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OZET

Bu calismanin amaci; karma kullanimli merkezlerin olusum ve gelisim
surecini etkileyen faktorleri ortaya koyarak, kent ve gunluk yasam
icerisindeki yerini istanbul’daki 6rnekler iizerinden degerlendirmektir.
Karma kullanimhi yapilar metropol kentlerin merkezlerinde artan
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Degisen tuketim aligkanliklarina ve serbest zaman etkinliklerine gore
farklilasan mimari programlara sahip olmalari ve zaman kavraminin
oneminin gittikce arttigi metropol yasantisinin ihtiyaglarina cevap
verebilecek mekanlar olugsturmalari, karma kullanimhi merkezlerin yogun
olarak kullanilmalarina neden olmaktadir. Cagdas yapi teknolojileriyle
inga edilen kontrolli mekanlan icinde barindiran bu merkezler ayni
zamanda kentliye sosyal ve kiilturel etkilesim ortamlari sunmakta ve
yeni bir kent yasami modeli 6nermektedir. Bu tez kapsaminda karma
kullanimh merkezlerin kentsel peyzaj icerisindeki yerleri, kentsel
kullanim kararlari, mimari programlari ve gundelik hayata etkisi
tartisilmakta ve dlinyadaki bilinen ornekler bu baglamda

incelenmektedir. Alan calismasinda istanbul metropoliindeki karma



kullanimli merkez ornekleri belgelenmekte ve tezin ortaya koydugu

kavramsal ¢ergceveye gore degerlendirilmektedir.
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ABSTRACT

This study aims to evaluate the place of mixed-use centers in urban life
and daily life by revealing the factors which affect the establishment
and development processes of those centers on the basis of samples
from Istanbul. Mixed-use centers are urban artifacts in which functional
and spatial coexistence of functions like working, residing, shopping,
resting and entertaining take place under the same roof as a result of
increasing intensity, spatial problems and changing rent values. Mixed-
use centers are used extensively because of the variety of their
architectural programs regarding the changing consumption behaviors
and leisure time activities and also because of the adequate respond
they provided for the requirements of metropolis life for which time is
an essential concept. These centers provide controlled spaces and
climated with the use of modern technology and also present spaces
for social and cultural interaction and propose a new pattern of urban
life. Within the context of this thesis the place of mixed-use centers in
urban landscape, their land use decisions, architectural programs, and
their effects on daily life is discussed and examples from all over the
world is analyzed. In the case study examples of mixed-use centers
established in Istanbul as a metropolitan city are documented and
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1.GiRiS

Sarekli artan nifus ve gelisen teknoloji, kentlesme siirecini hizlandirmakta ve
kentlerde yasayanlarin yasam bicimlerini de ayni hizda etkilemektedir.
Degisen yasam tarzlari ve farklilasan anlayislardan; yerlesim, calisma,
dinlenme ve tiketim ahlgkanliklarn etkilenmekte ve var olan olumsuz

yapilanma karsisinda yeni arayiglar gindeme gelmektedir.

1970’li yillarda toplumsal yapida gértlen degisimin temeli, toplumun tlketim
odakli bir duruma gelmesidir. TUketimin gindelik hayatimizda bu denli etkili
olmasi endustri devrimi ile baslamaktadir. Endustri devrimi 6ncesi tiketim
gobsteris ve rekabet araci iken, endustri devrimi ile seri Uretime gecilmig, mal
ve hizmetler daha 6énce bunlara ulasamayan kesimlere ulasmis ve tiketim
genis Kitlelere yayilmistir. Esnek birikim strecine gecilmesi ile de yasantinin
her ani tiketme silrecinin bir parcasi haline gelmistir. Glndelik yasam
pratiklerinde ve tiketim aliskanliklarinda yasanan degisimler, serbest zaman
etkinliklerinin niteligini, niceligini ve gerceklestigi mekéni da dénisime
ugratmigtir. 20. ytzyilin sonlarina dogru teknolojik gelisimlerin de etkisiyle
tiketim mekanlarinin sayisinda artis gorlmis ve mimari programlari
degismigstir. Alisveris merkezleri, tiketimi arttirmak amaciyla blnyelerine her
gecen gun farkli fonksiyon gruplarini eklemislerdir. Kentlerin agik kamusal
mekanlarinda gerceklesen faaliyetlerin daha iyi bir mekansal organizasyonla
tasarlanmis, iklimlendirilmig, kontrolli ve guvenli bir ortamda yapilmasinin
saglanmasiyla, ginimulz kentlerinin olumsuzluklarindan kacan bireylerin
tercihi, serbest zamanlarini alisveris merkezlerinde gecirmek olmustur. Bu
nedenle aligveris merkezleri, sadece aligveris eyleminin yapildigi mekanlar
olmaktan cikarak, bireylerin serbest zamanlarini degerlendirebilecekleri
bircok aktiviteyi de iceren ¢ok fonksiyonlu mekanlar haline déntismektedir.

GUnUmUz toketim kadltdrd, fonksiyonel tiketimden sembolik tlketime
ybnelisle ifade edilebilen bir tiketim anlayisidir. TUketilen Grlnlerin sembolik
degeri, toplumsal sinif élcitl olarak degerlendirilmektedir. Sembolik tlketim



calisma, barinma, sosyal ve kultirel etkinlik mekanlari secimlerinde de etkili
olmaktadir. Kent disinda yer alan liks konut siteleri sembolik tiketimin

g6zlendigi liks tiketim mekanlaridir.

1950’li yillarda Amerika Birlesik Devletleri’nde baslayan, sonraki yillarda
dinyanin bircok kentinde gérilen banliyblesme hareketi, ntfusun artmasiyla
olusan, farkli sosyal ve kiltirel siniflarin birlikteliinden dodan sorunlardan
kacan dst gelir grubunun, kent diginda c¢evresine kapali ve kontrolli Ilks
sitelere tasinmalariyla olusmustur. Fakat zamanla bu bdlgelerde yogunluk
artisi  gbzlenmis, trafik sikisikigli dogmus, kent merkezine ulasimda
problemler gérilmis ve ev ile is arasinda uzaklik ve ulasim zorlugundan
dogan zaman kaybi gindelik hayati olumsuz etkilemeye baslamistir.
Metropol yasantisina ayak uydurmaya calisan metropol insaninin, belli bir
zaman dilimi icinde yapacag! isler artmis ve zamanin verimli kullanilabilecegi
kent disindaki IUks siteler niteliginde ve kalitesinde mekanlara gereksinim

duyulmustur.

Sanayi devrimiyle gérilen kentlerde bélgeleme fikri kentsel mekani farkli
islevlere gbre bolgelere ayirmig ve farkli zaman dilimlerinde kullanilan
mekanlara déntstirmuistir. Gindn belli saatlerinde yodun, belirli saatlerinde
ise tenha kalan bu mekanlar birbirinden kopuk ve glvensiz alanlar
olusturmustur. Ozellikle metropollerin kent merkezleri konutlara az rastlanilan
is bolgelerine déntsmustir. Kent merkezinden kopuk ve uzak olan konut
bdlgeleri ise insanlan kent merkezindeki canli yasamdan izole etmektedir.
Kent disgi yerlesmelerin artmasiyla merkez alanlarda ve yakin bdlgelerde hem
mekansal hem de sosyal kalitenin distigu c¢okintli bélgelerinin olustugu
g6zlemlenmektedir. Bu bdlgelerin sosyal ve ekonomik planlarla yenilenerek
glnin her saati yasayan, mekansal ve sosyal kalitenin arandigi, kent
kOltirGnin  sardUrdlebilirligine olanak taniyan mekanlar olarak kente
kazandirilmasi amaclanmistir. GinimUz metropollerinde nifusun artmasi ve
hizl  kentlesmenin etkisiyle arsa bulmak giderek zorlasmistir. Ozellikle

merkezi is alanlarinda arsalarin degerlenmesiyle arsa fiyatlar yikselmis ve



yatirnmcilar en ekonomik ¢6zim arayisina girmiglerdir. Tek fonksiyonlu
cbzimler yerine birbirini destekleyen ve kar marjini ylkseltecek birimler
iceren ¢ok fonksiyonlu yapilasma, hem arsa kullanim deg@erini artirmakta hem
de yapi isletmesi agisindan karli bir ¢6zim olmaktadir.

Bu calismanin amaci; yukarida sayilan gelismeler dogrultusunda, gtiinimuz
metropollerinde yasanan kentsel problemlerden dolayl tercih edilmeye
baslanan karma kullanimh merkezlerin olusum ve gelisim strecini etkileyen
faktorleri ortaya koymak, kent ve gunlik yasam icerisindeki yerini
istanbul’daki  drnekler (izerinde degerlendirmektir. Degerlendirmenin
yapilabilmesi icin karma kullanimli merkezlerin tanimlari ¢ergevesinde;
programlari, mekansal organizasyonu, kentsel mekan Uzerindeki etkileri ve
kentsel kullanim kararlari incelenmig, sosyal yasanti Uzerindeki etkileri
tiketim aligkanliklari ve bos zaman kavrami Gzerinden tartigiimistir. Calisma
olusturulurken konuyla ilgili olan tezler incelenmis, makaleler, dergi ve
kitaplar ile arastirma desteklenmistir. TUketim aligkanliklarindaki degisimler
tartisiimis, dinya metropollerinde uygulanan &rnekler arastiriimis ve
kavramsal bélim olusturulmustur. Karma kullanimli merkezlerin Turkiye’deki
gelisimi incelenirken 6rneklerin istanbul’da yer aldigi saptanmis ve yapilan
alan calismasi tezin kavramsal gercevesi icerisinde ortaya konan kriterler
dogrultusunda olusturulmustur. Yapilan gézlemler plan, kesit, gériinis ve
fotograflarla desteklenmis ve yetkililer ile yapilan s6zli gérismeler sayesinde

arastirma derinlestirilmistir.

ingilizce ‘mixed-use’ teriminin Tlrkce karsiigi literatiirde ‘karma kullanim’,
‘coklu kullanim’, ‘karma gelistirme’, ‘karma fonksiyonlu’ ve ‘cok fonksiyonlu’
olarak kullanildigr gérilmektedir. Bu calisma kapsaminda ‘mixed use’
teriminin karsihgr ‘karma kullanim’, ‘mixed use center’ teriminin karsihgr da

‘karma kullaniml merkezler ‘ olarak kullaniimigtir.

Calisma 6zet, giris, sonu¢ ve kaynakca bdlimleri disinda dért ana bdlimden
olusmaktadir. Ikinci bdliimde; karma kullanim tanimi yapilarak bu kavramin



mimarlik alaninda kullanimi agiklanmakta, tez kapsaminda incelenen
aligveris, eglenme, konut ve ofis birimlerinden olusan karma kullanimli

merkezlerin mimari programlari analiz edilmektedir.

Uclinci bdlimde; karma kullanimli merkez gelisimine etki eden faktérler
incelenmektedir. Bu bdlimde, metropol ve kent yasantisinin agiklandigi
metropollesme ve kiresellesme sirecleri ve mekansal etkileri tartisiimigtir.
Degisen sosyal yasanti, tiketim ve tiketim kiltird tanimlari, degisen tiketim
aliskanliklari ile birlikte ele alinmistir. TUketimin artisina etki eden faktérler,
tiketim mekanlan, gbsteris ve sembolik tiketimin anlatildigi tlketim
aliskanliklarindaki degisimler, serbest zaman etkinlikleri ve glundelik
yasantinin degisimi ve bu degisimlerin kentsel kamusal mekandaki

yansimalari tartigiimaktadir.

Doérdinct bélimde; karma kullanimh merkezlerin ortaya c¢ikisi ve tarihsel

gelisimi drneklerle agiklanmaktadir.

Besinci bélimde ise; Turkiye’de karma kullanimh merkezlerin gelisim streci
ve Istanbul'daki érnekler kentsel kullanim kararlari, gelisim slreclerine etki
eden ekonomik ve sosyal faktorler, mimari programlari ve gindelik yasama
katkilari, kullanicilarin bu merkezi tercih etme sebepleri, pazarlama ve
isletme degeri agisindan farkli fonksiyonlarin bir arada bulunmasinin degeri

baglaminda incelenmistir.

Sonuc¢ béliminde ise besinci bdlimde incelenen &rnekler (zerinden
karsilastirma yapilmakta, karma kullanimli merkezlerin kent ve gunlik yasam
icerisindeki yeri, kentteki konumlari, mimari programlari ve sunduklari yasam

bicimleri degerlendirilerek sorgulanmaktadir.



2. KARMA KULLANIMLI MERKEZLER

2.1. Karma Kullanimli Merkez Kavrami

Karma kullanim, birden ¢ok programin birbirleriyle iligkili ve bir batin
olusturacak sekilde bir arada kullaniimasini ifade eder. Mimarlik alaninda
karma kullanim, cesitli fonksiyon gruplarinin bir yapi programi olusturmak

Uzere bir araya getiriimesi anlaminda kullaniimaktadir.

Karma kullanimli merkezler; degisik amagclara hizmet eden ve birbirlerini
destekleyen mimari programlarin (aligveris, eglence, ofis, konut, otel, kilttrel
birimler, rekreasyon alanlari, vb.) ayni cati altinda toplandidi yapilardir. Bu
kullanimlar bir araya gelis bigimleri, yapihs amaglarn, c¢evre faktérleri ve
hedeflenen program dogrultusunda farklilik gésterirler. Burada énemli olan
farkll mimari programlarin tek bir yapi programi igerisinde kurgulanmasi,
organizasyon ve denetimin yapi blnyesinde yapilmasidir. Son zamanlarda;
konaklama, calisma, alisveris gibi esas bilesenlerin yaninda pek cok ara
bilesenin birlikteligi ile olusan karma kullanimli merkezler, ¢ogunlukla
metropollerde ve blylk kentlerde gorilen fiziksel, sosyal ve ekonomik

problemleri cézmeye ydnelik olarak sunulan mimari programlardir.

Kent merkezlerinde arsa degerlerinin artmasi karma kullanimli merkez
olusumlarini etkileyen 6énemli bir faktérdir. NOfusun demografik olarak
artmasiyla kent merkezlerinde yogun yapilasma goértlmis, bu da kentin
mekansal ve sosyal yapisini etkilemigstir. Kent ici arsa fiyatlarinin artmasiyla,
kent merkezlerinde kar elde etmek ve kullanim yogunlugunu artirmak
amaciyla karma kullanimli yapilasmaya gidilmistir. Bu &rneklerin mimari
programlari olusturulurken dikkat edilmesi gereken, birlikte kullanilan
islevlerin birbirlerini destekler nitelikte tasarlanmalaridir.

Bolgeleme sonucu kent merkezlerindeki ve merkez disi yerlesim bdlgelerinde
olusan gece ve gunduz kullanim yogunluk farkhhklar, tenha ya da ¢ok



kalaballk bdlgelerin olusmasina neden olmaktadir. Karma kullanimli
merkezler, farkl zaman dilimlerinde yogunluk yasanan merkezlere karsit

glnin 24 saati kullanilan yapi adalari olusturmaktadir.

Bu tez kapsaminda ana bilesen olarak aligveris merkezi, konut-otel ve ofis
birimlerinin ve ek bilesenlerin bir arada bulunmasi ile olusmus, kentsel
yenileme ve tek yapi cergcevesinde gelisen karma kullanimli merkezler
incelenecektir. Kentsel yenileme calismalari, ilk olarak Amerika’da ve daha
sonraki yillarda Avrupa’da ki metropol kentlerde 1960’ yillarin sonuna dogru
6nem kazanmaya baglamistir. Bélgeleme karsiti yaklasimlarin etkisiyle, kent
merkezlerinde yer alan islevini yitirmis sanayi bdlgelerinde ilk &rnekler
gelistiriimis ve bu bélgeler icin karma kullanimli ¢ézimler énerilmigtir. Arsa
kullaniminin kisitli ve maliyetli oldugu merkezi is alanlarinda, ofis ve ticaret
birimleri gibi donanimlarin eksik oldugu vyerlesim bdlgelerinde karma
kullanimh merkezler en ekonomik ¢6zim olarak distndlen yapi programi

olmustur.

Karma kullanimli merkezler, tiketim ve serbest zaman etkinliklerinin degisimi
ile dénlsen beklentilerin ve begenilerin ortaya cikardidi, aranan sosyal
prestijin karsihdi olarak tanimlanan bir yapi programidir. Liks terimi, temel
ihtiyag gereksinimlerinin standart hizmetlerin disinda daha yUksek fayda
saglayan hizmetlerle karsilanmasidir. Bunlar, tlketicinin  estetigine,
konforuna, Urinin Kkalitesine, maddi degerine gbére Uretilen Urin ve
hizmetlerdir. Bireylerin [UksU tercih etmesi ginimuaz tiketim anlayisina gére
bir sinif gdstergesi olmaktadir. Liks bir yerde oturmak, calismak, aligveris
yapmak ve zaman gecirmek belli bir sinifa ait olmanin géstergesi olmustur.
Bunlarin nedeni gdsteris ve sembolik tlketimin artmasiyla Grlnlerin meta

haline gelmesi, sosyal sinif ve imaj géstergeleri olmalandir.

Nufus artisiyla kentler kalabaliklagsmig, farkl kdltGrlerin ve sosyal gruplarin

birlikteligi insanlari daha Ust ve prestijli bir sosyal ve mekansal olusuma



ybnlendirmistir. Amag, sosyal peyzajda aranan kimlik arayislarn ve
digerlerinden farkl olmak istemiyle olusan mekanlar yaratmaktir.

Degisen yasam tarzlariyla ve tiketim aliskanliklariyla birlikte serbest zaman
etkinliklerinin dénlsimi de karma kullanimli merkez tasarimlarinda etKkili
olmaktadir. Serbest zaman, tlketmeye dayali bir zaman dilimi olarak
nitelendiriimekte, cagdas tlketim mekanlari olan aligveris merkezlerinin
6nemi gun gectikce artmaktadir. Disa kapah alisveris merkezleri,
iklimlendirilmis, konforlu ve guvenli bir aligveris ortami saglarlar. Bu
merkezler, kultlrel, sosyal ve rekreasyon faaliyetlerini igermeleriyle bireylerin

serbest zamanlarini da degerlendirebilecekleri mekanlar olmusglardir.

Teknolojik olanaklarin artmasi, ofis yapilarinin mekansal 6rgitlenmesini
degistirmig, yeterli otopark alanlarina ve saglam altyapi sistemlerine sahip
yeni ofis binalarinin yapilmasini saglamistir. Ayni zamanda merkezi is
alanlarinda yer alan is kuleleri metropol kentin prestijini arttiran yapilar olarak
goérulmektedir. Tapan’a gbére blyUk saraylarin, katedrallerin yapilma amaci
gibi yliksek yapilarin yapilmasindaki amaglardan biri; ekonomik, yénetimsel
glcu dile getirmek, teknolojinin, sermayenin, emegin ve topragin bir bileskesi
olan ekonomik guicl ve egemenligi simgelemektir [Tapan,1989]. Sener
yapinin yuksekliginin ve seklinin kapitalizm tarafindan sembolik bir degere
dénlstlraldiguni dile getirmistir. Kapitalizm kentin 6zellikle is merkezlerini
gUg, prestij ve zenginlik gbéstergelerini kar artirici bir unsur olarak gérmektedir
[Sener,1996]. Bu kulelerde bulunmak firma ve kuruluslar igin prestij ve gig¢
gbstergesi olmustur.

Karma kullanimli merkezlerin gelisimini etkileyen en édnemli faktérlerden biri
zaman faktéridar. Ginimizde, zaman ve para kaybini énleyecek, insanlarin
en kisa zamanda islerini halledebilecekleri kentsel bdlgelere ihtiyac
duyulmustur. Bu tip merkezler metropol yasantisinin olumsuzluklarina aranan
bir cevap niteligindedir. Kent merkezinden uzak yerlesim bdlgelerinden kent
icine ulasim icin otomobil kullaniminin gerekliligi, ise gelis gidislerde trafik



sikisikligina neden olmaktadir. Bu durumdan oldukca rahatsiz olan kent digi
yerlesim sakinleri, kent merkezinde ya da kent merkezine yakin alt
merkezlerde, her tirli donanima sahip lUks siteleri tercih etmektedirler.
Karma kullanimli merkez yapilarinda yer alan konut birimlerinde, farkl yasam
tarzina sahip kullanicilar icin farkli boyutlarda liks konutlar bulunmaktadir.
Karma kullanimli merkezlerde konut birimlerinin yani sira rezidanslar da yer
almaktadir. Rezidansta sunulan imkanlar normal konut birimlerinden daha
farkhdir. ingilizce karsih@ ‘residence’ olan rezidanslarin tanmimini Bali su
sekilde yapmaktadir:

“Bu konutlarda yasayanlara aynen birinci sinif bir otelde oldugu gibi
sekreterlik, yemek, ikram, daire ici temizlik ve ¢amasir yilkama hizmetleri
sunulmaktadir. Rezidanslarin hedef kitlesi zamani kisith, gelir dizeyleri
yiksek serbest meslek sahipleri, Ust dlUzey ydneticiler, vyalniz
yasayanlar...“[Bali,2002].

Tanimdan da anlasildigi gibi rezidanslar otel hizmeti veren liks konutlardir.
Kullanicilarin alacaklari hizmet igletmeyle hangi kosullarda anlastiklarina
baghdir. Bali, istanbul’daki rezidanslari istanbul diginda yasayan, fakat sik
sik istanbula gelip burada kalmak zorunda olan kisilerin tercih ettigini
belirtmektedir  [Bali,2002]. Bununla beraber Amerika ve Avrupa
metropollerinde kent digi yerlesimlerde oturup ayni zamanda kent igindeki is
baglantilarini kolaylikla yUrGtmek isteyen bireyler kent merkezinde veya
merkeze yakin yerlerde bulunan rezidanslardan kiralamakta ya da satin
almaktadirlar. Karma kullanimli merkezler, sadece liks konut hizmeti veren
rezidans yapilarindan farkl olarak konut sahiplerine spor, rekreasyon,
eglence, saglik ve aligveris gibi glnlik gereksinimlerini karsilayabilecekleri
ek olanaklar da saglarlar.

Karma kullanimli merkez tasariminda &nemli olan farkli fonksiyonlarin
birbirlerine  ekonomik  ve islevsel katki  saglayabilecek sekilde
tasarlanmalaridir. Bu merkezler konumlandiklari bdélgenin durumuna gore,

farkh  fonksiyon gruplart ayrni  kitlelerde yatayda iligkilendirilerek



cbzimlenebilecedi gibi, tek yapida diseyde iligkilendirilerek de
tasarlanmaktadirlar.
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3. KARMA KULLANIMLI MERKEZLERIN OLUSUM VE GELIiSiM
SURECINI ETKILEYEN FAKTORLER

3.1. Metropollesme ve Kiiresellesme Siireci ve Mekansal Etkileri

GUnimuzde metropollerin Ulke ve dinya c¢apinda 6nemleri artmaktadir.
Metropoller devletlerin ve onlarin bigcimlendirdikleri dinyanin ener;ji
merkezleridir. Kent bagimsiz bir organizma degil, halkla ve kendisini
cevreleyen ekonomi sayesinde uygar dinya ile birlikte blylmekte ve
baglantisini  sdrdirmektedir [Hilberseimer,2002]. Kiresellesme, Ulkeler
arasinda sosyal, kltirel, ekonomik ve siyasi iligkileri arttirmak amagl gelisen
bir strectir. Ulkeler, kente dair sosyal niteliklerin farklilastigi kiresellesme
sUrecine eklemlenme asamasinda kentlerini, diger metropollere benzer
niteliklerde, fiziksel degisime sokmaktadir. Hizla metropollesen kentlerde
gelisen iletisim ve ulasim teknolojileri sayesinde bilgi akisi kolaylagmakta, bu
da kentlerin birbirleriyle baglantili olarak gelismesini saglamaktadir. Kentlerin
6nem kazanmasi kent merkezlerinin yenilenmesini giindeme getirmis, yeni
yapilacak yapilarda da metropol kent yapisina uygun ¢dézimler aranmistir.
Karma kullanimli merkezler bu gelismelere badl olarak tercih edilen kentsel

mekanlar olmusglardir.

Metropol yasantisi

Modern hayat teknolojik ve ticari gelismelerle yeniden tanimlanmigtir.
Endustri devrimiyle birlikte Gretim modelleri degismis ve gindelik yagsam ivme
kazanmistir. Metropol yasantisi, her gin vylzlerce aktivitenin yapilip
sonlandinldigr bir iligkiler batintdur. Belirli bir zaman dilimi i¢cinde yapilmasi
gereken iglerin sayisi artmistir. Teknoloji sayesinde bir¢cok alanda yenilik
kaydedilmesine ragmen, teknolojinin hizina ayak uydurmak gin gectikge
zorlasmaktadir [Cakar,2006]. Kulttrel degisim, televizyon, bilgisayar ve
kisisel iletisim araglari araciligiyla enformasyon toplum sdrecine gegilmistir
[Allmendinger,2001]. Teknik buluslar ve teknolojik gelismelerle, bilgi
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dretiminin ve nitelikli insan faktérinin 6nem kazandigr bir dénem olan
enformasyon c¢aginda metropol insani her anini bilgiyi paylasmak,

calismalarini planlamak ve arastirmalarini gelistirmekle gecirmektedir.

Simmel’e gére 18. ylzyilda birey kendini kisitlayici baglar (politik, dinsel,
ybnetimsel...) icinde bulmaktadir. Bunlar adil olmayan, esitsizlik dayatan
sinirlamalardir. 19. ylzyil ise daha fazla 6zgurlikle beraber sosyal yasamda
ve calismalarda daha farkli uzmanlasma talep etmektedir. TUm baglarindan
serbest kalmis bireyler, simdi de kendilerini birbirinden ayirt etmek
istemektedir. Kisi, sosyal ¢evrenin bir bigcimde dikkatini gekebilmek igin, nitel
farkllasmaya tutunur. Bu muicadelenin arenasi ise metropollerdir
[Simmel,1996].

Metropol yasantisi yUkseltiimis bir kavrayisi ve aklin Gstinligina 6n plana
cikarmaktadir. Para bitin degerlerin ortak adlandiricisi haline gelmektedir.
Nitel degerler nicel degerlere indirgenmistir. Metropoller her saniye bilgi
akisinin saglandigi, sosyal ve galisma yasaminda da hizin etkin bir kavram
oldugu kentlerdir [Simmel,1996]. Bu sebeplerden dolayr metropol insani
zaman ve para kaybini 6nlemek icin dakik olmak ve zamanini verimli

kullanmak zorundadir.

Metropol kentlerde artan sug oranlari, metropol insaninin yasantisini olumsuz
etkilemektedir. Bu durum insanlari diger insanlara karsi givenli ve dikkatli
olmayi gerekli kilmistir. Bu nedenle kentte yer alan birgok yapi gerekli
gavenlik o6nlemlerini alarak bireylere denetimli bir ortam sunmaya

calismaktadirlar.

Simmel'e gbre metropol kentler en (st dizeyde isbdliminin saglandigi
mekanlardir. Bu nedenle hizmet ¢esitliligi saglayan kentsel ¢evreler énerirler
[Simmel,1996]. Metropoller, finansal merkezler olmanin yaninda turizm,

sanat ve eglence dunyasinin da merkezleridir. Boylelikle bu kentler farkh
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sosyal ve kultirel etkinliklerin ve farkh yasantilarin kesistigi bir alan
olmaktadirlar.

Bu nedenlerden dolayl karma kullanimh merkezler metropollerde uygulanan
bir yap! tipidir. Karma kullanimli merkezler, metropol kent yasaminin hizina
yetismeye calisan metropol insaninin glUnlik gereksinimlerine zaman
kaybetmeden ulasabilecegi sekilde programlanmig, guvenlik sistemleriyle
donatiimis yapilardir.

Metropol kent

Kapitalizmin tarihsel gelisimine bakildiginda toplumsal iligkileri ve kenti
surekli degisime soktugu gbzlenmektedir. Kapitalizm, dretimin kirsal
bdlgelerden koparak kentte yogunlasmasini saglamis, toplumsal érgttlenme
kentsel iligkilerle yeniden belirlenmistir.

Sermaye, mekani kendi gerekKlilikleri dogrultusunda yeniden dizenleyip,
mekanin diger cografi bélgeler ile olan farklihgini kendi karliligi Gzerinden,
ekonomik kriterler temelinde yeniden tanimlamaktadir [Yirtic1,2002].
Klresellesme sosyal yasamla birlikte kentlerin gdériniminde de koklu
degisikliklere neden olmaktadir. Birbirleriyle sirekli rekabet halindeki kentler
belirli karakteristik 6zellikler tagirlar. Civi'ye gore;

“Bilgi ve gorinti mekanlarinin yeniden yapilandigi ve vyeni iletisim
bicimlerinin ortaya ¢iktigi kiiresellesme sirecinde 6zellikle zaman ve mekan
kavramlarinda yasanan degisimin etkisiyle mekana dair referanslar degisime
ugramigtir. Bu baglamda kiresellesmenin 6n plana c¢ikardigi kent algisi
ulasimin, enerjinin, ekonominin, otoyollarin, gékdelenlerin yeraldigi ve sirekli
degisen imajlarin kesistigi bir kent dokusu iginde hiz kavraminin etkisiyle yeni
bir boyut kazanmigtir “ [Civi,2002].

Kentlerin gelisiminde ekonominin énemi buUyuktlir. Kentlerde tarimsal
dretimden fabrikasyon Uretim dlzeyine gecis ve uzmanlasma ekonomik

olgularla tanimlanmaktadir.
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Sanayilesme 6ncesinde kent merkezleri geleneksel islerin yer aldidi, zanaat
tor0 kOcgUk Gretimin ve ticaretin yogunlastigi; ydnetim, denetim ve ticaretle
ugrasan kesimin konutlarinin da yer aldigi bir yerdir. Sanayi toplumlarinda
kent merkezleri “kentin beyni” olarak tanimlanmaktadir. Burada, karar verme
glclind elinde bulunduran kurum ve kuruluslarin binalari ve bunlara bagl yan
islerin, servislerin ve gunlik ihtiyaca cevap veren faaliyet tlrleri
bulunmaktadir. Cevrede yeni banliyélerin olusumuyla kent merkezinde bir
arada bulunan iglevler ayrismaya baslamistir. Sanayilesmeye paralel olarak
dretim, ulasim ve haberlesme teknolojisindeki etkin asama, kentlerde
niteliksel ve niceliksel degisim ve dénldgstimlere yol agcmig, metropoliten kent
olgusunun ortaya ¢ikigini gerceklestirmistir. Bu olgu 6zellikle 20. yUzyilin
ortalarindan itibaren Avrupa kentlerini énemli &lglide etkilemis, kentsel
blatinde olusturdugu degisimlerle birlikte kent merkezlerinde, Amerika
Birlesik Devletleri’nin merkezi is alanlarina benzer bir yap! olusturmaya
basladigi gézlenmistir [Osmay,1998] [Gokge,2000].

Resim 3.1. New York Manhattan merkezi is alani
[http://it.wikipedia.org/wiki/New_York]

“Metropoliten kent; bir Ulkenin ya da bdlgenin ¢evresindeki tim kentsel ve
kirsal topluluklara ekonomik, toplumsal yénlerden egemen olan ve genellikle
ulkenin baska Ulkelerle olan iligkilerinin de saglandigi, blytkkent olarak
tanimlanmaktadir” [Gokge,2000].
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Resim 3.2. Londra merkezi is alani [http://en.wikipedia.org/wiki/London]

Merkezi is alanlarinda yogunlasan sorunlar Amerika’da 19. ylzyilin sonlarina
dogru, Avrupa’da da 1960l yillara dogru alt kentlerin olusmasina neden
olmustur. Henliz motorlu araclarin yaygin olarak kullaniimaya baslanmadigi
dénemlerde merkezdeki sorunlardan kurtularak, kirla i¢c ice yasamak
isteyenler, demiryolu glzergahlari ve banliyd istasyonlari boyunca
yayllmislardir. 20. yuUzyllin baslarinda, sanayilesme hareketlerinin  hiz
kazandigi Amerika Birlesik Devletleri’nde, savastan daha az zarar
gbérmesiyle, ekonomideki hareketlilik artmig, ara¢ sahipliliginde de artis
g6ralmastdr. Bu durum, yerlesim alanlarinin yayilmasi ve alt merkezlerin
(suburb) gelismesini hizlandirmistir [Gdkce, 2000].

Hizla bOylyen kentlerin merkezlerine ulasim giderek zorlasmis; alt
merkezlerde, gundelik gereksinimlerin karsilanmasi icin merkeze inmek
istemeyen ndfusa yonelik, yakin mesafede genis otoparklara sahip ticaret
merkezleri olusmustur. Birbirlerine duyduklari gereksinimden dolayl ayni
merkezde toplanma ve mekansal iliski icerisinde olma geredi duyan
isletmeler, iletisim, haberlesme ve ulasim teknolojilerinin gelismesiyle
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birbirinden kopuk, prestijli, kendi otoparkina sahip ve ulasimi kolay
merkezlerde yer almiglardir.

Banliyblesme sonucu olusan alt merkezlerin ekonomik ve sosyal acidan
gelismesi merkez alanlarin eski niteliklerini kaybetmeye baslamasina neden
olmustur. Sehir plancilari, kent merkezlerinin yeniden canlandiriimasini;
sosyologlar, sosyal ve Kkiltirel kaynasmanin arttirlmasini; ekonomistler,
tiketim potansiyelinin ylkseltiimesini; saghk uzmanlari, daha saglikli ¢cevre
kosullarinin saglanmasini amaglayan bir anlayisla soruna yaklagmislardir.

20. yazyilin sonlarina dogru kent merkezlerinden kent disina taginan endustri
yapilarinin ve bazi kurumsal yapilarin bosalttigi alanlar, uygun olmayan
kullanimlara yada kayip alanlara dénismis ve bu bdlgelere marjinal
gruplarla alt gelir gruplarinin yerlestigi saptanmistir. Kaynak saglanmasi ve
kullanim sdrecinin olumlu olarak artmasi, kentlerde merkez bdlgelerin
6nemini arttirmig, metropol olma niteliklerini belirleyen sehir imajinin yeniden

gerceklestiriimesi yolunda énemli gelismeler yasanmistir [Ergun, 1995].

Metropoliten kentlerde sehrin merkezi; is, ticaret, sosyal ve kdilturel
etkinliklerinin  yodunlastigi, teknolojiyle ulasim ve bilisim imkéanlarinin
etkinlestigi, para, mal ve haber akiminin olustugu alanlardir. Bu nedenlerle
bankacilik ve finans islevleri merkezde yogunlagsmaktadir. Bununla beraber
kamu hizmetleri, yan kamu hizmetleri Ureten kuruluslar, uzmanlasmis ve
cesitlenmis hizmetler, oteller, eglence yerleri, kisisel hizmetler, perakende
ticaret, blylk-zincir magazalar, merkezi is alaninda yer almaktadir. Ayni
zamanda merkezi is alanlarn arazi fiyatlarinin en yiuksek oldugu yerlerdir.

Merkez alanlarda artan arsa degerini Ergun su sekilde agiklamaktadir:

“Metropolitenlesme slrecinde arazi kullanimi ve maliyetleriyle ilgili olarak
farkllagmalar ve sorunlar da ortaya cikmaktadir. Buna bagl olarak
metropoliten merkezlerde gdérilen yeni islevsel iliskiler ve degisimlerle, arazi
kullanim ve tahsislerinde, yeniden Uretim olanagi olmayan topragin kullanim
maliyetleri artmaktadir” [Ergun,1995].
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Postfordist dretimle birlikte kapitalizmin cografi yapilanmasinda &énemli
degisiklikler olmustur. Kentlerin birbirleriyle olan iligkisi farklilagsmig, metropol
kentlerin 6nemi artmistir. Bunun en 6nemli nedeni teknolojik gelismelerin
getirisi olarak elektronik ve bilgisayar sistemlerinin iletisim teknolojisindeki
ilerlemeye katkisidir. Bilsel bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Uluslararasi sermayenin akiskanligi karsisinda ulus-devlet sinirlarinin
Onemini yitirdigi bu yenidinya dizeninde, klresel ya da bdlgesel élcekte
ekonomik etkinligin ve karar verme mekanizmalarinin merkezi olan kentler 6n
plana c¢ikarak kiresel eklemlenme sirecinin etkin aktérleri konumuna
yerlesmis bulunuyorlar. Klresel Olcekte serbest pazar ekonomisinin
belirledigi rekabet kosullari icerisinde kent ydnetimleri kentsel altyapilarini
yenileyerek blyUk Olcekli kentsel projeler yoluyla uluslararasi sermayeyi
cekebilmek igin birbirleriyle yarisiyorlar “ [Bilsel,2006].

Kentler sermayeyi Uzerine ¢gekmek igin diger kentlerden farklilasma cabalari
icine girmiglerdir. Bu farklilasma evrensel dizeyde oldugu kadar, kentlerin
icindeki farkli mekéanlarin olugsmasina, rekabete girmelerine de neden
olmustur.

“Kent, gerek mekansal olarak, gerekse ekonomik ve sosyal iligkiler acisindan
cbzllmekte, sebekesel bir yapilanma icinde yeni bir érintl olusturmaktadir.
Metropol alanlar, sebekesel, cok merkezli, gevsek, dedisken ve esnek bir
yaplya sahiptirler. Bu gevsek yapi, metropol alanlarda sermayenin
yogunlasma ve dagilma sdrecini kolaylastirmaktadir” [Yirtic1,2002].

Klresel sermaye gercek cografya Uzerinde kendi karlihgr dogrultusunda yeni
bir cografya yaratir. Sermayenin cografyasi olarak adlandirilan bu
cografyanin zaman ve mekan anlayisi soyuttur. Bu cografyanin kiresel
dizlemde gridal bir ag olusturdugu sdylenebilir. Gridal ag icindeki her bir grid-
alan bir merkez gibi davranir. Kendini ¢gevreden soyutlar ve her birim kendi
icini yaratir. Bu durumu mekénsal degisim ve ddnisimde gdérmek
muUmkinddr. Konut alanlarinin ayirimi yerine ginimuizde konutlar farkh
islevlerin Ust Uste yigildidi tek bir yapi iginde yer almaktadirlar. Bir yapida
konut-buro-igyeri-saglik merkezi Ust Uste konumlanabilmekie ve sermaye
daha da bulyltdikce bu kullanimlara oyun-eglence vb. farkh kullanimlar
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eklenebilmektedir. iglevsel farkliliklarin Ust Gste ve yan yana yigiliglari
sermayenin talepleri dogrultusunda gerceklesmektedir [Yildirim,2000].

Kent merkezlerinde ofis binalarinin artmasiyla kent disi konut yerlesimlerine
talep artmistir. Bundan dolayi kent merkezleri ¢alisma saatlerinde yogun,
geceleri ise kullanilmayan mekanlar olarak tanimlayabilecegimiz alanlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu problemi ortadan kaldirmak ancak kent
merkezlerini ginin her saati kullanilan bélgelere cevirmekle ¢bézilebilir.
Bunun yolu merkezi is bdlgeleri igine farkli fonksiyonlar ilave etmektir.
Gultekin bu bdélgeleri basarili mekan olarak nitelendirmekte ve kentsel
surdurdlebilirlik ydninden bu mekanlarin yaratiimasinda aktivite ve katihmin
6nemini su sekilde tarif etmektedir:

“Basarili kentsel mekanlarin, striktlrel bir yapisi ve dinamik bir aktivitesi
olmalidir. Aktivite, kentsel mekanda kaliteyi hem Ureten hem de yansitan bir
6gedir. Ozellikle basarili mekanlarin tasariminda, mekanin sadece bir yer
olmadigi, aktivitelerin ve olaylarin, mekani olusturdugu bilinmelidir. Punter
ise, mekanin olusturulmasinda, kentsel form bilesenlerinin (fonksiyonlar-
aktiviteler, kaltarel birlik, strOktdr, anlam, imaj, kalite, kullanim degerleri,
sosyal ve kilthrel yargilar vb.)belirlenmesi gerektigini ve 6zellikle katilimin
saglanmasinin éncelikli oldugunu vurgular” [Giltekin,1999].

Karma kullanimli kentsel bdlgeler, metropol kentlerde yodun olarak kullanilan
ve nitelikli mekanlar yaratmak icin uygulanan kentsel yenileme ve
soylulastirma projeleridir. Klresellesme aginda metropollerini gelistirmeye
calisan ulkeler kentsel yenileme projelerine yénelmislerdir. Bu slregte karma
kullanimli  merkezlerin metropol kent yasantisina eklemlenme bigimi ile
bulundugu kentin sosyal ve kultirel degerini arttirma ydnindeki katkisiyla
metropol kentlerde énemi gittikce artmaktadir. Ozellikle kent merkezi ve
merkezi is alanlarinda konumlanan karma kullanimli merkezler, yeniden
yapilanma sdrecinde bu bdlgelerde gereksinim duyulan nitelikli konut, ofis,
alisveris ve rekreasyon birimlerini icermeleri ve bu iglevlerin hepsini ayni cati
altinda bulundurmalariyla metropol yasantisinin gereksinimlerine cevap

veren yapilar olmuslardir.
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3.2. Tuketim Aliskanhiklarinda Yasanan Degisimler

TlOketim insanoglu var oldugundan beri slregelen, toplumsal alanda sosyal
iligkileri etkileyen, fiziki ve kultirel ¢cevreyi donastlren bir faaliyettir. TUketim
aligkanliklarinda yasanan degisimler ayni zamanda tiketimin yapilacagi
mekanlari da degistirmistir.

3.2.1. Tuketim kulturi ve degisen tiuketim aligkanliklari

Tlketim olgusu dogumdan 6lume kadar siregelen yasamsal bir eylemdir.
Taketim, gunlik yasantimizin ayrilmaz bir pargasidir ve tanimi yapilirken bu
baglamda aciklanmasi gerekmektedir. Odabasi tiketimi su sekilde

tanimlamaktadir:

“Belirli ihtiyaglarimizi tatmin etmek icin bir GOrin0 ya da hizmeti arayip
bulmak, satin almak, kullanmak ya da yok etmek “ [Odabasi1,2006].

Tlketim insanoglunun var olmasiyla, ihtiyaglar sonucu olusan basit bir olgu
iken zamanla ihtiyaglarin tatmininden uzaklasmig; toplumsal statlyl, sosyal
iligkileri belirleyen, kaltdrG temellendiren karmasik bir yapiya bUriGnmagtQr.
Baudrillard bunu su sekilde aciklamaktadir:

“TOketim yalnizca nesnelerle degil, toplumla ve dlnyayla iliskinin aktif bir
formudur; sistematik bir etkinlik bigcimi ve tim Kkdltdrel sistemimizi kuran
kUresel bir tepkidir”’ [Baudrillard,2002].

GUnimuzde tiketim anlayisi ihtiyag kavrami yerine isteklerin ve begenilerin
on plana ¢iktigi bir durumu ifade etmektedir. ihtiya¢ ve istek kavramlari
birbirine karismistir. Satin alinan Grindn islevsel degerinden ¢ok sembolik
degeri daha 6n plana cikmistir. Odabasi bu durumu su sekilde agiklamistir:

“Tiketim taniminda en 6nemli unsur ihtiyacin tatminidir. Gok 6z bigimde
ihtiyag, bir eksikligin fark edilmesi olarak tanimlanabilir. Ozellikle istek
kavrami, ihtiyac ile karistirlmakta ve ihtiyac kavraminin yerine
kullaniimaktadir.” [Odabas1,2006]
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GUnUmUz toplumu tlketim toplumu olarak degerlendiriimektedir. TUlketim
kaltdrG ise tiketim toplumunun kaltGrindn tanimidir. Odabasg! ise tlketim

kUltirinG su sekilde tanimlamaktadir:

“TUketim kaltdrQ, tOketicilerin cogunlugunun yararci olamayan stati arama,
ilgi uyandirma, yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan Uriin ve hizmetleri
arzuladiklari hatta pesine disip, edinip sergiledikleri bir kaltGran tanimidir”
[Odabas!,2006].

Featherstone’a goére ise tlketim Kultart terimini kullanmak; maddi Grinlerin
sadece fayda degil ayni zamanda iletisim vasitalari olarak kullanimina ve
hayat tarzlari, kiltarel Grlnler ve metalar alani igerisinde isleyen arz, talep,
sermaye birikimi, rekabet ve tekellesme gibi piyasa ilkelerine odaklanmayi
icerir [Featherstone,2005].

Tlketim ve tiketim aliskanliklarinda yasanan degisim sireci incelenirken
dretim slreclerinde yasanan gelismeleri incelemek gerekmektedir. Enduistri
devrimi kapitalist piyasa ekonomisinin baslangici olarak kabul edilmektedir.
Endlstri  devriminden &6nce kendi Urettigi nesneleri kullanan insan,
sonrasinda kendisine hazir olarak sunulan, nitelik ve nicelik olarak ¢esitlenen
nesneleri kullanan bir kisi olma durumunda kalmigtir. Tarim toplumunda
temel ihtiyaclara ydnelik yapilan tiketim davraniglari endlstri devrimi ile
toplum yapisinin  degismesiyle farkh bir durum icerisine girmistir
[Yirtic1,2005]. Yigin dretim ve tOketimin gerceklestigi fordizm ise modern
tiketim toplumunun dogusunu simgelemektedir. Fordizmin katiliklari esnek
birikim modeli olarak tanimlanan yeni bir sermaye birikim tarzinin, postfordist

dretim bigiminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Tlketim aligkanliklarindaki degisimler, toplumsal yapi kadar tiketim
mekanlarinda da degisim ve dénlstime neden olmaktadir. Farkli siniflarin
olusmasi ve bu sinifsal ayrismanin en iyi géstergesi, tiketim aracglan ve
mekanlar araciligiyla olmustur.
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Endiistri Devrimi ve Tlketim

Sanayilesme 0Oncesi ev ve igyeri ayrimi s6z konusu degildir. Kent merkezi
karmasik olmayan mekansal iligkiler icerisinde, pazar ve konut cevresinde
sekillenmektedir. Endustri devrimiyle birlikte yeni enerji kaynaklarindan

yararlanilarak Gretim, yapi ve ulasim teknolojilerinde yenilikler yasanmistir.

Endlstri devrimiyle birlikte Gretim modelleri ve teknolojilerinde yasanan
ilerlemeler sayesinde evde yapilan Uretim birakilarak makinelesmis kitlesel
(iretime gecilmistir. Uretilen cok sayida ve cesitli (riin tiketimin ivmesini
hizlandirici  bir etken olmustur. Bunlarla beraber altyapr ve ulasim
teknolojilerinin gelismesiyle demiryolu agi kurulmus, diinya sergileri ve fuarlar
aclimig, Uretilen mallarin sunumu ve satiglari ulusal capta saglanmaya

calisiimistir.

Endlstri devrimiyle birlikte yeni siniflar belirmistir. TUketim ise, toplumu
olusturan siniflar arasinda esitsiz bir tarzda gerceklesmektedir. Uretilen
tiketim mallarina talep yoksul is¢i sinifindan ¢ok yeni zengin burjuva
sinifindan gelmektedir. Bu burjuva sinif, maddi temel ihtiyaglarini kargsilamak
diginda birbirleriyle rekabete girmek igin kullanirlar [Bicer,2002]. Veblen’e
gobre aylak sinif, varlik ve zenginligini gésterisci tiketim yoluyla sergilemekten
yana hareket eder [Aytac,2002].

Bocock endistri devrimiyle olusan sinif farkhliklarini su seklide belirtmigtir:

“Oretim slireci 1770’ler ile 1870’ler arasinda énemli degisiklikler ve gelismeler
yasadi. Fabrikasyon imalatin yeni metodlari, ilk kapitalist Gretim modellerini
yaratan ve yeni fikirleriyle yepyeni bir sinif olusturan kapitalist girisimciler
tarafindan piyasaya tanitildi. Agir sanayide, imalat sektériinde ve mal dagitim
alanlarinda calisan endustri iscilerinden olusan bir sinif ve enddstri devrimi
diye adlandirilan bu dénemde kurulan ve yeni girisimlerin kapitalist
sahiplerinden olusan burjuvazi sinifi gibi baska yeni siniflar da gelisti®
[Bocock,2005].
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Kentsel dretim modelleri degisimi sonucunda kentsel mekan yeni yapilar ve
mimari programlarla yeniden bigimlenmistir. Bu dbénemde ortaya c¢ikan
pasajlar yeni bir aligveris anlayisini baslatmis ve bununla beraber burjuva
sinifinin zenginliklerini gésterdikleri, birbirlerini izledikleri seyirlik mekanlar

olmuslardir.

19. ylzyihn ikinci yarisinda goérilen tiketim ve geleneksel aligveris
kaltdrindeki hizli deg@isim pasajlardan sonra buyik magazalarin olusmasina
neden olmus, kentler ise bu yeni sinifin [Uks tUketimini karsilayacak yeni
mekanlarla sekillenmeye baglamistir. Bu dénem geleneksel olarak Uretime
yonelik toplumun tlketime yodnelik topluma dénidsmesini simgelemektedir
[Dékmeci,1995].

Dékmeci blylik magazalarin 1860—1914 yillar arasinda basarili olarak hizla

gelismesini U¢ nedene baglamaktadir:

e 19. ylzyil ortalarina kadar evlerine kapanmak zorunda olan orta sinif
kadinlarina, blyik magazalar hosca vakit gecirecekleri ortam hazirlayarak,
ev hayatinin monotonlugundan kagma firsati vermistir.

e BlyUk magazalar lUks tiketimin sarayi gibi gelismeye baglamis ve gittikge
blytyen orta sinif icin prestij simgesi olmustur.

e BlyUk magazalar ulusal orta sinif kaltGrinin yaratiimasinda rol oynayan
bir ortam hazirlamislardir ve insanlara nasil giyineceklerini, evlerini nasil
dbseyeceklerini ve bos vakitlerini nasil degerlendireceklerini tanimlamislardir
[Dékmeci,1995].

18. ylzyilldaki magazalarin tiketim aliskanhlarint hizla degistirebilmesi,
dretimin nitelik ve nicelik yéninden artmasina, kentlerdeki ntfus artigsina ve
ulasimda saglanan kolayliklara baghdir. insanlarin aligveris yapabilecekleri
ve toplanabilecekleri kapali ve Kkorunakli yerlere ihtiyag duyulmustur.

Kentlerde konut bdlgelerinde yasayan insanlari bu merkezlere ¢cekmek icin
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ulasimda gérllen gelismelerden yararlanilmistir. Modern magazayi, seri
dretim, bunlari idare eden genis bir blrokrasi ve hizla buytyen tiketici kitlesi
mumkan kilmistir [Yirtic1,2002].

Bocock’a gdére modern tiketim kaliplari sehir ve banliydlerinde olusan
metropol yasantisi sonucu ortaya cikmaktadir. Kentlerdeki meydan ve
bulvarlarin  gezintiye c¢ikan flandrlerin  giysilerini  sergileyip, vitrinleri
seyredebilecekleri yerler haline geldigini belirtmektedir. Kent yasaminin
tiketime etkisini ise su sekilde tarif etmektedir:

“Bu durum Simmel'in de belirttigi gibi, ‘kendisini ele gecirmeye calisan
toplumsal gugler Kkarsisinda, varhiginin  6zerkligini  ve bireyselligini
koruyabilme’ endisesi icinde olan ve ‘sosyo-teknolojik bir mekanizma —yani
metropol-tarafindan siradanlastirip, yipratiimaktan’ kaginma gereksinimi
duyan, yeni bir ¢esit bireyin dogmasina neden olmustur. Sehir yasami, bir
tarza sahip olma bilincini, yani hem belli bir gruba has 6zellikleri hem de
bireysel secimleri yansitabilecek bir alan icinde tiketme gereksinimini arttirir.
Sehirdeki birey daha ¢ok, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak arzu
ettigini belirtebilmek amaciyla tlketmektedir. Bir bireyin kendisini diger
bireylerden farkl kilabilmek igin kullandidi giyim kusam tarzinin, diger bireyler
tarafindan da anlasilip yorumlanabilmesi gerekir. O halde bir birey kendisini
ancak digerleri ile ortak birtakim kultirel sembolleri paylasabildigi 6lcide
farkh kilabilir’ [Bocock,2005].

Tlketim, sosyal statl gdstergesi olmus, bu da toplumsal iligkileri etkilemigtir.
Dokmeci, buyutk sehirlerdeki sosyal iligkinin en egemen seklinin bakmak ve
bakilmak oldugunu séylemistir. insanlarin sik giyinerek yabancilar Gzerinde
oldugundan daha ytksek bir sinif etkisi yapmak istemeleri moda mallar satan
magazalarin énemini bir kez daha vurgulamaktadir [D6kmeci,1995].

Fordist diizen ve kitlesel tiketim (1930-1970)

Endustri slrecinin basinda, makinelesme &6ncesi Uretimin zorluklarini ve
zaman kaybini 6énlemek igcin Taylor is bolimi kavramini gelistirmistir.
isbolimi, ¢calisma zamaninin daha disiplinli ve verimli gegmesini saglamistir

[Vural,2003]. Taylor, emek strecinin ayri ayri hareketlere ayristirilmasi ve bu



23

zaman-hareket ayristirmasinin kati standartlara uyularak yapilmasi halinde
emek Uretkenligini arttirici bir yol olacagini séylemistir [Harvey,2003].

1930’lu yillara gelindiginde bilimsel igletmeciligin Gretim streglerine uygulanip
endlstriyel gelismenin yogunlagsmasiyla geleneksel Uretim ydntemleri
degismis ve Fordizm olarak adlandirilan kitlesel Uretim sirecine gegilmistir
[Odabas!,2006].

Harvey, iscilerin kitle Gretim UrGnlerini tiketmek icin yeterli bir gelire ve bos
zamana sahip olmalarini saglamay! hedefleyen Fordizm'’in Taylorizm’den

farkini su sekilde agiklamaktadir:

“ Kitle Oretiminin kitle tiketimi, emek gucinin yeniden Uretiminde yeni bir
sistem, emegin denetiminde ve yénetiminde yeni bir politika, yeni bir estetik
ve psikoloji, kisacasi rasyonellestirilmis, modernist, popdulist tir bir demokratik
toplum oldugunu acgikga gérmesi” [Harvey,2003].

Fordist Uretim sistemi GrGnlerin standartlagsmasini saglarken varolan tiketim
kaliplarini da degistirmistir. Daha &6nceki dénemlerde Ust sinif tlketim
kaliplarina gore Uretim yapilirken, fordizmle birlikte diger sosyal siniflar da
tiketime ydnlendirilmigtir. Bocock, bu seri Uretim ve toplu tiketim déneminde
yeni tlketici gruplar tiredigini ve bu gruplarin satin aldiklar seylerde bir

secim yapmaya basladiklarini belirtmektedir [Bocock,2005].

Kitlesel tiketimin én plana cikisi, kentin Gretime dayali yapisini tiketime
dayal bir yapiya dénUstirmustir. Kentte islevsel ayrimin 6n plana ¢ikmasiyla
kent cevresinde banliydler yayginlasmis, kent merkezinde yer alan Uretim ve
depolama ile iligkili birimler kent merkezi digina tasinmis, onlarin yerini
aligsveris mekanlari; dikkan ve magazalar almigtir. Her sosyal siniftan bireye
gbre tiketimin hedeflenmesi kent icinde bu farkli sosyo-ekonomik gruplara
hizmet veren, farkh nitelikte ve nicelikte yeni alisveris mekanlarinin

olusmasina neden olmustur [Yakar, 1999].
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Postfordist diizen ve esnek birikim (1970 ve sonrasi)

Fordist Uretim sisteminde tUketiciye aralarinda cesitliik olmayan mallar
sunulmakta, sadece varolan yasam bigimlerine yonelik pazarlama
yapiimaktadir. Bireysel tercihlerin artisi ve degisken tiketici taleplerinin
baskisiyla tlketicilere tek tip Urlnlerden uzak farkli Urlinler sunulmaya
baslanmistir [Erben, 2002]. Esnek birikim slreci olarak nitelendirilen
postfordizm, fordizmin katiliklarini asmak amaciyla gelismis, teknolojik
gelismeler dogrultusunda kendini gelistirmistir. Esnek birikim sireci; emek
surecleri, isgtict piyasalari, Grtnler ve tiketim kaliplari bakimindan esneklige
dayanir. Temel 6zelliklerinden biri, Gretim sektdériinde ve finans hizmetlerinde
yepyeni ydntemlerin ve piyasalarin ortaya cikmasi; ticari, teknolojik ve
orgutsel yeniliklerin temposunun blylk 6élcide hizlanmis olmasidir. Yeni
elektronik denetim teknolojileriyle Uretimde devir slresi kisalmis, ‘just-in time’
(tam zamaninda) teslimat sistemiyle stoklarin azaltiimasi saglanmis,

tiketimde de hizlandirmayi gerekli kilmigtir [Harvey, 2003].

Bilgisayar ve otomasyonun gelistiriimesiyle birlikte niteligi az olan isgictne
degil, nitelikge yiksek isglcine ihtiyac duyulmaktadir. Niteligin artmasi birey
kavraminin dnem kazanmasina ve rekabetin artmasina neden olmustur.
Rekabetin 6nem kazanmasi, bireysel kimliklerin gelistiriimesine verilen énemi
de beraberinde getirmis, bu dnemin tlketim 6érglitlenmesine yansimasi ise
gelip gecicilik, moda gibi kavramlarin énem kazanmasina neden olmustur
[Vural,2003].

Postfordist dizende mal ve hizmetler bir gbsterge niteligine blariGnmustdr.
Yasama, calisma, eglenme, tiketim ve serbest zaman degerlendirme
bicimleri insanlarin yasam tarzinin semboll olmustur. Satin alinan bir Grinin
islevselliginden ¢ok, markasi, kalitesi gibi niteliksel degeri én plandadir.
Odabasi'na gore tiketim sureci bireyin sadece fiziksel ihtiyaclarini degil,

icinde yasanilan sosyal, kiltlrel ve sembolik diinyadaki ihtiyaglarini da tatmin
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etmektedir [Odabas1,2004]. Bu durumu Sayar ve Sider su sekilde
aciklamaktadir:

“Fordist sistemden postfordist sisteme gecis slrecinde, tiketim giderek
egemen duruma gelmis, kitlesel olmayan tretim/tiketim bicimleri lehine artan
tercihler bireysel tiketimi tetiklemis, tlketimin daha az iglevsel olmasi ve
daha fazla estetize edilmesi durumunu ortaya cikarmistir’ [Sayar ve
Suter,2001].

Postmodern kultarin etkisiyle GrlGnler sadece fonksiyonel 6zelliklerine gore
degil sembolik 6zelliklerine gbére de degerlendiriimektedirler. Semboller,
nesne yada fikir gibi bir seyin yerine gecen isaretler olarak acgiklanmaktadir
[Odabasi, 2004]. Baudrillard postfordist dizen igerisinde Urlnlerin meta

haline geldigini su sekilde aciklamaktadir:

“Bilgi, kaltdr, duygular, ihtiyaglar-kisacasi tim insani yetiler-Gretimin dizeni
icinde metalar olarak maddesel form alirlar, benzer bigcimde bugin tim
arzular, projeler, istekler, tim tutku ve iligskiler, satin alinan ve tlketilen
nesneler ve isaretler olarak soyutlaniyor ya da maddelestiriliyor”
[Baudrillard,2002].

Postmodern tiaketim kultGrl sdrekli tiketmeye karsi 6rgUtlenmistir. Yas,
cinsiyet, mevki gibi ayrimlar yapilmaksizin her birey birer tlketici olarak
degerlendiriimektedir. TlOketimin bu denli artmasi da tiketim mekanlarinin
6neminin artmasina neden olmaktadir. Aligveris merkezleri de insanlar
tiketime tesvik etmek ve cezbetmek icin blnyelerine aligveris disinda
eglence ve rekreasyon faaliyetlerini de katmiglardir. TUketimin bu denli
artmasinin tiketim mekanlari kadar birgok faktérin etkisi vardir.

3.2.2. Tluketimin artisina etki eden faktorler

Tlketim olgusu ekonomik, toplumsal, mekansal bilesenlere sahip karmasik
bir kavramdir. Bu nedenle bu dederlerin gelisiminin tlketim Gzerinde
dénUstlricl bir etkisi vardir. Tuketim artigina etki eden faktdrler, ekonomik
yapidaki gelismeler, teknolojik gelisim ve medyadir.
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Ekonomik yapidaki gelismeler

Tlketimin bu denli artmasinin en 6nemli sebebi birgok insanin ellerinde
bulunan kaynaklarin biydk kismini kigisel tiketime harcamak istemeleridir.
Hizla bilyldyen ekonomi, 6zellikle borsada 1990°h yillardaki yikselis ¢ok
sayida insani benzeri gérilmemis bir gelir sahibi yapmistir. Ayni zamanda
daha ¢ok insan gelirini harcayacak zamana sahip olmustur [Ritzer,2000].

Blylyen ekonomi sayesinde ithalat ve ihracat artmis, bu sayede Urln
cesitliligi ve bollugu meydana gelmistir. Bu durum ihtiyaca yénelik ve ihtiyag

digi tiketimin artmasina neden olmustur.

Bankacilk sistemlerinin gelismesi kredi kartlari ve bireysel tiketici kredilerinin
olusmasina neden olmustur. Bu kolayliklar rahat ve givenli aligverise olanak
saglayan gelismelerdir. Bali ’ye gbre piyasalardaki mali islemlerdeki
kisitlamalarin kaldiriimasi, yurtdisina cikiglarin serbest birakiimasi ve ddviz
transferlerinde denetimin kalkmasi sonucunda kredi Kkartlari ve yeni
bankacilik hizmetleri her insanin kolaylikla ulasabilecedi bir hizmet olmustur
[Bali,2002]. Bankalarin kredi karti sahibi olma konusunda tanididi olanaklar
sayesinde tlketim araci olarak para yerine kartlarin kullaniimasi artmistir.
Kredi kartlari sayesinde tlketiciler her gegen gun artan 0rln gesgitliliginin
hizina daha kolay yetisebilmektedirler. Firmalarin tiketimi tesvik igin kredi
karti kullanicilarina yoénelik geligtirdikleri taksitlendirmeler de kredi karti
kullanimini ézendiren bir diger faktdérdir. Bu sayede nakit parasi olmayan
bircok insan kredi kartlari ve tlketici kredileri sayesinde diledigi CGrin(

almakta serbest birakilmistir.

Teknolojik gelisim

Teknolojide yasanan gelisim ve degisimler tlketimin artmasinin en énemli
nedenidir. Ozellikle bilgisayar sisteminin hayatin her alaninda oldugu gibi
tiketim mekanlarinda da kolaylastirici etkisi blyudktar [Ritzer,2000].
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Bilgisayar ve iletisim teknolojisindeki gelismeler alisverisin  hizini da
arttirmaktadir. Barkod sistemi, yazar kasa ve optik okuyucular sayesinde
blyUk tlketici kitleleri aligveriglerini cok kisa strede sonlandirabilmektedirler.
Bu gelismeler daha kisa slUrede daha fazla tUketicinin Grlnlere ulasimini
arttirmaktadir.

Haberlesme sistemlerinde gdrtlen yenilikler sayesinde internet kullanimi
yayginlasmistir. Bu sayede dlinyadaki gelismeler kolaylikla takip edilmekte
ve dldnyanin diger ucunda c¢ikan yeni bir Orinden aninda haberdar
olunabilmektedir. internet kullaniminin artmasi sanal aligveris sitelerinin
olusmasina neden olmustur. Ulasim ve haberlesme sistemlerinde yasanan
yenilikler sayesinde de tasimacilik sektéri gelismis, dolayisiyla drtnlere
ulasmak ¢ok kolaylagsmistir. Tim bu gelismeler sayesinde farkl Griin ve mal
hizmetlerine ulagsmak kolaylagsmis ve tiketim artmistir. Artan oto sahipliligi de

mobiliteyi arttirarak tiketim mekanlarina ulasimi kolaylastirmistir.

Medya

1920’lerde insanlari sadece kontrol altinda tutarak tiketime sevk etmenin
yeterli olmadiginin goértlmesi nedeniyle modern reklamcilik dogmustur.
Tuketicilerin kendi bagslarina karar vermelerine izin verilmemis ve karar

almalarinda reklamlar aracihgiyla yénlendirme uygulanmistir [Ritzer,2000].

Reklamlar, filmler, diziler ve diger televizyon programlari kadar yenigcagin
iletisim araci internet de Ulkemizdeki ve dinyadaki gelismelerden haberdar

olmamizi saglamaktadir.

1970’li yillarin basindan beri kullanilmaya baslanan uydu iletisim sistemleri,
iletisimin birim maliyetini ve zamani mesafeden bagimsiz hale getirmistir.
Blyuk kitlelerin televizyon sahibi olmasi imajlarin aninda yasanmasina ve
benimsenmesine neden olmaktadir. Moda, sadece giyimde, aksesuarda ve
dekorasyonda degil, ayni zamanda hayat tarzlarini ve dinlenme faaliyetlerini
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de kapsayan genis bir alanda tiketimin temposunu hizlandirir. Mal
tiketiminden hizmet tiketimine dogru bir gecis yasanmakta, bu sadece
kisisel ve ticari hizmetlerde, egitimde ve saglikta degil ayni zamanda
eglence, gosteri ve hobiler gibi alanlarda da gecerli olmaktadir. [Harvey,
2003].

Kapitalizm tiketimi arttirmak icin teknolojiyi ve medyayi érgutledigi gibi Gretim
ve tiketim mekanlarini da 6rgitlemektedir. Kapitalizm tiketimi cezbetmek ve
tiketimi arttirmak igcin tOketim mekanlarini kendi kari dogrultusunda

dénlsime sokmaktadir.

3.2.3. Tiketim mekanlari

Yirtici; her Uretim tarzinin ayni zamanda belirli bir etik, estetik, kiltUrel,
sosyal ve politik degerler butintni temsil ettigini belirtmektedir. [Yirtic1,2005].
Uretim ve mekan iliskisi tarihsel siirecte incelendiginde her retim tarzinin
mekani kendine gb6re sekillendirdigi ve yeni kosullara gbére yeniden
6rgutlenmesine neden oldugu gérilmastir. Gulalp 'e gére Uretim ve mekan

iliskisi su sekilde tanimlanmaktadir;

“Uretim, 6ziinde dogadaki nesneleri insan emegi ile ihtiyaclarl karsilayacak
bir bicime dénustirme eylemidir. Bu ise, insanin ‘dodada ¢alismasi’.’”dogadan
almasl’ ve sonunda’ dogayi bilin¢li olarak ddndstlirmesi’ anlamina gelir.”
Tarih boyunca her toplum Uretimini, Gretim gucleri ve Uretim iligkilerinin
gelisme dizeyi cercevesinde drgutledigine gbre, buna kosut olarak dogadan
yararlanma bicimi ve kullanilan alan UGzerindeki yerlesim sekli de farklilik
gbsterir. Bir baska deyisle, Gretimin farkl 6rgUtlenme bigimleri, farkl
mekéansal érgltlenmeleri de beraberinde getirir “ [Gilalp,1983].

Kapitalizm, dinamik ve sirekli degisken yapisi geredi hem kendini yeni
kosullara gére dénUstartir hem de ¢evresindeki tim etkenleri kendi karliligina
gbre bu dbénlsime sokar. Yirticl’ ya goére; Gretim icin gerekli hammadde,

dretim makineleri ve Uretime yodnelik mekénsal organizasyonlar (fabrika,
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atélye v.b.) kapitalist ekonomide doénisim ve degisime ugrayan araglar
olmuslardir [Yirtic1,2005]. Isik bunu su sekilde aciklamaktadir:

“Kapitalist Gretim sUrecinin “Gretim igin Gretim, birikim igin birikim” olarak
Ozetlenebilecek icsel gerekleri, karlilik arayigi igindeki sermayenin hem
kesimler arasinda hem de mekanda hareketliligini gerekli kilar. iste bu
hareketlilikten dolayl da kapitalist birikim slreci kendine 6zgl bir cografya
yaratir” [Isik,1994].

Kapitalizm Uretim bicimlerini de kendi karlih@ini arttirici bir unsur olarak gorur
ve yeni Uretim araclarini mekani dénustirict bir etken olarak kullanir. Bu
dénidsim o mekénin gindelik yasantisini  etkiledigi gibi mekéansal
bicimlenislerini de etkilemektedir. Bunu Yirtici su sekilde agiklamaktadir:

“Mekéan Uretimi ve tiketimi toplumsal bir érgutlenme ve bu érgltlenmenin
sosyo-ekonomik ve politik kriterleri gcercevesinde gerceklesir. Burada “mekan
dretimi” ifadesi ile anlatiimak istenen, kapitalist ekonominin gerektirdigi belirli
toplumsal iligkiler ve érgitlenmeler dahilinde, mekéna ait toplumsal bilginin
nasil olustugu, bu o&rgitlenme tarzinin  mekani nasil etkiledigi ve
dénustardagadar” [Yirtic1,2005].

Kapitalizmin mekan Uzerindeki déndstlriclt etkisi fordist Gretim biciminde
dretimi denetleyen fabrikalar ile postfordist Uretimdeki tlketimi 6rgitleyen
tiketim mekanlarinda gérilmektedir. Uriiniin  Uretildikten kisa siirede
tiketilmesini amacglayan postfordist Gretim, mekani da bu streyi kisaltici
sekilde &rgutlemektedir. Amag¢ sermayenin dolasim sdresini azaltmaktir.
[Yirtici, 2002]

Kapitalizm fabrikada Gretimi, tliketim mekéanlarinda da tiketimi arttirmak icin
mekani ve zamani Orgutler. Fabrikalar GOretimin denetlendigi, zaman ve
mekan kontrolindn yapildigi, disiplin ve gdzetimin kapitalistler tarafindan
gerceklestirildigi  yerlerdir. TlOketim mekanlari ise sermaye tarafindan
Orgltlenen ve tlketim iligkilerinin daha kolaylastigi alanlar olarak

tanimlanmaktadir. GinimuUzde her kentsel ¢evre varliklarini strdirebilmek
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icin tlketim alanlarina dénlismekte ya da tiketim iligkileri cercevesinde

yeniden yapilanmaktadir [Yirtici, 2002].

Resim 3.3. Uretimin denetlendigi Resim 3.4. Tuketimin 6rgitlendigi
fabrikalar [Yirtici, 2002] tUketim mekanlari
[Yirtict, 2002]

Ritzer yeni tOketim araclari kapsaminda magaza ve alisveris merkezleri
diginda konulu parklar, kumarhaneler ve yolcu gemileri ile kendi deyimiyle
yeni tlketim araclarina sasirtici derecede benzemeye baslayan spor
merkezleri, stadyumlar, egitim ortamlari, hastaneler, liks konut siteleri ve
muzeler gibi mekanlari degerlendirmektedir. Bu mekéanlarin gitgide aligveris
merkezlerine benzedigini, bunu da Louvre mizesinde pahali butiklerin
bulundugu yeralt alisveris merkezini érnekleyerek vurgulamaktadir. Ritzer,
bir diger 6rnek olarak Las Vegas kumarhane-otellerini ele almaktadir.
insanlarin kumar masalarindan ve para makinelerinden yalnizca bir asansér
uzakliktaki otel odalarinda kalabilmeleri, mal ve hizmetlerin hizli ve kolayca

tiketilebilmesini saglar [Ritzer,1999].

‘Tiketimin Mekansal Orgiitlenmesinin ideolojisi’ adli yazisindan Yirticrnin
aktarimiyla Koolhaas’a gére, muzelerin satis yapilan bdlimlerinin toplam
muze alani icindeki yeri sirekli artmakta, havaalanlari birer aligveris merkezi

gérinimi kazanmakta, eski kentsel dokular varliklarini strddrebilmek igin
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turistik tOketim alanlarina dénismekte ve en genel sekliyle insan yagsama
kOltdrinin son noktasi olan “metropol kent” tuketim iligkilerinin ve
sermayenin akiskanhginin kolaylastigr alanlar olarak bigimlenmektedir
[Yirtic1,2002].

Karma kullanim merkez tasariminda aligveris merkezlerinin yeri ve énemi
blayUktir. TuUketimin serbest zaman kavraminda yarattigi degisiklikler
nedeniyle kapalli kamusal mekanlarin énemi artmistir. Ayni komplekste
bulunan aligveris merkezi, hem konut sahiplerine hem de ofis ¢alisanlarina
gun ici ihtiyaglarini (ahgveris, eglence, spor, rekreasyon, vb.) giderebilme
imkani saglamaktadir. Zengel'in belirttigi gibi alisveris mekanlarinin karma
kullanimli merkezlerin vazgecilmez bir parcasi olmasi arastalarin kalliyelerle,
bedestenlerin de kervansaraylarla birlikte kullanimindan anlasilabilir
[Zengel,2001].

Osmanli dénemine ait ticaret birimleri arasta ve bedestenlerdir. Arastalar, bir
sokak etrafina dizilmis dikkanlardan olusan ticaret Uniteleridir. Bedesten,
kumas, mucevher ve cesitli kiymetli esyalarin alim satiminin yapildigi, esit
blydklikte kubbelerle 6rtull, bir ¢esit kapali carsidir. Bu yapilar genellikle
cami, killiye ve kervanlarin ticaret yollar Uzerindeki konak yeri olan

kervansaraylarin yanlarinda yer almaktadir.

Resim 3.5. Eski Cami, Bedesten ve Kervansaray
[http://www.trakya.edu.tr/Eng/edirne/9b.htm]
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Osmanli dénemindeki ticaret mekanlarinin sosyal ve ekonomik etkisini Eren

su sekilde aciklamaktadir:

“Osmanlr’da cami, medrese, imaret v.b. masraf gerektiren vakif binalarinin
yanina vakfin gelir getirmeyen tlrdeki bdélimlerini beslemek icin han,
bedesten, dikkanlar gibi ticari nitelikli yapilar eklenirdi” [Eren,2000].

Kervansaraylarda ticaret birimlerinin yani sira konaklayan igin saglik birimleri,
cami, yatakhaneler ve buna benzer ginlik gereksinimlerini karsilayacak
birimler yer almaktadir. Kervansaraylar da tipki karma kullanimli merkezler
gibi  blnyelerinde farklhh  fonksiyonlar  bulundurmaktadirlar.  Ugkan

kervansaraylarin énemini su sekilde aciklamaktadir:

“Dogu’nun dillere destan kervansaraylari, kimi zaman kente dénlUsecek bir
yerlesimin kurulmasi igin ilk kivilcim olmuslardir. Kervansaraylar, kimi zaman
buginin banliyblerindeki bodlgesel aligveris merkezlerine benzer bir bigimde,
kentlerin hemen disina yerleserek, giderek bedestenlere, arastalara
doénlgerek, kendilerinden acilan yollarla ¢gok merkezli kentlerin olusumuna
6nculik etmiglerdir’ [Uckan,1999].

Ticaret mekanlari antik ¢aglardan ginimuize kadar bulunduklari kentlerin
ticari ve sosyal yasantisi acisindan 6nemli mekanlardir. Antik caglardaki
forum ve agoralar o dénemdeki kentlerin ¢cok amagh ticari mekéanlaridir.
Agora Antik Yunan’da, sehrin btin 6geleri ve yasam merkezleri ile birlikte
bir bltin olusturan cekirdek konumundadir. ik planh ticari mekan olan
agoralar siyasi, ticari ve toplumsal isler icin toplanilan bir merkez olarak
degerlendirilmektedir [Eren,2000]. icinde kapali ofisler ve diikkanlar bulunan
stoalardan olugsan agoralar, Antik Roma dbéneminde ise biraz daha
genisletiimis olarak cevresi tamamen kapali formda ve standart Unitelerin

siralanmasiyla forum adi altinda yeniden tanimlanmigtir [Zengel,2001].

Avrupa’da kent meydanlarina kurulan pazaryerleri zamanla yerini birbirine
bitisik tek sirali diikkanlara birakmistir. Yapilarin altinda olugan bu dikkanlar

arkadlarla sokaktan ayrilmistir. Bu aligveris caddeleri zamanla niGfusun ve
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dolayisiyla ticaretin de artmasiyla sekil degistirmis; eklenen yasama
mekanlari ve depolama birimleriyle ¢ok fonksiyonlu hale gelmislerdir.

EndUstri devrimi ile tiketici ntGfusu artmis, bu tiketici kitlesine hizmet veren
geleneksel aligveris dikkanlarina ek olarak yeni kapali tiketim mekéanlari
olusmustur. Bu gelisimi Abali su sekilde agiklamaktadir:

“Endustri devriminin sonuclarindan olarak, daha c¢ok tiketim yapabilecek
dizeye gelen kitlelerin gereksinimine yanit vermesi gereken ve bu silre¢
icinde devlesen ticaret sermayesi, ulasim ve mali koruma teknolojisindeki
gelismelerin de yardimiyla, blylk magazalar (department store veya bon
marché)yaratti” [Abali,1990].

Bocock ilk agilan blylk marketlerin gunlik hayattaki énemini belirterek,
ulagimin ve altyapinin gelismesinin bu marketlere etkisini su sekilde
belirtmektedir:

“Veblen ve Simmel, bati toplumlarindaki yeni yasam tarzlar ile ilgili
calismalarina blyUk sehirlerin merkezlerinde ilk blylk marketlerin acgildigi
siralarda baglamiglardi. Bu marketler aligsveris yapanlara tek bir ¢ati altinda
erzaktan mobilyaya, c¢anak-cOmlekten giysilere, mutfak ara¢ gereclerinden
yeni elektrik aletlere kadar, toplu tiketim igin imal edilmis her seyi bulabilme
olanagi sunmaktaydi. Sehirleri cevreleyen banliyblerde yasayan insanlari
sehir merkezlerine tasiyabilecek tramvaylar, troleyblsler ve trenler
cogaldikca marketler daha da gelisti” [Bocock,2005].

Uckan ahgveriste en temel kopmanin 18. ylzyllin ortasinda bagsladigini
belirtmistir. Yeni zenginlerin kendileri icin bir gbsterge yeri olarak yeni liks
tiketim mekanlarini segctiklerini sdylemistir. Ipek ticareti moda, halicilik ve
tahta oymaciligi ic dekorasyon; Dogu’dan yapilan egzotik nesne ve parfim
ticareti de IUks tUketim maddeleri kavramlarini dogurmus ve yeni tiketim
pazarlari kurulmustur [Ugkan,1990].

Benjamin, blylk magazalarin 6nclsu olan pasajlarin olusma nedeni olarak
tekstil ticaretinde goérilen yogunlasma ve yapilarda demir konstriksiyonun
kullaniimaya baslanmasi olarak aciklamaktadir. Pasajlar, liks esya ticaretinin
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merkezlerinden biri olmustur. EndUstriyel likstn yeni bir bulusu olan pasajlar,
ustleri cam kapli, mermer duvarl gegitlerdir. Isigi yukardan alan bu gecitlerin
iki yaninda en sik diikkanlar uzanmaktadir. Bu nedenle bdyle bir pasaj kiiclik
bir kent, hatta kigUk bir dinyadir. Kent tarihini sosyolojik olarak anlatan,
editimli, zengin fakat aylak olan flanér (flaneur), o dénemde cevre
izlenimleriyle kent yasantisi hakkinda dislince Ureten dnemli bir figlrddr.
Pasajlar flan6re kendisini evinde hissedebilecedi bir mekan sunar. Pasajlar
gibi kapal ticaret merkezleri yapiimasaydi flanér gibi dolasmanin énem
kazanmasi ¢ok gu¢ gb6rilmektedir. Bunun nedeni o dbénem Paris
sokaklarinda gértlen rahatca yldrimeyi engelleyen calismalardir. Pasajlar
bdyle bir durumda rahatca dolasilabilen, insanlarin birbirlerini gérebildikleri ve
izleyebildikleri lUks ticari mekanlardir [Benjamin,2004].

Resim 3.6. Paris’teki pasajlardan érnek
[http://usfinparis.arts.usf.edu/pargallery2c.html]

Pasajlardan sonra acilan blylk magazalarin Avrupa’daki ilk érnegi Paris’te
1852 yilinda yapilan ‘Bon Marche’dir. ikinci Diinya Savasr’na kadar tek
gelisim birgok firmanin magaza zincirleri kurmasi ve farkh bdlgelere

yayllmasidir [Zengel,2001].
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Kent disi yerlesimlerde aligveris merkezi olugsumlar ilk olarak Amerika’da
1950’li yillarda gerceklesmistir. Kentlerdeki artan nidfusa ve otomobil
sahipliliginin artmasina bagli olarak merkezlerde altyapi ve ulagim
sistemlerinin yeterli olamamasi, basta konut alanlan ve daha sonra aligveris
mekanlarini kent disina yéneltmistir. Kent merkezlerindeki aligveris eylemi
ise belli firmalarin marka trUnlerini teshir ettikleri butik magazacilik sistemine
dénismastir. 1950’lilerden sonra yayilan uydu kentlerde yer alan ve ¢cekim
noktasi olan hipermarketler ilk olarak 1960 yilinda Carrefour adinda bir
isletmeci  tarafindan  Fransa’nin  Marsilya kentinde  uygulanmistir
[Zengel,2001].

Hipermarketlerin ardindan birbirinden farkli gereksinimlere yénelik Grinlerin
tek bir merkezde toplanma fikri bugtnki alisveris merkezlerinin olugsmasina
neden olmustur. Ginimizde teknolojide gérilen yenilikler sayesinde her
torlG donanima sahip alisveris merkezleri giindelik yasamdaki ihtiyaglarimizi
giderebilecedimiz ve bunlari tek bir ¢ati altinda bulabilecegimiz yapilardir. Bu
merkezler her yastan ve her kesimden insanin ihtiyaclarina cevap
verebilecek nitelikte diizenlenmektedir. Anne ve babalari alisveris yaparken
cocuklar zamanlarini oyun oynayabilecekleri, sinema ve diger aktivitelerden
yararlanabilecekleri birimlerde degerlendirebilmektedir.

Ritzer aligveris merkezlerini ‘insanlarin tiketim dinleri’ ni yerine getirmek igin
gittigi yerler olarak tarif etmekte ve tiketim araclari yerine tiketim katedralleri
ifadesini kullanmaktadir.

“‘Aligveris merkezleri, insanlarin ’tiketim dinleri’ ni yerine getirmek igin gittigi
yerler olarak tarif edilir. Aligveris merkezlerinin ticari ve mali girisimlerden
daha fazla bir sey oldugu; geleneksel uygarliklarin din merkezleriyle ortak
cok yanlari oldugu ileri strdlir” [Ritzer,2000].

Aligveris merkezlerinde aligverisin  yaninda yeme-icme, eglenme vb.
aktivitelerin olmasiyla mekan acisindan birbirine gegis fikri saglanmigtir.

iceride ise giinlin her saati tiiketim olanagi icin zaman farkini yok edecek bir
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dizenleme yapilmigtir. Bu kurgu insanlari her an tiketime tesvik etmek igin
yapiimaktadir. Ritzer bunu su sekilde aciklamistir.

“Kapitalist bir ekonomide amag yilin her gind insanlara yirmi dért saat
tiketim olanaglr saglamak. Diger bir deyisle, amac tiketim(ve
dretim)agisindan zamandaki tim farkhliklarin birbirine gecerek yok olmasi”
[Ritzer,2000].

Ritzer, modernitenin farklilagsmis ve birbirinden kati sinirlarla ayrilmig tiketim
araclariyla karakterize edildigini, postmodernitenin ise nesneler ve yerler
arasinda giderek artan bir farkhlasmamayla nitelendirildigini, hepsinin giderek
birbirlerinin igcine girdigini ve birbirleri iginde yok oldugunu belirtmektedir.
Ritzer'e gore:

“Birbirine gecme ifadesi, sinirlarin bulaniklagsmasini ya da yok olmasini,
bdylece eskiden farkli olan varliklarin birbirlerine ge¢cmesini anlatir. Bir
sinirlar grubunun birbirine gecisi ¢cok sayida baska sinirlarda da birbirine
gecise yol acar. Tiketim katedralleri arasindaki sinirlar erimis ve bazi
durumlarda timuiyle yok olmustur. TUketim araclariyla toplumsal diinyanin
Oteki Ozellikleri arasindaki sinirlar da ayni sekilde bulaniklagsmistir. Bu
birbirinin icine gec¢mis dlnyalar, tlketicileri kendilerine ceken ve onlari
tiketmeye sevk eden bir tlr gbsteriyi temsil eder “[Ritzer,2000].

Bir diinya kenti olabilmenin ve klresel sermaye dongileri icerisinde yer
edinebilmenin araclarindan olan yeni tiketim mekanlari, kentsel gelisim
sUrecinde 6nemli rol almaktadir. Mega projeler olarak adlandinlan bu
mekanlar rekabet hizina ayak uydurabilecek c¢abuklukta gerceklesebilir
olduklari icin kisa vadeli, ekonomik, karli; rekreatif gereksinimlerini tek bir cati
altinda karsilayabildikleri igin pratik olarak nitelendirmektedirler. [Dindar ve
Gilingir,2001]

Alisveris merkezlerinin diger kapali tlketim mekéanlarindan farki; sadece
aligveris degdil bos zaman degerlendirme aktivitelerini de iceriyor olmalaridir.
Aligveris merkezleri merkezi yapilagsmanin ilk érnekleridir. Kultlrel ve sosyal
aktivite mekanlariyla beraber yeme-icme, spor, eglence, sadlik, rekreasyon
Unitelerinden olusan alisveris merkezleri icin acik ve kapali otopark alanlari
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blyldk 6nem tasimaktadir. Otopark sorunu ve arsa kullanim degeri nedeniyle
sira dikkanlar seklindeki ahlgveris Unitelerinin tek bir merkez iginde
tasarlanmalari distnaimustir. iklim kosullarinin saglandigi, sokaktan daha
gavenli ve konforlu mekanlarin yaratildidi alisveris merkezleri, yeterli otopark
alanlarina sahip, gunlik hayatin gereksinimlerine cevap veren merkezler

olmuslardir.

Karma kullanimli merkez binyesinde yer alan alisveris merkezleri konut
sahiplerinin, ofis ¢alisanlarinin ve kamuya acik olmasi nedeniyle kentlilerin
bulusma noktasi olmasindan dolayr kullanim yogunlugunun en fazla
g6raldiugu bilesendir. Bu, tiketimi arttiran bir faktdr olarak merkezin isletme
ekonomisi acisindan 6énemli bir unsurdur. Bu nedenle karma kullanimli
merkez tasarimlarinda alisveris merkezlerinin diger birimlerle iligkisi, konumu
ve yulklendigi islevlerin nitelik ve nicelik yapisi dikkatli bir ¢alisma ile
programlanmasi gerekmektedir. Bunlarla beraber karma kullanimli merkezler
mekansal ve sosyal kalitenin arandigi mekanlardir. Bu merkezler giinimuiz
tiketim kdltdrinin ortaya cikardigi gbsteris ve sembolik tiketimin mekansal
ifadeleridir.

3.2.4. Gosteris ve sembolik tilkketimin artmasi ve mekansal etkileri

GUndmuzdeki tiketim anlayigina gére, bir Grindn islevsel 6zelliginden ¢ok o
ardndn imaji, bicimi ve markasi gibi sembolik 6zellikleri tiketim araci olarak
On plana c¢ikmistir. TOketiciler kendini olusturmak ve baskalarina ifade
edebilmek icin tlketimi ara¢ olarak gdrmektedirler. Bu nedenle drinler
ihtiyactan cok Odabasi ginimuiz ahgveris ve satin alma eylemlerinden
beklentileri yararci ve hedonik (haz arayicilik) beklentiler olarak iki sinifta
degerlendirmektedir.

“Yararci beklentilerde tUketici, GrGnin islevsel, nesnel 6zelliklerine agirlik
verir. Hedonik beklentilerde ise duygusal tepkiler, duygusal hazlar, diis kurma
ve estetik kaygilar 6n plandadir” [Odabas1,2006].
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Odabasi hedonik alisverisin nedenlerini su sekilde siniflandirmaktadir.

e Sosyal deneyimler: Alisveris sirasinda diger insanlarla etkilesim kurma
olanagi

e Macera arayisi: Macera, heyecan, uyarilma, cosku ve heyecan verici
goruntalerin, kokularin ve seslerin oldugu bir diinyaya girig

e Neselenme istegi: Stresten kagma, olumsuz bir ruh halinden ¢ikmak igin
aligsveris yapma, kendini tedavi yénetim olarak aligveris

e Fikir edinmek: Yeni Urlin ve gelismelerden haberdar olmak

e Bagkalarini mutlu etmek: insanlarin sevdikleri icin yaptiklari aligveris

e Yaris heyecani: indirim dénemlerini takip etmek [Odabasi,2006].

Fizyolojik ihtiyaclardan ¢ok psikolojik tatmin saglayan para ve hizmet
tiketimine gdsteris tlketimi adi verilmektedir. Odabasi ise ginimuzdeki
gosterisci tuketimi insanlarin  kendilerini  bagkalariyla kiyaslamak igin
yaptiklari tiketim olarak tanimlamaktadir [Odabasi1,2006].

Veblen, 1899 yilinda yayimlanan ‘Aylak Sinif Teorisi’ adli eserinde gdsterisgi
kaltard agiklamistir. Sanayilesmeyle birlikte teknoloji kullanimi ve gl¢ para
sahibi kisilerin eline gecmistir. Bu kisiler makineleri isbasinda olmadan idare
etmekte, kendi cikarlari dogrultusunda kullanmaktadirlar. Veblen bu zengin
para sahibi kisileri aylak sinif olarak nitelendirmistir. Aylak sinif, varlik ve
zenginligini goésterisci tlketim yoluyla sergilemekten yana hareket eder
[Aytac, 2002].

Toplum ilerledikce idealler servet birikimi Uzerine kurulmustur. Herkes avci-
yirtici gidlye maruz oldugundan, sdrekli tatminsizdir. Servet edinme arzusu
ve rekabet Ust sinifin gdsterisci tiketiminin nedenleridir. Milkiyet edinme
istegi ihtiyactan cok, étekilerden daha gucli oldugunu gésterme arzusundan
kaynaklanmaktadir. Uriin secimleri ise vyararli olandan ¢ok, toplumsal
hiyerarsi icinde rakipleri etkileyecek olanlardan yana yapilmaktadir.

Gosterisci tlketim, yani nesnelerin veya zamanin asiri, masrif bicimlerde
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edinilip kullaniimasi, toplumun merkezi degerleri arasinda yerini almigtir
[Blecher, 2006].

Blecher, Veblen'in aylak sinifi  kuraminin gunimuazdeki gecerliligini
sorgulamaktadir, Amerika’da acggdzIuligin sergilendigi 1990 yillarda,
bazilarinin digerlerinden ayirt eden bir unsur olarak gérdukleri igin, Gnlalige
duyduklari saplanti, daha fazla mal edinmek c¢abasi icinde altina girdikleri
emsali gérilmemis bor¢ yUkl, Veblen'in modeline uyan olgulardir. Ayni
zamanda eskiden Ust sinifa 6zgl ve zevk igin yapilan bos zaman
ugraslarinin simdi orta sinif etkinliklerinin arasinda olmasi Veblen’in aylak

sinifinin orta sinifa kaymasinin géstergesidir [Blecher, 2006].

Acar g0steris tiketimini arttiran etkenleri su sekilde siralamaktadir:

e Uretimin artmasi ve mal cesitliligi (reklamlar sayesinde insanlarin ihtiyac
digl mallara tiketmeye 6zendiriimesi)

e Insanlarin takdir ve sosyal statli kazanmalari

e Gelir seviyesinin artmasi(ani gelir artiglar)

e Egitim dizeyinin yikselmesi, meslek degisimleri

e Cevre, fiziki mekan degisimleri [Acar,2000]

Sembolik tiketim ise, insanlarin kendisini bagkalarina ve kendine ifade etmek
icin  UrGnlerin  sembolik yonini 6n plana c¢ikarttiklar tOketim taradar.
Pazarlama sosyologu Piere Martineau’nun “Orin ya da marka imaj
tiketicinin kisiliginin, benliginin bir sembolldir’ sbézli sembolik tlketimin

tanimini yapmaktadir [Odabasi, 2006].

Urlinlerin sembolik yéni, bunlarin satin alinmasinda ve tilketilmesindeki ana
nedeni olusturur. Bu drlnler, tlketicilerin kendilerini baskalarina ifade
etmelerinde bir iletisim araci olarak gérev yapar. Featherstone ’'a gore
postmodern kiltirde mal ve hizmetleri kullanma siresi, yogunlugu ve
gundelik yasantilara etkisi bir toplumsal sinif élgitadir. Tuketim pratiklerine
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ayirdigimiz zaman sinifsal aliskanliklarimizi géstermekte ve bundan dolayi
sinifsal statimuze iligkin bir fikir vermektedir [Featherstone, 2005].

“Postmodern kultdr, ikincil streclerden (ego) ziyade birincil slrecleri (arzu),
sbzclklerden ziyade imajlari, mesafenin korunmasinin tersine gézlemcinin
nesneye dalmasini ve nesneye arzu arttirrmini vurgular’ [Featherstone,
2005].

Harvey tlketimin sadece nesnelerde degil hayat tarzlarinda da degisim
gbsterdigini vurgulamistir. Postmodern durumu modanin, Urtnlerin, Gretim
tekniklerinin, emek sureglerinin, fikirlerin ve ideolojilerin, degerlerin ve
yerlesik uygulamalarin ugarihdinda gelip geciciliginde bir artis olmasi olarak

tanimlamakta ve imajlarin énemini su sekilde agiklamaktadir:

“imaj rekabette yalnizca markanin taninmasi yoluyla degil, saygidegerlik,
kalite, prestij, givenilirlik, yenilikgilik gibi degerlerin ¢cagristirilmasi yoluyla da
timiyle belirleyici hale gelir. imaj, yaratma isinde rekabet, firmalar arasi
rekabetin yasamsal bir boyutu halini alir. Bir imajin edinilmesi, isgtcl
piyasalarinda kendini sunmanin son derece énemli bir unsuru ve dolayisiyla
bireysel kimlik, kendini gerceklestirme ve hayatin anlami yénindeki arayislari
icin belirleyici bir faktér haline gelir. Sinif simgelerinin yani sira servet, statu,
sbhret ve iktidar simgeleri burjuva toplumunda her zaman énem tasimistir,
ama muhtemelen bu gec¢miste hicbir dénemde bugiin oldugu kadar genis
Olcekli olmamistir” [Harvey, 2003].

Semboller herhangi bir Grindn niteligini temsil etmektedir ve bir seyi
tanimlamaya yarayan g06stergelerdir. GuUnimdz tiketim toplumunda,
drGnlerin sembolik degerlerinin 6n plana ¢ikmasi, markalarin tiketilmesini
arttirmaktadir. Marka, Urlnlerin sosyal ydnlerinin géstergeleri olmuslardir. Bu
anlamda toketici OrGn0 islevselliginden ziyade markasina goére satin
almaktadir. Bu drinlerin  markaya vyani géstergelere dénisimuin(

anlatmaktadir. Baudillard, bu durumu su sekilde tarif etmektedir:

“Nesnenin gdstergenin sistematik statlisiine dénismesi, eszamanli olarak,
insani iligkinin bir tiketim iligkisine dénlismesi demektir. Nesneler icinde ve
nesneler aracilidi ile bu iligki edinildigi an ortadan da kalkar; nesne tiketimin
kacinilmaz aracisi olur ve cok kisa bir zaman sonra gdsterge timuyle
nesnenin yerine gecer” [Baudrillard,2002].
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Featherstone‘a gbére sembolik tiketim glndelik hayatin estetiklestiriimesini
pekistirir. Sanat ve estetik tecrlibeler hayatin anlaminin ana paradigmasi
haline gelir. YUksek kultar tUketiminin daha genis kitlelere hizmet vermek
amaclyla déndsttigu ve yenilendigi gdzlenir [Featherstone, 2005].

GUnOmuzde gobsteris ve sembolik tlketimin artmasiyla mekéanlar aranan
sosyal prestije gore tekrar kurgulanmakta, sinifsal farkliliklarin yaratilmasi
tiketim araclariyla mimkin olmaktadir. Sembolik tiketim sonucu gérilen
mekansal ayrisma bugin bazi mekéanlarda V.I.P (very important person)
bolimlerin olusmasina neden olmustur. insanlar her gecen giin daha
ayricalikhsini ve daha 6zelini talep eder hale gelmistir. Liks bir yerde
oturmak, calismak, aligveris yapmak, zaman gecirmek belli bir statl
gbstergesidir. Oncii 'ye gére seckin/avam, gérgilli/gdrgisiiz, orijinal/kopya
gibi ayrimlarin kayganlastigi ginimuz tiketim kdltGrinde Ust ve orta
siniflarin  kendilerini yeniden dretmeleri ¢ok zorlagmaktadir. Bu nedenle,
kimliklerini korumanin ve yeniden dretmenin bir yolu yasadiklari mekanlari
dzellestirmektir. Ust gelir grubuna ait bireyler, kentlerin kalabaliklasmasiyla
artan farkl kuoltrlerin ve sosyal gruplarinin i¢ ice olmasindan dogan
rahatsizliklar sonucu, kentlerde sosyal ve mekansal arayiglara yénelmislerdir
[Oncii,1999]. Danis ve Perouse 'e gdre kiiresel tiiketim kiiltiir(i imgelerinden
beslenenlerin yeni yagsam tarzi arayiglari kent geperindeki duvarlarla gevrili
ks konut siteleridir. LUks konut siteleri Ust ve orta sinifin sosyal ve
mekansal kalite aradiklari yerler olarak tarif edilmektedir. Liks konut
sitelerinin olugsumuyla baslayan bu slOre¢ karma kullanimh merkezlerin
gelismesiyle devam etmektedir [Danis ve Perouse,2005]. Featherstone bu

durumu su sekilde aciklamaktadir:

“Yeni orta sinif ve yeni zengin, baskalarini digslamak Uzere tasarlanmis, disa
kapall gentrification' ve yeniden gelisme bédlgelerinde yasamaktadir. Bu disa
kapal bdlgeler cevre dizenlemeleri, UGsluplastiriimis bicim ve glndelik
hayatin estetiklestiriimesi agisindan yuksek vyatirrm c¢eken bdlgelerdir.

! Gentrification, Sosyo-kiiltiirel acidan bozulmus, ¢ékintiye ugramis, fiziksel cevresi de
bozulmus alanlarda yapilan kentsel yenileme ¢alismalaridir.
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Buralarda yasayan gruplar alisveris yaparken eglenme beklentisindedir ve
edlence sunulan ortamlardan aligveris yaparlar. Bir yasama Uslubunu
gelistirmeye bakarlar, sanatlara ve keyifli, estetiklestiriimis bir yasam
ortamina ilgi duyarlar “[Featherstone, 2005].

Oncii, liks konut sitelerini blyilk kentlerin sembolik cografyasi ile fiziki
cografyasi arasindaki karmasik iligskileri yeniden sekillendiren, kimlik
muicadelelerinin altini cizen bir &rnek olarak yorumlamaktadir. Ust ve orta
siniflarin kent merkezinden kacigini ise kilttr dinamiklerinin kiresellesmesi
ve Ust-orta siniflarin sembolik sermayesi sonucu olustugunu belirtmektedir.
Evin tiketimle 6zdesleserek kentsel orta sinif kiltlrli ve yasam tarzinin en
belirleyici ve ayrigtirici 6gelerinden biri haline gelmesi, 19. ylzyil sonlariyla
20. yuzyihn ilk ¢eyreginde, deger ve 6zlemlerin tiketimle i¢ ice gegmeye
basladigi ddneme rastlamaktadir [Oncii,1999].

Kapitalizmin finansal esgidim olanaklarinin blayik 6l¢clide artmasiyla kiresel
dizeyde glce sahip finans holdingleri, borsa sirketleri ortaya ¢ikmis, orta
sinifa yiksek Ucretli profesyonel bir kitle eklemlenmigtir. Bu yeni orta sinif,
esnek Uretim modeli icinde toplumun diger kesimlerinden kendini farkh kilma
ve yasam tarzini kurma sansini elde etmistir [Bali, 1999]. Mekanin da yeni
yasam tarzlarinin ortaya konmasinda aracilik ettigi disindlirse, bu yeni
sinifin yasam tarzlarina uygun barinma, saglik, egitim, kdltdr, calisma vb.
mekanlarin birbirinin igine islevsel gecisleriyle olusan tiketime endeksli
mekanlar kurgulanmalidir [SGer&Sayar,2002].

1970’lerdeki gelisen yol sistemleri, artan ara¢ sahipliligi ve gelisen altyapi
sistemleriyle olusan banliyblesme yatakhane 6zelligi tasiyan zonlar bigiminde
yapilmistir. 1980’lerde ise, gelisen farkli hayat tarzlarina cevaben Ust orta
kesim icin farkli mekansal secenekler yaratiimistir. Bunlar; kentlerin eskimis
fakat tarihsel prestije sahip konut secenekleri, kent merkezlerinden ayrilmak
istemeyenler icin insa edilen ylUksek katl gdsterigli siteler, fiziksel doku ve
ekonomik acilardan kentsel yasamdan farkhlasan liks konut gruplari
(banliyblesme sistemi)dir [Senyapili, 1999].
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Danig ve Perouse ’e gbére lUks konut sitelerinin taniminda gdvenlikli terimini
tercih etmelerinin sebebi olarak, glvenlik konusunun 6zel bir ayricalik olarak
ifade edilmesidir. Ayrica kent merkezinden kopusla fiziksel, Kkultirel,
toplumsal ve islevsel ayricaliklara yapilan vurgu pekistiriimektedir. Bu
sitelerin sehre hem uzak hem de yakin séylemiyle, kent merkezinin
olumsuzluklarindan uzakta olurken iceride yaratilan sosyal ve altyapisal
donatilar sayesinde kent yasaminin artilarina  sahip  olduklari
vurgulanmaktadir [Danis ve Perouse, 2005].

Altug’a gbre karma kullanimli merkezlerde konut birimlerinin bulunmasindaki
asil sebeplerden biri kent merkezinin canliigi ve sunulan hizmetlerinin

cesitliliginden de yararlaniimak istenmesidir.

“Karma gelistirmede cesitli yikseklikte binalar yer almakta, genellikle biro ve
konut binalari ylksek bloklardan olusmaktadir. Konut fonksiyonunun yiksek
bloklarda saglanmasi konusunda gdékdelen ofislerinde calisanlarin baskisi
olmustur, onlarin kent merkezindeki canlligi, eglenceye-dinlenceye yakin
olmak ama ayni zamanda manzara gérmek ve trafik gardltisinden uzak bir
ortamda yasamak konusundaki isteklerini bir arada karsilayan yapilar olarak
karma fonksiyonlu binalar yararli bulunmug ve kent merkezinde gbkdelen
konutlar istenmigtir.” [Altug,1992]

Metrocity Millennium Satis ve Pazarlama Muadirld Nurhan Nalinci da son
yillarda rezidanslara taleplerin gin gittikge arttigini su sekilde aktarmaktadir:

"istanbul, kent yapisi itibariyle son derece hizli gelisen ve yasayan bir
metropol. Kentlesme dlzensiz bir sekilde yatay olarak gerceklesti. Sonralari
ise kent digindaki alanlarda hizh bir gelisme ile buralarda yeni, her tarld
konforu bulunan ancak kendi igerisinde belirli ihtiyaglara cevap verebilen
yasam alanlari olusturuldu. Ancak belli bir nifus var ki, kent ile beraber
yasamak zorunda. Kentte yasarken de bunun dezavantajlarinin minimuma
indirildigi; zamanini efektif olarak kullanabilecegdi; tim ihtiyaclarini bir arada
karsilayabilecegi; sosyal, kuoltirel ve eglence hayatini yasarken
yorulmayacagi bir eve ihtiya¢ duymakta. Bu noktada insanlara her tirlQ
kolaylik sunan rezidanslar ortaya cikti" [Nalinci,2006].
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Senyapili kent merkezinde inga edilen yiksek konut sitelerinin kullanicilarini
su sekilde tarif etmektedir:

“‘Kent merkezlerinden belirli nedenler ile ayrilmak istemeyen birokratlar,
yabanci misyon gruplari, kentin hizla eskiyen bélgelerinde oturmakta olan Ust
ve Ust- orta gelirli memurlar, isadamlari, yiksek dereceli emekliler bu yeni
sitelerin homojen ve Ust dlzey sosyal ¢evrelerini, sunulan yeni hizmetleri,
olanaklari, glvence ve prestijini secerlerken, geleneksel kentsel doku ve
merkezlerden de uzaklasmamis olmaktadirlar’ [Senyapili,2003].

Bali kent merkezinde ve merkeze yakin konumlanan komplekslerin kentten
kacan istanbul tutkunlarini kente geri gelmeye davet eden, is baglantis
pesinde kosmakla dolu, zamani kisith gen¢ isadamlarn ve yodneticiler
disunilerek tasarlandigini séylemektedir [Bali,1999]. Metrocity is ve Ticaret
Merkezi, Konut Kompleksi’ne ait bir reklam yazisinda “dinyada yasamin
hizina uygun tam size gére bir kulede, hem eviniz hem de bir ig yeriniz olsun
istemez misiniz?” s6zUnU dile getirerek, lUks konut yerlesimleriyle birlikte
tasarlanan is kulelerinin bu ydnetici sinifina hem ¢alisma hem de prestijli bir
yasam alani sundugunu belirtmektedir.

Yurtman ve Slizerde genc kesimin sehir merkezine déndslerini su sekilde
vurgulamaktadirlar:

“Basta gen¢ kusak olmak Uzere, bir kesim sehirden uzak olmaktan hig
hoslanmadigini fark etti. Kendilerini yasamin disinda hissettiler ve 2000'li
yillarda sehir merkezlerine geri dénis basladi” [Yurtman ve Sizer,2005].

Karma kullanimli merkezler, kendi disindaki dinya ile iligkilerini en aza
indirmesinin temel kosullarindan biri, ana islevleri olan barinmanin yani sira
egitim, alisveris, spor, rekreasyon, eglence gibi diger fonksiyonlari da icine
alarak kendine yeterli hale gelmeleridir. Bu merkezlerde tiketicilere sunulan
en énemli kosul yeni bir yasam tarzi kurmaktir. icinde bulunduklari kentten
dolayisiyla yerden kopusun beraberinde getirdigi yersizlik/kimliksizlik
durumunu yok edebilmek igin, kendi gizdikleri sinirlar dahilinde yeni varlik

alanlarini  kurarlar. Amacg, metropolin karmasiklik ve celigkilerinden,
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dertlerinden, gerilimlerinden uzak, 6zenle disa kapali tutulan, kendine yeterli,
gbrsel acidan butlnlikli ayni zamanda cesitliklerde iceren kentsel ¢evreler
kurmaktir [Sayar ve Suer, 2002].

3.3. Serbest Zaman Etkinlikleri ve Giindelik Yasantinin Degisimi

Teknolojik gelismelerin Gretim slUreclerine yansimasi ile galisma strelerindeki
azalmalarin, is disi yasantiyr énemli kilmasi, bu alandaki etkinliklerin hem
nicel hem de nitel 6zelliklerini degistirmistir. Serbest zaman kavramindaki bu
degisim ilginin Gretimden tlketime kaymasina neden olmus, tlketim

mekanlarinin énemini arttirmigstir.

Serbest zaman, bireyin kendisi ve hem de baskalarn igin b0tin
zorunluluklardan ya da baglantilardan kurtuldugu ve kendi istegiyle segecegi

bir etkinlikle ugrasacagdi zaman dilimidir [Tezcan, 1994].

Modern &éncesi dénemde, modern sonrasi calisma saatleri olarak kabul
edilen sekiz saatlik calisma dilimi ginlik hayatta henlz yerini almamisgtir.
Endistri devrimi, toplumsal yapilanmada kokli degdisimleri beraberinde
getirmistir. Tarima dayali geleneksel Uretim endUstri devrimi ile mekanik
sistemin hakim oldugu fabrikalara tasinmistir. Gecimini geleneksel
sistemlerle saglayan kdyll kesim, issiz kalmis ve fabrikalarda calismak Uzere
kentlere gdc etmiglerdir. Fabrika sistemine gecilmesi ile birlikte, Gretimde
devamlilik saglamak igin calisma saatleri giinde on saati bulmustur. Bu
sistem, agir kosullarda yasayan ve calisan is¢i kesiminin ayaklanmasina
neden olmustur. Fabrika sahipleri bu olumsuzlari ¢ézmek ve iscilerin daha
verimli galigmalarini saglamak icin on saatlik ¢alisma stresini sekiz saate
indirmiglerdir. Calisma sirelerinin azalmasi ortak dinlenme saatleri ile hafta
sonu kavramini ortaya cikararak ‘serbest zaman’ (leisure time) kavraminin

dogmasina neden olmustur.
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GUndmuzde icinde bulundugumuz enformasyon c¢agdl daha fazla ve yodun
tempoda calismayi gerekli kilmaktadir. Fakat bu, kapitalizmin endUstri
devriminde yUcelttigi kati calisma anlayisiyla degil daha esnek bir anlayisiyla
ifade edilmektedir. Calisma silresinin kisalmasi, insanlara farkli amaclarla
degerlendirebilecekleri daha cok serbest zaman tanimaktadir. Argin bu
durumu su sekilde tarif etmektedir:

“Kati bir ‘calisma etik'i yerine, faydaci calisma degerleriyle varolussal bos
zaman degerlerinin daha batinlUkli bigcimde adaptasyonunu olanakli kilan
yeni bir esnek ‘calisma etik'inin dogusu ve entelektiel odak degisimi
arasinda karsilikh bir iliski oldugunu séylemek muimkan gdrintyor”
[Argin,1992].

Dinya gucln servet oldugu bir cagdan, servetin glic oldugu bir caga gitmistir
ve zaman para ile 6lgllir olmustur. Serbest zaman sermaye icin yeni bir
birikim kaynag! haline geldikge kapitalizm ¢alismayi yUcelttigi kadar serbest
zamani da degerli bir yasam alani olarak gérmektedir. Ekonomik agidan
serbest zaman, tOketim toplumu haline gelen kapitalizmin asla
vazgecemeyecegi bir zaman dilimi olmustur. Ekonominin simdi tiketime her
zamankinden daha ¢ok ihtiyaci vardir ve tiketimde insanlarin tiketmek igin
daha fazla serbest zamanlari olmasini gerekli kilmaktadir [Argin, 1992].

Serbest zaman etkinliklerindeki artis ve tiketime endeksli gelismesi bu
sektdére hizmet veren birgcok alanin gelismesine neden olmustur. Turizm,
oyun, hobi gruplari, eglence sektdrt gibi serbest zamanin degerlendirilecegi
mekanlarin sayilarinin gittikge arttigi gértlmektedir. Ayni zamanda serbest
zaman etkinlikleri, tiketimi arttirici bir unsur olarak gértlmekte ve alisveris

merkezlerin blnyelerinde yer almaktadirlar.

Lefebvre'e gbre tlketim toplumunda serbest zaman, insanin kendisi igin
yerine getirdigi yaratici faaliyet zamani degildir. Tketim toplumunun etkisi
altinda harcadigi zaman dilimidir. Ozgiir bir faaliyet degil, zoraki bir zaman
dilimidir.
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“‘Eger saatler (ginin, haftanin, ayin, yihn saatleri), (mesleki ise ayrilan)
zorunlu zaman, (eglenceye ayrilan) serbest zaman, (ulasim, ydritilecek
islemler, formaliteler vb. gibi is disindaki gerekliliklere ayrilan) zoraki zaman
seklinde U¢ kategoride siniflandirilirsa, zoraki zamanin arttigi saptanir. Zoraki
zaman, bos zamandan daha blyUk bir hizla artar. Gindelik i¢ine yerlesir ve
gundelik hayati zorlamanin toplamiyla tanimlamaya yéneltir’[Lefebvre, 1998].

Modern toplumlardaki cesitli sirecler 6zellikle kapitalizmin ruhu vakit nakittir
deyisi ile insanlar zaman acisindan tutumlu olmaya, zamani bosa
harcamamaya dikkat etmekte, zamanlarini  bdaylk bir titizlikle
programlamaktadirlar. Serbest zaman planlanabilir, hesaplanabilir, bdlimlere
ayrilabilir, rasyonel bir dinlenceye dénismustir. is disi zamanlari sinirl ve
degerli olan Ust orta sinif bireyleri serbest zamanlarini, zamandan tasarruf
edebilecekleri, farkll alternatiflerle degerlendirebilecekleri mekéanlarda
gecirmeyi tercih etmektedirler. Zamanin yerine ikame edilecek alternatif bir
kaynak olmadidi gercedi bu kaynagin birey ve toplum agisindan yararli
kullanilmasi yénindeki cabalari arttirmigtir. Metropol hayati icinde yasayan
birey serbest zamanini verimli kullanabilecekleri, farkli alternatiflerle
degerlendirebilecekleri mekéanlarda gegirmeyi tercih etmektedir. Bu
aktivitelerin hepsinin birlikte en kisa zamanda yapilacagi tek mekan
cagimizin yeni kamusal mekanlari olan aligsveris merkezleridir. Bu merkezler
sadece aligveris islevini yerine getirmekle kalmayip kullaniciya eglence, spor,
kiltarel aktivite gibi ¢esitlilik sunar [SUer ve Sayar, 2002] [Vural, 2003].

3.4. Kamusal Mekanlardaki Degisimler

Kamusal mekanlar bireylerin birbirleriyle iletisim kurabildikleri, farkli
kullanimlari barindiran, herkese agik kentsel alanlardir. Yildizber kamusal

mekanlarin tanimini su sekilde yapmaktadir:

“Kamusal mekanlar, toplu yagsam sonucu ortak ya da kisisel gereksinimlerin
karsilandigi, toplumun sosyo-ekonomik ve Kkiltlrel yapisina bagl olarak,
zaman icinde farklilagsan ve her yas, cins ve meslek grubundan Kisilerin
yararlanabildigi, bazi durumlarda ise denetimli olarak kullanabilen
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mekanlardir. Kamusal mekanlar, kisi ve toplum yasaminda énemli role sahip
olan bu nedenle de insan yasamini etkileyen mekanlardir” [Yildizber,2003].

Kamusal mekénlar acgik (meydanlar, parklar, sokaklar...vb) ve kapal
(aligveris merkezleri, oyun alanlari, spor mekanlari,...vb ) olmak Uzere iki
grupta degerlendiriimektedir. Hogkara, antik caglardan itibaren kentin fiziksel
ve sosyal yapisi icinde énemli yer tutan kentsel kamusal mekanlari, 19.
ylzyilda baslayan sanayilesme ortamiyla birlikte ortaya ¢ikan hizli kentlesme
nedeniyle kentlilerin gereksinimlerine yanit veremeyen mekanlar haline
dénlstagund belirtmistir. ikinci Diinya Savas! sonrasi artan arac kullanimi
insanlari kent mekanlarina yabancilastirmaya baslamistir [Hoskara,2000].

Sanayi devrimiyle birlikte ulasim ve ticaret aktivitelerinin artisi yeni yapi
tiplerinin, kamusal i¢ mekanlarin dogmasina neden olmustur. NUifusun
artmasi, teknolojiyle birlikte satilacak trin bollugu ve taleplerin artmasiyla bu
mekanlarin kullanim degerini arttirmigtir. Yapi teknolojilerindeki gelisim ile
fiziksel etkenlerden korunakli daha konforlu kapali mekéanlarin yapilabilmesi
kolaylagsmistir. 1970’li yillarda tOketim aligkanliklarinda degisiklikler ve
teknolojik gelismeler sayesinde kapali kamusal mekanlarin sayr ve
cesitliliginde artis gérilmistir. icinde alisveris eyleminin yaninda serbest
zamanin farkl olanaklarla degerlendiriimesini saglayan etkinlikler barindiran
aligsveris merkezleri, kullanicilara acik kamusal mekanlardaki tim fiziksel

olumsuzlarin giderildigi bir ortamda vakit gegirme olanagi sunarlar.

Yirtic'ya gore kapali kamusal mekanlardaki blyUklik disariyr gereksiz hale
getirmis, ic mekan dnem kazanmistir. ic mekani kendi i¢ kurallari ile isleyen
bir mekana doéndstirmustir. Her mevsim ve ginin her saati kesintisiz
tiketim imké&ni saglayan; gece ve gindiz farkindan, zamanin
dénguselliginden kopartilan bir atmosfer yaratilmistir. Kamusalligin ice déntk
oldugu bu mekanlar, kendi kendine yeten, toplumsal yasama ve birlikteligin
daginik iglevlerini (is, serbest zamanlarini degerlendirme, beslenme, saglik,
ulasim, medya, kudltdr) tek bir homojen c¢ati (mekan-zaman) altinda
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bulusturan yapilardir. Bu merkezlerde bir kentin sokaginda, caddesinde,
meydaninda bulunan cesitli aktivitelerin yer almasinin yani sira kontrollQ,
zamanin, karanhgin, sicak ya da sogugun, sucun olmadigl bir ortam
yaratilmaktadir [Yirtic1,2002].

Dindar ve C(Cilingire gére tlketim mekéanlarinda, kentsel planlamanin
gerceklestiremedigi kamusal kurgu c¢6zilmeye calisilmigtir [Dindar ve
Cilingir,2001]. Serbest zamanlarini agik kamusal mekanlarda geciren
bireyler, sadece gezerek vakit gecirmek igin bile alisveris merkezlerine
gitmektedirler. Bu merkezler tlketicileri sdrekli kendilerine ¢ekmek igin
yanilsamalarin ve gosterilerin yer aldigi mekéanlar haline gelmislerdir. Renk,
Isik, dekor ve yapay 6gelerle bir gésteri mekanindan farksizdirlar. Ritzer
gercekligin yerine simdlasyonlarin gegmesinin  en 6nemli nedeninin,
similasyonlarin gerceklerine kiyasla tlketiciler icin daha blyUk bir cekicilik
tasidiklarini séylemektedir [Ritzer,2000].

Resim 3.7. Mall of America aligveris merkezinde igindeki parktan gériinim
[http://www.campadventure.uni.edu/iyc2003/members/program-
gallery.asp?1D=4]

Bireyler, hizli kentlesme sonucu kentlerdeki blylime ve zaman darligi
nedeniyle, gunlik gereksinimleriyle beraber serbest zamanlarini da
degerlendirebilecekleri mekanlari tercih etmektedirler. Karma kullanimh
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merkezler konut ve ofis bloklari ile birlikte bulunan aligveris merkezleri bu
merkezde calisan ve yasayanlara farkh bir mekana gitmeden gunlik
gereksinimleriyle birlikte serbest zamanlarini da degerlendirebilecekleri

ortamlar sunarlar.
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4. KARMA KULLANIMLI MERKEZLERIN ORTAYA CIKISI VE TARIHSEL
GELISIMi

4.1. Kentlerde Karma Kullanim Fikrinin Ortaya Cikisi

Karma kullanim, modern kent yapisinda gérilen, islevleri ayirma fikrine karsit
bir fikir olarak dogmustur. Kentlerde karma kullanimli yapilagsma ise, 6zellikle
barinma ve calisma bdlgeleri arasinda artan ulasim yUkd ve bu bdlgelerin
gunin belirli periyotlarinda yogun, belirli periyotlarinda kullaniimayan alanlara

dénlsmesi sonucu olusan problemlere bir ¢ézim olarak baglamistir.

4.1.1. Bélgeleme kavrami

Bdlgeleme kavrami farkli iglevlerin bir arada oldugu mahalle kavramina karsit

olarak gelismis, islevi ve sosyal statiist sinirli bir alan olarak ele alinmistir.

“Boélgeleme, kent topraklarinin kullanigini ve gelismesini denetim altina almak
ve ybnlendirmek amaciyla kenti bu topraklarin buginki ve gelecekteki
kullanma bigimlerine gére bdlgelere, semtlere ayirmak olarak tanimlanir. Bir
baska deyisle boélgeleme, cesitli kentsel islevler icin kentte yer ayriimasini,
her eylem ve iglevin kendileri icin bulunan alanlara yerlestiriimesini saglayan
aractir’ [Altug, 1992].

Kentleri bélgelere ayirma fikri, kuskusuz kentlerin bayimeleri ile 6nemi artmis
olan bir konudur. Bélgelemedeki bir diger amag¢ halkin genel refahini
korumak ve kentin daha dizenli gelismesini saglamaktir. Bu nedenle de
modern bdlgeleme kavrami sanayilesme devrimi ile baslamistir denilebilir
[Ozdes,1974].

Sanayi 6ncesi kentte Uretim organik enerji ile yapiimaktadir. Kent iginde
ulasim insan ve hayvan gucine dayanmaktadir. Ulasim ve haberlesmenin
kisitl olmasi nedeniyle kentsel iglevler igi icedir. Kent idari ve dini merkez
olmanin yaninda pazar ve degisim merkezidir. Arazi kullanma sekillerinde bir

farkhlasma ve ihtisaslasma yoktur. Konutlar ayni zamanda isyeri, dini yapi
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ayni zamanda okul hatta aligveris merkezi islevi gérir. Mekanda konut ve
isyeri farkhlagmasi yoktur [Aslanoglu,1998].

Sanayi kenti, geleneksel kent yapisindan farkh olarak, idari ve dini islevlerin
6neminin vyitirildigi, konut ve igyeri arasinda kesin bir ayrimin géraldigu,
ekonomik ve ticari iligkilerin sekillendirdigi merkezler olmuslardir.
[Aslanoglu,1998]. Kentlesme ve kentsel toplum kavramlari sanayi devrimiyle
birlikte gelismistir. Buhar makinesinin icadi klasik kent mekansal dizeniyle
birlikte toplumsal yapida da dnemli degisikliklere yol acmistir. Fabrikalarin
kurulmasiyla biylyen ekonomi, isgtclt ihtiyacini dogurmus ve tarimla
ugrasan ciftci sinif fabrikalarda c¢alismak icin kentlere gb¢ etmeye
baslamistir. Kentler, mekansal olarak, servis ve ulasim olanaklari agisindan
hizli  kentlesmede yetersiz kalmistir. Sanayi kenti konut ve endustri
yapilarinin birlikteligi nedeniyle birgok saglik, su¢ ve ruhsal problemleri de
beraberinde getirmisti. CIAM (Uluslararasi Modern Mimarlik Kongresi)
dyelerinin ortak amaclari sanayi déneminin bu olumsuz sonugclari nedeniyle
olusan sikayetlere ¢d6zim bularak daha iyi bir kentsel yasanti saglamaktir. Bu
dogrultuda kentlerin dért ana iglev bdlgesine ayriimasini savunmuslardir.

1933’te dlzenlenen toplantida bélgeleme ile ilgili kongre maddeleri sunlardir;

77.madde: Kent planlamasinin anahtarlari su dért islevde yatar: barinma,

calisma, dinlenme ve ulagim.

“Kent planlamasinin dért ana islevi vardir; bunlarin birincisi, kentte oturanlara
saglikli konut, diger bir igleyisle yeterli mekan, temiz hava ve glinesin garanti
edildigi yerler saglamak; ikincisi, is yerlerini dizenlemek ve bdylece
calismaya aci veren bir kdlelik yerine dogal bir insan etkinligi olma 6zelligini
yeniden kazandirmak; tg¢lnclisu, bos zamanlarin iyi kullanimi ve bdylelikle
de yarali ve verimli olmasi icin gereken donatimi kurmak; dérdincisu, bu
degisik érgutleri, bir yerden digerine gitmeyi kolaylastiran ve ayni zamanda
herkesin hakkina saygi gésteren bir ulasim agiyla birbirine baglamak”
[Condrads, 1991].

78.madde: Planlama, dért anahtar isleve ayrilan bdlgelerin yapisini saptar ve
her birinin batdn icindeki konumlarini belirler.
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Sekil 4.1. CIAM kongresinde kararlastirilan dért ana islev

4.1.2. Bélgelemenin sakincalari ve bélgeleme karsiti yaklagimlar

Boélgelemeye karsi cikan ilk yaklasim Team 10 grubudur. Team 10 modern
mimarligin ikinci Diinya Savasi sonrasi gerceklerine uyum saglayamayan ve
yetersiz kalan tezlerine karsi tepki gdstermis; evrensellige karsi kimlik,
fonksiyonel hiyerarsi yerine insan iligkilerinin hiyerarsisi; kent, kasaba, kdy,
ciftlik gibi birbirinden keyfi bicimde ayrilan Unitelere veya mahallelere tezat
olarak sokaklarin havada birbirine baglanmasiyla olusan ve sirekli bir form

olarak algilanabilen ¢ok katli bir kent dnermislerdir [Dostoglu, 1996].

Gaurel, Team 10 grubunun, insan iligkilerinde sosyal bitinlesmeyi mobilite ile
saglayabileceklerini sdylemistir. ‘Disey caddeler ve ‘havada birbiriyle
baglanan sokaklar’ tasarim ilkeleridir. BUtin bu ilkeler kent merkezindeki
ylksek yapilasmanin yogun oldugu vyerlerde (arsa kapasitesinin yatay
gelismeye uygun olmadigi durumlarda, asansér sisteminin de yapilarda
uygulanmaya bagslanmasiyla) disey sirkllasyonlu yapilarin gelismesinde

yararlanilan ana ilkelerdir [Girel,1992].
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Sekil 4.2. Team 10’nin 6ngdérdigu Sekil 4.3. Berlin Hauptstadt
disey sokaklar yarismasi 1957-1958
[http://www.team10online.org] Alison ve P.Smithson

[Girel,1992]

Kentlerin bblgelemeyle parcalanmasi yerine, her tir degisiklige ve esneklige
acik, binalarin sarekliliginin saglandig bir tasarimin yapilmasi gerekliligi Leon
Krier tarafindan ortaya konmustur. inankul, Krierin bdlgeleme Karsiti

yaklasimini su sekilde anlatmaktadir:

“Krier eski kentleri inceleyerek, bu yerlesimlerdeki 6lgegin bir mahalle dlgedi
oldugu sonucuna varmistir. Kentsel ve kirsal alanlarin i¢ ice oldugu bu
mahallede, yasama, calisma, dinlenme gibi kentsel islevler de bir aradadir.
Yurime uzakh@inda olan bu mahalle 6élcistnin, bdlgelemeyle ortadan
kalktigi, arabanin kullaniimasiyla da bu duyarlihgin tamamen yok oldugu
fikrini savunmaktadir. Yénetim tesisleri gibi kamuya ait yapilari iceren kentsel
ortak mekanlarin mahalle dlgeginde yerlestirimesinden sonra arada kalan
bosluklarda konut fonksiyonlarinin bu fonksiyonlarla i¢ ice yerlestiriimesiyle
yasanan kentsel alanlara ulasilabilecedi gbéristind savunmaktadir’
[inankul,1992)].

Bélgeleme kentlerde ise yaramayan bos ve tanimsiz alanlarin da ortaya
cilkmasina neden olmaktadir. Modern mimarlik anlayisina gére bu alanlar
yeni ingaat alanlari olarak gorillrken Krier tarafindan cinayet bélgeleri olarak

nitelendirilmistir. Krier, sanayi éncesi kentlerini insan élcegini esas alan ve
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kendi icinde bir bitlin olan kiglUk semtler olarak gérmektedir. Gelecegdin
kentinin ise bu kiglk semtlerin bir yada birkaginda olusmasi gerektigini

savunmaktadir [Dostoglu,1984].

THE PRE < INDUSTRIAL CITy is compused
OF ONE OR SEVERAL COMMUNITIES @
EACH ONE BASED ON THE SizE OF MAN

THE SHALL CITY = COMMUNITY
(kiiciik kent-topluluk)

Sekil 4.4. Leon Krier'in 6nerdigi kent semasi [Dostoglu,1984]

Bdlgeleme sonucu kent merkezleri glvenlik ve yasanabilirlik agisindan konut
binalarina az rastlanilan is bdlgelerine dénismastir. Konut bdlgeleri ise
giindiizleri kent merkezindeki canli yasamdan izole edilmistir. Ozdes’e gére;

“Pek cok kimse, bugln ticaret bdlgelerinin konut bélgelerinden kesin olarak
ayriimasinin gianduizleri en canh ve hareketli olan sehir sahalarinin geceleri
korkung derecede tenha ve karanlik olmasini sonuglandirdigini gorerek sehri
bdlgelere ayirma fikrini kusku ile karsilamaktadir’ [Ozdes,1974].

Jacobs’a goére farkl kullanim dilimlerine ait tekil kullanimlarin bir arada
kullaniimasi kentte daha verimli ve canli bélgelerin olusmasini saglamaktadir.
Ozellikle merkezi is alanlarinin ofisler ve ticari birimleri nedeniyle giiniin belli
saatlerinde kalabalik, belli saatlerinde tenha bdlgeler oldugunu vurgulamistir.
Calisma, yerlesim, eglence ve rekreasyon birimlerinin bir arada kullaniimasi
(karma kullanim) kent icin hem ekonomik bir ¢6zim, hem de cesitlilik ve
farklilik yaratan bir durumdur [Jacobs,1992].
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Nisancioglu bu durumu su sekilde ifade etmektedir:

“Ne kadar ¢ok insan sehir digina kacarsa, sehirler o derece igyeri ve ¢calisma
alani haline geliyor. Sehir merkezleri, calisma saati sonrasi canliligini
yitiriyor, etrafa glvensizlik saciyor, su¢ oranlarini arttiryor. Ginduzleri ise,
ylz binlerce insanin sehir merkezindeki is alanlarina akin etmesi yollari
tikiyor, merkezde yasam iyice kesmekes hale geliyor” [Nisancioglu,1999].

Bolgeleme fikri kentlerdeki ulasim yUkun0 arttiran bir faktérdir. Calisma ve
yasama birimlerinin farkli yerlerde olmasi ise gelis gidislerde zaman ve para
kaybina yol agmaktadir. Otomobil kullaniminin artmasi ise kent
merkezlerinde otopark ihtiyacina neden olmaktadir. Farkli iglevlerin bir arada

kullanimi mesafelerin azalmasini ve ulagimin kolaylasmasini saglamaktadir.

Modernizm sonrasi bdlgelemeye karsit olarak gelisen Utopyalar karma
kullamimi destekler niteliktedir. Ebenezer Howard amagsiz metropol
yiginlariyla, gecekondu varoslariyla, ¢evre kirliligiyle ve ise gidiglerin giderek
uzadigr metropollere kargl cikmig, organik bir kent anlayisini savunmustur.
Howard ‘bahge kent teorisinde blylk kentlerin sundugu avantajlari
saglayabilecek yerlesim birimleri tasarlamistir. Bu yerlesim birimlerinde
kentteki sagliksiz yasam kosullari ve ekonomik zorluklar icinde yasamak
zorunda kalmis bireyler icin tarim ve sanayi alanlari, konut alanlarn ve
rekreasyon alanlari ile yeniden kurulan ve buyUkliga sinirlandiriimis bir
yasami organize edilmigtir. Howard, bu yerlesim birimlerinin &zelliklerini ise;
tesadifen Ust Gste yigiimis yapilar yerine planlanmis bir alan; tek merkezlilik
yerine yerel odaklilik (tek merkezli olmama hali), daginik bir topluluk yerine
birlik duygusuna sahip bireylerin olusturdugu bir alan olarak tanimlamistir.
Howard kendi kendine yeterli olan, merkezilesmenin énlendigi bir planlama
yapiimasi gerektigine inanmistir. Howard’a gére ‘bahce kent’ tasarisi, farkl
islevli pargalarin bir araya gelmesiyle olusan bir komplekstir. CUnkl ‘bahce
kent'i 6nemli kilan park ve agik alanlarin varligr degildir, dizeni saglarken
farkhliklari, uyum ve birligi saglarken de gelismeyi muhafaza edebilmis olan
bir sistem olusudur [Mumford, 1987].
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SEARD D EENTRE

j( @naroer - Yoy

(a) (b)
Sekil.4.5. Ebenezer Howard bahcge kent teorisi a.) Yesil bant-Grand Avenue
b.)Bahce kentler ve kent merkezi
[http://www.sjsu.edu/faculty/wooda/149/149syllabus9howard.html]

1961 yilinda Peter Cook, Dennis Crompton, Warren Chalk, David Grene,
Ron Herron ve Mike Weeb’den olusan Archigram da modern mimarligin
kaliplagsmis anlayisina, fonksiyonalizmin katiligina tepki olarak dogmustur.
Archigramin karma kullanim &nerisi kentsel Olcekte bir megastriktir
Onerisidir. Peter Cook’un 1964 yilinda yaptigi ‘Plug-in City’ projesinde
kullandigi diyagonal caddeler sayesinde diseyde hareketliligin vurgulandigi,
vingler yardimiyla da farkh plan semalari ve iglevler icin esneklik saglandigi

gbrulmektedir.

“Archigram herkesin strekli hareket halinde oldugu ginimuiz dinyasinda, bir
mekanin ihtiyag duyulan her seye servis verebiliyor olmasi gerektigi fikrinden
yola ¢ikarak projelerini gerceklestirmistir’ [Ozkus,2005].

Sekil 4.6. Peter Cook'un Plug-in-City projesi [Ozkus,2005]
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Kentlerde gérilen bdélgeleme fikrine karsit olarak gelistirilen farkli fonksiyon
gruplarinin birlikteliginden olusmus kentsel bdlgeler, islevsel surekliligin
saglandigl yasanabilir cevreler olarak sunulmaktadir. Bu dogrultuda ginimuz
kentlerinde kullanigsiz ve ise yaramayan bdlgelerin olusmasina neden olacak
tasarimlar yerine kentin her noktasina islev verebilecek ¢6zimler ortaya
konmalidir. Tipki eski kentlerde go6rildigi gibi degisik islev gruplarinin
yirime mesafesinde konumlandirilmasiyla olusmus mabhalle 6lgegindeki
yerlesimler gibi karma kullanimli merkezlerde de yasama, calisma ve

dinlenme mekanlari bir aradadir.

4.2. Karma Kullanimli Merkezlerin Gelisimi

Karma kullanimh merkezlerin ilk 6rnekleri Kuzey Amerika’da géraimustar.
Urban Land Institue (ULl) kaynagina gére Amerika ve Avrupa’da paralel

gelisimler gézlenmistir [Schwanke,2003].

1940 ve 1950’li yillarin ilk baslarinda karma kullanimli merkez &rneklerine
rastlaniimamaktadir. 1950°li yillarin  sonlarinda ve 1960°h yillarin ilk
baslarinda yeni bir gelisim dénemine girmistir. Bu déneme kadar yapilan
karma kullanimli yapilar, yénetim ve biro binalarinin esas alindidi ve diger
kullanimlarin bu esas kullanimlara hizmet birimleri olarak eklendigi ticari
amagli gelismelerdir. Ust gelir gruplarinin kent disi yerlesim bélgelerini tercih
etmeleri ile yeni aligveris, is ve eglence merkezleri de bu alt merkezlerde ve
alt merkezleri sehir merkezine baglayan akslar Uzerinde gelismeye
baslamistir. 1960°h yillara kadar yapilan karma kullaniml merkezler yatayda
gelisim gostermigtir. Kent merkezlerinde arsa degerlerinin artmasi ve yeteri
blayUklikte arsalarin bulunmamasi nedeniyle farkh fonksiyonlarin ayri
kitlelerdeki yatay c¢6zUmlerin yerine fonksiyonlarin diseyde ve yatayda
iliskilendirildigi tek yapi ¢ézimleri de gelistiriimistir. Ayni zamanda merkezi is
alanlarindaki karma kullanimli merkez projelerine yerlesim birimlerinin
eklenmesiyle hem kent merkezinde kullanim c¢esitliliginin artmasi hem de
arsa kullanim sUresi uzatilarak ginlik yasam pratiklerinde daha yogun olarak
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yer almasi ve canhligin artmasi amaclanmistir. Tim iglevlerin tek bir kule
icinde toplandidi merkezlere ilk 6rnek 1969 yilinda yapimi biten John
Hancock Merkezi'dir [Schwanke,2003].

Avrupa ve Amerika’da 1970’li yillarda, tOketim kuoltirindeki degismeler
sonucu sayllari gittikgce artan disa kapali blyUk aligveris merkezleri, karma
kullanim merkez tasarimlarinda blyik rol oynamistir. Kent disinda gelisen
blylk aligveris merkezleri birgok iglevi de blnyesinde barindiran g¢ekim
noktalaridir. Bu dénemdeki karma kullanimli merkezler sehir disi aligveris
merkezi etrafinda gelisen ve aligveris merkezine bagll plan semasiyla
gelistirilen merkezlerdir. Yapilar daha i¢e donik tasarlanarak; atrium, aviu
gibi mimari mekanlarla i¢c yasanti zenginlestiriimeye calisiimistir. Ayni
zamanda bu dénemde konutun karma kullanimh merkezlerde kullaniminin
fazla yodun olmadigi;; daha cok ofis, otel ve aligveris merkezi
kombinasyonunun kullanildigini gérmekteyiz [Schwanke,2003]. Bunun ilk
6rnegi Texas'ta yer alan Houstan Galleria yapisidir.

Resim 4.1. Houston Galleria dis ve i¢ mekan gérinim
[http://www.houstontx.gov/abouthouston/images/galleria2.jpg]

Galleria’'nin aligveris merkezi ve otel blogundan olusan ilk bélimda 1970
yilinda acilmistir. 1976 yilinda ise varolan yapiya ofis birimleri ve aligveris
Uniteleri eklenmigtir. Galleria, 1986 ve 2006 yillarinda yapilan eklemelerle
dinyadaki en blyuk aligveris merkezleri arasina girmistir. Galleria’da oldugu
gibi 1980’li ve daha sonra yapilan karma kullanimli merkezlerde yer alan
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aligveris merkezleri, kullanim potansiyeli ve igletme degeri acisindan bu

merkezlerin etkin bir bileseni olmustur.

1980’lerden sonra metropol kentlerin  6éneminin artmasiyla, dinya
metropollerinde hem kentsel yenileme calismalarinda hem de gelisen
merkezi is alanlarinda karma kullanimli merkez &rneklerinin  arttigi;
yatirimcilarin, mimarlarin ve sehir plancilarinin bu yapilara daha ¢ok énem
verdigi gorUlmektedir. Turkiye'deki o&rneklere baktigimizda ilk karma
kullanimli merkez yapisinin 1990’ yillarda bir metropol kent olan istanbul’da
ortaya ciktigini gérmekteyiz.

4.3. Dunyada Kentsel Yenileme ve Tek Yapi Cercevesinde Gelisen
Karma Kullanimh Merkez Ornekleri

Karma kullanimli merkezler arsa durumuna, programa ve kentsel mekénla

iliskisine gore iki tip dizenleme ile gerceklestiriimektedir. Bunlar:
e Fonksiyonlarin ayri kitlelerde ¢6z0ldigu kentsel bdlgeler,
e Fonksiyonlarin yatay ve diseyde iligkilendirildigi tek yapi seklinde ¢6ézilen

duzenleme.

Fonksiyonlarin ayri kiitlelerde c6zUldiigu kentsel bolgeler

Karma kullanimli kentsel bélgeler, karma kullanimi destekleyen kentsel
dénisum projelerinin kent merkezini canlandirmak, kullanim yogunlugunu ve
kalitesini arttirmak amaciyla olusmus bdélgelerdir. Bu &rnekler kent
merkezinde bulundugu gibi kent merkezi c¢eperindeki alt merkezlerde de
bulunmaktadir.

1970’li yillardan beri gorilen ekonomik, sosyal, kilttrel, kurumsal yapidaki
degisimler mekansal anlamda da degisime neden olmustur. Fordist sonrasi

Uretime gecis slrecinde Uretimin mekana olan bagimhhd azalmistir.
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Teknolojik alanda yasanan degdisimler iletisim ve haberlesme alaninda
yenilikleri giindeme getirmistir. Hizli ulasim sistemleri sayesinde sanayi
kentten kopmus, hizmet ve finans sektérleri de merkez metropollerde
toplanmaya baslamistir. Finans ve karar alma odaklarinin merkezde
toplanmasiyla bdlge ve kentler 6nem kazanmigstir. Kentsel déntisim projeleri
de kentin ulusal ve mekénsal igbéliminde oynadigi rollere bagh olarak
degismektedir. Servis sektériiniin dneminin artmasi profesyonel, idari, teknik
sosyal gruplarin &n plana ¢ikmasina neden olmustur. Uretimin kent disina
cilkmasiyla ¢okinti haline gelen merkez alanlar, servislerin ve ydnetim
islevlerinin burada yer almaya baslamasiyla yeniden énem kazanmistir

[Kayasu ve Yasar,2003].

1980’li yillar ve sonrasi kent iginde bdlgeler, kentsel dénisim strecine konut
ve ticaret ybnelimli kentsel yeniden Uretim semalar ile dahil olmustur. Bu
yillarda dinya kentlerinin cékmuUs kent ici endUstriyel ve tarihi alanlarina
yonelik yeniden gelistirme programlarinin dnemi vurgulanmistir [Glrler,2003].
Bunun yaninda 1980’li yillar liberal ekonomik politikalarla birlikte ylkselen
kapitalist degerlerin is merkezlerinde, kurumsal yapilarda, prestijli idari

merkezleri inga etme surecini baglatmistir.

Bayraktar Avrupa ve Amerika’da kentsel dénlsim faaliyetlerinin daha ¢ok
ekonomik dmrind tiketmis ¢okintd alanlarinda uygulandigint belirtmigtir
[Bayraktar,2006]. Londra’daki Dockland bdlgesi, New York'taki Battery Park
Sehri ve Berlin'deki Sony Center &rnekleri de bu kentlerin metropol
olmasindan kaynaklanan, basarili kentsel dénlsim projelerine 6rnek
gbsterilmektedir.

Londra, New York ve Berlin metropollerinde hizmet ve finans sektorlerinin
merkezi alanda toplanmasiyla Uretim birimleri kent digina ¢ikmis ve
yerlerinde iglevini yitirmis ve ¢oOkantld haline gelen kentsel bdlgeler
birakmistir. Bu boélgelerde amaglanan kentsel yenileme calismalari
kapsaminda; calisma, barinma, egitim, sosyal ve kuiltlrel aktiviteleri iceren
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karma kullanimli yapilanma ile birlikte bdlgenin ekonomik ve sosyal degerini
arttiran bir ¢6zime gidilmistir. Londra’da Dockland bélgesi, New York’ta
Battery Park City ve Berlin’de Potsdamer Meydani, Sony Center karma
kullanimli kentsel bélgelerdir.

Dockland Projesi, Londra, ingiltere

ik bdlimi 1800, son bélimil ise 1925 yilinda tamamlanan Londra Limani
1960’larin sonuna kadar 6énemini korumus fakat konteyner tasimacihgi gibi
teknolojik gelismeler ve kent merkezine yakinhgin getirdigi ulasim sorunlar
gibi nedenlerle, nehrin daha asagisinda yer alan Tilbury Limani ile rekabet
edememigtir. Londra limanindaki liman tesisleri, dogu Londra’da bulylk
ekonomik ve sosyal sorunlara yol acarak, 1965—-1980 yillari arasinda yavas
yavas kapanmistir. Kapanan tesisler geride, yogunlukla kamu mulkiyetinde
ve islevini tamamen kaybetmis bir liman bdlgesi ile islerini kaybetmis binlerce
ailenin yasadigi sosyal konut alanlari birakmistir. Alanin dénistimi 1981
yiinda baglamistir. Projenin esas amaci eski doklar ve getto alanlarina
finansal merkez, konut ve rekreatif iglevler kazandirmayi hedeflemektedir.
Proje, etaplar halinde, ticaret, ofis alanlari, konut ve kamu yatirimlari iceren
uluslar arasi yatirrmcilari da kapsayan bir projedir [Bowe,2006],
[Aslanoglu,1998].

Resim 4.2. London Dockland bélgesi (1996)
[http://www.lddc-history.org.uk/transport/tranmon2.html]
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Resim 4.3. London Dockland 1980°’li yillarda kapanan liman tesisleri
[http://www.lddc-history.org.uk/transport/tranmon2.html]

“Londra Docklands Kentsel Gelisme Alanr’nin gbrevi, arsa ve binalari
kullanima sokmak, yeni ve var olan sanayi ve ticareti tegvik etmek, ¢ekici bir
cevre yaratmak ve bdélgede yasamay! ve calismayi cazip kilacak konut ve
sosyal servisleri saglamak suretiyle bolgenin yeniden canlandiriimasi olarak
tanimlanmaktadir’ [Bowe,2006].

Resim 4.4. London Dockland (1984)
[http://www.lddc-history.org.uk/transport/tranmon2.html]

Docklands Bdlgesi’nde iki milyon m2 sanayi ve ticaret alani, 24046 yeni konut
ingsaati, 2700 sirket ve 85.000 calisan vardir. Ayrica bes yeni saglik merkezi,
onbir ilkokul, iki ortaokul, U¢ lise ve dokuz meslek kazandirma merkezinin
kurulmasi desteklenmistir [Bowe,2006].
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Battery Park City, New York, Amerika Birlesik Devletleri

1950’li yillarda havadan ulagimin artmasi ve denizden ulasimin eski 6nemini
yitirmesi nedeniyle Manhattan'in kiy1 bdlgeleri harap olmus iskelelerle
dolmustur. 1960’ yillarda Battery Park City’nin bulundugu alanin belediye
tarafindan doldurulma karari alinmistir. 1968 yilinda ise Battry Park City’nin

kurulmasina karar verilmis ve 1980 yilinda yapilmaya baslanmistir.

Resim 4.5. Battery Park City yapiimadan énceki durum
[http://en.wikipedia.org/wiki/Battery _Park_City, Manhattan]

Resim 4.6. Battery Park City yapildiktan sonraki gériiniim
[http://en.wikipedia.org/wiki/Battery _Park_City, Manhattan]
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Resim 4.7. Battery Park City kis bah¢esinden gérinim [Kubat,1996]

Hudson Nehri'nin doldurulmasiyla olusturulmus ve ‘sehir igcinde sehir’
gérinimundeki Battery Park City’de otuzdért kattan ellibir kata kadar degisen
dért bdro binasi, kamuya acik kis bahgesi ve aligveris merkezi, cam catili i¢
avlu ve konut bloklar bulunmaktadir. On besten fazla 6zel sektdr yatirnmcisi
konut iglevi ile beraber 6zel ve kamu degerlerini birbirlerilerini etkileyecek
bicimde yerlestirme basarisini géstermiglerdir [Kubat,1996].

“‘Dlnya finans merkezi, acik alan, aligveris birimleri ile konutlardan olusan
kompleks, Hurriyet anitinin tacindan esinlenmis kulesi, liman kent, gecmisini
animsatan iskelesi boyunca cakilmis kaziklarn ile New York’'un siluetini
canlandinp glclendirmektedir” [Aslanoglu,1998].

Potsdamer Meydani, Sony Center, Berlin, Almanya

Dogu Berlin ve Bati Berlin’in birlesmesiyle Berlin'de kentsel yenileme
calismalan baslamistir. 1990’ yillar yapisal degisikliklerin ¢ok hizl bir sekilde
gerceklestirildigi bir dénemdir. Yapilan kentsel yenileme caligmalari karma
kullanimh olarak dastintlmustar. Asil amag iglevsel ayrimin esas alindigi
modern éncesi mimarlik ve kent dokusuna karsit bir yaklasimla, islevsel
karisimin hakim oldugu kent merkezleri yaratmaktir. Baskent iglevlerinin
Berlin’e tasinmasiyla bakanliklarla birlikte yeni is yerleri de acilmigtir. Diger
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kentlerdeki gibi bakanlik bdlgelerinin diger kullanimlardan ayrilmasi fikri
elestirilmig, gindizleri dolu geceleri ise kimsenin bulunmadigi alanlarin
olusmasindan kaciniimistir. Karma kullanimli  yapilasma demokrasinin
mekana yansimasini da hedeflenmistir. Sadece binalari seffaf olarak
tasarlamak degil; konut, aligveris ve biro kullanimini kent mekaninda bir
arada planlamak, kentsel mekanlarin isteyen herkes tarafindan gece ve
gundiz kullanimini saglamak, hikimet binalari etrafinda gerekli olan koruma
alanlarini bu kullanim karisimi ¢ercevesinde en aza indirgemek gibi kent
planlama ilkeleri, demokrasinin mekana yansimasi konusunda daha belirgin

ve elle tutulur yaklagimlardir [Arin,2003].

1920’li yillarda Avrupa’nin en hareketli meydanlarindan olan ve kent merkezi
durumundayken, duvarin tam ortasindan ge¢mesi Potsdamer meydaninin
bltin mekansal ve islevsel 6zelliklerinin kaybolmasina neden olmustur.
Duvarin yikilmasiyla da meydanin yeniden islerlik kazanmasi igin dnemli
projeler imza atilmis ve Postdamer Meydani kent merkezine déndsmustar.
Kentin yeniden dizenlenmesinde bu bdlgedeki yapilarin da énemi cok

blyUktar.

Resim 4.8. Postdamer meydani,1930 ve 1946 yillari
[http://www-personal.ksu.edu/~maner/potsdamerplatz_1930.jpg]
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Resim 4.9. Yenileme calismalarindan sonra Postdamer meydani
[http://www-personal.ksu.edu/~maner/potsdamerplatz_1930.jpg]

Sony Center mimar Helmut Jahn tarafindan tasarlanmig, 2000 yilinda da
kullanima acilmistir. Sony Ydénetim Binasi 24.300 m2, diger ofis birimleri
76.438 m?, konut alani 26.563 m?, aligveris birimleri 11.976 m2, eglence
birimleri ise 12.292 m? dir.

Resim 4.10. Sony Center havadan gérinim [Arin,2003].

Forum olarak adlandirilan meydan, farkli fonksiyonlari bir arada tutan ve
farkli birimlerdeki insanlar bir araya getiren 6zelligiyle merkez i¢cin énemli bir
alandir. Anfi tiyatrosu, restoranlari ve gesitli kullanim alanlari yaratmasiyla
kamusal alan niteliginde bir meydandir. Disardan gelen yayalar icin de
kolaylikla ulasilabilmesi amaclanmis, &6zel ve kamusal alan birlikteligi
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sayesinde c¢evreye duyulan guven yansitiimaya calisiimistir. Her birim igin
yeterli miktarda alan budyUklUkleri dengelenerek meydanin olusmasi
saglanmig, ayni zamanda da arsa kullanim yogunlugunun maksimum
degerlerde olmasi distntlmuastir. Bazi ofis ve konut birimleri bu meydani

gbrecek sekilde tasarlanmis, karsilikh etkilesim amaclanmistir.

Resim 4.11. Sony Center meydandan gérinidm [Arin,2003].

Fonksiyonlarin yatay ve dliseyde iliskilendirildigi tek yapi seklinde cdzllen

dlizenleme.

Farkli fonksiyonlarin katmanlar halinde duseyde iliskilendirildigi cok kath
karma kullanimli merkezlerdir. Tdm kullanimlarin tek bir kulede toplandigi
6rnekler olabildigi gibi, iki ya da daha fazla sayida kulenin zeminde bir blok
Uzerine oturmasiyla olusan karma kullanimli merkez tipleri de vardir. Bu yapi
tipleri arsanin durumuna ve istenen programa goére degisiklik gdéstermektedir.
Tarkiye’de incelenen &rnekler daha c¢ok ofis ve konut bloklarinin altta
ahgveris merkezi bloguna oturarak olusturdugu karma kullanimli yap tipidir.
Bu oérnekler besinci bdlimde detayl olarak belgelenecektir. Bu bélimde
merkezi is alanlarinda ve alt merkezlerinde gorulen yurtdigindan 6rnekler

incelenecektir.
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Kent i¢i arsa bulma sikintisi ve maliyetlerin artmasi nedeniyle, bu bdlgelerde
kar elde etmek ve kullanim yodunlugunu arttirmak igin ylksek yapilasmaya
gidilmistir. Ayni zamanda belirli blyUklikte bir arsada istenen farkl
kullanimlarin bir arada olmasinin tek yolu da yine ylUksek yapilagmadir.
Karma kullanimli kule yapilarinin ilk érnekleri, ¢cogunlukla is kulelerinden
olusan Amerika Birlesik Devletleri metropollerinde merkezi isi alaninda
yapiimistir. Daha sonra dinyanin cgesitli metropollerinde gorilmeye
baslanmistir.

John Hancock Merkezi, Chicago

1969 yilinda agilan ve Skidmore, Owings & Merrill LLP tarafindan tasarlanan
John Hancock Merkezi ilk karma kullanimli kule yapisidir. Yapi, Mag Mile
olarak adlandirilan; otel, alisveris merkezi, butik magazalarin bulundugu
prestijli bir bélgede konumlanmaktadir. Konut, ofis ve aligveris kullanimlari
tek bir kulede iligkilendirilmistir. Yukaridan asagiya kirksekiz kat konut,
yirmisekiz kat ofis, bes kat aligveris ve ticaret birimleri ve alti katta otopark
katindan olusmaktadir [Schwanke,2003].

Resim 4.12. John Hancock Center Sekil 4.7. John Hancock Center
[http://www.angelo.edu/ [http://www.johnhanco
faculty/rprestia/1301/ ckcenterchicago.com]

list_of_illustrations3.htm]
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Resim 4.13. John Hancock Center kent icindeki gérinimd
[http://cv.uoc.edu/~ccorcoles/blog/chi/104NSkyline.jpg]

900 North Michigan Avenue, Chicago

1989 yilinda biten Kohn Pedersen Fox Associates PC, Perkins & Will
tarafindan tasarlanan yapi Mag Mile’de yer almaktadir. Yukaridan asagiya
sirasiyla konut, otel, ofis birimlerini iceren kule ile altta bulunan aligveris
merkezi ve otel katlarinin yeraldigi bloktan olusmaktadir. Karma kullanimli bu
yapl modeli merkezi is alanlarinda sinirli arsa kullanimi nedeniyle tercih

edilen en ekonomik ¢6zimlerden biridir.

Office
20 Aoors

Parking. -

Hatel

o s
Shopping Mal

Resim 4.14. 900 North Sekil 4.8. 900 North
Michigan Avenue Michigan Avenue kesit
[http://www.emporis.com/ [Schwanke,2003]

en/il/im/?id=270309]
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Aurora ofis , konut ve aligveris kompleksi,Sydney

Mimar Renzo Piano tarafindan tasarlanan kompleks, 1850’lere kadar uzanan
tarihi bir gegmise sahip, simdi ise Sydney’in merkezi is alani olan bélgede yer
almaktadir. Ofislerin yer aldigi kule 200 metre ylUksekliginde kirkd6rt kattan
olusurken, konut blogu ise onyedi kattan olusmaktadir. Piano, projenin ¢ikis
noktasindan birinin sosyal dizeni kurmak oldugunu belirtmektedir.

“ Binada yasayanlarin ve galisanlarin karsilasmalarini saglayacak bir trafik
akis sistemine sahip insani bir cevre kurmak” [Piano,2000].

Mimar Renzo Piano’ya gére Sydney geng¢ fakat ¢ok blylk ve dinamik bir
kenttir. Yeni projeler de henlz kurulmamis kentsel dokuyu tamamlamali ve
glclendirmelidir.

Resim 4.15 Aurora havadan gérinim [Piano,2000]

Piano, herhangi bir baglanti, ortak dil ve islevsel mantik olmadan birbiri
Ustline oturan katlar dizisinden olugsan kulelerin sosyallik yéninin olmadigini
sbylemektedir. Piano, Aurora kompleksinde amaglarinin cadde seviyesindeki
benzerlerine esit Olgcekte bir bulusma mekani, kapali bir fuaye yaratmak
oldugunu belirtmektedir. Ofis ve konut bélimlerini birbirine baglayan bu plaza
caddenin devami niteligindedir ve bir karsilasma mekani olmayi
hedeflemektedir [Piano,2000].
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Resim 4.16 Kompleksin konumlandigr merkezden gériinim [Piano,2000]

incelenen 6rneklerden de anlasilacagi gibi, karma kullanimhi merkezler
metropollerde ortaya cikan bir yapi programidir. Kentsel yenileme projeleri
kapsaminda, kent merkezinde degderlendirmeye agik alanlarda gérilen karma
yapilasma, islevini kaybetmis c¢Okintl bdlgelerine mekansal ve sosyal
anlamda cesitlilik kazandirmig, farkh bir mimari program ve kent yasantisi

6nermigtir.
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5. TURKIYE’'DE KARMA KULLANINMLI MERKEZLERIN GELIiSIM SURECI
VE ORNEKLER UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

5.1. Turkiye’de Karma Kullanimli Merkezlerin Geligsim Sireci

Karma kullanimli merkezlerin Tiirkiye'de érnekleri istanbul metropoliinde yer
almaktadir. istanbul'daki karma kullanimli merkezlerin gelisimini incelemek
icin ofis binalari, ticaret merkezleri ve konutlarin gelisimini incelemek

gerekmektedir.

Odabasrna goére Turkiye'de tlhketim Kkdltiri Oc¢ ddénemde gelisme
g6stermistir. TOketim KkaltGrandn ilk belirtilerini gérmeye basladigimiz ve
‘Kiclk Amerika’ olma vaadiyle belirginlesen 1950l yillar ilk dénemi, gunlik
yasantimizda acikca gb6zlemlenen 1960°h yillar ikinci dénemi, tiketim
kaltarandan olgunlastigi, 1980°li yillar ise UGg¢lncd dénemi temsil etmektedir.
1980’li yillarda ‘cag atlayan Tuarkiye’' tasviri bu durumu en net aciklayan
ifadedir. Bireyselligi, paranin guctni, gbsterisi 6ne c¢ikartan yeni degerler
Ulkemizde global tiketim kdltGrinin  gOstergeleri olarak  girmigtir
[Odabas!,2005].

ik olarak Amerika Birlesik Devletlerinde banliydlesme hareketiyle gériilen
aligveris merkezlerinin Tlrkiye'de ilk drnegi 1988 yilinda istanbul'da Atakdy
semtinde acilan Galleria Aligsveris Merkezi'dir. 1980’li yillar ithalatin
serbestlestigi, ihracatin tesvik edildigi ve kapitalist piyasa ekonomisine gegis
yapildigi dénem olarak tanimlanmakta ve aligveris merkezlerinin bu
dénemde acillmaya baslamasinin baslica nedenlerinden saylimaktadir.
Aligveris merkezlerinin istanbul metropoliinde acgiimasi ve gelisme
godstermesi istanbul’'un uluslararasi kapitalist sistemde glicli bir iliski agina
sahip olmasi ve  Tuorkiye’'nin  vitrini  durumunda  olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu mekanlar tiketim-Gretim iligkileri ve fikri agisindan
kiresellesmeye eklemlenmeyi kolaylastiran ve hizlandiran mekénlaridir.
1980’lerin ve 1990’larin tiketime endeksli hakim kiltiirel sisteminde imajin,
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gbsterinin ve vitrinde olmanin aligsveris merkezlerinin ortaya c¢ikigindan
bugine kadar popdilaritesini korumasinda etkili kiltirel ve sosyal dayanaklar
oldugu kuskusuzdur [Erben,2002].

Aligveris merkezleri 6rnekleri Galleria’nin acilmasinin ardindan ilk basta
blyUk kentlerde daha sonra Ulkemizde pek ¢ok kentte gériimeye basglamigtir.
Turkiye’de toplam aligveris merkezlerinin  ylizde kirkbiri istanbul’da
bulunmaktadir. Aligveris Merkezleri ve Perakendeciler Dernegi Baskani
Nusin Oral, 2005 yili sonunda aligveris merkezi sayisinin 103’e ulastigini,
Tarkiye genelinde toplam ellibir aligveris merkezinin tamamlanmakta

oldugunu, seksenbirininde projelendirildigini belirtmistir [Tlrk,20086].

TUketimin ve tiketim mekanlarinin gindelik hayatta bu kadar etkin yer
almasi, kent merkezlerine yakin bélgelerde ve alt merkezlerde aligveris
merkezlerinin gelisimini ve sayisini arttirmistir. 1950°li yillardan itibaren
Amerika Birlesik Devletlerinde gérilen ve daha sonra Avrupa'ya yayilan
banliydlesme hareketleri Turkiye’de 1980’li yillardan sonra gérilmustar. Kent
merkezinin eski cazibesini yitirmesi, artan gé¢ ile beraber nifusun artmasi,
su¢ oranlarinin artmasi, hava kirliligi, 6zel oto sahipliligi ile birlikte guralti
kirliliginin ve kazalarin artmasi, altyapi eksikliginden dogan otopark sikintisi
Ust ve orta kesimi kent disi yerlesimlere ydneltmistir. Sosyal ve mekansal
gereksinimler yéninden kent merkezinden kopmayl hedefleyen alt
merkezler, aligveris merkezleri gibi gunlik thketim ve rekreasyon
gereksinimlerinin  karsilandigi  merkezlere ihtiyag duymuslardir. Yeterli
otopark alanina sahip, rekreasyon faaliyetleri ile sosyal ve kultlrel birimleri de
iceren kent disi aligveris merkezleri, bu bdlgede yasayan ve calisan bireyler
icin gliniin her vakti tercih edebilecekleri mekanlar olmuslardir. Ozellikle Uist
dizey gelir grubunun sosyal dizeylerine uygun olarak gelisen, konforlu,
glvenli ve goésterigli bir yasam tarzi sunan kent disi sitelerde ticari ve sosyal
donatilarin yer almasi tercih edilen bir durum olmustur. Bali'ye gére seckinler
is saatleri sonrasinda sosyal iliskilerini kendileriyle ayni sosyal statlide olan
kisilerle strdirmeyi, diger yandan her tOrli vakit gecirici ve keyif verici
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ugraslara sahip olmayi, bunlari da bulunduklarn c¢evreden ayriimadan
yapmay!i istemektedirler [Bali,2002].

Kent digl yerlesimlere bir alternatif olarak gelistirilen rezidanslar ve karma
kullanimli  merkezler, kent merkezinde merkezi is alaninda ve yakin
bdlgelerinde, merkezden kopmak istemeyen kesim igin konforlu ve gavenli bir
yasam alani sunarlar. Danis ve Perouse ’e gdre banliydlesme sonucu olusan
glvenlikli sitelerin ‘kentin disinda’ olma durumu site sakinleri igin bir
dezavantaja dénismekte ve her gin evle ig arasinda yasanan trafik
yogunlugu pek cok site sakininin merkeze yakin semtlere, glvenlikli sitelerin
dUsey surkilasyonla programlandigl cok kath rezidanslara tasinmasina yol
acmaktadir [Danis ve Perouse,2005].

Metropol yasantisinin hizina ayak uydurmaya c¢alisan kesim icin ideal bir
¢cbzUm olarak gériilen rezidanslarin istanbul'da sayilari gittikce artmaktadir.
Uluslararasi sermayenin Tlrkiye’'ye girmeye baslamasiyla yliksek kira 6deme
glicline ve sofistike zevklere sahip yabanci yéneticilerin istanbul’a
yerlesmesine neden olmustur. Bu Iliks sitelerin en ¢ok istanbul’da
gorulmesinin en énemli nedeni sirketlerin yogunlasmasiyla istanbul’un finans
merkezi olmasi ve dinya ekonomisindeki 6neminin artmasidir [Bali, 1999].

Resim 5.1. istanbul siliietinde rezidans yapilarinin gériniimii
[http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=159]
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LTINS

Resim 5.2. Elit Residence Resim 5.3.Polat Residence
[http://wowturkey.com [http://wowturkey.com
/forum/viewtopic.php?t=159 /forum/viewtopic.php?

t=159]

Cizelge 5.1: Kent merkezinde gelisen liks konut alanlari [inal,2002]

. " KONUT
ILCE MEVKII PROJE ADI M2
SAYISI
Besiktas Fulya Polat Tower Residence 400 70-80
Besiktas Levent Metrocity Millenium 210 | 120-370
Besiktas Etiler Akmerkez Residence 83| 96-230
Besiktas Etiler Maya Residence 280 | 90-550
Sisli Sisli Elit Residence 63 | 365-530

Her t0rll beyaz egya ile donatiimig, her daireye ait park yeri olan projelerde;
O6zel glvenlik sistemi, teknik bakim, temizlik, camasir ve kuru temizleme
servislerinin yani sira; sosyal, klltirel ve spor aktiviteleri igin alanlar

birakilmistir. Kent ceperinde gelisen ve konut standartlari agisindan esdeger
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olan diger projelerle karsilastirildiginda, daha kisith alanlarda, kent
merkezinin sundugu olanaklara sahip olabilen bu konutlar; yeterli agik ve
yesil alana sahip olmayiglari nedeni ile cocuksuz ailelerin ve Levent-Maslak
hattinda calisan Gst gelir grubunun tercihini olusturmaktadir.

Residanzslarin giderek artan taleple gogalmasi merkezi is alani bélgelerinde
ve merkeze yakin cevrelerde bu tip konutlara olan ihtiyaci géstermektedir.
Karma kullanimli merkezler binyelerinde rezidanslari bulundurmakla beraber
bu yapilara hizmet edecek sosyal ve kiltirel etkinlikleri ve ticaret birimlerini
de igermektedir. Ofis birimlerinin ayni merkeze ait olmasi da hem daha
ekonomik bir ¢c6zim, hem de iglevsel yénden konut ve aligveris birimlerini
destekler niteliktedir. DUnya metropollerinde merkezi is alani ve merkeze
yakin bolgelerde yer alan karma kullanimli merkezler, Tiirkiye’de istanbul’da
merkezi is alanlarinda ve kent merkezinde yer almaktadir. istanbul'da
incelenen 6rneklerden Metrocity ve Kanyon projeleri Blylkdere Caddesi’nde
konumlanmaktadir. Akmerkez ise is merkezlerine yakin bir merkez olan

Etilerde yer almaktadir.

1990’ yillarda Mecidiyekdy-Gayrettepe-Esentepe hattinda konumlanan is
merkezleri bu bdlgelerin yetersiz gelmeleri nedeniyle kendilerine yeni bir
merkez aramaya baslamislardir. Serbestlesen piyasa kosullari sonucu banka
ve finans sektérinin blylmesi ve uluslar arasi sirketlerin TUrkiye'yi tercih
etmeleri ¢cok katli is merkezlerine talebi arttirmigtir. Bu kuleler de yUksek
yapilasmanin izin verildigi Zincirlikuyu-Levent-Maslak hattinda yerlesmislerdir
[Bali,2002].

“Merkezi is alanin ayricalikh yUksek yogdunluklarda yapilasma egilimi
gOsteren Levent-Maslak hattina kaymasi; is merkezi ile butlnlesen lUks
konut projelerinin de bu alanda gelismesini tesvik etmistir. Levent-Maslak
hatti Gzerinde bulunan ve tamaminin yapimina 1995 yilindan sonra baglanan
‘residence’ projeleri; kent diginda yapilan projelerin sundugu IUks olanaklari
ile beraber kent yasaminin avantajlarini da beraberinde sunarak, yine Ust
gelir grubuna hizmet etmektedir” [inal,2002].



78

Resim 5.4. Levent-Maslak merkezi i alani bdlgesi gece goriinimu
[http://www3.itu.edu.tr/~akaydinh/maslak/maslak.html]

Resim 5.5. Levent-Maslak merkezi is alani bélgesi
[http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=1828]

YUksek arazi fiyatlarina sahip arsalar tGzerinde yikselen ¢ok katli yapilardan
olusan BiylUkdere Caddesi; holdinglerin, is ve turizm merkezlerinin,
bankalarin, liks konut bloklarinin yer aldigi; Zincirlikuyu kavsagi, Taksim,
Sisli Mecidiyekdy Yolu, Barbaros Bulvari, Etiler-Ulus Yolu ve Maslak Yolu ile
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her tarafa kolayca ulagilabilen bir merkez konumundadir. Kapitalizmin
mekani dénustirmesiyle olusan, kiresel kentlerin karakteristik 6zelligi olan
yUksek yapilasmanin en belirgin 6rneklerinden Blyikdere Caddesi, imaj ve
prestij yaratmak, gugclerini simgelemek isteyen yapilarla donanmigtir.
Eryilmaz ’in yaptigi ankete goére firmalarin yer seciminde Buylkdere
Caddesi’ni tercih etmelerindeki sebepler; %36 oraninda gevre yollarina yakin
olmasi, %14 oraninda bu aks Uzerindeki arazi sahipliligi, %12 oraninda
Ozellikle yiksek gelir grubunun olusturdugu musteriye yakin olma faktéra, %8
oraninda otopark kolayligi, %8 oraninda prestijli bir yapiya sahip olma
faktdérl, %4 oraninda metroya yakin olma faktéri olusturmaktadir.
[Eryilmaz,2002].

Resim 5.6. Kanyon ve Metrocity’'nin BlyUkdere Caddesi’ndeki konumu
[Germen, 2006]

Daha &énce fabrikalarin olusturdugu sanayi bélgesi olan Blylkdere Caddesi,
banka ve finans sektériine hizmet eden yapilarin yer aldigi merkezi is alani
bblgesi olmustur. Merkezi is alanlarinin yapilanma asamasinda, bdlgede yer
alan arsalarin fiziksel olarak tamamen yenilenmesi ve gereksinim duyulan

konut, ofis, aligveris ve rekreasyon fonksiyonlarina cevap verebilecek
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bicimde tekrar iglevlendiriimesi gerekmektedir. Etilerde yer alan Turkiye’'nin
ilk karma kullanimli merkezi Akmerkez ile Bulylkdere Caddesi’nde
konumlanan Metrocity ve Kanyon bu baglamda incelenecek olan karma
kullanimli merkezlerdir.

Metrocity
Akmerkez

Kanyon

Resim.5.7. Kanyon, Metrocity ve Akmerkez [Germen, 2006]

5.2. istanbul’dan Ornekler

5.2.1. Akmerkez

Resim 5.8. Akmerkez genel goriinim
[http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=29]
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1986 yilinda, Mimar Fatih Uran tarafindan tasarlanan binanin ingaatina 1989

yillinda baslanmig, 1993 yilinda da yapimi bitmistir.

Kent icindeki Konumu

Akmerkez; istanbul Metropoliten Alan’nin bati yakasinda, Besiktas ilcesi
sinirlari iginde, Etiler-Ulus kavsaginda yer almaktadir [Eren,2000].
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Harita 5.1. Akmerkez kent igindeki konumu
[http://www.akmerkez.com.tr/Access.asp]

Akmerkez

Resim 5.9. Akmerkez ve Etiler semti hava fotografi
[http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=29]
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Gelisim siireci

Mal sahipleri Akkdk, Tefken ve Istikbal gruplarn olan Akmerkez'in
yapiimasindaki amag¢ bulundugu bélgenin prestijine katkida bulunacak ve
hatta arttiracak bir merkez olusturmaktir. Prestijli konut alanlarinin yer aldigi
Etiler semtinde konumlanan Akmerkez, bdlgedeki nitelikli ticaret ve ofis
mekanlarinin eksikliginden dogmustur. Daha 6nce bos olan arsa lzerinde
karma kullanimli bir merkez yapmak degerli olan arsa Gzerinde yapilacak en
karl yatirim olarak distnalmustir. ilk planlanma sekli aligveris merkezi blogu
ve bu blogun Uzerinde konumlanan iki adet ofis ve bir adet otel blogu
seklindedir. Zamanla piyasa durumuna goére otel olarak tasarlanan blok
rezidanslara donusmustir. Etiler, Levent ve Ulus ¢evresinde prestijli bir yapi
olarak konumlandigi bdlgenin var olan degerini arttiran Akmerkez yeni bir

kentsel yasam sunmaktadir.

Resim 5.10. Akmerkez kent igindeki konumu
[http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=29]
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Resim 5.11. Akmerkez'den Levent ve Blylkdere Caddesi’ne bakis
[Bilgin, 2006]

Yapi ile ilgili bilgiler

1. Toplam ingaat Alani: 180.000 m2

2. Arsa Alani: 24.000 m2

3. Konut blogu: Akmerkez’in Ulus kdsesinde 96, 210 ve 238 m? lik toplam
20.000 m? alana sahip doksanalti daireden olusan yirmit¢ kath rezidans
kulesi yer almaktadir. Liks mobilyalarla dekore edilmis ve beyaz egya ile
donatiimig Akmerkez Residence’taki apart otel odalari, kullanicilara yirmidort
saat guvenlik ve teknik bakim hizmetinin yani sira kat hizmetlerini de
sunmaktadir. Akmerkez Residence’ta yirmi adet otel odasi ve yetmigalti adet

[Uks konut birimi bulunmaktadir.

Resim 5.12. Akmerkez Residence lobi [Akmerkez, 2006]
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Resim 5.13. Akmerkez Residence girisi [Bilgin, 2006]

4. Algveris merkezi blogu: 32.500 m? lik doért kattan olusan alisveris
merkezinde en kig¢igd 11.5, en baydgid 1300 m? alana sahip toplam 246
birim bulunmaktadir. 246 sec¢kin magazanin bulundugu aligveris merkezinde ,
kadin, erkek, cocuk tekstil Grlnlerinin yani sira kirtasiye, optik, kuyumcu,
oyuncakgl, spor, ayakkabi, hediyelik esya dikkanlariyla beraber,
ziyaretcilerin diger gereksinimlerini kargilayacak kuaf6ér, ddviz birosu,
elektronik esya, oto bakimi, lostra salonu, terzi, seyahat acentesi, ortopedi,
sinema, fastfood dulkkanlari, restoran, kafeterya ve slpermarket

bulunmaktadir.

Resim 5.14. Akmerkez aligverig blogu girisi [Bilgin, 2006]
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Resim 5.15. Akmerkez ¢arsi katlari ve peyzaj 6geleri [Uran, 1995]

5. Ofis blogu: Levent ydniinde toplam 31.000 m2lik 14 kath kule ve Etiler
yoninde 17 katli ofis kuleleri bulunmaktadir [Uran,1995].

6. Otopark Kapasitesi: Akmerkez’de 55.000 m? lik otopark bulunmaktadir
[Uran,1995].

7. Yesil Alan Kullanimi: Akmerkez konut sahiplerinin yaralanabildigi,aligverig
merkezi blogunun g¢atisinda yer alan yesil alanda yizme havuzu bulunmakta,

spor yapilabilmektedir.

Resim 5.16. Akmerkez carsi blogu catisi, yesil alan kullanimi [Bilgin,2006]
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Carsi ana girigi
Carsi yan girigi
Isyerteri
Atrium galerisi
Atrium boslugu
Mall galerisi
Mall boslugu
Yiriyen merdivenler
Bliro asansorleri

. Garaj asansorleri

. Servis asansorleri

. Servis merdivenleri
. Yangin merdivenleri
Garaj giris rampasi

. Garaj gikis rampasi
. Esya kamyon aviusu
. Esya kamyon yolu

. Apt. otel girisi

. Apt. otel asansorleri
. Apt. otel merdiveni

. Apt. otel kapici, mracaat

. Esya girig-cikis rampasi

. Cop toplama soguk odasi

. C6p araba yikama yeri

. Apt. otel personel girisi-kontrolu
. Carsi erkek we

. Carsi kadin we

. Depo

. Temiz hava bacalar

. Tesisat bacalar

. Esya girig-gikis yeri

. Atrium seyir asansérleri

. Apt. otel giris rampasi

. Disarda teshir standlan

. Sogutma cihazlan havuzu

. Telefon

Zemin (¢ars1) kat.

MR RRRRRRRROONG O RGN
BERRBRERRNRNRNNREEENGGRENES

Sekil.5.1. Akmerkez zemin (carsi) kat plani [Uran,1995]

1. Food-court alani
2. Food-court diikkanlar
3. lsyerleri

4. Lokanta, cafe, vb.

5. Sinema holi

6. Giseler

7. Sinema salonu

8. Projeksiyon odasi

9. Sinema mudri

10. Atrium boslugu

Mall boslugu

12. Yirdyen merdivenler
13. Servis asansérieri

14. Seyir asansorleri

15. Biiro asansérieri

16. Apt. otel asansdrleri

17. Servis merdiveni

18. Yangin merdiveni

19. Masteri we

20. Personel we

21. Mekanik tesisat merkezi

I
RO

. Depo
23. Servis koridoru

24. Sahne

25. Teras

26. Apt. otel kulp girigi

27. Apt. otel kuliip salonlar

29. Apt. otel kuliip kafetaryasi
30. Apt. otel kuldp bar

31. Apt. otel kulip yGzme havuzu
32. Apt. otel kuliip teras pergolasi
33. Apt. otel kuliip havuz gard. wc. duslari
34. Carsi ana giris merkezi
35. Cargi yan giris merkezi
36. Telefonlar

¥ Teras kati (food court) plani.

Sekil.5.2. Akmerkez teras kati (food court) plani [Uran,1995]
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BURO KAT 1 (13.26)

Biro Alani

Asansorler

Merdiven

Yangin merdiveni

. Carsi baglanti merdiveni
we

Cay ocagi
Tesisat bacasi
Asansér motor dairesi
APART OTEL ARA KATI (12.57)
. Tesisat boslugu
. Tesisat merkezi
Kliip midrd
Sekreter
Kot merdiveni
. Kiiip asma kat merdiveni
Servis merdiveni
. Yangin merdiveni
Asansorier
Pergola
. Ydzme havuzu
. BAHCE KATI (13.70)
. Mall tepe 15181 boslugu
. Atrium tepe 15181 bosiugu
. Asans6r motor dairesi
. Servis merdiveni
. Yangin merdiveni
. Bahgeye cikis merdiveni
. Bahgce
. Bahce gezi yollari
. Bahge ciceklik yuvalar
30. Hava bacalar
31. Sagaklar
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Bahge kati (bdro-1).

Sekil.5.3. Akmerkez bahge kati plani [Uran,1995]

BURO BLOGU

ALISVERIS BLOGU

M
Bance 1400,

APART OTEL-KONUT
BLOGU

_um

0}
2
1. Biro blogu - (E3)- 17 kat 11. Food-court alaniar 21. Apt. otel lokantas!
2. Apart-otel blogu- (G)- 23 kat 12. Galeri bosluklar 22. Apt. otel sosyal tesisleri
3. Carsi ana girisi 13. Tepe i1g1klig 23. Apt. otel yizme havuzlan
4. Atrium 14. Garaj alanian 24. Apt. otel yizme havuzu tesisat merkezi
5. Atrium havuzu 15. Garaj ¢ikis rampasi 25. Tesisat
6. Atrium seyir asanséri 16. Bdro katlan 26. Catida sogutma kulesi
7. Girigte ydrdyen merdiven 17. Apt. otel yatak katlan 27. Balkon
8. Garajda yuriyen merdiven 18. Apt. otel kazan dairesi 28. Garaja giris rampasi
9. Carsida ydriyen merdiven 19. Apt. otel su depolar
10. Cars! isyeri alanlari 20. Apt. otel lobisi

Sekil.5.4. Akmerkez kesit [Uran,1995]
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Tasarim kriterleri

Kulelerin oturdugu taban icerisinde alisveris, sosyal ve kiltlr ve aktivitelerin
programlandidi alanlar ¢cevreye hizmet vermektedir. Yikselen kitleler arazinin
bicimine goére dizenlenmiglerdir. Binanin g¢ok katl yapilmasinin nedeni,
degeri ylksek olan arsada yogunlugu dengeleyecegi genis alanlar yaratma
isteginin yaninda, yapinin genis bir programa sahip olmasidir. Bu bdlgenin is
gevresine yakin olmasi ve bilro sayilarinin yetersizligi nedeniyle program
genis tutulmus, ayni zamanda yogdunluk, imar sinirlari icerisinde dagitiimak

istenmistir. Bunlarin sonucu olarak disey planlamaya gidilmistir [Uran,1995].

Kullanicilarin bu merkezi tercih etme sebepleri ve pazarlama ve isletme

degeri acisindan farkli fonksiyonlarin bir arada bulunmasinin degeri

Akmerkez’in prestijli bir merkez olmasi bu merkezde yer alan magazalarin
kalitesini etkilemektedir. Bircok magaza kar elde etmedigi halde bu merkezi
sadece prestij icin tercih etmektedir. Bu durum Akmerkez'in prestiji i¢in de
6nemli bir faktérdir. Magaza secimleri de bu faktére gbre yapiimaktadir.
Prestij olgusu ofis kiracilarinin ve konut sahiplerinin de Akmerkez'i tercih
etmelerinde 6nemli bir faktérdldr. Yakin bélgede ve merkez icinde her
noktada guvenlik 6nemlerinin saglanmasi da prestij olgusunu destekler
niteliktedir.

Resim 5.17. Akmerkez otopark girisi givenlik dnlemleri [Bilgin, 2006]
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Gulvenlik konusu, 6zellikle Akmerkez konutlarinda yasayanlar igin bu tercih
sebebi olmaktadir. Merkez icinde tim girislerde ofis ¢alisanlari da dahil
olmak Uzere herkes glvenlik bariyerlerinden gegmek zorundadir. Otoparktan
baglayan bu denetim girisleri birlikte olan aligveris merkezinde de devam
etmektedir. Bununla birlikte tim giin merkezi izleyen kameralarla birlikte, 6zel
bir ekip gln icinde surekli olarak aligveris merkezini takip etmekte, herhangi

olumsuz bir durumda midahale etmektedir.

Akmerkez’in kent merkezinde konumlanmasi hem konut sahiplerini hem de
ofiste yer alacak sirketlerin ve kurumlarin bu merkezi tercih etmelerinde
6nemli bir faktérdlr. Bununla beraber ofis ve konut satislari Gzerinde alisveris
merkezinin ayni merkez iginde olmasi da etkili bir durumdur. Ofis galisanlari
icin calistiklari bdlge yakininda alisveris yapabilecekleri ve serbest
zamanlarini degerlendirebilecekleri alanlarin olmasi ve bu mekéanlara ekstra
zaman ve para harcanmadan ulasilabilmesi merkezin kullanim degerini
arttiran bir faktérdir. Mesai saatleri digi ve 6gle aralarinda sosyal tesislerde
gézlemlenen yogunluk bu durumu agiklamaktadir. Konut sahipleri igin de
ayni durum s6z konusudur. Yasadiklari merkeze bagli aligverig birimlerinin

olmasi erisilebilirlik agisindan olumlu bir 6zelliktir.

Resim 5.18. Ogle saatlerinde yogunlugun arttigi Akmerkez fastfood kati
[Bilgin,2006]
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5.2.2. .Metrocity

Tekeli- Sisa Mimarlik blrosu tarafindan projelendirilen Metrocity 2003 yilinda
kullanima acilmistir.

«'/ ’-. ,i" :‘
. s Qf'&;&

Resim 5.19 Metrocity’nin Blyilkdere Caddesi’ndeki konumu [Saklar,2006]

Kent icindeki Konumu

Metrocity, BlyUkdere Caddesi Uzerinde, Besiktas, Sisli ve Levent'in kesistigi
noktada, konumlanmaktadir. Sehir merkezinde sahip oldugu elverigli konumu
sayesinde TEM ve E5 karayolu ile Bogazi¢ci ve Fatih Sultan Mehmet
képrisiine kolay ulagimi saglanan Metrocity, Istanbul metrosuna da
dogrudan baglanmaktadir.

Sekil 5.5. Metrocity vaziyet plani [Karabey, 2003]
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Harita 5.2. Metrocity ulasim plani [http://www.metrocity.com.tr/ulasim.php]

Resim 5.20. Metrocity ofis kulelerinden Blylkdere Caddesi’ne bakis
[Bilgin, 2006]
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Resim 5.21. Metrocity ofis kulelerinden kente bakig [Bilgin,2006]

Gelisim Siireci

Daha o6nce bir fabrika bulundugu bu arsa Ylksel Yapi tarafindan satin
alinmig, emlak, danismanlik ve pazarlama sirketlerine yaptirilan caligmalar
sonucu taslak bir program olusturulmustur. Belediye tarafindan hazirlanan
metro projesinin arsanin 6ninden ge¢cmesi ve 2600 m?2 lik yerin metro
yapimina verilmesi imar hakkinin korunmasina sebep olmus, ¢ emsalli imar
hakki elde edildikten sonra konut -ofis ve aligveris merkezi olarak yapilmigtir.
Kohn Pederson Fox, Swanke Hayden ve Skidmore, Owings & Merrill birolar
ve Dogan Tekeli-Sami Sisa Mimarlik Birosu’nun girdikleri yarismada basarili
olan proje Tekeli-Sisa ‘Metrocity Projesi’ olmustur.

Sekil 5.6. Kohn Pederson Fox énerisi [Saklar,2006]
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Sekil 5.7. Skidmore, Owings & Merrill 6nerisi [Saklar,2006]

Tasarim kriterleri

Metrocity Blylkdere Caddesi’nde konumlanan ilk karma kullanimli merkez
yapisidir. BayUkdere Caddesi’'nin is bdlgesi olmasiyla arsalarin degeri artmis
ve ekonomik ¢6zUmler aranmaya baslanmistir. Bdlgede karma kullanimli
yapilasmaya gidilmesindeki ilk neden karma kullanimli yapilasmanin ayni
arsada yapilacak tek fonksiyonlu yapilasmaya gbére daha karli bir yatirm
olarak gértlmesidir. Bunlarla beraber Blylkdere Caddesi’nin is bdlgesi
olmasiyla artan ofis ihtiyaci beraberinde aligveris gereksinimi karsilayacak
mekanlarin da bdlgede yer almasina neden olmustur. Bdlgede yakin bir
mevkide yer alan konutlara ek olarak bdélgenin prestijine uygun Iiks konut
ihtiyaci da karma kullanimh merkez olusumuna neden olan bir durumdur.
Ayrica merkezde yer alan konutlar, gundizleri yasayan, geceleri ise
terkedilen 6l0 alanlara dénlisen is bdlgesinin 24 saat canli kalabilmesini
saglamaktadir.

Metrocity Blylkdere Caddesi’nde yer alan ilk karma kullanimli merkezdir.
Metrocity alisveris ve sosyal birimlerden olusan blok Gzerinde yer alan bir
adet ofis ve iki adet konut kulelerinden olusmaktadir. Aligsveris merkezi dar ve
uzun olan arsanin sekline gore lineer olarak, tek bir aks ve iki yaninda sira
halinde dizilen dikkanlardan olusmaktadir. Aligveris blogunun girigi

Blylkdere Caddesi’ne agillmakta, ofis ve konut birimleri ise yan yoldan
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BlyUkdere Caddesi’ne baglanmaktadir. Ofislerden aligveris merkezine icten

baglanti 6ngérilmis fakat konut girisi diger birimlerden bagimsiz

disUnUlmustar. Metrocity arsanin durumuna gbére sekillenmis, dolagim

diseyde sekillenen kuleler ile yatayda gelisen blok arasinda saglanmistir.

Resim 5.22. Metrocity Millenium konutlari ve Glltepe bdlgesi [Bilgin,2006]
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Resim 5.23. Metrocity ofis ve konut blogu girisi [Bilgin, 2006]
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Metrocity alisveris merkezinde sinema, tiyatro, vb. sosyal ve kultlrel aktivite
birimleri yer almamaktadir. Tasarimin ilk agsamasindan son agsamasina kadar
projede girisin bir altindaki katta, bes sinema salonu, bir cok amacl salon,
giriste, asma katta ise bir sanat galerisi 6nerilmistir. Daha sonra mal sahibi ve
isletmecilerin istegiyle, ileri bir asamada sinemalarin ve ¢cok amagcli salonun,
Metrocity’nin arkasinda bagka bir arsada insa edilecek ve ¢arsiya baglanacak
olan yeni bir yapiya, daha genis bir programla insa edilmesi dagtnuUlerek
kaldinimistir. Semtin spor alani olarak disdnilen Metrocity’nin  hemen
yanindaki arsa Sisli Belediye’si tarafindan mal sahiplerine verilmistir.
Metrocity’nin zemin katina kdpruyle baglanacak olan yapinin spor ve sinema

islevini Gstlenmesi distuntlmustr.

Konut kullanicilan igin sosyal tesisler, ylzme havuzu ve tenis kortlari,
aligsveris merkezi catisinda yesil alanlarla birlikte tasarlanmigtir. Bu tasarim,
sehir disindaki konutlarda dogayla i¢ ice yasayan insanlarin bu olanaklarini
kentin merkezinde de bulmalarini saglamak amaciyla yapilmistir.

Resim 5.24. Metrocity konut blogu ve sosyal alanlar [Bilgin,2006]



96

Resim 5.25. Metrocity aligveris blogu ¢atisi yesil alan ve spor alanlari
[Saklar,2006]

Yapinin BlylUkdere Caddesi ile baglantisinin meydan araciligiyla olmasi
distnulmis. Fakat bu meydan distnildigu gibi kamusal alani destekler
nitelikte olamamigtir. Bunun nedeni, meydani destekleyen kafe, aligveris
Uniteleri, oyun alanlari gibi ticari birimlerin olmamasi olarak agiklanabilir.

Resim 5.26. Metrocity 6nindeki giris meydani [Bilgin,2006]

Karabey bdyle blylk projelerin kente biraz arazi terk edip, kendi sinirlarinin

icine g¢ekilmelerini, bir anlamda iclerine kapanmalarini elegtirip, kente "mini



97

plaza” kazandiran c¢arsi-kule komplekslerinin &érneklerinin - Turkiye'de
gorulmedigini belirtiyor. Yapinin mimari Dodan Tekeli'nin bu konudaki
aciklamasi bu elestiriyi desteklemektedir.

“Istanbul’da, 6zellikle Biyikdere Caddesindeki yiiksek yapilarin, etrafi
trafikle gevrilmis adaciklarda kendi kendilerine yasadiklari, birbirlerine yaya
alanlari ile baglanmadiklari, dolayisiyla kentsel bir butlinlik saglamadiklari
belli. Oysa New York'ta, genis kaldirimlarla baglanan ylksek yaplilar,
caddeler boyunca insanlarla dostca bir arada yasiyor. Canli bir kent
yasantisina olanak veriyorlar. istanbul’da Bilyilkdere caddesinde imar kurali
olarak kentsel tasarim yapilmadan, sadece yodunluk katsayisi verildigi igin,
insan ve kentsel yasam da galiba kimsenin umurunda olmadidi icin blylk
kaynaklar kullanilarak gercgeklestirilen bu yapilar, kentsel yasantiya katkida
bulunacaklarina trafik denizi icindeki bagimsiz adalarinda her biri tek basina
yasayIp gidiyorlar.” [Karabey, 2003]

Yapi ile ilgili bilgiler

1. Toplam ingaat Alani: 215.000 m2

2. Arsa Alani: 24.000 m2

3. Konut Blogu: Metrocity’de Metrocity Millenium adinda 45.500 m?2 lik,
27°ser kath iki konut blogu yer almaktadir. Konut kompleksindeki farkli
blydklikte daireler olmasi, farkh aile blyUkliginden kaynaklanan farkli
talepler icin esneklik saglamaktadir. 250-300 m2lik (¢, dért ve bes odal tip
daireler, 150 m2lik iki odal orta tip daireler, 96 m2lik bir odal stidyo daireler,
iki blokta da birer adet olmak Uzere catida yer alan 6zel buyilk daireler, iki
blokta Ustte geri c¢ekilen katlarda iki odali dubleks daireler olmak Uzere
toplam 193 konut bulunmaktadir. Konutlarin lobilerinde 24 saat glvenlik ve
resepsiyon hizmeti verilmektedir. Dairelerden lobi ve resepsiyon ile sesli ve
géruntlll baglanti kurulmaktadir. Konut sakinleri icin 24 saat doktor ve
ambulans hizmeti, acil durumlarda sedye nakline elverigli 6zel asansoér ve ilk
yardim servisi hazir bulunmaktadir. 10.000 m?lik bir alana yayilmis sosyal
tesislerde, konut sakinleri, yari acik ve kapal ylizme havuzu, squash, fitness,
masaj hizmetlerinden, paten ve ylrlyls parkurlarinda spor yapabilme

imkanlarindan yararlanabilmektedirler.



Sekil 5.9. Metrocity Millenium farkh blayUklUkte dairelere ait kat planlari
a)F1 tipi 209 m? b)S tipi 89 m2 c) F1 tipi 226 m2
d)D tipi 251 m? e)BS tipi 104 89 m?  f)OD tipi 130 m?
[http://www.yuksel-yapi.com.tr/html/s_plan.htmi]
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4. Aligveris merkezi blogu: Metrocity'de 52.000 m2 lik toplam 140
magazadan olusan aligveris merkezi bulunmaktadir. Yerli ve uluslararasi
markalarin yani sira ytksek kalitede butik magazalar da yer almaktadir.

Resim 5.27. Metrocity alisveris merkezi i mekan [Bilgin,2006]

5. Ofis blogu: Metrocity’de her kati 720 m2 blyUkliginde toplam 16.500 m?
lik 23 katli bir ofis blogu bulunmaktadir.
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Sekil 5.10. Metrocity biro kat plani [Karabey,2003]
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6. Otopark Kapasitesi: 2300 arac kapasiteli 85.000 m? lik otopark mevcuttur.
Ofis ve aligverig kullanicilarinin otoparklari birlikte, konut kullanicilarinin ise
otoparklari ayridir.

7. Yesil Alan Kullanimi: Metrocity aligveris blogunun ¢atisi konut sahiplerinin
acik havada spor yapabilecegi nitelikte yesil alan olarak diizenlenmisgtir.

Sekil 5.11. Metrocity otopark kat plani [Karabey,2003]
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Sekil.5.12. Metrocity 3. bodrum kat plani [Karabey,2003]

Sekil 5.13. Metrocity 2. bodrum kat plani [Karabey,2003]
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Sekil 5.14. Metrocity zemin kat plani [Karabey,2003]

KONUT BLOKLARI OFis BLOGU

ALISVERIS BLOGU

Sekil 5.15. Metrocity kesit [Karabey,2003]

Kullanicilarin bu merkezi tercih etme sebepleri ve pazarlama ve isletme

degderi acisindan farkli fonksiyonlarin bir arada bulunmasinin degeri

Metrocity’nin, kent yasamini tercih eden kisilere sagladigi imkanlar, farkh bir
yasam kalitesi, aligveris, eglence ve kiltir faaliyetlerinin yer almasi, glvenli
ve bakimli ortak alanlar ile spor tesisleridir. Bu tarz olanaklarin bulunmasi ve
kentin ana ulagsim agina dogrudan entegre olmasi bu merkezin tercih
edilmesinde en Onde gelen etkenlerdir. Bu tir yasam kalitesini saglayan
kompleksler ekonomik ve sosyal gelismenin sonucu olarak olugsmaktadir.
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Metrocity’nin farkh islevleri bir araya getirme basarisi sorgulandiginda ¢arsi
blogunun ¢ok baskin bir degeri oldugu goérilmektedir. Aligveris birimlerinin,
gerek konut kisminda ikamet edenler, gerekse ofiste calisanlar tarafindan
yogun olarak kullaniimasi yapinin isletme geliri acisindan tercih edilen bir
faktdrdlr. Metrocity gibi bir yapinin, gecekondu ve kacak yapilagsmanin yogun
olarak go6rildigu Giltepe bdlgesinin degerini ve bu bdlgede yasayan
insanlarin sosyo-kulttrel seviyelerini yikselttigi dastntlebilir. Yakin bdlgede
ust gelir grubuna hizmet vermeyi hedefleyen Akmerkez’in olmasindan dolayi
Metrocity’de hedeflenen kitle Akmerkez'in hedef kitlesinden farkh olarak orta
gelir dizeyine sahip olan kesimdir. Magaza secimleri de bu etkene goére

yapilmaktadir.

Sosyal tesisler ve aligverig etkinlikleri gibi bircok alternatifi bir arada bulmak
isteyen konut sahipleri bdyle bir kompleksin erigilebilirlik &zelliginden
fazlasiyla yararlanmaktadirlar. Konut blogu ylksek gelir grubuna hitap
etmektedir. Ayni zamanda konut alanlari degerlendirildiginde farkli kullanici
ihtiyaglarina cevap veren konutlarin yer aldigi gérilmektedir.

Metrocity’de yer alan ofisler daha cok finans sirketlerinin merkez ofisleri
olarak kiralanmaktadir. Sekerbank Genel MUOdarligld Metrocity’de  yer
almaktadir. Diger ofisler kurumsal sirketler tarafindan kiralanmaktadir.
Metrocity Millenium’u tercih edenler genellikle sehir disi sitelerin sehir
hayatindan kopuk ve uzak olmasindan dolayr duyduklan rahatsizlik ve
yasadiklari problemler nedeniyle bdéyle bir merkezi tercih ettiklerini
belirtmislerdir. Metrocity’deki ofis bloklarinda yer alan yabanci firmalar, Gst
dizey yobneticileri ve misafirleri icin bu konutlardan kiralamaktadirlar.
Ogrenciler ve bekar isadamlari ise daha cok stlidyo daireleri tercih
etmektedirler. Bu konutlar yatirrm amach disinaldagi gibi kullanicilarin ig
durumlari ile ilgili ddnemlik kullanimlar i¢in de satin alinmaktadir.



103

Metrocity kullanicilari bdyle bir merkezde yasamanin ve vakit gegirmenin
glvenli bir mekdn oldugu icgin tercih ettiklerini belirtmektedirler. Zagpus
Metrocity’deki glvenlik sistemlerinden su sekilde bahsetmektedir:

“Metrocity 6zellikle givenligin saglanmasinda kullanilan sensérler, guvenlik
kameralari, alarm sistemleri, havalandirma sistemleriyle alisiimigin disinda
bir mekan kalitesi sunar. En son teknolojiye sahip guvenlik sistemi ile
donatiimis olan Metrocity’de, otoparktan dairelere ¢cikmak igin giris lobisinde
zorunlu asansoér degistirme sistemi ve 06zel glvenlik kartt uygulamasi
6ngoéralmastir. Konutlarin giris kapilarinda gorintalt telefon ve kumandali
guvenlik alarmi bulunmaktadir. Ayrica, giris lobileri, kat holleri ve asansér
kabinlerdeki kameralar sayesinde, givenlik ve resepsiyon ile 24 saat sesli ve
g6runttlt baglanti kurulabilmektedir” [Zagpus,2005].

Resim 5.29. Metrocity alisveris blogu girisi givenlik kontroll [Bilgin, 2006]
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Resim 5.30. Metrocity meydaninda glvenlik gérevlileri [Bilgin, 2006]

4.2.1. Kanyon

Kanyon Jerde Partnership International ve Tabanloglu Mimarlik tarafindan
projelendiriimig, 2006 yilinda kullanima acgilmistir.

Resim 5.31. Kanyon genel gérinim [Germen, 2006]

Kent icindeki konumu

Kanyon, BlylUkdere Caddesi Uzerinde, Besiktas, Sisli ve Levent'in kesistigi
noktada, konumlanmaktadir. Sehir merkezinde sahip oldugu elverigli konumu
sayesinde TEM ve E5 karayolu ile Bogazi¢i ve Fatih Sultan Mehmet
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kdpriisiine kolay ulagimi saglanan Kanyon, istanbul metrosuna da dogrudan
baglanmaktadir.

Resim 5.32. Kanyon hava fotografi
[http://www.arkitera.com/forum/printthread.php?t=4638]

Sekil 5.16. Kanyon vaziyet plani, Metrocity ile iligkisi [Tabanlioglu, 2006]
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Resim 5.33. Kanyon ofis blogundan kente bakis [Bilgin, 2006]

Resim 5.35. Kanyon aligveris merkezi icinden metroya baglanti [Bilgin, 2006]
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Gelisim slreci

1930’Ilu yillarda perifer sayillan bu bdlge; 1950’li yillarda sanayi bdlgesi,
1990’h yillarda kentin blylimesinin de etkisiyle is merkezi olarak énem
kazanmistir. Kent icinde arsalarin degerinin artmasi sanayi yapilarinin sehrin
disina ya da farkli bdélgelere dagihmina neden olmustur. Yaklasik otuz
dénimliik arsa Gzerine kurulan Eczacibasi ila¢ Fabrikasi ise 1992'de baska

bir yere tasinmistir.

Resim 5.36. Kanyon’un arsasinda yer alan Eczacibasi ila¢ fabrikasi
[Eczacibasl Genel Mudurlik arsivi]

Eczacibasi 1991 yilinda bdlgeye is merkezi yaptirmak istemis ve mimar
Kevin Roche, John Dinkeloo & Associates ortakligi kirsekiz ve kirkbir katli is
merkezi projesinin uygulanmasi kabul edilmistir. Eczacibasi grubunda
yasanan bir takim olumsuzluklardan dolayi projenin yapimindan vazgegilmis.
2001 yilinda Turkiye’nin icinde bulundugu ekonomik kriz déneminin etkisiyle
degisik ¢éziimler aranmis ve riski azaltacak farkl alternatifler gelistirilmistir. is
Gayrimenkul Yatirrm Ortakligi ile ortak olunmus ve yapilan arastirmalar
sonucu sadece ofis kulesinin yapilmasinin proje bedeli, insaat ve isletme
maliyetlerini arttirdigina, programa konut ve ticaret birimlerinin eklenmesinin

riski azaltacak bir ¢6zUm olduguna karar verilmistir.



108

Sekil 5.17. Kevin Roche, John Dinkeloo & Associates ortakliginin énerdigi 48
ve 41 katl is merkezi projesi
[http://www.wowturkey.com/forum/viewtopic.php?p=171160]

Kanyon genel mudird Markus Lehto Leventte yasayan ellibin kisinin
bulusma noktasi olmadigini, insanlarin buraya calismak igin gelip geri
dénduguni belirterek, Kanyon'’da amagclarinin her etkinligin ayni bdlgede
gerceklesebildigi sehir icinde sehir yaratmak oldugunu sdylemistir
[Lehto,2006].

Tasarim kriterleri

Kanyon'da kent digi yerlesim bélgelerine alternatif olarak gelistirilen, kent
merkezinde, kent yasamina eklemlenebilen bir yapi programi uygulanmak
istenmis, ortak yesil alanlarla ¢evrelenmis, konut, ofis, dikkanlar, eglence
alanlari ve diger sosyal alanlar gibi farkli mekanlarin bulundugu yeni bir kent
yasami modelinin hayata gegciriimesi hedeflenmistir. Ulagim olanaklarinin
cesitliligi nedeniyle, kolay erisilebilir ve kente acik yeni bir kent merkezi
olusturulmustur. Bdyle yeni bir olugsum planlanirken éncelikle binayi énindeki
bulvarla birlestirmek amaclanmistir. Ana erisim Bliylkdere Caddesi yoninde
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olmasina ragmen merkezin kuzeyinde yer alan Ecza Sokak ve diger
sokaklarla iligki kuran, yapi icinde yer alan meydan ve sokaklarla kamusal
alanin devam ettigi bir merkez tasarlanmasi éngérialmastar. Cesitli kotlardan
kente baglanan mekéanin orta kisminin agik olmasi, etrafindaki mekanlara
teraslarla baglanmasi acgik sokak fikrinin olusmasini saglayan énemli bir

tasarim kriteri olmustur.

Resim 5.37. Kanyon Ecza sokak girigi [Bilgin,2006]

Resim 5.38. Kanyon Ecza sokak girigini zemin kata baglayan meydan
[Bilgin,2006]
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Resim 5.39. Kanyon BlyUkdere caddesi girisi ve meydan [Bilgin,2006]

Tabanlioglu Kanyon’un diger karma kullanimh merkezler ile ayni programa
sahip  oldugunu fakat niteliklerin  farkli  oldugunu  belirtmigtir
[Tabanlioglu,2004]. Kanyon, evlerdeki yasam tarzi, aligveris bicimi ve
blrodaki calisma anlayisi olarak diger o6rneklerden farkli olarak

tasarlanmistir.

Resim 5.40. Kanyon’da alisveris magazalari ve peyzaj 6geleri [Bilgin, 2006]

Konut blogunda 06zellikle kule yapisindan kaginiimig, diger birimlerle
bitlnlesen terash bir ¢6zime gidilmistir. Bunun nedeni dogda ile i¢ ice olma
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fikrine uygun olmak ddstncesidir. Ofis blogu ise 6zellikle ayna cam yerine
seffaf cam tercih edilerek iceriden disin, distan da igerinin kolaylikla
algilanmasi saglanmistir. Alisveris merkezi, daha énceki érneklerde gortlen
kapali aligveris merkezileri tipolojisinden farkl olarak, Nisantasi, Beyoglu ve
Bagdat Caddesi‘nde gérilen alisverig kaltirinin strdurilebilecegi bir kentsel
kamusal alanin uzantisi olarak acik tasarlanmistir. TUrkiye’de ilk gérilen bu
sistemle sehir ici alisveris sokagi etkisi yaratilmaya calisiimigtir. Kanyon’da
diger karma kullanimli merkezlerden farkli olarak sehir disindaki dogalligi,
huzuru ve yesil ortami kent merkezinde, yapi i¢cinde saglamak hedeflenmistir.

Resim 5.42. Kanyon’da alisveris magazalari [Bilgin,2006]
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Kitlelerin konumlanma bicimleri( caddeye vakinlik, caddeden algi, vb.)

Kanyon’da ofis kulesi BlylUkdere Caddesi'ne daha yakin konumlandirilirken,
konut birimleri guraltd kontroll, givenlik ve mahremiyet sebebiyle bulvardan
daha geride planlanmigtir. Ofis ve alisveris bloguna caddeden direk ulagim
imkani saglanirken, konut blodu girisi caddeye acilan yan yollara

baglanmigtir.

Resim 5.43. Kanyon rezidanslara giris ve BlUyUkdere caddesine baglantisi
[Bilgin,2006]

Yapi ile ilgili bilgiler

1. Toplam ingaat Alani: 250.000 m2

2. Arsa Alani: 30.000 m2

3. Konut Blogu: Kanyon’da yirmi farkli plan semasi ile ¢ézilen, toplam 179
apartman dairesi yer almaktadir. Boyutlari 80—-380 m? arasinda degisen bu
konutlarin onbes tanesi teras kathdir. Aligveris merkezinin yesil catisina
bakan ve ‘kanyon’un igine dogru ybénelen bir mimari form icinde, tim0 vadi
manzarasina hakim konumda ve her biri mahremiyetini koruyacak sekilde
tasarlanmis, farkl cekirdeklerden erisim saglanan konutlardan birinci grup
daha ¢ok aile tipi, 150—-200 m2 ve onun Uzerinde buyudklikteki, 3—4 yatak
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odal konutlardir; bunlarin biyik kisminin teraslari, balkonlari veya Fransiz
balkonlari vardir. Daha algak kotta, bulvara yakin olan kisimda ise 70-100 m?

baytkliginde olan iki odali konutlar ve stiidyo daireler bulunmaktadir.

Sekil 5.18. Kanyon farkli konut tip planlari [Tabanhoglu, 2006]

4. Alisveris merkezi blogu: Kanyon'da diger aligveris merkezlerinden farkl
bir mimari program benimsenmistir. Sokak alisverisine bir alternatif olarak
gelistirilen bu plan ile sehir ici etkisi yaratilmistir. Bu merkezde, disa kapal
aligveris merkezi tasarimlarinin reddedildigi acik havada alisverigin
amaglandigi bir konsept olusturulmustur. Doért katli yiyecek ve igecek, giyim
ve aksesuar, ev esyasl ve elektronik UGrlnler, micevherat, saat, tasarim,
aksesuar, ayakkabi, canta, saglk, kozmetik, kitap, mizik, optik, gocuk ve
oyuncak magazalarindan olusan 170 adet dikkan, 1600 kisilik dokuz adet
sinema salonu, bir supermarket, kafe, bar ve restoranlar, agik ve kapali
ylizme havuzu, spor ve spa merkezlerini barindiran aligveris alani
bulunmaktadir. En alt katta yer alan agik meydan ise, canh performans,
tanitim ve sokak gdsterileri icin distntlmustr.

5. Ofis blogu: Ofis kulesi toplam 30.000 m? olup yirmialtt kattan
olusmaktadir.
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Sekil 5.19. Kanyon ofis kat plani [Tabanhoglu, 2006]

6. Toplam Yesil Alan: Kanyon’da 3.500 m? lik yesil alan vardir. Tabanlioglu
mevcutta tek agac bile yokken Kanyon projesi ile sert zemin aralarinda,
teraslarda, catilarda yesile yer verilmesiyle, bitkilendirme ve su peyzajlarinda
dogalligin yeniden kent icine tasinmasini amagladiklarini sdéylemektedir
[Tabanhoglu,2006].

Resim 5.44. Kanyon yesil alan kullanimi [Bilgin,2006]

7. Otopark Kapasitesi: 2300 arac kapasiteli bes katli otopark bulunmaktadir.
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Sekil 5.22. Kanyon Aligveris merkezi zemin kat plani [Tabanhoglu, 2006]
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Sekil 5.23. Kanyon Alisveris merkezi 1.kat plani [Tabanloglu, 2006]
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Sekil 5.24. Kanyon en kesit [Tabanhoglu, 2006]
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Sekil 5.25. Kanyon boy kesit [Tabanlioglu, 2006]

Kullanicilarin bu merkezi tercih etme sebepleri ve pazarlama ve isletme

degderi acisindan farkl fonksiyonlarin bir arada bulunmasinin degeri

Kanyon aligveris sektdriiniin gelismesine de katkida bulunmaktadir. Diger
aligsveris merkezlerinden farkli olarak kirka yakin markanin ilk kez Kanyon’da
Tarkiye ile bulusmustur. Kanyon’da yeralan magazalarin 6zellikle ¢ok yakin
bir noktada bulunan Metrocity’deki magazalarla ayni olmamasina dikkat
edilmistir. Kanyon’daki hedef kitle tst gelir grubuna ait bireylerdir. Ozellikle bu
fark aligveris merkezinde yer alan magazalarinin kalitesiyle &n plana
citkmaktadir. Ayrica restaurant konseptleri de diger aligveris merkezlerinde
uygulanan ‘food court’ dizeniyle degil, daha 6zel ve tekil restaurantlardan
olusmaktadir. Bu restaurantlar is yemeklerinin de verilebilecegi, ayni
zamanda gece kullanimina da uygun sik ve nezih mekanlardir. Tip konseptle
yapilan Mc Donald’s bile Kanyon’da sik bir restaurant olarak tasarlanmistir.
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Resim 5.45. Kanyon’da yeralan Mcdonald’s [Bilgin,2006]

Kanyon’da yer alacak etkinlikler uzmanlar tarafindan dikkatle secilmektedir.
Bu uzmanlar her kesimden ve her yastan kullanicinin serbest zamanlarini
hosca fakat egitici bir sekilde gecirmelerini saglamay1 amaclamaktadirlar.

Kanyon’da en énemli ve en dinamik yer g¢arsi blogudur. Kanyon’'un hem
isletme, hem kullanim hem de pazarlama agisindan en &énemli birimin
alisveris merkezi oldugunu belirtmektedir. Merkezin tanitimi 6zellikle carsi
blogu agirlikli olarak yapiimaktadir.

Kanyon’da konut satin almayi tercih edenler cogunlukla sehir disinda ikamet
eden fakat kent yasantisina dénmek isteyen Ust gelir grubuna ait kesimdir.
Kent merkezi ile oturduklari bdlge arasindaki mesafeden ve trafik
sikisikhdindan sikayetci olanlar ve kent merkezine dénmek isteyenler
rezidanslan tercih etmektedirler. Kanyon’da rezidanslari tercih edenler
arasinda gelir seviyesi yluksek, bogaz kenarinda veya sehir disinda liks
villalara sahip, evdeki bakim hizmetlerinden bikmig, guvenlik sistemleriyle
donatilmis ve istedigi zaman gunlik ihtiyaglarini karsilayabilecedi bir
merkezde yasamayi tercih edenler de vardir. Kanyon'da var olan guivenlik
sistemleri bu merkezde konut satin almayi dusdnenler icin énemli bir
faktérdir. Kanyon’da, konut (6zellikle stidyo daireler) satin alanlarin
arasinda aileleri sehir disinda yasayan 6grencilerde mevcuttur. Aileler bu
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konutlari hem vyatirnm araci olarak hem de guvenli mekénlar olarak
gérmektedirler. Kanyon’da bulunan acil durum hatti sayesinde Kanyon’da
yasayan, ¢alisan ve diger birimlerde bulunan herkes icin teknik ve saglik gibi

acil intiyaglar karsilanmaktadir.

Resim 5.47. Kanyon aligveris merkezi girisinde yer alan givenlik dnlemleri
[Bilgin,2006]

Kanyon ofis blogunu daha c¢ok finans kurumlari tercih etmektedir. Mal
sahipleri hari¢ diger ofis katlari yerli ve yabanci kiraci kurumlardan
olusmaktadir. Kiracillarin  %80’i yabanci kurumlardan olusmaktadir.

Kurumlarin Kanyon’u tercih etmelerindeki en 6nemli neden Kanyon'un
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Blylkdere Caddesi merkezi is alaninda yer almasidir. Diger dénemli bir
neden ise Kanyon’un prestijli bir yapi olmasidir. Kanyon’da ofis sahibi olmak
bir glc ve prestij gdstergesidir. Yapinin sahiplerinden Eczacibasi genel
madarlik birimlerini  Kanyon’a tasimayl distinmektedir. Bazi yabanci
bankalarin Turkiye’de yer alan temsilcilikleri de Kanyon’da yer almaktadir.

Kurumlarin Kanyon'u tercih etmelerinde ki diger neden Kanyon'un konut,
aligsveris, eglence ve sosyal birimleri binyesinde barindirmasidir. Ofis
calisanlarinin is cikigl ve aralarda vakitlerini degerlendirebilecekleri sosyal
birimlerin olmasi nedeniyle sirketlerin blnyelerinde bu islevleri karsilayacak
birimleri blnyesinde barindirmalarina gerek kalmamistir. Aligveris-eglence
blogunda yer alan magazalar, restaurant ve barlar c¢alisanlara serbest
zamanlarini degerlendirebilecekleri cesitli secenekler sunmaktadir. Bunlarla
birlikte, sinema, havuz ve masaj salonlarinin yer aldigi spor ve saglik merkezi

sayesinde c¢alisanlar is stresinden uzaklasabilmektedirler.

Ofis blogunda yer alan kurumlarin gelen misafirleri ve Ust dizey ofis
yetkililerinin kalacaklari, ayni merkeze bagl konutlarin olmasi da ofislerin
degerini arttiran etkili bir faktérddr. Yaklasik yirmi adet konutun Eczacibasi
Holding Ust dizey yetkilileri tarafindan satin alindigi belirtiimektedir.
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5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Degisen dretim modelleri ve tiketim aligkanliklari sonucu dénigstiime ugrayan
kentlerin, klresellesmenin etkisiyle de, bu degisimlere cevap verebilecek
sekilde, ekonomik ve fiziksel olarak yeniden yapilanmalari gerekmektedir. Bu
asamada, kent merkezinde yer alan hizmetlerin zamanla islevini
kaybetmesiyle ve yer degistirmesiyle olusan kayip alanlar, burada gereksinim
duyulan ofis, konut ve ticaret birimleri ile tekrar yapilanmaktadir. Karma
kullanimli merkezler, bu asamada yeni bir mimari ve ekonomik bir ¢6zim
olmanin yani sira sosyal ve kiltlrel etkilesim ortamlari sunarak yeni bir

yasam modeli de 6nermektedirler.

Karma kullanimli yapilar metropol kentlerin merkezlerinde artan yogunluk,
mekansal sikisiklik ve degisen rant degerleri sonucu olusmus, merkezi is
alanlarinda gereksinim duyulan, calisma, barinma, aligverig, dinlenme ve
eglenme gibi farkl iglevlerin mekansal olarak birlikteliginden meydana
gelmistir. Kentin ulagim agina ve ticaret aksina tutunan bu merkezler, kentsel
kamusal alanlari da yapi icinde tasarlayarak, farkl bir kullanim ve sosyal
yasanti 6nerirler. Rezidans kavraminin yeniden yorumlandigi konut alanlari,
farkl islevlerle birlikte ayni cati altinda tasarlanirken banliyélerdeki yasantinin
fiziksel ve sosyal olanaklarina kent merkezinde sahip olmaktadirlar. Konut ve
ofis disinda farkli mimari programlara sahip olmalari sadece konutta
yasayanlar ve ofiste ¢alisanlar tarafindan degil, tim kentli tarafindan yogun
olarak kullanilmalarini saglamaktadir. Dolayisiyla kentlinin gindelik yasam
pratiklerini sekillendirmekte, hatta dénustirmektedir.

istanbul’da incelenen U¢ drnek de karma kullanimli merkez olarak benzer
mimari programa sahiptir. Ancak kentsel konumlar, kentsel kullanim ve
isletme  kararlari  ve mekan organizasyonlari agisindan farklihk
gbstermektedirler. Kanyon ve Metrocity, kentin is merkezi olarak gelisen bir
bdlgesi olan Bulylkdere Caddesi'nde yer almaktadir. Eskiden fabrika
yapilarinin yer aldigi bu bdlge, yeterli altyapiya sahip bir finans merkezi
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olarak bdlgeyi yeniden yapilandirmaktadir. Bu agsamada blnyelerinde nitelikli
ofis, konut ve ticaret birimlerini bir arada bulunduran, bdlgenin kentsel
ihtiyaclarina cevap verebilecek mekanlara gereksinim duyulmaktadir. Kanyon
ve Metrocity, Blylkdere Caddesi’nde giderek artan ofis ihtiyacini
karsillamakta, bununla beraber blnyesinde barindirdigi konut ve ticaret
birimleri ile sosyal yasamla butlnlesmis, bir ofis hayati yaratmaktadir.
Akmerkez ise tarihi gegmise sahip bir konut bélgesi sayilan Etiler’de nitelikli
ofis ihtiyacini karsilamakta, bununla beraber konut ve ticaret birimlerini de
icererek, tim hizmetleri ayni ¢ati altinda sunan nitelikli bir merkez olmak

amaciyla tasarlanmigtir.

Karma kullanimh merkezler yogun bir yaya ve arag trafigine neden olacaklari
icin ana ulagim ve erigim noktalarina yakin konumlandiriimaktadir. Bu durum,
hem merkezlere bireylerin ulagimini hem de burada yasayan ve ¢alisanlarin
kentteki diger bdlgelere ulasilabilirligini kolaylastiran bir faktérdir. Kanyon ve
Metrocity’e toplu tasima araclar ile rahatlikla ulasilabildigi gibi istanbul
metrosuna yapl icinden direk baglanti vardir. Bu sayede, burada yasayan ve
calisan kesim icin yogun olan istanbul trafigine takilmadan diger bélgelere
kolay ulagim imkani saglanmaktadir. Ekonomik ve iglevsel olmasi agisindan
cevre bodlgede yasayan ve ¢alisanlar da araclarini bu merkezlerin otoparkina
birakip metroyu kullanmayi tercih etmektedirler. Bu nedenle merkez
isletmeleri bu kullanimi azaltmak icin otoparki parali yapmiglardir.
Akmerkez’de ise metroya baglanti yoktur. Bu diger 6rneklere gbre ulasimi
kisitlayici bir faktérdlr. Fakat konumu nedeniyle diger toplu tasim olanaklari
ve Ozel aracglarla Akmerkez’e kentin diger noktalarindan kolaylikla

ulasilabilmektedir.

Karma kullanimli  merkezler, konumlandiklari bdlgenin kamusal alan
kullanimlarina, yaya ve ara¢ ulasim olanaklarina, cevredeki eylem
surekliligine uyumlu olacak sekilde tasarlanmali ve bu sekilde kentsel
sureklilik saglanmalidir. Akmerkez ve Metrocity alisveris bloklar digi

reddeden bir tutumla ice dénUk tasarlanmislardir. Kanyon ise agik sokak
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aligverisinin amaglandigi bir anlayisiyla tasarlanmig, yap! icindeki sokak ve
meydanlarla cevredeki yollarin, yaya trafiginin ve kamusal alan strekliliginin
saglanmasina calisiimistir. Yapilarin giris mekanlari degerlendirildiginde ise
Kanyon ve Metrocity’nin, kamusal alanin devami niteligindeki bir meydanla
yaplya gecisin saglandigi, Akmerkez’de ise bdyle bir kayginin gézetiimedigi
gbértlmektedir. Kanyon projesinin ilk tasarim asamalarinda BulyUkdere
Caddesi girisinde yeralan sacak istenmemis, carsl blogu caddenin devami
gibi distnulmastir. Fakat guvenlik énlemleri nedeniyle meydan ve yapi
arasina kontrolli bir gecit kurulmasi istenmistir. Gulvenlik nedeniyle hem
Metrocity hem de Kanyon énlinde yer alan meydanlar surekli gézetim altinda
tutulmaktadir. Bu nedenle bu meydanlar kentsel bir meydan olmaktan ¢ikarak
yapinin denetimli bélgeleri arasinda sayilabilmektedir.

Karma kullanimh merkezlerin konut bloklari, farkli blyudkltkteki aileler igin tek
odali stidyo daireler ile iki, G¢ ve de daha fazla odali dairelerden
olusmaktadir. Akmerkez 96, 210 ve 238 m? alana sahip, 3 farkh tipte
¢6zllmls 96 konut biriminden, Kanyon 80-380 m? arasinda degisen, 20 farkl
tipte ¢6zlImis 179 konut biriminden, Metrocity ise 90-300 m2 arasinda
degisen alti farkl tipte ¢6zilmus toplam 193 konut biriminden olugsmaktadir.
Bu Orneklerin konut sayilarn deg@erlendirildiginde Kanyon ve Metrocity’nin
Akmerkez’'e gbre daha fazla konut birimine sahip oldugu gérltimektedir. Bu
durum, Etiler'in konut bdlgesi olmasi nedeniyle Akmerkez'in daha cok ofis
birimlerine, buna karsin Blytkdere Caddesi’'nin is merkezi olmasi nedeniyle
bu bdlgede nitelikli konuta artan ihtiyacin géstergesi olarak Kanyon ve
Metrocity’nin daha ¢ok konut birimlerine sahip oldugunu aciklar.

Akmerkez, Metrocity ve Kanyon’da konut birimlerinde sunulan hizmetler
sayesinde zamanini ev isi ve bakimi ile ugrasmak istemeyenler igin isletme
ile yapilan anlasma dogrultusunda ek hizmetler sunulmaktadir. 96 birimin 20
adetinin otel odasi olarak kullanildigi Akmerkez Residence, diger konut
sahiplerinin igletmeyle anlasmasina bagll olarak konut sahiplerine 24 saat
glvenlik ve teknik hizmetler yaninda kat hizmetleri de vermektedir. Metrocity
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ve Kanyon’da ise guvenlik ve teknik hizmetlerin yaninda kat hizmetleri ve
diger hizmetler istege bagli olarak verilmektedir. Konut sahipleri merkezlerde
yer alan sosyal ve kultirel donatilar sayesinde yasadiklari mekandan
uzaklasmadan istedikleri birime kolaylikla ulasabilmektedirler. Farkli
kullanimlarin bir arada olmasi nedeniyle karma kullanimh merkezler zamani
verimli kullanmak ve kent merkezinden kopmak istemeyen bireyler icin kisa
zamanda bircok alternatif programdan vyararlanabilecekleri bir ortam
sunmalariyla metropol kentlerde tercih edilen bir yapi tipi olmustur.

Arsa sahipleri, metropol kent merkezlerinde yeterli blytklikte arsa bulma
sikintisi ve arsalarin degerinin artmasi nedeniyle ekonomik ve kar saglayan
c6zUlmler aramiglardir. Karma kullanimli merkezlerin bu nedenle arsa
degerinin arttigi metropol kentlerde karli bir ¢ézim olarak tercih edilmeleri
daha onceki bdlimlerde tartisilimistir. Istanbul'daki 6rneklerde, karma
kullanimh yapilasma &6ncesi yapilarin bulundugu arsalarda, ofis kulelerin
yapilmasi distnilmis fakat maliyet ve yurt disindaki érnekler arastirildiginda
ofis birimlerine konut ve ticaret birimlerinin eklenmesinin daha karli bir ¢6zim
oldugu gérilmustir. Karma kullanimli merkezlerde ticaret birimlerinin yer
almasi, bireylerin ofis ve konut sahibi olmadaki secimlerinde blylk énem
teskil etmekte, sagladigi gelir bakimindan da merkez igletmesine kar
saglamaktadir. Bu anlamda karma kullanimli merkez tasarimlarinda hem
mekansal olarak hem de isletme ve pazarlama stratejileri agisindan ticaret

birimlerinin 6nemi giderek artmaktadir.

Karma kullanimli merkezler, degisen tiketim aliskanhklarina ve serbest
zaman etkinliklerine gére sekillenen mimari programlara sahiptirler. Zaman
kavrami dneminin de gittikce arttigi metropol yasantisinda bireyler, fazla para
ve zaman harcamadan serbest zamanlarini degerlendirmek istemektedirler.
Karma kullanimh merkezler bu ihtiyaglara cevap verebilecek mekanlar
olusturmalarnyla tercih edilen yapilar olmuslardir. Prestijli bir konut alaninda
konumlanan Akmerkez'de konut sahipleri ayni bélgede bagka bir ks konutta
oturmaktansa ulagilabilirligi kolay ve ayni ¢ati altinda birgcok donanima sahip
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olmasindan dolayr Akmerkez'i tercih etmektedirler. Calisanlarin serbest
zamanlarini  degerlendirebilecekleri sosyal ve kiltirel olarak farkl
kullanimlari barindiran karma kullanimh merkezler sosyal yasamla i¢ ige bir
calisma ortami yaratmaktadirlar. Metrocity’de de alisveris eylemi ve
birbirinden farkli gésteri ve etkinlik diizenlense de sinema, tiyatro vb. klttrel
birimlerinin olmamasi yapi kullanim tercihi agisindan olumsuz bir 6zelliktir.
Kentliler bu donatilarin eksikliginden dolayr Metrocity’e ¢ok yakin yerde
konumlanan Kanyon’a gitmeyi tercih etmektedirler.

Karma kullanimli merkezler sosyal ve mekansal Kkalitenin saglandigi
yapilardir. Akmerkez konumu itibariyle istanbul’'un en prestijli bélgelerinden
biri olan Etilerde bulunmaktadir. Akmerkez’den beklenen, Etiler'in konut
bdlgesi olmasi nedeniyle o bdlgede ihtiya¢ duyulan nitelikli ofis ve aligveris
merkezi ihtiyacinin karsilanacagi, bdélgenin prestijine uygun kalitede bir
merkez yaratiimasidir. Akmerkez’in bu bélgede konumlanmasi ile o bdlgenin
prestiji ve cevre yapilarin degeri daha da artmistir. Birgok magaza sahibi
sadece reklam amacl olarak Akmerkez'de bulunmak istemektedirler. Bu
durum ofisleri kiralayan firma sahipleri igin de gecerlidir. Akmerkez gibi
bulundugu konum ve yapinin prestijli olmasi firma profili agisindan arti bir
deger olarak degerlendiriimektedir. Metrocity ve Kanyon bulunduklari bélge
itibariyle bir gecis bdlgesi niteligindedir. Tarkiye'nin finans merkezi olarak
adlandirilan BlylUkdere Caddesi’nde konumlanan merkezler Iiks bir semt
olan Levent ile gecekondulasma ve kacak yapilasmanin gérildigia Galtepe
bblgesi arasinda yer almaktadir. Metrocity ve Kanyon, BuyUkdere
Caddesi’nde gereksinim duyulan nitelikli konut ve ofis ihtiyacina cevap
verebilecek proramla tasarlanmislardir. Fakat alisveris merkezleri konseptleri
acisindan farklilik gdstermektedirler. Metrocity Blylkdere Caddesi'nde yer
alan ilk karma kullanimh merkezdir. Akmerkez'in sahip oldugu kullanici kitlesi
daha cok Etilerde yasayan Ust gelir grubuna gére belirlenirken, Metrocity’de
cevrede yasayan Ust ve orta gelir grubuna gbére konsept olusturulmustur.
Kanyon'da ise diger karma kullanimh merkezlerden farkli olarak tamamen Ust
gelir grubuna hizmet etmektedir. Kanyon’da yer alacak magazalarin ve
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restaurantlarin secimleri bu faktére gbre yapimis ve tasarlanmistir.
Kanyon’da diger alisveris merkezlerinde yer alan restaurant dizenine karsi,
gerek is yemeklerinin yapilacagr gerekse sik davetlerin verilebilecedi daha

tekil ve 6zel mekanlar yaratiimigtir.

GUnUmUzde sembolik ve godsterisci tlketimin artmasi karma kullanimli
merkezlerin tercih edilme potansiyelini arttirmaktadir. Gdsterisci tliketim
anlayisina gore tiketim araclari sosyal statli gdstergesi ve toplumsal sinif
6lgutl olmaktadir. Bu merkezlerde alisveris yapmak ve zaman gegirmek bile
bir statl gOstergesi olmaktadir. Akmerkez, Kanyon ve Metrocity gibi sosyal
kalitenin saglandi§i merkezlerde, Unlllerin ev sahibi olmasi, onlarla ayni
mekani paylasmak istegi ve bunun statl araci olarak gértlmesi konutlari
tercih eden bireyler arasinda etkili bir faktdérdir. Bu merkezler fiziksel kalitenin
saglandigi mekanlar olmasinin yaninda farkli yasam tarzlarn sunmasiyla da
dikkat cekmektedir. Glvenligin arttirildigi bu merkezlerde &zellikle sadece
ylksek gelir grubuna ait bireylerin tercih edebildigi konutlar ve sadece konut
sahiplerinin girebildigi spor merkezleri yer almaktadir. Buradaki amacg alt
kiltirel seviyeye ait bireylerden farkhlasma istegidir. Arttirilmis gtvenlik
sistemleri sayesinde kentin problemlerinden uzak, 6zenle yahltilmis mekanlar

amagclanmistir.

Karma kullanimli merkezlerin farkh bir kent yagsam modeli sunmalari yalnizca
kentsel kullanimlarindan ve mimari programlarindan kaynaklanmamakta
populer kultartn ve gdsterisci tuketimin sekillendirdigi mekanlar olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bu merkezler gézlemlenen ve tartisilan 6zellikleriyle kent
kaltdrinO dénlstirme gucine sahip mekanlar olarak dikkat cekmektedirler.



127

KAYNAKLAR

Abali, A.Z., “Klgik (")Igekli Perakende Aligverisin Kent Merkezine Katkis!”,
Yapi Dergisi, 109:52-56 (1990)

Acar, A., “Gosteris Tuketimi”, Standard Dergisi, 457:42 (2000)

Allmendinger, P., “Planning in Postmodern Times”, Taylor & Francis Group,
London, 58(2001)

Altug, G. A., Karma Geligtirme Projeleri ve P_rogramlama ilkeleri, istanbul
Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitisii, Istanbul, Subat, 12 (1992)

Argin, $.,”Bos Zamanin Toplumsal Anlami Uzerine Notlar”, Birikim Dergisi,
43:9, 33, 36 (1992)

Arnn, C., “Sanayi Devrimi Kenti Berlin: Kent Gelisim Sirecine Bir Bakis”,
Mimarlik Dergisi, 314:21(2003)

Aslanoglu, R. A., “Kent, Kimlik ve Kulresellesme,1.Basim”, Asa Kitabevi,
Bursa, 34,35,146 (1998)

Aytac, O., “Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar®, Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, Elaz1§, 12(1):233,234,240(2002)

Bali, R. N., “Cilgin Kalabaliktan Uzak...”, Birikim Dergisi, 123:35-46 (1999)

Bali, R.N., “Tarz-i Hayattan Life Style’a,1.Baski”, Iletisim Yayinlari,
Istanbul,31,112,122 (2002)

Baudrillard, J., “TUketimin Tanimina Dogru”, Mimarlik ve Tuketim, Boyut
Yayin Grubu, Istanbul, 67-69 (2002)

Bayraktar, E., “Gecekondu ve Kentsel Yenileme”, Ekonomik Arastirmalar
Merkezi Yayini, Ankara, 235-237 (2006)

Benjamin, W., “Pasajlar,5.Baski”, Tut, B./ Cemal A., Yap! Kredi Yayinlari,
Istanbul, 87,131 (2004)

Blecher, G., ” Ye Kirkim Ye Deyisinden Veblen'in Gdosterisci Tiketim
Kuramina...”, Varlik Dergisi, 6:20 (2004)

Bicer, O., “Sermaye Birikim Suregleri ve Degisen Tuketim Tarzlan”, Yiksek
Lisans Tezi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 43-
44(2002)



128

Bilsel, C.,”Kentsel Donlsiim, Cozilen Kentler ve Pargcalanan Kamusal Alan”,
Mimarlik Dergisi,327:21(2006)

Bocock, R., “Tuketim, 2. Baski”, Dost Kitabevi Yayinlari, irem Kutluk,
Ankara, 24-31(2005)

Bowe, U. i., “Londra Docklands Kentsel Gelisme Alani:Ekonomik Hayatin
Gergekleri Kargisinda Yerel Halkin Nostaljik Talepleri”, Blilten,40:70(2006)

Condrads, U., “20, Ylzyil Mimarisinde Program ve Manifestolar”, $evki Vanli
Mimarhk Vakfi Yayinlari, Yavuz S. $., Istanbul,45 (1991)

Coupland, A.,”A History of Mixed Uses”, Reclaiming The City- Mixed Use
Development, E&FN Spon,,an imptrint of Chapman&Hall,London,43 (1997)

Gakar, M., ” Savas! kim kazandi”, Pivolka Dergisi, 1(2): 2-3(2002)

Givi, B., Klresellesme ve Metropol Kentin Gelisimi: Telepolis, YUksek Lisans
Tezi, Istanbul Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiist, 20(2002)

Dostogdlu, H., “Cagimizin Klasikgisi: Leon Krier”, Mimarlik Dergisi,6:32(1984)

Dostoglu N. T., “Modern Mimarlik'in Dédnim Noktasi : Team 10- Louis I.
Kahn”, Yapi Dergisi, 176: 76-82(1996)

Dékmeci, V.,"Tuketimin Degismesi ve Mega Carsilar’, Yapr Dergisi, 158:66-
68 (1995)

Dindar, $.G., Cilingir, T.,”Planlama Sirecine Bir Mdidahale: Kamusal
Tuketim Mekanlar1”, Ege Mimarlik Dergisi, 40-41:37-38 (2001)

Erben, G.,S.,"2000'li Yillarda Tuketim Toplumu ve Teknolojik Gelisme ile
Kiresellesen Medyalarin Toplumsal Boyutlari: Tirkiye’den Ornekler”, Yiiksek
Lisans Tezi, Mimar  Sinan Universitesi  Sosyal  Bilimler
Enstitiisti,istanbul,23,37,38 (2002)

Eren, M., “istanbul Metropoliten Alaninda 1980 Sonrasi Gelisen Aligverig
Merkezleri Olgular”, Yuksek Lisans Tezi, Yildiz Teknik Universitesi Fen
Bilimleri Enstittsii, Istanbul,13,30 (2000)

Ergun, N., “istanbul metropoliten Yerlesme Alaninda islevsel iligkiler ve Yeni
Aligveris Merkezleri” , Yapi Dergisi, 158,55-56 (1995)

Featherstone, M., “Postmodernizm ve Tuketim Kultard”, Kiguk, M., Ayrinti
Yayinlari, 1stanbul, 143,180 (2005)

Germen, S., Tabanhoglu Mimarlik Biirosu Arsivi, (2006)



129

Gokge, B., Ankara Metropolitan Alan Blyik Kent Batinli Merkezler Yapisi-
Degerlendirmesi, YlUksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiist, Ankara, 20, 79, 92 (2000)

Gulalp, F.,”Toplumsal isbdlimii ve Mekan”, Mimarlik Dergisi, 4:12(1983)

Garel, S., “Critical Evaluation of Some Urbanism/ Urban Design Movement
(CIAM, Team 10, Archigram and Ekistics)’, Mimar Sinan Universitesi 2.
Kentsel Tasarim ve Uygulamalar Sempozyumu, |stanbul, 179-185 (1992)

Galtekin, N. T., “Karma Kullanim(lar) ve Kentsel Tasarim”, Mimar Sinan
Universitesi 1. Ulusal Kentsel Tasarim Kongresi, Istanbul, 308-310 (1999)

Gdarler, E., “Kentsel Yenileme Uretim Sireci Uzerine Karsilastirmal Calisma:
Istanbul Ornegi”, TMMOB S$ehir Plancilari Odasi Kentsel Doénigim
Sempozyumu, Istanbul, 116 (2003)

Harvey, D., “Postmodernligin Durumu,3. Basim”, Savran, S., Metis Yayinlari,
Istanbul, 147,148,170,318,322 (2003)

Hilberseimer, L.,”"Metropol”, Arradamento Mimarlik Dergisi, 100+51,88
(2002)

Hoskara, S.0., “Kamusal alan: Agoralardan Elektronik Mekanlara”’, Domus-
m Dergisi, 7,77(2000)

Isik, O., “Degisen Toplum/Mekan Kavrayislari : Mekanin Politiklesmesi,
Politikanin Mekansallasmasi, Toplum ve Bilim Dergisi’, Toplum ve Bilim
Dergisi, 64:19 (1994)

inankul, S., Eryoldas, A., “Posturbanism ve Kentsel Tasarimda Mulkiyetin
Sorgulanmas!”, Mimar Sinan Universitesi 2. Kentsel Tasarim ve
Uygulamalar Sempozyumu, Istanbul, 31(1992)

inal, S.C.T., “1980 Sonras! Istanbul Metropoliten Kent Ceperinde Gelisen
Liks Konut Alanlarinin Geligme Suregleri Ve Kentsel Gelismeye Etkileri”,
Yilksek Lisans Tezi, istanbul Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisti,
istanbul,36 (2002)

internet: Trakya Universitesi, “Edirne  fotograflan”, http://www.
trakya.edu.tr/Eng/ edirne/9b.htm

internet: University of South Florida School of Art and Art History's, “ Paris
Passages”, http://usfinparis.arts.usf.edu/pargallery2c.html, (2006)




130

internet: Camp Adventure Youth Service, “ Mall of Amerika Photo Gallery”,
http://www.campadventure.uni.edu/iyc2003/members/program-
gallery.asp?ID=4, (2006)

internet: The  Official Site of Houston, “ About Houston”,
http://www.houstontx.gov/abouthouston/images/galleria2.jpg, (2004)

internet: The London Docklands Development Corporation, " The
Chronological Story”, http://www.lddc-history.org.uk/transport/tranmon2.html,
(1997

internet: The free encyclopedia, “Battery Park City”, http:/en.wikipedia.org/
wiki/Battery Park City, Manhattan, (2006)

internet: Kansas State University, “The Rise and Fall of Nazi Germany”
http://www-personal.ksu.edu/~maner/potsdamer-platz 1930.jpg , (2006)

internet: Angelo State Univercity, “Symbolic Architecture”, http://www.angelo.
edu/faculty/rprestia/1301/list of illustrations3.htm

internet: University of Catalonya, “Chicago Photos”,
http://cv.uoc.edu/~ccorcoles/blog/chi/104NSkyline.jpg

internet: The building industry platform, “900 North Michigan”,
http://www.emporis.com/en/il/im/?id=270309 , (2004)

internet: Fotograf ve forum sitesi, “Polat Plaza ve Selenium apartmant’,
http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=159, (2002)

internet: Fotograf ve forum sitesi, “Kanyon is ve aligveris merkezi”,
http://www.wowturkey.com/forum/viewtopic.php?p=171160 , (2005)

internet: istanbul Teknik Universitesi, “Maslak, Levent bélgesi fotograflar”,
http://wwwa.itu.edu.tr/~akaydinh/maslak/maslak.html (2006)

internet: Fotograf ve forum sitesi, “Maslak panorama”, http:/wowturkey.com/
forum/viewtopic.php?t=1828 (2003)

internet: Fotograf ve forum sitesi, “Istanbul-Akmerkez”, http://wowturkey.com/
forum/viewtopic.php?t=29, (2002)

internet:  Akmerkez  internet  sitesi, “Akmerkez  ulagim  planr’,
http://www.akmerkez.com.tr/Access.asp, (2006)

internet:  Metrocity  internet  sitesi,  “Metrocity  ulagim  planr’,
http://www.metrocity.com.tr/ulasim.php, (2006)




131

internet: Ylksel Yapi tanitim sitesi, “ Metrocity Millenium kat planlar?”,
http://www.yuksel-yapi.com.tr/html/s plan.html

Jacobs, J. , “The Death and Life of Great American Cities”, Vintage Book
Edition, New York, 143- 222 (1992)

Karabey H., “Metrocity, Konut ve Aligveris Merkezi”, Yapi Dergisi, 263:22
(2003)

Kayasu, S., Yasar, S.S., “Kentsel Dénlsim Uzerine Bir Degerlendirme:
Kavramlar, Gozlemler”, TMMOB Sehir Plancilari Odasi Kentsel Dénisim
Sempozyumu, Istanbul, 23 (2003)

Kubat, A.,S., “Battery Park Sehri: New York'ta Bir ‘Sehir icinde Sehir’, Yapi
Dergisi, 171:80-81(1996)

Lefebre, H., “Modern Dinyada Gundelik Hayat”, Girblz,I., Metis Yayinlari,
Istanbul,59 (1998)

Lehto, M., Mayis 25,"Japonya’da gdrdiigiimiiz Canal City Bize ilham Verdi.”,
Hiirriyet Pazar,13 (2006)

Mumford. L., “The City In History”, Penguin Books, London, 586-590 (1987)

Nalinci,N., Haziran 16,’Kent Yasamini Kolaylastiran Rezidanslara ilgi
Artiyor”, Diinya Gazetesi,13 (2006)

Nisancioglu, S.,T.,”"Kentlere Dénus”, Birikim Dergisi, 123:23,83,84 (1999)

Odabasi, Y., “Tuketim Kdltard, 2. Bask”, Sistem Yayincilik,
Istanbul,16,18,20,26,45,119-122 (2006)

Odabasl, Y.,”"Postmodern Pazarlama Tuketim ve Tuketici, 1. Baski”, Kapital
Medya Hizmetleri A.S., Istanbul,48 (2004)

Osmay, S., “1923'ten Bugine Kent Merkezlerinin Donusimua, 75 Yildir
Degisen Kent ve Mimarlk”, Is Bankasi Yayinlari, Istanbul, 147-154 (1988)

Ozdes, G., “Sehir Bolgeleri-Sehirde Zoning Kavrami, Kuramlari ve Galisma
Bélgeleri”, ITU Mimarlik Faktiltesi Baski Atolyesi, Istanbul, 23 (1974)

Oncil, A., “idealinizdeki Ev mitolojisi kiiltiirel sinirlari asarak Istanbula
ulastl.”, Birikim Dergisi, 123:27-34 (1999)

Ozkus, B., “Renkli Rlyalar Gormek”: Archigram, Mimarist Dergisi, 4:86
(2005)



132

Piano, R., “Sydney Macerasi”, Domus-m Dergisi, 12:68-72 (2000)

Perouse, J. F., Danis A. D., “Zenginligin Mekanda Yeni Yansimalar :
Istanbul’da Guvenlikli Siteler”, Toplum ve Bilim Dergisi, 104: 93 (2005)

Ritzer, G., “BlylUsU Bozulmus Dlanyayi Buyllemek”, Ayrinti Yayinlari, Kaya,
S.S., Istanbul, 26,29-49,51,52,54,150,167,169,189(2000)

Saklar, D., Tekeli- Sisa Mimarlik Biirosu Arsivi, (2006)

Sayar, Y.,Ster, D., “Alisveris Merkezleri Tirkiye Ornekleri”, Ege Mimarlk
Dergisi, 40-41:14 (2001)

Sayar, Y.,Suer, D., “Kiresel Sermayenin Yeni Tlketim Mekanlari Liks Konut
Siteleri”, Mimarlik ve Tiketim, Boyut Yayin Grubu, Istanbul, 29,53,60,65
(2002)

Schwanke, D., “Mixed-Use Development Handbook, 2.Baski”, Urban Land
Institue, Washington, 14-17 (2003)

Senyapll, T., “Kacgis Adalar”, Arradamento Mimarlik Dergisi, 100+60:57-
59(2003)

Simmel, G.,”"Metropol ve Zihinsel Yasam”, Cogito, 81-87 (1996)
Tabanhoglu, M.,” Kanyon Levent”, Yapi Dergisi, 296:64-71(2006)
Tabanlhoglu, M., “Ozgiin Bir Dis Mekan Kurgusu”, XXI Dergisi, 11:48 (2004)

Tapan, M.,”"Goékdelen Yapimiyla ilgili Amag Sistemi L"Jzeri_ne”, TMMOB ingaat
Miihendisleri Odasi Cok Katli Yapilar Sempozyumu, Izmir, 93 (1989)

Tezcan, M., “Bos Zamanlarin Degerlendiriimesi Sosyolojisi”, Atilla Kitabevi,
Ankara, 6,9 (1994)

Tark, E., Mayis 30, “51 Yeni Alisveris Merkezi Geliyor”, Milliyet Gazetesi, 12
(2006)

Uckan, O., “ Agoralardan Alisveris Merkezlerine: Diin, Bugiin, Gelecek”,
Domus-m Dergisi, 1:75-77 (1999)

Uran, F., “Akmerkez”, Yapi Dergisi, 158:71-81 (1995)

Vural, T., “Degisen Uretim-Tiketim lliskileri ve Alisveris merkezleri: Elestirel
Bir Bakis”, Arredamento Mimarlik Dergisi, 100+59: 82-87 (2003)



133

Yildirnm, S.,“Tasarlanmig Derinsizlik Karsiti Tasarlanmis Derinlik ve Nouvel
Mimarhd1”, Arradamento Mimarlik Dergisi, 100+29:83 (2000)

Yildizber, Z.E., Acikk ve Kamusal Mekanlarin Karsilagtirmal
Degerlendiriimesi(Tuketim Kultlrd Baglaminda), Yuksek Lisans Tezi, Dokuz
Eylil Universitesi Fen Bilimleri Enstitisd, 1zmir, 9 (2003)

Yirtici,H., “Gagdas Kapitalizmin Mekansal Orgiitlenmesi”, Istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlari, Istanbul, 1, 25 (2005)

Yirtici, H., Tulketimin Mekar]sal (")rgl'JtIenmesinin ideolojisi, Mimarlk ve
Tuketim, Boyut Yayin Grubu,istanbul, 13-17, 21-30 (2002)

Yurtman Y., Stzer E., 11 Mayis, Residence'ta Hayat Oh Ne Rahat!, Tempo
Dergisi, 31(2005)

Zagpus, S., “Gelecegin Yapilarn Akilli Binalar’, Ege Mimarlik Dergisi, 2-
54:21(2005)

Zengel, R., “Tarih icinde Degisen Tiketim Mekanlar1”, Ege Mimarlik Dergisi,
40-41:10-12(2001)



OZGECMiS
Kisisel Bilgiler
Soyadi, adi : BILGIN Melike
Uyrugu :T.C.
Dogum tarihi ve yeri :03.08.1981
Medeni hali : Bekar
Telefon 0 (812) 495 06 06
Faks 0 (812) 495 06 06
e-mail : bilginmelike@gmail.com
Egitim
Derece Egitim Birimi Mezuniyet

tarihi

Yiksek lisans Gazi Universitesi /Mimarlik Bdlimi 2006
Lisans Uludag Universitesi/Mimarlik Balimi 2003
Lise Cumbhuriyet Stper Lisesi 1999
is Deneyimi
yil Yer Gorev
2004-2005 Uygur Mimarhk Proje mimari
2005 PEB Mimarlk Proje mimari
2006-Devam ilci insaat Proje mimari
Yabanci Dil
ingilizce
Hobiler

Dans etmek, tenis, ylizme

134



