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ONSOZ

Toplumsal yapimnin olusumunda son derece 6nemli olan iletigim, insanligmn var
oldugu giinden bugiine bireylerin ve toplumlarin en temel ihtiyac1 olmustur. iletisim
kurmanm en yalm halini olusturan yiiz yiize iletisim, sozlii kiiltiir iliskilerinde
herhangi bir araca ihtiyag duymadan, iliskinin bilen ve bilinen sey arasinda dogrudan
kurulan yiizlinii yansitir (S6zen,1997:74). Sozli kiiltiirde, bireyin dolagima soktugu
toplumsal bir paylasim siireci vardir ve bilgiyi yayma islevi herhangi bir kurumda
degildir (Sanders,2010:20-22). Toplumsal hayatin bu yalin ve saf hali ise yazinin
bulunmasiyla birlikte degisim siirecine girmistir. Sozciikleri kagit iizerinde
dondurarak, insanlara, mevcut fikirler iizerinde uzun uzun diisiinebilecegi zamani
taniyan yazi, kaliciligin, stirekliligin ve tarihin simgesi olarak insanlik i¢in doniim
noktasi niteligindedir. (Sanders,2010:73). Insan hayatina bambaska bir anlam ve
boyut kazandiran yaziyla birlikte, toplumsal iletisim, yazinsal bir boyut kazanirken,
toplumlara agilmak, taninmayan yabanci yiizlere bilgi aktarmak miimkiin olmustur.
Sozli kiltlir, toplumsal iligkileri korumaya yonelikken, var olan bilgiyi depolama
imkani sunan yazida nesnellesen kiiltiir, elestirel bir yonelimin dogmasini miimkiin
kilmustir (Stevenson,2008:217). Bu durum toplumsal duraganligin ve gelenekselligin

degisimine zemin hazirlamig ve toplum dinamizm kazanmustir.

Yazinsal iletisim i¢in doniim noktasi ise matbaanin icadidir. Matbaanin icad1
yazil1 eserlerin basimini ve eserlerin hizla yayimini saglamistir. Bu sekilde kitlelere
ulagmanin yolu agilmis ve uzak diyarlara bilgi aktarmak miimkiin olmustur. Yazinsal
iletisim boyutundan isitsel boyuta gecis ise Kitlesel iletisimin giicii agisindan aslinda
bir milat olma Ozelligi tasir. Yazinin kaliciligini, elektronik araglarn devreye
girmesi, uzaktaki kitleye aninda mesaj verme olanagi taglandirmistir. Teknolojik
gelismelere paralel olarak iletisim yeni boyutlar kazanmaya devam etmis ve gorsel
iletisim olanagiyla hem sesli hem goriintiilii mesaj aktarimi 20. Yiizyillda miimkiin
olmustur. 20. Yiizyillin sonlarinda ise internetle birlikte goriintiilii, sesli ve yazili
iletigim ayni1 ortamda miimkiin hale gelirken, iletigimin Kitlesel boyutu gii¢

kazanmustir. Iletisimin kitlesel olmasini saglayan teknolojik araglar, toplumlara ve
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toplumlar1 idare edenlere gesitli imkanlar sunarken, yonetim bi¢imlerinde, yonetsel
uygulamalarda, ¢alisma sekillerinde ve hayatin tiim alanlarinda sekil degistiren yeni
bir yagam bi¢imi belirmistir. Teknolojik ilerlemelere bagli olarak degisim gosteren
iletisim sekilleri de toplumsal anlamdaki etkileriyle; degisimin, yeniligin ve

doniisiimiin aktarim araci olmustur.

Kitle iletisim araglarinin aktarim siirecindeki rolii ve mesajin yayimindaki
etkinligi, kitle iletisim araglarini, siyasal iktidarlarin ve siyasi iktidar1 hedefleyen
kuruluslarin ya da kisilerin, sdylemlerini, politikalarini aktarmalarindaki en 6nemli
ara¢ konumuna getirmistir. Siyaset, toplumlarin yonetiminde izlenen yolu ifade
ederken giiniimiiz toplumunda siyasetin en ihtiyag duydugu sey olan iletisim, Siyasi
yonetimlerin politikalarmin icrasinda ayrilmaz bir parga gibidir. Siyasi iradenin
muhtag oldugu iletisimin kitlesel boyutu, iktidarlarin, iktidarlarmi siirdiirmelerinin ve
demokratik toplumlarda iktidar1 ele almaya c¢alisan siyasal girigimlerin iktidar olma

miicadelesinin vazgecilmez 6gesidir.

Meseleye toplum boyutundan bakildiginda ise insanlar siyasal iradenin
sOylemlerini, eylemlerini kitlesel iletisimin giiciiyle takip edebilirler ve bu
dogrultuda kitle iletisim araglar1 yoluyla bir refleks gelistirebilme imkanini bulurlar.
Oyle ki siyasal yap1 ve siyasal kiiltiir icerisinde kitle iletisim araglar1 kamusal
tartigmalarin tasiyicisi olan, siyasal sdoylemlerin kuruldugu ve dolayimlandig: yerdir
(Inal,2010:252). Bu anlamda kitle iletisim araclarmm rolii, siyasal irade agisindan
etkileme araciyken, toplum agisindan etkilenme aracidir. Kitle iletisim araglarmin
siyasal irade ile toplum arasinda bir koprii vazifesi gordigii bu durum etkileme,

etkilenme, tepki ve dolayisiyla etkilesim siirecini igerir.

Demokratik  toplumlarda, ¢ogunlukla se¢im kampanyasmin yapildigi
donemlerde, yogunluklu bir etkileme siirecinde, ara¢ konumundaki kitle iletisim
araglarmin, etkinliginin dereceleri ve insanlarin tercihlerinde oynadigi rol 6nemlidir.
Bu roliin 6nemini, derecesini ve etkinin hangi yollarla gerceklestigini ortaya koyan
bu caligma, siyasal mesajlara kitle iletisim araglar1 vasitasiyla maruz kalan insanlarin,

siyasal tercihlerinde, kitle iletisim araglarini ne ol¢iide kullandiklarini ve ne derece
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onemsediklerini, kitle iletisim araglarindan ne Olgiide etkilendiklerini, alan

aragtirmasinin verileri 1s1¢1nda saptamaya yoneliktir.

viii



TESEKKUR

Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi’nin degerli hocalari; ¢alismam boyunca
yardimlarini esirgemeyen Tez Danismanim Yrd. Dog. Dr. S. Hakan Yilmaz’a, tez
caligmam siiresince kendi mesailerinden feragat edip desteklerini esirgemeyen
degerli hocalarim Dog. Dr. Siikrii Balc1 ve Dog¢. Dr. Biinyamin Ayhan’a sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Tez ¢alismamin olgunlasmasinda onemli katkilar1 olan Tez
savunma jiirisinde yer alan saygideger hocalarim Prof. Dr. Ahmet Kalender ve Dog.
Dr. Caner Arabacr’ya tesekkiir ederim. Mus Alparslan Universitesi iktisadi Idari
Bilimler Fakiiltesi’nin kiymetli tiyesi Saym Dog¢. Dr. Bayram Coskun’a ¢aligsmalarim
stiresince sagladigi kolayliklardan otiirii ve ¢aligma siirecinde bana gercek anlamda
yardimlar1 dokunan degerli dostlarima siikranlarimi sunarim. Maddi ve manevi
desteklerini hi¢bir an esirgemeyen, her zaman yanimda olduklar1 hissini yasatan

kiymetli anne ve babama minnettarim.



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI

Sosyal Bilimler Enstitiisii Midurligii

Adt Soyadi Faruk TEMEL
Numarast 084222001009
g Ana Bilim / Bilim Dali  Gazetecilik / Gazetecilik
B3
§ Programi Tezli Yiiksek Lisans [X] Doktora ]
=1]
0
Tezin Adt Siyasal Tercihlerin Olusumunda Basinin Roli
OZET

Bu calisma, kitle iletisim araclariin siyasal tercihlerle iliskisini saptamaya
yoneliktir. Calismada siyasal tercihlerin olusum siirecinde etkili olan faktorler
incelenmektedir. Calismanin birinci boliimiinde, siyasal toplumsallasma ve siyasal
toplumsallagsmanin ajanlari, kitle iletisim araglarinin etkileri ve donemsel anlamda
kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik yaklasimlar anlatilmistir. Calismanin
ikinci boliimiinde, bir siyasal goriisiin topluma iletilmesinin yolu olan siyasal iletisim
olgusu ve siyasal iletisimin tarihsel siiregteki kullanimi ile kitle iletisim araglarinin
islevlerinin siyasal iletisim acisindan Onemi incelenmistir. Calismanin {igiincii
boliimiinde ise siyasal tercihlerin olusumunda basinin etkilerini saptamaya yonelik
Selcuk Universitesi’nde yapilan alan arastirmasmnin verileri analiz edilerek cesitli

sonuclara ulasilmistir.

Anahtar kelimeler: Siyasal Toplumsallagsma, Kitle Iletisim Araclari, Siyasal

[letisim, Siyasal Tercihler



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI

Sosyal Bilimler Enstitiisii Midurligii

Adt Soyadi Faruk TEMEL
Numarast 084222001009
g Ana Bilim / Bilim Dali  Gazetecilik / Gazetecilik
D
g, Programi Tezli Yiksek Lisans  [X] Doktora ]
>80
0
Tezin Adt The Role Of The Press in Political Preferences
SUMMARY

This study aimed to determine the relationship between mass media, political
preferences. The study examined factors which affect the process of formation of
political preferences.In the first part of the study agents of political socialization and
political socialization, mass media effects and the effects of mass media approaches
described in the periodic terms.The transmission path, the second part of the study of
political communication in a society, the phenomenon of political opinion and
political communication process were examined in terms of political communication
with the use of the historical importance of the mass media functions.In the third part
of the study it is reached various conclusions by analyzing data from research field at
the University of Selguk determining the effects of press in the formation of political

preferences.

Key Words : Political Socialization, Mass Media, Political Communication,

Political Preferences
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GIRIS

Gliniimiiz toplumunda sosyal, siyasal ve ekonomik hayati sekillendiren g¢esitli
etkenler vardir. Bu etkenlerin bir kismi1 yalnizca belli noktalar1 etkilerken, etki alani
smirli ya da diisiiktiir. Toplumsal alanlar i¢inde birgok noktaya niifus eden medyanin,
potansiyel bir etkileme giiciine sahip oldugu bilinmektedir. Bu konu iizerinde ¢esitli
calismalar yapilmistir. Arastirmacilar medyanin toplumsala etkisi noktasinda farkli
dinamiklerin de etkin oldugu goriislerinin yaninda, medyanin kendi basima 6nemli bir
gii¢ ve etkisinin, dolayli, direkt, bir bagka faktorii destekleyici; uzun siireli veya belli

zamanlar1 kapsayan sekilde oldugu goriislerine yer vermislerdir.

Kitle iletisim araclarmmin baslangicini olusturan gazeteden sonra elektronik
araclarin da devreye girmesi medyanin etkin bir giice erismesine olanak tanimistir.
Medyanin elindeki giicii, iktidar sahipleri ve iktidar talebinde bulunan siyasi gruplar
kontrol altmna almak ister. Medyanm, sosyal yapi iizerinde hakim olabilecek
toplumsal kabullerin ya da retlerin olusumunda onemli gii¢ olmasi, var olan
toplumsal kabul ve retleri doniistiirebilecek giicii elinde bulundurmasi, medyanin
siyasi gilicler tarafindan kontrol altinda tutulmak istenmesindeki temel nedendir.
Tarihsel siire¢ igerisinde pek ¢ok siyasi lider ve devlet adami, medyanin, kendi
aleyhlerine olan giiciinii engellemeye calismistir ya da kendilerine hizmet eden bu

giicii daha da kalic1 kilmanin gayreti igerisinde olmustur.

Medya kuruluslar: etik olarak dogru bilgiyi vermek zorundadir. Ancak medya,
bilgiyi yayma giiciinii kullanirken kimi zaman bilgiyi maniple edebilir. Bilgi tiretim
sirecinde siyasi hedefler belirleyebilir. Siyasi gruplarin etkisine ve daha ¢ok
ekonomik nedenlere dayanan yayin politikasina gore yayimlayacagi bilgiyi gesitli
stizgeclerden gecirir ve bu kriterler dogrultusunda bilgi verir. Bircok olayda medya
herhangi bir meseleye tarafsiz bir agiklama getirerek veya ilettiklerinde kesin olma
miicadelesi vererek nesnel olmay1 bilerek tercih etmez. Ciinkii belirli bir probleme,
kisiye, siyasi programa, ideolojiye, ikileme, insan hikayesine, kotiiliige vb. dikkat
cekmek isteyebilir. Dahasi bazen medya kuruluslarinm verdikleri mesajlar, yaptiklar1

haberler, farkinda olmasalar da O6zneldir. Belirli terminolojileri kullanmak veya



kullanmamak  suretiyle taraf tuttuklarmin  farkinda olmazlar  (Cohen-
Almagor,2000:103). Medya alanindaki tarafgir se¢imlerin ¢ogu, kadrolarm, medya
kurulusunun politikasina uygun kisilerden devsirilmesinden, miilkiyet yapisi,
orgilitlenme tarzi, piyasa ve siyasal iktidar etkenlerinin dogurdugu smirlamalara

uymasindan kaynaklanir (Herman ; Chomsky,1999:12).

Medya direkt olarak ve ¢ogu kez gizli mesajlarla toplumu belli bir noktaya
yonlendirmek ister. Medya uzmanlariin ¢ogununda kabul ettigi gibi etkili siyasal
mesajlar, dikkat ¢ekmeden verilenleridir (Schiller,2005:71). Bu yiizden medya
kuruluslar1 bilgiyi ham olarak vermezler. Elindeki ham bilgiyi yeniden sekillendirir
ve islenmis bicimde sunarlar. Yeniden insa edilen bilgi ise ¢esitli amaglara hizmet
eder. Bilginin énemli bir giic oldugu asikardir. Bu acidan bakildiginda bilgiyi lireten

gii¢ konumundaki medyanin ne denli 6nemli bir noktada yer aldig1 tartisilmazdir.

Bu calismada medyanin elinde bulundurdugu giicii ne yonde kullandigi ve
insanlar {izerinde ne gibi tepkimelere yol agtigi, siyasal toplumsallagma, siyasal
iletisim konular1 temelinde medya ve siyaset arasindaki iligkiyi degerlendirerek,
siyasal tercihlerin olusum siirecinde medyanin konumu arastirilmistir. Bu dogrultuda
calismanm ilk bolimiinde siyasal toplumsallasma ve kitle iletisim araclari
incelenmistir. ikinci boliimde kitle iletisim araglarinmn islevselligi siyasal iletisim
acisindan ele alimmistir. Calismanin ti¢lincii boliimiinde siyasal tercihlerin olusum
siirecindeki faktorler, Selcuk Universitesi Ogrencilerine yonelik yapilan alan

arastirmasinin verileri 151¢1inda degerlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM

SIYASAL TOPLUMSALLASMA VE KIiTLE ILETiSIM ARACLARI

Kitle iletisim araglar1 19. ylizyilin sonlarinda okuryazarligin kitleler arasinda
yayginlagmasi ve popiiler basin anlayisinin ortaya ¢ikmasiyla beraber siyasi anlam
tastyan bir unsur olarak algilandi. Toplumsal ve teknolojik degisimlerin
birlesmesiyle medya giderek daha giiclii bir siyasal aktor haline geldi ve bdylece
siyasi siirece daha derinden niifuz etti. Bu anlamda aile ve toplumsal smif gibi siyasal
toplumsallagsmanin birincil etkenlerinin etkisi zayiflamistir. 1950’lerden baslayarak
televizyonun izleyici kitlesi olusmus, medya iirlinlerinde cesitlenme ve farklilasma
kitle iletisim araglarmin giinliik hayatlarina daha fazla niifuz etmesine yol agmistir.
Bugiin ¢ok az yorumcu, medyanin siyasi davramiglart  ve degerleri
sekillendirebileceginden, siyasi ve secimle ilgili tercihlerini belirleyebileceginden

stiphe duymaktadir (Heywood,2011:268-269).

1.Siyasal Kiiltiir, Siyasal Toplumsallasma ve Siyasal Davranis

Siyasal toplumsallagsma, siyasal kiiltlir ve siyasal davranig, birbirleriyle iligkili
kavramlar olarak etkilesim i¢indedirler. Bu kavramlar1 iligkili kilan nedenler ve

tanimlamalar1 asagidaki bagliklarda incelenecektir.
1.1.Siyasal Toplumsallasma

Insanlarin birlikte hareket etmesini saglayan ve ayni hedefe kanalize eden
bir¢ok etken bulunmaktadir. Bu faktdrlerin bireyde biraktigi izler sosyalizasyon
stirecini meydana getirir. “Toplumsallasma” olarak tabir edilen biitiinlesme siireci
cesitli etkenlerin bir araya gelmesiyle olusur. Toplumsallagsma, bir anlamda birikimi
ifade eder. Sosyolog Anthony Giddens (2000:25) toplumsallasmayi, yardima
gereksinimi olan bebegin, yavas yavas icerisinde dogdugu kiiltiir icin gecerli olan
becerileri edinerek, kendi bilincinde olan bilgili bir kisi haline gelmesi siireci olarak
tanimlar. Toplumsallagma, ¢ocukluk donemi ile sona ermez, aksine, insan, hayati

boyunca merdivenleri trmandik¢a yeni davranig kaliplari 6grenir, yeni fikirler



kazanir ve kiiltiir anlayisi geligir. Bu gelisim, i¢inde bulundugu ortamla 6zdeslesmeyi

saglar (Tirkkahraman, 2000:21).

Toplumbilimeci Bohanan, toplumun temel goériiniimiiniin biyolojik anlamdaki
insan ve insanlar degil, daha karmasik bir yap1 olan toplumsal davranis oldugunu
sOyler. Bohanan’a gore, toplumun baslangici i¢in temel olan bu durumda, en az iki
kisi arasindaki bekleyisler; ortak kiiltiir, ortak bilgi gerekir (Aziz:1982:1). Insanin
biyolojik varlik olmaktan ¢ikip, toplumun bir {iyesi olmasi, ancak toplumda ondan
once var olan kurallar1 Ogrenmesi, deger ve inanglar1 benimsemesi ve
gerceklestirmesi ile olanakhidir. Bireyin i¢inde yer aldigi toplumun bir iiyesi
olabilmesi i¢in geg¢irdigi asamalar ise “toplumsallasma” (socialization) denilen siire¢
ile gerceklesir. Bu siirecte birey, kisilik edinmekte ve topluma uyum saglamasini
olanakli kilan tutum ve davranislar kazanmaktadir (Aziz,1982:1). Buna paralel olarak
bireyin siyasal tutum, davranig ve degerleri edinmesi siireci siyasal toplumsallasma
olarak tamimlanir (Alkan,1979:5). Roberta Sigel, siyasal toplumsallagsmay1 siyasal
sistem tarafindan uygulanan ve kabul goren ilke, deger, tutum ve davraniglarin
asamal1 bir bigimde 6grenilmesi olarak tanimliyor. Edward S. Greenberg ise siyasal

[3

toplumsallagsmanin bireyin kendisine bicilen “yurttaglik roli” ve “toplum tyeligi”
kimliklerini kazanmak i¢in siyasal siSstemin degerleri, inanclar1 ve davranis
kaliplarina uymak, egemen siyasal kiiltiirle uyumlu yasamaya g¢alismak oldugunu
ifade etmistir (Cetin,2003:40). Dawson ve Prewitt, siyasal toplumsallagsmay kiiltiirel
aktarim siireci olarak tanimlarken, Easton ve Dennis, bireyin toplum tarafindan

aktarilan deger ve ilkeler aracilifiyla siyasal sisteme uyumunun saglanmasi seklinde

tanimlar (Tiirkone,2006:237).

Siyasal kiiltiirii edinme siireci olan siyasal toplumsallagsma, birey ile sosyal-
siyasal ¢evre arasinda hayat boyu devam eden dolayli ve dogrudan etkilesimi igerir.
Siyasal toplumsallagma siirecinde birey, siyasal sistem ile ilgili goriis, davranis ve

degerlerini gelistirme imkani bulur (Tiirkkahraman, 2000:22).

1.2.Siyasal Kiiltiir

Siyasal toplumsallagsma kavramy, siyasal kiiltiir kavramiyla yakindan iligkilidir.

Her ikisi de bir ¢esit uyum siirecini ve toplumsal kabullerin olusumunu ifade eder.



Siyasal kiiltiir kavramini iyi anlamak agisindan Oncelikle kiiltiir kavramini

tanimlamak gerekir.

Kiiltiir, bir toplumun tiyelerinin ya da toplumdaki gruplarin yasam bigimlerine
gondermede bulunur. Kiiltiir, bu insanlarin nasil giyindiklerini, evlilik gelenekleriyle
aile yasamlarini, ¢alisma kaliplarini, dinsel toérenlerini ve bos zaman etkinliklerini
icermektedir (Giddens,2000:18). Bir bagka tamimda ise Kkiiltiir, bir toplulugun
kimliginin olusumunda en etkili faktér konumunda goriilmiis ve bir grubun
iiyelerine, seylerin algilanmasinda biling dis1 referans islevi gorerek, davranisa yon
veren ortak edinimlerin biitiinii olarak ifade edilmistir (aktaran: Simsek,1996:740).
Ingiliz antropolog E.B. Taylor, kiiltiirii, insanm toplumun bir {iyesi olarak edindigi,
bilgi, inang, sanat, hukuk, ahlak, tore ve tiim diger yetenek ve aliskanliklar1 iceren
karmasik bir biitiin olarak tanimliyor (Duverger,1998:74). Bu biitiiniin igerisinde yer
alan, kendi icerisinde sistemli bir biitiin olusturan siyasal yonii ise siyasal kiiltiir

olarak tanimlanmaktadir (Duverger,1998:88).

Kiiltiir, genel olarak toplumsal hayatta nasil biitiinliik ve beraberlik sagliyorsa
ayni anlamda siyasal kiiltir de siyasal hayata anlam ve biinye saglar
(Yicekok,1987:13). Siyasal kiiltiir, bireylerin ve gruplarin siyasal durus ve tavirlarini
genel olarak tiim siyasi pratikleri bir bigimde sekillendiren, insanlarin “siyasal olan”a

iligkin sahip olduklar1 degerler, ritiieller, semboller ve inanclar biitiiniidiir (Tiirkone,
2006:223).

Siyasal kiiltliir aslinda genel kiiltiiriin 6zel bir bolimiinii olusturmaktadir.
Bireylerin kisiliklerinin olusumunda 6nemli rol oynamaktadir. Kisilerin siyasal
kiiltiiri yasadiklar1 siirece gelisebilir ve degisim gosterebilir (Turam:1994:14).
Siyasal kiiltiir, baz1 inan¢ ve davranis kurallarmin standartlasmasi yoluyla siyasi
stirecin igleyisini kolaylastirdigr gibi mevcut siyasi sistemin benimsenmesini,

mesruiyetini ve dolayisiyla devamliligini saglar (Tiirkkahraman, 2000:27).

Siyasal davranig incelemelerinde siyasal kiiltiir aragtirmalar1 6nemli yer tutar.
Bu anlamda 1958-63 yillar1 arasinda ABD, Ingiltere, Almanya, italya ve Meksika’da

aragtirma yapan Almond ve Verba siyasal kiiltiirlin ii¢ ayr1 sekli oldugunu tespit



etmistir. Bunlardan ilki ger¢ek anlamda ulusal kiiltiiriin bulunmadigi “yoresel
kiiltiir”, ikincisi bireylerin sistemin varligindan haberdar ancak siyasal sisteme kars1
pasif bir tutum igerisinde olduklari, sistemin isleyisi tizerinde herhangi bir degisiklik
yapabileceklerine inanmadiklar1 “uyrukluk kiiltiiri” ve son olarak degisik yollarla;
se¢imlerle, gosterilerle, dileklerle, bask: gruplariyla siyasal sistemin isleyisinde etki

yapabileceklerine inandiklar1 “katilimc1 kiiltiir”diir (Duverger,1998:89-90).

Siyasal kiiltiiriin olusumu bir¢ok etkene bagli olarak doniisiim gosterir. Siyasal
toplumsallagma siirecinin bir {iriinii olan siyasal kiiltiir, kurumlar1 etkiler ve kurumlar
tekrar siyasal toplumsallasmay1 etkiler, boylece siyasal kiiltiir lizerinde degismeler
yaratir. Biitiin bu etki ve tepki iligkileri ise siyasal davranisi meydana getirir

(Yiicekok,1987:13-14).
1.3.Siyasal Davranis

Toplum iiyesi kisilerin (vatandaglarin) siyasal sistem karsisinda durumlarini,
tutumlarm1  ve davramglarini  belirleyen siyasal katihm (Kapani, 2007:144)
demokratik toplumlarda, basta oy verme davranisi olmak {izere, se¢im
kampanyalarinda ¢alisma, siyasal tartismalara girme, siyaset adamlariyla iligki kurma
ve benzeri sekilde pek cok davranissal faaliyetleri igermektedir (Ozkan,2004:90).
Dar anlamda siyasal katilma, siyasal sistem iginde, yurttaslarin dogrudan ya da
dolayli bicimde yoneticilerin se¢imini ve kararlarini etkilemeyi amaglayan eylemler
biitiiniidiir (Cam,2000:168). Genis anlamda ise siyasal katilma, biirokrasi ve siyasal
kararlar alma silirecinin her asamasina katilim olarak tanimlanir. Ayni1 zamanda
katilma, 0zel kisilerin, siyasal kisileri etkilemek iizere giristikleri yasal davranislari

ifade eder (Cukurgayir, 2000:30).

Siyasal tercihin yasamin her aninda kendini ortaya koymas: anlaminda, siyasal
etkilesimi anlatan siyasal katilim kavrami (Anik,2000:160,161) bir toplumun {iyesi
ile o toplumdaki siyasal otorite arasinda; siyasal otoritenin kararmni etkilemeye
yonelik ve kisiden kaynaklanan eylemlerden olusan bir iliskiyi, ayn1 zamanda kisinin
siyasal yasamda yer alan veya rol oynama egilimleri ve tutumlarmi igeren siyasal

eylemdir (Kalaycioglu, 1988:10).



M.Weiner’in tanimlamasiyla siyasal katilma, merkezi veya yoresel devlet
organlarmin her diizeyinde politikalarin se¢cimi ve kamu islerinin ydnetimini ya da
siyasi yoneticilerin se¢imini etkilemek amaciyla yasal ya da yasal olmayan araclara
basvuruyu benimseyen orgiitlii veya orglitsiiz, stirekli yada siirekli olmayan, basarili
ya da basarisiz tiim iradi eylemlerdir (Cam,2000:169). Biitiin siyasal konularla iliskili
olan siyasal katilma, 0zlinde, birden ¢ok taraf arasinda, esit olmayan bir iligkiler
aginda ve hiyerarsik olarak {istiin durumda olan tarafin kararlarini etkilemek amacini

tasir (Cukurgayir, 2000:30).

Siyasal katilma, siyasal toplumsallasma siireci igerisinde gerceklesen, diisiik
ilgi diizeyinden en yiiksek ilgi diizeyine kadar her tiirlii etkinlikleri, davraniglari,
deger ve tutumlar1 igeren, siyasal karar vericileri ve siyasal sistemi belli oranlarda

etkileyen siiregler ve olgular biitliniidiir (Bal,2004:150).

2.Siyasal Kiiltiir, Siyasal Toplumsallasma ve Siyasal Davramisin Etkilesimi

Toplumsal yap1 ve kurumlar, kisisel deger, tutum ve davranislardan bagimsiz
olarak gergeklestirilemez. Siyasal davranista, siyasal kiiltliriin ve toplumsallasmanin
bir ifadesidir (Tokg6z,1978:81). Yiicekok (1987:14) siyasal toplumsallasma ve
siyasal kiiltlir arasindaki etkilesimi ve sonug¢ olarak siyasal davranigin olusumunu

sema ile birlikte su sekilde agikliyor:

Siyasal Toplumsallagsma

Siyasal Davranig Siyasal Kiiltiir

L o

Siyasal Kurumlar




Semadan anlagildig1 lizere birbirleriyle etkilesim halinde olan siyasal kiiltiir,
siyasal toplumsallasma, siyasal kurumlar ve netice itibariyle siyasal katilimin
olusumunda ilk ayagin siyasal toplumsallasma oldugunu sdylemek miimkiin. Hatta
stratejik olarak degisime ugramasi halinde, dolayisiyla siyasal kiiltiir ve siyasal
katiliminda, toplumsallasmanin basaris1 oraninda degisime ugramast beklenir.
Siyasal toplumsallasmay1 gerceklestiren irade ise siyasal kurumlardir. Siyasal
kurumlar aslinda degisim ya da doniisiim hareketini yoneten irade olarak karsimiza

cikar.

Bir siyasal sistemin isleyebilmesi i¢in halkin katilimi nasil gerekliyse, siyasal
sistemlerin mevcudiyetlerini devam ettirebilmeleri icin de halki “egitmeleri”
gerekmektedir. Siyasal sistemlerin “egitim” i¢in kullandiklar1 bu ara¢ siyasal
toplumsallasmadir (Turam, 1994:21). Siyasal toplumsallasma temelinde, siyasal
kurumlar iradesiyle ve toplumsal kabulle gerceklesen siyasal kiiltiir olusumunda,
siyasal davranigin istenilen yonde olmasi beklenir. Siyasal sistem iginde karar alma
stireci i¢in genel ortami olusturan siyasal kiiltiir, yurttaglarin birey olarak etkilerinin
smirlarm1  belirlerken siyasal davramiglarii da dolayli olarak etkilemektedir
(Cam,2000:175). Bir iilkenin siyasal ideolojisi vatandaslar1 arasinda kabul géren
uygun bir siyasal kiiltiir tarafindan desteklenmelidir. Boyle olmadigi durumlarda
yonetenlerin miimkiin oldugunca ¢abuk bir sekilde destekleyici siyasal kiiltiir
iiretmesi ve bireyler arasinda yaymasi gerekmektedir. Aksi takdirde mevcut diizenin

yikilmasi ve insanlarin sahip oldugu siyasal kiiltiir tarafindan desteklenen yeni bir

diizenin kurulmasi kag¢inilmazdir (Turam,1994:14).

3.Siyasal Toplumsallasma Siirecindeki Etkenler

Insanin dogustan sahip oldugu bir sosyal ve siyasi kiiltiirii yoktur. Deger
hiikiimleri, inanglar ve sosyal davrams kurallar1 zamanla grenilir. Ogrenim siireci
aile ile baslar, okul ve okul sonras1 kisinin kurdugu sosyal iligkiler ag1 ¢ercevesinde

devam ederek bireyin hayat1 boyunca siirer (Tiirkkahraman,2000:32).

Bireyin toplumsallagmasi siirecinde etki eden bir¢ok faktoriin oldugunu yapilan
aragtirmalar ortaya koymustur. Bu etkenlerden birincil gruplar duygusalligin, kisisel

baglarm, yakin iliskilerin egemen oldugu c¢evrelerdir. Bigimselligin, yukaridan



saptanan kurallarin, islevsel ussalligin, mesafeli iligkilerin egemen oldugu etkenler

ise ikincil gruplar1 olusturuyor (Alkan,1979:80).

Biitiin toplumlarda kiiltiiriin yetisen kusaklara aktarilmasi yetigkin kusaklarin
kiiltiirtiniin - stiregelmesi ya da degistirilmesi, c¢esitli aract kurumlar yoluyla
gerceklesir (Turan, 1977:55). Siyasal toplumsallasmanin etkenleri arasinda birincil
gruplar igerisinde aile, arkadas gruplar ikincil gruplar da ise okul, siyasi partiler ve
son olarak medya yer almaktadir (Alkan, 1979:54-115). ikincil grupta yer alan
medya 0zel olarak inceleyecegimiz alani olusturmaktadir. Ancak dncesinde siyasal

toplumsallagsmaya etki eden diger faktorleri degerlendirelim.

3.1.Aile

Toplumun temel yapisin1 olusturan aile, bireyin gelisiminde ve g¢esitli
diisiinceleri edinmesinde ilk etken olan sosyal kurumdur. ilk egitimini aileden alan
bireyin, bagimli, en giigsiiz, etkilere en acik oldugu doénemde; cevresini ve
kaynaklarini ailesi denetler. Bireyin, bilingalt1 kisiliginin olusumunda, kisilik
yonelimlerinin ve savunma mekanizmalarinin gelisiminde aile 6nemli bir pay

sahibidir (Alkan,1979:55-56).

Insanm topluma uyum saglamas1 dogustan sahip oldugu bir yetenek degildir.
IIk 6grenme evde baslar. Cocuklar annesini babasini ve kardeslerini gézlem yoluyla
taklit eder ve degerler edinir. Cocugun degerler sistemi, davraniglarinin, aile tiyeleri
tarafindan takdir edilip edilmemesine gore sekillenir (Vivian,1999:393). Ailenin
cocuklar tlizerindeki en belirgin etkisi, anne babalarin ¢ocuklarma kabul ettirdikleri
degerler sistemini 6gretmesidir. Cocugun diinyaya acilan ilk penceresi olan ailenin
siyasal ~ toplumsallasma  siirecinde  etkisi ~ yadsmamaz  bir  gercektir
(Tirkkahraman,2000:31). Aile igerisindeki hiyerarsik yapi, ahlaki kurallar, iligkilerin
niteligi, ¢ocuga bigilen deger ve rol, ¢ocuga aktarilan etnik, ideolojik, dinsel
tanimlamalar, siyasal ve toplumsal simge ve sembollerin anlamlandirilmasi hep aile

ici iligkiler tarafindan belirlenmektedir (Cetin,2003,72).

Lasswell, “Psikopatoloji ve Siyaset” adli yapitinda, bir kisinin anarsist,

sosyalist, tutucu veya suikast¢i olmasinda, ailesinin dnemli rol sahibi oldugunu



cesitli ornek olaylara dayanarak ortaya koymustur (Alkan,1979:56). Herbert H.
Hyman 1959 yilindaki c¢alismasinda, ayn1 yonde sonuglara ulasarak, bireylerin
siyasal tutumlarini, yasantilarnin ¢ok erken doneminde ve bir biitiin olarak
ogrendikleri, sonradan da bu tutumlara sadik kaldiklari ¢ikariminda bulunmustur.
Buradan c¢ocuklarin siyasal sosyallesmesinin, yetiskinler diizeyinde yiiriitiilen
propagandadan ¢ok daha etkili oldugu, hiikiimetler, partiler ve baski gruplarinca
yapilan propagandanin ancak bazi smirli sonuclar dogurdugu anlasilmaktadir
(Duverger,1998:102). Ancak son yapilan arastirmalar, ailenin  getirdigi
yonlendirmelerin olduk¢a koklii olmalarma ragmen silinemez yaklasimlar
olusturmadiklarmni gostermistir. Toplumun gelismislik diizeyi ve ailenin sosyal
kokeni farkli sonuclar ortaya koymaktadir. Ailenin ¢ocuklar1 derinden etkiledigi
kabul edilse de, bu etkinin baz1 hallerde sadece ¢cok genel baz1 ana ¢izgileri kapsadigi

goriilmektedir ( Turam, 1994:28).

3.2.Arkadas Grubu ve Cevre

Arkadas grubu, aileden sonra bireyin etkilesime ugradigi en Onemli
asamalardan birini olusturur. Kisinin aileden kopmaya basladigi bu donemde, siyasal
anlamda bilgilenmenin gergeklesecegi, tutumlar1 i¢in ipuglar1 bulacagr kaynak
konumunda olan arkadas grubu ve g¢esitli ¢evrelerle olan iligki, kisinin yasami
boyunca etkilidir (Turan, 1977:59). Ozellikle ilkokul ¢agindan sonra ¢ocugun sosyal
olgunlasmasinda arkadas grubu oldukg¢a etkilidir. Ciinkii bu dénemde c¢ocuk
yasitlarindan ¢ok fazla etkilenme egilimindedir (Powell,Cowart,2003:24).

Arkadas grubu, ¢ocugun siyasal insan olma siirecindeki 6nemli iligkilerinden
biridir. Cocuk, arkadas grubu icerisinde kendi tercihlerini ve ailede edindigi kiiltiirii
test eder. Bu donemde aile kiiltiiriinden edinilen degerler ve ilkeler arkadas grubu
araciligiyla giiclenir ya da zayiflar (Cetin,2003:78). Aile icindeki toplumsallagma
basarisiz oldugu zaman arkadas ve yasit kiimesi daha onemli hale gelir (Aziz,
1982:19). Bu anlamda arkadas grubu ve cevre, siyasal kiiltiir edinimi ve

toplumsallagma ac¢isindan bireyin yasadigi ilk gegis siireci olarak tanimlanabilir.
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3.3.0kul ve Egitim

Siyasal toplumsallagsma siirecinde aileden sonra 6nemli bir yeri olan okullar,
arkadas ¢evresinin olugmasinda etkin olmasinin yaninda, egitim veren ogretmenlerin

aktardig1 degerler agisindan bireylerin diisiinsel birikiminin sekillenmesinde etkilidir.

Birgok siyasal sistem, egitim sistemi araciligiyla, ozellikle tarih, cografya ve
anadil gibi milli degerleri one c¢ikaran egitim konular1 yoluyla gen¢ nesli kendi
sistemine sadik bireyler olarak yetistirmek ister. Siyasal toplumsallagsma siirecinde
etkin ve yaygin bir mekanizma olan egitim kurumlar1 demokratik tilkelerde direkt bir
beyin yikama amaci tagimasa dahi, siyasal toplumsallagsma siirecinde 6nemli rol

oynamaktadir (Tiirkkahraman, 2000:33).

Yapilan arastirmalarin 6nemli bir kismi, okulun, 6zellikle ilkdgretim diizeyinde
son derece etkili oldugunu, bircok durumda bu etkiyi yiiksekdgretim kurumlari

diizeyinde de gostermeye devam ettigini ortaya koymustur (Alkan,1979:85).

Okulun siyasal toplumsallagsmadaki etkisini yalnizca 6gretmen etkisine bagl
olarak 6lgmek yanlis bir yaklasim olur. Ders igerikleri, 6grencinin okuldan kaynakli
olarak karsilastigi c¢evre kosullari, okulla birlikte olan arkadas c¢evresi ve
ogretmenden kaynaklanan etkinin degisik sonuglar c¢ikarabilecegini g6z Oniine
alarak, okulun siyasal toplumsallagsmadaki yeri, bu etkilerin bileskesi olarak ortaya
¢cikmaktadir (Kislal1,2002:120).

3.4.Siyasi Partiler

Siyasi partiler, se¢gmenlerini ve tyelerini temsil eden, seckinler grubunu
olusturan ve istthdamimi saglayan, kolektif hedefler belirleyen, ortak menfaatleri
ifade eden ve gerceklestiren, sosyallesme ve sosyal hareketliligin araciligini yapan ve
hiikiimet islerinin yiiriitiilmesini saglayan siyasi kuruluslardir (Heywood,2011:325-
339).

Ozbudun’un tanimina gére siyasi partiler, halkin destegini saglamak suretiyle,
devlet iktidarmnin kontroliinii ele gecirmeye veya siirdiirmeye calisan, siirekli ve

istikrarlt bir orgiite sahip siyasi topluluklardir (Saribay,1998:95). Bireylerin siyasal
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sisteme katilmalarinda, siyasal biling ve kanaatlerinin olusumunda aract kurum
olarak devreye giren siyasi partiler, siyasal sistemin isleyisi, siyasal katilmanm ve
miidahil olmanin yollar1 hakkinda bilgilendirme islevini yerine getirir

(Tiirkdne,2009:255).

Siyasi partiler, bireyin toplumsallasmasi siirecinde siyasal anlamda ortak
paylagimlar getirirken ayn1 zamanda ideolojik izler birakarak parti kimligini bireyle
biitlinlestirme ¢abasinda olur. Bu ¢aba oy verme davranisiyla beraber netice bulur.
Dolayisiyla siyasi partiler toplumsallagma siirecini etkileyen nedensel bir faktor olma
Ozelliginin yaninda toplumsallasmanin biriken etkilerini gésteren bir sonu¢ olma

ozelligini de tasir (Balc1,2007:155).

Siyasi partiler, se¢imden seg¢ime yiiriittiikleri kampanyalarm disinda; genglik
kuruluslari, diger kadm kuruluslar1 ile yogun bir siyasallasma egitimi yapan
kuruluslardir (Alkan,1979:115). Bunun yani1 sira siyasi partiler, varligini siirdiirmek,
gelismek, iktidara gelme hedefine uygun olarak oy hacmini olusturmayi ve
genisletme amaciyla propaganda faaliyetleri yiiriiterek politik pazarlama yapar
(Tan,2002:74,75).

Partilerin  toplumsallastrma  c¢aligmalari, derin kiiltiirel  farkliliklarin
bulunmadigi1 toplumlarda ulusal biitiinliigii saglayabilecegi gibi; kiiltiirel farkliliklarin
onemli oldugu toplumlarda ve gelismekte olan iilkelerde ulusal biitiinliigli sarsic1 etki
yapabilir (Alkan, 1979:119,120). Diger bir anlatimla siyasi partiler siyasal anlamda
toplumu biitiinlestiri etki yapabilecegi gibi yanmi sira toplumu ayristirict etkiler de

gosterebilir.

3.5.Medya

Medya; kitap, dergi, gazete gibi yazili ve elektronik ortam ile radyo, televizyon
sinema, internet gibi sesli ve gorlntili kitle iletisim araglarmim, biitliniiniin
olusturdugu ortami ifade eder. Medya, siyasal toplumsallasmanin énemli bir araci
olarak bireyleri hayatlar1 boyunca etki altina alan ve bu etkiyi hissettirmeden
insanlarin siyasal yaklagimlarinin olusumunda belirleyici rol oynamaktadir (Turam,

1994:36). Toplumdaki baskin olan degerleri vurgulayarak bir sosyal kontrol
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mekanizmasi gorevindeki medya uzun donemde, toplumsallasma, sosyal kontrol,
gercegin tanimi ve kurumsal degisimde onemlidir (Tiirkkahraman, 2000:36). Bu
anlamda Kkitle iletisim araglar1 toplumun ortak degerlerinin olusturulmasinda ve

korunmasinda en 6nemli 6ge konumundadir (Kislali, 2002:121).

Kitle iletisim araglar1 siyasal toplumsallasmanin etmenleri arasindaki ikincil
kiimede yer alan etmenlere ara¢ olma gorevini istlenir. Kitle iletisim araglar1 tek
basina bir toplumsallasma etmeni olmasindan ¢ok ikincil kiimeler yolu ile
toplumsallagsmada kullanilan aragsal bir etmendir (Aziz,1982:21). Aslinda
toplumsallagsma siirecinde birincil ve ikincil kiimede belirgin bir yere sahip olmayan
medyanin giiclii bir etmen oldugu sonucuna ulasilabilir. Oyle ki kitle iletisim
araclari, diger etmenleri kapsayacak sekilde, bu etmenlerin etkinliginin artirilmasi
noktasinda mesajin  topluma iletilmesinde ve yayilmasindaki giiciiyle,

toplumsallagma siirecinde bir arag konumundadir.

Kitle iletisim araglari, islevsel acidan toplumun ihtiya¢ duydugu bilgiyi
ulagtrmakla yiikiimliidiir. Bu anlamda medya kamusal bir gorevi yerine
getirmektedir. Kitle iletisim araglar1 haber (bilgi) verme, egitme, eglendirme
islevlerini tstlenirken yani sira bizim disimizda olan seyleri gézlemlememizi ve
disimizda olusan firsat ve ¢agrilara karsilik verme ve toplumsal hareketlerde genel
manaya ulasma arasinda bag kurmamiza yardim eder. Ayrica medya, kiiltliriin
toplumumuzdan, bizden sonraki toplumlara, nesilden, nesile gegisini saglar. (Y1ilmaz,
2010:61)

Modern demokratik toplumlarda medyanin halka birer vatandas olarak
haklarin1 kullanabilmeleri i¢in sagladig1 enformasyonu, yurttaglar medya araciligiyla
tekrar doniisiime sokarak tartigmalara katilabilirler ve olaylar1 yorumlayabilirler.
Insanlarm siyasal tercihleri, tutumlar1 ve eylemleri medyaya ve kamusal tartismalara
erisimleri ile etkilenip yanki bulur. Bu sebeble medya demokratik siirecin
vazgecilmez 6gesidir. (Lundby,Ronning,2002:22) Ancak giiniimiizde medyanin bu
islevleri bazi etmenlerden tamamen bagimsiz olarak yerine getirdigini sdylemek

olduk¢a zordur. Turam’a (1994:38) gore medyanin gilinlimiizdeki durumunu
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sekillendiren en 6nemli etken paradir. Ekonomik kaygilar ve ekonomik hedefler

medyanin topluma yonelik mesajlarinin sekillenmesinde etken konumdadir.

4. Kitle iletisim Araclar ve Etki Arastirmalan

Kitle iletisim araglarmm etkileri ¢esitli donemlerde arastirilmistir. Etki
arastirmalarinda donemsel olarak farkli sonuglar ortaya konulmustur. Kitle iletisim
araclarinin etkisi lizerine bilim adamlar1 ¢esitli yaklasimlar 6ne siirmiistiir. Katz ve
Lazarsfeld’e gore 1900’lerin baslarinda Kitle iletisim araglarinin etkisiyle ilgili iki
farkli goriis vardi. Birinci goriise gore, halk siirekli bityliyen diinya ile bagi yitirmisti
ve kitle iletisim araclar1 diinyayr halkin ulasacagi yere koyarak bu bagi yeniden
saglayacakti. Tkinci goriis ise kitle iletisim araclarmi demokratik toplumun tahribine

calisan ajanlar olarak kabul etmistir (Erdogan;Alemdar, 1990:58)

Medyanin etkileri konusundaki ¢alismalarda, etki, cesitli alt boliimler altinda
incelenmistir. Insanlarm tutumlarini etkileyen “duygusal unsur” (affective aspects )
arastirmalar1 temel alinarak ilk donemde (19. Yiizyil sonlar1 ve 20. Yiizyil baslari)
siyaset bilimi agirlikli arastirmalar yapilmistir. 20. yiizyilin yarilarinda gelisim
kaydeden kitle iletisim araclari, insanlarin eylemini sekillendiren davranissal
(behavioral aspects) ve duygusal unsurlar temel alinarak incelenmistir. 1960 sonrasi
donemdeki etki arastirmalarinda ise duygusal ve davranigsal unsurlardan c¢ok,
insanlarin diisiincelerini bigimlendiren biligsel unsur (cognitive aspects) incelemeleri

yogunluk kazanmistir (Yaylagiil, 2010:46-47).

[Ik donem arastirmalari, gazete okuyuculari, radyo ve sinema etkileri {izerine
yogunlagmis ve bu donem medyanin gii¢lii etkiler donemi olarak adlandirilmaktadir.
1940 ve 1960 yillar1 arasindaki donemde ise medyanin oy verme davranislari
iizerindeki etkileri lizerine yapilan arastirmalara dayali olarak bu donem medyanin
smirli etkiler donemi olarak goriilmiistiir. Ancak 1970 sonrasi yapilan arastirmalar,
medyanin var olan etkiyi gliglendirdigi ve toplumun gilindemini olusturdugu
sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Boylece 1970 sonrasi tekrar giiglii etkiler donemi

olarak goriilmiistiir (Yaylagiil, 2010:47; Yilmaz, 2010:69; aktaran: Balci, 2007:15).
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4.1.Giiclii Etkiler Donemi 1890-1940

Gigli etkiler olarak adlandirilan donemin iki diinya savasmin oldugu
yillara rastlamasi ve kitle iletisim araclarmin kullaniminin heniiz yaygimnlagmis
olmasi agisindan, kitle iletisim araglarinin giiglii etkiler biraktigini ortaya koyan
cesitli arastirmalar ve kuramsal caligmalar yapilmistir. Giiglii etkiler doneminin
karakteristik 6zelligi, tarihte ilk kez popiiler basinin, sinema ve radyonun ABD ve

Bat1 Avrupa iilkelerinde yayginlasmasidir (Atabek,2003:6-7).

1890’11 yillarda Biiytlik Britanya’da yazili basinin gelir kaynaklarinda degisim
goriilmeye baglamig, 1910-1920’li yillarda sinema gelismis, radyo 1920’de
yaymlarma baglamis ve 1927 yilinda BBC kurulmustur (Yilmaz, 2010:69). Kitle
iletisim araclarmin bu yillardaki gelisimi, ayn1 zamanda bu iletisim araclarmin
kullaniminda profesyonellesmeye dogru gidildigini gostermektedir. Oyle ki kitle
iletisim araglari, bilingli olarak toplumu yonlendirmek araciligiyla o yillarda etkin
kullanima sokulmustur. 2. Diinya Savasinda Hitler, radyoyu propogandanin gii¢lii bir
araci olarak kullanmistir. Savas siiresince Hitler’in politikasina 6nemli katkis1 oldugu

yapilan arastirmalarla ortaya konmustur.

Kitle iletisim araglarinin kamuoyu {izerinde etkileri sadece iktidarlarin degil
ayni zamanda bilim adamlarmin da ilgisini ¢cekmis ve bu yillarda etki arastirmalari
yapilmistir. Medya iletileri tizerinde ilk ¢alismalar1 yapanlardan birisi “Public
Opinion” (1922) -Kamuoyu- adli eseri ile Walter Lippmann’dir. Lippmann, bu
eserinde insanlarin kitle iletisim araclar1 tarafindan gonderilen iletilerin, gergekler
degil, medya tarafindan insanlarin kafalarinda sekillenen diisiinceler oldugunu iddia
etmistir (Vivian, 1999:385). Diinyaya kars1 ve toplumsal olarak insanlarin kafasinda
sekillenen diisiinceleri “Kamuoyu” olarak niteleyen Lippmann, bu diisiincelerin ise
dis etkenlere bagl olarak sekil aldiginit ve insanlar1 yanilgiya diisiirdiigiinii ifade
etmistir. Kamuoyu olusumundaki en 6nemli etken ise etkin bir ara¢ konumundaki
kitle iletisgim araclaridir (Yaylagiil, 2010:47). Lipmann’in ¢alismasi kamuoyunun
olusturulmasinda dikkatlerin kitle iletisim araclarma g¢ekilmesi anlaminda oncii bir
calisma olmustur. Lipmann’in agtig1 yoldan Lasswell devam eder ve kitle iletisim

aracglarinin propaganda islevi iizerine yaptig1 caligmalarla iletisimin 6nemine dikkat
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cekmistir. I. Diinya Savasi sirasinda propaganda etkinliklerini inceleyerek ele aldigi
kitabinda savasta para ve insan giicli kadar bilgi aktariminin yani iletisiminde dnemli

oldugunu vurgular (Giingor, 2011:75).

Kitle iletisim araglarindan yayilan mesajlarin insanlarda nasil bir tepki
uyandirdigint 6lcen Harold D. Laswell ise bu etkiyi hipodermik igne modeliyle
agiklamistir. Donemin hakim yaklasimi “Hipodermik Igne” kurami, medyanin
mesajlar1 insanlarin beynine tipki bir sirmgadan ilacin verilmesi gibi sundugunu ve
insanlara  istedigi  distlinceleri  kolayca  benimsetebildigini  6ne  siiriiyor
(Balc1,2007:159-160). Arastirmanin temel sorusunu olusturan “ Kim Kkime hangi
kanal1 kullanarak hangi etki ile ne sdyliiyor? ” formiilasyonu ile ¢aligmalar, sistem
analizi, igerik analizi, izleyici analizi ve etki analizi konularinda toplanmistir. Kitle
iletisim arastirmalarinin etkileri konusundaki ilk kavramsallastirmalarin yapildigi bu
calismalarda, iletisime, birinin bir baskasini etkilemek icin kullandig1 bir arag
goziiyle bakilmis ve iletisimei, alict ya da tiiketici degil, etkileyen kisi olarak
degerlendirilmis, propaganda ve onun politik ve toplumsal hayatta kullanilisi

anlasilmaya calisilmistir (Yaylagiil, 2010:48).
4.2.Smirh Etkiler Donemi 1940-1960

1940’11 yillara gelindiginde, iletisim, ayr1 bir disiplin alani olarak belirmis ve
bu donemdeki ¢alismalar iletisim disiplini altinda yapilmistir. Bu donemde medya
aragtirmalar1 niteliksel ¢oziimlemeler degil, niceliksel verilere dayali olarak, neyin
kimin  iizerinde ne kadar etkili oldugu sorunsalma  doniigmiistiir
(aktaran:Balc1,2007:161). 1940°’tan itibaren ABD’de yaygmlik kazanan se¢im
kampanyalar1 donemini igeren kitle, telefotografi arastirmalarinda, kitle iletisim
araglarmin etkisinin, var olan toplumsal ve ekonomik diizeni pekistirdigi ya da
giiclendirdigi, ancak toplumu tek basmna degistirici bir isleve sahip olmadig: tezi

savunulmustur (Balc1,2007:161,Aziz,1982:53).

Bu doénemdeki ¢alismalar, izleyici arastirmalari, icerik ¢oziimlemesi ve etki
coziimlemeleri ile nicel verilere dayali olarak yapilmistir (Yimaz, 2010:72).
Insanlarin oy verme davranislari iizerine yapilan arastrmalar 1940°h yillara kadar

hakim olan “Hipodermik Igne Modelini” reddeden sonuglar ortaya koymustur.

16



Lazarsfeld, Bernard, Berelson ve Columbia Universitesi'nin diger elemanlar:
1940’larda Erie kasabasindaki insanlarm oy verme davranislari iizerinde yaptiklari
cahigmalarda Hipodermik Igne Modelini destekleyecek herhangi bir kanit
bulamamigslardir. Lazarsfeld, “Halkin tercihi” (The People’s Choice) adli
calismasinda medyanin se¢im kampanyalar1 esnasinda oy verme davranisi iizerinde
goreceli olarak dogrudan etkisinin oldugunu belirtmistir. Columbia Universitesi
arastrmalart ise medyanm, insanlarin daha Onceden sahip oldugu inanglari
giiclendirdigini ortaya koymustur. Bu calismalarin sonucunda medyanin oy verme
davranis1 iizerindeki etkisini ““ iki asamali akis” kuramina dayandirmislardir

(Yaylagiil, 2010:49).

Iki asamali iletisim modelinde (Two-Step Flow Of Communication)
enformasyon ve etki, iki adim siirecinden gegerek olusur. Kitle iletisim araglarindan
yayilan iletiler, oncelikle diisiince liderlerine (kanaat Onderi) ulasir ve kanaat
onderleri, grubun ve takipgilerinin diinya goriisiine gore bigcimlendirdigi
enformasyonu, etkin oldugu topluluga iletir (Erdogan;Korkmaz,1990:74).
Toplumdaki diger insanlara nazaran daha etkin bir konuma sahip olan bu kisiler,
medyanin mesajlarindan ilk etkiye maruz kalirlar c¢ilinkii bu kisiler kilavuz
niteligindedir. Kanaat dnderleri bilgedir, medya iletilerine elestirel gézle bakabilirler
ve kolayca manipiilasyona ugramayan niteliktedir. Bu o0zellikleriyle, medya
etkilerine kars1 bariyer gorevi goriir (Baran;Davis, 2006:143). Sonraki ¢alismalarda
kigisel araglarin daha ikna edici oldugunu, arkasindan televizyon, film, radyo ve

yazilt medyanin etkin oldugunu gostermistir. (Yaylagiil, 2010:50).

1949 yilinda Carl I. Hovland’in ikinci Diinya Savasi esnasinda Amerikan
askerlerinin 1ideolojik egitimi i¢in kullanilan filmler {izerinde yaptig1 deney
(Experiments on Mass Communication “Kitle iletisim Uzerine Deneyler””) medyanin
insanlarm sahip oldugu kani ve tutumlar1 degistirmede tek basma etkili olmadigi
sonucunu vermistir (Balc1,2007:162). Yine 1960’ yillarda The Effect Of Mass
Communication ( Minimal Etki) adli ¢alismasiyla Joseph Klapper, kitle iletisiminin

insanlar1 davranisa yonlendirecek kadar yeterli ve gerekli neden sunmadigini ancak
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insanlar1 dolayli olarak etkileyebilecek faktorleri sundugunu soyler (Yaylagiil,
2010:50).

4.3.Giiclii Etkiler Yaklasimina Geri Doniis 1960 ve Sonrasi

1960 sonras1 medyanin etkilerine yonelik yaklasim tekrar degisime ugramis,
kitle iletisim araglarina bir kurum olarak yaklasilmis ve siyasal, toplumsal, ekonomik
ve kiiltiirel sistemle baglantilayan yonde elestirel ¢aligmalar yapilmistir. Kitle
iletisim araglarinim giiclii etkileri oldugu yoniindeki anlayisa geri doniilmiis ve bunu
destekleyen birgok teori gelistirilmistir (Kalender,2005:110). Bu dénemde
aragtirmalar toplumu incelemeye ve yasanan doniisiimleri anlamaya yonelik, Kitle
iletisimini degiskenlerden biri olarak kabul eden, izleyiciyi aktif olarak ele alan bir
bakis1 agis1 kazanmistir. Ayrica kitle iletisim araglarinin ekonomik, sosyal ve siyasal
giic sahibi olabilmek i¢in etkili birer ara¢ olarak kullanabilecegine olan inang

artmustir (Yilmaz, 2010:77).

Medyanin kisa donem etkilerini saptamaya ¢alisan ampirik arastirma gelenegi
yerineg, medyanin i¢inde bulundugu toplumsal gergegin uzun donemde
tamamlanmasima yonelen arastirma geleneginin yaygmlik kazandigi bu donemde,
1970’1 yillarda Elisabeth Noell-Neumann, minimal etki yaklasimlarini elestirerek
giicli medya kavramina dontis icin cagri yapmistir
(Balc1,2007:163;Yaylagiil,2010:51). Neumann, medya etkilerinin hemen giiclii bir
sekilde olmadigin1 ancak uzun vadede derin etkiler biraktigini sdylemistir. Birikmis
etkiler (Cumulative Effects) teorisiyle medyadan kagisin zor oldugunu ve medya
iletilerine maruz kalmanin ka¢inilmaz oldugunu anlatmustir (Vivian, 1999:388).
Medyada sunulan igeriklerin birbirine ¢ok benzedigini savunan Neuman, segerek
algilayabilmek icin ¢ok az segenek oldugunu, dolayisiyla secici algilama azaldikga

medyanin etki oranmin arttigini sdylemistir (Yaylagiil, 2010:51).

5.Kitle iletisim Araclariin Etki Yaklasimlar

Temel olarak etki kavrammnin tanimini yapan Piatila “iletisim siirecinin bir
onemliligi olarak iletisimin etkisi, bireyin zihninde ya da olmayan bir seyin; iletisim

olmasaydi, olmasi ya da olmamasi” durumu olarak ifade etmistir. Bagka deyisle,
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herhangi bir sey hakkinda bir seyler duymus olmak ya da o seyden haberdar olmak
dahi iletisimin etkisi seklinde ifade edilmektedir (Yiiksel, 2001:9;Y1lmaz, 2010:79).
Iste bu etkilerin dereceleri ve nasil etkiler meydana getirdigi sorular1 iizerine
sekillenen etki arastirmalari, Harold D. Lasswell’in “Kim? Kime? Hangi Kanal ile ?
Hangi Etki ile? Ne Soyliiyor” kavramsallastrmasma dayanir. Lasswell’in bu
kavramsallastirmast erken donem medya etki arastirmalarinda etkili olmustur

(Rogers,2004:5).

1900’1 yillarla  birlikte baslayan medyanin esas giicii anlaminda
degerlendirilen medyanin etkilerine yonelik arastirmalar,insanlarin diinya goriisiini
sekillendirmede, diislince ve kanaatlerin temel kaynagini olusturma ve davranislarini
etkilemede medyanin gordiigii islevleri konu alir (Yiiksel, 2001:9). Arastirmacilar
Kitle iletisim araglarinin islevleri agisindan, medyanm, izleyiciler {izerinde, bilissel,
duygusal ve davranigsal diizeyler seklinde olmak iizere su etkilere neden oldugu

sonucunu ortaya koymuslardir; (Yilmaz, 2010:79)
e Farkina varma
¢ Bilgi edinme
e Tutum belirleme
e Davranis degistirme

Psikolojik ve sosyolojik temelli olarak, kitle iletisim araglarina yonelik etki
arastirmalari, donemsel olarak farkli bakis agilarini ortaya koyarken, bu bakis agilar1
cesitli etki modellerini de beraberinde getirmistir.Bir ¢ok yaklagim ortaya konmasina
karsin, toplumsal rollerin gayriresmi yollardan &grenilmesi, medyanin {istii kapali
olarak ideoloji tasimasi, kanaat iklimi olusumu, toplum icinde farklilasan bilgi ve
genel olarak kiiltiir, kurumlarda ve toplumsal yapida goriilen uzun vadeli degismeler
gibi sosyolojik temelli konulari i¢eren, etkiyi uzun vadeli ve dolayli olarak ele alan;
gindem belirleme, bilgi ac¢ig1 hipotezi, suskunluk sarmali ve medya bagimlilig1
modelleri  diger  davranigsal modellerden  Ozellikleri  itibariyle — ayrilir

(Fejes,2005:303).
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5.1.Giindem Belirleme Modeli

Giglii etkilere geri doniis doneminde, 6ne ¢ikan modellerden biri olan giindem
belirleme modeli, ilk donem etki arastirmalarindan farkli olarak, tutum ve davranis
degisikligi lizerine odaklanmamakta, kitle iletisim araglarmin haberdar etme ve
bilgilendirme boyutlarmi g6z Oniine alarak daha ¢ok oOgrenme konusuyla
ilgilenmektedir. Giindem belirleme; bireylerin bir takim konularin gérece dnemini,
kitle iletisim araglarmmm o konuya verdikleri onem dogrultusunda 6grendikleri
varsayimma dayanmaktadir (Terkan,2005:33-34). Giindem kurma alanindaki
caligmalarin temel sorusu, medya, kamu ya da siyasal giindemin konusunu neyin
belirledigi, neyin getirdigidir. Bernard Cohen’in dile getirdigi, “ Medya ne
diistinecegimizi sGylemekte basarili olmayabilir, ama ne hakkinda diisiinecegimizi
soylemekte son derece basarihidir.” ifadesi giindem belirleme yaklagiminin temel

diisiincesini yansitmaktadir (Yiiksel, 2001:24).

Norton Long, Kurt Lang ve Bernard Cohen gibi yazarlar tarafindan giindem
kurma teorisine benzer goriisler ortaya konulmus olsa da giindem kurma teorisinin
onciileri siyasal alanda ilk ampirik ¢alismalar1 yapan Maxwell McCombs ve Donald

L. Shaw’dir (Kalender, 2005:114).

McCombs ve Shaw, 1968 yilindaki Amerikan baskanlik se¢imlerinde, kararsiz
secmenlere yonelik, medyanin politik konulara karsi tutumlar1 nasil belirledigini
ortaya koyan caligmasiyla, gindem kurma modelinin etkilerini arastirmislardir
(Severin; J.W. Tankard,1994:366). Iki arastirmacinin temel varsaymm, kitle iletisim
araclarinin her siyasal kampanya i¢in dikkati, siyasal konulara c¢ekerek etkide
bulundugu ve giindemi diizenledigidir. Arastrma, medyanin kurdugu giindem ile
izleyicilerin/okuyucularin  biligsel diinyalarn1 bi¢cimlendirdigi sonucunu ortaya

koymustur (Yaylagiil, 2010:78;Kalender, 2005:114).

McCombs ve Shaw’a gore erken donem kitle iletisim arastrmalar1 (sinirh
etkiler donemi), daha ¢ok tutum ve davranis degisikligi tizerine odaklanmistir. Ancak

etkilerin dort asamada gergeklestigini belirtmislerdir: (Terkan,2005:33)
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e i1k asama; haberdar etme, farkindalik yaratma asamast: Bu asamada etki,
insanlarin ¢evrelerinde olup biten olaylardan haberdar olmasi ve farkina varmasi

seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

e ikinci asama; bilgi edinme asamasidir. Bu asamada, ¢evresinde olan olaylarin
farkina varan, medya aracilifiyla 6§renme siirecine giren birey, bilgi edinmeye

baslamaktadir.
e Ugiincii agsama; tutum degisikligi,
e Dordiincili asama; davranis degisikligi

McCombs ve Shaw arastirmalarmin sonunda, kitle iletisim araglarinin giindem

olusturma etkisine su sekilde dikkat ¢gekmislerdir: (Y1lmaz, 2010:91)

“Gazete editorleri ve radyo-televizyon yayincilarinin giindelik islerinde
haberleri secerken ve yayinlarken bizlerin sosyal gercekligimizi sekillendirmede
onemli bir rol oynadiklarina iligkin olarak bugiine kadar énemli miktarda veri elde
edildi. Kitle iletisiminin giindem belirleme islevi,kitle iletisim araglarinin bu etkileme
yetenegini nitelendirici isim oldu. Kitle iletisiminin belkide en onemli etkisi,bu

araglarin diinyamizi bizim igin diistinsel olarak diiziinlemesi ve organize etmesidir.”

Gilindem belirleme {izerine yapilan arastirmalardan bir digeri de medya
giindeminin nasil ve hangi etkenler tarafindan belirlendigi sorusuna aranan cevaptir.
Yanitin bir kismi gergek hayatta meydana gelen olaylarda yatar. Belirli bir yere
kadar medya basit olarak toplumdaki konular1 ve meydana gelen olaylar1 aktarir.
Funkhoser’in arastirmasinda, medyanin giindemine aldigi konular; olaylarin akisima
uygun,genelde goriilmeyen ancak 6nemli olan sansasyonel konular, haber degeri
tasimayan olaylarn haber degeri tasiyan yOnlerinin se¢imi, haber degeri olmayan
ancak haber degeri katarak  goOsterilen olaylar, medyanin dikkatini etkileyen

mekanizmalar olarak gostermektedir (Severin ; W. Tankard,1994:392).
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Medyanin gilindeminde etkili olan Onemli giliglerden bir tanesi de diger
medyanin icerigidir. Shoemaker ve Reese medya igeriginin olusmasindaki etkenleri

bes maddede kategorilendirmistir: (Severin ; W. tankard, 1994:393-394-395)
e Medya calisanlarindan kaynaklanan etkiler
e Medyanin tekdiizeliginden kaynaklanan etkiler
e icerik iizerindeki orgiitsel etkiler
e i¢erige, medya orgiitlerinin disindan gelen etkiler

e ideolojinin yarattig1 etki
5.2.Suskunluk Sarmah

Alman sosyolog Neolle-Neuman tarafindan gelistirilen suskunluk sarmali
teorisi, toplumda fikirlerin yayilmasi ve kamuoyunun olusumunda kitle iletisim
araglarinin rolii lizerinde Onemli bir tartismanin baslangici olmustur. Suskunluk
sarmali teorisi, bireylerin toplumda hangi bakis acilarmin egemen oldugunu
gozlemleyerek kendisinin tutum ve inanglarmi savunurken yalniz kalmamaya ve
digerlerince soyutlanmamaya ¢alistigmni ileri stirmektedir (Yiiksel, 2001:18-19). Bir
baska deyisle toplumda yaygin olan kabullerin ve kanaatlerin disinda bir goriise
sahip olan kesimin sessiz kalarak bir azinlik durumuna diismesi ve olusan kamuoyu

karsisinda kanaatlerini dile getirmemesi durumudur.

Neumann’ a gore insanlar ya korktuklari, kendilerini giivensiz hissettikleri i¢in
sessiz kalmay1 tercih ederler ya da giiclii tarafa yaklasarak birtakim c¢ikarlar elde
etmeye caligirlar. Gergekten konuyla ilgili kararsiz kesim vardir ki bu kesim 6zellikle
secim siireglerinde politikacilar, propaganda kampanyalarini bu kararsiz kesime

doniik ytritiirler (Glingor, 2011:298).

Noelle Neumann suskunluk sarmali teorisini bes temel varsayima

dayandirmigtir (Yaylagiil, 2010:81).

e Sapkin bireyler, toplum tarafindan diglanmakta tehdit edilir.
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e Bireyler siirekli dislanma korkusu duyarlar.
¢ Bu korku bireyin i¢inde bulundugu fikir ortamini degerlendirmesine yol agar.
¢ Bu degerlendirme sonucunda fikrini ya agiklar ya da gizler.

e Bu dort varsayim bir arada ele alindiginda bunlar kamuoyunun olugmasinda,

stirdiiriilmesinde ve degismesinde etkilidir.

Bu varsayimlarm islerlik kazanmasinda medyanin rolii yadsinamaz. Gortisiinii
gizleyen kesim azimlik olarak nitelense de bu durum, sayisal ¢ogunluk ya da azinlikla
ilgili degildir. Medya araciligiyla hakim goriisiin kamuoyu olusturmasi sayica ¢ok ya
da az olan gruba ait olabilir. Medyanimn yaninda yer aldig1 goriis, sayica az olanlarin
goriisiinii ortaya koydugu takdirde topluma hakim olan goriis sayica az olanlarinkini
yansitacaktir ve dolayisiyla cogunlukta olan grup sessiz yiginlar1 olusturacaktir. Tam
tersi durumda olabilir. Bu noktada medya suskunluk sarmali kuraminda 6nemli bir

yer tutmaktadir (Yaylagiil, 2010:81).

Neumann, kitle iletisim araglarinin teroiye katkisini su sekilde ifade etmektedir
(Kalender, 2005:113).

e Toplumdaki ¢ogunluk kampi, etkili iletisim araglar1 tarafindan desteklendigi

takdirde konusmak i¢in azinliga gore daha isteklidir.

eEger kitle iletisim araglar1 karsi kampi, yani azinligi desteklerse ¢ogunluk

kampi sessiz ¢ogunluk haline gelmektedir.

e Azinlik, Kitle iletisim araglarmin diismanca tutumuyla karsilasirsa sessizlige

burinmektedir.

e Azinlik kitle iletisim araglarindan destek gordiigii takdirde ¢ogunluktan daha
fazla konusma arzusu duymaktadir. Ciinkii kitle iletisim araclarinin kamusal otoritesi
tarafindan giiclendirilmektedir. Azinlik bu durumda fikir iklimini kendi yararmna

yorumlamakta, 6zgiiven gostermekte ve kendi goriisiinii savunmak igin kitle iletigim
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araclar1 tarafindan saglanan agiklama ve argiimanlar1 kullanma egiliminde

olmaktadir.

Ozetle, suskunluk sarmali teorisinde insanlar cogunluk tarafindan hangi
diislincenin hakim oldugunu tespit etmek i¢in ¢evreyi gozlerler. Egemen kamuoyunu
bilirler ve toplumdaki ¢ogunluk tarafindan benimsenmeyen tutumlariinanglart ve
fikirleri tutmaktan kagmirlar. Sosyal izolasyondan korkan insanlar bu nedenle
azinlikta olan diisiincelerini ifade etmekten kagmirlar. Izolasyon korkusu suskunluk

sarmalin1 hizlandiran merkezi gii¢ konumundadir (Alemdar;Erdogan, 2010:177).
5.3.Bilgi Acig1 Hipotezi

Medya tarafindan yayilan bilgilerin ve haberlerin, toplumun tiim kesimlerince
ayni bi¢cimde Ogrenilip 6grenilmedigi sorusuyla, Tichenor, Donohue ve Olien’in
kaleme aldiklar1 “Kitle Iletisiminin Akis1 ve Bilgide Farkli Biiyiime” adli makale
bilgi ag1g1 yaklasimini ortaya koyan ilk ¢alismadir. Bilgi agig1 hipotezi yaklagimi, bir
toplumsal diizeyde bilgi akis1 artis gosterdiginde daha yiiksek sosyo-ekonomik
diizeydeki egitimlilerin daha asagi konumdaki daha az egitimlilere oranla bilgileri
daha 1iyi sindireceklerini bu durumun ise bilgi boslugunu azaltmak yerine
fazlalastiracagini savunur (Yiksel, 2001:18). Tichenor, Donohue ve Olien’in (1970)
ortaya attiklar1 hipoteze gore, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yayilan, kamuyu
yakindan ilgilendiren konularla ilgili bilgilerin, egitim diizeyi yiiksek insanlar, daha
az egitimli insanlarla kiyaslandiginda verilen bilgiyi daha c¢abuk alma
egilimindedirler. Kamuya daha az yansimis ve daha fazla yansimis konularda da
bilginin bir sekilde edinimi konusunda egitim 6nemli bir faktordiir (Severin ; W.
Tankard, 1994:410). Boylece medya herkese bilgi veriyormus gibi goziikmesine
ragmen alt ve {ist sosyo-ekonomik katmanlar arasindaki bilgi farki agilmaktadir
(Yaylagiil, 2010:84). Bu durum bilgi birikimi agisindan toplumda siifsal bir ayrima

neden olur.

Bilgi a¢ig1 varsayimini daha ileri tagiyan Rogers ise, daha fazla bilgilenmenin
sadece bilgi a¢igimi arttrmayip ayni zamanda tutum ve davranislarda da agiklarin

olugsmasina neden olabilecegini ortaya atmistir. Kavramu iletisim etkileri a¢ig1 olarak
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yorumlayan Rogers, ayrica toplumdaki bilgi agiklarina yalnizca egitim diizeylerinin
degil baska faktorlerinde neden olabilecegini ifade eder (McQuail, 2005:153-54).

5.4.Bagimhilik Modeli

Kitle iletisim araglari, toplum ve izleyici arasindaki iliskiye ve etkilesime
dayanan Bagimlilik Modeli, Ball-Rokeach ve De Fleur tarafindan gelistirilmistir
(McQuail, 2005:140). Bu modele gore bireyler toplumda neler olup bittigini 6grenme
ve buna gore kendilerine yon tayin etmede kitle iletisim araglar1 gibi bilgi

kaynaklarma bagimhdirlar (Yaylagiil, 2010:84).

Medya’nm toplum iizerinde bagimlilik yapip yapmadigi sorusuyla yola ¢ikan
Ball-Rokeach ve De-Fleur “Kitle Iletisim Etkilerinin Bagimmlilik Modeli” adiyla
yayimladiklar1 makalelerinde, ¢agdas toplumlardaki izleyici bireylerin kitle iletisim
araclarina haber kaynaklarindan bilgilenmek, kendi toplumlarina uyabilmek ve orada
ne oldugunu 6grenmek i¢in bagimlilik duyduklarmi ortaya atmislardir (Yiiksel,
2001:19). Model, bireylerin kendi toplumlarinda ne olduguna dair bilgilendirilmek,
yonlendirilmek {izere kitle iletisim araglarinin enformasyon kaynaklarina olan
bagimlhiliklarmin arttigimi aciklar. Ancak bagimlilik iki duruma gore degiskenlik
gosterir. Birincisi toplumun gegirdigi degisim, gatisma ve istikrarsizhigin derecesidir.
Ikincisi ise kitle iletisim araglarmm gercekte enformasyon kaynagi olarak ne kadar
merkezi konumda yer aldig1 ve énem derecesidir (McQuail, 2005:140). Bu agidan
bakildiginda, toplum gelisip daha kompleks hale geldikge ve medya teknolojisinin
kalitesi yiikselip giin gegtikce medya tarafindan izler Kitleye sunulan bilgiler daha
onemli ve vazgecilmez hale geldikce, bireylerin kitle iletisim araglarma olan

bagimliliklar1 artmaktadir (Yilmaz, 2010:85).
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IKiINCi BOLUM

SIYASAL ILETISIMDE KiTLE ILETiSIM ARACLARININ
KULLANILMASI

1.Kavramsal Bakis

Insanligm yaratihsindan bu yana, bir arada yasama istegi, gruplar olusturarak
bir gii¢ meydana getirme arzusu ve bu giicii topluluk ya da toplumlara karsi kullanma
istegi, insanoglunun miicadelesinin temel unsurudur. Insanlarm olusturdugu gruplar,
kabileler, halklar, devletler hep bir arada yasama zorunlulugunun sonuclaridir.
Devletlerin, ya da gruplarin birbirlerinden farkli olmalar1 bir yana, ayni devlet
icerisinde farkli gruplarm ya da topluluklarin olusmasi insan dogasmin geregidir.
Insanlarin dini inanis, diinya goriisii, hayat tarzi, menfaat algilamasi, kiyafet kodu,
estetik anlayiglar1 bakimindan birbirlerinden farkli olmalar1 da bir¢ok ¢ok yazara

gore siyasetin olusmasindaki temel unsurdur (Yayla,1998:3-4).

Siyaset, devlet yoneticilerinin kendi ¢atis1i altinda bulunan halka ya da
uluslararas1 boyutta diger devletlere karsi, istedigi neticeye ulasmak i¢in izledigi
yolu, yonetme tarzini ifade ederken, buradaki en 6nemli unsur tiim bunlar1 yaparken
cesitli iletisim yollarma bagsvurmanin zorunlulugudur. Siyaseti, iletisimle bulusturan
en Oonemli nokta burasidir. Yoneten ya da siyaset yapanlar, yonetilenlerle iletisim
kurmak zorundadirlar. Dolayisiyla insanlarin anlagsmasinin geregi olan iletisim
kavrami, bu iletisimin yoniinii belirleyen siyaset ve siyasal iletisim kavramlarini
incelemek gerekir. Glinlimiizde siyasal iletisim kavramimim popiilerliginin, kavramin
bir yandan siyasetle, diger yandan iletisimle olan yakin iliskisinden
kaynaklandigindan s6z eden Tokg6z (2010:517) kavramin yaygin olarak bilinmesine
ragmen tanimlanmasinin zorlugunu anlatmaktadir. Tokgoz (2010:518) bu zorlugun
sebebini, kavrama, “iletisim boyutundan mi1 yoksa siyaset boyutundan mi

yaklasilmal1” sorusunda gdstermektedir.
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1.1.Siyaset Olgusu

Siyaset, gruplarin, topluluklarin bir arada yasadig1 giinden bu yana, var olan bir
olgudur. Insanlarin bir arada yasayarak olusturdugu gruplar, kitleleri idare eden bir
ziimrenin, kisinin ya da herhangi bir olusumun meydana gelmesine sebep olmustur.
Yonetenler ya da yoneten, kisi veya gruplarin, topluluklar1 idare etmek i¢in izledigi

yol ise siyaset seklinde tanimlanmaktadir.

Siyaset, giinlimiizde bilinen anlamiyla memleket idaresi, politika ve diplomasi
kavramlarin1 igerir (Arabac1,2007:5). Siyaset kelimesinin kokeni Arapga’ya
dayanmaktadir. Arapga’da ‘“‘siyasa” olarak kullanilan siyaset kelimesi, yonetmek,
egitmek, yetistirmek anlamma gelmektedir. Etimolojik olarak Ibranice “at” anlamina

(13

gelen “sus” kelimesine baglanan siyaset kelimesi, orijinal olarak once bedevi
toplumlarda, hayvanlari, 6zellikle de atlarin ve develerin terbiye edilmesi ve
yetistirilmesi i¢in  kullanmilmistir. Birine bakmak, yetistirmek, terbiye -etmek,
yonetmek anlamini kazanan siyaset kelimesi daha sonra sehirlerin ve insanlarin
yonetiminde ve bu alandaki iliskilerde kullanilmigtir. Sehirlerin ve insanlarin
yonetimi anlaminda kullanildiginda, siyaset, onlarin refahini artirmak igin belirli bir
yontemle, onlar1 yonetmenin sanatini ifade eder. Bu durumda siyaset bir amag¢ veya
prensip geregince sehrin yonetilmesine iliskin sanat anlamimi igermektedir
(Dursun,2006:25). Osmanli’da ise siyaset kelimesi 6zel bir anlamda kullanmustir.

Suclu bulunan devlet adamlarinin cezasi, “siyaset” diye tanimlanirken, bu cezanin

uygulandigi yer ise “siyaset meydani” olarak adlandirilmistir (Arabac1,2007:5).

Siyaset kavrammin tanimlanmasina yonelik siyaset bilimcilerin ¢ok ¢esitli
yaklagimlar1 vardir. P.H.Merkl’e gore siyaset, insanin i¢cinde yasadig1 topluma kendi
toplumsal goriisleri dogrultusunda bir diizen verme siirecidir. Lasswell, siyaseti, gii¢
otorite ve etkili sosyal denetim siirecinin belirleyici nitelikleri olarak goriirken, V.
Dyke, toplumdaki gii¢ bolisiimiine goére degerlerin otoriter dagilimi olarak
tanimlamustir. Siyasetin ¢ikis noktasini sosyal gergeklik olarak goren M. Duverger,
siyaseti, insanlarin istek ve gereksinmelerini karsilayabilmek i¢in ¢esitli
biiytikliiklerde gruplar halinde bir araya gelmeleriyle olusan orgiitlii giig, yetki ve

denetim kurumlari olarak tanimlamistir (aktaran: Cam,2000:23).
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Siyaset ve politika kavramlar1 es anlamli kelimeler olarak kullanilsa da ortaya
ciktiklart kiiltiir agisindan farklilik arz etmektedir. Politika (politics) kavrami Eski
Yunan’da sehir anlamina gelen “Polis” kelimesinden tiiremistir. Polis ise basit bir
sehri degil, her seyin bast ve sonu olan sehir devletini, insanlarin vatandasi olmaktan
gurur duyduklar1 bir siyasi toplulugu ifade eder (Tiirkdne,2009:4). Eski Yunan
diistiniirlerinden Aristoteles, politika kavramint en yiliksek iyiyi ve iyi yasamayi
amaclayan devlete iliskin tiim faaliyetler, devlet yonetimi ve yurttashga iliskin igler

seklinde tanimlamigtir (Dursun,2006: 27).

Siyaseti, hayatin vazgeg¢ilmez unsuru olarak niteleyen Tiirkone, siyasetin
Oziinde problemleri ¢6zme arzusu yattigini belirterek siyaset kavrammi su sekilde

acikliyor:

“Siyasetin iki yiizii vardw. Bir yiiziinde ¢atisma, O6biir yiiziinde uzlagma
bulunur. Bir tarafta ¢atigsan fikirler, farkl istekler, birbirine zit ¢ikarlar galip gelmek
icin kiyastya yarisir. Diger tarafta ise insanlar ortak kurallar etrafinda baris icinde
yasamaya, isbirligi yapmaya ve uzlagmaya ¢aba harcar. Bu yiizden siyasetin o6zii
catismalarin  ¢oziime kavusturulma siireci olarak tarif edilir. Farkli istek ve
ctkarlarin catismasina sahne olan ortam, insanlarin birbirine karsi korku ve
glivensizligini artirtr;  boylelikle ¢oziimii, yani siyaseti bir arada yasamanin

kacinilmaz unsuru haline getirir” (Tiirkone,2009:6).

Ozetle, siyaset, altinda yatan derin tartismalarla beraber dort yaklasim {izerine
kavramsallastirilmistir. Siyaset, devletle ilgili olan isleri kapsayan hiikiimet etme
sanat1 anlaminda, topluma doniik kamusal hayati kapsayan kamusal isler olarak,
politikanin yiiriitiildiigli alandan ziyade kararlarin alinma tarzina génderme yapan
uzlagsma ve mutabakat anlaminda ve son olarak, siyaseti, hiikiimete, devlete veya

kamu alanmna hapseden iktidar olarak ele alimmustir (Heywood,2011:23-30).

1.2.1letisim Kavramm

“Iletisim” koken olarak Latince, paylasma ve ortaklasma anlamina gelen
“Communication” kelimesine dayanir (Erdogan,1995:14). Basitge, mesajin

kaynaktan alictya ulagsmast ve alicimin tepkisinin yer aldig1 siire¢ olarak
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tanimlanabilir. Hem kisilerarast hem de kitle iletisim baglaminda dili, yaziyi, sesi ve
goriintiileri kullanan tiim sdylemleri iceren iletisimin yer almadig1 hi¢bir toplumsal
orgiitlenme ve toplumsal iiretim bi¢imini diisinmek miimkiin degildir (Lundby,
Ronning,2002:8). Oyle ki iletisim kelime kokeni itibariyle, Latince de topluluk,
ortaklik, birliktelik gibi anlamlar1 kapsar (Camdereli,2008:13). Genis bir
tanimlamayla iletisim, ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili degisimleri
birbirlerine haber veren ve bunlara iligkin bilgilerin birbirleri arasinda aktarimini
gerceklestirerek, aymi olgular, nesneler sorunlar karsisinda benzer yasam
deneyimlerinden kaynaklanan benzer duygulari paylasarak, bunlar1 birbirine ifade
eden insanlarin olusturdugu topluluk ya da toplum yasami igerisinde gergeklestirilen

tutum, yargi, diisiince ve duygu bildirisimini ifade eder (Oskay,2001: 9).

[letisimin kavramsal olarak tanimlanmasi konusunda cesitli yaklasimlar vardir.
[letisimin  olusum  siireci, amaglari, etkileri kapsaminda degerlendirilen
kavramsallastirmalar, egemen ve elestirel yaklasimlarda, ideolojik temellere dayali

olarak farkli anlamlandirilmistir.

Liberal yaklagim, iletisimi iletilerin aktarilmasi, gonderilmesi ve yayimlanmasi
olarak goriir. Bu yaklasim, iletinin gondericiler tarafindan nasil kodlandig1 ve kodu
cOzlimledigi ve gondericilerin iletisim araglarmi nasil kullandigi {izerinde durur.
Iletisim siirecinde etkililik ve dogruluk iizerinde duran bu yaklasim, etki ortaya
cikmazsa ya da cikarsa veya etkinin derecesi umulandan az ise bu iletisimin
basarisizlig1 olarak nitelenir ve bunun nedenleri gonderici, ileti ve alici siirecinde
aranir. Iletiler yoluyla olan toplumsal iliski olarak tanimlanan iletisim siirecinde
kisiler, birbirlerinin diislincesini, duygusunu, davranigini etkileyen iletiler alip
verirler. Amagl ileti aligverisi olarak goriilen iletisimi, bu yaklasimi savunan toplum
bilimcilerden Schramm, kisisel iletisimi, yeni bir sey bulmak, toplumla iliskisinde
kilavuzluk ve gilivenini tazelemek, diger kisilere kendi hiiviyetini ve iligkiler
anlayigin1 kabul ettirmek i¢in ve diger kisileri ikna etmek, manipule etmek ve karar
vermek i¢in ara¢ olarak kullanmasi seklinde aciklar (Erdogan; Korkmaz,1990:51-
52).
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Elestirel yaklasim icinde yer alan toplum bilimciler ise iletisim kavramini
insan etkinliklerinin tamamlayic1 bir pargasi olarak ele alir ve onu toplumsal,
ekonomik, siyasal ve tarihsel kosullar i¢inde anlamaya c¢alisir. Bu yaklagima gore
iletisim, insan etkinliklerinin bir zorunlulugu ayricaligi ve oOnceligidir. Iletinin,
mallarin iiretimi ve dagitimi, paranin dolasimi, pazar iliskileri, ayni zamanda
diisiincenin ve deneyimin {iretimi, dagitimi ve aligverisi olarak tanimlandigi bu
sliregte iletisim, insan iliskileri arasinda siire giden siireci ifade eder (Erdogan;
Korkmaz,1990:170). Bu yaklasimi temel alarak Erdogan (1995:16) iletisimi, belli
ortam ve kosullar altinda olusarak, iletisim siirecindeki her seviyede toplum i¢indeki
glic uygulamasi, iiretim iliskilerinin 6nceden belirlenmis pratigi, iliskinin oldugu
diizenin gerceklesmesinin zorunlu geregi olarak ve egemenlik miicadelesinin

sonucunun ve durumunun ifadesi olarak tanimlar.

1.3.Kitle iletisimini Tanimlamak

Ileri teknoloji kullanarak iiretilen ve genis halk Kkitlelerine ulasan iletisim
bi¢imi kitle iletisimini ifade eder (Uslu,2000:19). Kitle iletisimi, iletisimcilerin bir
kanal kullanarak, genis, hizli ve siirekli bicimde iletiler yayarak genis kitlelerde
tepkiler uyandirma ve tepkileri gesitli sekillerle belirleme stirecidir. Bagka bir deyisle
kitle iletisimi, kaynak durumundaki iletisim kuruluslarinin, topluma, araclar yoluyla
cesitli iletiler aktarma siirecidir (Kilig,2008:12). Iletisimin kamusal bi¢imini ifade
eden kitle iletisiminde yiizylize iletisimden farkli olarak geri bildirim izleyici
aragtirmalari, satis oranlari, stiidyo izleyicileri, deneme yaymlari, mektup ve

telefonlarla gergeklesir (aktaran:Camdereli,2008:104,105).

Verilmek istenen mesajlarin, cesitli araglar vasitasiyla kalabalik ve daginik bir
insan topluluguna (toplumun degisik kesimlerinden kiiltiir yapilarina ve statiilere
sahip insanlar) es zamanli olarak ulastirilmasmi ifade eden kitle iletisimi, uzaktaki
olaylar1 kisa bir zamanda yazil, isitsel ve gorsel simgeler araciliiyla biiyiik
kitlelerin yakinina getirebilen, onlarin diinyalarina sokabilen ve bu olaylar1 sunus ve
yorumlayis bigimleriyle bireylerin kanaatlerine yon verme potansiyeline sahiptir
(Ergin, 2006:325).
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Burkart’a gore kitle iletisimi, belli spesifik sosyal gruplarin veya iiyelerinin
teknik araglar sayesinde heterojen olan ve genis alana yayilmis sayica fazla insanlara

sembolik igerikleri iletmeye veya ulastirmaya ¢alistiklar1 bir siiregtir (Bal,2004:66).

Melvin Defleur ve Everette Dennis, kitle iletisim siirecinin bes asamadan
olustugunu belirtmektedir: (Bal,2004:67)

-Profesyonel iletisimciler sunu i¢in degisik icerikli iletiler olustururlar.
-Bu iletiler mekanik araglar yardimiyla hizli ve siirekli dagitilirlar.
-Ileti ¢ok sayida ve ¢esitli izleyiciye ulasir.

-Kitle icindeki bireyler iletiyi kendi deneyimlerindeki anlamlara gore

yorumlarlar.
-Sonugta bireyler su yada bu sekilde etkilenirler.

Kitle iletisim siireci, kitle iletisim araclar1 ile gergeklesir. Bilgi aktarim
stirecinde kanal gorevindeki televizyon, radyo, internet, gazete ve dergi gibi gorsel,
isitsel ve yazinsal araclar kitle iletisim araglarini ifade eder. Basit bir yaklasimla kitle
iletisim araglarinin yalnizca “bilgi aktarim araglar1” oldugunu sdylemek ¢ergevesi dar

ve teknik bir tanimlama olur.

Kitle iletisim araglarindan yayilan mesajlarin nasil, neden, kimin igin, Kimlere
fayda saglamak i¢in, hangi amaglarla kamuoyuna sunuldugu sorusu kitle iletisim
araclarma yonelik elestirel bir bakisi zorunlu kilar. Ozellikleri itibariyle kitle iletisim
araglar1 toplumsal anlamda ¢ok 6nemli bir yer tutar ve etkin konumu kitle iletisim
araglarmi incelenmeye deger kilar. Dikkat ¢ekilmesi gereken en 6nemli noktalardan
biri, kitle iletisiminin, kitleler arasi iletisimi degil, bir grub ya da gii¢ odag: ile
kitlenin arasindaki iletisimi ifade ettigidir. Esit olmayan bu durum sayisal azinligin
sayisal ¢ogunluga mesaj yayimimi ifade eder. Ancak burada 6nemli olan sayisal
azinlik ya da ¢ogunluktan daha ¢ok, kitle iletisim araglarmin yaym politikalarmin

(diistinsel yap1), toplumsal kabullerle ne derece 6l¢iistiigii konusudur.
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1.4.Siyaset ve Iletisimden Siyasal fletisim Kavramina

Insanlar arasinda bilgi, fikir ve tutumlarm digerlerine ulasimmi anlatan
“iletisim” ve kisiler arasindaki iliskileri diizenlemeye egemen olan kurallarin amacgh
olarak degistirilmesini etkileyen siireci tanimlayan “siyasal” kavramlarmin bulustugu
siyasal iletisim, (Tokg6z,2010:519) iletisim arastirmalar1 igerisinde degerlendirilen
bir disiplindir. Siyasi yagamin vazgeg¢ilmez bir uygulamasi olan siyasal iletisim segen
ve secilen arasinda karsilikli iletisim kurmak iizere segcmenin algilayisini etkileyerek,
kimi sececegi lizerinde etkili olarak yonetim siirecine nasil katilabilecegi konusunda,
insanlarin diisiincelerinin olusmasina yardimci olur ve ardindan segilenin, segenler
tizerine hosnutlugu artirmasi tizerinde ¢alisir (Taluk,1999). Tiim iktidar bigimlerinin
ihtiyacma cevap vermek iizere her donemde var olan siyasal iletisim, iktidara
gelmek, iktidarm sagladig1 giicii kullanmak ve vatandasa bu konuda bilgi vermeyi
amagclarken, programlarin, platformlarin (temel diisiincelerin) ve diger onermelerin

var olus sebebi olma 6zelligini gostermektedir (Aktas,2004:41).

Aziz’e (2003:3) gore siyasal iletisim, belli ideolojik amaglarini, toplumda belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
dontistiirmek, uygulamaya koymak {izere siyasal aktorler tarafindan cesitli iletisim

tiir ve tekniklerinin kullanilmasiyla yapilan iletisimi ifade eder.

Uslu (1996:790) ise, bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu
siyasal sistem igerisinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar
olabilmek i¢in, zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve
halkla iligkiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bigimde gerceklestirdigi tek ve

cift yonlii iletisim ¢abalarini siyasal iletisim olarak tanimlamistir.

2.Siyasal Iletisimin Ozellikleri
2.1.Siyasal Iletisimin Icerigi

Siyasal iletisimi siyasal dil olarak tanimlayan Doris Graber, siyasal iletigimin
retorik yaninda dilsel olmayan isaretleri, yani viicut dili, siyasal eylemler, boykot ve
protestolar1 igerdigini ifade eder (Tokg6z,2008:109). Benzer sekilde Mc Nair, siyasal

iletisimin, sozel ve yazili kamusal sdylem bi¢imlerini, beden dilini, giyim tarzlarini;
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makyaj, sa¢ sekli, logo dizayni, politik gosteri vb. gibi politik amagh tiim
gostergeleri kapsadigini ifade ediyor (Oktay,2002:22).

Siyasal iletisim yalnizca iktidar olma ¢abasi adina yiiriitiilen bir siireci degil
aynt zamanda iktidarda kalma cabasi ve dolayisiyla iktidarmi mesrulagtrma ve
devam ettirme siirecini de kapsar: iktidardaki siyasal parti iktidarnin mesrulugunu
halka mandirmak i¢in araliksiz ¢alismak durumundadir. Dolayisiyla siyasal iletisim
giinliik bir mesruluk arayisidir. Bu mesruluk arayisi ise se¢im sonrast devam eden
iktidardakinin halka en iyi se¢imi yaptiklarimni inandirmaya c¢aligmasi seklindeyken,
mubhalefettekilerin ise kendilerini gelecek se¢cimde se¢melerinin iyi bir se¢im yapmis
olacaklarinin inandirma gayretidir. Dolayisiyla siyasal iletisim se¢im Oncesi ve
sonrasinda stiregelen bir siireci ifade eder (Yavasgel,2004:147). Bu sliregte mesajlar
siyasal diisiinceyi icermesi bakimindan ve siyasal hedeflere ulasma gayesi tagimasi
acisindan, siyasal iktidara ya da iktidar1 elde etme ¢abasi giiden siyasi gii¢lere fayda

saglar nitelik tasir.

Iletisim, siyaset igin, siyasal aktdrler icin son derece dnem tasir. Oyle ki
iletisim, mesrulugun temel dayanagidir. iletisimsiz bir mesruluktan s6z edilemez. Bu
nedenle her iktidar, iktidarda kalabilmek adma stirekli kendi varligini mesrulastirmak
zorundadir. Bu da iletisimi zorunlu bir ihtiya¢ kilar (Yavasgel,2004:146). Siyasal
iletisimin amacinda egemenlik kurmak, yonetmek ve iktidar olma, ikna etme,
etkileme ve manipiilasyon siirecleri vardir. Bu amaglar onu siyasetle ilgili kilarken,
siyasal iletisimi, iletisim yapan en canli faktor ise siyasal ¢evre iizerindeki etkisi
bakimindan  iletisimin  kaynagi  degil  amacidrr  (Kiligarslan,2008:10;
Tokgdz,2008:109). Iletisimin amacinda yer alan etkileme, ydnlendirme ve siyasetin
Oziinden kaynaklanan yonetme istegi, siyaset ve iletisim kavramlarmmin kesistigi
noktay1 gosteriyor. Siyasal iletisimin belli yontemler igermesi istenilen mesajin
cesitli yollarla ulastirilmasini ve ikna etmeyi amaglar. Ikna siirecinde ise ortak payda
iletisimdir. Iletisim ise bilingli girisimin, davranis degisikligi, isteklendirme veya
manipiilasyonun aracidir (Anik,2000:35). Bu noktada siyasal aktdrler siyasi
hedeflerin gerceklesmesi i¢in, mesajlarin1 gonderebilecekleri bir ortama ihtiyag

duyarlar. Bu ortam iletisim ortamudir. Iletisim ortami ise siyasal aktdrlerin
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yonlendirdigi sekilde var edilen ortami ifade eder. Bu ortam amacin ger¢eklesmesine
hizmet eder niteliktedir. Amaca yonelik siirecte, kimi zaman iletiler bilingli olarak
alicinin fark edecegi nitelikte gonderilse de, cogu zaman mesajlar gizli icerik tagirlar.
Mesaj iceriklerinin bilingli olarak fark edilir nitelikte gonderilmesi genel anlamda

se¢im stirecinde gerceklestirilen siyasal kampanyalar olarak gosterilebilir.

2.2.Siyasal letisimin Aktorleri

Siyasal iletigim siirecinde iletilmek istenen mesaj ve bu mesaja karsin alicilarin
verdigi tepkiye karsilik sekillenen siireg, siyasal iletisimin belli aktorler etrafinda
gerceklestigini ortaya koyar. Siyasetgiler, toplumsal kuruluslar, medya organlar1 ve
kamuoyu yoklamalar1 araciligiyla ya da cesitli geri bildirim yOntemleriyle nabzi

olciilen kitleler, siyasal iletisimin aktorleri arasindadir (Ozkan,2004:43-44).

Yiiz yiize yapilan kisisel temaslar, kanaatlerin olusmasinda etkin liderler
(kanaat Onderleri), siyasal liderler, baski gruplar1 ve kitle iletisim araglari
kamuoyunun olusumunda etkilidir (Bektas,1996:98). Siyasal aktorler kamuoyu

olusumunu saglayarak hedeflerine ulasma ¢abasindadirlar.

Katilimc1 demokrasilerde sadece sistemce mesru kabul edilen siyasal orgiitler
degil, siyasal siire¢ icinde giiclerini kabul ettirmeye calisarak siyasal mesruiyet
kazanmaya ugrasan tiim kisi ve kurumlar, siyasal iletisimin aktorleri olarak kabul

edilmektedir (Ozsoy,2009:23).

1995 yilinda Brian Mc Nair tarafindan yazilan ve 2006 yilinda dordiincii
baskis1 yapilan “An Indroduction to Political Communication” adli kitapta, Mc Nair
siyasal iletisimin 0gelerini medya, siyasal Orgiitler ve yurttaslar olarak belirlemistir.
Bu smiflandirmada siyasal orgiitler igerisinde gosterilen siyasi partiler, sendikalar,
tiikketici Orgiitleri, baski gruplari, meslek gruplarindan sz edilirken, bunlarin disinda
teror Orgiitlerinin de siyasal aktorler arasinda gosterilmesi dikkat c¢ekicidir

(Tokg6z,2008:349).
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2.3.Siyasal letisimin Tiirleri

Siyasal iletisim oOzellikle gelisen iletisim teknolojilerine bagli olarak {ilke
icinde ve iilke disinda yiriitiilmesi olanagiyla i¢ ve dis siyasal iletisim diye iki

sekilde gerceklesir.
2.3.1.1¢ Siyasal iletisim

I¢ siyasal iletisim iilke sinirlar1 icerisinde siyasal aktdrlerin gdndermek istedigi
mesajlar1 yurt i¢cindeki kitlenin 6zelliklerine gore belirleyip iletmesini igerir. Aktorler
ulus igindeki kitleyi ilgilendiren bir mesaji gonderebilecekleri gibi uluslararast bir
konuda da igerideki kitle tizerinde dis siyaset yapabilir. Bu anlamda mesaj icerigi ve

hedef, ulagilmak istenen sonu¢ 6nem tagimaktadir (Aziz,2003:33).

I¢ siyasal iletisimde siyasi aktorlerin hedefi oy potansiyelleri olan iilke igindeki
insanlardir. Siyasal hedef belirleyicilerin, hedefindeki kitlenin demografik
ozelliklerini bilmesi dnemlidir. I¢ siyasal iletisim siireci temel olarak se¢im siirecinde
halkin oyunu kazanmak i¢in yapilan miicadele ve iktidar olduktan sonra bu kitleyi

elde tutabilmek igin yapilan faaliyetleri kapsar (Kiligarslan,2008:39).

2.3.2.Uluslararas: Siyasal Iletisim

Uluslararas: siyasal iletisim i¢ siyasal iletisime gore ¢ok daha genis kitleye
yonelik siirdiiriilen bir siireci i¢ine alir. Siiphesiz giliniimiizde uluslararasi siyasal
iletisimin en temel aract medyadir. Kitle iletisim araglarinin sayisi, tiirii arttikga
yasanan olaylar ve bu olaylarin izlenmesi arasindaki siirede azalmaktadir. Bu nedenle
devletlerin dis politikalarinda i¢ politikada oldugu gibi tanitim 6n plana ¢ikmistir.
Artik hiikiimetler ve siyasal aktorler, dis politika bakimindan kamuoyunu lehlerine

cevirebilmek bakimindan medyadan yararlanmak zorundadirlar (Tokg6z,2008:378).

Heniiz medyanin giiniimiizdeki seviyeye gelmedigi yillarda bile uluslararasi
iletisim acisindan elgilikler, siyasal iletisim amacina yonelik kuruluslar olarak goze
carpryor. Ulkelerin, dis iilkelerde temsilciliklerinin bulunma nedenlerinden en
onemlisi, iilkeleraras1 siyasal iletisim ihtiyacindan kaynaklandigi ve bunun dis

temsilciliklerin 6nemli misyonlarindan biri oldugu gercegidir (Aziz,2003: 34).
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Aziz’e (2003:37) gore uluslararasi siyasal iletisimde hedef kitle olarak yabanci
iilke yonetimleri ve uluslararast1 kamuoyu olmakla birlikte hedef alinan bir baska
siyasal aktor ise uluslararasi Orgiitlerdir. Cesitli devletlerin bir araya gelerek
olusturdugu Birlesmis Milletler(BM), ona bagli UNESCO, NATO, Avrupa
Birligi(AB), Avrupa Konseyi(AK), Uluslararasi Para Fonu(IMF), Diinya Bankasi

(DB) hedeflenen aktorler arasinda yer alan uluslararasi orgiitlerdir.

Gilintimiizde, uluslararas: siyasal iletisimde medya c¢ok Onemli bir yer tutar.
Uluslararasi platformda sinema filmleri, haber ajanslar1 (AP, REUTERS) belirleyici
rol oynar. Erdogan (1995:264), medya egemenligi saglayan tarafin ticari ve siyasal
strateji ihrag ettigini ve bu egemenligini kasitsiz bir sekilde veya farkinda olmadan

genel siyasal ekonomik ve sosyal iliskilerinde yaydigini ifade eder.

Uluslararasi siyasal iletisime 6rnek olmasi agisindan ve medyanin kullanimi
baglaminda Tiirkiye ve Israil arasinda 12 Ocak 2010 tarihinde yasanan diplomatik
kriz 6nemli bir 6rnektir. Tiirk kanallarindan TRT’de yayimlanan “Ayrilik” dizisi ve
Show TV’de yaymmlanan “Kurtlar Vadisi Pusu” adli dizide Israil aleyhine sahneler
oldugunu, bundan rahatsiz oldugunu belirten Israil yetkilileri, bu konuyla ilgili
Tiirkiye’nin  Telaviv  Biiyiikelgisini, Israil Disisleri Bakanligi'na cagrarak
rahatsizliklarin1 diplomatik olmayan bir yolla dile getirmislerdir. Goriismede Tiirk
Biiylikelgi daha diisiik seviyede bir koltuga oturtularak basina farkli mesajlar
verilmistir. Uluslararas1 alanda yanki bulan bu olay, medya igeriklerinin uluslararasi
boyutta etkili olabilecegine 6rnek teskil ederken, devaminda yasanan ve daha sonra
“alcak koltuk krizi” diye anilan goriisme ise yine siyasal hedeflere doniik bir girisimi

ortaya koyuyor (www.bbc.co.uk).

Siyasal iletisimin cografyasindaki degisim, milli smirlarm Onemini
zayiflatirken, (Dahlgren,2005:150) giic odaklar1 medya araciligiyla milli sinirlarin
cok daha otesine gegerek, kendisine siyasal iletisim alani olusturuyor. Diinyadaki
iletigim agmim 6nemli bir boliimiine hakim olan ABD, uluslararasi iletisimi en gok
uygulayan iilke olarak goze carpmaktadir. ABD, kiiresellesme adi altinda ve basta
Hollywood film sektorii araciligiyla olmak {izere haber ajanslari ve kitle iletisim

araclartyla siyasal iletisim siirecini yOnetmektedir. Bu anlamda Amerikan
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secimlerinin Tiirk medyas1 ve diger lilkelerin giindemlerinde yer alisi, Amerika’nin
Irak ve Afganistan’a silahli gili¢lerini gondererek isgal etmesi, demokrasi vaadini
sunmasi, siyasal iletisime drnek gosterilebilir. Oyle ki Amerikan askerleri Irak’a
girmeden Once, kitle iletisim araglart ABD’yi Irak topraklarina ¢oktan sokmustu ve

bunu mesrulagtirmisti.

2.4.Siyasal Tletisimde Yontem

Siyasal Iletisim, islevsellik kazanabilmesi igin ve cesitli 6zelliklerini
gerceklestirebilmesi icin bir takim teknikler ve araglara ihtiyag duyar. Siyasal
iletisim, yiliz yiize iletisim, ¢esitli araglarla gerceklestirilen uzaktan iletisim ve kitle

iletisim araglar1 yontemiyle uygulanir.

Yiiz yiize iletisim, Siyasal iletisimin en dogal yontemlerinden biridir. Bir
kisinin bir kisi ya da gruba, grubun gruplara ya da gruplarm karsilikli olarak
birbirlerine verdigi mesajlar seklinde gerceklesir. Bu siiregte iki taraf arasinda mesaj
aktarimi ve geri doniisiim yanlis anlasilmalar giderilinceye dek saglanabilir. Ancak

neticede varilan anlasma olumlu neticede tasimayabilir (Ozsoy,2009: 29).

Yiiz yiize iletisim yonteminde iyi bir siyasal konusma Onem tasir. Antik
Yunan’da bireylerin ya da topluluklarm bir konuda inandirilmasi i¢in yapilan
iletisim, akla ve mantiga uygun giizel konugma, ikna edici konugma olarak bilinen
“retoriksel” konusma seklinde yapilirdi (Aziz,2003: 12). Aristoteles, retorigi, belli
durumda, elde var olan inandirma yollarin1 kullanma yetisi olarak tanimlar. Bu
inandirma siirecinin (ikna) gerceklesmesindeki ilk asama konusmacimin karakteri,
digerleri ise konusmacmin ve dinleyicilerin s6z kullanimi ile iliskilidir
(Koker,1998:88). Ancak inandirma siirecini i¢eren retoriksel konusma, hi¢bir zaman
ici bos yalan kars1 tarafi kandirmaya yonelik konusma olarak algilanmamis, tersine

inlii politikacilarin  toplumlar1 ikna etmedeki giicleri olarak tanimlanmistir

(Aziz,2003:12).

Araclarla uzaktan iletisim, yazili ve basili ortamda siirdiiriilen siyasal iletisim
uygulamalari,, on dokuzuncu yiizyilda elektronik ortamda teknolojik iliskilerin

devreye girmesiyle ivme kazanmstir (Tokgoz,2008:42). Uzaktan iletisim araglarmin
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kullanimi, hedef kitlenin birbirlerini gérmedigi durumda s6z konusudur. Bu araglar
ise mektuptan baslayarak telgraf, telefon, faks gibi klasiklesen kanallarla ya da
elektronik iletisimin saglandigi, 21. yiizyilm en Onemli iletisgim araglarindan
internetin  kullanilmasidir. Internet araciigi ile gerceklesen bireysel iletisim
kanallarinin yani sira, rapor, brosiir, afis, panolar, simgesel 6zellikte siyasi partilerde
gecerli olan pankart, bayrak, flama, rozet ya da promosyon nitelikli farkli esyalardan

olusan iletisim araglar1 da araglarla iletisime 6rnek teskil etmektedir (Aziz,2003:40).

Uzaktan arach iletisim yOntemi icerisinde basindan bu yana kullanilan,
giiniimiizde de eskiye nazaran azda olsa kullanimi devam eden mektuptur. Ozellikle
siyasi partiler bu metodu kismen kullanmaya devam etmektedirler. Uzaktan iletim
aracglar1 arasinda yer alan telefon, faks ve elektronik posta araciligiyla iletisim kurma
yontemi de benimsenen araglar arasindadir. Tiirkiye’de gelisim gdsteren internet agi
ile birlikte elektronik posta araciligiyla gerceklesen iletisim yontemi siyasal aktorler

tarafindan kullanilmaktadir.

Kitle iletisim araglar ise siyasal iletisimin giiniimiizdeki en ihtiya¢ duydugu
ve en etkin iletisim yontemlerinin basinda gelir. Konumuz itibariyle siyasal iletisim
yontemi olarak kullanilan kitle iletisim araclarinin nasil kullamildigi ve islevsel
acidan ne Onem tasidigmi ortaya koymak adma bu konu tarihsel agidan da

degerlendirilerek genis bigimde ele alinacaktir.

3.Siyasal iletisim ve Kitle letisimi Iliskisine Tarihsel Bakis

3.1.Tarihten Bu Yana Kitle fletisimi ve Siyasal iletisim

Siyasal iletisimin, ilk devlet yapismnin ortaya ¢iktigi giinden bu yana var
oldugunu sdylemek yanlis bir tanimlama olmaz. Siyaset bir yonetme, idare etme
sanat1 olarak, devlet yapisinin temelini olustururken halkla kurulan baglanti ise

siyasal iletigimi simgeler niteliktedir.

Antik Cag’da, Eski Yunan sitelerindeki siyasal iletigimin olgu ve siireci ile
Ortacag, Yenicag ve giiniimiizdeki siyasal iletisimin olgu ve siireci farklidir. Bu
farklilik toplumlarin siirekli hareket halinde olmalari, duragan degil dinamik yapiya

sahip olmalarmmdan kaynaklanmaktadir. Niifus artiglari, teknolojik gelismeler yeni
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siyasal yapilar1 beraberinde getirirken, siyasal iletisim olgusunu ve uygulamasini da
etkilemistir (Aziz,2003:4).

3.1.1.Eski Cagda Siyasal iletisim

Tarmmsal hayatin baslamasi, hayvancihigm gelismesi, MO 3000°li yillarda
yazinin bulunmasi ve ardindan toplum yasaminda savunma ve diizeni saglama
etkinlikleri ile toplumsal rollerin birbirinden ayrilarak gii¢ ve iktidar iligkilerinin 6n
plana ¢iktig1 yillar, siyasal iletisimin 6nem kazanmasmi saglamistir (Tokg6z,2008

:23).

Ik siyasal iletisim uygulamalari insanoglunun toplum yasaminda kendini
savunmasi, toplum diizenini saglamasi, tanr1 ve tanrilarla ilgili kutsal sdylemi
olusturmasi, ticaret ve irilinlerin durumunu belirleme bakimindan kayit tutmasi,
parayr kullanimi gibi ¢esitli kiiltiirel etkilesimlerin sonucunda olusmustur

(Tokgdz,2008:21-22).

Yazmin icadi tarihi olaylarm kaydinin yani sira dnemli bir iktidar aracidir. ilk
kayit etme ihtiyact ve yaziyr kullanma miilk (ve kole) sahiplerinin mallarin1 ve
aligverislerini kaydetmesi ve hesabini tutmasi ile baslamistir. Yazmin siyasal
kullanim1 kamu yonetiminin halkla iliskiler amag¢h girigsimlerinde de goriilmektedir;
M.O. 1800’lerde tahil iiretimini nasil artiracaklarini anlatan Siimer Biiltenleri bunun

ilk 6rnegini olusturmaktadir (Erdogan,2005:63- 64).

Yazinin icadindan itibaren baslayan bu siyasal iletisim siireci Eski Yunan
devletlerinde de kendini gostermistir. Bu donemde yazilan Aristo’nun “Siyaset ve
Retorik” adli eseri ve Seneca’nin bircok metni siyasal iletisim i¢in 6rnek teskil

etmektedir (Kiligarslan,2008: 13).

Siyasal iletisim agisindan kitle iletisimi biliylik 6nem tasgimaktadir. Yazinin
bulundugu andan itibaren siyasal otoriteler bu giiciin farkina varmiglar ve bu araci
kullanarak kitleleri kontrol altinda tutma ve yonetme araci olarak gdérmiislerdir. Hig
stiphesiz kitle iletisim araclarinin ilk ayagini gazeteler olusturmaktadir. Heniiz basim

tekniklerinin gelismedigi ancak gazete anlayismin ilk isaretlerinin goriildiigii Babil,

39



Misir ve Roma devletlerinde iktidarlar kitle iletisiminin kullanimi {izerinde dnemle

durmuslardir.

Babil’de kamu ile ilgili olaylar1 giinii glinline yazan ve bunlar1 duvar gazetesi
halinde sehrin muhtelif koselerine asan gorevlilerin bulunmasi, Misir’da M.O. 1750
yilinda III. Thoutmes’in bakanlarindan birinin gazetede ¢ikan yaziy1 tekzip etmesi,
bunun yani sira Atina’da Solon, Lykurgos yasalariyla tanrilara soviilmesinin
yasaklanmasi, ahlaka dine ve siteye zarar verici nitelikte yaym yapanlara cezalar
uygulanmasi, donemin siyasal iktidarmin, iletisime 6nem verdigini ve bir denetim
mekanizmasi olusturdugunu kamitlar niteliktedir (Inugur,2005: 32-33). Ayrica Cin’de
M.S. 7. Yiizyilda saray genelgeleri seklinde dagitilan basar1 haberlerini de iceren
gazeteler (Bal,2004:81) iktidarla kamu arasinda iletisimi saglayan bag niteligindeydi.

Eski Roma’da Julius Sezar’in yayimlattig1 ve bizzat iktidarin kontroliindeki
gazeteler siyasal iletisim uygulamasit acisindan Onemli Ornekler olarak goze

carpmaktadir.

Sezar zamaninda (MO 100-44 ) imparatorluk &lgiisiinde bir kamuoyu yaratmak
amaciyla hazirlanan senato oturumlarina ait tutanaklar1 iceren Acta Senatus adindaki
tutanaklarin yayimlanarak senatoda olup bitenlerin halka duyurulmasi saglanmistir.
Acta Senatus’un ardindan bugilinkli resmi gazete niteligi tasiyan Acta Publica adli
sayfalik  biiltenler yayimlanmaya baslanmistir.  Baglangicta  tutanaklarin
yayimlanmasi ve ardindan Acta Publica’yla devam eden siirece bir yenisi daha
eklenerek (MO59) Acta Duirna adiyla bildiriler basilmistir. Roma Senatosu’nca
cikarilan bu bildiriler yaklasik 2 bin adet basilarak halka acik yerlere asilirdi
(Bal,2004:81). Halk1 ilgilendiren giinliik 6nemli olaylar1 kapsayan Acta Duirna
adiyla yayimlanan ve elle yazilan bu biiltenler, 6nemli sosyal ve siyasal olaylar,
evlenmeler, iflaslar, idamlar, cenaze tdrenleri, yanginlar, ¢ok yasayanlar, secimler,
plebisit ve kamuoyunu ilgilendiren antlasmalar, kanunlar ve yabanci devletlerle
yapilan ittifaklar gibi bilgileri iceriyordu (Inugur;2005: 33). Sezar’in yayimlatmaya
basladig1 gazetelerin (hazirlanma bigimi, tasidigi igerik) halka sunum bakimindan
giin gectikce ilerleyen bir profil izlemesi, iktidarin siyasal iletisimin 6nemini

kavradiginin gostergesidir. Matbaanin heniiz icat edilmedigi Ilkgagda, matbaanin
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yokluguna ragmen yiiriitiilen kitle iletisiminin, en zor sartlarda dahi iktidarlar i¢in bir

ihtiya¢ oldugu goziikmektedir.
3.1.2.0rta¢ag’da Siyasal fletisim

Avrupa’da dine dayali sosyal yasam ve siyasal yap1 Ortacagin sonlarina kadar
hiikiim siirmistiir. 12. ve 13. yiizyillarda gazetenin ilk 6rnekleri sayilabilecek, politik
ve ticari bilgileri iceren “haber mektuplar1” ticaret ve kiiltliir merkezi olan Venedik’te
dogmus, dzellikle Almanya ve italya’da dnem kazanmustir. Bu iki iilkede, asiller ve
zenginler haber mektuplarma yiiksek ticretler 6diiyorlardi. Ciinkii bu iki iilke en ¢ok
calkantiya sahne olmus ve kiigiik prensliklere boliinmiistiir. Bu kiigiik hiikiimetler
arasinda gesitli siyaset oyunlar1 doniiyor ve gesitli entrikalar ¢evriliyordu. Bu sebeple
hitkiimet ve kilise mensuplar1 diger prensliklerdeki olaylar1 6grenebilmek amaciyla

haber mektuplarina biiyiik énem veriyordu (Inugur,2005: 41).

Haber mektuplarinin kullanildigi Avrupa’da giiniimiizdeki bilinen sekliyle
gazetenin basimi ise matbaanin icadi ile miimkiin olmustur. MS 1041-1048 tarihleri
arasinda Cinli Pi Sheng baski almak i¢in kalip hazirlama yontemini bulmustur
(Tokgoz,2008:34). Ancak asil milat ise 1456 yilinda Giitenberg’in matbaay1 icat
etmesiyle gerceklesmistir. Ciinkii matbaanin bulunmus olmasi kitle iletisim
araclarinin gelisimine ivme kazandirmasi bir yana toplumsal hareketliligin ve

degisimin en 6nemli aract anlamina gelmekteydi.

3.1.3.Matbaanin icadindan Giiniimiize Siyasal Iletisim

Matbaanin icadiyla birlikte, fikirlerin yayilmasi kolaylasirken, Ortagag
Avrupa’sinda reform hareketleri matbaanin gelisimiyle hiz kazanmis ve yeni yagam
diizenlerinin saglanmasi matbaadan yayilan fikir kitaplariyla miimkiin olmustur. O
yillara kadar hiikiim siiren kilise bir miiddet sonra kontrolii saglayamaz duruma
gelince eski giiciinii biiylik oranda yitirmistir. Kilisenin, derebeylerin hiikiim siirdiigii
Avrupa’daki baskici siyasal siireg, fikir akimlarinin ger¢eklesmesinde hiz kazandiran
matbaanin kullanimiyla birlikte, yiizyillardir siire gelen siyasi yapiyr bozmustur.

Bunu saglayanda elbette o donem, 6nemli etkiye sahip kitaplar ve gazeteler olmustur.
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Kitle iletisim araglarinin siyasi hedeflere ulasma noktasinda ne denli dnemli yer

tuttugu, bu araglarin kullanimina ilk baslandig1 yiizyillarda kendini gostermistir.

Genis kitlelere ulasabilen iletisim araglarmin kullanilmaya baglanmasiyla
birlikte bir¢ok konunun tartisiliyor olmasi beraberinde siyasal yapi, insan haklari,
Ozgiirlikler ve toplumsal esitlik konularmi tartisilir hale getirmistir. 17. yiizyil
itibariyle baslayan bu uyanis, Ronesans ve Reform hareketlerini dogurmustur. Bu
stirecte, yiizyillar boyunca diizenli iletisimi kendi denetiminde ve tekelinde tutan
merkezi yonetimler; prenslikler, kralliklar, imparatorluklar ve kilise, aydinlanma
gelenegi icinde bicimlenen yeni iletisim aracglar1 olan kitap, gazete, dergiyi denetim

altina almak i¢in biiylik ¢aba gostermistir (Tokg6z,2008:40).

Amerikan Bagimsizlik Savasi, Fransiz Devrimi gibi 6nemli olaylar, aristokrasi,
hatta kilise i¢in demokratik yOnetim segeneginin kabuliiniin zorunlulugunu
beraberinde getirmistir. Yikilan feodal kralliklarin yerini alan burjuvalar, ekonomik,
siyasi ve sosyal hayata egemen olmuslardir. Endiistri devrimiyle birlikte ekonomik
giicii elinde bulundurmaya baslayan, daha sonra kapitalist diye adlandirilacak
tiiccarlarin siyasal iktidara aday olma istekleri, basin iizerindeki kisitlamalarin
kaldirilmasi, basma daha fazla 6zgiirliik taninmasi yoniinde olmustur. Burjuvazi bu
egemenlikle beraber kendi siyasal iletisim literatiiriinii giiclendirmek i¢in ugrasmistir.
Bu ugraglar sonucu yasanan, bilim ve teknoloji alanindaki ilerlemeler yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesine olanak tanimustir. Iletisimdeki bu gelismeler kitle
iletisimini kolaylastirmis, sinif miicadelelerinin de etkisiyle siyasal iletisim egemen
smifin istekleri dogrultusunda sekillenmeye baslamistir (Kiligarslan,2008:13-
14;Tokg6z,2008: 40).

Hizla degisen toplumsal yapi, sosyal yapidaki degisimin yaninda bilim
calismalarinin hiz kazanmasini, teknik ilerlemeyi beraberinde getirmistir. 19. yilizyila
gelindiginde hizla ilerleyen teknoloji, haberlesme alaninda kendisini gostermistir.
Haberlesme acisindan 19. yiizyilin en 6nemli icatlar1 arasinda yer alan telgraf,
Tokgoz’e (2008:42) gore siyasal iletisim agisindan olduk¢a 6nemli bir gelisme olarak

adlandiriliyor.
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Tokgdz, (2008:42) telgrafin kullanima sokulmus olmasmin siyasal iletisim i¢in

acisindan dnemini su sekilde ifade ediyor ;

“Telgraf kapitalist sistemin askeri tistiinliik kurma, askeri aragstirma gelistirme
gereksinimleri yoluyla askeri-endiistriyel isbirligini besleme, sivil kullanima uygun
tirtinlerinde zamam geldiginde (telsiz, uydu, internet ve digerlerini) ticari kullanima
acma ve bu yolla endiistriyel ticari basaryyr saglama ilkesi ¢ergevesinde el ele

yiirtiyen yapilanmalart olanakl kilan bir teknoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadr.”

Telgrafin ardindan haberlesme agisindan O6nemli bir yere sahip telefonun
bulunmus olmast artik iletisim engellerinin yavas yavas asildigini gosterir
nitelikteydi. Uzaktan sesli iletinin gonderilmesi olanagini saglayan telefon,
haberlesme acisindan bir devrim niteligi tasimaktaydi. Tipki telgraf gibi bu aracin da

siyasal iletisim agisindan 6nemi yadsinamaz.

Stiphesiz tiim bu araglarin yaninda Kkitlelerin biiyiik bolimiine mesaj1
gotiirebilecek radyonun icat edilmesi ve kullanima sokulmasi 19. ylizyilin sonlari ile
20. yiizy1ln ilk yillarina rastlamaktadir. Ik kez deneme asamasindaki radyo yaymlari
1904-1905 Rus-Japon Savasi’nda kullanilmistir (Tokgoz,2008:45). Radyonun siyasal
iletisim acisindan 6nemi son derece biiyliktiir. Haber mektuplari, gazeteler, telgraf ve
telefon gibi iletisim kaynaklarmin ardindan, kitlelere ¢ok daha biiyiik etki sebebi
olabilecek radyonun kullanilmis olmasi siyasal mesajlar1 genis kitlelere ulastirma

olanagiyla istenilen hedefe ulasilmasini kolaylastirmistir.

Radyonun ardindan televizyonun icadi goriintiilii ve sesli olarak iletilerin
ulastirilmasimi saglamis ve kitle iletisim araglar1 arasinda {ist siralarda yer edinmistir.
1936 yilinda Ingiltere’de BBC tarafindan gergeklestirilen ilk diizenli televizyon
yayinlari, ikinci diinya savaginin ardindan ivme kazanmig ve 1950°1i yillar itibariyle

yayginlik kazanmistir (Tokg6z,2008: 46).

Giilseren A. Sendur, siyasal iletisimin radyo ve televizyonun kullanimiyla

birlikte daha 6nemli hale gelmesini su sekilde agikliyor;
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“Bu onemin ortaya ¢ikisinda 1. Diinya savasi yillarinda radyonun kitlelerle
iletisim kurmak igin kullanilmasi ve 2. Diinya savast yillarinda da televizyonun énem
kazanmp yayginlasmaya baslamasi ile siyasal iletisim onem kazanmis ve kullanim

alani geniglemistir” (Kiligarslan,2008:14).

Siyasal iletisimin medya aracilifiyla etkinlesen yapisi, politik kurumlar1 ve
medya oOrgiitlerini birbirinden ayrilmaz parca haline getirmistir. Blumler ve
Gurevitch siyasal iletisim siirecinde esit ve yatay diizeyde etkilesim i¢inde bulunan
iki tiir orgilit yapist olarak tanimladigi siyasal kurumlar ve medya oOrgiitlerinin
giiclerini ¢esitli nedenlere dayandirmustir. Politik Orgiitler ve medya Orgiitleri
arasindaki iliski bir igbirligi iligkisi olma disinda ayni1 zamanda gii¢ iliskisidir. Politik
kurum ve kisilerin toplumsal giicii, sosyal kesimlerin ¢ikarlarmi siyasal eylem
boyutuna doniistiirebilme 6zelliginde yatmaktadir. Medya orgiitlerinin giicii ise,
haber iiretme konusunda baska kisi ve kurumlara bagimli olmalar1 ve sosyal, politik,
ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik smirlar altinda c¢alismalari nedeniyle, politik
kurumlar kadar olmasa da, siyasal iletisimin en onemli ifade kanallar1 olmalarinda

aranmalidir (Oktay,2002:12).

4.Yeni lletisim Teknolojileri ve Siyasal iletisim Uygulamalan

Siyasal iletisimin artik belirgin bir hale gelmesine yol acan kitle iletisim
araclarindaki teknolojik gelismeler siyasal iletisimin uygulama alaninin
genislemesine, kavramsal olarak tanimlanmasma ve iizerinde akademik calismalarin

yapilmasina zemin hazirlamistir.

Profesyonel anlamda siyasal iletisim kavrami 2. Diinya Savasi’ndan sonra
ABD’de dogmus ve gerekli calismalar burada yapilmaya bagslanmistir. Siyasal
iletisim, reklam ve tanitim tekniklerinin, kamuoyu yoklamalarinin yani swra kitle
iletisim araglarinin destegiyle (radyo, televizyon, afisler, tanitim filmleri vs.) se¢im
kampanyalarinda uygulanmasi1 sonucu ortaya ¢ikmustir. Bu kavramm 2. Diinya
Savas1 sonrasinda ABD’de dogup gelismesinden sonra 1960’11 yillarda Avrupa’ya
gecmis ve Avrupali iilkeler tarafindan uygulamalara baglanmistir (Algiil,2004:26).
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Siyasal iletisimin kitle iletisim araglarini kullanarak, ilk etkili uygulamalari
Amerika ve Ingiltere’de goriilmektedir. Bu etkiyi saglayan en 6nemli kitle iletisim
aracinin ise televizyon oldugunu sdylemek gerekir. Arastirmacilarin ¢ogunlugu,
televizyonun siyasal kampanyalar ve se¢im siireci icerisinde en baskin ara¢ oldugu
ve en Onemli rolii oynadigi konusunda birlesmektedir (Kalender,2005:118).
Televizyonun izleyicilerin tiim ihtiyaglarin1 géz oniine alan, program yapisini buna
gore olusturan, teknolojik bir arag olma vasfinin Otesinde tiim insanlik igin
vazgegilmesi diisiiniillemeyen ve toplumsal hayata damgasini1 vuran, hatta toplumsal
hayata miidahale eden bir ara¢ olarak goriilmektedir (Uslu,2000:19). Oyle ki
televizyonun genel siyasal ve kiiltiirel ortami belirlemesi, giindemi tespit etmesi,
insanlarin tutum ve davraniglarmi yonlendirmesi, televizyonun uzun vadede etkili
olmasini sagliyor ve televizyonu siyasal iletigim siireci agisindan olduk¢a 6nemli bir

noktaya oturtuyor (Kalender,2005:118).

ABD’de 1952 yilindaki se¢imlerde basarili bir ¢calisma yiiriiten Eisenhower, bu
kampanya sirasinda yeni reklam ve iletisim tekniklerini kullanmis, sembollerle
Amerikan siyasal hayatinin geleneksel 6zelliklerinde olaganiistii adimlar atmustir.
ABD bagkan aday1 Dwight D. Eisenhawer se¢cim kampanyasi siirecinde televizyonda
siyasal amagli 60 saniyelik parali reklam spotlarmi kullanmustir. ingiltere’de ise
1832’den 1918’¢ kadar gelen tedrici oy kullanma hakkinin elde edilmesiyle siyasal
iletisimin dnemi anlasilmustir. Ingiltere’de televizyon, ilk kez 1951 yilinda yiiriitiilen
secim kampanyasinda kullanilmis. Ancak profesyonel anlamda siyasal iletisim
calismasi, 1978 yilinda muhafazakar partinin kendi tanitimini1 Saatchi&Saathci adli
reklam firmasma vermesiyle gergeklesmistir. Fransa’da da 1956 yili itibariyle
televizyonlar siyasal iletisim acisindan 6nemli yere sahip olmustur. Fransiz Lider De
Gaulle is basma gectiginde Fransiz Radyo ve Televizyon Tiiziigiinii hazirlatmistir.
Iktidar siirecinde de televizyondan &nemli 6lgiide faydalanmustir (Algiil,2004:27;
Kalender,2005: 82). Ote yandan eski ABD Bagkani Ronald Reagan, benzeri
goriilmemis popiilerligini ve onemli siyasal basarilarini televizyonu kullanmadaki

ustaligina borglu oldugunu sdylemistir (lyengar,2002:394).

45



5.Siyasal iletisim ve Kitle Tletisim Araclarimin Islevselligi

Siyasetle ugrasan kisi ya da kurumlarin en biiyiik amaglar1 iktidara gelmektir.
Bunun i¢inde devletin ve kamuoyunun ilgisini ¢ekmek, destegini almak gereklidir
(Mutlu,2003:117). Iletisim olmaksizin, siyasal aktdrlerin toplum nazarinda
mesrulagtirilmasi, hukuksal kurallarin benimsetilip yaygilastirilmasi, ulusal ve
kolektif kimliklerin benimsetilmesi, yeni yasalarin tartisilip yiriirlige sokulmasi ve
yorumlanmasi; siyasal iletisimin, konusmalarin, parti kongrelerinin genis kitlelere
iletilebilmesi,  haberlerin  topluma  duyurulmasi,  kamusal politikalarin
yayginlastirilmasi, farkli ¢ikarlara kamuoylarinin icraatlarini denetleyip haklarma
sahip ¢ikmasi1 ve seslerini duyurmasi dolayisiyla demokratik siyasal siirecin islemesi
miimkiin olmazdi1 (Oktay,2002:6). Kamuoyunun olusumunda en etkili unsurlardan
birisi olarak kabul edilen ve teknolojinin gelisimiyle birlikte etki alanlar1 daha da
genisleyen kitle iletisim araclarmin baslica 6zelligi, olaylar1 ve yorumlar1 ¢ok kisa bir
zamanda kitlelere yayabilmeleri, bireylerin tutumlarina ve davramiglarma yon

verebilmeleridir (aktaran:Balc1,2008:224).

Siyasal iletisimde kitle iletisim araclarmin kullanilmasit zorunlulugu,
hiikiimetleri, siyasi partileri ve siyasi hedefler giiden ¢esitli kuruluslar1 kitle iletisim
araclariyla iligkili kilar. Bu durum, kitle iletisim araglarmin var olan giiclinii,
toplumsal faydayr mi, yoksa siyasal propagandasmi yaptigi giiciin hedeflerini mi,
esas alarak kullandiginin sorgulanmasina neden olur. Kitle iletisim araglarmin sahip
oldugu islevler, yayin politikasina gore ve kitle iletisim araglarini yoneten patronaj
kismmin temel aldigi nedene (ideoloji, ekonomik kaygi, toplumsal fayda vb.) bagh

olarak, toplum veya baska gruplar yararina islevsellik kazanir.

Harold Lasswell’e gore siyaset ve iletisim siire¢leri birbirine siki sikiya
bagimhdirlar (Oktay,2002:7). Kaynak-alici-kanal-mesaj ve geri besleme iletisim
slirecinin temel ¢izgisini tanimlarken, siyasal iletisimin etkinligi acisindan bu bes
Ogenin iletisim siirecinde olmasi gerekir. Siyasal iletisimi, genel iletisim olgu ve
siirecinden aywran etkenler de vardir. Siyasal iletisimde mesaji verenler genelde

orgiitli yapilardir. Cogunlukla siyasal kimligi olan yerden ya da topluluk admna

46



hareket eden belirli kisi ya da gruplar tarafindan verilir. Mesajlar siyasal igeriklidir

ve hedef kitle siyasal mesajlara agiktir (Aziz,2003:5-6).

Siyasal iletisimin giiniimiizde en etkili yontemi kitle iletisim araclarinin giictinii
kullanmaktir. Toplumu yonlendirme anlaminda etkisi tartisilmaz olan kitle iletigim
araglart ve siyasal iletisimin birbirleri arasindaki iglevsel benzerlikler ve amagclar1

incelenecektir.

5.1.Kitle Tletisim Araglarina Bicilen Roller

Kitle iletisim araglarinin toplum tizerindeki etkilerini yalnizca haber ve mesaj
degisimi olarak degil ayn1 zamanda diislince, olgu ve veri iletim ve degisiminin
tamamini i¢ine alan bir unsur olarak degerlendiren UNESCO, uluslararasi iletisim
diizenini konu alan konferanslar yapmustir (Ozkan, 2004:60). “Uciincii diinya
iilkeleri” diye tanimlanan ekonomik ve teknik anlamda geri kalmis iilkelere bilgi
akismin tek yonlii oldugunu , ¢arpik uluslararasi iletisim diizenini ortaya koymak ve
yeni bir iletisim diizeni icin UNESCO’nun baglattigi konferanslarin ilki Mart
1976’da Tunus’ta yapilmistir. Bu toplant1 sonunda ortaya konulan rapor Nisan
1976’da Honolulu’da, Mayis 1976’da Meksika ve Temmuz 1976’da Yeni Delhi’de
yapilan toplantilarla gelistirilmistir (Tokgdz, 2003:154). Yine Temmuz 1976’da
Costa Rica’da UNESCO tarafindan diizenlenen toplantida, Latin Amerika ve
Karayipler’de iletisim politikalar1 devletleraras1 konferansinda, bolge ¢apinda bir
haber ajansi ve ulusal ajanslar birliginin olusturulmasi Onerisine Amerikan haber
ajanslar1 karst ¢ikmis ve UNESCO, ABD basminda siddetli elestirilere maruz
kalmustir. Iletisim araclarmin temel ilkeleri iizerine ve iletisimle ilgili biitiin sorunlari
ortaya koymak tizere UNESCO tarafindan kurulan Mac Bride Komisyonu Aralik
1977°de ilk toplantisii Paris’te yapmis ve toplantilar 1979 yilina kadar stirmiistiir.
Mac Bride komisyonunun hazirladigi rapor Eyliil-Kasim 1980°’de Belgrat’ta
toplanan UNESCO genel konferansinda sert tartigmalar sonucu kabul edilmis ve
iletisim diizenini tanimlayan ilk 6nemli rapor olmustur (Tokgoz, 2003:155). Belgrat
konferansinda alman karar; “Yeni uluslararas: iletisim diizeni devletler hukukunun
Birlesmis  Milletler Anayasasi’nda belirtilen temel ilkelerine dayanmalidir;

habercilik ve iletisim sorunlarmmin ¢oziimlenmesinde cesitlilik kuraldwr ; her iilkenin
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ve her iilke icindeki cesitli topluluklarin kosullart diger iilkelerin ve topluluklarin
kosullarindan degisik olduklart i¢in ¢oziim yollarida degisik olur. UNESCO yeni
uluslarast iletisim diizeninin gelistirilmesine o6zen gosterecektir.” seklindedir
(Tokgoz, 2003:155). UNESCO’nun uluslararasi iletisim diizeniyle ilgili 1983 Paris
Konferansma kadar siiren bu ¢alismalarindan, ABD ve Ingiltere rahatsiz olmus ve
1985 yilinda ABD, 1986 yilinda da Ingiltere UNESCO’dan ¢ekilmistir (Tokgdz,
2003:157).

5.1.1.Mac Bride Raporu’nda Kitle iletisim Araclarimm Islevleri

Mac Bride Komisyonunun ortaya koydugu raporda kitle iletisim araglarinin
islevleri ile ilgili 6nemli basliklar saptanmistir. Kamuoyunu bilgilendirirken
toplumsal tutum ve davranisla kitlesel goriisler olusturma becerisine sahip medyanin
giici, Mac Bride raporunda da ortaya konan islevlere sahip olmasindan

kaynaklanmaktadir (Banar, 2006:127).

Kitle Iletisim Araglarinmm Mac Bride raporunda yer alan ve UNESCO’nun
“Iletisim ve Toplum-Bugiin ve Yarm” ad1 altinda yayimladig1 raporda kitle iletisim

araglarinin islevleri sekiz baslikta incelenmektedir (MacBride, 1993:15).

5.1.1.1.Haber ve Bilgi Verme

Kitle iletisim araglarinin en temel islevi olarak goriilen haber ve bilgi verme
gorevi, 17. ylizyilin baginda yayimlanan ilk gazeteyle, kitle iletisim araglarinin temel
islevi olma 6zelligini kazanmig ve giiniimiize dek kitle iletisim araglarmin temel

fonksiyonu olmaya devam etmistir (Giiz, 2005:14).

Haber verme islevi, bireysel, toplumsal, ulusal ve uluslararasi durumlar1 akilct
bir bigimde kavramak ve gerekli kararlar1 alabilmek i¢in zorunlu olan haber, veri,
olgu, mesaj, goriis ve yorumlarin toplanmasi, depolanmasi, iglenmesi ve dagitilmasi
stirecini ifade eder (MacBride, 1993:15). Kitle iletisim araglar1 bu islevi yerine
getirirken, girdileri, olgular ve deger yargilari arasinda gesitli bagintilar kurarak
sunar. Siyasal ekonomik, toplumsal, sanatsal, bilimsel enformasyon, giincel ya da

giincel olmayan girdiler seklindeki olgular arasinda bagintilar kurarak sunar

(Tokgoz, 2003:109-110).
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Ulke ve diinyada meydana gelen bireysel toplumsal, ulusal ve uluslararasi
olaylar1 kavrayarak gelismeleri kamuya aktaran kitle iletisim araglari, toplumsal bir
goriis olusmasmi saglar (Giiz, 2005:14;0zkan, 2004:60). Bu islev kitle iletisim
araglarmin habere esas olacak olay, fikir ve gelismeye ulasmalarini, bunlari

iiretmelerini ve yaymalarini icerir (Giiz, 2005:14).

5.1.1.2.Egitim

Bilgi verme islevini yerine getiren Kkitle iletisim araglari, ayni zamanda
fikirlerin, degerlerin aktarimini yaparak egitim islevini de yerine getirmektedir
(Tokg62,2003:110). Temel olarak diisiincenin gelisimine, kisiligin olusumuna,
yasamin her kademesinde yetenek ve becerilerin edinilmesine yardimci olacak
bilgileri iletme anlamina gelen egitim islevi, haber ve bilgi aktarirken dolayli olarak

toplumun egitim seviyesinin yiikselmesine olanak tanir (MacBride,1993:15).

Kitle iletisim araglarinin bu islevini daha ¢ok devlete ait olan kurumlar yerine
getirirken, 6zel sektore ait kitle iletisim araglar1 ise ¢esitli sosyal sorumluluk projeleri
ad1 altinda kitle iletisim aracinin niteligine gore ¢esitli program ya da yazi dizileriyle
egitim islevini yerine getirir.
5.1.1.3.Eglendirme

Kitle iletisim araglar1 bireylerin bos zamanlarini gegirebilecekleri ¢esitli
imkanlar sunar. Eglendirme islevini genelde 6zel hazirlanmis programlarla

saglarken, bunun yani sira haber programlarinin igerisinde, sikici olmaktan ¢ikaran

eglenceli haberlere yer vermektedirler.

Kitle iletisim araglarmin eglence icerikli yaymnlari ile birey bos zamanini
doldurabilir, duygusal bosalmay1r saglayabilir, sorunlardan kacabilir,kimi
olumsuzluklardan uzaklasarak rahatlar (Giiz, 2005:14).

5.1.1.4.Toplumsallastirma

Medya, islevsel olarak toplumun maddi ve manevi degerlerini topluluk
iyelerine aktarir.Toplumsallagtrma islevini, bu degerlerin dolasimimi saglayarak,

toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama etkin bir bigcimde katilma i¢in zorunlu olan
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bilinglenmeyi kolaylastiracak ortak bilgi ve diisiince fonu olusturacak iletisim
siireglerini  harekete gecirerek yerine getirir (Mac Bride,1993:15;0zkan,
2004:60;Y1lmaz,2010:31).

Bireyle toplum arasindaki iligkilerde ve bireyle diger bireyler arasindaki
etkilesimde kitle iletisim araglar1 araci rol oynarlar. Toplumda beliren goriis ve
diistinceleri, toplum bireylerine aktarirken, olusan tepkileri yine toplumun fertlerine
yansitir (Giiz,2005:14). Bireyin izledigi, dinledigi veya okudugu bir haber yada
programi diger bireylere aktarmasi ve onlarla tartisma ortamima girmesi, bireylerle

ilisk1 kurmasini saglarken, ayni1 zamanda sosyallesme stirecini baglatir (Is1k,2002:74).

Insanmn ¢ocuklugundan baslayan toplumsallasma siirecinde aileden sonra ilk
adimlardan birini olusturan medyanin etkisi ile ilgili iki yaklasim vardir. Birincisi
medya sosyallesmenin diger ajanlarmi destekleyerek diger kuruluslarm sundugu
degerleri giiclendirebilir. Ikincisi ise medyanin, egitimciler, aileler ve diger sosyal
kontrol araglarinin empoze ettigi degerlere bir tehdit olusturabilecegi diisiincesidir
(McQuail, 2005:494). Diger bir sOyleyisle medya toplumsallasma siirecinde
toplumun degerleriyle ortiisen veya ters diisen yayimlariyla toplum {izerinde iyi ya da

kotl yonde rol oynayabilir.

5.1.1.5.Motivasyon

Kitle iletisim araglar1 yaptiklar1 yayinlarla toplumu istedigi hedefe kanalize
etmek ister. Toplumun yakin ve uzak hedeflerinin kosullarini olusturarak, toplumsal
ilke ve amaglar1 fertlere iletir ve bireyin toplumsal hayat i¢in oldugu gibi toplumsal
ama¢ ve idealler i¢inde caba gdstermesini 6zendirme politikas1 giiderek saglar
(Ozgaglayan,1998:37;Giiz,2005:15). Medya bu islevini toplumlarin mevcut
hedeflerini takip ederek yerine getirir (MacBride, 1993:15).

5.1.1.6.Tartisma ve Diyalog

Kitle iletisim araclar1 toplumdaki ortak ideal ve ilkelerin olugsma siirecinde
tartigma ortami olusturarak kamusal ¢ikar konusunda var olan sorunlarn agiga
cikmasma yardimci olur ve diyalog yoluyla uzlagsmaya katki saglar (Giiz, 2005:15,

Ozkan,2004:60). Kitle iletisim araglar1 yoluyla ulusal ve uluslararas1 sorunlarda
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tartigma ortamina toplumun tiim kesimlerinin katilmasi temin edilerek, en uygun

¢oziimiin bulunmasi saglanir (Ozkan, 2004:60-61).

5.1.1.7.Kiiltiir gelistirme

Bireyin ¢evresini tanimasinda en etkili kurum olan kitle iletisim araglari,
toplumun giindemine sunduklar1 kiiltiirel 6gelerle fertlerin toplumun ayrilmaz birer
parcasi haline gelmelerini saglar (Giliz, 2005:15). Aym zamanda kitle iletigsim
araclari,, ge¢misin mirasmi korumak amaciyla kiiltirel ve sanatsal iirlinleri
yayinlayarak, bireylerin ufkunu genisletir, estetik gereksinmelerin ve yaraticiligin
canlandirilmasi yoluyla toplumun ihtiyag duydugu kiiltiirel gelisime katki saglar

(Ozgaglayan, 1998:38).
5.1.1.8.Biitiinlestirme

Kitle iletisim araglar1 biitiin kisi, grup ve uluslarin karsilikli olarak birbirlerini
tanimalarii, diger topluluk ya da gruplarm kosullarmi, goriislerini ve 6zlemlerini
kavramalarmi  saglamasma neden olan mesaj c¢ogulculuguna ulasmay1
kolaylastirmaktadir (Y1lmaz,2008:32-33). Bu isleviyle farkliliklar iginde birlikte
yasamak ve ¢ogulculuk ilkesine katkida bulunan kitle iletisim araglari, bireyler ve
gruplar arasmndaki boliinmeleri ortadan kaldirarak, sosyal c¢atisma ortamiin

onlenmesine yardimei olur (Ozkan, 2004:61;Giiz, 2005:16).

5.1.2.Egemen Gériise Gore Kitle iletisim Araclarimin Rolleri

Ana akim yaklasima gore medya toplumun aynasi gibidir. Toplumdaki olay ve
olusumlar1 toplumun birey yurttaslarina yansitan medya,vdis diinyanin olay ve
olusumlariyla ilgili bilgileri rasyonel davranabilen bireylere sunarak genel ¢ikarin
olusmasia calisir. Medya kuruluslar1 degisik ve ¢atisan ¢ikarlar1 vurgulasalar da bir

yarigma ortaminda Dbiitiin olarak ele alinabilirler ve genel ¢ikarin hizmetinde

olduklar1 diistiniiliir (Kaya,1999:24).

Lasswell’e gore kitle iletisiminin de i¢inde yer aldig1 sosyal iletigimin ii¢ temel
fonksiyonu vardir : Cevrenin gozetimini yapmak, ¢evreye karsilik vermede toplumun

pargalar1 arasinda ortak iliskiyi kurmak, bir kusaktan digerine sosyal mirasi
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nakletmek (Erdogan, 2005:310). Lasswell medyay1 bu anlamda toplumsal birikimin

tasiyicisi olarak goriiyor.

De Fleur’e gore kitle iletisim araclari, ahlaksizligi, diizenbazligi, glinahkarlig1
teshir eden, ifade Ozgiirligliniin bekgisi olarak calisan, milyonlara kiiltiir getiren,
halka giinliik zararsiz eglence sunan, diinya olaylar1 hakkinda insanlar1 aydinlatan,
ekonomik orgiitlerin gelismesi i¢in Uriinleri satin alma ve tiiketimi bikmadan israrla
tekrarlayarak insalarin yasama diizeyini daha da gelistiren sadik hizmetkar ve

kurtaricidir (Erdogan,2005:310).

Lazarsfeld ve Merton ise iletisim araglarinin statii kazandirdigindan yani hedef
kitlenin dikkatini baz1 kisisel sorunlar, orgiitler ve hareketlere ¢ekerek veya onlardan
uzaklagtirarak yayma konu olanlara prestij kazandirmakta ve otoriteyi
giiclendirdiginden s6z ederler. Merton ve Lazarsfeld, ikinci olarak, sosyal kurallarin
giiclenmesi i¢cin sapmalarin topluma iletilerek kitle iletisim araglarinin ahlaki bir

islevi oldugunu da 6ne siirerler (Gtiz, 2005:12).

Schramm, Kkitle iletisim araglarmi tehlike ve imkanlar1 haber veren bir bekgi,
onemli ve sosyal konularla ilgili uzlasma ve karar almayi saglayan, alternatif
goriisler sunan danigsman, toplumun yeni iiyelerine mevcut kiiltiirii ileten bir
Ogretmen, giildiiren, eglendiren, dinlendiren bir arag ve ticareti hizlandirip genisleten

bir i adami olarak goriir (Giiz, 2005:12).

Egemen goriisleri toparlayan McQuail (Erdogan,2005:311) kitle iletisim
araclarinin 6zelliklerini alt1 maddede agiklar: (Giiz, 2005:11)

eBu araglar haberin, diisiincenin, bilginin, gelismenin {retilmesi ve

dagitilmasma katkida bulunurlar.

e Ayrica bu araglar kaynaktan hedef kitleye, bir hedef kitleden diger hedef
Kitleye, toplumdaki kurumlara, insanlar arasindaki gelismeleri yine inasanlara

analatmak tizere kanallar olustururlar.
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e Kitle iletisim araglar1 halki etkiler, insanlarin katilimma ag¢ik olurlar, halkin

fikirlerinin var oldugu konulardaki yaymlarin halk karakterini tagirlar.

e Sosyal bir yiikiimliliigi ve zorlamasi olmaksizin insanlarin dinleyici olarak
farkli goriis ve organizasyonlara goniilli katilimini saglar ve bu anlamdaki
etkinlikleri egitim, din ve politika gibi bilgi alanlarinin dagitimiyla ilgilenen

kuruluslardan ¢ok daha fazladir.

e Medya kuruluslari ticretli caligsma, teknoloji ve kaynaga ihtiyaglar: yiliziinden

endiistri ve piyasaya bagl kalirlar.

e Kendiliginden olusturdugu bir giice sahip olmadigi halde kurumun bazi
alisilmis kullanimlari, yasal mekanizmalar1 ve yasal olmalar1 sebebiyle resmi giicle

degismeyen baglar1 vardir.

5.1.3.Elestirel Goriislere Gore Kitle fletisim Araclarinin Rolleri

Elestirel bakista kitle iletisim araglar1 mal ve hizmetlerin reklamlar yoluyla
tanitilmasini ve satigini yapan ticari Orgiit olmasi agisindan ve kendisinin ve iginde
olustugu sistemin ideolojik propagandasmi yapan oOrgiit olarak incelenir. Bu
yaklasima gore kitle iletisimi hem kamu hem de 6zel sektor bigiminde egemen
diizenin biling yOnetimi isini yapar. Kamu bi¢imi Orgiitlenme de bu biling
yonetiminde agirlik devlet ideolojisinin propagandasi seklindedir (Erdogan,

2005:312-313).

Marksizmin smifli toplum ¢éziimlemesinden hareket eden elestirel yaklasimda,
smifli toplumlarda kitle iletisim araglarinin esas itibariyle egemen smif ¢ikarlari
dogrultusunda rutin ve standart bir {iretim yaptiklar1 diisiiniilir. Bu iriinleri
tiiketenlerin ise kendileri 6rgiitlii olmadiklar1 takdirde bu {iretime bagimli, edilgen bir
izleyici kitle olusturacaklar1 sdylenir ve medya ideolojik yeniden iiretimin baslica

araci olarak goriiliir (Kaya,1999:26).

Herman ve Chomsky’e gore kitle iletisimi devlete ve zel faaliyetlere egemen

olan 6zel ¢ikarlara destegi harekete gecirme hizmetini yapar (Erdogan, 2005:313).
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Kitle iletisim araglarini tekelci kapitalist sistemin bir bulusu olarak nitelendiren
Dallas Smythe, kitle iletisim araglarinin ideolojik gorevi yaninda, bir firma olarak
mal sattigmi belirterek amacmm sorunlar, degerler ve politikalar giindemini

olusturmak olarak gormiistiir (Erdogan, 2005:313).

6.Kitle Tletisim Araclarimin Islevinin Siyasal iletisim Acisindan Onemi

Kitle iletisim araglar1 araciligiyla isleyen siyasi yonlendirmeler, modern siyaset
icinde hiikiimet ve medya arasinda yakin bir iligki oldugunu ve kendi amaglari
dogrultusunda her ikisinin de birbirini kullandigin1 ortaya koyar. Bu durum hem
kamuoyunu hem de siyasi kiltiirii etkileyerek, siyasal iletisimin tarzinda ve
niteliginde bir doniisim yasatmistir. Siyasetciler iktidar1 kazanmak ve elde tutmakla
ilgilenirler dolayisiyla daima halkin destegini kazanma istegindedirler. Bu nedenle
siyasetgiler olumluyu vurgulama ve olumsuzu gizleme arzusundadir. Kitle iletisim
araclar1 da haber ve enformasyonun en 6nemli kaynagi durumundaki hiikiimetlere
ihtiya¢ duyar. Ancak bazi vakalarda yayincilar, editorler ve gazeteciler ‘“akil
hocalariyla” birlikte karsilikli kazanglar elde etmek icin ¢esitli haberleri kullanirlar
(Heywo00d,2011:272,273). Bu anlamda siyasal iletisimin islevleri ve kitle iletisim
araclarinin iglevleri siyasi hedefler baglaminda birbiriyle ortiigiir niteliktedir. Ancak
kitle iletisim araglarma toplum yararina iglevsel bir anlam yiiklenirken, siyaset yapan
organlarin ya da siyasal amaclar giiden kuruluslarin siyasal iletisimi kendi
menfaatleri dogrultusunda kullandigi ayrimma varmak gerekir. Siyasi organlar
siyasal iletisimi gergeklestirebilmeleri icin kitle iletisim araglarma ihtiya¢ duyarlar.
Bu noktada kitle iletisim araglarinin giindem olusturma, ikna etme, toplumsallastirma

gibi islevleri siyasal iletisimin ger¢ceklesmesi adina 6nemli 6zelliklerdir.

Siyasal iletisim {i¢ temel fonksiyonu yerine getirmektedir. Ortaya ¢ikan siyasal
problemlerin, siyasetciler ve medya aktorliigiinde tanimlanmasina yardimci olma, bu
problemlerin siyasal tartisma ortamimna girerek kamuoyu arastirmalari araciligiyla
mesruiyet kazanmasini saglamak ve tartisma konusu olmaktan ¢ikmis, ortak bir
goriis birligine varilmis konular1 medya araciligiyla giindemden diisiirmek siyasal
iletisimin temel fonksiyonlaridir (Ozsoy,2009: 22). Siyasal iletisimin ilk fonksiyonu

olan siyasal problemlerin tanimlanmasinda siyaset¢iler ve medya, temel rolleri
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iistlenirken, ikinci fonksiyonda kamuoyu arastirmalar1 ve {iglinciide ise yine medya
on plana cikmaktadir (Ozkan,2004:41). Bu ii¢ temel fonksiyonu biinyesinde
barindiran siyasal iletisim, daha genis bir ¢er¢evede degerlendirildiginde ise sekiz

temel Ozellik goze carpmaktadir : (Uslu,1996:791-792; Aziz,2003:45-48)

a. Kaynagin giivenilirligi ve Mesajin Iletilmesi: Tutum ve davrans degisikligi
yapilmasi amaglanan bu siiregte, siyasi partiler, siyasal semboller, etik degerler,
normlar, ideolojik argiimanlar, toplumsal sorunlara ¢6ziim Onerileri, siyasi hedefler
ve politikalar iiretmek ve bunlar1 bir mesaj haline getirip siyasal faaliyet yaptigi
topluma iletmek zorundadir. Bu mesajlarin gerektigi gibi iletilebilmesinde en etkili
yol siyasal iletisim ydntemleridir. Iletilen mesajlarm toplumun tiim kesimleri
tarafindan anlagilabilir bicim ve icerikte olmasi gereklidir. Mesaja giiven ise

kaynagin kimligine duyulan giivenle ilgilidir (Aziz,2003:45;Uslu,1996:791).

b. Mesajlarin Etkinligi ve Ikna Yetenegi: Siyasal siire¢ igerisinde mesaj
iretmek ve bunlar1 topluma iletmek tek basina yeterli degildir. Siyasal hareketin
basaris1 i¢in topluma gonderilen mesajlarin etkin, kalic1 ve benimsenebilirliginin
saglanmis olmasi gerekir (Uslu,1996:791). Siyasal mesajin hedef kitleye etkili olarak
verilmesinde en Onemli gereklilik, mesaji verenin ikna yetenegidir. Bu ozellik,
kaynagin giivenilir olmasi, mesajin iyi hazirlanmasi, dilin iyi kullanilmasi1 ve sozlii

mesaj olmasi durumunda retorigin gii¢lii olmas1 etmenlerine baghdir (Aziz,2003:46).

c. Kamuoyu Beklentilerinin Olciimlenebilmesi: Siyasal aktorler politika
uretirken, ideolojik ve politik tercihleriyle birlikte, kamuoyunun hem siyasal
sistemden hem de siyasi organ olarak kendisinden neler beklendigini diisiinmelidir.
Uretilen politikalar toplumun beklentilerine cevap vermelidir. Kamuoyu, beklenti ve
taleplerinin dlglimlenmesi, siyasi partilerin daha saglikli kararlar almasina yardimci
olacaktrr. Kamuoyu beklentileri, dolayli ve dolaysiz iletisim yOntemleriyle
Olciimlenebilmektedir. Bu yontemlerle elde edilecek veriler dikkate alinarak

yapilanan kaynagm, toplumun beklentilerine cevap verebilme kabiliyeti artacaktir
(Uslu,1996:791).
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d. fletisim Kanallarinin Tesisi: Mesajin iletilecegi kanallar, mesajm basarili
olmasini saglayacak dnemli bir etmendir. Bir siyasal mesaj ¢ok basarili hazirlansa da
iletilen kanalin dogru secilememesi durumunda alic1 kitleye ya hi¢ ya da smirh
olarak ulasacaktir. Cogu kez tek bir kanalla yetinme yerine, aynt mesaj farkl
kanallarla hedef kitleye, kitlelere ulastirilmaya caligilir. Burada 6nemli olan ayni
mesaji gonderen farkli kanallarin birbirlerini desteklemesi ve pekistirmesinin
gerekliligidir (Aziz,2003:48). Siyasal iletisim yontemleri araciligiyla, iretilen
siyasalarin ve iletilen mesajlarin topluma ulastirilmasi siirecinde, ¢ift yonli bir
iletisim gercgeklestirilmektedir. Cift yonlii iletisim siirecinde halkin talepleri dikkate
almarak “toplumsal talep/siyasal arz” dengesi siyasal iletisim yoluyla daha saglikli

kurulmaktadir (Uslu,1996:791-92).

e. Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yoresel
Olciilerde toplumu etkileme giiciine sahip kisileri, genellikle sehirlerde organize
olabilen baski gruplar1 liderlerini, topluma farkli konulardaki diisiince ve yorumlar1
sunan entelektiiel donanmimlar1 yiiksek verdikleri eserlerle topluma ulasabilen
bireyleri kapsamaktadir. Kanaat Onderlerinin iletilen siyasal mesajlar {izerine
yaptiklar1 yorum ve degerlendirmeler, toplumun goéziinde mesajlarin giivenilir ve

kabul edilebilirligini de artirmak anlaminda etkili olacaktir (Uslu,1996:792).

f Mesajin Icerigi ve Tekrar: “Dil” mesajmm aktariminda kullanilan tek aractir.
Bu anlamda mesaj1 verenin dili ¢ok iyi kullanabilmesi gerekir. Mesaj hedef kitlenin
anlayacagi sekilde kiiltiirel farkliliklar1 dikkate alarak hazirlanmalidir. Mesaj giincel
konular1 icermelidir. Mesajin tekrar1 olduk¢a 6nemlidir. Reklam formatindaki siyasal
mesajlar ayn1 sdzclikler yerine ayni anlama gelen baska sozciikler kullanilarak hedef

Kitlenin ilgisini azaltmayacak sekilde tekrar edilmelidir (Aziz,2003:46-47).

g. Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirilmasi: Siyasal aktorler siirekli
olarak yaydiklar1 mesajlarla toplumda giindem olusturmayi basarabilmelidir. Bir
Siyasi parti, siyasal iletisim yoOntemlerini kullanarak mesaj, Oneri ve ¢oziimlerini

topluma ileterek popiilaritesini genis bir tabana yayabilir (Uslu,1996:792).
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h. Siyasal Rakiplere Karsi Avantaj Saglanmasi: Giiniimiizde siyasal rakiplerine
ustiinliik saglamay1 ve iktidar1 hedefleyen bir parti, mutlaka demokratik yontemleri
benimsemek zorundadir. Demokratik yontemler ¢ercevesinde ise kullanilabilecek en

fonksiyonel arag ise siyasal iletisim yontemleridir (Uslu,1996:792).

Siyasal iletisimin islevleri arasinda yer alan bu 6zelliklerin gergeklesebilmesi
icin siyasal aktorler medyanin giicline ihtiya¢ duyarlar. Medya, belirli mesajlarin
dogrudan biiyiik kitlelere ulastirilmasi, onlar1 etkilemek, yonlendirmek, kamuoyu
yaratmak ve kanaatleri sekillendirmek agisindan en etkili yoldur (Ergin,2006:325).
Bu agidan siyasal iletisim yontemi olarak oldukca onem tagir. Kitle iletisim araglari
vasitastyla yapilan iletisimin geri bildirimi ise kamuoyu yoklamalari, anketler, vb.

yontemler araciligiyla yapilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin siyasal iletisimin gerceklesmesi siirecinde 6nemli
kilan o6zellikler glindem olusturma giicii ve kamuoyu olusumunda etkili olmasidir.
Kitle iletisim araglar1 istediklerini halkin gbziinde 6nemli ya da 6nemsiz kilarlar.
Kitle iletisim araglarinin bu politikasi kamuoyunun yonlendirilmesi ve etkilenmesi
amaciyla oldukca sik kullandig1r bir yontemdir. Tiirk siyasi hayatinin medyadaki
orneklerine baktigimizda bunun ornekleriyle karsilasmak miimkiin. Tiirkiye’ nin ilk
kadin Bagbakani Tansu Ciller, kitle iletisim araglarinin glindem olusturma giiciinii
kullanarak giinlerce, sayfalar dolusu, haber, yazi ve yorumlarla desteklenerek
kendisinin giindemde tutulmasini ve siyasette bir yer edinmesi saglanmistir. Yine
aymi kitle iletisim araglari, iliskilerin bozulmasiyla birlikte daha once ovdiikleri
Ciller’i olduk¢a sert bicimde elestirerek, kamuoyunu da ydnlendirmek suretiyle

se¢imlerden basarisizlikla ¢ikmasina neden olmustur (Ozsoy,2009: 40).
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HNLBOLUM

SIYASAL TERCIHLERIN OLUSUM SURECINDE KITLE iLETiSiM
ARACLARININ YERI

1.Arastirmanin Tanimi

1.1.Arastirmanin Amaci

Basin tarihinin baslangicindan itibaren siyasi iktidarlar i¢in vazgecilmez bir
ara¢ konumundaki kitle iletisim araglarmin toplumsal etkileri yadsmamaz bir
gergektir. Siyasal ve sosyal diizenin saglanmasinda ya da diizensizligin nedeni olarak
kitle iletisim araglarinin verdigi mesajlar insanlar iizerinde cesitli etkiler meydana
getirmektedir. Basmin en temel islevleri arasinda yer alan haber verme,
bilgilendirme, egitme, reklam ve tanitim, cesitli sekillerde manipiilasyona ugratilarak

baska amaclara hizmet edebilmektedir.

Bu c¢alismada giiniimiizde teknolojik gelismislikle beraber doruk noktaya
ulagan kitle iletisim araglarinin topluma yon verme giicii, bu giiciin bireylerin siyasal
tercihleri iizerindeki etkileri, bireylerin takip ettigi medya organiyla destekledigi
siyasal parti arasindaki paralellik, oy verme davranisina etki eden faktorler lizerinde
durulmustur. Kitle iletisim araglarmin siyasal tercihlerin olusumundaki roli
calismanin ana temasini olusturmaktadir. Calismanin temel amaci bireylerin siyasal
davranisinda, hangi etkenlerin gecerli oldugunu saptamak ve mevcut faktorler
icerisinde kitle iletisim araglarinin hangi etkilere sahip oldugunu ve bu etkiyi ne
yonde, nasil gergeklestirdigini anlamaktir. Birbirine bagli bircok faktoriin karsilikl
olarak beslenmesi sonucunda ortaya ¢ikan etkiler, bireyin siyasal davranis siirecinde
onemli rol oynamaktadir. Toplumsal yapida meydana gelen degisimlerin, sosyal,
ekonomik ve siyasal faktorleri degistirerek, bireysel davranislar iizerinde etkileri
oldugu gozlemlenmektedir. Ancak higbir etkenin birbirinden bagimsiz tek basina
siyasal davraniglar1 belirlemeyecegi, birgok degiskenin bir arada, etkilesim siirecinde

siyasal davraniglari etkiledigini belirtmek gerekir (Armagan,1996:101).
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Lazarsfeld ve Berelson, politik diisiinceler ve oy verme davranisi iizerinde
radyo ve yazili basmin etkileri lizerinde yaptiklar1 ¢alismada, Kitle iletisim araglarinin
en yogun propaganda yaptig1 donemin se¢im donemleri oldugunu saptamislardir. Bir
baska arastirmada ise segmenlerin radyodan dinledikleri ve televizyondan edindikleri
bilgileri gazeteden okuyarak doyurucu bilgiler edindigi ve yazili basinla birlikte
bilgilerini giiclendirdigi saptanmistir (Orhan,1992:101-102). Sec¢menlerin kitle
iletisim araglarini, ozellikle televizyonu, biiylik Olgliide bilgi kaynagi olarak
kullandiklari, kisa vadede c¢ok etkili olmasa da uzun vadede farkina varmadan
kararlar1 degistirebilecegi, yapilan arastirmalarda ortaya konmustur. Ancak segmenin
yapisina, parti ve lidere bagliligina, egitim diizeyine, hangi bilgi kaynaklarini daha
cok kullandigina ve kitle iletisim araglarina giiven derecesine bagli olarak kitle
iletisim  araglarmm  se¢cmen  davranisi  iizerinde  etkisi  degisecektir
(Kalender,2005:122). Bu arastirmada belirlenen anket sorulari, bu baglamda
degerlendirilerek, bireylerin kitle iletisim araglarini siyasal bilgilenme araci olarak ne
oranda kullandiklari, baglilik dereceleri, hangi kitle iletisim aracinin daha giivenilir
oldugu ve hangi faktorlerin segcmen davranislarini olusturmada etkin oldugunu

saptamaya yoneliktir.
1.2. Arastirmanin Sinirhhiklar

Bu aragtirma Tiirkiye’nin en fazla 6grenci niifusuna sahip iiniversitelerinden
biri olan Selguk Universitesi’nde yapilmistir. Arastirma Universite’deki 6grencilerin
egitim diizeyleri goz onilinde bulundurularak siyasal egilimlerini saptayarak kitle

iletisim araglarinin etkilerini belirlemeye yoneliktir.

12 Haziran 2011 Genel Segimleri dncesinde yapilan arastirmanin, se¢imden iKi
ay Once yapilmasi ve zamanlama olarak propaganda siirecinin heniiz baslamamis
olmasi, arastrmanin sinirhiliklar1 arasinda gosterilebilir. Ancak kitle iletisim
araglarmin etkilerini 6lgmeye calistigimiz arastirmada, yalnizca se¢im sonuglari
acisindan farklilik goriilebilir. Bu anlamda c¢aligmamiz bize gerekli sonuglari

vermistir.
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Arastirmanin ikinci sinirliligt ise ¢alismanin yalnizca iiniversite dgrencilerine
uygulanmis olmasidir. Universite dgrencileri arasinda bir genelleme yapilabilse de

iilke genelinde bir genelleme yapmak miimkiin géziikmemektedir.

500 6grenciye uygulanan ankette 0grencilerin siyasi sorular1 cevaplamaktaki
cekingenlikleri anketdrler vasitasiyla giderilmeye calisilsa da, bazi anket
metinlerinde siyasal icerikli sorularm cevaplanmadigi goriilmiistiir. Bu anlamda bir

smirlilik s6z konusudur.

Tiim bu smirhliklara ragmen kitle iletisim araclarinin siyasal tercihleri
belirlemede etkinligini saptamay1 hedefleyen ¢alisma siirecinde 6nemli veriler elde

edilmistir.
1.3.Arastirma Evreninin Tanitimm

Bu c¢alismanin evrenini yaklasik 80 bin 6grenci mevcudu olan Selguk
Universitesi dgrencileri olusturmaktadir. Selcuk Universitesi Meram yerleskesinde
yer alan fakiilteler ve Alaeddin Keykubat yerleskesinde yer alan meslek yiiksekokulu

ve fakiilteler sayisal denge gozetilerek secilmistir.

Selcuk Universitesinde 500 dgrenci iizerinde yapilan anket calismasi Iktisadi
Idari Bilimler, Fen Fakiiltesi, Egitim Fakiiltesi, Edebiyat Fakiiltesi, Miihendislik-
Mimarlik Fakiiltesi, Tip Fakiiltesi, Dis Hekimligi Fakiiltesi, Ziraat Fakiiltesi,
Veterinerlik Fakiiltesi, Ilahiyat Fakiiltesi, Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Beden Egitimi
Spor Yiiksek Okulu, Dilek Sabanci Devlet Konservatuari, Hukuk Fakiiltesi, Adalet
Meslek Yiiksekokulu 6grencilerine yonelik olmustur. Kiz 6grenci ve erkek 6grenci
sayisindaki esitlige dikkat edilmistir. Ayrica tiniversite birimlerinde anket uygulanan
denek sayilari anket sonucunun en giivenilir sekilde alinmasma yardimci olacak

sekilde belirlenmistir.

1.4. Arastirmanin Yontemi

Arastrmanmn  drneklemini Selguk Universitesi dgrencileri olusturmaktadir.
Kota drneklem yontemine gore gerceklestirilen ¢alisma da Selcuk Universitesi’nin

belirlenmesindeki temel amag¢ Tiirkiye’nin bir¢ok sehrinden kisiye ulagmak,
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kozmopolit bir yapidan sonuglar elde etmektir. 48 sorudan olugan anket uygulamasi
2011 Mart aymin son haftasi ve Nisan aymnm ikinci haftasina dek 3 haftalik bir

slirecte tamamlanmugtir.

Yargisal kota oOrnekleme yoluyla 500 Ogrenciye yonelik yapilan anket
verilerinin - yorumlanmasi, sosyal bilimlerde istatistiksel veri analizlerinin
yapilmasinda kullanilan SPSS programi araciligiyla yapilmstir. Aragtirmada frekans

analizi, korelasyon, anova ve t testleri uygulanmustir.

2.Kitle Tletisim Arastirmalarinda Literatiir Taramasi

Kitle iletisim alaninda, siyasal katilima ve siyasal toplumsallagsmaya etki eden
faktorler ve kitle iletisim araglarmin etkileriyle ilgili ¢esitli ¢alismalar yapilmistir.
1920 ve 1930’larda Amerika’da yapilan siyaset bilimi agirhikli ilk donem iletisim
arastirmalar1 daha cok radyo ve basin araciligiyla propaganda yapilmasi ve
propaganda siirecinin kamuoyunun olugsmasma etkileri konularinda yogunlagmistir
(Yaylagiil,2010:22). Uyar1 tepki modeli uygulanarak yapilan aragtirmalar, genellikle
secim kampanyalar1 sirasinda kitle iletisim araglarinin yayinlarindan etkilenme

sonucu alinan oy verme kararlar1 tizerinde toplanmistir (Tokgdz,1977:88).

1922 yilinda Walter Lippmann’in Kamuoyu (Public Opinion) adli kitabi, halkla
iligkiler, tanitim gibi konularda diisiiniilmesinde ve kamuoyunun olusturulmasinda
kitle iletisim araglarina dikkatlerin ¢ekilmesinde Oncii bir calisma olmustur
(Giingo6r,2011:75). Lippmann, bu g¢alismasinda medyanin, insanlarin zihinlerini ve
disiince haritalarin1 sekillendiren bir ara¢ oldugu goriisiinii dile getirmektedir
(Yaylagiil,2010:45).Bu ¢ahigmanmn ardindan Chicago Universitesi siyaset bilimi
kiirsiisinde gorev yapan Harold Lasswell propaganda fizerine yazdigi kitapta
gazetenin Onemine deginir. Lasswell c¢alismasinda 1. Diinya savasi sirasinda
gazetelerin Amerikan propagandasina ne oranda yer verdiklerini inceler ve Kim,
kime, hangi kanaldan, hangi etkiyle ne sdyler formiilasyonuna ulagir
(Giing6r,2011:75). Lasswell kitle iletisim araglarinin propaganda islevi {izerine

yogunlastirdig1 ¢aligmalarinda iletisimin {i¢ islevini ortaya koyar (Glingor,2011:75).

-Cevrenin gozetlenmesi
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-Toplumun pargalar1 arasinda biitiinliik saglanmasi
-Kusaklar arasi kiiltiir aktariminin gergeklestirilmesi

Ik donem Iletisim ¢alismalarmdan biri de 1933 yilinda Payne Vakfi’nin
sinemanin ¢ocuklar iizerinde nasil etkiler yaptigin1 saptamaya yonelikti. Arastirma
sonuglarina gore sinema ¢ocuklarin duygularinda, oyunlarinda, giyimlerinde ve sag

sekillerinde direkt etki gostermektedir (Ferguson,2000:226).

Kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik alan arastirmalari igerisinde 6nemli
bir yer tutan ve oy verme davraniginda, kitle iletisim araglarmin etkilerini 6lgmeye
yonelik ilk ¢alisma ABD’de Erie County Ohio’da yapilmistir.1940 Genel segimleri
sirasinda Columbia Universitesi “Foundation ve Bureau of Applied Social Research”
tarafindan gergeklestirilen bu arastrma daha sonra Paul Lazarsfeld, Bernard
Berelson ve Hazel Gaudet tarafindan 1944 yilinda “The People’s Choice” adiyla
yayimlanmistir (Tokgoz,1977:88). Calisma, kitle iletisim araglarinin segmenler
iizerinde dogrudan etkisinin ¢ok az oldugunu ortaya koymustur. Arastirmacilar
etkilenmenin daha ¢ok var olan kanilari pekistirilmesi ve ¢cok az olan degismenin
ise kitle iletisim araglarindan degil, kisisel iletisim kaynaklarindan etkilenme
bi¢iminde oldugunu ileri siirmiislerdir. Lazarsfeld’in “Iki Asamali Akis” kuramu kitle
iletisim araglarmin hedef aldig1 bireyleri dogrudan degil, bu bireylerin iiyesi
bulunduklar1 gruplardaki “kanaat Onderleri” yoluyla etkilendigini anlatmaktadir.
Herbert Blumer’de kamuoyunun olusumu sirasinda kitle iletisim araglarmin yerini
aragtirmig, Lazarsfeld’in bulgularmi destekleyerek; Kitle iletisim araglarinin
toplumsal tartigma ortamini yaratmak yerine, var olan kanilar1 pekistirdigini ileri

stirmiistiir (Tirkoglu,2009:103).

Kitle iletisim araglarmnin etkileri lizerine yapilan arastirmalar genel olarak
secmenlerin tercihleri lizerine yogunlasarak saptanmaya calisilmigtir. 1984 ve 1988
Amerikan Baskanlik Seg¢imlerinde se¢men ve Kkitle iletisim araglar: iliskisini
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi agisindan inceleyen Diana Owen, bireylerin,
secimlerde kitle iletisim araclarindaki mesajlar arasinda kendi yOnelimleri

dogrultusunda ayrim yaptiklari sonucuna ulagmstir (Kalender,2005:118).
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Arastirmacilar kitle iletisim araglarmin her birinin etki derecesinin farkli
oldugu sonucuna ulagmislardir. Arastrmacilarin ¢ogunlugu televizyonun siyasal
kampanyalar ve se¢im siireci i¢erisinde en baskin ara¢ oldugunu ve en énemli rolii
oynadigimi1 ortaya koymuslardir. Bu konuda arastirma yapan Orhan Gokge,
televizyonu bir siyasal partinin se¢imi kazanmasindaki en onemli faktor olarak

gostermektedir (Kalender,2005:118).

Ampirik ¢aligmalarin cogunlugu, gazete okuma ve oy verme davranisi arasinda
giiclii bir iligki oldugunu ortaya koyuyor (Kalender,2003:31). 1984 yilinda “Policy
Issues and Personal Images in Political Advertising in State Election” adl
calismasinda M.K. Latimer, televizyon ve radyonun; kisisel iliskiler, kitapciklar ve
bilboardlardan enformasyon kaynagi olarak iki kat daha fazla oneme sahip oldugu
sonucunu ortaya koymustur. Yine aynmi yazarm 1983 yilinda yaymmladigi “The
Newspapaper: How Significant For Black Voters in Presidential Election” adli
calismasinda 1960 ve 1980 yillar1 arasinda oy kullanan siyahi se¢menlerin

televizyondan ¢ok gazetelerden etkilendigi sonucuna ulasmistir (Kalender,2005:119).

J. Simon, 1996 yilinda yaptizi “Media Use And Voter Turn Out in A
Presidential Election” adli ¢alismasiyla oy vermeyle sadece gazete okumanin iliskili
oldugunu, televizyon, radyo ve derginin oy vermeyle baglantisinin bulunmadigini
ileri siirmiistiir. K Newton ve M Brynin 1992 ve 1997 arastirmalarma dayanarak
yayimmladiklar1 “The National Press And Party Voting in The UK” adh
calismalarinda gazete okuma ve oy verme arasinda giiclii bir iligki oldugunu ortaya
koymuslardir (Kalender,2003:31). David Butler ve Donald Stokes’in 1969 yilinda
yayimladiklar1 “Political Change in Britain” adli ¢alisma, insanlarin genellikle bagli

olduklar1 siyasal partiyle uyumlu gazeteleri okuduklarin1 ortaya koymustur

(Kavanagh,1995:188).

M. Harrop ve W. L. Miller 1987 yilinda yayimladigi “Election And Voters A
Comparative Introduction” adli kitabinda kitle iletisim araglarinin  se¢gmen

tercihlerinde dort ana sebep dogrultusunda onem kazandigmi ortaya koymustur
(Kalender,2005:121).
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-Parti baglhilig1 zayifladiginda kitle iletisim araclari ¢ok daha fazla 6nem
kazanmaktadir. 1960’lardan itibaren de Bati diinyasinda parti baghlig:

zayiflamaktadir.

-Kitle iletisim araglar1 yeni konular1 kapsadiginda daha o©nemli hale

gelmektedir.

-Kitle iletisim araglar1 giivenilir bulundugunda c¢ok daha fazla Gnemlidir.
Ozellikle televizyonun goriintiilii delillerle gelmesi ve sik sik kendisinin siyasal

acidan tarafsiz oldugunu ilan etmesi, onun giivenilirligini giiclendirmektedir.

-Kitle iletisim araglari, insanlar nadiren de olsa politikalar1 tartistiginda daha

onemli hale gelmektedir.

Martin Harrop, ayrica se¢im donemlerinde medya etkisinin kisa donemli
etkisine siipheyle yaklasirken, medyanin uzun donemde tutumlarda etki

yapabilecegini diisiinmektedir (Kavanagh,1995:188).

Batida 1940’1 yillarda baslayan etki arastirmalar1 Tiirkiye’de 1970 sonrasi hiz
kazanmugtir. 1950-1960 yillarinda Muammer Aksoy’un Demokrat Parti doneminde
hiikiimetin elinde bulunan radyo yaymlar1 ile ilgili yaptig1 caligma siyasal iletisim
calismalar1 arasinda ilk olarak gosterilebilir. Ancak bu ¢alisma etki arastirmasindan

cok Hiikiimetin radyo yayinlar1 iizerindeki baskisini anlatan bir 6zellige sahipti

(Balc1,2007:165).

Nermin Abadan’in 1965 Genel Sec¢imleri sirasinda Diyarbakir ve Eskisehir’de
268 kanaat onderi lizerinde yaptig1 se¢gmen davranigi arastirmasina dayanan 1966
yilinda yaymmladigi “Anayasa Hukuku ve Siyasal Bilimler Acisindan 1965
Secimlerinin Tahlili” isimli kitabinda Abadan, kanaat onderlerinin siyasi haberlerin
yaridan fazlasini (%53) medyadan aldiklar1 sonuglarma yer vermistir. Ancak,
bireylerde kuvvetle yerlesmis egilimler sebebiyle, kanaatlerini degistirebilecek

olaylardan ¢ok, goriislerini dogrulayan kaynaklara bagvurmay: tercih etmektedirler
(Balc1,2007:165,166).
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Oya Tokgo6z’iin, (2010:83-84) 1973 Segimleri’nde yaptigi kitle iletisim
araglarmin etkilerine yonelik calismasi bu konuda yapilan ilk kapsamli ¢calisma olma
ozelligini tasir. Tokgoz, televizyondan verilen se¢im haberlerinin kadmin siyasal
davranisina etkisi olup olmadigmni saptamaya calistigt ampirik calismasinda,
“Televizyonun Kadinin Siyasallasmasina Etkisi” adli makalesiyle su sonuglara yer

vermistir:

-Aile icinde siyasete ilgi duyma birincil belirleyeni oldugu gibi, ailenin

yetistirdigi cocuklar bakimindan siyasal ilgi gelistirme etkisi bulunmaktadir.

-Aile icinde gelisen siyasal ilgi; kitle haberlesme araglarindan yararlanmaya,

dolayisiyla siyasal bilgi edinmeye yol agmaktadir.

-Ailenin siyasal ilgiye etkisi siyasal katilma bakimimdan dolayli ya da dolaysiz

olarak etkili olmaktadir.

-Ailenin etkisi diginda, ¢evrede yayginligi dl¢iisiinde televizyonun siyasal bilgi

edinme bakimindan etkisi bulunmaktadir.

Yine Tokgoz’tin (1977:102) 1973 yilindaki genel secimler sirasinda yaptigi
calismanm Triinii olan “Siyasal Haberlesme ve Karar Verme” adli makalesinde
televizyonun kampanya sirasinda, siyasal bilgi diizeyi diisiik olanlara bazi seyleri
Ogretebildigi ve ayn1 zamanda siyasal katilma kararmi etkiledigi sonucunu ortaya

koymustur.

1971 yilinda goze carpan bir baska calisma ise Ozankaya’nin “Koyde
Toplumsal Yap: ve Siyasal Kiiltiir: Iki Grup Kdyde Yapilan Karsilasgtrmah Bir
Arastirma” adli calismasidir. Ozankaya, radyo dinleme agisindan kadinlarin
erkeklere oranla daha yiiksek oldugunu belirterek, haber ve meclis saati gibi siyasal
ilgi ve bilgileri gelistirici yaymnlar1 dinleyen erkeklerin sayisinin kadinlardan fazla

oldugu sonucunu ortaya koymustur (Orhan,1992:85).

Cinsiyet faktoriiniin oy verme davranisinda 6nemli bir etken oldugunu ortaya
koyan bir bagka arastirmact Kalaycioglu (1979:115-137-253) 1979 yilinda

yaymmladigr “Karsilastirmali Siyasal Katilma” adli kitabinda aragtirma sonuglarma
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dayanarak siyasa katilma ile cinsiyet rolleri arasinda dogrusal ve orta yogunlukta, yas
gruplar1 ve siyasal katilma arasinda pozitif bir iligki saptamistir. Kalaycioglu, kitle
iletigim araglarmi izleme ve siyasal katilma arasinda zayif fakat dogrusal, pozitif

yonlii bir iligkinin oldugu sonucuna ulagmistir.

1982 yilinda Aysel Aziz’in “Toplumsallasma ve Kitlesel Iletisim” adiyla
yayimladigi calisma da kitle iletisim araglarmin etkilerini saptamaya yonelik olarak
yapilmis ¢alismalardan biridir. Ankara’nin Cubuk yoresinde yapilan ¢alismada Kitle
iletisim araclarinin kullanimi ile yeniliklerin yayilmasi arasinda acik bir iliski oldugu
saptanmustir. Arastirmada radyonun diger kitle iletisim araglarina goére daha yogun
kullanildig1 sonucuna ulagilmistir. Ancak donem itibariyle televizyonun heniiz

yayginlagsmamis oldugunu unutmamak gerekir (Giing6r,2011:95).

27 Mart 1994 yerel segimlerinde, Nurettin Giiz’tin (1995:113-126-127) kitle
iletisim araglariin se¢gmenlerin siyasi kanaatleri iizerinde oynadigi rolii tespit etmek
amaciyla yaptig1 arastirma “Siyasal Tercihleri Belirlemede Kitle Iletisim Araglarmim
Rolii” adli makaleyle yaymlanmistir. Giiz, yaptig1 arastirmada insanlarin yaridan
fazlasmnin (%75) siyasi parti tercihlerini belirlerken kitle iletisim araclarindan
etkilendikleri sonucuna ulasmistir. Arastirma sonucuna gore Kitle iletisim araglari
icerisinde televizyon siyasal kanaatlerin olusumunda biiyiikk bir giice sahip, kitle
iletisim araglarinin tamamu televizyondan sonra gelirken, tigiincii siray1 gazeteler ve

diisiik etkiyi ise radyo ve dergiler géstermektedir.

Ege Universitesi’nde Fen Bilimleri ve Sosyal Bilimler 6grenimi goéren toplam
520 ogrenciye yonelik anket teknigi uygulayan Tosun (2000:312-323-324)
“Universite Gengliginin Siyasal Toplumsallasmasia Kitle Iletisim Araclarmin Rolii”
adli caligmasinda kitle iletisim araglariin 6grencilerin siyasal fikir, deger, inanglarini
dogrudan etkileyip degistirmedigi fakat kimi bosluklar1 var olan inang ve
tercihleriyle uyumlu bilgilerle doldurmaya yardim ettigi sonuglarmna ulagmistir.
Ayrica gazete ve televizyon gibi kitle iletisim araglar1 sik takip edildiginde
ogrencilerinin siyasal bilinglerinin gelisim silirecinde ¢ok smirli ve dolayli etkiye
sahip oldugu sonucu da saptanmustir. Bu etki 6zellikle fen bilimleri 6grencilerinde

daha belirgindir.
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Giines’in (1996:810-821-822) kitle iletisim araglarmin enformatik anlamda
siyasal giiciinii 6lcmeye calistigi Kegioren Belediyesi ¢alisanlarina yonelik yaptigi
1608 kisiyi kapsayan arastirmasmin sonuglar1 “Medya ve Siyasal Bilgilenme” adli
makalesinde yayimlanmistir. Arastirma kamu c¢alisanlarinin medya karsisindaki
tutum ve davraniglart demografik 6zelliklerine gore farklilik arz ettigi sonucunun
yant sira gazete okuma aliskanliinda 6grenimin belirleyici oldugunu ortaya
koymustur. Gazete okuma siklig1 arttikga siyasi haber ve yorumlara olan ilgi
artmaktadir. Buna karsilik 6grenim diizeyi diistiikkge giinliik televizyon izleme
siiresinde artis gozlenmistir. Yiiksek Ogrenimliler televizyon haberlerini siyasi
gelismeleri Ogrenmek i¢in izledigi halde daha diisik O6grenim diizeyindekiler
kendilerini gelistirmek icin izliyorlar. Arastirma genel olarak cinsiyet, 6§renim, yas
ve meslek disindaki demografik 6zelliklerin medyaya agiklik ve medya konusundaki

tutumlarda etkili olmadig1 sonuglarini ortaya koymustur.

Konya’da 2002 yilinda 428 kisiye yliz ylize anket uygulayarak yaptigi alan
arastirmas1 sonucu “Secmenin Karar Siirecinde Iletisim Ara¢ ve Yontemlerinin
Onemi” adl1 bir makale yayimlayan Kalender (2003:32-39) arastirmasinda oy verme
siirecinde iletisim arag ve yOntemlerinin ne derece Onem tasidigini saptamaya
calismistir. Calisma, se¢menler nezdinde iletisim ara¢ ve yontemlerinin orta diizeyde
onemli oldugu sonucunu ortaya koymustur. Iletisim ara¢ ve yontemlerinin dnem
diizeyini etkileyen en temel degiskenler se¢im dénemlerinde kampanya ve siyasal
konulara ilgi diizeyi, karar verme zamani ve iletisim araglarini izleme siklig1 olarak

saptanmuistir.

Yine Konya’da 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri siirecinde Balci ve Akar’in
(2010:301) yaptig1 calisma “Siyasal Bilgilenmede iletisim Arag ve Y®éntemlerinin
Onem Diizeyi: 29 Mart 2009 Yerel Segimleri Konya Arastirmasi” adli makaleyle
yayimmlanmistir. Arastirma Kalender’in ¢alismasina benzer sekilde iletisim ara¢ ve
yontemlerinin orta diizeyde Onemsendigi sonucunu ortaya koymustur. Ayrica
katilimcilarin siyasal bilgilenme araci olarak televizyon ve gazeteyi digerlerine gore

daha ¢ok dnemsedigi saptanmuistir.
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3.Siyasal Tercihlerin Olusum Siirecinde Kitle fletisim Araclarinin Yeri

3.1.Demografik Ozellikler

Tablo 1: Katihmcilarin bagh bulunduklan fakiilte/konservatuar/ meslek
yiiksekokulu dagihmlarn

Secenekler Say1 Yiizde
iktisadi idari Bilimler Fakdltesi 56 11,2
Fen Fakiltesi 26 5,2
Egitim Fakultesi 52 10,4
Edebiyat Fakdltesi 44 8,8
Mihendislik-Mimarlik Fakltesi 52 10,4
Tip Fakiltesi 24 4,8
Sosyal Bilimler MYO 49 9,8
Dis Hekimligi Fakdiltesi 22 4,4
Ziraat Fakdltesi 13 2,6
Veterinerlik Fakiltesi 14 2,8
iletisim Fakiiltesi 22 4,4
ilahiyat Fakiiltesi 25 5,0
Saglik Bilimleri Fakultesi 20 4,0
Beden Egitimi Spor Yiksekokulu 20 4,0
Devlet Konservatuari 20 4,0
Hukuk Fakultesi 33 6,6
Adalet Meslek Yuksekokulu 8 1,6
TOPLAM 500 100

Kota ornekleme yoluyla uygulanan alan arastirmasinda, arastirma kapsamina
alman o6grenci sayisi, fakiiltelerin 6grenci sayilaria gore belirlenmistir. Buna gore
Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi basta olmak iizere swrasiyla Egitim Fakiiltesi,
Miihendislik Mimarlik Fakiiltesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu ve Edebiyat
Fakiiltesi %48,6’lik dilimi olusturmaktadir. Fen Fakiiltesi, Tip Fakiiltesi, Dis
Hekimligi Fakiiltesi, Ziraat Fakiiltesi, Veterinerlik Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi,
[lahiyat Fakiiltesi, Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Beden Egitimi Spor Yiiksekokulu,
Devlet Konservatuari, Hukuk Fakiiltesi ve Adalet Meslek Yiiksekokulu %51,4’Lik

dilimde yer almaktadir.

68



Tablo 2:Katihmecilarin okuduklar fakiiltelere gore alan dagilimlan

Secenekler Sayi Yizde Gegerli Yiizde
Sosyal Bilimler 309 61,8 61,8

Fen Bilimleri 91 18,2 18,2

Saglk Bilimleri 100 20 20

Toplam 500 100 100

Fakiilte, konservatuar ve yiliksekokullar bilimsel caligma alanlarmma gore
siniflandirilmistir. Tletisim Fakiiltesi, Devlet Konservatuari, Hukuk Fakiiltesi, Ilahiyat
Fakiiltesi Adalet Meslek Yiiksekokulu, Egitim Fakiiltesi, , Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu, Edebiyat Fakiiltesi, Iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi Sosyal Bilimler
alani, Fen Fakiiltesi, Miihendislik Mimarlik Fakiiltesi, Ziraat Fakiiltesi Fen Bilimleri,
Tip Fakiiltesi, Dis Hekimligi Fakiiltesi, Veterinerlik Fakiiltesi, Saglik Bilimleri
Fakiiltesi, Beden Egitimi Spor Yiiksekokulu Saglik Bilimleri alanlarida

gruplandirilmistir.

Tablo 3: Katihmecilarin kagincr sinif 6grencisi olduklarinin dagilim

Segenekler Sayi Yiizde
Hazirlik Sinifi 12 2,4
Birinci Sinif 155 31,0
ikinci Sinif 147 29,4
Ugiinci Sinif 100 20,0
Dordinct Sinif 52 10,4
Besinci Sinif 22 4,4
Altinct Sinif 1 0,2
Lisansustu 9 1,8
Doktora 2 0,4
TOPLAM 500 100

Ogrencilerin siif dagilimlar: birinci, ikinci ve {iglincii sinif dgrencilerinde
yogunlagsmaktadir. Lisanstistlii, doktora ve hazirlik sinifi 6grencileri uygulanan
ankette yiizde 4,8’lik kisimda yer almaktadir. Bu durum asil hedef olarak lisans

ogrencilerine yonelik olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Tablo 4:Cinsiyet dagilimi

Secenekler Sayi Yiizde
Erkek 251 50,2
Kadin 249 49,8
TOPLAM 500 100

Kadin ve erkek sayisinda neredeyse esit olan yiizde 50,2 erkek, yiizde 49,8
kadin orani, arastirmada cinsiyete gore farkliliklar1 degerlendirmek ag¢isindan anlaml

ve son derece yeterli bir imkan sunmaktadir.

Tablo 5: Yas dagihm

Secenekler Sayi Yiizde
16-17 yas grubu 2 0,4
18-20yas grubu 174 34,8
21-22 yas grubu 211 42,2
23-24 yas grubu 69 13,8
25 ve Uzeri yas grubu 44 8,8
TOPLAM 500 100

Arastirmanin {niversitede egitim goren Ogrencilere hitap etmesi agisindan
degerlendirildiginde 18 ve 22 yas arasinda grubun ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.
Yiizde 34,8’lik dilim 18-20 yas grubunu, yiizde 42,2’lik dilim 21-22 yas grubunu
temsil etmektedir. Bir ve ikinci smif 6grencilerinin ylizde 60’1n iizerinde aragtirmaya
katilmis olmas1 bu yas grubunun yogunluklu olarak ¢ikmasina sebep olmustur. Bu
anlamda 18 ve 22 yas grubundaki genglerin siyasal fikirlerini anlamak agisindan iyi
bir tablo oldugu diisiintilmektedir.16-17 yas grubundan 0,4 gibi ¢cok diisiik oranda bir
katilim s6z konusudur. Bu durum {iniversitede 6grenim géren genglerin ortalama 18-
20 yaglar1 arasinda iiniversite egitimine baslamalarindan kaynaklanmaktadir. 23-24
yas grubu, katilimcilarin ylizde 13,8’ini olustururken, yiizde 8,8’1 25 yas ve lizeri yas

grubunu kapsamaktadir.
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4.Siyasal Tercihler

Tablo 6: Katihmcilarin kendilerini siyasal agidan tanimlamalan

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
islamci 63 12,6 12,7
Liberal 31 6,2 6,2
Milliyetgi 123 24,6 24,8
Merkezde 52 10,4 10,5
Sosyal Demokrat 62 12,4 12,5
Laik 37 7,4 7,5
Sosyalist 33 6,6 6,7
Fikrim Yok 78 15,6 15,7
Devrimci 1 0,2 0,2
Milliyetci islamci 15 3,0 3,0
Anarsist 1 0,2 0,2
CEVAPLANAN TOPLAM 496 99,2 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 4 0,8

GENEL TOPLAM 500 100

Tabloya bakildiginda siyasal agidan kendilerini tanimlayan katilimcilarin
yasadiklar1 liniversitenin, sayisal veriler 1s1¢inda kozmopolit bir yap1 barmndirdigini
sOylemek miimkiin. Yiizde 24,6 ile kendini milliyet¢i olarak tanimlayanlarin
cogunlukta oldugu bu tabloda hemen arkasindan yiizde 15,6 ile fikrim yok ve yiizde
12,6 islamci, yiizde 12,4 sosyal demokrat, yiizde 10,4 merkez konumda gérenlerin

oranlar1 heterojen bir yapiy1 kanitlar niteliktedir.

Tablo 7: Katihmcilarin iiniversite doneminde siyasal fikirlerinde degisiklik olup

olmadigina iliskin cevaplan

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Evet 68 13,6 13,6

Hayir 431 86,2 86,4
CEVAPLANAN TOPLAM 499 99,8 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 1 0,2

GENEL TOPLAM 500 100

Yiizde 86,4 oraninda iiniversite hayatlarinda siyasal fikirlerinde bir degisiklik
olmadigini sdyleyen dgrencilerin iiniversite doneminden once aile ve yakin ¢evre ya

da ilkokul doneminden baslayarak iiniversiteye kadar olan donemde siyasal




fikirlerini belirginlestirdiklerini sdylemek miimkiin. Ayrica bu tablo bize Tiirk
toplumunda siyasal fikir edinmeyle ilgili olarak dnemli bir veri sunmakta o da siyasal
fikirlerin biiylik oranda dogustan sahip olunan sosyal aidiyetler tarafindan
bicimlendigidir. Bireyin okuyarak, yasantisindan, deneyimlerinden ya da smnifsal
pozisyonundan dolay1 siyasal diislincelerini olusturmasi c¢agdas toplumlarda soz
konusuyken burada bu siireclerin etkisini az olarak gdrmekteyiz. Islamci siyaset,
milliyet¢i siyaset ya da etnik milliyet¢ilik bugiin Tiirk siyasetini belirlerken biitiin bu
sityasi duruslar sonradan edinilmis sosyal 6zellikler olmayip dogustan edindigimiz
farkliliklarimizdir. Bunun en Onemli sonucu ise toplumun catismaci, siyasal
boliinmenin ardinda etnik ve mezhepsel boliinmelerin yasanmasidir ki bu Tiirkiye
siyasal tablosu agisindan olumsuz bir gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biitlin
bunlar Tiirkiye’de yapilan siyasetin kimlik siyaseti oldugunu gdsteriyor. Bu anlamda
siyasal agmazlarin yasanmasindaki en temel sebep olarak karsimizda durmaktadir.
Universite doneminde siyasal fikrinde degisiklik oldugunu belirten %13,6’lik
kesimin siyasal fikirlerindeki degisiklik nedenlerini ise asagidaki tabloda

inceleyelim.

Tablo 8: Katihmecilarin iiniversite doneminde siyasal fikirlerindeki degisiklikleri
bagladiklar nedenler

Segenekler Sayi Yizde Gegerli Yiizde
Aile 2 0,4 2,9
Okul 2 0,4 2,9
Arkadaslar ve Cevre 25 5 36,8
Medya 8 1,6 11,8
Universite Hocalar 9 1,8 13,2
Okudugum kitaplar 21 4,2 30,9
Hepsine Bagli 1 0,2 1,5
CEVAPLANAN TOPLAM 68 13,6 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 432 86,4

GENEL TOPLAM 500 100

Yiizde 13,6 oraninda siyasi fikirlerinin {niversite doneminde degistigini
sOyleyen 68 Ogrencinin ylizde 36,8’le arkadas ve cevrenin etkili oldugunu
diigiiniirken, yine bu orana yakin yiizde 30,9 oraninda bir kesim ise okudugu

kitaplarm siyasal fikirlerinin degigsmesinde birincil etken oldugunu ifade etmektedir.
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Siyasal fikirlerin degisiminde yiizde 13,2 iiniversite hocalar1 ve yiizde 11,8 ile
medyanin etkin olurken, siyasal fikirlerin iiniversite donemindeki siyasal degisimi
acisindan  degerlendirildiginde aile ve okulun etkilerinin disik oldugu
gbzlemlenmektedir. Universite doneminde arkadas ve cevrenin yani sira okunan
Kitaplarin siyasal fikirleri etkileme agisindan etkin araglar oldugunu sdylemek
miimkiin. Ayrica medya ve okunan kitaplarm siyasal fikirleri etkileyen bir neden
olarak karsimiza ¢ikmasi ise medya igeriklerini algilama ve degerlendirmenin yani
sira okunan kitaplarin etkin olmasi liniversite doneminde 6grencilerin farkli bir bakis
acis1 kazandiklarini gosterir. Tam tersi bakisla ise medya takibi ya da Kkitap

okumalarinin {iniversitede kazanilan bir alisgkanlik oldugunu da s6ylemek miimkiin.

Tablo 9: Katihmcilarin iiniversite doneminde siyasal fikirlerindeki
degisikliklerin okuduklar simiflara gore dagilimi

Universite doneminde siyasal fikrinizde degisiklik
oldu mu?
Evet Hayir Toplam
Hazirlik 1 11 12
Birinci Sinif 21 133 154
ikinci Sinif 20 127 147
Kagina  Sinif | Ugiinci Sinif 15 85 100
Ogrencisisiniz | psrdiinci Sinif | 8 44 52
Besinci Sinif 2 20 22
Altinci Sinif 0 1
Lisansustl 0 9
Doktora 1 1
Toplam 68 431 499

Universite doneminde siyasal fikirlerinde degisiklik oldugunu sdyleyen
Ogrencilerin sayist bir hayli azdir. Ancak iiniversite doneminde siyasal fikirlerinde
degisiklik oldugunu belirten 68 O6grencinin bir ve ikinci siniflarda yogunlagmasi
iiniversite donemindeki 6grencilerin son smiflara dogru fikirlerinin oturdugunu
gosterir. Yani sira iiniversitenin siyasal ideolojilerin belirginlesmesinde ¢ok etkin rol

oynadigin sdylemek ortaya ¢ikan veriler 15181nda zor goziikiiyor.
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Tablo 10: Tiirkiye’nin En Onemli Problemi Olarak Goriilen Maddelerin
Dagilim

Secenekler Sayi Yizde Gegerli Yiizde
issizlik 114 22,8 23,5
Teror 100 20 20,6
Egitim 132 26,4 27,2
Enflasyon 3 0,6 0,6
irtica 1 0,2 0,2
Yargi Bagimsizligi 27 5,4 5,6
Yoksulluk ve hayat pahaliligi 32 6,4 6,6
Saglik-Sosyal Giivenlik 1 0,2 0,2
Hikiimet-Ordu iliskisi 18 3,6 3,7
Tirkiye’nin Bolinme Tehlikesi 37 7,4 7,6
Turban 4 0,8 0,8
Kurt Sorunu 1 0,2 0,2
Yolsuzluk 1 0,2 0,2
Hepsi 15 3 3,1
CEVAPLANAN TOPLAM 486 97,2 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 14 2,8

GENEL TOPLAM 500 100

Universite gengliginin yiizde 27,5’i egitimi, yiizde 23,5’i issizlik ve yiizde
20,6’s1 terorii, Tiirkiye’nin en 6nemli problemleri arasinda goésteriyor. Bu anlamda
insanlarin bulunduklar1 pozisyonlara gore yasadiklar1 sikintilar onlar i¢in birincil
problem haline gelmektedir. Oyle ki genc¢ niifus egitim ve issizligin olumsuz
yanlarin1 goren en biiylik kitle olarak karsimizda durmaktadir. Yani sira terdrii
Tirkiye’nin en 6nemli sorunlar1 arasinda gosteren katilimcilar, Tiirkiye’de zorunlu
askerligin olmas1 ve dolayisiyla terdriin sikintilar1 ile yiliz ylize kalma endisesinin
neticesi olarak degerlendirilebilir. Kisacasi katilimcilarin geng olmasi ve sorunlari
arasinda rasyonel bir iligki ortaya c¢ikmaktadir. Tiirkiye’nin temel sorunlarmnin da
direkt olarak geng niifusu etkiledigi goriilmektedir. Bu yiizden siyasette genglesme
sadece bir vitrin konusu olmayip, toplumun sorunlarma o sorunlar1 yasayanlar
tarafindan dogrudan ¢6zlim aranmasi seklinde bir yenilenmeyi ortaya ¢ikaracaktir.
Siyasetin kitlelerle dogrudan bulusabilmesi icin ise bu degisim oldukc¢a Onemli

goriilmektedir.
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Tablo 11:Katihmcilarin Tiirkiye’nin problemi olarak gordiigii sorunlar: hangi
siyasi partinin ¢ozecegine inandiklarina iliskin cevaplarinin dagihim

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
AKP 184 36,8 46,6
CHP 57 11,4 14,4
DP 2 0,4 0,5
MHP 34 6,8 8,6
SP 6 1,2 1,5
DSP 1 0,2 0,3
BDP 2 0,4 0,5
BBP 8 1,6 2,0
HEPAR 3 0,6 0,8
HAS PARTI 6 1,2 1,5
(o]p]3 1 0,2 0,3
ISCi PARTISI 3 0,6 0,8
HICBIR PARTI COZEMEZ 87 17,4 22
CEVAPLANAN TOPLAM 395 79,0 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 105 21

GENEL TOPLAM 500 100

Katilimcilarin ylizde 46,6’s1 AKP’nin Tiirkiye’nin problemlerini ¢ozebilecek

parti olduguna inanmiyor. Bunun yam sira Yiizde 22 gibi 6nemli bir kesim ise

problemlerin higbir parti tarafindan ¢oziilecegine inanmamaktadir. Bir diger dl¢ctimde

katilimcilarin yiizde 6,6’s1 oy kullanmayacagimi belirterek bu durumu destekler

nitelikte cevap vermislerdir. (bkz. Tablo:12) Ancak problemlerin hi¢bir parti

tarafindan ¢oziilecegine inanmasalar da 87 kisinin 65’1 oy kullanmay1 tercih etmistir.

Deneklerin yiizde 14,4t CHP ve yiizde 8,6’lik kesimi ise MHP’nin Tiirkiye’nin

problemlerinin ¢éziimiinde rol oynayacagini diisiinmektedir. Yiizde 8,2’lik bir kisim

ise diger partilerin ¢dziimde rol oynayacagini diistinmektedir. Bu anlamda

giiniimiizde, Tiirkiye’ nin siyasal arenasinda AKP, CHP ve MHP’nin rol oynadigini

sOylemek miimkiin.
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Tablo 12: Katithmecilarin hangi partiye oy vereceklerine iliskin dagihm

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
AKP 210 42 49,2
CHP 84 16,8 19,7
DP 4 0,8 0,9
MHP 60 12 14,1
SP 10 2 2,3
BDP 3 0,6 0,7
BBP 8 1,6 1,9
HEPAR 3 0,6 0,7
TP 1 0,2 0,2
TKP 4 0,8 0,9
HAS PARTI 7 1,4 1,6
SDP 1 0,2 0,2
(o]n] 1 0,2 0,2
ISCi PARTISI 3 0,6 0,7
OY KULLANMAYACAGIM 28 5,6 6,6
CEVAPLANAN TOPLAM 427 85,4 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 73 14,6

GENEL TOPLAM 500 100

Arastirma 12 Haziran se¢imleri 6ncesinde Mart ve Nisan aylarinda yapilmistir.
Calismanin tamamlanmasina ¢ok az bir siire kala Tiirkiye’de 12 Haziran se¢imleri
yapilmis ve resmi olmayan sonuglara gore secim doneminin yaklasik iki ay
oncesinde yapilan anket verilerine yakin bir sonu¢ ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda

anket verilerinin giivenilirligi bir yaniyla kanitlanmis olmaktadir.

Resmi olmayan sonuglara gore 50.087.205 segmenin katildig1 genel secimlerde
AKP yiizde 49,81 ile birinci parti, CHP yilizde 25,95’lik oy oraniyla ikinci parti,
MHP ise yiizde 13 oy alarak meclise giren iigiincli parti olmustur. Bagimsizlari
destekleyen BDP, bagimsiz milletvekillerinin toplaminda aldig1 yiizde 6,58 oy
orantyla mecliste grup kurmaya hak kazanirken, diger partiler ise yiizde 2’yi

asamamustir. (http://www.aa.com.tr/)
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AKP ve MHP nin aldig1 oy oranlar1 neredeyse anket sonuglar1 ile ayni oranda
cikmisken, CHP’nin oy orani ise yiizde 5 oraninda farkli ¢ikmustir. Diger partilerin

oy oranlar1 ise anket verileriyle hemen hemen ayni oranda ¢ikmustir.

Tablo 13: Katihmcilarin oy verme siirecinde kararlarini ne zaman
belirlediklerine iliskin dagihm

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Se¢im dénemi olmasa bile oy verecegim parti 300 60 61,3

zaten bellidir

Secim karari alinip belirlendiginde 141 28,2 28,8

Se¢im kampanyasinin ortasinda 16 3,2 3,3

Oylamaya birkag giin kala 13 2,6 2,7

Sandik basinda 19 3,8 3,9
CEVAPLANAN TOPLAM 489 97,8 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 11 2,2

GENEL TOPLAM 500 100

Secim donemi olmamasmna ragmen oy verecegi partinin belli olmasi se¢im
déneminde ideolojik yaklasan bir kitlenin yiizde 61,3’lik bir kesimi olusturdugunu
gosteriyor. Bununla birlikte geriye kalan yiizde 38,7 oranindaki kesimin ise se¢im
stirecindeki ¢esitli siyasal kampanyalardan etkilendigi ya da mevcut siireci takip

ederek arkasindan ona gore hareket ettikleri diistiniilebilir.

Tablo 14: Oy verme siirecinde etkili olan en 6nemli faktor

Segenekler Sayi Yizde Gegerli
Yiizde
Adayin kendisi 203 40,6 44,1
Adayin partisi 149 29,8 32,4
Medya 10 2 2,2
Adayin se¢imi kazanma ihtimali 8 1,6 1,7
Adayin yaptigi siyasal kampanya etkinligi 90 18 19,6
CEVAPLANAN TOPLAM 460 92 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 40 8
GENEL TOPLAM 500 100

Oy verme siirecinde yiizde 44,1 oranla adayin kendisini se¢imdeki en 6nemli
faktor gosterenlerin yani sira adaymn partisine oy verenlerin orani da ylizde 32,4 ile

azimsanmayacak bir orandir. Bu anlamda aday ve partinin se¢imlerde asil belirleyici
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olduklarmi soyleyebiliriz. Geri kalan yiizde 23,5’lik kesim ise medya, adayin se¢imi

kazanma ihtimali ve siyasal kampanya etkinliklerine gore fikir olusturuyor.

5.Kitle Tletisim Araclarinin Siyasal Bilgilenmede Yeri

Tablo 15: Televizyon, gazete, radyo ve internet medyalarinmin kullanim
sikliklarina iliskin dagihim

Secenekler Sayi | Yiizde Gegerli Yiizde
Hig 57 11,4 11,8 Artmtk Ort.
Haftada 1-2 giin 135 27 27,9

> Haftada 3-4 giin 93 18,6 19,2 3,15

O | Haftada 5-6 glin 73 14,6 15,1

E Herglin dizenli 126 25,2 26 Std. Sap.

a CEVAPLANAN TOPLAM 484 96,8 100

d CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 16 3,2 1,38

F | GENEL TOPLAM 500 100
Hig 50 10 10,5 Artmtk Ort.
Haftada 1-2 giin 139 27,8 29,1
Haftada 3-4 giin 112 22,4 23,5 3,06
Haftada 5-6 giin 80 16 16,8

w | Hergiin diizenli 96 19,2 20,1 Std. Sap.

E CEVAPLANAN TOPLAM 477 95,4 100

< | CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 23 4,6 1,29

O | GENEL TOPLAM 500 100
Hig 140 28 30,3 Artmtk Ort.
Haftada 1-2 giin 139 27,8 30,1
Haftada 3-4 giin 71 14,2 15,4 2,46
Haftada 5-6 giin 52 10,4 11,3

o Herglin dizenli 60 12 13 Std. Sap.

> | CEVAPLANAN TOPLAM 462 92,4 100

2 CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 38 7,6 1,36

& | GENEL TOPLAM 500 | 100
Hig 17 3,4 3,5 Artmtk Ort.
Haftada 1-2 giin 69 13,8 14,1
Haftada 3-4 giin 63 12,6 12,8 4,00

- | Haftada 5-6 giin 86 17,2 17,5

= | Hergiin duzenli 256 | 51,2 52,1 Std. Sap.

E CEVAPLANAN TOPLAM 491 98,2 100

E CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 9 1,8 1,23

*= | GENEL TOPLAM 500 100
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Kuskusuz kitle iletisim araglar1 se¢cim donemlerinde ve uzun vadede etkin bir
aractir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde televizyon simdiye dek en etkin olan1 olarak
gosterildi. Yukaridaki tabloya bakildiginda her giin diizenli olarak televizyon izleyen
yiizde 28 oraninda bir kitle var. Gazete ise yiizde 20 oraninda televizyonun hemen
arkasinda yer almakta. Kitle iletisim araclarinin ilk sesli cihazi radyo ise yilizde
13’liik bir oranla sayisal olarak az bir kitleye hitap ediyor. Giiniimiizde hizla yayilan
internetin yiizde 52,1 oranla kitle iletisim araclar1 arasinda en fazla takip edilen arag
olmas! televizyonun tahtini sarsar nitelikte. Oyle ki internet, sesli, goriintiilii ve yazili
takip imkani sunmakta. Ayrica, televizyon, gazete ve radyoya ulasma imkani
tanimaktadir. Universite gencleri arasinda internetin yaygm kullamimui, internet
kullaniminin bilgi gerektiren bir ara¢ olmasi ile agiklanabilir. Internet medyasinin bu
durumu gelecekte kitle iletisim araglarmin etkinligi noktasinda bir hayli degisiklige
sebep olacaginin sinyali niteliginde. Ancak bu calismanin {iniversite gencligi
iizerinde yapildigini unutmamak gerekir. Bu anlamda televizyon halen giliniimiiziin
en etkili kitle iletisim aract olarak yerini korurken, gelecekte internet karsisinda
etkinligini yitirmesi s6z konusudur. Internetin 6zellikle gencler arasinda bu denli
yaygm kullanimi, gengler arasinda bir bulusma araci ve g¢esitli etkinlikleri,
protestolar1 gergeklestirme ve en onemlisi diislindiiklerini ifade etme araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Son donemde Ortadogu’da yasanan devrimlerin kivilciminin
internet ortaminda ¢ikmasi bunun en 6nemli gostergesidir. Misir’da yasanan sokak
hareketlerinin ve iktidara karsi olan biitiinclil bir muhalefetin ilk adimi internet
ortaminda bir sosyal paylagim sitesinde atilmistir. Ayni1 sekilde Liibnan, Suriye, Fas,
Tunus ve son olarak Ispanya’da goriilen iktidara karsi isyanlarm ve toplumsal
degisimlerin merkezinde giiniimiiziin en 6nemli kitle iletisim araci olarak internet yer
almaktadir. Internetin bu denli 6zgiirliikii bir ortamu saglamasi, sonuglari itibariyle
demokratik geg¢islerin sebebi olarak karsimizda durmaktadir. Ancak ekonomik
sikintilarin yasandigi iilkelerde ya da dikta rejimlerinde goriilen bu tir eylemler,
hiikiimetleri internet medyasiyla ilgili yeni onlemler almaya itmistir. Internet,
kullanicilarmma 6zgiir bir diinya sunmakta, bu durum ise merkezi gii¢ konumundaki
hiikiimetleri, liderleri ve iktidar sahiplerini rahatsiz etmektedir. Bu rahatsizlik,
iktidarlarin, hiikiimetlerine  yOnelik  organizasyonlarm sarsict  etkilerinden

kaynaklanmaktadir. Buna ragmen se¢im ddnemlerinde ya da normal donemlerde
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siyasi partiler, iktidarlar, sosyal paylasim siteleri dahil olmak {izere ¢esitli yollarla
internet iizerinden bir iletisim saglama yoluna gidiyorlar. Hem iktidarlarimi saglamak
icin ihtiya¢ duyduklar1 internet ortamimi kullanmak zorunda olan hiikiimet organlari,
aynt zamanda hiikiimetlere yonelik c¢esitli organizasyonlari 6nlemek zorunda

olmalar1 agisindan zor bir donemecin i¢inde yer almaktalar.

Tablo 16:Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
televizyon yayinlarinin 6nem derecesi

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Cok 6nemsiz 30 6 6,1

> | Onemsiz 21 4,2 4,3

Q | Biraz 6nemli 42 8,4 8,6

S | Onemli 134 26,38 27,5

= | Cok 8nemli 261 52,2 53,5

F | CEVAPLANAN TOPLAM 488 97,6 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 12 2,4
GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 4,17 Standart Sapma: 1,14

Bu veriler, televizyonun, siyasal kampanyalar agisindan onemli oldugunu
gostermekte. Katilimcilar siyasal tercihlerini olustururken televizyon yaymlarinin
onemli oldugunu diisiinmektedir. Cok dnemsiz oldugunu diisiinen ylizde 6,1 oraninda
kitle vardir. Televizyon, sahip oldugu teknolojik olanaklar ag¢isindan siyasal
mesajlarin  Kkitlelere sunuldugu Onemli bir aragtir. Genel olarak bakildiginda
secimlere katilan siyasi partilerin, siyasal kampanyalarinin merkezine neden
televizyonu oturttuklarini, bu rakamlardan bir kez daha anlamamiz miimkiin olmakta.
Liderlerin birbirlerini televizyon programlarina ¢agwrmalari, se¢im mitinglerinin
televizyon araciligiyla yaymlanmasi, siyasi parti liderlerinin televizyon programlarini
bu siire¢ i¢inde dolasmasi bu etkinin bir sonucu. Ancak en onemli sonucu ise her
iktidar degisimine paralel olarak, medyada degisimin sonuglarinin benzer sekilde
gozlemlenmesidir. Biitiin iktidarlarin kendi medyalarini ve &zelliklede televizyon
kanallarini yaratma istegi gostermektedir ki bugiin, medyas: olmayan diisiince iktidar

olamamaktadir.
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Tablo 17:Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
gazetenin onem derecesi

GAZETE

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Cok 6nemsiz 24 4,8 5

Onemsiz 23 4,6 4,8

Biraz 6nemli 68 13,6 14,3

Onemli 181 36,2 37,9

Cok onemli 181 36,2 37,9
CEVAPLANAN TOPLAM 477 95,4 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 23 4,6

GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 3,98

Standart Sapma: 1,08

Katilimcilar gazete igeriklerini siyasal tercihleri olusturma agisindan 6nemli

bulmaktadirlar. Televizyona gore daha farkl 6zelliklere sahip olan gazetenin ayrintili

bilgi sunma 6zelligi ve detaylariyla incelenebilme 6zelligi, gazeteyi kitle iletisim

araclar1 i¢erisinde 6nemli bir noktaya tagimaktadir.

Tablo 18: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden

radyo yaymlarinin 6nem derecesi

RADYO

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Cok 6nemsiz 55 11 11,8

Onemsiz 90 18 19,2

Biraz 6nemli 155 31 33,1

Onemli 115 23 24,6

Cok 6nemli 53 10,6 11,3
CEVAPLANAN TOPLAM 468 93,6 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 32 6,4

GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 3,04

Standart Sapma: 1,16

Katilimcilarin yiizde 33,1°1 radyo yaymlarini biraz onemli olarak goriiyor.

Aritmetik ortalamada radyo yaymlarmin 6nem derecesi 3,4 ile televizyon ve

gazeteye gore diisiik ¢ikmistir. Bu durumun radyonun kullanim siklig: ile de ilgisi

vardir. Radyo 2,46 ortalamayla haftada bir-iki giin takip edilen ara¢ olarak kargimiza
¢ikmaktadir.(Bkz.tablo15)
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Tablo 19: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
Internetin 6nem derecesi

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
Cok 6nemsiz 40 8 8,4

- Onemsiz 48 9,6 10,1

5 Biraz 6nemli 97 19,4 20,5

e Onemli 158 31,6 33,3

E | Cok 6nemli 131 26,2 27,6

| CEVAPLANAN TOPLAM 474 94,8 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 26 5,2
GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 3,61 Standart Sapma: 1,22

Internet, iletisim araclar1 igerisinde siyasal bilgilenme araci olarak &nemli
bulunmustur. Haftanin 5 ya da 6 giinii kullanilan internetin(Bkz.tablo15) siyasal
tercihlerin olusumunda da Onemli bulunmasi internetin kitle iletisim araglar1
icerisinde etkin bir noktada oldugunu gosterir. Bu tablo yeni iletisim teknolojilerinin

etkinliginin giderek arttigin1 gosterir niteliktedir.

Tablo 20: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
Aile ve yakin ¢evrenin onem derecesi

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
) Cok 6nemsiz 25 5 5,3
2 | Onemsiz 44 8,8 9,4
c | Biraz 6nemli 97 19,4 20,7
S | Onemli 138 27,6 29,5
o Cok 6nemli 164 32,8 35
2 | CEVAPLANAN TOPLAM 468 93,6 100
< | CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 32 6,4
GENEL TOPLAM 500 100
Aritmetik ortalama: 3,79 Standart Sapma: 1,17

Aile ve yakin gevre siyasal toplumsallasmanin ilk adimini olusturur. Bu
anlamda aile ve yakin g¢evrenin siyasal tercih olusturmada katilimcilar tarafindan
onemli bulunmus olmasi, siyasal toplumsallagmanin araci olarak aile ve yakin

cevrenin etkinligini kanitlar niteliktedir. 3,79 ortalamayla siyasal tercihlerde etkin
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olan aile ve yakin g¢evrenin etkilerinin iiniversite doneminde de etkinligini

stirdlirdiiglinii s0ylemek miimkiin.

Tablo 21: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
Adaylarin miting ve gezilerinin 6nem derecesi

T Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
E gok onemsiz 58 11,6 12,5
:f Onemsiz 91 18,2 19,7
= | Biraz 6nemli 126 25,2 27,2
£ | Onemli 122 24,4 26,3
E | ok énemli 66 13,2 14,3
& | CEVAPLANAN TOPLAM 463 92,6 100
_§ CEVAPLANMAYAN TOPLAM | 37 7,4
< | GENEL TOPLAM 500 100
Aritmetik ortalama: 3,10 Standart Sapma: 1,23

Secim kampanyalar1 icerisinde yer tutan adaylarin miting ve gezileri
katilimcilar tarafindan 6nemli bulunmustur. Ancak bu miting ve gezilerin kitle
iletisim araglar1 araciligiyla da aktarilan etkinlikler oldugunu diisiiniirsek medyanin

etkiyi istenilen yonde gergeklestirmesi muhtemeldir.

Tablo 22: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
Secim afisleri, ilan ve brosiirlerin 6nem derecesi

Segenekler Sayi Yizde Gegerli Yiizde
g Cok 6nemsiz 93 18,6 20
S Onemsiz 120 24 25,8
:_;~ 1:» Biraz 6nemli 119 23,8 25,6
%_’, g,. Onemli 96 19,2 20,6
® 5 | Cok 6nemli 37 7,4 8
._g,, CEVAPLANAN TOPLAM 465 93 100
& CEVAPLANMAYAN TOPLAM 35 7
GENEL TOPLAM 500 100
Aritmetik ortalama: 2,70 Standart Sapma: 1,22

Secim afisleri, ilan ve brosiirler siyasal tercih olusturma siirecinde katilimcilar
tarafindan biraz 6nemli bulunmustur. Onemsiz bulanlarin oram ise yiizde 25,8 ile

azimsanmayacak degerdedir.
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Tablo 23: Katihmcilara gore siyasal tercih olustururken iletisim yontemlerinden
Kamuoyu arastirma sonuclarinin 6nem derecesi

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
® Cok 6nemsiz 59 11,8 12,7
£ Onemsiz 89 17,8 19,1
% £ | Biraz6nemli 132 26,4 28,3
< S [ Onemii 109 21,8 23,4
8 8 | Cokonemli 77 15,4 16,5
£ CEVAPLANAN TOPLAM 466 93,2 100
~ CEVAPLANMAYAN TOPLAM 34 6,8
GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 3,12

Standart Sapma: 1,25

Secim donemlerinde dikkat ¢ceken kamuoyu arastirma sonuglar1 katilimcilar

tarafindan biraz Onemli bulunmustur. Medya aracilifiyla aktarilan veriler olan

kamuoyu arastirma sonuglari siyasal tercihlerin olusumunda etkin yer tutmaktadir.

Tablo 24:Siyasal tercihleri olusturmada Kitle iletisim ara¢larina olan giiven

araligina iliskin ortalamalar

Aritmetik | Standart Cevaplanan Cevaplanmayan
ortalama sapma toplam toplam
Televizyon 4,11 2,47 480 20
Gazete 4,78 2,57 478 22
Radyo 3,85 2,25 469 31
internet 4,58 2,63 473 27

Tablo 15°te kitle iletisim araglarmin kullanim sikliklari, tablo 16,17,18 ve

19°de ise televizyon, gazete, radyo ve internetin siyasal tercih olusturmada 6nem

dereceleri ele alinmustir. Tablo 24’de ise kitle iletisim araglarina olan giivenin

aritmetik ortalamalar1 saptanmustir. 1 ile 10 arasinda “hi¢ glivenmem” ve “cok

giivenirim” araligindaki puanlamada televizyon 4,11, gazete 4,78, radyo 3,85,
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internet ise 4,58 gliven puani almistir. Genel olarak kitle iletisim araglar1 arasindan
giiven acisindan belirgin bir fark goziikmemektedir. Ancak internet, kitle iletigim
araglar1 arasinda en c¢ok gilivenilen ara¢ olarak kargimiza c¢ikmaktadir. Sirasiyla
gazete, televizyon ve radyo, internetin arkasindan gelmektedir. Standart sapmalarin
yiiksek olusu giliven oylamasinda homojen bir yapinin olmadigini gostermektedir. Bu

anlamda katilimcilar arasindan heterojen bir yap1 s6z konusudur.

Tablo25:Gazetenin kendilerine kimlik atfettigini diisiinenlerin sayisi

Secenekler Sayi Yiizde Gegerli yiizde
Evet 152 31,6 35,9

Hayir 282 56,4 64,1
CEVAPLANAN TOPLAM 440 88 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 60 12

GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 1,64 Standart Sapma: 0,48

Gazetelerin haber ve bilgi veren ara¢ olmalar1 disinda okuyucularina siyasal ve
sosyal anlamda kimlik atfettigini diisiinen katilimcilarin sayis1 azimsanmayacak
orandadir. Yiizde 35,9 oraninda gazetenin kendilerine bir kimlik atfettigini diisiinen
katiimcilarin yan1 sira yiizde 64,1 oranindaki katilimei, okuduklari gazetenin
kendilerine kimlik atfettigini diisinmemektedir. Ayrica ylizde 35,9 oraninda
gazetelerin kendilerine kimlik atfettigini diisiinen katilimcilarin ¢ogunlugu fikir

gazetesi okumaktadir.
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Tablo:26 Katihmcilarin televizyon izleme oranlar

Tv izleme oranlari SAYI YUzZDE GECERLI YUZDE
Hic izlemiyorum 31 6,2 6,3
0-60 dakika arasi 190 38 38,5
61-120 dakika arasi 116 23,2 23,5
121-180 dakika arasi 82 16,4 16,6
181-240 dakika arasi 39 7,8 7,9
240 dakika ve Uzeri 35 7 7,1
CEVAPLANAN TOPLAM 493 98,6 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 7 1,4

GENEL TOPLAM 500 100

Aritmetik ortalama: 2,02 Standart Sapma : 1,32

Televizyonun izlenme ortalamasi bir saat olarak goriilmektedir. Yiizde 6,3
oranindaki kesim tarafindan ise televizyon izlenmemektedir. Katilimcilar tarafindan
ortalama haftada 3 ya da 4 giin takip edilen televizyon yaymlari, siyasal tercihleri
olusturma agisindan da 6nemli bulunmaktadir (Bkz.tablo15-16). Ortalama bir ile iki
saat izlenen televizyonun Kkitle iletisim araglar1 arasinda etkin bir yeri oldugu
goriilmektedir. Ayrica bu veriler televizyonun insanlar i¢in bilgilenme agisindan

onemli bir ihtiya¢ oldugunu gostermektedir.
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Tablo27:Katihmcilarin gazete béliimlerinden hangilerini ne oranda
okuduklarina iliskin yiizdelik dagihm (Yiizdeler cevaplandiran sayisi iizerinden

verilmis gecerli yiizdelerdir.)

SECENEKLER
<

. . < = s x <

GAZETE iCERIKLERi X 2 22 |22 < i

- Sz »x 2 _ E 4

52 |82 |s2 |e2 |5 |EE

S0 o O < O T O n < O
Dis haberler 22,5 29,9 39,3 8,3 458 2,66
Kose yazilan 20,6 29 37,6 12,8 476 |2,57
Siyaset haberleri 33,1 34,4 23,3 9,2 477 (2,91
Ekonomi haberleri 17 23 37 23 460 (2,33
Magazin haberleri 14,7 19,8 30,9 34,7 470 (2,14
Spor haberleri 26,7 18,4 21,6 33,3 468 2,38
Asayis haberleri 25,9 35,3 28,2 10,6 464 |2,76
Giincel haberler 69,1 22,2 6,8 1,9 473 3,58
Kiiltir/sanat haberleri 30,8 37,4 26,5 5,3 471 (2,93
Saglik haberleri 26,4 354 30,5 7,7 469 2,80
Dini haberler 20,9 31,9 32,6 14,7 470 2,58
Tanitim/reklamlar 11,4 13,3 35,5 39,8 465 1,96

Gazete boliimleri katilimcilar tarafindan ortalama olarak c¢ogunlukla

okunuyor. Ancak dikkat ¢ceken giincel haberler boliimiiniin 3,58 ortalamayla mutlaka

okundugu sonucudur. Bu durum okuyucularin gazeteyi giindemi takip etmek igin

okuduklarimi gosterir niteliktedir. Ayrica gazetelerde yer alan tanitim ve reklamlar

kismi ise okuyucularin en az takip ettikleri boliim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Basta giincel haberler boliimii olmak tizere, kiiltiir/sanat haberleri, siyaset haberleri,

saglik haberleri, asayis haberleri, dis haberler, dini haberler, kdse yazilari, spor

haberleri, ekonomi haberleri, magazin haberleri ve tanitim ve reklamlar boliimi

okuyucularin takip etme oranlarma gore sirastyla bu sekildedir.
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6.Siyasal Tercihler ve Kitle Tletisim Araglarimin iliskisi

Tablo:28 Katihmcilarin egitim gordiikleri alanlara gore okunan gazete boliimleri arasindaki iliski

Sosyal Fen Saghk Anova

Gazete

Bo6lumleri N [A0 |[siG N|[AO |[siG N|[A0O |[siG SN F SiG
Dis Haberler 283 | 2,7032 | 0,90911 | gg | 26047 | 0.02302 | 89 | 2.6067 | 0.93685 | 458 | 061 | 0,544
Kose Yazilan 207 | 2.6330 | 0,92085 |89 | 2,4494 |1,09763 |90 | 25000 | 091402 | 47® 1,593 10,204
Siyaset Haberleri | ;o7 | 30569 | 0.94750 |88 | 2.6705 | 106012 |92 | 2,7826 | 0,8a988 | */7 | >828 | 0,003
Ekonomi Haberleri | o | 53905 | 102126 | 85| 23050 | 1,00135 |88 | 22045 | gev03 | 460 1,185 | 0,306
Magazin Haberleri | .o | 50414 | 102479 |87 | 22414 | 106711 |93 | 2.3763 | 120251 | 470 4,049 10,018
Spor Haberleri 289 | 2,457 | 1,18080 | 87 | 2,4483 | 1,22720 | 92 | 2,7609 | 1,16137 | 168 6,741 | 0,001
AsayisveSugHab. | o0 | 57600 | 0.93051 |87 | 27931 | 1,02456 | 91 | 2,7253 | 0,96685 | 204 | 0119 | 0,888
Gincel Haberler | ;o0 | 36046 | 067414 | 87 | 35287 | 071266 | 93 | 3,5161 | 077478 | 473 1,192 10,304
Kiltlr Haberleri | ,o, | 9066 | 0,88473 | 90 | 28111 | 0,88552 | 90 | 2,8667 | 0.87666 | 471 1861 10,157
Saghk Haberleri 201 | 27526 | 0,91007 |87 | 2,7816 | 0,99329 |91 | 30000 | 084327 | 469 2,580 10,077
Dini haberler 201 | 26426 | 0,95922 |88 | 25568 | 1,03788 |91 | 2,4505 | 096912 | 470 1,402 10,247
Tanitim/Reklam | o0 | 1 9106 | 006818 | 88 | 2.0227 | 1,06100 | 91 | 2,040 | 1,01008 | 465 0,733 | 0481




Tablo 28’de iiniversite dgrencilerinin egitim gordiikleri alanlara gore takip
ettikleri gazete boliimleri arasinda farkliliklar olup olmadig1 incelenmistir. Buna gore
okuma siklig1 bakimindan katilimcilarin egitim gordiikleri alanlara gore gazete
boliimlerinden magazin, siyaset ve spor haberlerini okuma sikliklar1 anlamli bir
sekilde farklilasmaktadir. Genel anlamda gazeteyi bilgi edinmek igin okuyan
ogrencilerin, farklilastiklar1 gazete boliimleri ise daha ¢ok tematik icerikli sayfalarda
goriilmektedir. Magazin, siyaset ve spor 0zel ilgi alanin1 gerektiren alanlar olarak
farklilagsmanin normal oldugunu gosteriyor. Ancak kategoriler arasinda ortaya ¢ikan

farkin kaynagi1 saptanamamustir.

Tablo29:Cinsiyet ve medya takibi iliskisi T testi

Cinsiyet Erkek Kadin

Art.Ort. | Std.Sp. | N P Art.Ort. | Std.Sp. | N P t
Televizyon 3,14 1,41 | 242 |793 |317 135 [242 |079 |o031
izleme sikhg
gz;:e okuma | . ., 130 |237 |0,003 |2,89 1,26 | 240 |0,003 |1,06
Radyo dinleme
ki 2,29 1,29 | 228 |0,008 |2,63 1,41 | 234 |0,007 |s562
Internet 1 19 1,20 | 245 |0,079 |3,91 1,26 |246 |0,079 |3,81
kullanma sikhgi

Cinsiyet ile gazete okuma ve radyo dinleme arasinda istatiksel olarak anlaml
bir iligki vardir. Buna gore 0,008 degeriyle radyo dinlemede kadin ve erkek arasinda
farklilik anlamli bir iliskidir. Ayn1 zamanda 0,003 degeriyle gazete takip etmede
kadin ve erkek arasindaki farkliik anlamli bir iligkiyi ifade etmektedir. Erkekler
kadinlara gore haftalik daha fazla gazete okurken, kadmlar radyoyu daha fazla takip

etmektedir.
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Tablo30: fletisim yontemlerini 6nemseme oraninin cinsiyetle iliskisini ortaya

koyan T testi

A.O. SD SiG
ERKEK | KADIN | ERKEK | KADIN | ERKEK | KADIN | ERKEK KADIN

Televizyon | 243 245 4,14 4,20 1,20 1,09 -,577 -,577 ,564
Gazete 237 240 392 | 4,05 |1,16 |0,99 |-1,230 |-1,228 | ,220
Radyo 231 237 2,80 3,27 1,20 1,07 -4,475 | -4,468 | ,000
internet | 236 238 353 |369 |1,23 |1,21 |-1,455 |-4,519 |,b146
Aile ve 234 234 3,74 (3,84 |1,30 |1,02 |-946 -,946 ,345
yakin
cevre
Adaylarin | 230 233 307 (3,12 |1,27 |1,19 |-477 -,477 ,633
miting ve
gezileri
Se¢im afisi | 229 236 255 285 |121 |1,21 |-2,670 |-2,669 |,008
ilan ve
brosiir
Kamuoyu | 226 240 285 |337 |126 |1,19 |-4,526 |-4,519 |,000
arastirma
sonuglari

Arastirmaya katilanlarin siyasal tercihlerini olusturma egilimleri, cinsiyetler

arasinda radyo yayinlar1 (t:-4,47 p< .05) se¢im afisi ilan ve brosiir (t:2,67 p<.05) ve

kamuoyu arastirma sonuglari (t : -4,52 p < .05 ) iletisim yontemlerinde anlamli bir

farklilik gostermektedir. Siyasal bilgilenme siirecinde radyo yaylari, se¢im afis ilan

ve brosiirleri ve kamuoyu arastirma sonuglarina kadinlar erkeklere oranla daha fazla

giivenmektedir. Bu sonuclara paralel olarak kadinlarin radyoyu erkeklerden daha

fazla takip ettigi de saptanmustir (bkz. Tablo:29).
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Tablo31 : Tletisim ara¢ ve yontemlerinin iliskisini saptayan korelasyon analizi

c < —
o - X c o _| .2 o > ©
= | % S 2 Se | Ems o835 3ES
> N e @ ¢ 3 >Cc K Ecol 248 3
3 |§ |& |& |8 |Z=2gcsS5ERS
K = 2 S EMZTT S5
<
Televizyon 1 702%* | 412%* | 358%* | 286** | 332%* | 342%* 266**
Gazete 702** 1 553** | 388** | 267** 277** 237** 264**
Radyo 412** | 553** 1 334** | 198** | 230** | 317** 246**
internet | 358%* | 388** | 334%* 1 209%* | 292** | 379%* 409**
Aile ve 286%* | 267** | 198** | 209** 1 204** | 208** 171**
yakin
cevre
Adaylarin | 332%* | 277** | 230** | 292%* | 204** 1 692%** 365**
miting ve
gezileri
Secim afigi | 342** | 327** | 317** | 379%* | 208** | 692** 1 554**
ilan ve
brosiir
Kamuoyu | 266** | 264** | 246** | 409** | 171** 365%* 554%** 1
arastirma
sonuglari
**p<.01

Katilimcilarin iletisim ara¢ ve yontemlerine verdigi 6nem derecelerinin, diger

iletisim yontem ve araglariyla iliskisinin saptandigi korelasyon analizinde televizyon

izleyenlerin gazeteyi de takip ettigi ve bu iki kitle iletisim araci arasinda siyasal

bilgilenme siirecinde gii¢lii bir bag saptanmistir. Bir baska deyisle gazete okuyanlar

televizyon yaymlarmni da 6nemsemektedir. (r= .702 p< .01) Aym sekilde adaylarin

miting ve gezilerini dnemli bulan bireyler, se¢im afisi ilan ve brosiirlerini de 6nemli

bulmaktadirlar. (r= .692 p< .01) Bu anlamda birbiriyle nispeten iliskili olan iletisim
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arag ve yontemleri katilimcilar tarafindan 6nemli bulunmaktadir. Ayrica aile ve

yakin ¢evrenin siyasal bilgilenmede 6nemli oldugunu diisiinen katilimcilarm diger

iletisim ara¢ ve yontemlerine daha az 6nem verdikleri goriilmektedir.

Tablo32: Deneklerin belirttigi siyasal diisiincelere gore partiye baghhk oranlari

Oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baghlik dereceniz nedir ?

Siyasal
acidan
kendinizi
nasil
tanim
lar simiz?

1|2 3 |4 5 |6 |7 |8 |9 |10 Toplam
islamci 4 0 3 2 7 3 10 7 1 25 62
Liberal 7 0 1 3 3 3 5 3 0 3 28
Milliyetgi 8 6 2 9 23 13 14 11 10 20 116
Merkezde | 5 3 5 5 11 3 5 2 2 8 49
Sosyal

1 1 2 2 13 7 10 7 5 12 60
Demokrat
Laik 2 3 2 3 2 6 5 2 4 34
Sosyalist | 1 0 2 1 5 4 8 3 0 7 31
Fikrim

14 | 4 6 6 18 5 8 2 1 9 73
Yok
devrimci 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Milliyetgi
. 2 0 0 1 3 2 0 2 1 4 15
islamci
Anarsist 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Toplam 45 | 17 23 | 32 85 45 | 67 42 | 22 92 470

Bu verilere gore kendisini Islamc1 ve Milliyetci olarak tanimlayanlarmn partiye

baglilik oranlart 5’in {izerinde. 1 ile 10 arasindaki rakamlar “En az” ve “En c¢ok”

araligmi ifade etmektedir. Buna gore Islamci ve Milliyetci olarak tanimlayan

katilimcilarin partiye baglilik oranlar1 en ¢ok araligindadir. Sosyal demokrat, Laik ve

Liberallerde ise ortalama bir dagilim s6z konusudur.
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Tablo33: Siyasal fikirler ve oy verilen parti arasindaki iliski

> 0| g r< v | | w || = T |lvw |o| 5 |OY
S F(°L 2] °IR|BIT |7 3] B[S |2] 7 |«
% T ANM | TOPLAM
3 AYAC
AGIM
islamci 47 |0 0 |0 6 0 |2 |0 ]O 0 |0 |1 |1 62
Liberal 15 |2 1|3 0 0O |0 |0 ]O 0O |0 |0 |4 25
Milliyetgi 38 |11 |2 |47 2 1 (|3 |11 0 |0 |0 |2 109
Merkezde |33 |3 0 |1 0 0O |1 (1 ]0 0 |0 |0 |6 46
Sosyal 22 | 22 1|3 1 2 |1 )]0 |0 0O |0 |0 |2 56
Demokrat
Laik 6 21 |0 |2 0 0 |0 (1 ]O0 0 |0 |0 |2 32
Sosyalist 7 14 |0 |0 0 0|0 |0 (O 1 /1 ]2 |1 26
Milliyetgi- | 9 0 0 |0 1 0O [1 (0|0 0 |0 |0 |1 12
islamci
Devrimci 1 0 0 |0 0 0|0 |0 |O 0 (0|0 |O 1
Anarsist 0 0 0 |0 0 0O |0 |0 |O 0O (0|0 |1 1
Fikrim Yok | 31 10 |0 |4 0 0O |0 (0O ]O 0 |0 |0 |8 55
TOPLAM 209 |83 |4 |60 10 |3 |8 |3 |1 1|1 |3 |28 425
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Aslinda bu tablo Tiirkiye’nin siyasal denklemiyle paralellikler tasimaktadir. En
onemli siyasal hareketler olarak Islamcilik ve Milliyetgilik karsimiza ¢ikmakta. Oy
verdikleri siyasal partiler de farkliliklar olsa da, sol ¢izgide yer alan partilerde dahil
olmak iizere katilimcilarin ¢ogu kendisini milliyet¢i olarak tanimlamigtir. Ayni
zamanda Sosyal Demokrat, Laik, Sosyalist ve Islamc1 olarak tanimlayanlarin baska
partilere dagilimi s6z konusudur. Bu dikkat c¢ekici sonuglar aslinda siyasal
tanimlamalarin olmasina ragmen, ideolojik olarak ucta bir yapinin aksi yoniinde bir

degisimin gostergesidir.
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Bu tablo bize okunan gazeteyle siyasal tercih arasinda dogrudan bir iliskinin
oldugunu gostermekte; Okunan gazetenin genel yayin stratejisi ile tercih edilen
siyasal ideoloji arasinda pozitif bir iliski bulunmaktadir. Ornegin 68 Zaman Gazetesi
okuru, ayni1 zamanda sandiga gittigi zaman AKP’yi tercih etmekte. Zaman Gazetesi,
yayn politikasi olarak Liberal Islamc1 bir ¢izgiyi izlerken modern muhafazakarligin
medyadaki en Onemli temsilcisi olarak karsimiza c¢ikmakta. Benzer bir ideolojik
yaklagimi ise siyaset sahnesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin temsil ettigini
sOyleyebiliriz. Adalet ve Kalkinma Partisi tarihsel referanslar1 a¢isindan, Tiirkiye’nin
en giiclii siyasal akimlarimdan olan Milli Goriis geleneginden gelmesine ragmen
politikalar1 agisindan modern bir program ve siyasal dili siyasal hayata tagimis bir
parti olarak kendisini var etmis durumdadir. Benzer bir durum kendisini devleti
kuran parti olarak tanimlayan Laik ve Kemalist bir ¢izgi izleyen Cumhuriyet Halk
Partisi’ne ise oy veren segmenin ¢ogunlukla Cumhuriyet Gazetesi okuyucusu oldugu
goriilmektedir. Habertiirk Gazetesi ise bir¢ok partinin segmeninden okuyucu kitlesi
olusturabilmistir. Bu anlamda Habertiirk Gazetesinin daha merkezde oldugunu ve
degisik partilerden okuyucu kitlesi olusturabilmis olmasini da ideolojik olarak ortak
paylasimlara seslendigini sOyleyebiliriz. Ancak fikir gazetelerinde belli partilerle
dogrudan bag gozilkmektedir. Ayrica katilimcilardan, Cumhuriyet Gazetesi
okurlarindan sadece 3 kisi AKP’ye oy verecegini sOylerken Zaman Gazetesi
Okurlarindan ise 2 kisi CHP’ye oy vermeyi diisiindiiglinii belirtmistir. Bu da gosterir

ki gazeteler ve siyasal tercihler arasinda birbirini destekleyen bir iligki vardir.
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SONUC ve TARTISMA

Siyasal tercihlerin olusumunda kitle iletisim araglarinin etkilerinin oldugu ve
kitle iletisim araclarinin var olan siyasal egilimleri pekistirdigi genel kabul goren bir
yaklagimdir. Kitle iletisim araglarinin siyasal bilgilenme siirecindeki etkinligi de
yadsmamaz bir gercektir. Siyasal tercihler ve kitle iletisim araglar1 arasindaki iliskiyi
saptamaya yonelik Selcuk Universitesi'nde 500 6grenciye yonelik yapilan alan

arastirmasinin bulgular1 daha dnce yapilmis ¢calismalar1 destekler niteliktedir.

Kitle iletisim araglarmin kullanim sikliklar1 agisindan internet haftada en az 5
ya da 6 giin olmak tizere en ¢ok kullanilan kitle iletisim araci olma 6zelligiyle dikkat
cekmektedir. Arastrmanin Universite Ogrencilerine yonelik yapilmis olmasi bu
sonucun ortaya ¢ikmasindaki etkenlerden olabilir. Internetin arkasindan, televizyon
ve gazete haftada 3 ya da 4 giin takip edilmektedir. Radyo ise haftada 1 ya da 2 giin

takip edilen en diisiik izlenme sikligina sahip kitle iletisim aracidir.

Diger yandan kitle iletisim araglar1 icerisinde en ¢ok giiven duyulan arag
gazetedir. Bu durum gazetenin detayli ve doyurucu bilgi verme 06zelliginden
kaynaklanabilir. Gazetenin ardindan sirasiyla internet ve televizyon gelmektedir.
Radyo ise en az giiven duyulan kitle iletisim araci olarak bulgulanmistir. Radyonun
diger kitle iletisim araglarina gore daha az giivenilir olusu, sadece sesli bir iletisim

arac1 olma o6zelligiyle ve takip edilirliginin diisiik oranda olmasiyla agiklanabilir.

Siyasal tercihleri olusturma agisindan aile ve yakin c¢evre, arastirmaya
katilanlar tarafindan 6nemli bulunmaktadir. Aile ve yakin gevreyi Onemseyenler
siyasal tercih olusturmada diger iletisim yontemlerini daha az 6nemsemektedir. Bu
durum siyasal tercihlerin olusumunda ailenin 6nemli bir etkene sahip oldugunu
gosterir. Universite doneminde siyasal fikirlerinde degisiklik yasayanlarm sayisinin
olduk¢a az olmasi bu sonucu destekler niteliktedir. Siyasal toplumsallagsma {izerine
arastirma yapan birgok arastirmaci ailenin siyasal fikirlerin olusumunda 6nemli izler
biraktig1 konusunda hemfikirdir. Kitle iletisim araglar1 icerisinde siyasal tercihlerin

olusumunda sirasiyla televizyon, gazete ve internet dnemli bulunmaktadir. Radyo,
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adaylarin miting ve gezileri, kamuoyu arastirma sonuglari, secim afigleri ilan ve
brosiirleri siyasal tercih olustururken daha az 6nemli bulunmaktadir. Kitle iletisim
araclar1 igerisinde televizyonun goriintiilii ve sesli olma 0zelligiyle canli bir ileti
sunmasi televizyonu 6n plana ¢ikarirken gazete ise ayrintili bilgi verme 6zelligiyle
siyasal tercihlerin olusumu agisindan 6nemli bulunmustur. Kalender (2003) ve Balc1

ile Akar’in (2010) calismalar1 bu sonuglar1 destekler niteliktedir.

Gazete igeriklerinin takibi anlaminda {tiniversitedeki boliimler agisindan
farkliliklar gozlenmistir. Gazete igeriklerinden magazin, siyaset ve spor sayfalarinin
takibi, tiniversitede okuyan 6grencilerin fakiiltelerine gore degisiklik gostermektedir.
Genel anlamda gazete boliimlerini takip acisindan en ¢ok okunan sayfa ise giincel

haberler boliimii olarak dikkat gekmektedir.

Siyasal tercihler ve kitle iletisim araglarmin iligkisine yonelik veriler
incelendiginde ise gazete ve oy verme davranisi arasinda gii¢lii bir bag saptanmustir.
Ancak bu bag gazetelerin oy verme davranisini belirledigi anlaminda degil, siyasal
tercihleri belirgin olan okuyucularin tercih ettikleri gazeteler ile paralel bir ¢izgi
tasidig1 anlamindadir. Bu sonuglar David Butler ve Donald Stokes’in (1969) yilinda
Ingiltere’de yaymmladiklar1 calismanin sonuglariyla benzerdir. Bu sonuglara gore
kitle iletisim araglarinin siyasal tercihleri giiclendirici ve pekistirici etki yaptigini

sOyleyebiliriz.

Arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin iiniversite doneminde siyasal
fikirlerinde de§isim gdsterme orami oldukca az iken, iiniversite doneminde siyasal
fikirlerinde degisim yasayanlarin en ¢ok etkiledigi ortam ise arkadas ve g¢evresidir.
Arkadas ve cevre ise siyasal toplumsallasmanin ajanlar1 arasinda aileden sonra gelen
en onemli etken olarak goze carpmaktadir. Siyasal fikirlerinde degisim yasayan
katilimeilarin ¢ogunlugunu ise birinci ve ikinci sinif 6grencileri olusturmaktadir. Bu
anlamda yeni ortamlarmn fikirleri etkiledigi ¢ikarimi yapilabilir. Katilimeilar
Tiirkiye’nin en dnemli problemini egitim olarak gdstermis ve bu sonu¢ insanlarin

yasadig1 ¢evrenin genel problemleri yorumlamada etkili oldugunu géstermistir.
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Aragtrmanm bir bagka sonucu ise oy verme davranis1 ile ilgilidir.
Katilimcilarin  yaridan fazlasmmin oy verecegi parti, se¢im donemi olmadigi
zamanlarda da belirgindir. Oy verme davranisinda en Onemli faktor ise adayin
kendisi ve adayin partisi olarak goze carpmaktadir. Bu anlamda reklam
kampanyalarmna ag¢ik kitle ancak yiizde 40 dolaylarindadir. Yiizde 60 civarinda
se¢menin ise 0y verecegi parti belirgindir. Bu agidan segmenlerin yaridan fazlasi oy
verecegi partiyi ideolojik zemine dayanarak belirlerken, geri kalan segmenler ise

secim kampanyalari, medya ve ¢esitli siyasal etkinliklerden etkilenmeye agiktir.

Secmenlerin ideolojilerine gbére oy verecekleri partilerde yogunlasma ayni
dogrultuda godzlenirken ozellikle milliyetgi, Islamci ve sosyal demokrat olarak
tanimlayanlarmm ayni partide bulusma orani ve partiye baglilik oranlar1 yiiksek

goriilmektedir.

Sonu¢ olarak oy verme davranist ve se¢menlerin genel kanaatlerinin
olusumunda ideoloji 6nemli bir belirleyiciyken, ideolojinin olusumunda ise aile ve
arkadas g¢evresi biiyiikk oranda etkilidir. Kitle iletisim araglarmnin siyasal fikirlerin
olusumunda destekleyici bir rolii vardir. Oyle ki kitle iletisim araclar1 siyasal
bilgilenme agisindan insanlarin bagvurduklar1 araglarin en basinda gelmektedir. Bu
acidan siyasal tercihlerin olusumunda Onemli bulunmaktadir. Kitle iletisim
araclarinin siyasal tercihlerle iligkisini siyasal anlamda ortaya koyan en 6nemli arag
ise gazetedir. Gazete, siyasal anlamda bir kimlik yiiklerken ayni1 zamanda siyasal
durusun simgesi niteligindedir. Bu arastrma ayni zamanda siklikla takip edilen
internetin, kitle iletisim araglar1 igerisinde ©Onemli bir noktaya oturdugunu

gostermistir.

Arastirmanin sonuglart daha Onceki yapilan calismalar1 destekleyici 6zellik
tagirken, gelecek caligmalar icin altyapi niteligindedir. Calisma, ileriki donemde
yapilacak arastirmalarda siyasal tercihlerin olusum siirecinde kitle iletisim araglarmin

etkileri konusunda hipotezler kurulmasina olanak tanimistir.
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EKLER

EK.1 ANKET FORMU*

1.Bagh bulundugunuz fakiilte ya da meslek yiiksek okulundaki boliimiiniizii yazimz .

2.Kaginc1 simf 6grencisisiniz?
1.Hazirhk 2. Birinci sinif 3. Tkinci sinif 4. Ugiincii ssmf 5. Dérdiincii simif 6.
Besinci sinif 7. Altinci simf 8. Lisansiistii 9. doktora

3.Cinsiyetiniz?
1.Erkek 2. Kadin
4.Yasimz: ...............

5.Siyasal acidan kendinizi nasil tammmlarsimz?

1.Islame1 2. Liberal 3. Milliyetci 4.Merkezde 5.Sosyal Demokrat 6.Laik 7.Komiinist
8.Fikrim Yok 9.Diger...............

6.Universite déoneminde siyasi fikrinizde herhangi bir degisiklik oldu mu?
1.Evet 2.Hayir
7.Eger degisiklik olduysa bunu en ¢ok neye baghyorsunuz?

1.Aile 2.0kul 3.Arkadaslar ve gevre 4. Medya 5.Universite hocalar1 6.0kudugum

8.Sizce Tiirkiye’nin en 6nemli problemi nedir?

1.Issizlik 2.Terdr 3.Egitim 4.Enflasyon 5.irtica 6.Yarg1 Bagimsizlig1 7.Y oksulluk Ve
Hayat Pahalilig1 8.Saglik-Sosyal Giivenlik 9.Hiikiimet-Ordu Iliskisi 10.Tiirkiye’nin
Boliinme Tehlikesi 11.Tiirban 12.Diger....

9.Sizce bu problemleri hangi parti ¢ozebilir?

1.AKP 2.CHP 3.DP 4.MHP 5.SP 6.DSP 7.BDP 8.BBP 9.HEPAR 10.TP 11.HAS
PARTI 12.Diger....

! Anket sorularinin hazirlanmasinda Siikrii BALCI ve Orhan GOKCE’nin daha énceki ¢alismalarindan
yararlanilimistir.
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10.En son genel secimlerde(22 Temmuz 2007) hangi partiye oy verdiniz?

AKP 2.CHP 3.DP 4.MHP 5.SP 6.DSP 7.DTP 8.BBP 9.ANAP 10.Diger........

11.Bir parti ya da adaya oy verme konusunda kararimizi ne zaman belirlersiniz?
1.Secim donemi olmasa bile hangi partiye oy verecegim zaten bellidir

2.Secim karar1 alinip adaylar belirlendiginde
3.Se¢im kampanyasimin ortasinda
4.Oylamaya birkag giin kala

5.Sandik basinda

12.Bir genel secimde oy vermenizde etkili olan en 6nemli faktor nedir?
1.Adaym kendisi 2. Adayin partisi 3.Medya 4.Adaym se¢imi kazanma
thtimali 5. Adayin yaptigi siyasal kampanya etkinligi

13.Yarn bir genel secim olsa hangi partiye oy verirdiniz?

1.AKP 2.CHP 3.DP 4. MHP 5.SP 6.DSP 7.BDP 8.BBP 9.Hepar 10.TP 11.Has

14.0y vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baghhk dereceniz nedir? (1-10 arasinda
isaretleme yapimz)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Enaz En ¢ok
Ex|8eg | 8| ©=
Asagidaki Kkitle iletisim araclarim ne sikhkla 5 G 5 ks 5 ks 5 @
kullanmirsimz? =S | 5o | 5|5« |
TR | I | T | T«
15. Televizyon izleme 5 4 3 2 1
16. Gazete Okuma 5 4 3 2 1
17. Radyo Dinleme 5 4 3 2 1
18. Internet Kullanma 5 4 3 2 1
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Siyasal tercih olusturmada asagidaki iletisim ara¢c ve | N N
yontemleri sizce ne derece 6nemlidir? S| E N E g <
222 |E2|2 | %3
00 | O m:Q | QO OO

19. | Televizyon yayinlari 5 4 3 2 1
20. | Gazeteler 5 4 3 2 1
21. | Radyo yayinlari 5 4 3 2 1
22. | Aile ve yakin cevre 5 4 3 2 1
23. | Adaylarin miting ve gezileri 5 4 3 2 1
24. | Secim afisleri, ilan ve brosiirler 5 4 3 2 1
25. | Kamuoyu arastirma sonuglari 5 4 3 2 1
26. | Internet 5 4 3 2 1
Siyasal tercihlerinizi olustururken asagidaki o e
iletisim ara¢larimin sundugu iceriklere ne derece | E 2 E
Giivenirsiniz? Liitfen giiven notu olarak 1-10 | & 2 8 §
arasinda bir derece secerek belirtiniz. = S
21. Televizyon

1 2 3 |4 |5 |6 |7 |8 |9 |10
28. Gazete

1 2 3 |4 |5 |6 |7 |8 |9 |10
29. Radyo

1 2 3 |4 |5 |6 |7 |8 |9 |10
30. Internet

1 2 3 14 |5 |6 |7 |8 |9 |10

31.En ¢ok hangi televizyon kanalim takip ediyorsunuz?

1.Atv 2.Kanal D 3.Show Tv 4.Trt 5.Habertiirk 6.Stv 7.Ntv 8.Tv5 9.Cnn Turk 10.Fox
Tv 11.Diger............

32.Giinliik ortalama kag saat televizyon izlersiniz?
............ saat..............dakika

33.Hangi gazeteyi takip ediyorsunuz?

1.Aksam 2. Akit 3.Cumhuriyet 4.Habertirk 5.Hirriyet 6.Milli Gazete
7.Milliyet 8.Orta Dogu 9.Radikal 10. Taraf 11.Yenisafak 12. Zaman
13.Diger........
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34.0kudugunuz gazeteyi ne kadar siiredir takip ediyorsunuz?

1.Bir yil siiresince 2.Bir ve {i¢ y1l aras1 3.Dort ve alt1 y1l aras1 4.Yedi ve dokuz yil

aras1 5.0n yi1l ve daha fazla
35.Gazeteye ne sekilde ulasiyorsunuz?
1.Bayiden

2.Abonelik sistemi

3.Internet

4.Toplu mekanlardan

36.0kudugunuz gazetenin size bir kimlik atfettigini diisiiniiyor musunuz?

1.Evet 2.Hayir

]

se|Zc|ze| &

Asagida belirtilen gazete boliimlerini ne sikhikla 85| 52|72 €

okursunuz? 32| 22| g2 | g3

: 25 |00 | <O | O
37. | Dis haberler 4 g 2 1
38. | Kose yazilan 4 3 2 1
39. | Siyaset haberleri 4 3 2 1
40. | Ekonomi haberleri 4 3 2 1
41. | Magazin haberleri 4 3 2 1
42. | Spor haberleri 4 3 2 1
43. | Asayis (su¢ vb.) haberleri 4 3 2 1
44. | Giincel haberler(birinci sayfa) 4 3 2 1
45. | Kiiltiir/sanat haberleri 4 3 2 1
46. | Saghk haberleri 4 3 2 1
47. | Dini haberler 4 3 2 1
48. | Tamtim/reklamlar 4 3 2 1

110




