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OZET

GENC KIZ DERGILERINDE KiMLIiGIiN INSASI
VE BU BAGLAMDA HEYGIRL DERGISI

Angela McRobbie 1978 yilinda kaleme aldigi makalesinde o yillarda
Ingiltere’de en ¢ok satan gen¢ kiz dergisi Jackie’yi incelemis, Jackie'nin sadece
eglencelik bir dergi olmaktan ¢ok, gen¢ kiz kimliginin ingasinda ¢ok 6nemli bir yer
tutan ‘kadmsilik’ kavraminin dayandirildigi bir ideolojiler sistemi oldugunun altim
cizmistir. Bir baska deyisle Jackie dergisi, gen¢ kizlara toplumda varolan baskin
toplumsal cinsiyet degerlerini empoze eden ve bir sekilde bu degerlerin kabul edilmesi
icin gen¢ kizlarin rizasini alan bir mesajlar sistemidir. Bunu yaparken de geng kizlar
tilkketime tesvik etmektedir. Bu ¢alismada, McRobbie’nin bu makalesinde kullandigi
inceleme yontemi kullanilarak, Tirkiye’deki Heygirl dergisinin 2010 yili boyunca
cikarmis oldugu 12 sayr incelenmistir. Cagimizin postmodern tliketim ortaminda
Heygirl dergisinde geng kiz kimliginin temsil edilis sekli, gen¢ kizlardan ne gibi roller
beklendigi veya gen¢ kizlara ne tir mesajlar verilerek kimliklerinin nasil
sekillendirilmeye c¢alisildig1 incelenmistir. Heygir/ dergisinin igerigi ile toplumdaki
baskin tiiketim davraniglar1 ve erkek egemen toplumsal cinsiyet rollerinin nerelerde
kesistigi arastirilmaya calisilmistir. Sonug olarak, Heygirl dergisinin kimlik, toplumsal
cinsiyet ve tiiketim konularini giiniimiiziin postmodern toplumunda varolan baskin

degerlere uygun olarak isledigi ortaya ¢ikmistir. Heygirl dergisindeki ¢aga uygun olarak



varolan baskin sOylem, erkek egemen toplumsal cinsiyet kodlarin1 empoze etmekte ve

ayrica tiiketime tesvik eden kodlar1 da bu kodlarin beraberinde kullanmaktadir.
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ABSTRACT

CONSTRUCTION OF IDENTITY IN TEENAGE MAGAZINES
AND HEYGIRL MAGAZINE IN THIS CONTEXT

Angela McRobbie, in her article published in 1978, analyzed the best-selling UK
magazine Jackie which was oriented for young girls. She underpinned the fact that
Jackie was not only drafted for entertainment purposes but rather emphasized the
system of ideologies that the concept of ‘feminity’ was based upon and that occupied a
very significant role in the construct of young girls’ identity. In other words, the
magazine Jackie is a composition of messages that underlined the dominant gender
roles in the society and that seeked for consents of these young girls for the acceptance
of these values. Whilst doing so, young girls were encouraged for further consumption.
In this vein, researcher of the present study has utilized the same methodological
perspective on 12 editions of the magazine Heygirl, 2010. Considering the consumption
driven post-modern era of most recent times, representation of values of young girls in
society, expectations from these young girls and messages given to these girls to shape
their identities have been the subject of analyses in this present thesis. Content of
Heygirl magazine has been compared with consumption driven patterns in the society
and points of convergence between content of the magazine and male-dominant
behaviors have been searched for. As conclusive remark, it is argued that issues of

identity, social gender and consumption were analyzed in consistency with the

il



dominant values prevailing in our consumption driven, post-modern society. The
dominant disclosure in Heygir/ emphasizes the male-dominant societal gender roles and

further paves the path for use of these codes that trigger consumption-driven behaviors.
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1.GIRIS

Kisilik, bir kimseyi digerlerinden farkli kilan &zelliklerin biitiiniir. Benlik ise
bir kiginin bu kendi 6zelliklerini anlayis seklidir. Kimlik ise kisinin kendinde kabul
ettigi Ozellikleri diger kisilerle paylagsma seklidir. Aslinda bu {i¢ kavrami birbirinden
ayirmak c¢ok zordur. Nitekim ¢ogu kez birbiri yerine kullanilmakta ve bu kullanimlar

dogru olarak kabul edilmektedir.

Kimlik kavrami, yani bir insanin kendini nasil algiladigi ve bunu diger
insanlarla nasil paylastigi, donemden doneme degisim gostermektedir. Belli donemlerde
belli diigiince sekilleri ve toplumsal degerler 6ne ¢ikmakta ve kimlik kavrami da bu
degerlere paralel olarak degismektedir. Ornegin, geleneksel cagda bir kisi i¢in toprag
ekip bicmek ve ge¢imini saglamak en 6nemli seydi. Bu kisilerin toplumsal degerlerini
de gelenekler belirlerdi. Bu nedenle, kimlik geleneksel donemde ¢ok da {istliinde
diistintilmesi gereken bir konu olarak kabul edilmemekteydi. Ancak Sanayi Devrimi,
Aydinlanma ile birlikte modern ¢ag baslamis ve toplumda seri iiretim, ig bolimii,
akilcilik, geleneksellikten ve topraktan kopus gibi kavramlar onem kazanmaya
baglamistir. Toplumda yasanan bu biiyiik degisim kimlik kavramini da etkilemistir.
Kisinin kim oldugu, bulundugu toplumda nasil tanindigt 6nemli bir konu haline
gelmistir. Dolayisiyla kisi, modern dénemde kendine bir kimlik olusturma ve toplumun

beklentilerine gore onu sekillendirme ¢abasina girmistir.

Postmodern ¢agda ise siireksizlik, par¢alanmislik, nedensizlik, degiskenlik gibi
kavramlar toplumda 6ne ¢ikmaya ve belirleyici olmaya baglamistir. Kimlik kavrami da
bundan fazlasiyla etkilenmistir. Postmodern cagda kisi anlamsizliklar, nedensizlikler,
hiz ve degisim icinde yasamaktadir ve kimlik de bir o kadar parcalanmis bir hale
gelmistir. Bu donemde birey, kimlik olusturabilmek icin metalardan yararlanmaya
baglamistir. Modern dénemde toplumsal kimlikleri kisinin ne {irettigi ve ne kadar
urettigi belirliyorken, postmodern ¢agda, artik bir kisinin kimligini neyi ne kadar
tiikettigi belirler olmustur. Postmodern ¢agda, yani giiniimiizde, metalar artik fiziksel

yararlar i¢in degil, sadece kisinin kimligine sagladigi sembolik yararlar ve anlamlar



nedeniyle tiiketilmeye baslanmistir. Bir bagka deyisle, postmodernizm ve tiiketim
birbirinden ayrilamayan ve birbirini yeniden {iireten kavramlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Postmodern toplum yapist her bireyi tiiketici olarak gormekte, herkese
daha fazla tiikettirerek belki de hi¢ sahip olamayacaklar1 kimliklere ulagmay1

vaadetmektedir.

Calismamizin konusu olan gengler, tiiketimin en 6nemli kavram olarak kabul
edildigi boyle bir zamanda ve toplumda, potansiyel bir pazar olarak ¢ok 6nemli bir yer
tutmaktadir. Ergenlik donemi, kimlik olusumu agisindan oldukga kritik bir donemdir.
Yasadigimiz donemde gencler, ozellikle ergenlik doneminde birtakim fiziksel ve
psikolojik deneyimler yasamakta, kim olduklarini anlamaya ve bunu da g¢evrelerine
kabul ettirmeye ¢alismaktadirlar. Deneme sinama yoluyla kendi yollarin1 ve kimliklerini
bulmaya ¢abalamakta, gercekte kim olduklarini anlamaya ¢alismaktadirlar. Bu asamada,
toplumda ya da arkadas ¢evresinde en One ¢ikan kisilere ya da popiiler olan yildizlara
o6zenmekte, toplumda kabul gérmek ve 6zendikleri yildizlara benzeyebilmek icin onlar
taklit etmek yoluna gitmektedirler. Ergenler bu yolla bir kimlik sahibi olduklarim

diistinmektedirler ve bunun i¢in para harcamaya fazlasiyla heveslidirler.

Ote yandan, kiigiik yasta 6grenilmeye baslanan toplumsal cinsiyet stereotipleri
de ergenleri tiiketime en ¢ok tesvik eden unsur olarak dikkat ¢ekmektedir. Cinsel rol
stereotipleri ve rolleri, ¢ok kiigiik yaslardan itibaren ailede, okullarda, toplumda ve en
onemlisi medyada belirli sekillerde temsil edilmekte ve bu sekilde 6grenilmektedir. Bir
baska deyisle kiz c¢ocuklar1 iki yasindan itibaren ‘bir kiz olmamin gerekliliklerini’
ogrenmeye baglamaktadirlar. Toplumda kiz veya kadin olmak, gilizel olmak, cekici
olmak, seksi olmak, bakimli olmak, yumusak basl olmak, ev islerinde becerikli olmak,
ana¢ olmak ve benzeri 6zelliklerle es deger tutulmaktadir. 2 yasindan itibaren bu tiir
mesajlara maruz kalan kizlar, toplumda tanimlanan ve Kkitle iletisim araclariyla da

pekistirilen ‘ideal kadin’ olabilmek i¢in devamli olarak tiiketime yonlendirilmektedirler.

Hem ergenlik doneminde olup belirli kimlik problemleriyle savasan , hem de
ideal kadin olabilmek i¢in hayatinin ilk yillarindan beri devamli olarak birtakim belirli
mesajlara maruz kalan geng kizlar, iste bu kesisim kiimesinde kafas1 en karigmis halde

olan kisilerdir. Bu nedenle, bu ¢alisma kapsaminda gilinlimiiziin postmodern ortaminda



geng kizlarin ergenlikte ne tiir mesajlara maruz kaldiklar1 ve bu mesajlar dogrultusunda
kimliklerini nasil sekillendirdikleri arastirilmaya caligilmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de
1980’lerden beri yayimmlanmakta Heygir/ dergisinin 2010 yilindaki tiim sayilar
incelenmistir. Bu ¢alisma yapilirken, Angela McRobbie’ nin Jackie, Just Seventeen gibi
gen¢ kiz dergilerinin igerikleri ile ilgili olarak 70’lerden 90’lara kadar siirdiirdiigi

incelemeler 6rnek olarak alinmistir.

Calismanin ilk boliimiinde, kisilik benlik ve kimlik kavramlart incelenmistir.
Kimlik kavrammin modern ve postmodern c¢agda toplumdaki hangi baskin
kavramlardan etkilenerek sekillendigi belirtilmis ve 6zellikle tiiketim kavrami iistiinde
durulmustur. ikinci boliimde, ergenlik kavramma deginilmistir. Bu donemde ergenlerin
kimliginde ne gibi degisiklikler oldugu ve bu degisikliklerden faydalanilarak onlarin
tilketime nasil tesvik edildikleri tartisilmigtir. Bu boliimde ayrica, genclik kavrami
iistiinde durulmus toplumdaki genglik, gen¢ kizlik ve kadinlik kavramlarmin nasil
varolduguna ve bu kavramlarin birbiriyle iligkisine deginilmistir. Tiim bunlarin yan1 sira
bu boliimde, bu g¢aligmada model olarak kullanilan Angela McRobbie’nin yapmis
oldugu 70’li yillardan bu yana geng kiz dergilerinin icerikleri hakkindaki incelemelere
yer verilmigtir. Geng kizlarin tarihten glinlimiize bu dergilerde ne gibi iceriklere maruz
kalmis olduklar1 ve bu igeriklerdeki degisiklikler detaylandirilmistir. Ugiincii boliimde,
toplumsal cinsiyet stereotiplerinin ve rollerinin nasil olustugu detaylandirilmistir. Bu
stereotiplerin olusumunda ailenin, okulun ve kitle iletisim araglarinin rolleri {istiinde
durulmus ve bu yolla bu mesajlarin kisilere nasil iletildigi ve kisilerce nasil algilandig:
irdelenmistir. Dordiincii béliimde, ¢aligma kapsaminda incelenmis olan Heygir/ dergisi
tanitilmistir. Aragtirmanin konusuyla ilgili uluslararasi ¢apta en bilinen ¢alisma olmasi
nedeniyle McRobbie’nin 1975 yilinda yapmis oldugu analiz sekli Heygirl dergisine

uyarlanmig ve benzer bir analiz yapilmistir. Son boliimde de sonuglar aktarilmistir.



2. MODERN VE POSTMODERN CAGDA KiMLIiKLER
VE TUKETIM

2.1 KiSIiLIK, BENLIK VE KiMLIiK

Kisilik- kelimesi, Tirk Dil kurumu sozliigiinde ‘Bir kimseye 6zgii belirgin
ozellik; manevi ve ruhi niteliklerin biitiinii, sahsiyet.” bigiminde tanimlanmistir (1988,
s.877). Benlik- kelimesi, bu sozliikte, ‘Bir kimsenin 6z varligi, kisiligi, onu kendisi
yapan sey, sahsiyet.” olarak belirtilmektedir (1988, s.170). Kimlik+ kelimesi ise, yine
ayni sozlikte ‘Toplumsal bir varlik olarak insana Ozgii olan belirti, nitelik ve

ozelliklerle, birinin belli bir kimse olmasini saglayan sartlarin biitiinii.” olarak yer

bulmustur (1988, s.873).

Benlik, kisilik ve kimlik konular1 ¢ok eski ¢aglardan beri felsefe, sosyoloji,
edebiyat gibi alanlarda {izerine diisliniilen kavramlar olsa da 6zellikle psikoloji ve sosyal
psikoloji alanlarinda basli basina arastirma konular1 olarak ele alinmistir. Ancak, bu
kavramlarin belirsizligi ve birbirinin yerine kullanilmasi, bu alandaki g¢aligsmalarin
sistematik olmamasina neden olmustur. Ozellikle psikolojide, benlik (self) teriminin
kimlik, zaman zaman da kisilik kavramlarinin yerine kullanildig1 goriilmiistiir. Ozellikle
Avrupa sosyal psikoloji ¢cevresinde benlik kelimesi, yerini genellikle kimlik kelimesine
birakmigtir. Ancak buradaki benlik kavrami da kisinin sosyal sosyal etkilesimi
sonrasinda kazanmis oldugu birtakim 6zellikleri kastetmektedir. Anlagilacag: gibi bu {i¢
kavram arasinda sik¢a rastlanan bir anlam kargasasi s6z konusudur (Bilgin, 1996, s.181-

182).

Aslinda, bu kavramlardan herhangi birini agiklayabilmek i¢in, diger iki
kavramim da biliniyor olmasi gerekmektedir. Dolayisiyla, bu bdliimde oncelikle

birbirine bagl bu ti¢ kavram daha derinlemesine incelenecektir.

- personality
- self
-~ identity



2.1.1 Kisilik

Kisilik, bir bireyi diger bireylerden farkli kilan biyolojik, psikolojik ve sosyal
kokenli bilesenlerin biitiiniidiir (Jobert, 2009, s.127).

Bir diger tanima gore kisilik, kisinin i¢ ve dis g¢evresiyle kurdugu, onu
digerlerinden ayr kilan, tutarli ve siirekli bir iligski seklidir (Ciiceloglu, 1991, s.404’ten
aktaran Odabas1 ve Barig, 2003, s.190). Kisiligin olusmasinda kisinin fiziksel
ozelliklerinin, sosyal roliiniin, zeka, ahlak ve yeteneklerinin ve kisinin i¢ine dogdugu
toplumun kiiltiirel 6zelliklerinin de etkili oldugunu belirtmistir (Eren, 1998, s.41’den

aktaran Odabas1 ve Baris, 2003, s.190).

Mead’e gore kisilik, dogustan gelen bir veri degil, daha sonradan edinilen ve
gelistirilen bir olgudur. Herkes sosyallesme siirecine dahil olur ancak herkesin kisiligi
kendine 6zgiidiir. Ciinkii herkes bu sosyallesme siirecini farkli farkli yasar ve ¢ikarimlar

elde eder (Bilgin, 1996, s.164).

Hiimanist  yaklasima gore kisilik, kisinin  bireysel potansiyelini
kullanabilmesine paralel olarak gelisen, kendi i¢inde 6zerk sekilde isleyen pek cok
parcanin biraraya gelmesiyle olugsmus bir biitiindiir. Sosyobiligsel yaklasima gore kisisel
gelisim, cevresel etkenlerle beraber dil, gdzlem yoluyla 6grenme gibi mental birtakim
becerilere de baghdir (Jobert, 2009, s.129). Kisilik, bireyin sosyal ve psikolojik
tepkilerinin biitlinline verilen addir. Bir kisinin kendine has bir 6zelligi olmas1 durumu,

onu digerlerinden ayr1 kilan tiim 6zelliklerinin toplamidir (Kulaksizoglu, 1998, s. 93).

Kisilik diistinme, hissetme ve davranma gibi her insanda ortak olarak
bulunurken ayni zamanda onlarin her birini ‘biricik’ kilan; insanoglunu hem bir birey
hem de insan yapan faktorlerin toplamidir. Bu alanda calisan teorisyenler genellikle
insan kisiliginin biitiinlesik ve dinamik dogasi ile, gizli ancak diger kisiler tarafindan
kismen fark edilebilen bilingalti siireclerinin iistiinde durmuslardir (Statt, 1990’dan

aktaran Statt, 1997, s.63).

Freud ise kisilik kavramini psikanalitik agidan incelemistir. Freud un analizine

gore, insan kisiligi birbiriyle etkilesim halinde olan, id, superego ve ego denen ii¢ farkli



sistemin toplamidir. Id, aglik, susuzluk ve seks gibi baslica ilkel diirtiilerimizin ve
fiziksel gereksinimlerimizin depolandig: yerdir. Kisi, bu diirtiileri miimkiin oldugunca
cabuk tatmin etme ihtiyaci duymaktadir (Schiffman ve Kanuk, 2004, s.122).
Solomon’un Id tanimi da bu tanima ¢ok benzemektedir. Kitabinda belirttigine gore Id
(2007, 5.196), kisiligin tamamen anlik hazlara yogunlasmis, sadece ‘keyif” prensibiyle
calisan, oncelikli amac1 hazzi maksimize ederken, aciy1 olabildigince azda tutmak olan

kisimdir.

Stiperego ise Id’in tamaman karsitidir. Toplumsal ahlak kurallarini, sosyal
degerleri ve kisinin iginde yasadig kiiltiirii, ayip, glinah gibi kavramlar1 goéz 6niinde
bulundurur. Kisinin davranisarina uyguladigi otosansiirdiir. Bir baska deyisle, siiperego,
kisinin vicdanidir (Odabas1 ve Baris, 2003, s.194). Schiffman ve Kanuk’a gore (2004,
s.123), siiperego’nun gorevi Id’in siirekli tatmin etmek istedigi haz ve keyifleri

dizginlemektir.

Ego ise, kisinin bilingli kontroliidiir. Ego, i¢sel bir monitdr gibi ¢alisarak Id’in
diirtiisel ¢ikiglar1 ile siiperego’nun sosyokiiltiirel kisitlamalar1 arasinda bir denge
yakalamaya caligir (Schiffman ve Kanuk, 2004, s.123). Solomon ise (2007, s. 197),
ego’nun ‘hazlar’ ile ‘erdem’ arasindaki siirekli ¢atismada adeta bir ‘bilirkisi’ gibi

calistigini belirtmistir.

fleriki konularda, kisilik ile tiiketim arasindaki iliskiyi incelenecek oldugu icin,
burada kiigiik bir parantez agmak yerinde olacaktir. Freud’un teorisine gore, Id ve
superego siirekli bir ¢atigma halindedir. Id, devamli bir istek ve arzu i¢indedir. Superego
ise bunu bir sekilde engellemeye calismaktadir. Ego ise bu ¢atismayi kisinin kendisine
en az zarar verecek sekilde ¢ozmek icin ugrasir. Bir baska deyisle, 1d’in diirtiileri ve
ihtiyaclart medeni topluma uygun degildir. Toplumsa kisiye, bu ihtiyaglarin disardaki
gercek diinyaya uygun bir sekilde tatmin edilmesi gerektigini diretmektedir. Bu
catigmalar tamamen bilingaltinda yasandigi i¢in kisi genellikle davraniglarinin

arkasindaki nedenlerin farkinda degildir.

Modern zamanin tiiketim toplumunda pazarlama calisanlari, Freud’un bu

teorisinden yola c¢ikarak kisilerin satin alma davranislarinin arkasindaki bilingalti



motivasyonlarin lizerinde durmuslardir. Bu yaklasim Id’in arzulan ile siiperego’nun
bastirmalar1 arasinda kalan arabulucu ego’nun iiriinlerdeki sembolizme dayandigini
varsayar. Bir bagka deyisle kisi, Uiriinleri, yasak arzularinin sembolii olarak algilar ve
onlara sahip olarak bu yasak istek ve arzularini tatmin etmis olur. Bu durum satin alma
davranis1 ile sembolizm arasindaki iliskidir. Uriin, tiiketicinin ger¢ek amacini yani
toplum tarafindan kabul edilemeyecek isteklerinin semboliidiir. Tiiketici o iirlinii satin

alarak, bir anlamda yasak elmay1 1sirmis olur (Solomon, 2007, s.198).
2.1.2 Benlik

Benlik kavrami da kisilik kavrami ile dogrudan ilgilidir. Statt’a gore (1997,
s.71), benlik kavrami Freud’un kisilik teorisindeki ‘ego’ya denk diismektedir. insanlar
benlik kavramina sahip olarak dogmazlar. Dogdugumuz anda kim ve ne oldugumuzu
bilemeyiz. Benlik kavramimiz ¢ocukluk, genglik yillarinda hizla, yasamimiz siiresince
de yavas bir sekilde gelismeye devam eder. Benlik kavramimizi en ¢ok sekillendiren
faktorlerden biri diger insanlarla etkilesimimizdir. Yasamimizin en bagindan beri
yaptigimiz her harekete karsi aldigimiz geribildirimler, digerleri tarafindan algilanig

seklimiz vb. faktorler benlik kavramimizin olugsmasini saglar.

Bilgin’e gore benlik, bireyin kim oldugunu tanimlama seklidir (1996, s.159).
Kihlstrom ve Cantor’a gore benlik, kisinin kendi 6z kisiligi hakkinda sahip oldugu
zihinsel temsildir (Bilgin, 1996, s.182). Jobert de benzer bir tanim yaparak benligi,
bireyin kendi kisiligini kavrayis sekli olarak ifade etmektedir. Kisinin kendi kendine
sordugu ‘ben kimin?’ sorusuna, yine kendisinden aldigi cevabin karsiligidir. Benlik
degeri, kendi benligimizi degerlendirmemiz ile ilgilidir. Cesitli sosyallesme siirecleri
sonunda -0rnegin g¢evreyle iliskilerimizi yonlendirme kuvvetimize ya da digerlerinden
gordiigiimiiz saygi, sevgi vb. davraniglara bagli olarak.- kendi benligimiz iizerinde

yargilara varabiliriz (2009, s.129-130).

Benlik bilinci, Giddens’in Sosyoloji adli eserinde (2000, s.615) kisinin
kendisinin bagimsiz ve toplumsal bir kimliginin oldugunu anlamasi, digerlerinden ayr1

bir varlik oldugunun bilincine varmasi seklinde ifade edilmistir. Giddens burada,

- feedback



insanlarin benlik bilinciyle dogmadiklarinin, yalnizca bir toplumsallagsma siireci
sonunda benligin farkina varilacaginin altin1 ¢izmektedir. Mead’e gore, bir kiside benlik
imajinin var olabilmesi i¢in, o kisinin kendisini bir obje olarak gorebilmesi, bir baska
deyisle kisinin aynaya bakar gibi kendine bakabilmesi, kendini bir imaj olarak kabul
edebilmesi gerekmektedir. Birey, kendini ifade ettigini diisiindiigii gorlintlisii ile
0zdeslesebildigi kadar benlik imajina sahiptir. Wallon ve Lakan’a gdre bu ayna evresi
kisi icin olduk¢a Onemli bir evredir. Aynadan yansiyan bu goriintiiyli benlik olarak
kabul eden ¢ocuk, ilerleyen yillarda da diger insanlarin kendisiyle ilgili goriisleri
dogrultusunda benligini sekillendirmeyi basaracaktir (Bilgin, 2008, s.223-224). Benlik,
bireyin kendini ifade ettigi ifade ettigini diisiindiigii bir objeyle 6zdeslesmesidir. Bireyin
‘bu benim; su ben degilim’ diyebilmesine dayanir. Bir baska anlatimla, benlik bir ‘farkli
olma’ duygusudur ve varligt mecburen diger bireylerin varlig1 iizerinden anlasilir.
Benlik bireyin kendisiyle 6zdeslesmesidir dolayistyla bir tutarlilik ve siireklilik durumu
s0z konusudur. Her ne kadar insanlarin birtakim kisisel 6zellikleri zamanla degisme
ugrasa bile, bir birey hep ayni kisidir. Bu degismezlik ve siireklilik birazdan deginilecek
olan kimlik kavraminin da altyapisin1 olusturmaktadir (Bilgin, 1996, s.184).

Mead, benligin bireyin bagkalartyla kurdugu toplumsal etkilesim ve iletisim
sonunda ortaya ciktigini belirtmistir. Iletisim igin bireyin, kendi eylemine karsilik
karsisindakinin cevabini tahmin edebilmesi gerekir. Bu da bir ¢esit, karsidakinin roliinii
anlamakla, yani kendini bir bagkasinin yerine koymakla miimkiin olur (Jobert, 2000,

s.130 ve Bilgin, 1996, s.164).

Bati kiiltiirlerinde de Dogu kiiltiirlerinde de, benlik kavrami i¢sel benlik (inner
self) ve dissal benlik (outer, public self) olmak iizere ikiye ayrilir. Bu iki goriis, gergek
benligin igsel benlik mi yoksa digsal benlik mi oldugu konusunda birbirinden ayrilir.
Bati kiiltiirleri, her bireyin 6ziinde birbirinden farkli oldugunun altim1 ¢izerek bagimsiz
bir benlik yorumunu kabul eder. Ote yandan Dogu kiiltiirleri ise, bir kimsenin kisiliginin
digerleriyle olan iligkileri {izerinden tanimlandiginin altin1 ¢izerek, birbirine bagh
(interdependent) bir benlik kavramina odaklanmistir (Solomon, 2007, s.156).
Dolayisiyla, Bat1 kiiltlirlerine gore bir kisinin gergek benligi igsel benligi iken; Dogu
kiiltiirlerinde bir kiginin gercek kimligi digsal benligidir.



William James de insanlarin birden fazla benligi oldugunu ileri slirmiistiir.
James, bireyin kendi bedeni, dis goriiniisii, ailesi, mal varlig1 gibi 6zelliklerin ‘maddi
benlik’, ¢evrsinden kendisiyle ilgili aldig1 bilgilerin ‘sosyal benlik’, i¢sel varligini ve

egilimlerin ise ‘manevi benlik’ oldugunu belirtmistir (Jobert, 2000, s.130).

Insanlarin birden fazla benliginin oldugu diisiincesi, cagimzin tiiketim
toplumunda daha fazla kabul gérmektedir. Ozellikle tiiketici davranislarmi inceleyen
arastirmacilar, insanmn, benlik kavramina 06zel bir O6nem vermektedirler. Ciinki,
pazarlama uzmanlari, insanlarin i¢indeki her bir farkli benligi ayr bir tiiketici olarak
gormektedirler. Bu goriise gore, insanlarin benlik imajlar1 (self-image) fiziksel, mental,
duygusal, sosyal olarak sahip oldugunu diisiindiigii seyler lizerinden olusan bir
kavramdir (Statt, 1997, s.72). Bu baglamda ‘benlik imaji’ kavrami dort ana grupta

incelenmektedir.

Gercek Benlik Imaji (actual self-image): Bir insanin kendi kendini gercekte

nasil gordiigii ile ilgili olarak sahip oldugu benlik imajidir.

Ideal Benlik imaji (ideal self-image): Bir insanin kendi kendini nasil gérmek

istedigi ile ilgili olarak sahip oldugu benlik imaj1.

Sosyal Benlik Imaji (social self-image): Bir insanin kendisinin disardan nasil

goriindtiiglinii hissettigi ile ilgili olarak sahip oldugu benlik imajidir.

Ideal Sosyal Benlik Imaji (ideal social self-image): Bir insanin kendisinin
disardan nasil goriinmek istedigi ile ilgili olarak sahip oldugu benlik imajidir

(Schiffman ve Kanuk, 2004, s. 145).

Yukarida dort gruba ayrilmis benlik imajlarinin bir kez daha iistiinden gegecek
olursak, ideal benlik imajlar1 (ideal self-image ve ideal social self-image) kisinin kendisi
hakkinda ‘nasil olmasi gerektigi’ne dair diisiincelerinin bir uzantisidir. Gergek benlik
imajlan ise (actual self-image ve social self-image) kisinin kendi nitelikleri ile ilgili

sahip oldugu realistik degerlendirmesinin uzantisidir diyebiliriz (Solomon, 2007, s.157).

Burada dikkat c¢eken nokta, tiiketici davranislarini inceleyen giliniimiiz

pazarlama uzmanlarimin kisinin sahip oldugu benliklerden -bir sekilde- memnun



olmadigi (hatta memnun olmamasi gerektigi)  diislincesini 1srarli bir sekilde
vurgulamalaridir. Yukaridaki tanimlamalarda da deginildigi iizere, kisi kendi benliginin
bilincinde oldugu halde, bundan memnun degildir. Devamli olarak digerleri tarafindan
nasil gorlindiiglinlin endisesini yasamakta ve bir sekilde kendi benligini degistirerek

cevresindeki insanlar tarafindan ‘kabul edilebilir’ biri olmaya gayret gostermektedir.
2.1.3 Kimlik

Jobert’e gore (2000, s.131) kimlik, bir bireyin kendi benligini yorumlama,
anlamlandirma ve digerleriyle paylasma bic¢imidir. Bireyin bir durumda ya da kabul
ettigi sosyal bir rolde benligine farkinda olarak yiikledigi anlamlardan olusur. Kisilik,
benligi olusturan psikolojik etmenleri icerirken, kimlik benlik ve kisilige bagli olarak
bicimlenen sosyal bir olgudur. Bu baglamda kimlik, kisilige gore daha degisken olma

egilimindedir. Benlik ise hayat boyu gelisim ve degisimin altini ¢gizer.

Kimlik, insanin kafasindaki kendisinin kim olduguna dair diisiincelerin
biitiiniidiir. Kimligi, bir kisinin i¢inde gizli kalmis bir varlik gibi gérmek yerine, bu
olgunun, kisilerarast iligkiler sayesinde gelisen bir 6z-imaj olarak kabul etmek daha
dogru olacaktir. Yukarida da deginildigi gibi Mead’e gore, kisinin kimliginin
olusabilmesi ayna evresinin tamamlanmasina yani kisinin kendisini bir obje olarak
kabul edebilmesine baghdir (Bilgin, 1996, s.162). Benzer bir tanim1 Mussen su sekilde
yapmistir: Kimlik, kisinin davranislar, ihtiyac ve istekleri ile tutarli olan, kisiyi kendini
digerlerinden ayr1 olarak algilamasin1 kapsayan biligsel ve duygusal bir yapidir (Bilgin,

1996, s. 182-184).

Anthony Giddens’a gore (2000, s.618) kimlik, bir insanin kisiligi ve onu
digerlerinden ayirt eden 6zelliklerdir. Benzer bir tanimiyla kimlik, insanin kim oldugu,
digerleri tarafindan nasil goriildiigiidiir (Imanger, 2003, 5.234). Kimlik birey ile toplum
arasindaki diyalektikten dogan bir olgudur. Hall’a gore kimlik, bir siire¢ olarak daima
oteki lizerinden anlatilir. Kimligin insa edilebilmesi i¢in daima bir 6tekine ihtiyag¢ vardir

(Hall, 2002, s.174).

Yukarida, benlik kavramini agiklarken de deginildigi gibi, benlik imgesi hem

farklilik duygusunu hem de tutarli ve siirekli olma duygusunu icerir. Kimlik ve benlik
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kavramlar1 birbirinin i¢ine ge¢mis oldugu i¢in, kimlik kavraminin da bu iki unsuru
icerdigini sdylemek miimkiindiir. Erikson’un kimlik kavraminini bir biling ve bir siire¢
olarak tanimlar. Burada bilingten bahsederken, ‘farklilik duygusuna’ siirecten
bahsederken de ‘siireklilik duygusuna’ gonderme yapmaktadir. Kimlik, hem i¢/dis grup
arasindaki hem de birey/grup arasindaki c¢atigmadan dogar. Birey, digerlerinin onu
degerlendirme sekliyle, kendi kendini degerlendirme seklini karsilagtirark kendi

kimligini olusturmaya ¢aligir (Bilgin, 1996, s.185).

Tap, kisisel kimlik boyutlarin1 asagidaki gibi yedi boyutta incelemektedir
(Bilgin, 1996, s.200).

- Kimlik duygusu, zamansal bir boyut igerir. Belli bir kisi olmak, bir

gecmise sahip olmak demektir.

- Kisisel kimligin, bir birlik ve tutarlilik boyutu vardir. Burada, bireyin

farkl1 zamanlarda hep ayni kisi oldugunun alt1 ¢izilmektedir.

- Kisisel kimlik, kisinin pek ¢ok farkli kimligini biitlinlestiren bir
sistemdir. Modern toplumlarda, kisilerin belli ortamlarda 6ne c¢ikardiklari, roller
oynayan, statiiler ifade eden farkli farkli kimlikleri vardir. Bu bir ¢esit zenginlik olarak

da algilanabilir. Kisisel kimlik, tiim bu kimliklerin ¢atis1, temeli niteligindedir.

- Kisisel kimlik, kisinin dis diinyaya kars1 ayri bir kisi oldugunu ifade
eden, ben ve digeri ayrimini1 yapmasini saglayan bir olgudur. Bu, bebeklik agamasinda

olusmaya baslar.

- Kisisel kimlik, tek olma duygusunda pekisir. Kisi, digerlerinden farkl
olmakla beraber diinya {izerinde kendisinden bir tane daha olmadigini kimlik edinmesi
yoluyla hisseder. Bdylece, kimligin devamlilik boyutuna biriciklik boyutu da eklenmis

olur.

- Kisisel kimlik, benlik kavrami gibi soyut bir sistem degildir.
Somutlastikca, bir 6zne olarak sorumluluk aldik¢a ve bir etkinlige dahil olduk¢a kimlik

pekisir ve belirginlesir.
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- Kimligin gelismesi icin digerleri tarafindan onay almak, sosyal olarak

taninmak, digerlerinin goziinde ve bireyin kendi géziinde degerli olmak gerekmektedir.

Ona gore kimligi yukaridaki sekilde smiflandirmak tartismaya acgiktir. Cilinkii
bu siniflandirma kimligin birlik ve cesitlilik catismasina, aynilik ve degisme ¢atigmasina
bir netlik getirmemektedir. Ancak unutmamak gerekir ki, kimlik hem kendisi ile digeri
arasinda bir farklilagma igerir, hem de kendisi ile digerleri arasindaki bir
0zdeslestirmeden dogar. Lipansky’e gore, kimlik evrensel bir siire¢ olarak ele alindigi
taktirde, degismde stireklilikten bahsetmek miimkiindiir. Yani, yillar oncesinde de,
bugiin de ayni kisi olmam g6z Oniinde bulundurulursa kimlik, ‘benlik duygusunu
dengeleyen bir siire¢’ olarak kabul edilebilir.Bir yanda kimligin birlik, biitlinlesme ve
degismezlik duygulari, diger yanda ¢esitlilik, degisebilirlik duygulart birbirini dengeler
(Bilgin, 1996, 5.203).

2.2 MODERN CAG, KIMLIKLER VE TUKETIiM
2.2.1 Modern Cag

Geleneksel toplum, kiiciik bir toprak parcasinda az sayidaki niifusun birbiri
arasindaki derin ve yakin iligkilerin s6z konusu oldugu bir toplum c¢esidir. Manevi
degerler, aile baglari, toplumsal dayanigsma, gibi unsurlar énemlidir. Boyle toplumlarda
ekonomik yapi1 da son derece basittir. Dolayisiyla isbolimii ve uzmanlasma
gelismemistir (Kellner, 2003, s. 195-196). Uretim hayvan ve beden giiciine dayalidir ve
doga sartlarina baglidir. Yasamin anlami daha ¢ok yeme, igme, barimma gibi temel

ihtiyaclar kargilama tizerinden degerlendirilir (Odabasi, 2004, s.14).

Modernlik kavrami ¢ok kabaca, siirekli olarak gelismeyi ve ekonomideki
gelismelerin toplum yapisinda meydana getirdigi degisiklikleri isaret etmek icin
kullanilmaktadir. Modernlesme, geleneksel toplum yapisindan c¢ikilarak sanayinin,
teknolojinin ve bilimin gelistigi, egitim seviyesinin yiikseldigi, kapitalist diinya
diizeninin olustugu, biirokrasinin arttig1, kentlesmenin bagladigi bir toplum yapisi
anlamma gelmektedir (Featherstone, 1996, s.26). Modernlik, Weber’in deyimiyle
geleneksel diizenle karsit bir konumdadir, toplumsal olarak ilerlemeyi, ekonomik

gelismeyi ve rasyonelligi ifade etmektedir (Featherstone, 1996, s.21). Modernite,
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zamanin siireksizligi, gelenekten kopma durumu, simdinin gegi¢i dogasina kars1 duyarh
olma olarak da tanimlanabilir. Foucault’a gére modern insan kensini devamli olarak icat

etmeye calisan kisidir (Featherstone, 1996, s.23).

Modernite kavrami, baslangici Aydinlanma olarak kabul edilen, Endiistri
Devrimi ile saglamlasan, 1970’lerde sallanmaya baslayan ve 1989°da Berlin Duvari’nin
yikilmasi ile sona erdigi kabul edilen donemdir (Odabasi, 2004, s.12). Weber’in
deyimiyle modernizm, aklin ve pozitivizmin énem kazandigi donemdir (Odabasi, 2004,
s.14). Modernizm, akla dayali diizenin olusturulmasi, bilimin hakim duruma gelmesi,
deneyselcilik ile toplumsal refahin saglanacagina inanilan bir toplumsal bir diizendir.

Boylece siirekli bir toplumsal ilerleme saglanacaktir (Odabasi, 2004, s.17).

Geleneksel toplum yapisi ile modern toplum yapisi arasindaki fark, Tonnies’in
Gemeinschaft und Geselschaft (Cemaat ve Cemiyet) adli kitabinda da ayrintili bir
sekilde belirtilmistir. Gemeinschaft’in, yani cemaatin, yani geleneksel toplumlarin en
biiyiik 0zellikleri bireylerinin birbirlerine duygusal baglarla bagli olmasidir. Kisiler
birbirlerine dolaysiz olarak bagli olduklar1 i¢in Durkheim’a goére boyle bir toplumda
mekanik bir dayamisma sdz konusudur. {liskiler belli bir amag¢ i¢in degil, olagan bir
sekilde kendiliginden olugmakta ve dylece devam etmektedir. Bir toprak par¢asina sahip
olmak, onu islemek ve ondan gecimini saglamak 6nemli bir unsurdur. Ge¢gmise derin bir
baglilik s6z konusudur. Birey, genellikle dogmus oldugu yerde yasamini devam ettirir
ve kendini toplumsal olarak oranin bir parcasi olarak kabul eder. Yasam yavastir. Tim
toplumsal yapry1 ve isleyisi belirleyen sey geleneklerdir. (Ozkiraz, 2003, s. 45-46).
Geselschaft’ta, yani Cemiyette, yani Sanayi Devrimi sonrast olugan modern toplumda
yasanan bu biiyilk toplumsal degisim bireyi, dolayisiyla kimlik kavramini da
etkilemistir (Imanger, 2003, s.235). Sanayi Devrimi ve sanayilesmenin etkisi olarak
ortaya c¢ikan niifus hareketleri ile kentlesme baslamistir. Erten, kitabinda kentlesme
kavramin agiklarken toplum yapisinda orgiitlenme, isb6liimii ve uzmanlasama yaratan
bu olgunun insan davranislarinda ve iliskilerde de degisikliklere neden oldugunu
belirtmistir (1999, s.30). Bir baska deyisle insanlararasi iliskiler degismis, bunun i¢in
rasyonel nedenler aranmaya baslanmistir. insanlarin her tiirlii eylemi belirli bir amaca

yoneliktir. Modern toplumda kisi, kendini dogdugu yerin bir parcasi olarak kabul etmez,
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bu gibi seyleri yasadik¢a yani sonradan edinir. Modern toplumda hayat olduke¢a hizli ve
hareketlidir. Modern toplumlarda, sanayilesmeye paralel olarak igboliimii de artmustir.
Dolayistyla herkes birbirinin yaptigi isin sonucuna daha bagimli hale gelmistir. Bunun
sonucu olarak da modern toplumlarda organik bir dayanisma ortaya g¢ikmaktadir.
Organik dayanigma i¢inde yani modern toplumda birey, geleneksel toplumdakine gore

yalmzlasir (Ozkiraz, 2003, s. 46-47).
2.2.2 Modern Cagda Kimlikler ve Tiiketim

Geleneksel toplumlarda kimlik degismez, duragandi. Kisinin kimligi o heniiz
hayata gelmeden bile adeta belliydi. Kisi, bir kabilenin iiyesi ya da degigsmeyecek bir
akrabalik sistenin bir iiyesi olarak diinyaya gelir, kendine bi¢ilmis bu rolleri bire bir
yasar ve Oliirdii. Dolayisiyla bu cagda kimlik, iizerine konusulmasi gereken bir konu
olarak bile goriilmiiyordu. Aydinlanmaya kadar kimlik tozsel, sabit ve degigsmeyen bir
olgu olarak kabul edilmekteydi ancak modern ¢agda tézsel olmayan bir kimligin varligi

kabul edilmistir (Kellner, 2003, s. 195-196).

Modern c¢agda kimlik birey ile toplum arasindaki diyalektikten dogdugu i¢in
hem toplumsal hem de 6tekine bagl bir olgudur. Nuri Bilgin’e goére kimlik olusumu
insanin hayatina yayilan bir siirectir (1996, s.196). Baska bir deyisle kimlik zamansal
bir tutarlilik igermektedir. Modern toplumlarda birey evde, iste, arkadas ortaminda
farkli kimliklere sahip olabilmektedir. Nuri Bilgin’in de belirttigi gibi, bir kisi okulda
hoca, evde baba veya es olabilir. Bu kimlikler birbirleriyle zit diismeden bir arada
olabilirler. Kisinin bulundugu ortama gore biri 6ne ¢ikabilir (2006, s.294). Buna gore
insan, tim bu toplumsal kimliklerin ve rollerin bir birlesimidir. Bir baska deyisle,
modern Oncesi ¢aga gore kimlikler istenilen sayida artisa agik olsa da, yine de,

postmodern ¢agdaki kimliklere gore sinirlandirilmis ve sabittir (Kellner, 2003, 196).

Modern c¢agda kimlik, kiiltiirel bi¢cimde iiretilen ve kisinin i¢inde bulundugu
zamanin kosullarma gore sekillendirilen, istendiginde degistirilip farklilagabilen bir
olusumdur. Gergekten de modern ¢agda moda ve yasam kosullar1 degisip ilerledikce
insan kimligini secebilir, degistirebilir veya yeniden iiretebilir. Modern ¢agda toplumsal

roller, gelenekler ve beklentiler yine de vardir ve kisi bunlardan olusan bir toplumda,
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karsilikli taninma siirecinin i¢inde kendine bir kimlik se¢gmek, onu c¢ogaltmak ve

yeniden iiretmek zorundadir (Kellner, 2003, 5.196).

Modern zamanda kisiler kimliklerini istedikleri zaman degistirebileceklerini
bilirler. Kisi kendisine se¢mis, kendisi i¢in yaratmis oldugu kimliginden asla emin
olamaz ¢iinii insanin varolugu tamamen digerlerinin onu tanimasi iizerinden oldugu i¢in
kisinin en biiyiik kaygisi tamamen kendisinin yarattig1 kisiligin digerleri tarafindan
kabul goriip gormeyecegidir. Bu ¢agda insanin kimliginin modas1 gegebilir, eskiyebilir
ya da pek ¢ok kisi tarafindan kabul gérmez hale gelebilir. Boylesi bir durumda kisi
kendini biiyiik bir yabancilagma hissi i¢inde bulabilir, bir anomi durumu yasayabilir. Ya
da kisinin yaratmis oldugu kimlik asla degisemeyecek sekilde iistiine yapisip kalabilir.
Ya da birbiriyle catisan birka¢ kimlik arasinda saplanip kim oldugunu anlayamaz hale
gelebilir. Kisacasi, geleneksel toplumda kimlik, konusmalara konu bile olamayacak
kadar onemsiz bir olgu iken, modern ¢agda baslibasina bir sorun haline gelmistir

(Kellner, 2003, 5.197).

Modernizmin {iiretim bi¢imi fordizm, yani kitlesel iiretim olarak kabul edilir.
Modernizmin 6ngdrdiigii akla ve bilgiye dayali ileri diinyada, kitle tiretimi hayat bulmus
bdylece c¢alisma alanlari ile tiikketim alanlar1 ayrilmistir. Yani {iretim yapilan yer ve
zaman ile tikketim yapilan yer ve zaman mekansal ve zamansal olarak birbirinden
ayrilmistir. Modern zamanda tiiketim, iiretimden sonra ikincil 6neme sahip oldugu i¢in
ozel alanda yapilmasi gereken bir is olarak goriilmekteydi. Bu nedenle her tiirlii
tiikketimin halka agik mekanlarda yapilmas1 pek hos karsilanan bir olay degildi. Uretim
yapilan mekanlar biiro, fabrika gibi yerler iken, tiikketim yapilan mekanlar da ev gibi
0zel alanlar olarak kabul gormiistii. Konuya kadin-erkek ayirimi iizerinden bakilacak
olursa, iiretim erkeklere has, tiiketim ise kadinlara mahsus olarak goriiliiyordu. Bunun
yani sira, liretim verimli ve adeta kutsal olarak kabul edilirken, tiikketim verimsiz ve
onaylanamayan Ozelliklere sahipti. Hatta tiiketimi acikta, baskalarinin goérecegi sekilde
yapmak bir anlamda ayiptr. Uretim yaraticilik gerektiren bir is olarak goriiliirdii,

dolayistyla 6nemliydi (Odabasi, 2004, s.78).
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2.3 POSTMODERN CAG, KIMLIiKLER VE TUKETIM
2.3.1 Postmodern Cag

Postmodernitenin tanimini yapmak oldukga giictlir. Postmodernizm terimi ilk
kez 1930’larda Onis tarafindan modernizme karsi kiiciik bir tepkiyi anlatmak ig¢in
kullanilmistir  (Featherstone, 1996, s.28). Modernizme tepkilerin en Onemlileri
modernizmin ge¢irmis oldugu krizlerden kaynaklanir. Ciinki modernizmin en biiyiik
onermelerinden olan hiimanizma kavrami, II Diinya Savasi sonrasi yasanan biiyiik
katramsarlik ve mutsuzlukla bagdasmamistir. Bagka bir deyisle, modernizm, akilcilik,
bilim ve teknoloji ile toplumun refahinin saglanacagini onerirken, II. Diinya Savasi’nda
bilim ve teknoloji kullanilarak icat edilen atom bombasi insanlik tarihinin en biiyilik
felaketlerinden biri olmustur. Yine, II Diinya Savasi sirasinda yasanan Yahudi
Soykirimi’nin amaci da, George Ritzer’in deyimiyle ‘kusursuz derecede akilci bir
toplum yaratma cabasidir.” Kisacasi, modernizmin en 6nemli Onermelerinin insanlik
icin biiyiik felaketlere yol agmast modernizmin biiylik bir kriz yasamasina, ona karsi
inanglarin  sarsilmasina neden olmustur. Modernligin dayandigi akla, bilime
modernizmin 6ne siirmiis oldugu gibi biiyiik anlatilara, biiyiik ideolojilere kuskuyla
yaklagilmasina, giivensizlige neden olmustur. (Odabasi, 2004, s.18). bir bagka deyisle,
Postmodernizm, II. Diinya Savasi sonrasindaki kapitalizmin {i¢iincii agsamasi olan geg

kapitalizmin kiiltiirel uzantisidir (Featherstone, 1996, s.23).

Postmodernizm tanimlarinin hemen hepsinde gerceklerin imajlara donligmesi
ve zamanin bir dizi ebedi simdilerden olusmasi durumu gibi kavramlarla karsilasiriz
(Featherstone, 1996, s.25). Postmodernizm, imajlarin sivilastigi ve yiiksek kiiltiir ile
kitle kiltiirii arasindaki farkin eridigi bir ¢agdir (Jameson, 1984, s.87’den aktaran
Featherstone, 1996, s.40). Goriintiilerin anlamli bir biitiin olusturacak sekilde ancak
birbirine baglanamayacak kadar hizli akip gitmesi, ger¢ekligin bir simiilasyona
doniismesi, paradoksal muglak ve belirsiz hale gelmesi gibi tabirler de postmodernizmi
anlamamiza yardimci1 olacak tabirlerdir (Featherstone, 1996, s.26-28). Postodernist ¢ag,
gerceklerin kurguya doniistiigii, dogrularin kiiltiir tarafindan kabul ettirildigi bir ¢agdir.
(Mentese, 1995, s5.519°dan aktaran Imanger, 2003, s.238). Parcalanmis, kopuk ve

stireklilik arz etmeyen metinler postmodern kiiltiiriin en biiylik 6zellikleridir (Kellner,
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2003, s.195). Venkatesh’in deyimiyle postmodernizm, otoritenin, birligin,devamliligin,
ama¢ ve bagliligin yok oldugu; karmasikligin, ¢esitliligin, parcalanmishigin, direncin,
inkarlarin, kopuklugun, uyusmazhigin bir araya geldigi bir kiiltiir bigimidir (Firat ve

Venkatesh, 1993, 5.228).

Modernizmden postmodernizme geg¢is ani bir sekilde gergeklesmemistir.
Ornegin 1960’lardaki Hippy hareketi modernizme bir tepki olarak dogmustur. Yine ayni
donemlerde Avrupa’daki O0grenci hareketleri de buna paralel bir tepki olarak kabul
edilmektedir. Bir baska deyisle postmodernizm kavrami, 1960’larda ise tiikenmis bir
yiiksek modernizmin Gtesinde gerceklesen bir hareketi nitelemek i¢in kullanilmaya
baslandi(Featherstone, 1996, s.28). Bazi diisiiniirlere gore, postmodernizmin ¢ikis
nedeni sadece modernizme bir tepki degildir. Postmodernizm modernitenin {izerinde
yiikselen, ondan ayr1 tutulmamasi gereken bir kavram, bir doniisiimdiir (Odabasi, 2004,
$.20). Featherstone’un da belirttigi gibi (1996, s.22), postmodernizm her ne kadar
modernizme tepki olarak dogmus olsa da, son zamanlarda, onun modernizmin bir

parcast olarak goriilmesi gerektigi hakkinda gortisler artmistir.
2.3.2 Postmodern Cagda Kimlikler ve Tiiketim

Jameson’a gore giiniimiizdeki postmodermizmini en iyi tarif eden kelime
‘sizofrenik bir tiiketim ¢agi’dir. Burada sizofreni olarak nitelendirilen durum, kisinin
kimliginin ve gilinlik yasam deneyimlerimin parampar¢a ve boliikk por¢lik bir halde
olmasidir (Firat ve Venkatesh, 1993, s.228). Tiiketimden kasit ise, modern toplumun
iretim odakli bir toplum olmasma karsin, postmodern toplumun tiiketim odakl

olmasina bir géndermedir.

Hizin, karmasikligin, parcalanmighigin, degiskenligin bu kadar 6n planda
oldugu postmodern cagda kimlik kavrami da hassaslasmaktadir. Postmodernist
diislintirlerin  ¢ogu kimlik kavraminin bir yanilsama oldugunda hemfikirdirler.
Postmodernist diislincede kimlik kavramina bu farkli yaklasim, kullandiklari kimlik
terminolojisinin de degismesine neden olmustur. Modern ¢agda, kisi, sahis ya da benlik
(6z, self) olarak adlandirilan birey, postmodern ¢agda 6zneye (subject) doniismiistiir.

Bu, insanlarin bir sdyleme dahil olmadan dnce bir kimliginin olmamasina isaret eder.
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Postmodernistlere gore 6zne, ancak sdylem ile bir kimlige doniisebilir (Weedon, 1997,
s.32). Ozellikle Frankfurt Okulu’na gére, 6zne modern c¢agin ve bireyciligin basaris
iken, postmodern ¢agda tiiketicilesen bir toplumda 6nemini yitirmektedir. Onlara gore
postmodern ¢agda 6zne parcalanmistir. Modern ¢agda 6zne, digerleri tarafindan kabul
gorme endisesi yasarken postmodern ¢agda, artik bu kaygidan kurtulmustur. Modern
cagdaki Oznenin yakalamaya ¢alistig1 ve hatta nadiren de olsa yakaladigi tutarlilig
tamamen kaybetmistir. Baudrillard’a gore postmodern cagda kimlik, ‘bilgisayar
sisteminde bir terim’ ya da ‘fantastik kontrol sistemlerinin sibernetiklesmis bir
efekti’nden baska bir sey degildir (Kellner, 2003, s. 197-198). Modern ¢agda insan
kimligini  sirtim1 saglam ve degismeyen bir zaman-mekan kavramima dayararak
olusturmaktaydi. Ancak postmodern ¢agda zaman ve mekan gercgekligini kaybettigi i¢in
kisinin kim oldugunu tanimlamas1 giiclesmistir (Imanger, 2003, s.238). Postmodern
yaklasima gore kimlik bir yamlsamadir, degisken ve istikrarsizdir. (Imanger, 2003,
s$.238 ve Kelllner, 2003, 5.198). Giddens da, (2002, The Trajectory..., s.253) Kimligin
bireysel bir kurgu oldugunun altin1 ¢izmistir. Ona gore kimlik, kendimize dair stirekli
iizerinde calistigimiz bir projedir. Bireysel kimlik, kisinin kendisi hakkinda bir hikayeyi
kendisinin {iretmesiyle olusur. Bir anlamda, kisinin aslen kim oldugu degil, kendisini
kendi kafasinda nasil kurguladig1 ¢ok daha 6nemli bir hale gelmistir. Ona gore kimlik

bir kurgu, dolayisiyla da stirekli bir degisim ve ilerleme halindeki bir olgudur.

Levi Strauss’a gore kimlik, sanal bir olgudur ve gergek degildir. Hall ise tiim
kimliklerin kurgu oldugunu ve tiim kimliklerin melez oldugunu belirtmektedir (Bilgin,
1995, s.79’dan aktaran Imanger, 2003, 5.235). Ona gére kimlik, degisken, béliinmiis,
cogul, bazen kesilen bazen de zit sdylemlerin olusturdugu bir siirectir (Hall, 2002,
Who..., s.17). Barker’a gore (2000, s.166), kimlik olgusu yer ve zamana gdre anlam
degisikligine ugramaktadir. Kimlikler yasanan c¢agin sosyal, ekonomik, Kkiiltiirel
ozellilerine gore degisiklik gostermektedir. Althuser’e gore (2002, s.31-34) de kimlik
bireysel bir olgu degildir. Ona gore toplumdaki egemen kiiltiir, resmi ve resmi olmayan
aygitlarla bireyleri etkiler. Birey, kendisinin kim olduguna karar verirken bagimsiz
secimleri ile degil egemen Kkiiltiiriin ideolojisinin etkisiyle hareket eder. “Ozne,

ideolojinin biitliniinden olusur.” derken de , diisiincesini en kisa yoldan anlatmis olur.
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Faucault da, kimlik olusumunun sosyal, tarihi ve maddi kosullarla etkilesimine
dikkat cekmek i¢in giiciin yani egemen ideolojinin her yerde oldugunun altini ¢izer. Ona
gore egemen sOylem toplumdaki her tiirlii bilgiyi tanimlar ve kurgular. Tabii ki, kimlik
de bundan etkilenir. Giig, sosyal iligkileri ve dolayisiyla kimlikleri yaratir. Hatta, giiciin
sonunda 6zne olusur. Her toplumda egemen sdylem bazi islemlerle olusturulur, kontrol
ve organize edilir, dagitilir. Bu islemler bireyleri de kategorize ederek birbirinden ayirir.
Bir bagka deyisle, her donemde, egemen sdylem tarafindan yaratilan kimlik kurgular

degisiktir (2001, s.216-217).

Postmodern kiiltiirde biitlinliikk i¢inde bir benlik ve kimlik kavrami
reddedilmektedir. Postmodern kurama gore kimlik merkezsizlesmis ve par¢alanmis bir
haldedir. Ciinkii postmodernizmin temelinde siireksizlik, pargalanmislik, belirsizlik,
kaos vardir. Boylesi bir toplum diizeninde 6zne de biitlinliigiinii kaybetmistir..
Biitiinliiglinii kaybetmis bir 6zne kendini sorgulamaya baslar. Bu sorgulamalar sonunda
ozne, kendini yeniden iiretebilecegine inanir. Kimligini yeniden iiretebilecegine inanan
ozne, tliketim kiiltiirli icinde tretilmis olan imgeler arasindan kendine uygun oldugunu
diisiindiikleri yardimiyla kimligini yeniden insa eder. Tikettiklerinin iizerinden kendi
kimligini olusturan kisi, hali hazirdaki imgeleri miimkiin oldukca yaratic1 sekillerde
kullanmaya calisir. Bdylece monotonluktan ve kliselerden kagmis olur (Best ve Kellner,

1998’den aktaran Binay, 2010, s.18-19).

Postmodern kiiltiirde, tiiketim giinliik yagamin isleyisinde ¢ok 6nemli bir role
sahiptir. Hatta, glinlik yasami anlaml kilan sey tliketimdir (Van Raaij, 1993, 5.562).
Glinlimiiz toplumu Oyle bir toplumdur ki giinliik isleyisler oncelikle tiiketim odakli
yiuirlimektedir (Firat ve Venkatesh, 1995, s.245). Modern ¢agda tiiketim kadina 6zgii bir
davranigken, postmodern toplumda herkes tiiketicidir. Postmodern ¢agda, her eylem bir
tilketme davarmisidir. Kisilerarasi iletisimden, sanata, dine, miizige kadar her konu
tiikketim konusu olabilmekte ve bundan haz alinmaktadir. Tutumluluk artik 6zenilecek
bir hareket olmaktan ¢ikmistir, harcama, tiiketme ve bu tiikketimi sergileme ¢ok daha
Ozenilecek ve arzu edilecek bir davranis olarak kabul edilir (Odabasi, 2004, s. 79).
Modern donemde pazarlama uzmanlari, erkegin iiretici, kadinin ise tiiketici oldugu bir

diinyay1 tesvik etmekteydiler. Ancak postmodern donemde kadin-erkek farkliligina
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dayanan tiikketim davraniglari yok olmaya basladi. Bu donemde ge¢miste {ireten taraf
olan erkek de, kadimlar gibi tliketen taraf olarak degisti. Yani postmodern diinya,
herkesin tiiketici oldugu bir diinya haline geldi(Kacen, 2000, s.345) Postmodernizmde
tiiketim tiliketici kimliklerinin ingasinda en 6nemli rolii oynamaktadir (Bourdieu, 1998,

5.201-202).

Postmodern ¢agda, birey kim olmak istiyorsa, buna uygun olarak tiikketmeye
baslamistir. Tiikketim ¢aginda, metalar insanlara sekil vermeye, onlari istedikleri kisiler
haline getirmeye yarayan nesneler haline gelmistir. Modern ¢agda, tiiketim 6nem olarak
kesinlikle iiretimin Oniine gecemezken, bir bagka deyisle iiretim, biriktirme, tasarruf
yapma gibi davranislar ¢ok daha 6nemliyken, postmodern ¢agda tiiketim hayatin amaci,

caligmanin tek nedeni olarak kabul gérmeye baslamistir (Aydogan, 2005, s.19-20).

Postmodern kiiltiir hakkinda genel kabul goren yargilardan biri de kisinin bir
iriinii sadece fiziksel faydasindan dolay1 degil, o iiriiniin sembolik anlamlarindan da
yararlanabilmek i¢in tiikettigidir (Giddens, 1991°den aktaran Binay, s.17). Bu sembolik
anlamlar sirketler tarafindan bilingli bir sekilde olusturulur, tiiketicinin sosyal diinyasini
olusturan tiiketimin en Onemli parcasi olan iirlinlere yani markalara aktarilir. Bu
sembolik degerler de postmodern kimligin en énemli par¢asini olusturur (Mick ve Buhl,
1992°den aktaran Bati, 2007, s. 21). Giiniimiizde mutluluk, kimlik, giizellik, ask,
erkeksilik, genglik vb. duygular arayanlar i¢in, bu duygular1 ve anlamlar1 garanti eden
iiriinler s6z konusudur (Gabriel ve Lang, 1997, s. 17). Leiss’in deyisiyle, giiniimiizde
tiikketim, mutluluk ve tatmin i¢in tek yoldur. Bizi mutlu eden tek sey metadir (Leiss
1976, s.4’ten aktaran Jhally, 2002, s.79). Bir baska deyisle, giinlimiizde insanlar
tiketimi mutlu olmak, yasadiklari1 ve var olduklarmi ispatlamak, bir kimlik
olusturmak ve bu kimligi devam ettirmek i¢in; ayn1 zamanda da toplum iginde bir yer

kazanabilmek i¢in kullanmaktadirlar (Kleine vd., 1995, s.341).

Tiikketimin, bireylerin  yaptiklar1  harcamalarin ~ bir  isareti  oldugu
diistintildiglinde, bu harcamalarin o kisilerin ekonomik gii¢lerini gosterdigi sdylenebilir.
Veblen’e gore, giiniimiiz toplumunda kisiler tiikketim yoluyla kendi sosyal statiilerini
belli ederler. Buna ‘kiskandirici tiiketim’ kurami adimi veren Veblen, tiikketim

toplumunda paranin bir 6l¢li oldugunun ve bir ara¢ olmaktan ¢ikarak bir amag¢ haline
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geldiginin altin1 ¢izmektedir. Toplumda, daha cok tiiketenin daha {ist bir sosyal statiide
kabul edildigine, bu nedenle bireylerin birbirlerinin yaptig1 tiikketimi kiskandiklarina
dikkat ¢ekmektedir. Tiiketim toplumlarinda, sahip olunan bir mal, kisiyi digerlerinden
iistiin kilmaya yetmektedir (Oskay’dan aktaran Aydogan, 2005, s.29).

Giliniimiizde pahali otomobiller kullanmak veya liikks tatil kodylerinde tatile
gitmek gibi davraniglar bir baska deyisle belirli zevklere sahip olmak veya belirli
davraniglar sergilemek basarinin ve mutlulugun isareti haline gelmistir. Bu baglamda,
ayricaliklt smiflar yani bu tiir davraniglar1 gergeklestirebilecek ekonomik giice sahip
olanlar, yaptiklar1 bu tiiketimi kendi kimliklerini korumak i¢in kullanirlar. Gliniimiizde
artitk yasamdan alinan zevk ve mutluluk, tiiketilen mallarin miktariyla dogru orantili
hale gelmistir. Daha fazla mal ve hizmet tiikettikce daha mutlu olan insanlar ortaya

cikmistir (Aydogan, 2004, s.116).

Baudrillard da benzer bir ifadeyle, gliniimiiz tiiketim toplumunda, bir kimlige
sahip olabilmek i¢in eskiden oldugu gibi belirli bir sinifa ait olmak gerekmedigini
sOyler. Ona gore tiiketim, kimlige sahip olmak i¢in tiim eski gerekliliklerin yerine
geemistir. Birey, istadigi kimlige biirlinebilmek icin, o kimligi olusturacagin
diislindiigii mallar1 satin almak yeterlidir. Tiiketim toplumunda birey, olmak istedigi
kisiye ulasmak i¢in siirekli bir tiiketim halindedir. Yerinde bir ifadeyle, tiiketim

eksiklik fikrinin bir uzantisidir (Bocock’tan aktaran Aydogan, 2005, s.37).

Giliniimiizde insanlarin satin aldig1 ve tiikettigi Uirlinler ayn1 zamanda onlarin
kim olduklarini anlatan, onlar1 tanimlayan hikayelerdir. insanlar sadece birtakim fiziksel
ihtiyaglarin1 karsilamak i¢in degil, tiikketimi ayni1 zamanda ‘kendilerini gergeklestirme
projesi’nin de bir parcasi olarak gordiikleri i¢in tiiketmektedirler (Gergen, 1991°den
aktaran Wattanasuwan, 2005, s. 179). Tiiketim objelerinin her biri bir imgeyi ifade eden
objelerdir. Tiiketici bunlardan istediklerini segerek ve yaraticiligini kullanarak kendine

yeni kimlikler olusturabilir.

Postmodern ¢agda benlik ve kimlik o kadar pargalanmistir ki, kimliksizlik ve
anlamsizlik i¢inde yok olma ihtimali kisileri hayatta bir anlama tutunma g¢abasina

itmektedir. Kisi, bu anlamsizlik hissinden de ancak igsel bir benlige eriserek
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kurtulacagina inanmaktadir. Bu benlik hissine de markalarin olusturdugu sembolik
anlamlar iizerinden erisir. Ayn1 zamanda yaratmis oldugu bu benlik hissi vasitasi ile de
kendisi ve toplum arasinda bir bag kurmus olur. Hayatta bir anlam yaratma ve ona
tutunma cabasi, aslinda kisinin kendi kimligini yaratma, devam ettirme ve bu kimlik ile
iletisime gegme cabasi olarak da goriilebilir (Wattanasuwan, 2005, s.180). Kisiler,
tamamen doygunluga ulasmis bu diinyada kendilerini ‘canli’ hissedebilmek igin,
kendilerini gergeklestirme yolculugunda anlamli bir benlik yakalayabilemek i¢in bir
arayis icine girmislerdir. Aradiklarini da tiikettikleri {irlinlerin sembolik anlamlarinda

bulmaya ¢alismaktadirlar (Slater, 1997, s.131).

Yukarida da deginildigi gibi postmodern ¢agda iletisim teknolojilerinin ¢ok
yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Postmodern ¢ag, ¢oklu kimlikler ve hiz ¢agidir.
Siirekli ve yeni degisimlere agik ve hatta agtir. Kisiler giiniin farkli saat dilimlerinde
coklu kimliklerinden uygun olanlar1 yasamaktadirlar. Olmak istedikleri kisilere ¢ok
hizli bir sekilde, kullandiklart iirlinler yardimiyla doniisebilmekte ve bundan haz
almaktadirlar. Ayn1 zamanda bu ¢ag, dogduklar1 andan itibaren interneti bilen, kullanan
insanlarin ¢agidir. Dolayisiyla, internet ortami kisilerin yaratmak istedikleri kimliklerin

yaratilabilmesi i¢in ¢ok uygun bir ortam sunmaktadir (Ebren, 2009, s.48).

Internetin insan hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline gelmesi ile sanal
topluluklar olusmaya baslamistir. Bazilarinca sanal gergeklik ve sanal alem gergek
diinyaya bir tepki olarak kabul edilse de Baudrillard’in deyimiyle boyle topluluklarda
bir toplum olusturma ¢abas1 degil, bir cemaat iliretme cabast vardir. Grup olma akl
vardir ancak toplumsal karsilasma s6z konusu degildir. Birbirlerine network ag:1 ile
bagl bir topluluk vardir ancak olusan bu hiperalanin yerlesik sakinleri yoktur. Kisacast,
sanal topluluklar gergek degil sentetik bir olusumdur. Burada geleneksel toplumdaki
dayanigma sekillerinin simulasyonlar1 s6z konusudur. Kisacast sanal topluluklar
alternatif bir toplum yaratma ¢abasina cevap olmaz aksine toplumun kendisine alternatif
haline gelmis bir durumdur (Ebren, 2009, s.50). Siber alanlarda benlikler ve kimlikler
net degildir. Kimlik maddesizlesmistir dolayisiyla degisebilir ve keyfidir. Robins’in
dedigi gibi (1999, s.165-167), sanal alem ve sanal topluluklar her seyin kotiiye gittigi

bir diinyaya alternatif olarak One siiriilse eski geleneksel topluma geri doniis yolu gibi
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algilansa da, gercek diinyanin diizensizligine alternatif olacagini diisiinmek onu hafifie

almak olacaktir.

Postmodern ¢agin bir diger one ¢ikan 6zelligi gerceklik algisinin tamamen yok
olmus olmasidir. Bu ¢agda gercek var m1 yok mu sorusu artik anlamini yitirmistir. Her
insan kendi ger¢egini yaratir. Postmodern ¢ag, sahte olan seylerin ger¢eginin yaratildigi
bir cagdir. Simulasyonlarin teknoloji yardimi ile gerceklerinden daha gercek olmasi
durumu s6z konusudur (Odabasi, 2004, s.35). Baudrillard’a gore (2010, s.15)
postmodern c¢agda kati gercek yerini gergegin simulasyonlar1 (benzetim) almistir.
Baudrillard bu durumu hiper gerceklik (hyperreality) olarak adlandirmistir. Bir bagka
deyisle hiper gerceklik ¢aginda benzetiler gercege doniismiistiir. Simulasyon gercekle
sahte arasindaki farki yok etmeye ¢aligmaktir. Teknolojinin ve iletisim araglarinin ¢ok

yogun sekilde kullanilmasi sonucu ger¢eklik kaybolmustur.

Ornegin, dis macunu gergekte agiz ve dis saghg ile ilgilidir. Disler her giin
diizenli olarak dis macunu ile fir¢alanirsa macunun i¢inde bulunan birtakim etken
maddeler sayesinde ciiriiklerden korunulmus, disler beyazlatilmis ve nefesin ferah
kokmasi saglanmis olur. Bu da kisinin daha giizel, kendine giivenli, mutlu olmasini
saglar. Ancak bu sayilan degerler zaman icerisinde iletisim faaliyetlerinin de etkisiyle
birbirlerinden kopabilir. Yani, dis macunu asil olarak agiz ve dis saghg ile ilgiliyken,
sadece glizellik, kendine giiven ve mululuk ile baglantili hale gelebilir. Bir baska
deyisle yeni bir gercek ortaya ¢ikmis ve bu gergcek bu dis macunu kullacilar1 tarafindan
kabul edilmis olur. Yani iiriin, bir imaj1 temsil etmektedir. Iste ortaya ¢ikan bu yeni
‘dis macununun kullanan kisi giizel, mutlu ve kendine giivenen biri olur * gergegi bir
hiper gercekliktir. Bu durumun hiper gergeklik olmasimi saglayan iki 6nemli neden
vardir. Birincisi yaratilan yeni gercgeklik, bilimsel olan gergeklikten (dis macunu agiz ve
dis saghg ile ilgilidir ) oldukg¢a uzaklasmustir. Ikincisi ise, bu iiriinii kullanan kisiler
kendi kullanim deneyimlerini diger kisilere bu hiper gercekligi kati gerceklik olarak
kabul ederek aktaracaklar ve diger kisiler de bu dis macununu bu hiper gerceklik

iizerinden degerlendireceklerdir (Firat ve Venkatesh, 1995, s.230).

- Simulasyon: Kokenden ya da gergeklikten yoksun bir ger¢egin modeller yardimiyla yeniden
tiiretilmesidir (Baudrillard, 2010, s. 14).
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o3 GENCLH“(, GENC KIZLIK VE KADINLIK
BAGLAMINDA TUKETICi OLARAK ERGENLER,
GENCLER VE GENC KIZ DERGILERI

3.1 ERGENLIK VE ERGEN KiMLIiGi

Bu calismanin konusu gen¢ kiz kimliginin toplum ve medya tarafindan
olusturulmas oldugu i¢in burada, ergen kimligi ve ergen kimliginin olusumu ile ilgili
birtakim bilgilere yer vermek yerinde olacaktir. Kimlik konusu bagh basina bir tez
konusudur. Ergen kimligi konusu ise ¢ok derin ayrintilari olan, incelikle irdelenmesi
gereken bir sosyal psikoloji kavramidir. Bu caligma kapsaminda ergenin kimlik
olusumu hakkinda en esas noktalara deginilecek, bu derin konunun ince ayrintilarina

inilmekten kaginilacaktir.

Bu calisma kapsaminda Tiirkiye’de geng kiz kimliginin ve kisiliginin nasil inga
edildigi gen¢ kiz dergileri iizerinden incelenecektir. Bu dergilerin hedef kitlesini
olusturan gen¢ kiz kitlesinin yaglari, ortalama 10 ile 19 arasinda degismektedir.
Ingilizce’de bu yas aralig1 teenage kelimesi ile adlandirilmistir. Ancak Tiirkce’de bu
kelimeyi karsilayacak bir kelime bulunmamaktadir. Iste bu yiizden bu ¢alisma
kapsaminda bu yas araligini ifade etmek icin ergen, gencler, geng kizlar gibi kelimeler
kullanilmistir. Aslinda, ergen kelimesi de maalesef, teenage kelimesini tam karsilayan
bir kelime degildir. Ciinkii, toplumumuzda, 6zellikle giinliik konusmada ergen kelimesi
bulug caginda olan 12-15 yaslarindaki gencleri ifade etmek i¢in kullanilan bir
sozciiktiir. Ancak, asagida da ifade edilecegi, gibi Tiirk Dil Kurumu Sézligii’nde ergen
kelimesi ‘heniiz evlenmemis, bekar’ olarak da karsiligin1 bulmustur. Iste bu yiizden bu
caliymada Ingilizce’deki teenage kelimesi ergen ya da geng olarak kullanilmustir.

Genglik kavrami da daha derinlemesine incelenecektir.
3.1.1 Ergenlik

Bu konuya ilk olarak, ergen ve ergenlik kavramlarinin ne anlama geldigini
belirterek baslamak uygun olacaktir. Ingilizce’de ergenlik kelimesi ‘adolescence’in

kokii, Latince’de olgunluga dogru biiylimek anlamina gelen ‘adolescere’ kelimesinden
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gelmektedir (Hamachek, 1995, s.114). Ergenlik, Tiirk Dil Kurumu Séz1igii’'nde (1988,
s.461), ‘cinsel organlarin fizyolojik gelismesiyle baslayan, buluga ermislikle yetiskinlik
arasindaki donem’ olarak yer bulmustur. Ergen kelimesi ise, ‘heniiz evlenmemis,
bekar.” olarak belirtilmistir (Ergen olma durumu, evlenip evlenmeme ile belirlenen bir
kavram olarak dikkat ¢cekmektedir.) Yoriikoglu kitabinda (1998, s.33), ergenligi hizl
biiylime ve serpilmenin yasandigi, cinsel 6zelliklerin belirgin hale geldigi birkag yillik
bir siire¢ olarak tanimlamaktadir. Ergenligin baglama donemi herkeste farkililik
gosterebilir ve ergenlik bittikten sonra da genglik ¢agi baslar. Adams (1995, s.16),
ergenligi daha baska acilardan kavramaya calisir. Onun deyimiyle ¢ocuk ne zaman
ailesinin gozetimine daha az ihtiya¢ duymaya baslar, fizyolojik ve hormonal gelisimi bir
yetiskininkine benzer hale gelir ve sorumluluk alma konusunda sorunlar yasamaya

baslarsa ergenlige girmis demektir.

Hamachek’e gore (1995, s.113), ergenlik kavrami yalnizca ¢agdas Bati kiiltiiri
icinde adlandirilarak varligi benimsenen ve g¢ocuklugun uzantisi olarak goriilen bir
kavramdir. Diger kiiltiirlerde, ¢ocukluktan genclige geciste belirli herhangi bir donem
bulunmadigini, hatta eski ¢aglarda Bati kiiltiirlerinde bile 7-8 yasin yetiskinlik olarak
goriildiiglinii belirtmistir. Ancak tabii ki, ergenlik doneminde cocuklarin yasadig
birtakim fiziksel deneyimler her daim s6z konusuydu. Bu acidan bakilacak olursa,
ergenlik, genglik doneminden hemen Once, biiylime ¢abasi ile baslayan, tam bir fiziksel
olgunluga erisildiginde de son buldugu diisiiniilen bir donemdir. Ergenlik donemi,
cocugun anne-baba denetiminden kurtulmaya baglamasiyla baglayan ve bir ¢ocuktan
daha iist seviyede psikolojik ya da fizyolojik olgunluga erigsmesiyle son bulan bir

donemdir.
3.1.2 Ergen Kimligi ve Olusumu

Bir insanin kendisinin bilincine varmast bir anda ortaya ¢ikan bir durum
degildir. Kimlik, ¢ocukluk ¢aginda olusmaya baslar, insanin diger insanlarla etkilesim
siireci i¢inde olugmaya devam eder ve Omiir boyu bigimlenmesini siirdiiriir (Bilgin,
1996, s.192). Kimlik sosyal siire¢ler iizerinden olusturulur ve sosyal iliskiler tarafindan

idame ettirilir. (Berger ve Luckman, 2008, s.250-251).
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Zazzo’ya gore kimlik olusumunun en 6nemli evresinin ayna evresi’dir. Cocuk
iki yasina yaklasinca, kendi bedeni de tanimaya baslar. Ayni zamanda, o zamana kadar
da aynada kendi imgesini taniyabilir hale gelir. Ayna evresinde ¢ocuk, aynadaki
goriintiiniin kendisi oldugunu farkina vararak bu goriintliyli seyreder. Bunu yapabildigi
anda, bir baska deyisle aynadaki goriintii ile kendisi arasindaki bagi kurabildigi anda,
kimlik duygusunu yakalamis olur. Yani kendini objelestirerek bireyselligini ve
bedenselligini  farkina varir. Kendini tanmimaya baglar. Kendini imgesiyle

0zdeslestirmeye baslamis olur. Bu da bir ¢esit benlik algilamasidir (Bilgin 1996, s.176).

Kimlik, ¢ocukluk yillarinda olugsmaya baslar. Aile i¢indeki etkilesimler, 6z-
saygi, kendine giiven gibi kimligi olusturan birtakim oOzellikler de bu yaslarda
kazanilmaya baglanir. Cocuk ayna evresinde kendinisiyle goriintiisii arasinda bir bag
kurduktan sonra, yani benlik imajin1 olusturduktan sonraki ilk 6zdeslesme modellerini
aile ve yakin ¢evresinden bulur. Kimlik olusumunun en énemli asamasi ¢cocuk bireyin
bu 6zdeslesme asamasidir.. Ozdeslesme, ¢ok basit bir tanimla, bir ¢ocugun bir kisinin

davraniglarini taklit etmesi, 6rnek almasidir. (Bilgin, 1996, s.192).

Ergenlik doneminin en 6nemli ozelliklerinden biri, kiginin aileden uzaklasip
kendini farkli bir birey olarak algilamaya baslamasi, kendi kimligini bulmasidir. Bir
baska deyisle geng, bagimliliktan bagimsizliga dogru bir yol izlemektedir. Bir yandan
da kimlik kazanma meselesi ile hasir nesirdir. Iste ergen bu dénemde, ¢evresindeki bazi
kisileri taklit etme yoluna gidecektir. Gengler pek c¢ok farkli kisiye benzemek
isteyebilirler. Bu kisi bir 6gretmen, bir model, ya da bir sinema yildiz1 gibi hayranlik
besledigi kisiler olabilir. Geng¢ hayranlik besledigi kisiye her yonden benzemek
isteyebilir (Yoriikoglu, 2000, s.41).

Cocuk kendi kimligini kendini baskalariyla 6zdeslestirerek sekillendirir. Adi,
ailesi, arkadas ¢evresi, 0gretmenleri, milliyeti yoluyla birtakim gruplara dahil olur ve
kendisine bir dig kimlik olusturur. Her bir grupta, kimligi hangi yonde kabul goriiyorsa
onu objelestirerek bir 6zne haline gelir. Yani bireysel kimligi ile dis kimlik birbirini
etkiler. Cocuk, ergenlik doneminde pek ¢ok seyi sorgulamaya baslar. En once de,
olusmus olan bu dis kimligi sorgulamaya baslar. Ergenlik déneminde ¢ocuk, bu dis

kimlikten siyrilmaya, yeni yeni kafasinda olusturmaya basladigir ‘ideal ben’e ulasmaya
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gayret gosterir. Bu siiregte ergen, toplum kurallarini, kendi kafasinda yaratmis oldugu
ideal ben’e ulagmada engel olarak goriir. Ergen, toplum kurallarina ayak uydurma ile bu
kurallar1 yok sayip karsi ¢ikma arasinda bocalar. Ergen i¢in kimlik kazanmak, adeta

‘labirentte yol bulmak’ gibidir (Bilgin, 1996, s.196-197).

Erikson ergenlik donemini insan hayatindaki en 6nemli kavsak olarak goriir
clinkii gencler bu donemde en ¢ok 0z tanimlama ve 6z saygi gibi konulara enerji
harcarlar. Ergenlik doneminde kisiler yeniden yapilanma siirecini yasarlar. Kim
olduklarini, nasil davranmaklari gerektigini sorgularlar. Buna bir anlamda kimlik arayis1

da denmektedir (Kulaksizoglu, 1998, 5.94).

Ergen kimligi hakkinda 6nemli ¢aligmalariyla 6ne ¢ikan isimlerden biri olan
Grotevant’a gore, (1995, s.156) ergenlik, kapsami1 genis olan bir degisim siirecidir. Bu
donemde kisi hem fiziksel hem de zihinsel degisiklikleri deneyimlemektedir. Ayrica bu
donem, g¢evresinin de ergenden birtakim beklentiler i¢ine girdigi bir donemdir. Ergen,
tam bu karmasik donemde kendisinden beklenen tiim seyleri, daha oOnce
deneyimlerinden elde ettigi birtakim ¢ikarimlari, yasadigi 6zdesimleri ‘kimlik’ adi
altinda tutarli ve 6zgiin bir sekilde diizenlemeye zorlanmaktadir. Ergen icin kimlik,
“gliclenen ayriligin ve siirekliligin 6znel bir duyumudur.” (Erikson, 1968, s.19°dan

aktaran Grotevant, 1995, s.156).

Erikson’un yaptigi kimlik gelisimi aragtirmalarina Marcia da 6nemli katkilarda
bulunmugtur. Marcia, ergenlerin kimlik olusum siirecinde dort 6nemli agama oldugunu

belirtmistir.

Daginik Kimlik (Identity diffusion): Ergen bu donemde ne kisisel degerlere
bir baglilik gosterir ne de bu degerleri yaratmak i¢in bir ¢aba gosterir (Cramer ve
College, 2000, s.42). Bu konumdaki ergenlerin ebeveyninin reddedici ve uzak olduklari,
aile icindeki problemleri ¢ozerken ergeni dista biraktiklari, 6zellikle babalrin ¢ok az

liderlik gosterdigi gortilmiistiir (Grotevant, 1995, s.161).

Ipotekli Kimlik (Foreclosed-foreclosured identity): Ergen bu donemde
birtakim degerlere baglilik gosterir. Bu degerler kendi deneyimleri sonunda elde etmis

oldugu deneyimler degildir. Daha ¢ok ebeveynin ya da ¢evresindeki etkili insanlarin
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degerlerini kendisininmis gibi davranir (Cramer ve College, 2000, s.42). Bu konumdaki
ergenlerin ailesiyle arasinda olumlu bir iligki oldugu go6zlenmistir. Jordan’a gore,
ipotekli kimlik sahibi olan ergenlerin ailesiyle olan iligkisinin neredeyse bir ‘ask iliskisi’
oldugunun altin1 ¢izer (Marcia, 1976’dan aktaran Grotevant, 1995, s.161). Bu ailelerde
baba lider konumunda olup, herhangi bir problemin ¢6ziimiinde ergenin fikrinin

alinmaktadir.

Moratoryum: Bu donemdeki ergenler baglanacak herhangi bir deger ya da
ulagilacak herhangi bir amag¢ bulamamislardir. Onlar i¢in hemen her sey belirsiz
durumdadir. Bu nedenle bu déneme ‘kriz’ dénemi de denebilir (Cramer ve College,
2000, s.42). Bu donemdeki ergenlerin aileleri ile iliskilerinin dengesiz oldugu
belirlenmistir. Ebeneynin soziine kulak asmama gibi durumlarin var oldugu

gbzlenmistir (Marcia, 1976’dan aktaran Grotevant, 1995, s.161).

Kimlik Basarist (Achieved identity): Ergenin deneyimledigi kimlik
krizlerinden sonunda artik birtakim kisisel degerlere baglandig1 ve kendine amaglar

edindigi donemdir (Cramer ve College, 2000, s.43).

Yukarida bahsedilen kriz kavrami olumsuz algilanmamalidir. Ergenlerin
cocukluktan yetiskinlige ge¢is silirecinde, yani yeni bir kimlik olugturma agamasinda
digerlerinin goziindeki kendisi ile, kendi goziindeki kendisini kiyaslar. Bu bir gesit
krizdir. Ayrica daha 6nce kimligini aile yapisiyla biitiinleserek elde etmis olan ergen,
bu dénemde ailesinin desteginden en azindan psikolojik olarak kurtulup kendi kimligini
olusturma c¢abasindadir. Bir bagka deyisle ergenlik, ergenin ailesini reddettigi,
kendisiyle ilgili birtakim fikirleri devamli olarak diisiiniip tarttig1 bir ddnemdir. Ancak
ergen bu karisik donemden yani krizden kim oldugunu 6grenerek ¢iktigi i¢in yasanmasi
gereken bir siire¢ olarak nitelendirilebilir (Kulaksizoglu, 1998, s.94 ve Windmiller,
1995, 5.240).

3.2 TUKETiCi OLARAK ERGENLER VE GENCLER

Yukarida da deginildigi gibi ergenlik ¢agi, genclerin kimliklerinin olusumunda
onemli bir evredir. Ergen, bu yillarda kendi kimligini olusturmaya c¢abalamakta, bu

konuda ¢esitli denemeler yapmaktadir. Bu cagdaki genclerin en ¢ok 6nem verdigi konu
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da, ¢evresi tarafindan kabul gormek, onaylanmaktir. Kimligini oturtmaya ¢alisan geng,
cevresindeki kisilere benzemeye ¢aligarak, onlari taklit etme yoluna giderek kabul goren
bir kimlik olusturma amacina ulasmaya calisir. Arkadaslarindan kabul gérmeyi arzu
ettikleri i¢in de, arkadas cevresinde de en popiiler goriilen kisileri taklit etme yoluna
gitmektedirler. Bu popiiler kisiler ise genellikle gen¢ sarkicilar ve televizyon yildizlari
olmaktadir (Aydogan, 2005, s.120). Yiiksel’e gore de (2007, s.208-209), ergenin
arkadas ¢evresindeki herkesin begenisini ve hayranligin1 kazanan popiiler bir akran, ya
da medyadaki renkli yasamlartyla dikkat ¢eken popiiler kisiler daha ¢ok model olarak
kabul edilmektedirler. Ozellikle, kendi hayat goriislerini, deger yargilarmi medya
vastyastyla ya da sOyledigi sarkilar veya rol aldigi reklamlar, diziler yoluyla aktaran
iinli kisiler de ergenlerin kimlik olusum siirecinde etkilidirler. Bir baska deyisle,
gencler zaten, benzemek istedikleri iinli kisiye doniisebilmek ve daha ¢ok kisi
tarafindan kabul gorebilmek icin, ellerinden ne geliyorsa yapmaya hazirdirlar. Medya

da ergenlerin bu arzusuna bir anlamda zemin hazirlamaktadir.

Aslinda, ergenlerin i¢inde bulundugu bu durum, yani iinlii birine benzeyerek
cevresinden kabul gérmeye caligma durumu, son derece olagan bir durumdur. Geng, bu
donemi fazlasiyla kafasi karigtk bir halde gecirmekte, kendi kimligini yaratmak
istemekte ancak bunu nasil yapacagimi bilemez haldedir. Bu noktada, c¢evresindeki
kisilere benzemeye calismak, ona donligmek, onlar gibi giyinmek, onlarin kullandigi
esyalar1 kullanmak ergeni dahil olmak istedigi sosyal gruba girisini kolaylastiran
hareketler olarak goriinebilmektedir. Ergen, bu dénemde belki de tamamen baskasina
doniismek, kendinden vazgegip kendini tamamen yenilemek icin ¢aba sarfetmektedir.
Ustelik yasadigimiz bu postmodern ¢agda, bu ¢ok zor degil hatta, olmasi gereken sey,

yapilmasi gereken harekettir.

Yukaridaki postmodern ¢agda kimlikler konusunda da bahsedildigi gibi,
giiniimiizde kimlikler tiiketim vasitasiyla olusturulmaya baslanmistir. Bir bagka deyisle,
kisiler tiikettikleri metalara anlamlar yiiklemeye baslamis ve bu metalar tiikettikce o
anlamlar1 kendilerine mal etmeye, kendi kimliklerine ait 6zelliklermis gibi yasamaya
baglamiglardir. Ergenlik ¢aginda, kendi kimligini heniiz tam olusturmamis ve neredeyse

tek amaci ¢evresi tarafindan da kabul gérmek olan geng, benzemek istedigi kisinin
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kullandig1 esyalar1 kullanarak, onun gittigi yerlere gidip onun gibi giyinerek,
konusurken o kisinin kullandig1 sozciikleri kullanarak, onun siirdiigii parfiimii siirerek,

sacini onun gibi tarayarak o kisinin kimligine biiriinmeye ¢aligmaktadir.

Aydogan’in deymiyle, giiniimiiz tiiketim toplumunda, gengler, dis goriiniise
fazlasiyla 6nem vermektedirler. Tiiketim toplumlarinda hakim olan diislince, kisilerin
satin aldiklar1 mallar1 kullanarak sahip olduklar1 goriintisleri sayesinde toplumda kabul
gorecekleri, belli bir yere gelecekleridir. Dogal olarak, o toplumdaki gencler de benzer
diistincelere sahiptirler. Bu nedenle, ‘goriintii gencligi’ olarak da nitelendirilebilecek
giinimiiz gencligi, goriiniigleri sayesinde bir yerlere gelebileceklerine inanmakta ve
bunun i¢in para harcamaktan kaginmamaktadirlar. Dolayisiyla, kafas1 karisik, kimligini
olusturma c¢abas1 i¢inde olan ve kabul gormek i¢cin bagska biri olmaya calisan ve bunun
icin para harcamaya hazir bu kitle, sirketler icin bulunmaz bir tiiketici kitlesidir

(Aydogan, 2004, s.134).

Genglerin  linlii  kisilere benzemek istemeleri, kendilerini  onlarla
Ozdeslestirmeleri medya vasitasiyla olmaktadir. Tiggemann’in belirttigine goére (2006,
$.527), ergenlerin zamanlarinin 1/3’i gibi olduk¢a fazla bir kisminin televizyonda
pembe dizi veya miizik videolar: izleyerek, popiiler dergileri okuyarak ya da bilgisayar
oyunlart izleyerek gecirmektedirler. Gripsurg’a gore (1999, s.19), bir¢ok derginin de
bliylik okuyucu kitlelerini gengler olusturmaktadir. Bu dergilerdeki konular genellikle
meshur kisiler hakkindaki dedikodular, giizellik Onerileri, moda tavsiyeleri, alis verisg
ogiitleri gibi konulardir. Bu dergilere bakildiginda, para biriktirmenin eski yillardaki
gibi popiiler bir davranis olmadigi, tersine daha ¢ok harcama yapmanin tesvik edildigini
sOylemek hi¢ de zor degildir. Bu sayede, genclik modasi ve genclik giyimi ve
aksesuarlar1 ve daha bir¢ok is dali ortaya ¢ikmis, genglerin {inlii kisilere benzeyebilmek

icin daha c¢ok tiiketmesi daha ¢ok tesvik edilebilir hale gelmistir.

Ergenlik donemindeki genglerin fazlasiyla okuduklar1 genglik dergilerinde bu
tir diisiincelerin desteklendigini ¢ok belirgin bir sekilde gormekteyiz. Bu dergilerde
devamli olarak genglerin dis goriinlisleri hakkinda onlara cesitli 6giitler verildigini
dikkat ¢cekmektedir. Bu 6giitlerde, ‘eger falanca {inlii gibi goriinmek istiyorsaniz filanca

markanin kiyafetleri tam size gore’ gibi climleler kullanilmakta, gengler direkt olarak
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tiikketime, hem de bir baskasina benzemek icin tiiketime yonlendirilmektedirler. ileriki

sayfalarda bu konu daha derinlemesine incelenecektir.

2000’11 yillarin basindan itibaren pazarlamacilarin hedefledigi yaslar1 9 ile 14
arasinda degisen genc ve ergen sayist 27 milyon civarindadir. Bu geng ve ergenlerin
ebeveynleri de baby-boomers: olarak adlandirilan ve tiiketime olan diiskiinliikleriyle
bilinen gruba dahildirler. Bu neslin ¢ocuklar tiiketici olarak diisiiniildiigiinde, satin
alma miktar1 katlanarak artmaktadir. Pazarlamacilar giiniimiizde bu ebeveynlerin
cocuklarindan olusan tiiketici grubuna tweens ya da tweenies- diyerek, yeni bir hedef
kitle tanimlamiglardir. Yas aralig1 olarak ne tam olarak ¢ocuk ne de tam olarak yetiskin
olan bu grubu tiiketim agisindan yeni bir kitle olarak konumlandirmak pazarlamacilara
yepyeni kapilar agmistir (Griffin, 2004, s.35). Zira, Tweens grubu Amerika’da yillik
170 milyon dolarlik bir pazar olusturmaktadirlar (Goldberg, Gorn vd., 2003, 278).

Postman, yasca kiiciik kisileri hedef kitle olarak kabul edip, mal ve hizmetlerle
onlara seslenmenin pazarlamacilar i¢in oldukga karli bir hareket oldugunu altini ¢izer.
Cilinki kiigiik yasta birini etkilemek bir anlamda ergenleri hatta yetigkinleri de etkilemek
anlamina gelmektedir. Ciinkii, kiigiik yastaki cocuklarin hemen hepsi biiyiik bir hizla
biiyliylip yetiskin bir insan olmak isterler. Pazarlamacilar medya vasitasiyla, bu
cocuklara ‘yetiskinligin bilinmez sirlarin1 kesfetme yolu’ adi altinda kendi iiriinlerini
onlara tanitmaya ve pazarlamaya c¢alisirlar. Bu mesajlarla biiyliyen ¢cocuklar da simdi ve
en onemlisi gelecek icin yillarca ideal tiiketiciler olurlar. (Goldberg, Gorn vd., 2003,
279). Genglerin, 6zellikle gen¢ kizlarin medyada tiiketici olarak konumlandirilmasi,

ileriki boliimlerde daha ayrintili bir sekilde incelenecektir.

- Baby Boomers: II. Diinya Savasi siras1 ve sonrasinda Amerika’da diinyaya gelmis kisilere toplu olarak
verilen ad. Bu dénemde Amerika ekonomisi savas nedeniyle biiyilk bir durgunluk ve hatta ¢okis
yasamaktaydi. Ekonominin canlanmasi igin, devletin bilyiik destegiyle insanlar bebek sahibi olmaya
tesvik edildiler. Bu donemde dogan bu kalabalik kitle tiiketmeye tesvik edildi. Bu kisiler biiyiidiikge,
biiyiik sirketlerin miisterisi oldular ve boylece bu sirketlerin daha fazla kar elde etmesi saglanmis oldu.
Asil olarak Amerika’da baslayan bu durum diger iilkelerde de benzer sekillerde yaganmistir (Coleman,
Hladkiova, Savelyeva, 2006, s.192-195).

-~ 8-12 yas arasi ¢cocuklar.
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3.3 GENCLIK, GENC KIZLIK VE KADINLIK

Geng kiz kelimesi giinliik hayatta ¢ok kullaniliyor olmasina ragmen, Tiirk Dil
Kurumu Soézligi’'nde karsiligi bulunmamaktadir. Bununla beraber, geng kelimesi ‘yasi
ilerlememis olan’, ‘yeni gelismekte olan’ anlamina gelmektedir (1988, s.537). Kiz
kelimesiniayni sozliikte arayinca ‘disi ¢ocuk’ , ‘cinsi iliskide bulunmamas, kiz oglan kiz,
bakire’ gibi tanimlamalar ile karsilagilmaktadir (1988, s.867). Cok yiizeysel olarak
bakacak olursak gen¢ kiz kelimesi gen¢ ve kiz kelimelerinin yanyana gelmesiyle
olusmustur. Ancak erkegin 6nemli oldugu ataerkil toplumlarda geng¢ kiz olmak sadece
geng ve ayni zamanda kiz olmaktan ¢ok daha fazlasidir. Geng kizligin toplumsal agidan
incelenmesi birazdan yapilacaktir. Ancak Oncesinde genglik kavrami biraz daha

derinden incelenecektir.
3.3.1 Genglik

Genglik:, cocukluk dénemi ile yetigkinlik arasinda yer alan bir ge¢is donemidir.
Ergenlik ¢agi ile baslayan, ortalama bir insan i¢in 15 ile 21 yaslar1 arasindaki donem
genclik olarak adlandirilabilir. 21-25 yas arasi ise uzamis genclik olarak adlandirilir.
Birlesmis Milletler tanimina goére geng , 15-25 yas arasi, 6grenim goren, hayatin
kazanmak icin ¢alismak zorunda olmayan ve ayri bir evi olmayan kisidir. Bu kisi ne
cinsel olgunlagmasin1 tamamlamamis ne de bagimsiz olarak kabul edilip yetiskinler

arasinda katilabilmistir (Yoriikoglu, 1998, s.13-14).

Parsons’a gore, gengligin, sosyal bir kategori olarak kabul edilmesinin tarihi
cok eskiye dayanmamaktadir. Ona gore, genclik sosyal bir kurgudur. Kapitalizm 6ncesi
donemde, c¢ocuklar ve gencler aileleri ile tarlalarda ¢alisiyorlar ve tarimsal iiretime
katkit sagliyorlardir. Ancak, kapitalist toplum diizenine gecilince, uzmanlasmas,
rasyonellesmis, mesleki yetigskin rolleri olugsmaya baslayinca, bir bagka deyisle
yetiskinler fabrikalarda ¢aligmaya baslayinca, geng¢ kesimin ekonomik degeri kayboldu.
Yasanan bu biiyiikk toplumsal degisim, genglerin egitmini zorunlu hale getirdi ve

birtakim egitim kurumlar1 olusmaya basladi. Amaglari, c¢ocukluktan ¢ikip heniiz

- youth
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yetiskin olmayan insanlar1 hayata hazirlamakti. Yani gengler, buralarda toplumun

geleneksel rollerine uymak tizere yetistirilen kisilerdir (Barker, 2000, s.319).

Oztarhan (2006, s. 72), White’m genclik kavrammi ele ahisini su sekilde
aciklar. Genglik, ¢ocukluktan yetigkinlige gecis, insan hayatinda ¢ok 6nemli bir evredir..
Hatta kimileri bu donemi, ilk insanlarin vahsilikten ¢ikip evrimlestigi doneme bile
benzetirler. Yani, gen¢ kisi eger yetiskinlerle ile ayni toplumda yasamak, toplumda
yadirganmadan varolabilmek, onlarin hayatina ayak uydurmak istiyorsa, bir hazirlik

doneminden ge¢cmesi yani sosyallesmesi lazimdir.

Cogu toplumda gencler ayriksi, problematik insanlar olarak kabul edilirler.
Ciinkii ne ¢ocukluga ne de yetiskinlige dahil olamayan, bir anlamda toplumda ikincil
onemde oaln genclerin —biraz da ergenlik yiizinden- zaten kafasi karigiktir. Bununla
beraber, yetiskinler gencleri kendi istekleri dogrultusunda sekillendirmek, yetistirmek
isterler. Yukarida deginildigi gibi, ergenlikte kisi kendi benligini olusturma cabasi
icinde, siirekli bir arayis halindedir. Iste bu asamada toplumun ve yetiskinlerin
kendisinden bekledikleir ile kendi arayisi arasinda kalan geng, sikismislik hali i¢inde
kalabilir. Bu da onlarin disardan problemli insanlar olarak goriilmesine neden

olmaktadir (Oztarhan, 2006, s. 73).
3.3.2 Geng¢ Kizlik ve Kadinhk

Gliniimiizde oldugu gibi, tarihte de erkek egemen bir toplum yapisi soz
konusuydu. White, gen¢ kiz kavramini tarihsel siire¢ i¢inde incelemis ve su sonuglari
elde etmistir: Tarih boyunca, 6zellikle ortacaglarda, gen¢ olmak, biiylimek, yetiskinler
diinyasina adim atmak gibi konular erkeklerin hakki olarak goriilmekte, kiz cocuklarinin
da benzer siireglerden gectigi goz ardi edilmekteydi. Sadece ‘Erkek adam olmak’
sOziine bakarak bile, olgunlasmanin erkeklere mahsus bir kavram olarak kabul edildigi
anlagilabilmektedir. O ¢aglarda kizlar, sadece bedenden ibaret olarak goriiliir ve sadece
ireme iglevini yerine getirdikleri i¢in 6nemli bulunurlardi. Bir kiz ¢ocugu yetigkinlige
dair birtakim bedensel, fiziksel ozellikler ve tireme fonksiyonlar1 gosterdigi anda
yetiskin olarak kabul edilirdi. Erkeklerin toplumsal statli kazanmak igin

degerlendirdikleri genc¢lik donemi -kizlar kadin olduklarinda bile toplumsal olarak bir
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kazang saglayamayacaklarindan- kizlar igin énemli bir siire¢ degildi. Iste bu yiizden
kizlarin uzun bir genglik doneminden gegmeleri adeta gereksiz bir zaman kayb1 olarak

goriilmekteydi (Oztarhan, 2006, s. 75).

Giliniimiizde, ortagagda yasanan bu farkliliklar eskisi kadar belirgin degildir.
Genglik, erkeklerin deneyimledigi kadar kizlarin de deneyimledigi bir siire¢ olarak
toplum tarafindan kabul edilmektedir. Ancak yine de, Waugh’a gore, genglik caginm
kizlar ve erkekler farkli sekillerde yasarlar ¢linkii kizlarin ve erkeklerin sosyallesme
siirecleri birbirinden farklidir. Ornegin, kadin kimlik arama siirecini toplum iginde
yasamak zorundadir ¢iinkii bagimsiz olmak tarih boyunca kadina uygun diismeyen bir
kavram olarak goriilmiistiir. Toplumsal olarak kadin ve erkekten beklentiler c¢ok
farklidir. Kadininin varolusu ve bir kimlik kazanmasi sosyalligi ve diger kisilerle olan
baglantilar ile ilgiliyken, erkegin var olusu tek basina ayakta kalabilesi bagimsizlig ile
ilgili bir durum olarak kabul edilmektedir (Oztarhan, 2006, s.80). Rishoi’ye gore, erkek
icin olgunlasmak ve yetiskin olmak ayri ve bagimsiz bir birey olmak anlamina
geliyorken, kizlar icin olgunlasmak kadinlar diinyasina adim atmak anlamina
gelmektedir. Erkek i¢in yine bir bagimsizlik durumu s6z konusuyken, kadmlar var
oluslarini yine bir gruba dahil olmak kavrami iizerinden tanimlarlar (Oztarhan, 2006,

5.80).

Hem ge¢miste hem gilinlimiizde gen¢ kiz olmak, kadinliga adim atmak, deyim
yerindeyse kiictik bir kadin olmak demektir. Kiz c¢ocuklar1 da, kimlik kazanmaya
basladiklar1 yillardan itibaren ailer, gevreleri, aileleri, toplum ve medya tarafindan bu
yonde tesvik edilirler. Ornegin, hemen hemen tiim kiz ¢ocuklarimmn oyunlarina
hayranlikla dahil ettigi Barbie, kii¢iik kiz ¢ocuklarinin kii¢iik yaslardan itibaren kadinlik
algilarin1 olusturmaya baglamaktadir. Psikoterapist Biilent Korkmaz’in Barbie Kusagi

baslikli yazisina goére (www.milliyetblog.com, 2008), c¢ocuklar oyun oynarlarken

kisiliklerini ve kimliklerini olusturmakta, toplumdaki sosyal rolleri 6grenmektedirler.
Ormnegin, evcilik oyununda anne roliinii secen kizlar annelige dair degerleri
kazanmaktadirlar. Bu nedenle hem oynadiklar1 oyunlar hem de oynarken kullandiklar
oyuncaklar ¢ok Onem tagimaktadir. Bu baglamda Barbie, incelenmeye deger bir

konudur. Barbie’ nin profili korkmaz tarafindan su sekilde belirtilmistir:
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“Muhtemelen ¢alismayan, dis goriiniisiine ¢ok onem veren, aswi derecede
bakimli ve siislii, olaganiistii cesitlilikte giysi ve aksesuara sahip, ornegin; yiiriiyiise
ayri, alisverige ayri, sinemaya ayri, plaja ayri, yemege ayri, sabaha, oglene, aksama,
geceye ayr1 vs. her farkl aktivite icin yine kendi i¢inde bol segenekli giysi ve aksesuara
sahip, yine muhtemelen; ¢amagswr, bulasik, temizlik, yemek vs. giindelik islerle de
ugrasmayan, stirekli gezme, eglenme ve aligveris yapma halinde bir gen¢ bayan bu

Barbie. Ayrica ¢ocugu falan da yok, annelik veya evlilik sorumluluklar: da tasimiyor”

(www.milliyetblog.com, 2008).

Korkmaz, Barbie’nin liretmeden devamli ve asir1 olarak tiiketen, kendi bakimi
disinda sorumluluk aldigi goriilmemis bir profil ¢izmekte oldugunun da altini ¢izer.
Ayrica, fiziksel olarak fazlasiyla ve hatta orantisiz bir sekilde zayif oldugunun, bunun
da kiz ¢ocuklardaki giizellik algisinin olugmasinda birtakim sorunlar yaratabileceginin

onemini vurgular (www.milliyetblog.com, 2008). Ustelik, Killing Us Sofily (2002) adl

belgeselde de deginildigi gibi eger Barbie’nin dlgiilerine sahip olan bir kadinin yasamasi
miimkiin degildir. Ciinkii, Barbie’nin oranlari, ger¢ek ve ortalama boy ve kilodaki bir
kadina uyarlandiginda, kadinin yaklasik 60 cm. daha uzun olmasi gerekmektedir. Bunun
yaninda Barbie’nin 6liigiilerine sahip olabilmek i¢in normal bir kadinin bel 6l¢iisiinden
15 cm. eksiltilmeli, gogiis Olgilistine de 13 cm. eklenmelidir. Ayrica boyun uzunlugu 2

katina ¢ikartilmalidir.

Barbie’nin tarihgesi Korkmaz’in konuyla ilgili elestirilerini hakli ¢ikaracak
niteliktedir. Barbie, 1950’lerin sonunda piyasaya ilk ¢iktiginda ¢ocuklardan ziyade
biiyiiklerin ilgi odagi olmustur. Ozellikle erkekler Barbie’ye biiyiik bir ilgi
gostermislerdir. Ciinkii Barbie, kiz ¢cocuklarinin oynadigi normal oyuncak bebeklerden
cok farklidir. Aslinda o bir bebek degil; makyajli, alimli ve olduk¢a seksi bir kadindir.

En ¢ok da bu nedenle, erkeklerin ilgilisini ¢ekmistir (www.kabartmatozu.net, 2011).

Barbie’nin ilk reklaminda Barbie pek ¢ok degisik ve siislii kiyafetle goriilmektedir.
Ancak reklamda en ¢ok gelinlikli Barbie’ye dikkat cekilmektedir. Zira, reklam bu
goriintiiniin ekranda donup kalmasi ile son bulmaktadir. Reklam miizigi de burada yer

vermeye deger Ozelliktedir. Reklam miizigi bir kadin tarafindanm seslendirilmektedir.
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Sozlerinde en ¢ok dikkat ¢eken dizeler sunlardir: Barbie sen ¢ok glizelsin / Benim
hissetmemi sagliyorsun. / ... / Birgilin ben de tipki senin gibi olacagim. / Barbie, giizel

Barbie / Kendimi sen olmaya inandiracagim (www.youtube.com, 2008).

Yukaridaki dizelerden de anlasilacagi gibi Barbie, ¢ocuklarin oyunlarini
siisleyen bir oyuncak olmaktan ¢ok uzaktir. Zaten onun oyuncak olmak gibi bir iddias1
da yoktur. Barbie, kiz c¢ocuklarina mutluluga nasil wulasilacaginin yollarini
anlatmaktadir. Ona gore, mutlulugun tek yolu, onun gibi giizel ve bakimli olmaktir.
Makyajl1 ylizii, uzun sar1 saglari, incecik bedeni ve rengarenk kiyafet ve aksesuarlariyla
Barbie, ideal kadinin tarifini vermektedir. Zira, reklam miiziginde de Barbie, kiz
cocuklarinin hissetmesinin yani bir anlamda hayatta kalmasini saglayan bir unsur olarak
onlimiize ¢ikmaktadir. Barbie kadar giizel olmadikg¢a, yasamanin pek de bir anlami

yoktur.

Yukarida da detayl bir sekilde deginildigi gibi, genglik kavrami kiz ¢ocuklari
icin neredeyse yok olmus durumdadir. Kizlar ergenlige girdikleri andan itibaren kisa
yoldan ve hizli bir sekilde kadinmig gibi muamele goérmeye baslamaktadirlar.
Halihazirdaki ataerkil toplumsal cinsiyet sisteminde, bu durum hem toplum hem de
medya tarafindan desteklenmekte ve yeniden iiretilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda
incelenecek olan Heygirl dergisi de, kullandig1 sdylemle bu durumu yeniden iireten en

onemli kitle iletisim araglarindan biridir.

3.4 2000')LERE KADAR GENC KIZ DERGILERi BAGLAMINDA
JACKIE DERGISI

Klein ve arkadaslarinin yapmis oldugu bir arastirmaya gore, 12-14 yas arasi
ergen kizlarin %75°1 ayda en az bir dergi okumaktadir (Chapin, 2000, s. 803). Yiiksel
(2007, s. 210), bir bagka arastirmaya gore, ergenlerin %55°1 son alt1 ay i¢inde en az bir
dergi okuduklarini sdylediklerini belirtmistir (Escobar-Chaves ve digerleri, 2005,
$.298’den alint1). Worshing’in yaptig1 ararstirmaya gore, ergenler diger yas grubundaki

insanlara oranla daha fazla dergi okuyan bir gruptur. Bu arastirmaya gore, 14-19 yas

- Barbie you are beautiful /You make me feel / ...... / Someday, I'm gonna be / Exactly like you / Barbie,
beautiful Barbie / I'll make believe that I am you.
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araligindaki gencler, yaris1 haftada birden daha fazla sayida dergi okumaktadir. Bu
genclerin %55,8’1 kizlardir (Yiiksel, 2007, s. 210).

Gortildiigii gibi ergenlik ¢agindaki genglerin 6zellikle de kizlarin biiyiik kismi
dergi okumaktadir. Bununla beraber, dergilerin elden ele dolagsmasi ya da okuyucusu
tarafindan saklanip zaman igerisinde tekrar tekrar okunmasi sayesinde birden fazla kisi
tarafindan okundugu da goz Oniinde bulundurulursa, derginin oldukca genis kitlelere
ulasan bir kitle iletisim araci oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu kadar ¢ok
geng kiza ulasan bu dergiler, 6zellikle toplumdaki ataerkil toplumsal cinsiyet sdylemini
elestiren yazarlar ve diisiiniirler tarafindan elestirilmistir. Bilinen en eski tarihte yapilan

elestiri 1980’lerin basinda McRobbie tarafindan yapilmistir.
3.4.1 1970’lerde Jackie Dergisi

McRobbie, 70’li yillarda ingiltere’nin en ¢ok satan geng kiz dergisi Jackie’yi
incelemistir. Ona gore Jackie, birtakim mesajlar biitiinii ve simgeler sistemidir. Bu
sistemin amact ise gen¢ kizlarin kadinsi tarafini olusturup ortaya ¢ikartmaktir.
Jackie’nin bu sOylemi geng kizlar1 belli birtakim degerlere yoneltmeye calismaktadir.
Bu degerlerin en 6ne ¢ikanlar1 romantizm, moda ve giizellik, kisisel hayat, pop miizik
seklinde dort ana grupta incelenebilmektedir (Storey, 2000, s. 97-98). Jackie’deki
anlayisa gore, bir gen¢ kizin en 6nemli ilgi alan1 yukarida sayilan bu dort seydir. Diger
secenekler tamamen goz ardi edilmektedir (McRobbie, 1982, s.271-282). Ancak hemen
altin1 ¢izmek gerekir ki bu dort konu da, her sekilde karsi cins yani erkekler {izerinden

islenmektedir.
3.4.1.1 1970’lerde Jackie Dergisinde Romantizm

McRobbie (1982, s.270-271), Jackie dergisinde biiylik bir yer tutan resimli
hikayeleri- inceleyerek romantizm temasinin nasil islendigini ve geng kizlara ne sekilde
yansitildigini incelemistir. Her seyden once, Jackie romantizm dolu bir dergidir.

Jackie’ye gore romantizm bir mutluluk amidir-. Bu dergide, sen, ben, agk, mutluluk gibi

- picture story
- the moment of bliss
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romantizmi ¢agristiracak kelimeler genellikle basliklarda kullanilarak dikkat ¢ekilmeye
calisilir. Ya da bu resimli hikayelere, pop sarkilarinin dizelerinden veya adlarindan
olusan basliklar verildigi dikkat ¢ekmektedir. Bu hikayelerde ilk bakista gdze ¢arpan
sey, karakterlerin derginin hedef kitlesi olan gen¢ kizlardan daha yasli olduklar1 belli
olan kadinlardan ve erkeklerden olusmaktadir. Bu karakterlerin hepsi dikkat ¢ekecek
olgtide giizel ve yakigiklidirlar. Romantik iliskilerin anlatildigi bu hikayeler genellikle
az kisi arasinda gegmektedir. Bir baska deyisle romantizm, kiz ve erkekten olusan kisith
bir alana hapsedilmis sekilde islenmektedir. Bu kiigiik diinyaya nadiren de olsa bir kiz
arkadas ya da sirdas dahil olmaktadir. Ancak bu iigiincii kisinin rolii genelde ¢ok

kiigiiktiir.

Eglence, heyecan, macera gibi konularin islendigi sayfalar siyah beyaz
basiliyken, resimli hikayeler genellikle renli sayfalarda ve koyu puntolarla yer
almaktadir. Bu da romantizmin diger konulardan daha 6nemli, ciddi ve yararl oldugu
hissini yaratmaktadir. Bu hikayelerin iceriginden de romantizmin, eglence, hayatin
anlami1 ve mutlulugun anahtar1 olarak tanimlandig: dikkat ¢cekmektedir. Bu hikayelerde,
trenler, otobiisler, silipermarketler ve hatta ofisler kizlar i¢in potansiyel erkek
arkadaglariyla tanigmalarin1 saglayacak mekanlar olarak gosterilmektedir. Ancak
romantizm, uzun soluklu bir siire¢ olarak tarif edilmemekte, daha ¢ok kiz ile erkegin
kucaklastig an, kizin erkege evlenme teklif ettigi an, ya da diiglin giinii gibi miikemmel
anlar olarak nitelendirilen, daha kisa vadeli bir duygu olarak anlatilmaktadir. Ya da bu
romantik anlarin sonsuza kadar siirecegi garantisi verilememektedir. Ciinkii bir erkek
her ne kadar kiz arkadasini deger verse, sevse ve asik olsa bile devamli olarak baska
kizlar tarafindan bastan cikarilma tehlikesi s6z konusudur. En ¢ok da bu yiizden,
romantizm uzun soluklu bir duygu olarak gosterilmemektedir. Kizlar, erkek
arkadaslariyla en sevgi dolu sekilde sarildiklarinda bile endise i¢inde gosterilmekte, o
andaki mutluluklarinin devam edip etmeyecegini sorgulamaktadirlar (McRobbie, 1982,

$.271-273).

McRobbie (1982, s.274), Jackie dergisindeki bu resimli hikayelerde, erkeklerin
dort farkli grupta topladigini ileri siirmektedir. Bu gruplandirmaya gore, birinci grup

erkekler, eglenceyi seven, kizlar i¢in karsi konulamaz fl6rtéz ¢ocuklardan; ikinci grup
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erkekler, daginik, kafas1 karisik, kizlarda anaglik duygusu yaratan ¢ocuklardan; {iglincii
grup erkekler, duygusal, utangag, duyarli ve hatta sanat¢1 ruhlu ¢ocuklardan; dordiincii
grup erkekler ise suca meyilli, daha ¢ok motosikleri ile gdsterilen, vahsi goriiniimlii,
sinirli ancak seksi ve kizlar tarafindan mutlaka evcillestirilmesi gereken c¢ocuklardan
olusmaktadir. Ancak her durumda, tim erkekler ideallestiriimekte ve
romantiklestirilmektedir. Jackie erkekleri de kizlar gibi romantizmle ilgilenmektedirler.
Ancak, Jackie’de kizlarin erkeklerden romantik olmadiklar i¢in dert yandigi ve ¢éziim
icin mektup yollayip akil danistiklart ayr1 bir bolim de bulunmaktadir. McRobbie’ye
gore, o bolimde kizlara sdylenen sozler ve Onerilen ¢éziim yollar ile erkeklerin bu

sekilde ideallestirilmesi aslinda oldukga celiskili bir durumdur.

Biitlin bunlarin yaninda Jackie, kizlar1 da gruplara ayirmaktadir. Ancak kizlar
erkekler kadar cesitlilik gostermemektedirler. Jackie, kizlar1 birbirinden ¢ok farkli olan
iic kategoriye indirgemektedir. Birinci grup kizlar, sarigin, sessiz, ¢cekingen, sevgi ve
giiven dolu kizlardir. Bu kizlar erkek arkadas edinseler bile genelde trajik bir sekilde
terk edilmektedirler. Ikinci grup kizlar kumral, vahsi, eglenceyi seven, begendigi erkegi
belirleyip bir sekilde onu elde eden kizlardir. Bu cadaloz: kizlar ¢ok giizeldirler ve
erkeklerin onlara kars1 koymasi neredeyse imkansizdir. Ancak buna ragmen tiim kizlar,
bu kizlara yardim etmek isterler. Ugiincii grup kizlar ise, karakterinde 6ne gikan
ozellikler olmayan, neredeyse karaktersiz olarak tanimlanan kizlardir. Bunlar arkadag
canlisi, agik, eglenceli ve siradan kizlardir. Bu kizlarin bazen saskin ya da yarim akill
olarak tanimlandig1r dikkat c¢ekmektedir. Bu kizlar cevresindeki olaylara miidahale
etmezler, bir bagka deyisle kendi kaderlerini kendileri belirlemezler (McRobbie, 1982,
$.274).

S6z konusu resimli romantik hikayelerdeki kahramanlarin konugmalarindan
onlarin bir aile ya da herhangi bir sosyal topluluga bagli olmadiklar1 diisiincesi
yaratilmaya calisilmaktadir . Kahramanlar, genelde okulu birakmiglardir, is ve meslek
ise iin, parilti ve romantizmden arta alan bosuklar1 doldurmak i¢in kullandiklari bir
aractir. Dergideki bu resimli romantik hikayeler genelde kii¢iik yerlesim birimlerinde

gecmektedir. Bu kiigiik yerlesim yerleri genellikle kizin biiyilik sehirde yasamis oldugu

- bitch

39



trajik bir terk edilisten sonra yasadigi ask acisindan ya da hayal kirikligindan kagip
sigindig1 yer olarak tasvir edilmektedir. Ancak her sey diizeldikten sonra kiz aymi
sekilde sehre, yani her seyin yasandig1 yere geri donmektedir. Ancak bu hikayelerdeki
sehir kavrami tamamen kurgusal bir kavramdir. Bu hikayelerdeki biiyiik sehirlerde
neredeyse sadece ergenler ve gengler yasamaktadir. Yabanci insanlar, yaglilar, ¢ocuklar
yoktur. Evli ¢iftler yoktur. Kardesler ve aileler bile ¢cok azdir. Bu sehir dyle bir yerdir ki
burada sadece geng insanlar yasarlar ve bu insanlarin tek ugrasi birbirleriyle eslesmektir

(McRobbie, 1982, 5.275).

Bu romantik hikayelerde yillar boyunca tekrar tekrar yinelenen mesajlar ise
hep aynidir. Kizlar bir erkegi elde etmek ve onu elinde tutmak i¢in ¢ok ¢aba sarfetmeli
ve savagsmalidir. Bir kiz asla ama asla bir kiza giivenmemelidir. Ancak yagh veya ¢irkin
kizlar erkek arkadaslarini bagtan g¢ikartamayacaklari i¢in onlara giivenebilirler. Tim
bunlara ragmen, romantizm ve kadin olmak yine de eglenceli bir seydir. Romantik bir
hikaye, asla iki kiz arkadasin basbasa kalmasi ve bundan mutluluk duymalari ile sona
ermemektedir. Mutlu son, hikayenin sonunda kiz ve erkegin birlesmesi anlamina
gelirken, ac1 son ise kizin yalniz kalmasidir. Kizlar arasindaki destekleyici saglam
iliskiler, iizerinde neredeyse hi¢ durulmayan konulardandir (McRobbie, 1982, s.275).
Jackie’ye gore Kizlarin bir arada olmasi basarisizligin bir simgesidir. Bir kizin kendi
saygisini kazanabilmesi i¢in kizlarin hain ve kinci ortamindan uzaklagmali ve en kisa

zamanda bir erkek arkadas bulmalidir (McRobbie, 1982, 5.282).

McRobbie’ye gore (1982, s.276), tiim bu yukarida anlatilan unsurlar normal,
kabul edilebilir ya da tahmin edilebilir olabilir. Ancak, Jackie’deki hemen hemen her
hikayenin yukaridaki gibi benzer bir sekilde kurgulanmasi, birtakim 6nemli sonuglar
dogurmaktadir. Bu tiir hikayeler bir kiz ile bir erkegin romantizm amacgli olmaksizin
birbiriyle konusmasini, gériismesini ya da birbirini diisiinmesini imkansiz kilmaktadir.
Ornegin, basta, kiz ve erkegin sadece arkadas olduklari hikayeler bile bu iki tarafin
birbirlerine eskiden beri zaten asik olduklarini anlamalar ile sona ermektedir. Tiim
bunlarin yaninda, bu hikayelerin hemen higbirinde erkekler cinsel nesne degildirler. Bu
hikayelerde erkekler romantizm nesneleri olarak gosterilmektedir. Aslinda cinsellik

cogu yerde, Ornegin tutku sahnelerinin veya sarilma sahnelerinin geri planinda
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romantik kodlarm kilifi seklinde gosterilmekte, ima yoluyla anlatilmaktadir ancak higbir
zaman acik bir sekilde gosterilmemektedir. Bu durum da, cinsel imalarin bir sekilde
daha hos, temiz, ya da cikarcit olarak kabul edilmesine neden olmakta ama aymni
zamanda cinselligin kendisini de kirli, ¢ikarci ve hi¢ de hos olmayan bir olgu olarak
goriilmesine neden olmaktadir. Jackie kizlari, cinselligi viicutlarinin fiziksel bir ihtiyaci
olarak degil, romantik baglilik olarak gérmektedirler. Jackie, romantik bir beraberligi
tanimlamada, erkek ve kadin rollerini birbirinden olabildigince farkli gdsterirken, iki

tarafin paylastig1 tek ortak 6zelligin romantizm oldugunu ileri stirmektedir.

Resimli romantik hikayelerin hicbiri genglik kuliiplerinde, sosyal merkezlerde,
aksam siniflarinda ya da kiitiiphanelerde gegmemektedir. Bu durum, gengler icin serbest
zaman aktivitelerinin de gereksiz oldugunu disiindiirmektedir. Serbest zaman
aktiviteleri, kiz ve erkegin tanigmasina ortam hazirladig: siirece 6nemlidir. Kiz ve erkek
bir araya geldikten sonra tiim bu aktivitelere gerek kalmamaktadir. Zaten geng¢ kizin
begendigi erkek her sabah ayni otobiise biniyorsa, serbest zamanlarda yapilan

aktivitelere de gerek yoktur (McRobbie, 1982, 5.279-280).

Jackie’de yer alan bu resimli romantik hikayelerde toplumsal cinsiyet rolleri de
belirgin sekilde tanimlanmistir. Giizel veya iddiasiz kizlar i¢in kiigclik diisme gibi
durumlar onlar1 daha da ¢ekici kilmaktadir. Erkekler, futbolcu, pop sarkicisi hatta suclu
bile olabilmektedir. Ancak kizlar mutlaka ve sadece kadinsi olmak zorundadirlar.
Kizlarin hayatlar1 kiskanglik, sahip olma istegi ve duygusal baglilik gibi duygular
iizerinden tarif edilmektedir. Kizlarin hayatinin her alanina yayilmis korku da dikkat
cekmektedir. En biiyiikk korku da erkegini kaybetme ya da asla bir erkege sahip
olunamamasidir. Romantizm kizlarin hayat seklidir ve zaman zaman ruhsal ¢okiintiilere
ve kizlarin toplum i¢indeki hayatimi etkileyecek sorunlara neden olmaktadir. Ciinkii
kizlar i¢in daima erkegini kaybetme korkusu, sevgililerinin baska kizlar tarafindan

bastan ¢ikarilma tehlikesi s6z konusudur (McRobbie, 1982, 5.281).

Jackie dergisindeki bu resimli hikayelerde de ask konusu da romantizme
paralel bir sekilde ele alinmaktadir. Bu hikayelerde agk, kilzarin bir anda karsisina
cikiveren veya rastlantisal bir sekilde oluveren bir olgudur. Bir kiz i¢in hayatinin aski,

hastanede, otobiis duraginda, trende ve benzeri yerlerde onu bekliyor olabilir. iste bu
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nedenle geng kizlar daima tetikte olmali, onu fark edebilmedilir. Ancak bunu asla aktif
bir sekilde yapmamalilardir, sadece pasif bir durumda askin kapilarini ¢almasini
beklemelilerdir. Kizlar, asla bir erkege kars1 bir girisimde bulunmamalidir. Sadece bir
tasadiif erkekle kizi bir araya getirmelidir. Ancak kizlar bu tesadiifiin yaratilmasi igin
caba sarfedebilirler ama bir kiz ne pahasina olursa olsun bir erkegin kendisini
secebilmesi i¢in otobiis duraginda beklememelidir (McRobbie, 1982, s.279). Jackie’de
ask, icinde kazananlarin ve kaybedenlerin oldugu bir oyun seklinde tasvir edilmektedir.
Bu oyunun dogasinda boyun egme, umutsuzluk veya aksine kadercilik bulunmaktadir.
Dolayisiyla bir geng sevdigi erkek tarafindan terk edilebilir ve bunun olma ihtimali hep
vardir. Clinkii erkekler, devamli olarak diger kizlar tarafindan ayartilmaktadir. Bu kiz,

geng kizin en yakin arkadasi bile olabilmektedir (McRobbie, 1982, s.281).
3.4.1.2 1970°lerde Jackie Dergisinde Moda ve Giizellik

Jackie Dergisinde islenen dort ana konudan bir digeri ise moda ve giizelliktir.
Ancak, giizellik de tipki diger konular gibi yalin haliyle islenmemekte; genellikle
romantik bir iligkinin baglamasina yarayan bir faktor olarak ele alinmaktadir. Jackie
dergisindeki moda ve giizellikle ilgili her sey kiyafetleri veya kozmetik iirlinleri
kullanarak viicudu korumak, daha iyi hale getirmek, siislemek i¢in gosterilmesi gereken
0zeninin bir pargasidir (McRobbie, 1991, s.117). Jackie’de bu konunun nasil islendigi
daha derinlemesine incelenmeden Once, moda kavramima burada kisaca deginmek

yerinde olacaktir.

Moda ve giizellik kavramlarinin altinda yatan derin kiiltiirel anlamlar
bulunmaktadir. Bu kavramlar sadece giyinmek ve viicudu sergilemek ile ilgili
materyalistik kavramlar degildir. Kullanilan her tiirlii mal, aslinda kiiltiirel bir isarettir
ve bu isaretin kalitesi dogal ve yerinde gostermesi ile dogru orantilidir. Bir baska
deyisle, kozmetik liriinler dogal kusurlar1 gidermek ve kisisel 6zellikleri vurgulamak
icin kullanilmaktadir. Kadimin dogal kusurlar1 kapatmak ancak yine de onun dogal hali
buymus gibi gostermek kozmetigin yapmasi gereken seydir. Barth’in da giyecek
sistemi- olarak adlandirdigi, modaya 0zgii bir dil s6z konusudur. Moda endiistrisi,

ihtiya¢ durumunu diisiinmeksizin {iretilen yeni kiyafetlerin satilmasina ihtiyag

- garment system
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duymaktadir. Bu da her yeni sezonda yeni buluslarin ve stillerin ortaya g¢ikmasi
anlamma gelmektedir. Moda endiistrisi, tliketicilerin bu yenilikleri takip etmesine
baglidir. Bu nedenle modanin dili, 6rnegin bir kazagin birka¢ yil boyunca degil de
sadece o yil giyilebilecegini ifade eden imalardan olusmaktadir. Moda, bir anlamda
degisim ve modernlik temelleri iizerinde yiikselmekte olan bir kavramdir. Bu nedenle
moda yazarlar1 da, kendi alanlarinda yeni olan seyleri tarif edebilmek i¢in yeni bir dil
yaratmak zorunda kalmaktadirlar. Bu dil, gecen sezonun mallarini reddederek onlari
ihtiyag dis1 olarak gosterip, eski sezonun goriiniisiinii unutturmaya c¢alismaktadir

(McRobbie, 1991, s.118).

McRobbie’ye gore (1991, s. 119), Jackie, ger¢ekte bir moda dergisi degildir ve
tahminlerin aksine, i¢indeki moda sayfalari son moda olan iiriinlere bagli kalmay1 pek
fazla desteklememektedir. Bunun yerine daha diisiik fiyatlarla veya degisik fikirlerle
modaya uygun olabilmenin yollarint gostermektedir. Giizellik sayfalar1 da geng kizlar
son moda iriinler yerine daha diisiik fiyath {irlinlere yonlendirmektedir. Jackie’de
giizellik, bir ¢esit eglence olarak tanimlanmaktadir. Giizellik ve moda sayfalarinda da
buna uygun olarak c¢ok renkli yazilar ve fotograflar bir araya gelmektedir. Eglenceye

olan vurgu, esprili bagliklar, kafiyeli yazilarla desteklenmektedir.

Giizellik sayfalarinda genelde giizel yiizlli, duru bir giizelligi olan modeller
kullanilmaktadir. Bu modeller genelde dinlenmis, huzurlu goriinmektedirler. Yani bu
sayfalarda yer alan modeller ortalamanin iistiinde dogal bir giizellige sahiptirler. Iste bu,
giizellik ve moda sayfalarinda dikkat c¢eken celigkili bir durumdur. Bu giizellik
sayfalarinda, gen¢ kizlara, dergide Onerilen giizellik, bakim ve makyaj talimatlarini
uygulayarak orada gosterilen model kadar giizel olabilecekleri mesajlar1 verilmektedir.
Ancak gosterilen modellerin giizellikleri dogal oluslarina baglanmaktadir. Iste burada
celigkili bir durum s6z konusudur: Geng kizlara makyaj yaparak yani bir anlamda dogal
goriiniislerinden vazgecerek dogal giizel olmanin yollar1 gosterilmektedir. Bu ¢eliskiyi
ortadan kaldirmak i¢in, yani makyajliyken dogal bir giizel olabilmek i¢in geng kizlara
makyaj hileleri, kurnazliklar1 gosterilmektedir. Bu durumda makyaj, bir kadin1 daha

arzulanir kilmak ve doganin ciltte yaratti1 bir takim kusurlar1 kapatabilmek i¢in, sabah
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yapilmas1 gereken ilk seydir. Bir kadmin c¢antasinin vazgecilmez parcasi makyaj

malzemeleri olmalidir (McRobbie, 1991, s.119).

Giizellik sayfalarinda 6ne ¢ikan bir diger unsur da pariltidir. Bu parlaklik
genelde sayfada gosterilen modelin yiiziinden yayilmaktadir. Giyinmis, makyajini
yapmis, aynada kedisine bakar gibi biraz da gergin bir sekilde kameraya bakan bir geng
kiz... Aynada gordiigiinden mutluluk duyan, giizelli§inden tatmin olmus ve memnun
151k sacan bir geng kiz... Yiiziindeki ifade cilveli ama ayn1 zamanda iirkek... Isildayan
bir geng kiz... Hicbir sey yapmadan, pasif bir halde, sahip oldugu giizellik i¢in hayranlik
ve dvgii beklemekte. iste McRobbie (1991, s.120), giizellik sayfalarindaki modelleri bu
sekilde tanimlamaktadir. Bu durumun, geng¢ kizlara su iic mesaji vermeye calistigina
dikkat ceker. Bir; eger giizel goriiniiyorsan, iyi hissedersin ve iyi zaman gegirirsin. Iki;
eger glizel gorlinliyorsan sana ¢ok Ozelmissin hatta ¢ok degerliymissin  gibi

davranilmasin bekleyebilirsin. Ug; giizellik, mutluluk ve basarinin anahtaridr.

Gizellik sayfalarinda dikkat ¢eken iki vurgu daha vardir. Yukarida tarif edilen
giizellik durumuna erigebilmek icin bu yazilarin arka planinda, geng kizlarin belli 6zel
birtakim {iriinleri kullanmalar1 gerektigi devamli olarak verilen bir mesajdir. Bu
baglamda, giizellik icin tiiketmek gerekmektedir ve bu durum giizel olmak i¢in zaten
yapilmasi gereken olagan, siradan bir durumdur. Jackie, okuyuculari i¢in, giizel olmak,
feminen olmak ya da ¢ekici olmak adina yapilmasi gerekli olan talimatlar1 veren, her
seyi adim adim anlatan bir kullanma kilavuzu gibidir. Bunu yaparken kullanilan dil
sohbet edermis gibi ve arkadasca ama ayni zamanda buyurgandir da. Bu talimatlarin
kesinlikle ¢ok gerekli olduguna dair mesajlar verilmektedir. Sadece romantizmi
yakalamak ve iyi bir es bulabilmek i¢in degil, ayn1 zamanda iyi bir is bulabilmek i¢in de

bu talimatlar1 yerine getirmek ¢cok dnemlidir (McRobbie, 1991, s.120-121).

Tarif edilen yollarla erisilen, yapilmasi beklenen bu talimatlarla elde edilen ve
aslinda dogal olmayan ancak Allah vergisiymis gibi gosterilen bu giizelligin gergek
olmadig1 da acik bir sekilde kabul edilmektedir. Iste bu yiizden, tiim bu giizellik
kurnazliklari, uygulanmasi gereken talimatlar gen¢ kizlarin kendi odalarinda ya da
banyoda yalniz baslarina yapmalar1 gereken ritiieller olarak gosterilmektedir. Bu durum,

bir kadinin ya da gen¢ kizin gilizel gorlinebilmek icin bu tiir yapay yollara
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basvurmasinin bir anlamda ayip ya da kiigiik diisiiren bir durum oldugu mesajini da
hissettirmektedir. Ancak, Jackie’deki giizellik sayfalarinin asil amaci bu giizellik
hileleri oldugu i¢in bu kii¢iik diisme durumu c¢ok da agik agik ifade edilmez. Hatta bu
konuya esneklik getirecek birtakim sdylemlere basvulur. ‘Ne de olsa tiim kizlar olarak
hepimiz ayni sorunlarla basa ¢ikmaya ¢alisiyoruz’ gibi ya da ‘herkesin sevmedigi bir
veri vardwr.” gibi ifadeler kullanilir. Ancak, kesinlikle ama kesinlikle bir insan kendisini
cirkin hissetmemelidir. Ya da, giizellik icin tiim yapilmasi gereken bu talimatlar1 ve
isleri zorluk ya da zahmet degil de eglence ve keyifli vakit gecirme, kendini simartma
ve hatta bir hobi olarak gostermek de kullanilan ifadeler arasindadir (McRobbie, 1991,
s.121).

Jackie, gilizellik kavramini1 geng kizlar i¢in yetenek, sabir ve ¢aba gerektiren
tam zamanli bir ismis gibi algilanmasini saglamaya calismaktadir. Dolayisiyla Jackie
geng kizlara kadmsilig1 6greten bir el kitabi niteligi tasimaktadir. Geng kizlar allik nasil
stiriiliir, g6z kalemi nasil ¢ekilir, sa¢ nasil kivircik yapilir ya da diizlestirilir, maskara
nasil striiliirse gozleri daha giizel gosterir, istenmeyen tiiylerden nasil kurtulunur gibi
seyleri Jackie’den 6grenmektedir. Bu islerin hemen hepsi 6grenilmesi emek ve ¢aba
gerektirenislerdir. Ancak konu giizellesmek olunca bu caba serbest zamanda yapilan
eglencelik iglere donligmektedir. Tabii ki bu eglenceler, kizlarin kendi odasinda ya da
banyoda sakli kalmasi gereken islerdir. Yoksa, gen¢ kizin dogal halinin bu olmadigi
ortaya ¢ikarsa, bu onun i¢in olduke¢a kii¢iik diisiiriicii bir durumdur (McRobbie, 1991,
s.122). Jackie’ye gore, zaten giizellik, bakim, diizenlilik gibi bir unsurlar evde ev
islerine yardim etmeye benzemez. Ciinkii bu unsurlar, iyi bir ige kabul edilebilmek igin,
bir geng kizda olmasi gereken 6zelliklerdir. Bunun i¢in diizgiin sa¢lar, temiz bir yiiz ve
temiz kiyafetler yetmez. Yokmus gibi duran ve dogal gdsteren bir makyaj, manikiirlii
tirnaklar ve sik kiyafetler de cok 6nemlidir. Jackie’ye gore, bir geng kizin saglar1 daima
parlak olmali, gdmlegi iitiilii, kiyafetleri temiz olmali, cildi giizel ve temiz olmali,
viicudu piiriizsiiz olmali, elleri bakimli, disleri temiz olmalidir. Bu liste uzayip gider ve
asla son bulmaz. Kadinlar ve geng¢ kizlar bu kurallar1 yerine getirebilmek i¢in hayatlar
bouynca devamli olarak bu isleri yapmak zorundadirlar. Bu isler asla kiilfet olarak
gosterilmemekte aksine bos zamanlarin daha keyifli gecirilmesini sagalayan hatta koti

hissedilen zamanlarda kizlara moral ve seving veren isler olarak yansitilmaktadir.
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Jackie, gen¢ kizlar1 bos zamanlarinda kendileriyle mesgul olmalari yolunda
desteklemektedir. Giizellesme geng kizlar i¢in ideal bir hobi olarak gosterilmektedir

(McRobbie, 1991, s.123).

McRobbie (1991, s.124-125), Jackie’de yer alan moda sayfalarinda yazilarin
cok az oldugunu belirtip, varolan yazilarin da genelde fiyatlar1 ve stok durumunu
belirtmek i¢in kullanildigina dikkat ¢cekmektedir. Ona gore, bu sayfalarda kullanilan
gorsellerde, kiyafetlerin gergekliklerinden ¢ok tasarimlarinin 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu
dergide kiyafetleri tanitan mankenlerin, sadece moda {izerine yogunlagmig
dergilerindeki mankenlerden ¢ok farkli degildir; hatta en az onlar kadar bambaska ve
egzotikdirler. Bu da, aslinda ucuz kiyafetlerin bir takim fotografcilik hileleri ve sanatsal
dokunuglarla 6zel tasarim, son moda kiyaftelermis gibi gosterilebilmesi anlamina
gelmektedir. Moda sayfalarinda yer alan mankenlerin verdigi pozlar, narsisistiktir. Bu
modeller izlendiklerinin, iistlerindeki hayran bakislarin farkindadirlar. Bu durumun

kendilerine sagladig: bir anlamda giiciin de bilincindedirler.

Yukarida bahsedilen bu gorseller ve Jackie’nin genel stili, bu dergideki moda
kavraminmn nasil islendigi hakkinda ¢ok net isaretler sunmaktadir. Oncelikle, moda
mevsime gore degisen bir kavramdir. Ikinci olarak, moda degisik sosyal etkinliklere
gore, glinlin saatlerine ya da kiyafetleri giyecek kisinin o andaki ruh haline gore de
degisebilen bir kavramdir. Ugiinciisii, bir gen¢ kizin gardirobu devamli olarak
yenilenmeli ve gen¢ kiz daima modadaki son trendleri takip etmelidir. Diirdiinciisi,
moda ayn1 zamanda diizenlilik, renklerin uyumu, hangi kiyafetlerin ya da aksesuarlarin
birbiriyle giyilebilecegi hakkinda fikirler ve denemeler anlamina gelmektedir. Bunlarla
birlikte, kiyafetlerle uygun aksesuarlarin takilmasi, saclarin modaya uygun kesilmis
olmasi, dikkatle ve dogal gosteren bir makyaj, iitlilenmis ve temiz kiyafetler de devamli
olarak iistiinde durulan noktalardir. Boyle bir gardiroba ulagmanin, iyi bir kariyere sahip
olmaktan gectigi de verilen mesajlar arasindadir. Jackie yoluyla geng¢ kizlar kadinsal
tilketim hakkinda bir nevi egitilmektedirler. Dis goriiniis bir gen¢ kiz i¢in en 6nemli
seydir. Geng kiz giizelligini O0yle bir sekilde sunmalidir ki, hem sevgilisini hem de
patronunu memnun edebilsin ancak her ikisinin de otoritesine karsi tehdit olusturacak

sekilde 6ne ¢ikmasin (McRobbie, 1991, s.125).
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3.4.1.3 1970°lerde Jackie Dergisinde Kisisel Hayat

Jackie’de gen¢ kizlarin kisisel yasamlar1 da, yukarida bahsedildigi gibi
cogunlukla erkekler iizerinden islenmektedir. Jackie’de gen¢ kizlarin kisisel yasami
istirap anlarr olarak tasvir edilmektedir. Bu dergide kisisel yasam, gen¢ kizlarin
sikintilarini, problemlerini yazdiklar1 ve bunlara ¢ozliim aradiklari, akil danistiklar:
problem sayfalari iizerinden islenmektedir. Geng kizlarin bu sayfalarda akil danistiklari
kisiler Cathy ve Claire adlarindaki iki kadindir. Ancak bu kadinlarin tam olarak hangi
sifatla bu isi yaptiklari, psikolog ya da damigsman olduklar1 hakkinda bilgi
bulunmamaktadir. Bu sayfalarda geng kizlarin problemlerine arkadas¢a yaklasilmakta,
bu geng kizlara, bir ablanin kardesine 6giit vermesi gibi —¢ok yasli olmayan, kafa dengi
ancak yine de deneyimli bir dille- tavsiyelerde bulunulmaktadir. Ancak oncelikle, geng
kizlarin hemen hepsine benzer sorunlarin ¢ogu kizin da yasadigi, bu yiizden bu konuyu
fazla dert etmemeleri gerektigi sOylenmektedir.  Geng kizlar, sayfata gonderdikleri
mektuplarda genellikle ‘bu  konuyu konusacak kimsem yok’ gibi ifadeler
kullanmaktadirlar. Jackie, bu yalmzlhiga c¢are olur, bdylece kizin sosyallesmesini
engellemis olur, yani yalnmizligini arttirmis olur. Geng kizlar genellikle erkeklerle ilglili
problemlerini bu sayfalara yazmaktadirlar. Ornegin, bir geng kizin davet edilmis oldugu
bir partide kendisine eslik edecek bir erkek arkadasi olmamasi, ya da begendigi erkegin
cok serseri olmasi, kizin ailesinin ondan hoslanmayacaklar1 endisesi gibi konulardir

(McRobbie, 1991, 5.108-111).

Geng¢ kizlar zaman zaman aileleri ile ilgili problemleri de Jackie’ye
danigmaktadirlar. McRobbie, aile kavramindan dergide sadece bu sayfalarda so6z
edilmekte oldugunun altin1 ¢izmektedir. Aile, sadece problem sayfasinda yer alan bir
konudur. Derginin geri kalan kisminda gen¢ kizlarin bagli olduklar1 bir aile
kavramindan s6z edilmemektedir. Aile ilgili sorunlar genelde, geng¢ kizin giinliigliniin
annesi tarafindan okunmasi, geng¢ kizin anne babasinin yakinda bosanacak olmasi ya da
geng kizin {livey baba ya da ilivey kardes adayindan hoslanmamasi gibi durumlardir.
Jackie, bu tip ailesel problemleri hayatin ve biiylimenin dogal bir parcasi olarak

tanimlamaktadir (McRobbie, 1991, s.112).

- the moments of anguish.
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3.4.1.4 1970’lerde Jackie Dergisinde Pop Miizik

Jackie’de pop miizik kavrami yukarida da deginildigi gibi karsi cins tizerinden
islenmektedir. Pop’iin miiziksel kism1 tamamen geri plana atilmakta, 6ne ¢ikarilan asil
konu pop idollerinin kisilikleri olmaktadir. Jackie’nin her sayisinda herhangi bir pop
miizik sarkisicisina ayrilmis, genellikle tam ortadaki iki sayfa olmak iizere, en az iki
sayfa yer almaktadir. Bu sayfalarda genellikle sarkiciya ait fotograflar, kisisel bilgiler
gibi tanitima yonelik materyaller bulunmaktadir. Bu pop sarkicilari, genellikle biiyiik
hayran kitleleri olan, bir baska deyisle hali hazirda zaten olduk¢a taninmis olan
kisilerdir. Bu dergide de yer alarak popiilerliklerini arttirmaya ¢aligmaktadirlar. Aslinda
bu sayfalar, gen¢ kizlar1 bir hobiye yonlendirmek i¢in kullanilabilir. Ancak Jackie,
miizigi gercek bir hobi olarak gosterebilecek, geng kizlari kendi miiziklerini yapmalari
icin cesaretlendirebilecek olmasina ragmen, pop sarkicilar1 erkek arkadas adayr olarak
gosterip, kizlarin kendilerini pasif bir sekilde, romantik bir duygu seline kaptirmalari
icin gerekli yollar saglanmaktadir. Jackie i¢in kizlar miizige karsi aktif bir egilim
gosteren, miizik iiretmeye aday kisiler degildir. Onlar sadece dinleyidirler ve sadece pop
starlarina bakarlar ve onlar1 sadece dinlerler. Pop starlar1 basarilidir ve gen¢ kizlarin
riyalarim siislerler. Geng kizlarin onlara olan sevgi ve hayranlig1 ise yatak odasinda

kalmalidir (McRobbie, 1991, s.125-126).

Jackie’de her hafta mutlaka yer alan pop miizik sayfalarini icerik olarak fii¢
degisik grupta incelemek miimkiindiir. Jackie’de her hafta bu ii¢ icerikten biri
bulunmaktadir. Bir, pop dedikodulari: Kiiclik fotograflarla desteklenen, pop miizik
diinyas1 hakkinda heniiz kimsenin duymamis oldugu haberlerin ilertildigi versiyon. iki,
Jackie Pop Ozel: genellikle pop gruplart ya da sarkicilarla gelecek konserler ya da
turnelerle ilgili réportajlar1 iceren versiyon. Ug, Jackie Pop Ayricalikli: Yine sarkicilar
ya da pop gruplan ile yapilan, derin konular1 igeren kisisel rOportajlardan olusan

versiyon (McRobbie, 1991, s.128-129).

- Jackie Pop Special
-+ Jackie Pop Exclusive
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Jackie’nin hemen her hafta {licretsiz olarak verdigi posterler de bu pop
sarkicilart ile hayranlart arasindaki iligski hakkinda ipuglar1 verebilecek niteliktedir. Bu
posterlerde sarkicinin adindan bagka herhangi yazili bir metin bulunmamaktadir. Bu da
gorsel unsurlarin 6neminin ne kadar agir bastiginin bir igaretidir. Posterde yer alan pop
sarkicisinin yiiz ifadesinden birgok anlam ¢ikarilabilir. Posterdeki sarkicinin yiiz ifadesi,
onu sadece bir sarkicidan ¢ok daha 6te bir yi1ldiz yapan 6zelliklerin yiiziine yansimasi
gibidir. Bakis, mimik ve imalar starligin dogasinda olan 0&zelliklermis gibi
yansitilmakta, bu baglamda erkeklerin posterlerdeki goriinlisii resimlii romantik
hikayelerde gosterilen erkek ozellikleri ile ortiismektedir. Sasirtict bir sekilde, bu
posterlerde ya da pop miizik sayfalarinda saldirgan, kotii ve edepsiz rock sarkicilari yer
almamaktadir. Bu sayfalarda yer alan sarkicilar tiim dergide yer alan nadir erkeklerden
biridir. Bakiglar1 sayfadan disari, direkt olarak okuyucunun bakiglarina
yonlendirilmistir. Pop sarkicisi, okuyucusuna yani hayranina tepeden bakmaktadir.
Dergide yer alan hicbir karakter hatta kapak kizi bile, bu posterlerde ya sa sayfalarda
pop sarkicilart icin fotografla, yaz1 veya basliklarla yaratilmaya caligilan istiinliikle

yarisamamaktadir (McRobbie, 1991, s.127).

Bu pop miizik sayfalarinda ya da posterlerde yer alan sarkicilar zaman zaman
oyle pozlar vermektedirler ki, okuyucu fotograf ¢ekiminin pop starin evinde yapilmisg
oldugunu diislinebilmektedir. Bu baglamda, fotograf karesinde yer alan unsurlar, o
sarkicinin hayatinin bir parcastymis gibi kabul edilmektedir. Ornegin, gosterisli ve
satafatli mekanlarda yapilan ¢ekimler, pop yildizlarini ¢ok zengin, gii¢lii, yakisikli ya da
mutlu olarak algilanmasin1 saglamaktadir.  Pop sarkicisinin fotograf c¢ekiminde
kullanmis oldugu birtakim aksesuarlar, o sarkicinin kendine has bir 6zelligi gibi kabul
edilebilmekte, hayranlarinin ayni aksesuart kullanmalar1 bu hayranligin bir ifadesi

olarak kabul edilmektedir (McRobbie, 1991, s.128).

Iste, Angela McRobbie nin 1980’lerin basinda yaptig1 arastirmalara gére, 70’1i
yillar boyunca Ingiltere’nin en ¢ok satilan geng kiz dergisi Jackie’nin profili yukaridaki
sekilde ifade edilmistir. Romantizm, o kadar 6nemli olarak gosterilmektedir ki, geng
kizlarin en 6nemli isi kendilerini onu bulmaya adamaktir. Gergekten de 70’li yillarda,

geng kizlar tiim enerjilerini romantizmi aramak i¢in kullanmaktayd: (McRobbie, 1991,
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s.135). McRobbie’ye gore, Jackie’nin asil yapmak istedigi kadin diinyasinin limitlerini
belirgin hale getirmektir. Bu dergi ataerkil toplumsal cinsiyet sisteminin kadinlara
dayattig1 birtakim degerleri yeniden iiretmektedir. Onlara nasil davranmalar1 gerektigi,
baskalarinin —aslinda erkeklerin- onlardan ne bekledikleri, bu dergi tarafindan
romantizm, kisisel hayat, pop miizik ya da moda ve giizellik gibi konular iizerinden
iletilmektedir. Mutlulugun tek yolu giizel alimli ve bakimli olmak suretiyle dogru erkegi
bulup onunla evlenmektir. Kariyer yapmanin tek amaci da para kazanmak ve kazanilan
bu paray1 kiyafetlere ve kozmetik iirlinlere yatirabilmek ve bu yolla giizelligini devam
ettirip bdylece iyi bir erkekle tanisabilmektir. Zaten is yerleri koca aday1 bulabilmek

icin ¢ok uygun mekanlardir (Storey, 2000, s. 99).

Angela McRobbie’ nin bu calismasi birkag acidan elestiriler almistir. Yapilan
en Onemli elestirilerden biri, McRobbie’nin bu ¢aligmalarda geng kizlar1 Jackie’deki
tim verilen mesajlar1 direkt olarak aldigi ve kabul ettigi yoniindeki elestirilerdir.
Jackie’nin ilettigi ideolojinin gen¢ kizlar tarafindan hicbir diisiince siizgecinden ya da
yargilama siirecinden gegcirilmeden, iletildigi gibi kabul edildigini varsaymistir
(McRobbie, 1991, s.141). McRobbie, tiim bu varsayimlari, gen¢ kizlarin Jackie’yi
gercekten dikkatli olarak okuduklarini ve okuma siirecine dahil olarak, metinde
yaratilan anlama dahil olduklarin1 varsayarak yapmistir. Ancak tiim bu varsayimlarin
temelinde genek olarak kabul gormiis olan genglerin kitle iletisim araglarindan ¢ok fazla
etkilendiklerine ve bu nedenle de ideolojik olarak yonlendirmeye agik olduklarina dair
genel kabul gormiis olan diisiince yatmaktadir. Ancak daha sonra McLounghlin,
Elisabeth Fraser, Martin Barker gibi arastirmacilarin bu konuyla ilgili yaptiklar
aragtirmalar sonucunda, yukarida bahsedilen genel olarak kabul gérmiis birtakim
varsayimlarin ¢ok da gecerli olmadigi ortaya ¢ikmistir (McRobbie, 1991, s.142).
Genglerin kitle iletisim araglar1 karsisinda bos bir sayfa gibi olmakdiklari, orada
gordiikleri seyler ile kendi hayatlar1 arasinda mantikli baglar kurabildikleri ortaya
¢ikmistir  (McRobbie, 1991, s.139). Ornegin, McLounghlin’nin yaptig1 arastirmaya
gore geng kizlar, resimli romantik hikayelerdeki mutlu sonlar onlarin daha hayalpereset
olmalarmi degil sadece hikayeden bekledikleri keyfi almalarin1 saglamakta, geng
kizlarin hosga wvakit gecirmesini saglamaktadir. Bu hikayelerdeki hayal giiciiyle

yaratilmis fantezi unsurlari, geng kizlar tarafindan oldugu gibi kabul edilmemekte ya da
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gercekmis gibi inanilmamaktadir. Ancak bu hikayeler, o anda yasadiklar1 ya da
gelecekte muhtemelen yasayacaklar1 duygusal ikilemlerde bir gesit yon gosterici olarak
kabul edilmektedir. Ayrica, dergi okuma siiregleri de McRobbie’nin varsaydigi gibi
metinde yaratilan anlama dahil olarak degil, dergiye gbz gezdirmek, par¢a parca
okumak suretiyle, yapilacak bir sey bulmadiklarinda, ailelerinin giiriiltiisiinden
kurtulmak icin, ya da televizyonda bekledikleri program baslayana kadar vakit
doldurmak i¢in okuduklari ortaya cikmistir. Yani dergi okumak, gengler i¢cin bos
zamanda baslibagina yapilan bir aktivite degil, baska medyalar arasinda gecirilen

zamani birbirine baglayan bir aractir (McRobbie, 1991, 5.142-143).
3.4.2 1980’lerde Jackie Dergisi ve Diger Geng¢ Kiz Dergileri

Angela McRobbie, yukarida sozii edilen elestirileri de hesaba katarak, 80°li
yillarda da Jackie’yi ve diger gen¢ kiz dergilerini incelemeye devam etmistir. 70°1i
yillarda gen¢ kiz dergi piyasasinda tek isim olan Jackie, 80’lere gelindiginde eski
poptilerligini kaybetmistir. Just Seventen, Girl ve Mizz gibi dergiler daha ¢ok satilmaya
baslanmistir. Bu dergilerin igerik ve gorsellerinin Jackie’ye gore oldukga farkli oldugu
dikkat ¢cekmistir. Yeni ¢ikan bu dergiler, 6nemle yaptiklar arastirmalar vasitasiyla geng
kizlar ile bire bir iletisim kurmaya, onlarin disiincelerini birinci elden duymaya
baslamiglardir. Onlardan alinan geri bildirimler 15181nda, geng kizlarin sevdikleri ya da
dergide gormek istedigi konulara agirlik verilmeye baglanmigtir. Ayrica yukarida
deginilen, genglerin kitle iletisim araclarindaki mesajlart oldugu gibi almasi ve bu
mesajlarinin igeriklerinden fazla etkilendikleri konusunda degisen fikirler, dergi
editorlerinin de etkilemistir. Genglerin her seyden etkilenen bos birer sayfa olmadiklar
hatta aksine zeki ve sezgileri giiclii kisiler oldugunu kabul eden dergi editorleri bu yeni
dergilerin igeriklerini, kullandiklar1 dili de buna gore degistirmislerdir. Bununla beraber,
80’li yillar boyunca, kadinlar toplumdaki cinsiyet esitsizligini farkina varmaya ve buna
tepki gostermeye baslamislardir. Bu durum da, dergilerde bulmak, gérmek veya

okumak istedikleri konular1 etkilemistir (McRobbie, 1991, s.136).
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3.4.2.1 1980°lerde Jackie Dergisi ve Diger Geng¢ Kiz Dergilerinde Romantizm

Tiim bu yukarida sayilan nedenlere bagli olarak McRobbie, 80°li yillardaki
geng kiz dergilerinde dikkat ¢eken en 6nemli degisikliklerden birinin resimli romantik
hikayelerde goriildiigiinii vurgulamistir. 70°1i yillardaki Jackie dergisinin igeriginin
biiyiik kismin1 olusturan resimli romantik hikayeler 80°1i yillarin popiiler dergilerinde
eskisi gibi biiyiik yer bulmamaktadir. Bu tip hikayelere yer verilse de, hem sayica azdir
hem de romantizm, 70’deki gibi ¢ok fazla 6ne ¢ikmamaktadir. Ciinkii, toplumdaki
cinsiyet esitsizligini farkina varan gen¢ kizlar, kendilerini oldukg¢a pasif gosteren,
geleneksel cinsiyet stereotiplerini destekleyen resimli romantik hikayaleri sevmemeye
ve okumamaya baglamislardir. Ayrica, 80’1 yillar boyunca toplumdaki yeri ve 6nemi
anlasilan ve buna paralel olarak da kendine giivenleri artan gen¢ kizlar, bu hikayeleri
sagma, gercek dist ve asalayici bulmaya baslamislar ve bu diislincelerini de editorlere
ulastirmaya baslamislardir (McRobbie, 1991, s.136). Romantizmi geleneksel sekilde,
yani 70’li yillardaki gibi isleyen dergilerin de satiglarinin diistiigli goriilmiistiir

(McRobbie, 1991, s.149).

80’lerin poiiler geng¢ kiz dergilerinde yer alan az sayidaki resimli hikayelerde,
geng kizlar daha az pasif konumda gosterilmektedir. Hoslandig1 erkekten iizgiin sekilde
telefon bekleyen kizlar artik yok olmustur. Bu yillardaki dergilerdeki gen¢ kizlar
romantizm kurban1 konumunda degildirler. Bu hikayelerde daha az Oplisme, sarilma
veya oksama karesi yer almaktadir. Yani bu hikayelerde eskisi gibi agdali bir
romantizm goérmek miimkiin degildir. McRobbie’ye gore, durumun boyle olmasinda, o
yillarda televizyonda popiiler olan birtakim genglik dizilerinin de etkisi s6z konusudur.
Bu dizilerde geng kizlar, ayaklar1 yere saglam basan, bagimsiz, kendineden emin, asik
olan sevgilileri olan ve gelecekte evliligi diislinen kisilerdir. Bu dizideki erkekler de,
duygular1 olan ve bunlar1 belli etmekten ¢ekinmeyen bunun yaninda erkeksi birtakim
ugraslart da olan kisiler olarak gosterilmektedir. Bu dizilerde geng kizlar ve erkekler esit
pozisyonlarda gosterilmektedir. Iste bu dizilerin popiilerligi, dergilerdeki hikayelerinde

benzer sekilde islenmesine neden olmustur (McRobbie, 1991, s.148).

Gergekten de 70°li yillardaki gen¢ kiz dergilerinde sunulan agdal

romatizmden hoslanan ve romantizm pesinden kosarken mutsuz ve pasif konuma diisen
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geng kizlar yerini 80’11 yillarda, kendinden daha emin, dikkati kendi kimlik ve kisiligine
yonelmis geng kizlara birakmigtir. Kadinsi olabilmek, erkekleri bastan ¢ikarabilmek ve
sonunda dogru erkegi bulabilmek i¢in yasanan, yasanmasi gereken calismalar ve
rittieller, 80’li yillarda yine yapilmaktadir ancak amacg bir erkegi bastan cikarmak
degildir. Geng kiz tiim bunlart kendi iyiligi i¢in, kendi kimligi i¢in ve kisisel tarzinm
olusturabilmek i¢in yapmaktadir. 70°1i y1illarda geng kizlarin en biiyiik rakipleri en yakin
arkadaslariyken ve hatta en yakin arkadas ile bir erkek i¢in kavga etmek normal bir sey
olarak sunulurken, 80’li yillarda en yakin arkadas artik diisman ya da rakip olarak
gosterilmemektedir. Bunun tersine  ‘karst cinsle romantik iliskiler s6z konusu
olmaksizin kiz veya erkek arkadaslarla eglenceli vakit gecirmek’ daha Onemli bir

aktivite olarak kabul edilmketedir (McRobbie, 1991, s.183).

Yukarida da deginildigi gibi, geng¢ kizlar i¢in kadinst olabilmek hi¢bir zaman
onemini kaybeden bir kavram olmamistir. Sadece kadinsiligin amaglarinda degisiklikler
gozlenmektedir. 70’li yillarda kadmnsilik bir erkek igin ulagilmasi gereken bir durum
iken, 80’li yillarda oncelikle kendi mutluluklarini saglayabilmek i¢in kadinst olmaya
caligmaktadirlar. Kadmsiligin giizel ve bakimli olmakla es deger olmasi durumu 80’li
yillarda da hala gecerliligi korumaktadir. Giizellik ise daha ¢ok kozmetik malzemesi ve
kiyafet ile es anlamli olarak goriilmektedir. iste bu nedenle, moda ve giizellik
kavramlarinin da 80’li yillarda geng kiz dergilerinde nasil islendigini incelemek yerinde

olacaktir.

3.4.2.2 1980°lerde Jackie Dergisi ve Diger Gen¢ Kiz Dergilerinde
Moda ve Giizellik

80’li yillarda gen¢ kiz dergilerinde giizellik sayfalari ¢ok daha fazla yer
tutmaktadir. 70°1i yillarda ¢cok daha fazla yer kaplayan romantik hikayeler, 80’li
yillarda artik ¢ok daha geri planda, moda ve giizellikten daha az 6nemli duruma
gelmistir. 80°1i yillarda dergilerle beraber birtakim kozmetik tiriinlerinin deneme boylar1
reklam ve tanitim amacl olarak hediye edilmeye baslanmistir. Bu, dergi i¢inde yer alan
klasik reklamlardan ¢ok daha etkili bir reklam ¢esididir. Cilinkii bu, hedef kitleyi {irtinii
denemeye tesivik ederken, satin alma ihtimalleri de yiikseltecek bir calismadir. Dergi

icerisinde ayni iirliniin klasik sekilde basili ilninin yer almasi ya da giizellik sayfalarinda
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bu {iriiniin tavsiyeediliyor olmast da reklamin basarisini, dolayisiyla geng kizlarin bu
iriinii satin almalarin1 arttiran bir faktordiir. Ancak, bu triinlerin kullanimi vasiyasiyla
bakimli ve dolayisiyla giizel olmak yine de alt1 ¢izilen ve dnemi vurgulanan bir kavram
olarak kabul edilmektedir. Ancak bu, korii koriine yapilacak bir aktiviteler biitlinii
olarak ya da c¢ok da ciddiye alinacak bir durummus gibi sunulmamaktadir. Geng
kizlarin tiim bu bakim ve giizellik aktivitelerini eglence olarak gérmelerinin, kendileri
icin yapmalarinin 6nemi vurgulanmaktadir. Bununla beraber, bu giizellik sayfalarinda
yer alan modellerin olduk¢a zayif ve geleneksel olarak giizellik kavramina uygun olan
mankenler oldugu da dikkat ¢ekmektedir. McRobbie’ye gore, giizel ve bakimli olmak
icin yapilan tiim isleri yinede kadinligin ve kadinsiligin ayrilmaz ve vazgecilmez bir
parcast olarak sunulmaktadir. Ayrica tiim bu yapilan makyaj ve giizellik islerinden
sonra dogal goriinmek miimkiin olmasa bile, gen¢ kizin makyajin1 ‘bu goriintiiye
ulagsmak icin ¢ok caba sarf ettigi belli olmayacak’ sekilde yapmas1 gerektigi cok dnemli
bir ipucu olarak sunulmaktadir. Ve yukarida da deginildigi gibi, tiim bu giizellik
rutinlerinin bir erkek i¢in yapilmamasi gerektiginin alti ¢izilmektedir. Ciinkii tiim bu
aktiviteler artik bir cocuk degil, bir gen¢ kiz olduklari i¢in; bu isler bir geng kiz1 bir
cocuktan farkli kilan aktiviteler oldugu i¢in gen¢ kizlar tarafindan yapilmasi gereken

islerdir (McRobbie, 1991, s.174-175).

McRobbie’ye gore, bu sayfalarda giizellesmenin bir erkek i¢in yapilmadiginin
alt1 ¢izilse de ve geng kizlarin cinselligi 6n plana ¢ikarilmasa da, bu sdylemler yine de,
varolan toplumsal cinsiyet stereotiplerini destekleyen sdylemlerdir. Ciinkii buradaki
sOylemler, gilizel ve bakimli olmay, fiziksel olarak cekici olmay1 kadin veya geng kiz
olmakla es deger tutmaktadir. Kadinlarin veya geng kizlarin viicutlart ile ilgili devamli
olarak bir endise i¢inde olmasi, saglarina, gozlerine, dudaklarina, dislerine viicudunun
ayrt ayrt her yerine, ayr1 ayr1 Ozen goOstermesi gerektigi diislincesi direkt olarak
verilmese de, metinlerin i¢inden ¢ikarilabilecek mesajlar arasindadir. Her ne kadar, 80°1i
yillarla birlikte, erkeklerin de dis goriiniislerine O6nem vermelerinin Onemi
vurgulanmaya baglansa bile, fiziksel olarak ¢ekici olmak, erkekler i¢in erkekligin en
onemli sembolii olarak goriilmemektedir. Oysa, fiziksel olarak giizel olmak, kadinlarin
kadin olarak kabul gdrebilmesi icin erigmeleri gereken en 6nemli asama olarak kabul

edilmektedir. Toplumda, kadinlarin giizel ve bakimli olmak igin yapmalar1 gereken
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isler ya da uymalar1 gereken kurallar bir ¢esit zorunluluk olarak sunulmaya devam
etmektedir. Kizlarin dis goriintisleri icin daima erkeklere goére daha fazla vakit
harcamalar1 gerektigine dair varolan inanis seklini hala varligin1 siirdiirmektedir

(McRobbie, 1991, s.175-176).

Dergiler de her ne kadar, gen¢ kizlarin cinselligini 6n plana ¢ikarmiyor gibi
goriinseler de, ya da giizellik islerinin erkekler i¢cin yapilmamasini destekleseler de, yine
de toplumda varolan toplumsal cinsiyet stereotiplerini saglamlastiran nitelikte igerikler
iiretmeye devam etmektedirler. Ustelik, dergilerde yer alan diger gorsel, veya metin
icerikli reklamlar, sdylesiler ve benzeri her tiirlii unsur, bu stereotipleri destekleyecek
ogeler icermektedir. Ustelik, dergilerde yer alan bu sdylemler geng kizlar ve kadinlar
icin giizelligin daima nazik bir kavram olarak kalmasina da neden olmaktadir. Ciinkii,
genc kizlar ve kadmlar i¢cin daha giizel gorlinebilmek adina ulasilmasi gereken bir
fiziksel goriiniis daima s6z konusudur. Ornegin bir kadinin ideal kiloda olmas1 yetmez.
Ayn1 zamanda saglar1 parlak, kirpikleri uzun, tirnaklar1 da ojeli olmalidir. Bunlar yerine
getirilse bile kadinlar i¢in hep bir diger ulagilmasi gereken durum s6z konusudur ¢iinkii
icinde bulunduklart durum her an demode olabilir ve artik kendilerini mutlu
hissetmelerine yetmeyebilir. Ornegin bu yil sar1 sa¢ modaysa, seneye kizil sa¢ moda
olacaktir. Giizel olabilmek i¢in de bir gen¢ kizin veya kadinin, bu bitmek bilmez
dongiiye ayak uydurmasi beklenmektedir. Tabii ki gen¢ kizlarin bu yeni ideal duruma
ulagabilmeleri i¢in daima bir takim iiriinleri kullantyor olmalar1 gerekmektedir. Giizellik
fikri ile birbirine paralel islenen kavram tiiketim olarak dikkat ¢ekmektedir. Geng
kizlarin fiziksel giizellige erisebilmek icin ilk sart olarak birtakim kozmetik iirtinleri
kullanmalari ve kiyafetleri giymeleri gerekmektedir. Iste, geng kiz dergilerinde moda ve
giizellik sayfalarinin 70’lerden 80’lere geldigi noktayr bu McRobbie bu sekilde
aciklamistir (McRobbie, 1991, s. 176).

80’li yillarin moda sayfalarinda 70’li yillara gore iki dnemli degisiklik dikkat
cekmektedir. Birincisi, modanin dergilerin genelinde hakim konu olan pop miizikten
fazlasiyla etkilenmesi; ikincisi ise herkesin kendine O6zgii bir tarzi olmasi gerektigi
mesajinin verilmesidir. Ileriki konularda daha da derinlemesine anlatilacag iizere, 80’li

yillardaki gen¢ kiz dergilerinde fazlasiyla yer bulan pop starlar, gen¢ kizlara sahip
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olabilecekleri goriinlis hakkinda pek ¢ok fikir vermekteydi. Bir baska deyisle, dergiler,
pop starlar1 gen¢ kizlarin kendi tarzlarini yaratabilmeleri ve birbirinin tipkist olan
digerlerinden ayrilabilmeleri i¢in bir rehber olarak gostermekteydiler. Geng¢ kizlarin,
dergilerdeki pop starlara bakarak, onlarin kiyafet tarzlarindan esinlenerek ve
kendilerinden de bir seyler katarak sonunda kendi tarzlarini yaratmalar1 gerektiginin alt1
cizilmektedir. Ozellikle Just Seventeen dergisinde, diger dergilere gére, geng kizlarin
kendi yaraticiliklarini kullanarak kiyafetlerini degistirmelerinin 6nemi ¢ok daha fazla
vurgulanmaktadir. Geng kizlarin kullanilmayan kumaglardan kendi kiyafetleri {izerinde
degisklik yapabilmeleri ic¢in gerekli bilgiler 80’li yillarda dergilerdeki Onemli
konularindan birini olusturmaktadir. Bu goriise gore, genc kizlar bu sayede sikici ve
tekdiize olmaktan kurtulacaklardir. 80’li yillardaki moda anlayisina gore, sadece giizel
ve iyl giyinmis olmak artik yetersiz bir durumdur. Artik 6nemli olan kisisel bir tarz
yaratmis olmaktir. Moda, kisilik, eglence ve 1siltinin yanyana gelmesinden olusan bir
kavram olarak kabul edilmekte ve eglence i¢in kiyafetlerde ¢iginlik yapmak ve hatta
acayip olmak desteklenmektedir. Zaten pop starlar1 da bu durumun Oniinii agacak
nitelikte kiyafetler ile dergilerde boy gostermektedirler. Dergilerdeki bu sayfalarda, o
sayida yer alan pop starin goriintiisiine kavusabilmek i¢in giyilmesi gereken kiyafetler,
ayakkabilar veya yapilmasi gerekn sa¢ modelleri ayrintilari ile yer bulmaktadir. Ancak,
dergilerde bu konular islenirken, geng kizlarin fazla para harcamamalari gerektigi ya da
savurgan olmamalar1 gerektigi hakkinda da sik sik vurgular yapilmaktadir. 70’1 yillarda
da alt1 cizilen tutumluluk kavrami, ¢6ziim olarak daha ucuz magazalar1 ya da taklit
iriinleri tavsiye etmekteydi. Ancak 80’li yillarda dergiler, tutumluluk adina geng¢ kizlar
daha ucuza mal satan magazalara yoOnlendirmektense, kendi kisisel yaraticiliklarini
kullanarak modaya uygun ve hos kiyafetler ortaya ¢gikarmalarin1 ya da ikinci el iirlin
satan magazalardan alig veris yapmalarmi desteklemektedir. Ancak burada yine
belirtmek gerekir ki, gen¢ kizlarin moda i¢in yapmalar1 desteklenen bu isler, erkekler
iizerinden ele alinmamaktadir. Aksine bu kendi tarzini yaratma durumu, geng¢ kizlarin
kimliklerinin ve kendilerine gilivenlerinin artmasina yardimci olacak bir unsur olarak

sunulmaktadir (McRobbie, 1991, s. 177-182).
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3.4.2.3 1980°lerde Jackie Dergisi ve Diger Gen¢ Kiz Dergilerinde
Kisisel Hayat

McRobbie’ye gore (1991, s. 159), 80’lerdeki dergilerde, genc kizlarin kisisel
problemlerini paylasip bu problemlere ¢oziim aradiklar1 sayfalarda da bir degisiklik
oldugu gozden kagmamaktadir. 70’11 yillarda Jackie’de yer alan geng kiz problemleri
daha ¢ok geng kizlarin erkek arkadaglariyla ilgili sorunlar ile ilgiliydi. Erkek arkadasi
tarafindan terk edilmis geng kizlar, ya da hoslandig1 erkek tarafindan fark edilmeyen
gen¢ kizlar ¢oziim yolu i¢in veya akil damsmak icin Jackie’ye mektup
yollamaktaydilar. Jackie’nin 70°1i yillarda bu problemlere sundugu ¢oziimler ‘neden
hoslandigin ¢ocugu otobiis duraginda yakalayip kdpegin kaybolmus gibi numaradan bir
hikaye ile onun dikkatini ¢ekmeye ¢alismiyorsun’ gibi ger¢ek¢i olmayan ¢oziimlerdi.
80’1 yillara gelindiginde, Jackie’nin problem sayfalarinda daha feminist yaklagimlar
gormek miimkiindiir. 80’li yillardaki problem sayfalarinda artik, geng¢ kizlarin bir erkek
arkadas olmadan da hayatin tadina varabilecekleri konusunda mesajlar verilmeye
baglanmistir. Artik arkadaslhigin, romantizmden daha O6nemli oldugunun Onemi
vurgulanmaktadir. Jackie, 80’li yillarda geng kizlarda ¢ok daha giiclii bir kendine giiven

duygusu yaratmak i¢in ¢cabalamaktadir.

Ote yandan, Just Seventeen, Patches gibi dergilerde, Jackie’ye gore femininist
sOylemler cok daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Bu dergilerde 6rnegin, cinsel istismara,
aiele i¢i siddete ya da erkek arkadasinin tacizine maruz kalan gen¢ kizlarin
problemlerine ¢6ziim aradiklarimi dikkat ¢ekmistir. Jackie, bu tip konularin kapagini
fazla aralamak istemezken, Just Seventeen dergisi geng kizlara ¢ok daha acik ve net
cevaplar vermekte ve onlar1 bu konular hakkinda miimkiin oldugunca bilinglendirmeye
caligmakta ya da daha ciddi yardim alabilecekleri kurumlara ydnlendirmektedirler. Ote
yandan lezbiyenlik, escinsellik gibi konularin da Just Seventeen’de iistiinde ciddi
anlamda durulan konular oldugu dikkat ¢ekmistir. 70’li yillarda bu tip konular asla
giindeme getirilmez ve bir anlamda yok sayilirken, 80’li yillarda lezbiyenlik yiiksek
sesle dile getirilen konular arasinda yer almaktadir. Just Seventeen dergisinin,
lezbiyenlik hakkinda geng kizlara oldukca rahatlatan cevaplar vermekte oldugu, bunun

cok normal bir durum oldugu ve bdyle hisseden gen¢ kizlarin kendilerini problemli
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olarak gormemeleri, konusunda acgik ve net ifadeler kullanmakta oldugu dikkat

cekmektedir (McRobbie, 1991, s. 157-159).

Bunlara paralel olarak, 80’li yillarda seks konusu ¢ok daha fazla dile getirilen
bir konu haline gelmistir. 70°1i yillarda seks, daima alt mesaj olarak verilen bir konu
iken, bir baska deyisle seks kavrami hi¢bir sekilde somut olarak dile getirilmez ancak
cokca hissettirilirken, 80’li yillarda gen¢ kizlarin hayatinda seks yiiksek sesle
konusulan bir konu haline gelmistir. Just Seventeen’de yer alan problem sayfalarinda,
seksin asla bir erkek istiyor diye yapilacak bir sey olmadiginin alti ¢izilmekte, ancak
eger gen¢ kiz da istiyorsa erkek arkadasiyla cinsel iliskiye girebilecekleri vurgusu
yapilmaktadir. Erkek arkadasinin zoruyla cinsle iliskiye giren ya da istemeden hamile
kalan gen¢ kizlarin problemleri sefkatli ancak agik ve net bir dille, profesyonel bir
sekilde tartisilmakta ve ayrintili ¢6ziim yollar1 sunulmakta ve bu geng kizlarin daha ¢ok
yardim alabilecekleri kurumlar Onerilmektedir. Bu baglamda, dogum kontrol
yontemlerinin 6nemi 1srarla belirtilmekte ve bu yontemlerle ilgili bilgiler de ayrintili bir

sekilde geng kizlara sunulmaktadir (McRobbie, 1991, s. 159).

80’li yillarda geng kiz dergilerinde 6zellikle problem sayfalarinda 6ne ¢ikan bir
diger feminist sOylem, gen¢ kizlarin erkekler karsisinda daha giicli ve kararh
olmalarma yonelik desteklerdir. 70°li yillarda romantizm yiiziinden {iziilmek,
depresyona girmek ya da sevdigi erkek tarafindan aldatilmak veya onu en yakin kiz
arkadasa kaptirmak olagan bir durummus gibi gosterilmekteydi. Boylesi olaylar,
kadinligin dogal bir parcasi olarak kabul edilmekteydi. Ancak 80’li yillarda kizlarin agk
acis1 ¢cekmeleri artik kabul edilemez bir durum olarak goriilmektedir. Geng kizlarin
kendinden emin, kendi kimliklerine giivenen bireyler olmalar1 desteklenmektedir.
Ornegin, erkek arkadasi bir geng kiza psikolojik ya da fiziksel olarak kétii davraniyorsa,
ya da erkek gen¢ kiza karsi fazla sahiplenmeci oluyorsa geng¢ kizlara bu durum
karsisinda ¢ok daha giiclii durmalar1 ve haklarin1 savunmalar1 6gilitlenmektedir. Eger
bunda basarili olamiyorlarsa o erkegi bir an Once terk etmeleri tavsiye edilmektedir

(McRobbie, 1991, s. 159).

80’li yillarda bu problem sayfalarinda kizlarin sadece cinsellik ya da agk hayati

ile ilgili problemleri tartisilmamaktadir. Bunlarin yani sira, diisilk maagla ¢alisma, 6z
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giiven azligi, aile i¢i siddet ya da mutsuzluk veya depresyon, irk¢ilik, ayrimcilik hatta
politik konular gibi siradan gercek bir geng kizin hayatinda karsilasabilecegi problemler
de masaya yatirilmakta ve profesyonel bir dille ¢ézlimler sunulmaktadir. Ayrica bu
sayfalarda, ne cinsel ne de sosyal sorunlarin gen¢ kizlarin hayattaki yetersizlikleriyle
ilgili oldugu vurgulanmakta, gen¢ kizlarin kendine giivenlerinin sarsilmasi
engellenmektedir. 80°’li yillarda Jackie dergisi bu tarz konularin 6zenle uzaginda
dururken, Just Seventeen dergisi bu problemlerin varligini kabul etmis ve mantili ¢6ziim
iireten bir kurum olarak kendini yapilandirmistir (McRobbie, 1991, s. 160).
McRobbie’ye gore ozellikle Just Seventeen dergisi, 80’li yillarda, evde ya da ailede
higbir sekilde cinsel egitim alamayan, bu konular aile i¢inde konusulmasinin bile ayip
karsilandig1 sosyal gruba dahil olan geng kizlara bu konuda bir egitim ve bilinglenme

saglamay1 bir misyon olarak kabul etmistir (McRobbie, 1991, s. 159).

3.4.2.4 1980°lerde Jackie Dergisi ve Diger Gen¢ Kiz Dergilerinde
Pop Miizik

80’li yillarda gen¢ kiz dergilerinde pop miizik de, 70’li yillardaki gibi énemli
bir yer tutmaktadir. Ancak 80’lerde gergek pop miizigin yeniden ortaya ¢ikmasi, pop
starlarin gazete ve diger kitle iletisim araglarinda ¢ok daha fazla yer almalar1 ve
dolayisiyla bu starlarin hayatlarina dair devamli artan merak, bu yillarda pop miizik
konusunun gen¢ kiz dergilerinde ¢ok daha fazla yer tutmasina neden olmustur. 70°1i
yillarda Jackie’deki pop miizik konulu sayfalar, orta iki sayfa ve belki birkag sayfa ve
dergiden ayr1 olarak verilen posterlerden ibaret iken, artan bu ilgi nedeniyle 80’li
yillarda pop miizik, artik gen¢ kiz dergilerinin her yanina yayilmis durumdadir. Bir
baska deyisle, 70°1i yillardaki romantizm yerine 80’li yillarda pop miizik gelmistir.
Hatta pop miizik, bu dergilere kimlik saglayan bir cesit kavramsal semsiye komuma
gelmistir. Oyle ki bu yillarda, pop miizik igerigini diger igeriklerden ayirt etmek
miimkiin olmayacak bir hal almistir. Pop miizik moda sayfalarindan magazin
sayfalarina kadar dergideki tim igerigin ig¢ine gdmiilmiis durumdadir. Hatta, pop
yildizlar1 moda mankenleri gibi giyinip, moda ¢ekimleriyle dergilerin kapaklarinda yer
almaya baslamislardir. Pop starlarin yer aldig1 kapak konusunun devamu, dergi i¢indeki

4-5 sayfa ile devam etmektedir. Bu sayfalarda, kapaktaki pop starin goriiniisiine nasil
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kavusulacagi, bunun i¢in nasil bir makyaj yapilmasi gerektigi ya da hangi kiyafetler
giyilmesi gerektigi ayrintili sekilde anlatilmaktadir. Bu sayfalarda, sz konusu pop
sarkicilariyla yapilan roportajlar da yer almaktadir. Bu réportajlarda bu pop starlarina
viicutlarinin hangi boliimlerini sevdikleri ya da sevmedikleri ya da hangi cilt bakim
iriinii kullandiklar1 gibi kisisel sorular yoneltilmektedir. Ayrica, 6zel hayatlar1 ya da
cocukluk anilar ile ilgili sorular sorulmaktadir. Bir baska deyisle, bu dergilerde pop
starlarin kisisel ve sosyal hayatlari ile ilgili ok fazla bilgi bulunmaktadir. Ornegin, Just
Seventeen dergisinde, Keske Burda Sen Olsaydin' baglikli bir boliim yer almaktadir. Bu
sayfaya kizlar kendi pop riiyalarim1 yazmakta, dergi de bunu gerceklestirmektedir. Bu
sayfalarda da riiyas1 gergeklesen geng¢ kizin pop starla gecirdigi bir gilinlin fotograflart

yer almaktadir (McRobbie, 1991, s. 168-169).

McRobbie’ye gore, pop miizik konusunun 80’li yillarda dergilerde bu kadar
one c¢ikmasinin nedeni, miizik sirketleri ile diger kitle iletisim araglari arasindaki
ekonomik bilesmeler, anlagsmalardir. Ayni holding altinda, miizik sirketleri, televizyon
kanalllar1, gazeteler, radyolar, dergiler, reklam ajanslari, miizik dinelenebilecek aletler
iireten firmalar vb. yer almaya baslayinca, pop miizik tiim bu kitle iletisim araglarinda
islenen en 6nemli konu olmaya baglamigtir. Basta, yeni kurulan 6zel miizik kanallari
olmak iizere, tiim kanallarda pop starlarin video klipleri her zamankinden daha fazla
gosterilir olmustur. Pop sarkilar1 radyolarda da daha fazla duyulmaya baslamistir. Bu
baglamda, pop miizik konusunun geng kiz dergilerinde de en ¢ok islenen konular haline
gelmesi pek de sasirtict bir durum degildir. Zaten en biiyiik amaci1 daha fazla miisteriye
ulagarak daha fazla kar etmek olan bu holdingler, gen¢ kizlar1 paha bigilemez bir pazar
olarak kesfetmislerdir. Ayrica, bu mizik sirketlerinden albiim ¢ikaran pop starlarin
hayatlaria dair ¢ok 6zel bilgiler, bu miizik sirketiyle ayn1 holding altinda varolan gheng
kiz dergilerine ¢cok daha hizli ve kolay yoldan ulagtirilmaya baglanmasi da geng kizlarin

bu dergilere olan ilgisinin katbekat artmasina neden olmustur (McRobbie, 1991,s. 172).

McRobbie (1991, s.184), 80’li yillarin gen¢ kiz dergilerini analiz ettigi
yazisinda, 70’ler ile 80’ler arasinda geng kiz dergilerinde iistiinde durulmasi gereken bir

onemli degisim daha oldugunu belirtmektedir. 80’li yillardaki dergiler 70’lerdeki

- Wish you were here.
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dergilere gore, gorsel Ogelerin metinsel Ogelere gore cok daha 6n planda oldugu
dergilerdir. Bu dergiler bir anlamda hizli ve birbiri ardina degisen gorsellerden olusmus
bir pop askinin yansimasi gibidir. Kesik kesik ve parcalanmis gorseller arasina sikismis
metinler, celigkisli anlamlarin ¢éziimlenemeyen karisimi gibidir. Artik 70’11 yillardaki
resimli romantik hikayeler gibi anlatilara ihtiya¢ yoktur. Hatta artik bir hikayenin
tamamini okumaya da gerek yoktur. O hikayeyi kiiciik kiiciik parcalar halinde okumak
ya da yazilara sdyle bir goz gezdirmek yeterlidir. Bu hikayelerin yerini artik pop star

posterleri ve onlar hakkindaki bitmek bilmeyen bilgilei kapsayan gorseller almigtir.

80’li yillardaki geng kiz dergilerini kisaca 6zetlemek gerekirse, 70°li yillardaki
baskin agdali romantizm yerini baskin bir pop miizik askina ve moda sevdasina
birakmistir demek yanlis olmayacaktir. 80’11 yillarda romantizm ve ask ugruna mutsuz
olan ve pasif konumda goriinen gen¢ kizlar artik daha ¢ok kendilerine 6nem veren,
kendinden emin kizlara doniismiislerdir. Modaya uygun olmak dnemlidir ancak modaya
saplanip kalmaktan ziyade gen¢ kizlarin yaraticiliklarini kulanarak kendilerine 6zgii
tarzlarini olusturmalarinin 6neminin alt1 ¢izilmektedir. Kadinsilik, giizel, bakimli olmak
en az 70’lerdeki kadar onemlidir. Ancak kadinlarin ulagsmasi gereken ideal giizellik
kavrami ve bu glizellige ulasmak i¢in yapilmasi gereken bir takim isler, erkek tavlamak
icin degil, gen¢ kizlarin kendi mutluluklar1 ve kimliklerine saygilar1 i¢in yapmalari
gereken isler olarak gosterilmeye baslanmistir. Pop miizik ise dergilerdeki en dnemli
konudur ve dergideki hemen her sayfada islenmektedir. Pop miizik starlarina benzemek,
onlarin hayatlar1 hakkindaki dedikodular1 takip etmek, onlar gibi olabilmek icin

yapilmasi gereken seyler uzun uzun ayrintilartyla anlatilmaktadir.
3.4.3 1990’1arda Jackie Dergisi ve Diger Gen¢ Kiz Dergileri

Jackie dergisi 1993 yilinda yayin hayatini terk etmistir. McRobbie, 90°li yillar
boyunca feminist hareketin bu dergi iceriklerini nasil etkiledigini inceledigi gorece az
sayida makale kaleme almistir. McRobbie, 1997 yilinda yazmis oldugu kitabinda (1997,
$.190), 90’1 yillarda artik seks konusunun 80’li yillara nazaran dergilerde ¢ok daha
acik bir dille islendiginin altin1 ¢izmektedir. 80°1i yillarda seks hakkindaki yazilarin
amaci geng kizlar bilgilendirmek ve egitmek iken, 90’1 yillarda artik seksten keyif

almanin yollarinin anlatildig1 yazilar daha ¢ok yer bulmaya baslamistir (Schlenker ve
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digerleri, 1998, s.136). McRobbie (1997, s.196-197), 90’hh yillardaki gen¢ kiz
dergilerin ¢cogunlukla 6plismek, sevismek ve iyi vakit gegirmek hakkinda yazirlar dolu
oldugunun altin1 ¢izmektedir. Ancak bu degisiklik sadece gen¢ kiz dergilerinde
meydana gelen bir degisiklik degildir. Genglere yonelik televizyon programlarinda da
benzer icerikler s6z konusudur. Dergilerde yer alan seks konularinin igerigi oral seksin
nasil yapilmasi gerektigi, mastlirbasyon ic¢in ideal pozisyonlar, seks oyunlar1 ve
oyuncaklart ile ilgili bilgileri icerecek kadar yetiskin konularina uzanmistir. Hatta,
yetiskin seks videolar1 ve kitapgiklart da birtakim prezervatif markalarinin sponsorlugu
altinda giivenli seks egitimi adma bu gen¢ kiz dergleri ile birlikte iicretsiz verilen

materyaller olarak yer almaktadir.

Carpenter da (1998, s.160), 90’11 yillardaki geng kiz dergilerinin okuyucularina
geng kizlik kavramini tanitmaktan c¢ok, kendilerini gergek bir kadia doniistiirebilmek
gerekli olan tlim isaretleri sundugunun altin1 ¢izmektedir. Durham (1998, s.374), 90’1
yillarda gen¢ kiz dergilerinde seksiielligin ¢ok fazla on planda olduguna dikkat
cekmektedir. Bu dergilerde gen¢ kizlar genellikle erkeklerin seyrine sunulmus cinsel
objeler olarak gosterilmekte, gen¢ kizlarin ¢iplakliklart ve savunmasizliklari
vurgulanacak sekilde giydirilmekte, gogiisleri, kalgalar1 hatta genital bdlgeleri belirgin

olacak sekillerde diz ¢okerken, uzanirken gosterilmektedirler.

McRobbie (1997, 5.199-200), bu durumu yani 70’lerdeki agdali romantizmin
yerini On sevisme, prezervatifler ve cinsel zevk adina terk edilmis olmasinin nedenlerini
ikiye ayirmaktadir. Birincisi o yillarda ortaya ¢ikan AIDS hastaliginin korkung
sonuclarinin etkisi; ikincisi ise kadinlar arasinda artarak kabul goren feminist
hareketlerin etkisidir. Dergiler, geng kizlari, AIDS gibi bir hastaligin 6liimciil sonuglari
ortadayken, cinsel olarak egitmeleri gerektigi konusunda hemfikirdirler. Her ne kadar,
seks konusunun bu kadar acik bir dille konu edilmesi ev hatta sekse tesvik edici
icerikler gen¢ kizlarin aileleri tarafindan tepki cekse de, dergiler ve ergen egitimi
alanindaki profesyoneller, dergilerin giivenli seks konusunda gengler i¢in en etkili
kaynaklardan biri oldugunu savunmaktadirlar. Bir¢ok feminist diigiiniir de, dergilerdeki

bu tip iceriklerin gen¢ kizlarin kendilerine giivenlerini arttiran ve geng¢ kizlarin
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birbirlerini desteklemesini saglayan, toplumda kendilerini erkekler ile esit konumda

olmalarmi gerektigi mesajlarini iletebilen igerikler oldugunu diisiinmektedirler.
3.4.4 2000’lerde Geng¢ Kiz Dergileri

Literatiirde, 2000’lerdeki geng¢ kiz dergi icerikleri ile ilgili gorece ¢cok daha az
sayida kaynak bulunmaktadir. Varolan kaynaklardan da, 2000°li yillarda geng¢ kiz dergi
iceriklerinin 90’11 yillardaki igerikle benzestigi, dergi igeriklerinin daha ¢ok seks ve
cinsel yasama kaydig1 ve bu dergilerdeki baskin sdylemin toplumda varolan toplumsal
cinsiyet stereotiplerini saglamlastirici nitelikte oldugu sonucuna varilabilmektedir.
Shor’a gore (2004, s. 20), ergenlik donemindeki tiim genglere hitap eden her ¢esit kitle
iletisim araci carpitilmig ve gercek olmayan viicut imgeleri ile toplumsal cinsiyet
stereotiplerini saglamlastirmakta ve kadmin degerini diisiirmeye devam etmektedir.
Durham’a gore de (2007, s.22), gen¢ kiz seksiielligi fiziksel 6l¢ii hiyerarsisine gore
tanimlanmaktadir. Seksiiellik, bedenin sergilenmesine indirgenmistir. Dergilerindeki
varolan baskin seksiiellik soylemi, tiiketim zemininde yiikselmektedir. Bu dergiler, geng
kizlarin ¢esitli makyaj malzemeleri, kiyafetler, sag bakim iiriinleri gibi metalar1 satin
alarak seksi olabileceklerine dair mesajlar ile dolup tagsmaktadir. Tiim bu mesajlar da,
toplumdaki varolan ataerkil heteroseksiiel toplumsal cinsiyet rollerini yeniden

iiretmektedir. (Durham, 2007, s.23-24).
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4. CINSIYET ROLLERININ OLUSUMU VE TOPLUMSAL
CINSIYET STEREOTIPLERI

4.1 CINSEL KIMLIK

Cinsel kimlik, cinsiyet rolii kabuliiniin en temel yonii ve kisinin kendisini erkek
ya da kadin olarak algilamasidir. Bir baska deyisle, kisinin kendisini kadin ya da erkek

olarak kabul etmesi cinsel kimlik kavraminin temelidir (Kacen, 2000, s.346).

Cinsel kimligin temeli iki yasmma kadar atildig1 cesitli deneylerle
gozlemlenmistir. Toplumsal olarak kabul gérmiis olan cinsel kimlik, iki yasindan sonra

kolayca degisemez (Stein ve Welch, 1995, 5.262).

Kacen’e gore (2000, s.346) iki-li¢ yasina kadar ¢ocugun kafasinda kendisiyle
ilgili kadin ya da erkek olduguna dair sadece bir fikir vardir. Ancak bu bilginin ¢ok
fazla derinligi yoktur. Ornegin, bu yaslardaki bir kiz ‘biiyilyiince baba olacagim’
diyebilir. Ancak yas ilerledikce kiz ya da erkek olmanin ne anlama geldigini 6grenmeye
baglarlar ayn1 zamanda bu gruplardan herhangi birine dahil oldugunda yapmasi gereken
davraniglar1 da 6grenir (Kacen, 2000, s.346) . Bdylece kisi cinsel kimligini gelistirir ve
bunun degismez bir 6zellik oldugunu kavramaya baslar. Boylece c¢ocuk, ergenlige
ulastiginda cinsel kimligi yerlesmis olur. Ancak, 6zellikle ilk ergenlikte cinsel kimlikte
birtakim degismeler olabilecegine dair birtakim varsayimlar da vardir (Stein ve Welch,

1995, 5.256).
4.2 CINSIYET ROLLERI VE BU ROLLERIN OLUSUMU

Cinsiyet rolii, kadmin ve erkegin nasil hissedecegini, diislinecegini veya
hareket edecegini belirleyen ve toplum tarafindan belirlenen roldiir (Kulaksizoglu,
1998, s.44). Bu kavram kisinin kiiltiirel olarak belirlenmis olan bu rollerle ilgili bilgisini
temsil eder. Kabaca sdyleyebiliriz ki, ilkokula baslayan cocuklar artik cinsiyet rolii
kavramlarina sahip olmustur (Stein ve Welch, 1995, s. 256-257). Cinsiyet rollerinin
olusumu ve gelismesiyle ilgili ortaya atilmig birtakim kuramlar1 burada incelemek

yerinde olacaktir.
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4.2.1 Psikanalitik Kuram (Freud ve Erikson)

Bu kurama gore, ¢ocuklar cinsiyet rollerini kendi anne-babalariyla 6zdeslesme
yoluyla edinirler. Cinsel kimligi edinmede en 6nemli donem bes yas civaridir. Cocuk bu
yasa erdiginde, kendiyle ayni1 cins anne-babayla 6zdeslesim yapar ve oedipal ¢atigmalar
da sona ermis olur. Freud, eger bes yas civarinda, bu oedipal ¢atigmalar sona ermediyse,
o ¢ocuk i¢in ergenlik ¢aginin daha inisli ¢ikisl yasanacagini savunur. Ciinkii bdylesi bir
durumda ergen, oedipal dénemin bazi duygular1 tekrar yasayabilir. iste bu nedenle
Freud, ergenligi cinsel kimligin tam olarak olustugu ve duygusal bir olgunlagmanin

yasandig1 bir ¢ag olarak kabul etmistir.

Erikson ise cinsiyet rolii olusumunu kimlik olusumundan ayr1 gérmez. O bu
konuyu, yalnizca cinsel kimlik agisindan degil, kisinin kim oldugunu agisindan ele alir.
Erikson, kadinlar i¢in kimlik olusumunun tamamlanmasi evlenip ¢ocuk dogurana kadar
devam edecegini belirtir. Bu da cinsiyet rolii olusumunun ergenlikten epey sonrasinda
tamamlandigr anlamina gelmektedir. Ancak Erikson’un bu teorisinde belirtilen
varsayimlar, 1950 — 60’11 yillarda yapilan arastirmalara dayanmaktadir. O yillarda,
kadmlarm evliligi kimliklerinin en Onemli ogelerinden biri olarak gordiikleri, o
donemde toplumdaki genel egilimin bu yonde oldugu unutulmamalidir. Giiniimiizde
geng kizlar evlilik kurumunu 6nemseseler bile, 50°li yillardaki kadar kimliklerinin bir

pargast oldugunu diistinmeyebilmektedirler (Stein ve Welch, 1995, 264).
4.2.2 Gelisimsel Kuram

Block’a gore, cinsiyet rollerinin olusmasi c¢ocuklarin genel olarak dissal
kurallar1 ve rolleri 6grenip kabul ettikleri orta cocukluk denen donemde gerceklesir. Bu
asamada bu kurallar geregi, erkek cocuklarin duygularimi agik¢a ifade etmekten
kacinmaya calistiklari, kiz ¢ocuklarinin ise saldirgnaliklarint dizginlemeye calistiklari
gbzlemlenmistir. Bundan bir sonraki evre, ice bakis evresi olarak kabul edilir. Bu
evrede, cocuk kendi davranislariyla diger kisilerin davraniglarini  kiyaslarlar.
Kiyasladiklar1 birtakim davranislar i¢inde igsellestirmis olduklart kadinsililik ya da
erkeksilik davraniglart da vardir. Daha sonraki evrelerde ergen, daha bagimsiz ve

sorgulayici bir hale gelir. Bu asamada daha 6nce kabul etmis oldugu cinsiyet rollerini de
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sorgulamaya baglar. Eger, bir uyumsuzluk durumu s6z konusuysa ergen bunu da fark
etmis olur. Yani, o giine kadar ¢ocukluktan beri kendisine ¢evresi tarafindan atfedilmis
birtakim rolleri degerlendirir, sorgular, bunlar1 kendi benligi ile bagdastirmaya calisir.
Bu kuramin dikkat ¢ektigi nokta, geleneksel cinsiyet rollerinin kabuliiniin, kisinin
kadins1 ya da erkeksi davranislar1 benligiyle biitlinlestirmeden once yasanmis olmasidir

(Stein ve Welch, 1995, 268).
4.2.3 Toplumsal Ogrenme Kurami

Bu kuram, her tirlii 6grenmenin odiil, ceza, taklit ve benzeri yollarla
gerceklesecegini savunur. Bu kurama gore cinsiyet rolii olusumu ¢ocukluktan baglayan
ve hayat boyu devam eden bir siirectir. Erkekler ve kizlar farkli davranis tiirleri i¢in
odiillendirildik¢ce veya cezalandirildik¢a bu rolleri 6grenmeye baslarlar. Bu ddiil-ceza
sistemi ailede baslar, okulda ve arkadas cevresinde devam eder. Bir baska deyisle,

toplumsal 6grenme stereotipler vasitasiyla olur. (Stein ve Welch, 1995, 266).

Ozellikle kizlarin, ergenlik déneminde cinsiyet rollerini ¢ok ¢abuk dgrendikleri
ve benimsedikleri gozlemlenmistir. Toplumsal 6grenme kurami bu durumu agiklamak
icin kullanilabilir. Bir kiz, heniiz ¢ocukken sevimli, kadins1 ya da ¢ekici goriinmeyi ¢ok
umursamaz. Hatta bazi atilgan ve c¢evik hareketleri toplum tarafindan desteklenip
hosgoriilebilir bile. Ancak c¢ocuk, ergenlige girip de viicut sekli bir kadininkine
benzemeye baslayinca bu ¢evresinden aldig1 hosgoriiyii eskisi gibi bulamaz. Ergenlikle
beraber toplumda kizlara, erkeksi davraniglardan vazge¢mesi yoniinde telkinler
goriilmeye baglar. Bununla beraber erkek ¢ocuklar1 kadinst davranis gosterdiklerinde,
bu erken yaglarda da olsa hos karsilanmaz. Kiz gibi oglan olmak, oglan gibi kiz
olmaktan daha iyi bir sey olarak kabul edilir. Ozellikle ergenlik déneminde, erkeklik
simgesi olarak kabul edilen ‘yigitlenmeler’ erkeklerde goriilen bir davranigtir. (Stein ve

Welch, 1995, 267).

Kadinlara baz1 davraniglarin yakistirilmasi, bazilarinin ise uygun goriilmemesi,
erkeklerin de bazi1 davranislart sergilemeleri icin desteklenmesi ancak birtakim bazi

davraniglardan esirgenmesi, toplumun bu iki cinsiyete atfetmis oldugu roller, gorevler,
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davraniglar ve hareketlerle ilgilidir. Bu konunun temelinde ¢ok biiyiik toplumsal ve

kiiltiirel faktorler yatmaktadir. Simdiki boliimde bu konu derinlemesine incelenecektir.

43 TOPLUMSAL CIiNSIiYET; KADINSILIK, ERKEKSILIK VE
ANDROJENLIK

4.3.1 Toplumsal Cinsiyet

Cinsiyet (sex) bir bireyin biyolojik ve fizyolojik olarak kadin veya erkek
oldugunu ifade ederken kullanilan bir kavramdir. Toplumsal cinsiyet ise (gender)
toplum ve kiiltiir tarafindan kadinlara ve erkeklere ayr1 ayri atfedilmis, kabul gérmiis
davranis, rol, gérev, hak ve sorumlulular1 ifade eden bir kavramdir (Watson ve Newby,
2005, s.131). Bir bagka deyisle insanlar kadin ya da erkek olarak diinyaya gelirler ancak
kadmsilik ve erkeksilik, bir bagka deyisle toplumsal cinsiyet, toplum tarafindan inga

edilen ve yeniden liretilen kavramlardir.

Bati toplumlarinin ¢ogunda cinsiyetin dogal, dogustan gelen bir bir 6zellik
oldugu diisiiniiliir. Onlar, diinya {izerinde sadece ve sadece kadin ve erkek olarak iki
cinsiyet olabilecegine ve tiim insanlarin bu iki cinsiyet grubundan sadece birine ait
olmalar1 gerektigine dair bir inanis vardir. Insanlarm bu iki gruptan hangisine dahil
olacaklar1 ise sadece o insanin vajinasi ya da penisi olup olmadigiyla ilgili olduguna
inanirlar. Bu inanig, bu kisilerin cinsiyetlerinin 6liimlerine kadar ayni kalacagi ve asla

degismeyecegi yoniindedir (Garfinkel, 2002, s. 123-125).

Ancak Faucault cinsiyet kavraminin dogal bir olgu olmadigim1 savunur.
Cinsiyet kavrami, anatomik ogeler, biyolojik fonksiyonlar, davraniglar, duyumlar,
hazlar vb. gibi yapay ve kurgusal pek ¢ok seyin bir araya gelmesiyle olusmustur. Ona
gore beden, kendisine bir cinsiyet atfeden bir sdylemle karsilagana kadar cinsiyetli bir
varlik degildir. Beden, sdylem i¢inde bir cinsiyet kazanir. Cinsellik, cinsiyeti tamamen
yapay bir sekilde iiretir. Ona gore, dogru ya da gergek cinsiyet diye bir sey yoktur
(Direk, 2009, s.72).

Faucault, bat1 toplumlarinda, iktidarin cinsellik ve beden {izerinden toplumsal

cinsiyeti normal ve anormal olarak ikiye ayirmig olmasini elestirmistir. Cilinkii, yukarida
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da deginildigi gibi, ona gore toplumsal cinsiyet de biyolojik cinsiyet de yapay bir
sekilde tiretilen kavramlardir. Ona gore, bilimadamalarinin bile toplumsal cinsiyet
kavramin1 beden odakli olarak incelemesi, cinsel ilskinin sadece lireme amacli bir
konumuna indirgenmis olmasidir. Bir bagka deyisle, heteroseksiiellik iktidar tarafindan
kurumsallastirilmis, normallestirilmis ve rasyonellestirilmistir. Bu durum da, kadinlik
ve erkeklikten farkli, {lireme dis1 cinsel hallerin ve iliskilerin dislanmasina,

otekilestirilmesine neden olmustur (Biricik, 2008, s.238).

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet hakkinda benzer bir yorum Butler’dan gelmistir.
Butler, o zamana kadar yapilagelen ‘cinsiyet biyolojik odaklidir, toplumsal cinsiyet ise
sosyal olarak insa edilmis bir kavramdir.” ayrimin elestirmistir. Butler, toplumda kabul
gérmiis olan bu yargmnin aslinda bir varsayim oldugunun altini ¢izmistir. Butler,
insanlarin biyolojik olarak belli bir cinsiyetle dogup, toplumsal cinsiyet bilincinin
sonradan oliugtugunu varsaymanin bu diisiince bi¢imindeki en biiyiik yanlislardan biri
oldugunu vurgular. Ona gore, sadece toplumsal cinsiyet degil; cinsiyet de toplumsal
olarak insa edilen bir olgudur. Cinsiyet, toplumsal cinsiyet tarafindan iiretilen bir
kurgudur (Butler, 1999, s.10-11). One gore beden cinsiyetsizdir. Nicholson da ayni
goriisii “Viicudumuzu, cinsiyet farkliliklarina dair sosyal varsayimlarimizi dogrulamak

icin kullantyoruz.” diyerek aciklamaya ¢alismistir (Baldvin ve digerleri, 2004, s.121).

Butler’in heteroseksiiel matris olarak adlandirdigt kavram da toplumsal
cinsiyet hakkinda 6ne attigi bu goriisleri destekler niteliktedir. Butler’a gore, bati
toplumlari, toplumsal cinsiyet sistemini kadinin karsithgina erkek cinsiyetini koyarak,
yani ikili karsitliklar seklinde olusturmuslardir. Bu sistemler heteroseksiiel sistemlerdir.
Yani boylesi sistemlerde kadin ve erkek birbirinin zidd1 olarak tanimlanmakta; beraber
bir biitiinii olusturduklar1 ifade edilmektedir. Butler, bu sisteme uymayan her tiirlii
toplumsal cinsiyet durumunun dislanarak, nesnelestirilerek, cezalandirilarak ve hatta
yok edilmeye calisilarak bu heteroseksiiel sistemin devami icin sistem disina

cikarildiginin altin1 ¢izmektedir (Biricik, 2008, s.238).

-“We use body as a coat rack to hang our cultural assumptions about sexuas differences.” Linda
Nicholson
- dichotomy and duality
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Srathern de (1990, s. 323-324), benzer sekilde, mevcut toplum yapisini,
toplumsal cinsiyet {izerinden elestirmistir. Srathern’e gore toplumlar gelenek ve
goreneklere dayanir. Bat1 toplumlari ataerkil yapiya sahiptir. Yani bu toplumlarda erkek
one ¢ikan ve 6nemli olan taraftir. Toplumu ve toplumsal yapilar1 6nde ve giiclii taraf
olan erkekler sekillendirir. Bu da ataerkil toplumsal yapisini kisir dongii haline getirmis
olur. Ataerkil toplumsal yapisi giicii erkeklere verir ve kadinlar1 bu giicten mahrum
birakar. Ikili karsitliklar {izerine kurulmus olan bati toplumsal cinsiyet sistemi, erkegi 6n
plana ¢ikarir, kadini da ‘erkek olmayan’ seklinde tanimlar. Kadin, hem varolusunu diger
taraf lizerinden tanimlar, hem giicten mahrum kalir iistelik erkek egemen bir toplumun

yaratmis oldugu toplumsal degerler ilizerinden yasamini devam ettirmeye ¢alisir.
4.3.2 Kadinsilik, Erkeksilik ve Androjenlik

Tipki, cinsiyet ve toplumsal cinsiyeti kavramlarinin, bir bagka deyisle kadin ve
erkek kavramlarinin sosyal olarak insa edilmis olmas1 gibi, kadins1 ve erkeksi olmak
durumu da toplumsal olarak insa edilmis durumlardir. Bir kiginin kendini kadin ya da
erkek olarak algilamasi kendini kadins1 ya da erkeksi olarak gormesi anlamina gelmez
(Stein ve Welch, 1995, s.256). Kadinsilik ve erkeksilik toplumsal cinsiyet stereotipleri
ile ilgili kavramlardir. Bu kavramlar, sadece kadin veya erkek gibi goriinmekten ote,
toplumsal olarak kadina ve erkege atfedilen diisiince bi¢imi, davranig bi¢imi, duygulari
yasama bicimlerini ifade etmektedir (Baldvin ve digerleri, 2004, s. 293). Ornegin 12
yasindaki bir erkek cocuklari, ask ve seks ile ilgili seyler izlemenin kizsal bir is
oldugunu; kadinlarin romatizmi  erkeklerin ise hareketli seyleri ve ates etmeyi
sevdiklerini dile getirmisleridir (Buckingham ve Bragg, 2004, s.71). Ya da, on ikinci
smiftaki ogrencilerle yapilan ayni arastirma sonucuna gore, kizlar da erkekler de
okumanin daha kadinsi, matematigin ise daha erkeksi oldugunu diisiinmiislerdir. (Stein
ve Welch, 1995, s.257). Okumanin kadinst oldugunu ve matematigin ise erkeksi

oldugunu diisiindiiren sey nedir?

Geleneksel olarak insanlar kadinsiligi ve erkeksiligi iki karsit ug olarak
degerlendirmektedir. Yukarida da deginildigi gibi, cinsel roller stereotipler yardimiyla
ogrenilmektedir. Ornegin toplumda spordan hoslanmak erkeksi bir davranis, sanattan

hoslanmak ise kadmsi bir davramig olarak kabul edilmektedir. Ve bu yaygm
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stereotiplere gore, bir kisinin her iki cinse de ait olabilecek o6zelliklere sahip olmasi
genelde goz ard1 edilir. Ayrica be geleneksel varsayima gore, erkeksi 6zelliklere sahip
olanlarin kadinsi1 6zelliklere sahip olanlara karsi cinsel ¢ekim hissedecegi bir baska
deyisle, cinsel ¢ekimin hemcinse degil karsi cinse karsi olacagi yoniindedir. Bu
bahsedilenler disindaki durumlar, hem nadir rastlanan bir olay olarak kabul edilir hem
de tuhaf olarak adlandirilir. Oysa bir kisi 6rnegin, hem spordan hem de sanattan
hoslanabilir. Ya da bir kisi hem duygusal hem de atilgan olabilmektedir (Stein ve
Welch, 1995, s.261). Bu durumu tuhaf olarak nitelendirmemize neden olan sey,
toplumsal olarak bir takim varsayimlar1 dogru olarak kabul edip bunlarin disindaki her

durumu reddetmeye egilimli olmamiz ile ilgilidir.

Butler (1998, s.129), toplumdaki genel kabullere uymak ve bir cinsel kimlik
edinmek i¢in bir adeta bir bedel 6dedigimizin altin1 ¢izer. Ciinkii ona gore insanlar belli
bir cinsiyete ait olmak i¢in birtakim Ozellikleri kabul etmek, onlarla 6zdeslesmek;
birtakim 6zelliklerden de vazgegmek zorunda kalmaktadirlar. Ornegin, bir kisi kadin
bedenine sahipse kadina atfedilmis normlar1 kabullenmek zorundadir. O kisinin
gercekten ne veya nasil hissettigi 6nemini yitiren bir ayrint1 olarak kalmaktadir. Ya da
erkek bedenine sahip bir kisi, kadinst olarak kabul edilen 6zelliklere sahipse bile,
toplumsal normlara ayak uydurabilemek icin bu Ozelliklerini reddetmek zorunda

kalmaktadir.

Aslinda bir kisinin hem kadin hem erkek ozelliklerini tasimast durumu,
toplumda tuhaf bulundugu kadar nadir bir durum degildir. Ustelik bu duruma
psikolojide androjenlik adi verilmektedir. Yapilan aragtirmalar bu durumun tuhaf degil,
tersine miimkiin oldugunu gostermektedir. Aslinda, androjenligi 6lgmek i¢in yapilan
aragtirmalarda, her ne kadar toplumda kadinsilik ve erkeksilik birbirinin zidd1 olarak
goriilse de, erkeksilik ozellikleri ile kadmsilik ozelliklerinin birbirini diglamadig:
goriilmiistiir. Bu arastirmalarda  erkeksilik ve kadmsilik 6zelliklerinin birbirleriyle
ilskisi oldugu ortaya ¢ikmistir. Bir baska deyisle, oldukca erkeksi ozelliklere sahip
birinin ¢ok diisiik kadinsilik Ozelliklerine sahip olmast sart degildir. Aslinda,

aragtirmaya katilan pek cok kisi androjendir; yani hem erkeksi hem de kadinsi
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ozellikleri yiiksek olan kisilerdir, hatta baz1 kisilerin ne erkeksi ne de kadinsi 6zelliklere

sahip oldugu ortaya ¢ikmustir (Stein ve Welch, 1995, s.261).

Bu c¢alisma kapsaminda geleneksel olarak toplumsal cinsiyet rollerinin geng
kizlarda nasil olustugu ve pekistirildigi incelenecegi i¢in, ¢alisma kadinlik ve erkeklik,
kadmsilik ve erkeksilik kavramlarinin nasil olustugu, 6grenildigi ve yeniden {iretildigi
incelenecektir. Androjenlik, genel olarak toplumda yok sayildigi ya da  tuhaf
bulundugu, kadinlik ve erkeklikten farkli olan her cinsel durumun, mevcut
heterosekstiel toplum diizeninin isleyisini aksatacagi diisiiniildiigii icin toplumda varlig
coktan kabul edilen, ailelerce desteklenen ya da medyada agik¢a temsilini gordiigiimiiz
bir durum degildir. Ozellikle bu ¢alismanin arastirma konusu olan Heygirl dergisinde bu
konuya kesinlikle deginilmemektedir. Bu nedenle, gen¢ kiz kimliginin Heygirl
dergisinde nasil olusturuldugu ve nasil yeniden iiretildigi incelenirken androjenlik konu

disinda birakilacaktir.

Insanlar kadins1 ya da erkeksi olmay1 ailelerinden, gevrelerinden, okuldan ve
de en 6nemlisi medyadan 0grenirler. Bir baska deyisle, kadin ve erkek olmak ile kadinsi
ve erkeksi olmak ayni sey degildir. Ancak toplumdaki genel varsayim ve istek, kadin
biyolojik ve fizyolojik ozellikleriyle dogmus birinden ‘kadin gibi’ ya da ‘kadmnst’
olmasin1 beklemek, erkek biyolojik ve fizyolojik ozellikleriyle dogmus birinden de

‘erkek gibi’ ya da ‘erkeksi’ olmasini beklemektir.

Connell’a gore (1987, s.183-188), kadina ve erkege farkli davranis bi¢imlerinin
uygun goriilmesinde, o toplumda paylasilagelen kiiltiirel tanimlamalarin, giindelik
pratiklerin biiyiik etkisi vardir. Bu kiiltiirel degerler de tiim kadinlarin ve tiim erkeklerin
davraniglarin1 hareketlerinin nedenlerini genelde sahip olduklari biyolojik 6zellikler
tizerinden kabul etmistir. Bir bagka deyisle genel kabule gore, kadin, kadin biyolojik
ozelliklerine sahip oldugu icin kadin gibi davranmakta, erkek de erkek biyolojik

ozelliklerine sahip oldugu icin erkek gibi davranmaktadir.

Tiim toplumlarda, 6zel, mahrem olarak nitelendirilen ev i¢i, kadina yakistirilan
bir ortamdir. Ev i¢i liretim de kadina devredilmistir. Tiim toplumlarda kadin evden, evin

diizeninden ya da evdeki problemlerden sorumlu olarak kabul goérmiistiir. Kadindan
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beklenen, 6zel alanda yani evde kalarak ev igi faaliyetlerini yerine getirmesidir. Ev ile
kadinsilik birbirine es kavramlar olarak goriilmiistiir. Erkek ise, kamusal alan olarak
nitelendirilen ev dis1 ortama yakistirilan taraf olmustur. Erkekten beklenen kamusal
alanda bagarili olmasi1 ve bu basarinin getirisi olarak para kazanmasi ve bu paray1 eve
getirerek evin ge¢imini saglayan taraf olmasi beklenmektedir (Locksley, 1982, s. 429-
430).

Erkegin biyolojik olarak sahip oldugu viicudu her zaman yiiceltilmis, ise
yarayan, erkegi erkek yapan bir unsur olarak toplumda kabul gérmiistiir. Ve bir erkegin
kadin gibi davranmasi onu adeta kiiciik diisiiren bir hareket olarak kabul edilmistir.
Kadinin biyolojik olarak sahip oldugu viicut ise asla yiiceltilen bir unsur olmamastir.
Aksine kadin viicudu nesnelestirilerek, adeta seyirlik bir malzeme olarak kabul
gormiistiir. Kadin viicudu ise kosulmadigi i¢in daima ise yaramaz olarak

nitelendirilmistir.

Young da (2005, s.27-46), bunu destekler nitelikte bir 6rnek vermistir. Ona
gore kadinlarin viicudu tarihin hi¢bir doneminde ‘sadece viicut’ olarak algilanmaktan
oteye gitmemistir. Erkeklerin viicudu genelde ise kosulurken ve bir ise yarayan bir sey
olarak goriiliirken, kadinin viicudu adeta islevsiz kalmis, islevine degil goriintiisiine
onem verilen seyirlik bir objeden Oteye gecememistir. Bu durum, giinliik hayat
aktivitelerinde de kendini gostermektedir. Young, en basit olarak ‘tas firlatma eylemi’
iizerinden bu durumu tanimlamaya c¢aligmigtir. Young’a gore, erkekler tas firlatirken,
viicutlarini, kollarin1 ve bacaklarini olabildigince agarak, viicutlarinin tiim potansiyelini
kullanarak bu eylemi gerceklestirirler. Kizlar ise, bir tasi firlatirken bile viicutlarinin
tim potansiyelini kullanmaktan ¢ekinmektedirler. Tasi, viicutlarinin geri kalanmni
hareket ettirmeksizin sadece kol hareketiyle firlatmaktadirlar. Kadinlar, giinliik hayatta
da erkeklere nazaran -Ornegin yiirlirken ya da otururken-miimkiin oldugunca az
kullanmaya, az yer kaplamaya oOzen goOstermektedirler. Young’a goére bu durum,
kadmlarin genetik olarak ge¢misten tasidiklari bir 6zellik degildir. Bu, tamamen
cinsiyetei, ataerkil toplumun bir getirisidir. Clinkii boyle toplumlarda kadin genelde
fiziksel olarak eksik ya da yetersiz olarak goriilendir. Yukar1 da deginildigi gibi kadin

viicudu hicbir zaman ise yarayan bir sey olarak goriilmemis sadece giizel ve bakimh
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olmas1 beklenen, nesnelestirilen bir seyirlik bir malzeme olmustur. Bu nedenle,
toplumda ‘kiz gibi kosmak, kiz gibi yliriimek, oturup kalkmak’ gibi sdylemler genelde
erkeklere yonelik hakaret ya da asagilama iceren anlamlar tasimaktadir. Iste bu yiizden,
Young kadinlarin tas firlatamamasini toplumsal bir sorun olarak degerlendirir. Cilinkii
kadmlarin birtakim fiziksel hareketleri gergeklestiremeyeceklerine olan inanglari, ve
toplumun da bu yonde inanmasi, onlar1 sosyal hayatin diger yonlerinde de kendilerini
eksik  hissetmelerine, dislanmalarina ve erkekten sonra ikincil derecede

degerlendirilmelerine yol agmaktadir.

Toplumlarda pek cok c¢esit kadinsilik ve erkeksilik durumlari gorebiliriz.
Ancak, bunlardan bazilar1 digerlerine nazaran daha ¢ok kabul goriir. Connell (1987,
s.184), bu durumu vurgulanmis kadinsilik: ve hegemonik erkeksilik- olarak tanimlar.
Bu kavramlar belirli kodlarla ailede, okulda, reklamlarda, filmlerde, dizilerde agikga
ifade edilen, yeniden iiretilen kavramlardir. Connell’a gore bu kavramlar, giindelik
hayatta yasanan kadinsilik ve erkeksilik ile karistirllmamalidir zira yaganan ile medyada
gosterilen kavramlar birbirinden farkli olabilmektedir. Giiniimiiz bat1 toplumlarinda,
vurgulanan kadinsilik, hegemonik erkeksilige gore ¢ok daha temsili ve sunumsaldir, bir

baska deyisle gorsellige dayalidir.

Glinlimiiz toplumlarindaki kadinin ve erkegin durumunu Berger (1995, s.47),
su sekilde agiklamaya caligmistir: ‘Kadinlar goriiniirler, erkekler ise davranirlar.
Erkekler kadinlar1 seyreder, kadinlar ise seyredilislerini seyrederler. Kadinin iginde,
kendi kendini gozleyen erkek; gozlenense kadindir. Kadin, bdylece kendini seyirlik bir
nesneye doniistiirmiis olur.” Berger’in da bu ciimlesiyle Connell’in yularida deginilen
‘vurgulanmis kadinsilik’ terimin modern toplumlardaki tarifini yapmis olmaktadir.
Gergekten de giiniimiiz toplumlarinin ¢ogunda, kadinin daima goriiniisiinii 6Gnemsemesi
ve daima giizel olmasi bir kadinsilik 6zelligi olarak kabul edilmektedir. ‘Kadin dedigin
giizel olur, kendine baktirir’ sozii, pek ¢ok kisi hatta pek ¢ok kadin tarafindan kabul
gormektedir. Di1s goriiniis, erkeklerden ¢ok kadinin dikkat etmesi gereken bir faktor

olarak kabul edilmektedir. Erkek, kendi gorlintisii ile ilgili birtakim endiseleri dile

- emphasised femininity
-~ hegemonic masculinity
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getirse bile bu genelde 6dnemsiz bir durum olarak kabul edilir. Kadinst giizellik olarak
adlandirilan sey, sadece ¢ok az kadmin ¢ok kisa bir siireligine sahip olabilecegi ideal
durum olarak goriilmektedir. Birgok kadin, diyetlerle, kozmetik {iriinlerle, plastik
cerrahi yardimiyla, implantlarla, liposuction’la vs. ile ¢irkin olmaktan kurtulmaya

caligmaktadir (Baldvin ve digerleri, 2004, s. 295).

Hegemonik erkeksilik, belli bir toplum ya da ortamda, baskin olan bir sdylemin
insa ettigi ideal erkeklik durumu, ideal erkegin nasil olmasi gerektigine dair bir genel
kabuldiir. Bu tarifin erkeklerin ¢ogunda cisimlesmis olmasi gerekmemektedir, hatta
genelde pek cok erkek bu tarife uymamaktadir. Ancak toplumlarda en popiiler
kahramanlar, kurgusal kahramanlar, rol modelleri bu tarife uymaktadirlar (Alsop,
Fitzimons ve Lennon, 2002, s.140). Ideal erkeksilik olarak da tanimlanabilecek
hegemonik erkeksilik, toplumdan topluma degisiklik gdsterebilmektedir. Ancak batili
toplumlarda ideal erkek tanimlamasi hemen hemen aynidir. Goffman, bu toplumlarda
hegemonik erkeksiligi, heteroseksiiel, beyaz, sehirli ve asla kadinsi 6zelliklere sahip
olmayan, iyi egitimli, basarili, ekonomik 6zgiirliige sahip, ailesinin ge¢imini rahatlikla
saglayabilen, rasyonel, duygularini kontrol altinda tutabilen, fiziksel olarak giiglii,

yakisikli, kadinlara karsi cesur olarak tanimlanmaktadir (Kimmel, 1994, s.125).

Daha 6nce de deginildigi gibi, bu 6zelliklerin hepsine sahip olmak miimkiin
degildir. Yani ideal erkeklik, hegemonik erkeksilik ya da toplumda kabul edilen sekliyle
‘gercek erkek’ denen olgu hi¢ ulasilamayan bir efsanedir. Erkekler bu ideale
ulagsamadiklarindan —ve asla ulasamayacaklar1 i¢in- siirekli olarak erkeksiliklerini
kanitlama istegi igerisindedirler. Erkek olma durumu asla giivenli bir statli degildir bu
yiizden erkekler bunu baska erkekler tarafindan onaylanmasini isterler. Belki de bu
yiizden kadinlara gore daha fazla hemcinsleriyle kavga ederek, fiziksel giic kullanarak

bunu ispatlamaya ¢aligmaktadirlar. (Alsop, Fitzimons ve Lennon, 2002, s.147).

Gergekten de hegemonik erkeksiligin en 6ne ¢ikan 6zelligi ise saldirganlik ve
siddetin viicut yoluyla gosterimi olarak tanimlanabilir. Erkeklerde var olan kas sistemi
ve genetik 6zellikler, toplumda erkeklere uygun goriilen bu tip davranislarin agiklamasi
icin en sik kullanilan nedenlerdir. Saldirganlik ve siddet erkekleri erkek yapan dogal

ozellikler olarak goriilse de, saldirgan davranislar hakkinda yapilan ¢alismalar, bu tiir
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ozelliklerin erkeklere atfedilmesi ve erkekler tarafindan sahiplenilmesinin arkasinda bir
onceki paragrafta da bahsedildigi gibi ¢ok daha karmasik kiiltiirel ve toplumsal faktorler
oldugunun altin1 ¢izmistir (Baldvin ve digerleri, 2004, s. 295).

Saldirganlik ile ilgili yapilan bu caligmalara gore, birine saldir1 veya kavga
etmek gibi bireylerarasi siddet toplum tarafindan hos goriilmedigi i¢in bu tiir saldirgan
tavirlarin daha ¢ok kurumsallastirilmaya calisildigini belirtmistir. Bu saldirgan tavirlar,
erkeklerin duruslarina, hal ve hareketlerine yansimakta ve bu erkeksi bir davranis olarak
kabul edilip hosgoriilmektedir. 10 ile 19 yaslar1 arasindaki gen¢ erkek ve ergenlerin
vurma, tekma atma, itme gibi hareketleri bir arkadaslik gosterisi olarak kabul ettikleri

bu arastirmalarda ortaya ¢ikan bulgular arasindadir (Baldvin ve digerleri, 2004, s. 295).

Vurgulanmis kadinsilik toplumda yumusaklik, fiziksel giizellik, nezaket, boyun
egme ve zarafet ile Ozdeslestirilirken, hegenomik erkeksilik ise bunun tam ziddi
kavramlar1 karsilayan taraf olarak kabul gérmektedir. Buna gore erkek, beden olarak
saglam ve sert olmak durumundadir. Hizmet edecekse bu erkekce bir neden i¢in sadece
dogru ve gercek bir lider i¢in olmalidir. Erkegin sevinci eger biiylik zaferler i¢inse kabul
edilebilir bir durumdur. Hegemonik erkeksiligin toplumda nasil kurgulandigina ve
ogretildigine en giizel o6rneklerden biri de sinema filmleridir. Hegemonik erkeksiligi
kurgulayan filmler genelde kahramanlik, polisiye veya bir suc¢lunun cezalandirildigi
filmlerdir. Bu filmlerdeki sert kahraman erkek genelde bagliliktan kagan, salas giysiler
giyen, tehlikeli ve riskli igler yaptig1 icin yalniz bir hayat siirmeyi tercih eden, bir
kadinin askini ve beraberligi reddeden erkeklerdir. Hayatta herhangi bir hirsi, tutundugu
ideali, amac1 yoktur. Tek amaci oOrtiilii kalmis gercekleri ortaya ¢ikarmak ve suglular
yakalamaktir. Ancak bu hedefine ulasirsa mutlu olur ve az da olsa yasamdan zevk alir.
Hayattaki misyonu kendisini daha tehlikeli olaylara yonlendirecek isler yapmaktir.
Yaptig1 is nedeniyle fiziksel olarak biiyiik acilar yasar ama hepsine katlanir. Onun igin
insan hayati, hatta kendi hayat1 bile cok degerli degildir (Houseman’dan aktaran
Krutnik, 1991, s. 89).

Sabuncuoglu’nun makalesinde belirtilmis olan William ve Best’in 25 iilkede
yaptiklar1 arastirma sonuglarina gore kadinlara atfedilen belli bagh 6zellikler sunlardir:

itaatkar, batil inancgli, sefkatli, hayalci, hassas, ¢ekici, duygusal, bagimli, korkak, yufka
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yiirekli, gligsiiz ve seksidir (Sabuncuoglu, 2008, s.83) Kisacasi, Diinya’nin 25 iilkesinde
kadin algis1 benzer sekildedir ve kadinlarin genellikle itaatkar, duygusal, giigsiiz, seksi
vb. olduklarina dair bir inan¢ s6z konusudur. Kadinlar tiim toplumlarda oncelikle iyi
anne ve iyi es olmaya tesvik edilmektedirler. Iyi bir es olabilmenin yolu da evlenmekten
dolayisiyla iyi bir es bulabilmekten gecmektedir. Iyi bir es bulabilmek i¢in erkeklerin
dikkatini ¢ekebilmek gereklidir. Bunun i¢in de kadinlardan giizel, bakimli ve seksi
olmalar1 beklenir. Ayrica, iyi bir es olabilmenin en 6nemli sartlarindan kabul edilen
itaatkar, sefkatli, fedakar olmak da kadinlarin sahip olmasi1 gereken 6zellikler arasinda
sayilir ve kadinlarin bdyle olmasi tesvik edilir. Bu 6zelliklere sahip olmayan yani
toplumun kendi cinsine atfettigi rolleri benimsemeyen kadinlar ise ‘farklr’, degisik ve

hatta ‘tuhaf’ bulunurlar.
4.4 TOPLUMSAL CINSIYET STEREOTIPLERININ OLUSUMU

Kadindan ve erkekten aile ve toplum tarafindan beklenen; ayn1 zamanda
medya tarafindan pekistirilip yeniden iiretilen 6zelllikler genellikle stereotiplesmis, bir
baska deyisle kaliplasmig 6zelliklerdir. Stereotip kavrami Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde

(www.tdk.gov.tr, 2011), “Sosyal bir grubun iginde olan ve i¢inde bulundugu grubu en

iyi temsil eden Ozellikleri tasiyan, 6rnek gosterilebilecek kisi olarak tanimlanmaktadir.
Yani stereotipler toplumda genis kitlelerce kabul edilmis, bir seyin nasil olmasi

gerektigine dair inang ve yargilarimizdir.

Yukarida da deginildigi gibi, cinsiyet rolleri de stereotipler iizerinden
ogrenilmektedir. Bu stereotipler zaman zaman o kadar giiglii olabilmektedir ki
insanlarin yeni diislinceleri ve/ya bakis agilarii kesinlikle kabul etmemesine neden
olabilirler. Tiirkoglu'nun da belirttigi gibi bu stereotipler yanlis algilamalardan
baskasina gegit vermeyen alg: kapisi bekgilerimiz de olabilmektedir (Tiirkoglu, 2000,
s.78).

Cinsel rol stereotipleri, kiiltiirel olarak paylasilan, becerilerdeki, kisilik
ozelliklerindeki, bos zaman aktivitelerindeki cinsel farkliliklara dayanan varsayimlar
ve beklentilerdir (Weinraub ve digerleri, 1984, s.1493). Cogu toplumda kadin ve

erkege atfedilen roller belirgin bir sekilde belirlenmistir. Bu ayirim aile iginde, kisi
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heniiz diinyaya gelmeden 6nce belirlenmeye baglar. Birey dogumundan itibaren toplum
tarafindan kendi cinsine atfedilmis bazi rolleri, davranislari, ozellikleri 6grenmeye
baglar. Bu 6grenme siireci aileden baslar, okul ve arkadas ¢cevresinde devam eder. Bu iki
0ge arasimnda olusan toplumsal cinsiyet kimlikleri medyanin etkisi ile de pekisir

(Sabuncuoglu, 2008, s.85)
4.4.1 Toplumsal Cinsiyet Stereotiplerinin Olusumunda Aile

Bir insanin diinyaya geldikten sonra ilk goérdiigii insanlar ailesidir. Bir baska
deyisle sosyallesme siireci ailede baslar. Kisi hayati dnem tasiyan pek cok seyi
ailesinden Ogrenir. Cinsiyet rollerini 6grenme yollarin1 agiklamaya ¢alisan psikanalitik,
gelisimsel ve toplumsal 6grenme kuramlarinda da deginildigi gibi aile, bu rollerin
Ogrenilmesinde en 6nemli faktorlerden biri olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle,
kisinin ailesinden kadin olmak ve erkek olmakla ilgili 6grendigi her sey, onun ileriki

yillardaki tiim hayatin1 etkilemeye yetecek kadar dnemlidir.

Cinsiyet rollerini 6grenmek ailede baglar. Kiz1 olacak anne adaylarina pembe
hediyeler, erkek cocugu olacak annelere ise mavi hediyeler verilmesi bile bu konuya
cok agik bir Ornektir. Bazi c¢alismalar, ¢ocuklarin oyuncaklardaki, kiyafetlerdeki
cinsiyete dayali farklilig1 algilayarak kadinin ve erkegin farkli oldugu mevhumunu 2 ile
4 yas arasinda edindiklerini gostermistir (Weinraub ve Brown, 1983’ten aktaran

Weinraub ve digerleri, 1984, 5.1493 )

Cocuklarin toplumsallagsma siirecinde ilk 6grendikleri seyler genellikle kadin
ve erkek arasindaki farklardir. Kizlar, konusma, fiziksel albeni, ev islerine ve el iglerine
yatkinlik gibi alanlarda desteklenir. Erkekler ise daha teknik islerde desteklenirler.
Teknik beceri gerektiren meslekler erkeklere mahsus bir alan olarak goriiliir ve kizlarin
bu mesleklere yonelmesi ¢ok desteklenmez. Tirkiye’de 1993 yilinda DPT tarafindan
yapilan bir arastirmada, kadinin aile icindeki en 6nemli gorevi ev islerini yapmak ve
cocuklarini yetistirmek olarak belirtilmistir. Erkeklerin ailedeki en dnemli gorevi ise
ailenin ge¢imini ve konut ihtiyacin1 karsilamak olarak belirtilmistir (Altan, 2000, s.6).
Bununla beraber, 1994’te yine Tiirkiye’de yapilan bir aragtirmaya gore kadinlarin

cogunlugu, ev islerini sadece kadinlarin iistlenmesi gerektigini diisiinmektedirler
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(Arslan, 2000, s.10). Bir baska deyisle, toplumda halihazirda var olan toplumsal cinsiyet

stereotipleini yeniden iireten yine kadinlardir.

Bircok arastirma, toplumsal cinsiyet stereotiplerinin okul O6ncesi donemde,
ozellikle 2 ile 4 yas arasinda 6grenilmeye baslandigini géstermistir. Cocuklarin belirli
cinsiyetlere belirli rolleri atfetmesi 5 ile 7 yas arasinda en iist seviyeye ¢ikmaktadir.
Cocuklugun ortalarina dogru ise bu durum daha esnek hale gelmeye baslamaktadir.

Gelman, Taylor ve Nguyen, 2004, s.103).

Cocugun dogumundan itibaren ebeveyn, kiz ¢ocuklarinin sosyal ve sozsel
(verbal) gelisimine 6nem verirken, erkek ¢ocuklarininsa daha ¢ok fiziksel gelisimlerine
onem vermektedirler. Bu ayirim sa¢ bigiminden, bebegin giydirilis sekline kadar pek
cok seyde kendini gosterir (Romer, 1981, s.4’ten aktaran Pierce, 1990, s.494). Cocuk
biraz daha biiyiiylince ebeveyn, onlar1 kendi cinsiyetlerine uygun oyuncaklarla
oynamalarin1 destekler. Anne babalarin ¢ocuklarimin cinsiyetine uygun hareketleri
odiillendirmeleri de cinsel rollerdeki ayirimin ¢ocuk tarafindan c¢ok erken yaslarda

benimsenmesini saglar (Kulaksizoglu, 1998, s.44).

Anne babalar oyuncaklar1 bile erkek ve kadin olarak kabul etmektedirler.
Evlerde, erkek cocuklarina toplar, arabalar, silahlar ve legolar gibi erkek oyuncagi
olarak kabul edilen oyuncaklar verilir. Ve erkek cocuklardan oyuncaklar ile oynarken
genellikle kesfetme, bulus yapma, ¢alistirma, insa etme gibi geri doniisler beklenir. Kiz
cocuklarina ise kiz oyuncagi olarak goriilen oyuncak ayilar, bebekler ve mutfak
esyalar1 gibi daha ¢ok ev ile ilgili oyuncaklar verilmektedir (Pierce, 1990, s.494). Yani
cocuklar bu rolleri ve rollerdeki farkliliklar: kabul etmeye ¢ok kiiciik yasta 6grenmeye

baglarlar.

Gelman, Taylor ve Nguyen, cocuklardaki cinsiyet rollerinin olusmasi, bu
rollere inang ve annelerin bu duruma etkisini incelemek amaciyla, 72 anne ve bu
annelerin yaglar1 2 ile 6 arasinda degisen ¢ocuklarini kapsayan bir arastirma yapmustir.
Bu aragtirmada, annelerin cinsel rolleri olusturan birtakim kavramlar1 agikca dile
getirmeseler bile, sadece bunu ima eden ya da atiflarda bulunan konusmalar yapsalar

bile c¢ocuklarin bunu anlamlandirabildigini ya da ¢ok c¢abuk bir sekilde
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genellestirebildigi belirlenmistir. Cocuklar anneleri aksini sdylese bile, bu cinsel rollerin

dogustan geldigine inanmaya yatkindirlar (2004, s.1).

Darrow’a gore, anne babanin cinsiyetler hakkinda konusmasi iki acidan ¢ok
onemlidir: Toplumsal cinsiyet rolleri stereotiplerinin ¢ocuga acik bir sekilde ifade
edilmesi ve toplumsal cinsiyet kategorilerinin ima edilmesi. Birgok anne babanin
cocuklarina okudugu kitaplarda toplumsal cisiyet stereotiplerini pekistiren sdylemlerle
karsilasilmaktadir.  Ornegin, ‘Erkek Olmaktan Memnunum!, Kiz Olmaktan
Memnunum!’ adli ¢ocuk kitabinda, ‘Erkekler doktordur, kizlar hemsiredir.” ya da,
‘Erkekler birtakim seyler icat ederler, kizlar bu icatlar1 kullanirlar.” ya da ‘erkekler
esyalar1 tamir ederler, kizlar ise esyalarmin tamir edilmesine ihtiya¢ duyarlar.” gibi
ciimleler yer almaktadir. Bu tiir climleler, sadece iki cinsiyet arasindaki farki abartip
toplumsal cinsiyet stereotiplerini pekistimekle kalmayip ayni zamanda kizlarin pasif ve
caresiz olduklarini ima etmektedir. Ayrica, bu tiir climlelerde kullanilan fiil ¢ekimleri,
bu sdylemlerin degismez oldugunu, ezelden beri bu sekilde, ebediyen de boyle olacagini

ima eden sekildedir (Gelman, Taylor ve Nguyen, 2004, s.5-6).
4.4.2 Toplumsal Cinsiyet Stereotiplerinin Olusumunda Okul

Kisinin sosyallesme siirecinde bir diger 6nemli basamak okul olarak kabul
edilmektedir. Gramsci’ye gore okul, sosyal hegemonyanin devam etmesini saglayan en
onemli unsurdur (Aka, 2009, s.329). Konumuz baglaminda degerlendirmek gerekirse,
okullar, mevcut olan kadin1 erkekten sonra ikinci plana yerlestirmekte olan ataerkil

toplum yapisinin devamini saglayan en 6nemli kurumlardan biridir.

Ogrenciler anasinifindan itibaren &gretmenlerin erkek ogrencilere ve kiz
ogrencilere farkli yaklagimlari nedeniyle toplumdaki cinsel rol dagilimini 6grenmeye
baslarlar. Ya da zaten aileden ve medyadan 6grenmekte oldugu bu rollerin daha da
pekismesi okul tarafindan saglanmus olur. Ornegin, erkek gocuklari daha aktif ve agresif
ogretmenlerinden olmalari i¢in destek goriirlerken, kiz ¢ocuklar1 daha sessiz ve uslu bir
sekilde oyun oynadiklar1 ve yaramazlik yapmadiklari i¢in ddiillendirilirler (Renzetti ve

Curran, 1999, s. 90).
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Ogretmenlerin kiz ve erkek dgrencilere farkli sekillerde yaklasmasi, her iki
grup 6grenciyi farkli sekillerde odiillendirmesi veya cezalandirmasi, ¢ocuklarin erken
yaslarda cinsiyet rollerini 6grenmelerinde etkili bir durumdur. Ornegin, Renzetti ve
Curran’a (1999, s.88) gore, Ogretmenler erkek Ogrencileri yaptiklari islerdeki
entellektiiel kalite icin dverken, kiz 6grencileri daha ¢ok uyumlu ve diizenli olduklar
icin ovmektedirler. Benzer sekilde d6gretmenler erkek ¢ocuklarina ‘en iyi diislinen’, ‘en
bilimsel” ya da ‘en gayretli’ gibi ddiiller verirken, kiz 6grencilere daha ¢ok ‘en iyi

huylu’, ‘en tatli’ ya da ‘en zarif kisilikli’ gibi ddiilleri uygun gérmektedirler.

Golombok ve Fivush (1994, s.173), 4. veya 5. sinifa gelmis 6grencilerin artik
okulda nasil davranmalar1 gerektigini 6grenmis olduklarini belirtmektedirler. Bu yastaki
erkek Ogrencilerin %90°1 6gretmenlerinden akademik performanslar: ile ilgili olarak
pozitif geri doniis alirken, kizlarin ise %80’inden azinin ayni1 nedenler pozitif geri doniis
aldiklar1 belirtilmistir. Bunun yaninda erkeklerin %33’li akademik performanslariyla
ilgili negatif geri doniis alirken, bu say1 kizlarda %66’ya ¢ikmakatadir. Golombok ve
Fivush buradan, erkeklerin yaramaz olsalar bile zeki olmalar1 gerektigini 6grendikleri;
kizlarin ise ¢ok zeki olmasalar bile iyi huylu olurlarsa ddiillendirilebileceklerini

ogrendikleri sonucunu ¢gikarmistir.

Cinsel rol steretiplerinin okullarda 6grenilmesi ile ilgili bir 6rnek de, 2006-
2007 yilina kadar Tiirkiye’deki okullarda zorunlu olarak okutulan ev ekonomisi ve is
teknik dersleri olabilir. Ev ekonomisi dersleri kiz &grencilere yonelik olarak
tasarlanmistir. Bu ders kapsaminda kiz 6grencilere dikis dikmek, yemek yapmak, ya da
evdeki kullanilmayan egyalarlar1 degerlendirerek yeni bir takim esyalar yapmak
suretiyle ev ekonomisine katki saglayabilecek isler dgretilmektedir. Is teknik dersleri ise
erkek Ogrencilere yonelik olarak tasarlanmis bir derstir. Bu ders kapsaminda erkek
ogrenciler elektrik devresi olusturmak, birtakim aletleri kullanarak ahsap pargalarindan
kitaplik ya da metal levhalardan gesitli esyalar iiretmek gibi isler 6gretilmektedir. 11k
bakista iki ders de 6grencilerin el yeteneklerini gelistirmeye yonelik gibi goriinse de, kiz
ogrencilerin kadinligin tanim1 olarak kabul edilen yemek yaapmak, dikis dikmek gibi
isleri okulda ders kapsaminda 6greniyor olmasi dikkate deger bir konudur. Ayrica, bu

ders kadinin ev disinda meslek sahibi olmadigini varsaymakta, kadinin ev ekonomisine

80



yapabilecegi katkiy1 artik yemekleri israf etmeyerek yeni yemekler yapmaya ya da eski

kumas pargalarindan paspas yapmaya indirgemektedir.

Ders kitaplar1 da ¢ocuklarin gelisiminde ve cinsel rol olusumunda 6nemli bir
yere sahiptir. Cocuklarin ¢ok erken yasta karsilagtiklar1 bu ders kitaplar1 ¢ocuklara
sosyal degerleri  Ogretir, icinde bulunduklar1 toplumu anlamalarina ve
anlamlandirmalarina katki saglar. Onlar1 sosyal normlar hakkinda bilgilendirir. Kendi
davraniglarin1 bu normlar tizerinden degerlendirebilmeleri i¢cin imkan saglar. Kitaplar,
cocuklara kadinin ve erkegin ne oldugunu veya ne olmasi gerektigine dair birtakim
yetiskin modeller sunar, ¢cocuklar da bu modelleri kendilerine 6rnek alarak hayatlarini
sekillendirirler. Dolayisiyla, bu kitaplarda ¢ocuklara sunulan her tiirli bilgi 6nemlidir.
Cocuklar henliz okuma Ogrenmeden evlerde ya da en azindan hentiz ilkokul
siralarindayken cinsiyet farkliliklarin1 6ne siiren bu kitaplarla karsilasmaktadirlar. Bu
kitaplarin ¢ogu, kadmlik ve erkeklik kavramlarmi ve bunlar arasindaki farkliliklar
biyolojik birtakim o&zellikler iizerinden anlatmaktansa, toplumsal degerler iizerinden
anlatmaktadir. Iste bu durum, cinsiyet rolleri stereotiplerinin toplumsal olarak nasil inga

edildigine en giizel 6rneklerden biridir (Altan, 2000, s.11).

Altan’in yaptig1 arastirmada, cocuklarin ilkokul yillarinda okuduklar1 ders
kitaplarinda, kadin ve erkeklere atfedilen cinsiyet rolleri aragtirilmistir. Bu aragtirmadan
elde edilen bulgulara gore, ders kitaplarinda kadinlarin kesinlikle saldirgan, bilimsel
olarak davranan, duyarsiz ya da diiriist olarak tanimlanmadig1 goriilmustiir. Erkekler ise
kesinlikle alingan, narin veya duygusal olarak tarif edilmemislerdir. Bu kitaplarda
kadmlarin genellikle itaatkar ve evcil olarak gosterildigi, erkeklerin baskin duygularini
ifade etmekten cekinmeyen kisiler olarak gosterildikleri ortaya cikmistir. Ayrica
kadmlarm pasif, itaatkar ve evcil rollerde gosterilmesinin oran1 %17.7 iken, erkeklerin
etken, baskin ve gdsterilme orani olan %1,61°den oldukca fazladir. Arastirmada dikkat
ceken bir nokta da, kadinlarin %2,43 oraninda erkeklerin cinsiyet rollerine uygun olan
rollerde gosterildigi ancak erkeklerin nedeyse hi¢, (%0,72) yumusak huylu, itaatkar ya
da evcil bir rolde gosterilmedigidir (2000, s. 41 - 68). Bir baska deyisle, erkek gibi

kadin olmak yani erkeklik ozellikleri gostermek toplumsal olarak kabul goren bir
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durumken, bir erkegin kadinlara 6zgii olarak goriilen davranis bigimleri sergilemesi yani

bir erkegin kadin gibi olmasi toplumda daha az kabul géren bir durumdur.

Ders kitaplarinda kadinlarin %17’si, erkeklerin ise %83’li okuma metinlerinde
temel karakterler olarak yer almislardir. Bu da, ders kiatplarinin erkegi merkez aldiginin
bir gostergesidir. Ders kitaplarinda, kadin i¢in tanimlanan mesleklerin olduk¢a sinirh
oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Bu mesleklerin 6gretmenlik ve hemsirelik (%28),
ciftcilik (licretsiz aile isciligi) (%7,4), ev kadinligr (%12), hizmet¢ilik, dadilik,
hemsirelik, sekreterlik ya da tezgahtarlik gibi cinsiyet rollerinin devami niteligindedir.
Erkekelere uygun goriilen meslekler ise devlet yonetimi (%10), doktorluk (%9),
polislik (%8), askerlik gibi mesleklerdir. Kadinlara onerilen meslek sayist 13’tiir. Oyda
erkeler i¢in Onerilen meslek sayisi 43’°e kadar ¢ikmistir. (Altan, 2001,s. 38-43).

Helvacioglu'na gore, 1930’lu yillara ait ders kitaplarinda, kadin ve erkek
meslek anlaminda bu yillardaki kadar birbirinden ayirilmiyordu. O yillarda, giinliik
hayatta calisip para kazanan kadin sayica daha az olmasina ragmen, kadmin is giicii
yaratmasi, kazandigi parayr eve getirerek evin gecimine katki saglamasi ders
kitaplarinda yer alan, alt1 ¢izilen ve c¢ocuklara 6zendirilen bir durum olmast dikkat
cekiyor. Ancak 1950’11 yillardan sonra toplumda, ¢ok daha fazla sayidaki kadin ¢esitli is
kollarinda calisip, meslek edinip, para kazanmaya baglamasina ragmen, ders
kitaplarinda kadinin ¢aligma hayatinda ¢ok daha az gosterildigi goriillmektedir. 1950°1i
yillardan glinlimiize dek, ders kitaplarinda kadinlar ev i¢i alanlarda daha aktif ancak ev
dis1 alanlarda daha pasif, mesleksiz olarak gosterilmektedirler. Bir meslekleri oldugu
gosterilse bile, asil islerinin ev kadinligi, ailenin diizeni olarak tanimlanmaktadir.
Kadimnlar kentlerde de yasasalar, kirsalda da yasaslar bu kitaplarda issiz olarak
gosterilmektedirler (Helvacioglu, 1996, s.42).

1980’lerde, toplumsal cinsiyet rollerinin ders kitaplarinda nasil islendigine iyi

bir 6rnek Kanci’nin (2008, s.92). isaret ettigi su paragraf olabilir:

“Her evin temizlik, alisveris, yemek, ¢camasiwr, bulasik vb. isleri vardir.

Evin isleri ailenin fertleri arasinda isboliimii ile yapilir. Ailede anne, ev
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islerine bakar. Gerekirse, bir iste calisarak aile biitcesine katkida bulunur.

B

Baba, bir iste ¢calisir ve kazancini aile fertlerinin ge¢imi i¢in harcar.”

Yukaridaki  paragraftan da anlasilacagi gibi, ev islerindeki isbdliimiiniin
kadinin evde ev islerini yapmasi, erkegin de ev disinda bir iste calisarak eve para
getirmek oldugu vurgulanmaktadir. Kadinin evde c¢alistyor olmasi, sadece c¢ok
gerektiginde bir isinin olmasi, kadinin kazandigi paranin aileyi gegindiren asil para
degil de, erkegin kazandig1 asil paraya ancak katki niteliginde olmasi1 da bu paragrafta
belirtilen, toplumsal cinsiyet rollerine belirgin vurgu yapan sdylemlerdir. Bu ev
kadinligini hem dogallastiran hem de rasyonellestiren bir anlatimdir (Davidoff’tan
aktaran Kanci, 2008, s.90). Bir bagka deyisle, bu paragrafta kadinin evde calisiyor
olmasi, cinsiyet¢ci bir toplumsal isbolimii adi altinda dogallastirilmaya ve

rasyonellestirilmeye calisilmaktadir (Kanci, 2008, s. 92).

2000’11 yillarda basilmis Tiirkce kitaplarda ise kadinin c¢alisiyor olmast ders
kitaplarinda daha sik rastlanan bir durum haline gelmistir. Yakin tarihli bu kitaplarda da
calisgan kadimin zamanini daha iyi degerlendirebilmesine yonelik yazilar dikkat
cekmektedir (Tanridver’den aktaran Kanci, 2008, s.92). Bu kitaplarda kadinlarin meslek
sahibi olmasi, annelik ve ev islerinin yaninda ikincil bir 6zellik olarak gdsterilmektedir.
Yani, glinimiize daha yakin tarihli ders kitaplarinda kadin calisiyor olarak gosterilse
bile, bu durum onu 6zgiirlestiren ve onun birey olmasini saglayan bir faktor olarak degil
de, anneligine veya ev islerine yiikk olan bir 0zellik olarak gosterilmektedir

(Kadioglu’dan aktaran Kanci, 2008, s. 92).

England ve Farkas’in 8, 10 ve 12 yaslarindaki 6grenci ¢cocuklardan olusan bir
grupta yaptig1 arastirmaya gore, kizlarin 6grencilerin %54°i hemsire, ev kadini, sekreter
veya 0gretmen olmak istediklerini belirtmislerdir. Erkeklerin ise %57’si polis, itfaiyeci,
otomobil tamircisi, ingaatg1 veya sporla ilgili meslekleri tercih etmislerdir (Erséz’den
aktaran Altan, 2000, s.7). Bu da heniiz 8 yasindayken 6grencilerin, toplumsal cinsiyet

rollerini 6grenmis ve hatta benimsemis olduklarina isarettir.

- Vedat Ogiin, Tlkokul Hayat Bilgisi 3, Ankara:Ogiin Yayinlari, 1985, s. 22°den alintilanmstir.
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Nare’nin (1996, s. 198) yapmis oldugu benzer bir ¢alismada, okul ¢agindaki
cocuklarda toplumsal cinsiyet &zelliklerini arastirmustir. Ozellikle erkek cocuklarin
yaslar biiylidiikge, erotik ¢ekicilik, fiziksel glizellik, dedikodu yapmak, dirdir etmek,
bencillik, kiskanglik gibi 6zellikleri kadinlara yakistirdiklar: ortaya ¢ikmistir. Erkeklere
yakistirilan  ozellikler ise alkol bagimliligi, tembellik, daginiklik gibi 6zellikler
olmustur. Kiz cocuklarin %45’i ve erkek cocuklarin %28’i fedakarlik, toplumsal
erdemler, zihinsel gili¢ gibi Ozellikleri kadinlara atfetmislerdir. Erkeklerin %50’si,

kizlarmsa %75°1 kadinlar1 bedensel olatak giizel ve zayif olarak nitelendirmislerdir.

Aymi arastirmada, yaslar1 kiiciik cocuklar cinsler arasindaki isbdliimiiniin
onemli oldugunu diisiindiiklerini dile getirmislerdir. Yetisme cagindaki ¢ocuklar ise
kadin ile erkek arasindaki bedensel farkliliklara dikkat ¢ekmislerdir. Yaslar1 kiiclik
cocuklar i¢in kadinlar toplumsal olarak bir anlam ifade etmektedir. Daha biiyiik yastaki
cocuklar i¢in kadin daha ¢ok fiziksel bir anlam tagimaya baslamaktadir (Nare, 1996, s.
202).

4.4.3 Toplumsal Cinsiyet Stereotiplerinin Olusumunda Kitle letisim
Araclar

4.4.3.1 Kitle Iletisim Araclarimin Etkileri

Kitle iletisim araglarinin pek c¢ok gorevi vardir. Bu gorevlerden en One
cikanlar1 bilgilendirme, haber verme ve eglendirmedir. Ayni zamanda medya,
toplumsallagmay1 saglayan en 6nemli araclardan biridir. Toplumsallagma kavrami, Tiirk
Dil Kurumu sozliigiinde “Bireyin kisilik kazanarak belli bir toplumsal c¢evreye
hazirlanmasi, toplumla biitiinlesmesi siireci, sosyallesme.” (1988, s.1484) olarak
belirtilmistir. Toplumsallagma kavraminit biraz daha ayrintili ifade edecek olursak,
“kisinin toplum tarafindan kendisine atfedilen rolleri, bu rollerin gerektirdigi
davraniglari, toplumsal normlari ve Kkiiltiirel degerleri 6grenmesi” seklinde ifade
edebiliriz. Bir baska deyisle medya, toplumsallasmay1 saglayan bir araglardan biri
olarak, bireylerin toplumun kendilerinden bekledikleri davraniglart 6grenme,
icsellestirme ve uygulalamasinda da onemli bir etkendir. Gerbner’a gére medya ve

ozellikle de televizyon, kurulu toplumsal diizenin ve devletin kiiltiirel bir koludur.
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Varolan inang, davranislart devamliligini saglamak, desteklemek ve gii¢lendirmek igin

devletin bilingli olarak kullandig1 etkili bir aragtir (C1g, 2006, s.30).

Gross, medyanin insanlar iizerindeki etkisinin azimsanmamasi gerektigini dile
getirir. Ona gore medya, insanlarin diinya goriislerini, kisisel isteklerini ve diger
kisilerden beklentilerini, diger kisileri algilayisimizi sekillendirmektedir (Renzetti ve
Curran, 1999, s.127). Gerbner da bu konu iizerinde durmustur. Kendisinin gelistirmis
oldugu Ekme Teorisi’ne: gore, televizyon basta olmak iizere medyanin insanlar
iizerindeki etkisinin ani bir sekilde olmasa da uzun bir zaman diliminde artarak ve
birikerek oldugunu ileri siirmiistiir (C13, 2006, s.35). Ornegin, Ekme teorisine gore
televizyonda siirekli olarak evli olmayan ciftlerin cinsel iligkiye girdigi programlarin
gosterilmesi uzun vadede, bu durumin kiiltiirel bir norm olarak kabul edilmesine neden

olabilir (Courtright ve Baran’dan aktaran Brown, Steele ve Childers, 2002, s. 61).

Toplumsal Ogrenme Teorisine gdre kisiler hayati diger insanlarin
davraniglarin1 gozlemleyerek oOgrenirler. Bu teoriye gore insanlar dikkat cekici,
gbzlemci i¢in onemli olan bir takim basarilar elde etmis kisilerin davranislarina daha
cok 6zenmektedirler (Bussey ve Bandura, 1999, s.685). Brown ve Steele bu durumun
gencler icin daha da gegerli olabilecegini ileri stirmiislerdir. Cilinkii gencgler dikkat
cekici kahramanlarin g¢okga gosterildigi kitle iletisim araclariyla daha fazla vakit
gecirmekte ve bu daha ¢ok bu kahramanlarin davranislarina Oykiinmektedirler.
Ergenler, medyadaki bu tarz imgelerin kendi yasamlarini daha anlamli kilmada

yardimct oldugunu da belirtmislerdir (Brown ve Steel, 1995’ten aktan Brown, Steele ve
Childers, 2002, s. 61).

Stossel, yazmis oldugu makalesinde (1997, s.95), medyanin etkileri ile ilgili
Amerika’da yapilan bir aragtirmaya deginmistir. Bu arastirmaya gore, ergenlerin etnik
ve 1rk algilarimi televizyonun olusturdugu ortaya c¢ikmistir. Bu algilarin olugmasini
saglayan mesajlar, televizyon icerigi i¢cinde eglenceli ya da espri yoluyla iletilse bile,
genclerin bu mesajlart yine de aldigi belirtilmistir. Yine bu arastirmada, giinde dort
saatten fazla televizyon izleyen kisilerin %40’1 televizyondan ¢ok fazla sey

ogrendiklerini belirtmisleridir.

- Cultivation Theory
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Gerbner da, Ekme Teorisi arastirmalarinda televizyon igerigindeki siddetin
izleyiciyi ne kadar etkiledigini arasgtirmigtir. Bu arasgtirmanin sonucunda, giinde dort
saatten fazla televizyon igerigine maruz kalan kisilerde, diinyanin ger¢ekte oldugundan
daha siddet iceren bir yer olduguna dair bir inan¢ olustugu ortaya ¢ikmistir. Toplumun
sadece %1 ’inden az kismu bir suca karisirken fazla televizyon izleyen kisiler, bu oranin
cok daha {istlinde bir siddet iceren diinyada yasadiklarina inanmaktadirlar. Bu kisiler
siddetin normal ve problem ¢dzmek icin etkili bir yontem olduguna da inanmaya
egilimindedirler. Bu kisiler kurban durumuna diisenlere karsi duyarsizlastiklar1 da
dikkat cekmistir. Fazla televizyon izleyen kisilerin icinde bulundugu bu duruma
acimasiz diinya sendromu: denmektedir. Bu arastirma sonuclarindan da anlasilacagi
gibi, kitle iletisim aracglari, gergekleri algilayisimizi, toplumsal deger yargilarimizin

olusumunda ¢ok etkili bir faktordiir.

Benzer konular1 Stein ve Welch (1995, s.283) de arastirmistir. Onlar da, ¢ok
televizyon izleyen insanlarin az televizyon izleyen insanlara gore gercek diinyanin
televizyon masalina benzedigine daha ¢ok inandiklarini belirtmiglerdir. Ergenlerin
televizyon ile fazla hasir nesir oldugu da bir gercektir. Bu nedenle pek ¢ok seyin
ogrenilmesinde oldugu gibi, cinsiyet rollerinin §grenilnesinde televizyonun ¢ok biiyiik
etkisi vardir. Greenberg’e gore, ergenler bir kadinin ya da bir erkegin nasil olmasi
gerektigine dair fikirleri popiiler miizik alanindaki, filmlerdeki, dizilerdeki, dergilerdeki
secip ¢ikarabilmektedirler (Chapin, 2000, 5.803). Ozellikle ergenlik dénemindeki kizlar,
hangi davranisin kadinsi, ya da hangi hareketin kadinlara uygun oldugunu medyadan
ogrenmektedirler (Schlenker, Caron ve Halteman, 1998, s. 136). Kitle iletisim araglari,

ergenlerin kafasinda var olan dar ve kat1 stereotiplerin gliglenmesini saglar.

Yukarida da deginildigi gibi, bizi hem eglendiren hem de bilgilendiren
hayatimizin neredeyse vazgecilmez bir parcasi haline gelen kitle iletisim araglarinin
izleyiciler iizerinde ¢ok biiyiik etkileri vardir. Ve bu ¢ok etkili araglar yoluyla iletilen
mesajlarin, bilgilerin tarafsiz ve ndtr oldugunu diisiinmek ise neredeyse saflik olacaktir.
Medya her tiirlii bilgiyi iletirken ayn1 zamanda kitlelere birtakim degerleri ve normlari

da asilamaktadir. Asiladigi bu degerlerden 6nemli bir kismi da toplumsal cinsiyetle

- Mean World Syndrom
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ilgilidir. Bir baska deyisle medya, toplumsal cinsiyet rollerinin olugmasini saglayan en
onemli araglardan biridir (Renzetti ve Curran, 1999, s.120). Medya, kitlelere ilettigi her
tiirlii mesajda, yukarida da bahsedilen vurgulanmis kadinsilik ve hegemonik erkeksiligi

daha da pekistirecek 6geler sunmaktadir.
4.4.3.2 Kitle Iletisim Araclarinda Kadin Temsilleri

Tuchman’a goére, medyada toplumsal cinsiyet rollerinin temsil edilis sekli
oldukc¢a taraflidir. Bu oldukca dikkat edilmesi gereken bir konudur. Ciinkii medya,
toplumsal cinsiyetle ilgili gergekleri carpitarak, taraf tutarak, cinsiyet¢i bir tutumla
gosterirse, biiyiik toplumsal kitlelerin medyada yer alan bu temsillerin gergek olduguna
dair inanci artacaktir. Tuchman, bir¢ok feministin medyay1 kadina yaklasim konusunda
suclu buldugunun altim1 ¢izer. Ciinkii onlara gére medya, kadina kars1 sembolik imha
gerceklestirmektedir. Bir baska deyisle, medya geleneksel olarak kadini
onemsizlestirmekte, degersizlestirmekte, goz ardi etmekte ve suclanmaktadir (Renzetti

ve Curran, 1999, s.127).

Kilbourne tarafindan filme celiken ‘Killing Us Softly’ belgeselinde (2002) de
deginildigi gibi yazili ve gorsel medyada yer alan pek ¢ok reklamda ya da televizyon
dizisinde veya filmlerde kizlar genelde ev ici ortamlarda, bebeklerle veya mutfak
esyalariyla oynama gibi domestik islerle ilgilenirken, erkekten daha kisa boylu veya
fotograf kadrajinda erkekten daha geri planda gosterilirken; erkekler daha ev dist
ortamlarda, hareket halindeyken kosarken ya da ziplarken, kizlardan genelde daha uzun

boylu olarak ve fotograf kadrajinda kizlardan daha 6nde gosterilmektedir.

Will’in ¢ocuklarin medya yoluyla maruz kaldiklart toplumsal cinsiyet
mesajlarin1 aragtirmigtir. Bu aragtirma sonucunda, kadinin medyada daima pasif,
duygusal, romantik, ¢ekici, sosyal, iirkek, itaatkar olarak yansitildig1 ortaya ¢ikmigtir.
Kadinlarin 6n plana ¢iktig1 durumlarda, ¢ekicilik ve cinsel olarak arzulanma konulari
izerine vurgular yapildigi ve kadinlarin ¢ogu zaman evli ya da bir erkege bagimli olarak
gosterildigini  belirlenmistir (Sabuncuoglu, 2008, s.88). Kimmel de, Medyada,

kadinlarin genelde ev isleri ile mesgul olan ya da diisiik mevkilerde calisan kisiler

- Symbolik annihilation
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olarak gosterildikleri ve bu kadmlarin genelde erkeklerle iligkileri iizerinden

tanimlandiklarini belirtmistir (Sabuncuoglu, 2008, s.89).

Ozsoy’un (2006, s5.105-106) yapmis oldugu arastirma sonunda elde etmis
oldugu veriler yukarida deginilen iddialar1 destekleyecek sekildedir. Ozsoy, dergi
reklamlarinda kadinin nasil temsil edildigini incelemistir. Yaptig1 arastirma sonunda, bu
dergilerde kadinin sadece tiiketici, potansiyel satin alici olarak goriildiigii ortaya
cikmistir. Bu dergilerde yer alan reklamlardaki kadinlar kendi fiziksel goriiniiglerinden
memnun olmadiklarin1 belirten ifadelerde bulunduklar1 goriilmiistiir. Yapilan bu
aragtirmada, dergi reklamlarinda kadin bedeninin temsili de incelenmistir. Yapilan
degerlendirmede bir¢ok reklamda, reklami yapilan {iirin ile kadin bedeninin ilgili
olmadig1 dikkat ¢ekmistir. Kadin bedeninin bu kullanimi, onu cinsel bir objeden veya

dekoratif bir nesneden 6teye tagimadiginin alt1 ¢izilmistir.

Kilbourne tarafindan filme celiken ‘Killing Us Softly’ belgeselinde (2002) de
deginildigi gibi, kadinin kitle iletisim araclarinda temsil edilis sekli birka¢ ana baslik
altinda toplamak miimkiindiir. Bu basliklar1 su sekilde siralayabiliriz: dekoratif bir
nesne olarak gosterilen kadinlar; viicudundan memnun olmayan kadinlar; seks objesi
olarak gosterilen kadinlar; nemfomanyak kadinlar; domestik kadinlar; siddet nesnesi

olarak gosterilen kadinlar.

Kadinin yukaridaki sekillerde temsil edilis sekli o kadar yaygin bir hal almistir
ki, artik neredeyse kaniksanmis, insanlarin karsisina ¢iktiginda tepki goérmez hale
gelmistir. Piyasada aylik ya da haflalik olarak sayisiz kadin dergisi yaymlandigi da goéz
ontinde bulundurulursa, bu temsillerin ne kadar sik karsimiza ¢iktig1 ve kaniksandigi

daha net sekilde anlasilacaktir.

- Dekoratif Nesne Olarak Kadinlar: Ozsoy’ un yapmis oldugu arastirmada
(2006, s.83), kadin dergilerinde yer alan reklamlarin % 15,5’inde kadin dekoratif bir
obje olarak sunuldugu belirtilmistir. Uriin ile kadinhigm ya da kadmnsihigm bir ilgisi
olmadig1 halde, ¢ogu reklamda gorsel olarak kadinlarin hem de cinselligi 6n plana
cikartlmis kadinlarin yer almasi giinlimiizde ¢ok sik rastlanan bir durum haline

gelmigtir. Hatta bazen, basili reklamda markanin adindan baska firiinle ilgili higbir
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gorsel isaret olmadigi halde reklamda sadece kadinin goziikkmesi durumu, akla ¢ok
yatkin gelmese de, ¢ok sik rastlanan bir durumdur. Ozellikle, hedef kitlesi daha ¢ok
erkeklerden olusan fiiriinlerin reklamlarinda kadimnlara yer verilmektedir. Ornegin,
otomobil veya teknolojik iiriin reklamlarinda, tirtinle ilgili olmadig1 halde, cinselligini
on plana ¢ikaran bir kadin gorseli gormek, bir baska deyisle kadin1 bir objeye, reklami
yapilan iiriinle ayn1 kefeye koyarak onu bir metaya indirgemek c¢ok olagan bir durum
haline gelmistir. Bu durum, toplumda varolan toplumsal cinsiyet kabullerinin de

derinlemesine yerlesmesine neden olmaktadir.

- Viicudundan Endise Duyan Kadinlar: Ozsoy’un yaptig1 arastirmada, kadmn
dergilerinde yer alan reklamlarin %12,7’sinde kadinlarin viicutlarinin tamamindan ya
da belirli bir bolgesinden memnun olmadiklarini ya da bu konuda endise duyduklarini
belirten ifadeler kullanilmaktadir. Bu reklamlarda kadinlar, fiziksel goriiniislerinden
endiseli olarak gosterilmektedirler (2006, s.83). Yukarida da deginildigi gibi
toplumlarda geleneksel olarak vurgulanmis kadinsiligin en 6nemli 6zelliklerinden biri
fiziksel giizelliktir. Kadin olmak demek giizel olmak, seyirlik olmak en azindan bunun
icin ¢aba sarf etmek demektir. Hatta, sosyal yasamda, kadinin nasil gériindiigii onun
basarist ile dogrudan ilgili bir durumdur; giizellik basarili olmanin ilk sartidir
(Sontag’dan aktaran Lauzen ve Dozier, 2005, s.438). Iste bu yiizden, giizel olmaya
engel olan -sivilceden fazla kilolara kadar- her durumu ortadan kaldirmanin gerekli
oldugu diisiincesi, bir baska deyisle kadinin kendine bakmasi gerektigi ise neredeyse
herkes tarafindan kabul goérmiistiir. Magazin dergileri ve buralarda yer alan reklamlar da
kabul goren bu genel yargidan yararlanarak bu tiir reklamlara ve yazilara iceriklerinde

cok fazla yer vermektedir.

Onceki boliimlerde de deginildigi gibi giiniimiiziin postmodern tiiketim
diinyasinda, kadinlar vurgulanmis yani ideal kadinliga ulasabilmek igin tiiketmekten
sakinmamaktadirlar. Postmodern tiikketim anlayisina gore, fiziksel giizellik mutluluk
getirecek bir faktordiir. Ve mutluluk icin de tiiketmek gerekmektedir. Iste bu yiizden
giizellik, dolayisiyla mutluluk vadeden her tiirlii malin tiiketimi, yapilmasi gereken tek

seydir.
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- Seks Objesi Olarak Kadinlar: Kadinlarin medyada en sik temsil edilis sekli
onlar1 insan kimliginden uzaklastirarak sadece cinsel obje olarak gostermektir. Hatta bu
durum daha da ileri gotiiriilerek kadinlar1 fantezi ve fetis nesnesi olarak gostermektir.
Zaten toplumda vurgulanmis kadinsiligin tanimlamasinda da agiklandigi gibi kadin
giizel olmak, bakimli olmak, seyirlik olmak zorundadir. Ayn1 zamanda, bu giizelligini
erkegine sunarak kadmlik gérevini de yerine getirmek durumundadir. Ozsoy’un yaptigi
aragtirmada, kadin dergilerinden yer alan reklamlarin %11,5’1 kadinlar1 cinsel obje
olarak gostermektedir (2006, s.83). Bu tip reklamlarin ¢ogunda kadin sadece viicudu,
kafa ve surat olmaksizin 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum, toplumda kadinin entellektiiel
ozelliklerinin ve aklinin kiymetli olmadigina dair goriislin bir yansimasi olarak kabul
edilebilir. Herhangi bir dergideki gorsellere sadece goz gezirecek dahi olsak, bu dergide
vurgulanmak ve iletilmek istenen muhtemel mesaj1 ¢cikarmak zor olmayacakatir: tipki,
okul cagindaki kizlarin entellektiiel basarilarindansa, uslu ve sevimli olmalarinin
odiillendirilmesi 6rnegindeki gibi, yetiskin bir kadinin aklin1 kullanmasina gerek yoktur.
Ciinkii o sadece beden olmak ve erkeklerin cinsel diirtiilerini tatmin etmek i¢in, erkek

icin yaratilmig bir nesnedir.

- Nemfomanyak (Seks Diiskiinii) Kadinlar: Kadinlarin medyada cinsel obje
olarak gosterilmelerinin paralelinde, belki de bu durumun bir {ist seviyesi olarak
kadinlarin seksi arzularken gosterilmesi durumu da gittikge artan sekilde s6z konusudur.
Bu tip gorsellerde, ozellikle de reklam gorsellerinde kadinlarin adeta hemen oracikta
seks yapmaya hazir, bir erkegi bekliyormus gibi ya da bir saniye 6nce orgazm olmus
gibi gosterilmesi dikkat cekmektedir. Benzer sekilde, kadinlarin boylu boyunca
uzanarak ¢iplak ya da yar ¢iplak viicutlarini erkegin seyrine sunmalar1 da sik rastlanan
bir fotograf kompozisyonudur. Bu tip gorsellerin pek ¢ogunda, parmaklarini agizlarina
gotiirmiis olarak ve davetkar bakislarla erkeklerin en biiyiik cinsel fantezisi olan oral
sekse cagrisim yapilmaktadir (Gencel ve Binark, 2000, s. 9). Ozsoy’un arastirmasinda
da kadin dergilerindeki reklamlarin %9,5’inde kadinlarin seks yapmay1 arzular ve buna
hazir halde gosterildigi ortaya ¢ikmistir. Yukarida da belirtildigi gibi, toplumsal cinsiyet
rollerine gore, kadmin en biiylik gorevlerinden biri bagimli oldugu erkegin her tiirlii

ihtiyacini yerine getirmektir. Bu ihtiyaclar i¢inde, erkegi cinsel olarak tatmin etmek de
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ilk siralarda yer almaktadir. iste bu tarz reklamlar, gorseller de, olusmus toplumsal

cinsiyet rollerinin yeniden iiretilmesine ve saglamlasmasina yol agmaktadir.

- Domestik Kadinlar: Ozsoy’un arastirmasinda dergilerde gérsel olarak yer
alan kadinlarin %38,7’si ev kadin1 olarak gdsterilmistir (2006, s.83). Yukarida da
deginildigi gibi, toplumda vurgulanan kadinsilik, kadinin yerini ev olarak tanimlar. Bu
goriise gore, kadmin en temel gorevi evin ve ailenin diizenini saglamak, ¢ocuklar
yetistirmektir. Ev diizeni ve ¢ocuk yetistirme olarak adlandirilan isler, yemek yapmak,

temizlik yapmak, bulasik yikamak ve {itii yapmak gibi ¢esitli ev islerini kapsamaktadir.

Gencel ve Binark’in yaptig1 aragtirmaya gore (2000, s.7-8) ozellikle
reklamlarda kadinlar ¢ogu zaman ev hanimi olarak gosterilmektedirler. Bu kadinlar her
zaman geng, giizel, bakimli, mutlu ve fiziksel olarak formda olarak gosterilirler. Bu
kadinlar ev isi yapmaktan ¢cok memnundurlar dyle ki, sarkilar sdyleyerek ve dans ederek
temizlik yapmaktadirlar. Reklamlardaki kadinlar daha iyi yemek yapabilmek veya daha
iyi temizlik yapabilmek i¢in hep bir arayis icinde ve diger kadinlarla rekabet
icindedirler. Bazen bu gorevlerini basariyla yerine getiremeseler bile bir erkek sesi ya
da erkegin kendisi gelerek kadinlara bir sey onerir ya da kadina ne yapmasi gerektigi
hakkinda bilgi verir. Ya da kadin mutfakta veya sofra basindadir. Kadinin yaptig
yemekler sayesinde tiim aile bir araya gelmis, kadin ailenin devamini saglayan unsur
olmustur. Iste, kitle iletisim araglarinda, zaten kabul gdrmiis olan vurgulanmis
kadmsilik bu sekilde yeniden {iretilerek, alginin toplumda daha da saglamlasmasi

saglanmis olur.

- Siddet Nesnesi Olarak Kadinlar: Kadina yonelik siddet her tiirli kitle
iletisim aracinda karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyonda yer alan pek ¢ok film veya
dizide, kocanin ya da babanin otoritesini simgeleyen aile ocagi kadinin hakkini
aramasinda engel teskil ederek, kadinin bireysel var olusunu zedeler. Bu tip dizilerde
ya da filmlerde kadin {iistiine diisen gorevi yerine getiremezse ya fiziksel ya da
psikolojik siddete maruz kalmaktadir. Kadinlar, yaptiklar: her tiirlii davranigin hesabini
vermek zorunda kalan kisiler olarak gosterilmektedirler (Gencel ve Binark, 2000, s. 12).

Yerli dramalarda bagirma, hakaret etme, tekme atma, tokatlama gibi siddet
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davraniglarin yaklagik %80’1 erkekler tarafindan kadinlara uygulanmaktadir. (Celenk

ve Timisi’den aktaran Gencel ve Binark, 2000, s.13).

Nilgiin Abisel de benzer arastirmalar yapmistir. Abisel 103 Tirk filmi
incelemis ve bunlardan sadece 7’sinde siddetle ilgili 6geye rastlamamistir. Bu fimlerin
sadece 4’iinde siddete maruz kalan kisi bu duruma bir tepki gostermistir. 11 filmde ise
siddet acik bir sekilde onaylanmigtir. 103 filmin %75’inden fazlasinda siddet hayatin
dogal bir pargasi olarak gosterilmektedir. Bu filmlerdeki siddetin en 6nemli nedenleri
ise bagka bir erkegin kadina géz koymasi, kadinin hainligi, kadinin kendi bildigi gibi
davranmasi ve uygunsuz davranislaridir. Bu filmlerdeki siddet sekilleri ise tokat atma
ve dovme basta olmak {izere, cinsel taciz, tecaviiz girisimi, tecaviiz olarak belirtilmistir

(2005, s.315-320)

Kadin dergisi reklamlarinda da siddeti ¢agristiran ya da agikca kadina siddet
uygulandigini gosteren gorseller ¢okca karsimiza ¢ikmaktadir. Ve cogunlukla, kadinlar
gordiikleri bu siddet icerikli davranislardan hosnut goriinmektedir. Boyle gorsellerde
bile, kadinin cinselligi 6n plana ¢ikarilmakta, kadinin siddet gérmesi adeta erkegin

cinsel arzusunu arttiran bir unsur gibi sunulmaktadir.

Medyanin siddete maruz kalan kadinlara yaklagimi ¢ok Onemlidir. Ciinkii,
kadina kars1 siddetin medyada bu kadar sik bir sekilde gosterilmesi var olan geleneksel
toplumsal degerlerin devamina neden olmaktadir. Medyadaki bu cinsiyet¢i yaklagim,
kadina kars1 siddetin normallesmesi ve dogallagsmasina neden olmaktadir (Yildiz, 2008,
s.137). Kadinin toplumdaki erkekten sonra gelen ikincik konumu, siddetin dogallagmasi
ve mesrulagsmasi nedeniyle daha da pekigsmektedir (Uguzman, 2006, s.84’ten aktaran

Yildiz, 2008, s.138).
4.4.3.3 Kitle Iletisim Araclarinda Erkek Temsilleri

Pek cok ergenin izledigi programlarda erkek kahramanlar ise kahramanlar gii¢
ve siddet ile engelleri asan bagimsiz, sorumluluk ve bagliliktan uzak, kesinlikle zayif ve
duygusal olmayan, ask acis1 yasamayan ve saygin islerle mesgul olan erkeklerdir.

Kadinlar da, yukarida deginildigi gibi, genelde bir meslegi olmayan, evin ve ailenin
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diizenini saglayan, erkek kahramanla olan iligkileri ile ugrasan, géz alici cinsel objeler

olarak gortiliirler (Stein ve Friedrich, 1975’ten aktaran Stein ve Welch, 1995, 5.283).

Kitle iletisim araglarinda erkek rolii i¢in daha fazla ilgi ve cazibe soz
konusudur. Yetiskin programlarinda bas karakterlerin %75’1 erkektir. Cocuk
programlarinda ise bu oran %90’1 bulmaktadir. Erkekler bu programlarda kizlardan

daha cesitli etkinliklere girerler (Stein ve Welch, 1995, 5.285).

Gerbner ve digerlerinin yaptiklar1 arastirmada giindiiz kusagi disindaki
programlarda kadinlar, erkeklere gore 3 kat daha az gosterilmektedirler. Bu goriinen
kadimnlar da genelde geng yastaki kadinlardir. Kadinlar erkeklere gore 2 kat daha fazla es
olarak gosterilmektedirler. Televizyon igeriginde erkekler kadinlara gére daha basarili
gosterilmektedirler. Siddet icerikli sahnelerde kadinlar genelde kurban roliinde yer
almaktadirlar. Erkekler siddet icerikli sahnelerde daha cok yer almaktadirlar ancak
genelde kurban olarak degil galip taraf, siddeti uygulayan taraf olarak
gosterilmektedirler. Beyaz kadinlar beyaz erkeklere gore 17 kat daha kurban olarak
gosterilmektedir (Gerbner, Morgan ve Signorielli, 1993, s.10-11).

Yapilan bir diger aragtirmaya gore, erkekler televizyonda kadinlara gore 4 kat
daha fazla goriinmektedirler. Televizyondaki c¢ocuk programlarinda erkekler %70
oranindan goriiniirken, kadinlar %30 oraninda goriinmektedirler. Cizgi filmlerde ise
durum %10 oraninda erkeklere yer verilirlen kadinlar %1 oraninda goriinmektedirler.
Hedef kitle olarak kadinlar1 segen pembe dizilerde bile erkeklerin sayist %70 iken
kadinlarinki %30’dur (Chandler’dan aktaran Sabuncuoglu, 2008, s. 87).

Yonetmenligini Jhally’nin yaptigt ‘Tough Guise’ (2002) adli belgeselde de
deginildigi gibi, kii¢iik erkek cocuklarinin en ¢ok izledigi ¢izgi filmler genellikle savag
ve siddet temalidir. Bu ¢izgi filmlerdeki erkek kahramanlar kotiilere karsi miicadele
etmektedirler. Kotii olarak nitelendirilen taraf genelde diinyanin hakimiyetini ele
gecirmeye c¢alisan ve teknolojik {istlinliige sahip olan taraftir. Bu ¢izgi filmlerdeki erkek
kahramanlar her boliimde ¢ok giiglii gibi goriinen kotiilere karsi ¢cok zor fiziksel sartlar

altinda miucadele ederler. Ancak erkek kahraman her bolimde zekasini, aklini ve
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fiziksel giiclinii kullanarak kétiileri alt eder ve diinyay1 kurtarir. Hegemonik erkeklik bu

sekilde idealestirilip, cok kiiclik cocuklara sunulmaktadir.

Ayni belgeselde (Tough Guise, 2002), kiigiik ¢ocuklarin ¢ok sik ve severek
takip ettigi ¢izgi filmlerdeki, filmlerdeki, ¢izgi romanlardaki erkek kahramanlarin ve
hatta bu erkek kahramanlarin oyuncaklarinin ge¢mis yillardan gilinlimiize kadarki
gecirmis oldugu fiziksel degisiklikler de incelenmistir. Burada ortaya ¢ikan sey, bu
kahramanlarin giiniimiizde ge¢mistekinden ¢ok daha fazla iri yar1 ve kash bir sekilde
gosteriliyor olmasidir. Ornegin Superman’in ilk ortaya ¢iktig1 yillarda ¢izgi romanlarda
ve ¢izgi filmlerde Superman’in daha ufak tefek bir erkek olarak resmedilmis oldugu,
1990’lara varildiginda Superman’in goézle goriiliir sekilde viicut yapist olarak
biyiitiildiigli ve c¢ok daha kasli bir sekle biiriindiigii goriilmektedir. Bu erkek
kahramanlar bedensel olarak biiyiitiildiikleri gibi ayn1 zamanda kullandiklar1 silahlar da
bliylimiistiir. G.I.Joe ¢izgi filmi 6rnegi bu konuda oldukea ilgi ¢ekicidir. Tiim diinyada
ozellikle erkek cocuklarmin ¢ok sevdigi bu Amerikan askeri yillar gegtikce bedensel
olarak biiylimiis ve ¢ok daha kasli bir sekilde iiretilmeye baglanmistir. 1960’11 yillarda
G.I.Joe’nun iist kol g¢evre Olgiisii 12,2 ing, 1970’lerde 15,2 ing, 1994’te 16,4 ing,
1998°de ise 26,8 in¢ oldugu belirtilmistir. Belgesele gore, uzun siire spor yapmis ve
viicut calismis kaslh, gercek bir erkekte bile list kol cevre Olgiisii yaklasik 20 ing
civarindadir. Gergekten de oyuncak bebek olan G.I.Joe’nun biirlindiigii bu yeni goriiniis

fiziksel olarak aslinda gergek olamayacak bir goriintiidiir.

Ayni1 belgeselde yillara gore ¢ok popiiler olan ve hegemonik erkeksiligi temsil
eden erkek film kahramanlari incelenmistir. 1950’lerdeki ilk James Bond filmlerinde
kahraman tarafindan kullanilan tabancalarin avug icine sigabilecek kiiciikliikte oldugu
belirtilmistir. Oysa 1990’larda olduk¢a popiiler olan Rambo, Terminatér gibi
kahramanlarin kullandiklar1 silahlar adeta birer 6liim makinesi olarak tasarlanmiglardir.
Hatta, sadece kullanilan silahlar 6lim makinesi degil bu kahramanlar da adeta birer

oliim makinesi olmuslardir.

-G.I.Joe: Agilimi: Government Issue Joe. Amerikalilarin (6zellikle II. Diinya Savasi’nda Avrupa’ya
gonderdikleri) Amerikan askerine verdigi genel ad. Ulkemizde, Tiirk askerinin Mehmetgik olarak
adlandirilmast gibi.
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Baldvin ve digerlerine gore (2004, s.297), hegemonik erkeksiligin bu ve benzer
sekillerde gosteriliyor olmasinin bazi birtakim sakincalar1 s6z konusu olabilir.
Oncelikle, ideal erkek olarak kabul edilen ve hegemonik erkeksiligin tarifi, gercek
hayatta gergekten de ¢ok cok az erkegin sahip olabilecegi ozelliklerdir. Ancak buna
ragmen, bu Ozellikler siradan, normal olarak tanimlanabilecek erkekler igin bile
ulagilmas1 gereken oOzellikler olarak yansitilmaktadir. Ayrica, filmlerde ideal erkek
ozelliklerine sahip olan kahramanlar genellikle bu giiclerini ortaya ¢ikarmak zorunda
kaldiklar1 ortamlarda, 6rnegin savas sahnelerinde, av sahnelerinde ya da bir su¢lunun
pesinden kosmakta oldugu sahnelerde gosterilmektedirler. Takdir edilmelidir ki gilinliik
hayatta normal bir hayat siiren bir erkek bdyle bir ortamda bellki de hayati1 boyunca hig
kars1 karsiya kalmayacaktir. Bir baska deyisle, normal bir erkegin bdylesi ekstra kuvvet

ve beden giiciine ihitya¢ duyacagi durumlar neredeyse hi¢c yasanmamaktadir.

Iste toplumda erkeksilik bu sekilde ‘cok zor kosullar’ iceren bir durum olarak
kurgulanmakta, bunun da en giizel drneklerinden biri de yukarida ifade edilmektedir..
Baldvin ve digerleri, erkekligin bu kadar zor bir durum olarak kurgulanmasinin
nedeninin psikoanalitik agidan bir c¢esit narsisizm olarak degerlendirmektedir.
Erkeklerin filmlerde bu sekilde gosterilmesi 1940’lardan giiniimiize kadar ulagsmis, son
yillarda en iist seviyeye ¢ikmistir. Krutnik’e gore, son yillardaki filmlerde bu tarz erkek
narsisizmine varan 6gelerin ¢cok daha fazla yer almasi erkek-egemen toplumda kendine

giiven ile ilgili birtakim krizlerin isareti olabileceginin isaretidir (Krutnik, 1991, s. 91).
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5. TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERI VE TUKETIiM
ACISINDAN GENC K1Z KIMLIGININ INSASI BAGLAMINDA
HEYGIRL DERGISININ ANALIiZI

5.1 HEYGIRL DERGISI

Heygirl dergisi, Tiirkiye’de Dogan Burda Dergi Yayincilik ve Pazarlama
A.S’nin altinda 1987 yilindan beri yayimlanmakta olan aylik ticari bir dergidir.

Tiirkiye’de varolan Geng kiz dergileri i¢inde ilk akla gelenlerden biridir ve en ¢ok

satilanidir. Aylik tiraji 46000°dir. (www.doganburda.com, 2010). Tiirkiye’deki satig
fiyat1 5 TL’dir. Dogan Burda Sirketi’nin internet sayfasinda, Heygir/ ile ilgili oldukc¢a
detayl1 bilgiler yer almaktadir. Burada Heygirl dergisi su sekilde tanimlanmaktadir:

“Heygirl, 12-20 yaslarinda hayati yeni kesfetmeye baslamis geng kizlar
icin yasami sevdiren, gercek bir dosttur. Heygirl, gen¢ kizlarla aymi dili
konusur, onlara pozitif, i¢ten bir tutumla yaklasir. Zengin igerigi, renkli kipir
kiprr sunumuyla geng kizlari hem bilgilendirir hem de eglendirir. Giizellik,
moda, bakim, saglik, fitness, ask, egitim, miizik, magazin, internet, kitap ve gezi
gibi geng kizlar ilgilendiren tiim konulari kapsar” (www.doganburda.com,

2010).

Ayni sayfada Heygirl’lin okuyucu kitlesi ise asagidaki gibi tarif edilmistir:

“Disa doniik, hayati kesfeden, yeniliklere a¢ik, arayis iginde, tiiketim
potansiyeli ve motivasyonu ¢ok giicli. Disarida yemek yemeye, eglenmeye,
sinemaya gitmeye, spor yapmaya ve tatile ¢tkmaya bayiliyor. Internet, teknoloji

ve miizik hayatlarinin vazgegilmez bir par¢asi” (www.doganburda.com, 2010).

Yine ayn1 sayfada, Heygir/ dergisi, kendisinin geng kizlar1 ¢ok iyi tanidigini ve
onlarla ayni dili konustugunu ve sadece geng¢ kizlara yonelik bir dergi oldugunu

belirtmektedir (www.doganburda.com, 2010).

Dogan Burda Sirketi’nin internet sayfasinda yer alan dergi okurluk kalite

aragtirmasina gore (www.doganburda.com, 2010), Heygirl dergisi %81 oraninda kizlar
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tarafindan okunmaktadir. Okuyucularimin %43’i 15-20 yas grubundaki geng kizlardir.
Genellikle iist ve {iist-orta gelir grubunda bulunan kisiler tarafindan okunmaktadir.
Heygirl okuyucularmin %26’s1 dergiyi kendileri aldiklarint belirtmislerdir. %72’si
dergiyi evde okuduklarmi, %45°1 ise okuduktan sonra dergiyi sakladiklarini
belirtmislerdir. %711 dergiyi sayfa sayfa ve detayli olarak okuduklarini da ifade
etmiglerdir. Heygirl okuyuculari olan geng kizlarin %81°1 dergiyi okuduktan sonra yeni
fikirler edindiklerini, %72’si dergide okuduklar1 herhangi bir seyi baskalarina tavsiye
ettiklerini, %57’si verilen tavsiyelere uyduklarimi belirtmislerdir. %18’i ise dergiyi
okuduktan sonra bir sey satin aldiklarini ifade etmislerdir. Okuyucularin %72’si
Heygirl’iin 1yi bir bilgi kaynagi olduguna inanmaktadir ve %71’1 ise Heygirl’de
okuduklarma inanmaktadir. Heygirl’ii okuyan geng¢ kizlarin %91°1 de, dergi i¢inde yer

alan reklamlar1 inceleyip, okuduklarini belirtmislerdir (www.doganburda.com, 2010).

Heygirl dergisi 100 sayfadan olugmaktadir. Kapak sayfasinda genellikle {inlii
pop miizik sarkicilar1 veya popiiler film ya da dizi yildizlar1 yer almaktadir. Kapakta,
derginin o sayisinda ele alinacak en onemli konular baslik olarak yer almaktadir. Bu
basliklar genellikle, parlak renkler ya da siislii puntolarla dikkat g¢ekici sekilde
yazilmaktadir. Moda, giizellik ve form, tinliiler, erkekler dort dnemli konu baslig1 olarak
yer almaktadir. Bunlarin yani sira her ay dergide mutlaka yer alan duy- sesimi, heycanli,
uzman goziiyle aile, uzman goziiyle okul, uzman goziiyle ask, tekno, kiiltiir mantar1 ve
astroloji boliimleri de bulunmaktadir. Her sayida, Heygir/ 6zel ya da Heygirl Dosya
baslikli, o aya 6zel konular detayli olarak incelenmekteditr. Bu konular, gen¢ kizlarin
hoslandiklar1 erkeklere ¢ikma teklif edip etmemesi konusundan, yaza girerken formda

olmak konularina kadar cesitlilik gostermektedir.

Moda bdliimiinde her sayida yer alan, ‘Kim, nerede, ne giyiyor?’ bashkl
kisimda, tnliilerin cesitli yerlerde giydikleri kiyafetler gosterilmekte, bu kiyafetlere
olumlu ya da olumsuz elestiriler yapilmaktadir. Moda aligveris bdliimiinde, yine
iinlillerin kiyafetleri tartigilmaktadir. Ancak bu bélimde farkli olarak, {inliilerin
istiindeki kiyafetlere c¢ok benzer kiyafet ve aksesuarlarin hangi magazalarda
bulunabilecegi ile ilgili detayli bilgiler de yer almaktadir. ‘Stil ajani” boliimiinde,

Heygirl dergisi, kendi okuyucularinin kiyafetlerini yorumlamaktadir. Isteyen geng
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kizlar, boydan c¢ekilmis fotograflarini1 dergiye gondermektedirler. Bu fotograflar, bu
bolimde yorumlanmakta ve okuyuculara gesitli Oneriler sunulmaktadir. Bu boliime
fotograf gonderen gen¢ kizlarin yaslart 11 ile 23 arasinda degismektedir. Tiim bu
basliklarin yan1 sira, moda ana baglig1 altinda islenen ve her ay degisklik gosteren pek

cok konu daha geng kizlara sunulmaktadir.

Giizellik ve form konusu altinda, her ay aligveris giizellik ve fitnot bagliklari
diizenli olarak okuyucu ile bulusmaktadir. Aligveris ve giizellik bdliimiinde iinliilerin
kullandiklar1 makyaj ve bakim malzemeleri tanitilmakta veya kullandiklar1 parfiim
hakkinda bilgi verilmektedir. Derginin her sayisinda mutlaka varolan bir diger bolim
ise fit-not’tir. Bu bolimde saglikli bir yasam i¢in gerekli bir takim ipuclar
anlatilmaktadir. Ancak bu ipuglari, genellikle iirlin tanitimlar1 iizeriden yapilmaktadir.
Omegin ‘Soguk alginhgi icin x marka bitki caylart ¢ok iyi gelecektir.’ ya da
‘Mikroplarla basa ¢tkmak i¢in y marka sivi sabunu kullanabilirsin.” gibi yonlendirmeler
yapildig1 dikkat ¢ekmektedir. Yine, giizellik ve form boliimiinde, her ay farkli konular
islenmekte, ozellikle makyaj malzemeleri, sa¢ ve viicut bakim {irlinlerinin tanitimlar

yapilmakta ve kullanim alanlari tarif edilmektedir.

Unliiler béliimiinde, pop miizik sarkicilari, {inlii film yildizlar ile ilgili bilgiler
yer almaktadir. Bu boliimlerde, tinliilerin 6zel hayatlar1 ve kisisel bilgileri okuyucular
ile paylagilmaktadir. Hatta bazen bu bilgiler listeler halinde geng kizlara sunulmaktadir.

Ya da bu iinliilerle yapilan roportajlar, albiim veya film tanitimlar1 yer almaktadir.

Erkekler boliimiinde ise her ay diizenli olarak yayinlanan kisim ‘erkek goziiyle’
baslig1 tasimaktadir. Bu boliimde, her ay {inlii bir erkek, gen¢ kizlarin elektronik posta
yoluyla paylastigi ask problemlerine cevap vermektedir. Geng¢ kizlar, bu bdliime
genellikle rumuz kullanarak, erkekler ile ilgili sorunlarmi ve sikintilarini
yazmaktadirlar. Bu sikintilar, c¢ekilen ask acisina ¢are aramaktan, ‘hoslandigim erkegi
nasil etkiklerim’e kadar uzanmaktadir. Iste bu boliimde geng kizlar, bu tip dertlerine
inlii erkeklerden tavsiyeler alarak ¢6ziim aramaktadirlar. Erkekler boliimiinde, her ay
okuyucu ile bulusan daha pek ¢ok yazi bulunmaktadir. Bu yazilar genellikle, erkekleri
etkilemenin yollar, erkekleri daha yakindan tanimanin, anlamanin yollar1 gibi

konulardir. Bu konularin bazilar1 test formatinda sunulmaktadir. Bu testler de genellikle
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dogru erkegi nasil bulacagim bilemeyen kizlara yonelik testlerdir. Ornegin, geng kizlar,
bu testleri ¢ozerek kendilerine en uygun erkek tipini kesfedecek ve onunla nerede

karsilasacaklarini bu test yoluyla 6grenebilecektir.

100 sayfalik Heygirl dergisinde, reklamlara ayrilmis sayfa sayis1 18 ile 25
arasinda degismektedir. Bu sayfa sayisi, geleneksel kadin dergilerinde yer alan reklam
sayfa sayisindan daha diistiktiir. Ancak, dergi iceriginde ozellikle moda ve giizellik
sayfalarinda gen¢ kizlara marka adiyla birlikte tavsiye edilen iirlinler géz Oniinde
bulundurulacak olursa, dergide hemen her sayfada reklam goriiniimiinde olmayan,
ancak reklam islevi géren mesajlarin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun yani sira,
dergide {inliileri giinlik yasamlarinda yakalayan ve ¢ok yakindan c¢ekilmis bazi
fotograflar da yer almaktadir. Bu tip fotograflarda tinliilerin kiyafetleri, aksesuarlar1 tiim
ayrintilar ile goriilmektedir. Bir baska deyisle, iinliilerin kullandig1r markalar, isimleri
dile getirilmese de anlasilmaktadir. Bu tip fotograflar da klasik anlamda ‘reklam’
olarak kabul edilmese de, dergi okuyucularini tiiketime tesvik eden unsurlar olarak
kabul edilebilir. Tiim bunlarin disinda, Heygirl dergisinde yer alan klasik anlamdaki
reklamlar genellikle, giyim, ayakkabi, aksesuar, makyaj malzemesi, gsm operatorii gibi

markalarin reklamlaridir.

Heygirl dergisi, sanal ortamda da okuyucusuna ulagmaktadir. Heygir/ dergisi,

www.Heygirl.com.tr adresinde basili dergi iceriginin bir benzerini okuyucularina
sunmaktadir. Bu sitede, derginin o ayki sayisinin tanitimi yapilmaktadir. Ancak tiim
icerige bu siteden erismek miimkiin degildir. Ya da basili kopyadaki bazi roportajlarin
devami, internet sitesinde yer almaktadir. Boylece iki mecra birbirine biitiinlesik hale
getirilmeye calisilmaktadir. Bir baska deyisle, okuyucuya hem basili dergide hem de
internet sitesinde erisilmeye calisilmaktadir. Bu yolla hem tiraj sayist hem de internet

sitesinin hit- sayis1 arttirilmasi hedeflenmektedir.

Internet sitesinin anasayfasinda, en ¢ok dikkat ¢ekecek basliklar hareketli
gorseler seklinde akarak yer degistirmektedir. Bunun yani sira, ana sayfada, basili
kopyada da yer alan ‘erkek gdziiyle’ ve ‘uzman goziiyle’ bdliimleri yer almaktadir.

Ayrica, internet sitesinde, basilt kopya dergideki gibi, iinliiler, moda, giizellik, form,

- tiklanma
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erkekler, test ve kiiltiir mantar1 ana basliklar1 yer almaktadir. Unliiler linkinin altinda,
dergi igeriginde en ¢ok One ¢ikan pop sarkicilart ya da film yildizlar ile ilgili giincel
bilgilere yer verilmektedir. Moda linklinde, genellikle iinliilerin kiyafetlerinin elestirisi
yapilmakta ya da o mevsim hangi kiyafetlerin moda oldugu ile ilgili bilgilere yer
verilmektedir. giizellik linki, kendi i¢inde sag, makyaj, bakim ve parfiim olmak {izere
dort gruba ayrilmistir. Burada bu dort konu ile ilgili geng kizlarin sorunlarina tavsiyeler,
cesitli ipuglari, tinlillerden bakim ve makyaj tiiyolar1 ve dneriler sunulmktadir. Bu link
altinda geng kizlar belirli marka iiriinlere yonlendirme veya bu markalar: tavsiye etmek
yoniinde mesajlar dikkat ¢ekmektedir. Form linki, saglik, egzersiz ve beslenme
basliklar1 ile ayrintilandirilmistir. Saglik linkinde, sivilcelerle nasil basa ¢ikalacagindan,
saglikli bir hayat siirmek i¢in yenmesi gereken gidalara kadar pek cok konu
tartisilmaktadir. Egzersiz boliimiinde, daha giizel bir viicuda sahip olabilmek ve saglikli
olabilmek i¢in ¢esitli egzersiz hareketlerini tanitilmaktadir. Beslenme linkinde ise, daha
giizel olmak icin neler yenmesi gerektigi, iinliilerden diyet receteleri ya da kilo verdirici
diyet tarifleri sunulmaktadir. Bir baska deyisle, bu sayilan tiim linkerin asil amaci, geng
kizlara nasil giizel olunacaginmin tarifini vermektir. Erkekler linkinde ise, erkekleri daha
yakindan tanitacak yazilardan, kadin-erkek iligkilerindeki krizlerin nasil ¢oziilecegine
kadar bir¢ok bilgi yer almaktadir. Erkekler boliimiinde, Erkekler kizlarda ne arar? gibi
ya da Erkeginin ne yedigine bak, karakter analizini yap gibi basliklar dikkat
cekmektedir.  Heygirl dergisi bu tir yazilar ile erkekleri kizlara daha yakindan
tanittigini ileri siirerek, kizlara erkeklerle basa ¢ikma yollarin1 gostermektedir. Ayrica,
geng kizlara erkeklerin istedigi kadin modelinin tarifini yaparak bu modele erismenin
yollarin1 gostermektedir. Test linkinde, ask, arkadaslik, aile ve sen basliklar1 yer
almaktadir. Ask linkinde, Ask seni nerede bekliyor? ya da Onun i¢in ne kadar
degerlisin? gibi baslikli testler yer almaktadir. Arkadaslik bashginda Kavgac: misin? ya
da ‘Gergek arkadas misiniz?’ gibi testler yer almaktadir. Aile bdliimiinde, sadece bir
test olmasi dikkat ¢ekicidir. Bu testin baslig1 Babani taniyor musun?’dur. Sen linklinde,
Kilo takintin var mi? ya da Nasil makyaj yapmalisin? gibi sorulara cevap veren testler
vardir. Kiiltlir mantar linkinde, miizik, sinema, kitap ve diger baslikli linkler vardir.
Miizik bashiginda, yeni ¢ikan albiimler ya da yeni yayma giren video kliplerin haberleri
yer almaktadir. Sinema basliginda vizyondaki filmler tanitilmaktadir. Kitap bolimiinde

yeni c¢ikan kitaplardan se¢meler sunulmaktadir. Diger baslhiginda ise, kiiltiirel
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aktivitelerle pek de ilgisi olmayan ancak, hangi baghk altinda sunulacagi

belirlenememis gibi duran konular yer almaktadir.

Heygirl dergisinin internet sitesinde, internetin dogasina uygun sekilde, forum,
blog, galeri, video gibi bolimler de vardir. Forum ve blog boliimleri, gen¢ kizlarin
problemlerini diger geng¢ kizlar ile paylastig1 bir platform olarak goze ¢arpmaktadir.
Buralarda gen¢ kizlar kendi aralarinda bir sohbet ortami yaratmakta, kimi burnunun
bliytikliigiinden, kimi fazla kilolarindan, kimisi de hoslandig1 erkegin baska bir kizla
ciktigindan dert yanmaktadir. Kizlar bu konularda birbirlerine sohbet etmekte, akil
danigmakta ya da pif noktalar1 6nermektedirler. Bir baska deyisle, bu platformlar geng
kizlara sosyallesme alani1 yaratmaktadir. Ayrica bu sayede, Heygirl dergisi, geng kizlar
arasinda popiiler olan konular1 belirlemekte, en ¢ok konusulan konular ileriki sayilarda
icerigine dahil ederek, okuyucu bagliligini arttirmakta, geng kizlar ile ¢ift tarafli iletisim
kurmay1 basarmaktadir. Bunun yani sira, galeri ve video gibi linklerde de gengler
arasinda popiiler olan pop sarkicilarinin ya da film yildilzlarinin fotograflari ya da film
afigleri, gorselleri sunulmakta, gen¢ kizlar bu gorselleri bilgisayarlarina
indirebilmektedir. Ayrica, video linklinde pop sarkicilarinin video klipleri, roportajlar,

komik videolar gibi dikkat ¢ekici ve eglenceli videolar bulunmaktadir.

Internet sitesinde, ¢ok miktarda sanal reklam da bulunmaktadir. Bunlarin
hemen hepsi hareketli reklamlar olup, iistlerine tiklandiginda reklami yapilan markanin
kendi internet sayfasina yonlendirilen reklamlardir. Bu reklamlar degiskenlik gdsterse
de, giyim ve aksesuar markalarin, bakim merkezlerinin ve Dogan Burda Dergi

Yayincilik’in altinda varligini siirdiiren ¢esitli dergilerin reklamlarin sayica coklugu

dikkat ¢ekmektedir.
5.2 AMAC

Bu calismada Heygirl dergisinde geng kizlik kavraminin nasil ele alindigi, geng
kiz olmanm hangi kavramlar ile bagdastirildigi incelenecektir. Bu dergide geng¢ kiz
kimliginin temsil edilis sekli ve geng kiz kimliklerinden beklenen roller irdelenecektir.
Geng¢ kizlara Heygirl dergisi yoluyla bu baglamda ne tiir mesajlar iletildigi

aragtirtlacaktir. Bu mesajlar hem, tiiketim yoluyla kimlik olusumu a¢isindan; hem de
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toplumsal cinsiyet stereotiplerinin yeniden iiretilmesi agisindan incelenecektir. Yukarida
da pek ¢ok kereler deginildigi gibi, ergenlik, kimlik olusumu agisindan oldukca kritik
bir donemdir. Giiniimiiz postmodern tiikketim ¢aginda ise, kimlikler tiiketim vasitasiyla
olusturulmaktadir. Bununla beraber, Heygirl dergisindeki toplumsal cinsiyet rollerinin
nasil ele alindig1 da incelenecek, bunun geng¢ kizlarim kimlik olusturma siirecindeki

etkileri tartisilacaktir.
5.3 KAPSAM

Bu c¢alismada, Heygirl dergisinin 2010 yilinda yayimlanmis tiim sayilar

incelenecektir. Analiz, dergide kullanilan metinler lizerinden yapilacaktir.
5.4 YONTEM

Bu caligmada geng kiz kimliginin Heygirl dergisinde temsil edilis sekli, geng
kizlardan ne gibi roller beklendigi veya gen¢ kizlarin ne tiir mesajlarla ne gibi
davraniglara yonlendirilmeye calisildigr incelenirken, Angela McRobbie’nin ilk defa
1978’de kaleme aldig1 ‘Jackie: An Ideology of Adolescent Femininity’ baglikli
makalesinde uygulamis oldugu analiz yontemi uygulanmistir. Bir baska deyisle, bu
calisma, McRobbie’nin 1978 yilinda Jackie dergisi ile ilgili yapmis oldugu analizin

Tiirkiye uyarlamasidir.

Angela McRobbie yukarida da deginildigi gibi, geng kiz dergilerini incelerken,
bu dergilerdeki icerikleri dort ana grupta toplamistir: romantizm, moda ve giizellik,
kisisel hayat (problem sayfalar1) ve pop miizik. Bu ¢alisma kapsaminda da 2010 yili
Heygirl dergi igerigi de benzer sekilde gruplandirilmistir. Ancak hemen belirtmek
gerekir ki, Angela McRobbie’nin ‘romantizm’ olarak belirttigi baslik bu caligmada
‘erkekler’ baslig1 altinda; pop miizik olarak belirtmis oldugu grup ise, ‘popiiler iinliiler’
olarak degistirilmistir. Ciinkii, 2010 y1l1 boyunca Heygirl dergisinde romantizm konusu,
bir erkegi elde etme basarisinda ¢ok daha arka planda kalmistir. Yani 2010 yilinda
onemli olan arttk agsk ve romantizm degil; bir gen¢ kizin begendigi erkegi elde
etmesidir. Ayrica, 2010 yili boyunca Heygirl dergisinde 6ne c¢ikarilan popiiler kisiler
cogunlukla pop miizik yildizlar1 olsa bile, bu tinliillerin bazilar1 sinema ve dizi

yildizlaridir. Kisacasi, 2010 yili Heygirl dergisi incelenirken, konular erkekler; giizellik
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ve moda; kisisel hayat ve popiiler {inliiler seklinde belirlenmistir. Analiz kapsaminda,
Angela McRobbie’nin calismasina uygun olarak, ‘erkekler’ konusu dergideki her ay
diizenli olarak yer alan ‘erkekler’ baglikli boliimde yer alan yazilar; ‘gilizellik ve moda’
konusu ‘aligveris-moda’ ve ‘aligveris-giizellik’ baslikli boliimde yer alan yazilar, kisisel
hayat konusu ‘uzman goziiyle aile’ ve ‘uzman goziiyle arkadaslik’ veya ‘uzman goziiyle
okul’ baslikli boliimdeki yazilar, popiiler iinliiler konusu ise ‘linliiler’ baglikli boliimde

yer alan yazilar incelenecektir.
5.5 ANALIZLER

Heygirl dergisinde, yukarida sayillan bu dort baslik, birbirine ge¢mis
durumdadir. Moda, giizellik, ask ve iinlii kisiler ile ilgili bilgiler derginin hemen her
sayfasinda yer bulmaktadir. Bu igerikleri keskin sinirlar ile ayirmak miimkiin degildir.
Ozellikle moda, giizellik ve erkekler derginin biitiiniine yayilmis, hemen her yazida
deginilen 6geler olarak dikkat ¢cekmektedir. 2010 yi1linda Heygir/ dergisinin bu 6zelligi,
McRobbie’nin 80°li yillardaki dergiler i¢in belirtmis oldugu o6zellikler ile birbirini
tutmaktadir. Bir baska deyisle, Heygirl dergisi, konu icerigi ve dagilimi agisindan 80’li

yillardaki geng kiz dergilerine benzemektedir.

Heygirl dergisinde ilk basta dikkat ¢ceken bir diger o6zellik, gorsel 6gelerin
metinsel Ogelere gore ¢ok daha fazla yer tutmasidir. Gergekten de, dergi ilk ele
alindiginda, parlak ve carpici renkler ile One cikarilmig gorsel Ogeler ¢ok dikkat
cekmektedir. Bu gorsel 6geler, ¢ogu zaman ebat olarak dergi sayfasinda ¢ok biiyiik yer
kaplamakta ve ilk dikkat ¢eken sey olmaktadir. Yazilar ise, bu gorsel 6geler arasinda,
sanki ‘bosluk doldurmak i¢in’ yer almakta gibidir. Bu nedenden dolayi, yazilar ¢cogu
sayfada dikkat cekmemektedir. Zaten pek ¢ok sayfadaki metin, baslik ve alt basliktan
ibarettir. Metnin en c¢ok yer kaplamasi beklenen Ornegin roportaj sayfalarinda bile,
fazlasiyla gorsel 6geye yer verilmektedir. Bu durum da, McRobbie’nin 80’li yillardaki
genc kiz dergileri i¢in 6ne slirmiis oldugu Ozelliklere benzemektedir. Daha onceki
boliimlerde de deginilmis oldugu gibi McRobbie 80°’li yillardaki geng kiz dergilerindeki
metinsel azlig1 ve kopuklugu ‘kesik kesik ve parcalanmis gorseller arasina sikigmis

metinleri artik okumaya da gerek yoktur. Bir hikayeyi kiiciik kiiciik parcalar halinde
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okumak ya da yazilara soyle bir goz gezdirmek yeterlidir.’ ciimleleri ile ifade etmistir.

Ayn1 durum, 2010 yilindaki Heygirl dergisi i¢in de gecerlidir.
5.5.1 Heygirl Dergisinde Erkekler

Heygirl dergisinde erkekler konusu, en 6ne ¢ikan konulardan biri olarak dikkat
cekmektedir. Her ay ‘Erkekler’ bashigi altinda bu konu derinlemesine anlatilmakta,
tartisilmaktadir. Ancak bunun yani sira, bu konu derginin tamamina niifuz etmis halde
bulunmaktadir. Dergideki hemen hemen her konu, geng¢ kizlarin daha giizel, bakimli ve

havali olmasina ve boylece istedigi erkegi tavlayabilmesine baglanmaktadir.

Romantizm, Heygirl dergisinde ¢ok fazla 6ne ¢ikan bir konu degildir. Her ne
kadar ask kelimesi ve pembe kalp motifleri oldukga fazla kullanilsa da, dergideki agk,
bir erkegi tavlamak, onu elde etmek ya da ona ¢ikma teklif etmek konularindan ibarettir.
Sanki her sey, bir erkegi tavlamaktan ibaretmis gibi sunulmaktadir. Bir erkekle ¢ikmaya
basladiktan sonra, onunla yasanmasi beklenen deneyimlerden, bir erkek ile bir kadin
arasinda agk olabilmesi i¢in yasanmasi gereken duygusal paylasimlardan s6z
edilmemektir. Bir baska deyisle, Heygirl kizi i¢in ask bir erkegi elde etmekten ibarettir.
Heygirl kizinin ask ile ilgili tek amaci, istedigi, begendigi erkegi tavlamaktir. Bundan

sonra yasanacaklar ayrinti niteliginde kalmaktadir.

Heygirl dergisine gore, askin dogasinda rekabet vardir. Bir yakisikliy1 pek ¢cok
kiz begenir, ancak tek bir kiz onu elde etmeyi basarir. Ask konulu erkek sayfalarinda,
iste bu ylizden genelde ‘yakisikliyr kap’, ‘yakisikliy1 kagirma’, ‘yakisikliyr yakala’ gibi
sOylemler devamli olarak yer bulmaktadir. Geng¢ kizlar, begendigi erkeklerin once
dikkatini ¢ekmek, onu daha yakindan tanimak sonra onun begenecegi tipte bir kiz olup
onu tavlamak durumundadir. Heygirl dergisine gore ask budur. Bu agamalarin sirasiyla
ve uygun sekilde yasanmasi i¢in geng kizlarin birtakim bilgilere, ipuglarina, taktiklere
ihtiyaglart1 vardir. Bu taktikler de Heygir/ tarafindan ayrintilli bir sekilde

anlatilmaktadir.
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“5-4-3-2-1 Yakisiklin Senin!”

“Hoslandigin ¢ocuga bir tiirlii ¢o6zemedigin bir bilmeceymis gibi bakma!
Ctinkii oyle degil. Sadece birbirinizden biraz farklisiniz! Onu sadece 5 adimda

tavlayabilirsin, nasiu mi? Cocuk Oyuncagi canim” (Nisan 2010, s. 80).

“Kendini akisa birak ve hi¢bir sey icin onu zorlama. Espriler yap, onun
sakalarima giil..... Iltifat et... Elde etmeye c¢ahstigimiz tim yakisiklilar
kendilerini birer aslan parc¢ast zannederler. Bu yiizden biraz ovgii almaya
ihtiyaglari vardir. Ayrica dikkatini sadece ona odaklamalisin. Biraz yelelerini

oksa yani ona giizel seyler séyle” (Nisan 2010, s. 80).

“Sevgilin arkadaslarinmin yaminda sana farklh davraniyorsa, arkadaslart
arasinda ‘en cool’ kisinin oldugunu kanitlamaya ¢alistyordur...... Ya da ‘elde
edilmesi zor erkek’ imaji ¢izmeye ¢alisiyordur. Bu durum arkadaslarina ne
kadar ‘cool’ oldugunu kanitlama c¢abasindan kaynaklanir....... Arkadaslar
arasinda yaptigi hi¢cbir davranisi dikkate alma. Onu kendi arkadas ortamina
cek ve tiim arkadaslarinmin ona ¢ok sicak, kibar ve ilgili davranmasini sagla.
Sen de arkadagslarinin yanminda ona normalden iyi davran. Bakalim aradaki

farki anlayabilecek mi?” (Nisan 2010, s. 81).
“Dogru Taktikleri Uygula, Yakisikly1 Kagirma.”

“Sonunda hoglandigin yakisiklinin radarina girmeyi basardin. Peki onu
nasil etkileyeceksin? Yanlis hareketlerle onu korkutup kacirmak istemezsin,
degil mi? Oyleyse, hemen iletisim taktiklerine goz at ve yapman gerekenleri
ogrenl!......... Goz temasint koru..... Arkadaslarinla sirin sirin sohbet ederken,
caktirmadan o tarafa bak. Sonra gézlerinizin bulusmasini bekle ve iki saniye
sonra gozlerini hemen baska yere ¢evir. O iki saniyelik siirede istersen ona
hafifice bir giiliimseme de gosterebilirsin... Istersen bunu evde ayna karsisinda

calisabilirsin, tipki oyuncular gibi” (Kasim 2010, s.80).

“Beden diline dikkat..... Yoniin her zaman ona dogru olsun. Hatta

bakismadiginiz zamanlarda bile. Onunla konusurken ya da sakalasirken
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caktirmadan koluna dokun. Hep giiliimse ve konusurken gézlerinin igine bak.

Bu taktikler her zaman ise yarar” (Kasim 2010, s.80-81).

“Rekabet ortami yarat...... Duyma mesafesindeyken, kendi arkadaslarina
bir yakistklinin ismini vererek seni aradigini soylersen bu yeterli olacaktir.
Ama ifaden bu durumdan higi de hosnut olmadigini géstermeli. Boylece

rakipleri oldugunu ogrenecektir!” (Kasim 2010, s.81).

Dergide her ay °‘Erkekler’ bashigi altinda yer alan yazilarda, genellikle
erkekleri daha yakindan tanima yollari, erkeklerin karakterlerini daha iyi analiz
edebilme yontemleri, erkekleri tavlamanin yollari, erkekleri daha mutlu edebilmenin
yollari, erkeklerin kizlara sdylemek istemedigi diigiincelerini anlama yollari, erkeklerin
kizlarda ne aradigin1 anlama yontemleri lizerinedir. Heygir/ dergisinde, gen¢ kizlara
erkekleri daha yakindan tanimanin yollar1 6gretilmektedir. Bu yontemleri 6grenen geng
kizlar, hoslandiklar1 erkekleri daha derinlemesine analiz edebilecek, boylece onlar1 daha

kolay elde edebileceklerdir.

Bu dergiye gore, erkekler anlagilmasi zor kisilerdir. Erkekler kafalarindaki her
diistinceyi herkesle paylasmazlar. Geng kizlara diisen goérev de, bu ‘kapali kutuyu’
acmaya calismak, yeni yeni yollar deneyerek bunu basarmaktir. Geng¢ kizlar,
hoslandiklar1 erkegin gizli tutmaya calistig1r 6zelliklerini, kisiligini ne kadar yakindan
taniyabilirlerse, kendilerini onun begenecegi, sevecegi hale o kadar kolay sokabilirler.

Boylece, onu tavlayabilirler.
“Erkek Arkadasin Hangi Jeans?”

“Erkek arkadasin ya da hoslandigin ¢ocuk ne tarz pantolon giyiyor?
Jean segimlerine gore onun nasil bir tip oldugunu ¢ozebilir, adimlarint buna

gore atabilirsin” (Ocak 2010, s.94).

“Eger hoslandigin ¢ocuk, taglanmis kotlar giyiyorsa, sevdigi kizin her
zaman yanindadir. Onu bir sovalye gibi korumaya, kollamaya ¢alisir..........
Onun tavlamam igin ¢ok giiglii bir imaj ¢izmehe gerek kalmaz. Aksine,

korunmaya kollanmaya ihtiyacin olduguna dair onu inandirirsan ¢ok daha
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mutlu olacaktir. biak hesaplari o ddesin, seni evine kadar birakmaya devam

etsin” (Ocak 2010, s.95).
“Beden Diline Bak, Onu Kap!”

“Yakisiklilarin duygularini ifade etme yeteneklerinin gelismis olmadigini
diisiiniirsek, onlart anlamanin tek yolu, bedeb dillerini desifre etmektir.....
Kollarmm birlestiriyorsa bu, rahatsizlik duydugunun bir ifadesi olabilir. eger
senin hoslandigin yakisikli da boyle duruyorsa, onu birazcik rahatlatmaya be
dersin? Ilgisini ¢ekebilecek konulardan bahsetmen isine yarayabilir....... Bir
erkek ellerini cebine sokuyorsa ya da ellerini saklamaya ¢alisiyorsa, bil ki sana
soylemek istedigi bir sey vardir ancak bunu rahatca yapamiyordur. Bu
durumda acilen ona giiven asisi yapmalisin. Bunun i¢in ona 6vgii dolu birkag

soz soyleyebilirsin.” (Mayis 2010, s. 82).

Heygirl Dergisinin erkekleri mutlu etmeye calismanin yollart da ayrintili
olarak tarif edilmektedir. Heygirl dergisinde, erkegin mutlulugu dolayisiyla ilsikinin
mutulugu gen¢ kizlarin mutlulugu ile es anlamhidir. Bir bagka deyisle, eger erkek
mutluysa, gen¢ kiz ancak o zaman mutludur. Iste bu yiizden, genc kizlar iliskideki
mutlulugu korumak i¢in ¢aba sarfeden, erkegini mutlu eden olarak kabul edilmektedir.
Bir erkegi mutlu etmek hi¢ de kolay bir sey degildir. Bunu basarmak i¢inv geng kiz her
tirlii yolu denemelidir. Heygir/ dergisi de bunun i¢in ¢esitli yontemler dnermektedir.
Bunun icin gen¢ kizlara, bakimli olmalari, eglenceli olmalari, dirdir etmemeleri,
fedakarlik yapmalari, kiskan¢ olmamalart 6giitlenmekte, genc¢ kizlara cesitli taktikler

sunulmaktadir.
“Geg¢ Buldun Cabuk Kaybetme”

“Sonunda aradigin gercek aski buldun ve ¢ok mutlusun! Ama unutma,
aski devam ettirebilmek de onu bulmak kadar zor. Isini sansa birakmamali ve
mutlulugunu korumak icin ¢abalamalisin....... Eglenceli ol. Erkekler yaptiklar
esprilere giilen, kendileriyle eglenceli saatler gecirebilecekleri neseli kizlara
ilgi gosteriyor...... Bakimli ol. Erkek arkadasin seni her halinle sevdigini

soylese bile aslinda seni hep bakiml ve giizel gérmek ister. Bu yiizden dis
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gortintimiine her zaman onem ver. Paspal kiyafetlerle, yarisi ¢ikmig ojelerle
karsisina ¢ikmal...... Ona her seyini anlatma. Ne zaman regl oldugunu,
saglarina nasil bakim yaptigini, ne zaman tuvalette oldugunu bilmese de
olur........ Iigi géster. Onu ihmal etmel..... Morali bozuk oldugunda onu
giildiirmeye ¢alis....... Fedakarlik yap. Sabahlart okula sicak pohaca gotiir ve
‘senin i¢cin yaptim’ de....... Durdr yapma.Siirekli sikayet etme ve her seye bir
kusur bulma. Her zaman pozitif olmaya ¢alis...... Eskileri agma. Eger sen de
eski sevgilileri gibi davranmaya baslarsan, tipki onun gibi sen de eskimeye yiiz

tutarsin” (Subat 2010, s.96).

Heygirl dergisinde zaman zaman da erkeklere s6z verilmektedir. Bu yazilarda
erkekler kendi agizlarindan kizlarda neler hoslandiklari, nelerden hoslanmadiklarini dile
getirmektedirler. Heygirl, bu yolla geng kizlara, adeta ¢ok degerli ipuclar1 sunmaktadir.
Ciinkii bu yazilarda, anlagilmasi zor olan erkekler tiim igtenlikleri ile kendilerini ifade
etmektedirler. Geng kizlar da, erkeklerin bu tariflerine gore, kendi hareketlerine ve
davraniglarina yon verebileceklerdir. Burada dikkat ¢eken nokta, bu tiir roportajlarin,
belirli bir marka sponsorlupunda yapilmis olmasidir. Erkekler, gen¢ kizlarda aradiklar
ozellikleri siralarlar ve Heygirl dergisi, bu 6zelliklere ulasabilmeleri i¢in geng kizlar
sponsor markanin iriinlerine yonlendirirler. Bu ayni zamanda gen¢ kizlan tiiketime

yonlendiren bir soylemdir de.
“Erkekler Kizlarda Ne Arar?”’

“Ben giizelden anlarin diyen erkeklere, ‘Bir gen¢ kizin goriiniimiinde
nelere dikkat edersin?’ diye sorduk. Sen de onlarin bakis agisint yakala, Nivea

bakim tiriinleriyle ask hayatini giizellestir” (Agustos 2010, s. 82).

“Ege Kokliicinar (15): ‘Kizlarin tirnaklarini yemesini sevmiyorum.
Sivilcelerinin olmamasi ve ayrica kilolarina ve ciltlerine 6zen gostermeleri

beni onlara ¢eken ézelliklerden’” (Agustos 2010, s. 82).

“Mert Temizkan (20): ‘Pek ¢ogu gibi, ben de once karsimdaki insanin
fizigine bakarim. Ilk dikkatimi ¢eken de saclart ve gézleri olur. Tabii, cildin

bakimli ve piiriizsiiz olmast da ¢ok onemli. Eger kiyafet ile uyumluysa kirmizi
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oje ¢ok yakistyor, ama miimkiinse yenmis tirnaklarina siirmesinler” (Agustos

2010, s. 83).
“Lzmir’in Yakisiklilar1 Cok Tatl”

“Izmirin kizlar: ¢ok giizel olurama sen gel bir de yakisikliliarina bak. Eti
Fest icin Izmir’deydik.... Gitmisken bu hos cocuklari gérmezden gelemezdik”
(Haziran 2010, s. 80).

“Yusuf Mutlu (22): Kizlarda giizellikten ¢ok sirinlige onem veririm.
Genellikle esmen kizlardan hoglanirim” (Haziran 2010, s. 80).

“Gokhan Meri¢ (23): Sarisin ve renkli gozlii kizlardan hoslaniyorum.
Orgun Ersoz (19): Uzun boylu ve giizel kizlardan hoslaniyorum” (Haziran

2010, s.81).

Burada yer verilen sdylemler, Heygirl dergisinin tamaminda dikkat cekici
bicimde siklikta yer alan sdylemlerdir. Gergekten de, sadece yukaridaki orneklere
bakarak bile, Heygir/ dergisinin gen¢ kizlara ask, iligkiler ve erkekler hakkinda ¢ok
onemli ve etkili ve iistiinde diisiiniilmesi gereken mesajlar veriyor oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir. Heygirl dergisinde ¢izilen kadin-erkek iliskisi, kadini erkege
bagimli halde resmetmektedir. Gen¢ kizlar, begendikleri erkekleri tavlamak
durumundadirlar. Ancak bu sekilde mutlu olabilirler. Begendigi erkegi tavlamak isteyen
gen¢ kiz, oncelikle o erkegi bir bilmece c¢ozer gibi ¢ozmelidir. Ciinkii erkekler
kendilerini ifade etmekte zorlanmaktadirlar. Begendigi erkegi tavlayan geng¢ kiz, onu
elinde tutmak i¢in de ayr bir ¢aba sarfetmek zorundadir. Bunun i¢in, o erkek nasil birini
istiyorsa, geng kiz o isteklere uymak zorunda, o dogrultuda kimligini sekillendirmelidir.
Bir erkegi tavlamanin ilk sarti, o erkegi her anlamda mutlu etmektir. Bunun i¢in, geng
kizlar bakimli ve giizel olmalidir. Ayrica kiskang, dirdirct olmamalidir. Erkeklerini
ovmeli, eger erkegin morali bozuksa gen¢ kiz onun moralini diizeltmek icin elinden ne
geliyorsa yapmalidir. Erkeklerin hayallerindeki gen¢ kizlarin tarifi dergide sikca yer
almakta, geng¢ kizlara ise bu tarife nasil uyulacagina dair ogiitler verilmektedir. Ciinkii
bir erkegi mutlu etmenin yollarindan biri, hem fiziksel hem de duygusal anlamda onun

istedigi gibi biri olmaktir.
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2010 yilindaki Heygir/ dergisindeki ask ve erkekler konusunun islenis sekli,
McRobbie’nin 80’li yillardaki ge¢ kiz dergilerindeki analizlere bir anlamda
benzemektedir. McRobbie, 80’li yillardaki dergilerde, 70°li yillardaki agdal
romantizmin yok olmus olduguna dikkat ¢eker. Ancak, 80’lerde asktan daha bagimsiz
ozgirliigiine diigkiin, arkadashiga erkeklerden daha cok Onem veren bir geng kiz
portresinin ¢izildigine deginmektedir. Ayrica McRobbie, 80’li yillardaki gen¢ kiz
dergilerinde, giivenli cinsel yasam ve gebelikten korunma yollar1 hakkinda da geng
kizlara 6nemli bilgiler verildiginin altin1 ¢izmektedir. 2010 yilindaki Heygirl dergisinde
de agdali romantizmden eser yoktur. Ancak, gen¢ kizlar erkeklere bagimli sekilde
temsil edilmektedir. Ayrica, cinsel yasam ve gilivenli seksten kesinlikle
bahsedilmemektedir. Seks kavrami sanki yokmus gibi davranilmakta, bu konu asla
giindeme getirilmemektedir. Bir baska deyisle, 2010 yili Heygirl dergisi kadin erkek

iligkisleri ve agk konusunda, hem 70’lerden hem 80’lerden izler tagimaktadir.
5.5.2 Heygirl Dergisinde Giizelik ve Moda

Daha 6nce deginildigi gibi, Heygirl dergisinde glizellik ve moda konular1 diger
konularla i¢ ice geg¢mis durumdadir ve olduk¢a fazla yer tutmaktadir. Heygirl
dergisindeki giizellik ve moda konusunun islenisi incelenirken, ‘giizellik- aligveris’ ve
‘moda-aligveris’ baslikli boliimler incelenecektir. Giizellik-aligveris adli boliimiin alt
baslig1 Yildizlar gibi 151l 1511 goriinmek istersen, sana yardimci olacak en yeni iiriinler
burada’dir. Moda-aligveris adli boliimiin alt bashig1 ise Yepyeni iiriinlerden haberdar
olmak, gardirobunu tika basa doldurmak icin, dogru yerdesin’dir. Bu alt basliklar, bu

boliimler igin belirlenmis adeta bir slogan niteligi tagimaktadir.

Glizellik ve moda konularinin aligveris basligi ile birlikte islenmesi bash
basina iistiinde durulmasi gereken bir sdylemdir. Heygir/ dergisinde, giizellik ve moda
kavramlari, aligveris kavramindan ayr1 diisiiniillemez kavramlardir. Bu sdylemle, geng
kizlarin giizel olmasi ve modaya uygun giyinebilmesi i¢in aligveris yapmalar1 gerektigi
vurgulanmaktadir. Bu, gen¢ kizlar tiilketime yonlendiren bir sdylemdir. Zira, dergi
iceriginde giizellik ve moda ile ilgili para harcamadan elde edilebilecek yaratici fikirlere
yer verilmemekte, gen¢ kizlar bu konularda yaratici olmaya tesvik edilmemektedirler.

Oysa, McRobbie, 80’li yillardaki gen¢ kiz dergilerinde geng kizlarin kendi kimliklerini
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yaratmalar1 i¢in moda ve aligveris Onerileri ile birlikte, birtakim yaratici fikiler
sunuldugunun altin1 ¢izmistir. 2010 yilindaki Heygirl dergisinde, bu tarz kisisel

yaraticilig1 6ne ¢ikaran tesvikler goriillmemektedir.

Glizellik ve moda boliimlerinde ‘okulun en havali kizi olmak’, ‘151l 151l olmak’,
‘yildizlar gibi kusursuz olmak’, ‘ortamlarin yildiz1 olmak’, ‘prenses gibi olmak’ gibi
sOylemlerin fazlalig1 dikkat cekmektedir. Giizellik kavrami bu tarz sdylemler vasitasiyla
ele alindig1 i¢in, geng¢ kizlar icin 6nemi daha da artmaktadir. Cocuklugundan beri,
prenses masallart ile biiyiitiilen, 1s1ltili prenses oyuncak bebekler ile oynayan geng
kizlar icin giizel olmak, 1s1ltili olmak adeta riiyalarma kavugmaktir. Ayrica, giizellik
meselesi ¢cogu zaman ‘glizel ve bakimli’ olmaktan ¢cok daha oteye gitmekte, ‘en dikkat
cekici kiz olmak’ ve ‘diger kizlar arasindan siyrilmak’ olarak da kodlanmaktadir.
Giizellik ve bakim, bir anlamda rekabet aracidir. En bakimli, en giizel ve modaya en

uygun giyinen geng kiz, bu yarigin galibi olacaktir.

Ustelik, geng kizlar bu rekabete girerken, kendi kimliklerini bir yana birakmak
ya da en azindan kendi kimliklerine ilaveler yapmak durumundadirlar. Ciinkii geng
kizlarin kendi kimlikleri, ¢ogu zaman yeterince ‘isiltili’ ya da ‘dikkat cekici’
olamayabilmektedir. Bu nedenle, gen¢ kizlar devamli olarak bazi iinlii kisilere
benzemeye ¢alismaktadirlar. Baz1 {inliilerin saglarina, bazi iinliilerin dudaklarina, bazi
tinliilerin gozlerine sahip olabilmek i¢in gereken yollar, kullanilmasi gereken kozmetik
iirlinler, Heygirl dergisi tarafindan geng kizlara sunulmaktadir. Daha 6nceki boliimlerde
de deginilmis oldugu gibi, kimlik olusturma siirecinin en kritik déneminde bulunan bu
ergen geng kizlar, toplumdan kabul gérmek i¢in toplumdaki popiiler kisileri taklit etme,
onlar gibi goriinme, onlar gibi hareket etme egilimi i¢indedirler. Heygir/ dergisi de bu
egilimin farkinda olarak, ‘Sen de Rihanna gibi saglarin olsun istiyorsan, Matrix marka
sag¢ sekillendirici kullanmalisin’ (Mayis 2010, s. 46) gibi sOylemlere ¢ok sik yer
vermektedir. Geng kizlarin bu dénemde, bu tip sOylemlerden ¢ok fazla etkileniyor
oldugunu, bu iinliilere benzemek i¢in fazlasiyla hatta kendi kimliklerini unutacak kadar
caba gosteriyor oldugunu ve bunun i¢in de tilketime yonlendiklerini sdylemek g¢ok

yanlis olmayacaktir.
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Giizellik ve moda konusu, gen¢ kizlarin en 6nemli amaci olan erkek tavlama
konusunda, geng kizlara en 6nemli fayday: saglayacak faktor olarak goze ¢arpmaktadir.
Bu durum daima agik acik ifade edilmemektedir. Giizel olmak, bakimli olmak, geng¢ kiz
olmak ile es deger tutulmakta, gen¢ kiz olmanin dogal olarak beraberinde gelen
ozellikler olarak sunulmaktadir. Ancak, ask ve erkekler konulu sayfalarda da erkeklerin
bakimli ve giizel kizlardan hoslandiklari, devamli olarak vurgulanmaktadir. Bir baska
deyisle, bir gen¢ kizin hoslandig1 erkegi tavlayabilmesi i¢in gilizel ve bakimli olmasi
sarttir. Bu baglamda, Heygirl dergisinde giizellik ve moda konularinda ¢eligkili bir

sOylemin s6z konusu oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir.

Glizel ve bakimli olmak bir geng kiz i¢in vazgecilmez 6zelliklerdir. Bu hem,
gen¢ kiz olmanin bir gerekliligidir hem de erkekleri tavlamanin en 6nemli yoludur.
Heygirl dergisi de, bakimli ve giizel olabilmenin yollarmi1 her ay gen¢ kizlarla
paylasmaktadir. Bunu yaparken, gen¢ kizlara popiiler yildizlar ornek olarak
gosterilmekte, genc kizlarin fiziksel olarak bu iinliilere benzeyebilmesi i¢in gerekli
ipuclart verilmektedir. Bu yapilirken, geng kizlar belirli kozmetik {iriinleri kullanmaya
tesvik edilmektedirler. Bu iirlinlerin fiyatlar1 da buradaki yazilarda yer almaktadir.
Asagidaki ciimlelerde, yukarida belirtilmis olan konularla ilgili 6rnek metinler yer

almaktadir.

“Kot elbiseler bu yazin vazgegilmezlerinden olmaya aday. Sen de
Vanessa Hudgens gibi stk ve ayni zamanda rahat bir tarz yakalamak istiyorsan
genis bir denim koleksiyonuna sahip olan Tommy Hilfiger'de kendine yakisan
bir elbise bulabilirsin” (May1s 2010, s. 34).

“Evangeline Lily, yogun c¢alisma temposuna ragmen kendine vakit
ayrirmayr ihmal etmeyen itinliilerden! Bu ay sen de kendini biraz simartmak

istersen, spa bakimi yapabilir, tiim stresini atabilirsin” (Mart 2010, s.36).

“Britney Spears gibi mavilere biiriinmek icin Diesel’e ugra. Ozellikle
yirttk purtik kotlar yaz sicaginda dogal klima ozelligi saglayacak” (Temmuz
2010, s.26).

112



“Annalynne gibi bebek giizelligine sahip olmak istemez misin? Bitkisel

olarak hazirlanan Organicare bebek sampuani ile saglarini yumusacik

yapabilirsin” (Aralik 2010, s.42).

“Yilbasi gecesi giizelliginle bir yildiz gibi parlamaya ne dersin? Simli ve
valdizli bu iiriinlerle ¢ok dikkat ¢ekici olabilirsin!” (Aralik 2010, s.32).

“Unlii yildizlar sadece dizi ve filmlerdeki rolleriyle degil, giizellikleriyle
de biiyiiliiyorlar. Sen de sa¢ ve makyaj taktiklerini kap, onlar gibi etkileyici
ol!..... Emma Watson gibi biiyiile! Emma’nin akyajinda her zaman dogallik on

planda. Iste adim adim Emma’min yaptiklar:! (Ekim 2010, s. 34).
5.5.3 Heygirl Dergisinde Kisisel Hayat

McRobbie, geng kiz dergilerinde geng¢ kizlarin kisisel hayatlarinin ele alinig
seklini, problem sayfalar1 {izerinden degerlendirmistir. Bunu yaparken, geng kizlarin agk
hayatlar1 ile ilgili problemlerini de paylastiklari boliimleri bu analizine dahil etmistir.
Bu c¢alisma kapsaminda da, McRobbie’nin ¢alismasina uygun olarak  Heygirl
dergisindeki ‘kisisel hayat’ konusunun islenisi problem sayfalarinin incelenmesi yoluyla
yapilacaktir. Heygirl dergisinde, problem sayfalari, ‘uzman goziiyle agk’, ‘uzman
goziiyle arkadaslik’ ve ‘uzman goziiyle aile’ veya ‘uzman goziiyle okul’ basliklari ile
ele alinmaktadir. Ancak, ¢aligmanin 6nceki boliimlerinde dergideki ask sdylemine uzun
uzun yer verildigi icin, kisisel hayat kisminda ‘uzman goziiyle agsk’ konulu bolim

inceleme disinda birakilacaktir.

Geng kizlarin kisisel hayati, gen¢ kizlarin mektup yoluyla problemlerini
Heygirl dergisi ile paylastiklar1 ve bu problemlerine ¢oziim aradiklari bdliimler
tizerinden incelenecektir. Bu sayfalardan ‘uzman goziiyle aile’ baslikli olan1 psikolojik
danisman Dr. Isin Aki tarafindan; ‘uzman goziiyle okul’ baslikli olan1 psikolog Ferahim
Yesilyurt tarafindan; ‘uzman goziiyle arkadaslik’ baglikli olan ise psikolog Ash
Kiziltoprak Tuna tarafindan hazirlanmaktadr. ‘Uzman goziiyle arkadaslik’ ve ‘uzman
goziiyle aile’ ve ‘uzman goziiyle okul’ bashiklarinin her biri, her ay dergide yer
almamaktadir. Baz1 aylar bu basliklardan sadece bir ya da iki tanesi, bazen sadece bir

tanesi, bazense hepsi birden yer almaktadir. Aslinda bu dikkat ¢ekici bir durumdur.
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Ciinkii bu konulardan bazilarinin bazi aylarda dergide yer almiyor olmasi, bu konularin

aslinda ¢ok da 6nemli olmadigina dair bir fikir olusmasina neden olmaktadir.

McRobbie, 70’li yillardaki dergilerin problem sayfalarinda genellikle geng
kizlarin agk hayati ile ilgili problemlerine ¢oziim aradiklarini belirtmigtir. O yillarda
sevgililerini en yakin arkadaslarina kaptiran, aldatilan ya da sevdigi erkek tarafindan
fark edilmeyen gen¢ kizlarin problemlerinin yer aldigimin altin1 ¢izmistir. Bu
problemlere, geng kizlar1 pasif bir tutum takinmalarini tavsiye eden cevaplar veriliyor
oldugunu 6ne slirmiistiir. McRobbie’nin analizlerine gore, 80’li yillardaki problem
sayfalarinda ise, gen¢ kizlarin benzer sorunlar1 olsa bile, gen¢ kizlara artik askin
hayattaki tek 6nemli sey olmadigi, hayatta anlamli pek ¢ok sey olduguna dair daha
yiireklendirici ve pasiflikten kaginan bir sdylemle cevap verilmeye baslanmistir. Bunun
yant sira, 80’11 yillardaki geng kiz dergileri, geng kizlarin cinsellik, cinsel istismar, aile
ici siddet ya da escinsellik gibi sorunlart i¢in de Ogiitler sunmakta, ¢oziim yollar
onermektedir. 2010 yilindaki Heygir/ dergisinde paylasilan sorunlarin 80°li yillardaki
gibi cinsel sorunlar, cinsel istismar, aile i¢i siddet gibi konular hakkinda olmadig: dikkat
cekmektedir. ‘Uzman goziiyle arkadaslik’ ve ‘uzman goziiyle aile’ veya uzman goziiyle
okul’ boliimlerine mektup gonderen gen¢ kizlarin sorunlar1 genellikle anne-babalari
veya kardesleriyle anlasamamalari, en yakin arkadaslariyla kiismeleri ya da derslerde
basarili olamamalar1 gibi sorunlardir. Kimi zaman, bosanmis ailelerin ¢ocuklarinin
sorunlar1 da bu sayfalarda yer almaktadir. Bu anlamda, 2010 yil1 Heygir/ dergisi, kisisel
hayat anlaminda 70’ler ile 80’ler arasinda ancak 70’lere daha yakin bir konumda

durmaktadir.

“Merhaba ben 13 yasindayim. Arkadaglarin  her yere yalniz
gidebiliyorlar ama annem benim tek basima evden ¢ikmama bile izin vermiyor.
Arka bahgede oturup miizik dinlesem bile dakikada bir kontrol ediyor. Bu
konulart konugsak bile, tekrar aymisini yapryor. Ne yapmaliyim? Rumuz:

Caresiz” (Kasim 2010, s.50).

“Selam, ben 16 yasindayim. Bundan yaklasik 2 ay énce annemle babam
bosandi. Ben annemle yasamaya basladim. Simdi ise haftamin ii¢ giinii

babamda kalacagim soylendi. Annemleyken babami ¢ok ozliiyorum ama

114



babama gittigim an aglama krizine giriyorum. Annem de yamimizda olsun
istiyorum. Kiminle olsam aklim digerinde kaliyor. Bu aciyla nasil basa

¢ctkacagim? Rumuz: Mutsuz” (Eyliil 2010, s.47).

“Merhaba Heygirl, ben babamla hi¢ anlasamiyorum c¢iinkii ne desem
hep karst ¢ikiyor. Yaptiklarimdan tutun da derslerime hatta giyim kusamima
bile karisiyor. Ben nerede nasil davranmam gerektigini ¢ok iyi biliyorum. Ama
o bunu asla anlamiyor ve bana giivenmiyor. Eger ona cevap verirsem, bu defa
daha fazla kiziyor. Artik bu durumdam ¢ok sikildim. Sizce onunla daha iyi
iletisim kurabilmem i¢in ne yapmam gerekiyor? Rumuz: Mutsuz (Ekim 2010, s.

56).

Heygirl dergisinde, aileleri ile bu tip sorunlar yasayan geng kizlara genellikle
daha ¢ok iletisim kurmaya ¢aligmalar1 yoniinde tavsiyeler verilmektedir. Geng kizlara,
anne babalarinin sakin ve neseli bir anlarim1 bulup, o anda kendilerini agikc¢a ifade
etmeleri, konugmalar1 yoniinde ¢oziim yollar1 sunulmaktadir. Bosanmis ailelelerin
cocuklarina ise, ig¢inde bulunduklart durumun kendileri ile ilgili olmadigi, anne

babalarinin onlar1 hala ¢ok sevdikleri yoniinde telkinlerde bulunmaktadirlar.

Uzman goziiyle okul konulu problem sayfalarinda sik¢a oOne ¢ikan

problemlerden bazilar1 soyledir:

“Bu yil SBS’ye girecegim ama ben ders ¢alismak istemiyorum. Aslhinda
bazen ders calisiyorum ama ¢ogunlukla dersin basina oturunca igimden hig
test ¢cozmen gelmiyor. Sizce ne yapmaliyim? Rumuz: Crazy Rock (Kasim 2010,

s.78).

“Bu sene 9. sinifa basladim ve annemin zoru yiiziinden hi¢ istemedigim
bir meslek lisesine gidiyorum. Yakin arkadaglarimin okudugu liseye gitmek
istiyorum ama annem diiz lise diye istemiyor..... Okulumu ve arkadaglarimi hig¢

sevmiyorum.... ders ¢alismiyorum. Okula gitmek istemiyorum. Ne yapmaliyim?

Ece (Mart 2010, s. 86).
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“Merhaba Heygirl! Tarih ogretmeniyle basindan beri aramiz hig
diizelmedi. Derste bazen ¢ok konusuyoruz. O da bize bu yiizden sene sonunda
notlarimizin diisiik olacagina dair mesajlar vermeye bagsladi. Zaten sozlii ve
yazililarim ¢ok kotii. Aslinda tarih dersini ¢ok seviyorum ama bu ogretmen
yiiziinden ¢ok sogudum. Karne notumun diisiik olmasindan ¢ok korkuyorum. Ne

yapmaliyim? Rumuz: Geveze (Mayis 2010, s. 56).

Heygirl dergisi, bu tiir problemler ile karsi karsiya kalan gen¢ kizlari,
genellikle derslerine daha ¢ok Ozen gostermeleri gerektigine dair Ogiitler vererek
cevaplamaktadir. Ogretmeni ile sorun yasayan geng kizlari, dgretmenleri ile uygun bir
dil kullanarak konusmalarini ve gerekirse Oziir dilemelerini 6giitlemektedir. Ders
calismak veya derse konsantre olamamak gibi konularda gen¢ kizlar, zaman zaman
okuldaki rehberlik 6gretmenlerine yonlendirilmekte, daha ayrimtili bilgi ve danigmanlik

almalarini bu sekilde saglamaya ¢alismaktadir.

Uzman goziiyle arkadaslik basligi altindaki konular genellikle, iki yakin
arkadas arasindaki anlasmazlik ve tartismalar hakkindadir. Bazen, bu iki yakin arkadag

arasina bir erkegin girdigi durumlar da goriilmektedir.

“Birkag yil 6nce bir ¢ocuktan ¢ok hoslantyordum. Daha sonra onunla en
yakin arakadasim ¢ikmaya bagsladi. Ama benim ona karsi olan hislerimi
bilmiyordu. Gegen giin bir arkadasim bunu ona séylemis. Simdi bana karst ¢ok
mesafeli ve kizgin. Onunla konusup, aym duygulari hissetmedigimi séyledim
ama bana inanmiyor. Sizce nasil bir yol izlemeliyim? Rumuz: Ex Asik (Eylil

2010, 5. 46).

“Iki tane yakin arkadasim var ikisi de Ataberk’e asik ve bunu bana
anlattilar. Ben de Ataberk’e asigim ama onlara bir sey soylemedim. Ataberk ile
aramiz iyi. Eger bana ¢ikma teklif ederse ne cevap verecegimi bilmiyorum.
Cuinkii arkadaslarin ogrenirlerse bir daha asla benimle konusmazlar. Ne

yapmaliyim? Rumuz: Rebecca 123 (Temmuz 2010, s.48).

“Merhaba Heygirl! Sekiz yili askin stiredir bir kankam var. Onunla aym
okuldaydik fakat dort sene once okuldan ayrildr ve baska sehre tasindi.... onu
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her dogum ggngnde aradigim halde, o beni aramiyor. Dostlugumuz bitecek

diye ¢ok endiseliyim. Rumuz: Endiseli (Mart 2010, s.47).

Heygirl dergisi, yukaridaki gibi durumlarda geng¢ kizlara empati kurmalar
yoniinde ogiitler vermektedir. McRobbie, 70’11 yillardaki gen¢ kiz dergilerinde, geng
kizlarin en yakin arkadaglarinin rakip olarak gosterildiklerini, onlarin sevgililerini
bastan cikaracak rakipler olarak kabul edildigini belirtmektedir. McRobbie’ye gore, o
yillarda geng kizlar i¢in agk ve erkekler arkadasliktan ¢ok daha 6nemli bir konumdaydi.
80’li yillara gelindiginde ise durum degisim gostermistir. 80’lerde ask yine dnemlidir
ancak en yakin arkadaslar rakip degil, zor zamanlarin beraber yasandigi ortaklardir.
Arkadaslik ¢ogu zaman agktan tistiin bir konumdadir. Bu baglamda diisiiniilecek olursa,
arkadaslarin ask hayatinda rakip olmast durumu 2010 yilinin Heygirl dergisinde yer
almaktadir. Ancak, dergi bu durumu bir rekabet olarak kodlamamakta, gen¢ kizlari
bdyle bir durum karsisinda empati yapmaya ¢cagirmaktadir. Zaman zaman, -6zellikle ask
konularinda en yakin arkadasi ile problem yasayan kizlarin yas1 gorece kiigiikse-
arkadagligin agktan ve erkeklerden daha degerli olduguna dair sdylemlere rastlamak da
miimkiindiir. Bu agilardan bakilacak olursa, Heygirl dergisi kisisel hayat sdylemi
acisindan, 80’li yillara daha yakin durmaktadir.

5.5.4 Heygirl Dergisinde Popiiler Unliiler

Heygirl dergisinde popiiler {inliiler ¢ok fazla yer tutmaktadir. Hatta daha 6nce
de belirtildigi gibi, popiiler iinliiler ile ilgili konular diger konular ile i¢ ice ge¢mis
durumdadir. Giizellik, moda, bakim gibi konular bile genellikle bu popiiler iinliiler
iizerinden islenmektedir. Angela McRobbie, yaptig1 analizde geng kiz dergilerinde pop
miizik sarkicilarini ayr1 bir kategori olarak incelemis ve bu konunun dergi iceriginin
icine niifuz etmis olan bir konu basglig1 olarak degerlendirmistir. Heygir/ dergisinde de
cok benzer bir durum s6z konusudur. Ancak farkli olarak Heygir/ dergisinde, sadece

pop sarkicilarina degil, popiiler film ve dizi yildizlarina da sik¢a rastlanmaktadir.

Heygirl dergisinde ‘duy sesimi’ adli boliimlerde, geng kizlar bu popiiler
iinliilere seslenmekte, onlara seslerini duyurmaya ¢alismaktadirlar. Kimisi bu {inliilere

hayranligin1 dile getirmekte ve basarilarmin devamini dilemektedir, kimisi ise asik
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oldugu tinliiye agk ilan1 yapmaktadir. Bazilari ise iinlii sarkicilart kendi yasadig: sehre
konsere davet etmektedir. Ancak bu yazilarin, bahsi gecen {inliilere ulagtig1 ile ilgili bir
bilgi s6z konusu degildir. Gen¢ kizlar bu sayfada bu iinlilerden herhangi bir

geribildirim beklemeksizin, sadece hayranliklarini dile getirmektedirler.

Heygirl dergisinin hemen hemen her sayisinda kapakta bir popiiler bir {inlii yer
almaktadir. Hatta, bazi tnliiler 2010 yili boyunca birden fazla kere kapakta yer
almislardir. Kapakta daha ¢ok yabanci tinliiler yer bulmaktadir. Ancak yerli popiiler
iinliilerin de kapakta yer almasi s6z konusudur. 2010 yili boyunca Heygirl dergisinin
kapaginda Selena Gomez ve Justin Bieber ikiser kere yer almiglardir. Twilight filmi
oyuncular1 da ayr1 ayr1 2 kere kapakta yer almislardir. Bunlarin yani sira, yerli popiiler
iinliilerden pop miizik sarkicis1t Keremcem 2 kere , Kavak Yelleri dizisiyle taninan Pelin
Karahan 1 kere, yine bir pop miizik sarkicist olan Murat Boz da 1 kere Heygirl dergisi
kapaginda yer almistir. Bu tinliilerin haricinde, dergi iceriginde dikkat ¢ekecek sekilde
yer verilen baslica diger popiiler iinliiler pop miizik sarkicilarindan Rihanna, Taylor
Swift, Katy Perry, Britney Spears ve Hepsi grubu, film yildizlarindan Kivang Tatlitug,
Emma Watson, Miley Cyrus, Zac Efron, Vanessa Hudgens, Ashley Tisdale gibi
kisilerdir. Unliilerin bu kadar 6nemli dl¢iide yer tuttugu bir dergide, bakildiginda
aslinda sadece 10-15 {iinliiden bahsediliyor olmas1 dikkat c¢ekicidir. Bir baska deyisle,
geng kizlarin hayati bu 10-15 kisi ¢cevresinde donmektedir.

Yukarida adi gecen iinliilerin yaslar1 16 ile 27 arasinda degismektedir. Bu
iinliilerden yasca en kiiciik olanlardan biri Justin Bieber’dir ve 2010 yili boyunca
Heygirl dergisinde kendisinden en c¢ok bahsedilen {inliidiir. Justin Bieber, 15
yasindayken evde ¢ektigi videoalarin1 YouTube’a yiikleyip, bu yolla bir anda popiiler
olmus bir sarkicidir. Su yillarda popiilerliginin zirvesindedir ve pek c¢ok gen¢ kizin

hayallerini siislemektedir.

Erkek {nliiler Heygirl dergisinde, genellikle ask hayatlart ile konu
olmaktadirlar. Kizlarda aradiklar1 fiziksel ozellikler, giyim tarzi, makyaj tarzi ile ilgili
verdikleri ayrintili bilgiler biiyiik yer tutmaktadir. Nerede ne giydikleri, en son nerede
kiminle goriildiikleri, en son kiminle sevgili olduklar1 gibi konularin 6ne ¢ikarilmasi da

dikkat ¢ekmektedir. Bu iinliilerin bir giiniiniin nasil gegtigi, cocukluk anilar1 ya da
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hobileri ve fobileri gibi daha ayrintili ve 6zel hayatlariyla ilgili bilgiler de dergide sikca
paylasilmaktadir. Tiim bu bilgilerin arasinda, o sarkicinin ya da film yildizinin yapmis
oldugu albiim ya da filmler de bu yazilara konu olabilmektedir. Ancak iinliilerin yapmis
olduklar1 igler, bu yazilarda daha arka planda kalmakta, {inliiler genellikle 6zel hayatlar

ile 6ne ¢ikarilmaktadir.

“Justin su anda 1.65 boyunda ama heniiz 16 yasinda olduugu icin biraz
daha uzayacagini ongorebiliriz....... En sik kullandigi ve sevdigi renk mor......
En sevdigi televizyon dizisi Smallville......Ailede en sevdigi akrabasi biiyiik
annesi. Calisirken bile onu sik stk aryor.....Hayalindeki kizlar Taylor Swift,
Megax Fox ve Beyonce.....Kizlarda en sevmedigi sey Ugg botlar ve kocaman
glines gozliikleri.....Su anda bir kiz arkadasi yok.... Bir kizda aradigi ozellikler
glizel gozler, hos bir giiliimseme, iyi bir kisilik. Esprili kizlart da ¢ok seviyor.
Kim sevmez ki” (Nisan 2010, s.63).

“Gece basini yastiga koydugunda onun gibi bir sevgili hayal ediyorsun
degil mi? Haksiz da sayilmazsin. Taylor Lautner yakisikli, romantik, eglenceli

ve tistyelik artik ¢ok zengin” (Ocak 2010, s.54).

“Taylor nasil kizlar1 sever? Eglenceli kizlar: seviyorum. Bir kizda
aradigim en onemli ozellik yanimda rahat olabilmesi. Bircok kiz yanimdayken
gergin oluyor ve i¢lerindeki enerjiyi ¢ikarabilmek i¢in ben ugrasmak zorunda

kalryorum. Benimle giilen sakalasan kiz beni tavlayabilir” (Ocak 2010, s.55).

“ Robert’kolik olma nedenlerimiz...... Cok utangag¢ bir tip. Bu onu o
kadar tatli yapiyor ki! Sanki séhret olmak onun hi¢ umrunda degilmis gibi.
Ama diinyanin en sevilen ve en iinlii aktorii olmasi ne kadar ironik degil mi?....
‘Gergekten ¢ok romantik bir insamm’ aciklamasint yapan yakistklimiz, su
ciimleyi de kurdu ‘Ask bence arkadasligin evrim gegirmis halidir.’.....Robert ve
Kristen tipki normal ¢iftler gibi konserlere gidiyorlar, aksam yemege ¢ikiyorlar
va da film kiralayip evde izliyorlar.” (Agustos 2010, s.71).

Heygirl dergisinde ad1 sik¢a gecen iinlii geng kizlar ise genellikle giizellik ve

moda baglaminda konu olmaktadirlar. Hangi makyaj mazemelerini kullandiklari, hangi
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cilt bakim drilinlerini tercih ettikleri, hangi parfiimii siirdiikleri, saglarin1 nasil
sekillendirdikleri, nereye giderken ne tiir kiyafet giyip nasil bir makyaj yaptiklari,
sokaktaki halleri, 6diil torenindeki halleri, filmlerdeki halleri, konser verirkerkenki
halleri Heygirl dergisi sayfalarma konu olmaktadir. Unlii geng¢ kizlarin ask ve iliski
hayatlar1 da en az moda ve giizellik kadar 6ne ¢ikarilan konulardir. Bu {inliilerin kiminle
ask yasadiklari, onu tavlamak icin neler yaptiklari, kiminle samimi bir halde
yakalandiklari, kiminle eski sevgili olduklari, hangi {inlii kisinin eski sevgilisiyle su
anda beraber olduklari, kimi aldattiklar1 veya kim tarafindan nasil aldatildiklar1 gibi
konular ayrintili bir sekilde yer bulmaktadir. Tipk: erkek tinliilerdeki gibi, bu tinlii geng
kizlarin 6zel hayatlar1 o kadar 6n plandadir ki, yaptiklar1 isler ¢ok daha az konu

edilmekte, adeta kiiciik bilgiler olarak yer bulmaktadir.

“Prensesin ask hayati.... Selena’nin ismi ilk olarak Miley Cyrus’un
eski sevgilisi Nick Jones ile anildi. Selena ve Miley o kadar yakin arkadasti
fakat o giinden sonra ikilinin arasindan fil siiriisti gecti diyebiliriz. Ee normal
tabii. Arkadaslar yakin arkadaslarmin sevgilileri ile ¢ikmamali. Daha sonra
Selena, Twilight'in yakisiklt kurt adami Taylor Lauther ile gériintiilenmeye
basladi. Onunla bir siire ask yasadi.... Fakat bu hilkaye uzun siirmedi.
Selena’nin ¢ok yakin arkadasi Taylor Swift, Taylor Lauther ile ¢ikmaya
basladi. O da ne Selena bu masali bir yerden hatirlyyor olmalr” (Subat 2010,
5.48).

“Kisacik kestirip saglarint bulmus yeni tarzini! Emma, artik hi¢ de bizim
tamdigimiz o kiiciik kiz degil. Tam bir fistik olmus. Uzerine gecirdigi bu sade
elbiseyle bile ne kadar hos goriiniiyor, baksana! Giizel olmanin tek yolu takip
takistirmak degil. Emma, bu sade elbiseyle bunun en giizel kaniti iste!” (Kasim

2010, 5.17).ju

Heygirl dergisinde, bu gen¢ ama c¢ok iinlii olmus kisilerin hayatlar1 oldukca
renkli ve siltili gosterilmektedir. Bu {inliiler, daima mutlu ve giiliimserken
gosterilmektedirler. Hallerinden ¢ok memnundurlar. Sanki bu {inliiler bulunduklar
konuma bir anda ulasivermis gibilerdir. Bunun icin yaptiklari isler, yasadiklari

muhtemel sikintilardan hi¢ bahsedilmemektedir. Pek ¢ok {inliinlin  Heygirl dergi
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okuyucular ile yakin yaslarda olmasi, dergi okuyucularinin kendilerini bu {inliiler ile
0zdeslestirmesini kolaylagtirmaktadir. Heygirl dergisinde popiiler olmak ve 1siltili bir
diinyada yasamak o kadar renkli ve keyifli bir sdylemle islenmektedir ki geng kizlarin
bu diinyaya 6zenmemeleri miimkiin degildir. Ustelik, bu kadar popiiler olabilmek hi¢ de
zor degilmis gibi gosterilmektedir. Heygirl dergisinde popiilerlik ve herkes tarafindan
hayran olunma durumu, 6zendirilen bir konu olarak islenmektedir. Geng kizlar, oradaki
iinliiler kadar popiiler olamasalar da kendi cevrelerinde popiiler olmaya tesvik

edilmektedirler.

Onlar kadar popiiler ve giizel olabilmek i¢in, gengler genellikle bu iinliilerin
kullandiklar1 {irtinleri tiilketmeye yonlendirilmektedirler. Giizellik ve moda bashgi
altinda incelenmis oldugu gibi, gen¢ kizlar, belli tirtinleri kullandiklar1 taktirde ya da
belli kiyafetleri giydikleri taktirde, bu iinliiler kadar giizel ve popiiler olacaklarina

inandirilmaktadirlar.

“Nina’'min giizelligi dillere destan! Sen de giizelliginle adindan séz
ettirmek istiyorsan, iste onerilerin... Oncelikle tiiy meselesiyle yakindan ilgilen
ve tiiylerin azalmasini saglayan bir agda tercih et. Bu konuda Bioder tam sana
gore! Sonra mis gibi kokmak igin ter kokusuna kars1 7 giin korma saglayan
deotak kullan. Ardindan Avon Advance Techniques ile elektriklenen saglarin

kontrol altina al!” (Eyliil 2010, s.38).

“Fir¢a aparatlariyla diizlestirdigin saglart tepende toplayarak ve agikta
kalan saclarini da masa ile dalgali hale getirerek Katy Perry’nin bu sag
modelini uygulayabilirsin” (Aralik 2010, s.31).

Angela McRobbie, 80’li yillardaki gen¢ kiz dergilerini incelerken pop miizik
konusunun derginin tiim igeriginin i¢ine islemis oldugunu vurgulamistir. 2010 yilindaki
Heygirl dergisinde de benzer bir durum s6z konusudur. Unlii kisiler ile ¢ok fazla bilgi,
derginin hemen her sayfasinda okuyucu ile bulusmaktadir. Okuyucu, sevdigi iinlii ile
ilgili her tiirlii bilgiye sahiptir ve onu ¢ok iyi tanidigim diisiinmektedir. Unliilerle ilgili o
kadar ¢ok bilgi soz konusudur ki, gen¢ kizlar artik onlar1 arkadaslarindan biri gibi

gorebilmekte, kendilerini onlarin yerinde hayal edebilmekte ya da onlar gibi olabilmek
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o kadar zor goriinmemektedir. Kimligin sekillendigi yillarda, {inlii kisilere benzeyerek,
bulunduklar1 ortam igerisinde popiiler olmak isteyen geng kizlar i¢in gerekli tiim bilgiler
Heygirl tarafindan gen¢ kizlara sunulmaktadir. Unliiler gibi olabilmek, onlar gibi
giyinebilmek, olarin sa¢ modellerini veya giyim tarzlarin taklit etmek i¢in tiim ipuclar

Heygirl dergisinde mevcuttur.
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6. SONUC

Birinci boliimde anlatildigr gibi benlik, kisilik ve kimligin olusum temelleri
her ne kadar ¢ocuklukta atilmaya baslansa da, bu olusum siireci hayat boyu devam eder.
Insanlar sosyal varliklar olduklar1 i¢in, hayatlar1 boyunca aslinda kim olduklarina ve
diger kisiler tarafindan disardan nasil goriildiiklerine, yani kimlikleri konusuna 6nem
vermislerdir. Kimlik, 6zellikle de postmodern ¢agda iizerinde ¢ok daha fazla durulan
bir konu haline gelmistir. Giiniimiiziin postmodern ortaminda anlamsizliklar,
parcalanmisliklar, nedensizlikler, hiz, akicilik ve degisim hiikiim siirmektedir. Boylesi
bir ortamda kimlik kavrami da parcalanmis bir haldedir. Giiniimiizde bireyler, bu
parcalanmisliktan bir nebze olsun kurtulabilmek icin metalardan yararlanmaya
baglamiglardir. Metalara birtakim sembolik anlamlar yiiklenmeye baslanmis, bireyler
de bu metalar tiikettikce bu sembolik anlamlar1 kendilerine mal etmeye baslamislardir.

Bir baska deyisle, postmodern ¢agda kisi, ‘ne tiiketiyorsa o’dur.

Calismanin ikinci boliimiinde de ayrintili bir sekilde tistiinde duruldugu gibi,
‘genclik’ ve ozellikle ‘ergenlik’ kimlik olusumu agisindan oldukga kritik bir dénemdir.
Gengler bu yaslarda hem fiziksel hem de psikolojik birtakim deneyimler
yasamaktadirlar. Psikolojik olarak deneyimlenen bir c¢ok tecriibe de, ergenin kim
oldugunu anlama asamasinda yani kimligini sekillendirme ve bunu cevresine kabul
ettirme asamasinda yasanmaktadir. Gengler, ergenlik caginda c¢evresinden kabul
gorebilmek icin o toplumda 6ne ¢ikan kisilere benzemeye ¢aligmakta, hatta onlar1 taklit
etme yoluna gitmektedirler. Ozellikle arkadas ¢evresinden kabul gérmek isteyen gengler
genellikle o ¢evrede herkes tarafindan begenilen, hayran1 olunan popiiler sarkcilara ya
da film yildizlarina benzemeye ¢aligmaktadirlar. Bunun i¢in de tiikketime yonlenmekten

ve para harcamaktan ¢cekinmemektedirler.

Calismanin ikinci boliimiinde ayrica, genglik kavrami geng kizlik baglaminda
irdelenmistir. Bu boliimde de belirtildigi gibi, ergenlik donemindeki —deyim yerindeyse-
sancili kimlik olusturma siireci, geng kizlar i¢in ¢ok daha cetrefilli bir donemdir. Ciinki,

bircok geleneksel toplumda, biilug’a erisen kiz ¢ocuklari, gen¢ olamadan kadin olarak
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kabul edilmektedir. Bir baska deyisle, 12-13 yasindaki ergen bir erkek ¢ocugu geng
olarak kabul edilip, kimlik bunalimlar1 da dahil olmak {izere i¢inde bulundugu yasin
dogal olarak getirdigi her seyi sonuna kadar yasarken, ayni yastaki bir ergen kiz, artik
kadinliga adim atmis olarak kabul edilmekte ve kendisinden buna goére davranmasi
beklenmektedir. Yani ergen geng kiz, hem kim oldugunu analiz etmeye ¢alisirken ayni
anda toplum tarafindan kendisinden beklenen birtakim kadinsi 6zellikleri de yerine

getirmeye caligsmaktadir.

Iste, toplumda kadinlardan ve erkeklerden beklenen bu dzellikler ¢alismanin
ticlincii boliimiinde anlatilmigtir. Bu boliimde de irdelendigi gibi, cinsel kimlik ve
toplumsal cinsiyet rolleri de kii¢iik yaslardan beri 6grenilmeye baslayan, aile, okulda ve
kitle iletisim araglarinda yeniden {iretilerek daha da saglamlasan yapilardir. Kiz
cocuklar1, kadin olmanmin gerekliliklerini kiigik yaslardan beri bu kurumlar yoluyla
ogrenmektedirler. Mutlu olmanin bir erkek ile beraber olmakla es deger oldugu; kadin
olmanin giizel olmak, bakimli olmak, c¢ekici olmak, seksi olmak, ev islerinde becerikli
olmak, erkegini mutlu edebilmek, anne olmak gibi kavramlarinin es anlamli olarak
kabul edildigi bir toplumda kendilerine toplum tarafindan kabul edilen bir kimlik

olusturmaya ve mutlu olmaya ¢alismaktadirlar.

Bu caligmanin amaci, Angela McRobbie’nin 1978’de Jackie dergisi igin
yaptig1 analizi Tirkiye’deki Heygirl dergisine uygulayip, bu dergide tiiketim ve geng
kizlik kavraminin nasil ele alindigini incelemektir. McRobbie’ye gore (1982, 5.263),
Jackie Dergisi sadece bos vakitleri dolduran eglencelik bir dergi olmaktan ¢ok Stededir.
Ona gore Jackie dergisi, gen¢ kiz kimliginin insasinda ¢ok Onemli bir yer tutan
kadnsilik kavraminin dayandirildigi bir ideolojiler sistemidir. Bir baska deyisle Jackie
dergisi, geng¢ kizlara toplumda varolan baskin degerleri empoze eden ve bir sekilde bu
degerleri kabul edilmesi i¢in geng¢ kizlarin rizasini alan bir mesajlar sistemidir. Bunu
yaparken de geng kizlari tiiketime tesvik etmektedir. (McRobbie, 1982, s.264). Iste,
Tiirkiye’deki Heygirl dergisindeki geng kiz kimliginin temsil edilis sekli, gen¢ kizlardan
ne gibi roller beklendigi veya geng kizlara ne tlir mesajlar verilerek kimliklerinin nasil
sekillendirildigi incelenirken, McRobbie’nin bu analizlerinden yola ¢ikilmis, Heygirl

dergisinin igerigi ile toplumdaki baskin tiiketim davranislar1 ve erkek egemen toplumsal
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cinsiyet rollerinin nerelerde kesistigi veya nerelerde zit distiigiinii arastirilmaya

calisilmustir.

Heygirl dergisi, kimlik olusturma siirecinde kafasi karigik halde olan geng
kizlara rol model olarak popiiler tinlii kisileri gdstermektedir. Geng kizlara, tinlii kisiler
gibi giyinip sag¢larini onlar gibi tarayip, onlar gibi davranmanin yollarin1 géstermektedir.
Bulunduklar1 ¢evrede kabul gérmenin, sevilen bir kisi olmanin yollarin1 bu iinliilere
benzemekten gectigini ifade eden sdylemler kullanmaktadir. Geng¢ kizlari kendi
kimliklerini, kendi kimliklerini bulma, kendi tarzlarimi yaratma konusunda tesvik
etmemektedir. Geng kizlara saglam ve kendilerini mutlu kilacak bir kimlik olusturmanin
onemi gosterilmemektedir. Bugiin A {inliisiine benzemek ve onun gibi olmanin, yarin B
inliisti gibi giyinip davranmanin normal olarak kabul edildigi bir sdylem soz

konusudur.

Heygirl dergisi ayrica, erkek egemen toplumsal cinsiyet rollerini yeniden
iireten bir sOylem kullanmaktadir. Heygirl dergisindeki s6ylem, geng kizlarin en 6nemli
isi dogru erkegi bulmak ve onu elde etmek oldugu yoniindedir. Hatta gen¢ kiz adeta
varhigint sadece bunun igin devam ettirmektedir. Istedigi erkegi tavlayabilmesi igin de
mutlaka giizel, bakimli ve modaya uygun olmalidir. Aksi taktirde, hoslandig1 erkek ona
asla ilgi gostermeyecektir. Heygirl dergisine gore, geng¢ kizlarin mutlu olabilmesi i¢in
ask hayatinin yolunda gitmesi gerekmektedir. Bunun igin gorev yine geng¢ kiza
diismektedir. Geng kiz erkegini mutlu etmenin yollarint bilmeli, gerekirse alttan almali

ve her tlirli  fedakarlig1 yapmalidir.

Heygirl dergisindeki bu iki sdylem, tiikketim zemininde bulugsmaktadir. Ciinkii
geng kizin popliler ve sevilen bir kisi olabilmesi i¢in benzemeye calistigi iinli gibi
olabilmesi, bir takim metalara sahip olmasina ve onlar1 kullanmasina baglidir. Eger
geng kiz, Heygirl dergisinin onerdigi lirtinleri ya da kiyafetleri kullanmazsa, o {linlii gibi
olamayacaktir. Bu da geng kiz1 eksik kilan bir faktor olacaktir. Ote yandan geng kiz
begendigi erkegi tavlayabilmek icin mutlaka birtakim kozmetik destege ihtiyac
duymaktadir. Ciinkii bakimli olmayan, makyaj yapmayan, modaya uygun giyinmeyen

bir kizin, bir erkegin dikkatini ¢cekme sansi neredeyse yoktur.
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Kisacasi, yapilan incelemelere gore, kimlik kavraminin bu kadar kayganlastigi
ve metalarin tiiketimine bagli oldugu bu postmodern toplum diizeninde Heygirl
dergisinin de kimlik, toplumsal cinsiyet ve tiiketim konularimi1 ¢aga uygun olarak
isledigi ortaya ¢cikmistir. Heygirl dergisindeki ¢aga uygun olarak varolan baskin sdylem,
erkek egemen toplumsal cinsiyet kodlarin1 empoze etmekte ve ayrica tiiketime tesvik

eden kodlar1 da bu kodlarin beraberinde kullanmaktadir.

Heygirl dergisi geng kizlarin hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Geng kizlar
bu dergi yoluyla pek ¢ok sey dgrendiklerini belirtmektedirler. Bu baglamda, Heygir!
dergisi, gen¢ kizlarin ergenlik donemlerinde hayatlarinda Onemli bir yer tutan
unusrlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak Heygirl dergisi, kimliklerini
heniliz olusturmakta olan gen¢ kizlara onlar1 6zgiir kilacak, giicli kimliklere sahip
olmalarmi saglayacak, diistince ufuklarin1 agacak fikirler sunmaktansa, onlar
entellektiiel, kiiltiirel ya da sanatsal birtakim aktivitelere tesvik etmektense, onlari
toplumdaki baskin erkek egemen toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretecek sekilde

sOylemlerle etkilemeye caligmakta ve tiiketime yonlendirmektedir.

Sonsoz olarak belirtmek gerekir ki, Heygirl dergisi ya da gen¢ kiz dergileri,
biiyiik resmin sadece kiiciik bir kismidir. Yani, gen¢ kizlan tiikketime yonlendiren ve
baskin erkek egemen toplumsal cinsiyet rollerini empoze eden tek mecra tabii ki geng
kiz dergileri degildir. Benzer sdylemler, basta televizyon olmak {iizere, tiim kitle iletigim
araglartyla genglere ulasmakta ve her gegen giin etkisini artirmaktadir. Bu c¢alisma,
bundan sonra yapilacak, diger kitle iletisim araclarindaki tiiketim ve toplumsal cinsiyet
mesajlarinin gen¢ kiz kimliginin insasindaki etkilerini inceleyecek arastirmalara bir
temel olusturmayr umut ederek, Angela McRobbie’nin incelemesine uygun olarak

sadece Heygirl dergisi lizerinden yapilmistir.
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