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TURKIYE’NIN ORTA DOGU ULKELERI iILE YUMURTA PAZARLAMASI
VE GELISTIRME OLANAKLARI

Ebrahim HAGHIGHI

Ankara Universitesi
Fen Bilimleri Enstitlisu
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danigsman: Doc. Dr. Halil FIDAN

Tiirkiye 2009 yilinda 11 milyar adet civarinda yumurta iireterek, diinya yumurta
uretiminde ilk onda yer almaktadir. Yasanan ekonomik krizler ve genel ihracatta
yasanan distslere ragmen, yumurta sektori 2009 yilinda da ihracat basarisini
strdirmektedir. 2009 yilinda 127 milyon ABD dolar1 degerinde 81.300 ton yumurta
ihra¢ yapilmistir. Orta Dogu iilkelerinde pazar payi en yiiksek olan iilkeler 2000 yilinda
%30 ile Turkiye, 2005 yilinda %33 ile Suudi Arabistan ve 2007 yilinda %35 ile Tlrkiye
yer almaktadir. Ayrica Orta Dogu iilkelerin yumurta sektérinun ihracat verilerini
kullanarak; Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) endeksi ile sektoriin Orta
Dogu pazarinda rekabet giicii degerlendirilmistir. Cikan endeks sonuclarina gore
Turkiye 2000 yilinda 1.00, 2005 yilinda 1.01 ve 2007 yilinda 1.02 degerler ile kabuklu,
kanatli yumurtasi, taze, konserve ve pisirilmis yumurtada (0407 kodlu) Orta Dogu
pazarinda rekabette avantajli oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin Orta Dogu pazarinda,
yumurta sektoriinde karsilasilan en biiyiik sorun, {irlin maliyetlerinin yiiksekligidir.
Maliyetleri diiglirebilmek i¢in; girdileri satin almak yerine iiretebilmek, daha geligmis
iretim teknolojilerini kullanabilmek, iiriinii soguk hava depolarinda korunabilir kilmak
onerilmistir. Tiirkiye yumurta sektdriindeki var olan giiglii ydonlerden ve firsatlardan en
ist diizeyde yararlanarak, tehditlerin ve zayif yanlariin etkisini en aza indirecek gerekli
plan ve stratejiler ortaya konulmaya galisiimaktadir.

Kasim 2010, 105 sayfa
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ABSTRACT
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THE TURKEY’S EGG MARKETING TO THE MIDDLE EAST COUNTREIS AND
DEVELOPMENT OPPORTUNITIES
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Department of Agricultural Economics
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In the year 2009, Turkey gained the tenth rank among the egg producing countries
producing around 11 billion pieces. Despite the economic crises and the overall
decrease in exports , the export success of the egg industry continued. In 2009, 81,300
tons of eggs was exported at the value of 127 million USD. Among the middle east
countries with the highest market share, Turkry in 2000 with 30%, Saudi Arabia in 2005
with 33% and Turkey in 2007 35% captured the first status. Considering the Middle
Eastern countries export data in the egg industry, the Revealed Comparative Advantage
(RCA) index has also been used to examine Turkey’s competitiveness in Middle
Eastern countries markets. According to the results of the index, Turkey possesses a
leading role in competition with other Middle East countries regarding code 0407
(Birds’ eggs, in shell, fresh, preserved or cooked) at respective values of 1.00 in
2000,1.01in 2005 and 1.02 in 2007. The biggest problem in the egg production is the
height of product cost. To decrease the product cost; it is suggested to produce inputs
rather than to buy, to use more advanced technologies and to make the products
protected in the cold storages. The secondary sources form the basis of the essential
analysis material of this study is about the Turkey’s egg marketing with the middle east
countries and development opportunities. Turkey has tried to introduce necessary plans
and strategies that will reduce the effect of its weak side and threats into minimum level
by benefitting from the opportunities and powerful aspects that exist in the egg sector.
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1.GIRIS

Beslenme insanligin en temel gereksinimlerinin basinda gelmektedir. Dunya nifusunun
hizla artmasi, gelisen teknolojiye bagli ¢evre kirliligi ekonomik gli¢siizliik ve egitim
yetersizligi beslenme sorunlarint derinlestirmekte ve giivenli gida teminini
zorlagtirmaktadir. Biitiin gelismis iilkelerde, gida konularinda ongoriilen temel ilke;
tikketicinin saglikli ve nitelikli gidalarla beslenerek sagliginin korunmasi ve gida

aliminda aldatilmasinin 6nlenmesidir (Anonim 2005).

Tiirkiye’de son yillarda tavukguluk alaninda énemli gelismeler saglanmustir. Ozellikle
tiretim ve verim artigi, tiretim teknolojilerindeki gelisme ve pazarlama Orgiitlenmesi
konusundaki gelismeler Onemlidir. Bu gelismeler sonucu, geleneksel kdy
tavukculugunun yerini, ticari ve endiistriyel tavuk¢uluk isletmeleri almistir. Tiirkiye’de
bulunan 1087 adet yumurtaci isletmesinde 3030 adet kiimes, 8944 adet etci isletmesinde
11321 adet kiimes, 263 adet Damizlik isletmesi ve kulugkahanede 1501 adet iiretim
birimi bulunmaktadir. Ayrica yaklasik 500 bin kisinin (iiretici, sektorle ilgili esnaf, ilag,
yan sanayi, nakliye, pazarlama) istihdam edildigi sektdrden gec¢imini saglayan insan
sayist yaklasik 2 milyon kigidir. Sektoriin yillik cirosu 3 milyar ABD dolarn

civarindadir.

Gilinlimiizde yumurta tavuk¢ulugu, 6énemli bir endiistri sektorii olmus ve dev adimlarla
ilerlemektedir. Yumurta tavuk¢ulugu, insan beslenmesinde miikemmel bir gida olan
yumurtanin iiretimi acisindan ¢ok onemli bir yetistiricilik faaliyetidir. Clinkli yumurta,
anne siitinden sonra insanin ihtiyaci olan tim besin 6gelerini bulunduran tek besin
kaynagidir. Yeni bir yasamin 6zii oldugu disiiniilecek olursa, besleyici degerinin
yiiksek olmasi hi¢ de sasirtici degildir. Yumurta tiim besinler igerisinde en degerli
proteini icermektedir. Sindirilebilirligi yiiksektir, tamamina yakini viicut tarafindan
kullanilmakta ve viicut proteinlerine doniisebilmektedir. Yumurta baslica, A, B, D ve E

grubu vitaminler olmak tizere diger vitaminleri de 6nemli oranda igermektedir (Anonim

2007).



Yumurta dogal ambalajinda insan Ogiinline sunulan, hile katilmasi zor mikemmel
gidalardan birisidir. Yumurta, igerisindeki besin maddelerinin biyolojik degeri dikkate
alindiginda, mevcut fiyat artiglarina ragmen, en ucuz gidadir. Glinde tiiketilecek 2 adet
yumurta bir insanin ihtiyaci olan hayvansal proteinin yarisini karsilayabilmektedir.
Yumurtanin besleme degerini anlamak ¢ok kolaydir; ¢iinkii dollii bir yumurta 21 giinliik
stirede agirliginin %60°1 kadar, canlt bir civciv ¢ikisina sebep olmaktadir. Enstriimantal
analizin bu kadar yaygin olmadigi donemlerde, bilim adamlari yumurta proteinini
referans gida maddesi olarak kullanmiglardir. Bu sebeplerden dolayr yumurta insan

toplumlarinin dengeli ve yeterli beslenmesinde biiylik oneme sahiptir (Yetigir 2008).

Diinya’da tavukguluk alanindaki gelismelerle birlikte Tiirkiye’de de 1970°li yillardan
itibaren yumurta tavugu varliginda ve yumurta iiretiminde énemli artiglar saglanmaistir.
1991 yilinda 1990 yil1 seviyesini koruya yumurta tiretimi 1992 yilinda 8.2 milyar adede,
1993 yilinda ise 10 milyar adede yiikselmistir. 1997 yilinda yumurta tiretimi blyuk bir
sigrama gostererek 12 milyar adet olmustur. 1998 yili iiretimi ise 12 milyar adedi

geemistir (Anonim 2002).

Tiirkiye’de 6zellikle 2000 yilindan sonra toplam tavuk sayisinda meydana gelen azalma
dikkati ¢ekmektedir. Bu azalma, Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizlere (Kasim 2000 ve
Subat 2001), iireticilerin ya iiretimden tamamen cekilmelerine ya da kismen isletme
Ol¢eklerini kiigtiltmelerine baglanmaktadir. 20052006 yillarinda yasanan kus gribi krizi
sonrasinda, yeni bir yapilanmaya giden yumurta sektOrii, dernekler yerine birlikler
yoluyla orgiitlenmeyi se¢mistir. 2006 tarihinde de yumurta {ireticilerini tek bir cati
altinda toplayan Yumurta Ureticileri Merkez Birligi, yumurta sektoriinde yeni bir
donem baglatmistir. Bu yeni donemin en belirgin 6zelligi, planli ve programli hareket
edilmesidir. Son {i¢ yilda, iireticilerin kendi meselesine sahip ¢ikmasi ve sorunlarin

gerisine diismeden, ¢6zlim iiretilmesi sayesinde sektorde bircok kazanim saglanmaistir.

Tiirkiye’nin batt yonlii dis ticaret hacmini gelistirememesi halihazirda biiyiik bir
potansiyele sahip olan Orta Dogu iilkelerini géz ardi etmesi yillardir bilinen bir
gercektir. Son yillarda Tiirkiye dis ticaret politikasinda yapmis oldugu degisiklikler ve

yeni stratejiler ile Orta Dogu iilkelerinin mevcut ticari potansiyellerinden yararlanmak,



baris siirecine katkida bulunmak ve dis ticaret a¢igini kapatmak i¢in bir¢ok girisimde
bulunmustur. Tiirkiye cografi ve kiiltiirel baglar1 bulunan Orta Dogu iilkeleri ile siyasi
ve ticari iliskilerinde daha aktif bir rol iistlenerek dis ticaretini artirabilir ve uzun

zamandir siiregelen dis ticaret agiklarini azaltabilir (Kiyak 2005).

Tiirkiye’nin yumurta ihracatinda, Irak ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir. En biiyiik alici
olan Orta Dogu {ilkelerinde tiiketimin artmasi ve yeni pazarlar bulunmasi ile ihracatta
yumurta sektorii rekor kirmistir. Basta Irak ve diger Arap iilkeleri olmak tizere Orta
Dogu'da ¢ok hizli sekilde artan yumurta tiiketimi, Tirkiye'deki yumurta iireticilerini
harekete gecirmistir. Gii¢ birligine giderek yeni pazarlart kesfe ¢ikan yumurta
ureticileri, toplam yumurta ihracatin1 2006 yilinda 18 milyon ABD dolarindan 2008
yilinda 119 milyon ABD dolar’ina ¢ikararak rekora imza atmistilar. Turkiye'nin artan
ihracat potansiyeli yabanci yatirimcilarinda goziinden kagmamistir. Tiirkiye’nin
yumurta ihracati, 2007 yilinda 2006 yilina gore % 267’lik artis gostererek 68 milyon

ABD dolarun iizerine ¢ikmustir.

2002 yilinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizler (Kasim 2000 ve Subat 2001),
tireticilerin ya lretimden tamamen cekilmelerine ya da kismen isletme o6lgeklerini
kiiciiltmelerine neden olmustur. Tiirkiye nin toplam yumurta fhracati 1999 yilinda 16
milyon ABD dolarindan 2000 yilinda 3.6 milyon ABD dolarina diigmistiir. Tiirkiye
genelinde 2006 yilinda 18.3 milyon ABD dolart olan yumurta ihracati, 2007 yilinda
67.4 milyon ABD dolar1 olarak gergeklesmistir. Afyon Yumurta A.S.'de 2007 yilinda
12.2 milyon ABD dolari ile en fazla ihracat yapan sirket olmustur. FAO raporlarina
gore; Tiirkiye 2009 yilinda 11 milyar adet civarinda yumurta iireterek, diinya yumurta
tiretiminde ilk onda yer almistir. Yasanan ekonomik krizler ve genel ihracatta yasanan
diistislere ragmen, yumurta sektorii 2009 yilinda da ihracat basarisini siirdiirmistiir.

2009 yilinda 127 milyon ABD dolar1 degerinde 81.300 ton yumurta ihrag¢ edilebilmistir.

Tiirkiye ile Orta Dogu iilkeleri arasinda yumurta Pazar yapisisni arastirilmasini
amaclayan bu tez, konu kapsami ¢ercevesinde hazirlandiginda 6zellikle Tirkiye

yumurta ihracati yapanlara, Orta Dogu {lilkelerine yumurta pazarlamasi hakkinda bilgi



sahibi olmak isteyenlere fayda saglayabilir. Ayrica bu konuda karar alicilara ve politika

olusturuculara kararlarinin degerlendirilmesinde fayda saglayacaktir.

Aragtirmanin amact Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile yumurta pazarlamasi ve
gelistirme olanaklarini aragtirmaktir. Tiirkiye cografi konum itibari ile Orta Dogu
tilkelere yakin olmasi, hem ihracat sirasindan mallarin ulagim siiresini kisaltmakta, hem
de tagima maliyetini diisiirerek Tiirkiye i¢cin onemli bir avantaj saglamaktadir. Orta
Dogu Ulkeleri yumurta ithalatinda diinyanin 6nde gelen devletleri olup hemen hepsi
Tiirkiye ile komsu durumundadirlar. Bu avantajli durumun degerlendirilmesi ve
Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yaptigi yumurta Pazar potansiyelinin incelenmesi
gerekmektedir. Bu amaca ulagmak i¢in; Orta dogu iilkelerin ekonomik yapilari, Tiirkiye
ile dis ticaret iliskileri ve yumurta ihracat ve ithalati1 detayli bir sekilde arastirilmasi bu
tezin ana amaglarindandir. Arastirmada Tirkiye’nin yumurta Pazar yapisi incelenerek,
mevcut durumun, aksayan yonleri, ticaret potansiyeli belirlenerek alinmasi gerekli
Oonlemler ve bu Onlemlerde izlenecek Pazar stratejilerinin ortaya konulmasi

hedeflenmektedir.

Arastirma, giris bolimii dahil sekiz boliimden olugmaktadir. Giris boliimiinde
arastirmanin amaci ve dnemi ortaya konulmustur. ikinci béliimde arastirma konusu ile
ilgili olarak bu giine kadar yapilmis olan arastirmalar yer almistir. Ugiincii bdliimde
arastirmada uygulanan materyal ve yontem ele alinmistir. Dordiincii boliimde Tiirkiye
ekonomisine genel bir bakis ve yumurta liretim ve ticareti hakkinda genel bilgilere yer
verilmistir. Besinci boliimde Orta Dogu iilkelerin ekonomik yapilari, Tiirkiye ile dig
ticaret iligkileri ve yumurta ihracat ve ithalat analizi yapilmistir. Altinct boliimde
yumurta pazarlamasi ve sektdrdeki yerel pazarlama stratejileri incelenmistir. Yedinci
boliimde Tiirkiye’nin yumurta agisindan Orta Dogu pazarinda, rekabet giicii ve SWOT

analizi yapilmistir. Sekizinci boliimde sonug ve oneriler yer almaktadir.



2. LITERATUR OZETLERI

Nuran (1997), “Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile tarim tirtinleri ticareti ve gelistirme
olanaklar1” adli calismasinda, Orta Dogu iilkelerine yapilan tarim ve tarima dayali
tirtinler ihracat degerlerine bakildiginda en Onemli paya, Suudi Arabistan sahip
olmustur. Onu sirast ile, Irak, Iran, Suriye, Liibnan, Urdiin, Israil ve Birlesik Arap
Emirlikleri izlemistir. Orta Dogu iilkeleri ile tarim drlinleri dis ticareti agisindan
karsilasan en 6nemli sorunlar; kalite {iriinlerin uygun fiyat ve 6deme kosullar1 ile pazara
sunulmamasi, Tiirkiye ait drlinlerin ihracatini arttirilabilmesi igin gerekli {iriin
tanitimlarinin  yapilmamasin1  ifade etmistir. Bu sorunlarin azaltabilmesi igin,
Tiirkiye’nin mevcut dis ticaret potansiyelini gelistirerek bunun i¢in gerekli 6nlemeleri

almasin1 belirtmistir.

Akinci vd. (2001), “Afyon Ili Yumurta Tavuk¢ulugu isletme Biiyiikliigii ve Uretim
Faktorleri” adli ¢alismasinda, Afyon ili yumurta tavuk¢ulugunun iiretim, pazarlama,
insan kaynaklar1 ve hijyen parametreleri incelenmistir. S6z konusu arastirmada, isletme
biiylikliigii ile isletme yoneticilerinin egitim diizeyleri, isletme yoneticilerinin diger
faaliyet alanlari, isci sayisi, is¢i deneyimi ile zorla tily dokiimii ve sinek miicadelesi
arasindaki iligkiler 6nemli bulunurken, isletme biiyiikliigii ile pazarlama bi¢imi, giibre
idaresi rutin hijyenik tedbirler arasindaki iliskiler 6nemsiz bulunmustur. Yine ayni
aragtirma sonucunda Afyon’da teknik bir tavukcguluk yapildigi goriilmiis ve Afyon
ilindeki  yumurta tavukguluk isletmelerinde, isletme blytlikligliniin iiretim

organizasyonu ve insan kaynagi bakimindan belirleyici olmadigi kanaatine varilmistir.

Alpay vd. (2001), Tiirkiye’deki gida firmalarimin ihracat performansini, Avrupa
pazarinin, gida kalitesi ve giivenligi standartlarinin etkisini dikkate alarak, ampirik bir
analiz ile degerlendirmislerdir. En biiyiikk pazar olan Avrupa Birligi’ne gida iiriinleri
ithracati, Akdeniz bolgesindeki diger iilkelere benzer olarak, Tiirkiye’nin de toplam
thracatinin 6nemli bir kismini olusturmaktadir. Son yillarda, AB’nin gida kalitesi,
giivenligi ve cevre standartlarina iliskin yasal diizenlemelerin sikiligini arttirmakta
oldugu belirtilmistir. Calismada, artan standartlara uyum saglamak i¢in firmalarin

yapmis olduklar1 caligsmalari dikkate alarak, ihracat performanslar karsilagtirilmistir.



Bojnec (2001), “Ticaret ve A¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler énlemleri (Bolgesel
ve Avrupa tarim ticareti) “adli ¢alismasinda tarim ticaretini bolgesel ve global yonden
ele almaktadir. Bu baglamda diinya tarim ticaretinde en ¢ok Oneme sahip AB 15,
NAFTA, Asya ulkeleri ile Afrika, Giney Amerika ve Merkezi ve Dogu Avrupa iilkeleri
ele alinmigtir. Arastirmanin sonucuna gore Giiney Amerika iilkeleri tarimsal iiriinlerde
belirgin bir agiklanmis karsilastirmali avantaja sahiptir. NAFTA ve AB 15 iilkelerinin
AKU degerlerinde belirgin bir avantaja veya dezavantaja rastlanmamistir. Asya iilkeleri
tarimsal mallarda agiklanmis karsilastirmali dezavantaja sahiptir. Merkezi ve Dogu
Avrupa Ulkelerinde Estonya, Litvanya, Macaristan, Bulgaristan ve Polonya
karsilagtirmali avantaja sahip iken, Slovenya, Slovakya, Letonya, Cek Cumhuriyeti ve
Romanya agiklanmis dezavantaja sahiptir. Macaristan ve Bulgaristan igin AKU

degerleri avantaj gostermekle birlikte azalmaktadir.

Cobanoglu vd. (2003), “Tirkiye etlik pili¢ sektoriiniin mevcut durumu ve diinya
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genelinde gelismeler ” adli ¢alismada Tiirkiye etlik pilic sektoriindeki gelismeler,
rekabet olanaklar1 ekonomik agidan analiz edilmistir. Ayrica diinya etlik pilig
sektoriindeki  gelismeler, Onemli {retici ve ihracatgr llkeler agisindan
degerlendirilmistir. Diinya kiimes hayvanlari ithracatinda ABD ilk siray1 alirken, onu
sirastyla Brezilya, AB tilkeleri izlemektedir. Bu sektorde, en 6nemli ithalatg tilkeler ise;
Rusya, Cin, Japonya, Suudi Arabistan vb iilkelerdir. Aragtirmaya gore finansal yapi,
organizasyon ve Uretim teknoloji yoniinden oldukca gelismis diizeye ulasan Tiirkiye
etlik pilic sektoriiniin, liretim ve ihracatta rekabet edebilirligini siirdlirebilmesi i¢in,
basta yem girdileri olmak tizere tlilkesel girdileri daha etkin sekilde kullanmas1 gerektigi

anlasilmaktadir. Sonugta sektor ile ilgili gelecege yonelik kimi Oneri ve diisiinceler

aciklanmaya calisilmistir.

Vergil vd. (2003), “AB Tiirkiye giimriik birliginin Tiirkiye’nin rekabet giicii lizerindeki
etkileri ”adl1 ¢aligmada giimriik birliginin rekabet etkisi {izerine birbirine zit dngoriilerde
bulunan yakalama paradigmasi ve kutuplagma teorisinin ampirik gegerliliginin Tiirkiye
orneginde sektorler bazinda test edilmesi amaclanmistir. Tiirkiye’nin  AB
piyasalarindaki rekabet giiciinii 6lgmek amaciyla 1993-2002 yillart icin 215 ihracat

sektorlinlin  agiklanmis karsilastirmali istiinlik (RCA) endeksleri hesaplanmistir.



Tiirkiye’nin AB piyasalarindaki rekabet giicii ile giimriik birligi arasindaki iliskinin
tahmin edildigi sabit etkiler panel veri analizinde, Glimriik Birliginin hem Tiirkiye’nin
ileri teknoloji mallarinda hem de taklidi zor arastirma yogun mallarindaki rekabet
giiclinii olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilirken, sermaye yogun mallardaki ve ara

teknoloji mallarindaki rekabet giiclinli olumsuz yonde etkiledigi sonucuna varilmistir.

Al-Meshari vd. (2004), “ Suudi Arabistan’da islenmis Helal iiriinlerin pazarlanmasi”
adl aragtirmada, Diinya ¢apinda, Miisliiman tiiketici taban1 1.800 milyon ve 112 iilkede
yayilmis oldugu tahmin edilmistir. Helal gida piyasalari, Orta Dogu ve Giineydogu
Asya tlkeleri yaklasik 400 milyon Miisliiman tiiketici ile temsil edilir. Bolgenin Helal
gida piyasa degeri yilda 5 milyar dolar oldugu tahmin edilmektedir. Ayrica, Suudi

Arabistan Korfez bolgesinde en fazla ithalat yapan iilke olarak belirtilmistir.

Oriicii vd. (2004), “ Yumurta pazarindaki sorunlara pazarlama anlayisi1 perspektifinden
bir bakis ve ¢oziim Onerisi” adli ¢alismada, yumurta pazarinda liretici isletmelerin
yasadiklar1 problemleri, bu isletmelerde modern isletmecilik ve pazarlama anlayislarinin
var olup olmamasi ¢ergevesinde analiz edilmistir. Arastirmaya gore Tirkiye yumurta
pazarindaki isletmelerin yasadiklar1 &nemli sorun hammade maliyetidir. Uretici
isletmelerin yumurta pazarindaki problemleri, ancak ¢cok uzun vadede c¢oziilebilecek,
hammadde maliyeti sorunu {izerinde vakit kaybederek degil, genis bir vizyonun ifadesi
olan oOrgiitlenme ve pazarlama yaklagimi iizerinde odaklanarak ¢oziilebilecegi

belirtilmistir.

Cicek vd. (2004), “Tirkiye’de ticari yumurta fiyatlar1 ve etkili faktorleri “adl
calismada,1990-2004 yillar1 arasinda Tiirkiye’de ticari yumurta fiyatlarini etkileyen
unsurlari, Ozellikle bu donemde meydana gelen enflasyon ve ekonomik krizlerin
meydana getirdigi kosullar itibariyle incelenmistir. 2004 yili itibariyle Tirkiye, diinya
yumurta tretiminde 10. sirada bulunmasma ragmen; iiretim maliyetleri agisindan
iyimser bir tablo ¢izmemektedir. Bunun baglica nedeni, yumurtanin piyasa fiyatinin da
olusumunu etkileyen girdi maliyetleridir. Son onbes yillik siirecte iiretim kapasitesi

itibariyle 6nemli bir potansiyele ulasan bu sektor; yem, damizlik materyal, ilagiasi



teknolojisi gibi alanlarda ciddi gelismeler gosterememistir. Bu olumsuzluklar sektoriin

dis piyasalardaki rekabet giiciinii zayiflatmasina neden olmusturlar.

Kesbig¢ vd. (2005 ), “ Rekabet giicii 6l¢iimii ve 6nemi: Tiirk tarim sektorii i¢in bir analiz
“adli bu calismada, Tiirk tarim sektoriiniin uluslararas: rekabet giicii diizeyi ortaya
konulmaya calisiimistir. Caligmanin ilk asamasinda, rekabet giiciine iliskin temel
tanimlamalar yapilmis, daha sonra rekabet giicii gostergeleri hakkinda bilgi verilmistir.
Son asamada da Tiirk tarim sektoriiniin uluslararasi rekabet giicii diizeyini belirlemek
amaciyla Grubel-Lloyd &lciisii ya da Endeksi olarak da bilinen Endiistri I¢i Ticaret
Katsayilar1 yardimiyla bir endeks olusturulmustur. Bu endeks tizerinde etkili olan firma
ici ve firma dis1 degiskenlere iliskin Oncelikle nedensellik testleri arastirilmis, elde
edilen veriler dogrultusunda g¢oklu regresyon analiz teknikleriyle tarim sektoriiniin

rekabet giiciinii ortaya koymak amaciyla bir uygulama yapilmistir.

Mirzaei vd. (2005), “ Iran’in Orta Dogu bélgesinde kanatli et ihracatin durumu” konulu
arastirmada, Iran’m kanatli eti ihracatinda, iiretim politikalarinin istikrarsizlii, kalite

diisiikliigii ve pazarlik giicliniin olamamasi gibi sorunlar belirtilmistir.

Altay (2006), “Avrupa Birligi’nde rekabet politikalari, Tiirkiye ve Avrupa Birligi’nin
ithracatta rekabet giiciiniin Olciilmesi” Konulu arastirmada; Avrupa Birligi Rekabet
politikalarini, rekabet giiclinii ve Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasindaki ticarette rekabet
giicii Olclilmiistiir. Rekabet ve rekabet giicii tanim1 yapilarak, ulusal ve uluslar arasi
rekabet giicli kavramlari lizerinde durulmustur. Daha sonra AB’deki rekabet politikalari
ile ilgili bilgiler verilmistir. Burada 6zellikle hakim durumun kétiiye kullanimi, kartel
olusumlari, damping, anti damping uygulamalar1 ile devlet yardimlar1 anlatilmaya
calisilmistir. Calismanin son kisminda Tiirkiye ve AB’ye ait 1991:11 2005:2 donemi
verileri toplanarak Tirkiye’nin ithalat ve ihracat fonksiyonlari olusturulmus ve
regresyon sonuclar1 degerlendirilmistir. Cikan regresyon sonuglarina gore Tiirkiye’nin
AB ile rekabetinde fiyat rekabetinin ¢ok mantikli olmadigi, rekabet icin fiyat dist
rekabet faktorlerine (kalite, satis sonrasi hizmet vb. ) bakmasi gerektigi kanaatine

ulasilmistir.



Bulu vd. (2007), “Tiirk gida sektoriiniin uluslar arasi rekabetgilik diizeyinin analizi”
konulu aragtirmada, Porter’n elmas modeli kullanilarak Tiirk gida sektoriiniin uluslar
arasi rekabetcilik analizi yapilmistir. Gida sektoriiniin uluslar arasi rekabetgilik giicii
orta olarak tespit edilmistir. Aragtirmaya gore, sektor sorunlari, ilgili istatistiki bilgiler
ve kayitlar yeterli ve giivenilir degildir ve heniiz tam anlami ile ileri teknoloji
kullanmayan bir sektordiir. Bu baglamda, sektdrdeki mevcut durumun tespiti, liretimin,
talebin ve kapasitenin belirlenmesi, tiim gida {iriinlerinin iiretim siireci standartlara
baglanmali, sektor kendi oto kontrol sistemini kurmali, toplum saghigi ve tiiketicinin
korunmasma yonelik yasal ve kurumsal diizenlemeler uygulamasi gibi Oneriler

verilmigtir.

Caki (2007), “ Tavukculuk sektériiniin Tirk ekonomisinde yeri ve durumu” konulu
calismada, Tirk ekonomisi iginde bir hayli 6nemli hale gelen tavukguluk sektoriinin
iilke ve diinya ekonomisindeki yeri; iiretim, tiiketim, ihracat ve ithalat agisindan
incelenmistir, Arastirmaya gore tavukcuk sektoriinde en 6nemli sorunlardan biri disa
bagimli olmasidir. Diinya tavuk eti ithalatinin 1/3’ yakin komsulara yapilmasina
ragmen (Orta Dogu iilkeleri, Rusya Fed. ve Tiirk Cumhuriyetleri), bu ihracatta
Tiirkiye’nin pay1 %0.1°in altinda kalmaktadir. Fakat diinya tavuk eti ihracatinda AB %
17 ve ABD % 46.3 paya sahip oldugunu gosterilmistir.

Sacli (2007), “AB’ye uyum siirecinde hayvancilik sektdriiniin doniisiim ihtiyaci” konulu
calismada, oncelikle AB ve Tirkiye nin hayvancilik sektorii ile ilgili isletme yapilari,
hayvansal iiretimleri, dig ticaretleri, iiretici orgiitlenmeleri ve destekleme politikalari
gibi konular karsilagtirmali olarak incelenmistir. Ardindan, OTP’de yasanan reform
stiregleri ve 2003 OTP Reformuna deginilmis, AB ile miizakere siirecleri ile AB’ne
sonradan iiye olan 10 iilkenin miizakere pozisyonlari, gecis siirecleri ve sagladiklari
istisnalar irdelenmistir. Sonraki asamada SWOT Analizi yontemi ile mevcut durum
analizi yapilarak, hayvan yetistiriciligi, hayvan sagligi, iiretici Orgiitlenmesi ve
desteklemeler gibi konularda politika onerileri yapilmistir. S6z konusu politika onerileri
bir eylem plani halinde diizenlenmis ve Tiirkiye’nin miizakereler 6ncesi almas1 gereken

pozisyon ve gerekli dnlemler agiklanmustir.



Tiirkoglu vd. (2010), “Tiirkiye tavukculugunun ihracat bakimindan degerlendirilmesi”
adli aragtirmada, Tiirkiye tavukgulugu bir takim sorunlar yasamakla birlikte, kalite
agisindan {ist diizeyde sayilabilecek bir siirdiiriilebilirligi yakalamistir. Uretim, tiiketim
ve pazarlama agisindan karsilagilan problemler sektoriin kimi zaman sikintiya
diismesine de neden olmaktadir. i¢ iiretim ve tiiketim yaninda, 1980 sonras: ihracata
dayal1 bir biiylime stratejisini benimseyen Tiirkiye, yakin komsusu ¢ogu tiilkelere dalgali
bir seyir izlese de, ihracat yapmaktadir. Bu bildiride Tiirkiye tavukgulugunun 2000
sonrasi siiregte ihracat agisindan geldigi nokta, ihracatta yasanan sorunlar ve yakin
gelecekteki hedefleri ve hedef pazarlar agisindan avantaj ve dezavantajlar1 incelenmeye
calisgtlmistir. {hracattaki en 6nemli sorunlar maliyetlerin yiiksekligi ve Tiirkiye nin

ihracat yapma agisindan sahip olan avantajlari ¢ok iyi kullanamadigi belirtilmistir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1 Arastirmada Kullanilan Materyal

“Tirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile yumurta pazarlamasi ve gelistirme olanaklar1”
konulu bu calismada esas inceleme materyalini ikinci veriler olusturmaktadir. Verilerin
saglanmasinda konuyla ilgili daha Once yapilmis bilimsel yayinlar, tezler, vb,
arastirmada materyal olarak kullanilmistir. Ayrica konuyla ilgili direkt ya da dolayli
olarak ilgisi olan kurum ve kuruluglarin web sitelerinden de yararlanmistir. Orta Dogu
ulkelerine ait literatlrler, istatistiki bilgiler, ¢esitli arastirma, inceleme raporlari

bilgilerinden faydalanmustir.

FAO tarafindan yayinlanan “Year Book of Trade” CIHEAM tarafindan yayinlanan
“Year Book of Agricultural and Food Economies in the Mediterranean and Arab
Countries” ve Birlesmis Milletler (UN) tarafindan yaymlanmis olan, Uluslararasi
Ticaret statistikleri Yilligi’nin “International Trade Statistics Yearbook” Dis Ticaret

Miistesarlig1 ve Tiirkiye Istatistik Kurumu adli yayinlarin verilerinden faydalanmustir.

Calismada kullanilan Tiirkce literatiir arasinda Ihracat Gelistirme Merkezi tarafindan
yayinlanan iilke profilleri, Orta Dogu iilkelerinin tarimsal yapilarini diger iilkelerle
yapmis olduklar1 dis ticaret miktar ve degerlerini tezin yazim agsamasinda genis olglide

kullanilmastr.

Yumurta Ureticileri Merkez Birligi (YUM-BIR) tarafindan yayimlanan galisma raporlari
ve sektor verileri Tiirkiye’de kanathi varligi, yumurta iiretimi, tiikketimi, ithalat, ihracat
degerleri, yem ve yumurta fiyatlarinin yam sira diinya ve bazi iilkelere iliskin degerler

incelemede kaynak olmustur.
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3.2 Arastirmada Kullanilan Yontem

Bir tilkenin diger bir iilke gurubuna gore mal ya da sektor bazinda yaptigi ihracatta,
rekabet edebilme giiciinii Ol¢cen endekslerden biri, Aciklanmis Karsilastirmal
Ustiinliikler (AKU) ya da ingilizce ad1 ile Revealed Comparative Advantages (RCA)

endeksidir.

Toplanan verilerin analizi yapildiktan sonra Tiirkiye’nin Orta Dogu’da yumurta
acisindan rekabet giicii durumu degerlendirilmistir. Bu ¢alismada s6z konusu sektoriin
rekabet gilicii Balass’nin (1965) gelistirmis oldugu Aciklanmis Karsilastirmal
Ustiinliikler endeksi (AKU-Revealed Comparative Advantage-RCA) ile hesaplanmistir.

Arastirma igin gerekli olan veriler Birlesmis Milletler (UN) tarafindan yayinlanmis
olan, Uluslararas1 Ticaret statistikleri Yilligr’nin (International Trade Statistics
Yearbook) ulkelere gore (By country) ve Urlinlere gére (By commaodity), 2000, 2005 ve
2007 yilliklarindan yararlanilmistir. Harmonize sistem (HS) siniflandirmasina gore
yumurta sektorli; 0407 kod numarasiyla kabuklu, kanatli yumurtasi, taze, konserve ve
pisirilmis yumurta ve 0408 kod numarasiyla kabuksuz ve yumurta sarist bashigiyla

gruplandirilmistir.

Bu endeks Tiirkiye’'nin Ihracatgr iilke olarak alindigi ve Orta Dogu iilkelerinin de,
Tirkiye’nin 6nemli ihrag pazarini temsil ettigi durum i¢in asagidaki formiil yardimiyla

hesaplanir.

RCA=(Xij / X it) A Xwj / Xwt)

Burada;

e Xij; 1 iilkesinin Orta Dogu iilkelerine kabuklu, kanatli taze, konserve ve pisirilmis
yumurta (0407 kodlu) veya kabuksuz ve yumurta sarist (0408 kodlu ) ihracatini

e X it;iilkesinin Orta Dogu iilkelerine toplam (0407+0408 kodlu) yumurta ihracatini

e X wj; Orta Dogu iilkelerinin (0407 veya 0408 kodlu) Orta Dogu’ya yumurta ihracati
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e X wt; Orta Dogu iilkelerinin Orta Dogu’ya toplam (0407+0408 kodlu) yumurta

ihracati

RCA< 1 ise iilkenin ilgili malda, Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler bakimindan

dezavantajli oldugu

RCA> 1 ise iilkenin o malda Acgiklanmis Karsilastirmali Ustiinliige sahip oldugu

seklinde yorumlanir.

Bu calismada Tirkiye Yumurta sektoriine iliskin daha ¢ok teknik diizeyde olusturulan
SWOT Analizi Matrisi, aciklanan literatiirlerden yararlanilarak hazirlanmis ve Cizelge
7.3’de gosterilmistir. Calismada kullanilan yontem genel itibariyle literatlr incelemesi
ve derlemesi seklinde olup, mevcut durumun analizine yonelik SWOT (GZFT) Analizi
Yontemi kullanilmis ve Tirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik yumurta
sektoriindeki zayif yonler ve tehditleri, gliglii yonleri ve firsatlar1 degerlendirilerek

¢Oziimiine iliskin Oneriler getirilmistir.

Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile yumurta dis ticaretini yorumlanmasi i¢in olusturan
cizelgelerde ihracat ve ithalat degerleri ABD dolar1 olarak ele alinmis ve 1990-2009
yillart arasi1 aylar bazinda incelenmistir. Arastirma kapsamina giren iilkeler; Birlesik
Arap Emirlikleri, Irak, iran, Kuveyt, Umman, Katar, Yemen, Misir, Suudi Arabistan,

Israil, Suriye ve Urdiin’diir.

13



4. TURKIYE’NIN DIS TICARETI VE YUMURTA SEKTORUNUN DURUMU

4.1 Tiirkiye’nin Dis Ticaretine Genel Bir Bakis

IMF’nin Ocak 2009’da giincellenen tahminlerine gore, diinya mal ve hizmet ticareti
2007 yilindaki %7.3’liik artigin ardindan, 2008 yilinda biiyiime hiz1 kiigtilmekle birlikte
yine de %?2.8 oraninda artis gostermistir. 2009 yilinda ise diinya mal ve hizmet
ticaretinin uzun yillardir goérmedigimiz boyutta %12.3 oraninda kiigiillmesi

ongorulmektedir.

2008 yilinda gelismis ekonomilerde ihracat 9%1.8, ithalat %0.5 oraninda artarken,
gelisen ekonomilerde ihracat artis1 %4.4, ithalat artis1 %8.9 olarak gerceklesmistir. 2009
yilinda ise gelismis ekonomilerde ihracatin %12.1, ithalatin %12.2, gelisen

ekonomilerde de ihracatin %11.7, ithalatin %13.5 oraninda kii¢iilmesi beklenmektedir.

Tiirkiye’de ise 2008 yilinda ihracat %?23.1, ithalat %18.8 oraninda artarken, 2009
yilinda ihracat %22.6, ithalat ise %30.2 oraninda gerilemistir. Goriildiigii gibi Tiirkiye
2008 yilinda gerek gelismis gerekse gelisen ekonomilerin iizerinde ihracat ve ithalat

artiglar1 elde ederken, 2009 yilinda ise bu iilke gruplariin {izerinde diislisler yasamistir
(Anonim 2010c).

4.1.1 Tiirkiye’nin ihracat durumu

Kiiresel krizle birlikte biitiin iilkelerde tiikketim, iiretim ve dolayisiyla da ithalat talebinde
bliylik diistisler yasanmistir. Tiirkiye’de ihracatta yasanan keskin distisler, kurlardaki
artisa ragmen Onemli Olclide diisen dis talepten kaynaklanmaktadir. Tiirkiye’nin
thracatinin biiylik boliimiiniin bir krizden en ¢ok etkilenen ABD ve Avrupa Birligi
tilkelerine olmas1 bu etkiyi daha da artirmaktadir. D1s talepte yasanan bu olumsuzluklar

thracat¢ilarin yeni pazarlara yonelmesine yol agmaktadir.

Thracat, 2008 yilinda bu olumsuz gelismelere ragmen 132 milyar dolar gibi yiiksek bir
diizeye ulagsmigtir. Ancak 2008 yil1 Ekim ayindan itibaren ihracat diigmeye baslamistir.
Boylece, 12 aylik verilere gore ihracat 2008 yili Eyliil ayindaki 136.1 milyar dolarlik
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zirveden 2009 yili Agustos ayi itibariyla 104.3 milyar dolara gerilemistir. Bu diisliste,
kiiresel krizin O6zellikle otomotiv ve demir c¢elik sektdrii gibi ihracatin 6nemli bir

boliimiinii olusturan sektorleri olumsuz etkilemesi rol oynamustir.

Kiresel krizin etkileri 2009 yilinda da devam etmistir. Ocak-Agustos doneminde 64.6
milyar Dolar ihracat yapilmistir. 2010-2012 dénemini kapsayan OVP’ ye gore,
yilsonunda bu tutarin 98.5 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir. Ayrica programda,
2010 yilindan itibaren kiiresel ekonomideki toparlanmayla birlikte ihracatin kademeli
olarak artisa gegmesi beklenmektedir. Program doneminde siirdiiriilebilir ihracat artigini
saglamak amaciyla inovasyona ve Ar-Ge’ye dayali, katma degeri yiiksek, markali {iriin

ve hizmetlerin Uretim ve pazarlama surecleri desteklenecektir (Anonim 2009h).

Bununla birlikte tasarim, marka, pazarlama ve tanitim konusundaki mevcut destekler
cesitlendirilip gelistirilecek, ihracata yonelik kredi ve garanti destekleri saglanmaya
devam edilecektir. Ayrica iiretim ve ihracatin ithalata bagimlhiligini azaltmak icin ara
mallarin ve sermaye mallarmin yurt i¢inde tretimine agirlik verilecektir. Boylece,
program donemi sonunda ihracatin tekrar 130 milyar dolar seviyesine ¢ikacagi tahmin

edilmektedir.

Cizelge 4.1 Tirkiye’nin ekonomik faaliyetlere gore ihracat rakamlari (Bin ABD dolar)

2008 2009

Deger % Deger % Degisim
Tarim ve Ormancilik 3,936,711 3.0 4,348,300 4.3 10.5
Balik¢ilik 240,330 0.2 188,776 0.2 -21.5
Madencilik ve Tosakeilig: 2,155,150 1.6 1,682,523 1.6 -21.9
Imalat 125,187,659 94.8 95,470,967 934 -23.7
Diger 507,345 0.4 473,243 0.5 -6.5
Genel Toplam 132,027,196 100.0 102,164,809 100.0 -22.6

Kaynak: Y1llik Ekonomik Raporu. Maliye Bakanligi Strateji Gelistirme Bagkanligi (www.sgb.gov.tr).

Thracatin ana sektdrlere gore dagilimi incelendiginde; tarim ve ormancilik sektdrii harig
diger sektorlerde ihracatin 2009 yilinda diistiigii goriilmektedir. Tarim ve ormancilik
sektoriindeki artis ise 2009 yili Ocak-Agustos doneminde gecen yila kiyasla yiizde 8.6
oraninda olmustur. Thracatin biiyiik bir kismini olusturan imalat sanayinde 2008 yilinda

ihracat, bir onceki yila gore ylizde 23.8 oraninda artis gostererek 125.2 milyar dolara
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ulagmigtir. 2009 yilinda ise imalat sanayi ihracati yiizde 23.7 diislis gostermis ve 93.4
milyar dolar olmustur. Benzer sekilde, balik¢ilik ve madencilik sektorlerinde de 2009

yilinda diistisler yasanmaktadir.

Thracattaki gelismeler kalemler bazinda incelendiginde, 2008 yilinda ihracat artigina en
yiiksek katkinin demir-gelik ve petrol tirtinleri ihracatindan geldigi goriilmektedir. 2008
yilinda toplam ihracatin yilizde 12.8’ini olusturan demir-gelik sektorii ihracati, bir 6nceki
yila gore ylizde 75.7 artarak 16.8 milyar dolar olmustur. 2009 yili Ocak-Agustos
doneminde ise gecen yilin ayn1 donemine gore yiizde 50 oraninda azalarak 6.1 milyar
dolar olarak gergeklesen demir-gelik sektorii ihracati, toplam ihracatin yilizde 9.4’tni

olusturmustur.

Petrol iriinleri ihracati ise 2008 yilinda bir dnceki yila gore yiizde 48.2 artarak 7.2
milyar dolar olarak gerceklesmis ve toplam ihracatin yiizde 5.4’{inli olusturmustur. 2009
yili Ocak-Agustos doneminde ise petrol iirlinleri ihracati gecen yilin ayni donemine
gore yizde 59.2 azalarak 2.1 milyar dolara gerilemis ve toplam ihracatin yiizde 3.2’sini
olusturmustur. Demir-gelik ve petrol {riinleri sektoriindeki bu degisimlerde fiyat

hareketleri biiyiik 6lgiide etkili olmustur.

Tiirkiye’nin tilke gruplari itibariyle dis ticaretine baktigimizda ihracattaki en fazla
diisiisiin serbest bolgelere yapilan ihracat oldugu goriilmektedir. Bunu AB iilkelerine
yapilan ihracattaki yiizde 25.8’lik azalma ve diger iilkelere yapilan ihracattaki yiizde
18.9’1uk diisiis takip etmektedir. Diger iilke gruplarina iliskin detay bilgiler de asagidaki

tabloda yer almaktadir.
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Cizelge 4.2 Tiirkiye’nin iilke gruplarina gére 2008-2009 yili ihracat rakamlari (Bin ABD dolar)

2008 2009

Deger % Deger % Degisim
Genel Toplam 132,027,196 100 102,164,809 100 -22.6
A-(AB-27) 63,390,419 48.0 47,013,538 46.0 25.8
B-Turkiye serbest Bolgeler 3,008,061 2.3 1,956,368 1.9 -35.0
C-Diger iilkeler 65,628,716  49.7 53,194,903 52.1 -18.9
1-Diger Avrupa iilkeleri 15,678,083 11.9 11,359,370 111 -27.5
2-Afrika Ulkeleri 9,062,603 6.9 10,181,759 10.0 12.3
KuzeyAfrika ulkeleri 5,850,262 4.4 7,448,505 7.3 27.3
Diger Afrika iilkeleri 3,212,341 2.4 2,733,254 2.7 -14.9
3-Amerika ulkeleri 6,531,624 4.9 4,838,127 4.7 -25.9
Kuzey Amerika Ulkelei 4,801,535 3.6 3,563,614 35 -25.8
Orta Amerika Ulkeleri 828,687 0.6 596,779 0.6 28.0
Giiney Amerika Ulkeleri 901,401 0.7 677,734 0.7 -24.8
4-Asya Ulkeleri 32,504,518 24.6 25,894,894 25.3 -20.3
Yakin ve Ortadogu tilkeleri 25,430,395 19.3 19,189,910 18.8 -24.5
Diger Asya iilkeleri 7,074,123 5.4 6,704,985 6.6 -5.2
5-Avustralya ve Yeni Zelanda 435,326 0.3 359,923 0.4 -17.3
6-Diger iilkeler 1,416,562 1.1 560,830 0.5 -60.4
Secilmis iilke gruplan
EFTA llkeleri 3,261,728 25 4,327,138 4.2 32.7
Bagimsiz Devlet 13,938,226 10.6 8,742,749 8.6 -37.3
Toplulugu
OECD lkeleri 70,471,749 53.4 5,425,618 53.1 -23.0
Karadeniz Ekonomik 20,867,277 15.8 12,315,839 12.1 -41.0
Isbirligi
Ekonomik Isbirligi 6,247,706 4.7 5,945,267 5.8 -4.8
Turk Cumhuriyetleri 3,749,451 2.8 3,397,152 3.3 -9.4
Islam Konferans Teskilat1 32,596,965 24.7 28,668,851 28.1 -12.1

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2009 yili ticaret verileri

AB’nin ve diger Avrupa lilkeleri, Asya iilkelerinin ihracattaki payr diisliniildiigiinde
bunlardaki diislisiin de 6nemi goriilmektedir. Se¢ilmis iilke gruplarina baktigimizda ise
EFTA iilkelerine yapilan ihracatta ylizde 32’lik bir artig goriilmiistiir. En fazla diisiis ise
yiizde 41°lik azalma ile Karadeniz Ekonomik Isbirligi iilkelerinde olmus, bunu
Bagimsiz Devletler Toplulugu yiizde 37 ile takip etmis, OECD iilkelerine yapilan
ihracatta ise yiizde 23’liik bir azalma kaydedilmistir.

Avrupa Birligi ve Amerika iilkelerine yapilan ihracatin toplam igindeki paymnin

azalmansa karsilik, AB de Avrupa iilkeleri, Yakin ve Orta Dogu, Afrika ve Islam

ilkelerine yalpan ihracatin pay artmistir. Kiiresel boyuttaki kriz ve ekonomik
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yavaglamanin oldugu bu dénemde yeni ticaret partnerleri ve yeni pazarlar biiylik 6nem
arz etmektedir. Boylece Tiirkiye’nin ihra¢ ettigi iirlinlere olan dis talepteki azalma
asgari diizeye indirilecek, kiiresel krizden sonra olusacak yeni rekabet ortaminda daha
avantajli konuma gelinebilecektir. Avrupa Birliginden sonra ihracatin yogun olarak
yapildigi diger bir bolge ise Yakin ve Orta Dogu’dur. 2008 yilinda Yakin ve Orta Dogu
tilkelerine yapilan 25.4 milyar dolarlik ihracat, toplam ihracatin yiizde 19.3’tni

olusturmustur.

4.1.2 Tiirkiye’nin ithalat durumu

Ithalat gelismeleri kalemler bazinda incelendiginde, 2008 yilinda yapilan ithalatin
agirlikli olarak demir-gelik. Makineler ve ulagim araglari ile petrol ve petrol {iriinlerine
yonelik oldugu goriilmektedir. 2008 yilinda toplam ithalatin yilizde 7.4’tinii olusturan
demir-gelik sektoriinde ithalat, bir 6nceki yila gore yiizde 32.6 artarak 15 milyar Dolar
olmustur. 2009 yil1 Ocak-Agustos doneminde ise gecen yilin ayn1 ddnemine gore yiizde
58.5 azalarak 4.7 milyar Dolar olarak gerceklesmis ve toplam ithalattaki payr yiizde

5.4’e diismiistiir.

Makineler ve ulasim araclar1 sektoriinde ithalat, kiiresel krizin etkisiyle 2008 yilinda
yavaglayarak, bir onceki yila gore sadece yiizde 3.5 artigla 51.6 milyar Dolar olarak
gergeklesmistir. Bu sektorde 2009 yili Ocak-Agustos doneminde 25 milyar Dolar ithalat
yapilmigtir. 2008 yilinin ayni doneminde yiizde 25.1 olan makineler ve ulagim araglari

ithalatinin toplam ithalat icindeki pay: yilizde 28.6’ya yiikselmistir.

Cizelge 4.3 Tiirkiye’nin ekonomik faaliyetlere gore ithalat rakamlari1 (Bin ABD dolar)

2008 2009

Deger % Deger % %Degisim
Tarim ve Ormancilik 6,391,914 2.2 4,591,642 3.3 -28.2
Balik¢ilik 41,125 0.0 31,205 0.0 -24.1
Madencilik ve Tosakcilig 35,649,704 17.7 20,624,127 14.7 -42.1
Imalat 150,252,335 74.4 110,889,257 78.8 -26.2
Diger 9,628,495 4.8 4,639,226 3.3 -51.8
Genel Toplam 201,963,574 100.0 140,775,457 100.0 -30.3

Kaynak: Yillik Ekonomik Rapor. Maliye Bakanlig: Strateji Gelistirme Bagkanlig1 (www.sgb.gov.tr).
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Tiirkiye’'nin ekonomik faaliyetlere gore ithalatina baktigimizda, imalat sektori
ithalatinin toplam ithalat i¢indeki paymin yiizde 78.8 oldugunu gérmekteyiz. Bunu
madencilik ve tasocak¢iligr yiizde 14.7 olarak izlemekte, ardindan yiizde 3.3’le tarim ve
ormancilik ile birlikte diger kalemler (toplamda yiizde 6.6) gelmektedir. Degisim
oranina baktigimizda en fazla ithalat diisiisliniin diger kalemlerde yiizde 51.8 olarak
gerceklestigini gormekteyiz. Ancak bu kalemin agirligi yiizde 3.3 oldugu i¢in ¢ok dnem
arz etmemektedir. Imalat sanayi ithalatmin yiizde 26 azalma kaydetmesi ile birlikte
genel ithalat diislisti yiizde 30.3 olmustur. Oransal olarak ithalat ve ihracattaki diislise
baktigimizda ithalatin ihracattan daha fazla azaldigi goriilmektedir. En azindan dis

ticaret acigimin da kapatilmasinda fayda saglayacak bu farklilik 6nem arz etmektedir.

Cizelge 4.4 2005-2009 y1li Tiirkiye ithalatindaki ilk bes tilke (Milyon ABD dolari)

2005 2006 2007 2008 2009

Ulkeler Tutar Pay1r  Tutar Pay1  Tutar Pay1  Tutar Payr  Tutar Pay1
% % % % %

Rusya 13,634 11.7 17,806 12.8 23,508 13.8 31,364 155 12,319 14.1
Almanya 12,906 11.1 14,768 10.6 17,540 10.3 18,687 9.3 8,733 10.0
italya 7,566 6.5 9,669 6.9 13,234 7.8 15,658 7.8 7,704 6.2
Cin 6,885 5.9 8,663 6.2 8,166 4.8 11,976 5.9 5,458 8.8
ABD 5376 4.6 6,261 45 9,968 59 11,012 55 4,733 5.4
ilk Bes Ulke 46,367 39.7 57,168 41.0 72,417 426 88,697 439 38,947 445
Toplami
'_I'oplam 116,774 100 139,576 100 170,063 100 201,964 100 140,924 100
Ithalat

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2009 yil: ticaret verileri

Rusya’dan sonra ithalatta en fazla agirligi bulunan iilkeler ise Almanya. Italya, Cin,
Amerika Birlesik Devletleri’dir. Bu bes iilkeden 2009 yili Ocak-Agustos doneminde
yapilan 38.9 milyar Dolarlik ithalat toplam ithalatin yiizde 44.5’ini olusturmustur.
ABD’den 2009 yili Ocak-Agustos doneminde 5.5 milyar Dolar ithalat yapilmis ve bu
tutar toplam ithalatin ylizde 6.2’sini olusturmustur. Cin’in toplam ithalat igindeki pay1
2007 yilima kadar hizla artmistir. 2002 yilinda toplam ithalat i¢cindeki pay1 yiizde 2.7
iken. 2009 y1l1 Ocak-Agustos doneminde yiizde 8.8’e yilikselmistir.
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4.2 Tiirkiye’de Yumurta Sektoriiniin Durumu

4.2.1 Yumurta hakkinda genel bilgiler

Gunumuzde tavukguluk o6nemli bir endiistri sektorii olmus ve dev adimlarla
ilerlemektedir. Yumurta tavk¢ulugu, insan beslenmesinde miikemmel bir gida olan
yumurtanin iiretimi agisindan ¢ok onemli bir yetistiricilik faaliyetir. Ciinkii yumurta
anne siitinden sonra insanin ihtiyaci olan tiim besin 6gelerini bulunduran tek besin
kaynagidir. Yeni bir yasamin oldugu diistiniilecek olursa, besleyici degerinin yiiksek
olmasi hi¢ de sasirtict degildir. Yumurta tiim besinler icerisinde en degerli proteini
icermektedir.  Sindirilebilirligi  yiiksektir, tamamia yakin1 viicut tarafindan
kullanilmakta ve viicut proteinlerine doniisebilmektedir. Yumurta baslica, A, B, D ve E
grubu vitaminler olmak iizere diger vitaminleri de 6nemli oranda i¢germektedir. Bununla
birliktr yumurta, bol miktarda ¢inko, demir ve protein de igermektedir. Yumurta
proteinin biyolojik degeri yani proteinden elde edilen fayda yumurta da %93.7 iken, bu
degerin siitte %84.5 balkita %76 ve sigir etinde de %74.3 oraninda oldugu
gorulmektedir (Anonim 2003a).

Bir yumurta ile 45 gr’lik orta yag oranina sahip ete veya 200 gr inek siitiine esit
beslenme saglanmaktadir. Zengin igerigi ile viicut hiicrelerini gelistiren, solunum ve
sindirim sistemi sagliginin yani sira enfeksiyonlara kars1 koruma saglayan yumurta bu
oOzellikleri ile denilebilir ki bir canlimin gelisimi igin gerekli tim besin 6gelerini iginde
barindirmaktadir. Yumurtanin biitiin olarak veya yalnizca beyaz ya da yalnizca sar1 kismi

tiiketildigi zaman igerdigi besin degeri su sekildedir;
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Cizelge 4.5 Yumurta besin degeri (biitiin. beyaz. sar1)

Besin Elementi batun beyaz sar1
Enerji (kkal) 75 17 59
Protein (g) 625 352 278
Toplam Yag (g) 501 0 512
Toplam Karbonhidrat (g) 06 03 03
Yag Asitleri (g) 433 0 433
Doymus Yaglar (g) 155 0 155
Tekli Doymamis Yaglar (g) 191 0 191
Coklu Doymamis Yaglar (g) 068 0 068
Kolesterol (mg) 213 0 213
Tiamin (mg) 0031 0002 0028
Riboflavin (mg) 0254 0151 0103
Niasin (mg) 0036 0031 0005
B6 Vitamini (mg) 0070 0001 00069
Folat (meg) 235 10 225
Vitamin B12 (mcg) 050 007 043
Vitamin A (IU) 3175 0 317
Vitamin E (mg) 070 0 070
Vitamin D (1U) 245 0 245
Kolin (mg) 2151 042 2146
Biotin (meg) 998 234 758
Kalsiyum. Ca (mg) 25 2 23
Demir. Fe (ma) 072 001 059
Magnezyum. Mg (mg) 5 4 1
Bakir. Cu (mg) 0007 0002 0004
Iyot. I (mg) 0024 0001 00022
Cinko. Zn (mg) 055 0 052
Sodyum. Na (mg) 63 55 7
Manganez. Mn (mg) 0012 0001 00012

Kaynak: Yumurta Sektor Arastirma Raporu 2003.

4.2.2 Tiirkiye’de yumurta tavukculugu isletmelerin durumu

2008 yil1 basi itibar1 ile Tarim ve Koy Isleri Bakanliginca isletme-kiimes numaras1 ve
calisma izni verilen 1087 adet yumurtaci isletmesinde 3030 adet kiimes, 8944 adet etci
isletmesinde 11321 adet kiimes, 263 adet Damizlik isletmesi ve kulugkahanede 1501
adet iiretim birimi bulunmaktadir. Cizelge 4.8’de 2008 yilinda ticari kanatli isletme ve

kiimes sayilar1 gosterilmistir (Anonim 2010¢).
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Cizelge 4.6 Tiirkiye’de ticari kanatl isleme ve kiimes sayilar1 (2008)

Damizlik ve
Kuluckahane Etlik (Broiler) Yumurtaci Toplam

Isletme Kimes Isletme Kiimes Isletme Kimes Isletme Kiimes
Sayisi Sayisi Sayis1  Sayisi Sayisi Sayisi Sayis1  Sayisi
263 1501 8944 11321 1087 3030 10294 15852
Kaynak: YUM- Bir sektor verileri Koruma ve Kontrol Genel Midiirliigii (KKGM)

Tiirkiye’de yumurta tavukculugu ile ilgili isletmeler;
a) Damizlik yumurta ve civciv liretimiyle ilgili isletmeler
b) Sofralik yumurta iretimiyle ilgili isletmeler, olmak iizere iki grupta toplamak

mUimkandr.

Cizelge 4.7 Turkiye’de yumurtaci isletmelerin kapasitelerine gore dagilimi

Kapasite Yumurtaci Isletme %
0-2500 29.4
2500-5000 22
5000-10000 19.6
10000-25000 17.5
25000-50000 7.7
50000 Uzeri 3.8

Kaynak: YUM-Bir 2010 sektor verileri

Tirkiye’de yumurta lretimini gerceklestiren isletmelerin biiylik bir kismini kiiglik
kapasiteliler olusturmaktadir. 2500 kapasiteli isletmeler, toplam isletmelerin yiizde
29.4°tinii olustururken 50 bin ve iizeri kapasiteli igletmeler, toplam igletmelerin ancak
yiizde 3.8’ini olusturmaktadir. Tirkiye'de isletmelerin ylizde 22'si 2500-5000 adet,
yiizde 19.6’s1 5000-10000, yiizde 17.5’i 10000-25000, yiizde 7.7’si de 25000-50000

yumurta Uretim kapasitesine sahiptir.
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Cizelge 4.8 Cografi Bolgeler bazinda ticari kanath isletme ve kiimes sayilar1 (2007)

Damuzlik ve

K Etlik (Broiler) Yumurtaci Toplam

Bélgeler p ulugkahane“ p - : - . —
Isletme Kimes Isletme  Kimes Isletme Kimes Isletme Kimes
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi Sayist Sayist
Akdeniz 4 101 812 1,050 38 73 854 1,224
Dogu Anadolu 8 21 310 327 11 36 329 384
Ege 29 346 1,130 1,699 275 916 1,434 2,961
Guney Anadolu 1 21 3 12 7 15 11 48
I¢c Anadolu 53 217 876 1,215 320 740 1,249 2,172
Kara deniz 38 213 3,359 3,807 220 584 3,617 4,604
Marmara 130 582 2,391 3,128 171 593 2,692 4,303
Toplam 263 1,501 8,881 11,238 1,042 2,957 10,186 15,696

Kaynak: YUM-BIR sektor verileri koruma ve kontrol genel miidiirliigii (KKGM)

2007 yili itibar1 ile yumurtaci isletme sayisit durumuna bakildiginda genel olarak Ig¢
Anadolu, Ege, Kara Deniz bélgesinde yogunluk arz ettigi goriilmektedir. Ozellikle ¢
Anadoluda Corum, Afyon, Kayseri ve Bolu illerinde kooperatifler ve kurulan sirketler
ile saglam olusumlar meydana getirilmistir. Konya basta olmak iizere, Afyon, Ankara,
Bandirma, Basmake1, Bolu, Bursa, Corum, Izmir, Karaman, Kayseri, Manisa, Sorgun,
Samsun ve Tavsanli Tirkiye’nin yumurta iretiminde yogun olan il ve ilceleridir.
Tiirkiye’nin en biiylik yumurta {iretim sirketi olan Afyon Yumurta, 3 yillik sirket
olmasina ragmen Afyon’da gida sektoriinde en fazla ihracat yapan sirket olma 6zelligini
2 yildir siirdiiriiyor. 2008 yilinda 2007 yilina gore ylizde 57 artisla, 19 milyon dolarlik
ithracat gerceklestirerek, 2009 yili ihracat gelirlerinde ise ylizde 60 artigla 30 milyon

Dolarlik ihracat planlamaktadir.

4.2.3 Turkiye yumurta Uretimi ve diinya yumurta tretimindeki yeri

Yumurta {iretiminin bir sekli basit bir ifade ile sofralarimizda gida olarak tiikettigimiz
yumurtanin tiretimidir. Diger sekli ise, daha kaliteli tavuk eti iiretmek amaciyla civciv
tretimi i¢in kullanilan Damizlik yumurtalar, Pastorize yumurtalar, dondurulmus
yumurtalar, kurutulmus yumurtalar, ileri tekniklerle islenmis diger yumurta {irtinleri ise;
kat1 pigsmis yumurtalar, kizartilmis yumurtalar, salamura yumurtalar (yumurta tursusu),

uzun salam yumurtalar, omlet, krep, gozleme bicimli yumurtalar, sandvi¢ bicimli
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yumurtalar, sufle, yumurtadan yapilmis igecekler ve lokma bigimli yumurtalardir

(Anonim 2009a) .
Yumurta adi altinda yer alan iiriinler ile ilgili FAO tarafindan toplanan uluslararasi
uretim istatistikleri tavuk ve diger kabuklu yumurtalar1 i¢in toplanmaktadir. Bu iki iiriin

ile ilgili toplam tiretim miktarlarina iliskin bilgiler Cizelge 4.9°da yer almaktadir.

Cizelge 4.9 Tiirkiye’nin yumurta {iretimi (2000-2009)

Yillar Yumurta Uretimi

(Milyon Adet)
2000 8,194
2001 7,245
2002 7,809
2003 9,192
2004 7,819
2005 8,397
2006 8,401
2007 10,515
2008 11,250
2009 11,920

Kaynak: Decemberhttp://faostat..org/site/569/DesktopDefault.aspx?Pagel D=569#anco

Diinya’da tavukculuk alanindaki gelismelerle birlikte Tiirkiye’de de 1970’li yillardan
itibaren yumurta tavugu varliginda ve yumurta iiretiminde onemli artiglar saglanmustir.
Turkiye deki yumurta Gretimi 2001 yili verilerine gore yasanan ani verim diisiikligi;
Tirkiye’de 2000 ve 2001 yillarinda ard arda yasanan ekonomik krizlere bagli olarak
yukselen girdi maliyetleri nedeniyle yumurta tavuklarinin yiiksek verim donemlerini

tamamlamadan elden ¢ikarilmasina baglanabilir.

Tiirkiye’de yumurta tiretimi 2003 yilinda 9 milyar adet iken, 2009 yilinda 11 milyar
adete ulagsmistir. Tiirkiye’de 2005-2006 yillarinda yasanan kus gribi krizi sonrasinda,
yeni bir yapilanmaya giden yumurta sektorii, dernekler yerine birlikler yoluyla
orglitlenmeyi se¢cmustir. 2006 tarihinde de yumurta {reticilerini tek bir cati altinda
toplayan Yumurta Ureticileri Merkez Birligi (YUM-BIR) yumurta sektoriinde yeni bir

donem baglatmigtir. Bu yeni donemin en belirgin 6zelligi, planl ve programli hareket
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edilmesidir. Son ii¢ yilda, iireticilerin kendi meselesine sahip ¢ikmasi ve sorunlarin

gerisine diismeden, ¢ozlim liretilmesi sayesinde sektorde bircok kazanim saglanmistir.

Cizelge 4.10 2008 yilinda iilkeler itibariyle diinya yumurta tiretiminde ilk 20 tilke

Ulkeler Uretim (1000 ton) Uretim pay1 (%)
1 cin 22.749 374
2 ABD 5.338 8.7
3 Hindistan 2.740 4.5
4 Japonya 2.554 4.2
5 Meksika 2.337 3.8
6 Rusya Fede 2.118 3.4
7 Brezilya 1.825 3.0
8 Endonezya 1.266 2.0
9 Fransa 879 1.4
10 Ukrayna 855 1.4
11 Turkiye 824 1.3
12 Almanya 786 1.2
13 Iran 711 1.1
14 Ispanya 705 1.1
15  ltalya 700 1.1
16 Hollanda 627 1.0
17 Ingiltere 600 0.9
18 Kore Cum. 566 0.9
19 Tayland 562 0.9
20 Nijerya 552 0.9

Dinya 60.678 100

Kaynak:Decemberhttp://faostat..org/site/569/DesktopDefault.aspx?Pagel D=569#anco

Diinya yumurta iiretiminde 6ne ¢ikan ilk {i¢ lilkenin diinya iiretiminin yarisindan fazlasini
karsiladig1  goriilmektedir. Ozellikle Cin diinya iiretiminin yaklastk (%37.4)
gerceklestirmektedir. 2008 yilinda Tiirkiye yumurta iiretimi bakimindan diinyada 11.
sirada yer almaktadir. Diinya yumurta liretiminin liderleri Cin, A.B.D ve Hindistan'dir

(Anonim 2008a).

4.2.4 Turkiye’de yumurta tiiketimi

Yumurta sektorii tim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de arz, talep ve fiyat yapisi

acisindan yogun dongiisellikler tasiyan bir iiriin pazaridir. Bu yapr kuskusuz, sofralik
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yumurtada daha da belirgindir. Yumurtanin igslenmesi halinde daha belirgin Grin
farklilagtirma miimkiin olmakta, katma degerli {irlinlerin sayisi artmaktadir. Buna
karsin, sofralik yumurta konusunda da katma degerli {iriinler vardir ve Bat1 iilkelerinde
pazarda yerini almistir. Organik yumurta, serbest sistem yumurtasi veya kdy yumurtasi
ad1 verilen kafes ortami1 diginda yetistirilmis yumurta, Omega—3 ve selenyumlu yumurta
gibi katma degerli sofralik yumurta tiirlerinin bir boliimii Tirkiye’de iiretilmeye
baslanmis ancak sozii edilecek bir pazar hacmi ve raf alam1 kazanamamistir. Bu tUr
tirtinler henliz yumurta ile ilgili gida kodeksinde de agik¢a tanimlanmamis oldugu igin
sektor veya devlet, pazarda yer alan bu tiir lirlinlerin denetimi anlaminda bir ilerleme
kaydetmis degildir. Gerekli standartlarin olusmasi, sektoriin iiriin tanimi ve igerigi
konusunda ortak bir yaklasim belirlemesi halinde, bugiin varolan haksiz rekabete yol
acabilecek belirsizlikler ortadan kalkacak, katma degerli {iriinlerin {iretimi ve tiiketimi

konusunda gelismeler saglanabilecektir (Anonim 2006).

Diinya’ da ve Tiirkiye’de hizla gelisen tavukguluk endiistrisi ile birlikte insanlarin tavuk
etine olan ilgisi artarken, yumurta tiikketiminde artis olmamis hatta gelismis tlkelerde
azalma goriilmiistiir. Turkiye’de tavuk eti ve yumurta tiikketimini etkileyen nedenlerin

basinda gelir, egitim ve beslenme aliskanlig1 gelmektedir (Giines ve Albayrak, 1997).

Bunun yanisira, yumurta tiiketimindeki azalmanin onemli nedenlerinden biri de,
yumurtanin kolesterol diizeyinin yiiksek olusuna ait goriisiin toplumda giderek
yayilmasidir. Oysa yumurtanin insan beslenmesi agisindan 6nemi dikkate alindiginda
tilketimdeki bu azalmanin oniine gegilmesi gerekmektedir. Yumurta tiiketim diizeyi ile
gelir arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Fakat Tirkiye’de yumurtada, gelirin
tiketime beklenilenin altinda bir etkiye sahip olmasi ve gelir dagilimidaki
dengesizlikler, {irlin tanitmaya ve talep olusturmaya daha ¢cok dnem verilmesini gerekli
kilmaktadir (Glines ve Albayrak, 1997).

Yumurtanin Tiirkiye’deki geleneksel tiikketim bigimleri disinda, yiyecek olarak tiiketim

amach kullanim yollarinin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu amagla, tavukculugu

gelismis {iilkelerde uygulanmakta olan yumurtanin islenmesi ile elde edilen degisik
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yumurta irlinlerinin halkin tiiketimine sunulma zorunlulugu vardir (Aksit ve Altan,

1996).

Hayvansal Urinlere duyulan toplam talepte bir kararlilik olmakla beraber, zaman iginde
talep yapisi degisebilmekte, mevcut talepte rakip mallara yada ikame mallarina dogru
bir yonelis meydana ¢ikmaktadir. Bu durum tiiketicinin, kiiltiir diizeyi, alim giicii,
sosyal duzeyi ve gelisme siireciyle ilgili bulunmaktadir. Kiiltiir ve medeniyet seviyesi
yiikseldikge ve kisi gelirleri arttik¢a, karbonhidrathi gidalarin tiikketimi azalmakta,

proteinli maddelerin ve meyvalarin tiikketimi artmaktadir.

Cizelge 4.11 toplam ve kisi basina yumurta tiiketimi (2000-2010)

Yillar Niifus (000 Kisi) Toplam (000 ton) Kisi basina (kg)
2000 67.803 686 10.5
2001 68.838 662 9.9
2002 69.770 693 10.3
2003 70.692 712 10.4
2004 71.610 738 10.7
2005 72.520 761 10.8
2006 73.423 780 11.3
2007 70.587 804 11.2
2008 71.517 819 11.3
2009 72.561 841 114
2010 73.254 862 11.6

Tuketim miktari: (retimden ithalat-ihracat farki diistilmiis, sonug niifusa boliinerek kisi basina tiikketim bulunmustur.
Niifus: Birlegsmis Milletler niifus verileri

Cizelgenin son satirinda yer alan Ongoriilerin gergeklesmesi halinde 2010 yilinda
Turkiye'nin yumurta tiiketim de 862 bin ton civarinda olacaktir. Tiirkiye’deki yumurta
iireticileri, 2007 ve 2008’de altin yillari yasamustir. Ozellikle yem maliyetlerindeki
artiglara ragmen tiretime devam eden lreticiler, anilan yillarda ihracatta gerek miktar,
gerekse gelir artigi itibariyle biiylik basar1 yakalamiglardir. Ancak ihracatta pazar
cesitliliginin olmamas1 dikkat cekiyor. Toplam yumurta ihracatinin yilizde 90’1, tek
basina Irak’a yapilimaktadir.
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4.2.5 Tiirkiye’nin yumurta ihracat ve ithalati

Turkiye’nin ithalat ve ihracat oranlar hakkinda genel bir degerlendirme yaptigimiz
zaman ithalat oranlarmin ihracata gore diisiik seviyede oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’nin yumurta ihracatinda Irak ¢ok onemli bir yer tutmaktadir. Tiirkiye’nin
yumurta ihracati, 2007 yilinda 2006 yilina gore % 267’lik artis gostererek 68 milyon
ABD dolarun iizerine ¢ikmistir. En biiyiik alict olan Orta Dogu iilkelerinde tiiketimin
artmasi ve yeni pazarlar bulunmasi ile ihracatta yumurta sektorii rekor kirmistir, Basta
Irak ve diger Arap iilkeleri olmak iizere Orta Dogu'da ¢ok hizli sekilde artan yumurta
tiketimi, Tirkiye'deki yumurta Ureticilerini harekete gecirmistir. Gii¢ birligine giderek
yeni pazarlar kesfe ¢ikan yumurta iireticileri, toplam yumurta ihracatin1 2006 yilinda
18 milyon ABD dolarindan 2008 yilinda 119 milyon ABD dolar’ina ¢ikararak rekora

ulasttirmiglardir.

Ulkeler itibariyle yumurta ithalatin1 degerlendirdigimizde iki iilkenin agirlikli oldugu
goriilmektedir. 2009 yilinda Ingiltere (%49) ve Kanada’dan (%42) yapilan ithalat
toplam ithalatin %91’in1 olusturmaktadir. Tiirkiye Yumurta ithalatinda gidadan ziyade
etlik veya yumurtact damizliklarin kuluckalik yumurtalarinin ithalati durumu da
mevcuttur, Asagidaki tabloda 2000- 2009 yillarindan yararlanilmistir. Harmonize sistem
(HS) smiflandirmasina gore yumurta sektorii; 0407 koduyla kabuklu, kanatli yumurtasi,
taze, konserve ve pisirilmis yumurta ve 0408 kod numarasiyla kabuksuz ve yumurta

saris1 baghigiyla gruplandirilmistir.

Cizelge 4.12 Tiirkiye’nin toplam (407,408 kodlu yumurta) ihracat ve ithalat: (OOOABD dolar)

Yil ihracat ithalat Denge
2000 3,642 3,665 23
2005 18,505 15,023 3,482
2006 18,343 7,937 10,406
2007 67,432 10,914 56,518
2008 119,946 10,552 109,394
2009 127,433 8,959 118,474

Kaynak: : United Nations Commodity Trade Statistics Database

2002 yilinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizler (Kasim 2000 ve Subat 2001),
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ireticilerin ya tiretimden tamamen cekilmelerine ya da kismen isletme Olgeklerini
kiigtiltmelerine neden olmustur. Tiirkiye’nin toplam yumurta Thracat: 1999 yilinda 16
milyon ABD dolarindan 2000 yilinda 3.6 milyon ABD dolarina diismistiir. Turkiye
genelinde 2006 yilinda 18.3 milyon dolar olan yumurta ihracati, 2007 yilinda 67.4
milyon dolar olarak ger¢eklesmistir. Yasanan ekonomik krize ve genel ihracatta
yasanan disiislere ragmen, yumurta sektorii 2009 yilinda da ihracat basarisini
stirdirmiistiir. 2009 yilinda 127 milyon dolar degerinde 81.300 bin ton yumurta ihrag
edilebilmistir (Anonim 2009b).
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5. ORATA DOGU ULKELERIN EKONOMIK YAPILARI, TURKIYE iLE DIS
TiICARET ILISKILERI VE YUMURTA THRACAT VE ITHALATI

5.1 Orta Dogu’nun Onemi

Orta Dogu bélgesi 15. Yy’dan itibaren “Ipek Yolu” araciligi ile Avrupa’yr birbirine
baglamas: acisindan énem arz etmektedir. Ozellikle Siiveys Kanali’nin agilmasiyla ve
petroliin bulunmasiyla birlikte, 19. yy’dan itibaren diinya iizerinde stratejik onem arz
etmeye baslamistir. Bolgede bulunan diinyanin en stratejik su yollari, Tiirk bogazlari,
Siiveys Kanali, Kizil Deniz, Babel Bogazi, Hiirmiiz Bogazi ve Basra Korfezi gibi yerler
bolgenin 6nemini daha da arttirmistir. Hiirmiiz Bogaz1 diinyanin en Onemli stratejik
suyollarindan bir tanesidir. Cilinkii petrol iiretim merkezleri ve rezervleri bu bogaz

aracilig1 ile petroliin tliketildigi merkezlere gecit saglamaktadir.

Yeryuzinin en 6nemli kara ve su yollarina kumanda etmesinin kendisine kazandirdigi
essiz jeopolitik deger Orta Dogu’yu tarihin ilk donemlerinden bu yana diinya
egemenligi pesinde kosan giiclerin her kim olursa olsun birincil hedefi haline
getirmistir. Diger yandan Akdeniz, tarihin her doneminde “politik deniz” niteligini
daima korumustur. Adi, yabanci dillerde “diinyanin ortasinda” anlamina gelmekte olan
Akdeniz ve gevresinin 6neminin yillar boyunca hizla artmasmin nedeni, devletlerin
ekonomik, politik ¢alisma ve gatismalariin genis olarak bu deniz kiyilarinda meydana
gelmesindendir (Tag 2004).

5.2 Orta Dogu’nun Cogrfi Konumu

Orta Dogu’nun simirlarinin net olmamasi, bolgenin cografi anlamda tanimlanmasini
zorlastirmaktadir. Orta Dogu’nun anlamini, “Bati Avrupa” gibi cografi faktorler degil,
daha ¢ok “Bat1” gibi siyasal ve kiiltiirel faktorler belirlemektedir. En dar tanim ile Orta
Dogu, Tiirkiye, Iran, Misir iiggeni ve bu iiggenin iginde kalan Arap yarimadasindaki
ulkeleri kapsamaktadir. En genis anlamda ise, bu devletleri ve bunlara komsu olan gevre
Mdsltman Glkeleri yani Kuzey Afrika, Sudan, Somali ve Afganistan’1 igine almaktadir.
Akademik cevrelerde ise, genellikle Tiirkiye, iran, Musir,israil ve Arap iilkelerini igine

alan bir kombinasyon olarak kabul gérmektedir (Karagul, 1995).
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Sekil 5.1 Orta Dogu haritasi (Anonim 2010d)

Bolge Israil ve Liibnan diginda dini ve kiiltiirel yap1 bakimmdan benzer bir gergeveye
otururken, etnik yap1 olarak Tiirkiye ve Iran disinda yogun bir sekilde Arap’tir. Bu
cografi alanin kiiltiirel tanimlanmasinda her ne olursa olsun, baskin bir sekilde Arap
kiiltiiriiniin ve Islam dininin etkinligiyle karsilasilmaktadir. Turklerin ve yine kuvvetli

bir kilturel yaprya sahip olan iranlilarn da ana yurtlaridir.

5.3 Orta Dogu’nun Demografik Yapisi

Ortadogu niifus yapis1 bakimindan son derece karmasik ve cesitlilige sahip bir bolgedir.
Bu ¢esitlilik hem etnik bakimdan hem de kiiltiirel ve dini bakimdandir. Bolgenin tarih
boyunca medeniyetler arasinda bir kavsak noktasi olmasi, dinlerin ve kadim
medeniyetlerin gelisip yayildig1 bir yer ve kiiltiirlerin transfer mekani olmasi niifus
yapisinda cesitliligin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. Aslinda Ortadogu’nun hayatina
vaha ve kabile hayatinin karakteri damgasini vurur. Fakat son donemde bolge
Ulkelerinde yasanan endistrilesme ve toplumsal degisme bu niteligi iizerinde

doniistiiriicii etki meydana getirmistir.
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Ortadogu’daki niifus temelde ii¢ ana etnik gruba ayrilir; Samiler, Hint-Avrupa grubuna
mensup olanlar ve Turani grubu igerisinde yer alanlar. Ortadogu’nun en genis etnik
grubunu olusturan Samiler iki ana kola ayrilirlar. Bunlar Araplar ve Ibranilerdir.
Kaldeliler, Suryaniler, Akkadlar, Babilliler ve Asuriler de bu etnik grup icerisinde yer
almaktadirlar. Araplar hem Samiler igerisinde hem de tiim diger gruplarda en buyik
etnik grubu olustururlar. Bolgedeki iilkelerin ¢ogunda Arap niifusu ¢ogunlugu teskil

etmektedir. Arap olmayan sadece Tiirkiye, Iran ve Israil’dir (Dursun 2010).

Cizelge 5.1 2009 yilinda Orta Dogu iilkelerinin yiizolgtimii, niifusu

Ulkeler Yizélgtimi (Km?) *Niifus (bin kisi)
B.AE 83,600 4,707
BAHREYN 690 844
IRAK 438,320 28,548
IRAN 1,633,190 75,078
ISRAIL 20,325 7,285
KATAR 1,000 1,508
KUVEYT 37,000 3,051
LUBNAN 10,452 4,250
MISIR 1,001,450 78,546
S.ARABISTAN 2,149,690 23,702
SURIYE 185,180 18,365
TURKIYE 779,452 72,561
UMMAN 212,460 2,905
URDUN 10,400 5,965
YEMEN 517,500 24,256

* Nufus verileri Birlesmis milletler sitesinden alinmustir.

Orta Dogu’da yogun niifusa sahip olan iilke Misir (78 milyon) olmustur. Onu sirasiyla
fran (75 milyon), Tiirkiye (72 milyon) ve Irak (28 milyon) izlemektedir. Orta dogu’da
en az nifusa sahip olan tlke Bahreyn (844 bin) olmaktadir. Biiyiikk Ortadogu Projesi
kapsaminda bulunan Kuzey Afrika ve Orta-Yakin Dogu iilkelerinin ylizolglimii
11.969.706 km karelik bir alan1 kapsamaktadir. Yiizolgiimii olarak ele aldigimizda,
diinya siralamasinda Suudi Arabistan 13., Iran 17. ve Misir 26. sirada bulunmaktadir.
[ran hari¢ s6z konusu olan iilkelerin topraklarmmn 6nemli bir alani ¢dllerle kaplh
olmasma ragmen, petrol ve dogalgaz yataklari bakimindan zengin olmasi nedeniyle,
ekonomik verimliligi oldukca yiiksek olan bolgeler olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Ulkelerin toprak biiyiikliigii ve niifus yogunlugu dikkate alindiginda, km kareye diisen
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insan sayist 130 kisidir. Bu diinyanin baska boélgeleri ile kiyaslandiginda km kareye
diisen insan sayist bakimindan seyrek bir niifusu olusturur. Yaklagik olarak 12 milyon
metre kare olan yliz 6l¢limiiniin 6nemli bir kismi, ¢6l iklimi nedeniyle yasama pek

elverisli bulunmamaktadir.

5.4 Orta Dogu Ulkelerinin Ekonomik Yapilari ve Dis Ticareti

5.4.1 Orta Dogu iilkelerinin ekonomik yapilari

Orta Dogu, hem dinlerin kesisme noktasi olmasi hem de petrol zenginligi nedeniyle
yillar boyunca egemenlik miicadelelerine sahne olmus ve bu nedenle de
istikrarsizlagmig bir bolgedir. Petroliin 20.yiiz yilda enerji kaynagi olarak komiiriin
yerini almasi nedeniyle, bolge tiim diinyanin ilgisini uyandirmaya baslamistir. Sovyetler
Birligi’nin dagilmasinin ve Irak Savasi’nin ardindan, bélgede ABD’nin giicli artan

sekilde hissedilmeye baslamistir (Kula 2008).

Bolgenin istikrarsiz siyasi yapist nedeniyle ham petrol varil fiyatlarinda ortaya ¢ikan
dalgalanmalar, hem diinya ekonomisini hem de Tiirkiye’yi olumsuz etkilemistir. Ayrica
Irak 6rneginde agik¢a gorildigl gibi (Kerkik-Yumurtalik petrol boru hatti sorunu, BM
ambargosu, Irak tarafindan yapilan 6demelerin zaman zaman durdurulmasi) Tiirkiye’nin
bolge Ulkeleri ile ikili ekonomik iligkilerinde 6nemli aksakliklar yagsanmaktadir. Oysaki
Orta Dogu bolgesinde kalict bir barig ve istikrar, Turkiye ekonomisini olumlu yonde
etkileyecektir. Ozellikle bdlgenin yeniden yapilanmasi ve petrol gelirlerinin artmasi
stirecinde, Tirkiye ile bolge arasindaki ticari iliskilerde ciddi bir artig potansiyeli

bulunmaktadir.

Orta Dogu iilkeleri tek tek degerlendirildiklerinde 6nemli farkliliklara sahip olmalarina
karsin, bir biitiin olarak degerlendirildiginde giiniimiiziin temel enerji kaynaklar1 olan
petrol ve dogal gazin iiretim ve ihracatina ve bunun karsiliginda ihtiya¢ duydugu diger
mal ve hizmetlerin ithalatina dayali, tarimin hem ulusal gelir hem de istthdam
icerisindeki paymin 6nemini korudugu, iirettigi mal ve hizmet cesitliliginin siirh

oldugu ve gelismekte olan ekonomik yapilar olarak tasvir edilebilir. Petrol ve dogal
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gazin temel enerji kaynaklart olmast ve bu kaynaklarinin rezervlerinin biiyiik
boliimiiniin Orta Dogu iilkelerinde bulunmasi, bu iilkelerin diger gelismekte olan
iilkelere kiyasla daha yiiksek kisisel gelire sahip olmalaria ve bu geliri belli 6l¢lide
biiyiitebilmelerine olanak tanimaktadir. Ancak bu durum bu Ulkelerin ekonomik

kalkinma siireglerini siirdiirdiikleri anlamina gelmemektedir (Kamrava 2004).

Bilindigi gibi, ekonomik kalkinma, ekonomik biiyiimeyi iceren ama ekonomik ve sosyal
dokudaki niteliksel doniismeleri de beraberinde getiren bir siiregtir. Bu nedenle,
ekonomik kalkinmalarimi gerceklestirmek isteyen Orta Dogu iilkeleri ekonomik

yapilarinda bir reform siireci baslatmalidirlar.

Tiirkiye’nin son otuz yili askin siiredir yasadigi tecriibeler Orta Dogu iilkelerine
ekonomik yapilarini dontistiirmede iyi bir 6rnek teskil edebilir. Bilindigi gibi Tiirkiye
1960 yili ile birlikte ithalati ikame eden bir sanayilesme stratejisi izlemeye baglamig
ancak 1970’1 yillarin sonuna gelindiginde yiiz yiize kaldig1 derin ekonomik ve sosyal
bunalimlar sonucu bu stratejiyi degistirerek ihracata yonelik bir sanayilesme stratejisi
uygulamaya koymustur. Daha oOnemlisi, Tirkiye ekonomik yapisinda kokli
degisikliklere gitmistir. GSYIH nin iiretilmesinde ve mal, hizmet, iiretim faktorleri ve
finansal varliklarin fiyatlarinin belirlenmesinde kamunun paymin ve etkinliginin
azaltildigi, disa agik ve uluslararasi piyasalar i¢in, cesitlendirilmis, yalnizca tiiketim
mali degil ana ara ve yatirnm mali da iiretebilen bir ekonomik yap1 olusturulmaya
baslanmigtir. Boyle bir yap1 Tirkiye’nin 250 milyar dolar askin dis ticaret hacmi olan

biiyiik bir ekonomi haline gelmesine yardime1 olmustur (Oztiirkler 2009).

Orta Dogu iilkelerinin birgogu boyle bir ekonominin altyapisini olusturacak fonlari
petrol ve dogal gaz gibi dogal kaynaklarinin iiretim ve ihracati sonucu yaratabilme
olanagma sahiptir. Uluslararas1 Para Fonu’nun (IMF) bir raporunda da Orta Dogu
ilkelerinin petrol ve dogal gaz gelirlerini etkin ve siirdiiriilebilir bir bigimde
kullanmalar1 gerektigine vurgu yapilmaktadir (Anonim 2008b). Bunun nedeni, bir
sanayi altyapisinin olusturulmasi, tiretimin farklilagtirilmasi, bir ihracat temelinin

olusturulmas1 6zel sektoriin gelistirilmesine ve insan kaynaklarinin iyi egitilmesine
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baglidir. Tum bunlar ise uzun erimli hedefler olup, planlama ve finansman

gerektirmektedir.

Cizelge 5.1 2009 yilinda Orta Dogu iilkelerinde kisi basina diisen GSYIH

Ulkeler Yillik kisi basina diisen

GSYIiH (ABD dolarr)
BAE 45,614
BAHREYN 19,817
IRAK 2,107
IRAN 4,398
ISRAIL 26,874
KATAR 59,989
KUVEYT 27,835
LUBNAN 8,951
MISIR 2,450
S.ARABISTAN 14,744
SURIYE 2,615
TURKIYE 8,711
UMMAN 15,996
URDUN 4,199
YEMEN 1,060

GSYIH verileri International Monetary Fund (IMF) sitesinden alinmistir.

Bir iilkenin Gayri Safi Yurtici Hasilas1 (GSYIH), ekonomik biiyiikliigii bakiminda
onemli gostergelerden biri olarak verilir. Kiiciik ve niifusu az bir iilke olmas1 nedeniyle
Katar’da kisi basina diisen milli gelir oldukga iist seviyelerdedir. Katar'in ekonomik
bliylimesinde son zamanlarda énemli bir derecede artis gozlenmistir. Bunun sebebi de
petrol fiyatlarinin yiiksek seyretmesi olarak verilebilir. Uriin ¢esitlendirilmesine gitmek
amaci ile hizl1 bir ¢alisma igerisine girseler bile, hala petrole olan bagimlilik ¢ok yiiksek
seviyelerdedir. Ayrica Katar bdlgede 6nemli bir gaz iireticisi iilkesi haline gelmistir.
1975 yilinda petrol fiyatlar1 dort katina ¢ikmis ve bunun neticesinde, petrol GSYIH'nin
%71,9'nu karsilamstir.
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5.4.2 Orta Dogu’da ticaretin genel durumu

Orta Dogu’da bulunan tlkeler arasinda ekonomik ve sosyal durum bakimindan
farkliliklar bulunmaktadir. Bunlar arasinda goriilen en belirgin farklilik toprak genisligi
ve niifus oranlaridir. iran, Irak ve Suudi Arabistan’in diger Orta Dogu iilkelerine gére

yiizol¢limii biiyiik, niifuslar1 kalabaliktir.

Orta Dogu'nun benzersiz ekonomik yapisi, bazi1 faktorlerin olagan disi
kombinasyonunun bir sonucudur. Bunlarin arasinda bdlgenin dogal 6zellikleri 6n plana
¢ikmaktadir. Richards ve Water bury’nin de belirttigi gibi “Orta Dogu’nun ekonomi
politigi li¢ gergek tarafindan belirlenmektedir: az yagmur, ¢ok petrol ve hizla biiyiiyen
(bu nedenle de geng¢ olan) bir niifus”. Tarimsal gelismenin 6niinde dogal bir duvar gibi
dikilen bolgenin iklimi, ekonomik gelismesinin Oniindeki en Onemli engeli
olusturmaktadir. Hizla biiyliyen niifusla beraber, bdlgeyi diinyanin diger bdlgelerine
bagimli kilmaktadir. Genis petrol yataklari1 bolgenin bu pazarda egemen gii¢ olmasin
saglamakta ve bolgedeki bazi iilkelere biiyilk miktarlarda kaynak saglamasina yol
acmaktadir. Bolgedeki iilkelerin ¢cogu kaynak sikintis1 ¢ekmemektedir. Fakat bolge
ekonomilerinin var olan kaynaklari etkin olmayan kullanim bigimleri, Orta Dogu’da
ekonomi politikalarinin en ©6nemli 06zelligidir. Orta Dogu bolgesinde ekonomi
politikalar1 ~ “savag  egilimli  ekonomi” diye adlandirabilecegimiz  sekilde

bicimlenmektedir (Carkoglu 1998).

Orta Dogu iilkelerinin ihrag¢ ettikleri mallarin sayis1 oldukc¢a az denebilir. Orta Dogu
iilkelerinin hemen hepsinin ekonomik gelir kaynagi petrole dayalidir. Thrag edilen
iiriinlerin basinda gelen petrol, baz1 iilkelerin yegane ihrag mali niteligindedir. ithal
Urlinleri incelendiginde, ithalatta ilk sirada en biiyiik payr mamul mallar, ikinci siray1
gida mallan, tiitiin ve i¢ecek alirken, iiglincii ve dordiincli sirayr ham maddeler ve
yakitlar almaktadir. Dolayisiyla ithalatlarinin  biiylik bir kisminin sanayilesmis

ulkelerden oldugu anlasilmaktadir.

Orta Dogu’nun biitlin iilkelerinde mamul mal ithalati toplam ithalatin % 50’sinden

fazladir. Bolge iilkeleri arasinda mamul mal ithalati oranlarindaki degisim arasinda
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onemli bir fark yoktur. Akaryakit ve mamul mal dis1 ithalat oran1 diizenli olarak % 20
civarinda seyretmektedir. Kisaca Orta Dogu {ilkeleri agirlikli olarak mamul mal ithal
etmektedir ve bazi petrol iireticisi olmayan iilkeler akaryakit ithali de yapmaktadirlar.
Ulkelerin ithal ettikleri mallar igin ayn1 fiyat1 ddemeye devam etmelerine karsin, ihrag
tirtinleri gittikce ucuzlamakta ve ithal iirlinlerin ihrag tirlinlerine gore fiyatlar gittikce

artmaktadir (Carkoglu vd.1998).

Cizelge 5.2 2008 Yilinda Orta Dogu tilkelerinin dis ticaret rakamlari ve ihracat, ithalat
paylar1 (000 ABD dolar)

Ulkeler Ihracat % ithalat %
BAHREYN 6,637,632 0.01 8,356,728 0.11
BAE 209,999,855 1.3 175,485,323 1.08
IRAK 53,807,923 0.33 16,773,420 0.1
IRAN 92,231,010 0.57 52,808,908 0.32
ISRAIL 61,337,485 0.38 65,529,810 0.4
KATAR 54,911,998 0.34 27,899,430 0.17
KUVEYT 71,069,484 0.44 19,416,593 0.12
SURIYE 747,548 0.05 15,281,171 0.9
S.ARABISTAN 279,396,675 1.74 89,829,394 0.05
TURKIYE 132,000,933 0.82 201,960,083 1.24
UMMAN 37,719,108 0.23 22,924,599 0.14
URDUN 7,781,676 0.05 26,276 0.03
YEMEN 7,583,750 0.05 10,545,994 0.06
TOPLAM 1,015,225,077 0.63 706,837,729 4.34
DUNYA 160,989,513,202 100 16,254,731,044 100

Kaynak: International Trade Centre
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Sekil 5.2 2008 yilinda Orta Dogu iilkelerinin Thracat Rakamlar1 (000 ABD Dolar1) International Trade

Centre

Orta Dogu iilkelerinin ihracat rakamlar1 incelendiginde, Suudi Arabistan ve Birlesik
Arap Emirlikleri’nin paymin diger {ilkelerin paylarinin ¢ok {iizerinde seyrettigi
goriilmektedir. Orta Dogu iilkelerinin 2008 yilinda diinya ihracati igerisindeki pay1 %0.6
iken; diinya ithalati i¢erisindeki payi ise %4.3 civarindadir. Orta Dogu’nun sahip zengin
petrol kaynaklar1 ve goreli olarak diinya ortalamasinin ¢ok iistiinde gelir seviyesine
sahip tlkeleri gozoniine alindiginda, bolgenin hem diinya ile kendi i¢indeki ticaretinin

daha biiyiik degerlerde olmasi gerektigi diisiiniilebilir.

5.4.3 Orta Dogu iilkeleri Tiirkiye ile dis ticareti

Orta Dogu’daki iilkeler arasinda yapilan ticaret incelendiginde, ortaya ¢ikan durumun
zaman icerisinde devamli surette dalgalanmalar, yani istikrarsizliklar gosterdigi
goriilmektedir. Bolgenin gerek kendi igerisindeki gerekse diger iilkelerle yaptigi
ticaretteki bu istikrarsizligin dnemli bir nedeni hi¢ kuskusuz bolge iilkelerinin temel
gelirleri olan petrol kazanclaridir. Petrol gelirleri arttif1 yillarda iilke gelirleri artmakta,

petrol gelirleri azaldig1 yillarda ise iilke gelirleri azalmaktadir.

Bolgesel ticaretin gelismesi yolunda son yillarda c¢ogu Arap iilkesinde girisilen
liberalizasyon c¢alismalar1 6nemli bir gelisme olarak ortaya cikmaktadir. Onceki
yillarda, bolge iilkeleri arasinda yapilacak ticaretin Oniindeki en onemli engellerden
birisi dig ticaret smurlamalart ve bdolge iilkeleri paralarmin birbirileri nezdinde
konvertible olmamasidir. Ornegin, Urdiin dinar1 resmi olarak Suriye ve Misir’da kabul

edilmemekteydir. Fakat hala baz1 kisitlamalar olmakla beraber, baz1 Arap iilkelerinde
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ozellikle kur sistemlerinde 6nemli serbestlikler getirilmistir. Bu uygulamalar sonucu

bolge tilkeleri arasinda ticarette onemli 6l¢iide artiglar olmustur (Karagiil 1995).

Tirkiye uzun yillardir siire gelen bat1 orijinli siyasi ve iktisadi yapiya sahip bir iilke
olma hedefinden dolayr Orta Dogu iilkeleri ile yapilan dis ticarete yeteri kadar Onem
vermemistir. Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren laik cumhuriyet yapisini koruyan
Tirkiye siyasi rejimi koruyabilmek ve laiklik karsit1 guruplarin = giliclenmesini
engellemek i¢in, Orta Dogu {ilkeleri ile ¢ok fazla siyasi ve sosyal iligki icerisine
girmekten kacinmistir. Bu durum ise Tirkiye’nin bolge iilkeleri ile yaptigi ticari
iligkilere de yansimistir. Tirkiye bolge iilkelerin ithal ettigi tarimsal {irtinleri
uiretebilmekte, sanayi {riinlerini ise biiylikk oranda karsilayabilecek kapasiteye
ulagmasina ragmen bdlgenin toplam ithalati icerisindeki pay1 oldukca yetersiz kalmistir.
Turkiye’nin bolgeden yaptigi ithalat ise petrol ve petrol {irlinleri ile sinirli kalmigtir

(Kiyak 2005).

Tiirkiye’nin dis ticaretinde bolgesel anlamda dis ticaret fazlasinin verildigi bolge Orta
Dogu bolgesidir. Enerji talebinin biiyiik bir kisminin da bu bolgeden karsilandigin
diisiiniiliirse; tarim sektoriinde ve 6zellikle imalat sanayinde Tiirkiye’nin ne denli bir

mukayeseli iistiinliige sahip oldugu ortadadir.

2008 yilinda Tirkiye’nin toplam dis ticaret hacmi 333 milyar dolar dolayinda
gerceklesmistir. Bu dis ticaret yapisi igerisinde Tiirkiye 69 milyar dolar dis ticaret agigi
vermistir. Ekonomisinde dis ticaret agiginin yarattigr kirillganlik zaman zaman bir
ekonomik kriz yaratma boyutuna gelmektedir. Son 20 yil igerisinde ¢ikan ekonomik
krizlerin hepsi dis ticaret acigindan kaynakli olmustur. Bu nedenle Tiirkiye i¢in dig
ticaret acigin1 kapatmak, bu rakami daha da asagilara c¢ekmek biiylik 6nem arz
etmektedir. Bu baglamda Tiirkiye mevcut olan bati orijinli yapisim1 koruyarak, dis
ticaretinde Orta Dogu iilkeleri ile yapilan ticaret hacmini arttirma cabasi igerisine
girmelidir. Bolgede yaratilacak dis ticaret fazlasi, Tiirkiye’nin dis ticaret agigini azaltict

bir etki yaratacaktir.
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Orta Dogu iilkelerinde yapilan toplam ithalat ve ekonomik yapi incelendigi zaman
hicbir sekilde Avrupa Birligi pazarina alternatif bir pazar olma o6zelligi
gostermemektedir. Bu nedenle dis ticarette mevcut ¢izgi korunarak, bolge iilkeleri ile
serbest Ticaret Anlagmalar1 imzalanma yolu ile dis ticaret hacmini arttirma gayretlerine
girilmelidir. Bu baglamda insaat, gida, makine ve techizat {iretimi ve turizm sektorleri
bolge ile yapilan ticaret hacmini Tiirkiye lehine yukarilara ¢ekebilecek sektorler olarak

karsina ¢ikmaktadir.

Cizelge 5.3 Orta Dogu tilkelerin Tiirkiye ile dis ticareti (Milyon dolar)

2008 2009

Tirkiye Tirkiye Trkiye _ Turkiye
. fhracatindaki ithalatindaki ihracatindaki Ithalatindaki
Ulkeler Thracat pay1 (%) Ithalat pay1 (%) Ihracat pay1 (%) ithalat pay1 (%)
BAE 7,975 6.04 691 0.34 2,898 2.84 667 0.47
BAHREYN 308 0.23 95 0.05 113 0.11 24 0.02
LUBNAN 665 0.51 178 0.09 685 0.67 108 0.08
IRAK 3,916 297 1,320 0.65 5,124 5.02 952 0.68
IRAN 2,029 154 8,199 4.06 2,024 1.98 3,405 2.42
ISRAIL 1,935 147 1,447 0.72 1,528 15 1,074 0.76
SURIYE 1,115 0.84 639 0.32 1,425 14 327 0.23
S.ARABISTAN 2,201 1.67 3,322 1.65 1,771 1.73 1,686 12
KATAR 1,074 0.81 159 0.08 289 0.28 85 0.06
KUVEYT 493 0.37 80 0.04 211 0.21 184 0.13
UMMAN 215 0.16 10 0.01 105 0.1 16 0.01
URDUN 460 0.35 25 0.01 455 045 20 0.01
YEMEN 353 0.27 0 0 379 0.37 0 0
ORTA
DOGU 22,744 17.23 16,172 8.01 17,013 16.66 8,555 6.07
Turkiye
Toplam 132,027 100 201,963 100 102,135 100 140,924 100

Kaynak: TUIK Ticaret verileri

2008 yil1 verilerine gore toplam dig ticaret hacmi 333 milyar dolardir. Bu dig ticaret
hacminin yaklasik 39 milyar dolarlik kismi1 Orta Dogu iilkeleri ile gerceklestirilmistir.
2008 yilinda yapilan toplam ihracat 132 milyar dolar iken, bu ihracatin yaklasik 22
milyar dolarlik kismi1 Orta Dogu iilkelerine yapilmistir. Toplam ihracatin %17.23 Orta
Dogu iilkelerine yapilmistir. Toplam ithalat ise 2008 yilinda 201milyar dolar olarak
gerceklesir iken, bu ithalatin yaklasik 16 milyar dolarlik kismi Orta Dogu iilkelerinden
yapilmaktadir. Yani toplam ithalat igerisinde Orta Dogu iilkelerinin payr %8.01de

kalmistir.
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Tiirkiye, 2009 yili ihracatinin %16.6’sini, ithalatinin ise % 6.07’sini Orta Dogu
ilkeleriyle gerceklestirmis. Tiirkiye nin dis ticaret hacmi kiiresel krizle birlikte ¢arpici
bir sekilde diismistiir. Kiiresel krizle birlikte daralan dis talep, iilke ihracatin1 6nemli
miktarda diisiise yol agmustir. Thracat, 2008 yilinda 132 milyar dolar iken, 2009 yilinda
102.2 milyar dolara gerilemistir. Ithalat ise 2008 yilinda 201 milyar ABD Dollar iken,
2009 yilinda 140.9 milyar Dolara gerilmistir (Anonin 2009e).

Tiirkiye’nin 2008 yili itibariyle 7.9 milyar ABD Dolar ile en fazla ihracat yaptigi
liclincli pazara konumuna yiikselen BAE ile ticareti 2009 yili i¢inde global finans
krizinden ve ozellikle BAE insaat sektoriinde yasanan gerilemeden onemli derecede
etkilenmigtir. 2009 yilunda BAE’ne yonelik ihracati %63 azalarak 2.8 milyon Dolar

olarak gerceklesmistir.

Uriin bazinda BAE’ye yoénelik ihracatin %65’ini teskil eden demir-gelik triinleri s6z
konusu gerilemede en biiylik kayba ugrayan kalemlerin basinda gelmektedir. Bu dénem
zarfinda, Birlesik Arap Emirlikleri demir-gelik Griin grubunda 440 milyon ABD Dolari
ile Misir ve Irak’in ardindan Tiirkiye’nin en fazla ihracat yaptigi ii¢iincii Pazar olmakla
beraber bir nceki yilin ayn1 ddnemine gore iiriin ihracatin %84 diisiis yasanmstir. Ote
yandan BAE’ne yonelik 2009 ilk alt1 aylik ihracatin altin ve miicevherat sektorii 575

milyon ABD Dolar1 ile deger bazinda 6ncelikli konuma gelmis bulunmaktadir (Anonim
2009f).

2008 yil1 verilerine gore toplam dis ticaret hacminin yaklasik 11 milyar dolarlik kismi
[ran ile gerceklestirilmistir. Tiirkiye aleyhinde seyreden dis ticaret dengesi, Iran’dan
dogal gaz ithalati ile birlikte son yillarda daha da artmis ve 2008 yil1 itibariyla 6 Milyar
Dolar’in iizerinde gergeklesmistir. 2009 yilinin ilk sekiz aylik doneminde ise, kiiresel
ekonomik krizin etkisiyle iki tlke ticaret hacminin 3.4 Milyar Dolar’a geriledigi,
Tiirkiye aleyhine dis ticaret agiginin ise dnceki yilin ayni dénemine kiyasla % 83.5

oraninda azaldig1 goriilmektedir (Anonim 20091).

Tirkiye ve Irak iki iilke arasindaki ticaretin hacminin de 2008 yili itibariyla 5.2 Milyar

Dolar’a ulastigi ve dis ticaret fazlasinin 2003 yilindan bu yana Tirkiye lehine
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gerceklestigi goriilmektedir. 2007 yilinda Tiirkiye’nin Irak’a ihracatinda 2006 yili ile
kiyaslandiginda % 9.9 oraninda artis yasanirken 2008 yilinda bu oran % 37.5 oraninda
artarak 3.9 milyar dolar olarak kaydedilmistir (Anonim 2009¢).

2002-2009 yillar1 arasindaki donemde Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik
ihracat1 yilda ortalama %14.1 oraninda artig gostermistir. Ayn1 déonemde Tirkiye’nin
genel ihracat artig orani da yillik ortalama %14 olmustur. 2002 yilinda 9.2 milyar dolar
olan enerji ithalati, 2008 yilinda 48.3 milyar dolara yiikselmistir. Fakat enerji fiyatlari

2008 y1li Temmuz ayindan itibaren diislise gecmistir

2008 yili verilerine gére Tiirkiye nin Israil’e ihracati bir dnceki yila oranla % 16,7
oraninda artarak 1.9 Milyar Dolar, Israil’den ithalat: ise % 33,3 artarak 1.4 Milyar Dolar
olarak gerceklesmistir. Ithalatta kaydedilen artisin ihracattaki artistan daha fazla olmasi
nedeniyle Tirkiye lehine dig ticaret fazlasi 2008 yilinda bir 6nceki yila kiyasla % 14.4
azalarak 493 Milyon Dolar olarak gergeklesmistir (Anonim 2009Kk).

Tirkiye’nin Orta Dogu iilkeleriyle ticareti artirma konusunda yapilabilecek 6nemli
faaliyetlerden biri, Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgesindeki smir illerinde Sinir
Ticaret Merkezi olarak adlandiralacak olan, vergisiz alis veris imkaninin saglanacagi
cazibe merkezlerinin kurulmasidir. Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgelerindeki sanai
ve ticari gelismenin hizlandirilmasin1 da temin edecek Sinir Ticaret Merkezleri
sayesinde kacakciligin onlenebilecegi ve sinir ticaretinin kontrol edilebilecegi tahmin

edilmektedir (Giileg¢ ve Oguz 2003).

Eximbank kredileri, Orta Dogu iilkelerinin Tirkiye’den ithalat yapabilmesi ig¢in
kullanilacak etkin bir finansman araci olarak goriilmektedir. Tirk Eximbank’in, Orta
Dogu pazarinda Tiirkiye’nin paymin artirilmasi amaciyla 6zellikle bolge tilkeleriyle
iliskilere 6nem vererek, Tirkiye agisindan Oncelik tasiyan bu pazarlarda ihracatgr ve
yatirimcilarin  uzun vadede kaliciligini temin icin gerekli finansman desteginde
bulunmasinin faydali olacagi diisliniilmektedir. Ayrica Orta dogu iilkelerine yonelik
fuar, alim heyeti ve ticaret heyeti sayilarinin artirilmasi da bolge iilkelerinin Tiirkiye nin

ihracati igerisindeki payinin artmasini saglayacaktir.
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Bolgenin zenginlikleri ayn1 zamanda bolge iilkelerinin problemleridir. Bolge iilkeleri ile
istikrarli ve derinligi olan iligkilerin tesis edilememesinin temelinde bu unsur
yatmaktadir. Bu sebeple Orta Dogu iilkeleriyle olan ticari ve ekonomik iliskilerin
gelistirilmesi, diinyanin hi¢bir bolgesinde olmayacak kadar dikkatli ve uzun soluklu bir

kararlilik gerektirmektedir.

Orta Dogu iilkelerinin ekonomik yapilari, ithalat ve ihracatlar1 incelendiginde su

sonuclar ortaya ¢ikmustir:

a) Ithal edilen mallarin farklilig1 ihra¢ mallarina oranla ¢ok degisiklik arz etmektedir.
Ihra¢ edilen mallar daha ¢ok petrol ve madenlerden olusurken, ithalat kalemleri ise
sanayi ve gida maddelerinden olusmaktadir. Bu sebeple iktisadi faaliyetler daha ¢ok
belli ihrag iirlinleri lizerinde yogunlasmaktadir. Hatta bazilarinin ihrag¢ tirlinleri hemen

hemen birkag kalemle sinirlidir.

b) Tahmin edilecegi lizere ihra¢ mallar1 yeralti zenginlikleri ve tarim {iriinlerinden
olusmaktadir. Fakta ithal mallar1 olduk¢a farklidir. Her tiirlii tiiketim mallari, makine,

donanim ve silah vb. tiriinler ithalat kalemlerinde yogun olarak yer almaktadir.

c¢) Sadece birka¢ Orta Dogu iilkesi ihra¢ kalemleri arasindan digerlerine oranla daha
avantajli bir konuma sahiptir. Bunlarm en basinda, Tiirkiye ve Israil gelmektedir. Bu iki
devlete ilaveten Misir, digerlerine oranla biraz daha olumlu yonde farkli durumdadir.
Bunlarin ihra¢ mallar1 arasinda mamul ya da yar1 mamul sanayi iiriinleri belli oranda yer
tutmaktadir. Ozellikle Tiirkiye, tekstil ve dayanikli tiiketim mallari konusunda bdlge

tilkelerine kiyasla miispet yonde farklilik gostermektedir.

d) Bolge iilkelerinin iktisadi yapilarinin gelismemis olmasi ve sanayilesme konusunda
yeterli alt yapiy1 olugturamamis olmalar1 nedeniyle diger ticaret yaptig iilkelerle rekabet
edebilme giicleri yoktur. Dolayisiyla bu {ilkelerin, dis ticaretinde avantajli durumda
olduklar1 ciddi bir sektér yoktur. 1970’li yillarda petrol konusunda belli oranlarda
agirliklarini hissettirmelerine ragmen, son yillarda aralarindaki ticari ve siyasi ihtilaflar

nedeniyle bu konuda da sahip olduklar1 avantajlar1 kullanamaz duruma diismiislerdir.
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e) Bolge iilkelerinin gerek ihra¢ kalemleri gerekse ithalat kalemleri birbirine benzedigi

i¢in aralarinda ciddi anlamda ticaret yapabilme kapasiteleri de yoktur.

f) Bolgede, 06zel sektoriin gelismemesi sanayilesmeye yonelik gerekli alt yapinin
olusturulamamasi ve dis ticaretin tesvik edilememesi gibi sebeplerle bugiinkii sartlarda

bolge tilkeleri arasinda ticaret yapabilme imkanlar1 yoktur (Karagil 1995).

5.5 Orta Dogu Ulkelerinde Yumurta Sektoriiniin Durumu

5.5.1 Orta Dogu iilkelerinin yumurta iiretimi

2009 FAO verilerine gore Asya kitasi diinya yumurta lretim hacminin %62’sini
uretirken, Avrupa %15.1°ini, Afrika %3.7’sini, Kuzey ve Orta Amerika %18.6’sm1
tiretilmistir. 2009 yolinda diinya yumurta iiretim hacminin %3.7 Orta Dogu iilkelerinde
gerceklesmisir.

Cizelge 5.4 2009 yilinda Orta Dogu iilkelerinin toplam yumurta {iretimi (ton)

Ulkeler Uretim %
B.AE 17,200 0.72
BAHREYN 2,680 0.11
IRAK 55,000 2.29
IRAN 775,000 32.22
ISRAIL 100,800 4.19
KATAR 4,200 0.17
KUVEYT 22,000 0.91
LUBNAN 45,720 1.90
MISIR 290,000 12.06
SURIYE 162,431 6.75
TURKIYE 864,545 35.95
UMMAN 9,000 0.37
YEMEN 56,400 2.35
TOPLAM 2,404,976 100.00

Kaynak: http://faostat.fao.org/site/569/DesktopDefault.aspx?PagelD=569#ancor

Orta Dogu iilkelerinin iiretim rakamlar1 incelendiginde, Tiirkiye ve Iran’in paymin diger

ilkelerin paylarinin ¢ok {izerinde seyrettigi goriilmektedir. Orta Dogu’nun toplam
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yumurta Gretimi %68°i iki iilkede ve %32’ Israil, Suriye, Yemen ve diger Orta Dogu

ilkelerinde gercgeklestirilmektedir.

5.5.2 Orta Dogu iilkelerinin gida iiriinleri dis ticareti

2008 yilinda Orta Dogu iilkelerinin diinya ile olan gida iiriinleri Ihracatinin
incelediginde, Israil, BAE, Tiirkiye ve Urdin ithalatta ise Suudi Arabistan, BAE ve

Israil’in paymnn diger iilkelerin paylarmin ¢ok iizerinde seyrettigi goriilmektedir.

Cizelge 5.5 2008 yilinda Orta Dogu iilkelerin gida tirlinleri ticareti ve iilke igindeki
pay1 (000 ABD dolar1)

Ulkeler Ihracat Ulke Ihracati Ithalat Ulke Ithalati

icindeki pay icindeki pay1
B.A.E 40,654 0.02 163,495 0.09
BAHREYN 803 0.40 15,059 0.05
IRAK 0 0.00 15,527 0.09
IRAN 10,532 0.01 5,137 0.01
ISRAIL 45,611 0.07 81,521 0.12
KATAR 1,201 0.00 20,783 0.07
KUVEYT 438 0.00 72,516 0.37
S.ARABISTAN 14,824 0.01 175,577 0.20
SURIYE 329 0.00 20,955 0.14
TURKIYE 38,761 0.03 2,471 0.00
UMMAN 2,215 0.01 31,757 0.14
URDUN 27,882 0.36 55,835 0.33
YEMEN 10,092 0.13 9,508 0.09

Kaynak: International Trade Centre

Cizelgede goriildiigii tizere 2008 yilinda Orta Dogu {ilkelerinde en fazla ithalat yapan
iilkeler Suudi Arabistan ve Birlesik Arap Emirlikleri’dir. Ulke iklimine bagli olarak
topraklarinin 6nemli boliimiiniin tarima elverisli olmamasi nedeniyle sinirli yerel iiretim
olanaklarina sahip olan BAE’de gida ihtiyacinin %901 ithalatla karsilanmaktadir. Suudi
Arabistan’in tarim {irtinlerinin %90°1 gida {iriinlerinden olusmaktadir. Bunlar igerisinde
hububat, meyve sebzeler one ¢ikan mal gruplaridir. iran’da hurma, ¢gigek ve fistik gibi
ithracata yonelik tarimsal {irlin gruplarinin yani sira, i¢ tiiketime yonelik olarak tiitiin,
cay, bugday, arpa, piring, pamuk ve sekerpancari gibi Uriinler iiretilmektedir. Hazar

Denizi’nden elde edilen havyar diinya pazarinda énemli bir yer almaktadir. iran Tarim
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Bakanlig1 verilerine gore, Iran’m gida ihtiyacinin %80’i iilke icinde iiretilmektedir.
Tarim alanlarinin ancak %40’ min diizenli olarak sulanabilmesi, fiyat kontrolleri ve
ihracata yonelik sibvansiyonlar, sektordeki Uretimi ve rekabeti etkileyen baslica
faktorlerdir (Anonim 2009d).

5.5.3 Orta Dogu iilkelerinde yumurta ticareti

Diinya gida pazarindaki biiylime cografi olarak gittikce gelismekte olan iilkelere dogru
kaymaktadir. Uretim kapasitesi ve altyapr yatirimlari basta islenmemis gida iiriinleri
olmak tizere iiretimin cografi olarak gelismis {ilkelerden gelismekte olan diinyaya dogru
kaymasma yol actigindan, bu egilimin tahmin doénemi boyunca hizlanmasi
beklenmektedir. Tirkiye 2007 Orta dogu toplam yumurta ihracatinin %56’sin1, 2008
yilinda %52 ve 2009 yilinda %82’sini tek basna tagimaktadir.

Cizelge 5.6 2009 Orta Dogu iilkelerin yumurta ihracat ve ithalat rakamlar1 (ABD dolar)

2007 2008 2009

fhracat [thalat [hracat [thalat Thracat [thalat
BAE 3,382,011 49,211,001 3,535,523 69,050,380 - -
ISRAIL 996,000 8,128,000 2,037,000 38,000 1,310,000 10,043,000
LUBNAN 4,691,963 606,226 4,374,559 410,903 3,619,521 240,209
MISIR - - 639,330 - - -
S.ARABIS 35,054,921 19,353,143 - - - 8,959,601
TAN
SURIYE - - 72,203,168 322,095 - -
TURKIYE 67,431,222 10,914,073 118,926,136 9,955,854 126,618,225 10,043,000
UMMAN 1,967,768 24,239,363 - - 6,619,570 26,444,514
URDUN 9,015,501 2,654,504 22,678,749 3,922,475 16,603,664 3,784,829
TOPLAM 122,539,386 115,107,210 224,394,465 83,699,707 154,770,980 59,515,153

Kaynak: United Nations Commodity Trade Statistics Database

Cizelge 5.7 2009 yilinda Orta Dogu’ya yumurta ihracati yapan lider iilkeler

Ulke [hracat %
ABD 5,604,916 11.05
BREZILYA 4,895,198 9.65
FRANSA 1,364,511 2.69

Kaynak: United Nations Commodity Trade Statistics Database
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Orta Dogu pazarinin yumurta talebi, bolgede yumurta ireticisi iilkeler arasindaki
rekabeti de kizistirmaktadir. Tirkiye’nin yaninda Frans’a da pazardan pay almaya
calismaktadir. Yumurtada Irak su an itibariyle neredeyse tek pazardir. Israil’e bir miktar
ihracat yapilirken, Birlesik Arap Emirlikleri, Tirk Cumhuriyetleri, Kazakistan,
Tiirkmenistan ve Kirgizistan gibi yakin cografyalara, fiyatlarin ¢ok diisiik olmasi
nedeniyle girilememektedir. Sektor bu anlamiyla yeni pazar arayigini siirdiiriirmekteidr.
Hayvansal iirtinler de diger mallar gibi, tliketicilerin bir ihtiyacini giderdiklerinden
faydalilik 6zelligine sahiptirler. Hayvansal tiriinlerin faydalilik ve bir ihtiyac1 giderme
0zelligi, onlara kars1 bir istegin ve arzunun, yani talebin uyanmasina sebep olmaktadir.
Tiiketicinin tarim triinleri ve hayvansal iiriinlere karst duydugu talep, diger mallara

kars1 duyulan talepten bazi farkliliklar gostermektedir (Anonim 2001).

Ortadogu iilkelerinin yillik gida maddeleri ithalati yaklagik 25 milyar dolardir. Bunun
icin bolgede modern, rekabet giicii yiiksek, saglikli, kaliteli, yliksek standartta hijyenik
iiriin iiretip bunu depolayabilme, isleyebilme ve nakledebilme potansiyeline sahip olan
geligmis tilkeler Orta Dogu pazarinda biiyiik paya sahiptirler. 2009 yilinda Orta Dogu
yumurta ihracat rakamlarma baktigimizda ABD, Orta Dogu yumurta ihracatinin
%11.05’1n1, Brezilya %9.65’ini ve Fransa % 2.69’1inli karsilamaktadirlar.

5.5.4 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile yumurta ticareti

Tiirkiye’nin hemen hemen biitiin cografi bolgelerinde kirsal kesimde yasayan
vatandaslar1 kendi ihtiyacim karsilamak amaciyla fazla emek harcamadan ¢esitli kiimes
hayvanlar (tavuk, hindi, 6rdek, kaz) beslemektedir. Ancak hayvansal iirlinler arasinda
mutlaka tuketilmesi gereken proteince zengin yumurta ile son yillarda saglikli kabul
edilen beyaz et tiiketiminin artmasi, Tiirkiye’de tavuk ciftlikleri kurulmasini tesvik
etmistir. Ozellikle Ege ve Marmara bdlgelerinde biiyiik sehirler ¢evresinde gelisen
tavuk ¢iftlikleri, yumurta ve tavuk etini basta Istanbul, Ankara, Izmir ve Orta Dogu

pazarlarina satig yapmaktadir.
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Cizelge 5.8 Tirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yumurta ihracati (ABD dolar)

YIL BAE IRAK IRAN ISRAIL  SURIYE S.ARABISTAN URDUN TOPLAM
1990 - 677,984 - - - 1,731,218 - 2,409,202
1995 - - 1,243,774 - - 45,000 - 1,288,774
2000 - - - 30,636 - 192,431 196,544 419,611
2001 1,186,468 - - - - 1,223,090 855,525 3,265,083
2002 41,989 - - 48,467 - 186,552 137,877 414,885
2003 66,771 677,984 - 1,290,063 - 1,016,291 487,842 3,538,951
2004 - 100,418 - 547,282 - 340,405 464,570 1,452,675
2005 - 1,061,453 - - - - - 1,061,453
2006 - 1,313,363 - 328,223 - - - 1,641,586
2007 - 1,121,829 - 27,000 - 1,705,709 - 2,854,538
2008 - 2,422,088 - - 723,819 379,600 - 3,525,507
2009 - 860,059 - 802,890 1,719,043 192,431 - 3,574,423

Kaynak: TUIK yumurta dis ticaret verileri (1990-2009)

Orta Dogu iilkelerin Tiirkiye ile yumurta ticaretini inceledegimizde Tiirkiye’de ilk
yumurta ihracatt 1981 yilinda baslamis ve 62 milyon adete yakin bir ihracat
gerceklestirilmistir. iran’a yumurta ihracat1 1995 yilinda sofralik yumurta ve 1996-1997
yillarinda kulugkalik ve damizlik olarak gerceklestirilmistir. Birlesik Arap Emirliklerine
2001 yilinda ihracat baglamistir. 2001, 2002 yillarinda hem kulugkalik hem de sofralik
yumurta ihrag edilmistir. Ama 2003 yilinda sadece sofralik yumurta ihrag edilmistir.

2003 sonras1 Irak’in gegirdigi evrime bakildiginda, Tiirkiye’nin oynadigi rol de
gorilmektedir. Aslinda Tiirkiye-Irak ile her zaman iyi iligkiler gelistirme yoniinde ¢aba
gostermistir. 199011 yillarda Tiirkiye’nin izledigi ihracata dayali biiylime modeli sonucu
Irak en 6nemli partnerlerinden biri oldmustur. Iki iilke 1977 yilinda Kerkiik-Ceyhan
Petrol Boru Hatti’'n1 hayata gec¢irmislerdir. Ambargolarin etkisiyle kesintiye ugrayan
ticari iligkiler, 2003 sonrasi siiregte yeni bir boyut kazanmistir. Hem Irak’in biiyiiyen
tilketim maddeleri ve sermaye mal1 ihtiyaci, hem de Tiirkiye ’nin komsu ve ¢evre iilkeler
stratejisi’nde yakaladigi basar1 siireci koriikledi. Kiiresel krizin Irak ekonomisinde

dogrudan etki etmemesi de Tiirkiye’nin iilkedeki markajin1 artirmigtir.

2006 yilinda yaklagik 1.0313 bin, 2007 yilinda 1.121 bin ve 2008 yilinda 2.422 bin
ABD dolar ile yiiksek seviyeye ulagsan Tiirk yumurta ihracati bu tarihten sonra 2009
yilinda 860 bin ABD dolara kadar diigmiistir. 2008-2009 Tiirkiye’nin yumurta
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ihracatindaki artisin ana nedeni, en biiylikk pazar olan Irak’taki i¢ savasin siddetini
azaltmas1 olmustur. iki iilke arasindaki ticaretin yeniden islemeye baslamasi, dzellikle
kicuk dreticileri ve kooperatiflerin Irak’a ihracat yapmasidir. Ayrica Afyon, Corum,
Bandirma gibi 6nemli iiretim bolgelerindeki birg¢ok kiiglik iiretici, ortaklasa birlikler
kurarak, bu birlikler tizerinden ihracat yapmislardir. Bir diger unsur ise bin adet basina

10 Dolarlik ihracat tesviki olmustur.

Kendi yumurtasini iiretmek igin harekete gegen Kuzey Irak’taki yerel Kiirt hiikiimeti,
Habur Kapisi'ndan gegislerde TIR basina bin dolar olan vergiyi 4 bin 500 dolara
cikarinca Tiirk yumurta ihracatgisi sinir kapisint degistirmek zorunda kalmistir. Irak'a
ihracat Suriye istinden Rabia Sinir Kapisi'ndan yapilmaya basglanmigtir (Anonim
20099).

Tiirkiye Israil’den yumurta ithalatin1 1993 yilinda ¢ok az degerde (9.688 ABD dolar)
Kulugkalik ve damizlik olarak baslamistir. Sofralik yumurta ise 2000 ve 2002
yillarinda, toplam 79.103 dolar ithal etmistir. Tiirkiye Israil’den 1993-2007 yillar arasi
toplam 2.300.364 dolar yumurta ithal etmistir. Tiirkiye’nin Israil’e yumurta ihracati
2003 yilinda 1.29 milyon dolar Kulugkalik ve damizlik olarak baglamistir. 2003—2009
yillar arasi toplam 2.995.458 dolar yumurta ihrag¢ etmistir.

Tiirkiye Suudi Arabistan’a ilk ihracatin1 1990 yilinda 1.716 bin ABD Dolar: degerinde
sofralik ve 1.662 bin ABD dolar1 kulugkalik ve Damizlik, toplam 3.378 bin ABD dolar
degerinde ihra¢ yapmistir. 1990-2009 yillar arasi Kulugkalik ve Damizlik toplam
13.584 bin ve sofralik yumurta toplam 7.145 bin ABD dolar ihrag . En fazla kulucgkalik
ve damizlik ihracati yapilan yillar 2008 yilinda 3.98, 2003 yilinda 2.34 milyon dolar ve
sofralik yumurta ihracati1 ise en fazla 2008 yilinda 1.80 ve 1990 yilinda 1.71 milyon
dolar gergeklestirilmistir.

Tiirkiye’nin Urdiin’e yumurta ihracatina basladigi 1990 yilindan 2004 yilma kadar
gecen 15 yillik siirede toplam iiretiminin ancak %2’lik boliimiinii ihra¢ etme olanagi
bulmustur. 2001 yilinda 855.525 bin dolar olarak en yiiksek ihracat degeri olmustur ve

2004 yilindan sonra ihrag¢ yapilmamistir.
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Ancak yillar itibariyle yumurta ihracatinda dalgalanmalar mevcuttur. Bunun en 6nemli
nedeni, dis pazarlama organizasyonlarindaki eksiklikler, ulasim sorunu, diinya
piyasalarinda yumurta satis fiyat1 ve iiretim maliyeti iligkileridir. 1990 6ncesinde Orta
Dogu iilkelerine yapilan ihracat bu tarihten sonra yerini Orta Asya ve Dogu Avrupa

iilkelerine, KKTC ve iran’a birakmistir.
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6. ORTA DOGU’DA YUMURTA PAZAR YAPISI VE TURKIYE’NIN ORTA
DOOGU ULKELERI iLE YUMURTA PAZARLAMASI

6.1 Orta Dogu’da Yumurta Pazarlamasi

Israil diginda Arap milliyetlerine sahip bu iilekelerin ilk dnemli ortak 6zelligi Tiirkiye
gibi, niifuslarinin tamina yakininin miisliiman olmasidir. Cografi olarak da ayni ya da
benzer bir iklim kusagina yerlesmis bu iilkelerin dogal olarak beslenme sekilleri ve
tiilketim aliskanliklar1 birbirine ¢ok yakindir. Tklim kusagma yerlesmis bu iilkelerin
dogal olarak beslenme sekilleri ve tiiketim aligkanliklar1 birbirine ¢ok yakindir. Orta
Dogu’da olan Arap iilkelerine (Kiveyt, Bahreyn, Umman, Llbnan, Katar, Suudi
Arabistan ve Birlesik Arap Emirlikleri) gida {iretim ve ticaretinin tabi oldugu, Korfez
Standartlar Orgitii (KSO) ad1 verilen mekanizm mevcuttur. Korfez Standartlar Orgiitd,
aktif olarak son iki yil iginde bolgede gida standartlar1 giincellenmesi olmustur. Simdiye
kadar gozden gegcirildi Diinya Ticaret Orgitii, kodex Alimentarius Komsiyonu ve diger
uluslararasi orgiitlerin kurallarina dayanarak, mevcut standartlara uyumlu hale getirmek
icin caligsmaktadir (Anonim 2008). Ayrica gida mallarinda standartlar mahalli talepler
dogrultusunda Tarim ve Saglik Bakanliklar1 ile Belediyeler Genel Sekreterligi'nin

olusturdugu Komite tarafindan belirlenmektedir (Sharif 2010).

Yumurta i¢in gecerli sistem kuluckalik yumurtalar hari¢ kiimes hayvanlarinin; taze,
konserve edilmis, pisirilmis kabuklu yumurtalar ile kiimes hayvanlarinin taze,
kurutulmus, kaliplanmis dondurulmus konserve edilmis kabuksuz yumurta ve yumurta

sarilarin1 kapsamaktadir.

Orta Dogu’da yumurtanin pazarlanmasi ve {lretimi, hayvan refahin1 da kapsayan
mevzuatlara gore yapilmaktadir. Bu mevzuatlarin gelistirilmesinin amaci1 dogrudan
insan tiikketimine uygun olan ve olmayan yumurtalarin ayrimi, gida giivenligi
cercevesinde geriye doniik izleme, yumurtanin kalitesinin ve satisinin artirilmasi ve
hileli uygulamalarin 6nlenmesidir. Yumurta igin pazarlama standartlar, tavuk
yumurtasinin birlik i¢inde adil ve rekabet¢i kosullarda pazarlanmasini teminen, kalite ve

agirlik yoniinden simiflandirma, isaretleme, paketleme, tasima, depolama, iiretim
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yerlerinin ruhsatlandirilmasi, iiretilen ve paketlenen yumurtalar i¢in tutulmasi gerekli

kayitlar, denetim ve cezalar gibi hususlar1 icermektedir.

Ithal ve ihra¢ edilen yumurtalar bu standtlara tabidir. Perakende satis i¢in yumurtalarn
A Kalitesi olmasi gerekmektedir. A smifi digindaki yumurtalar B sinifi olarak

siiflandirilmakta ve sadece islenmelerine izin verilmektedir.
6.1.1 Orta Dogu iilkelerinin yumurta tiiketimi

Orta Dogu iilkelerini diger Avrupa iilkeleriyle karsilastirildiginda yumurta talebi ¢ok
diisiik oranlarda seyrettigi goriilmektedir. Burada tiiketimi etkileyen ¢esitli faktorler
vardir. Bunlardan en 6nemlisi niifus artisidir. Tahminen 6.8 milyar olan dinya nifusu
icerisinde Miisliman kokenlilerin sayist yaklagik 1.3 milyardir. S6z konusu edilen
bolgede yasayan niifus ise yaklasik olarak 467 milyondur. Diinya niifusunun yaklasik
olarak %6.9’linii barindirmaktadir. Bu iilkelerdeki niifusun yas oranlamasi dikkate
alindiginda, ¢ok 6nemli bir kesiminin gen¢ kusaktan olustugu anlasilir. 15 yasindan
kiigiik olanlarin genel niifus ortalamasi igerisindeki orani yaklasik olarak % 33’tiir. 30
yas sinirina kadar alindiginda bu oran % 55’1 bulmaktadir. [ran, Tiirkiye, Misir, gibi
ilkelerde niifus artis1 diinya ortalamasinin ¢ok iizerindedir. Tarihsel, sosyal, kiiltiirel,
dinsel vb. faktorler dikkate alindiginda bu artis oraninin devam edecegi goriiliiyor
(Pekodz 2007).

israil
Turkiye
iran
Labrnan
Kuvewyt
Suriye
Msir
B.AE
Behreyn
Katar
Yemen
Irak
Umman

Sekil 6.1 2009 yilinda Orta Dogu iilkelerinin yumurta talep miktari

Tiketim miktari: Gretimden ithalat-ihracat fark: diistilmiis, sonug niifusa boliinerek kisi basina tiiketim bulunmustur.

Niifus: Birlesmis Milletler niifus verileri
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Sekilde goriildiigii gibi, kisi basina diisen yumurta tiiketim miktar1 bakimindan Orta
Dogu iilkeleri arasinda gergekten ¢ok biiyiik farkliklar vardir. Sekilin en iistiindeki tlke
ile en altindaki iilke arasindaki fark tam 10 kattir. Orta Dogu bélgesinde Israil harig,
Petrol zengini Arap Yarimadasinin kiigiik iilkeleri olan B.A.E, Katar, Kuveyt, Umman,
Irak ve Bahreyn yer almaktadir. Bu iilkelerde yilda kisi basina diisen yumurta tiiketim
miktar1 ortalama 3.2 kg’dir. Tiirkiye ve Iran gibi gelismekte olan iilkelerde bu rakam 10
kg’dir. Orta Dogu’da kisi basina diisen yumurta tiiketim miktar1 en yiiksek olan iilke

Israil ve en diisiik Umman’dr.

6.1.2 Orta Dogu’da yumurta kalite siniflandirmasi

Tavuk yumurtasi icin iki kalite smifi vardir: A ve B sinifi yumurtalar. A smifinin
standartlarini karsilamayan yumurtalar, B sinifi olarak siniflandirilir. Insan tiiketimi igin

uygun olmayan yumurtalar ise “endiistriyel yumurta” olarak siniflandirilir.
e Taze yumurtalar A sinifi;

e Ikinci kalite, konserve edilmis/saklanmis yumurtalar, pastdrize yumurta iiriinlerinin
Uretiminde kullanilan veya endiistriyel kullanima 6zgli yumurtalar ise B sinifi olarak

smiflandirilir.

A smifi yumurtalar, diger bazi kosullar1 karsilamalart durumunda “Ekstra” olarak
tanimlanabilir. “Endiistriyel Yumurtalar” insan tiikketimine sunulmaz. Bu yumurtalar,

sabun, sampuan, kedi-kdpek mamasi vb. liriinlerin iiretiminde kullanilir.

6.1.3 Orta Dogu’da yumurta etiketlenmesi

Orta Dogu’da Israil, Tiirkiye ve Iran hari¢ Arap ulkelerinde gida mallarinin markalanma
ve etiketlenmesinde Korfez Standardi (GS9/1995) uygulanmaktadir. Etikette {iriin ve
marka ad1 ile birlikte oransal olarak azalan sirada katki maddeleri ve igindekiler yer
almalidir. Tim A smifi yumurtalarin {izerine, {reticilerin ayirt edici kodu
damgalanmalidir (6rnegin, 1IR12345). Ayirt edici kod, yumurtanin menseini ve iiretim

yontemini de belirtir. S6z konusu kodun, yerel pazarlarda satilan siniflandirilmamis
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yumurtalarin iizerine de damgalanmasi gerekir. A smifi yumurtalarin iizerine, son
kullanma tarihi, paketleme tarihi, kalite ve agirlik smifi gibi ilave bilgiler de
damgalanabilir. Ancak, yumurtanin iizerine yumurtlama tarihi damgalanacak ise, tiim
yumurtalarin s6z konusu tarih ile damgalanmasi1 gerekir. A¢ik yumurta satisinda ve
perakende satigta, iiretici kodunun yani sira, iiretim sekli ve yumurtanin mengei de
damgalanabilir. Uriiniin orijinal etiketi disinda mutlaka Arapga dilinde diizenlenmis

etiketi bulunmalidir.

6.1.4 Orta Dogu’da tavuk yumurtasinin paketlenmesi

Yumurta paketleri herhangi bir biiylikliikte olabilir. 36’dan fazla yumurta iceren paketler
biiyiik kutu/paket olarak adlandirilirken, 36 ve daha az yumurta icerenler ise kiigiik paket
olarak adlandirilir. Kiigiik paketler tek kullanimliktir. Biiyiik paketler ise, saglam ve temiz
olmalari ile satin alan kisiyi yaniltabilecek eski isaretler tasimamalari kosuluyla birden
fazla kez kullanilabilir. Biiyiik paket yapiminda, sunta ve kahverengi ambalaj kagidi
kullanilabilir. Plastikle kapl tel sepetler kiigiik paketler i¢in uygundur. Karton, plastik ve

polistiren kii¢lik paket malzemesi olarak kullanilabilir.

6.2 Tiirkiye’nin Orta Dogu Ulkeleri ile Yumurta Pazarlamasi

6.2.1 Pazardaki trtn portfoyd

Sektorde yumurta iirlinleri; tiir, ¢esit, iiretim bi¢imi, kalite (sinif) ve sunum (paketleme)

gruplarinda farklilik gostermektedir.

a)Turine Gore Urinler:

e Tavuk Yumurtalar: (Kabuklu)

e Hindi Yumurtalar (Kabuklu)

e Kus ve Kiimes Hayvanlarinin Yumurtalar1 (Kabuklu ya da Kabuksuz)
e Pastorize Yumurtalar (Likit)

e Toz Yumurtalar
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Yumurtanin raf émriinii uzatmak tizere poset ya da tetrapak kutular igerisinde satilan
kabuksuz ve sivi tiirdeki pastorize yumurta Turkiye'de yeni olarak Gretilmeye
baslanmistir. Yumurta tiiketimi ¢ok olan firin, pastane, lokanta ve otel gibi saticilara

hitap eden {iriinlin sanayide de kullanimi mevcuttur.

Eggy markasinin sahibi Konyali Baranoklar aile grubu, 2008 yilinda baslattiklar1 likit
yumurta iiretimi ardindan 2009 yilin igerisinde toz yumurta {iretimine de baslayarak
yerli pazarda bir ilki gergeklestirdiler. 2008 yilina kadar Tiirkiye'de ithal olarak yer alan
ve agirlikli olarak pastanelerde kullanilan toz yumurta ambalajda 6'da 1 avantaj

saglamaktadir.

b) Uretim Teknigine Gore:

Organik Yumurta Uretimi

Serbest Yetistirme (Free Range)

Kiimeste Yumurta Uretimi

Kafeste Yumurta Uretimi

Piyasada 6zel grup tirlinler de sektdriin oncii firmalar tarafindan pazara sunulmaktadir.
Bu 6zel grup friinler igerisinde; dogal besi (organik), selenyumlu ve omega 3’li
yumurtalar ozellikle saglik yoniinden zenginlik saglayan {irtin imaj1 hissi verdiginden

tketicileri cezp etmektedir.

Diisiik kolesterolli Omega 3, dogal besi yumurta, hiicreleri yenileme ve yasliligi
geciktirme gibi bircok 0zellige sahip olan selenyumlu yumurta, 6zel olarak tasnifli iri
gramajli ekstra boy yumurta ile beyin, goz ve sinir sistemi gelisimine yardimc1t DHA’I1
yumurta iiretimiyle, iiriin gam1 zenginlesmeye ve farklilasmaya devam etmektedir. Uriin
gaminda bulunan diger yumurtalardan jumbo boy yumurta, saf kahverengi yumurta,

dogal yumurta ve ¢ift sarili yumurta gibi ¢esitler de tiiketici begenisine sunulmaktadir.
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¢) Kalitesine Gore Urtinler

Tavuk yumurtas: i¢in iki kalite smifi vardir: A ve B smnifi yumurtalar. A sinifinin
standartlarin1 karsilamayan yumurtalar, B smifi olarak smiflandiriimaktadir. insan
tiikketimi i¢in uygun olmayan yumurtalar ise “endiistriyel yumurta” olarak siniflandirilir.
Taze yumurtalar A smifi; ikinci kalite, konserve edilmis, saklanmis yumurtalar,
pastdrize yumurta iirlinlerinin tiretiminde kullanilan veya endiistriyel kullanima 6zgii

yumurtalar ise B sinifi olarak siniflandirilir.
A sifi yumurtalar, diger bazi kosullar1 karsilamalari durumunda “ekstra” olarak
tanimlanabilir. Endistriyel yumurtalar insan tliketimine sunulmaz. Bu yumurtalar,

sabun, sampuan, kedi-kdpek mamasi vb. iirlinlerin liretiminde kullanilmaktadir.

A smifi yumurtalar, agirlik yoniinden de asagidaki gibi siniflandirilmaktadir:

XL: Cok Buyuik (73 gram ve Uzeri)
L: Buyuk (63-73 gram)

M: Orta Boy (53-63 gram)

S: Kiigiik (53 gramin altinda)

d) Sunumuna Gore Urtnler:

e  Ambalajli Yumurta
e Acik Yumurta

Ambalajli Yumurta; 36’dan fazla yumurta iceren paketler biiylik kutu/paket olarak
adlandirilirken, 36 ve daha az yumurta igerenler ise kiiclik paket olarak adlandirilir.
Kiictik paketler tek kullanimliktir. Biiylik paketler ise, saglam ve temiz olmalari ile satin
alan kisiyi yaniltabilecek eski isaretler tasimamalar1 kosuluyla birden fazla kez
kullanilabilir. Biiyilkk paket yapiminda, sunta ve kahverengi ambalaj kagidi
kullanilabilir. Plastikle kapli tel sepetler kiigiik paketler i¢cin uygundur. Karton, plastik

ve polistiren kii¢iik paket malzemesi olarak kullanilabilir.
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Acik Yumurta; Perakende agik yumurta satisinda, satis yerinde, kalite ve agirlik
siiflandirmasi ile yumurta siniflandirmasinin yapildigi paketleme merkezinin kodu, son
kullanma tarihi ve tiiketicilere satin alinan yumurtalarin buzdolabinda saklanmasi
yoniinde tavsiye bilgileri saglanmali; ayrica, yumurta {izerine damgalanmis olan iiretici

kodu ile ilgili agiklama yer almalidir.

6.2.2 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri yumurta ihracatinda pazarlama kanallari

Uretilmis olan iiriinler son tiiketiciye gelinceye kadar cesitli yollar izlerler, gesitli
aracilar ile karsilasirlar ve degisik sekillerde islenirler. Uriinlerin iiretimlerinden itibaren
aktiklar1 ve isleme, depolama, paketleme, elden ge¢me gibi degisik olaylar ile
karsilastiklari bu yollar ve yerler toplu olarak “pazarlama kanallar1” olarak

adlandirilmaktadir (Giines 1996).

Pazarlama kanalinin boyu ve genisligi; iirlinlin yapisina, iiretici ve tiiketici bolgeler
arasindaki mesafeye, isleme tekniginin diizeyine, {irline iliskin pazarlama
organizasyonun gelismislik durumuna baglidir. Bilindigi gibi pazarlama kanalinin kisa
olmasi {irliniin iireticiden tiiketiciye araya fazla araci girmeden ulastirilmasi anlamina

gelmektedir.

Tiiketici Urlinleri arasinda gida maddeleri dagitim ve pazarlama sistemi, belki de en
gelismis endiistri yapisina sahiptir. Bu alanda alim satim1 yapilan madde miktar1 biiyiik
boyutlardadir ve devamlilik gosterir. Ekonominin ilk gelisen sektorleri arasinda
olmasindan dolay1 oturmus, cesitlilik tasiyan bir yap:1 gosterir. ihtisaslasmis birimler,
rakiplerin az oldugu veya hi¢ bulunmadigr nisleri doldurmustur. Diger endiistrilerde
bunun bir benzerine rastlamak cok zordur. Tiketici gelirlerine bagh olarak dagitim

kanallar1 da gesitlidir.

Tiirkiye’de heniiz tavukguluk sektorii ile ilgili hizmetlerin yiiriitildigii kamu ve 6zel
sektor kuruluslart arasinda diizenli bir isbirligi olmadig1 gibi, s6z konusu kuruluslarin
kendi bilinyelerinde de koordinasyon ve isbirligi yeterli degildir. Tiirkiye’de yumurta

pazarlamasinda kuruluslar olarak, zati isletmeler, birlikler, sirketler ve vakiflar
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sayilabilir. Asagidaki sekilde Tiirkiye’nin yumurta ihracatinda pazarlama kanallarinin

genel bir gérunumu verilmektedir.

( Turkiye Ureticileri ]

//N\

Ihracatg1 Kootratif Toptanci ihracatc Ithalatg1 Tlccar

~

»| Orta Dogu’da
Sanayi
(Likit yumurta ve gida)

Tiirkiye’nin <
Orta Dogu OrtaDogu’da
e Sirket bayileri
Tuketicileri

Sekil 6.2 Tirkiye nin Orta Dogu iilkelerine yumurta ihracatinda pazarlama kanallari

Tiirkiye’de hayvansal {iriinlerin pazarlanmasinda mevcut karmasik sistem igerisinde,
orgiitlenme yetersizligi nedeniyle aracilar énemli bir rol oynamaktadir. Ureticiler bu
karmasgik yapi igerisinde iirlinlerini deger fiyata satamadiklar1 gibi tiiketici de hayvansal

tirlinleri pahaliya tiiketmek zorunda kalmaktadir (Sagli 2007).

Ihra¢ edilen yumurtanin tamamim sofralik olarak kabul etmek gerekmektedir. Thrag
edilen yumurtanin i¢indeki kulugkalik yumurta miktar1 dnemsenmeyecek kadar diisiik
dizeydedir. Sekilde 6.1, iretici triiniini ¢iftlikte satis yontemiyle direk olarak
tlketiciye ulastirabilir. Ayrica pazarlama kanalinda toplayicilar veya kooperatifler yer
almaktadir. Uretici direkt olarak iiriiniinii tiiketiciye ulastirdig1 gibi toplayicilar veya
kooperatifler vasitasiyla aracilara ulastirir ve aracilar gesitli sekillerde bunu tiiketicilere
sunarlar. Ayrica ithalat¢1 firmalarda bu arzi ihra¢ etmekte veya semt pazarlarina
sunmaktadir. Tiirkiye’de yumurta ireticileri {irlinlerini, ya dogrudan ¢iftlik avlusunda
tilketiciye sunmakta yada dis satim yapan firmalarla yumurta toplayicilarina

satmaktadir.
Bugiin 6nemli yumurta kooperatifleri Bagmakci Tarimsal Kalkinma Kooperaifi
(Afyon), Bigadi¢ Merkez Tarimsal Kalkinma Kooperatifi (Balikesir), Tavsanli ve

Havalisi Hayvan Ureticileri Tedarik ve Pazarlama Kooperatifi (Kiitahya), Dinar smirl

58



sorumlu Dinar ve civart Kiiciik Evcil Hayvan Temini ve Pazarlama Kooperatifidir
(Dinar). Bu kooperatiflerden 6zellikle Basmake1 Tarimsal Kalkinma Kooperatifi Orta
Dogu iilkelerine basta Irak ve Birlesik Arap Emirlikleri olamak (zere kendi ihracat

departmanini, satis elemanlarini kullanarak ihracat yapmaktadir.

Tiirkiye’nin Orta Dogu piyasasinda mal satmanin en yaygin yolu acente vasitasi ile
satistir. Ornegin BAE'nde acente ve dagitic1 arasinda bir ayrim yapilmamakta ve her iki
terim "ticari acente" seklinde ifade edilmektedir. Acente, BAE vatandasi veya BAE
vatandaslarinin tamamina sahip oldugu bir sirket, ya da yabancilarin hissesinin % 49'u
geemedigi bir limited sirket olabilir. Bundan dolayr Acentenin tiim BAE igin genel
acente olmasi ve hedef pazar olarak diisliniilen emirliklerde temsilcilikleri bulunmasina

onem verilmelidir.

6.2.3 Tiirkiye’nin Orta Dogu pazarinda 6nemli yamurta markalari

Pazarda markalagma siirecini heniiz tamamin1 gerceklestiremeyen Tiirkiye, tireticilerin
yasanan global ve yerel sdylentilerden kendilerini korumak ve iiriinlerini pazarda dogru
sekilde konumlandirarak tiiketici portfoyiinii korumak adina marka olmanin 6nemini

algiladig1 reklam sektoriinden anlasilmaktadir.

° Keskinoglu

. Opal

. Eggy

° Gures

) Gida

. Kumbasar
o Lezita

. Ozlem

Kus gribi nedeniyle markali ve ambalajli yumurta satiglar1 artis gosterirken sektor
temsilcileri markalasmaya yatirrm yapmaya baslamistilar. Ote yandan kus gribi
doneminde yumurta tizerine markasini basan Keskinoglu ve Eggy firmalar1 satislarinda

artis kaydetmislerdir. Merkezi Konya’da olan Baranoklar firmasi, Eggy markal
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yumurtalarin1 hologramli ambalajlarda Markalagma faaliyetlerini kus gribinden once

gerceklestiren firma, krizde satislarini 4 katina gikartmastir.

Markasimni yumurta kabuguna basan ilk firma olan Keskinoglu da markalagarak kus
gribini zararsiz atlatan firmalar arasinda yer almaktadir. Kus gribi nedeniyle yasadiklar
krizden ¢ikmaya c¢alisan yumurta {ireticilerden krizden ¢ikmak i¢in markalagsma yolunu
secen kimi firmalar ile kiigiik tireticiler arasinda “yumurtada marka” tartismasi da bu
siirecin basinda kiyasiya yasanmistir. Markalasan firmalar Saghkli  Yumurta
Platformu'nu kurarak krizden ortak stratejiler tretme yolunu secerek en az etkilenen

oyuncu kitlesini olusturmustur.

6.2.4 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik yumurta fiyatlandirma politikasi

Bir iiriiniin piyasa fiyat1 arz ve talep tarafindan belirlenmektedir. Uriiniin talep sekline
gore farkli satis miktarlarinda farkli fiyatlar olusabilecegi gibi, satis fiyati satig
miktarindan bagimsiz sabit bir biiylikliik olarak da ortaya ¢ikabilir.

Ticari yumurta Uretiminde arz-talep dengesizlikleri nedeniyle yumurta fiyatlarinda
yasanan istikrarsizlik, tireticileri ¢ogu kez maliyetin altinda iiriin satmak zorunda

birakmakta ve bu durum yumurta iiretiminde en 6nemli darbogazi olusturmaktadir.

Diger taraftan yumurtada tiikketime bagli olarak iiretim miktarinin ayarlanamamasi, arz
fazlasina neden olmaktadir. Kiigiik dlcekli isletmelerin yogunlugu ve etkili bir iiretim
planlamasinin da yapilamayisi ticari yumurta piyasasindaki istikrarsizligi kisir bir dongii

haline getirmektedir.

Uzun bir siiredir Tiirkiye’de yasanan doviz fiyatlarindaki olumsuz gelismeler ve
ekonomik krizler; yumurta fiyatlari1 da dogrudan etkilemektedir. Zira yemde
kullanilan misir ve soya gibi ana hammaddeler, damizlik materyal ve ilag-as1 gibi
isletme girdilerinin 6nemli bir boliimii halen yurtdisindan ithal edilmektedir. Tiim bu

olumsuzluklar iiriin fiyatlarim1 6nemli dl¢lide hareketlendirmektedir. Bunun sonucunda

60



fiyatlar ile tiretim miktarindaki artislar ve azaliglar hem Ureticileri, hem de tiketicileri
etkilemektedir (Cigek 2005).

Tirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik ticari yumurta fiyatlarinin olusumunu
etkileyen temel unsurlar:

a) Yumurta ve yem fiyatlar iligkisi

b) Damizlik materyal temini

c) Diger etkenler

6.2.4.1 Yem fiyatimin yumurta fiyatlarina etkisi

Tiirkiye’de yumurta fiyatlarim1 etkileyen en Onemli unsur yem fiyatlarindaki
degisikliktir. Ciinkii tiretim maliyetinin yaklasik olarak %70’ yemdir. Yemin de
%355’ini misir olusturmaktadir. Tiirkiye’de yem girdisi {iretiminin yetersiz kalmasi
nedeniyle Onemli miktarlarda hammadde dis piyasalardan temin edilmektedir.
Yurtdisindan satin alinan misir, soya, bugday ve diger yem hammaddelerine uygulanan
fonlar ve diger vergiler, yemin isletmeye olan maliyetini artirmaktadir. Ornegin Nisan
2007-Subat 2008 doneminde soya kiispesi fiyatinin %77, aycgicegi kiispesi fiyatinin

%132, misir fiyatinin %16, arpa fiyatinin ise %56 oraninda artig gostermistir.

6.2.4.2 Damzlik materyal temininin yumurta fiyatlarinda etkisi

Turkiye tavukculuk sektorii {iretim ve otomasyon bakimindan ciddi gelismeler
gostermis olmasina ragmen, damizlik materyal temininde disa olan bagimliligi halen
devam etmektedir. 15 Temmuz 2004 tarihi itibariyle Tarim ve Koy isleri Bakanligindan
calisma izni almis toplam 131 adet damizlik kiimes ve kuluckahane isletmesi (et¢i +
yumurtaci) bulunmasina ragmen damizlik materyal konusundaki  sikinti

giderilememistir.
Isletme maliyetleri icerisinde yemden sonra ikinci sirada gelen hayvan materyali

fiyatlar1 da yumurta maliyetini dogrudan etkilemektedir. Ancak burada dikkat edilmesi

gereken en onemli husus, damizlik ve kuluckalik yumurta ithalatidir. Toplam yumurta
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ithalatinin neredeyse tamamina yakinini bu kalem olusturmaktadir. Bu da direkt olarak

civciv fiyatlarina yansimaktadir (Cigek 2005).

2008 yili itibariyle yapilan yumurta ithalatinin 100%’tinii damizlik ve kulugkalik
yumurtalar olusturmustur. Diger taraftan Tirkiye’de yurtdisindan ebeveyn (parent
stock) girisi de olmakta ve bunlardan et¢i ve yumurtaci civciv iiretilmektedir. Ornegin,
2003 yili rakamlariyla 5.787.695 dolar degerinde, ¢ogunlugu Ingiltere ve Israil’den

olmak Uzere civciv (etgi+yumurtaci) ithalati ger¢eklestirilmistir.

Tiirkiye’ye yurtdisindan giren damizlik sayisinda, yillar itibariyle bir dalgalanma
olmasina ragmen rakamsal olarak bir devamlilik s6z konusudur. Bunun nedeni

Tiirkiye’nin gelismis bir gen teknolojisine sahip olmamasidir.

Tiirkiye’nin modern anlamda tavukculuk, 1930’lu yillarda Merkez Tavukguluk
Enstitiisiiniin kurulmasiyla baglamistir. 1952 yilinda Ingiltere ve ABD’den kiiltiir 1rki
tavuklar ithal edilmis ve bunlar1 kamu kuruluslarinda tretilerek 6zel yetistiricilere
dagitilmigtir. 1963 yilindan itibaren hibrit ebevenyleri,1980 yilindan itibarende etlik
biyldk hibrit ebevenyleri ithallerine izin verilmistir. Diger taraftan, tavukculuk
sektorliniin damizlik materyal bakimindan disa bagimli olarak gelismesinin yaratacagi
sikintilar1 gidermek amaciyla, 1965 yilindan itibaren yerli hibrit soylar1 gelistirmeye
yonelik ¢alismalara baslamustir. Onceleri Tiirikye’de bulunan saf kiiltiir irklar1 arasinda
melezleme ¢aligmalari yapilmig,daha sonra 1970’li yillarda dis kaynakli hibrit ebeveyn
soylar1 gelistirilmistir. Yapilan bu calismalar neticesinde yumurtact ve et¢i yerli hibrit

hatlar1 olusturulmustur.

Turkiye’de oldukg¢a siirli imkanlarla gelistirilmeye ¢alisilan yerli hibritler, ya maliyet
hesabimin fazlaca yapilmadigi kamu kuruluslar1 veya yetistirme sartlar1 iyi olmayan
kicglk kapasiteli Aile igletmeleri tarafindan kullanilmaktadir. Yerli hibritler toplam
talebi karsilama bakimindan et yonlii civcivlerde %1, yumurta yonlu civcivlerde %2.5
‘luk bir paya sahiptir. Halbuki Tiirkiye tavukculugunun gelismesi ancak yiiksek
kapasiteli modern isletmelerin arttirilmasi siiretiyle miimkiin olabileceginden, yerli

hibritlerininde verim seviyelerini ¢ok Onemli iyilestirmeler yapilmasi gerekir. Aksi
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takdirde, yerli hibrit tiretim ¢aligmalarinin gelecekteki ticari tavukguluk agisindan fazla

bir 6nemi olmayacaktir (Anonim 2007c).

Bu alanda uzmanlasmus tilkeler ise maliyeti 1.5 ABD dolar civarinda olan damizlik bir
civcivi 7 dolar gibi bir fiyata satabilmektedir. Elbette satin alinan bu materyalin gereken
verimi ortaya koyabilmesi i¢in tiiketecegi yem rasyonu da 6nerilmekte; bu durum yemin

hammaddelerinin de ithalini zorunlu kilmaktadir.

6.2.4.3 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik yumurta fiyatini etkileyen diger
etkenler

Kanatli sektoriinde kullanilan as1 ve ilaglarin neredeyse tamaminin yurtdigindan
getirilmesi, igsletme maliyetleri icerisinde yem ve hayvan materyalinden sonra gelen
saglik giderlerini etkilemektedir. Ozellikle bu sektorde Tiirkiye, birim hayvan basina en
cok ilag tiiketen iilkelerden biridir. Yerli as1 ve ilag iiretimi hem kalite hem de miktar
olarak yetersiz kalmaktadir. Ayrica ithalatin tamamina yakiinin damizlik ve kulugkalik
yumurtadan olusmasi nedeniyle, bu déonemde gergeklesen toplam yumurta ithalatinin

yumurta fiyatlarini artirict yonde bir etki yaptigini ortaya koymaktadir (Cigek 2005).

Fiyatlar konusunda etkili olan KDV oranlari da satislara, dolayisiyla tiiketime
yansimaktadir. Yumurta, karma yem ve hammaddelerine %8 uygulanan verginin
%1’lere c¢ekilmesi sonucu yumurta fiyatlarinda yaklagik olarak %7-10 gibi bir diisiis

saglayacagi tahmini yapilmaktadir.

Tiirkiye’de yumurta fiyatlar1 her hafta degisik bolgelerde olusturulmus borsalarda
belirlenir. Bunlardan en Onemlileri Afyon Basmake¢i, Kaytas, Kayseri ve Corum
borsalaridir. Bu merkezlerde pazartesi gilinleri 6gleden sonra haftalik yumurta fiyati
belirlenir ve o haftaki yumurta alim satimlar1 genellikle ayni fiyattan yapilir. Yukarida
sayilan borsalarda olusan fiyatlarda fiyat farklar1 %1-2 leri pek ge¢mez, dolayisiyla
hemen tiim Tiirkiye'de uygulanan fiyat genellikle aynidir. Ancak farkli yumurta boylari
icin fiyatlar ayr1 ayr1 belirlenir ve bu tamamen arz ve talep dengesine gore

olusulmaktadir.
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6.3 Tiirkiye’nin Orta Dogu Ulkelerine Yumurta Pazarlama Hizmetleri

Yumurta pazarlamasinda, yumurtanin eldesini takiben uygun sekilde pazarlamasi
rasyonel bir sekilde tliketilmesini de saglamaktadir. Cilinkii elde edilen yumurta
zamaninin da toplanmamigsa yliksek kalitededir ve yumurtanin yapisal 6zelliklerinden
kaynaklanan nedenlerden dolay1 yine zamaninda tiiketiciye ulastirilirsa kalitesini
muhafaza edebilir. Iyi bir pazarlama hizmeti bunu saglayan en énemli faktor, pazarlama
hizmetlerinin yetersiz ve noksan yapilmasi tiretici ve tiiketici ekonomisine olumsuz bir
sekilde yansiyacaktir. Biitiin bunlarin yani sira Olgiilerinin saptanmasi, arz —talep
tahminlerinin ortaya konmasi, halk sagligi vb. unsurlarda yine pazarlamanin kapsami
halindedir.

Yumurtanin iiretim yerinden tiiketiciye ulastirilmasina kadar gegen siire¢ i¢inde iiriin
bir¢ok kere el degistirmekte, nihayet satis islemi sonucu tiikketiciye ulagsmaktadir. Bu
islemlert;

e Yumurtanin toplanmasi ve temizlenmesi

Standardizasyon

e Tasima

Depolama

Ambalajlama

6.3.1 Yumurtanin toplanmasi ve temizlenmesi

Yumurtanin toplanmasinda kastedilen, {irlinlerin isletmeci tarafindan toplayicilara
sunmak {izere toplanip bir araya getirilmesi ve toplayicilardan yine bunu tiiketiciye arz
etmek lizere gerekli kanallara intikali i¢in yigin hale getirmesidir. Bu islem sirasina
toplanmada harcanan zaman, toplanan yumurtalarin bekletildigi ortamin sicaklik nem

gibi unsurlari, yumurtalarin ¢atlamamasi vb. unsurlar énemlidir.
Temizleme islemi de yine yumurtanin kalitesinin muhafazasi i¢in ¢ok Onem tagir.

Ciinkii yumurta kabugunun gecirgen yapisi 0zellikle yumurta iizerinde bulunan tavuk

digkis1 gibi unsurlari belli oranda yumurtanin i¢ine niifuz etmesine imkan tanimaktadir.
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6.3.2 Standardizasyon

Uriiniin  ekonomik  &nemini  yansitan  kriterler acisindan  belli  sinirlarda
gruplandirilmasina standardizasyon denir. Yumurtada degisik kalite faktorlerini
belirleme yoOntemlerinin gelistirilmesi i¢in ¢ok sayida arastirma yiirlitiilmiis olmakla
beraber, henliz tiim kalite faktorleri icin kullanilabilecek bir faktor veya yontem
bulunamamistir. Bugiin yumurta kalitesinin 6l¢timiiyle ilgili kullanilan ¢esitli 6zellikler

ve bunlarin ¢ogu i¢in de birden fazla yontem kullanilmaktadir.

Bir yumurtanin kalitesi; kabuk kalitesi, i¢ kalite, kompozisyon, ph, kimyasal kalintilarin
varligt ve daha bircok faktorii kapsar. Bunlarin hangisinin veya hangilerinin esas
almacagi ise calisma amacina baghdir. Keza bir 6zellik i¢in birden fazla yontem
gelistirildigi goriliir. Bunlardan hangi yontemin esas alinacagi ise ¢alisma amacina
bagli olup ayn1 zamanda uygulamada nispeten kolay yapilan, kullanim1 kolay, ucuz ve

giivenilir olani segilir (Anonim 2007a). Standardizasyon da ele alinan kriterler;

1-DIS KALITE

a- Yumurta Agirhig
b- Sekil indeksi

c- Kabuk Kalinlig1
d- Kirilma Direnci

e- Ozgiil Agirhik

2- IC KALITE

a- Haugh Birimi

b- Hava kesesi yiiksekligi
C- Sar1 rengi

6.3.3 Depolama

Yumurtalarin yapisal 6zelliklerinden kaynaklanan nedenlerden dolayr muhafaza sUresi

ve ortam agisindan belirli sartlar gereklidir. Yumurtanin ortam sicakligi belirli bir
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derecenin altindaki yerlerde muhafaza edilmesi gereklidir. Ortamin sicakligi

mikroorganizmalarin liremesine tesvik edeceginden iiriin kisa zamanda bozulabilir.

Yumurta ihracatinda iiretim ile tiikketim arasinda gecen zaman i¢ pazarlara daha uzun
oldugundan, sogutucu sistemlerle donatilmis depolama kaginilmaz bir islem halini
almstir. Ozellikle Orta Dogu bélgesinin sicak iklik kosullar1 gdz &niine alinirsa,

yumurta uygun kosullu depolarda saklanmanin 6nemi daha da artmaktadir.

Yumurta kalitesi hem (retici hem de tiiketici yontunden énemlidir. Uretici yoniinden
yumurtanin biiyiik, diizgiin sekilli ve kabuk kalitesinin iyi olmasi, tiiketici yoniinden ise
temiz goriliniislii, lezzeti ve i¢ kalitesinin iyi olmasi 6nemlidir. Ayrica gelisen Orta Dogu
iilkelerinde onemli bir kentlesmenin getirdigi yasam kosullari, kisileri zorulnl olarak

kaliteli yumurta tiiketimine yoneltmektedir.

Tiirkiye’de yumurta tavuk¢ulugun en 6nemli sorunlarindan biride, belirli donemlerde
yumurta arzinin talebinden fazla olmasidir. Bu sorun, iiretim planlamasi yahut
depolama ve stoklama ile ¢dziimlenebilir. Ozellikle yaz aylarinda yumurta talebin

azalmasi {liretim kismaktadir ama yine de tiretim tiiketim {izerinde gergeklesmektedir.

Gerek stoklama imkaninin olmamasi ve gerekse mevsim sartlarinin da olumsuz etkileri
soncu iki giinden fazla depolama yapilamaktadir. Ayrica uzun siireli depolama
maliyetleri artirict bir unsur olarak {ireticinin karsisina ¢ikmaktadir. Saglikli bir ihracat
i¢in ihracat¢1 firmalar ellerinde belirli bir mal stoku bulundurmak zorundadirlar. Dis
pazarlarda degisen talebe diizenli bir bicimde yanit verebilmek, eldeki stoklarin diizen
ve yeterliligine baglidir. Stoklarda siirekliligi saglayacak olan ise, yine uygun kosullu

depolamadir (Yilmaz 2007).
6.3.4 Yumurta ambalajlamasi
Tirkiye’nin Orta Dogu bdlgesinde ambalajlama, iirlin ¢esitliligi konularinda sektoriin

onemli bir noksani olmamakla beraber yem kaynakli maliyet yiiksekligi, ihracat

iadelerinin ¢ok diisiik olmasi1 gibi nedenlerle, dis piyasalardaki yiiksek subvansiyonlu
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iirtinlere karsi rekabet sansi yakalayamamaktadir. Yapist itibariyle kirilmaya miisait

olan yumurtanin 6zel paketleme teknikleriyle paketlenmesi gerekir. Yumurtanin zarar

gormemesi i¢in Ozellikle c¢esitli havuzlar, sepet, fici ve kutularla ambalajlanir.

Tirkiye’nin i¢ piyasasinda daha c¢ok 30’luk violler ile ambalajlama yapilmaktadir

(Giines vd. 1997).

Yumurta ambalajinda dikkat edilmesi gereken bazi Onemli hususlar vardir. Bu

kurallarin yaninda Tiirk Gida Kodeksi Yumurta ve Yumurta Uriinleri Tebliginde

belirtilen ek maddelerde dikkate alinacaktir. Bunlar:

Yumurtalarin agirlik ve kalite sinifi, {irlin ad1 ile ayn1 yiizde belirtilecektir.

Yumurtalar saglikli havalardan elde edilmis olacaktir. Bunun igin geriye donik

kayitlar incelenmelidir.
A smifi yumurtlarin etiketinde liretim ve son tiiketim tarihi yazilmalidir.
Isyerinde calisma sicakligmin 12 derece civarinda tutulmasi gerekmektedir soguk

depolara konulacak olan yumurtalar temiz ve yeni ambalajlara yerlestirilmis taze,

temiz ve kuru olmak zere yumurtalar viollere yerlestirilir ve etiketlenerek paketlenir.

Depolama siiresini uzatmak ve kalite kaybini en aza indirmek i¢in soguk depolarin

sicakligr -1 derece ile -2 derece arasinda, nispi rutubeti ise en az %90 olmalidir.

Bina tesisat, malzeme, alet ve ekipmanin onarim, boya, badana ve periyodik

bakimlar1 aksatilmadan yapilmalidir.
Duvarlar, yapilan isin 6zelligine gore su gecirmeyen, yikanabile, zararli canlilarin

yerlesmesine izin vermeyen, piiriizsiiz ve a¢ik renkli malzemeden yapilmali, ¢atlak

olmamali, kolay temizlenebilir ve dezenfekte edilebilir 6zellikte olmalidir.
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e Elde edilen yumurtalar isletme ve kiimes numarasi, kolayca goriilebilir, okunakli ve

en az 2 mm ylkseklikte olacak sekilde yumurta kabugu iizerine damgalanmalidir.

e Tavan donanimlari, buharlasma ve damlamadan dolay1 gida ve ham maddelerin
dogrudan ya da dolayl1 olarak kirlenmesine neden olmayacak bigimde tesis edilmeli

ve kolay temizlenebilir 6zellikte olmalidir.

6.3.5 Kalite belgelendirmesi (Standartlagsma)

Orta Dogu iilkrlerinin tiiketicileri yine uzun yillardir, yiiksek kalitede mal {ireten Bati
tilkeleri firmalarinin irilinlerine aligmis durumdalardir. Yani Orta Dogu bdlgesi
ekonomik yonden Bat1 kadar gelismemis de, tiiketicisi gida triinleri kalitesi yoniinden
bu iilkelerin tiiketicisi kadar hassaslagmistir. Bu bakimdan, bolgede rekabet yapip gida
tiriini satmak icin, Tiirkiye’de gida iiriinlerinde belli bir kaliteye ulasmak ve belli bir

standart tutturmak zorundadir.

Keskinoglu ve Eggy gibi yumurta sektoriin lider markalar1 6zellikle tiiketici goziindeki
degerlerini ve gilivenilirliklerini daha da arttirmak adina gida sektoriinde kalite yonetim
belgelerini kazanmak icin tiretim yonetimi ve teknolojilerini gerekli yatirimlarina hiz
kazandirmaktadirlar. Markalarinin sektdrde tercih sebebi olmasini saglayan kalite

belgelerti;

e [SO 9000 Kalite Y0Onetim Sistemi

e [SO 9001 Kalite Y0netim Sistemi

e SO 22000 Gida Giivenligi Yonetim Sistemi Belgesi
e HACCP Kalite Ydnetim Sistemi Belgesi

e HASIB 22000 Belgesi

Tiirkiye’nin Orta Dogu’ya ihra¢ olan yumurta Grlnlerinde, belli bir kalite ve standart
tutturmak ihracatin gelecegi icin yeterli bir kosul degildir. Thracatta siireklilik, tutturulan
bu standart ve kalitenin siirekliligine baghdir. Aksi halde ihracat, anlik firsatlara dayanan

istikrarsiz bir yap1 kazanir.
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6.3.6 Uruinu kimliklendirme (Barkodlama)

Ocak 2009' da yiirtirliige girecek yeni yumurta tebligiyle birlikte, agik veya ambalajli
biitlin yumurtalara, iiretici firmanin kimligini belirten kod numaralari islenecek. Boylece
hangi yumurtanin kim tarafindan ve ne zaman iiretildigi daha net izlenebilecek.
Tiiketicinin sagliklt iirlin tiiketmesini amaglayan yeni uygulamanin markali yumurta
iireten biiyiik isletmeler agisindan biiyilik avantaj saglamanin yani sira kdylerde gegimlik

olarak Uretilen yumurta tireticiligini bitirecegi belirtilmektedir.

Yeni tebligin uygulamaya ge¢mesinden itibaren yumurta kabugu flizerine Tarim
Bakanligi’nin verdigi isletme numarasini basmayan isletmelerin {iriinii satamayacagini
belirtildi. Uriinii izlemeyi saglayacak uygulama ile artik pazarda veya marketlerde
alman yumurtanin iizerinde hangi isletmede iiretildigi yazili olup isletme numarasi

printer benzeri gida miirekkebi piiskiirten makinelerle yazilacaktir.

Teblige gore, tiiketiciye sunulan yumurtalar mutlaka ambalajli olacaktir. Ambalaj
bilgilerinde yumurtanin iiretim ve son tiiketim tarihi yer alacaktir. Ayrica, yumurtanin
ireticisinin ve paketleyicisinin adi, adresi, isletme numarasi, iiretim izni, tarihi, yumurta

say1s1, agirhigi ve sevkiyat tarihi gibi bilgiler de bulunacaktir (Anonim 2009g).

6.3.7 Uriini tasima

Tiirkiye’nin Orta Dogu’ya gida ihracatinda karsilastigi temel sorunlardan biri de
tasimaciliktir. Gida iriinlerinin tasinmasi, diger {iriinlerinkine kiyasla ¢ok daha hassas ve
karmasiktir. Gida iirlinlerinde tasimacilik, bagli basina bir uzmanlik alanidir. Burada hem
uygun tagima araclara, hem de bu araclart kullanacak egitilmis insan giiciine gereksinim
vardir. Tirkiye’de en fazla gelisen tasimacilik sekli kara tagimaciligidir. Orta Dogu
tilkeleriyle olan kara baglantilari, yumurta tagimacilifinda da bu kesimini &nem
kazanmasina neden olmustur. Kara tasimaciliginda en biiyiik eksiklik, tasitlarin yeterli
diizeyde soguk sistemlerle donatilmamis olmasidir. Tiirkiye nin bolgeye yonelen yollarin

genisletilmemesi ihracatta cografi yakinliktan dogan avantaji engellemektedir.
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Ug tarafi denizlerle cevirili Tiirkiye nin bugiine kadar, yeterince ilgi gdstermedigi bir
alan da deniz tagimaciligidir. Hava ve kara tagimaciligina kiyasla daha ucuz olan deniz
tasimaciligr icin Tiirkiye ihra¢ mallarmi tasimak i¢in yabanci deniz filolarina
milyonlarca dolar 6demektedir. Yumurta ve yumurta iriinlerinin tasinmasi ve
depolanmasi1 Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginin tasima ve depolama boliimiinde yer

alan kurallara uygun olacaktir. Bu kurallara ek olarak;

a) Yumurta diger kanatli-hayvan tlrleri yumurtalar: ile birlikte depo edilemez ve

tasinamaz.

b) Yumurta 8-15°C’da ve %70-80 bagil nem igeren depolarda muhafaza edilecektir.

¢) Satis noktalarinda yumurtalar +12 °C’1n tizerinde muhafaza edilemez.

d) Yumurta Urinleri asagida verilen sicaklik derecelerinde depolanacaktir (Anonim
2007D).

Kara ve deniz tasimaciligina gore ¢ok daha pahali fakat ¢ok hizli olan hava tasimaciligi
Tiirkiye’de pek gelismemistir. Deniz ve kara yolu ile ancak uzun bir zamanda ulasabilen
Arap Yarimadasi pazarlar1 i¢cin mutlaka soguk sistemli kargo ucaklarindan olusan hava
tasimaciligina bagvurmak gerekir. Tiirkiye, kii¢iik fakat verimli Arap Yarimadasi ¢evre

tilke pazarlarinda kargo tasgimaciligina 6nem vermelidir.

Uretim maliyetinin 6nemli bir kismini olusturan tasima islemi yemeklik yumurtalarin
tasinmasinda kalite kaybini asgariye sekilde olmalidir. Tirkiye’'nin Orta Dogu
lilkelerine yumurta tasimasi genellikle Israil’e Konteyner, Irak pazarina Termoking ve
diger iilkelere Tenteli yada kapali kamyonlar ile tavuk etiyle beraber yapilmaktadir.
Sevkiyat ¢ogunlukla iki giinde bir yapilmaktadir. Bunun nedeni birim basma diisen

maliyeti azaltmaktir.
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7. TURKIYE’NIN ORTA DOGU PAZARINDA, YUMURTA ACISINDAN
REKABET GUCU, PAZAR PAYI VE SWOT ANALIZI

7.1 Tiirkiye’nin Orta Dogu Pazarinda, Yumurta Acisindan Rekabet Giicii ve Pazar
Payr

Rekabet giicii; kisaca satis yapabilme kabiliyeti olarak ifade edilebilecegi gibi, rekabet
giictiyle ilgili yapilmis tanimlardan bazilar1 sunlardir: “Rekabet giicii, pozitif olarak,
yuksek ve artan bir hayat standardini siirdiirtirken uluslararasi piyasalara mal iiretme ve

satma kabiliyeti seklinde ortaya konabilir” (Duman 1997).

“Firmalarin, tilkelerin ya da birliklerin {irettigi tirlinlerde, o iirlinleri lireten diger firma,
ulke ya da birliklerle tiretimin ilk asamasindan son asamasina kadar gegen her tiir
siiregte yarisabilir diizeyde olmasima rekabet gilicii ya da “rekabet edebilirlik”
denilmektedir. Ayni lilke veya bolge i¢indeki firmalar arasindaki rekabeti teknoloji,
tasarim, kalite, maliyet, fiyat gibi unsurlar belirlerken, iilkeler veya bolgeler arasindaki
rekabeti bunlarin diginda giimriik tarifeleri ve tarife disi engeller de belirlemektedir.”

(Demir 2001).

Diinya ekonomisinde son yillarda kiiresellesmeyle birlikte c¢ok hizli degisimler
yasanmaktadir. Bu degisimler, piyasalar1 daha rekabet¢i bir ortam icerisine tagimaktadir.
Rekabetci ortamin varligi ise firmalarin ve tlilkelerin uluslararasi rekabetten ekstra katma
deger elde etme cabalarini arttirmaktadir. Globallesmeyle birlikte sadece iilke iginde
faaliyet gosteren firmalar ve endiistriler degil ayni zamanda endiistriler arasi rekabet

edebilirligin yani rekabet giiciiniin de 6nemi artmaktadir.

Bir iilkenin uluslararasi alanda rekabet edebilirligi; mikro agidan firmanin, makro
acidan da endiistrinin ve iilkenin rekabet giicline baglidir. Rekabet teorisinde, firmalarin
belirleyecegi stratejiler oncelikli olarak firmalarin piyasa igerisindeki performanslarini
ve dolayli olarak icinde bulunduklar1 endiistrinin performansini 6nemli Olciide
etkilemektedir. Dolayisiyla rekabet giiclinlin artirilmas1t anlaminda firmalarin

belirleyecekleri stratejileri iyi saptamalar1 gerekmektedir (Altay 2008).
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Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) Endeksi ilk kez Lisner tarafindan
gelistirilmis olsa da, endeksin popiiler hale gelmesi Balassa'nin gelistirici ¢aligmalari
sonucunda gerceklesmistir. Balassa (1965)’ya gore llkeler arasindaki karsilagtirmali
iistiinliikleri belirleyen bir¢ok faktor bulunmaktadir. Hatta bu faktorlerin bazilar1 daha
etkin iken bazilar da karsilastirmali Ustinluklerin belirlenmesinde nispeten daha zayif
kalmaktadir. Bu etkinlik ve zayiflia bagli olarak da bu faktorlerin 6lgiilebilmesi
zorlasmaktadir. Bu agidan Balassa, gozlemlenebilir ya da gozlemlenmis ticari iliskileri
temel alip 6lgiilen karsilastirmali iistiinliigii “Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler”

olarak adlandirmistir (Altay 2008).

Bir iilkenin diger bir iilke gurubuna gdére mal ya da sektér bazinda yaptig ihracatta,
rekabet edebilme giiciinii Olcen endekslerden biri, Aciklanmis karsilastirmal
Ustiinliikler (AKU) ya da ingilizce ad1 ile Revealed Comparative Advantages (RCA)
endeksidir. Bu endeks genellikle malin iilke toplam ihracati i¢indeki paymnin diinya

toplam ticareti i¢indeki payina oranlanmast ile dl¢iiliir:

RCAij = (Xij / X it) /( Xwj / Xwt)

AKU/RCA Kkatsayilari ihracat verileri kullanilarak hesaplandig icin daha saglikli kabul
edilmektedir. Geleneksel olarak az sayida iiriin ihrag¢ eden bir {ilkede, bu katsayilarin
yiiksek ¢ikmasi, her zaman o iilkenin rekabet giicii oldugu anlami tasimayabilir. ihracat
tesviklerinin olmasi durumunda da, bu katsayilar gergekte olmasi gerekenden yiiksek
cikar. Yine de RCA katsayis1 daha gergekei sonucglar vermektedir. Ciinkii genellikle
ithal Uruinler Gzerine giimrik vergileri konuldugundan, serbest ticaretin olmadig tiglincii

dinya ulkelerinin rekabet konumunu daha gergekei agiklar.

Uluslararas1 pazarlamaci ister tek, ister cok pazara girmeye karar versin bulundugu her
pazarda hedef alacagi pazar paymni ve bu paya ulagsmak icin izleyecegi stratejiyi
saptamak zorundadir. Pazar paymin, karliligin ana etkenlerinden biri oldugu
bilinmektedir. Cogu durumda, hizmet ettikleri pazarin énemli payma sahip olabilmis
firmalar daha ufak pay alabilmis rakiplerinden daha karlhidirlar. Bunun nedenleri

arasinda igletme 6lgegi dnemli rol oynar. Biiyiik pay cogu zaman biylk firma demektir.
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Biiyiikliikte firmaya alim, iiretim, pazarlama ve diger maliyet kalemlerinde stiinlilk

saglamakta, birim maliyetini diisiirmektedir (Tokol 1983).

Cizelge 7.1 Orta Dogu bolgesinde Orta Dogu tilkelerinin yumurta pazar payilari (%)

Ulkeler 2000 2005 2007
BAE 2.03 0.17 1.97
BAHREYN 0.36 0.12 0.33
IRAK 3.18 1.94 1.39
iRAN 29.76 27.61 27.10
ISRAIL 3.80 3.85 4.20
KATAR 0.17 6.99 0.13
KUVEYT 1.07 0.91 1.80
LUBNAN 1.73 1.85 1.45
MISIR 9.84 12.17 8.29
S.ARABISTAN 6.65 33.00 4.81
SURIYE 6.35 0.71 5.96
TURKIYE 30.65 2.23 35.77
URDUN 1.61 0.56 1.54
UMMAN 0.81 0.76 1.13
YEMEN 1.99 7.12 4,14

Not:*Yumurta Uretim verileri,faostat.fao.org/.**yumurta ihracat ve ithalar verileri comtrade.un.org.alimmustir.

Cizelge 7.1’de goriildiigii lizere Orta Dogu iilkelerinde pazar payr en yiiksek olan
tilkeler 2000 yilinda %30 ile Turkiyr, 2005 yilinda %33 ile Suudi Arabistan ve 2007
yilinda %35 ile Tirkiye olmustur. Tirkiye’nin Orta Dogu pazarinda yumurta
sektérinde Pazar payini artirmak igin verilen Oneriler sunlardir; fiyatlar1 disiirme,
dagitim kanallarin1 degistirme, tutundurma cabalarini arttirma, mevcut malda kaliteyi
yiikseltme ve pazari degistirme gibi yollara basvurmak. Hangi yol kullanilirsa
kullanilsin pazar paymni arttirmak ytiksek riski olan pahali bir stratejidir. Pazar paymi
muhafaza etme ise, kazanilan payr korumaya yonelik bir savunma stratejisidir. Bu
stratejide maliyetleri diigiirme, fiyat iskontosu yapma, reklama ve satis gelistirmeye

agirlik verme ve hizla malda yenilik yapma ile gerceklestirilebilir.
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Cizelge 7.2 Tiirkiye’nin ve Orta Dogu tilkelerinin 0407 kodlu yumurta (RCAij) degerleri

Ulke 2000 2005 2007
BAE* — 0.66 1.02
BAHREYN - - 0.97
IRAK - - -
iRAN 1.00 1.01 -
ISRAIL 0.99 0.29 -
KATAR 1.00 0.77 1.00
KUVEYT 1.00 - 1.00
MISIR 1.00 1.01 1.00
S.ARABISTAN - 1.00 0.96
SURIYE - 0.89 1.00
TURKIYE 1.00 1.01 1.02
UMMAN - 1.00 1.00
URDUN 1.00 1.00 0.00
YEMEN - - 1.00

*Birlesik Arap Emirlikleri, ** ( —) ihracat yapilmamugtir. yumurta ihracat ve ithalar verileri United Nations
Commodity Trade Statistics Database’ten alinmigtir.

Cizelge 7.2°de goriildiigh iizere secilen yillarda Orta Dogu iilkelerinde 0407 koduyla
kabuklu, kanatli yumurtasi, taze, konserve ve pisirilmis yumurta sektoriinde son 10
yilda rekabet gucune sahip olan ulkeler Turkiye ve Misir olmustur. Orta Dogu yumurta
ihracatinda 6nemli paya sahip olan Misir, Irak, Suriye ve Kuveyt gibi (lkelere yumurta
ihracati yapmaktadir. Secilen yillar arasinda rekabet giiciine sahip olmayan ulkeler Irak,

Bahreyn, Yemen ve Katar’dur.

[ran 2000 ve 2005 yilinda bu sektérde avantajli olmasma ragmen 2007 yilinda
dezavantaja sahip bir iilke olmustur. 2006 yilindan bu yana iklim degisikligi ve su
sorunu nedeniyle yumurta yeminin ana hammaddelerinde olan, misir, bugday ve
vitamin premikslerinin bilyikk oranda yiiksek fiyatlarla iiretilmesi nedeniyle kanath
beslenmesinde kullanilan fabrika yemleri fiyatlarida artmistir. Ornegin bugday fiyatlart
232’den 537 Dolar/ton ve misir 17°den 264 Dolar/ton yiikselmistir. Sonugta yumurta
ihracatinda da bu ylksek maliyetler, sektérin 6nundeki en biiyiikk engeli teskil
etmiglerdir (Anonim 2008b).
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Cizelge 7.3 Tiirkiye’nin ve Orta Dogu iilkelerinin 0408 kodlu yumurta (RCAij) degerleri

Ulke 2000 2005 2007

BAE - 20.53 0.03
BAHREYN - - 1.83
IRAK - - -
IRAN - 0.14 -
ISRAIL 34.60 39.00 -
KATAR - 13.40 -
KUVEYT - - -
MISIR - - -
S.ARABISTAN - - 3.72
SURIYE - 6.85 -
TURKIYE - - -
UMMAN - - -
URDUN - - -
YEMEN - - -

*Birlesik Arap Emirlikleri, ** ( —) ihracat yapilmamgtir. yuamurta ihracat ve ithalar verileri United Nations
Commodity Trade Statistics Database’ten alinmigtir.

Cizelge’de goriildogi gibi Orta Dogu’da 0408 kod numarasiyla kabuksuz ve yumurta
saris1 ihracati fazla yapilmamaktadir. Kabuksuz yumurta ihracatinda Hollanda, Fransa,
A.B.D. iilkeleri diinya ihracatinin yaklasik %50’sini olusturmaktadir. Israil Orta Dogu
ulkeleri arasinda sadece Tiirkiye’ye kabuksuz yumurta ihra¢ etmektedir. 2000 yilinda
2000, 2005 yilinda 29000 bin ABD Dolari ihtrag yapilmistir. Tirkiye’de her yil
pastacilik, makarna ve biskiivi sanayiinde kullaniimak (zere kabuksuz yumurta ithal
edilmektedir. Bu ihtiyaci karsilayacak bir sanayi kurulmadig: taktirde bu ithalatin her

yil %10 oraninda artis gosterecegi disiiniilmektedir.

Son yillarda rekabet giiciinii etkileyen dnemli yonelisler ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye nin
disa bagimhi oldugu damizlik ve yem hammaddeleri (soya fasulyesi, vitamin ve
mineraller) sektoriin zayif noktasini olusturmaktadir. Damizliklarin  yurt iginde
tiretilmesi ¢ok zor ve uzun vadeye bagli oldugu i¢in disa bagimliligin daha uzun yillar
devam etmesi s6z konusudur. Ama soya fasulyesinin Tiirkiye’de tiretilmesi bir 6l¢iide
miimkiin ve ¢ok onemlidir. Misirda oldugu gibi soya fasulyesinin de iy1 bir fiyat ve
destekleme alim politikast uygulanmasi halinde {iretimini artirmak miimkiindiir. Ayrica,
yiiksek tiretim maliyetleri agsagiya ¢cekmek icin ihracatin gelistirilmesi 6nemlidir. Bu

nedenle soya fasulyesi-soya kulspesine ithalatta uygulanan giimriik vergileri, fasulyede
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yizde 8, kiispede yilizde 13 oranindadir. Maliyeti artiran bir unsur olarak glimriik
vergisinin kaldirilmasi veya sadece yem iiretimi yapanlarin giimriik vergisinden muaf
tutulmasinin saglanmasi etkili bir ¢6ziim olacaktir. Destekleme politikalarinin dig
pazarla i¢ pazar arasindaki fiyat farkini ortadan kaldiracak sekilde belirlenmesi halinde
Turkiye’nin yumurta sektoriinde Orta Dogu (Ulkelerle rekabet edebilmesi daha

kolaylastirtlacaktir (Anonim 2010a).

Ihracatta tesvik: Bir iiretim dalinin gelismesi iiretim asamasinda verilen desteklerin
yaninda ihracata verilen destekler ve uluslar arasi piyasadaki rekabet giiciine de baglidir.
fhracatin artirilmasma yénelik onlemler, sektdriin gelecegi agisindan onemli oldugu
kadar, i¢ piyasada istikrarin saglanmasi agisindan da Onem tasimaktadir. Turk
tavukguluk Sektore ihracatin tesviki amaciyla yapilan yardim tavuk etinde 189 ABD
Dolar/ ton, yumurtada ise 10 ABD Dolar/1000 adet’tir. Bu yardim elbette biiyiikk 6nem
tagimaktadir ancak, Orta Dogu pazarinda diger rakiplerle rekabet avantaji elde
edebilmesi i¢in devletin verdigi tesvik ¢ok onemlidir. Tiirkiye’nin 6nemli bir rekabet
avantaji elde etmek, Orta Dogu ve global pazarda daha fazla s6z sahibi olmak i¢in iglevi
daha biiyiik olmaktadir (Akbay vd. 2000).

Tiirkiye’nin Orta Dogu pazarinda rekabetin gelistirmesi ve yumurta ihracatini artirmak
icin yapilabilecek Oneriler sunlardir; alternatif pazar arayiglarini siirdiirmek, bu konuda
Thracati Gelistirme Merkezi (IGEME) ve diger ilgili kuruluslar ile isbirligi yapmak,
Orta Dogu ve uluslararasi fuarlara bu amacla katilmak, her yil oldugu gibi yumurtanin
besleyici degerini anlatmaya doniik etkinliklerde bulunmak ve ge¢mis yillarda oldugu
gibi yumurta tavukculugu verilerini toplamak ve basili hale getirmek, yurt i¢i ve yurt
dist kuruluslar ile ortak projeler gelistirmek, Orta Dogu pazarlarinda iiretim Kkalitesinin
AB tarafindan onaylandigini belgeleyerek, ihracatta prestijli bir konuma gelmek ve hibe

proje arayislarini stirdiirmektir (Anonim 2008c).
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7.2 Tiirkiye’nin Orta Dogu Ulkeleri ile Yumurta Pazarlamasinda SWOT Analizi

7.2.1 SWOT (GZFT) Analizi Ydntemi

Genel anlamda SWOT, bir sektoriin ¢evresi ile etkilesim igerisinde sistematik olarak
incelendigi bir yontemdir. Bu sektoriin igsel olarak giliclii ve zayif yonleri ile dissal
etkenlerden kaynaklanan firsatlar ve tehditler belirlenir. Bu yaklasim, planlama
yapilirken sektoriin giiglii ve zayif yonleri ile karsi karsiya oldugu firsat ve tehditleri

analiz etmeyi ve gelecege doniik stratejiler gelistirmeye olanak saglamaktadir.

Sektoriin kontrol edebildigi etkenler ile kontrolii disinda olan ve belirsizlik olusturan
etkenlerin analizi, planlama siirecinin 6nemli bir parcasini olusturur. Durum analizi,
ayrica, plandan etkilenen taraflarin analizi ve kritik sorunlarin belirlenmesi gibi konulari
kapsamakta olup, stratejik planlama siirecinin diger asamalarina temel teskil eder. Bu
calismada Tirkiye Yumurta sektoriine iliskin daha ¢ok teknik diizeyde olusturulan
SWOT Analizi Matrisi, literatiirlerden yararlanilarak hazirlanmis ve ¢izelge 7.4’te

gosterilmistir.
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Cizelge 7.4 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleri ile yumurta pazarlamasinda SWOT Analizi

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

1. Kanatli hayvancilik sektoriiniin (hem beyaz et
hem de yumurta) {iretiminin geligmisligi

2. Fuarlara katilim saglamak
Halkla iletisim kurmak

4. Orta Dogu’da rakip iilkelere gore pazara olan
yakinlik

5. Uretimde markalagsmanin olmast ve Tiirk
iirtinlerine Orta Dogu’da olan giiven

6. Orta Dogu’da Tirkiye’nin cografi durumu ve
mevcut liretim potansiyelinin yliksekligi

7. Yetismis ve geng isgiicli varligimin fazlalig

8. Yumurta fiyatlarinin krizde et ve siit fiyatlari
kadar artmadigini ve hala en ucuz hayvansal
protein kaynagi oldugu

9. Orta Dogu ve Tiirkiye’de Yumurta tiiketimin

1.Damizlik kanatli hayvanlar bakimindan diga
bagimlig1

2. Kanatli yemlerinin ana hammaddeleri biiyiik
oranda ithalat yoluyla temin edilmesi

3. Orta Dogu ve rakip iilkelere gore, Tiirkiye’de
iiretim maliyetlerinin yiiksekligi

4. Sermaye yetersizligi, disik  kapasiteli
isletmelerinin ¢oklugu ve yumurta kalitesinin
yetersisligi

5.  Arttirilan talebin yoneltilmemesi

6. Tirkiye ve Orta Dogu’da kisi basma yumurta
tiiketimi diigtikliigi

7. Ureticilerin orgiitsiizliigii

8. Ureticisi olan isletmelerin biiyiik bir kisminm,
pazarlama sorunlarinin varlig

9. Yeni iiretim tesisleri kurulmasinin kontrol altina

alinmamasi
artmasi
10. Yumurta fiyatlarinda istikrarsizlik
FIRSATLAR TEHDITLER
1. Daha geligmis iretim teknolojilerini | 1. Kus gribi sdylentileri
kullanabilmek

2. Orta Dogu iilkelerin hizla artan niifusu ve talep
artig1 saglamak

3. Yumurta islemesinde g¢esitliligin artirilmasi
yoniinde ¢alismalarin baslatilmasi

4.Yatirimlarin hiz kesmedigi ve 6zellikle
Makine yatirimlarinin son dénemde arttig1,
sektorde kapasite artigi ve tiretim planlamasi

5. Orta Dogu iilkelerin i¢ iiretiminin yeterli
Olmamasi

6. Orta Dogu pazarlarinda tiretim kalitesini

artirarak, ihracatta prestijli bir konuma gelmek.

7. Yatirmce1 6zel sektdr i¢in hayvanciligin yatirima
ac firsat alan1 olmas1 ve oldukga biiytik
kapasiteli, hijyen ve teknolojiye uygun tesislerin

yayginlasmasi

2. Kanatli sektdre gereken 6nemin verilmemesi

3. Sektorde, GDO’lu irinlerle mevzuat

diizenlemesi

ilgili

4. Uluslararas: ticaretin serbestlestirilmesi ve DTO
diizenlemeleri ile uluslar arasi rekabetin daha
sertlesmesi

5. Thracatta pazar gesitliliginin olmamasi
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7.2.2 Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik ynmurta sektoriindeki zayif yonler
ve tehditleri, giiclii yonleri ve firsatlar1 degerlendirilerek ¢oziimiine iliskin
oneriler

a) Sermaye yetersizligi, diisiik kapasiteli aile isletmelerinin ¢oklugu

Tiirkiye’de tavukguluk isletmeleri, Orta Dogu yumurta pazarinda rakiplerinin (Amerika,
Brezilya ve AB) aksine, ¢ok kiiguk olgekli ve aile tipi isletmelerdir. Tarim isletmelerinin
bliyiik cogunlugu ge¢imlik hayvansal {iretim yapmakta olup, hayvancilik genel olarak

ticari bir diisiince ile kar getiren bir is olarak goriilmemektedir.

Ancak, SWOT analizinde firsat olarak degerlendirilen “yatirnmci 6zel sektdr igin
hayvanciligin yatirima ag firsat alan1 olmasi” son yillarda 6zel sektoriin ilgisine neden
olmus ve yatirimlar hizlanmigtir. S6z konusu yatirimlar oldukga biiylik kapasiteli,
hijyen ve teknolojiye uygun bir yapida ve beklendigi gibi kar odakli olarak
caligmaktadir.

Bu yatirimlarin artmasi ile sektdriin Orta Dogu pazarinda rekabet giicli artacaktir. Bu
isletmelerin civarinda daha kiiciik ¢apli fakat hijyen ve teknolojiye sahip isletmelerin
olugsmasinin 6nii acilacaktir. Ayrica, esas faaliyeti hayvancilik olmayan tarim
isletmelerinin ana faaliyet alanlarma yonlendirilmesi ve hayvancilik faaliyetlerine
agirlik veren isletmelerin de bu konuda desteklenmesi, isletme Olgeginin artmasina
yardimer olacaktir. Bu durum hayvanciligin aile igletmeciliginden ¢ok, ticari anlamda

kar amagh yapilmasina da fayda saglayacaktir.

Bunlarin yani sira, 2000 yilinda TCZB faaliyetleri yeniden diizenlenmis olup, bu yilin
ardindan kredi kullaniminda fiireticilerden istenen teminatlar artirilmis, arazi ipotegine
ilave olarak, en az iki kefil istenmeye baslanmistir. Benzer durum TKK’lar igin de
gecerlidir. Bu durum zaten finansal agidan giic durumda olan iireticileri daha da
zorlamaktadir. Bu nedenle, {reticilerin iiretim faaliyetleri esnasinda ihtiya¢ duyduklari
finansmanin saglanmasi amaciyla kredi maliyetleri diisiirilmeli ve kredi kullanimi
kolaylastirilmalidir. Diger taraftan, kamu eliyle yapilan ve sosyal amaglh olarak

gosterilen hayvan dagitimlari, hayvancilik sektdriiniin gelismesine engel teskil
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etmektedir. Ayrica, mevcut orta Olgekli isletmelerin kiiglilmesine ve dagitilan
hayvanlarin bakilamayarak yetistirici tarafindan kesime gonderilmesi nedeniyle nitelikli
damizlik materyal kayb1 yasanmasina da neden olmaktadir. Bu nedenle sosyal amaclh
hayvan dagitimlarina son verilmesi gerekli goriilmektedir. Ancak bu sekilde isletme

Olcekleri biiyiiyebilecek ve finansal yapilart giiglenecektir (Sagli 2007).

b) Uretim Maliyetlerinin Yiiksekligi

Tiirkiye nin Orta Dogu yumurta ihracatinda bu yiiksek maliyetler, sektoriin oniindeki en
biiylik engeli teskil etmektedir. Yumurta tliretiminde karsilasilan en biiyiik sorun, iiriin
maliyetlerinin  yiiksekligidir. Uretim maliyetlerinin % 70’ini yem bedeli
olusturmaktadir. Ozellikle kanatli yemlerinin ana hammaddeleri olan, musir, soya
kiispesi, balik unu ve vitamin premiksleri biylk oranda ithalat yoluyla temin

edilmektedir.

Yem maliyetleri tiretim maliyetlerinin % 70 ini kapsamaktadir. Yem girdisinin de en az
yarist misirdan olusmaktadir. Tirkiye'deki yumurta iireticileri ise bu temel hammaddeyi
diinya'da en pahal1 elde eden iireticiler arasindadir. Ornegin, Diinya pazarlarinda misir
fiyatlar1 170 ABD dolar1 / ton iken, Tiirkiye'de Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO)'nin alim
fiyat1 220 ABD dolar1 /ton' dur. Buna gore Tirkiye, diinya iilkeleri arasinda yiiksek
maliyetlerle Uretim yapan iilkelerden biridir. Yem maliyetinin yapisindan dolayi,
hammadde maliyetleri konusunda kisa ve orta vadede yapilabilecek kayda deger bir

girisim bulunmamaktadir (Sengor 1999).

Tiirkiye’de iiretilen yem hammaddelerinin de destekleme taban fiyatlar1 nedeniyle
yiiksek tespit edildiginden, iirlin fiyatlar1 da buna bagl olarak artmaktadir. Yumurta
thracatinda da bu yiiksek maliyetler, sektoriin Oniindeki en biiyiik engeli teskil
etmektedir. Maliyetleri diisiirebilmek i¢in;

Girdileri satin almak yerine {retebilmek, daha gelismis {tretim teknolojilerini

kullanabilmek, tiriinii soguk hava depolarinda korunabilir kilmak temel gorevlerdir.

Fakat bu onerilerin yapilabilirligi, kii¢iik kapasiteli bir¢ok isletme halinde piyasada yer
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almak yerine, giiclerin birlestirildigi biiylik organizasyonlara doniisebilmeye baglidir.

Bu durum, ayn1 zamanda, fiyatin belirlenmesinde s6z sahibi olabilmenin de temelidir.

¢) Damizlik Uretimi

Tirkiye gelismis olan kanathh hayvan yetistiriciligine ragmen, damizlik kanath
hayvanlar bakimindan disa bagimli durumdadir. Damizlik nitelikli canli hayvan veya
yumurta ithalatinda Hollanda, Israil, ABD ve Kanada gibi iilkeler éne ¢ikmaktadir.
Tavukguluk sektoriindeki tiim gelismelere ragmen damizlik konusundaki disa

bagimlilik halen devam etmektedir.

Her yil damizlik civeiv ve yumurta ithal edilerek tiretim yapilmaktadir. Olasi bir
ambargo veya karantina uygulamasinda Tirkiye lretim yapamaz bir durumda
kalacaktir. Bu durumun 6niine gecilebilmesi, damizlik sorunu ile karsilasilmamasi ve i¢
pazarin garanti altina alinabilmesi amaciyla, ulusal ¢apta Tiirkiye patentli ebeveyn ve
biiyiik ebeveyn projesi uygulanmakta olup, s6z konusu proje heniiz tamamlanmamastir.
Ancak, proje tamamlansa dahi iilke ihtiyacinin biitiinliyle buradan karsilanmasi séz
konusu degildir. Bu cer¢evede damizlik iiretimini Pure Line’den baslayarak kesintisiz
liretim zincirinin tim asamalarini elinde tutacak kamu veya 6zel sektor kuruluslari
olusturulmali ve bu kuruluslar hibe, diisiik faizli kredi, vergi muafiyeti gibi tesviklerle

desteklenmeli, bu konudaki yatirnmlar 6zendirilmelidir (Anonim 2009j).

Sonug¢ olarak; 2009 yili itibariyle Tiirkiye, diinya yumurta {iretiminde 11. sirada
bulunmasina ragmen;. Son onbes yillik siiregte liretim kapasitesi itibariyle énemli bir
potansiyele ulagan bu sektdr; yem, damizlik materyal iiretiminde ciddi gelismeler
gosterememistir. Bu olumsuzluklar sektoriin ihracatta 6zellikle Orta Dogu pazarinda

rekabet giiciinii olduk¢a zayiflatmaktadir.

¢) Yeni Uretim Tesisleri Kurulmasiin Kontrol Altina Alinmasi

Tirkiye i¢ talebin ihtiyacim1 karsilamanin yaninda Orta Asya Tiirk Cumhuriyetleri ve

Ortadogu tilkelerinin taleplerine cevap verebilecek diizeyde {iretim yapma olanaginin iyi
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kullanilabilmesi halinde, once atil kapasitelerin degerlendirilmesi sonra yeni
kapasitelerin  olusturulmasi  suretiyle ekonomide Onemli katkilar saglanmasi

mUmkandr.

Tiirkiye’de tavukguluk tesisleri, i¢ pazar talebinin ihtiyacinin iizerinde {iretim
yapabilecek, kismen de ihrag edilecek kapasiteye sahiptir. Ihrag imkanlar1 kisitlandig1
durumlarda i¢ Pazar Uretilen Grn tiketememekte, bu da krize yol agmaktadir (Anonim
2008¢).

d) Ureticilerin Pazarlama Sorunlari ve Orgiitlenmesi

Yumurta iireticisi olan isletmelerin biiyiik bir kisminin, pazarlama sorunlarinin varligini
hissettigini goriilmektedir. Bu sorunun ¢6ziimii i¢in simdiye kadar yapilan girisimler,
isletmelerin bireysel ¢abalar ile yiiriitildiigiinden ya da orgutlenme faaliyetlerindeki
basarisizliklarindan dolay1, kapsamli ve kalici etkiler olusturamamistir. Bu durumda,
orgiitlenme kiiltirii ve Orgiitlenme ile ortaya ¢ikacak olan sinerjinin pazarlama
sorunlarinin ¢dziimiinde en ist diizeyde etkili olabilecegi anlayisinin, yumurta tireticisi
isletmeler tarafindan anlasilmasit ve 6grenilmesi, ¢Oziimler gelistirmede Onemli bir

belirleyici olacaktir (Edip 2005).

e) Yumurta fiyatlarinda istikrarsizhk:

Yumurta fiyatlar1 dengesiz olup, siirekli degisim gostermektedir. Bu sebepten, bu
sahada yatirim yapmak oldukea riskli géziikmekte ve sektorsel gerileme mevcuttur. Atil

kapasiteler olugmaktadir.

Tiirkiye’de yumurta fiyatlar1 y1l boyunca ve yildan yila siirekli degisim gostermektedir.
Bu durum fretici gelirleri bakimindan bir istikrarsizliga ve belirsizlie neden
olmaktadir. Okullarin tatil olmas1 ve mevsimsel iklim degisiklikleri fiyat iizerine sinirl
bir etki gostermektedir. Sansasyonel haberler, ihracatlarin kesilmesi ve talepten fazla
iiretim (surplus) yumurta fiyatlarin1 olumsuz yonde etkileyen en 6énemli faktorler olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sonug olarak Orta Dogu pazarinda Tiirkiye’nin, ticari yumurta sektoriinde fiyatlarin
istikrar kazanabilmesi, Uretici ve tlketicilerin fiyatlar konusunda tatmin seviyelerinin
yiikseltilmesi, ihracat imkanlarinin gelistirilerek dis piyasalardaki pazar payinin
artirllabilmesi icin 6zellikle girdi unsurlarinda gerekli destegin mutlaka saglanmasi

gerekmektedir.

f) Arttirilan talebin yoneltilmemesi

Tiirkiye’de 6nemli bir i¢ tiiketim potansiyeli mevcuttur. Bu talebin artirilmasi sektoriin daha
da gelismesine neden olacaktir. Boylece, onemli derecede bir alt yapiya sahip yumurta
tretim sektdriinden daha fazla gelir, is ve istihdam alani1 dogacak, toplum daha yeterli
beslenecektir. Gelismis lilkelerde bu durumlari bertaraf etmek i¢in hemen ileri isleme
teknikleri devreye girmektedir. Piyasada bulunan talep fazlasi, yumurta kirma
fabrikalaria ¢ekilerek pastorize sivi yumurta, yumurta tozu (ak ve sar1 ayri1) ve yumurta
sucugu vb gibi daha dayanikli iirlinler haline getirilmektedir. Bunlarin bir kism1 dolayl
olarak insan Ogiliniine yeniden sunulmakta, bir kismi ise gida sanayiinde

degerlendirilmektedir.

Tirkiye’de yapilabilecek faaliyetler olarak; yumurta ile ilgili tum yemekleri tarif eden
kitapciklar hazirlanmali, parasiz yumurta yemegi hazirlama kurslar1 diizenlenmelidir.
Dogrudan ve dolayli yaymlar desteklenmelidir. Haftanin belirli giinleri sabah TV’de
yumurtali kahvalti kombinasyonlar1 goziikmelidir. En iyi reklam ikramdir. Degisik bir
tiketim sekli bir grup tiiketiciye, liniversite Ogrencisine, medyanin da bulundugu bir

ortamda, uygulattirilmalidir. Bu tiir faaliyetler iireticiler birliginin faaliyeti olmalidir.

Sonug olarak, 6nceden hareket eden yumurta pazarlama organizasyonu tarafindan bu
isler yuriitiilmektedir. Simdi de yumurta iireticileri birligi tarafindan bdyle bir isletme,
mevcut hibe ve tesvik programlarindan da yararlanilarak, bolgede kurulabilir. Diger
taraftan, sansasyonel haberler ¢ikmasi durumunda ise birlik gerekli aydinlatici
aciklamalari, tiniversite ile igbirligi icinde gazete ve televizyonlarda vakit gecirmeden
yapmalidir. Hatta kasithh haberleri c¢ikaranlar hakkinda deliler toplanarak kanuni

kovusturma yapilmalidir (Yetisir 2008).
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f) Tiiketimin Yetersizligi

Orta Dogu ve kuzey Afrika Bolgesi diinyadaki en biiyiik et ve et {iriinleri ithalat¢isidir
ve talebin biiylik cogunlugu tavuk eti ve yumurta iirlinlerinedir. Orta Dogu’da hem
toplam hem de hayvansal protein tiikketimi AB’nin olduk¢a gerisindedir. Ulkelerin
insanin saglikli beslenmesi ve saglikli nesillerin yetistirilebilmesi i¢in gerekli ve yeterli
oranda protein tiiketimi 6n kosuldur. Ayrica halkin gelir diizeyinin nispeten yiikselmesi

protein tiikketiminin artirilmasi i¢in bir firsat olarak degerlendirilmektedir.

Tuketimi Etkileyen Faktorler;

» Hastaliklar (Avian Influenza gibi),

> Niifus Artisi,

» Schirlesme Hiz1

» Milli Gelirdeki Artis,

> Ambalaj ve Uriindeki Cesitlilik,

» Talep Elastikiyeti

» Girdi Maliyetlerinin Yuksek Olusu,

> Maliyet ve Uretim Miktarlarindaki Degismeler,

» Bayram ve Tatil Donemleri v.b...etkenlerdir.

Bu cercevede protein tiiketiminin istenilen seviyeye cikartilmasi gerekmekte olup,

asagidaki politikalar onerilebilir:

Hayvansal iretimde kullanilan girdilerdeki vergi yiikii makul seviyelere indirilerek,
tireticilerin daha ucuz {iiretim yapmalari saglanmali, bunun yani sira elde edilen
tirtinlerde uygulanan vergi yiikiiniin de benzer sekilde indirilerek, temel besin kaynagi

olan hayvansal proteinleri toplumun daha ucuza tiiketmesi saglanmalidir (Sa¢li 2005).
Hayvansal iiriin tiikketiminde toplumu yonlendiren tip otoriteleri ile medya gibi iletisim
araclarinin halkin dogru bilgilendirilmesini saglayacak bir kurulun olusturulmasi

gerekmektedir. Nitekim “kirmizi etin kanser yaptig1” veya “yumurtanin kolesterol yikli
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oldugu” gibi bilimsel olarak kesin bir sekilde ortaya konulmamis ve ¢ogunlukla ticari
kaygilarla ortaya atilan iddialar, hayvansal protein tiikketiminin Oniindeki Onemli
engellerden biridir. Olusturulacak olan “Kamu Bilgilendirme Ofisi/Kurulu” ile bu tUr
bilgi kirliliginin Oniine gecilmesi hayvansal {iriin tiiketiminin artirilmasi ag¢isindan

biylk 6nem arz etmektedir.

ABD’de yapilan benzeri uygulamalar gibi Orta dogu iilkeleri 6zellikle yumurta tiiketimi
diisiik olan Irak, Yemen ve Birlesik Arap Emirlikleri’de Sosyal Yardimlasma ve
Dayanismay1 Tesvik Fonu araciligiyla “Yesil Kart” sahibi ailelere aylik olarak
dagitilacak fisler ile belirli miktarlarda (6rnegin, 0.5 kg peynir ve/veya 10 adet yumurta
gibi) hayvansal iiriin temin etmeleri ve tliketmeleri saglanmalidir. Tiirkiye’nin genel
ekonomik yapisi ve tiiketim aligkanliklar1 nedeniyle hayvansal iiriinlerin tiiketimi ileri

ulkelerin oldukga gerisindedir.

Ulusal Gida Eylem Plani ¢ergevesinde Okul Siitii gibi tiiketimi 6zendirici ve artirici
uygulamalar sektorle ilgili kuruluslarin destegi ile siirdiiriilmelidir. Insan gidas1 olarak
kullanilan  hayvansal {irlinlerin  {iretim-tiiketim  zincirinde soguk ortamlarda
muhafazasim1 saglayacak soguk zincir alt yapisi en kisa siirede hayata gecirilmelidir
Yapilacak bu uygulamalarla iilke insanin daha kaliteli ve yeterli seviyede hayvansal

protein tiiketimi saglanabilecektir (Saglt 2005).

i) Talep artisin1 saglayabilmek

Gelismekte olan bir {lilke konumunda olmasina ragmen, bir¢cok alanda gelismis iilke
standartlarina yaklasan Tirkiye'de, hayvansal protein ve bu alanin 6nde gelen iirlinii
olan yumurta tiiketimi agisindan, gergeklesen pazar biiyiikligii oldukca alt diizeylerde

kalmistir.
Her ne kadar Tirkiye pazarindaki tiiketicilerin gelir diizeyi, gelismis iilkelerle

kiyaslandiginda i¢ agici olmasa da, yumurtanin Turk beslenme kulturinde geleneksel

bir konuma sahip oldugu bilinmektedir. Bu geleneksel aligkanliga ragmen, tiiketim
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miktarinin ve dolayisiyla pazar biiyiikligiiniin gelismis iilkelerin 1/3 i diizeyinde olmasi

bir tezat olusturmaktadir (Yetisir 2008).

Yumurta tiiketimine iligkin toplam talebin arttirilmasi, pazarin biiyiimesi / biiyiitiilmesi
ile ayn1 anlama gelmektedir. Toplam pazarin biiyiimesi ve pazar hareketliliginin artmasi
maliyet baskisi altinda bunalan isletmeler igin, kisa ve orta vadede, dnemli bir opsiyonu
ifade etmektedir. Oyleyse toplam pazarin nasil biiyiitiilebilecegi, aslinda, iizerinde

durulmasi gereken esas problemdir.

Diger bir ifadeyle, pazarlama faaliyetlerinin yerel olarak ve bireysel isletmeler bazinda
yapilmasindan ziyade, tiim kamuoyunu/pazari kusatacak etkin kampanyalarla
gerceklestirilmesi, "etkinlik" problemini ¢dzebilecek onemli bir alternatiftir. Bu durum,
kamuoyu olusturmada kullanilan bir pazarlama stratejisi olarak, "fikir pazarlamasi'nin
yumurta pazarina uyarlanmasidir. Kotler (1975)'e gore, fikir pazarlamasi; sosyal bir
diisiincenin, bir olaym ya da bir uygulamanin, hedeflenen gruplarda "Kabul
edilebilirligini" arttirma amach programlarin dizaym1 ve yiiriitiilmesidir. Tirkiye
pazarinda 6zellikle siit ve findik iiriinleri konusunda, fikir pazarlamasi temeline dayanan
etkili kampanyalar ve saglanan biiyiik basarilar, yaumurtacilik isletmeleri i¢in de 6nemli
orneklerdir. Tiiketicilerin yumurta tiiketiminin arttirilmasia yonelik boyle bir fikir
pazarlamasi ¢ergevesinde, hem "etkili mesajlarin verilmesi"”, hem de "mesajlarin etkili
verilmesi" alternatifleri bir arada gergeklestirilebilecektir. Isletmelerin yerel bazda ve
bireysel anlamda yapacaklar1 pazarlama faaliyetleri ise ancak, sozii edilen kapsamli
cabalarin destekleyicisi oldugu 6lgiide etkili olacak, diger tiirlii ise, etki alan1 ¢ok dar ve

mesajin etkili verilmesi baglaminda etki giicli zayif faaliyetler anlamina gelecektir.

Bu ¢ergevede, yumurta iireticisi igletmelerin "her arz kendi talebini yaratir" ifadesiyle
0zdeslesen "Mahregler Kanunu"nun gilinlimiiz kosullarinda hicbir gecerliliginin
kalmadigini anlamalari, pazardaki sorunlarin ¢oziimii siirecinde en Onemli donim

noktasini olusturacaktir (Akman 2000).

Bugiin Tirkiye pazarinda yumurta iireticisi isletmelerin ortaya koyduklar1 goriintii,

pazarlama felsefesindeki 100 yil Onceki asama olan "duyurum, tanitim ve ikna
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kampanyalar1 olmaksizin iirlinii satmaya c¢alisgan" tretim anlayisinin tipik bir
yansimasidir. Dolayisiyla yumurta pazarindaki problemlerin ¢dziimii i¢in atilmasi
gereken en temel adimlardan biri, iiretici isletmelerin "pazarlama olgusunun genis
anlaminm1" kesfetmelerini saglamak olmalidir. Bdylece {iretici isletmeler pazarlamanin
sadece tanitim ve reklamdan ibaret olmadigini anlayacak, bu yontemin tiiketicilerin
davraniglarint sekillendiren ve aligkanliklarint degistirebilen ¢ok kuvvetli bir arag

oldugunu kavrayacaklardir.

j) Tesvik ve destekler:

Ihracatta tesvik: Bir iiretim dalmnin gelismesi iiretim asamasinda verilen desteklerin
yaninda ihracata verilen destekler ve uluslar arasi piyasadaki rekabet giiciine de baglidir.
fhracatin artirilmasma yénelik onlemler, sektoriin gelecegi agisindan onemli oldugu
kadar, i¢c piyasada istikrarin saglanmasi agisindan da Onem tasimaktadir. Sektdre
ihracatin tesviki amaciyla yapilan yardim tavuk etinde 189 ABD Dolar/ ton yumurtada
ise 6 ABD Dolar/1000 adet’tir. Bu yardim elbette bilyiikk 6nem tagimaktadir ancak, Orta
Dogu pazarinda diger rakiplerle rekabet avantaji elde edebilmesi i¢in devletin verdigi
tesvik ¢ok onemlidir. Ton basma tesvik Brezilya'da 400, AB iilkelerinde 430 Avro,
Amerika'da ise 600 dolardir. Tiirkiye onemli bir rekabet avantaji elde etmek, Orta Dogu

ve global pazarda daha fazla s6z sahibi olmak gére islevi daha biiyiik olmaktadir.

Simdiye kadarki Bes Yillik Kalkinma Planlarinda, tavukguluk firiinlerinin %7-10
dolayinda artirilmasi1 6ngoriilmiistiir. Sadece dngérmek gelisme saglamaz. Tesvik etmek
gerekmektedir. Ancak, nasil bir tesvik politikas1 uygulayalim sorusu hep sorulmustur.
Diinya ticaret orgiitiine iiye lilkelerde 2007 yilindan itibaren tesviklerin kaldirilmasi
istenmektedir, ancak kar haddi diger sektorlere gore daha diisiik olan tarim sektoriinde

bu tesvikler dogrudan olmasa da yapilacaktir.

Burada iki tiir isletmeden s6z edilebilir. Bunlardan biri, her tiirlii modern girdiyi
kullanan, hatta bir kisim girdilerini kendisi tireten, kendini finanse eden ve Grinini
kendi pazarlayan entegre biiyiik isletme, digeri ise tiim girdilerini pazardan alan ve

yumurtasini toptanciya satan kiigiik isletme. Daha ag¢ik bir ifadeyle, entegre yumurtaci
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isletme; damizlik siiriilerine sahip, kuluckahanesi olan ve civciv Ureten, makine ve
ekipman imalatt yapan, yemini kendi {reten, yetistiricilik yapan ve {rettigi
yumurtalarini kendi pazarlayan bir sirket olarak diisliniilmektedir. Bu tiir bir isletmede
her kademede Uretilen mallar bir sonraki kademede girdi olarak kullanilip maliyetine
alinacagindan nihai iiriin olan yumurtanin fiyat: diisiik olacaktir. Kalite ise teknik bilgi
ve biraz gayretle rahatlikla saglanacaktir. O halde tesvik entegre biiyiik isletmeler

gelistirmek icin yapilmalidir. Bu tiir isletmelerin sayisi lilke diizeyinde artirilmalidir.

Peki de kiiciik isletmeler ne olacak? Sorusu hemen giindeme gelebilir. Kiiciik isletmeler
ticari Ozellikleri olan bir organizasyonda (kooperatif) birlesmeli veya bir entegrasyona
baglanmalidir (sozlesmeli yetistiricilik). Sozlesmeli yetistiricilik tiirkiye’de ve bolgede
uyguland1 ve fakat ¢ok da basarili olmadi diyenler olabilir. Varsa bu sistemlerin hatalari
diizeltilmelidir. Uygulama hatalarin1 sistemlere yiiklemek bagka bir hata olacaktir.
Soguk savag yillarinda iilkenin meselelerine ¢6ziim olacak sistemlerin gelismesi kasitlt
olarak engellenmistir. Kooperatifgilik bunlardan biridir. Ornegin kiigiik yumurtaci
isletmeler bir kooperatif, sirket veya birlik kurarak, yem fabrikasi ve pazarlama birimine
sahip olup, ortak teknik eleman istihdam edebilirler. Bu sistemleri isletmek igin tiyeler
once hakkina razi olacak, Obiir taraftan da hakkini koruma cesareti gosterecektir (Edip

2005).

k) Organizasyon ve mevzuat:

Bugiin gelismis toplumlarin en 6nemli 6zelligi, miimkiin oldugu kadar c¢ok faaliyet
alaninda organize olmus olmalaridir. Hayvancilik alaninda en yaygin organizasyon
sekilleri yetistirme birlikleri, pazarlama kooperatifleri, biiyiik entegrasyonlar gibi ticari
organizasyonlar yaninda, iiyelerini teknik ve kiiltiirel yonden egitmek ve meselelerini

¢ozmede gii¢ kazanmak amaciyla kurulan derneklerdir.
Bu durum hiikiimetlerin de isini kolaylastirmaktadir. Karsilarinda, organize olmus,

meselelerini ve ne istedigini bilen ve gerektiginde hiikiimetlere danigmalik yapabilen bir

meslek toplulugu veya tiretim sektorii bulmaktadirlar. Nitekim bugiiniin politikacilar
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stirekli olarak sivil toplum oOrgiitlerini dinleyeceklerini ve sorunlar1 beraber

cozeceklerini ifade etmektedirler.

Gelismis iilkelerde sivil toplum orgiitlerinin kurulus ve gelismesine destek veren
isletmelerin yardimlar1 vergiden diisiilmekte ve hiikiimetler masraf etmeden iiretim

sektorlerini organize edebilmektedirler.

Burada daha ¢ok yumurta yonlii yetistiricilik yapan ve yumurta {ireten 6zel kisilerin,
yani {reticilerin organizasyonu Onem kazanmaktadir. Bu ise Turkiye Yumurta
Ureticileri ~ Birligidir. Heniiz gelismesini tamamlamamis bu organizasyon
desteklenmelidir. Bdyle bir organizasyonun yoéneticilerinin birbirleriyle rekabet etmek
yerine gorev aldiklari siirede 6nlerinde duran meselelere yogunlagmalar1 gerekmektedir.
Yani kendi sorunlarina sahip c¢ikmalidirlar. Artik devlet sunu versin, bunu versin

seklindeki yaklagimlar mantikli gelmemektedir.

Diger taraftan, AB dahil birgok uluslar aras1 hibe ve destek kuruluslarinin bundan bdoyle,
organizasyonlar aracilifiyla tesvik ve destek uygulayacagi diisiiniilirse, bu
organizasyonlar acilen tiim yumurta iireticilerini biinyelerine almali ve bu yaklasim

hiukiimet tarafindan da desteklenmelidir.

m) Yumurta kalitesi:

Bugiiniin yetistiricileri kalite bakimindan kendi kendilerini denetliyorlar. Ancak, iddiali
olabilmek i¢in alinmasi gereken daha ¢cok mesafe var. Bugiin Orta Dogu {ilkelerine
yumurta ihra¢ standart 60g yumurta istiyorlar. O halde standart yumurtalarin oram

iretilenler icinde yliksek olmalidir.

Tuketici tercihlerini etkileyen kalite kriterleri dendiginde; irilik, renk, et-kan lekesi, sar1
rengi, temizlik, tazelik, kabuk drenci ve diizglinligii gibi ozellikler ilk olarak akla
gelmektedir. Ancak, daha onemlisi pigsmis yumurtalarda bazen goriilen kotii koku ve

lekelerdir.
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60 g’dan daha agir yumurtalar pazarda tercih ediliyor ve daha fazla 6deniyorsa ticari bir
anlami1 vardir. Ancak, kitle halinde tiiketim yapilan yerlerde (askeriye, okul, hastane vd)
standart (bir 6rnek) 57-60 g yumurta tercih edilecektir. Hibrit yetistiriciliginin standart

yumurta tiretimi bakimindan olumlu bir etkisi vardir.

Yumurta kabuk renginin besleme degeri bakimindan bir anlami1 yoktur. Ancak, genelde
pazarda kahverengi yumurtalar tercih edilmektedir. Neden bodyle yapildig
soruldugunda, bazi tiiketiciler kabugu saglam diyorlar; bazilar1 ise herhangi bir cevap

verememektedirler. Bu tiiketicileri ise albeni etkilemektedir.

Aslinda eskiden Tiirkiye’de yumurtalar beyaz olarak bilinirdi, kahverengi yumurtalar
hibrit ebeveyni ithali basladiktan sonra goriilmeye basladi. Bunun ge¢misi 1963 yilina
kadar dayanmaktadir. Cilinkii Tarim Bakanlig1 hibrit ebeveynleri ithaline bu donemde
izin vermigtir. ABD’de de yumurtalar ¢ogunlukla beyazdir. Esas itibariyla beyaz
yumurtacilar daha ekonomik yumurta Uretmektedirler. Cinki  kahverengi
yumurtacilarin kokeni orta-agir irklara dayanmakta ve daha agir olmalarindan dolayi
ginde en az 10 gr daha fazla yem tiketmektedirler. Bu verim periyodunun ileri
donemlerinde daha barizdir. Ancak, 1slahg¢1 firmalar kahverengi yumurtacilarin da daha

rasyonel yumurta retmeleri icin gayret sarf etmektedirler.

Iyi bir yumurta sar1 rengi biiyiik 6lgiide Vit-A provitamini’nin (beta karoten) karma
yemde yeteri kadar bulunmasiyla saglanabilir. Bu, yemde misir, yonca unu (%?2), dogal
renklendiriciler (kirmizibiber, %0.04) bulunmasi durumunda iyi bir renk koyulugu
saglanabilir. Ayrica, yem katkis1 maddesi satan firmalarin bu amagla hazirlanmis

preparatlar1 mevcuttur.

Temiz yumurta elde edilmesi biiyiik 6l¢iide kullanilan makine-ekipman ve manejmanla
ilgilidir. Ureticilerin buna bizzat 6zen gostermeleri gerekir. Kabuk direnci ise hem
genotip 6zelligi, hem de beslenme ve barindirma (sicaklik) ile etkilenmektedir. Uretilen
yumurtalarin toplama, tasnif, ambalajlama ve tasima i¢in yeterli diizeyde kabuk

direncine sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu 06zellik bakimindan yumurtalarin en az

3kg/cm? dirence sahip olmas1 gerekmektedir. Diger taraftan ticari degeri ¢ok diisiik olan
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kirik yumurta oran1 da kabuk mukavemetiyle yakindan ilgilidir. Normal sartlarda bir
isletmede kirik yumurta oran1 %7 dolayindadir. Bunda azaltilacak %1 dolayindaki bir
tyilesme bile toplamda onemli gelir artis1 saglayacaktir (Yetisir 2008).

n) Kus Gribi Soylentileri

Yurt disinda ¢ikan kus gribi sOylentileri nedeniyle, yumurta pazarinda 6nemli yere sahip
olan Irak, Israil ve Suriye gibi tlkelere olan ihracatta 6nemli bir azalma séz konusudur.
2007 yili Mart ayinda bu 3 llkeye gerceklestirilen yumurta ihracati 4 milyon 674 bin
dolar iken 2008 yil1 Mart ayinda 2 milyon 645 bin dolarlik ihracat ger¢eklesmistir.

Kus gribi vakalart nedeniyle Ocak ve Subat 2006'da tavukculuk sektoriinde ginlik
zararin 10 milyon TL'yi buldugu ve iki aylik zararin toplam 300 milyon TL'yi astigi
aciklanmistir. Bu sektoriin borsaya kote hisse senetlerinin degeri Ocak 2006'da bir
haftada ylizde 30 diismiistir. Hiikiimet tarafindan g¢ikarilan yonetmelikler uyarinca,
tavukculuk sektorii icin itlaf edilen kanath karsiliginda nakdi tazminat, kredi faizi

indirimi ve borg ertelemesi gibi bazi mali kolayliklar saglanmistir (Anonim 2010b).

Uluslararas1 ticaretin serbestlestirilmesi ve DTO diizenlemeleri ile uluslar arasi
rekabetin daha sertlesmesi kapsaminda, alinacak olan tedbirlerin sektoriin rekabet
giiclinii artiracak olmasindan dolayi, biiylik oranda ortadan kalkabilecektir. Bunlarin
yant sira, s0z konusu tehditleri ortadan kaldirabilmek amaciyla zayif yonlerin disinda da
bazilari AB Katilim Ortakligi Belgelerinde de yer alan Onlemlerin alinmasi

gerekmektedir.
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8. SONUC

Diinya’da tavukg¢uluk alanindaki gelismelerle birlikte Tiirkiye’de de 1970’11 yillardan
itibaren yumurta tavugu varhi§inda ve yumurta iiretiminde énemli artislar saglanmistir.
Ozellikle 2000 yilindan sonra toplam tavuk sayisinda meydana gelen azalma dikkati
cekmektedir. Bu azalma, Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizlere (Kasim 2000 ve Subat
2001), dreticilerin ya iretimden tamamen ¢ekilmelerine ya da kismen isletme

Olceklerini kiigiiltmelerine baglanmaktadir.

Orta Dogu’daki iilkeler arasinda yapilan ticaret incelendiginde, ortaya ¢ikan durumun
zaman icerisinde devamli surette dalgalanmalar, yani istikrarsizliklar gosterdigi
goriilmektedir. Bolgenin gerek kendi igerisindeki gerekse diger iilkelerle yaptigi
ticaretteki bu istikrarsizligin 6nemli bir nedeni hi¢ kuskusuz bolge iilkelerinin temel
gelirleri olan petrol kazanglaridir. Petrol gelirleri arttig1 yillarda {ilke gelirleri artmakta,

petrol gelirleri azaldig1 yillarda ise iilke gelirleri azalmaktadir.

Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkeleriyle ticareti artirma konusunda yapilabilecek onemli
faaliyetlerden biri, Dogu ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki sinir illerinde Sinir
Ticaret Merkezi olarak adlandiralacak olan, vergisiz alis veris imkaninin saglanacagi
cazibe merkezlerinin kurulmasidir. Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgelerindeki sanai
ve ticari gelismenin hizlandirilmasini da temin edecek Simir Ticaret Merkezleri
sayesinde kacakciligin onlenebilecegi ve sinir ticaretinin kontrol edilebilecegi tahmin

edilmektedir.

2005-2006 yillarinda yasanan kus gribi krizi sonrasinda, yeni bir yapilanmaya giden
yumurta sektorti, dernekler yerine birlikler yoluyla 6rgltlenmeyi secti. 2006 tarihinde
de yumurta iireticilerini tek bir cati altinda toplayan Yumurta Ureticileri Merkez Birligi,

yumurta sektoriinde yeni bir donem baglatti.

FAO raporlarina gére 2008 yumurta iiretimi bakimindan Tirkiye Cin, ABD, Japonya,
Rusya, Meksika, Brezilya, Fransa, Ukrayna ve Endonezya’dan sonra 11. sirada yer
almaktadir. Tiirkiye nin toplam yumurta tiretimi, 2008 y1l1 itibartyla, 824 bin tondur. En

fazla iireten iilke olan Cin’in liretimi ise 22.749 bin ton civarindadir.
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Tiirkiye’de yumurta iiretimini gergeklestiren isletmelerin biiyiik bir kismini kiigiik
kapasiteliler olusturmaktadir. 2.500 kapasiteli yumurtact isletmeler, toplam igletmelerin
yiizde 29.4’lnii olusturulmaktadir. Yumurta iiretiminin yogun oldugu yerler Konya
basta olmak {izere, Afyon, Ankara, Bandirma, Basmak¢i, Bolu, Bursa, Corum il ve

ilgeleridir.

Orta Dogu pazarmin yumurta talebi, bolgede yumurta fireticisi iilkeler arasindaki
rekabeti de kizistinnyor. Tirkiye’nin yaninda Brezilya da pazardan pay almaya
calismaktadir. Yumurtada Irak su an itibariyle neredeyse tek pazardir. Israil’e bir miktar
thracat yapilirken, Birlesik Arap Emirlikleri, Tirk Cumbhuriyetleri, Kazakistan,
Tilirkmenistan ve Kirgizistan gibi yakin cografyalara, fiyatlarin ¢ok diisiik olmasi

nedeniyle girilemimektedir.

Orta Dogu ve diinya yumurta pazarina baktigimizda her gegen giin biiyiimekte ve
diinyanin her yerinde yumurta tiiketimi artmakta ¢linkii ¢ok ucuz bir protein kaynagidir.
Tiirkiye 2009 verilerini baktigimizda iiretim yaklasik olarak 38 milyon adete ¢ikmustir.
Tiirkiye’de gectigimiz yillarda kisi basi yillik tiiketim 135 adet iken 2009 yilinda 150
adette cikmistir. Ama bunu diger iilkelerle kiyasladigimizda Avrupa’da 250 adet

Japonya’da bu rakamin 350 adet oldugunu goriilmektedir.

Tiirkiye yumurta ihracat1 1981 yilindan itibaren baglamis ve ihracatta Irak basta olmak
tizere daha ¢ok Orta Dogu iilkeleri ile Rusya, Bagimsiz Devletler Toplulugu ve komsu

ilkelere yapilmaktadir.

Tiirkiye’nin yumurta ihracatinda Irak ¢ok ©Onemli bir yer tutmaktadir. Yumurta
ihracatinin 2007 yilinda patlama yapmasinda en biiyiik etken Irak ihracatinda %267’lik
artis goriilmesidir. Tiirkiye'nin yumurta ihracatindaki artisin ana nedeni, en biiyiik pazar

olan Irak’taki i¢ savasin siddetini azaltmas1 olmustur.

Tiirkiye’nin yumurta ithalatinda iki {ilkenin agirlikli oldugu goriilmektedir. 2007 yilinda
Kanada %49 ve Ingiltere’den %38 yaptig1 ithalat toplam ithalatin %88’ini
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olusturmaktadir. Tiirkiye Israil’”den1993-2007 yillar aras1 toplam 2.300.364 dolar
yumurta ithal yapmustir.

Tirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik yumurta fiyatlandirma politikasini etkileyen
temel unsurlar; yumurta ve yem fiyatlari iligkisi, damizlik materyal temini ve dis

ticaretin yumurta fiyatlarina etkisidir.

Tirkiye’nin yumurta agisindan Orta Dogu pazarinda rekabet glicli, Balassa’nin
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler endeksine dayanarak incelendigi bu calismada
elde edilen veriler gostermektedir ki 0407 koduyla kabuklu, kanatli yumurtasi, taze,
konserve ve pisirilmis yumurta sektoriinde son 10 yilda rekabet giiciine sahip olan
iilkeler Tiirkiye ve Misir olmustur. Tiirkiye’nin rekabet giicii 2000°den 2007 yilina
kadar genel olarak yiikselmistir. Tiirkiye’nin rekabet giiciiniin en yiiksek diizeye ¢iktigi
yil ise 2007 yili olmustur. Segilen yillar arasinda rekabet giicli sahip olmayan iilkeler
Behrein, Yemen ve Katar olmustur. Dolaysiyla Tiirkiye’nin yumurta sektoriinde Orta

Dogu alanda rekabette avantaja sahip oldugunu gostermektedir.

Tirkiye’nin Orta Dogu iilkelerine yonelik yumurta sektoriindeki sorunlar; diisiik
kapasiteli isletmelerinin ¢oklugu, yumurta kalitesi, yumurta fiyatlarinda istikrarsizlik,
tireticilerin Orgiitsiizligii, kanatli yemlerinin ana hammaddeleri biiyiik oranda ithalat
yoluyla temini, yeni iiretim tesisleri kurulmasinin kontrol altina alinmamasi, Orta Dogu
iilkelerinde kisi basina yumurta tiiketimi diistikliigii, pazar biiylikliigiiniin oldukc¢a alt
diizeylerde kalmasi, {ireticisi olan isletmelerin biiyiikk bir kisminin pazarlama

sorunlarinin varligi ve arttirilan talebin yoneltilmesi gibi sorunlar goriilmektedir.

Tirkiye’nin Orta Dogu yumurta ihracatinda biiyimeyi ve pazari genisletmeyi
engelleyen Onemli sorunlar vardir. Bunlardan en Onemlisi 0retim maliyetlerinin
yiiksekligidir. Uretim maliyetlerinin %70’ini yem bedeli olusturmaktadir. Ozellikle
kanatli yemlerinin ana hammaddeleri olan, misir, soya kiispesi, balik unu ve vitamin
premiksleri biiyiik oranda ithalat yoluyla temin edilmektedir. Maliyetleri diistirebilmek
icin; Girdileri satin almak yerine {iiretebilmek, daha gelismis iiretim teknolojilerini

kullanabilmek, {iriinii soguk hava depolarinda korunabilir kilmak temel gorevlerdir.
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Turkiye gelismis olan kanatli hayvan yetistiriciligine ragmen, damizlik kanath
hayvanlar bakimindan disa bagimli durumdadir. Damizlik nitelikli canli hayvan veya
yumurta ithalatinda Hollanda, Israil ABD ve Kanada gibi iilkeler 6ne ¢ikmaktadir.
Tavukculuk sektoriindeki tiim gelismelere ragmen damizlik konusundaki disa
bagimlilik halen devam etmektedir. Damizlik sorunu ile karsilasilmamasi ve i¢ pazarin
garanti altina alinabilmesi amaciyla, ulusal capta Tiirkiye patentli ebeveyn ve biiyiik

ebeveyn projesi uygulanmakta olup, s6z konusu proje heniiz tamamlanmamustir.

Tiirkiye’nin Orta Dogu pazarinda rekabetin gelistirmesi ve yumurta ihracatini artirmak
icin alternatif pazar arayislarmi siirdiirmek, bu konuda Ihracati Gelistirme Merkezi
(IGEME) ve diger ilgili kuruluslar ile isbirligi yapmak, Orta Dogu ve uluslararasi
fuarlara bu amacla katilmak. Ayrica her yil oldugu gibi yumurtanin besleyici degerini
anlatmaya doniik etkinliklerde bulunmak ve geg¢mis yillarda oldugu gibi yumurta
tavukculugu verilerini toplamak ve basili hale getirmek, yurt i¢i ve yurt dist kuruluslar
ile ortak projeler gelistirmek, Orta Dogu pazarlarinda {iretim kalitesinin AB tarafindan
onaylandigin1 belgeleyerek, ihracatta prestijli bir konuma gelmek ve hibe proje

arayislarini stirdirmektir.
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EK 1. TURKIYE’DE HAFTALIK URETICi YUMURTA FIYATLARI TL/ADET

HAFTA DUBLE ESKIANA YENIANA YARKA PILIC KILAVUZ
1 0,150 0,148 0,143 0,135 0,125 0,105
2 0,130 0,128 0,123 0,115 0,105 0,085
3 0,135 0,133 0,128 0,120 0,110 0,090
4 0135 0,133 0,128 0,120 0,110 0,090
5 0,115 0,113 0,108 0,100 0,090 0,075
6 0,125 0,123 0,118 0,110 0,100 0,085
7 0,135 0,133 0,128 0,120 0,110 0,095
8 0,135 0,133 0,128 0,120 0,110 0,095
9 0125 0,123 0,118 0,110 0,100 0,085
10 0,125 0,123 0,118 0,110 0,100 0,085
11 0,130 0,128 0,123 0,115 0,105 0,090
12 0,130 0,128 0,123 0,115 0,105 0,009
13 0,110 0,108 0,103 0,095 0,085 0,070
14 0,105 0,103 0,098 0,090 0,080 0,065
15 0,105 0,103 0,098 0,090 0,080 0,065
16 0,110 0,108 0,103 0,095 0,085 0,070
17 0,117 0,115 0,110 0,102 0,092 0,077
18 0,117 0,115 0,110 0,102 0,092 0,077
19 0,095 0,093 0,088 0,080 0,070 0,055
20 0,095 0,093 0,088 0,080 0,070 0,055
21 0,095 0,093 0,088 0,080 0,070 0,055
22 0,095 0,093 0,088 0,080 0,070 0,055
23 0,090 0,085 0,080 0,070 0,060 0,045
24 0,090 0,085 0,080 0,070 0,060 0,045
25 0,102 0,100 0,095 0,090 0,085 0,070
26 0,108 0,106 0,101 0,096 0,091 0,076
27 0,098 0,108 0,103 0,098 0,093 0,078
28 0,110 0,108 0,103 0,098 0,093 0,078
29 0,110 0,108 0,103 0,098 0,093 0,078
30 0,115 0,113 0,108 0,103 0,098 0,083
31 0,120 0118 0113 0,108 0,103 0,088
32 0130 0,128 0,123 0,113 0,108 0,090
33 0,150 0,148 0,143 0,133 0,128 0,110
34 0,158 0,156 0,151 0141 0,136 0,118
35 0,162 0,160 0,151 0,141 0,136 0,118
36 0,135 0,133 0,124 0,114 0,109 0,001
37 0,125 0123 0,114 0,104 0,099 0,081
38 0,125 0,123 0,114 0,104 0,099 0,081
39 0,125 0,123 0,114 0,104 0,098 0,081
40 0,125 0,123 0,114 0,104 0,099 0,081
41 0,135 0,133 0,124 0,114 0,109 0,001
42 0,145 0,143 0,134 0,124 0,119 0,101
43 0,155 0,153 0,144 0,134 0,129 0111
44 0,160 0,158 0,149 0,139 0,134 0,116
45 0,150 0,148 0,139 0,129 0,124 0,106
46 0,158 0,156 0,157 0,137 0,132 0,114
47 0,168 0,166 0,157 0,147 0,142 0,124
48 0,168 0,166 0,157 0,147 0,142 0,124
49 0,168 0,166 0,167 0,147 0,142 0,124
50 0,178 0,176 0,157 0,147 0,152 0,134
51 0,168 0,166 0,157 0,147 0,142 0,124
52 0,168 0,166 0,157 0,147 0,142 0,124
Ortalama 0,129 0,127 0121 0,112 0,105 0,087

Kaynak: Yum-Bir
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EK 2. TURKIYE’DE iL BAZINDA TiCARI KANATLI ISLETME VE KUMES
SAYILARI (2007)

Damizlik ve Kulugkahane Etlik (Broiler) Yumurtact Toplam

Iller Isletme Kiimes Isletme Kiimes Isletme Kiimes Isletme Kiimes
Say1s1 Sayist Sayist Sayist Say1s1 Say1s1 Sayisi Sayis1

Adana 1 1 96 213 7 24 104 238
Adiyaman 1 21 - - - - 1 21
Afyon 1 7 14 15 188 557 203 579
Amasya - - 5 6 5 14 10 20
Ankara 37 120 340 488 26 116 403 724
Aydin 1 1 70 116 23 45 94 162
Balikesir 59 250 680 1072 105 306 844 1628
Bilecik 2 9 24 30 3 6 29 45
Bolu 35 193 2523 2870 20 30 2578 3093
Burdur - - - - 22 32 22 32
Bursa 33 111 179 277 25 103 237 491
Canakkale - - 103 154 - - 103 154
Cankiri - - 40 69 3 8 43 77
Corum - - - - 135 411 135 411
Denizli - - 25 41 13 47 38 88
Diyarbakir - - - - 1 5 1 5
Edirne 1 8 - - 1 1 2 9
Elaz1g 1 1 170 170 2 5 173 176
Erzincan 5 9 62 68 5 17 72 94
Erzurum - - 38 38 - - 38 38
Eskisehir 11 49 222 304 4 15 237 368
Gaziantep - - 1 6 3 5 4 11
Giresun - - - - 6 8 6 8
Giimiigshane - - - - 1 2 1 2
Hatay 1 80 36 63 3 7 40 150
Isparta - - - - 1 1 1 1
Mersin 2 20 670 763 4 7 676 790
Istanbul 4 27 14 43 16 55 34 125
Izmir 18 229 295 535 30 107 343 871
Kastamonu - - - - 7 17 7 17
Kayseri 2 6 60 70 63 125 125 201
Kirklareli - - - 5 49 5 49
Kirgehir - - 1 2 4 10 5 12
Kocaeli 9 62 459 546 5 35 473 643
Konya 2 2 103 112 120 303 225 417
Kitahya - 0 58 60 41 65 99 125
Malatya 1 10 40 51 1 4 42 65
Manisa 4 99 575 791 16 142 595 1032
K.Maras - - 2 6 2 4 4 10
Mardin - - - 1 1 1 1
Mugla - - 14 37 4 17 18 54
Mus - - - - 1 6 1 6
Nevsehir - - - - 30 33 30 33
Nigde - - 1 8 2 13 3 21
Ordu - - - - 16 16 16 16
Sakarya 22 115 1033 1158 7 30 1062 1303
Samsun - - 144 156 13 47 157 203
Sivas - - - - 4 12 4 12
Tekirdag - - 4 14 4 8 8 22
Tokat - - 3 11 4 8 7 19
Trabzon - - 1 1 1 1 2 2
Usak 5 10 137 164 1 1 143 175
Van 1 1 - - 2 4 3 5
Yozgat - - 5 7 25 45 30 52
Zonguldak - 202 210 2 3 204 213
Aksaray - - - - 5 12 5 12
Bayburt - - - - 1 2 1 2
Toplam 263 1.501 8.944 11.321 1.087 3.030 10.294 15.852
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EK 3. TURKIYE’NiN IRAK CUMHURIYETINE YUMURTA iHRACATI
KULUCKALIK VE DAMIZLIK iHRACAT DEGERI (DOLAR)

Tiirkiye’nin Irak cumhuriyetine damizlik ve kulugkalik yumurta ihracat (ABD dolar)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Ocak 82.771 56.850 554 47.376 894.762
Subat 0 59.804 129.600 8.584 23.623 0 526.057
Mart 0 0 197.362 0 0 0 283.860
Nisan 0 72.228 110.880 0 0 0 0
Mayis 0 0 0 0 43.200 0 703.689
Haziran 0 0 30.960 0 9.160 44352 541.833
Temmuz 0 48.940 24.192 327.771 106.733 57.066 299.362
Agustos 109.440 95.256 141.120 0 63.475 756.732 299.362
Eylil 110.160 148.691 146.250 306.688 60.437 895.975 647.460
Ekim 80.122 7.375 17.280 488.955 129.826 1.048.562 0
Kasim 38.578 86.659 0 616.823 183.068 489131 0
Aralik 118,541 0 0 119.267 240.537 7.580 0
Toplam 458.844 601.724 854.494 2.422.088 860.059 3.346.774 4.196.385
Tiirkiye nin Irak cumhuriyetine sofralik yumurta ihracat (ABD dolar)
1990 1991 2003 2004 2005 2006 2008 2009
Ocak 1100 0 0 512932 0 0 102536 1214846
Subat 215410 0 0 171510 53266 0 64705 732982
Mart 451171 0 0 544 39153 7139 0 1438205
Nisan 1750 0 0 1429 28246 0 0 1379105
Mayis 4909 0 0 20876 118080 0 157842 852532
Haziran 3300 0 0 0 922 0 131638 465667
Temmuz 3445 10500 0 0 13221 0 527612 385820
Agustos 0 18768 1171 0 0 63367 868162 646025
Eylul 0 0 10164 0 0 590327 1094531 64504
Ekim 0 0 358710 0 160 172855 893079 0
Kasim 0 71150 113085 648 7148 57089 1080360 0
Aralik 0 0 119479 3700 7139 20758 1033275 0
Toplam 6779845 | 100418 |  602.609 711639 |  267.335 6175 | 5953740 |  7.183.704
Tirkiye- Suudi Arabistan’a kulugkalik ve damizlik yumurta ihracati (ABD dolari)
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Ocak 114143.96 | 185845 0 142704 0 45000 0 16970 19828 82370
Subat 173864.9 | 224640 0 134783 0 0 0 0 0 0
Mart 131311.85 | 189540 0 142560 0 0 0 29096 0 55047
Nisan 1750 24336 0 43200 15084 0 0 10196 0 0
Mayis 42820.97 53540 0 47520 38000 0 0 12078 0 0
Haziran 39134.96 30240 0 23760 66340 0 14951 0 0 0
Temmuz 157606.91 0 0 66960 49320 0 0 0 0 0
Agustos 176759.92 0 6930 0 60120 0 0 0 0 84454
Eylul 109079.9 0 68546 0 52740 0 0 0 0 0
Ekim 141659.8 0 175147 0 69480 0 0 0 0 0
Kasim 138599.9 0 57420 0 44460 0 0 0 0 2622
Aralik 435347 0 43560 43200 53280 0 0 0 0 0
Toplam 1662080.07 | 708141 351603 644687 | 448824 45000 14951 68340 19828 | 224493
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EK 4. ORTA DOGU PAZARINDA YUMURTA SEKTORUNDE (RCA)

HESAPLAMASI

Orta Dogu tilkelerin toplam 0408 kodlu yumurta ihracati ($)Xw;j / Xwt

2000 2005 2007
Xwj 2000 711,106 2439542
Xwt 15547961 42015771 89439197
Xwj [ Xwt 0.000129 0.016925 0.027276

i tilkelerin Orta Dogu tilkelerine toplam (0407 ve 0408 kodlu) yumurta ihracati ($)Xit

BAE* 1525024 1121979
BEHEYN 10359
[RAN 7394968 12694939
ISRAIL 578000 41000
KATAR 12884 96062 115634
KUVEYT 1392137 442073
MISIR 100619 2578207 47816
S.ARABISTAN 14568624 23944412
TURKIYE 495363 4444928 61574332
SURIYE 717571 214823
UMMAN 2811027 1967769
URDUN 5573990 2538389
YEMEN 23440
TOPLAM 15547961 42015771 89439197
*Birlesik Arap Emirlikleri
Orta Dogu iilkelerin toplam 0407 kodlu yumurta ihracati ($)Xw;j / Xwt

2000 2005 2007
Xwj 15545961 41304441 86999652
Xwt 15547961 42015771 89439197
Xwj [ Xwt 0.9998 0.9830 0.9727
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EK 4 (Devami)

I tilkelerin Orta Dogu iilkelerine 0408 kodlu yumurta ihracati ($)Xij

Ulke 2000 2005 2007
BAE - 535,442 1,193
BAHEYN i ) 519
RAN - 34,337 -
ISRAIL 2000 29,000 -
KATAR - 23,309 -
S.ARABIS - - 52,437,830
SURIYE - 89,018 -
TOPLAM 2000 711,106 2,439,542
i tlkelerin Orta Dogu iilkelerine 0407 kodlu yumurta ihracati ($)Xij
Ulke 2000 2005 2007
BAE* - 989582 1120783
BEHEYN - - 9840
IRAK - - -
[RAN 7394968 12660602 -
ISRAIL 576000 12000 -
KATAR 12884 72753 115634
KUVEYT 1392137 - 442073
MISIR 100619 2577983 47816
S.ARABIS - 14568624 21506582
SURIYE - 628553 214823
TURKIYE 495363 4444928 61574332
UMMAN - 2811027 1967769
URDUN 5573990 2538389 -
YEMEN - - 23440
TOPLAM 15545961 41304441 86999652

*Birlesik Arap Emirlikleri
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EK 5: ORTADOGU ULKELERININ PAZAR PAY| HESAPLAMASI

2000 yilinda OrtaDogu Bolgesinde tlkelerin pazar pay1

Ulkeler Uretim (ton) ithalat(ton) | B= Thracat(ton) A=Uretim+ithalat A-B Pay (%)
BAE* 17200 17200 17200 2.03
BAHREYN 2953 2953 2953 0.36
IRAK 46600 0 0 46600 46600 3.18
IRAN 703000 24 38753 703024 664271 29.76
ISRAIL 93520 0 816 93520 92704 3.80
KATAR 4200 4200 4200 0.17
KUVEYT 22000 0 0 22000 22000 1.07
LUBNAN 45720 7 1321 45727 44406 1.73
MISIR 292600 165 0 292765 292765 9.84
S.ARABISTAN 170600 5232 7692 175832 168140 6.65
SURIYE 171380 171380 171380 6.35
TURKIYE 795310 2238 3566 797548 793982 30.65
URDUN 38764 3642 28865 42406 13541 161
UMMAN 9000 11448 2096 20448 18352 0.81
YEMEN 53600 53600 53600 1.99
*Birlesik Arap Emirlikleri
2005 yilinda OrtaDogu Bolgesinde ulkelerin pazar pay1
Ulkeler Uretim (ton) ithalat (ton) B= Ihracat(ton) A=Uretim+ithalat A-B E;Z))l
BAE* 155205 11 1110 155216 154106 0.17
BAHREYN 2450 6366 61 8816 8755 0.12
IRAK 77120 0 0 77120 77120 1.94
IRAN 758000 276 36152 758276 722124 | 27.61
ISRAIL 92400 0 106 92400 92294 3.85
KATAR 17000 33590 1339 50590 49251 6.99
KUVEYT 26000 0 0 26000 26000 091
LUBNAN 45480 59 3670 45539 41869 1.85
MISIR 240000 495 1779 240495 238716 | 12.17
S.ARABISTAN 4142 0 0 4142 4142 | 33.00
SURIYE 48360 66 27 48426 48399 0.71
TURKIYE 169548 4652 12948 174200 161252 2.23
URDUN 40614 461 2065 41075 39010 0.56
UMMAN 9500 13943 3780 23443 19663 0.76
YEMEN 753278 1401 10824 754679 743855 7.12

*Birlesik Arap Emirlikleri
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EK 5 (DEVAM)

2007 yilinda OrtaDogu Bolgesinde tlkelerin pazar pay1

Ulkeler Uretim (ton) ithalat B= Thracat A=Uretim+ithalat A-B Pay (%)
BAE* 127295 85 141 127380 127239 197
BAHREYN 2673 4484 41 7157 7116 0.33
IRAK 29640 0 0 29640 29640 1.39
IRAN 579000 0 0 579000 579000 27.10
ISRAIL 87900 2390 515 90290 89775 4.20
KATAR 14630 33399 5909 48029 42120 0.13
KUVEYT 21266 17565 471 38831 38360 1.80
LUBNAN 43200 192 12510 43392 30882 1.45
MISIR 176665 559 0 177224 177224 8.29
S.ARABISTAN 2700 0 0 2700 2700 4381
SURIYE 31106 57513 107 88619 88512 5.96
TURKIYE 128477 4562 30237 133039 102802 35.77
URDUN 45833 489 13399 46322 32923 1.54
UMMAN 6765 19751 2414 26516 24102 1.13
YEMEN 810000 884 46745 810884 764139 4.14

*Birlesik Arap Emirlikleri
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