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OZET

Tezin Bashg : Sosyal igerikli Afislerin Incelenmesi ve Hareketli Bir Uygulama
Tezin Yazar : Saniye Nur Siiriicii

Damisman  : Dog. Sadi KARASAHINOGLU

Tezin Tiirii : Yiksek Lisans

Baslangicta magara duvarlarina ¢izilen basit figiirlerle baslayan afis sanati, 21. ylizyila
gelindiginde teknolojinin ilerlemesi sonucu hayatimiza giren ekranlar sayesinde
Oonemli bir doniisiim gecirmistir. Eskiden sadece belirli alanlarda sergilenen ve sinirl
hedef kitlelere ulasan statik afis tasarimlari teknolojik imkanlar ile dijital platformlarda
daha etkileyici ve dinamik hale gelmistir. Bunun sonucunda gorsel, animasyon ve ses
gibi unsurlar1 birlestirerek hazirlanan haraketli afis tasarimlari, hedef kitlesi lizerinde

daha derin ve kalic1 bir etki olusturmaktadir.

Tezin birinci boliimiinde; konuya genel bir giris yapilarak, arastirmanin amaci ve
onemi gibi bashiklar agiklanmistir. ikinci boliimde; afisin tanimi, tarihsel gelisim
siireci, afis tasariminda kullanilan renklerin psikolojik ve kiiltiirel anlamlar1 ele
alinmistir. Ayn1 zamanda bu boliimde gelisen teknoloji sonucu ortaya ¢ikan hareketli
afis tasarimlar1 hakkinda kapsamli literatiir taramasi1 yapilarak yurt i¢i ve yurt disinda
hazirlanan tasarimlar incelenmistir. Uciincii boliimde; sosyal sorumluluk tanimu,
sosyal sorumluluk projelerinin diinyada ve Tiirkiye’de ortaya ¢ikisi, bu projelerin
sagladig1 avantaj ve dezavantajlar gibi konular irdelenmistir. Ayrica bu boliimde, son
zamanlarda medyay1 mesgul eden alti konu bagliginda hazirlanan afis tasarimlari,
kuramsal yaklasim ve betimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Dordiincii
ve son boliimde ise; belirlenen konu bagliklar1 kapsaminda alt1 adet hareketli afis
tasarimi hazirlanmistir. Bu afisler hazirlanirken, tez siirecinde elde edilen kazanim ve

bulgular dogrultusunda uygulama ¢aligmalar1 yapilmistir.

Sonug olarak, tezde sosyal igerikli afis tasarimlarinin insanlar iizerindeki etkileri ve
teknolojinin ilerlemesi ile hayatimiza giren hareketli afislerin gelisimi incelenerek elde
edilen veriler dogrultusunda konuyla ilgili literatiire Tiirkce kaynak olusturulmasi

hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Sosyal Sorumluluk, Hareketli Afis, Hareketli Tipografi,
Sosyal igerikli Afis



ABSTRACT

Thesis Title : Analysis Of Social Content Posters and A Moving Application
Author : Saniye Nur Siiriicii

Supervisor : Assoc. Prof. Sadi KARASAHINOGLU

Thesis Type : Master's Degree

The art of poster, which initially started with simple figures drawn on cave walls, has
undergone a significant transformation thanks to the screens that entered our lives with
the advancement of technology in the 21st century. Static poster designs, which used
to be exhibited only in certain areas and reached a limited part of the population, have
become more impressive and dynamic on digital platforms with technological
opportunities. As a result, moving poster designs prepared by combining elements
such as visuals, animation and sound have started to create a deeper and lasting effect
on their target audience.

In the first chapter of the thesis; a general introduction to the subject, the purpose and
importance of the research are explained. In the second chapter; definition of the
poster, historical development process, psychological and cultural meanings of the
colors used in poster design are discussed. At the same time, in this section, the designs
prepared in Turkey and abroad have been examined by conducting a comprehensive
literature review on moving poster designs that emerged as a result of developing
technology. In the third chapter; the definition of social responsibility, the emergence
of social responsibility projects in the world and in Turkey, the advantages and
disadvantages of these projects have been analyzed. In addition, in this section, poster
designs prepared on six topics that have recently occupied the media have been
analyzed using the theoretical approach and descriptive analysis method. In the fourth
and final chapter, six animated poster designs were prepared within the scope of the
determined topics. While preparing these posters, application studies were carried out
in line with the achievements and findings obtained during the thesis process.

As a result, in the thesis, it is aimed to create a Turkish source for the literature on the
subject in line with the data obtained by examining the effects of social content poster
designs on people and the development of moving posters that entered our lives with
the advancement of technology.

Keywords: Poster, Social Responsibility, Moving Poster, Moving Typography, Poster
With Social Content
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1. GIRIS

Afig; bir iirlin veya hizmetin reklamini1 yapmak, bir kampanyay1 duyurmak, bir siyasi
goriisii desteklemek veya bir fikri yaymak amaciyla hazirlanan insanlarin gérebilecegi

yerlere asilmis resimli ve metinli duyurulardir.

20. yiizyilda iletisim alaninda yasanan gelismelerden birisi kuskusuz internetin
bulunmasidir (Yiizer, 2003, s.114). Bu gelismeler insanlik i¢in biiylik faydalar
saglarken, ote yandan toplum adina baz1 olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir.
Kapitalist sistemin doymak bilmezligi, ekonomik giicii ve rekabeti destekleme
nedeniyle bilgisayar teknolojilerini en etkili silah olarak kullanilmasina neden
olmustur. Bazi toplumlar bu rekabette kendilerini giivence altina almak i¢in bilgisayar
teknolojilerini takip etmek zorunda kalmistir. Giinlimiizde bilgi teknolojilerinin hizla
ilerlemesi, bircok sektorii etkisi altina almis ve doniistiirmiistiir. Bu doniisimden
tasarim disiplinleri de biiyiik dl¢lide etkilenmis ve degisimi kabullenmek durumunda
kalmistir. Tasarim diinyasinda bilgisayar; tasarimcilarin yaraticiliklarini ortaya

cikarmak ve etkili ¢alismalar yapmak i¢in onemli araglar haline gelmistir (Lehimler,
2018, 5.164).

Ekran ve internet teknolojilerinin gelismesiyle sanal ortamda sergilenen afis
tasarimlari hareketli afis ve etkilesimli afis tiirlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur
(Kiriscan ve Dogan, 2021, s.141). Giiniimiizde gelisen teknoloji afis tasarimlarinin
sergilenme seklini de kokten degistirmistir. Sergilenme alanlarinin artmasi ile afigler
sadece i¢ veya dis mekanlarda degil, sosyal medya ve dijital platformlarda da
sergilenebilir hale gelmistir. Teknolojinin erisim imkan1 kolaylig1 ile hizli ve etkili bir

sekilde sergilenmesine olanak saglamistir.

Arastirma kapsaminda incelenen afis tasarimlari; ekran ve internet teknolojilerinin
sundugu imkanlarla nasil etkilesime girdigi ve insanlar iizerinde nasil bir etki yarattig1
arastirilmistir. Sosyal igerikli afis tasarimlar1 genellikle toplumsal sorunlari, kiiresel
1sinma, insan haklart, esitlik, saglik ve egitim konularini ele alarak insanlar1 bu konular
tizerinde diisiinmelerini saglamak, duygusal tepki uyandirmak ve harekete gecirmek

amaciyla hazirlanmaktadir. Hareketli sosyal icerikli afisler, statik gorseller yerine



gorsellerin ses ve animasyon ile desteklenerek GIF veya video formatinda sunulan

modern bir yaklagim bigimidir.

Bu tiir afislerin amaci; hedef kitleye dikkat ¢ekici ve yaratici bir igerik sunarak mesajin
daha etkili bir bi¢gimde sunulmasidir. Teknolojinin ilerlemesiyle iletisim alaninda
hareketli sosyal icerikli afisler 6nem kazanmis ve dijital platformlarda oldukca etkili

bir sekilde tercih edilmeye baslamistir.

Bu arastirma kapsaminda, giiniimiizde gelisen teknoloji sonucunda afis tasarimlarinin
tarihsel stireci incelenerek, sosyal icerikli afis tlirlerinde ses ve animasyonun gorsel
unsurlar ile birlestirilmesinin neden 6nemli oldugu agiklanmistir. Ses ve animasyon
kullanilan afis tasarimlarinda mesajin icerigini giiclendirdigi, akilda kalicili1 ve daha
kolay duygusal bag kurulmasini sagladig1 goriilmiistiir. Ornegin; belirli bir yardim
kampanyasini tanitan afis tasariminda hiiziinlii bir miizik veya gergek hayattan seslerin
kullanilmast ile insanlarin duygusal bag kurmasini kolaylastirir. Ancak ses ve
animasyon unsurlarinin kullanim1 dikkatli bir sekilde yapilmalidir. Yiiksek ses veya

asirt karmasik animasyonlar, mesajin hedef kitlesine ulasmasini zorlastirabilir.

20. ylizyildan bu yana gerceklesen bilgi teknolojileri alanindaki yenilikler, gorsel
iletisim alanina biiyiik katki sunmustur. Bilgisayar ve internet alanindaki gelismeler
sonucu ortaya ¢ikan yazilim programlar1 tasarimcilar i¢in yaraticit ve 0zgiin eserler
ortaya koymalarin1 kolaylagtirmistir. Giinlimiizde bu firsatlar1 gérmezden gelen ve
reddeden tasarimci sayis1 bir elin parmaklarini gegmeyecek kadar azdir. Geleneksel
afis tasarim anlayisinin yerine yazilim programlari Ve internet teknolojilerinin sundugu
imkanlar dogrultusunda yeni bir afis tasarim anlayisin temelleri atilmistir. Gliglii bir
iletisim aract olan afis tasarimi tarihsel siire¢ icerisinde her zaman kendini

giincelleyerek, etki alanin1 genisletmistir (Lehimler, 2018, s.174).

Aragtirma kapsaminda veri toplama yontemi olarak literatiir taramas1 yapilmistir. Bu
kapsamda konu ile ilgili ¢esitli kitap, ansiklopedi, sempozyum-konferans bildirileri,
stireli-sliresiz gazete ve dergi yayinlari, yurt igi-yurt disinda yayinlanan tez ve
makalelerin incelenmesi ile gerceklestirilmistir. Tez kapsaminda kullanilan gorseller,

internet veri tabanindan temin edilmistir.



2. TANITIM ARACI OLARAK AFIS$

2.1. Afisin Tanim

Afis Tiirk Dil Kurumu Sézligiinde; “bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar duyurusu” seklinde

tanimlanmaktadir (TDK, 1988, s.18).

Afisler, bir lirlinii tanitmak veya reklamini yapmak amaciyla tasarlanan basili tasarim
tirtinleridir (Ambrosse ve Harris, 2010, s.203). Fransiz reklamci Seguela afis i¢in soyle
demistir: Afis bircok alan1 kapsayan 6nemli bir aragtir. Markalarin tirettikleri {irtinleri
piyasada kisa siirede tanitilmasina aracilik eder. Nasil kitap kapaklar1 insanlar tizerinde
olumlu ya da olumsuz ilk izlenimi olusturuyorsa reklam sektorii i¢in afis piyasada

kurulan iletisimin 6nemli bir pargasidir (Babacan, 2015, s.235).

Afis, etkili bir sloganin illiistrasyon veya fotograf ile birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan
basili ilanlardir. Afis tasariminda ticaret kaygisinin yaninda sanat kaygisi géz oniinde
bulundurularak tasarim yapilmalidir. Belirlenen hedef kitlesine iletilmek istenilen
mesaj biiyiik bir ustalikla merak uyandiracak sekilde hazirlanmalidir. Afis tasarimda
kisilerin dikkatini ¢ekmeyi ve cezp etmeyi basarirsa insanlarin bilinglerine yerlesir ve
verilmek istenilen mesaj hakkinda olumlu bir tutum sergilenmesi saglanir (J.

Brockmann ve S. Brockmann, 2010, s.12).

Yeni imkanlar doguran kitle iletisim araglarina ragmen afis kiiltiirel degisimlerle
bilinyesine yeni tasarim anlayislarini ekleyebilmektedir. Bundan dolay1 6nemini ve
yayginligimi korumaktadir. Afisler; tiyatro ve sinema salonlari, ticari firmalar,
mitingler, caddeler, okullar ve kiiltiirel etkinliklere kadar bir¢cok alanda var olmay1
stirdirmektedir. Giiniimiizde afislerin 6nemini kaybetmeme nedenleri olarak hedef
kitlesinin insanlar olmasi, tiiketici toplumun artmasi ile firmalarin reklamlarinda
yogun bir sekilde afis tasarimlarini tercih etmesi ile yasadigimiz ¢evrede siirekli olarak
karsilagsmamizdan dolay1 ve yasamimizin bir parcast haline gelerek varligini korumay1

stirdirmektedir (Mercin, 2010, s.2).

Afisler, bir iirlin veya hizmetin reklamin1 yapmak, bir kampanyay1 duyurmak, bir
siyasi gorligii desteklemek veya bir fikri yaymak amaciyla hazirlanan insanlarin
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gorebilecegi yerlere asilmig resimli veya metinli duyurulardir. Etkili bir pazarlama
aract olarak kullanilmakla birlikte, ayn1i zamanda sanat eseri olarak da deger
gormektedir. Ozellikle, kiiltiirel faaliyetlerin duyurulmasi igin hazirlanan afis
tasarimlar1 sanatseverler tarafindan ayr1 bir deger gormektedir. Bu nedenle afis
tasarimlar1 sadece ticari amaglar igin degil, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerin
duyurulmasi i¢inde kullanilmaktadir. Sonug olarak, afis tasarimi hem ticari amaclar

hem de sanatsal amaglar i¢in 6nemli bir aragtir.

Ik afis 6rneklerinin dekoratif ve el becerisinin hakim oldugu bilinmektedir. Afis,
Ozglin ve yaratic1 bir tasarimin hazirlanmasi ile hedef kitleye verilmek istenen mesajt

en sade ve kisa siirede iletmek i¢in i¢ ya da dis mekanlarda sergilenen tasarim aracidir.

Giliniimiizde gelisen teknoloji beraberinde sergilenme alanlarinin artmasina imkan
saglamistir. Bu imkanlar ile afisler sadece i¢ veya dis mekanlarda degil, sosyal medya
ve dijital platformlarda da sergilenebilir hale gelmistir. Teknolojinin erisim imkani
kolaylig: ile hizli ve etkili bir sekilde sergilenmesine olanak saglamistir. Hareketli
afisler, kisa siirede hedef kitlesinin dikkatini ¢ekerek markalar ile daha kolay etkilesim
saglayarak daha fazla miisteriye ulasma kolaylig1 saglamaktadir. Sonug olarak afis
tasarimlar1 giiniimiizde farkli alanlarda kullanilmakta ve hedef kitleye ulasmak i¢in

etkili ve ucuz bir arag olarak tercih edilmektedir.

2.2. Afisin Tarihsel Gelisimi

2.2.1. Diinya’da Afis Sanatinin Tarihsel Gelisimi

[1k sanat iiriinleri yaklasik 40.000 y1l dncesine kadar dayanir. Sanatin bu kadar eskiye
dayanmasinin nedeni olarak insanoglunun kendisini ifade etmek istemesi, kendinden
sonra gelecek topluma avcilik ve yasam tecriibelerini aktarmak amaciyla magara
duvarlarini kaziyarak, kok boya kullanarak cesitli gérsellerin tasvirlerini yapmislardir.
Bu oOrnekleri en ilkel afis ornekleri olarak kabul edebiliriz. Magara duvarlar ile
temelleri atilan afig seriiveni insanoglunun var oldugu siirece geliserek devam

edecektir (Yilmaz, 2020, ss. 19-20).

Incelenmeler sonucunda giin yiiziine ¢ikarilan ilk sanatsal érnekleri “Gorbitsa/Sibirya,
Kakadu/Avustralya, Lascaux/Fransa, Acacus/Libya, Lascaux/Fransa, Chauvet/Fransa,
4



Bhimbetha/Hindistan, Kapikiri/Tiirkiye, Sulawesi/Endonezya, Las Gaal/Somali” gibi

tilkelerde bulunan magara duvarlarinda rastlanmistir (Y1lmaz, 2020, s.20).

. | "??;5

Gorsel 2.1. Fransa’da Lascaux Magarasi’nda bulunan duvar resimleri (Kaynak: Abagond, 2011)

M.O. 7. yiizyilda Asurlu tiiccarlarin Anadolu’da yaptiklari ticaretlerde iiriinlerin
tanittmin1 yapmak ve satiglari artirmak amaciyla kil tablet iizerine ¢ivi yazisi
kullanarak halka duyururlardi. Eski Roma Imparatorlugunda sirk gosterileri,
gladyator oyunlar1 ve kraliyet {iyelerinin aldig1 kararlar1 duyurmak amaci ile sehir
meydanlarinda bulunan beyaz duvarlara asilarak halka duyurmak icin afig benzeri

ilanlar asilmustir (Tepecik, 2002, 5.72).

Bu siire zarfinda afig tasarimi 1789°da baslayan Fransiz Devrimi ile birlikte siyasi
propaganda yapmak amaciyla kullanilmaya baslandi. O donemde kullanilan afislerin
icerigi “Ozgiirliik, esitlik, kardeslik veya &lim” temalarin1 kullanarak halki
yonlendirmek, muhalifleri kinamak ve kigkirtmak amaglanmistir. 1881 Fransiz
devrimi sonrasi sansiir yasaklarinin kaldirilmasi sonucu afis tasarimlar1 sadece kilise
duvarlar disinda Fransa sokaklarinda sergilenmesi afis sanatinda biiyiik bir ilerlemeye
neden olmustur. Hazirlanan afis tasarimlar1 propaganda disinda ilk kez reklam ve ticari

faaliyetleri duyurmak icin kullanilmistir (Bektas, 1992, s.18).

19. yiizyilin sonuna kadar afis tasarimlarinin yapimi maliyetli, uzun zaman alan ve

renk bakimindan sinirli olmasindan dolayr ¢ok tercih edilmeyen sanat iriinleri
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arasinda kalmaya mahk(m edildi. 1798 yilinda Johann Alois Senefelder tarafindan
bulunan Engelmann tarafindan gelistirilen Litografi makinesi icadiyla 120x160 cm
gibi biyiik boyutlarda tiretilme imkani sagladi. Teknik gelismeler sonrasi baskilarin
toplu olarak g¢ogaltilmasi ile birlikte dogrudan maliyetlerin diismesi sonucu afis
sanatinin gelisimi baslamistir (Weill, 2003/2021, ss. 12-13).

Jules Chéret, 1836-1932 yillar1 arasinda yasayan Fransiz litograf ve grafik sanatgisidir.
1858 yilinda “Orphée aux Enfers” (Bkz. Gorsel 2.2) isimli opera gosterisi tanitimi igin
ilk kez afis tasarim1 hazirlayan Chéret, renkli litografi baskisi kullanarak ilk kez Paris
sokaklarini renklendiren sanat¢1 olmustur (Weill, 2003/2021, ss. 18-19). Fransa’da
baslayan Art Nouveau akiminin 6nciisii olan Chéret gelistirdigi “li¢ tagh litografi” yani
kirmizi, mavi ve sari renkler igin tabakalar hazirlayarak sinirsiz renk tonu elde etmistir.
Litografi tekniginde bir devrim baglatmistir (Merter, 2008, s.11). Ayrica Chéret
ilerleyen yillarda ¢aligsma boyutlar1 193x144 cm kadar biiyilik boyutlarda afis baskisi
almay1 basarmasi ile Paris’te biiylik 6l¢iide baski alan ilk sanat¢1r olmustur (Bektas,

1992, 5.20). Kisa siirede yaptig1 reklam afigleri ile ismini duyuran Chéret, “Sokaklarin
Watteau’su” olarak anilmistir (Muntz, 2013/2013, s.120).

EREY 10 % SAURLL PARIS.

Gorsel 2.2. Chéret, Saxoléine Orphée Aux Enfers adli afis ¢aligmasi, 1858 (Kaynak: Wikimedia,
2013)

Chéret’in endiistriyel ve tasarim alanindaki basarilarindan dolayr 1890°da Fransa

Devleti tarafindan “Fransa Seref Nisan1” odiiliine layik goriilmiistiir. Jules Chéret’in
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adi, glinlimiizde bir miize ile yasatilmaktadir. Chéret Miizesi, Fransa’nin Nice sehrinde
bulunmakta ve tasarimcinin yasamu siirecince yaptigi yaklasik 1200 adet afis calismasi

ve diger eserleri ile birlikte sergilenmektedir (Marlena, 2017).

Jules Chéret 1866°da 6zgiin ¢alismalar ortaya g¢ikarmak icin Paris’te ilk litografi
atolyesini kurmustur. Atdlyede hazirladigr ilk calisma “Le Biche Au Bois” isimli
gosterinin afig tasarimi olmustur. Siparis aldig1 afis tasarimlarinda genellikle aym
kadim1 kullanan sanat¢i zaman ile bu kadin karakteri halk arasinda ‘Chérette’
(Chéret’in Kadin1) seklinde isimlendirilmistir. Ayni1 zamanda tasvir ettigi kadin
figiiriinii tasarimlarida sik sik kullanan Chéret “Kadin Ozgiirliigiiniin Babas1” olarak

anilmis ve diger sanatgilara 6ncii olmustur (Bektas, 1992, ss. 19-20).

Saxoleme

PETROLE pe SURETE

EXTRA-BLANC DEODORISE - ININFLAMNABLE
en Bidons Plombas de S Litres

Gorsel 2.3. Chéret, Saxoléine Gaz Lambasi i¢in reklam afis ¢alismasi, 1893 (Kaynak: Art Institute
Chicago, t.y.)

Chéret’in litografi alaninda ki bagarilar1 giiniimiiz afis tasariminin gelismesinde biiyiik
rol oynamis ve hazirladigi afis tasarimlari ile giiniimiiz tasarimcilarina ilham kaynagi

olmaya devam etmektedir.



Fransizca Art Nouveau; Tiirkge karsilig1 ‘yeni sanat’ anlamina gelen sanat akimidir.
1878 yilinda Paris’te gergeklestirilen Fuar ile birlikte Art Nouveau akimi farkli
iilkelerde farkli isimler ile ifade edilmistir. Bunlar; Ispanya’da ‘Modernismo’,
Avusturya’da ‘Sezessionstil’, Italya’da “Stile Liberty’ ve Almanya’da ise ‘Jugendstil’
gibi isimler kullanilmistir. Art Nouveau, ¢comlekgilik, cam isleri, mimari, resim, grafik
tasarim, mobilya ve aksesuar tasarimi gibi alanlarda etkili olmustur (Keser, 2009,
s.50). Sanayi devrimi sonucu tasarimlarda ikinci plana getirilen giizellik temasi
tekrardan oncelikli hale getirilmesi ile ‘herkes i¢in sanat’ anlayis1 hakim olmustur. Art
Nouveau akiminin tasarim anlayist doga ile i¢ ice olmasi ve Arts And Crats akiminin
tersine teknolojiyi reddetmeden daha erisilebilir hale getirmesidir (Yilmaz, 2020,
$8.238, 241). Doga bulunan motifler; ¢icek, yaprak, dallar ve kuslar gibi formlarin afis
tasariminin en belirgin unsurlari olmustur. Bu motifleri estetik biitiinliik olusturarak

birlestirilmesi ile afis tasarimina zarif bir gériiniim kazandirilmistir.

Art Nouveau akimu ilk olarak Jules Chéret ile baslamis Henri de Toulouse-Lautrec
(1864-1901), Théophile-Alexandre Steinlen (1859-1923), Eugéne Grasset'i (1845-
1917) ve Alphonse Mucha (1860-1939) gibi sanatgilar ile devam etmistir (Marlena,
2017).

Henri de Toulouse-Lautrec, Fransiz ressam ve grafik tasarimcidir. Sanat kariyerine 19.
yiizy1l sonlarinda baglamig ve Paris’in Montmartre bolgesinde dans, gosteri, miizik ve
eglenceleri konu alan caligsmalariyla taninmistir. Fransa’da baslayan Sanayi Devrimi,
baski1 tekniklerinde doniisiime neden olmustur. Sonug olarak reklam ve tanitim isleri,
ticari olmasalar bile afig tasarimlar1 bir sanat haline doniiserek farkli bir yéne dogru
ilerlemesine olanak saglamistir. Lautrec, afis tasarimlar1 yapmaya baglamasinda
Chéret’nin biiyiik etkisi oldugunu sdyleyebiliriz. Yaptig1 her tasarimdan bir 6rnegini
Chéret’ye hediye etmeyi ihmal etmemistir. Litografi Teknigi ile 1889 ve 1902 yillari
arasinda hazirladigi 30’u afis tasarimindan olusan 370 eser ile ilk kisisel sergisini
Paris’te agmistir. Afis tasariminin gelismesine biiyiik katkilar saglayan Lautrec,
kendinden sonraki tasarimcilara ilham olmaya devam etmektedir (Erdogan, 2020,

ss.37, 38, 42, 45).

Toulouse-Lautrec’in 1891 yilinda yaptig1 “Moulin Rouge La Goulue” adli eseri ile

tasarimer ilk afis calismasmi hazirlamistir (Bkz. Gorsel 2.4). 170x118,7 cm
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Olciilerinde yaklagik 3000 adet basilan afis tasarimi ile Lautrec bir gecede Paris’in
popiiler tasarimcisi olmustur. La Goulue Paris’te Moulin Rouge La Goule isimli
mekanda calisan tnlii bir dansgidir (Erdogan, 2020, s.31). Afislerde kullanilan
geleneksel tarzin digina ¢ikarak carpici renkler, basitlestirilmis gorseller kullanarak
dans¢cinin enerjik ve etkileyici performansim1 vurgulamak igin hareketli bir
kompozisyon olusturmustur. Tasarimda, La Goulue’nin kirmizi ve beyaz bir elbise
giydigi, dans ederek eglendigi ve seyircilere poz verdigi gorilmektedir. Lautrec,
hareket, 151k ve golge etkilerini ustalikla kullanarak sahnenin canliligini yakalamistir

(Bektas, 1992, 5.22).

“Moulin Rouge La Goulue” ¢alismasi Lautrec’in imzasi niteliginde ve Art Nouveau

tarzinin tipik bir 6rnegidir.

OULIN ROUGE
Mo LIN ROUGE BN‘
}

LA GOULUE. — -
R o

Gorsel 2.4. Lautrec, Moulin Rouge La Goulue afis tasarimi, 1891 (Kaynak: The Museum, t.y.)

Théophile Alexandre Steinlen 1859-1923 yillar1 arasinda yasayan Art Nouveau
akiminin onciisii Fransiz ressam ve grafik sanatgisidir. Rodolphe Salis tarafindan 1881
yilinda Fransa’da acilan Le Chat Noir isimli gece kuliibii, sanat¢ilar ve yazarlar i¢in
bulusma yeri olmustur. Eugene Grasset gece kuliibiinde Georges Auriol, Henri de
Toulouse-Lautrec ve Théophile-Alexandre Steinlen gibi sanatgilara renkli litografi

baskis1 hakkinda deneyimlerini paylasmistir. Steinlen’in din karsit1 durusu, siyasi ve
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sosyalist diislinceleri onu halkin yoksullugunu ve is¢i sinifinin sémiiriilmesi gibi

konulari ele almaya 6zen gostermistir (Meggs ve Purvis, 2012, ss.209, 211).

Steinlen’in en ¢ok 1881 yilinda yaptig1 “Le Chat Noir” (Fransizca’da Siyah Kedi) adli
afis tasarimi ile adin1 duyurmustur. Bu afis tasarimini Fransa’nin Paris sehrinde agilan
“Chat Noir” isimli gece kuliibiin tanitimin1 yapmak icin hazirlamistir (Bkz. Gorsel
2.5). Steinlen’in gece kuliibii mekani igin tasarladigi afis tasarimi Art Nouveau
akiminin sembolik bir 6rnegi olarak kabul edilmistir. Tasarimlarinda kullandig1 kedi

figiirleri Steinlen’in islerinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir.

Gorsel 2.5. Steinlen, Chat Noir, Van Gogh Miizesi, Amsterdam, 1896 (Kaynak: Van Gogh Museum,
ty.)

1897 yilinda Fransiz isletmesi olan Guillot firmasi iirettigi sterilize edilmis siitiin
afigini Steinlen’in yapmasi i¢in anlagmistir (Bkz. Gorsel 2.6). Steinlen tasariminda ii¢
kedi figiiriine yer vererek siitiin temiz ve hijyenik olusunu tasvir etmistir. Tasarimda
kediler, kirmiz1 elbise giymis kiz cocugunun etrafinda oturur sekilde goriilmektedir.
Steinlen’in afis tasariminda giiclii bir duygu yaratmayi basarmistir. Ayn1 zamanda
sanat¢1 annelerin ¢ocuklarmma giivenle verebilecekleri bir marka oldugunu
vurgulamistir.  Steinlen’in  hazirladigi birgok afis tasariminda sosyal mesajlar
igcermektedir. Guillot firmasi i¢in hazirladig: afis tasarimi buna en basit 6rnegidir. 20.

ylizytlin Fransiz toplumunda siitiin 6nemini ve c¢ocuk sagligina olan etkisini
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vurgulayan tasarim reklam afisinin ilk 6rnegi olarak kabul gormektedir. Steinlen,
tasarladigi afis ile Fransiz Post Empresyonizm sanatinin 6nemli bir 6rnegi olarak kabul

edilmektedir (Bektas, 1992, s.22).

Théophile Alexandre Steinlen’in yasami siiresince iirettigi afig tasarimlart sanat
alaninda 6nemli bir yer edinmis ve popiiler kiiltiirde sanat¢inin ¢aligmalar1 6rnek

alinmaktadir.

Gorsel 2.6. Steinlen, Guillot Lait Sterilisé, Paris, 1897 (Kaynak: MoMa, t.y.)

Art Nouveau, akimin en onemli temsilcisinden birisi olan Alphone Mucha bir¢cok
sanatsal calismaya imza atmistir. Cin sanatindan etkilenen Mucha, Japon baski teknigi
kullanarak (iki tasin birlestirilmesi) ince uzun formda afis baskilar1 almay1 basarmistir.
Alphonse Mucha, ilk afis tasarimimi 1894 yilinda inlii tiyatro oyuncusu Sarah
Bernhardt’in basroliinde yer aldigi Vic-tor Sardou’nun Gismonda isimli tiyatro
gosterisi i¢in tasarlamistir (Bkz. Gorsel 2.7). Bu tiyatro afisi ile ismini bir gecede
duyuran Mucha, Sarah Bernhardt ile ¢alismak {iizere alt1 yillik anlagsma yapmustir.

Gismonda ile ismini duyuran tasarimci bir¢ok afis tasarimai siparisi almaya baglamistir.

Bu sipariglere yetismek i¢in Jules Chéret’in yolundan giderek kendine bir kadin tasviri
olusturarak siparis aldigi reklam ve tiyatro afislerinde bu karakteri kullanmigtir

(Muntz, 2013/2013, ss.7, 164, 178, 192).
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Alphone Mucha, Sarah Bernhardt i¢cin Gismonda (1894), Lorenzaccio (1896), La
Samaritaine (1897), Medee (1898), La Tosca (1898), Hamlet (1899) ve Leslie (1908)

adli tiyatro gosterileri i¢in afis tasarimlar1 hazirlamistir.

Mucha’nin afis tasarimlarinda genellikle stilize dogal cicek motifleri, dalgali saglar,
zarif kadmnlar ve ayrintili kiyafet illiistrasyonlar ¢izerek olusturmaktadir. Sanat1 ve
tasarimi giinlilk yagama entegre etmeye calisan Mucha, afis sanatina yeni bir soluk
getirmistir. Alphonse Mucha’nin adi, giiniimiizde Cek Cumhuriyeti’nde yer alan Prag
sehrinde bir miize ile yasatilmaktadir. Tasarimcinin yasami boyunca yaptigi afis
tasarimlari, yagliboya, illiistrasyon, dekor, kostiim tasarimlari ve kisisel egyalari bu

miizede sergilenmektedir.

Gorsel 2.7. Mucha, Gismonda, Mucha Miizesi, Cek Cumhuriyeti, 1894 (Kaynak: Arthive, 2023)

Afis, ilk defa ticari amacinin disina ¢ikarak sanat eseri olarak goriilmeye baslanmistir.
Bunda hi¢ kuskusuz dénemin sanat¢ilarinin girisimleriyle olmustur. Ilk afis tasarim

sergisi 1894 yilinda Ingiltere ve Italya’da diizenlenmistir. Ilerleyen yillarda cesitli
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tilkelerden katilan sanatgilarin hazirladigr 1690 adet afis tasarimlar ile 1896 yilinda
Fransa’da diizenlenmistir (Merter, 2008, s.11).

Alphonse Mucha, 1898 yilinda Paris’te sahnelenen ve Sarah Bernhardt’in basroliinii
oynadig1 “Medee” adli oyununun tiyatro afis tasarimini hazirlamistir. Tasarimi dikey
olarak hazirlayan Mucha, figiirlerin, kostlimleri ve arka plan1 ayrintili bir sekilde tasvir
etmistir. Tasarimda arka planda stilize edilmis kaktiis, glines ve dag simgelerini pastel
tonlarda kullanmigtir. Sarah Bernhardt’in canlandirdigi Yunan Mitolojisi karakteri
olan Medea’in intikam ugruna iki cocugunu 6ldiirdiigii an1 Mucha, bagarili illiistrasyon
ile yansitmay1 basarmistir. Sarah Bernhardt’in sag elinde bileginden dirsegine kadar
uzanan detayli yilan deseni seklinde bilezigi, sol elinde sivri u¢lu kana bulanmig

hangeri ve en altta 6lii iki ¢ocuk figiirii ile tasvir edilmistir (Bkz. Gorsel 2.8).
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Gorsel 2.8. Mucha, Medee, Mucha Miizesi, Cek Cumhuriyeti, 1898 (Kaynak: Arthive, 2018)

1919’da Walter Gropius tarafindan Almanya’da Weimar sehrinde kurulan Bauhaus;

sanat, mimari, endiistriyel, zanaat gibi farkli disiplinlerin bir arada bulundugu bir
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tasarim okuludur. Gropius Bauhaus’u kurarken dénemin en iyileri ile anlasarak okulda
ders vermelerini saglamistir. Bu dersleri veren 6zgiin dgretim kadrosundan bazilar
sunlardir: Isvicreli ressam Paul Klee, ilk tipografi hocas1 Herbest Bayer, Rus ressam
Wassily Kandinsky, dokuma ustast Anni Albers ve fotografci ve heykeltirag Marsanne
Brandt gibi ¢ok yonlii sanat¢ilar yer almaktadir (S6zen ve Tanyeli, 2010, ss. 47-48).

Almanya’da yasanan maddi sikintilar ve siyasi sorunlar nedeniyle Walter Gropius
1925 yilinda okulunu Saksonya-Anhalt eyaletine tasimak zorunda kalmistir. 1933
yilinda yasanan ekonomik kriz ve Nazi yonetimi ile bas edemeyen Gropius okulu
tamamen kapatmak zorunda kalmistir. Bunun sonucunda okul kadrosunda bulunan
bircok akademisyen Avrupa’da bulunan iiniversitelere gegerek Bauhaus okulunun
tasarim ilkelerini devam ettirmistir (Grzymkowski, 2013/2016, s.15).

Almanya’da afis tasariminin kapsami simirliydi, ¢linkii 1848 yilinda siyasi ve duyuru
amagli hazirlanan afigleri kontrol altina almak ve kisitlamak amaciyla “Litfall Stitunu”
admi verdikleri bir alanda sergilenmesine dair bir s6zlesme imzalandi (Bkz. Gorsel

2.9).

SR g Rlgmatiel

Gorsel 2.9. Almanya’da kullanilan Litfa Siitun 6rnegi-1860 (Kaynak: Spiegel, 2016)

Bu sozlesmenin igeriginde sadece reklam amagli hazirlanan afislere izin verildi.

Ilerleyen yillarda sehrin duvarlarmi gelisi giizel asilan ilanlardan bu yéntem ile
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koruyabildikleri i¢in ve en 6nemlisi ise afislerin sergilenmeden once engelleme firsati
sunmasindan dolayr “Litfa Siitunu” Almanya’da yaygin olarak kullanilmaktadir.
Almanya’da Litfa} Siitunlar1 yaklasik olarak sayilar1 67 binlere yaklagsmis durumdadir.
Gilinlimiizde Litfal Siitunlarina sadece afis tasarimlarimin sergilendigi alanlardan
cikarak (Bkz. Gorsel 2.10) tuvalet, durak, telefon kuliibesi ve satis noktasi gibi farkli
alanlar ile birlikte kullanilacak yapilara doniistiriilmiistir (German History in

Documents and Images, t.y.).

e
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Gorsel 2.10. Giiniimiiz’de kullanilan LitfaB Stitun 6rnegi-2016 (Kaynak: Redaktor, 2016)

Afis tasarimi gecmiste de oldugu gibi i¢inde bulundugu donemden en ¢ok etkilenen
bir tasarim aract olmustur. Giiniimiizde tiiketim ¢ilginliginin artmasi sonucu olarak
afisler karsimiza reklam ve ticari kaygilarin 6n planda tutularak siparis iizerine
hazirlanan, estetik kaygilarin g6z ardi edildigi daha ¢ok miisterinin siparisleri

dogrultusunda tasarlanmaya baglanmistir.

Ozellikle 20. yiizyilin sonuna dogru teknolojideki gelismeler sonrasi bir¢ok farkli
alanin ¢aga ayak uydurma zorunlulugu dogmustur. Hi¢ kuskusuz afis tasarimi1 bundan
en cok etkilenen unsurlardan birisi olmustur. Basili materyallerin yerini daha ¢ok
dijital, etkilesimli ve hareketli afis tasarimlarina birakmistir. Gliniimiizde afis sanatinin
hala tercih edilme sebebi hi¢c kuskusuz ge¢cmiste temellerinin saglam atilmasindan
kaynaklanmaktadir. Gegmisteki tasarim anlayiginin giiniimiiz teknolojik yenilikleri ile
bir araya gelmesi sonucunda varligim1 koruyarak gelismeye devam edecegi

distiniilmektedir.
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2.2.2. Tiirkiye’de Afis Sanatinin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye’de afis sanat1 Diinya’daki 6rnekleri kadar eskilere dayanmamaktadir. Tiirkiye
tarihi Osmanli Devleti’nin Lale Devri déneminde Ibrahim Miiteferrika ve Sait
Efendinin girisimleri ile 1727 yilinda Macaristan’dan matbaanin iilkemize getirmesi
ile basladig1 s6ylenebilir. Osmanli Devleti’nde matbaa bilgisinin olmamasindan dolay1
ilk ustalar yurt digindan getirilmistir. Darti’t-tibatii’l Mamure ismi ile kurulan matbaa
ilerleyen yillarda Darii’t-tibatii’l Amire ismi ile ¢alismaya devam etmistir. 1729
yilinda basimi gergeklestirilen el-Cevheriye ait olan Vankulu Lugati’nin ilk niishasinin

basimi gerceklestirilmistir.

Almanya’da kullanilan Litfa Siitunlari, Fransa’da Morris Siitunlar1 ismiyle kullanilan
afislerin asildig1 yerler Osmanli cografyasinda ‘ilan koskii, afis kulesi, satis kuleleri’
gibi farkli isimlerle karsimiza ¢ikmaktadir (Bkz. Gérsel 2.11). ilan késklerinin tercih
edilme nedenleri kuskusuz Avrupa iilkelerinin tercih etme nedenleri ile benzerlik
gosterdigi sOylenebilir: ticari faaliyetleri denetlemek ve canlandirmak, esnaftan daha
kolay vergi alabilmek, iilke geneli olusabilecek millet¢ilik akimi ayaklanmalarini
engellemek ve devletin Islam halifesi olmasindan dolay fetvalari halka duyurmak. i1k
ornekleri Osmanlmin kiiltiir baskenti Istanbul’da ortaya ¢ikmistir. Ilan kosklerini
genellikle insan yogunlugunun fazla oldugu, tren istasyonlari, meydanlar, pazar

yerleri, bogazlar, ticaret yollar1 gibi alanlara yerlestirilmistir (Durmaz, 2015, s.7-14).

Gorsel 2.11. Cisr-i Cedit (Galata) Kopriisiinde bulunan ilan kosk 6rnegi (Kaynak: Eskiistanbul, 2023)
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1900’larin baglarinda tiyatro, sinema ve yardim kuruluslarinin ¢agrilarin1 duyurmak
icin Arap harfleri ile hazirlanan daha ¢ok yaz icerikli afisler yapilmstir. Ilerleyen
yillarda ¢ok fazla olmasa da yurtdisindan gelen temel ihtiyag¢ {iriinlerine yonelik
calismalar yapilmistir. Bu ¢aligmalar genellikle diikkan iglerinde sergilenirdi (Altintas,
1993).

Gergcek anlamda afis sanatinin temelleri, cumhuriyetin ilanindan sonra atilmis ve
yapilan reformlarin duyurulmasi igin afis sanatina ilgi artmistir. Afis sanatinda
tilkemizdeki ilk onciileri olarak; Osman Kenan Temizan, Miinif Fehim, Mithat Ozari
ve Thap Hulisi Gorey gibi isimleri sdyleyebiliriz. Gérey ve Temizan Almanya’da
Grafik Egitimi aldiktan sonra Tiirkiye’ye donmiislerdir. Almanya’da egitim almalar1

onlar i¢in tasarimlarinda ki farkliliklar1 avantaja doniistirmistiir (Yeralti, 1995, s.51).

Thap Hulusi Gérey, 1920 yilinda kendini gelistirmek igin Almanya’nim Miinih kentinde
bulunan Haiman Schule stiidyosunda resim egitimi almistir. Tiirkiye’de afis sanatinin
heniiz bilinmemesine ragmen kendini bu alanda gelistirmek icin Gorey, donemin
mesleki sanat okulu olan Kunstgewerbeschulen’de afis alaninda dersler almustir.
Egitim hayat: siirecince yaptig1 calismalarin begenilmesi sonucu Almanya’da birgok
firmaya afis tasarimlar1 hazirlamistir. Bu siirecte Sachplakat akiminin 6nciisii olan
Alman afis sanatc¢is1 Ludwig Hohlwein ile tanisan Gorey, Amerika’ya gitmesini ve
orada sanatin1 daha iyi yapacagini sOylemesine ragmen Gorey, bu tavsiyeyi

dinlememistir (Merter, 2008, s.12).

Hohlwein’in tavsiyesinin tam aksine bir plan yapan Gorey, Tirkiye’ye donmeden dnce
hem iilkenin durumunu gérmek hem de gittiginde neler yapabilecegini planlamak
amaciyla 1923 yilinda Almanya’dan calismalarmi Istanbul’a gondermistir. Gorey,
gonderdigi caligmalarin biiylik bir ilgi ile karsilanmasi {izerine 1925 yilinda

Tiirkiye’ye kesin doniis yapmistir (Yurdakul, 2002, s.103).

Gorey, tasarim anlayisint Almanya’da hocasi olan Profesor Ludwing Hohlwein’den
almistir. Tasarimlarinda ¢ektigi fotograflardan yararlanarak kompozisyonunu
olusturur ve illiistrasyon tekniginin hakim oldugu ¢alismalar ortaya ¢ikarmistir (Serin
vd., 2010, s.118). Goérey, Tiirkiye’de ilk siparigini 1927 yilinda Izmir’de bulunan

firmanin Inci Dis macunlar isimli {iriiniin tanitimi igin afis siparisi alir. Bu ¢calismada

17



siyah-beyaz renkler kullanilmis ve kompozisyona giilen siyahi bir figiir yerlestirilerek
tasarim gerceklestirilmistir (Bkz. Gorsel 2.12). Biiyiik begeni kazanan afis tasariminin
ardindan bir¢ok firma tarafindan afis siparisi gelmeye baslamistir (Serin, 2010, s.123).

Gorsel 2.12. Gorey, Inci Dis macunlar afis tasarimi (Kaynak: Markut, 2021)

Talepleri karsilaya bilmek icin Gorey, 1927 yilinda Istanbul’da atdlyesini kurmustur.
Gorey, afis tasarimlarinda kullandigi figiirler genellikle yakin dostlari, kardesini,
dayisin1 ve bazi zamanlarda kendisini kullanarak calismalarini ortaya ¢ikarmustir.
Ornegin kardesi Yavuz Gérey’i araba reklam afislerinde, Nejat Sirel’i Is Bankasi

afislerinde, kendisi ve arkadagi Fazil Ahmet Aykac’1 Kuliip Rakisi etiketinde ¢izmistir.
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Gorsel 2.13. Gorey, yurt dis1 firmalarina hazirladig: afis tasarimlari (Kaynak: Twitter ve Markut
2021)
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Cumhuriyetin ilk yillarinda iilkemizin 6nemli tasarimcis1 olan Gorey, yalniz
Tiirkiye’de degil bircok yabanci iilkede tasarimlari fark edilmis ve cesitli iilkelerden
siparis almistir. Bunlardan bazilari; Misir Turizm Sirketi, Kodak Firmasi, Alman
Bayer Sirketi, Italyan Cinzano Bianco ve Fernet-Branca gibi firmalara etiket ve afis
tasarimlart hazirlamistir (Yurdakul, 2002, s.105).

1932 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk’iin talebi lizerine Gorey’den “ALFABE” kapagi
yapmasini ister. Bu talebin ardindan Gérey; Atatiirk ve manevi kiz1 olan Ulkii ile
birlikte birkag¢ poz alir. Atatiirk kapak tasarimin mutlaka sevimli olmasini tembih eder.
Boylece “ALFABE” kapag1 Gorey tarafindan biiylik basari ile hazirlanir (Bkz. Gorsel
2.14). Bu siireci Gorey su sekilde anlatmaktadir:

Atatiirk Alfabe’nin kapagina kendisiyle Ulkii'niin resimlerini konulmasin
istemig. Kapagimin da benim tarafimdan yapumasini emir buyurmus. Dogruca
Ulkii’niin bulundugu Eskisehir’e gittim. Ulkii’'niin kaldig1 yeri sorusturmaya
baslayinca benden siiphelenmisler. Polis beni tutukladi. Dogru Emniyet’e...
Aman, zaman derken isi anlattim. Inanmadilar. Ulkii 'yii bulup resmini yaptim...

(Merter, 2008, s.44)

ALFABE

Gorsel 2.14. Gorey, Alfabe kapagi tasarimi (Kaynak: Markut, 2021)
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Tiirkiye’de agilan ilk kisisel afis sergisi 1932 yilinda Omer Nuri adinda bir tasarimei
tarafindan agilmistir. Bu kisinin 1932 yilindan 6nce de karma Galatasaray Sergilerine
katildig1 bilinmektedir. Soyadi kanundan sonra Omer Nuri’nin soyadinin tam olarak
ne oldugu, nasil bir egitim aldigi, ka¢ yilinda dogdugu gibi bilgilere maalesef

ulagilamamistir (Durmaz, 2011, s.15).

Temizan, Berlin Giizel Sanatlar Akademisi Reiman Schule’de egitim aldiktan sonra
ayn1 okulda asistanlia basladi. 1926-1943 yillar1 arasinda moda boliimiinde 6gretim
tiyesi olarak gorevini siirdiirdii. Aym zamanda Ufa, Elite, Sport im Bild, Die Neue
Linie, Tobis, Styl gibi 6nemli bir¢ok Alman firmasina afis tasarimlar1 ve karikatiir
cizimleri yapti. Tasarimlarinda tipografi teknigi ve figiiratif yaklasimlar1 bir arada
kullanarak ortaya koymasi ile fark yaratan Temizan, II. Diinya Savasi nedeniyle
1943’te iilkeye doniis yapmistir. Temizan, Emin Barin’la beraber 5 Ekim 1943
tarthinde Giizel Sanatlar Akademisinde ortaklasa bir sergi gerceklestirmislerdir
(Durmaz, 2011, s.32). Sergi sonrasi Temizan, Glizel Sanatlar Akademisine 6gretim
gorevlisi olarak atandi. Yasamu siirecince akademide ¢esitli alanlarda dersler vermeye

ve tasarimct yetistirmeye devam etmistir (Ozsezgin, 2010, s.478).
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Gorsel 2.15. Temizan, Cumhuriyet Devrinde Istanbul adli kitap kapak tasarimi ve Ulusal Ekonomi-

Arastirma Kurumu i¢in el ilan1 ¢alismasi (Kaynak: Durmaz, 2011, s.7)

Kenan Temizan, Almanya’da almis oldugu egitimin avantajin1 hazirladig1 afis
tasarimlarina aktararak iilkemizde yasanan tipografi sorununu ¢ézmiistlir. Temizan,

cesitli uluslararasi yarismalara katilarak iilkemizin adin1 duyurmustur. 1950°de ABD
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tarafindan hazirlanan “Marshall Yardim Plan1” kapsaminda 1200 sanat¢inin katilimi
ile gergeklestirilen “Avrupa Birligi Afis Yarismasi’nda Temizan, birincilik almigtir.
1951 yilinda Kuzey Atlantik Antlasmasi Orgiitii tarafindan diizenlenen afis

yarismasinda ise liglincii olmaya hak kazanmustir (Yurdakul, 2002, s.119).

1882°da Osman Hamdi Bey onciiliigiinde agilan Sanayi-i Nefise Mektebi 1926°da ise
alinan karar ile adi1 “Giizel Sanatlar Akademisi” olarak degistirilmistir (Mimar Sinan

Universitesi Tarihge, t.y.).

Mustafa Kemal Atatiirk 6nderliginde yatirimcilara tesvik saglamak amaciyla “Sanayi
Tesvik Kanunu” ¢ikarilmistir. Cikarillan bu kanun sayesinde bircok is adami
yararlanarak piyasaya yeni iiriinler sunmak igin girisimde bulunulmustur. Genisleyen
pazarda lriinlerinin tanitilmast ve duyurulmasi igin afislere olan talep artmistir. Bu
talepleri karsilayabilmek ig¢in 1927 Giizel Sanatlar Akademisinde Afis Atdlyeleri
kurulmustur. Tiirkiye’de ilk tasarim egitimi veren kurum olmustur. Atdlyenin basina
egitici ve yonetici olarak Avusturalyali Eric Weber getirilmistir. Weber’dan sonra
1932 yilinda Fransa’da egitim almis Mithat Ozar gorev almistir. Sekiz yil boyunca
gorevine devam eden Ozar, ilk afisci iinvanini alan ve afis alaninda egitim veren ilk
Tiirk Hoca olmustur. Bu atdlyede bircok yetenekli afis tasarimer yetistirilmistir. Orhan
Omay, Atif Tura, Tarik Uzmen, Mazhar Resmor ve Faruk Morel afis atdlyesinin ilk

mezunlaridir (Serin vd., 2010, ss. 118-119).

Gorsel 2.16. Ozar, 1938 yilinda Ogretmen Sesi Dergisi kapak tasarimi (Kaynak: Durmaz, 2011, s.15)
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Ozer’in 1937 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi tarafindan diizenlemis oldugu sergide
Florya afig tasarimlar1 ve sergi afisi akademik ortamda sergilenen ilk sanatsal ve
profesyonel calismalardir. Piyasa igin ¢ok az ¢alisma yapan Ozar, biitiin dmriinii afis
atolyesinde yetenekli tasarimcilar yetistirmeye adamistir (Durmaz, 2011, s.54). Afis
Atolyesi 1967 yilinda adi “Grafik Atolyesi” olarak degistirilmistir (Mimar Sinan
Universitesi Tarihge, t.y.).

1945 yillinda Paris’te gergeklesen Avrupa Birligi Afis Yarismasina Tiirkiye Temizan
ile katilmistir. Temizan hazirladig1 afis tasarimlari1 besincilik kazanarak biiyiik
basariya imza atmistir. Sergiledigi basarilarindan dolay1 Giizel Sanatlar Akademisinde
Moda Resimleri alanina goreve getirilmis ve 1950 yilina kadar burada calismistir
(Serin vd., 2010, s.118). 1950 yilinda “Marshall Yardim Plan1” kapsaminda
gerceklesen Birlesmis Milletler Afis Yarigsmasinda Tiirkiye birincilik kazanmustir.
NATO’nun 1951 yilinda gergeklestirdigi uluslararasi afis yarigmasinda tigilinciiliik
odili almistir (Durmaz, 2011, s.32).

Gorsel 2.17. Morel, Afis isimli kitap (Kaynak: NadirKitap, 2020)

Faruk Morel’in 1954 yilinda kaleme aldig1 “Afis” adli kitap (Bkz. Gorsel 2.17) ilk
grafik tasarim kitab1 olurken afis alaninda yayimlanmis tek kitap olmustur (Durmaz,

2011, 5.77).
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Tiirkiye’de yaratici, arastirmaci, yenilik¢i ve profesyonel sanatci yetistirmek icin
1955°’te Bakanlar Kurulu tarafindan alinan Kkarar ile Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar
Yiiksekokulu acildi. Yiiksekokulda ogretim elemanlar1 kadrosunu belirlemek igin
Prof. Dr. Adolf Schneck destek almak i¢in gorevlendirildi. 1957 yilinda egitim
hayatina baglayan Yiiksekokul biinyesinde bes boliime yer verilmistir. Bunlar;
Seramik, Tekstil, Grafik Sanatlari, Dekoratif Resim, Mobilya ve I¢mimarlik

boliimleridir (Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tarihce, 2020).

1950’11 yillarin sonlarina dogru gelisen sinema sektorii i¢in ¢ok sayida afis tasarimi
tiretilmesi sonucu tiyatroya olan ilgi giderek azalmaya baglamistir. O donemin sahne
tasarimlari ile ilgilenen tasarimcilarin 6zel ¢abalar1 sonucunda tiyatro afislerine olan
ilgi giderek artmistir. 1959 yillarinda Muhsin Ertugrul’un tesvikleri ile Glizel Sanatlar
Akademisi Afis Atolyesi mezunu olan Mengii Ertel’i tiyatro afigleri yapmaya
yonelmistir. Ertel, Devlet Tiyatrolari, Sehir Tiyatrolar1 ve ozel tiyatrolara 100’lin
tizerinde afis tasarlamistir. 1969 yilinda ¢ogu yaymlanmamis tasarimlarindan olusan
ilk kisisel tiyatro sergisi afis Tiirk-Alman Kiiltiir Merkezi’nde acildi (Durmaz, 2011,
5.132). Mengii Ertel’in hazirladigi kisisel tiyatro afigleri sergisinde yer alan afis
calismalarina 6rnekler (Bkz. Gorsel 2.18).

alferd jarry
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Gorsel 2.18. Ertel, sergisinde yer alan afis tasarimlar1 (Kaynak: GMK, t.y.)

Ertel, kariyeri boyunca sadece tiyatro oyunlarinin afis tasarimlarini hazirlamakla
kalmamis yurt i¢i ve yurt disinda bir¢ok sergi ve yarigsmalara katilmistir. 1974 yilinda

diizenlenen Cannes Film Festivalinde jiiri iiyeleri tarafindan sanat¢i odiile layik
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goriilmiistiir. 1975 yilinda Paris’te diizenlenen 1. Uluslararas1 Sinema Festivali afig
yarigmasinda Danimarkali yonetmen Carl Theodor Dreyer’in 1928 yilinda cektigi
“Jeanne D’Arc’in Cilesi” adli film tiizerine hazirladigi tasarim ile biiyiik odili
kazanmistir (Bkz. Gorsel 2.19). 1980 yilinda katildigt Moskova Olimpiyatlar1 afis

tasarimi yarismasinda ise tigiinciiliik kazanmistir (Yurdakul, 2002, s.111).

JAN DARKIN
CIiLESI

“La Passion de Joanne e’

Carl DREVER

Gorsel 2.19. Ertel, Fransa’da odiil aldig: afis tasarimi (Kaynak: Twitter, 2019)

flerleyen yillarda Yurdaer Altintas, Erkal Yavi, Mengii Ertel, Leyla Ugansu, Turgay
Betil, Sadik Karamustafa, Biilent Erkmen ve Ahmet Giileryiiz gibi tasarimcilar
eklendi. Devlet Tiyatrolar1 Genel Midiirliigiiniin 6nciiliigiinde diizenlenen “Tiyatro
Afigleri Sergisi” sekiz sanat¢i tarafindan hazirlanan 32 adet afis tasarimi ile
gerceklestirilmistir. O donemde tiyatro afigleri gereken degeri gérmese de tasarimcilar
tarafindan tiyatro oyunlarmin ¢esitli gorsellerinin ¢izimine yer vererek afis sanatina

katkida bulunmaya ¢alisilmistir (Akgura, 1994, s.34).

Onemli bir diger afis tasarimcisi olan Yurdaer Altintas 1952 yilinda Giizel Sanatlar
Akademisi Afis Atolyesine kaydini yaptirmis, 1957 yilinda mezun olmustur. Bir siire
reklam ajansinda tasarimlar hazirlayan Altintas, 1964 yilinda Istanbul’da bulunan
Tirk-Alman Kiiltiir Merkezinde ilk kisisel afis sergisini gerceklestirmistir. Sergide
bliyiik ilgi toplayan tasarimlarin sonucu 1965 yilinda Almanya’da yaymn yapan
“Gebrauchsqraphik” isimli dergide yaptig1 tasarimlar yayimlanmistir. Altintas,

grafikerleri tek bir c¢ati altinda toplamak istemesi iizerine donemin sanatgilart ile
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goriiserek 1968 yilinda Grafik Sanatgilar isimli dernegin kurulmasina aracilik
yapmistir. 1976’da Uygulamali Endiistriyel Sanatlar Yiiksek Okulu ve Mimar Sinan
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesinde cesitli dersler vermistir. Altintas, hem
iilkemizde hem yurtdisinda diizenlenen yarigsmalara katilarak ¢esitli odiiller

kazanmistir (Ozsezgin, 2010, s.53).

.ISTANBUL ULUSLARARAS

31 MART - 15 NISAN 1990

Gorsel 2.20. Altintas, 9. Istanbul Uluslararasi Film Festivali, 1990 (Kaynak: Twitter, 2019)

Mengii Ertel ve Yurdaer Altintag’in oOzellikle sinema ve tiyatro ile yakindan
ilgilenmeleri bu alanda hazirladiklar: afig tasarimlari ile deger gormeye baslamistir.
Ulkemizde Thap Hulusi Gérey ile baslayan afis gelismeleri Ertel ve Altintas’in hem
yurt icinde hem yurt disinda agiklar1 sergiler ve katildiklar1 yarismalar ile tilkemizde

yeni bir tasarim anlayisinin baglamasina onciiliik etmislerdir (Yurdakul, 2002, s.120).

1978 yilinda Grafikerler Meslek Kurulusu Tiirkiye’de tasarimin duyurulmasi ve
gelismesi, tasarimcilarin haklarinin  korunmasi ve Uluslararasi alanda seslerini
duyurmak amaciyla Istanbul’da kurulmustur (Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu
Tarihge, t.y.).

Biilent Erkmen, 1972’da Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisinde Grafik
Boliimiint bitirmistir. Bitirdigi okula bagh Uygulamali Endiistriyel Sanatlar Yiiksek
Okuluna 1976°da Dogent olarak gérev yapmaya baslamis ve ilerleyen yillarda bolim
baskan1 olmustur. 1979 yilinda bu gorevinden ayrilan Erkmen, 1981°de kendi reklam

ajansi kurarak kitap kapagi, pul, brosiir, logo, dergi, afis, illiistrasyon gibi birgok
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alanda calismalar ortaya c¢ikarmistir. Erkmen, kariyeri siirecince ylizlerce odiil
kazanarak {iilkemizin tasarim anlayigsina cagdas bir yaklasim kazandiran Oncii
tasarimcilar arasina girmistir. Tasarimc1 1985-86-87 yillarinda iist iiste “Y1lin En lyi
Grafik Sanatcist” olmustur. Grafikerler Meslek Kurulusu tarafindan sayisiz odiile
layik goriilmiistiir. 1986 yilinda Erkmen’in yaptig1 tasarim “Diinyanin En lyi 50 Afisi”
sergisine secilmistir. 1989 yilinda ilk kisisel sergisini Almanya’da agmustir (Ozsezgin,
2010, s.218).

1988 yilinda “Hotel Myndos” i¢in hazirladigi afis tasarimui ile diinyanin en iyi 75 afis
tasarimi arasina girmistir. Erkmen, zaman igerisinde tasarim anlayisini sadelestirerek
daha ¢ok tipografik olarak eserler ortaya c¢ikarmistir. 1988 yilinda “Jan Garbarek
Dortlisti” (Bkz. Gorsel 2.21) konseri i¢in hazirladigi afis tasarimi 13. Varsova
Uluslararas1 Afis Sempozyumu’nda sergilenmistir (Yurdakul, 2002, s.126).

Jdll(ldl])(ll(‘ i

Gt |
Gorsel 2.21. Erkmen, Istanbul Festivali, Jan G. Dértliisii konseri afis tasarimi (Kaynak: GMK, 2008)

Cok partili sistemle birlikte siyasi partiler tarafindan afig sanati siklikla tercih
ediliyordu. Fakat bu durum iktidar partili kisiler tarafindan afis sanati her zaman
tehlike olarak goriilmiistiir. 12 Eylil 1980 yilinda askeri darbe girisimin hemen
ardindan duvarlar yonetimin gézetimi altina girdi. Bu gézetimin ardindan giiniimiizde
kullandigimiz Reklam Panolar1 olan Billboard’larin Tiirkiye’de ilk kez kullanilmasina
neden olmustur. Billboard’lar ¢ok kisa siirede tiyatro, dans, sinema ve konser gibi
etkinlikleri duyurmak igin ilk tercih edilen mecra olmustur. Afis tasarimlarinda

fotograf kullanilmaya baglamasi ile reklam fotografciligi sektorii ortaya c¢ikmustir

(Yeralt1, 2005, s.13).
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Sadik Karamustafa, Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisinde Grafik Boliimiinii
1976 yilinda bitirmigtir. 1970-1987 yillar1 arasinda tasarimei ¢esitli yarigmalara
katilarak ddiiller kazanmistir. Karamustafa, ilgi alan1 ¢evre tasarimi, tiyatro ve sergi
afisleri iizerine tasarimlar hazirlamigtir. Tasarimcinin hazirladigr bir afis tasarimi

giiniimiizde Varsova Miizesi’nde sergilenmektedir (Ozsezgin, 2010, 5.323).

Mies Davis ve Orkestrasi Ackhava Tiyalrosy 181920, Temmuz 1988 2130

Gorsel 2.22. Karamustafa, istanbul Festivali, Miles D. konseri afis tasarimi (Kaynak: GMK, 2008)

[k odiiliinii Alman Kiiltiir Enstitiisii tarafindan gerceklestirilen afis yarismasinda
almistir. Ik kigisel sergisini Tiirkiye’de acan sanatci 1980 darbesinden sonra
calismalarin1 daha rahat sergilenmesi i¢in Fransa Grenoble’da agmistir. Sanatci,
1980’lerde hazirladigr tasarimlarda kullandig1 desenleri illiistrasyonlar ile
desteklerken, 1990’larda ise tasarim anlayisinda degisiklige gitmistir. Fotografcilik
sektoriiniin gelismesi ile fotograflar1 kolaj teknigi ile birlestirerek giiclii deneysel
caligmalar ortaya c¢ikarmistir. Sadik Karamustafa, 1988 yilinda Tiirk Merchant
Bank’in siparisi tizerine hazirladigi Miles Dewey Davis konser afisi (Bkz. Gorsel 2.22)
1989 yilinda Grafiker Meslek Kurulusu tarafindan basar1 ddiiliine layik goriilmiistiir.
Sanatc1 70x100 cm olarak hazirladig afis tasarimda iiste ve altta konser ile ilgili genel
bilgilere yer vermistir. Jazz’1n devi olan Miles Davis’in ismini kolaj teknigi kullanarak
farkli yazz stili, renk, kiiclik ve biiyiik boyutlarda kullanarak yazmistir. Miles Davis’in

govdesini beyaz siluet seklinde yaparak portesinde siyah-beyaz gergek fotograf
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kullanmistir. Sanatginin elindeki saksafonu renkli yaparak jazz’in renkli icerigini ve

kiiltiiriinii aktarmay1 basarmistir (Yurdakul, 2002, ss. 127-128).

Posters From Turkey/Tirkiye’den Afisler ismi ile diizenlenen sergide ilk defa
uluslararasi alanda 80 adet afis tasarimi, 1992 yilinda 29 Mayss ile 21 Haziran tarihleri
arasinda, Kanada Grafik tasarimcilar Derneginin onciiliiglinde, Kanada’nin en biiyiik
sehri ve ticaretin merkezi olan Toronto eyaletinin Harbourfront Kiiltiir Merkezi, York
Quay Gallery’de diizenlenmistir. Sergilenen afis tasarimlari ile kiiltiirleraras1 etkilesim
saglanarak insanlar arasindaki kiiltiirel baglarin kurulmasi saglanmistir. Sergiden
sonra ililkemizde sadece duvarlarda ticari faaliyetleri duyurmak icin kullanilan afis
tasarimlar1 ilk kez Eylil 1992 yilinda baskent Ankara’da diizenlenen sergi ile
gerceklesmistir (“Tirkiye’den Afisler”, 1993). Grafik tasarimindaki 6nemli bir
ilerleme hi¢ kuskusuz yapilan tasarimlarin sayisal ortamlarda hazirlanmaya
baslamasidir. Bilgisayarda kullanilan yazilim programlar1 araciligiyla kullanilan
efektler tasarimcilara ¢ok boyutlu ifade imkani sunmustur. Son donemdeki gelismeler,
tasarimlarin sanal ortamda sergilenmesine olanak tanimakta ve bu alana uygun
yazilimlar ile birlikte iletisim sanal ortamlara ge¢mistir. Bu baglamda, tasarim
alanindaki geligsmeler grafik tasarim veya tasarim gibi terimlerinde giincellenmesine
neden olmustur. Grafik tasarim zaman igerisinde, gorsel iletisim tasarim, hareketli
goriintili tasarimi ve sayisal ortamda tasarim gibi farkli isimlerle anilmaya baslanmigtir
(Yurdakul, 2002, 5.123). Cumhuriyetin ilanindan bu zamana kadar afis sanati siirekli
geliserek giiniimiize kadar gelmistir. ilk dénemlerde el emegi ile hazirlanan afis sanati
1990’11 yillarin sonlarina gelindiginde bilgisayar programlari ile illiistrasyon, fotograf,
tipografi ve kolaj gibi tekniklerin daha kisa siirede ve pratik sekilde dijital ortamda
hazirlanmasina imkan sagladi. Teknolojik yenilikler ile birlikte sergilenme alani olan
duvarlara dijital ekranlarda katilmistir. Sergileme alaninin degigsmeye baslamasi ile
birlikte daha genis kitlelere ulagsmasina katki saglayarak toplum ile etkilesimi artmistir.
Afis tasarimlar1 eski donemlerde tiyatro, sinema, otomobil ve temel tiikketim {iriinleri
gibi daha dar alanlar tarafindan tercih edilirken giiniimiize gelindiginde ise hazir gida
firmalar1, teknoloji firmalari, egitim kurumlari, giyim ve kozmetik gibi bir¢ok firma
tarafindan vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir. Afis sanat1 ile ge¢ tanigsmamiza
ragmen hizli bir sekilde lilkemizde benimsenerek giiniimiizde basli basina bir sanat

alan1 olarak yapilmaktadir (Yeralti, 2005, s.14).
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2.3. Afis Cesitleri
2.3.1. Sergilendikleri Mekanlara Gore Afis Tiirleri

Afisler sergilenecekleri alanlara gére farklilik géstermektedir. Bunlar; I¢ mekan ve dis

mekan afisleri olarak ikiye ayrilmaktadir.

2.3.1.1.  i¢ Mekan Afisleri (indoor)

I¢ mekanda sergilenen afisler insanlarin siirekli bulundugu miizeler, siipermarket, balo
salonlari, lobiler, alisveris merkezi, hastane, sinema ve tiyatro gibi mekanlarin ortak
kullanim yerleri olan bekleme salonlari, metro duraklar, koridorlar, giris-cikis

kapilarinda ve asansor kabinlerinde kullanilan afis tasarimlaridir (Ugur, 2018, s.130).

Bu afigler genellikle uyarici, egitici, tanitim ve duyuru amagli hazirlanan tasarimlardir.
Ic mekanlarda sergilenen afislerin dis mekanda sergilenen afislere gore izlenme
siireleri daha uzun ve yakin mesafeden goriildiikleri i¢in tasarimda yer alan alt
basliklar, kullanilan gorseller ve diger birgok ayrintiya 6nem vermek gerekmektedir.
¢ mekanlarda kullamlan afisler genellikle kiiciik boyutlarda tasarlanarak fotograf

kagidi, canvas, folyo gibi baski malzemelerine baskis1 alinir.

Gorsel 2.23. i¢ mekan afis 6rnegi (Kaynak: VacantBoards, t.y.)
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2.3.1.2.  Dis Mekan Afisleri (Outdoor)

Biiyiik boyutlarda baskisi alinan dig mekan afig tasarimlart duraklar, yol panolar, raket
(Clp), billboard, totemler, otobiis veya ara¢ giydirme gibi yiizeylerin iizerlerine
uygulanan 1s1kli-151ksiz, hareketli ya da sabit afislerdir. Dig mekanda sergilenen afisler
giines ve hava kosullarina dayanikli olmasi i¢in branda, bez, vinil, cast gibi kaliteli
malzemelere baskist alinarak kullanilir. Yeni ¢ikan bir {iriiniin piyasada duyurulmasi
icin en basarili reklam aracidir. Fakat dis mekanda sergilenen afislerin en biiyiik
problemi hedeflenen kitle ile etkilesimi azdir. Nedeni sergilendikleri yer itibari ile
kimin reklam1 gorecegi denetlenemez. Yiiksek etkilesim i¢in daha genis kitleye hitap

edecek tiriinlerin tanitilmasi ve cografyaya gore belirlenmelidir (Tayfur, 2006, s.160).

Sergilenme alanlar1 g6z onilinde bulunduruldugunda dis mekanda sergilenen afislerinin
incelenme siireleri kisa olacagi i¢in tasarim asamasinda verilmek istenilen mesajlar net
ve anlasilir olmasi gerekmektedir. Ciinkii sergilendikleri alan geregi afislerin yanindan
yiriiyerek ya da arabayla hizli bir sekilde gegip gidilmekte, tasarimda verilmek
istenilen mesajin kolay anlasilir sekilde tiiketiciye yansitilmasi gerekmektedir (Artan

ve Ugar, 2019, 5.17).
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Gorsel 2.24. D1s mekan afis 6rnegi (Kaynak: Managershare, 2016)
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2.3.2. iceriklerine Gore Afis Cesitleri

Afisler konularina, amaclarina, igerigine, iletmek istedigi mesaja ve hedef kitlesine
gore cesitli gruplara ayrilir. Afisler genel olarak {i¢ ana grupta toplanir. Bunlar; reklam

(ticari), kiiltiirel, sosyal igerikli afisler.

2.3.2.1. Reklam (Ticari) Afisleri

Reklam afisleri (ticari afisler); herhangi bir iiriinii ya da hizmeti tanitilmasina yardimci
olan afiglerdir. Tanitilan iirlin tasarimu ile tiiketiciyi etkilemek ve iiriinli almaya tesvik
etmesi amacglanmaktadir. Reklam afisleri yaygin olarak kullanildigi sektorlerden
bazilari: perakende ve tiiketici triinleri, eglence, otomotiv, saglik, yiyecek ve igecek,

seyahat ve turizm vb.

Giliniimiizde tiiketimin artmasi ile ¢ogalan alternatif {irtinlerden dolay1 biiyiik bir
rekabet ortami olusmustur. Cogalan rekabet ortaminda tiiketiciyi kendi {irlinlerini
almasi i¢in yaratici reklam afigleri tercih edilmektedir. Gelisen piyasa nedeni ile
giinlimiizde ayr1 bir sanat dali haline gelmistir. Fark edilirligi artirmak amaciyla
tasarimda basit, yaratici fotograf, renk ve estetik yazi karakterleri kullanilarak
tasarlanmalidir. Ozellikle renklerin ve sloganlarin insanlar iizerinde psikolojik etkileri
tasarimda g6z Oniinde bulundurulmalidir. Ayrica, bu afislerin sergilendigi alanlar
genellikle insanlarin yliriirken ya da araba ile yanindan gectikleri dis mekanlardir. Bu
nedenle, tasarimlar hazirlanirken bu durum g6z Oniinde bulundurularak

hazirlanmalidir.

Reklam afiglerinde kullanilan fotograflar hedef kitlesi lizerinde farkindalik yaratarak
daha kolay iletisim kurulmasini saglamaktadir. Gliniimiizde insanlar gorsellige biiyiik
Onem vermesi sonucu reklam ajanslar tarafindan hazirlanan tasarimlarda fotograflari
on plana ¢ikarmak i¢in yaziyr yardimci unsur olarak tercih ettigi goriilmektedir.
Ozellikle kelimelerle ifade edilmesi zor olan bazi kavram ya da duygular1 fotograf
tercih ederek daha kolay anlasilir hale getirilmektedir. Sonu¢ olarak tasarimda
kullanilan dogru fotograf tercihleri ile tasarimin etkisini artirir, marka ile bag
kurmasini kolaylastirir ve hedef kitlesinin dikkatini ¢ekerek satin alma egilimini

artirmasinda 6nemli bir rol oynar (Aybay ve Ceken, 2021, s.495).
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Reklam afisi tasariminda tanitimi yapilan iiriiniin, kendine ait dokularini ve renklerini
kullanarak hedef kitlenin zihninde kalicilik kazandirilir. Bunlardan bir digeri ise
sloganlardir. Tasarimda tanitilan tiriiniin amacin1 6zetleyen slogan, ilgi ¢ekecek bir
kelimeden olusmalidir. Reklam afislerinde sloganlarin etkili olabilmesi icin bazi
kurallar1 vardir. Kullanilacak sloganlar kisa, olumsuz ifade icermeyen ve herkes
tarafindan anlasilir olmalidir. Sloganlarda kelimelerin giiciinden faydalanilmali fakat
sOylenmesi zor ifadelere yer verilmemelidir. Akilda kalic1 sloganlar reklamin ve
markanin kaliciligini artirir. Bundan dolay1 kullanilan sloganin her kitleye hitap etmesi
gerekir. Dogru ve etkili bir sloganin belirli kurallari vardir (Mengii, 2006, ss. 114-115).
Corapci’ya (2005) gore, “animsanabilir olmali, markayr hatirlatmali, anahtar yarar
icermeli, markay1 farklilagtirmali, marka i¢in pozitif duygular vermeli, markanin
kisiligini yansitmali, stratejik olmali, miicadeleci ve kampanyaya uygun olmali,
rekabetci, orijinal, yalin, diizglin, inanilir, markaya satmaya yardimci olmalidir”

(aktaran Mengii, 2006, s.115).

Tiirkiye’de reklam afisinin onciisii siiphesiz Thap Hulusi Gérey olarak bilinmektedir.
Gorey yasami boyunca bir¢ok firmanin reklam afislerinin yapiminda gorev almistir.
Bunlar; Maliye Bakanligi (tahviller), Taris, Emlak Kredi, Kodak, Kizilay, Tiirk Hava
Kurumu (THK), ve Ziraat/Is/Yap1 Kredi/Garanti/Siimer Bankasi gibi bir¢ok firmaya

calismalar yapmustir.
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Gorsel 2.25. ihap Hulusi Gorey’in hazirladig ticari afis drnekleri (Kaynak: Markut, 2021)

Almanya’da bulunan Serviceplan reklam ajansinin Faber-Castell i¢in “gercek renkler”
temal1 reklam afisi tiiketiciye trettigimiz kalemlerin dogadaki renklere sahip oldugu
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ve bu kalemle ¢izdiklerinizle dogadaki renklere sahip olabilecekleri vurgulanmistir.
Faber-Castell’in kaliteli ve dogaya uygun {irlinler sundugu vurgusu ile tiikketicilerin
dikkatini ¢ekerek tercihlerini bu yonde yapmalari amaglanmistir. Afis tasariminda
mesaj net ve anlasilir bir sekilde verilmis ve doganin giizelligiyle iliskilendirilerek

tiiketicilerin ilgisini ¢ekmeyi basarmistir (Bkz. Gorsel 2.26).

Gorsel 2.26. Serviceplan’in Faber-Castell i¢in hazirladig afis 6rnegi (Kaynak: Ads Of The World,
2010)
Afis tasariminda, Mini Cooper’a sahip olmanin c¢ekiciligini ve pratikligi
vurgulamaktadir. Mini Cooper’in sadece ¢ekici degil ayn1 zamanda ¢evre dostu ve her
cevreye uygum saglamasi vurgulanmistir. Tasarim yiizeyinde ugur boceklerinin araci
takip etmesi; g¢evik, hizli ve akiciligi simgelemektedir. Tasarimda kullanilan ugur

bocegi ile kullanicisina sans getirmesi istenmis olabilir (Bkz. Gorsel 2.27).

Gorsel 2.27. Mini Cooper i¢in hazirlanan ticari afis 6rnegi (Kaynak: Xuehua, 2018)
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2.3.2.2. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler; genellikle i¢ mekanlarda sergilenen sanatsal ve kiiltiirel etkinlikleri
duyurmak ve tanitimini yapmak i¢in yapilan afis tiiriidiir. Bunlar; tiyatro, sinema,
konser, balo, yarisma, sempozyum, sergi, spor, kitap yaymlar1 gibi faaliyetler bu
grubun igerisine girmektedir (Becer, 2005, s.202). Gegmiste, kiiltiirel afisler genellikle
tiyatro oyunlarin1 duyurmak amaciyla illistrasyon teknigi kullanilarak yapilan
tasarimlar olmustur. Gelisen sinema sektorii ile birlikte kiiltiirel afiglerin varhigi

korunmustur.

Kiiltiirel afisler, sanat kaygisinin ¢ok oldugu afis tiiriidiir. Bundan dolay1 kullanilan
imgelerin bliylik bir titizlikle birlestirilmesi gerekmektedir. Tasarimlar genellikle
illiistrasyon veya fotograf kullanilarak olusturulur. Bu afis tlirinlin yapim agamasinda
veya sonrasinda herhangi bir ticaret kaygisi1 olmadan, sanatsal faaliyetlere toplumun
katilmasina onciiliik etmesi, kiiltiirel seviyenin artmasina ve gelismis modern bir

toplum olusturulmasina aracilik eder.

Gorsel 2.28. Ethem Onur Bilgi¢’in hazirladigi tiyatro afisi (Kaynak: Behance, 2019)
2.3.2.3.  Sosyal Icerikli Afisler

Sosyal afigler, konularina gore toplumsal adalet, esitlik, saglik, egitim, insan ve kadin
haklar1 gibi temalara odaklanan tasarimlari igerir. Bu tasarimlar genellikle sosyal

icerikli afisler grubunda yer alirken, siyasi partilerin tanitilmasinda veya toplumu
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harekette gecirmek, orgiitlemek amaciyla hazirlanan afisler de ayni gurup iginde yer
alir (Becer, 2005, 5.202).

Sosyal afisler, yasal ya da yasa dis1 olabilen bir konu iizerinde izleyiciyi harekete
gecirmek, belirli bir tavir veya tepki olusturmak ve halki harekete gegirmek amaciyla
hazirlanan gorsellerdir (Yavuz, 2007, s.42). Sosyal igerikli afis tasarimlari i¢ ve dis
mekanlarda sergilenmektedir. Hedefleri arasinda ticaret veya tiiketime tesvik etmek
amaclanmamaktadir. Giiniimiizde artan sosyal sorumluluk kampanyalarina onciiliikk
eden afisler, insanlarin kampanya hakkinda bilgi sahibi olmalarini, tizerlerinde pozitif

etki birakmalarini, dikkat ¢ekmelerini ve bir eyleme katilmalarin1 amaglamaktadir

(Yavuz, 2007, s.68).

{

/2o | SWEET KILLS

Gorsel 2.29. Yaralar konulu sosyal igerikli afis tasarimi (Kaynak: Twitter, 2016)

Taylandli afis tasarimcis1 Nattakong Jaengsem’in diyabet (seker) hastaligina dikkat
¢cekmek i¢in dondurma, ¢ikolata, tatl ve seker igeren diger gidalarin fazla tiiketilmesi
sonucu “Sweet Kills” ad1 verdigi koleksiyon ¢alismasinda doku onarimindan sorumlu
hiicrelerin zayiflamas1 ya da yetersiz ¢aligmasi nedeniyle yaralari iyilestirmedeki
zorlugu temsil etmistir. Gorselde kullanilan sekerlemelerin olusturdugu goriintii belirli
bir rahatsizlik yaratarak diyabet (seker) hastaligina farkindaligi artirir (Bkz. Gorsel

2.29).
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Gorsel 2.30. Cocuk is giicii konulu sosyal igerikli afis tasarimi (Kaynak: Predge, 2016)

Diger afis tasarimlarinda oncelik kullanilan imgeler olmasina karsin sosyal igerikli
afislerde oncelik slogan olmustur. Slogan bir diislincenin yayilmasinda, bir tavir
sergilemek i¢in kullanilan kisa deyis, net ve telaffuzu zor olmayan sozciikler tercih
edilmelidir. Sloganlar dogru kullanildig: takdirde insanlarin hafizasinda kalic1 hale
gelir ve zaman gecse bile kampanya hakkinda diisiinmelerini saglar. Sosyal afisler bazi
konularda sloganlar1 insanlar1 yanlistan dondiirmek i¢in sert ve emir verme seklinde
kullanilabilir. Ornegin sigara ve alkol &ldiiriir, naylon poset kullanma, suyu bosa

harcama vb.

Afis; insanlara bazi seyleri hatirlatmanin yani sira insanlar1 durdurma ve diistindiirme
gibi 6zellikleri de i¢inde bulundurmalidir (Tepecik, 1994, s.92). Sosyal afisler insanlar
tizerinde psikolojik baski yaparak insanlar1 dislindiirmeyi ve durdurmay1
basarmaktadir. Ornegin, insanlar alkol, madde bagimliligmin ve sigaranin zararlari
hakkinda  bilinglendirildigi  sempozyumlara veya etkinliklere  katilmay1
reddedebilirken, otobiis icleri, yol kenarlar1 ve is yerleri gibi alanlara asilan sosyal
icerikli afigler, insanlar {izerinde mobbing (yildirma) etkisi yaratarak koti

aligkanliklar1 hakkinda diistinmelerine ve birakmalarina aracilik edebilir.

Sosyal afigler, kisacast enerji tasarrufundan kan bagisinin Onemine, trafik
kurallarindan yardimlagsmanin 6nemine kadar birgok konuda bilgi vermeye aracilik

eder (Crow, 1986, s.93).
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2.4. Afis Tasariminda Uygulanan Teknikler

Afis tasariminda uygulanan dort farkli teknik vardir. Bunlar; Tipografi, illiistrasyon,

Fotograf ve Karigik teknik ile tasarlanan afisler...
2.4.1. Tipografi Teknigi ile Tasarim

Tipografi terimi kokeni eski Yunanca “typos” (yazim) ve “graphein” (yazmak)
kelimelerinin birlesimiyle olusan “typography” (tipografi) seklinde dilimize gegmistir
(Erdal, 2015, s.99).

Yazi, ge¢misten gilinlimiize gelene kadar formunda bazi degisiklikler meydana
gelmistir. Giinlimiizde, yazi afislerde iletisim kurmak i¢in kullanilmasindan g¢ok
tipografi ile birleserek estetik bigimine donilismiistiir. Diizenlenen uluslararasi tasarim
yarismalarinda, tipografi kullanilarak hazirlanan afisler yogun bir bigimde
goriilmektedir. Tipografi yazinin amacini yitirmeden estetik bir bicime doniismiis

halidir (Artan ve Ugar, 2019, s.13).

Yaratict ve estetik afis tasarimlart igin tipografi teknigi ile olusturulan tasarimlar
kullanilmaktadir. Gegmiste yapilan tipografi ¢alismalar1 genellikle harflerin sekilleri,
incelik-kalinlik ve boyutlar1 {izerinde yapilan oynamalara tipografi olarak
adlandirtlirken, giiniimiizde yazi bash basina tipografi olarak gecmektedir. Tipografi
ve gorsel bir biitiin olarak diisiintilmelidir. Afis tasarimi yapilirken kullanilan gorsel

ve yazi sekli birbirini tamamlamalidir (Akengin ve Mazlum, 2018, s.1616).

Tipografi teknigi kullanilarak hazirlanacak afis tasarimlarinda igerik ile yaz1 karakteri
uygun olmalidir. Kullanilacak yazi karakterleri sergilenecek alana uygun ve iletilmek
istenen mesaja gore dikkat edilerek secilmelidir. Yazi karakterlerinin se¢ciminde igerik
kadar tasarim ilkelerine (oran-oranti, biitiinliikk, vurgu, gorsel hiyerarsi ve denge)

dikkate alinarak kullanilmalidir.

Tipografi teknigi kullanilarak hazirlanan afis calismalarinda estetik kaygi kadar
kullanilan yaz1 karakterlerinin {izerinde yapilacak deformasyonlarin, diizenlemelerin
okunurlugu azaltmamasi gerekmektedir. Okunurlugun saglanamadigi afis

tasarimlarda verilmek istenilen mesajin hedef kitlesine iletilememesine neden olabilir.

37



Bundan dolay1 okunurlugun saglanamadigi afisler tasarim anlaminda basarisiz

caligmalardir.

Gorsel 2.31. Gizem Kara’nin tipografi teknigi ile yaptig1 afis tasarimi (Kaynak: Luc Devruye 2017)

2.4.2. Tlliistrasyon Teknigi ile Tasarim

[lliistrasyon dilimize Fransizca “illustration” kelimesinden “illiistrasyon” (resimleme
veya canlandirma) seklinde dilimize gegmistir. Illiistrasyon sanatini icra eden
tasarimcilara “illiistratér” denilmektedir. Illiistratorler yasadiklari cevreyi iyi analiz

edebilen ve mizah anlayislari yiiksek bireylerdir (Deliduman ve Cakmak, 2017, s.315).

[lliistrasyon iletilmek istenilen mesajin, espirili ya da dramatik bir sekilde cizerek
anlatma bicimidir. Illiistrasyon ¢alismalar1, farkli dilden ve farkli cografyada yasayan
insanlarin ¢izim hakkinda bilgi sahibi olabilmelerine aracilik eder. Bu baglamda

illiistrasyonun evrensel oldugunu sdylemek miimkiindiir (Tuna, 1997, s.4).

[liistrasyon teknigi kullanilarak hazirlanan afis tasarimlari, yaratici ve essiz eserlerdir.
[lliistrasyonlar uzun ve sikici metinlerin ¢izerler tarafindan gorsel bir solene
doniismesi ile sunulma seklidir. Geg¢misten giiniimiize illlistrasyon teknigi
kullanilmaktadir. Ge¢gmiste suluboya, miirekkep, ¢esitli boya tiirlerinin kagit tizerine
el becerisinin yogun sekilde kullanildigi calismalar gelisen teknoloji ile dijital

ortamlarda kullanilan programlar (Photoshop, Illustrator, SketchBook vb.) sayesinde
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gerceklestirebilme imkani vermistir. Illiistrasyonun dijital ortamlarda yapilmasi ile
tasarimcilara yeni imkanlar ve avantajlar saglamasi sonucu bir¢ok tasarimci

illistrasyondan faydalanmasi saglanmistir (Gedik ve Taggioglu, 2018, 5.104).

[lliistrasyon teknigi agirlikli olarak animasyon, tiyatro, sergi afislerinde karsimiza

cikmaktadir.

Gorsel 2.32. Sadi Karagahinoglu’nun illiistrasyon teknigi ile yaptigi tasarim (Kaynak: Usak
Universitesi, 2020)

2.4.3. Fotograf Teknigi ile Tasarim

Afis tasariminda tercih edilen fotograflarin goriintii kalitesi 6nemlidir. Clinkii yiiksek
coziintirliiklii fotograflar kullanilarak tasarimin daha net ve ¢arpict olmasi saglanir.
Cekilen gorseller afis tasariminda direk kullanilabilir fakat afisin dikkat ¢ekiciligini
diislirecegi igin tizerinde ¢esitli sanatsal diizenlemeler ile daha estetik hale getirilerek
insanlar lizerinde etkisi artirllmalidir. Isik ayarlari, renk diizenlemeleri, manipiilasyon
gibi cesitli efektler uygulanarak fotografin estetikligi arttirilabilir. Fotograf {izerinde
cesitli diizenlemeler yapabilmek igin kullanilabilecek bazi programlar; Photoshop,
Snapseed, Pixlr, Canva, Gimp, Lightroom, PhotoWorks vb.

Tasarimda kullanilacak fotografin konusu ile igerik uyumlu olmasi gerekmektedir.
Aksi takdirde, yapilan tasarim yaniltici olabilir. Tasarimda sadece fotograf kullanmak

bazi durumlarda tasarimin yetersiz kalmasina neden olacagi igin renk, ¢izim ve
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tipografi tekniginden destek alinarak olusturulmalidir. Fotograf teknigi kullanilarak
hazirlanan afisler genellikle moda, iiriin tanitimz1, turizm, sinema, tiyatro, konser veya

kiltiirel aktivitelerin duyurulmasinda tercih edilir.

DIANE KRUGER
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Gorsel 2.33. Fotograf teknik ile hazirlanmis sinema filmi afis tasarimi (Kaynak: Wikipedia, 2023)

2.4.4. Kansik Teknik ile Tasarim

Afis tasariminda kullanilan birden fazla tasarim tekniginin ve sanat malzemelerinin
(guaj, pastel, kumas, mirekkep, akrilik, ekolin, kuru kalem ve suluboya vb.)
birlestirilmesi ile ortaya c¢ikan tasarim yaklasimidir. Kolaj olarak da gecen bu teknik
20. Yiizyil sanat diinyasi i¢in biiyiik bir hareket haline donlismiis Kiibizm ve
Siirrealizm akimi sanatgilar tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir. Sanat¢inin
yaraticihigini ifade etme ve farkli malzemeleri bir araya getirerek yeni anlam
olusturulmasi seklinde tanimlayabilecegimiz kolaj teknigini Pablo Picasso, Georges
Braque, Max Ernst ve Hannah Hoch gibi sanatgilar tarafindan ¢alismalarinda sikca

kullanmislardir (Becer, 2007, s.20).

Karisik teknik kullanarak hazirlanan ilk eser Pablo Picasso’nun 1912 yilinda yaptigi

oval sekilli “Bambu Sandalyeli (Hazeranli) Natiirmort” isimli eseridir (Bkz. Gorsel
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2.34). Eser ¢gergevesi i¢in urgan kullanan sanat¢i yagli boya ve musamba kullanilarak

objelerin kiibizm teknigi kullanilarak ortaya ¢ikarmistir (Atag, 2021, s.100).

Gorsel 2.34. Pablo Picasso Bambu Sandalyeli Natiirmort caligmasi (Kaynak: Markut, 2021)

Bu teknikte tasarimciya kendini daha 6zgiir bir sekilde ifade ederek dinamik afis
tasarimlari ortaya ¢ikarma imkani sunar. Ancak tasarimcinin kullanilacak tekniklere
cok 1yi hakim olmasi gerekmektedir. Teknikler arasindaki biitlinliik ve estetik unsurlari
g0z Oniinde tutularak en fazla {i¢ teknigi kullanarak afis tasarimi yapilmalidir. Cilinkii
kullanilacak ¢ok sayida teknik anlam kargasasina yol acabilecegi gibi verilmek istenen

mesajin da oniine gegebilecektir.

Gorsel 2.35. Daviz Vecchiato, kolaj sergisi i¢in hazirladig afis tasarimi (Kaynak: Undo.Net, 2006)
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2.5. Afis Tasarimmda Renk Kullanimin Onemi

Renk; 1s181n saf yapisina ya da maddeler tarafindan dagilma hizina ve bi¢imine gére
gozde biraktig tesirdir (Kiliglioglu vd., 1992, 5.486). Baska bir tanima gore ise renk;
giic kaynagindan gelen ya da nesneden yansiyan 1s18in goz iizerinde uyandirdigi
izlenim ve algilamanin niteliksel seklidir (Temizsoylu, 1987, s.11). Genel
tanimlamalardan yola ¢ikarak; 151k olmazsa renk de var olamaz yani renk 1s1k ile
meydana gelen fiziksel bir olusum olarak ifade edilebilir (Ugar, 2004, s.45). Fakat
rengin somut olarak var olabilmesi i¢in boya maddesine (Pigment) ihtiyag¢ vardir. Tarih
Oncesi ¢caglardan beri boya maddeleri komiir, kireg, toprak, bitki ve hayvan 6zlerinden

elde edilir (Ozsoy ve Ayaydin, 2016, s.71).

Renkler kendi icerisinde ana-ara renk ve soguk-sicak renk olarak ayrilir. Ana renkler;
sar;, mavi, kirmizidir. Iki ana rengin karistmindan turuncu, mor ve yesil renkler
meydana gelir. Olusan bu renklere ara renk denir. Soguk renkler dinlendirici ve
sakinlestirici etkiye sahipken sicak renkler uyarici etkiye sahiptir. Soguk renkler; mor,
yesil, mavidir. Sicak renkler; sar1, kirmizi, turuncudan olusur (S. Buyurgan ve U.

Buyurgan, 2001, s.60).

Renk, yasamimizda Onemli bir paya sahiptir. Yasamimiz renklerle anlam
kazanmaktadir. Insanlar sevgisini, Ozlemini, nefretini kisaca duygularin1 ve
diistincelerini renkleri kullanarak aktarabilir. Bundan dolay1 insanlar etkilemek igin
tasarimda renklere siklikla basvurulur. Renk estetigini ele alirken ii¢ sekilde
degerlendirilir. Bunlar; rengin gorsel etkisi, rengin duygusal olarak ifade giicii ve

tagidig1 sembolik cagrisimlart seklinde ele alina bilinir (Tayfur, 2006, s.112).

Becere gore afig tasariminda renklerin belirlenmesinde bazi unsurlar dikkate alinarak

belirlenmelidir. Bunlar;

1- Rengin cografyalarda anlami ve ¢agrigima,

2- Tasarimin hedefledigi kitlenin veya kullanicinin 6zellikleri,
3- Tanitimi yapilacak tiriiniin ve firmanin tasarim profili,

4- Donemin tasarim bigimi,

5- Yapilan donemin renk trendleri (Becer, 2005 s.60).
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Renkler farkli kiiltiirlerde yetismis bireyler icin ayni etkileri gostermeyebilir. Bir
renkler; bazi kiiltlirlerde hi¢bir anlam ifade etmezken ayn1 renk baska bir cografyada
yasayan insanlar i¢in kutsal ve manevi anlamlara sahip olabilir. Bunun nedeni
toplumlarin yasamlar1 boyunca edindigi bilgi birikimleri, gelenek-gorenekleri,
inaniglari, ahlaki-etnik degerleri ve yasam farkliliklarin nesilden nesille aktarilmasi

sonucu olugmasidir (Yazicioglu, 2017, s.261).

Toplumda yasayan bireyler yasamlar1 siirecince tecriibeleri ve bilgi birikimleri ile
kendilerini ifade ederler. Bireyler kendilerini ifade ederken yasadiklar1 toplumun
gelenek-gorenekleri, inanglar ve ahlaki degerler gibi bir¢ok unsur etki etmektedir.
Bundan dolay1 renklerin anlamlarinda olusan farkliliklarin sebebi kiiltiirel
farkliliklarin olmasi ve ge¢misten gilinlimiize kadar gelen bilgi birikimlerin
yansimasidir. Bunun sonucu olarak renkler milletler arasinda farkli anlamlar ile ifade
edilebilir. Ornegin bir renk olumlu anlamlar ifade ederken, aym renk farkli millette
olumsuz anlam ifade edebilir. Tasarim yapilirken renklerin sembolik ve kiiltiirel
anlamlar dikkate alinmasi pazarlama acisindan 6nemli bir faktordiir. Yaygin olarak

kullanilan bazi renklerin iilkelere gore anlamlari:

Mavi: Yahudilikte kutsal bir renk olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda mavi,

diinyanin dort bir yaninda genellikle giiveni simgeleyen bir renk olarak taninmaktadir
(Mazlum, 2011, ss. 132-13).

Beyaz: Bat1 iilkelerinde safligi ifade eder bundan dolay1 diigiin elbiselerinde
kullanilirken, Japonya’da ve Dogu kiiltiiriinde oliimii ve yast simgelemektedir

(Ambrose ve Harris, 2003/2008, s.119).

Siyah: Misir ve Afrika gibi topluluklarda bereketli topragi, yagmur dolu bulutlar
simgelerken, Cin Kkiiltiirinde gengligi ve kisin semboliidiir. Islamiyet’te ve
Hristiyanlikta faniligi ifade eder (Ugar, 2004, s.49).

Sar1: Tiirk kiiltiirtine kotiiliiklerden ve kotii ruhlardan arinmak i¢in kullanilir. Cin’de
saltanat1 ve saray1 simgelerken, Eski Misir kiiltiirlinde utanci, kiskangligi ve gbzden
diismeyi simgeler. Bir¢ok dinde kutsal bir renk olarak kabul edilir (Yazicioglu, 2017,
5.269). Bat1 kiiltiiriinde mutlulugu simgeler. 1960’lardan beri mutluluk ikonu olarak

kullanilan “Giilen Yiiz” hala yaygin olarak kullanilmaktadir (Cekilmez, 2016, s.8).
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Yesil: Islam iilkelerinde cenneti ve yeniden dogusu ifade eden ilahi bir renktir. Bundan
dolay1 Miisliimanlar i¢in kutsal alan ve mekanlarda yesil renk siklikla kullanilir
(Yildirim, 2006, s.133). Hristiyanlikta Kutsal Uglemeyi (Baba, Ogul ve Kutsal Ruh)
ifade etmek i¢in kullanilir (Ugar, 2004, s.56).

Turuncu: Bati kiiltiiriinde adrenalini ve saadeti simgelerken, Hindistan i¢in ilahi bir
renktir. Ozellikle, Budizm inancinda aydinlanmanin ve miikemmelligin rengi iken,

Sihlikte aidiyeti simgeler (Yazicioglu, 2017, s.273).

Mor: Dogu kiiltiiriinde zenginligi ve refahi ifade ederken, Bati kiiltiiriinde kraliyeti
simgeler. Ayrica Brezilya ve lItalya’da siyah renk 6liimii simgelerken, Japonya’da

zenginligi ve ayricaligi simgeler (Cekilmez, 2016, s.11).

Kirmizi: Cin’de sansla iliskilendirildigi i¢in bir¢cok etkinlikte kullanilir. Bati
kiltiriinde ask, heyecan, tehlike ve dur anlamina gelirken, Hindistan’da diigiin
torenlerinde zenginligi ve safligi temsil eden bir renktir (Ambrose ve Harris,
2003/2008, 5.119).

Renk, sadece formlarin bigimleri ve yapisal 6zelliklerinin yani sira insanlar tizerinde
biraktigi bazi1 duygusal ve psikolojik etkileri vardir. Bu etkiler yapilan deneysel
caligmalar ile kanitlanmistir. Bunlar; i¢ daraltici, soguk, adrenalin, mutluluk, huzur ve
ferahlik gibi bir¢ok etkisi ortaya konmustur. Ortaya ¢ikan bu duygusal ve psikolojik
etkilerin iyi bilinmesi yapilan tasariminda verilmek istenilen mesajin veya gorselin

hedef kitlesine basarili bir sekilde aktarilmasini aracilik eder (Ozdemir, 2005, 5.392).

Renklerin psikolojik ve duygusal cagrisimlart nedeniyle bazi firmalar tarafindan

siklikla tercih edilmektedir. Bunlar;

Siyah: Dramatik, giicli, gizemi, siklig1 ve tekinsizligi ifade eden renk olarak
algilanmaktadir. Tekinsizlik algisindan dolay1 ugak ve deniz araglarinda siyah renk

kullanilmaz (Martel, 1990/1995, s.85).

Kirmizi: Giivenin, dinamikligin, tehlikenin, liderligin, askin ve tutkuyu temsil eder.
Kan akisini nabz1 yiikselten bir renk olmasindan dolayr Nike, Adidas gibi spor
markalari tarafindan siklikla kullanilan bir renk olmustur (Odabasi ve Baris, 2002,
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s.139). Ayrica kirmizi renk gida firmalari tarafindan pazarlama stratejisi olarak tercih
edilen bir renktir. Tercih edilmesinde; tiiketicinin dikkatini ¢ekmesi, kan akisini
hizlandirmasi1 ve daha fazla yeme istegi uyandirmasi gibi etkenler etkili olmustur.
Ornegin; Senpili¢, Ulker, Pizza Hut ve Oba Makarna gibi gida firmalar1 tarafindan

logo tasarimlarinda ve ambalajlarinda kirmizi renk tercih kullanilmaktadir.

Turuncu: Eglenceyi, iyimserligi, canlilig1 ve coskunun sembolii olan turuncu renk bir
firma tarafindan kullanim amac1 markanin iirettigi tiriinlerin her kesime hitap ettigini
simgelemek i¢in kullanilmaktadir. Omegin ING Bankasi, Mozilla, JBL ve D-Smart
gibi firmalar tarafindan turuncu renk tercih edilmektedir (Martel, 1990/1995, s.85).

Sar1: Nesenin, enerjinin, canliligin, gegiciligin rengidir. Shell sirketi sar1 rengi
kullanma sebebi enerjiyi yani giicii simgelemesinden dolay1 tercih etmistir (Ugar,
2004, ss. 52-53). Ayrica dikkat ¢ekici ve uyarici bir renk olmasindan dolay:
otoparklarin duvarlarinda ve kimyasal maddelerin etiketlerine sar1 ve siyah renk ile

birlikte kullanilmaktadir (Yazicioglu, 2017, s.268).

Mavi: Dinlendirici, rahathigi, saglikli yasami, temizligi, huzuru, sakinlestirici bir
etkiye sahiptir. Yeme ihtiyacini azaltan bir renk oldugu icin diyet {irlinlerinde tercih
edilir (Odabas1 ve Barig, 2002, s.139). Ayni zamanda profesyonellik ve giicii
simgeledigi icin Samsung, Turkcell, Dell, Facebook, Philips, Ford ve Is Bankas1 gibi

firmalar tarafindan mavi renk tercih edilmistir.

Yesil: Lezzeti ve dogalligi simgeler. Organik ve saglikli {riinler {ireten firmalar
tarafindan siklikla tercih edilir (Ugar, 2004, s.56). Insanlar iizerinde sakinlestirme
Ozelligine sahip olmasindan dolay1 hastanelerde yesil renk tercih edilir (Yazicioglu,
2017, ss.269, 271). Aym1 zamanda karsi tarafin giiven duygusunu artirdigi icin
Sekerbank, Tiirk Ekonomi Bankasi ve Garanti Bankasi tarafindan hem kurumsal

kimlik hem de i¢ mekan tasarimlarinda yesil renk tercih edilmektedir.

Beyaz: Safligin, masumlugun, temizligin simgesi olan beyaz rengi ilac¢ firmalar ilag
kutularinda, temizlik firmalari ise daha ¢ok beyazlatma izlenimi vermesinden dolay1
reklam caligmalarinda yer verir. Ayrica yiyecek sektoriinde kullanildiysa kalori

bakimindan diisiik seviyeyi ifade etmek i¢in kullanilmaktadir (Arslan, 2004, s.97).
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Mor: Korkuyu, giiveni, utangaci, asaleti ve zarifligi simgeler. Kozmetik iiriinii satan
Eve ve Gratis firmalar1 tarafindan hem kurumsal kimlik hem de i¢ mekan

tasarimlarinda mor renk tercih edilmistir (Martel, 1990/1995, s.85).

Tasarimda kullanilan renk 6nemsiz bir ayrinti gibi goriine bilir fakat bilimsel aragtirma
verilerine gore insanlar bir iiriinii ilk kez gormelerinden itibaren {iriinii tercih edip
etmemek arasinda 8 ile 10 saniye veya daha kisa siirede karar verirler. Karar
vermelerinde %9 tadarak, koklayarak ve dokunarak, %13 duyarak, %78 gorerek
algilandig1 ortaya ¢ikmig ve 10 saniye icerisinde tercihini ger¢eklestirmede en 6nemli
unsurun %90 ile renk oldugu arastirma verileri ile agiklanmaktadir (Ozcan, 2018,
5.86). Bilimsel arastirmalar da renklerin insanlar {izerindeki etkisini gostermektedir.
Bu nedenle, tasarim siirecinde renk se¢iminin dogru yapilmasi ile tiriine kars1 olumlu
bir tutum sergilenmesi icin son derece énemlidir. Insanlar hayat: boyunca yiizlerce
belki binlerce tasarim ile karsilagmaktadir. Afis uygulamalarinda dogru renk kullanimi
ile iletilmek istenilen mesajin aktarilmasinda 6nemli rol oynar, estetik bir boyut katar,
tasarima kisilik kazandirir, akilda kalicilig1 artirarak markalagsmaya biiyiik katki saglar

(Ambrose ve Harris, 2005/2013, s.5).

Tiiketici ile marka arasinda ilk etkilesimi hi¢ sliphesiz renk saglamaktadir. Reklam
ajanslar1 tarafindan yapilan saha aragtirmalar1 neticesinde bazi renklerin insanlarin
dikkatini daha kolay cekerek, markanin veya {iriiniin akilda kaliciligini artirdigi icin
satin alma egiliminin arttigi gozlemlenmistir. Firmalar bu gercegi goz Oniinde
bulundurarak renk analizlerini yaptirarak uygun renkleri kurumsal kimlik
caligsmalarinda veya iirlinlerinde tercih etmelidirler. Renk tercihleri dogru yapilmis
tasarimlarin tiiketici ile etkilesimi daha hizli ve kolaydir. Bundan dolay1 renklerin
insanlar lizerindeki duygusal ve psikolojik etkileri goz Oniinde tutularak reklam,

ambalaj, brosiir, etiket ve afig gibi tasarim tiriinleri hazirlanmalidir.

Renklerin psikolojik etkileri kadar kiiltiirel farkliliklardan dolay1 olusabilecek
sorunlarin engellenmesi i¢in tasarima baslamadan 6nce markanin veya {riiniin hedef
pazarinin belirlenmesi gerekmektedir. Sonug olarak afis tasarim siirecini dogru renk
tercihleri ile hedef kitlesine mesaji1 en iyi sekilde iletmek, etkilemek ve akilda kaliciligt

artirmak i¢in 6nemli bir tasarim elemanidir.
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2.6. Teknolojik Yenilikler ve Afis Tasarim

Giliniimiizde artan kiiresel rekabet ortamindan siyrilmanin tek yolunun inovasyon
oldugu goriilmektedir. Inovasyonu kisaca tamimlamak gerekirse 6zgiin ve yaratici
fikirlerin hayata geg¢irmesi olarak tanimlanmaktadir. Artan tiiketim cilginligr ile
birlikte bircok sey terk edilmeye baslanmasina ragmen afis tasarimlari kendini

giincelleyerek popiilerligini korumaya devam etmektedir (Giirsu, 2018, $5.23, 25).

Teknolojik imkanlar, tasarim anlayisina yeni yaklasimlar saglamistir. Bu anlayislarin
sonucu tasarimda bazi unsurlarin (doku, ¢izgi, renk, deger, sekil, alan) degismesine
yol agmustir. Degisen bu unsurlar karsisinda tasarimcilar ge¢mis tecriibeleri
onciiliigiinde teknolojik yenilikleri birlestirerek yeni yontemler gelistirmeyi
basarmislardir (Lehimler, 2018, s.165).

2.6.1. Hareketli Afis Tasarimi

Afis tasarimlar, 21. yilizyilda hayatimizda genis yer kaplayan bilgisayar, tablet, telefon
ve billboard ekranlar1 sayesine yeni sergilenme alanlari bulmustur. Ge¢gmis yillarda
tasarimcilar manuel sekilde tirettikleri afis tasarimlarini sadece sinirli kitleye ulastirma
imkanina sahipken gilinlimiiz tasarimcilar1 ses, hareket ve etkilesim gibi unsurlari
kullanarak dijital mecralarda sunmalar1 sonucu “hareketli afis” olarak isimlendirilen

yeni bir anlayisi ortaya ¢ikarmistir (Kiriscan ve Dogan, 2021, ss. 140-141).

Eroglu; hareket tanmimini tasarim ylizeyinde yer alan gorsellerin yaklasip,
uzaklagmasindan kaynaklanan ve hareketsizligin bilingli bir sekilde degisme seklinde

tanimlamaktadir (Eroglu, 2021, s.40).

Hareketli afis tasarimi, geleneksel afislerden farkli olarak hareketli gorsel, ses ve
efektlerin bir arada kullanildig: tasarim big¢imidir. Ekran teknolojisinin gelismesi ve
sayilarinin artmasi ile birlikte bu tiir afisler popiilerlik kazanmigtir. Bununla birlikte
hareketli afigler modern ve yaratici bir tasarim tecriibesi sunmasi sonucu hedef kitlesi

ile kolay etkilesim kurma imkani saglar.

Hareketli afislerin hazirlanma asamasi geleneksel afislere kiyasla daha fazla teknik

bilgi ve yaraticilik gerektirmektedir. Tasarimcilar, hikdyeyi sunmak ve hedef kitlesi
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tarafindan dikkat cekmek amaciyla gorsellerin ve efektlerin bir arada etkili bir sekilde

kullanilmalidir.

Teknolojideki bu gelismeler dijitallesen diinyadaki bir¢ok meslek kurulusunu etkisi
altina almistir. Gazete, dergi gibi basili yaym olarak isimlendirilen dijital ekranlar
karsisinda ya degismeye ya da yok olma mecburiyetine birakilmistir. Geleneksel
yontemler ile iretilen kitaplar yerini e-Kitaplara, analog fotografcilik yerini dijital
fotografciliga, gazeteler yerini dijital medyaya doniiserek yok olmaktan kendilerini
kurtarmistir. Teknoloji ile birlikte hayatimizin merkezi haline gelen dijitallesmeye
tasarimcilarda uzak kalmamis, yeni teknik ve yontemleri kullanarak varliklarini

korumay1 basarmislardir (Oz vd., 2020, s.506).

Hareketli afisler, dijital platformlarda daha fazla etkilesim ve ilgi cekme potansiyeline
sahiptir. Hareketli afisler, etkileyici gorsel efektler, canli renkler ve dinamik
kompozisyonlarla dikkat ¢eker. Kullanicilar, animasyonlara tiklama, gegisler arasinda
kaydirma veya igerikle etkilesime geg¢me gibi interaktif deneyimler yasayabilir.

Ayrica, sosyal medya platformlarinda paylasilabilir ve viral bir etkiye sahip olabilir.

En genel ifade ile hareketli afis tasarim1 baski almak yerine dijital ekranlar araciligiyla
hedef kitlesine sunulma bi¢imi seklinde tanimlanabilir. Hareketli afis tasarimlarini
ticari faaliyetlerin tanitiminda, kiiltiirel etkinliklerin duyurulmasinda, gida sektorii gibi
bir¢cok farkli alanda gormek miimkiindiir. Ge¢miste oldugu gibi insanlarin yogun
oldugu i¢ mekan ya da dis mekanlara yerlestirilen ancak tek fark olarak dijital
ekranlarda ses ve hareket eklenerek sergilenme seklidir. Hareketli afis tasarimi
hazirlama siirecinde kullanilan araclar genellikle grafik programlari veya video
diizenleme programlari ile yapilmaktadir. Bu tiir afisler ile bir {iriiniin veya hizmetin
tanitilmasi, bir faaliyetin veya etkinliin duyurulmasi gibi ¢esitli amaglar i¢in tercih

edilmektedir.

Sinema sektoriinde tercih edilen hareketli afis tasarimlari filmin tanitilmasi ve biiyiik
kitlelere ulasmak i¢in kullanilan etkileyici bir pazarlama aracidir. Hareketli film
afislerin olusturulmasi ig¢in tasarimcilar filmin konusunu, hikayesini ve temasini
anlatmak i¢in filmin fragmandan veya 6nemli sahnelerinden kesitlere yer vermektedir.

Bu kesitler tipografi, renk ve ¢esitli efektler ile desteklenerek birlestirilmelidir. Sinema

48



afislerinin hedef kitle ile bulugmasi genellikle billboard ve sosyal medya platformlari

araciligiyla saglanmaktadir.

Hareketli film afisleri geleneksel afislerinin formatindan farklidir. Geleneksel afislerde
duragan bir goriintii kullanilirken, hareketli afislerde 6zel efektler, ses ve etkilesimli
Ogeler gibi hareketli unsurlar bulunmaktadir. Bununla birlikte izleyiciye dikkat ¢ekici
bir gorsel deneyim sunar. Sinema sektoriinde tercih edilen hareketli afis tasarimlarini

alaninda uzman tasarimcilar veya reklam ajanslar: tarafindan hazirlanmaktadir.

Diinya’da yapilan ilk hareketli film afis 6rnegi “Hard Candy” isimli gerilim filmi ile
karsimiza ¢ikarken Tiirkiye’de ise “Oteki Taraf” isimli film i¢in yapilan hareketli afis

tasarimi olmustur.

Film sektoriiniin Diinya’daki ilk hareketli afis Ornegi olarak kabul edilen
yonetmenligini David Slade’in yaptigi “Hard Candy” (Lolipop) isimli film igin
yapilmistir. Tasarimda ana karakter olan Halley Stark afisin merkezine yerlestirerek
kirmizi montu ile filmin bu karakterin etrafinda gectigi gosterilmistir. Tasarimda ismin
yazisinin kalin ve tirnaksiz yazi karakteri tercih edilmesi ile filmin tiirii hakkinda 6n
bilgi verilmistir. Afiste kullanilan 6geler filimde yer alan kilit unsurlardan alinmistir.
Stark isimli karakterin yabani hayvanlarin yakalanmasinda kullanilan kapanin iistiinde
yer aldigini goriiyoruz. Karakter bu kapandan kurtulmak i¢in hafif¢e yukar1 ziplama
hareketini yaparken kapandaki hareket mekanizmasimin aktiflesme etkisini ses ile
destekleyerek izleyenin dikkatini gekmeyi basarmistir. Yapilan tasarimda film ile ilgili
mesajlar agik ve anlasilir bir sekilde hedef kitlesine iletilmistir (Bkz. Gorsel 2.36).

RD CANDY HARD CA

Gorsel 2.36. Hard Candy filmi i¢in hazirlanan hareketli afig tasarim1 (Kaynak: Vimeo Official Site,
2005)
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Tiirkiye’de ilk hareketli film afig 6rnegini Avsar Film ve DNZ yapim sirketi tarafindan
cekilen “Oteki Taraf” isimli film igin tasarlanan afis olmustur. Hareketli afis
tasariminda, ses icermeyen 10 saniyelik bir animasyondur. Ece sevgilisine bir veda
videosu birakarak terk etmesi ile baslayan olay orgiisii kisa siire sonra hayatina yeni
sevgilisi Sara’y1 koymaya calisan ana karakterimizin evinden Ece’nin seslerini
duymaya baslamalar1 {izerine korku ve gerilimli bir yola girerler. Sara basina gelen
olaylar sonucunda Ece’nin 6liimiine sevgilisinin oldugunu fark eder. Afis tasariminda
kullanilan ana karakterin elindeki balyoz aslinda filmin en can alict unsuru olarak
yerlestirilmistir. Elindeki balyoz ile duvarin kirilmasi ile hareket verilmistir. Tim
bunlar goz oniinde tutuldugunda afis ¢alismasinin filmin tiiriinii basaril bir sekilde
yansitmaktadir. izleyiciye filmin konusunu 6nden algilanmasi saglanmistir (BKkz.

Gorsel 2.37.).

Gorsel 2.37. Oteki Taraf filmi igin hazirlanan hareketli afis tasarim1 (Kaynak: YouTube, 2017)

Sinema sektoriinde kullanilan hareketli afis tasarimlari filmin tanitilmasi1 ve
duyurulmasinda etkili bir aractir. Hareketli afisler aracilifiyla hedef kitlesine film
hakkinda daha fazla igerik bilgisi sunarak filmin atmosferini yasamalarina aracilik
eder. Bu tiir afisler televizyonlarin yani sira sinema girislerinde, sosyal medya
kanallarinda, billboard ve diger pazarlama alanlarinda karsimiza c¢ikmaktadir.
Hareketli sinema afisleri ile potansiyel seyirci kitlesinin dikkatini ¢gekmek ve film
hakkinda merak uyandirarak bilet almalarin1 saglamaktir. Hareketli afisler, sinema
sektoriindeki pazarlama alaninin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Ayrica sosyal
medya gibi platformlarda hazirlanan film afisinin paylasilmasini kolaylastiran énemli

bir unsur haline dontlismiistiir.
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Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi 6nderliginde, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
yardimlariyla gergeklesen 50.Istanbul Miizik Festivali’ i¢in hazirlanan hareketli afis
tasarimi1 19 saniyelik animasyon ve miizik esliginde hedef kitlesine sunulmaktadir.
Calisma alaninda Istanbul’un simgesi haline gelen Galata Kulesi, surlari, kalesi ve
camilerinin illistrasyonlar1 yapilarak hazirlanmistir. Tasarimin igerisinde kullanilan
miizik, dinamik, enerjik, hareket ve eski Istanbul dénemine gotiirmesi ile hedef
kitlesini kii¢iik bir nostalji yasatmayi basarmistir. Tasarim ylizeyinde miizigin
baslamasi ile ortaya cikan renklerin ritmik hareketler ile birlikte izleyenin dikkatini

tasarimda toplamay1 basarmistir (Bkz. Gorsel 2.38).
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Gorsel 2.38. 50. istanbul Miizik Festivali hareketli afis gorselleri (Kaynak: Instagram, 2022)

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu
(GMK) ve Aydin Dogan Vakfinin birlikte gerceklestirdigi 23. Istanbul Grafik Tasarim

Gilinleri i¢in tasarlanan hareketli afig tasarimi miizik bulunmayan 16 saniyelik bir
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tasarimdir. Tasarim yiizeyinde 2 ve 3 sayilarinin stilize edilerek kullanilmasi ile ‘23.
Istanbul Grafik Tasarimi Giinleri’ temasina basarili bir vurgu yapilmistir.
Gergeklestirilen etkinligin temas1 “Cizgi, Tram, Piksel” olmasindan kaynakli afis
calismasinda siyah renk baskin sekilde kullanilmistir. Afis tasariminda diizenlenen
etkinlikte yer alacak basliklara ayrintili bir sekilde yer verilmistir. 16 saniyelik
animasyonda afis tekrarlanmasi hedef kitlenin tasarimda bulunan atdlye caligsmasi,
seminer ve panel gibi etkinliklerin saat kagta kimler tarafindan gerceklestirilecegi

bilgilerine erigme imkan1 saglamaktadir (Bkz. Gorsel 2.39).

Gorsel 2.39. 23. Istanbul Grafik Tasarim Giinleri hareketli afis gorselleri (Kaynak: Vimeo Official
Site, 2020)

Hareketli festival afisleri, festivalde gdsterimi yapilacak tiyatro, miizikal, oyun, film
ve diger kiiltiirel etkinlikleri tanitmak, seyircide heyecan uyandirmak i¢in kullanilan
dinamik gorsellerin olusturdugu pazarlama aracidir. Tasarimda kullanilan gorseller
festivalin igerigini yansitan renk, ses ve tipografi gibi unsurlarin birlesimi ile etkileyici
bir gorsel deneyim olusturur. Tasarimda kullanilan renkler, festivalin duygusunu ve

atmosferini hissettirmek igin kullanilir. Ornegin; rock miizikal festivalinde canli ve
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parlak renkler kullanilirken, klasik miizik festivalinde daha yumusak ve agik tonlar
kullanilarak atmosfer yansitilmaya c¢alisilir. Giiniimiizde hareketli festival afisleri
geleneksel afiglerden farkli bir boyut kazanarak popiiler hale gelmistir. Hareketli
festival afisleri, duragan tasarimlara gore daha dikkat ¢ekici tasarim sunarak hedef
kitleye festival hakkinda daha fazla bilgi aktarimi yapiminda aracilik eder.
Gilintimiizde bu tiir afisler daha kisa siirede etkilesim saglamak ve paylasimi artirmak
amaciyla sosyal medya, web siteleri, dijital platformlar ve dijital ekranlarda

sergilenmektedir.

Deniz Seviyesinde Tiyatro firmasi i¢in hazirlanan hareketli afis tasarimi miizik
icermeyen 7 saniyelik bir animasyondur. Bu tasarimda yer verilen simgeler (deniz,
giines, dalga, riizgar) ile hedef kitlesinin dikkatini ¢ekerek insan iizerinde tatildeki
rahatlama hissini agi1ga ¢ikartmay1 basarmistir. Tasarim ylizeyinde yer alan oklar ile

etkinliklerin yerleri ifade edilmis (Bkz. Gorsel 2.40).
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Gorsel 2.40. Deniz Seviyesinde Tiyatro firmasi hareketli afig gorselleri (Kaynak: GMK, 2022)
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Bosh firmasi i¢in hazirlanan 15 saniyelik animasyon ve mekanik ses kullanilarak
hazirlanan hareketli afis tasarmidir. Kampanyaya ismini veren ‘HUP’ yazismin
ekrana gelmesi ile baglayan ve Unlimited 6 Kablosuz Dikey Siipiirgenin yiiksek ¢ekim
giiclinli vurgulamak amaciyla ‘Hiip’ yazisini i¢ine ¢ekmesi ile son bulmaktadir (Bkz.

Gorsel 2.41).
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Gorsel 2.41. Bosh — Hiip kampanyasi hareketli afig gorselleri (Kaynak: YouTube, 2022)
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Ticari amacgh hazirlanan hareketli afis tasarimlar1 ile markalar mevcut iiriinlerini
piyasada tanitmak, pazarlamak veya satin alma eylemini artirmak amaciyla tercih
edilmektedir. Ayni zamanda bu tiir afisler ile hedef kitlesini etkisi altina alarak
istenilen mesaj1 kisa siirede iletmek igin kullanilir. Ticari faaliyetleri duyurmak i¢in
hazirlanan hareketli afis tasarimlarinda tasarimcilarin iletmek istedikleri mesaj1 ve
markanin kurumsal kimligini 6n planda tutarak tasarim hazirlanmalidir. Tasarim
hazirlanirken en 6nemli unsurun basit ve etkili hareketlerin kullanilmasi gerektigi
unutulmamalidir. Ciinkii birden fazla hareketin aymi anda kullanilmasi tasarimda

karigikliga neden olacagi gibi miisteri tarafindan da algilanmamasina neden olacaktir.
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Firmalar hareketli afis tercih edereck daha fazla etkilesim ve paylasim elde etmeyi
amaglamaktadirlar. Hedef kitlesinin dikkatini ¢ekmek, markanin piyasadaki yerini
gliclendirmek ve lriinlin 6ne ¢ikan 6zelliklerini gostermek igin gorsellerin yaratici

animasyonlar ile birlikte kullanilmasi tavsiye edilmektedir.

Hareketli afis tasarimi, miizik icermeyen 9 saniyelik animasyondan olusmaktadir.
Tasarimda tek bir kasigin hareketi ile ortaya ¢ikan ask simgesinin haline gelen “kalp”
simgesinin olusmasi ile tasarim sonlandirilmistir. Grafik Tasarimcilar Meslek
Kurulusu tarafindan gerceklestirilen 40. Grafik Tasarim Sergisi i¢in Mert Inan
tarafindan “Zamansiz Asklar Zamansiz Tasarimlar” temasi i¢in hazirladig1 hareketli

afis tasarimi ile en 1y1 hareketli afis tasarimi ddiiliine layik goriilmiistiir (Bkz. Gorsel
2.42).

Gorsel 2.42. Jumbo serisi hareketli afig gorselleri (Kaynak: GMK, t.y.)

Giliniimiizde artan rekabet sonucu markay1 6n plana ¢ikartmak i¢in hareketli afis
tasarimlarina  Oncelik verilmektedir. Kaliteli gorsellerin  etkili efektler ile
desteklenmesi sonucu ortaya ¢ikan hareketli afigler, hedef kitlesi tarafindan iiriin veya
markay1 daha kolay hatirlanmasina aracilik etmektedir. Ticari faaliyetlerde tercih
edilmeye baslanan hareketli afisler kisa siirede etkilesim saglamasi ile firmalar

tarafindan benimsenen etkili bir pazarlama araci haline gelmistir.

2018 yilinda diizenlenen ‘Grafist 22-Istanbul Grafik Tasarim Giinleri’ iilkemizde ilk
hareketli afis sergisine ev sahipligi yapmistir. Gergeklestirilen ilk hareketli afis
sergisini Giilce Ertopuz, Sarp Sozdinler, Caner Cokbulan, Emel Karadeniz, Ceyda

Kalyoncu, Talip Ozer ve Volkan Olmez isimli yiiksek lisans égrencileri tarafindan
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hazirlanan 7 farkli tasarim ile ‘Sifirdan Baglama’ konulu serginin koordinatorligiinii
Lamia Karaali ve Basak Urkmez yapmustir. Serginin tanitim afisini ise freelance

tasarimct Erman Yilmaz tasarlamistir (Bkz. Gorsel 2.43).
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Gorsel 2.43. Tirkiye’de ilk hareketli afis sergisi gorseli (Kaynak: Twitter, 2018)

Telefon, tablet, dijital billboardlarin hayatimiza girmesi sonucu geleneksel reklam
anlayis1 yerini dijital pazarlamaya birakmaistir. Dijital pazarlamanin en 6nemli avantaji
az yatirim ile yiiksek gelir getirisi saglamasidir. Firmalarin reklam harcamalarini en
aza indirmek ig¢in tercih etmeye basladigi ticari hareketli afis tasarimlari ile

tasarimcilara duyulan ihtiya¢ daha ¢ok artmistir.

Geleneksel yontemlerle iretilen afislerde karsilastigimiz  baski  problemleri,
sergilenecek mekan gibi sorunlar yerini dijital alanlarda maliyet, renk bozulmalari,
yazilim ve ekran ¢oziiniirliigii gibi sorunlara birakmistir. Giiniimiizde bas dondiiriicii
bir sekilde ilerleyen teknolojideki yenilikler afis sektoriinii de dogrudan etkisi altina
almistir. Teknoloji ile hayatimiza giren hareketli afisler gelisen teknolojik yenilikler
sonucu yerini belki de “sanal afis”, “gercek iistii afis”, “e-afis” ve “cagdas afis” gibi
tiirlere mi birakacak sorusu akillarda yer etmeye baslamistir (Lehimler, 2018, ss. 174-
175). Artik islek caddelerin duvarlarindaki afis kagitlar1 yerini dijital LCD ekranlara

birakmistir. Hem gilindiiz hem de gece smirsiz etkilesim saglayan bu ekranlar reklam

sektorliniin vazgegilmez araglari arasina girmistir (Kong, 2018, s.1679).
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2.6.2. Hareketli Tipografi (Kinetik Tipografi)

Tirk Dil Kurumu Sézligiinde; “Kinetik” kelimesi hareketi kapsayan ve harekettin
yarattig1 etki sonucu ortaya ¢ikan durum seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 1988,
s.874). Kinetik tipografi veya hareketli tipografi yerinde durmayan, hareket halindeki
harfleri ifade etmek icin kullanilir (Kong, 2018, s.1979). Yazi tabanl iletisim
kullanilirken duygular1 ifade etmeye alternatif bir ¢6ziim seklidir. Kinetik tipografi
zaman igerisinde zemin rengi, boyutu veya konumunun degismesi seklinde
tanimlanmaktadir. Statik bir konumda olan tipografi gelisen teknoloji ile birlikte dijital
ortamda (bilgisayar, tablet, akilli telefon, akilli saat vb.) dinamik (hareketli) hale
doniismistir (Lee vd., 2006, s.42). Kinetik tipografi, zaman karsisinda kendini
yenilemek zorunda kalan metinlere duygusal igerik ekleme imkani1 sunmasi ile yeni
gosterim sekli olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Dijital ekranlar ile hayatimiza giren
kinetik tipografi dizi ve film jeneriklerinde, miizik videolarinda, reklam, logo, video

oyunlar1 ve egitici ¢izgi filmlerde karsimiza siklikla ¢ikmaktadir (Bodine ve Pignol,
2003, 5.914).

Kinetik tipografi sinema sektoriinde jenerik kisminda Saul Bass, Pablo Ferro ve Kyle
Cooper gibi tasarimcilar dnciiliigiinde kullanilmaya baslanmistir (Krasner, 2008, s.27).
Jenerik Tiirk Dil Kurumu Soézliigiinde; “filmde emegi gecenlerin tanitildig:r kisim”
anlaminda kullanilmaktadir (TDK, 1988, 5.492). Jenerik dizi ve filmin basinda veya
sonunda kullanilan tanitma yazis1 seklinde kullanilir. Jenerikte filmin ismi, yonetmen,
kurgulayan, set ekibi, yapimci, basrol ve yardimci oyuncularin isimlerinin yer aldig

kisa sunudur (Girgin, 2020).

Sinema sektoriinde kinetik tipografi denemeleri 1950’lerde Saul Bass tarafindan ilk
kez denenmistir. Saul Bass ilk denemelerinde daha ¢ok soyut goriintiiler kullanarak
film hakkinda izleyicide beklenti olusturmayi amaclamistir. 1950’lerde benimsedigi
bu anlayis ile giliniimiizde bir¢ok tasarimciya ornek olmaya devam etmektedir

(Krasner, 2008, s.31).

1959 yilinda Saul Bass tarafindan Bir Katilin Anatomisi (Anatomy of a Murder) isimli
film icin hazirlanan jenerikte insan bedeninin pargalarindan olusan siliiet ile filmin

adin1 tam anlamiyla ifade edilmistir. Duke Elligton’un hazirladigi miizik esliginde gri
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zemin Ustline bicakla kesilmis siyah insan bedeni parcalarini sade bir font ile
destekleyerek biitiinliik saglanmistir. Bass tasarim yiizeyinde parcalanan bedenlerin
igerisine veya disarisina filmde emegi gegen isimleri yazarak jenerik tasarimini

olusturmustur (Bkz. Gorsel 2.44).

Saul Bass, kariyeri boyunca North by Northwest (Gizli Teskilat), Psycho (Sapik),
Cape Fear (Korku Burnu), Vertigo (Bas Donmesi), Bonjour Tristesse (Giinaydin
Hiizilin), The Facts Of Life (Cilveli Hayat), Nine Hours To Rama (Rama’ya Dokuz
Saat) gibi bir¢ok film igin agilis jenerikleri hazirlamistir (Anatomy Of A Murder, t.y.).

OTTO PREMINGER pecsesrs OTTO PREMINGER mastwrs

GLORGEL C. SCOTT
ORSON BIAN
RUSS GROWN

—u JAMES STEWART egimi ROBERT TRAVER

XEN ONNCH

JOWN QUALEN
HOWARD MoNIAR
ALEXANGER CAMPIILL

soscts ws smos e OTTO PREMINGER

Gorsel 2.44. 1959 Saul Bass, Anatomy Of Murder filmi jenerik (Kaynak: Medium, 2017)

Saul Bass hazirladigi jenerik ¢alismalarini hazirlama amacini: “Jenerigi izleyicileri
kosullandirmanin bir yolu olarak goriiyorum. Boylece izleyiciler filmin basladig:
andan itibaren filmle duygusal bir bag kurabilecekler” seklinde agiklamaktadir
(Durmaz, 2015).

1935 yilinda dogan Pablo Ferro Kiiba asilli Amerikali grafik tasarimecidir. Cesitli
birgok sirket ile ¢calisan Pablo 1964 yilinda Pablo Ferro Films sirketini kurdu. 1968
Norman Jewison tarafindan yonetmenligi yapilan The Thomas Crown Affair filmi i¢in
Pablo ilk kez sinema sektoriinde ¢oklu ekran teknigi kullanarak jenerik hazirlamistir.
Tasarim ylizeyinde ayn1 anda birden fazla kareye yer vererek igerigi kisa stirede daha

¢ok bilgi verme imkanmi saglamistir (Yu, 2008, s.18). Yazilarin ¢oklu ekranda
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kaybolmamas1 amaci ile serifsiz ve kalin yazi karakteri ile bas harflerini biiylik harf

yaparak seyircinin kolay algilamasi saglanmistir (Bkz. Gorsel 2.45).

Sreve McQueen Fave Dunaway

Prosects Aus Dt Br [\ o Bevncon

Gorsel 2.45. 1968 Pablo Ferro, The Thomas Crown Affair filmi jenerik (Kaynak: Art of the Title,
2015)

Pablo Ferro, kariyeri boyunca Stanley Kubrick'in Dr. Strangelove (1964), The Thomas
Crown Affair (1964), Woman Of Straw (1964), Singer Industries (1964), Being There
(1979), Stop Making Sense (1984), To Live and Die L.A. (1985), Beetlejuice (1988),
Pump Up The Volume (1990), The Addams Family (1991), To Die For (1995), Men
In Black (1997), Good Will Hunting (1997), Psycho (1998), Bones (2001), Napoleon
Dynamite (2004) gibi 100’den fazla film jenerikleri hazirlayarak sinema sektoriine
katkida bulunmustur (Perkins, 2015).

THE AUSSIAMS ARE COMINE [£ |
THE fAUSSIAYS ARE COMING

Gorsel 2.46. Pablo Ferro, filmi jenerikleri (Kaynak: Art of the Title, 2014)
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Gorsel 2.47. 2009 Ezel dizi filmi jenerik (Kaynak: YouTube, 2014)

2009 yilinda g¢ekilen Ezel dizisi i¢in hazirlanan jenerik tasarimi kinetik tipografiye
ornek olarak degerlendirilebilir. Siyah zemin iistiine beyaz, sar1 ve kirmizi renkler
kullanilarak yapim sirketi, yonetmen, basrol ve konuk oyuncu isimleri yazilmistir.
Kullanilan renkler ile dizide anlatilan hikdaye konular1 vurgulanmak istenmis olabilir.
Jenerik tasariminda hizli sekilde ekranda degisen tipografiyi hareketli miizik ile
desteklenerek filmin tliriiniin aksiyon oldugunu temsil edilmeye calisilmistir. Dizi
siirecinin bagindan sonuna kadar emek veren kisilerin isimlerinin birlesimi ile olusan

Ezel yazisi ile jenerik tasarimi sonlandirilmistir (Bkz. Gorsel 2.47).

Hikaye, oykii, roman gibi yazili metinler okuyucusuna nasil duygulari aktarmak igin
kelimeleri kullanirsa, kinetik tipografide kendine 6zgii hareketler ile izleyicisine

vermek istedikleri mesajlar1 sunar (Sarikavak, 2016, 243).

Harflerin kiigiilmesi biliylimesi hizl1 veya yavas hareket etmesi gibi ¢esitli hareketler
kullanilan bir animasyon teknigidir. Kullanilan hareketler uzun veya kisa siireli
olabilir. Hareketlerin belirlenmesi i¢in ¢esitli programlar kullanilmaktadir.
Profesyonel tasarimlar igin AfterAffect, Premiere ve Adobe Animate gibi lisansh
programlar kullanilirken amatdr olarak kinetik tipografiyi hazirlamak ve bu alanda
kendilerini gelistirmek isteyen bireylere ¢ok cesitli ara¢ ve sablonlarin oldugu iicretsiz

programlarda mevcuttur (Uekita vd., 1999, ss. 230-231).

Hareketlendirilmis tipografi ilk drnekleri sinema sektoriinde jenerik tasarimlarinda

kullanilirken zaman igerisinde televizyon ekranlarinda reklam filmi piyasasinda
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kullanilmaya baslanmustir. Ik zamanlarda reklam filmlerinde kullanilan tipografiler
duragan sekilde ya da gergek malzemelerden olusturularak kullanilirken gelisen
teknoloji ile birlikte hareketli, renkli ve estetik sekilde kullanilmaya baslanmuistir.
Zaman igerisinde kinetik tipografi reklam piyasasinin vazge¢ilmezi haline gelmistir

(Vural, 2020, 5.824).
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Gorsel 2.48. Akbank, kinetik tipografi reklam filmi (Kaynak: YouTube, 2023)

Ozel sermayeli ticaret bankasi Akbank’in reklam filminde, bankanin kurumsal yazi
karakteri olan “FF Din” yaz1 karakteri kirmizi zemin {istiinde beyaz renk ile bir arada
kullanilmistir. Kirmizi renk sarsilmaz giivenin ve dinamikligin beyaz renk ise istikrar
ve bagarinin rengi olarak tercih edilmistir. Tasarim yiizeyinde tek kelimelik sozlere
dikkat ¢ekmek i¢in seslendirme ile desteklenmistir. Kelimelerde serif veya dekoratif
unsurlara yer vermeyerek sade bir tasarim olusturulmustur. En son karede firmanin
logosunda A ve K harfinin ekrandan tagmasi ile kaliplara girmediklerini ve banka
olarak stirekli biiylidiikleri simgelenmistir. Hareketli tipografik diizenlemeyi parlak

canli renkler kullanarak desteklemistir (Bkz. Gorsel 2.48).

Zaman iginde, Kinetik tipografi teknolojinin sagladigi imkanlardan faydalanarak, hem
televizyon yayinciliginda hem de sinema sektoriinde siklikla tercih edilir hale
gelmistir. Insanlarm dikkatlerini iizerine ¢ekmeyi basarmasi ile kinetik tipografi
kullanim1 her gegen giin giderek artmakta ve gelismektedir (Vural, 2020, s.826).

Gelisen teknoloji ile birlikte hayatimiza giren dijital ekranlar sonucu afis sanatinda
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kullanilan tipografilerde dinamik hale dontigmek zorunda kalmislardir. Eskiden
duragan yapisindan kurtulmak amaci ile daha ¢ok dekoratif yazi karakterleri ¢izerek
tasarima hareket katmaya calisan tasarimcilar gliniimiizde sade ve minimal yazi
karakterlerini dijital ortamda kurgu ve efektler ile destekleyerek dinamik (hareketli)
hale doniistiirmiislerdir. Dijital ortamin dezavantaji olan sinirli zamana karsi
tasarimcilar 0zgiin ve yaratict kurgular hazirlayarak bu soruna ¢6ziim bulmaya
calismiglardir. Yakin ge¢miste afis tasarimlarinda tipografi sadece gorselleri
destekleyen unsurlar olarak kullanilirken gilinlimiizde ise baghi basina tasarim ogesi

olarak kullanilmaya baslanmistir.

LE LIEU DU DESIGN Ny

SRR
v

Gorsel 2.49. Typo En Mouvement sergi afig tasarimi (Kaynak: Des Signes, 2011)

2011 yilinda 120 farkli projenin yer aldigr “Typo En Mouvement” ilk hareketli
tipografi sergisi Museum Fiir Gestaltung Ziirich’te acgilmistir (Bkz. Gorsel 2.49).
Sergide dijitallesme ile hayatimiza giren telefon, bilgisayar, tablet gibi araclar
kullanarak (jenerik, logo, reklam, video klipler) kinetik tipografik ¢aligmalar1 seyirci

ile bulusmustur (Tipografik Hareketler, t.y.).

Afis tasariminda kullanilan kinetik tipografide yazinin igerigine uygun animasyon ve
ses gibi unsurlarin tasarimi desteklenmesine dikkat etmek gerekmektedir. Tasarimda
birden fazla sayida hareket veya karisik seslere yer verilmesi iletilmek istenen mesajin

etkisini zayiflatacagi gibi hedef kitlesi tarafindan begenilmemesine neden olacaktir.
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Gérsel 2.50. Seyfi Unlii kinetik tipografi afis tasarimi (Kaynak. GMK, t.y.)

Tasarimc1 Seyfi Unlii tarafindan PosterJam kurumu igin hazirlanan ses icermeyen 4
saniyelik bir animasyondan olusmaktadir. Bu tasarimda ‘Up and Down/Yukar1 ve
Asagr’ kelimelerinin tasarim yiizeyinde slow-motion hareketi ile izleyicinin dikkatini

¢ekmeyi bagarmigtir. Tipografiyi ok imgesini kullanarak tasarimi desteklemistir (Bkz.

Gorsel 2.50).
§ = &
[

e e

=, —y ) ok xamE
L —

G o
— e s -g‘---c
|| -
s P s P
> || P S
— — e
hd || bd B &d

@it Quumm A iy Quuni 7 @umismim Quunnn T

o>
(CWR R €7 v
el |

Gorsel 2.51. Hande Ozgeldi kinetik tipografi afis tasarimi (Kaynak: Behance, 2019)

Tasarimc1 Hande Ozgeldi tarafindan Isik Universitesi tarafindan diizenlenen donem
sonu mezuniyet sergisi i¢in hazirlanan 16 saniyelik kinetik tipografi afis caligmasi
hedef kitlesine sunulmaktadir. Tasarim yiizeyinde ‘Devinim’ kelimesi yatay sekilde
kullanilmistir. Devinim kelimesi yer degistiren hareket eden seklinde gegmektedir
(TDK, 1988, s.366). Devinim kelimesinin anlamindan ilham alarak, sanatgi
calismasinda tasarim yiizeyinde yanip sonen ve farkli harflerin istiine gelen yesil
renkle saglanmaya calisilmistir (Bkz. Gorsel 2.51).
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Gorsel 2.52. Amir Jamshidi kinetik tipografi afis tasarim1 (Kaynak: GMK, 2021)

Tasarimec1 Amir Jamshidi tarafindan 16 saniyelik ses igermeyen bir kinetik tipografi
afis tasarimi hazirlanmistir. Tasarim yiizeyinde ‘Salgin Sonrasi Ig¢in Ekolojik
Manifestolar’ yazisini tipografi teknigi kullanarak olusturulmustur. Tasarimda arka
planin rengi degisirken yazilar yatay sekilde hareket etmektedir. Kelimelerin hecelere
ayrilarak yazilmasi okunurlugu diisiirmesine kars1 kullanilan basit hareketlendirme ile

hedef kitlesinin dikkatini gekmeyi basarmaktadir (Bkz. Gorsel 2.52).

Gorsel 2.53. Seyfi Unlii kinetik tipografi afis tasarimi (Kaynak: GMK, 2021)

Tasarimer Seyfi Unlii tarafindan PosterJam kurumu igin hazirlanan ses icermeyen 2
saniyelik bir animasyondan olugsmaktadir. Tasarim ylizeyinde ‘Change/Degistirmek’
kelimesini farkli yazi karakterleri kullanarak hazirlamistir. Ortada biiyiik sekilde
Bukalemun gorselli yerlestirilmistir. Tasarimct Bukalemunun renk degistirme
Ozelliginden dolayr hem tasarimda yer alan gorsel hem de zemin rengi 2 saniye
igerisinde 4 farkli renk (pembe, mor, sar1, yesil) ve 20 farkli yaz1 karakteri kullanarak

basarili bir kinetik tipografi ¢alismast hazirlamistir (Bkz. Gorsel 2.53).
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Gorsel 2.54. Kinetik tipografi afis tasarimi (Kaynak: GMK, 2022)

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi kurulus y1l déniimii kapsaminda arastirma
gorevlilerinin c¢aligmalarindan olusan serginin duyurulmasi amaci ile 10 saniyelik
Kinetik tipografi afis caligmasi hazirlanmistir. Tasarim yiizeyinde sergiye ait nerede
olacag ve tarih bilgilerine yer verilmistir. Serginin adi olan ‘Bir Arada’ yazisi biiyiik
bir sekilde merkeze yerlestirilmistir. Tasarime1 sadece ortada bulunan dikdortgen
seklinde hazirlanan alana hareket uygulamistir. Tasarim Tiirkce ve Ingilizce olacak

sekilde hazirlanarak sergi duyurusu yapilmistir (Bkz. Gorsel 2.54).

Artan teknoloji ile yazili ve yazisiz iletisim kendini degistirerek gorsel iletisime
doniismiistiir. Insanlarin birbirleri ile konusurken bile gesitli tasarim unsurlarini
kullanirken tasarimcilarin buna seyirci kalmasi miimkiin degildir. Bu alanda
tasarimcilar kendilerini yenileyerek cagdas bir tasarim anlayist olusturmuslardir.
Tipografi eskiden sadece gorselleri destekleyen eleman veya dekoratif amacgh
kullanilirken gilinlimiizde kinetik tipografi sekline doniiserek bagli basina tasarim
elemant haline gelmistir. Kinetik tipografi daha ¢ok geng tasarimcilar tarafindan tercih
edilmektedir. Gelisen teknoloji ile birlikte hayatimizin bir pargasi olan dijital
ekranlarin artmasi sonucu tipografi unsurlar1 daha sik kullanildig1r goriilmektedir.
Kinetik tipografi yontemi ile hazirlanan tasarimlar hareketsiz tasarimlara gore
etkilesimi daha fazladir. Bu sayede hedef kitlesine verilmek istenen mesajin bagarili
ve eglenceli bir sekilde aktarilmasini kolaylastirmaktadir (Mural, 2020, s.837). Hedef
kitle ile etkilesiminden dolay1 bir¢ok firma tarafindan animasyon, reklam, miizik,
ticari-festival afis, dizi ve film jenerikleri gibi c¢alismalarinda oncelikli olarak

kullanilmaya baslanmuistir.
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3. SOSYAL SORUMLULUK KAVRAMI
3.1. Sosyal Sorumluluk Kavrami ve Amaclar

Sosyal sorumluk kavrami, bilimsel arastirmalarda ve uygulamalarda ¢esitli kavramlar
ile ifade edilmektedir. Sirketler, genellikle kendi yaklasimlarina veya degerlerine
uygun gordiikleri ifadeleri kullanarak, sosyal sorumluluk faaliyetlerini hazirlamak ve
toplum ile paylasmaktadir. Sosyal sorumluluk kavrami yerine kurumsal sosyal
sorumluluk, kurum sorumlulugu vb. kavramlarda tercih edilmektedir (Oztiirk vd.,
2013, s.4).

Sosyal sorumluluk Tirk Dil Kurumu Sézliigiinde; 6zel veya kamu kurumlarinin, sivil
toplum orgiitlerinin ya da bireylerin belirli bir amag icin bir araya gelerek maddi
kazang elde etmekten ziyade toplum yararinin 6n planda tutularak eylemlerini ifade

etme ve mesuliyet alma bigimi olarak tanimlanmistir (TDK, 1988, ss. 1328-1329).

Sosyal ve sorumluluk kelimelerinin anlamlarina ayr1 ayri bakildiginda Cevizei’ye
gore; sosyal kelimesini toplumda yasamini siirdiiren insanlarin yasam faaliyetlerini,
iligkileri ve ihtiyaglarim1 karsilamaya yonelik yaptig1 eylemler olarak nitelendirirken
sorumluluk kelimesini ise kisinin kendi iradesi ile kabul ettigi durumlari, yapacagi
eylemleri, gerceklestirecegi gérev ve ddevlerini bilme, anlama ve sonuglarini iistlenme
hali olarak tanimlamaktadir (Cevizci, 1999, ss. 786-787). Sosyal kelimesini genellikle
toplulukla iligkilendirilirken, sorumluluk kelimesi ise istlendigi gorevden dolay1
mesuliyet alma ve gerektiginde hesap verme anlaminda nitelendirilmistir (Dogan,
1982, ss. 902-903). Sorumluluk, bir kimsenin i¢inde yasadigi toplumsal kurallar
gergevesinde iistiine diisen gorev ve davraniglari yerine getirirken, toplumda bulunan
diger varliklarin kigisel oOzelliklerini g6z oOniinde bulundurarak eylemlerinin

sonuglarini {istiine almasi ve sahip ¢ikmasidir (Erol vd., 2010, s.59).

Gilinlimiizde sosyal sorumluluk kavrami bir¢ok farkli sekilde tanimlanmaktadir.
Kamu, 6zel veya sivil toplum kuruluslarinin maddi ¢ikarlarinin ikinci planda tutuldugu
toplumun ihtiyag ve beklentilerine gore yapilan diizenlemeler bigimi seklinde kabul
gormektedir. Ornegin; araba iireticilerinin karbon ayak izini azaltmak amaci ile ¢6ziim

yollar1 iretmeye ¢aligsmalar1 olurken, Tiirk Egitim Derneginin firsat esitligini saglamak
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amaci ile koy okullarina kirtasiye destegi sunmasi veya dogal afetten etkilenen
insanlara barinma ve yemek ihtiyacinin saglanmasi sosyal sorumluluk anlayisidir

(Peltekoglu, 1993, s.181).

Kisaca sosyal sorumluk; kamu veya 6zel kurumlarin, sivil toplum kuruluslarinin veya
bireylerin belirli bir amag¢ dogrultusunda bir araya gelerek maddi gelirden ¢ok toplum
yararinin O0n planda tutularak diizenledikleri faaliyetler seklinde agiklanmaktadir.
“Sosyal” kelimesi; toplumda yasayan bireylerin faaliyetlerini, iliskilerini ve
ihtiyaglarini ifade ederken, “sorumluluk” kelimesi; kisinin tistlendigi gorev, eylemleri
kabul etmesi ve sonuglarindan sorumlu olmasi seklinde ifade edilmektedir. Bu
nedenle, sosyal sorumluluk projeleri ile toplumun ihtiyaclarina cevap vermek,
toplumsal sorunlara ¢6ziim bulmak, topluma katki saglamak gibi amaclar

dogrultusunda gerceklestirilen eylemler olarak degerlendirilmektedir.

Kiltiir, sanat, egitim, saglik ve cevre gibi konularda yapilan sosyal sorumluluk
projeleri ile toplumda firsat esitligi saglanarak toplumun refah seviyesinin artmasina
katki saglamaktadir. Firmalar sosyal sorumluluk projelerine dahil olmasi1 i¢in dncelikle
bazi degerleri sirket olarak yerine getirmis olmalar1 gerekmektedir. Bu degerleri yerine
getiren firmalar sosyal sorumluluk projeleri hazirlamadan once sirket olarak
kendilerine bazi sorular yoneltmeleri gerekmektedir. Neden sosyal sorumluluk projesi
yapmaliy1z? Bu projeden sirket olarak beklentilerimiz neler? Sirketimize nasil bir
katk1 saglayacak? gibi sorulara cevap aramalar1 gerekmektedir. Giiniimiizde artan
rekabet sonucunda ayni sektordeki firmalar maalesef sosyal sorumluluk anlayisinin
gercek amacindan ¢ikarak birbirleri ile yaris igerisinde govde gosterisi yapmak icin
kullanmaktadir. Ayrica bazi firmalar sosyal sorumluluk faaliyetlerini adlarini
duyurmak amaciyla gergeklestirmektedir. Ancak bu durum, firmanin toplum
tarafindan benimsenmemesine neden olmaktadir (Van Het Hof ve Hostut, 2020, ss.

75, 77).

Sosyal sorumluluk projeleri araciligiyla, toplumsal sorunlara kars1 hassas ve ¢oziim
odakli diisiine bilen bireyler yetistirerek toplum refahinin yiikseltilmesi
amaclanmaktadir. Bu tiir projelerin birincil amaci; bireysel ¢ikar ve menfaatleri bir
kenara birakilarak toplum yararina fayda saglayacak projelerin hayata gecirilmesidir.

Bu projelerinin etkili olmas1 her seyden 6nce topluma fayda saglamasi ve toplumun
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beklentilerine yanit veren projelerin hazirlanmasi gerekmektedir. Giintimiizde siklikla

hazirlanan bazi sosyal sorumluluk projeleri;

e Engelsiz Yasam Projeleri: Engelli bireylerin haklarin1 desteklemek, yasam
kalitesini artirmak ve topluma tam katilimlarini saglamak amaciyla yiiriitiilen
projelerdir. Ornegin; isitme engelli bireyler i¢in otomatik altyazi teknolojisini
ve sesli kitaplar1 yayginlastirmak, is bulma imkanlarinin artirilmasi ve 6zel
gereksinimli bireyler konusunda toplum farkindaligini artirmak i¢in hazirlanan
projeler bu kategoriye 6rnek verilebilir.

e Sosyal Yardim Projeleri: Toplumda dezavantajli durumda olan bireylere
yardim etmek ve dayanismayr artirmak amaciyla hazirlanan projelerdir.
Ornegin; istihdam firsatlarinin sunulmas1, gida, barinma, kiyafet ve ilag
yardimi saglamak gibi projelerin hazirlanmasi bu kategoriye drnek verilebilir.

e Egitim Projeleri: Egitim imkanin1 yayginlastirilmasi1 ve erisilebilir hale
getirilmesi amaciyla hazirlanan projelerdir. Ornegin; okul 6ncesi egitimi
yayginlastirmak, her okula atdlye ve laboratuvar imkanlari saglamak,
kiitiiphane imkanlarin1 artirmak, dezavantajli bolgede yasayan ¢ocuklar icin
ulagimi saglamak ve burs imkanlarin artirtlmasi gibi projelerin hazirlanmasi bu
kategoriye ornek verilebilir.

e Saglik Projeleri: Saglik sorunlarinin ¢dziilmesi, verilen saglik hizmetlerinin
tyilestirilmesi ve toplumun saghik bilincinin artirilmast gibi amaglar
kapsaminda hazirlanan projelerdir. Ornegin; as1 kampanyalari, saglhk
egitimleri vermek, kirsal bolgelere taginabilir saglik hizmeti kurmak, mevcut
hastanelerin yenilenmesi ve tibbi cihazlarin gilincellenmesi gibi projelerin
hazirlanmasi bu kategoriye ornek verilebilir.

e Insan Haklar1 Projeleri: Insan haklar1 projeleri, adalet, esitlik, dzgiirlik ve
ayrimcilikla miicadele gibi birgok farkli alanlarda faaliyet gosterir. Insan
haklariin korunmasi, toplumsal adaletin saglanmasi ve irk¢iligin dnlenmesi
amaciyla hazirlanan projelerdir. Ornegin; cocuk istismarinin dnlenmesi, kadina
yonelik siddetin 6nlenmesi, kadinlarin giiglendirilmesi, gd¢men ve miiltecilere
hukuki destek saglamak ayni1 zamanda temel ihtiyaglarini karsilamak amaciyla

hazirlanan projeler bu kategoriye 6rnek verilebilir.
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e (Cevre Koruma Projeleri: Cevrenin siirdiiriilebilir bir sekilde korunmasi,
diizenlenmesi ayn1 zamanda ¢evre konularinda farkindalik olusturmak
amaciyla hazirlanan projelerdir. Ornegin; iklim degisiklikleri ile miicadele
etmek, sifir atik projeleri, sulama tekniklerinin yayginlastirilmas: ve
ormanlarin restore edilmesi gibi projelerin hazirlanmasi bu kategoriye 6rnek

verilebilir.

Bu tiir projeler, toplumun farkli kesimlerinde faaliyet gosteren bir¢cok kurulus ve sirket
tarafindan hazirlanmaktadir. Projelerin basarisi, sadece maddi olanaklar ile degil, ayn1
zamanda toplumda yasayan bireylerin goniillii katilimlar1 ve is birligi ile hareket
etmeleri ile saglanmaktadir. Sosyal sorumluluk projelerinin toplumsal etkinlikleri
genis kapsamli olabilir ve toplumun refahini artirabilir. Bu nedenle, sosyal sorumluluk
projelerini sadece sirketlere ait oldugu diisiiniilmemelidir. Aksine toplumda yasayan

biitiin bireylerin katki saglamasi gerektigi bir faaliyet olarak goriilmelidir.

Gilintimiizde bir¢ok sirket tarafindan tercih edilen sosyal sorumluluk projelerinin
hazirlanmasi ve hayata gecirilmesi ile birlikte sirketlere dogrudan ya da dolayli olarak
katki saglamaktadir. Piyasada bedava reklam yapilarak markanin duyurulmasi,
miisterilerin goziinde olumlu bir imaj ¢izerek satiglarin artmasi, vergiden muaf
tutulmasi ile gelirin yiikselmesi ve dis pazarda daha kolay yer alabilmesi gibi olumlu

sonuglarin olusmasina katki saglamaktadir (Gedik, 2020, 5.298).

Gilinlimiizde artan rekabet sonucu firmalarin sadece kaliteli iiriin liretmesi veya milyon
dolarlik reklam c¢alismalar1 hazirlamasi hedef kitlesi tarafindan tercih edilmesinde
birinci neden arasinda yer almamaktadir. Cilinkii tiiketiciler artik 6ncelikli olarak tercih
edecegi firmanin yasadiklart toplum i¢in ne gibi sosyal sorumluluk faaliyetleri
icerisinde yer aldiklarina bakarak tercih etmelerini ya da tercih etmemelerini
etkilemektedir. Gerek kurumsal gerek 6zel firmalar tarafindan g6z oniinde tutulan bu
durum giiniimiizde sosyal sorumluluk projelerinin sayilarinin artmasia neden
olmustur. Bu durumun olumlu etkileri kadar olumsuz etkilerini de beraberinde
getirmektedir. Baz1 sirketler sosyal sorumluluk faaliyetlerini pazarlama araci olarak
gormektedir. Bu diisiince ile hazirlanan sosyal sorumluluk faaliyetleri toplumun

ihtiyag ve beklentilerini karsilamaktan ziyade sirketin itibarim1 artirmaya veya
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reklamimi yapmaya yoneliktir. Bu durum tiiketicilerin sirkete duydugu giiveni
azaltabilir. Ancak, sosyal sorumluluk projesi hazirlayan biitiin sirketlerin satiglart
artirmak, kendi firmalarinin reklami yapmak gibi amaglar dogrultusunda olmadig:
unutulmamalidir. Sosyal sorumluluk projelerin kisa siireli veya tek seferlik olmasi
yerine uzun siireli ve silrdiiriilebilir olmasina dikkat edilmelidir. Sirketler
stirdiiriilebilir projeler ile toplumun ihtiya¢ ve beklentilerine kalici ¢oziimler veya
tyilestirici imkanlar sunarak sosyal sorumluluk bilinciyle hareket etmeyi degismez
unsurlarindan birisi olarak gérmektedirler. Sonug olarak sosyal sorumluluk projeleri
hem topluma fayda saglamak hem de sirketlerin itibarin1 artirmak i¢in Onemli

araglardir.
3.2. Sosyal Sorumluluk Projelerin Tarihsel Gelisimi

3.2.1. Diinya’da Sosyal Sorumluluk Projelerin Tarihsel Gelisimi

Diinya geneli sosyal sorumluluk projelerinin tarihsel gelisimi olduk¢a uzun ve
karmasik bir siirece sahiptir. Asil 6nemli olan, bugiinkii sosyal sorumluluk projelerinin
yapilis amacidir; ancak tarih, daima gilinlimiizde kullanmaya devam ettigimiz
kavramlara zenginlik katar ve onlar1 anlamamiz i¢in 151k tutar. Ge¢misteki yapilan
sosyal sorumluluk projelerini arastirmak ve anlamak giiniimiizdeki projelerin daha
etkili ve verimli hale getirilmesi i¢in 6nemli bir unsurdur. Sonug olarak giinliimiizde
sosyal sorumluluk projeleri hazirlamadan once tarihsel ge¢cmisini bilmek ve elde
edinilen bilgiler dogrultusunda projelere sekil vermek gerekmektedir (Aydede, 2007,
s.15).

Sosyal sorumluluk ¢aligmalari, toplumun gesitli ihtiyaclarini karsilamayi1 ve toplumun
refahin1 artirmay1 amaglayan ¢alismalardir. Sosyal sorumluluk c¢alismalari ilk olarak
din etkisi ile ortaya ¢ikmistir. Dinler, toplumlarin ve bireylerin yasamlar1 iizerinde
derin etkileri olan karmagik bir olgudur. Gegmisten giiniimiize din kavrami toplumsal
diizenin saglanmasi, etik degerlerin 6gretilmesi, adalet, diiriistliik, sevgi ve hosgorii ile
bir arada yasama anlayis1 gibi degerlerin temellerini olusturmasi sosyal sorumluluk

bilincinin baglamasinda 6nemli bir unsur olmustur (Demirtas, 2015, s.7).
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Dinler sosyal sorumluluk konusundaki Ogretileri bizlere sosyal sorumlulugun
kaynaklar1 hakkinda bilgi vermektedir. Hz. Musa’ya gelen “On Emir” ile toplum
icinde diizeni ve ahlaki degerleri korumay1 hedefler ve insanlar arasindaki genel
esaslar1 olusturmaktadir (Oziipek, 2013, s.25). Musevilerin yasam rehberi olan
Talmud’da kitabinda sosyal sorumluluk kavramina biiyiilk 6nem verilmistir.
Toplumsal yardimlagma, adalet ve dayanisma gibi degerleri vurgulayan pek ¢ok
hikdye, 6giit ve tartismay1 igermektedir. islam dininde ise; esitlik, zekat kavramlari
sosyal sorumluluk kavrami ile benzerlik gostermektedir. Hz. Muhammed’e vahiylerde
gelen zekat konusuna dikkat ¢ekilmesi Miisliimanlar arasinda bir sosyal sorumluluk
ornegi olarak kabul edilmektedir (Aydede, 2007, s.16). Kisaca sosyal sorumluluk
anlayis1, sanayi devrimine kadarki siirecte i¢cinde yasadigi toplumun gelenek, gorenek,
din ve kiiltiirel yapilarin etkisi altinda bigimlenmistir (Oziipek, 2013, s.25). Bu ve
benzeri Ggretiler sosyal sorumlulugun kaynagi ve dogusu hakkinda 6nemli bilgiler

sunmaktadir.

Sosyal sorumluluk kavramu tarihsel siirecte degisim gostermis ve farkli toplum veya
kiiltiirler tarafindan farkli sekillerde yorumlanmistir. Sosyal sorumluluk kavrami eski
tas devri donemlerinde kabile halinde yasayan insanlarin toplumsal diizenin devaminin
saglanmasi ile ortaya c¢ikmistir. O donemde avci-toplayici gruplar, hayatta kalmak
amaciyla is birligi ve dayanismay1 tesvik etmek i¢in sosyal kurallar ve degerler
olusturmuslardir. Sosyal sorumluluk anlayisi, bu donemde en ilkel seviyededir. Kisaca
sosyal sorumluluk, insanlik tarih sahnesine ¢iktig1 ilk donemlerden itibaren var olan

temel bir kavramdir (Aydede, 2007, ss. 15-16).

Sosyal sorumluluk anlaminda ticari faaliyetlerin adil bir sekilde yapilmasi ve
toplumsal diizenin korunmasi i¢in 18. yiizyilda Babil krali tarafindan “Hammurabi
Kanunlar1” ilk kez sorumluluk kavramini yazili hukuk belgelerinde belirtmistir. Bu
nedenle, Hammurabi Kanunlar1 sosyal sorumluluk kapsaminda 6nemli bir adim olarak
kabul edilmektedir (Peltekoglu, 1993, s.181). Ayrica Antik Yunan filozofu Eflatun,
sosyal sorumluluk konusundan bahseden ilk diisiiniir olurken Aristo ise ahlaki
degerlerin ticari ve ekonomik siireclerde nasil uygulanmasi gerektigi konularda
diisiincelerini paylasmistir. Ornegin; takas edilen iki malin degeri birbirine esit olmali

ya da faizin piyasadaki olumsuz etkileri gibi konulari ele almigtir (Esin, 1978, s.52).
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Eflatun ve Aristo’nun bu diislinceleri, sorumluluk anlayiginin gelismesinde dnemli bir
rol oynamistir. Her iki filozof diistinceleriyle toplumda yasayan bireylerin adil bigimde
yasamlarin1 devam ettirmeleri i¢in gerekli olan ahlaki degerlerin ve sorumluluk
bilincinin &nemini vurgulamislardir. Insanlarin bir arada yasamak ve birbirlerine karsi
sorumluluklarini iistlenmek zorunda olmalari, bu kavramin temelini olusturmus ve
glinlimiizde sosyal sorumluluk, toplumlarin refahin1 ve siirdiiriilebilirligini saglama

konusunda 6nemli bir rol tistlenmistir.

Tarihsel olarak bakildiginda, sanayi devrimi ile birlikte sosyal biling ve sosyal
sorumluluk kavramlari sirketler i¢in 6nemli bir degisimi beraberinde getirmistir.
Sanayi devrimi, 18. ve 19. ylizyillarda Avrupa’da ger¢eklesen ekonomide tarim ve el
1s¢iligi gibi geleneksel iiretim yontemlerinin yerini fabrika ve makine tabanli iiretimin
aldig1 stirectir. Sanayilesme, ekonomik biiyiime ve iiretimde verimlilik artisi
saglarken, sirketlerin ise daha fazla kazang elde etmek icin her tiirlii yolu mesru
gormelerine neden olmustur. Bu donemde ¢alisanlara diisiikk iicretler 6denmesi,
calisma saatlerinin uzun tutulmast ve calisanlarin haklarinin verilmemesi gibi
durumlar toplum tarafindan tepkiyle karsilanmistir. Sirketlerin bu tiir yaklasimlar
sosyal sorumluluk anlayisina aykiridir (Degirmen, 2016, s.44). Sanayi devrimi
doneminde nitelikli eleman eksikligi ilk basta bir sorun olarak ortaya ¢ikmis ve bu
sorunu sirketler lehine kullanarak ¢alisanlarina diisiik iicret ve uzun ¢alisma kosullar
dayatilmistir. Bu kosullar ¢alisanlarin yasam kalitesini diisiirmiis ve adaletsizlikleri
artirmistir. Ilerleyen yillarda, devlet tarafindan galisanlarin egitim seviyelerini
artirmalart i¢in ¢esitli destekler sunarak calisanlarin bilgi ve yeteneklerini
giiclendirmeleri saglanmistir. Calisanlarin degeri arttikca, sendikal oOrgiitlenmelere

olan ilgi daha fazla 6nem kazanmistir (Bayraktaroglu vd., 2009, s.34).

Sanayi devrimiyle hareketlenen ekonomi, 24 Ekim 1929 yilinda basglayan “Biiyiik
Buhran” olarak adlandirilan New York Borsasi’nin ¢okmesiyle ani bir gerileme
donemine girmistir. Borsanin ¢okmesi, biiylik bir mali panik yaratarak bir¢cok
kurumsal sirketin iflas etmesine yol agmistir. Bu durum, ekonomide olumsuz etkiler
yaratmis, biiyiik o6l¢iide issizlige neden olmus ve alim giicliniin zayiflamasina sebep
olmustur (Aktan ve Borii, 2007, s.24). Ekonomik krizin sonucu olarak toplum

isletmelerin amaglarini sorgulanmaya baslanmis, bu durum da sirketlerde yeni stratejik
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planlar hazirlamaya yonlendirmistir (Aydmalp, 2013, s.27). Donemin Amerika
Baskani1 Franklin D. Roosevelt gesitli ¢alismalar hazirlamig fakat ekonomik krizin
devam etmesi ve II. Diinya Savasi’min baglamasi sonucu istenilen gelisme
saglanamamistir. Roosevelt’in dliimiinden sonra goreve gecen bagkan yardimcisi
Harry S. Truman’in 1929’da baslayan Biiylik Buhran olarak adlandirilan ekonomik
krize kars1 miicadele etmek i¢in “Sosyal Program” olarak da bilinen politikalar1 hayata
gecirmistir. Devlet, toplumun sirketlere olan giivenini tekrar saglamak amaciyla yeni
diizenlemeler hazirlamistir. II. Diinya savasi sonrasi diinyanin bir¢ok yerinde biiyiik
bir yikim yasanmis, insanlar hayatini kaybetmis ve toplumlar biiyilk manevi
zorluklarla kars1 karsiya kalmistir. Toplumlar arasindaki sosyal esitsizlikler daha da
belirginlesmis ve bu durumdan is diinyas1 da etkilenmistir. Savas sonrasi yeniden
toparlanma siirecinde toplumsal biling ve duyarlilik, firmalar1 sosyal adalet ve sosyal
sorumluluk konular1 ile daha fazla ilgilenmeye zorlamistir. Sirketler yasanan bu kriz
ortamindan kurtulmanin ve tekrardan eski giinlerine donebilmelerinin halkin giiveni

sonucunda yapilan destek ile oldugunu anlamislardir (Aydede, 2007, ss. 18-19).

Bu donemde sirketler, sadece kar amaci gliden kuruluslar olmaktan ¢ikarak toplumun
refahina katkida bulunan 6nemli kurumlar haline gelmistir. Iscilerin mesai saatlerinin
iyilestirilmesi, adil tcretler elde etmeleri, saglik hizmetlerinin saglanmasi ve
sendikalasma hakki gibi spesifik konular sirketlerin giindeminde 6nemli bir yer
tutmustur. Dayanisma ve is birligi icinde hareket ederek, sirketler toplumun destegini
kazanmis ve bu sayede yeniden yapilanma siirecinde basarili olunmustur (Ataman,
2001, s.107). Kisaca sanayilesmenin beraberinde getirdigi sorunlar ve 1929 yilinda
yasanan ekonomik kriz, sosyal sorumluluk anlayisindaki gelisimin hizlanmasina

neden olmustur (Degirmen, 2016, s.46).

1930 yilinda ¢ikarilan yasa ile sendika faaliyetleri biiyiik 6nem kazandi ve Congress
of Industrial Orhanizations (CIO) ismiyle bir sendika kuruldu (Ataman, 2001, s.107).
1936 yilinda Sears Sirketi Onciiliigiinde sosyal sorumluluk ve davranig bi¢imleri
konular1 hakkinda ilk kez tartismak amaciyla sirket yoneticilerinin katildig1 kapsaml
bir toplant1 diizenlenmistir (Halici, 2001, s.13). 1930’lu ve 1950’11 yillar, ¢alisma
hayatinda sosyal sorumluluk faaliyetlerinin ve is¢i haklarimin gelistigi Onemli

donemler olmustur. Ozellikle isciler icin ¢alisma iicretleri, mesai saatleri, sigorta ve
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emeklilik haklar1 gibi konularda, ge¢mis yillara gore daha duyarli bir yaklasim
benimsenmeye baslanmistir (Aydede, 2007, s.19). 1950’lerden sonra, tim diinyada
sirketlerin kar elde etme ve siirdiirme anlayis1 degisime ugramistir. Artik sirketler
sadece kar elde etme isteklerine, sosyal sorumluluk anlayisinin da is siireclerine
entegre etmeye baslamislardir. 1950 yilinda yapilan yasal diizenlemeler sonucunda,
sirketlerin faaliyetleri denetim altina alinmus, is¢i haklarimin kanunlarla korunmaya
baslanmis ve sosyal sorumluluk anlayisi daha 6nemli bir rol oynamaya baslamistir

(Oziipek, 2013, 5.34).

Ekonomist ve yazar olan Howar Rothmann Bowen tarafindan 1953 yilinda kaleme
alman “Social Responsibilities of the Businessman” (Is Adaminin Sosyal
Sorumluluklari) isimli kitap, sosyal sorumluluk teriminin ilk kez kullanildigi bir
eserdir. Bowan’a gore is insaninin sosyal sorumluluklari, ¢esitli yiikiimliiliiklerin bir
araya gelmesiyle olusmaktadir. Sorumluluklar arasinda, toplum i¢in faydal
politikalar1 benimsemek, kararlarin alinmasi ve uygulanmasi yer almaktadir (Aydede,
2007, s.23). Bowen, is diinyasinin sosyal sorumluluguyla ilgili yaptigi c¢aligmalar
nedeniyle kendisine “Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Babasi” tinvani verilmistir
(Aydinalp, 2013, 5.28). 1960 yilinda kadin haklar1 savunuculugu, asgari iicret, Sivil
toplum orgiitleri, ¢cevre bilinci gibi konularda toplumsal farkindalik artmis ve bu siireg
sirketlerin sosyal sorumluluk ¢alismalarini da etkilemistir (Halic1, 2001, s.13). Ayrica
bu dénemde, sivil toplum orgiitleri toplumun sosyal roliinii tistlenerek 1rk¢ilik, cinsiyet
esitligi gibi sorunlarin ¢6ziime yonelik projelerde 6nemli bir rol oynamistir (Aktan ve
Borii, 2007, s.25). 1970’11 yillar tiiketici egilimleri i¢in globallesme ve ithal tiriinlere
olan ilgi artmistir. Bu durum, sirketlerin sadece kar hedefine odaklanmalar1 ve ¢evre
ile toplum konularma yeterli ilgi gostermemeleri en fazla elestirilen konulardan
olmustur. Bu elestiriler dogrultusunda, sirketler itibarlarin1 korumak ve ayn1 zamanda
artirmak amaciyla stratejilerine sadece ekonomik boyutu degil, ayn1 zamanda sosyal

boyutu da dahil etmeye baglamiglardir (Bayraktaroglu vd., 2009, s.35).

1980 yilina gelindiginde ise; sanayilesmenin artmasi sonucu ortaya ¢ikan gevre
kirliligi, atik yonetimi ve dogal kaynaklarin korunmasi gibi konular daha fazla
giindeme gelmis ve toplumun dikkatini ¢ekmistir. Bu donemde, sirketlerin sosyal

sorumluluk faaliyetlerin sirketlere sagladigi avantajlar1 tam olarak belirtilmemesi
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nedeniyle, ¢ogu sirketin 6ncelikle iktisadi ve yasal ylikiimliiliiklerini yerine getirmeye
odaklandig1 bunun yani sira birkag goniillii faaliyetlere katildiklar1 goriilmektedir
(Aktan ve Borii, 2007, s.25). 1990’larin ilerleyen yillarinda, sosyal sorumluluk
faaliyetleri biyiik 6l¢iide genisledigi gozlemlenmektedir. Bu siirecte; iktisadi, hukuki
ve ahlaki sorumluluklarin yerine getirilmesi zorunlu olan temel gorevler ilizerinde
durulurken, ayn1 zamanda toplumun yasadigi problemlerin ¢oziimiinde bir hayirsever
gibi hareket etmelidirler (Oztiirk vd., 2013, s.9). Bu dénemde yapilan arastirmaya
gore; tliketicilerin 6nemli bir kisminin sosyal sorumluluk alaninda pasif kalan
sirketlere kars1 tepki gostererek bu sirketleri cezalandirdiklart aymi sekilde
katilimcilarin yiizde 25°1 ise, toplumsal sorumluluk bilinci tasidigina inandiklar
sirketlerin Uriinlerini satin alarak bu kurumlar1 desteklemek istediklerini
gostermektedir (Aydede, 2007, s.23). 2002 yilinda sosyal sorumluluk konusundaki
belirgin gelismelerden biri, Birlesmis Milletler tarafindan baglatilan ve imzalanan

Global Compact (Kiiresel Ilkeler Sézlesmesi) olmustur (Oztiirk vd., 2013, 5.9).

Giliniimiizde teknoloji alanindaki gelismeler, kiiresellesme siireciyle birlikte artan
pazar sinirlarinin belirsizlesmesine neden olmustur. Bu durum, tiiketici ve ¢alisanlarin
daha fazla bilinglenmesini tesvik ederken, sirketlerin de seffaf bir yap1 benimsemesine
yol agmustir. Ancak sirketlerin kalite standardini artirmalari, iirlinlerin pazarlara kolay
dagitilmas1 gibi avantajlarin cok Otesinde 6zel ve 0Ozgiin bir fayda saglanmasi
gerekmektedir (Degirmen, 2016, s.53). Kiiresellesmenin etkisiyle son yillarda ortaya
¢ikan iktisadi, toplumsal ve kiiltiirel degisimler, sosyal sorumluluk faaliyetlerini eskiye
gore daha fazla onemli hale getirmistir. Giinlimiizde, sosyal sorumluluk konusunda
hiikiimetler, uluslararas1 kuruluglar ve isletmelerin gerceklestirdigi cesitli
organizasyonlar, anlagsmalar ve bu g¢ercevede hazirlanan faaliyetler bulunmaktadir
(Demirtas, 2015, s.19). Kisaca, Sosyal sorumluluk tarih boyunca ¢esitli asamalardan
gecmis ve ¢esitli zamanlarda de8isen boyutlarda deger gérmiistiir. Bu donemlerde,
bulundugu mekéin veya faaliyet alanlarina goére cesitli bicimlerde ortaya ¢ikmaistir.
Tarihsel siire¢ incelendiginde, bu kavramin kokenleri tarihin ¢ok eski donemlerine
dayanmasina ragmen, ozellikle 20. ylizyilin baslarindan itibaren kurumlar i¢in biiyiik
bir 6nem tasimaya baglamistir. Zaman iginde sadece bir ara¢ olmaktan ¢ikarak, toplum
icerisinde yasayan her bireyin ve her kurumun daha iyi kosullarda yasamayi

hedefledigi bir amag haline doniismiistiir (Aydede, 2007, s.20).
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3.2.2. Tiirkiye’de Sosyal Sorumluluk Projelerin Tarihsel Gelisimi

Ortalama on bes yildir Tiirkiye’de sosyal sorumluluk projeleri giderek daha fazla Gnem
kazanmaktadir. Yardim ve etik kavramlar1 6nceden var olan kavramlar olmalarina
ragmen, sosyal sorumluluk c¢atis1 altinda farkli bir nitelik kazanmistir. Bu
sorumluluklar belli kriterler ¢ercevesinde ifade edilmemesine ragmen sosyal
sorumluluk faaliyetleri sirketler tarafindan maddi bir kazang¢ beklentisi olmadan
tamamen goniillii olarak yiiritmektedirler. Ancak giinlimiizde, bu yiikiimliiliiklerinin
yerine getirilmesi i¢in sirketler profesyonel danigmanlar tarafindan hizmet almaktadir.
Bu giinlerde sirketler sosyal sorumluluk faaliyetlerini yerine getirmenin haricinde
yaptiklar1 sosyal sorumluluk projelerini gerek reklamlar ile gerek ise hazirladiklari afis
tasarimlari ile topluma sunmaktadirlar. Tiirkiye’de sosyal sorumluluk faaliyetlerinin
ilk 6rneklerini Osmanli Imparatorluguna kadar gittigi goriilmektedir. Bunlar; Ahilik
Teskilat1, Lonca Teskilat:1 ve Vakif gelenegi ile iliskilendirilmektedir (Oztiirk vd.,
2013, s.9).

Osmanl1 imparatorlugu, yardimlasma, adalet ve toplumsal dayanisma gibi kavramlari
Onemseyen bir yapiya sahip olmasindan dolayr devlet tarihi boyunca sosyal
sorumluluk faaliyetlerine fazlasi ile onem vermistir. Sosyal sorumluluk faaliyetleri ile
tebaasinin yani halkinin refahin1 artirmayir amaglamistir. Sosyal sorumluluk
faaliyetleri Osmanli Devleti’nde Islam dininin esaslarina gdre hazirlanmaktadir.
Osmanli Devleti doneminde, 13. yiizyilda kurulan Ahilik Teskilat1 nemli bir sosyal
bir kurum olarak faaliyet gostermistir. Ahilik; zanaatkar ve esnaf arasinda dayanigma,
yardimlasma, diiriistliik, birlik ve beraberlik gibi degerleri korumak ve tesvik etmek
amaciyla kurulmustur. Ahilik teskilatinin sosyal sorumluluk kapsaminda yiiriittiigi
faaliyetlerine birka¢ ornek: Ahilik teskilat1 iiyeleri arasinda ekonomik zorlukla
karsilasan ya da dogal afetlerden etkilenen esnafa diger teskilat iiyeleri tarafindan
maddi yardim ve geg¢ici barinma gibi imkanlar saglanmistir. Sosyal adaletin
saglanmas1 ve haksiz rekabeti ortadan kaldirmak i¢in Ahilik teskilat1 “Narh Sistemi”
gelistirmistir. Gelistirilen bu sistem ile gida ya da diger tiiketim mallarinin piyasadaki
fiyat araliginin belirlenmesi, iiretilen mallarin kalitesinin belirlenmesi ile halkin
giivenli aligverisi saglanmistir. Ayn1 zamanda Ahilik teskilati iiyeleri savag sonucu

yetim kalan ¢ocuklar i¢in yetimhaneler agmis, saglik hizmeti sunulmus ve egitim
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burslar1 saglamiglardir. Ahilik teskilat;; Osmanli Devleti’nde sosyal sorumluluk
faaliyetlerini hem ekonomik konularda hem de sosyal konularda onemli bir rol
istlenmistir. Temeli Ahilik teskilatina dayanan Lonca tegkilati 15. yiizyilin sonlarinda
faaliyet gosteren hem Miisliman hem de Gayrimiislim esnafin i¢inde yer aldig1 yeni
bir olusumdur. Lonca teskilati iiyeleri mesleki bilgilerini gelistirmelerine yardimci
olmak i¢in ¢esitli egitim faaliyetleri diizenlemistir. Mesleki egitimler, ¢iraklik sistemi
ve c¢irak-Kalfa-ustalik iliskisi Lonca teskilatinda 6nemli sosyal sorumluluk faaliyeti
arasinda yer almaktadir. Bu teskilat ile bilgi, tecriibe ve becerilerin nesilden nesile
aktarimini saglayarak kaliteli iscilik ve tiretim standardini saglanmigtir. 18. yiizyilin
baslarinda Lonca teskilati, “Gedik” ad1 altinda sosyal sorumluluk faaliyetlerine devam

etmistir.

Osmanli Devleti’nde vakif sistemi ise halkinin ¢esitli ihtiyaglarmi karsilamak
amactyla kurulan ve giderlerini vakiflara ait miilklerden elde edilen gelir ile karsilanan
kuruluglardir. Vakiflar1 Ahilik ve Lonca teskilatindan ayiran en dnemli unsur sosyal
sorumluluk faaliyetlerin devlet tarafindan yapilmasidir. Vakiflar; saglik, dini
hizmetler, egitim, kiiltiirel ve sosyal yardim faaliyetleri gibi bircok farkli alanda
faaliyet gostermistir. Osmanli Devleti’nde sosyal sorumluluk faaliyetlerinde dnemli
yere sahip olan vakif kiiltlirlinlin ana hatlari: Saglik hizmetlerini diizenlemek amaciyla
saglik vakiflar1 kurulmustur. Bu vakiflar araciliyla hastaneler, saglik merkezleri,
eczaneler gibi saglik hizmetleri sunan kuruluslar desteklenerek ayrica tibbi ekipman
temininde katkida bulunulmustur. Sosyal yardim vakiflar ile fakir, dul, yetimlere
yardim etmek amaciyla kaynak saglanmistir. Gida, barinma, yetimlerin egitimleri ve
diiglin masraflarinin karsilanmasi gibi sosyal yardim faaliyetleri bu vakif tarafindan
yuriitiilmiistiir. Osmanli Devleti’nin sosyal devlet anlayisin beraberinde bir¢ok vakif
tiirlinii ortaya c¢ikarmistir. Bu vakiflarin tek amaci toplumun c¢esitli ihtiyaglarini
karsilamak, toplumsal refahi1 artirmak ve Osmanli medeniyetinin siirdiiriilmesinde
onemli bir unsur olmustur. Osmanli Devleti’nin 6nemli bir pargasi olan yardimlagma
ve vakif kiiltiirii glinlimiizde de benzer bir anlayisla devam etmektedir. Bu gelenek
Osmanli’dan giiniimiize aktarilan 6nemli bir deger ve toplumumuzun ilerlemesi ve
gelismesinde hala etkili bir rol oynamaktadir (Demirtas, 2015, s.20). Tiirkiye’de sosyal
sorumluluk faaliyeti yiirlitmek amaciyla kurulan bazi 6zel vakiflar ve kurulus tarihleri

sunlardir: Vehbi Kog Vakfi (1969), Sabanc1 Vakfi (1974), Kog¢ Universitesi Vakfi
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(1993), Tiirkiye Egitim Goniillilleri Vakfi (1995) vb. Tiirkiye’de daha bir¢ok sosyal

sorumluluk faaliyeti yliriiten 6zel vakif bulunmaktadir.

Tiirkiye’de sosyal sorumluluk faaliyetlerinin tarihi gelisimi, son yillarda bir artis
kazanmistir. Bunun nedeni olarak Tiirkiye’nin modernlesme ve Batilasma siireci
olarak degerlendirilmektedir. Cumhuriyetimizin ilani ile birlikte, hiikiimetin toplumsal
kalkinma ve halkin refahinin saglanmasina oncelik verilmistir. Bu donemde devlet
politikas1 saglik, sanayilesme, egitim ve altyap:r gibi alanlarda 6nemli yatirimlar
yaparak devlet olarak toplumsal sorumluluklarini yerine getirmeye caligmistir. Bu
politika kapsaminda K&y Enstitiilerinin kurulmasi, okur-yazarlik oraninin artirilmasi,
kamu saglik hizmetlerinin yayginlastirilmasi, anne ve c¢ocuklarin saghk
hizmetlerinden iicretsiz yararlanmasi, iilkenin modernlesmesi ve kalkinmasi ig¢in
ulasim sisteminin gelistirilmesi gibi bir¢ok proje hayata gecirilmistir. Yapilan bu
faaliyetler ile devletin toplumsal sorumluluklarini yerine getirme ¢abasinin bir
gostergesi olarak degerlendirilmelidir. Ancak, her donemde oldugu gibi, toplumun
degisen ihtiyag ve beklentileri dogrultusunda bu faaliyetlerin siirekli olarak

giincellenerek gelistirilmelidir.

Tirkiye’de son zamanlarda sivil toplum kuruluslari ve sosyal sorumluluk
faaliyetlerine olan ilginin artmasinda {ic 6nemli etken oldugu gozlenmektedir. Ilk
etkenin Birlesmis Milletler onciiliigiinde yiiriitiilen ve 20 yilda bir diizenlenen Habitat
Konferansi oldugu bir gercektir. Ilk Konferansin Kanada’nin Vancouver kentinde
gerceklesmesinin ardindan 1966°da Istanbul’da diizenlenen II.Habitat Konferansi
kapsaminda ‘“Yasanabilir Kentler” temas:1 etrafinda siirdiiriilebilir kalkinma,
sehirlesme ve yasanabilir kentlerin organizasyonlar: gibi konular goriistilmustiir.
Ulkemizin ev sahipligi yaptig1 bu Konferans ile sivil toplum kuruluslarinda énemli bir
farkindalik olusturmustur. Ikinci en &nemli etkenin ise 17 Agustos 1999 yilinda
Tiirkiye’nin Marmara Bolgesi’nde 7.4 biiyiikliigiinde ger¢eklesen binlerce insanimizin
hayatin1 kaybettigi ve yaralandig1 depremdir. Yiizlerce bina yikildi ya da agir hasar
gordii, altyapida biiyiik hasarlar meydana geldi ve ekonomik kayiplar ¢ok biiyiik
boyutlara ulasti. Biiylik deprem sonrast AKUT 06nciiliiglinde sivil toplum kuruluslari
ve goniilliller organize edilerek acil miidahale, kurtarma calismalari, afetzedelerin

barinma ve temel ihtiyaglar1 karsilanmaya calisilmistir. Tiirkiye’de yasanan bu
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depremin ardindan géniilliiliik kavrami igin bir déniim noktasi olmustur. Ugiincii son
etken ise Tiirkiye’nin Avrupa Birligine girmek istemesinin sonucunda bazi miizakere
basliklar1 agilmistir. Bu basliklardan bir tanesi ileride yapilacak sosyal sorumluluk
faaliyetlerinin c¢ogalmasini saglayan sivil toplum kuruluslarinin kapasitelerinin

artirllmasi talebi olmustur (Demirtas, 2015, s.21).

Sosyal sorumluluk bilincinin olugsmasinin bir gdstergesi olarak 2005 yilinda kurulan
“Tiirkiye Kurumsal Sosyal Sorumluluk Dernegi” 6rnek gosterilebilir. Kurulan bu
dernek Tirkiye’de siirdiiriilebilir kalkinma ve toplumsal sorumluluk ilkesi ile ¢alisan
bir sivil toplum orgiitiidiir. Tiirkiye Kurumsal Sosyal Sorumluluk Dernegi
kurulusunun ardindan 2008 yilinda Tirkiye’nin tek tiyesi olarak Avrupa Kurumsal
Sosyal Sorumluluk Aginin resmi iiyesi olarak kabul edilmistir (Oztiirk vd., 2013, s.10).
2008 yilinda dernek tarafindan Tiirkiye raporunda sirketler tarafindan diizenlenen
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin uygulanmasinda bazi farkliliklarin olduguna
deginilmistir. Sirketler sadece daha c¢ok spesifik konularda faaliyet gostermistir. Ayni
zamanda sosyal sorumluluk faaliyetlerini miisteri sadakatini artirmak, sirketin itibarini
ve marka imajin1 giiclendirmek gibi amaclar dogrultusunda gergeklestirmektedirler.
Tiirkiye’de yapilan ¢ok sayida sosyal sorumluluk faaliyetleri hazirlanmakta, ancak
hazirlanan bu projelerin birgogu Carroll’'un kurumsal vatandaslik tanimlamasinda
gecen etik davraniglara uygun olarak yapilmamaktadir (Demirtas, 2015, ss. 21-22).
Sirketler sadece ekonomik getirisine odaklanmak yerine, topluma ve ¢evreye olan
sorumluklarini dikkate alan sosyal sorumluluk projeleri planlayarak hem kendileri i¢in
hem de toplum i¢in énemli faydalar saglamalidir. Toplumun ihtiya¢ ve beklentilerini
karsilama ve gelecek kusaklara daha 1yi bir diinya birakma gibi amaclar dogrultusunda
hazirlanan projeler dolayli olarak zaten sirketin itibarini gliclendirir, miisteri sadakatini
artirir, sirket ¢alisanlarinin motivasyonunu ytiikseltir ve toplum agisindan olumlu etki

yaratir.

Tiirkiye’de 2020 yili sonrasinda birgok sirket ve sivil toplum orgiitleri, sosyal
sorumluluk projeleri ve kampanyalari yiirlitmeye devam etmistir. Stirdiiriilebilir gevre,
egitim, saglik ve dezavantajli gruplara destek gibi alanlarda yogun sekilde ¢alismalar
yiiriitilmektedir. Ozellikle pandemi dénemi ile birlikte saglik alaninda sosyal

sorumluluk projeleri 6nem kazanmigtir. Salgin doneminde sirketler saglik
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kuruluglarina malzeme ve maddi yardimlarda bulunulmustur. Bu yardimlar arasinda
eldiven, maske, dezenfektan gibi saglik ¢alisanlarin kendilerini korumasi igin kisisel
koruyucu ekipmanlar1 ve diger temel ihtiyag malzemeleri dagitilmistir. Bu projelerin
birgogu, saglik alani ile sinirli kalmamis egitim alaninda da ¢esitli projeler yapilmistir.
Ozellikle pandemi siirecinde egitim ve 6gretimin aksamamasi i¢in uzaktan egitim ve
cevrimici egitime geg¢ilmesinin sonucunda dezavantajli bolgede yasayan 6grencilere
bilgisayar, internet erisimini {icretsiz olarak sunulmasi gibi projeler hayata
gegcirilmistir. Yapilan bu sosyal sorumluluk projeleri ile pandeminin olumsuz etkilerini
en aza indirmek ve toplumun birlik ve beraberlik baglarini giiclendirmek amaciyla
yapilmistir. Tiirkiye’de baz1 sirketler sosyal sorumluluk faaliyetlerini sadece maddi
destek vermenin Otesine ¢ikararak uzun vadeli hazirladiklar1 projeler ile insanlarin
hayatin1 degistirmesine yardimci olmuslardir. Bu projelerden bazilari: Aydin Dogan
Vakfinin; “Baba Beni Okula Gonder” Eti Firmasinin; “Cocuk Tiyatrosu” ve Turkcell

Firmasi; “Engel Tanimayanlar” gibi projelerdir (Bayraktaroglu vd., 2009, s.36).

Son yillarda artan kiiresel 1sinma konusu Tiirkiye’de hazirlanan sosyal sorumluluk
projelerinde biiyiik bir rol oynamaktadir. Kiiresel 1sinma, iklim degisikligi ve ¢evre
sorunlarini gibi bir¢ok sorunu beraberinde getirmistir. Hem devlet hem de sivil toplum
orgiitleri bu konuda katki olmasi igin gesitli projeler bulmaya ¢aligmaktadir. Ornegin;
karbon ayak i1zinin azaltilmasi, geri doniisiim fabrikalarinin artirilmasi ve yenilenebilir
enerji kaynaklarina tesvik politikalar1 benimsenmektedir. Giiniimiiz Tirkiye’sinde
sosyal sorumluluk faaliyetleri, devlet tesvikleri ve cesitli diizenlemeler ile
desteklenmektedir. Ornegin; Vergi Kanunu’nda yapilan diizenlemelerle, sirketlerin
sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsaminda yaptiklar1 harcamalar i¢in vergi muafiyeti
saglanmaktadir. Ayrica, devlet ¢esitli fonlar aracilifiyla sosyal sorumluluk projelerine
destek saglamaktadir. Tiirkiye’de 6zel sirketler, sosyal sorumluluk projelerini sadece
goniillil bir faaliyet olarak degil, is stratejilerinin bir parcasi olarak gérmekte ve bu
alanda faaliyetlerini siirdiirmektedirler. iginde yasadiklar1 toplumun beklentilerine
yanit vermek, calisanlarin ve toplumun refahini artirmak, etik degerler kapsaminda ve
cevre odakli siirdiiriilebilir projeler iiretmesi sirketler i¢in giderek daha onemli bir
durum haline gelmistir. Ayni zamanda, kamu kurumlari ve sivil toplum kuruluglar: da

sosyal sorumluluk projelerinde aktif gorev almaktadirlar.
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3.3. Sosyal Sorumlulugun Sagladig1 Avantaj ve Dezavantajlari

Sosyal sorumluluk, bir isletmenin yasadigi ¢evrenin ve toplumun ihtiyagc ve
beklentilerini gozeterek yapmis oldugu faaliyetlerdir. Diizenlenen bu faaliyetlerin
sirkete, topluma ve ¢alisanlarina bazi avantaj ve dezavantajlart bulunmaktadir. Sosyal

sorumluluk projelerinin sagladigi avantajlar sunlardir:

1- Sosyal c¢evrenin olusturulmas: ile hem sirkete hem de topluma katk:
saglanabilir. Sirket agisindan bakildiginda, sosyal sorumluluk faaliyetlerinin
yerine getirilmesi ile markanin piyasa degerini artirarak yeni pazarlar igin
firsatlar yaratilmis olacaktir. Toplum agisindan duruma bakilirsa, is giiciinde
devamliligin saglanmasi ile yasam kalitesinin ylikselmesini saglar.

2- Sosyal sorumluluk faaliyetlerin diizenlenmesi sirketlere fazladan gider gibi
goziikse de gerekli diizenlemeler ile uzun vadede kar olarak geri donmesi
saglanir.

3- Sirketlerin sosyal sorumluluk bilinci ile hareket etmeleri miisterilerin giivenini
kazanmas1 ile miisteri sadakatini artirmayr ve diger rakip sirketlerden
ayrigmasini saglar.

4- Diizenli olarak sosyal sorumluluk faaliyetlerinde bulunan sirket calisanlari

sirkette caligmaktan gurur duyar ve duygusal bagliliklarini giiglendirir.

Sosyal sorumluluk, isletmelere birgok avantaj saglarken bazi dezavantajlari da
beraberinde getirebilir. Isletmeler sosyal sorumluluk faaliyetleri yerine getirirken

karsilagabilecekleri bazi dezavantajlar sunlardir:

1- Sosyal sorumluluk faaliyetlerinin diizenlenmesi ek giderlere yol agabilir.
Isletmeler bu giderleri karsilamak icin hizmet ya da iiriiniin fiyata
yansitilmasiyla rakip firmalar karsisinda dezavantajli duruma diiser buda
miisteriler tarafindan tercih edilmemesine neden olabilir.

2- QGilniimiizde bir¢ok sirket sosyal sorumluluk projelerinde yaris halinde
olmasindan kaynakli 6zgilin ve toplum tarafindan daha kolay kabul ya da
begeni gormesi igin disaridan danigmanlik hizmeti alinmasma ihtiyag
duyulabilir. Bu da sirketin giderlerinin artmasina neden olabilir.

3- Yapilan sosyal sorumluluk faaliyetlerinin sonuglarini degerlendirmek zordur.
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3.4. Sosyal Sorumluluk Afis Ornekleri ve Tasarim Analizleri

Bu tez kapsaminda, sosyal sorumluluk kampanya 6rnek afis incelemeleri ve uygulama
Onerisi ic¢in alt1 farkli sosyal sorumluluk konusu belirlenmistir. Konu secimi
yapilirken, sadece Tiirkiye’de yer alan problemleri degil diinya genelinde karsilagilan
problemler arasindan tercih edilmistir. Tercih edilen konu basliklari; Savas,
Bagimlilik, Siddet, Cevre Sorunu, Irkcilik, Diisiince Ozgiirliigii gibi temalar:
kapsamaktadir. Her konu basligindan 5 farkli tasarimci tarafindan hazirlanan afis

tasarimlari analiz edilmistir.

[k konu baslig1 olarak savas kavrami hakkinda cesitli tanimlar yapilmistir. Savas Tiirk
Dil Kurumu Sézliiglinde en az iki devletin, birbirleri iizerinde hakimiyet kurmak ve
isteklerini kabul ettirmek amaciyla siyasal iliskilerini keserek askeri giiclerle yaptiklari
miicadele seklidir (TDK, 1988, s.1265). Genel olarak savas devletlerin birbirleri
tizerinde hakimiyet kurma, enerji kaynaklarin1 somiirme istedigi ve toprak parcgalarini

genisletme arzusu sonucu ordulariyla kalkistiklar1 silahli miicadele seklidir.

N - 7

CANCEL THE WAR

Gorsel 3.1. Zhanna Barysheva, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Behance, 2022)

Ukraynali tasarimc1 Zhanna Barysheva, “CTRL+Z” isimli afis tasarimini yapmuistir.
Rusya’nin Ukrayna isgalinde kullanilan tank, helikopter, ucak ve zirhl araglar tizerine
sprey boyalarla ¢izilen “Z” ve “V” harfleri, giindemin merak konusu haline geldi. Bu
harfler Ukrayna ve Rusya savasinin simgesi oldu, tasarimci burada “Z” harfini aslinda

savast baslatanlardan daha farkli bir amacg i¢in kullanarak savasi destekleyenleri
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diistinmeye ¢agirmistir. “CTRL+Z”, Word, Photoshop ve Excel gibi bir¢ok bilgisayar
programinda uygulanan geri alma isleminin kisa yol tusudur. Islem sirasinda yanls
yapilan eylemi geri almak icin kullanilir. Ukraynal1 tasarimci yapilan zuliim, irkg¢ilik,
umutsuzluk, 1stirap gibi duygulari iptal etme gegmise geri donmek i¢in sadece iki tusa
basmanin yeterli olacagini vurgulamigtir. Zeminde kullanilan fotograf Rusya’nin
Ukrayna’ya isgal i¢in girdigi anin fotograf karesini afis ylizeyinde siyah ve grinin
hakim olacagi sekilde diizenleyerek kullanmayi tercih etmistir. Tasarimini “Savasi

Iptal Et” slogani ile desteklemistir (Bkz. Gorsel 3.1).
§

‘ VR
vy

Gorsel 3.2. Goyen Chen, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Liberty Times Net, 2023)

2022 American Poster Stellar Yarismasi i¢in Goyen Chen tarafindan hazirlanan “War
Only Brings Pain / Savas Sadece Aci1 Getirir” isimli afis tasarimi “Biiyiik Yildiz
Biiyiik” odiliine laik goriilmiistiir. Tasarimi Ukrayna ile Rusya savasi siirerken
hazirlayan Chen; “giiniimiizde hangi ¢atismaya sahit olursak olalim, herkesin bilmesi
gereken tek gergegin insanlarin aci gekmesinin nedeninin siddeti baslatanlarin sorumlu
oldugudur” seklinde ifade etmistir. Tasarimer afig yiizeyini insan yiiziine benzeterek
tasvir etmistir. Savas ugaklarimi gozlere, atilan flizeleri géz yasina, evi dudak, evin

catistn1 dag olarak kullanmigtir. Tasarimda slogana yer verilmemistir. Tasarimci
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savasin insanlara topluma aci getirdigi, savasin kazanani olmadigini, sonunda act

kayiplarin yasanacagini en sade ve anlasilir bir sekilde ifade etmistir (Bkz. Gorsel 3.2).

Devletlerin birbirleri iizerinde hakimiyet kurma istegi sonucu c¢ikan i¢ karisiklik
sonucu bir¢cok kadin ve c¢ocuk topluluk halinde go¢ etmek zorunda birakilmistir.
Gelecegimizin yap1 tasi olan ¢ocuklar1 6zenle yetistirmek gerekirken en magdur olan
stiphesiz ¢ocuklar olmustur. Binlerce ¢ocuk ¢ikan savas nedeniyle yaralanmis ya da
hayatlarin1 kaybetmislerdir. Evlerini, arkadaslarini, okulunu ve iilkesini terk etmek
zorunda kalan c¢ocuklarda yikici savas travmalart meydana gelmektedir (Petekkaya

vd., 2017, s.191).

war

Q americans trends

Gorsel 3.3. Alejandro Ortiz, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: PosterPoster, t.y.)

Kolombiya’li Alejandro Ortiz, “Savas Egilimleri” isimli afig tasarimini yapmuistir.
Tasarimci 2019 yilinda savasin pargaladigi; Irak, Libya, Suriye, Yemen, Afganistan,
Giiney Sudan vb. toplumlarin Google Trends yer alan verileri kullanarak 6 posterlik
bir seri hazirlamigtir. Insanlar1 derinden etkileyen savaslar yiiziinden temel ihtiyag ve
tutkularin1 Google aramalarina yansittiklarini gozler oniine seren bir afis serisi
olmustur. Silahl1 bir catigma ortamindaki ¢aresizlikten dolayr mi1? Bagka iilkelerde

giinesli bir sabaha uyanma hayalinin verdigi huzurdan dolayr mi1? Neden bu aramalari
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yapiyorlar hi¢gbir zaman cevabini bulamadigimiz sorular olarak diigiiniilmektedir.
Afganistan’da Google aramalarinin verilerine gore “Amerikalilar” 5. sira yer alirken
Giiney Sudan’da “Olim” kelimesi 17. Sirada yer aliyor. Tasarimda kullanilan
fotografi Andrew Quilty tarafindan Afganistan'in Helmand Eyaleti'nin bagkenti
Lashkar Gah'ta bolge hastanesinin acil bekleme odasindan da anne ve kizin
bekledigi an ¢ekilmistir. Tasarimci1 calismasinda fotografi yiizeyin tamamini
kaplayacak sekilde kullanmigtir. Tasarimin tam orta kisminda Google arama
cubugu imgesini kullanarak “Americans” yazisinin aratildigi vurgusunu basarili
bir sekilde aktarmistir. “War Trends” yazisin1 kirmizi renk ile dikkatin orada
toplanmasi saglanmistir. Tasarimin geneline hakim olan koyu renk umutsuzlugu
vurgularken {ist taraftan gelen gin 15181 umudu simgeleyerek zitlik

olusturulmustur (Bkz. Gorsel 3.3).

Gilinlimiizde bir¢ok tasarimci, baris ve Ozgiirliik konulu afis tasarimlarinda siklikla
kullanilan iki simge haline gelmislerdir: beyaz giivercin ve zeytin dali. Bu iki sembol,
evrensel barisin simgeleri olarak kabul edilmektedir. Beyaz giivercinin ve zeytin
dalinin barisla iligkilendirilmesi, tarihsel olarak uzun bir ge¢mise dayanmaktadir.
Tevrat’t Serif kitabinda 6. ve 7. Bap boéliimlerinde, Biiyiikk Tufan 6ncesinde artan
fitnecilik, fesatlik ve zorbaligin artmasi sonucu Allah Nuh’a insanlifin sonunun
geldigi ve diinyanin ortadan kaldirilacag: bir tufanin gergeklesecegi bildirilir. Nuh’a,
kendisi i¢cin ham maddesi Gofer Agaci olan bir ara¢ yapmasi emredilir (Kitab-1
Mukaddes, 1985, ss. 5-6). Geminin insa edilmesiyle birlikte, ongoriilen tufan sonunda
gerceklesmis ve insanlar arasinda sadece Nuh'a inananlar, bu gemiye binmeye hak
kazanmiglardir. Tufanda hayatin1 kaybedenlerin sayist hakkinda farkli goriisler
bulunmaktadir. Ancak kesin olan bir ger¢ek, Hz. Nuh'un esi ve oglunun da bu felaketle
birlikte bogulanlar arasinda yer aldigidir (Afsar, 2023, ss. 56-57). Bap 8’inci
boliimiinde gegen Biiyilk Tufan Rivayetine gore kirk giin gectikten sonra, Nuh
peygamber geminin penceresinden once kuzgunu, sonra sular ¢ekildi mi diye kontrol
etmesi i¢in giivercini gonderdi ve giivercin geri geldi her yerde tufan devam ediyordu.
Nuh giivercini yedi giin sonra tekrardan gonderdi ve beklemeye basladi aksam
giivercin agizinda yeni koparilmis bir zeytin dali ile geri dondii. Nuh peygamber

giivercini tekrar gonderdikten sonra giivercin bir daha geri donmemesi lizerine tufanin
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bittigine kanat getirmistir. Beyaz giivercin ve gagasindaki zeytin dali Allah’in Nuh’a

yolladig1 barigin gdstergesi olarak kabul edilecektir (Kitab-1 Mukaddes, 1985, s.7).

Gorsel 3.4. Orhan Ardahanli, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Twitter, 2021)

Atatiirk Universitesi tarafindan diizenlenen Uluslararas1 Kudiis Afis Sergisi’'ne 16
tilkeden 55 tasarimcinin ¢aligmasi yer almaktadir. Agilis toreninde kurdele yerine
dikenli tel kesilerek Filistin devletinin bagimsizligi temenni edilerek sergi agilisi
gercgeklestirilmistir. Atatiirk Universitesinde Ogretim Gorevlisi olarak gorev yapan
Orhan Ardahanli tarafindan tasarlanan afis calismasinda ikonografik olarak
yerlestirilen giivercin ile heniiz 16 yasindaki Fevzi el-Cuneydi isimli Filistinli gencin
Israil askerler tarafindan elleri ve gozleri bagl sekilde sorguya gétiiriiliirken ¢ekilmis
fotograf karesi betimlenmistir. Diinya genelinde baris1 simgelemek i¢in beyaz
giivercin  tercih  edilirken, mavi renk Ortadogu iilkelerinde giivenlikle
iligkilendirilmektedir. Ardahanli Kudiis’te barig ve gilivenlik zafiyetini basarili bir
sekilde gorsellestirmeyi basarmistir (Bkz. Gorsel 3.4).

Mustafa Kemal Atatiirk’{in meslegi asker olsa bile savastan her zaman uzak kalmak
istemistir. Uzak kalma istegini su sozleri ile dile getirmistir. “Devletlerarasi savaslar
sadece aci, kan, gozyas1 ve felaketler getirir, kazananlar da pek cok seylerini yitirmis

olurlar. Esas olan savas degil, baristir” (Yurtta baris, cihanda barig, 2022). Sdylemis
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oldugu s6zde aslinda savasin bir kazananin olmadigin1 bir tarafin sadece daha az zarar

gordiigiinii ifade etmistir.

WYKL eAN You
DY TO ¢Yopr
THE waR?
WHAT ARe Yo u
WAITING FUR?

Gorsel 3.5. Mihail Lychkovski, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Lychkovskiy, t.y.)

“No War / Savas Yok” isimli afig tasarimi Mihail Lychkovskiy tarafindan yapmustir.
Tasarime1 ¢alismasinda biiytik bir sekilde stilize ettigi flize mermisini akrilik boya ile
duvara ¢izilmis ya da duvara yapistirilmig etiket hissiyatini basarili bir sekilde
tasarimina yansitmistir. Slogandan anlasilacagi gibi insanlarin sadece ben savasi
durdurmak i¢in ne yapabilirim ki? diigiincesini yikmaya yonelik kendimizi sorgulaya
bilecegimiz bir slogan ile tasarim desteklenmistir. Tasarimda siyah ve beyaz renkler
kullanilmistir. Baska bir tlilkede olan savasi sadece seyrediyorsak, aldiris etmeden
hayatimiza devam edebiliyorsak, gdzlerimizi kapatiyorsak bir giin savas magduru

olabilecegimizi insanlara diisiindiirmeye ¢alismaktadir (Bkz. Gorsel 3.5).

Uluslararas1 platformlarda sergilenen savasin acimasizligini, yikiciligin1 ve yasanan
magduriyetleri afis tasarimlarinda tasvir etmeye calisan tasarimcilarin c¢aligmalar

incelenerek farkindalik olusturulmaya calisilmistir.
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Bir diger konu basligi olarak bagimlilik kavrami bireyin nesneye, kisiye ya da herhangi
bir uyarici maddeye artan miktarlarda istek ve arzu duyulma durumu olarak
tanimlanmaktadir (Devlet Denetleme Kurumu [DDK], 2014, s.7). Bagimlilik tiirleri;
Tiitlin, Kumar, Alkol, Madde ve Teknoloji bagimlilig1 seklinde bes baslik altinda ele

alinmaktadir.

Gorsel 3.6. Cagdas Inci, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: ArtWorld Turkiye, 2021)

Dumlupinar Universitesi ve Saglik Diplomasisi Dernegi tarafindan “Tiitiinsiiz Hayat”
temal1 uluslararasi afis yarigmasi ile farkindalik olusturulmak amaglanmistir. Cagdas
Inci tarafindan hazirlanan afis tasarimi ilk 100 eser arasia girmeye hak kazanmistir.
Titlin {riinlerinde 4000°den fazla kimyasal maddenin bulunmasi zamanla kiside
psikolojik ve fiziksel sorunlara sebebiyet vermektedir. Bu sebebiyetler zamanla
insanlarin hayatinin aksamasina ve oliimciil tiitlin hastaliklarina yol agmaktadir.
Tasarimer tiitlin kullanimindan dogacak ‘Felg, Astim, Kalp, Bobrek ve Akciger
Hastaliklar1’ gibi hastaliklar sonucu kisinin mahkiim oldugu yataktan gordiigi kismi
afis tasarimina basarili bir sekilde aktarmistir. Oda igerisinde bulunan perdeyi tiitiin
kagidina benzetmek i¢in perdenin alt tarafin1 hardal rengine iist tarafin1 beyaz renk
kullanarak saglamistir. Perdenin beyaz kisimlarinda kullandigi kirlilik dokusu

eklenerek odanin igerisinin kasvetini betimlenmistir. Tasarimci bagimli bireylere
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aslinda anlatmak istedigi digsaridaki giizellikler ile aralarinda sadece tiitlin iirtinleri
oldugunu bu zararh aligkanliklar sonucu o giizellikler ile aralarinda her zaman mesafe
olacagi vurgulanmistir. Tasarimci kullandigi “temiz bir nefes i¢in perdelerden kurtul”

slogani ile tasarimini desteklemistir (Bkz. Gorsel 3.6).

Gorsel 3.7. Ogilvy-Mather, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: 12steps, t.y.)

Ogilvy-Mather reklam ajansi Alcoholics Anonymous (Adsiz Alkolikler) dernegi
tarafindan siparis {izerine hazirlanmistir. Kampanyanin temas1 ‘Arkadas, Is, Aile’
konular1 olarak se¢ilmis ve ii¢ tema i¢in afis tasarimlar1 2016 yilinda Yeni Zelanda’da
sergilenmistir. Calisma alkol bagimlilig1 nedeniyle ailesinden uzaklagsmis bir kisiyi
gosteriliyor. Aslinda aradaki bosluga tekrar baktigimizda boslugun alkol sisesi
formunda oldugunu goriiyoruz. Dernek alkol bagimlis1 bireyleri merkezlerine davet
ederek ailelerine tekrardan kavusmaya davet ediyor. Afiste toprak dokusu ve
kullanilan koyu renk ile alkol bagimlilig1 tedavi edilmezse sonucunun 6liim olacagi
vurgulanmigtir. Slogan yerine sag altta bagimli bireylerin tedavilerine katki

saglayabilmek i¢in iletisim bilgilerine yer verilmistir (Bkz. Gorsel 3.7).

Uyusturucu maddeler; beyin ve sinir sistemini etkilemesi sonucu fiziksel ve ruhsal
davraniglarinda meydana gelen kalici veya gecici hasara sebep olan dogal veya yapay

maddeler seklinde tanimlanmaktadir (Narkotik Suglar, t.y.). Uyusturucu maddeler tip
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alaninda hastalarin tedavisinde agri kesmek amaciyla kullanirken giiniimiizde daha
¢ok haz, mutluluk ve keyif verici 6zelliklerinden dolay1 kullanilmaktadir. Regetesiz ve
bilingsiz kullanimi sonucu bireylerde uyusturucu madde bagimliligina yol agmaktadir

(Solmaz, Okumus, 2015, s.346).

DR||GS

Gorsel 3.8. Lee Seung Min, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Graphis, t.y.)

Dankook Universitesinde akademisyen olarak gérev yapan Hoon-Dong Chung destegi
ile 6grencisi Lee Seung Min tarafindan hazirlanmistir. Seung Min afis tasariminda
kullandig1 slogani tipografi sekilde kullanarak insanlar1 diisindiirmeyi amaglamaistir.
“Drugs/Uyusturucu” yazisindaki U harfini afisin altina kadar uzatarak icinde
hapsolmus insan gorseli yerlestirmistir. Zeminde kullandig1 gecis ile tasarimina
derinlik hissiyat1 vermistir. U harfinin hemen altinda “Deep Bog/Derin Bataklik”
yazisi ile uyusturucu kullanan insanlarin aslinda bir batakliga stiriiklendiklerini oradan

bir uzman yardimi ile kurtula bilecekleri tasvir edilmistir (Bkz. Gorsel 3.8).

Internetin hayatimiza girmesi ile birlikte tablet, akilli cihazlar, bilgisayar ve telefon
gibi aygitlarin kullanim siirelerindeki dl¢iisiiz ve sinirsiz kullanilmast sonucu teknoloji

bagimlilig1 kavrami hayatimiza girmistir (Saglik Bakanligi, 2019, s.22).
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Teknoloji Bagimliligi; ekran, internet, oyun, sosyal medya bagimliligi seklinde ele
alinmaktadir. Dlinyada insanlar bir glinliik zaman diliminde ortalama 7 saatini ekranlar
karsisinda gegirmektedir. Bunun sonucu olarak insanlarda hem fiziksel hem de
duygusal zararlara neden olmaktadir. Teknoloji bagimliligi zaman algisinin yok
olmasi, uykusuzluk, yalnizlik hissi ve sagliksiz beslenme gibi sorunlara yol

agmaktadir.

What was | doing?

Gorsel 3.9. Janar Siniloo, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Instagram, 2022)

Afig tasarimi Estonya’li tasarimci Janar Siniloo tarafindan hazirlanmigtir. Sosyal
medyanin hayatimiza girmesi ile birlikte dijital dikkat daginikligi kavrami da
hayatimiza girmistir. Tasarimci dijital dikkat dagmikliindan yola ¢ikarak afis
tasarimini hazirlamistir. Tasarim yiizeyinin biiyiik bir kismina yerlestirdigi kirmizi
kitaplar ile afis ¢alismasinda dikkatleri {izerinde toplamay1 basarmistir. Kitaplarda
kaldigimiz yerleri hatirlamak icin kullandigimiz ayraglar burada farkli bir sekilde
kullanilmistir. Okuma ya da ders ¢aligma esnasinda telefonlarimiza gelen sosyal
medya bildirimlerine bakma istegi sonucu kisa siireli unutma hissini “What Was [

Doing / Ne Yapiyordum” slogani ile desteklemistir (Bkz. Gorsel 3.9).
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ANSIEDAD DIGITAL

Gorsel 3.10. Matias Verteramo, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: ViceVersa
Magazine, 2020)
“Dijital Anksiyete/Internetin Karanlik Yiizii” isimli afis calismas1 Matias Verteramo
tarafindan yapmistir. Anksiyete; halk arasinda kaygi bozuklugu olarak adlandirilan
korku, endise, hiiziin gibi duygularinin giin igerisinde siklikla yasanmasina verilen
isimdir. Teknoloji ile birlikte hayatimiza giren sosyal medya platformlari ile insanlarin
hayatlarini teshir etme modasina kapilmalarindan dogabilecek begenilmeme endisesi
sonucu yasanilacak stres ve depresyonun dijital kaygi bozukluguna doniisebilecegi
anlatilmaya c¢alisilmistir. Dijital platformlar araciligi ile kurulan iliskilerin ilaglar gibi
kisa siireli mutlu etmesini kullandig1 iki tane bos ila¢ haznesiyle ifade etmistir.
Tasarimda kullanilan fotograf gri tonlarinda kullanilmasi ile sanal ortaminin yapay

oldugunu gergekleri yansitmadigi anlatilmaya ¢alisilmistir (Bkz. Gorsel 3.10).

Sigara, alkol, uyusturucu ve teknoloji bagimliligina sahip bireylerin yasadiklari
olumsuz durumlar c¢aligmalarinda ifade eden sanatgilarin farkindalik olusturmak

amaciyla hazirladiklar afis tasarimlari incelenmistir.

Bir diger konu basligi olarak siddet kavrami; bir sahsa yonelik zarar verme ya da grup
tarafindan planl sekilde mahremiyete zarar vermek veya korku yaratmak amaciyla

kullanilan kaba kuvvet seklinde agiklanabilir. Bilingli ya da bilingsiz siddete maruz
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kalan kisilerde siddet sonrasi stres bozuklugu, insanlara kars1 giivensizlik, yaralanma,
anksiyete bozuklugu ve diger psikolojik sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Siddet
tiirleri toplumun kiiltiirel ve ekonomik yapisina gore degisiklik gostermektedir. Bu
kapsamda aile i¢i siddet, cinsel siddet, kadina kars1 hem fiziksel hem de psikolojik

siddet konular1 kapsaminda hazirlanan afis tasarimlari incelenecektir.

Aile i¢i siddet; maddi sikintilar, gii¢ gosterisi, hakimiyet kurma istegi ve madde
kullanim1 gibi etkenler dogrultusunda kisinin diger aile liyelerine zarar vermesi

seklinde ifade edilmektedir.

STOP VIOLENCE

Gorsel 3.11. Katarzyna Zapart, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Behance, 2013)

Polonyali tasarimc1 Katarzyna Zapart tarafindan hazirlanan “Siddeti Durdur” isimli
afis tasarimidir. Zapart, siddeti elestirirken iginde siddet unsuru bulunmayan bir afis
tasarimi yapmustir. Tasarimer kan, morluk ve yumruk gorselleri kullanmak yerine
bicak sap1 ve kus tliylinii birlestirerek etkili bir anlatim yapmay1 tercih etmistir.
Aslinda tasarimci yaptigi tasvir ile bigagin islevini kaybettirerek insanlarin birbirlerine
uyguladigi siddete son verilmesi i¢in etkili bir ¢agr1 yapmistir. Tasarim yiizeyinin tam
ortasina “Stop Violence/Siddeti Durdur” slogani ile tasarimini tamamlamistir.
Graphis’in diizenledigi Protesto afigleri yarismasina katilan Zapart, Platin 6diliini

almaya hak kazanmistir (Bkz. Gorsel 3.11).
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PUAM Aile Calismalar1 Birimi’nin “Siddeti Gormek™ adli biilteninde Karaca’nin
(2021) arastirmasina gore aile ¢ocuklarin kendilerini huzurlu ve giivende hissettikleri
ortam olarak goriirler. Cocugun kisiligini, kullandig1 sozciikleri, gelecekte kuracagi
aileyi ve meslege kadar bir¢ok alanin sekillenmesinde yapr tasi olarak kabul
edilmektedir. Ailede ¢ocuga uygulanan siddet olmasa bile aile iiyesinin birisine
uygulandigina tanik olmasi cocuklarda biiyiik ruhsal travmalara sebebiyet vermektedir

(Karaca, 2021, ss. 7-8).

Gorsel 3.12. Pablo Machado, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi1 (Kaynak: Behance, 2015)

Afis tasarimin1 Ekvator’un baskenti Kito sehrinde yasayan tasarimci Pablo Machado
Encalada tarafindan Meksika’da diizenlenen “Aile i¢i Siddete Kars1” konulu yarisma
icin hazirlamistir. Aile ici siddetten hi¢ kuskusuz en ¢ok cocuklar etkilenmektedir.
Cocuklarin evdeki siddete canli sahit olmasalar bile anladiklar1 ve hissettiklerini
arastirma verileri gostermektedir. Encalada, slogana bile ihtiyag duymadan tasarimini
biitliin gercekligi ile izleyicisine sunmak istemistir. Tasarim yiizeyini hayali olarak
ikiye ayrarak afis tasarimini hazirlamistir. Aile i¢i siddet magduru ¢ocugun ¢izdigi iki
farkli gorsele yer vermistir. En {iste cocugun hayalini kurdugu anne ve babasinin
birbirine sarildigini bu durumdan dolay1 kendisinin ¢ok mutlu oldugunu ¢izen gocuk
alt kisma gercekte olan anne ve babasmin siirekli birbirleriyle kavga ettigini bu

durumdan dolay1 kendisinin de iiziildiigiinii ¢izmistir. Cizimde en can alict ayrinti
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kavga aninda anne ve babanin agizlariin kirmizi renk ile gdstermesi olmustur. Siddet
magduru ¢ocuk alt taraftaki ¢izimi yaparken Ofkelenip kagidi kiristirmasi siddetin
aslinda dogrudan ya da dolayli olmadigin biitiin gercekleri ile tasvir edilmistir (Bkz.

Gorsel 3.12).

PUAM Aile Calismalar1 Birimi’nin “Siddeti Gormek™ adli biilteninde Yildirim’in
(2021) arastirmasina gore c¢ocukluk donemlerinde siddete tanik olmus bireylerin
yetigskinlik donemlerinde saldirgan ve siddet meyilli olmalarima hatta ilerdeki
yasamlarinda esine ve ¢ocuklara siddet uyguladigi gézlenmistir. Siddetin kendi
icerisinde siirekli tekrarlanma gibi bir 6zelligi vardir. Bu dongili durdurmak i¢in gerekli
kurum ve kuruluslardan bilgi alarak, bu kurumlara siddet magdurlarin
yonlendirmeliyiz (Yildirim, 2021, s.4). Kadina yo6nelik siddet, toplumdaki kadin ve
erkek esitsizliginden dogan, kadinlarmn ikinci sinif insan muamelesi gérmesi sonucu
tizerlerinde ekonomik, cinsel, fiziksel, duygusal ve psikolojik her tiirlii tehdit ve bask1

kurma eylemidir (Kolektif, 2018, s.5).

A home should never
feel like a prison.
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ANDREW MAYBERRY ILLUSTRATION

Gorsel 3.13. Andrew Mayberry, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Ekmek ve Giil,
2017)

Afis tasarimi Kanadali grafik tasarimc1 Adrew Mayberry tarafindan tasarlanmistir.
Tasarimer ¢aligmasinda, aile i¢i siddet konusuna farkindalik yaratmak ve tacize

ugrayan kadinlarin kendilerini nasil yasadiklar1 ortamda hapsedilmis hissedebilecegini
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gostermek amactyla hazirlanmigtir. Andrew, “tasarima bakan kisinin bu evlerden
birisinde kapana kisilmis olduklarint ve disar1 baktiklarinda gordiikleri tel 6rgliniin
arkasindan goziiken beyaz 15181 hissetmelerini istedim” diyor. Tasarimci ¢alismasinda
kolaj teknigini kullanmistir. Insanlarin empati yaparak bazi ailelerin yasadigi aci
gercekleri hissetmelerine ve anlamalarina yardimer olmayi hedeflemistir. Tasarim
ylizeyinin en istiine kalin yazi1 karakteri ile ‘A Home Should Never Feel Like A
Prison/Bir Ev Asla Bir Hapishane Gibi Hissetmemeli’ slogani yazarak tasarimi

tamamlamistir (Bkz. Gorsel 3.13).

Gorsel 3.14. Agnes Rozmann, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Bienal de Cartel,
2020)
Macaristan dogumlu Macar Giizel Sanatlar Universitesi’nde gdrev yapan Agnes
Rozmann tarafindan hazirlanan “Tecaviiz Asla Kurbanin Sucu Degildir” isimli afis
tasarimin1 16. Uluslararas1 Afis Bienali i¢in hazirlamistir. Bir afig tasariminin temasi
siddet oldugunda, tasarimcilar 6fkeyi, saldirganligi, eziyeti ve aciy1 gorsellestirerek
izleyiciye sunmaktadir. Rozmann, beyaz kagit kullanarak kadin viicudunun giizelligi
tasvir edilmistir. Sloganlarda tercih edilen kirmizi renk ile kan hissiyat1 verilmek
istenmistir. Iki slogan kullanan tasarimci birinci sloganda “Is Never The Victim's
Fault/Asla Kurbanin Sugu degildir” tercih ederken ikinci sloganda ise fir¢a darbesi ile
yazilmis “Rape/Tecaviiz” yazisi yerlestirilmistir. Ana mesaji1 kuvvetlendirmek i¢in

tasarimci sloganlarin arkasina kiigiik puntolar seklinde gazete haberlerinde yer alan
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tecaviiz ile ilgili mansetlere yer vererek caligmasini tamamlamistir. Rozmann’in
katildig1 16. Uluslararas: Afis Bienali'nde D Kategorisinde Birincilik Odiilii’ne laik
goriilmistiir (Bkz. Gorsel 3.14).

Siddete maruz kalan kadinlar sugluluk, caresizlik, utanma, depresyon gibi
yasamlarinda bir¢ok psikolojik rahatsizlik ortaya ¢ikmaktadir. Gelismeyen iilkelerde
kadinlara yonelik siddetlerin normallesmesi ile cinayet, zorbalik, taciz, intihar, tecaviiz

gibi su¢ olaylarinda artig goriilmektedir.

NO vigLeNCE

Gorsel 3.15. Minhong Yu, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi1 (Kaynak: Poster For Tomorrow,
ty.)

Afis tasarimi heniiz 22 yasinda olan Mahsa Amini isimli geng kadinin Iran’in baskenti
Tahran Eyaleti’nde 13 Eyliil’de “Ahlak Polisi” olarak bilinen devriye gezen ekipler
hicap (giyim) adabina aykiri davranmasi gerekce gosterilerek nezarete gétiiriilen ve
kisa siire sonra uygulanan siddet sonucu komaya giren ardindan hastaneye kaldirilan
Amini 2 giin sonra 16 Eyliil’de yasamini yitirmesi sonucu basta iran olmak iizere
infiale yol agmustir. Iran’da sézde Ahlak Polislerini protesto etmek ve iranli kadinlari
desteklemek amaciyla yukardaki afis caligmasini Cin vatandasi olan Minhong Yu
tarafindan hazirlanmistir. Tasarimci Yu; afis tasariminda kullandigi ‘cekis’ ile
Amini’ye yonelik uygulanan siddeti, kadin cinsiyet simgesi ise Mahsa Amini’yi temsil
etmektedir. Siddete Hayir, Nazik Ol, insan I¢in Miicadele gibi birden fazla slogana yer

vererek tasarimini hazirlamistir (Bkz. Gorsel 3.15).
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Yeni konu basliligi olarak ¢evre sorunlarindan 6nce aslinda olmasi gereken ¢evrenin
tanimin1 yapmak gerekmektedir. Cevre, insanlarin ve canli-cansiz diger varliklarin
stirekli etkilesim halinde oldugu ortak yasam yeridir (Karagozoglu, 2020, s.357).
Cevre sorunu ise artan insan niifusundan dogan ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla
yapilan yanlig eylem ve hareketlerden kaynaklanan dogal dengenin bozulmasi seklinde
aciklana bilir. Ekosistemde meydana gelen sorunlar diger unsurlarin bozulmasina
sebep oldugu icin ¢evre sorunlarina neden olmaktadir. Cevre sorunlarinin meydana
gelmesinde en biiyiik faktor hi¢c kuskusuz insandir. Bu kapsamda ¢evre sorunlarinda
su kirliligi, orman yanginlari, diizensiz kentlesme ve kiiresel 1sinma gibi konular

kapsaminda hazirlanan afis tasarimlar1 incelenecektir.

Gorsel 3.16. Wesam Mazhar Haddad, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Ekoplagat,
2020)

Tasarimcilar Birliginin diizenledigi uluslararasi poster sergisini, Giiney Kore’nin Seul
kentinde bulunan Namseoul Universitesinde “Su Krizi” isimli tema ile gergeklestirdi.
Wesam Mazhar Haddad reklam ajansi tarafindan 100x70 cm boyutunda “Pasli Gozler”
isimli afis calisma ile sergiye katilmislardir. Afis tasariminda kolaj teknigi ve
fotograflara manipiilasyon kullanarak hazirlanmistir. Tasarim sirketi; Geride kag tane
musluk biraktik? Kag¢ damla su var ve hala bosa akiyor? Gozyaslartyla dolu pasl bir
gelecek mi? gibi sorular etrafinda afis c¢alismasina baglamistir. Mecazi olarak
betimlenen insan goziiniin yerine lavabo gider deligi ile degistirerek, tek bir tamla goz

yasi ile fotograf diizenlenmesi yapilmistir. Lavabo giderinin ve sloganda kullanilan
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harflerin bilerek paslanmis dokusu verilmesi iistiine diistiniilmiis bir galisma oldugunu
gozler oniine seriyor. Pas; yeterli su akisinin olmamasi sonucu yiizeyin oksitlenmesi
ile ortaya ¢ikan lekedir. Bu sekilde su israfi yapmaya devam edersek yakin gelecekte
gdzyaslarimizdan bagka su kalmayacagini aci sekilde gostererek insanlara su kullanimi

tizerine farkindalik kazandirmak istenmistir (Bkz. Gorsel 3.16).

Artan diinya niifusu nedeniyle geleneksel tarimsal yontemlerin terk edilmemesi,
sanayilesme ve kentlesmenin artmasi birlikte, suya olan ihtiya¢ her gecen giin
artmaktadir. Yasanan ¢evre sorunlari nedeniyle dengesizlik iklimi degistirmesi sonucu
yagislardaki dalgalanmalar su varliginin azalmasina artan sicaklik ile buharlagma
miktarinin artmasina sebep olmaktadir. Durum bdyleyken hava kadar 6neme sahip
olan su yakin gelecekte insanlarin su savaslari ¢ikartmasina neden olacaktir. Savastan
ziyade basit onlemler alarak su kaynaklarini koruyabiliriz (G. Akin ve M. Akin 2005,
$.53).

Gorsel 3.17. Eduardo Davit, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Poznan Art Week,
2023)

“Beyaz Kirlilik” isimli Afis Tasarimim1 Eduardo David tarafindan hazirlanmigtir.
Plastik atiklarin denizlerimize yarattigi sonucu ve her yil 100.000 deniz canlisinin
plastik kirliliginden dolayr 6ldiiglinii anlatiyor. David, afis tasarimi ile bizlere bu

durumu en carpict sekilde ifade ediyor. Giinliik yaklasik olarak 8 milyon parca
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plastiginin denize atilmasi ile her ii¢ baliktan birisinin yasamina sebep oldugunu
denizlerimize atilan bos su siselerinin yerlestirilmesi ile olusan 6lmiis balik gorseli ile
ifade etmeyi basarmistir. Tasarimci, 6lii balik hissiyatini iletmek i¢in balig1 kilgikli
yaparak ve baligin goziindeki siseyi ¢arpt seklinde yerlestirerek ifade etmistir (Bkz.
Gorsel 3.17). Su kirliligi; akarsu, deniz, gol sularinin kirlenmesi ile bir¢ok canli
varliginin azalmasina hatta yok olmasina sebep olmaktadir. Kirlenen sulardan
kaynakli bircok yeni salgin ve hastalik tiirleri ortaya c¢ikarak insanligi tehdit

etmektedir. Bu durum evrensel bir sorun olarak kabul edilmelidir.

Diinya genelinde yaygin olarak bulunan 6nemli bir ekosistem olan ormanlar; biyolojik
cesitlilik agisindan zengin, agag, bitki Ortiisii, calilar, su ve yaban hayati gibi canli
cansiz varliklarin bir denge igerisinde yasam faaliyetlerini siirdiirdiigii alandir. Artan
niifus ile birlikte genisleyen yasam alanlari ve ihtiyaglar1 karsilamak igin
sanayilesmenin artmasi sonucu ormanlarimiz tehlike altindadir. Gerek tilkemizde
gerekse diinyada artan orman yanginlari sonucunda milyarlarca hektar orman arazisi

yok olmaktadir (H. Doganay ve S. Doganay, 2004, s.31).

Gorsel 3.18. Joao Machado, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Graphis, 2020)

2020 yilinda Graphis Poster Annual tarafindan diizenlenen afis yarismasinda Joao

Machado tarafindan yapilan tasarim platin 6diilline laik gorilmiistir. “Hayati
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Kurtarin” ismini verdigi tasariminda sanatgr ormanlarin korunmasina dikkat
¢ekmektedir. Tasarim yiizeyinde iki aga¢ betimlenmistir. Atesi simgeleyen kirmizi
yapraklar ile yanmaya baslama ani tasvir edilmistir. Yanan agaclarin devrilmesi
sonucu diger agaclarinda yanmaya basladigini, ekolojik sistemin devamliligi,
yasanabilir bir g¢evre i¢in almacak kiiclik Onlemler ile ormanlar korunmalidir.
Ulkemizde ve Diinyada artan orman yangmnlar1 goriilme sikliginmn artmasi iizerine
tasarimci orman yanginlari i¢in alinabilecek dnemleri hatirlatmay1 amaglamistir (BKz.

Gorsel 3.18).

Ayni1 zamanda kiiresel 1sinmanin giderek artmasi sonucu kutuplarda bulunan
buzullarin erimesine ve buzul tabakasinin incelmesi sonucu kutup ayilarinin yasamlari
daralmaktadir. Incelen buzul tabakanin akinti ile siiriiklenmesi, kutup ayilarinin tekrar
buz kiitlesine donebilmesi i¢in uzun siire ylizmelerine neden olmaktadir, bu da agik

denizde bogulma riskini artirmaktadir (World Wildlife Fund, 2015, s.15).

“’[]h'\' Warming

Gorsel 3.19. Kei Sato, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi1 (Kaynak: Poster For Tomorrow, 2022)

Afis tasarimi Japon tasarimci Kei Sato tarafindan yapilmistir. “Kiiresel Isitnma” ismini
verdigi eserinde tasarimci kiiresel 1sinma sonucu savunmasiz bir sekilde kaderlerini
bekleyen kutup ayilarimi konu aliyor. Tasarimci arka plan olarak okyanusu

simgelemek i¢in tek renk mavi kullanmistir. Afis tasariminin en istiinde “Global
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Warming/Kiiresel Isinma” ciimlesinin tepeden erimeye baslamasiyla okyanusta
kayboluyor. Calismanin tam ortasinda soyut sekilde tasvir edilmis kutup ayisi
figiirlinlin de ayni1 sekilde erimesi ile diinyamizin hizla 1sinmasi sonucu bir¢ok canlinin
yasam alanlarindaki degisimi gozler oniine sererek bu durumu tasarimci tarafindan

protesto etmistir (Bkz. Gorsel 3.19).
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Afis tasarrm1 Dumlupinar Universitesinde Arastirma gérevlisi olarak ¢alisan Resul Ay
tarafindan hazirlanmistir. “Diizensiz Kentlesme” isimli ¢calismasinda tasarimci ¢arpik
yapilagsmanin olusturdugu korkutucu tabloyu afis ylizeyinde betimlemistir. Ressam
Edvard Munch tarafindan resmedilen “Ciglik” tablosundan esinlenen tasarimci
tablosunda yer alan figiirii calismasinda evleri kullanarak olusturulmustur. Artan niifus
ve kdyden kente gocler, yetersiz denetim ve plansizlik gibi unsurlarin etkisiyle ¢arpik
kentlesmenin olugmasina zemin hazirlamaktadir. Carpik kentlesme beraberinde bina
yigmlarimi getirerek sadece gri rengin hakim oldugu, yesilligin olmadig1 bir sehir
betimlenmistir. Tasarimc1 ¢calismasinda kullandig1 gri tonlari ile bu sorunu basarili bir
sekilde betimlemistir (Bkz. Gorsel 3.20). Uluslararasi platformlarda sergilenen ¢evre
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sorunlar1 kapsaminda hazirlanan afis tasarimlar incelenerek farkindalik yaratiimaya

calisilmistir.

Bir diger konu baslig1 olarak irk¢ilik kavramini agiklamadan once irk kavramina
deginmek gerekmektedir. Irk kavrami ayni kalitimsal 6zelliklere sahip, dili ve dini
inanclar1 ayn1 olan topluluk i¢in kullanilmaktadir. Irk¢ilik ise soylar arasindaki esitligi
yok sayarak kendi soyunun iistiin, giiclii ve 6zel oldugunu diislinerek diger insanlar1
ise ikinci smif insan goérme bi¢imidir. Irk¢ilik toplumdaki gelir dengesinin
saglanmamasi, siyasi etkenler, kutuplagsma, savag, somiirii gibi nedenlerden dolay1

meydana ¢ikmaktadir (Kirik vd., 2018, s.16).

#BlackLivesMatter

Gorsel 3.21. Karen Crawford, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Graphis, t.y.)

Afis tasarimi 46 yasindaki Amerikan vatandasi olan George Floyd’un beyaz ABD’li
polisler tarafindan goz altina alinirken dldiiriilmesi tlizerine iilke genelinde protesto
edilmek i¢in diizenlenen BLM (Black Lives Matter / Siyah Hayatlar Onemlidir) ismi
ile gerceklestirilecek eylemin duyurulmasi i¢in ABD’li tasarimc1 Karen Crawford

tarafindan hazirlanmistir. 25 Mayis’ta George Floyd’un goz altina alinmak i¢in yere
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yatirildiktan sonra beyaz polis memuru Chauvin tarafindan diziyle boynuna bastirdigi
esnada ‘NEFES ALAMIYORUM’ dedigi ‘LUTFEN, LUTFEN, LUTFEN’ diye
bagirdigr video goriintiilerinde goriilmektedir. Floyd, boynuna baskidan dolay1
nefessiz kalmasi1 sonucu hayatin1 kaybetmesine ragmen yapilan miidahale yarim saat
stirmiistiir. Bunun lizerinde gerceklesecek mitingler icin ‘Black Lives Matter/Siyah
Hayatlar Onemli’ baslikl1 afis calismasinda maskeli bir kisinin siluetine yer verilmistir.
Maske gorseli ‘I Can’t Breathe/Nefes Alamiyorum’ yazis1 Tipografi teknigi
kullanilarak olusturulmustur. Kullanilan siyah ve beyaz renkteki keskin gecis

tasarimda gii¢lii bir goriintii olusturmustur (Bkz. Gorsel 3.21).

92004, black beenage men, aged 15-19,
e nine times more kialy 10 be hiled by

Gorsel 3.22. Alexander Govoni, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi1 (Kaynak: Heidelberg24,
2015)
2015 yilinda Almanya’da diizenlenen “Mut Zur Wut” uluslararasi afis yarismasi i¢in
“Polis Tarafindan Oldiiriildii” isimli afis calismasi Alexander Govoni tarafindan
hazirlanmigtir. 1312 tasarimci tarafindan gonderilen 2635 ¢alisma arasindan ilk 100
afis arasina girmeyi basarmistir. Almanya’nin Heidelberg sehrinde baglayan gezici
(sokak) sergisi, 50 iilkede daha sergilenmistir. Tasarimda yer alan daireler, silah

egitiminde kullanilan atig talim dartlar1 olarak isimlendirilir. Govoni, kullandig:
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dartlarda kullandig: iki zit renk ile rkeilik kavramini simgelemistir. Siyah ve beyaz
insanlar1 ifade etmek icin kullanmistir. Slogan yerine bir istatistik veri paylasmay1
tercih eden tasarimci sol alt tarafa “2014 yilinda ABD’de yasayan 15-19 yas arasi
siyahi geng erkekler, bu yas aralifindaki beyaz erkeklere gore dokuz kat daha fazla
ABD’de polisi tarafindan 6ldiirildii” seklindeki veriyi yazmustir (Bkz. Gorsel 3.22).

THE POLITICS OF RA N

JUSTICE FOR GEORGE FLOYD

Gorsel 3.23. Khudayar Aghayarov, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Linkedin, 2020)

Azerbaycan’in baskenti Bakii’den Grafik tasarimcis1 Khudayar Aghayarov tarafindan
Amerika Birlesik Devletleri’nin siyasi tutumunu kinamak i¢in hazirlanmistir.
Amerika’da gorev yapan yerel polislerin siyahlara kars1 asir1 gii¢ ve siddetin hedef
degistirmemesi ve olaylarin iceriginin 1rk¢ilik politikasiyla iligkili oldugunu
gosteriyor. Bircok insanin seyirci kaldigi bu politikaya karsi Aghayarov, kayitsiz
kalmayarak “Irk¢ilik Politikas1” ismini verdigi afis tasarimini hazirlamigtir. Dénemin
ABD Baskani Donald Trump’in izledigi wrk¢ilik politikasina dikkat ¢ekmek icin
Dislike Butonu simgesine Trump’in yliziinii birlestirerek gosterdigi tutumun
sevilmedigini ve desteklenmedigini ifade ederek dikkatleri tasarimda toplamay1
basarmistir. Ayn1 zamanda tasarim genelinde siyah ve beyaz renk kullanan tasarimci

irkgiliga bir génderme yapmustir (Bkz. Gorsel 3.23).
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Insanlarin dili, dini, beyaz-siyah ten rengi gibi dislayic1 ve ayristirict tutumlarm son
bulmasi i¢in diinya orgiitleri ve farkli kesimlerin temsilleri ile bir araya gelerek bu

sorun hakkinda ¢alismalar diizenlemeli ¢6ziim Onerilerini uygulamaya koymalidirlar.

Miilteci; savas ve catisma sonucu yasadiklari iilkelerde ¢ikan karigiklar sonucu
ugradiklar1 zuliimlere daha fazla dayanamadiklar i¢in iilkelerini terk etmek zorunda
birakilan kisilere verilen isimdir. Diinyamizda savaslar, krizler, gilivensiz ortam,
ekonomik kosullar ve hiikiimetlerin uyguladig1 siyasi yaptirimlar sonucu miilteci
sorunu biiyiiyor. Birlegsmis Milletler Miilteciler Yiiksek Komiserligi (UNHCR), 2022
yilinda yayimlanan raporda Suriye, Somali, Filistin, Giiney Sudan, Venezuela,
Myanmar, Afganistan ve Ukrayna’da meydana gelen savas, catisma ve zuliim
nedeniyle 103 milyon insanin iilkelerini terk etmek zorunda kalmasi ile diinyadaki

miilteci sayisina dikkat ¢ekildi (Refugee Data Finder, t.y.).

Gorsel 3.24. Marcos Minini, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Graphis, 2023)

Afis tasarimi Brezilya’li tasarimc1 Marcos Minini tarafindan hazirlanmistir. Ingilizce
“REFUGEE” kelimesi yani “MULTECI” kelimesini afise dikey bi¢imde yerlestirerek
ylizeyin bliyiik bir kismini bu kelime i¢in kullanarak derin anlamlar igeren miilteci

kelimesine kullanilan kirmiz1 renk ile dikkatleri iistiine gekmeyi basarmistir. Tasarimci
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Minini, “E” harfini hapishane parmakliklar1 seklinde kullanarak onu tutan eller ile
miiltecileri tasvir etmistir. Miilteciler, iilkelerindeki gilivensiz kosullardan kagarak
aradiklar1 huzuru baska bir iilkede ikinci simif insan olarak yasamak zorunda
birakilmasi tasarimda kullanilan koyu tonlar ile anlatilmak istenmistir (Bkz. Gorsel
3.24).

PLATELETS
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OUR BLOOD COLOR IS THE SAME. STOP RACISM

Gorsel 3.25. Yael Gonzalez Cerda, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi1 (Kaynak: Poster For
Tomorrow, 2022)

Afis tasarimi Meksikali tasarimci Yael Gonzalez Cerda tarafindan hazirlanmstir.
Diinyadaki gd¢menlerin artmasi sonucu bazi iilkelerin sinirlarini kapatmasi, elektrikli
tel seritler ile sinirlarinin giivenligini artirmaya calisan {lkeleri protesto etmek igin
hazirlamigtir. Tasarimci Cerda, etnik kimligimiz nereye ait olursa olsun savas, deprem,
sel gibi felaketler karsisinda hepimiz esit derecede c¢aresiz oldugunu hatirlatmak
istemistir. Go¢ eden insanlara uygulanan yaptirimlarin aslinda gog ettirilmek zorunda
birakanlara uygulanmasi gerektigini savunan tasarimei gorselde tek bir adet flebotomi
(kan torbasi) illiistrasyonuna yer vermistir. En altta yerlestirdigi slogan “Kan Rengimiz
Ayni Irk¢iligr Durdur” ile en basit sekilde irk¢ilik kavraminin sagmaligini tasariminda

ifade etmistir (Bkz. Gorsel 3.25).
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Irkgilik ve miilteci durumunda olan bireylerin hissettikleri ve yasadiklart hak
magduriyetlerini ¢aligmalarina aktaran sanatgilarin farkindalik olusturmak amaciyla

hazirladiklar: afis tasarimlar1 incelenmistir.

Son konu bagligi olarak diistince 6zglirliigii bir diger sekli ile ifade 6zgiirliiglinii Duran;
en genel sekli ile bagkalarinin haklarina zarar vermeden, kendi duygu ve diisiincelerini
korkmadan ozgiirce ifade etme ve paylasma seklinde tanimlamaktadir. Ifade
Ozgiirliigii i¢in kisi toplum tarafindan kabul gérmiis diistincelerin disinda bir diisiinceyi
savundugunda ya da ifade ettiginde devlet tarafindan herhangi bir cezaya veya toplum
tarafindan otekilestirmeye maruz birakilmamasi seklinde ifade etmistir (Duran, 2006,

5.60).

|

Gorsel 3.26. Robert Young, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Robert Young Designer,
2021)

Kuzey Kore, Suriye, Tirkmenistan, Libya, Afganistan, Beyaz Rusya gibi iilkeler
insanlarin goriis ve diisiincelerini en ¢ok kisitlayan devletlerden bazilaridir. Bu iilkenin
otoriter yOneticileri tarafindan internet erisimi, mesaj uygulamalari, televizyon ve
sosyal medya gibi unsurlar1 kendilerine tehdit olarak gérmesi sonucu susturmaya veya
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sansiir yasalari ile korku ve gézdagi vererek sindirmeye ¢alisilmaktadir. Bunu protesto
etmek isteyen Kanadali grafik tasarimeci Robert Young Young tarafindan 70x100 cm
boyutunda Linol baski teknigi kullanarak afis tasarimini hazirlamistir. Tasarimci agizi
acik ve dili digarda bir insan figiirii ¢izimini yiizeyi kaplayacak sekilde yerlestirmistir.
Calismaya dikkatli baktigimizda disler yerine “Giyotin” kullanilmigtir. Giyotinin en
genel ifade ile isledikleri su¢lar sonucunda idam karar1 verilen mahkumlarin baglarini
kesmek icin kullanilan aragtir. Tasarimci burada diisiincelerini ifade eden insanlarin
baslarina gelebilecek sonu tasvir etmistir. Slogan olarak “Freedom Of
Speech/Konusma Ozgiirliigii” yazisinda kullandigi Speech/Konusma kelimesinin

kesilmis sekli ile tasarimini basarili bir sekilde tamamlamistir (Bkz. Gorsel 3.26).

VOICE DF DEMOCRACY IN DANGER

Gorsel 3.27. He Huang, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Poster Iran, t.y.)

Afis tasarimi Cinli grafik tasarimc1 He Huang tarafindan hazirlanmistir. Tasarimei
zemin rengini beyaz renk tercih ederek izleyicinin dikkatini ana mesaja odaklanmaya
yonlendirmistir. Tasarimda sadece tek bir imge kullanilmasi, tasarimin giiclinii
artirmistir. Halk arasinda “diisiince balonu” olarak da isimlendirilen, buluta benzeyen
sekil, diisince ve ifade 6zglirligiiniin simgesi olarak da kullanilmaktadir. Bundan yola
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¢ikan Huang, kullandig: diisiince balonu seklinin kan damlasi ile birlikte sembolize
etmistir. Bu detay, ifade 6zgiirliigli olmadig: iilkelerde diisiincelerini ifade eden
insanlara uygulanan politikalara génderme yapilmistir. Akan kan damlasinin altinda
yer alan “Voice Of Democracy In Danger/Demokrasinin Sesi Tehlikede” sloganini ise

mesajin netligini gii¢lii bir sekilde iletilmesini saglamistir (Bkz. Gorsel 3.27).

Gorsel 3.28. Yingjie Zheng, sosyal sorumluluk projesi afis tasarimi (Kaynak: Poster For Tomorrow,
2022)

Afis tasarimi Cinli grafik tasarimci Yingjie Zheng tarafindan hazirlanmistir. Bu afis
tasarimi, sanatin sadece giizellik ve estetikle sinirli olmadigini, ayni zamanda
toplumsal sorunlara karsi duyarliligir ifade etmek i¢in giiclii bir arag¢ oldugunu
gostermektedir. Tasarimda iran’da yasanan trajik bir olaya dikkat cekmek, aym
zamanda insanlarin diisiince diinyasini harekete gecirerek ve toplumsal degisimi tesvik
etmek istenmistir. Mahsa Aminin’nin “Ahlak Polisi” tarafindan uygulanan siddet
sonucu yasamini yitirmesi {izerine Iranli kadmlar sokaklara c¢ikarak eyleme
baslamigtir. Ancak Iran hiikiimeti, bu toplumsal ayaklanmay1 bastirmak amaciyla konu
hakkinda protesto yapilmasi ve yayin yasagi gibi bir takim otoriter onlemler almistir.
Zheng, bu tasarimiyla iran hiikiimetinin olaya adil bir ¢oziim getirmek yerine
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toplumsal tepkileri bastirmayi tercih etmesini elestirmektedir. Tasarimci Zheng,
hiikiimetin bu yaptirimini protesto etmek amaciyla tasariminda siyah ve beyaz diisiince
balonlarin1 birbiri ile etkilesim halinde goOstererek, insanlarin bir araya gelerek

sorunlari konusmasinin ve ¢dzmenin giiciinii vurgulamak istemistir (Bkz. Gorsel

3.28).

Gorsel 3.29. Pep Carri6, sosyal sorumluluk projesi afig tasarimi (Kaynak: Domestika, 2014)

Aluna Sanat Vakfi’nin 2015 yilinda Miami’de acilacak sergi i¢in tasarimci Pep Carrid
tarafindan hazirladig1 afis tasarimi diisiine 6zgiirliglinii temsil eden giiclii bir metafor
icermektedir. Serginin temas1 “Parrhesiastes” Tiirk¢e karsiligi; kisisel risk altinda bile
insanlarin diisiincelerini 6zgiirce agik sekilde kamuoyuyla paylasmasi seklinde ifade
edilmektedir. Carrid ¢alismasinda iki farkli objenin bir araya getirilmesi ile giiclii bir
anlam yaratmgtir. Ifade 6zgiirliigii olmayan iilkelere gonderme yapan tasarimc1 AK-
42 isimli silah ile mikrofonu bir araya getirerek aslinda bir¢ok iilkede diisiinceleri
tartisma ve ifade etmenin bazi sonuglar1 oldugunu carpict bir sekilde tasvir etmistir.
Slogan olarak tek bir kelimeye yer veren tasarimci, calismanin tam ortasina
“Discurso/Konugma” yazarak serginin temel konseptini one ¢ikarmis ve diisiince

Ozglirligiintin artirilmasmi vurgulamistir (Bkz. Gorsel 3.29).
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THE TRUTH
AT PEACE.

Gorsel 3.30. Teo Georgiev, sosyal sorumluluk projesi afis tasarim1 (Kaynak: The Greats, t.y.)

Afis tasarimi 1992 dogumlu Finlandiyali grafik tasarimci Teo Georgiev tarafindan
yazarlarin ve gazetecilerin yazilarini kontrol altina almak i¢in yaptiklar1 yaptirimlari
protesto etmek i¢in hazirlanmistir. Georgiev, zeminini mavi renk yaparak gokyiiziinde
ucan bir kug simgesine yer vermistir. Kus figliriinii direk kullanmak yerine gazeteyi
kusun kanatlar1 ve dolma kalemini kusun kafasi seklinde birlestirerek gorsel
betimlemeyi kuvvetlendirmeyi amaglamistir. Kustaki zeytin dali simgesi ile basinin
Ozgilir birakilmasina bir gonderme yapilmistir. Afis tasariminin sol altina “Gergegi

Rahat Birak” slogani ile tasarimi tamamlamistir (Bkz. Gorsel 3.30).

Bu boliimde, sosyal sorumluluk kapsaminda hazirlanan Savas, Bagimlilik, Siddet,
Cevre Sorunu, Irkeilik, Diisiince Ozgiirliigii gibi toplamda 6 farkli konu bashigi altinda
yer alan 30 afis tasarimi detayli bir inceleme yapilmistir. Ozellikle uluslararas
platformlarda sergilenen ve ddiile layik goriilen afis tasarimlari incelenerek, sanatin
sadece estetik bir ifadenin oOtesinde bir giice sahip oldugu vurgulanmistir. Bu
baglamda, yalnizca belirli bir cografyaya degil, tiim topluma hitap ederek, kiiresel bir
etki yaratmak istenilmistir. Incelenen afis calismalarinda kullanilan sloganlar
hedeflenen mesaj1 net bir sekilde ileten, insanlar iizerinde duygusal bir etki birakan ve
yanlistan dondiirmek amaciyla sert ve emir verme seklinde kullanilmistir. Aym
zamanda incelenen tasarimlarda sloganlar Ingilizce tercih edilmistir. Ingilizce, diinya
capinda en yaygin olarak konusulan dillerden birisidir. Bu nedenle, ingilizce tercih

edilen tasarimlar daha genis bir kitleye ulasmasina imkan saglamaktadir.
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4. SOSYAL iCERIKLI HAREKETLI AFiS UYGULAMALARI

Son yillarda diinya giindemini mesgul eden konular ¢ergevesinde hazirlanan hareketli
afis tasarimlar ile toplumsal farkindaligin artirilmasi hedeflenmistir. Uygulama
kapsaminda sirast ile siddet, irk¢ilik, ¢evre sorunlari, bagimlilik, diisiince/ifade
Ozgiirliigii, savas gibi konular iizerinden hem statik hem de hareketli sosyal icerikli
afis tasarimlar1 hazirlanmistir. Afis tasariminda Ingilizce dilinin tercih edilmesinin
sebebi, diinya ¢apinda yaygin olarak kullanilmasindan ve bir¢ok kisi tarafindan
anlasilabilmesinden dolay1 uluslararasi iletisimi saglamak amactyla tercih edilmistir.
Bu boliimde ilk olarak se¢ilen konu dahilinde genel bir bilgilendirme yapildiktan sonra
bu kapsamda hazirlanan statik ve hareketli afis tasarimlarinin hazirlanma siireci

hakkinda bilgiler verilmistir.

Uygulama kapsaminin ilk konusu olarak segilen “siddet” terimi, bir kisiye veya gruba
yonelik zarar vermek amaciyla uygulanan fiziksel, psikolojik, duygusal gii¢ ve baski
kullanilmasidir. Siddetin her tiirliisii insan haklarina, 6zgiirliiklere ve toplumsal barisa
zarar vermektedir. Bu nedenle siddetin 6nlenmesi ve toplumsal bilincin saglanmasi
amactyla cesitli egitim programlar1 ve esitlik kapsaminda yasal diizenlemeler gibi

stratejik adimlar atilmasi gerekmektedir.

Siddet kavrami kapsaminda kadina yonelik uygulanan toplumsal baski, cinsel taciz,
tecaviiz, zorla evlilik gibi farkli bicimlerde ortaya ¢ikmaktadir. Kadina yonelik siddet,
toplumun genellikle cinsiyet esitsizligi, ataerkillik ve kiskanglik gibi bir dizi temel
soruna dayanmaktadir. Bu durumun diinya genelinde ciddi bir insan haklar1 sorunu
olarak kabul edilmeli ve uluslararasi kuruluslar tarafindan ele alinmasi1 gereken bir
konu olarak goriilmelidir. Bu tiir sorunlarin sonlandirilmasi ve kadinlarin yagamlarini
stirdlirmesi i¢in uluslararasi kuruluglar ve hiikiimetlerin is birligi i¢erisinde ¢alismast

onemlidir.

2020 yilina ait Birlesmis Milletler tarafindan sunulan istatistiksel verilere dayanarak,
elmaci tarafindan kaleme alinan haber bashgi afis tasariminda slogan olarak
kullanilmistir (Elmaci, 2022). Uygulama kapsaminda hazirlanan ilk afis tasarimi olan
“Help/Yardim” adli tasarimda, kadin cinayetleri dramatik bir sekilde ele alinmistir.

Hazirlanan afis tasariminda, hedef kitlenin dikkatini tasarimin iist kismina ¢ekmek
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amaciyla zemin rengi olarak tek renk tercih edilmistir. Ayrica siyah zemin renginin
dramatik bir his uyandirmasi nedeniyle tasarimin hedef kitlesi ile duygusal bir bag

kurmasi hedeflenmistir.

Tasarim ilk olarak vektorel tabanli Adobe Illustrator programinda statik olarak
hazirlanmistir. Afis tasariminda saat etkisi yaratmak i¢in Illustrator programinda “Pen
Tool” aract kullanarak vektorel dijital sayag goriintiisii olusturulmustur. Dijital sayagta
saniye-dakika bolimlerine yer verilmis fakat bu boliimler ger¢ek amacin disinda ana
mesaji iletmek ig¢in kullamilmistir. Bu alanda yazan “Help/Yardim” kelimesinin
kirmizi renkle vurgulanmasinin sebebi, kullanilan diger renklerle kontrast olusturarak
kelimenin kolayca okunmasini saglamaktir. Ozellikle durumun ciddiyetini ve dnemini
vurgulamak amaciyla tercih edilmistir. Gorselde dijital sayag etkisini korumak ve
kullanilmayan kisimlar i¢in “Opacity ” panelinden %30 degeri verilmistir (Bkz. Gorsel

4.1).

Gorsel 4.1. Uygulama galismasinda kullanilan dijital sayag¢ goriintiisii

Tasarim yiizeyinde kullanilan slogan igin Veteran Typewriter yazi karakteri tercih

edilmistir (Bkz. Gorsel 4.2).

Veteran Typewriter

ABCDEFGHIJKLMNOFPQRSTUVWYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,!7-;

Gorsel 4.2. Veteran Typewriter yazi karakteri
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Bu yazi1 karakterinin tercih sebebi, eski daktilo tarziyla bir baglanti kurmaya
calisilmasidir. Kullanilan yazi karakteri tirnakli ve espas araligi dar olmast nedeniyle
sloganda kii¢iik harf kullanim1 tercih edilerek okunurlugun artirilmasi amaglanmistir.
Hedef kitleye yonelik sunulan verilere dayanarak, insanlar1 diisinmeye tesvik etmek
ve durumun ciddiyetinin farkina varmalarmi saglamak amaciyla “Help/Yardim”
kelimesinin altina “/n every 11 minutes, 1 woman is killed by someone she knows in
the world/Diinyada her 11 dakikada 1 kadin tamidigi biri tarafindan oldiiriiliiyor”

slogan1 eklenerek statik afig tasarimi hazirlanmistir.

Tasarlanan statik afis tasarimin hareketlendirilmesi i¢in Adobe After Effects programi
kullanilmistir. Hazirlanan hareketli afis tasarimi 17 saniyelik animasyon ve sesten
olusmaktadir. Tasarim yiizeyinde dijital saya¢ animasyonu i¢in ilk olarak “00:00”
yazildiktan sonra dijital sayacin tek bir panelden kontroliinii saglamak amaciyla
“Efect/Expression Control/Slider Control” aktif hale getirilmistir. Dijital sayac
sergilenme asamasinda kopukluk olmamas1 ve bir diizen igerisinde ekranda donmesi
icin internet veri tabanindan temin edilen kod kullanilmistir. Bunun igin text
bolimiinde yer alan “Source Text” meniisiine temin edilen kod kopyalanmistir (Bkz.

Gorsel 4.3).

Adobe After Effects 2020 - CAUsers\User\Desktop\ Help.acp - X
nimation  View Window Help
T /L& 5

ma

Gorsel 4.3. Adobe After Effects arayiizii, “Source Text” kod kullanimi

Geri sayim islemi hedef kitlesinin dikkatini gekmek amaciyla internet veri tabanindan
elde edilen geri sayim sesi ile desteklenmistir. Afig tasariminda 11 saniyelik geri sayim

islemi sona erdikten sonra text kismindan “Transform/Opacity” panelinden %0 degeri
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verilmig ve vektorel olarak hazirlanan “Help” yazis1 ekrana geldikten sonra {ist kisim
tasarimi tamamlanmistir. Sloganda kullanilan Veteran Typewriter yazi karakterine
uygun olmasi amaciyla text meniisiinden “Animate/Animator1/Renga Selector1/Start”
efekti uygulanarak daktilo ile yazma hareketi verilmistir. Bu efektin etkisini artirmak
amaciyla internet veri tabanindan temin edilen daktilo ses dosyasi tasarima eklenmis
ve yazi ile ses dosyasinin senkronize bir sekilde ¢alismasi i¢in gerekli diizenlemeler
yapilmistir. Son diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu yiiksek

¢ozilinlirliikte render almak i¢in Adobe Media Encoder programi kullanilmistir.

Gorsel 4.4. Afis calismasinin hareketlendirme goriintiileri

Uygulama kapsaminda ikinci olarak ele alinan “irk¢ilik” terimi, bir kisinin veya bir
grup insanin bagka bir 1tk veya etnik kokene mensup insanlar1 agagilamasi, ayrimcilik

yapmasi veya onlara karsi olumsuz dnyargilar tagimast anlamina gelen bir ideolojidir.
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Insanlik tarihi boyunca, rk¢ilik pek ¢ok farkli bigimde ortaya ¢ikmis ve toplumlarin
ve uluslarin i¢inde derin izler birakmigtir. Bu nedenle, irk¢iligin reddedilmesi ve
insanlarin etnik koken veya kiiltiirel farkliliklara kars1 6nyargilarini agmalari, barisgil

ve adil bir toplumun olusturulmasi i¢in ¢esitli adimlarin atilmasi1 gerekmektedir.

Uygulama kapsaminda hazirlanan “Equal/Esit” adli afis tasarimda, irk¢ilik kavrami
sade ve etkili bir bigimde ele alinmistir. Afis tasariminin statik halini olusturmak i¢in
Adobe Illustrator programi kullanilmistir. Hazirlanan afis tasariminda zemin rengi
olarak kirmizi tercih edilmistir. Kirmizi renk, insanlarin ilgisini ¢cekerek konuyla ilgili

harekete ge¢melerini tegvik etmek amaciyla 6zellikle kullanilmistir.

Tasarim ylizeyinde yer alan “Black/White” kelimeleri i¢in Black Mustang yazi
karakteri tercih edilmistir (Bkz. Gorsel 4.5). Bold yazi1 karakteri, kullanilan
“Black/White” kelimelerinin giiclinii artirarak okuyucunun ilk bakista icerige

odaklanmasini saglamak amaciyla se¢ilmistir.

BLAGK MUSTAMR

REGDEFGHIJRLMAOOPORSTUUMWA Z
D123956788.,17-:

Gorsel 4.5. Black Mustang yazi karakteri

Font iizerinde “Direct Selection Tool” araci ile cesitli diizenlemeler yapilarak,
tasarimin genel estetigi ve gorsel etkisi artirilarak giiglii bir gorsel hiyerarsi

olusturulmustur (Bkz. Gorsel 4.6).

Gorsel 4.6. Afis tasariminda kullanilan kelime diizenlemeleri
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Tasarimda slogan olarak “Black/White” gibi zit anlamli kelimeler tercih edilmistir. Bu
karsitlik, irk¢ilik konusundaki esitlik ve adalet arayisini simgelemek amaciyla
ozellikle kullanilmistir. Tasarimda biitiinliigi korumak ve 1irk¢iligin tarihsel
kokenlerine gobnderme yapmak amaciyla siyah ve beyaz renk tercih edilmistir. Siyah,
irkeiligin magdurlarint simgelerken, beyaz ise baski ve istiinliigii temsil etmesi
nedeniyle secilmistir. Tasarimda kullanilan renk secimleri, toplumsal farkindalik
olusturmayr ve insanlar1 esitlik ve adalet konusunda diisinmeye tesvik etmeyi

hedeflemektedir.

Tasarimda yer alan “Black/White” kelimelerin punto degerleri esit olarak
ayarlanmigtir. Bu sayede, afis tasarimimin konu kapsamindaki esitlik vurgusu
tekrarlanmis ve c¢alismaya ismini vermistir. Tasarlanan statik afis tasariminin
hareketlendirilmesi i¢in Adobe After Effects programi kullanilmistir. Hareketli afis
tasarimi, miizik igermeyen 8§ saniyelik bir animasyondan olusmaktadir. After Effects
programinda, Black Mustang yazi karakteri tizerinden yapilan degisikliklerin diizgiin
sekilde hareketlendirilmesi i¢in “Pen Tool” araci kullanilarak sifirdan c¢izimler
yapimugtir. iki farkli layer {izerinden ¢izimi yapilan “Black/White” kelimelerine
hareket verilmeden Once, tasarim yiizeyinde esit biiylikliikte yerlestirilmistir.
Hareketlendirme islemi i¢in 1 saniye, 15 esit par¢aya boliinmiistiir ve her bir birim igin

“Transform/Scale” ayar1 kullanilarak hareket verilmistir.

Gorsel 4.7. Adobe After Effects arayiizi
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Hareketlendirilen afis tasarimi, “irk¢ilik nasil yapilir?” sorusunun cevabindan yola
cikarak, bir milletin digerini baski altina almasi veya 6zerklik alanini kisitlamasi gibi
cevaplardan ilham alarak hazirlanmistir. Bu baglamda, bir kelimenin biiytidiigii sirada
digerine kiigiilme hareketi verilerek olusturulmustur. Hareket baglanmadan 6nce, iki
kelime esit biiyiikliikkte tasarim ylizeyine yerlestirilmistir. Harekete, ilk “White”
kelimesi ile baglanmistir (Bkz. Gorsel 4.8).

LA LA

Gorsel 4.8. Afis calismasinin hareketlendirme goriintiileri

Ayni islem, “Black” kelimesi i¢in uygulanmistir (Bkz. Gorsel 4.9). Hareketlendirme
siireci, baslangi¢c haline doniisiiyle tasarim tamamlanmistir. Burada iki kavramin
birbirlerine tistiinliik kuramayacagi, aksine her yonden esit oldugu vurgulanmistir. Son
diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu yiiksek ¢oziiniirliikte render

almak i¢in Adobe Media Encoder programi kullanilmigtir.

Gorsel 4.9. Afis ¢alismasimin hareketlendirme goriintiileri

Uygulama kapsaminda {i¢iincii olarak ele almman “cevre sorunlar1” ifadesi; insan
faaliyetlerinin dogal diinyaya ve cevreye zarar veren durumlar1 ifade etmek icin

kullanilir. Bu tiir sorunlar genellikle dogal kaynaklarin asir1 tiiketim sonucu atik

119



iretimi, yasam alanlarinin tahribati ve yanlis tarim yontemleri gibi ¢esitli olaylardan
kaynaklanmaktadir. Bu sorunlar dogal ekosistemlerin azalmasina, iklim
degisikliklerine, asit yagmurlarina, su-hava-toprak kirliligine ve diger bir¢ok
problemin ortaya c¢ikmasina neden olmaktadir. Bu tiir problemler, kaynaklarin
stirdiiriilebilir olmayan yontemlerle kullanilmasi, endiistriyel atiklarin ve karbon

emisyonlarinin kontrolsiiz salimi gibi faktorlerden kaynaklanmaktadir.

Uygulama i¢in hazirlanan “Last Call/Son Cagr1” adl1 afis tasarimda, ¢evre sorunlari
kapsaminda su kitlig1 konusu ele alinmistir. Afis tasariminin statik halini olusturmak
icin Adobe Illustrator programi kullanilmistir. Hazirlanan afis tasariminda, hedef
kitlenin dikkatini tasarimin {ist kismina ¢ekmek amaciyla zemin rengi olarak tek renk
siyah tercih edilmistir. Tasarim, vektorel tabanli Adobe Illustrator programinda ilk

olarak statik sekilde hazirlanmistir.

[lustrator programi kullanilarak tasarim yilizeyinde dikey yiizdeli gosterge Olgegi
gorlintiisii olusturulmustur. Gosterge Olgegi iic ana boliimden, iki ara boliimden
olusacak sekilde “Pen Tool” araci ile hazirlanmistir. Olgek tasariminda gri renk
kullanilmasinin nedeni mesaj1 netlestirmek, okunabilirligi ve ayrintilar1 vurgulamak
amaciyla tercih edilmistir. Ayrica, diger renklerle karsilastirildiginda g6zii yormamasi
nedeniyle uzun siireli odaklanmayi kolaylastirir. Bu alanda yazan “Water/Su”

kelimesinin biiyiik bir kismu siyah, diger kismi ise turkuaz renkle belirtilmistir (Bkz.

Gorsel 4.10).

Gorsel 4.10. Uygulama galigmasinda 6lgek goriintiisii

Burada, hedef kitleye bilingsiz su kullaniminin sonucunda tath su kaynaklarinin hizla
tilkendigini gostermek amaciyla gosterge olgegi kullanilmigtir. Turkuaz renk, suyu
temsil etmek icin siklikla tercih edilen bir renktir. iki farkli renk kullanilarak

okunurlugu artirmak amaciyla Sans Serif yazi tipi tercih edilmistir. Bu tercih, yazi
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tipinin koselerindeki tirnak veya ¢eltik olmamasiyla temiz bir goriiniim sunarken
dijital ekranlarda okunabilirligi de artirmaktadir. Tasarim yiizeyinde kullanilan slogan
icin Coolvetica yazi karakteri tercih edilmistir. Suyun sadece bugiin i¢in degil, gelecek
nesiller i¢in de korunmasi gereken bir kaynak oldugu vurgulanmak amaciyla
“Water/Su” kelimesinin altina biiyiik harfler ile “Stop water waste, protect your
future!/Su israfini durdur, gelecegini koru!” slogani eklenerek statik afis tasarimi

hazirlanmustir.

Tasarlanan statik afis tasarimin hareketlendirilmesi i¢in Adobe After Effects programi
kullanilmistir. Hazirlanan hareketli afis tasarimi, 10 saniyelik animasyon ve ses
icermektedir. Tasarim yiizeyinde dikey yiizdeli gosterge Olcegi goriintiisii iistiinde
bulunan “Water/Su” yazis1 turkuaz renk tercih edilmistir. Burada su konusunu
vurgulamak amaciyla kullanilan tipografi, hedef kitlesinde bir hazne hissiyat1 olusmasi
amaclanmistir. Bu baglamda, su dolu hazne goriintiisii 2 saniye sabit durduktan sonra
hareketlendirme yapilmstir. Internet veri tabanindan temin edilen damlayan su ses
dosyasi tasarima eklenmistir. Hareketin ses dosyasi ile senkronize sekilde ¢alismasi
icin ses dosyasinda “Audio/Waveform” boliinden ses frekansi referans alinarak
hareketlendirme yapilmistir (Bkz. Gorsel 4.11). Hareket i¢in her damla su sesinde
“Water” yazisinin bir kismu silinerek, tasarim yilizeyinden tamamen silinmesi 6.
saniyenin sonunda gergeklestirilmis; bu sekilde basit ve etkili bir anlatim dili tercih

edilmistir.

Gorsel 4.11. Adobe After Effects arayiizii
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Tasarim ylizeyinden tamamen silinen turkuaz “Water” yazisi sonrasinda ylizeye
gelecek slogan i¢in Adobe Bridge programindan “Text/Blurs/Blur By Word” efekti
uygulanarak, etkileyici ve dinamik bir gorsel deneyim eclde edilmistir. Son
diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu yiiksek ¢oziiniirliikte render

almak i¢in Adobe Media Encoder programi kullanilmigtir.

WATER

Gorsel 4.12. Afis ¢alismasinin hareketlendirme goriintiileri

Uygulama kapsaminda dordiincii olarak ele alinan “diisiince/ifade ozgiirliigii”
kavrami; her bireyin kendi 6zgiirliigli, inan¢larini, korku veya baski olmaksizin ifade
etme hakkidir. Bu hak, demokratik toplumlarin temel taslarindan biri olarak kabul
edilir. Birlesmis Milletler Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi ve Avrupa insan
Haklar1 Sozlesmesi gibi cesitli sozlesmelere ve belgelere imza atilmistir. Bu tiir
belgeler, bireyin 0zgiirce yararlanma hakkina sahip olabilmesini vurgulamaktadir.

Diisiince/ifade Ozgiirliigii, birgok farkli alani etkileyen genis ve kapsamli bir
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kavramdir. Bu hak ayni zamanda basin 6zgiirliigl, sanat ve kiiltiir 6zgiirligt gibi
cesitli alanlar1 da biinyesinde barindirmaktadir. Basin 6zgiirliigii; haberlerin sansiirsiiz
ve Ozgiir bir sekilde yayinlanmasini, yazarlarin diisiincelerini serbestge ifade etmesini
de igerir. Sanat ve kiiltiir 6zglirliigii, insanlarin sanat eserleri yaratma, sergileme ve
sergilemelerinde herhangi bir kisi, kurulus veya devlet tarafindan sansiir veya baskiya

ugramamasi gereken temel bir hak olarak ifade edilmektedir.

Uygulama i¢in hazirlanan “Result/Sonug” adl1 afis tasarimda, diistince/ifade 6zgiirligii
kapsaminda basin 6zgiirliigli konusu ele alimmistir. Afis tasariminin statik halini
olusturmak icin Adobe Illustrator ve Adobe Photoshop programlar1 kullanilmistir.
Hazirlanan afis tasariminda zemin rengi olarak siyah tercih edilmistir. Tarihsel siirecte
siyah renk, haksizlik, baski ve adaletsizlige karsi bir tepki olarak kullanilmis ve
ozgiirliik ile adalet miicadelesinin sembolii haline gelmistir. Ayni zamanda, tercih
edilen zemin rengi ile kontrast olusturarak, mesajin hedef kitleye net bir sekilde
iletilmesi hedeflenmistir. Afis tasariminda “dolma kalem, diisiince balonu, kelepce”
imgeleri “Pen Tool” araci kullanarak ¢izilmistir. Olusturulan imgeler hedef kitlenin
tizerinde hizli bir sekilde etkilesim saglamasi i¢in sar1 renk tercih edilmistir (Bkz.
Gorsel 4.13). Kullanilan imgelerden dolma kalem; geleneksel gazetecilikte ve
haberlerin kaydedilmesinde kullanilan bir aragtir. Diisiince balonu; ifade 6zgiirligiini
desteklemek amaciyla ikinci imge olarak kullanilmistir. Kelepge sembolii ise basin
mensuplarinin sansiirlenmesi veya tutuklanmas1 gibi baskilara maruz kaldig

durumlari simgelemek i¢in kullanilmistir.

Gorsel 4.13. Uygulama ¢aligmasinda kullanilan imgeler

Bu diizenlemede kullanilan imgeler net sekilde izleyiciye aktarilmamustir. Imgeler igin
Glitch teknigi uygulanmigtir. Glitch genellikle bir sistemdeki beklenmedik ve
istenmeyen bir hatay1 veya bozulmayi ifade eder ve bu terim, farkli baglamlarda farkl

anlamlar kazanmaktadir. Tasarimda ise, diislincelerini ifade eden yazar ve gazetecilere
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yonelik uygulanan yanlig politikalara bir gonderme amaciyla kullanilmistir. Kullanilan
tic farkli imge (Dolma Kalem+Diisiince Balonu=Kelepge) seklinde olusturulan
neden/sonu¢ denklemiyle basin 6zgiirliigli konulu afis tasarimi yaratici sekilde ifade
edilmistir. Slogan i¢in dolma kalemle yazilmis hissi vermek amaciyla Dupree Regular

isimli yaz1 karakteri tercih edilmistir (Bkz. Gorsel 4.14).

DUPREE

ABCDEFCHIOKLMNOPQRSTUVINXYZ
abcdefghidklmnopgrstuvxyz.,:; 7
Gorsel 4.14. Dupree Regular yazi karakteri

“Burning a book, being imprisoned for a thought, has always been the tax that an
ignorant generation pays to the geniuses of the age/Bir kitabin yakilmasi, bir diisiince
ugruna hapse atilmak, her zaman cahil bir kusagin ¢agin dahilerine odedigi vergi
olmustur” s6zi slogan olarak eklenerek statik afis tasarimi hazirlanmistir (Bkz. Gorsel
4.15). Tasarim yiizeyinde kullanilan denklem ve slogan, baskiya karsi elestirel bir
bakis acis1 yansitmak ayni zamanda diislince 6zgiirliiglinii kisitlamanin tehlikelerine

dikkat ¢cekmek istenmistir.

Gorsel 4.15. Result/Sonug isimli statik afis tasarimi

124



Tasarlanan statik afis tasarimin hareketlendirilmesi i¢in Adobe After Effects programi
kullanilmistir. Hazirlanan hareketli afis tasarimi, 8 saniyelik animasyon ve sesten
olusmaktadir.  Illustrator  programinda c¢izilen (Dolma  Kalem+Diisiince
Balonu=Kelepce) imgeleri PNG olarak kaydedilerek After Affects programina
aktarilmistir. Bu imgeler, afis tasarimmin tam merkezine gelecek sekilde
yerlestirildikten sonra Glitch etkisi i¢in Adobe Bridge programindan destek alinmistir.
Bridge programinda “Imge-Creative/Bloom” efekti uygulanarak Glitch etkisi
verilmistir. Bu etkiyi artirmak amaciyla internet veri tabanindan temin edilen bozuk

sinyal ses dosyas1 kullanilmstir.

n
| ]
B

Gorsel 4.16. Adobe After Effects arayiizii

Son diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu, yiiksek ¢oziiniirliikte

render almak i¢in Adobe Media Encoder programi kullanilmistir.

Gorsel 4.17. Afis ¢alismasinin hareketlendirme goriintiileri
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Uygulama kapsaminda besinci olarak ele alinan “bagimlilik” terimi, bir kisinin belirli
bir maddeye, aktiviteye veya davraniga kars1 kontroliini kaybettigi durumu ifade eder.
Bagimlilik genellikle psikolojik, fizyolojik veya davramigsal belirtilerle kendini
gosterir. Madde, kumar, internet, oyun ve yiyecek gibi ¢esitli bagimhilik tiirleri
bulunmaktadir. Bu uygulama kapsaminda ise oyun ve internet bagimlilig1 konusu ele
almmustir. Oyun bagimliligr; kisinin oyun oynamaya olan istegi nedeniyle normal
yasam faaliyetlerini ve sosyal iliskilerini aksatmasi veya birakmasi durumudur. Bu
durum genellikle 6zellikle gengler arasinda goriiliir ve uzun siireli oyun oynamanin
getirdigi fiziksel ve psikolojik zararlari icerir. Internet bagimlilig1 ise bireyin internete
asirt baglilik goéstermesi bunun sonucu normal yasam aktivitelerini ihmal etmesi
durumudur. Internet bagimliligi, sosyal medya kullanimi, oyun oynama, alisveris

yapma, bilgi arama gibi ¢esitli bicimlerde kendini gostermektedir.

Uygulama i¢in hazirlanan “Game Over/Oyun Bitti” adli afis tasarimda, bagimlilik
kapsaminda oyun bagimliligi konusu ele alinmistir. Afis tasariminin statik halini
olusturmak i¢in Adobe Illustrator programi kullanilmistir. Hazirlanan afis tasariminda
zemin rengi olarak siyah tercih edilmistir. Siyah renk; metin ve gorsel 6gelerin daha
Iyl okunmasini saglamakta ve tasarimin dikkat ¢ekici olmasina katkida bulunmaktadir.
Afis tasariminda iist kisma, “T-Rex Run” isimli oyun tasarimi gorseli vektorel olacak

sekilde “Pen Tool” araci kullanilarak ¢izilmistir (Bkz. Gorsel 4.18).

HI 0000 00000

Gorsel 4.18. Uygulama ¢alismasinda T-Rex Run oyun goriintiisii

Bu oyun, internet baglantisinin kesildigi durumda Google Chorome tarayicisinda
ortaya c¢ikan hata sayfasinda oynanabilen basit bir oyundur. Hata sayfasinda, dinozor
tirii olan Tyrannosaurus Rex karakteri ekranda kosarak cesitli engelleri agsmak igin

klavyede Space (Bosluk) tusu kullanilmaktadir. Oyunun temel amaci internet
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baglantis1 olmadigr zamanlarda kullanicilara eglenceli bir deneyim sunmak ve bir
stireligine mesgul etmektir. Bu eglenceli deneyimi, aslinda kullanicinin en degerli

zamanini ¢alarak saglamaktadir.

Tasarim ylizeyinde iki farkli yazi karakteri kullanilmistir. Tasarim yiizeyinde yer alan
“Game Over” kelimesi i¢in Game Over Regular yazi karakteri kullanilmistir (Bkz.

Gorsel 4.19).

CAIME OVER
ABLODEFGHIJKLMMNOPURSTUVR XY Z

abcdeFghijklmnopgrstuvway=z
012345678912

Gorsel 4.19. Game Over Regular yazi karakteri

“Game Over” isimli afig tasariminda slogan ve dort maddelik 6neri sunulmustur. Oyun
ve internet bagimliligindan kurtulmak i¢in yardimci olabilecek Oneriler tasarimda su

sekilde verilmistir:

Gaming and internet addiction / Oyun ve internet bagimlilig
Try the following / Asagidakileri deneyin
e Do atechnology detox periodically /Belirli araliklarla teknoloji detoksu yapin
e Find alternative activities where you can spend your time more
productively/Zamanimizi daha verimli gegirebileceginiz alternatif aktiviteler
bulun
e Communicate with family, friends or support groups/Adileniz, arkadaslariniz
veya destek gruplariyla iletisim kurun
e Consider getting support from a professional for your addiction /Bagimliliginiz

icin bir uzmandan yardim almay: diisiiniin

REAL_LIFE_AWAITS_YOU/ GERCEK HAYAT SENI BEKLIYOR

“T-Rex Run” oyun gorselinin altina verilen bilgiler, Google tarafindan gelistirilen ve

Android igletim sistemine 6zgii olarak tasarlanan Roboto yazi karakteri kullanilarak
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yazilmistir. Gerekli son diizenlemeler yapilarak statik afig tasarimi hazirlanmistir

(Bkz. Gorsel 4.20).

HI 0550 00780

GAME OVER

o

"@quﬂ’

Gaming and internet addiction
y the following
»Do a technology detox periodically
=Find alternative activities where you can spend your time more productively
=Communicate with family, friends or support groups
»Consider getting support from a professional for your addiction

REAL_LIFE_AWAITS_YOU

Gorsel 4.20. Game Over/Oyun Bitti isimli statik afig tasarimi

Tasarlanan statik afis tasarimin hareketlendirilmesi i¢in Adobe After Effects programi
kullanilmistir. Hazirlanan hareketli afis tasarimi, 15 saniyelik bir animasyon ve sesten
olugmaktadir. T-Rex Run oyun goriintiisiiniin sergilenme asamasinda kopukluk
olmamasi ve ekranda diizenli bir sekilde ilerlemesi amaciyla, oyunda yer alacak biitiin
gorseller vektorel sekilde ¢izilip, PNG formatinda kaydedildikten sonra After Effects
programina aktarilmigtir. T-Rex oyunu Effects programinda hareketin verilmesi
amaciyla “Arka Plan/ Oyun Kismi/ Skor” gibi boliimlere ayirilmstir. ilk boliimde,
bulut ve yildiz gorselleri kontrol panelinden “Transform/Position” kismina deger
girilmistir. Boylelikle sergilenme siiresince bulut ve yildiz gorselleri sagdan sola
hareketleri saglanmistir. Ayrica “Transform/Opacity” panelinden %60 degeri
verilmigtir. Oyun bolimiinde bulunan kaktiis ve kus engelleri i¢in arka plan

boliimiinde yapilan diizenlemeler burada da uygulanmistir. Son olarak, Tyrannosaurus
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Rex isimli dinozorun ti¢ farkli goriintiisii ¢izilmistir. Buradaki amag, dinozorun hedefe

dogru kosma hissiyatini yaratmaktir.
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Gorsel 4.21. Adobe After Effects arayiizii

Tasarim yiizeyinde, engellerden ziplayarak kurtulan T-Rex goriintiisiiyle es zamanl
olarak yaziya hareket verilmistir. Haraketli afis tasarimi, T-Rex’in bir engelle
carpismasiyla birlikte ekrana “Game Over” yazisinin ¢ikmasiyla tamamlanmistir. Son
diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu, yiiksek ¢oziiniirliikte render

almak i¢cin Adobe Media Encoder programi kullanilmistir.

GAME DVER

W0 - T

Gorsel 4.22. Afis ¢alismasinin hareketlendirme goriintiileri

Uygulama kapsaminin son ¢alismasi olarak ele alinan “savas” terimi, genellikle
devletler, uluslar, gruplar veya bireyler arasinda ¢atisma, saldir1 ve karsi saldir1 gibi
askeri eylemlerle gerceklesen ¢atismalar ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Savaglar

biiyiik insan kayiplarina, ekonomik gerilemeye, sosyal yikim gibi genis capli etkilere
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neden olmaktadir. Savaglar beraberinde getirdigi miiltecilerin yasadigi zorluklar,
uluslararas1 toplumu daha etkili ¢oziimler ve insani yardimlar saglamaya tesvik
etmektedir. Dolayisiyla, savaglarin ve miilteci sorununun birbirini besleyen bir dongii
olusturdugu agiktir; ¢iinkii savaslar miilteci sorununu artirirken, miilteci sorunlar1 da
savaglarin etkilerini ve toplumlardaki istikrar1 olumsuz yonde etkiler. Savasin getirdigi
insanlik dis1 kosullar, travmalar ve savasin yikici etkileri hakkinda farkindalik
yaratmak amaciyla afig tasarimi tasariminin statik halini olusturmak icin Adobe

[llustrator ve Adobe Photoshop programi kullanilmistir.

“BozMa” adin1 tagiyan son afis tasarimi savasin oncesini ve sonrasini hem etkileyici
hem de yaratic1 bir perspektifle izleyiciye sunulmustur. Hazirlanan afis tasariminda
zemin rengi olarak sar1 tercih edilmistir. Sar1 renk, umut, iyimserlik ve pozitif enerjinin
sembolii olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle, savas konulu tasarimlarda barisa
yonlendirmek amaciyla sar1 renk kullanilmistir. Ayn1 zamanda tasarimda kullanilan
kus imgesi ile kontrast olusturarak mesajin net bir sekilde iletilmesi amaglanmastir.
Afis tasariminda, “glivercin ve zeytin dali” imgeleri “Pen Tool” araci kullanarak
vektorel sekilde olusturulmustur. Bu olusturulan imgeler, siyah renk kullanilarak

puzzle seklinde diizenlenmistir (Bkz. Gorsel 4.23).

Gorsel 4.23. Uygulama ¢aligmasinda kullanilan imge

Tasarim yiizeyinde kullanilan yesil zeytin daliyla evrensel bir ¢cagr1 yapilmistir. Beyaz
glivercin, savasin sona ermesi, ¢atismalarin son bulmasi ve barisin yeniden kurulmasi
icin umut ve arzu simgesi olarak kutsal kitaplarda deginilmektedir. Tasarim yiizeyinde
kullanilan siyah giivercin ise savasin yikimini ve felaketini temsil etmek ve savasin

sonunda kayiplari vurgulamak icin tercih edilmistir. Savas sonrasinda toplumsal
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parcalanmayi, yikici etkileri ve kayiplari anlatmak amaciyla, bozulan yapboz pargalari
seklinde imgelenen siyah giivercin kullanilmigtir. Bu iki imge, savasin hem fiziksel
hem de duygusal yikimint vurgulamak i¢in bir arada kullanilmistir. Zeytin dali; tarih
boyunca barisin ve umudun sembolii olarak kabul edilmektedir. Zeytin dal1 yapraklari
yesil renk kullanilarak barisin huzurunu ve yenileyici bir gli¢c oldugunu vurgulamak
istenilmistir. Stefan Zweing’in “Someone must initiate peace, just as others have
initiated wars/Birisi barisi baglatmall, tipki savaslart baslattigi gibi” s6zii slogan
olarak kullanilmistir. Tasarim yiizeyinde tercih edilen slogan ayni zamanda bir ¢agri
niteligi tagiyor; insanlarin baris i¢in ayn1 kararlilikla ¢aba sarf etmeleri, anlagmazliklar
¢ozmek ve diinya genelinde barist desteklemek adina girisimlerde bulunulmasi
gerektigi ifade edilmistir. Gerekli son diizenlemeler yapilarak statik afig tasarimi

hazirlanmistir (Bkz. Gorsel 4.24).

Gorsel 4.24. BozMa isimli statik afig tasarimi

Tasarlanan statik afig tasarimin hareketlendirilmesi icin Adobe After Effects programi
kullanilmistir. Hazirlanan hareketli afis tasarimi, 10 saniyelik bir animasyon ve sesten
olugsmaktadir. Illustrator programinda gizilen (Giivercin ve Zeytin Dali) gorselleri
PNG olarak kaydedilerek, daha sonra Photoshop programina aktarilmistir. Photoshop
programinda gerekli son diizenlemeler yapildiktan sonra, bu igerik After Effects

programina aktarilmistir. Ilk dért saniye boyunca ekranin tam ortasinda duran
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“giivercin” gorseli, internet veri tabanindan alinan “parkta oyun oynayan ¢ocuklarin™
sesleri ile desteklenmistir. Daha sonra ilk silah sesinin patlamasi ile ekranda yer alan

glivercin, “kanat ve gévde” seklinde ikiye ayrilmistir (Bkz. Gorsel 4.25).

Gorsel 4.25. Adobe After Effects araytizii

Son patlama sesi ile gilivercin, li¢ parcaya ayrilmistir. Tasarimda ti¢ farkli patlama sesi
kullanilmistir. Bu seslerin birbirine karismamasti i¢in “Audio/Audio Levels” kismindan
gerekli diizenlemeler yapilmistir. Patlama seslerinin etkisini artirmak amaciyla
“kacisan yetiskin ve bagiran ¢ocuk” sesleri eklenmistir. Hareketli afis tasariminda
kullanilan sesler, olayin gercek yasam iizerindeki etkilerini daha somut hale getirmek
amaciyla entegre edilmistir. Tasarim yilizeyinde ilk patlama ile ortaya ¢ikan slogan i¢in
Adobe Bridge programindan “Text/Animate In/Fade Up Chara” efekti uygulanmustir.
Son diizenlemeler yapildiktan sonra tasarimin final versiyonu yiiksek ¢oziiniirliikte

render almak i¢in Adobe Media Encoder programi kullanilmistir.

Gorsel 4.26. Afis calismasinin hareketlendirme goriintiileri
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SONUC

20. yiizyilin sonlarina dogru internetin yayginlasmasi ve bilgisayar teknolojilerinin
hizla gelismesi sonucu geleneksel faaliyetler dijital platformlarda goriiniir olmustur.
Bu faaliyetlere birkag 6rnekle bakacak olursak klasik ticaret faaliyetleri yerini e-
ticarete, bankacilik islemleri yerini online bankaciliga, basili dergi/gazeteler yerini
dijital medyaya ve radyo faaliyetleri yerini podcast faaliyetlerine birakmustir. Grafik
tasariminin dijitallesme siireci hem internetin yayginlagsmasi hem de bilgisayar tabanl
tasarim programlarinin gelismesi ile baslamistir. Afis tasarimlart hi¢ kuskusuz bu

gelismelerden en ¢ok etkilenen unsurlardan biri olmustur.

Gegmiste geleneksel yontemlerle hazirlanan ve ¢ogaltilan afis tasarimlari internet ve
bilgisayar teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucu yerini etkilesimli ve hareketli
afis tasarimlarma birakmistir. Bu tiir afisler; web sitelerinde, sosyal medya
platformlarinda ve dijital billboard ekranlar1 ile yeni yaym mecralar1 bulmustur.
Sergilendikleri alanlar g6z 6niinde bulunduruldugunda geleneksel afis tasarimlarina
gore hareketli afis tasarimlar1 daha fazla etkilesim ve dikkat ¢ekme potansiyeline
sahiptir. Bunun nedeni hedef kitlenin tasarim yiizeyinde kullanilan animasyonlara
tiklama igerikle etkilesime gegme gibi interaktif deneyimler yasatmasidir. Ayrica
hareketli afig tasarimlar1 sosyal medya ve diger dijital platformlarda paylasilmasi ve

begenilmesi sonucu kisa siirede etkilesim alarak viral olma potansiyeline sahiptir.

Hareketli afis tasarimlarinin hazirlanmasinda ve sergilenmesinde c¢esitli teknik
sorunlari beraberinde getirmistir. Yasanan elektrik ve internet kesintileri, farkli cihaz
markalarinda sergilenmesi nedeniyle renk bozulmalar1 ve yazilim uyusmazligi
hareketin diizgilin sekilde oynatilmamasi gibi teknik sorunlar ortaya ¢ikarmistir. Bu
nedenle tasarim ve sergilenme asamasma kadar teknik bilgilerin ayrintili takip

edilmesi olas1 sorunlara kars1 6n hazirlik planlamasini zorunlu kilmistir.

Giliniimiizde her gegcen giin kiiresel 1sinmanin 6nemi artmakta ve ¢evre dostu enerji
kullanim1 tesvik edilmektedir. Dijital billboardlarda kullanilan elektrik enerjisinin
etkisi de goz oniinde bulundurulmalidir. Bu nedenle, daha stirdiirtilebilir bir yaklagim
ile tasarlanmasi ve ¢aligtirilmasi, enerji tikketiminin azaltilmasi ve kiiresel 1sinmanin

etkilerini en aza indirilmesine katki saglayabilir. Ayrica geleneksel afig yontemlerinin
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kullanilmasi, kagit tiiketimini 6nemli 6lgiide artirmaktadir. Kagit; agac ve su gibi
unsurlarin bir araya getirilmesi ile tiretilmektedir. Bu durum mevcut orman kaybina ve
su kaynaklarinin tiikenmesine neden olmaktadir. Bu tiir afislerin kullanimi sona
erdiginde, genellikle ¢cope atilmasina veya geri dontisiime giderek fazladan enerji
kaynaklarinin tiiketilmesine neden olmaktadir. Geleneksel afis yontemleri yerine
dijital platformlarda sergilenen afis tasarimlarinin tercih edilmesi ¢evre iizerindeki

olumsuz etkileri en aza indirebilir.

Sosyal sorumluluk faaliyetleri i¢in hazirlanan afis tasarimlari, diizenlenecek projelerin
duyurulmasi amaciyla kullanilmaktadir. Bu tiir afisler, stratejik olarak insanlarin
yogun sekilde bulundugu cadde, sokak, metro istasyonu ve alisveris merkezi gibi
alanlarda sergilenmektedir. Bu sayede duyurunun daha genis bir kitleye ulagmasi

saglanarak faaliyetlere olan katilim sayisinin artirilmasi amaglanmaktadir.

Son yillarda giderek artan ¢evre sorunlari, kadinlara yonelik siddet, kiiresel 1sinma,
savas, goc, 1rk¢ilik, madde ve ekran bagimliligi gibi sosyal konular hem iilkemizi hem
de diinyay1 etkisi altina almistir. Yasanan bu sorunlara sesiz kalmayan bazi sirket ve
sivil toplum kuruluslari, toplumsal farkindalig1 artirmak amaciyla ¢esitli etkinlikler
diizenleyerek insanlarin bu faaliyetlerde gorev almalarini saglamaktadirlar. Bu
nedenle, sosyal sorumluluk faaliyetleri sadece sivil toplum kuruluslarinin ve
sirketlerin hazirlamasi gerektigi faaliyetler olarak diistiniilmemelidir. Toplumda

yasayan biitiin bireylerin katki saglamasin1 gerektiren bir faaliyet olarak goriilmelidir.

Yurt i¢i ve yurt disinda sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsaminda grafik tasarimcilar
tarafindan hazirlanan afisler, gesitli konular1 sanatsal sekilde ele alarak insanlar
tizerinde psikolojik baski yaparak insanlar1 diisiindiirmeyi ve durdurmayi

basarmaktadir.

Teknolojide yasanan yenilikler, sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsaminda hazirlanan
afis tasarimlarini da etkisi altina almis ve doniistiirmiistiir. Teknolojinin sundugu
imkanlar ile tasarima eklenen hareket ve ses gibi unsurlar, insan géziiniin dogal olarak
odaklandig1 faktorlerdir. Bu durum iletisim tiirlerine alternatif olanaklar sunmasi,
hareketli sosyal igerikli afisler 6nem kazanmis ve dijital platformlarda daha sik tercih
edilmelerine yol agmustir.
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Hareketli sosyal igerikli afis tasarimlart statik afis tasarimlarina gére daha fazla bilgi
iletmektedir. Ozellikle verilmek istenilen karmasik mesajlarin anlasilmasinda etkilidir.
Ancak hareket ve ses kullanimi konusunda dikkatli olunmalidir. Asiriya kagma veya
amacin disinda kullanmak, izleyiciyi rahatsiz edebilir ve mesajin kaybolmasina neden
olabilir. Sonug olarak dogru bir sekilde kullanilan hareket ve ses, tasarimin etkisini

genisletir, mesaj1 giiclendirir ve izleyici ile duygusal bag kurulmasina yardimci olur.

Hareketli sosyal afis tasarimlarinin birincil amaci statik afis tasarimlarinda oldugu gibi
etkinliklerin duyurusunu yapmaktir. Hareketli sosyal afigler ayni1 zamanda diizenlenen
faaliyetlerin giivenirligini artirmakla birlikte faaliyetin hedefledigi amaglari
gerceklestirmek igin kabul gérmesini saglamaktadir. Gorsel a¢idan garpici ve sanatsal
olarak tasarlanmis hareketli sosyal afis tasarimlar faaliyetlerin amacini vurgulayarak
insanlar tarafindan giiven duyulmasi sonucu faaliyetlere destek olma istegi
artmaktadir. Insanlar hazirlanan tasarimlardan etkilenerek, faaliyetlere bagis yapabilir

ya da faaliyetlere katkida bulunmak i¢in goniillii olarak gorev alabilirler.

Tez kapsaminda teknoloji ile hayatimiza giren hareket kavraminin afis tasarimlarina
yansimalar1 incelenmistir. Uygulama kisminda 6zellikle son yillarda glindemi mesgul
eden savas, bagimlilik, siddet, ¢cevre sorunlari, irk¢ilik ve diisiince 6zgiirliigli gibi
konular tercih edilmistir. Tercih edilen bu konular ile hazirlanan hareketli afis
tasarimlartyla toplum iizerinde farkindahigin artirllmast amaglanmis ¢alisma
kapsaminda literatiire, konuyla ilgili paydaslara bir Tiirk¢e kaynak olusturulmasi da
saglanmistir. Kuskusuz teknolojide yasanan gelismeler, tasarim anlayisini etkilemeye

ve doniistiirmeye devam edecektir.
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