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Giris

“Popiiler Kiiltir ve Tekrarlanan Imajlar” adim tasiyan bu calisma, 19.yy.
baglarinda endiistri ¢aginin akabinde gelisen yeni bir toplum tipinin “Tiketim
toplumu yada endiistri toplumu’nun; kapitalizmin 1s18inda, refah ve ozgiirliik
balonlarinin etkisiyle, biitiinciil bir topluluga, kopyalanmis, birbirine benzeyen

bireylerden olusan bir topluma doniismesini inceler.

Popiiler kiiltiirin, giiniimiliz toplumuna yansimalarini, bu yansimalar 151ginda
toplum ve sanat platformundaki degisikleri incelemeyi ve Orneklerle agiklamay1
amaclayip, popiiler kiiltliriin getirisi olan imajlarin topluma ve sanata nasil bir

kopyalanma siireci olusturdugunu sorgulamaktadir.

Calisma, “Giris”, “Sonu¢”, ve “Kaynakca” disinda dort ana bdliimden

olusmaktadir;

Bunlarin birincisi olan “1900’ler basinda toplumun genel yapisi ve sanayi
devrimi sonrasi degisen toplumsal degerler” boliimiinde tarim’dan sanayiye gegis
yapan toplumlarin kiiltiir ve deger yargilarindaki degisimini ve toplumun adim
adim kitle Kkiiltiirine donlisiim siireglerini  alintilar yaparak Orneklerle

incelenmektedir..

“Popiiler Kiiltiir” baglikli ikinci boliimde; popiiler kiiltiiriin tanimi, olusum siireci

ve popller kiiltiiriin 20.yy. ortaminda ki durum degerlendirmesi bulunmaktadir..



“Aynilagsma” adli iiglincii boliimde; endiistri devriminin ve popiiler kiiltiirin
gelistirdigi ve irettigi, kitle kiiltiirliniin yada kiiltiir endiistrinin yol actig1, bireyin
ve sanatlarin aynilagsma siiregleri, ikon ve popidol iliskileri, eski sanat eserlerinin

yeniden kullanilmas: siiregleri gdzden gegirilmistir..

Son ve dordiincii bdliim olan “Sanatta Aynilasma ve Tekrarlanan Imajlar”
boliimiinde tiim bu aynilasma ve kopyalanma sonucunda ortaya ¢ikan durum;

tiim ortamlarda degerlendirilmektedir...

Bu c¢alisma; endiistrilesmenin sonucunda tahrip edilen ve meta-nesne haline gelen
kiltlirel yargilar1 kopyalanan, benzesen , aynilasan ve bir anlamda seylesen
toplumun;  tiim  alanlarda  benzesmesine  (Birey,Sanat,Sanat¢i)  ve
fraktal”lesmesine ragmen yine tarihin tiim ¢aglarmdaki gibi aydinlanmay1 ve

kurtulusu sanattan bulmasini umut eder...

* Fraktal: Siinger, kartanesi gibi pargalandik¢a benzer motifler sergileyen, dogal nesnelere verilen ad.
Ayni zamanda, kendine benzeme 6zelligi gosteren karmagsik geometrik sekillerinde ortak adidir.



1- 1900’ler Basinda Toplumun Genel Yapis1i Ve Sanayi

Devrimi Sonrasi Degisen Toplumsal Degerler

Toplum, manevi (anlam, degerler) ve maddi (ortam) kiiltiir ile insanlar arasi
iligkilerin bir biitiintidiir. Bu biitiinliik yasamdaki gelisim ve degisimler ile dogru
orantida bir degisim i¢indedir. Toplumlarin tarihsel siire¢ i¢inde i¢ ve dis
etkenlerden dolay1 sosyo-kiiltiirel, teknolojik degisimler gegirdigi ve toplumsal

degerlerin de bundan etkilendigi gortiliir.

“Toplumsal degisimin genel bir degerlendirilmesini yaparsak; ‘Toplumsal
degisme’ kavraminin altinda insan toplumlarini bigimlendiren iki temel ¢eligkinin
yattigin1 savunan Emre KONGAR, bu celigkilerin ilkinin insan —doga ¢eligkisi
oldugunu ve bu c¢eligskinin sonunda ortaya insan-insan c¢eliskisinin c¢iktigini
soyler.”! Bu durumda toplumu olusturan bir birey olarak insanin, hayatta kalmak
icin dogada verdigi hayat miicadelesi i¢inde, onu kontrolii altina almaya
calismasinda, bir adim daha atarak ve yarini diisiinerek farkli hareket etmeye
baslamasinda, bireysel farklilasmanin basladigini gorebiliriz. Bu farklilagsma
toplum i¢inde degisim siirecinin baslamasina neden olmustur. Once dogaya karsi,
sonra insan insana baslayan miicadelede yasamdaki degisimlerin belirleyici

faktorleri kiiltlir ve teknoloji olmustur.

! Emre Kongar, Toplumsal Degisme Kuramlari ve Tiirkiye Gercegi, istanbul, Remzi Kitapevi, Ekim
2002 (9.Basi), s.23.



Kiiltiir faktoriinii incelersek din, gelenek, adet gibi manevi kiiltiir degerlerinin
maddi kiiltiir degerleri ile desteklendigini ve insanlar arasi iliskileri diizenleyen
bu degerlerin ardinda ise big¢imlendirici giic olan teknolojinin oldugunu
gormekteyiz. Toplumsal degerlerin degisiminin bu belirleyici faktorlerin
degisimleri ile dogru orantili oldugunu sdyleyebiliriz. “ Toplumsal degisme ise,

temelinde teknolojik de§ismenin yarattigi, insanlar arasi iligkilerin degigmesidir”2

Bu baglamda ele alindiginda; 19.yy.‘da yasanan o inanilmaz degisimle toplumun
toptan yaratildigin1 ve 20.yy.’mn basinda toplumun tiim deger yargilarinin ve

algilama siirecin farkli oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

18.yy.”in sonlarina kadar ekonomik hayat biiylik Ol¢lide tarima, kiiclik el
sanatlarina ve ticarete dayanmaktaydi. Asil liretim kaynagi olan toprak, soylularin
ve kilisenin elindeydi. Tarim toplumundan, sanayi toplumuna gecis 1789°da
Fransiz Devriminin sonuncunda olusmustur. Jamet Watt’in 1765°de buhar
makinasin1 bulmasi ve bunun enerji kaynagi olarak kullanilmasi, 1785’de ilk
dokiim tretiminin yapilmasi gibi yeni teknolojilerin ekonomik alanda, artan

6l¢iide kullanilmasiyla da sanayi kendini iyice gostermistir.

“Fransiz Devrimi; sosyal, siyasal ve kiiltiirel alan1 etkisi altina almistir. Sanayi
devrimi ise, ekonomik faaliyetlerin hizla artmasina yol acarak, toplumun tiim
alanlarinda degisime neden olmustur. Yeni teknolojilerin liretimde kullanilmasi

ve 1 bolimi artisiyla tiretim ve verimlilik hizla artmistir. Tarima dayali

2 Agk.,s23



geleneksel toplumda tiretim, evlerde , el tezgahlarinda yapilirken , sanayi devrimi

sonrasinda iiretim fabrikalarda yapilmaya baslanmustir.” >

Sanayi toplumuna gegisle birlikte, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal goriintiilerle bir
biitiin olan toplumsal yapmin, norm ve davraniglar1 degismis, geleneksel

davranislar, yerini giderek akilci davraniglara birakmistir.

19.yy. ikinci yarisindan itibaren hizla gelisen teknoloji, genis halk gruplarimi
endiistri merkezlerinde toplayarak onlara , yeni yasam olanaklar1 sunarken,
“Tiketim Toplumu” olarak adlandirilan yeni bir toplum bi¢iminin ortaya

¢ikmasina neden olmustur.

3 C.Can Aktan ve Mehtap Tung, “Bilgi Toplumu ve Tiirkiye”, Yeni Tiirkiye Dergisi, Istanbul, Ocak-
Subat 1998. 5.118-134



1-1 Tarmm Toplumundan Sanayi Toplumuna Gegis

19.yy.’a gelinceye kadar diinya genelde tarim topluluklarindan olusmaktaydi.
Ticaret, siyaset ve entellektiiel hayat kentlerde toplanmisti. Kentler az oldugu
kadar niifus da azdi. Kentli oran1 diisiiktli, insanlar go¢ etme zorunlulugunda
olmaz belki baska kasabalar1 bile gormeden dogduklar1 yerde oliirlerdi. Tabii ki
bu durumda (gliniimiiziin tam tersi olarak) birbiriyle karismis kiiltlirel bir yap1
yoktu. Diniyle iliskisini kdylinde, devletle iliskisini de yine koyilinde kurardi.
Boyle bir toplumda, seckinlerle sinirl bir ‘yiiksek kiiltiir’ vardir ve yerel ‘folk’

kiiltiirleri-musiki, dans, cesitli yeme igme aliskanliklari ve tabi gelenekler.

Ancak, endiistrilesme ile birlikte insanin yiicelttigi deger yargilar1 da degismeye
basladi. Ciinkii geleneksel Ol¢ii ve degerler, yeni bir iiretim sisteminin ortaya

koydugu yasam kosullariyla bozuluyordu.

“Insanlarin yetenek ve ¢aliskanliklariyla kendilerine sagladiklar1 ‘erdem’, onlar
toplum i¢inde ayricalikli kiliyordu.” Ama bu iiriin insanlar tarafindan degil de
makineler tarafindan hem de daha kolay yapilmaya baslaninca insan degeri de
ansizin yok oldu tabii, iistelik makinelerin kalitesi daha 1yi, ayrica daha da
ekonomik oluyordu. Bu durumda yetenekli olmak diye bir sey kalmiyordu ¢iinkii
makineyi kullanmak icin yetenege gerek yoktu sadece bilgilenmek yeterliydi,

artik yetenek; makineyi islevsel bicimde kullanmakti.

* Emre Zeytinoglu, ile sylesi notlar1, 1999-2000



Bu insanlarin siradanlagmasi anlamina geliyor ve ortaya birbirlerinden farklari
kalmadig1 sonucu ¢ikiyordu. “Insanlik endiistrinin kisiliksiz bir pargasi haline

geliyordu.”

Fakat insanlar endistrinin iginde yer almak istiyorlardi. Aslinda buna
zorunluydular, ¢linkii, refah seviyelerini ve 6zgiirliikk alanlarin1 genisletmek ancak
endiistri toplumunun etkisiyle ger¢eklesebilecekti. Belki de boylece burjuva sinifi

karsisinda bir ‘s6z hakki’ dogacakti.

Bu arada endiistri toplumu icinde bir ‘erdem’ kazanmak, ‘birey’ 06zelligini
korumak, degisik beceriler, kiiltlir ve toplumsal ¢oziimler ortaya koymak

durumundaydilar.

Fransiz devrimi de istenen sonucu vermemisti. Ciinkii 1789 Fransiz Devrimi,
zanaatkar, 1s¢1 ve burjuvazinin birlikte yaptiklar1 bir devrimdir fakat sonug olarak
iktidara burjuvazinin geldigi bir devrim olmustur. “Feodalizme vurulan darbeden
sonra ‘soyluluk ayricaligi’nin yerini ‘is ayricaligi’ almis. Devrimin ana slogani
olan ‘Ozgiirliik, esitlik ve kardeslik’ oncelikle ve asil olarak burjuva diinyas1 i¢in

ve kapitalizmin geligsmesi i¢in belirlenmisti”®

Artik yeni bir ¢ag baslamistir: Giiglii burjuva cagi! Burjuvanin giiclenmesi,
endiistrinin gelismesiyle birlikte tiim Avrupa ve Amerika’da sanayi biiyiimiis

dolayistyla is¢i siifi gogalmaisti.

> Emre Zeytinoglu, ile sdylesi notlari, 1999-2000
® Mukadder Cakir Aydin, Sanatta Elestirellik, [stanbul, Beta Yayinlari, 2002 (1.Bast1), .99



“Sanayi Devrimi 1870’lerden sonra, yapi olarak kokli bir degisim gecirmis,
serbest rekabete dayali kapitalizm, yerini, biiylik sirketlerden olusan tekelci
kapitalizme birakmistir. Bilimsel calismalarin {liretime katkilar1t dogrudan hale
getirilmig, bu agsamanin etkileri daha ¢ok sosyal boyutlu olmustur. Makinelesme,
teknoloji, ham maddeler en {ist diizeyde kullanilirken, kitlelerin en yiiksek
tikketime gitmeleri amaglanmis, iletisim alaninda bulunan telefon, gazete, telsiz,
mikrofon gibi araglar ve ulasimdaki yenilikler degisimlerin hizim1 iki katina

cikarmustir.””’

19.yy. sonlarinda go¢ ve kentlerde yasam kaginilmaz olmustu. Burjuvanin
hayalleri gergeklesiyor, kitleler olusuyordu. Bu hizli tiiketim demekti, ¢iinkii;
kitle iletisim araclarinin yerlestigi kentler tiim toplumu kusatacak, iiretim ve
tiikketim iliskileri bu bigimde sekillenecekti. Teknolojideki gelisimler ve toplumun
kentlerde toplanmasi sonucunda ve tabii ki modernite 1s18inda toplumun egitim
diizeyi de yiikselmeye baslamisti. Bu kitle kiiltiirii ve akabinde kiiltiir
endiistrisinin olugmasi i¢in en ideal ortamdi. Zaten kimlik krizinde olan ve bu goz
kamastirict hizli gelisim ve kapitalizmin kusatmasindaki toplum her riizgarla

savruluyordu. Bu baglamda ortak bir kiiltiiriin olusmasi kaginilmazda.

TA.gk.,s.134.



1-2  Kitle Kultiiri (Kiiltiir Endiistrisi)

“Geg-kapitalizmin temel 6zelligi biitiinciil bir toplum olusturmasidir. Yani bu
diizen, tretmek zorunda oldugu seyide , bu seyi temin etme ve kendi giiciini
yayma araglarint da kendisinde 6ncel olarak bulundurur. Boyle bir yap1 icinde
teknolojiyi, siyaseti yada kiiltiiri birbirinden kopuk bir bi¢imde ifade edebilmek
neredeyse olanaksizdir. Bir baska deyisle, kiiltiir teknolojidir, teknoloji siyasettir,

styasette kiiltiir. Her biri hem kendisidir hem de bir digeridir.

Cagdas sanayi toplumu, teknolojik temelini diizenleyis bi¢imiyle biitiinciilliige
yonelir. Biitiinciilliikk, sadece yildirmaya dayanan bir siyasi tek bi¢imlestirme
degil, ayn1 zamanda s6zde genelin ¢ikar1 adina ihtiyaglar1 diizenleyerek isleyen,
yildirmaya dayanmayan bir iktisadi-teknik tek bicimlestirmedir. Kiiltiir

endiistrisi, bu tek-bi¢imlestirmede baslica rolii listlenir.

Kiiltiir endiistrisi stirecini harekete gegiren dinamik piyasadir. Simgesel bicimler,

artik, biitiin icinde, pazara yonelik olarak tretilirler.”®

“Adorno’nun, kiiltiir endiistrisinin en ¢ok elestirdigi 6zelligi; aldatic1 olan yandir.
Bu elestirinin temelinde Marx’in meta fetisizm analizi yatar. Adorno’ya gore,
kiltlir endiistrisinin {irettikleri metalasan sanat eserleri degil, daha basinda pazar

icin tiretilmis metadir.”’

¥ Besim F. Dellaloglu, Frankfurt Okulunda Sanat ve Toplum, istanbul, Ekim 1995 (1.Bas1),s.88
(Alinti:MARCUSE, Herbert, ‘Tek Boyutlu Insan’, ¢ev; AVSAR, Timugin,- TUNCDOGAN, Teoman,
May Yayinlari, istanbul, 1975, s.10

’Agk., s.87



“Adorno, astrolojiyi bile kiiltiir endiistrisinin iiriinlerinden biri olarak goriir. Ona
gore, geleneksel astroloji kurumsallasmis ‘batil inang’tir. Astrologlar, 06zel
durumlar1 hakkinda hicbir sey bilmedikleri insanlara ‘otoriter’ tavsiyelerde
bulunurlar. Astroloji i¢in ‘ussallik’ 6zel ¢ikarlar1 verili toplumsal yapiyla uyumlu
hale getirmektir. Astroloji bir yandan bireyciligi desteklerken, diger yandan

bagimliligi, statiikoya, is ahlakina uyumlu olmay1 énerir.”"

Resim 1, Editor Gluck, 1969, “Modern insanin Sehri” 39, Studio Visto London, New York

Toplum artik gercekten endiistrinin bir iiriinii haline gelmisti. Heidegger;
“Insanin giinliilk yasam olanaklar1 6tekilerin koydugu olgiilerce yonetilir. Bu
otekiler belirli 6tekiler degildir. Her oteki biitiin Gtekilerin yerine gegebilir (...)
otekilerin kimligi, ne bu ne de su kimse, ne insanin kendisi ne bazi kimseler ne de

hepsinin toplamidir. Onlarin kimligi ‘kimsesizlik’ yada ‘herkes’dir.”'" diyordu.

"Agk.,s.86
"TA.gk.,s93



“Kiiltiir endiistrisi ¢caginda birey bir yanilsamadir. Ancak bunun tek nedeni iiretim
araclarinin standartlagsmasi degildir. Bireye yalniz ve yalnizca genel ile mutlak
0zdeslesmesini sorgulamadigi kosulunda tahammiil edilmektedir. Birey artik

sahte-bireydir.”"?

Bu ‘sahte-bireysellikte’ ses, aksan, sa¢ bi¢cimi, biyik v.b. seyler bireyin izi-kimligi

olmaktan ¢ikmis, genele ¢cok yaklagmistir.

Sinema ve miizik sanatsal biiyliciilikle bu siirecin hizmetine kosulmuslar
kurbanlarin1 yargi¢ ilan eden kiiltiir endiistrisi, miisterilerin istedigini verdigini

savunmus oysa endiistriyel kiiltiirii ‘kalpazanca’ imal etmis, etmektedir.”"

“Boylelikle kii¢iik burjuva yasam bi¢imine bir 6zlem ve 6zentinin de uyandigi
soylenebilir.”'* Ayrica giiniimiiz popiiler kiiltiiriiniin amagclarindan biri olan

‘tiikketim isterisi yaratmay1 gerceklestirmeye yonelik ilk basar1 da saglanmis oldu.

Kitle iletisim araclariyla yayilan kiiltiir, mal-miilk edinimini kiskirtmakta,
‘kullan-at’ ideolojisini  pekistirmektedir. Anlikk mutluluklari 6n plana
cikarmaktadir ¢linkii; iste ve is sirasinda mutsuz olan iscinin, is sonrasinda gozii
boyanmali, isin aklina gelmemesi saglanmali ve isinde mutsuzlugunun iistii

kapatilip isyan etmesi engellenmelidir.

Buradaki ideolojik islev, gercek yasamin yerine bagka tirli bir yasam

olabilecegini diistinmenin yollarin1 tikamak ve var olanin benimsenmesini

2 Agk.,s.93
> Mukadder Cakir Aydin, A.gk., s.231
4 Adim dergisi, ‘Popiiler Kiiltiir’ adli makale, internet aragtirmasi. (www.adimdergisi.virtual.net)

10



saglamaktir. Onlar, is disinda miimkiin oldugu kadar eglendirilmeli ve mutlu
edilmelidir. Bunun i¢in de gercek yasamin olumlanmasi amaciyla alt gelir
gruplarina, ve daha cok kiiclik burjuva kesimlere, bagkalarinin yasamlari, evleri,
isleri, zevkleri sunulmaktadir. Magazinlerde, filmlerde, romanlarda karsilarina

¢ikan, egemen sinifin bakis agisidir aslinda.

Sonucunda; insanlar reklamlardaki mallar tiiketme, dizilerdeki gibi bir yasam

stirme, dergilerdeki, gazetelerdeki tinliiler gibi giyinme ¢abasi igine girerler.

Artik toplum biiyiilenmis, oldugu yerde manipiilasyona maruz kalmis olur.

Insanlar bu Kkiiltiir nedeniyle toplumun katilimcilar1 yerine baskalarinm

tirettiklerinin edilgen tiiketicileri haline gelmislerdir.

Ve medya herseyi denetleyen, topluma kimligini soyleyen olmustur.

Kiiltiir enddistrisi bireyleri hedef alir ve onlar1 sisteme uyumlandirmayi

hedefler...

11



2-  Popiiler Kiiltiir

“Popiiler kiiltiir kokleri yerel geleneklerde bulunan halk inanglarini, pratiklerini
ve nesnelerini igerir; popiiler kiiltiirlin igeriginde poptlerlestirilmis seckin
kiltiirel bigcimlerin yani1 sira miize gelene8i diizeyine yiikseltilmis popiiler

bicimler de bulunmaktadir.”"’

“Popiiler kiiltiir ge¢ kapitalizmin yaygin halk kiiltiiriidiir”."°

Sanayi yatirimlarinin artmasiyla, go¢ hizlanir, kapitalizm kendini hissettirir.
Kitlesellesme iyiden iyiye kendini hissettirirken iiretilen iiriin, {iretenden habersiz
cogalir ve aninda sehirlerde yiikselen gokdelenlerin yaninda gecekondular1r gorii
verirsiniz. Sonucunda ortaya ¢ikan ve u¢ noktalardaki sosyal farkliliklar, agirt mal
artisinin yaninda, kitlelerin tiiketim isteklerini de beraberinde getirir ve bu siire¢
popiiler kiltiir triinlerinin asil alicisi, tiiketicisi durumundaki ¢alisan sinifi
olustururken, bireylerin i¢inde duyulan kiiclik burjuva bi¢cimine 6zlem ve 6zentiyi

de olusturur...

Unsal OKSAY’a gore, “hayatimizin her alanmi kapsayan metalasma ve
seylesmeyle Ozgiirlesme umudunun hepten kayboldugu bu kasvetli ve agir
atmosferde varligimiz1 siirdiirmemize yardim eden seydir popiiler kiiltiir. Ustelik

yaygin kanaatin aksine sadece modernite ile ilgili degildir ve “Misir’in, Stimer’in,

' Erol Mutlu, ‘Popiiler Kiiltiir’, Popiiler Kiiltiirii Elestirmek, Dogu-Bat1 Diisiince Dergisi, Say1.15,
Ankara, 2004 (2.Bas1)
' A.gm.s.19

12



Asur’un, ve Roma’nin gevsek dokulu genis siyasal diinyalariin diizenledigi

toplumsal hayata kadar uzanan bir gegmisi vardir”."”

Resim 2, Venedik, 1992, Leonardo-De Luca, “Coca Cola Un Mito”, italya

Bu baglamda “Popiiler kiiltiir; yoneten simiflarin, kiiltiirel degerleri ve
gelenekleri, egemen ideolojileri dogrultusunda yeni formiiller bi¢iminde
yansitarak yarattiklari, bagimli bireylere sunduklar kiiltiirdlir. Dar anlamiyla,
emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igerir.
Genis anlamiyla, belirli bir yagam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin

on kosullarini saglar.”'®

7 A.gm 5.20
18" Ahmet Oktay, Popiiler Kiiltiirler, iletisim Yayimnlar1, istanbul, 1995 (1.Bas1), s.17

13



2-1 Popiiler Kiiltiir Nedir ?

“Popiiler kiltlirtin “bir toplumda genis bir sekilde paylasilan inancglari ve
pratikleri ve bunlarin 6rgiitlendigi nesneleri dile getirdigini”'® séyleyen, Erol
MUTLU “Popiiler kiiltiirii elestirmek” adli makalesinde soyle devam ediyor;
“popiiler kiiltiirii elestirmek oldukca giigtiir, ben popiiler kiiltiirii ¢cok sesli ve
anlamli oldugunu sdylemekle yetinecegim. En basit dil pratiginin bile tek boyutlu
bir anlam diizlemine indirgenemedigini diisiinecek olursak, popiiler kiiltiirii
kimilerinin kolayca yutulacak bir hap veya Onceden zaten hazmedilmis,
dolayisiyla tiiketicilerin hazmetmek icin bile ¢caba harcamalar1 gerekmeyen tek-
sesli, tek anlamli seriyal trtinler kompleksi olarak tanimlamalarina, en yalin

haliyle bile bir kiiltiirel pratigin birbiriyle ¢atisan, birbirini destekleyen farkli

sesler ve anlamlarla niteledigini unutmamak gerektigini sdylemek isterim”

Oysa; Can KOZANOGLU nun deyimiyle “Pop Cagi Kiiltiirii"niin en &nemli

ozelligi benzestirici islevidir.

Elbetteki kitlesel iletisim araclarinin (sinema, televizyon, miizik, bilgisayar
oyunlari, dergiler, internet, moda...) sanayilesmenin hemen arkasindan, ¢aga
damgasin1 vurmasiyla, kiiltiirel normlar ve toplumu olusturan bireylerin
kimlikleri dogrudan etkilenmektedir. “Popiiler kiiltlir , tiim bu kitlesel iletisim
araclarinin belirledigi ¢agdas kiiltlir varsayimlarinin bir biitiinidiir (Miller ve
McHoul, 1998). “Popiiler Kkiiltiiriin 06zelliklerinden biri, sosyal smif ayrimi

yapmadan her kesimi etkilemesidir. Toplumsal standartlasmayi hedefleyerek

1 Erol Mutlu, A.gm. s.23
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ulasabilecegi kadar genis kitlelere ulasir (standart tiiketici kitle). Standartlagsma
stireci igerisinde alt kiiltiirleri kendi bilinyesinde eritip kiiltiirel ¢esitliligi engeller.
Bireysellik ve fark yaratma temasimni kullanip, kolektif davranislar (Ayni tip

diisiinme, hissetme, hareket etme ) olusturur. (Dollot, 1994)”*

Hatta “ Giliniimiizde popiiler kiiltiir, kiiresel 6l¢ekte, kimi zaman halkin kendi
tercihi bigiminde yogunlasarak one ¢ikiyor, kimi zaman ekonomik, siyasal hatta
stratejik cikarlar ugruna kullanilan bir araca doniisiiyor. Popiiler kiiltiir tipki
teknoloji ve sermaye akist gibi, sinir tanimaz bigimde yerkiireyi kusatiyor. Ayni
kiiltiirii taniyanlar, ayn1 diinyada yasamay1 da istemeye basliyorlar. Bu durum
IBM’den CNN’e, oOzellestirmeden borsaya kadar genis bir yasam alaninda,
masumane bigimde bizleri kusatiyor ve biz goniilliiler kendimiz isteyerek teslim

oluyoruz.

Kiiresel popiilizm, zannedildiginin tersine birlestirici degil, teslim alici; Kiiresel
popiilizm oteki kiiltiirlerle biitiinlesmiyor, modern Kkiiltiirlerden daha insafli
gorlinlip, go6z boyayan kurnaz yani, oteki kiltliriin varhigimi bildigini belli
etmesinde, ama kendi degerlerini dayatiyor, asla biitiinlesmeye yanasmadan
karsidakinden “uyum” bekliyor. Popiiler kiiltiir uyum gdstermeyenleri affetmiyor,
bu kez de uyumsuzlar1 diisman imgelerle kusativeriyor. Zaten bugiinkii popiiler
kiiltiiri, kiiresel popiiler kiiltiir yapan yani da bu; dost imgelerle diigman
imgelerin birbirine karismis olmasi. Popiiler kiltiir, bu zihinsel karisiklik

alaninda kendine kiiresel boyutta bir yasama alani yaratmis goziikiiyor.”'

% Kutlu Caligkan, Sosyal Begenirlilik ve Popiiler Kiiltiir adli aragtima,
*! Betiil Karagoz, Popiiler Kiiltiir’, < “Hig’lik i¢inde Yoklugu Aramak” Popiiler Olabilirmi?’ Dogu-Bat1
Diisiince Dergisi, Sayi.15, Ankara, 2004 (2.Bas1)
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Tabii ki bu kiiresel popiilizm’in olugsmasindaki en biiylik giic kitle iletisim
araclaridir, ¢linkii “Kitle iletisim araglariyla yayilan kiiltiir, mal-miilk edinimini
kiskirtmakta, “kullan-at” ideolojisini pekistirmekte ve anlik mutluluklar1 6n plana
cikarmaktadir. Buradaki ideolojik islev, gercek yasamin yerine bagka tiirlii bir
yasam olabilecegini diistinmenin yollarini, var olanin benimsenmesini
saglamaktadir. Bunun iginde ger¢cek yasamin olumlanmasi, askinlastirilmasi
amactyla kurgulanmis bigcimleri araciligiyla, alt gelir gruplarina daha c¢ok kiiciik

burjuva kesimlere, baskalarin yasamlari, evleri, isleri, zevkleri sunulmaktadir.

Resim 3, “Marlboro” reklam afisi

Magazinlerde, filmlerde, romanlarda karsimiza c¢ikan, egemen sinifin bakis
acisidir aslinda. Insanlar reklamlardaki mallari tiiketme, falan dizideki gibi bir
yasam silirme, dergilerdeki iinliiler gibi giyinme g¢abasina girerler. Kendilerine

sunulanlar elestirisiz, tartismasiz kabul ederler. Bir arastirmaci olan Spencer C.
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BENNETH soyle demektedir: “Kimligimiz toplumsal rollerimize gore oldugu
icin, bu giin kisi olarak kendimizi daha biiylik bir anonimlesme i¢inde bulmakta,
bunu Onleyebilmek icin sahip oldugumuz nesnelere bireysellik vererek,
kendimize kimlik edinmeye c¢alismaktayiz. Fakat buldugumuz bu kimligi satin
aldigimiz kitlesel tiretim mamiillerine duydugumuz saygi sayesinde kazanabilmis

olmaktayiz.”**

22 www.adim dergisi.virtualave.net/10.html-18k, “Popiiler kiiltiir” adli makale
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2-2 Kitle letisim Araclar1 Ve Etkileri

Kitle iletisim araglari, genel bir tanimlama olarak “kitlesel bir boyutta ileti dagita-

»23 olarak tanimlanabilir.

bilen araclar
Horkheimer ile Adorno; Hal ve Whannel, C.Wright Mills’den Q.D.Leavise’e,
Ortegay Gaset’e, Orwell’e kadar kitle kiiltiirii elestirmenlerinin goriislerinden
hareketle derledikleri, kitle kiltliriinlin islevlerine yonelik elestirileri soyle
siralamaktadir.(1964) Bir avug insanin elinde toplanan iktidar kitle kiiltiiriiniin
inceltilmis manipiilasyon teknikleriyle siirdiiriilmektedir; kitle kiiltiirii kitlesel
olarak bir formiile gore liretilen ve yaraticiliga yer vermeyen bir siirectir; insanlar
bu kiiltiir nedeniyle toplumun katilimcilar1 yerine, baskalarinin trettiklerinin
edilgin tiiketicileri haline gelmislerdir; kitle kiiltiirinde medya bize yapay bir
diinya gOriinimii sunar ve gergeklik duygumuzu tanimlar, yasantimizi
basmakalip yargilar seklinde diizenler ; kitle kiiltilirii bizi birbirimize benzer hale
getirir; kitle kiiltiirii halk sanatin1 yok eder, popiiler sanatin kokiinii kurutur ve
yiiksek sanati tehdit eder; medya kitle kiiltiirinde gereksinimlerimizi ve
arzularimizi tatmin etmektense somiirtir; kitle kiiltiirii vasathigi 6verek siradanligi
yuceltir; kitle kiiltliriiniin tanimlayic1 bir unsuru da kisilik kiiltiidiir ve kitle
kamusal topluluklar yerinden ettik¢e, hakiki bireyin yerini de kisilik kiiltii (yani
insanin ne oldugunun, ne yapmis oldugunun degil, imajinin, goriinen yiiziiniin
vurgulamasi) alir; kitle kiiltiirii iirtinleri insanlarin gergeklikten kagmalarina

imkan verir.

» Ertugrul Ozkok, iletisim Kuramlari Aqisindan Kitlelerin Coziiliisii, Ankara, Tan yaynlari, 1985 (1.
Basi), S.93
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Hall ve Whannel, kitle kiiltiiriiniin biitiin bu &zelliklerinin “iktidar Seckinleri”
calismasinda C.Wright MILLS’in su tespitleriyle genel olarak Ozetledigini
belirtmektedir:

- Medya, kitle insanina kim oldugunu anlatir -ona kimlik kazandirir.

- Medya, kitle insanina ne olmak istedigini anlatir —ona hirs, beklenti ve
tutkular kazandirir.

- Medya, kitle insanina buna nasil ulasacagini anlatir —ona teknigi
kazandirir.

- Medya, kitle insanina Oyle olmadigi halde 6yle oldugunu nasil

diisiinecegini aktarir —ona kagig imkani verir.

Insanm iletisim kurmaya gereksinimi oldugu siirece bu zapdurapt altindadir.
Ciinkii insan;

“-Yasamak ig¢in iletisim kurar,

-Diger insanlarla isbirligine girmek i¢in iletisim kurar,

-Kisisel ihtiyaglarinin karsilanmasi i¢in iletisim kurar,

-Toplumla iligki i¢ine girmek i¢in iletisim kurar,

-Insanlar, baskalarini kendileri gibi diisiinmeye ve davranmaya ikna etmek
icin iletisim kurar,

-Insanlar iizerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak icin iletisim kurar,

-Toplumun ve 6rgiitlerin bir arada tutulmast i¢in iletisim kurar,

-Ekonomik ihtiyaglarinin karsilanmasi i¢in iletisim kurar,

-Bilgi aligverisinde bulunmak i¢in iletisim kurar,
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-Diinyay1 anlamak ve edinilen deneyimlerden bir anlam c¢ikarmak ig¢in
iletisim kurar,

-Diistintilen ve yapilanlarla ilgili karar verebilmek i¢in iletisim kurar,

-Insanlar kendi benliklerini ve hayal diinyalarin1 disa vurmak igin iletisim

24
kurarlar;”

Sonug olarak insanlar bir ¢cok amag ve ihtiyaci karsilamak i¢in iletisim kurar.

Gilintimiizde toplumsal varolusu gergeklestirerek ortaklik yaratmak, bu varolusu
ve ortakligi silirdlirebilmek i¢inse kitle iletisimine, dolayisiyla kitle iletisim
araclarina ihtiyag vardir. Ciinkii kitle iletisim araglari, uzmanlarin ortak bir
noktada birlestikleri iizere, sahip oldugu oOzellikleriyle alici kitlesi iizerine
yarattig1 etki ve etkilesim siireci sonunda toplumsallastirmay1 gergeklestirmeye

muktedir araglardir.

Insanlik tarihi kadar eski olan iletisim; tarihi ilk ¢ag resimlerinin anlatimindan,
dumanlara, tamtamlara, deniz fenerlerine, giivercinlere, bestecinin notasindan
sinemacinin perdesine kadar bircok olusumdan ge¢mis, insan yasaminin en

onemli olgularindan birini olusturmustur.

Teknolojik gelisimin tabii sonucu olarakta iletisim araclar1 ¢esitlenmis,
yayginlasmais, iletisime siirat, akicilik, ve kolaylik saglamakla kalmamais; iletisimi

kitle iletisimine ¢evirmistir.

2* Emre Becer, iletisim ve Grafik Tasarim, Ankara, Dost kitapevi, Ekim 2002 (3. Bast), s.17

20



.’E
“
Resim 4, Arkadi Saltykov, Aydin Dogan Karikatiir Yarigmas1 Ozel Albiimii, 1999

Gliniimiizde posta, telgraf, telefon, faks gibi haberlesme araglari; gazete, radyo,
televizyon gibi kitle iletisim araclari, uydular ve bilgisayarlar (internet ve e-mail)
birer iletisim araci olarak iletisimin ayrilmaz parcalar1 durumuna gelmistir. Bu
elektronik iletisim araglari, giiniimiizde kurdugu haberlesme agiyla kiiltiiri de
yayginlagtirmis, diinyamizi McLUHAN’m deyimiyle, “kiiresel bir kdy’e”

doniistirmiistiir.

Bu kiiresel kdye doniisiimii hizlandiran, toplumu kitlesel tiikketim toplumuna iten,
ortak bir ideoloji yada kimlik altina alan ve herkesi herkes gibi olma durumuna

getiren kitle iletisim araclarini 6zelliklerini ve etkilerini soyle siralayabiliriz.
“Kitle iletisim arag¢larinin 6zelliklert;

- Kitle iletisim araglari, sosyal statiisiine gore herhangi bir farkli yaklagim
olusturmadan c¢ok sayida insana ayni iletiyi, ayni anda ulastirabilmektedir.

- Kitle iletisim araglari, yaymlar: ile belirli bir siireklilik ve diizenlilik

(yaym periyodu) gostermektedir..
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- Kitle iletisim araglari, siirekli ve diizenli yaymlar1 ile toplumda
kendilerine kars1 bir talebin olugsmasma neden olurlar; bu talep, zamanla
aligkanliga, hatta ihtiyaca doniistiirmektedir.

- Kitle iletisim araglar1 ile aktarilan iletiler, belge niteligi ve degeri tasidigi
icin inandiricilik ve aliciy1 ikna etme 6zelligini de kazanmaktadir.

- Ozellikle radyo ve televizyon, iletiyi olay aninda dzelligine sahiptir.

- Kitle iletisim araclar1 ile gergeklesen iletisim siirecinde, geri besleme

imkani1 yoktur; bu nedenle, alicinin tepkisi aninda 61(;1"1lememektedi1r.”25

Kitle iletisim araclar1 bu o6zellikleri gosterirken dogal ve kesin olarak alici
tizerinde etki yaratir bu normal iletisimin kag¢mnilmaz sonucudur. Bir takim
ihtiyaclarin giderilmesi amaciligiyla baslatilan iletisim siirecinde yasanan olgu,

etkileme ve etkilenme; yani sonucunda etkilesimdir.

Arastirmacilar, kitle iletisim araglarinin etki alanlarini;

“- Fert, grup yada orgiit diizeyinde etkilenme,
- Sosyal kurum diizeyinde etkilenme,
- Toplum diizeyinde etkilenme,

- Kiiltiir diizeyinde etkilenme™°

Kitle iletisim aracglarinin etkileri fert olarak ele alindiginda;

“- Bilgi yada goriist kapsayan etkiler,
- Tavir yada duyguyu kapsayan etkiler,

> Aysel Aziz, Toplumsallasma ve Kitlesel Tletisim, Ankara, A.U.B.Y.Y.O yaynlari, 2 Basim, 1982, s.2
2 Ayseli Usluata, “Iletisim”, Istanbul, Iletisim yayinlar1, 1984, .84
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- Davranis iizerine etkiler”?’

Ve son olarakta;

Kitle iletisim araglarinin etki tiirleri;

“- Tavrr ile diistince degisiklikleri
- Ferdi ve toplu tepkiler,

- Glindem belirleme,

- Toplumsallastirma,

- Denetim,

- Gergegi tanima,

- Egemen ideolojinin siirdiiriilmesi. ..

Olarak belirlemislerdi.

Bu baglamda kitle iletisim araglarmin popiiler kiiltiir iizerine etkileri agiktir;
popiiler kiiltiiriin o benzestirici islevi kitle iletisim araclarin {istiin giiciiyle daha
hizlanmistir. Popiiler kiiltiir ve egemen ideoloji artik bunu istedigi zaman istedigi
kosullarda, bireylere cesitli kimlikler sunarak yapiyor. Batililik, dogululuk,
laiklik, dindarlik, modernlik, milliyet¢ilik, siddet, baris, c¢ilginlik, duygusallik,
seksilik v.b...

T Agk., s.84
% Agk.,s.84
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2-3  Popiiler Kiiltiirii 20.yy. Ol¢eginde Degerlendirmek

Tarim toplumundan sanayi toplumuna geg¢is ve akabinde gelisen teknolojik
ortam, kitle iletisim araclariyla sulanmis, 20.yy. itibariyle genel gecer bir tutumla
“halk bunu begenir” kisvesi altinda tiiketim toplumu, genel halk kiiltiirtiyle denk
tutulan; egemen ideolojiler tarafindan koriiklenen popiiler kiiltiir olusmustur.
20.yy. popiiler kiiltiirin Unsal OKSAY’mn daha 6nce bahsettigi gibi Misira,
Stimer’e, Asur’a ve Roma’ya kadar uzanan bir ge¢cmisi olsa da, kitle iletisim
araclarinin ve globallesen diinya diizeni icerisinde daha egemen daha giiclii bir

haldedir.

20.yy. popiler kiiltiirii, ideolojik degisiklikler ve para piyasalarindaki, inigli
cikisli trendler cergevesinde; aninda degisecek elastik bir yapidadir.

“Kiiltiir enddistrisi elestirmenleri acisindan konu degerlendirildiginde nicel
cogunluk halki teskil ettigi i¢in halk kiiltiirii popiiler kiiltiirle oOrtiistir. Dogal
olarak cogunluk tarafindan paylasilan popiiler kiiltiir gilinlimiizde iiretim ve
tiketim akisini hizlandirmakta, pazar ruhunu biteviye canli tutmaktadir. Bu
baglamda popiiler kiiltiir promo-kiiltiirdiir ve ideolojisi her aksam “prime-time”
da saatlik bir ideoloji olarak kurulmaktadir, ta ki ertesi aksam bir yeni ideoloji

kuruluncaya dek...””

* Taskin Takas, ‘Popiiler Kiiltiir’, ‘Gordon’nun Yiiziinii Gorenler Geri Dénmedi, ya da Donenler Tek Bir
S6z Soylemediler’ Dogu-Bati Diisiince Dergisi, Say1.15, Ankara, 2004 (2.Bas1)
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Toplum, medyanin kutsal gosterisinde, 1518a maruz kalmis tavsanlar gibi donup
kalmis, koordinatlarin1 alacaklari yeni hedeflere dogru kosmak ig¢in

beklemektedir adeta.

Emperyalist ve yaymak istedikleri ideolojilerle kutsal gosteride sov yapan siiper
giiclere karsi duyulan hayranlik ve onlara ulasma istegi popiiler kiiltiirti st

seviyelere cekti.

“Popiiler kiiltlire giinlimiizde damgasin1 vuran Amerikan, Amerikan giidiimlii ve
kopyast tretim bi¢imidir. Bu nedenle, popiiler kiiltiir sorunsali ayni zamanda

kiiltiirel emperyalizm sorunsali icindede yerini alir’*°

20.yy. da kolonilesme kac¢iilmaz olmustur hayranlik duyulan ve arzulanan
markalar altinda dans etmek ve de eglenmekten baska birsey yoktur bireyi bu

kiltiir koyiine baglayan.

“Poptiler kiiltiiriin atmosferinde baskin bir dlgiisiizlik ve deger yitimi kendini
hissettirmektedir. Bu atmosferin psikolojisi taklit etme ve kopyalanma giidiisii,
yani ‘siiri ahlakidir. Bukez, geleneksel sanatseverleri dogrularcasina dildeki ifade
kaliplarindan yemek yeme bigimlerine, giyim-kusam stilinden tiiketim
aligkanliklarina varincaya dek bulunulan ortam bas dondiiriicii bir hizla ¢ekip
cevrilmektedir. Giindelik yasam, gecici kimliklerin bos parodileri, eglenceleri ve
pastis teknikleriyle yogrulmustur. Degerlerdeki bu sapmalar, kiiltiir sarhoslugu

(ecstasy of culture) gibi bir kavramda kendisini bulur...”'

3 frfan Erdogan, ‘Popiiler Kiiltiir’, ‘Popiiler Kiiltiirde Gasp ve Popiilerin Gayri Mesrulugu’ Dogu-Bati
Diisiince Dergisi, Sayi1.15, Ankara, 2004 (2.Bas1)
3! Tagkin Takis, A.g.m.
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3- Aynilasma

Popiiler kiiltiir, kitle iletisim araglariyla daha hizli ve akici bir halde sunmak
istedigi ideolojiyi, kimligi yada gorseli saniyesinde topluma aktarmakta ve

9932

“Basaril1 bir iletisimde ki anahtar s6zciik olan; tekrarla”’ ona benimsetmektedir.

Bu durum, tiim ortamlarda benzer 6zellikler ¢ikmasina sebebiyet vermektedir.

“Kitle iletisim araglar1 siirekli ayni tiir mesajlar ileterek, ¢ocuk ve genclere
bilingli se¢gme sans1 tanimamaktadirlar. Bu donemin o6zelligi geregi gerceklik
algis1 televizyon tarafindan sunulan iizerinden olusmaktadir. Gergek ile
televizyon tarafindan siirekli yenilenen mesajlar gencler i¢in oldukca kafa
karistiricidir. BOylece ¢ocuklar ve gengler simgesel diinya ile gercek diinya
arasinda iliski kurmakta zorlanmakta, gercekleri simgesel diinyada sunulan ile

6zdeslestirmektedirler.””

“Kitle kiiltiirti, seri iiretimi ve standartlagmayi1 gerektirir. Yani standartlasma,
dogal olarak bireyler arasindaki farkliliklar1 torpiileyen, onlar1 daha homojen,
daha birbirine benzer bir nitelik kazandirmaya doniik bir 6zellik olarak ortaya
cikar. Kitle kiiltlirtinlin bir bagka 6zelligi de, seri liretimden dolay1, tirettigi mali,
ticari bir meta haline doniistiirmesidir. Burada tabii ister istemez, 6zgiir girisimin

boyutlarinin smirladigini goriiriiz. Sanat¢1, 6rnegin “6zgiirliikten ¢ok, var olani

32 Emre Becer, iletisim ve Grafik Tasarim, Ankara, Dost kitapevi, Ekim 2002 (3. Bas1), s.10
33 Aysel Ergoz Giinindi, “Popiiler Kiiltirden Miizik Videolarmin Gegler Uzerine Olumsuz Etkileri”, Aile
ve Toplum Dergisi, Nisan-Haziran, 2002
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tekrarlamak™ gibi bir konumda kaldigini, iriinlerinde ortaya koydugu

calismalarinda gozleriz.”*

Bu da gosterir ki “Yemekten giyinmeye, ¢alisma yasamindan eglenceye kadar

hayatin her alaninda tutum ve davramslarimizi popiiler kiiltiir belirliyor”*’

Bu manipiilasyon o kadar giicliidiir ki bu giin hayal bile etmek gerekmemektedir.

Bugiin 6rnegin “mitler gibi, reklamlarda sik sik toplumsal celigkileri ¢ozer,

kimlik modelleri saglar ve mevcut toplumsal diizeni yiiceltirler

Ortam modayla gelen giidiimlii kiiltiirel yasamlar sunar. Medya arabuluculuga
soyunur, topluma kime benzeyecegini kime benzemek isteyecegini, ne yiyecegini
ne yemek istedigini, ne giyecegini ne giymek isteyecegini, kimin nerede hangi
kavramda sanat yapmasi gerektigini sOyler, toplumda sinirlar1 ¢izilmis, sanati
kamusallastirilmis bu Ozgiirliik alaninda hangisini istedigini seger, fazla
diisiinmez gerek yoktur, seceneklere bas vurmayi yegler. Bu onun ihtiyaci oldugu
daha da 6tesi artik muhtag¢ oldugu ondan ayr1 hareket edemedigi dinamik kiiltiiri
olmustur.

20.yy. insaninin “durumu gélgesini yitirmis adama benzer”’

** Inan Ozer, “Medyanm Toplumsal Degisime Etkileri” Seminer Konusmasi, Mart, 2005

3> Emre Kongar, “Popiiler Kiiltiiriin Egemenligi ve Pop Star Yarismalari”, Kongar Resmi Sitesi, Mart,
2005

3% Douglas Kellner, “Popiiler Kiiltiir” Dergisi “Popiiler Kiiltiir ve Postmodern Kimliklerin insas1” Dogu-
Bat1 Diisiince Dergisi, Say1.15, Ankara, 2004 (2.Bas1). s.205 .

37 Jean Baudrillard, Kétiiliigiin Seffaflig: , Tiirkgesi:Isik Ergiiden, Istanbul, Ayrint1 yayinlari, Ocak 1998
(2.Basi) s.45
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3-1 Bireyin Aynilagsmasi

Kitle kiiltiirii, tekelci kapitalizmin hem mal hem de imajlar satisin1 yapan, diinya
pazarinin ve borsanin trendlerine ve de ihtiyaglarina gore yon degistiren, gelisen,

onceden yapilmis, onceden kesilip bicilmis, paketlenip siislenmis bir kiiltiirdiir.

Kitle kiiltliriinlin, biling endiistrisi; hayatin can sikict goriiniimlerini, toplum
hayatin gercekleriyle yiiz ylize geleceg§inde onu rahatlatmak ve yapay bir
gerceklik ortami yaratarak, olusturarak, eglendirerek ve benzeri yaklasimlarla
dikkatini baska noktalara ¢ekerek; toplumdaki efendi-kole iliskisini,
yabancilasmay1, esitsizligi, benzesmeyi..vb. gozlerden wuzak tutmak i¢in
unutturur. Insanlar da bu yapay gerceklik sayesinde hayatlarini ‘rahat’ bir sekilde

surdururler.

Bu rahatliga alisan birey, kendine sunulanla yetinir. Ozgiirliigii, Coca Cola igerek
kazanirken, kendine giiveni ve ayricaligi Levis pantolonla saglar. ilging olan

durumsa bunu her uygulayan birey ayni duygu ve hislerle donanur.

“Geleneksel sosyoloji, insan i¢in faklilasma ihtiyacini, ters yondeki “uzlagsma”
(aynilagma) ile bir tutmaktadir. Bu iki ihtiyag, “esitlik ve ayrimin diyalektigi”
olarak adlandirilir. Bireyler birbirinden farklidir, ama bu farklilik; bireyler
kendilerini ayriksallastirirken bile, uzlastiklar1 genel modellere uygundur.
Popiiler kiiltiir, farklilasmay1 dnerir ve aynilasma bunun sonucunda olusur. Ornek

olarak, Marlboro reklamlarinda islenen yalniz kovboy ve sigara temalari, Levis
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reklaminda diinyadan uzak, uzay istasyonunda c¢ocukla kizin Levis giyme

ayricaligl ve ayni sekilde Fanta icen genglerin plajda yaratig: farkliliktir.

Reklamlarda verilen mesaj aslinda ne derece dogru? Gergekte plajda Fanta
icmeyenler daha ayricalikli m1? Sigara i¢enin ayricalikli oldugu mesaj1 gergek
hayata doniip de istatistiklere bakildiginda pek de dogru c¢ikmamaktadir. Bu
durumda reklamin tersine, sigara icmeyenler daha ayricalikli. Ayni sekilde Levis
giyip de herkesden farkli oldugunu diisiinen gencler sokaga ciktiklarinda

giydikleri markanin ne derece yaygin oldugunu goérmekteler.

Marka satin almak, bireyin belli bir kimlik olusturma araci olurken, kitle
kiiltiiriiniin stirekli besledigi tiiketim toplumu, sirket logolarini iizerinde tasiyan
insanlar tiretmistir (Willis, 1993). Bu sekilde yaratilan toplumsal standartlagsma
sonucu, popliler kiiltiirlin, diger adiyla kitle kiiltiiriintin belirli standart tiiketim

davranislari, toplumu siirekli etkisi altina almaktadir.*®

Birey neyin iyi neyin koti oldugunu yada kendine neyin yakisip neyin

yakismayacagini diisiinmek istemez, gerek yoktur.

“Simgesel alani, zihnin muhakeme alanini koruyan hi¢bir sey yok artik. Neyin
giizel neyin c¢irkin olduguna, neyin orijinal neyin orijinal olmadigina ben karar
vermedigim gibi biyolojik organizmada kendisi i¢in neyin iyl neyin Kkoti

olduguna karar veremiyor artik”’

Istikrarsiz ve her tiir benzesmeye ve kopyalasmaya ac¢ik kimlikler olusur.

3 Kutlu Caliskan, A.g.a.
39 Jean Baudrillard, A.gk., s.45
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Douglas KELLNER “kimlik postmodern toplumda gozden kaybolmamustir,
yalnizca yeni olanaklar {isluplar, modeller ve bigimlerin yani sira sunulan yeni
belirlenmelere ve yeni giiclere de agiktir. Yine 6zne konumlarimin, kimlik
olanaklarinin bunaltict ¢esitliligi zengin bir imaj kiiltiiri kuskusuz kisinin
kimligini yeniden yapabilmesi i¢in siirekli yeni a¢ilimlar saglamakla beraber

fazlastyla istikrarsiz kimlikler yaratir.”* diyor.

Toplum sosyal ihtiyaclar1 ve begenirlilik ugruna meta haline gelmis, popiiler

kiiltiiriin imajlariyla kopyalanmaistir.

* Douglas Kellner, “Popiiler Kiiltiir” Dergisi “Popiiler Kiiltiir ve Postmodern Kimliklerin insas1” Dogu-
Bat1 Diisiince Dergisi, Say1.15, Ankara, 2004 (2.Bas1). s.217
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3-2 imajlarin Aymlasmasi

“Popiiler kiiltiirde her sey imaj iizerine kuruludur; kim oldugu, ne soyledigi
onemli degildir. Televizyona ¢ikip siirekli beyanat verenlere Pierre BOURDIEU
(fast-thinker / hazircevap) diye bir nitelemede bulunuluyor. Artik sizin imajiniz,
sOylediklerinizin ve tutumlarinizin 6niine gegiyor. Medya, ekonomide siyasette,
sporda ve sanatta yildizlasan imajlar yaratiyor. Eger bir konu tartigilacaksa ne
konusacaklar1 belli olan starlara s6z veriliyor. Bu kapitalist sistemin medya
mantiginin bir uzantisidir. Bu sistem devam ettik¢e bu boyle devam edecek. Artik

gergeklerin bir Snemi yok; her sey sahte, her sey taklit.””*'

“Bugiin simgesel giic, silahlarin ve paranin giiciinden daima tstiindiir.”**Ozellikle
miizik klipleri ve popiiler televizyon programlariyla giidiimlenen toplum, marka
tutkunu hale gelmis, getirilmistir. “Sun ve Lull, tarafindan yapilan arastirmaya
katilan genglerin %80’ nin MTV televizyonunu seyrettigi gorilmistiir. Genglerin
%62’s1 bilgilenme ve 6grenme , %15°1 zaman gecirmek, %11°1 okul ve aile ile
ilgili sorunlarindan kagmak ve %381 sosyal iletisim i¢in MTV’yi seyrettiklerini
sOylemistir. Bilgilenme ve 6grenme icin MTV seyreden genglerin 6grenmeden
kastettikleri sarkicilar, sarkilar, tarzlar, yasam sitilleri, moda v.s. hakkindaki

bilgileri almaktir.”*

*! Hakan Karasu, “Popiiler Kiiltiir, Medya ve Tiiketim” Adli makale, www.amigra.org. Ekim, 2005

42 Jean Baudrillard, A.gk., s.81

# Aysel Ergoz Giinindi, “Popiiler Kiiltiirden Miizik Videolarinin Gegler Uzerine Olumsuz Etkileri”, Aile
ve Toplum Dergisi, Nisan-Haziran, 2002
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Yapilan bir c¢ok arastirmada bireylerin ihtiyaglar1 aciklanirken, dogustan
kazanilan biyolojik ihtiyaglarla birlikte, sonradan 6grenilerek kazanilan sosyal
ihtiyaglardan bahseder. Bunlar; basari ihtiyaci, ¢evre tarafindan taninma ihtiyaci,
bagimsiz olma ihtiyaci ve baskin olma ihtiyacidir. Popiiler kiiltiire kan
pompalayan, medya ve kapitalizm; toplumun ve bireyin bu zaaflar1 ¢ok iyi

kullanir.

“Kapitalizm oOyle birsey ki, durmadan kati seyler iiretiyor. Ciinkii toplumsal
merdivenin iizerinde duranlarin orada olduklarini ispat etmelerinin yolu bu, biz
sizden farkliyiz anlami salgilamak. Bunun i¢in objelere ve pratiklere ihtiyag

var 2944

Bugiin “ Kesme ve yapistirma , taklit korsan bilmem kim gibi olma, ¢agin anahtar
kelimeleri. Giysiler, sag modelleri, yasam bi¢imleri, 6devler, kitaplar, filmler,
mizik cd’ler1 kopyalaniyor, insanlar bazi fikirleri “cut and paste” (kes ve
yapistir) yontemiyle alip kendi fikriymis gibi bir yerlere yapistirtyor. Bunlar
internetten yiizlerce kisiye dagitiliyor. Bu “kopyalanma” durumu sanildigindan
daha da genis. Markal1 giyim kusam iirlinlerinde , estetik cerrahide, hatta askta ve
hayatta da durum farksiz. Oyle ki artik diinyaya yayilan bir “kopya milletten sz

ediliyor.”®

* Aydm Ugur “Etekgileri Hazir”, Aktiiel Dergisi, 1stanb1_11, 43.say1, s.45
# Selguk Tepeli “Kopyala-yapistir cagi”, Aktiiel Dergisi,istanbul, 43.say1, .43
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3-2-1 ikon Ve Popidol

Kapitalist sistem bireye bir sanal gerceklik ortami sunarak, onu eglendirerek
bireyin basin1 baska noktaya cekip sistemin sorunlarindan uzaklastirmaya caligsa
da, bireyin yeni arayislar i¢ine girmesinden ali koyamaz. Ciinkii insanlar hig
durmadan yeni sikintilar, yeni acilar, ofkeler, yeni beklentiler, istekler..vb.

edinirler.

Popiiler kiiltiir tam bu noktada devreye girer ve seri iiretim tarziyla, basit herkesin
kolayca erigebilecegi; tiiketilmeyi talep eden ikonlari, popidolleri, yiyecek,
icecek, giyim malzemeleri, dergiler, spor, tv. dizileri, c¢esitli teknolojik
tirtinler...vb ireterek, bireyin, ruhsal boslugunu doldurup, kitle kiiltiiriinlin
yarattig1 yanilsamalarin daha da giliglenmesini saglar. Bu yanilsama sayesinde
bireyler hem aynilasan ve kopyalasan yasam karsisinda bir ait olma duygusu ve
statii kazanirlar hem de sorunlarindan birazda olsun uzaklasip yasamlart igin

enerji toplarlar.
Ofkelerini, acilarini, agmazlarini, beklentilerini, farkliliklarini...v.b. popiiler

kiltlr, kiiltiir endiistrisinin bu ikonlarinda, popidollerinde bulurlar, kendilerini

onunla denklemeye calisir, yasar ve onu 6rnek alirlar.
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“Seksenlerde bir vaat vardir.” “Gériiniirsen kurtulacaksin” Ibrahim TATLISES
ornegin, tagradan gelip piyasanin imkanlartyla bulusarak “yirtabileceginin” ikonu

oldu herkes i¢in.”*

Birey konserinde onunla etrafi kirip dokiiyordu, ezilmislikligini disa vuruyordu
yada o ne giyiyorsa giyiyordu, o ne iciyorsa igiyor, adeta o oluyor ve farkli

olmaya, toplumdan siyrilmaya ¢alisiyor o olmaya calisiyor ama kopyalantyordu.

“John STOREY’in popiiler sinema taniminda, Yapisalci Popiiler Amerikan
Sinemasi’nin temel kurgusunun bir kahraman cergevesinde gelismesi ve bu
kahramanin temelde, toplumun genelinden kopuk veya fakli olarak karsimiza
cikmasindan bahsedilir. Empati duygusu ile kendini o kahraman yerine koyan
izleyici, iki saat boyunca bulundugu kimligin disina ¢ikar ve hi¢ yasamadigi ve
beklide hayati boyunca yasamayacagi olaylar1 yasar. Bir giin FBI ajani olarak
200 rehineyi kurtarip kahraman olurken, baska bir giin sempatik ve sevimli
soyguncu olarak esi benzeri bulunmayan bir elmasi ¢alabilir. Sonugta islenen esas
tema toplumun genelinden farkli olmak ve herkesin yapamadigin1 yapabilmektir.

Farklilasma, popiiler tarafindan kullanilan en yaygin kavramdir™"’

Oyle ki bu farklilasma ugruna “Sa¢ modelleri bile artik iinliilerin adiyla aniliyor:
Giilben modeli, Hillya AVSAR rengi, Cagla SIKEL golgesi... Zamanla ayni sa¢

gezegeninden gelmis gibi goriinen bu insanlarin gittikleri kuaforler degisse de,

4 Nurdan Giilbilek, “Arzu ve hing: Popiiler kiiltiiriin iki yiizi”, Picus, Panzehir Eki, [satanbul, Aralik,
2004
7 Kutlu Cahgkan, A.g.a.
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temel diirtii ayni: Kopyalanmak!”* onun gibi olmak, onun kadar giizellesip onun

esine cocuklarina ve evine sahip olmak...

Gliniimiiz insani, gerceklerden c¢ok, kendine sunulana hayranlik duyuyor ve
imgenin pesinden siiriikleniyor. Medya bu arzuyu kiskirtirken, bireyse sadece
onlar gibi olmaliyim disiincesiyle yasiyor. Ve bu boylece siiriip gidiyor.
Kapitalist popiiler kiiltiir, devamli ortama kati {iriinler, ikonlar siirliyor; (sliper
kahramanlar, sarisin bombalar, yeni, 6lii rock yildizlari, Homer Simson’lar,
Harley Davidson’lar, arabalar hatta haplar) ta ki bu kati ikonlar gaz haline

doniisiip ugusuncaya kadar...

Resim 5, Popiiler marka ve ikonlar

* Seluk Tepeli “Kopyala-yapistir cagi”, Aktiiel Dergisi,istanbul, 43.say1, s.44
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3-2-2 Basariya Ulasmis Formiillerin Ve Eski Sanat Eserlerinin Tekrar

Kullanilmasi

Popiiler kiiltiir aglarini genis tutar. Onun hedefi elindeki kati madde gaz oluncaya
kadar miisteriyi oyalamak sonra yeni kati maddeleri ¢ikarmaktir ortaya. O kati
madde tarihin hangi ¢agindan gelmisse onun icin onemi yoktur. Ister primitif
olsun ister modern, o an onun i¢in para piyasalart uygunsa Onemli degildir,
aninda bir trend olusturulur. Hatta onun ig¢in raflarinda hazir olan eski tiriini
tekrar piyasaya cikarmak daha da karhidir. Cilinkii o zaten halk tarafindan
begenilmis, arzu edilmis ve benimsenmistir. Tek yapilmasi gereken o duyguyu

hortlatmaktir.

“Popiiler kiiltiir, “kanitlanmis formiillerden” pek fazla uzaklasmaz.  Yenilikeilik
veya yaraticilik yerine , daha 6nce denenmis ve basarisi kanitlanmis formiile
uyum saglayan, potansiyel kitlelere belirli bir siire ile sinirl, ¢ekici gelen {iriinler
sunar (Hatch ve Miiward,1992). Miizik endiistrisinde daha belirgin rastlanan
tanima uygun olarak liste basaris1 kavrami ile kisa vadeli satislar1 hedefleyerek
estetik kaygi yerine ticari kaygiy1 on plana ¢ikarir. Bu demek oluyor ki, popiiler
kiiltiir i¢inde olmak isteyen bir miizisyen, yaptig1 miizigi ne derece teknik olarak
basit, anlasilir, yalin ve diger hit parcalara benzer hazirlar ise, o oranda genis
kitlelere ulasabilecektir. Cilinkii popiiler kiiltiir, miizigi; yasam evrimi kisa bir
liriin olarak pazarlamaktadir; hemen anlasilip, gerektiginde de ¢abucak

unutulabilmesi lazim ki ardindan gelen parcalari, kitleler degerlendirebilsin.”*

¥ Kutlu Cahgkan, A.g.a.
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Bu trendi gergeklestiren gii¢ ise; popiiler kiiltiiriin en biiytik silahi, reklamdir.
Ciinkii dogru reklam her seyi yapabilir.

Reklamin, zamani ve toplumu iyi koklayan yapisi; tanitimini yaptigi {irtinii ustaca

olusturdugu kodlarla ortama sunar.

“Rekabetci toplumda , reklamciligin toplumsal bir islevi vardir. Tiiketiciyi pazar
konusunda bilgilendirir. Se¢imi kolaylastirir ve taninmayan, fakat verimli bir
ireticinin pazarda yerini alabilmesini saglar. Reklam kaybettirmez, aksine
kazandirir. Serbest pazar doneminin sonuna yaklastigimiz glinlimiizde, sistemi

kontrol edenler reklamin arkasina saklanir.”>°

Bu baglamda satilmasi istenen iiriine, mesaj uygun olsun yada olmasin, gerekirse
tiim baglarindan (aurasindan) koparilarak, biricik sanat eseri yada daha onceden
kullanilmis {iriin; bir reklamm ¢igirtkan metnine sokulabilir. Attila ILHAN’1n
siirini bir banka reklaminda yada ¢ekirdek reklaminda, Monalisa’y1 ¢ikolata yada
ayakkabi, Van GOGH’u bir hava yollar1 reklaminda gorebilirsiniz. Bunlar
basariya ulasmis imajlarin tekrar ortaya konmasi, farkli kodlarla tiiketime

acilmasidir.

%0 Besim F. Dellaloglu A.g.k. 5.93
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4- Sanatta Aymlasma Ve Tekrarlanan imajlar

Bir seylerin duyumsanmasindan sonra ortaya ¢ikan seydir sanat.

Sanat tanimlamalar1 reddederek, sinirlari ve kaliplart da yikmak ister.
Organikligi, ele avuca sigmazlig1 ve canliligi buradan gelir. Bu sayede ¢ok cesitli
ve zengin c¢agristmlara olanak tanir. Yani bir anlamda kesin olarak

tanimlanamazlig1 onun tanimudir.

“Sanat dogada bulunmayan, yalnizca insanin yaratabilecegi bir seydir. Var
olabilmesi i¢in akil, deneyim, beceri, yetenek, bilgi ve duyarlilik gibi pek cok
onemli Ozelligin bir arada olmasimi gerektirir. Kurgulayan, diisiinen, diisleyen,
arzulayan ve parcalar1 bir araya getiren varlik insandir. Sanat, bu anlamlardaki
se¢im ve tercihler yoluyla olusur ve bunlardan biri yada birkagi eksik oldugu
zaman eksikligini, yetersizligini hissettirir. Yani oldukca zor ulasilan bir iletisim

51
asamasidir sanat.”

“fIk sanat kurami Yunanli diisiiniirlerden Platon’a aittir ve Platon sanati, bir
“mimesis” yani gercegin taklidi/yansimasi olarak tanimlar. Platon siradan
nesneleri de bir taklit olarak gordiigli i¢in, sanat taklidin taklididir ve yararl
olmadig1 gibi gergekte degildir; bir goz aldanmasidir. Aristotales bu yoruma karsi
sanat1 savunur ve yalan olsun olmasin sanatin bir degeri oldugunu, tedavi edici
oldugunu, yani “Katharsis” (Arinma) yoluyla tehlikeli duygular1 uyarip arttigini

savunur. Iste bu iki biiyiik diisiiniiriin baslattiklar: tanimlamalardan sonra

>! Mukadder Cakir Aydm, A.gk., s.6
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Bati’daki tartigmalar sanatin taklit yada temsil oldugu yolundaki diisiinceler

etrafinda siiregelmistir. >>

Tarih boyunca birey; rahat olmasini engelleyen, onu huzursuzlastiran, eksik bir
seyler hissettiginde sanata yonelmistir. Sanatin sOyleyecek hep bir sozii vardir
¢linkii, miicadele edecegi bir alani, bir davast hep bulunur. Kimi zaman bir anlam

savasi, kimi zamanda 6zglirliik, aydinlanma ugruna verilen biiyiik bir kavga.

Ilk caglarda biiyiilerde olan, geleneklerle sinirlanan sanat ve sanat¢i daha
sonralart Antik Yunan da degerini bulmus, lakin Ortacag’in getirileriyle siirlari
tekrar c¢izilmis, zapturapt altina alinmis, inang sistemini zedeler goriilerek
stirglinlere , kirilmalara tanik olmustur. Hep bir arayista kendini bulmustur.
15.yy.’da tekrar aydinlanmaya getirmistir diinyay1 ve 19.yy.’a kadar hep soz
sOyleyen taniklik eden, tasvir eden, elestiren ve baskaldiran olmustur. Bu felsefi
ve sanatsal siirec; var olandan taklide, hicbir seyden var etmeye ve var edilenden

yeniden iiretmeye dayanarak devam etmistir.

[k sanatsal kavram olan mimesis (doganin taklide dayanan temsili) kavraminin
ylizyillar boyunca sorgulanmasi, postmodern durumdaki simiilasyon aglarina
kadar dayanmistir giiniimiizde. Aristotales’in insanda bir taklit (mimesis)
yetenegi ve hazzinin bulundugu ve sanatsal diisiinceyle olaylarin ve de varliklarin
Oziindeki ideali, fikri taklit ettigini sOylemesi, sanat¢inin adeta tabiatin eksik
biraktig1 seyleri tamamlamasi olarak ifade etmesi; aslinda sanat¢inin dogayi
temsil ederken eserini kavramsal bir siliregten gecirdigini ve eserin sonugta

bambaska bir sey oldugunun iddeasidir. H.Koch’a goére sanat, 6zel bir gercekligi

52 Mukadder Cakir Aydin, A.gk.,s.7
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yansitma bi¢imidir. Yunan diisliniir Philostratos da taklidi ikinci plana atarak
hayal giicli ve yaratma ilkesini savunmustur. Ona gore hayal giicii, taklitten daha
kuvvetlidir, ¢linkii eski yunanda tanrilarinin heykellerini yapanlar onlar1 gérerek
yapmamiglardir. Hegel tabiat gilizelligini reddederek sanatin giizelligini {istiin
tutar. Shelling ise sanati tabiatin taklidi sayanlara karsidir ona gore sanatci,
yaratici tanrinin ruhunu farkinda olmadan izler onun yaptiklarimi taklit etmez,
tabiat1 canlandiran tanrisal ruh gibi oda yeniden , orijinal olarak yaratir (higcbir

seyden bir sey yapma), kullandig1 esyaya can verir.

Sanat orijinal’dir biriciktir. Sanat¢1 kendi hayal giicli ve yetenekleriyle eserini
yaratir, onu orijinal (bir seyin kdkeninde olma) olarak var eder. Dogadan aldigi,
etkilesimleriyle kazandig1 kodlar1 bir iirlinle ortaya koyar, ona ruh verir. Bu ruh;
Walter Benjamin tarafindan 1936’da “Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sanat
Eseri” isimli makalesinde adlandiracagi, 6zgiin el yapimi sanat eserlerinin
essizligini dile getirmek i¢in kullandig1 Atmosferdir. Bir kisi veya nesneye dair

ayirt edici fakat dogrudan algilanmayan; Aura dir.

Bu atmosfer (aura) teknolojik gelismelerin beraberinde farkli bir duruma ulasir.
1.O. 200’1 yillarda Cin’de miihiir tekniginin gelistirilmesiyle bulunan baski
teknikleri; ilk yiizyillarda yazi ve resim ile halk arasinda iletisim ve din amach
kullanilmis daha sonralar1 gelisen yeni teknikler ve Avrupa’da gelisen Ronesans
hareketiyle birlikte sanatginin da kullandigi (Litografi, Serigrafi, Graviir) bir
teknik haline gelmistir. Fakat baski teknikleri ile ¢ogaltilan el yapimi orjinaller,
orjinalin biricik ve aura yitimine, degismesine sebep olurken, taklit ve kopya

sorularim1 tekrar giindeme tasidi. Cilinkli ¢ogaltim hem ash, kopya ile ayni
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ozellikler1 tastyan yeni bir kopya etme durumuydu, hem de aslina sadik kalinarak

yapilan taklit.

1838 fotografin bulunusuna kadar olan bu siiregte; biitiin gorsel imgeler baski
tekniklerinin el ile olusturulmasiyla aktariliyordu. Fotograf, goérsel imgenin

¢ogaltma yoluyla iiretim siirecinin baglangici oldu.

“Fotografin ilk bulunusu grafik imge ¢ogaltmalarinda koklii degisimlere neden

olmustur.

O ana kadar; orijinal biricik parcaydi ve kopyasi sahteydi ama Fotografin icadi
her seyi iyice karistirdi. Ciinkii “Orijinal” negatifti ve kopyasiz var olamiyordu. O
halde her kopya orjinaldi. Benjamin bir sanat eserinin mekanik olarak yeniden
tiretilmesi ile biricikliginin yitirilmesini iki kosula baglamistir. Bunlardan ilki,
sanat eserinin Uretimi sirasinda sanat¢inin gergeklestirdigi zanaatin izlerinin yok
olmasidir. Yani yeniden iiretim bir ressamin fir¢a darbelerinin, boyanin tuvalin
yilizeyinde aldig1 formun yok olmasidir. Diger kosul ise, sanat eserinin yeniden
tiretilmesiyle degisen sunum kosullariyla ilgilidir. Yani bir resmin miize
ortaminda ki kosullarda degil de bir gazete, dergi sayfalarinda yada poster, t-shirt

de alimlanmastyla olusan algi farkidir.

Teknolojik gelismelerle aura ve orjinallik kavramlar1 ¢cok farkli boyutlara gelir.
Ornegin Benjamin’in ortaya att1ig1, mekanik iiretim araglar1 ile ¢ogaltilan sanat
yapitinin biricikliginin kayboldugu savi; giiniimiizde birgok sanat yaklasimi i¢in
tersine isler. Video sanat1 ve elektronik olarak iiretilmis sanat eserleri her iki

kosulda da mekanik olarak tiretilmis sanat eserinden farklilik gosterir: Elektronik
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kopyalama elektromanyetik dalgalarin kopyalanmasindan ibaret oldugu ig¢in
kopyalanan eserle kopya arasinda hicbir fark yoktur. Uretilen her eser biricik ayn1
zaman da bir kopyadir. Benzer anlamda kavramsal farkliliklar fotograf ve sinema

sanat1 v.b. i¢inde gecerlidir.

Gilinlimiizde postmodern siirecte baska bir kavram 6n plana ¢ikar, “Simiilasyon”.
Baudrillard c¢ogaltmaya simiilasyon derken onu “Gergegin yerine gergegin
isaretleri ve kodlarinin konmasidir. Boylece gergek, hipergercek arasinda yitirilir.
Bu gercegin hakikatsiz, referanssiz bir modelini tanimlar. Gergek taklit edilemez,
benzeri yapilamaz, ama gercegin imleri ile islenir. Medya ve iletisim alaninda
biitlin yanitlar kodlar halinde hazirlanir; bu kodlar ne dogrudur nede yalan,
simulasyondur. Simulasyon durumunda olmak da bir kodun dagitimina,
yayginlagsmasina katilmak demektir. Bu, bir anlamda bir esit olan sozlere yanit
vermektir. Simulasyon bir bastan ¢ikartma bir kandirmadir. Ancak bu ayni
zamanda bir irdeleme oldugu i¢in ciddilik tasir. Sorular yumusak degildir, ¢iinkii

"33 olarak tanimlar.

gergegin igerigi icin bir yanilsama yoktur
“Stehan Schmidt Wutfen, Baudrillard’in yola ¢ikarak buglinkii sanati sdyle
yorumluyor: Bugiin, sanat¢inin ortak tavri “gilizel goriintii” diir. Sanat¢t Modern

¢

Sanat ilkelerine karsi olarak yeniden * gilizel goriinti”’yii giindeme getiriyor.
Gizel goriintii iki yonde gelisiyor, ya agkin bir ger¢egini yansitiyor ve gecmisteki
“giizel”1 yol gosterici olarak kullaniliyor, yada giizel, atlatici, kandirici, bastan
cikaricidir ve bunun da bir estetigi vardir giizel goriintii, aldatma ise burada da

gercegin 0geleriyle anlatmasi s6z konusudur. Giizel goriintii simulasyondur.

33 Ferhat Ozatar, Cogaltimlar ‘Bir Cogul Uretim Tipi’ Adl tez, Istanbul, Haziran, 2002, Ankara, 2004, s.4
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Simulasyon iki asamalidir. Birinci asamada 6zgiin 6rnek cogaltmak amaciyla
hazirlanmistir. Ozgiin 6rnegin iiretimde yinelenebilir olmak, baska ozelliklerin,

Ornegin islevin Oniine geger.

Etki yaratma amaci, varlik ve goriintii, 6zgiin ve taklit arasindaki ayrimi yok eder.
Burada gerg¢ek, goriintii tarafindan emilir, ger¢ek ve goriintii birbirinin i¢inde erir,
ikinci asama artitk Ozglin 6rnek hi¢ yoktur. Cogaltma diisiince diizeyinde
gerceklesir. Cogaltilmis olan dizi yaraticiligin malzemesi olmustur. Ortada yalniz
kodlar vardir ve bu kodlardan kiiclik degisiklerle yeni diziler iiretilir. Bu kez
gergek kodlardan olusan bir iglem ag1 icinde erimistir. Gergegin erimesi sanatin
sonumu demektir? Kuskusuz hayir! Bu goriintliniin  bastan c¢ikariciligimi

kullanarak yaratilan yeni estetiktir. Bir strateji dir.”>*

Bu durum, sanatta yeniden iiretim sorununu ortaya koydu. Bu siirecte {iriiniin
yeniden kullanilmast ve baglamimin yeniden degerlendirilmesi ve aurasinin

tamamen degismesi s6z konusudur artik.

Sanat bunu bir strateji olarak kullanir ¢ilinkii; “Sanat en goriinmez siireclere bi¢cim
verme ve etkinlik kazandirma egilimindedir. Varolusumuzun tiim alanlari,
ekonomik kiiresellesmenin yarattigir bir sonug¢ olarak soyutlamaya dogru hizla
ilerlediginde, giindelik yasamimizin temel islevleri yavas yavas tiikketim
tirtinlerine (tlimiiyle gelismis endiistriyel bir sorun haline gelmekte olan insan
iligkileri de buna dahil) doniistiiriildiigiinde, sanatgilarin bu siire¢ ve islevleri
yeniden somutlastirmanin yolunu arayabilecek olmasi, gozlerimiz gérmeden

silinmekte olana bir bigim vermesi, fazlasiyla mantikli goriiniiyor.

> Ferhat Ozatar, A.g.t., s.5
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Maddelestirmenin tuzagina diisecek nesneler olarak degil ama deneyim araglari
olarak, sanat gosteri mantigini tuzla buz etmek i¢in ¢aba harcayarak bizim i¢in

diinyay1 yasanilacak bir deneyime déniistiirerek onarmus olur.””

Bu diisiinsel onarim Ready-made ile baslamistir. “Duchamp, bir zihin ¢aligmasi
olarak imal edilmis nesneler kullandiginda (sise kurutucusu, pisuar, kar kiiregi),
sanatginin el becerisi yerine nesneye yonelen bakisina vurgu yaparak “yaratici
stire¢” sorunsalini doniistiirdii. Segcme ediminin, tipki yaratmak, resim ¢izmek ya
da heykel yapmak kadar sanatsal siireci kurmada yeterli oldugunu ileri siirdii: bir
nesneye yeni bir fikir getirmek zaten bir tiretimidir. Duchamp bdylece yaratma
teriminin tanimini tamamlar: Yaratmak bir nesneyi yeni bir senaryoya sokmaktir,

onu bir dykiide bir karakter olarak ele almaktir.”>

Resim 6, Marcel Duchamp, 1913, “Bisiklet Tekerlegi”
adli yaprt

> Nicolas Bourriaud, Postprodiiksiyon, Tiirkcesi: Nermin Saybasili, istanbul, Baglam yayinlari, Nisan,
2004, (1.Bas1), s.51
36 Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.4l
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Resim 7, Marcel Duchamp,1917, “Cesme” adl1 yapit

Resim 8, Pablo Picasso, 1943, “Okiiziin Bas1” adl1 yapit
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Resim 9, Salvador Dali, 1936, "Telefon" adli yapit

Bu diisiinsel siire¢ iirtin kullanimi ve formun yeniden kullanim siiregleriyle
devam etti. Amerikan popunun gelismesiyle kitle tiiketim nesnelerinin hareketli
ortami, sanat¢ilarin bakiglarini, satin almaya, tiikketime, bireyin {iriine sahip olma
konusunda harekete geciren gorsel itme giicline c¢evirdi ve ikonografik

karakterlerden fazlasiyla yararlanmalarina yol agti.

Resim 10, Andy Warhol , 1962, "Yirmibes Renkli Marliyn” adl1 yapittan alint1
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Resim 11, Andy Warhol, 1962, "Uglii Elvis" adl1 yapit

Resim 12, Richard Hamilton, 1956, '"Bugiiniin Evlerini Cazip Kilan Ne?" adl1 yapit
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Resim 13, Peter Blake, 1955-1957, "Balkonda" adli yapit

“Pop sanatgilar1 kitle tiiketimiyle birlikte yol alan gorsel kosullandirmay1
(reklam, ambalaj) kesfederken, Yeni Gercekg¢ilerin konusu kesinlikle tiiketimdi;
ancak soyut ve genellikle anonim bi¢imlerde hazirlanip temsil edilmis bir
tiketimdi. Yeni gergekgiler, fonksiyonel Omiirlerinin sonuna gelmis, daha once
kullanilmis nesneleri, iriinleri kurtararak, tiiketimin ilk manzara ressamlari,

sanayi toplumunun ilk natiirmort yaraticilar1 olarak goriilebilirler.”’

5" Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.43
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Resim 14, Mel Ramos, 1965, "Sarisin Lucky Lulu" adli yapit

Resim 15, Wayne Thiebaud, 1962, "Turta Buzdolab1'" adl1 yapit

49



Resim 16, Robert Rauschenberg, 1961, "Siyah Market" adli yapit

i e e skok ke ok ke

*****‘k*** =
F K ek & ek -

Resim 17, Jasper Johns, 1958, "U¢ Bayrak" adli yapit

Gelisen teknoloji ve sanat alanindaki kavramsal sOylemler ve donemin getirisi
sanatsal yaklasimlar, formlar1 kullanmak, var olan imgeleri yeniden bagka bir
kavrama itmek, tarihsel iisluplar1 bagka islerde kullanma durumu mimesis,
gercek, orijinal, kopya, simiilasyon kavramlarmi sorgularken ve her donemle

degistirirken ayni zamanda yeni bir kavraminda dogmasina sebep oldu;
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“Postprodiiksiyon” Yeniden kullanmak anlamina gelen bu terim aslhinda:
“Televizyon, film ve videoda kullanilan gorsel- isitsel sozciiklerden alinmis
teknik bir terimdir. S6zciik, kayit edilmis materyale uygulanan bir dizi islemle
ilgili olarak kullanilmaktadir: montaj, baska gorsel ya da isitsel kaynaklarin ise
dahil edilmesi, alt yazilar yazmak, ses bindirmeleri ve 0zel efektler.
Postprodiiksiyon, hizmet endiistrisi ve yeniden islemden ge¢irmeyle baglantili bir
dizi etkinlik olarak, endiistriyel ve tarimsal sektore, yani ham materyallerin

iiretilmesinden timiiyle farkli olan tigiincii bir sektore aittir.””®

“Doksanli yillarin basindan beri gittikge artan sayidaki sanat isleri daha once
varolan c¢alismalardan yola ¢ikilarak yaratiliyor; giderek daha fazla sanatci
bagkalar1 tarafindan yapilmis ¢alismalar1 ya da hali hazirdaki kiiltiirel iirtinleri
yorumluyor, yeniden iiretiyor, yeniden sergiliyor veya kullaniyor. Kullanima
hazir islerin sayisindaki bu artis ve simdiye degin gormezden gelinen ya da
kiigiimsenen formlarin sanat diinyasina katilmasi ile karakterize edilen bu
postprodiiksiyon sanat, bilgi caginda kiiresel kiiltliriin hizla yayilan kaosuna bir
tepki gibi goziikiiyor. Kendi islerini diger insanlarin islerine yerlestiren bu
sanat¢ilar, liretim ve tiiketim, yarati ve kopya, hazir-nesne ve orijinal is
arasindaki geleneksel ayrimin kokiiniin kazinmasinda rol oynuyorlar. Manipiile
ettikleri materyal birincil degildir artik. Bundan bdyle 6nemli olan ham materyali
temel veri olarak alan bir formun ayrintilariyla ele alinmasi meselesi degil,
kiiltiirel pazarda ¢oktan dolasimda olan nesnelerle, yani diger nesneler tarafindan
zaten daha Once ayni kalacak nesnelerle ¢alisma meselesidir. Orjinallik (bir seyin
kokeninde olma) ve hatta yaratim (hi¢bir seyden bir sey yapma) nosyonlari, her

ikisinin de isinin kiiltiirel nesneleri segcme ve bunlar1 yeni kavramlar i¢gine sokma

38 Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.20
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olan ayrilmaz ikili Dj ve programcinin damgasini vurdugu bu yeni kiiltiirel

manzarada yavas yavas bulandiriliyor.”

Resim 18, Felix Gozales-Torres, 1987, "Miikemmel Asiklar' adli yapit

Bu durum, bir ¢ok kavramsal pratigi beraberinde getirse de bir¢ok diisiiniir
tarafindan, orjinalin yok olmasi acisindan tehlikeli ve disiindiiriicii bir boyutta
algilanir. Ciinkii bu durum kavramsal bir sanat ¢ekismesi degil, orjinalin yok

olmasi ve sanatsal ve diisiinsel bir kirlenme ve yozlagsmadir.

“Sanatin her yerde ¢ogaldigin1 goriiyoruz. Sanat iizerine soylem ise daha hizl
cogalmaktadir. Ama sanatin ruhu yok oldu. Macera olarak sanat; yanilsama
yaratma giiciine sahip sanat; seylerin daha {istlin bir oyunun kuralina boyun
egdigi, gerceklige karsit bir “bagka sahne” kuran sanat; bir tuvalin {istiindeki ¢izgi
ve renkler gibi, varliklarin anlamlarin yitirip kendi varlik nedenlerini asarak bir
bastan c¢ikarma siireci i¢inde ideal bicimlerine (bu, onlarin kendi yok olus
bicimleri olsa bile) ulasabildikleri askin bir figiir olarak sanat yok oldu .Kiiltiir
adiyla tanidigimiz estetik degerlerin diipediiz {iretiminden —gostergelerin sonsuza
degin hizla cogalmasindan, ge¢mis ve gilincel bigcimlerin yeniden kullanima
sokulmasindan- sanati ayiran simgesel uzlasma niteligiyle sanat yok oldu. Ne

temel kural ne yargi ol¢iitii ne zevk var artik. Giinlimiiz estetik alaninda , kendi

%% Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.22
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kurallarini tantyacak Tanri kalmadi; yada baska metafor kullanirsak, estetik zevk
ve yargtya iligkin hassas terazi yok artik. Sanatin durumu tipki gercek zenginlik
yada degere ¢evrilmesi imkansiz oldugundan artik degis tokus edilemeyen ve

bundan bdyle yalnizca dolasan paralar gibidir.”®

“Sosyallik ile sanat arasindaki iligki, sanat¢inin “inter-aktif” is olarak eserini
sergilemesi, Felix Gonzales Torres’in , Beuys’iin duvar kenarina yerlestirdigi yag
birintisinden 6diing alarak gercgeklestirdigi forma benzeyen, bonbon sekerlerini
bir mekana yerlestirip, teker teker eksilmesinden ve yerlerine yenilerinin
konulmasindan bir is iirettigi gibi, tiiketim ve {iretim arasindaki sinirlar da yavas
yavas birincil ve ikincil siiregler olmaktan ¢ikmaya basladi. Sanat ve sosyoloji
yakinlagmasi diye adlandirdigim veya bazi c¢evrelerin “Kiiltiirel Arastirmalar”
olarak adlandirdigi bu girisimler, hem toplumlarimizin durumunu hem
kiiresellesme ile insanlarin kiiltiirel riintiilerinin arasindaki baglari, hem de, bir
anlamda sanatin  orijinal yarati silireclerinden uzaklastiZimizi  bize

gostermektedir.”!

“ Tlim bu sanatsal pratikler, bigimsel olarak heterojen olmakla birlikte, hepsi de
daha 6nce tretilmis olan formlar1 bir yardim araci olarak kullanirlar. Sanat isini
ozerk yada orijinal bir form olarak degerlendirmektense, onu gostergeler ve
anlamlardan olusan bir ag icine yerlestirmeye iliskin bir hevesi gozler Oniine

sererler.

Burada s6z konusu olan, ortak “bos bir yap-boz tahtasi”’ndan baslama yada hig

dokunulmamig bir materyale dayanarak bir anlam yaratma degil, iiretimin sayisiz

% Jean Baudrillard, A.gk. s.20
%! Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.7
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akislariyla kesisme yolunu bulma meselesidir. “Seyler ve Diisiinceler” diye, yazar
Gilles DELEUZE, “Ortadan baslayarak ilerler yada gelisirler ve bu orta yer ise
baslaman gereken yerdir, her seyin acildig1 yer. Sanatsal soru artik “Nasil yeni
olan bir sey ortaya ¢ikarabiliriz?’dir. Baska bir deyisle, soru sudur: Giinliik
yasamimizi olusturan bu kaotik nesneler, isimler ve referanslar yigimindan nasil
tekillik ve anlam iiretebiliriz? Sanatc¢ilar bugiin formlar1 yaratmaktan ¢ok onlari
programliyorlar: Islenmis bir materyali (bos bir tuval, ¢amur v.b.) miikemmel
sekle doniistiirmek yerine , halihazirdaki formlari remiksliyorlar ve verilerden
faydalantyorlar. Sanatci, satisa ¢ikmus iriinlerin, daha once varolan formlarin,
coktan isaretleri verilmis sinyallerin, c¢oktan yapilmis binalarin, Oncelleri
tarafindan yollarinda iz birakilmis patikalarin evreninde, artik sanatsal alani (ve
buna televizyon, sinema ve edebiyat da eklenebilir), modernist orjinallik
1deolojisinin yapacagi gibi, alintilanmasi yada “asilmasi” gerekli olan isleri bir
araya getiren bir miize olarak degil; kullanilabilecek araglarla dolu bilgi
hazineleri manipiile edilecek ve sergilenecek verilerden olusan stoklar olarak
gorlir. Tiravanija bize i¢inde yemek hazirlayacagi bir yapmin deneyimini
sunarken, bir performans gerceklestirmemektedir; bir performans-form
kullanmaktadir. Amaci sanatin smirlarin1 sorgulamak degildir; tiimiiyle farklh
sonuglar tiretmek i¢in altmish yillarda s6z konusu sinirlari sorgulama islevini
gormiis olan formlar1 kullanir. Tiravanija, Ludwig Wittgenstein’in su soziinii

sik¢a alintilar: anlam aramayin kullanim olanag: arayin.”

Postprodiiksiyon anlayisini giiden sanatcilarimin  yaklagimi; kiiltliriin - tiim
kodlarna, giinlik yasamin tiim formlarina, kiiresel mirasin ¢aligmalarina hevesle

sartlma ve onlar1 iglevsel hale getirme meselesidir.

62 Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.29
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“Sanat bir keresinde Duchamp’in dedigi gibi, ‘tim devrin insanlar1 arasinda stiren

bir oyun degil midir?” Postprodiiksiyon bu oyunun ¢agdas bigimidir.”*

I¢inde bulundugumuz bu durum ve bu sanat oyunu devam ettikge gergek, orijinal,

kopya nedir sorular1 devam edecek gibi goziikiiyor.

83 Nicolas Bourriaud, A.gk.,s.31
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4-1 Sanat Eseri Ve Sanat¢cinin Aynilagsmasi

“Kiiltiir Endiistrisi siirecini harekete geciren dinamik piyasadir. Simgesel
bi¢cimler, artik, biitlin icinde pazara yonelik olarak iiretilirler. Dolayisiyla, kiiltiire
damgasini vuran temel giidii en genis satis1 yakalamak, en cabuk ve ¢ok kara
ulagmak haline gelir. Bu durumda verili degerlerin, genel geger anlayisin suyuna
gitmenin disina ¢ikamaz; bdylece gercek sanatin “var olandan bagkay1 gorme,
gordiirebilme” yetisinden olusan olmazsa olmaz yonii kiiltiir eserinden giderek
silinir.”**

O ana kadar 6zgiir konumda olan sanat eseri ve sanat¢inin durumu yerle bir

edilmis, kapitalizmin maniiplasyonuna maruz kalmistir.

Bu durum sanat eserini ve sanatgiy1 kirillgan hale getirir. Aykirt olma diirtiisiiyle
ortamdan ayr1 kalmaya c¢alisan sanat¢i ortama tekrar ¢ekilir ve metalastirilir. Onu
ve sanatin1 kurumsallastirarak, onu ortak alanlarda toplayarak, alinir satilir mal

haline getirir. (miize, sergi salonlari, festival, bienal..v.b.)

Dolayisiyla Theador W.ADORNO’nun soyledigi gibi sanat; da kiiltiir
endiistrisinin denetimine girip tiikketim mallar1 arasina karigtigindan beri; yapay,

sahte ve efsunlu hale getirilmistir.

5 Besim F. Dellaloglu A.g k. 5.88
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Popiiler kiiltiiriin sanat1 getirdigi nokta; izlendiginde toplumla yapay bir iletisim
kuran sanat eserleri, birer birer popiiler kiiltliriin irettigi sahte kahramanlar,
yildizlar gibi pop star haline doniisen sanatgilar, markalasan festivaller, bianeller,

miizeler, sergi salonlar1 géze carpmaktadir.

Artik sanat¢inin katilmak istedigi, i¢ine dahil oldugunda s6hretinin artacagi ve
taninacagl organizasyonlar, adinin, kavraminin, ve mekanin sanat¢i tarafindan
degil de sponsor kuruluslar tarafindan belirlendigi bianeller, festivaller var. Sanat

eserinin de kavramsal tiirdesleri. ..

O halde avangard (6ncii birey) ve onun aykir1 , farkli ruhu kiiltiir endiistrisinin

olusturdugu bu ortamda tiikkenmis midir?
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4-2 Avangard’in Sonu

Fransizca da oncii anlamina gelen avangard’in yiizyillarca baslica davasi sanat ile
hayat1 bulusturmak olmustur. Bu yiizden sanat eseriyle burjuvazinin elde ettigi
ozerklige kars1 ¢ikar, Ozerklesme 19.yy sonu 20.yy basinda estetizm ve
sembolizmle zirveye ulasmistir. Bagka bir yaklagimla sanatin igerigi big¢imi

olmustur.

Avangard, klasige karst c¢ikar, yani formlariyla oldugu kadar kurumlariyla
Ozerklesen sanati reddeder. Kisaca sanata kuralct alisilmis olan, yenilik
getirmeyen, geleneksel, gibi yaklasimlarin hepsine karsidir. Avangard’in klasikle
olan savasi klasigin geleneksel olusu degil onun sanat kurumunu olusturmasidir.

Ciinkii avangard hayattan tiimiiyle kopmus olan sanati yikmak ister.

Tlgingtir ki bu giin avangard’in sanat kurumu karsisindaki isyam sanat diye kabul
edildiginden, neo-avangard’in isyankar tutumu ger¢ek bile sayilmaz. Biitiin
kurumlarin karsisina ¢iktigi gibi kapitalizm kendisine karsi olanlari maniiple
eder. Duchamp’in pisuar’in1 sanat nesnesi yaparak, anlamini kaldirip, alinir satilir

mal haline getiren de o degilmidir.
Sanatta avangard kalmamistir. Ciinkii doganin getirdigi genetik degisimler gibi;

insan, kapitalist diizenin akabinde kitle endiistrisinin etkisiyle, birbirine benzeyen

ucusan imajlar otlaginda, mikrobu kapmis ve genetik degisime ugramaistir.
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Bu durum; sanat¢inin da topluma vizyonel bir katkis1 olamayacagi gercegini de
beraberinde getirmektedir, c¢linkii sanatgr da bireyle birlikte mutasyona
ugramistir. Oyleki sanat diinyasima bakildiginda fraktal bir dagilma bigimi hemen
goze carpmaktadir. Bu fraktal dagilma bi¢imine mualif bir ¢cok sanatci tekrar
sistemin i¢ine ¢ekilmekte ve kapitalist diizenin metast halinde ortama dahil

olmaktadir.

Bilinmelidirki diizenin kisa araliklarla kati metalara ihtiyaci vardir. Bu onun
yararinadir. Bu onun zaten tiiketim bi¢gimidir. Buradan ¢ikan sonug; avangard’lik
sifatt alan metayida (sanatgi, birey), dilizenin ¢ikardigt sonrada onu
buharlastirdigidir. Bu durumun ister istemez farkinda olan sanatgi, dalgin
edasityla anlamamazliktan gelmekte ve sisteme onun kurallar1 ve sahasinda,

mualif olarak islemesine alet olmaktadir.

Durum sudur ki, bu sanat¢inin olusturdugu sanat1 da sorgulamak kaginilmazdir.
Ciinkli ortama kisaca goz gezdirildiginde ortamin geregi olan sanatlarin kol
gezdigi gozden kagmamaktadir. Artik herhangi bir sergi vb. izlendiginde giiniin
moda teknigi (video vb) sergi salonunu doldurup tagsmakta ve benzer imgeler
gozlemlenmektedir. Bu farkinda degillik ne kadar samimidir? Bu durumda sanat
ve sanat¢i ne kadar mesrudur? Bu durumda sanatin vizyonel olmasi beklenebilir

mi?

Bu bize gostermektedir ki —dogadan ve kisiliginden kopan ve sanal imajlarin

otlaginda olan sanat¢1 asla kopyalanma stirecinden kurtulamayacaktir.
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Burada sanat¢inin yapmasi gereken dogasi geregi benligine, kiiltiiriine donmek ve
kendi kisisel sanatin1 ortaya koymaktir. Lakin toplu yaklasimlar diizenin geregi
olarak sisteme dahil olmakta ve kurumsallasmaktadir. Kurumsallasan sanatci
sponsorunun (belki 1yi niyetli) yaklagimiyla akla gelmeyecek eserler ortaya
koymaktadir.Bu durum sanatim1 yok ettigi gibi, sanatgiya; sanat¢r rantini da
beraberinde getirmekte ve bdylece o ortamin sanatcisi olmayan sanatgiyr da

elestirme ve kiigiik gérme yetisini eline vermektedir.

Oyleki artik tiim faaliyet sanatgilart birbirinden ayrilmistir. (bienal sanatgisi,
festival sanatgisi...v.b.) Bu bir dagilma ve yok olma durumudur. Bu durum da
bienal veya festivallerin bir kamusallastirma, 6zgiirliik alanlarin1 kisitlama siireci

olmadigini kim iddia edebilir...
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4-3 Bienaller Ve Festivaller

“Sermayenin kiiresellesmesiyle birlikte kentlerin giizellesmesi de yeni amaclara
hizmet etmeye baslar. Son yillarin yogun kentler arasi rekabet ortaminda ve
kentsel girisimcilik ruhuna uygun olarak, gosteriye doniistiirilmiis kent
merkezlerinin insaasi, sermayeyi ve vasifli isgiliciinii ¢ekmekte kullanilan bir
silaha doniisiir. Farkli tarih ve cografyalara ait tarzlarin esnek bir sekilde bir arada
kullanilmasi, dis cephelerin ¢esitlemesi ve siislemesi sayesinde kent bir gosteri
olarak kurulur ve “teatral” bir goriintii elde edilir. Sanatsal yaraticilik sadece
kiiltiir {riinlerinin yaratilmasinda degil ayn1 zamanda kentin paketlenip
pazarlamasinda, basarili bir gosteriye doniistiiriilmesinde kullanilir. Go6z
kamastiricit miizelerin, devasa sergilerin, bienal ve festivallerin son 20-30 yilda

ciddi bir bigimde artmas, kentsel doniisiim siirecinden bagimsiz degildir.”*’

(13

Oysa “ modern yasamin en derin sorunlari, bireyin; etkin sosyal kuvvetler,

tarihsel miras, digsal kiiltiir ve yasam teknigi karsisinda varolus 6zerkligini ve

66 . ..
7% Yani  kendini

bireyselligini muhafaza etme amacindan kaynaklanir
standartlagsmaya kars1 boyle savunabilir. Fakat kentsel festivallesmeyle, bireyin;

saldirilar1 kentine, evine ¢ekip yok etme sansi elinden alinir.

Bir baska degisle bireyin tek 6zgiirliik alani ile diger kentler ve topluluklarla olan

fark: ortadan kaldirilmustir.

% Sibel Yardime1, Kentsel Degisim ve Festivalizm: Kiiresellesen istanbul’da Bienal , istanbul, iletisim
yayinlari, 2005 (1.Basi), s.40 )
66 Georg Simmel, “Metropol ve Zihinsel Yasam”, Kent Kiiltiirii, Cogito, Say1:8, Istanbul,Yaz 1996, s.81
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“Ozellikle 1900°den sonra kiiltiir diinyasimin dikkatini bat1 disina kaydirmasiyla
birlikte, Avrupa disindaki bir ¢ok kentte benzer sergiler diizenlenmeye baslandi.
Aslinda batinin bir imge ve ilham kaynagi olarak disina bas vurmasi yeni bir olgu
degil. Burada yeni olan diinya kamuoyunun dikkatini ¢ekmek isteyen bati dis1
sanatin, bolgesel merkezlerde benzer etkinlikler gergeklestirme cabasi. Bu
etkinlikler genellikle ¢agdas sanati sergilemenin Gtesinde farkli ekonomik ve
siyasi amaclara hizmet etmeyi hedefler. Benzer etkinliklerin uluslar arasi
kamuoyunun ilgisini ¢ekebilecek yildiz kiiratorlere teslim edilmeleri de genellikle
bu ekonomik ve siyasi beklentilerden kaynaklanir. Ancak yine bu nedenle, temel
aldiklar1 model, yerlesik degerlere zemin teskil eden bati kamuoyuna sadiktir.
Dolayisiyla, kendi cografya, kiiltiir ve sanatlarina bakiglar1 da bu kanonun etkisi

altinda kalir.”®’

Bu durumda gostermektedirki; bu faaliyet alanlar1 ¢okta mesru bir ortama

oturmamaktadir. (en azindan sanat ve sanat¢i agisindan)

“Kentlerin, festivaller ve bienaller diizenlemek, film yildizlarina doniismekte olan
kiirator ve sanatcilart konuk etmek i¢in rekabetci bir telas i¢ine girmelerinin
altinda, bu tiir etkinliklerin diinya kamuoyunun dikkatini ve bununla birlikte,
dolasimdaki sermayeyi kente cekecegi inanci yatiyor. Festival ve bienaller,
yalnizca sanat etkinlikleri olarak degil, kiiresellesmenin ve ekonomik

canlanmanin motorlarindan biri olarak gbriiliiyor.”®®

“Elbetteki bu durumda en ¢ok bu kiiresel agdan faydalanmak isteyen ekonomik

giiclerin isine gelmekte. Bu ekonomik giicler yine 1900’lerden itibaren sanata

67 Sibel Yardime1, A.gk., .24
68 Sibel Yardimei, A.gk.,s.12
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sponsor adi altinda destek verir goriintiidedirler. Kurumun sanati desteklemesinin
sebebi; toplumu daha ¢agdas normlar getirme c¢abasi hissedilse de amag¢ bu
ortamdan geri doniisiim saglamaktir. “6zellikle alkollii igecek gibi, gorsel basinda
reklam yapmalar1 yasak olan sektorler i¢in, sponsorluk 6nemli bir firsattir. Vakfin
geleneksel sponsorlarindan biri, festivallerin neden desteklendiklerini sdyle
acikliyor: “Vakfin sponsorlugu yaparken de basin tarafindan (Ilgi Gorecek
Etkinlikleri Seciyorsunuz), Yani sonugta bdyle bir seyi yaparken baskalarma
tyilik  olsun diye yapmiyorsunuz. Sonug¢ta admzi duyurmak ic¢in
yaptyorsunuz(...) Basin, reklam, birebir tanitim, sponsorluk(...) bu tanitim

tekniklerinin her cesidi, eger istediginiz return’ii alabileceginize inaniyorsaniz
, y

9909

(kullanmaniz miimkiin).

| il | |

1999 Bienal Ktalogu i¢ kapak resmi

Resim 19, 20 Caz, Film ve Miizik Festivalleri Afisleri ile

Bu itirafta gercekleri bir kez daha 6ne sermektedir ki; ne sanat dnemlidir ne
sanat¢1 ne de toplumun sanattan edinimleri. Asil 6nemli konu ekonomik geri
doniisiimdiir. Bu baglamda sponsor sanatgiyi, kiiratorii, kenti, bienali yada

festivali dolayisiligiyla sanati maniiple eder ve istedigi normlara sokar.

% Sibel Yardimet, A.gk. s.102-103
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Sanat diinyasinin miize, medya, galeri, elestirmenler, sanat¢ilar, kiiratorler,
koleksiyonerler ve izleyicileri ¢evresinde sekillenen bir sanat piyasasina, bienal
ve festivallerin ise turistik gezilere donilismiis olmasi,sergiyi olusturan eserlerin
normlarinin Avrupa merkezli bakis acisiyla secilmesini saglarki, bu sanat eserinin

tekrar edilmesini ve benzesmesini beraberinde getirir.
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5- Sonug

Oyle goziikiiyor ki; tiim sanat yaklasimlari ve birey, hatta en muhalif olanlar bile

bir siire sonra, direk yada dolayl1 olarak kapitalizmin bir {iriinii haline geliyor.

Kapitalizminde bu mubhalif kars1 durusa, mutlak ihtiyaci vardir. Ciinkii piyasa ve

tiikketici zihni ding tutulmalidir. Durmadan kati yeni seyler tiretilmelidir.

Nitekim ortami1 ding tutacak g¢ekici, kisisel ve toplumsal kiskanglik ortam1 ¢oktan
yaratilmisgtir. Sanayi toplumundan itibaren bu coktan halledilmistir. Kisisel
mutluluklar pesinde kosma igten ice herkesce kabul edilmistir. Giinlimiiz
ortaminda birey, i¢inde bulundugu durumla olmak istedigi durum arasindaki
celiskiyi her giin bir sekilde yasamaktadir, hissetmektedir. Bu durum karsisinda
insanlar ya onunla demokratik bir miicadeleye girismektedir yada sistemin ve
medyanin gaziyla hi¢ bitmeyecek diisleri takip etmektedir. Televizyonda yada
gazetede ne farkli goriiliirse o takip edilmeye baslanmaktadir. Ama bir siire sonra
cok fazla insan bunlan takip etmeye basladik¢a, asillar1 siradanlagmaktadir.
Marx’1n dedigi gibi “kati olan her sey bir siire sonra buharlasmaktadir.” Fakat her
seferinde yeni kati seyler iiretilip bu durumun devami saglanmaktadir. Insanlarin

elindeki balonlar birer birer patlamaktadir.

Bu balonlardan biri de “6zgiirliik” degil midir?
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Icinde bulundugumuz ¢agdas kiiltirde bastan c¢ikartici imaj cazibesinin
hakimiyeti vardir. Baudrillard bize higbir gerceklikle iliskisi artik kalmamas,

ucusan imajlarda nefes alip verdigimizi soyliiyor.

Ve bugiinii soyle tarif ediyor;

“I¢inde bulundugumuz giincel durumu nitelemek gerekseydi, bir orji sonrasi hali
derdim. Orji, tam da modernligin patladigi andir; her alandaki oOzgiirliigiin
patladigr andir: Politik 06zgiirlesme, cinsel Ozgiirlesme, iiretici gii¢lerin
Ozgiirlesmesi, yikici giiglerin 6zgiirlesmesi, kadinin, ¢ocugun, bilingdist itkilerin
Ozgiirlesmesi, sanatin ozgiirlesmesi. Tiim temsil ve karsi-temsil modellerinin
goklere ¢ikarilmasi. Bu tam bir orjidir; gercegin, ussalin, cinselin, elestirel ve
kars1 —elestirelin, biiyiimenin ve bilyiime krizinin orjisidir. Nesne, gosterge, ileti,
ideoloji ve zevklere iliskin her tiirlii sanal {iretim ve asir1 lretim yollarini
katlettik. Simdi her sey oOzgilir, kartlar agildi ve hep birlikte asil sorunla karsi
karstyayiz: ORJI BITTI, SIMDI NE YAPACAGIZ?

Artik yalnizea orji ve ozgiirlesme simolasyonu yapmak, hizlanarak ayni yone
gidiyormus gibi goriinmek geliyor elimizden; oysa gergekte boslukta
hizlaniyoruz, ¢iinkii 6zgiirlesmenin tiim hedeflerini ¢oktan ardimizda biraktik.
Bugiine kadar yakamizi birakmamis ve bizde saplanti haline gelmis olan sey tam
da pesine diistiiglimiiz tiim bu sonuglarin, tiim gostergelerin, tiim bi¢imlerin, tiim
arzularin elimizin altinda hazir kullanilabilir halde olmasi durumuydu. Ne
yapmali o halde? Simiilasyon durumudur bu; biitiin senaryolar ger¢ek yada sanal
olarak (kuvve halinde) dnceden vuku bulduklarindan tiim senaryolar1 yeniden
oynamaktan baska bir sey gelmez elimizden. Utopya gerceklesti; tiim iitopyalar

gergeklestigi halde, tuhaf bir sekilde, sanki gerceklesmemigler gibi yasamayi
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sirdiirmek gerekiyor. Ama madem bu {topyalar gergeklesti ve bunlar
gergeklestirme umudunu artik tastyamayacaksak, yapabilecegimiz tek sey, bitip
tilkenmez simiilasyonlar i¢inde onlar1 hiper-gerceklestirmektir. Coktan arkamizda
biraktiimiz, ama yine de bir tiir kacimilmaz umursamazlik i¢inde yeniden
tiretmemiz gereken ideal, diis, goriintii ve hayalleri sonsuz bicimde ¢ogaltarak

yaslyoruz.

Aslinda devrim her yerde gergeklesti, ama hi¢ beklendigi gibi degil.
Ozgiirlestirilmis olan sey, her yerde, katiksiz dolasima ge¢mek ve yoriingeye
oturmak icin Ozgiirlesmis oldu. Biraz mesafeli bakarsak, her ozgilirlesmenin
varaca8l kacimilmaz noktanin dolasim aglarim1 tesvik etmek ve beslemek
oldugunu sdyleyebiliriz. Ozgiir kalan seyler sonu gelmez bicimde birbirinin
yerine gegmeye ve boylelikle gitgide artan belirsizlige ve siiphelilik ilkesine

mahkumdurlar.

Artik higbir sey (Tanr1 bile) sona ererek yada oOliimle yok olmuyor; hizla
cogalarak, sirayet ederek, doygunluk ve seffaflik yoluyla, bitkinlik ve koki
kazinma yoluyla, simiilasyon salgini ve ikincil varolus olan simiilasyona
aktarilma yoluyla yok oluyor her sey. Artik 6liimciil bir yok olma bi¢imi degil,

fraktal bir dagilma bicimi vardir.””

Baudrillard’in soylediklerinden de 6yle goziikiiyor ki insanlar dis gergeklikle

daha az iliskisi olan gosteriye, benzesime, imajlara v.b. hapsedilmistir.

7 Jean Baudrillard, A.gk,s.11

67



Bu hapsedilme sonucunda da kopyalasmak kacinilmaz oluyor. Kopyalasan seyler

birbirinin yerini almaya ve kendini ger¢ek saymaya soyunuyor.
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