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0-14 YAS KIZ COCUK AYAKKABISINA POP ART KULTURUNUN
ETKIiSi VE KOLEKSIiYON OLUSTURMA

Bu tez calismasinda koleksiyon olusturulmadan once, 0-14 yas kiz cocuk
psikolojisi incelenmis, c¢ocugun sosyo-kiiltiirel gelisimi arastirilmis, g¢ocugun
pazardaki yeri - énemi hakkinda bilgiler verilirken pop art ve ayakkabi tarihi de

incelenmistir.

[k olarak 0-14 yas kiz gocuk psikolojisi yas gruplarma ayrilarak incelenmis,
hedef kitle olarak se¢ilen kitlenin pazardaki yeri ve satin almadaki etkileri hakkinda
bilgiler verilmistir. Ayakkabinin tarih¢esine deginilerek ge¢misten gilinlimiize
ayakkabinin degisimi ele alinmistir. Ayakkabinin iiretim siirecleri detayli olarak
anlatilmis, gorsellerle desteklenmistir.Pop art kiiltiiri de konu alinarak akimdaki

onemli eserlerin gorselleri de eklenmistir.

Koleksiyon olusturma asamalarina deginilip, pop art sanati konsept olarak
belirlenmis, teknik cizimler ve pop art sanat akimina uygun grafikler olusturularak
modeller hazirlanmistir. Kumas ve malzeme bilgileri hakkinda kisaca bilgi
verildikten sonra hazirlanan koleksiyondan segilen tasarimlar i¢in numune

yaptirilarak siire¢ tamamlanmistir.



Name and Surname :Canan ARSLAN

Supervisor :Prof. Dr. Hamdi UNAL

Degree and Date :Master /2019

Major :Textile and Fashion Design

Key Words : Baby Psychology, Child and Adolescent Psychology,

Footwear, Shoe History, Tiirkish Shoe History, Pop Art, Collection, Kids Shoes

Collection, Design Process

ABSTRACT

THE EFFECT OF POP ART CULTURE ON 0-14 YEARS GIRLS
SHOES AND CREATING COLLECTION

In this thesis, the psychology of 0-14 years old girls was examined and the
socio-cultural development of the child was researched, while giving information
about the importance of child in the market, pop art and shoe history were also

examined.

Firstly, 0-14 age girl psychology examined by dividing into age groups and
information about the place of the target audience in the market and its effects on the
purchase has given. The evolution of shoe from the past to the present has been
discussed with the history of shoe. The production processes of the shoe are
explained in detail and supported by visuals. Pop art culture was also taken into

consideration and images of important works in the trend were added.

The collection stages are mentioned and pop art has been determined as
concept. Models were prepared by creating tecnical drawings and graphs which are
suitable with pop art trend. After giving brief information about fabric and material
information, the process was completed by making samples of the selected designs

from the collection.
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BIRINCi BOLUM
GIRIS
1.1. Calismanin Amaci

Pop art akiminin detayli olarak incelenmesi, 0-14 yas kiz ¢ocuk psikolojisine
deginiilmesi ve pop art kiiltiiriinden etkilenen bu hedef kitleye uygun ayakkabi koleksiyonu

olusturulmas1 amaglanmustir.
1.2. Calismanin Kapsamm

0-14 yas kiz ¢ocuk psikolojisi incelenirken, ¢ocuklarin pazardaki yeri ve dnemine
deginilmis,pop art kiiltiirii detayl bir sekilde incelenmis olup ayakkabinin tarihgesine de yer
verilmistir.Pop art kiiltiiriinden etkilenerek bu hedef kitleye uygun koleksiyon ¢alismasi ise

calismanin geri kalaninini kapsamaktadir.
1.3. Cahsmanin Yontemi

Bu tezin yaziminda tezlerden, kitaplardan ve elektronik ortam verilerinden
yararlanilmistir. 0-14 yas kiz ¢ocuga uygun ayakkabi tasarimlari yapilmis, pop art akimindan

etkilenerek grafikler olusturulmus ve bu hedef kitleye uygun koleksiyon hazirlanmistir.



IKiNCi BOLUM
COCUK PSIKOLOJiSI

2.1. Bebek Psikolojisi

Bebekler dogumdan itibaren en ¢ok anneleri ile vakit gegirir. Beslenme, uyku
ve giyinme ihtiyaglarini anneleri karsilamaktadir. Annenin dogas1 geregi de bu konu
annenin ilgi ve uzmanlik alanidir.Bu ihtiyaglar1 karsilarken bebekle asir1 ilgilenmek,
cok fazla kucakta tutmak ve her istedigini agladiginda gerceklestirmek aslinda iyi
niyetle yapilsa da bebegin gelisimi agisindan olumsuz bir davranistir. Bebekler bu
olay1r zamanla algilayip kullanmaya baglayacaktir. Anne bu durumu farketmeye
basladiginda sonu¢ karsisinda ¢oziim iiretmekte gec¢ kalabilir. Bebek psikolojik
olarak agladigimda istedigim olacak algisi ile her istedigini aglayarak elde etmeye

calisacaktir.

Bebekler anneye ihtiya¢ duyarlar ama gelisimde babanin da rolii biyiiktiir.
Baba ilgisi ve sefkati dogumdan itibaren hayat boyu bebek i¢in Oonemli bir
ihtiyactir. Anneler en az 1 saat bebegi baba ile basbasa birakmalidir. Bebege anne ve
baba banyo yaptirmali, hatta bazi zamanlarda masaj yapmalidir. Bebekler
konusamadiklarindan dokunarak iletisim kurarlar ve bu anne babanin bebekle olan
iletisimini giiglendirecektir.Bebek tenine giliven veren her temas i¢ huzurunu

saglayacak, bebegi uysallastiracaktir.

Bebegin yaninda kavga edilmemeli, aile i¢i siddet ve huzursuzluk
yasanmamalidir.Eger evde huzursuzluk yasanirsa bu bebegin gelisimini olumsuz
yonde etkileyecektir. Evde aileden baska bireyler de varsa (Aile biiyiikleri vs.) bebek
onlarin sdyledikleri ve davranislarindan da etkilenecektir. Anne farkli bir tutum
sergilememeli orta yol bulunmalidir. Aksi takdirde bebek durumdan olumsuz

etkilenecektir.

Aile i¢inde yardimlasma ve dayanmisma olursa bebekler icin daha mutlu-
huzurlu bir ortam olusur. Bebek her agladiginda anne evham yapip saglik
kuruluglarina gotiirmemelidir ya da bebek agliyor diye arabayla gezdirilmemelidir.

Bu durumda babanin tutumu da ¢ok 6nemlidir. Anne bebegi gezdirmek ister baba



zittin1 diisiiniirse ¢ikan i¢ huzursuzluk bebegi olumsuz etkileyecektir. Bu noktada
kararlt olmak ¢ok Onemlidir. Egler karar alma konusunda paslasmak yerine ayni

fikirde mutabik kalabilirse bu ¢ocuga olumlu davranis kazanimi saglayacaktir.

Bebegin beyin yapisit yeni yapilandigi i¢in her olumlu yaklasim iyi 6rnek
olma konusunda 6nemli bir adimdir. Bu adimlar sayesinde ¢ocugun psikolojisi daha

saglikli gelisecektir.

Okul o6ncesi donem g¢ocugun kisilik gelisimi i¢in 6nemli bir donem olup,
gelisimin biiylik bir kismi bu donemde tamamlanir. Cocugun erken gelisim yillarinin
onemi nedeniyle aileler ozellikle bu siiregteki yaklasimlarina 6zen gostermelidir.
Cocuk sagligmin fiziksel ve ruhsal saglik olarak iki ana koldan degerlendirilmesi
gerektigini bilmeyen yoktur. Yani cocuklarin fiziksel gelisimi, boy-kilo artisi
bagisiklik sistemi, beyin gelisimi kadar 1yilik hali, psikolojik sagligi, biligsel, sosyal
ve duygusal gelisimi de desteklenmelidir. ilk alt1 yas bu yiizden ¢ok &nemlidir.
Gelisimin geri donililemez kismi olaraka bilinen “’temel baslangi¢ donemi’’ diye bir
donem vardir. En kritik donem olarak 0-6 yas ele alinirken ilk 4 yas temel gelisimin
saglandig1 zamanlardir. Ilk 4 yilda cocugun beyin gelisimi biiyiik 6lciide tamamlanar.
Beslenme aligkanliklar1 bu donemde belirlenir ve bagisiklik sizstemi, boy kilo
endeksleri bu donemde ilk sinyallerini verir. Ebeveynler adim adim egitim setleriyle
cocugun duygusal gelisimini saglarken ayn1 zamandazihinsel ve analitik becerilerinin
de gelistirilmesi gerekir.Ebeveynlerle kurulan olumlu baglar kisiligi pozitif yonde
etkilemektedir. Giivenli baglanmanin gergeklestigi, aligkanliklarinin kazanildigi,
diinyaya yonelik olumsuz yada olumlu bakis agisi edinmesi, sosyal becerilerin
edinildigi bu dénemde aslinda cocuklar bir ¢ok kazanim gergeklestirir. Ornegin;
cocuklar tuvalet egitimi kazanirken ebeveynlerinin iliskilerine yonelik olumlu-
olumsuz bir algiya kapilirsa farkinda olmadan sugluluk duygusu ve kendi hayatinin
sorumlulugunu {stlenme gibi bir kazanim saglar. Her yeni kazanim olumlu
yasantilar1 beraberinde getirir. Cocukla kurulan her pozitif iletisimde ¢ocugun kisiligi
olumlu yonde etkilenir. Cocuk kendini birey gibi hisseder. Ben merkezci tutum
zaman zaman zorlayici olsa da ¢ocugun psikolojik gelisimini olumlu yonde etkiler.
Bu donemde en onemli olan seylerden biri ¢ocuga davranislart karsisinda dogru

miidahale etmektir. Yanlis miidahaleler karakter gelisimini olumsuz yonde



etkilemektedir. Cocuk bu dénemde meraklidir. Bu dénemde ebeveynler sordugu her
soruya sabir ile cevap vermeli, 6grenmek istedikleri detaylari usanmadan anlatmali
ve ¢ocugu cesaretlendirmeli. Boylece birey ¢ocugun hem zihnini hem de kisiligini
beslemis olacaktir. Boll bol kitap okunmali, kitap okumaya baslamadan Once
sayfalar1 karigtirmasina izin verilmelidir. Cocuklarin kendi kitabin1 kendi se¢mesi,
ebeveynin okudugu kitap hakkinda fikir beyan etmesi ¢ocugun daha ¢ok
sorgulamaya ve yeni seyler 6grenerek kendini gelistirmeye baslamasina sebep olur.
Yeni bilgiye agik ve ufku gelisen ¢ocuk daha ¢ok sorgular ve 6grendiklerini hayata
gecirmeyi amaclar. Bu sebeple ¢ocuklarin en 6nemli zamanlari olarak kabul edilen
ilk 4 yilda ¢ocuk gelisimi ¢cok yonlii desteklenmeli ve ¢cocuga kiiciik yaslardan sevgi

asilanmalidir.
2.2. 6-12 Yas Cocuklarda Sosyal Duygusal Ve Bilissel Gelisim

* 60-12 yas araligindaki cocuk ebeveyne bagimli olmadigini bilir. Kendi
ozelliklerini tanir, kendi kimligini anlamaya c¢alisir ve yeteneklerini kesfeder.
* Bu yaslarda cocugun diinyas1 genisler. Arkadasliklar1 ve sosyal diinyas1 olugmaya
baslar. Sosyal iliskilerinin niteligi degisir. Okul hayatinin basalamsiyla en ¢ok
vaktini ailesiyle geciren ¢ocuk yeni ¢evre edinerek kendine bir sosyal alan olusturur.

Bireysel diinyas1 kadar ‘’arkadasliklar1’” da 6nem kazanmaya baslar. (KILIC, 2017)

* Cocuk bu yaslarda c¢evresinden de etkilenir. Kendi kimligini tanimlamaya
calisirken arkadaslarinin davranislarini da deneyerek aradaki farkliliklar1 gozlemler.
Arkadaglardan onay almak oldukca Onemlidir. Cevresi tarafindan begenildigini

bilmek ¢ocuga kendini iyi hissettirecektir.

* Cocuk 12 yasina yaklastikca ¢evresinin onun hakkindaki diisiincelerini daha
¢cok Onemsemeye baslar. Cevresindeki insanlarin en ufak hareketini bile izledigi

hissine kapilabilir. Bu da davraniglarina yansiyacaktir.

* Cocuk 6-8 yaslar1 arasinda bagkasinin diisiinceleri ile kendi diisiinceleri
arasinda fark olabilecegini anlar, diisiincelerini kars1 tarafa karsi savunmaya

baslayabilir. insanlarm ayn1 olaylar icin farkl1 diisiincelere kapilabilir. Bunu anlamak



cocugun, olaylara farkli agilardan bakabilmesini, soyut diisiinebilmesini, empati

yapabilmesini ve ahlaki gelisimini saglayabilmesini tetikler.

» 8-10 yaslar1 arasinda daha ¢ok empati yetenegi gelisir ve herkesin farkl
diisiince ve duygulara sahip olabilecegini kabullenirler.Ve bu farkliliklarin farkl

kisilik 6zelliklerinden ve bakis agisindan kaynaklandigini bilirler. (KILIC, 2017)

* 10 yasindan itibaren ¢ocuk hem baskalarinin hem kendinin bakis agilarinda
analiz yapmaya baglar.Arkadas secerken insanlarin bakis agisina ve karakterine
bakarak secer. Kisilerin olaylara nasil tepki verece8i konusunda fikir yiiriitiir ve
davranislarina dikkat eder.Insanlarin farkli goriisleriolabilecegi konusunda diisiinme

becerileri gelismistir.

* Cocuklar bu dénemde soyut duygularimi gelistirir. Oliim arkadas iliskileri,
reddedilme, ayrilik vb. konularda korkular besleyerek diisiinmeye baslarlar. (KILIC,
2017)

2.2.1. 6-12 Yas Cocuklarda Fiziksel Gelisim

* Okul c¢agindaki cocuklar artik fiziksel olarak girisken ve aktiftir.

Viicutlarinin siirlarini zorlamaktan ve farkli aktiviteler denemekten keyif alirlar.

* Her yasta oldugu gibi bu yaslarda da denge, koordinasyon, dayaniklilik ve
ince/kalin motor becerilerinin gelisimi ¢ocuktan cocuga farklilik gdésterir. Bunun
sonucunda cocuklar resim yapmaya, yazi yazmaya ya da sportif etkinliklere
yonelebilir.

* Bu yagslarda ¢ocuklar kendilerinin ve viidudunun farkina vararak negatif ve
pozitif alg1 olusturmaya baslarlar. Bu sebeple Cocuklarin bu yaslarda viicutlarina
olan farkindaliklar1 artar ve kendi viicutlarma karsi pozitif ve negatif algilar
olusmaya baglar. Kiz ¢ocuklar1 12 yasina yasina yaklasan kiz ¢ocuklar1 makyaja

egilim gosterebilirler.

*Viicut gelisimi sebebiyle cinsel farkliliklar daha net ortaya ¢ikar.Kizlarda
gogusler biiyiir, erkeklerde cinsel organ biiylir ve viicut tiilylenmeye baslar. (KILIC,
2017)



2.3.12-14 Yas Cocuk Gelisimi Ve Psikolojisi

Ergenlik donemi olarak adlandirilan 12,13 ve 14'lii yaslar degisikliklerin
yogun yasandigi en Onemli yaslardir. Ergenlik dénemde psikoloji ve gelisim
konusunda bircok onemli degisiklik olur. (ANONIM, 12-13- 14 Yas Gelisimi ve
Psikolojisi)

2.3.1. 12-14 Yas Cocuklarda Fiziksel Gelisim

Hayatimiz boyunca gelisir ve degisiriz. Ancak ilk ergenli doneminde degisim
¢ok hizli yasanir. 11 yasindaki bir bireyi ¢ocuk olarak degerlendirirken 14 yasindaki
birisi 'neredeyse yetiskin' bir insan sayilir.Anne babalar tarafindan bu degisiklik hos

karsilansa da baz1 giigliikleri de yaninda getirir.

Cocuk kiiciik yaslardayken degisimin nasil ve ne zaman gerceklesecegi 6n
goriiliirken ilk ergenlik doneminde degisim yasla cok baglantili degildir.Geng
ergenlerin gelisiminde genler,aile, arkadaslar, ¢evre ve toplumdaki diger etmenler rol

oynar.

Ergenlikle viicut gelisir ve kizlarin adet gordiigli, gogiislerinin biiyiidiigi
gozlemlenirken; erkekler agisindan testisler bilyiir. (ANONIM, 12-13- 14 Yas

Gelisimi ve Psikolojisi)

Ergenlik donemine giris yast her cocukta ayni degildir. Bu stire¢ kizlarda 9-
13 yas arast olarak bilinirken erkeklerde iki yil daha ge¢ baslar. Cocuklar bu
donemde akranlarindan farkli goriinebilir. Bazilar1 ¢ocuksu goriiniimiinii korurken

bazilar1 ise hizli bir biiylime atag yasar.

Fiziksel goriiniim degistik¢e ¢ocuklarda imaj da degisir. Sesteki degisimler,
akne ve diizensiz adet dongiileri cocuklarda utang sebebi olabilir.Ote yandan gelisimi
yavag gerceklesen c¢ocuklar digerlerinden farkli goriindiikleri ic¢in kaygi
yasayabilirler. Ozellikle erkek cocuklar spor aktivitelerinde daha hizli gelisen
arkadaslarindan kendilerini giigsiiz gorebilirler ve rekabetten kacinirlar. Kizlar ise
zihinsel ve duygusal olarak hazir olmadiklarindan yetiskin konumuna girme

konusunda gii¢liik yasayabilirler. Ancak ergenlikte bazen kizlar zihinsel ve duygusal



olarak erken gelisir degisim ortaya ¢ikmadan kabullenebilirler. Puberte doneminde
bu degisimler karsisinda arkadaglarin, ailenin ve ¢evrenin tepkileri hayat boyu kalici

etkiler yaratabilir.

Bu donemde biliyiime hizi ne olursa olsun gen¢ ergenler kendileri i¢in
gerceklikten oldukga uzak bir bakis agisina sahip olduklarindan, biliylime hizinin
herkeste farkl1 gergeklestigi konusu siirekli vurgulanmaktadir. (ANONIM, 12-13- 14
Yas Gelisimi ve Psikolojisi)

2.3.2. 12-14 Yaslarda zihinsel gelisim

Erken ergenlik doneminde zihinsel gelisim bedensel gelisim kadar goze
carpmaz.Ancak sosyal ve fiziksel gelisim kadar zihinsel anlamda da Onemli
degisiklikler yasarlar. Bu donemde mantik yiiriitme, diisiinme ve 6grenme konusunda
hizl1 degisimler olmaktadir. Gengler bu dénemde somut diiziince tarzindan soyuta
gecerler. Kiiciik cocuklarin inanmak icin gérmesi ve dokunmasi gerekirken, gengler
fikirler lizerinde diisiiniir ve gorlip dokunmasalarda kavramaya baslarlar.Farkli goriis
acilarin1 degerlendirebilir ve zor problemleri ¢ozebilirler. Hayatlarinda ilk defa ne

oldugunu degil neler olabilecegini diisiinmeye baglarlar.

Zihinsel gelisimle birlikte okulda daha karmasik ve ileri diizey konulari

anlamalar kolaylasir.

Bilgiyi almak, farkli goriiseri deperlendirmek konusunda istekli hale gelirler.
Mantik yiirlitmeye basladiklarindan konugmada anne-babanin tepkisini tahmin
ederek verecekleri tepkiyi ona goOre hazirlarlar. Genellikle tetigkinlerin ¢oziim
oOnerileri yerine kendi ¢oziimlerini iretirler. Bu yiizden bu yas grubuna miidahale
etmek yerine rehber olmak gerekir. Bu gencler saygi duyduklari yetiskinlerin
fikirlerine deger verir. Adalet ve esitlik kavramlar1 degerleri ve soyut fikirleri
kavradiklarindan  gelisir. Bu  ozellikleri gelistiginde yaptigi  davranislarn
degerlendirmeye baslar ve davranislarinin adil olup olmadigr hakkinda fikir
yiiriitebilirler. Nasil biri olduklarina yada olacaklarina zihinsel gelisim olanak verir.

Kimlik olusturma siireci olarak adlandirilan bu donem ergenlik doneminin en 6nemli



stireclerindendir. Farkli kimlikler denerlerler. Bu siiregten ge¢gmeyerek yetiskin olan

bireyler basta depresyon omak iizere bir¢cok sorunla basa ¢ikmak zornda kalirlar.

Davranigsal olarak degisiklik gosteren bu siirectegencler bir ¢cok role girer ve

kendi kisiligine en uygun olani segerek 0yle davranmaya baglar.
2.3.3. 12-13-14 Yaslarda Sosyal Gelisim

Bu siirecte ¢ocuklar anne ve baba disinda farkl: kisilerle iletisim kurmaktan
hoslanir ve ev disinda aktivitelere katilir. Anne babalar durumu zorlastirmamak
icinbu aktivitelere karsi ¢ikmak yerine olgunlasma doneminin bir isareti olarak
gormelidirler.Kliipler ve arkadas gruplart bu genclerin sosyal olarak kabul
gorebilecegi alanlardir. Artik yetiskin onay1 almak yerine arkadas onayr almak onlar

tarafindan kabul gérmek geng ergenler i¢in daha 6nemlidir.

Grup aktivitelerinin en 6neml islevlerinden biri de kari cinsle iletisimin
Ogrenilmesidir. Cogu aktivitede bireyler hemcinsleriyle olmak isterken karsi cinse
olan merak duygusu sayesinde onlarla iletisime gecebilirler. Kizlarin erkeklerin

yaninda rahat davranabilmesi (rahatsiz olmamay1) 6grenmesi oldukga 6nemlidir.
2.3.4.12-14 Yaslarda Duygusal Gelisim

Bu dénemde degisen hormonlar ve diisiince yapis1 genglerin ruh halinde hizli
degisime sebep olur.Ofke ndbetleri baslayabilir. Gelecek kaygisi baslar. Dis goriiniis
fiziksel gelisim, okul basaris1 ililkenin ekonomik ve sosyal durumu, yakinlarimi

kaybetme gibi bir¢ok kaygi baslar.

Bu doénem geng ergenin kendisini kabullenme, yeni insanlarla tanigma ve yeni
bir bedene sahip olma konularini diistinerek kim oldugunu anlama konusunda giicliik
yasadigi bir donemdir.Kendisiyle ilgili ciddi saplantilar edinebilir ve diinya o ve
sorunlarindan ibaret hale gelebilir. Kmsenin onu anlmadigini diisiinmeye baslar. Bu

diistinceleri onu yalnizliga ve kendini insanlardan soyutlamaya iter.

Genellikle, geng ergenlerde duygu degisimleri ¢ok hizli yasanir. Ornegin ¢ok
akilli oldugunu diisiiniirken birden aptal gibi hisSedebilir, cok mutluyken birden

sinirlenebilir. Ayrica ruh hali davramslarina da yansimaya baslar. Ornegin; Sarilip



Operek karsiladig bir arkadasina bir bakarsiniz soguk bir hoscakalla veda edebilir.
Bu konuya birgok 6rnek verilebilir.Ebeveynlerin bu durumun normal oldugunu kabul
edip bu davraniglara yiiksek tepkiler vermemesi gerekir.Bu yastaki cocuklar
baskalarinin yaninda utandirilmaktan hoslanmaz, boyle bir durumla karsilagirsa
utandiran kisiden uzaklasma ihtiyaci hissedebilir (ANONIM, 12-13- 14 Yas Gelisimi
ve Psikolojisi)

2.4. Cocuklarin Pazardaki Yeri Ve Onemi

Ekonomik ve sosyal sartlarin etkisi, egitimin yayginlasmasi gibi faktorler
sayesinde hanedeki ¢ocuk sayisinin azalmasia ragmen ¢ocugun da aile igerisinde
daha ¢ok s6z sahibi olmasi ve aile kararlarina biiylik Olgiide etki ettigi
gdzlemlenmektedir. Ozellikle biiyiik kentlerde ebeveynin yogun is temposu sebebi
ile ailecek gecirilen vakitler deger kazanmis, ¢ocukla diyalog kurarak fikir ve
diisiinceleri 6grenilmeye baslanmigtir. Bu ortamdaki sohbetler cocuklarin ihtiyaglar
ve ne tip {iriin satin alacagi ile ilgili olmaktadir. (GULERARSLAN, 2011) Cocuklar
artik pazarin direk miisterisi olup satin alma kararmi etkileyen bireyler haline
geldiginden markalar stratejilerinde mesaj ve medya uygulamalarinda bu kitleyi iyi

tanimalidirlar.

Pazarlama caligsmalarinda, ¢ocuklarin satin alma ve tiiketim olgusunda 6nem

kazanmasinda 3 6nemli faktérden bahsedilmektedir. (GULERARSLAN, 2011)
- Cocuklara yonelik pazar gittikge biiylimektedir.

Cocuklara yonelik olan pazarda, {iriin ve hizmet yelpazesi genisledikce gozle
goriiliir bir artis olusmustur. Ulkemizde her yil daha fazla kurulus ¢ocuklara ydnelik
pazarla yakindan ilgilenmektedir. Cocuklara yonelik {iretim yapan tekstil
firmalari,oyuncaklar, siipermarketler, oyun ve eglence alanlari, kitap ve siireli
yayinlar, sinema endiistrisi iirlinleri, temizlik malzemeleri (kisisel bakim) vb. gibi
alanlarda bir¢ok isletmenin ¢ocuklar1 hedef kitle olarak aldig: agikca goriilmektedir.

(GULERARSLAN, 2011)

Cocuklarin aile kararlarina etkisi kabul edilmektedir



Cocuklar  satin  alma  davraniglarinda  dogrudan  ebeveynlerinden
etkilenmektedir. Tiketici olarak cocuk sosyallesmeyi Oncelikle yetigskinlerden

ogrenmektedir.

Bu baglamda yeni nesil cocugun Ozellikleri satin alma davranigmi
etkileyeceginden ¢ocuk psikolojisi de incelenmis, ve ¢ocugun tiiketici olarak ihtiyaglar

gozlemlenmistir.

Cocuk psikologlarina gore, Bebekler 6 aylikken 'mama' gibi sesleri taklit
ederek, zihninde esyalarin imajini ve sozciikleri sekillendirmektedirler. Amerika'da
yapilan aragtirmalar gore her bes c¢ocuktan iicli okuma yazma O6grenmeden marka
ismi ile Ozel iirlin isteginde bulunmaktadir. Bu nedenle ¢ocuklar 3 yasindan itibaren
tilkketici olarak gorlilmektedir. Cocuklarin erken yaslardan itibaren marka algisi
edinmesi, markalar hakkinda konusabilmesi sadece kendi icin satin alinan tiiketim
malzemelerinde degil ailenin pahali iiriin satin aliminda da marka tercih etmesine

sebep olmaktadir. (GULERARSLAN, 2011)

En biiyiik pazar arastirma sirketlerinden biri olan Millward Brown tarafindan
yapilan arastirmalara gore; Brezilya,ispanya, Hindistan, Japonya, ABD ve Cin'de
1920 kentli ¢ocukla goriisiilmiis, ¢ocuklarin aligveris aligkanligi edindigi marka
seciminde yiizde 67 oraninda anne-babanin etkisi oldugu saptanmistir. Bu
arastirmaya gore 9-14 yas arasindaki her 3 c¢ocuktan 2'si anne babasinin moda
markalari,cep telefonu ve otomobil gibi pahada agir aligverislerinde etkiledigi

goriilmektedir. (GULERARSLAN, 2011)

Ingiltere'de yapilan bir arastirmada ise; ebeveynlerin % 20'si kendi giyiminde
cocuklarindan etkilendigini, %29'u mobilya secerken ¢ocuklarin fikrini aldiklarini, %
84'i ise ¢ocuklarmin alacaklar1 yiyecek se¢iminde etkili olduklarini belirtmistir.

(GULERARSLAN, 2011)

McNeal’a gore pazarlamacilar i¢in {ic Onemli noktada ¢ocuklar karl

goriilmektedir. (GULERARSLAN, 2011)

Kendi harcamalan
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Ailelerinin harcama kararlar1 tizerindeki etkileri

Gelecegin tiiketicileri olmalar

Bu agidan bakacak olursak; ¢cocuklarla ilgili ii¢ farkli pazardan bahsedebiliriz.

Kendilerine ait (kisisel) pazar, aliciy1 etkiledikleri pazar, ve gelecekteki pazar.
Cocuklara ait olan pazarda satin alan kisi dogrudan ¢ocuklardir. Cocuklara 6zel olan
bu pazarda iiriinler genellikle cocuklar tarafindan alinir ya da ¢ocuk iiriinii belirler
anne-baba tarafindan satin alinir. Hane halkinin kullanmak i¢in alacag iirtinlerde de
cocuklarin fikirleri ebeveynlerin satin alma davranisini etkiler. Cocuklarin fikirlerini
acikca sOyleyerek israrci tavirlariyla satin almayi etkileyebilecekleri iirlinler ve
dolayisiyla pazarlar vardir. Ebeveynler satin alacaklar1 diger iirtinlerde satin alma
islemini bir 6nceki deneyimlerini géz 6niinde bulundurarak, ¢ocuklarinin da fikrini
Oonemseyerek yapmaktadir. Bu durum hanedeki tiikketim ihtiyacina yoénelik 'pasif
dikte' dir. Cocuklarla evin tiiketim ihtiyaglarinin degistigi gdzlemlenerek, bir ailenin
karar verme tarziyla bir ¢iftin karar verme tarzinin farkli oldugu gézlemlenmektedir.

(GULERARSLAN, 2011)

Yapilan aragtirmalara gore yeni nesil bir 6ncekinden oldukca farklidir. Yas
olarak en gencleri bile 6zgiir ve isyankar olmak ister.Kendisinden 6nceki nesle
nazaran yeni nesil tepkili ve kendi goriislerini bilen bir nesildir. Diinya'daki sosyal,
ekonomik ve teknolojik degisimler sebebi ile Onceki nesile gore oldukca

gelismislerdir. (GULERARSLAN, 2011)

Chantrey ve McDougall'a gore geleneksel degerlere bagli olarak yetigseler
bile eski degerler degisen devir sebebiyle siirdiiriilemez oldugundan yeni nesil daha
farklidir. Uzerinde durulan bu yeni nesil kitaplardan degil teknoloji caginda

yetistiklerinden herseyi ekrandan 6grenmislerdir.

Cocuklar artik pazarda 6nemli bir kitle haline gelmistir. Yasamlar1 boyunca

harcayacaklar1 miktarlar kesinlikle pazarlama ¢abasina degecek miktarlar olacaktir.
2.4.1. Cocuklara Yonelik Pazarlama

Pazarlamacilara gore ¢ocuklar ve gencler;
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- Kendilerine ait 6nemli bir pazara sahipler.

- Bu gii¢lii pazarda ebeveynlerinin ev aligveris satin almalarini
etkileyebiliyorlar.

- Ozel bir demografik segment olusturuyorlar.
- Ebeveynlerine benzer 6zel bir yasam tarzi segmentine sahiptirler.

- Pazar i¢in oldukca faydal1 bir segment olusturmaktadirlar.
(GULERARSLAN, 2011)

Bu sebepten 6tiirii 1900-1940 yilina kadar ¢ocuklar kendi paralarmi akillica
harcama ve ailenin satin alma davramisinda etkili olmasi  konusunda
yiireklendirmislerdir. 50'li yillarda ekonominin gelismesi ile birlikte ¢ocuklar artik
'tikketici pazari larak tammlanmaya baslanmis, 80'lerde ise 5 yasina gelen cocuklarin

markalar hakkinda diisiinmesi saglanmistir. (GULERARSLAN, 2011)

Ik olarak 1890 yillarda ¢ocuklara yonelik pazarlama calismalarina ucuz
roman ve dergilerde rastlanistir. 1900’lerin basinda oyuncaklarin yanima resimli
kartlar eklenmis, oyuncaklarin tizerine isimlerini basarak marka imaji olusturulmaya

calistimistir. (GULERARSLAN, 2011)

Radyo eglence araci olarak kullanilmaya baslandiginda ¢ocuklar potensiyel
dinleyici kitlesi olmusg, 1930'lu yillarda radyo iizerinden reklam yaparak pazarlama
stratejilerinde farkli bir girisimde bulunmuslardir.Yapilan bu reklamlar daha ¢ok ev
esyast reklami olup, ulusal kanallar lizerinden yapilmakla beraber annelerin satin
alma davranisint etkilemek amaglanmistir. Radyo c¢ag1 ¢ocuklari reklamcilar
tarafindan "istekli", "dogal","olagan {iistii potansiyele sahip" ve "tepki veren" bir

dinleyici kitlesi olarak gériiliir. (GULERARSLAN, 2011)

Oyuncaklarla ¢ocuklarin dikkatini ¢ekip, kuliip tyelikleri, yarigmalar ve
hediyeler verilerek ¢cocuklarin ekstra almak istedigi seyler oldugunda satis yapmak
hedeflenmistir. Ciinkii ¢gocuklar ailelerini hediyeli {iriinlerden alma konusunda ikna
edebilmekteydiler. (GULERARSLAN, 2011) Carnation firmas1 1930‘larin ortasinda
cocuklarin dogasin1 anlamak amaciyla ve bu hedef kitleyi iknaya yonelik (satis
arttirma amagli) etkin caligmalar yapabilmek admna bir arastirma yapmaya

baslamustir.;
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Bu arastirmaya gore ¢ocuklar;

- Koleksiyonerdir

- Paralar,pullar, resimleri, giyeceklerine ait kiigiik parcalari, ve daha birgok
seyi biriktirirler.

- Katilmeidir.

- Topluluklar1 ve kuliipleri severler. Cogu yetisin gibi 6zel kuliiplerin
ayricaliklari onlar1 da cezbeder.

- Kahramanlara taparlar.

- Cizgi karakterlere ve yaratilan hayali varliklara baglidirlar.

- Bedelsiz seylere kanabilirler.

Bu teknik giiniimiizde de bir pazarlama teknigi olarak kullanilmaktadir.
Cocuklarla ilgili iirtinlerin yaninda minik hediyeler (taso.kart, citir para kartlar vb)
vererek cocugun lirlinii almasi saglanmaktadir. Promosyon iiriinler hem c¢ocuklari

hemde yetigkinleri algveriste satin almaya yaklastiran {irtinlerdir.

1940-1950 arasinda gen¢ niifus patlamis, teknoloji televizyona
tasinmistir. Artik  gencler reklamlar1 dergilerden okumus, radyoda dinlemis, ve
televizyondan izlemistir. Pazarlamanin satis giiciinii tiim yontemlerden daha fazla
arttiran televizyon ¢ocuklar i¢in oldukca ikna edici olmustur.Reklam sektorii marka
sadakati olusturabilmek adina temizlik ve ev ihtiyaglarinda ¢ocuklar1 bir avantaj

olarak kullanmistir. (GULERARSLAN, 2011)

1960-1970°1i yillarda dogum oranlar1 artmis, pazarlamacilar ise bu durumda
heyecanlanarak tiiketici olan ¢ocuklar1 incelemeye baslamis, psikolojik anlamda
cocuklarla ilgili 6nemli bilgiler edinmistir. Elde edilen bilgilerle ¢ocuklar: tirtinlere

yonlendirecek farkl: stratejiler gelistirilmistir.

1980-1990’larda ¢ocuklar oOnemli bir tiiketici kitlesi olarak kabul
edilmis,90'larda pazarlamacilar ¢ocuklarin televizyon izleme aligkanliklar1 iizerine
yogunlanmistir. Normalde yetigkinlere tasarim yapan bazi firmalar bu dénemde

cocuklara da tasarim yapmiglardir. (GULERARSLAN, 2011)

Giliniimiizde c¢ocuklarin kendisi ve ebeveynleri igin iiriin veya hizmet satin
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almaya yoOnelmesi icin radyo, televizyon, yazili mecralar, promosyonlar pazarlama
yontemleri, dogrudan satis yontemleri kullanilmaktadir. Bu c¢alismalarin basarili
sayilabilmesi i¢in tiiketicilerin (¢ocuklarin), ailelerin karar mekanizmalar1 tizerinde

hangi tiriinlerde ve ne oranda satin almada etkili olduklarinin incelenmesi zorunludur
2.4.2. Cocugun Tiiketici Olarak Sosyallesmesi

Bireyin toplumsal durusunun, kural, davranis ve norm gibi birgok deger

standart1 ile sekillenmesine sosyallesme denir.

Bireyin kisisel tutum ve davraniglar1 sosyal cevre ile etkileserek sosyellesme
kavramini ortaya cikarir. Sosyallesme ve sosyal gelisme kavrami ayni anlamlari
tasir.Sosyal gelisim dogumdan itibaren baglar, bireyin yasadigir toplum inanglari,
degerleri ve davranis kaliplarin1 6grenerek benimsemesi yetisme déneminde iginde
bulundugu gruplarin beklentilerine gore sosyal-kiiltiirel sahsiyetini kazanmasi ile

devam eder ve bu 6grenme siireci dmiir boyunca siirer.

Yasam boyunca siirse de cocukluk doneminde edinilen Ozellikler

hayata entegrasyon agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Bireyin tiiksetici sosyalizasyonu ¢ocuklukta olusur. Sosyal ve biligsel gelisim
cocugun tiiketici roliinii anlayip uygulamasina yardimci olur. Cocuk tiiketici
sosyallesmesinde bilgi ve becerileri bu donemde kazanir. Anne-babanin aligverislerini

gbzlemleyen ¢ocuklar tiiketim aligkanliklarini onlardan edinir.

1950'lerde ¢ocuklarin tiiketici olarak sosyallesmesine dair calismalar yapilmis
tiketim artist ve marka sadakati de incelenmistir. 1960'larda ise {iriin
fonksiyonlarinin ebeveynleri aligveriste nasil etkiledigi, cocuklar ve ebevynlerinin
tilkketim siireclerini sorgulayarak cocuklarin pazarlama algisin1 arastirdilar.
1960’larda yapilan aragtirmalar sayesinde konu daha ¢ok irdelenmeye baslanmistir.
1970'lerin ortasina dogru artik ¢ocuklarin pazarlamadaki yeri ile ilgili arastirmalara
rastlanmaya baslamistir. Bu c¢alismalarda ¢ocuklara yonelik yapilan reklamlar

elestirilmistir. (GULERARSLAN, 2011)
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John'a gore cocugun 3 temel basamakta tiiketici sosyalizasyonu

anlatilmaktadir. Bu basamaklar;

Algisal (Perceptual) basamak (3 -7 yas)

Analitik (Analytical) basamak (7- 11 yas)

Yansitma / Diisiinme (Reflective) basamagidir (11- 16yas)
2.4.2.1. Algisal Basamak (3-7 Yas)

Cocuklarin ebeveynleriyle alisveris yaparken gozlem vyaptigt ve pazar
alaninda kolay ve cabuk algilanabilen ozellikleri kavrayabildigi donemdir.Bu
cocuklart Piaget’in “sinirsiz algi” fikri ¢ok dogru sekilde anlatmaktadir. Cocuklar
aligveris merkezlerini , markalar1 ve pazarlar1 tanir. Ancak ¢ok nadir olarak dis
goriinlislerinin 6tesini anlar. Bilgiyi siniflandirip diizenleyemediklerinden genel bir
sekilde iliskilendirirler. Kararlar genellikle tekil alg1 ve sinirli bilgilerle alinir, ¢linkii
ben merkezci olurlar. Hosuna giden bir sekerleme ya da oyuncak gérdiigiinde 1srarci
davranir ve alana kadar ona odaklanir. Bu nedenle aligveris yaparken cocuk birsey
istediginde ebeveyn reddederse, ¢ocuk israr etmeye ve diretmeye baslar. Cocuklar
algisal basamakta alacag iiriiniin biyiikliigiine gore karar verir.4-5 yasindan itibaren
cocuklar reklamlart algilamaya baglar ve televizyon programlarindan farkli olduklarini
bilirler. Buna ragmen reklamlarin amaglarini heniiz kavrayamazlar. Seyrettikleri
televizyon programlar1 ve reklamlar arasindaki farki igerik algilayamazlar. Sadece
basit algisal kavramlar olarak adlandirabilirler. 2-3 yasinda okuma yazma bilmeyen
cocuklar bile, asina olduklari markalarin triinlerindeki karakteri taniyabilirler.
Ozellikle iizerinde resimler, carpici renkler ve animasyonlar gibi dikkat ceken dgeler

varsa ambalajdan ya da reklamdan taniyabilirler. (ATESOGLU, 2009)
2.4.2.2. Analitik (Analytical) Basamak (7- 11 Yas)

Analitik basamaga gegisle hem sosyal hem biligsel manada biiyilik degisimler
olusur. Tiiketici (¢cocuk) tiiketim konusunda bu donemde daha bilgili ve niteliklidir.
Cocuk artik diisiincede sembolik siirece geger. Bilgi isleme olan ilgisi ve yeteneginin
yiiklendigi bu donemde cocuk marka ve reklam gibi daha karisik kavramlari
kavrar.Artik irlinler birden fazla Ozelligi ile disiiniilmekte ve marka O6zellik

kiyaslamalar1 yapilmaktadir. Farkli boyutlarda karar verme yetenekleri gelismistir ve
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stratejilerini bu yonde gelistirirler.Cocuk artik iiriinlerin kalitesini ve detaylarini
kiyaslamaya baglar. Akilli bir se¢im yapmak adina {rliniin tiim 6zelliklerini
karsilastirnir. Arkadas ve aile bakis acilarindan bakmayir ve onlar1 ikna etmeye
calisarak stratejilerini onlarin goriigslerine gore degistirebilirler. 7-8 yaslarda
reklamlarin amaglar1 anlasilmaya baslar. Reklamlar1 eglence olarak goren ve izleyen
cocuklar artik reklamlarin iknaya yonelik yoniinli 6rmeye baslar. 8 yasindan sonra
reklamdaki taraf ve aldatmacalar1 da anlamaya baslar.Cocuk biiyiiylip ergenlige

yaklastik¢a inang artmaya devam eder. (ATESOGLU, 2009)
2.4.2.3. Yansitma/Diisiinme Basamag: (11-16 Yas)

Bu yas grubunda g¢ocuklar sosyal ve biligsel olarak bir¢cok gelisim yasar.
Sosyallesme ve bilgi islemede oldukca gelismislerdir. Artik pazardaki markalar bir
yetiskin kadar algilayabilirler. Fakat bilgiler artik daha ¢ok karmasiktir. Clinkii gocuk
artik fiyat, kalite vb. bir¢ok 6zellik karsilagtirabilmektedir. Tiiketici olmanin sosyal
boyutuyla ilgilenirler. Artik oyuncaklara ilgi bitmistir. Spor miizik ve sosyal
faaliyetlere yonelim baslar. insanlar fikirleri ile etkilemek icin stratejik davranmaya
baslar. Reklamlara sevgi ve giliven azalir, ¢linkii artik ¢ocuk diisiinme basamaginda
bulunmaktadir. Cocuklugun artik marka algisi olusmaya baslamis, staii saglayan iiriin
ve markalara yonelmeye baslamistir. ERgenlik doneminde artik imaj kavrami da 6n
plana ¢iktigindan bazi markalar1 daha fazla tercih etmeye baslarlar. (ATESOGLU,
2009)

Cocugun tiiketici olarak karar verebiliyor olmasi1 dnemlidir ve sosyallesmesi
de olduk¢a 6nem tasimaktadir. Cowell (2001) gocuk sosyallesirken onun dort
faktorden etkilendigini sOylemektedir.Bunlar okul, arkadaslar, ebeveynler ve
televizyondur. Cowell’a gore okul ve ebeveyn etkisi ¢ocugun egitimsel gelisiminde
etkildir, arkadaslar ve televizyon ise sosyal etkilesimle gereklesir.Din gruplari,
akrabalar ve aile disinda da sosyallesmeye etkisi bulunmaktadir. (ATESOGLU, 2009)

Cocuk tiiketici olma davranisimi ailede gellistirir. Aile ¢ocuga fiyat kalite

iliskisini aktarmali, cocugu bilinglendrmelidir. (ATESOGLU, 2009)

16



Yapilan arastirmalara gore, aile tiketimde farkli yonlern ¢ocuga
Ogretilmesinde Oonemli bir rol oynar. Boylelikle cocugun marka (nereden aligveris
yapacagi) tercihleri olusur. Cocugun genel olarak herseyden 6nce paranin geldigini

ogrenmesi dnemlidir. Marka algis1 da buna gore yon bulabilir. (ATESOGLU, 2009)
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2.4.3. Ailede Satin Alma Kararlar1 Ve Kararlara Cocuklarin Etkisi

Aile, toplumun en Onemli tiiketim pargaidir ve dolayisiyla burda alinan
kararlar mithimdir. Aligverisi etkileyen bu kararlar yillarca kadin ve erkegi konu
alarak arastirmalara tabii tutulmustur. Ilerleyen yillarda cocugun da &nemi anlasilmis

ve arastirmalar yapilmaya baslanmistir (GULERARSLAN, 2011)

Onceden kadinlar ¢alismadigi icin satin alma temsilcisi iken, is hayatina
girerek satinalict olmustur.Eger annesi c¢alismiyorsa ailede eve destek amagh
cocuklarda calisir. Cocuklar ihtiyaglar1 disinda arzu ettikleri {iriinli de dogrudan yada

dolayli yoldan aldirmayi basarabilmektedir. (GULERARSLAN, 2011)

Cocuklarda satin alma davranisini etkileyen seyler; aile yapisi (ataerkil olup
olmadig1l) cocuk sayisi, aile bireylerindeki iletisim sekli ve annenin ¢alisip

calismamasi gibi etkenlerdir.

Karar vermede ailenin rolii diger etkenlere(meslektaslar, arkadaslar vb.) gore
¢ok daha biiyiiktiir.Aile iiyelerinin davraniglar1 karar verme asamasinda onemlidir.

Iki tiir etki tanimlanmistir:

Dogrudan etkiler (Alicinin ihtiyaci yoniindedir)
Dolayl etkiler (Karar alan kisi baska birinn ihtiyacini dikkate alir)

Pazarlamacilar, ¢ocuklar1 etkilemek istediginde dolayli etki mekanizmasin
kullanir. Bu mekanizmaya gore, cocuklar promosyonlarin etkisi altinda kalir ve

ebeveynlerini satin alma davranisina zorlar. (GULERARSLAN, 2011)
Tiiketici 5 basamakta karar verir ve satin alir. Bu agsamalari siralarsak;

Problem tespiti, problemle ilgili bilgi toplanmasi, segeneklerin ¢ok boyutlu
degerlendirilmesi, satin almaya karar verme ve satin alma sonrasi1 davraniglar olarak

siralayabiliriz.

Ailede karar verme siirecinde katilim sosyo ekonomik duruma gore de
degisiklik gosterebilir. Yiiksek ya da diisiik fiyath iriinlerin aliminda karar aile

icinde degil ebeveynler yada satin almay1 gerceklestirecek kisi tarafindan yapilir.
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Ailenin i¢inde bulundugu kiiltiir 6zellikleri de karar vermede 6nemli bir rol
oynar. Yapilan arstirmalar kiltiirler arasi farkliliklarin aligverisi etkiledigini
gostermektedir.Ornek verecek olursak; Cin'de ebeveynler cocuklarinin secilerinde
fikir beyan etmelerini ister ¢iinkii ne tip se¢im yapacaklarini kontrol etmek isterler.
Modern ailelerde cinsiyete gore karar verilmezken, geleneksel aile tipinde erkekler

karar vermede daha etkin olmaktadirlar. (GULERARSLAN, 2011)

Cocuklarda karar verme asamasinda bircok faktor etkilidir. Bu faktorler
cocugun {riinle ilgili bilgisi, yasi, tecriibesi , satin alma sorunu ve karar verme

surecidir.

Ailede alisveris konusunda c¢ocuklarin 6zellikle; yiyecek, tatil, giyim vb.
sektorlerde problem tespiti yaparak satin almaya yonlendirdigi goriiliir. Cocuklarin
satin almaya eti ettikleri zamanlar genellikle ebeveynin {irlinle ilgili bilgiinin az

oldugu durumlardir.

Cocuklarin tiiketimde en c¢ok etkilendikleri seylerden biri gorselliktir.
Cocuklar ambalaji ve renkelerini begendigi iirlinlerde daha ¢ok 1srarci olurlar. Bu
durum pazarlamacilan stratejik olarak bu alana da yonlendirmistir. Bu noktadan
bakildiginda c¢ocuklar satin alma kararlarini ambalajlarin1 begendgi {irtinlerde

gerceklestirmektedir. (GULERARSLAN, 2011)
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UCUNCU BOLUM

AYAKKABI KAVRAMI, TARiHI, TASARIM VE URETIM
SURECLERI

3.1. Ayakkab1 Kavram

"Ayakkabr tanimi1 Tirk dil kurumunda "genellikle sokakta giyilen ve alt1
lastik kosele vb, dayaniklt malzemelerden yapilan giyecek" olarak yapilmistir.
Giindelik yasamda ayagi dis etkenlerden korumak amaciyla iiretilen ayakkabi,
tarihsel silireg igerisinde giyimin bir parcasi olup statii gostergesi olarak da
kullanilmaya baslanmigtir. Ayakkabinin tiirii, giyen Kkisinin sosyal statiilisiini
gostermeye baslamis, ve giintimiize gelene kadar 4 asamadan ge¢mistir. Bu asamalar
strastyla; carik oncesi, ¢arik, yemeni ve giinlimiiz ayakkabilar1 olarak bilinmektedir."

(BASAR, 2013)
3.2. Ayakkabimin Tarihsel Siireci

"Insanlik tarihinde ayag1 koruma duygusu erken farkedilerek, ayakkabi dnem
kazanmistir. ilk medeniyetlere bakildiginda Cin, Misir ve baska toplumlarda
ayakkabiya referans olan iirlinler goriilmektedir. Uygarliklara bakildiginda cesitli
kaz1 calismalarinda bulunan heykeller ve kabartma resimlerden de anlasildigi
tizere Asurlularin, Mezopotamya'da uzun konglu ¢izme giydikleri saptanmistir.
Misirlilar ise sicak iklim kosullarinda yasadiklar icin Mezopotamyalilardan deri
ayakkab1 yapmay1 6grenip sandalet olarak kullanmaya baglamislardir.” (BASAR,
2013)

"Ayakkab1 konusunda oldukg¢a yaratict olan Misirlilar M.O. 3500'lerde
1slak kumda ayaklarinin kalibin1 ¢ikararak, bu kaliplarda ham derileri
sekillendirerek ipler baglayarak sandalet yapimini gergeklestirmislerdir. Tarihsel
siire¢ incelendiginde ayagi koruma ihtiyaci ile baglayan gelisim siireci bir ¢ok
kosul sebebi ile toplumlar arasinda farkli sekillenmistir. Bu farkliligin ve
anlayisin olusum etkenleri; cografya, gelenek gorenek, din, sosyal ve iktisadi

sartlardir."
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"Ayakkabinin genel tarihine bakacak olursak; Oncelik korunmak
oldugundan &tiirii konfor, rahatlik ve kalite gbzardi edilmekteydi. Ayakkabi genel
tarihine baktigimizda ise ayakkabinin gelisim siirecinde kalite ve konforun
gdzard1 edilen unsurlar oldugu goriilmektedir. ince burunlu ayakkabilar ve
ylriimesi zor topuklar 6ne ¢ikan Ozellikler olmus ve bu tarz modeller tercih
edilemeye baslanmistir. Avrupa'ya bakildiginda Ortacag donemine ait o donem
zanaatkarlarinin kontoliinde olan loncalardaki stil abartilar1 ve is¢ilikler, ayagi
koruma fikrinden uzaklasip goriniime Onem verdiklerinin gostergesidir."

(BASAR, 2013)

y
<A

Sekil 1. Tarih Siirecinde Ayakkabi

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Ayakkab1 modas1 Ortagagda giiniimiizdekiyle benzesmis hizla degisim ve
gelisim gostermeye baslamistir. Ortacag doneminde ayakkabi artik statii gdsteren
liks bir iiriin olmaya baslamistir. Zenginlerin aligveris yaparken ayakkabiya
oncelik verdigi goriilmiistiir. O donemde ayakkab1 yenileme - tamir etme iizerine
pazarlar kurulmus, fakir halk bundan faydalanmistir. (BASAR, 2013)Zengin
insanlarin giydigi medieval ayakkabilar olarak bilinen ve giiniimiize ¢ok az
sayida ulasan ayakkabilarda ipek, kumas ve deri gibi malzemeler kullanildig:
goriilmistiir. Ortacag doneminde ayakkabi tasarim farkliliklar1 genellikle

ayakkab1 burunlarinda gézlemlenmistir. Ayakkabilarin burun yapilar1 yuvarlaktan,
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noktasal bir bigime dogru degismis ve o donemde burun kismi 10 cm'e ye ulasan

pouline isimli ayakkabilar goriillmeye baslanmistir. (Sekil 2)

Sekil 2. 14. Yiizy1l Pouline ayakkabi

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Bu donemlerde kullanilan erkek ve kadin ayakkabilari benzer o6zellikler
tagimis, farklilik gdstermemistir. Bunun altinda yatan sebeplerden biri kadinlarda
kiyafetin daha fazla 6ne ¢ikmasi ve abartili kiyafetlerden ayakkabilarin goriinmemesi
oldugu ifade edilmektedir. (BASAR, 2013). R6nesans doneminin baslamasi ile
beraber politik ve sosyal gelismeler akimlarin olusmasina yol agmistir.
Akimlarin olusmasi ayni zamanda iirlinlere de yansimistir. O ddonemin
liderlerinden yola c¢ikilarak ayakkabi tasarimi yapilmaya baslanmistir.
Avyakkabi1 tasarimi akimlardan da etkilenerek gelismeye baslamistir. Bu
donemde Fransa krali VII. Henry'in farkli formlarda ayakkabi formlar:
giydigi gozlemlenmistir. Gii¢ ve zengilik imaji1 bu sekilde 6n plana
cikmistir. Ayakkabilarin genisligi 1500'li yillarda 17 cm'e kadar ulasmis ve bu
ayakkabilar moda olmustur. O doneme ait portrelerde bu ayakkabilarin sik sik

kullanilmas1 da bunu kanitlamaktadir. (Sekil 3).
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Sekil 3. 1500'lii Yillarda VI1. Henry Dénemindeki Ayakkabi Ornegi

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Bu modanin olusumu VII. Charles'in aslinda alt1 parmag1 olmasi sebebi ile
ona Ozel genis ayakkabi1 liretilmesidir. Saray ve ¢evresinde de bu sekilde popiiler

olup kullanilmaya baglanmistir. (BASAR, 2013)

"1400’1i yillarda Venedik'te 6n plana ¢ikan Chopine adi verilen aslinda
Tiirklerin banyoda kullandiklar1 nalinlar siradisi ayakkabilara ornek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Venedik’te 1430 yilinda kadinlarin yiiksekligi 50 cm’e
(Sekil 4.) varan nalinlarnn  giymeleri  hiikiimet tarafindan yasaklanmistir.
Yasaklanma sebebi tehlikeli olmasi olarak bilinmektedir." (BASAR, 2013)
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Sekil 4. 1400'lii Yillarda Chopine Ayakkkabilar:

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Ticaretin 17. ylizyilin baslarinda gelismesiyle ipek, dantel gibi liiks Uriinlerin
kullanilmaya baslanmas1 ile ayakkab: tarihinde ‘moda’ faktorii oldukca Onem
kazanmistir. Topuklu ayakkabilar 17.yiizyilda 6n plana ¢ikmaya baglamistir. 18.
yiizyil siliresince malzeme ve renk 6nem kazanmaya baslamis, deri, yiin ve ipek
giinliik ayakkabilarda kullanilmistir. Fransiz ve italyan ayakkabi stilleri 18. yy'm
lclincli  ¢eyreginde parlak ve yiikksek topuklariyla kendini gdstermeye
baslamistir.1858 yilinda dikis makinesi deri dikimi i¢in kullanilmaya baglanmis, 19.
yiizyilin ortalarinda ise ayakkabida seri iiretime baglanmistir. Ayakkabi tasariminda
orjinallik ve yaraticthik 1920'lerde goriilmeye baslanmustir. Ingiliz ayakkabi
endiistrisi I. Dilinya savasi sonrasi ekonomik duraklama ve yetismis calisanlari
kaybetmesi ile giiclinii kaybetmeye baslamistir. Bunun da etkisi ile Amerika
ayakkabi tiretimine Onciiliik ederek makine yapimina baslamistir. (BASAR, 2013) I1.

Diinya savasi sirasinda malzeme sorunlar1 ve hammadde eksikligi sebebi ile tasarim

24


https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

ve stil sinirlanmistir. Ayakkabilar daha diisiik kaliteli malzemelerden (deri, sentetik,
kaucuk vb.) yapilmistir. Moda akimlar1 Paris tlizerinden yayilmasina ragmen savas
sonrasinda ayakkabi tasariminda Italya biiyiik bir gii¢ olmustur. Tasarimcilar farkls
stillere yonelerek 1960’larda sentetik ve plastik malzemeleri daha ¢ok kullanmis ve
farkli tasarimlar ortaya koymuslardir.Etnik stillerin 1970’lerde 6ne ¢ikmasi, hippi
modasinin ve Afro-Karayip tarzinin moda olarak yayginlasmasina neden olmustur.
Bu donemin one g¢ikan formu olarak platform tabanli ayakkabilari 6rnek
gosterebiliriz. 1980°lerde Puma, Nike, Adidas, Reebok ve Fila gibi markalar daha
cok performansa uygun atletik formda ayakkabilari stille bulusturmustur. (BASAR,
2013)

Sekil 5. 17.Yy Ayakkabi Ornegi

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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1990 yillarinda ayakkabi onemli bir obje olmustur.Artik ayakkabi; {inli
modacilarin sahnede mesaj iletmesini saglayan bir ara¢ olmustur.Outdoor yasam
90’1 yillarda etkisini gostermis ve Timberland, Rockport ve Caterpillar gibi
markalarin yiirliyiis botlarinin hakim oldugu tasarimlar1 ortaya ¢ikmistir. 2000’1
yillarda standartizasyon ve seri iiretime ragmen tasarimcilar tarafindan 6zgiin -
orjinal tasarimlar yapilmistir.Belirli markalar i¢in ¢alisan ayakkabi tasarimcilarundan
en Onemlileri Jimmy Cho Patrick Cox, Oliver Sweeney ve Manolo Blahnk gibi

isimlerdir. (BASAR, 2013)

Ayakkabilar hem modanin hemde tarihin aynasi olarak bilinir Ayakkabi tiim
aksesuarlardan daha énemlidir. Insanlik tarihinin basindan beri geliserek ve islevsel
ozellikler eklenerek ayakkabi tasarimlari yapilmistir. Ayakkabi gilinlimiizde oldugu
kadar ge¢miste de dnem arz etmekteydi. Ayakkabi tarihine bakildiginda bunu daha
net anlayabiliriz.
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Sekil 6. Ayakkabi Tasarim Ornegi (Yil: 1990)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

3.3. Tiirk Ayakkabi Tarihi

"Ayakkabicilik ve dericilik Tiirklerde stirdiiriilmiis bir sanat dalidir. (BASAR,
2013) Dericilikle ilgili yapilan arastirmalara gére Hun Tirkleri 2400 yi1l 6nce deri
isleyebiliyor, deriden giysiler, ¢izme ve ayakkabilar yapabiliyorlardi. Anadolu'nun
bir c¢ok bolgesinde dericilik yaygindi." (BASAR, 2013)  ibn-i Batuta’nin

Seyahatnamesi'nde de yer verdigi gibi bu donemde deriden ¢esitli ayakkabilar
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yapilabilmekteydi. ¢ Erken devir Tiirkleri’ olarak adlandirilan eski Tiirklerin
(Islamlyet ©ncesi) bozkir tipi yasam aligkanliklarina uygun giyim/ayakkabi
aligkanliklar1 yapilan kazi g¢alimalar1 sonucunda yazili kaynak ve Orneklerle
belgelenmigstir. 1947 yilinda yapilan arkeolojik kazilar sonucunda S.I. Rudenko
tarafindan II. Pazirik kurganindan ¢ikarilan; bir ¢ift ¢cizme sanat tarihi bakimindan en
Oonemli bulgulardandir. (BASAR, 2013) Selguklular Anadolu'da hayvancilik, tarim
ticaret ve sanayide gelistikleri ve yetistirdikleri hayvanin yiin, kil ve derilerini
verimli bir bicimde kullandiklar1 belgelenmistir. Hayvancilik boyle yaygin olunca,
hayvansal iiriinler de iyi bir sekilde degerlendirilmelidir. Anadolu topraklarinda deri
tiriinleri kullanilarak (giysi,ayakkab1 ve aksesuar) sektorii gelistirilmistir. (BASAR,
2013)

Sekil 7. 11. Pazirik Kurganindan Cikarilmis, Deri Kadin Cizmesi
(Y11:1947)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

"Selguklular kiirk ve deri islemede ileri diizeylere ulagsmislardi. Cizme ve
ayakkab1 yapimminda wustalik belgeleri olan Sel¢uklular ayakkabi iiretiminin

yapilmasinda Onemli rol oynarlar. Ahi Evran onemli bir Tiirk diisiiniirii ve
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ekonomistidir. Sel¢uklu doneminde Ahi Evran Ahi kurulusu igerisinde Tiirk
sanatkarlarin1 Orgilitlemistir. Ayakkabici esnafini ustabasi, yigitbasi, c¢irak, usta ve
ehli hibre gibi gorev sorumluluklar vererek ahilik diizeni igeriside yonetirlerdi. Tiirk
halkinin ekonomik durumunu iyilestirmek i¢in bu yola giren Ahi Evran’in sarag ve
ayakkabict esnafin1 Orgiitlemekle bagladigi da bilinmektedir. Ata zanaati olarak
devraldiklari dericiligi Osmanli Devleti’nin kurulmasiyla devralip gelistirmislerdir.
Ahilik orgitii  Selguklularda o6nemli oldugu gibi Osmanlilarda da Onemini
korumustur.. Fatih Sultan Mehmed Istanbul’un fethedilmesiyle beraber, deri iiriinlere
ve deriden {iriin yapimina dnem vermistir. Deri sanayinin Istanbul’un Kazlicesme
semtinde yerlesmis olan deri sanayi bdlgesinde incelenmeye deger bes yiiz yillik bir
tarihi oldugu sdylenmektedir. Istanbul'u aldiktan sonra Fatih Sultan Mehmet,
yenilestirme ve onarma calismalarina baslamistir. Yedikule’den Kazlicesme’ye, 360
tabakhane ve kiyida 33 salhane yaptirmistir Beykoz'da 1810 yilinda II. Mahmud
doneminde askeri ayakkabi i¢in kosele ve deri iiretimi yapan bir fabrika

kurulmustur." (BASAR, 2013)

Is Komusu Diildan Sayist Bu iste calisanlar
Pabtugen Esnafi 3400 8000
Saraclar 1084 5000

Afer ve palancilar 500 1005
Terlikciler 200 400
Mesteiler 100 500
Telatin sofracilar 50 300
Yularcilar 40 100
Eamgicilar 12 20

Sekil 8. istanbul’da 1638 Yiinda Deri Mamiilleri Yapan Ve Satan
Diikkan Ve Isci Sayis1 (BASAR, 2013)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Ordunun palaska ve ayakkabi ihtiyacini karsilayan kurum, 19. yy'in ikinci
yarisinda kaliteyi Fransiz koselelerini geride birakacak kadar iyilestirmistir.
1870'lerde fabrikada giinde 300 ¢ift ayakkab1 yapilirken, 1912'de bu say:1 bin gifte
ulagmistt. (BASAR, 2013)Siimerbank Deri ve Kundura Sanayi Miiessesesi olarak

1933'te adim1 almig ve yaklasik 54 yil is¢i sayisini iki binin altina diisiirmeden
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calismaya devam etmistir.Bu donemde 2 milyon 500 bin ¢ift ayakkabi iiretimi
yaparak yillik iiretim kapasitesini biyiitmiislerdir. 1970 ve 1990 yillar1 arasinda
Beykoz'da edilen kar ile Tercan, Sarikamis ve Van kundura ve deri fabrikalar
kurulmustur. Hayvan yiiziildiikten sonra elde edilen ham deri fabrikaya girer ve
disardan hicbir malzemeye ihtiya¢ duyulmadan ayakkabi olarak ¢ikardi. Tiirkiye'nin
hicbir yerinde bdyle entegre bir tesis bulunmadigi da sdylenmekteydir. 180 yillik
ayakkabi1 sanati ve gelenegini icinde bulunduran bu fabrika 6nemli bir iiretim
merkezi olarak kabul edilmekteydi.Col savaslari icin 6zel tasarlanmis ayakkabilara,
Dogu bolgelerinde kis sert gegtiginden karda ve buzda yiirlimeyi saglayan 6zel
botlara, su gegirmeyen avci botlarina, tahta tabanli giivenlik ayakkabilarina ve 6zel
taglarla siislenmis kadin ayakkabilarina kadar birgok ayakkabi cesidi iiretilmistir.
(BASAR, 2013)

Sekil 9. Beykoz Deri Ve Kundura Sanayi isletmesi Reklam Afisleri

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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3.4. Giiniimiizde Ayakkabi Konsept ve Tasarim Siireci

Ayakkab1 iiretim siirecini tarihsel olarak inceledigimizde zanaat kdkenli bir
meslek olarak gelisim gosterdigini géormekteyiz. Bu sebeple giilimiizde ayakkabi
tasarimcilar1 farkli altyapilardan gelmektedir. Ayakkabi sektoriinde modelci olarak
isimlendirilen tasarimcilar , genellikle deneyim kazanmis alayli olarak meslegi
O0grenmis kisilerdir. Bu kisiler alayli olarak bilinir ve zanaatkar olarak
yetistirilmislerdir. Sektorde bulunan diger tasarimcilar ise ayakkabi meslek lisesi, 6n
lisans programlari, ayakkabi tiretim teknolojileri ile ilintili programlar, tekstil ve
moda tasarimi, endiistri tirlinleri tasarimi gibi egitim veren kurumlari bitirmislerdir.
Avyakkabi tasarim sektorii farkl disiplinlerden gelen tasarimcilarin bir arada ¢alistigi

bir sektor olarak 6n plana ¢ikmaktadir. (BASAR, 2013)

Tasarim ve koleksiyon siireci seri liretime gecilmeden Once gergeklesen
siiregtir. Firmadan firmaya degiskenlik gosterebilen tasarim siiregleri icinde
bulundugum iiretim yapan firmalarda gozlemlenmis ve bu dogrultuda aktarim
saglanmistir. Tasarim agamasinda once hedef kitle belirlenmelidir.Daha sonra nasil
bir ayakkab1 tasarimi gerceklestirilecegine dair tasarim tanimlanmalidir. Hedef kitle
ve ayakkabi tiirii belirlendikten sonra arastirma asamasi gelir. Bu asamada yilin
renkleri, trendleri ve giysi modas1 gozlemlenir. Arastirma silirecinde ayakkabi
sektorlinde yaygin olan "vitrin gezme" asamasi da gergeklestirilmelidir. Bu asamada
sezon renk ve trendlerinin magaza vitrinlerine nasil yansidigr gdzlemlenir. Bazi
firmalarda tasarimcilar sanat galerileri, kiitliphaneler ve fuarlar gezerek ilham
alabilecegi alanlar1 gozlemlemektedir. Bu gozlemler ve alinan ilhamlar tasarimcinin
konsept belirlemesine katkida bulunur ve bunlardan gorsel sunumlar yapar.

(BASAR, 2013)
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Sekil 10. 'Ayakkabi Tasarim Siireci (Hoti¢c Firmas)'

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Ayakkabi tasarimina baglamadan once storyboardlar ve eskiz ¢alismalari yapilir. Bir
sonraki asamada malzeme ve detaylar belirlenerek ayakkabi tasarimi tamamlanir.
Ayakkabimin gorseli 6nemlidir, ayn1 zamanda i¢ kalib1 ve tabami da tasarim unsurlarini
tamamlayan faktorlerdir. Ayakkabinin i¢ kalib1 ne kadar tabana uygunsa yapilan tasarim o
kadar goze hos gelir. Bu ylizden bazen ayakkabi tasarim agamasinda tasarima bagl ayakkabi

kalib1 da olusturulmaktadir.

32


https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Sekil 11. Ayakkabi Eskiz Calismalar: (Hoti¢c Firmasi)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Tasarim asamasi tamamlanan liriiniin CAD ¢izimleri yapilmaya baglanir. Ya
da modelci ¢izimini gordiigli modelin 1stampasini elinde ¢ikartir. Modelleme ve
prototip olusturma agsamasi onemli bir agamadir. Varsa kali hatalar1 ve istenmeyen
detaylarin iptali prototip asamasinda daha kolay degistirilir. Model begenilene kadar
kritikler verilir, ve saya tizerinde degisiklikler yapilir. Sonra modelin son hali ile seri
iiretime gecilir. Koleksiyon olusturulurken eski sezonda 1yi satan modeller trendlere
uygun renk ve malzemelerle yeni versiyonlar1 olusturularak  yeni halleriyle
koleksiyonda yerini alir. Cogu firma iyi satan modellerinde bunu uygulamaktadir.
Koleksiyon olusum siirecinde firmalar anket, magaza geri bildirimi ve miisteri
degerlendirmelerini g6z oniinde bulundurarak koleksiyona sekil verirler. Ayakkabi
sektorlindeki firmalar genel olarak ele alinip incelendiginde bir sene Oncesinden
koleksiyonu hazirlar, zaman zaman koleksiyonunda eksik oldugunu diislindiigii
formlar1 Onererek koleksiyona ekler. Ayakkabi tekstil sektoriiyle beraber hareket
etmek durumunda oldugundan tekstil de yaklasik 6 ay geriden geldiginden alinan

bilgilere renk be detaylara gore koleksyon giincellenmektedir. Ayakkabida tasarim
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siireci bitip numune prototipi begenildikten sonra seri iiretime geg¢is asamasi

baslamaktadir. (BASAR, 2013)

Sekil 12. Ayakkabi Tasariminda CAD Cizim Asamalari (Hoti¢c Firmasi)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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Sekil 13. Tasarimin Prototip Asamasi (Hoti¢ Firmasi)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

3.5. Ayakkabi Uretim Siireci

Ayakkab1 iiretim yapist zanaat kokenli olup el isgiligi gerektiren bir
sektordiir. Uretim siirecinde teknolojik imkanlarin da artmasi ile birlikte kullanilan
yontemlerin standartlastirilmasit {iretim asamalarinda biiyiik degisikliklere yol
acmistir. Giiniimiizde elde tiretim kiigiik 6l¢ekli atolyelerde yapilirken, orta ve biiyiik
Olcekli fabrika ve isletmelerde daha ¢ok makinelesmis ya da yar1 makinelesmis
tiretim bi¢imi goriilmektedir. Ayakkabi (iist ylizey) saya ve taban olmak iizere iki
temel yapi tlzerine kuruludur. ayakkabicilik terminolojisinde saya ve saya
parcalamasi i¢in 6zellesmis terimleri bulunmaktadir (Sekil 13). Saya, ayakkabinin
taban1 disinda kalan degisik bi¢cimde parcalanarak modellenmis parcalarin dikisle
tutturulan st pargasidir. Taban iste poliiiretan, kosele vb. maddelerden yapilarak

ayakkabinin alt kismin1 olusturan boliimdiir. (BASAR, 2013)
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Isletmelerde ayakkabi iiretiminde kullanilan teknolojiler farkli olsa bile
benzer liretim asamalar1 uygulanmaktadir. Ayakkabi iiretiminin baglayabilmesi i¢in
modele uygun deri, suni deri veya kumas malzemenin temin edilmesi gerekmektedir.
Ve bu malzemeler 1stampaya gore kesilmelidir. (Sekil 14). Kesilen malzemeler
birlestirilip dikildiginde sayayr (list kismi) olustururlar. (Sekil 15). Cesitli
ayakkabilarda bu agsamada burun kisminda ¢6kme yasanmamasi i¢in bombe ve topuk
kisminin yamulmamasi i¢in fort eklenmektedir. Ayakkabinin sayasi ve dis tabani
hazirlanarak malzemesine uygun teknikle birlestirilir. Malzemenin tiirline gore
ayakkabr taban {izerine mekval vb. dikisler yapilarak ayakkabinin saya taban
acilmasi Onlenir. Saya gerilip kaliplanir ve uygun tabanin kullanilmasi1 ve kaliba
alinmasiyla ayakkabi prototipi tamamalanir. Sayaya uygun teknik kullaniimasi
olduk¢a 6nemlidir. Yoksa malzeme kullanimla kisa siirede tabandan ayrilir ve agilma

kaynakli miisteri sikayetleri baslar. (BASAR, 2013)

Yaka Kiyhk

Taban Celik Bel Dolgu Malzemesi Yaka Parcasi

OKge

©cococo

Sayva Yan Saya Burun Bombe Coraplk Topuk Yastgi
Parca

Sekil 14. Ayakkabi Boliimleri

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Enjeksiyon kaliplama poliiiretan (PU), polivinir krolir (PVC) ya da
kompresyon kaliplama teknigi kullanilarak taban tek asamada saya ile birlestirilir.

(Sekil 16.). Kosele tabanda ise saya tabanin daha saglam olabilmesi i¢in tabandaki
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oyuktan regineli iplikle disardan igeriye dogru fora dikisleri yapilir. Kdsele taban
genellikle erkek ayakkabilarinda kullanilmaktadir. (BASAR, 2013)

Sekil 15. Deri Kesim Islemi (Hoti¢ Firmasr)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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Sekil 16. Sayanin Hazirlamis1 (Pames Grup)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Uretimde birgok asamadan gegen ayakkabilarin tekstilde oldugu gibi son
asamast son kontrol asamasidir.Bu asamadan gecgen ayakkabilar kullanima uygun son
haline gelmis ayakkabilardir. (BASAR, 2013). Daha sonra paketleme islemleri
yapilmaya baglanir. (Sekil 18.).

Sekil 17. A-B.Tabamin Kaliplama Yoéntemiyle Basilmasi (Pames Grup)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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Sekil 18. Paketleme-Kalite Kontrol Asamasi (Pames Grup)

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

3.6. Tiirkiye’de Ayakkabi Tasarimi

Ayakkab1 kiiltiirtiniin, 15,000 yi1l 6nce ilk insanlar tarafindan ayagi dis
etkenlerden korumak amaciyla ayak etrafina hayvan derisi sarma ile basladig
kaynaklarda s6z edilmektedir. Giiniimiize gelene kadar farkli toplumlarda degisik
bicimlerde gordiigiimiiz ayakkabi, 21. ylizyilda trend ve modaya gore sekillenen bir
olgu haline gelmistir. Yillar gegmesine ragmen ge¢miste oldugu gibi hala zaman
zaman 'sosyal statlii gostergesi' olarak da kullanilmaktadir. Modanin bir pargasi
olarak kabul edilmesiyle ayakkabinin en Onemli unsuru olan 'tasarim' ozellikle

kiiresel rekabetin artmasi ile 6nem kazanmaya baslamistir. (BASAR, 2013).

Tiirk ayakkabi sektoriiniin hala gelisime acik yanlari1 bulunmakta ve bu bir¢ok
raporda belirtilmektedir. Ozellikle tasarim konusunda sektdr oldukga zayiftir ve bu
unsurun iyilestirilmesi gerekmektedir.2004 yilinda Istanbul Sanayi Odasimin
hazirlamis oldugu raporda (Deri ve Deri Uriinleri, Ayakkabi, Ayakkab1 Yan Sanayii

ve Suni Deri Sektorii) Ar-Ge finansman sorunlar1 nedeniyle 6zellikli ve teknolojik
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tasarimlar tiretilemedigi konu edilmistir. Tasarimin 6zellikli ve tasarimcinin istedigi
gibi ¢ikmasini saglayan Ar-Ge departmani liretici ile tasarimci arasinda dogru dili
kullanarak tasarimin istenilen sekilde g¢ikmasini saglar. Bu eksiklikler ayakkabi
sektoriinde kiiresel rekabetin yogun yasandigi bu donemde ihracat yapilmasina engel
olmaktadir. Ayakkabi sektoriinde kiireselde de basarili olabilmek igin; tasarim
kalitesi, triin kalitesi, misteri iletisimi ve fiyat gibi Onemli faktorleri
gergeklestirebilmek gerekmektedir. Sektorde egitim faaliyetleri gelistirerek, eksikleri
gidermek adma bir ¢ok kurulus ve dernek biraraya gelmistir. Ayakkabi sektorii
yogun emek isteyen bir sektordiir. Mesleki egitim ve tasarima da 6nem verilmesi i¢in
birgok Onlem alinmis ve bu yonde olumlu sonuglar elde edilmistir. Mesleki
eksiklikleri giderebilmek adina 1997 yilinda Avrupa Birligi liderliginde, MEB ve
KOSGEB birlikteligi ile (Tiirkiye Ayakkab1 Sektorii Arastirma Gelistirme ve Egitim
Vakfi) TASEV kurulmustur.Avrupa birligi KOSGEB-MEB-TASEV birlikteligi ile
2009 yilinda farkl illerde 13 adet meslek lisesi agilmistir. (BASAR, 2013)Tasarimin
desteklenebilmesi i¢in TASD’de c¢esitli kurumlarla isbirligine giderek 6n ayak
olmustur.Istanbul Aydm  Universitesi Ayakkabr boliimii  dgrencilerine ve
tasarimlarma AYMOD fuarinda yer verilmis, Ogrencinin sektdrle bulusmasi
desteklenmistir. Egitimin de gelismesi ile birlikte, Tiirkiye son yillarda markalagma
ve tasarim konusunda oOnemli adimlar atmis, yerli iiretimde ireticiler giiglerini

onemli Olgiide arttirmistir. (BASAR, 2013)

Ayakkabi sektoriinde tirliniin kalitesi i¢in Ar-Ge ¢aligmalar1 yapilmasi rekabet
acisindan ¢ok bilyiik onem tasimaktadir.Ureticilerin Ar-Ge c¢alismalarina &ncelik
vererek daha onceki yillarda yiiksek teknolojili triinler sinirli olmasina ragmen
bunlarin sayisini arttirarak iiriin portfoylerini gelistirmislerdir. Askerler i¢in soguk
iklim botlari,kayalik arazide ve ¢6l ortaminda tirmanma botlar1, hafif ve dayanikli
tirmanmada kolaylik saglayan ve ergonomik botlar, itfaiyeciler i¢in 300 C dereceye
kadar dayanikli, tulum altina ve iistiine giyilebilen- su gecirmeyen botlar tiretilmistir.

(BASAR, 2013)

Ayakkabi sektoriinde biiyiik firmalarda tasarimc olarak c¢alisanlarin yani sira,
kendi  markasiyla  ayakkabi  sektorinde  One  c¢ikan  birgok  isim

bulunmaktadir. Ayakkab1 sektoriinde tasarimci yetistirmek kiiresel rekabette geride
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kalmamizi Onleyeceginden olduk¢a oOnemlidir. (BASAR, 2013). Ayakkabi
tasarimcist olarak one ¢ikan kendi markasini olusturan birgok yeni nesil tasarimci
varhigim siirdiirmektedir.Mimar Sinan Giizel Sanatlar 6grencisi olan Ahmet Baytar
uzun yillar Hoti¢ firmasinda ¢alismis, deneyim sahibi olmus ve kendi markasi olan
“Urbanese” 1 olusturmustur. Bunlardan biri olan Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi Resim boliimii olan Ahmet Baytar, (Sekil 19.). Ahmet Baytar'in

ayakkab1 tasarimlarini farkli kilan 6zellik olarak;

Deri, ahsap gibi dogal malzemelere dikis ve kimyasal madde kullanmadan
form vermesi idi. (BASAR, 2013)Moda Aksesuar Tasarimi okuyan Izmir Dokuz
Eyliil Universitesi'nden mezun olan Sezgi Besli, Cabani markasi i¢in dzel koleksiyon

hazirlarken ,“2iki” adli markas1 i¢in kendi ayakkabi tasarimlarini da yapmustir (Sekil

23)).

Sekil 19. Ahmet Baytar Ayakkabi Tasarim

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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ekil 20. 'Bilge Kopriilii “Cici Cocco” Markah Ayakkabi Tasarim'
g p y

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

Endiistri Uriinleri Tasarimi boliimii okuyan Istanbul Teknik Universitesi
mezunu olan Bilge Koprili de Hoti¢ firmasinda bir siire c¢alistiktan sonra kendi
markasint “Cici Cocco”olusturarak ilging tasarimlar meydana getirdi (Sekil 20.).
(BASAR, 2013) Marmara Universitesi Resim boliimii mezunu olan Serta¢ Delibas da
kendi adiyla markalagmig ve bir ¢ok firmaya koleksiyon hazirlamistir. Matras
firmasina 2012 yilinda 6zel bir koleksiyon hazirlayan Sertag Delibas’in tasarimlar

internet ve cesitli kanallardan tiiketiciye ulasmistir. (Sekil 21, Sekil 22).
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aty

by sertac delibas

istanbul

Sekil 21. 'Sertac Delibas’in Matras Firmas I¢cin Tasarladigi Ayakkabr'

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf

2011 yilinda ise Tiirk ayakkabi tasarimi alaninda 6nemli bir adim olan
25. Footwear News ddiillerinde ¢ikis yapan yeni yetenek Vivian Infantino 6diiliinii
Burak Uyan adli bir tasarimcinin kazanmig olmasidir (BASAR, 2013). Giambattista
Vali ve Givency gibi markalarla ¢alisan bu tasarimci 2010 yilindan itibaren kendi

ismini ve imzasini tagiyan ayakkabi tasarimlarini gergeklestirmistir

sertac delibas
istanbull

ask+ memnu by senag delibas

Sekil 22. Serta¢ Delibas Ayakkabi Tasarim

Kaynak: https://polen.itu.edu.tr/bitstream/11527/855/1/13660.pdf
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Sekil 23. Sezgi Besli’nin “2iki” Markah Ayakkabi Tasarim

Kaynak: http://blog.modapedia.com/ayakkabi-canta/0465-turk-ayakkabi-tasarimcilarindan-
2012-ayakkabi-modelleri.html

Tiirk ayakkabi sektoriinde kendi ayakkabi markalarini olusturmaya baglayan
tasarimcilar ¢ikmaya basladikca , ayakkabi sektoriinde 6nde gelen firmalar da onlara
destek oldukca tasarimcilar bunu bir firsat olarak gorebilir ve bu sektor gelisebilir.

(BASAR, 2013)

Sekil 24. Burak Uyan Ayakkabi Tasarimlari

Kaynak:http://blog.alwaysfashion.com/wp-content/uploads/2012/03/burak-uyan.jpg
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DORDUNCU BOLUM

POP ART AKIMI

4.1. Pop Art Akim

Sekil 25. Pop Art

Kaynak:http://www.trpopart.com/images/pop-art-akimi-nedir-
2_1200x35020 12 2017 11 25 22.jpg

Pop art , 1950i yillarda soyut disavurumcu genclerin tepkisi ile ortaya
¢ikmis olup dncelikle Ingiltere'de sonra ise Amerika'da yayginlasmaya baslayan bir
sanat akimidir. Pop art popiiler kiiltiiriin kisaltilmasiyla ortaya ¢ikmis olup 1960l
yillarda 'pop art akimi' olarak isimlendirilmistir. Degisik kosullarda Ingiltere ve
Amerika'da birbirinden bagimsiz olarak sekillenen bu akim iki iilkede birbirinden
bagimsiz olarak yayginlagsmistir. Akimin en Onemli temsilcilerinden biri olan
Ingiltereli elestirmen Lawrance Allowey Pop art terimini Subat 1958 tarihinde
Architectural Design dergisinde yayinlanan makalesi “The Arts and The Mass
Media” nde kullanmistir.Bu makalede kullanilarak terim sozliikte yerini ald1 ve kitle
iletisiminde gorsel araglari tanimlayan bir s6zciik olarak literatiire girmistir. (SADIK,
2018). Bu akimin sanatgilari, gazete pargalarindan endiistri tiriinii atiklarina kadar her
tiirlii hazir doga malzemesini kullanarak nesnelerini bir sanat eseri haline getirmis ve
sunmuglardir. Pop art, goriintii ile gercegin farkinmi acik¢a ortaya koymus ve
makinelesmis hazirci insanligi elestirmistir. Pop art teknikleri icerisinde boya

tabancasi, baski resimler, sablonlar ve tuval resminde ipek baskinin kullanildigi bir
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sanattir. Bu akimin temsilcilerinin birlestikleri tek ilke, resme baslamadan Once
resmin gidecegi yonii belirlemeyi reddetmek ve resim yapma igindeki yaraticilig
yiiceltmedir. Pop art ¢izgi romanlar1 sanatsal ¢caligmalara doniistiiren bir akim olarak
dogmus, 1950'1erde Ilngiltere'de dogdugu kabul edilirken Amerika'da gelistigi
bilinmektedir. 1950'lerde reaksiyon gostererek gelismis daha sonrasinda soyut
ifadeler kullanilarak altmigh yetmisli yillarda gelisim gostermistir. Pop sanatin ortaya
cikist ile ilgili ilk orneklerden olan Richard Hamilton'in "Giiniimiiz Evleri" adh
kolaj calismas1 1956'da ilk eser olarak kabul edilmistir. Béylece Pop art sanati, 1953-
1957 yillarinda Richard Hamilton'in etkisi ile baslamis Roger Colemon ve Peter
Blake gibi gec resimsel soyutlamaya yakin eserlerle 1957-1961 yillarinda devam
etmistir. Pop art sanati 1960'larda figiire geri doniilerek ortaya ¢ikmustir. (UNAL,
2017)
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Sekil 26.Resim: Richard Hamilton’in “Giiniimiiz Evleri...” eseri

Kaynak:https://gaiadergi.com/wp-content/uploads/2017/04/richard-hamilton-kolaj-.jpg

20. ylizyilin baginda Marcel Duchamp hazir yapim nesneleri sanat eseri
olarak sunmustur. Pop Art sanatgilar1 kendilerini miizik, sinema, heykel ve ¢evresel
diizenlemelerle ifade ederken kitlesel medyayi, reklamlari, bilboardlari, paketleri,
sinema ve televizyon kisi-figiirlerini , giindelik yasam nesnelerini ve kamusal mekan
nesnelerini kullanmislardir Pop Art, parlak ve canli renkleri kullanan bir sanat
akimidir. Pembe, kirmizi,sari, yesil ve mavi renkler bir arada kullanilmistir. ABD'de

1960'larin basinda giiclii ve yerlesik bir akim haline gelmistir. Soyut empresyonizme
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tepki niteligi tasiyan bu akimin 6nde gelen isimleri; Andy Warhol, James
Rosenquist, Tom Wesselmann, Claes Oldenburg, Roy Lichtenstein, Edward Ruscha,
Jim Dine, Mel Ramos, Wayne Thiebaud ve David Hockney’dir. (PHILLIPS, 2016)
Tiirkiye'de pop art akiminin gelismedigi sdylenmektedir ama bu tam anlamiyla dogru
degildir. Tirkiye'de de pop art akiminin temsilcileri bulunmaktadir. Tiirkiye’de Pop
Art sanatim1  gelistiren isimler ; Altan Gurman, Burhan Dogancay, Timur Kerim
Inceday1 , Ozdemir Altan, Nigar Giilsiin Karamustafa, Nur Kocak, Ergin inan, Sedef

Gali, Zekai Ormancrt'dir.

Sekil 27. Dénemin En Onemli Eserlerinden 'Marilyn'

Kaynak:https://in0.redbubble.net/image.480587825.0744/flat,550x550,075,f.u5.jpg
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4.1.1. Genel Ozellikleri:

1955 yilinda Pop art terimi Londra'da yaptiklart eserlerde kagit yapistirma
sanatini kullanan ressam toplulugunun eserlerini tanimlamak i¢in kullanilan bir terim
olmustur. Richard Hamilton’in yaptigi “Chrysler Sirketine Saygi” adli eseri ve
Konrad Klapheck’in bir daktilo makinesi resmi Pop Art akimina damgasini vuran ilk

eserler olarak bilinmektedir.

1960-1970 yillar1 arasinda Pop Art sanat diinyasim biiylik 6l¢iide etkileyen
bir sanat akimi olmustur. Genis topluluklarin goziinde tiikketimi ¢ekici kilmis resimli
dergi ve romanlar, renkli afisler, sinema ve medya Pop art sanat¢ilarinin esin kaynagi

haline gelmistir

Pop art sanatgilar1 yasam yerine, tiiketim diinyasini abartili bir bigcimde

ortaya koymustur.

Pop Art, ¢orba ambalajindan konserveye kadar her tiirlii tiiketim malzemesini

konu almuistir.

Sekil 28. Chrysler Sirketine Saygi) Yapiti

Kaynak:https://2.bp.blogspot.com/-
3cAraSnE_MY/WERIVITqyl/AAAAAAAAEGK/UuQdKUxopWM3uT1ZAdyuO9S-
JHYVRD02wCK4B/s1600/Hamilton2.jpg
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4.1.2. Sanatgilari:
4.1.2.1. Roy Lichtenstein (1923-1997):

Amerikan Pop sanatinin énemli isimlerinden biri olan Lichtenstein , giincel
reklamlardan ve ¢izgi romanlardan yola ¢ikarak giinliik hayattan sectigi konularla
birlestirerek eserlerini ortaya koymustur. Cizgi roman tiplemelerini tuvale aktarirken
parlak renkleri siyah koyu dis kontiirlerle siirlandirarak ahenkli gorsel etkiler
yaratmistir. Popiiler kiiltiire yakinlik hisseden bu sanatci, Miki Fare gibi ¢izgi roman
tiplemelerini biiyliterek resmetmistir. “Arabada” “Takka Takka”, “Miimkiindiir”,
“Ates Actigim Zaman”, “Umutsuz”, isimli eserler sanat¢inin en taninmis ¢izgi

romanlari olarak bilinmektedir.
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Sekil 29. Richard Hamilton- Arabada

Kaynak: https://www:.fikir.gen.tr/wp-content/uploads/2018/06/Resim.-04.109-Arabada-Roy-
Lichtenstein-300x255.png
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Sekil 30. Richard Hamilton-Takka Takka

Kaynak:http:/lichtensteinpaintings.com/Takka%20Takka%20Roy%20L ichtenstein.jpg

Sekil 31. Richard Hamilton-Umutsuz

Kaynak: https://nalanyilmaz.blogspot.com/2008/08/umutsuz.html
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4.1.2.2. Andy Warhol (1928-1987):

Sekil 32. Andy Warhol (1928-1987)

Kaynak:https://obicimsinema.com/wp-content/uploads/andy-warhol-kopegi.jpeg

Pop art sanatgilarinin en taninmis isimlerinden olan Amerikali Warhol'dur. i1k

calismalarinda afislerden ve resimli romanlardan esinlenerek resimler yapmustir.

Daha sonralar1 sanatini endiistri iiretimine ve giincel kiiltiire kaydirmistir.

g uP"“ Ly peef
S0 \So8t;

Sekil 33. Andy Warhol-Campell Konserve ve Corba

Kaynak:https://www.arthipo.com/image/cache/catalog/artists-painters/a/andy-

warhol/AW002-andy-warhol-corba-konserveleri-1000x1000.jpg
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Sekil 34. Andy Warhol- Coca Cola

Kaynak:http://www.artsjournal.com/realcleararts/wp/wp-content/uploads/2015/03/coca-
cola.jpg

Warhol’un "Coca Cola" resimlerinde ya da “Campell Konserve ve Corba”
oldukca fazla kullandig1 leke ve renkler izleyicilerde merak uyandirmis ve oldukca
etkilemistir. Warhol reklam sanati tekniklerine bu calismalarla estetik bir boyut
kazandirmistir. Sanat¢inin en iinlii konularindan biri olan "Marilyn"in fotograflarini

kullanarak onu tiiketim nesnesi olarak gostermistir.
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Sekil 35. Andy Warhol-Marilyn Monroe

Kaynak:https://ae01.alicdn.com/kf/HTB1qUO_QVXXXXCiXFXXgExXEXXXt/Andy-

warhol-Marilyn-Monroe-ya-I-boya-duvar-sanat-bask-lar-poster-Oturma-Odas-er-

evesiz.jpg_640x640.jpg
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Onarilan bir endiistri binasinda Andy Warhol'un eserlerinin ¢ogu
sergilenmeye acilmistir. Andy Warhol “Hakkimda 6grenmek istedikleriniz igin
resimlerime bakmaniz yeterli.” demistir. Warhol’un “Maskelemeler”,”Marilynler”,
“Michael Jackson” , “Brillo Kutusu”, ve “Elvis Presley” isimli iinlii resimleri

bulunmaktadir.

Sekil 36. Andy Warhol-Michael Jackson

Kaynak: https://www.judaica-art.com/2655-large_default/michael-jackson-green-by-andy-

warhol-oil-painting-art-gallery.jpg
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Sekil 37. Andy Warhol-Brillo Kutusu

Kaynak:https://curatingthecontemporary.files.wordpress.com/2014/10/fred-

mcdarrah_warhol-26-brillo-boxes-at-stable-gallery 1964.jpg?w=827

Sekil 38. Andy Warhol-Elvis Presley

Kaynak:https://i.pinimg.com/originals/3c/1b/a7/3c1ba710c9f13e018c82fec666450733.pn
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4.2. Neo Dada

Gerek malzeme, gerek konu itibariyle giinliik hayatin kiiltiirel verilerinden
faydalanan bu sanatgilar kendilerini ‘Neo-Dada’ olarak tanimlanmislardir. Dadaizm

ve Pop Sanat’in iligkilendirilmesi, Marcel Duchamp’in tepkisini ¢ekmistir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ekonominin gelismesi ve etkisiyle tiikketim
kiiltiirii varligin1 gostermeye baslamistir. Pop sanatin 'Amerikalt bir icerige sahip
olmasi uluslararasi sanat anlamda Amerikan varliginin giiciiniin hissedilmesine sebep

olmustur.
4.3. Pop Art’in Tarihine Yolculuk
Hayat1 Yakala!

Aslinda Pop Art Sanati’nin tarihi ¢ok daha eskilere dayanmaktadir. 1947
yilinda Iskog¢ sanatei illiistratér Eduardo Paolozzi’nin ¢izdigi pin-up kiz caligmasi
da, bu akimimn ilk Onciisii olarak kabul edilmektedir.1952 yilinda Paolozzi asil
sOhretini Londra’daki Cagdas Sanatlar Enstitiisi'nde (ICA) gergeklestirdigi
sunumunda "Bunk" adli kolaj serisiyle yakalamayi bagardi. Oldukca ses getiren bu
kolaj serisi, Paolozzi’nin, teknolojiye ve popiiler kiiltiire olan merakin1 gozler 6niine
sermektedir. Amerikan tliketim aligkanliklarina da meraki olan bu sanat¢1 eserlerinde
bu merakin1 popliler kiltiirle birlestirerek hayranlik yaratan eserler ortaya
koymustur.Bu alanda 1950’li yillarda 6nemli ¢alismalar iireten bir bagka iki isim
daha vardi. Bunlar; 'Just What Is It that Makes Today s Home So Different and So
Appealing?' (Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkli ve Cazip Kilan Sey Nedir?) isimli
kolajiyla Richard Hamilton ve 'On the Balcony' adli kolajiyla Peter Blake'tir. Bu iki
1sim Pop Art estetigini sanat diinyasina kazandiran 6nemli kisilikler olmuslardir.

(KAYNAKCT)
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Sekil 39. Eduardo Paolozzi-Bunk

Kaynak:https://media.artgallery.nsw.gov.au/collection_images/1/139.2002.1%23%23S.jpg

4.4. 60’lar ve Andy Warhol Etkisi

Pop Art sanatmin temelleri Ingiltere'de atilsa da tiiketim toplumu konu
alindigindan akla daha cok Amerika gelmekteydi. Boyle olunca Pop art akimi
Amerika kiyilarina ulasarak orada hizla gelisti. Urettigi eserlerle Roy Lichtenstein
adindan s6z ettirerek, 6zellikle ¢izgi roman ve reklam dgelerini bir arada kullanarak

hayli etkili ve dikkat c¢ekici eserler iiretmeyi basardi. (KAYNAKCI) Cocuksu
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ruhuyla da dikkat ¢ceken bu sanat¢inin eserleri kabul gorerek oldukg¢a begenildi. 'Pop
Art'in kiilt ismi olan Andy Warhol'a gelecek olursak, soyledigi sozler, siradisi kisiligi
ve sanatsal dehasiyla milyonlan etkileyerek kisa siirede farkli oldugunu kitlelere
kanitladi.Yesil Coca Cola siseleri ve Campbell corba konservelerini bir arada
kullanarak kitle kiiltiiriine ait nesneleri bir araya getirmis, toplu halde resmetmis ve
bu ¢aligmalarda Warhol, herseyin hazir ambalajlarla 6niimiize sunuldugu bir diinyada

yasadigimizi anlatmak istemistir. (KAYNAKCI)

“’Bir giin herkes 15 dakikaligina sohret olacak ’ sdylemi ile giiniimiizde de
Andy arho sdhretini korumustur. ironik bir sekilde popiilarite kavramimna deginen
Warhol bu sézleri ile iin, para ve basari ideallerinin her seyin Oniine ¢iktig1 ve asir
tiketimin benimsendigi yeni yasam stilini anltiyordu.Andy Warhol Pop Art'n
“stiper star” 1 olarak goriilmekteydi. New York'ta ¢ok gecmeden atolyesini kuracak
ve burayr sanatin yeni odagi haline getirecekti. Farkli lokasyonlarda 1962 ve 1984
yillart arasinda faaliyetlerini stirdiiren Fabrika, 1965 yilinda Warhol ve asistanlarinin
birlikte iiretim yapabildigi bir iiretim merkezi haline geldi. Kisa zamanda sanatla

ilgilenenler ve donem sanatgilarinin bulusma yeri haline geldi. (KAYNAKCTI)

Warhol’un en bilinen isleri , gilinlimiizde dekor olarak da bir¢cok yerde
karsimiza ¢ikan Marilyn Monroe, Elisabeth Taylor ve Elvis Presley gibi {inli

yiizlerin ana renklerle boyanmis portreleridir.

Marilyn Monroe’nun 4 Agustos 1962°de gercgeklesen trajik 6liim haberinin
yayilmasiyla Warhol, en 6nemli eserlerinden olacak serisine baslad1.1953'te Niagara
filminin ¢ekimleri esnasinda Marilyn Monroe'nun Gene Kornman tarafindan g¢ekilen
bir fotografindan esinlenen Andy Warhol Marilyn'in portresinden ¢ok degerli bir seri
cikardi. Hi¢ siiphesiz bu seri en ¢ok hatirlanan Marilyn oldu. 20'den fazla kopya
halinde serigrafi teknigi ile bir araya getirilen Marilyn portresinde, Warhol canli
renkler ve siyah beyaz etkiyi kullanarak Marilyn'in 6liimsiiziiliiglinii simgelemekte
aynt zamanda gorselin tekrarlanmasi da iinlii yildizin basindaki siirekli varligim

gostermektedir. (KAYNAKCI)

Warhol kisa ve uzun metrajli yaklasik 150 film yaparak sanat diinyasini etkisi

altina aldi. Yani sadece seri iiretim nesnelerini bir araya getirerek basarili ¢alismalar

59



yapmadi, sinema alaninda da dikkatleri iizerine c¢ekti. 1966 yilinda
Warhol’un 'Chelsea Girls' adli filmi ilk “underground” filmdi. 'Empire' filminde ise
sabit bir noktadan 8 saat boyunca Empire State binasini goriintiilenmesi filmlerinin
anlamsiz oldugu yoniinde elestirilere sebep oldu. Andy Warhol’un, filmlerini

anlamsiz bulanlara cevab1 hazird : “Tipki hayat gibi..." (KAYNAKCI)

Roy Lichtenstein’in 'Whaam!' adli eseri 60’lara damgasini vuran Onemli
caligmalardan biriydi.Arkasindan 2013 yilinda Warhol'un 105 milyon dolara sattig
'Silver Car Crash' (Double Disaster) (Giimiis Araba Kazasi / Cifte Felaket) isimli
calismasi geliyordu. Beatles'in sekizinci albiimii olan Sgt. Pepper’s Lonely Hearts
Club Band’in kapagi da Peter Blake ve esi Jann Haworth’in imzas1 tagiyordu.Tarihi
kigiliklerin ve iinlii isimlerin yer aldigi rengarenk ve etkileyici kapak calismasi

Ingiliz Pop Art'inin ikonik pargasi olarak kabul gérmiistiir. (KAYNAKCI)
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Sekil 40. Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band-Peter Blake Ve Esi

Jann Haworth-The Beatles Albiim Kapag

Kaynak:https://www.udiscovermusic.com/wp-content/uploads/2018/01/SgtPepper-1.jpg
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Sekil 41. Roy Lichtenstein-Whaam!

Kaynak:http://2.bp.blogspot.com/-
Ro7qYebV0jo/TkXWo6h7H6I/AAAAAAAAAFO/iIrUXQ4RNNFQ/s1600/Lichtenstein%2B1.gif

Andy Warhol 1968 yilinda radikal bir feminist grup iiyesi olan Valerie
Solonas tarafindan vuruldu.Hayatta kalmay1 basardi, fakat saglig: eskisi gibi olmadi.
Warhol’a diizenlenen bu suikast girisimi sadece Warhol'un sanat kariiyerini degil;
Pop art akiminin da sonunu getirdi. 20. yiizyilin en énemli akimlarindan biri olan
Pop Sanat, giiniimiizde de sanat, moda, reklam ve medya sektorlerine ilham vererek
varhgimi bir sekilde korumaya devam ediyor. Uretim ve tiiketim olduk¢a da

hayatimizdaki yeri kolay kolay degismeyecek gibi goriiniiyor.
4.5. Ingiltere’de Pop Art

Soyut sanattaki geleneksel akimlar1 gormezden gelmek isteyen bazi

ressamlar, ¢aligmalarini genis kitlelere sunmak i¢in bir ¢ok sergilere katildilar.Bu
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ressamlar Cagdas diinyayr olumlu bakis agisiyla kavrayip yakalamaya ve dogrudan
kitle iletisim araglarindan esinlenerek eserlerini olusturdular. 1955'te bu sergilerin
ilki gerceklesti. Bu sergi "Institute of Contemporary Art"ta diizenlenen Insan,
Makine ve Hareket sergisidir. Eduardo Paolozzi ve Richard Hamilton yapitlarinda
“teknik gelismenin, kurgu bilime 6zgii istek ve diisleri en sonunda nasil yakalayip

giderdigini” anlasilabilir kilmaya ¢aligmislardi.

Richard Hamilton’un 1956’da "Kim Giiniimiizde Yuvalarimizi Bu Kadar
Farkli, Bu Kadar Sevimli Kilabilir ?" adli ¢aligmasi, This is Tomorrow (iste yarin)
adli sergide sunuldu. Hamilton bu yapitinda “kentteki popiiler kiiltiir’iin diisiinsel ve

fikirsel uzamini kesin bir bicimde anlatmaya ¢aligsmist1.

Moda resimleri, reklam temalari, popiiler kiiltiire 6zgii otomobil bigimleri gibi
Ogeler Pop Art’in "nesnel" bir sekilde ¢ogaltilmasina bagh degildi. Amerikan soyut
sanatinin etkisiyle 1957°ye dogru, aralarinda Richard Smith’in de oldugu baz1 Ingiliz
Pop sanatgilari, soyur sanata dogru evrildi. Nesnenin ¢evresiyle ilgili problemlere
duyarli olan bu sanatcilar, goriintiiyii (ya da resmi) bir film sahnesi gibi ¢ekici kilmak

istiyorlardi.

Pop Art sanat¢ilarinin en 6nemlilerinden biri Peter Blake’in resim sanatindaki
ustii kapali anlatis1 varken 1961 yilinda kendi portresini yaparak bundan tiimiiyle

kurtulmustur.
4.6. Amerika'da Pop Sanat

Amerika'da daha etkin yayginlasan Pop Art kitle iletisim araglarmmin da
etkisiyle cogunluk tarafindan kabul goérmiistiir. Radyo,Televizyon, Dergiler ve

Gazeteler Pop Sanat’in en biiytik silahiydi.

Ilk zamanlarda bu akim "Yeni Gergekgilik" veya " Yeni Dadaizm" olarak
kullanilmistir. Bu yeni akimin Onciileri ise; Andy Warhol, Rosenquist, Roy

Lichtenstein, C. Oldenburg gibi geng sanatgilardi.
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Bu sanatcilarin en biiylik ortak bir 6zelligi, yakin meslek alanlarinda
calisiyor olmalariydi. Daha onceden vitrin dekoru ve desinatorliik yapmaktaydilar.

Pop sanat icerisinde bu isimler oldukga etkili olmuslardir.

Amerikali sanatgilar reklam diinyasinm1 oldukg¢a etkin kullandilar. Parlak

tiiketim diinyasinin ¢ekiciligini sanatlarina yansittilar.
4.7. Pop Art imgeleri

Hazir imgelerden yararlanan Pop Art sanatcilar1 giindelik yasamda kullanilan

nesneleri iki boyutlu yiizeylere tagimiglardir.

Konserve kutulari, sigara paketleri, Coca Cola siseleri, hamburgerler ve diger

yiyecek icecekler bu akimin vazgecilmez nesneleri olmuslardir.

Sekil 42. Fast Food Pizza

Kaynak: https://cdn5.vectorstock.com/i/1000x1000/31/99/slice-of-pizza-pop-art-vector-
19863199.jpg
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Sekil 43. Fast Food Hamburger

Kaynak:https://cdn4.vectorstock.com/i/1000x1000/79/58/hand-drawn-pop-art-of-
hamburger-vector-10917958.jpg
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Sekil 44. Coca Cola

Kaynak:https://images-na.ssl-images-amazon.com/images/I/71Z3gWoxvolL. SX425 .jpg
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Amerikan toplumunda siradan nesneler sanatsal bir anlam kazanmaya
baslamistir. Reklamlar, afisler, ¢izgi romanlar, ve 6zellikle Hollywood ile yakindan

ilgilenen sanatgilar, popiiler film yildizlarina da eserlerinde yer vermislerdir.

Jasper Johns ve Robert Rauschenberg'in yapitlar1 A.B.D’in resim tarihinde,
soyut anlatimciliktan Pop anlatima gecisi saglar. Rauschenberg, resmin yasama ve
sanata bagli oldugunu ve her ikisinin de ihmal edilmemesi gerektigine inanirdi.
Bunlar birbirinde ayiran boslukta bir seyler yaptigini1 sdyleyen Rauschenberg "Pop"
yaratidan dogacak biitlin belirsizliklerin yasam ve sanat arasindaki bosluk oldugunu

belirtmigtir.

Amerika Pop sanat Onciileri normal zamanda kimsenin ilgisini ¢ekmeyen
siradan, hatta kiiclimsenen seyler iizerine dikkat ¢cekmeyi hedeflediler. A.B.D. Pop
Art sanatinin Onclileri, herseye karsi gelen tiirdes bir sanat hareketi olusturmak

istediler fakat bagsaramadilar.
4.8. Giindelik Sanat

Saldirgan bir {Uslupla Lichtenstein, ¢izgi romanlarin  goriintiilerini
biiyiitmiistiir. (Pop Art’in mizahi gizlidir) Soguk bir bigim anlayis1 ve sert grafik
ozellikleri , belirginlestirilmis bir optik karsithkla yarattigi etkiyi , 1yice
vurgulanmistir.

(Good Morning Darling! [Giinaydin Sevgilim!), 1964). Andy Warhol ise bir
konserve kutusunu ya da ele aldig1 bir yiizii belli bir sirayla tekrar ederek yineler.
Boylece A.B.D. yapimi 6nem tasiyan ya da tasimayan her seyin nesnel olarak

gosterimini ortaya koydu.
4.9. Pop Art Ve Yeni Ger¢ekcilik

Fransa’da iirlinleri geleneksel olarak soyut olarak calisan sanatgilarin
yapitlarina karsi olan bazi sanatgilar ; Arman, Yves Klein, Tinguely, Christo, Martial
Raysse, Spoerri gibi, “yeni-ger¢ekciler” olarak adlandirildilar. Pop art icinde ele
alian bu hareket aslinda gergeklik ve sanat arasindaki baglantiyr farkli bicimde ele
alarak, Pop art'tan farkli bir anlatiya deginmistir. Bu yiizden Pop art igerisinde
degerlendirmek dogru degildir.
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BESINCI BOLUM
MODA KAVRAMI

Moda, latince de modus kelimesinden tiiremis olup insanlarin tarzlarini
kiyafetlerine yansitma bi¢imidir. Giyim, insanlari Ortlinme ihtiyacinin ortaya
cikmasiyla, yeme-igme, barmma gibi bir ihtiya¢c haline gelmistir.ilk insanlar
magaralarda yasarken hava sartlarindan korunmak amaciyla Ortiinmeye
baslamig,daha sonra bu ortiinme ihtiyaci teknoloji ve sartlar iyilestikce toplumda
statli gOstergesi haline gelmistir. Ayn1 sekilde ayakkabi da ayagi korumak amaciyla

bulunmus, iklim sartlarina gore her toplum kendine uyarlamistir.

Moda giyimin yanisira mimari, sanat, medya ve edebiyat gibi bir ¢ok alan1 da
etkiler. Moda belli araliklarla kendini yenileyen bir olgudur. Insanlar bircok alandan
moday1 takip edebilir ve ona uyum saglayabilir.Belirlenen siliietler ne kadar ¢ok

insanin begenisine maruz kalirsa o kadar moda oldugu sdéylenebilir.

Moda her yerdedir. insanlar evlerindeki tiim esyalar1 kendi duygularma ve
g6z zevkine gore doser. Bu alanda bile moda insanlara bazi kanallardan asilanir ve

insanlar ona gore begenisine yon verir.Moda insan yasadig: siirece devam eder.
5.1. Modanin Etkilendigi Etmenler

Her sene sezon yaz ve kig olarak boliiniir. Her sezon i¢in de§isen moda
kavraminda, yeni renkler, desenler ve modeller referans alinir. Trendler belirlenirken
uluslararasi tasarimcilarin fikirlerinden yola ¢ikilir. Pazarlamacilar ve psikologlar da
trendlere yon verebilir. Trendler hemen hemen 2 yil 6nceden belirlenir ve trend
raporlar1 firmalara sunulmaya baslar. Giyim gruplarina uygun aksesuar ve ayakkabi
trendleri de firmalara aktarilir. Bu siiregte daha ¢ok giyim verileri (renkler, desenler)
baz alinir. Her sene yeni tirlinler ¢ikar, bunun sebebi insanlarin hep daha kaliteli ve
1yi lirlin talep etmesidir.Bu siirekli yeni , farkli ve kaliteliyi isteme doneminde moda

olgusu olusmaya baglar.
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5.1.1. Ekonomi

Ekonomi moday1 6nemli 6l¢iide etkilemektedir. Kumas kalitelerinin pahali ve
kaliteli olmasi i¢in ekonominin ve alim giiciiniin iyi durumda olmas1 gerekir. Savas
donemlerinde ekonomik durum kétiilesir ve insanlar daha ucuz giyinmek ister. Moda
belli araliklarla kendini tekrar eden bir olgudur. Yapilacak olan iirlinde aksesuar ve
malzeme fiyatlar1 olduk¢a 6nemlidir. insanlarin satin alma giiciine uygun iiriin fiyati
satin almalar1 olumlu yonde etkiler. Moda olacak malzeme Kkaliteleri ve tiirlerine
ekonominin de yon verdigi sdylenebilir. Ornek verecek olursak; ipek veya saten
pahali malzemeler oldugundan ekonomi iyi durumda degilse bu malzemeler moda

olmayabilir. Fiyatlardaki artis saten iirlin iiretiminde kisitlama yaratabilir.
5.1.2. Siyaset

Siyaset de moday: etkileyen onemli faktorlerden biridir. Fransa krali VIL
Charles'in 6 parmagi olmast nedeniyle 17 cm'e varan genis ayakkabilar
giymekteydi.Saray ve c¢evresi bunu hemen benimseyip bu tarz ayakkabilar giymeye
baslamistir. Siyasi olaylar moday:1 derinden etkiler ve onlara bagl olarak da moda
yon bulmaya baslar. Ornek verecek olursak; savas nedeniyle kadimlar kabarik
elbiselerden kurtulup daha rahat giysilere yonelmislerdir. Bunun sebebi erkeklerin

artik savasta olmasi ve kadinin iizerine daha ¢ok is diismesiydi
5.1.3. Teknoloji

Teknoloji modanin varolmasini ve hizla yayilmasini saglayan ¢ok énemli bir
unsurdur. Televizyonda izlenen diziler ve filmlerdeki karakterler moda ikonu olarak
almabilir ve insanlar onlara benzemek, onlar gibi giyinmek i¢in daha ¢ok masraf
eder. Unlii isimlere benzemek konu olunca insanlar aligveris yapmaya tesvik olur.
Miizik gruplarinin tarzlar1 da modayr onemli Olgiide etkiler. Markalar sevilen
isimlerle anlagsmalar yaparak reklamlarinda bu isimlere yer verir. Satig arttirmak igin

bu tarz uygulamalar bile yapilabilir. Ve moda hizla yayilir.
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5.1.4. Medya

Medya da moda icin olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Gazete, radyo-
televizyon, bloglar, dergiler ve sosyal meda gibi platformlar insanlarin diisiincelerini
onemli dlgiide etkiler. Ornegin; giiniimiizde youtuber bir¢ok isim gelen hediyeler,
yaptig1 aligverigler ve konusma esnasinda kullandigi iiriinlerden bahsederek reklam
yapar ve moda sektorii gibi bircok sektordeki satislari da etkiler. Ornek verecek
olursak; bir¢ok isim kendi markasini yaratarak kendi iirlinlerinin satiglarin1 yapmaya

bile baglamistir.
5.2. Koleksiyon Olusturma Siireci

Koleksiyon olusturulurken ilk once hedef kitle belirlenir ve bu hedef kitleyi
etkileyecek yol belirlenir. Bu siireglerde dogru ilerlenmesi en az tasarim kadar
onemldir. Koleksiyon olusturma asamalari; arastirma, inceleme, gelistirme,

uygulama ve degerlendirmedir.
Bu asamalardan bahsedecek olursak;

. Arastirma: Tasarimer sezonun trend renklerini ve malzemelerini goz
oniinde bulundurarak rakiplerin koleksiyonunu da inceler. Rakip magazalarina
giderek detayli bir sekilde modelleri inceler ve hem tasarimsal hem ekonomik agidan

tiim verileri toplar.

o Inceleme: Tasarimci topladig: verileri ve trend temalarr goz dniinde

bulundurarak hangi kitleye hitap edecegini ve koleksiyonu nasil yapacagini belirler.

o Gelistirme: Tasarimcr modelleri secip eskiz c¢izimlerini yapmaya
baslar. Renk ve malzemeler secilir, numunenin yapilabilmesi i¢in tiim malzeme,

aksesuar, renk ve kalitelerinin bulundugu teknik foyler olusturulur.

o Uygulama: Bu asamadan sonra malzeme ve aksesuarlar temin edilir.

iriin detayina gore baski nakis calismalar1 yapilir ve numune haline getirilir.

. Degerlendirme: Koleksiyon tamamlandiginda numuneler bir alana

dizilir ve tizerinden kritikler verilir. Begenilmeyen ya da degistirilmesi istenen
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detaylar degistirilir. Istampa veya i¢ kalibinda sikint1 varsa UR-GE ekibinden destek

alinarak tiirlin tizerindeki sorunlar giderilir.
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ALTINCI BOLUM

KIZ COCUK VE BEBEK AYAKKABI KOLEKSiYONU HAZIRLAMA
ASAMALARI

6.1. Koleksiyonu Olusturan Temalar ve Esin Kaynaklari

2020 ilkbahar/Yaz sezonu igin Pop Art sanat akimindan etkilenilerek kiz
cocuk ve bebek ayakkabi koleksiyonu olusturulmustur. Pop art akiminda bulunan

renkler ve desenler 6n plana ¢ikartilmistir.
6.2. Koleksiyonun Donemi, Y1l ve Sezonu

Bu tez igin hazirlanan ayakkabi koleksiyonunda sezon 2020 ilkbahar/Yaz

sezonu olarak belirlendi.
6.3. Tasarim Yapilacak Ayakkabilarin Adi, Tiirii

Koleksiyonlar yiiksek bilekli, giinliik spor, aktif, terlik (giinliik, sik, plaj),
deniz ayakkabisi, sandalet ve ilk adim tarzi ayakkabilara yer verilmistir. Sezon
boyunca aligveriste ihtiya¢ duyulabilecek her modele tasarim calisilmis ve pop arta
uygun grafiklerle tamamlanmistir.Yapilan c¢alismalar kombin Onerileri ile
desteklenmigtir. 0-14 yas aras1 kiz ¢ocuga hitap eden bu koleksiyonda ayakkabilarda
beden asortisi 0-12 ay i¢in 17-20 numara araliginda,0-4 yas i¢in 20-25 numara
araliginda,4-8 yas icin 25-30 numara araliginda, 8-14+ i¢in 30-38 numara araliginda

olacaktir.
6.4. Koleksiyonu Olusturan Temel Renkler

Koleksiyon Pop Art sanatindan etkilenerek hazirlanmistir. Temaya uygun ana
renkler neon pembe, sari, mavi kirmizi olarak kullanilirken ara renklere (siyah,

beyaz, mor vb.) de yer verilmistir.
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6.5. Tasarim Yapilacak Ayakkabilarda Kullanilabilecek Kumas ve Suni

Deri Kaliteleri

Malzeme se¢iminde satis yapilacak bolgenin iklim ve ekonomik kosullar1 g6z

oniinde bulundurulmalidir.
-Suni deri malzeme: Mokka, oglak, mat pu Suni deri ve pvc malzeme;

Dogal deri benzeri re¢gine ham maddesi kullanilarak belli regetelerle diger
karisim malzemeler de eklenerek belirli bir prosese tabi tutularak elde edilen
malzemedir. Suni deriye benzerdir. Nubuk tarzi tuseye sahip olana mokka, deri yiiz

malzemesine benzeyene oglak, suni deri matlastirilmig haline ise mat pu denir.

-Tekstil malzeme: Pvc kaplama tekstiller, mesh, panama keten, stiprem,

denim

Mesh: Genellikle polyester icerikli delikli goriiniime sahip spor ayakkabi

malzemesidir. Ayakkabi sektdriinde tramor olarak da bilinir.

Panama keten: Polyester ve pamuk igerikli bu malzemeler genellikle babet i¢
astarlarinda ve babet dis yilizeylerinde kullanilmistir. Eger tirlin baskili ise kumasin

polyester icerikli olmas1 gerekir.
-Kauguk patch malzeme: Renkli kauguk
-Taban malzemeleri: Pvc , termo, faylon, eva

6.6. Koleksiyonda Kullamilan Baski Teknikleri

Pop Art konu alinan ayakkabilarda baskili malzemeler tercih edilmistir.
Koleksiyonda kullanilabilecek olan baski teknikleri serigrafi baski, dijital baski,

tampon baski, ofset bask1 ve tifdruk baski ¢esitleri olarak belirlenmistir.

6.6.1. Serigrafi Baski

Serigrafi baski sektdrde ipek, elek ve sablon olarak da simlendirilmektedir. Bu
teknikte ipek, metal yada plastik malzemeden yapilan elek malzemenin ahsap ya da metal
gercevelere gerilmesi ile elek malzeme lizerinde baski yapilacak alan agik birakilarak, baski

yapilmayacak alanlar fotomekanik, boyama ya da maskeleme yapilarak kapatilir.Sonra elek
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malzeme lizerine (miirekkep) baski boyas1 dokiiliir ve rakle (s1yirici) ile baski aktarilincaya
kadar malzemenin iizerinden gecilir. Bu islemde cercevelerin dogru yerlestirilmesi ve

kaymamasi olduk¢a 6nemlidir. Bu teknikle cam, kagit ve kumas boyanabilmektedir.

Sekil 45. Serigrafi Baski Makinasi

Kaynak:http://www.ink.com.tr/wp-content/uploads/2015/12/MR-CHAL LENGER-serigrafi-

baski-makinasi.jpg

6.6.2. Dijital Baski

Dijital baski en ¢ok tercih edilen baski tiirlerinden biridir. Bu baski1 teknigi
dijital ortam nesnelerinin (gorsel, resim veya metinlerin), kendi renklerini
koruyarak ¢esitli malzemeler iizerine basilmasini saglar. Fiyat anlaminda dijital
baski ve ofset baskiyr kiyaslayacak olursak; dijital baski daha maliyetli ama
tiretimi hizli gerceklesir.Metraj ya da parga baskili islerde renk sayis1 fazla ise

daha dogru renkler elde etmek adina dijital baski tercih edilmektedir.
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Sekil 46. Dijital Baski Makinasi

Kaynak: http://www.bisemtekstil.com.tr/hizmetlerimiz/dijital-baski.html

6.6.3. Tampon Baski

Tampon baski hemen hemen her ylizeyde kullanilabilen bir baski tiiriidiir.
Gilnliik hayatta kullanilan bir ¢ok baskili iirlinde tampon baski kullanilmistir.
Birbirinden farkli yiizeylere (yuvarlak, bombeli,cukur ve diiz) uygulanabilen bu
bask: tiirlinde yiiksek ¢Oziintirliikte baskilar yapilabilir. Dijital ortamda desen
tasarimlar1 yapilir ve bu tasarimlara uygun kaliplar ve ¢elik kliseler hazirlanir. Baski
yapilacak alanlar klisenin g¢ukurunda birakilir ve hazirlanan kligeler takilarak
makinalar calistirillir. Makine One arkaya hareket ettikce miirekkep yayilir
vestyiricilarla fazla miirekkepler baskili yiizeyden almir. (ANONIM, DUKGAN-
GRAFIK & WEB TASARIM, 2016)
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Sekil 47. Tampon Baski Makinasi

Kaynak:http://www.tri.com.tr/wp-content/uploads/2015/11/listing_small_comec-eazy-90.jpg

6.6.4.0fset Baski

Bu baska tiirii dilimize ingilizce'den gegmis olup, OFF ve SET kelimelerinin
bir araya gelmesi ile ortaya ¢ikmistir. Bu terim daha ¢ok matbaacilkta kullanilan bir
terim olup, Ozellikle kitap ve dergi kapaklarinda bu teknikle baski yapilmigtir. Ofset
baskida miirekkep ve su birbirine karigmaz. Baski yapilacak olan alan Once
miirekkeple doldurulur ardindan diger yiiz suyla kaplanarak iglem tamamlanir. Bu
baski teknigi dijital baskidan daha ucuzdur. Ancak iiretimde vakit sikintis1 varsa

tercih edilmemelidir.
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Sekil 48. Ofset Baski Makinasi

Kaynak: https://www.ronanmakina.com/Resimler/2c5b3.jpg

6.6.5. Tifdruk Baski

Bu baski ¢esidinde bobin seklinde kagitlar kullanilir. Baski yapilacak alanlar
kliseler ile belirlenir. Yine baski yapilmasi i¢in belirlenen bu alanlara miirekkep
doldurulur. Ardindan fazla gelen miirekkepler alinir. Baski yapilan yiizey {izerine sert
bir sekilde bastirilir ve miirekkebin ylizeye ge¢mesi saglanarak baski islemi

tamamlanir.

Sekil 49. Tifdruk Baski Makinasi

Kaynak: https://www.agirtehlikeliisler.com/images/resim/data/tifdruk-baski.ipg
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6.7.Koleksiyon Calismalar:

0-12 ay araligindaki kiz ¢ocuklar i¢in yapilan koleksiyon ¢aligsma 6rnekleri;

20 SS POD ART
0-12 AY

Sekil 50. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-1
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 51. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-2
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 52. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-3
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 53. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-4
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 54. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-5
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 55. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-6
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 56. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-7
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 57. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-8
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 58. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-9
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 59. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-10
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 60. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-11
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 61. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-12
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20 SS POP ART
0-12 AY

Sekil 62. 0-12 Ay Kiz Bebek Yiiriime Oncesi Koleksiyonu-13
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0-4 Yas arasi1 kiz ¢cocuk i¢in yapilan ¢alisma Orneklerti;

20 SS POP ART
0-4 YAS

Sekil 63. 0-4 Yas Kiz Bebek Giinliik Spor Koleksiyonu-1
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20 SS POP ART
0-4 YAS

Sekil 64. 0-4 Yas Kiz Bebek Giinliik Spor Koleksiyonu-2
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20 SS POD ART

Sekil 65. 0-4 Yas Kiz Bebek Giinliik Spor Koleksiyonu-3
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20 SS POD ART
0-4 YAS

Sekil 66. 0-4 Yas Kiz Bebek Giinliik Spor Koleksiyonu-4
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20 SS POP ART
0-4 YAS

Sekil 67. 0-4 Yas Kiz Bebek Giinliik Spor Koleksiyonu-5
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4-8 yas arasi ¢ocuklar igin yapilan kolekiyon ¢aligmalart;

20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 68. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-1
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20 SS POD ART

Sekil 69. 4-8 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-2
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20 SS POD ART

Sekil 70. 4-8 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-3
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20 SS POD ART

Sekil 71. 4-8 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-4
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20 SS POD ART

Sekil 72. 4-8 Yas Kiz Cocuk Sandalet Kombini-5
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20 SS POP ART
4-3 YAS

Sekil 73. 4-8 Yas Kiz Cocuk Giinliik Bilekli Koleksiyonu-6
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20 SS POP ART
4-3 YAS

Sekil 74. 4-8 Yas Kiz Cocuk Babet Kombini-7
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Sekil 75. 4-8 Yas Kiz Cocuk Babet Komb
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20 SS POP ART
4-3 YAS

Sekil 76. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-9
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20 SS POP ART
4-3 YAS

Sekil 77. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-10

104



20 SS POD ART

Sekil 78. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-11
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 79. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-12
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 80. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-13
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 81. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-14
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 82. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-15
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 83. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-16
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 84. 4-8 Yas Kiz Yiizme Koleksiyonu-17
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Sekil 85. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-18
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 86. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-19
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 87. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-20
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20 S5 POP ART
4-3 YAS

Sekil 88. 4-8 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-20
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8-12 yas araligindaki ¢ocuklar i¢in yapilan koleksiyon calismalart;

20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 89. 8-12 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-1
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20 SS POP ART

Sekil 90. 8-12 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-2
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 91. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-3
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 92. 8-12 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-4
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20 SS POP ART

Sekil 93. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-5
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20 SS POD ART

Sekil 94. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-6
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20 SS POP ART

Sekil 95. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-7
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20 SS POD ART
8-12 YAS

Sekil 96. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-7
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Sekil 97. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-8
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 98. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-9
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 99. 8-12 Yas Kiz Cocuk Yiizme Koleksiyonu-10
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20 SS POD ART
8-12 YAS

Sekil 100. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-11
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20 SS POD ART
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Sekil 101. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-12
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 102. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-13
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20 SS POD ART
8-12 YAS

Sekil 103. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-14
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20 SS POD ART
8-12 YAS

Sekil 104. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-15
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20 SS POP ART
8-12 YAS

Sekil 105. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-16
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20 SS POD ART
8-12 YAS

Sekil 106. 8-12 Yas Kiz Cocuk Giinliik Spor Koleksiyonu-17
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YEDINCi BOLUM
SONUC

Yapilan bu ¢alismada 0-14 yas aras1 ¢ocuk psikolojisi incelenmis, gelisim
siireclerine bagli olarak basamaklara ayrilmistir. Cocugun 6 Aydan itibaren
isteklerini ifade edebildigi gozlemlenmis ve 4 yasindan itibaren pazarda anne
babasinin satin alma davranisini etkilemeye baglamistir. Cocuk satin almada 6nemli
bir faktér olup pazardaki yeri ve Onemini agik¢a ortaya koymustur. Ayakkabi
gecmisten giliniimiize 6nce ayagi korumak amaciyla daha sonra statii belirleme ve
amactyla kullanilmigtir. Bu tezde gegmisten giliniimiize ayakkabi tarihine deginilmis
ve ayakkabinin daha iyi taninmasi saglanmistir. Ayakkab1 pazarinda ¢ocuk renkli ve
eglenceli olan disim1 ve ambalajini1 begendigi her seyi kabul eder ve satin alir. Hedef
Kitlesi 0-14 yas kiz g¢ocuk olan bu koleksiyonda pop art sanat akimindan
etkilenilmistir. Cocuk psikolojisi iizerine yapilan arastirmalar dogrultusunda
cocuklarin ambalajint ya da renklerini sevdigi triinleri satin alma egiliminde
olduklar1 gozlemlenmistir. Bu yilizden soyut disavurumculuk olarak adlandirilan pop
art akimmin renkli ve eglenceli yonii baz alinarak rengarenk bir koleksiyon
hazirlanmistir. Ayakkabi1 koleksiyonunda hem sicak yaz hem ilkbahar aylarinda
kullanilabilecek her tiir ayakkabiya yer verilmis ve klasmanlar i¢cinde renk ve uyum

blitlinliigii yakalanmistir.

Cocuklarin aligveris esnasinda etkisinin biiyiik oldugu yapilan arastirmalar
dogrultusunda kesinlesmis, cocuklarin en ¢ok ilgi duydugu canli ve neon renklerde
renklendirmeler yapilmistir. Kiz ¢ocugun en ¢ok sevdigi renklerle kombinlenen giysi
ve aksesuar koleksiyonu ¢ocugun yasina ve yasinin getirdigi psikolojik etkilere gore
diizenlenmigtir. 0-4 yas arasi i¢in daha basit sloganlar kullanilirken, 12-14 yas
grubunda daha asi bir tarz 6n plana ¢ikmaktadir. Sloganlar daha sert, klasmanlar daha
giinliik ve spor olmaktadir. Gegmisten giinlimiize ayakkab1 bir¢ok kosulda degismis,
yenilenmistir. Bu koleksiyonda sokak modasini yasadigimiz bu donemde pop art
ruhunu ¢ocukta canlandirarak renkli ve eglenceli ¢aligmalar yapmak amaglanmistir.
Pop art sanatindan esinlenilerek yapilan grafik ve renklendirmelerde desenler belli

araliklarla tekrar etmis, ve bu tekrarlar tliketiciyi daha fazlasini istemeye itmistir.
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Amag tiiketicinin ayakkabiya uygun kiyafet segerek kombin yapmasi ve ayakkabinin

Oneminin artmasidir.
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