T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTIiTUSU
TASARIM ANABILIM DALI

TASARIM BiLiM DALI

MODA YAZILARININ iCERIK VE SEKIL
BAKIMINDAN INCELENMESI

Zekiye Giines TEKIN

YUKSEK LIiSANS TEZi

Danisman

Prof. Dr. Nurgiil KILINC

Konya - 2019



i ¥ o
SELCUK UNIVERSITES]
Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidirligi

. SELCUK
UNIVERSITESI

Bilimsel Etik Sayfas:

Adi Soyadt Zekiye Giines TEKIN
. Numarast 134263002003
g R
g Ana Bilim / Bilim Dalt Tasarim/Tasarim
= . . B v
’g‘-jn Programi Tezli Yiiksek Lisans KJ Doktora ]
te) B = o e .
Tezin Adt Moda Yazilarinin Igerik ve Sekil Bakimindan Incelenmesi

Bu tezin proje sathasindan sonuglanmasina kadarki biitiin siireclerde bilimsel etige ve akademik
kurallara 6zenle riayet edildigini, tez igindeki biitiin bilgilerin etik davranis ve akademik kurallar
cercevesinde elde edilerek sunuldugunu, ayrica tez yazim kurallarina uygun olarak hazirlanan bu
calismada bagkalarinin eserlerinden yararlanilmasi durumunda bilimsel kurallara uygun olarak atif
yapildigini bildiririm.

Alaaddin Keykubat Kampiisii Selguklu 42079
KONYA Telefon : (0 332) 241 05 21-22 Faks : (0 332)241 05 24
e-posta : sosbilens@selcuk.edu.tr Elektronik Ag : www.sosyalbil.selcuk.edu.tr



T €.
SELCUK UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitiisii Mudurlaga

Yiiksek Lisans Tezi Kabul Formu

Adi Soyadi Zekiye Gines TEKIN
Numarast 134263002003
Ana Bilim / Bili
i Bl ¢ Bl Tasarim/ Tasarim
Dalt
g Programi Tezli Yiksek Lisans [~ Doktora ]
=]
gn Tez Danismant Prof. Dr. Nurgil KILINC
O
Tezin Adt Moda Yazilarinin Icerik ve Sekil Bakimindan Incelenmesi

e

Yukarida adi gegen &grenci tarafindan hazirlanan < Moda Yazlarinin Igerik ve Sekil
Bakimindan Incelenmesi baslikli bu ¢alisma 28/06/2019 tarihinde yapilan savunma sinavi
sonucunda oybirligi/oygoklugu ile basarili bulunarak, jirimiz tarafindan ytiksek lisans tezi
olarak kabul edilmistir.

Unvam, Ad1 Soyadi Danmigman ve Uyeler
Prof. Dr. Nurgiil KILINC Danigsman
Prof. Dr. Birsen CILEROGLU Uye

Dr. Ogr. Uyesi Selda GUZEL OZTURK Uye




ONSOZ

Moda alaninda yazilan yazilar sektorii ve tiiketicileri, analiz, yorum, roportaj
ve tanittim Dboyutlarinda bilgilendirme amaglariyla yazilmaktadir. Bu amaglar
dogrultusunda farkli mecralarda ulusal ve uluslararasi alanlarda yayimlar
yapilmaktadir. Yapilan yayimlarin incelendigi bu arastirmada moda sektoriinde
yazinin sekil ve icerik bakimindan nasil oldugu detayli bir sekilde incelenmistir.

Nitel tarama yontemlerinden dokiiman inceleme metodu kullanilmaistir.

Sonug olarak moda endiistrisinde yayimlanan yazilarin analizleri yapilmis ve
ulusal ve uluslararas: alanda incelenen yazilarin, igerik boyutunda agirlikli olarak

yorum yazilariin yazildig: belirlenmistir.

Arastirmada yazilart incelenen dergi, gazete ve bloglarin isimleri moda
tarihinin 6nemli unsurlarindan biri olmus olmalari, moday1 ve tarihini yonlendirmis
olmalari, dolayisiyla topluma mal olmus olmalar1 ve daha 6nce yayinlanmis diger
arastirmalarda da isimlerinin kullanilmis olmasi nedeniyle dergi, gazete ve blog
isimlerine yer verilmistir. Bu arastirmada ad1 gecen dergilere, gazetelere ve bloglara
ve yazarlarina, arastirmanin ana materyalini olusturduklari igin tesekkiirlerimi

sunuyorum.

Moda alaninda yazilan yazilarin ozelliklerinin belirlenmesi ve bu alanda
calisma yapanlara rehber olmasi amaciyla hazirlanan bu tez g¢alismasinda; beni
yonlendiren, kiymetli vaktini ve destegini esirgemeyen danisman hocam Prof. Dr.
Nurgiil KILINC’ a tesekkiir ederim. Tiim egitim hayatim boyunca benden destegini
bir an olsun eksik etmeyen sevgili annecigim Miiyesser SONMEZ’ e, rahmetli
babacigima, abilerime ve sevgili esim Halil Kutlu TEKIN’ e de sonsuz sevgi ve

silkranlarim1 sunarim.
Zekiye Giines TEKIN

KONYA, 2019



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii

SELCUK
UNIVERSITESI

Adi Soyadi Zekiye Giines TEKIN

Numarasi 134263002003
£ Ana Bilim / Bilim Tasarim/Tasarim
i Dali
% Programi Tezli Yiiksek Lisans ‘@ Doktora []
o0
Q

Tez Danigmant

Prof. Dr. Nurgiil KILINC

Tezin Adi Moda Yazilarmin Icerik ve Sekil Bakimindan Incelenmesi

OZET

Moda genel anlamiyla degisimi ifade etmektedir. Bu ¢alisma ile degisimin
takip edildigi mecralarda yer alan ulusal ve uluslararasi diizeydeki moda yazilarinin
sekil ve icerik bakimindan 6zelliklerinin ortaya konmasi amaclanmistir. Arastirmada
nitel arastirma yontemlerinden, betimsel ve igerik analizi teknikleri bir arada
kullanilmistir. Ocak 2018 — Mayis 2019 tarihleri arasinda ulusal 6l¢ekte 3 dergi, 2
gazete, 2 blogda yayinlanan 25 moda yazisi; uluslararasi 6l¢ekte 3 dergi, 2 gazete, 2
blogda yayinlanan 25 moda yazis1 olmak iizere toplam 50 moda yazisi, gelistirilen

inceleme formlari araciligiyla incelenmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgulara gore ulusal ve uluslararasi yazilarin sekil
ve igerik bakimindan farkliliklart oldugu; sekil bakiminda ulusal ve uluslararasi
yazarlar arasinda, baslik olusturma kelime sayisi tercihinde, toplam kelime sayisi
tercihinde ve yazida gegen sahis grubu tercihlerinde anlamli farkliliklar bulunurken
anlatim tiirii tercihlerinde anlamli bir fark bulunamamustir. igerik bakimindan ulusal
ve uluslararast diizeyde analiz ve yorum tiirlerinin alt tiir tercihlerinde anlamlh
farkliliklar bulunurken, réportaj ve tanitim tiirlerinin alt tiir tercihlerinde anlamli bir

fark bulunamamustir.

Anahtar Kelimeler: Moda Yayinciligi, Koleksiyon Analizi, Yaz1 Kiyaslamasi
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Tezin Adi Fashion Articles In Terms Of Content And Shape

ABSTRACT

Fashion generally refers to change. In this study, it is aimed to reveal the features
of fashion writings in national and international level in terms of form and content in the
channels where the change is followed. Descriptive and content analysis techniques, one
of the qualitative research methods, were used in the study. Between January 2018 and
May 2019, 25 fashion articles were published in 3 national magazines, 2 newspapers and
2 blogs; 50 fashion articles, including 25 fashion articles published in 3 international
magazines, 2 newspapers and 2 blogs, were examined through the review forms
developed.

According to the findings obtained in the research, national and international
manuscripts have differences in form and content; While there were significant
differences between the national and international authors in terms of size, preference of
the number of words of title creation, total number of words, and preferences of the
group of individuals mentioned in the article, no significant difference was found in the
expression type preferences. While there were significant differences in the sub-genre
preferences of the analysis and interpretation types at the national and international level,
no significant difference was found in the sub-genre preferences of the interview and

promotion types.

Keywords: Fashion Publishing, Collection Analysis, Text Comparison.
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BOLUM 1
MODA YAZARLIGI VE ELESTIRiSi

Bu boliimde arastirma konusuyla ilgili kavramsal bilgiler yer almaktadir.

1.1. Moda
Moda sonsuz bir yeniden baslangictir (Laporte, 1999: 24).

Moda terimi Tirk Dil Kurumu (2009: 1404)’ nda, degisiklik gereksinimi
veya slislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik ya da belirli bir siire
etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik seklinde
tanimlanmaktadir. Sosyal yasamin her alani modaya aciktir. Miizik tiirleri, ev
dekorasyonu, araba markalari, tatil yerleri, aksesuarlar modanin riizgan ile degisim

gosterir (Olgag, 2005: 28).

Moda c¢esitli arastirmalara konu olan bir kavramdir. Pek cok diisliniir,
sosyolog, tasarimci, aragtirmact ve sanat¢i bu kavram lzerinde durmus ve
uzmanliklari ¢ergevesinde tanimlar yapmistir. Bu tanimlarla olusmaya baslayan bilgi
uzun yillar siiren ¢alismalarla kuramlara doniismiistiir. Kuramlarda moda kavrami
tekrar tekrar tanimlanmis, moda nedir, nasil ortaya ¢ikar, bir olgunun (nesne,
diisiince, inang, bi¢im vb.) moda olarak adlandirilmasinda ne gibi 6zelliklere sahip
olmasi gerekir ya da modanin varolusundaki etkenler nelerdir gibi sorular

cevaplanmaya c¢alisilmistir (Ertiirk, 2011:5).

Moda kavrami, kisaca belirli bir toplumda uygun goriilen ortak zevkler,
gecici yasama, hissetme bicimleri olarak tanimlanabilir. Moda ayni zamanda, gittikce
daha genis bir kitlede Onerilen yeni bigimlere kendini uydurma davranist doguran,
belirli bir toplumsal etkinlik alanindaki davranislarin, kanilarin ya da kullanimlarin

degisim siirecidir (Dereci, 2010: 101).

Insanlarin var oldugu siirece hayat bulan bir alan olan moda, kaliciligini
saglamistir. Insanlar kisitli sartlarda dahi olsalar kendilerinin tarzim1 goz ardi etmeden
farkindaligin1 ortaya koyan tasarimlara yoneldigi gibi sadece moda olani secerek

giindemi yakindan takip ederek moda olana ydnelmektedirler. Insanin dogasinda



olan bu farkindalik cabasi moday: etkisi altina alan 6nemli hususlardan biridir (

Yinelek, 2014: 10).

Literatiirden ortaya ¢ikan en belirgin goriis, modaya iliskin tek de§ismez
kesinligin higbir zaman degisimini durdurmadigidir. Moda gergek anlamda, ancak
degisime ve gelisime inanan toplumlarda ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle bir yandan
ekonomiye bir yandan da toplumsal yapiya siki sikiya ama degisken bir bigcimde
baghidir. Uzun zaman boyunca, moda niifusun ancak ¢ok kiiciik bir boliimiinii
ilgilendiren bir olgu olarak kalmis, zenginlere 6zgii olmustur. Ancak giiniimiizde
medyanin ve teknolojinin de etkisiyle tim toplumu etkileyen bir olgu haline

dontigmiistiir (Soher, 2012: 11).

Moda; farklilasmanin ve degisimin cekiciligini, benzerlik ile uyumun
cekiciligiyle birlestiren ¢ogunlukla toplumsal bir formdur. Bir moda tasarimcist,
toplumda mevcut olan bir takim egilimleri ve genel yaklagimlari degerlendirerek,

bunlar1 giysi tasarimlarinda yansitir (Yinelek, 2014: 9).

Yukaridaki tanimlardan da anlasilabilecegi gibi moda, diisiintildiigiinden ¢ok
daha genis kapsamli bir kavramdir. Moda sadece giinliik tiiketim kararlarinin 6nemli
bir parcasinit icermekle kalmayip, ayni zamanda insanlarin nasil iletisim
kuracaklarin1 ve diisiincelerini etkilemektedir. Temelde kisa donemli trend ya da

heveslerin basarisi olarak tanimlanan bir degisim seklinde tanimlanmistir (Kocatiirk.

2017: 73).

Bu asamada moda tanimlanirken genis bir kavramdan, kesin bir tanima
gidilebilir. Bunu bes asamada gergeklestirmek olasidir. Ilk asamada moda, bir
nesnenin veya bir kullanimin birden bire yayginlik kazanmasidir. Ornegin, XVI. yy.’
da catallarm, XVIIL. yy’ da kahvenin XIX. yy’ da bisikletin yayginlasmasi. Ikinci
asama, moda gegerli bir dogrulanmas1 bulunmayan bir nesne ya da bir kullanimin
birden bire yayginlik kazanmasidir. Bu asamada gecici hevesler sz konusudur.
Uciincii asamada, moda bir nesne veya kullanimin nedensiz ve kisa bir siire i¢in
birden bire yayginlik kazanmasidir. Dordiincli asamada, moda kimi nesnelerin

nedensiz ve kisa siireli, birden bire yayginlik kazanmasiyla olusan kesintisiz ve yavas



bir dizgidir. Son asamada, moda kimi nesnelerin birden bire yayginlik kazanmasiyla
olusan hizli, araliksiz, kendinden bagka amaci olmayan ve kisa siireli bir dizgidir

(Nadasbas, 2012: 12).

Pek ¢ok alanda etkinlik gosteren moda endiistrisi, insanligin var oldugu giinden
itibaren giderek biiyliyen giyinme ihtiyacini, giiniimiizde giyim arzusunu, karsilamak
i¢cin caligmaktadir. Artan giyim taleplerini karsilarken gerek diinya capinda gerekse
iilkemizde hangi dogrultuda ilerledigini, neleri giyip neleri giymememiz gerektigini

¢esitli yayim organlariyla ilan etmektedir.

Giliniimiizde moda terimi genellikle yalnizca giysi sunumundaki yeniligi ve
daha genel olarak da giysi yaraticihi@ini, kreasyonu ve tekstil diinyasini
belirtmektedir. Bu anlam igerisinde moda, “bir yandan bi¢im, malzeme ve renkleri,
diger yandan konum, mesguliyet, durum ve mizaclari; daha basit ifade edersek, bir
yanda giysileri diger yanda diinyayr” sonsuzca diizenleyen bu bilesimin

varyasyonlaridir (Laporte, 1999: 8).

Ortiinme ve korunma gibi maddi fonksiyonlarin yani sira giyim ve moda
esyalar1 kullanim degerinin iistiinde bir degisim degeri gdstergesi haline gelmistir.
Modernitenin diger nitelikleriyle de beslenen meta estetigi aslinda modanin ta
kendisidir. Moda planlanmis eskimenin goriintiisii olmaktadir. Moda olan nesne ya
da kullanim yayilmasia paralel bir hizla geri ¢ekilmektedir. Uriiniin kullanimimin
yayginlasmast moda olma o6zelligini yitirmesi demektir. Bu nedenle devingen
modanin Olc¢iitii nesne higbir acidan eskimemisken, kullanim degeri kaybolmadan
hizla yenilenme ihtiyacinin dogmasidir. Bu noktada moda servetin gosteris amaciyla

sergilenmesinin ve tiiketilmesinin araci haline gelmektedir (Ozdemir, 2013: 7).

Bu sekilde ice bagli olarak tanimlanan moda siireci yine de farkli derecelere
gore kendini gosterir. En genis anlam, bu bi¢ime, bir yasam tarzina ya da bir nesneye
yonelik ani hayranhign belirtir. Ikinci derece, hayranliga “gecerli yararh
dogrulama”nin yoklugu eklenerek, zevk halini alir. Ugiincii derece bu densiz
hayranligin gececi karakteri lizerinde 1srar ederken, dordiincii derece, moday1 dar

anlamda belirterek, “kesintisiz ve yavag siireklilik kavramini ekler. Olgunun



incelenmesinde temel tanim olan besinci derece, tam anlamiyla modayr “kendinden
baska nedeni olmadan ve gegici nitelikte, ani yayilmalarin kesintisiz ve hizli devami”
olarak kabul eder. Son olarak da, yenilenmenin siirati siirecin sonuncu 6zelligini
belirler (Laporte, 1999: 59 — 60).

Moda siirecinin asir1 karmagikligi karsisinda kimi sosyologlar, analizin
ardindan modaya igsel bir dinamik atfetmeyi tercih ettiler. Moda degisimlerini
kalitatif ve rasyonel bir bigimde ilk inceleyen Amerikali etnolog ve antropolog A.L.
Kroeber durumu bu sekilde agiklar. Bigimlerin yenilenmesindeki teorik dongiilerin
ritmi lizerine bu hesaplar onu moday: diizenli ve ige bagl bir sistem olarak
tasarlamaya yoneltir. Bu sonug ilk onaymi Alman sosyolog R. Konig’ den alir. Ona
gore moda, tiiketim toplumunda dogal bigimde kendini dayatmaktadir. ikinci bir
onay, moda olgusunun globalligi sonucuna varan M. A. Deschamps’ 1 on iki
vektorlii (deger, cinsiyet, degisim, norm, toplum, smif miicadelesi, politika, iktisat,

sanayi, ticaret, esin, tasarim) moda mekanizmasiyla saglanir (Ertiirk, 2011:5).

Modanin varolusunun ilkgaglara dayandigi sdylenebilir. ilk insanlarm
yerylizilnde yasamaya basladiklari zamandan yazinin icadina kadar uzun bir siire
ge¢mistir. Dokumacilik ise insanoglunun yaziy1 kesfetmesinden ¢ok onceleri bilinen
bir sanattir. Ilk zamanlarda kullanilan kiirk, deri, cesitli kemikler ve disler gibi
hayvansal malzemeler ile elyaf, lif, yaprak gibi malzemeler modanin ilk ¢ikis

materyallerini olusturmustur (Dereboy, 2004: 8).

Giyimde, ilk caglarda ilkellik, daha sonralar1 islevsel nitelik, toplumsal
siniflagmanin sonucu olarak da kisiler arasinda giyim ayriliklarinin dogdugu gortiliir.
Insanlar arasinda is boliimiiniin gerceklesmesi, aveiligin bu da hayvan postlarmnin

gelismesine ve kullanimina sebep olmustur (Kaya, 2007: 10).

Kokeni Latince “yapmak™ anlamina gelen facito kelimesine dayanan “Moda”
(fashion) terimi, zaman i¢inde, uyumluluk ve toplumsal iliskiler, bagkaldir1 ve
eksantriklik, toplumsal beklenti ve statii, bastan ¢ikarma ve aldatma gibi bir dizi
deger ve kavrami ifade eder hale gelmistir. Giyim kusam tutkusu, tarihsel, kiiltiirel ve

cografi sinirlar1 agskindir. Bigim ve igerikte farkliliklar s6z konusu olsa da, kimligin



bir disavurumu olarak insanin siislenme giidiisii degismemektedir. 11.000 y1l kadar
Once insanlar, avci — toplayict yasam bi¢imini terk edip daha yerlesik bir hayata
gecince, barinma, beslenme ve giyim gibi temel ihtiyaglar kiiltiirel ve sanatsal ifade
bicimlerine doniistii. Kumas pargalarindan yapilan giysilerde kullanilan keten ve
pamuk gibi hammaddelerin yetistirilmesi i¢in sabit bir meskene ve 1liman bir iklime
ihtiya¢ vardi. Buzul ¢aglar1 boyunca giyilen hayvan derilerinden yapilma giysiler,
hayvan postunun yumusatilmasi i¢in bir tabaklama islemini zorunlu kiliyordu. Dikim
islemleri, viicuda oturmasi i¢in hayvan postuna sekil verilmesi ve ardindan dikis
ignesinin icadi ile baslamistir. Moda olgusu, su iki farkli kaynaktan yola ¢ikti:
hayvan derileri ile ilgili gelismelere bagli kesimler ve dikddrtgen bigimli dokuma

kumastan iiretilen giysiler (Fogg, 2014: 8).

Derilerin degerlendirilmesi, tiiylerin egrilmesi ve bunlardan yasam bi¢imine
uygun giysiler yapilmasiyla, ise gore giyinme olgusu ortaya cikmistir. Mesela;
tarlada calisan, avlanan ya da savasan kisi tabii kosullara gore giyinmistir. Giderek,
toplumdaki siniflagsma sonucu giyim, kisilerin toplumsal durumunu sembolize eder
nitelie doniislince; koyli, soylu, din adami, derebeyi, asker vb. durumlarina,

mevkilerine gére giyinmeye baglamistir (Kaya, 2007: 10).

Orta ¢ag fuarlarindan Asya pazarlarina, Roma imparatorlarinin zaferlerinden
biitiin zamanlarin biiylik gog¢lerine dek halklarin her karsilasmasi da moda aktarim
vesileleri olarak belirtilmelidir. Bunlar, insanlarin ve Kkiiltiirlerin karigmasini
saglayarak gergekten de modalarin dagilmasini tesvik eden durumlardir (Laporte,

1999: 21).

Bat1 uygarligi, on altinci yiizy1l boyunca bir kumag uygarligi, cuha uygarligi
olmustur. Ister temiz olsun ister kirli, ister liikks olsun ister siradan, boyali ya da degil,
kumas her yerdedir: Insanlarin ve hayvanlarin bedeni iizerinde, yerlerde ve
duvarlarda, tavanlarda, mobilyalarda ve gayrimenkullerde, sanat eserlerinde ve
giindelik yasam nesnelerinde. Kumas degistokus faaliyetinde, toplumsal yasam
ritliellerinde ve insanlarin hayalgiiclinde 6nemli bir rol oynar. Dokunan ya da oriilen
kumas, son derece yumusak ve esnek oldugundan, viicudun bigimlerine tim diger

malzemelerden daha iyi uyar. Dogal, yapay ya da sentetik liflerinin 6zellikleriyle,



giysi kumasgt her tirlii bi¢im, renk, doku, kalinlik degisikliklerine uyar. Moday1
yaratan ve yapanlar da bunlardir ( Laporte, 1999: 11).

Moda on yedinci yiizyil sonunda oncelikle tarz ve tsluptu. Bugiiniin degisiyle
varolus bigimi, yasam ve giyim kusam {islubu, tarziydi (Laporte, 1999: 7). Thorstein
Veblen Amerika Kaliforniya’da yasamis iktisatgi, sosyolog ve akademisyendir.
Veblen de moda konusunu arastirmistir. 1899 yilinda ilk defa olarak “zengin ve
varlikli sinifin Teorisi” adl1 kitabinda (The Theory of Leisure Class 1899) moda igin
tikketimin, gerekli ve gercek ihtiyaclardan uzak, yaratilmis bir ihtiyag oldugu teorisini
kanitlar. Modanin iist tabaka sinifi i¢cin 6nemi ve bagimliligini ifade eder (Girigsmen,

2015: 10).

Peki moda sanat midir? Moda Tasarimcis1 sanat¢gt midir? Moda tasarimcisi
sanata ne kadar yakindir? Cesitli sanat dallarindan ne o6lgiide beslenmektedir?
gibi  konular da tartigma konularidir. Bu sorular tartisilirken tasarimcilar,
akademisyenler ve sanat gevreleri tam olarak bir fikir birligi saglayamamaktadir.
Moda iiriinlerinin, tiikketime yonelik esyalar oldugunu savunup, sanat eseri olarak
degerlendirilemeyecegi goriislerine karsilik bugiin miizelerde gordiigiimiiz pek
¢ok nesnenin zamaninda gilinliik tiiketime yoOnelik tasarlanmig esyalar oldugunu,
boylelikle tasarim {irlinii ve sanat yapitt arasindaki hiyerarsik ayrimin yikildig
goriisleri de mevcuttur. Aslinda bu hiyerarsik ayirim ¢izgisi tarih boyunca bazi
donemlerde belirginlesmis, bazi donemlerde kaybolmustur. S6zgelimi Ronesansi
yasayan sanatcilarin bir¢ok becerisi vardi ve bu donemde sanat dallar1 arasinda
ayrim yapildigr sOylenemezdi. Bellini, aynt zamanda kumas desenleri de
¢izmig, Leonardo Da Vinci Vatikan muhafizlarmin giysilerinin tasarimini
yapmistir. Moda ve sanat/ sanatgi iligkisinde sanatla modanin her zaman ig
iceoldugu, gecmisten gliniimiize bir¢ok moda tasarimcisin sanati tanimlayici birgok
prensip ve mantikla calistig1 yazili ve gorsel kaynaklar arastirildiginda somut olarak

gortilebilir (Aktepe, 2012: 56).

Tarihsel siire¢te modaya giyim agisindan bakildiginda cesitli kaynaklar,

giyimin bir gereksinmeye bagli olmaktan ¢ikip, moda denilecek seye bagl olarak



degismeye baslamasinin 19. Yiizyilda ortaya ¢iktigimi one siirmektedir (Ozdemir,

2013: 10).

On sekizinci ylizyll sonundan itibaren beseri bilimlerin dogumu ve
gelisimiyle birlikte, sosyologlar, etnologlar, ekonomistler, gdstergebilimciler,
psikanalistler ve denemeciler, giysileri kullanim ve isleyis ilkeleri dolayisiyla ortaya
cikan seyi agiklamaya calistilar. Amerikali ekonomist T. Veblen ilk kez 1899 yilinda,
bu bakis agisiyla, toplumsal tabakalagma ve ayrimcilik unsuru olan moda tiiketiminin
gosterisei niteligine vurgu yapti. Giysinin rolii yararcilik islevini asar ve moda
tiriinlerinin tiretim, dagitim ya da tiiketimi gibi toplumsal dinamigin bagka iglevlerini
igerir. Sosyal Antropolog Herbert Spencer 1854” te insanlarin goriiniim yasalarina
itaatini kesfetmistir. Moday1 ya da moda begenilerini, taklit ile toplumal farklilasma

arasinda gerili toplumsal bir iligki olarak ilk fark eden odur (Laporte, 1999: 57).

Tarih boyunca sanattaki donemler ve akimlar, donemin giysi modasini da
dogrudan etkilemistir. [lk “Moda Tasarimcisi” unvanii elde eden, Houte
Couture’lin de kurucusu olan Charles Frederick Worth, giysi tasarlayan kisilere
bir statii kazandirarak sanat ¢evreleriyle yakinlagmay1 saglamistir. Bu yakinlagmaya
1910’1u yillarda moda tasarimcisi Paul Poiret’nin arastirma ve denemeleri hizli bir
ivme kazanmistir. Poiret, 1911 yilinda Martin Dekorasyon Atdlyelerini kurarak
birgok ressam, moda tasarimcist ve kumas desinatdriinii bir araya getirmistir

(Aktepe, 2012: 56).

Sanayi Devrimi’ ne ve hazir giysilerin ortaya cikisina kadar, giysiler
genellikle kisinin en degerli mallarindan sayilirdi. Fakirler yeni giysilere
ulasamazlar; genellikle onlara gelene kadar pek cok defa el degistiren giysiler
kullanirlardi. Giysi, ¢ok pahali ve degerli oldugu i¢in bir 6deme aracina doniismiistii
ve hizmet Kkarsihiginda yapilan bir 6deme bigimi olarak sik sik altinin yerine
kullanilird1. Is¢i sinifi igin erisilmez olan giysiler, modanin varlik sebebini bor¢lu
oldugu ist smiflarin kolaylikla elde edebildigi esyalardi. Diger siiflarin modaya
uygun bir goriiniise biirlinmeyi isteyen iiyelerinin iist smiflar1 taklit etmeleri

gerekiyordu. Kostlim tarihgileri, biitiin toplumsal smiflar benzer giysi ¢esitlerini



benimsedikleri i¢in giyimin 19. Yiizyilda demokratiklestigi sonucuna varirlar (Crane,

2000 18).

Giysilerin tarihi tizerine ilk eserlere Ronesans’ tan itibaren rastlansa da, ilk
tutarl yaklagimlari gérmek i¢in on dokuzuncu yiizyili beklemek gerekir. Ama moda,
giyim kusamla ilgili tutumlardaki dalgalanmalar olarak goriildiigiinden, ancak yakin
donemde tarihsel inceleme konusu olmustur. Gergekten de tamamlayici iki tarihsel

bakis arasindaki farklilig1 giiclii bigimde belirtmek gerekir:

- Bir yanda, genellikle ve hatta ozellikle illiistrasyonlar yardimiyla
gerceklestirilen, kostlimlerin, giysilerin tiniformalarin basitge tarifi.

- Diger yanda, giyim iizerine, gelismeleri iizerine bilimsel bir diisiinme, bu
gelismelerin nedenlerinin ve baglamimin arastirilmasi, modayla ilgili

olgularin kesif ve analizleri (Laporte, 1999:38).

Moda’ nin genel hatlarina baktigimizda, gercekte Fransiz Ihtilali’ nden sonra
basladigini sdyleyebiliriz. Fransiz Ihtilali’ ne kadar kisilerin giyimi belli smiflara
gore ayrilmaktaydi. Her sinifin giymesi gerekenler ve giymemesi gerekenler vardi ve
bu durum yasalarla belirlenmisti. Alt bir sinifin iist sinifi taklit etmesi s6z konusu
bile olamazdi. Fransiz Ihtilali ile gelen karmasa, devrin aristoklarmi etkilemistir
c¢linkii devrimin amaci Ust siiflarin farkliligimi bitirmektir. G6ze batmak istemeyen
devrin aristokratlari, soyluluk gostergesi olan satafatli kiyafetlerini ve peruklarini
cikartmiglardir. Ust sinif insanlarin kendilerini alt tabakadan ayirmak istemesi ve

kendilerine has kiyafet diktirmeleri moda kavramini olusturur (Ave1,2015: 2).

Bati tarithinde on sekizinci yiizyil ile yirminci yiizyilin son ¢eyregi, karsilikl
moda hareketlerinin gorlinlimiine ve siiresine bakarak birbirinden ayrilmaya
calisildiginda, on sekizinci ylizyillda zaman, mekan ve teknik 6zellikler bakimindan
oldukca farkli olduklari i¢in saptanabilen onlarca moda goriiliir. Buna karsilik,
yirminci ylizyillin son ¢eyreginde moda, yalnizca Fransa’ yla ilgilensek bile,
neredeyse okunmaz bir haldedir. Moda egrileri iist iiste binmekte, i¢ ice gegmektedir.

Bir ¢cok moda hareketi bir arada var oluyor ve birbirinden bi¢gim, madde ve renk



Ozelliklerini O6diing aliyorlar. Ama farkli yonlerde evrim geciriyorlar (Laporte,

1999:23).

Moda iizerine gercek tarihsel arastirmalardan yararlanmak ig¢in yirminci
yiizyilin son ¢eyregini beklemek gerekir. 1986 yilinda Louvre’ a bir Moda Miizesi’
nin eklenmesi genel olarak modanin tarihini ve 6zel olarak ¢agdas modanin tarihini

daha mesru kilmaya katkida bulunur ( Laporte, 1999: 40).

Modanin 20. yy. sonlarinda etkisini yogun bir sekilde hissettirmeye basladigi,
21. yy. da ise toplumun genel yasam bi¢imi {izerinde egemen giiclerin en
onemlilerinden birisi oldugu goriilmiistiir. Bireyin var olmasi ve belli bir sosyal
gruba ait olmas1 agisindan 6nemli bir unsur olan moda, insan ve toplumla yakindan
iligkilidir. Moda stirekli degisim gecirmektedir. Hatta moday1 degisim halinde olan
global bir is siireci olarak tanimlamakta miimkiindiir. Giinlimiizde ulagim ve iletisim
teknolojileri sayesinde moda bolgesel olmaktan ¢ikmis ve kiiresel bir hale gelmistir.
Teknolojik gelismeler, tiiketici gelirlerindeki artig gibi etkenler zamanla moday1 daha
da 6nemli hale getirmektedir. Bu sayede moda tanim1 degismekte, var olan mallarin
goriintlistinii  degistirerek moda yaratma yerine tliketiciler i¢cin yeni ve gizli

ihtiyaglara yonelik mallarla moda yaratmak fikri 6n plana ¢ikmaktadir (Alagéz, 534).
1.2. Moda Yayincilig ve Tarihi

Yeni giysileri, yeni renklerin, yeni bi¢imlerin ve aksesuarlarin yayilmasi,
grafik enformasyonlarin malzemesi olarak kagidin yayilmasindan ytizyillar igerisinde
adim adim yararlanmistir. Hiyerogliflerin malzemesi olan papiriis ya da tezhipgiligin
malzemesi olan parsomen sayesinde, giyim kusam kodlarinin bazi eski toplumlarda,
mahrem bi¢imde bile olsa, nasil aktarildiklarini bugiin bilmekteyiz. Ama giyim
kusam modasinin yayilmasinda giderek daha 6nem tasiyan katkisi dolayisiyla 6zel
olarak anilmayi1 hak eden sey, fikirlerin, en basta da Kutsal Kitabin yayilmasina basat
katkisiyla pek oviillen matbaadir. Basili her tiirlii malzeme 1450 den itibaren moda
imgelerinin iradi olarak ya da tesadiifen az ¢ok tasiyicisi olmustur. Moda graviirleri,
mektup yoluyla satis kataloglari, moda gazeteleri, sonra da kadin dergileri elbette ki

cok sayida aktarilmak ve satilmak i¢in tasalanip dagitilmistir. Ama insan resimleriyle



siislii biitlin matbuat (basin), ilaveten, kimi zaman da istemdisi olarak modadaki
yeniliklerin tastyicisi olmustur: Genel basin ve insan fotograflari, reklam amagli olan
ya da olmayan afigler ve 6zel olarak sinema afisleri, d’Alembert ve Diderot’ dan
baslamak iizere ansiklopediler, Laousse’ tan itibaren resimli sozliikler, kostiim tarihi
kitaplari, romanlar1 resimleyen graviirler, takvimler, vs. eserin gergeklestirildigi
donemin ¢agdasi kisiliklerin resim, tasvir (heykeller, paralar) ve biitiin bigimlerini de,
kullanilan malzeme ne olursa olsun —tuval, vitray, fresko, ahsap, tas, metal...-,

modanin tasiyicisi olarak dikkate almak gerekir (Laporte, 1999: 19).

Moda dergileri, sadece giyim hakkinda degil; giizellik, gezi, edebiyat, miizik
vb. gibi daha bir¢ok konuda i¢inde yazilar1 barindiran, donemin yagamini okurlarina
aktaran yaymlar olarak ortaya ¢ikmistir. 19. Yiizyilin sonlarina dogru birgok dergi
yayin hayatina baslamistir. Bunlardan Vogue ve Harper’ s Bazar giiniimiize degin
kalmay1 basarabilmis yayinlardir. Sozii edilen dergilerden birkagini ornekleyecek

olursak:

Vogue: XX.yiizy1ll boyunca onde gelen moda dergilerinden biridir. Moda
fotograflariyla modaya uygun giyinen kadinin ve giysilerinin temsilinde meydana
gelen degisiklikleri ornekler. 1947°de, derginin moda fotograflari, iist orta sinif
diinyasin1 gozler oniine sermektedir. (Resim 1’ de 1892 ilk Vogue sayisinin dergi
kapag1 goriilmektedir.) Mankenler, giinlimiizde ¢ogunlukla oldugu gibi ergenler degil
gen¢ kadinlardir.  Kadimlar neredeyse istisnasiz  olarak tek baslarina
fotograflanmislardir. 1997°de derginin temel nitelikleri 1947°dekinden tamamen
farklidir. Reklam sayfalarinin sayisi iki katina ¢ikar ve bunun sonunda, derginin

gorsel etkisi editoryal igerikten ¢ok reklamlar yoluyla saglanir (Abakay, 2010: 101) .
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Resim 1. Vogue 1892 Sayisi i1k Dergi Kapag

(“Sanal” 2019a)

1800’ i yillarda yayin yapan dergilerin ¢izimleri elle illiistrasyon teknigiyle
olusturulmaktadir. Bu c¢izimleri de c¢ogunlukla erkek modagizerlerin yaptiklari
goriilmektedir. Ancak, yiizyilin ikinci yarisinda en basarili modagizerlerinin
kadinlardan olustugu goriilmektedir (Brevik, 2002: 43). Resim 2’ te La Mode

Ilustrée dergi kapaginda bulunan illiistrasyon 6rnegi verilmistir.
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Resim 2. La Mode Illustrée Dergi Kapag

(“Sanal” 2019b)

Brevik 2002’ de yaptig1 calismada “Colin kizkardesler, Helo’fse Leloir, Laure
Noel, Anais Toudouze Anais’ in kizi Isabelle Toudouze gibi isimlerin La Mode
[llustre, English Woman’ s Domestic Magazine de (Resim 3’ te) Le Journal des
Demoiselles (Resim 4’ te), The Queen ve gibi dergilerde cizimler yaptiklar1 ve
yazilar yazdiklarini” belirtmektedir (Brevik, 2002: 43).
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Resim 3. English Woman’s Domestic Magazine Dergi Kapag

(“Sanal” 2019¢)

Resim 4. Jurnal de Demoiselles Dergi Kapag:

IDURIAY

DEMOITILLES,

D TR Y

raRIe,

Se ammnan Wy i o erany s mateny
- o -

-

(“Sanal” 2019¢)

The Delineator: 1873 te Ebenezer Butterick’ in elbise kaliplarin1 6rnekleyen

bir reklam katalogu olarak yayinlanmustir. ileriki yillarda gezi yazilari, cigek
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diizenlemeleri, giizellik, edebi kurgu konularini da kapsamaya baslamistir. 1910° da
fiyat1 15 cent’ tir ve 750,000 satmaktadir (Oziidogru, 2013: 57).

McCall’s: 1873 te iskog¢ terzi James McCall’ 1n kaliplarin1 dagitan bir
katalog olarak ¢ikmistir. Zamanla moda, kurgu, hobi ve ev servisi konulu bir dergiye
dontigmiistiir. 20. Yiizyilda en ¢ok okunan kadin dergilerinden biri haline gelmistir.
4,650,000 okura ulasmistir. 1916 yilinda yaymlanan McCall’s 1916 sayis1 dergi

kapagi resim 5’ te verilmistir.

Resim 5. McCall’ s 1916 Sayis1 Dergi Kapag:

MECALLS MAGAZINE|

(“Sanal” 2019d)

Ladies’ Home Journal: Tribune and Farmer’ 1n eki olarak 1883’ te yayin
hayatina baslamistir. 1895 yilinda ismi The Ladies’ Home Journal olmustur ve
Resim 6’ da saymin ilk dergi kapagi verilmistir. Baslangigtaki formiilii kizlarla
konusma gibi baslikli siitunlarla kadin kadina konusma ve Mark Twain, Rudyard
Kipling ve Humphry Ward gibi iinlii yazarlardan ask Oykiileri yayinlamaktadir.
1900° de 800,000, 1903’ te 1,000,000, 1910’ da 1,305,000 ve 1919° da 2,000,000
okura ulagmistir (Oziidogru, 2013: 57).
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Resim 6. The Ladies’ Home Journal 1895 Sayisi 1k Dergi Kapag

TN

OCTOBER | e & M currs
1 PABLISHING
1895 o ﬁ”’ commp?lz

'rep (€9)] 6} ’g 4 PRIADELPHIA

1800 1i yillarda yaym hayatina baslamis olan dergilerde bahsedilen baslica

(“Sanal” 2019¢)

konular dikis, yemek pisirme ve ev dekorasyonu hakkinda bilgilendirmeler
yapmaktir. La Derniére Mode dergisi de bu konu igeriklerinde yayin yapan

dergilerin basinda gelmektedir. Resim 7° de 1876 yilina ait dergi kapag: verilmistir.

Basyazar1 ve kurucusu olan Mallarmé tarafindan tasarlanmistir ve metinlerin
cogunu ¢esitli takma adlar altinda yazmistir. Moda ve moda teorileriyle ilgili
yazilarin1 Marguerite de Ponty adiyla, Paris’ in moda evlerinden haber veren kisi
olarak Bayan Satin adiyla, tiyatro ve kitap elestirisi yapmak i¢in 1x adini, yemek ile
ilgili yazilarmi1 da Le Chef de chez Brébant adiyla yayimlamaktadir. Bu ticari zeka
ve orijinallikle uzun yillar yaym hayatina devam etmistir (Brevik, 2002: 43).
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Resim 7. La Derniére Mode 1876 Sayis1 Dergi Kapag:

(“Sanal” 2019)

Moda gazeteleri araciligiyla yazar, goriintii giysi (fotografi ¢ekilmis ya da
cizilmis), yazili giysi (dile doniistiiriilmiis) ve ger¢ek giysi arasinda ayrim yapar

(Laporte, 1999: 60).
1.2.1. Diinya’ da Moda Yayincihigi

Avrupa’daki moda basini, alic1 segkinlerin giysilerini Fransa kaynakli yiiksek
sosyete degerlerine gore yeniden bicimlendirmesinde katkida bulunmustur.
Sozgelimi, ilk kez 1785 ve 1786’dan sonra “Magasin de la Modes Nouvelles
Francaises et Anglaises” olarak ve 1790- 1793 arasinda da “Journal de la Modes et
du Gout” adiyla ¢ikan “Cabinet des Modes” Dergisi hi¢ tartismasiz 1750’den ¢ok
once baslayan ve Kkiiltiir tarihinde biiylik O6neme sahip bir akimin simgesidir.
Avrupa’da modanin siireli yayimlarda siireklilik kazanmasi1 ve resimli metinlerle
giincellenmesi Onyargilar alt {ist etmistir ve pek ¢ok soruyu beraberinde getirmistir.
Roche’a gore Avrupa basininda modalarla beraber kadinlarin istekleri, “tavir”
modelleri, tarifler, ilaglar, reklamlarin hepsi yeni bir kadin kiiltlirii yaratmaya
yoneliktir. Moda basini aracilifiyla varoluggu bir bi¢imde ortaya konan nesnelerin

tanittmin1 ¢ekici kilmak, onu en iist diizeyde ayirt edici bir ¢erceveye yerlestirmek
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yalnizca bir iiriinii degil aym1 zamanda bir yasam bi¢imini satmak anlamina
gelmektedir. Moda dergisi yazarlar1 kendilerine bir kitle yaratabilmek igin aym
metinsel ve resimsel stratejileri izlemislerdir. S6z gelimi daha 17. Yiizyil sonunda
“Le Mercure”de toplam on iki tane illiistrasyon bulunur. 1895 tarihli “The
Quenn”(Resim 8’ de verilmistir.), “The Lady’s Newspaper” gibi dergilerde modaci
Worth’un tasarimlari, A.C. Sandoz’un graviir tekniginde yapilmus illiistrasyonlariyla

yer alir (Sahin, 2009: 7).

Resim 8. The Queen Dergi Kapag:

NOVEMBER 14th, 1928

ONE SHILLING I

THE CAR
IN
COLD WEATHER

ON SAFARI:
The Cost of a
Big Game Expedition

MODERN
PORTRAITS

STRAIGHT
FROM PARIS:

Fashion News for
Mid-Season

THEATRE : BOOKS
HOUSEKEEPING
SPORT : SOCIAL NOTES
AND PICTURES

P i i
l3s'g w®d "y

2. CONDUIT STREET
REGENT STREET, W

(“Sanal” 2019g)
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1.2.2. Tiirkiye’ de Moda Yayincihig

Moda konusunda yazil1 kaynak olarak ilk sayilabilecek eser olarak 1923 yilinda
yayinlanan Siis Dergisi’ ni, ayrica Osmanli toplumundan giinlimiize moda ve kadin
dergisi - gazetesi olarak Hanimlara Mahsus Gazete, Inci, Yeni Inci, Resimli Ay,
Mehasin, Asri Tiirkiye Mecmuasi, Tiirk Kadini, Kadinlik, Kadinlar Diinyas1 dergileri

ve Ikdam gazetesi gosterilebilir.

Osmanli toplumunda bir erkekten evin ge¢imini saglamasini beklemek ne kadar
dogalsa bir kadindan dikis dikmeyi bilmesini beklemek o kadar tabii goriilmiistiir.
Bicki dikise dair yazilarin yer aldigi dergi 1895’ te yayin hayatina baglamistir. Kadin
yazarlarin yazilarinin yayimlandigi, kiyafet modellerini ve dikis tekniklerine yer
verilen bu dergi Hanimlara Mahsus Gazete’ dir. (Demir, 2016: 76). Hanimlara

Mahsus Gazete dergisinin 1895 sayili kapagi Resim 10” da verilmistir.

Resim 10. Hamimlara Mahsus Gazete Dergisi 1895 Kapag:
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(Zihnioglu, 2018)

Bagyazarligint Makbule Leman’ 1n yaptigi Hanimlara Mahsus Gazete 1895 ten

1908’ e kadar 612 sayiyla en uzun siire yayin yapan kadin dergisi olmustur
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(Zihnioglu, 2018). Bir baska kadin dergisi olan Kadinlar Diinyasi1 dergisi kapak

ornegi de Resim 11’ de verilmistir.

Resim 11. Kadinlar Diinyasi1 Dergisi

(“Sanal” 20191)

Miisahipzade Celal’ in moda illiistrasyonlarindan yola ¢ikilarak, tarihsel siirecte
giyim kusam illistrasyonlarina deginilmekte ve M. Celal’ in ¢izimleri 1920° li
yillarin modas1 goz onlinde bulundurularak analiz edilmektedir. 1868- 1959 yillar
arasinda yasayan Miisahipzade Celal, Milli Edebiyat Donemi (1911- 1923) olarak
adlandirilan donemde ve Cumhuriyet Doneminde oyun yazarligi yapan bir
edebiyatgidir. Yazarin insan tiplemeleri ve kiyafet tanimlari belirgin olan tiyatro
eserlerinin yani sira, “Eski Istanbul Yasayis1” adli kitabinda da kadinlarm giyim
kusamlart ve davranmis bigimleri hakkinda dénemi anlamamiza yardimci olacak

bilgiler bulunmaktadir (Sahin, 2009: 3).
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Cumhuriyetin ilaniyla birlikte kadmin toplum igindeki yeri sorgulanmaya
baslamistir. Kadinlara yonelik ¢ikarilan ilk dergilerde kadin amag iken, bilgilendirme
ve egitme amaci tasirken, giinlimiize gelindiginde kadin artik dergiler i¢in arag haline
gelmistir. Bu degisim II. Diinya savasindan sonra, 1960’ larda dergiler, dedikodu,
moda saglik gibi konulara ayrilarak verilmeye ve {iretimden ziyade tiiketim
olgusunun 6nii agildi. 1990’ larda magazinlesme iyiden hissedilir oldu ve dergiler,

kadinlar i¢in tiiketimi tesvik edecek araglar haline geldi (Pinarci, 2013).

20. yiizy1l kadin dergilerinden c¢esitli 6rnekler incelenecek olursa, 1988
yilinda yaymn yapmaya baslayan Rapsodi isimli kadin dergisinde, moda, giizellik,
saglik gibi konularda yazilar yayimlanmistir. Yine 1988 yilinda yayina baslayan ve
hala Tiirkiye’ de yaym hayatina devam eden dergilerden olan Marie Claire
dergisinde, modayla ve giizellikle ilgili yazilar yayimlanmaktadir. Cosmopolitan
1992 yilinda yayin hayatina baglamistir ve hala yayin yapmaktadir. Moda, giizellik,
saglik ve dekorasyon konularinda yazilar yayimlamaktadir (Malkog, 2019: 2151).

Gilinimiizde moda, giizellik, saglik, dekorasyon gibi konularda yayim yapan
popliler kadin dergileri arasinda Vogue, Elle, Harper’s Bazaar, Elele, In Style, Aysha
gibi dergiler yer almaktadir.

1.3. Online Yayimcihk

Tiirkiye’de medyanin kurucu unsurunu olusturan gazeteler, aradan gecen
uzun silireye ve iletisim teknolojilerinde yasanan degismelere ragmen kamuoyunun
belirlenmesindeki konumunu siirdiirmektedir. Radyodan televizyona, internet
gazetelerinden sosyal medyaya ve genel olarak iletisimin dijitallesme siirecine
uzanan bir hat iizerinde gazetenin tarihine bakildiginda, gazetenin varligini tartisma
konusu edinen onlarca meydan okuma yasanmasina ragmen, gazete kitle iletisim
araglarindan birisi olmaya devam etmektedir. Bugilinkii anlamda modern gazetenin
ilk 6rnekleri 16. yiizyilin sonu ve 17. ylizyilin baginda Avrupa’nin liman kentlerinde,
daha ¢ok burjuvazinin ihtiyaglarina cevap tiiretebilmek amaciyla yaymlanmis; 19.

yiizyilla birlikte gazeteler, Sanayi Devrimi’nin neden oldugu sosyal ve siyasal
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atmosfer icinde kurumsallagarak kitle iletisimi yoniiyle 6ne ¢ikmaya baglamistir

(Ozkir, 2016: 38).

Modern zamanin iletisim araglarindan bloglarin tanimina deginirsek, bloglar
1993 yilinda hayatimiza girmistir. ik dogdugu zaman bugiinkii anlaminda bir
blogdan s6z etmek miimkiin degildir. Zamanla ‘we blog’ sozciiglinden tiiretilerek
ortaya cikmustir. Blog kelimesi “bireylerin diizenli bir sekilde diisiindiiklerini
kaydettikleri, diger internet siteleriyle baglantilar kurdugu web sitesi” seklinde
tanimlanabilir. Internette blog sayfasi olusturmayr veya bir blogda yazilar
yayimlamay1 gazetecilik olarak goérmek miimkiin olmaktadir. Bu sebeple bloglarin
alternatif medya Ozelligi almasinin ardindan iilkemizde de Hiirriyet, Milliyet ve
Radikal gazeteleri gibi gazeteler kullanicilarina blog yazilarin1 paylasabilecekleri
imkanlar1 sunmaktadir (Aslan, 2015: 52).

Moda bloglart konusunda yapilan arastirmalarda tiiketiciler iizerinde moda
blog reklamlarinin ve bloggerlarin geleneksel tutundurma faaliyetlerinden daha etkili
oldugu goriilmektedir. Ancak bu konuda da literatiirde sinirli sayida g¢alisma
bulunmakta ve daha ileri arastirmalarin yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Moda
bloglar1 konusunda yapilan caligsmalarin sonucunda uygulamacilar i¢in Snemli
olabilecek bazi Oneriler verilebilmektedir. Bu oneriler, blog pazarlamanin etkili ve
giivenilir olmasi gerektigi ayrica bloggerin kisisel tarzi ile pazarlanan iiriin, tasarime1
veya perakendecinin uyumlu olmasinin da bu giivenilirlie biiylik bir katki
saglayabilecegi yonilindedir. Ayrica moda marka topluluklari olusturmada da
bloggerlarin 6nemi biiyiik olmakta ve bloggerlar tarafindan diizenlenen aktiviteler ile
topluluklar giiclendirilmekte, marka ve iiriinler birlestirilerek farkli stiller moda

tilketicilerine gosterilmektedir (Kocatiirk, 2017: 81).
1.4. Moda Yazs Tiirleri

Konusurken ya da yazarken, once de belirttigimiz gibi, tek bir amacimiz
vardir: Kendimizi anlatmak. Kendini anlatmanin temelinde ise insanin,
ogrendiklerini, gozlemlerini, izlenimlerini bagkalariyla paylasma istegi yatar.

Ogrendiklerimizi bagkalarinin da 6grenmesini, diisiincelerimize baskalarinin da
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katilmasini, etkilendiklerimizden bagkalarinin da etkilenmesini, yasadiklarimizi
baskalarimin da yasamasini isteriz. Bu amaglar anlatim bi¢imimizi de etkiler.
Konusurken ya da yazarken amacimiza bagl olarak, her alanda oldugu gibi modanin
hangi alaniyla ilgili yazilar yazilacaksa da bu anlatim bi¢imlerinden birini segeriz.
Ama konusmamizin ya da yazimizin biitiiniinde seg¢tigimiz bu anlatim bigimine bagh
kalmayabilir; konunun iglenigsine gore oteki anlatim bi¢imlerinden yararlanabiliriz
(Ozkirimli, 2001: 247). Ornegin roportaj teknigi anlatim bigimimizin temelini

olusturuyorsa, yazmin iceriginde tanimlayici ve agiklayici teknikler de yardimei

teknik olarak kullanilabilir.
1.4.1. Moda Yazilarinda Tanimlayici — Tamitict Anlatim

Bir varlik ya da kavramin ne oldugunun anlatildigi, bu yaparken o varlik ya
da kavramin en karakteristik 6zelliklerinin bir ciimleyle belirtildigi anlatim bigimidir

(Gtilerer, 2011: 221).

Bir konu varlik ya da kavrami belirleyici nitelikleriyle goriiniir kilmadir.

Genellikle “bu nedir?” sorusuna verilen cevap, tanimlamanin kapsamina girer

(Babacan, 2017: 95).

Okuyucuya bilgi vermek, onun goriislerini ve yerlesik diislincelerini
degistirmek veya giiclendirmek ya da 6giit vermek amaciyla kaleme alinan, bagka bir
deyisle bilgi vermeyi amaglayan tiim metinlere 6gretici metinler ad1 verilmektedir.
Bilgilendirici metinlerin amacinin bilgi edindirmek ve bu bilgilerin amacina uygun

kullanilmasini saglamaktir (Kaya, 2016: 22).

The Language of Fashion kitabinda moda dergilerinin anlatim bigimlerini
inceleyen Barthes’ e gore, modanin diger simgesel anlatilardan farkli olarak {i¢
sekilde boliimlendirilmis oldugunu belirtir. Ozellikle ve agik¢a isimlendirilen sekli
(bu w1l kirmizi moda gibi), simgesel baglantilarla desteklenen sekli
(aksesuar=yaz=moda) ya da diger adlandirmada direkt olarak sunulan degil ima
edilen sekli (elbisenin kumasimin ipek olmasi gibi). Ister acikca ifade edilsin ister
dolayli, isterse de mevsimsel ya da materyal kullanarak simgesel bir anlati

benimsesin, moda anlamin rotasini belirler. Moda dergilerinde kullanilan bu simgesel
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dil evrenseldir. Bu sebeple diinyanin her yerinde bu tanimlamalar1 benimseyebilen

okuyuculara erisilebilmektedir (Kalan, 2014: 152).

Editorler, dergilerin yayinlanmaya basladig: ilk zamanlarda resimlerle tasvir
edilmesi zor olan nesnelerin reklamin1 yapmanin yeni yollarin1 aramislardir. Bu
arayislarin sonunda; dikis makineleri, korse, parfiim ve diger giizellik iirlinleriyle
ilgili ¢izimlerin altin1 kaplayan kisa agiklayict metinler eklemislerdir (Brevik, 2002:
39). Giiniimiiz dergilerinde, gazetelerinde ve bloglarinda da sezon i¢in 6ne ¢ikarilan

irlinlerin tanitimi tavsiyelerle yapilmaktadir.
1.4.2. Moda Yazilarinda Aciklayici - Yorumlayici Anlatim

Aciklama, bir duygu ve diisiinceyi agiklama, bir olay1 aydinlatma, bir durum
ya da kisiyi inceleme ve tanitma gibi eylemlerimizde acik ve belirgin amacimiz bilgi
vermedir; bilinenleri karsi tarafta paylasmadir. Yazilan ya da sdylenenlerin okuyucu
veya dinleyicinin yerlesik diisiincelerinde, kaliplasmis davraniglarinda ve

kanaatlerinde degisiklik meydana getirmektir (Babacan, 2007: 95).

Genellikle tanimlayict anlatimla birlikte bulunur. Tanim ciimlesinde
agiklanmaya muhtag bir kavram ya da terim oldugu diisiiniiliiyorsa o kavram ya da
terimin ne oldugu konusunda agiklamalar yapilir. Boylece konunun daha iyi
anlasilmas1 saglanir. Bir konuyu 6gretmek, o konu hakkinda bilgi vermek amaciyla
yazilan makale, fikra, deneme, sohbet gibi yazi tiirlerinde agiklayict anlatima

basvurulur (Giilerer, 2011: 221).

La Derniére Mode dergisinin yazart Mallarmé tarafindan giysilerin kisa bir
aciklamasi dergi sayfalarinda yerini almaya baslamasiyla agiklayic1 — yorumlayici

metinler moda yaynlarinda sik sik yer almaya baglamistir (Brevik, 2002: 43).
1.4.3. Moda Yazilarinda Réportaj (Soylesi) Anlatim

Bilim, sanat, edebiyat, spor, politika gibi alanlarda iinlii, giincel ya da uzman
kisi veya konular iizerine yapilan karsilikli soru cevaplarla okuru bilgilendirme
amaci giiden daha cok dergi ve gazetelerde goriilen tiirdiir. Roportaj bir kisi ile

yapilabilecegi gibi bir grup ile de yapilabilir. Roportaj yapilan kisi uzman goriisii
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vermesi agisindan rdportaji yapan da karsilikli konusmayi bicimlendirmesi ve
sonuglandirmasi agisindan onemlidir. Sorulacak sorularin tarzi, igerigi rdportajin
basarisin1 dogrudan etkileyeceginden roportaji yapan kisi dogru bir planlama ve

bigimlendirme yapmak zorundadir (Sengezen vd. 2008: 265 — 266).

Moda alaninda yapilan réportajlarda, roportajin konusuna gore bakildiginda
kamuoyunu yansitan, uzman veya yonetici ile yapilan ve portre réportaji denilen
inlii kisilerle yapilan roportajlar kapsaminda calismalar yiiriitiliir. Kamuoyu
rOportajinda kamuoyunda yanki bulan sokaklarda, modanin yogun olarak kendini
gosterdigi sehir sokaklarinda yapilan roportajlar bu kapsama girer. Uzman veya
yonetici ile yapilan roportajlarda moda atolyelerinin direktorleri, yoneticileri, marka
ceolartyla yapilan goriismeler siralanabilir. Portre roportajlart moda alaninda yapilan
roportajlarda en ¢ok tercih edilen roportaj tiiridiir. Tasarimcilar, mankenler,
markalarla isbirligi yapan sanat¢ilarin roportajlart bu kapsamda ele alinabilir (Kasim,
2008: 187).

1.4.4. Moda Yazilarinda Analiz — Makale Anlatim

Makaleler sanat, edebiyat, bilim, siyaset, tarih vb. toplumu ilgilendiren her
konuda yazilabilir. Makale yazari ele aldigi konuyu, okuyucusuna her yoniiyle
tanitmak, aciklamak, benimsetmek ve okuyucusunu inandirmak zorundadir. Bunu
yapabilmesi i¢inde ileri siirdiigli diisiince ile ilgili saglam kanitlar ortaya koymak
zorundadir. Aksi halde yazdiklart deneme olmaktan oOteye gidemez. ‘Makale’
yazarinin basarili olabilmesi i¢in genis ve zengin bir bilgi ve diisiince birikimine
sahip olmas1 gerekmektedir. Bu da sadece kendi iilkesindeki ve diinyadaki olaylart,
yeni buluslar kisacasi giindemi takip etmesi ve yorumlayabilecek bilgi birikimine

sahip olmasiyla miimkiin olabilir (Gtilerer, 2011: 261).

Babacan’ a gore, “herhangi bir konuda bilgi vermek, bir konuya acgiklik
getirmek, bir diisiinceyi savunmak, bir gercegi ortaya koymak amaciyla belgelere
dayanarak yazilan bilgilendirici ve 6gretici yazilardir. Yazar bilgi verirken, bir olay
veya kavrami incelerken, cesitli kanitlardan yararlanarak belli sonuclara ulasir;

inandirict bir islup kullanir. Siireli yayinlar igerisinde daha cok dergilerde yer
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almakla birlikte gazetelerde de yayimlanabilir. Makalenin ana amaci bir diislinceyi

ortaya koymaktir” (Babacan, 2007: 131).

Coller moda alaninda makale yazilarmin ortaya g¢ikmasmi 19. Yiizyilda
yogun oldugunu belirtirken, “Roman yazarlarindan Balzac, Stendal, Flaubert,
Baudelaire gibi edebi sahsiyetlerin moda stillerinin ve kiyafetlerinin ‘gergekei’
detaylar1  ortaya koymaktaydilar.(Coller, 1986: 9)” sckilde de ifadesini
orneklendirmistir. Moda ile ilgili makalelerin politik ve sosyal yonlerden hiciv

yapmak i¢inde araci olarak kullanildigini da agiklamaktadir (Coller, 1986: 16).

“Moda alaninda yayin yapan dergi, gazete vb. yayimlarda yer alan analizlerin

~ 9

pazardaki varligiyla, moda bilincinin artmasina katki sagladigi

belirtilmektedir(2018: 4).

Haggerty tarafindan

1.5. Moda Yazilarinda Elestiri

Sozlik anlami, “bir edebiyat veya sanat eserini her yoniiyle saglamak ve
degerlendirmek amaciyla yazilan yazi tiirii” olan elestiri kavraminin terimsel olarak
yerini Tirk edebiyatinda en ¢ok tutan kelime “tenkit” kelimesidir. Tenkit kelimesi,
Arapca “nakd” kokiinden gelir. Ancak sozlik anlami, “iyiyi kotiiden ayirma” olan
“tenkit” kelimesi, bu kokten Tanzimat doneminde tiiretilmis, Servet-i Fiinln
doneminde de bu sekliyle kullanilmaya devam edilmistir. Yunancada “hiikiim verme

sanat1” anlamina gelen “kritike” kelimesinden gelir (Ankay, 2012: 5).

Elestirel diisiince siipheden dogar ve elestirinin dogal sebebi insan yaratiligindaki
onaylama, onaylanma, uyarma, uyarilma, se¢cim yapma ve diisiince belirtme
egilimidir. Elestiri insanlik tarthi kadar eski, dilin varligi ile beraber
toplumsallagsmanin dogal sonucu olarak ortaya ¢ikmis, yazili kiiltiiriin {irtintidiir.
Ancak insanlik tarihi ile paralel olarak gelisen dil duygusu elestiriye farkli anlamlar
yiiklemis, farkli boyutlarda ele alinmasina neden olmustur. Elestiri; sanatsal veya
yazinsal bir eserin yanliglarini veya iistiin niteliklerini ayirt etme amacinda olan yazi

anlamiyla, elemek kokiinden tlireyerek dilimize yerlesmistir (Gilingor, 2014:6).
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Bir sanat, fikir ya da edebiyat eserini her yonii ile incelemek ve degerlendirmek
amaciyla yazilan yazilardir. Elestiri denilince akli ilk gelen genellikle olumsuz
taraflar olsa da gercek bir elestiride bir eserin olumlu ve olumsuz, basarili ve
basarisiz, eksik ya da tam tiim yonleri ortaya konulur. Boylelikle eserin gercek degeri
gosterilmeye calisilir. Ancak yine de elestiri de yazarinin kisisel duygu ve
diisiincelerinin oldugu da g6z ardi edilmemelidir. Ciinkii elestiri konusu olan eser, bir
yazara gore basarili bulunabilirken digerine gore basarisiz olabilir. Elestirmenin konu
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmasi ve tarafsizlik ilkesini edinmis bir kisi olmasi
gerekmektedir. Esere degil de eserin yazarina yapilan kisisel elestiriler bazen iiziicii
durumlar yaratabilir. Bu yiizden elestirmenin sagduyulu, ileriyi gosterebilen, genis
bir goriis agisina sahip bir yapiya sahip olmasi gerekmektedir. Elestiride amag eseri
ve yazarmni daha iyiye, daha bagsariliya yonlendirmek olmalidir. Gergek bir elestiri ne
tamamen Over ne de tamamen yerer (Giilerer, 2011: 270). Moda gazeteciliginin rolii,

modern yasamin su anki trendlerini iletmek ve yakalamaktir (Tay, 2006: 279).

Sanatta elestiri; tarihin akis slirecinde dikey olarak, i¢cinde bulundugu cagin
degerleri ve kriterleriyle o sanat iirliniiniin ait oldugu sanat dalinin ¢ergevesinde
yatay olarak bir sanat yapitinin olumlu ve olumsuz yonleriyle incelenmesi ve

yorumlanmasidir (Giingér, 2014: 12).

Genel anlamda bir sanat eserini, 6zel anlamda ise bir edebiyat tiirlinii her
yonden ele alip degerlendirerek onun gergek degerini ortaya koymak amaciyla
yazilan yazilara elestiri (tenkit), bu yazilar1 yazanlara da elestirmen (miinekkit) denir.
Elestirinin  ¢esitli kaynaklarda yer alan tamimlari birbirleriyle benzerlik
gostermektedir. Kavcar: “Bir edebiyat ve sanat eserinde ¢esitli yonleriyle inceleyip
aciklamak, anlasilmasini saglamak ve degerlendirmek amaciyla yazilan yazilara
elestiri denir.(Kavcar vd. 1999: 100)” biciminde tanimlarken elestirinin amacina
yonelik bir tanimlamay1 da Kantemir *“ Bir sanat ya da fikir eserini tanimlarken zayif
ve giiclii yonlerini belirtme, bir yazarin gergek degerini ortaya koyma amaciyla
yazilan yazilara elestiri denir.(1991: 242)” bi¢ciminde yapar. Yapilan tanimlardan
hareketle elestirinin bir sanat ve diisiince eseri veya sanat¢i {lizerine yazilan bir

degerlendirme yazis1 oldugu soylenebilir (Teksan vd, 2008: 257).
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Kim: “Steele’ in isaret ettigi gibi moda yazilarinda kullanilan elestirel
uygulamalar1 tanimlamak i¢in kesin bir yontem yoktur. (Kim, 1997: 10)” seklinde
ifade etse de, elestiri, bir sanat eserinin ger¢ek degerini ortaya koymak amaciyla

yazilir. Elestiri yazilart genis ve derin arastirma gerektirir. (Babacan, 2007: 158).
1.5.1. Moda Elestirmenligi

Ingiltere’de Conde Nast (digerleri arasinda Vogue, Glamour, Tatler, Vanity
Fair ve GQ’ya da ev sahipligi yapan)’in direktérii olan Nicholas Coleridge sOyle
diyor: “ Vogue ve diger moda dergileri elestiride bulunmak i¢in yaymlanmiyorlar;
ancak arada bir istisna olarak elestiri yapabilirler. Bizim goérevimiz trendleri haber
yapmak. Sayfalarinda yer almasim istedikleri giysileri editorler kendileri segiyor;
stilistlerin de oldukg¢a genis bir manevra alan1 var. Moda dergilerinin modacilar ve
markalar iizerindeki etkisi ¢ok biiyliktiir. Zirveye ¢ikarabildigi gibi goézden
diismelerinde de etkili olabiliyorlar. Ornegin Vogue’ un Amerikan baskismnin editérii
Carmel Snow, 1947 yilinda Christian Dior’ un tasarimlar i¢in, ‘Bu yeni bir goriintii!’
betimlemesi yapmistir. Modaya ilgi duyan tiiketici kitlesinin satin alma kararlarinda

moda dergilerinin etkisi biiyiiktlir (Abakay, 2010: 104).

Giiney Kaliforniyali moda yazarlar1 ve editorleri de ayn1 seyi sOylemektedir.
Iclerinden biri sdyle der: “Bizim yaptigimiz ¢ogunlukla magazalarda neler oldugunu
ve bir de magazalardaki hangi iirlinlerin dongilinlin sonuna gelmis oldugunu
bildirmekten ibaret.” Bazilar1 kendi begenilerinin ¢ogunlukla yazilarinda anlattiklar
modalardan kesin bi¢imde farkli oldugunu ama moda yazarlig1 tiimiiyle pazarin
ithtiyaglarima cevap vermek durumunda kaldigindan elestiriye yonelemediklerini
belirtmektedir. Moda basmindaki insanlarin meslegi konusunda varilabilecek sonug
sudur ki, pek azi elestirmen roliine uygun diisen egitime ve birikime sahiptir.
Cogunlugu bagka alanlardan gazetecilik yaparken moda alanina yonelmislerdir ve
tasarim, giizel sanatlar ya da sanat tarihi konusunda resmi bir egitim almamislardir.
Burada sorun bu haliyle moda elestirmenlerinin kit olmasi degildir; bagka sanat
dallarinda elestirmenlerin ve elestirmenleri dikkate alan izleyicilerin bulunmasi,
yaratici faaliyetler i¢in hem bir sinama hem de tesvik gorevi goriir (Davis, 1997: 144
- 145).
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Moda editorleri ise tasarimcr markalar1 ve kurumsal moda {iriinlerine moda
dergileri vb. sayfalarinda hayat vermektedirler. Tirkiye’de moda editorligi
kavramina farkli yol almaktadir. Olmasi gereken editoriin moda ile ilgili haber ve
yorum yapmasi ve moda sayfalarini olusturmasidir. Bir bulus ve bir fikir sunmak
moda elestirmenlerinin gorevidir. Tiirkiye’de moda elestirmeni adi altinda meslegi
icra eden kisiler olmadigi i¢in bir bosluk dogmaktadir. Bu meslegi yapan kisilerin
moda tarihi ve teknik bilgileri olmas1 gerekmektedir. Oysa moda editoriiylim diyen
kisiler styling ve iirlinii temin etme islerini de yapmaktadirlar. Bu kavramlarin

birbirinden ayrilmas1 gerekmektedir (Abakay, 2010: 142).
1.5.2. Moda Elestirisinin Tarihcesi

Sanayi devrimiyle karakterize edilebilecek olan 1800’ lii yillar toplumda biiyiik
degisimlerin yasandigi bir donemdir. Ayn1 déneme denk gelen bir¢ok teknolojik,
sosyolojik ve sanatsal gelisme etkileri glinlimiizde de devam eden biiyiik degismelere
neden olmustur. Mimaride ¢elik konstriiksiyonlarin  kullanimi, schirlerarasi
tagimacilik, fotograf makinesinin gelistirilmesi, dikis makinesinin bulunmasi,
dokuma tezgahinin seri {retime sokulmast bu donemin bazi Onemli
gelismelerindendir. Biitin  bu gelismelerin  glindelik hayata etki etmemesi
olanaksizdir. Sanayi Devrimi ile birlikte kentlere dogru yogun bir go¢ baslamis,
yasamini devam ettirebilmek i¢in emegini satan yeni bir sinif tarih sahnesinde yerini
almistir. Sanayi devrimi ile birlikte ‘bos zaman’ kavrami da ortaya c¢ikmisti.
Donemin diger bir yeniligi insanlarin iginde rahatga gezebilecegi, celik
konstriiksiyonlarla ayakta duran ve iistii camla kapali biiylik magazalarin, pasajlarin

ortaya ¢ikmasidir (Oziidogru, 2013: 56).

“Pasajlar, liiks esya ticaretinin merkezlerinden biridir. Pasajlarin donatimiyla
birlikte sanat, tiiccarin hizmetine girer.” diyen Benjamin; Pasajlarin ¢cogunun 1822’
yi izleyen on bes yil icinde yapildigini belirtir. Bunlarin yiikselis doneminin birinci
kosulu, tekstil ticaretindeki biiyiik yogunlagma oldugunu da ekler (Benjamin, 2018:
87 — 88).
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Oziidogru® ya gore, tekstil iiriinlerinin pasajlarda biiyiik bir gesitlilik icinde boy
gOstermesi, bunun yaninda insanlarin artan bos zamanlarin1 pasajlar gibi kamusal
alanlarda gecirmeye baslamalar1 ve tiiketim olgusu Oniine gecilemez bir sekilde etki
alanin1 giderek genisleten moda kavramini akla getirir. Insanlarin bdylesine ilgisini
¢eken bir olguyu takip edebilmek i¢in o donemde ellerindeki olanaklar sinirhidir. Ya
bikip usanmadan pasajlar1 arsinlayacaklar ve olup biteni takip edecekler ya da o
donemde sayilar1 hizla artan moda igerikli dergilerin birer okuru haline geleceklerdir

(Oziidogru, 2013: 57).
1.6. Tlgili Cahismalar

Konu ile ilgili yapilan ulusal ve uluslararasi literatiir taramalar1 sonucunda
ulagilan arastirma sonuglari 6zetlenmeye c¢alisilmistir, Oziidogru (2013), Vogue
Dergisi kapaklarinda sosyal, teknolojik ve sanatsal doéniisiim: illiistrasyon donemi
isimli arastirmasinda, moda basisinin en kokli dergilerinden Vogue Dergisinin
kapaklar1 incelemis, yaymlandiklar1 donemlerdeki teknolojik, sanatsal ve toplumsal
gelisim ve degisimlerle olasi baglantilar1 arastirilmistir. Bu amagla iic doneme
ayrilabilecek kapak tasarimlarindan (illiistrasyon, Fotograf, Siiper Model)
[liistrasyon Dénemi’ ne ait olan kapaklar1 ortaya ¢ikaran toplumsal kosullar, sanatsal

ve teknolojik gelismeler detaylica incelenmistir.

Abakay (2010), Moda tasarimcisi, moda fotograf¢isi ve moda editori
Ucggeninde Tasarim isimli ¢alismasinda, tasarimcilarla, fotografeilarla ve editdrlerle
yaptig1 roportajlar sonucunda moda tasarimcisinin iirlinlerini, hedef kitlenin
farkindaligina sunmada ve onlarda satin alma duygusunu olusturmada, tasarimlarin
genis kitlelere ulasmasi icin dergi sayfalarinda etkili calismalarda moda fotografcisi

ve editoryal ¢aligmanin etkisinin inkar edilemeyecegi bulgusuna erigmistir.

Demir (2016), Osmanli Kadinlar1 Arasinda Modanin Yayginlasmasinda Bir
Arag Olarak Bigki — Dikis isimli ¢calismasinda, Tanzimat sonrasinda kentli kadinlarin
modayi takip edebilmek i¢in moda dergilerinin yaymlagma siirecini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Osmanli kadin dergilerindeki dikis dikmeyi tesvik edici yazilarin

katkisina deginirken Hanimlara Mahsus Gazete, Siis, Inci gibi dergi ve gazetelerin
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yazilarindan yararlanmistir. Moda ile ilgili yayinlarin artmasiyla kiiltiirlesme ve halk

icinde moda alaninda bilgilerin arttig1 sonucuna erismektedir.

Derviscemaloglu (2008), Cagdas Bati Egitiminde Nesir Analizi Yontemleri
isimli ¢alismasinda, cagimizda edebiyat aragtirmasi ve ogretimde dil ve edebiyat
alaninda ortaya c¢ikan degisimleri betimleyici bir sekilde sergilemeyi
amaclamaktadir. Fransiz lise edebiyat ders kitaplarini analiz etmistir. Cagdas nesir
analizi yontemlerinin Tiirk edebiyat egitimine nasil yansidigi iizerinde de
durmaktadir. Tiirk ve Bat1 edebiyatinin egitimindeki nesir analizinin uygulamalarini

karsilastirmis, aksakliklari belirtmis ve bu aksakliklara ¢6ziim Onerileri getirilmistir.

Robertson (2017), Miss Jazz Age: 1925 — 1969 yillar1 arasinda Lois’ in Moda
un incelemesini yapmay1 amaglamistir. Modaya elestirel bir bakis agisina sahip olan
Lois’ in reklam verenlere g6z kulak olmadigindan, tarihgiler igin zengin bir kaynak
oldugunu, endisesinin daima okuyucusu oldugu belirtilmistir. Arastirmact ¢aligsmasi
icin New Yorker’ i ¢evrimici arsivi, Harper’s Bazaar, Vogue ve Women’ s Wear
Daily’ nin ¢evrimigi arsivlerine ve New Yorker hakkindaki kitaplara, Long’ tan

bahseden biyografiler ve kiiltiirel tarihlerine de baktigini belirtilmistir.
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1.7. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin genel amaci ulusal ve uluslararasi diizeyde moda yazilarinin
sekil ve igerik bakimindan oOzelliklerinin ortaya konmasidir. Bu genel amag

dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranacaktir.

1. Ulusal ve uluslararasi diizeyde yazilan moda yazilarinin anlatim
sekilleri nelerdir?

2. Ulusal ve uluslararasi diizeyde yazilan moda yazilarinin sekil
ozellikleri nelerdir?

3. Ulusal diizeyde yazilan moda yazilarinda ve uluslararasi diizeyde
yazilan moda yazilarinda igerik ve sekil bakimindan bir fark var

mudir?
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1.8. Arastirmanin Onemi

Yazma eylemi insanligin var olusundan beri bilgilerin kalici olmasini saglamis,
katlanarak biliyiimesine katki saglamistir. Yazarligin 6nemi bu ¢ercevede yadsinamaz
bir durumdur. Her alanda oldugu gibi moda alaninda da bilgilerin aktarilmasinda
yazarlarin ¢ok Onemli bir yeri bulunmaktadir. Gorsel alanda faaliyet gdsteren

modanin, bilgilendirme ve tanitim acis1 ele alindiginda yazarlik 6nem arz etmektedir.

Moda alaninda bilgi aktariminda yazarlarin faaliyet gosterdikleri yayin
organlarin1 yaygin olarak dergiler, gazeteler ve bloglar olusturmaktadir. Yaymlar
olusturulurken, igerik ve sekil 6zellikleri ¢esitlilik gostermektedir. Bu ¢esitlilik ulusal

ve uluslararasi alanda daha da detaylanabilmektedir.

Moda ile ilgili alanda yazarlik yapmak isteyenlere, sekil bakimindan kelime
sayisi, baglik kelime sayisi, gorsel sayisi tercih 6zelliklerinin; igerik bakimindan da
analiz, roportaj, yorum, tanitim boyutlarinin bulgulari sunulmustur. Arastirma ile
moda yayimciligmin ilkeleri analiz edilmis ve hangi konulara 6ncelik verildigi,
iceriklerin nelere dikkat edilerek iiretildigi goriilmiis olacaktir. Calisma sonucunda
bu alandaki ¢alisma eksikligi giderilmis olacagi sdylenebilir. Moda alaninda yazarlik

yapmak isteyenler i¢in yol gosterici olacagi i¢in dnem tasidigi diistiniilmektedir.

32



BOLUM 2
YONTEM

Moda alaninda yazilan ulusal ve wuluslararasi yazi ve elestirilerin

incelenmesine yonelik bir uygulama.

2.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilmigtir. Nitel yontem arastirma
modellerinden dokiiman incelemesi yapilarak ulusal ve uluslararasi diizeyde yazilar
incelenmis ve moda alanindaki arastirma egilimleri betimlenmeye calisilmigtir.
Dokiiman incelemesi, arastirilacak konular hakkinda bilgiler igeren yazili

materyalleri analiz etmeyi kapsamaktadir.
2.2.Evren ve Orneklem

Arastirmada Ocak 2018 ve Mayis 2019 tarihleri arasinda yayinda bulunan
moda dergileri belirlenmistir. Yayinlarin, en c¢ok tercih edilen yayinlar olmasi,
tiklama orani1 yliksek olmasi ve satis oranlari Ozellikleri dikkate alinarak secimi
yapilmistir. Belirlenen dergilerde moda elestirisi yazan yazarlar tespit edilmis, egitim
durumlari, yaym yapma sikliklar1 ve yayimevindeki pozisyonlar1 (moda editorii
olmasi gibi) ozellikleri dikkate alinarak se¢im yapilmistir. Arastirma kapsamindaki
zaman araliginda yazarlara ait yazilarin sayisi hesaplanmstir. Bu veriler Tablo 1-2-3°

te verilmistir.
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Tablo 1. Dergilerde Yer Alan Moda Yazar ve Yazi Sayillarimin Dagilimi

Yayl_n Dergiler Yazar Sayisi Yazi Sayisi
Yerli
Vogue TR 23 1207
©
n
= Elle TR 18 197
D
Harper’s Bazaar TR 2 33
g Vogue UK 7 831
<
b
S Elle UK 6 801
E
=} Harper’s Bazaar UK 108 814
Toplam 164 3883

Arastirma kapsaminda incelenen dergilerde 43 adet ulusal alanda yazan, 121
adet uluslararasi alanda yazan, toplamda 164 adet yazar oldugu belirlenmistir. Ulusal
alanda yazan yazarlarin toplam 1437 adet yazisina, uluslararasi alanda yazan

yazarlarin toplam 2446 adet yazisina, toplamda 3883 adet yaziya erisilmistir.

Vogue dergisi li¢ farkl yiizyilda diinya modasina yon vermektedir, 19 iilkede
milyonlarca okurun en sevdigi moda dergisi olma 6zelligi tasimaktadir. Condé Nast
Publications yaymni olan dergi, 121 yildir her biri tarihe gecen moda ¢ekimlerine
imza atmakta, moda sahnesinin yildizlarin1 kesfetmektedir. Rehberligi moda, stil ve
giizelligin tiim detaylarindadir. Vogue okurlar1 yeni yeme i¢me aligkanliklarini,
uluslararas: yetenekleri, sira dis1 yasam hikayelerini, miizik ve film diinyasini, diinya
metropollerindeki sosyal hayati da bu dergiden takip edebilmektedir. Vogue
okurlarina adeta bir yasam bi¢imi sunmakta ve bu sayede dergi diinyasindaki

erigsilemez liderligini koruma altinda tutmaktadir (Vogue, 2018).
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Elle dergisi diinyanin 46 {ilkesinde, her ay tam 25 milyon kadinin Elle
okudugu, bu basarinin en biiyilk sebebinin 1945’ te Fransa’ da yayimlanmaya
baslayan Elle’ in kadinlar1 6zgiirlestirmesi, onlar1 baskalarina 6zenmek yerine
kendilerini kesfetmeye yonlendirmesi oldugu konusunda ortak goriise sahip oldugu
belirtilmektedir. Elle’ in kurucusu Helene Lazareff, Coco Chanel, Elsa Schiaperelli
gibi diinyanin en 6nemli tasarimcilarini kesfetmesiyle ve kariyerlerine yiikselirken en
bliyiik destegi vermesiyle de taninmaktadir. Samimi, giillimseyeni, iiretken, yasam
dolu, ger¢ek hayatin i¢inde; ayn1 zamanda modayla eglenen, kendini iyi hissetmeyi
seven kadinlarin dergisi Elle i¢in 35 iilkede 20.000 kadinla yapilan ankette,
kadinlarin yiizde %85’ i Elle dergisi i¢in ‘Favori dergim’ ve ‘Moda konusundaki

referansim’ demislerdir (Elle, 2019).

Moda diinyasinda otorite olarak kabul edilen Harper’ s Bazaar, moday1
yakindan takip eden kadinlarin esin kaynagi oldugu belirtilmektedir. Harper’ s
Bazaar moday kisisel bir yaklasimla paylasarak okurunu bilgilendirdigi, moda ve stil
konusundaki yol gosterici diliyle, hanimlarin kendine 6zgii bir tarz olusturmalarina

yardimci oldugunu belirtilmistir (Bazaar, 2019).

Tablo 2. Gazetelerde Yer Alan Moda Yazar ve Yaz Sayillarimin Dagilimi

Gazeteler Yazar Sayisi Yazi Sayis1
Hiirriyet Kelebek 2 53
The New York Times 16 250
Toplam 18 303

Aragtirma kapsaminda incelenen gazetelerde 2 adet ulusal alanda yazan, 16 adet
uluslararas1 alanda yazan, toplamda 18 adet yazar bulunmaktadir. Ulusal alanda
yazan yazarlarin toplam 53 adet yazisina, uluslararasi alanda yazan yazarlarin toplam

250 adet yazisina, toplamda 303 adet yaziya erisilmistir.

The New York Times gazetesi New York kokenli ve iilke ¢capinda yayimlanan

giinliik gazetedir. Post gazetesi ile beraber diinyada en ¢ok taninan gazetelerden olup
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ve diinyada en ¢ok Pulitzer 6diilii alandir. 4.320 ¢alisan1 bulunan, 1851 yilinda
basilmaya baslanan, 200 iilkeden fazlasinda {iyesi bulunan ve ABD hari¢ 31 biirosu

bulunan bir Amerikan gazetesidir (eurotopics.com, 2018).

Hiirriyet gazetesi kiiresel bir medya markasi olarak, okurlar1 ve miisterileriyle
devamli etkilesim halinde yedi giin yirmi dort saat her mecra ve her formatta haber,
igerik ve hizmet sunmak amacli yayimlar yapmaktadir. Tiirkiye’ nin ¢agdaslasma
hedefine ulasma ¢abalarinda nitelikli yayimcilik, calisanlarina verdigi deger ve
toplumsal sorumluluklara verdigi degerle 6n plana ¢ikmaktadir (hurriyetkurumsal,
2019).

Tablo 3. Bloglarda Yer Alan Moda Yazar ve Yazi1 Sayilarimin Dagilimi

Bloglar Yazar Sayisi Yaz Sayisi
ModaKariyeri.com 14 57
FashionNetwork.com 14 153
Toplam 28 210

Arastirma kapsaminda incelenen bloglarda 14 adet ulusal alanda yazan, 14 adet
uluslararas1 alanda yazan, toplamda 28 adet yazar bulunmaktadir. Ulusal alanda
yazan yazarlarin toplam 57 adet yazisina, uluslararasi alanda yazan yazarlarin toplam

153 adet yazisina, toplamda 210 adet yaziya erisilmistir.

Modakariyeri.com sitesi Tiirkiye’ nin ilk profesyonel moda platformudur. Asl
Ozbek tarafindan 2015° te kurulmustur. Bugiin binlerce iiyesine moda giindemini
takip etme imkani vermekte ve binlerce kisi tarafindan diizenli okunan bir platform

olmustur (Modakariyeri.com, 2019).

FashionNetwork.com internet sitesinde, moda, liiks ve giizellik uzmanlari i¢in
bilgilendirme amacli yazilar yazilmaktadir. Giinliik biiltenlerinde 750.000” den fazla
abonesi ve giinliikk yayimlanan 300 makalesiyle diinya ¢capinda moda profesyonelleri

icin bilgi kaynagi oldugu belirtilmektedir. 2001 yilinda Jean-Philippe Boudy
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tarafindan kurulan Fransiz sirketidir. Amerika Birlesik Devletleri’ nde, Ingiltere’ de,
Fransa’ da, Italya’ da, Almanya’ da, Ispanya’ da, Cin’ de, Rusya’ da, Brezilya’ da,
Japonya’ da, Hindistan’ da, Meksika’ da, Portekiz’ de, Tiirkiye’de ve Kolombiya’ da
yayimlari olup, bu yaymmlar yerel bilgileri kapsamakta oldugu belirtilmektedir

(fashionnetwork.com, 2019).
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Tablo 4. Arastirma Kapsaminda Incelenen Yazar ve Yazi Sayilarinin Dagilimi

. . INCELENEN
DERGI - GAZETE - BLOG YAZAR YAZI ADEDI YAZI ADEDI
Aydan Sivact 5 1
TR Zeynep Giir 585 3
Zeynep Akdogan 19 3
Vogue Beril Tiirkmen 26 6
Suzy Menkes 302 6
UK Ellie Pithers 236 3
Olivia Singer 153 3
Naomi Smart 74 1
. Alya Barutoglu 101 1
DERGI TR Serli Gazer Boyaci 31 1
ENl Selin Milogyan 28 1
€ Daisy Murray 653 1
UK Ella Alexander 104 1
Abigail Malbon 32 1
TR Mert Aslan 17 1
Harper’ s Giilen Yelmen 16 1
Bazaar UK Amy de Klerk 322 1
Jessica Davis 140 1
GAZETE Hiirriyet Kelebek Basak Dizer 50 4
The New York Times Vanessa Friedman 147 4
BLOG Modakariyeri.com Eda Binark 32 3
BussinessOfFashion.com Godfrey Denny 57 3
Ulusal Uluslararas: Ulusal Uluslararasi
TOPLAM 910 2220 25 25
3130 50

Arastirmanin Orneklemi i¢in secgilen yazarlar en ¢ok okunma oranlarina sahip
olmasia, yaymevi i¢indeki pozisyonlarma (editorliik, basyazarlik vb.) ve egitim
durumlarina dikkat edilerek se¢imleri yapilmistir. Bu secilen yazarlarin yazilariin
se¢ciminde yazinin farkli anlatim sekilleriyle olusturulmus olmasina, farkli konulari
olmasma dikkat edilerek seg¢ilmislerdir.

iceren yazilar Gelistirilen dlgegin

denemelerinin  yapildigi Orneklem grubunun se¢iminde kiime Ornekleme

yonteminden faydalanilmistir.

Dergilerin Tiirkiye ve Birlesik Krallik merkezli, gazetelerin Tiirkiye ve
Amerika merkezli, bloglarin da Tiirkiye ve Fransa merkezli olmasina dikkat
edilmistir. Yayin merkezlerinin se¢iminde diinya iizerinde moda merkezi olarak

kabul edilmis sehirlerin olmasma dikkat edilmistir. Dergiler Istanbul ve Londra,
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gazeteler Istanbul ve New York, bloglar Istanbul ve Paris merkezli yaymm

yapmaktadir.
2.3. Kapsam ve Simirhliklar

Bu problemde, Ocak 2018 - Mayis 2019 tarihleri arasinda yayimlanan yazilar;
roportaj, analiz, yorum ve tanitim ana bagliklar1 ve her birinin alt basliklar1 bazinda
incelemeye tabii tutulmuslardir. Bu yazi sekilleri disindaki yazilar kapsam disi

brrakilmastir.
2.4.Veri Toplama Teknigi
Bu problemin veri toplama teknigi sudur;

Veri toplama araci olarak hazirlanan inceleme formu kullanilmistir (Ek 1-2).
Inceleme formu olusturulurken ilgili kaynaklarin taramasi yapilmis, Olgegin
gelistirilmesinde Ozkirimli® nim, Giilerer’ in ve Sengezen’ in anlatim bigimleri
dikkate alinmistir. Ayrica arastirmaci tarafindan incelenen moda yazilarinda
kargilagilan diger oOzellikler 6lgme aracina dahil edilmistir. Bu degerlendirme
sonucunda 6lgege son sekli verilmistir (Ek 1 — 2). Formun A kismi1 olan sekil yonii
olusturulurken kullanilan bagliklar edebiyat literatiiriinden taranan elestiride aranan
ana kriterlerden belirlenmis olup, B kisminda da icerik yoniinden belirlenen bagliklar

moda alanindaki yazilarin incelenmesiyle olusturulmustur.

Form A’ y1 olusturan basliklar su boyutlardan olusmaktadir: Yazinin
Adi/Baslik, Yazinin Basildigi Yer ve Tarih, Yazar Bilgileri, Yazarm Egitim ve Is
(Kariyer) Bilgileri, Yayin Tiirti, Basan Yaymevi — Yaymm Periyodu, Yazinin Sayfa
Sayis1, Yazida Bulunan Gorseller ve Igerikleri, Kelime Sayisi, Konu (Ne), Ana Fikir
(Amag), Sahislar, Zaman, Dil ve Anlatim, Anlatim Tiirli, Derginin/Gazetenin Yayin

Politikasi, Moda Diinyasindaki Pozisyonu.

Form B’ yi olusturan basliklar su boyutlardan olusmaktadir: Yorum
bashigindaki alt boyutlar: Festival — Gala Yorumu, Moda Haftalar1 Yorumu, Defile
Yorumu, Sokak Modas1 Yorumu, Unlii Giyimi Yorumu, Kombin Onerileri Yorumu,

Marka Yorumu, Sanat Akimlar1 Yorumu, Belirgin bir Tarzin Yorumu, Diger. Analiz
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bashgindaki alt boyutlar: Hayattaki Tasarimcit Analizi, Tasarimc1 Yakint Analizi,
Sanatg1 Analizi, Atdlye Analizi, Donem Ikonlar1 Analizi, Sezon Trendleri Analizi,
Diger. Tanitim basligindaki alt boyutlar: Markalarin Sezon Tanitimi, Markalarin
Resimli — Fiyatli Tanitim Yazilari, Tasarimer Iliskili Mekan Tanitim Yazilari, Stil
Tanitimlari, Diger. Roportaj basligindaki alt boyutlar: Hayattaki tasarime1 roportaji,
Tasarimci1 Yakin1 RGportaji, Sanatg1 Roportaji, Model Roportaji, Atélye Direktorleri
Roportaji, Marka Roportaji, Reklam Igerikli Sanat¢i — Tasarime1 Roportaji, Diger.

Yazarlarin egitim ve kariyer bilgilerinin toplanmasinda Linkedin isimli site,
voguekimkimdir isimli internet sayfasi ve bussinessoffashion isimli internet sayfasi

faydalanilmistir.
2.5.Veri Analiz Yontemi

Ulusal ve uluslararasi moda alaninda yazilan yazilarin arastirmaci tarafindan
incelendigi arastirmada yazilar, igerik ve sekil bakimindan incelemelere tabii
tutulmustur. Elde edilen verilerin ¢oziimlenmesinde nitel analiz tekniklerinden
betimsel ve i¢erik analizi teknikleri bir arada kullanilmistir. Betimsel analizde, elde
edilen veriler daha dnceden belirlenen temalara gére dzetlenir. Igerik analizinde ise
birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar cergevesinde bir araya
getirmek ve bunlart okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenleyerek
yorumlamaktir (Ozan ve Kose, 2014: 120). Arastirma oOrnekleminde yer alan

yazilarin siiflandirilmasinda asagidaki 6zelliklere dikkat edilmistir.

Analiz yazilarinda tahlil ve ¢dziimlemeler aranmustir. Incelenen moda yazisi
agirlikli  olarak tahlil ve ¢oziimleme igeriyorsa bu yazilar analiz olarak
smiflandirilmigtir, yorum yazilarinda bir yazinin veya soziin, anlasilmasi gii¢
yerlerini agiklifa kavusturmasina dikkat edilerek siniflandirilmis olmasina dikkat
edilmistir, roportaj yazilarinda konusu bir sorusturma, arastirma olan gazete veya
dergi yazis1 olmasina bakilmistir. Tanitim yazilarinda bir mali, esyay1 genis kitlelere
begendirmek ve siirlimiinii saglamak amaciyla yazilmig yazi olmasina dikkat

edilmistir.
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Karsilagilan yazi tiirleri siniflamaya tabii tutularak esas alinmistir. Arastirma
kapsaminda inceleme formlar1 yoluyla toplanilan bilgiler frekans ve yiizde

tablolariyla sunulmustur.
2.6.Tamimlar

Arastirma kapsamindaki yazilarin incelenmesi i¢in olusturulan inceleme
formlarinda kullanilan terimleri netlestirmek i¢in uygun terim tanimlari bu baslik

altinda yapilmistir.

Akim analizinde ortak sanatsal goriis, davranis ve tutum 6zelligi gosteren sanatci
veya sanat yapitlarinin i¢inde gruplandigi kategoride olmasina bakilmistir (Sozen,

2001: 15).
Analiz, tahlil, ¢oziimleme olarak alinmistir (Akalin, 2009: 95).

Defile, mankenlerin elbise, giysi tanitma gosterisi oldugu durumu dikkate
alinmistir (Dogan, 2009: 285).

Festival, analizinde birkag giin siiren miizikli senlik olmasi durumuna bakilmistir
(Dogan, 2009: 400).

Gala, Resmi bir toren sonrasi verilen bilyiik ve gosterisli sdlen olmasina dikkat

edilmistir (Akalin, 2009: 733).

Manken, moda evlerinde elbiseleri {izerlerine giyerek alicilara gosteren kimse
olmalarina bakilmistir (Dogan, 2009: 751).

Obje taniminda, nesne durumunda olmasina bakilmistir (Dogan, 2009: 834).

Roportaj, tahlili yaparken konusu bir sorusturma, arastirma olan gazete veya

dergi yazis1 olmasina bakilmistir (Akalin, 2009: 1662).

Sanatq1 analizinde sanat dallarinin birinde iretici nitelikte bulunan bir kisi

olmasina dikkat edilmistir (S6zen, 2001: 208).
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Stil ve Uslup analizi yapilirken, bir sanat¢inin kendine 6zgii bigimlendirme ve
tasarim yaklagimi ile olusturdugu ozelliklere dikkat edilerek arastirma kapsamina

alinmistir ( S6zen, 2001: 221).

Tamitim, tahlili yaparken bir mali, esyayr genis kitlelere begendirmek ve

stiriimiini saglamak amaciyla yapilan ¢aligmalarin tamamidir (Dogan, 2009: 1061).

Yorum, tahlili yaparken bir yazinin veya soOziin, anlasilmasi gii¢ yerlerini

acikliga kavusturma, tefsir olmasina bakilmistir (Akalin, 2009: 2194).
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BOLUM 3

BULGULAR

Moda alaninda yazilan yazilar dergilerde, gazetelerde ve bloglarda
yayimlanmaktadir. Alandaki ulusal ve uluslararast diizeydeki tiim yazilar bu
sekillerde yayimlanir. Bu arastirmada Ocak 2018 ile Mayis 2019 arasindaki
uluslararas1 diizeydeki dergi, gazete ve bloglarda yer alan yazilar analiz edilmis ve

inceleme formlar1 araciligtyla degerlendirmeleri yapilmistir.
3.1. Moda Yaz ve Elestirilerinin Sekil Bakimindan Degerlendirilmesi

Bu boliimde uluslararasi1 diizeyde yayimlanan yazilarin inceleme formunun

iki ana bagligindan biri olan sekil boyutunun analizine yer verilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen yazilarin basliklari incelendiginde, genel
olarak karsimiza ¢arpici 6zelligi bulunan basliklar ¢gikmaktadir. Ulusal ve uluslararasi
yazi incelemelerinde de bu durum 6nceliklidir. Basliklar kelime sayilar1 olarak analiz

edildiginde Tablo 1’ de yer alan dagilim ortaya ¢ikmaktadir.

Bagliklarin olusturulmasinda kullanilan ifadelerin genel olarak net ifadeler
seklinde oldugu, icerigi kisaca 6zetleme seklinde olusturuldugu analiz edilmistir.
Ulusal diizeyde yazilan moda yazilarinda kullanilan bagliklarin iki, ti¢ ve bes kelime
sayist ile olusturulan basliklarin %68’ ini olusturdugu ve sifat tamlamasi seklinde,
‘Isve¢ Yapimr® gibi, olusturuldugu, soyut ifadeler icerdigi, ‘Tatil Pembesi’ gibi,
gorilmektedir. ‘iki’ kelimeden fazlasiyla olusturulan basliklarin da direkt icerigi
Ozetleyici bir climle seklinde, ‘212 Fotograf Festivali: 7 Fotograf¢i, 5 Soru’ gibi,
olusturuldugu goriilmektedir. Basliklarda kullanilan kelimelerin genel terimler

oldugu, 6zel isimlerin ¢ok kullanilmadigi bulgusuna erisilmistir.

Uluslararas1 diizeyde yazilan yazilarin bashklarin ‘bir’ ve ‘iki’ kelimeden
olusmadigi, ‘lic’ ve lizerinde kelime sayisiyla olusturuldugu goriilmektedir. Bu
basliklarin %60’ inda ‘yedi’ kelime ve {stiiniin tercih edildigi, bu sebeple basliklarin
climleler seklinde olustugu goriilmektedir. Basliklarin genel olarak bir yarg: icerdigi,

“Yohji Yamamoto ve Olivier Theykens Siyaha Geri Dondii!” ve bazilarinin da soru
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climlelerinden olustugu ‘Yazin Zorunlu Trendi Bisiklet Sortunu Nasil Giyersiniz?’
gibi, gorilmektedir. Basliklarda kullanilan kelimelerin 6zel isimleri ve marka

isimlerini igerdigi goriilmektedir.

Incelenen yazilar, yayimlandiklar1 yerler bakimindan dergiler, gazeteler ve
bloglar seklinde smiflandirilmistir. Bu siniflama dogrultusunda Tablo 5’ de

yayimlandiklar yerler, Tablo 6 da da yayimlanma tarihleri olarak verilmistir.

Tablo 5: Ulusal ve uluslararasi boyutlarda moda yazilarimin yayimlandiklari
yerler

Yaymn Yayin Merkezi
Istanbul Londra New York Paris
Yayin Yeri Tiirkiye Ingiltere Amerika Fransa
Vogue TR 13 - - -
Elle TR 3 - - -
Ulusal Yaymn | Harper’s Bazaar TR 2 - - -
Hiirriyet 4 - - -
ModaKariyeri.com.tr 3 - - -
Frekans (f) 25 - - -
Yiizde (%) 100 - - -
Vogue UK - 13 - -
Uluslararasi Elle UK - 3 - -
Yaymn Harper’s Bazaar.UK - 2 - -
The New York Times - - 4 -
FashionNetwork.com - - - 3
Frekans (f) - 18 4 3
Yiizde (%) - 72 16 12
Frekans (f) 25 18 4 3
LRl Yiizde (%) 50 36 8 6
N:50

Ulusal yayin yapan Vogue TR, Elle TR, Harper’s Bazaar TR dergilerinde;
Hiirriyet Gazetesinde; ModaKariyeri.com blogunda yer alan 25 adet moda yazisi

yani incelenen yazilarin tamamimnin yaymlandiklar: yer Istanbul — Tiirkiye’ dir.

Uluslararas1 yayin yapan Vogue UK, Elle UK ve Harper’s Bazaar UK
dergilerinde bulunan toplam 18 yazi Londra — ingiltere merkezli; The New York

Times’ ta bulunan 4 adet moda yazist New York — Amerika merkezli;
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FashionNetwork.com’ da bulunan 3 adet moda yazis1 Paris — Fransa merkezli olarak

yaylum yapmistir.

Ulusal yaym yapan tiim moda yazilarinin tamammin Istanbul — Tiirkiye’ de
yayim yaptig1 goriilmiistiir. Bu oranda arastirmanm %50’ lik kismimin Istanbul —
Tiirkiye’ de oldugunu gostermektedir. Uluslararast yayim yapan moda yazilarinda
yayim yerleri farklilik gostermektedir. Vogue UK, Elle UK ve Harper’s Bazaar UK
dergilerde bulunan yazilar, arastirmanin %36’ s olusturmakta ve Londra —
Ingiltere merkezli yayimlanmaktadir. The New York Times gazetesinde bulunan
yazilar, aragtirmanin % 8’ lik kismimi olusturmakta ve New York — Amerika
merkezli yayim yapmaktadir. FashionNetwork.com’ ta yazilan yazilar arastirmanin
%6> lik kismmi olusturmaktadir ve yayim merkezi olarak Paris — Fransa

goriilmektedir.
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Tablo 6: Ulusal Ve Uluslararast Boyutlarda Moda Alaninda Yazilan Yazilarin

Yayimlanma Tarihleri

Yayim Yaymm Tarihi
2018 2019
xl=l1e]lc] 2 gl 3z gl = sl ElZlxl=slcelcslse
S I HEHHEAEEREHEHEEIEHEE
olal=z]|z|=Z|8|5]|=>|<|u|s|z|o]&|=2|Z2]|=
eg o I — <
Yayim Tarihi
Vogue TR 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1
Elle TR 1 2
Ulusal Harper’s 2
Yaymn Bazaar TR
Hiirriyet 1({1]1
ModaKariy
. 2 1
eri.com.tr
= Frekans (f) 11311 -|1 -1 1|1 1|5]|- -1 f1]1]2]5
= Yiizde (%) 4 (1214 -1|24 - 44|20 -]-]4|4]4a|8]20
s Vogue UK 1 1 1 5 3 2
Elle UK 1 1 1
Uluslararas1 | Harper’s 2
Yay]n Bazaar UK
The New s | o
York Times
FashionNet 1 1 1
work.com
Frekans (f) -1 -11]-(2]1f- - -l 111 - -1 5|68
Yiizde (%) -lal-af-ala|--]-a]4a]-]|-]20]|24]32
TOPLAM Frekans (f) 1 4 1 1 1 3 1 1 1 5 1 1 1 1 6 8 | 13
Yiizde (%) 2 8 2 2 2 6 2 2 2 110 2 2 2 2 112|116 | 26
N:50

Arastirma kapsaminda incelenen ulusal

gorilmektedir.

diizeyde yaym yapan yazilar
incelendiginde % 20’ sinin Ekim 2018’ de ve Mayis 2019’ da, %12’ sinin Subat
2018’ da, %8’ inin Haziran 2018’ de, Nisan 2019’ da, %4’ iiniin Ocak, Mart, Mayzs,
Agustos, Eylil 2018” de ve Ocak, Subat, Mart 2019’ da yayimlandiklar

Uluslararas1 diizeyde yayimlanan yazilarin %32’lik kismi Mayis 2019’ da,
%24’ ik kismi Nisan 2019’ da, %20’ lik kisminin da Mart 2019’ da, %4’ lik
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kisminin Subat, Nisan, Haziran, Temmuz, Kasim, Aralik 2018’ de yayimlandiklari

gorilmektedir.

Arastirma kapsaminda sec¢ilen yazilarin konularinin giincel olmasia ayni
zamanda da secilen silire araliginda ¢esitlilik gostermesine dikkat edilmistir. Bu
kapsamda ulusal ve uluslararasi diizeyde yayimlanan yazilarin %26’ lik kism1 Mayis
2019’ da, %16’ lik kism1 Nisan 2019’ da, %12’ lik kism1 Mart 2019’ da, %10’ lik
kismi1 Ekim 2018’ de, %8’lik kism1 Subat 2018’ de, %6’ lik kismi Haziran 2018 de
yayimlandiklar1 goriilmektedir. %2’ lik kisminda Ocak, Mart, Nisan, Mayis,
Temmuz, Agustos, Eyliil, Kasim, Aralik 2018 de ve Ocak Subat 2019’ da

yayimlandiklar1 goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda sec¢ilen moda yazilarin1 yazan yazarlarin se¢iminde
dergi, gazete ya da bloglarin en ¢ok igerik lireten yazarlar olmasina ve bulunduklari
mecrada editér konumunda olmalarina dikkat edilmistir. Tablo 7’ de Kariyer

stirelerine, Tablo 8’ de segilen yazarlarin egitim durumlarina yer verilmistir.
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Tablo 7: Ulusal ve Uluslararasi boyutlarda moda yazarlarimin kariyer
durumlari dagihim

.. Siire Frekans Yiizde
Konum Sektor i) ® (%)
Moda 1-5 5 42
Sektoriinde 5-10 5 47
Yazarhk 10 ve lizeri 2 16
Toplam 12 100
Moda 1-5 4 34
Sektoriinde 5-10 i _
Ulusal Farkh
Pozisyonlarda 10 ve tizeri 2 16
Toplam 6 100
Moda 1-5 1 8
Sektorii 5-10 = -
Disinda 10 ve tizeri 4 -
Toplam 1 100
Moda 1-5 3 30
Sektoriinde 5-10 > 20
Yazarhk 10 ve tizeri 5 50
Toplam 10 100
Moda 1-5 1 10
Sektoriinde
Uluslararasi Farkh 5-10 _ 1 10
Pozisyonlarda 10 ve lizeri - -
Toplam 2 100
Moda 1-5 - -
Sektorii 5-10 _ _
Disinda
10 ve tizeri - -
Toplam - -
N:22

Ulusal boyutta secilen yazarlarin moda sektdriinde yazarlik yapma durumlari
ve siireleri incelendiginde %42 oraninda yazarimizin 1 ila 5 y1l arasinda is deneyimi
oldugu goriilmektedir. Yine %42 oraninda yazarin 5 ila 10 yil arasinda, %16
oraninda yazarin da 10 yil ve iizeri sliredir moda alaninda yazarlik ile ilgilendigi
arastirma siirecinde analiz edilistir. %34 oraninda yazarm 1 ila 5 y1l arasinda moda

yazarlig1 disinda farkli bir moda ile ilgili pozisyonda, 6rnegin moda pazarlama, moda
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- marka analistligi, moda sektoriindeki bir firmada satin alma ve merchandising
asistanlig1 gibi islerde c¢alistiklari; 5 ila 10 arasinda deneyimi olan yazarin
olmadigini, 10 yil ve iizeri deneyimi olan yazarimizin %16 oldugu belirlenmistir.
Moda sektorii disinda bir alanda faaliyet gosteren yazar orani %8’ lik bir dilimi
olusturmaktadir. Bu is ornegini de ¢elik fabrikasinda 3 yil ¢alismis olan bir yazar

vermektedir.

Uluslararasi boyutta segilen yazarlardan, moda sektoriinde 1 ila 5 yil arasinda
yazarlik yapmis olanlarin orant %30’ dur. Moda alaninda yazarlik yapan yazarlarin 5
ila 10 yildir ¢alisanlarin oran1 %20 iken, 10 ve iizeri siiredir ¢alisanlarin orani ise
%350’ dir. Moda sektorii disinda farkli moda pozisyonlarinda calisan yazarlarin %10’
luk kismi 1 ila 5 yil arasinda ¢alismis, yine %10’ luk kismi1 5 ila 10 yil arasinda The
Times, The Independent gibi cesitli gazetelerde yazarhik yapmuslardir. Moda
sektoriinde farkli bir pozisyonda 10 yil ve iizeri, moda sektoriiniin diginda bir

pozisyonda ¢alismis yazar bulunmamaktadir.
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Tablo 8: Ulusal Ve Uluslararasi Boyutlarda Moda Yazarlarimn Egitim
Durumlari Dagilimi

i Frekans Yiizde
Konum Seviye Alan 0 (%)
Moda Tasarim 5 45
Lisans Sanat 3 27
Gazetecilik - ,
Diger 3 27
Toplam 11 100
Ulusal
Moda Tasarimm 1 9
Lisansiistii Sanat - _
Gazetecilik - ;
Diger - i
Toplam 11
Moda Tasarim
Lisans Sanat _ 7 63
Gazetecilik - ;
Diger 3 57
Toplam 11 100
Uluslararasi N oda T . :
Lisansiistii Sanat. : - -
Gazetecilik - 5
Diger 1 9
Toplam 11
N:22

Arastirma kapsaminda segilen yazarlarin %100°0 lisans egitimi, %9’ u da
yiiksek lisans derecesiyle mezun olmuslardir. Pek ¢ogu Tiirkiye’ de ve diinyada
cesitli liniversitelerde modanin g¢esitli kollarinda; moda pazarlamaciligi, moda

tasarimi, moda yazarlig1 gibi, cesitli kurslara katilmislardir.
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Moda alaninda yazilan yazilarin kelime sayilarmin dagilimi tablo 9’ da
verilmistir.

Tablo 9: Ulusal Ve Uluslararas1 Boyutlarda Moda Yazarlarinin Kelime Sayisi
Dagilim

. Kelime Frekans Yiizde
Konum Yayim Yeri Sayisi ) (%)
250
kelimeden 8 32
Basih az
Yayimlanmis 250 -500 14 56
Ulusal Dergi — Gazete - 500 - 750 1 4
Blog 750 - 1000 1 4
1000 ve iistii 1 4
Toplam 25 100
250
kelimeden 2 8
Basihi az
Y 250 - 500 7 28
Uluslararasi ayl_mlanmls 500 - 750 9 36
Dergi - Gazete
750 - 1000 3 12
1000 ve iistii 4 16
Toplam 25 100
250 kelimeden az 10 20
250 - 500 21 42
Genel Toplam 500 - 750 10 20
750 - 1000 4 8
1000 ve iistii 5 10
TOPLAM 50 100

N:50

Ulusal boyutta yazilan yazilarin %56’ sinda 250 — 500 arasinda kelime tercih
edilerek, %32’ sinde 250° den daha az kelime, %4’ liikk kisminda 500 — 750, 750 —
1000, 1000 ve iisti kelime kullanilmuistir.

Uluslararasi boyutta yazilan yazilarin %36’ sinda 500 — 750 arasinda kelime
tercih edilerek, %28’ inde 250 — 500 kelime, %16’ sinda 1000 ve st kelime, %12’
sinde 750 — 1000 kelime, %8’ inde 250 kelimeden az kelime kullanilmustir.
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Incelenen tiim yazilarm %42’ sinde 250 — 500 kelime tercih edilerek, %20’ lik
kisminda 250 kelimeden az ve 500 — 750 kelime, %10’ unda 1000 ve {istii kelime,
%38’ inde 750 — 1000 kelime kullanilmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarin gorsel sayilarinin dagilimi Tablo 10’ da
verilmisgtir.

Tablo 10: Ulusal Ve Uluslararas1 Boyutlarda Moda Yazarlarimin Gorsel Sayilari
Tercih Dagilim

Gorsel Ulusal Uluslararasi
Sa;fl?rl Frekans Yiizde Frekans Yiizde Toplam
) (%) ) (%)
Yok - - 1 4 1 2
1 - - 4 16 4 8
2 8 32 2 8 10 20
3 3 12 1 4 4 8
4 - - 2 8 2 4
5 2 8 2 8 4 8
6 3 12 1 4 4 8
7 1 4 1 4 2 4
8 1 4 4 16 5 10
9 2 8 1 4 3 6
10 1 4 1 4 2 4
10’ dan fazla 4 16 5 20 9 18
Toplam 25 100 25 100 50 100
N:50

Incelenen yazilarin ulusal boyutta olanlarmin goérsel sayis1 dagiliminda en
yiiksek oranin %32’ lik oran ile iki adet gorselin kullanilmasi ile olmustur. Yazilarin
%16’ sinda ondan fazla gorselin kullanmildigi, %12’ sinde li¢ ve alti gorsel
kullanildigi, %8’ inde bes ve dokuz adet gorselin kullanildigi, %4’ inde yedi, sekiz
ve on adet gorselin kullanildig: tespit edilmistir. Gorselin kullanilmayan yazi
bulunmamaktadir. Bir adet gorsel kullaniminin ve dort adet gorselin kullanilan yazi

yoktur.

Uluslararas1 boyutta incelenen yazilarin %20’ sinde ondan fazla gorsel
kullanildigi, %16’ sinda ile bir adet ve sekiz adet gorsel kullanildigi, %8’ inde iki,

dort ve bes adet gorselin kullanildigr tespit edilmistir. %4’ {iinde gorselin
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kullanilmadigi yazi tespit edilmistir. Yine %4’ tinde {ig, alt1, yedi, dokuz ve on adet

gorselin kullanildig1 bulgusuna erisilmistir.

Incelenen yazilarin tamaminda en fazla tercih edilen gorsel sayisinin %20’
sinde iki adet gorsel oldugu sonucuna erisilmistir. %18’ inde ondan fazla gorselin
kullanildigi, %10 unda sekiz adet gorselin kullanildigi tespit edilmistir. %8 inde
bir, lic, bes ve alt1 adet gorselin kullanildigi, %6’ sinda dokuz adet gorselin
kullanildigi, %4’ iinde dort, yedi ve on adet gorselin kullanildigi, yazilarin %2’ inde

de gorselin kullanilmadigi bulgusuna erisilmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarin gorsel ¢esitlerinin dagilimi Tablo 11° de
verilmigtir.

Tablo 11: Ulusal Ve Uluslararas1 Boyutlarda Moda Yazarlarimin Gorsel Cesidi
Dagilim

Gérsel Ulusal Uluslararasi Toplam
Cesidi Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde
) (%) ) (%) (H (%)
Model 43 25.5 102 30.2 145 28.8
Obje 89 53 79 23.4 168 33.3
Tasarimci 10 6 2 0.6 12 2.3
Sanatc¢i 11 6.5 - - 11 2.1
Resim
Albiimi 4 2.3 142 42.3 146 28.9
Video 2 1.2 12 3.5 14 2.7
Diger 9 55 - - 9 1.9
Toplam 168 100 337 100 505 100

Ulusal boyutta incelenen yazilarin gorsel igerik dagiliminin %53 tinde en fazla
tercih edilen gorsel ¢esidinin obje gorseli oldugu, %25.5” inde model gorsellerinin
tercih edildigi, %6.5° inde sanatg1 gorsellerine yer verildigi, %6’ sinda tasarimci
gorseline yer verildigi, %5.5” inde diger alanlarda (blogger, kraliyet ailesi tiyelerinin
resmi vb.) gorsel tercih edildigine, %?2.3” linde resim alblimlerine yer verildigine,

%1.2” sinde en az tercih edilen gorsel ¢esidinin video oldugu bulgusuna erisilmistir.
gu bulg

Uluslararas: boyutta incelenen yazilarin gorsel icerik dagiliminda %42.3” iinde

resim albliimiiniin en ¢ok tercih edilen gorsel ¢esidi oldugu, %30.2° sinde model
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gorsellerinin tercih edildigi, %23.4° iinde obje gorsellerinin tercih edildigi, %3.5°
inde video gorsellerinin tercih edildigi, %0.6> sinda tasarimci gorsellerinin en az
tercih edildigi, diger baslig1 altinda bir gorsel tiiriine rastlanmadigi bulgularina

erisilmistir.

Incelenen yazilarin tiimiine bakildig1 zaman %33.3’ {inde en ¢ok tercih edilen
gorsel tiirtiniin obje gorselleri oldugu, %28.9” unda resim albiimiiniin tercih edildigi,
%28.8” inde model gorsellerinin tercih edildigi, %2.7° sinde video gorsellerinin
tercih edildigi, %2.3’ iinde tasarimci gorsellerinin tercih edildigi, %2.1° inde sanatc1
gorsellerinin tercih edildigi, %1.9” unda diger gorsel gesitlerine yer verildigi tespit

edilmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarin anlatim tiirlerinin dagilimi Tablo 12° de
verilmistir.

Tablo 12: Ulusal Ve Uluslararasi Boyutlarda Moda Yazilarimin Anlatim Tiiriine
Gore Dagihim

Ulusal Uluslararasi Toplam

Anlatim Tiirii | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde
U] (%) ) (%) ) (%)
Aciklama 21 53.8 24 55.8 45 54.9
Elestiri 9 23.2 7 16.2 16 19.5
Roportaj 5 12.8 9 21 14 17.1
Tanimlama 4 10.2 3 7 7 8.5
Toplam 39 100 43 100 82 100

Ulusal boyutta yazilan yazilarin anlatim tiirlerine gore siniflandirilmasina

bakildiginda %53.8” inin agiklama tiiriinde oldugu, %23.2” sinin elestiri tiiriinde
oldugu, %12.8” lik kisminin roporta; tiirtinde oldugu, %10.2” lik kisminin tanimlama

tiirtinde oldugu bulgularina erigilmistir.

Uluslararas1 boyutta yazilan yazilarin %55.8” inin agiklama tiiriinde oldugu,
%21’ inin roportaj tlirtinde oldugu, %16.2” sinin elestiri tiirlinde oldugu, %7’ sinin

tanimlama tiiriinde oldugu tespit edilmistir.

Inceleme kapsaminda incelenen tiim yazilarin anlatim tiirii oranlarina

bakildiginda %54.9” unun agiklama tiriinde oldugu, %19.5” inin elestiri tiiriinde
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oldugu, %17.2” sinin roportaj tiiriinde oldugu, %8.5 inin tanimlama tiiriinde oldugu

gorilmektedir.

Acgiklama tiirinde amag¢ bir duygu ve diisiinceyi aciklama, bir olay1
aydinlatma, bir durum ya da kisiyi inceleme ve tanitma gibi eylemlerimizde agik ve
belirgin amacimiz bilgi vermedir; bilinenleri kars:1 tarafta paylasmadir. (Babacan,
2007: 95). Konularin daha iyi anlagilabilmesini saglamak amaciyla pek ¢ok tiirle
birlikte kullanilmaktadir. Incelenen yazilarda en yiiksek oranda bulunan tiirdiir. Diger
tiirlerle birlikte kullanildig1 goriilmektedir; ulusal alanda incelenen yazilarda 10 adet,
uluslararasi alanda incelenen yazilarda 15 adet yazida elestiri, tanimlama, roportaj

gibi tekniklerle birlikte kullanildig: tespit edilmistir.

Elestiri tiirlinde amag¢ bir sanat, fikir ya da edebiyat eserini her yonii ile
incelemek ve degerlendirmektir (Giilerer, 2011: 270). Elestiri tiiriiniin tek basina bir
tir olarak kullanilmadigi, incelenen ulusal yazilarin 9 tanesinde, uluslararasi
yazilarin da 7 tanesinde agiklama, tanimlama ve roportaj teknikleriyle birlikte

kullanildig1 bulgusuna erisilmistir.

Roportaj bilim, sanat, edebiyat, spor, politika gibi alanlarda {inlii, giincel ya
da uzman kisi veya konular {izerine yapilan karsilikli soru cevaplarla okuru
bilgilendirme amac1 giiden daha ¢ok dergi ve gazetelerde goriilen tiirdiir (Sengezen
vd. 2008: 265 — 266). incelenen ulusal boyutta yazilan yazilarin 1 tanesinde,
uluslararas1 boyutta yazilan yazilarin 7 tanesinde agiklama, tanimlama ve elestiri

tirleri ile birlikte kullanildig1 goriilmektedir.

Arastirmaya konu edinilmis 1547 ulusal moda yazisindan secilen 25 yazinin,
dergi, gazete, bloglarda yazan 59 yazar arasindan segilen 11 yazarin igerik tretimi
icin sectikleri konu ve ana fikirlerinin dagilimi incelendiginde; konularda giindemde
olan kisilerin hayat dykiilerine deginildigi goriilmektedir. Unlii bir mankenin kisa bir
hayat oykiisii; itgirl ve pek ¢ok 6zelligi kendinde barindiran bir blogger’ in hayatinda
yer eden Ozellikler, tinlii bir sarkicinin kariyer basamaklari ve hayatinda yer eden

doniim noktalar1 konu edilerek igerikler tiretilmistir.
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Ulusal yazilarda en ¢ok kullanilan konularin, yorumlarin ve analizlerin
yapilabilecegi konular ve stil Onerilerinin yapilabilecegi konular oldugu bulgusuna
erisilmistir.  Yorum ve analizlerin yapildigt konulara bakildiginda, kiyafet
yorumlarinin, ¢esitli organizasyonlarin; tinlii bir sanat¢inin dogum giinii partisinin
konsept ve secilen kiyafetlerin detaylarinin, devlet adamlarinin eslerinin gorevi icabi
katildig1 organizasyonda giydigi kiyafetin olasi anlamlarin1 ve yorumlarini igeren
konularla igerik iiretimiyle karsilagiimaktadir. Ayrica {linlii sarkicilarin diinya capi
markalarla yaptiklar1 ortak koleksiyon ¢alismalariin, tasarimcilarin isbirligi iginde
koleksiyon olusturma detaylarinin, 2018’ de kapanmaya yliz tutan magazalarin neden
diisiise gectiklerinin analizlerinin konu olarak segildikleri goriilmektedir. Vogue
dergisi moda editoriiniin Vogue dergisinin moda tizerindeki etkisini konu edinerek
bir yazi diizenledigi, Elle dergisi yazarinin yeni nesil modellerin: yapay zekali
Avatarlarla ilgili bilgilendirici bir icerik iirettigi goriilmektedir. Ayrica 2018
Sonbahar/Kis koleksiyonlari i¢in yapilan moda fotograf ¢cekimlerinin perde arkasiyla
ilgili, marka ve filmlerin anlasmalar yaptiklarini ve bu konularda detaylica igeriklerin

olusturulduklar goriilmektedir.

Stil Onerilerinin konu se¢iminde Onemli bir ana fikir kaynagi oldugu
goriilmektedir. Son 7-8 sezonun gézde pargalarinin deri ceketleri kombin onerilerine,
bisiklet¢ci sortunun tiim koleksiyonlarda kendini gosterdigine ve nasil dogru
kombinlenebilecegine, 70’ ler stili esofman takimlarinin erkek giyiminde bu sezon
yiikselen trend oldugu konu edinilerek yazilarda bahsedilmektedir. Yazi iceriklerinin
olusturuldugu aylara gore, Ornegin yaz sezonu baslarinda giines gozlikleri
trendlerinden bahsedildigi gibi, trend pargalarin Ozelliklerinin  ve kombin

orneklerinin ana fikir alinarak igerik tiretildigi goriilmektedir.

Roportaj yapilarak olusturulan igeriklerin konular1 irdelendiginde markalarin
kapstil ya da koleksiyon c¢alismalar1 yaptiklarinda, bir projede yer alan fotografcilarin
caligmalarin1 ve kisilik ozelliklerini konu edindikleri goriilmektedir. Yapilan bir

festivalde yer alan fotografcilarla yapilan roportajlarda oldugu gibi.

Arastirmaya konu edilmis 2849 uluslararas1 moda yazisindan secilen 25

yazinin, dergi, gazete ve bloglarda yazan 151 yazar i¢inden segilen 11 yazarin igerik
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iretimi icin sectikleri konu ve ana fikirlere bakildiginda vefat etmesiyle glindemde
olan 1Unlii tasarimci Karl Lagerfeld” in hayatiyla ilgili konularin secildigi

gorilmektedir.

Uluslararas1 yazilarda en ¢ok kullanilan konularin bilgilendirme amaclh
secilen konular oldugu bulgusuna erisilmistir. 2019 Sonbahar/Kis Paris defileleri,
2019 Ilkbahar/Yaz Paris defileleri, 2019/2020 Resort koleksiyonlar1 konu basliklari
olarak secildikleri goriilmektedir. Bu defileler arasinda 2019 Sonbahar/Kis
sezonunda Miu Miu, Thom Browne, Yohyi Yamamoto, Olivier Theykens, Haider
Ackermann, Giambattista Valli defileleri ana fikirleri olusturmustur. 2019
[lkbahar/Yaz sezonunda tiim koleksiyonlarda rolii olan elbiselerin genel analizlerinin
icerik iiretimi icin ana fikri verdigi, 2019/2020 Resort koleksiyonu i¢in Chanel’ in

koleksiyonunun ana fikri verdigi goriilmektedir.

Markalarin defilelerinde yasanan durumlarin igerik iiretiminde konu olarak
secildikleri goriilmektedir. Dolce&Gabbana’ nin defilesinin detaylarinin islendigi
konulari, Chanel’ in Cruise defilesinin detaylarinin islendigi konulari, Prada
defilesinde yasanan protesto olaylariyla ilgili konularin igerik liretiminde segtikleri

goriilmektedir.

Moda diinyasinda ve markalarinda yasanan yeniliklerin ve haberlerin igerik
tiretiminde ana fikri verdigi goriilmektedir. Doén markasinin dogusu ve tanitiminin,
Rixo markasinin kiilt olmus elbise modelinin ucuz versiyonu iireten ve satisa sunan
Asos’ un haberinin, geri doniisimde yenilik¢i fikirlerin; mikroorganizmalarin
yiyerek tliketiminin saglanabilecegi polyesterlerin kesfinin konu edinildigi yazilara

rastlanilmaktadir.

Kiyafet miizeciligi konusunda, Northampton’ daki Smith Liberal Sanatlar
Universitesi’ nin bodrum katinda saklanmakta olan giysilerin durumunun ana fikir

edinildigi de goriilmektedir.

Gala, moda haftalar1 ve yarigmalarla ilgili igerikler de iretilmektedir. Met
Galas’ nin bu yil ki etkinliklerinin tiim detaylari, ne kadara mal olacaklarini,

kimlerin ev sahibi olduklarini, galaya katilanlarin katilimina kimlerin nasil karar
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verdiklerine, bir bagka yazida met Galasi’ nda giyilen yenilik¢i kiyafetlerin olusum
siireclerine, BFC/Vogue Moda Fonu yarismasinin finalistlerinin tanitimi, yarisma
sonlandiktan sonra kazanan finalistin tanittminin da igerik iiretiminde konu edildigi
goriilmiistiir. Arise Moda Haftasiyla ilgili, Nijerya’ nin tasarimcilarinin kendini
diinyada gdstermek icin ¢ok calistiklarini ve yaptiklari ¢alismalari, Suudi Arabistan’
da bu yil ilk kez diizenlenen moda haftasinin tanittminin yapildigi igerikler ana fikir

olarak kullanilmistir.

Stil dnerilerinin 2019 Ilkbahar/Yaz sezonunda hit parca olacak olan bisikletci
sortunu koleksiyonlarina ekleyen markalar1 ve bu pargayla ilgili kombin nerilerine,
sezonda moda olmus olan g¢anta modellerinin ¢esitli 6zelliklerini ve onerilerini

sunduklari icerikler de goriilmektedir.

Roportajlarin yapildigi yazilarin konu basliklarina bakildiginda, Christian
Louboutin’ in ayakkabilarinin 06zelliklerinin, Victoria Secret’” i meleklerinden
Behati Prinsloo’ nun 6zel hayat1 ve kariyer basamaklarinin detaylar1 goriilmektedir.
Stirdiiriilebilir  calismalar yapan marka Solid&Striped” in geridoniisiimsel
malzemelerin iiretim detaylarinin; geridontisiimsel malzemelerden yaptig1 mayolarin,
stisleme malzemelerinin, diigmelerinin igerik iiretiminde nelere dikkat edildigi, Arise
(Nijerya) moda haftasinda gorev alan tasarimcilarla yapilan goériismelerin ana fikir

olarak alindig1 goriilmiistiir.

Ulusal ve uluslararasi diizeyde incelenen yazilarin konu se¢iminde agirlikli
olarak bilgilendirme amagli konularin tercih edildigi goriilmektedir. Yaz — kis
defilelerinde goriilen ozelliklere (ulusalda: 2018 Sonbahar/Kis defileleri,
uluslararasinda: 2019 Sonbahar/Kis Paris defileleri), glindemde olan tasarimcilarla —
modellerde yapilan rportajlara (ulusalda: Lucy Williams, uluslararasinda: Karl
Lagerfeld), gala ve festivallerde (ulusalda: 212 Fotograf Festivali, uluslararasinda:
Met Gala), sezona ait hit pargalarin oOzellikleri (ulusalda: gilines gozliikleri,
uluslararasinda: hit ¢antalar) yapilan ¢aligmalara dikkat edilerek konu sec¢imlerinin

yapildig1 goriilmektedir.

58



Ulusal ve uluslararasi diizeyde incelenen yazilarda analiz edilen konulardaki
farkliliklara bakildiginda uluslararasi diizeyde; moda haftalarinin Arise ve Suudi
Arabistan Moda Haftalarinin, defilelerde yasanan olaylarin detaylarinin, kumas ile

ilgili slirdiirtilebilir ¢calismalarin konu edildigi goriilmektedir.

Ulusal diizeyde yazilarin sanat¢i — marka analizlerinde, tinlii partilerinde ve
bu partilerde giyilen kiyafetlerin se¢iminde nelere dikkat edildigi, kapanmaya yiiz
tutun magazalarin neden piyasanin gerisinde kaldigimma dair analizlerin yapildigi,
yapay zeka yontemiyle olusturulan yeni nesil modellerin olusturulmasi gibi

konularinda farkliliklar gortilmektedir.

Moda alaninda yazilan yazilarinda bahsi gecen sahislarin dagilimi Tablo 13’ te
verilmigtir.

Tablo 13: Ulusal Ve Uluslararasi Boyutlarda Moda Yazarlarimin Yazilarinda
Bahsi Gecen Sahislarin Dagilimi

Ulusal Uluslararasi Toplam
Sahislar Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde
) (%) ) (%) ) (%)
Modacy/Tasarimci 22 22.6 46 28.9 68 26.5
Manken/Model 14 14.4 18 11.3 32 12.5
Sanatgl/
Oyuncu/ 19 19.5 53 33.3 72 28.4
Sarkici
Marka 6 6.4 5 3.4 11 4.2
Temsilcileri
Fotografci 23 23.7 10 6.2 33 12.8
Diger 13 13.4 27 16.9 40 15.6
Toplam 97 100 159 100 256 100

Arastirma kapsaminda incelenen 25 ulusal boyutta yazilan yazida toplam 97
kisiden bahsedilmektedir. Bahsi gegen sahislardan, %22.6° s1 modaci/tasarimcilar,
%14.4, manken/modeller, %19.5" i sanatgi/oyuncu/sarkicilar, %6.4° i marka
temsilcileri, %23.7” si fotograf¢ilardan olugmaktadir. Diger se¢eneklerin %13.4” liik

oranda oldugu tespit edilmistir.
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Arastirma kapsaminda incelenen 25 uluslararasi boyutta yazilan yazida toplam
159 kisiden Dbahsedilmektedir. Bahsi gegen sahislardan  %28.9° unda
modaci/tasarimceilar,  %11.3° {Unde  manken/modellerin,  %33.3>  {ininde
sanatgli/oyuncu/sarkicilarin, %3.4° {niin marka temsilcilerinin, %6.2° sinin
fotografcilarin ve diger secenegindeki kisilerin %16.9 oraninda yazilarda yer aldig:

tespit edilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen yazilarin tamaminda 256 kisiden
bahsedilmektedir. Bahsi gegen sahislardan, modaci/tasarimer  kisilerin - %26.5
oraninda, manken/model kisilerin %12.5 oraninda, sanat¢i/oyuncu/sarkicilarin
%28.4 oraninda, marka temsilcilerinin %4.2 oraninda, fotografcilarin %12.8

oraninda, diger segeneklerin da %15.6 oraninda yazilarda yer aldigina rastlanmistir.

Yazilarda bahsi gecen marka temsilcileri arasinda ulusal boyutta yazilan
yazilarda Levi’ s iirlin iist yoneticisi, Acne Studios kreatif direktorii, tasarim ve
inovasyon sorumlusu, Divarese genel miidiir yardimcisi, J.Crew isletme midiiri,
Michael Kors Ceosu bulunmaktadir. Uluslararasi boyutta yazilan yazilarda Primaloft
bagkan1 ve genel midiiri, Higg Co Ceosu, Smith medya iliskileri direktorii

bulunmaktadir.

Yazilarda bahsi gecen diger baglhiinda yer alan kisilerin meslek gruplar1 genis
bir yelpazede bulunmaktadir. Bu meslek gruplarindan ulusal boyutta yazilan
yazilarda yer alanlar arasinda, devlet gorevlileri, 6rnegin Kralice Elizabeth, Sussex
Diisesi Meghan Markle gibi, yonetici, gazeteci, yazarlar, bankaci, tenisci, editor, tv
program yapimcilari yer almaktadir. Uluslararas1 boyutta yazilan yazilar arasinda
devlet gorevlileri, Etiyopya imparatorlari, Suudi Arabistan Prensi, ABD bagkanlari
ve esleri, Sezar, yazarlar, siyasetgiler, tenisgiler, mimar, profesor, kimya miihendisi,

tv programcisi, sair, kiirator, sanat tarih¢isi bulunmaktadir.

Incelenen yazilarda sahislardan bir kisminin birden ¢ok yazar tarafindan
kaleme aldig1 gortilmektedir. Ulusal boyutta yazilan yazilarda fotografci Mert Alas
ve Marcus Piggot, Manken/Model Kate Moss, Gigi ve Bella Hadid, Kendall Jenner,

Tv program sunucusu Kim Kardashian birden ¢ok yazida bahsi gecen kisilerdir.

60



Uluslararas1 boyutta yazilan yazilarda Tasarimcr Karl Lagerfeld, Grace Wales
Bonner, Manken/Model Gigi Hadid, Tv programcis1 Kim Kardashian ve Kylie
Jenner, Ingiliz Vogue dergisi genel yaym yonetmeni Edward Enninful ve Vogue bas

editorii Anna Wintour birden ¢ok yazida bahsi gegen kisilerdir.
3.2. Moda Yazilarinin icerik Bakimindan Degerlendirilmesi

Incelenen yazilarin rdportaj, analiz, yorum ve tamitim ana boyutlarinda igerik

cOziimlemeleri yapilmistir. Tablo 14 te boyut dagilimlar1 verilmistir.

Tablo 14. Arastirma Kapsamindaki Yazinlarin Tiirlerine Gore Dagilimi

Ulusal Uluslararasi Toplam
Yaz Tiirleri Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde

® (%) ® (%) ® (%)

Roportaj 5 20 3 12 8 16
Analiz 6 24 9 40 15 30
Yorum 4 16 8 32 12 24
Tamtim 10 40 5 20 15 30
Toplam 25 100 25 100 50 100

N:50

Arastirma kapsaminda incelenen yazilarda, ulusal alanda yazilan yazilarin
tanitim tiirtiniin %40, analiz tiirliniin %24, roportaj tiirtiniin %20 ve yorum tiiriiniin

%16 oraninda oldugu tespit edilmistir.

Uluslararasi alanda yazilan yazilarin analiz tiiriiniin %40, yorum tiiriiniin %32,

tanitim tiirtinlin %20, réportaj tiiriiniin %12 oraninda oldugu tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen yazilarin en ¢ok tercih edilen tiirlerin %30 ile
analiz ve tanmitim tiirleri oldugu tespit edilmistir. Yorum tiriiniin %24, rdportaj

tiirliinlin %16 oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 15. Arastirma Kapsamindaki Yazilarim Yaymnlara Gore Tiirlerinin

Dagihimlan

TOPLAM

Yayim Réportaj | Analiz | Yorum | Tamtim ["Eraians T Yiizde

| )
Vogue TR 5 4 2 2 13 26
Vogue UK 2 4 5 2 13 26
Elle TR - 1 1 1 3 6
Elle UK 1 1 - 1 3 6
Harper’s Bazaar TR - - 1 1 2 4
Harper’s Bazaar UK - - 1 1 2 4
Hiirriyet - - - 4 4 8
The New York Times 4 3 1 4 8
ModaKariyeri.com - 1 r 2 3 6
FashionNetwork.com - 1 1 1 3 6

TOPLAM 8 15 12 15 50 100

N:50

Incelenen 50 adet yazimin dergi, gazete ve bloglara gére ayriminda ulusal ve
uluslararasi alanda olmasina gore tiir dagilimlar: yapilmistir. Buna gore ulusal alanda
Vogue TR dergisinde incelenen yazilarin 5 tanesi roportaj, 4 tanesi analiz, 2 tanesi
yorum ve 2 tanesi tanitim yazisidir; tiim yazilar iginde orami %26’ dir. Elle TR
dergisinde incelenen yazilarin 1 tanesi analiz, 1 tanesi yorum ve 1 tanesi tanitim
yazisidir, roportaj tlirlinde yazi yoktur; tiim yayinlar i¢inde oran1 %26’ dur. Harper’s
Bazaar TR dergisinde incelenen yazilarmmin 1’ er tanesi yorum ve tanitim
yazilarindan olusurken, roportaj ve analiz tiirlinde yazi yoktur; tiim yayinlar i¢inde

orani %4’ dir.

Hirriyet gazetesinde incelenen yazilarin 4 tanesi tanitim yazidir ve diger

tiirlerde yazi1 yoktur; tiim yayinlar oran1 %8’ dir.
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ModaKariyeri.com blogunda incelenen yazilarin 1 tanesi analiz yazisi, 2 tanesi
tanitim yazisidir, roportaj ve yorum tiiriinde yazi yoktur; tiim yayinlar i¢inde orani

%6’ dir.

Uluslararas1 Vogue UK dergisinde incelenen yazilarin 2 tanesi roportaj yazisi,
4 tanesi analiz yazisi, 5 tanesi yorum ve 2 tanesi tanitim yazilarindan olusmustur:
tim yayinlar i¢inde oran1 %26’ dir. Elle UK dergisinde incelenen yazilarin 1 tanesi
analiz, 1 tanesi tanitim ve 1 tanesi réportaj yazisidir, yorum yazist bulunmamaktadir;
tim yaymlar i¢inde orani %6’ dir. Harper’s Bazaar UK dergisinde incelenen
yazilarin 1 tanesi yorum ve 1 tanesi tanitim yazisidir, analiz ve roportaj yazisi1 yoktur,

tiim yayinlar i¢inde boyut dagilimi oran1 %4’ tiir.

The New York Times gazetesinde incelenen yazilarin 3 tanesi analiz, 1 tanesi

yorum yazisidir. Tanitim ve roportaj yazist Yoktur; tiim yayinlar i¢erisinde orani %8’

dir.

FashionNetwork.com blogunda incelenen yazilarin 1 tanesi analiz, 1 tanesi
yorum ve 1 tanesi tanitim yazisidir, réportaj yazisi yoktur, tiim yayinlar igerisinde

orani %6’ dir.

Arastirma kapsaminda incelemesi yapilan 50 adet yazinin igerik
¢oziimlemelerinde 8 tanesinin roportaj yazisi oldugu ve yazilar igerisinde %16’ lik
orana sahip oldugu tespit edilmistir. Ulusal boyutta yazilar incelendigi zaman 5 adet
yazi tespit edilmistir ve yazilar igerisinde %20’ lik orana, uluslararast boyutta
incelendigi zaman 3 tane yazinin bulundugu ve yazilar igerisinde %12’ ik orana

sahip oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 16. Arastirma Kapsamindaki Yazilarin Roportaj Tiiriine Gore
Dagilimlar:
Ulusal Uluslararasi TOPLAM
Roportaj Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde |Frekans | Yiizde
U] (%) U] (%) ) (%)
Hayattaki
Tasarimci 3 60 2 66.7 5 62.5
Roportaji
Tasarimci Yakini i i i _ :
Roportaji
Sanatc1 Roportaji - - - - -
Model Roportaji - - 1 33.3 1 125
Atolye“l)lrekt.orlerl 1 20 i ) 1 125
Roportaji
Marka Roportaj 4 - - - -
Reklam Icerikli
Sanat¢1 — Tasarimcei - - - - -
Roportaji
Diger 1 20 - - 1 12.5
TOPLAM 5 100 3 100 8
N:50

Arastirma kapsaminda ulusal alanda incelenen yazilarin roportajin alt tiirleri
irdelendiginde hayattaki tasarimci roportajinin %60’ lik oranla en yiiksek oranda
tercih edildigi, atdlye direktdrleri ve diger roportajlarin %20 oldugu saptanmustir.
Tasarimcr yakini, model, sanatgi, marka ve reklam icerikli sanat¢1 — tasarimci
roportajlart yoktur. Diger roportaj tiirleri incelendiginde blogger rdportajina yer

verildigi goriilmektedir.

Uluslararas1 alanda incelenen yazilarin roportaj tirliniin  alt  tiirleri
incelendiginde hayattaki tasarimci roportajinin %66.7° lik oranla en yiiksek oranda
tercih edildigi, model rdportajinin %33.3 oldugu belirlenmistir. Diger, tasarimci
yakini, sanatgi, atdlye direktorleri, reklam igerikli sanat¢i — tasarimci ve marka

roportaji yazilariin bulunmadig gériilmiistiir.

Aragtirma kapsaminda incelenen 50 adet yazinin roportaj tiirii irdelendiginde 8

adet yazinin oldugu ve %16’ lik orana sahip oldugu tespit edilmistir. Incelenen
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yazilarin réportaj alt tiirleri irdelendiginde hayattaki tasarimei roportajinin %62.5° lik
oranla en yiiksek oranda tercih edildigi, sanat¢i, model ve diger roportaj tiirlerinin
%12.5 oldugu saptanmistir. Diger roportaj tiirleri incelendiginde blogger roportajina
yer verildigi goriilmektedir. Tasarimci yakini, atlye direktorleri, marka, reklam

icerikli sanatci - tasarimci roportaji yoktur.

Roportaj boyutunda en biiyiik orana sahip olan hayattaki tasarimci roportaji alt
tirtinde, tasarimcilarla roportaj esnasinda sarf ettikleri sézlere direkt yer verdikleri
gorilmektedir. Baz1 roportajlarin sohbet havasinda yapildigi, bazilarinin da soru
cevap seklinde ilerledigi tespit edilmistir. Ornegin, Suzy Menkes, Christian
Louboutin ile evinde gergeklestirdigi roportaj sohbet havasinda sorularina cevap
ararken (Menkes, 2018), Zeynep Akdogan Lucy Williams ile yaptigi roportajda
belirlemis oldugu sorular1 arka arkaya sorarak sorularma cevap almistir (Akdogan,
2018). Roportajda sorulan sorularin sadece nesnel olmadigi, 6znel sorulara da yer
verildigi goriilmiistlir; roportajin esas konusu agilmadan once ya da konu

konusulduktan sonra tasarimcinin 6zel hayatina iligskin sorulara yer verilmistir.

Réportajlarin biiyiik bir kisminda amaglar belirtilmistir. Ornegin Akdogan’ 1n
Sesi Yiiksek Tasarimlar isimli yazisinda, Taypa Tekstil genel miidiirii Burak
Karaaslan’ 1n ‘Modacit Ozlem Siier’ le ¢alisarak daha genis kitlelere ve ozellikle
isitme engelli bireylere ulasmay1 hedeflediklerini’ belirtmistir (Akdogan, 2019).
Singer’ in “Geng¢ Tasarimcilar Nijerya’ da ki Moda Haftasinda Kiiltiirel Kaliplar
Kaldiriyor” isimli yazisinda, Artsi Ifrah’ a gore Arise moda haftasinin gelecek
senelerde uluslararast moda haftalarinin bir parcasi olarak goriilmesi i¢in ¢alistiklar

sOzlerine yer verilmistir (Singer, 2019).

Roportajlarin - bir kisminda da koleksiyonlarini  olusturma esnasinda
tasarimcilarin nelerden ilham aldiklari, ¢alisma esnasinda neler yasadiklar ile ilgili
sorularina cevaplar aranmistir. Menkes® in “Christian Louboutin Ile Evinde”
yazisinda Louboutin’ in Portekiz’ deki tatil evinin ilham alan1 oldugunu ve evin
yaraticiligini ~ koriiklediginden  bahsetmistir  (Menkes, 2018). Menkes’ in

“Dolce&Gabbana: Goniil Alma Giinii” isimli yazisinda tasarimcilarin ‘Leonardo da
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Vinci’ nin Boticelli’ nin Raphael’ in eserlerinden esinlenerek koleksiyonlarini

olusturdugunu belirtmektedir (Menkes, 2018).

Roportajlarin bir kisminda tasarimcilarin hayat ile ilgili oneri sozlerine yer
verilmistir. Friedman’ 1n “Prada Giyimi Protesto Ediyor” yazisinda, ‘zor olan anlarda
hayatta kalmanin tek yolunun kendin olabilmektir’ soziine yer verilmektir (Friedman,

2019).

Aragtirma kapsaminda incelemesi yapilan 50 adet yazinin igerik

¢oziimlemelerinde analiz tiiriinde 36 adet yazi yazildig: ve tiirler igerisinde %31’ lik
orana sahip oldugu tespit edilmistir. Ulusal boyutta yazilar incelendigi zaman 16
adet yazi yazildigi ve tiirler igerisinde %?26.6° lik orana, uluslararasi boyutta
incelendigi zaman 20 adet yazi yazildig1 ve tiirler icerisinde %35.7 lik orana sahip

oldugu goriilmektedir.

Tablo 17. Arastrma Kapsamindaki Yazilarin Analiz Tiirlerine Gore
Dagilimlan

Ulusal Uluslararasi TOPLAM
Analiz Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde
(f) (%) (f) (%) ) (%)
Hayattaki Tasarimci
Analizi - - 4 44 4 4 26.6
Tasarimel Yakinina _ } _ ) - -
Gore Analiz
Sanat¢1 Analizi - - - - - -
Atolye Analizi - - - - = -
Dénem ikonlart 2 13.3
Analizi 2 33.3 B )
Sezon Trendleri 2
Analizi - - 2 22.2 13.3
Diger 4 66.7 3 33.3 7 46.6
TOPLAM 6 100 9 100 15 100
N:50

Arastirma kapsaminda incelenen ulusal alanda 25 yazinin %24’ iiniin analiz

oldugu tespit edilmistir. Analizin alt tiirii olan diger analiz tiiriniin %66.7” lik oran
ile en fazla tercih edilen yazim sekli oldugu, donem ikonlar1 analizinin %33.3” lik

oran ile hayattaki tasarimci, tasarimci yakini, sanat¢i, atolye ve sezon trendleri
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analizinin olmadig1 belirlenmistir. Diger analiz tiirlerinde model, nlii, dergi ve

marka analizi yapilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen uluslararasi 25 yazinin % 36’ sinin analiz
oldugu tespit edilmistir. Analizin alt tiirii olan hayattaki tasarimc1 analizinin %44.4’
liik oran ile en ¢ok tercih edilen analiz tiirii oldugu, diger analiz tiirleri %33.3, sezon
trendleri analizinin %22.2 oldugu belirlenmistir. Tasarimci yakini, sanatgi, atélye ve
donem ikonlar1 analizlerine rastlanmamustir. Diger analiz tiirlerinde marka, gala,

giysi koleksiyonu ve geridoniistimsel yenilikler analizleri yapilmastir.

Arastirma kapsaminda incelenen yazilarin analiz tiiriinde 15 adet yazi oldugu
ve tiim tiirler iginde %30’ luk orana sahip oldugu goriilmiistiir. Analizin alt tiirii olan
diger analiz tiirlerinin %46.6° ik oran ile en fazla tercih edilen analiz tiirii oldugu,
%26.6° ik oran ile hayattaki tasarimci analiz tiiriiniin tercih edildigi, %13.3” lik oran
ile donem ikonlar1 ve sezon trendleri analizlerinin yapildig1 tespit edilmistir.

Tasarime1 yakinina gore, sanatgi ve atdlye analizlerine rastlanmamastir.

Analiz tiirlinde tercih edilen alt tiirlerden sezon trendleri analizinin oldugu
tespit edilmistir. Yazarlar sezon trendlerini belirlerken defileleri, moda haftalarini,
tinliilerin ve sokak modasinin nabzini tutmaktadirlar. Sezon trendleri analizleri
yaparken trend olan iriinlerin nasil kombinlenebileceklerini, hangi markada hangi
modelinin bulundugunu; fiyat ve resim segenekleriyle sunmaktadirlar. Analiz
yaparken ister bir galanin analizi olsun, ister bir moda haftalar1 analizi olsun,

betimlemelere sik sik yer vermektedirler.

Friedman’ 1 “Bu Giysiler Kurtarilmali M1?” isimli yazisinda Northampton’
daki Smith Liberal Sanatlar Universitesi’ nin bodrum katinda saklanmakta olan
kiyafetlerin analizini yaparken, kiyafetlerin korunmasinin ve sergilenmesinin pahali
olduguna, iklimlendirme kontroliiniin ve uygun 151tk ve depolamanin yiiksek

maliyetlerine de deginilmektedir (Friedman, 2019).

Model analizinin yapildigr Tirkmen’ in “Yonetmenin Goziinden” isimli
yazisinda, Anna Karina isimli mankenin hayat Oykiisiiniin kisa bir analizine yer

vermektedir. Bu analizi hayat Oykiisiiyle baslatip, modelin oyunculuk yaptigi
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filmlerdeki karakterlerin kiyafetlerinin analiziyle sonlandirmaktadir (Tiirkmen,

2018).

Yine ayni yazar Tirkmen’ in “N’ ayir N’olamaz! 4 ikonik Tirk filmi ve
stilleri” isimli yazisinda, eski Tirk filmlerindeki karakterlerin kiyafet yorumunda
‘cliretkar  kostlimler’, ‘radikal degisimler’, ‘zarif ve konforlu stiller’ gibi

yorumlamalar yaptig1 goriilmiistiir (Tiirkmen, 2018).

Boyact’ nin “Realite ayarlartyla oynamaym” bashkli yazisinda gelistirilen
model avatarlarla ilgili olarak ‘olaganiistii ilgi, dikkat ve heyecan yarattigi, 6zenle
planlanmis kusurlariyla yaratilan bu dijital kreasyonla, otantik ve 6zgiin olma
arzumuza ikonik bir yaklagim katmaktadir..” seklindeki analizleri bulunmaktadir

(Boyaci, 2018).

Aragtirma kapsaminda incelemesi yapilan 50 adet yazinin yorum tiiriinde 12
adet yazinin oldugu ve tiirler igerisinde %24’ liik orana sahip oldugu tespit edilmistir.
Ulusal boyutta yazilar incelendigi zaman 4 adet yazinin oldugu ve tiirler igerisinde
%16’ lik orana, uluslararasi boyutta incelendigi zaman 8 adet yazimnin oldugu ve

tiirler i¢erisinde %32’ lik orana sahip oldugu goriilmektedir.
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Tablo 18. Arastirma Kapsamindaki Yazilarin Yorum Tiirlerine Gore
Dagihimlan

Ulusal Uluslararasi TOPLAM
Yorum Frekans | Yiizde | Frekans Yiizde | Frekans | Yiizde
() (%) U] (%) (9 (%0)
Festival - Gala Yorumu - - 1 9.1 1 8.3
Moda Haftalar1 _ _ _ _ _ )
Yorumu
Defile Yorumu - - 4 454 4 335
Sokak Modasi Yorumu - - - - - -
Unlii Giyimi Yorumu - - 1 9.1 1 8.3
Kombin Onerileri
Yorumu 2 50 - - 2 16.6
Marka Yorumu - - 1 9.1 1 8.3
Sanat Akimlari F _ _ _ _ _
Yorumu
Belirgin Bir Tarzin
orumu 1 25 - - 1 8.3
Diger 1 25 1 9.1 2 16.6
TOPLAM 4 100 8 100 12 100
N:50

Arastirma kapsaminda incelenen ulusal alanda 25 yazinin %16’ sinin yorum
tirtinde oldugu tespit edilmistir. Yorum alt tiirii olan kombin onerileri boyutunun
%50, belirgin bir tarzin yorumunun %25, diger yorumlarin %25 oldugu; festival —
gala, moda haftalari, defile, sokak modasi, tinlii giyimi, marka ve sanat akimlari
yorumlarinin incelenen yazilar arasinda olmadigi tespit edilmistir. Diger alanlar

yorumlamalarinda kutlama partilerinin yorumlarinin yapildigi tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen uluslararasi alanda 25 yazinin %32’ sinin
yorum oldugu tespit edilmistir. Yorum alt tiirii olan defile yorumu %45.4, festival —
gala, tinlii giyimi, marka ve diger yorumlarin %9,1 oraninda oldugu tespit edilmistir.
Sokak modasi, moda haftalar1 ve sanat akimlar1 yorumlarina rastlanmamistir. Diger

alanlar yorumlamalarinda tasarimci yorumlamalariin yapildig: tespit edilmistir.

Incelenen 50 yazi igerisinde bulunan 12 adet yazinin oldugu ve tiirler arasinda
%24 oraninda oldugu tespit edilmistir. Yorumun alt tiirii olan defile yorumunun

%33.5, kombin oOnerileri ve diger yorumlarin %16.6, festival — gala ,belirgin bir
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tarzin, Uinlii giyimi, marka yorumlarin %8.3 oldugu belirlenmistir. Sokak modas1

yorumu, moda haftalar1 ve sanat akimlar1 yorumlar1 yoktur.

Yorum boyutunda en ¢ok tercih edilen alt boyutun %30 oranla defile yorumu
oldugu tespit edilmistir. Yazarlarimiz marka yorumlamalar1 yaparlarken
yorumlamanin dogas1 geregi kisisel gorlis Onerilerine siklikla yer vermektedir.
Ornegin, Milosyan’ i “Bisiklet Turuna Mi1?” Isimli yazisinda, bisikletci sortu
giyecek kisinin fizikinin de ¢ok diizgiin olmasi1 gerektigi, en ufak bir seliiliti bile

ortaya ¢ikaracagl yorumunda bulunmaktadir (Milosyan, 2019).

Thom Browne’ un sezon trendleri yorumunu yapan Menkes’ in, “Paltonun
Giicii: Miu Miu, Thom Browne” isimli yazisinda, “Bu sezon erkeksi detaylarin;
beyaz gomlek, takim elbise ve koyu renkli kravatlarla kendini gosterdigi...” seklinde
betimlemeler yaptig1 goriilmektedir (Menkes, 2019).

Glr’ in “Madonna’ nin 60. Yas devrimi” isimli yazisinda, Madonna’ nin
partisini yorumladig1 yazisinda ‘cok popiiler olmus bundan 6nceki partilerin bile
kulaga sikic1 geldigi’ yorumunu yaptigr (Giir, 2018), Menkes’ in Karl Lagerfeld’ in
vefatindan sonra kaleme aldig1 “Karl Lagerfeld’ in ¢arpici gegmisi” isimli yazisinda
‘Lagerfeld gibi ayn1 basariy1 elde edebilen bagka bir tasarimci ve sirket olmadigini ve
Calvin Klein fiyaskosu’ seklinde yorumlarda bulunduklar1 goriilmektedir (Menkes,

2019).

Davis’ in “Zac Posen Met Gala’ nin en yenilik¢i goriiniimlerinden besini nasil
yaratt1?” Isimli yazisinda, Posen’ in tasarladii elbisenin birini yorumlarken
‘miizedeki heykellere saygi’ niteligi tasidigini belirtmis, c¢igek tasarimina benzeyen
elbisesi i¢in li¢ boyutlu yazicilarin kullanildigini, bu modelleri gergeklestirebilmek

icin bes ay tizerinde ¢aligildigini belirtmistir (Davis, 2019).

Aragtirma kapsaminda incelemesi yapilan 50 adet yazinin tanitim tiiriinde 15
yazinin oldugu ve tiirler icerisinde %30’ luk orana sahip oldugu tespit edilmistir.
Ulusal alanda yazilar incelendigi zaman 10 adet yazinin oldugu ve tiirler icerisinde
%40’ ik orana, uluslararasi alanda yazilar incelendigi zaman 5 adet yazinin oldugu

ve tiirler i¢erisinde %20’ lik orana sahip oldugu goriilmektedir.
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Tablo 19. Arastirma Kapsamindaki Yazilarin Tanitim Tiirlerine Gore

Dagihimlan
Ulusal Uluslararasi TOPLAM
Tanitim Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde | Frekans | Yiizde
(f) (%) (f) (%) () (%)
Marl;alarln Sezon 3 30 1 20 4 26.6
anitimi
Markalarin Resimli-
Fiyath Tamitim 2 20 3 60 5 33.5
Yazilan
Tasarima Iliskili
Mekan Tanitim 1 10 - - 1 6.6
Yazilan
Stil Tanitimlari 20 1 20 20
Dlge ' 20 - - 13.3
TOPLAM 10 100 5 100 15 100
N:50

Ulusal alanda incelemesi yapilan 25 yazinin tiirler arasindaki tanitim tiiriiniin
%30’ luk orana sahip oldugu ve 15 adet yazinin bulundugu tespit edilmistir. Tanitim
tiiriniin alt boyutlarindan olan markalarin sezon tanitimi alt boyutunun %30’ luk
oran ile en ¢ok tercih edilen tiir oldugu, stil tanitimimnin, markalarin resimli — fiyath
tamitim ve diger tanmitim yazilarmin %?20, ve tasarimci iligkili mekan tanitim
yazilarinda %10’ luk oran oldugu saptanmistir. Diger tanitim boyutunda tanitimlari

yapilan konular, sanatci, marka ve dergi tanitimi seklinde olusmustur.

Uluslararas1 alanda incelmesi yapilan 25 yazimin tiirler arasindaki tanitim
tiiriiniin %20’ lik orana sahip oldugu ve 5 adet yazinin bulundugu tespit edilmistir.
Tanitim tiiriiniin alt boyutlarindan olan markalarin resimli — fiyath tanitim yazilarinin
%60’ lik oran ile en ¢ok tercih edilen alt tiir oldugu, markalarin sezon tanitiminin ve
stil tanittminin %20 oraninda oldugu belirlenmistir. Tasarimei iligkili mekan tanitim

ve diger tanitim yazilarinin olmadig1 saptanmustir.

Arastirma kapsaminda incelenen 50 yazinin tiirler arasindaki tanitim tiiriiniin
%30’ luk orana sahip oldugu ve 15 adet yazinin bulundugu tespit edilmistir. Tanitim

tiirlinlin alt tlirlerinden olan markalarin resimli — fiyatli tanitim tiirii %33.5° lik oranla
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en ¢ok tercih edilen tiir oldugu belirlenmistir. Markalarin sezon tanitiminda %26, Stil
tamitimlar1 %20, diger tamitim tiriiniin %13.3, tasarimecr iliskili mekan tanitim

tiirlinlin %6.6’ lik orana sahip oldugu tespit edilmistir.

Yazilarda, markalarin resimli fiyatli tanmitimlari en ¢ok tercih edilen tanitim
tirlerinden olmustur. Markalarin fiyat bazinda tanitimlar1 yapilmistir. Pithers’ m
“Yaz Sokaklarin1 Yoneten 6 Canta” isimli yazisinda Jacquemus Le Sac Chiquito
modelinin fiyatlarinin farkli satis alanlarinda farkli oldugunu belirtmistir (Pithers,
2018).

Dizer’ de “Tatil Pembesi” isimli yazisinda ‘COS markasinin erkek mayo
modellerinin ¢ok sade, sofistike oldugu’ seklinde yorumlamalarda bulunmustur

(Dizer, 2019).

Ornegin De Clark’ 1n “Yaz i¢in dolabmiza hemen eklemek isteyeceginiz Los
Angeles merkezli etiket: Doén” isimli yazisinda ‘Doén kadimi giiclii, dogal ve
rahattir. Gardirobunu siirekli gozden gecirmek zorunda kalmadan kendinden emin ve

kadins1 hisseder.” Seklinde yorumlamalarda bulunmaktadir (De Clark, 2019).

Markalarin bahsi gegen sezonda koleksiyonlarinda hangi parcalarin oldugunun
tanitimlart yapilmistir. Akdogan’ 1n “Vogue Haber” isimli yazisinda, Inci’ nin yeni
sezonda ikonik pargalarini zirveye tasidigi, H&M’ in Conscious Exclusive 2018 — 19
Sonbahar/Kis koleksiyonunda hangi pargalarin oldugunu belirtmislerdir. Smart’ da
“Bu bahar Is Dolabin1 Yenilemek Igin 40 Carpici Elbise” isimli yazisinda Petar
Petrov’ un koyu sar1 renkli elbise modelinin, Tibi’ nin pliseli modelinden bahseden
yazimizda grafik baskilar ve ilkbahar ¢i¢eklerinin vazgegilmez oldugu Marni, JW

Anderson ve La Double J. Koleksiyonlarindan 6rnekler sunmustur (Akdogan, 2018).

Yeni nesil sezon tanitimlari igin artik farkli yollarin denendigi Binark’ m “2018
[lkbahar/Yaz Reklam Kampanyalar1” isimli yazisinda gosterilmistir. Bottega Vaneta’
nin yeni sezon tanmitimi i¢in fotografci ile ¢alismadigi, Y ve Z kusaginin artik
gorsellerle degil kisa kliplerle ilgilendiginden dolayr kisa klip ¢ekimi ile sezon
tamitim1  yaptig1, dergilerde yayimlanacak resimlerinde kisa klipten aldig1

belirtilmistir (Binark, 2018).
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Tanitim igerikli yazilarin bir kisminda yazarimiz tanitimin1 yaparken,
bahsedilen iiriine sahip olunmasi gerektigine dair onerilerde bulunmakta ve kisisel
olarak sahip olmaya calisacaklarinin da altini ¢izmektedirler. Malbon’ un “Asos,
Kiilt Rixo Elbisesinin £45° lik Versiyonunu Satiyor” isimli yazisinda, Asos’ un yaz
koleksiyonunda pek ¢ok giizel par¢anin bulundugu, bunlar1 almak i¢in beklemeye
gerek olmadigi, alindigi zaman pismanlik duyulmayacak pargalar oldugundan
bahsedilmektedir. Begenildiyse iki versiyonundan birinin alinmasi gerektigi

belirtilmektedir (Malbon, 2019).

Yelmen’ in “Sicilya’” nin En Gilizel Bolgesi Taormina’ daydik Bu Ay!”
yazisinda, hasir ve rafyanin ilkbahar/Yaz 2019 un trend listesinde oldugunu ve

kendi aligveris listesinde ilk sirada oldugunu belirtmektedir (Yelmen, 2019).

3.3. Moda Alaninda Yazilan Yazilarda Sekil ve I¢cerik Bakimindan Cesitli

Karsilastirmalar

Arastirma kapsaminda incelen yazilarda, anlatim tiiriine gorsel sayilari, anlatim
tiriine gore kelime sayisi, yazarin egitim durumuna goére gorsel tercihi, yazarim
egitim durumuna goére anlatim tiirii ve yazarin egitim alanina gore kelime kullanimi

karsilastirmalar1 yapilmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarda anlatim tiirline gore gorsel sayilari

dagilimlar1 Tablo 20’ de verilmistir.
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Tablo 20. Ulusal ve Uluslararasti Moda Yazilarimin Anlatim Tiiriine Gore

Gorseller Sayillarimin Dagilimi

Anlatim Tiirii

0-2 3-6 7-9 10 ve iistii Toplam
2 D 8 2] 2 ] 2 2] 2 D
Gorsel Sayis1 H H H - -
Yorum - - 3 60 1 20 1 20 17 18.5
= Analiz - - 3 50 2 33.3 1 16.7 16 22.2
)
S
> | Tanitim 3 27.2 4 36.4 - - 4 36.4 11 40.7
Roportaj 4 80 - - 1 20 - - 6 18.6
Toplam 7 10 4 27 100
Yorum 1 14.4 3 42.8 - - 3 42.8 7 30.4
Z
= Analiz 2 22.2 2 22.2 2 22.2 3 33.4 9 39.1
=
E Tamtim 1 25 - - - - 3 75 4 17.4
-
Roportaj 1 33.3 1 33.3 1 33.3 - - 3 13.1
Toplam 5 6 3 23 100
N:50

Ulusal alanda incelenen yazilarin anlatim tiirline gore gorsel sayilarina

bakildiginda yorum tiiriinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %60’ lik oran ile 3-

6 gorsel araliginda oldugu, analiz tiirlinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %50’

lik oran ile 3 — 6 gorsel araliginda oldugu, tanitim tiiriinde en ¢ok tercih edilen gorsel

sayisinin %36.4° lik oran ile 3 — 6 araliginda ve 10 ve iizeri sayida tercih edildigi,

roportaj tiirinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %80’ lik oran ile 0 — 2
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araliginda oldugu bulgusuna erigilmistir. Buna gore en c¢ok tercih edilen gorsel

sayisinin 3 — 6 gorsel araliginda oldugu belirlenmistir.

Uluslararas1 alanda incelenen yazilarin anlatim tiiriine gore gorsel sayilarina
bakildiginda yorum tiiriinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin % 42,8 lik oran ile 3
— 6 ve 10 ve iistii gorsel araliginda oldugu, analiz tiiriinde en ¢ok tercih edilen gorsel
sayisinin %33.4” lik oran ile 10 ve {izeri sayida oldugu, tanitim tiiriinde en ¢ok tercih
edilen gorsel sayisinin %75’ lik oran ile 10 ve lizeri sayida tercih edildigi, roportaj
tirtinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %33.4” lik oran ile 7 — 9 gorsel
araliginda oldugu bulgusuna erisilmistir. Buna gore en ¢ok tercih edilen gorsel sayi

araliginin 10 ve {izeri oldugu belirlenmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarda yazarin egitim alanina gore tercih edilen

kelime sayilar1 dagilimlari tablo 21° de verilmistir.
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Tablo 21. Ulusal ve Uluslararas1 Moda Yazarlarmmm Egitim Alanlarma Goére

Kelime Sayis1 Tercihlerinin Dagilim

Yazarin Egitim 1000 ve
Alam | 250’ den az | 250-500 | 500-750 | 750 — 1000 iizeri Toplam
Kelime Sayist £ == | & == | L SR =~ | -~ | -
Moda/Tasarim 4 285 9 64.2 1 7.3 - - - - 14 56
©
3 Sanat 2 | 100 | - - - - - - - - | 2| 8
)
Diger 3 33.4 4 44 4 - - 1 11.1 1 11.1 9 36
Toplam 9 13 1 1 1 25 100
g Moda/Tasarim 1 33.3 1 33.3 1 33.3 - - - - 3 12
—
<
E Sanat - - 2 | 222 | 2 | 222 | 2 | 222 | 3 |334| 9 36
w2
=
D Diger 1 7.6 5 1384 | 6 |463 | 1 7.7 - - 13 52
Toplam 2 8 9 3 3 25 100
N:50

Ulusal boyutta incelenen yazilarda moda/tasarim alaninda egitim alan
yazarlarin en ¢ok tercih ettikleri kelime sayist %64.2 oran ile 250 — 500 kelime
arasinda oldugu, sanat alaninda egitim alan yazarlarin %100’ liik oran ile 250’ den az
kelime tercih ettigi ve diger alanlarda egitim alan (edebiyat, pazarlama vs.) yazarlarin
en ¢ok tercih ettikleri kelime sayisinin %44.4° liik oran ile 250 — 500 kelime arasinda

tercihte bulundugu tespit edilmistir.

Uluslararas1 boyutta incelenen yazilarin moda/tasarim alaninda egitim alan
yazarlarin en cok tercih ettikleri kelime sayis1 araliginin %33.3’ liik oran ile 250° den
az, 250 — 500 kelime ve 500 — 750 kelime oldugu, sanat alaninda egitim alan
yazarlarin %33.4° liik oran ile 1000 ve iizeri kelime tercih ettigi, diger alanlarda
egitim alan (edebiyat, pazarlama vs.) yazarlarin en ¢ok tercih ettikleri kelime
sayisinin %46.3” liik oran ile 500 — 750 kelime arasinda oldugu bulgusuna

erisilmistir.
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Moda alaninda yazilan yazilarda, ulusal ve uluslararasi moda yazarlarinin anlatim

tiiriine gore kelime sayisi tercihlerinin dagilimi tablo 22 de verilmistir.

Kelime Sayisi Tercihlerinin Dagilim

Tablo 22. Ulusal ve Uluslararas1 Moda Yazarlarmimn Anlatim Tiiriine Gore

Anlatim | 5500 d 1000
Tiirii e 1 250-500 | 500-750 | 750-1000 | To°V€ | Toplam
az uzeri
s =~ | & == | & == | & == | & == | & =
Gorsel Sayisi
Yorum 2 50 2 50 - - - - - - 4 16
<! Analiz 2 [333]| 3 50 1 16.6 - - - - 6 24
(72]
S
S| Tamtim 4 40 5 50 - - 1 10 - - 10 40
Roportaj 2 40 2 40 - - - - 1 20 5 20
Toplam 10 12 1 1 1 25 | 100
Yorum - - 3 37.5 5 62.5 - - - - 8 32
2
=| Analiz - - 1 12.5 3 37.5 1 12.5 3 37.5 8 32
S
=
Z| Tamtim 1 16.6 3 50 - - 2 33.3 - - 6 24
-]
Réportaj 1 33.3 - - 1 33.3 - - 1 33.3 3 12
Toplam 2 7 9 3 4 25 | 100
N:50

Ulusal alanda incelemesi yapilan 25 yazida anlatim tiirtine goére kelime

sayilar1 incelendiginde, yorum tiiriinde 250 den az ve 250 — 500 kelime tercihinin

%350 oldugu belirlenmistir. Analiz tiirlinde 250 — 500 kelime tercihinin %50, 250°
den az kelime tercihinin %33.3, 500 — 750 kelime tercihinin %16.6 oldugu

belirlenmistir.
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Tanitim tiirtinde 250 — 500 kelime tercih araliginin %50, 250” den az kelime
tercih araliginin %40, 750 — 1000 kelime tercihinin %10, oldugu belirlenmistir.
Roportaj tlirtinde 250° den az ve 250 — 500 kelime arasinin %40, 1000 ve iizeri
kelime tercihinin %20 oldugu tespit edilmistir. Bu tabloya gore ulusal alanda en ¢ok

tercih edilen kelime araliginin 250 — 500 kelime oldugu belirlenmistir.

Uluslararas1 alanda incelemesi yapilan 25 yazida anlatim tiiriine gore kelime
sayilar1 incelendiginde, yorum tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime araliginin 500 —
750 kelime oldugu ve oranmin %62.5 oldugu, 250 — 500 kelime tercihinin %37.5
oldugu belirlenmistir. Analiz tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime araliginin 500 —
750 ve 1000 ve tizeri kelime tercihlerinin %37.5 oldugu, 250 — 500 ve 750 — 1000
kelime araliginin %12.5 tercih edildigi tespit edilmistir.

Tanmtim tiirlinde en ¢ok tercih edilen kelime araliginin 250 — 500 kelime
oldugu ve oranmnin %50 oldugu, 750 — 1000 kelime araliginin %33.3, 250’ den az
kelime tercihinin %16.6 oldugu belirlenmistir. ROportaj tiiriinde 250° den az, 500 -
750 ve 1000 ve iizeri kelimenin %33.3 oldugu tespit edilmistir. Bu tabloya gore
uluslararas1 en ¢ok tercih edilen kelime sayis1 araliginin 500 — 750 kelime oldugu

belirlenmistir.

Moda alaninda yazilan yazilarda, ulusal ve uluslararast moda yazarlarinin egitim

alanlarina gore gorsel sayisi tercihlerinin dagilim Tablo 23” de verilmistir.
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Tablo 23. Ulusal ve Uluslararas1i Moda Yazarlarimin Egitim Alanlarmma Gére

Gorsel Sayis1 Tercihlerinin Dagilim

Yazarin Egitim
Alam 0-2 3-6 7-9 10 ve iistii Toplam
Kelime Sayisi x - | K T - | I I i
Moda/Tasarim 5 35.7 3 21.4 3 |214 3 214 | 14 56
<
3 Sanat - - 2 | 100 | - - - - 2 8
)
Diger 2 22.2 4 44.4 i 111 2 22.2 9 38
Toplam 7 5 25 100
= | Moda/Tasarim - - 1 50 - - 1 50 2 8
<
S
8 Sanat 1 10 3 30 3 30 3 30 10 40
=
= Diger 4 30.7 3 23.1 - - 6 46.2 | 13 52
Toplam 5 10 25 100
N:50

Arastirma kapsaminda ulusal alanda incelenen yazilarin moda/tasarim
alanlarinda egitim almis olan yazarlarda %35.7 oran ile en ¢ok tercih edilen gorsel
araliginin 0 — 2 gorsel tercihi oldugu belirlenmistir. 3 —6, 7 — 9 ve 10 ve istii gorsel
tercihlerinin  %21.4 oraninda tercih edildigi tespit edilmistir. Sanat alaninda egitim
almis olanlarin tamaminin 3 — 6 gorsel tercih ettigi belirlenmistir. Diger alanlarda
egitim gérmiis olanlarda en ¢ok tercih edilen gorsel araliginin %44.4 oraniyla 3 — 6
oldugu belirlenmistir. Bu tabloya gére en c¢ok tercih edilen gorsel araginin 3 — 6

gorsel oldugu tespit edilmistir.

Ulusal alanda moda/tasarim, sanat ve diger alanlarda egitim goren
yazarlardan en ¢ok gorsel tercihinde bulunan grubun %38’ lik oran ile diger egitim

alanlarinda yazarlarin oldugu belirlenmistir.
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Uluslararasi alanda incelenen yazilarin moda/tasarim alanlarinda egitim almis
olan yazarlarda %50 oran ile 3 — 6 ve 10 ve Ustii gorsel tercihinin oldugu, sanat
alaninda egitim gérmiis olanlarin 3 — 6, 7 — 9 ve 10 ve iistii kelime tercihlerinin %30,
0 — 2 gorsel araligr tercihlerinin %10 oldugu, diger alanlarda egitim almis olanlarin
%46.2° lik oran ile 10 ve Ustil, %30.7 ile 0 — 2, %23.1’lik oran ile 3 — 6 araliginda
gorsel tercihlerinde bulunduklar1 belirlenmistir. Bu tabloya gore uluslararasi alanda

en ¢ok tercih edilen gorsel araliginin 10 ve tstii oldugu tespit edilmistir.

Uluslararas1 alanda moda/tasarim, sanat ve diger alanlarda egitim goren
yazarlardan en ¢ok gorsel tercihinde bulunan grubun %52’ lik oran ile diger egitim

alanlarinda yazarlarin oldugu belirlenmistir.
Moda alaninda yazilan yazilarda, ulusal ve uluslararast moda yazarlarinin egitim

alanlarina gore anlatim tiirii tercihlerinin dagilimi Tablo 24’ de verilmistir.

Tablo 24. Ulusal ve Uluslararas1 Moda Yazarlarinin Egitim Alanlarina Gore

Anlatim Tiirii Tercihlerinin Dagilimi

Yazarin Egitim
Alam Analiz Yorum Roéportaj Tanitim Toplam
Kelime Sayisi i - i - i e Iz > I -
__ | Moda/Tasarim 4 28.5 1 7.1 2 14.1 7 50 14 56
(4v]
3 Sanat - - - - - - 2 [100 | 2 8
D
Diger 2 | 222] 3 [333| 3 (33| 1 |[111] 9 36
Toplam 6 4 5 10 25 100
2| Moda/Tasarm | - - - - 1 |15 [ 1 |5 | 2 8
=
<
3 Sanat 5 50 | 2 | 20| 1 |10 | 2 | 20| 10 | 40
w2
=]
5 Diger 4 307 | 6 |461| 1 7.6 2 |154 | 13 52
Toplam 9 8 3 5 25 100
N:50
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Aragtirma kapsaminda incelenen ulusal yazarlarin egitim alanina gére anlatim
tiiri tercihlerinde, moda/ tasarim alaninda egitim almis yazarlarin en ¢ok tercih
etikleri tiirtin %50 oran ile tanitim tiirii oldugu, sanat alaninda egitim almis olanlarin

%100’ tinlin tanitim tiirtini tercih ettigi belirlenmistir.

Diger alanlarda egitim gormiis yazarlarin %33.3” lik oran ile yorum ve
roportaj tiirlerini en ¢ok tercih ettikleri, analiz tiiriinii %22.2, tanitim tiirtinii %11.1°
lik oran ile tercih ettikleri belirlenmistir. Bu tabloya goére en cok tiir tercihinde
bulunan yazarlarin, %56 oran ile moda/ tasarim alaninda egitim alan yazarlar oldugu

tespit edilmistir.

Uluslararas1 yazarlarin  egitim alanina gore anlatim tiirQi tercihleri
incelendiginde, moda/tasarim alaninda egitim gormiis olan yazarlarin %50’ lik oran
ile roportaj ve tanitim alanlarini tercih ettikleri belirlenmistir. Sanat alaninda egitim
gormiis olan yazarlarin %50 oran ile en ¢ok tercih ettigi tlirlin analiz tiiri oldugu,
%20’ lik oranlarla yorum ve tanitim tiirlerini, %10’ luk oran ile de roporta;j tiiriinii

tercih ettikleri tespit edilmistir.

Diger alanlarda egitim almis olan yazarlarin en c¢ok tercih ettikleri yazi
tiirliniin % 46.1 oran ile yorum oldugu, %30.7’ liik oran ile analiz, %15.4’ liik oran
ile tanitim ve %7.6’ lik oran ile roportaj tiirii oldugu belirlenmistir. Bu tabloya gore
en ¢ok tiir tercthinde bulunan yazarlarin, %52’ lik oran ile diger egitim alanlarinda

egitim alan yazarlar oldugu tespit edilmistir.
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BOLUM 4

SONUC VE ONERILER

Bu bolimde arastirmanin amaglar1 dogrultusunda elde edilen bulgular
Ozetlenmekte, bulgulardan yola c¢ikarak varilan sonuglara ve buna dayali bazi

Onerilere yer verilmektedir.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore su sonuglara ulasilmistir; Yazilarin
basliklar1 analiz edildiginde, kullanilan ifadelerin genel olarak net ifadeler i¢eren
kelimeler oldugu tespit edilmistir. Ulusal diizeyde incelenen yazilarin kelime sayisi
oranina bakildiginda en ¢ok tercih edilen kelime sayisinin %24 oran ile iki kelimeden
olustugu, uluslararasi diizeyde bakildiginda ise %28 oran ile dokuz kelime ve {istii
seklinde tercih edildigi goriilmektedir. Burada ulusal ve uluslararasi diizeyde yazilan
yazilarda bagliklarin olusturulmasinda kelime sayisi seciminde biiyiik bir fark oldugu

sonucuna erigilmistir.

Incelenen yazilarin yazar egitim durumlari analiz edildiginde ulusal ve
uluslararasi diizeydeki tiim yazarlarin lisans mezunu oldugu, %9 oraninda yazarinda
yiiksek lisans mezunu oldugu tespit edilmistir. Yazarlarin kariyer bilgileri analiz
edildiginde, ulusal boyutta, moda sektoriinde yazarlik yapan Yyazarlarin biiylik
cogunlugunun moda sektoriinde 1 - 5 yil ve 5 - 10 arasinda yazarlik yaptig
belirlenmistir. Uluslararas1 diizeyde yazarlik yapan yazarlarin moda sektoriinde 10
yil ve {izeri siiredir yazilar yazdigi bulgularindan yola ¢ikarak diinya ¢apinda, moda
alaninda taninmis ve adindan soz ettirebilen yazar olabilmek i¢in sektérde uzun siire

bu alanda calisma yapilmas1 gerektigi sonuglarina erisilebilir.

Arastirma kapsaminda incelenen ulusal yazilarin ¢ogunlugunda 250 - 500
kelime sayisi1 tercih ettigi, uluslararasi yazilarin ise biiylik cogunlugunda 500 - 750
kelime sayisi tercih ettigi goriilmektedir. Buna gore uluslararast yazilarin daha ¢ok

kelime kullanarak igerik olusturduklar1 sonucuna erisilmistir.

Ulusal ve uluslararasi diizeyde incelenen yazilarin, ulusal diizeyde 168,

uluslararas1 diizeyde 337 gorsel kullanarak yazildigr gozlemlenmistir. Moda
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yazilarinda gorsel kullanimina siklikla yer verildigi tespit edilmistir. Tercih edilen
gorsellerin igerikleri analiz edildiginde, ulusal alandaki yazilarda en ¢ok tercih edilen
gorsel ¢esidinin ‘obje resimleri’ oldugu, uluslararasi alandaki yazilarda en ¢ok tercih
edilen gorsel ¢esidinin ‘resim albiimii’ ¢esidi oldugu goriilmektedir. Buna gore ulusal
ve uluslararasi yazilarin gorsel kullanimi sayilarinin ve tercih edilen gorsel ¢esidinin

farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Arastirma kapsamindaki yazilarin biiyiik ¢ogunlugunun hem ulusal alanda hem
de uluslararas1 alanda anlatim tiirlerinden ag¢iklama tiiriinde oldugu ve ulusal ve
uluslararasi alanda yazilan yazilarda tercih edilen anlatim tiirlerinde anlamli bir

farkliligin olmadig1 sonucuna erisilmistir.

Yazilarda konu edilen sahislarin dagilimina bakildiginda ulusal ve uluslararasi
alanda yazilan yazilarin sahis dagiliminda biiylik oranda farkliliklar oldugu
goriilmemistir. Toplamda ulusal alanda yazilan yazilarda en ¢ok tercih edilen sahis
grubunun fotograf¢1 grubu oldugu, uluslararasi alanda ise sanatg¢i/oyuncu/sarkici

grubu oldugu sonuglarina erisilmistir.

Aragtirmanin ikinci boliimiinde; analiz, réportaj, yorum ve tanitim boyutlarinda
yazilar siniflanmistir. Tlir dagilimlarina gore ulusal alanda en ¢ok tercih edilen yazim
tiirlinlin tanitim yazilar1 oldugu, uluslararasi alanda en cok tercih edilen yazim

tiirliniin analiz tiirii oldugu tespit edilmistir.

Incelenen yazilarda, ulusal ve uluslararasi alanda yazilmis yazilarin réportaj
tirtintin alt tiirleri ele alindiginda en ¢ok tercih edilen alt tiirin hayattaki tasarimci
roportaji oldugu goriilmektedir. Buna gore roportaj tirlinde ulusal diizey ile

uluslararasi diizey arasinda bir fark olmadig1 sonucuna erisilmistir.

Yazilarin analiz tiiriiniin alt tiirleri agisindan dagilimma gore ulusal alanda
diger analiz tiirlerinin, uluslararasi alanda hayattaki tasarimci ve diger analiz
tiirlerinin en ¢ok tercih edilen analiz tiirleri oldugu belirlenmistir. Buna gore alanlar

arasinda analiz tliriniin alt tiirlerinde farkli tercihlerin oldugu sonucuna erigilmistir.
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Yorum tiiriintin alt tiir tercihlerinde ulusal alanda en ¢ok kombin Onerileri
yorumuna, uluslararasi alanda da defile yorumlarina rastlanmistir. Buna gore alanlar

arasinda yorum boyutunda farkliliklarin oldugu sonucuna erigilmistir.

Tanitim tiirlinlin alt tiirleri ele alindiginda ulusal alanda en cok tercih edilen
tiirtin markalarin sezon tanitimi oldugu, uluslararasi alanda en ¢ok tercih edilen tiiriin

markalarin resimli — fiyath tanitim tiirii oldugu belirlenmistir.

Anlatim tlirtine gore gorsel sayilar1 tercihleri incelendiginde ulusal alanda
yorum tiirtinde ve analiz tiiriinde en ¢ok tercih edilen goérsel sayisinin 3 - 6 gorsel

araliginda oldugu belirlenmistir.

Tanitim tiirtinde 0 — 2 gorsel ve 10 ve iizeri gorselin tercih edildigi, roportaj
tiirinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %80’ lik oran ile 0 — 2 gérsel araliginda
gorsel tercih edildigi goriilmektedir. Buna gore en ¢ok gorsel tercih edilen anlatim
tiiriiniin tanitim oldugu, en az gorsel tercih edilen anlatim tiiriiniin ise tanitim tiiriiniin

oldugu sonucuna erisilmistir.

Anlatim tiirline gore gorsel sayilari tercihleri incelendiginde uluslararasi alanda
yorum tiirlinde en ¢ok tercih edilen gorsel sayisinin %42.8” lik oran ile 3 - 6 ve 10 ve
ustii gorsel araliginda gorsel kullaniminin tercih edildigi, analiz tiiriinde en ¢ok tercih
edilen gorsel sayisinin %33.4” liik oran ile 10 ve tizeri gorsel araliginda gorsel

kullantminin tercih edildigi belirlenmistir.

Tanitim tiiriinde 10 ve tizeri gorsel tercih edildigi, roporta;j tiiriinde kullanilan
gorsel sayisinin 0-9 gorsel arasinda dagildig: belirlenmistir. Buna gore en ¢ok gorsel
tercih edilen anlatim tiirliniin yorum tiirii oldugu, en az gorsel tercih edilen anlatim

tirtiniin ise analiz tiiri oldugu sonucuna erisilmistir.

Ulusal ve uluslararasi yazilarin anlatim tiirlerine gore gorsel sayilar: dagilimlar
incelendiginde, yorum, analiz ve roportaj tiirlerinde tercih edilen gorsel sayilarinda
anlaml bir farkliliga rastlanmamistir. Tanmitim tlirtinde ise anlaml farkliliklar tespit

edilmistir.

84



Ulusal alanda incelenen yazilarda, yazarin egitim durumuna gore tercih ettigi
kelime sayisina bakildiginda moda/tasarim alaninda egitim alan yazarlarin biiyiik
¢ogunlugunun 250 — 500 kelime araligini tercih ettigi, uluslararasi alanda 250 den
az, 250 — 500 ve 500 — 750 kelime tercih edenlerin esit oldugu goriilmektedir. Buna

gore ulusal ve uluslararasi alanda farklilik oldugu sonucuna erisilmistir.

Ulusal alanda incelenen yazilarda, sanat alaninda egitim almis olan yazarlarin
tamaminin 250 kelimeden az tercih ettigi, uluslararasi alanda ise %33.4” {intin 1000
ve lizeri kelime tercih ettigi, buna gére anlamli bir farkliligin oldugu tespit edilmistir.
Ulusal alanda incelenen yazilarda, diger alanlarda (edebiyat, pazarlamacilik, vb.)
egitim almis olan yazarlarin %44.4’ iniin 250 — 500 kelime arasinda tercihte
bulundugu, uluslararasi alanda ise %46.3’ tliniin 500 — 750 kelime arasinda tercihte
bulundugu, buna gore ulusal ve uluslararasi alanda yazan yazarlar arasinda anlamli

bir farklilik oldugu sonucuna varilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen ulusal yazarlarin anlatim tiiriine gore kelime
sayilar1 incelendiginde, yorum tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime sayisinin 250 den
az ve 250 — 500, uluslararasi alanda yorum tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime
sayisinin 500 — 750 kelime araliginda tercih edildigi belirlenmistir. Buna gore yorum

tiirlinde kelime sayisi tercihlerinin farkli oldugu sonucuna erisilmistir.

Ulusal alanda analiz tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime sayisinin 250 — 500,
uluslararasi alanda analiz tiirtinde 500 — 750 ve 1000 ve {istii kelime tercihi oldugu
belirlenmistir. Buna gore ulusal ve uluslararasi analiz tlirlinde kelime sayilar

farkliliklar1 oldugu sonucuna varilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen yazilarin tanitim tiiriinde tercih edilen kelime
sayisi araliginin 250 — 500 kelime, uluslararasi alanda da 250 — 500 kelime araliginda
oldugu; buna gore ulusal ve uluslararast alanlarin tanitim tiirti tercihlerinde farklilik

olmadig1 sonucuna erisilmistir.

Ulusal alanda incelenen yazilarin roportaj tiiriinde en ¢ok tercih edilen kelime
araliginin 250° den az ve 250 — 500 kelime, uluslararas1 alanda incelenen yazilarin

rOportaj tiirtinde 250’ den az ve 500 — 750 ve 1000 ve iizeri kelimenin esit oranlarda
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tercih edildigi belirlenmistir, buna gore roportaj tiiriinde ulusal ve uluslararasi

alanlarda belirgin bir farkliligin olmadig1 sonucuna erigilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen yazarlarin egitim alanina gore gorsel sayi
tercihlerine bakildiginda, ulusal alanda moda/tasarim alanlarinda egitim almis olan
yazarlarda en ¢ok tercih edilen gorsel araliginin 0 — 2 araliginda, uluslararast alanda
moda/tasarim alanlarinda egitim almis olan yazarlarda 3 — 6 ve 10 ve iizeri gorsel
tercihinin oldugu belirlenmistir. Buna gore ulusal ve uluslararasi alanda
moda/tasarim alanlarinda egitim almis olan yazarlarin gorsel sayisi tercihlerinde

farklilik oldugu sonucuna erigilmistir.

Ulusal alanda sanat alaninda egitim almis yazarlarin 3 — 6 araliginda,
uluslararas1 alanda sanat egitimi almis olan yazarlarin 3-10 ve fistii gorsel
tercihlerinin oldugu belirlenmistir; buna gore ulusal ve uluslararasi alanda sanat
egitimi almis olan yazarlar arasinda biiyiilk bir farkliligin olmadigi sonucuna

varilmigtir.

Ulusal alanda incelenen yazarlarin diger alanlarda egitim almis olanlarin en
cok tercih ettigi gorsel sayisi tercihlerinde 3 — 6 araliginda oldugu, uluslararasi
alanda 10 ve {istii gorsel sayisimi tercih ettigi belirlenmistir; buna gore ulusal ve
uluslararas alanda diger alanlarda egitim almis yazarlarin gorsel sayisi tercihlerinde

farkliliklar oldugu sonucuna erisilmistir.

Arastirma kapsaminda ulusal yazarlarin egitim alanina gore anlatim tiirii
tercihleri incelendiginde moda/tasarim alaninda egitim almis yazarlarin en ¢ok tercih
ettikleri tiirlin tanitim tiirii oldugu, uluslararas: alanda rdportaj ve tanitim tiirlerini
tercih ettikleri belirlenmistir. Buna gore ulusal ve uluslararasi alanda yazarlarin

anlatim tiirii tercihlerinde biiyiik bir farkliligin olmadig1 sonucuna varilmastir.

Ulusal alanda yazarlarin sanat alaninda egitim almig olanlarin tanitim tiiriinii,
uluslararast alanda sanat egitimi almis olanlarin analiz tiiriinii tercih ettikleri
belirlenmistir. Ulusal ve uluslararas1 yazarlarin sanat alaninda egitim almig

olanlarinin tiir se¢imlerinde farkliliklarin oldugu goriilmiistiir.
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Ulusal alanda incelenen yazarlarin diger alanlarda egitim almis olanlarin en
cok tercih ettikleri anlatim tiiriiniin yorum ve roportaj tlirlerini, uluslararas1 alanda
yorum tiiriiniin oldugu belirlenmistir. Ulusal ve uluslararasi1 alanda anlatim tiiriinde

tercih edilen tiirler arasinda farkliligin olmadig1 sonucuna erisilmistir.

Aragtirmanin temel amaci olan ulusal ve uluslararast diizeydeki moda
yazilarmin Ozelliklerini karsilastirmali olarak inceleyerek, oOzelliklerini ortaya
koymak ve moda alanindaki yazarlara rehber olmaktir. Bu amagla yiiriitilen
arastirmadan sonra yapilacak c¢alismalarda incelenen yazi, yazar vb sayilar

arttirilarak daha genis sonuglara ulagilabilir.

Arastirmanin  sonucunda elde edilen bulgular ve sonuglar dogrultusunda

asagidaki Oneriler gelistirilmistir.

Moda yazilarinin amacina ulasilabilmesi i¢in moda ve sanat alanlarinda egitim
almis daha c¢ok yazarin sektorii gelecege tasiyacak daha etkili konularda yazilar
yazmasi Onemlidir. Bu nedenle heniiz ulusal boyutta olduk¢a sinirli olan moda
yazarligi konusunun daha fazla alanda yer verilmesi ve akademik olarak daha fazla
calismalar yapilmasi ve moda yazilari ile ilgili uygulamali egitimler verilmesi moda

alaniin bu boyutunun da gelismesine katki saglayacaktir.
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