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OZET

TURK TELEVIZYON KANALLARINDA GLOBAL OLCEKLI
GERCEKLIK TELEVIZYONU PROGRAM FORMATLARININ
YAPIM YAYIN SURECLERI VE FORMAT GLOKALIZASYONU

Caglar CAM
Yiiksek Lisans Tezi, Medya ve Kiiltiirel Calismalar Anabilim Dah
Damisman: Dr. Ogr. Uyesi Hasan GURKAN

Agustos, 2019 — 126 sayfa

Kitle iletisim araglari igerisinde biiyiik 6nem arz eden televizyon, geleneksel
medyanin en giiglii karakterlerindendir. Oyle ki, 1950’li yillardan itibaren
iletisim ve reklam (pazarlama) sektdriiniin vazgegilmez parcasi olmustur. Isbu
baglamda giin gectikge ilerleyen ve yayincilik yelpazesini genisleterek yiizlerce
kanal1 biinyesinde barindiran televizyon, hedef kitlesine sundugu programlarla
sosyolojik yapilarda psikolojik etkilesimler yaratarak etkisi giiniimiizde halen

devam eden bir iletisim kahraman1 olmustur.

Televizyonun bu giicii, beraberinde yeni yayin formatlarini izleyiciye sunma
istegi ve mecburiyeti dogurmustur. Akabinde, yerli ve yabanci bircok kusak
programi formati hayata gecirilmis ve halkin begenisine sunulmustur.
Uluslararasi medya ve iletisim sektorii pazarinda kendini ispat etmis ve izleyici
kitlenin begenisi dogrultusunda yayimlandig: iilkelerde nicel tatmin saglamis
(yliksek reyting almis) formatlar lilkemizde de denenmis ve halen uyarlanarak

yayin hayatina gecirilmeye devam etmektedir.

Televizyonun yayim akist planlamalaria gore giindiiz kusagi (Off Prime
Time), aksam kusagi (Prime Time), ge¢ aksam kusagi (Late Prime Time) gibi
kusak dilimleri bulunmaktadir. Formatlar, bu kusak dilimlerinin yayin saatlerini
kapsayan siire igerisinde ekran basinda olacagi tahmin edilen izleyici hedef
kitlenin yas, cinsiyet, egitim durumu, maddi statiisii gibi kriterleri goz oniinde

bulundurularak hazirlanir.



Ulkelerin demografik yapilarina gore sekillendirilebilen global &lgekli TV
program formatlari belirli sematik olusumlar {izerinden hazirlanmaktadir.
Yapisal ve tasarimsal bir¢ok dengenin i¢ ige gegirilerek hazirlandig1 bu formatlar
ilkelere  servis  edilebilmekte ve tiim diinya televizyonlarinda

yayinlanabilmektedir.

Formatlarin geleneksellestirilmesi ve igerik olarak toplumsal formun
sosyolojik yapisina uyarlanabilmesi isi profesyonel bir ekip ¢alismasi
gerektirmektedir. Yapim, teknik, editoryal gibi kadrolarin olusturdugu ekipler,
senkron bi¢cimde yazili ve gorsel bir¢ok Ozverili calisma dogrultusunda
televizyon programlarini yaym hayatina geg¢irmektedirler. Bir televizyon
programinin yayin hayata gegirilmesi; medya ve hedef kitle arastirmasi, format
tasarlama ve olusturma, satin alma, ekip kurma, planlama, uyarlama, biitce
calismalari, gorsel tasarim iglemleri, reji ve teknik kurumlar, igerik tretimi,
karakter figiirlerini konumlandirma, yayinlama vb. olmak {izere kendi i¢
dinamikleri acisindan gergcek bir planlama gerektiren zorlu bir siireci
kapsamaktadir. Global formatlarin kiiltiirlere uyarlanma ve doniisim iglemi

’glokalizasyon’’ olarak adlandirilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: TV program formatlari, reality show programlari, program

kusaklari, glokalizasyon, medya arastirmalart.
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Television, which is of great importance in mass media, is one of the most
powerful characters of traditional media. It has become an indispensable part of
the communication and advertising (marketing) sector since the 1950s. In this
context, television, which is progressing day by day and incorporating hundreds
of channels by expanding its broad range of broadcasting, has become a
communication hero whose influence is still continuing by creating
psychological interactions in sociological structures with the programs it offers

to its target audience.

This power of television has led to the desire and obligation to present new
broadcast formats to the audience. Subsequently, many domestic and foreign
generation program formats were implemented and presented to the public. The
formats which have proved themselves in the international media and
communication sector market and provided quantitative satisfaction in the
countries where they are published in line with the appreciation of the audience
(highly rated) have been tried in our country and are still being adapted and

implemented.

According to the broadcasting planning of the television, there are generation
slices such as Off Prime Time, Prime Time and Late Prime Time. Formats are
prepared by taking into consideration the criteria such as age, gender,
educational status and financial status of the audience that are expected to be on

the screen during the time span of broadcasting of these generation segments.

\



Global scale TV program formats that can be shaped according to the
demographic structures of the countries are prepared on the basis of certain
schematic formations. These formats, in which many structural and design
balances are prepared by nesting, can be served to countries and broadcast on

television all over the world.

The traditionalization of formats and their adaptation to the sociological
structure of social form in content requires professional teamwork. The teams
formed by production, technical and editorial staff carry out television programs
in line with many devoted works in written and visual synchronously.
Implementation of a television program; media and target audience research,
format design and creation, procurement, team building, planning, adaptation,
budget studies, visual design procedures, directional and technical institutions,
content production, positioning and publishing character figures, etc. It involves
a challenging process that requires real planning in terms of its internal
dynamics. The process of adaptation and transformation of global formats to

cultures is called “’glaucalization’’.

Key Words: TV program formats, reality show programs, program generations,

glocalization, media researchs.
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ONSOZ

Bu calisma ile televizyon yayinciliginda global 6lgekli program
formatlarmin kiiltiirlere uyarlanmasi ve uygulanmasi asamalar1 yapim yayin
stiregleri kapsaminda arastirilarak agiklanmak istenmistir. Tiirk televizyonlarina
uyarlanan ve uygulanan gergeklik televizyonu programlarinin yapim yayin
siirecleri derinlemesine goriisme teknigi ile yapilan medya aragtirmalar
sayesinde agiklanmistir. Literatiir taramalar1 ile elde edilen bilgiler
dogrultusunda teori ve uygulama bir araya getirilerek ¢aligmanin arastirma

sorularina aciklik getirilmistir.

Tez calismamda akademik tecriibeleri ve deneyimleri ile yolumu
aydinlatan tez danismanim Dr. Ogr. Uyesi Hasan GURKAN’a éncelikli ve icten

tesekkiirlerimi sunarim.

Televizyon diinyasinda ¢alismaya yeni basladigim dénemlerden itibaren
tecriibeleriyle kariyer basamaklarima 151k tutan ve Tiirk televizyonlarinda yayin
hayatina gecirdigi sayisiz programla televizyoncu kimligine sonsuz giivendigim
Kanal D Dogan Medya Grubu Donemi Programlar Direktorii Dilek
DAGCIOGLU’na, ‘Popstar’ serilerini Tiirk izleyicileriyle bulusturan ve
programcilik tecriibeleriyle tez ¢alismama destek veren STR Yapim
yapimcilarindan Osmantan ERKIR’a, global 6lg¢ekli bir¢ok yabanci program
formatin1  Tirk televizyon kanallarinda uyarlayan ve uygulayan format
danigmani ve TV yoneticisi Pelin AKAT’a, ATV Programlar Miidiirii ve ‘Kim
Milyoner Olmak Ister?” programinin Tiirkiye yapimcisi Mehmet CAM’a

katkilarindan 6tiiri sonsuz tesekkiir ederim.

Desteklerini esirgemeyip bu ¢alismaya katilimlarini gosteren kiymetli
dostum uygulayict yapimecir Elif DOGAN’a ve TV programlar1 genel
koordinatorii Cagdas GULER e tesekkiir ederim.

Calisma siiresince hem televizyonculuk tecriibesi hem de bireysel destek
ve motivasyonuyla daima yanimda olan Tiirk televizyon tarihinin basarili reality

TV program: sunucularindan Ebru KESER’e tesekkiir ederim.
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Tez calismamin taslaginin hazirlanmasinda degerli emeklerini
esirgemeyen Prof. Dr. Nurgay TURKOGLU’na katkilarindan dolay:

tesekkiirlerimi sunarim.

Akademik paylagimlar1 i¢cin Dog¢ Dr. Aybike SERTTAS’a tesekkiir

ederim.

Desteklerinden dolayr ATV I¢ Yapimlar departmanindan Melis
BAYRAK ve Pelin ALTUNBOZAR ’a tesekkiir ederim.

Giants izleme Raporlarni benimle paylasan diinyaca iinli TV
formatlarinin danigmanlik ve distribiitorliigiinii gerceklestiren K7 Media Genel
Miidiirii Phil BIRCHENALL’a ve tim K7 Media ekibine tesekkiir ederim.

Universite egitim hayatim boyunca ender bilgilerinden ¢okga
faydalandigim Istanbul Universitesi ve Istanbul Aydin Universitesi’nin degerli

hocalarina tesekkiirii bir borg bilirim.

Medya sektoriine katki saglamis tiim emekgilere ve birgok televizyon
kanalinda birlikte ¢okga projeyi hayata ge¢irdigimiz biitiin ekip arkadaslarima

simdiye kadar bana kattiklar1 her sey i¢in sonsuz tesekkiir ederim.

Egitim hayatim boyunca bana daima inanip desteklerini asla
esirgemeyen, hedeflerimin olusmasinda biiyiik rolii ve etkisi olan, haklarini asla

O0deyemeyecegim aileme siikran ve minnetlerimi sunarim.

Calismamin tiim 6grencilere ve akademisyenlere faydali olmasini diliyor
ve {iniversitelerin ‘’Radyo, Televizyon ve Sinema’’ boliimiinde okuyan, ileriki
donemlerde medya sektorii ya da akademide yollarimizin kesisecegi, etik
degerlerden ve yayincilik ilkelerinden 6diin vermeden meslegini icra edecegini
umdugum gergcek televizyonculuk ruhunu 6ziimsemis arkadaslarima ithaf

ediyorum...

ISTANBUL, 2019 Caglar CAM
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GIRIS

Bu calisma, global 0Ol¢ekteki TV program formatlarmin  Tiirk
televizyonlarina uyarlanmasi asamasindaki siirecleri, format igerik olusturma,
yerellestirme ve uygulama caligmalari, TV programlarinin yapim, editoryal,
teknik ve prodiiksiyon hazirlik asamalari, teknik ekip ve ekipman detaylari,
ekiplerin gorev tanimlar1 ve ¢alisma alanlar1 konulari iizerine odaklanmaktadir.
Calismanin temel amaci, tiim bu siiregler dogrultusunda Tiirk televizyonlarinda
format glokalizasyon isleminin nasil gerceklestirildigi ve bu siireci etkileyen

faktorlerin neler oldugu sorularin yanitini bulmaktir.

Tez calismasinda, global formatli TV programlarinin izleyici kitleye
sunulana kadar gegcirdigi tim siirecler ele alinarak orneklerle anlatilacaktir.
Yapim siiregleri incelenirken, alan olarak TV stiidyolarindan ve sektor
profesyonellerinden aktif sekilde faydalanilacaktir. Program ekipleriyle
derinlemesine  goriismeler yapilacak, gorev dallariyla ilgili  teorik
bilgilendirmelerin yaninda ekip ¢alisanlarinin uygulamali anlatimlarina da yer
verilecektir. Bu ¢aligmanin amaci, bir TV programi hazirlanirken bastan sona
hangi siire¢lerden gectigini asamali olarak anlatarak; TV programlarinin nasil
hazirlandig1 ve kamera arkasi diye tabir edilen program ekiplerinin ¢alisma

alanlar1 ve gorevleri ile ilgili kapsamli bilgiyi vermektir.
Calismanin aragtirma sorular1 su sekildedir:

- Bir televizyon programi formati nasil hazirlanir?

- Diinya ¢apindaki televizyon programi formatlari Tiirk televizyonlarinda
nasil uyarlanir?

- Glokalizasyon adi verilen yerellestirme siireci neden ve nasil
gergeklestirilir?

- Bu formatlarin yapim ve yayin siiregleri nasil gerceklesir?
Yapim ve yayin siireclerinde ekip dagilimi ve gorevlendirmeleri ne

sekilde yapilir?



Calisma kapsaminda oncelikle televizyon tekniginin ve kiiltiiriiniin
Tiirkiye’de olusumu ve gelisimi arastirilmistir. Devletin ideolojik aygitlarindan
biri olan televizyonun devlet himayesinde kurulan kanal1 ve sonrasinda 6zel TV
kanallarinin kurulusunun tarihgeleri verilerek, Tiirkiye’de ulusal yayincilik
yapan TV kanallarinin isimleri ve kurulus yillar1 tablo seklinde gosterilmistir.
1960’11 yillarda baslayan televizyon seriiveninin kiiltiirimiizde etkin bir yeri
oldugu gercegine dayanarak, siirekli geliserek ve degiserek yayin hayatina
baslayan TV medya ortamlarinda izleyici kitleye farkli format ve igerikler
sunulmasi ihtiyacinin olugsmasindan bahsedilmistir. Bu baglamda format nedir,
bir TV programi formati nasil olusturulur ve hazirlanir gibi sorular
yanitlanmistir. Televizyonda reyting Ol¢limlerinin reklam gelirleri baglaminda
projeler iizerindeki etkin rolii arastirilmis ve reyting Ol¢limlerinin ne sekilde
yapildigi, etkisinin ve faktoriiniin ne oldugu konular1 aragtirilmistir. Reyting
verilerinin kaynagi olan izleyici kitlelerin ayristigi gruplar belirtilmis, bu grupta
yer alan Kisilerin demografik o6zellikleri iizerine yapilan arastirma sonuglari
maddeler halinde verilmistir. Yaymn kusaklarinin neler oldugu ve éneminden
bahsedilmistir. Buraya kadar olan siiregte televizyon ve televizyon yapim yayin
stireclerini etkileyen faktorlerden bahsedilmistir. Akabinde, *’yerellestirme’” ad1
verilen, ililkemizde “’Tiirklestirme’’ seklinde tabir edilen, kiiresel dlcekte cle
alindiginda “’glokalizasyon’’ adi verilen format uyarlama ve adapte etme
caligmasimnin  iceriginden bahsedilmistir. Program formatlarmin lokal
uyarlamasinin ne sekilde yapildigi anlatilmis, bu degisiklige neden ihtiyag
duyuldugu sorusuna kiiltiirel degerler ve kimlikler baglaminda yanit aranmaistir.
Diinyada en ¢ok izlenen reality program formatlar1 ve bu formatlarin yapisal
ozelliklerinden bahsedilerek tilkemizde yerellestirilerek uygulanan tiirlerine yer
verilmistir. Caligmanin son bolimiinde medya profesyonellerinin Tiirk
televizyonlarinda uyarladigi yabanci menseili formatlarin yapim yayin siirecleri
ile ilgili yapilan goriismelere yer verilmistir. Gorlismeler, derinlemesine
goriisme teknigi ile yapilmistir. Bu baglamda 7 (yedi) medya profesyoneli ile
goriismeler gergeklestirilmis ve yoneltilen 10 (on) soruya kendi uyarladiklari
formatlar {izerinden cevap vermeleri istenmistir. Verilen cevaplar, sorulan

sorular kapsaminda eslestirilerek ortak veya farkli sonuclar aranmistir.



Bu tez caligmasinda literatlir taramasi, teorik bilgi, yerinde gdzlem,
derinlemesine goriisme teknigi, saha arastirmasi ve saha calismasi yontemleri

uygulanmustir.



1. BOLUM

TV PROGRAMCILIGI

1.1. TV Programciligi ve Global Formatlar

Gilinlimiizden yirmi yi1l oncesinde arastirmacilar, “Televizyon kiiltiiriimiizii
sekillendirir mi, yoksa yalnizca yansitir mi?” sorusunun cevabini bulmaya
calismiglar ve bu konu pek ¢ok toplumsal elestirmenin ilgisini ¢ekmistir.
Nitekim televizyonun zaman igerisinde adeta kiiltiiriimiiz haline gelmeye
baslamas1 sorunun cevabini da sekillendirmistir. Televizyon, goriintii giiciiyle
cilginlik faktoriinii bir araya getirerek muazzam bir etkilesim kurmus ve tehlikeli
bir kusursuzluk ortami yaratarak kendinden once iletisim alaninda en etkin
araclar olan telgraf ile fotografin epistemolojik yonelimleri tizerinde ¢ok giiglii
bir disa vurum gergeklestirmistir. Onlar1 evirerek, goriintiisel bigimde evlerde
kullanilabilir hale getirmis ve etkisini toplumlara gdstermistir. Televizyonu, yeni
donem epistemolojisinin kumanda merkezi olarak degerlendirmek miimkiindiir.
Zira yediden yetmise her yas grubu izleyici kitlesi televizyonla i¢ igedir ve
televizyonun sunduklarindan geri planda birakilmalari diisiiniilemez. Oyle ki,
yoksullugun tavan oldugu kosullar dahi kisileri televizyondan ayr1 tutamaz. Ve
hatta en gelismis egitim sisteminin oldugu toplumlar bile televizyonun kitleler
tizerindeki belirleyicilik vasfin1 yok sayamaz. Tiim bu gergekligin ve olusumun
en biiyiik sebebi, kamuoyunu ilgilendiren ge¢mis ve giincel biitiin konularin
(politika, egitim, ekonomi, din, bilim, spor) televizyonun ilgi alani i¢inde yer
almasindan kaynaklhidir. Televizyon {riinlerini halkin kavrama bicimleri,
televizyonun  etkileyici  giiclinii  kullanarak  toplumun  yonelimlerini
sekillendirebilmesi ile dogru orantilidir. Televizyon, radyo ve internet gibi diger
iletisim araclarindan faydalanig bigimlerimizi de yonlendiren bir kitle iletisim
aracit olmasi1 ozelligiyle kendi disindaki iletisim kanallarinin da kumanda
merkezidir. Televizyon, yalnizca diinyada olup bitenlere dair edinimlerimizi
degil, ayn1 zamanda bilme yollarma iliskin bilgimizi de yonlendiren bir arag

olmast ile “list-ara¢” (meta-medium) statiisiinde degerlendirilmektedir.



Televizyon epistemolojisi, diinya iizerinde neredeyse biitiin kiiltiirlere uyum

saglamistir (Postman, 1994: 91-93).

Bir Kkitle iletisim araci olmanin disinda psikolojik ve sosyolojik yoniiyle
incelendiginde toplumlar tizerinde etkin bir role sahip olan televizyonun bu denli
talep gormesi ve gilinlimiizde hayatin vazgecilmez ogelerinden biri olmasi
akabinde televizyon kanallar1 ve yapimcilar izleyicilere seyirlik temalar
hazirlamis, her icerik bir diger iiriinii iretme ihtiyaci ve istegi dogurmustur. Bu
dogrultuda yiizlerce televizyon programi formati iiretilmis ve bu formatlar diinya
izleyicisine ulagmak ic¢in uluslararast pazarlarda iilkelerle bulusmustur.
Gliniimiize kadar -Tirkiye de dahil olmak tizere- birgok televizyon yetkilisi
global dlgekli TV programi formatlarini kendi tilkelerinde yayinlamak i¢in satin
almis ve formatlarin yayinlanacagi iilkenin kiiltiirel zeminine uyum saglayarak
izleyici tarafindan kabul goérmesi icin globallesme ve lokallesmeyi pratikte ayni
zeminde birlestiren ‘glokalizasyon’? siireci kapsaminda igeriklerin uyarlama,

adaptasyon ve yerellestirme islemlerini gergeklestirmistir.

1.2. Televizyonun Tiirkiye’de Tarihcesi

Gilinlimiizde bir haber alma ve eglence araci olarak kullanilan ve genis
kitlelere hitap eden televizyonun Tiirkiye’ye ilk gelisi, Istanbul Teknik
Universitesi’nin bilimsel arastirmalarinda kullanilmasi amacli olmustur. Zira
diinya tizerinde biiyiik ilgi gormeye baslayan televizyonun Tiirkiye’ye de
gelecegi dngoriilmiis ve bu amacla televizyonla ilgili teknik bilgisi olan insanlar
yetistirmek icin ITU vasitasiyla TV stiidyosu ve atdlye kurularak teknik
caligmalar baglatilmistir. TV ekipmanlar1 Tiirkiye’ye daha dnce getirilmis olsa
da kullanilmaya baslanip yayma gecilmesi zaman almig ve Tiirkiye’de ilk
televizyon yayini 1952 yilinin mart ay1 igerisinde yapilmistir? (TRT Haber,
2018).

1 “Kiiresel diisiiniip yerel hareket etmek (glokal yaklasim)” (Sahin ve Kalyoncuoglu, 2014:
Ozet).

2 Stiidyo giiniimiizde halen Istanbul Teknik Universitesi tarafindan ses kayit stiidyosu olarak
hizmet vermekte ve ITU himayesinde dzveriyle korunarak muhafaza edilmektedir (TRT Haber,
2018).



Ad1ITU TV olan ve Istanbul Teknik Universitesi’nde kurulan stiidyoda
yayinlarini gergeklestiren kanal, yaklasik 20 y1l boyunca Istanbul halkina yayin
hizmeti vererek televizyonun Tiirkiye’ye girmesine Onciilik etmis ve
televizyonculuk konusunda tiim teknik ekip ve ekipmanlarin olusturularak
gelistirilmesini  saglamigtir. Fakat aslinda akademik egitim amach
kullanildigindan dolay1 giintimiizdeki gibi periyodik bir program akis1 olmadan
yayim yapilmustir. ITU TV nin 20 y1l siiren yaym hayatinda yaklasik 15 program
tiirii gelistirilmistir. Ik y1lbas1 programu ve ilk futbol mag1 yayini yine ITU niin
Macka Kampiisiinde yer alan tarihi stiidyoda cekilerek ITU TV’de
yayinlanmistir (TRT Haber, 2018).

Bunun iizerine TBMM nin ortak karar ile devlet adina radyo ve televizyon
yayinlar1 gergeklestirmek icin 6zel bir yasa ¢ikartilmis ve 1964 yilinda TRT
(Tiirkiye Radyo ve Televizyonu) kurulmustur. 1972 yilinda anayasada yapilan
degisiklik cergevesinde TRT, “tarafsiz” bir kamu iktisadi kurulus olarak
tamimlanmustir (TRT, Tarihge, b.t).

Tiirkiye’nin ilk deneme televizyon yayimi TRT logosuyla Ankara’da bulunan
Mithatpasa Stiidyosu’nda 31 Ocak 1968 tarihinde Mahmut Tali Ongéren’in
acilis konusmasiyla baslamistir (Trt Tarihi Hakkinda, Anonim, b.t).

1952 yilinda iTU TV adiyla baslayan televizyon macerasinda Halit Kivang,
Erkan Yolag, Altan Erbulak gibi duayenler kariyerlerinin ilk basamaklarini
¢ikmaya baslamigtir (TRT Haber, 2018).

Zeki Miiren, Safiye Ayla, Asik Veysel, ismail Diimbiillii, Haldun Dormen,
Baris Mango, Erol Evgin, Ajda Pekkan gibi isimler bu tarihi stiidyonun
konuklart arasinda yer almistir (TRT Haber, 2018).

1972 yilindan itibaren, halkin begenisi ve ilgisi lzerine Tiirkiye’de
televizyon yayinlar1 yaygimlastirilmaya baglamigtir. 1976 yilinin ilk yarisinda
yayin istasyonlariin sayisi 42’ye ulasmis ve bolgelerde kurulan vericiler
sayesinde gilinlimiizde bant yaymn diye tabir edilen paketten yayinlar

gerceklestirilmistir (Demirbag, b.t).



Tiim teknik alt yapilar ve ekipmanlarla ilgili destek hizmetler konusunda
Ozellikle Almanya’dan yardim alinmis ve kurulum ile yayma gecis bu sayede
yapilmistir. 1980 senesine kadar siyah beyaz olan yayincilik, bu tarihten itibaren

teknik alt yapilarin gelistirilmesi dogrultusunda renkli yayinciliga gegmistir.

’1980'de Avrupa'da, Tiirkiye'den baska siyah-beyaz yayin yapan iilke
kalmamigsti. 30 Haziran 1984 'te TRT de renkli yaymmini gergeklestirdi. 80'li yillar
Avrupa'da radyo-televizyon yayinciliginda deregiilasyon siireci baglamisti.”’
(Cankaya, 2012).

1.3. Tiirkiye’de Ozel Televizyon Yaymcihgimin Baslamasi1 ve Ozel

Televizyon Kanallar

Cem Uzan ve Kuna Frick, 3 Agustos 1989°da Isvigre’de kurduklart Magic
Box Incorporated sirketi biinyesinde Eutelsat uydusundan kiraladiklar1 yayin
frekansi ile devlet kanali olan TRT nin ardindan 1990 yilinda Tirkiye’nin ilk
0zel televizyon kanali olan Star 1 kanalin1 yaym hayatina gecirmislerdir

(Demirbag, b.t).

Ozel yaymcilik, Tiirkiye’de devlet himayesinde olan bir alana rakip
getirilmesi noktasinda liberal bir adim olarak degerlendirilebilecegi gibi,

kamusal alanin sinirlarin1 genisleterek islevini arttirmigtir.

TRT’nin ulusal kimlik insasi cabasi ile yayincilikta ‘tekel” konumda
olmasimi takiben bir yandan 6zellesmeye de baslayan televizyon yayinciligr ile

medyanin yeniden yapilanmasi siireci de baslamistir.

Test yaymnina 5 Mayis 1990 tarihinde baglayan Star 1 TV, giin igerisinde
13:00 — 01:00 saatleri arasinda 12 saat siireyle yaym yapmis ve igerik olarak
Profesyonel Amerikan Basketbol Ligi (NBA) miisabakalari ile ¢ok¢a yabanci
miizik klipleri yaymlamistir. Test yayimnlarin ardindan 4 Agustos 1990 tarihinde
Galatasaray-Fenerbahce 6zel kupa magini naklen yayinlayarak normal yayin
hayatina ge¢is yapan Star 1 televizyonu, 6 Ekim 1990 giinii TRT ile eszamanli
olarak yeni yayin donemine baslamis ve devlet kanali ile 6zel televizyon kanali

arasinda rekabet dogmustur.


https://www.turkcebilgi.com/nba

Oyle ki, Star 1 kanali TRT'nin mevcut olan 5 kanalina rakip olmus ve yeni
yayin doneminde Biitiin Cocuklarim (All My Children), Hastane Giinliigii
(General Hospital), Ucak Gemisi (Super Carrier) gibi yabanci diziler ve gesitli
klipler yayimlayarak film endiistrisinde de etkisini gostermistir. Hatta rekabeti
kizistirmak ve izleyici hedef kitleyi kendine daha c¢ok baglayabilmek
icin “’Dallas’” adli dénemin ¢ok izlenen ve ses getiren dizisini yeni yayin
doneminden iki hafta 6nce 23 Eyliil 1990 Pazar giinii baslamistir (Star TV
Tarih¢e, Anonim, b.t).

Verdigi reklamlarla izleyici sayisin1 20 milyona ulastirdigi haberleri resmi
gazete verilerine yansiyan Star 1, 31 Aralik 1990 tarihli yilbasi gecesi 6zel
yayininda sansh izleyicilerine otomobil hediye edecegi duyurusunu yapmis ve
TRT yilbas1 gecesi 6zel yayiniyla rekabet edebilmek i¢cin TRT nin programa
cikardig1 bir dansdze karsilik, kendi yayinina on bir dansdz c¢ikartmistir.
Donemin TRT genel miidiirii Kerim Aydin Erdem ise bu durumla ilgili ilk kez

"ozel kanallarla rekabet” tanimin1 kullanmistir (Star TV Test Yayini, Anonim,

b.0).

Star 1, 1992 yilinda ismini Inter Star olarak degistirmis, daha sonra Inter
ismini kaldirarak 9 Ocak 2002 tarihinde Star TV ismiyle yayin hayatina devam
etmigtir. Kral TV, Teleon gibi birgok tematik TV kanali da Star TV biinyesinde
acilmis ve 6zel kanallar arasinda yer edinerek yayin hayatina baglamistir (Star
TV Normal Yaymn ve Uzan Donemi, Anonim, b.t). 26 Eyliil 2005°de Dogan
Holding biinyesine gecen Star TV’ye kardes kanal olarak Avrupa’da yasayan
Tiirkler i¢in “’Euro Star’’ kanali kurulmustur (Star TV Dogan Doénemi, Anonim,

b.0).

Tirkiye’nin ilk Ozel televizyon kanali Star TV ile birlikte televizyon
kiiltliriiniin olusmas1 ve yayginlagsmasi akabinde farkli kuruluslar tarafindan
kurulan ulusal ¢aptaki diger TV kanallarim1 kurulus tarihleri ile birlikte soyle

siralayabiliriz:


https://www.turkcebilgi.com/all_my_children
https://www.turkcebilgi.com/general_hospital
https://www.turkcebilgi.com/super_carrier
https://www.turkcebilgi.com/dallas
https://www.turkcebilgi.com/kerim_ayd%C4%B1n_erdem

Tablo 1.1. Ulusal Capta Genel i¢cerikli Kanallar

Ulusal Capta Genel I¢erikli Kanallar

Star TV 1989
Show TV 1991
ATV 1993
Kanal D 1993
Kanal 7 1994
TV8 1999
360 TV 2002
FOX (Tiirkiye) 2007
Beyaz TV 2010
TVem 2012
Ugankus TV 2014
Kanal D HD 2006
Star TV HD 2009
Show TV HD 2011
ATV HD 2011
TV8 HD 2014
Beyaz TV HD 2014
Kanal 7 HD 2014

Kaynak: Ulusal Capta Genel Icerikli Kanallar, Anonim, b.t.



http://www.wikiwand.com/tr/Star_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Show_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Atv_(T%C3%BCrkiye)
http://www.wikiwand.com/tr/Kanal_D
http://www.wikiwand.com/tr/Kanal_7
http://www.wikiwand.com/tr/TV8
http://www.wikiwand.com/tr/FOX_(T%C3%BCrkiye)
http://www.wikiwand.com/tr/Beyaz_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Tvem
http://www.wikiwand.com/tr/U%C3%A7anku%C5%9F_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Kanal_D_HDTV
http://www.wikiwand.com/tr/Star_TV_HD
http://www.wikiwand.com/tr/Show_TV_HD
http://www.wikiwand.com/tr/Atv_HD
http://www.wikiwand.com/tr/TV8_HD

Tablo 1.2. Ulusal Capta Haber Kanallar

Ulusal Capta Haber Kanallar:

NTV 1996
CNN Tiirk 1999
Ulusal Kanal 2000
Habertiirk TV 2001
Kanal B 2004
TGRT Haber 2004
Halk TV 2005
TVNET 2005
Cem TV 2005
24 TV 2007
Bengii Tiirk TV 2007
Ulke TV 2008
Bloomberg HT 2010
A Haber 2011
KRT 2014
Akit TV 2016
TELE 1 2016
A News 2017
A Para 2017

Kaynak: Ulusal Capta Haber Kanallari, Anonim, b.t.
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http://www.wikiwand.com/tr/NTV
http://www.wikiwand.com/tr/CNN_T%C3%BCrk
http://www.wikiwand.com/tr/Ulusal_Kanal
http://www.wikiwand.com/tr/Habert%C3%BCrk_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Kanal_B
http://www.wikiwand.com/tr/Halk_TV
http://www.wikiwand.com/tr/TVNET
http://www.wikiwand.com/tr/Cem_TV
http://www.wikiwand.com/tr/24_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Beng%C3%BCt%C3%BCrk_TV
http://www.wikiwand.com/tr/%C3%9Clke_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Bloomberg_HT
http://www.wikiwand.com/tr/A_Haber
http://www.wikiwand.com/tr/Akit_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Tele1
http://www.wikiwand.com/tr/A_News

Tablo 1.3. Ulusal Capta Miizik Kanallar

Ulusal Capta Miizik Kanallari

Number One TV 1994
Kral TV 1994
Powertiitk TV 2003
Dream TV 2003
Dream Tiirk 2003
TMB TV 2009
Number One Tiirk TV 2012
Power TV 2014

Kaynak: Ulusal Capta Miizik Kanallari, Anonim, b.t.

Tablo 1.4. Avrupa Kanallari

Avrupa Kanallar

TRT 1 Avrupa

Show Tiirk

ATV Avrupa

Euro D

Euro Star

TGRT EU

TV8 int

Kanal 7 Avrupa

Kaynak: Avrupa Kanallari, Anonim, b.t.

11



http://www.wikiwand.com/tr/Number_One_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Powert%C3%BCrk_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Dream_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Dream_T%C3%BCrk
http://www.wikiwand.com/tr/TMB_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Number_One_T%C3%BCrk_TV
http://www.wikiwand.com/tr/Power_TV
http://www.wikiwand.com/tr/TRT_1_Avrupa
http://www.wikiwand.com/tr/Show_T%C3%BCrk
http://www.wikiwand.com/tr/Atv_Avrupa
http://www.wikiwand.com/tr/Euro_D
http://www.wikiwand.com/tr/Euro_Star
http://www.wikiwand.com/tr/TGRT_EU
http://www.wikiwand.com/tr/TV8_int
http://www.wikiwand.com/tr/Kanal_7_Avrupa

1.4. Tiirk Televizyonlarinda Yayinlanan ilk Yabanci Program Formati

Tiirkiye’de yayinlanan ilk yarisma programi ITU TV’de gercgeklestirilmis
olan "Talih Kusu" adindaki bilgi yarismasidir. Izleyiciler tarafindan oldukca ilgi
goren ve begenilen bir diger yarisma programi da "Mini Gol" olmustur.
Programin sunuculugunu yapan Halit Kivang bu yarisma formatin1 Almanya' da
goriip begenmis ve ITU TV'de uygulayarak muhtemelen global formatlarin
uyarlanmasi konusuna onciiliikk etmistir. Stiidyodaki izleyicilerin ve bir futbol
takiminin bazi oyuncularinin katilarak yalnizca ii¢ vurusta en ¢ok golii atmay1
basaran kisi olmaya calistifi format seyirci tarafindan biiyiik ilgiyle takip
edilince iinlii futbolcu ve sanat¢1 konuklarin da programda yer almasiyla adindan
daha ¢ok soz ettirerek programlarin sovlastirilmasi hususunda 6nemli rol
oynamigstir. Giiniimiizde ‘talk show’ olarak adlandirilan programlarin temeli de
bu dénemde Fecri Ebcioglu tarafindan atilmis ve yine ITU TV de yayinlanarak
en ¢ok konusulan programlar arasinda yer almistir. Ebcioglu, diizenli olarak
hazirladig1 programa dénemin ses getiren sanat¢i ve diger iinlii konuklarinm
almayr basararak, gilinlimiizde yapilan stiidyo sov programlarmin ilkini
gerceklestirmistir. TGRT ekranlarinda yayinlanan ve sunuculugunu Erkan
Yolag’m yaptifi “’Evet-Haywr’’ yarismasi da ilk kez ITU TV de gosterilmistir
(Sipahi, 2011).

Televizyon bu donemin akabinde hizli ve yenilik¢i bir gelisim siireci
gostererek etkisi yaygin bir kitle iletisim araci olmustur. Verileriyle kitleler

tizerinde etki yaratan ve algi olusturan bir yapis1 vardir.

1.5. Televizyonlarda Reyting Ol¢iim Sistemi

1.5.1. Reyting (Rating)’ in Tanimi

Reyting, bir Ol¢iimleme mekanizmasinin analiz verileridir. En genel
tanimiyla, olay veya olusumlarin nitel veya nicel 6zelliklerinin derecelerinin
belirlenmesidir (Ozgelik, 1998: 13). Bu veriler sayisal sonuglar olabilecegi gibi,

sematik olusumlarla da aktarilabilir.
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Giliniimiizde en ¢ok izlenen iletisim araci olmayi basaran televizyonun
Tiirkiye’deki tarihsel olusum ve gelisim siireci, izlenme oranlarinin yiiksek
olmas1 ve televizyonun kitleler tarafindan yiiksek oranda kabul gorerek tercih
edilir duruma gelmesi sebebiyle markalar reklam vermek i¢in televizyonu tercih
etmis ve bu reklam c¢alismalart i¢in biiyiikk biitceler ayirmislardir. Reklam
verenlerin televizyona verdigi reklamin maliyeti, kanalin veya programin
izlenilirlik oranina gore belirlenmistir. Ornegin; giiniin en ¢ok TV izlenen saat
diliminde verilecek reklamin biit¢esi, gece verilecek reklamdan daha yiiksek

maliyetli olmustur.

Reklamlar, kanallarin ve programlarin yaymn yapabilmek ig¢in ihtiyag
duydugu maddi kaynaklardir. Bu maddi gelir oranlarinin belirlenmesi ve reklam

maliyetlerinin hesaplanmasi i¢in kanallar reyting 6l¢timii yapmaktadir.

1.5.2. Tiirkiye’de Reyting Ol¢iimii

Tiirkiye’de ilk reyting 6l¢iim ve analizi ¢aligsmalari, diinya lizerinde 18 iilkede
reyting Ol¢timleri yapan ve uluslararasi bir arastirma sirketi olan AGB Anadolu
A.S tarafindan 1989 yilinda yapilmaya baslamistir. Hanelerdeki televizyona
yerlestirilen “’peoplemeter’’ (izleyici dlger) adl1 ufak bir 6l¢lim cihazi sayesinde
seyircilerin hangi saat diliminde hangi kanali ve programi izledikleri kayit altina
alinarak yayin kusagina gore izlenme oranlar yiiksek olan yayinlar secilmis ve
ilk 100 siralamas1 seklinde giinliik olarak listelenmistir. Bu sayede reytingi
yiiksek olan programlarin reklam maliyetleri de yiiksek tutularak reklam
verenlerden bu oranda biitce talep edilmistir. Reytingi (izlenme orani) daha
diisiik olan programlarin reklam gelirleri de aldiklar1 oran dogrultusunda daha
diisiik olmustur. Tiirkiye’de ilk etapta 150 hanedeki televizyona yerlestirilen
peoplemeter adi verilen izleyici 6lger cihaz, panel aile sayisin1 1999 yilinda
1.951°e, 2011 yilinin sonlarinda ise 2.201°e ulastirmistir. TV izlenme ve Sl¢lim
arastirmalarinin denetimini ve hem etkin hem de etik sekilde islemesi gorevini
reklam veren firmalar, reklam ajanslar1 ve TV kanallar1 temsilcilerinin bir araya
gelerek olusturdugu TIAK (Televizyon Izleme Arastrmalart Komitesi)
yiirtitmektedir. AGB’nin reyting dl¢limlerinde usulsiizliik yaptig1 gerekcesiyle
TIAK 1n aldig1 karar dogrultusunda 2012 itibariyle Tiirk televizyon kanallarmin
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reyting Ol¢iimiinii yapma yetkisi “>TNS/Kantar Medya’’ isimli 6l¢iim ve analiz
sirketine verilmistir. TNS ile yeni bir sistem olusturularak 34 ilde kurulan panel
sayis1 40 ile yiikseltilmis ve denetlenen hane sayisi da 3.500’e cikartilmistir
(Tayfun, 2017).

1.5.3. Reyting Ol¢iimleri Baglaminda izleyici Gruplar

Reyting Olclimleri neticesinde hangi yaymin hangi kitle tarafindan
izlendigini belirleyebilmek i¢in izleyici gruplar olusturulmustur. Sosyo-kiiltiirel
ve ekonomik yapilar1 géz Oniine alinarak gelir gruplarina gore segilen ve
kisimlara ayrilan peoplemeter’li izleyicilerin siniflandirildig1 gruplar ytizdelik

dilimleriyle su sekildedir:

A Grubu Izleyici Kitlesi: Yiizde 4

- Grubun biiyiikk orani {iniversite mezunu, Yyiizde 30’luk dilimi
lisanstistii egitim gormiis kisiler.
- Hemen yaris1 ticretli ¢calisan ve kompetan sinifinda nitelikli kisiler
(doktor, miihendis, vb.).
- Yiizde 10’u; biinyesinde yirmiden fazla g¢alisani bulunduran
kuruluglarda gorev yapan, idari ve aragtirma gelistirme tiizerine
faaliyet gosteren ‘beyaz yakali” seklinde tabir edilen kisiler.
- Yiizde 20’ye yakimi bilyiik ve kiiciik 6lgekli is yerine sahip (bu
kisilerin neredeyse yarist yaninda ¢alisan bulundurmuyor).
- Evli olan A Grubu izleyicilerinin yiizde 40’a yakinin esi bir ise
sahip.

- Yiizde 20’ye yakin hanede ev ekonomisi bilinci yiiksek ve para
biriktiriliyor.

- Grubun yiizde 30’luk dilimindekiler yillik izinlerinde tatil
beldelerine ve otellere giderek tatil yapiyor.
- Hanelerin tiimiine bakildiginda neredeyse yariya yakini bir

kiitiiphane veya kitapliga sahip (Tayfun, 2017).
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B Grubu Izleyici Kitlesi: Yiizde 9

- Grubun yiizde 60’1 iiniversite mezunu veya lisansiistli egitim
gormiis kisilerden olusuyor. Yiizde 35’lik kismi yiiksek okul
veya lise mezunu.
- Yiizde 60’lik dilimi devlet memuru, kurum ve kuruluslarda
calisan teknik personel veya yonetici simifinda olmayan uzman
kisiler.

Calisanlarin yiizde 15’inin biiylik veya kiiglik olgekli is yeri
bulunmakta ve yanlarinda en az 1, en ¢ok 5 c¢alisan mevcut.
- Evli olan B Grubu izleyicilerin yiizde 30’unun esi bir ise sahip.
- Yiizde 13 oranindaki hanelerde ev ekonomisi bilinci var ve para
biriktiriliyor.

- Grubun yiizde 20’lik dilimindekiler yillik izinlerinde tatil
beldelerine ve otellere giderek tatil yap1iyor.
- Hanelerin tiimiine bakildiginda yiizde 30’unda bir kiitiiphane
veya kitapliga sahip oldugu goriiliiyor (Tayfun, 2017).

C1 Grubu izleyici Kitlesi: Yiizde 22

- Grubun yiizde 20’si meslek lisesi olmak iizere totalde yiizde 60’1 lise
mezunu. Yiiksek okul ve lisansiistii egitim alan kisi sayis1 yiizde 10

civarinda.

- Grubun yiizde 40’1 esnaf ve bir diikkan sahibi, yiizde 30’u ise lise

egitimi gérmiis is¢i sinifi.

- Yizde 15’lik dilimi devlet memuru veya isletmelerde/kurum ve

kuruluslarda teknik eleman olarak hizmet veriyor.
- Yaklasik yiizde 15’lik kisim emekli.

- Evli olan C1 Grubu izleyici kitlesinin yiizde 13 {iniin esi bir ise sahip.
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Ev ekonomisi bilinci olan ve para biriktiren hane orani yiizde 5

civarinda.

Grubun yiizde 20’lik dilimindekiler yillik izinlerinde tatil beldelerine
ve otellere giderek tatil yaparken; tatillerini yakinlarini ziyaret ederek

degerlendirenlerin oran1 ytizde 40.

Hanelerin tiimiine bakildiginda yiizde 20’sinde bir kiitliphane veya
kitaplik oldugu goriiliyor (Tayfun, 2017).

C2 Grubu izleyici Kitlesi: Yiizde 29

Grubun neredeyse yiizde 20’lik dilimi lise mezunu. Bunun yaninda
yizde 80’lik kisim ise ortaokul veya daha disik egitim gormiis

kisiler.

Grup lyeleri genel itibariyle ilkokul mezunu ve yiizde 60°lik kisim

diizenli ¢alisan is¢i statiisiinde.

Bagimsiz sekilde seyyar calisanlarin sayisi yiizde 10’a tekabiil
ediyor.

Grubun yiizde 20’lik dilimi emekli ve herhangi bir is yapmiyor.

Evli olan C2 Grubu izleyici kitlesinin eslerinden ¢alisanlarin sayisi

yiizde 10’un altinda.

Grubun yiizde 70’lik dilimindekiler tatile ¢ikmiyor, bunun disinda
tatile ¢ikan yiizde 25°lik dilim ise yakinlarmi ziyaret etmek igin

memleketlerine gidiyor.

Hanelerin tiimiine bakildiginda yiizde 10’unun bir kiitliphane veya
kitaplig1 oldugu goriiliiyor (Tayfun, 2017).
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D Grubu izleyici Kitlesi: Yiizde 28

Grupta yiizde 70’inden fazlasi ilkokul mezunu veya ilkokul terk.

Kalan kisim ise en fazla ortaokul egitimi almus.
Grubun yiizde 30’u emekli ve ¢alismiyor.

Yiizde 20’nin iizerindeki kesim genellikle glinliik yevmiye ile ¢alisan

iscilerden olusuyor.
Yiizde 30 kadar1 ufak 6lgekli giftcilik yapiyor.
Grubun yiizde 10’luk dilimi ev kadini.

Gruptaki hanelerin tiimiine bakildiginda yiizde 80’lik dilimin tatile

¢ikmadig, tatile ¢ikabilenlerin ise memleketine gittigi goriiliiyor

(Tayfun, 2017).

E Grubu Izleyici Kitlesi: Yiizde 9

Grubun yiizde 95’1 ilkokul mezunu veya ilkokul terk.

Yiizde 30°1uk kisim igsiz ve ¢evresindekilerin yardimiyla veya sosyal

yardimlarla ge¢imlerini sagliyorlar.

Yiizde 40 oranindaki emekli sayisinin yiizde 10’u herhangi bir iste

calismyor, kalan yiizde 30’luk dilimdeki emekliler ise ek gelir olarak

iscilik yapiyor.

Yiizde 20’nin tizerinde ev kadini oldugu ve bu kadinlarin diizenli bir

geliri olmadig1 goriililyor. Yardimlarla geginiyorlar (Tayfun, 2017).
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1.6. Televizyon Programciliinda Yayin Kusaklari

Uluslararas1 tiim televizyon kanallar1 yaym kusaklarini izlenme oranlarina

gore 3’e ayirmistir;

1. Primetime (PT)
2. Off prime time (OPT)
3. Late prime time (PT Late)

1.6.1. Prime Time ve Onemi

Prime time, yayin saati 20.00-22.59 arasin1 kapsayan zaman dilimidir.
Bu saatler, seyirci kitle agsindan televizyonun en ¢ok acik oldugu ve en ¢ok
izlendigi saatlerdir. Bu nedenle prime time’da yayinlanan reklamlarin maliyeti,
diger kusaklara gore ¢ok daha yiiksektir. Prime time diliminde genellikle diziler,
filmler, eglence ve reality sov programlari ile mag yayinlari yapilir. Yayinlanan
programlara bakildiginda her yasa ve profile hitap ettigi sonucuna ulasilmast,
verilen reklamlarin olabildigince ¢ok ve farkli kisiye ulastiginin gostergesidir

(TV’de Reklam, Anonim, b.t).

1.6.2. Off Prime Time ve Onemi

Off prime time kusak dilimi 07.00-19.59 arasindaki saatleri kapsar.
Sabah veya giindiiz kusagi olarak ge¢en bu zaman diliminde genellikle sabah ve
ara haber biiltenleri ile kadin programlar1 yaymlanir. Igerik olarak ev
hanimlarina ve evde vakit geciren kisilere yonelik olan bu programlara reklam
vermek i¢in hedef kitlenin bu izleyicileri kapsamasi1 gerekmektedir. Izlenme
oran1 agisindan prime time’a gore daha diisiiktiir. Zira programlarin yaymlandigi
saatler genel izleyici kitlesi i¢in ¢calisma saatleri igerisindedir. Dolayisiyla daha
az ve kisitli profildeki kisilere ulasildig i¢in reklam maliyetleri de prime time’a

oranla daha diisiiktiir (TV’de Reklam, Anonim, b.t).
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1.6.3. Late Prime Time ve Onemi

Late prime time, prime time ve off-prime time saatleri disinda kalan
dilimdir. Genellikle gece programlarinin veya program tekrarlarinin
yayimlandigi bu saat dilimi reklam biitceleri agisindan en diisiik maliyetli saat
dilimidir. Bunun sebebi ise gece saatlerinde izleyici sayisinin diisiik olmasidir

(TV’de Reklam, Anonim, b.t).

1.7. Uluslararast Televizyon Yaymcihiginda Kusak Programlari

Siniflandirmasi

Televizyonda her programin yayimlanacagr saat dilimi farklilik
gostermektedir. Bunun sebebi program igerikleri ve bu igeriklerin hedef kitlenin
televizyon basinda olacagi saatlere gore olusturulmasidir. Ornegin; sabah
haberleri genellikle bir onceki gliniin haber mansetlerini derleyen fakat ayni
zamanda canli olarak trafik durumu, hava durumu gibi olaylar1 aktaran
programlardir ve dolayisiyla hedef kitlesi sabah o saatte ise giden insanlardir.
Yahut kiiltiir sanat icerikli programlar genellikle hafta sonu kahvalt1 vaktinde
aile veya arkadas ortamlarin bir arada oldugu zaman diliminde yayinlanir,
c¢linkii iceriklerinin farkliligi sebebiyle hedef kitlesi kadin, erkek, ¢ocuk, geng,
yasli olabilecegi i¢in izleyici portfoyli daha genistir.

Avrupa iilkelerinde yayin yapan radyo ve televizyonlar arasinda yapisal,
teknik, programlama, hukuki konularda is birligi yapmak ve yapilari bir arada
toplayip olas1 her soruna karsi ¢6ziim bulmak amaciyla 1950 yilinda EBU
(Avrupa Yaymn Birligi-European Broadcasting Union) kurulmustur. EBU, 1925
yilinda kurulan ve yaklagik 15 sene boyunca etkin bi¢cimde isleyen IBU
(International Broadcasting Union)’nun, 2. Diinya Savasi’ndan sonra
Avrupa’da degisen siyasi yap1 dolayisiyla giiciiniin azalmasi sonucu Ingiltere’de
yapilan bir toplantida adinin degistirilmesi ve yapisal olarak giiclendirilmesi
sonucu olusturulmustur. Yonetim merkezi Cenevre olan birligin Avrupa ve

Akdeniz’den 104 iiye iilkesi bulunmaktadir.
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EBU, tiye iilkeler arasinda yayincilik konusunda birlik olma, uluslararasi
nitelikteki yayincilik sorunlar ile ilgili ¢dziim bulma, iilkeler arasi program
pazari olusturarak aligveris saglama, teknik anlamda yayinciligin uluslararasi
gelismesi i¢in gerekli planlama ile isleyisi gergeklestirme amaciyla kurulmustur
(Aziz, 1981: 44-45). Bu dogrultuda EBU, televizyon programlarini asagida
maddelenmis olan tiirevlerle siniflandirmaktadir. Avrupa Yayin Birligi'ne bagl
tim iye tlkelerde de yaym kurumlarmin kusak programlari tiirleri genel

itibariyle bu siniflandirmaya benzer bir ayrisma igindedir:

- Gergeklik odakli, bilgilendirici programlar

- Senaryoya dayali, kurgusal programlar (TV dizileri, dramalar, vb.)
- Haber biiltenleri ve haber programlari

- Eglence igerikli programlar

- Spor programlari

- Egitim igerikli programlar

- Kiiltiir ve Sanat programlari

- Miizik icerikli programlar

- Bilimsel temal1 programlar

- Dini igerikli programlar

- Reklamlar

- Tamitim programlar

- Ticari amagh (tele aligveris) programlar

- Tirevleri (www.ebu.ch, 2.02.2007) (Tekiner, 2016:21).

20



2. BOLUM

FORMATIN TANIMI VE HAZIRLANIS BiCIMLERI

2.1. TV Program Formati

“Programin yapisini ve bi¢imini, yapim yaklasimint anlatan bir kavram
olarak karsimiza ¢ikan format, hedef kitlenin begenisine sunulan ve izleyicinin

arayislarint karsilayan icerik iiretimidir’” (Kars, 2003:34).

Programin yapiminin ve bi¢ciminin ne sekilde olacagini, kaynaktan hedef
kitleye ulasan iletisim siirecinde izleyiciye yapisal olarak ne verecegini anlatan
ve aktaran bir sunumdur. Farkli kusak programlarma gore degisik sekilde
hazirlanan ve igeriginde programin amacini, hedef Kkitlesini, vizyon ve
misyonunu, ig¢erik akisini, 6rneklem ¢alismalarini, yayincilik masraf ve biitge
kisimlarin1 ve varsa dekor ¢izim calismalarini, vb. barindiran kapsamli bir
anlatim ¢alismasidir. Bir TV programinin yapimi, programin tiiriine, bigimine
ya da yayin periyoduna gore degisebilmekte ve genellikle giinler, haftalar, hatta
aylar siiren bir ¢alisma siirecini kapsamaktadir. Program formati hazirlarken
izleyici kitlenin beklentilerinin karsilanmasina odaklanilmasinin diginda,
verilmek istenen mesajlarin izleyici iizerinde olusturacagi etkileri de aragtirmak,
ongdrmek ve belirlemek gerekir. Bir formatin tasarimi, su basliklar iizerinden

gergeklestirilir:

- Programin Ad1

- Programin Turu

- Programin Amaci

- Programin Yayin Periyodu (Giinliik, haftalik, aylik, vs.)
- Yayn Siiresi

- Programin Vizyonu

- Programin Misyonu

- Programin Hedef Kitlesi

- Programin Format: (Igerigi)
- Yapim Ozellikleri

- Ornek Yayin Akist

- Biitge (TV kanalina format sunumu asamasinda gerekli olacaktir).
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Format, televizyon endiistrisinde yalnizca bir yontem olarak degil, ayni
zamanda iglevleri ve etkileri nedeniyle anlam tasityan bir degisim teknolojisi
olarak adlandirilmaktadir. Bir televizyon formati, televizyon endiistrisi iginde
yapimcilar arasinda program degisimini diizenleme ve organize etmeye yardimci

oldugu i¢in 6nem tagimaktadir (Moran, 1998: 18).

Moran'a gore bir dizi endiistriyel anlam barindiran formatl programlar

iki tiirden olusmaktadir:

- Haber, talk show, game show gibi reality sov programlari,

- Durum komedileri gibi programlardan olusan dramalar

(Moran, 1998: 13-14).

Izleyiciler farkinda olsunlar ya da olmasmnlar, izledikleri programlarda
birtakim dgeleri bulmak isterler veya bu dgeleri bulduklari1 programlari izlemeyi
tercih ederler. Bir programin format gelistirme veya igerik iiretimi asamalarinda
asagida siralanan unsurlarin dikkate alinmasi izleyicilerde o programin tercih

edilme oranini arttirarak basariy1 saglayacaktir:

- Eglendirmek

- Otoriter karakterleri yiiceltilmis gostermek

- Otoriter karakterleri kiigiiltiilmiis géstermek

- Deneyimlerin baskalar ile paylasildig: reality (gergeklik olgulu) konular
- Netlik olgusuyla bilgilendirilme istegi

- Merak edilen konularda tatmin edici olma durumu
- Dalgmlik

- Oyalama

- Duygusal katilim

- Taklit edilecek karakteristik modeller sunmak

- Ozdeslik duygusu kazandirmak

- Diinyada yasanan olaylar hakkinda bilgi vermek

- Adalet, sagduyu, inan¢ duygularinin pekistirilmesi

- Romantizm
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- Askla bagdastirilan hikayeler

- Sihir, dogatistii giigler ve olaganiistii olaylar

- Gergeklesen mucizelerin aktarimi

- Veriler 15181nda hatalarin ortaya ¢ikartilmasi durumu

- Var olan diizenin atmosfere ve canlilara verdigi rahatsizligin aktarimi
- Kisileri, kendi hoslarina gitmeyen ya da kabul edilmis toplumsal
gergekliklere uymayan duygulardan arindirma gabasi

- Toplumun ahlaki ve kiiltiirel degerlerini onayan igerikler sunmak

(MEB, 2011:6)

Format, tasarim1 gerceklestirilen bir hayal tirliniidiir. Bir format1 iiretmek
ve hayata gecirmek kapsamli ve uzun siireli aragtirmalar gerektiren bir siirectir.
izleyici kitleyi tanimak, beklentilerini bilmek, ilgi cekici ve hedef belirlenen yas
grubunun merakla izleyebilecegi igerikler iiretmek, dekorda kullanilacak
renklerin psikolojik analizini yapabilmek, aktarilmak istenen mesajlarin hedef
kitle lizerinde yaratacag: etkileri ongoriip formati bu dogrultuda hazirlamak
gerekmektedir. Uretilen birgok TV formati, iiretildigi iilkede yaymlanmasimin
disinda global pazara satilarak ve yaym haklar1 verilerek bagka iilkelerde de
yayinlanabilmektedir. Bu agamada formati satin alan yapimci, format sahibi ile
yaptig1 anlagsmalar ve alinan izinler neticesinde, formatin ana yapisin1 bozmadan,
icerigi kendi iilkesinin kiiltiirel ve toplumsal yapisina gore uyarlayabilmektedir.
Bunun en biiyiik sebebi, izleyicinin kurgulanmis halde satin alinan yabanci

yapimlara beklenilen dl¢tide ilgi gostermeyisinden kaynaklidir.

Moran'a gore ithal edilen programlar, yaymnlandigi cografyanin
izleyicisinde algisal olarak “’yabanci’’ oldugu hissi uyandirir. Ciinkii en basta
yapimin (formatin, programin) ithal edildigi tilkenin dili birgok toplum i¢in
yabancidir. Bu nedenle programi yayinlarken dublaj veya alt yazi unsurlarindan
yararlanilir fakat bu durum her izleyicinin tercih etmek isteyecegi sonucuna
baglanan bir ¢oziim yontemi degildir. Programin sunucusunun ve
yarismacilarinin da yabanci olmasi sebebiyle, sorulan sorular genel olarak ithal
edilen iilkenin bilgisine ve kiiltliriine uyumlu olacaktir. Programda 6diil olarak

verilen mal ve hizmetler bazi toplumlar i¢in kabul goriirken bazilari i¢in dnemsiz
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ya da degersiz goriilebilmektedir (Moran, 1998: 19). Tim bu sebepler
dogrultusunda ithal edilen veya edilecek olan TV program formatlarina yayin

oncesi kiiltiire uyarlama ve geleneksellestirme ¢alismalar1 yapalir.®

2.1.1. TV Program Formati Hazirlanis Bi¢imi

Bir TV program formati, asagidaki konu basliklar1 tizerinden hazirlanan
sunum calismas1 dogrultusunda gerceklestirilmektedir. Bu sunum ¢alismasi
dijital ortamda hazirlanmig bir dosya seklinde de olabilir, dijital ortamda
hazirlanmis bellek verisi (cd, dvd, disk, vb.) seklinde de olabilir. Genelde
televizyon kanallariin siiregelen tercihleri dosya sunumu seklindedir. Format
sunumu hazirlanan programin demo (deneme, Ornek) c¢ekiminin sunum
iceriginin yaninda yer almasi TV kanali yoneticilerinin dosya tizerinde
anlatilmak isteneni gorsel materyal lizerinden daha rahat ve kolay anlamalarin1

saglayacaktir. Ancak demo ¢ekimi sart degildir.

Programin Adi: Kisa ve 6z, akilda kalici, programin igerigine uygun
secilmelidir. Oyle ki, programin ad1 duyuldugunda hedef kitle kendisine hitap

ettigini diisiinmelidir. Ornegin; “Doktorum”, “Popstar” vb.

Programin Tiirii: Icerik olarak hedef kitleye ne verilecegini

belirtmelidir. Eglence, yarisma, belgesel, haber gibi.

3 Global format iiretici ve yayincilarinin birbirinden etkilenerek yayiladiklar1 programlarin
baginda gelen talk show, voice (ses), bilgi-kiiltiir, macera, vb. yarigmalarin biiylik cogunlugu
bagka iilkelerde yayinlanmis formatlarin kiiltiirlere uyarlanmasi ile gerceklestirilmistir.
izleyicilerden biiyiik ilgi gérmiis ve diinyada birgok iilkede yayinlanmis reality yarigmalarinin
ornekleri sunlardir: Carkifelek (Wheel of Fortune), Siipermarket, Saklambag (The Dating
Game), Riziko (Jeopardy), Aileler Yarisiyor (Family Feud), Parola, Joker, Biri Bizi Gozetliyor
(Taxi Orange), Dokun Bana, Passaparola (The Alphabet Game), En Zayif Halka/Kim Gitsin
(The Weakest Ring), Kag Para (The Price Is Right), Kim 500 Milyar Ister? (Who Wants To Be
A Millionaire?), Agirliginca Altin, Firsat Bu Firsat, Biz Evleniyoruz (My Wedding Ceremony),
Popstar (Popstar)... (Balci, 2009: 62).
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Programin Konusu: Programin igeriginde genel olarak hangi konulara

yer verilecegini kisaca belirtilir.

Programin Amaci: izleyiciye neden bdyle bir program yapilmak
istendigi anlatilir. (Kimi zaman oncelikle amag belirlenir ve program formati

belirlenen bu amag ¢ergevesinde de gelistirilebilir.)

Programin Hedef Kitlesi: Program vasitasiyla toplumda hangi kesime
ya da kesimlere (cinsiyet, yas, egitim diizeyi, yerlesim alani, ekonomik gelir,

sosyo-kiiltiirel yapi, ¢calisma durumu vb.) ulasilmak istendigi belirtilir.

Programin Yayin Donemi: Tasarlanan format yapisinin yaym dénemi
olarak hangi aralikta (ilkbahar, yaz, sonbahar, ki) yayinlanmasinin uygun
goriildiigli yazilmalidir. Periyodu haftalik olan programlarda bir yayin donemi 3
ay siire iizerinden hesaplanir. Program yayin anlagmalari genel olarak 13 bdliim
tizerinden yapilir. Sonrasinda program uzatilmak istenirse yeni bir 13 haftalik

sO0zlesme hazirlanir. Bu da 3 aya tekabiil eder.

Programin Yayin Saati: Amaglanan hedef kitleye ulasilmasi agisindan
giiniin hangi saatinde yaymlanmasi gerektigi énemli bir goriidiir. Ornegin,
calisan kadinlara yonelik programlarin hafta i¢i c¢aligma saatleri iginde
yayinlanmasi 6nerilemez. Sayet Onerilirse, istenilen hedef kitleye ulasilamaz. Bu

da programin formati bagarili olsa bile reyting sonucunu verimsiz kilar.

Programin Yayin Siiresi: Programin, kanalin yayin prototipinde hangi
saat araliginda ne kadar siireyle yayinlanacag belirtilir. Program siireleri dakika
olarak ifade edilir; 30 dk. (30 dakika), 90 dk. (90 dakika) gibi. Program siiresi
belirlenirken siireyi gereksiz uzun tutarak izleyiciyi sikmaktan kacginmak

yapimcinin ve TV kanal yoneticisinin dikkat etmesi gereken bir husustur.

Programin Yayin Periyodu (Yaymlanma Sikhig1): Programin giinliik

mii, haftalik mi1, aylik m1 yayinlanacag belirtilir.

Programin Béliim Sayisi: ilk etapta toplam kag boliim yayinlanacagi
belirtilir. Programlar i¢in genel olarak ilk etapta 13 haftalik/boliimliik bir yayin

donemi hedeflenir. Bu siiregte izleyicinin formati kabul etme durumu, begeni
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verileri, feedback (geri doniis) degerlendirmeleri yapilir. Program izleyiciler
tarafindan ilgi goriir ve begenilirse anlagsma yenilenerek sonraki yayin donemine

de uzatilabilir.

Programin Formati: Programin baglangictan bitisine kadar i¢ akisinin
hangi unsurlardan olusacagi, nelerden yararlanilacagi, igerik siralamasinin nasil
olacagi ve hangi ortamda (seyircili, konuklu, stiidyo, dis mekan, canli yayin, bant

yayin vs.) gerceklestirilecegi detayli sekilde aktariimalidir.

Yapim Ozellikleri: Stiidyo veya dis mekan cekimli gerceklesecek
programin teknik arag, gere¢ ve donanmim bilgileri, kaset veya dvd bilgileri,
prodiiksiyon gereksinimleri, varsa telif hakki izinleri ya da resmi izin gerektiren
detaylar, yararlanilacak ya da goriisiine basvurulacak kisiler ya da kurumlar,
varsa verilecek 6diil veya sponsor olabilecek markalarla ilgili biitlin bilgiler bu

bolimde belirtilir.

Tahmini Biit¢e: Ekip masraflari, prodiiksiyon giderleri, varsa sunucu ve
konuk odemeleri, ongdriilen ve Ongoriilemeyen giderler baslig1 altinda tiim
harcama kalemleri belirtilerek, yaklasik genel maliyetin olusturulmasi ve gider

(harcama) tablosunun ¢ikartilmasi gerekir (MEB, 2011: 9).
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2.1.2. TV Programm Format Oneri Formu

Yapimel Televizyon: TRT Istanbul Televizyonu *

Yapimel Miidiirliik: Cocuk ve Genglik Programlart Midiirliigii

Programin Adi: Kasaba

Programn Tiirii: Cocuk Yarisma (Interaktif)
Programin Béliim Sayisi: 80

Programin Siiresi: 30 dakika.

Programin Periyodu: Giinliik (Hafta igi her giin)

Programi Onerenin Adi-Soyadi: M. F. C, A. G. K. (Isimler acik¢ca

belirtilmemistir)
Yapimemnin Adi-Soyadi: M. F. C, A. G. K. (Isimler agikca belirtilmemistir)
Programin Hedef Kitlesi: 8-12 yas aras1 ¢ocuk izleyici kitlesi.

Programmn Amaci: 8-12 yas grubundaki ¢ocuklarin diisiinme yetilerini
giiclendirmek, karar verme becerilerini gelistirmek ve verilen bilgiyi dogru
kullanmalarini saglamak. Verilen 6gretici igerikleri zoraki edinme diisiincesince
kapilmadan, oyun oynayarak eglenceli sekilde cocuklara iletmek ve keyif
alacaklari bir program izlemelerini saglamak. Cocuklarin kendilerini ifade
edebilecekleri ve yalnizca ¢ocuklarin katilimcisi oldugu, eglenirken 6grendikleri
genis bir ¢cocuk eglence platformu gergeklestirmek. Cocuklarin gorsel, isitsel, ya

da hem gorsel hem isitsel yetilerini kullanabilme anlaminda farkli zeka

yapilarina sahip olduklar1 disiiniildigiinde, programin interaktif yapisi

4 (Kurum I¢i Ozgiin Yapim — TRT Ornedi)
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kapsaminda sunulan araglarla bu yetilerin ¢ocuklar tarafindan ne sekilde agiga
cikartildigini  gozlemlemek ve bu dogrultuda yeni program formatlari
yaratabilmek ise program tasarimcilarinin amacidir. Bu program yazilim
tasarimcisi Ve program yapimcilariin birlikte yapacaklari ortak ¢alisma sonucu
verimli sekilde gerceklesecek ve ortaya ¢ocuk gelisimi i¢in hem gerekli hem

yeterli diizeyde bir program ¢ikartilacaktir.

Programin Konu Dokiimii: Gegmis yayin sezonlarinda da yayinlanan
programin bu sezon yayinlanacak bdliimleri i¢in temel degisiklikler yapilmistir
ancak ana ogesi oldugu diislinlilen interaktif katilimli program olgusu ayn

sekilde devam edecektir.

Programda Yararlanilan Kaynaklar: Program canli yaymlanacaktir. Cocuk
dilinden anlayan ve ¢ocuklara hitap edebilen bir erkek sunucu olacaktir. Sunucu
canli yayinda yarismaci ¢ocuk ile yapilacak telefon baglantilarini yonetecek ve
telefon basindaki g¢ocugun yonlendirmeleriyle oyunu bilgisayardan kendisi

oynayarak gerceklestirilecektir.

Programin Yazihm: Interaktif yarisma programi olan format; oyunun teknik
altyapisinin ve igerikle alakali tiim olusumlarin hazirlanmasi, bilgisayar
ortaminda oyun yaziliminin 6nceden belirlenmis olan kurallar dogrultusunda
hazirlanmast ve olusturulmasi dahilinde TRT kurumunun 06zgiin igerikli

yapimudir.

Programa Katihm: Program yazilima dahil olan bir diger o6zellik, daimi
gelisecek bir ¢ocuk oyun-eglence platformu olusturacak olmasidir. Ciinkii
cocuklar programda yarigmak igin, yarigma esnasinda siirekli verilen anonslar
ile belirlenen konu basliklarina uygun yaptiklart resimleri posta yoluyla
ulagtirabilir, programin mail adresine yarigmayla ilgili diisiincelerini
gonderebilir, web sitesine baglanip internet ortaminda programa mesaj
yollayabilirler. Boylelikle yapisal olarak biiyiime saglanarak bir tiyelik sistemi
olusturulacaktir. Cocuklardan ekibimize wulasan ev resimleri yarigma
parkurlarindaki sokaklarda yer alacak ve ¢ocuklar kendi resimlerini ekranda

gorebilecektir.
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Programin Icerik ve Senaryosu: Programin iceriginde ‘oyun’ ve ‘katilim’
olmak {iizere iki bolim bulunmaktadir. Katilim kisminda program
yayinlandiktan belirli bir siire sonra ¢ocuklarin programi ydnlendirme
imkanlarimin olacagi bir altyap: olusturulacaktir. Oyun bolimii ise basvurular
arasindan segilerek yapilacaktir. Yarismaci c¢ocuk kendisi igin yarisacak
karakteri secer ve ardindan bilgisayar o karakterin yarigacagi parkuru otomatik
olarak seger. Bu wvasitayla her seferinde farkli bir parkurda yarisma
gergeklestirilmis olacak ve izleyiciler icin degisen, eglenceli ortamlar
sunulacaktir. Her parkurda bir digerinden degisik senaryo olacak ve her
senaryoda ise yarigsmacinin yerine getirmesi gereken farkli gorevler olacaktir.
Verilen gorevlerin igerigi ise mahallenin tehlikelerden korunmasi, diizenlenmesi

ve giizellestirilmesi yoniinde olacaktir.
Programin Yapim Bi¢imi: Stiidyo (Canli Yayin)
Yayinlanacagi Kanal: TRT 1

Programin Sponsoru: Yok. (MEB, 2011: 6)°.

5 Program Format Oneri Formu, Milli Egitim Bakanligi’nin 2011 yilinda mesleki ve teknik
egitim okul/kurumlarinda uygulanan Cerceve Ogretim Programlari’nda yer alan yeterlikleri
kazandirmaya yonelik olarak 6grencilere rehberlik etmek amaciyla hazirlamis oldugu
“RADYO-TELEVIZYON ON YAPIM ASAMALARI — 1" isimli bireysel grenme materyalinden
alintidir.
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2.1.3. TV Program Biitce Formu

Asagida TRT I¢ Yapimlar ekibinin hazirladigi Ornek Program Biitce

Formu tablo olarak gosterilmistir:

Tablo 2.1. TV Programu Biitce Formu®

PROGRAM BUTCE FORMU

PROGRAM TURU: PROGRAM ADI:
PROGRAM NO: YAYIN TARIHI:
BOLUM NO: SURESI:
YAPIMCI: YONETMEN:
iMZA:

) . ) Biitce
S Gmes E;:;Tl SI:;T“ Giin | TUTARI | TUTARI

01.TELiF GIDERLERI

01. Ozgiin eserlere ddenen telif iicreti

02. Isteme eserlere 6denen telif ticreti

03. Miizik eserlere 6denen telif ticreti

02. SERBEST MESLEK GiDERLERI

01. Yonetmen

02. Yapimc1

03. Yardimc: Yonetmen

04. Asistan

05. Yapim Yardimcisi

06. Asistan

07. Konuk Koordinatori

08. Kameraman

09. Kameraman Asistant

10. Prodiiksiyon Amiri Yardimcisi

11. Set Amiri

12. Set Amiri Yardimecisi

13. Set Is¢ileri

14. Isike1

15. Asc

® Tablo seklinde gosterilen program biitge formu, kanala sunulan bir programin yapiminda
bulunmasi gereken biitiin kalemleri gdstermektedir. Ancak, yazili olan tiim gider kalemleri her
programda kullanilmaz. Programin yapiminda ihtiyag¢ duyulan kalemleri i¢eren boliimlerin
biitcesi (gider tutarlar1) doldurulur. Tabloda gosterilen 6rnek program biitce formu, TRT kanali
icin hazirlanmis formdur. Devlet kanali, 6zel kanal, tematik kanal, vb. olmak tizere ¢esitli
kanallarda, farkl tiirde hazirlanmig olabilir.
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16. Yardimc1 Roller

17. Figiiranlar

18. Miizik Diizenleme

19. Sunucu

20. Vokalistler

21. Saz Sanatcilar1 (Playback)

22. Saz Sanatgilar1 (Canli)

23. Program Konuklari

24. Program Hostesi

25. Soru Hazirlayanlar

26. Metin Yazari

27. Makydz

28. Kuafor

03. SESLENDIRME GIDERLERI

01. Seslendirme

04. YAPIMDA KULLANILAN
ARAC, GEREC, MEKAN GIDERLERI

01. Teknik Toplam

02. Parmak Kamera

03. Dolly ve Saryo

04. Jimmy Jip ve Operatdrii

05. Montaj Kirasi

06. Motion Capture Kirasi

07. Isik Seti Kirasi

08. Kayit Donanimlar1 Arag Kirasi

09. Stiidyo Kullanma Bedeli

10. Kamera Kirasi

05. ARTISTIK HIZMETLER GIDERI

01. Dekor Giderleri

02. Kostim ve Aksesuar Giderleri

03. Makyaj Giderleri

04. Grafik Animasyon Giderleri

06. MALZEME GiDERLERIi

01. Resim Kayit Malzemesi

02. Ses Kayit Malzemesi

03. Kirtasiye Malzemesi

04. Sair Malzeme

07. GENEL GiDERLER

01. Prodiiksiyon Giderleri

02. Prodiiksiyon ve Yapim Bedeli

03. Konaklama Giderleri
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04.

Yiyecek-igecek Giderleri

05.

Yolluk Giderleri (Sehirler Arasi)

06.

Sair Cesitli Giderler

08.

PERSONEL GiDERLERI

01.

Yapimci Ydnetmen

02.

Y Onetmen

03.

Yapimel

04.

Yapim Gorevlisi

05.

Sunucu

06.

Dekorator

07.

Maky6z

08.

Kuafor

09.

Kostiim Aksesuar Sorumlusu

10.

Sofor

11.

Ongoriilemeyen giderler

09.

ONGORULEMEYEN GIiDERLER

01.

Ongoriilemeyen Giderler

GENEL TOPLAM

PROGRAM MUDURU

MALI VE
iD.iSL.
GN.MD.

YRD.

Kaynak: MEB, 2011: 10,11-14,15
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2.2. TV Programciliginda Global Formatlarin Lokal Uyarlamasi ve

Tiirkiye Ornegi

2.2.1. Glokalizasyon (Yerellestirme)

Glokalizasyon, ‘global’ ve ‘lokal’ kavramlarinin bilesimi olarak
uluslararas1 ve yerel formlar1 tek bilinyede kavrayan, ‘yerellestirme’ veya
‘uyarlama’ olarak tanimlanan bir doniistiirme terimidir. Formatlar i¢in ele
aldigimizda, kiiresel bazli format yapilarinin 6z halini bozmadan yerelde
uygulamaya gegildiginde kiiltiirel dinamikler dogrultusunda farkli stratejiler
tizerinden uyumlamak olarak degerlendirilebilir. Yerellestirme, yabanci
icerikteki {irlin veya materyallerin amaca yonelik sekilde bir degisim, gelisim
veya uyarlama islemlerinden gecirilerek planlanan sonuca hizmet edecek yapiya
ulastirllmasidir. Latince “ataptare” yani “uyumlu hale getirmek” anlamina
gelen (Kayaoglu, 2016: 40) ve giiniimiizde hem Fransizca hem de Ingilizcede
“adaptation” olarak kullanillan sozciigiin Tiirkce karsiligi olarak bazen

“adaptasyon”, fakat agirlikli olarak “uyarlama” kelimesi kullanilmaktadir.

Yabanci igerikli ve doniisiime uygun olan her verinin yerel versiyonu
yapilabilir. Televizyon programciligi sektoriinde global 6lgekli diinya pazarinda
yer edinmis televizyon formatlarmin kiltiir, gelenek, gorenek, orf ve
adetlerimize uygun hale getirecek islemlerden gecirilerek doniistiiriilmesi islemi

de “formatin yerellestirilmesi’’ dir.

Kobya’ya gore yerellestirme veya ’lokalizasyon’’, diinya ¢apinda ortaya
koyulan ticari, ekonomik veya teknik tiim kaynaklarin gelistirilme ve
degistirilme kapsaminda igeriginde yer alan kismi yahut biitiinsel siire¢lerin,
sunulan bolgenin kiiltiirel degerlerine adapte edilmesi ile verilerin uyarlanacagi

tilkenin kiiltiir ve dil seceneklerine gore tasarlanmasidir (Kobya, b.t.).
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Balkul’a gore yerellestirme (localization/lokalisierung), belirli bir kiiltiir
yapisinda {retilmis bir irliniin baska bir kiltiirde kullanilabilir veya

pazarlanabilir hale getirilmesi i¢in yapilan uyumlama siirecidir (Balkul, 2012:
299).

TDK’ya gore uyarlama, bir eseri ¢evrildigi dilin, konusuldugu toplumun
yasayisina, inanglarina uydurma, adapte etme, bir tiirde yazilmis bir yapit1 bagka

tiire aktarma olarak ele alinmistir (Uyarlama, Anonim, b.t.).

Uyarlama caligmalari, temelinde bir “degistirme” eylemidir ve bu
degisim kaynak metin ile hedef metin arasinda gerceklestirilen bir siiregtir.
Uyarlamanin geneline bakildiginda yalnizca medya degisimi degil, ayni
zamanda kiiltiirel degisimlerin de oldugu gercegi  goriilmektedir

(Giindel, 2018: 210).

2.2.2. TV Program Formatlarinda Yerellestirme ve Yerellestirmeye

htiya¢c Duyulmasinin Sebepleri

Diinya ¢apinda degisik kiiltiirel yapilar oldugundan ve bu yapilarin her
birinin kendi i¢ dinamikleri bulundugundan dolay: kiiltiirler aras1 anlagmazlik
veya uyumsuzluklarin olabilecegi diisliniildiigiinde, yerellestirme (uyarlama,
uyumlama, geleneksellestirme, vb.) siirecini devreye sokmak iiriiniin hedef kitle

tarafindan kolay anlagilir ve tercih edilir hale getirilmesinde biiyiik etkendir.

Ulkelerin global 6lgekli reality show programlarmin lisansmi alarak
kendi {lkelerinde yayimlamak istemelerinin sebeplerinden biri formatl
programlarin zaten ’kiiltiirel beden’” diye tabir edilen toplum kimliginin
tabanina en iyi altyapiyr sagliyor olmasidir. Oyle ki, formatli programlar
kiiltiirlere her yoniiyle uyarlanabilmesi ve yerellestirilebilmesi avantajiyla

rahatlikla bu tabanlara evrilerek istenilen kiiltiirel yapiya hizmet edebilmektedir.
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Bu durumda format uyarlamalar1 zaten yerellik iiretmeye meyillidir (Celenk,

2009: 18).

Mehdi Asghari ve Bahloul Salmani, “Ceviride Kiiltiirel Baglam
Uyarlamasi (Ingilizce’den Farsca’ya Cevrilen Kisa Cocuk Ovykiileri)” —
“Cultural Context Adaptation in Translation of Children's Short Stories from
English to Persian’’ adli ¢aligmalarinda yabanci bir kiiltiirtin din, tarih, politika
gibi degerlerinin baska bir kiiltiir tarafindan net bi¢imde anlasilamayacagi veya
bilinemeyecegi diislincesiyle yerellestirme silirecinin devreye girdigini ve
kiiltiirel adaptasyon isleminin uyarlama yapilacak kiiltiiriin deger ve normlari

tizerinden gerceklestirildiginden bahseder (Asghari, Salmani, 2016: 1).

Ulkelerin milliyet¢i disavurumlar ve kiiltiirel iistiinliiklerini kanitlama
cabasi formatlarin yerellestirilmesi asamasinda duygusal bir abartma olgusunun
ortaya c¢ikmasina sebep olmakta ve yapimcilar uyarlama calismalarin1 bu
diizlemde gerceklestirmek isteyebilmektedir. Ulkemizde uyarlanan TV
formatlarinda da ulusal sdylemler ¢ergevesinde milliyet¢i tavirlar iizerinden
sematize edilen iceriklerle ¢ Tiirkliigiin iistiin dogasini’’ kanitlama cabasi

giidiilmektedir (Celenk, 2009: 21).’

7 Sevilay Celenk, doneminde Star Tv ekranlarinda yaymlanan *’Hayalin I¢in Soyle’” isimli
sarki yarismasini kiiltiirel degerleri ve milliyetgi icerigi yonleriyle incelemis; program
icerisinde yoksul olan yarigsmacilarin hikayelerine yer verildigini, aglayan yarismacilarin
toplum tarafindan daha kabul gérdiigiinii ve Tiirklerin merhametli yapisinin 6n plana
c¢ikarildigini, programin yayimlandigi donemde gerceklestirilen sinir Stesi operasyona
programda sdylem olarak yer verilerek Tiirk toplumunun cesaret ve giiciiniin 6n plana
¢ikarildigini, programin final béliimiinde stiidyoya asilan biiyiik Tiirk bayragindan miks
gecisler yapilarak ¢cekimlerin gergeklestirildigini ve bu sayede bayrak, devlet, millet gibi kutsal
degerlere yer verilerek izleyici lizerinde milliyet¢i duygularin kabartildig1 gergeklerini ele
almigtir (Celenk, 2009: 24-41).
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Sadece televizyon programlarinda degil, film ve dizilerde de uyarlamalar
gerceklestirilmektedir. Yerel yazarlara ait roman ve Oykiilerin televizyona
uyarlanmasi agamasinda tek boliimliik televizyon filmleri veya boliimliik diziler
hazirlanmaktadir® (Giindel, 2018: 208). Bu baglamda uyarlamanim yalnizca
kiiltiirler arast platformda kiiltiirel agidan degil, kiiltiir iginde reyting odakli

dontisiimler tizerinden gerceklestigini de sdyleyebiliriz.

Frances Babbage, Robert Neumark Jones, Lauren Williams ‘in 1997
tarihli “’Redefining Adaptation Studies’’ ¢alismasi kapsaminda * ’yerellestirme’’
veya bir diger tabiriyle * ‘uyarlama’’ galismalari, farkli kiiltiirler arasinda yapilan
degisimler lizerinden incelenmistir. Bu dogrultuda faydalanilan iiriiniin konugma
dili, gorsel dili veya igerigi, uyarlamasi yapilan hedef kitlenin formati
anlamlandirmas1 ve yorumlamasi agisindan yerellestirilmelidir. Uyarlama
islemini bir formatin/iirlintin cevrildigi dille, uyarlanan toplumun yasayis
tarziyla, inan¢ ve degerleriyle, anlayis ve yorumlama bigimleriyle uyumlu hale
getirme ¢abasi olarak degerlendirmek miimkiindiir (Giindel, 2018: 212). Bu
baglamda formatlarin yerellestirilmesini kiiltiirle ortak zeminde bulusturma
cabasi olarak degerlendirebiliriz. Uyarlama islemi yapilirken ge¢is yapilan
formatin deger farkliliklar1 g6z Oniinde bulundurularak, kopyalama degil

diizeltmeler ve degistirmeler yapilarak, yeni aracin niteliklerine uygun olacak

sekilde dontstiiriilmelidir (Gilindel, 2018: 211).

Yapilan arastirmalarda en fazla uyarlamanin farkli iletisim araglar
arasinda gergeklestigi goOriilmiistiir (romandan sinemaya, tiyatrodan TV
programina, eserden diziye gibi). Toplumlar arasi iligkilerin hizla yogunlasarak
kiiresellesme kavraminin sik¢a bahsedildigi giiniimiizde uyarlama calismalari
geliserek  “’kiiltiirlerarast  degisim’> kavramini ortaya c¢ikarmistir. Zira
uyarlamalarin geneline bakildiginda yalnizca medya degisimleri degil, kiiltiirel

degisimlerin oldugu da goriilmiistiir. Bu dogrultuda O’ Thomas konuyu “’kiiltiir’’

8 Halit Ziya Usakligil’in Ask-1 Memnu adli romani, Aziz Nesin’in Yasar Ne Yasar Ne
Yasamaz romani, Sait Faik’in Kumpanya adl1 eseri, Yakup Kadri Karaosmanoglu’nun Kiralik
Konak roman Tiirk televizyonlarinda tek boliimliik film ve seri dizi seklinde yaymlanmistir
(Cankaya, 2003:133, 137).
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ve “’metin’’ degerleri lizerinden ele alarak ‘’kaynak ve hedef kiiltiir’’, “’kaynak
ve hedef metin’’ lizerinden incelemistir (O’Thomas, 2010: 48, 51). Bu ¢aligmada

uyarlamalar {i¢ ayr1 sinifta ele alinmistir:

a) Aym kiiltiir icerisinde bir iletisim aracindan diger iletisim aracina
yapilan uyarlamalar -medya ¢aprazlamalari-°

b) iletisim araglarinda herhangi bir degisim olmaksizin kiiltiirel degerler
iizerinden yapilan degisiklikler -kiiltiirel ¢aprazlanmalar-°

c) Hem iletisim aracinin hem de kiiltiiriin degistirilerek ¢aprazlandigi

uyarlamalar (O’ Thomas, 2010: 48, 51).1

Kiiltiirel uyarlamalar televizyon yayinciligi kapsaminda
degerlendirildiginde, yerel televizyon kuruluslarinin yurt disindan yabanci
olusumlu TV program formatlarin1 satin alarak yerel tabana uyarladiklari,
yerellestirdikleri goriilmektedir. Bu programlara ornek olarak “’Pop Singer —
Pop Star’’, “'Who Wants to Be a Millionaire — Kim Milyoner Olmak Ister”’,
“Survivor’’ya da “’Gelinim Olur musun?’’ -Tirk menseili TV program formati
olarak bircok tilkeye pazarlanmistir- verilebilir. Burada s6z konusu olan iletigim
ortami degisimi degil, farkli kiiltiirler arasindaki formatlarin ve hikayelerin
uluslararasi ve kiiltiirler aras1 aligverisidir. Dolayisiyla uyarlama kavrami, global
televizyon endiistrisinin bir getiri unsuru olarak kiiltiirel {iriin degisimlerinin

onemli degerlerinden biri olmustur (Giindel, 2018: 212).

® Ornegin; Ihtiyarlara Yer Yok — No Country For Old Men (2008) eseri aym kiiltiir igerisinde,
iletisim arac1 degisimleri yapilarak uyarlamasi gergeklestirilmis bir eserdir. ABD’li yazar
Cormac McCarthy'in ayni adli romanindan Amerikan kiiltiiriiniin bir parcasi olarak medya
araci degisimi dogrultusunda filmi ¢ekilmis ve hikaye anlatimi perdeye aktarilarak gorsel
forma doniistiirilmiistiir.

10 Ornegin; Utanmaz — Shameless (2004) dizisi Ingiliz kiiltiiriiniin bir rnegidir ve daha sonra
ABD’de (2013) yeniden yapimi gerceklestirilip yaymlanan bir televizyon dizisidir. Utanmaz —
Shameless ‘in yerel versiyonu, Bizim Hikaye adiyla ve Tiirk kiiltiiriiniin kodlartyla yine bir
televizyon drama dizisi olarak yeniden iiretilmis ve Tiirkiye’de yaymlanmustir.

11 Ornegin; ingiliz yazar Jane Austen’in °Emma’” adli roman1 ABD’de Amy Heckerling
tarafindan “’Clurless — Firlama Kizlar’’ adiyla filme uyarlanmis ve medya degisimiyle birlikte
kiiltiir degisimi de yapilmustir.
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Ornegin, diinyada bircok iilkede yaym haklari satin almarak yaymlanan
ve lilkemizde de yillardir ekranlarda olup en ¢ok izlenen yarigma
programlarindan biri olan “’Who Wants to Be A Millionaire?- (Kim Milyoner
Olmak Ister?)’’ yarismast ile yine diinyada ve iilkemizde en ¢ok izlenen yarisma
programlarindan biri olan “’Wheel of Fortune- (Carkifelek)’’ yarigmalarin
inceleyelim. Bu iki yarigsma programi formati, kiiresel pazarda dolasan TV
igeriklerinin iilkemizde yerel kiiltiire uyarlanmasiyla ilgili ilk ve en etkin

seceneklerdendir.

2.2.3. “Who Wants To Be A Millionaire? — Kim Milyoner Olmak
Ister?”” ve “Wheel Of Fortune — Carkifelek’® Programlarinin Format

Yapisi ve Yerellestirilme (Geleneksellestirilme) Bicimleri

IIk 6rnegimiz "Who Wants to Be A Millionaire?" yarisma programi
formati, ABC (American Broadcasting Company) kanali tarafindan iiretilmis,
yillardir Ingiltere ve Almanya (RTL) kanallar1 basta olmak iizere Tiirkiye’de de
yayinlanan ve diinyanin en ¢ok izlenen programlarindan biri olan yarigma
formatidir. Ulkemizde <Kim Milyoner Olmak Ister?”” adiyla yayinlanan
programin sunucusunun yapisal Ozelliklerinden dekor tasarim big¢imine,
stiidyodaki seyircilerin oturus planindan seyircileri siluet seklinde gosteren 151k
kurulumuna, kamera c¢ekim agilarindan miizik sec¢imlerine ve tiim joker
haklarina varana kadar formatin ana tasarimiyla, higbir degisiklik yapilmadan
uygulanmas1 zorunludur. Zira format, tiim bu materyallerin pilot seyirciler
tizerindeki psikolojik etkileri incelenerek hazirlanmistir ve yaratilan bu diizenin
bozulmasi format sahibi tarafindan istenmemektedir. Yarismaci sorunun
cevabini diisiiniirken stiidyoda olusturulan atmosfer veya soruya dogru cevap
verdiginde coskulu miizik esliginde mavi 1siklarin yanmasi renklerin ve sesin
insan psikolojisi lizerindeki etkileri diisliniilerek tasarlanmistir. Ekran bagindaki

izleyicilerin de stiidyo ortamiyla ayni atmosferi yasamalari amaglanmustir.

38



Programlarda heyecan olusturmak istegiyle kirmizi 1sik ve gerilim
miizigi, mutlulugu paylagsmak amaciyla da mavi 151k ve bagar1 temali coskulu

miizik tercih edilmistir.

Calismanm bu kisminda Kim Milyoner Olmak Ister?’in Tiirkiye
yapimcist ile goriisme gerceklestirilmis ve formatin basarisini neye bagladigi

sorulmustur. Yapimei, formatin basarisini sdyle degerlendirmistir:

“Gergeklik! Insan hikayesi! Seyircinin orada izledigi her sey gercek. Bir
kere sunucu ¢ok biiyiik bir etken. Sunucumuz Murat Yildirim, Kenan Isik
ve Selcuk Yontem 'den aldigi bayragi ¢ok iyi tasiyor. Sunucu iyi olmazsa
basaryt yakalamak miimkiin degil. Biz programi izleyen seyirciyi bir
dansa davet ediyoruz. Yani yarismaci, sunucu, icerik tireticisi ve yapimci
arasinda bir dans var orada. Ben bir risk alryyorum. Mesela bir soruda
“Cin Seddi nerededir?’’ diye soruyorum. Bu bir risktir. Yarismact “’Ne
sagma sapan bir soru kardegim, elbette Cin’dedir’’ dediginde ne yazik ki
salak durumuna diisiiyorum ben. Ama o riski alryorum. Ve yarismact,
“Bir saniye bu Cin’de degil, Hindistan daydi”’ dediginde olay o kadar
biiyiiyor ki, The Indipendent bunu haber yapiyor Ingiltere’de, herhalde
Millionaire tarihinin en enteresan aniydi bu diye... Iste orada o riskleri
almak gerekiyor. Aslinda tekdiize giden bir sistem var formatta ama bunu
icerik olarak besleyip biiyiitmek ve her boliimde ‘acaba bugiin ne
olacak?’ sorusunu uyandirmak gerekiyor. Milyoner’in tarihgesine
baktigimizda Tiirkiye’de 2001 yilinda MED Yapim ile baslad:. Birkag yil
yapildiktan sonra unutuldu. Daha sonra STR Yapim ile Haluk Bilginer
sunumuyla yeniden yapildi. 2011 yilinda Milyoner’i biz tekrar hayata
gecirmek istedik. Formatin pazarlayicisi SONY ile goriismeler 13 boliim
yayin hakkini satin aldik. Ve program Kenan Isik sunumuyla tekrar
vaywma girdi. Program dogal adapte edilirse ve izleyici kitleyi dogru
tamyip formatlar diizgiin uyarlanirsa basarimin kacinilmaz oldugunu
gordiik ve gegen haftalarda Kim Milyoner Olmak Ister? programinin
840. béliimiinii yayinladik.”
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Ikinci 6rnegimiz <*Wheel of Fortune” yarisma programi formati, Merv
Griffin tarafindan yaratilmis ve 1983 yilindan itibaren global TV diinyasinda
yayinlanan, formati en uzun siire kullanilarak diinyadaki satis1 en fazla olan TV
yarisma programi formatlarinin basinda gelmektedir. Ulkemizde ilk kez Show
TV tarafindan “Carkifelek’’ ismiyle yaymlanmistir. Akademik bilgiler yerine
daha popiiler kiiltiir sorularinin yer aldigi icerigiyle, izleyicileri eglendirirken
kazandirmak gayesi tasir. Seyircili stiidyo ortaminda {i¢ yarismacinin yaristigi,
bir sunucu ve bir barkovizyon hostesinin oldugu yarismada, programin adiyla
ayni ismi tagiyan ¢arki dondiirerek sansina gelen puanlari dogru cevap verdigi
takdirde toplayan yarigsmacilar biiyiik 0diil arabanin veya carst kismindaki
hediye iriinlerin sahibi olabilmektedir. Baslangi¢ta neredeyse tiim diinyada
yayinlanan ve format iiretim semasina sadik kalinarak uyarlanan ’Wheel of
Fortune’’, zamanla iilkelerin sosyolojik yapilarina gore sekil degistirerek
asinmaya baslamis ve neredeyse evrensel bir bagariya ulasmis olan format ulusal
kiiltiir hegemonyasi ile farkli yapilara biiriinmiistiir. Ornegin; ¢ars1 alanlart
bazen stiidyo icinde bazen de stiidyodan ayri bir magaza ortami gibi
tasarlanmistir. Tirkiye’de “’Carkifelek’ ismiyle yayinlanan formatin Tiirkiye
yayin haklarinin sahibi olan RTV Film Yapimcilik A.S’ nin formatta degisiklik
yaparak yarismacilarin kredi karti borclarin1 6deyebildikleri “’Kartifelek’’
boliimiinii icerige eklemesiyle birlikte program ayni1 isim ve format altinda farkl
bir tarz almistir ve degisiklige ugramistir. Bu degisiklik, RTV Film Yapimcilik
A.S$’nin  Tirk halkinin dénemsel sorunu olan kredi kartt borglarini
kapatabilecekleri yeni bir format i¢i format diisiincesiyle hayata gecirdigi,
kiiltiirel zemine gore uyarlama yaptig1 bir doniisiim olmustur. Tiim bu uyarlama
slirecinde formatin global sahibi olan CBS kurulusundan yasal izinler alinmis ve

gerekli hukuki siire¢ tamamlandiktan sonra yayin hayatina gecirilmistir.

Yukaridaki orneklerde, formatli TV programlarmin global pazarda
lisanshi yaym haklarimin alinmasi1 akabinde ulusal kiiltiirel baglam tarafindan
degistirildigi ya da doniistiiriildigi gergegi goriilmektedir. Ciinkii kiiltiirel
motiflerle zenginlestirilen programlar izleyici tarafindan daha fazla kabul
gormekte, bunu basaramayan veya yerel degerler dogrultusunda ilerlemeyen
programlar da kisa siirede yayindan kaldirilmaktadir. ©’Kim Milyoner Olmak

Ister?”” programinin formati, format sahibinin karar1 iizerine uyarlanma
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asamasinda kiiltiire gore herhangi bir degisiklik gosteremese bile, yarigmacilarin
hayat hikayeleri ile ilerleyen konusmalar ve yoneltilen soru se¢imleri vasitasiyla

kendi i¢ akisinda kiiltiire hizmet etmektedir.

Yarigma programlari, bir kiiltlir endiistrisi araci1 olan televizyonlar i¢in
popiiler bir format tiiriidiir. Televizyonlar agisindan en biiyiik avantaji, {iretim
maliyetinin diisiik olmasidir (Whannel, Goodwin, 1990: 106). Diisiik maliyetle
yiiksek gelir elde etmek televizyon yoneticileri ve yapimcilari i¢in maddi agidan
bliyiik bir pazar saglar. Holmes, kitleler tarafindan televizyonlarin yarisma,
oyun, eglence programlarina yiiksek talep ve ilgi gosterilmesinin sebebini
maliyet diisiikliigline baglamaktadir. Maliyetin diisiik olma nedenini ise format
kullanimina baglamaktadir. Holmes, iilkelerde televizyon yayinciliginda format
kullaniminin  yayginlasmasiin altinda ticari bir mantigin yer aldigim
belirtmektedir (Holmes, 2008: 20). Fiske’e gore ise bu programlarin basarisi
sozlii kiiltirden beslenmeleri ile dogru orantilidir. Fiske bati iilkelerinin
bircogunda bu televizyon formatlarinin 6zellikle prime time kusak diliminde
yayinlandigimi sdylemektedir. izleyicilerin begeni oranina gore televizyonlarin
Oonemli ve en etkin tiiri olan bu programlarin sozlIi kiiltiir zeminine oturdugunu
belirtirken, bu zeminin yarattig1 giicle izleyicide etkilesimsel bir iliskiye
girildigine ve bu nedenle Kkitleler {izerinde tercih edilme oranmnin yiiksek
olduguna deginmektedir (Fiske, 1987: 265). Bu etkilesimi, formatlarin
geleneksellestirilmesi  baglamindaki basariya baglayabiliriz. Glaessner ise
yarisma programlarinin global 6l¢ekte bu denli popiiler olmasina ve popiiler
kiiltiir araci olarak yiliksek reyting almasina karsin format kullanimi nedeniyle
tretim agisindan mutlak bir bagimhilik yarattigina dikkat c¢ekmektedir

(Glaessner, Goodwin, Whannel, 1990: 120).
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3. BOLUM

GLOBAL OLCEKLI REALITY SHOW PROGRAMLARI VE
TURLERI

3.1. Reality Show Programlar1 Hakkinda

Televizyon alaninda en cok elestiriye maruz kalan fakat yine de
izleyiciler tarafindan en ¢ok tercih edilen ve en ¢ok izlenen program tiirlerinden
olan reality sov programlari, televizyonun kitle iletisim araglar1 igerisinde gok
farkli maddi ve teknik dinamiklere sahip olmasi dogrultusunda yayin
igeriklerinde zamanla olusan “’uyarlanma’’ gereksinimi ile yalnizca televizyona
Ozgii tiirler ortaya ¢ikarma girisiminden dogmustur (Reiss, Wiltz, 2004: 365-
366.)

Adorno, reality TV (gerceklik televizyonu) programlarini televizyon
tireticileri ile kanal yoneticilerinin televizyon lizerinde kurguladiklar1 ve gercek
olmayan ama gergegi yansittig1 varsayilan {riinler olarak nitelendirmektedir.

Ciinkii O’na gore hicbir sey gergeklerden daha gergek olamaz (Potts, 2007: 1-2).

Hill’e gore reality sov; tabloid habercilik!?, belgesel ve popiiler eglence
kiiltiiriiniin bir araya gelmesi ve medya endiistrilerinin deregiilasyonu sonucu
olugsmus bir tiirdiir (Hill, 2005: 15). Reality sovlar, tabloid haberciligin siradan
igeriklerini izleyiciye eglenceli sekilde aktarmasmin yaninda televizyonun
gercekei tarafina hizmet eden belgesel igeriklerine dair birtakim 6zellikleri de
biinyesinde barindirmaktadir. Bu sebeple Hill belgesellerin gozleyici gergekeilik
(observatory realism) ve agiklayici gergekeilik (expositional —realism)

Ozelliklerine reality sovlarin da sahip oldugunu belirtmektedir (Hill, 2005: 16).

12 Tabloid formatlar olaylar1 haberlestirirken, izleyicinin ilgisini ¢ekecek ve merak uyandiracak
taraflarin1 6n plana ¢ikartan ve olaylar1 adeta seyirlik bir anlatiya doniistiiren formlardir. Bu
sunular genellikle {inliilerin 6zel hayatlarina kanalize olsalar da giliniimiizde siradan insanlarin
bagina gelen felaket olaylar1 artik daha fazla tabloid formatlarin igerigini olusturmaktadir
(Garnham, 2000).
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RTUK’iin 2014’de hazirladigy,

yayinlarda program

turleri  ve

smiflandirmalarimi konu alan kitapgiginda reality TV programlart genellikle

canli yaymlanan, kisilerin gercek yasam hikayelerine dayali olaylarin ele

alindig1, kisisel felaketleri ve benzeri olaylar1 (kriminal suglar, aile kavgalari,

vb.) konu alan, durumlar ve hikayeler {izerine kurgulanmis program tiirii olarak
belirtilmistir (RTUK, 2014: 15).

Reiss ve Wiltz, izleyicilerin neden reality programlar izledikleri ile ilgili

yaptiklar1 ¢aligmada kitlelerin bu tiir programlar1 izleme aligkanliklarindaki

giidii, haz ve istek degerlerini ortaya koyarak 16 temel gidii, istek ve haz

bi¢imini sunmuslardir:

Tablo 3.1. izleme Ahskanhklarinda Giidii, Istek, Haz Bi¢imi

GUDU ISTEK HAZ
1. Gig Etkileme istegi Pozitif evoliisyon
2. Heves Bilgilenme istegi Sasirma
3. Bagimsizlik Ozerklik arzusu Serbesti

4. Statii Itibar ve dikkat ¢ekme | Sahsiyet — Snemsenme
istegi

5. Sosyal iletisim Arkadaslik kurma ve | Eglenme
oyun istegi

6. Intikam Basari ithtiyact | Sakinma
dogrultusunda kazanma
istegi ile ¢ arzusu

7. Onur Geleneksel ahlak | Sadakat
metotlarina uyma istegi

8. lIdealizm Adalet ve digerkamlik | Merhamet
baglaminda  toplumu
lyilestirme istegi

9. Fiziksel egzersiz | Kaslarin ¢alistirilmasi | Hareketlilik

(egzersiz) istegi
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10. Romantizm Sekstiel istekler Sehvet

11. Aile Cocuk yetistirme | Sevi
giidiisii

12. Diizen Ritiiel ve teskilatlanma | Duraganlik, kararlilik
istegi

13. Yeme Yiyecek istegi Doyum

14. Onaylanma Kabul gérme arzusu Begenilme

15. Rahathik Huzurlu olma arzusu Giiven

16. Tutum Toplama ve biriktirme | Iyelik
istegi

Kaynak: Reiss ve Wiltz, 2004: 365-366

3.2. Reality Show Programlarinin Baslangici ve Gelisimi

Televizyonda reality show programlarinin Onciisii, G.Orwell’in
1984’iiniin yayinlandig1 1948 yilinda ABD’de yayinlanmaya baslayan “Candid
Camera” isimli TV programidir ve “Candid Camera” televizyonlarda uzun
sireli yaymlanan ilk reality TV show programidir. Programin format yapisi,
higbir kurgusal tasarim olmadan, tamamen dogal ortamda ve habersiz sekilde
kameraya yakalanmig insanlarin komik goriintiilerinin bir araya getirildigi
tabandadir. Oyle ki, Candid Camera diinya televizyonculugunda gercekgilik
televizyonu programlarinin baslangi¢ noktasi olmasinin yaninda, gliniimiizde
gecerliligini halen yitirmemis ve format olarak amator kisiler vasitasiyla
genellikle ev ortaminda ¢ekilmis videolarin gosterildigi bir komedi programi
olan “America’s Funniest Home Videos’’ programinin da Onciisii olarak
goriilmektedir. Televizyon yayinlarinda giindelik insan etkinliklerinin dogal
haliyle gosterilebileceginin ilk 6rnegi olan Candid Camera’nin diger program
formatlarindan farki, kameranin tamamen gizli olmasi ve goriintiiye alinan

insanlarin kaydedildiklerinden habersiz olmalaridir (Kiligbay, 2005).
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Bu haliyle, gozetim (surveillance) ya da dolayimli gozlem (mediated
observation) ve gerceklik televizyonu fenomenini bir arada diisiinmeye odakli
calismalarda siklikla s6z edilen kameralarin neyi, ne zaman c¢ektiginin
bilinmemesi durumunun televizyondaki ilk 6rnegi olarak 6nem arz etmektedir.
Higbir sekilde kayit altinda olduklarindan siiphelenmeyen insanlarin en dogal ve
en samimi bi¢cimde, kendileri gibi olduklar1 haliyle kayda alindiklar1 bu program
format ile giiniimiiz gerceklik televizyonu programlari arasinda tiir ve formatlar

acisindan yakin bir iliski kurmak miimkiindiir (Kiligbay, 2005).

Televizyon programciliinda kapsami genis icerikleri biinyesinde
barindiran reality sov tiirlerinin net sinirlarini ¢izmek ¢ok miimkiin degildir. Bu
tir yapimlar belgesel filmleri ile “celeb-reality show”larin bilesimi olarak
degerlendirilebilecek bir olusumun eseridir. Bununla birlikte kiiltiirel kodlarla
bezenmis yarisma, talk-show gibi geleneksel program tiirleriyle de baglantilidir.
Erik Lane, makalesinde adalet igerikli reality show programlarini, izleyiciler
lizerinde olusturdugu gerceklik algisini ele alarak incelemistir. Oyle ki, gergeklik
televizyonu programlari, sundugu kurgusal iceriklerle izleyenleri eglendirmekte
ancak iceriklerdeki karakter figiirlerinin ger¢ek hikayelerini sunmayarak bir
yanilgt ortami olusturmaktadir. Bu baglamda Amerikan televizyonlarinda
yayinlanan adalet temali reality show programlarinda aktarilanlar izleyicilerde
bu igeriklerin Amerikan adalet sistemini yansittig1 diisiincesine kapilmasina ve
sisteme olan  giivenlerinin sarsilmasina sebep olabilmektedir

(Brearley, Sabbadini, 2008: 435).

Adorno’nun gerceklik televizyonuyla ilgili diisiincelerine paralel olarak,
televizyonda yaratilan gergekdist fakat kendi realitesini olusturan diinyay1
anlamay1 amaglayan George Gerbner 1960’larin ortalarinda yaptig1 © 'Kiiltiirel
Gostergeler’” arastirma projesinde One sirdigi ‘'Ekme Kurami’’nda
televizyonun  (kitleler iizerinde) etkisinin  uzun doénemli oldugundan
bahsetmektedir. Bu etki yavas yavas, kademe kademe ve belirli oranda, dolayl

yoldan ve zamanla birikerek gerceklesmektedir.
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Oyle ki, cok fazla TV izlemenin etkisel doniisiimii; gercek hayatta
yasananlardan ¢ok, TV programlarinda gosterilen diinyayla bagdasan tutumlarin
insan bilincine ’ekilmesiyle’” dogru orantilidir (Yaylagiil, 2006: 64-65).

Televizyon bu empoze islemini gerceklestiren bir giice sahiptir.

Olay ile dletisim kuran arasmdaki algsal diski
Segim Baglam Kullamlabilirlik

A
¥

Medya kanallarmm ]']etig,ﬁrﬁ kuran ile ilefisim iiriinil
denetimi arasmdaki araglar ve kontrol ligkisi

Bicim

Kaynak: https://medium.com/@Kkenan.demirel/george-gerbner-genel-i%CC%87leti%C5%9Fim-modeli-
d8ecf2fab0fd

Sekil 1. Gerbner Iletisim Modeli.

Gerbner de bu diisiinceden yola ¢ikarak “Ekme Kurami”nda <’ekme’’
kavramini televizyonun bir kiiltiirde var olan deger ve tutumlart kendi
araciligiyla izleyicinin bilincine yerlestirme ve bu bilinci besleyerek yetistirmesi
olarak belirtmistir. O’na gore televizyon, kitle iletisimini sosyallestiren bir
ajandir ve televizyonun gerceklik algisinin bilinglere “’ekilmesinde’’ rol oynar.
Bu baglamda televizyonu endiistriyel yapinin getirdigi bir ara¢ ve televizyonun
etkisini ise endiistri devrimi Oncesindeki donemde inancglarin toplumda
olusturdugu gibi giiclii bir kiiltiirel baglanti araci olarak degerlendirmek
miimkiindiir (Erdogan, 1998: 5-6).
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Bu baglamda medya insanlar1 birbirine baglayan ortak degerleri kendi
tabaninda yayarak bu degerlerin siirdiirilmesini saglar. “'The Cultivation
Theory’” yani ekme kurami, televizyonu, reali yansitan olarak degil de ayr1 bir
kurgusal diinya olarak gormektedir. Nitekim, bu gerekg¢elerle tiim diinyada
oldugu gibi  Tiirkiye’de de  yabanci  formatlar  yayimnlanirken
geleneksellestirilmekte ve bu yayinlarda izleyiciye sunulan format icerikleriyle

istenilen her sey zihinlere ekilebilmektedir.

Tirk televizyonlarinda 2000°li  yillarin  gerceklik televizyonu
orneklerinden ‘’Biri Bizi Gozetliyor — Big Brother’’ ile bu formatla benzerlikleri
yoniinden sik¢a karsilastirilan 1992 yili MTV yapimi “'The Real World — Ger¢ek
Diinya’’ programi, belirli bir slire boyunca kameralarla cevrili bir evde yasayan
genglerin gilinliikk yasamlarini izleyiciyle bulusturmustur. The Real World
programinin yapimcisi, formatin basarisini daha 6nce birbirini tanimayan ama
ayn1 ortamda birlikte yasamaya calisan yedi gencin tiim iletisim siirecinin ve
paylasimlarinin canli sekilde ekran karsisinda izlenebilir olmasina baglamistir

(Kiligbay, 2005).

Tiirlin bir diger 6rnegi, Kaliforniya’da yasayan bir ailenin yagaminin
mikro kurgusal yapida tam bir yil boyunca yayinlandigi 1973 yili ABD’deki
PBS televizyonu yapimi olan “’An American Family’’ programidir. Yapimin
icerik aktorleri olan aile bireylerinin giinliik yasantisindaki tiim detaylarin
ekrana yansitildigr programda yayin siiresi boyunca ufak meseleler giderek
biiyiik kavgalara doniismiis, bunun sonucunda ebeveynler bosanmis, sonrasinda
anne ve baba ogullarinin escinsel oldugunu 6grenmis ve bunu kabullenememis,
neticede bir ailenin reel ortamdaki par¢alanma Oykiisii izleyenler tarafindan

ilgiyle seyredilmistir (Kiligbay, 2005).

Tiirk televizyonlarinda reality show programi formatinin ilk 6rnegi 1993
yilinda yayinlanmaya baslayan “'Sicagr Sicagina’’ programidir. Bu formattaki
programlarin ¢ogu adalet arayisindaki siradan insanlarin bir kitle iletisim araci
olan televizyon vasitasiyla bireysel savunma ortamina girdikleri vaka

aydinlatma diizleminde gegmektedir.
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Bu tiir gergeklik televizyonu programlarinda aydinlatilmak istenen
suclarla ilgili aktorlerin anlatimlarmin  yani1 sira, otoriter aragtirmalar
kapsaminda hak, hukuk, emniyet gibi {istii ortiilmiis gercekleri agiga ¢ikartacak
teknik giiclere de bagvurulmaktadir (Erika Lane, 2007).

Reality TV programlarinin gecmisi, tabloid stili belgesellere
dayanmaktadir. Arastirmaci gazetecilik Orneklerinin sergilendigi America’s
Most Wanted (1988), Cops (1989) ve Crime Watch (1983) gibi programlarin
temelinde de tabloid stil goriilmektedir. 1990’lardan itibaren ¢ok kanalli yayin
ortamina gecilmesiyle birlikte kanallar arasinda rekabet ortami dogmus ve
birbiriyle yarisacak provokatif TV formatlar iiretilmeye baslamistir. Bunun
sebebi giderek artan rekabet¢i yayincilik ortaminda daha ¢ok izleyici
cekebilmektir. Uretilen formatlarin diinya pazarina agilmasi ve popiiler program
formatlarinin iilkelerde uyarlanarak yayinlanmasi istegi ve girisimi °’format
franchising’’ kavramini ortaya ¢ikartmistir. Bu dogrultuda reality TV diinyasi
canlandirilmis ve rekabet¢i medya platformunda geleneksel yaymlar siirlart
asan nitelik kazanmistir. Kanada’da yayinlanan ve Kanada izleyicisi i¢in tam bir
format uyarlamasi olan ‘“’Kanada Idolii’’ isimli reality show programi format
franchise olusumunun yerellestirmeyi ya da kiiresellestirmeyi nasil

bigimlendirdiginin 6rnegidir (Baltruschat, 2009: 41-42).

2008 yilina kadar ABD, Almanya, Giliney Afrika, Belcika, Avustralya,
Norveg, Hirvatistan, Sirbistan ve Karadag, Kanada, Endonezya, Hindistan,
Malezya, Vietnam gibi 35’ten fazla lilkeye “’Idol’’ format1 da dahil olmak {izere
birgok formatin lisans1 verilmistir. Orjinali Ingiltere yapimi (2001) olan ‘’Pop
Idol’” isimli format daha sonra gelistirilerek ABD’ye lisanslanmis ve ‘’American
Idol”’ ismiyle ABD’de yaymlanmustir. Idol formati, iilkemizdeki adiyla bir
“’pop-star’’ bulmak icin tasarlanmis gercek bir TV yarismasi formatidir.
Programa katilmak isteyen binlerce kisilik bagvuru arasindan dncelikle 500 kisi
secilmis, bu kisilerin sahne performansi 4 kisilik jiiri tiyesi tarafindan (Amerikan
Idol formatinda ii¢ kisi) degerlendirilerek yarismaci sayis1 100’°e diisiiriilmiis,
ardindan 50’ye ve en son 10 kisiye diisiiriilerek yarisma programi bu segilen

yarismacilarin performanslarini gostermek lizere yaymlanmaya baglamistir.
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Yaymlandig: iilkelerde milyonlarin begenisini kazanarak cok yliksek
reyting oranlar1 elde eden Idol formati daha sonra Kanada’ya uyarlanarak 2003
yilinda “’Kanada Idol’’ ismiyle yayinlanmis ve yayilandigi giin 3,6 milyon
izleyici tarafindan izlenerek Kanada televizyon tarihinin en yiiksek izlenme
oranlarindan birini almistir. Formatin yaraticist ve tiim lisans haklariin sahibi
olan Fremantle Media, Idol formatinin baska iilkelerde yerellestirilerek
yayinlanmasina izin verirken format uyarlama kriterleri belirlemis ve asagida
belirtilen dort ana maddelik sablona uyulmasi dogrultusunda formatin

uyarlanarak yayin hayatina gegirilmesine izin vermistir:

- Dekor tasarimi ve renkleri, programda kullanilan logolar, akis
stralamasi, seyircilerin ve jiiri iyelerinin rolii, 151k diizeni ve kamera
acilari,

- Yarigsmaci elemelerinin telefon oylamasiyla gergeklestirilmesi,

- Yarismaci sozlesmeleri,

- Interaktif etkilesimler (Baltruschat, 2009: 47-48).

2003 yilinda Fox (UK) kanalinda izleyiciyle bulusan American Idol
formatinin yayinlanan her boliminiin yaklasik 25 milyon kisi tarafindan
izlenmesiyle program, dénemin en basarili televizyon programi olarak kabul
gormiistiir. Amerikan televizyon tarihinin en ¢ok izlenen ve reytingleriyle en cok
gelir elde edilen reality show programi ise 27 milyon izleyici ve 50 milyon

dolarlik reklam getirisi ile Survivor olmustur (Hill, 2005: 3).

Gergeklik televizyonu tiirleri icerisinde en hizli biiylime gosteren
randevu programlarinda (Blind Date, Elimidate, The Bachelor) tiim gergeklik bir
karsilikli  kur yapma kurgusuna dayanir. Bu hikayelerin ¢ogu kendi
davraniglarimizi yargilamak i¢in kullandigimiz 6l¢iitlerle benzesme gosterir. Bu
baglamda kiiltiirel kanonik degerler devreye girer ve izleyiciler bu kur yapma
hikayesi dogrultusunda bir ¢iftin nasil bir araya gelerek asik olduklarim

merkezleyen bir geleneksel tanisma senaryosu ile ilgilenir (Ribarsky, 2009).
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Tiirlerin diger 6rnegi olan ve gézlem ortaminda hem kisiler aras1 hem de
platform diizleminde yaris seklinde gergeklesen Survivor programinin izleyiciyi
bu denli etki altina almasinin sebepleri ‘meydan okuma’ bigiminde gerceklesen
takim yariglari, doga ve dogal ortam goriintiileri, dedikodu, kavga, tartisma,
izleyicilerin giindemden kopmama arzusu, {linlii kisilerin giindelik yasamlarini
izleyebilme imkani, eglenme ve keyifli vakit gecirme motivasyonu seklinde
siralanabilir (Postman, 1994: 151). Survivor’in izleyici tizerinde ektigi imgelere
bakildiginda, programda agik¢a veya Ortiikk bigimde verilen simgelerin
izleyicilerdeki bilingalt1 yansimalarinin agiga ¢ikarilmast dogrultusunda kitleler
tizerinde ‘hiper gergeklik algisi’” yaratildigindan bahsetmek miimkiindiir

(Yumrukuz, 2016).

Tiirkiye’de 2007 yilindan itibaren evlendirme programlarinin televizyon
araciligiyla izleyiciler lizerinde énemli bir yer isgal etmeye baslamasi1 dikkat
cekmistir. Bu programlar toplumda evlilik olgusunun anlagilmasi ve kadin-erkek
faktorlerinin bu tutum igerisindeki roliinii gérme istegi dogrultusunda 6zellikle
kadin izleyici kitle tarafindan tercih edilmistir. Tiirlinlin en popiiler 6rnekleri;
Esra Erol’la Evien Benimle (ATV), Zuhal Topal’la Izdiva¢ (FOX TV),
Evleneceksen Gel (Star TV), Kismetse Olur (Kanal D) seklinde goze
carpmaktadir. Giindiiz kusaginda yayinlanan bu programlarin agilista organize
bir giris yaptigi, seyirci ile stiidyo alami arasinda bir gliven ortaminin
olusturuldugu, adeta giinliikk zaruri bir bulugma platformu gibi izleyici iizerinde
bagimlilik kurdugu ve katilimcilarin kendilerini glivende hissettigi bir ortam
yaratildig1 gozlemlenmektedir. Nitekim yapimecilar, sunucular, programda gorev
yapan ekipler katilimcilarin konforuna odaklanmakta ve izleyicilere ekran
basinda merakla izleyecekleri i¢erikleri rahatlatici bir akista sunma amacindadir.
Tiim bunlarin sebebi ise kendilerini ayn1 kusak diliminde yayin yaptiklar: rakip
programlardan derece olarak iistiin tutma g¢abasi, reyting giidiisii ve akabinde
reklam getirilerinin stabil yahut daha yiiksek tutulmasi gayesidir (Téliik, Ozad,
2016).
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Laurie L. Haag, izler kitle iizerinde olusturulan giiven duygusunu en iyi
sekilde 6ziimseyerek ve yansitarak ekranlar araciliiyla ¢ok genis kitlelere hitap
etmeyi basaran televizyon tarihinin en basarili kadin sunucularindan Oprah
Winfrey’in bu basarisim1 kisisel gergeklik olgusuna dayandirir. Oprah’in
televizyondaki karakteristik yapisina odaklandigi calismasinda seyircilerin en
mahrem konularina bile rahatlikla ulasabilme yetisine sahip olmasini, izleyiciler
tizerinde olusturdugu gergeklige dayali, kurgusal olmayan etkilesim bigimi ile
saglayabildiginden bahseder (Haag, 1993: 115). Winfrey, hedef kitle nezdinde
uyandirdigr ulasilabilir ve ¢6ziim yolu sunabilir insan profili ile izleyicilerde
aidiyet duygusu yaratmis ve zamanla bunu pekistirmistir. Kendi kisisel yasantisi
ile ilgili paylastig1 6zel igerikler dogrultusunda insanlarla kendisi arasinda giicli
bir gliven bagi kurmus, empati psikolojisinin yaratildigi bu iliski ortaminda
izleyiciler yasamlariyla ilgili her olay1r Oprah ile paylasarak bundan kesinlikle
rahatsizlik duymamislar ve karsilikli olarak etkilesimli bir iletisim ortami
olusturmuslardir. Dolayisiyla formatlardaki ger¢eklik olgusunun yalnizca icerik
ve akisla baglantili olmadigi, izleyici kitleye hitap edebilecek gercekei
yaklagimli televizyon karakterlerinin sunucu olarak yer almasinin da biitiinleyici

faktor oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tiirkiye’de televizyon izlenilirligi ve tercih edilen program tiirleri
lizerine yapilan bir arastirmada, gruplara ¢esitli program 6rnekleri sunulmus ve
goriigleri alimmustir.  Ozellikle izdivag programlarmi neden izledikleri
soruldugunda, neredeyse tim odak gruplarinin katilimcilari bu programlari
yalnizca vakit gecirmek i¢in izledigini sOylemistir. Diger tiir programlara
bakildiginda ise, Miige Anli’nin ATV de yayinlanan “’Miige Anli ile Tatli Sert’’
programini digerlerinden ayri tuttuklarini, ¢linkii programda gerceklik gosterileri
sunuldugunu ve karsilagabilecekleri tehlikelere dair kendilerini nasil koruma
altina alacaklar1 ile ilgili bilinglendiklerini belirtmislerdir. Cevrelerinde
meydana gelebilecek dolandiricilik, hirsizlik, cinayet gibi toplumu ilgilendiren
olaylarla ilgili degisik hikaye oOriintiileri dinlemek kadin izleyicilerde merak
giderici ve bilgilendirici olmasi niteligiyle olumlu etki yaratmistir. Diziler ve

saglik programlartyla ilgili soruldugunda; dizi izlerken giindelik hayata dair
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sorunlarin1 geride biraktiklarini, saglik programlarinda ise bilgilendiklerini
belirtmiglerdir. Bu programlardan ne edindikleri ve ne Ogrendikleri
soruldugunda; evlendirme programlarinda karsilikli tanmisma esnasinda
konusmalarin mutlaka maddiyata dayandigi ve evlilik miiessesesinin para ile
Olciildiigli izlenimi yaratan bu goriismelerde insanlarin samimi olmadigi
diisiincesinin olustugu, “’Iste Benim Stilim’’ gibi moda programlarinda farkli
moda akimlar1 ve kiyafet segenekleri sunuldugu icin giindelik yasamda ve 6zel
davetlerde kiyafet secimi konusunda yardimci oldugu, kadin programlarinda ve
saglik programlarinda nasil diyet yapilmas1 gerektigi ve saglikli yiyecek tarifleri
konusunda bilgilendikleri, ve en dikkat ¢ekici cevaplardan biri olarak da suglari

ve nasil sug islenecegini dgrendiklerini belirtenler olmustur (Téliik, Ozad, 2016).

Blumler ve Katz, Uses and Gratifications Theory (Kullanimlar ve
Tatminler Teorisi) ‘de seyircilerin izleme eylemi siiresince pasif olmadiklarini,
medyanin kendi yasamlarina yorumlanip entegre edilmesinde aktif rol
oynadiklarini varsayar (Blumler, Katz, 1974: 21). Buna gore insanlarin medyay1
ihtiyaglarini tatmin etmek ve hedeflerine ulagsmak i¢in kullandig1 sylenebilir.
Althusser, cocuklarini okula, esini ise gonderen kadinlarin giin boyu televizyonu
acik tuttugu ortamda zaten kadin izleyiciyi hedef alan bu programlarin devletin
ideolojik aygitlar1 olarak ortaya koydugu politikalarla hiikiimetlerin bir
gostergesi oldugunu sdylemektedir (Toliik, Ozad, 2016).

3.3. Reality Show Programlan Tiirleri

Reality TV programlarinin oyun ve yaris gibi eglenceli igeriklerden
pembe dizi gibi drama tiirlerine varan genis bir ekseni vardir (Newcomb, 2004).
Bu baglamda reality show programui tiirlerini ve bu tiirlere 6rnek program

formatlarini su sekilde siralayabiliriz: (Bell, 2010:20).
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3.3.1. Pembe- Belgesel

- Bir Amerikan Ailesi- An American Family (1973)
- Aile- The Family (1974)

- Silvanya Sulari- Sylvania Waters (1992)

- Gergek Diinya- The Real World (1992)

- Yol Kurallari- Road Rules (1994)

- 1990’larin Evi- The 1990 House (1999)

- Bastan Bagsliyor- Starting Over (2003)

3.3.2. Randevu — Flort Programlari

- Randevu Giinii- Blind Date (1999)

- Kim Bir Multi Milyoner’le Evlenmek Ister? - Who Wants to Marry a
Multi Millionaire? (2000)

- Besinci Cark- The Fifth Wheel (2001)

- Giinah Adasi- Temptation Island (2001)

- Elimi Date (2002)

- Bekar- The Bachelor (2002)

- Alaska’nin Bekarlari- Bachelorettes in Alaska (2002)

- Ortalama Amerikali- Average Joe (2003)

- Bekarlik- The Bachelorette (2003)

- Ask Tanrisi- Cupid (2003)

- Ask m1 Para Mi1? - For Love or Money (2003)

- Milyoner Amerikali- Joe Millionaire (2003)

- Amerika Tarafindan Evli- Married By America (2003)

- Benim Kisiligim- My Personality (2003)

- Benim Biiyiik Sisman Igren¢c Nisanlim- My Big Fat Obnoxious
Fiance (2004)

- En Kiigiik Damat- The Littlest Groom (2004)
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3.3.3. Yasal Uygulamalar ve Askeri Icerikler

- Polisler- Cops (1989)

- Otoyol Devriyelerinin Ger¢ek Hikayeleri- Real Stories of the
Highway Patrol (1994)

- Amerikan Savas Pilotu- American Fighter Pilot (2002)

3.3.4. Déniistiiren Icerikler

- Ticaret Alanlari- Trading Spaces (2000)
- Asw1 Makyaj- Extreme Makeover (2002)
- Camagir Hayatlar- Life Laundry (2002)
- Queer Eye for The Straight Guy (2003)
- Once Kapiy1 Cal- Knock First (2003)

- Evin Ne Kadar Temiz?- How Clean is Your House? (2003)

3.3.5. Degisen Hayatlar

- Es Degisimi- Wife Swap (2002)
- Uzmanlar ve Hizmetgiler- Masters And Servants (2003)
- Tatil Takasi- Holiday Swap (2003)

3.3.6. Unliilerin Oldugu Pembe Belgeseller

- Anna Nicole Show- The Anna Niceole Show (2002)
- Osbourne’lar- The Osbournes (2002)

- Gergekdis1 Yasam- The Surreal Life (2003)

- Basit Hayat- The Simple Life (2003)

- Zengin Kizlar- Rich Girls (2003)

- Yeni Evliler- Newlyweds (2003)
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3.3.7. Gizli Kameralar

- Gizli Kamera- Candid Camera (1953)

- Amerika’nin En Eglenceli Ev Videolari- America’a Funniest Home
Videos (1990)

- Jamie Kennedy Deneyi- The Jamie Kennedy Experiment (2002)

- Mutlululugu Tetikleyici TV- Trigger Happy TV (2002)

- Punk’d (2003)

3.3.8. Oyunlarin ve Yarislarin Oldugu Icerikler

- Biiyiik Kardes- Big Brother (2000)

- Hayatta Kalan- Survivor (2000)

- Kostebek- The Mole (2000)

- Korku Faktorii- Fear Factor (2001)

- Sasirtan Yarig- The Amazing Race (2001)

- Ufak Sehirdeki Cinayet- Murder in Small Town X (2001)

- Model Daire- Model Flat (2002)

- Ben Unlilyiim, Beni Burdan Cikar!- I'm a Celebrity, Get Me Out of
Here! (2002)

- Kopek Kopegi Yer- Dog Eat Dog (2003)

- Paramparga- Shattered (2004)

- Gergege Donlis- Back to Reality (2004)

3.3.9. Saka Programlari

- Joe Schmo Sov- The Joe Schmo Show (2003)
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3.3.10. Yetenek Avcisi Programlar

- Pop Star- Popstars (2000)

- Pop Idolii- Pop Idol (2001)

- Amerikan Idolii- American ldol (2002)

- Kanada Idolii- Canadian ldol (2002)

- Kii¢iikk Amerikalilar- American Juniors (2003)

- Son Komik Ayakta- Last Comic Standing (2003)

- Amerika’nin Yeni Top Modeli- America’s Next Top Model (2003)
- Bir Porno Yildiz1 Olabilir Misin?- Can You Be a Porn Star? (2004)
- Cirak- The Apprentice (2004)

Reality televizyon programlar1 farkli aragtirmacilar tarafindan da
siiflandirilmigtir. Buna gore, sekiz gruba ayrilan alt tiirler bulunmaktadir.

(Ribarsky, 2009).

o Spor Aktiviteleri ve Spor Eglence Programlar1 (Wipe Out)

« Haber Magazin ve Adli Vaka igerikli Programlar (20/20, 48 Hours, Cops
,America’s Most Wanted)

e Oyunve Yarisma Programlari (Jeopardy!, Wheel of Fortune (Carkifelek)
, Who Wants to be a Millionaire? (Kim 500 Milyar Ister), Deal or No
Deal (Var Misin Yok Musun)

o Egitici/DIY Programlar (This Old House, Trading Spaces, 30 Minute
Meals, Essence of Emeril)

o Flort — Bulugsma Programlart (The Bachelor, Next, Flavor of Love,
Dest-i Izdiva¢ ve benzerleri)

e Yasamdan Kesit Programlari (The Real World, BBG)

e Gozlemci Yaris Programlart (Survivor, The Amazing Race)

e Katilime1 Yarig Programlari (American ldol, Dancing with the Stars,

American Inventor, Pop Star ve benzerleri)*®

13 Calismanin bu bdlimiinde Do¢.Dr.Aybike Serttas Ertike’nin “Yabancilasmanin Televizyona
Yansimasi ve Insanin Metalasmasi” isimli doktora tezinin “Bir Televizyon Program Tiirii Olarak
Reality Show Programlari ve Ornek Programlarin Analizi” bashkli bélimiinden
faydalanilimistir.
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4. BOLUM

TURK TELEVIZYONLARINDA YABANCI FORMATLARIN
GLOKALIZASYON KAPSAMINDA YERELLESTIRILMESI:
BIR SAHA ARASTIRMASI

Calismanin bu boliimiinde, Tiirk televizyonlarinda en ¢ok izlenen ve
yiiksek reyting oranlariyla adindan basariyla soz ettiren bircok yabanci menseili
program formatmni yerellestirerek Tiirk toplumunun kiiltiirel yapisina adapte
eden ve yayin hayatina gegiren TV yapimcilari ile goriismeler yapilmistir. Bu
yapimcilardan 4’1 TV yoneticisi, yapim sirketi yoneticisi ve Tiirkiye’ye format
getirip uyarlamasini ve format yoneticiligini gerg¢eklestiren kisiler; 31 uyarlanan
formatlar1 televizyon dinamiklerine gore yapim yayin siirecleri kapsaminda

uygulayan, yriitiicii kisilerdir.

Katilimcilar en az on yil televizyonculuk tecriibesine sahiptir. Global 6lgekli
ve 6zglin bir¢cok kusak programinin yapim yayin siireclerini yoneten profesyonel
kisilerdir. Carkifelek, Kim Milyoner Olmak Ister?, Biri Bizi Gozetliyor,
Akademi Tiirkiye, Popstar (Serileri), Roman Star, Bana Her Sey Yakisir, Giiven
Bana, Ben Bilmem Esim Bilir, Evim Sahane, Doktorum, Gelinim Olur musun?,
Buzda Dans, Kapisma'* gibi hem uluslararas1 hem de lokal televizyonculugun
onde gelen, yiiksek reytingler almis programlarinin yaratici, yonetici, ytriitiicli

sefleridir. 1°

Katilimcilara on soru sorulmustur ve derinlemesine gorlisme teknigi
kullanilmistir. Bu goriismelerde TV program formatlarinin arastirilmasi,
bulunmasi, glokalize edilmesi -yerellestirilmesi, adapte edilmesi, uyarlanmasi-,
uygulanmasi, yabanci formatlarin satin alim ve uygulanma siiregleri, format
opsiyonlama ve lisanslama islemleri, yapim yayin stiregleri ve TV programi ekip

kurulumlar1 gibi bir TV programi yapiminin tim siiregleri ile ilgili kapsamli

14 S$z konusu bu TV programlar1 2000°1i yillarin bagindan itibaren giiniimiize dek TV
ekranlarinda yaymnlanmaktadir. Carkifelek ve Kim Milyoner Olmak ister? programlari ise
2000’11 yillarin dncesinde de yaymlanmustir.

15 Goriisme yapilan yedi kisinin isimleri arastirmanin objektifligini saglamak adima gizli
tutulmaktadir.
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bilgiler elde edilmistir. Sorular acik ve net sekilde sorulmus, olabildigince
ayrintili cevaplar vermeleri istenmistir. Goriisme sirasinda verilen cevaplarla
ilgili katilimcilar hi¢bir sekilde yonlendirilmemistir. Sorulan sorulari, yapim
yayin siireclerinde aktif rol aldiklar1 program formatlar1 tizerinden 6rnekler

vererek cevaplandirmalari istenmistir.

Derinlemesine goriisme teknigi uygulanmadan Once saha arastirmasi
kapsaminda Ozellikle medya sektoriinde TV programciligi alaninda genis

tecriibe ve deneyime sahip kisiler secilmistir.

Goriisme yapilan kisilerden randevu alinarak, stiidyo ortami ve sirket veya
ofis ortamlarinda goriisiilmiistiir. Bu goriismelerde nitel arastirma yonteminin
temel amaci olan gergekligin algilanmasia ve anlasilmasina yonelik sorular
yoneltilmigtir. Saha alaninda ve profesyonel ¢alisma ortamlarinda
gerceklestirilen goriismelerde 6n hazirlik ¢alismalarina 6zen gosterilmis ve tiim
stire¢ etik degerler dogrultusunda yonetilmistir. Sorular bireysel deneyim ve
tecriibelerin 6rneklerle aktarilacagi sekilde ucu agik bigimde sorularak, esnek ve
kesfedici bir veri toplama ¢alismasi gerceklestirilmistir. Soru siralamasi 6n
hazirlik asamasinda anlamli bir biitiin olusturacak sekilde hazirlanmistir.
Katilimcilara sorular yoneltilmeden 6nce goriismelerin ses kayit seklinde kayda
aliacag bilgisi verilmis ve goriismede verdikleri yanitlarin tez ¢alismasi igin
kullanilmasinda herhangi bir sakinca olmayacagina dair sozlii onay alinmistir.
Yonlendirmelerden, Ogretici konugsmalardan, yalnizca soru cevap seklinde
gerceklesen yiizeysel miilakat {islubundan, duraklamalar ve kesintilerden,
konudan konuya ge¢me gibi goériismenin temasini zedeleyecek durumlardan
kacmilmistir. Goriismeler yaklagik 1 (bir) saat siireyle siirli tutulmustur.
Amaca yonelik yeterli verilerin elde edildigi kanaatine varildiginda goriisme
sonlandirilmistir. Katilimcilara eklemek istedikleri herhangi bir bilgi olup

olmadig1 sorusu ozellikle yoneltilmistir.

Katilmcilar K1, K2, K3, K4, Y1, Y2, Y3 seklinde kodlanmistir.
Katilimecilardan K1, K2, K3, K4 genel itibariyle program formatlarini
yurtdisindan lisanslayan ve bu formatlarin uyarlanmasi siirecini yoneten
televizyon kanal yoéneticileri; Y1, Y2, Y3 program formatlarimin Tirk

televizyonlarinda yapim yayin siireglerinde sahada aktif role sahip olan,
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programlart ve formatlar1 uyarlayici, yiritiicii ve uygulayicit yapimeilardir. 1

Haziran — 20 Temmuz tarihleri arasinda gerceklestirilen goriismelerde

katilimcilara agsagidaki sorular yoneltilmistir:

Televizyon program formatlarinin arastirilmasi ve bulunmasi agamasini

nasil gerceklestiriyorsunuz?

Uluslararast medya yapimcilarinin bulustugu format pazarlarindan ve
oralardaki yapidan bahseder misiniz? (Formatlarin yapimcilarla nasil

bulustugu, ne sekilde sergilendigi, iletisimin nasil saglandigi, vb.)

“’Tiirklestirmek’’ dedigimiz formatlar1 yerellestirme ve izleyiciye

uyarlama konusunda kriterleriniz neler?

Format yapim-yayin lisansini aldiginiz tretici sirket, kendi formati
tizerinde degisiklik yapmaniza izin verir mi? Eger cevabiniz ‘ ‘evet’’ ise

bunun 6lgiitii nedir?

Tiirkiye’de lokalize ettiginiz yabanci bir TV program formatiyla ilgili

“’Tiirklestirme’’ siireci lizerinden 6rnek verir misiniz?

Formatlarin lisans haklar1 alinirken TV kanallar1 ve yapim sirketleri
arasinda siirecin isleyisiyle ilgili farklilar var m1? Eger cevabiniz ’evet ™’

ise bu farkliliklar nelerdir?

Yurtdisindan format haklarini satin alip, format {izerinde hi¢ degisim
yapmadan direkt 6z haliyle yaymnladiginiz programlar var m1? Varsa

hangileri?
Format sahibi sizin lisansladigimiz ve uyarlama yaparken igerigini

gelistirdiginiz formati bagka iilkelere sizin degistirdiginiz haliyle

satabilir mi? Bu degisim siirecinde hak sahibi hangi taraf olur?
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9- Format opsiyonlama ve lisanslama kavramlarindan bahseder misiniz? Bu
siireler genellikle neden 13 boliimlik anlagsmalar {izerinden

gergeklesiyor?

10- Bir TV program formatini satin aldiniz, uyarladiniz, gelistirdiniz ve artik
yaymn silirecine geldiniz. Bu asamada ekip kurulumunu nasil
gergeklestiriyorsunuz? Bunun kriterleri nedir? Formati satin alirken

uygulama icin verilen bible’a baglh kalmak zorunda misiniz?

TV program formatlarimin kiiltiirlere gore farkli sekilde dizayn
edilebilmesi durumu, oncelikle bu formatlarin ne sekilde arastirildigi ve
bulundugu sorusunu ortaya ¢ikarmistir. Bu dogrultuda yabanci formatlari
Tirkiye’ye getiren ve yerellestirme siirecinde kiiltiirel dinamiklerden
faydalanarak projeleri uyarlayan K1, K2, K3 ve K4’den yanitlamalari

istenmistir:

K2: Oncelikle kanalin yani bulundugunuz networkiin ne tiir programlar
yayinlayacagi konusunda Ongoriinliz olmasi lazzim. Yani program
onerecekseniz, o program sizin izleyici Kkitlenizle oOrtiisecek mi,
ortiismeyecek mi sorusu var. Oncelikle onu kararlastirip ona gore format
arayisina giriyoruz. Diinyada format data-base olarak kullanilan ve
televizyon kanallarinin yliksek meblaglar 6deyerek satin alip iiye olarak
kullandiklar1 sistemler var. Yeni formatlarin ve tutan formatlarin giincel
verilerini bu sistem lizerinde gorebiliyorsunuz. Bu network iizerinde bir
aragtirma yapabiliyorsunuz. Moda programi, yemek programi, bilgi
yarigmasi, sov programi seklinde aramalar yaptiginizda sistem size
yiizlerce format sunuyor. Bizde biliyorsunuz siire ¢ok 6nemli. Diziler
135 dk. oldugu icin uzatilabilen formatlara bakmaliyiz. Adapte
edildiginde bize uygun olmasi gerekiyor. Izleyicimizle uyusmasi

gerekiyor. Kiiltiiriimiizle bagdasmas1 gerekiyor. Ayn1 zamanda bu data-

60



base disinda yilda iki kere Cannes Festivali’ne giderek de format

arayisina giriyoruz.

K3: Yurtdis1 fuarlar1 ve yurt dis1 arastirma sirketleri ve distribiisyon
sirketleri ile direkt olarak irtibatta olup giinliik ve haftalik raporlamalar1
aliyoruz. Boylece diinyada basarili olmus ve yeni ¢ikan formatlar: takip

edebiliyoruz.

Bir televizyon kanalinin i¢ yapimlar departmaninin sahip oldugu format
sunum tabani ile Fransa’da diizenlenen format fuarlarina gitmeden de diinyadaki
eski yeni biitiin formatlara ulasilabildigini ve onun disinda iilkelere veri tabani
saglayan format arastirma ve pazarlama sirketlerinden alinan verilerle de glincel

formdaki igeriklerin arastirilabildigini gérmekteyiz.

K4, Tiirk televizyonlar1 ile yabanci 6lgekli formatlari bulusturan ve
format nosyonunun bilinir hale gelmesini saglayan Tiirkiye’nin bu konudaki
oncli TV yapimcist olarak formatlarin arastirilma ve bulunma siirecini genel
gecer sistem lizerinden degil, kendi ¢ikis noktasi dogrultusunda
degerlendirmistir. Devaminda, format pazarinin bu denli biiylimesi ve yabanci
formatlar1 yayinlama isteginin giiniimiiz televizyonculugunda ytiksek oranda
artiy gostermesi akabinde TV kanallarinda format arastirma ekiplerinin

kuruldugundan bahsetmistir.

K4: Ben ogrencilik yillarimda Ingiltere’de okurken oradaki TV
kanallarinda yayimlanan programlarin Tiirkiye’de de yayinlanabilecegi
fikri ile formatlarn iilkemize getirme girisiminde bulundum ve Tiirk
televizyonlarinda formatlar1 uyarlayip yayinlamaya basladim. Yapim
sirketi olarak diger yapidaki format arayislarimizi Cannes’da diizenlenen
format fuarlarina giderek, oradaki yapimcilarla ve format tasarimcilariyla
goriislip formatlarim1  taniyarak gerceklestiriyoruz. Ashinda TV

kanallarmin simdi oldugu gibi format arayis1 yapan birimleri yoktu,
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format isi popiiler hale gelince formatlari takip eden ekipler kurulmaya

baslandi.

K1, konuyu biraz daha farkli yoniiyle ele almis ve geleneksel
televizyonculukla sosyal medyay: bagdastirarak format arastirma ve bulma

stirecine etkisini degerlendirmistir.

K1: Artik giiniimiizde sosyal medya o kadar 6n planda ki... Sosyal
medya bu kadar 6n planda degilken birtakim fuarlarda ya da kanallarin
yurtdisindaki format sirketleriyle aralarinda kurulan baglantilarla bu isler
yiirlirdli. Simdi sosyal medya mecralarinda gordiigiiniiz yabanci uyruklu
profillerin TV izlerken paylastigi kisa videolarla formatlara
ulagabiliyorsunuz. Televizyon formatlari i¢in en 6nemli fuar, Fransa
Cannes Film ve Format Festivali. Birkag yerde daha uluslararasi
televizyon yapimcilarinin bulustugu platform olarak bu tiir festivaller var
tabii ki ama Tiirk yapimcilarin en ¢ok tercih ettigi alan Cannes Festivali.
Cannes, nisan ve ekim aylar1 olmak tlizere yilda iki kez yapilir. Orada
diinyadaki biitliin yapim sirketleri bulusur ve ellerindeki biitiin projeleri

diinyadaki biitiin kanallara ve yapim sirketlerine sunarlar.

Sosyal medyanin giinlimiizde her ne kadar revagta oldugu ve
kullanicilarin diledigi her seye kolay ulasilabilir hale geldigi diisiiniilse de,
alisilagelmis sistemlerin halen gegerliligini yitirmedigi ve K1, K2, K3, K4’{in
belirttigi gibi Cannes’da diizenlenen global format pazarindaki bulugmalarda
yapimcilar arasindaki iletigimin saglanmasi noktasinda yapinin tamamlandigini

gormekteyiz.

Fransa Cannes’da yilda iki kez diizenlenen ve uluslararast TV
yapimcilarinin bulugma platformu olan format fuarlarindaki yapinin ne sekilde

organize edildigi ve bu bulugmalarin nasil saglandigi ile ilgili soru yoneltildi.
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K1: TV kanallarinin veya yapim sirketlerinin fuar alaninda kendi
formatlarini sergiledikleri stantlar1 olur. O stantlarda formatlarin1 diger
yapimcilarla paylasmak isteyen yapim sirketleri ve kanallar orada yer
almak i¢in Onceden randevu talebinde bulunurlar ve fuar

organizatorlerinin belirledigi stant alaninda projelerini sergilerler.

K3: Yilda iki kez Cannes’da diizenlenen MIP TV ve MIPCOM fuarlar
sektoriin kalbinin atti§1 ana merkez. Bunun disinda yaklasik 10-12 farkli
tilke ve tarihlerde de fuarlar (NATPE, DISCOP, ATF, vb.) mevcut ancak
en yiiksek katilim Cannes’da gerceklesen MIP fuarlarina oluyor. Onden
randevulari alip distribiisyon firmalari ile gegmis isler ve yeni islere dair
toplantilar yapilip pazardaki yeni program ve formatlara dair bilgi sahibi

olunuyor.

K1 ve K8, soru dogrultusunda format fuarlarinin yapisal 6zelliklerinden
bahsetmistir. K2 ise format pazarlarinda iletisim ve iliski yonetiminin nasil
gerceklestigini  anlattiktan sonra Tiitk televizyonculugu ile Avrupa
televizyonculugunun standartlarin1 ele alarak format fuarlarinda {ilkelere

televizyonculuk agisindan kisisel bakis agis1 lizerine degerlendirme yapmustir.

K2: Eskiden ben sinema sektdriinde ¢alisirken film marketing ‘e gelenler
aslinda bir ortak bulugma platformu gibi gergekten cay kahve igcmeye
gelirlerdi. Dostlar muhabbete gorsiin diyebilecegimiz tiirden bir ortamda.
Ciinkii zaten filmler ¢oktan Los Angeles’ta satilmis olurdu. Simdi yavas
yavas program format festivalleri de bu hale gelmeye basladi. Format
tasarimcilar1 ve formati1 pazarlayan sirketler kontak halinde olduklari 1yi
yapimcilar ve kanallarla iletisime gec¢ip format daha pazara ¢ikmadan
elimizde bdyle bir i var diyebiliyor. Yapimcilarin belli {ilkelerde
anlastig1 stiidyolar var ve onlarla ¢caligmaya aligkinlar. Ama yine de oraya

geliyorlar ve formatlarini tanitiyorlar. Soyle bir sey var, satis sirasinda
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biz bunu Hollanda’ya, Fransa’ya, Ingiltere’ye sattik dediklerinde siz bu
formatlar iizerinde daha ilgili oluyorsunuz. Ciinkii ne yazik ki Tiirkiye’de
programcilik  anlamimnda  Avrupa  profesyonellige  ulasildigin
diisinmilyorum. Ve Avrupa, Ingiltere, Amerika ‘da bu formatlar
yapilacaksa adamlarin bir bildigi vardir diisiincesi olusuyor kafanizda.
Ben de diger iilkelerde baglayan yeni formatlarin siki takipgisiyim.
Bunun disinda pazar son donemlerde o kadar daraldi ki, tireticiler yeni
format olmadigin1 sdyliiyor. Ornegin; ‘The Voice’in sahibi olan
TALPA’ya gidiyorsunuz ve bat1 yakasinda yeni bir format olmadiginm
sOyliiyor. Aslinda buradaki olay, formatlarin begenildikten sonra satin
alimmak ve wuygulanmak istenece8i siirece gecisteki alic1 satici

diyalogunun 6n goriisme asamasi.

Her iilkenin kendi kiiltiirel degerleri ve i¢ dinamikleri géz Oniinde
bulunduruldugunda yapisal farkliliklarin var oldugu c¢ikarimiyla begeni ve
isteklerdeki degisikliklerin televizyon formatlar1 tizerinde bir uyarlama
ihtiyacina sebebiyet verdiginden ve formatlar lizerinde yerellestirme yapilmasini
zorunlu kildigindan bahsetmistik. Ulkemizde “’Tiirklestirme>  olarak
adlandirilan uyarlama ve adapte etme siirecindeki kriterlerin neler oldugu sorusu
yonetici ve uygulayict olarak tiim katilimcilara sorulmustur. Bu dogrultuda

yonetici yapimcilar konuyla ilgili degerlendirmelerini sirastyla belirtmistir:

K1: Her iilkenin kendine goére gelenekleri, gorenekleri vardir.
Yurtdisinda yayinlanan ve yliksek reyting alan bir format Tiirk gelenek, gérenek
ve adetlerine uygun olmayabilir. Uygun gormedigimiz bu kisimlar iptal ederek

veya degistirerek kendi alistigimiz formlara geviririz.

K2: Adaptasyon dedigimiz olayda su var; kendi seyirci kitlesini ve
kiiltiiriinii tan1y1p ona goére adapte etmek ve seyircinin kafasindaki dinamigi ¢ok
dogru tanimak. Bana yurtdisindan ¢ok biiyiik stiidyolardan is teklifleri geliyor

fakat burada oldugum gibi orada basarili olacagimi diisiinmiiyorum. Ciinkii
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yaptigimiz ig tamamen karsidaki seyirciyi tanimak ve ona hakim olmakla alakali.

[zleyicinin kanala olan giiveniyle de ¢ok ilgili.

K3: Her format her iilkede farkli sekilde ¢alisir. Formatin yayimlanacagi
iilkenin dokusuna gore uyarlama yapmak ise yapimcinin maharetini ortaya
koyar. Ulkeyi ve izleyiciyi tanmimak en dnemli gercek. Neyin calisip neyin
calismadigimi bilmek, buna uygun dogru formatlar: se¢ip dogru sunucu ve kanal
ile birlikte dogru strateji uygulamak ¢ok onemli. Uyarlama konusunda belli bir
kriter yok tabii ki. Tirk orf, adet, gelenek ve goreneklerine gore

harmanlanabilecek islere yogunlasiyoruz.

K4: Ben format konusunda hep suna inandim; insan psikolojisinde bir
ticgen vardir, giyinme, barinma ve yeme lizerine kuruludur. Bu dogrultuda
insanoglu diinyanin her yerinde ayni. Diinyada herhangi bir yerde bir format
begeniliyorsa, insan psikolojisi temelinde ayn1 oldugu i¢in bu format diinyanin
baska bir yerinde de aymi sekilde begenilebilir. Buradaki asil mesele kiiltiirel
farkliliklarin olmasi. O kiiltiirel farkliliklar1 goz oniine alip bunu biz nasil kendi
kiiltiiriimiize adapte ederiz diye diisiinmeye bashyoruz. Icerikleri kendi
dokumuza ve aligkanliklarimiza benzer hale getirdigimiz zaman basarili

oluyoruz.

Yonetici yapimcilarin ardindan aymi soru yliriitiici ve uygulayici
yapimcilara sorulmustur. Formatlarin yerellestirilmesi siirecinde yoneticilerle
birlikte rol alan fakat aktif olarak programlarin yapim yayin siireclerini
kurduklar1 ekiplerle yoneten ve projeleri uygulayan Y1, Y2 ve Y3

“Tiirklestirme’” adi1 verilen siiregle ilgili sorulan soruyu soyle yanitlamistir:

Y1: Her ilkenin kendi i¢ yapisi, gelenek ve gorenekleri, kiiltiirel
dinamikleri oldugunu diisiiniirsek burada yasayan toplumun -yani biz
televizyoncular igin izleyici kitlenin- bu degerlerle harmanlanmis
iceriklere yonelmesi ve onlart tercih etmesi kuskusuz kacinilmaz bir

gercektir. Duruma iilkemiz agisindan bakacak olursak, Tiirkiye asirlardir
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bir¢ok kiiltiirlin i¢ i¢e gecerek yoguruldugu ve her yoniiyle ¢ok zengin
bir cografya. Kendi yapisinit dini degerler, birlik ve beraberlik olgulari,
orf ve adetler, ananeler, mutfak kiiltiirii gibi ¢ok genis yelpazede
olusturmus sicak iligkilerin oldugu bir iilke. Bu topraklar iizerinde
yetistiyseniz ve kiiltiirel dizayn1 dogru analiz edebildiyseniz, bir
televizyon yapimecisi olarak yerellestirme sathasinda zorluk ¢ekmezsiniz.
Ciinkii hedef kitlenin televizyondan beklentisini ve TV karsisinda
kumandayi eline aldiginda ne izlemek isteyecegini tahmin edebilirsiniz.
Bu biraz matematik, biraz psikolojik, ¢okca sosyolojik bir karman. Fakat
asil kilit nokta, izleyiciyi tanimak ve onlari neyin tatmin edecegini
ongorebilmek. Karmasik yapilardan ve birbirinden kopuk igeriklerden
uzak, kendi dilimizden ve aligkanliklarimizdan kesintilerin sunuldugu ve
bunun televizyoncu goziiyle saglam zeminlere oturularak islendigi
programlar mutlak basari getiriyor. Sektdrel tecriibeniz ve farkl kusak
dilimlerinde uyguladiginiz programlardaki deneyimleriniz uyarlama
asamasinda kilavuzunuz oluyor. Ulkemizde izleyicilerin program
sunucusuna verdigi deger de onemli bir kriter. Halkla biitlinlesebilen,
onlarin dilinden konusabilen, giivenilir bir ekran profili formatla
biitiinlesen 6nemli bir ayrinti. Tiirk televizyonlarinda yillarca ‘Yetis
Bacim’ programini yapan ve halkin birgok problemini ¢dzme yetisiyle
on plana ¢ikan Seda Sayan yapilan anket ¢alismalarinda Tiirkiye’nin en
giivenilir ismi se¢ilmis ve nitekim yillarca yaptig: biitiin programlar en
¢ok izlenen yapimlar olmustur. Iste bu gercekten kilit nokta! Burada
program sunucusunun izleyicide olusturdugu giiven ortamindan kaynakli
basarisina taniklik etmekteyiz. Ve bu sebeple formatlari uyarlarken

sunucu se¢imlerinde biiytik titizlikle hareket etmekteyiz.

Y2: Formatlar1 yerellestirmek tamamen formatin yapisina gore degisen
bir durum. Format bir bilgi yarigmasi ise igeriginde uyarlayacaginiz
kriterler farkli olur, prime time miizik eglence programi veya giindiiz
kusag1 format ise farkli olur. Bilgi ve miizik yarigmalarinda yarismaci
secimleri, insan hikayeleri, yetenek yarigmalarinda yine yarigmaci

profillerinin yapisi, moda programi ise programin yayinlandig: tilkenin
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kiiltiirel tarzina uygun kiyafet stillerinin oldugu sunumlar programda
verilir. Tim bu olayr Tirkiye {iizerinden degerlendirdigimizde,
Tirkiye’nin 7 bolgeden olusan bir iilke oldugunu g6z Oniinde
bulundurmak zorundayiz. Dogusundan batisina tiim kiiltiirleri iginde
barindirabilecek bir format uyarlamasi mutlak basariyr saglayacaktir.
Ornegin; bir sarki yarismasinda mutlaka bir Karadenizli veya dogulu bir
yarismaciyi ¢ikartmak zorundayiz. Ciinkii Tiirk izleyicisinin ana 6zelligi
televizyonda izledigi karakterlerle 6zdeslesme istegidir. Dolayisiyla tiim
bu kriterleri i¢inde barindiran zeminde hareket ederiz. Olaya psikolojik
acidan baktigimizda bir anne geng bir yarigmaciyi evladi yerine koyar ve
onun kazanmasini ister. Bu durum da izleyicinin her hafta o yarismaciy1

takip etmesini saglar.

Y3: Yurtdisindan iilkemizde uygun olan bir televizyon formatinin lisans
haklarin1 satin aldiktan sonra bazi asamalardan geciriyoruz. Ilk olarak
secilen formatin hangi tilkeden alindigina ve o tilkenin kiiltiirel yapisinin
ne sekilde olduguna bakiyoruz. Kiiltiirleri, olusturduklar1 formati nasil
etkilemis, tilkelerine has ozelliklerle mi tasarlamiglar, biz bu formata
neler ekleyebiliriz diye diisiiniiriiz. Sonra Tiirk aile yapisina, birlik ve
beraberlik olgularina aykiri diisiintilecek bir igerik olup olmadigina
bakarak formati hemen aile yapisina uygun hale getiriyoruz. Su bir
gercek Ki, Tirkiye ve diinyada ‘merak’ unsuru her igerigi izletme
sebeplerinden biridir. Ve iilkemizde format uygularken en sik
kullandigimiz ~ faktorlerden biri  izleyicide —merak  unsurunu
uyandirmaktir. Buna yonelik igerikleri arttirmaya ve akisa yerlestirmeye
calisiriz. Ardindan, diinya televizyonlarina baktigimizda agirlikli olarak
onemli olanin formatin igerik yapist oldugunu goriiriiz. Ancak
Tirkiye’de formatla esdeger Onem tasiyan unsur sunucu se¢imidir.
Formati Tiirklestirirken aslinda se¢tigimiz sunucunun iizerine gémlek
diker gibi hareket ederiz. Iste en biiyiik yerellestirme de burada
gerceklesir.
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Katilimeilar arasinda uyarlama ve uygulama asamalarinda tamamen
ortak diistinceler oldugu gorilmiistiir. K2, Y1, Y2, Y3 6zellikle izleyici kitlenin
taninmast ve hedef kitlenin talep ve begenilerinin ongoriilerek o dogrultuda
igerikler hazirlanmasi1  gerektigini  sdylemistir. Y1, televizyon format
uygulamalarinda sektor tecriibesinin 6neminden bahsetmis, yapimcinin hayata
gecirdigi her formatin kendisine nitelik kazandirdigindan ve izleyici
beklentisinin neler oldugunu bilme konusunda biiyiik avantaj sagladigindan
bahsetmistir. K1, Y1, Y3 program sunucularinin éneminden bahsetmis, dogru
strateji uygulanarak izleyiciyle biitiinlesebilen ve giivenilir profil ¢izen
sunucularin adapte edildigi formatlarda basari saglandigini belirtmistir.
Katilimcilarin  tiimiiniin  verdigi cevaplarda dinamiklerin dogru tasarlanip
yerlestirilmesi konusunda kiiltiir ve toplum kavramlarinin genis kapsamli analiz
edilmesi ve hem yonetici hem uygulayici yapimcilarin bu yetiye sahip olmasi

gerektigi kanaati goriilmiistiir.

Katilimeilara, format lisansimi aldiklar1 formatin tasarimcisimnin kendi
tasarladig1 6z hali tlizerinde degisiklik yapilmasi konusunda hangi 6lciide izin
verdigi sorusu yoneltilmistir. K1, soruyu hem format tasarimcisi agisindan hem
de Tiirkiye’de format iizerinde yapilabilecek degisikliklerde RTUK faktorii

tizerinden degerlendirmistir.

K1: Lisansladiginiz formatlar tizerinde degisiklik yapabilirsiniz. Onu
zaten format sahibiyle opsiyonlama veya lisanslama sirasinda karsilikli
olarak goriisiirsiiniiz. Baz1 sirketler vardir ki, formatlarinin kesinlikle
degistirilmesini istemez. Bazilar1 da kendi iilkenizin yapisina gore
istediginiz gibi uyarlayabilirsiniz der. Bu bir yarigma format: ise,
yarismanin icerigi tamamen Tiirk kiiltiiriine adapte edilir. Burada RTUK
faktorii de etkilidir. Yurtdiginda RTUK yok fakat bizim iilkemizde
RTUK var. RTUK e uygun hale getirmek de énemlidir. Bazi iilkelerin
formatlar1 temelinde glizeldir ama bize soguk gelebilir, onlarn
sicaklastirmak gerekir. Uyarlama yapilirken formatin ana yapisi

bozulmaz; eklemeler, c¢ikartmalar, degistirmeler yapilarak Tiirk
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kiiltiirline uygun hale getirilir. Dedigim gibi genelde bir formati
degistirirsiniz ama bu degisiklik kararmi alirken yurtdisindaki format
sahibi sirketten onay almaniz gerekir. Zaten bdyle bir siire¢ vardir.
Yurtdisindan bir danigman mutlaka gelir, siz her seyi hazir etme
stirecindeyken sizinle birlikte yapimin basinda bulunur ve ilgilenir.
Formatin degistirmek istediginiz hali danigmanin onayindan gecerse
yayin siirecine baslanir. RTUK {in buradaki faktorii, yaymeilik ilkeleri
acisindan igerikleri toplumun yapisina uygun uyarlama konusunda

hakem gorevi gormesidir.

Y2 ve K3, format sahiplerinin genel olarak formatlari izerinde degisiklik
yapilarak yaymlanmasina izin verdiginden bahsetmistir. Y2, soruyu kendi

yaptig1 programlardan 6rnekler vererek cevaplamastir.

Y2: Format sahipleri igeriklerin uyarlanmasi asamasinda ¢ogu zaman
degisiklik yapmaniza izin verebilir. Simdiye kadar yapim uygulamasinda
yer aldigim Popstar, Carkifelek, Kim 1 Milyon Ister?, Kime Niyet Kime
Kismet gibi formatlarda bazilarini format {ireticisinin izni ile degistirerek
uyguladik, bazilarinda ise herhangi bir degisiklik yapmadan direkt
uygulamasint gergeklestirdik. Format dedigimiz sey bir matematik.
Dolayisiyla formatin ana matematigini bozmamak kaydi ile iilkenin

geleneksel yapisina gore ufak degisiklikler gerceklestirebiliyoruz.

K3: Format iireticisi sadece lilke adaptasyonu oOzelinde degisiklik

yapmaniza izin Verir.

Ancak Y1 ve Y3 bazi format sahiplerinin, formatin ana yapisini
bozmadan yapilmak istenen degisikliklere izin verdigini fakat bazilarinin
formatlarin1  orijinal haliyle yapilmasim1 isteyerek uyarlamaya izin

vermediklerini belirtmistir.
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Y 1: Bazi format tireticileri kendi formatlari iizerinde kesinlikle degisiklik
yapilmasina izin vermezken, bazilar1 kendi gozetimlerinde olmasi ve
ortak noktada bulusulmasi takdirinde gerekli  degisimlerin
yapilabilecegini sdyler. Onemli olan formatin ana yapisin1 bozmamaktir.
Bunun disinda ufak ekleme, ¢ikarma, degistirme gibi islemlere genelde
izin verilir. Ornegin, Tiirkiye’de farkli dénemlerde farkli kanallarda
yayinlanan Kapanmadan Kazan yarismasi {izerinde degisiklik
yapilmadan uygulanmis bir formattir. Fakat Tiirkiye’de Show TV
ekranlarinda Acun ILICALI sunumuyla 3 sezon yayinlanan ‘Var Misin
Yok Musun’ (Deal or Not Deal) formati ATV’de 2003 yilinda ‘Trilyon
Avr’ ismiyle Zafer ERGIN sunumuyla yaymlanmistir. Sonrasida 2006
yilinda ‘Biiytik Teklif” ismiyle Halit ERGENC’in sunumuyla Kanal D’de
yaymlanmigtir. Var Misin Yok Musun ile benzerlik tagiyan bu yapimlar
Deal or Not Deal formatinin uyarlanmis versiyonlaridir. Dolayisiyla
format sahibinin izni ve onay1 dahilinde degisiklik yapabilir veya

yapamazsiniz.

Y3: Yaymn lisansim1 aldigimiz formatlarda Tirk dokunusu yapmadan
yayinlanmis ¢ok az program var. Tirklestirmek igin mecburen bir
miidahalede bulunmak gerekiyor. Formatin genel hatlarina ve catisina
dokunmadan bazi eklemeler ya da ¢ikarmalar yapmak istedigimizde
format sahibini iilkemizde misafir ediyoruz ve degisiklik yapmak
istedigimiz kisimlarla ilgili goriismeler yaparak miimkiinse degistirmek
istedigimiz haliyle ilgili bir demo ¢ekimi gergeklestirip format sahibine
izleterek kafasinda disiindiigiimiiz yapiyr oturtmasini sagliyoruz.
Genelde format sahipleri ya da danigmanlar Tiirk izleyicisini en iyi Tiirk
yapimcilar bilir mantigiyla yaklagarak bilyiik degisiklikler yok ise ufak
ekleme veya ¢ikarmalara izin veriyorlar. Zaten bizim uyarladigimiz
haliyle format Tirkiye’de reyting rekorlar1 kirinca format sahibinin
baska iilkelere bu formati satmasini da kolaylastirmis oluyoruz ve
formatin itibarin1 besliyoruz. Neticede format sahibi veya danismani
degisiklik yaptigimiz haliyle formatin reyting alabilecegini dngoriirse

ufak dokunuglara hayir demiyor. Fakat bazi iilkeler formatlarinin
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kesinlikle degistirilmesine izin vermeyebiliyor. Degisiklige izin
vermeyen iilkelerin formatlar1 bazen risk alinarak yayinlaniyor, bazen de

yayina bile baslayamiyor.

Ayni soruyu K2 ve K4, kendi yaptiklar1 projeler dogrultusunda format
sahiplerinin degisiklik yapilmasma izin verdigi ve vermedigi formatlardan

ornekler vererek ve gerekcelendirerek yanitlamistir.

K2: Milyoner degistirilemez bir format. Hem format tasarimecisinin
boyle bir sartt var, hem de format zaten degistirilemez sekilde
tasarlanmis. Akis ¢ok integral. Birbirinden kopamiyor. Ben de
degistirmek istesem ne yapardim diye diisiiniiyorum, hicbir sey
bulamiyorum. Bulsam da akistan kopacagi i¢in 6zgiin halinin bozulmasi

tereddut verici.

K4: Mesela ‘Kim Bes Yiiz Milyar Ister?” formatinda yapisal tiim
kurulumlara bire bir uymak zorundaydik. Ciinkii o bire bir uyulmasi ve
uyarlanmadan yaymlanmas1 gereken bir format. Oyle ki, program
logosunun biiyilikliigiinii bile format iireticisinin tasarladig1 sekilde
yapmak zorundasiniz. Zaten kendi ekipleri geliyor ve yayin 6ncesi yapim
asamasinda tliim siireci yoOnetiyorlar. Popstar’da ise kendi yapimizi
kendimiz olusturduk. Ornegin, yurtdisinda yaymlanan Popstar’larda ii¢
kisilik jiiri varken biz dort kisilik jiiri ile programi gerceklestirdik. Bunun
sebebi hem jiirideki kadin erkek dengesini saglamak hem de yaymn
stirelerimiz yurtdisina gore ¢ok daha uzun oldugu i¢in igerigi dolduracak
bir kisinin daha jiiride olmasi diisiincesiydi. Bu durum format sahibiyle

anlagmaniza bagli.

Katilimcilardan, glokalizasyon kapsaminda lokal arenada yerellestirilen

global olcekli televizyon program formatlarinin Tiirkiye’de uyarladiklarr ve
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izleyici kitleye adapte ettikleri yabanct menseili yapilariyla ilgili

“’Tiirklestirme’’ siireci lizerinden 6rnekler vermeleri istenmistir.

K1: Mesela biz TRT 1’e ‘Ana Ocag1’ isimli bir TV programi yaptik. Bu
format1 yurtdisindan yabanci format olarak satin aldik. Formatin orijinali
haftalik periyodla yayinlaniyordu. Yarigsmaci kizlar haftada bir giin koy
ortamina gotiliriiliiyor, orada ¢esitli gorevler veriliyor, bu gorevleri
yaptiktan sonra kdy halkina gosteriliyor ve gorevler basarili bulunursa
koy halki tarafindan alkislaniyordu. Biz bu formati giinliik versiyona
cevirdik ve hafta i¢i her giin giindliz kusaginda yaymnladik. Bir siirii
danigmanlar bulduk, 6diiller ekledik, vs. Formati o kadar gelistirdik Ki,
format sahipleri bize formati inanilmaz hale getirdigimizi ve ¢cok basarili
bir sonu¢ ¢ikarttigimizi soyledi. Hatta TRT 1’e yaptigimiz formatin
sahibi olan sirket, bizden yurtdisinda formatin bu haliyle ilgili

danmismanlik vermemizi istedi.

K2: ATV’de yaymlanan ‘Giiven Bana’ formatinin orijinalinde diigmeye
basan hemen parayr almiyor. Diigmeye bastiginda kendisine bir soru
yoneltiliyor ve dogru cevap verirse butona bastiginda kazandig1 parayi
alabiliyor. Dogru cevap veremezse ayni soru bu sefer rakip yarigmaciya
soruluyor ve o dogru cevap verirse ayni tutari rakip yarigmaci kazanmis
oluyor. Ikisi de bilemezse yarisma devam ediyor. Formatin lisansini
almak istedigimizde bu hali bana ¢ok duragan, ¢ok ilkeli ve rasyonel
gelmisti. Bunu degistirmemiz ve heyecan katmamiz gerektigini
diistindiim. “’Diigmeye basan parayi alir!”’ dedim. Fransizlar buna kars1
cikti. Cok adaletsizlik olacagini diislindiiler. Ama bizim {ilkemizde bu
formatin bu sekilde revize edilerek tutacagini sdyledim. Ve dedigim
sekilde uyarlayarak Giiven Bana yayin hayatina basladi. Reytinglerimiz
cok iyi. Bir diger ornek, Milyoner formatinin genel igeriginde farklh
jokerler var. Mesela ‘sunucuya sor’ jokeri var. Veya ‘soru atla/degistir’
jokeri var. Biz en ideal olan jokerleri sectik. Ve yarigmaci, yarismact
koltuguna oturdugunda diger iilkelerdeki versiyonunda sorulan

“stiidyoya gelirken cebinde kag¢ para vardi?’” sorusunu ¢ikarttik, yerine
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“biiyiik odiilii kazanirsaniz ne yapmayr diistintiyorsunuz?’’ sorusunu
koyduk. Cilinkii parasal konular bizim kiiltiiriimiizde, gelenegimizde ayip
karsilanir. Format danmismanina durumu aktardik, hesap oderken bile
paray1 masanin altindan 6dedigimizden bahsettik ve bu isteklerini yerine
getiremeyecegimizi soyledik. Bu adaptasyon ¢ok énemli. Giiniimiizdeki
versiyonunda Tiirkiye’de yayinlanan Milyoner’deki ‘audio question’ da
bizim bulusumuz. Baska tilkelerde bizden sonra eklendi. Bagka bir drnek,
yurtdisinda yayinlanan ve bir kadin ile bir erkegin ¢iplak sekilde birini
sehrin bir ucuna obiiriinii diger ucuna gondererek birbirlerini ortak
noktada bulmalarinin ve bulusmalarinin istendigi bir format var. Burada
ciplaklik olgusu oldugu i¢in format iizerinde ne yaparsaniz yapin Tiirk
kiiltiiriine uyarlayamazsiniz ve yayinlayamazsimz. Veya, bir otelde
gozleri kapali sekilde bulusup birlikte olan bir ¢iftin daha sonra
birbirlerinden memnun kalirlarsa iliskilerine devam etmesi gibi bizle hig
ortiismeyecek bir format var. Bu formati da higbir sekilde bizim
kiiltiirimilize uygun hale getirip televizyonda yaymlamamiz miimkiin

degil.

K3: Tiirkiye’de uzun dénem adindan ¢ok soz ettiren Biri Bizi Gozetliyor
(BBG) formatinin orijinal versiyonunda yarigmacilarin soyunup
giyinmesi i¢in bir soyunma kabini yoktu. Ama Tiirkiye’de boyle bir sey
s0z konusu olamayacagi i¢in kabin konuldu. Odalar kiz erkek olarak
ayristirildi. Kim Milyoner Olmak Ister?, Carkifelek gibi formatlar
standarttir, her iilkede aynidir ancak soru modelleri ve segilen cast ile
tilkenin yoresel dokularina ulagilir. Ek olarak yine Tiirk izleyicisinin
biiyiik begeniyle izledigi ‘Yemekteyiz’ programinda ¢ok uzun yillardir
devam eden bir formatin yenilenme ihtiyaci dogdugundan formatin i¢ine

sunucu — yorumcu eklenmesini 6rnek olarak verebiliriz.

K4: Popstar formatinda biiyiik degisiklikler yaparak uyarlamalar
gergeklestirdik. Popstar aslinda bir Yeni Zelanda formati. Kiigiik bir

iilkede iiretiliyor. Sonra Ingiltere’de “’Popstars’” ismiyle yarigmacilarimn
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bireysel olarak degil de kizlardan ve erkeklerden olusan miizik
gruplarinin yarigtig1 bir format olarak yayinlaniyor. Formatin orijinali
aslinda bu sekilde. Ve canli yaymlanmiyor, belki son bdliimleri canli
cekiliyor ama yayin donemi icerisindeki diger tiim boliimleri bant olarak
yayinlaniyor. Popstar formatini Tiirkiye’ye getirdigimde MED Yapim ile
ortaklasa yaptik ve Kanal D’de yayinlandi. Kanal D Genel Midiirii
Murat Saygi ve MED Yapim Genel Miidiirii Fatih Aksoy ile programin
canli yayinlanmasi gerektigini diisiindiik. Ve formatin orijinalindeki grup
yarigmacilarin  iilkemizde ¢ok tercih edilmeyecegini, bireysel
performanslarin olmasi gerektigi kararmna vardik. Ciinkii Tirkiye’de
grup sarkicilardan olusan miizik kiiltiiriiniin ¢ok var olmadig: ve tercih
edilmeyecegi bir donemdi. Bizim izleyicimiz uzun siireli programlari
seviyor. Oysa Popstar’in yurtdisinda yayinlanan boliimlerinin yayin
stiresi bir saat. Biz ise her boliimde 6 saat canli yayin yaptik. PT1, PT2,
PT3 seklinde kusaklara bolerek tek bir programi ii¢ programin
yayinlanacagi zaman diliminde yayinladik ve bu gergekten cok gii¢ bir
is. Hatta format sahipleri de programi bu kadar uzun siire
yayinlayabiliyor olmamiza sagirmislardi. Ciinkii onlar bu yapiya alisik
degil. Ama bizde reklam gelirleri agisindan ele aldigimizda programlarin
sliresini uzun tutma mecburiyetimiz var. Yurtdisindaki reklam gelirleri
iilkemizden ¢ok daha ytiksek. Hal boyle olunca o geliri ¢ikarabilmek i¢in
siireyl uzatiyor ve insan hikayelerinden faydalaniyorsunuz. Bunun
yaninda stiidyoda konuk sanatcilar agirlamak, sarki performanslarim
ikiye veya lice ¢ikartmak, vtr’ler, baglantilar, vb. ile 5-6 saatlik yayin
kusaklar1 gerceklestirdik. izleyicimiz de buna alist1 ve bu yapiy1 sevdi.
Sanirim Popstar’in disinda Tiirk televizyonlarinda bu kadar uzun yayin
yapan tek format BBG’dir. Ben Popstar’t her zaman modern zamanin
gazinosu olarak adlandirdim. Yani gazinoya gidersiniz, dncesinde biraz
aperatif alirsiniz, sonra aksam yemeginizi yersiniz, tatlilar yenir ve en
son assolist ¢ikarken kimse yemek yemez, uzun bir gecedir o. Popstarin
izleyiciye verdigi haz da ayni bu sekildeydi. Gazino kiiltiirti bitti ama biz
bu kiiltlirii Tiirk halkina Popstar ile yasatmaya devam ettik. Birinci
seriden sonra ikinci seriyi Show TV’ye transfer olarak gergeklestirdik.

Show TV deki Popstar’a ilging bir jiiri kurduk. Jiiride ibrahim Tatlises,
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Huysuz Virjin, Garo Mafyan ve Deniz Seki vardi. Yurtdisinda
yayinlanan Popstar’da jiiri 3 kisiden olusuyor ama biz burada hem kadin
erkek dengesini saglamak hem de yorumlariyla ve varliklariyla program
icerigini zenginlestirecekleri diisiincesiyle programi dort jiiri tiyesi ile
yaptik. Sonrasinda kisa bir ara verdikten sonra Star TV’de benimle
birlikte Hadise’nin sunuculugunda ‘Popstar Tiirkiye’yi gergeklestirdik.
Jiiri iiyeleri Hadise’nin menajeri Johan, Biilent Ersoy, Yildiz Tilbe ve
Armagan Caglayan’ds. Jiiri yine iddialiyd1. Ugiincii seride ¢ok énemli bir
sey fark ettik. Kazanan yarigmacilarin hepsi arabesk okuyan kisilerdi.
Birinci seride Abidin kazandi ama en ¢ok akilda kalan yarigmaci arabesk
okuyan Bayhan’ds. ikinci seride birebir Miisliim Baba’y1 6ziimsemis bir
yarismaci profiliyle Selcuk kazandi. Ugiincii seride tamamen arabesk
okuyan Metin kazandi. Bu sonuglar iizerinde diisiindiigiimiizde halkin
arabesk icerikli miizik kiiltlirinii begendigini, aslinda bunu istedigini,
bize daha yatkin oldugunu gordiik. Ve ‘Popstar Alaturka’ iste bu sekilde
ortaya ¢ikti. Alaturka’nin gazino havasi sevildi. Isil 1511 avizeler, piriltili
bir dekor, sunucu olarak benim siislii smokinlerle yayina ¢ikmam, hepsi
bizim insanimizin gérmekten haz duydugu sasaali ortamlar. Bir formatin
basarili olabilmesi i¢in dekorundan Kkostiimiine, sec¢ilen sarkilardan
secilen jiiri iiyelerine, miizik tarzindan orkestraya varana kadar her
yapinin dokusunun halkin istedigi ve beklentisini karsilayacak tiirden
yapilmasi gerekir. Biz bunu deneyerek bulduk. Bu sekilde yerellestirerek
verilere ve geri doniislere baktigimizda dogrusunu yaptigimizi gordiik.
Sonrasinda FOX TV’de Roman Star yaptik. Bu formatin ¢ikis noktasi
Popstar ile baglantili olacak sekilde roman diye tabir ettigimiz
Hindistan’tan gelen ve inanilmaz bir miizik yetenegi olan 1rki izleyiciyle
bulusturmak istememizdi. Ciinkii bu da bizim kiiltiirimiiziin bir
parcastydi. Roman Star, yabanci formatli bir sarki yarigmasini
Tiirkiye’ye uyarlamamiz dogrultusunda aklimizda sekillenen 6zgiin bir

formatti.

Y1: Ornegin, 2014 yilinda Kanal D’de yaymnlanan Carkifelek
programinin uygulayicit yapimcisiydim. Ve formatin igine ‘Kartifelek’

diye bir boliim koyarak Tiirk halkinin dénemsel sorunu olan kredi karti
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bor¢larmi kapatmak istedigimizi format tasarimecist CBS yetkilileriyle
paylastik. Kendileri zaten Tiirkiye’de Mehmet Ali ERBIL ile yillarca
biiyiik basar1 saglamis ve iilkemizde kiilt projelerden biri olmus formatin
bu sekilde zenginlestirilmesi diislincesine sicak bakti. Akabinde
stidyomuza tavandan tabana inen yeni bir ¢ark yerlestirdik ve cark
dilimlerine ytlizdelik paylar koyduk. Yarismaci ¢arki ¢evirdiginde yiizde
kag dilim gelirse kredi kart1 borcunun o dilimdeki yiizdelik oran kadarin
odedik. Ve bu degisiklik o donem izleyici tarafindan biiyiik ilgi gordii.
Bu ilgi reytinglerimize de yansidi, genellikle giin birincisi olduk. Insan
hikayesi dedigimiz kavram reality show programlarinda her zaman is
yapar. Biz burada kredi kartt borglarimi o6derken aynm1 zamanda
yarigmacinin bu borcu neden yaptigini da kendi agzindan dinliyorduk.
Izleyicinin merakla dinledigi kistm da tam burasiydi. Ciinkii kendi
hikayesiyle karsi tarafin hikayesini kiyaslamak, ortak veya ayrit noktalari
bulmak, bagkalarinin da kendi durumunda oldugunu gérmek ve belki i¢
diinyasindaki yalnizlik duygusunu koreltmek gibi sayabilecegim birgok

gerekce izleyiciyi bizim sundugumuz gercek verilerle birbirine baglar.

Y2: Kanal D’de 2018’de yayinlanan ‘Popstar 2018’ programinin
formatinda daha 6nce yurtdisinda yapilmamis bir tarz gergeklestirdik.
Sosyal medyanin giiniimiizde bu denli hayatimiza girmis olmasi formatta
bu dogrultuda bir degisiklik yapabilecegimiz izlenimi uyandirdi. Ve daha
onceki versiyonlarinda jiiri Uyelerinin yarigsmacilara performanslar
dogrultusunda oy verirken kullandiklar1 yazi tahtasini igerikten
cikartarak yepyeni bir yazilim kurdurduk. Bu yazilimla olusturulan
oylama sisteminde jiiri iyeleri yarigsmacilarin performanslarini dinlerken
interaktif olarak onlerindeki butonu kaydirdi ve ekranda beliren emojiler
juri tiyelerinin verdigi puanlarin gostergesi oldu. Aglayan surat az puan,
giilimseyen surat orta puan, giilen surat yliksek puan, kalplerin ve

alkislarin ugustugu emoji ise en yiiksek puani simgeliyordu.
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Y3: Orijinal ad1 ‘Beat It’ olan ve Tiirkiye’de ‘Kapisma’ ismiyle Show
TV’ de yayinladigimiz formatta degisiklikler yaptik. Formatin Hollandali
yapimcisint Tiirkiye’ye davet ederek uyarlama yapmak istedigimiz
kisimlar1 anlattik. Format bir ses yarismasiydi fakat diger ses
yarismalarindan farki, yarismacilarin performans sirasinda bazi oyunlar
oynayarak basarili olmalar1 veya basarisiz olduklarinda elenmeleri
tizerine kurulu olmasiydi. Orijinal formatta yer alan oyunlar hem bizim
izleyici kitlemizin yapisina hitap etmiyordu, hem de RTUK agisindan
yayinlayamayacagimiz oyun konseptleriydi. Biz de yeni oyunlar
olusturmak ve format sahibinden onay almak istedik. Fakat format sahibi
bizim uyarlamak istedigimiz halini begenmedi ve degisiklik yapmamiza
izin vermedi. Biz de 300 kisilik seyirci grubunun oldugu stiidyoda
seyirciler Oniinde hem kendi iilkelerinde yayinlanan versiyondaki
oyunlart hem de bizim tasarladigimiz oyunlar1 oynatarak seyirci analizi
yaptik. Yaptigimiz demo calismasi sonunda hakli ¢iktik ve diinyada
hicbir iilkede degisiklik yapilmasina izin vermeyen ‘’Beat It’” formatinin
sahibinden onay aldik. Dolayistyla formatin i¢eriginde yer alan oyunlari
kendi yapimiza gore uyarlayarak Tirklestirdik ve programi Kapisma

ismiyle bu sekilde yayinladik.

Katilimcilarin Tirkiye’de uyarlama yaptiklart formatlara ve verdikleri
orneklere bakildiginda icerik anlamindaki tiim degisikliklerin format sahibiyle
bire bir anlagmalar sonucunda yapilabildigi yahut 6ncesinde bir is birligi ile
giiven ortami olusturulmus ve benzeri uyarlama galigmalar1 yapilmigsa format
sahiplerinin zaten 6neri sunulan degisiklikler {izerinde fazla diisiinmeden kabul

ettigi sonucuna ulasabilmekteyiz.

Yapilar1 geregi birbiriyle i¢ ice olan fakat igeriginde ve etkinlik
derecelerinde ayrigan televizyon yaymciliginin iki ana ogesi i¢ yapimlar ve dis
yapimlar, proje iretim ve uyarlama asamalarinda formatlarin yapim yayin
slireglerini yoneten ¢ikis noktalaridir. Bir TV kanalinin gelir diizeyi ile bir yapim
sirketinin finansal durumu muhakkak esit degildir. Zira bir yapim sirketinin
herhangi bir TV kanalinda yayinladigi program formati i¢in o programin
biitgesini karsilayan ve sirkete 6denek saglayan taraf televizyon kanalidir.

Yapim sirketi uyarlama veya 6zgiin igerikteki formatin1 TV kanalina satar ve
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yayinladigr bolim basma tiim maliyet ve kazang durumlar1 kanal tarafindan
finanse edilir. Dolayistyla yapim sirketleri, TV kanallarina bagh olarak c¢alisan
yan kuruluslardir diyebiliriz. Bu baglamda, yurtdisindan bir TV programi
format1 satin alinirken siirecin isleyisi hususunda TV kanallari ve yapim
sirketleri arasinda farkliliklarin olup olmadig sorunsali ile ilgili katilimcilarin

sOylemlerine bagvurulmustur.

K1: Format sahiplerine bir TV kanali iizerinden gidiyorsaniz karsi tarafta
daha fazla giiven ortami olusturdugunuz i¢in uzun siire format haklarin
opsiyonlayabilirsiniz. Kii¢iik bir yapim sirketiyseniz daha kisa vadeli izin
verirler. Ancak sizin kanala formati satis1 yapabileceginize inanirlarsa o
siireyi uzatabilirler. Tiirkiye’de birtakim firmalar var. Bu firmalar
yurtdisindaki biiyiik yapim sirketlerinin Tiirkiye temsilcileri. Onlar bu
sirketlerin formatlarinin satis haklarimi ¢ok uzun siireli ellerinde
tutuyorlar. 10 yil gibi... Eger bu formatlarin yaymn haklarimi almak
istiyorsaniz bu firmalarla baglanti kurmaniz gerekiyor. Firmalar da TV
kanallarinda 7 glin 24 saat boyunca siirekli yaymn yapildig1 ve farkli
formatlar yaymlandigi icin prosediire dayali anlagsmalar yaparak
kanallarla yol almaya daha sicak bakabiliyorlar. Fakat kendini ispatlamis
biiylik bir yapim sirketi iseniz, ulusal anlamda bir¢ok TV kanalina farkl
yayin kusaklarinda formatlar iiretip yayinladiysaniz tabii ki bu pazardaki

yeriniz de ona gore sekilleniyor.

K3: Bazen formatlar1 kanal alip uygun bir yapim sirketi ile uygulama
konusunda anlasir bazen de yapim sirketi alir ve direkt olarak kanala

satma yolunu izler.

K4: Eger yurtici ve yurtdisi televizyon yapimciligi konusunda bilinirlik
kazandiysaniz ve hem iilkenizdeki TV kanallar1 hem de yurtdisindaki
format satan yapimcilar sizin bir yapim sirketi olarak her yoniiyle kaliteli
projeler yapan bir kurulus oldugunuzu biliyorlarsa size gilivenerek

formatlar1 teslim eder ve hayata ge¢irmenizi ister.
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Y1: Format iireticisi olan sirketler genellikle daha dnceden is birliginde
olduklar1 veya ilk kez is birligi saglayacaklarsa giivenebilecekleri
yapimcilarla calismak isterler. Bu asamada TV kanallar1 daha
avantajlidir ¢linkii muhatap olarak daha giiglii bir yapis1 vardir. Ancak
prodiiksiyon sirketi olarak daha dnce global 6lgekli formatlar satin alip
iilkenizde yayinladiysaniz bu durum sizin i¢in karsi taraf nezdinde art1
puan olacaktir. Formatin almnig silirecinde kanal ve yapim sirketi
arasindaki fark sudur; TV kanali yetkilisi format fuarinda formati begenir
ve opsiyonlar, iilkesine donerek kanal yoneticileriyle toplant1 ortaminda
format ilizerinden tartigilir ve hayata gegirilir yahut begenilmezse opsiyon
iptal edilir. Yapim sirketi ise format fuarinda formati begenir, opsiyonlar,
iilkesine donerek formati satabilecegi bir TV kanali arayisina girer. TV
kanal1 yoneticileri, yapimciin kendilerine getirdigi formati inceler.
Prototip denilen yayin planlamasinda kusaga uygun bir format oldugu
diisiiniiliirse o format dis yapim olacak sekilde formati getiren
yapimcinin kanala yap-sat seklinde teslim edecegi bir proje olarak alinir.
Burada da yine yapimci sirketin daha 6nce yaptigi programlar 6nemlidir,

onlar referans kabul edilir.

Y2: Eger ulusal kanallardan biriyseniz gerek i¢ yapim gerekse dis yapim
olarak zaten 0zgiin ve uyarlama bircok program formatin1 hayata
gecirmissinizdir. Dolayisiyla format dreticisi sizi kanal bazinda
degerlendirdiginde daha Onceki projelerinizin gesitliligini gbz Oniinde
bulundurarak bir yapim sirketine gére ¢cok daha &n planda tutar. Ulkenin
biiyiik yapim sirketlerinden biriyseniz yine bir sorun yok, ciinkii format
uyarlama portfoytiniiz bir TV kanal1 gibi genistir. Fakat yeni olusmus bir
dis yapim sirket iseniz daha once yaptiginiz birden ¢ok yabanci format
uyarlamasi olmasi gerekir ki format sahibi size giivensin ve tercih etsin.
Dolayisiyla bir TV kanali, format haklar1 alinirken bir yapim sirketine

gore cok daha avantajlidir. Bunun temel sebebi ise mali kaynaklardir.
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Y 3: Format satin alinirken tabii ki format sahibinin bazi kriterleri vardir.
Bir yapim sirketi yurtdisindan bir program formati satin almak
istediginde format sahibi yapimcmin o formati hangi kanalda
yayinlayacagini veya hangi TV kanallarina formati sunacagini sorar.
Ayrica yapim sirketinin imzasiyla daha oOnce hangi formatlarin
yapildigina ve programlarin aldig1 reyting oranlarina bakar. Bu durumda
televizyon kanallariyla kiyaslandiginda bu tiir konularda gii¢ ayriliklar
yasanir. Oysa bir TV kanal1 herhangi bir formatin lisans haklarini satin
alarak o formati kendi kanalinda yayinlamak istediginde yapim
sirketlerinin karsilastigi sorularla karsilasmadan ivedi anlagsmaya

varilabilir.

Bir televizyon kanali ve bir yapim sirketinin format satin alma
stireglerindeki ayricaliklar1 ve dezavantajlar1 konularinda tiim katilimeilar ortak
sdylemde bulunmus ve TV kanallarinin yapim sirketlerine gore her haliikarda
daha giiclii ve ayricalikli oldugundan bahsetmislerdir. Format sahibinin sundugu
tirtinle alakali kendini mali konularda giivence altina almasi i¢in neredeyse
sorgusuz teslim edebilecegi yapinin televizyon kanali oldugu kanaatine
varilmigtir. Ancak bu durum yine de yapim sirketinin marka ve portfoy
olusumlariyla alakalidir. Referans olarak reytingi yiiksek bir¢ok projenin

yapimecist olan yapim sirketleri de bir televizyon kanali gibi ilgi gérebilmektedir.

Formatlarin yerellestirilme ve geleneksel yapiya uygun hale getirilip
yayinlanmasi ile ilgili kriterlerin neler oldugu konusunda kapsamli bir ¢ikarima
varildiktan sonra Tiirk televizyonlarinda 6z hali {lizerinde hicbir degisim
yapilmadan direkt uygulanan formatlarin olup olmadigi sorusuna cevap
aranmistir. Katilimcilardan K2 ve K3 format tasarimlari {izerinde ufak
dokunuslarin oldugunu ve olmasi gerektigini soylemis, ancak yine de orijinaline

bire bir yakin uygulamalar oldugunu da belirtmislerdir.

80



K2: Her bolimde 5 yarigsmacinin, 5 kelime oyunu ile karsi karsiya
gelerek boliinmiis ve karigtirilmis kelimeleri siraya koyup dogru kelimeyi
bulmaya c¢alistiklar1 “’Harry’> formatt ATV’de orijinal haliyle
uyguladigimiz bir yapimdi. Degisiklik yapmamiza gerek yoktu ¢iinkii
yap1 olarak bizim izleyici profilimizin kabul edebilecegi bir formatti.
Kurallar olarak da zaten oturtulmus bir yapisi vardi ve yapim igin
uygundu. Milyoner formati zaten yapisi geregi degistirilmeden

uygulanan bir yapim.

K3: Eyvah Diisityorum, Akademi Tiirkiye, Kapanmadan Kazan gibi
formatlar yalnizca ufak dokunuglarin yapildigi ve neredeyse bire bir

uygulanan formatlar.

Y3 ise durumun boyle olmadigini, Tiirkiye’de yayinlanan her yabanci
formatin izler kitleye ulasmadan 6nce mutlaka bir revize isleminden gectigini ve
bire bir uygulama yapilmadigini ifade ederek diger katilimcilardan farkli bir

goriis ortaya koymustur.

Y3: Tirkiye’de bir yapim sirketinin veya televizyon kanalinin
yurtdigindan lisansim1 aldigi formatlari degistirmeden yayimladig: bir

yapim olmamustir.

Kiiresel Olcekli formatlarin lisans haklar1 alindiktan sonra iilkelere
uyarlanmasi1 dogrultusunda igerigi gelistirilen format yapilarindaki yeni
buluslarin hak sahibinin hangi taraf oldugu konusunda merak uyanmis ve
aydinlatilmas1 gereken bir sorunsal oldugu diisliniilmiistiir. Bu soru, ozellikle
formatlarin lisans haklarin1 alan ve siireci yoneten K1, K2, K3, K4’e
sorulmustur. Katilimcilara, igerikler iizerinde katki saglanan ve gelistirilen
formatlarda yeni yapinin hak sahibinin format tasarimcisi mi yoksa uyarlayan

yapimct m1 oldugu sorusu yoneltilmistir.
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K1: Format uyarlama kisminda sdyle bir durum var; satin aldiginiz
format1 degistirip gelistirdiginizde koydugunuz her degisiklik o formata
ait oluyor. Yani format1 degistirip, gelistirip format sahibine hediye etmis
oluyorsunuz. Format sahibi, format1 bu haliyle baska iilkelere ¢ok rahat

satabilir.

K2: Milyoner formati icerisine ekledigimiz sesli soru ozelligi bizim
bulusumuz oldugu i¢in haklarini biz alabilirdik ama almadik. Yapmak
isteseydik yapardik, ama yapmadik. Bunun i¢in patent almaniz

gerekiyor. O bir bulustu ama biz patent islemi yapmadik.

K3: Formatin lisans haklar1 format tireticisinin oldugu i¢in gelistirilmis
ve degistirilmis tiim igerikler de otomatikman lisans firmasinin olur. Cok
onemli bir ekleme yapmak lazim; bir donem Carkifelek formatinin i¢ine
yerlestirilen Kartifelek ile yapilan format gelistirme sayesinde formatin
lisans tlicretinde clizi miktarda indirim saglanmisti. Ayni1 sekilde ¢iftlerin
yaristigl Var Misin Yok Musun formatindaki igerik gelistirme sayesinde
yine formatin lisanslama bedelinde indirim saglanmisti. Fakat farkli
iilkelere satilirken gelir paylasimi s6z konusu degildir. Ozel anlagmalar
haricinde format 06z ve gelistirilmis haliyle tamamen format

ureticisinindir.

K4: Format tlizerinde yaptiginiz biitiin degisikliklere format tireticisinin
sahip olacagina dair bir madde sézlesmede mutlaka belirtilir. Yani siz
format1 gelistirebilirsiniz, gelistirdiginiz haliyle yayinlayabilirsiniz fakat

lisans hakki yine format sahibinindir.

K1 ve K4 formatlardaki degisim ve gelisimlerin tamamen format
sahibinin himayesine gectigini sdylemistir. Bunun disinda yapilan veya
yapilabilecek karsilikli hak ve telif anlasmalarindan bahsetmemistir. Ancak K2,

Tiirkiye’de uyarladiklar1 formata yaptiklar icerik gelistirme iizerinden ornek
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vererek bu haliyle telif hakkini alabileceklerinden fakat bu islemi
gerceklestirmediklerinden bahsetmistir. K3 ise daha 6nce bu dogrultuda yapilan
uretimlerde, format sahibi tarafindan lisans ticretlendirmeleri tizerinde indirim

yapilarak tiretici yapimciya hakkedis saglandig bilgisini vermistir.

Formatlarin opsiyonlanmasi ve lisans haklarmin alinmasi siireglerine
aciklik getirmek diislincesiyle bu kavramlarin tanimlari ve opsiyonlama ile
lisanslama islemlerinin ne sekilde gergeklestirildigi sorusu katilimcilara
yoneltilmistir. Ayn1 zamanda yurti¢i ve yurtdisindaki yayincilik sistemlerine
bakildiginda lisanslanan televizyon formatlarinin genellikle 13 béliim {izerinden
satiginin gerceklestirildigi goriilmektedir. Rakamsal olarak farkli dlgiitlerde de
gerceklesebilen bu anlagmalarin neden genellikle 13 béliim oldugu sorusu tim

katilimcilara yoneltilmistir.

K1: Format sahipleri opsiyonlari genelde uzun siireligine vermez.
Format sahiplerine bir TV kanali olarak gidiyorsaniz karsi tarafta daha
fazla giiven ortami olusturdugunuz i¢in uzun siire format haklarinin
opsiyonunu alabilirsiniz. Ufak ¢apli bir yapim sirketiyseniz opsiyon alma
stireniz daha kisa vadeli olacaktir. Fakat sizin iilkenizde bir TV kanalina
bu format1 satabileceginize inanirlarsa o siireyi uzatabilirler. Dolayisiyla
opsiyon slireci, bir formatin yayinlanmadan 6nce ¢ok yonlii diisiintilerek
her basamaginin oturtulmasi ve bu dogrultuda yayma ¢ikilmas: zaman
dilimini kapsayan, bir deyisle bekletme ve diisiinme dilimidir. O formati
baska bir yapimcinin almamasi i¢in opsiyonlamak istersiniz. Lisanslama
ise opsiyon siirecinde kanalin yaymlamaya karar verdigi formatin yayin

haklarini almaktir.

K2: Lisanslama ve opsiyonlama birbirinden farkli seyler. Opsiyonlama
dedigimiz sey, “ben bu formati yapmak istiyorum ama Oncesinde
tilkemde bunu uyarlamak igin gerekli zeminleri hazirlamaya ¢alisayim,

format1 satabilecegim bir miisteri bulayim, eger bulabilirsem format
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lisanslamaya ¢alisayim, bunun igin bana su kadar siire verin’’ igerikli
goriismeleri kapsar. Lisanslama dedigimiz sey ise, “biz bu formati
yvapmaya karar verdik ve sizden aliyoruz’’ denilen kisimdir. Lisanslama
genelde 13 boliim tlizerinden yapilir. Kanallar bu 13 béliimde programin
begenilip begenilmedigini, tutup tutmadigini goriir. 13 boliim, bu gézlem
icin gerekli ve yeterli siiregtir. Kaldi ki biiylik formatlar
opsiyonlayamazsiniz, direkt lisansini alabilirsiniz. Werner Bros’un bir
isini opsiyonlamak ¢ok zordur, vermezler. Lisanslama kisminda ilk 13
boliimii alirsiniz, program yiiksek reyting alinca ikinci 13 boliimii almak
icin tekrar goriislirsiiniiz, program yine ayni sekilde yiiksek reyting
almaya devam ediyorsa bu is zaten artik kendini kanitlamis ve oturmus
bir is olacaktir. Dolayisiyla devamindaki siirecte 13 boliim degil, daha
fazla sayida lisans hakkini alabilirsiniz. Clinkii yapimci da kanal da
projeden artik emindir. Milyoner tizerinden 6rnek verecek olursak, yillar
once ilk etapta 13 boliim iizerinden anlasma yaptigimiz format igin en
son 240 bolimlik lisanslama yaptik. Fazla sayida bolim lisanslamasi

yaptigiizda satis siirecinde daha diistik rakamlara anlasabiliyorsunuz.

K3: Format lisans firmalar1 veya format sahipleri, minimum 8 bolim
olmak tizere 13, 16, 24 gibi boliim sayilarinda 1srarcidir. Bunun sebebi
hem formatlarin1 yayinda tutup korumak hem de minimum bdliim basi

lisans iicretlerinin toplamindan belli bir gelir elde etmek.

K4: Opsiyonlama, bir formatin net olarak sdzlesmesini imzalamadan
once bu formatin TV kanallariyla goriisiip yaymnlama konusunda
anlasana kadar belli bir siire (genelde 6 ay) himaye altinda tutulmasidir.
Eger opsiyonladigimiz formati bir TV kanalina satabilirseniz bu sefer
formatin lisans haklarini1 alirsiniz ve lilkenizde yayinlayabilirsiniz. Zaten
kanal programi yayimnlamay: kabul ettiyse formatin lisansini alirsiniz.
Format c¢ok iddialiysa opsiyon vermez, direkt lisans haklarimi
alabilirsiniz. Opsiyonlama asamasinda tek seferligine yaklagik bir boliim

ticreti olacak sekilde format opsiyon tiicreti ddersiniz. Burada ddenen
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rakamlar tamamen Kkarsilikli anlagsmaya bagl olarak belirlenir. Hatta
programin lisans haklarini aldiktan sonra yayinladiginiz ilk boliimiin
boliim iicretini, daha Once opsiyon icreti 6dediginiz igin
O0demeyebilirsiniz. Dedigim gibi bu tamamen format iireticisiyle
yapimcinin satig siirecindeki karsilikli anlagsmasina baglidir. Genelde 13
boliimliik satiglar yapilir ¢linkii hem format sahibi hem de yapimci
kendini garantiye almak ister. Bu su anlama geliyor; format sahibi en az
13 boliimliik ticreti alabilecek ve formatini en az 13 boliim bir baska
iilkede yaymlatmis olacak, yapimci da 13 boéliimden sonra kanal
programa devam etmek istemezse ve sonrasinda formati baska kanala
satamazsa formatin 13 bolimden sonraki boliim {cretini 6demek

zorunda kalmayacak.

Y1: Format opsiyonlama, lisanslama islemi 6ncesinde formati satin alan
TV kanali veya yapim sirketinin formatla ilgili net karar verme asamasi
icin bir iicret Odeyerek gerceklestirdikleri degerlendirme siirecini
kapsayan islemdir. Lisanslama ise, opsiyonlama isleminden sonra veya
hi¢ opsiyonlamaya gerek duyulmadan yapilan satin alma iglemidir.
Lisanslama ile formatin yaym haklarini almis olursunuz. Genelde 13
boliim tiizerinden anlagsmalar yapilir ¢linkii 13 boliim bir programin
izleyici tarafindan kabul goriip gérmedigini, begenilip begenilmedigini
analiz etmek ve devaminda yaymlanmaya devam edip etmeyeceginin
kararin1 vermek i¢in gegen gerekli siiredir. 8 bolim, 24 bolim gibi
anlagmalar da yapilabilir. Bolim satin alma anlagsmalari, formati
lisanslayan kisinin format sahibi ve kanal yonetimi arasinda kuracagi
anlasma ile dogru orantilidir. Bir format sahibi 24 boliim satmay1 kabul
ediyorsa ve bunun karsiliginda formatin yayimlanacagi kanal da 24 boliim
yayinlamay1 kabul ediyorsa formati satin alan yapimei 24 boliimliik satin

alma iglemi de yapabilir.

Y2: Anlasmalarin neden 13 boliim iizerinden yapildigiyla ilgili cevap
verecek olursam, eger bir sarki yarigmasi yapiyorsaniz zaten programda

yarisan en az 13 yarigmaciiz oluyor. Bu yarigmacilardan her hafta

85



birinin kazandigint ve birinin elendigini diisiiniirsek zaten formatin
minimum 10 hafta devam etmesi gerektigi sonucunu cikartabiliriz.
Dolayisiyla ilan ettigimiz ve yayinladigimiz bir formatin sonucuna
ulasmamiz seyirci agisindan gilivenilirliktir. Bu yiizden anlagmalar
genellikle 13 boliim iizerinden yapilir. Ama 8 bolim, 16 bolim gibi
anlagmalar da yapilabilir. Ayrica televizyonculuk agisindan bakacak
olursak bir formatin izleyici tarafindan kabul gormesi de bir siireg
gerektiriyor ve bu siireg en az 4 boliimliik siireyi kapsiyor. Bu siire¢
icerisinde reyting verileri, programdaki eksik noktalarin tamamlanmasi,
seyircinin formata aligmasi ve 1sinmasi gibi noktalar gbéz Oniinde

bulunduruluyor.

Y3: Format opsiyonlama, bir formata ¢ok inandigimiz zaman hemen
veya belli bir siire sonra kanallara sunmak i¢in bekletecegimiz siire¢ i¢in
gerceklestirilir. Yazlik bir projeyi kisin opsiyonlayabilirsiniz ve yaz
donemine dogru kanallara sunabilirsiniz. Ciinkii kis dénemleri
televizyonlarin yaz projelerine karar verme, yaz donemi ise kis
projelerine karar verme zamanlaridir. Televizyon kanalina sunulan
projeye onay alindiginda sira lisanslama islemini yapmaya gelir. Bu
lisanslama islemi televizyon kanali ile yapilan sdzlesmeye esdeger
zaman diliminde gerceklesir. Ornegin, televizyon kanali ile sézlesmemiz
26 boliim ise ona gore format lisanst almir. Klise haline gelmis 13
boliimliik lisans alimlar1 yurtdisindan tliremis kavramlardir. Ciinkii
yurtdisinda projeler genelde 13 boliim ilizerinden yayin hayatina baslar
ve bir premiere (gala) ve haftada bir giin yayin olmak iizere 3 aylik

periyotlar iizerinden ilerler.

Program yapim ve yayin siire¢lerinde siiphesiz en 6nemli islemlerden biri

dogru yapim ve yayin ekibini kurmaktir. Ciinkii lisans haklarin1 almak ve bir

televizyon kanalina kabul ettirmek i¢in ¢aba sarf edilen formatlarin izleyiciyle

bulusturulmasi asamasinda ekrana yansiyacak biitiin olusumlar1 hazirlayan ve

aktaran kisiler yapim yayin ekipleridir. Katilimcilara, bir TV program formatini

satin alip uyarladiktan ve gelistirdikten sonra yayin siirecine gelindiginde ekip
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kurulumunu nasil gerceklestirdikleri ve bu asamada kriterlerinin neler oldugu
sorulmustur. Satin alinan formatin yaninda yapimciya verilen ‘bible’ isimli
uygulama kilavuzunda yazili olan kurulum ve yiiriitme semasina baglh kalmak

zorunda olup olmadiklar1 sorusu yoneltilmistir.

K1: Yurtdisindan satin alinan bir formatsa, formati satin aldiginiz sirket
size yapim ve yayin anlaminda formatin ihtiyaci olan biitiin icerigi saglar
ve bu anlamda danmigmanlik da yapar. Sirketler size bu programi kag
yapimcl, ka¢ yonetmen, kag uygulayici yapimei, kag kamera, kag asistan,
vb. iizerinden yapmaniz gerektiginin bilgisini verir. Istenirse dekor ¢izim
calismalarindan, kj bant yazilimlarina, kullanilan miiziklere varana kadar
ithtiyaciniz olan her seyi alabilirsiniz. Buna bire bir uymak zorunda
degilsinizdir. Ama sizi yonlendiren bir sematik c¢alismayr mutlaka
paylasirlar. Tiirkiye’den de yurtdisina format satarken ayni sekilde yapim
ve yayin anlaminda tiim stirecin ihtiya¢ duydugu kalemler tek tek yazilir
ve paylasilir. Buradaki amag, format satin alindiginda yol gosterici olarak
baska hicbir seye ihtiyag¢ duymadan o sema dogrultusunda yapimi ve
yayimi gergeklestirmektir. Ancak sdyle bir gercek de var ki, yurtdisindaki
yapim giderleri Tirkiye’den c¢ok daha yiiksek. Dolayisiyla biitce
anlaminda kisitlamalar1 olmadig: i¢in kadrolarini ve prodiiksiyonlarini
cok genis tutabiliyorlar. Bizde durum ne yazik ki boyle degil. Dolayisiyla
formatta gergeklestirdigimiz “’Tiirklestirme’” kavramini biitge {izerinde

de uygulamak zorunda kalabiliyoruz.

K2: Format lisans1 alindiktan sonra iireticiler bible dedigimiz bir kit
gonderiyor. Onlarca format hayata gec¢irdim ama hi¢bir zaman bu
bible’lara uymadim, Milyoner programi disinda. Milyoner’in 1040
sayfalik bible’1 var ve her sayfasini 6zellikle okumamin sebebi program
akis1 olarak tiim soru ve sorunlara makul cevaplar1 bulabiliyor olmamda.
Bible, iireticinin/yapimcinin bu formati nasil hazirladigi, nasil yaptigi,
uygularken hangi problemlerle karsilastigi ve bu organizasyonu nasil

kurdugunu anlatan bir setup calismasi. Ben Ingiltere’de Jeremy ’nin
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sundugu Milyoner ’i izlemeye gittigimde sadece dort kisinin sunucunun
kostlimiiyle ilgilendigini gordiim. Ekip o kadar kalabalik, o kadar fazla
calisan vardi ki, iilkemizdeki televizyon programi biitceleriyle boyle
ekipler kurmak ne yazik ki miimkiin degil. Simdiye kadar diinyada ¢ok
sayida stiidyo gezdim, gordiim. Evet oralardaki yapimlarda herkesin
yalnizca kendi isini yapma tizerinde kurulu kalabalik bir yap1 var. Bizde
bir kisi, baskalarinin yapmasi gereken isleri de tistlenebiliyor. O sisteme
gecmek i¢in bizde oturmus olan geleneksel televizyonculuk yapisini kirip
bir laboratuvar ortami kurmak gerekiyor. Burada tiim ekibe bir
antrenman yaptirmak ve “bakin arkadaslar bu isi boyle yapacagiz’’
deyip daha sonra uygulama i¢in stiidyoya ge¢gmemiz gerekiyor. Bizde
boyle yap1 su an miimkiin olmadig1 icin yapimci olarak bizler de “’ben
bu isi Hollandalilar gibi yapacagim!’’ diyemiyoruz. Ve aslinda olayin
insan kalabaligiyla ilgisi olmadigini diisiniiyorum. Ben Milyoner ’de su

an 50 kisilik bir ekip ile ¢alistyorum ve hayatimizdan memnunuz.

K3: Bible bir isin anayasasidir. Denenmis, iizerinde c¢alisiimis ve
diisiiniilmiis, yapimcinin rehber el kitabidir. Aslinda yiizde yiiz bible’a
bagli kalinmali. Ancak iilke giincellemeleri de goz Oniine alinmali.
Programlarda ekip kurulumlar1 son derece 6nemli. Her ekip her formati
yapamaz. Reality ekipleri, glinliik yaym ekipleri ya da dizi ekipleri
farklhidir. Kendi alaninda uzmanlagmis olan en iyi kisileri bir araya
getirebilirsek daha dogru bir matematik saglanmis olur. Kreatif ekip
lisans anlagmas1 sonrasi uyarlama ve gelistirme asamasinda isin igine
dahil olur. Sonra cast ekibi baglar. Ardindan sunucu ve yarigmaci veya
nasil bir formatsa geregine dair ekipler ¢alisir. Bir yandan paralel olarak
stiidyo ve ¢ekim mekanlar1 ¢alismasi baglar. Teknik ekiplerle toplantilar

yapilir. Is kagit iizerinde hazir olduktan sonra gekime girilir.

K4: Ornegin Kim Bes Yiiz Milyar Ister? formatinda bible’da belirtilen
yapisal tim kurulumlara tam anlamiyla uymak zorundaydik. Ciinkii o

bire bir ana temasima uyulmasi ve uygulama asamasinda uyarlanmadan
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yayinlanmasi gereken ¢ok oturmus bir formatti. Programin dekoru, 15181,
seyirci platformu, yarigmact ve sunucunun oturdugu alan, vs. her seyi
orijinaliyle bire bir olmak zorunda. Zaten siz bu formati yaparken ekip
olarak gelip yayin dncesinde tiim siireci sizinle birlikte yonetiyorlar ve
neyin nasil olmasi gerektigiyle ilgili gerekli miidahalelerde bulunuyorlar.
Ancak Popstar’da biz kendi bible’imiz1 kendimiz olusturduk. Bu durum
format sahibiyle anlasmamiza bagli. Ulkemizdeki televizyonculuk
sisteminde yapim yayin siireclerinin ne sekilde gerceklestigini
gordiiklerinde ekip kurulumunu kendi degerlendirmelerimiz neticesinde
uygun gordiigiimiiz yapida olusturabilecegimizi belirttiler ve biz de
yillarca yaptigimiz Popstar serilerinde deneyip oturttugumuz yapim

yayin kurulumunu gerceklestirdik.

Y1: TV program formati lisanslanip bir TV kanalina satildiktan sonra
projeyi uygulama asamasi baglar. Bu asamada yapimcinin oncelikli is
yiikii genel program biitcesi olusturmaktir. Clinkii programin yapisal ve
prodiiksiyonla ilgili biitiin giderleri ile diger harcamalarinin timii bu
biitce tablosunda hesaplanan meblag iizerinden ilerleyecektir. Biitce
tablosunda her gider kalemi ve Ongoriilen harcamalar tek tek detayli
sekilde yazilarak hesaplanir. Sonrasinda ekip kurulumu baglar. Bir
projenin yiiriitiilmesi ve yonetilmesi i¢in tecriibeli kisilerden olusan ve
televizyon diinyasini bilen ekip ¢alisanlarinin projeye dahil edilmesi
biiylik 6nem tasir. Format satin alinirken uygulama sathasinda yardimci
olmast i¢in verilen kilavuzda yani bible’da programin uygulama
yontemleriyle ilgili bilgiler yer alir, bunlardan biri de ekip kurulumu igin
gerekli personel sayis1 ve gorev tanimlaridir. Dilerseniz buna bire bir
uyarak uygularsiniz, dilerseniz degisiklikler yapabilirsiniz. Ornegin bir
yarigma programi i¢in bible’da bes editorle ¢alisilmasi gerektigi yazar
ama siz ii¢ editdrle bu formati uygulayabilirsiniz. Ekip kurulumu ve diger

uygulama islemleri iilkeden iilkeye, yapidan yapiya degisiklik gosterir.
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Y2: Ben simdiye kadar uygulayiciligini yapmis oldugum formatlarda
bible’a bagl kalarak ekip kurulumunu gerceklestirmedim. Bunun sebebi
Tiirkiye’de yurtdisindaki gibi ¢ok fazla sayida ekip ¢aligsaninin oldugu bir
yapinin olmamasi. En kalifiye sektor calisanlar1 ekip sefi olarak
belirleniyor ve yanlarina yardimci asistanlar koyularak bu seflerin

tecriibe ve deneyimleri dogrultusunda isleyisi sagliyorlar.

Y3: Format lisans1 alindiginda bizlere gelen bible’1 tiim yoniiyle ele alip
degerlendirerek uygun gordiiglimiiz kisimlarina gore uyguluyor ve ona
gore ekipler kuruyoruz. Ornegin format icin miihendislik isleri gerektiren
konular varsa ve bu durum bible’da belirtildiyse ona gore ekip diizenine
gidiyoruz. Yapim ve yonetim ekiplerini genelde lisans1 alinmis formatin

benzeri isleri yapmis sektor profesyonellerinden segerek kuruyoruz.

Katilimcilarin  cevaplart degerlendirildiginde 13 bdliimlik lisans
anlagsmalariin format sahibi ve formati satin alan yapimcinin kendilerini maddi
anlamda giivenceye almalar1 i¢in yapildig1 anlasilmistir. Ayn1 zamanda izleyici
kitlenin formati Oziimsemesi ve Ozellikle bilinirligi olmayan projelerin
izleyiciler tarafindan kabul gérmesi i¢in gerekli olan aligma siireci oldugu
sOylenmistir. Ekip kurulumlarinda bible ad1 verilen uygulama kilavuzuna bagh
kalinma konusunda katilimcilar arasinda uyguladiklar1 formatlara dayanarak
paylastiklart tecriibeleri dogrultusunda fikir ayriliklar1 goriilmiistiir. K3 ve Y3
bible’a bagl kalinmasi gerektigini soylemis, Y3 uyguladigi formatlarda bible’a
gbre yapim yayin ekibi kurulumunu gergeklestirdigini séylemistir. K4 ve Y1
bible’a duruma gore bagh kalinabileceginden bahsetmis, gerekli goriilmedigi
durumlarda uygun oldugu diistiniilen farkli bir sistemle yapim yayin ekiplerini
kurabildiklerini belirtmislerdir. K1, K2 ve Y2 bible’a bagli kalmadiklarini,
clinkii yurtdigindan gelen bible’lardaki kurulum sistemlerinin oradaki yapiya
gore belirlenip yazildigin1 fakat Tirkiye’deki televizyonculuk sistemiyle
yurtdisindaki sistemin farkli oldugunu soOylemislerdir. Dolayisiyla biitge
anlaminda kisitlamalar1 olmadig1 i¢in kadrolarini ve prodiiksiyonlarini cok genis

tutabilmelerine atif yapmislardir.
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5. BOLUM
SONUC

Bu calisma, Tiirk televizyonlarinda yayinlanan global 6l¢ekli program
formatlarinin Tiirkiye’de lokal uyarlamasimin nasil yapildigi ve yerellestirme
siirecinde formatlarin izleyici kitleye nasil adapte edildigini anlamak amaciyla
hem programlarin yapim yayin siire¢lerinden yararlanarak hem de bu siireglerde
yonetim ve uygulama konularinda aktif rol alan sektor profesyonelleriyle

goriismeler yapilarak hazirlanmastir.

Calismanin 1. boliimiinde televizyon programciligi ve global formatlar
anlatilmistir. Tirkiye’de televizyon yayincilifinin tarih¢esinden ve 06zel
televizyon yaymnciliginin baslamas: siirecinden bahsedilmistir. Bu  siire¢
dogrultusunda ortaya c¢ikan Ozel televizyon kanallar1 tiirlerine gore

smiflandirilarak ve baslangig yillari belirtilerek tablo seklinde verilmistir.

Reyting kavraminin tanimi yapilarak Tiirk televizyon yapisinda reyting
Olciim sisteminin ne sekilde gerceklestirildigi aktarilmistir. Reyting
Olgtimlerinde A, B, C, ... seklinde gruplara ayrilan izleyici kitlelerin profil

yapilar1 gruplar halinde belirtilerek bu yapilarin 6zellikleri siralanmuistir.

Televizyon programcilifinda farkl tiir formatlarin yaymlandigi kusak
dilimleri uluslararasi baglamda ele alinmis ve yaym kusaklarmin 6neminden

bahsedilmistir.

Calismanin 2. boliimiinde program formatlarinin hazirlanis bigimleri ve
yabanci formatlarinin iilkelere nasil uyarlandigi sorunsali aragtirilmistir. Bu
dogrultuda oncelikle TV program formatinin ana yapisin1 anlamak i¢in genel
tanimlamalar1 yapilmig, bir program formatinin ne sekilde hazirlandigt

anlatilmistir.

TV program formati olusturulmasinin ana ogeleri olan format Oneri
formu ve biitge formu, daha 6nce hazirlanmis bir format tasarimindan alinti
yapilarak hem agciklayici nitelik tagimasi hem de 6rnek olmasi i¢in ¢aligmaya

baslik altinda eklenmistir.
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Televizyon programcilifinda kiiresel formatlarin yerellestirilmesi
stirecini ¢ozlimleyebilmek i¢in oncelikle ‘glokalizasyon’ adi verilen, global
yapilarin lokal tabana uyarlanmasi islemi ele alimmistir. Glokalizasyon
kapsaminda televizyonlara uyarlanan ve izler kitle i¢in adapte edilen formatlarin
yerellestirilmesine ihtiya¢ duyulma sebepleri arastirilmis, diisiintirlerin konuyla
ilgili sdylemlerine yer verilmistir. Diinya iilkelerinde yayinlandig: televizyon
kanallarinda yiiksek reytingler alarak kiiresel formatlar kategorisinde
degerlendirilen ve Tiirk televizyonlarinda da yayimlanan birbirinden farkli iki
program format1 (Carkifelek ve Kim Milyoner Olmak Ister?) yapisal olarak
incelenmis, formatlarin tasarim ve icerikleri anlatilarak yerellestirildikleri
noktalar belirtilmistir. Bu asamada Kim Milyoner Olmak Ister? formatmin
yapimcisi ile roportaj yapilmig ve formatin basarisindaki Kriterler iizerine

konusulmustur.

Calismanin 3. boliimiinde global olcekli reality show programlari
arastirilmis ve bu programlarin tiirleri ele alinmistir. Reality show programlari

tizerine diistiniirlerin savlarina yer verilmistir.

Izleyicilerin reality show programlarini izleme sebeplerini giidii, istek,
haz degerleri tlizerinden ele alan Reiss ve Wiltz’in on alt1 temel ilkeden olusan
calismasi tablo seklinde sunulmus ve izleyicilerdeki izleme giidiilerinin neler
oldugu verilerek bu giidiiler dogrultusunda ortaya ¢ikan istek ile sonrasinda haz

duygularinin neler oldugu goriilmiistiir.

Televizyon tarihinin ilk reality show programlar1 arastirilmis ve hem
tarihleri hem de format igerikleriyle anlatilmistir. Gerbner’in Ekme Kurami’nda
bahsettigi tutum ve degerlerin televizyon igerikleri araciligiyla izleyicilerin
bilincine ekilmesi diisiincesi dogrultusunda kurgusal iceriklerden bahsedilerek

izleyicilerin bu igeriklerden nasil etkilendigine deginilmistir.

Reality TV programlarinin, habercilikte 6n plana ¢ikan tabloid stille olan
baglantisi ele alinmis ve diinyaca tinlii formatlar tizerinden 6rnekler verilerek iKi

yapinin nasil i¢ ige gectigi anlatilmistir.

‘Format Franchising’ kavraminin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi siireci
arastirilmig, diinyaca {inlii format fuarlarinda sergilenen ve bu platformdan baska

tilkelere pazarlanarak yerellestirilen formatlar tizerinde durularak 6rnek program
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formatlart belirtilmistir. Giinlimiize kadar birgok iilkeye satisi ve uyarlamasi
gerceklestirilen global Olgekli program formatlarinin isim ve igerik verileri
aktarilmig, bu formatlarin uyarlanmasi ve yerellestirilmesi siire¢lerinde format

sahiplerinin eserlerle ilgili uyarlama kriterlerinden bahsedilmistir.

Yaymlanan formatlarin reyting verileri ve bu formatlarin hangi iilkelere
satildiklar1 arastirtlmis, 6rnek programlarin gelir paydalar1 rakamsal verilerle

sunulmustur.

Reality show programlarmin kendi iginde hangi tlirlerde ayristigi
arastirtlmis, bu tiirlere 6rnek program formatlari hem yapim yillari hem de

Tiirkge ve yabanci isimleriyle birlikte verilmistir.

Diinyaca {inlii reality formatlarin igerikleri ve yapilar1 arastirildiktan
sonra ayni arastirma Tirk televizyonlarinda yayinlanan reality program
formatlari i¢in de yapilmis ve 6zellikle giindiiz kusaginda yayinlanan evlendirme
programlari, saglik programlar, moda programlari, adli vaka programlari,
diziler, kadin programlari, yemek programlar1 iizerine yapilan bir arastirma
calismasi kapsaminda izleyicilerin bu programlari neden izledikleri sorunsalinin

cevab1 bulunmustur.
Bu ¢alisma,;

- Bir televizyon programi formati nasil hazirlanir?

- Diinya ¢apindaki televizyon programi formatlar1 Tiirk televizyonlarinda
nasil uyarlanir?

- Glokalizasyon ad1 verilen yerellestirme siireci nasil gergeklestirilir?

- Bu formatlarin yapim ve yayin siiregleri nasil gerceklesir?
Yapim ve yaym siireclerinde ekip dagilimi ve gorevlendirmeleri ne

sekilde yapilir?

sorularinin yanitlarini aramak i¢in yapilmistir. Bu dogrultuda ¢alismanin
4. boliimiinde Tiirk televizyonlarinda yapim, yayin, format yoneticiligi yapan ve
her biri kendi alaninda uzman 7 (yedi) sektor profesyoneli ile derinlemesine
goriisme teknigi kullanilarak goriismeler gergeklestirilmistir. Katilimcilarin 4’
yOnetici yapimci, 3’1 yiiriitiicii (uygulayici) yapimceidir. Katilimcilara yoneltilen

sorular dogrultusunda bir televizyon programi formati nasil aragtirilir ve
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bulunur, nereden ve ne sekilde satin alinir, format opsiyonlama ve lisanslama
stirecleri nasil gergeklestirilir, formatlar glokalizasyon c¢ergevesinde nasil
yerellestirilir ve seyirciye adapte edilir, uyarlama kapsaminda Tiirkiye’deki
televizyoncularin kriterleri nelerdir, format sahiplerinin yerellestirme siireci
kapsamindaki faktorleri nelerdir, tiim bu siirecte yapim yayin asamalari nasil
gerceklestirilir, ekip kurulumlar1 ne sekilde yapilir sorunsallarinin cevaplarina
ulasilmis, yapimcilarin kendi deneyim ve tecriibeleri ile uyguladiklar1 formatlar
tizerinden verdikleri ornekli cevaplarla format yerellestirme siiregleri tam
manastyla agiklanmistir. (Yapim yayin siireglerinde gerceklestirilen ekip
kurulumlarindaki gorev dagilimlart ve gorev tamimlarina tez ¢alismasinin

EKLER kisminda yer verilmistir.) Katilimcilara sorulan sorular su sekildedir:

[EEN
1

Televizyon program formatlarinin arastirilmasi ve bulunmasi

asamasini nasil gergeklestiriyorsunuz?

2- Uluslararas1 medya  yapimcilarinin  bulustugu  format
pazarlarindan ve oralardaki yapidan bahseder misiniz?
(Formatlarin  yapimcilarla nasil  bulustugu, ne sekilde

sergilendigi, iletisimin nasil saglandigi, vb.)

3- “’Tiirklestirmek’’ dedigimiz formatlar1 yerellestirme ve izleyiciye

uyarlama konusunda kriterleriniz neler?

4- Format yapim-yaymn lisansim1 aldigimiz iretici sirket, kendi
format1 {izerinde degisiklik yapmaniza izin verir mi? Eger

cevabiniz ¢ ’evet’’ ise bunun 6l¢iitii nedir?

5- Tirkiye’de lokalize ettiginiz yabanci bir TV program formatiyla

ilgili “ 'Tiirklestirme’’ siireci lizerinden 6rnek verir misiniz?
6- Formatlarin lisans haklar1 alinitken TV kanallar1 ve yapim

sirketleri arasinda siirecin isleyisiyle ilgili farklilar var m1? Eger

cevabiniz ‘’evet’’ ise bu farkliliklar nelerdir?
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7- Yurtdisindan format haklarimi satin alip, format iizerinde hig
degisim yapmadan direkt 6z haliyle yayinladiginiz programlar

var m1? Varsa hangileri?

8- Format sahibi sizin lisansladiginiz ve uyarlama yaparken
icerigini  gelistirdiginiz  format1i bagka iilkelere sizin
degistirdiginiz haliyle satabilir mi? Bu degisim siirecinde hak

sahibi hangi taraf olur?

9- Format opsiyonlama ve lisanslama kavramlarindan bahseder
misiniz? Bu siireler genellikle neden 13 boliimliik anlagmalar

tizerinden gerceklesiyor?

10- Bir TV program formatini satin aldiniz, uyarladiniz, gelistirdiniz
ve artik yayin silirecine geldiniz. Bu asamada ekip kurulumunu
nasil gerceklestiriyorsunuz? Bunun kriterleri nedir? Formati satin
alirken uygulama i¢in verilen bible’a bagl kalmak zorunda

misiniz?

Katilimcilara yoneltilen 10 (on) soru dogrultusunda alinan cevaplarda genel

itibariyle su sonuglara varilmistir:

- Televizyon program formatlar1 genel olarak Cannes’da diizenlenen
format festivallerinde diinyaca iinlii program igeriklerinin izlenmesi
dogrultusunda bulunmaktadir. Bir TV kanalinin i¢ yapimlar
departmaninin sahip oldugu format datalar1 sayesinde de amaca yonelik

giincel igeriklere ulasmak miimkiindiir.

- Format fuarlar1 diinya ¢apindaki TV yapimcilarinin bulustugu, formatlar
tanitim ve pazarlama giidiistiniin tasindigi, format tanitmak veya satigini
gerceklestirmek isteyen TV kanallarinin veya sirket yapimceilarinin kendi
stantlarinda sunumlarin1 gergeklestirdikleri, senede iki kez yapilan, bir

araya gelme ve igerik paylagsma platformudur.
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Glokalizasyon kapsaminda gerceklestirilen yerellestirme, adapte etme,
uyarlama islemleri Tiirk yapimcilari arasinda *’Tiirklestirmek’ olarak
tanimlanmaktadir. Formatlar1  Tiirklestirme konusunda  kiiltiirel
dinamikleri igerige dogru sekilde yerlestirmek, Tirk gelenek ve
goreneklerine uygun tasarimlar yapmak, insan hikayelerine yer vermek,
giivenilir sunucu ile yol almak, hedef kitlenin beklentisini dogru analiz
etmek, izleyiciyi tanimak ve ne istedigini Ongorebilmek, karmasik
yapilardan uzak net icerikler iiretmek, icerigin yapisina gore her yoreye
ait izler tasimasimi saglamak, izleyicide merak unsuru yaratmak,
yasamsal aligkanliklara benzer hale getirmek gibi  Kriterleri

bulunmaktadir.

Uyarlamasini1 ger¢eklestirdikleri yabanci formatlarda ortaya ¢ikardiklari
yeni forma bakildiginda kiigiik biiyiik degisiklikler oldugu goriilmiistiir.
Bu degisiklikleri format sahibinden izin alabildikleri olgiide
yapabildikleri anlagilmistir. Format sahibinin degistirilmesine miisaade
etmedigi ve bire bir uygulanmasini istedigi formatlarda yerellestirme
yapamadiklar1 anlasilmistir. Formatlar {izerinde yaptiklari uyarlamalara
verdikleri  Orneklerin  tiimiinde kiiltiirel ~degerlerin  yansitildigi

gorilmiistiir.

Format opsiyonlama ve lisanslama iglemlerinin farkli kavramlar oldugu;
opsiyonlama isleminin formatin yayin haklarini almadan 6nce himayede
bekletilmesi, lisanslama isleminin ise formatin yayinlanmasiyla ilgili
tim haklarin anlagilan boliim siiresi dahilinde alinmasit oldugu

anlasilmstir.

Program sozlesmelerinin genelde 13 boliimliikk anlagmalar seklinde
gerceklesmesi gelenegi ile ilgili soru yoneltildiginde bunun sebebinin
izleyicinin formata alisma siireci ve yapimlarda meydana gelebilen
eksikliklerin giderilmesi i¢in siireye ihtiya¢ duyulmasi gercegi oldugu
anlagilmistir. Ayni zamanda her anlagsmanin 13 boélim seklinde

yapilmadigi, 8-10-13-16-24 boliim seklinde anlagmalar da yapilabildigi
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goriilmiistiir. Buradaki kistasin televizyon kanali ve yapimci arasindaki

finansal ve giivence kaynakli etkilesimleri oldugu anlagilmistir.

Format satin alindiktan sonra lisans belgeleri ve igerikle birlikte
yapimciya ulasan ‘bible’ adi verilen uygulama kilavuzu dogrultusunda
yapim ve yayimn ekipleri kurulumu ile diger tiim teknik kurulumlarin
olusturulmasi asamasinda bu kilavuzda belirtilen yapiya gore hareket
edilmesi ile ilgili fikir ayriliklarinin oldugu goriilmiis; kimi yapimci
bible’a bagl kalinarak uygulama yapilmasi gerektigini soylerken, Kimi
yapimet llkelerde uygulama konusunda farkliliklar oldugunu ve kendi

tasarladiklar1 yontemle uygulama yaptiklarini belirtmistir.

Format pazarlarinda bir TV kanalinin bir yapim sirketine gore daha
avantajli oldugu c¢iinkii hem kurulus hem de yayincilik portfoyii olarak
format sahipleri nezdinde yapim sirketlerine veya bagimsiz yapimcilara

oranla daha biiyiik lgiide giiven ortami olusturduklari anlagilmistir.
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EKLER:

Ek-1. Televizyon Yayinciligi ve Yapimciligi Meslek Gruplari

Televizyon sektoriindeki meslek gruplart sekiz ana baglik altinda tasnif
edilmistir:

A. YAPIM-YONETIM GRUBU

B. YAZIM GRUBU

C. SANAT —-TASARIM VE UYGULAMA GRUBU
D. KAMERA-ISIK- SES GRUBU

E. STUDYO TEKNIK-YAYIN GRUBU

F. YAPIM SONRASI GRUBU

G. KAMERA ONU MESLEK GRUBU

H. HABER GRUBU

Tablo 7: Televizyon Yayinciligi ve Yapimciligi Meslek Gruplari

YAPIM- YONETIM GRUBU

Yapim Ekibi
Yonetim Ekibi

YAZIM GRUBU

SANAT- TASARIM VE UYGULAMA GRUBU

Sanat — Tasarim Ekibi
Insa Ekibi

Kostiim Ekibi
Aksesuar Ekibi
Sag-Makyaj Ekibi

KAMERA - ISIK - SES GRUBU

Kamera Ekibi
Isik Ekibi
Ses Ekibi

STUDYO TEKNIK -YAYIN GRUBU

Televizyon Teknik Ekibi
Yaym Ekibi

POST PRODUKSIYON GRUBU

Kurgu Ekibi
Post Prodiiksiyon Ekibi
Ses Post Prodiiksiyon Ekibi

HABER GRUBU

KAMERA ONU MESLEK GRUBU

Kaynak: Televizyon Yayinciligi ve Yapimciligi Meslek Haritalama Raporu,
2013: 7
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3.1. Yapim ve Yonetim Grubu
3.1.1. Yapim EKkibi

3.1.1.1. Yapmma (Producer): Projeyi ilk gelistiren, formati
iireten/tasarlayan veya lisansini alan, program biit¢esinin tamamini veya
baslangi¢c sathasinda ilk kismini olusturan kisidir. Projede yer alacak biitiin
kademelerdeki gorevlileri yapimci belirler. Yapim ekibi ve teknik ekip basta
olmak {iizere lojistik gorevlerde bulunan biitiin departmanlarda c¢alisanlar
yapimciya baghdir. Yapimci, yiiriittiigii gorevleri direkt olarak uygulayici
yapimet, idari yapimer, yiiriitiici yapimeilarla paylasabilir. Iyi bir yapimei, her
konuda goriisii yiiksek, vizyonu genis, idareci ve yonetici vasiflarini tasiyabilen,
kalite yonetimi ve verimlilik yonetimini bilen, bir avukat kadar hukuk veya bir
bankac1 kadar finans bilgilerine hakim, yapim ve yayin alanlarinda bastan sona
tiim konularda bilgi sahibi olan, yeniliklere agik, insan iligkileri ve i yonetimi
konusunda son derece profesyonel, en Oonemlisi de biitge ve ekip yonetimi
konusunda alaninda uzman olmak zorundadir. Gorsel ve isitsel tiim olugumlari
tamamlayan ve fikir ile isleyisin esere donilismesini saglayan kisidir. Gorev ve
yetkileri bakimindan projenin ve ekibin bag yoneticisidir.

3.1.1.2. Yardimc1 Yapimei (Associate Producer): Uygulayict Yapimci
(Executive Producer), Idari Yapimci (Line Producer) gibi gérev tanimlari ile de
bilinirler. Yardimci yapimei, yapimeimin tiim yiikiinii paylasan ve yapimciyla
birlikte biitiin 1sleyisi hazirlayip yoneten kisidir. Yetkiden ¢ok, sorumluluklar
yapimcinin tizerinden alir. Yapimei finans anlaminda projenin biit¢esini saglar,
yardimc1 yapimer ise yapimcinin sagladigi finans ile olusturulan biitce
dogrultusunda gerekli ve yeterli ekibin kurulumunda etkin rol oynayarak isi
yiiriitiir. Ornegin; yapimci kendisini finans konusunda eksik goriiyorsa finanstan
cok iyi anlayan, hukuk bilgisi eksikse hukuk donanimi olan bir kisiyi veya insan
iligkilerini ¢ok iyi yonetebilen bir kriz yoneticisini Yardimer Yapimci (Associate
Producer) gorevine atayabilir. Yardimc1 Yapimci kendi bilgi ve deneyimleri
dogrultusunda projenin her ayagini oturtma ve yiiriitme yetkisine sahiptir ancak
yine de kendi uzmanlik alanindaki sinirli yetkileri dogrultusunda yapimciya
rapor veren kisidir. Genelde son karar yapimcinindir. Yardimcr Yapimer” nin
formatlardan anlayan ve televizyonculuk konusunda etkin olan nitelikte olmasi,
projenin verimli yiriitiilmesi ve sonuglandirilmas1 agisindan son derece
onemlidir.

3.1.1.3. Ortak Yapima (Co-Producer): Genelde yapimcidan farkli
sponsor kaynaklardan finans saglayan ve bu giiciiyle programa, filme, esere
ortak olan kisilerdir. Yapimciyla yalnizca finansal sorumlulugu paylasirlar, sanat
ve stratejik yetkiler ortak yapimci ile paylasilmaz. Bir eserde ¢ok sayida ortak
yapimct bulunabilir fakat asil yetki eseri iireten ve legal haklarina sahip olan
yapimcinindir. Ortak yapimcilar bulduklar1 finansal destekleri yapimciyla
paylasip eser iizerinden kar elde edecek kisilerdir.

3.1.1.4. Uygulayica Yapmmcar (Executive Producer): Uygulayict
yapimci, aslinda “’Yardimcr Yapimcer’’dir ve bir proje icin diger yardimeci
yapimcilardan daha iist konumdadir. Ciinkii aslinda projenin uygulanmasi ve
yiriitilmesi i¢in en kapsamli yetkide olan kisidir. Planlama ve uygulama
kisisidir. Uygulayici yapimci da tipki yapimcida olmasi gereken niteliklere sahip
olmalidir. Yani bir senarist gibi hikdyeye hakim olabilmeli, bir goriinti
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yonetmeni gibi kamera resimlerinin en iyi nasil olacagiyla ilgili bilgi sahibi
olmali, bir 151k¢1 veya ses¢i kadar teknik konularda fikri ve bilgisi olmali, bir
montajc1 kadar teknik bilgi ve donanima sahip olmali, bir yonetmen kadar
oyunculuktan anlayabilmeli ve programi, filmi, eseri yonetebilmelidir. Ayni
zamanda is programi ve biit¢e hazirlayabilecek prodiiksiyon donanimi olmasinin
yaninda, projeyle ilgili ihtiya¢ durumlarinda tiim s6zlesmeleri hazirlayabilecek
kadar hukuk bilgisine de sahip olmalidir. Projede yer alan biitiin ekibin
(yonetmen de dahil) is gorlismeleri, is sozlesmeleri, biitgce (is Odenegi)
anlagsmalar1, prodiiksiyon giderleri ve diger tiim harcamalar uygulayici
yapimcinin isleyisi ve denetimi altindadir. Uygulayic1 yapimer sette her isin
uygulanmasinda ve her isin yiirimesinde yetkili kisidir, ancak durum ve
olaylarla ilgili son s6z yine yapimcinindir.

3.1.1.5. Yapim Koordinatorii (Production Coordinator): Uygulayici
Yapimci’ya bagli olarak ¢alisir. Yapim koordinatdrleri, yonetmenin vizyonunu
yorumlayabilmesi i¢in yapim ve prodiiksiyon anlaminda her konudaki ihtiyaci
karsilayan kisidir. Ihtiyaclarn en diisik maliyetle en iyi sekilde nasil
karsilanmasi gerektigiyle ilgili kontaklara sahiptirler. Prodiiksiyon icin en diisiik
maliyete en kaliteli {irlinler nasil ve nereden alinir, kisi ve kurumlarla gériismeler
ve konusmalar nasil yapilir, iiriinlerin temini sirasinda pazarlik nasil yapilir gibi
maliyete dayali 6nemli konularda sektoriin nabzina son derece hakim olmalidir.
Yonetmen ve ekibinin tiim gereksinimlerini karsilamakla ytlikiimliidiir. C6ziim
tiretebilen ve ihtiyaglart kendi veri tabanlari ile giderebilecek kapasitede
olmalidir. Yapimin biitcesi elverisli ise yapim koordinatoriinii asiste edecek
yardimcilar alinarak isler delege edilebilir.

3.1.1.6. Yapim Amiri (Production Manager): Yapimct ve uygulayici
yapimcinin himayesinde, yapim koordinatoriiyle birlikte caligir. Programin
boliimii veya filmin sahnesi i¢in gerekli olan prodiiksiyon ihtiyaclariin yapim
koordinatorii  gozetiminde en uygun maliyetle en kaliteli sekilde
karsilanmasindan sorumludur. Cekimlerin en verimli ve en ekonomik sekilde
gerceklestirilmesinde alinacak ©nemli kararlara yardimci olur. Yapimin
sorunsuz ilerleyebilmesi i¢in lojistik anlamdaki her seyin yiiriitiilmesi gorevini
tistlenir ve glinliik igleyislerle ilgili 6neme haiz kararlar alir. Cekim igin yasal
izinler, mekan izinleri, ihtiyag oldugu takdirde cast ajansi ile goriismeler ve biitge
pazarliklari, vb. yapim amirinin sorumlulugundadir. Her giin yapimla ilgili
harcanan tiim prodiiksiyon giderlerini Yapim Raporu (Production Report)
hazirlayarak yapim koordinatdriine rapor eder ve sonra yapim koordinatorii
esliginde uygulayici yapimciya sunarlar. Uygulayici yapimer ve yapimci da
finansal anlamda bu sekilde 6niinii goriir.

3.1.1.7. Yapim Yardimcisi (Production Asistant): Yapim koordinatorii
ve yapim amirine baglh olarak c¢alisir. Genel olarak yapim amirinin
yonlendirmeleri dogrultusunda ilerler. Yapim ve prodiiksiyon anlamindaki
biitiin ihtiyaglarin karsilanmasi ile ilgili yapim amirini asiste eder. Yaptigi
harcamalari yapim amirine raporlar. Karar verme yetkisi yoktur, verilen
gorevleri yerine getirmekle yiikiimliidiir.

3.1.1.8. Yapim Asistam (Production Asistant): Yapim yardimcisi ile
birlikte yapim amirini asiste eder. Yapim yardimcisiyla birlikte prodiiksiyon
ihtiyaglarini kargilamakla yiikiimlidiir. Sahne kurulumlarinda, arag¢ ve gereclerin
temin edilmesinde, yapilacak tiim aligverislerde yapim yardimcisi ile koordineli
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ilerler. Yapim asistanlar1 genelde ilgili tiniversitelerin stajyer ogrencileri de
olabilmektedir.

3.1.1.9. Mekan Sorumlusu (Location Manager): Cekim igin ihtiyag
duyulan ¢ekim mekanini yonetmenin istedigi dogrultuda bulmakla yiikiimlii olan
kisidir. Stiidyo disinda g¢ekilen programlar i¢in gerekli mekanlarla ilgili her
seyden sorumludur ve mekanlarla ilgili tek yetkilidir. Direkt olarak uygulayici
yapimciya da bagli olabilir, uygulayici yapimcinin direktifi dogrultusunda
yapim koordinatoriine bagli olarak da ¢alisabilir. Mekan sorumlusunun gorevi
yalnizca diisiik biitceye en kaliteli mekani ayarlamak degil; mekanin yonetmen
ve yapimciya begendirilmesi ve yapim ekibi ile teknik ekibin ihtiya¢larini da
karsilayabilecek nitelikte tatmin edici g¢alisma sahast sunmaktir. Cekim
stiresince en Uist diizeye varana kadar herkes mekan sorumlusunun mekanla ilgili
verdigi kullanma talimatlarina kati suretle uymak zorundadir. Mekan sorumlusu
¢ekim mekaninin kiralandig1 sekilde teslim edilmesi siirecinin tamamindan
sorumludur. Mekanlar1 bulan kisi olmasinin yani sira, mekan sahibiyle yapilan
tim sozlesmeler ve yerel otoriteler icin polis, vb. resmi izin yazilarinin
alinmasindan da sorumludur.

3.1.1.10. Kast Direktorii (Casting Director): Programin jeneriginde
veya tanitiminda oynayacak oyuncularin bulunmasi, proje bir yarigma programi
ise yarismacilarin bulunmasi veya kamera Onii i¢in istenen yeteneklerin
bulunmasindan, se¢ilmesinden, idari tiim siire¢lerin yonetilmesinden sorumlu
kisidir. Yapimec1 veya uygulayict yapimciya bagli olarak calisir ve onlarin
istedigi profilde kisi veya kisileri bulmakla yiikiimliidiir. Genelde kanallara veya
yapim sirketlerine disardan hizmet veren ajanslara bagl olarak calisirlar. Ancak
kanal veya yapim sirketi kendi bilinyesinde bir Kast Direktorii de calistirtyor
olabilir. Kast direktorleri proje siiresince deneyimlerinin yani sira ajans veya
kanalda bulunan veri tabanlarindan da yararlanirlar. Projenin durumuna ve
yapimin biit¢esine gore kast direktorii kendi ekibini olusturarak da calisabilir.

1) Yonetim Ekibi

3.1.2.1. Yonetmen (Director): Sahip oldugu vizyon dogrultusunda
gorsel diisinme ve yorumlama becerisini uygulayici ve tasarimer ekibi
yonlendirerek yapimcinin beklentilerini karsilayacak dogrultuda gergeklestiren
ve eseri nihai sonuca ulastiran yaratict bakis acisina sahip nitelikli kisidir.
Programin teknik ekibini olusturup yonlendirir. Cekim (pre-production) dncesi
hazirlik agamasinin tiim teknik ve gorsel siireci ile ilgilenir, cekim sonrasi (post
production) kurgu siirecine varana kadar goriintiilerin akis sirasina gore en 1iy1
sekilde ekrana yansitilmasini saglar. Yapimci tarafindan 6ngoriilen yayin ve akis
planlamasi1 dogrultusunda tiim siirecin planlanmasi, uygulanmasi, yonetilmesi ve
programin tiirline gore tercihli durumlarda canli yaymin yonetilmesini iistlenen
kisidir.

3.1.2.2. Yardimc1 Yonetmen (Asistant Director): Yonetmenin vizyonel
bakis acisina katki saglayan, yonetmen kadar teknik ve gorsel tiim konulara
hakim, canli veya bant olarak ¢ekilecek bir yayini hazirlik asamasindan ¢ekim
sonuna ve sonrasina kadar yonetebilecek bilgi ve donanima sahip kisidir.
Yo6netmen ile direkt olarak calisir, ydonetmen olmadig1 zamanlarda programin ve
setin yonetmenligini o yapar. Yonetmenin “’sag kolu’’ olan kisidir ve
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yonetmenin yiikiinii hafifletir. Programin giinliik veya boliimliik akisindan ve bu
akisin yonetmen ile birlikte gergeklestirilmesinden sorumludur. Yaymin
“’clear’” sekilde gerceklesmesinde rolii biiyiiktiir. Teknik ekibi (kamera, 151k,
ses), post production ekibini (kurgu, montaj) ve prodiiksiyonu denetler, tiim
ekiple ¢alisarak aksayacak bir i basamagi olmamasi i¢in azami 6zen gosterir.
Altinda calisan reji ekibine direktif verir. Yonetmenden sonra sette en yetkin
olan ikinci kisidir.

3.1.2.3. Yonetmen Yardimcis1 (Director’s Asistant): Yardimci
yonetmene bagli olarak yonetmenin isteklerini kargilamakla yiikiimli olan
kisidir. Sahnelerin hazirlanmasi ve programin yayina hazir hale getirilmesi i¢in
prodiiksiyon ekibiyle birlikte eszamanli ¢alisir. Kurgu, montaj, kamera agilari,
ses, 151k gibi teknik ve post production konularinda bilgi sahibi olmalidir.
Programin 6n hazirliginda yonetsel siireci destekler. Yayin sirasinda rejide
yonetmen ve yardimci yonetmenle birlikte ¢alisir ve yayin akigini takip eder.
Sette yapim ekibi ile yonetim ekibi arasinda baglanti kurar. Programin teknik ve
sanatsal ihtiyaglarinin kargilanmasini asiste eder. Stiidyo veya dis ¢ekim
mekanlarinin ¢ekim/yaym oOncesi hazir olmasimi saglar. Program c¢ekimi
sirasinda  yonetmene her konuda yardimci olur. Kurgu icin gerekli
koordinasyonu saglar ve gerekli durumlarda yonetmen veya yardimei
yonetmenden aldig1 bilgileri kurgu ekibine iletir ve is takibini yapar. Kurgu
ekibine verilecek olan ham goriintiilerin veya canli ¢ekilmis yayin bandinin reji
ortaminda ¢ekim/yayin sirasinda time code’unu tutar. Program ana (master)
bandinin ve kopyasinin olusturulmasi gorevi yonetmen yardimcisina aittir.
Teknik tiim konularda ilgili ve bilgili olmas1 gerekir.

3.2. Yazim Grubu

3.2.1. Editér (Editor): Programin formatina ve yapisina uygun olarak
onceden belirlenmis konularla ilgili igerik, soru, akis, makale hazirlayan ve
diizenleyen kisidir. Programda yayma verilen kj (alt yazi) climlelerini editor
yazar. Sunucunun soracagi sorulardan, ekrana verilen tiim yazilardan ve
seslendirilen biitiin iceriklerden sorumludur. Dolayisiyla editdr yayma verilen
her yaziy1 titizlikle incelemeli ve yayin kurallarina uygun olacak sekilde
hazirlamalidir. Gilindemi takip eden, dil bilgisi ve imla kurallarina hakim,
anlatim bozuklugundan uzak, arastirmaci ve gelistirici yapida olmalidir.
Yo6netmen ve yapimcinin istedigi igerikler dogrultusunda hazirlik yapar. Yayina
verilecek vtr (video time recorder) goriintiileri varsa bu goriintiilerin seslendirme
metinlerini ve ekranda goriinecek yazi metinlerini de hazirlar. Sunucu ile mutlak
iletisim halinde olmalidir. Ciinkii sunucunun yayinda anlatacagi veya aktaracagi
biitlin  bilgiler editériin  hazirladig1r igerikler {izerinden ilerlemektedir.
Prodiiksiyon ekibinin hazirlayacagi malzemeler, dekorlar, sahneler, oyunlar, vb.
tamamen editoriin olusturdugu icerikler dogrultusunda hazirlanmaktadir.
Programda gosterilen ve sunulan her seyin yazaridir. Diisiinsel giiciinii
caligtirarak hayal ettiklerini yaziya doker ve yazdiklari izerinden ¢ekim, yayin,
sanat, tasarim isleri gerceklestirilir. Metin yazar1 ile editorliik farklh
kavramlardir. Ikisi de yapimci ve yonetmene karsi sorumludur.
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3.2.2. Metin Yazan (Text Writer): Editér ile birlikte calisir. Igerik
tiretiminden ziyade {retilen igerikleri yaratici zekasiyla zenginlestirmek ve
fikirlerini editorle birlikte yaziya dokmekle ylikiimliidiir. Kimi zaman konuklu
programlarda konuklara sorulacak sorulari, kimi zaman yarisma programlarinda
yarismacilara sorulacak sorulari, kimi zaman talk show programlarinda
yayinlanan skegclerin igerik yazilarini, kimi zaman da reklam veya tanitim
filmlerinin dis ses metinlerinin yazarligin1 yaparlar. Editér daha genel
perspektifte biitiini diisiinerek igerikler hazirlarken, metin yazari belirlenmis
konularda yalnizca o konuya dair kisa formlu metinler {izerinde ¢alisir. Metin
yazarlar1 kimi zaman ‘’soru yazar1’’ olarak da anilmaktadir.

3.3. Sanat — Tasarim ve Uygulama Grubu

Sanat ve tasarim ekibi, film veya dizi projelerinde yapimin gergeklesecegi
alan1 yapima uygun sekilde diizenlemek, sahnelerin ve dekorlarin tasarim ve
kurulumunu saglamak, yapima uygun gorsel diinyayr olusturmak icin ihtiyag
duyulan gorsel ve yaratict zekasi yiiksek kisilerdir. Genellikle ¢’Sanat
Yonetmeni’’ ne bagl calisan bir takimi olustururlar. Sanat yonetmeninin 6n
hazirlik asamasinda yapimci/uygulayici yapimc ile diisiinsel olarak tasarladigi
gorsel diinyayr biitceye uygun olarak eylemde gerceklestirirler. Yapimin
ihtiyacina gore sanat ve tasarim grubunda bulunacak kisilerin gérev tanimlari
degisebilmekte, kisi sayis1 artip azalabilmektedir. Genel olarak Yapim
Tasarimcis1 (Production Designer), Set Dekoratorii (Set Decorator), Set Satin
Alma (Production Buyer), Storyboard Cizeri (Storyboard artist), Heykeltras
(Sculptor), Teknik Cizer (Technical Drafter), Oykii Tablo Ressami (Scenic
Artists), Model Yapici (Model Maker), Set Gorevlisi (Stagehand) seklinde ekip
ici olugumlar1 vardir. Ancak belirtildigi gibi, sanat ve tasarim grubu dizi, film,
reklam, Kklip, vb. projelerin biinyesinde yer alan ekiplerdir. TV programlarinda
sanat ve tasarim ekibine ihtiya¢ duyulmaz. Sayet program stiidyoda ¢ekilecek
bir program ise, 6n hazirlik asamasinda dekor (sahne) tasarimcisi ile ¢aligilir ve
dekor kurulumu gergeklestirilir.

3.3.1. Sahne ve Dekor Tasarimcis1 (Stage and Decor Designer): TV
programi stiidyoda c¢ekilecek bir program ise Sahne ve Dekor Tasarimcisi
stiidyonun belirlenen olgililerine gore program igin elverisli dekor ¢izimini
gerceklestirerek yapimciya sunar, yapimcinin begenisi dogrultusunda dekor
ekibi sahne tasarim ve kurulumunu gergeklestirir. Program dekorlar
tasarlanirken dekorun geometrik bi¢imi, kullanilan renkler, yaratilan atmosfer
son derece dnemlidir. Ciinkii programi izleyen seyirci kendini bu alan igerisinde
hayal edecegi i¢in formatta yaratilmak istenen etki dogrultusunda dekor
tasarimini gerceklestirmek gerekir. Gergege en yakin sekilde profesyonel ¢izim
programlarinda tasarimi hazirlanan sahne dekorlari, yapimeinin istedigi siire
icerisinde Dekor Tasarimcis1 yonetiminde dekor ekibi tarafindan kurulur. Dekor
ekibine kimi yapimlarda “’set ekibi’’ veya “’inga ekibi’’ de denmektedir.

3.3.2. insa Ekibi (Construction Team): Basit bir platformdan ihtisamli
sahne kurulumlarina kadar dekorlarin ingasi, sivanmasi, boyanmasi ve gorsel
olarak son haline getirilmesi asamalarinda emekleriyle isleyisi gerceklestiren
kisilerdir. Sahne-Dekor Tasarimcisina bagli olarak ¢alisirlar. Kendi dallarindaki
uzmanliklarinit TV endiistrisine uyarlayabilen ve uygulamalarini set kosullarina
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ve disiplinine gore gergeklestirebilen, tiretimde nitelikli kisiler olmalar1 gerekir.
Bu meslek grubu kendi iginde Iskele Kurucu (Rigger), Set Boyacisi (Painter),
Set Sivacisi (Plasterer), Set Marangozu (Carpenter) gibi ¢alisma pozisyonlarina
ayrilmaktadir.

3.3.3. Kostiim Ekibi (Costume Designer): Sinema ve dizi sektorlerinde
donemi yansitmak, oyunculari senaryo geregi canlandiracaklar1 rol ile
biitiinlestirmek i¢in son derece dnemli bir kadrodur. Kostiimlerin tasarlanmasi,
tiretilmesi, satin alinmasi, kiralanmasi, temizlenmesi gibi son derece hassasiyet
gerektiren; moda ile uyumlu ve trendleri yakindan takip eden kisilerin
yapabildigi is dalhidir. Kiyafetler kadar oyuncularin takilari, aksesuarlari,
ayakkabilari, peruklar ile de ilgilenirler. Kendi meslek gruplarinda, yapimin
elverdigi ol¢lide Kostiim Tasarimcisi, Gardrop Sorumlusu, Kostiim Asistani,
Kostiim Devamlilik Sorumlusu, Terzi gibi alt dallara ayrilmaktadirlar. Bu durum
TV programlar i¢in de benzerlik tasir ancak dizi, film, reklam, klip sektorleri
gibi donemsel kostiimlere gereksinim duyulmayacagi i¢in calisma alanlar
genellikle program sunucusuna odaklidir. Sunucunun giinliik veya haftalik
olarak programda giyecegi biitiin kiyafet, ayakkabi, taki gibi ihtiyaglarin satin
alinmasi, kiralanmasi, temizlenmesi; sayet sponsor firmadan alinan iadeli
triinler ise, irlinlerin kullanildiktan sonra kuru temizlemelerinin yapilarak
firmalara iade edilmesi gibi islemleri gergeklestirirler. Program bir yarigsma veya
reality programi ise kimi zaman yarismacilarin veya konuklarin da kiyafetlerini
“Kostiim Sorumlusu’’ tedarik eder. Program yapim grubuna bagl olarak
calisirlar.

3.3.4. Aksesuar EKibi (Property Team): Dizi, film, reklam, vb. setlerde
sanat yonetmeni/sanat tasarimcisi ile birlikte ¢alisirlar. Aksesuar kapsamindaki
unsurlarla ilgili olarak senaryo dokiimiinii yaptiktan sonra tiim gereksinimleri
tedarik etmekle yiikiimlidirler. Kendi meslek dali alanlarinda kostiim
aksesuarcisi, set aksesuarcisi, peyzaj aksesuarcisi, aksesuar depocusu gibi
gorevlere ayrilirlar. TV programlari i¢in bu gorev tanimindaki kisi veya ekibe
ithtiya¢ duyulmaz. Aksesuar konusundaki tiim ihtiyaclar1 kostiim sorumlusu
yerine getirir.

3.3.5. Sa¢ — Makyaj Ekibi (Hair Designers and Make-up Artists): Dizi,
film, reklam, program ¢ekimlerinin hepsinde mutlak ihtiya¢ duyulan kisilerdir.
Kamera 6niinde yer alan spiker, sunucu, oyuncu, konuk, vb. sa¢ ve makyajinin
yapima uygun sekilde yapilmasi, hazirlanmasi, devamliliga gore bakim ve
kontroliiniin yapilmasi ile gérevlidirler. Yapim grubuna bagli olarak ¢alisirlar.

3.3.5.1. Sa¢ Tasarimcis1 — Kuafor (Hair Designer- Hairdresser):
Sunucu, spiker, oyuncu veya konuklarin sa¢in1 yapima uygun bi¢imde ve arzu
edildigi dogrultuda tasarlayan, sekillendiren, kesen, bakimini yapan kisidir.
Yapimin ihtiyacina gore ve biit¢enin elverdigi 6lgiide set kuaforii bir veya birden
fazla asistanini yaninda bulundurabilir ve kendi ekibiyle birlikte ¢alisabilir.

3.3.5.2. Makyaj Sanatcis1 (Make-up Artist): Sunucu, spiker, oyuncu,
figiiran veya konuklarin yapima uygun bicimde, arzu edilen yanilsamay1
yaratmak amaciyla viicuda uygulanmaya elverisli makyaj malzemeleri ve
bunlart uygulamak ic¢in kullanilan geregler vasitasiyla bezeyen, siisleyen,
degistiren ve devamliliga gore takip eden kisidir. Yapimin ihtiyacina gore ve
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biitcenin elverdigi ol¢lide set makyozii bir veya birden fazla asistanin1 yaninda
bulundurabilir ve kendi ekibiyle birlikte ¢alisabilir.

3.3.5.3. Plastik Makyaj Sanatcis1 (Special Makeup Artist): Genellikle
dizi, film, reklam, vb. setlerde ihtiya¢ duyulan, oyuncunun ve figiiranin
viicudunun goriiniir kisimlarindaki deformasyonu (yara, kursun deligi, ben,
clirik izleri, kesikler, yaslandirma, kellestirme, sakal ekleme vs.) senaryonun
gereklerine uygun bi¢imde, viicuda uygulanabilir ¢esitli makyaj malzemeleri ve
bunlarin uygulamasi icin gerekli ara¢ geregler yardimiyla bezeyen, siisleyen ya
da degistiren kisidir. Genellikle tek kisi olarak ¢alisirlar fakat yapimin ihtiyacina
gore ve biitgenin elverdigi 6l¢iide plastik makyaj sanatg¢isi bir veya birden fazla
asistanini yaninda bulundurabilir ve kendi ekibiyle birlikte ¢aligabilir. Normal
sartlarda kusak programlarinin higbirinde plastik makyaj sanat¢isina ihtiyag
duyulmaz. Fakat program bir talk show veya saka programi ise ihtiyag
durumunda kendisinden faydalanilabilir.

3.4. Kamera— Isik- Ses Grubu

Bir yapimin gorsel dilinin olusturulmasi ve eserde yaratilmak istenen
etkinin izleyiciye ge¢irilmesi i¢in kamera, 151k ve ses grubuna ihtiya¢ duyulur.
Setlerde “‘teknik ekip’’ olarak anilirlar. Son derece pahali ve hassas elektronik
cithazlar1 kullanan, alaninda profesyonel kisilerdir. Yaratict bakis agilari ile
tecriibelerini birlestirerek kamera arkasinda kendi sanatlarmi icra ederler.
Televizyon programlarinda yonetmene veya teknik yonetmene; dizi, film ve
reklam setlerinde ise goriintli yonetmenine bagli olarak da calisirlar.

3.4.1. Kamera Ekibi

3.4.1.1. Goriintii Yonetmeni (Director of Photography): Y&netmenin
talepleri dogrultusunda onun bakis agisin1 yansitarak Vizyonunu
gostermesine yardime1 olacak goriintii ile ilgili tiim kurulum ve isleyisten
goriinti  yonetmeni sorumludur. Kamera departmaninin  ekip
sorumlusudur; ¢cekim acilari, kamera hareketleri, objektif kullanimi, 151k
ve renk konusundaki donanimi ve tecriibeleri ile projeye teknik ve estetik
anlamda katki saglayan genis bakis acis1 dogrultusunda hedefe odakli
calisir. Dizi, film, TV programi setlerinde tiim teknik departmanin
basindaki kisidir. TV programlarinda genellikle “teknik yonetmen’
olarak bilinirler.

3.4.1.2. Kameraman (Cameraman): Kameraman, g¢ekim siiresince,
cekim alani igerisinde, yonetmenin kendisi icin belirledigi ¢cekim alani
kapsaminda temel kamera hareketleri ile goriintiiniin kaydedilmesi igin
kameray1 fiziksel olarak kullanan uzman kisidir. Kameray: yerine alir,
hazirlar, kadrajin1 ayarlar, ¢cekim sirasinda goriintliyii vizorden takip
eder, goriintiiniin ¢ekim formatina uygun ve 151k detaylarina gore diizgiin
sekilde kaydedildiginden emin olur. Kameraman yalnizca kameranin
konumlandirilmasindan degil, ¢ekim sirasinda goriintiiniin ¢ok islevli
kaydedilmesi i¢in hazirlanan ses, 151k ve aydinlatma gibi kosullarin
diizenlemesi ve takibini yaparak kadrajindaki goriintiiniin gorsel ve
isitsel olarak diizgiin ¢ikmasindan da sorumludur. Televizyon kanal1 ve
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televizyon programi yapimlarinda kameramanlar arasinda en tecriibeli
olant ‘’sef kameraman’’dir. Diger tim kameramanlar Once sef
kameramana, ardindan teknik yoOnetmene bagli olarak calisirlar.
Kameramanlarin ¢alisma diizenlerini ve disiplinlerini sefleri olarak sef
kameraman diizenler. Kameramanlar kendi i¢lerinde uzmanlik alanlarina
gore ayrilirlar: Stiidyo programi kameramani, haber kameramani,
belgesel kameramani, dizi ve film kameramani, reklam kameramani,
futbol ma¢1 kameramani, sualtt kameramani, flycam (drone)
kameramani/operatorii... gibi. Alanlarina gore ayrilan kameramanlar
yine uzmanlik smiflarina gore operatorlik yapacaklari alanda da
ayrilirlar: Aktiiel kameraman, jimmy operatorii, pilot kameraman,
steadycam operatdrii... gibi. Cekim sirasinda yukarida belirtilen kosullar
dogrultusunda yonetmenin istedigi sekilde ¢ekimi gerceklestirip “’clear’’
(temiz goriintii) halinde teslim etmekle yiikiimliidiirler.

3.4.1.3. Aktarmaa (Data Wrangler): Sette kaydedilen biitiin
gortintiileri eksiksiz sekilde kamera kayit araglarindan (SSD Card, SxS
Card, Kaset, Manyetik Disc, vs.) nihai medya kayit araglarina aktarmak
ve prodiiksiyon ve post prodiiksiyon ekiplerine teslim etmekle yiikiimlii
kisidir. Kartlari, bellekleri, verileri dogru sekilde formatlayip post
prodiiksiyon (kurgu-montaj) icin gerekli data’larin eksiksiz ve yedekli
sekilde disklere depolanmasim1 saglar. Kullanilan kameralarin
gereksinimine gore en uygun aktarma planini belirleyerek goriintiileri
eksiksiz ve herhangi bir bozulmaya veya goriintii kaybina ugramadan
aktarmak zorundadir. Ham goriintiileri gereken en ist giivenlik
diizeyinde aktarir, kopyalar ve arsivler. Cekim esnasinda medya ve
belleklerin  degisimini saglar. Setlerde D.IL.T (Digital Imaging
Technician) olarak bilinirler. Gerektigi durumlarda SGT (Sayisal
Gortintiileme Teknisyeni)’den yardim alabilirler.

3.4.2. Isik Ekibi

Projede gorsel etkinin ve atmosferin yaratilmasi i¢in 151k son derece
onemlidir. Ozellikle TV yarisma progranmi formatlarinda izleyici iizerinde
olusturulmak istenen duygusal atmosferin yaratilmasi veya dizi ve filmlerde
donemsel anlatim tarzinin etkinlestirilmesi i¢in gereklidir.

3.4.2.1. Isik Sefi (Gaffer- Chief Lighting Technician): Tasarlanmis 151k efektini
yonetmenin talebi dogrultusunda uygulamak ve gerekli aydinlatmayr ic¢/dis
cekim mekanlarinda saglamak icin 151k ekibini kuran, yoneten, uygun
malzemelerin kullanim1 saglayan kisidir. Oncelikle gerekli goriilen aydinlatma
ekipmanlarin1 temin eder, tasar1 ve plana uygun sekilde yerlestirir, gerekli gii¢
kaynagimi diizenler, 1siklar1 ¢alistirir, bakimini yapar ve devamlilifini saglar.
Dizi, film, reklam, vb. yapimlarda tasarlanan atmosfere uygun 1518
yapilmasiyla ilgili direktifler goriintii yonetmeninden, TV programlarinda ise
yonetmenden veya teknik yonetmenden alinir. TV programlarmin stiidyo tipi
caligmalarinda genellikle yonetmen, teknik yonetmen ve 1sik sefi gerekli
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atmosferin yaratilmasina birlikte karar verir. Isik sefi bu dogrultuda asistan ve
ekibi ile birlikte 151k dizaynt ve uygulamasini gergeklestirir. Yapimin
bliytikliigline bagli olarak birden fazla 1s1k asistani ile birlikte gérev yapar.

3.4.2.2. Isik Asistam (Gaffer Boy — Assistant of Chief Lighting Technician):
Yapimi gergeklesecek olan projeye en az 151k sefi kadar hakim ve sefine lojistik
anlamda her konuda yardimci olan kisidir. Isik ekibini, Isik Masasi
Operatorii’nii, Robot-Takip Isig1 Operatorii’nii koordine ederek ¢alismalarini
diizenleyecek ve 151k sefine bilgi verecek diizeyde olmalidir. Prodiiksiyon
ekibiyle koordineli sekilde ¢alisir, 1s1kla ilgili tim malzemelerin eksiksiz sekilde
sette olmasin1 ve giivenli kosullarda kullanilip muhafaza edilmesini saglar. Bir
151k asistani, 151k baglantilar1 ve kurulumlar i¢in genel elektrik bilgilerine hakim
olmalidir.

3.4.3. Ses Ekibi

3.4.3.1. Ses Teknisyeni — Tonmeister (Production Sound Mixer-Sound
Recordist- Tonmeister): Cekimi gergeklestirilen yapimdaki seslerin temiz, net
ve anlasilir sekilde kaydedilmesinden sorumludur. Bunun i¢in stiidyo ortaminda
veya dis cekim mekanlarinda mikrofonlarin yerlestirilme ve kayit alma
alanlarini ¢ok 1iyi belirlemelidir. Ses ekibinin uygun performansta ¢aligmasi ve
ses kayit slirecinin tamamiyla yonetilmesi isi Ses Teknisyeni’ ne aittir. Cekim
esnasinda ses seviyelerinin ayarlanmasi ve balans dengesinin korunmasi, is
akisina gore play-back miizik ve diger ses kaynaklarinin yonetilmesi ile tiim bu
seslerden en kaliteli nihai kaydir almak yiikiimliiliigiindedir. Kaydedilen seslerin
post prodiiksiyon ortaminda herhangi bir sorun yasanmadan diizglin sekilde
islenebilmesi i¢in tiim teknik ekip ile uyum igerisinde ve koordineli ¢aligmalidir.
Kullandig1 profesyonel ses kayit cihazlari kadar, bu cihazlar ¢aligir ve igler hale
getirmek i¢in gerekli kablo ve konnektorler konusunda da bilgi sahibi olmalidir.
TV program setlerinde “’Tonmeister’’ olarak bilinirler.

3.4.3.2. Ses Kayiter (Recordists/Production Mixers): Bir yapimin ¢ekimi
sirasinda ortamdaki seslerin kamera ile senkron olacak sekilde kaydedilmesi ve
ses seviyelerinin mikser (kayit cihazi) tizerinden kontrol edilerek en yiiksek
kalitede kayit ortamina alinmasi islemini yapan kisidir. Bu dogrultuda boom
operatoriiniin  boom mikrofonunu ses kayit cihazina en dogru sekilde
yonlendirdiginden ve cihaza gelen seslerin (kulaklik ile dinleyerek) en temiz
sekilde kayda alindigindan emin olmalidir.

3.4.3.3. Boom Operatorii (Boom Operator): Cekim sirasinda ortamdaki
diyaloglar1 takip ederek konusan kisilere uygun mesafede tuttugu boom
mikrofonu ile sesin alinmasini saglayan, mikrofon araciligiyla aldigi sesleri
otomatik olarak mixer’e yonlendiren kisidir. Boom operatorii, oltaya benzeyen
uzun g¢ubuk tiirevi bir aracin ucuna takilan baglikli mikrofon vasitasiyla ses
kaynagina yonlendirmeler yaparak en temiz ve kaliteli sesi almak ve kayit¢iya
gondermekle gorevlidir. TV program cekimlerinin stiidyo ortaminda boom
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operatorii olmaz, sesler stiidyonun ¢esitli yerlerine yerlestirilen mikrofonlar
aracilifiyla veya sunucu ve konuklara takilan yaka mikrofonlar1 vasitasiyla
kaydedilir. Di1s ¢ekimlerde boom operatérii boom mikrofonu kullanir veya
stiidyoda oldugu gibi yaka mikrofonlariyla kayit alinir. Bu durum, ¢ekim
mekaninin hangi teknik yapiya elverisli olduguyla alakalidir.

3.4.3.4. Ses Asistam1 (Sound Assistant): Ses teknisyenine ve boom operatoriine
ihtiya¢ duyduklar1 konularda yardimci olur. D1s ¢ekimli yapimlarda ikinci boom
operatoriine ihtiyag duyulmasi halinde boom mikrofonunu kullanabilecek
kapasitede olmasi1 gerekir.

3.5. Stiidyo — Teknik — Yaymn Grubu

3.5.1. Yaymm Yonetmeni- Miihendisi (Transmission Director-
Engineer): Calisma alani igerisinde gerceklesen tiim yaymlarin sorunsuz
bicimde gercgeklestirilmesinden ve teknik personelin yonetilmesinden
sorumludur.

3.5.2. Sistem Sorumlusu- Miihendisi (Network Manager- Engineer):
Tim yaymlar igin gerekli IT (Information Technology — Bilgi Teknolojileri)
sistemlerinin kurulumu, calistirilmasi, bakim ve onarimi ile yenilenmesinden
sorumludur.

3.5.3. Sistem Teknisyeni (Network Operations Assistant): Yayinlar i¢in
kurulan IT sistemlerinde olusabilecek tiim ariza ve problemlere miidahale eder.

3.5.4. Ol¢ii Bakim Miihendisi (Maintenance Engineer): Tiim yaymlar
icin reji ve stiidyo ortaminda kurulan goriintii ve ses sistemlerinin kurulum,
bakim ve onarim ¢alismalarindan sorumludur.

3.5.5. Olcii Bakim Teknisyeni (Maintenance Technician): Kontrol
odasi ve stiidyolarda bulunan tiim yayin sistemlerinin bakim, onarim ve tamirat
islemlerinde gorev alir.

3.5.6. Teknik Yonetmen (Technical Director): Yapimlar i¢in gerekli
olan tiim teknik yapinin tasarlanmasi, olusturulmasi, uygulanmasi, yonetilmesi
islemlerinden sorumludur. Yapimeci ve yonetmen ile is birliginde yol alarak tiim
siireci koordine eder ve teknik ekibin isleyisini yoOnetir. Yayinlarin teknik
standartlara uygun sekilde gerceklestirilmesini saglar. Yapima ait biitlin teknik
alt yap1 gereksinimleri teknik yonetmenin sorumlulugundadir.
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3.5.7. Resim Secici (Vision Mixer): Gorev yeri reji odasidir.
Y 6netmenin yaninda yer alir ve direktifinde ¢alisir. Reji odasinda bulunan ¢oklu
gorintii verici ekranlarindan yonetmenin istedigi goriintiiniin resim makinasi
tizerinden secilerek kayda alinmasini ya da yayina verilmesini saglar.

3.5.8. Grafik - KJ Operatorii (Character Genarator Operator): Yayimna
verilecek olan alt bant, iist bant, grafik, alt yazi vb. unsurlar1 nceden hazirlanmis
olacak sekilde, yonetmenin direktifinde, resim se¢inin yayma verdigi
gOriintliniin lizerine bindirerek ¢ikisa veren uzman kisidir.

3.5.9. Kamera Kontrol Operatorii (Video Control operatir). Cok
kameral1 stiidyo veya dis ¢ekim ortamlarinda kameralarin teknik standartlara
uygun gorselde kayit yapabilmesi i¢in renk degerleri, diyafram ayarlar1 gibi
teknik ayarlar1 gerceklestiren ve g¢ekim sirasinda siirekli kontroliinii yapan
kisidir.

3.5.10. Server Operatorii (Video Server Operator): Kayit cihazlari ve
kayit ortaminin diizenlenmesi, teknik ayarlarin yapilmasi, kayittan sonra gorsel
ve isitsel medyalarin teknik standartlara uygunlugunu kontrol ederek
tesliminden sorumlu kisidir. Yaym i¢in hazirlanan video kliplerin yayina
verilmesi video server operatdriiniin gorevidir.

3.5.11. Ingest Operatorii: Analog goriintiilerin dijital ortama
aktarilmasindan, yayin arsivinden gonderilen veya teslim aldig1 yayina girecek
medyay1 server (Sunucu sistem) ’a transfer etmekten sorumlu kisidir.

3.5.12. Stiidyo Sefi (Floor Manager): Cok kamerali stiidyo ortamlarinda
sahnedeki sunucu, rejideki yonetmen, stiidyodaki seyirci ve ¢alisma alanindaki
gerekli ekip calisanlari ile kulagindaki intercom (kulaklik) araciligiyla iletisime
gecen, stlidyo ile baglantili tiim islerin kontroliinden ve diizenli isletilmesinden
sorumlu kisidir. Yayn sirasinda uluslararasi standarttaki el isaretleri vasitasiyla
kamera oniindeki kisilere komutlar aktarir. Yayin dncesinde dekorun kurulumu,
kameralarin ve diger ekipmanin konumlandirilmasi, ses ve 1sik ekibinin
kontrolli, ikaz 1siklari, stiidyo havalandirmasi; yaym sirasinda sunucu,
konuk/oyuncu, seyirci hareketleri vb. ile iletisimde olmak, sorumluluk
alanindadir. Yonetmenin stiidyodaki sag koludur.

3.5.13. Uydu Haberlesme Miihendisi (Satellite Comminication
Engineeering): Yaymcilikla ilgili tiim uydu ve haberlesme siireglerinden ve
yonetiminden sorumlu yonetici kisidir.
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3.5.14. Uydu ve Haberlesme Teknisyeni (Satellite Comminication
Technician): Televizyon kanali ortaminda rejiden ya da dis ¢ekimli yayinlarda
yayin aracindan up link- down link (diinyadan uyduya, uydudan diinyaya
gonderilen sistemlerin alt yapisi) islemlerini yapan kisidir.

3.5.15. Transmisyon Teknisyeni (Transmission Technician): Uydu,
Fiber Optik, Metro Ethernet gibi yayin iletim mecralarin1 kullanarak
haberlesmeyi gerceklestiren, bu siirecte veri iletimi i¢in gerekli olan tiim teknik
diizenlemelerden (compression, data coding, vb.) sorumlu olan uzman kisidir.

3.5.16. Verici Sistemleri Teknisyeni (Transmitter Systems
Technician): Vericilerin teknik yapilarinda olusabilecek arizalardan ve teknik
problemlerin giderilmesinden sorumlu kisidir.

3.6. Post Prodiiksiyon Grubu
3.6.1. Kurgu Ekibi

Bir filmin, dizinin, TV programinin veya reklamin ham goriintiilerinin,
cekim agamasindan sonra son haline getirilmesi i¢in isleme alindig1 ortam post
prodiiksiyon ortamidir. Yeni ¢ekilmis veya arsivden alinmis goriintiilerin ses
malzemeleriyle bir araya getirilerek esere doniistiiriilme siirecini kapsamaktadir.
Medya aktarmalari, format doniigtiirme, goriintli montajlama, ses kurgu ve
montaj1, miizik besteleme, goriintilye miizik yerlestirme, 6zel tasarlanan efektler,
isitsel 6zel efektler, foley efektlerin iiretimi ve yerlestirilmesi, ses miksaj1, renk
(color) diizeltme- diizenleme, grafik isleri gibi teknik konularda uzmanlik
gerektiren isleyisler post prodiiksiyon ortaminda gergeklestirilmektedir. Farkli
uzmanlik alaninda yaratici bakis agisiyla gérev yapan ¢ok sayida kisinin ¢aligtig
post prodiiksiyon ortaminda yapimlarin son haline getirilmesi yapimin tiiriine ve
igerigin yapisina gore zaman bakimindan degisiklik gosterebilmektedir. Bir TV
programi yaymi icin (Ozellikle haber biiltenleri) isler genellikle zamanla
yarisarak ve az sayida ekip calisani ile yetistirilirken, bir film projesinin
tamamlanmasi i¢in say1 olarak daha fazla ekip ¢alisani ile haftalar veya aylar
stiren post prodiiksiyon siireci miimkiindiir. Nitekim film yapim siirecinde kurgu
stiresinin ¢ekim siiresinden daha uzun siirmesi normal karsilanmaktadir. TV
programlar giinliik veya haftalik periyodlarda yayinlandig: i¢in kurgu ve montaj
isleri i¢in daha kisitl siireye sahip olunmaktadir.

3.6.1.1. Kurgu Yonetmeni (Editor): Yonetmenin istedigi dogrultuda
projeye son halini vermek i¢in goriintiileri uygun formatlarda aktaran,
isleyisi saglayan, kurgu ve montaj ekibiyle is planin1 yapan, kurgu 6ncesi
stire¢ 1le kurgu uygulama siireclerini yoneten ve tiim bu siireclerde ilgili
koordinasyonu saglayan nitelikli kisidir. Kurgu yonetmeninin montaj
programlar1 konusundaki profesyonelligi ve zamanlamay: tecriibelerine
dayali pratik yoOnetimi, projenin ivedi ve verimli sekilde son halini
almasinda biiyiik etkendir.
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3.6.1.2. Kurgu Operatorii (Editor): Yonetmenin ve goriintii
yonetmeninin is akis planina uyarak 6ncelikle ham goriintiilerin uygun
formatlarda aktarimini yapan, “’kaba kurgu’’ mantig1 ile goriintiileri
ayiklayan/temizleyen, siralayan ve goriintiileri baglamak i¢in hazir hale
getiren, gorlintiilerin uygun yayin standartlarinda montaj programlarinda
islenmesini saglayan sorumlu kisidir. TV programlarinda varsa goriintii
yonetmenine, yoksa direkt yonetmenden aldig1 direktiflere baglidir; dizi
ve film setlerinde ise direkt olarak goriintii yonetmeni gozetiminde
caligir.

3.6.2. Post Prodiiksiyon Ekibi

3.6.2.1. Post Prodiiksiyon Koordinatorii (Post Production
Supervisor): Dizi, film ve reklam prodiiksiyonlarinin post prodiiksiyon
asamasinda gorev yapan kisidir. TV program setlerinde goriintii
yonetmeni veya kurgu operatorii post prodiiksiyon koordinatoriiniin
gorevini yapabilir. PPS, olduk¢a uzun siireye yayilan ve birbirinden
farkli pek c¢ok isin eszamanli ilerledigi post prodiiksiyon ortaminda
yapimci, yonetmen, yapim muhasebesi ve ekip ¢alisanlar1 arasindaki tiim
koordinasyonu saglayan kisidir. Siirecin zamanlamaya ve biit¢eye uygun
isletilmesinden sorumludur.

3.6.2.2. Renk Diizeltme Uzmam (Colourist - Post Production):
Islenmemis goriintiilerle kurgusu yapilan gériintiilerin  arasinda
olusabilecek renk farklarini colour programi ile dengeleyen ve projeyi
yonetmenin istedigi donemsel/yapisal ayarda renklendiren kisidir. Eserin
kurgu ve diger tiim teknik islemleri bittikten sonra colour islemi
gerceklestirilir. TV programlarinda “’Colourist’’in gorevini goriintii
yonetmeni veya kurgu operatorii gergeklestirir. Kurgu operatoriiniin
yetersiz kaldig1 durumlarda sayet goriintii yonetmeni de yoksa kurgusu
biten eser bir post-production ajansina/sirketine gonderilerek colour
islemi yaptirilabilir.

3.6.2.3. Gorsel Efekt Uzmam (Visual Effect): Yo6netmenin
talepleri dogrultusunda goriintiilerin iizerine yerlestirilmesi istenen
elektronik efektleri tasarlayan, yerlestiren ve bu siireci yoneten uzman
kisidir.

3.6.2.4. Jenerik Tasarimcisi1 (Generic Designer): Yapim bir dizi
veya film ise medyanin baslangicinda ve sonunda; reklam ise talebe gore
medyanin tamaminda veya bir kisminda; TV programi ise programin
baslangicinda, sonunda ve reklam giris ¢ikislarinda kullanilan kisa

miizikli goriintiileri amaca ve talebe yonelik tasarlayan ve hazirlayan
kisidir.

111



3.6.3. Ses Post Prodiiksiyon EKibi

Yapimdaki goriintiilerle eslestirilecek veya goriintililerin  iizerine
yerlestirilecek sesleri tasarlayan, foley (efekt) calismasini yapan, miksajini
gerceklestiren, seslendirmeleri, miizik ve besteleri esere yerlestiren ekiptir. Post
Production grubu igerisinde post prodiiksiyon koordinatoriine bagli olarak
calisirlar.

3.6.3.1. Ses Kurgusu Koordinatorii (Supervising Sound
Editor): Yapimla ilgili ihtiya¢ duyulan tiim ses unsurlariyla ilgili iiretim
veya tedarik konusunda yetkili ve sorumlu kisidir. Diyalog yerlestirme,
foley ses efektlerinin tasarimi ve yerlestirmesi, beste ve miizik
diizenleme, seslendirme kaydi ve yerlestirmesi gibi hepsi birbirinden ayr1
uzmanlik isteyen alanlarda bilgi sahibi olmalidir. Bant ¢ekilen TV
program yapimlarinda ihtiya¢ duyulabilir.

3.6.3.2. Ses Efektcisi (Foley Artist): Yapimi izlerken oyuncudan
veya nesnelerden kaynakli duyulan dogal sesleri 6zel ses stiidyolarinda
iireten ve kurgusu biten projeye genellikle colour isleminden once foley
(efekt) sesleri yerlestiren uzman kisidir. Buradaki amag, goriintiiniin
kaydi sirasinda mikrofonunun algilayamadigt veya daha baskin
duyulmasi1 istenen dogal sesleri ses kusagina yerlestirerek eserde
gerceklik algist olusturmaktir. TV ortaminda genellikle yarisma
programlarinda veya talk show’lar i¢in ¢ekilen vtr’lerde kullanilir.

3.6.3.3. Seslendirme Sanatgis1 (Voice Over Artist): Konusma
becerilerini ve sesini kullanarak radyo, televizyon program, film, dizi,
belgesel, animasyon, miizikal, reklam ve diger yapim tiirlerinde
kullanarak meslegini icra eden diksiyonu diizgiin ve dil bilgisine son
derece hakim sanat¢1 kigidir. TV programlarinda “’dis ses’’ olarak anilir.
Haber biiltenlerinde haber goriintiilerinin arkasinda metin okuyan veya
genellikle sunucusuz programlarda goriintiideki olay ve durumlar
yorumlayan, anlatan kisilerdir.

3.6.3.4. Miizik Damismani (Music Supervisor): Yapima uygun
miiziklerin ajanslardan temin edilmesi, gerektigi durumlarda 6zel olarak
bestelenmesi ve bu siire¢ kapsaminda goérev alan tiim orkestra,
miizisyenler, tonmayster ekibi ile kayit stiidyosu, enstriiman, vb.
unsurlarin temin edilerek koordinasyonunu saglayan kisidir. Yapimcei ve
yonetmenin tercih edecegi miizik konusuyla ilgili tiretimde bulunmaktan
ve idari islerinden sorumludur. Besteci tarafindan yapima 6zel bestelenen
veya ajanstan satin alinan miizigin/bestenin telif haklariyla 1ilgili
stireclerin sorunsuz bicimde gerceklestirilmesi ve sonlandirilmasi da
miizik danismaninin sorumlulugundadir. TV programlarinda, 6zellikle
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sarki1 yarigmalarinda, yarismacilarin seslendirdigi eserlerin telif
haklarinin ajanslardan veya eser sahiplerinden alinmasi ile miizik
danigsmanlart ilgilenir.

3.7. Haber Grubu

TV programlarinda yalnmizca haber biiltenlerinde veya haber igerikli
tartisma vb. programlarda degil, kusak programlarinin igerikleri i¢in de Haber
Grubu’na ihtiya¢ duyulur. Ornegin; kayip arama ve bulusturma igerikli giindiiz
kusag1 programlarinda vaka (haber) bulma, olay inceleme, gelismeleri takip
etme, detaylandirma, sonuglandirma gibi isler yapimin haber grubunun
gorevidir.

3.7.1. Haber Editorii (News Editor): Bir haber biilteninin hazirlanmasi
asamasinda diinyadaki ilgili tim gelismeleri yakindan takip edebilecek vizyona
sahip, haber kusaginin akisindan sorumlu olabilecek deneyimde ve birikimde,
biilten 6ncesinde ve sonrasinda haber prodiiktorii ve haber yonetmeni ile temas
halinde ilerleyen, glindemle ilgili son dakika gelismelerinden anlik haberdar olan
ve olaylarnn habercilik ilkelerine gore habere doniistiirebilen kisidir. Haber
donligiim  stirecinde yaratict bakis agist ile hikayenin kurulmasi ve
aktarilmasindaki akicilik ve basar1 haber editdriiniin niteligini derecelendiren
unsurlardandir. Haber biilteni sirasinda rejide yonetmenle birlikte, hazirladig
yayin akigini yonetir.

3.7.2. Muhabir (Reporter): Medyada yer almasi amaciyla olay ve
durumlarla ilgili arasgtirma yapan, haber niteligi tasiyan vakalar1 olay
meydanindan habercilik ilkeleri dogrultusunda yaptigi anonslarla izleyiciye
aktaran nitelikli kisidir. TV programlarinda, programin icerigine ve akisina gore
canli yayinda baglant1 yapilmak istenen herhangi bir olay veya durumla ilgili
muhabirler bolgeden baglant1 yaparak izleyiciye durum aktariminda bulunur.
Gliniimiizde 3G/4G baglantilarla seri ve rahat sekilde yaymnlara baglanti
yapilabilmektedir.

3.7.3. Haber Spikeri (News Presenter): Radyo veya televizyonlarda
haber merkezleri tarafindan hazirlanan biiltenleri canli veya bant yayin seklinde
kamera karsisinda kendi sesiyle izleyiciye aktaran, sunan kisidir. Haberleri
“prompter’’ ad1 verilen elektronik suflérden okuyarak da sunabilir, oniindeki
kart veya kagitta yazili metinleri ezberleyerek de okuyabilir. Haber spikeri dil
bilgisi kurallarina son derece hakim, diksiyon egitimi almis, hitap ve
vurgulamalar1  diizgiin, fonetik bilgilerine sahip, iletisim ve etkilesim
konularinda etkili, gerektiginde dogru ve yerinde sorular yoneltebilen, sundugu
haber biiltenine hakim, haberde verilmek istenen mesaj1 6ziimseyerek izleyiciye
aktaran, tarafsiz yaymcilik ilkelerine uygun sekilde haber sunan, ciddi, saygin,
izleyicide giiven hissi olusturan nitelikli kisidir.
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3.8. Kamera Onii Grubu

3.8.1. Televizyon Program Sunucusu (TV Programme Presenter):
Sunuculuk yaptig: dili akic1 ve diizgiin sekilde konusabilen, dil bilgisi
kurallarina hakim, mikrofona uygun ses kalitesine sahip, canli veya bant
yayin esnasinda anlik karsilasabilecegi her konu ve durumla ilgili
sogukkanliligin1 koruyabilecek tecriibeli yapida, bir metne bagli veya
dogaglama olacak sekilde kamera karsisinda mikrofonla konusan,
aktaran, sunan nitelikli kisidir. Diksiyon ve hitabet egitimleri disinda,
izleyiciyle biitiinliik saglayabilecek yapida olmasi gerekir. Jest, mimik ve
tavirlarini gerektigi sekilde ve abartiya kagmadan, yerinde kullanmalidir.
Gerektiginde 6n hazirlik asamalarinda da bulunarak program akisiyla
ilgili konuklarina yoneltecegi sorular ve konusmalar iizerinde ¢alisir.

3.8.2. Oyuncu (Actor/ Actress): Senaryo veya metne bagh sekilde
canlandirmasi istenilen roliin karakteristik yapilarina uyum saglayarak o
role hazirlanmaya ve icra etmeye yonelik siireci yetenekleri
dogrultusunda gergeklestiren nitelikli kisidir. Oyuncular, senaristin
yazdiklarina, yonetmenin yonlendirmelerine ve teknik ekiple esgiidiimlii
caligmalarina bagl olarak sanatlarini icra ederler. Projelerin olusum
sathalarindaki analitik ve dokiimanter ¢aligmalarin gerceklestigi yogun
iletisim stirecinde aktif sekilde calisirlar.

3.8.3. Dublor (Stund Performer): Bir yapimin aksiyon gerektiren
tehlikeli ve zorlu sahnelerinde oyuncunun yerine performans gosteren
yedek oyuncudur. Ana oyuncunun, ¢gekilecek olan sahnedeki performansi
gergeklestirip gergeklestiremeyecegine gore tercihe bagh olarak dublorle
caligilir. Dublorle yapilan c¢ekim sirasinda gerceklesebilecek ve can
giivenligini tehlikeye atabilecek olast her durum i¢in yapim ekibinin is
saglig1 ve giivenligi konularinda her tiirlii tedbiri almasi biiyiilk 6nem
tasir.

3.8.4. Figiiran (Background Cast Members): Dizi, film, TV programu,
reklam ¢ekimi gibi yapimlarda siklikla performansindan faydalanilan,
sunucu veya oyuncularin yaninda daha arka rollerde diyaloglu veya
diyalogsuz sekilde performans gosteren karakterlerdir. Oyunculuk
vasiflar1 yoktur veya ¢ok az vardir. TV programlarinda seyirci olarak
goriilen ve ¢ekim sirasinda gerektigi durumlarda stiidyo sefinin komutlari
dogrultusunda alkis, vb. efektlerde bulunan kisiler “’seyirci cast grubu’’
olarak bilinir. Veya bir TV programinin skeg, vtr, tanmitim filmi gibi
cekimlerinde senaryoya gore bir mekani doldurmasi istenen ya da
belirlenen kareografileri canlandirmasi istenen kisiler “’cast’” liyeleridir.
Cast direktorleri araciligiyla setlere yonlendirilirler. (Celikcan, Biiker,
2013: 8-30).
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Ek-2. Diinyada En Cok Satilan ilk 100 TV Program Formati- 2018 Giants
Verileri

Programme Title :):;1‘: &T;;yn ?,:;;:;’m Total Sales
1 Who Wants To Be A Millionaire? 1288 uK Sony Pictures Television 102
2 | DealOrNoDeal 2000 Netnerianas | ESG 82
3 Got Talent 2008 UK Fremantie 70
4 The Voice 2010 Netheriangs Talpa &7
& Family Feud 1976 usa Fremantie 65
8 | Minute To Win it 2010 usa ESG 59
7 MssterCher 2006 UK ESG 58
8 Are You Smarter Than? 2007 usa MGM 57
) Dancing with the Stars 2004 UK BBGC Stucios 56
10 | idofs 2001 UK Fremantie 55
= | Money Drop, The 2010 Uk EsG 55
= | Survivor 1997 UK Banijay Rignts 55
13 | XFactor, The 2004 UK Fremantie 53
14 | Big Brother 1999 Netnerancs | ESG 43
16 Next Top Model 2003 usa css &a
18 Cash Cab 2008 usa AzSMedia 45
= Weakest Link 2000 UK BBOC Stucics. 46
18 Hole In the Wall 2008 Japan Fremantie 45
19 The Wheef of Fortune 1976 usa o8s &3
20 Come Dine With Me 2008 UKk TVGSE a2
21 1Vvs 100 2000 Netherianas ESG 39
= Your Face Soundz Famiiiar 2011 Spain ESG 38
Programme Title g::;;: fl;’(‘;:;;z‘ :)::p:"n;“m Total Sales
23 | Price is Right, The 19860 usA Fremantie 37
= Gogglebax 2013 UKk ArMeda 37
= The Farm 2001 Swecen DRG 37
= The Voice Kids 2012 Netherianas Talpa 37
27 | Dragons’ Den 2001 Japar Sony Pictures Television 36
28 | MyMom Cooks Better Than Yours 2014 Spain Fremantie 35
= | Singing Bee 2007 USA Magnity Mecia 35
30 | Fort Boyard 1890 France Banijay Rignts 34
= | ILove My Country 2008 Netheriands | Talpa 34
= Take Me Out 2008 Australia Fremantle 34
= The Moment of Truth 2007 Colombia Electus 34
34 | Biggest Loser, The 2004 usA ESG 32
= The Bachelor 2002 usa werve 32
= Wipeout 2008 usAa ESG 32
37 | Farmer Wants a Wire, The 2001 uKk Fremantie n
= Fear Factor 1909 Netheriangs ESG n
= Killer Karaoke 2000 Labanon Banijay n
40 Big Brother Vips 2000 Netherianas ESG 30
= MasterChef Junior 2010 UK ESG 30
= The Great British Bake Off 2010 UK BBO Stucos 30
43 | Kitchen Nightmares 2007 UsA AsIVeda 20
= Married At Firat Sight 2013 Denmaric Red Armow Stucos 9
Intematonal

115



Programme Title

S0 You Think You Can Dance
Test the Nation

The Greats
Undercover Boss
wite Swap

Anything Goes
Apprentice, The
Dating In the Dark
Operation Triumph
Project Runway
Four Weddings
Ninja Warrior
Popatars

Thank God You're Here
The wait

Top Chet

The Dating Game
All You Need s Love
Celabrity Spiash
Hollywood Squares
The Bar

Celedrity MasterChet

Programme Title

Deal With It
Divided

First Dates
Hollywood Game Night
Lip Sync Battie
Little Blg Shots
Ready Steady Cook
Worst Driver

Hell's Kitchen
Supernanny
Brainteaser

Greed

Jeopardy

Power Couple

The Mole

Upgrade

Ciash Of The Choirs
Dancing on lce
Performing As
Star Academy

The Chair

The Vault

Year of
Origin

g8 88§

"

§ 88 883

S

§ 88288488 %§i

Year of
Origin

2010

2013

2013

3 O A O 0 OF B R 0 0N B OR B 0N B BN A

Country
of Origin

usa
Netnerancs
UK

UK
3
France
UsA
Netneriancs
Spain

usA

UK

Japan

New Zealana

UK

Country
of Origin

g

£

£

UK

UK

UK

§ {3 {8 ¢ %

UK

Netherianas

New Zealana

Distribution
Company

WBITVP

BBO 5tucos

TBS / The Story Lad

Banijay

NBG Universal

Sony Pictures Television

Distribution
Company

Kesnet Intemational
Talpa
wBImve

NBC Universal

WBITVP

Passion

WEBITVP

Dori Meda

New Fliamisn Primitves

TN
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18

19

19

19

19
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18
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Programme Title Z)‘:;il: :;)(")::;z] g';g::;‘m Total Sales
= | Who Do You Think You Are? 2004 UK WBITVP 15
= | wno Wants to Marry My Son? 2008 Netnerianas | WBITVP 1B
91 | Boom! 2016 Israe! Keshet International 17
= | Distraction 2003 UK Fremantie 17
= | 1CanDo That 2016 usa Armoza 17
= | Lingo 1987 UK AlsMeda 17
= | Long Lost Family 1880 Netneriands | Lineup Industries 17
= | Rising Star 2015 Israel Keshet intematioral 17
= St Standing 2012 usA Armoza 17
= | Totsl Biackout 2010 Japan Fremantie 17
= | umsn 2008 1sraei Dori Megia 17
100 | 10 Years Younger 2004 UK AlSMedia 16
= | Don'tTeilthe Bride 2007 UK DRG 16
= How Clesn Iz Your House? 2003 UK Framantie 16
= | Psychic Chalienge 2006 UK Banijay 16
= | QuizNigntLive 2005 usa E3G 1%
= | Secret Millonaire 2008 Uk Banijay 16
= | SmartFace 2012 Israsi Dori Meda 16
= | Temptation lsiand 2001 usa Banijay 16
= Whose Line is It Anyway? 1888 UK Hat Trick International 16

Kaynak: Tracking The Giants — The Top 100 Travelling TV Formats 2018-2019/ K7 Media
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