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GIRIS

12 Eyliil Askeri darbesiyle Tiirkiye’de, 80’li yillarin ikinci yarisindan sonra dogu
bloku {lkelerin yikilmas1 ve tiim diinyada “ideoloji” kavraminin ortadan
kalkmasiyla, demokrasi kavrami biitliniiyle kabuk degistirmeye baslamistir. Bu
degisim, global ekonomi ile birlikte de kendini biitiiniiyle gerceklestirme imkani
bulmustur. Artik fikirlerin degil, bireyin faydasinin konusuldugu bir siyasi yiizey
iizerinde yer almaktadir diinya. 29 Temmuz 1965°de Ismet Indnii’niin ortaya attig
“Ortanin solu” kavramiyla sekillenen “siyasi yelpaze”de hangi partinin nerede
durdugu belli degildir ve artik 6nemi de kalmamustir. Siyasal iktidar miicadelesinin
bir aract olarak kullanilan ve bu miicadelenin 6zel bir iletisim bi¢imi olan siyasal
iletisim kavrami biiyiik bir 6nem kazanmaya baslamistir. Propaganda, halkla
iliskiler ve siyasal reklamcilik gibi genis bir alan i¢indeki siyasal amagl tiim bu

iletisim faaliyetleri bir strateji ile gerceklesmektedir.

Aslinda, siyasal yarigmalarin baslangicindan  beri, Demosthenos,
Philoppos’a, Cicero da Catilina’ya kars1 gergekte bir tiir propaganda kampanyasina
girismislerdi. Napolyon da dnderleri sevdirten, biliyiik adamlari tanrilastiran yollarin
bilincindeydi ve bir hiikiimetin her seyden 6nce kamuoyunun onaymi saglamaya
calismas1 gerektigini anladigin1 soyle ifade etmekteydi: “Hakli olan1 anlamak i¢in,
iyl olan1 yapmak yetmez, bir de yoOnetilenlerin buna inanmalar1 gerekir. Giig,

kamuoyuna dayanir. Hiikiimet dedigimiz nedir? Kamuoyunu kendinden yana



¢cekememisse higbir sey.”l Yani siyasal iletismin amaci nihayetinde her zaman ayni1
olmustur. Tiim caglarda, siyaset adamlari, devlet adamlari, diktatorler, kisilerin
kendilerine ve yonetim diizenlerine bagliligini artirmaya calismislardi. Bununla
birlikte Domenach’in da isaret ettigi gibi, Agora’daki sdylevlerle Niirnberg’teki
sOylevler arasinda; Pompei’de duvarlara ¢iziktirilmis se¢im yazilariyla giinlimiiziin

bir propaganda kampanyas1 arasinda hig bir ortak 6l¢ii yoktur.”

Stuart Hall, “y0neten-yonetilen ayrimina dayanan politikada, yonetime talip
olanlar i¢in iktidar1 ele gecirmek ve/veya siirdiirebilmek temel amag iken, bunun
gerceklesebilmesinin yolu ‘rizanin iiretilmesi’nden ge¢mektedir. Degisen toplumsal
ve siyasal kosullara gore ‘ikna’ yoluyla ‘riza’nin yeniden {iretilmesi ¢abasi, tarih
boyunca toplumsal, ekonomik ve teknolojik gelismelere bagli olarak cesitli

goriniimler kazanmustir.”

demektedir. Dominique Wolton siyasal iletisimi “siyaset
iizerinde kamu Oniinde fikir belirtmeleri mesru olan ii¢ aktoriin, politikacilarin,
gazetecilerin ve kamuoyu arastirmacilarinin araciligi ile kamuoyunun celiskili
soylemlerinin degistokus edildigi alan” olarak tamimlar.! Ozellikle iletisim
teknolojilerinin global politika lizerine etkilerini arastiran Ithaiel de Sola Pool,
siyasal iletisimi en genis tanimlayan kisidir. Ona gore siyasal iletisim, insanin evinin

disinda meydana gelen her tiirlii kasith ve 6giit verici ugraslarin biiylik cogunlugunu

icine alan kategoridir.” Wolton, "farkli aktorler tarafindan dile getirilen ve medya

' BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:148

2 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e; s:149

3 HALL, Stuart, “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Altinda Tutulanin Geri
Déniisii”, Medya, iktidar, Ideoloji, der. Mehmet Kiiciik, Ark Yayinlari, Ankara, 1999, s.120-121

* WOLTON, Dominique, Eloge du grand public. Une théorie critique de la télévision, Flammarion,
Paris, 1990, s.62

> TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s.109



tarafindan aktarillan siyasal soOylemlerin iretimi ve degisimine iliskin akla

gelebilecek hersey" olarak nitelemektedir.’

Aslen bu tezdeki kavramlar1 ‘siyasal iletisim’ veya ‘propaganda’ olarak ele
alma gerekgesi, ‘konugsma’ya ve onun kitle iletisim araclar1 tarafindan
yansitilmasina konsantre olmaktir. Bir yandan da konu iizerinde diisiinenlerin hangi
terminolojiyi tercih ettiklerinden ziyade bu disiiniirlerin ne sdyledikleri bu tezi
ilgilendirmektedir. Kimi yazar tarafindan ‘siyasal iletisim’, kimisi tarafindan
‘propaganda’ olarak adlandirilan bu disiplin, felsefi agidan ve uygulamalariyla hem
negatif hem de pozitif olarak hayatimizda vardir, ve inceleme konusu da bu
biitiindiir. Bu baglamda, tez i¢inde ‘siyasal iletisim’ ve ‘propaganda’ birbirini ifade
eden aym1 kavramin farkli adlar1 ve ‘ikna edici iletisim’ olarak yer almaktadir.
Hedefi belli bir diisiinceyi topluma benimsetmek olan propagandanin tek yonlii bir
aktarim olmasindan dolay1 onaylanmayan bir uygulama oldugu yoniinde genel bir
kan1 bulunmaktadir. Propagandanin tarihte Ozellikle totaliter rejimler tarafindan
kullanilmis olmasi, kavrama hos olmayan bir ¢agrisim vermektedir. Giinah ve
sevaplariyla bu kavramlar1 ele almak, propaganda kavraminin i¢inde barindirdigi
‘anti demokratik uygulama’ ¢agrisimini da kapsamak demektir ki boyle bir ¢alisma,
heniliz tam demokratiklesmemis olan iilkemiz icin yapilacak bir arastrmada zaten

gereklidir.

Tezin ilerleyen boliimlerinde de yer aldigi tizere tarihsel olarak bir konusma

seriiveni ile baslayan siyasal iletisimin 20.yy boyunca agirlikli olarak gerceklesme

® OZKAN, Abdullah, Siyasal Iletisim, Istanbul, Nesil Yay., 2004, s:98



bi¢cimi, retorigin kitle iletisim araglarinda yer bulmasi seklindedir. Jacques Ellul
politikacinin konusmasinin elzem oldugunu séyle anlatir: “Herkes politik dili hakir
goriir. Onun vaadlerine ve lirik asiriliklarma omuz silkeriz; fakat o zorunludur. Bu
oyuna kendisini veremeyen politikaci, hi¢gbir ciddiye alinma sansma sahip degildir.
Bu, sz konusu dilin ona hi¢bir sey vermeyecegini bilsek bile gergerlidir.”’
Politikacinin bu elzem enstriimani, ayn1 zamanda bu tezin de bir parcasidir. Tezin

bir diger pargasi ise bu konusmanin medyada ne bigimde yer buldugudur.

Medyanin siyasal kampanyalarda kullanimiyla birlikte, siyasal kampanyalarin
niteligi degismistir. Ev ziyaretleri yaninda mitingler, toplantilar medyanin
kampanyalarda kullanimi, halkla iliskiler, kamuoyu yoklamalar1 siyasal tartigmalar
gibi yeni Ogeler devreye girmistir. Zamanla bu 6gelere siyasal reklamlar, siyasal
danigmanlar ve yeni medyanin kullanimi eklenmistir.® Teknolojinin kullanim
olanaklarmin artmasi ve medyanin egemen gii¢ler lehine daha c¢ok yayginhk
kazanmasi, geleneksel toplum yapisinin degismesinin en onemli gerekceleridir ve
egemen giiclerin medyasi, siyasal tercihi belirlemede giderek daha ¢ok onemli rol
oynamaya baslamistir. Medya, her toplum yapis1 i¢in, kullanilan arag ve yontemler
acisindan benzer ozellikler sergilerken, icerik agidan farklilasmaktadir. Ozellikle
se¢im donemlerinde giindeme gelen siyasal kampanyalar, toplumlarin siyaseti
algilama diizeylerini de ortaya koymaktadir. Bu kampanyalarda vurgulanan
kutsallagtirilmis ortak degerler, yine “o ulusa ait demokrasinin kendine 0zgii

mitolojisi ve karakterini ortaya koyar” Bu baglamda, demokrasi kavrammm igine

! ELLUL, Jacques, Soziin Disiisii, Paradigma Yayinlari, 2004, Istanbul, 5.209
¥ TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisimi Anlarpak, Imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:241
? BEKTAS, Arsev, Siyasal Propaganda, Istanbul, Baglam Yayinlari, 2002, s:48



cok girmeden, yani yiizeysel olarak bakildiginda, bir yerel se¢imde kamuoyunun
dikkatinin yerel sorunlara ve o sorunlara yonelik adaylarm ¢6ziim Onerilerine
odaklanmas1 gerekirken, Tiirkiye’de durum ¢ok farkhidir. Tiirkiye’de yerel
secimlerde, genel secimlerde yapilan konusmalardan farkli bir konusma
gerceklesmedigi gibi, medya da konusmanin igeriginde cok az yer tutan yerele dair

sOylemlere de yer vermemektedir.

Tiirkiye’de yerel segimlerde propaganda stratejileri merkezden temel bir altyap1
iizerine oturtulmakta, propaganda faaliyetlerini gerceklestirme, yani listyap1 adayin
kendisine birakilmaktadir. Aday kendi bolgesinde birebir iletisim yontemleri ve
yerel kitle iletisim araglariyla basbasadir. Asil propaganda arenasi, parti liderlerinin
ulusal medyadaki performansi iizerinden yiirimektedir. Bu performans ise igerik
bakimindan yerel sorunlardan ziyade giincel ulusal sorunlar1 kapsamaktadir. Yani
yerel segimler bir ya da iki aylik donemdeki giincel sorunlarin mitingler ve medyada
yogun olarak tartigildigi bir ortama donmektedir. Bu tezin sorunsali, boyle bir
ortamda gergeklestirilen yerel segimlerde, AKP ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin
liderlerinin , bir yerel se¢im atmosferindeki siyasal iletisim bi¢cimlerinde hangi
ifadelerle nasil konumlandiklarini arastirmaktir. 29 Mart 2009 tarihinde
gerceklestirilen yerel secimler Oncesi, iktidar partisi olan AKP ve ana muhalefet
partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi’nin yiiriittiigli siyasi kampanyalarda liderlerin

segmeni hangi acilardan etkilemeyi amagladiklar1 degerlendirilmeye ¢alisilacaktir.

Tiirkiye onemli bir siyasi donemeg i¢cinde bulunmaktadir. Yasanan biiyilik global

kriz ile diinyanin ekonomi politigi yeniden sekillenmektedir. Avrupa Birligi’ne



uyum yasalary, insan haklar1 konusundaki ilerlemeler, Kiirt sorunu, ABD’nin
Irak’tan c¢ekilme karari, ekonomik kriz, yolsuzluk tartigmalari, sermayenin el
degistirmesi, iktidar-medya iliskileri gibi konularin en hararetli bicimde yasandigi
bir ortamda gerceklestirilen bu sec¢imlerde, lider sodylemlerinin egilimlerini
saptamak, Onem arz etmektedir. Bu tezi 6nemli kilan donemin kendisinin
biricikligidir. Ayrica bu giine kadar hazirlanmis siyasal iletisim ve siyasal

kampanyalar ile ilgili olarak literatiire katkida bulunmak amac¢lanmaktadir.



I SIYASAL ILETiSIM/PROPAGANDA

A. SIYASAL ILETiSIM/PROPAGANDANIN TARIHSEL SURECI

Siyasal iletisim uygulamalar1 zamanla geliserek ve degisim gegirerek bu giinkii
halini almistir. Tokgoz basit anlatimlarla baslayan bir siirecin giiniimiizdeki halini
almasini kitle iletisim araclarinin ve teknolojinin gelismesine baglayarak aciklar:
“Basit sekillerle gergeklestirilen anatimlarla birlikte insanoglu, yasaminda
kullanmaya basladig1 simgelerle unutkan, kapasitesi smirli olan bellegini
genisletmeye yonelmistir. Hi¢ kuskusuz bu siire¢, insanoglunun artan ulasim ve
iletisim olanaklarina bagli olarak, daha sonralar1 mekanin smirlayict engellerini
kirmaya dogru rol almistir. Iletisim teknolojileri olarak yazi, basim teknikleri, kitle
iletisim araglari, bilgisayar ve internet, yazili ve basili, elektronik ve sanal ortamda
kendilerine zamanla yer bulurlarken, ayn1 zamanda gii¢/iktidar pazar ve piyasa

iliskilerine de yon vermislerdir.”'’

Insanlarm gériis ve tutumlarmni etkileme girisimleri ilk ¢aglardan itibaren gesitli
bicimlerde gozlemlenebilir. “Misir’daki piramitler, Roma’nin lejyonlarinda diizen
ve gosterislilik, Kuzey Amerika’daki kabilelerin totemlerle siislii agactan siitunlari,

bu topluluklardaki liderliklerin gii¢lii gériintimlerini pekistirmek, topluluk iiyelerinin

' TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:23



dyelik (aidiyet) duygusunu giiglendirmek i¢in kullamilmig propaganda

diizenekleriydi”"!

Benzer bir sekilde kaynagi bilinmeyen fakat dinleyenler iizerinde harekete
gecirici Ozelligi bulunan ¢esitli tarihi efsaneler, Oykiiler, atasozleri, anlatilar da

propaganda islevi bulunan materyaller olarak degerlendirilebilir.

Tokg0z, siyasal iletisimin tarihsel baglangicini yazinin bulunmasini temel alarak
aciklar ¢linki ~ “yazi hem iktidarin tasiyicisidir hem de iktidarin kurulusuna hizmet
etmektedir. Iktidarin kurulusuna temel olusturan yazi, ayni zamanda egemenlik
iligkilerinin siirdiiriilmesinde ve mesru gosterilmesinde rol oynamaktadir. Daha
baska deyisle, yazi ve yaziy1 yazan yazici iktidarin kurulmasinda temel olusturan
aracilardir, hi¢ kuskusuz. Siyasal iletisim bakimindan gii¢/iktidar iliskisinin yoniini

gdstermesinde yazi dnemli bir gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir.”"?

Insanoglunun simgesel diisiinme ve mantik yiiriitme yetenegini gelistirmesi,
kendileri i¢in 6nemli bulduklar1 doga olaylarini, bu olaylarla ilgili inanglari, belki de
biiyliyle karisik bir sekilde korkularmi ifade etme yollarini aramasiyla miimkiin
olmustur. Yasadig1 donemin teknolojisini kullanma yOniinden s6zden yaziya gecis
ise, insanoglunun kendi sdzlerini, korkularmi, sevinglerini paylagmak, toplumsal
yasami derleyip toplamak, diizene koymak, deneyimlerini gelecege aktarmak icin

gergeklestirilmistir. Insanoglu, M.0.3000’li yillarda yaziyr bulmustur. Ozellikle sulu

'""INCEOGLU, Metin, Giidiilleme Yontemleri, Ankara Universitesi Basin-Yaymn Yiiksek Okulu
Yaymlarl,“Ankara, 1985, s:§3 )
12 TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, Imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:25



tarima gecerken toplumsal yasamda tarim ve hayvancilifa ait kayitlarin tutulmasi
gerceginden hareketle, yaziya ve sayilara gereksinim duymaya baslamistir.
Yasamsal gereksinimleri tarimsal liretim ve hayvancilik temelinde yogunlagmaya
baslayinca toplum yasaminda savunma ve diizeni saglama etkinilikleri ile toplumsal
roller birbirinden ayrilmistir. Siyasal iletisimin rolii, adi konmasa bile artik 6nemli

olmaya baslamustir. Az da olsa gii¢/iktidar iliskileri 6n plana ¢ikmaya baslamustir.'

Propaganda terimi 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi tarafindan olusturulan
Congragatio de Propaganda Fide, ya da [tikatt Yayma Cemaati’nden
kaynaklanmistir. Bu donem aslinda Protestan kiliselerinin ortaya c¢ikmasiyla
sonuglanan dinsel devrim donemiydi (reformasyon) ve anilan cemaat, Roma Katolik
Kilisesi’nin karsi-devriminin bir pargasiydi. Dogal olarak, bu tarihten ¢ok Onceleri
ornegin, Antik Yunan ve Roma’da da “propaganda” diyebilecegimiz etkinlikler
sozkonusuydu. Ozgiir bireylerin giyim kusamlari, bedenlerini temiz ve saghkl
tutma konusundaki 6zenleri, siir ve felsefe ile ugragsmalar1 Oncelikle, bu 6zgiir kesim
dyelerinin kendi farkliliklarmm mesruluguna kendilerini inandirmayi amaclayan
merasimlerdi. Bununla birlikte, esnasinda, bu merasimler, 6zgiir olmayan Atinali ve
Romalilarin géziinde, efendi konumundaki 6zgiir insanlarin ayricalikli konumlarmi

mesrulastirmaya yartyordu.'*

Politika yapma tarzinin dolayimsiz araci konugma halini politikanin kendisi,
diyalektigin esdesi olarak tanimlayan Aristoteles, iletisimsel olan ile politik olanin

birligine génderme yapar. Atina’da yasayan yurttaslarin ‘ortak iyi’lerini yeniden

13 TOKGOZ, Oya, Siyasal Hetisjmi Anlamak, 1mge Kitabevi, Ankara, 2008, s:22
'“ BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007,s:145



tasarlayabilmelerinin tek yolunun iknaya dayali konusma tekniklerinin

gelistirilmesinde goriir."

Roma’da lejyonlarm Galya’ya ya da illirya’ya isyan bastirmaya giderlerken
torenlerle ugurlanmalari, ayn1 lejyonlarin Roma’ya doniislerinde zafer alaylariyla
karsilanmalar1 da “propaganda” sozciigii ile adlandirilmasalar da birer propaganda
etkinligiydiler. Ayn1 sekilde, Roma’da egemen kesimin ve onun elinde tuttugu
devlet iktidarinin halka benimsetilmesi i¢in kentleri anitsal mimari kurallarma gore

insa etmeleri de bir propaganda bi¢imiydi.'®

Roma’nin mirasgis1 sayabilecegimiz Roma Katolik Kilisesi Devleti, yukarida
belirttigimiz gibi, tarihte ilk kez, eylemini “propaganda” olarak nitelemistir.
Kilisenin, ayinlerde cemaate kutsal metinleri 6gretirken, heyecam artrmak igin,
miizikten yararlanmay1 akil etmesi de bir propaganda etkinligidir. Kilisedeki ayin
sirasindaki iletisimin, yanlizca sozlerle degil, inanan insanlarm ayni yerde
birbirleriyle karsilagmasiyla, kilisedeki dekorla ve merasimlerin bicimsel dgeleriyle,
birlikte duyulan heyecanlarla, birlikte dokiilen goézyaslariyla tamamlanan bir
propaganda olgusu oldugunu ifade edebilmek miimkiindiir.'” Kavram bu sekliyle
baslangicta dinsel amagh kullanilmis Katolik inancmi yaymak i¢in kullanilan bu
terimin zamanla igerigi genislemistir. “Propaganda baslangicta herhangi bir doktrini

yaymak i¢in kurulan orgiitleri ifade etmek amaciyla kullanilirken, zamanla doktrinin

' KOKER, Eser, Politikanin iletismi, iletismin Politikasi, Vadi Yaymlari, 1998, s:84
'® BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007,s:145
'""BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:145
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kendisini ifade etmek i¢in kullanilmaya baslamis, sonra ise doktrini yaymak ic¢in

kullanilan teknikleri ifade etmekte kullanilmaya baslamugtir.”'®

Yaziy1 ¢ogaltma ihtiyaci, siyasal iletismin tarihsel siirecinde bir sonraki
asamadir. Aslinda sadece bir teknolojik gelisme gibi goriinen bu asama, siyasal
iletisimin kaba seklini almaya basaldig1 bir siirectir. Hem yeni bir meslek grubunun

dogmasi, hem de yazilanin yayilmasiyla, bambagka bir diizen olusmaya baglamistir.

Yaziy1 cogaltmak icin baski kaliplarinin hazirlanmasinda kagidin kullanilmasi
siyasal iletisim agisindan 6nemli bir asamay1 gosterir niteliktedir. Baski kaliplariyla
birlikte, kagidin yaninda madenden kilden yapilmis degisebilir harflerin kullanimi
ise baski alma ydntemlerini hizlandiracaktir. Kagit ilk kez M.0.105°de Cin’de
kullanilmaya  baslanirken, merkezilesmeyi hedefleyen bir  biirokrasinin
gereksinmelerini karsilamak amaciyla devreye girmistir. Ayni1 zamanda kagit,
Cin’de imparatorluk doneminde sozli kiiltiir yerine daha basit ve anlasilir bir
iletisim sistemi olan yazili kiiltiire gecis siirecini de hizlandirmistir.” Yazi insanin
orgiitlenmesi ve toplumsal diizenleme yoniinden temel degiskilikleri beraberinde
getirmis, toplumda isbolimiiniin hizlanmasina neden olmustur. Yeni smiflar ve
meslekler toplumsal yasamda yaziyla olugsmaya baslarken, basim islemleriyle elle
yazilmis metinleri elinde bulunduranin 6nemini azaltmistir. Bask1 islemleri, yazili

metinler bakimindan denetimin artik yazarin kendisine ait olmasini saglamistir.

' INCEOGLU, Metin, Giidiilleme Yontemleri, Ankara Universitesi Basin-Yaymn Yiiksek Okulu
Yaymlarl,“Ankara, 1985, s:64
¥ TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:35
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Yazict yerine artik yazar On plana ¢ikarken, baski teknikleriyle birlikte siyasal

iletisim acisindan yeni acilimlar goriilmeye baslanmustir.*’

Avrupa’da 15.yy’dan sonra basimevlerinin yayginlagsmasi, Gutenberg’in
yetistirdigi ustalarin ¢esitli iilkelere dagilmalariyla miimkiin olabilmistir. Gergekten
basimevlerinin sayismin artmasi, beraberinde pek cok degiskiligi de getirmistir.
Ronesans ve Reform hareketleriyle birlikte insanlia yeni bir yon verirken,
Avrupa’da yeni bir goriinimde ortaya c¢ikmaya baslamistir. Baski teknolojileri
kullanilarak toplanmis bilgiyi basma ve dagitma islemleri, kral, prens, imparator ve
kilisenin halkin neyi bilmesi gerektigi konusunda denetim uygulamalarma
basvurmalarma neden olmustur. Daha dogru deyisle, halkin iizerinde ydnetimi
elinde tutanlar, kendi siyasal iktidarlar1 i¢in basimevini ve burada basilan metinleri
tehlikeli olarak gormeye baslamislardir. Uyguladiklar1 denetim yOntemleriyle,
kendilerine gore halkin diisiince ve inang¢ agisindan uyanmasi yoniinde engeller

getirmeyi uygun gdérmiislerdir.”’

16.yy’in ortalarindan itibaren Avrupa’ya bakildiginda liberal demokrasi
kuramlarmin mutlakiyet¢i burjuva elestirilerinden ortaya ¢ikmaya basladigr goriiliir.
Liberal demokrasi doruk noktasma Fransiz Devrimi’ndeki esitlik, ozgiirlik ve
kardeslik sloganlariyla erisir. Kuvvetler birli§i yerine kuvvetler ayrimi gelirken
sermaye kavrammin benimsenmesi, pazar ve piyada iligskilerinde miras yoluyla

degil, kazanilarak elde edilmesi goriisleri one ¢ikar.”

20 TOKG(:)Z, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:36
2! TOKGOZ, Oya, 2008, a.g.c., s:37-38
22 TOKGOZ, Oya, 2008, a.g.e., s:200
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Haklar ve ozgiirliiklerin 17.yy’dan itibaren tartismaya agilmasi, Avrupa’daki
Ronesans ve Reform hareketlerinin sonucudur. Zamanla aydinlanma geleneginin
olugsmas1 hep zincirleme gelen olusumlar1 devreye sokmustur. Yiizyillar boyunca
diizenli iletisimi kendi denetimlerinde ve tekelinde tutan merkezi yOnetimler,
prenslikler, kralliklar, imparatorluklar ve kilise, aydinlanma gelenegi iginde
bicimlenen yeni iletisim araglar1 olan kitap, gazete, dergiyi denetim altina almak i¢in
biliylik caba gostermislerdir. Aristokrasinin yaninda ekonomik iktidara aday olan
burjuvazinin gelismesi, Amerikan Bagimsizlik Savasi, Fransiz Devrimi, aristokrasi,
hatta kilise i¢in demokratik yonetim segene8inin kabuliiniin zorunlulugunu
beraberinde getirmistir. Endiistri devrimiyle birlikte ekonomik giicli elinde
bulundurmaya baslayan, daha sonra kapitalist diye adlandirilacak tiiccarlarin siyasal
iktidara aday olma istekleri, basi tizerindeki kisitlamalarin kaldirilmasi, basina daha

fazla 6zgiirlik tanmmasi yniinde olmustur.”

Ronesans doneminde s6z sanatlarmm gelisimi, bulunan yeni tekniklerle
beslenerek yayginlasmissa da retorik, modern politik kavrayis icinde pejoratif
anlamin1 da bu siireci icinde kazanmistir. Retorik, yOnetenlerin yurttaglar
toplulugunu, hafifletilmis bir ifadeyle ‘ikna etmek’ i¢in gelistirdigi sdyleme bigimi
olarak kavranmakta, coskular1 harekete gegiren, dugulara seslenen daha ¢ok edebi
bicemlere ve s6z oyunlariyla olusan konusmayi kapsayan, karsilifi toplumsal
iligkilerde kurulmayan konusma sanati olarak anlagilmaktadir. Bu anlama tarzinin

gliclenmesine aracilik eden bir diger unsur ise, ortacag politik diisiincesinde

2 TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:40
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retorigin bicim ve bigem olarak kaydedilip, hristiyan diisiincesi iginde genisleyen

yorum bilgisinin sdzii olarak kabul edilmesidir.**

Cagdas Bat1 medeniyeti gelistikce, ekonomik ve siyasal iktidar savasindaki
rakiplerin yaydiklar1 goriisleri elestirme ve kendi goriislerini yayma caligmalari
toplumsal ¢atigma siirecinin bir pargasi haline gelmistir. 17. ylizyilin sonunda ve 18.
ylizyllda meydana gelen devrimlerde ise yogun bir propaganda ¢aligsmasi
gdzlemlenmistir.”> Propaganda sozii, 18. yiizyilda genel kullanima girinceye kadar
hep kilise tarafindan kullamildi. Siyasal propaganda gercek anlamiyla Fransiz
Devrimi’nden sonra baslamistir. ilk propaganda sdylevleri, ilk propaganda
gorevlileri, Domenach’mn isaret ettigi gibi devrim komitelerinden, devrim
kliiplerinden ve devrim meclislerinden baslad1. Ilk propaganda savasma ve ilk savas
propagandasina bunlar giristi.”® Unlii Fransiz konutan1 Napoleon, dénemin en etkili
propaganda faaliyetlerini ylriitmiistiir. Bu konuda goérkemli yapitlar insa ettirmis,
gazeteleri propagandasinda etki bir bicimde kullanmis, bunlarin yan sira halkoyu
uygulamasiyla da toplumun destegini saglayarak giiclii bir imparator imaji

yaratmustir.

Siyasal islevi olan bir kamu ilk kez 18.yy’da Ingiltere’de ortaya ¢ikmustir.
Ziumre/lonca meclisleri parlementoya doniisiirken, devlet erkinin kararlarinin
parlementoda atilmasmma dogru adimlar atilmistir. Anayasa fikri gecerlilik

kazanirken kral parlamentoda kral mertebesine indirilmis; gazeteler parlamento

** KOKER, Eser, Politikanin fletismi, letismin Politikasi, Vadi Yaynlari, 1998, 5:92
2 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:146
2 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.c., s:146

14



gdriismelerini eksiksiz olarak yaymlamaya baslamuslardir.?” 18.yy’da genel ve ortak
konusmanin belirsizligi de ‘temsili kamunun’ diizenekleri de kaybolmaya
baslamistir. Oncelikle yeniden tasarlanan ve anlamlandirilan mekanlar politik
konugmalarm dolasimina imkan yaratirken, 6zellikle edebiyat ve tiyatro iizerine akil
yiiriitenler, ‘sanat ve edebiyat1 izleyen, tiiketen ve elestirenler’ olarak ilk kamusal
topluluklar1 ortaya c¢ikarmistir. ik kamusal topluluklarda konusulanlari
‘konusmalar’ araciligiyla, ‘sOylevler’ araciligyla basili tutma gelenegi Jean Jacques
Rousseau'nun Bilimler ve Sanatlar Uzerine Séylev’iyle Orneklenebilecegi gibi

devam ettirilir.?®

18.yy kamusal konusmasmin 6zellikleri su bagliklar halinde ayrlstlrllabilir29:

1. Modern kamusal topluluklarin konusmalar1 enformasyon agirhiklidir.
Konugmalar, bilgi aligverigini gerceklestirmek {izere kisiler arasinda
siirerken, enformasyon araci olarak gazeteler ve dergiler tasiyict bir rol
istlenirler. Gazeteler ve dergiler, kamusal konusmalari, Ornegin
kahvehanelede konusuldugu sekliyle yani diyaloglar big¢iminde yaymlarlar.
Bu diyaloglar kamusal konusmay1 besler, sanattan ahlaka kadar uzanan genis

bir yelpaze i¢inde yazilan diyaloglar yeniden kamusal mekanlarda tartigilir.

" TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, 5:240
** KOKER, Eser, Politikanin fletismi, letismin Politikasi, Vadi Yayinlari, 1998, 5:96
¥ KOKER, 1998, a.g.c., s:98

15



2. Modern kamusal konugmalar 6zel sahislar arasinda, giindelik yasam ve
toplumsal farklilik deneyimlerinin aracilik ettigi tartismaya dayalidir,
standart konusma kurallar1 olusturarark miizakereyi elestiriye doniistiirecek

mekanizmalarin ve kurumlarin yaratilmasma zemin olustururlar.

3. Modern kamusal topluluklarin konusmalari, politik topluluk i¢inde ilkesel

olarak herkese ve her inanca agiktir.

19. yiizyllda Avrupa’da ortaya ¢ikan Sanayi devrimi, toplumun yasam
kosullarin1 degistirmeye zorladi. 19. ylizy1l Avrupa’sinda sanayi devrimi ile olusan
kosullar sonucu ortaya niifus artis1 ve kentlesme, toplumda olusan yeni smiflarin ve
gruplarin, kendi smif ve gruplarmm bilincine varmasi icin gereken ortami
hazirlanmistir. Bu donemde, degisen kosullarin etkisiyle, kdylerden kentlere gog
baslamis ve kentlerde niifus artig1 olmustur. Tiim bu degisen kosullarin etkisiyle,
kendi sosyal ve ekonomik siniflarinin bilincine varan kitle toplumu olusmasina yol
acmistir. 19. yiizy1l basma dek propaganda, bir propagandaci tarafindan edilgen
kisiler iizerinde uygulanirken, 1789 Fransiz Devrimi ile birlikte bu etkileyen,
etkilenen iliskisinde ortaya ¢ikan degisme sonucunda, propaganda “propagandacinin
amac1” ile etkilenmek istenen kisinin “gereksinimi” arasindaki ¢akigsmanin bir

sonucu olmaya baslamistir.*”

19. yiizyildaki diger 6nemli bir nokta ise, devlet veya devlet temsilcileri,

sadece kendi i¢ kamuoyuna karsi propaganda faaliyetlerini yiiriitmekle kalmamais,

3% INCEOGLU, Metin, Giidiileme Yontemleri, Ankara Universitesi Basm-Yaymn Yiiksek Okulu
Yaynlari, Ankara, 1985, s:65
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bunun yanmda kendi egemenliklerini baska devletlere karsi korumak ve kabul
ettirmek icin de propaganda faaliyetlerine bagvurmuslardir. Gizli ve profesyonelce
yiiriitiilen diplomasi, savas tehdidi ya da savassmak gibi klasik yontemlere bu
donemde devletin kendi i¢ kamuoyunu olusturmasinin yaninda kars1 devlet iizerinde
baski yaratmak i¢in kasith bir kamuoyu yaratma cabalar1 da eklenmistir. 19.
ylizyilda propagandanin bu kadar etkili olmasinda propagandacinin propaganda
materyalini kitlelere ulastiracak arag ve yontemlerinin gelismis olmasinin roli
biiyliktiir. Demiryolu disinda goriis ve diisiincelerin hizla ve etkin bir sekilde
yayllmasimi saglayan ulusal capta posta servislerinin kurulmasi yaninda basin da

kullanilan en etkin iletisim araci haline gelmistir.31

19.yy’in basindan itibaren Ingiltere’de endiistri devrimi yaninda ulasim,
iletisim, gazetecilik yoniinden devrimler, 17.yy’dan beri segkinci bir anlayisla
yayinlanan gazeteler bakimindan 6nemli degiskiliklerin gerceklesmesine Onayak
olmustur. Gazeteler endiistri devrimiyle birlikte 1830’lardan itibaren her tiirli
katmana doniik haber verme/yapma anlayisint benimsemislerdir. Halka doniik
gazetecilik anlayis1 devreye girerken gazeteler kitle gazetesine doniismiislerdir.
Dizgi, baski tekniklerinde goriilen ilerlemelerle gazetelerin sayfa diizeni degismistir.
Kagit iiretiminin ucuza maledilebilmesiyle daha biiyiilk boyutta kagit iiretmek

miimkiin hale gelmistir.*?

31 AKARCALI, Sezer, 2. Diinya Savasinda iletisim ve Propaganda, imaj Yayinevi, Ankara, 2003,
s:15
32 TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:40
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19.yy’m ikinci yarisindan itibaren, sermayenin yogunlasmasi ve
tekellesmesi, emperyalizmin yayginlagsmasi, ulus¢ulugun yiikselmesi ve birlikte
toplumsal refahin artmasmi saglamak amaciyla devletin topluma yayilmasi ile
gerceklesen vesayet iliskilerinin artmasiyla, ulus devletlerin icinde ‘“‘yeni korporatist
iktidar iligkileri kuruldu ve bu diizen icerisindeki Orgilitlenmis c¢ikar gruplari,
kamuyu giderek daha cok dislayarak hem kendi aralarinda hem de devletle
anlagmalar yaptilar. Medya giiclendirme ve akilcilik aktorliigiinden uzaklasarak,
kamunun kenara itilmesine yardimci olan ilave bir ara¢ haline geldi. Akilci-elestirel
tartigmay1 yonlendiren bir arag olmak yerine kitle oyunu giidiimlemeye basladi.
Politikay1 bir gosteri olarak tanimladi, sindirimi kolay diisiinceler 6nerdi ve kamuyu

edilgin tiiketiciler haline getirdi™’

19.yy iletisim acisindan temel adimlarmn atildig1 bir yiizyil olarak ele alinip
degerlendirilebilir. Bu yiizyilda eski yiizyillara gore c¢ok sayida devrimin
gerceklestigini sOylemek ise yanlis olmaz. Dizgi, baski, sayfa diizeni, goriintii,
fotograf, ses, telgraf ve telefon alanlarinda temel degiskilikler birbirlerini izlemistir.
Elektronik iletisime yonelik telgraf, telefon, telsiz gibi yenilikler devreye girerken,
daktilo, klise gibi teknik olanaklar gazetecilik acisindan Onemli katkilar

saglamustur.”*

Propaganda 20. yiizyilda bilimsel ve sistematik olarak ilk kez Walter
Lippmann ve Edward Bernays tarafindan gerceklestirilmistir. 1. Diinya Savasi

sirasinda Ingiltere yaninda savasa girmek isteyen Amerikan Hiikiimeti, dolayisiyla

33 KOKER, Eser, Politikanin iletismi, iletismin Politikasi, Vadi Yaymlari, 1998, s:100
4 TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, 1mge Kitabevi, Ankara, 2008, s:42
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baskan1 Wilson, kamuoyunu etkilemek amaciyla bu iki gazeteciyi gorevlendirmistir.
Lipmann ve Bernays’in propaganda kampanyasi 6 ay icinde ABD’ni savasa

sokmaya yetmistir.

Birinci Diinya Savasi sirasinda propaganda etkinlikleri kamuoyunu 6nemli
Olciide mesgul etmistir. Savasan iilkelerin askerlerinin ve sargilar i¢indeki yaralilarin
konusturuldugu mitingler, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki sinemalarda “dort
dakikalik insanlar” tarafindan yapilan konusmalarda islenen acimasizlik dykiileri bu
tiir etkinliklere Ornek sayilabilirler. Bu dort dakikalik konusmacilar bu siireye
kesinlikle uymakta ve diisman iilkeye karsi nefret uyandirmakta amacina hizmet
etmekteydiler. Ornegin, miittefikler, tamamen uydurma olan ancak yaygin olarak
sOylenen, Alman askerlerinin Belgika’da Belgikali ¢ocuklarin ellerini kestikleri

Sykiisiiyle Almanlara karsi nefret uyandirilmasinda biiyiik basari saglamislards.®

Bu tiir acimasizlik oykiilerinin ¢ogu uydurmaydi, fakat, insanlarin onlara
inanmasi nedeniyle, savas sirasindaki propaganday1 etkin kilmada tesirli oldular. Bu
nedenle savas propagandasi gercek yerini daha once goriilmemis derecede yogun
olarak kullanildig1 Birinci Diinya Savasi sirasinda bulmustur. Ciinkii o zamana
kadar insanlar gercek anlamda propaganda hakkinda bilgisizdiler. Encyclopaedia
Britannica’nin 1913 baskisinda “propaganda” maddesinin bile bulunmadigina

arastrmacilar tarafindan dikkat ¢ekilmektedir.*

3 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:146
3 BEKTAS, 2007, a.g.e., s:147
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1890’lardan itibaren radyo yoluyla iletisim agisindan denemeler siirmekle
birlikte, radyonun bir kitle iletisim araci olarak devreye girmesi 1. Diinya
Savasi’ndan sonra olmustur. Halka eglence icerikli yaymlar sunan radyonun
yaninda, 1930°lu yillarda hem s6zIli hem de goriintiilii yaym yapabilecek
televizyonun deneme yaymlari baslamistir.’’ 1.Diinya Savasi'ndan sonra radyo,
eglence amaglh olarak kullanilmasi bir yana propaganda araci olarak
kullanilagelmistir. Reklam ve halkla iligkiler —uygulamalarinin, se¢im
kampanyalarinin radyo hem aranani hem de vazgecilmezi olmustur. Radyo, 1.
Diinya Savast sonrasinda ABD’de baskanlik se¢imleri kampanyalarinda da
kullamlmustir.”® Radyodan eve seslenen etkileyici ilk politik konusmalar, Nazi
donemi Almanya’sinda yapilmistir. Ger¢i 1. Diinya Savasi sonrasinda ABD’de
ozellikle baskanlik makami ulusa seslenen konusmalart (6rnegin, 1929 diinya
ekonomik bunalimina ¢6ziim plant New Deal’t Bagkan Rosvelt radyodan
‘unutulmus insan’a seslenerek anlatmisti) radyodan yaparak halka seslenmede yeni
bir aragtan yararlanma youluna girmislerdi. Ancak politik konusmanin niteligi
iizerindeki degistirici kavrayis, Nazi Almanya’sinda olusturulmustur. Radyonun,
bilgi aktarma ve egitime yonelik islevleri iizerindeki vurgu arttirilmis, kitlelerin,
elitlerin konusmalar1 araciligiyla ‘yetistirilebilecekleri’ anlayisini ifade eden
Erkenntnisgeist (bilginin ruhu) radyo aracilifiyla politik seferberlik hali iginde

yeniden insa edilmistir.”

37 TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, 1mge Kitabevi, Ankara, 2008, s:44
** TOKGOZ, Oya, 2008, a.g.c., s:45
3 KOKER, Eser, Politikanin fletismi, iletismin Politikasi, Vadi Yayimlari, 1998, s:109
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1. Diinya Savasi’mi izleyen yillarda propaganda teknikleri ile 1lgili
calismalara duyulan ilgi ayni zamanda bu alandaki gelismelere karst korku da
yaratmistir. Bu gergin, siddetli psikolojik savas i¢inde, “propaganda” sdzciigl eski
anlamiyla iliskisiz bir sekilde algilanmaya baslanmustir. Iki diinya savasi arasinda

cesitli siyasal akimlar tarafindan propaganda teknikleri daha da gelistirilmistir.*’

Iki diinya savasi arasindaki dénemde propagandanimn ¢ok yogun bir bigimde
uygulandigi, gelistigi ve kurumsallastigi goriiliir. Bu donemde, Lenin 1917 Sovyet
Devrimi sonrasinda kapsamli bir propaganda modeli olusturmustur. “Lenin, her
tiirlii iletisim ve eglence bicimini bu yolda seferber etmisti: Basin, egitim kurumlari,
sanat ve hatta bilim dahi komiinist devletin yaratilmasinda temel rol oynayacagi
diisiiniilen propagandann araclar1 haline gelmislerdi.”*' Domenach bu diisiinceyi bir
ileri sathaya tasir: “Cagdas bigimiyle propaganday1 Bolsevizm’in 6zellikle de Lenin

ve Trocki’nin baslattig1 tartisma gotiirmez bir gergektir.”*?

Lenin’in Propaganda
anlayisinda asil 6nemli nokta devleti ele gegirdikten sonra, devleti saglam temellere
oturtarak devamini saglamaktir. Bu anlamda Lenin’in propaganda anlayisinin

temelinde egitim, sanat, spor vb. kurumsal yapilarda istenilen niteliklerde Sovyet

insan1 yetistirme hedeflenmistir.

Bu siire¢ icinde politik konusma da niteliksel bir degisime ugramistir.
Oncelikle konusmanm ve tartismanin kendisi miibadele iliskilerinin i¢ine ¢ekilmis,

soylesmek, fikir aligverisinde bulunmak bir ‘isletme konu’su olmustur. ‘Is konusu’

0 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:147
* BEKTAS, Arsev, Siyasal Propaganda, Baglam Yayinlari istanbul, 2002, s:139
“2 DOMENACH, Jean-Marie, Politika ve Propaganda, Varlik Yayinlari, Istanbul, 1995, s:36
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haline getirilen tartisma bigimsellestrirlerek, ‘konum ve kars1i konum almak, gosteri
icin, bastan belirli birtakim kurallara tabi kilinmis’, ‘kamusal polemikler i¢inde

halledilen ihtilaflar kisisel siirtisme diizlemine’ itilmistir.*

Bu eylemlerin
gerceklesmesine katkida bulunan, tartismayi ‘is’ haline getirenler; yeni bir meslegin
erbabidirlar. 20.yy’in ‘halkla iligkilercileri’ politik konusmanm kamusalligmin
kendileri araciligiyla temsililik kazanmasmi miimkiin kilan mekanizmalari
gelistirdiler.*

Propagandanin gelisiminde Lenin’in yanisira diger bir etkili isim de hig
kuskusuz Hitler’dir. Fakat Hitler tiirii propaganda anlayis1 Lenin tarzindan oldukg¢a
farklidir. Lenin’in anlayisinda propaganda bir aracken Hitler’de propaganda basli
basina bir silahtir. Hitler 1933°de iktidara geldiginde propaganda bakani Goebbels
ile birlikte kurumsal ve programli bir sekilde yogun bir propaganda faaliyeti
yiiriiterek Alman Ulusu’nun genelini miicadelesine destek¢i kilmistir. Nazilerin en
onemli propaganda araci radyoydu. Maliyeti diisiiriilerek hemen her eve radyo
sokulmustu. Bunun disinda sinema, poster, kitap ve diger yazili materyal ile
ozellikle de hitabet etkili propaganda aract olarak kullanilmistir. Hitler

propagandasinda Kkitleleri psikolojik olarak giidiilemek ve duygusal yogunluk

yaratarak harekete gegirmek esastir.*

Akarcali, 2. Diinya Savasinda Iletisim ve Propaganda adli kitabinda,
Gobbels’in propaganda ilkelerini sOyle siralamistir; Propagandaci olaylar ve

kamuoyu hakkinda bilgi sahibi olmaldir. Propaganda sadece tek bir merkez

4 KOKER, Eser, Politikanin Iletismi, iletismin Politikasi, Vadi Yayinlari, 1998, s:101
* KOKER, Eser, 1998, a.g.e., s:101
4 DOMENACH, Jean-Marie, Politika ve Propaganda, Varlik Yayinlari, Istanbul, 1995, s:48
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tarafindan planlamali ve uygulanmalidir. Bir eylemin propaganda sonuglart bu
eylemin planlanmasinda hesaba katilmig olmalidir. Bir propaganda kampanyasinin
tam uygulanmasi i¢in siiflandirilmamis operasyonel enformasyonun da el altinda
bulunmasi gerekir. Propagandanin ger¢ek ya da yalan olusu sadece kaynagin
giivenirliligine bagladir. Bildirinin glivenirligi zihinsel yetenekliligi ve olasi etkileri
propaganda materyallerinin sansiir edilip edilmemelerini belirler. Diismanin
prestijini kiracag1 zaman veya propagandacinin kendi amaclari i¢in yararl bir destek
olacagi zaman diisman propagandasindan elde edilen materyaller kullanilmalidir.
Kaynagi daha az giivenilirlik tasiyan veya istemeyen etkiler yaratacaga benzeyen
“beyaz propaganda” yerine “siyah propaganda” kullanilmadir. Prestij sahibi liderler
propagandanin isini kolaylastirir. Yurt i¢ci cepheye yoneltilen propagandanin
sonradan ortaya ¢ikacak olaylarla yaralanabilecek sahte umutlara yol agmasi gerekir.
Yurt i¢i cepheye yoOneltilen propagandanin yaratacagi endise optimum bir diizeyi
tutturmalidir. Yurt icine yoneltilecek olan propaganda hayal ve umut kiriklig: ile
karsilagan kitlelerde, bu moralsizligin etkilerini azaltmalidir. Propaganda nefret

hedeflerinin yerlerini belirleyecek saldirilarin yer degistirmesini saglamalidir.

2. Diinya Savasi biiyiik bir ideolojik miicadeleye de sahne olmustur. Savasin
biitlin taraflari, hem uluslarmi kendilerine destek¢i kilabilmek, hem de sistemlerini
diger iilkelere empoze etme amaci tasimaktaydilar. Bunun icin kitle iletisim

olanaklarindan yararlanarak yogun bir propaganda faaliyeti yliriitmiislerdir.

Ozellikle propaganda egitimi 2. Diinya Savas1 6ncesi donemde hiz kazand.

Amerika Birlesik Devletleri, Birinci Diinya Savasi sirasinda son derece etkin olarak
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kulland1g1 propaganda tekniklerinin kendilerine karsi da kullanilacagi konusunda
endise duydu. 1937 yilinda Hadley Cantril’in baskanlifinda Propaganda Analizi
Enstitiisti  (Institude of Propaganda Analysis) kuruldu. Enstitlinlin danisma
kurulunda Edgar Dale ve Leonard Doob gibi daha sonra etkileyici iletisim kuramina
onemli katkilarda bulunan isimler de bulunuyordu. Enstitii 6zellikle Almanya’da
Nazilerin dogusu ve Nazi Propagandasinin Birlesik Devletler’deki olas1 etkileriyle
ilgileniyordu. Enstitii, Birlesik Devletler’de giliclenen bir Hitler figiirii olasiligindan
kaygi duydu. Bu Enstitiiniin en {inlii yaymi Alfred McClung Lee ve Elizabeth Briant
Lee tarafindan derlenen The Fine Art of Propaganda (Propaganda Giizel Sanati)

isimli eserdir.*®

Ikinci Diinya Savasi esnasinda da propaganda, miittefik kazanmak, tarafsiz
iilkelerle 1iyi iligkiler kurmak, diismanin itibarini azaltmak ve onu zayif diisiirmek
amaciyla yogun bicimde kullanilmistir. Savas sirasinda propaganda, daha oOnce
oldugu gibi, ordulara eslik etmis ve ¢ogu zaman savas stratejilerinde onlardan 6nce

gelmistir.*’

Heniiz kamuoyunun Olgiilerek yonlendirilebilecegine dair egilimler
kurumsallasmadan ©nce, Nazi ve Fasist rejimlerde denenen politik konugma
pratiklerinin gelistirilmesi, savas sonrasinda bati demokrasilerine yol gdsterici
olmustur. Nazi Almanya’sinda, politik konusma bir gosteri halini almisti.
‘Kitlelerin’ yoneticilerin 6zel ¢ikarlarini degil de ulusun ¢ikarini koruduklarina ikna

edilmeleri i¢in diizenlenen etkinliklerden biri olarak politik konusma, yonetim

“ BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlari, istanbul, 2007,s:147
YT BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.c., s:148
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mekanizmalarma  taginmig,  iletisimcilerin @ uzmanlik  bilgisi  dahilinde
gerceklestirilmis oldugu gibi onlarm direktifleri dogrultusunda s6z sanatlariyla
yeniden siislenmis, gorsellikle kusatilmis, sloganlarla bezenmis, tekrarlarla

giig:lendirilmistir.48

Propaganda faaliyetlerinde, kitle psikolojisi, zihin yonlendirme ve biling
yonetimi gibi olgular yogun bir bicimde kullanilmaktadir. iletisim teknolojilerindeki
biitiin gelismelerin en etkin kullamildig1 propaganda faaliyetleri, 2.Diinya
Savasi’ndan sonra Kore ve Vietnam Savaslari’nda, yakin donemde de Korfez

Savasi’nda yogun sekilde uygulanmistir.

Once radyo, daha sonra televizyon gazeteciligin tahtin1 sarsmis olmakla
birlikte, gazetecilik bir kurum olarak toplumdaki konumunu ve siyasal iktidarla olan
iligkisini stirdiirmiistiir.*” Temsili demokrasiyle birlikte, birey ve yurttaslik haklari
ile oy verme hakkinin Oneminden s6z edilmeye baslanir. Bdylelikle, haklar,
ozgirliik yaninda, siyasal katilma 6n plana ¢ikarken parlamento, siyasal partiler gibi
siyasal kurumlar toplumda yerlerini almaya baslarlar.”® Gazetelerin devreye
girmesinin liberal demokrasinin gelismesine katkis1 biiyiiktiir. Endiistri devrimiyle
gazetecilik bir meslege doniisiirken, iletisim, ulagim ve gazetecilikte gerceklesen

devrimlerle, gazete ve gazetecilik toplum icinde etkili olmaya yonelmistir.”’

8 KOKER, Eser, Politikanin Iletismi, iletismin Politikasi, Vadi Yayinlari, 1998, s:102
* TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:48

¥ TOKGOZ, Oya, 2008, a.g.e., 5:200

I TOKGOZ, Oya, 2008, a.g.e., s:201
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Ozetle, 18. yiizyillda, laik Orgiitler siyasal goriislerin yayilmasiyla
ilgilenmeye basladilar; 19. ylizyilda ekonomik goriislerin propagandasi, ticari
driinlerin reklamlar1 gelisti ve 20. ylizyilin ilk yaris1 ise yiizlerce 6zel ¢ikarin
propaganda yoOntemleriyle yayginlastirilmasina, aynt zamanda da demokratik
devletlerce gergeklestirilen iyi Orgiitlenmis propaganda cabalarmnin ve otoriter

devletlerde tekelci yonetim propagandasmin gelismesine tanik oldu. >

Modern demokrasiler, 2. Diinya Savasi sonrasinda demokrasinin yeniden
insasina yonelik cabalariyla beslenmistir. Demokrasilerin yeniden insasi, Nazi ve
fagist gecmisin bi¢cimsiz, boyun egen siyasal toplulugu, ‘kitle’yi, degerlerle yiiklii,
amacli, bigimli ancak siipheli bir politik topluluk olarak yeniden degerlendirme
girisimine denk diismektedir. Bu politik toplulugun diisiinme ve inanma big¢imlerini,
etkilenme tarzlarmi, karst koyma tutumlarmni agiga c¢ikarbilmek amaciyla
‘kamuoyu’nun yeniden ve bu defa bilimsel olarak tanimlanma siireci politik iletisim
diye adlandirilacak politika bilimi ve iletisim bilimi arasinda koprii kurulacaktir.
Politika bilimi ve iletisim biliminden bilimsel arastrma teknik ve ydntemleri

devsiren bir alt akademik bilgi alani olarak politik iletisim insa edilecektir.”

Goriildiigii gibi siyasal propaganda 20. ylizyilin ilk yarisindan itibaren biiyiik
onem kazanan olgulardan biri olmustur. Her halde, propaganda s6z konusu olmasa,
cagimizin biiyiik ideolojik hareketlerini, 6rnegin 1917 ihtilali ve sonrasi ile fagizmin
yiikselisini tasarlamak bile miimkiin olmazdi. Lenin, Bolsevizmi yerlestirebilmesini

biiyiik Olciide propagandaya borcludur. Hitler de iktidara gelisinden 1940 yilina

32 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, Hetisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:149
33 KOKER, Eser, Politikanin iletismi, iletismin Politikas1, Vadi Yayinlari, 1998, s:22
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kadar, biitiin emellerini herseyden once propaganda ile saglamistir. Cok farkl
bicimlerde bile olsa, yakin tarihimizi derinden etkileyen bu iki kisi, birer devlet
adami olmadan Once, propaganda dehasiydilar. Her ikisi de bu yeni silahin
dstiinliigiinii sik sik belirtmis, Lenin “Gnemli olan biitiin toplum katmanlarinda
kargasa ¢ikartmak, propaganda yapmaktir” derken Hitler de “propaganda iktidar1
elimizde tutmamizi sagladi, diinyay: fethetme olanagini da bize gene propaganda
verecek” seklinde bir ifade kullanmistir. Kisaca, ¢agdas totalitarizmin giig¢lerinin
sirlanisinda, ilk sirayr siiphesiz siyasal propaganda almaktadir. Yani, propaganda

polis ve ordudan daha 6nce gelmektedir.™

> BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:148

27



B. SIYASAL ILETiSIM/PROPAGANDANIN GUNUMUZDEKI

BOYUTU

Siyasal iletisim ile propaganda ve siyasal reklam kavramlar1 ¢cogu zaman
birbiriyle karistirilarak kullanilir. Bu nedenle 6ncelikle bu kavramlarin bu tezde yer

alis bicimlerine deginmekte biiyiik yarar bulunmaktadir.

Siyasal reklam, Uztug’a gore, “aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve
zaman satin almarak, segmenlerin tutum ve davranislarmi s6z konusu aday veya
parti lehine olusturmak amaci1 ile gelistirilen mesajlarin  hazirlanmasit ve
yaymlanmasi ile ilgili bir siyasal kampanya iletisim faaliyetidir. >° Kaid’e gére ise
siyasal reklam, kaynakla hedef arasinda, kaynak tarafindan para 6denerek, hedefin
tavir, inang ve tutumlarini etkilemek amaci ile reklamcilara yaptirilan ve kitle
iletisim kanallar1 araciligi ile gonderilen siyasal simgelerin olusturdugu iletisim
yéntemidir.56 Bu iki tanimda siyasal reklamim ayristirict iki 6nemli unsuru ile
karsilagmaktayiz. Bunlardan en O6nemlisi “satin alma” davranisidir. Para karsiligi
olan bu c¢abanin ikinci 6nemli unsuru ise kitle iletisim araglarinin uzmanlar
tarafindan  kontrollii  bicimde kullaniliyor olmasidir. Kontrolli  bigimde
gergeklesmesi, reklamm geri donilisiimiiniin saptanip satin alana raporlanmasini

1fade etmektedir.

3 UZTUG, Ferruh, Siyasal Marka, Mediacat Yayinlari, Ankara, 1999, s.122
36 YILDIZ, Nuran, Bir Halka iliskiler Yontemi Olarak Siyasal Reklam, A. U. Sosyal Bilimler
Enstitusii, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 1994, s.80
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Ancak bu tezde inceleme konusu olan, siyasal konusma ve bu konusmanin
gazetelerde yer alma bigimleridir. Dolayist ile siyasal iletisimin ugras alanlarindan
biri olan reklamm kendi jargonu ile belirtmek gerekirse, inceleme konumuzda
reklamin konusu olan siitun/santim, tiraj, tasarim, reklam ajansi gibi kavramlar yer

almamaktadir.

Bununla birlikte, ‘siyasal iletisim’ ve c¢ogu zaman terminolojik olarak
yerine kullanildig1 ‘propaganda’ kavrami, bu tezin temel kavramlarindan biridir.
Akarcali’ya gore propaganda kolayca tamimlanacak bir sey degildir, fakat, bu
konuyla ilgilenenlerin ¢ogu herhangi bir fikir veya inancin kasten yayildigi ve
isteyerek iiretildigi konusunda gériis birligi icindedir.”’ Propaganda, Qualter’a gére,
“bir bireyin ve grubun bagka bireylerin veya gruplarin tutumlarmni belirleyip
bicimlendirmek, kontrol altma almak veya degistirmek i¢in, haberlesme
araclarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
konumdaki tepkilerinin kendi amaclarina uygun tepkiler seklinde olacagini umarak
giristikleri bilingli bir faaliyettir. *>* Bu tamimlar aslen propaganday: tarif etse de

terminolojik olarak siyasal iletisimi ifade etmektedir.

Metin Kazanci, konuya baska bir kavram olan halkla iliskiler kavrami ile
dahil olur. Halkla iliskiler ve propaganda ve belirli dlgiide de reklam Sylesine icice
girmislerdir ki, halkla iligskileri bu iki teknikten ayirmak i¢in yiize yakin tanim

yapilmistir. Bu denli ¢ok tamimlamasi yapilan bir baska ilgi alanmna rastlamak

37 AKARCALI, Sezer, 2. Diinya Savasinda Iletisim ve Propaganda, imaj Yaymevi, Ankara, 2003,
S.12

¥ QUALTER, Terence H., Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi, Cev.:Unsal Oskay, A. U.
SBF Dergisi Cilt XXXV, Ankara, 1992, 5.279
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olanaksizdir.”> Bu tezde halkla iliskiler kavrammna siyasi iletisim olarak algilanan
yonden bakilmaktadir. Fakat bir yandan da Kazanci ‘propaganda’ kavramini tarih
boyunca gecirdigi uygulama bi¢imleri nedeniyle diglar. Dolaysis1 ile bize
propaganda kelimesinin hangi algilanma bi¢imleri nedeniyle degistirilme ihtiyact
duyulduguna dair bilgi sahibi olmamiz i¢cin ¢ok 6nemli bir kapt agar. Kazanci,
‘halkla iliskiler’ ile ‘propaganda’ kavramlarinin i¢inde uygulama alani bulduklar1
devlet yonetimlerine gore degistigini vurgular. Propaganda totaliter rejimlerin bir
uygulama alanidir, halkla iligkiler ise demokratik toplumlarda viicut bulur.
“Propagandanin totaliter devlet yonetimlerindeki basarili uygulamasmin sonucu
olacak ki, ¢ogulcu toplumlarda ‘propaganda’ sozciigii kavram olarak {rkiitiicii
olmaktadir. Propaganda, bu nedenle Once ad olarak yerini halkla iligkilere
birakmustir. Topluma egemen giiciin varligini ve diizeni siirdiirebilmesi i¢in zorunlu
olan ideoloji agilama islevinin totaliter iilkelerde propaganda, cogulcu yapiya sahip
iilkelerde ise halkla iligskiler adi altinda (yalnizca ad degistirmis olarak) yerine
getirildigi ileri siirlilmektedir. Ayrica ¢ogulcu yapiya sahip (pluralist) toplumlarda
propagandanin uygulanabilme sansit hemen hemen ortadan kalkmis gibidir.
Dolayisiyla ayni iglevi baska bir ad altinda yerine getirmek ve belirli uygulama

kurallarini degistirmek bir zorunluluk olmustur.”

Kazanct bu terminolojik aymrimmim neden topluma dayali oldugunu, uygulama
teknikleri bakimindan da agiklik getirir:
e Propagandanin 6nemli bir kosulu olan mesajlarin bir elden yonetilmesi,

cogulcu toplumlarda kolaylikla basarilabilecek bir sey degildir. Propaganda

% KAZANCI, Metin, Kamuda ve Ozel Sektorde Halkla iliskiler, Turhan Kitabevi, 2007, s:44
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ise bircok yerden fakat ayni niteligi tastyan mesaj bombardimani ile baslar.
Bu mesajlar denetimden gecmistir. Demokratik sistemde iletisim
tekellesmedigi icin ya da farkl seslerin ¢ikmasi dogal oldugundan bu ilke
gerceklesmez. (..) Cogulcu toplumlarda propagandayr gerceklestirmenin ¢ok
zor olmasinin en 6nemli nedeni, bu tiir toplumlarda savunulacak ideolojinin
bulunmayis1 degil, kitle iletisim araglarimi tek elden yonetmenin olanaksiz
olusudur.

e Propagandada topluma yonelik mesajlarin tek yonlii ve tek merkezden
yonetilmesi zorunludur. Halkla iligskilerde goriilenin tersine propagandada
tartigma yoktur. Duraksamaya yer verilmez. Halkin tepkisini agiklama
yollar1 bilin¢li olarak kapali tutulmaktadir. Mesajlarin sayisiz denebilecek
Olgtide tekrar edilmesine 6zen gosterilir.

e Propagandada kitle iletisim olayr ¢ok Onemli bir yer tutarken, halkla
iligkilerde yalnizca bu araclar degil, en az onlar kadar yiizyiize iliskiler, orgiit
ic1 diizenlemeler ve Orgiitiin ¢alisanlar1 da 6nem kazanmustir.

e Halkla iliskiler kisiyi toplumsal yasam i¢inde etkilemeye ¢alisir. Bu nedenle
de onu siyasal propaganda ile es tutmak yaniltici olabilir. Olsa olsa, degisik
calismalarda belirtildigi gibi, halkla iliskiler ile yalnizca ‘toplumsal
propaganda’ arasinda bir benzerlik kurulabilir. Ciinkii tipk: halkla iliskiler
uygulamasinda oldugu gibi toplumsal propaganda calismalarinda da birey
once toplumsal ¢evre 6geleriyle denetim altina alinmakta, daha sonra bu etki,

onu izleyen mesajlarla giiclendirilmektedir.®’

80 K AZANCI, Metin, Kamuda ve Ozel Sektorde Halkla iliskiler, Turhan Kitabevi, 2007, s:47
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Becerikli ise konuya elestirel olarak bakar ve bir yandan da reklam, halkla
iliskiler ve propagandayr ‘ikna edici iletisim’ catis1 altinda birlestirir: “Reklam,
halkla iliskiler ve propaganda temel olarak ikna edici iletisime dayanir. Ikna edici
iletisim kisilerin ve kitlelerin belli bir kanaat edinmelerini ve bu kanaate uygun
olarak davranmasini amaglar, bu baglamda reklam, halkla iliskiler ve propaganda

ikna edici iletisim tiirleri olarak birbirine c¢ok benzer.”®!

Becerikli, siyasal
demokrasinin modern bi¢imlerini dayatmak iizere olusturulmus 6gretilerin Edward
Bernays tarafindan c¢ok 1yi Ozetlendigine vurgu yapar: “Kitlelerin diizenlenmis
aliskanliklarinin ve fikirlerinin bilingli ve incelikli diistinen azinliklar diizenli ve
sistematik olarak propagandadan yararlanmalidirlar c¢linkii kitlelerin zihinsel
stireglerini ve toplum oOriintiilerini tek anlayabilecek olan onlardir ve kamu zihnini

denetleme iplerini ellerinde bulundurmak da onlara diiser.”®

Veli Polat inceleme ve bilim dali olarak siyasi iletisimi propagandadan ayirmak
istemeyenlerdendir. “Siyasal iletisim”1 bir bilim dali olarak tanimlamak ve bu bilim
dalin1 kaba hatlariyla “propaganda”dan ayirmak ve ikisinin farkliliklarini ortaya
koymak bugiin i¢in bir masumiyet arayisinin yeni bir kod yaratma ugrasi oldugunu
sOylemek belki de cok abartili olmayacaktir” der ve ekler “dolayisiyla politik
konusma ve sOylem arasinda ¢ok kalin hatlarla bir ayristirma yaratmaya ¢aligmak,

belli Slgiilerde yapay bir direnis olarak kendini gosterecektir.”®

8! BECERIKLI, Sema Yildirim, Ve Halkla iliskiler Seytanin Avukatligindan Arabuluculuga, Bir
disiplinin Elestirel Analizi, Karinca Yayinlari, Ankara, 2008, s:27

62 BECERIKLI, Sema Yildirim, 2008, a.g.e., s:35

8 POLAT, Veli, Politik Konusma ve Politik Séylenme, Derin Yayinlari, istanbul, 2008, s:127
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Sonug olarak bu tezde “siyasal iletisim” ve “propaganda” kavramlari, birbirini

ikame edecek bir sekilde kullanilmaktadir.

Politik iletisimi anlamak i¢in ‘iletisim’in  tanimlarindan da ge¢mek

gerekmektedir.

Dilimizdeki ‘iletisim’ sozcligli, Latince’deki ‘communis’ kelimesinden
tiiretilmis, Ingilizce, Fransizca ve Ispanyolca’da aym sekilde yazilan
‘communication’ kelimesinin karsilig1 olarak kullanmilmistir. Oskay etimolojik
degerinden bahsederken “Latince’deki anlami, ‘communa’ ‘de communis’
‘communicare’ gibi kelimelerden anlasilacagi gibi, bir ortaklii, toplumsallagmis
olmayi, birlikteligi, istirak haline gelmis olmay1 kapsamakta; dolayis1 ile iletismi
hem bireyler arasinda bir siire¢ olarak, hem de bunlar araciligi ile, toplumsal

diizeyde bir siire¢ olarak ifade edebilmektedir™®* demektedir.

En ilkel kabilelerden, en gelismis topluma kadar insanlar gelismislikleriyle
orantili olarak karmasik simge sistemlerinden yararlanmislardir ve yararlanmaktadir.
Belirli bir konuda kamuoyu olusturmak ya da kamuoyunu etkilemek isteyenler

cesitli yollara basvururlar. 63

Sosyal bilimciler iletisim kavramina farkli agilardan bakarak yaklasmislardir:

“Bir cevap almay1 saglayacak sekilde bilgi iletilmesi ve bir fikrin, goriisiin veya

% OSKAY, Unsal, Kitle iletisminin Kiiltiirel islevleri, Der Yayinlar1, istanbul, 1993, s:309
% BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:97
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bilginin paylagiimasr” ©°

tanim1 Wilbour Schramm’a aittir. Williams en genis
anlamuiyla alarak, “bilgi, diisiince ve davranislarm aktariimasi siireci’® seklinde

tanimlar ve onun tanimu tek tarafli bir akisi ifade eder. Oysa iletisimde amag,

mesajin biitlinii ile hedefe ulasabilmesi ve hedef tarafindan algilanabilmesidir.

Yildiz iletisimi John Fiske’nin tanimindan yararlanarak agiklamistir: “Fiske’nin
‘siire¢ okulu’ ve ‘gostergebilim okulu’ olarak ayristirdigr yaklasimda, iletisimin
farkli tanimlar1 bulunmaktadir. Siire¢ okulu iletisimi ‘iletilerin aktarilmasi’ olarak
tanimlamaktadir. Bu okul gondericilerin ve alicilarin nasil kodlama yaptig1 ve kod
actig1, aktaricilarin iletisim kanallarini ve araglarii nasil kullandigr ile ilgilenmekte,
etkililik ve dogruluk konulari iizerinde durmaktadir. Iletisim, davramsi ya da
zihinsel durumu etkileme silireci oldugundan, etki istenenden farkli ya da az
oldugunda basarisiz olarak kabul edilmektedir. Gostergebilim okulu ise iletismi
‘anlamlarin tiretimi ve degisimi’ olarak tanimlamaktadir. Anlam iretilirken ileti ya

da matnin insanlarla nasil etkilestigi izerinde durur.®®

Kamuoyu’nu inceleyen Milburn iletisimi bu agidan yani alic1 tarafindan bakarak

tanimlamistir. “Etkileyici iletisim (mesaj), alicinin (hedef) belirli bir nesneye iliskin

tutumlarin1 degistirmeyi amaclayan iletisimlere verilen addir.”®

%0OSKAY, Unsal, Kitle Haberlesmesi Teorilerine Giris, Der Yayinlari, Istanbul, 1992, s:106

7 WILLIAMS, Raymond, Communications, Penguin Books, London, 1989, s:10

8% YILDIZ, Nuran, Tiirkiye’de Siyasetin Yeni Bigimi Liderler imajlar ve Medya, Phoenix Yayinlari,
Ankara, 2002, s:34

% MILBURN, Michael A., Sosyal Psikolojik Agidan Kamuoyu ve Siyaset, imge Yayinlari, Ankara,
1998, s:189
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Koker iletisimin hayatili§ini su ciimleyle agiklar: “Birey, yeraldigi toplumun,
siyasal deger, inang, tutum ve davramglarini, “siyasal” kiltliriinii, bu kiiltiiriin
aktarimi ya da siyasal yasamin yeniden iiretilmesi olarak tanimlanan siyasal
toplumsallagma siirecinde edinir ve yine, siyasal kiiltiir aktariminin gercgeklestigi
aile, okul, cami, cemaat, dernek, medya gibi kurumlarin i¢inde “iletisimle”

varolur”’®

Siyasal iletisimi anlamak i¢in i¢cinden gecilmesi gereken bir baska tanim da
‘kitle iletisim araglari’’dir. Ciinkii siyasetin gliniimiizde viicut buldugu, yeniden
diizenlendigi ve sunuldugu alandir kitle iletisim araglar1. Siyaset ve aktorleri, makro

diizeyde taraf toplayabilmek icin kendini bu araglar1 kullanarak ifade edebilir.

Erol Mutlu’nun hazirladigi  “Iletisim Sozliigii'nde kitle iletisimi “bir kitlesel
aracla, sozgelisi televizyon, gazeteler, duvar panolari veya sinemalarla dolayimlanan
iletisim” olarak tanimlanmistir ve kitle iletisiminin baslica ozellikleri soyle
srralanir’':

1. Kitle iletisminin izler kitlesi gérece genistir;

2 1zlerkitle gesitli toplumsal kiimelerden gelen, degisik ve gesitli niteliklere

sahip insanlardan olusan ayr1 tiirden bir topluluktur;

3. Izlerkitle kimliksiz bir topluluktur, yani izlerkitle {iyesi ve iletisimci genellikle

birbirini kisisel olarak tanimazlar;

" KOKER, Eser, Politikanin iletisimi iletisimin Politikasi, Ankara, Vadi Yay., 1998, s:31
" MUTLU, Erol, iletisim S6zliigii, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 2004, s:177
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4. Kitle iletismi kamusaldir yani igerigi herkese agiktir;

5. Kitle iletisim araglar1 kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden de ayr1 olarak

konumlanmis ¢ok sayida insanla ayn1 anda iliski kurabilir;

6. Kitle iletismi karmasik bi¢cimsel kurumlar1 gerektirir;

7. Iletisimciye izlerkitle arasindaki iliski izlerkitlenin kisisel tanisikl1g1 olmayan,

profesyonel iletisimci roliindeki kisiler araciligiyla kurulur;

8. Iletisim geri dondiiriilemezcesine tek yonliidiir ve izlerkitlenin aninda yanit
verme olasiligmi fiilen diglamaktadir, boylelikle iletisim sistemnide gondericiyle

alic1 arasinda keskin bir kutuplagsma s6zkonusudur;

9. Kitle iletisim araglarmin triinleri hem fiziksel anlamda, hem de bireye
maliyetinin oldukca az olmasi nedeniyle parasal anlamda halkin ¢ogunlugu i¢in

kolayca elde edilebilirdir.

Ozellikle sanayi sonrasi, yani postmodern toplumlarda, siyaset giderek artan
6l¢iide medya, yani kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yapilmaktadir.”* Kitle iletisim

araclar1 bir yandan ozellikle siyasal mesajlarin 6zgiir ve dogru olarak kitleye

2 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:122
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iletilmesi gorevini iistlenirken, diger yandan da kitlenin, siyasal seckinlere duydugu
ilgiyi arttrmak, kamuoyunun fikir, kanaat ve faaliyetlerini agiklamak, dolayisiyla
toplumu olusturan bireylerin etkilenmelerini saglamak islevini yiiriitiirler. Modern
sanayi toplumlarinda kitle iletisim araglar1 halka yonetim ve siyaset hakkmda bilgi
aktarmak, yonetimin dordiincii kuvveti olmak, kriz anlarinda kitleleri siiratle
uyarmak, bireylerin rahatlamasma ve onlarin bos zamanlarini degerlendirmelerine
yardimc1 olmak gibi ¢ok sayida islevi yerine getirirler. Baz1 kuramecilar kitle iletisim
araglarinin bu islevlerini icrada sagladig1 basarmnin toplumda onlara olan baglilig:

da ayni1 derecede arttirdigini ileri siirmektedirler.”

Yildiz, iletisim araglarinin isleyisini kisaca soyle ozetlemistir’*:  “iletisim
araclarinin igleyisini agiklayan iki temel kuram; otoriter ve liberal kuramdir. Otoriter
kuram iletisim araglarini, iktidar tarafindan denetlenen ve bireyleri yOnetimin
istedigi dogrultuda bilgilendiren araglar olarak degerlendirilmektedir. Bu anlamda,
iletisim araclar,, siyasal erki elinde bulunduranlarin amaclarina hizmet ederek islev
gormektedir. Liberal kuram ise iletisim araglarinin demokratik bir toplumun tarafsiz
aract oldugunu varsaymaktadir. Demokratik bir toplumda iletisim araglarinin

islevleri genel olarak soyle siralanmaktadir:

1. Bilgilendirmek (bugiinlerde iizerinde en ¢ok tartigilan islev),

> BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, istanbul, 2007,s:119
™ YILDIZ, Nuran, Tiirkiye’de Siyasetin Yeni Bi¢imi Liderler imajlar ve Medya, Phoenix Yayinlari,
Ankara, 2002, s:51
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2. Gozetim (yonetime karsi bir bekci kopegi gibi hareket ederek bireylerin

haklarmni korumak),

3. Reklam kanali olarak alic1 ve saticilara seslenerek ekonomik sisteme hizmet

etmek,

4. Eglendirmek.”

Degisim ozellikle kitle iletisim araclarmin gelisimi ile baslamistir. Radyo,
fotograf, sinema, yiiksek tirajli basin, kocaman afisler ve yeni baski yontemlerinin
tiimii, propagandanin dalgalarini diinyanin dort bir yanina hizla ulastirdilar. Biitiin
caglarda siyaset adamlarimca savlarmi basariya ulastirmak i¢in kullanilan ve giizel
konusmaya, siire, mizige, heykelcilige kisaca giizel sanatlarm geleneksel
bi¢imlerine dayanan araglarin hepsinin yerini alan bu biitiinciil, tutarli yeni teknik,
yani propaganda, kitleleri bir yandan inandirirken, bir yandan da onlar1 yonetmek
icin, bilimin sagladig1 tiim yollardan yararlanmis, ozellikle kitle iletisim araglarinin
gelisimi ile birlikte kitleye yonelik bir dil haline glmis ve kitleleri etkilemek i¢in
biitlin siyasetgiler ve devlet adamlar1 tarafindan olumlu ya da olumsuz bigimlerde

kullanilmaya baslanmlstlr.75

Herman ve Chomsky, kitle iletisim araclar1 yoluyla gerceklestirilen propaganda
faliyetlerinin aleniliginin bu araglar1 elinde bulundurmaya dayali bir sisteme bagl

oldugundan bahsederler.

> BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:149
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“Kitle iletisim araglar1 halka mesajlar ve simgeler ileten bir sistem olusturur.
Kitle iletisim araclarinin iglevleri, bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve onlar1
toplumun kurumsal yapisiyla biitiinlestirerek degerleri, inanglari ve davranis
bicimlerini onlara agilamaktir. Servetin belli kesimler elinde toplandig1 ve biiyiik
sinifsal ¢ikar ¢atigmalarimin yasandigi bir diinyada bu islevi yerine getirmek sistemli
propaganda gerektirir. Devlet biirokrasisinin iktidar aygitlarmi elinde tuttugu
iilkelerde, kitle iletisim araclari lizerinde uygulanan ve genellikle resmi sansiirle
desteklenen tekelci denetim, iletisim araglarmin egemen segkinlerinin amaglarina
hizmet ettigini agikca gosterir. Kitle iletisim araglarinin 6zel sektore ait oldugu ve
resmi sansiiriin  bulunmadig: iilkelerde ise propaganda sisteminin isleyigini

farketmek ¢ok daha zordur.””®

Kitle iletisim araglarinin siyasal, toplumsal ve ekonomik islevlerini kapsayan en
onemli islevi bilgilendirme (enformasyon) islevidir. Bilgilendirme, alicilarin
onceden bilmedigi bir konuda, bilgisizligini ya da eksikligini giderme, bildigi
konulardaki yeni goriislerle bilgisini arttirmaktir. Kitle iletisim araglariin toplumsal
islevi, toplumsallasma ve eglenceden olusur. Oziinde deger yargilarmmn tanitilmasi
ve pekistirilmesi demek olan biitiinlesme, etkilesim ve kisisel kimlik gibi unsurlarin
yer aldigi kitle iletisim araclarmin toplumsallagsma islevi ile diisiinceyi yonlendiren
degerler ve bu dogrultuda ortaya ¢ikan davranig bicimleri aktarilarak toplumsal

sistemin stirekliligi saglanmis olur.

® BECERIKLI, Sema Yildirim, Ve Halkla iliskiler Seytanin Avukathigimdan Arabuluculuga, Bir
Disiplinin Elestirel Analizi, Karinca Yaymnlari, Ankara, 2008, s:32
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Ozellikle reklama bagimliliklar1 ve bu reklamlarin igerikleriyle elestirilen kitle
iletisim araclari, bu bagimlilik sonucu reklam verenle giderek daha ¢ok yaklagmaya
bu durumsa bagimsiz haber ve bilgi verme islevlerini yerine getirmelerinin miimkiin
olmadig1 izleniminin olusmasina neden olmakta dolayisiyla medyaya duyulan giiven
sarsilmaktadir. Diger yandan, reklamlarin biiytik olasilikla farkli bir toplumdan ithal
icerikleri, o topluma ait degerler biitlinlinii yansitarak, kendine ait degerlerin
degismesine ya da sorgulanmasina hizmet etmekte, topluma ait yansittigi1 degerlerse
tilketim amaciyla siradanlastirilarak somiiriilmektedir. Reklam bu yolla saskin ve
mutsuz kitleler yaratirken, kitle iletisim araglar1 onu mutlu edecek bir yol mutlaka

bulmaktadir.”’

Bu iki kavramin yani ‘iletisim’ ve ‘kitle iletisim araglar’’ tanimlarindan

gectikten sonra, siyasal iletisim/propaganday1 tanimlamak daha anlamli olacaktir.

Yoneten-yonetilen ayrimina dayanan siyaset anlayisinda yOnetime talip
olanlar/yonetenler i¢in iktidar1 ele gecirmek/siirdiirebilmek temel amactir. Bunun
icin toplumun genel-goniillii destegini saglamalary, diger bir deyisle ‘riza’yi
iretmeleri, saglamlagstirarak stirekliligini saglamalar1 gerekmektedir. ‘Riza’nin
degisen toplumsal ve siyasal kosullarda yeniden {iretimini saglayan unsur ‘ikna’dur.
Bunu saglamaya yonelik uygulamalar tarih boyunca toplumsal, ekonomik,
teknolojik gelismelere bagli olarak c¢esitli gortintimler kazanmustir.”® Temsili

demokrasilerde mesruiyet, siyasal katilma ve rasyonel tercih yapma oOnemlidir.

" GOKCE, Orhan, {letisim Bilimine Giris, Turhan Kitabevi, Ankara, 4.Basim, 2002, s:175
" HALL, Stuart, .Ideolojil.lin Yeniden Kesfi:Medya Caligmalarinda Baski Altinda Tutulanin Geri
Dontisii, Medya, Iktidar, Ideoloji (Der:Mehmet Kiigiik) i¢inde, Ark Yayinlari, Ankara, 1999, s:120
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Mesruiyet, genelde anayasalarda yer alan secimlere ait kurallar1 anlatirken, siyasal
katilma yurttaglarin yonetime katilmasi, rasyonel tercih yapma ise secimlerde
yurttaglarin oy vermesini gostermektedir. Bireyin kendi siyasal tercihleri ve siyasal
goriigleri, toplumsal diizeyde halkin biitiini bakimindan kamuoyu veya

kamuoylarinin olugmasi seklinde nitelendirilmektedir.”

Sosyal bilimlerde siklikla karsilasilan tanimlama giigliigi ve karmasasi
propaganda kavrami i¢in de sdzkonusudur. Propagandanin siyasal, sosyolojik,
iletisimsel ve benzeri bir¢ok disiplin igerisinde degerlendirilebilecek boyutlari,
tanimlama girisimlerinde bu yaklasimlardan birini veya birka¢ini 6ne c¢ikaran

aciklamalar getirmekte ve ¢esitli arastirmalar 151g81inda tanimlar zenginlesmektedir.

Koker, politika ve iletisim kelimelerinin yanyana gelmesini terminolojik olarak
incelemistir. Politika yerine siyaset kelimesini kullanmay1 reddeder Koker. Politika
kelimesinin bizatihi uygunlugundan ziyade, siyasetin Arapc¢a kokeni itibariyle ceza,
usul, terbiye, manevra kabiliyeti anlamlariyla bezeli olup, devlete ve politik iktidarin
merkezi Orgiitlenmesine iliskin bir kullanim alani buldugu i¢in, bir ortaklia vurgu
yapan ‘communication’ kelimesinin karsili§i olan iletismin bu vurgudan uzak
olmasi nedeniye hi¢c degilse yanyana kullanildiginda tamamen anlam kaybina
ugramamast icindir.** Koker Lasswell’in propaganda kavramindan yola ¢ikarak
iletismi tanimlamistir: “Harold Lasswell’in propaganday1 konu alan ¢aligmasi, insan
eylemini etkileme teknikleri {izerinedir. Propagandanin siyasi iktidar1 ele gecirmek

ve etkilemek isteyen bireylerin ve gruplarmn, digerlerinin ‘kanilarmi ve goriislerini

” TOKGOZ, Oya, Siyasal Iletisimi Anlamak, imge Kitabevi, Ankara, 2008, s:201
% KOKER, Eser, Politikanin iletismi, fletismin Politikasi, Vadi Yaymlar1, 1998, s:13
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etkilemek amaciyla Onceden tasarlanmis, ikna ve telkin tekniklerini kullanarak
yaptiklar1 eylem’ olarak tanimlanarak irdelenmesi sonucunda gelistirilen modelde,
iletisim, iletilerin aktarimmi iceren ‘dogrusal’ bir siire¢ olarak anlasilmistir. Bu
siirecin igleyebilmesi, insanlarin politik goriislerinin etkilendigini agiklayabilmek
icin; kim, ne sOyliiyor, hangi kanallaradan, kime, hangi etkiyle sorularina verilen

karsiliklarin bilinmesi, ¢6ziimlenmesi 6ngdriilmiistiir.”!

Propaganda kavrami Latince yaymak anlammda kullanilan ‘propagare’
kelimesinden tiiretilmistir. Insan diisiincelerini ve hareketlerini etkilemek ve
yonlendirmek amacindaki propaganda olgusunun toplumsal, siyasal, psikolojik,
iletisimsel yonlerine vurgu yapan bir¢ok caligma ve tanimlama bulunmaktadir.
Harold Lasswell, Propaganda Technique in The World adli c¢aligmasinda
propaganday1 “anlamli semboller ya da Oykiiler, sdylentiler, haberler, resimler ve
toplumsal iletisimin diger bi¢gimleriyle diisiincelerin denetimini ifade eder” seklinde
aciklamis, sonraki yillarda ise “daha genis anlamiyla propaganda, sunumlarin

yonlendirilmesiyle insan eylemini etkileme teknigidir**

seklinde bir tanim
getirmistir. Bir baska tanima gore de, “propaganda, toplumun goriis ve davranisgini,
kisilerin belirli bir goriisii, belirli bir davranis1 benimsemelerini saglayacak bicimde

% jkna faaliyetlerinin psikolojik ydniine vurgu yapan Jacques

etkileme girigimidir.
Ellul ise propagandayr “psikolojik araclardan yararlanilarak psikolojik bakimdan

biitiinlestirilmis ve belirli bir diizen iginde orgiitlenmis bir kitlenin aktif veya pasif

*! KOKER, Eser, Politikanin fletismi, {letismin Politikasi, Vadi Yayinlari, 1998, s:35
2 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim, Demokrasi, Baglam Yayinlari, istanbul, 1996, s:20
8 DOMENACH, Jean-Marie, Politika ve Propaganda, Varlik Yayinlari, Istanbul, 1995, s:17
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bir bigimde istenilen sekilde eylemde bulunmasini saglamak amaciyla kullanilan

i”%* olarak tanimlamaktadir.

yontemlerin biitiin

Benzer sekilde Leonard W. Doob ise propagandayr “bir toplumda belirli bir
zamanda, kisilikleri etkilemeye tesebbiis eden ve bireylerin bilimsel olmayan ya da
siipheli olarak kabul edilen amaglara yonelik davraniglarinin kontrol edilmesi igin

yapilan girigim”*

seklinde tanimlamistir. Doob ayni zamanda propaganday1 “ilgili
kisi (ya da kisilerin) telkin vasitasiyla gruplarmin tutumlarini ve sonugta da bu
gruplarin  hareketlerini  kontrolleri altina almak icin yaptiklar1 sistematik

faaliyetler”™

olarak da tanmimlamaktadir. Jwett ve O’Donnell ise propaganday1
“algilamalar1 sekillendirme, kavrayislar1 yonlendirme ve propagandacinin arzuladigi
amaca ulasmasina yardim edecek bir cevabin alinmasini saglayacak davranislari

87 olarak

tavsiye etme niyetiyle yapilan Onceden tasarlanmis sistemli girigimler
nitelemektedirler. Oldukca kapsayict ve kabul goren bir tanimi da Terence H.
Quelter getirmekte ve propaganday1 “bir bireyin ya da grubun bagka bireylerin veya
gruplarin tutumlarmi belirleyip bicimlendirmek, kontrol altmna almak veya
degistirmek icin haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya
gruplarm belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun

88 olarak

tepkiler seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyet
nitelemektedir. Gurevitch ve Blumler’in ¢arpici ve acik bir bigimde ortaya koydugu

gibi, “Siyasal iletisim, iletilerin ve baskilarin gozle goriilebilir sekilde esit

8 ELLUL, Jacques, Séziin Diisiisii, Paradigma Yayinlar1, 2004, Istanbul, s:67

% BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim, Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007, s:22

8 BROWN, J .A.C.,Siyasal Propaganda, Aga¢ Yaynlari, Istanbul, 1992, s:23

87 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:26

% QUALTER, Terence H., Propaganda Teorisi ve Propagandanin Gelisimi, A.U.SBF Dergisi,
C. XXXV 14, s:279
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olmayanlardan - oldukg¢a bilgili ve asir1 derecede bilgisiz, oldukca giiclii ve acinacak
derecede giigsiiz, olduk¢a duyarli ve neseli olabilecek kadar kayitsiz- digerlerine
aktarimi bi¢iminde tanimlanabilir. Boylece siyasal iletisimin kendi yapisi tepedeki
hareket ettirenler ve sarsanlarla, asagidaki seyirciler arasinda bir boliinmeyi icerir ve
sistemin iiretebilecegi katilime1 enerjiyi smirlar™. Dobb ise propaganday:
psikolojik agidan agiklamaktadir. O’na gore “propaganda bir toplumda belirli bir
zamanda kisilikleri etkilemeye ve bireylerin bilimsel olmayan ya da siipheli degerler
olarak kabul edilen amaclara yonelik davranislarinin kontrol edilmesi i¢in yapilan
girisim” olarak tanimlanabilir. Dobb’a gore “maksatl” (intentional) ve “maksatsiz”
(unintentional) olmak {izere iki tiir propaganda s6z konusudur.”” Maksatl
propaganda, ilgili birey veya bireyler aracilifiyla ve ikna yoluyla diger bireylerin
tavir ve hareketlerini kontrol etmek ya da etkilemek istegiyle sistematik bir
girisimde bulunmaktadir. Bu tiir propagandada, propagandaci yaptiginin farkindadir.
Yani bilerek, isteyerek ve ayni zamanda her tiir teknigi deneyerek kamuoyunu
etkilemeye ¢alismaktadir. Maksatsiz propaganda ise, sirf ikna yolu ile bir gruptaki
bireylerin tavir ve hareketlerini kontrol etmektir. Propagandaci girismis oldugu
hareketlerin toplumsal etkilerinin bilincinde degildir. Dobb, calismasinda isaret
ettig1 pek cok 6rnek olayda bireylerin bir sonug elde etmeyi amaglamaksizin ya da
bir propaganda siirecinin olustugunun dahi farkinda olmaksizin kanaatler yaymak

yoluyla digerlerini ikna ettiklerini tespit etmistir.”’

% GUREVITCH, Michael, BLUMLER, Jay G., “Siyasal Iletisim Sistemleri ve Demokratik
Degerler”, Der., Siileyman IRVAN, Medya, Kiiltiir, Siyaset, 2.Basim, Ankara, Alp Yay., 2002, s:266
% BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:150

I BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:151
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Propaganda faaliyetinde dnceden belirlenmis bir amag vardir ve hedef bu amacin
gerceklesmesidir. Bu da toplumda istenilen dogrultuda bir tutum degiskiligi
olusturmaktadir. Gergeklestirilmek istenen amag¢ propagandacinin amacidir. Cogu
zaman yontem geregi yerlestirilmek istenen tutumun toplumun genel istegi oldugu
yolunda bir kanaat olusturulmaya ¢alisilir. Fakat propagandayla varilmak istenilen
amag¢ propagandacinin arzuladigidir. “Propagandaci, var olan veya gelecekte ortaya
cikacak olan bazi belirli durumlar1 diistinerek kisilerin kendi istedigi eylem ve
edimlerde bulunmalarini saglamak i¢in diisiindiigii bu durumlarda bagmtili belirli

tutumlar1 olusturmaya calisan biri olarak degerlendirilmistir.””

Propagandada verilmek istenen mesajlar tek elden ve merkezi bir sekilde
yonetilir. Hazirlanan mesajm dogrulugu tartisilmaz ve bu anlamda toplumla bir
etkilesim s6zkonusu degildir. Belirlenen ana diislincenin tartismasiz bir bigcimde
topluma benimsetilmesi i¢in gerekiyorsa abartma, saptirma ve sansiir gibi yollara da
basvurulabilir. Bu ve benzeri sevimsiz yOnleri olsa bile “propaganda bir yerde
kamuoyunun denetlenmesi amaciyla kullanilan bir tekniktir. Tipki ayni amacla
kliselerin, resimlerin ve sarkilarin kullanilmasi gibi. Bir teknik oldugu i¢in de ahlaki

yonii olamaz; kendi basina ne ‘iyi’, ne de ‘koti’diir.”

Propaganda, bireyler ve gruplar araciligiyla diger gruplarin kanilarini,
gortslerini ve davraniglarini iletisim araglarmi kullanarak propagandacinin istekleri

dogrultusunda etkileme, degistirme veya kontrol altinda tutmaya yonelik bilingli bir

2 QUALTER, Terence H., Propaganda Reorisi ve Propagandanin Gelisimi, A.U.SBF Dergisi,
C. XXXV 1-4,s:281
% BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, letisim, Demokrasi, Baglam Yaynlari, istanbul, 1996, s:152
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davranstir.”* Propaganda sartlar1 degistiremez, sadece bu sartlar altindaki inanislari
degistirebilir. Insanlar1 inanglarmi degistirmeye zorlayamaz, fakat sadece onlar
istenilen sekilde davranmaya ikna edebilir.”> Propagandanin hedefi sadece tutum
degisikligi olusturmak degil, sonunda eylem alaninda bir eylem olarak goriilecek
tutum degisikligi meydana getirmektir. Ornegin iki partili bir sistemde {igiincii bir
parti kuruldugunda, boyle bir partinin propagadasini yiiriiten kimselerin, se¢gmenleri
sadece bu partinin liderlerinden gelen goriislerin dogruluguna degil, fakat secimde
tiglincli bir parti i¢in oy kullanmalarinin bosuna oy kullanmak demek olacagina da

inandirmalari gerekir. °°

Osman Ozsoy’un kisaca tarif ettigi gibi, siyasal iletisimi, farkli aktorler
tarafindan dile getirilen ve medya tarafindan aktarilan siyasal sdylemlerin liretimi ve
degisimine iliskin akla gelebilecek her sey olarak nitelemek de miimkiindiir. *’
Tanimin bu asamasinda siyasal aktorlerin siyasal iletisimin ger¢eklesmesini
saglayan faktorler oldugunu gormekteyiz. Siyasal iletisim slirecinin  en Oonemli

aktorleri siyasal partiler, siyaset¢iler, medya, sivil toplum kuruluslari, baski gruplari,

arastirma sirketleri ve kanaat 6nderleridir.

Dominique Wolton bu listeye kamuoyunu da dahil eder. Siyasal iletisim
stirecinde iletilerin asil hedefi, etki yaratmak dolayisiyla kamuoyu olusturmak ya da
varolan kamuoyunu etkileyebilmek/yonlendirebilmektir.  “Siyasal iletisim

toplumdaki ¢esitli siyasal aktorlerin (siyasal lider, medya, kamuoyu) sdylemlerinin

% OZSOY, Osman, Se¢im Kazandiran Siyasal iletisim, Pozitif Yayinlari, istanbul, 2009,s:69
% OZSOY, Osman, 2009, a.g.e., s:69
% HZSOY, Osman, 2009, a.g.c., s:73
7 OZSOY, Osman, 2009, a.g.e., s:22
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miibadele edildigi bir alan olarak degerlendirilebilir. Siyasal iletismin siyasal sdylem
miibedelesine dayali olarak tanimladigi bu siireg, tarihsel olarak baglangigta
hiikiimetin se¢gmen Kkitlesiyle arasinda kurdugu iletisim anlamini tasimaktaydi.
Sonralar1 6zellikle de se¢cim kampanyalar1 sirasinda, iktidardaki siyaset adamlariyla
muhalefetteki siyaset¢iler arasindaki sOylem miibadelesi anlamini tasimaya
baslamistir. Giderek bu alan genisleyerek once kamuoyunun olusturulmasinda
medyanin roliinii sonra da kamuoyu arastirmalarinin siyasal yasam iizerindeki
etkilerini kapsamma almistir. Ozellikle kamuoyunun ilgi alanlariyla, siyaset
adamlarinin davraniglar1 arasindaki ayriliklar1 inceleme konusu olmustur. Bugiin
siyasal iletisim, iletisimin siyasal yasamdaki roliiniin; genis anlamda medyayi,
kamuoyu yoklamalarmi, siyasal pazarlama ve de reklamciligi dikkate alacak

bicimde incelenmesini kapsamaktadir.”®

Wolton siyasal iletisimin bir baska 68esini de aktorlerinin yanina koymaktadir, o da
stireklilik kavramidir. “Siyasal iletisim, politikaci, medya ve (kamuoyu arastirmalari
dolayimiyla) kamuoyu arasindaki sOylemlerin miibadele alan1 olarak
nitelenmektedir. Bu aktorlerin karsilikli etkilesimleri, ¢atigmaci, uzlasmaci ve

kesintisiz bir siirece vurgu yapmaktadir.”

Bi¢im bakimindan olduk¢a c¢esitli olmasina ragmen, iletisim kampanyalarinin cogu

zaman asagidaki niteliklere sahip oldugu soylenir:

% WOLTON, Dominique, Siyasal iletisim: Bir Model Yaratmak, Birikim Dergisi, Say1:30, Birikim
Yayinlari, Istanbul, 1991, s:51
% WOLTON, Dominique, 1991, a.g.e., s:52
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o Kollektif, orgiitlii bir kaynaga sahiptir;

e Amaca yoneliktir, ¢ogu acik bir sekilde belirlenebilen bazi amaglar

tarafindan yonlendirilir;

e Ayn kampanyada birden ¢ok amag olabilir (Ornegin tutum, fikir veya

davranis1 etkileme gibi);

e Biiyiikk 0Ol¢lide kamusal olarak nitelendirilebilir; bu 06zellik kitle iletisim

araclarinin kullanilmas1 ve bu araglarin amag, yontem ve gecerliligini icerir;

e Kitle iletisiminin kisisel iligski ile tamamlanmasiyla ¢ogu kez birden fazla

kanal ve birden fazla mesaj1 igerir;

e Amaglara bagli olarak belli gruplara veya genis kamuya yoneltilebilir;

e Kampanya kurumlastirilmig bir faaliyettir. Bu faaliyet kamu goziiyle yasal
olmali, yerlesik normlara uygunluk gostermeli ve c¢ok fazla da tartigmali

olmamalidir. '

Siyasal iletisim konusundaki temel yaklasimlardan biri kavramm, totaliter
propaganda anlayisinin cagdas bir goriiniimii oldugu yoniindedir. Ozellikle iki

diinya savas1 arasindaki donemde gergeklestirilen propaganda faaliyetleri olumsuz

100 Mc.QUAIL,D ve Windahl,S, Kitle Iletisim Modelleri, imge Yaynlari, Ankara, 1997, s:214
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cagrisimlar tagimaktadwr. Bu noktada, siyasal iletisimin de toplumu giidiip
yonlendirme amacidaki modern teknikler biitiinii oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica,
iletisimin siyaset lizerindeki belirleyiciliginin asir1 bir noktaya ulastigi ve bu
durumun siyaseti bir gosteri meydanina ¢evirdigi yoniinde goriisler bulunmaktadir.
“Iletisim ortami demokrasinin kurumsallasmasi ile paralel gitmedigi taktirde kisa
siirede kaosa doniisebilecek bir 6zellige sahiptir. Cilinkii demokrasi ideal bigcimde
herseyden once toplumsal aktorlerin taleplerinin siyaset diizeyinde kabul edildigi
veya reddedildigi fakat her haliikarda tartigildigi bir sistemdir. Cogunluk degil

cogulculugun hakim oldugu bir sistemdir.'"’

Becerikli, propagandaya ihtiya¢ duyulan ortamin demokrasinin kendini
gelistirdigi ortam oldugunu belirtir. Ancak bu durum demokrasinin lehine degil
aleyhine islemektedir. “Halk savasimlari demokrasinin smirlarini genisletmekte
basarili olduk¢a ‘kamu zihninin denetlenmesinin’ 6nemi de gittikce daha fazla
ortaya ¢ikmaya basladi; normalde edilgen ve tepkisiz olan kitleler, 6rgiitlenip kendi
cikar ve taleplerinden sO6zetmeye baslayinca siyasal arenaya girerek istikrari ve
diizeni tehdit edince, liberal seckinler demokrasi bunalimi dedikleri seyden dem

vurmaya basladilar.”'%?

Becerikli bu fikri Harold Lasswell’in bir uyarisiyla
destekliyor: “Incelikli diisiince sahibi azmlik Kkitleler cehaletini ve aptalligmi
g6zoniine almalidir ve ¢ikarlarini en iyi koruyacak kisinin o insanm kendisi oldugu

yolundaki demokratik dogmatizme takilip kalmamalidir. Bagka deyisle insanlar

kendi baslarina bdylesi karar veremezler, bu kararlar1 verecek olan bizleriz. Kitleler

"9 KENTEL, Ferhat, Demokrasi, Kamuoyu ve Siyasal iletisime Dair, Birikim Dergisi, Birikim
Yayinlari, Say1:30 Istanbul, 1991, s:41

192 BECERIKLI, Sema Yildirim, Ve Halkla iliskiler Seytanin Avukathgmdan Arabuluculuga, Bir
disiplinin Elestirel Analizi, Karinca Yayinlari, Ankara, 2008, s:36
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kendi iyilikleri i¢in denetim altinda tutulmalidir; kaba kuvvete basvurulamayacak
gorece demokratik toplumlarda, toplum yoneticileri ‘biiyiik Olciide propaganda

yoluyla, biitiiniiyle yeni bir denetim teknigi’ gelistirmelidir.”'®?

Karl Deutsh siyaset biliminin iletisim terimleriyle tekrar kavramlastiriimasi
gerektigini ileri slirerken, iletisimin karar verme bakimindan Onemine isaret
etmektedir.'™* Siyaset bilimi agisindan bakildiginda hal bdyleyken, bunun yaninda
siyasi iletisimi disiplinler aras1 bir caligma alani olarak tanimlamaya ¢alismak da bu
alanin Onemini pekistirmeye katkida bulunur. Siyasal iletisim arastirmalarini
akademik alanda var eden en Onemli gerekceler, siyasal kuram ve diisiince
gelenekleri i¢inde iletisime ait olan bilginin arka planda tutulmus olmasi lizerine
kurulu oldugu goriilmektedir. Savas sonrasi doneme gelinceye kadar bireylerin
politik yasamda goriislerine, s6z ve eylem iiretme tarzlarma 6nem verilmedigi
gerekgesiyle bu alanm bilgisini sorusturacak ¢alismalara gereksinim duyulmustur.
Yirminci yiizyilm basinda gozlem ve Ol¢clim tekniklerinde saglanan gelisme
tiimevarimc1 bilimin alanini genigletmesine yol agmistir. 1930’lara kadar felsefe ve
sosyolojiden beslenen siyaset bilimi, savas sonrasinda kamu politikalarinin
rasyonellestirilmesi dogrultusunda kendine yeni bir uygulama alani1 yaratmistir. Bu
uygulama alaninm varlik nedeni, fagist ve Nazi rejimlerine geri doniisii ortadan
kaldiracak bir demokratik toplumun olusumuna katki saglamakti. “Katilimci ve
cogulcu” demokrasinin savas sonrast donemde yiikselen deger olmasi nedeniyle

daha 6nce siyasal yasamin disinda tutulan ailede, okulda ve is yerinde demokratik

19 BECERIKLI, Sema Yildirim, Ve Halkla iliskiler Seytanin Avukathgmdan Arabuluculuga, Bir
disiplinin Elestirel Analizi, Karmca Yayinlari, Ankara, 2008, s:37

1% TOKGOZ, Oya, Siyasal iletisim, Tiirkiye’de Sosyal Bilim Arastirmalarinin Gelisimi, Tiirk Sosyal
Bilimler Dernegi, Olga¢ Matbaasi, Ankara, 1986, s:100
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prensiplerin yerlestirilmesi i¢in bireylerin tutumlarimda demokratik egilimlerin
ortaya cikarilmasina yonelik bir ¢aligma alani yaratllmls,tlr.105 Bu donemde yapilan
calismalarda siyaset bilimi, bireylerin davranislar1 ile iligkilendirilmistir. Siyaset
psikolojisi c¢aligmalarimm1  siyaset bilimi c¢alismalar1 ile baglayan siyasal
toplumsallagsma arastirmalar1 icinden siyasal iletisim arastirmalari, iletisimi
bireylerin davranislariyla iligkilendiren ilk ¢alismalar1 ortaya ¢ikarmustir. ' Siyasal
iletisim ¢aligsmalarma verilen 6nemin arttig1 stireg, Koker’in ifade ettigi gibi sosyal
bilimlerde yasanan gelismelerle es zamanli olarak siyaset biliminin kuramlardan
styrilip katiksiz, salt bir bilim olmasi caligmalarinin arttigt doneme denk
gelmektedir. Davraniggt yaklagimlarin, toplumsal olgularla bilimsel etkinlik arasinda
yeterince diizenli ve giiclii baglantilarm kurulamadigi varsayimmdan hareket eden
disiincelerine, iletisim ve siyasal iletisim c¢aligmalari, degerlerden ve normlardan
armmis katiksiz bilim tasarimi i¢in ideal bir deney alani olmustur. Kitle iletisim
araclarinin giindelik yasamda Oneminin artmasi ve bu araglarin, birey davranisi
iizerindeki etkisinin kavramsallastirilabilmesi amaciyla gelistirilen modellerin,
iletisim bilim alaninda kullanilabilen soyut modeller olmasi nedeniyle “insani
iletisimin” her boyutunun incelenebilecegi ve siyaset biliminin, salt felsefe ve
sosyoloji ile beslenen eksik yonlerini tamamlayan bir alan olarak iletisim ve siyasal

iletisim bilimsel ¢evrelerde deger kazanmuistir.

Diinya savaslar1 arasinda yazilan énemli birka¢ kitabin konusu propagandaydi.

Bunlardan en {inliisii hi¢ siiphesiz ki Harold Lasswell’in 1. Diinya Savasi’nda

195 K OKER, Eser, Politikanin iletisimi, letisimin Politikasi, imge Kitabevi, Ankara, 2007, s.32
1% KOKER, Eser, 2007, a.g.€., .32
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propagandanin kullanimi iizerine yazdigir ve bir klasik haline gelen, Propaganda

Technique in the World War (Diinya Savasinda Propaganda Teknigi) adli eseridir.'"’

97 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlar, istanbul, 2007,s:147
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C. BIiR SIYASAL iLETiSiM ENSTRUMANI OLARAK KONUSMA

Konugma dili iletisimin temel araglarindan biridir. Konusma tiim canlilar i¢inde
en gelismis canhi olarak sadece insanmn bir &zelligidir. Insanlar bir semboller
toplulugu icinde yasar. Sozciikler bu sembollerin en iist diizeyde olanlar1 ve en ¢ok
kullanilanlaridir. Sozciikler araciligiyla kisi kendini ortaya koyabilir, baskalarmin

davramislarini etkileyebilir.'*®

Ikna, insan diisiincesini sozciiklerle kazanma sanat1 olarak tanimlanir. Ikna edici
iletisimde ana diisiince alicinin mesajdaki goriisleri goniillii olarak kabul etmesidir.
Bununla birlikte ikna edici iletisim, karsimizdaki birey ya da kitlede belli tutum
veya davranis degisimi, gerceklestirilen iletisim olarak nitelenebilir. Iletisimin
basaris1 da bu amacin gerceklesme derecesi ile Ol¢iiliir. Hangi kavrami alirsak
alalim, Siyasal Iletisim/Politik Iletisim/Propaganda’nin énciilii konusmadir. Ciinkii
araya giren herhangi bir ileti araci olmasa bile, yani ylizylize iletisimde bile asil

olan ikna etme ¢abasidir ve konusma, bu ¢abanin en temel halidir.

Insanlarm fikirlerini, kanaatlerini degistirme gayretleri tarih oncesi ¢aglara
dayanir ve dilin gelismesiyle birlikte hemen ortaya c¢ikar. Kitleleri kaba kuvvete
basvurmaksizin yonetme ve onlar1 belirli hususlarda ikna etme giicli, kaynagini

dil’den almaktadir. Kitlelerin diistincelerini etkileme konusu, bazen bir dini

108 DOGAN, Orhan, Dogan, Selma, Toplumu Tanima ve Iletisim, SomGiir Yaymcilik, 1995,
Ankara, s.71
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propaganda, bir politik kampanya, bir ticari reklam veya bazen de totaliter

devletlerin siyasi fikirlerini asilamas1 gibi bigimlerde tezahiir edebilir.'”

Retorik, dili etkili bigimde kullanmaya yonelik olarak, tiretilmis Ornekleri
inceleyen s0z sanati bilgisi olarak tanimlanabilir. Retorik alanindaki ilk kapsamli
calismalar Antik Cag’da Sofistler ve Ozellikle de Gorgias tarafindan yapilmistir.
Felsefeyi bir ikna etme araci olarak goren Sofistler retorik sanatini gelistirmeye

calismuslardir.'™

Retorik, Atina’ da, Pers saldirilar1 sonrasinda demokrasinin kazanilip, uygulama
alan1 buldugu donemde gelismistir. Politik serbestlik, her seyden dnce konusma
Ozgiirligli anlamina gelir. Siyasi kariyerini belirlemek isteyenler, topluluk oniinde
konusma yapabilmelidir. S6zle ikna giicli bakimindan herkesten ¢cok 6vgii alan ilk
Helen politikaci olan Themistokles’i sahneye getiren Pers Savaglar1i olmustur.
Retorik denilince akla ilk gelen isim olan Aristo, bu alanda giiniimiize kadar gelecek
olan caligmalar yapmistir. Ancak Aristo’nun retorik teorisini, ilk once Platon
tarafindan tasarlanmis bulunan bir programi icra etmek amaciyla gelistirdigi aciktir.
Ornegin Platon politik konusmayr etik dis1 bulur: “Mahkemede yargiclari,
kurultayda tiyeleri, halk toplantisinda, ya da buna benzer siyasi toplantilarda
vatandas1 kandirmak i¢in s6zden biiyiik ne var? S6ziin giicilinii edindin mi hekim de,
beden egitimcisi de senin buyruguna girer, zenginlikler topladigimi s6yledigin sarraf

da o zenginlikleri kendi i¢in degil, konusmay1 kalabalig1 kandirmay1 bilen senin i¢in

1 BROWN,J.A.C., Beyin Yikama ve ikna Metotlar1, ¢ev. Behzat Tang, Bogazi¢i Yayinlar,
Istanbul, 1973,5.7
110 ALTINORS, Atakan, Dil Felsefesi Sozliigii., Paradigma Yayinlari, Istanbul, 2000, s. 66
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toplamlstlr”] ! der. Ancak yapilan hi¢bir ¢alisma Aristo’nun Retorika’s1 kadar kalict
olmamis ve gliniimiizde de gegerliligini koruyarak bilimsel ¢alismalar i¢cin kaynaklik

edecek yeterlilikte olamamustir.

Hitabet ile ilgili en énemli kaynak eser olan Retorika, Aristo tarafindan M.O.
330 yilinda yazilmistir. Aristo’dan dnce de ¢esitli s6z sOyleme sanatlar1 yazilmisti,
ancak Aristo onlarin retorikteki kanitlama 6gesini tiimiiyle géz ardi ettiklerinden ve
dinleyicilerde heyecan yaratma gibi 6zle ilgisi olmayan konular1 6nemsemelerinden
yakinir. Heyecan uyandirmanin 6nemini Aristo da kabul eder, ama heyecanin,
Yunan mahkemelerinde yaygin olan ucuz konu dis1 araglarla degil (6rnegin aglayan
dul ve oksiizlerin isin igine sokulmasi) konusmanin kendisiyle uyandirilmasi
gerektigini 1srarla ileri siirer. Aslinda o, eski retorik yazarlarmin bu kusurlarmi,
onlarin bu sanatin daha soylu politik dalindan c¢ok, mahkemelerdeki retorikle
ilgilenmelerine baglar. Onun i¢in bu iki konuda kendisinden oncekilerin yaptiklarini
gelistirmeye calisir. Aristo kitabinda bastan sona retorikteki kanitlama 6gesini
vurgular. Kitap ii¢ boliime ayrilmistir. Birinci ve ikinci kitap, retoriksel sdylevin
icerigiyle ( soylenmesi gereken seyler ), iiglinciisii ise ifade ( nasil soylemek gerekir)
ile ilgilidir. Aristo, retorigi ‘belli bir durumda, elde var olan inandirma yollarini
kullanma yetisi’ olarak tanimlamistir. Retorik yine Aristo’ya gore herkes tarafindan
kullanilabilmektedir, c¢iinkii biitiin insanlar zaman zaman gorisleri tartisma ve
dogrulama, kendilerini savunma ve baskalarma karst1 ¢ikma girisiminde

bulunabilirler.''?

""" PLATON, Diyaloglar 1, Remzi Kitabevi, istanbul, 1982, s:53
12 ROSS, David, Aristoteles, ¢ev. Zerrin Kurtoglu, Kabalc1 Yayinlari, Istanbul, 2002, s. 312
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Retorika kelimesi, ‘retor’ ve ‘reter’ kelimelerinden tiiretilmistir; bu kelimeler de
retoriksel konugma sanati anlamina gelen ‘phemi’ (demek), ‘lego’ (soylemek), ‘ero’
(bildirmek) fiillerine dayanmaktadir; reforeia (hitabet) tanimi, s6z sOyleme sanatinin
gelisiminin tamamini kapsar. Eskiler retorik ile ilgili ¢esitli tanimlar yapmislardir.
Syrakousaili Koraks buna ‘ikna etme yaratis1” adim1 vermistir. Cicero ise ‘ikna etme
amac1 tasiyan konusma’ olarak tanimlamistir. Ozet olarak tanimlamak gerekirse
retorik, ‘akil ve duyguyu bir arada tutan, bireylerin karsilikli konusmalarinda

birbirlerini ikna etmelerini saglayan bir, giizel s6z séyleme sanatidir.”'"?

Aristo retorigi, dili dogru kullanma sanat1 olan gramerden ayirarak tanimlamis
ve onun dili giizel ve yetkin bir bi¢imde kullanma sanati oldugunu belirtmistir.'**
Séylenen soziin sagladig: ii¢ tiir inandirma tarzi vardrr. Ilki konusmacinin kisisel
karakterine baglhdir; ikincisi dinleyiciyi belli bir ruh haline sokmaya baghdir;
ticilinciisii ise, konusmaciin kendisinin sozciiklerinin sagladig1 kanita ya da sézde
kanita baghdir. Konusma, bize, konusanin inanilacak biri oldugunu diisiindiirecek
bigimde yapildiginda, inandirma, konusmacinin kisisel karakteriyle basarilmis olur.
Iyi insanlara 6tekilerden daha cok ve daha kolay bir sekilde inaniriz. ikinci olarak
konusma, coskularmi harekete gegirmisse, inandirma, dinleyicilerden de gelebilir.

Mutlu ve dostluk duygulariyla dolu oldugumuz zamanlardaki yargilarimiz, sikinti

13 THEODORAKUPULOS, Attika Retorigine Giris, ¢ev. Sema Sandalci, Arkeoloji ve Sanat
Yaynlari, I“stanbul, 2004, s. 63
14 ALTINORS, Atakan, Dil Felsefesi Sozliigii., Paradigma Yayinlari, Istanbul, 2000, s. 66
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icinde ve diigmanlik duygulariyla dolu oldugumuz zamanlardakilerin ayn1 degildir.
Ugiincii, s6z konusu durumda uygun inandiric1 kamitlar yoluyla bir gercegi ya da

s0zde gercegi kanitladigimizda, inandirma konusmanin kendisi araciligiyla olur.'"

Ikna edici iletisim Aristo tarafindan, ‘agiklayici, savunmaci ve torensel’
basliklar1 altinda toplanmistir. Buna gore; aciklayici iletisim, politika alaninda
kullanilmakta ve ikna etmeyi amaglamaktadir. Tesviklerin ve tavsiyelerin arag
olarak kullanildigi bu tiirde ¢ikar yol, gelecek zaman igerisinde gosterilmektedir.
Aciklayicr iletisimde, iknaciin yaratim ve yonetim yetenegi ile ilgili olan, artistik
ikna vasitalar1 logos ve ethos olarak gosterilmistir. Yasalar ve sozlesmeler ise,
iknacinin denetimi altinda bulunmayan, artistik olmayan ikna vasitalar1 arasinda yer
almaktadir. Mahkemelerde kullanilan ve birisinin davranigini savunmayi amag
edinen savunmaci iletisimde, suglara itham etme veya savunma ara¢ olarak
kullanilirken, konu adalet, adaletsizlik olarak belirtilebilir. Logosun artistik ikna
vasitas1 olarak gosterildigi bu iletisim tarzinda, yasalar ise artistik olmayan ikna
vasitalar1 arasinda gosterilebilir. Son olarak toérensel iletisimde, olaylar1 tasvir
ederken ara¢ olarak 6vme ya da yerme kullanilabilir. San ve seref konusunda

pathostan veya yasalardan, sahitlerden yaralanilir.

Aristo, retorigi bes boliime ayirmistir. Bunlar:

1. Ortaya konan goriisiin ve tiim konusmanin ana fikrini i¢eren bulus. Bulusg

konusmanin konusunu, nitelik ve nicelik agisindan inceleyen durumu, sanath

'3 ARISTOTELES, Retorik, ¢cev. Mehmet Dogan, Istanbul, Yapi Kredi Yayinlari, 2004, s. 38
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ve de sanatsiz iknalar1 igeren kanitlamay1 kapsar. Aristo, retorigin, kanitlarin

bulunusu ve a¢ilimindan olustugunu soyler.

2. Retoriksel konugmanin ayrimlariyla ilgili olan diizen. Retoriksel
konusmada diizen giris, anlatim, ikna etme ya da kanitlama ve sonsdzden
olusur. Diizenin bu unsurlarinin her birinin kendi islerligi ve kendi 6zellikleri
bulunmaktadir. Aristo, girisi, siirdeki baslangica benzetir ve bilmeyene yol
gosterici nitelikte olmas1 gerektigini savunur. Anlatim ise konunun gergek
kosullarla bir kompozisyonudur. Bu kompozisyon retora gére degisir; bazen
upuzun olur, bazen de kisadir; sinirlamalar burada gegerli degildir; gergekleri
nasil gosterecegini degerlendirecek olan retordur. Anlatimin ardindan
kanitlama unsurlar1 gelir ve ‘sanatli olmayan iknalar1’ (artistik olmayan) ve
‘sanath iknalar’® (artistik olan) icerir. Sanatli olmayan iknalar retorik
sanatina baglh degillerdir, dnceden vardirlar. Yasalar, taniklar, belgeler ve
yeminler sanatli olmayan iknalardir. Sanath iknalar ise retorun, retorik
sanatini kullanarak sunabilecegi her seydir.''® Aristo’ya gore sonsdz dort
seyl gozetir: Retorun dinleyiciyi kendi lehine, karsi tarafin aleyhine
cevirmesi; kendine yarayan seyleri abartmasi ve aleyhinde olanlara pek
onem vermemesi; dinleyicide duygusallia yol a¢cmasi ve son olarak,

agikladig: bilgileri 6zetlemesi.'"”

16 THEODORAKUPULOS, Attika Retorigine Giris, cev. Sema Sandalc, 1. bs., Istanbul, Arkeoloji
ve Sanat Yaymnlari, 2004, s. 88
"7 THEODORAKUPULOS, 2004, a.g.c., s. 63
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3. Retorika sanatinin td¢ilincii kismi anlatim tarzidir. Bir kimsenin dil
Ogelerinden yararlandigi anlatim, duygu ve diisiinceleri ifade etme tarzidir.
Boylece anlatim tarzi, kelimelerin se¢iminden, kelime ve ciimlelerin dizim

tarzi ve anlamlarindan olusur.

4. Retorika sanatmin dordiincii  kismi bellektir. Burada sdylevin

ezberlenmesini kolaylastiran hatirlatmaya yonelik oyunlardan s6z edilir.

5. Retorigin besinci ve son boliimii ise sav ileri slirmektir. Konusmada
saglam dayanaklar1 olan bir sav ileri siiriiliir ve dinleyicinin buna ikna olmasi1

saglanmaya ¢aligilir.''®

Aristoteles biitiin insanlarin iizerinde diisiindiigii ve politik sdylevcilerin
konusma konularinin toplam bes adet oldugunu belirtir. Bu konusma alanlarinin ilki
“yollar ve araglar’dir. Ikinci konusma alani “savas ve baris” iizerinedir. Bir diger
onemli konusma alani ise “ulusal savunma”dir. Dordiincii konu “disalim ve

C e 11
digsatim”, besinci ise “yasalar’dir. ?

Politik hitabet ya da siyasal hitabet Klasik Yunan’daki retorik
incelemelerinden bu yana 6zel bir inceleme konusu olarak bir¢ok c¢alismanin
merkezinde yer almistir. Diger hitabet bicimlerinin ¢ogundan farkli olarak, siyasal

hitabet tiim yurttaslar agisindan bir anlam ifade edebilir. Siyasal hitabetin giicii hem

8 THEODORAKUPULOS, Attika Retorigine Giris, ¢cev. Sema Sandalc, 1. bs., Istanbul, Arkeoloji
ve Sanat Yaymnlari, 2004, s.90
9 POLAT, Veli, Politik Konusma ve Politik Séylenme, Derin Yayinlari, Istanbul, 2008, s:92
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bu kapsamindan hem de cesitli mesruluk derecelerinden kaynaklanir. Pek az
konusma bi¢imi bagkan ya da basbakan gibi list diizey siyaset¢ininki kadar iyi
bilinir, tekdiize bir sekilde alintilanir ya da kitle iletisim araglar1 yoluyla yaygimn bir

sekilde dagitilir.'*°

Glinlimiizde politik konusma, Ozellikle yirminci yiizyilin ilk yarisindaki
uygulamalarindan sonra, 1950’lerden itibaren bash basina arastirma konusu haline
gelmistir. Bu donemden itibaren 6zellikle iknaya yonelik yapilan ¢alsmalar, politik
iletisim/propagandaya yonelik calismalara da kaynak olmus ve paralel gitmistir.
Secim kampanyalar1 siirecinde daha yogun bir bicimde ortaya ¢ikan diisiince ve
inang tarzlarmimn politik dile aktarilmasmna araci olan bilimselligin giicii, once
ABD’de, sonra Avrupa iilkelerinde hizla kurumsallasirken, siyasal iletisimin kurucu
aktOrleri arasina arastirma sirketleri ve bu sirketlerde calisan bilim adamlar1 da
girmisti. Modern demokrasilerde politik goriis alisverisinin sekillenmesine ‘aract’ ve
politik soziin tartisilabilir bir bigimde ddkiilmesine ‘terciiman’ olma misyonunu
yiiklenen bilim adamlari, politikacilar ve gazetecilerle birlikte iktidarin soziiniin

mesrulastirilmasinda kendilerine agilan alani artik doldurmaya basladilar.'!

Ikna siireci ancak iletisimin ogeleri ve bunlar arasindaki etkilesimle
aciklanabilir. Bu siirecin ag¢iklanmasinda temel egilim Laswell’in ¢ok bilinen ‘kim,
neyi, kime, hangi aracla ve ne etkide sOyliiyor?” formiiliiniin kullanilmasidir.

Laswell’in formiilii iletisim asamalarini, dolayistyla ikna asamalarini agiklamada bir

120 VAN DIJK, Teun A., Medya, iktidar, ideoloji, der. Mehmet Kiigiik, Bilim ve Sanat Yaynlari,
Ankara, 1999, s. 364 . . )
12l KOKER, Eser, Politikanin iletisimi, letisimin Politikasi, imge Kitabevi, Ankara, 2007, s.24
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baslangic olusturur. Bennet siyaset sanatindaki ustaligin, herhangi bir durumun ikna
edici bir kamuoyu versiyonunu iiretebilmek yetenegiyle ilgili oldugunu sdyler. Hatta
ona gore hakikatten ne kadar uzaklasilmis olabilecegi sorun edilmez. Politikalar
icin destek arayan kamuoyu yetkililerinin gorevi, dikkatleri “dogrudan ziyade daha

anlasilir” olana ¢ekmektir. '*

Politik iletisimci Doris Graber varolan politik dilin sahip oldugu islevleri bes

ana baslik altinda incelemistir. Graber’e gore politik dil'>*;
1. Enformasyonu agik hale getirerek, cagrisimlar yoluyla hatirlatarak,

sonuglar cikarilmasma katkida bulunarak, sembolik anlamlar yaratarak

enformasyonu yayma,

2. Enformasyon yayilimini kontrol ederek, olup biteni aydinlatarak giindem

olusturma,

3. Gergekligi tasarlayarak, tanimlar1 kontrol ederek, kisileraras: iliskileri

yeniden tanimlayarak yorumlama ve baglantilandirma,

4. Bicimsel ve bi¢cimsel olmayan canlandirmalarla ge¢cmis ve gelecegi

g06zoniinde tutma,

122 BENNET, W.Lance, Politik [Iliizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000,s:157
123 GRABER (1981), Aktaran: KOKER, Eser, Politikanin letismi, iletismin Politikas1, Vadi
Yayinlari, 1998, s:56
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5. Dogrudan isaret ederek, ortam yaratarak, kelime ve sembollerin giiciinden

yararlanarak eylemi tesvik etme isevlerine sahiptir.

Ozellikle siyasette, her propagandanm bir karsi — propagandasi bulunur.
Kendi goriislerini yaymak isteyenler, bir yandan da karsilarindakilerin goriislerini
clriitmeye calisirlar. Rakip propagandanin zayif taraflar1 6n plana cikarilarak,
oncelikle o noktalar ¢iiriitiiliir. Karsi-propaganda taktiklerinden en 6nemlisi ise kars1
goriisii  ¢iirlitmekten ziyade o goOrlisii savunan kisi veya kisileri yipratmaya
calismaktir. Ornegin, bir siyasal partinin ya da hiikiimetin 6nde gelen iiyelerinin 6zel
yasamlarindaki hos olmayan, toplum tarafindan tasvip edilemiyecek bazi tutum ve
davranislar, gegmiste baska diisiinceleri savunmus olmalari, ya da karanlik iligkiler
icindeymis gibi goriinmeleri karsi-propagandaya malzeme saglar. Bu nedenle karsi —
propagandanin bulunmasi durumunda, en 1yi diizenlenmis propagandalar bile
basarisizlia ugrayabilirler. Otoriter rejimlerdeki resmi propagandanm etkisinin
yiiksekligi, bir anlamda, karsi-propaganda olanaklarmin biiyiik 6lgiide kisilmis

olmasindandir.'?*

Propagandanm belli bir amaci vardir. Bu amaci kitlelere kabul ettirmek ister.
Bu nedenle de onceden secilmis, ayiklanmig bilgileri sunar. En etkili, en kalici
olacagina inandigi, arastrmalarla gelistirdigi simgeleri kullanir. Dolayisiyla,
amaca ters diisecek, dikkatli dagitabilecek gerceklerden hi¢ s6z etmez.'* Siyasal

iletisimin boyutlar1 siyasal kampanya -se¢im donemi- ve se¢im dig1 zaman olarak iki

124 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007,s:165
123 BEKTAS, Arsev, a.g.e., s:159
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farkli baglamda ele alinabilir. Se¢im donemi gergeklestirilen siyasal kampanya

iletisimi, siyasal rekabette iistiinliigiin kurulmasi siirecinde neme sahiptir.'*®

Osman Ozsoy, politik konusmanin dort amaci oldugunu soyler. Bunlar
segmenlerdeki “degisim” arzusunu tetiklemek, umut asilamak, alternatif olusturmak
ve pozitif propagandaya agirlik vermektir. Bu dort faktér se¢cim meydanlarmi
hareketlendirmeye, kitleleri heyecanlandirmaya yetmektedir.'’ iletisimin hangi
mecralar1 kullanimig olursa olsun, basarili oldugu sdylenebilecek bir propaganda
stratejisinde su noktalar muhakkak bulunmasi gerektigi 6ne ¢ikmaktadir.

e Hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek,
e Hedef kitlenin giivenini kazanabilmek,
e Hedefkitlenin umut ve beklentileriyle ilgili alternatif sunabilmek,

e Bu yollarla toplumlar1 harekete gegmeye hazir hale getirmek.'*®

Politik mesajm igerigi genellikle basit, alisilmis ve idealistgedir. Politik mesaj
siklikla, insanlarin politik bir nesne -bir konu, bir olay veya bir sahis olabilir-
hakkinda uygun bigimde diistinmelerini saglayacak anahtar bir ifade, fikir veya tema

129

ile baslar. " Cogu halkla iligkiler uzmanlar1 basarili imaj iiretiminin ti¢ hususu

icerdiginde mutabiktirlar:

126 UZTUG, Ferruh, Siyasette Marka Yaratmak- Siyasal iletisim Yo6netimi, MediaCat, Istanbul, 2004,
s.18

127.()ZSOY, Osman, Se¢im Kazandiran Siyasal iletisim, Pozitif Yayinlari, istanbul, 2009,s:16

2* 0ZSOY, Osman, 2009, a.g.e., s:75 .

12 BENNET, W.Lance, Politik illiizyon ve Medya, Nehir Yayinlari, Istanbul, 2000,s: 164
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1. Dinleyiciler i¢in, el altindaki konu hakkinda diislinlirken kullanilmak tizere

basit tema veya mesaj hazirlamak. Buna mesaj diizenlemesi diyebilirsiniz.

2. Onunla yarisan mesajlardan daha dikkat c¢ekici goriinecek sekilde bu mesaji

biitiin iletisim kanallarina yaymak. Buna mesajin ¢arpiciligi adini verebiliriz.

3. Mesaji, insanlara ulastiginda kabul edilecek sekilde giivenilirlik tuzaklariyla

sarmalayiniz. Bunu mesajim giivenilirligi diye adlandirabilirsiniz.'*

Propagandacinin en biiylik sorunu, ¢alistigi ortamin ¢ogu zaman kendi kontrolii
disinda olmasidir. Propagandacit hem hedefin dikkatini ¢cekmeye calisacak, hem de
bunu rakip propagandacilara kars1 yapacaktir. Ustelik her zaman dinamik ve gok
yonlii bir siyasal ortam i¢inde ¢alismak zorundadir. Bugiin etkili olan propaganda

yarmn higbir sey ifade etmeyebilir.'’

Uzerinde durulmas: gereken dnemli bir nokta ise Doob’un isaret ettigi gibi hedef
kitlenin propaganda karsisindaki  duyarhiliklarinin  belirlenmesidir.  Doob,
duyarliligin alg1 yetenegine, aliskanliklara, egilimlere, diisiinsel kapasiteye (daha az
zeki olanlar propaganda karsisinda daha duyarhdirlar, yani daha kolay etkilenirler)
ve propagandanin yapildigi ortama (yilizylize propaganda daha etkilidir) bagl
oldugunu soylemektedir. Eger propagandaci hedef kitlenin belli bir diisiincesini ya

da arzusunu sezebilmisse, kitlenin propagandaya kars1 direnci iyice azaltilabilir.'*

130 BENNET, W.Lance, Politik Hlijzyon ve Medya, Nehir Yaymlar1, Istanbul, 2000,s:163
31 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymnlar, istanbul, 2007,s:162
132 BEKTAS, Arsev, a.g.e.,,s:162
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En ¢ok kullanilan yedi propaganda arac1 sunlardir :

1. Ad takma (name calling) — Genel olarak sevilmeyen bir etiketin kullanima.
Rekabet edilen bir markadan s6z etme goniilsiizliigli nedeniyle ad takmaya
reklamcilikta ¢ok fazla rastlanmaz. Ad takma kullanimi1 gliniimiizde politikada
ve kamu konugmalarmin diger alanlarinda daha yaygindir. Ornegin ad takmanin

iki giincel ifadesi ‘terdrist ve terorizm’dir."*

2. Gosterigli genelleme (glittering generality) — Genel olarak “iyi” kabul edilen
bir deyimi kullanma. Bu tiir genelleme kullanimi o kadar yaygindir ki bu
nedenle giicliikkle farkina varilir. Giinlimiizde reklamcilikta kullanim en fazla
uygulanan seklidir. Genelde iirtinlere kisileri etkileyebilecek isimler verilir.
Ornegin, “Super Shell” gibi, veya “kola hayat katar” ifadesi ile sanki genglik
iksirt bulmuslar da siselemisler gibi. Gosterisli genelleme politikada da
kolaylikla kullanilabilir. Ornegin, bir yasa tasarismi “calisma hakki” yasasi

olarak nitelemek bunu kanun haline getirtmenin etkin yolu olabilir.'**

3. Transfer — Genel olarak saygi duyulan sembolleri kullanma. Transfer ¢agrisim
stireciyle isler. Yani “cagrisim yoluyla hayranlik” duyurmayi amaclar. Transfer

bazen iki insanin yalnizca birlikte goriinmesiyle de meydana gelebilir. Onemli

133 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yayimlari, Istanbul, 2007,s:165
13 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlar, istanbul, 2007,s:166
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bir kisiyle birlikte ¢ektirilen bir resim, film ya da video banti araciligiyla biiyiik

kitlelere kolayca ulasir ve etkinlik saglanur.'*

4. Tanmiklik (testimonial) — Saygin kisilerin destegini kullanma. Taniklik
reklamcilik ve politik kampanyalarda en ¢ok kullanilan propaganda araglarindan

birisidir. Unlii ve saygin kisilerin destegi propagandaya etkinlik saglar.'*

5. Halktan biri (plain folks) — Izleyicilerle ayn1 gruptan olan bir bireyin ortalama
bir kisi oldugunu vurgulamak. Ozellikle politikada sik sik propagandasi yapilan
kisilerin de aslinda “halktan bir1” oldugunu ve bir ¢ok seyi ortalama insanlarla
paylastiklar1 yaklasimi kullanir. Se¢cim donemlerinde c¢ok sik rastlanan bir
uygulamadir. Ornegin, ailesi ile birlikte yemek yiyen veya cocuklariyla balik

. P o . .1
tutan adam imaj1 aile erkegi olma vurgusunu igerir."”’

6. Kagit derme (card stacking) — Tamamen inandirici bir tezi ortaya c¢ikartmak
icin olgu ve yanlis fikirleri segmek. Bir anlamda kagit derme, bir diisiince,
program, kisi ya da bir iirliniin en iyisi ya da en kotiisii oldugunu ortaya koymak
amaciyla gergeklerin ya da yalanlarin, mantikli veya mantiksiz ifadelerin se¢imi

ve kullanimini kapsar.'**

7. Herkes yapiyor (band wagon) — Evrensel destek temasinin vurgulanmasi.

Birseyi herkesin yaptiginin ifade edilmesidir. Propagandaci herkesin kabul

135 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlar, istanbul, 2007,s:166
136 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:166
137 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:166
138 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:166
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etmesi gerektigini vurgular. Ornegin, bir iiriin reklamcilar tarafindan “halkin
sectigi” olarak tanitilir. Diger taraftan, “herkes yapiyor” taktigi ise savas
sirasinda, insanlari, herkesin savas i¢in bir takim fedakarliklarda bulunduguna ve
yasamlarint dahi feda etmeye hazir olduklarima inandirmak icin sik sik

kullanilir.'*’

Iyi yonetilen bir propaganda kampanyasi, ideoloilerin diliyle degil, giinliik
hayatta kullamlan dille konusulur."*® Konusmalar acik ve net olmazsa kolayca
idrak edilemez ve taraftar bulamaz. Halbuki propagandacinin en 6nemli gérevi

taraftar toplamaktir.'*’

Ozdemir, bu tiir bir konusmanin ilkelerini, on madde halinde siralamistir:

1. Konugsma insanlar1 etkilemede kullanilan 6nemli araglardan biridir. Bu
etkileme onlarm duygularim1 kamg¢ilama, yanlis yonlere yoneltme bigiminde

olmamalidir. Iyi bir konusma yikic1 degil, yapici olmalidir.

2. lyi bir konusma, ilging ve degerli konular1 kapsar. Sececegimiz konu, hem
kendimiz i¢in hem de dinleyicilerimiz i¢in ilging olmaldir. Ac¢ik bir

gercektir ki 1lgi duymadigimiz bir konuda rahatga konusamayiz.

139 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, [letisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlari, 1stanbul, 2007,s:167
140 QZSOY, Osman, Se¢im Kazandiran Siyasal Hetisim, Pozitif Yayinlari, 1stanbul, 2009,s:73
141 5ZSOY, Osman, Se¢im Kazandiran Siyasal Iletigim, Pozitif Yaymnlari, Istanbul, 2009,s:73
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Konugsmacinin kisisel nitelikleriyle konusma arasinda siki bir etkilesim
vardir. Sozgelimi, yalanciligi, ikiyiizliligii herkesge bilinen birinin
“yalanciligin  kotiiliikleri” iizerinde yapacagi bir konusma, kimseyi

inandirmaz. Iyi bir konusma, konusmacinm kisiligi ile biitiinlesir.

Yaln bir tanimla, amag, dinleyiciler iizerinde konusmacinin birakmak
istedigi etkidir. Iyi bir konusma, belli bir amaca yonelir. Bir amaca
yonelmeden yapacagimiz konusma, daginik, etkisiz kalacak, dinleyicilerde

bir karsilik uyandirmayacaktir.

Iyi bir konusma, konusmay:i etkileyen etkenleri ¢dziimleyerek olusur.
Konugmay1 etkileyen etkenler sunlardir: Konu, dinleyici, ortam ve
konusmaci. lyi bir konusma yapabilmek i¢in bu dgeleri ayr1 ayri, bir biitiin

olarak degerlendirmeli, ¢6ziimlemeliyiz.

Iyi bir konusma, saglam bir konusma yontemi iizerine kurulur.Ydntemimizi
amacimiza ve konusma 6gelerini degerlendirmemize gore seceriz. Genellikle
konusmalarda dort ana amag ve bu amaglara yonelik dort ana yontem vardir:
Tartigma, savunma, 6gretme ve duygulandirma. Amagla yontem arasindaki

baglantiy1 kurmak, basarili bir konusmanin 6n kosullarindan biridir.

Hangi konuda olursa olsun, ilgi ve dikkat dagildigi zaman iletisim de durur.

Ilgi ve dikkatin diri, canhh kalmasi da dinleyicilerimizi giidiilendirmeye,
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10.

onlarm meraklarmi ayakta tutmamiza baghdr. Iyi bir konusma,

dinleyicilerin ilgi ve dikkatini toplar.

Iyi bir konusma, saglam bilgilere dayanir. Hangi konuyu segersek segelim, o
konu iizerinde rahat¢ca, dogal bir bicimde konusabilmemiz, konunun

gerektirdigi bilgileri, ara¢ ve gerecleri edinmemize baghdir.

Iyi bir konusma, etkili bir ses tonu, el ve yiiz hareketleri gerektirir.
So6zctiklerin anlam ve duygu yiiki, ses tonumuzla, el ve yiiz hareketlerimizle
zenginlesir. Insan sesinin degisik bigimler, boyutlar kazanmasi ydniinden
oldukca genis olanaklar1 vardwr. Bu olanaklardan yararlanarak iletmek

istedigimiz diisiince ve duygular1 canli kilabiliriz.

Canli, diri, amacimiza uygun sozciikler segcme, bunlar1 ciimle i¢ginde yerli
yerine yerlestirme, her birinin ses ve anlam hakkini vererek dogru sdyleme,
konugmamizin etkisini giizelligini arttirir. Iyi bir konusma, canlt bir dil,

hareketli bir {islup gerektirir.'**

“Tam bilgiye sahip olmak inandirmak i¢in yeterli degildir”. Aristoteles,

konusma yaptiginiz konu, olay, olgu hakkinda tam bilgiye sahip olmaniz,
dinleyicilerin inanmalari i¢in yeterli bir durum olmadigmni dile getirir. Bilgiye dayali

kanitin 6grenmeyi gerektirdigini vurgulayan Aristoteles, bazi insanlara 6grenmenin

142 3ZDEMIR, Emin, Giizel ve Etkili Konusma Sanati, Remzi Kitabevi, istanbul, 1986, s. 22-23
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de olanaksizligindan sézeder. Bu noktada herkesin bildigi kavramlar1 kullanmanin

etkili bir yol olacagn1 bildirir.'*

Taraftarlarin 6viiliip karsi tarafin ne denli yerilecegi, elestirilecegi de 6nemli bir
taktik sorunudur. Kendilerini hakli, kars1 tarafi haksiz gésterme yaygin bir taktiktir.
Iktidar ~ basarilarni, ilerlemeyi vurgularken muhalefet basarisizliklardan,
pahaliliktan, oOzgirliiklerin smnirli  tutulmasindan, baskidan yakmir. Ancak

propagandanin fazla yogun olmast tepki dogurabilir. (boomerang etkisi) '**

Ellul’e gore Dil, akil yiiriitme tarzimizi oldugu kadar psikolojimizi de belirler.'*’
Duygularin ve tutkularm s6z konusu oldugu durumlarda, bilgilerdeki sapma bu
duygu ve tutkular1 giiclendirici yonde gerceklesir. Ornegin, dindar kisiler mucizeler
gormeye ya da duymaya, inangsiz kisilere oranla ¢ok daha yatkin olmaktadirlar.
Ayni sekilde ucan daireleri inanmayanlar degil, cogunlukla inanma egilimindekiler

gormektedirler. '

Ozetle, propaganda sosyal psikologlarm onu tanimlarken yaptiklar1 gibi, en
genis anlamiyla kullanildiginda, yalin olarak tiim iletisim, egitim ve tanitimi
kapsayan fikir ve kanaatleri etkilemek amaciyla yapilan bir girisimi ifade eder. Dar
anlamiyla ise propaganda, toplumu etkilemek amaciyla simgeler ve semboller

aracilifiyla bireylerin ve gruplarin inanglarmi, tutumlarini ya da eylemlerini

'3 POLAT, Veli, Politik Konusma ve Politik Soylenme, Derin Yayinlar1, istanbul, 2008, s:78
14 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymnlari, istanbul, 2007,s:161
'S ELLUL, Jacques, Séziin Diisiisii, Paradigma Yayinlari, 2004, istanbul, s.64

146 BEKTAS, Arsev, 2007, a.g.e., s:163
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etkileme yoniindeki sistemli gayretlerin tiimiine verilen ad olmaktadir.'*’
Propagandanin/siyasal iletisimin en 6nemli enstriimani ise konusmadir. Liderler
sadece bir onder degil ayn1 zamanda belirli bir goriisiin savunucusudurlar. Bir lider
kendi grubunun fikirlerini, kanaatlerini herkese ileten bir megafona benzetilebilir.
Bu ag¢idan savundugu fikir etrafinda kamuoyu olusturabilecek en etkili unsurlardan

biri olarak kabul edilebilir.

Tim degerler, kiiltiir, ideoloji bireye dil araciligi ile aktarilmaktadir. Dolayisiyla,
daha Antik ¢agdan baslayan ‘politik konusma’ tartigmalari, bu aktarim silirecini
taraflari kendi lehlerine en kusursuz bigimde gerceklestirmeleri lizerine olmustur.
Konugmanin iletilecegi kitleler biiyiidiikge, mesajlarm en genis ¢apta aliciya
ulagabilmesini saglamak gorevi ise kitle iletisim araglarina diismektedir. Kitleler,
haberler araciligiyla, liderlerin mesajlarma ulasabilmektedir. Iste bu nedenle bir

sonraki boliimde, haber kavrami ve haberle yaratilan giindem incelenecektir.

1“7 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymnlari, istanbul, 2007,s:151
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II.  SIYASAL iLETiSiMiN KAMUSAL BiCiMi: HABER

A. HABER KAVRAMI

“Bize boylesine farkli kanal, ambalaj ve medya formati vasitasiyla ulasan bu
cogunlukla sathi ve standardize iirlinii bu kadar 6nemli kilan ne? Sik sik sdylenen,
politik sistemde hayati “bekgilik” roliinii basimnin {istlendigidir. Haber kapilarmi belli
sesleri ve fikirleri kamuoyuna duyurmak icin acar ve diger perspektiflere kapatir.
Sonu¢ olarak ortaya c¢ikan gerceklik imajlari, diinyada kim oldugumuza ve ne
yaptigimiza dair sahip oldugumuz disiincelerimizin sinirlarini cizer.”'*® Lance
Bennet haberin birey i¢in 6nemini bu climlelerle vurgular. Haber, diinyada kim
oldugumuza ve ne yaptigimiza dair sahip oldugumuz diislincelerimizin sinirlarini
cizer. Haber belirli bir tanimi olmayan ve bazi ortak niteliklere sahip
tanimlamalar1 olsa da, icerigi birbirinden farkli degerlendirme ve Olgiitlerle
yapilandirilmaya calisilan  bir  kavramdir. Diinyadaki gazeteci sayis1 kadar
haber tanimi yapmak miimkiindiir. Dogal olarak {ilkelerin, toplumda yasayan
insanlarmn yapisina gore haber anlayisinin degisecegini de 6ngdérmek miimkiindiir.'*
Bennet’in modern insanin neredeyse diisiince boyutunda var olusunu belirleyecek

kadar 6nemsedigi haber kavramini pek ¢ok diisiiniir tanimlamistir:

Aslan, “Haber bilginin enformasyona doniistiiriildiigii bir metindir. Haberde

aktarilan bilgi, doniistirilmiis islenmis bilgidir.”'*°der. Ona goére haber bilgidir.

148 BENNET, W.Lance, Politik Illiizyon ve Medya, Nehir Yayinlari, Istanbul, 2000,s:63
149 DEMIRKENT, Nezih, Sayfa Sayfa Gazetecilik, Diinya Yaymlari,istanbul, 2003, s:123
150 ASLAN, Kemal, Haberim Var, Anahtar Yayinlari, 2003, s:15
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Haberde yer alan bilgi, cesitli kaynaklardan ( resmi, 6zel vb. ) saglanmis bilgidir.
Haber metninin 06zellikleri dolayisiyla kaynaktan alinan bilgi haber iiretim
siirecinde enformasyona doniistiiriilir. Haberde aktarilanbilgi doniistiiriilmiis,
islenmis bilgidir. Haber sistematik bir bilgi degildir. Bilimsel bilgi sistematiktir.
Gegerliligi bagka verilerle yanlislanana kadardir. Haberin zamanli bir bilgi olmasi1
cok cabuk bayatlamasi, eskimesi anlamma gelir.'”' Bennet, haberi basit¢e “tarihin
herhangi bir aninda, politikacinin tanittigi, haber kuruluslarmin drettigi,

teknolojinin aktardig1 ve insanlarin tiikettigi sey” olarak tanimlar.'>

Girgin kisaca
“haber olaylarm edebiyatidir™'> diye tanimlar. Ozet olarak haber, giincele ait

zamanli bir bilgidir."**

Diinya iizerinde her giin belirli kosullar altinda ekonomi, siyaset, kiiltiir, sanat,
saglik vb. konular1 igeren pek ¢ok olay yasanmakta ve bu olaylar, bu konulara
iliskin olgu ve degerlendirmeler ile ilgili gercekliklerin bilgisi kitlelere haber adi
verilen metinlerle iletilmektedir. Haber iletisini 6zel kilan s6z konusu veya
haberin konusu olan olaymn gercek goriintiilere ve olaylarmm kahramanlarina
yonelerek, basvurularak  medyatik kanallarla ve giic unsurlar1 kullanarak

yansitiimasidir. >

Giinliik yasantimizda karsimiza ¢ikan haber akisi, yeryiiziinde bir dolu

olayin olup bittiginin bilgisini vermektedir. Bu diinyaya dair bir bilgidir.

151 ASLAN, Kemal, Haberim Var! Orneklerle Haberin ABC’si, Anahtar Kitaplar, Istanbul,2003,
s:19

152 BENNET, W.Lance, Politik Illiizyon ve Medya, Nehir Yaymlar1, Istanbul, 2000,s:63

153 GIRGIN, Atilla, Haber Yazmak, Der Yaynlari, Istanbul, 2002, s.8

154 ASLAN, 2003, a.g.e., s:l 16 )

155 ACIKOZ, H.Mustafa, letisim Felsefesine Giris, Birey Yaymcilik, Istanbul, 2003, s:182
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Diinya bilgisidir. Haber bu diinyanin devinimini, hareketin varligmi ve
siirekliligini kanitlayan, kanitlamaya calisan bir bilgidir. Yani haber, bize her
seyden once bir zaman algisi vermektedir. Once ve sonra arasinda bir fark

oldugunu tanitlamaktadur.'*®

Bir olaym  belirli  aktorlerin, belirli mekan ve  zamanda
katilimlartyla gergeklestigi diisiiniildiiglinde, ‘olay’ olarak nitelenen haberin de
zaman, mekan ve aktorler bilesenlerinden olustugu diisiiniilebilir. Zaman hebere
konu olan olayin gectigi zamani ifade etmektedir. Mekan habere konu olan

olaym gectigi yeri anlatmaktadir ve olay iginde yer alanlar ise aktorlerdir."”’

Wilbur Schramm ise olay ve haberin 6zdes olmadigmi fakat haberin
olayin esas gergevesi i¢inde tekrar kurulabilmesi hedefi oldugunu vurgularken
ayni zamanda haberin diisiinsel boyuta, siibjektif bir yapiya sahip olduguna da

gdénderme yapmaktadir.'*®

Haber, kimi diisiiniirlerce, gergeklerin yeniden iiretilmesi olarak tanimlanir.
Bu konuda Walter Lippman, haber ile ger¢ek arasindaki iliskiyi inceleyerek
bunlarin ayni olmadiklarini, ayirt edilmeleri gerektigini ileri siirer. Lippman’a
gore haberin islevi herhangi bir olay1r gostermek, gercegin islevi ise, gizli kalmis

bilgileri giinisigina ¢ikarmak, baglantilar kurmak ve bireyleri harekete gecirecek

13 DURSUN, Ciler, Haberde Gergekligin insa Edilmesi Ne Demektir?, Elips Yaymnevi, 2004, s:59
157 ASLAN, Kemal, Haberin Yol Haritasi, Anahtar, Istanbul, 2002, s.119-121
138 TOKGOZ, Oya, Temel Gazetecilik, imge Yaymcilik, Ankara, 2000, 5.326-327
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gergekligin  smirlarmi  gizmektir.">

Kiiltiirel okulun temsilcisi Hall’a gore ise
medyada temsil edilen gergeklik basitce verili bir olgular dizisi olarak
goriilemez. Gergek, gergekligin belirli bir tarzda kurulmasidir. Gergeklik
tanimlari, tim bir dilsel pratikler yoluyla desteklenip iiretilmektedir ve bu dilsel
pratikler araciligiyla ‘gercek’in se¢ilmis tanimlar1 temsil edilmektedir. Mesaj
simdi asikar ‘mesaji’ bazinda degil, ideolojik yapilanis1 bazinda analiz
edilmek zorundadir.'® Ona gbre, egemen sdylemler haber sdylemi icinde
yeniden yapilandirilmaktadir ve anlamin {retimi ve doOniistiirimii modern
toplumlardaki kiiltiirel 1iliskilerin bir parcast ve boliimiidir: sagduyunun ve
toplumsal diinyaya iliskin giindelik ‘bilgi’nin nasil yapilanacagmi ve alan
boyunca siireklilik gosteren iktidar oyununu — tahakkiim kurma ve tabi olma

oyununu — diizenler. Yapi, anlam ve iktidar oyunu disinda isleyen gii¢siiz ve

smirsiz iletisim sebekesi modeli artik terk edilmelidir. '®’

Inal, medya ve haber analizlerinde, toplumsal gii¢/iktidar iliskilerinin kurulma
siirecinde medya ve haberlerin oynadigi role iligkin elestirel bir yaklagimin secilmesi
gerektigini sOyler. Haber medyasi, toplumsal olaylar1 bizlere yansitan araglar
olamayip, toplumsal gii¢/iktidarin kuruldugu, insa edildigi araglardir. Giinliik
pratikler, zamansal ve mekansal sinirlamalara kars1 haber iiretimi, profesyonel
ideolojinin sinirlarmi ¢izdigi “gerceklik” sorunsali i¢inde kalmakta, ve kapitalist

ekonomi i¢inde kar eden kuruluslar olarak haber medyasi, toplumda dordiincii gii¢

159 ASLAN, Kemal, Haberin Yol Haritasi, Anahtar, [stanbul, 2002, s.119-121

10 HALL, Stuart, “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Altinda Tutulanm Geri
Dontisii”, Mehmet Kiigiik (der. ve gev.), Medya, Iktidar ve Ideoloji, Ark Yayinlari, Ankara, 1999,
s.88.

"I HALL, Stuart, “ideoloji ve iletisim Kuranu”,Siileyman irvan (der.), Medya Kiiltiir ve Siyaset,
Alp Yaymevi, Ankara, 2002, s.120
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olmak yerine, varolan gii¢/iktidar iliskilerinin siirdiirtilmesinde gii¢/iktidar sahibi

kisi ve kurumlara bagiml bir konumda kalmaktadir.

12 Ayse Inal haberi bir séylem

olarak ele almanin geregini vurgularken, haber metinlerinin olusumunun temelde

dort unsura dayandigini vurgular:

1.

Haberin soylemi, gazeteciligin giinliik pratikleri icinde olusur. Diger bir
deyisle habercilik zamansal, mekansal ve mali sinirliliklar1 agsmaya yonelik

bir is olarak orgiitlenmistir.

Haberin s6ylemi, gazetecilerin profesyonel ideolojileri i¢inde olusur. Diger
bir deyisle basinin ticari bir isletmeye doniisiimii ve daha sonra olusan yatay
ve dikey tekellesme olgusu ile birlikte gelisen gazetecilik normlari, sdylemi

bigimlendirir.

Haberin soylemi haber metinlerinin iiretildigi somut tarihsel kosullar ve
iiretim ani ile belirlenir. Toplumsal formasyon i¢inde kesitsel olarak olusan

siyasal, ekonomik gii¢/iktidar iliskileri metinlere yansir.

Haberin sdylemi medyanin ekonomi politikas: i¢inde yapilanir. Diger bir
deyisle karlilik kaygisi, daha fazla kisiye yonelik igeriklerin hazirlanmasini
gerektirir. Bu da cesitliligi sinirlarken, benzesmeye yol acan ve daha ¢ok

. . 1
satan konularin secilmesine neden olur.'®

12 INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, istanbul, 1996, s:75
19 INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yaynlari, Istanbul, 1996, s:96
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Van Dijk haberin bir tiir olarak degil, bir soylem olarak ele alinmasi gerektigini
sOyleyen en onemli diisiiniirdiir. Van Dijk’e gore metin ve sdylem sozciiklerini
doniisiimlii olarak kullanirken haberin sdylemini, toplumda varolan egemen
sOylemlerin bir {liriinii olarak goriir. Hall ise, egemen sdylemlerin haber metni i¢cinde
yeniden kurulduguna isaret eder. Her ikisinde de vurgulanan, haberin sdyleminin
egemen soylemlerden, yani gii¢/iktidar sahibi kurum ve kuruluslarin soylemlerinden
bagimsiz olmadigidir. Kunelius bu goriisii s0yle Ozetler: “kendine yeterli séylem”
diye bir sey yoktur. Kendi tiirsel ger¢eklesme bigimleri icinde her sdylem diger
sOylemleri kullanir. Giinlimiiz gazeteciligi, bir dereceye kadar, gercekligi
anlamlandirmamizda 6zel bir konum kazanmistir. Gazetecilik biiyiik 6lciide bagka
sOylemlerden olusan, bagka sdylemleri temsil eden ve doOniisiime sokan bir

sdylemdir ve boyle olagelmistir.'*

Bu diisiinceler 15181nda tezimizin kapsami diginda kalmakla beraber, yine de es
gecilemeyecek Onemli ‘sdylem’ olgusuna cok kisaca deginmek gerekmektedir.
Farkl: sekillerde tanimlanmaya caligilan ‘s6ylem’ sozciigli, modernist bir bakis agisi
ile bakildiginda iletisim olgusunun bir parcasi olarak goriilen tiim anlatim ya da
aktarim dizgelerini kapsayici bir kavram ya da diisiincenin dil yoluyla iletisimi
olarak ele alinabilir.'® Mutlu ise sdylemi su sekilde tanimlamustir: “Dilbilimde,
climlelerin iistiinde dilin 6rgiitli bir bicimde kullanimi. Ama bu genel tanimin i¢inde
farkli egilimler varsayilabilir. Ornegin sdylem bir séz olaymi (sdylesim, sarki, siir,

sOylev, vaaz, miilakat) olusturan herhangi bir sz dizisini dile getirebilir.

1% INAL, Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, 1996, istanbul, 5.97
' DOLTAS, Dilek “Séylem ve Yazin”, Ahmet Kocaman (der.), Soylem Uzerine, Metu Press,
Ankara, 2003, s.48.
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Benveniste’den alintiladigi tanim, ‘bir konusmaci ile dinleyiciyi ve konusmacida
dinleyiciyi bir sekilde etkileme niyetini varsayan her tiirden (yazili veya sozlii)
ifade’dir. Foucault’dan alintiladigi tanim ise ‘herhangi bir kiiltiirdeki algilama
semalarini, dili ve bilgiyi tekbicim olarak denetleyen kiiltiirel bir kod.” Foucault’a
gore sOylem, bir ibareler dizisi olmaktan 6te bir seydir. Toplumsal maddiligi ve

ideolojik 6zgiilligli vardir ve her zaman iktidarla iistiiste binmis durumdadir.

Sozen sOylemi soyle tanimlamaktadir: “Felsefe ve giindelik hayat1 yakinlastiran,
Batil1 bir felsefenin tiriinii olarak sdylem, basit olarak, kullanilan dil ve dil pratigidir.
Dil kullanimi, sadece dilbilimin geleneksel 6geleri ile (climle, paragraf, metin, vs)
siirl degildir. S6ylem, sosyal, siyasi, kiiltiirel, ekonomik alanlar gibi sosyal hayatin

diger yonleriyle de iliskilidir. Sdylem bir meta-eylemdir”'®®

Fransiz felsefeci Foucault’un goriislerini hareket noktasi olarak kabul eden
bakis agisina gore sdoylem birey ya da kurumlarin deger ve yargilarmin
sistemli bir bicimde dile yansitilmasidir.'”” Haberi ve (tim medya metinlerini)
bir sdylem olarak kavrayan elestirel iletisim calismalar1 iginde o&zellikle Ingiliz
Kiiltiirel Okulu’nun yaptig1 caligmalar Hardt’a gore ‘seffaf’ anlam tasiyicilari
olarak medya metinleri nosyonlarma meydan okumustur ve medya metinlerinin
dilsel ve ideolojik yapilanmasma ¢ok daha fazla dikkat sarfetmistir. Pasif izleyici
anlayisinin yerine daha aktif bir izleyici, okuma anlayisini koymustur ve medya

mesajlarinin  nasil kodlandigi, kodlanmis metin ugrag: ile izleyicinin degisiklik

1% SOZEN, Edibe, Séylem, Paradigma Yayinlar, istanbul, 1999, s:20
17 KRESS, G.R., Linguistic Processes in Sociocultural Practice, Victoria: Deakin University Press,
1985°den Roger Fowler, Language in the News, Ist ed., Routledge, London, 1991, s.42
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gosteren kodagimlar1 arasindaki iligkilere yogunlasmistr ve son olarak da
medyanin  basat ideolojik  tanimlarmm  ve temsillerin dolasimmda ve

saglamlastirilmasida oynadigi roliin incelenmesiyle ugrasmustir. 168

Fiske sdylemi bir konu alani olarak tanimlar. Ona gore toplumsal bir mekan ve

6zgiil bir toplumsal kiimenin ¢ikarlarinin desteklenmesidir.'®’

Dilbilimei Kress’e gore soylemler bir kurumun degerlerini ve inanglarmi dile
getiren sistemli bir bi¢imde diizenlenmis Onermeler kiimesidir. S6ylem verili bir
alanda tiretilmesi olanakli 6nermeler biitiiniidiir; belli bir konu, nesne ve siireci dile

getirme bigimlerini diizene koyar ve yapllandmr.170

Cagdas filozoflardan Jacques Ellul’e gore “Soylem” dilin kullanimma iliskin bir

171
kavramdir. !’

Ellul, séylemi i¢inde tasidigi karisik anlamlariyla alir: “Soylem,
cokanlamlidir; asla agik degildir. O, bir kisinin bilingsiz tecriibeler, arzular, hiinerler
ve bilgi yiginindan, yanlizca diger kisininkiler i¢inde pargalara ayrilmak iizere dogar
ve bu nedenle farkli bir anlam iretir.”'”* S6z yalnizca hakikat’le iligkilidir; imaj
yalnizca gergeklikle. S6z elbete gergeklige de atifta bulunabilir. Biitiiniiyle

pragmatik olabilir ve bir eylemi buyurmak veya bir olgusal durumu tanimlamak

iizere kullanilabilir. Giindelik hayattaki iletisim aracidir ve sonugta gergekligin

'S HARDT, Hanno, “Elestirel Teori, Kiiltiirel Cal}smalar ve Amerikan Kitle Iletisimi
Arastirmast”, Mehmet Kiigiik (der. ve ¢ev.), Medya, Iktidar ve Ideoloji, Ark Yayinlari, Ankara, 1999,
$5.55-56

1% FiSKE, John, iletisim Calismalarina Giris, Cev:Siileyman Irvan, Ark Yayinlari, Ankara, 1996,
s:97

1" KRESS, G.. Ideological Structures in Discourse. van Dijk i¢inde Handbook of Discourse
Analysis. vol. 4. London:Academic Press. 1985, 5.6-7 .

"M INAL, Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, 1996, Istanbul, 5.92

"2 ELLUL, Jacques, Séziin Diisiisii, Paradigma Yayinlari, 2004, istanbul, s.45
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biitlinliyle kesinlikle uyusabilir. O, gerceklik hakkindaki enformasyonu naklederek
gerceklige istirak eder. Dahasi o, gercekligin bir pargasina doniisecek sonuclar
iireterek gercekligi yaratabilir de. Bu nedenle sz ¢okanlamlidir. Imaj gokanlaml
degildir.'” Kendi iginde imaj, higbir karar, yargi ve baghlik temeli saglayamaz.
Ancak s6z (¢linkii o ayn1 zamanda arag, aktor, hakikatle hata arasindaki karsilagsma
notasidir) bir karsilasma ve elestiri mekani, bir karsilasma ve elestiri aktorii olabilir

ve dolayistyla bir yargiy1 dogurabilir.'”

Gerek sosyal bilimlerin, gerekse insani bilimlerin iletisim siirecini tanimlarken
iizerinde durduklar1 {ic unsur: mesaj, kodlayicilar (communicators) ve toplumsal
yapidir, diger bir deyisle, soylem, 6znellik ve baglam. Bugiin sdylem kavrami tiim
dilsel kullanimlar1 kapsayacak bi¢imde kullamilmaktadir. '”> Dolayisiyla s6z konusu
haber oldugunda s6ylem olgusu hangi acidan incelenirse incelensin, olgular arasinda

bas kosede yerini almaktadir.

Gazetecilik yapan kitle iletisim araglarmin ( basin-yaym organlar1 ) temel
islevlerinden biri bilgi aktarma islevi olarak da degerlendirilen haber verme
islevidir. Basin-yaym organlar1 ulusal ve uluslar arasi olaylar ve kosullar
hakkinda haber ve bilgiler aktararak anlasilmalarni ve bu nedenle de bilerek
tepkide bulunulmasini saglamaktadir. Bu islev, haber, veri, imge, goriis ve
yorumlarin toplanmasini ve islem gormesini icermektedir,'’® yani haber iiretim

surecidir.

'3 ELLUL, Jacques, Séziin Diisiisii, Paradigma Yayinlari, 2004, istanbul, s.55

17 ELLUL, Jacques, Istanbul, , a.g.e., 5.62

'3 INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yaynlari, Istanbul, 1996, s:76

176 BULBUL, A.Ridvan, Haberin Anatomisi ve Temel Yaklagimlar, Ankara: Nobel, 2001, 5.62
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Haber iiretimi siirecine iliskin yaklagimlar, haber icerigine etki eden faktorlere
yiikledikleri farklt onem ve deger ile haber {iretim siirecine yeni agilimlar
getirmektedir. Liberal goriis, haber degerini ‘bir olay / olgunun kamu yarari
acisindan oneminin belirlenmesi’ olarak aciklarken agir basan yaninda kamunun
yer aldigimi sOylemektedir. Elestirel goriis, haber degerinin belirleyicisinin haber
medyasmin seckinleri oldugunu belirtmektedir. Bu goriise gore, neyin
kamunun bilgisine sunulmasinin yararli ve dogru olduguna karar verilirken
egemen gic / iktidar ¢ikarlar1 ve medyanin Onceliklerinin etkin oldugu

vurgulanmaktadir.'”’

Haber iiretim siirecinde, Ayna Modeli’ni savunanlar  haberin, gercegin
bir yansimasi oldugunu ve olmasi1 gerektigini iddia ederek, olaylarm miimkiin
oldugunca dogru ve objektif bicimde gozlemlenerek bu sekilde rapor
edilmesi zorunlulugunu belirtmektedirler. Bu gorlis, gazetecinin haberi
‘olusturdugunu’ kabul etmeyerek, onu sadece ‘oldugu gibi  yansittiklarint’

(aktardiklarini) 6ne siirmektedir.'”

Bu asamada ise ‘haber degeri’ kavrami devreye girmektedir. Haber
degeri haber iretim asamasinda, medya organizasyonunun Yyaraticit grubunda

yer alan, genel yoOnetmeninden stajyer muhabire kadar tiim kap1 tutucularinin

"7 KARADUMAN Sibel ve Murat Karaduman, “Bilgi Toplumunun Olusmasinda Televizyon
Haberlerinin Yeri ve Onemine iliskin Elestirel Bir Bakis”, http:// www.iibf.ogu.edu.tr/
kongre/bildiriler/06-01.pdf

'8 DOLTAS, Dilek, “S6ylem ve Yazin”, Ahmet Kocaman (der.), Sdylem Uzerine, Metu Press,
Ankara, 2003, s.48
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Onlerine gelen enformasyondan hangisinin, haber {iretim sistemine alinacagina

karar vermelerine yardimei olan 8lgiitler olarak tammlanmaktadir.'”

“Lippmann’a gore; haber degeri, c¢esitli olaylarin, varligma ve
birlesimine gore basin tarafindan yaymlanmaya deger goriilmesidir. Lippmann,
tasarisini haber degerlerini belirleyen somut Orneklerle gelistirmistir. Buna gore,
bir olayin haber degerine sahip olabilmesi i¢in alisilmisin disinda (siirpriz,
sansasyonel) olmasi, tasarlanmasi, siireyle smirlandirilmasi, yapisinin basit ve
mantiga sahip olmasi, olaya etkili veya iinlii kisilerin (kurumsal etki, segkinlerle
ilgili olmasi) katimi ve olay yerinin okura/dinleyiciye yakin olmasi

gerekmektedir.”'*°

Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi’nin temsilcilerinden Stuart Hall,
medyanm kendi i¢cinde dogal olarak haber degeri olan olaylar1 yalin ve seffaf
bicimde aktarmadigini ifade etmektedir. Ona gore haber, sosyal anlamda
olusturulmus bir dizi kategoriye gore se¢ilmis olaylarin ve konularin sistematik

seleksiyonu ile baslayan karmagik bir siirecin iiriintidiir.'®’

Hall, haber degerinden bahsederken iki kavram iizerinde durmaktadir.
Bunlar standart haber degeri, digeri de ideolojik haber degeridir. Hall’un standart

haber degeri olarak isimlendirdigi haber olma Olgiitleri profesyoneller (basin

' DEFLEUR, M. ve Dennis, E. Understanding Mass Communication, Houghton Mifflin Company,
Boston. 1991, s:384

'80 ALVER, Fiisun, Basinda Yabanci Tasarimi ve Yabanct Diismanhg, Der Yayinlari, Istanbul,
2003, s 204

181 HALL, Stuart, C.Crichter, T.Jefferson, J.Clarke and B.Roberts, Policing the Crisis: Mugging, the
State, and Law and Order, Macmillan, London, 1978 s.53
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mensuplar1, akademisyenler vb.) tarafindan belirlenmistir. ideolojik haber degeri
ise toplumda var olan ideolojik yapilar tarafindan belirlenir (haberi yapanlar,
iletisim araglari, okur vb.) Ideolojik haber degerini belirleyen kurumlardan biri
haberin yer alacag: iletisim aracidir. Ideolojik haber degeri haberi yayinlayan
gazete ya da derginin ideolojik konumlanisina, haber politikasina, geleneklerine
ve sahip oldugu imaja bagli olarak belirlenecektir. Ideolojik haber degeri okur
tarafindan da belirlenir. Okurun hayat karsisinda kendini konumlandirisi, olaylari

algilayisini ve anlamlandirmasini da bityiik 6lgiide belirler.'®

Burton ise habercilik degerlerini haberleri yapanlarm bazi konularin
haber degeri  oldugunu diisiinmesine ve bu konularin sunulus bigimine
baglamaktadir ve ona gore bazi genel degerler ( olumsuzluk, eve yakmlik, yakin
zamanda meydana gelmek, revagta olma, devamlilik, basitlik ve kisisellik ) bazi
oykiilerin digerleri arasindan seg¢ilmesine yarayacak 6zellikleri oldugunu gosterir.
Bu bakimdan haber iiretme siirecinde bir taraf tutma olusmustur. Iletisimi
kodlamadaki bu secici yaklasim icerik degerleri ve gelistirim degerleriyle de
desteklenmektedir. Felaketlerle, yildizlarla, kraliyet ailesiyle, otoritelerle 1ilgili
haberler icerik degerlerine Ornek olarak verilebilir. Gelistirim degerleri ise
iletinin gelistiriminde, Oykiiniin ele alimiginda degerli bulunanlar1 ifade eder.
Belirli gelistirimlere uygun olan Oykiiler digerlerinden daha fazla yeglenebilir.

Oykiilerin bir ele alis bicimi olarak dramatize edilmesi degerlidir. Catisma

'82 HALL, Stuart, The Determinations of News Photographs in S.Cohen and J.Young Eds. The
Manufacture of News, 1973’den Seyda Sever, “Belgesel Fotograf ve Haber Fotografi; Fark
Nerede? (2)” http://www.fotografya.gen.tr/issue-13/s_sever.html (25)
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degerlidir. '

Bennet, haber degeri kavramini bilinmezlik olarak ele almistir.
Gazeteciler, akademisyenler, politikacilar ve halkin her biri degisik
perspektiflerden konuyu ele alsa da, haber hala bir muamma. Bir tarafta, haber gibi
hayatimizin bir parcas1 olabilmis ¢ok az sey var. Ileri kitle iletisiminin ortaya
cikmasiyla birlikte, haber, toplumun gidisatinin, gelisiminin, sorunlarinin ve
umutlarinin aninda tarihi kaydi haline geldi. Diger yanda —ve muamma burada-
haberin sunabildigi tek sey toplumun carpik ve sathi bir imaji. Her giin meydana
gelen yiginlarca olay arasindan, tipik bir haber biilteni, ancak ¢ok az bir kismini
cok daha az sayida kaynagin bakis agisindan sunabiliyor. Tabii ki, derinlik yerine
carpiciliga, sosyal Onem yerine c¢ekicilige ve keskin analiz yerine formalite
muhabirlige vurgu yapilarak."®™ Bu noktada da esik belgileri (kapr tutuculari)
kavrami devreye dirmektedir. Cilinkii Bennet’in bahsettigi her giin meydana gelen
yiginlarca olay arasindan gazetede yer alacak olant ve bu haberin niteligini

belirleyenler, kap1 tutucularidir.

‘Gate-keepers’ yani esik bekgileri, toplumun siyasal mekanizmasmna baglh
olarak gelistirilen bir kavramdir. Stuart Hood iletisim akisini elinde tutanlarin diger

insanlar lizerinde giic denemesi yapma olanagina sahip olduklarmni soyleyerek,

' BURTON, G. Gériinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Giris. ¢ev.Nerfin Ding, Alan
Yayincilik, Istanbul, 1995, 5:137 '
184 BENNET, W.Lance, Politik Illiizyon ve Medya, Nehir Yayinlari, Istanbul, 2000,s:13
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siyasal sistemin incelenmeden kitle iletisim sistemlerinin anlasilamayacagini

vurgulamaktadir.'®

Bittner’e gore kapi tutucularin hangi enformasyonu sectikleri veya
reddettikleri konularindaki tercihleri bir¢ok degisken tarafindan etkilenmektedir.
Bu degiskenlerin ilki, ekonomiktir. Bir¢cok kitle iletisim araci kara yonelik bir
sekilde calisir veya parayr nasil kazandigi ve harcadigiyla daha ¢ok ilgilenir. Bu
ylizden de reklamcilar, sponsorlar ve katkida bulunanlar haber se¢imi ve haber
yorumlarinda biiyiik etkilere sahip olabilirler. Ikinci degisken ise yasal
sinirlamalardir. Hukuk kurallari, evrensel normlar, iilkelerarasi antlasmalar
haberlerin se¢imi ve sunumuna 6nemli sinirlamalar getirir. Bir organizasyonun
herhangi bir isi yapabilmesi icin kullanabilecegi son ani ifade eden ‘deadline’
kavrami da kapi1 tutucunun tercihinde ya da kararinda etkili bir degiskendir.
Dordiincii degisken, kisisel ve mesleki ahlaktir ki bu, mesajlarin kabul veya
reddini etkiler. Besinci degisken, medya kuruluslar1 arasindaki rekabettir.
Birgok  kaynagm  bulundugu bir ortamda, rekabette profesyonellikle
enformasyonun daha objektif bir sekilde sunulmasi elzem hale gelir. Altinci
degisken, haber degeridir. Haberlerin mukayesesi yapilmali, konular hakkinda

izafi yogunluk géz dniinde bulundurulmalidir. '™

“Pek cok kisi icin haber yansiz ve yetkili agiz sifatii tasir. Ancak haber

de oteki iirlinler gibi satilir ve alinir. Haberler yaratilir, ¢ogunlukla da aracilardan

185 TURKOGLU, Nurgay; iletisim Bilimlerinden Kiiltiirel Calismalara Toplumsal iletisim Tanimlar,
Kavramlar, Tartismalar, Babil Yaymlar1, Istanbul, 2004, s:110

'8 TUBBS S.L. and Sylvia Moss, Human Communication, 6.ed. McGrawHill INC, USA, Aktaran:
Edibe Sézen, Medyatik Hafiza, Timas Yaynlari, Istanbul, 1997, s:39
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gelir. Henry David Thoreau bir felsefeci i¢in haberlerin yalniz dedikodu
oldugunu savunmustur. Walter Lippman da haber islevinin bir olay1 belirlemek
oldugunu kim, neyi ne zaman, nasil yapt1 oykiisii ile sinirlandigini yazmis ve bir
benzetme yaparak, haberin tohumdan toprak iistiine fiskiran ilk filizi bildirdigini,
toprak altinda olanlarin ise anlatmadigini 6ne stirmiistiir. Genel goriis, dogrulugun
islevi olan gizli kalmis bir gercegi aydinliga ¢ikarma ile gii¢ kosullar altinda

hizli bir ¢alismanmn iiriinii olan haberin birbirine karistirilmamas: yoniindedir.”'®’

Neil Postman haberi saglayanlarin ekonomi politigi iizerine getirdigi
yorumda, aslinda haberin mesruiyetini sorgulamaktadir. Bir izleyicinin, haberi
saglayanlarin politik inanglar1 ve ekonomik durumlar1 hakkinda birseyler bilmesi
gerekir. Izleyici, bu sekilde televizyon haberlerinden sorumulu olanlar tarafindan
belirli olaylarin neden 6nemli kabul edildigini bilmek durumunda olur ve onlarin

8

onyargilarim1  kendininkilerle de kiyaslayabilir.'® Dolayisiyla, haber ancak

iizerindeki ekonomik ve politik gergeklik bilindiginde kabul gorebilir.

Chomsky, sansiiriin bulunmadig: iilkelerde medyanin isleyigini de serbest
piyasa ekonomisi i¢cindeki ¢alisma bigimiyle agiklar: “Medyanin 6nemli bir izleyici
kitlesine ulasabilen kesimleri biiyiik kuruluslardir ve kendilerinden daha biiylik

holdinglere siki sikiya biitiinlesmislerdir. Diger isyerleri gibi medya kuruluslar1 da

187 ASLAN, K. Haberin Yol Haritas, Anahtar, Istanbul, 2002, s:170
188 POSTMAN, Neil, Televizyon Oldiiren Eglence Gésteri Caginda Kamusal Séylem, Ayrmnti
Yayinlari, Istanbul, 1994, s:17
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alicilara iirlin satar. Onlarin piyasasi reklamcilar, “Uriin’ ise izleyicilerdir ve gozler

reklam oranlarini biiyiiten daha zengin izleyicilere dikilmis durumdadir.”'®

“Sahiplerinin  kitle iletisim araglari1  dis1  alanlarda  ekonomik
faaliyette bulunmasi, giinlimiizde nesnelligi daha ¢ok tartigmali hale getirir.
Zira ticari ¢ikarlarin ¢atistigl ya da bu cikarlar1 engellemek isteyenlere karsi kitle
iletisim araclarinin nesnelligini koruyamadigi goriilmiistiir. Bu da nesnelligin
glinimiizde git gide “modasi gegen” bir anlayis olarak degerlendirilmesine yol

agmaktadir.”'’

Bennet, toplumdaki her aktoriin politik haberi kullanma bi¢imini bir oyun olarak

niteler. Politikacilar, gazeteciler ve halk bu oyuna ¢ok farkli gayelerle dahil olurlar:

e Politikacilarin amaci, haber yonetimi ve halkla iliskiler teknigini kullanarak
haberin icerigine politik bir 6nyargi1 (veya cengel) katip, bu sayede halkin
destegini kazanmaktir.

e Basm “atlama” haberler veya en azindan “atlatilmamak™ i¢in miicadele eder.
Giliniin sonunda ortaya ¢ikan birbirinin benzeri haber biiltenleridir, fakat
rekabet ve politikacilara duyulan kizgmmhik bir bagimmsizlik illiizyonu
yarat1yor.

e Halk ise oyuna nadiren, segmen ya da Orgiitlii ¢ikarlarin mensuplar1 olarak
dahil olur. Ne var ki, oyunun biiyiik boliimiinde yanlizca seyircidir. Siyaset

bilimci Murray Edelman giinlik haberleri, genelde yararli bilgiler

18 CHOMSKY, Noam, Medya Gergegi, Everest Yaymlar1, Istanbul, 2002, s:12
1% ASLAN, Kemal, Haberin Yol Haritasi, Anahtar Kitaplar Yaymevi, istanbul , 2002 s.64
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sunamamasina karsin eglencelik degerinden dolayr dikkat c¢eken politik

gosteriler olarak tarif ediyor.'”’

Aslan, politik haberlerin okunmasinin bir politik ilgiden kaynaklandigini
soylemektedir: Politika, diinyay1r ve toplumu degistirme ugrasidir. Bu cercevede
diistiniildiigiinde ayn1 politik degerleri tasiyan insanlarm eylemleri ve fikirlerinin ilgi
cekmesi dogaldir. Ciinkii insan Oncelikle siyasal bir 6znedir. Benzer fikirleri
paylastig1 gruplar, siyasal partiler yani aidiyet duygusunu paylastiklarmin degisen
kosullarda tavrini merak eder. Oy verdigi partinin tutumu, o partideki gelismeler. Ya
da politik tavrii degistirme talebi ve bu talebe karsilik veren parti. Ayrica, siyasal
iktidar, iktidarin kullanilis bigimi, aldig1 kararlar da politik ilgi kapsamina girer.
Secimler, siyasal alanda Orgiitlenme sorunlari, yasalar vb.gibi durumlar i¢ politik
siirecler olarak ele alinir. Ayrica, devlet mekanizmasi, isleyisi, kurumlar1 ve
sorunlar1 devletin yeniden yapilandirilmasina iliskin ¢oziimler, oneriler vb.de politik
ilgiye girer. '** Bu agidan bakildiginda Bennet halk agisindan ok anlam ifade eden
sahsiyeti ve onlarmm iktidar miicadelelerini haberin ele alisin1 ¢ok sathi ve eksik'”

bulur.

Bu agidan haber; gazeteciler, politikacilar ve halk ¢ogunlukla eksik bir bilgi
alisverigiyle kendi ¢ikarlarin1 kolladiklar1 i¢in, araliksiz degisen birtakim politik

hamle ve diizenlemelerin sonucunda olusur. Netice, bir yanda politik

I BENNET, W.Lance, Politik [Iliizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000,s:34
192 ASLAN, Kemal, Haberim Var, Anahtar Yayinlari, 2003, s:318
193 BENNET, W.Lance, 2000, , a.g.e., s:15
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manipiilasyondan kagarken, diger yanda basm “gilgmliklari”na yakalanan bir haber

. - 194
sistemi. '

19 BENNET, W.Lance, Politik [Iliizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000,s:34
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B. GUNDEM BELIRLEME KURAMI

Arastirmalar, kitle iletisim araglarmin bireylerin siyasal tutumlarini
degistirdigini ve halkin siyasal olaylar ve aktorler hakkinda diisiiniip hissettiklerini

etkiledigini de gdstermektedir.'®

Kitle iletisim araglar1 ile bireylerin arasindaki iliski/iliskisizligi en keskin bir
dille Bennet dile getirmistir. “Diinyada olup bitenlerden gazete okuyarak haberdar
olduklar1 inanciyla yasayan ve Olen vatandas c¢ogunluguna aci duyarak
bakiyorum.”'®®  Strateik iletisim teknolojileri (kamuoyu yoklamalari, piyasa
arastirmalari, haber ve imaj yOnetimi) haberi olaylarmn salt bir kaydi olmaktan
cikardi, bundan boyle haber kendi icerisinde ve kendi basma bir olay; iktidar
miicadelesinde politikacilar1 ve halki birbirine baglayan politik siirecin bir yap1
tast.'”’ Yasadigimiz diinyayr anlamanmn bir yolu olarak haber toplumdan ve
kiiltirden ayr1 diistiniilmez. Aksine, haberler gruplar icinde iliski kurma
sekillerimizde (sosyal boyut) ve i¢inde yasadigimiz diinyaya iliskin tanim ve
degerlendirmelerimizde (kiiltiirel boyut) meydana gelen degisikliklerin 6nemli
gostergelerinden biridir. Gergekligimiz, hayatin m1 medyayi, medyanin m1 hayati

takip ettigine karar vermeyi zorlastiracak denli medyatiktir.'”®

195 MILBURN, Michael A., Sosyal Psikolojik A¢idan Kamuoyu ve Siyaset, imge Yaynlar1, Ankara,
1998, s:257

19 BENNET, W.Lance, Politik [Iliizyon ve Medya, Nehir Yaynlar1, Istanbul, 2000,s:9

197 BENNET, W.Lance, 2000, , a.g.e., s:29

198 BENNET, W.Lance, 2000, , a.g.e., s:31
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Habermas’in ileri siirdigi gibi ‘“kamuoyu olusturulan birseydir. Artik
kendiliginden yoktur.... Kitle iletisim araglarinda ifsa edildigi gibi, cogu kez
arzulanan bigimlere gore yeniden sunulur.'”” Giindem olusturma, kitle iletisim
araglarmin halk tizerinde etkili olmasmin olasi1 yollarindan birisidir ve medyanin
haberleri sunus yoluyla, halkin diisiindiigli ve konustugu konular1 belirledigi
diisiincesine dayanmaktadir. Ne kisiler, ne de kanaat Onderleri kitle iletisim
araglarmin konular arasinda segme etkinligini kontrol edebilirler. Ornegin, kamunun
glindemine medya tarafindan o6zellikle se¢imlerden 6nce getirilen olumlu ya da
olumsuz yayinlar kamunun kanaatlerini, diisiincelerini etkiler. Iyengar ve arkadaslar1
bu siirece “Onemsetme” adini vermektedirler. Kisaca onemsetme medyanin bazi
konulara ilgi gostermesi, diger bazilarina ise gostermemesi yoluyla segmenlerin
tercihinde aday olanlar1 degerlendirme OGlgiitlerini degistirmesi olarak tanimlanir.
Kitle iletisim araglar1 diinyayi kisiler i¢in insa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu
yonde c¢alisirlar. Bunu yaparken de belli bir fikrin alacagi yoni belirlemeksizin
kamuoyu i¢in giindem hazirlarlar. Boylece kitle iletisim araglarinin Oncelikleri

halkin éncelikleri haline getirilmis olur.*”’

1940’11 yillarin basindan itibaren gerceklestirilen iletisim arastirmalarinda kitle
iletisim araglarinin giicii kanitlanmaya calisilmistir. Paul Lazersfeld, Barnard
Berelson ve Hazel Gaudet tarafindan gerceklestirilen Poeple’s Choice (Halkin
Tercihi) admi verdikleri calismada, Amerikan halkimin oy verme davranisini

arastirmislardir. Tam olarak, ‘oy verme davranigina nasil ulastiklarini® bulmaya

19 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaynlar, istanbul, 2007,s:129
20 BEKTAS, Arsev, 2007, , a.g.e., s:121
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calismiglardir. Bu calismadan c¢ikan sonug ise kitle iletisim araglarmin davranis

degisikligi yaratmadaki etkisinin sinirli oldugu yoniindedir.

1960’l1 yillarin sonunda kitle iletisim araclarmin etki giliciiyle yeniden
ilgilenilmeye baslandi. Yalniz artik ilgi, tavir ve davranis degisiklikleriyle simnirli
degildi. Arastrmacilar izleyicilerin c¢esitli etkilenme bicimleriyle ilgileniyordu;
toplumsal ve politik konulardaki bilgilenmeleri, izleyicilerin toplumsal
gergekliklerinin olusturulmasi, kendileri ve bagkalariyla ilgili rol beklentileri, politik
tavir ve davraniglarin kazanilmasi, toplumsal konularin 6neminin algilanmasi, kitle
iletisim araclarinin belirledigi ilgi alanlar1 gibi sorunlardi bunlar. Melvin L.De Fleur
ve Sandra Ball-Rokeach’a gore; kitle iletisim araglarinin etkisi ti¢ yonli iliskiye
dayanir: Genis toplumsal sistem, bu sistem ic¢inde kitle iletisim araclarinin rolii ve
izleyicinin kitle iletisim araglari ile olan iligkisi. Kitle iletisim araglarinin, insanlarin
ne diislineceklerini Ogilitlemede basarili olamamasmin pek Onemli olmadigmni
soyleyen Bernard Cohen ‘ne hakkinda’ distineceklerine kitle iletisim araclarimin
karar verdigini ve asil lizerinde durulmasi gereken konunun da bu olduguna dikkat

cekmektedir. Boylece Cohen ‘giindem diizenleme’ kavramini ortaya atiyordu.””!

Ancak 1970’1i yillarda Malcolm McCombs ve Donald Shaw tarafindan agirlikli
olarak savunulan ‘giindem koyma ve saptama hipotezi’ ile kitle iletisim araclarinin
bireylerin tutum ve davranislarmi degistirme yoniinde siirh etkiye sahip oldugunu
kabul etmekle beraber, 1940’11 yillarda yapilan arastirmalarin sorunsalinin yanlis

ifade edildigini iddia ettiler.

21 TURKOGLU, Nurgay; iletisim Bilimlerinden Kiiltiirel Calismalara Toplumsal iletisim Tanimlar,
Kavramlar, Tartismalar, Babil Yaynlari, Istanbul, 2004, s:110
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Ik kez 1968 ABD Baskanlik segimlerinde smanan bu yaklasim, Maxwell
McCombs ve Donald Shaw’mm 1972 ABD Bagkanlik secimleri iizerine yaptigi
arastirmayla gelistirildi. Onlarin  arastirmalar1  sonucunda, ulusal televizyon
sebekelerinin giindeminin kamu giindemini 6nemli oranda etkiledigi, ulusal
gazetelerin giindeminin kamu gilindemini etkilemesinin daha uzun siirede
gerceklestigini iddia edildi. 1970’lerin basinda Avrupa’ya ya da daha dogru bir
deyisle Ingiltere’ye tasinan kurumsal politik iletisim arastirmalarinda kullanilan
glindem belirleme yaklagimi nitelik degistirdi. Medya giindeminin olusturulma
mekanizmalar1 iizerinde yogunlasti, gazetecilik ve yaymcilik anlayislarini etkileyen
unsurlarin aciga ¢ikarilmasini sorgulayan arastirmalarla medya kurumlarinim politik
cikarlarinin, gazetecilerin 6zerkligini etkiledigini, gazetecilerin nesnel ve tarafsiz
olabilecegine iliskin bir mit olmaktan 6teye gidemedigi ortaya konuldu. Yine bu
arastirmalarda, medyalararas1 giindemin haber ajanslarinin ve sektdrde nitelikli
addedilen medya kurumlarmin giidiimiinde olusturuldugu ve ulusal medyanin ve
haber ajanslarimin yerel medyalarin giindemi belirlemede birincil etken oldugu

ortaya ¢ikarildi.

McQuail ve Windahl Kitle Iletisim Modelleri calismasinda kuram sdyle
ozetlerler: “Kitle iletisiminin etkileri konusunda ortaya atilan hipotezlerin arasinda
yasamini siirdiiren ve hatta son giinlerde serpilip gelisen bir tanesi, kitle iletisim
araclarinin bazi konulara ilgi duyarak ve digerlerini gozardi ederek kamuoyu

iizerinde etki yapacagmi ileri siirer. Insanlar kitle iletisim araglarinm ilgilendigi

22 JRVAN, Siileyman, Medya, Kiiltiir, Siyaset, Ark Yayinevi, Ankara, 1997, s:77
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seyleri bilmek ve degisik konulara verilen Oncelik sirasini kabul etmek egilimi
gosterirler. Giindem koyma ve saptama hipotezi bu bulguyu fikir etkileri olasiligi ile
birlestirecek bir yol sunar, ¢linkii temelde ileri siiriilen kitle iletisim aracindan
ogrenme islevidir. Insanlar burada konularin ne oldugunu ve dnem sirasmna gore
nasil diizenlendigini (Sgrenirler.zo3 Izleyiciler kitle iletisim araglar1 iletilerine acik
kaldiklarinda bir etki siralamasina maruz kalmaktadir. Bu siralamaya gore, dnce,
kitle iletisim araclarmin araciligiyla cevrelerinde olup bitenlerin farkina
varmaktadirlar. Sonra, insanlar farkina vardiklar1 sorunlar hakkinda daha fazla bilgi
edinme yoluna gittikleri icin biling diizeyine ¢ikmaktadirlar. Son asamada ise
davranis degisikligi gergeklesir.204 Izleyiciler, kamusal ve diger konular1 kitle
iletisim kanaliyla 6grenmekle kalmaz, bir konuya ne kadar 6nem vereceklerini kitle
iletisim araclarinmn bunlara verdigi énemden Ogrenirler. Ornegin bir kampanya
sirasinda adaylarin ne dedigini yansitirken kitle iletisim araglar1 acgik¢a Onemli
konular1 belirler. Diger bir deyisle kitle iletisim araglari kampanyanin ‘glindemini’
belirler. Bireyler arasinda bilissel degisime etki yapabilme yetenegi kitle iletisimin
gliciiniin en 6nemli yonlerinden biridir.**> Bu kuramin asil metni soyledir: “Eger
secmenler bir konunun 6nemli olduguna ikna edilebilirlerse oylarini, konu ile
ugrasacak en yeterli aday veya parti olarak gosterilenlere vereceklerdir®. Bernard
Cohen, The Press and Foreign Policy (Basin ve Dis Politika) isimli caligmasinda
kitle iletisim araglarinin insanlarin “ne diistineceklerini” belirlemede oldukga etkili

olduklarmi sOyle agiklar: “Basim, enformasyon ve fikirlerin basit bir aktaricisi

29 Mc.QUAIL.D ve Windahl.S, Kitle iletisim Modelleri, imge Yayimlari, Ankara, 1997, s:122

204 McCOMBS.M ve Shaw.D, The Agenda-Setting Function of the Press, der.Doris A.Graber, Media
Power in Politics, Washington D.C., Congressional Quarterly Inc., 1984, s:65

295 Mc.QUAIL.D ve Windahl.S, 1997, , a.g.e., s:122

2% Mc.QUAIL.D ve Windahl.S, 1997, , a.g.e., s:123
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degildir. Insanlarm neyi diisiiiinmeleri gerektigini sdylemede cogu kez basarili
olmayabilir, ancak okurlarmnin ne hakkinda diisiinmeleri gerektigini sdylemede asir1
derecede basarilidir. Ve buradan yola ¢ikarak soyleyebiliriz ki, diinya farkl: insanlar
tarafindan farkli sekillerde goriiniir. Bu farkliliklar1 sadece kisisel ilgiler degil,

okunan gazeeler tarafindan ¢izilen haritalar da yaratlrlar.”207

McQuail ve Windahl’in bu kurama getirdigi  basat elestiri, glindemin
belirlenme c¢esitleridir. Yazarlar bu kuramda, kisileraras1 etki yoluyla belirlenen
gliindem ve kurumlarin kendilerine ait glindemlerinin dikkate alinmadigim
vurgularlar. Ayrica bir diger belirsizlik de kitle iletisim araglarmin ne derece

giindem belirledigidir.

Ancak bu kuramin savunucularindan Rogers ve Dearing (1987) tarafindan
yapilan arastirmalarin sonucunda ortaya ¢ikan ayristirma, bu onemli elestrileri bir
nebze olsun bertaraf edebilme niteligindedir. Rogers ve Dearing ii¢ farklr giindemi
ayirdeder: Kitle iletisim araglarmin 6nceligi olan konu ve olaylara yonelttigi dikkat
demek olan ‘kitle iletisim araglar1 giindemi’; kamuoyu ve bilgisindeki konulara
verilen farkli onem demek olan ‘kamu glindemi’; politikacilarim konu ve siyasa
tekliflerini tanimlayan, ‘siyasa giindemi’. Arastirmalar asagida belirtilen baglica

etkilesim veya etki ¢esitlerini gostermektedir:

27 COHEN C.Bernard, The Press and Foreign Policy, Princeton, NJ: Princeton University Press,
1969, s:13
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1. Kitle iletisim araglar1 kamu giindemini, ¢ektigi dikkat ve kitle iletisim

otoritesi ile dogrudan etkiler; **®

2. Kamu gilindemi (kamuoyu), politikacilar se¢menlerin ne isteyebilecegine

cevap aradikga, siyasa giindemini etkiler;

3.Kitle iletisim araglar1 giindeminin ayrica siyasa giindeminde bagimsiz,
dogrudan etkisi vardr, ¢iinkii politikacilar tarafindan kamuoyuna rehber olacak

sekilde kullanilir;

4. Bazi1 konularda siyasa giindeminin kitle iletisim araclar1 giindemi iizerinde

dolaysiz ve kuvvetli etkisi vardir;

5. Kitle iletisim glindemi, bircok kaynak ve gergek diinya olaylar1 tarafindan
kitle iletisim araglarinin 1ilgisini ¢eken silirecin daha Onceki ele alinig
bicimlerinde genelde dahil edilmeyen bir etmen olarak dolaysiz olarak
etkilenir. Modelin bu haline getirilen elestiri, glindem koyma ve saptamay1
yadsimadan detaylarina yonelik gelmektedir. Yine McQuail ve Windahl,
glindem koyma ve saptamanin amagli veya amagsiz olabilecegini, kitle
iletisim veya siyasa olusturucular tarafindan baslatilabilecegini vurgularlar.
Yine kamunun bizzat kendisinin kitle iletisim glindemini etkileme
olasiligmmm digarida birakilamayacagini, zira bazi kitle iletisim araclarmin,

olaylar, diger kitle iletisim araglar1 veya elit goriislerden bagimsiz olarak

208 Mc.QUAIL.D ve Windahl.S, Kitle Iletisim Modelleri, imge Yaynlari, Ankara, 1997, s:126
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kamunun giincel kaygilarini kestirirken icerik se¢iminde ipuglar1 aradiklarini

sOylerler.

Kitle iletisim araglarinin herhangi bir soruna verdikleri 6nemin derecesinin,
halkin ayni sorunlara verecekleri dnemi belirledigi varsayimindan hareket eden
glindem belirleme yaklasimi, kitle iletisim arastirmalarinda, giicli etkilere yeniden
dontisti 1saret etmektedir. Ciinkii kitle iletisim araclarinin, hangi sorunlarin 6énemli
hangilerinin 6nemsiz olacagini dnceden belirleyebilecklerini, kamuoyunun da bu

belirlenimler gercevesinde hareket edecegini 6ngérmektedir.”*

Gilindem belirleme yaklasimi siyasal iletisim agisindan ozellikle haber
kavramina odaklanmaktadir. Glindemde onemli bir yerde olan konu ve kisiler oy
verme tercihinde ve lideri degerlendirmede gii¢lii bir etkiye sahip olamaktadir. Bu
yaklasimi bilen politikacilar giindemin etkilerini denetlemeye caligirlar. Kendilerini
“iy1 haber”le 6zdeslestirmek ve “kotii haber’den uzak tutmak i¢in ¢aba harcarlar.
Iyenger ve Behr 1985’de yaptigi bir arastirmada giindem olusturmayla ilgili iki
noktay1 ortaya koymaktadwr. Birincisi, bazi konularin (enerji ve issizlik gibi)
glindem olusturmada kamuyu etkilemedigi, bununla birlikte bazi1 konularin da
(enflasyon gibi) etkiledigidir. Ikincisi de buna bagli olarak bireyin olusan giindemle
iligkisinin kisisel deneyimleriyle bi¢imlenmekte olmasidir. Bu anlamda kullanimlar
ve doyumlar yaklasimiyla da iligki kurulabilmaktedir. Iyenger ve Kinder giindem
olusturmaya iliskin  baska bir ¢alismada giindemden etkilenen bireylerin

niteliklerini belirlemeye ¢alistilar. Bu etkilerin egitim diizeyi diisiik (lise ya da daha

29 IRVAN, Siileyman, Medya, Kiiltiir, Siyaset, Ark Yayinevi, Ankara, 1997, s:66
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asag1) parti kimligi zayif ve siyasal katilimi diisiik (siyaseti az ¢ok izleyen ve siyasal

olarak etkin olmayan) kisilerde daha fazla goriildiigiinii ortaya koydular.*"

Iletisim araglarinin haberlere yer verirken, haberi énem siras1 ve igerik olarak
degerlendirirken, izlerkitlenin de bu haberi ne kadar dnemseyecegini belirledigini
savunan bu model, belirli bir konuya iletisim araglarinda verilen 6nem derecesiyle,
kamunun verdigi 6nem derecesi arasinda nedensel bir bag oldugunu belirtmektedir.
Iletisim araglarinmn etkisine vurgu yapan bu yaklasim, alginin yoniinii de etkileme
savini icermektedir. Buna gore eger bir haber, daha dnce verilmisse, daha sonra
verilen haberle konuya yeni bir bakis acis1i getirilmis olsa bile onceki haber
cercevesinde yorumlanacaktir. Bu yaklasim giindemi olusturan esik bekgileri (haber
miidiirleri, temsilciler, editdrler vb.) ve kamuoyu Onderlerinin giicline vurgu
yapmakta, izlerkitlenin egitim ve ilgi durumunun televizyon ya da gazete giindemini
farkli degerlendirecegini savunmaktadir. Ozellikle kararsiz segmen kesiminde diisiik

gelir ve egitim diizeyinde iletisim araglarmmn giindemi etkili olmaktadir.*"!

Bennet haberin giindemi belirleme yetenegine daha ¢ok endise ile bakar.
“Haberin bir sekilde halkim bilgi ihtiyaclarina cevap verdigini diistinmek cazip gelse
de, daha endise verici bir durum s6z konusu. Haberin demokrasinin ihtiyaglarina
hizmet edecegini garanti edecek hi¢bir kurumsal denetim veya kontrol mekanizmasi

yok. Aksine, haber, haber diinyasindaki ticari giiclerin politikacilar ve iletisim

219 YILDIZ, Nuran, Tiirkiye’de Siyasetin Yeni Bi¢imi Liderler imajlar ve Medya, Phoenix Yayinlari,
Ankara, 2002, s:56
2 YILDIZ, Nuran, 2002, , a.g.e., s:54
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danigmanlarinca kemale erdirilen iletisim teknolojilerinin ve halkin begeni ve

eglence aliskanlhiklarinm bir birlesiminin yonlendirdigi serbest bir ¢arktir.”*'

Gilindem belirleme yaklasimi, son 25-30 yilda o kadar benimsenmistir ki, politik
arenada giindem belirleme kavrami neredeyse yarisa doniismiistiir. Glindemi kim
belirlerse o kazanir. Artik politikacilar ve profesyonelleri, kitle iletisim araglarinin
glindemi belirlemesine izin vermeyecek seviyede calismaktadir. Eski Beyaz Saray
iletisim miidiiric David Gergen’in belirttigi gibi, “Hiikiimet basarili yonetim i¢in
giindemi belirlemek zorundadir; basmin onun giindemini belirlemesine izin
veremez”. Bay Gergen bu hedefi nasil fiiliyata ge¢irdi? Mark Hertsgaard’in bir

analizine gore, iste adim adim yontemi:

1. Politikay1 belirleyen yetkililerle basn sorumlularmin, gelecekteki haber
giindemini planlamak ve devam eden medya kontrol faaliyetlerini

degerlendirmek i¢in yaptiklar1 haftalik uzun donem strateji toplantilar1.

2. Beyaz Saray iletisim grubunun, iiyelerden birinin ifadesiyle, “Bugiin basinin
neyi ve nasil haber yapmasini istiyoruz?” sorusuna cevap bulacaklar1 giinliik
toplantilari. Michael Deaver’e gore, Reagan doneminin basin operasyonunun
bas mimarlarindan biri soyle demistir: “Biz bir temay1 sectigimizde, onun
iizerinde genellikle alt1 hafta ¢alisiriz, mesela ekonomi. Bagkan ayni seyi
sOylediginde, biz herkes i¢in (programlanmis diizenli medya olaylar1) farkl

bir sunusa sahibizdir.

212 BENNET, W.Lance, Politik illiizyon ve Medya, Nehir Yaymlari, Istanbul, 2000,s: 14
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3.

Iki numarali adimm gosterdigi gibi, anahtar, tekrarlamadir. Medyayi,
televizyon gorintiilerini degistirme ve yeni fotograflar ¢cekme ihtiyacini
karsilayacak sekilde, yeni (ve bu nedenle haber degeri olan) sunus bi¢imleri
cercevesinde ayni mesajla besleyin. Michael Deaver’in aktardigir gibi:
“Bagkan ¢ilgina doniiyordu, clinkii tekrarlama cok Oenmliydi. Su malum
ucaga bindiginde elindeki konusmaya bakti ve ‘Mike’, dedi, ‘Bu ayni
konusmay1 egitim olsun diye tekrarlamayacagim, degil mi?” Ben, ‘Hayrr,

bana giivenin, ise yarayacak’ dedim. Ve ise yaradi.”

Yetkili boliimlerdeki diger biitiin potansiyel haber yapicilarina, basina “hep
ayni seyi soyledigimizden emin olun” mesaji vererek, gliniin gerilimini
diistirmek. Reagan donemi boyunca, biitlin resmi dairelere bir bilgisayar ag1
vasitasiyla giinlin gelismeler1 aktarildi. Miihabirlerle roportaj daha
yapilmadan 6nce konuyu 6grenmek isteyen herhangi bir resmi gorevlinin

yapmasi gereken tek sey ekranina o bilgiyi cagirmakt.

. Ust diizey yoneticileri de basin toplantilarma davet ederek onlarin giiniin

seyrini anladiklarmi diisiinmelerini saglamak suretiyle giiniin haberlerini
koordine etmek ve yetkililer bir sey soyleyecekleri zaman ayni agizdan
konusmalarmi ve bunun disinda susmalarini temin etmek: “Bak, Baskan’in
yarin bir agiklamasi var, bugiin agzini kapat, lanet olasica, sadece sus,
Baskan’in Oniine gegme, Bu konuda herhangi bir sey sizdirirsan giliniinii

goriirsiin...”
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6. Basmi takip edin. Onlarin olayr dogru anladiklarini gostermek igin
muhabirleri ve patronlarim1 araym. Bu, “cevreleme kontroli” olarak
bilinmektedir. Reagan donemi boyunca Beyaz Saray, ulusal televizyon
aglarinin yoOneticilerini gece haber biiltenlerinden hemen Once, neler
dondiiglinii kontrol etmek ve konular hakkinda ek agiklamalar sunmak icin

diizenli bir sekilde arad1.

7. Degisik federal biirokrasilerin sozciilerini, yonetimin basma nasil takdim

edilecegi konusunda egitmek iizere diizenlenmis haftalik seminerler.

8. Kamuoyunun kanaatlarini ve baskanin haberler vasitasiyla onlarla nasil
baglant1 kuracagini anlamak i¢in kapsamli bir anket ve arastirma calismasi.
Beyaz Saray; (ana haber spikeri) Peter Jennings, (kose yazari) George Will,
(muhabir) Sam Donaldsan ve digerleri gibi pek ¢ok medya mensubunun
kamuoyundaki imajlariyla 1ilgili olarak, onlardan kime atlatma haber
verilecegini, kiminle sOylesi yapilacagini ve kime az veya c¢ok saygil
davranilacagini belirlemek iizere kendi 6zel piyasa arastirmasini bile
yaptirdi. Bir gozlemci, Richard Wirthlin’in 6diil kazanan performasini
degerlendirirken, bu kamuoyu zihni haritacisinin “kamuoyu gelismelerinin
biitlin tezahiirleri hakkinda ABD tarihinde goriilmemis olciide tecriibeli”

- . . . 21
oldugunu 6ne siirdi.>"

213 BENNET, W.Lance, Politik [lliizyon ve Medya, Nehir Yayinlari, Istanbul, 2000,s:192
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Bir haber biilteni izleyicisinin veya okuyucusunun izledigi yaymlarda kendisine
iletilenlerin dogrulugu ya da hangilerinin dogru, hangilerinin yanlis oldugu hakkinda
kesin yargilara varabilmesi imkani hemen hemen yoktur.214 Basm bireye diledigi
hizla ilerleme; materyale ise istenildigi dlciide sunulabilme, istenilen uzunlukta ele
almabilme olanag1 tamimaktadir. Ayni1 zamanda, dier araglara nazaran daha az

iirkeklik ve isteksizlikle, azinliktaki goriislerin aksettirilmesini saglamaktadir.*'

Milburn, “bir goriise gore eger kitle iletisim araglar1 yalnizca gercek diinyada
olup bitenleri isliyorsa, halkin da ayni sorunlar1 6nemli bulmasi anlamlidir, boylece
kitle iletisim araglari Oonemli ger¢cek diinya olaylarini1 isleyen bir araci islevi
gormektedirler. Kamuoyunu olusturan kitle iletisim araglar1 degil gercek diinya
olaylaridir. Bazilarma gore ise, iliskisel sonuglarin baska agiklamalar1 da vardir.
Nedenselligin yonii giindem olusturma modelinin varsaydigindan farkli olabilir*'°
demekle beraber, kitle iletisim araglar1 kamuoyunun giindemini gercek diinya

olaylarindan biitliniiyle bagimsiz olarak olusturamaz fakat giindem olusturmada

etkili olduklarma iliskin giiclii kamtlar bulunmaktadir®'” sonucuna varmustir.

Haberlerde politikacilara oncelik verilmektedir. Ciinkii politikacilar, liderleri
halk sectigi ve basmn bu liderlerin soylediklerini ve kamusal alanda yaptiklarini
bildirdigi siirece kusursuz isleyecegi farzedilen bir demokraside halkin hizmetgileri

olarak tanimlanmaktadir. Onemli ekonomik ve dis politika tartismalarinin tonu

214 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007,s:121

213 BEKTAS, Arsev, 2007, , a.g.e., s:133

21 MILBURN, Michael A., Sosyal Psikolojik A¢idan Kamuoyu ve Siyaset, Iimge Yaynlar1, Ankara,
1998, s:250

2" MILBURN, Michael A., 1998, , a.g.e., s:251
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genellikle kamuoyunun “ulusal ¢ikarlar” hakkinda bilgilendirilmesi amacina yonelik
olarak belirlenir. Halki bu c¢ikarlarin belirlenmesinde yardimci olmaya c¢agirmak
yoniinde degil. Dilbilimci ve siyasi elestirmen Noam Chomsky, medyanin, politik
gergekligi milli mitolojiden derlenmis pesin imajlara uyarlama uygulamasini tasvir
icin “tarith miihendisligi” terimini kullanilmaktadir. Tarith miihendisligi diisiincesi
Birinci Diinya Savasi sirasinda, Amerikan tarih¢ileri ABD’nin zaferi i¢in halk
destegini harekete gecirecek sekilde savasi izah eden basina yardimei olan giiglere
katildiklarinda baslamistir. Chomsky, simdilerde “bu miihendisligin” smirlarmin
genellikle agik savasin Otesine, toplumu yonlendiren kollektif kuruluslarin

¢cikarlarmi kapsayacak sekilde genisledigini sdylemektedir.'®

Kisisellesmis, dramatize edilmis ve parcalanmis haberin dogasinda var olan
kafa karigtrma ve zihin bulandirma potansiyeli, insanlari diinyanin nasil gittigi

konusundaki alisiimis ve giiven tazeleyici imalardan zarar gorebilir halde birakir.*"

Gilindem belirleme yaklasiminda, esik bekgilerinin 6nemi ¢ok biiyiiktiir.
Bennet, esik belgiligi kavramimi giindem olusturma baglaminda yine keskin bir dille
elestirmistir.  “Merkezi basin bilgi kapilarini siklikla politikanin igindekilerin
mesajlarin1 haber kayitlarina ge¢mek icin a¢maktadir. Ne yazik ki, birileri
kendilerine firsat verse birseyler sOyleyebilecek olan politikanin digindakilerin
mesajlarini iletmeye gelince haber kapilar1 ¢ok nadiren agilmaktadir. Varolan iktidar
yapisint muhafaza etmek ve politik oyunun siiregelen kurallarmi pekistirmek

s6zkonusu oldugunda, merkezi medya secici bir gozle bekgilik yapmaktadir. Genel

218 BENNET, W.Lance, Politik [Iliizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000, s:66
219 BENNET, W.Lance, 2000, , a.g.e., s:129
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bilgi kapilarindan gececek “kim” ve “ne”lerin akisini diizenleyen haber medyasi

politik sistem i¢erisinde 6nemli bir giicii elinde tutmaktadir.”**°

Ozetle, kamuoyunun iletisim ve toplumsal etkilesim siireci i¢inde olustugu
dikkate alindiginda, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla goriilen, isitilen, okunan
mesajlarin, yani haberlerin, kanaatlerin olusumunda etkin bir rol oynadigi
goriilmektedir. Cok basit anlatimiyla kitle iletisim araglarindan siyasal igerikli
mesajlar1 alan birey, mesajin icerigine gore ya sahip oldugu kanaati pekistirmekte ya
da eger kararsiz bir durumda ise karar vermesi kolaylagsmaktadir. Kitle iletisim
araclarinin “giindem olusturma” giici de bu kamuoyunun olusumunda etkilidir.
Kitle iletisim araclar1 bir olayr haber olarak degerlendirirken, degerlendirdikten
sonra yer verirken, hangi sayfada, hangi biiyliklikte, hangi baslikla vs. yer
alacagina (gorsel, isitsel ve dijital medyada kriterler farklilasmaktadir) karar
verirken gerekli mekanizmalar1 kendi biinyelerinde barmdirir (esik bekgileri,
gazetenin miilkiyeti gibi). Dolayisiyla politik mesaj bu tip elemelerden gectikten

sonra aliciya ulasir.

Bu boliimde haber ve giindem belirleme yaklasimi birlikte ele alinmistir.
Birinci boliimde siyasal iletisim/propaganda ile birlikte siyasal konusma ele
almirken, bir baska deyisle, habere konu olmasi beklenen kurgulanmis ve
planlanmis mesajlar ele alinirken, ikinci béliimde bu mesajlarin iletildigi araclar

icinde yeniden kurgulanma halinin kuramsal dayanaklar1 incelenmistir

220 BENNET, W.Lance, Politik [lliizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000,s:66

104



Bu tezin konusunu olusturan arastirma, bdyle bir iskelet {izerine

oturmaktadir.
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III. YEREL SECIiM GUNDEMINDE YEREL-ULUSAL IiKiLiGi: 29
MART YEREL SECIMLERI’NDEKI MITING KONUSMALARI
VE GAZETE  HABERLERINE YONELIK  IiCERIK

COZUMLEMESI

A. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bu arastrma, Adalet ve Kalkinma Partisi Lideri (ve donemin Bagbakani)
R.Tayyip Erdogan ve Cumhuriyet Halk Partisi Lideri Deniz Baykal’m (ana
mubhalefet partisi) 29 Mart 2009 Yerel Se¢imlerinde yaptiklar1 miting konusmalar1
ile Subat 2009 ve Mart 2009 aylarinda Hiirriyet, Cumhuriyet ve Yeni Safak
Gazeteleri’'nde yer alan secimi ilgilendiren haberler ve miting konusmalarinin

gazetelere yansiyan bi¢imini igerik analiziyle degerlendirmektedir.

Berelson tarafindan ortaya atilip daha sonra Holsti tarafindan gelistirilen igerik
cOzlimlemesi /analizi teknigi pek ¢ok haber ¢alismasinda yol gdsterici olmustur.
Igerik analizi, ¢esitli metinlerin igerigini, naif bir okumaya kendini dogrudan
vermeyen temel Ogelerini smiflandirmak ve yorumlamak amaciyla metodik,
sistematik, objektif ve miimkiinse nicel olarak incelenmesini saglayan bir

tekniktir, !

Icerik analizi tekniklerinin ortak paydasi, ¢ikarsama/gikarim (inference) esasina

dayanmalaridir. Hepsi de, mesajlarda gozlenen ve betimlenen 6gelerden hareketle

22l ROBERT ve BOUILLAGET (1995)’den aktaran BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde icerik Analizi,
Siyasal Kitabevi, Ankara, 2000, s:2
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bir yorum getirme amacini tasirlar.*** icerik analizi, iletisimin gdriinen iceriginin
nesnel, sistematik ve nicel yollardan betimlenmesidir.”* igerik analizi, her tiirlii
sembolik davranigin betimlenmesinde ve iceriginin analizinde kullanilan sistematik,

nicel ve nesnel yontemdir.

Icerik analizi, psikologlar, sosyologlar, psikoterapistler, tarihciler, edebiyat
arastirmacilari, politikacilar ve reklamcilar gibi farkli kategoriden insanlarin ilgi

alanina girmektedir.”*

Igerik ¢dziimlemesinin en yaygim kabul edilen tanimmi Berelson (1952) yapmistir.
Igerik ¢dziimlemesinin smirlarini da ¢izen bu tamimlamada Berelson igerik
¢oziimlemesini soyle tanimlamaktadir: ‘Igerik ¢dziimlemesi, iletisimin acgik/asikar
(manifest) iceriginin nesnel, sistematik ve nicel olarak betimlenmesine yonelik bir
arastirma teknigidir.’. Bu tanimda icerik ¢Oziimlemesinin su dort temel unsuru

vurgulanmaktadir:

a. Icerik ¢cdziimlemesi acik/asikar igerikle ilgilidir. Iletisim siireclerinde iletilen
mesajlar agik /asikar igerigine yonelik gelistirilmis bir ¢dziimleme
yontemidir. Kapali/ortiik icerigi ¢oziimlemek i¢in de igerik ¢oziimlemesinin
kullanilabilecegi ileri siirtilebilir ya da Thomas’in yaptig1 gibi agik/asikar

icerik ile kapali/ortiik icerik anlamlar1 arasindaki smirlarim  kolayca

22 BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde icerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:1

22 BERELSON (1952)’den aktaran BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde Icerik Analizi, Siyasal
Kitabevi, Ankara, 2006, s:2

224 CARTWRIGHT (1953)’den aktaran BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde Icerik Analizi, Siyasal
Kitabevi, Ankara, 2006, s:2

22 BILGIN, Nuri, , 2006, , a.g.e., s:5
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cizilemeyecegi savunulabilir. Ancak asil olan, icerik ¢oziimlemesinin
pozitivist/ampirik bir arastirma gelenegine dayanmasidir ve bu konuma gore
de uygun terminoloji ‘acik-kapali’ ya da ‘asikar-ortiik’ degil, ‘Olctilebilen-

Olgiilemeyen’ ikiligidir.

Igerik ¢oziimlemesi nesneldir. Icerik ¢dziimlemesinin pozitivist/ampirik
arastirma gelenegine dayandigimi vurgulamistik. Bu gelenek cercevesinde
bilim kisaca, nesnel bilgi anlayisi tizerine temellenir. Nesnelligi (objectivity),
oznelligin (subjectivity) zitt1 olarak ele alabiliriz; bu durumda optik bir arag
olarak ‘objektif’, nesnelligin nasil isledigini metaforik bir sekilde
aciklayacaktir.  Objektiften baktigimizda diinyay1 (gercekligi) goriiriiz,
gordiigiimiiz bu gergeklik bakana (6zneye) gore degismez, kim bakarsa
baksin objektiften goriilen sey gercek diinyanm nesnelligidir. Icerik
¢Ozlimlemesinin nesnellik 6zelligi elestirilmistir. Bu elestirilerin biliyiikce bir
kismi, kodlamayr yapan Oznelerin 6znelligi ile ortaya cikan eksik bir
nesnellik tizerinedir. Ancak icerik ¢oziimlemesi kategorik olarak nesnel bilgi
elde etmeyi vaat eden bir yontemdir. Bu nedenle de 6zellikle kodlayicilarin
oznelliginden kaynaklanan sorunlar karsisinda nesnelligi giivence altina
alabilmek i¢in, kodlayicilar arasi giivenirlik ve uyum bagliklar1 altinda bazi

¢Oziim Onerileri sunar.

Icerik ¢oziimlemesi niceldir. Yukarida acik/asikar icerik konusunu

tartisirken, ‘acik-kapali’ ya da ‘asikar-Ortiik’ yerine ‘Olgiilebilen-

Olciilemeyen’  terminolojisinin  kullanilmasinin  igerik  ¢dziimlemesi
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bakimindan daha yerinde oldugunu vurgulamistik. Pozitivist/ampirik
arastirma geleneginde igerigin Olgiilebilmesi demek, onun agik/asikar olmasi
demektir. Dolayisiyla, kapali/ortiik igerik ise Olgiilemeyen igeriktir.
Pozitivist/ampirik gelenek, bilinebilecek dolayisiyla da Olgiilebilecek
seylerin (nesne, olgu ve siireclerin) bilgisini arar. Kisaca, dlgemediginizi

bilemezsiniz.

d. Icerik ¢dziimlemesi sistematiktir. Bir yontemden &ncelikle beklenen
arastirmactya, yapacagi arastirmada yol gdstermesidir. Dolayisiyla yontem
olarak icerik c¢ozlimlemesi yol gostericidir; icerik ¢dziimlemesinin nasil
yapilacagi, hangi yollarmn izlenecegi bellidir. Izlenecek kurallar bellidir. Bu
nedenle icerik ¢oziimlemesi sistematiktir, kisilere gore farkli olmayan ve
belirli bir yolu izleyen bir yontemdir. igerik ¢dziimlemesinin sistematik
olmas1 ayni zamanda tekrarlanabilir olmasi anlamina da gelir. Bir kez
yapilan bir icerik ¢dziimlemesi, ayn1 malzemeye erisebilen herkes tarafindan
tekrarlanabilir ve eger 6lgme hatas1 yapilmamigsa da ayni yolu izleyerek ayni

sonuclara ulasilabilir olmalidir.**

Mc.Quail igerik ¢oziimlemesi tekniginin temel 6zelliklerini soyle siralamakta:

1. Igerik ¢dziimlemelerinin bilimsel bir gerceklik iddias1 vardir.

2. igerik ¢dziimlemesinde dzellikle iizerinde durulan, yinelenen dzelliklerdir.

Ozgiinliikler ve biricik 6zellikler genellikle gdzardi edilir.

226 ATABEK, Umit, Medya Metinlerini C6ziimlemek, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2007, s:4-6
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3.0cerik  ¢bziimlemelerinde  deger  yargilarindan ve  sanatasal

degerlendirmelerden kaginilmaya ¢alisilir.

Icerik i¢in sdylenenler islevsellik 6n planda tutularak sdylenen seylerdir.
Yani ¢oziimleme sonunda ortaya cikarilan 6zellikler bir yandan kodlama
siirecinin uzantisi, diger yandan da alimlama siirecinin bir belirleyicisi olarak

goriiliir.”’

Igerik analizi teknikleri, esas olarak ii¢ tiir ihtiya¢ karsilarlar: Politik ve sosyal

ihtiyaclar, ekonomik ihtiyaglar ve psikolojik ihtiyaglar. Cesitli arastirmacilar

tarafindan gercgeklestirilen caligmalardan hareketle, bu ihtiyag ya da talepleri su

sekilde 6rnekleyebiliriz:

1.

Sosyo-politik ihtiyacglar: Propaganda analizi, sosyal etki siireglerinin
incelenmesi, toplumlarin  “kendini gergeklestirme ihtiyaci”’na  gore
incelenmesi, toplumlarm “i¢ ve dis yonelimli” oluslarina gore incelenmesi,
hukuki inceleme amacma yonelik metin analizleri, dis politika kararlarinin

incelenmesi vb.

Ekonomik ihtiyaglar: Motivasyon incelemeleri, isletmelerde yapisal

analizler, problem ¢6zme gruplarinin isleyisi analizi, orgiitlerde enformesyon

2T INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, istanbul, 1996, s:77
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dolasiminin incelenmesi, is analizleri, satin alma davraniginin incelenmesi,

reklamlarin algilanmasinin analizi vb.

Psikolojik ihtiyaglar: Bu kategoride daha ziyade klinik ve terapotik nitelikli
talepler s6z konusudur. Kliniklere basvuran kisilerin yazilarmin ve
Oykiilerinin analizinin daha saglam bir teshise olanak verecegi ve hatta
tedaviye yardimei olacagi umulmaktadir. Bu ¢er¢evede one ¢ikan talepler, su
sekilde oOrneklenebilir: Kisilik analizi, ideolojilerin analizi, konugsma
bozukluklarinin analizi, diismanlik ve kayginin analizi, etkilesimlerin analizi

228
vb.

fcerik analizi teknikleri iki hedefe yoneliktir: **°

1.

Kesinlik saglama, kuskular1 giderme: igerik analizi sayesinde bazi sorulara
cevap aranir. Kisilerin mesaji okuyusu gecerli mi? Bu okuma digerlerine
genellestirlilebilir mi? Kisinin mesajda gordiiglinii sandig1 seyler, mesajin

gergek icerigi mi? Onun gordiikleri digerleri i¢in de gegerli mi?

Okumay1 zenginlestirme, gdriineni asma: Icerik analizi ikinci dereceden bir
okumadir. Bunun ilk bakista goze carpan ve goriinen yanlar1 agmayi
saglayan daha verimli ve anlamli bir okuma olmasi hedeflenmektedir. A
priori olarak ve ilk bakista kavranan seyler, teknik betimleme ve anlama

mekanizmalariyla denetlenmekte ve test edilemktedir.

22 BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde igerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:5
22 BILGIN, Nuri, 2006, , a.g.e.,s:8
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Icerik analizinin uygulanmasi, birtakim asamalar halinde gergeklesmektedir.
Belirli bir konuda igerik analiziyle g¢alismak isteyen arastirmaci ilk asamada
arastirma hedeflerini belirlemek durumundadir. Amag¢ veya hedeflerin belirlenmesi,
iletisimlerin her yaniyla ilgilenmek yerine belirli yanlariyla sinirli kalmayr ve
dolayisiyla zaman ve enerji tasarrufunu saglayacaktir. Ikinci asama, 6rneklemin
olusturulmas: seklinde ifade edilebilir. Icerik analizinin 6rneklemi, incelenecek
iletisimlere bagh olarak, smirli sayida gazete, dergi, oyki, film, reklam ve diger
iletisim araglarindan veya tiirlerinden olusabilir. Orneklem, icerik analizinin
pahasina gore genis veya dar tutulabilir. Ornegin, bir iilkede yaymlanan gazetelerin
belirli bir donemdeki tiim sayilar1 almabilecegi gibi, bu gazetelerdeki belirli bir
konuya yonelik yazilar veya birtek gazetede yayinlanan 6zgiil bir yazi dizisi de ele
almabilir. Ayrica bu gazete ve gazetelerin tiim sayilar1 yerine giin asir1 sayilar1 veya
her haftadan bir say1 gibi aralikli niishalar1 6rnekleme katilabilir. Uglincii asamada,
orneklemin boliinecegi birimler, maddeler ya da kayit birimleri ve bunlarin i¢cinde
toplanacagi kategoriler saptanir. Nihayet birimlerin ve kategorilerin frekanslar1 nicel
olarak belirlendikten ve gerekirse kategoriler arasi iligkiler ¢oziimlendikten sonra,

< . )
degerlendirme, ¢ikarsama ve yorumlama asamasima gelinir.**°

Icerik analizi iki asamadan olusur. Bunlardan ilki analitik betimleme ve

kodlama, ikincisi ¢ikarimdir.

29 BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde igerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:11
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Analitik betimleme ve kodlama: Igerik analizi, belirli bir mesajin kapsadigi,
tasidig1 enformasyonun islenmesini temel almaktadir. Yontemin ilk adimi ‘betimsel
isleme’dir. Burada bireyin aldig1 uyaranlarin veya mesaj 6gelerinin 6zelliklerini ve
giiclerini objektif bir sekilde ortaya koyarak siibjektif ve kaba betimlemeleri asmak
s0zkonusudur. Bu acidan igerik analizi, iletisimlerin kodlanmas1 sorunuyla, yani
mesaj1 birtakim kategorilere bolmek, belirli kodlama ya da kayit birimleri
saptamakla ise baslayacaktir. Kodlamak mesajin anlami {izerinde bir islem yapmak
demektir. Bu islem tamamen notr degildir; mesajin anlamini birtakim kategorilere
bolerek indirgemek, mesajin biitiinii ile mesajin indirgenmis sekli arasinda bir
0zdeslik ya da en azindan bir benzerlik bulundugu varsayimina dayanmaktadir.
Ayrica kategorileri frekanslarina gore degerlendirmek (bir metinde belirli bir 6genin
veya 0ge kategorisinin goriilme sikligina bakmak), kategorilerin 6nemini frekansa

baglamak gibi gizli bir varsayim tasimaktadir.*’

Kategorilerin saptanmasinda bazi temel 6zelliklere dikkat edilmelidir:

a. Kategoriler homojen olmalidir; fakat Ogeler ayni kategoride yer
almamalidir.

b. Kategoriler biitiinsellik tasimmaly, iletisim veya mesajin tiimiini
kapsamalidir.

c. Kategoriler aymrtedici olmali, bir 68e, farkli kategorilerde yer

almamalidir.

21 BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde icerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:12
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d. Kategoriler objektif olmali, farkli kodlayicilar aym ogeleri, ayni
kategorilere sokmalidir.
e. Kategoriler, amaca uygun ve anlamli olmali, arastirma hedeflerine

gore uyarlanmalidir. >

Cikarim: Cikarimda analizci, mantiksal bir bigimde tiimdengelim, yani ¢ikarsama
veya ¢ikarim sayesinde, mesaj, kanal, mesajin vericisi ve alicis1 hakkinda birtakim
veriler elde edinebilir. Cikarsama, alici, verici, mesaj ve kanal/arac iistiinde
odaklasan bir yordama etkinligidir. Igerik analizinde dar anlamda betimlemeyi asan
sonuglar ¢cikarmak dnemlidir. Bir bakima, betimsel calismadan elde edilen gosterge
veya Ozellikler yerine yordanmis 6zellikleri ikame etme gibi temel bir amag vardir.
Cikarsama, metinlerin yiizeyinden derinlere gitmeyi, semantik veya dilbilimsel
yapilar ile psikolojik veya sosyolojik yapilar, davranislar, ideolojiler ve tutumlar
arasinda bir tekabiiliyet kurmay1 ifade etmektedir. igerik analizindeki yordamalar,
genel olarak gozlenen sonuglardan hareketle nedenlerin kesfedilmesi yoniindedir.
Yani ¢ikarsama degiskenlerinden (metindeki gostergeler), yordanmis degiskenlere
(nedenler) dogru bir gidis vardir. Igerik analiziyle yapilan yordamalarin belirgin
kurallar1 ve tipleri yoktur. Osgood (1959), igerik analizinde yordanmis degiskenlere
ornek olarak, vericinin zeka diizeyi, iletisim kolayligi, etnik kdkeni, kaygi diizeyi,
saldirganligl, ¢agrisim yapisi, tutum ve degerleri, giidiileri, dil aligkanliklar1 gibi

degiskenlikleri zikretmektedir.”*

23 BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde igerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:13
233 BILGIN, Nuri, 2006, , a.g.e., s:15
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Igerigin nitel olarak analizi, bir sdylemi anlamada ve yorumlamada, &znel
etkenlerden kurtulmayi1 saglamak amacmi tasimaktadir. Okuyucunun bilgisine,
sezgisine, tutumlarina, degerlerine ve referans cergevesine bagl, kolayca ve
otomatik bir sekilde yapilmis yorumuna karsi, nesnel okuma ilkeleri getirmektedir.
Soylemin goriinen, kolayca yakalanan, sergilenmis ve ilk bakista algilanan igerigi
yerine, gizil, Ustii Ortiillii igerigini ortaya ¢ikarmayi saglamaktadir. Dolayisiyla
icerigin nitel analizi, mesajda, bireyi goriinmeden etkileyen dgelerin belirlenmesine

yonelik “ikinci bir okuma”dir. >**

igerik analizinde incelenen konuya bagl olarak cesitli teknikler kullanilir:**

a. Frekans Analizi: Igerik analizinde tarihsel olarak ilk kullanilan teknik, mesaj
ogelerinin hangi siklikta goriildiigiinii saymak olmustur. Bu tiir bir analizde,
sayilabilecek nitelikte birimler (6rnegin sozciikler) alinir ve analiz
gostergeleri frekans tiliriinde ifade edilir. Frekans analizi en basit sekliyle,
birim veya 6gelerin sayisal, ylizdesel ve oransal bir tarzda goriinme sikligini
ortaya koymaktir. Bu, belirli bir 6genin yogunlugunu ve dnemini anlamay1
saglar. Frekans analizi sonunda, 068eler 6nem sirasina sokulur ve sikliga

dayal1 bir smiflama yapilir.

b. Kategorisel Analiz: Kategorisel analiz, genel olarak belirli bir mesajin 6nce
birimlere boliinmesini ve ardindan bu birimlerin, belirli kriterlere gore

kategoriler halinde gruplandirilmasmi ifade eder. Kategorilendirme,

2** BILGIN, Nuri, Sosyal Bilimlerde igerik Analizi, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2006, s:1
233 BILGIN, Nuri, 2006, , a.g.e., s:19
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mesajlarin kodlanmasini yani anlamlarmin islenmesini gerektirir. Analiz
kategorileri, mesajda bizim ilgilendigimiz ¢ok ¢esitli boyutlara dayanabilir.
c. Degerlendirici analiz: Esas itibariyle bir mesajdaki lehte ve alehte tutumlari
Olecme amaciyla kullanilir ve belli bash tutum o6lgekleri arasinda yer alir. Bu
yontemin kuramsal gercevesi, temsili bir dil anlayisina dayanir; insanin
kullandig1 dilde yansidigi ve mesajin analizi sayesinde verici hakkinda
enformasyonlar edinebilecegi varsayilir. Mesaj kaynagmin belirli bir objeye
iligkin sozleri analiz edilerek, bu obje hakkindaki tutumlarin yonii (lehte-
aleyhte) ve yogunlugu (tutum objesine kars1 veya taraftar olusun diizeyi)

belirlenir.

d. Olumsallik ya da iligki analizi: Burada mesajdaki tek tek ogeler yerine dgeler
arasindaki iligkiler incelenir. Olumsallik analizi, basit frekans analizi ile
yetinmek istemeyen arastirmacilar tarafindan daha anlamli bir analiz bigimi
olarak goriilmiistiir. Bu analiz neyin kag¢ kez goriildiigiinii degil, neyin neyle
beraber goriildiigiinii, ¢esitli mesaj Ogelerinin hangi iliski yapisi i¢inde

birlikte bulundugunu saptamay1 amaglar.

Igerik analizi teknikleri iginde birtakim 6zel analiz teknikleri de yer almaktadir

Bunlar ‘kapalilik gOstergesi’, ‘vokabiilerin zenginligi’, ‘flesch gdstergesi’,

‘bilgisayarla analiz’ gibidir.
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Icerik ¢dziimlemesi, analiz yontemi olarak elestiriye tabi tutulmustur. Medya
metin analizlerinde nitel yOntembilimlere gegiste etkili olan gelismeleri soyle

siralamaktadir: 2

1.Ampirik tekniklerin zayif yonlerinin sorgulanmaya baslanmasi;

2. Insani bilimler, antroploji ve kiiltiirel calismalardaki gelismeler;

3. Kitle iletisimin sdylemsel bir olgu olarak kavranmasi;

4. Post endiistriyel, post modern ve bilgi toplumu kavramsallastirmalarimin

tartismalarda etkin rolii;

5. 20.yy’da yasanan dilbilimsel doniisiim. Jensen’e gore nicel analiz tekniklerini
nitel analizlerden ayiran temel 6zellikler ise birincisinin tekrar tizerinde durmasi,
metne disaridan bakmasi, iirlin lizerinde durmasi, metni baglamindan yalitarak ele
almasi, 6l¢climlere dayanmasi iken, digerinin baglam iizerinde durmasi, metni icsel
bir bakigla ele alip yorumlamasi, iletisim siirecini kompartmanlastirmadan ele

almasi, olusum ve anlam tizerinde durmasidir.

Wimmer ve Dominick , icerik ¢oziimlemesinin simirhiliklart bulundugunu
soylerler ve soyle ifade ederler. Igerik ¢oziimlemesi tek basina igerigin bir izleyici

grubuna etkileri konusunda tam bir temel olusturamaz. Keza belli bir igerik

2% INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, istanbul, 1996, s:76
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coziimlemesindeki bulgular , bu ¢dziimlemede kullanilan kategorilerin ve tanimlarin
cercevesiyle smirlidir. Farkli arastirmacilar tek bir kavram o6lgmek i¢in degisik
tanimlar ve kategori sistemleri kullanabilirler. Igerik ¢dziimlemesinin bir diger
potansiyel sinirlilig1 ise, arastirilan konuyla ilgili iletinin olmamasidir. Son olarak,
icerik ¢coziimlemesi genellikle fazla zaman tiikketen ve pahali bir yontemdir. Biiytik

hacimli igerigi inceleme ve kategorize etme i¢i gogunlukla zahmetli ve sikicidir.*’

Semner tekrarmn anlamindan ¢ok anlamin tekrari 6nemli bulur. O’na gore igerik
coziimlemesinin anlama iliskin bir kurami yoktur. O saydig1 seyin anlamli oldugunu
varsayar. Isaret anlamlandirma ve anlama iliskin bir kuramm olmayisi, icerik
coziimlemesini absiird bir islem haline getirir ¢iinkii dayandigi anahtar kavram

kuramsal olarak desteklenemez ve nesnel olan icerige iliskin hi¢bir bilgi veremez.”*®

Bir diger elestiri de McQuail’den gelmistir. McQuail’e gore, uygulamadan 6nce
bir kategori sistemini olusturmanin riski, arastirmacimin igeriklere bakmadan kendi
anlam sistemini empoze etmesidir. Bunlardan kac¢iilmaya ¢alisildigi durumlarda
bile, bdyle bir kategori sistemi oldukgca secici ve ¢arpiticidir. igerik ¢oziimlemelerini
sorunu, anlami orijinal metinden farkli olma riski tasiyan ve ozellikle biitiiniiyle

farkli olan bir yeni metnin ortaya ¢ikmasidir.>*’

Ayse Inal, nitel icerik ¢ziimlemelerinde, nicel arastirmalarm iizerinde durdugu

asir1 sistematik olma, sayilara dokme, istatistik kullanma gibi olmazsa olmaz

27 WIMMER Roger ve DOMINICK Joseph, Igerik Céziimlemesi, aktaran ATABEK, Umit,
ATABEK, Giilseren Sendur, Medya Metinlerini Coziimlemek, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2007, s:24
28 INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, istanbul, 1996, s:86

239 MCcQUAIL, D., Mass Communication Theory:Introduction, GB:Sage, 1983, s:129

118



gortilen teknik 6zelliklerin hemen hemen terk edildigini vurgulayarak c¢oziimleme

teknigi acisindan icerik ¢6ziimlemesini olumlamamaktadir. **

Bu arastirmada, yukarida bahsedilen icerik ¢éziimlemesinin ‘frekans analizi’
teknigi kullanilmistir. Arastirma i¢in 6nemli olan, yerel se¢imlerde, liderlerin miting
konugmalar1 ve gazetelerin se¢imler ile ilintili olarak yaptiklar1 haberlerdir. Yani
genel bir deyisle “yerel se¢imler siireci, hem liderler nezdinde, hem de basin
nezdinde ne kadar yerel, ne kadar iilke geneli konular {izerine odaklanarak

gecmistir?” sorusuna cevap aranmistir.

Arastrmamizin  smirhliklarint - aktarabilmemiz i¢in {ilkemizdeki medyanin

yapisini kisaca analiz etmemiz gerekmektedir.

Medyanin miilkiyetinin kimin elinde bulundugu, o medya kurulusunun
yayin politikasin1 dogrudan etkilemektedir. Giiniimiizde yaygin ulusal medyanin
miilkiyeti kamunun ve/veya yogunlasmalarin yasandigi tecimsel kuruluslarin
elindedir. Her iki miilkiyet bi¢gimi de pratikte, var olan iktidar sahiplerinin
cikarlarina hizmet etmektedir. Avrupa’da ve ABD’de basmn 19. yiizyildan bu
yana, Ozel sektoriin tecimsel amaglarla faaliyet gosterdigi bir alandir.
Tecimsel basmin sahipleri kazanglarini encoklastirmayr amacglamaktadirlar. Bu
kazanglar baslangigta gazetenin tirajini artirarak reklam gelirini ¢ogaltmakla
sinirl1 olmustur. Kitle iletisiminin ekonomik kararlar1 da belirleyen kamusal

konugsmada Onemli bir aktor halini almasiyla birlikte farkli sektorlerde iliretim

0 INAL, M.Ayse, Haberi Okumak, Temugin Yayinlari, istanbul, 1996, s:82
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yapan kuruluslar medya sektoriine girmisler, boylece siyasal iktidara etki etmeye
calismiglardir. 1980’lerdeki ‘deregiilasyon’  (kurallarin kaldirilmasi) olarak
adlandirilan siirecin sonunda ise yatay, dikey ve capraz olarak genislemis medya
kuruluslary, bagli  bulunduklar1  biliylikk sermaye gruplarinin ¢ikarlarini
gozetmekte; yaptiklar1 yaymnlar, 6zellikle de haberler sayesinde siyasal iktidari
kendi 6zel c¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmeye yonlendirmeye ¢alismaktadir.
Tecimsel basin sadece siyasal iktidar1 yonlendirmeye ¢alismakla kalmaz;
toplumda var olan esitliksizci iiretim bigimini ve iligkilerini de (sdzgelimi
miilkiyetin ~ ‘kutsalligmi’, emegin iicret karsiligi satilmasini, ekonomik

miibadelenin para araciligiyla yapilmasmi vb.) yeniden {iretir.

Tiirkiye’”de bu siireg, Turgut Ozal’m basbakanligi doneminde yeni
liberal ekonomik kararlarin uygulamaya konulmasiyla bagslamistir. Bagka
alanlardan gelerek medya sektoriine giren kuruluslar, kamusal s6z sdyleme
iktidarmm1  ellerinde bulundurabilmek amaciyla birbirleriyle kiyasiya rekabet
etmiglerdir. Bu kuruluslar bir yandan kitle iletisiminin degisik ortamlarina
(gazete, dergi, radyo, televizyon, internet yaymciligi) 6te yandan medya liretimine
ve dagitimina iliskin sektorlerine (matbaa, internet servis saglayiciligi, dagitimeilik
vb.) yatrim yapmiglardir. Bu kuruluslar medya disindaki sektorlerde de
genislemeye devam etmislerdir. Bu sermaye gruplarindan bazilar1 ¢okuluslu
sirketlerlerle ortaklik kurmuslardir. Sonug olarak bir sermaye grubuna dahil olan
medya kurulusu, yaym politikasini o grubun ¢ikarlar1 dogrultusunda

belirlemektedir. Bu c¢ikarlar sadece kisa donemli karlar olmakla kalmayip, uzun
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donemde var olan toplumsal iligkilerin silirmesini saglamaya yonelik olarak da

islemektedir.

Anlatilan bu siire¢, yaygmn ulusal medya i¢in gegerlilik tagimaktadir.
Bolgesel ve yerel medya da baska sektorlerden gelen daha kiicilik 6lgekli tecimsel
kuruluslarin elindedir agirlikli  olarak. Alternatif medyalar ise, ¢ogunlukla
biiyik mali yatirim gerektirmeyen internet yayinciligi gibi alanlarda var
olabilmektedir; ne var ki, ¢cok sayida tecimsel medyanin mesaj bombardimanina
tuttugu okur, alternatif medyalarin varhigindan, 6zellikle aramiyorsa eger, haberdar

241
olamamaktadir.

Bu calismaya yalnizca Hiirriyet, Yeni Safak ve Cumhuriyet Gazeteleri dahil
edilmistir. Bu ii¢ gazetenin temsil degerleri itibariyle arastirmaya yeterli kaynak
olusturabilecegi diisliniilmiistiir. Yeni Safak ve Cumhuriyet Gazeteleri miilkiyeti
bakimindan, incelenen iki partiye yakinliklar1 dolayisiyla ele alinmistir. Yeni Safak
Gazetesi AKP; Cumhuriyet Gazetesi ise CHP’ye yakin durmaktadir. Hiirriyet

Gazetesi ise merkezde yer alan bir goriiniime sahip oldugu i¢in se¢ilmistir.

Arastirmada, yalnizca ana gazeteler incelenmistir ve ayni zamanda haberlerin
yer aldig1 sayfalara yonelik bir tasnifleme islemi yapilmamistir. Bu anlamda
gazetelerin yerel se¢imleri ele alma hususundaki sayfa stratejilerine bu bdliimde

deginmekte yarar bulunmaktadir. Ciinkii her iic gazete de birbirinden farklilik arz

2 GOKGUCU, Itir, Siyasal Parti Haberlerinde Tarafsizhik Kavramu, A.U. Sosyal Bilimler Enstitiisi,
Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali, Yayinlanmis, Y.Lisans Tezi, Ankara, 2007, s.85
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etmektedir. Bu farkliliklar1 bertaraf edebilmenin ve nesnel bir siniflandirmaya

yaklagmanin en dogru yolu, sadece ana gazeteyi incelemek olmaktadir.

Cumhuriyet Gazetesi Subat ayr boyunca rutin gazetesini ¢ikarmaya devam
etmistir. Cumhuriyet Gazetesinin bdlge ekleri bulunmamaktadir. Ancak Subat’tan
farkli olarak Cumhuriyet Gazetesi, Mart ay1 boyunca, ana gazetenin icinde,
cogunlukla iki sayfadan olusan, zaman zaman tek sayfaya inen ‘yerel secim 2009’
0zel sayfalar1 caligmas1 yapmistir. Liderlerin miting konugmalar1 yine zaman zaman

bu sayfalarda yer almig, kimi zaman da ‘politika’ sayfalarma girmistir.

Yeni Safak Gazetesi yerel se¢cimlere yonelik olarak herhangi farkli bir ¢caba i¢ine
girmemistir. Yani ne yerel se¢im sayfasi, ne yerel secim eki ¢ikarmistir. Ayrica Yeni
Safak Gazetesinin rutin olarak bolgesel ekleri de bulunmamaktadir. Konumuza dair
haberler (birinci sayfadan girenler disinda) ‘politika’ olarak adlandirilan 12-13-14

gibi i¢ sayfalarda yer almistir.

Hiirriyet Gazetesi ise rutin olarak bolge ekleri ¢ikarmaktadir. Yerel haberler,
Akdeniz, Ege, Ankara, Istanbul gibi adlarla yaymlanan bu eklerde zaten yer
almaktadir. Ancak diger gazetelerin bu tip bir eki bulunmadigindan, ayrica da
miting konusmalar1 Tiirkiye baskis1 olan ana gazetede yayimnlanacagindan, bu

gazetenin ana sayfalarini incelemeye dahil etmek dogru bulunmustur.

Arastirmanm en Onemli smirhiliklarindan bir digeri de hangi parti liderinin

konusmalarmin incelemeye tabi tutulacagima yonelik sinirlamadir. Arastirmaya
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yalnizca R.Tayyip Erdogan ve Deniz Baykal’in miting konusmalar1 dahil edilmistir.
R.Tayyip Erdogan iktidar partisi genel baskani; Deniz Baykal da ana muhalefet

partisi genel baskani olduklar1 i¢in se¢ilmistir.

Biitiin konusma metinleri partilerin genel merkezlerine basvurularak alinmistir.
Deniz Baykal’mn yaptig1 32 konusmanin tamami1 parti genel merkezinde mevcutken,

Tayyip Erdogan’m yaptig1 61 konusmanin yalnizca 37 tanesine ulasilabilmistir.

Hem gazeteler, hem de konusma metinleri incelenirken asagidaki kelimeler

sec¢ilmistir.

Giindeme dair kelimeler: “carsaf-acilim”, “Kiirt-Kiirtce”, “Davos-Israil-dis
politika”, “Ergenekon”, “Deniz Feneri-Almanya”, “Dogan-Medya”, “Issiz-Istiham”,
“kriz” ve “Tunceli-vali-buz dolab1” olarak belirlenmistir. Yerel se¢cime ve yerele
dair kelimeler: “hizmet”, “belediye”, “proje”, “yerel”, “il-kent-gehir-ilge”, “rayli
sistem-metro”, ‘“kavsak”, “spor”, ‘“cevre-park-yesil”, ‘“altyap1”, “ulasim-trafik”,
“engelli-oziirli” kelimeleri belirlenmistir. Giinedeme dair belirlenen kelimelerin
neden bu sekilde belirlendigi yukarida aciklanmisti. Yerel se¢cime dair kelimeler
belirlenirken de bir liderin yerel secim miting konusmasi yaparken o bolgenin
muhtemel sorunlari, belediyecilik hizmetlerine dair kimi terimler ve partisinin
gotlirmeyi vaadedebilme olasiligi bulunan hizmetlere dair kelimeler secilmistir.
Aranacak kelimeler, belediyecilige dair ¢ok spesifik kelimeler olmamalidir. Ancak

sadece namzet olmas1 bakimindan yine de “kavsak™ kelimesi bu kelimelerin arasina

katilmistir. Bunlarin disindakiler bir parti liderinin genel anlamda yerele dair
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kuracag ciimlelerde yer alabilecek kelimelerdir. Ornegin “rayli sistem-metro” ancak

bir parti liderinin vaadedebilecegi cinsten biiyikk bir yatirimdir. Yine “Ozirli-

engelli” vatandaslarin oylarmi almak i¢in, bu olgu bir lider tarafindan retorik olarak

kullanilabilecek bir olgudur. Diger tiim kelimeler genel ve yuvarlak kelimelerdir.

B. ARASTIRMANIN BULGULARI

a. Gazete Haberlerinin Analizi:

Hiirriyet, Cumhuriyet ve Yeni Safak Gazetelerinde Subat ve Mart 2009

aylarinda Yerel Secimlere yonelik olarak toplam 1512 adet haber yaymlanmistir. Bu

haberlerin aylara gére dagilimi asagidaki gibidir:

Grafik 1: Gazetelerde Subat 2009 haber dagilimi
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Grafik 2: Gazetelerde Mart 2009 haber dagilimi
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Haber bashigi okuyucuyu habere ¢eken ilk unsurdur, haberin referansidir.
Okuyucu haber basligin1 okumadan haberi okumaz. Yani haberi okuduysa, haber
bashigin1 da muhakkak okumus demektir. Bunun tersi de olabilir. Okuyucu haberi
okumayabilir, ama haber basligini okuduktan sonra okumamaya karar verir. Yani
eger gazetede bir sayfa agildiysa okuyucu tarafindan o baslhigin okunmama olasiligi
cok azdir. Dolayisiyla 6zellikle bizim gibi yazi1 okumaya doniik sabri ¢ok az olan
kislerin yasadig1 toplumlarda haberin basligi haberin okunabilmesi agisindan daha
bliyiilk 6nem tasidig1 gibi, yazinin okunmamasi olasiligina karsin da haberin
mesajin1 derleyip toparlayan ve birka¢ kelimede anlatan bir ¢esit reklam slogani
haline gelir. Dolayisiyla bu tezde incelenen 1512 haberin agirlikli degerlendirmesi,

basliklar1 iizerinden yapilmistir.

Haberin en onemli Olgiitlerinden bir tanesi olayin ne kadar degerli oldugu
konusudur. Bir haberin digerinden 6nemli oldugu konusu goreceli bir kavramdir
ancak genel anlayisa gore gazetelerde birinci sayfada yeralan haberler mutlaka
digerlerinden daha 6zel ve farkli bir yere sahip olmaktadir. “Yabanci bir kelime
olmasina ragmen “manget” haber deyimi bu yiizden ilgi toplamaktadir. Ve tiim
yayin organlar1 habere verdikleri degere gore ayr1 bir tasnife tabi tutulmaktadirlar.
Cok kere de gazeteler birinci sayfalarinda kullandilar1 haber ve fotografa gore, onem

kazanip, kaybedeceklerdir.”***

Meydana gelmis bir haber, farkli gazetelerde farkli
sekillerde yeralabilmektedir. Bu, gazetelerin birinci sayfa anlayisi ve vitrin

olusturma seklindeki bakis farkliligindan olusmaktadir.

242 DEMIRKENT, Nezih, Sayfa Sayfa Gazetecilik, Diinya Yaymcilik , Istanbul, 2003, 5.207
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Bir haberin bir sayfada bitmeyip diger bir sayfada devam etmesi gerektiginde
kullanilan baghga aktarici baslik denir. Bu tiir baghklar haber bagka bir sayfada
devam ettiginde okuyucunun dikkatini o sayfaya c¢ekip ve onun sikilmadan ve
olaydan kopmadan ayni seyleri tekrar tekrar okuyormus hissine kapilmadan yaziy1
okumay1 siirdiirmesini saglar. Bu tezde bu aktarici bashklara ayrica 6nem
verilmistir. Ciinkii haberin birinci sayfadan, hatta manset ya da siirmansetten

girmesinin dneminin devami olarak aktarici baslik, ayrica ele alinmastir.

Arastirmamizda yer alan haberlerin manset, siir manset ve 1. sayfadan girip

girmediklerine gore degerlendirme asagidaki gibidir. Bu degerlendirme yapilirken

aktarici bagliklar kategori dig1 birakilmistir.:

Grafik 3: Cumhuriyet Gazetesi 1.Sayfa Yiizdesi
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Grafik 4: Hiirriyet Gazetesi 1. Sayfa Yiizdesi
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Grafik 5: Yeni Safak Gazetesi 1.Sayfa Yiizdesi
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Bu tablolar, yerel se¢imlerde gazetelerin agirlikli olarak %84 ile %88 oranlarinda,

haberleri i¢ sayfalarda degerlendirdigine isaret etmektedir.

Igerik acisindan degerlendirdigimizde, konumuzla ilgili ortak manset habere
‘hi¢’ rastlanmamaktadir. Her gazete kendi dinamikleri bakimindan mansete ve
birinci sayfaya tasiyacaklar1 konular1 kendileri ‘se¢mislerdir’. Bu durum
degerlendirilirken iki aylik siirede tiim gazetelerin ayni giin yer verecekleri
mansetlik bir olaym olmadigi seklinde de agiklanabilirken, azimsanmayacak toplam
manset ve siirmanget sayisi, yerel secimlerin giindem agisindan Onemine isaret
etmektedir. Tez arastrmamiza konu olan 56 giinlik siire i¢inde Cumhuriyet 14
mangset; Hiirriyet 10 manget ve stirmanset; Yeni Safak da 21 manset ve slirmanset
haber yapmislardir. Cumhuriyet Gazetesi iki aylik slirenin %25’ini; Hiirriyet
%35,6’s1n1; Yeni Safak da %38’ini manget ve slirmanget 6neminde degerlendirmistir.
Yani sadece haber sayis1 ve manset olarak degerlendirildiginde yerel se¢imler

aslinda {ilkenin giindeminde biiyiik yer tutmaktadir.
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Gazeteler’in haber basliklarinda yerele dair kelimeler aranmustir. Ciinki
yerel secimler i¢in 6nemli olan, yerele dair haberlerdir, dolayisiyla okuyucunun
kendi bolgesi ile ilgili haberleri bulmasi beklenmektedir. Haber basliklarinda
oncelikle kent isimleri taranmigtir. Kent isimlerinin yaninda, ‘yerel’i simgeleyen
kisilerin isimleri de bu kategoriye dahil edilmistir. Bunlar Melih Gokgek (AKP
Ankara Biiyiiksehir Aday1), Murat Karayalgin (CHP Ankara Biiyiiksehir Aday1),
Kadir Topbas (AKP Istanbul Biiyiiksehir Aday1), Kemal Kiligdaroglu (CHP Istanbul
Biiyiiksehir Aday1), Aytag Durak (MHP Adana Biiyliksehir Aday1), Aziz Kocaoglu
(CHP Izmir Biiyiiksehir Aday1)’dir. Haber bashiginda ayrica bu adaylar disinda yer
alan sehirlerin aday isimleri ve yine baslikta referans gosterilen ilge isimleri ‘aday’
ve ‘ilce’ olarak kategorilestirilmistir. Cumhuriyet Gazetesi’'nde yayinlanan 748
haberin i¢inde bu kelimelerin gectigi rakamlarin bulundugu tablo asagidaki gibidir.

Oran % 26,2°dir:

Grafik 6: Cumhuriyet Gazetesi’nde Haber Basliginda Yer Alan Yerel Isimler
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Yeni Safak Gazetesi’nde yaymlanan 293 haberin i¢inde bu kelimelerin

gectigi rakamlarm bulundugu tablo asagidaki gibidir. Oran %19,1°dir:

Grafik 7: Yeni Safak Gazetesi’nde Haber Basliginda Yer Alan Yerel isimler
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Hiirriyet Gazetesi’nde yayimlanan 471 haberin i¢inde bu kelimelerin gegtigi

rakamlarin bulundugu tablo asagidaki gibidir. Oran %18,6’dir:

Grafik 8: Hiirriyet Gazetesi’nde Haber Basliginda Yer Alan Yerel Isimler
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Gazete haber basliklarinda yerele dair bir bagska arama da ‘yerel’, ‘belediye’,

‘il/il¢e/kent/sehir’, ‘proje’ ve ‘hizmet’ kelimeleri iizerinden yapilmistir.

Daha

detayli bir arama yapmak Or: ulasim, ¢evre gibi kelimeleri aramak, haber bashigi

yapist goz Oniine alindiginda bir haber basligindan kapsam bakimindan ¢ok fazla

sey beklemek demek olacagindan nesnellikten uzaklasilacaktir. Arama sonucuna

gore;

Tablo 1: Haber Bagliklarinda Yerele Dair Kelime Sayilari

Yeni Safak Hurriyet Cumbhuriyet

(293 haber) (471 haber) (748 haber)
Belediye 3 8 24
il/Kent/Sehirlilge 4 1 14
Proje 2 0 7
Hizmet 5 1 9
Yerel 2 0 3

Bu haberlerin yiizde oranlar1 da agsagidaki gibidir:

Tablo 2: Haber Basliklarinda Yerel Kelimeler Yiizdesi

Yeni Safak Hurriyet Cumbhuriyet
Belediye %1.02 %1.69 %3.20
il/Kent/Sehirlilge %1.36 %0.21 %1.87
Proje %0.68 0% %0.93
Hizmet %1.70 %0.21 %1.20
Yerel %0.68 0% %0.40

Bu iki tabloda,

Ozellikle

gbze c¢arpan unsurlari

degerlendirmek

gerekmektedir. Oncelikle tiim gazetelerin haber bashklarinda bu kelimelerin gectigi
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haber bagliklarinda rakamsal olarak 6rnegin Cumhuriyet Gazetesi’nde digerlerine
gore bir fazlalik saptanabilmekteyse de oransal olarak hemen hemen ayni oranlar1
gormek miimkiindiir. Tim gazeteler haber basliklarinda toplam olarak %2.11
(Hiirriyet), %5.44 (Yeni Safak), %7.6 (Cumhuriyet) oranlarinda yerel kelimeler
kullanmiglardir. Ornegin 748 haberin sadece %7.6’sinda yerele dair kelimelerin
gecmesinin (-ki bu gazetenin ‘yerel se¢im’ sayfalarinin arastirma kapsami igine
almak durumunda kalindig1 goz Oniiniine alinacak olursa) ¢ok diisiik bir oran oldugu
sonucuna ulagsmak miimkiindiir. Zira haber sayisi1 bakimindan 471 haberle ikinci
sirada yer alan Hiirriyet Gazetesi’nin haber basliklarinda yerele dair kelime

kullanma oran1 %2.11 ile bu sonu¢ daha da per¢inlenmektedir.

Gazete haber basliklarinda yerele dair yapilan aramalardan sonra, ayrica
giincel konulara dair aramalar gerceklestirilmistir. Inceledigimiz ve yukarida
belirttigimiz haberlerin tiimii yerel secimlere dair haberler olmasina karsm, yani
diger politik haberlerden tamamen ayrilmis haberler olmasma karsin yine de haber
basliklarinda giindeme dair kelimeler saptanmistir. Aranan baslica kelimeler;
“carsaf/acilim”, “Davos/Israil/d1s politika”, “Ergenekon”, ‘Dogan’,
“kriz/issiz/istthdam”, “Tunceli/beyaz esya” dir.

Tablo 3: Haber Basliklarinda Giincele Dair Kelime Sayilari

Yeni Safak |Hurriyet Cumbhuriyet

(293 haber) |(471 haber) |(748 haber)
Carsaf/Agilim 12 0 6
Davos/israil/Dig politika 1 2 0
Ergenekon 1 2 3
Dogan 1 0 2
Kriz/igsiz/istihdam 3 5 12
Tunceli/Beyaz Egya 4 7 10
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Bu haberlerin yiizde oranlar1 asagidaki gibidir:

Tablo 4: Haber Basliklarinda Giincel Kelimeler Yiizdesi

Cumbhuriyet
Yeni Safak (293) |Hiirriyet (471) | (748)

Carsaf/Agilim 4,09% 0% 0,80%
Davosl/israil/Dis politika 0,34% 0,42% 0%

Ergenekon 0,34% 0,42% 0,40%
Dogan 0,34% 0% 0,26%
Kriz/igsiz/istihdam 1,02% 1,06% 1,60%
Tunceli/Beyaz Esya 1,36% 1,48% 1,33%

Bu iki tabloda da, oOzellikle goze c¢arpan unsurlar1 degerlendirmek
gerekmektedir. Tim gazeteler haber basliklarinda toplam olarak %3 (Hiirriyet),
%7.49 (Yeni Safak), %4.39 (Cumhuriyet) oranlarinda giincele dair kelimeler
kullanmiglardir. Burada altinin yeniden c¢izilmesi gereken unsur, bu haberlerin
sadece ‘yerel secimlerle’ alakali olmalaridir. Yani diger politik giindeme dair
haberler arastirmanin kapsami disinda kalmistir. Dolayist ile yerel se¢imlere dair
haberlerde {iilke giindemine dair kelimeler ¢okca yer tutmustur. Bir diger goze
carpan nokta ise 0rnegin Yeni Safak Gazetesi’nde yerel kelimelerin orani %5.4 iken,
giindeme dair kelimelerin oraninin %7.49 olmasidir. Zira Hiirriyet Gazetesi’nde bu
hark yerelde %3, genel giindemde %4.9’dur. Bu da yerel se¢imlere iliskin haber
basliklarinda bile giindemin genel konular oldugunun en ©6nemli bilgilerinden

biridir.

Gazeteler sadece yazidan ibaret degildir. Gazetelerde gorsel malzeme olarak

ozellikle fotograf kullanilir. Karikatiir, canlandirma gibi gorsel malzemeler de haber
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icin besleyici faktorlerdir ancak en ¢ok kullanilan gorsel malzeme fotograftir.
Kullanilan gorsel malzemenin en temel amaci metni tamamlamak ve daha anlasilir
hale getirmektir. Ancak hangi fotografin kullanilacagi, yerlestirmesi, biiytikligi
karari, bu temel amaci ¢coktan gecmektedir. Eng, fotografin hangi amaglar i¢in tercih

edildigini soyle aciklar: *

1. Giivenilirlik: Fotograf, habere konu olan olaymn, nesnenin ya da kisinin

kendisini gosterir.

2. Tanimlama: Fotograf habere konu olan olay1 anlatir.

3. Yakinlik: Fotograf ona bakana olay1r hissetme, olaya yakin olma sansi

tanir, bu duyguyu uyandirir.

4. Zihinde canlandirma: Fotograf kisinin, olayin goriinenden fazlasini

zihninde dogru olarak canlandirmasini saglar.

5. Fotograf olay yerini yansitarak okuyucuya hizmet eder, olaya okuyucunun

yerine taniklik eder.

6. Fotografin stili, gazetenin konuya yaklasimini elestirir veya destekler.

243 ENG, Tom, Picture Editing, Focal Press, London, 1996, s:40
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7. Ahenk: Fotograf sayfada bir uyum ve gilizellik yaratir, okuyucuda bir

sicaklik uyandirir.

Bu tezde liderlerin miting fotograflar1 6lgtimlenmistir. Ciinkii bu fotograflar
okuyucu acisindan Oncelikle bir miting konusmasinin varligina isaret eder. Daha
sonra Ozellikle kullanildig1 gazetenin tarafgirligi bakimmdan kimin mitinginin
fotografina yer verdigi agisindan onem tasir. Fotografin biiyiikligii, ve kalabalik
miting alaninm kullanilip kullanilmamas1 yine 6nem arz etmektedir. Hatta o kadar
onem arz etmektedir ki, s6z konusu secimlerde, incelenen gazetelerden Yeni Safak
Gazetesi, Tayyip Erdogan’in Manisa Mitinginde meydanin kalabalik olmamasi
nedeniyle, mitinge katilan bir boliim insanin fotografini, bilgisayar yontemi ile
cogaltmig, kullandig1 fotografi “alan kalabalikmis” gibi gostermis, bu da fark

edilerek diger gazeteler tarafindan haber yapilmistir.

Fotograflarm  Ol¢limlenmesi  silitunxsantim  birimlendirmesine  gore

yapilmistir. Buna gore:

Tablo 5: Liderlerin Miting Fotograf Olgiimleri

Yeni Safak Hurriyet Cumbhuriyet

(st/cm) (st/cm) (st/cm)
Tayyip Erdogan 2501 497 229
Deniz Baykal 191 613 290

Yeni Safak Gazetesi, yapi itibariyle cok ve biiyiikk fotograf kullanan bir
gazetedir. Tayyip Erdogan’in en biiyiilk miting fotograflarina yer veren Yeni Safak

Gazetesi olmustur. Goze carpan bir diger unsur, aynm1 gazetenin Deniz Baykal’in
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miting fotograflarina en az yeri aymrmasidir. Cumhuriyet Gazetesi sayfa yapisi
politikasi itibariyle diger tiim gazetelere oranla genellikle biiyiik ve ¢ok fotograf
kullanmayan bir gazetedir. Politik yakinlik bakimindan ayni oran farkliligi
Cumhuriyet Gazetesi’nden de beklenmesi gerekirken, Cumhuriyet Gazetesi boyle
bir boyut aywrimi gézetmemistir. Hiirriyet Gazetesi ise genel olarak sayfa yapisi
politikasi itibariyle iki gazetenin ortasinda yer almaktadir. Bu durum, yerel se¢cim
miting fotograflar1 i¢in de gegerlidir, ancak Deniz Baykal’a oran olarak biraz daha

fazla yer vermistir.

b. Miting Konusmalarinin Analizi

Liderlerin miting konusmalari, secimden Onceki iki aylik siireye yayilmistir.
Tayyip Erdogan miting gezilerine 9 Subat 2009 tarihinde Kocaeli’nden baglamis,
Deniz Baykal ise miting gezileri baslangicint 22 Subat 2009’da Adana’dan
yapmustir. Her iki lider de Biiylik Birlik Partisi Bagskani Muhsin Yazicioglu’nun
helikopterinin diismesiyle mitinglerine 26 Mart 2009°da son vermislerdir. Liderlerin
miting sayilarinda biiylik farkliliklar gbzlenmistir. Tayyip Erdogan toplam 61 ilde

konusma yapmis, Deniz Baykal ise 32 ilde miting diizenlemistir.

Miting konusmalarinda her iki liderin yaptiklar1 konusmalarda kendine 6zgi

ve tekrarlayan bir yapmin mevcut oldugu gozlenmistir. Bu yapi, asagida, cesitli

illerde yapilan konusmalardan 6rnek ciimleler alinarak agiklanmstir.
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DENIZ BAYKAL
1. Selamlama:
“Buraya siz belediye baskanligi se¢imi i¢cin mi kosup geldiniz. Sizin bir

niyetiniz var, sizin bir diigiinceniz var, bir hesabiniz var.”

2. Miting kalabaligina 6vgii:
“Simdi bu meydanda muhtesem bir toplanti, Corum ayaga kalkmis, kogmus

gelmis.”

3. Sehrin insanlarina 6vgi:
“Corumlular ben sizi ¢cok severim. Siz Anadolu’nun en caliskan, en bilin¢li,
en ekonomik kabiliyeti yiiksek, diiriist, ahlakli ama ticaretin geregini en

)

basarili yapan insanlarin arasindasiniz. Corum Tiirkiye 'nin yiiz akidir.’

4. Yore halkina halinden memnun olup olmadigina dair sorular:
“Simdi buradasiniz soruyorum size. Nasil haliniz, durumunuz iyimi, isleriniz
yolundami, ge¢iminiz yolundami, aldiginiz, sattiginiz birbirini karsilyyor mu?
Geliriniz, masrafiniz birbirini tutuyor mu? Bor¢lar odendi mi? Kredi karti
borglarint édeyebiliyor musunuz? Sinop’ta da var degil mi? Ne oldu gengler
is bulabiliyor mu? Esnafin durumu diizeldi mi, alisveris canlandi mi?
Sattiginin yerine fazlasini koyabiliyor, satyyor kazaniyor mu? Yoksa hazirdan
mi yiyor, yoksa sermayeden mi yiyor, yoksa dostlar alisveriste gorsiin
kabilinden diikkan1 sabah besmeleyle agiyor, aksam Allah’a siikiir diye

kapatiyor ama sermaye gidiyor mu? Oyle mi? Oyle degil mi? Ciftciler,
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topraktan ge¢imini saglayanlar nasil yiizii giiliiyor mu, rahatladilar mi? Ne
oldu bugdayn fiyat, giibrenin fiyati birbirini tutuyor mu? Yemin fiyati, siitiin
fivati birbirini tutuyor mu? Mazotun fiyati, tiriintin fiyati birbirini tutuyor
mu? Ne oldu ¢eltik ekenlerin yiizii giiliiyvor mu? Genisledi mi ¢eltik alanlart?
Daha mi ¢ok iiretiyorsunuz, daha mi az? Daha mi ¢ok kazaniyorsunuz daha
mi az? Borglar azaldi mi? Bir diikkanin yanina bir diikkan daha kondu mu?
Diinyada 6yle oluyor degerli kardeslerim. Diinyada ger¢ek bu. Her iilke 6yle

yapuyor. Bizde de boyle olabildi mi?”

5. Yorenin ekonomik 6zelligine dayali sorunlari ortaya koyma:
“Sevgili Adryamanlilar, tiitiin oyle bir sey ki sadece ¢ift¢i bakimindan degil,
tiitiin isleme faaliyetinde ¢aligan isciler bakimindan da biiyiik onem tagsiyor.
Tekel tiitiin isleme fabrikast ne durumda? Kapanmak iizere degil mi? 1500
isci 700’e indirildi. Simdi 700 is¢ide 4C diye her tiirlii sosyal haklarindan
arindwrilarak, tiitiin eken ¢ift¢i gegcim kaynag kurutularak, tiitiinde ¢alisan
iscide sosyal haklarindan mahrum birakilarak 4C statiistiniin igine sokulacak
ve bir siire sonrada kapimin oniine birakilacak. 700 is¢i. Eger bu hiikiimette
su kadar insaf varsa buradan goreve ¢agirryorum derhal o 700 is¢iyi 4C
statiisiine gegirmeden 29 Mart’a kadar baska kurumlara transfer etmelidir

’

ve onlarin haklarini, hukukunu giivence altina almaldir.’

6. Issizlik:

“Sevgili Istanbullular, bunlar ¢ok biiyiik kaynak kullandilar. Bor¢ yaptilar,

eldekini, avugtakini sattilar. Simdi Tiirkiye nereye geldi? Tiirkiye kalkinan
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Tiirkiye diye biliyorduk degil mi? Simdi artik kalkinan Tiirkiye donemi bitti.
Simdi kiiciilen Tiirkiye donemi geldi. Fabrika yapan Tiirkiye’ydi degil mi?
Simdi Tiirkiye fabrika kapatan Tiirkiye oldu. Bakin 500’tin tizerinde is¢i
calistiran 350 tekstil fabrikasimin yarisi kapanmistir. Tiirkiye’'de kurulmusg
olan 10 atolyenin 4’ii kapandi. 2008 yitimin Kasim ayi itibariyle 1 yilda 1
milyon insan isini kaybetti. Aralik buna dahil degil, Ocak dahil degil, Subat
degil, Mart degil. Asil sikinti oralarda ortaya ¢ikti. Yani Tiirkiye'de issiz
sayist olaganiistii bir artis gosteriyor. Fabrikalar kapanvyor, isyerleri
kapanuyor, sanayi kiigiiltiyor. Yani sofradaki somun kiigiiliiyor. Ama sofraya

’

oturmus olan insanlarin sayisi azalmiyor, artiyor. Somun kiigiiliiyor.’

Yolsuzluk/Deniz Feneri:

“Simdi tabi Basbakamin sikintist bir; ekonomik giicliikler karsisinda
soyleyecek bir sozii olmamasindan kaynaklanmistir. Bir bu. Iki; ister istemez
karst karsiya gelince yolsuzluklar konusu giindeme geliyor. Yolsuzluklar
giindeme geldi mi? Bagbakamin asabit  bozuluyor. Yolsuzluklarin
konusulmasini da istemiyor. Peki simdi ben size soruyorum sevgili
Burdurlular, Tiirkiye’'de yolsuzluk var mi, yok mu? Cok a¢ik degil mi? Peki
yvolsuzluklarin  oldugu bir iilkede se¢ime gidersen iktidar muhalefet
yvolsuzluklar konusunu konusmak durumunda degil mi? Bu bizim gorevimiz,
mecburiyetimiz degil mi? Bak sen her zaman konusuyorsun yok cetelerle
mafyalarla ugrastyorum, temiz eller operasyonu yapiyorum diyorsun. Sen
temiz eller operasyonu yaparken once bir kendi elini temizleyiver ondan

sonra operasyonu yap. Senin yaptigin isin temiz eller isi olduguna inanmak
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miimkiin mii? Once sen kendi elini temizle gel. Simdi Tiirkiye de yolsuzluklar
olacak, secime giderken biz bunu konusmayacagiz. Oyle sey olabilir mi?
Tiirkiye'de yolsuzluklar var hem de iktidar himayesinde var. Her toplumda
yvolsuzluk olabilir. Ama o yolsuzlugun iizerine iktidar yiiriirse, miicadele
ederse gereken yapilir. Simdi Tiirkiye’'de yolsuzluklarla bu iktidar miicadele
ediyor diyebilir miyiz? Su Deniz Feneri konusunda tizerine diiseni yapti
diyebilir miyiz? Deniz Feneri Almanya’da olmus. Almanya’da olmus ama
Deniz Feneri yolsuzlugunun arkasindakiler bizim vatandagslarimiz. Deniz
Fenerinde parasint  kaptiran insanlar  bizim vatandasimiz.  Onlart
teskilatlandiran, sirketlestiren gene bizim vatandaslar, o paralart bir Tiirk
vatandast kurye olarak Ankara’ya tasimis, Ankara’da o parayla sirketler
kurulmus, televizyon kanallari kurulmusg, iktidara destek vermeye baslamusg.
Hepsi goz gore gore oluyor. Bunu yapanlara bugiinkii iktidar destek olmus
ve kamuya yararli dernek diye Bakanlar Kurulu karari olarak himaye
vermis, kol kanat germis, vergi muafiyeti getirmis bu yolsuzlugu yapanlara,
vergi bagisikligi getirmis. Mehmet¢ik Vakfina vermedikleri bagisikligini,
yani bu vatani korumak igin canini vermis olan, kimisi mayina basmis gazi,
kimisi sehit, insanlara yardim etmek tizere kurulmus olan bir vakfa

tammadigi vergi muafiyetini bu yolsuzluk yapanlara tanimis.”

8. Dokunulmazliklari kaldirma ve televizyona beraber ¢ikma teklifi:
“Sen Ismet Pasa’min yolsuzlugundan séz acabiliv misin? Ismet Pasanmin
oglunun kuyumcu diikkani var mi? Sen birak Ismet Pasay: benimle bir derdin

varsa gel televizyona birlikte ¢ikalim konusalim. Gel ¢ikalim televizyona 70
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milyon izlesin. Benim hakkimda ne soyleyeceksen soyle ben dinleyeyim ve
cevabimi vereyim. Sonra sen beni dinle. Ben senin arkandan konusmak
istemiyorum. Ben senin gozlerinin igine bakarak konusmak istiyorum. Sende
bana bakarak séyle cevabini al. Ne diyor buna? Hayw. Ona soyledim. Bak
dedim istersen Ugur Diindar gelsin. Ugur Diindar bizi programa ¢ikarsin
var misin? Eger Ugur Diindar Ankara’da Kemal Kiligdaroglu'’yla Melih
Gokgek’i ¢ikardi ama Melih Gokgek perisan oldu, Ugur Diindar tarafsiz bir
yonetim yapti ama biz yenildik o bize ugurlu gelmiyor diyorsan Ugur
Diindar’t birakalim Ali Kirca’yr ¢agiralim. Ali Kirca yonetsin. E onu da
istemiyorsan Mehmet Ali Birand gelsin. Yok onu da istemiyorum diyorsan o
zaman halkin ¢ok sevdigi bir sovmen var Mehmet Ali Evbil. Mehmet Ali Erbil
gelsin o yonetsin. Mehmet Ali Erbil’le ¢ikalim. Bak o da hediye dagitmayt
seviyor. Sende hediye dagitmaya meraklisin. O dagitiversin bugiin. Hayir
buna girmiyor. Onun iizerine ben diyorum ki, hadi televizyona benimle
¢tkmiyorsun. O zaman gel sana bagka bir teklifim var. Mecliste 550
milletvekili var. Bu 550 milletvekilinin tiimiinii birakalim da 2 kiginin Deniz
Baykal’la Recep Tayyip Erdogan’in dokunulmazligini kaldiriverelim.
Tkisinin dokunulmazhigint kaldiralim. Dilinin altinda ne varsa sen ¢ik soyle
mahkeme gelsin el koysun. Ve birak ben séyleyeyim. Birak birde ben
soyleyeyim. Sevgili Izmirliler, simdi bunlar mahkemede ortaya c¢ikacak.
Kaldiralim dokunulmazlig1 gidelim. Bir iilkenin basbakanina tartismadan
kagmak yakisir mi? Bak Amerika’da tartistilar se¢cimden once. Fransa’'da
tartistilar. Gel bizde tartisalim. Niye tartismaya giremiyorsun? Bak agzin laf

yapiyor. Gel sende séyle. Nive gelmiyorsun? Istersen tartismayt o damadinin
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basinda bulundugu sirkete aldirdigin ATV ’de yapalim. Istersen o Deniz
Feneri paralaryla alinmis olan kanalda yapalim. Ona da gidiyoruz. O da
yok. Dokunulmazligi kaldiralim. Bir basbakana dokunulmazligin arkasina
saklanmak yakisiyor mu? Bunu igine sindirebilir mi bir basbakan? E
sindiriyor. Niye ¢tkmiyor? Demek ki soyleyemeyecegi bir seyler var.
Veremeyecegi bir hesap var degil mi? Iste bu Tiirkiye nin meselesidir
Izmirliler. Tiirkiye nin meselesi iste budur. Bu meseleyi hep beraber
¢ozecegiz insallah. Hi¢ merak etmeyin giin gelecek o dokunulmazlikiar
kalkacak. Bana sen iktidar olamazsin, iktidar olamazsin diyor. Bende ona
dedim ki, sen benim iktidar olup olmamami birak sen iktidardan diisiince

basina ne gelecek onun hesabini yap.”

Tunceli Beyaz Esya Dagitimi:

“Sevgili Kayserililer, simdi boyle bir ortamda yapacagimiz se¢imde... Yani
vatandasa yardimct olmayr anliyorum da ben yardimct olmak Allah askina
elinizi vicdamniza koyunuz fakire, fukaraya yardimci olmak istemeyi ben
biiyiik memnuniyetle karsilyyorum. Ama insaf ediniz fakire fukaraya yardimci
olmak Tunceli’ye bu se¢imin hemen oncesinde, kis mevsiminde buzdolabi
dagitarak mi yapilir? Camagir makinesi dagitarak mi yapilir Allah askina?
Yani ne o insanlar bunu talep ediyor, ne bunu dagitarak o sorunu
¢ozebiliyorsun. O dagittin esyalar: orada ¢alistiracak diizende yok. Akarsu
yok, tazyikli su yok. Simdi bunun iyi niyetli bir yardimseverlik duygusundan
kaynaklandigina inanmak miimkiin mii? E ne o zaman? O harcadigin o

kadar parayi daha derli toplu harcayarak o insanlarin gercek ihtiyacina
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10.

care olmak, o insanlara, o ailelerin her birisinden bir kisiye, iki kisiye i
verebilmek, onlarin kendi maaslarim kendilerinin almasina firsat vermek
daha dogru degil mi? Yapilmasi gereken bu degil mi? Peki niye yapiliyor
bu? Birden bire yardimseverlik aski ortaya ¢ikmis, segime kisa bir siire kala
Tunceli’yi se¢misler. Niye Tunceli? Kemal Kiligdaroglu Tuncelili, Kamer
Geng Tuncelili. Bunlar yakismiyor degerli arkadaslarim. Bunlar yakismiyor.
Millete destek olmak iktidarlarin gorevidir. Ama buzdolabi dagitarak degil,
camagsir makinesi dagitarak degil. Is vererek is! Her aileden bir gence is ver!

Her aileye bir maas girsin”’.

Telefon dinleme:

“Biiyiikler anlatir bilirsiniz. Hafiye teskilati falan falanla séyle konustu diye
ihbar yapar ve karsihiginda da bir para alirdi o zamanlar. Simdi is
teknolojiyle oluyor artik. Modern teknolojiyle, aletlerle dinleniyor.
Vatandasin ozgiirliigii nerede kaldi, mahremiyeti nerde kaldi? Insan
karisiyla dogru diiriist konusamaz hale geldi. Arkadasiyla dogru diiriist
konusamaz hale geldi. Icini bosaltmaz hale geldi. Devletleri sikayet edemez
hale geldi. Yani bu demokrasi. Ozel hayatinda istedigini soyler sana ne?
Isterse acar telefonu iktidarina da kiifreder, istedigi hakareti de soyler. O
ikisi arasindaki arasinda laf sana ne? Soyle agiz tadiyla bir kiifiir etme
imkanmini bile ortadan kaldirdilar. Medyayi, basini, televizyonlari baski
altina alacagiz diye her tirlii tehdit, santaj harekete gegirildi. Kanun
yetmezse maliye memuru kapida. Maliye memurunun baskistyla, raporuyla

en agir su¢lamalar, bir korku ortami yaratma ¢abasi.”
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1.

Belediye Baskan adaylarmin sunumu:

“Sevgili Burdurlular, simdi belediye baskan adaylarimizi sizlere sunmak
istiyorum. Once belde belediye baskan adaylarimizi sunayim. Bir kadin
belediye baskan adayimiz var. Salda Belediye Baskan Adayimiz Sayin Emine
Erdogan. Kozluca Belediye Baskan Adayimiz Sayin Rahmi Cetin. Hasanpasa
Belediye Baskan Adayimiz Bayram Yildiz. Kozaga¢ Belediye Baskan
Adayimiz Hasan Erden. Ibecik Belediye Baskan Adayimiz Rasih Konuk.
Urkiitlii Belediye Baskan Adayimiz Ibrahim Keskin. Kizilkaya Belediye
Baskan Adayimiz Naci Aktas. Camlik Belediye Baskan Adayimiz Recep Acar.
Bayir Belediye Baskan Adayimiz Mustafa Yiicel. Giiney Belediye Bagkan
Adayimiz Cemal Altay. Simdi Iice Belediye Baskan Adaylarimizi sunuyorum.
Bucak Belediye Baskan Adayimiz Osman Dilek. Gélhisar Belediye Baskan
Adayimiz Necla Atasagun. Yesilova Belediye Baskan Adayimiz Nuri Ozbek.
Karamanli Belediye Baskan Adayimiz Mehmet Ozger. Tefenni Belediye
Baskan Adayimiz Hiiseyin Erdem. Cavdir Belediye Baskan Adayimiz Omer

’

Akin. Celtik¢i Belediye Baskan Adayimiz Ramazan Aydin.’

TAYYIiP ERDOGAN

1.

Selamlama:

“Buradan, bu coskulu meydandan Aladag’a, Ceyhan’a, Cukurova’ya,
Feke’ye, Imamoglu’'na, Karahisarli’va, Karatas'a, Kozan'a, Pozanti’ya,
Saimbeli’ye, Sarigam’a, Seyhan’a, Tufanbeyli’ye, Yumurtalik’a, Yiiregir’e

selam ve sevgilerimi génderiyorum”.
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2. Sehrin insanlarina vgii/tesekkiir/sehrin tarihine 6vgii/siir :

Gaziantep'e, Gaziantepli kardeslerime tesekkiir ediyorum. Bu coskunuza, bu
heyecaniniza tesekkiir ediyorum. Sevginize, muhabbetine tesekkiir ediyorum.
Basbakan olarak Gaziantep'e bu 10'uncu gelisim. Her gelisimde beni
bagrimiza bastimiz.  Her gelisimde, Gaziantep'in misafirperverligini,
Gaziantep'in ~ comertligini,  Gaziantep'in  engin  sefkatini  benden
esirgemediniz. Sizlerle her zaman gurur duydum. Gaziantep'le, bu Gazi
sehirle her zaman gurur duydum. Istiklal Savasimizda Gaziantep bir destan
vazdi. Bu milletin kahramanhigini, bu milletin goziipekligini, cesaretini biitiin
diinyaya gosterdi. Biitiin Gaziantep, hep bir agizdan, "Ya Istiklal, Ya Oliim"
dedi. Biitiin Gaziantep, hep bir agizdan ne dedi biliyor musunuz?

"Ben Antepliyem, Sahinem Agam,.

Mavzer Omuzuma Yiik..

Ben Yumruklarimla Doviisecegim,

Yumruklarim Memleket Kadar Biiyiik.

Bir Bayrak Dalgalanir Antep Kalesi Ustiinde,

Aly, Almmdaki Al, Ak Almimdaki Ak.

Bayraklar Iginde En Giizel Bayrak...

Sahin Bey'i, Karayilan Mehmet Bey'i, Gaziantep'in tiim sehitlerini, tiim

kahramanlarini rahmetle, minnetle aniyorum.

3. Tirkiye geneli konularla ilgili 6nceki icraatlar:
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“Biz geldik kamu net borg¢ stoku yiizde 64'tii. Simdi nerede biliyor musunuz?
Yiizde 25, nereden nereye... ayni sekilde faiz neydi? Yiizde 63, devletin
bor¢lanma faizi. Degerli kardeslerim simdi ne oldu? Gecelik faiz yiizde 11.5.
Degerli kardeslerim bankalarin ki 13-14, nereden nereye...

Bakiniz, enflasyon neydi? Yiizde 30, simdi ne oldu? 9.5. Bunlar bunu
konugsmuyorlar. Simdi yatiyor kalkiyor kitabinda bir sey var, onu koymuslar
vermisler eline onunla dolasiyor. Issizlik, issizlik... dogru, Sayin Baykal;
Amerika diinyanin en gelismiy iilkesi igsizlik var mi yok mu? Bak son kriz
oradan geldi. Tiirkiye'den dogmad. Issizlik nereye firladi Amerika'da bak.
Japonya'da nereye firladi bak. Avrupa'da nereye geldi bak. Tiirkiye gelismis
lilke degil, gelismekte olan iilke. Insaf sahibi olacaksin ve su anda Tiirkiye
bunun da belini kirmanmin gayreti igerisinde. Senin o Onerilerini biz bir
kismint zaten uygulamaya koyduk. Ama sen onlari kendine sakla. Ciinkii
onlarin bedeli faturasi bizim biit¢ceye nedir onun farkinda degilsin. Ondan
sonrada ¢ikarsin meydanlara biitce su kadar acgik verdi diye bunu
konusmaya baslarsin. Kusura bakma biz su anda yere saglam basiyoruz. Biz
2000'li yillardaki bankalarin fona devredilmesini istemiyoruz, o banka
krizlerinin bedelini halkimiza yasatmak istemiyoruz. Hatirlayin o giinleri. Ah
benim kardesim gece yatiyorduk bir sifir sabah kalkiyorduk bir sifir. Eskiden
hatwrlayin bunlarin donemlerinde tuvalete girmenin bedeli nereye varmisti?
1 milyona. Bizim iktidarimizdan énce bir tuvalete gireceksin 1 milyon. Oyle
mi? Tuvalet yahu. Eskiden zengin kime derlerdi? Bir adam zenginse
milyoner derlerdi. Yahu tuvalete giris oldu 1 milyon. Bu hale getirdiler. Biz

ne dedik? Biz bu sifirlart atacagiz dedik. Yapamazsiniz dediler. Enflasyon
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patlar dediler. Bu sifirlari biz gelince attik mi? Attik. Enflasyon patladi mi?

Ne oldu? Catladi, catladi. Is bilenin kili¢c kusananmn.”

4. Eski CHP donemine atif ve Deniz Baykal’a yonelik sozler:

“Elinde bir dosya ile dolastyor ya. Ne olacak kirtasiyeci diikkaninda dosya
cok, dolasirsin. Icinde ne var o ayri mesele. Ama Tiirkiye bir hukuk devleti.
Eger gercekten senin bu dosyalarmmin iginde, senin memurlarinin
dosyalarmmin iginde bir gseyler varsa hukuk devletinde yargiya gidilir.
Miiracaat et yargiya geregi orada yapilsin. AK Parti'nin dosyasinda leke
gosteremezsin leke. Ama senin dosyanda leke var. Hem de Anayasa
Mahkemesi tescilli bir leke var. Hazinenin sana yapmis oldugu yardimin
vaklasik 1 trilyonunu siz usulsiiz harcadimiz. O paralar nereye gitti once
onun hesabini ver. Veremedin ve ne oldu? Anayasa Mahkemesi seni mahkum
etti ve 1 trilyonu senden tahsil etti.

Sevgili Burdurlular, partisinin biit¢esini yonetemeyen bir iilkeyi yonetebilir
mi? Olay bu kadar basit. Enerji bakani olmustu Sayin Baykal. Biz benzin
istasyonlarinda hep kuyruktaydik. O giinleri benim cift¢i kardeglerim ¢ok iyi
bilirler. Traktorlere mazot bulamiyorduk mazot. Arabalarimiza benzin
evlerimize o zamanlar gazyagi kullaniyorduk, gazyagi bulamiyorduk. Sayin
Baykal enerji bakaniydi. Déviz bulamiyordu doviz akaryakit alabilmek igin
ve Ankara'da bakanhklarda kaloriferler yanmiyordu. Beyler palto ile

’

oturuyordu.”.

5. Miting yapilan sehir ile ilgili icraatlar:
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“Bakiniz, Batman'da bir kimlik siyaseti yapan parti var bir de hizmet siyaseti
yapan parti var. Digerleri zaten yok. Oyle mi? Ama bakin biz kimlik siyaseti
yapmuyoruz. Niye? Ciinkii biz bir kimligin partisi degiliz. Biz Batman'da tiim
yvasayan halkimin partisiyiz. Ayirim yok. Ne olursa olsun hizmetin partisiyiz.
Onun icin biz ne diyoruz; isimiz hizmet giiciimiiz millet. Iste bunun icin
buradan c¢ikacagiz bugiin. Ciktiktan sonra evimize gidip kenara kiéseye
¢ekilmeyecegiz. Ne yapacagiz? Kapi kapi dolasacagiz. Akraba, ahbap,
komsu, hepsine gidecegiz ulasacagiz anlatacagiz. Durmak yok yola devam.
Hizmete devam diyecegiz. Neden? Istivoruz ki benim Ayse bacim, Fatma
bacimin ayaklart ¢amura degmesin. Su yavrularimizin ayaklart ¢amura
degmesin. Oyle mi? Yani batida rahat yasiyor dolasiyor da nicin Dogu'da
Giineydogu'da benim vatandasim rahat rahat dolasmasin. Her taraf asfalt
her taraf park olmasin, her taraf parke taslarla dosenmesin, yaya
kaldirimlar: nigin olmasin. Bunu neden yapmiyoruz? Bakiniz ben siyasete
gokten zembille inmedim. 18 yasindan bu yana siyasetin igindeyim. Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Bagkanligini yaptim. 1994-1999 arasi. Boyle bir
belediyecilik tecriibem var. Istanbul'da yasayan Batman'li kardeslerim de
beni o zamandan ¢ok iyi tamirlar, bilirler. Hizmeti nasil gotiirdiigiimiizii ¢ok
iyi bilirler. Bizim hizmet anlayisimizda ayrimcilik yok ve bugiine kadar
Batman Belediyesi hak ettigi parayt kurusu kurusuna almistir. Burada
Batman'da farklh bir siyasi parti var diye asla AK Parti iktidari olarak biz
buraya hizmetimizi aksatmadik. Biraz sonra onlart da anlatacagim. Ne gibi
hizmetler verdik bunu bilmenizi istiyorum ki siz bugiin burada olamayanlara

da bunu anlatin. Onun igin ideolojik bir siyaset yapmadik yapmayacagiz. Ne
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demek istedigimi merak edenler AK Parti iktidariyla Batman'in koylerinde
nelerin degistigine iyi baksinlar. Batman'in biitiin koyleri, mezralart AK
Parti iktidarinda suya kavustu, yola kavustu, okula kavustu. Bunu inkar
edecek olan var mi? Bundan 30 yu, 20 yil, 10 yil hatta 7 yil énce, hatirlayin
buraya gelmistim ama burada degil farkli bir meydanda sizlere hitap
etmistim ve siz bana iiniversite, iiniversite demistiniz. Hatirlayin. Ben de
demistim ki ingallah bu da olacak. Peki o zaman buna inanmayanlar vardi
degil mi? Peki Batman'da iiniversiteyi kurduk mu? Kurduk. Nigin bunlar
yvapamadi? Bizden oncekiler nigin yapamadilar? Ciinkii biz size sevdaliyiz.
Biz size asigiz. Milletimize asigiz. Biz dertliyiz, dertli. Milletimizin dertlisiyiz.
Onun igin bunlart yapiyoruz, yapmaya devam edecegiz. Bakiniz, Batman'da
saghk sorunlart ¢oziilecek dedik bazilart olur mu oyle sey dediler. Bunu
gercgeklestirdik, bu adimlart da attik. Kapanan kéy yollar:t okullar dolup
tasacak dedik bazilari buna da hayw dediler. Diin, Ibn-i Sina'da,
Hacettepe'de, Cerrahpasa'da, Siyami Ersek Hastanesinde, Ankara'da
Istanbul'da yapilan kalp ameliyatlart yarin Batman'da da yapilabilecek
denseydi, buna kim inanirdi? Bundan 6 yil 6nce 6 tane ozel hastane agilacak,
uzman hekim a¢igr kalmayacak denseydi, buna kim inanmirdi? Bakiniz, AK
Parti hiikiimeti doneminde biitiin bunlar oldu mu? Hayaller, riiyalar, talepler,
arzular biri bir gerceklesti mi? Bakiniz, Batman'da Sivil Havaalaninin yeni
terminal binasinin da ihalesini yaptik. Yer teslimi yapildi simdi terminal
binast yapiuliyor. O baslayacak. Diin bunlar hayal edilebilir miydi? Simdi
sorarim, iste Batman Universitesi onlar ne diyordu? Neyimize lazim, sivil

havaalani neyimize lazim. Iste Siirt var oraya giderler.Sulama barajlari
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neyimize lazim, koéylere, mezralara yol, su, okul neyimize lazim diyecek
kimse kaldi mi? Basbakanlik Toplu Konut Idaresi Batman'da 2060 konut
yaptt ve hak sahiplerine teslim etti. Bizzat ben geldim teslim ettim. 704
konutun yapimina da devam ediyor. Biitiin ¢alismalar bitince sadece
Batman'da tam 9 bin 148 konut yapilmis olacak. Adalet budur, kalkinma
budur, AK Parti budur. Yani biz batiyr buradan ayirmadik. Dogu'yu bati'dan
ayirmadik, aywrmayacagiz. Aradaki mesafeyi kapatacagiz. Yani benim
Batman'li kardesim ¢ocugunu tiniversiteye gondermek igin illa bir baska yer
degil, ne olacak Batman'da iiniversite var, ben yavrumu burada da

okutabilivim diyecek. Artik bu zemin oldu.

6. Veda, Sloganlar ve Sarku:
“Degerli kardeslerim,
Biitiin bunlarla beraber bu yolculugumuz devam ederken gelin bu medeniyet
yolculugumuza kaldigimiz yerden devam edelim diyorum. Gelin Tiirkiye'yi
diinyamn zirvelerine tasiyalim diyorum. Gelin 29 Mart'ta miihrii AK Parti'ye
basalim diyorum. Bu iilkenin mutlu ve miireffeh gelecegini hep birlikte insa
edelim diyorum. Herkes ¢ok iyi bilmeli ki; Bizim siyasetimiz 81 sehrimizi
kucaklayan, 71 buguk milyon insammizi bir géren siyasettir. Tiirkiye'nin
ozlemi birlik siyasetidir, milleti bir biitiin olarak kucaklama siyasetidir.
Onun igin biz yola ¢ikarken ne dedik? Tek Millet, Tek Bayrak, Tek Vatan, Tek
Devlet. Bu anlayisiyla yolumuza devam edecegiz.

Giin Birlik ve Beraberlik Giiniidiir.

Son Soz Sizin, Karar Sizin, Bu tilke Sizin!
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Durmak Yok, Yola Devam.
Durmak Yok, Hizmete Devam.
Sen Tiirkye’sin Biiyiik Diigiin!
Sen Sivassin Biiyiik Diistin!
Isimiz Hizmet, Giiciimiiz Millet!
Hersey Tiirkiye Icin!
Simdi ahdimizi séyliiyoruz,
Beraber Yiiriidiik Biz Bu yollarda,
Beraber Islandik Yagan Yagmurda,,
Simdi Dinledigim Tiim Sarkilarda,,
Bize Hersey Sizi Hatirlatyyor ...
Kalin saglicakla.

Giintimiiz kutlu olsun... Gelecegimiz aydinlik olsun...

Yukarida da belirtildigi gibi her iki liderin konumsalar1 kendilerine 6zgii bir
yap1 arzetmekte ve bu yap1 hemen tiim konusmalarinda tekrar etmektedir. Tayyip
Erdogan konusmalarinda ortalama 4.300 kelime kullanirken, Deniz Baykal 5.600
kelime kullanmistir. Konusmalarin genel yapisina baktigimizda, Deniz
Baykal’inkilerin dogaglama oldugu anlasilirken, Tayyip Erdogan’mn Onceden
planlanmis ve yazilmis metinlerden konusma yaptig1 goriilmektedir. Her iki lider de
giindeme dair konugmakta, hatta konugsmalarmin biiylik kismini1 glindemdeki
sorunlar kaplamaktadir. Ancak Tayyip Erdogan, konusmasinda gittigi sehrin yerel
ozellikleri ve sorunlarinin ¢éziimiine vurgu yapan, icraatlara deginen ve vaatlerde

bulunan bir boliim ayrrmaktadir. Yine genel olarak baktigimizda, Tayyip Erdogan’in
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konugmalarinda siirler, yumusak ve duygulu kelimeler hakimken, Deniz Baykal’in

konusmalarinda daha sert bir lislup géze ¢carpmaktadir.

Liderlerin konugmalar1 niceliksel olarak da degerlendirmeye tabi
tutulmustur. Konusmalarda yukarida belirtilen giindeme dair kelimelerin yaninda,
yerel se¢imlere yonelik kelimeler aranmistir. Glindeme dair kelimeler: “carsaf-
acilim”, “Kiirt-Kiirtce”, “Davos-Israil-dis politika”, “Ergenekon”, “Deniz Feneri-
Almanya”, “Dogan-Medya”, Issiz-Istiham”, “kriz” ve “Tunceli-vali-buz dolab1”
olarak belirlenmistir. Yerel se¢cime ve yerele dair kelimeler: “hizmet”, “belediye”,
“proje”, “yerel”, “il-kent-sehir-ilge”, “rayl1 sistem-metro”, kavsak™, “spor”, “cevre-
park-yesil”, “altyapr”, “ulasim-trafik”, “engelli-6ziirli” kelimeleri belirlenmistir.
Glindeme dair belirlenen kelimelerin neden bu sekilde belirlendigi yukarida
aciklanmisti. Yerel se¢cime dair kelimeler belirlenirken ortamin kosullar1 da
g6zoniine almmustir. Her iki lider de miting konugmalar1 yaptiktan sonra sahneyi o
sehrin aday veya adaylarmma birakmislardir. Yani lider konusmalarindan sonra
belediye baskan adaylar1 konusma yapmislardir. Bu nedenle aranacak kelimeler,
belediyecilige dair ¢ok spesifik kelimeler olmamalidir. Ancak sadece namzet olmasi
bakimindan yine de “kavsak™ kelimesi bu kelimelerin arasina katilmistir. Bunlarin
disindakiler bir parti liderinin genel anlamda yerele dair kuracagi climlelerde yer
alabilecek kelimelerdir. Ornegin “rayli sistem-metro” ancak bir parti liderinin
vaadedebilecegi cinsten biiylik bir yatrimdir. Yine “6ziirlii-engelli” vatandaglarin
oylarmi almak i¢in, bu olgu bir lider tarafindan retorik olarak kullanilabilecek bir
olgudur. Diger tiim kelimeler genel ve yuvarlak kelimelerdir. Burada bir istisnadan

bahsetmek gerekmektedir. “Belediye” kelimesi aslinda Deniz Baykal’in
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konusmalarinda 15 ila 45 arasinda degisen sayida kullanilmistir ancak yapisal olarak

baktigimizda konusmanin sonunda belediye baskanlar1 ve baskan adaylarmi

tanitirken her ismin Oniinde bu kelime geg¢mistir. Dolayist ile konugsma metninin

icinde geciyor olarak saymak objektiflikten uzak olacaktir. Bu nedenle sayma islemi

bu boliim ¢ikartilarak gerceklesmistir.

Konugmalarda gecen bu kelimeler degerlendirildiginde:

Tablo 6: Miting Konusmalarinda deginilen giincel ve yerel konu say1 ve yiizdeleri

Tayyip Erdogan Deniz Baykal Tayyip Erdogan Deniz Baykal

Bahsetme Adedi Bahsetme Adedi Bahsetme Ylizdesi | Bahsetme Ylizdesi
Carsaf/A¢ilim 10 1 27,0% 3,1%
Kiirt/Kiirtce 9 3 24,3% 9,3%
Davos/Israil/Dig
Politika 20 19 54,0% 59,3%
Ergenekon 9 3 24,3% 9,3%
Deniz Feneri/Almanya 2 32 5,4% 100,0%
Dogan/Medya 20 7 54,0% 21,8%
Issiz/istihdam 20 31 54,0% 96,8%
Kriz 26 27 70,0% 84,3%
Tunceli/Vali/Buzdolab1 8 28 21,6% 87,5%
Hizmet 37 31 100,0% 96,8%
Belediye 37 20 100,0% 62,5%
Proje 37 13 100,0% 40,6%
Yerel 19 9 51,0% 28,1%
il/Kent/ Sehir/ilg:e 37 21 100,0% 65,6%
Rayl1 Sistem/Metro 9 1 24,3% 3,1%
Kavsak 3 0 8,1% 0,0%
Spor 12 0 32,4% 0,0%
Cevre/Park/Yesil 17 5 45,9% 15,6%
Altyap1 9 15 24,3% 46,8%
Ulasim/Trafik 20 1 54,0% 3,1%
Engelli/Oziirlii 4 0 10,8% 0,0%

Tayyip Erdogan’in konusmalarinda ‘hizmet”,

“belediye”, “proje” ve

“kent/ilce/sehir” kelimelerinin tiim mitinglerde en az bir defa kullanilmak iizere

gectigini gorliyoruz. Bu da yukarida bahsettigimiz konusma yapisinda var olan

yerele dair boliimden kaynaklanmaktadir. Ancak bu kelimelerden sonra ikinci siray1
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% 70 ile “kriz” kelimesi almaktadir. Ugiincii srrayr %54 ile “Davos/Israil/Dis
Politika”, “Dogan/Medya”, “Issiz/istihdam” ve “ulasim/trafik” kelimeleri
almaktadir. Yani 37 konugmanin yaridan fazlasinda muhakkak dis politika, medya
ve issizlikten bahsetmektedir. Hizmet, belediye ve proje gibi genel yerel konularin
ardindan ikinci siray1 gayet spesifik bir yerel konu olan “ulagim” konusu almistir.
Tayyip Erdogan 37 mitingin sirastyla 19°’unda “yerel” kelimesini kullanmis,
17’sinde “cevre/park/yesil”’den bahsetmis, 12’sinde “spor” kelimesini kullanmus,
10’unda CHP’nin carsaf agilimina deginmistir. Dikkat ¢ekici bir baska nokta ise

konusmalarmin yalnizca %10’unda engellilere dem vurmustur.

Deniz Baykal’in konusmalar1 incelendiginde, biitiin konusmalarinin
tamaminda sadece “Deniz Feneri” davasi yer almaktadir. Bunu bir eksikli yani 31
konusmayla “igsiz/istihdam” kelimeleri izlemektedir. 32 konusmanin 28’inde
Tunceli’de dagitilan beyaz esyalar; 27’sinde kriz, konu edilmistir. Ancak 5. sirada
21 kezle “ilVkent/sehir/ilge” kelimesi gelmektedir. 32 konusmanin 19’unda dis
politika konusu 6. sirada yer almaktadir. Yerele dair kelimeler olan “altyap1” ve
proje kelimeleri %46,8 ve %40,6 ile sonraki siralar1 almistir. Dikkat ¢ekici olarak
“kavsak”, “spor” ve “engelli/0ziirli” kelimelerinin hi¢cbir konusmasinda yer

almadigidir.

Iki liderin bu verilerini karsilastirdigimzda, her ikisinde de  “kriz”
kelimesinin en yiiksek ylizdelerde yer almasi dikkat c¢ekicidir. “Kriz” kelimesinin
Tayyip Erdogan’da Proje, Belediye ve Hizmet kelimelerinden sonra %70 ile ikinci

siray1 almasi, bununla beraber Deniz Baykal’da bu oranin %84 ile 4. sirada olmasi,
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yerel se¢im miting meydanlarinda “kriz” savaglarmmin yasandigi sonucunu
dogurmaktadir. Birbirlerine ¢ok yakin ve yliksek oranli kelime de “igsiz/istihdam”
olmustur. Tayyip Erdogan 37 konusmanin 20’sinde issizlikten bahsederken, Deniz
Baykal 32 konusmanin 31’inde issizlige de§inmistir. Yine iki liderin birbirlerine
yakin oranda bahsettikleri ticlincii konu ise dis politikadir. Tayyip Erdogan
konusmalarmin  %54’tinde, Deniz Baykal ise %359,3’linde dis politikaya
deginmiglerdir. Cok manidar bir bagka bulgu ise her iki liderin bulustugu ancak
minimumda bulustugu konu ise “engelli/6ziirlii”’ler konusudur. Tayyip Erdogan

sadece 4 konusmasinda deginmis, Deniz Baykal ise hi¢ deginmemistir.

Arastirmasini yaptigimiz kelimelerin konusma i¢indeki yogunluklar1 da bagl
basina 6nem arz etmektedir. Ciinkii yukaridaki degerlendirmede bu kelimenin bir
kere bile zikredilmis olmasi yeterli iken, liderin konusma i¢inde o kelimeyi kag kere
kullandigma bakilmamistir. Oysa kelimelerin yogunlugu, liderin o kelimenin ifade
ettigi konuya ayirdigi zamani da ifade edebilir, dolayisiyla 6nemine de isaret eder.
Ek2’de yer alan tabloda liderin hangi ilde konusma yaptig1 ve s6z konusu kelimeyi o
ilde kag¢ kere kullandig1 gosterilmektedir. Asagidaki tabloda bu degerlerin toplami

goriilmektedir:
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Tablo 7: Miting Konusmalarinda Liderlerin Giincel ve Yerel Kelime Tekrarlar1

Tayyip Deniz

Erdogan Baykal
Carsaf/Acilim 28 2
Kart/Kdrtce 25 3
Davos/Israil/Dig
Politika 38 60
Ergenekon 13 7
Deniz Feneri/Almanya 4 389
Dogan/Medya 123 27
issiz/istihdam 69 275
Kriz 122 155
Tunceli/Vali/Buzdolabi 15 345
Hizmet 535 178
Belediye 412 35
Proje 229 40
Yerel 61 19
iI/Kent/Sehir/ilce 319 89
Rayli Sistem/Metro 28 3
Kavsak 10 0
Spor 19 0
Cevre/Park/Yesil 24 11
Altyapi 13 22
Ulasim/Trafik 27 1
Engelli/Ozirli 10 0

Grafik 9: Miting Konusmalarinda Liderlerin Giincel ve Yerel Kelime Tekrarlar1
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Tayyip Erdogan’in konusmalarindaki yogunluga baktigimizda 535 kez
“hizmet” kelimesini kelimeler arasinda birinci siraya koydugunu goriiyoruz. Iktidar
partisi lideri olmasi, ve icraatlarina konusmalarinda biiylik bolim ayirmasina
bakildiginda bu kelimenin hem ge¢mis donem icraatlarii hem de gelecekte
yapilacaklar1 isaret etmek gibi bir gdrevi bulunmaktadir. Inceleme alam iginde
“hizmet” kelimesi yerel se¢imleri simgeleyen tarafta yer almaktadir, ayrica takip
eden kelime “belediye” ye (412 kez) onemli bir fark birakmistir. Kaldi ki yine
“II/Kent/Sehir/Iice (319 kez), “proje” (229 kez) de tamamen yerel segimlere dair
belirledigimiz kelimelerdir ve yogunluk bakimindan digerlerini takip etmektedir.
Tayyip Erdogan’in konusmalarinda giincele dair aranan “Dogan/Medya” ve “kriz”
kelimeleri 123 ve 122 kez kullanilarak, yerele yonelik aranan diger kelimelerin
yaninda oldukca diisiik kalmaktadir. Giincele dair secilen kelimelerden
“Tunceli/vali/buzdolab1” 15 kez, “Deniz Feneri/Almanya” 4 kez kullanilmistir.
Ancak bu kelimelerin yogunlugunun kendi baslarina az olmasi, retorik strateji
geregi oldugu izlenimini dogurmaktadir. Zira bu iki konu igerikleri itibariyle
iktidarin savunmada kaldig1 iki konudur. Kavsak, spor, yesil, altyapi, ulasim ve
engelli konular1 yogunluklar: itibariyle ¢ok diisiik kalan konulardir. Konu etme ve
yogunluk tablolar1 birlikte degerlendirildiginde, tutarlilik goriilmektedir. Tayyip
Erdogan’in tiim konusmalarinda yer alan kelimeler ayni zamanda yogunluk
bakimindan en yliksek olan kelimelerdir. Yine orta siralarda yer alan giincel konular
kriz ve medya, yogunluk bakimmdan da ortalarda yer almaktadir. Sonug¢ olarak

Tayyip Erdogan’m 2009 Yerel Se¢im’lerinde yaptig1 miting konugmalarini giincel
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konulara dair degil yerel secimlere dair insa ettigini kesinlikle soylemek

miumkiindir.

Deniz Baykal’in konusmalarindaki yogunluga baktigimizda, giincel konulardan
olan “Deniz Feneri/Almanya” 389 kez tekrarlanma yogunlugu ile birinci siray1
almaktadir. Bu konuyu en yakindan takip eden konu ise “Tunceli/vali/buzdolab1”
(345 kez tekrar) ile simgelenen Tunceli’de beyaz esya dagitma konusudur ki o da
giinceldir. Ugiincii sirada ise 275 kez tekrar ile “issiz/istihdam” kelimeleri
delmektedir. Araya 178 tekrar ile yereli simgeleyen “hizmet” kelimesi girmekte,
daha sonra yine siray1 giincele dair bir kelime olan 155 tekrarla “kriz” kelimesi
almaktadir. Deniz Baykal’in giindeme dair kelimelerden “garsat/a¢ilim”, ve
“kiirt/kiirtcenin yogunlugunun az olmasi da bunun bir retorik strateji geregi oldugu
izlenimini dogurmaktadir. Zira bu iki konu igerikleri itibariyle muhalefetin
savunmada kaldig1 iki konudur. Deniz Baykal’in konusmalarinda da kavsak, spor,
yesil, altyapi, ulasim ve engelli konular1 yogunluklar1 itibariyle ¢ok diisiik kalan
konulardir. Konu etme ve yogunluk tablolar1 birlikte degerlendirildiginde, burada da
tutarlilik goriilmektedir. Deniz Baykal’m tiim konusmalarinda yer alan kelimeler,
ayn1 zamanda yogunluk bakimindan en yiiksek olan kelimelerdir. Yalnizca “hizmet”
kelimesinde tutarsizlik saptanmistir. Konugmalarinin  %96,8’inde  hizmetten
bahsetmisken yogunluk itibariyle 178 kez bu kelimeyi kullanarak siralamada
4.srrada birakmistir. Sonu¢ olarak Deniz Baykal’m 2009 Yerel Se¢im’lerinde
yaptig1 miting konusmalarmni yerel se¢imlere dair degil genel konulara dair insa

ettigini kesinlikle sdylemek miimkiindiir.
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C. Gazete ve Miting Konusmalarimin Karsilastirmah Analizi

Son tahlilde, liderlerin konugmalar1 ile medyaya yansiyan haber basliklar1 analiz
edilmistir. Bu analizde, yine belirledigimiz kelimeler aranmstir. Tayyip Erdogan’in
konugmalarmin tiimiiniin arastirma kapsaminda olmamasi bir kisit yaratmamaktadir,
clinkii burada sadece miting konusmalarina atfen yapilan haberlerin basliklar
almmistir. Ancak ayni giin icinde birden fazla yapilan mitingler cikartilmistir.
Clinkii gazeteler her sehirde en az bir muhabiriyle liderleri takip etmekle beraber,
ertesi giin sadece bir tane haber yapmaktadir. Sadece haberin i¢inde miting yapilan
diger sehir isimleri gecmektedir. Dolayisiyla, Tayyip Erdogan 40 miting, Deniz
Baykal da 24 miting {izerinden degerlendirilmistir. Bu aramaya gore Hiirriyet
Gazetesi Tayyip Erdogan’in miting konugsmalarmin %95’ini, Deniz Baykal’in
konugmalarmin %91’ini; Cumbhuriyet Gazetesi Tayyip Erdogan’in konusmalarinin
%75’1ni, Deniz Baykal’mm konugmalariin %95’ini; Yeni Safak Gazetesi Tayyip
Erdogan’in konusmalarinin %100’iinii, Deniz Baykal’m konusmalarinin %14’iinti
haberlestirmislerdir.

Tablo 8: Gazetelerin Miting Konugsmalarini Haberlestirme Say1 ve Yiizdesi

Tayyip Tayyip Erdogan | Deniz Baykal
Erdogan Deniz Baykal % %
Hiirriyet 38 22 95% 91%
Cumbhuriyet 30 23 75% 95%
Yeni Safak 40 14 100% 58%

Bu kez bu haber bagliklar1 daha genel bir aramaya tabi tutulmustur. Bunun birinci
sebebi yine haber baslig1 yapis1 gz oniine alindiginda bir haber basligindan kapsam
bakimindan ¢ok fazla nesnellikten

sey beklemek demek olacagindan

uzaklasilacaktir. Tkinci sebebi ise aranan kelimeler bazinda degil, giindem ve yerel
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konulara dair yani konu bazinda atifta bulunulan bagliklar1 siniflandrmak daha
saglikli olacaktir. Dolayisiyla;

Tablo 9: Haber basliklarinda konu bazinda konusmalarda gegen konular

Cumhuriyet |Cumhuriyet | Hurriyet | Hurriyet |Y.Safak |Y.Safak

(T.E) (D.B.) (T.E) (D.B.) (T.E) (D.B.)
Carsaf Agilimi 0 0 0 0 0 1
Kiirtge Kanal 1 0 0 0 0 0
Davos Zirvesi 0 0 2 0 0 0
Ergenekon 0 1 0 0 1 0
Deniz Feneri 0 3 1 2 0 0
Dogan Medya 2 0 3 0 3 1
issizlik 1 1 1 1 1 0
Kriz 1 3 3 2 4 1
Tunceli Beyaz
Esya 3 1 1 2 0 0
Yerel Konular 0 0 2 1 1

Bu tablolar incelendiginde, haber basliklar1 icinde yerele dair konularda eser
sayida baslik atildigi rahatlikla gézlemlenebilmektedir. Cumhuriyet Gazetesi Deniz
Baykal’in konusmalarindan 9 adet giincel konularda baslik kullanmis, hi¢ yerel
baslik kullanmamistir; Tayyip Erdogan’inkilerden 8 adet giincel bashik kullanmus,
yine yerel baslik hi¢ kullanmamistir. Hiirriyet ve Yeni Safak Gazete’lerinde durum
biraz farklilasmakla beraber, aradaki fark kapanmamaktadir. Hiirriyet Gazetesi
Tayyip Erdogan’in konusmalarindan 11 giincel bashk, 2 yerel baslik, Yeni Safak
Gazetesi 8 giincel bashk 3 yerel bashk kullanmistir. Deniz Baykal’in
konusmalarindan ise Hiirriyet Gazetesi 8 giincel, 1 yerel; Yeni Safak gazetesi 3
giincel 1 yerel haber kullanmistir. Liderlerin konugmalarinin neredeyse tamami
haberlesmesine ragmen, gazetelerin yerel konulara ilgisinin zayifligi, giincel

konulardaki haber basliklarinin yerele oranla fazlaligi tezimizi dogrular niteliktedir.

159




IV. SONUC

Yasadigimiz diinyay1 anlamanin bir yolu olarak haber, toplumdan ve kiiltiirden
ayr1 disiiniilmez. Aksine, haberler gruplar i¢inde iliski kurma sekillerimizde (sosyal
boyut) ve i¢inde yasadigimiz diinyaya iligkin tanim ve degerlendirmelerimizde
(kiiltiirel boyut) meydana gelen degisikliklerin 6nemli gostergelerinden biridir.
Gergekligimiz, hayatin m1 medyayi, medyanin mi1 hayati takip ettigine karar vermeyi

zorlastiracak denli medyatiktir.***

Habermas’in ileri siirdigii gibi ‘“kamuoyu olusturulan birseydir. Artik
kendiliginden yoktur.... Kitle iletisim araglarinda ifsa edildigi gibi, cogu kez
arzulanan bicimlere gore yeniden sunulur.”*** Giindem olusturma, kitle iletisim
araglarmin halk tizerinde etkili olmasmin olasi yollarindan birisidir ve medyanin
haberleri sunus yoluyla, halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi
diisiincesine dayanmaktadir. Ne kisiler, ne de kanaat oOnderleri, kitle iletisim
araglarmimn konular arasinda segme etkinligini kontrol edebilirler. Ornegin, kamunun
glindemine medya tarafindan o6zellikle se¢imlerden 6nce getirilen olumlu ya da
olumsuz yayinlar kamunun kanaatlerini, diisiincelerini etkiler. Iyengar ve arkadaslar1
bu siirece “Onemsetme” adini vermektedirler. Kisaca onemsetme medyanin bazi
konulara ilgi gostermesi, diger bazilarina ise gostermemesi yoluyla se¢menlerin
tercihinde aday olanlar1 degerlendirme OGlgiitlerini degistirmesi olarak tanimlanir.
Kitle iletisim araglar1 diinyayi kisiler i¢in insa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu

yonde c¢alisirlar. Bunu yaparken de belli bir fikrin alacagi yonii belirlemeksizin

244 BENNET, W.Lance, Politik 1}1iizyon ve Medya, Nehir Yaynlari, Istanbul, 2000,s:31
2 BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yayinlari, Istanbul, 2007,s:129
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kamuoyu i¢in giindem hazirlarlar. Boylece kitle iletisim araglarinin Oncelikleri

halkin éncelikleri haline getirilmis olur.**®

Bu arastirmada, iilkenin iki aylik donemde gercek giindemi yerel seg¢imler
olmasma ragmen, hem liderler nezdinde, hem de gazeteler nezdinde olusturulan

glindemi incelenmistir.

Liderler nezdinde arastirmak i¢in miting meydanlari, secim atmosferinin en
sicak noktalar1 olmas1 dolayisiyla ideal alanlardir. Ciinkii miting meydanlari, bir
cesit ylizylize iletisim ( bir kisinin bir bagka kisiyle, bir kisinin bir grupla ya da iki
grubun karsilikli olarak birbirleriyle mesaj alis verisi anlamini tagimaktadir.)
alanlaridir, ve bir se¢cim ortami i¢in kagirilmamasi gereken en biiyiik propaganda
firsatidir. Bir yandan da miting ortammin baska bir islevi daha vardir. O da medya
araciligiyla o partinin miting alaninda toplanan taraftarlar vasitasiyla ve kurgulanan
gorsellerle, gazete okuyucusunda “biiyiikliik, cokluk, kalabaliklik, birlik, siklik,
thtisam vb” imgeleri yaratacak fotografi vermektir. Bu asamada arastirmamizin

kaynag liderlerin mitinglerdeki konusma metinleri olmustur.

Miting ortami bir anlamda politik saldiri, su¢glama ve savunma alani oldugu i¢in
politikacinin burada sdyledikleri 6nemlidir, bu sdylenilenlerin medyaya yansima
bicimi ayrica onemlidir. Arastirmalar, kitle iletisim araglarinin bireylerin siyasal
tutumlarin1 degistirdigini ve halkin siyasal olaylar ve aktorler hakkinda distiniip

hissettiklerini etkiledigini de gostermektedir. Kitle iletisim araclar1 kamu giindemini,

2% BEKTAS, Arsev, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, Baglam Yaymlari, istanbul, 2007,s:121
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cektigi dikkat ve kitle iletisim otoritesi ile dogrudan etkiler; kamu giindemi
(kamuoyu), politikacilar se¢menlerin ne isteyebilecegine cevap aradik¢a, siyasa
glindemini etkiler; kitle iletisim araclar1 giindeminin ayrica siyasa giindeminden
bagimsiz, dogrudan etkisi vardir, ¢linkii politikacilar tarafindan kamuoyuna rehber
olacak sekilde kullanilir; bazi konularda siyasa giindeminin kitle iletisim araglari

. - . . .. 24
giindemi iizerinde dolaysiz ve kuvvetli etkisi vardir.*"’

Bizim arastirmamiz, giindem olusturmanin bu girift kosullarinda, 2009 yerel
Secimleri’nin nasil bir gilindem {zerine oturdugunu incelemek iizerine
kurgulanmustir. Cok kisaca, “Ulke giindeminde yerel se¢imler ne kadar yereldi?”

sorusuna cevap aranmistir.

Bu incelemeler sonucunda varilan nokta, liderlerin bir tanesinin (muhalefet)
miting konugmalarinda yerel secimleri glindeminin disinda tuttugu, digerinin
(iktidar) yerel secimleri 6nemli Olgilide gilindeminde tutmasiyla beraber genel
glindem konularimi da meydanlara tasidigidir. Bu noktada gazetelerin ne ile
ilgilendikleri daha biiylikk Onem tasimaktadwr. “Yerel secimler” gazetelerin
glindeminde 6nemli Olclide yer almakla beraber, aslinda genel giindemin bir araci
konumundadir. Ornegin bu ii¢ gazetenin de yerel secime dair ortak bir tane bile
mansetinin bulunmamasi, bu durumun en 6nemli isaretlerinden biridir. Ciink{i her
gazete kendi glindemini yaratmakla mesguldiir. Yine 6rnegin Yeni Safak Gazetesi
neredeyse sayfanin yarisini, hatta yarisindan fazlasini kaplayan miting fotograflarina

yer vermekle beraber, toplamda 4 haber basligin1 yerel konulara tasiyabilmistir.

7 Mc.QUAIL.D ve WINDAHL.S, Kitle iletisim Modelleri, imge Yayinlari, Ankara, 1997, s:126
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Tim gazetelerin liderlerin konusmalarinin neredeyse tamamini haberlestirmis
olmalarina karsin, toplam 167 haberden sadece “7” haber baslig1 “yerel”’e dairdir.
Bir bagka dikkat ¢ceken sonug ise, sadece yerel secimlere iligkin haber basliklarina

bakildiginda bile giindemin {ilke geneli genel konulardan olustugudur.

Siyasal siirecte ilginin en yiiksek diizeye ulastigi durumlar secim
kampanyalarinin yasandigr donemlerde ger¢eklesmektedir. Kampanya siiresince
gergeklesen etkinlikler, genis katilimli toplantilar, siyasal reklamlar araciligiyla
segmenlerin ilgi ve dikkatleri agik tutulmaktadir.**® 2009 Yerel Secimleri’nde halkin

bu ilgi ve dikkat agikligi, gazeteler tarafindan manipiile edilmistir.

Sonu¢ olarak, konusmasmi yerele dair kurgulayan bir liderin varligina
ragmen gazeteler, [yengar ve arkadaslarinin “6nemsetme” adin1 verdikleri bu siireci,
iilkenin genel giincel giindemi {izerinden haberlestirmiglerdir. Tersten okumak

gerekirse, gazeteler yerele dair haberleri “6nemsetmeme”yi tercih etmislerdir.

8 YILDIZ, Nuran, Tiirkiye’de Siyasetin Yeni Bi¢imi Liderler imajlar ve Medya, Phoenix Yayinlari,
Ankara, 2002, s:71
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OZET

Giindem olusturma kurami, kitle iletisim araclarinin halk tizerinde etkili
olmasinin olas1 yollarindan birisidir ve medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin
disiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi diisiincesine dayanmaktadir. Kitle
iletisim araglar1 diinyay1 kisiler i¢cin ingsa edebilme yetenegine sahiptirler ve bu
yonde c¢alisirlar. Bunu yaparken de belli bir fikrin alacagi yonii belirlemeksizin
kamuoyu i¢in giindem hazirlarlar. Boylece kitle iletisim araglarinin Oncelikleri

halkin 6ncelikleri haline getirilmis olur.

Bu arastirmada, iilkenin iki aylik donemde gercek giindemi yerel seg¢imler
olmasina ragmen, hem liderler nezdinde, hem de gazeteler nezdinde olusturulan
glindem incelenmistir. Bu incelemeler sonucunda lider konusmalarindan varilan
nokta, liderlerin bir tanesinin (ana muhalefet partisi) miting konugmalarinda yerel
secimleri giindeminin disinda tuttugu, digerinin (iktidar partisi) yerel se¢imleri
onemli Olgiide glindeminde tutmasiyla beraber genel giindem konularini da
meydanlara tagidigidir. Gazetelerin incelenmesinden varilan nokta ise gazetelerin

yerel secimler yerine lilke geneli konular1 glindemde tutmus olmasidir.

Sonu¢ olarak, konusmasmi yerele dair kurgulayan bir liderin varligina
ragmen gazeteler, [yengar ve arkadaslarinin “6nemsetme” adini1 verdikleri bu siireci,
iilkenin genel giincel giindemi {izerinden haberlestirmiglerdir. Tersten okumak

gerekirse, gazeteler yerele dair haberleri “6nemsetmeme”yi tercih etmislerdir.
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ABSTRACT

Agenda Seting theory is one of the potential ways of the mass media effect
on public and based on the thought that it sets the public thought and opinion. Mass
media instruments are capable of reconstruct the world for individual, and works on
that way. In doing so, they set the agenda for public without determining the
direction of a particular idea. On that way, the priorities of the mass media becomes

the public opinion’s priorities.

During two months of intensive local elections propaganda, the real agenda
should have been on this issue. In this research, it has been analyzed according the
leaders and the mass media, if it was so. As a result of those observations, the point
that is reached by leaders’ speeches show that while one of the leader’s(main
opposition party) taking the local elections out of his speech, the other one
(government party) simply included it in his speech with agenda subjects. The point
that is reached by observing the news papers is their bring general issues rather than

local elections to the agenda.

As a result, despite the existence of a leader who constructed his speeches on
the local elections, news papers transformed this process which is called “being
regarded” to Iyengar and his friends to news on the general actual political agenda
of the country. In other words, the news papers decided to “disregard” the local

elections news.
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EK 1:

TURKIYE’NIN 5 AYLIK
GUNDEM BASLIKLARI



ULKE GUNDEMI

29 Mart 2009 Yerel se¢imleri i¢in izledigimiz Subat-Mart 2009 ayleriyla beraber 5
ayllkk doneme kabaca goz gezdirildiginde, sOyle bir politik giindemle

karsilagmaktay1z:

e Bu bes aylik donemde ‘Deniz Feneri’ davasi olarak anilan Almanya’da
baslayan bagis toplama yolsuzlugu davalarinin Tiirkiye ayagmin bulunmasi

iddialar1 glindemde yer etmeye devam etmistir.

e Eylil 2008’de baslayan kiiresel ekonomik kriz, bu donemde de varligini

stirdlirmiistiir.

e Daimi gilindemlerden biri de °‘Ergenekon Davasi’ adi ile anilan yargi

suricidir.

e | Kasim 2008’de Ankara Batikent 7.Kolordu oninde DTP’lilerin oturma

eylemi ile baslattiklar1 olaylarin yansimalar1 1 haftalik bir siireyi kapsamistur.

e 5 Kasim 2008’de Kemal Kiligdaroglu tarafindan bir televizyon kanalinda
Dengir Mir Mehmet Firat aleyhine hayali ihracat ve uyusturucu belgelerini

sunmasi nedeniyle gérevden alinmustir.



9 Kasim 2008’de CHP’nin Istanbul Eyiip ilce merkezinde carsafli bir grup
kadmin partiye katilim toplantisinda rozet takmasi giindeme girmis, daha

sonra bu olay ‘¢arsaf agilimi’ olarak adlandirilmistir.

30 Aralik 2008’de CHP Genel Merkezi’nde dinleme cihazlar1 bulunmustur.

1 Ocak 2009°da Kiirt¢e yaym yapan TRT6 yayina baslamistir.

4 Ocak 2009°da Israil Gazze’ye havadan ve karadan ve denizden saldirmaya

baslamustir.

7 Ocak 2009°da Ergenekon adiyla bilinen davada 40 kisi gdzaltina

alinmustir.

17 Ocak 2009°da israil ateskes ilan etmistir.

29 Ocak 2009’da, Basbakan Erdogan’in, Davos’daki Diinya Ekonomik
Forumu’ndaki bir panelde, Israil’in Filistin saldirilar1 nedeniyle Basbakan
Peres’in, Ingilizce ‘bir dakika’ anlamma gelen ‘one minute’ diyerek sdziinii
kesmesi ve Tiirk¢e olarak ‘siz dldiirmeyi iy1 bilirsiniz’ ifadesinden sonra

salonu terk etmesiyle sonlanan olay yasanmistir.



19 Subat 2009°da Hiirriyet Gazetesi’nin de sahibi olan Dogan Grubu’na
Maliye Bakanligi tarafindan biiyiik bir vergi cezasi kesilmesi glindeme

girmistir.

6 Mart 2009°da Cumhuriyet Gazetesi’nin Ankara Temsilcisi ve yazar

Mustafa Balbay Ergenekon sorusturmasi kapsaminda gézaltina alinmaistir.

12 Mart 2009°da Sirnak’m Silopi Ilcesinde bulunan kuyularda baslatilan kazi

calismalarinda insan kemiklerine rastlanmstir.

16 Mart 2009°da Tiirkiye Istatistik Kurumu issizlik rakamlarini agiklamistir.

26 Mart 2009°da BBP Genel Baskan1 Muhsin Yazicioglu’nun helikopterinin
K.Marag’da diismesi sonucu Yazicioglu hayatini kaybetmistir. Parti Liderleri

bu olay nedeniyle mitinglerini iptal etmislerdir.

Bu giindemin yami swa yerel secimler boyunca, yerel se¢imleri
ilgilendirmekle beraber, bir sistem sorunu oldugu i¢in ayrica giindem
maddesi olarak ele alabilecegimiz, Tunceli Valiligi’nin maddi yetersizlik
icinde bulunan kisilere beyaz esya dagitmasi olmustur. Bu durum muhalafet
partilerince bir se¢im yatirimi olarak degerlendirilmekle beraber, iktidar
tarafindan reddedilmis, hatta Yiiksek Se¢cim Kurulu’nun gérevini yapmasini

‘tesvik’ etmistir.



EK 2:

LIDER KONUSMALARINDAKI
YEREL VE GENEL GUNDEME
DAIR KELIME FREKANSLARI



TAYYIP ERDOGAN'IN MITING KONUSMALARINDA SEGILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI
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TAYYIP ERDOGAN'IN MITING KONUSMALARINDA SEGILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI

BURDUR |[CORUM |DENIZLI [DIYARBAKIR|ELBISTAN |G.ANTEP |[HATAY [ISPARTA [ISTANBUL |iZMIR
Carsaf/Acilim 0 0 0 0 0 0 0 3 1 0
Kurt/Kurtce 0 0 0 2 0 0 1 0 1 0
Davos/israil/Dis Politika 1 5 1 1 0 1 1 3 4 0
Ergenekon 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Deniz Feneri/Almanya 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Dogan/Medya 0 5 0 0 0 4 5 2 0 1
Issiz/istihdam 0 4 0 1 2 2 5 3 0 0
Kriz 17 1 13 0 1 9 0 1 2 0
Tunceli/Vali/Buzdolabi 2 0 0 1 0 0 2 0 0 0
Hizmet 13 11 17 15 14 17 8 17 25 28
Belediye 3 11 13 13 19 10 7 10 10 27
Proje 2 3 6 14 7 7 6 5 8 8
Yerel 1 0 0 0 7 4 0 0 3 0
iI/Kent/Sehir/ilge 3 4 5 20 13 11 8 5 20 16
Rayli Sistem/Metro 0 0 0 0 0 1 0 0 6 4
Kavsak 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Spor 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1
Cevre/Park/Yesil 0 0 0 1 0 1 0 1 0 2
Altyapi 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Ulasim/Trafik 0 0 1 0 3 0 0 1 2 3
Engelli/Oziirlii 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

i



TAYYIP ERDOGAN'IN MITING KONUSMALARINDA SEGILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI
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TAYYIP ERDOGAN'IN MITING KONUSMALARINDA SEGILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI

SINOP  |SIVAS S.URFA |TEKIRDAG|TRABZONVAN YOZGAT
Carsaf/Acilim 2 0 0 0 0 0 0
Kurt/Klrtce 0 2 0 0 0 2 0
Davosl/israil/Dis Politika 3 0 1 2 1 0 0
Ergenekon 0 0 0 0 1 0 1
Deniz Feneri/Almanya 0 0 0 0 0 0 0
Dogan/Medya 12 5 0 2 5 7 10
Issiz/istihdam 0 0 1 2 1 0 0
Kriz 9 1 2 13 6 0 0
Tunceli/Vali/Buzdolabi 0 0 0 0 0 0 0
Hizmet 17 3 18 13 17 11 14
Belediye 12 6 18 10 20 11 16
Proje 3 6 17 3 8 7 4
Yerel 1 0 4 1 2 3 3
iI/Kent/Sehirlilge 3 2 16 17 7 11 4
Rayl Sistem/Metro 0 0 0 0 0 0 0
Kavsak 0 0 1 0 0 0 0
Spor 2 3 0 0 3 0 0
Cevre/Park/Yesil 0 1 0 2 1 0 2
Altyapi 0 0 0 0 2 1 0
Ulasim/Trafik 1 0 0 0 1 1 0
Engelli/Oziirlii 0 0 0 0 0 0 0




DENIZ BAYKAL'IN MITING KONUSMALARINDA SECILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI
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DENIZ BAYKAL'IN MITING KONUSMALARINDA SECILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI

GIRESUN[HATAY [iISTANBUL[izZMIR KARS  [KAYSERI [K.MARASJKIRIKKALE |[KIRKLARELI [KIRSEHIR
Carsaf/Acilim 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kiirt/Kiirtce 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Davosl/israil/Dis Politika 0 6 2 0 1 0 2 0 4 5
Ergenekon 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Deniz Feneri/Almanya 11 9 1 1 1 15 15 10 14 17
Dogan/Medya 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Issiz/istihdam 10 19 7 7 4 0 7 9 6 4
Kriz 7 0 7 0 3 3 3 3 7 12
Tunceli/Vali/Buzdolabi 29 14 3 7 5 7 13 12 15 20
Hizmet 4 3 3 6 0 12 6 5 1 2
Belediye 0 2 1 1 0 0 1 2 2 0
Proje 2 0 0 0 0 3 0 0 1 1
Yerel 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
iI/Kent/Sehirlilge 0 3 4 6 2 5 0 4 1 5
Rayl Sistem/Metro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kavsak 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Spor 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cevre/Park/Yesil 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0
Altyapi 0 0 1 1 1 0 0 2 2 0
Ulasim/Trafik 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Engelli/Oziirlii 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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DENIZ BAYKAL'IN MITING KONUSMALARINDA SECILEN KELIMELERIN FREKANS DAGILIMLARI

KOCAELI [MALATYAIMANISA [MARDIN [MERSIN [MUGLANIGDE [SINOP [TEKIRDAG[USAK [YALOVA
Carsaf/Acilim 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kurt/Kurtce 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Davos/israil/Dis Politika 0 7 6 1 0 7 0 1 0 0 5
Ergenekon 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Deniz Feneri/Almanya 10 12 18 6 16 15 0 14 8 12 13
Dogan/Medya 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 1
Issiz/istihdam 11 13 8 10 10 8 8 9 5 5 18
Kriz 0 5 0 4 3 2 0 1 17 3 2
Tunceli/Vali/Buzdolabi 8 6 8 11 17 28 2 0 10 15 0
Hizmet 7 3 7 3 9 23 7 13 4 6 1
Belediye 3 2 0 1 1 2 3 0 2 1 2
Proje 0 11 2 3 3 1 0 0 2 0 0
Yerel 3 2 0 0 0 0 1 1 0 0 2
iI/Kent/Sehir/ilge 2 2 2 6 3 7 3 0 4 7 0
Rayli Sistem/Metro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kavsak 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Spor 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gevre/Park/Yesil 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0
Altyapi 0 0 2 0 2 1 0 0 0 2 1
Ulasim/Trafik 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Engelli/Oziirlii 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

vii



EK 3:

LIDER MITINGLERINE DA
GAZETELERDE YAYINLANAN
HABERLER




TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE CUMHURIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
iZMIT 09 Subat 2009 Pazartesi
KIRSEHIR 11 Subat 2009 Carsamba
KASTAMONU 12 Subat 2009 Persembe|Yandas Olmayana Boykot Istedi 5 20
SIVAS 14 Subat 2009 Cumartesi|Anayasay! Yeniden Getiriyor 7 5
AMASYA 15 Subat 2009 Pazar|
SINOP 15 Subat 2009 Pazar|Bizden Once Ne Yaptilar 1 Bizden Once Ne Yapildi 5 16
SAMSUN 16 Subat 2009 Pazartesi|Erdogan: Kominizmin Artiklar 6
NEVSEHIR 17 Subat 2009 Sali|Sandiklar Selam Duracak 4 6
KIRIKKALE 18 Subat 2009 Carsamba|Erdogan'in Hedefi Muhalefet 4 18
AKSARAY 20 Subat 2009 Cuma
SAKARYA 20 Subat 2009 Cuma
DIYARBAKIR 22 Subat 2009 Pazar|istedikleri Kadar Bagirsinlar 18
ADIYAMAN 23 Subat 2009 Pazartesi|Erdogan Yine Reddetti 5
MARDIN 24 Subat 2009 Salh|Erdogan'in Caresizligi 1 Caren Varsa Agikla 5

Erdogan'in Hedefinde
Yine Dogan Grubu ve

CORUM 25 Subat 2009 Carsamba|Erdogan'dan Dogan'a Kendine Gel 1 CHP Vardi 29
YOZGAT 25 Subat 2009 Carsamba
AFYON 26 Subat 2009 Persembe|Cevabi Benim Milletim Verecek 5
VAN 28 Subat 2009 Cumartesi
BATMAN 01 Mart 2009 Pazar|Birileri Yaralari Kasimakla Mesgul 1 Yaralari Kasiyorlar 4
SIIRT 01 Mart 2009 Pazar
GAZIANTEP 02 Mart 2009 Pazartesi
KAYSERI 02 Mart 2009 Pazartesi| Terbiyem Misaade Etmez 5 27
ISPARTA 04 Mart 2009 Carsamba
MANISA 05 Mart 2009 Persembe
ARTVIN 06 Mart 2009 Cuma
RIZE 06 Mart 2009 Cuma
SANLIURFA 07 Mart 2009 Cumartesi|Koltuga Yapismak Yok 6 24
ADANA 08 Mart 2009 Pazar




TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE CUMHURIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
iLK GIRIS Toplam Birim

SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri

Yerel Segim
HATAY 08 Mart 2009 Pazar|Valimi Yedirtmem Sayfasi 23
ANTALYA 09 Mart 2009 Pazartesi
MERSIN 09 Mart 2009 Pazartesi
AYDIN 10 Mart 2009 Sali

Felaket Tellalligi

ELBISTAN 11 Mart 2009 Carsamba|Erdogan: Felaket Tellaligi Yapma 1 Yapmayin 5
MALATYA 11 Mart 2009 Carsamba

Yerel Se¢im
ORDU 12 Mart 2009 Persembe|Erdogan Da Tehdit Etti Sayfasi 11
TRABZON 12 Mart 2009 Persembe
NIGDE 13 Mart 2009 Cumal|Birinci Olmayan Biraksin 5
OSMANIYE 13 Mart 2009 Cuma
ESKISEHIR 14 Mart 2009 Cumartesi

Yerel Se¢im
YALOVA 15 Mart 2009 Pazar|CHP 3011'de iktidar Sayfasi 4
BURSA 15 Mart 2009 Pazar
BALIKESIR 16 Mart 2009 Pazartesi

Yerel Se¢im
iZMIR 16 Mart 2009 Pazartesi|Birak Atatiirkciiligii Sayfas|

Kantarin Topuzunu

KIRKLARELI 17 Mart 2009 Sali|Bagbakan Erdogan: Baykal Cok Sinirli 1 Kacirdi 6 10
TEKIRDAG 17 Mart 2009 Sali
DENIZLI 18 Mart 2009 Carsamba

Yerel Se¢im
CANAKKALE 19 Mart 2009 Persembe|issizlik Diinya Gergegi Sayfasi 20

Yerel
Secim

BURDUR 20 Mart 2009 Cuma|Erdogan: Velev ki Vali imam Hatipli 1 Velev Ki Vali imamhatipli | Sayfasi
KUTAHYA 20 Mart 2009 Cuma




TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE CUMHURIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
iLK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
KARAMAN 21 Mart 2009 Cumartesi
Yerel
Erdogan Elestirdi RTUK Secim

KONYA 21 Mart 2009 Cumartesi|Baykal Erbil'le Sov Yapsin 7 Baskani Harekete Gegti Sayfasi
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar

Yerel Segim
ELAZIG 22 Mart 2009 Pazar|{Bunlar Uzaydan Gelmedi Sayfasi
EDIRNE 23 Mart 2009 Pazartesi

Yerel Se¢im
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi|Baykal'a Fikrali Yanit Sayfasi

Yerel Se¢im
BOLU 24 Mart 2009 Sali|Evet Kriz Teget Gegecek Sayfasi
DUZCE 24 Mart 2009 Sali
BARTIN 25 Mart 2009 Carsamba|Erdogan: YSK Yanlis Yapiyor 6
ZONGULDAK 25 Mart 2009 Carsamba

Yerel Segim
CANKIRI 26 Mart 2009 Persembe|Medyay! Yine Hadef Tahtasi Yapti Sayfasi 16
TOKAT 26 Mart 2009 Persembe

Metni AKP'de bulunmayan konusmalar

1. Sayfada Yer alan Fotograf

1]



DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE CUMHURIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

iLK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHiI HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
ADANA 22 Subat 2009 Pazar|Duelloya Davet 1(Manset) |Baykal'dan Diello Daveti 18 14
KOCAELI 23 Subat 2009 Pazartesi|7 Yildir Kagiyor 1(Manset) [2002'den Beri Kagiyor 4 37
Halkimiz Ayaga
CORUM 26 Subat 2009 Persembe|Baykal: iste Geldim 1 Kalkmistir 6
Iktidar Oldun Ama Adam Iktidar Oldun Adam
SINOP 01 Mart 2009 Pazar|Olamamigsin 1 Olamadin 5
ADIYAMAN 02 Mart 2010 SalifAtip Tutma Karsima Cik 1 Arkamdan Atip Tutma 4 6
YALOVA 05 Mart 2009 Persembe|Yolsuzluk Sirketleri Kuruldu 24
Ergenekon Sorusturmasini Sen Mi
BURDUR 07 Mart 2009 Cumartesi|Yapiyorsun? 5 14
Yerel Segim
MALATYA 08 Mart 2009 Pazar|AKP ile Gelen APS ile Gider Sayfasi 21
Yerel Segim
AMASYA 09 Mart 2009 Pazartesi|Bu Gidise Dur Demek Lazim Sayfasi 35
KIRSEHIR 09 Mart 2009 Pazartesi
GIRESUN 10 Mart 2009 Sali| Temizlik Yapin 1 Bahar Temizligi Yapin 5 4
Yerel Segim
MUGLA 13 Mart 2009 Cuma|Gel Birlikte Pazara Cikalim Sayfasi
KAYSERI 15 Mart 2009 Pazar
Yerel Se¢im
KAHRAMANMARAS 15 Mart 2009 Pazar|Bunlari Eylil'de Soyledim Sayfasi 27
MARDIN 15 Mart 2009 Pazar
HATAY 16 Mart 2009 Pazartesi
Yerel
Segim
MERSIN 16 Mart 2009 Pazartesi|A¢lik Nedir Bilir Misin? 1 Sen Hig igsiz Kaldin Mi?| Sayfasi 23
Yerel
Bagbakan Kagar Mi Gel [ Se¢im
KARS 17 Mart 2009 Sali|Bagbakan Kacar Mi? 1 Diyorum Sayfasi 9




DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE CUMHURIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

iLK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHiI HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
KIRIKKALE 18 Mart 2009 Carsamba
Yerel
Ananizi Alin Sandiga Secim
NIGDE 18 Mart 2009 Carsamba|Anani Al Sandida Git 1 Gidin Sayfasl
Yerel Se¢im
BURSA 19 Mart 2009 Persembe|AKP Géstermelik Onlemlerle Yetiniyor Sayfasi 16
USAK 19 Mart 2009 Persembe
Baykal: Kagma Gel Bagbakanlar
MANISA 20 Mart 2009 Cuma|Kagmaz 1 Basbakanlar Kagmaz 33
EDIRNE 21 Mart 2009 Cumartesi
KIRKLARELI 21 Mart 2009 Cumartesi|Valiler Akp'ye Teslim Olmus 7
TEKIRDAG 21 Mart 2009 Cumartesi
Yerel
Baykal Yeni Baslangi¢ Secim
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar|Yolsuzlukta Cag Atladilar 1 istedi Sayfasi
Yerel Segim
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi|Yolsuzluk Cag Atladi Sayfasi
Yerel Segim
iZMIR 23 Mart 2009 Pazartesi|AKP'yle Gelenler APS ile Giderler Sayfasi
BILECIK 24 Mart 2009 Sali[Bugday Rusya'dan Ciftci Perisan 1 Ciftciye Sahip Cikilmali 7 27
AYDIN 25 Mart 2009 Carsamba
DENIZLI 25 Mart 2009 Carsamba|Beceriksizligi Kendinde Ara 6

. Sayfada Yer alan Fotograf




TAYYIiP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE YENI SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
iZMIT 09 Subat 2009 Pazartesi [CHP'nin Kitabinda Hizmetin Yeri Yok 12 123
KIRSEHIR 11 Subat 2009 Carsamba |Sandig1 Gordi Goézleri Acildi 12 66
KASTAMONU | 12 Subat 2009 Persembe [Dosyandaki Camuru Degil Projelerini Anlat 13 131
Bagbakan Yigido'lara Asik veysel'le
SIVAS 14 Subat 2009 Cumartesi |Seslendi 10 75
AMASYA 15 Subat 2009 Pazar
SINOP 15 Subat 2009 Pazar [Mumlar Sénecek 13 92
SAMSUN 16 Subat 2009 Pazartesi |Biz Siyaseti Babiali'den yapmiyoru: 12 90
Kar Altinda
Kardeslik
NEVSEHIR 17 Subat 2009 Sali Eksi 5 Derecede Sicak Bulusma 1(Manset) Vurgusu 13 56
KIRIKKALE 18 Subat 2009 Carsamba [CHP Tescilli Yolsuzlugun Cevabini Versin 12 99
AKSARAY 20 Subat 2009 Cuma [Basin Ozgurliguna Iftiraya Ceviriyorlar 12 22
SAKARYA 20 Subat 2009 Cuma |Diyarbakir'a Gel 12 33
Karanlik
Odaklarin
DiIYARBAKIR 22 Subat 2009 Pazar |Eski Yanliglar artik Bitecek 1(Sirmanset) [Maskesi Dustu 12 95
ADIYAMAN 23 Subat 2009 Pazartesi |Ekrani Birak Meydana Gel 12
Kusbasindan Kavurma Bunlardan lktidar
MARDIN 24 Subat 2009 Sali Olmaz 12 36
CORUM 25 Subat 2009 Carsamba
YOZGAT 25 Subat 2009 Carsamba |Son Manseti Millet Yazar 12 44
TL Uluslararasi Para Birimi Haline
AFYON 26 Subat 2009 Persembe |Gelecek 12 75
Canavarlari Yok
VAN 28 Subat 2009 Cumartesi |Canavarlari Dize Gatirdik 1 Ettik 15 22
Devleti Rutinin
BATMAN 01 Mart 2009 Pazar |Devlet Rutininin Digina Cikamaz 1(Surmanget) |Disina Cikarttilar, 12 24
SIIRT 01 Mart 2009 Pazar

GAZIANTEP

02 Mart 2009 Pazartesi
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TAYYIiP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE YENI SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHI HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
Baykal'a Cevap Vermeye Terbiyem
KAYSERI 02 Mart 2009 Pazartesi [Musaade Etmez 12 84
ISPARTA 04 Mart 2009 Carsamba [Baykal'in Uslubunu Bagcilar'da Gérdiik 13 21
MANISA 05 Mart 2009 Persembe |Biz Siyaset Degil Hizmet Yapiyoru: 12 18
ARTVIN 06 Mart 2009 Cuma Arli Arindan Korkar Arsiz Kendinden Sanir 13 50
RIZE 06 Mart 2009 Cuma
Muhalefete
Eskort Tahsis
SANLIURFA 07 Mart 2009 Cumartesi [Meydana Sigmadi 1(Strmanset) [Edecegdim 13 31
ADANA 08 Mart 2009 Pazar
HATAY 08 Mart 2009 Pazar Hatay'a Gelsinler Hosgorii Ogrensinler 13 32
ANTALYA 09 Mart 2009 Pazartesi |Kafatasgilikla Sugladi 13 39
Asil Padisah Koltugu Birakmayan
MERSIN 09 Mart 2009 Pazartesi |Baykal'dir. 13
Menderes'i Asanlarin Zihniyeti Hala
AYDIN 10 Mart 2009 Sali Yasiyor 12 75
Birinci
Olmazsam
Siyaseti
ELBISTAN 11 Mart 2009 Carsamba |Birinci OlImazsam Siyaseti Birakirim 1 Birakirim 12 26
MALATYA 11 Mart 2009 Carsamba
Cumhuriyeti
CHP Degil Halk
ORDU 12 Mart 2009 Persembe |Kiflrbaza Oy Yok 1 (Manset) |Kurdu 12 56
TRABZON 12 Mart 2009 Persembe
NIGDE 13 Mart 2009 Cuma  |Gemi Batiranlar Artik Akil Veriyor 13 40

OSMANIYE

13 Mart 2009 Cuma




TAYYIiP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE YENI SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri

OTV ile KDv
ESKISEHIR 14 Mart 2009 Cumartesi |iste Siiper Paket 1(Manset)  |Rafa Kalkiyor 6

Turistik

Seyahatten

Ankara'ya
YALOVA 15 Mart 2009 Pazar CHP 3011'de Iktidar Olur 1 donerler 13 44
BURSA 15 Mart 2009 Pazar
BALIKESIR 16 Mart 2009 Pazartesi
iZMIR 16 Mart 2009 Pazartesi |Hizmet Sirasi Izmir'de 13 56
KIRKLARELI 17 Mart 2009 Sal Kuyulardan Cikanlari Goriyor Musunuz? 12 71
TEKIRDAG 17 Mart 2009 Sali
DENIZLI 18 Mart 2009 Carsamba |CHP'nin Karnesini Agikladi 13 80

Kafar

Edeceginize is
CANAKKALE 19 Mart 2009 Persembe |94.Yi1l Coskusu 1 Yapsaydiniz 12 110
BURDUR 20 Mart 2009 Cuma Isci Cikaranlara Hesap Soracagiz 13 36
KUTAHYA 20 Mart 2009 Cuma
KARAMAN 21 Mart 2009 Cumartesi

Ciftciye Kredi
KONYA 21 Mart 2009 Cumartesi |Ciftciye Kredi Mujdesi 1(Surmanset) [Mujdesi 14 91
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar Boyle Muhalafate Kurban Olurum 12 30
ELAZIG 22 Mart 2009 Pazar
EDIRNE 23 Mart 2009 Pazartesi
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi |iste istanbul 1 Govde Gosterisi 13 115
BOLU 24 Mart 2009 Sall Hepsi Tunelin Iginde Kaldi 12 154

DUZCE

24 Mart 2009 Sali
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TAYYIiP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE YENI SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
Baykal Ergenekon'un Biz Milletin
BARTIN 25 Mart 2009 Carsamba |Avukatlyiz 13 65
ZONGULDAK 25 Mart 2009 Carsamba
CANKIRI 26 Mart 2009 Persembe |Piyasalara Hayat Verecek Indirimler 6 94
TOKAT 26 Mart 2009 Persembe

Metni AKP'de bulunmayan konusmalar
1. Sayfada Yer alan Fotograf



DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE YENi SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
iLK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
ADANA 22 Subat 2009 Pazar|Meydan'da Dogdan'i Savundu 12 8
KOCAELI 23 Subat 2009 Pazartesi|insanlar Rahat Kiifiir Edemiyor 13 12
CORUM 26 Subat 2009 Persembe|Baykal Corum'da Mitingleri Cem Etti 12 5
SINOP 01 Mart 2009 Pazar|Adzini Bozdu 12 22
ADIYAMAN 02 Mart 2010 Sali|Baykal: Cok Oy Partiyi Bozar 12
YALOVA 05 Mart 2009 Persembe
BURDUR 07 Mart 2009 Cumartesi|Agiz Tadiyla Kifur Bile Edemiyoruz 13 8
MALATYA 08 Mart 2009 Pazar
AMASYA 09 Mart 2009 Pazartesi
KIRSEHIR 09 Mart 2009 Pazartesi|Baykal Ekran icin Israrli 13 24
GIRESUN 10 Mart 2009 Sali|Bagbakan CHP'yi Elestirmesin 12
MUGLA 13 Mart 2009 Cuma|Baykal: 2011'de Iktidariz 12 5
KAYSERI 15 Mart 2009 Pazar
KAHRAMANMARAS 15 Mart 2009 Pazar
MARDIN 15 Mart 2009 Pazar
HATAY 16 Mart 2009 Pazartesi|Basbakanlik Nasip Isi Belki Oluruz 13 12
MERSIN 16 Mart 2009 Pazartesi
KARS 17 Mart 2009 Sali|Ciftcinin de Pakete Ihtiyaci Var 13 5
KIRIKKALE 18 Mart 2009 Carsamba|CHP'nin Yeni Acilimi Hadis ve Ayetler 13 24
NIGDE 18 Mart 2009 Carsamba
BURSA 19 Mart 2009 Persembe
Baykal'in Moderatori

USAK 19 Mart 2009 Persembe|CHP'nin Yeni Moderatori 1 M.Ali Erbil 12 20
MANISA 20 Mart 2009 Cuma
EDIRNE 21 Mart 2009 Cumartesi
KIRKLARELI 21 Mart 2009 Cumartesi
TEKIRDAG 21 Mart 2009 Cumartesi
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi|Baykal Adayini Konusturmadi 12 46
iZMIR 23 Mart 2009 Pazartesi




DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE YENi SAFAK GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

iLK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
BILECIK 24 Mart 2009 Sall
AYDIN 25 Mart 2009 Carsamba
DENIZLI 25 Mart 2009 Carsamba

1. Sayfada Yer alan Fotograf
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DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE HURRIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri
ADANA 22 Subat 2009 Pazar|29 Mart Deniz Feneri Se¢imi 1 Deniz Feneri Segimi 23 30
KOCAELI 23 Subat 2009 Pazartesi|Sahtekarlara Teslim Olmayin 1 Sahtekarlar 14 20
CORUM 26 Subat 2009 Persembe|Basbakan Deli Dumrul Gibi 19 26
SINOP 01 Mart 2009 Pazar|Basbakan Oldun Adam Olamadin 20 20
ADIYAMAN 02 Mart 2010 Sali|Arkamdan Konusma TV'ye Gel 18 53
YALOVA 05 Mart 2009 Persembe
BURDUR 07 Mart 2009 Cumartesi|{Mahremiyet Nerede Kaldi? 23
MALATYA 08 Mart 2009 Pazar|lktidar Santaj Yapiyor 25 30
AMASYA 09 Mart 2009 Pazartesi|Vali Yemem Tatli Yerim 1 Abbas Yolcu 14 38
KIRSEHIR 09 Mart 2009 Pazartesi
GIRESUN 10 Mart 2009 Sali|Son Padisah ingiliz Gemisiyle Kagmisti 20 30
MUGLA 13 Mart 2009 Cuma|13 Yasindaki Cocugun Umigiini Siktin 21 9
KAYSERI 15 Mart 2009 Pazar
KAHRAMANMARAS 15 Mart 2009 Pazar
MARDIN 15 Mart 2009 Pazar|{Soyledik Ama Akl Yeni Basina Geldi 1 Hic¢ Vicdanin Yok Mu? 21 5
Erdogan Yataga Baykal'la Girip Onunla Adam Olamayan
HATAY 16 Mart 2009 Pazartesi|Kalkiyor 1 3011'de de olamaz 16 55
MERSIN 16 Mart 2009 Pazartesi
Ermeniler Bazi Kéylerden Ciksin Bir
KARS 17 Mart 2009 Sali|Gorelim 17
KIRIKKALE 18 Mart 2009 Carsamba
NiGDE 18 Mart 2009 Carsamba]Altin Palan Vursan Esek Yine Egektir 18 44
BURSA 19 Mart 2009 Persembe
USAK 19 Mart 2009 Persembe|TV'ye Cikalim Mehmet Ali Erbil Yoénetsin 31 36
Isten Atilan Babanin Acisi Umurunda
MANISA 20 Mart 2009 Cuma|Deigl 19 36
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DENIZ BAYKAL'IN KONUSMALARI VE HURRIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI iC BASLIK SAYFA |Degeri

EDIRNE 21 Mart 2009 Cumartesi|7 Yildir Agustos Bocegi Gibi Ottiinliz 18 24
KIRKLARELI 21 Mart 2009 Cumartesi
TEKIRDAG 21 Mart 2009 Cumartesi
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar|Bu Kiistahliga Artik Son Verin 20 26

Oy Verirken lki Kere
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi|Simdi Soygun Yapanlar Bas Késede 1 Dusunin

Inéni'den Oteyi Gozl
iZMIR 23 Mart 2009 Pazartesi|istanbul'un iki Segimi 1 Kestiremiyor 20 49
BILECIK 24 Mart 2009 Sali|Pazar Gunii Ampulii Séndiirin 19 45
AYDIN 25 Mart 2009 Carsamba
DENIZLI 25 Mart 2009 Carsamba|O Karneler Seref Defteridir 18 37

1. Sayfada Yer alan Fotograf
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TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE HURRIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI |iC BASLIK SAYFA |Degeri
Bize Dava Aganlar CHP'yi
izZMmIT 09 Subat 2009 Pazartesi|Bize Dava Aganlar CHP'yi izliyor Mu? 1 izliyor Mu? 18 30
KIRSEHIR 11 Subat 2009 Carsamba
KASTAMONU 12 Subat 2009 Persembe|Davos Yerini Buldu 16
Kopekleriyle Yatar
SIVAS 14 Subat 2009 Cumartesi|O Yazarlar Képekleriyle Yatip Kalkarlar 1 Kopekleriyle Kalkarlar 17 15
AMASYA 15 Subat 2009 Pazar,|
SINOP 15 Subat 2009 Pazar|Artik Elpenge Duran Iktidar Yok 18
Erdogan'dan Israil'e Bir
SAMSUN 16 Subat 2009 Pazartesi|israil'e yine Yiiksek Ofke 1 Yuksek Nota Daha 14 9
NEVSEHIR 17 Subat 2009 Sali|CHP Bizi Irgalamaz 20
Affedersin Bahgeli Turklik Tekelinde
KIRIKKALE 18 Subat 2009 Carsamba|mi? 21
AKSARAY 20 Subat 2009 Cuma
SAKARYA 20 Subat 2009 Cuma|Bana Medya Degil Millet Oy Verecek 21
Ankara'nin Kaderiyle Diyarbakir'in Ankara'nin Kaderiyle
DIYARBAKIR 22 Subat 2009 Pazar|Kaderi Bir 1 Diyarbakir'in Kaderi Bir 22 10
ADIYAMAN 23 Subat 2009 Pazartesi|Bir Trilyonun Hesabini Ver 1 Birak TV'yi Iste Meydan 22 14
Issizlie Care Sdyleyin Yapmazsam
MARDIN 24 Subat 2009 Sali|Siyaseti Birakirim 18
CORUM 25 Subat 2009 Carsamba|Erdogan: Bunlar Sandik Cini Oldu 1 Sayin Dogan Kendine Gel 20 12
YOZGAT 25 Subat 2009 Carsamba
AFYON 26 Subat 2009 Persembe|Cifte Salvo 19 24
VAN 28 Subat 2009 Cumartesi
BATMAN 01 Mart 2009 Pazar|Bazilari Yara Kasiyorlar 20 18
SIIRT 01 Mart 2009 Pazar
GAZIANTEP 02 Mart 2009 Pazartesi
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TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE HURRIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin
iLK GIRIS Toplam Birim

SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI |iC BASLIK SAYFA |Degeri

Baykal'a Edep dersine Terbiyem
KAYSERI 02 Mart 2009 Pazartesi|Musaade Etmez 18 12
ISPARTA 04 Mart 2009 Cargsamba|Turkiye Nereye Gidiyor? 18 14
MANISA 05 Mart 2009 Persembe|Kirtasiyecide Dosya Cok 18 7
ARTVIN 06 Mart 2009 Cuma|Bilmedigin Seyler Cikacak Bekle 18 33
RIZE 06 Mart 2009 Cuma

S.Urfa'da Ceket Savasi - Kaynagi Erdogan'a Ceket
SANLIURFA 07 Mart 2009 Cumartesi|Nereden Bulacaksin? 1(Manset) |Protestosu 22
ADANA 08 Mart 2009 Pazar|Valimi Bahceli'ye Baykal'a Yedirmem 24 6
HATAY 08 Mart 2009 Pazar
ANTALYA 09 Mart 2009 Pazartesi

Erdogan'a Bu kez de 2.Ataturk
MERSIN 09 Mart 2009 Pazartesi|Pankarti 1 CHP-MHP Padisahlari 14 8
AYDIN 10 Mart 2009 Sali|Partisi Klonladi Medyaya Kizd 22
ELBISTAN 11 Mart 2009 Carsamba
MALATYA 11 Mart 2009 Carsamba|Kuru Sogan Edebiyati 1 Yigit Muhta¢ Kuru Sogana 20 18

Merkez Glglu Ise
ORDU 12 Mart 2009 Persembe|Erdogan da Sahin Gibi Konustu 1 Belediye Guiglu Olur 20 9
TRABZON 12 Mart 2009 Persembe
NIGDE 13 Mart 2009 CumalAllah'in izniyle Bu Gemi Batmaz 20 51
OSMANIYE 13 Mart 2009 Cuma
5,5 Milyar TL'lik Paketi 9(Ekonom

ESKISEHIR 14 Mart 2009 Cumartesi|Ekonomide 8'li Kurtarma Paketi 1 Erdogan Acti i)
YALOVA 15 Mart 2009 Pazar|Baykal 3011'de lktidara Gelebilir 20 50
BURSA 15 Mart 2009 Pazar
BALIKESIR 16 Mart 2009 Pazartesi|Agiklamazsan Namertsin 17 30
IZMIR 16 Mart 2009 Pazartesi
KIRKLARELI 17 Mart 2009 Sali|Kifurbaz Derler Oy Vermezler 16 10

44



TAYYIP ERDOGAN'IN KONUSMALARI VE HURRIYET GAZETESI'NDE YER ALAN HABERLER

Fotograflarin

ILK GIRIS Toplam Birim
SEHIR HABER TARIHi HABER BASLIGI SAYFASI [iC BASLIK SAYFA |Degeri
TEKIRDAG 17 Mart 2009 Sali

Allah'in Izniyle Melih Kardesim Segimi
DENIZLi (Beypazar) 18 Mart 2009 Carsamba|Alacak 18
Bunlar Demokrasiden Falan

CANAKKALE 19 Mart 2009 Persembe|Anlamazlar 30
BURDUR 20 Mart 2009 Cuma|Baykal'a Adam ve Esek Davasi 18
KUTAHYA 20 Mart 2009 Cuma
KARAMAN 21 Mart 2009 Cumartesi|Televole'de Adamin Var 18 24
KONYA 21 Mart 2009 Cumartesi
ANKARA 22 Mart 2009 Pazar|Baykal'a Niye Dava A¢gmadiniz? 22 27
ELAZIG 22 Mart 2009 Pazar 20
EDIRNE 23 Mart 2009 Pazartesi
ISTANBUL 23 Mart 2009 Pazartesi|lstanbul'un lki Segimi 1 Muhalefete Can Kurban 20 47
BOLU 24 Mart 2009 Sali|Biz Guguk Degil Hukuk Devletiyiz 19 7
DUZCE 24 Mart 2009 Sali
BARTIN 25 Mart 2009 Carsamba|Tulrban Yasagina Avrupa Ne Der? 18
ZONGULDAK 25 Mart 2009 Carsamba
CANKIRI 26 Mart 2009 Persembe
TOKAT 26 Mart 2009 Persembe|Mitingde 6grendi 21 12

Metni AKP'de bulunmayan konusmalar

1. Sayfada Yer alan Fotograf
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