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ONSOZz

Sovyetler Birligi'nin dagiimasi ile birlikte yeni Ulke ve bdlgeler ortaya
citkmistir. Bu dagilma beraberinde jeopolitik degisimi getirmis olmakla beraber
Ozellikle ortaya ¢ikan zengin enerji ve dogal kaynaklara sahip Orta Asya Ulkelerini
uluslar arasi guaglerin ilgi odag haline getirmistir. Gerek dogal kaynaklar, gerekse
her sektérde bakir olan Tark Cumbhuriyetleri uluslar arasi gtgclerin oldugu kadar

Tarkiye’nin de ilgi odagi konumuna gelmisgtir.

Bagimsizhiginin ilk yillarindan bugiine kadar halen ¢ok blylk cazibiyetini
koruyan Tiark Cumbhuriyetleri en az Turkiye’nin onlara olan ilgisi kadar Turk
yatirimcilarina, muateahhitlerine, ihracatcilarina ilgi duymakta ve onlar igin 6zel
sartlar sunmaktadir. Kisacasi, Turk girisimcilerinin ilgisi kadar Tuark Cumhuriyetleri
de onlara ilgi duymaktadirlar. Bu slregte yillardir devam eden Turkiye'nin Avrupa
Birligi'ne girme calismalari da ivme kazanmistir. Avrupa Birligi'nin sartlari ve
direktiflerini hizli bir sekilde uygulamaya almaya calisan Turkiye hem Tark
Cumhuriyetleri ile olan iligkilerinden hem de AB’ye giris slrecinden vazgegmek
istememektedir. Ama Avrupa Birligi’nin getirdigi direk veya dolayh bazi sartlari
Turkiye'yi bu slrecte zora sokacak gibi gérinmektedir. Clnki Avrupa Birligi bir
ekonomik birlik olmasi nedeniyle Turkiye’nin bu birlige faydasinin olmasi, disariya
kargl en az AB Ulkelerinin tutumu gibi tutum sergilemesini beklemektedir. Bu
nedenle de ister istemez son yillarda Tark ihracatgilari bu konuda sikintilar

yasamaya baslamiglardir.

Bu ¢alismanin amaci da devam ede gelen bu slrecte Tark girisimcilerinin
sikintilara maruz kahp kalmamasini, bu strecin Tarkiye'nin Tlrk Cumhuriyetleri ile
olan iligkilerine hangi boyutlarda ne tir etkiler yarattigini incelemektir. Calismada
6nce teorik olarak gecmisten ginimize kadar gelisen Dis Ticaret olgusunun
literatrdeki evreleri, gesitleri, agamalari gibi konular ele alinmis olup daha sonraki
bélimlerde ise Tarkiye’deki imalat sanayiinde bir uygulama yapmak suretiyle
Tarkiye’'nin AB’ye giris sUrecindeki yasadigi etkileri irdelenmeye calisiimigtir. Bu
calismanin 6zellikle uygulama kisminda ciddi sikintilarla karsilagiimistir. Tlrk
Cumhuriyetler’nde ciddi Pazar payina sahip Turk girisimcilerinin tespiti, bu



girisimcilerdeki sbz sahibi yetkillere ulasim, onlardan doyurucu cevaplarin
alinmasi, onlarin dogru yanitlar vermesi igin ikna ¢abalar bu ¢aligmada yasanilan
sikintilardan sadece bazilaridir.

Bu ¢calismamda destegini ve bilgi birikimini esirgemeyen Tez Danigsmanim
Sn. Dog. Dr. Nurettin Parilt'ya sonsuz sikranlarimi sunarim. Bunun yani sira gok
degerli emekli hocamiz Sn. Prof. Dr. Eyylp AKTEPE’nin ¢ok degerli emekleri

gecmistir. Kendisine icten tesekkurlerimi iletirim.

Ayrica bu slrecte her an yanimda psikolojik destegini eksik etmeyen, strekili
motive edici davranis ve tutumlarini esirgemeyen kiymetli esime saygi ve

sevgilerimi sunar, kendisine her seyin goénliince olmasini temenni ederim.
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GiRIS

Turkiye’nin Tark Cumhuriyetleri ile olan iligkileri Soviyet Birligi’nin
dagiimasiyla 1991 yilinda baglamistir ve ginimize kadar hep ilerleyerek
devam etmistir.

Bu sire¢ icerisinde Turk yatinmci ve ihracatgilari sézkonusu
tlkelerde inanilmaz ¢ok ve énemli iglere imza atmiglardir. Tamamen yeniden
kurulmus ve halen kurulmasi devam etmekte olan bu Ulkelerin de Turkiye'ye
olan sempatileri sonucu basarili igler gergeklestiriimistir. TUrkiye, onlarin
lokomotifi seklinde yenilikleri getiren kardes Ulke halini almigtir.

Diger taraftan Tarkiye’'nin Avrupa Birligi'ne aday slreci baglamis ve
gun gectikce Avrupa Birligi'nin direktiflerini uygulamaya almig, her gecen
gln daha da uygular hale gelmistir.

Bu c¢alismanin amaci Turkiye’nin  Tldrkmenistan, Kirgizistan,
Ozbekistan, Kazakistan ve Azerbaycan ile olan &zellikle ticari iligkilerinin
Avrupa’ya girme yolundaki sUrecte hangi hal aldigi ve alacagi Gzerinedir.
Calismada, Avrupa’nin Tlrkiye’'ye sundugu kosullara uymaya calisan
Tarkiye hangi boyutlarda hangi sartlara uymayi, diger yandan da Turk
Cumbhuriyetleri ile olan iligkilerine bunun yansimalarini ne sekilde
kabullendigi incelenmeye calisiimigtir.

Temel olarak bu tez g¢alismam 4 ana bélimden olugmaktadir. ilk
bélimde Dis Ticaret ve Uluslar arasi Pazara Giris adi altinda teorik olarak
gecmisten gunimize kadar uzanan Dis Ticaretin tanimi, kapsami,
nedenleri, kuramlari, dengesi, hacmi, Uluslar arasi Pazar Cevresi, bu pazara
giris stratejileri, s6z konusu pazara giriste ortaya ¢ikan engeller gibi konular
anlatilmistir. Bu konular alt bélimlere ayrnlarak Dis Ticaretin tarihi
icerisindeki geligimi irdelenmistir.

ikinci bélimde ise Tirk Dis Ticareti ve Tirk Cumhuriyetleri ana
bashgdi altinda Tarkiye’nin dis Ticareti, Dis Ticaret Hacmi, Avrupa Birligi
strecinde saglanan gelismeler ve énemi, bes ayrn Tirk Cumhuriyetleri’nin
genel ekonomik durumlari ve Dis Ticaretleri ve Turkiye'nin bu Ulkelerle olan
Dis Ticaretinin hem ithalat hem ihracat bazinda géstergeleri gibi konular ele



ahinmistir. Birinci bélim gibi bu bdlim de agirlikli olarak literatir taramasina

dayanmaktadir.

Uglincli bdlimde ise imalat sanayiinde bir uygulama yapiimis olup
onun tim siirecleri kaleme alinmistir. Oncelikle Tiirk Cumhuriyetleri’nde aktif
ve kayda deger Pazar payina sahip olan Tdrk yatirimci, ihracatgl ve
mutesebbislerinin sektdrleri belirlenmis, ona gére anket formu hazirlanmigtir.
Ulasilan isletmelerle anket yapiimis ve anket sonucglari SPSS 7.0
programinda derlenmistir. ik iki bolimden vyola ¢ikarak olusturulan
hipotezler sinanmistir. Sonuc bdliminde ise ilk iki bélimde anlatilan teorik
bilgiler ve literatir taramasinin isiginda, Uc¢lncl bdélimde yapilan bir
uygulamanin sonuglarindan ve sinanan hipotezlerin kabul ve ret

sonuclarindan yola cikarak dnerilerde bulunulmistir.



BIRINCI BOLUM
DIS TICARET VE ULUSLARARASI PAZARA GiRi$

1.1 DIS TICARETIN TANIMI VE KAPSAMI

Uluslararasi ekonomik iligkilerin en eski ve en blyutk kismini Glkelerin
birbirlerinden mal ve hizmet alim satim olusturmaktadir. 1. Dinya Savasi
sonrasl yasanan gelismelere bagll olarak, diinya ticaret hacminin dinya
dretiminden daha hizh artig gdsterdigi, dinya ticaretini serbestlestirme
egilimlerinin tim diinyada hiz kazandigi gériilmektedir (Oztiirk, 2005: j)

Klresellesme olgusunun didnya capinda yayginhk kazanmasiyla
birlikte, uluslararasi arenada sinir tanimaksizin, kendisi igin optimal karlilig
saglayacak bdlgede yatinm yapan ve pazarlara hizlica nifuz eden c¢ok
uluslu sirketler ortaya cikmigtir. Bu olusumda, yani ¢ok uluslu sirketlerin bu
denli erk sahibi olmasinda, dinya capinda olusan gucli bdlgesellesme
hareketlerinin de katkisi bulunmaktadir.

Avrupa Birligi, NAFTA, APEC gibi iktisadi birlesme tirlerinin cesitli
asamalarinda boélgesellesme hareketini gerceklestirmis olan olusumlarda,
mal ve hizmetlerin serbest dolasimi, biz ve o6tekiler kavramlarinin
yaratilmasi, AB icerisinde mal ve hizmetlerin yaninda Uretim faktérlerinin de
serbest dolasimi ve Topluluk capinda ortak ekonomik ve siyasi politikalarin
izlenmesi s6z konusu olmaktadir. Uluslar arasi ticaretin serbestlestiriimesinin
amaclandigi uluslararasi ticaret kuruluslari da (DTO gibi) bu siirece katkida
bulunmustur. AB’nin su anda ydurdrliikte olan tercihli gimrik rejimlerine
baktigimiz zaman, sadece serbest ticaret anlagsmasi degil, genellestirilmis
tercihler sistemi denilen ve tek tarafli olarak en az gelismis Ulkelere ya da
gelismekte olan Ulkelere saglanan tarife tavizleri sézkonusudur (TUSIAD,
2008:25). Bu cevre icinde yogun bir rekabet ortami olusmus ve isletmeler
ayakta kalabilmenin, muicadele edebilmenin yollarini arar olmuslardir.

Bugline dek sadece i¢c piyasaya hitap etmis ve dis pazarlarla ilgilenmemis



firmalar, i¢ pazarda kaybettikleri karlarini dis pazarlarda aramaya
baslamiglar ve uluslararasilasma slrecine adimlarini  atmislardir
(Cahidzade, 2008:1).

Uluslararasi pazarlar ulusal pazarlarin bazi niteliklerine sahip olmakla
birlikte, onlarin uzantillari olmaktan olduk¢ca uzaktir. Bunlar c¢cok daha
karmasik yapiya ve boyutlara sahiptirler. Bu nedenle uluslararasi pazarlarda
faaliyet gbsteren isletmeler bir hayli degisik ve yeni sorunlarla karsilasirlar.
Bu ac¢idan bakildiginda uluslararasi pazarlarin genel 6zellikleri sunlardir:

1) Bu pazarlarda mal cesitleri ve arz kaynaklari fazladir.

) Rekabet ¢ok siddetlidir.

3) ic pazara goére fiyatlar genellikle daha diisktir.

) ic pazara gére ¢ok daha dinamik ve hizli degisen karaktere

sahiptir.

5) Kalite, ambalajlama ve standartlastirma énemlidir.

6) Bilgi toplama, pazarlama arastirmasi yapmak oldukca
masrafhdir.

7) Dis pazarlarda politik ve kurumsal etkenler rol oynar.

8) is hayatina iligkin cesitli yasal diizenlemeler ile glimriik
islemleri ve prosedurleri Glkeden Ulkeye degisir.

9) Her Glkenin ekonomik dizeyi ve yapisi farkhidir.

10)  Tulketici davraniglar oldukga farkhdir.

11)  GUmrik birlikleri ve ticaret bloklari olusmustur (Sert, 2008:13).

1.2 DIS TICARETIN NEDENLERI
1.2.1 Dis Ticaretin Temel Nedenleri
Dis ticaret, Ulke ekonomileri agisindan son derece énemli konuma

sahiptir. ihracat, tlkenin en verimli oldugu alanlardaki gelirini artirarak

kalkinma igin gerekli yatinm mallarinin satin alinmasi ve dis bor¢larin



6denmesinde kullanilacak dévizin elde edilmesi firsatini saglarken; ithalat,
ekonomik kalkinma icin gerekli olan ara ve yatirm mallarinin temin
edilmesine imkan tanimaktadir. Bu nedenle de Ulkeler arasinda iktisadi yaris
s6z konusu olup, Ulkeler arasindaki bu yarisin temelinde, rekabet glctine
sahip olduklari alanlari g¢ogaltmak ve dlinya piyasalarindaki paylarini
artirmak arzusu yatmaktadir (Ceylan, 1994: 117). Mal ve hizmetlerin
ithaliyle birlikte kalkinma sureclerinin agirlik merkezi olan bir teknik bilgi
akimi da baslamaktadir (Oztiirk, 2005: i).

1.2.2 Dig Ticaretin Diger Nedenleri

Artan dig ticarete bagl olarak, calisma alanlar gittikge genislemekte,
istihdam ve gelir seviyesi artmakta ve yasam standardi ylkselmektedir.
Serbest ticaret, Uretim ve kaynak acgiginin karsilanmasini saglayarak ic
piyasadaki Urin fazlasina pazar saglamakta, yarattigi genis piyasa hacmi
nedeniyle &lgcek ekonomileri yaratarak kaynaklarin daha rasyonel
kullaniimasina neden olmakta, i¢ piyasa talebini genisletmekte ve yarattigi
rekabet ve ekonomik dinamizm sayesinde ekonomik kalkinmanin
gerceklestiriimesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Aslinda, bir Glkenin
kasasina giden gercek kazang o ulkenin elde edecegi déviz gelirleridir (Akin,
2004: )).

Dig ticaret yalniz iktisadi kalkinma ve ulusal refah dulzeyinin
yukseltilmesi ile degil, Glkelerin siyasal kaderi, uluslararasi iligkilerin gelecegi
ve diinya barisi ve giivenligi ile de yakindan ilgilidir. Ulkeler arasindaki ticari
faaliyetlerin yayginlik kazanmasi, hem temel ihtiyaclarin yeterli ve etkin

kullaniimasini hem de uluslar arasi barigl beraberinde getirir.



1.3 DIS TICARET KURAMLARI

Dis ticaret kuramlari, uluslarin nicin ticaret yaptiklarini, uluslararasi
ticaretten ne gibi kazanclar sagladiklarini incelemekte, uluslararasi mal ve
hizmet akimlarinin bilesimi ve hacmini 6ngérmeyi, bunlarin yurtici geliri nasil
etkileyecegini aciklamayr amaclamaktadir (Oztiirk, 2005: 3). Gunimiizde
Dis Ticaret, zaman sireci igerisinde olusan bu kuramlardan harmanlanmis
olarak, konu ile ilgili kurum ve kuruluslarin getirdigi belli kurallar ve Ulkelerin
dig ticaret ile ilgili mevzuati kapsaminda yuratalmektedir (Akin, 2004: ji).

1.3.1 Geleneksel Dig Ticaret Kuramlari

Tarihsel slre¢c icerisinde dis ticaret kuramlarinin geligsimine
bakildiginda, ticari kapitalizmin Merkantilizmi, tarimin kapitalistlesmesi
olgusunun Fizyokrasiyi, Sanayi Devriminin ise Klasik Iktisadi Okulu ortaya
cikardigi gérilmektedir (Oztiirk, 2005: 3).

1.3.1.1 Merkantilizm

Bati Avrupa llkelerinde Ortacagin sonuyla Sanayi Devrimi arasindaki
dénem, feodalizmin yikihgl ve gug¢li merkezi devletlerin kurulusuyla
belirmektedir. Bu dbénem iktisadi agidan sermaye birikimini ve piyasa
ekonomisi kosullarini hazirlayan ticari kapitalizmin gelistigi cag olmustur.

Uluslararasi ticaret, gercek anlamda Merkantilist distince sistemiyle
birlikte ortaya ¢ikmis denilebilir. 1500-1800 yillari arasinda varligini strdiren
Merkantilizm, Ortagagi sona erdirerek Rénesans, Reform ve Kesifler sonucu
olusan yeni diinyanin iktisadi alana yansimasi olmustur.

Merkantalistler dig ticaretin yararlarindan daha ¢ok dis ticaret yolu ile

nasil daha cok zenginlenilebilecedi Uzerinde durmuslardir. Tartismanin



odagi bdyle belirlenince, zerinde durulan konu da dis ticaretin kendisi degil,
dig ticaret bakiyesi olmustur. Ama bu olgu glinimulzde tek basina gecerli
degildir. GUnkd gUnimizde yerel ya da milli sermaye gruplarinin biyUk
Olclde uluslar arasi sermayeye bagh ya da onunla isbirliginde oldugu
kesindir (Tagdelen, 2004: 62).

Merkantilist gortise gbre, bir Glkenin zengin ve glcli olmasi icin en
6nemli yol, ithal ettiginden daha fazlasini ihrag etmesidir. Bir Ulke ne kadar
cok altina sahipse, o kadar cok zengin ve gucli olacaktir. Merkantilist
anlayisa gbre, zenginlesmenin yolu ticaretten ge¢cmektedir. Merkantilizm,
devletler tarafindan nufuz etmek, ekonomik, mali ve askeri glglerini artirmak
amaclyla kullanilmigtir. Korumaci dis ticaret politikalari ve dlinyayi
kolonilestirme uygulamalari sonucu devlet eliyle sermaye birikimi
gerceklestiriimistir (Oztiirk, 2005: 4). Ornegin, eski Sovyet Birligi ydnetimi
blnyesindeki Ulkelerin hem kendi kendine yeterli olmamasi saglanarak
gelecegi glvence altina alinmak hem de ticaret hadleri teorsinde oldugu gibi
daha verimli bir Gretim saglamayi amaglanmistir (Avsar, 1998: 10).

Altin ve gimUs az sayida Ulkenin elinde toplaninca, para kaybeden
tlkelerin satin alma giclt ve disg ticarete katilma orani dismustir. Para
kazanan Ulkelerde ise, enflasyon yasanmaya baslamis, bu Ulkeler ihracat
yapamaz hale gelmislerdir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak, tek tarafli
cikara dayanan Merkantilist politikalar basarili olamamistir. Ticaret burjuvasi
sanayi burjuvasina doénUstikce korumaci dis ticaret anlayisi yerine
Fizyokratlarla dogal dizen anlayisina, Klasik Ekolle serbest ticaret
anlayisina birakilmistir.

1.3.1.2 Fizyokrasi

Merkantilizm basarisiz olunca ona tepki olarak Fizyokrasi dogmustur.
Merkantilizm ticari kapitalizmin ve yeni gelisen mutlak monarsilerin iktisadi

dislnce sistemini yansitmakta iken, Fizyokrasi, girisimci ciftciyi, blylk



Olcekte Uretim yapacak tarimsal Ureticiyi 6n plana ¢ikarmak isteyen Fransiz
reformcularin égretisi olmustur (Oztlirk, 2005: 5).

Fizyokratlar, Merkantilistler gibi servetin kaynagini aramakta, fakat
onlardan farkli olarak, servetin mibadeleden degil, Uretimden doddugunu
ileri sirmektedirler. Fizyokratlara gére zenginligin kaynagdi Merkantilistlerin
6ne slrdiagu gibi para degil; doga, yani tarimdir. Artik Grin yaratan tek
dretim dalh tarimdir. Fizyokratlar tarimi ekonomik yasamin merkezi
durumuna getirmekle yetinmemigler, merkantilizmin en 6nemli ugras
saydiklar dis ticareti kigimsemiglerdir. Oysa ginimuz Tarkiye’sinden érnek
verecek olursak, Turkiye’nin taraf olmadigi ama AB’nin Gglnci Ulkelerle
yaptigi ticaret anlasmalari, Tudrkiye’'nin piyasasinda bozukluklara yol
acmaktadir ve Turkiye'nin &6zel sektérinde oyuncularini etkilemektedir
(TUSIAD, 2008: 21).

Fizyokratlar, tliccarlarla finansmancilari net dretim yapmayan Kkisiler
olarak hor gérmastir. Bu iki sinifin tek yaptigr sey baskalarinin Grettiklerinin,
insanlar arasinda degisimini saglamaktir. Fizyokratlara gére tliccarlarin elde
ettigi gelir "parazit gelir" olup, net (retimin azalmasina neden olur. Ote
yandan bu gelirin énemli bir kismi devlet tarafindan mali yardimlarla
desteklenen bir gelir oldugu icin ve ithal edilen lUks tiketim mallarina gittigi
icin ulusal ekonomiye verdigi zarar daha da artmaktadir.

Fizyokratlara gére degerli madenlerin bollugu zenginlik sayillamaz. Bir
degere karsi verilen mutlaka bir baska es deger vardir. Satmadan satin
almak mimkidn olmayacagi icin dis ticaretin fazla vermesi de olasi degildir.

Ticaret fazlasi yaratma ¢abalari tarimsal Grtnlere olan talebi azaltarak
ulusal zenginligi olumsuz yénde etkilemigstir. Fizyokratlara goére, nasil ki
evren ile dinya uyumlu ve dengeli sekilde dogal bir diizen iginde igliyorsa,
toplumlar da dogal dizen icinde varhgini sardartrler. Eger devlet ekonomiye
midahale etmezse, piyasanin dogal isleyisi enflasyon ve dis ticaret soru-
nunu kendiliginden ¢b6zecektir. Fizyokratlarin, dogal dizenin uyumlu bir
toplumsal ve ekonomik yasam yaratacagina olan inanclari, Klasik Ekol'de

“birakiniz yapsinlar, birakiniz gegsinler” anlayigina déntsmustar.



1.3.1.3 Mutlak Ustiinliikler Kurami

Adam Smith, 1776 yilinda yayinladigi Gnla "Uluslarin Zenginligi" adli
kitabinda Merkantilist'lerin ticaret géristne karsi cikmis ve serbest ticaretin
diinya (lkeleri icin en iyi politika oldugunu savunmustur (Oztiirk, 2005:7).
Uluslararasi ticareti ilk kez bilimsel bicimde agiklayan Adam Smith olmustur.
Smith bir ulusun zenginligini, tipki bir insanin zenginligi gibi sahip olunan
altin miktarina gére 6lcmenin yanlis oldugunu, clnki bdyle yapmakla para
ile zenginligin birbirine karsithgini iddia etmistir. Smith'e gére, dis ticaret,
tlkenin dogal ekonomik gelismesiyle uyum gdsteriyorsa yararlidir. Dis ticare-
tin saglayacagi altin ve gimus geliri onun gercekten énemli yéna degildir.
Ticaretin esas yarari, bir Glkenin fazla Urettigi mallara pazar bulmasi ve
pazari genigleterek is bolumand artirmasidir. Smith, kitabinda, akilli bir aile
reisinin disarida daha ucuza alabilecegi bir mali hicbir zaman evde
yapmamasl gerektigini savunarak, is boélimine verdigi 6énemi ortaya
koymustur. Bu nedenle, cesitli sinirlamalardan arindirilmig dis ticaret, Ulkeler
arasinda UrUnlerin dogal dagilimini saglayan bir sistemin kendiliginden
dogmasina neden olacaktir.

Smith, serbest ticaretle her Glkenin mutlak Ustinlige sahip oldugu ya
da diger Ulkelerden daha etkin olarak Urettigi mallarin Gretiminde
uzmanlasabileceg@ini, mutlak Ustlinlige sahip olmadigi ya da daha az
etkinlikle Urettigi mallan ithal edebilecegini belirtmistir.

Smith'in mutlak Gstinlikler kurami temelde dogrudur. Fakat bazi
noktalari aciklayamamaktadir. Smith, dis ticaret sirecinde iki Glke
dreticilerini etkileyebilecek dinamik etkenlerden séz etmektedir. Ayni sekilde
piyasada talep kosullarina gére olusacak fiyatlardan da s6z etmemektedir.
Tasima giderleri, déviz kurlari, devlet mtudahalesi ve Olgcek ekonomileri gibi
maliyetleri etkileyecek birgok etmen bu ¢dzimleme disinda tutulmustur.
Ayrica, bir Ulke her iki malda da mutlak Ustlinlige sahipse uluslararasi
ticaret yapilmayacak midir? Oysa gUnimizde uluslar arasi sermaye

hareketlerinin, ddviz transferleri bazinda, gunlik yaklasik 2,7 Trilyon ABD
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dolari hacmine ulastigi gérilmektedir (Kaya, 2007: 9). Bu konuda dlnya
ticaretinin bitindnU karsilagtirmali Ustlnllk yasasi ile agiklamak, yaklasik
kirk yil sonra yazan David Ricardo'ya kalmistir.

1.3.1.4 Karsilagtirmali Ustiinliikler Kurami

Ricardo'ya g6re uluslararasi ticareti mutlak  UstlnlUklere
dayandirmaya gerek yoktur. Béyle bir yaklasim kuramin kapsamini daraltir.
CUnkO mutlak UOstlnlOkler, karsilastirmali GstanlUklerin 6zel bir durumu
gibidir. Karsilastirmal Usttnliklerin gerceklestigi durumlarda mutlak Gstinlik
de vardir ama bunun tersi gecerli degildir, yani karsilastirmali UstinllUk elde
edilen Ricardo'nun karsilastirmal GstinlUkler kuraminin dayandigi agik ve
ortalt varsayimlar sunlardir: iki tlke ve iki mal s6z konusudur, emek deger
teorisi esastir. Emek bir Glke igerisinde tam hareketli Glkeler arasinda ise
hareketsizdir, batin faktér ve mal piyasalarinda tam rekabet gecerlidir, Ulke
icinde gelir daghmi ticaretten etkilenmez, teknolojik degisme yoktur, sabit
dretim maliyeti gecerlidir, ulastirma masraflari yoktur ve yalnizca takasa
dayanan ticaret vardir.

Ricardo, bir tlkenin her iki malin Gretiminde de diger Ulkeye gbére
mutlak Ustlnlige sahip olmasi durumunda bile, karsilikli yarara dayali
ticaretin yine olabilecegini ifade etmektedir. Bir malin dretiminde daha az
etkin olan Ulke, mutlak dezavantajinin daha az oldugu malin UGretiminde
uzmanlasmali ve bu mali ihra¢ etmek durumundadir. S6z konusu mal,
(lkenin karsilastirmali (stiinlige sahip oldugu mal sayilmaktadir. Ote
yandan, Glke mutlak dezavantajinin daha blyUk oldugu mali ithal etmesi
yararina olacaktir. Bu alan Glkenin karsilastirmali Gstinliga olmayan alandir.
Bu iktisadin en Unli ve hala yenilemeyen yasalarindan biridir. Ornegin,
Sovyet Birligi déneminde Turk Cumhuriyetlerine merkezi planlamaya dayal
isbélimi sisteminde, tarimsal Uretim alani olma ve enerji — hammadde

saglama gorecleri verilmistir (Dikkaya, 1996: 107).
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Kargilagtirmali  GstlnlUkler kurami, ginimize dek gecgerliligini
koruyabilen gicli bir kuramdir. Ancak gecen zaman igerisinde kuramin bazi
varsayimlarinda degisme ve gelismeler olmustur. Ricardo'nun modelinde tek
dretim faktoért emektir. Her Grln igin Ulkeler arasindaki verimlilik farklari iklim
veya teknolojiye bagh farkliliklar gibi dogal sartlarla agiklanmaktadir. Her
tlke karsilastirmali olarak daha verimli oldugu malin tretiminde uzmanlagir.
Ricardo'nun modeli mallan géreli fiyatlarini belirlemeyi, her Glkenin Gretim ve
degisim oranlarini belirlemeyi saglar. Ricardo'nun kurami sabit maliyetler
Uzerine kurulmustur. Ekonomide artan ve azalan maliyetlerin olabilecegine
deginilmemistir. Oysa Uretim miktar arttikca maliyetlerin artmasi veya
azalmasi sabit maliyet sartlarina gére ¢ok daha fazla gecerlilige sahiptir.
Ricardo, dlkelerin birbirlerine gbére bazi mallarda karsilastirmal Gstlinlige
sahip olmalarini, tamamen arz yéninden ele almis ve mallarin i¢ fiyat
oranlarinin farkh oldugu strece dis ticaretin karli bir sekilde yapilabilecegini
ortaya koymustur. Ricardo, i¢ fiyatlarin tamamen arz tarafindan
belirlenecegdini kabul ederek, fiyati belirleyen ikinci énemli faktér olan talebi
hicbir zaman dikkate almamigtir.

GOraldiga gibi, Ricardo’'nun modeli bazi eksiklik ve aksakliklar
icermektedir. Kuramin 6zine y6nelik olmayan bu bosluklar daha sonra gelen
iktisatcilar tarafindan giderilmeye c¢alisiimistir. Emek maliyeti yerine firsat
maliyeti kullaniimig, Uretimde sabit maliyetlerle birlikte artan ve azalan
maliyetlere de yer verilmigtir

Karsilagtirmal  GstunlUkler Ulkeler arasi fiyat farklarina goére
belirlenmektedir. Ancak fiyatlar yalnizca Uretim maliyetlerine ya da arz
kosullarina bagl olmayip ayni zamanda talep faktériine de baghdir. Ricardo,
arz faktérd Gzerinde durmus talep yénd ile ilgilenmemistir.

Talep ydéninden dis ticaret kuramina katkida bulunan ilk iktisatcl,
John S. Mill'dir. Mill'e goére, dis ticaret durumunda olusacak fiyat, karsilikli
talep kanunu (reciprocal demand law) tarafindan belirlenmektedir. Kargilikli
talep, bir Glkenin ihragc malindan verecegi belli miktarlar karsihiginda ne

Olctde ithal mal talep edecegi seklinde tanimlanabilir.
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1.3.1.5 Heckscher-Ohlin kurami

Heckscher-Ohlin kurami, ticaretin en 6nemli nedeni olarak Ulkeler
arasindaki faktér donanimlan ve fiyatlardaki farkliliklar  Gzerinde
yogunlasmaktadir. Bu kuram, her tlkenin Uretiminde gdéreli bol ve ucuz olan
faktorinl fazla olarak kullandidi mali ihrag, Uretiminde goreli kit ve pahali
olan faktdérini yogun olarak kullandigi mah ise ithal edecegini
6ngbrmektedir. Kuram ayrica Ulkeler arasindaki faktér fiyatlarinda var olan
farkliliklarin da serbest ticaret ile yok edilecegini 6ngdérmektedir. Kuram,
faktdér yogunlugunun tersine dénmesi gibi bir durum disinda gecgerliligini
korumaktadir.

Bu kuram, Ulkelerin ayni tercihlere sahip olduklarini, ayni teknolojiyi
kullandiklarini, 6lcege gbére sabit getiri ile Gretim yaptiklarini (yani tura
girdilerin  belirli bir oranda yUkseltimesinin GUretimi de ayni oranda
artirmasini), faktér donanimlarinin  6énemli dl¢cide farkh oldugunu
varsaymaktadir. Kuram, ayica ayni tercihler ya da talep kosullariyla
karsilasilmasi durumunda faktér donanimlarindaki bu farkhhgin Glkeler
arasindaki goreli faktor fiyatlarindaki bir farkllikla sonuglanacagini bununda
yine go6reli mal fiyatlarinda bir farkliiga ve ticarete yol agacagini
belirtmektedir. Sonucta bu kuram, arz kosullarindaki uluslararasi farklihgin
yalniz basina ticaretin yapisini belirledigini ileri sirmektedir. GinimuUzde dig
ticaret istatistikleri 6zellikle Kazakistan ve Ozbekistan’in en énemli ticaret
ortaginin Rusya Federasyonu oldugunu ortaya koymaktadir (Dikkaya, 1996:
104).

Ticaretin olmadigi fakat faktér hareketlerinin oldugu bir durumda
uluslararasi serbest faktér akimini engelleyen kisitlamalar yoksa her faktor
her Glkedeki maliyetler ve olanaklar Gzerinde tam bilgili ise, ulastirma
masraflari ya da bir Glkeden digerine faktér transfer maliyetleri yoksa iki
tlkedeki faktor fiyatlari esitlenecektir. Heckscher-Ohlin modelinden 4 6nemli

kuram elde edilmistir. Bunlar faktdér donatimi kurami (factor endowment
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theory), faktér fiyatlar esitligi kurami, Stolper-Samuelson gelir dagilimi
kurami ve Rybczynski kuramidir.

1.3.2 Yeni Dig Ticaret Kuramlari

Merkantilistlerden Heckscher-Ohlin Kuramina kadar uzanan kuram
zinciri igerisinde yaplilari agiklamalar 6zellikle Heckscher-Ohlin kuraminin W.
Leontief tarafindan test edilmesinden sonra ortaya c¢ikan celiskili durumdan
sonra yeni kuramlar gelistiriimeye baslanmistir. GiUnimUzde iki ylze yakin
tlke arasindaki ticari iligkileri iki Glkeli, iki malli, iki Gretim faktérine dayanan
dig ticaret modelleri ile agiklamak olasi degildir. Bu durumda diinya ticaretini
geleneksel kuramlarla agiklamak konuyu basite indirgemek olur.

ikinci Dlinya Savasi’'ndan sonra baslayan kiresellesmeye paralel
olarak, ayni cografi bdlge icerisinde yer alan [Ulkeler, guclerini
birlestirebilmek amaciyla yogun iligkilere girmislerdir (Ege, 1995: jii). Batin
bu gelismeler sonucu uluslararasi iktisatcilar 6zellikle 1960'lardan sonra dis
ticareti aciklamaya ydnelik yeni kuramlar gelistirmeye calismislardir. Ancak
hemen belirtmek gerekir ki, teorik modellerle gergek dinya arasindaki iligki
noksanligl yine de devam etmektedir.

Dis ticaret kuramlari artik uluslararasi ticareti teknolojik gelisme
ekseni ¢evresinde incelemektedir. Teknolojinin bugin vardid dizey, ulusal
dretim-uluslararasi ticaret iligkisini, uluslararasi dretim-firma ici ticaret

bicimine sokmustur.

1.3.2.1 Nitelikli isgticii (Skilled Labor) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlari her Ulkede emegin homojen
oldugunu varsaymaktadir. Oysa ulkeler teknik ve nitelik bakimindan farkh

emek glcune sahiptir. Emegin kalitesi diinyanin her yerinde ayni degildir.
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Bunun nedeni nitelikli iggUcinin oldugu Glkelerde beseri sermaye
yatirrminin daha fazla olmasindandir. Emegin yodun bir sermaye ile
donanimi da kalite farkini yaratan diger bir faktérdiir. iste bu nedenle de
Sovyet Birligi doneminde Rus Cumcuriyeti disindaki cumhuriyetlere yollanan
Ruslarin ekonomik hayatta y6netici pozisyonda olmalari, bilim adamlarinin
cogunun Rus olmasi gibi nedenler sayesinde Rusya birligin diger
cumhuriyetlerine nazaran daha Ustiin konumda olmustur (Engin, 1992: 40).

Nitelikli  isgict  kurami  emegin niteliginin  farkli  olmasina
dayanmaktadir. D. B. Keesing ve |. B. Kravis tarafindan ortaya atilan bu
kuram, sanayi Ulkeleri arasindaki dis ticaretin blylUk bir bolimUndn nitelikli
isgucu farkhhgr ile agiklanabilecegini ileri sirmektedir.

Her bir malin dretiminde kullanimi gittikce yogunlasan nitelikli
olmayan isgucu, fiziki acidan daha az verimli olmakta ve reel getirisi
dismektedir. Bu sonug¢ Stolper-Samuelson kurami ile uyusmaktadir. Diger
bir ifade ile mallarin géreli fiyatlarinin deg@isimi goreli maliyetlerde benzer bir
degisime neden olmaktadir. Nitelikli olmayan isgict yogun mal Gretiminin
maliyeti malin fiyati ile ayni oranda dismektedir. Fakat bu didzenlemenin
gerceklesmesi igin kalifiye olmayan igsglcinln getirisi malin fiyatindan daha
cok oranda dismesi gerekmektedir. Goruldagu gibi faktér donatimi kurami
ile nitelikli isglct kurami arasinda blyUk bir benzerlik vardir.

Bu kuram her seyden énce uyum konusunda iyimser bir bakis
sunmaktadir. Clnkl ne maliyetlerin diizenlenmesi ne de isgticinin sektérler
arasl mobilitesinin tam olmamasi hesaba katiimamistir. Ancak, bu kuram
6nemli bir noktay! ortaya koymaktadir. Bunlar getiriler Gzerinde uluslararasi
ticaretin etkilerini belirleyen goreli fiyat degisiklikleridir. ithal mallarini géreli
fiyatlarinin  dislst yogunlukla Uretimde kullanilan nitelikli  olmayan

isglclinin degerini distrmektedir.
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1.3.2.2 Monopollu Rekabet (Monopolistic Competition) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlari gerek mal piyasasinda gerekse
faktér piyasasinda tam rekabet kosullarinin  gegerli  oldugunu
varsaymislardir. Oysa bu piyasalarda tam rekabetin olmamasi halinde,
karsilastirmali GstUnlUklere gbre olusan fiyat, Uretim ve uzmanlagsmanin
degisik sekiller alabilecegi agiktir. CUnkl tam rekabet piyasasinin gecerli
olmadidi bir piyasada mal fiyatlarinin maliyetlerle iliskisi kesilmekte, Uretim
ve uzmanlasma degisik kosullar altinda tayin edilmektedir. Geleneksel dis
ticaret kuramlarinin en énemli varsayimlarindan biri olan mal ve Uretim
faktorleri piyasalarinda tam rekabetin bulunmamasi, dis ticaret acisindan
6nemli sonuglar yaratmaktadir.

Bu cercevede gelistirilen dis ticaret kuramlari tamamen yeni dedgildir.
Ohlin degisimi ve uzmanlagsmayi acgiklamak icin artan verimlerin potansiyel
rol Ozerinde vurgu yapmistir. Haberler ve Viner tekelci firma stratejilerini
Ozellikle damping stratejisini incelemiglerdir. Kimi iktisat¢ilar artan
randimanin veya firmalarin pazar hakimiyetinin roltni cesitli derecelerde ele
almislardir. Bununla birlikte baskin olan analizler tam rekabet ve sabit verim
varsayimlari Gzerine kurulmustur. Monopolli Rekabet Kurami, c¢ikar
merkezlerini ters ¢evirmeye ve mikro ekonominin 6zellikle sanayi ekonomisi
alanindaki uygulamalarin gelisimini daha uygun zeminlerde arastirmayi
saglamistir.  Yeni modelde faktérler ve onlarin kullanimi merkezi rol
oynamaktadir. Monopolli rekabet durumunda degisimle birlikte Olcek
ekonomilerinin varligi ve trln farklilagsmasi oldugu igin tiketicinin zevklerinin
uygunlugu ortaya cikar. Deg@isim cok sayida firmayi diinya entegre pazarina
hizmet etmeye zorlar. Degisim o zaman ayni malin farkhlastiriimis cesitleri
Uzerinde gerceklesir. (Endustri ici degisim). Monopolli rekabet kuraminda,
degisim firmalarin stratejilerinde ortaya c¢ikmakta ayni malin gift yonli
degisimi s6z konusu olmaktadir.

Monopolli rekabet kuraminin dis ticarete uygulanmasinin altinda

yatan neden, dig ticaretin piyasanin 6lgegini blyuttigu fikridir.
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Monopolli  rekabet kurami temelde iki Onemli varsayima
dayanmaktadir. ik olarak, her bir firmanin (rinind rakiplerinden
farkhlastirma olanagina sahip oldugu varsayiimaktadir. Yani musterileri ufak
bir fiyat farki karsisinda diger firmalarin Grtnlerini almaya kosmayacaklardir.
Uriin farklilastirmasi her bir firmanin bir endistri icinde belirli 6zel (iriiniinde
bir tekele sahip olmasini ve bu nedenle rekabetten bir 6lglide tecrit edil-
mesini saglamaktadir. ikinci olarak, her firmanin rakipleri tarafindan
tahakkuk ettirilen fiyatlari veri olarak aldigi yani kendi fiyatinin baska
firmalarin fiyatlari Gstindeki etkisini gérmezlikten geldigi varsayiimaktadir.
Bu durumun dogal bir sonucu olarak, monopolli rekabet kurami her bir
firmanin gercekte bagka firmalardan gelen rekabetle yiz yiize oldugu halde,
sanki bir tekelmis gibi davrandigini varsaymaktadir. Tiirk isadamlarinin Batili
ve Uzakdogulu rakiplerinden énce Kazakistan pazarina girmis olmalar ve
orada monopollik denilebilecek kadar Pazar hakimiyetini kazanmis olmasi
buna érnek goésterilebilir (S6nmez, 1996: 29).

Monopolistlik rekabet modelleri daha ¢ok trUnlerin farklilagtiriimasinin
etkileri Gzerinde yogunlasmaktadir. Bunlarin talep yénleri daha fazladir.

Monopolli rekabet kurami degisimin U¢ kaynagi Uzerinde vurgu
yapmaktadir. Bu U¢ kaynak eski kaynaklara tamamlayicilik ve birliktelik ile
etki edebilir. Bunlar dlgek ekonomileri, Grlnlerin gesitliligi ve pazar hakimiyeti
olan firmalarin stratejileridir.

Sanayi kesiminde firmalar cogdunlukla o6lcede gbre artan verim
kosullarinda calisirlar. Bu durumun dogal bir sonucu, monopolli rekabet
piyasalarinin ortaya cikmasidir. Nitekim sanayi kesiminde az c¢ok
birbirlerinden farklilagtirilmig mallar Ureten c¢ok sayida firma bulunmasi
bunun bir gdstergesidir. Olcek ekonomilerinden yararlanmak icin, her firma
veya Uretici cok sayida farkli tirde mal Gretmek yerine yalniz bir ya da birka¢
tlr Gzerinde Uretim yapmay! zorlar. Aslinda bunun nedeni de farklilastiriimis
mallarin birbiri yerine ikame edilebilir olmasi ve firmanin uluslararasi rekabet
dolayisiyla maliyetlerini dislirmeye calismasidir. Uretim az sayidaki tir

Uzerinde toplaninca uzmanlagsmaya gidilir daha etkin makineler kullanilir ve
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dlcek ekonomilerinden faydalanilir (Oztlirk, 2005:23). Bédylece iilke s6z
konusu tdrln ihracatgisi durumuna gelirken, diger tipleri de disaridan ithal
eder.

Dis ticarette monopolli rekabet kurami gekicidir. Gergcek dinyanin
bazi 6zellikleri disarida birakilabilse de, monopolli rekabet kurami
uluslararasi ticarete &lgek ekonomilerinin yarari hakkinda bir analizin ilk
provasini saglamanin bir yolu olarak yaygin bir sekilde kabul gérmustar.
Monopolcl rekabet kuraminin en énemli katkilarindan biri, ticaretin nedeni
olarak oélcege gbre artan getirinin belirlenmesi ve bunun yardimi ile
geleneksel dis ticaret kuramlar tarafindan aciklanamayan enduistri igi ticaret

olgusuna aciklama getirmesidir.

1.3.2.3 Endiistri ici Ticaret (Intra-industry Trade) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlarina goére, dis ticaretin daha ziyade
mamul mallar ile ilkel mallar arasinda gelisecegi 6ngérulmustir. Geleneksel
kuramlar Ulkeler arasindaki teknolojik veya faktér donanimlari arasindaki
farkhliklarin ticaretin temel nedeni oldugunu, ticaretin bilesiminin de bunu
yansitacak sekilde iilkelerin goéreli olarak daha fazla sahip olduklari Uretim
faktérlerini igeren mallar inrag etmeleri gerektigini savunmaktadir.

Dlnya ticaretinin yaklagik dértte biri, standart sinai tasnif sistemlerine
gbre ayni mal grubu icinde gerceklesen iki yénli mal mibadelesinden
olusmaktadir. EndUstri i¢i ticaret, dlinya ticaretinin cogunu olusturan ilerlemis
sinai Ulkeler arasinda mamul mallar ticaretinde blyUk bir rol oynamaktadir.
Zaman igerisinde sinai Ulkeler teknoloji diizeyleri sermayenin ve nitelikli
emegin bulunabilirligi acisindan giderek artan bir sekilde birbirlerine benzer
hale gelmislerdir.

Endiistri ici ticaret karsilastirmali Gstinl(igii yansitmamaktadir. Ulkeler
ayni genel sermaye-emek oranina sahip olsalar bile, firmalar farkhlastinimis

arin Gretmeyi sOrdUrecek ve tlketicilerin Glke disinda Uretilmis Grdnlere
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talebi endUstri ici ticareti meydana getirmeye devam edecektir. Her bir tlkeyi
drOnlerin  tam g¢esidini  kendi basina Uretmekten alikoyan dlgek
ekonomileridir. EndUstri ici ticaret kuramina gére uluslararasi ticaretin niteligi
Ulkelerin ne d&lglide benzer olduklarina baglidir. Sermaye-emek oranlari
birbirlerine ¢ok benzeyen Ulkeler arasinda él¢cek ekonomilerine bagl olarak
yogun bir endUstri ici ticaret iligkisi s6z konusu olacaktir.

Sonug olarak endustri ici ticaret gelismislik dizeyi ylksek, gumrik
duvarlari asagiya cekilmis, ic pazarlari genis, kisi basina gelir seviyeleri
yiksek Ulkeler arasinda yogun bir sekilde yapilmaktadir. Buglin sayilari
onbese ylkselen AB’ye (ye ulkeler arasinda mallarin, sermayenin,
hizmetlerin ve isglcindn serbest dolasiminda tarifesiz engeller denilen fiziki,
teknik ve mali engellerin kaldirilmasi ile bir i¢ pazarin olusturulmasi faaliyeti,
Avrupa Birligi sanayisinin rekabet edebilirligini artirma yénindeki en énemli
sanayi politikasi olarak belirtiimektedir (Ege, 1995: 38).

Endustri ici ticaret neden ticaret yapildiginin yanitini aramaktan daha
cok, mevcut ticaretin yapisi ve isleyisine ydnelik bir analizdir.

1.3.2.4 Olcek Ekonomileri (Scale Economies) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlari, dis ticarete konu olan mallarin sabit
verim kosullar altinda Uretildigini varsaymaktadir. Oysa &lgek ekonomileri
g6z 6nunde bulunduruldugunda bu durumun gecerli olmadigi anlagilir. F.
Graham ve G. C. Haufbauer, bu duruma dikkat cekmektedir.

Olcek ekonomileri igsel dlcek ekonomileri (internal scale economies)
ve digsal Olcek ekonomileri (external scale economies) olmak Uzere iki
sekilde ele alinabilir.

icsel ve digsal 6lgek ekonomileri endlstrilerin yapilan agisindan farkli
seyler ima etmektedir. Olcek ekonomilerinin tamamen dissal oldugu bir
endlstri tipik bir sekilde bircok klclk firmadan olusacak ve rekabetgi

olacaktir. Bunun aksine, i¢sel olgek ekonomileri bulydk firmalara kiguk
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firmalar tGzerinde bir maliyet Gstinligl saglayacak ve eksik rekabetci piyasa
yapisina yol acacaktir. Hem i¢sel dlcek ekonomileri hem de dissal dlgek
ekonomileri uluslararasi ticaretin énemli nedenleri arasindadir. Ne var ki,
Olcek ekonomilerinin dig ticaretteki roli hakkinda yapilan en son g¢alismalar
iki nedenden 6tlri igcsel ekonomiler Gzerinde odaklanmistir. Bu nedenlerden
ilki, uygulamada i¢sel 6lgcek ekonomilerini teshis etmenin digsal 6élcek
ekonomilerine gdre daha kolay olmasidir. ikinci neden ise igsel olgek
ekonomileri altinda geligtiriimis dis ticaret modellerinin digsal &lcek
ekonomilerine modellerine gbre daha basit olmasindandir.

Olcege gére artan getiri durumunda, Ulkeler arasindaki farkliliktan
kaynaklanan karsilastirmal Ustinlik dig ticaretin tek nedeni olmaktan
cikmakta, Ulkeler tercihleri, teknolojileri ve faktér donanimlari ayni olsa bile
Olcege goére artan getiri nedeni ile yine de dig ticaret yapmaktadirlar.

Olcek ekonomilerinin varliginda Gretim hacmindeki artis malin
fiyatinda diismeye neden olmaktadir. GCinkl ekonominin “kaynaklarin kithgi”
tzerine kurulu dizeni, yerini “kaynaklarin bollugu” ve ¢ok fazla Grinin, ¢ok
fazla ¢esidin, ¢ok fazla oyuncu tarafindan sunuldugu bir pazara birakmatadir
(Arslan, 2006: 1). Sermayenin getirisinin ylikselmesi sermaye yogun malin
goreli fiyatinda artisa neden olmaktadir. O zaman dretimin ardi ardina
gerceklesmesinin s6z konusu malin fiyatinin dismesi veya artmasina bir
etkisinin olup olmadigini bilmek zordur.

Olcek ekonomileri sayesinde firmalar &nemli bir ihracat avantaji elde
etmektedir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak buyuk firmalar fiyatlarin veri
kabul edildigi tam rekabetci piyasa yapisi yerini eksik rekabet piyasalarina
birakir. Eksik rekabet piyasalarinda ise her firma kendi Uretimi Uzerinde
kismen monopolct glce sahiptir. Firmalar i¢ piyasada tlketicilerin satin
alacaklari ¢ok sayidaki maldan az miktarda Uretmek yerine, 0&lgek
ekonomisine sahip birka¢ endUstri Gzerinde uzmanlasmaya giderler ve
ihtiyaci olan mallari da disaridan ithal ederler. Olgek ekonomileri maliyetleri
dlsurerek, Uretim ve zevkler yéninden birbirine benzer Ulkeler arasinda bile

karl ticaret yapma olanagi saglar.
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1.3.2.5 Tercihlerde Benzerlik (Similarity in Preferences) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlari yaptiklar analizlerde zevk ve
tercihlerin degismedigini varsaymakta, toplumsal farksizlik ergilerinin, ayni
zevkleri yansittigi kabul etmektedir. Dolayisiyla, dig ticarete konu olan
mallarin ticaretinde zevk ve tercihlerde meydana gelen degismeler nedeniyle
ani bir degisme s6z konusu olmamaktadir.

Ekonomik gelisme ile birlikte toplumun zevk ve tercihlerinde blyik
degisiklikler meydana gelmektedir. Ozellikle dis ticaret, toplumsal zevk ve
tercihlerde degisiklik yaratmakta, talep kaliplari degismektedir. Dis ticarete
acilan dlkeler, daha énce hi¢ karsilagsmadiklari mallar ile yiz yize gelmekte
ve bunlarl tanimaya ve tiiketmeye baslamaktadir. Ornegin, 1991 yilindaki
bagimsizligindan sonra Tilrkmenistan’da en buylk yatinm ve ihracat
Tirkiye yapmistir (Girsoy ve bask., 2002: 418). Ozellikle gelismekte olan
tlkelerde gdbsteris amaciyla tiketim (demosnstration effect), dis ticaret yolu
ile modern tiketim kalplarinin bu Ulkelerde hizla yayilmasina yol
acmaktadir. Ulkeler, cagin modern iletisim olanaklari sayesinde birbirlerinde
dretilen ve tiketilen mallar konusunda c¢ok kisa surede bilgi sahibi
olabilmekte ve bdylece o0 zamana kadar duyulmayan bilinmeyen yeni ihtiyac-
lar ortaya ¢ikmaktadir.

Bu kurama goére, her mal éncelikle yurtici tiketim icin Uretilmektedir.
Yurtiginde talebi olmayan bir malin sadece ihracat amaciyla Uretilemeyeceqdi
belirtilir. Yurtigi retim ic talebe bagli olarak yapilmaktadir. Ulkede azinhigin
zevk ve tercihlerine gére Uretilmesi ekonomik olmayan mallar ise, cogunluk
tercihine benzeyen bagka Ulkelerden yapilan ithalat ile karsilanir. Gortldigu
gibi bu model bluyilk &l¢lde talep faktdrliine agirlik vererek sanayi Grdnleri
ticaretini agiklamaktadir. Nispi faktér yogunluklari birbirine benzeyen
sanayilesmig Ulkeler arasi ticaretin buyuk boélim0 talep farkhliklari ile
aciklanmaktadir.
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1.3.2.6 Teknoloji Acigi (Technological Gap) Kurami

Teknolojik gelisme, belli miktarda maldan daha fazla elde etmeye
ybnelik Uretim tekniklerindeki degisme seklinde tanimlanabilir. Teknolojik
gelisme mutlaka Uretim fonksiyonlarinda degisiklik gerektirir ve Ulkenin
karsilastirmali Gstinlik durumunu etkiler. Teknolojik gelisme faktér kullanim
oranlarina etki ederek faktér miktarlarinin degismesinde oldugu gibi benzer
etkiler yaratir.

Geleneksel dis ticaret kuramlarn bdOtin Glkelerin  ayni Uretim
teknolojisine serbestce ulasabildikleri ve bunlari kullanmalarinda bir engel
bulunmadidi varsayimina dayanmaktadir. Bazi endUstriler, tlkeler arasi ayni
teknoloji varsayimina uygun olabilirler ama buylk bir endlstri grubu icin bu
varsayim gercekci degildir. Gogu firmalar teknolojiyi genellikle "ticari sir" ola-
rak gizli tutarlar.

Teknoloji acigi kuramina goére, sanayilesmis Ulkeler arasindaki
ticaretin blylk bir bélimU yeni mal ve Uretim slrecine dayalidir. Bunlar
cogunlugu ileri sanayilesmis Ulkelerde kurulu bulunan vyenilik¢i firmalar
tarafindan geligtirilirler. Bu kurama gbére yeni bir mal veya Uretim sdrecini
bulan sanayilesmis Ulkeler, bu mallarin ilk ihracat¢isi olurlar. Ancak zamanla
teknoloji taklit yolu ile ya da serbest bir mal durumuna gelerek diger Ulkelerin
eline gectikten sonra, o Ulkeler emegin ucuzlugu veya dogal kaynak
dstinlUkleri nedeniyle séz konusu mali ilk icat edenden daha ucuza Uretirler.
Boylece, s6z konusu mallar daha az gelismis durumdaki bu Ulkeler
tarafindan ihra¢ edilmeye baslanir. Mal ilk icat eden Ulkeler bu Ulkelerle
rekabet edemedikleri icin onu simdi disaridan ithal ederler. Uygulamaya
bakildiginda ¢ogu Uretim teknolojisinin ileri sanayi Glkelerinde gelistirildigi ve
kisa bir gecikmeden sonra kitlesel Uretime az gelismis Ulkelerde gecildigi
gbrulmektedir. Bunun en tipik érnegdi dokumacilik UGrdnleridir. Bir zamanlar
ingiltere diinyanin en biiyik tekstil ihracatcisi iken, az gelismis Ulkelerin
tekstil Uretimine baslamalarn ile bu Urlnleri disaridan ithal etmeye
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baslamistir. Tekstil érnedine ek olarak, elektronik esya, kimya, demir gelik
gibi daha pek ¢ok alanda bunun uygulamalari vardir.

1.3.2.7 Uriin Dénemleri (Product Cycle) Kurami

Raymond Vernon tarafindan gelistirilen bu kuram esas olarak
teknoloji acigi kuramina dayanmaktadir. Vernon, bir mamulin Gretiminde
kullanilan cesitli girdilerin Ulkeler arasindaki karsilastirmali GstUnlUklerin
farkli oldugunu dolayisiyla malin kargilastirmali GstinliGginin de mamulin
yasam dbénemi boyunca girdilerdeki degismeye paralel olarak
degisebilecegdini belirtmektedir.

ilk asamada, mamul mal vyurtici pazara tanitilmaktadir. Uriin
teknolojisi ve bicimi denenmektedir. Uretim ihracata degil, ic piyasa talebini
karsilamaya ydneliktir. Ayrica baslangicta GUretimin tlketiciye yakin yerde
gerceklestiriimesi gerekir cinkl malin gelistiriimesinde destek saglayan
onlardir. Burada, yalnizca yurtici firmalar yeni teknolojiye sahip olduklarin-
dan, Oretim yeniligi bulan firmanin Ulkesinde yapilir. Bu asamada arastirma
ve gelistirme masraflarn yiksektir. Bunun sonucunda ilgili malin Gretimi, yeni
bir teknolojik gelisme ile baslar. Belirsizlik ve nispi olarak yurti¢ci piyasanin
kOcUKIGgu nedeni ile kitlesel Gretime gegilemez. Bu nedenden dolayi, ilk
asamada daha sonraki asamalara gbére sermaye ve isgucl orani da
disUktar.

ikinci asamada, Urin hemen hemen tam olarak olgunlasir. Bu
asamada yurticinde tanitilan ve basarili bir sekilde satisi yapilan yeni mamul
malin Uretimi hizlandirihr. Satiglar énce i¢ piyasaya ydneliktir, sonra ihracata
baslanir. Béylece malin i¢ tiketimi ve i¢ Gretimi artar. Fakat disarida gelisen
bir talep de bulundugu icin GUretimdeki artis hizi ¢cok daha yUksektir. Bu
asamada (Uriin kitlesel Gretime hazir duruma gelmistir. Uriiniin ve Uretim
sUrecinin teknik &zellikleri yayginlik kazanmig, ayni Qrin0 pazarlayan

firmalarin sayisi artmistir.
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Uglincii asamada, dretim  teknolojisi  yayginlasmis  ve
standartlasmistir. Uretim siireci basitlesmis, birbirini izleyen parcalara
ayrilmigtir. Yenilik¢i firma icte ve dista teknoloji lisansi vermeyi karli bulmaya
baslamistir.

Dérdincl agsamada, standart tretimin maliyetini distrmek icin Gretim,
dretim maliyetlerinin disik oldugu Ulkelere kaydirlir. Maln lisansini alan
distk maliyetli yeni dreticilerin ihracat piyasalarini ele gecirmeleri ile
yenilik¢i Ulkenin ihracat hizi kesilir.

Besinci agsamada, yenilikgi Ulkenin i¢ piyasasi yerli Uretim yerine
ithalatla karsilanmaya baslanir. Artik teknoloji dinya dlkelerinin timune
yaylimistir. Yenilikgi GOlkenin kendi i¢c piyasasinda tamamen devre digi
birakilmasi ile Grin dénemleri tamamlanmis olur.

Bu kurama gobre, trln gelismis bir Glkede dogmakta zaman icerisinde
distk emek maliyeti nedeni ile az gelismis Ulkelere dogdru yénelmektedir.
GUndmuzde bazi sanayi UrlUnlerinde gb6zlemlenen bu duruma "sanayinin
uluslararasi yeniden dagilimi" denilmektedir. Sanayinin gelismis Ulkelerden
az gelismis Ulkelere dogru yeniden dagilimi stirecinde belirleyici roli de ¢ok
uluslu sirketler Ustlenmektedir. iste bu nokta da Uriinii diinya pazarlarina
sunan c¢ok uluslu sirketlerin dinya Olgedindeki stratejileri belirleyici
olmaktadir. Cok uluslu sirketler standartlasma asamasindaki bir Griin s6z
konusu oldugunda, daslk Ucretlerden kaynaklanan bir  Gstinlik
saglayabilmek icin Uretimi dinya Olcedinde yeniden yerlestirmekte ve bu
amagla genellikle az gelismis Ulkeleri se¢mektedirler. Bdylece Uretim
cokuluslu sirketler aracihgiyla az gelismis Ulkelere dogru kaymaktadir.
Bununla birlikte 6rnegin, BDT (lkelerinde klresel glcler jeopolitik ve
ekonomik g¢ikarlar saglamaya calisirken yeni bagimsizlini kazanan
cumhuriyetler de bu muicadeleden faydalanarak bagimsizliklarini
pekistirmeye ve ekonomik kalkinmalarini gergeklestirmeye ¢alismaktadirlar
(Ozdemir, 2006: 4)
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1.3.2.8 Uriin Farklilagtirmasi (Product Differentation) Kurami

Geleneksel dis ticaret kuramlarinda tam rekabet varsayiminin bir
sonucu olarak uluslararasi ticarete konu olan mallarin homojen oldugu kabul
edilmektedir. Mallar homojen ise, ayni mal hem ihra¢c hem de ithal
edilemeyecektir. Gergek yasamda ise sanayi mallarinin blyidk ¢ogunlugu
homojenlik varsayimina uymamaktadir. Bazen kalite yéntinden bir firmanin
drettigi mal digerlerinden hig farkli olmasa da sirf tlketicinin kafasinda o
malin ayricalikh oldugu konusunda bir inan¢ bulunabilir. Bu da (rln
farkhlastirmasi icin yeterlidir. Sanayi mallar Gzerindeki ticareti anlayabilmek
icin mal farkhlastirilmasi ve onun dogurdugu endustri ici ticareti géz énine
almak gerekmektedir.

Uriin farklilasmasi eger dlcede gére azalan maliyetler ile birlikte s6z
konusu ise endistri ici ticareti agiklamak daha da kolaylasir. Olcege gore
artan getirilere tretimin oldukca distk seviyelerinde ulasilir. Bu nedenle her
sanayi dalinda OrGn farklilagtirmasina gidilmekte ve her Uretici ayni mali
degisik sekillerde Gretmektedir. Ayrica dinya uluslarinin da farkli zevk ve
tercihleri vardir. Dolayisiyla tiketiciler, piyasada mimkuin oldugunca farkli
mallarin olmasini arzu ederler. Ama ihracatcilar acisindan bu her zaman
kolay olmamistir. Ornegin, Kirgizistan'da yasanan sistem degisikligi, Sovyet
sisteminden kaynaklanan mevzuat eksikligi, bankacilik sisteminin yetersiz
olmasi, gumrik sistemindeki dizensizlikler, firmalarin denetiminde yetki
kargasas!i bulunmasi gibi konular Tdrk ihracatinda bazi sorunlarin
yasanmasina neden olmaktadir (Selguk, 2004: 56).

Oncelikle tiiketiciler dis ticaret yolu ile daha cok ve farkli tiiketim mali
alma olanagina kavugmaktadir. ikinci olarak, birim maliyetler ve dolayisiyla
fiyatlar artan getiriler nedeniyle dismektedir.

Cok uluslu sirketlerin uluslararasi sirket haline déntsmesi, Uretim
girdilerini Ulkeler arasindaki faktér maliyetine bagli olarak yaymakta ve genis
bir Gretim agi olusturmaktadir. Ayni Grind olusturacak girdiler farkli tlkelerde

uretilebilmektedir. Bu durum, dikey uzmanlasmaya yol agmaktadir. Ayni
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bicimle Uretiliyor olsalar bile gergekte farkli mal olmalar ve farkl talep
egdrilerine sahip olmalari nedeniyle sanayi Urlinlerinde bir yatay uzmanlasma
da yasanmaktadir.

Dis ticaret tim firmalar igin tlketicilerin sayisini artirmaktadir. Clnkd
her Ulkede firmalar halk tarafindan en cok tercih edilen bir gesit (zerinde
uzmanlasir. Azinlk tercihlerini karsilamak icin Glke iginde yapilacak ufak
Olcekli Gretim cok ylksek bir maliyete yol agmaktadir. Bu nedenle, azinligin
tercihleri, cogunluk tercihleri bunlarla benzer olan baska Ulkelerden
yapilacak ithalatla karsilanir. Bdylece, tlketiciler, tim diinya Ulkelerindeki
firmalarin GUrettikleri mal cesitlerine ulagsma olanagi elde eder.

1.3.2.9 Rekabetci Ustiinliikler (Competitive Advantage) Kurami

Rekabetci Ustiinlikler Kurami  Micheal E. Porter tarafindan
gelistirilmigtir. Bu kuramin en énemli yani, ¢ok uluslu bir firmanin uluslararasi
basari elde edebilmesi icin gerekli kosullan ele almasidir. Porter'e gbre,
gercekte mal ve hizmet piyasalarinda birbirleri ile rekabet edenler tek tek
tlke ya da uluslar degil, firmalardir. Gergi Ulkeler acisindan o Ulkenin firma
ve sektodrlerinin uluslararasi rekabet gucd, Uretimde uzmanlasma, istihdam
ve dis ticaret dengesinin saglanmasi agisindan ¢cok énemli olmakla birlikte
asil UOzerinde durulmasi gereken konu, firmalar agisindan uluslararasi
rekabet gucinin belirlenmesidir. Uluslararasi rekabet gicl, Ricardo'dan
itibaren bilinen karsilastirmali  GstlnlUklerden farkh bir kavramdir.
Karsilastirmali GstUnlUkler kuramina gére, bir Glke bitin mallarda veya
sektérlerde yabanci rakipleri karsisinda mutlak maliyet dezavantajina sahip
olsa bile, mutlaka bunlarin bazilarinda goéreli maliyet avantajina sahip
olacak, ihracat yapabilecegi bazi mal veya sektdrler mevcut olabilecektir.
Oysa uluslararasi rekabet glici bulunmayan firma ya da sektérler uzun

dénemde er ya da ge¢ diinya piyasasindan silineceklerdir.
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Bu kurama gore, Ulkelerin veya hukimetlerin birbirleri ile rekabet
halinde olduklari konu Urdnlerin fiyati ya da kalitesi degildir. Uluslar daha ¢ok
birbirleri ile mal, hizmet ve sermaye ticareti bakimindan giderek daha fazla
blatlinsellesen bir diinya ekonomisi icerisinde, Ulkelerini ¢ok uluslu sirketler
icin daha cekici hale getirmeye c¢alisarak rekabet etmektedirler. Bu
nedenledir ki Ozbekistan’da yabanci sermaye kanununun, yabanci
sermayeli yatirimlara bes yil sireyle vergi muafiyeti ve kar transferi garantisi
saglanmaktadir (S6nmez, 1996: 61).

Bu baglamda hikimetlerin belirledigi dis ticaret politikasi, ucuz
isglct gibi gecici rekabet UstlnlUkleri saglayan etkiler degil de saglam ve
yaygin bir iletisim ve ulasim agi olusturmak dislncesi Uzerine oturtulmalidir.
Yerli bir firmanin gerek yurt i¢i gerekse yurt digi piyasalarda uluslararasi
rekabet giclne sahip olmasi demek rakip firmalara kiyasla, trdn fiyati, Grtn
kalitesi, teslimde dakiklik ve satis sonrasi servis gibi fiyat digi unsurlar
acisindan diger firmalara Gstin olmasi demektir. Uluslararasi rekabet gticl
bu sekilde tanimlaninca, rekabet unsurlari bakimindan, fiyat rekabeti ve fiyat
disi rekabet olmak Uzere iki tur uluslararasi rekabet gliciinden s6z edilir.

Esnek Uretim sistemi 6lgek ekonomilerini degil, kapsam ekonomilerini

(economies of scope) 6n plana ¢ikarmaktadir.

1.3.2.10 Diger Kuramlar

Yukarida Dbelirtilen kuramlara ek olarak uluslararasi ticaretin
aciklamasinda degisik bazi gérisler de vardir.

Gunnar Myrdal'in ulusal otargsi ekonomi kuramina gére, ulkeler
ekonomilerinin kendi kendilerine vyeterliligini saglamak igin dis ticareti
tamamen kontrol etmek istemektedirler. Bu nedenle mal akimindan sermaye
ve isglcl akimina kadar kontrol séz konusudur. Dis ticarette piyasa
mekanizmasi islememekte, gelismis Ulke ile az gelismis Ulke arasindaki bir
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ticaret gelismis Ulkenin daha da gelismesine az gelismis Ulkelerin ise geri
kalmasina yol agmaktadir.

Eger blylk miktarda nitelikli isgict gerekli mallar ithal ediyorsa,
dretimlerinde nitelikli olmayan isgtcindn kullanildidi mallar inra¢ edecektir.
Eger bir Ulke Uretimleri blyUk &lcek isteyen mallari ihrag ediyorsa, kiguk
6lgek gerektiren mallar inrag edecektir.

S. P. Magee, calinabilirlik yaklasimini ileri sirmektedir. Bu kurama
g6re cok uluslu sirketlerin, uluslararasi ticareti yonettigi belirtilerek yeni
mamulde teknolojinin ¢calinmamasi i¢in bizzat pazara kadar gidip isletmeler
kurduklari belirtiimektedir ¢iinkli Magee'ye goére diger Ulkeler bu teknolojiyi
calarak o malin Uretimine baslayabilirler.

Jaroslav Vanek tarafindan ortaya atilan faktorler arasi tamamlayicilik
modeline goére, dogal kaynaklar ile sermayenin (retimde tamamlayici
olduklari éne sidrilmekte, bu iki faktér arasindaki iligkinin dis ticareti
aciklamak agisindan Uzerinde énemle durulmasi gereken bir konu oldugu
belirtiimektedir. Bu nedenle de 6zel sektdrl tesvik, her seyden énce 6zel
sermaye birikimini, tesvik igin kullanilabilecek kamu kaynaklarini ve
bankacilik sistemini gerektirmektedir (Avsar ve bagk., 1998: 15).

Irving Kravis tarafindan ortaya atilan mevcudiyet (availability)
modeline gére dis ticaretin nedeni, bir malin bir ekonomide bulunmamasidir.
Ulkeler kendilerinin Gretmedikleri veya cok pahaliya Urettikleri mallari dis
ticaret yoluyla elde edeceklerdir. Ekonomiler arasindaki dretimin cesitli
olmasinin nedeni ise Ulkeler arasi dogal kaynak zenginliklerinin farkli olmasi,
teknolojik  yenilikler ve gecici olarak tekel glclt vyaratan Grdn
farklilagtiriimasidir.

H. Hymer, yeni mamullerde teknolojik gelismeler ve Gstin yoéneticilik
yetenedinden dogan eksik rekabetin sonucu olusan monopol gucl ile
ulkelerin GOretim ve dolayisiyla dis ticarette avantaj saglayacagini
belitmektedir. J. S. Metcalfe ve |. Steedman ise uluslararasi ticaretin
nedenini sermayenin homojen olmamasina, M. B. Kraus ise birgok Ulkede

bulunan misafir isgilere baglamaktadir.



28

1.3.3 Genel Degerlendirme

Dis ticaret kuramlarinin temel amaci, dinyada meydana gelen
ekonomik olaylari agiklamaya ¢alismak ve bu konuda saglikli éngérulerde
bulunulmasina yardimci olmaktir. Bu baglamda, dis ticaret kuramlarini
kavramadan uluslararasi alanda cereyan eden iktisadi olaylari anlamak
guctar.

Gergek dinyada dis ticaret, sayilan iki ylze yakin lGlke arasinda ve
on binlerce mal Uzerinden yapilmaktadir. Ayrica bu mallarin sayisi, yapisi,
kalitesi surekli degismektedir. Bu kadar karmagsik yapidaki dinya ticaretini
tek bir kuram ile agiklamak oldukcga glctir. Gelismis ve az gelismis Ulkeler
arasindaki ticaretin blylk bolimi geleneksel kuramlarin  6ngérdigu
bicimde, faktér donanimina dayal bir endstriler arasi ticaret durumundadir.
Oysa sanayilesmis Ulkeler arasindaki ticaret endistri ici ticarete
dayanmaktadir. Ulkeler faktér donanimi yéniinden ne derece benzer iseler
aralarindaki ticaret o derece de endulstri ici ticaret niteligi tasimaktadir.
Geleneksel dis ticaret kuramlari hammaddeler, tarim Urlnleri ve emek
yogun mallar Gzerindeki ticareti daha iyi agiklarken, 6lcek ekonomilerine,
arin farkhlastinimasina dayal yeni modeller yogun sermaye ve teknoloji
iceren sanayi mallan Uzerindeki endUstri ici ticareti daha lyi
aciklayabilmektedir.

Yeni dis ticaret kuramlar sayesinde, uluslararasi ticaret dengesine
etki eden birgok faktoér bir araya getirilerek daha gergcekgi ve yasanilan
dinyaya daha yakin genel denge sartlari saglanmaya calisiimigtir.
GUndmuzde 0retim faktérlerinin  zaman iginde artmamasi teknolojinin
degismemesi ve tiketici tercihlerinin sabit kalmasi gibi statik bir dinyadan
s6z etmek olasi degildir. Yeni dis ticaret kuramlari dinamik bir yénteme
dayanmakta olup, zaman icinde Ulkelerin faktdér donanimlarinda, teknolojik
yapilarinda ve toplumsal zevk ve tercihlerinde meydana gelen degisimleri

ele almaktadir. Bu konuda ginimuiz bilim adamlari, internetin Bilgi Gaginin
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olusumunda ve insan yasaminda oynayacagi roliin, 18. Ylzyilda Sanayi
Caginin gelismesindeki buhar makinesinin icat edilerek gunlik yasantiya
girmesiyle birlite yaptigi etkiden ¢ok daha fazla olacagi konusunda
birlesmektedirler (D6nmez, 2002: 1).

Yeni dis ticaret kuramlar, dis ticaretin nedenleri, uluslararasi
uzmanlasma egilimlerinin belirleyicileri, dis ticaret kazanglar gibi konulan
yeniden tartisma giindemine getirmistir. Ozellikle 6lcege gére artan getiri ve
eksik rekabet piyasalari varsayimlari altinda yeni dis ticaret kuramlarinin
gelistiriimesi dis ticaret kuramina yeni boyutlar kazandirmigtir. Dig ticaret
olgusunu ele alan yeni kuramlar, geleneksel kuramlarin eksikliklerini
gidermeye calismis, gercek dinyada gorilen dis ticaretin bircok boyutunu
daha gercekgi bir sekilde aciklamistir. Yeni kuramlar geleneksel kuramlarin
yerini almamig, onlari tamamlamigtir.

Yeni dis ticaret kuramlari geleneksel kuramlarin bir alternatifi olma
iddiasinda degildir. Yeni kuramlar geleneksel kuramlarin mirasini batinayle
reddetmemekte, yalnizca geleneksel kuramin 6ngérdigi nedenler olmasa
bile yine de ticaret yapilabilecegini 6ne slrerek dis ticaret icin yeni nedenler
ortaya koymaktadir.

1.4 DIS TICARET DENGESI VE HACMI

Ekonomik kalkinma ihracat artisina bagli oldugu kadar ithalat artisina
da baghdir. Bu cimleye bagli olarak su soru aklimiza gelebilir. Bir Ulke
ithalat yaparak nasil buytr? Bu sorunun cevaplanmasinda énemli olan nokta
tlke ithalatin yapisidir. Yani Glkenin ithalatina konu olan mallarin ¢esididir.
ithalata konu olan mallar dogrudan tiketim mallari ise ekonomik bliylimeden
s6z etmek imkansizdir. Fakat ithalata konu olan mallar yatirrm mallari veya
teknoloji transferi ise 0 zaman ekonomik blylimeden séz edilebilir. Yatirim
mallari belli bir dénemden sonra Uretime katilacak ve ekonomik blylimeye

katki saglayacaktir. Teknoloji transferi ile maliyetler azalabilir, atil kaynaklara
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dretime kaydirilabilir ve bunlarin sayesinde verimlilik arttirilabilir ve ekonomik
blyime saglanabilir. Diga agiimanin ilk yolu dis alim ve dig satimdir. Her
ikisi de uluslararasi standartlarin gelisimiyle birlikte gelismekte olan Ulkeler
basta olmak lzere tim Ulkelerde “pazarlama” eylem ve bilgisini yayici etkileri
vardir. Dilnya ticaret hacminin artigi dis pazarlarin énemini daha ¢ok
arttirmaktadir. Bunun bilincinde olan 6érnegin, Kazakistan, hikimeti 6zel
hikimet programlariyla, yapilan teknik yardimlarla, verilen kredilerle,
tekelciligi dnleyen uygulamalarla, vergi konusunda saglanan kolayliklarla
isadamlarini desteklemektedir (Nurbekova, 2004: 36).

Son 20 yilda, uluslararasi dogrudan yatirimlar 211 milyar dolardan
3,2 trilyon dolara yikselirken, dinya ticareti 200 milyar dolardan 6,3 trilyon
dolara yukselmigtir. Her iki ekonomik faaliyetteki blylme de, yerel
ekonomilerdeki blytumelerin pek cogundan daha hizli gerceklesmistir (Sert,
2008:12).

ikinci Dlinya Savas’’nin sonunda uluslararasi ticareti dzendirmek
amaciyla kurulan GATTIn (General Agreement on Tariffs and Trade —
GumrUkler ve Ticaret Antlasmasi) faaliyete gectigi 1947’ de 55 milyar dolar
olan toplam dinya ihracati, 1982 yilinda 1.998,2 milyar dolara, 1992 yilinda
ise 3.662,4 milyar dolara ulasmistir. Bu rakamin %72’si sanayilesmis tlkeler,
%28'’i gelismekte olan Ulkeler ve sosyalist Ulkeler tarafindan Gretilmistir (Sert,
2008:13).

1.5 ULUSLAR ARASI PAZAR CEVRESI

Uluslararasi  pazarlamanin  ulusal pazarlamadan farkhliklari
pazarlama teknikleri ile ilgili degildir. Bu farkhliklar Glkelerin birbirinden farkli
olmasi ve igletmenin i¢ pazar yerine ¢ogu kez birden c¢ok dis pazar ile
ugrasiyor olmasidir. Yurt disinda pazarlamada bulunacak bir girisimci birgcok
yeni sey 6grenmek zorunda kalacaktir. Her ne kadar uluslararasi pazarlama

yeni pazarlama ilkeleri gerektirmiyorsa da igletmelerin strekli degisen
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karmasik uluslararasi pazarlama c¢evresi hakkinda esasl bilgiler edinmeleri
ve bunlari surekli gtincellemeleri gerekir. Herhangi bir Glkenin farkli mal ve
hizmetlere olan yatkinhdi ve yabanci firmalar agisindan ¢ekiciligi ekonomik,
politik, yasal, kdltirel ve ticari hayat gibi kontrol edilemeyen dis cevre
faktérlerine baglidir. Bu faktorlerin gbz ardi edilmesi basarisizhgi
getirecektir. Basarisizlik ise igletmenin avantaj ve kar saglamayi disindugu
pazarlarda tutunamamasi anlamina gelmektedir. Birgok uluslararasi igletme
ise bu faktérleri dnemsemediginden dolayi basarisiz olmuslardir (Sert,
2008:3).

1.5.1 Ekonomik ve Demografik Cevre Faktorleri

Uluslararasi pazarlari dolayisiyla uluslararasi pazarlama yénetimini
etkileyen faktorler agisindan ekonomik gevre faktorleri ile demografik ¢evre
faktorlerinin Gnemi aciktir. Bir dig pazarda bir mal veya hizmetten ne kadar
satilacagini belirleyen en énemli faktér, stiphesiz, o pazardaki masterilerin
sayisidir. Bu nedenle nifus ve nifusun yaglara gére dagihmi én tahminlerde
sik sik kullanilir. GUnki bunlarin her biri mal veya hizmetin talebi Gzerinde,
degisik olculerde de olsa etkili olmaktadir. NUfusun yaslara gbre dagilimi
isletmelere Uretecekleri mallar ve hizmetler hakkinda bilgi verecektir ¢link{
genc ve yash nlfusun ihtiyaclar birbirinden farklidir. Mesela igletmelerin
nifusu geng Ulkelerde genclere hitap eden mallari Gretmeleri kendileri icin
daha iyi olacaktir ciinkd bu Uriinlerin pazar potansiyelleri yash nifusa gére
daha fazladir ve alternatifleri de oldukca fazladir. Ayrica nifus pazar hacmini
belirleyen en énemli gbéstergelerden biridir.

Dinya nidfusunun 2025 yiinda 9 milyar Kisiyi asacagl tahmin
edilmektedir (http://www.aileplanlama.com/veriler.html). Bu nedenle Grin ya

da hizmetlerini baska pazarlarda satmak isteyen isletmeler nifus ézelliklerini
ve musteri istek ve ihtiyaclarini iyi degerlendirmeli ve mal ve hizmetlerini

musteri istek ve ihtiyaglarina gére uygunlastirmalidir.
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Ekonomik  ¢evre faktérleri yine uluslararasi  pazarlamayi
etkilemektedir. Uluslararasi pazarlara acilacak bir firma mutlaka her Ulke
ekonomisine ait bilgiler edinmelidir. Ornegin, Tirk Cumhuriyetleri’nin Sovyet
déneminden devralmis olduklari en énemli yapisal 6zellik, tarim agirhkl
dretim yapisina sahip olmalaridir (Dikkaya, 1996: 107). Pazar olarak bir
lilkenin cekiciligini su iki dnemli gdsterge yansitir: Ulkenin sanayilesme
yapisi ve gelir dagilimi. Sanayilesme yapisi o Ulkenin mal ve hizmet
ihtiyacini, gelir ve calisma diizeyini gdsterir. Ozellikle sanayilesme diizeyi ile
ilgili olan gelir ve gelir dagilimi, dolayisiyla cesitli Ulkelerdeki farkh hayat
standartlar Ulkelerin pazarlama sisteminde biyUk farkhhklara yol agar. Gelir
dizeyinin disik oldugu Ulkelerde yUksek fiyath mallarin satisi, o mallarin
kalitesinin yiksek olmasina ragmen kolay olmamaktadir.

Gayri Safi Milli Hasila da (GSMH) yine dis pazarlara agilmada énemli
bir gbstergedir. Bir Ulkenin Urettigi mal ve hizmetlerin dl¢ist olan GSMH
daki artis UOlkenin ekonomik performansinin iyi yénde gelistigini gdsterir.
GSMH nin istikrarli ve strdurilebilir bir sekilde yillarca artmasi o tlkede yeni
isletmelerin kuruldugunun veya mevcut igletmelerin daha iyi is yaptiklarini
gosterir. Yukaridaki kriterler g6z &6ndne alindigi zaman Ulkemizin dig
yatirimlar icin olduk¢a cazip bir Glke oldugu goériimektedir. Genc nifus
oraninin fazla olmasi, GSMH nin artmasi, ekonominin her yil istikrarli bir
sekilde buyumesi ve kisi basina disen milli gelirin artmasi Glkemizi dis
yatirimlar icin cazip hale getiren sebeplerin basinda gelmektedir (Sert,
2008:4)

1.5.2 Yasal ve Politik Cevre Faktorleri

Uluslararasi pazarlara agilan igletmeler igin 6nemli olan temel politik
ve hukuki faktoérler arasinda milliyetgilik, politik istikrar, ticarete getirilen
sinirlamalar, diizenleyici yasa ve kurallar il e ticari anlagsmalar ve ekonomik

topluluklar sayilabilir. Milliyetcilik akimlari cogu kez uluslararasi igletmelerin
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6nlnde blyUk bir sorun olmakta ve uluslararasi ticareti sinirlandirmaktadir.
Ulkemizde bir zamanlar italyan ve Fransiz mallarina yapilan boykotlarin ana
sebebini milliyetcilik olusturmaktadir.

Ticarete getirilen sinirlamalar baginda gUimrik vergileri, ithalata
konulan kotalar, Glkede elde edilen karin bloke edilmesi, kar transferlerinin
6nlenmesi ile 0Orin kalitesi ile ilgili standartlarin konulmasi igletmeyi
etkilemektedir. Ornegin, bagimsizliklarinin ilk yillarinda oldukca bagli
olduklari Moskova’dan olabildigince daha serbest ekonomiye ge¢cmek igin
Kazakistan ve Ozbekistan kendi aralarinda subat 1994’ten itibaren sinirlarin
acllmasini, kisi mal ve hizmetlerin serbest dolasimini, ortak bir banka ve
maliye sisteminin ihdasini, ortak yatirim politikasi tespitini ve gumrik
vergilerinin  kaldiriimasint  éngéren ikili bir ekonomik Birlik Anlasmasi
imzalamiglardir (Dikkaya, 1996: 135-136).

Dlzenleyici yasa ve kurallar ise igletmenin kendi Ulkesinin ihracat ve
yurt digi faaliyetleri ile ilgili yasa ve kurallari, uluslararasi kural ve
dizenlemeler ve girilecek Ulkenin yasa ve kurallandir.

Uluslararasi pazarlara agiimak isteyen firmalar &ncelikle politik
istikrarin oldugu Ulkeleri segerler. Ayrica devlet bulrokrasisi ve parasal
dizenlemeler isletmelerin uluslararasi pazarlara giriste dikkat etmesi
gereken diger faktorlerdir. Girilmek istenen dis Ulkenin yasalari ve kurallar
da Ulkeden Ulkeye blyuk farkliliklar gdstermektedir. Farkli dizenlemeler ise
6zellikle su konularda olmaktadir:

1 Haksiz rekabet ve anti damping diizenlemeleri,

N

Tulketicinin ve ¢cevrenin korunmasi,

A W

)

)

) Patent alma, marka tescili, telif haklari,

) Uriin kalite kontrolii, garanti siireleri ve satis sonrasi hizmetler,
)

(¢,

Yetkili saticilik, distribttorlikle ilgili s6zlesme yapma ve bunun
iptali.

Yine uluslararasi pazarlara giriste ekonomik topluluklar da énemlidir.
Bu topluluklar diinyadaki ticareti serbestlestirme agisindan veya ticareti ve

ekonomiyi gruplastirmasi bakimindan incelendiginde isletmeye olumlu
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katkilar olacaktir. Mesela Diinya Ticaret Orgiiti (WTO) Uye dlkeler icin
uluslararasi diizeyde kabul edilebilir uygulamalari belirlemistir. isletmeleri
dogrudan etkilememelerine ragmen daha istikrarli ve tahmin edilebilir bir
pazarlama cevresi olusturma konusunda isletmelere yardimci olmaktadir.
Dlnya ticaretine bakildigi zaman bir kutuplasma gbze carpmaktadir.
Amerika kitasinda NAFTA, Avrupa kitasinda AB, Asya kitasinda kurulan
ASEAN bu kutuplasmalari gdstermektedir. Bu ticari kuruluslar kendisine tye
olan ulkelerde ticareti sinirlandirici etkileri azaltarak ticareti arttirici yénde bir
etkide bulunmaktadir. Fakat yine bu kuruluglar kendi Gye olmayan Ulkelere
ise sinirlandirmalar getirmekte ve dinya ticaretini sinirlandirmaktadirlar
(Sert, 2008:6).

1.5.3 Kulturel ve Sosyal Cevre Faktorleri

Kaltaran belli bir toplumun sahip oldugu degerlerini, takip ettikleri
normlarint  ve meydana getirdikleri fiziksel yapitlarini  kapsadigini
soyleyebiliriz. KUltlr(, ulslararasi pazarlama acisindan ele alirsak, toplumu
meydana getiren bireylerin ayirt edici 6zelliklerini olusturan 6grenilmis
davranis kaliplarindan kurulu bdtinlesik bir sistem olarak tanimlayabiliriz.
Kiltdr soyut ya da somut olarak bir toplumun dusindigl, séyledigi ve
yaptigl her seyi kapsar.

insanlar fiziksel olarak genelde ayni olmakla birlikte, uluslararasi
pazarlarin veya pazarlamanin en gu¢ yonlerinden biri, tlketicinin tercih,
tutum ve davranislan ile ilgilidir. Ulkelerin kiltiirleri arasindaki farkliliklar
pazarlanan mal ve hizmetleri ve pazarlama yéntemlerini etkiler. “Musliman
mahallesinde salyangoz satmak ve tereciye tere satmak” deyimleri
uluslararasi pazarlardaki gaclikleri aciklar niteliktedir. Kiresellesmenin milli
ve yerel kiltUrler Gzerinde tlrdeslestirici etkisi vardir (Tasdelen, 2004: 63).

Her Ulke kendine has kiltire sahiptir. Ornegin Almanlar ile

Fransizlarin ekonomik seviyeleri benzer olmalarina ragmen kaltirleri bir



35

hayli farklidir. Bu ylzden dis pazarlarin kilttrel yonlerini belirlemek igin bir
takim genellemeler yapmak yanhs olacaktir. Her toplumu ayri ayri analiz
etmek isletme icin daha avantajli olacaktir. Urlinler bir Glkeden digerine ihrag
edildigi zaman iki GOlkenin kdltdrleri arasinda benzerlikler varsa Urdnlerin
kabul gdérme sansi oldukca yilksektir. Ulkeler arasi farklilklar fazla ise
drGnlerin ve pazarlama karmasinin diger elemanlarinin bu Ulke kiltlrine
adaptasyonu dnem kazanir. Uluslararasi pazarlarda dil yine énemli bir faktor
olmaktadir. Diller arasindaki farkliiklar g6z &énlGne alinarak, isletmeler
muUsterileri ile arasindaki iletisimi dogru bir sekilde yapmalidir. Parker Pan
sirketinin reklam filmi Glney Afrika’da yayinlandiginda yanlis anlasilarak
istenmeyen hamileliklerden koruyucu bir GrGin olarak algilanmistir.

Dil konusu oldugu kadar s6zsuz iletisim, din, 6rf ve adetler, gelenekler
ve goérenekler ve sosyal normlar konusunda da firmalar oldukca dikkatli
olmalidir. Sosyal faktérlerde uluslararasi pazarlamada énemli farkhhklara yol
acar. Yeni bir dis pazara girmeye calisirken aile, saglik ve spor gibi sosyal
kurumlar iyi bir sekilde incelenip analiz edilmeli ve pazarlama faaliyetleri
bunlara gére dizenlenmelidir. Sosyal ve kultdrel farkliliklar is gérismesinde
de etkili olmaktadir. Ornegin, Giney Amerikallar is gériismesinde
birbirlerine cok yakin otururlarken, Amerikalilar mesafeli olmayi tercih
ederler. Mesela Tanzanya da yasayan kadinlar ¢ocuklarina asla yumurta
vermemektedirler. Nedeni ise ¢ocuklarinin ileride glgstiz ve kel olma
korkularindandir. Uluslararasi pazarlara giriste ortaya ¢ikan bu farkliliklar
isletmelerin  basarili olup olmayacaklarini etkilemektedir. Cok klglk
gOrilebilecek bu farkliliklar birgok uluslararasi igletmenin basarisizliklarinda
6nemli rol oynamistir. Bu igletmeler daha sonra stratejilerini degistirmek
zorunda kalmiglardir. isletmeler bu siirecte yabanci tilke pazarlarinin kiltiirel
ve sosyal farkliliklarini  belirledikten sonra faaliyette  bulunmayi
distinmelidirler (Sert, 2008:7).
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1.5.4 Teknoloji

Ulastirma, iletisim, enerji sisteminde meydana gelen gelismeler
Ulkeler arasi karsilastirmali UstanlUkleri de degistirmekte ve Ulkelerin sosyo-
ekonomik kalkinmalarini hizlandirmaktadir. Teknoloji dizeyi disik Ulkeler
gelismis Ulkelerden daha c¢ok teknoloji transferi yapmakta ya da teknoloji
agirlikh Grin satin almaktadir. Ornegin GCin teknoloji transferi ugruna
Amerika ile farkli siyasal rejimleri oldugu halde iligkilerini siklastirmis ve hatta
kendi rejimini bile yumusatmistir. Ayrica gelismekte olan Ulkeler teknolojinin
cok gelistigi Ulkelere, bu Ulkenin coktan biraktigi, unuttugu veya 6énem
vermedigi fakat énemli bir pazar hacmi olan basit teknolojiye dayali basit
endustriyel Griinler pazarlayabilmektedir. Ornegin Tirkiye'nin Amerika'ya
vitesli mikser, basit tarim aletleri pazarladigi gibi. Bunun nedeni ise gelismis
tlkeler gereksinme yaninda, politik destek ve planli eskitme gibi ekonomik
cikarlar nedeni ile bu tdr ithalatta bulunabilmektedir. Teknoloji uluslararasi
ticaretin yapisini degistirmekle birlikte Uretim maliyetlerini disarici etki de
saglamaktadir. Ayrica isletmelere rakipleri karsisinda géreceli bir avanta;
saglamaktadir (Sert, 2008:8). Bu konuda isletmelerine Avrupa Birligi'nde en
cok nakdi yardimi yapan (lkeler ingiltere ve ispanya’dir (Ege ve bagk., 1995:
58).

1.6 ULUSLAR ARASI PAZARA GiRiS STRATEJILERI

Ulusal pazarlar ile uluslararasi pazarlar arasinda farkliliklar oldugunu
bir énceki bélimde dile getirmistik. Bu farkliliklar, uluslararasi pazarlara
giriste uygulanacak pazarlama stratejilerini etkilemektedir. isletmeler ulusal
pazarlar icin uyguladiklari pazarlama stratejileri Gzerinde degisiklikler
yaparak uluslararasi pazarlara girmektedirler. Bunun icin isletmeler
uluslararasi pazarlara acilirken giris stratejileri Gzerinde detayli olarak

calismalar yaptiktan sonra sec¢im yapmak zorundadirlar (Akin, 2004:25).
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Kendi karakterine uygun olan strateji segildikten sonra da uluslararasi
pazarlara acilabilirler.

Eger bir firma uluslararasi pazarlara girmek istiyorsa, giris stratejileri
arasindan mutlaka secim yapmak zorundadir. Bu karar ise pazar
potansiyelini, isletme kapasitesini ve pazarin ihtiyaclarini géz éniine alarak
yapiimaldir. Ekonominin “kaynaklarin kithgi” Gzerine kurulu dizeni, yerini
“kaynaklarin bollugu” ve cok fazla Grinlin, cok fazla cesidin, cok fazla
oyuncu tarafindan sunuldugu bir pazara birakmaktadir (Arslan, 2006:26).
Hangi stratejinin karli olabilecegi ise isletmenin konusuna ve pazarin
karakterine bagll olmaktadir. Yine igletme uluslararasi pazara girerken,
pazarlayacag! drtndn niteligi, isletmenin kaynaklari, disiundlen pazarla ilgili
cevresel faktoérler ve isletmenin kaynaklarini ne oélcide bu pazara
baglayacagi gibi hususlar géz éninde tutulmalidir. S6z konusu secgenekler,
en az dizeyde taahhit ve kaynak tahsisini gerektiren “ihracat” ve en fazla
yatirimi gerektiren “dogrudan yatirrm” ile ve bu iki u¢ arasinda yer alan
yabancilara “lisans verme” ve “ortaklasa hareket” etmektir. Burada dikkat
edilmesi gereken ise dogrudan yabanci yatirrm en riskli secenek olarak
gbértlmesine ragmen en fazla getiriyi ve en fazla kontroli saglayan secenek
olmasidir. Unutulmamalidir ki isletmeler, uluslararasi pazarlara agilirken su
iki faktore dikkat etmektedirler. Bunlar, secilecek olan stratejinin igletmeye
saglayacag! kontrol ve igletmenin kaynaklaridir.

1.6.1 Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejisi Olarak ihracat

Bircok isletme uluslararasi pazara girmek igin en &énce ihracat
stratejisini  benimsemektedir. Birgok kicik isletme icin uluslararasi
pazarlarda mallarini satmanin tek ve vyegane yolu ihracat olarak
gorilmektedir. ihracat en az diizeyde taahhiit ve kaynak tahsisinin yaninda
sagladigi avantajlar ve riskinin az olmasi sebebi ile bir¢ok isletme igin uygun

olmaktadir. Uluslararasi pazarlama faaliyetleri icinde en kolay ve en az riskli
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bir yol olan ihracat, bir isletmenin mallarinin gegerli olan ihracat ve gimrik
kurallar gergevesince satilmasi olarak tanimlanabilir. Uluslararasi pazarlara
giriste ydnetimsel ve finansal kaynaklara yonelik yatirimi goéreceli olarak
daha disUk olan ihracat, isletmenin mamullerinin dis pazarlara sunulmasi ve
bu pazarlarda satilmasidir (Sert, 2008:14). Ama 6rnegin, genel BDT
tlkelerinde de oldugu gibi Azerbaycan'da ic ve dis rekabet ortaminin
zayifligi ve dabhili tiketime ydnelik ekonomi sebebiyle ihra¢ potansiyeli olan
drtnlerinin kalitesi dustktur (Avsar ve bask., 1998:16).

Bircok Ulke pazari yerel Uretim icin gerekli goérilen yeterli blylime
firsatini sunmamaktadir. ihracat ise Uretimin merkezilestiriimesine imkan
tanir ve isletmeye ait Grlnlerin farkli pazarlarda satiimasini saglayarak,
isletmelerin 6lgek ekonomilerinden yararlanmasina olanak saglayacakiir.
Ayni zamanda yapilan ihracatlar herhangi bir Ulkede konuslanmis Uretim
faaliyetlerine hacim eklemek vyoluyla igletmelerin karhlik marjini da
arttirmaktadir.

Tarkiye’nin su anda 12 aylik ihracat orani 114 milyar dolara ulagsmistir
(http://www.ntvmsnbc.com/news/441218.asp).  ihracat  kalemlerini ileri

teknoloji drGnleri ve kaliteli GrGnler olusturmaktadir. Turkiye, artik teknoloji
transferi saglayabilen bir Glke durumuna gelmistir. Bu ise Ulkemizin
gelismekte oldugunun bir gbstergesidir. Yapilan ihracat ile de ekonomik
kalkinma buylk bir ivme kazanmistir (Sert, 2008:15). isletmeler ihracat
yoluyla uluslararasi pazarlara acilirken iki yolu kullanmaktadir. Bunlar ise

dolayli ve dolaysiz ihracattir.

1.6.1.1 Dolayl ihracat

Dolayli ihracat ulusal Glkede kurulmus bir bagimsiz organizasyonu
icermektedir ve bu bagimsiz organizasyon yoluyla isletme kendisine ait Griin
ve hizmetleri diger iilkelere satmaktadir. isletmeler mallarini yurt icinde araci

isletmeler vasitasi ile disariya satmaktadir. Bekli de bu stratejide en énemli
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konu ihracat yapan firmanin ihracat faaliyetleri Gzerindeki kontroliini blyUk
dlgiide yitirmesidir. Ozellikle dis pazarlara yeni agilan isletmeler icin bu
strateji gerek riskin az olmasi, gerekse dis pazar bilgisi, dis iliskiler ve
yatirnm miktari gibi yénlerden fazla bir bilgi gerektirmemesi bakimindan
oldukga yaygin olarak kullaniimaktadir. Ancak, sosyal, ekonomik, siyasal ve
yasal kosullar ile rekabet unsuru, teknolojik gelisim, bdlgesel farkhliklar gibi
faktorlere bagh olarak kendi kontrolleri disinda olusan sartlardan fazlasiyla
etkilenmektedirler (Ege ve bask., 1995: 96). Ayrica kaynaklarin atil
kullaniminin engellenmesi, Uretim miktarinin artmasi ve saglayacagi kar
avantaji ile bu strateji kicglk isletmeler tarafindan olduk¢ca fazla
kullanilmaktadir. ihracatci isletmenin kendi tilkesindeki isletmelerden olusan
ve farkl isimler altinda dolayli ihracatta yer aldigi kabul edilen aracilarin
baslicalari sunlardir: (Sert, 2008:16)

1) ihracat ticaret firmalari

N

ihracate! birlikleri

w

ihracat ydnetim firmalari

SRS

)

)

) Yabanci tliccar ve temsilciler

) Piggyback ihracati ( Bir Ulkede dretim yapan isletmenin, mal
veya hizmetlerini bagka bir Glkeye ihra¢ ederken ihrag ettigi
tlkede hali hazirda bulunan dagitim kanallarini kullanmasidir.)

6) Komisyoncular ve yerli tliccarlar

1.6.1.2 Dolaysiz (Dogrudan) ihracat

Dogrudan ihracatta ise igletmeler kendilerine ait bir ihracat
departmani kurarlar ve kendilerine ait olan Grin ve hizmetleri dis Ulkede
kurulmus olan aracilar vasitasi ile disariya satmaktadirlar. Dis ticaret
islemleri fiziki olarak incelendiginde siranin ihracattan ithalata dogru olustu
goruldr (Akin, 2004: 17).
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Dogrudan ihracati gerceklestirecek olan igletmelerin ihracati yapacagi
Ulkelerde birden fazla baglantisi olmaktadir. Dogrudan ihracat yapabilmek
icin cok ileri derecede uzman olmak gerekmektedir. Bu stratejiyle isletmeler
dolayli yatirnma gére dagitim kanallari Gzerinde daha fazla kontrol hakkina

sahip olmaktadir.

1.6.2 So6zlesmeli Giris Stratejileri

Soézlesmeli anlagmalar isletmeler arasinda yapilan uzun sireli
anlasmalardir.
Sdzlesmeli anlasmalar genellikle teknoloji transferi, stireglerin transferi, ticari
marka veya insan yeteneklerinin transferini kapsamaktadir. Boylelikle Gretim
strecinin bir kismi ev sahibi Glkeden yabanci bir tlkeye transfer edilmis
olmaktadir. Disarida ortak Uretime baglayan isletme, cogunlukla teknoloji ve
bilgi transferini de gergeklestirmek zorunda kalmaktadir (Cahidzade,
2008:18). Sozlesmeli giris stratejileri; lisans anlagmalari, franchising,
s6zlesmeli Uretim, ydnetim sézlesmeleri, montaj, anahtar teslimi yapi

sdzlesmeleridir.

1.6.2.1. Lisans Anlagmalari

Lisans anlagsmalari bazi igletmelerin uluslararasi pazarlara aciimak
icin kullandiklari bir stratejidir. Lisans anlasmasi iki isletme arasinda
imzalanan bir sbézlesmedir. Bu iki isletmeden bir tanesi lisans veren
(licensor) ve digeri lisans alan (license) igsletmedir. Anlagsmaya goére lisans
alan igletme lisans veren igletmenin mallarini Uretebilmekte veya yine o
isletmenin ismini, patent haklarini ve slreglerini kullanabilmektedir. Lisans
alan igletme ise lisans veren isletmeye bunlarin karsihginda royalti

O0demektedir. Royalti (lisans bedeli), lisans veren isletmenin marka, lisans
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anlagsmasinin siresi lisans alan isletmenen Ulkesindeki ekonomik kosullara
gbre degisir. Lisans veren bir Gretim sirecini, teknigini, marka ve patentleri

belirli bir bedel karsiliginda lisans alana satmaktadir (Cahidzade, 2008: 34).

Lisans veren isletme sadece lisans bedeli olarak gelirlerini
sinirlandirmamaktadir. Bu gelirleri su sekilde siralayabiliriz:

1) Teknik yardim Ucreti,

2) Lisans alan isletmeye malzeme ve parca satisl,
3) Hak ve teknoloji transferi icin 6denen bedel,

4) Teknoloji geri besleme,

5) Karsilikh olan lisans haklari,

6) Mihendislik hizmetleri igin 6denen Ucret,

7) Makine ve tecghizat satimi.

Lisans anlagmalarinin lisans veren igletme icin sakincall tarafi, lisans
verenin sahip oldugu rekabete ydnelik bilgi ve deneyimlerini lisans alana
aktarmasi ve bunun sonucunda da yeni rakiplerin tireme riskidir. Ayrica
lisans alan igletme UrUnle ilgili belirli standartlari tutturamamasi durumunda

arinin dinya capindaki degeri disebilir.

1.6.2.2 Franchising

Lisans anlagsmalarina belli bir derecede benzeyen franchising, yine iki
isletme arasinda yapilmaktadir. Bu isletmelerden bir tanesi franchise veren
(franchisor) ve digeri de franchise alan (franchise) isletmedir. Franchise alan
firma franchise veren firmaya belirli bir Gcret karsihidinda kendi Uretim
kavramini ve Urin adini kullanma hakki verir.

Franchise; belirli bir bélgede bir firmanin Grinind veya hizmetini

satmak icin verilmis olan resmi izin olarak tanimlanmaktadir.
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Franchising ise, Urlnlerin veya hizmetlerin Ureticiden tlketiciye en
etkin bicimde ulasimini saglayan bir dagitim sistemidir (Cahidzade, 2008:
36).

Franchising, franchise veren firmanin ticari marka, logo, Urlnler ve
faaliyet yonetimine iliskin bilgileri de kapsayacak seklinde top yekin bir
pazarlama programi sundugu 6zel bir lisans bicimidir.

Franchising ¢ok hizla buyiyen bir lisans tlradar. Franchisor Urline ait
standart ambalaj, sistem ve ydnetim sistemi saglarken, franchise ise pazara
ait bilgi, sermaye ve ydnetim icin gerekli olan 6zel ihtiyaclari saglamaktadir.
Franchising Amerika’da dogan bir strateji olmakla beraber su anda tim
dinyaya yayllmis bir sistemdir.

1.6.2.3 Sézlesmeli Uretim

Sbézlesmeli Gretimde, uluslararasi pazarlara girmek isteyen firma, o
Ulkedeki yerel Uretici firmalara Urtnlerinin Gretim iznini bir anlagma verir.
Ancak bu izin sadece dretim ile sinirhdir. Bir dig kaynak kullanma yontemi
olan sOzlesmeli Uretimde, pazarlama faaliyetleri bizzat dis pazara girmek
isteyen firma tarafindan gerceklestirilir. Sézlesmeli Gretim lisans verme ile
dogrudan dis yatirm arasinda orta bir yoldur. Uretilen Griinler sadece o
Ulkede satilacak diye bir yaptinm yoktur ve firmalarin bu stratejiyi
secmelerindeki en 6nemli faktdér ise ucuz isglcldir. Sézlesmeli Uretim
yontemi genellikle disik hacimli bir pazar potansiyeline sahip ve ylksek
tarifelerle korumaci bir yapiya sahip olan Ulkelere giriste kullanilir. Buna
O6rnek olarak bagimsizliklarinin baslarinda 1990 — 1992 yillari arasinda
Turkiye ile Ozbekistan arasinda resmi olarak yapilan yaklasik 12 ayri alanda
isbirligi  anlagmalari  gdsterilebilir  (Simsir, 1993:80). Burada Turk
mutesebbislerinin korumaci bir yapiya sahip Ozbekistan’da girisimde

bulunabilmelerinin 6nini agmak amaglanmigtir.
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Soézlesmeli dretim  ylksek tarife engellerini agsma konusunda
isletmelere avantaj saglamaktadir. Ancak pazar hacmi dogrudan yatirimi
gerektirecek boyutlarda degildir. Sézlesmeli Gretim genellikle yerel Uretim
teknolojilerinin yeterli oldugu ve pazarlama faaliyetlerinin Griin basarisinda
6nemli oldugu durumlarda uygulanmaktadir.

Sdzlesmeli Uretim 6zellikle firmanin yeterli sayida ve kalitede Uretim
kapasitesi olan yabanci Ureticilere ulagsmasi ile saglanabilir. Ayrica yine bu
stratejinin secilebilmesi icin firma basarisi Uretimden cok pazarlama ve
hizmete dayali olmalidir. igletmelerin daha ucuz Uretim yapmak igin
kullandiklar bir ydéntemdir ve en énemli maliyet avantaji kalemini ise isguci
olusturmaktadir.

Bu stratejinin firmaya sundugu en 6nemli avantajlardan bir tanesi
emek yogun Ur0nlerin Uretilmesinde maliyet avantaji vermesidir. Ucuz
isgUct, dusuk enerji maliyeti, hammadde maliyetinin disik olmasi gibi

avantajlari s6z konusudur.

1.6.2.4 Yonetim Sozlesmeleri

Yerel bir firmanin sermaye saglayan yabanci yatirimciya ydnetim
konusunda bilgi trasferi saglamasidir. Yerel firma kendi Griininden ¢ok idare
hizmeti veya ydnetim hizmeti ihra¢ eder. Hilton tim dinyadaki otellerini bu
sekilde yaptig1 anlagsmalarla idare etmektedir. Bu strateji dig pazarlara giriste
oldukga dusik bir riske sahiptir. Soézlesmeli Uretim belirli bir Ucret
karsihginda olabilecedi gibi kar payr alma, belirli bir fiyatla gelecekte
isletmenin ortaklarindan olma veya bu U¢ durumun bilesimi seklinde
olabilmektedir. Yonetim sbzlesmeleri genis anlamda bilgi transferi saglayan
sbzlesmeler grubuna sahip olmakla birlikte ayni grupta yer alan lisans
sbzlesmesi ve dar anlamda bilgi transferi s6zlesmelerinden farkhdir. Turkiye
ile bir cok BDT llkeleri arasinda oldugu gibi Kirgizistan ile de arasinda
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1990’larin basinda ydnetim ve benzeri konularda teknik isbirligi protokoll
imzalanmistir (Simsir, 1993:53)

1.6.2.5 Montaj

Bu stratejide firma kendi GrGnUne ait olan pargalarin bir kismini veya
tamamini kendi Ulkesinde Uretmekte, daha sonra ise bu parcalari dis Ulkeye
gbndermekte, bu parcalar dig llkede bir araya getirilmekte ve nihai Grin
ortaya ¢ikmaktadir. Montaj, ana firmadan génderilen mallarin parcalarin ve
girdilerin nihai GrinG olusturmak amaciyla dis pazarlarda Dbirlestiriime
surecidir.

ihracat yerine bu stratejinin tercih edilmesi icin parca veya girdilerin
tasima maliyetlerinin, nihai mamulin tasima giderlerine gére daha dislk
olmasi gerekir. Ayrica yine bu stratejinin ihracat yerine secilmesinin nedeni
nihai Griinlerden yiiksek giimriik vergilerinin alinmasidir. Ornegin, ortalama
bir cep telefonunun pazardaki fiyati 200-300 dolar civarinda olmasina
ragmen bunun Uzak dogu’daki dretim maliyetine baktigimizda 15-20
dolarlara kadar diismiis olabiliyor (TUSIAD, 2008:39).

1.6.2.6 Anahtar Teslimi Yapi1 S6zlesmeleri

Anahtar teslim projeleri musterinin, tim bir sistemi bir bttn halinde,
isletime sunulacak sekilde teslim almasi demektir. ihtiyaci karsilayacak
¢6zimin bir sistem olarak satin alinmasi demek, sistemin igletim ve
bakimini, sistemi igletecek personele gerekli becerilerin verilmesi, gerekli
tim egditim ve destegin sunulmasini icermektedir (Sert, 2008:23). Sistem
alimi ile, sézlesme sona erdigi zaman kurulmus olan sistem musterinin
mulkiyetine gecmektedir. Baska bir ifade ile misteriye tim aksakliklari ve

eksiklikleri giderilmis igleyen bir projenin anahtari teslim edilmektedir. Bu
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yéntem, s6zlesmeye konu olan projenin blyUkligi ve ¢cok yénll yapisindan
dolay! diger katilim yoluyla gerceklestirilen faaliyetlerden ayriimaktadir. Bu
tr projeler genellikle ¢ok blylk projelerdir ve milyonlarca dolarlik yatirimi
ifade eder. Bu nedenle bu tir faaliyetleri birkag blytk firma birleserek yerine
getirebilmektedir. Bu yéntemle ¢cok karmasik tretim sirecleri igin gerekli olan
bilgi ve beceri nispeten ekonomik bir sekilde temin edilmis olur. Yabanci
firmalara dogrudan yatirnmin yasak oldugu veya sinirlamalarin getirildigi
durumlarda firmalara uluslararasi pazarlara agilmada yardimci olmaktadir.
Ayrica buylk sanayi kuruluglarinin  %66,7’sinin  kicik sanayiciye
danigmanlik hizmeti vermediklerini diistinecek olursak bu yéntem dogrudan
yatirnm stratejisine nazaran daha az riskli olmaktadir (Ege ve bask.,
1995:111).

1.6.3 Yabanci Dogrudan Yatirnmlar

Uluslararasi pazarlara agilmada en riskli ve en fazla kari getirecek
olan segcenek yabanci dogrudan yatirimlardir. Uluslararasi pazarlara giris
stratejilerinin en ucunda bulunan bu strateji, isletmelere ylksek kar ve
ylksek kontrol olanagdi tanimasindan dolay tercih edilmektedir. Ornegin, bu
baglamda Kazakistan’da kurulan konserve et, seker, un, bira, sarap, sebze-
meyve konservesi, ilag, sentetik iplik, otomatik pres ve réntgen aletleri
dreten fabrikalari bulunmaktadir (Avsar ve bagsk., 1998:28). Pazar
potansiyeli bu stratejinin  secilmesinde anahtar kriter olarak gbze
carpmaktadir. Firmalar uluslararasi yatay ve dikey yatirmlarla pazardaki
yerlerini saglamlastirmaya calisirlar. Yatay yatirimlarin amaci i¢ pazarda
dretilen GrGnUn aynisini yurt disinda Uretmektir. Dikey yatirimlar ise tedarik
yonlU olup, firmaya kendi Ulkesinde veya diger Ulkelerdeki tali sirketlerde
kullaniimak Uzere hammadde ve diger Uretim girdilerinin Gretilmesini

amaglar (Sert, 2008:24). Yurt disinda dogrudan yatirm firmanin kendi Ulkesi
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disinda hedef aldigi pazara, Sifirdan yeni tesisler inga ederek (grenfield

strategy)

1)
2)

Mevcut tesisleri satin alarak veya
Yerel bir firma ile ortak girisimde (joint venture) bulunarak
aclimasi ile olacaktir.

1.6.3.1 Topraktan Baglayan Yatirnmlar (FDI)

Eger bir firma ihracat yoluyla gerekli olan deneyimleri kazanmis ise ve

hedef pazar yeterince blyUklige sahip ise firmanin yurt digi temelli montaj

veya Uretim tesisleri kurmasi birgok avantaji beraberinde getirir. Bu stratejiyi

segen igletmeler igin 6nemli olan, o pazardaki bizim malimiza olan talep

oranidir ve bu talebin kesinlik kazanmasidir ¢lnkl isletme yabanci pazara

blyUk bir tesis kurmakta ve blyUk bir sermayeyi bu pazara baglamaktadir.

Oysa siyasi otoritenin sert uygulamalarina bagh olarak sosyal istikrarin

zayiflamakta oldugu Ozbekistan gibi Ulkelerde yabanci yatirmlara sicak
bakilmamaktadir (Avsar ve bask., 1998:51-52).

Dogrudan yabanci yatirimlarin avantajlarini su sekilde siralayabiliriz:

a)

b)

Ucuz isglcl ve hammadde ile dig tlkenin yatirim tesvikleri ve
tasima avantajlarindan kaynaklanan tasarruflar

Girilen Ulkede is ve istihdam imkani a¢gmanin saglayacagi
olumlu imaj

isletmenin, mamuliin yerel pazara daha kolay adaptasyonunu
saglamaya yardimci olacak sekilde hikimet, yerel Gretim
faktorleri sahipleri, misteriler ve dagitimcilar ile daha iyi iligkiler
gelistirmesi

Yatirimlar Gzerinde denetimi tamamen elinde tut ma ve bu
sayede Uretim ve pazarlama politikalarini, uzun vadeli

amagclarina hizmet edecek sekilde gelistirebilmesi

Dogrudan yabanci yatirimlar ikiye ayrilmaktadir. Bunlar :
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a) Yatay dogrudan yabanci yatirimlar (horizantal FDI): Firma
uluslar arasi pazarda kendi endistri alaninda ki gibi Gretim
yapmaktadir. Elektrolix firmasinin Dogu Avrupa ve Asya’ da
yapmis oldugu yatirimlar bu tar yatirimlardir.

b) Dikey dogrudan yabanci yatirimlar (vertical FDI): Dig Ulkede
aclimis olan igletme, firmanin ulusal operasyonlari icin girdi
dretmektedir (Sert, 2008:25).

1.6.3.2 Ortak Girisimler (Joint Venture)

Yurt diginda Uretim, yerel bir isletme ile ortakliga girigilerek yapilir. Bu
durumda birlikte (ortak) girisim (joint venture) sé6z konusu olur. Uretim ve
dagitim lisans verme yo6nteminde oldugu gibi yerel isletme tarafindan
gerceklestirilir. Ancak dis pazara giren isletme pay sahibi oldugundan pay
oraninda yénetime katilabilmektedir (Sert, 2008:26). Onemli olan nokta
ortaklarin karar alirken birlikte hareket etmeleri, yani kararlarin tek tarafli
alinmamasidir. Joint venture kavraminin ortaya ¢ikmasi ise sunlara baglidir:

a) Birbirini tamamlayan aktiflerin pozisyonlari,

b) Gizli anlagmalarin vermis olduklari firsatlar,

C) Bir bitln olarak yapilan birlegsmelerin é6ntindeki engeller.

Joint venture (JV), ortak secime, ydnetim stratejisine ve performans
Olcimine odakli bir ydntemdir. Ortak sec¢im ise yine performansa
dayanmaktadir.

Uretim konusunda faaliyet gdsteren uluslararasi ortak girisimlerin
lisans anlagmalari ile ortak noktalari bulunmaktadir. ikisi de yabanci sirket
tarafindan yurt disi Oretim ve pazarlama islemlerini kapsamaktadir. Ayirt
edici en dnemli 6zelligi ise, uluslararasi sirketin ortaklikta belirli bir malkiyet
payina ve yobnetimde belirli bir s6z hakkina sahip olmasidir. Bankacilik
sektdériini disinecek olursak Avrupa piyasalari bankalar agisindan bu
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konuda en 6nemli piyasalardir (Kaya, 2007:9). Genellikle uluslararasi
firmanin ortakhktaki mulkiyet pay1 %25 ile %75 arasinda degismektedir.

J.V. su durumlarda isletmeye avantaj saglamaktadir:

a) Yerel yasalarca %100 milkiyete misaade edilmediginde,

b) Yerel yénetimlerin tavri yabancilara karsi sicak degil ve yasalarca
yasaklanmamasina ragmen yabanci firmaya cazip bir alternatif
olarak gérinmayorsa,

c¢) Kisa bir sire iginde yerel pazarlama bilgisine veya mevcut bir yerel
dagitim agina sahip olunmasi gerekiyorsa,

d) Yeterli fiziksel kaynak mevcut degilse,

e) Yonetimsel ve personel olarak kaynaklarin sinirli  olmasi
durumunda,

f) Siyasi veya baska belirsizlikler yatirim risklerinin sinirlanmasini sart
kosuyorsa,

g) Uretici firma tedarik kaynaklarini giivende bulundurmak istiyorsa.

J.V. ybnteminin avantajlari arasinda riskin paylastiriimasi, yerel

firmanin hammadde, tecribe, ulusal cevre, yer, dagitim kanallari v.b.
konularda vermis oldugu faydali bilgiler de bulunmaktadir. Birlestiriimis olan

kaynak ve sermaye ile basaril bir operasyon ortaya ¢ikmaktadir.

1.6.3.3 Uluslararasi Birlesmeler ve Satin Almalar

Birlesme ve satin alma stratejileri uluslararasi pazara dogrudan
yatirrmin birer tlr0 olarak dig pazarlara hizli bigimde giris yapmak isteyen
isletmeler icin 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu baglamda dusuntldiginde
dinya ticaretindeki genel egilime bakildiginda komsu Ulkelerle ticaretin
giderek gelistirildigi ve 6nem kazandidi goérilmektedir (Arslan, 2006:28).
Satin alma ve birlesme kavramlari her ne kadar birlikte kullanilsalar bile
cesitli ydnlerden birbirlerinden ayrilmaktadir. Satin alma, bir sirketin baska

bir sirkete ait hisselerin cogunu satin almasidir. Birlesme ise iki veya daha
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fazla sirketin bir araya gelerek tek sirket olarak faaliyetlerine devam
etmesidir.

Tark Telekom sirketinin yabancilara satiimasi satin alma stratejisine
ornek olarak verilebilmektedir (Sert, 2008:28). 2008 yili icinde telekom sirketi
yabanci Oger firmasina satiimis, devlet ise bu satistan blylk kazang elde
etmistir. Yine Telsim sirketinin ingiliz Vodafone sirketine satiimasi bu
stratejiye drnek teskil etmektedir.

Yatirimci isletme bircok nedenden dolayr baska bir sirketi satin
alabilir. Bunlar; firmanin Orin gesitlendirmesi yapmak istemesi, isletmenin
cografi cesitlendirme yapmak istemesi, spesifik varliklarin satin alinmasi,

finansal ¢gesitlendirme ve hammaddenin saglanmasidir.

1.7 ULUSLARARASI PAZARLARA GIRISTE ORTAYA CIKAN
ENGELLER

Ulkeler arasinda yapilan uluslararasi ticaret, iilkelerin sahip olduklari
karsilastirmali Gstlnllklere gbre yapiimaktadir. Karsilastirmali Gstlinlik
teorisi ise sunu gerektirmektedir. Bir Ulke, digerine gbre hangi mallarin
dretiminde daha ylUksek bir oranda Gstinlik sahibi ise o mallarda
uzmanlagsmaldir. Bu Ustlnlik ise dretimdeki maliyet ve verimlilige
dayanmaktadir. Maliyeti disik ve verimliligi yiksek alanlarda uzmanlasmak,
ulke icin avantaj saglayacaktir.

Fakat uygulamada bircok engel uluslararasi ticareti engellemektedir.
Devletler bazi sektérleri korumak amaciyla ithalati zorlastirici énlemler
alabilmektedir. Yine devletler bazi sektérlere yardim ederek (stbvansiyon)
bu sektdrleri ayakta tutmaya calismaktadir. Gelismekte olan tlkeler ise yeni
kurduklarn sanayi sektorlerini uluslararasi rekabetten korumak icin bazi
tedbirler alabilmektedir. Devletlerin korumacilik faaliyetleri su dezavantajlari
icermektedir:



50

a) Koruyuculuk kaynaklarin etkin dagilimini bozar ¢lnki rekabet
fikrini baltalar. Uretimde ayricallk saglar ve yenilikler pesinde
kosmayi engeller, durgunluga neden olur.

b) Korunacak sanayi dallarinin secimi de ekonomik nedenlere
dayanmaz, 6zel ¢cikar gruplari bu secimde etkili olmaktadir.

c) Bir sanayinin korunmasi diger sanayi dalinin aleyhine olur ve o
sanayi dallarinin da koruma istemesine yol agar.

d) Koruyuculuk daima monopoli beslemektedir.

Dis ticarette korumaciligi savunanlar su faktérlerden dolay bu géras
savunmaktadirlar. Bunlar ise; ulusal glvenlik, iktisadi kalkinma, stratejik
ticaret politikalar ve dampingin énlenmesidir. Bu goérusler hakikaten hakli
gOrilebilecek nedenlerdendir.

1.7.1 Politik ve Yasal Engeller

Uluslararasi pazarlarda farkliliklara sadece sosyal kiiltirel alanlarda
degildir.

Ulkelerin yénetim sekilleri, yabanci yatirima bakis agilari ve ilkelere
bakis agilari birbirlerinden farklidirlar. Bu farkhliklar isletmeler igin olduk¢a
blyUk problemler ortaya cikarmaktadir. Politik ve yasal engeller ile Ulkeler
uluslararasi ticareti sinirlayici etkide bulunabilirler. Bu engeller gimrik
tarifeleri, tarife disi engeller, génulli ihracat kisitlamalari, fiyat denetimleri,
tarife benzeri dnlemler, ambargolar, boykotlar ve standartlardir. TUrkiye'de
bir malin, ayni veya dogrudan rakip mallar Greten yerli Ureticiler Gzerinde
ciddi zarar veren veya ciddi zarar tehdidi yaratan miktar veya sartlarda ithal
edilmesi durumunda, ilgili gercek veya tizel kisiler veya bagli bulunduklari
Meslek Kuruluglari ya da Odalar, ihracat Genel Midirligi'ne yazili
basvuruda bulunarak inceleme talep edebilirler (Akin, 2004:269).
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1.7.1.1 Gimruk Tarifeleri

Tarifeler ticaret politikalari icinde en basit ve en eski olanidir. Tarifeler
ithal edilen mallara zorunlu olarak uygulanan vergilerdir. Bu vergiler ise ithal
mallar Gzerinden su sekillerde alinmaktadir. Spesifik vergiler, ithal edilen
mallarin fiziki 6zellikleri olan birim ve agirlik Gzerinden alinmaktadir (petrol
ithal eden Ulkelerin varil basina aldiklar vergi) . Ad volerem vergiler, ithal
edilen mallarin dederi Uzerinden alinmaktadir. Karma tarifeler ise ithal edilen
mallarin bir béliminden ad volerem vergi, bir béliminden spesifik vergi
olarak alinmaktadir. Karma tarifeler genellikle hammaddesi gimrik
vergisine tabi olan mallara uygulanir. Bu durumda verginin spesifik kismi
hammadde Uzerine konulan gumrik vergisine esittir. Ek olarak alinan ad
volerem vergi ise i¢ ekonomide o sanayi dalina saglanan koruma oranini
yansitmaktadir. AB ve Turkiye’ de uygulan tarife sekli ise ad voleremdir.

Tarifeler ithal edilen mallara daha fazla para harcamasi yapilarak
alinmasina neden olmaktadir. Bu durum ise damping, yani bir GrGndn
normal degerinin altinda bir fiyatla ihrag edilmesi egilimini kamc¢ilamaktadir
(Akin, 2004:257). Tuketiciler daha ucuza alabilecegi mallara daha fazla para
O6demek zorunda kalmaktadirlar. Ayrica tarifeler diinya ekonomisi Uzerindeki
verimliligi de diastrmektedir clnkl tarifeler ulusal Greticiyi Gretim yapmasi
konusunda cesaretlendirmektedir. isletme korumaci veya tarifeler yliziinden
disarida daha ucuza Uretebilecedi mallar yurt icinde daha pahaliya
dretmektedir. Bu da verimlik dislslne neden olmaktadir (Sert, 2008:33). Bir
ulke ithal edilen mallara tarife uyguladigi zaman devlet kazang
saglamaktadir c¢unkd tarifeler Ulkelerin gelirlerini  arttirmaktadir. Diger
taraftan ulusal Ureticiler de kazan¢ saglamaktadir ¢unkl tarifeler ulusal
ureticilere yabanci Ureticiler kargisinda koruma saglamaktadir. Bu koruma
ise ithal edilen mallarin maliyetini arttirmakta ve ulusal Ureticiye avantaj

saglamaktadir. Bu avantajlarin aksine tuketiciler ise kayba ugramaktadir.
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1.7.1.2 Tarife Digi1 Engeller

Ulkeler yine yurt icindeki Ureticileri korumak icin tarife disindaki
engellerden de yararlanmaktadirlar. Adindan da anlasilacagr gibi ne
olduklarindan ziyade ne olmadiklarinin aciklanmasi ile
tanimlanabilmektedirler. Tarife disi engeller, gimrik vergileri disinda kalan
ama ticarete engel olusturan bitlin énlemlere verilen bir isimdir. Bu durumda
tarife disi engellerin tam bir listesini vermek mumkin dedildir. Turkiye’'de
uydu TV yayinlarini almaya mahsus alici cihazlarin ithali icin Ulastirma
Bakanhgi Telsiz Genel MUdurligid’nin onay belgesinin istenmesi buna bir
Ornek olabilir (Akin, 2004:246).

1.7.1.3 Ambargolar

Bir Grin0n ithalatinin tamamen yasaklanmasidir. Yani dlke icindeki
isletmeler belli GrGnleri disaridan ithal edememektedirler. Buna 6érnek olarak
Amerika’ nin Gin mallarina uyguladigr ambargo verilebilir.

1.7.1.4 Boykotlar

Bir Ulkenin siyasi anlagsmazlik icinde bulundugu bir Glkeden mal
almay! ve mal satmay! durdurmasi veya yasaklamasidir. Amerika’nin Kiba
ve ran’a uygulamis oldugu vyasaklamalar buna &rnek olarak
verilebilmektedir.

1.7.1.5. Doviz Kontroli

ihracat yaparak déviz kazanan firmalar bu dévizlerini Merkez
Bankasl’ na veya hikimetin araci kurumlarina satarlar ve ithalat¢ilar ise

ayni sekilde bu organizasyon yoluyla ithalati gergeklestirebilmek icin bu
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kurumlardan déviz alrlar. Déviz kontrol otoritesi yabanci dovizi
yasaklayabilir veya genigletebilir. Bu uygulama ise ulusal politikaya gére
yaplimaktadir. isletmelerin ise bu politikalara dikkat etmeleri kendi
menfaatlerine olacaktir cinkl igletmeler uluslararasi dis pazarlardan alim
veya dis pazarlara satim yaparken déviz kullanmaktadirlar. Bu ddvizin Ulke
icinde degerinin dasUrilip dusdrilmemesi hikimetin elinde oldugu igin
isletmeler uluslararasi ticaretten kar saglayacagi yerde zarar edebilirler.
ihracat hesaplari, Gimriilk Beyannamesi tutari 50.000 ABD dolarina kadar
ihracat isleleri hari¢ olmak tGzere Gumrik Beyannamesi, fatura ve yurt disina
déviz 6denmesini gerektiren belgeler ile bedelin tahsiline iligkin Déviz Alim

Belgesi’'nin bir araya gelmesiyle bankalarca kapatilir (Akin, 2008:98).

1.7.1.6 Yerel Katki Zorunlulugu

isletmeler Gretmis olduklari nihai Griinlerin bir kismini yerel veya
ulusal olarak Uretmis olmasi gerekmektedir. Bu pargalar fiziksel oldugu gibi
deger olarak da son Urlnlere katki yapabilmektedir. Gelismekte olan Ulkeler
bu politikayl oldukca fazla kullanmaktadirlar. Yerel faaliyetler sonucu elde
edilen Uretim, var olan pazarlar korumak veya yeni pazarlar elde etmek igin
kullanilabilir (Cahidzade, 2008:18).

Toyota ve Honda gibi Amerika’da Uretim yapan otomobil sirketleri
dretimlerinin - %75’ini burada yapmaktadirlar. Bu zorunluluk genellikle
yabanci sermayeli igletmeler icin gecerli olmaktadir. Yerel katki zorunlulugu
ayni ithal kotalarda oldugu gibi yerel sanayiyi koruyucu etkide
bulunmaktadir. Aynen ithal kotalarinda oldugu gibi bu politikalar ile fiyatlar
ylukselmekte, Ureticiler fayda saglarken tlketiciler ise ayni oranda zarar
g6rmektedir. Avrupa Birligi Ulkelerinde otomobil sektériinde yerel katki
zorunlulugu %45 iken NAFTA Ulkelerinde ise bu oran %62 dolayindadir.
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1.7.1.7 Standartlar

Standart kavrami saghgin korunmasi, glvenlik ve Urlinin kalitesini
icermektedir.

Standartlar genellikle ayirim ve gereksiz kati kurallar bitiinG olmakta
ve ticareti sinirlayici bir rol oynamaktadir. Bircok Ulke disaridan elektrikli
aletler alirken bu aletlerin kendi Ulkesindeki standartlara uygun olup
olmadigina bakmaktadir. Bununla birlikte glavenlik ile ilgili standartlar ticaret
engellerini tirmandirici ve yikseltici etkiye sahiptir.

Turkiye’den Avrupa Birligi Ulkelerine yapilan ihracatta, ihrag edilen
mallar Uzerinde “CE” isaretinin olmasi gerekmektedir. Aksi takdirde ihracat
gerceklesmemektedir. Yine ayni sekilde meyve ihraci esnasinda, eger bu
mallar ithal eden (lkenin testlerinden gegemez ise ihra¢ islemi
gerceklesmemekte ve hatta mallar Ureticiye geri teslim edilmektedir (Sert,
2008:39).

1.7.2 Kiltarel ve Sosyal Engeller

Uluslararasi pazarlara girmek isteyen isletmeler, o pazarda bulunan
tiketicilerin satin alma tercihlerini etkileyen sosyo — kultiirel unsurlari dikkate
almasi gerekir.

Globallesen diinyaya ragmen farkh kdltirlere sahip birey ve
toplumlari farkl bigimlerde etkileyen bu faktdrlerin cesitli yonlerden analiz
edilmesi pazarlama ydneticilerinin vazgecemeyecegi bir husustur.

Kdltar, dil, din, egitim, sosyal degerler gibi kavramlarin her biri
uluslararasi pazarlamada cok énemli rol oynamaktadir. Bu etmenleri dikkate
almayan isletmeler ise uluslararasi pazarlarda basarisizliga ugramaktadirlar.

Dil konusunda yeterlilik uluslararasi pazarlamada isletmelere bazi
yararlar saglamaktadir. Farkli dillerde yapilacak ceviriler konusu 6zellikle

dikkate alinmaldir. Yabanci dilden geviri, ¢cevriimek istenen mesaji anlamsiz
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hale getirebilecegdi gibi mesajin istenmeyen anlamlara kaymasina da neden
olabilir. Bagimsizliklarinin ilk yillarinda Turk Cumbhuriyetlerinde ortak
anlasma dili Rusca idi (D6nmez, 2002:1).

Her kultirin kendine ait s6zli olmayan bir iletisimi bulunmaktadir.
Ornegin, dakik olmak bazi kiltiirler arasinda oldukca 6nemli iken bazi
kaltdrler icin bu konu ¢ok hassas olmamaktadir. Mesela Japonya’da insanlar
iletisimin %70’ini beden dili olarak yapmakta fakat ABD’de ise bu oran tam
tersine dénmekte ve iletisimin %70 i sbézli iletisim olmaktadir. Rusya
Federasyonunun Tiark Cumhuriyetleri Gzerinde bu konuda da ¢ok buyuk
etkisi var ama SSCB dénemindeki kadar degildir. Onceleri Carlik Rusya’si ile
ardindan da SSCB (ilkeleri doneminde yaklasik iki yiz yil egemenligi altinda
bulundurdugu bu Ulkeleri kendine bagimh kilacak, ekonomik, sosyal ve
kaltdrel bir alt yapi olusturmus bulunmaktadir (D6nmez, 2002:1).

Kalthrler arasinda farkliligin bir tanesi de renkler konusundadir. Pek
cok Ulkede matem rengi siyah iken, Japonya’da matem rengi beyazdir.

Mavi renk Hollanda’da disilik, isve¢’de ise bu renk erkeklik
semboltdir. Renkler igletmelerin marka logolarini ve Grtnlerinin ambalajlari
gibi fiziksel 6zellikleri icin 6nem arz etmektedir. Ya da, benzer dil kbkeninden
gelen Tarkce ve Turkmence anlamlari itibari ile ayni sekilde okunmasina
ragmen ¢ok ters anlama gelen kelimeler olabiliyor.

Egitim dlzeyinin de yine g6z &ndne alinmasi gerekmektedir.
Satilacak Urdn teknolojik bir Grtin ise Grindn karmasiklik dizeyi hedef alinan
kitlenin egitim dizeyi ile dogrudan orantilidir. Kisaca igletmeler hedef kitleyi
dikkate alarak Urinlerde bazi degisiklikler yapmak zorunda kalabilmektedir.
Yine ABD, Japonya, Almanya gibi llkelerde yasayan insanlar diger tlkelerde
yasayan insanlara nazaran yeni 0rin ve teknolojilere c¢abuk adapte
olabilmekte ve bu UGrinleri anlamakta guclik cekmemektedir.

Bunlarin yaninda yasam tarzi, tiketim kaliplari, aile yapisi ve calisma
hayatinda kadinin daha fazla yer almasi uluslararasi pazarlamay: etkileyen
6nemli faktérlerdendir. Kadinin annelik rolinin digina ¢ikip kariyer gelisimini
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6n plana almasi ile kres, lokanta, giyim ve kozmetik alaninda igletmeler
blyUk yatirimlar yapmak zorunda kalmiglardir.

Her ne kadar uydu iletisimindeki, bilgisayarh iletisim aglarindaki ve
uluslararasi ulagimdaki gelismeler, diinyada 6zlemleri ve istekleri benzer ya
da ayni olan tlketici kaliplarini olusturuyor olsa da, halen Ulkeler arasinda
glcla kaltarel farkliiklar bulunmaktadir. Bugln halen kalttr farkliliklarini

dikkate alan pazar dilimlemesi felsefesi ve stratejileri desteklenmektedir.

1.7.3 Uluslararasi Pazarlarda ve Pazarlamada Markalasamama

Marka, bir isletmenin GrUnlerini rakiplerinden ayirt etmeye yarayan bir
isim, sembol, renk, sekil ya da bunlarin bilegsimidir. Marka adi daha dar
kapsamli olmakta ve markanin sézle séylenebilen kismini ifade etmektedir.

Marka semboll ise markanin gbzle gb6rilebilen ama soézle
sbylenemeyen kismini ifade eder.

Global marka kavrami bir Ureticinin Griin ve hizmetlerini rakiplerinden
ayirt etmeye yarayan ve dinyaca kullanilan bir isim, terim, isaret, sembol,
tasarim ve bunlarin kombinasyonlaridir. Daha &énce kesfedilmemis bir
pazara ilk olarak girmek firmaya o pazarda markalasma konusunda gug¢
katacaktir (Cahidzade, 2008:30).

Uluslararasi pazarlarda marka olabilmek isletmenin kendisine,
dagiticilara ve tuketicilere oldukca blytk faydalar saglamaktadir. Bu ylzden
uluslararasi pazarlara agcilirken gug¢li bir markaya sahip olmalari,
uluslararasi pazarlara acilirken igletmenin énindeki engellerin ortadan
kaldinimasinda fayda saglayacaktir. Yine bir¢cok uluslararasi igletmelerin
marka degerlerine bakildiginda, bu degerlerin isletmelerin 6z varliklarindan
kat kat fazla olduklari gériimektedir.
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1.7.4 Uygun Stratejinin Se¢ilmesi

Yabanci pazarlara girmenin bircok farkli ydnleri bulunmaktadir.
isletme pazara girecegi llkenin gerektirdigi sartlara kendisini hazirlamali ve
kendisine de en uygun olan stratejiyi segerek yabanci pazara girmelidir.
Ornegin, montaji yapilmamis Grlinii yabanci isletmelere satmak montaji
yapiimis 0Orinden daha karliysa, isletme bu stratejiyi benimseyebilir
(Cahidzade, 2008: 17). isletmeler icin uluslararasi pazarlara giriste tek ve en
iyi olan bir yol yoktur. En iyi yoéntem isletmenin kendi bUyUklGgune,
kapasitesine ve ihtiyaclarina hatta hedef pazarin firsatlarina ve durumuna
bagh degildir. Isletmeler mutlaka kendi durumlarini analiz etmelidir.
isletmelerin uluslararasi pazarlara giristeki alternatifleri gok dikkatli analiz
etmeleri kendisine en uygun faydayi saglayacaktir. Uluslararasi pazara giris
stratejisinin se¢iminde esneklik ¢cok 6nemli bir faktérdir (Sert, 2008:43).
BlylUk pazarlar dogrudan yatinma izin vermekte, fakat kicUk pazarlar
dogrudan yatirim icin uygun olmamaktadir. Esneklik ile igletmeler degisen
pazar kosullarina kendilerini ayarlamakta ve stratejilerini
degistirebilmektedirler. isletmeler dis pazarlara giriste pazarin biyuklugiine
ve karllik derecesine de dikkat etmelidir. Bunu yaninda satis hacmi, maliyet
ve kaynak seviyesi diger analiz edilmesi gereken faktoérleri ifade etmektedir.
Pazarin blyUkligl, pazardaki satislar ve maliyetler isletme icin 6nemli bir
cikis noktasidir. isletmeler bu faktérleri analiz ederek dis pazarlara girip
girmeme karari ve dig pazarlara hangi yodntemle girilecedi kararini
vermektedirler.

isletme ydneticileri uluslararasi pazarlara nasil girilecegi konusunda
karar verirken, her bir seklin farkh seviyede kontrol, bagllik, ilgi ve risk
icerdigini bilmeli ve kendisine en uygun stratejiyi secmelidir. Bu cercevede
disindldiginde Tuarkiye'nin  Avrupa Birligi'ne uyum sdreci, Tarkiye’'de
yerlesik olan yerli ve yabanci sermayeli sirketlerin bu pazara daha kolay
ulasabilmeleri icin dnemli bir firsat sunmaktadir. Ozellikle, bu firsatin ortaya

citkmasi ile birlikte, TUrkiye-AB ticaret hacminin artmasinin beklenmesinin
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yani sira, Turkiye’nin bu pazara yakinligi, ulasim kolayhgi ve géreceli olarak
ucuz is guict maliyetleri nedeniyle basta AB Uye Ulkelerinde yerlesik yabanci
sermayeli sirketler olmak Uzere, AB pazarina ulasmak isteyen yabanci
sermayeli sirketler icin de 6nemli ve cazip bir merkez olacagi 6én gorileri
ortaya konulmaktadir (Karabulut ve Demir, 2005:226). isletmeler uluslararasi

pazarlara giris kararini su U¢ yaklagimdan birini secerek karar verirler.

1.7.4.1 Saf yaklagim

Bu yaklagsimda isletmeler her bir yabanci pazara ayni ydéntem ile girer.
TOm pazarlara ihracat yéntemiyle girmek gibi. Bu ydntemde pazarlarin
heterojen olduklari géz 6nline alinmaz. Uzun vadede igletmelerin hata
yapmasina sebep olabilir. isletmeler ya éniine ¢ikan dnemli bir firsati pazara
girerken yanlis ydéntem sectigi icin kaciracak ya da tek bir yéntem ile pazarin
sunmakta oldugu diger firsatlardan yararlanamayacaktir. Bu ydntem
ginimuizde pek anlamli olmamakla birlikte Unli pazarlama uzmani T.
Levitt'in 1960°I yillarda ortaya koydugu ve “pazarlama miyoplugu” olarak
adlandirdigi tuzaklara benzetilebilir (Arslan, 2006: 29).

1.7.4.2 Pragmatik yaklasim

isletme en az riskli olan yéntemi secerek yeni bir pazara girer ve
zamanla bu yéntemin yetersiz kaldigini veya artik karli olmadigini gérlrse
yeni bir giris sekline karar verebilir. Bu yéntemin en blyUk avantaji firmanin
en disik riskli ama kendine kar saglayan sekli tercih etmesidir. Ornegin,
Ozbekistan’da Tirk firmalarinin éniinde en bilylik engel finansman olarak
gbrulmektedir. Bu nedenle de Turk firmalarinin en etkin oldu sektér tekstil ve
konfeksiyondur. CUnkl bu alanda pamuk ile geri édeme suretiyle proje

alinabilmesi finansman engelinin asiimasini saglamaktadir. Bu nedenle de
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Ozbek pamugunun Tirk firmalarina tahsisinin daha genis odlclide
saglanmasi ekonomik igbirliginin gelismesine katki saglayacaktir (sénmez,

1996: 61). Fakat her zaman en dogru sec¢im olmayabilir.

1.7.4.3 Stratejik yaklagim

isletme en dogru ydntemi secerek yabanci pazara girmeye calisir.
Bunun icin ise tim alternatif yéntemler sistematik bir sekilde degerlendirilip
karsilastirimalidir. Mevcut kaynaklar, katlanmayi diisindagu risk ve kar disi
amaglar hangi yéntemin segilecegini énemli 6lglide etkilemektedir (Sert,
2008:44). Bu sekilde Pazar payini genisletmek ya da yeni pazarlara aciimak
isteyen igletmelerin zorlu rekabet ortaminda basarili ve kalici olmalarini
saglayacak en énemli Ug faktér sdyle siralanabilir (Arslan, 2006:29):

- Yeni Urln geligtirme,

- Servis olanaklari,

- Pazarlama Becerileri



iKINCi BOLUM
TURK DIS TICARETI VE TURK CUMHURIYETLERI

2.1 TURK DIS TICARETI

1980’lerin ortalarina kadar cok sinirli sekilde disariya acilmis olan
Turkiye, Ozal ddneminin stratejileri sonucunda bircok (lke ile yakindan
iliskilere baglamistir. Basta Avrupa ve Amerika olmak Uzere ittifak Glkeleri ile
yakinlasmaya baslayan Turkiye ithal mallarin  6nind agmig, Tark
isletmelerinin de dinyaya acgilmasina daha c¢ok imkanlar getirmistir.
Almanya’nin Tarkiyeden isgi talebi dogrultusunda atilan adimlar da bu
déneme denk gelmektedir.

Sovyet Birligi'nin dagilmasi ile birlikte 1990’larin baslarinda Trkiye
ihracat anlaminda ciddi atilimlara baslamistir ve yurda gelen déviz miktari
da ayni oranda yukselme gdéstermistir. Bu ylUkselme hem ihracatta hem
ithalatta artarak devam etmigstir. Turk Dig Ticaret Hacmi de hep buna gére
sekillenmistir.

2.1.1 Dis Ticaret Hacmi

2008 yilinda ihracat ylzde 23,1 oraninda artarak 132 milyar dolara,
ithalat ise ylzde 18,8 oraninda artarak 201,9 milyar dolara yikselmigtir. Artis
oranlari agisindan incelendiginde 2008 yili dig ticaret artis hizinin
performansi, 2007 yilindan daha disuk gergeklesmistir. 2008 yilinda ihracat
ylzde 23,1, ithalat ise ylzde 18,8 oraninda artmigtir.

S6z konusu ddénemde dis ticaret hacmi ylzde 20,4 oraninda artis
gbstermis ve 334 milyar dolara ulasmistir. Dig ticaret agigi ise ylzde 11,4
oraninda artarak 69,9 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Dig ticaret agiginin

artis orani, 6nceki yila gére gerilemistir.
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ihracatin ithalati karsilama orani, 2008 yilinda inigli ¢ikisli bir seyir
izlemistir. Ancak, Eylll ayindan itibaren i¢ tiketimin kisiimasi ve ithalatin
ciddi oranda azalmasi sebebiyle bir ylkselis trendine girmistir. 2008 yilinin
Aralik ayinda ihracatin ithalatt karsilama orani ylzde 67,7 olarak
gerceklesmistir.

2006’da yillik ytzde 61,3 olan ihracatin ithalati karsilama orani

2008’de yiizde 66’ya yikselmistir (www.dtm.gov.tr) . Dig ticaret acigi, 2008

yilinin Agustos ayinda 8 milyar dolari asmigtir. Ancak, kiresel krize paralel
olarak, 2008 yilinin Eylll ayindan itibaren gerilemeye baglamistir. 2009 ikinci
yarisindan sonra, dinya ekonomisindeki dlUzelmeye paralel olarak,
Tarkiye’'nin dis ticaret acigi da bir miktar artmaya baslayacaktir. Dis ticaret
acigr Kiresel krize paralel olarak, 2008 yilinin Eylal ayindan itibaren

gerilemeye baslamistir.

Tablo 1: Aylik Dis Ticaret Hacmi (Milyon $)

Ayhk % Degisim

2006 2007 2008 07/06 08/07
Ocak 13.279 17.157 26.971 29,2 57,2
Subat 15.854 19.040 27.104 20,1 42 4
Mart 19.016 22.192 28.239 16,7 27,2
l. Ceyrek 48.149 58.389 82.314 21,3 41,0
Nisan 18.043 21.232 29.253 17,7 37,8
Mayis 19.736 24.083 31.783 22,0 32,0
Haziran 20.281 23.246 31.248 14,6 34,4
Il. Ceyrek 58.060 68.561 92.284 18,1 34,6
Temmuz 18.776 24.152 33.152 28,6 37,3
Agdustos 19.087 23.419 30.298 22,7 29,4
Eylul 19.760 23.498 30.678 18,9 30,6
lll. Ceyrek 57.623 71.069 94.128 23,3 32,4
Ekim 18.089 25.5622 24.664 41,1 -3,4
Kasim 21.538 27.951 21.469 29,8 -23,2
Aralik 21.652 25.844 19.127 19,4 -26,0
IV. Ceyrek 61.279 79.317 65.260 29,4 -17,7
Yillik 225.111 277.336 333.986 23,2 20,4

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)
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Dis ticaret hacmi, 2008 yilinda ilk ¢ceyrekte ylksek artis géstermis ve

son ceyrekte ylzde 17,7 oraninda duserek yilhik 334 milyar dolara

ulasmigstir. 2008 yilinda dis ticaret hacmi ylzde 20,4 oraninda artmistir.

Tablo 2: Ulke Gruplarina Gore Dis Ticaret Hacmi ve Dengesi (%)

Dis Ticaret Hacmi Dis Ticaret Dengesi

% Pay % Degisim % Pay % Degisim
2006 2007 2008 07/06] 08/07| 2006 2007 2008| 07/06| 08/07
A-AB (27) 47,7 46,5 41,4 20,2 71 19,3 17,1 17,6 3,3 14,7
1-AB ULKELERI (15) 40,7 39,0 34,4 17,9 6,2 18,1 12,6 16,1 -19,2 42,2
2-AB ULKELERI (12) 6,9 7,5 7,0 33,9 11,6 1,1 4,5 1,5| 364,8 -62,0
B-SERBEST BOLGELER 1,7 1,5 1,3 6,5 4,2 -3,7 -2,7 -2,4| -15,0 -2,6
C-DIGER ULKELER 50,6 52,0 57,3 26,6 32,8 84,5 85,6 84,7 17,8 10,3
1-DIGER AVRUPA 15,0 16,3 17,9 34,0 32,8 32,8 37,3 40,8 32,0 21,8
Rusya Fed. 9,3 10,2 11,3 34,2 34,0 27,0 29,9 35,6 28,9 32,5
2-AFRIKA ULKELER 5,3 4,6 5,0 6,6 31,9 5,3 1,3 -1,8| -71,5| -259,9
Kuzey Afrika 3,5 2,8 3,3 -4,1 45,4 3,3 -0,7 -0,8] -123,2 41,0
Diger Afrika 1,8 1,8 1,7 28,0 11,8 2,0 1,9 -1,0 15,5 -158,1
3-AMERIKA 7,0 6,4 71 12,9 33,8 5,7 10,4 15,3 1131 63,3
Kuzey Amerika 55 4,9 5,5 9,7 34,1 2,8 7,2 12,3] 200,2 91,5
Orta Amerika ve Karayip 0,4 0,4 0,4 12,9 39,3 -0,4 -0,2 -0,4| -52,9 166,8
Glney Amerika 1,1 1,1 1,2 28,9 30,7 3,3 3,4 3,4 20,5 9,3
4-ASYA 22,9 24,0 26,4 29,4 32,4 38,8 41,4 33,2 24,0 -10,7
Yakin ve Ortadogu 9,7 10,0 12,9 26,7 55,3 -1,4 -3,9 -11,2| 226,3 219,8
Diger Asya Ulkeleri 13,1 14,0 13,5 31,4 16,1 40,2 45,3 44,3 30,9 9,1
5-AVUSTRALYA ve Y. ZH.. 0,3 0,4 0,4 39,8 29,3 0,1 0,5 0,6 359,0 34,0
6-DIGER ULKELER 0,1 0,3 0,4 199,8 57,8 1,8 -5,3 -3,3| -446,8 -31,0
TOPLAM 100,0 100,0, 100,0 23,2 20,4 100,0 100,0 100,0 16,2 11,4

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

Son iki yillarda AB ile dis ticaret agigi mutlak ve nisbi olarak

gerilemigtir. AB Ulkeleri, Turkiye’nin dig ticaretinde en blyUk paya sahip Ulke
grubudur. AB ile olan dis ticaret hacmi son iki yilda ytzde 20,2 ve yuzde 7,1
dizeyinde artmigsa da, diger bdlgelerle olan dis ticaretin daha hizli artis
gbstermesi sonucunda, AB’nin dig ticaretimizdeki payr 2007'de 5,1 puan
azalarak ylzde 41,4’e dusmustir. Bu dénemde AB ile dis ticaret agigi ise
mutlak ve nisbi olarak gerilemigtir.

AB’ye 2005 ve 2007 yilinda Uye olan ve Birlige dinamizm getirmesi
beklenen GYU niteligindeki 12 iilke -AB(12)- ile Tiirkiye'nin dis ticaret hacmi
2008 yilinda, diger AB Ulkeleri (AB(15)) ile karsilastiriidiginda daha yavas bir
artis gbstermisgtir.

Son yillarda Diger Avrupa Ulkeleri ile olan dis ticaret hacmi, dis
ticaret acigindaki artisa paralel olarak artmistir. Bélgede en énemli ticaret
ortagimiz olan Rusya Federasyonu’nun dis ticaret hacmimiz icindeki payi
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son iki yilda 2 puan artis géstermis ve 2008 yilinda yizde 11,3’e ulagmistir.
Diger Avrupa boélgesi, 2008 yilinda dis ticaret agidi icinde ylzde 40,8
oraninda paya sahip olmustur.

2008 yilinda Kuzey Amerika ile olan dig ticaret hacmimiz artarken dis
ticaret acigimizdaki artig oldukga yiksek gerceklesmistir.

Amerika’'nin Tarkiye’'nin dis ticaret hacmi icindeki pay1 2007 yilindaki
disisln ardindan, 2008 vyilinda, 2006 vyilinin bir miktar Gzerinde
gerceklesmistir.

Yakin ve Orta Dogu, Tlrkiye'nin en ylksek dis ticaret fazlasi verdigi
bdlgedir. 2007 yilinda tekrar yikselise gecen dis ticaret fazlasi 2,4 milyar
dolardan 7,8 milyar dolara yikselmistir.

Diger Asya’daki yukselen ekonomilerin Tarkiye'nin dig ticaret hacmi
icerisindeki payin da 2008 yilinda bir miktar dusts gerceklesmistir. 2007
yilinda yizde 14 olan bu bdlgenin dis ticaretteki payi, 2008 yilinda ylizde
13,5’e dismustir.
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Tablo 3: Ulke Gruplarina Gére Acik/Hacim (%)

Miyon$ %Pay %Degisim
2006 2007 [2008 [2006 [2007 [2008 | 2007/2006|2008/2007]
1- TARIVBAL URUNLER 15919 19582 24511 7.1 71 73 230 25,2
-Gida Meddeleri 11.418] 14179 1908 5,1 51 58 241 %5
ii-Tanmsal Hammeaddeler 4502 5407, 5303 20 19 1,6 20,1 19
2 MADENGLIK URUNLERI 45111 55937 77100 200 202 231 240 378
i-Madencevherlerivedbking 6360,  8771] 12807 28 321 38 379 46,0
i- Mnerd yakilarvemineraly| 32425 39031] 558129 144 141 167 204 430
iii- Derrir dis metaller 6.6 813 8430 28 29 25 286 4.2
3 SANAYI 158581| 194402 222483 704 701 666 26 14,4
i-Demir ve gelik 15380 20927 31.875 63 75 95 3,1 53
ii-Kimyasallar 2331 26846] 31.663 99 971 95 20,2 17,9
iii-Diger yar manuller 14.611] 17982 21.325 6,9 6,9 64 23,1 18,6
iv- Mekinalar veuasimaraglal  69.7890 841090 907400 31,0 303 272 205 79
Otonotiv sanayii irinlerd] — 24.651] 30265 3328 11,00 109 99 28 9,1
Biromekindarivehabe{ 108400 1159 10519 48 42 31 70 93
Diger mekiraveuasimg ~ 34.208 42249 47194 159 1520 141 28B.2 11,7
v- Dokunecilik (riinleri 124120 151020 15208 55 54 46 217 0,7
vi- Hazir giyim 13.150| 15453 15806 53 56 47 17,5 23
vii - Diger tiketimmellar 10909 13982 15864 48 500 47 28.2) 135
4 DIGER URUNLER 5500 7414 984 24 27 30 Aus 34
GENEL TOPLAM 25111| 277.334 333988 100,00 1000 1000 232 20,4

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

*Oranin pozitif oldugu bélgelerde dis ticaret fazlasi verilmektedir.

Dis ticaret ac¢iginin hacmine orani, 2008 yilinda AB karsisinda
Tarkiye'nin aleyhinde geligsmistir.

Dis ticaret aciginin hacmine orani bakimindan, Orta Amerika, Yakin
ve Orta Dogu iilkeleri ile Kuzey Afrika Ulkeleri Tirkiye icin avantajli tlkeler
durumundadir. Kuzey Afrika ile olan dig ticaretimizde agigin hacime orani
2006’daki yuzde -22,4 seviyesindeyken 2007°de dis ticaret fazlasinin hacime
orani ylzde 5,4 seviyesine ylkselmistir. Bu oran 2008 yilinda ylzde 5,2
olarak gerceklesmistir.

Diger Avrupa, Gliney Amerika ve Diger Asya ile olan dis ticaret
aciginin hacmine orani ise oldukga ylUksektir. Diger Avrupa ve Giney
Amerika’dan yapilan ithalat, ham madde agirlikli olup, katma deger
yaratarak genel ihracat ve ekonomi Uzerinde olumlu etkiler tagimaktadir.
Diger Asya ise halen ithalatin baskin oldugu bir bélge olsa da, bdélgeye
yonelik ihracat ylkselis icindedir.
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Tablo 4: Tirkiye'nin Dis Ticaret Hacminde ilk 30 Ulke (Milyon $)

Dis Ticaret Hacmi Hacimde Fark Hacimde % Degisim

2006| 2007| 2008 2007/2006| 2008/2007 2007/2006| 2008/2007
RUSYA FEDERASYONU 21.044 28235 37.846 7.191 9.610 342 34,0
ALMANY A 24 .454 29533 31.639 5.079 2.106 208 7.1
ITALYA 15.416 17448 18.831 2.032 1.382 132 7,9
CIN HALK CUMHUR. 10.362 14274 17.095 3.911 2.822 377 19,8
AB.D. 11.322 12337 16.276 1.015 3.939 9,0 31,9
FRANSA 11.844 13.824 15.640 1.980 1.815 16,7 13,1
INGILTERE 11.952 14.104 13.483 2.152 -621 18,0 -4.4
[RAN 6.694 8.057 10.229 1.363 2.173 204 27,0
BIR.ARAP EMIRLIK. 2.338 3711 8.667 1.373 4.956 58,7 133,5
ISPANYA 7.553 8923 8.595 1.370 -328 18,1 -3,7
ISVICRE 4.916 6.204 8.445 1.288 2.241 26,2 36,1
UKRAYNA 4.180 6.000 8.294 1.820 2.294 435 38,2
ROMANYA 5.019 6.757 7.535 1.737 778 346 11,5
HOLLANDA 4.699 5674 6.200 975 526 207 9,3
SUUDI ARABISTAN 3.235 3927 5.524 692 1.597 214 40,7
BELCIKA 3.858 4.604 5.273 746 669 193 14,5
IRAK 2.965 3490 5.238 525 1.748 177 50,1
CEZAYIR 2.885 3.340 4876 455 1.535 158 46,0
GUNEY KORE CUM. 3.712 4522 4363 810 -159 218 -3,5
JAPONYA 3.480 3950 4357 471 407 135 10,3
BULGARISTAN 3.231 4012 3.992 780 -20 242 -0,5
YUNANISTAN 2.648 3213 3.581 565 368 213 11,5
POLONYA 2.497 3.083 3.565 586 482 235 15,6
ISRAIL 2.311 2.740 3.383 429 643 18,5 23,5
KAZAKISTAN 1.691 2364 3.223 673 859 398 36,3
HINDISTAN 1.802 2.648 3.001 846 353 470 13,3
ISVEC 2.275 2.599 2.828 324 229 142 8,8
GUNEY AFRIiKA CUM. 2.392 2.826 2.741 434 -85 182 -3,0
AZERBAYCAN-NAHC. 1.036 1377 2.596 342 1.219 330 88,5
AVUSTURYA 1.787 2.195 2.516 408 321 229 14,6
LiSTE TOPLAMI 183.599 2259721  269.830] 42.373 43.859 23,1 19,4
GENEL TOPLAM 225.111 277.336]  333.986| 52.225 56.650 232 20,4

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

Tarkiye’'nin dig ticaret hacminde ilk 30 Glkenin 13'Gi AB (yesidir.

Tarkiye’'nin dis ticaret hacminde yer alan ilk 30 Ulkeden 6’sina karsi dis

ticaret fazlasi verilmektedir. Tirkiye'nin dig ticaret hacminde ilk 30 Ulkeden

13’0 AB Uyesi, 4’0 Diger Avrupa, 5'i Diger Asya, 6’sI ise Orta Dogu ve Kuzey

Afrika Ulkesidir. Diger ikisi ise dinyanin en buyudk ekonomisi olan ABD ile

altin ithalati yapilan Giiney Afrika Cumhuriyetidir. iran, Irak, Cezayir, BAE,

Kazakistan, Suudi Arabistan ve Rusya’dan yapilan ithalatin blyidk kismini

madencilik UrGnleri meydana getirmistir. Rusya Federasyonu’ndan yapilan

ithalatin ylzde 81’ini, Cezayirden yapilan ithalatin ylzde 97’sini ve Suudi
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Arabistan’dan yapilan ithalatin ylzde 70’GnG madencilik  Grinleri
olusturmaktadir. Madencilik Grinleri igerisinde ise petrol ve demir ve celigin
blyUlk payi bulunmaktadir. 2008 yilinda dis ticaret hacminin en ytksek oranli
artis gosterdigi Ulkeler; BAE, Azerbaycan, Irak, Cezayir ve S.Arabistan
olmustur. Turkiye’nin dis ticaret hacminde ilk 30 Ulke arasinda, Birlesik Arap
Emirlikleri, ingiltere, Irak, Yunanistan, Azerbaycan ve israil ile ticarette dig
ticaret fazlasi verilmigtir.

Tablo 5: Dis Ticaret Acigi ve Fazlasi En Yiiksek 15’er Ulke (Milyon $)

Dig Ticaret Dengesi Dengede Fark Dengede % Degisim
2005| 2006| 2007 2006/2005| 2007/2006 2006/2005| 2007/2006
RUSYA FEDERASYONU -14.569 -18.782 -24.883 -4.213 -6.102 28,9 32,5
CIiN HALK CUMHUR. -8.976 -12.195 -14.221 -3.218 -2.026 35,9 16,6
A.B.D. -1.200 -3.995 -7.676 -2.795 -3.681 232,9 92,1
iRAN 4560 -5.174 -6.170 -614 -996 13,5 19,2
ALMANYA -5.082 -5.547 -5.735 -465 -188 9,1 3,4
UKRAYNA -1.938 -3.038 -3.919 -1.100 -881 56,8 29,0
GUNEY KORE CUM. -3.400 -4.218 -3.820 -817 397 24,0 -9,4
JAPONYA -2.954 -3.457 -3.696 -503 -240 17,0 6,9
ITALYA -1.911 -2.488  -3.193 -577 -705 30,2 28,3
ISVICRE -3.114  -4334 -2732 -1.220 1.602 39,2 -37,0
FRANSA 2.636 -1.875 -2.404 760 -529 -28,8 28,2
HINDISTAN -1.357 -1.952 -1.915 -594 36 43,8 -1,9
CEZAYIR -844 -877  -1.649 -33 -772 3,9 88,0
TAYVAN -1.569 -1.790 -1.586 -220 203 14,0 -11,4
KAZAKISTAN -297 -204  -1.441 93 -1.237 -31,2 606,0
ARA TOPLAM -54.406 -69.924 -85.041 -15.518 -15.117 28,5 21,6
BiR.ARAP EMIRLIK. 1.633 2.771 7.284 1.137 4.513 69,6 162,9
INGILTERE 1.677 3.150 2.835 1.473 -315 87,8 -10,0
IRAK 2.213 2.200 2.596 -14 396 0,6 18,0
YUNANISTAN 557 1.312 1.279 755 -33 135,5 -2,5
KUZEY KIBRIS T.C. 845 871 1.020 26 148 3,1 17,0
KATAR 276 420 915 145 494 52,4 117,6
MALTA 206 522 788 316 267 153,0 51,1
AZERBAYCAN-NAHGC. 355 718 739 363 21 102,4 2,9
LIBYA -1.808 243 738 2.052 4951 -113,5 203,2
FAS 377 523 597 146 74 38,6 14,2
SINGAPUR 103 105 552 2 447 2,0 4247
BOSNA HERSEK 141 424 548 282 124 199,5 29,3
ISRAIL 747 576 487 -171 -89 -22,8 -15,5
LUBNAN 114 277 486 163 209 143,3 75,4
MISIR 317 223 483 94 261 - 117,0
ARA TOPLAM 7.755 14.336 21.348 6.581 7.011 84,9 48,9
GENEL TOPLAM -54.041 -62.791 -69.938 -8.750 -7.147 16,2 11,4

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)




67

15 Ulke ile verilen dig ticaret fazlasi, 15 Ulke ile verilen dig ticaret
aciginin yizde 25,1’i dizeyindedir. Toplam dis ticaret dengesinin 69,9 milyar
dolar acik verdigi 2008 yilinda, ilk 15 Ulkeye ybdnelik dig ticaret agigimiz 85
milyar dolar olmustur. En ¢ok dis ticaret fazlasi verilen 15 Glkenin yarattigi
doéviz fazlasi, en ¢ok dis ticaret agigr verilen 15 Ulkenin yarattigi déviz
aciginin yizde 25,1’ini karsilamigtir.

En c¢ok dis ticaret fazlasi verilen 15 Glkenin 10’'unda sanayi Urlnleri
ithalati, 5'inde ise ham madde ithalati 6ne ¢ikmaktadir.

BAE, Katar, Libya, Singapur ve Irak ile verilen dig ticaret fazlasinda
6nemli artiglar gérilmustar.

Dis ticaret aciginin en yiksek oldugu 15 dlkenin 7’si Diger Asya
tlkesi, 5'i madencilik ve demir-gelik ithalatinin yogun olarak yapildidi Glkeler,
3’0 AB lyesi, 3’0 diger Avrupa Ulkesi, 1’i Ortadogu llkesi ve digeri ise
ABD’dir. Bu iilkelerden Rusya Federasyonu, Ukrayna, iran ve Cezayir ve
Kazakistan’dan hammadde ithalati, diger 10 Ulkeden ise sanayi Urlnleri
ithalatl 6ne ¢gikmaktadir.

ABD, Cezayir, Kazakistan, Ukrayna ve Rusya Federasyonu 2008
yilinda dis ticaret aciginin hizli artis gésterdigi baslica Ulkeler olmustur.

Dis ticaret fazlasi verilen (lkelerin basinda BAE, ingiltere, ve Irak
gelmektedir. 2008 yilinda BAE, Singapur, Katar ve Libya ile verilen dis

ticaret fazlasinda énemli artiglar géraImustar.



Tablo 6: Sektdrlerin Dis Ticaret Hacimleri

Milyon $ % Pay % Degisim
2006 2007 2008 2006 2007 2008 2007/2006 | 2008/2007

1- TARIMSAL URUNLER 15.919 19.582 | 24.511 7,1 7,1 7.3 23,0 25,2
i-Gida Maddeleri 11.418 14175 19.208 5,1 5,1 5,8 24 1 35,5
ii-Tarimsal Ham maddeler 4.502 5407 5.303 2,0 1,9 1,6 20,1 -1,9
2- MADENCILIK URUNLERI 45.111 55.937 | 77.100 20,0 20,2 23,1 24,0 37,8
i- Maden cevherleri ve doékuntuleri 6.360 8.771 12.807 2,8 3,2 3,8 37,9 46,0
ii- Mineral yakitlar ve mineral yaglar 32.425 39.031 55.812 14,4 141 16,7 20,4 43,0

iii- Demir disi metaller 6.326 8.135 8.480 2,8 2,9 2,5 28,6 4.2
3- SANAYI 158.581 194.402 | 222.483 70,4 70,1 66,6 22,6 14,4
i-Demir ve gelik 15.380 20.927 31.875 6,8 7,5 9,5 36,1 52,3
ii-Kimyasallar 22.331 26.846 31.663 9,9 9,7 9,5 20,2 17,9
iii-Diger yan mamuller 14.611 17.982 21.325 6,5 6,5 6,4 23,1 18,6

iv- Makinalar ve ulasim araclari 69.789 84.109 90.740 31,0 30,3 27,2 20,5 7,9
Otomotiv sanayii Urlinleri 24.651 30.265 33.028 11,0 10,9 9,9 22,8 9,1

Biro makinalar1 ve haberlesme cihazlari 10.840 11.595 10.519 4,8 4,2 3,1 7,0 -9,3
Diger makina ve ulagim araglari 34.298 42.249 47.194 15,2 15,2 14,1 23,2 11,7

v- Dokumacilik Urlnleri 12.412 15.102 15.208 5,5 5,4 4,6 21,7 0,7

vi- Hazir giyim 13.150 15.453 15.806 5,8 5,6 4,7 17,5 2,3
vii - Diger tiiketim mallan 10.909 13.982 15.864 4.8 5,0 4,7 28,2 13,5
4- DIGER URUNLER 5.500 7.414 9.894 2,4 2,7 3,0 34,8 33,4
GENEL TOPLAM 225.111 | 277.334 | 333.988 100,0 100,0 100,0 23,2 20,4

Kaynak : Dig Ticaaret MUstesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

(Dlinya Ticaret Orgiitii sektérel tanimina gére yapilan sektdrel ayrim esas alinmistir)
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2008 yilinda Tarkiye'nin dis ticaretinin ylzde 27,2’sini makineler ve ulasim
araclari olusturmustur.

2008 yilinda tarimin toplam dig ticaret hacmi icindeki payi ¢ok fazla
degismezken, madenciligin pay! artmig, diger taraftan, sanayi Grtnlerinin
pay! 3,5 puana yakin bir digts géstermistir

2008 yilinda dig ticaret hacminin ylzde 66,6’sini sanayi UrUnleri,
yuzde 23,1'ini madencilik GrUnleri ve ylzde 7,3'Un0 tarimsal Urlnler
meydana getirmistir.

Tarkiye’nin 2008 yilindaki dis ticaretinin ylzde 9,9’u otomotiv sanayii
artnleri olmak Utzere ylzde 27,2’si makineler ve ulasim araglari, yizde 11’i
dokumacihk drlnleri ve hazir giyim, ylzde 9,51 ise kimyasallardan

mutesekkildir.

Tablo 7: Sektérlerin Dis Ticaret Dengeleri

Milyon $ % Pay %0 Degisim
2006 2007 2008 2006 2007 2008 2007/2006]  2008/2007
1- TARINSAL URUNLER 1347 44 -1.564 25 01 22 -1032) 34762
i-Gida Maddeleri 4445 3.840 2202 -82 6,1 3,1 -13.6 -42.6
i-Tartmsal Ham rmadeler -3.098 3883 -3.766 5/ 62 54 253 -30
2- MADENCILIK URUNLERI -32.089) 37928  -52.923 594 604 75,7 182 395
i- Maden cevherleri ve dékiintiileri -3.3606) 4615 -7.882 62 73 11,3 37,1 70,8
iii- Mineral yakutlar ve mineral yaglar 25293 28735]  -40.750 468 458 583 13,6 418
iii- Denir dist metaller 3431 4578 -4.291 63 73 6,1 34 -63
3-SANAYI 19929  -20387] -13.975 369 325 20,0 23 -314)
i-Demir ve gelik 901 -1.755 1.808 17 28 26 %7 2030
iiKimyasallar 14484 -17367]  -19.420 268 27,7 218 199 118
ii-Diger yan mamuller 526 1355 3.177 -10 22 45 1574 1345
iv- Makinalar ve ulagimaralary -16.815 -15607]  -12.449 31,1 249 17.8 72 -202
Otomotiv sanayii iriinleri -1.264] 898 2718 23 -14 -39 -171,1 202,6
Biiro makinalart ve haberlesme cihazlan 4496 5853 -5.720 83 93 82 302 23
Diger makina ve ulasim araglart 11.056]  -10652] 9.447 20,5 17,0 135 36 -113
v- Dokumacilik {iriinleri 2.780) 2798 3.605 51 45 52 06 289
vi- Hazir giyim 10954 123200 11.374 -203 1961 -163 12.5 77
vii - Diger tiketim mallar -1.989) 21300 -2.071 37 34 30 7.1 28
4- DIGFR URUNLER 3370 4432  -1477 62 71 21 315 -66,7
GENEL TOPLAM 54.041 62791  -69.939 1000  1000] 1000 16,2 114

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr

2008 yilinda tarimsal drGnlerdeki dis ticaret agig1 yukselmigtir.
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Otomotiv sanayii Uriinlerinde 2008 yilinda 2,7 milyar dolar dis ticaret
fazlasi verilmigtir.

Onceki birkac yilda dis ticaret fazlasi verilen tarimsal Uriinlerde 2007
yilinda dis ticaret acigi verilmeye baslanmis, 2008 yilinda bu ag¢ik 1,5 milyar
dolara yukselmigstir. Tarimsal Urlnler icinde gida maddelerinde ticaret fazlasi
verilirken, tarimsal hammaddelerde ithalat ihracattan fazla gerceklesmistir.
2008 yilinda tarimsal ham maddelerde verilen agik az miktarda azalmasina
ragmen gida maddelerinde verilen fazla azalmistir.

Tarkiye’nin enerji ithalatcisi olmasi nedeniyle, madencilik Grinlerinin
ithalatindaki degisiklikler bu Uriinlerin dig ticaret agigi Gzerinde daha bulylk
etkiler yaratmaktadir. Son iki yilda blyUk 6lciide mineral yakit ve yaglara
bagh olarak, madencilik GrGnlerinin disg ticaret acigi icindeki payi ylzde
46,8'den ylzde 58,3’e ylkselmistir.

Sanayi Urlnlerinden otomotiv sanayii Urlnleri 2008 yilinda 2,7 milyar
dolar dis ticaret fazlasi vermistir. Otomotiv digindaki makineler ve ulagim
araclarinda verilen dig ticaret a¢igi da 2008’de ylzde 11,3 azalmistir. Bu
arbnlerin énemli bir kismini elekirikli ve elektriksiz makineler meydana
getirmektedir.

En blyUk dis ticaret fazlasi yaratan sektor durumundaki hazir giyimde
verilen fazla, 2007 yilinda bir miktar ydkselmis 2008 vyilinda tekrar
dismastdr.

“Demir ve celik” sektdriinde, dinya fiyatlarindaki ve arz-talep
dengesindeki gelismelerin etkisiyle dalgalanmalar yasanmaktadir. 2007
yihinda 1,7 milyar dolara agik veren sektér, 2008 yilinda 1,8 milyar dolar

fazlaya ulasmistir.



Tablo 8 : Baslica Ekonomik Gdstergeler
BASLICA EKONOMIK GOSTERGELER

DIS TICARET - YILLIK (Milyon $) “i-_l:_ll DOViz PARITE TEFE KAPASITE GSMH
YILLAR
. . Deg. Deg. KULLANIM | Biyime
IHRACAT Ded.% |ITHALAT | Deg.% | DENGE HACiIM % $/YTL EURO/YTL EURO/$ %
% % ORANI %

1990 12.959 11,5 22.302 41,2 -9.343 35.261 58,1 0,0026 | 24,3 - - - 49,2 74,4 9,4
1991 13.593 4,9 21.047 -5,6 -7.454 34.640 64,6 0,0042 | 60,2 - - - 59,2 75,6 0,3
1992 14.715 8,2 22.871 8,7 -8.156 37.586 64,3 0,0069 | 64,8 - - - 61,4 77,3 6,4
1993 15.345 4,3 29.428 28,7 -14.083 44.773 52,1 0,0111 60,5 - - - 60,3 80,5 8,1

1994 18.106 18,0 23.270 -20,9 -5.164 41.376 77,8 0,0299 | 169,9 - - - 149,6 72,9 -6,1
1995 21.637 19,5 35.709 53,5 -14.072 57.346 60,6 0,0460 | 53,9 - - - 64,9 78,5 8.0
1996 23.224 7,3 43.627 22,2 -20.402 66.851 53,2 0,0818 | 78,0 - - - 84,9 78,0 7,1

1997 26.261 13,1 48.559 11,3 -22.298 74.820 54,1 0,1528 | 86,8 - - - 91,0 79,4 8,3
1998 26.974 2,7 45.921 -5,4 -18.947 72.895 58,7 0,2622 | 71,6 - - - 54,3 76,5 3,9
1999 26.587 -1,4 40.671 -11,4 | -14.084 67.258 65,4 0,4222 | 61,0 0,4478 - 1,06 62,9 72,4 -3,4
2000 27.775 4,5 54.503 34,0 -26.728 82.278 51,0 0,6267 | 48,5 0,5767 28,8 0,92 32,7 75,9 6,8
2001 31.334 12,8 41.399 -24,0 | -10.065 72.733 75,7 1,2313 | 96,5 1,0990 90,6 0,89 88,6 70,9 -5,7
2002 36.059 15,1 51.554 24,5 -15.495 87.613 69,9 1,5131 22,9 1,4367 30,7 0,95 30,8 75,4 6,2
2003 47.253 31,0 69.340 34,5 -22.087 116.593 68,1 1,5003 -0,8 1,6934 17,9 1,13 13,9 78,4 5,3
2004 63.167 33,7 97.540 40,7 -34.373 160.707 64,8 1,4292 -4,7 1,7762 4,9 1,24 13,8 81,7 9,4
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2005 73.476 16,3 116.774 19,7 -43.298 190.251 62,9 1,3473 -5,7 1,6776 -5,6 1,25 2,7 80,7 8,4
2006 85.535 16,4 139.576 19,5 -54.041 225.111 61,3 1,4380 6,7 1,8087 7,8 1,26 11,6 81,7 6,9
2007 107.272 25,4 170.063 21,8 -62.791 277.334 63,1 1,3078 -9,1 1,7868 -1,2 1,37 5,9 81,1 4,7
2008 132.027 23,1 201.964 18,8 -69.936 333.991 65,4 1,2992 -0,7 1,9049 6,6 1,47 8,1 64,7 1,1
1,4864
2009 (2) 56.770 -30,2 74.769 -40,9 | -17.999 131.539 75,9 ) 14,4 | 2,1186(4) | 11,2 1,43 -1,04 (5) 69,7 (3) -13,8 (1)

1

2009 Q1

2) 2009 Ocak-Temmuz

4) 2009 Agustos (T.C.M.B. Satis Kuru)
5) 2005 Ocak ayindan itibaren 2003=100 Temel yilli Uretici Fiyatlari Genel indeksi (UFE) olarak hesaplanmaktadir.

2009 Agustos ay! (Bir énceki yilin ayni ayina gére) (2003=100)
Son Glncelleme: 11.09.2009

(1)

(2)

(3) 2009 Agustos
(4)

(

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)
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2.1.3 Avrupa Birligi Surecinde Dis Ticarette Saglanan Geligsmeler

ve Onemi

Tablo 9: ihracatin Ulke Gruplar! Itibariyle Dagilim

Milyon $ % Degisim % Pay
2006 2007 2008 07/06 08/07] 2006 2007 2008
A-AB(27) 47923 60391 63380 26,0 49 56,0 56,3 480
1-AB ULKELERI (15) 40946 50.081 51782 23 34 479 46,7 392
2-AB ULKELERI (12) 6977 10.309 11.59% 478 12,5 82 96 88
B-SERBEST BOLGELER 2.967 2943 3.008 038 22 3.5 27 23
C-DIGER ULKFLER 34.645 43938 65.637 26,8 494 40,5 41,0 497
1-DIGER AVRUPA 7.962 10.843 15676 36,2 446 93 10,1 119
Rusya Fed. 3238 4727 6481 46,0 37,1 38 44 49
2-AFRIKA ULKELFERI 4.565 5.976 9.062 309 516 53 56 69
Kuzey Afiika 3.096 4.029 5.850 30,2 452 36 38 44
Diger Afrika 1.469 1.947 3212 325 65,0 17 18 24
3-AMFERIKA 6.328 5.603 6.532| -115 16,6 74 52 49
Kuzey Anerika 5439 4541 48m|  -165 57 64 42 36
Orta Amerika ve Karayip 48 59 829 01 510 06 05 06
Giiney Amerika X1 514 901 508 75,5 04 05 07
4-ASYA 15.584 20.651 2939 325 595 182 193 249
Yakin ve Ortadogu 11316 15.081 25430 333 68,6 132 14,1 193
Diger Asya Ulkeleri 3912 527 7.074 26 353 46 49 54
S-AVUSTRALYA ve Y. ZFL. 7 343 435 48 270 04 03 03
6-DIGER ULKELER 206 865 1428] 3201 65,1 02 038 1,1
TOPLAM 85535 107272 132.025 254 231 1000 1000 1000

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

2008 yilinda toplam ihracatin ylzde 48’ini AB’ye yapilan ihracat

olusturmustur. AB’ye yobnelik ihracat artisinda “otomotiv sanayi UrlGnleri”

blylk rol oynamistir.

ihracatimizin yaklasik olarak yizde 60’1 Avrupa, yizde 24,9'u Asya,

ylzde 4,9'u Amerika ve 6,9'u Afrika kitasina yapilmistir.

ihracatta en yliksek artis oranlari Afrika, Orta ve G.Amerika ile Yakin

ve Ortadogu’ya yonelik ihracatta gérilmastir. Bu bakimdan, gelismekte olan

Ulkelerin ihracatimiza dinamizm kazandirdigi anlasiimaktadir. Diger taraftan,

AB-27 Ulkelerine yapilan ihracatin artis orani énceki yila gbére gerilemistir.

2008 yilinda da gelismis Ulkelerin ihracat artisinda oynadigi rol énem arz

etmeye devam etmistir.
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2.1.2.1 AB

Avrupa Birligi, en énemli ihra¢ pazarimiz olup, 2008 yilinda toplam
ihracatin ylizde 48’i bu bdlgeye yapiimigtir. Bu oranin 8,8 puani, farkl
ekonomik ve kiltirel 6zelliklere sahip olan 12 yeni lye Ulkeye aittir. Bu
Ulkeler Turkiye'nin ihracatinda halen disik bir pay almaktaysa da; hizh
blylmelerine paralel olarak, Turkiye'den yaptiklar ithalatlarini hizla
artirmaktadirlar.

Turkiye’nin  AB Ulkelerine ydnelik ihracatinda “otomotiv sanayii

aranleri”, “hazir giyim” ve “dokumacilik trinleri” 6nemli paya sahiptir.

2.1.2.2 Diger Avrupa

Son yillarda enerji gelirlerindeki artisa paralel olarak Diger Avrupa
dlkelerinin Turkiye’den yaptiklar ithalat da hizl bir artis géstermigstir. 2008
yilinda bu Ulke grubuna yapilan ihracat yizde 44,6 oraninda artarak 15,7
milyar dolara ylkselmis, pay! ise Turkiye'nin toplam ihracatinin ylzde
11,9’una ulasmistir. Rusya Federasyonu, Turkiye’nin bu dlke grubuna
ihracatinin yaklasik ylizde 44’Un0 olusturmaktadir.

Bdlgeye vyapilan ihracatin yizde 25,9’unu “makineler ve ulasim
araclar”, yizde 10,3’0n0 “dokumacilk drtnleri” ve ylzde 5,6’sin1 “diger yari

mamuller” meydana getirmistir.

2.1.2.3 Amerika

Kitaya yapilan ihracat 2008 yilinda ylizde 16,6 oraninda artarak 6,5
milyar dolar olmustur.
Orta ve Glney Amerika bdlgesine yoénelik ihracat artigl ise genel

ihracat artisinin oldukca Uzerinde gerceklesmistir. Bdylece, bu Ulkelerin
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toplam ihracatimiz igindeki payi yuzde 1’e, degeri ise 1,7 milyar dolar

seviyesine ulagsmistir.

2.1.2.4 Yakin ve Orta Dogu

2008 yilinda Yakin ve Orta Dogu Ulkelerine yapilan ihracat yizde
68,6 oraninda artarak 24,3 milyar dolara yUkselmistir. 2007 yilinda ytzde
32,6 olan artis oraninin yikselmesinde;

-Madencilik Urtnleri ihracatinin ylizde 66,6 artmasi,

-Makineler ve ulasim araglari ihracatinin ylizde 30,1 artmasi ve

-Demir gelik Griinlerindeki 5,6 milyar dolar ve yizde 159’luk artis etkili

olmustur.

2.1.2.5 Diger Asya

Diger Asya llkelerine yoénelik ihracatta olumlu gelismeler
kaydedilmistir. Diger Asya Ulkelerine ydnelik ihracatin ylzde 36’si Turk
Cumhuriyetlerine, ytzde 20,2’si CGHC’ye yapilmaktadir.

Onceki yillarda dis ticaret dengesinin Tirkiye aleyhine gelistigi bu
bdlgeye ydnelik ihracatta olumlu gelismeler kaydedilmistir. Bélgeye yapilan
ihracatta, genel ihracata gére daha yiksek oranlarda artiglar gerceklesmis
ve artis orani dnceki yila goére yukselmigtir.

2008 yilinda bdlgeye yapilan ihracat ylizde 35,3 oraninda artarak 7,1
milyar dolar olmustur.

Bdlgeye yapilan ihracatin ylzde 27'si “maden cevherleri ve
dékdantuleri” ile “petrol ve UrUnleri” basta olmak UOzere “madencilik
drinleri’nden meydana gelmektedir. 2008 yilinda Diger Asya Ulkelerine
ybnelik “madencilik Grinleri” ihracati yizde 60,6 gibi oldukga ylUksek bir

oranda artmigtir.
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“Elektrikli ve elektriksiz makineler” basta olmak Ulzere “makineler ve
ulasim araglarn”, Diger Asya Ulkelerine ybénelik ihracatin ytizde 10,9'unu
olusturmaktadir. Bu Urlnlerde de yUzde 26,4 oraninda ihracat artisi
gerceklesmistir.

Bélgeye yonelik ihracatin ylzde 36’st Tdrk Cumbhuriyetlerine
yapiimaktadir.

Bdlgeye yapilan ihracat icinde CHC’nin pay! ytzde 20,2 diizeyindedir.
CHC'’ye yaplilan ihracatin yizde 65,8'ini “maden cevherleri ve doékintlleri”
olustururken, “tarimsal hammaddeler” ve “otomotiv sanayii Grlnleri”

ihracatinda gerileme gértlmasgtir.

2.1.2.6 Afrika

Afrika’ya yapilan ihracatin yaklasik Ugcte ikisini Kuzey Afrika tlkeleri
teskil etmektedir. Diger Afrika Ulkelerine yoOnelik ihracat, ylUksek artis
egilimini strdtrmektedir.

2008 yilinda Afrika kitasina yapilan ihracat ylizde 51,6 oraninda
artarak yaklasik 9,1 milyar dolara yikselmistir. Bu degerin ylzde 64,5'ini
Kuzey Afrika Ulkeleri teskil etmektedir. Buna karsilik, Diger Afrika Ulkelerine
ybnelik ihracat, ylUksek artis egilimini (2008 yilinda ylzde 65 ile)
sUrdirmektedir.

Kuzey Afrika Glkelerine yapilan ihracatin ylzde 25,9’'unu “makineler
ve ulasim aracglari” ve ylzde 23,9’unu “demir ve ¢elik” olusturmustur. Sanayi
arbnlerinin bu Ulkelere yoénelik toplam ihracat icindeki payr ylzde 83,7
seviyesinde gerceklesmistir.

Diger Afrika Ulkelerine yapilan ihracatta ise G¢ yil 6nce sanayi
artnlerinin payl yizde 58,4 iken, diger UrlUnlerin ihracatindaki sicrama
sonucunda 2007 yihinda sanayi UrGnlerinin pay! yuzde 51,1’e, madencilik
drGnlerinin payi ise ylzde 15,7’ye gerilemis.
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Makineler ve ulagim araclari’nin payi ise Kuzey Afrika Ulkelerine

ybnelik ihracata gére cok dislk olup, yizde 17,2 dizeyindedir.

Tablo 10: ihracatta ilk 20 Ulke

Milyon $ % Degisim % Pay

2006 2007 2008 07/06 08/07 2006 2007 2008

1 |Almanya 9.686 11.993 12,952 23,8 8,0 11,3 11,2 9,8
2 |ingiltere 6.814 8.627 8.159 26,6 5,4 8,0 8,0 6,2
3 |BAE 1.986 3.241 7.975 63,2 146,1 2,3 3,0 6,0
4 |italya 6.752 7.480 7.819 10,8 4.5 7,9 7,0 5,9
5 |Fransa 4.604 5.974 6.618 29,8 10,8 54 5,6 5,0
6 |Rusya Fed. 3.238 4.727 6.481 46,0 37,1 3,8 4.4 49
7|A.B.D. 5.061 4171 4.300 -17,6 3,1 5,9 39 33
8 |Ispanya 3.720 4.580 4.047 23,1 -11,6 43 43 3,1
9 |[Romanya 2.350 3.644 3.987 55,0 9,4 2,7 34 3,0
10]Irak 2.589 2.845 3.917 9,9 37,7 3,0 2,7 3,0
11]Hollanda 2.539 3.019 3.144 18,9 4.1 3,0 2,8 2,4
12|isvicre 901 935 2.857 3,8 205,5 1,1 0,9 2,2
13| Yunanistan 1.603 2.263 2.430 41,2 7,4 1,9 2,1 1,8
14{Suudi Arabistan 983 1.487 2.202 51,2 48,1 1,1 1,4 1,7
15|Ukrayna 1.121 1.481 2.188 32,1 47,7 1,3 1,4 1,7
16{Bulgaristan 1.568 2.060 2.152 31,4 4.4 1,8 1,9 1,6
17|Bel¢ika 1.381 1.736 2.122 25,7 22,3 1,6 1,6 1,6
18|iran 1.067 1.441 2.030 35,1 40,8 1,2 1,3 1,5
19|israil 1.529 1.658 1.935 8,4 16,7 1,8 1,5 1,5
20]Azerbaycan 695 1.048 1.667 50,7 59,2 0,8 1,0 1,3
Liste Toplam 60.190 74410 88.982 23,6 19,6 70,4 69,4 67,4

Genel Toplam 85.535 107.272 132.025] 254 23,1 100,0 100,0 100,0

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) (www.dtm.gov.tr)

Tarkiye’'nin ihracatinda Ulke ve bdlge yogunlasmasinin ve bagimhhgin

azalmakta oldugu gérilmektedir.

2008 yilinda Turkiye’'nin ihracatinda ilk 5 sirada yer alan Ulkeler

Almanya, ingiltere, B.A.E., italya ve Fransa olarak siralanmigtir. Bu (ilkeler

icinde Birlesik Arap Emirlikleri'ne ihracat artis orani, genel ihracat artis

oraninin zerindedir.

ihracatimizda ilk 20 ilkeden yalnizca ingiltere ve ispanya’ya yénelik

ihracatta bir disls godzlenmistir. ihracatta ilk 20 (lkenin toplam ihracat

icindeki payl son iki yilda sirasiyla 1 ve 2 puan gerileyerek ylzde 67,4
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olmustur. Bu Ulkeler icinde pay! en belirgin sekilde disen, 1,8 puan ile
ingiltere, 1,4 puan ile Almanya ve 1,2 puan ile ispanya olmustur. Bu
bakimdan, son iki yilda bdlgesel cesitlendirme bakimindan gelisme
saglanmistir.

S6z konusu Ulkeler icinde en ylksek ihracat artiglari;

-“Kiilge Altin” ihracatina baglh olarak isvicre’ye (yiizde 205,5)

-“Demir ve celik” ihracatina bagl olarak BAE’ye (ylzde 146,1),

-“ingsaat malzemeleri” ihracatina bagl olarak Azerbaycan'a (yiizde

59,1)

ybnelik ihracatta géraimustar.

Bu Ulkelerin 10’'u AB dyesi, 10°u ise AB Uyesi olmayan komsu-gevre
dlkelerimizdendir. Buradan da anlasilacagr gibi, Turkiye'nin ihracatinda
cografi yakinlik, AB ile entegrasyon ve Komsu-Cevre Ulkeler Stratejisi etkili
olmaktadir.

22 TURK CUMHURIYETLERININ GENEL EKONOMIK
DURUMLARI VE DIS TICARETLERI

2.2.1 Azerbaycan
2.2.1.1 Temel, Sosyal ve Ekonomik Gostergeler (2006)

NUfus : 8,5 milyon
Yoénetim sekili : Cumhuriyet
idari yapi : Rayon adi verilen, il ve ilcelere

karsilik gelen idari bdlgelere
ayrilmistir. Bir Ozerk Cumhuriyet
(Nahcgivan), 13 Buiylksehir, 66
rayon, 69 sehir, 130 yerlesim
alani ve 4286 kirsal yerlesim

alani mevcuttur.



Bagkent
YUzoélgim

Dil

GSYIiH (milyar $)

Reel GSYIH Biiylime Hizi

GSYiH/kisi
ihracat (milyar S)
ithalat (milyar $)
issizlik Orani
Enflasyon Orani

Dogal kaynaklar

Baslica Sanayi Mallari

Baslica Tarim Uriinleri

Baslica ihra¢ Mallari

Baslica ithal Mallari

Para birimi
KDV Orani
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: Baku

: 86.600 km2

: Azerbaycan Turkcesi

:19,9

1% 34,5

12326 $

:13,0

15,3

: % 11 (UNDP tahmini, 2003)
1% 8,3

: Petrol, dogal gaz, demir cevheri,

bakir, ¢inko, kursun, barit,

mermer, arsenik, aliminyum.

: Petrol ve dogal gaz, petrol

artnleri, petrol sahasi ekipmani,
celik, demir cevheri, cimento,
kimyasallar ve petro kimyasallar,
tekstil, metal isleme.

: Pamuk, hububat, piring, Gztm,

meyve, sebze, cay, titln; ciftlik

hayvanlari, domuz, koyun, kegi

: Petrol ve gaz, makineler, pamuk,

gida maddeleri.

: Makine ve ekipman, gida

maddeleri, metaller, kimyasallar.

: (Manat: US $, 0,89 ortalama)
1 %18

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Azerbaijan Country Report

Aralik 2007, Country Profile 2007
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2.2.1.2 Genel Ekonomik Durum

Tablo 11: Yillar itibari ile Tliketici Fiyatlari Enflasyon Oranlari (%)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

1,8 1,5 2,8 2,1 6,7 9,6 8,3

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Azerbaijan Country Profile
2007

HOkimetin  Ermenistan’la ateskesin ardindan 1997 yilinda
uygulamaya koydugu istikrar programi ylksek enflasyona son vermistir,
istikrar programinin uygulanmaya baslanmasindan sonra yaklasik on yillk
bir siirenin ardindan enflasyon orani tek haneye diasmustir. Azerbaycan’da
1990 yili sonunda kisi basina yilhk milli gelir 2.082 ruble olarak
hesaplanmistir (Avsar, Zakir ve bask., 1998:13) 2004 yilinda enflasyondaki
artisin nedenleri arasinda; Merkez Bankasi karsilik oranlarinin artiriimasi,
para arzinin %32, kredilerin %52 artisi, dolar/euro paritesindeki degisiklik
sonucunda ithal mallarinin degerindeki artis, Ucretlerdeki artig, petrol
fiyatlarindaki artig, yurticinde kullanilan enerji cesitlerinin fiyatlarinin artigi
sayllmaktadir. Hidrokarbon sektériindeki dogrudan yabanci sermaye
akisindaki artig, tiketici fiyatlari enflasyonunu Mart 2005 itibariyla %15,4’e
yUkseltmistir (Cahidzade, 2008:92).




2.2.1.3 Azerbaycan Ekonomisine iliskin Projeksiyonlar

Tablo 12: Projeksiyon Ozeti

006t [2007 2008 |2006°
Feel GSYIH Biyirne Him (%) [ 34,5 26,0 17,0 10,4
Sarayi Uretim Hizi (%) 36, 6 26,00 20,0 0.0
Igsizlile Orarn (%, ortalamea) 1,0 1,0 1,0 1,0
Tiilzeticl Fiyatlan Enflasyoma (%)
Crtalarra 83 16,4 14.1 10,5
Y1l Sorm 11,4 177 13,6 7.0
fhracat ( foh, milyar 5 13,0 20,4 7.8 30,0
fthalat ( foh, roilyar §) 53 6,1 7.0 7.8
Dz K
ManattAB D § (ortalarmna) 0,59 0,36 0,54 0,52

a: gercek
b: EIU éngériisi
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Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Azerbaijan Country Report Aralik

2007

Azerbaycan 2005-2006 ddéneminde enerii

yatirnmlar sayesinde enerji Uretiminin artmasi ve bunun yansimasi olarak

sektérindeki yabanci

ekonomisindeki hizli blyimenin devam etmesi beklenmektedir. “Yizyilin

Kontratl” olarak nitelenen Petrol Anlasmasi, Baki-Tiflis-Ceyhan Petrol Boru

hatti Projesi, BakU-Tiflis-Erzurum Dogal gaz Boru hatti Projesi ve TRASECA
projesi Azerbaycan’in gelecek vizyonunda stratejik/ekonomik projeler olarak

dikkat ¢cekmektedir. Azerbaycan Ekonomisinde son dénemde yasanan en

6nemli gelismeleri ana basliklar halinde 6zetlemek gerekirse;

a) Ekonomik blydmenin olumlu bir seyir izlemesi

b

d

Déviz rezervlerinin artigi

)
c) Ozel sektdriin hizla gelismesi
) Manatin kurunun strekli artis1 (2004’de %0.4)
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e) Yabanci sermayenin artigi
f) Ortalama Ucretlerin artmasi %26,2 (1995-2004 yillarinda ortalama
Ucretler 7,6 kat artmigtir)

g) Sahsi mevduatlarin 2004 yilinda %60 artmasi

h) Dis bor¢lanmanin disik olmasidir.

Blylme hizinin, 2005 vyili igin %14, 2006'da %17 olacagi
beklenmektedir. Petrolin yani sira dogal gaz Uretimi de baslamistir.
Enflasyonu kontrol altinda tutabilmek igin ABD Dolari kargisinda Manat’da
devallasyon beklenmektedir. Sosyal ve ekonomik problemlerin ¢éziiminde
dzel sektdériin rolll ve dnemi giderek artmakta olup, GSYiHnin %730 6zel
sektor tarafindan Uretilmektedir. Ozel sektdriin bltce icindeki payr 1995
yilinda %10 iken, 2004 yilinda bu pay %40 olarak gerceklesmigtir. Ayrica;
6zel sektérin toplam istihdamdaki pay! %70’dir. Cari iglemler dengesindeki
aclk, petrol tretimindeki artisla azalacaktir. Dogrudan yabanci sermaye (2,3
milyar $), dis acigi (2,6 milyar $) kapatacaktir. Dis bor¢ miktari, 1,6 milyar
$'dir. Petrol fiyatlarindaki artis, hikimetin bitce acigi hedeflerini revize
etmelerine neden olacaktir. 2004 yilinda petrol fonundan butgeye 133 milyon
$ transfer edilmistir. Oniimiizdeki yillarda bu rakam daha da artacaktir.

Bak(-Tiflis-Ceyhan Petrol Boru hattinin calismaya baslamasi
nedeniyle ihracat gelirlerinde patlama beklenmektedir. Ylkselen petrol
fiyatlari petrol ihracatinin baglarinda olan Azerbaycan’in yatirimlardan dogan
aciklarini telafi etmistir (Cahidzade, 2008:94).

Batdn bu olumlu gelismelere ragmen ekonominin gincel sorunlarini
asagidaki sekilde 6zetlemek mimkindr;

a) Petrol disi sektérlerin yeterince gelismemesi,

b) Ulke ekonomisinin diinya konjonktiiriine yiksek derecede

bagimhhgt,

c) Hollanda sendromu tehdidinin olmasi,

d) Enflasyonun artisl,

e) Mali piyasalarin az gelismis olmasi,

f) Ekonominin kredi teminatinin digik olmasi,
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g) Yoksulluk seviyesinin ylksek olarak kalmasi ve
h) Gizli issizlik.

2.2.1.4 Sektorler

2.2.1.4.1 Tarim ve Hayvancilik

Tannm Azerbaycan ekonomisinin petrolden sonra ikinci 6neml
sektoradur.

Toplam igglclnin %39’u tarim sektériinde istihdam edilmektedir.

iklimi tarimsal Gretime oldukca elverigli olan Azerbaycan’in baslica
tarim QrUnleri pamuk, tOtin, cay, zeytin, sebze ve meyvedir. Ham ipek
Uretimi ve buna bagl olarak dut agaci tarimi da oldukga yaygindir. lyi
kalitede =zeytin Uretiimesine ragmen zeytinyagi ve sabun Oretimi
Ermenistan’da gercgeklestiriimektedir.

Petrolden sonra ihracatta en énemli ikinci sektér olmasina ragmen
tarim sektérinin ihracat gelirlerindeki payr Devlet istatistik Komitesi
verilerine gdére 2006 yilinda yalnizca %5,7 olmustur. S6z konusu
istatistiklerin Glkenin en blyUk konsorsiyumunun petrol ihracatina iliskin
verileri kapsamamasi nedeni ile tarimin ihracat gelirleri icindeki payi
gercekte cok daha disiktir. 1990’lar boyunca énemli Uretim kaybi yasayan
sektdr, 1998’den itibaren pozitif blylmeye gecmis ve 2002- 2006 ddénemi
boyunca ortalama %5 civarinda yillik blylime gdstermistir. Sektdr Ulkenin
gida ihtiyacini  kargilayamamakta ve hala blyldk ol¢cide devlet
stbvansiyonlari ile ayakta durmaktadir. Sektériin toplam dretime katkisi
1990’larin basinda %30 iken, 2006 yilinda %9,7’ye gerilemigtir. Bunun
baslica nedeni sektérdeki yapisal verimsizlik ve ayni zamanda petrol
sektoériindeki hizli gelismedir. Toprak Reformu kapsamli bir sekilde
gerceklestiriimistir. Hikimet kolektif sirketler (Kolhozlar) ve devlet ciftliklerini

(Sovhozlar) blylk élctide tasfiye etmistir.
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Bu durum, sektdrde kiguk holdinglerin hakim hale gelmesine neden
olmustur. Ozel ciftliklerin ortalama buyiikliikleri 8 hektarin biraz tizerindedir.
Bununla birlikte 6zel ciftliklerin sayisi sektérdeki birlesmeler sayesinde
azalmaya baslamistir. Ozel ciftlikler ic pazarin ihtiyaglarina gére iretim
yapmaktadir. 2006 yilinda sektérdeki toplam Uretimin % 96’s1 6zel ciftlikler
tarafindan yapilmistir. Bu oran 1995 yilinda % 60’tir. Finansman sorunlari
nedeni ile modern ekipman, gubre ve diger gerekli girdilere ulasimda
sorunlar bulunmaktadir. Bu da sektérin blylmesine engel olmaktadir.
Kirsal altyapinin yetersiz olmasi da blylimenin énindeki diger bir engeldir.
Altyapi eksiklikleri nedeni ile giftciler perakende pazarini gelistirmemektedir.

Yetigtirilen 0Orin cesitleri de bagimsizlik sonrasinda degisime
ugramistir.

Pamuk dretimi 1990-1991 ddneminde 540.000 ton iken, 2002'de
80.000 tona gerilemigtir. Pamuk Uretimi 2002'den sonra dalgal bir seyir
izlemistir. 2002 yilinda 80.000 ton olan pamuk Uretimi 2006’da 130.100 tona
yukselmistir. Pamuk Uretiminin bagimsizlik éncesi déneme gére disiusinde
ekili topraktaki azalma ve meyve, sebze ve tahil tretimine agirlik verilmesi
rol oynamistir. 1990’larin ikinci yarisinda ddnya fiyatlarinin aniden dastsu
ciftcilerin pamuk Uretiminden kacinmasina da neden olmustur. Tahil Gretimi
1990 yilinda 14 milyon ton; 2006 yilinda ise 2 milyon ton olmustur.
Azerbaycan halihazirda tahil tlketimi ihtiyacinin blyldk ¢ogunlugunu kendisi
karsilamaktadir. ithal edilen tahilin blylk bélimi hayvancilikta yem olarak
kullaniimaktadir (Cahidzade, 2008:96).



Tablo 13: Baslica Tarim Uriinleri Uretim Miktari (milyon ton)
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2002 2003 2004 20035 2006
Tahillar 2148 (2011 2106 |2077 2032
Pamuk 80 100 136 197 130
Sebzeler 975 1046 |1076 (1127 1186
Patates 695 F69 930 1 083 999
Uziim 62 63 55 80 94
Gayn Safi Tanmsal Uretim(%adegisim) |6,4 5,6 4,6 7.5 0,9

Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Azerbaijan Country Profile 2007

Tablo 14: Hayvansal Uretim (milyon ton)

2002 2003 2004 20035 2006
Et 125 134 144 149 156
Siit 1120 1168 1214 1252 1 300
Yumurta {(milyon adet) |3562 682 829 875 761
Yiin 12 12 12 13 14

Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Azerbaijan Country Profile 2007

2.2.1.4.2 Sanayi

imalat sanayi sektériiniin toplam sinai tretime katkisi son on yilda

6nemli dislUs goéstermistir. Bunun baslica nedeni petrol ve gaz Uretim

sektérlerinde gbzlenen hizli blylme egilimidir. Petrol sektérl imalat sanayi

sektériinde bile énemli role sahiptir. 2006 yilinda imalat sanayi Uretiminde

rafine Urdnlerin payl %33 olmustur. Rafine Grlnlerin toplam sanayi Uretimi

icindeki pay! ise %8,5tir. Metallrji sektérinin dinya metal fiyatlarinin

olumlu gidisati ve celik sektéri de dahil olmak Uzere bazi metal tesislerinin

yeniden faaliyete gegcmesi sayesinde son yillarda énemi artmistir.
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Cok dusuk duzeydeki dayanikli tiketim mallari Gretimi de son yillarda
artis gostermigtir. 2004-2006 yillarinda klima Uniteleri, buzdolabi ve
televizyon gibi GrUnlerin Gretiminde artis meydana gelmistir. Bir tasit araclari
montaj tesisinin faaliyete gecmesi ile birlikte 2004 yilinda 43 olan binek
otomobilleri Uretim rakami, 2006’da 654’e ulasmistir. Yine de, i¢ piyasada
dretilen tUketim mallar bagta Tarkiye olmak Uzere yabanci llkelerden ithal
edilen daha iyi kalitede uygun fiyatl mallarin rekabeti ile karsi karsiyadir.

Son yillarda hafif sanayi alt sektérlerinin Uretim performansinda bir
zayiflama g6zlenmektedir. Ornegin tekstil ve giyim sanayinin sinai
dretimdeki payl 1995’ye %9 iken, bu oran 2006 yilinda %0,5’e gerilemistir.
S6z konusu dislste bu sektdrlere yatirnmin yetersiz olusu énemli rol
oynamaktadir. Sanayi sektdériinde su ana kadar en fazla dogrudan yabanci
yatinnm ¢eken sektdr petrol ve gaz sektéridur.

Diger sektérlere yatirimlar is ortaminin yeterince tegvik edici
olmamasi nedeni ile distk dizeyde kalmistir (Cahidzade, 2008:99).

Tablo 15: Sektorler itibari ile Sinai Uretim (Milyon Manat, % Pay)

2002 2003 2004 2005 2006
Toplar Siral Treti 4020 4952 5961 929 14 455
Nhden Cikanmm Sanayl 2002 2347 2958 5673 10132
¥ 49,8 47,1 49,6 61,1 0,1
Irnalat Sarawi 1 G54 2220 2543 3074 3729
¥ 41,4 44,6 427 331 25,8
(nda, Ipecekwe Titin 201 1023 1057 1198 1302
¥ 199 20,5 17,7 129 2.0
Bafine Petrol Urinler 471 634 710 a37 1226
¥ 11,7 12,7 11,9 8.0 2.5
NEtallerve IvEtal Uriinder |46 150 246 328 394
¥ 1,1 z.0 4.1 3.5 27
Eiriya Sanawi 114 138 120 199 23
¥ 2.8 28 3.0 2.1 1,6
Elektrik, Gaz we Su 353 416 440 544 293
¥ B8 8.3 1.7 5.9 41

Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Azerbaijan Country Profile 2007
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2.2.1.4.3 Madencilik

Azerbaycan’in baslica mineral kaynagi petroldiir. Ulke, dilnyanin en
eski petrol Ureticisidir. BayUk olcekli petrol Gretimi 20. ylzyil baslarinda
baslamis olup, Glke yUzyil ortalarina dogru 6nemli bir Gretici haline gelmistir.
Ancak bundan sonra Sovyet hidkimetinin bagka bdlgelerdeki petrol
alanlarinin gelistiriimesine 6éncelik vermesi Uzerine Uretimde dists egilimi
baslamistir. 1990’larin  basinda yabanci yatirimcilar ile yeni ({retim
sahalarinin kesfine yoénelik anlagsmalar imzalanmasi ve sektére 6nemli
blyUklikte dogrudan yabanci yatirim akisi olmasi petrol Uretiminde artis
meydana getirmistir. Ulke, 2006 yilinda bir dnceki yila gdre %46 artisla 32,3
milyon ton petrol Uretimi gergeklestirmistir.

2005 yili itibari ile yabanci yatinmcilarla 25 ortak Uretim anlagmasi
tamamlanmigtir. Ancak bunlarin Ugte biri feshedilmistir. Su ana kadar yeni
sahalarin kesfine iligkin alinan sonuglar hayal kirikhgr yaratmistir. Bazi
konsorsiyumlar yetersiz miktarda petrol bulunmasi nedeni ile kapatiimistir.
Petrol sektérinin uzun vadeli gelecegdi belirsizdir. 2005 yilinda, en énemli
yabanci sermayeli konsorsiyum olan AIOC (the Azerbaijan International
Company), en énemli petrol Ureticisi konumunda olan Devlet Petrol Sirketi-
SOCAR’In (retimde 6niine gecmistir. 2006 yili itibari ile ingiliz BP ve
SOCAR (%10 hisseye sahiptir) ortaklhigindaki AIOC, 23,3 milyon tonluk
dretim gercgeklestirmistir. S6z konusu rakam bir édnceki yila gére % 77 Uretim
artisi anlamina gelmektedir. SOCAR'’In dretimi ise son on yilhk slrecte
durgunlasmis ve yaklasik 9 milyon tonda kalmistir. SOCAR’In Uretimi karada
yapilmakta olup, ¢cok uzun siredir devam ettigi icin rezervleri azalmaktadir.
AIOC ise offshore Uretim igin Azeri-Cirag-Ginesli'de (ACG) kapasite artirmi
ingaatl yuritmektedir. SOCAR’In da Ginesli'lde offshore Uretim planlari
bulunmaktadir. Ayrica karasal alandaki eski tesislerini de rehabilite ettirme
calismalari bulunmaktadir.
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2.2.1.4.4 Miteahhitlik Hizmetleri

insaat ve miteahhitlik hizmetleri faaliyetleri petrol ve gaz
sektdrlerindeki gelismeye yakindan baglidir. Petrol ve gaz boru hatlar ve
hidrokarbona bagh altyapi insaatlar sektériin canlanmasinda énemli rol
oynamistir. Mlteahhitlik hizmetleri sektéri Baki-Supsa petrol boru hattinin
insa edildigi 1997-1998 déneminde GSYiHda % 12 paya sahip olmustur.
Ancak petrol sektérinde cok az faaliyetin oldugu 2001 yilinda sektérin
GSYiH daki pay1 % 5,8’e gerilemistir.

Ulkenin batiya agilan petrol ve gaz boru hatlarindaki calismalar 2002-
2005 doneminde insaat faaliyetlerinde 6nemli artis saglamistir. Sektérin
GSYiH'ya katkisi bu dénemde %15 ve %20 arasinda olmus, ancak insaat
islerinin énemli kisminin tamamlanmasi ile birlikte 2006 yilinda % 10’a
gerilemisgtir.

Sektdriin en dnemli misterisi kamu sektérl olagelmistir. Ancak son
yillarda petrol sektérindeki hizli  bliylme 6zel sektdérin ingaat
faaliyetlerindeki blyimede en énemli aktdér olmasi sonucunu dogurmustur.
Baskent Baki’deki ingaat faaliyetleri 6zellikle yeni apartman bloklari ve ofis
binalarinin yenilenmesine bagl olarak artis gdstermistir. Devlet istatistik
Komitesi verilerine gére 2006 yilinda insa edilen konutlarin ylizey alani 1,2
milyon metrekareye ulasmistir. S6z konusu rakam 2002 yili degerinin iki
katindan fazladir (Cahidzade, 2008:101).

2.2.1.4.5 Enerji

Petrol ve gaz dretimi, rafine edilmesi ekonominin temelini
olusturmaktadir. British Petrol (BP) tarafindan yayinlanan Review of World
Economy isimli kaynaga goére ulkenin 7 milyar varillik kanitlanmis petrol
rezervi bulunmaktadir. S6z konusu rakam, dinya rezervlerinin %0,6’sina

tekabiil etmektedir. Ulkenin rezerv/iretim orani ise 29,3'tlir. Azerbaycan
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Cumhuriyeti Devlet Petrol Sirketi (SOCAR) verilerine gbére ise Ulkenin
kanittanmis petrol rezervleri 17,5 milyar varildir. Ancak bu verilerin
hesaplanmasinda kullanilan siniflandirmalar Sovyet sistemine goére olup,
daha genistir. Ulkenin petrol rezervleri SOCAR verilerine bu nedenle ok
daha fazladir.

Ulkenin petrol rezervleri Ortadogu ile karsilastirildiginda diisik
dlzeydedir. Ortadogu’daki kanitlanmis rezervler 742,7 milyar varil olup,
dinya toplaminin %61,5’ine tekabul etmektedir.

Azerbaycan net petrol ihracatcisi bir Glkedir. Ulkenin petrol ihracati
surekli artis géstermektedir. 2006 yilinda yaklasik 500 000 varil/gin ihrag
edilmigtir. Bu rakam 2007 yilinda 1 milyon varil/giin’e ulasmigtir. 2003-2004
yillarinda ihrag¢ edilen petrol miktari ise 180.000 varil/gin’dar.

BP verilerine gére 2006 yili sonu itibari ile Azerbaycan’in kanitlanmig
gaz rezervleri 1,35 trilyon metreklptlr (dinya rezervlerinin % 0,7’si). Gaz

aretimi 2006 yilinda 6,8 milyar metreklp olarak gerceklesmistir.

2.2.1.4.6 Bankacilik

Azerbaycan’da 2004 yilinda kabul edilmis yeni Bankalar Kanunu ile
birlikte, bankalarin sayisi 230°’dan (1994) 43’e inmistir. Bankalarin
konsolidasyonu politikasinin uygulanmasi, Bankacilik sektérinde yabanci
sermaye istirakini engelleyen sinirlamalarin ortadan kaldinimasi, Milli
(Merkez) Bankasinin denetim fonksiyonlarinin iyilestiriimesi sektdrde
yasanan gelismelerdir.

Azerbaycan’da ddéviz ihaleleri Baki Interbank Déviz Piyasasi’'nda
(BIDP) gergeklestiriimektedir. Ancak, yabanci bankalarin BIDP (Oyesi

olmalarina izin veriimemektedir.
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2.2.1.5 Dis Ticaret Politikasi

Azerbaycan geleneksel olarak dig ticarete bagimli bir ekonomiye
sahiptir. ihracat ve ithalatin GSYiH daki pay! 1980’lerin ikinci yarisi boyunca
sirasiyla %37 ve %46 olmustur. 1996'dan bu yana Ulkenin ithalat talebi
petrol sektériindeki yatinmlar nedeniyle ve tiketim mallarina artan talep
nedeniyle artis gdstermistir. 2000-01 yilinda dis ticaretin fazla vermesi artan
petrol ihracati ve petrol fiyatlarindaki ylkselme sayesinde olmustur.

1994 yilinda ateskesin ilan edilmesi ile birlikte, is istikrarina yénelik
calismalarin hizlandinimasi, petrol anlagmalarinin imzalanmasi, pazar
ekonomisine yoénelik hukuki altyapinin olusturulmasi ve dig ticaretin
serbestlestiriimesi  ydénindeki uygulamalar, Azerbaycan dis ticaretinde
engellerin kalkacagdr ve artis meydana gelecegi anlamina gelmektedir
(Cahidzade, 2008:107).

2.2.1.5.1 Azerbaycan Dis Ticaretinin Gorinimu

Azerbaycan Cumhuriyeti bagimsizligini kazandiktan sonra ydnin(
batiya cevirmis bir Glkedir. Azerbaycan, 1992 yilinda BM’e katilmis ve AGIT,
AK, IKT, IBRD, EBRD, Ulyesidir. Azerbaycan ayni zamanda IMF, Dinya
Bankasi, ECO ve NATO’nun Barig igin Ortaklik programinin da bir tiyesidir.
Yine Azerbaycan, ekonomik boyutlu bélgesel olusumlu BDT, KEIT, EIT,
GUOAM Uyesidir. Azerbaycan, Rusya, Ukrayna, Giircistan ve Kazakistan ile
serbest ticaret anlagsmasi yapmis olup, anlasma cercevesinde bu Ulkelerden
gelen drinlerden (anlasmada belirtilen Grlnler harig) gumrik vergisi

alinmamaktadir.
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Tablo 16: Yillar itibari ile Dig Ticaret (milyon S)

Yillar 2002 2003 2004 2005 2006
ihracat 2.167 2.590 3.615 4.347 6.372
ithalat 1.665 2.626 3.516 4.200 5.265
Hacim 3.832 5216 7.131 8.547 11.637
Denge 502 -36 99 147 1.107

Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Azerbaijan Country Profile 2007

2004 yilinda ihracatta bir 6nceki yilla gbre %39 oraninda artig
g6zlenmektedir. Petrol ve dogal gaz ihracatindan kaynakli bu olumlu
gelismede petrol fiyatlarindaki artisin da payi vardir. Ancak genel olarak
bakildiginda ekonomideki yapisal sorunlar mevcudiyetini korumaktadir.

Sanayi tesislerinin  6zellestirimesinde  yasanan  tikanikhigin
asllamamasi gibi yapisal sorunlar nedeniyle dretim yapilamamasi ve
dolayisiyla ihracatin katma degeri disik hammadde ve yari mamul mallar
Uzerinde yogunlasmasi ortaya ¢ikmistir.

Bunun yani sira ulusal para birimi Manat'in ABD $’ina karsi deger
kazanmasi sonucu ithalati cazip hale getirmistir (2004'de %0,4 deger
kazanmistir).

Azerbaijan International Operating Company-AlOC’nin ihracat
hacmindeki artis da petrol ihracati gelirlerinin artmasina neden olmustur.
Petrol fiyatlarindaki ve petrol ihracatindaki artigin yani sira petrol disi
sektorleri gelistirmekte arzu edilen basariya ulagilamamasi petrolin
ihracattaki payini korumasina neden olmustur.
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2.2.1.5.2 Azerbaycan’in imzaladigi1 Serbest Ticaret Anlagmalari

Azerbaycan, BDT Gyesi yedi Ulke ile ikili serbest ticaret anlagsmalari
imzalamistir. Ancak bu anlagmalarin ticareti tam anlamiyla serbestlestiren
hikdmleri hentz tamamiyla yUrirlige girmemigtir. Azerbaycan’'in Serbest
Ticaret Anlagmasi imzaladigi tlkeler séyledir: Rusya Federasyonu (30 Eyll
1992), Moldova (26 Mayis 1995), Ukrayna (28 Temmuz 1995),
Tirkmenistan (18 Mart 1996), Ozbekistan (27 Mayis 1996), Giircistan (10
Haziran 1996), Kazakistan (10 Haziran 1997). Anlagmalar ¢ercevesinde bu
Ulkelerle Azerbaycan arasindaki ticarette gimrik vergileri ve diger es etkili
vergiler uygulanmayacaktir. Azerbaycan halihazirda Rusya, Gdrcistan,
Kazakistan ve Ukrayna’dan ithal edilen mallara gumrik vergisi
uygulamamaktadir. Temmuz 1999'da Azerbaycan AB ile bir Ortaklik ve
isbirligi  Anlasmasi imzalamistir. Bu Anlagsmanin hedeflerinden biri
Azerbaycan mevzuatini AB vyasalarina uyumlu hale getirmektir. Uyum
saglanacak konular arasinda fikri malkiyet haklarinin korunmasi, yatirimlar
ve miulkiyete ve milkiyet haklarina iligkin alanlar da bulunmaktadir.
Azerbaycan DTO'ye iyelik siirecindedir (Cahidzade, 2008:109).

2.2.1.5.3 Giimriik islemleri

[hracat islemleri: Ulke sinirlar igerisinde (iretilen veya ithal edildikten
sonra yeni bir Gretim sUrecine sokularak mamul hale getirilen mallarin ihraci
gercek ve tlzel kisiler tarafindan serbestce yapilabilmektedir. Bakanlar
Kurulu tarafindan yapilan veya ilgili devlet organlarindan izin alinarak
gerceklestirilen ihracat islemleri diginda kalan butiin diger mallarin ihraci
GUmrik Organlarina beyan edilerek gerceklestiriimektedir.



2.2.2 Turkmenistan
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2.2.2.1 Temel, Sosyal ve Ekonomik Gostergeler (2008)

NUfus
Yoénetim sekili
idari yapi

Baskent
YUzolgimi

Dil

GSYIiH (milyar $)
Reel GSYIH Biiylime Hizi
GSYiH/kisi
ihracat (milyon S)
ithalat (milyon $)
issizlik Orani
Enflasyon Orani
Dogal kaynaklar

Baslica Sanayi Mallari

: 4,8 milyon
: Cumhuriyet
: Rayon adi verilen, il ve ilcelere

karsilik gelen idari bdlgelere
ayriimistir.  Bes ilden olusup
kendi icinde ilceler mevcuttur.

: Askabat

: 488.000 km?2

: Tarkmen TUrkgesi

: 8.1

% 3

:1.687 $

:11.5983

:4.5

: % 30 (UNDP tahmini, 2005)
% 13

: Petrol, dogal gaz, demir cevheri,

bakir, ¢inko, kursun, barit,

mermer, arsenik, aliminyum.

: Petrol ve dogal gaz, petrol

artnleri, petrol sahasi ekipmani,
¢imento, kimyasallar ve petro
kimyasallar, tekstil.
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Baslica Tarim Uriinleri : Pamuk, hububat, piring, Gzim,
meyve, sebze, ciftlik hayvanlari,

koyun
Baslica ihra¢ Mallari : Petrol ve gaz, pamuk, bugday
Basglica ithal Mallar : Makine ve ekipman, gida

maddeleri, metaller, kimyasallar
Para birimi : (Manat: 1 USD = 2.843 ortalama)

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Turkmenistan Country
Report Aralik 2007, Country Profile 2007

Topraklarinin dnemli bir kismi ¢6l olan Turkmenistan’in en énemli su
kaynagl Amuderya Nehridir. Tirkmenistan, Ozbekistan sinin boyunca
uzanan Amuderya’dan Karakum Kanali vasitasiyla faydalanmaktadir.
Sulamanin neredeyse %90’1, bu kanaldan yapilmaktadir.

2.2.2.2 Tarim Uriinleri

Tarkmenistan’da Uretilen bagslica tarim Grtnleri; pamuk, arpa, bugday,
misir, ¢eltik, susam, kavun, karpuz, Gzim, meyan kdkl ve dogal ipektir.
Turkmenistan, Orta Asya'da Ozbekistan’dan sonra ikinci énemli pamuk
Ureticisidir. Dlnya siralamasinda ise ilk 10 tlke arasinda bulunan bu tlkenin
pamuk dretimi, toplam tarim sektérinin %70’ini olusturmakta ve Urlnin
%20’si islenmek Uzere diger Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT) Ulkelerine
ihra¢ edilmektedir. Ayrica pamuk ihracindan elde edilen gelir, toplam ihracat
gelirinin %20’sini olusturmaktadir. HOkUmetin tahil Gretiminde uyguladigi
“kendi kendine yeterlilik” politikasi neticesinde 1993 -1998 yillari arasinda
tahil Uretimine tahsis edilen toprak yluzdélgimia 259 bin hektardan, 650 bin

hektara cilkmis ve dretim %150 artis gdstermistir. YUksek destekleme
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fiyatlari ve iyi hava kosullari, kendi kendine vyeterlilik hedeflerinin
tutturulamadigr dért yili miteakip, 1998 ve 1999 yillarinda buytk tahil

hasatinin elde edilmesi sonucunu vermistir.

2.2.2.3 Sanayi ve Madencilik

Bitki 6értist bakimindan fakir olan Turkmenistan, madenler ydnulyle
oldukga zengindir. Madencilik ve enerji sekt6ri, sahip oldugu zengin mineral
kaynaklar nedeni ile sinai Uretimde &nemli bir yer tutmaktadir. Ulkenin
isletilebilen baslica dogal kaynaklari; dogalgaz, sodyum sdlfat, krom
(Karabogaz Lagunu), sdlftr, kursun, galyum (Gaurdak Bélgesi), bentonit
(Oglanh Boélgesi), brom, iyot (Celeken, Nebitdag) ve petroldir. Ayrica,
6nemli miktarda sodyum ve potasyum c¢ikartilarak, kimya sanayinde
kullaniimaktadir. Tuz Gretimi madencilik faaliyetleri arasinda énemli bir yer
tutmakta ve retimin biyik kismi kimya sanayinde kullaniimaktadir. Ulkede
son yillarda altin ve platin rezervlerine de rastlanmigtir. TUrkmenistan,
SSCB’nin en blylk sodyum sulfat Ureticisi olmasina ragmen, zamanla bu
rezervler tikenmis ve sodyum sulfat tesislerinin faaliyetleri durdurulmustur.
Turkiye ile Tarkmenistan arasinda imzalanan “Ekonomik ve Ticari isbirligi
Anlasmas!” uyarinca petrol, maden ve enerji kaynaklarinin aranmasi,

cikariimasi ve igletilmesi konularinda mutabakata variimistir.

2.2.3 Kirgizistan

2.2.3.1 Temel, Sosyal ve Ekonomik Gostergeler (2008)

Nufus : 5,1 milyon
Yoénetim sekili : Cumhuriyet
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idari yapi : Rayon adi verilen, il ve ilgelere
Baskent karsilik gelen idari bélgelere
YUzolgimu ayrilmigtir.
Dil : Biskek
GSYIiH (milyar $) : 198.500 km2
Reel GSYIH Biiylime Hizi : Kirgiz Turkgesi
GSYiH/Kkisi :5.1
ihracat (milyon $) % 7.6
ithalat (milyon $) 1959 $
Enflasyon Orani 1 2.341

:4.078

: % 24,5
Baslica Sanayi Mallari : Gimento, kimyasallar, tekstil.
Baslica Tarim Uriinleri : Ciftlik hayvanlari, koyun
Baslica ihrac Mallar : Metal, Diger Metaller, Cam ve

artnleri, tekstil

Baslica ithal Mallari : Mineraller, Makine ve aksamlari,
Kimyasallar, gida

Para birimi : (Som: 1 USD = 43,17 ortalama)

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Kirgizistan Country Report Aralik
2007, Country Profile 2007

Eski Sovyetler Birligi'nin 1991°'de dagilmasi (zerine, Kirgizistan

bagimsizligini ilan etti. Bagimsiz Devletler Topluluguna tye oldu.

2.2.3.2 Fiziki Yapi

Ulke topraklarinin biyiik kismi daglarla kaplidir. 3000 metreye kadar
olan daglar topraklarin yarisindan fazlasini kaplar. Tanri Daglarinin bir
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parcas! olan Kokpaalatau Siradaglari, Cin ile tabii siniri meydana getirir.
YUksek daglarin doruklari dért mevsim karla kaplidir. Cok sayida kisa nehir,
daglardan kaynaklanarak asagilara dogru akar. Baslica akarsulari Narin,
Tar, Kubas, Kizil Su’dur. Danyanin ikinci blyUk krater goéli olan Issik Goll
Kirgizistan topraklarinda yer alir. Deniz seviyesinden 1609 m yukseklikte
olan Issik g6li 6202 km?lik bir alana sahiptir. En derin yeri 702 metredir.

2.2.3.3 iklim

Kirgizistan'in denizlerden uzak ve yiksek bir araziye sahip olmasi
iklimi bayUk 6lctde etkiler. Daglarin etekleri sicak ¢él rizgarlari tesirindedir.
YUksek bdlgelerde soduk bir iklim hakimdir. Arada kalan bélgede bol yagisli
bir iklim gérulir. Bati ve kuzeydeki siradaglar yilda ortalama 600-900 mm,
glney etekleri 200-335 mm, yiksek vadiler ise 100-150 mm civarinda yagis

alir. Yaz ile kig, giindiz ile gece arasinda 1si farki ¢ok fazladir.

2.2.3.4 Tabii Kaynaklar

Kirgizistan maden ybéninden zengin yataklara sahiptir. Tanr
Daglarinda demir, civa, stirme, altin; Fergana Vadisinde petrol ve gaz
yataklari bulunur. Ayrica kémr, tuz, kaolin, cam tozu yataklari vardir. Kémur
yataklari 31 milyon ton rezerv ile Orta Asya’da birincidir.

Bitki 6rtlst ve hayvanlar: Daglarin kuzeye bakan yamaclari ve alcak
vadiler ormanlarla kaphdir. Bu ormanlar Glke topraklarinin ancak % 6’sini
kaplar. Ormanlarda yaban domuzu, kurt, vasak, dagkecisi, as, geyik, leopar

gibi av hayvanlar yasar.
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2.2.3.5 Nufus ve Sosyal Hayat

Kirgizistan'in nifusu 4.468.000°dir. Baskent Biskek olup ndfusu
641.000°dir. Nifusun % 52.4’0 Kirgiz, % 21'i Rus, % 12.9'u Ozbek, % 2.5'i
Ukraynali, % 8.1'i diger milletler, % 1.6’s1 Tatardir. Kirgizistan 6 vilayete
bélinmUstdr. Bunlar Celiabad, Issikul, Narin, Os, Talas ve Guy’dur.

Kirgizistan yliksek bir egitim diizeyine sahiptir. Ulkede 9 Universite
olup, ilk Universite 1932’de kurulmustur. Okuma yazma orani % 99.8dir.
Uke genelinde 1806 ortaokul, 48 teknik lise vardir. Diger Tirk
Cumbhuriyetlerinde oldugu gibi Kirgizistan’da egitim devlet tarafindan
yapilirken 1992°de c¢ikarilan yeni kanunlarla 6zel okul ve Universite egitimine
izin verildi.

Kirgizlar Mdasliman olup, Sinni ve Hanefi mezhebindedirler.
Kirgizlarin islamiyeti kabultinde tasavvuf biiyiikleri &nemli rol oynamislardir.
Kirgizlarda mevcut olan giiclii kabile sistemi islamiyetin hizli yayilmasini
saglamistir. Kirgizistan’da dini hayatin ¢ok canli olmasi, Orta Asya
cumhuriyetleri igcinde Ozbekistan'in disinda en cok bu cumhuriyette din
aleyhtari propaganda yapilmasina sebeb olmustur. 1948’den sonra
ginimize kadar Biskek'te 100’e yakin islamiyet aleyhtari kitap basiimistir.
Ayni zamanda devamli din aleyhtari konferanslar veriliyordu. Buna ragmen
bolgede islamiyet unutulmamis, Kirgizistan bagimsizigini kazandiktan
sonra, gizli yapilan ibadetler, acik olarak yapilmaya baglanmistir.

2.2.3.6 Ekonomi

Ulke ekonomisi tarim ve madencilige dayalidir. Daha cok hayvancilik
kesimi agirhkl bir tarim ekonomisi hakimdir. Bagslica tarim Grinleri bugday,
pamuk, sekerpancari, misir, titin, sebze ve meyvedir. Daglik bélgelerde
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yaris atlan yetigtirilir, tavsan beslenir, aricilik yapilir. En ¢ok kugulkbas
hayvan beslenir.

Kirgizistan'da 1970’li yillarda ¢esitli madenler ¢ikarilmaya baslaninca
maden sektdrl buylk hizla gelisti. Makina, otomotiv, gida, ¢cimento, cam ve
konserve fabrikalari baslica sanayi kuruluslaridir. Akarsu Uzerlerinde kurulan
hidroelektrik santralleri ekonomiye énemli diciide katkida bulunur. Ulkede
600 civarinda sanayi kurulusu vardir.

2.2.4 Kazakistan

2.2.4.1 Temel, Sosyal ve Ekonomik Gostergeler (2009)

Nufus : 16.3 milyon
Yoénetim sekili : Cumhuriyet
idari yap! : Rayon adi verilen, il ve ilgelere

karsilik gelen idari bdlgelere

ayriimistir.
Baskent : Astana
YUzolgimu :2.724.9 km?
Dil : Kazak Turkcesi
GSYiH (milyar $) 1135
Reel GSYIH Biiylime Hizi % 3.1
ihracat (milyon $) :5.3
ithalat (milyon $) :3.8
Enflasyon Orani 1% 9,5
Baslica Sanayi Mallari : Kimyasallar, metaller, plastikler,

petrol,dogal gaz.

Baslica Tarim Uriinleri : Gida urlnleri, Ciftlik hayvanlari,
koyun
Baslica ihra¢ Mallari : Mineraller, Metaller, Gida

drtnleri, kimyasallar
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Baslica ithal Mallari : Metaller, Mineraller, Makine ve
aksamlari, Kimyasallar
Para : (Tenge: 1 USD = 150,50

ortalama)

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Kazakistan Country Report Aralik
2007, Country Profile 2009

Rusya’'daki Glasnost hareketlerinden sonra ve 1991 Agustosunda
eski Sovyetler Birliginin dagiimasiyla Kazakistan Cumhuriyeti bagimsizligini

ilan etti.

2.2.4.2 Fiziki Yap!

Ulke topraklarinin beste biri daglarla kaplidir. Diger kismi diizliikler
tepelik ovalar ve platolardan meydana gelir. Bati ve gineybati kesimlerine
hakim olan Hazar Cokintisi’nin glineyinde Ustyurt Yaylasi, Mangislak
Yarimadasi’'nda ise Karadag ve Akdag uzanir. Hazar Cokintisi’'nd Ural
Platosu ve Mugodjar Tepeleri genis Turan Ovasrndan ayirir. Kurumus
irmaklarin énceleri tasidigi kumlar gtineyde Kizilkum Coéli’nd, orta kesimde
Karakum GColi’'n0, kuzeyde Bulylk ve Klglk Barsuki Collerini meydana
getirmistir. Kuzeyde daglarin yiksekligi 1500 metreye ulasir. Ulke
topraklarinin batisinda Uludag, dogusunda ise Cengizdad olarak bilinen
siradaglar yer alir. Dogu ve glineydogudaki yliksek dag silsileleri vadilerle
yarilmistir. Cungarya Aladaglari Balkas Golindn bulundugu ¢okintindn
glneyinden, Tarbagatay Siradaglari glineyden, Altay Dag silsilesinin devami
olan Listvyaga, Holzun ve Tigirek siradaglari ise dogudan Kazakistan
topraklarina girer. Kirgizistan sinirnda Tanri Daglarn uzanir. Muyunkum

Colu Karadag@'in iclerine kadar girer.
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Kazakistan’da binlerce klgik akarsu vardir. Bu akarsularin blyik
kesimi Hazar Denizi, Aral, Balkas ve Tengiz gollerine d6kulir. Kazakistan
topraklarini bastan basa gegen ve Kuzey Buz Denizine dokilen nehirler ise
Irtis, isim ve Tobul'dur. Akarsularin blyik kismi yazin kurur. Baslica
iIrmaklari Ural ve Seyhun’dur. Seyhun Uzerinde taskinlari énlemek ve
sulama gayeli bircok baraj bulunur.

Ulke sinirlari icinde su seviyesi genelde degisken olan ve bazilari belli
aylarda kuruyan elli bine yakin gél vardir. Hazar Denizinin 2320 km’lik Kiyisi
Kazakistan sinirlar icinde kalir. Diger 6nemli gélleri Aral, Balkas, Zaysan,
Alakol, Tengiz ve Seletitengiz’dir.

2.2.4.3 iklim

Kazakistan'in vadi ve ovalarinda ¢ok sert bir kara iklimi hakimdir.
Sicaklik bolgelere goére cok farkhlik gosterir. Glineyde -5°C ile -1,4°C
arasinda degisen kis ortalama sicakligi, orta kisimlarda -16°C ile -19°C’ye
kadar diser. Yazin ortalama sicaklik kuzeyde 20°C glneyde ise 29°C’dir.
Senelik ortalama yagdis miktan kuzey ve orta kisimlarda 200-300 mm,
glneyde 400-500 mm, yUksek siradaglarda ise 600-1000 mm arasinda
degisir. Vadilerde sik sik kasirga siddetine varan riizgarlar eser.

2.2.4.4 Tabii Kaynaklar

Madenler: Kazakistan yeralti kaynaklari bakimindan zengindir.
Karaganda bélgesinde zengin kdmur yataklari, Ural-Enba Havzasinda petrol
yataklari vardir. Ayrica bakir, kursun (Altay, Kara-Tav, Ala-Tav, Tekeli’'de),
¢cinko (Alma-Ata), demir (Karkaral, Balhag, Cez-Kazgon, Ata-Su),

manganez, kalay, volfram, molibden, antimuan ¢ikariimaktadir.
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Bitki oOrtlisi ve hayvanlar: Ulke topraklarinin biyik bélimini
kaplayan c¢ollerde pelin otu ve ilgin yetigir. Altay ve Tanr daglari ormanlarla
kaphdir. Ormanlarda ve c¢dllerde ¢ok sayida av hayvani yasar. Bunlardan
bazilari; antilop, sigin, kurt, ayi, kakum, samurdur. Irmak ve géllerde sazan,
turna, som baligi, alaballk ve tathsu levredi, Hazar Denizinde ise

mersinbalidi, ringa gamgak avlanir.

2.2.4.5 Nufus ve Sosyal Hayat

Kazakistan’in ndfusu 17.000.000 civarindadir. Baskenti Alma-Ata
olup nifusu 1.200.000°dir. NUfusun % 39.7’si Kazak, % 37.8’i Rus, % 5.8’i
Alman, % 5.4’'0 Ukraynali, % 4’0 Tatar ve Ozbek, % 7.3'0 diger milletlere
mensuptur. Baslica sehirleri Uralsk, Ahtubinsk, Guryev, Astana, Karaganda,
Aralsk’dir.

Kazakistan’da buyldk yerlesim bélgeleri disinda hala eski gbcebe
6zelligi surdurdimektedir. Halkin gogu gecimini hayvancilikla sagladigi icin
yazin “caylav” dedikleri yaylalara gitmek, kisin da “kistav’ dedikleri
kislaklarinda barinmaktadirlar. Béylece gégebe hayatlarini devam ettirirler.

Egitim: Halkin ¢cogu 1917 komdunist ihtilalinden énce gbdgebe hayati
yasadigindan, Kazaklarda egitim faaliyetleri fazla gelismemisti. Yerlesme
merkezlerinde cok sayida medrese vardi. ihtilalden sonra bélgede Rus
egitim sistemi uygulanmaya baslandi. ik ve orta 6gretim Kazakca
yapillmasina ragmen, anaokullarinda ve yiUksek okullarda Rusca egitim
yapilmasi Kazak genclerini Rus¢a 6grenmeye mecbur birakii.

Kazakistan’da egitim 7-17 yas arasinda mecburi ve parasizdir.
Okullarda Rusga ve Kazakga egitim yapilir. Ayrica azinlik dillerinde de
O6gretim yapan okullar vardir. NOfusun az oldugu bélgelerde ortaokul
cocuklari icin yatili okullar bulunur. Mesleki egitim veren okullarin sayisi
oldukga fazladir. Ulke capinda 8689 ortaokul, 243 teknik lise vardir.
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Kazakistan’'da ilk tniversite 1934’te Kirov'da kuruldu. 1948'de Kazak
ilimler Akademisi teskil edildi. Bu akademiye bagli 35'ten fazla enstitli vardir.

Ayrica 40 civarinda yiuksek okul mevcuttur.
2.2.4.6 Siyasi Hayat

Rus hikumeti, Kazaklarin milli suurunu kaybetmesi icin cesitli
calismalar yapti. Stalin déneminde Kazakca'dan Arapca ve Farsca kelimeler
cikarilarak bunlarin  yerine Rusga kelimeler konuldu. GuUnimuizde
Kazakc¢a'da bulunan bazi kelimeler i¢cin Rusca kelimeler kullanilmaktadir.
Bdylece Kazakgca kisa zamanda Ruscganin tesiri altinda kalmistir. Buna
sebep, kendi dilini iyi bir sekilde 6grenmeyen Kazak aydinlarinin suurlu veya
suursuzca yazilarinda Rusca kullanmalari olmustur.

Blylk kismi MiUsliman olan Kazaklarda dindarlik derecesi bdlgelere
gbre degismektedir. Kazaklarin ¢cogunlukta bulundugu bdélgelerde dini inang
daha gucli olup, Kazaklarin azinlik durumuna distigu bdlgelerde ise dini
inang zayiftir. Maslimanlarin ¢ogunlukta bulundugu bélgelerde islami ve
milli adet ve orfler hala canh olarak muhafaza edilmektedir. Bagimsizligini
kazanmadan 6nce din aleyhtari propaganda ¢ok gugcli ydrittlmekteydi.
Kazakistan’da 1948’den bu yana Kazakc¢a 150’ye yakin din aleyhtarn kitap
yayinlanmigtir. Kazaklar, Musliman topluluklar arasinda, dillerinde din
aleyhtar kitaplar nesredilen tgtincd tlke durumundadir.

2.2.4.7 EKonomi

Ulke ekonomisi tarim, hayvancilk ve madencilije dayaldir.
Topraklarin biydk bdlimi ¢dl ve daglarla kapli oldugu icin tarima elverigli
arazi azdir. Bu arazinin blyik kismi mer’adir. Kazakistan’da tarim dort
bdlgede mitalaa edilebilir:
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1) Yerlesik zirai bolge: Bolgede 6zellikle bugday, dari, aycgicegi ve
blylkbas hayvanlar yetigtirilir.
2) Gecis bodlgesi: Bu bdlgede dari yetistirilir ve koyun beslenir.
3) Hayvan besleme bdlgesi: Buralarda koyun beslenir. Aktibe’de
ayrica at ve deve de yetigtirilir.
4) Sun’i sulama yapilan bélge: Bu bdlgede ise sanayide kullanilan
pamuk, pancar, tatiin, kendir, yaglh tohumlar ve piring yetistirilir.
Kazakistan sanayii madencilige bagh olarak gelismistir. Sovyetler
Birligi'nden ayrilmadan &nce, bu Ulkenin hammadde ihtiyacinin buyuk
kismini karsiliyordu. Baslica sanayi kuruluglari demir, celik, cimento, glbre,
seker, un, konserve, ilag, sentetik iplik, rontgen aletleri fabrikalaridir.
Sanayide calisan isglicinin bdyldk kismi kdédmir madenleri, petrol
tesislerinde caligmaktadir.

2.2.4.8 Ulasim

Kazakistan’da ulagim kara, demir ve hava yoluyla saglanir. Demiryolu

agl 21.400.000 km uzunlukta olup, tlkeyi ag gibi érmastir. Karayollarinin

uzunlugu ise 189.000 km’dir. Bircok sehirde hava alani vardir.

2.2.5 Ozbekistan

2.2.5.1 Temel, Sosyal ve Ekonomik Gostergeler (2008)

Nufus : 27 milyon
Yénetim sekli : Cumhuriyet
idari yapi : Rayon adi verilen, il ve ilgelere

karsilik gelen idari bélgelere
ayriimistir.
Bagkent : Tagkent
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Yizélgim : 447.400 km?2

Dil : Ozbek Tirkgesi

GSYiH (milyar $) :26.2

Reel GSYiH Bliylime Hizi 1% 8.6

Kisi Bagi Gelir (GSYiH/kisi) : 970

ihracat (milyon $) :9.9

ithalat (milyon $) 6.4

Enflasyon Orani :% 13

Baglica Sanayi Mallari : Kimyasallar, metaller, altin,

kaynak suyu.

Baslica Tarim Uriinleri : Pamuk, Ciftlik hayvanlari, koyun

Baslica ihra¢ Mallari :Pamuk, Altin, Gida Grlnleri,
kimyasallar

Baslica ithal Mallari : Petrol ve enerji, Sermaye mallari,

Gida ve canli hayvan.
Para birimi : (Sum: 1 USD = 1,394 ortalama)

Kaynak: The Economist Intelligence Unit Ozbekistan Country Report
Aralik 2008, Country Profile 2008

2.2.5.2 Fiziki Yapi

Diiz ve kurak bati kesimi Ozbekistan topraklarinin blyik kismini
meydana getirir. Kuzeybatida yer alan alGvyonlu Turan Ovasl, glneyde
Kizilkum Célii ile birlesir. Batida yer alan Ustyurt Yaylasi hafif dalgal diiz bir
ylzeye sahiptir. Bolgenin en biylk o6zelligi algcak siradaglar ve tuzlu
batakliklar, diidenler ve magaralarla kapli kapali havzalardir. Ceyhun Deltasi
allvyonlu topraklarla kaplidir. Kizilkum GCoéli’nin biydk bélimi Glke
topraklari iginde kalir. Ozbekistan'in dogusu ise dagliktir. Tanr Daglarinin

bati kesimlerini meydana getiren dag silsileleri bélgeyi engebelendirir. Bunlar
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Ugam, Pskem, Catkal ve Kuramin siradaglaridir. Orta Asya’nin en biylk
vadisi olan Fergana bu bélgededir.

En 6nemli goéli Aral Goélo’'dir. Amuderya (Ceyhun) ve Siriderya
(Seyhun) nehirleri diginda irili ufakh 600 akarsu vardir.

2.2.5.3 iklimi

Ozbekistan'da cok kurak kara iklimi hilkiim siirer. Senelik ortalama
yagis miktari 200 mm’dir. Yazlar uzun, kislar ise kisadir. Yazin sicaklik sik

olarak 40°C’nin Uzerine ¢ikar. Kisin ara sira don gordldr.

2.2.5.4 Tabii Kaynaklar

Madenler: Ozbekistan yeralti zenginlikleri yéniinden 6nemli bir
dlkedir. Gazl, Carkak, Mubarak'ta dogalgaz, Fergana Vadisi ve Asagi
Surhan-Derya’da petrol, Angran’da kémur, Almalik ve Kaytas’ta bakir, ¢inko,
kursun, molibden ve Muruntau’da bol miktarda altin yataklari vardir.
Nuratav’dan cikarilan Gazgan mermeri glzelligi ve dayinikhhgr ile
meshurdur.

Bitki Ortiisii ve Hayvanlar: Ulke topraklarinin % 12 gibi cok az kismi
ormanlarla kaplhdir. Bati kesimindeki dizlUkler, havzalar ve dag eteklerinde
otsu bitkiler, tepelerde ise odunsu ve calimsi bitkiler vardir.

Ozbekistan'da genelde c¢dlde yasayan vyabani hayvanlar
cogunluktadir. Daglarda kurt, ayl, tilki, ceylan, antilop, cok sayida kus yasar.
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2.2.5.5 Nufus ve Sosyal Hayat

21 milyona varan Ozbekistan niifusunu 60 kadar farkli etnik grup
meydana getirir. Nifusun % 71,4’'tin(i Ozbekler, % 10.8'ini Ruslar, % 4’(inii
Kazaklar, % 3,9’unu Tacikler, % 9.9’unu diger etnik gruplar meydana getirir.
Sehirlesme hizli olmasina ragmen, Ozbeklerin dértte Gicii kirsal kesimde
oturur. Orta Asya’nin en biylk yerlesim merkezi olan Taskent'te en cok
yasayan etnik grup Ruslardir. Ozbekistan’in en énemli sehirleri Semerkand,
Buhara, Hive ve Hokand’dir.

Ozbekistan'da egitim ve kiltir Rusya’nin etkisi olmasina ragmen
biyik gelisme gdstermistir. Taskent Universitesi 1920°de kurulmustur.
GUnUmUzde Universite sayisi 46’ya ulasmistir. Orta 6gretimin mecburi
oldugu Ozbekistan’da okuma-yazma orani % 100’e yakindir. Ozbekistan
Universiteleri baydk ilim merkezleridir.

Ruslar, Ozbekistan’i ele gecirdikten sonra Tirklerdeki milli suuru ve
dine olan baglihgr ortadan kaldirmak icin batin her seylerini seferber ettiler.
Bunun icin baskinin disinda kullanilan en yaygin metod Ruslastirma
metoduydu. Ruslastirma metodu ise 6nce Rus dilini ¢cok yaygin hale
getirmek seklinde yoOrGtildd. Fakat bunlara ragmen Musliman Turkler
inanclarini ve milli duygularini kaybetmediler.Ozbekistan’in bagimsizhgini
ilan etmesinden sonra dini yasaklar kaldirildi ve birgok cami, mescit ve
medrese aclildi ve dini faaliyetler belirgin bir sekilde artti.

Ozbekistan'in Semekand ve Buhara sehirleri tarih boyunca ilim ve
kaltdr merkezi olmustur. Bunun tesirleri ginimuazde hala devam etmektedir.
Bu sehirlerde; Biruni, Ulug Bey, Kadizade-i Rumi, Ali $ir Nevai, Giyaseddin
Cemsid Kasi es-Sirazi, Ubeydullah-1 Ahrar, Necmeddin-i Kibra gibi alim ve

ilim adamlari yetigsmistir.
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2.2.5.6 Ekonomi

Ozbekistan ekonomisi sanayi ve tarima dayalidir. Diinyanin (iciinci
pamuk Ureticisidir. ipekbdcekgiligi yaygin olarak yapilir. Uziimleri meshurdur.
iklimi ve bitki 6rtisii sigir ve koyun besiciligine elveriglidir. Bdlgede en ¢ok
Karakul koyunlari beslenir.

Ozbekistan Orta Asya’nin en o6nemli makina ve agir donanim
dreticisidir. Cikarllan dogal gaz boru hatti ile komsu cumhuriyetlerine de
génderilir. En 6nemli hafif sanayi Grtnleri pamuklu ve ipekli kumastir. Aral
GOlh kiyisinda bulunan Muynak’ta havyar, kurutulmus, tdtsdlenmis ve
tuzlanmis balik Gretilir.

Ozbekistan yeralti kaynaklari bakimindan ¢ok zengindir. Navoi
eyaletinde bulunan zengin tabii gaz, altin ve uranyum yataklari, bélgenin
hizla gelismesine sebep olmustur. Bdlgede cimento fabrikasi, blylk kimya
sanayii ve elektrik santrali kurulmustur. Zarafsan’daki Muruntau’da bulunan
altin madeninden senede 80 tona yakin altin cikarilmakta olup, bu miktar
dinyadaki en buydk altin ocaklarinin Uretiminden fazladir. Cikarilan
madenler eyalet merkezi Navoi'de islenmektedir.

Ozbekistan bagimsizligini kazandiktan sonra, Tirkiye ile siki
diplomatik iligkilere girmistir. iki tilke arasinda ekonomi, ticaret, kredi, turizm

ve kiltlr anlagmalari imzalanmigtir.

2.2.5.7 Ulasim

Ozbekistan’da ulasim baslica Taskent, Semerkand, Buhara, Carcay
ve Fergana arasindaki 3000 km’lik demiryolu, 21.500 km’lik sose ve
Amuderya Gzerinde 1200 km’lik su yolu ile saglanmaktadir. Birgok sehrinde

havaalani vardir.
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2.3 TURKIYE iLE TURK CUMHURIYETLERi ARASINDAKI TiCARI
iLISKILER

Kiyaslamali olarak ticari rakamlara bakacak olursak asagidaki bilgiler
karsimiza gikmaktadir.

Onemli televizyon pazarlarimizdan Ingiltere, Almanya, ispanya,
Fransa, italya ve Hollanda’ya yodnelik televizyon ihracati azalirken,
Avusturya, Rusya, Irak, BAE, Azerbaycan, Turkmenistan, Suudi Arabistan,
Liibnan, Libya Urdiin, Fas, Misir ve Suriye ise televizyon ihracatinin arttigi

Ulkeler arasinda yer almigtir.



Tablo 17 : Yillar Bazinda Tiirk Cumhuriyetlerine ihracat
(1990-2008 YILLIK)

IHRACAT MILYON $

ULKE ADI 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 2003 | 2004 | 2005 2006 2007 |2008
AZERBAYCAN-NAHG.|0 0 103 |68 |132 [161 |240 |320 (327 (248 (230 (225 |231 |315 |404 (528 (695 |1.048 |1.667
KAZAKISTAN 0 0 19 |68 |132 |[151 |164 |211 |214 |97 |[119 (120 [160 |234 356 |460 |697 |[1.080 |891
KIRGIZISTAN 0 0 2 17 |17 |38 |47 |50 |42 |23 |21 17 |24 |41 75 |90 132 |181 191
OZBEKISTAN 0 0 54 214 |65 |139 |230 |211 |156 |99 |83 |90 |94 (138 |145 |151 |176 (226 |337
TURKMENISTAN 0 0 7 84 |84 |5 |66 |118 |96 |107 |120 |105 |110 (170 |215 |181 |281 |340 |663

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr)
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2.3.1 Azerbaycan ile Dis Ticaret
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2.3.1.1 Tiirkiye—Azerbaycan Ekonomik iligkileri, Yasal Altyapi (Tablo 18)

imza imza RG Yrirlik
Tarihi
Tarihi Yeri Tarihi
Ticaret ve Ekonomik Isbirligi Anlasmasi 01.11.1992 |Ankara |23.01.1993 |23.01.1993
Kara Ulastirmasi Anlasmasi 01.11.1992 | Ankara 08.12.1995
Yatirimlarin Karsilikh Tesviki ve Korunmasi 09.02.1994 | Ankara |26.05.1997 |-
Anlasmasi
Cifte Vergilendirmenin Onlenmesi Anlasmasi 09.02.1994 | Ankara |27.06.1997 |01.01.2000
Uzun Vadeli Ticari ve Ekonomik isbirligi 06.11.2007 |Baki
Programi ve icra Plani
Ortaklik ve igbirligi Anlagsmasi 06.11.2007 |Baki
KEK V. Dénem Protokoll 11.04.2008 |istanbul

Kaynak : Dig Ticaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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2.3.1.2 Turkiye — Azerbaycan ikili Ticaret Verileri (Milyon $) (Tablo 19)

Genel Azerbaycan’ Genel Azerbaycan’
ihracatimiz| ., " - ithalatimiz | ;"M
ihracat | Icindeki i .It:ali.af:', ithala icindeki Pay i .”galf.ag Hacim | Denge
Pay (%) ¢in (z I Pay| t (%) ¢in (2 I Pay
(%) (%)
1997 | 319,7 1,22 40,18 58,3 0,11 7,14 378,0 | 261,4
1998 | 327,2 1,21 30,36 50,3 0,11 8,30 377,5 | 276,9
1999 | 2481 0,93 23,94 44,0 0,11 4,74 292,1 | 2041
2000 | 230,3 0,84 19,62 95,6 0,18 5,48 326,3 | 133,1
2001 225,2 0,70 15,23 78,1 0,19 3,38 303,3 | 1471
2002 | 2314 0,64 13,63 64,6 0,13 2,98 296,0 | 166.,8
2003 | 3154 0,66 11,99 122,6 0,19 4,73 438,0 | 192,8
2004 | 401,2 0,57 11,19 135,4 0,13 3,62 536,6 | 265,8
2005 | 528,1 0,72 12,72 272,2 0,23 3,56 800,3 | 255,9
2006 | 695,2 0,80 13,10 340,5 0,27 2,62 1.035,7 | 354,7
2007 | 1.047,4 0,98 17,16 329,8 0,19 1,70 1.377,3| 717,6
2008 | 1.666,1 1,26 23,14 925,6 0,46 1,94 2.591,7| 740,5
2008/5| 601,2 1,06 363,1 0,42 964,3 | 238,1
2009/5| 508,9 1,29 303,5 0,61 812,4 | 205,4
Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
Ikili D> Ticaret
1100 - ,
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Grafik 1 : ikili Dis Ticaret

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligr (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




Tablo 20 : ikili Dis Ticaret
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iHRACAT (ABD Dolari) 2007 2008 Degisim %
MAKINA VE CIHAZLAR,ALETLER,PARCALARI 148.667.144 215.835.315 45,18%
DEMIR VEYA GELIKTEN ESYA 66.688.574 155.088.309 132,56%
ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR,AKSAM VE PARCALARI 101.514.333 148.666.855 46,45%
PLASTIK VE PLASTIKTEN MAMUL ESYA 98.006.448 142.881.475 45,79%
MOTORLU KARA TASITLARI, TRAKTOR,BISIKLET, MOTOSIKLET 99.405.496 141.632.337 42.48%
VE DIGER
TUZ KUKURT,TOPRAK VE TASLAR,ALCILAR VE CIMENTO 29.644.170 84.080.159 183,63%
MOBILYALAR,AYDINLATMA,REKLAM LAMBALARI,PREFABRIK 43.243.455 83.422 761 92.91%
YAPILAR
KAGIT VE KARTON;KAGIT HAMURUNDAN KAGIT VE o
KARTONDAN ESYA 26.672.701 48.993.974 83,69%
DEMIR VE GELIK 17.503.538 48.501.071 177,09%
SABUNLAR,YUZEY AKTIF ORGANIK MADDELER,YIKAMA- .
YAGLAMA MADDE. 13.448.890 40.114.375 198,27%
AGAC VE AGACTAN MAMUL ESYA;ODUN KOMURU 27.371.972 38.668.139 41,27%
ALUMINYUM VE ALUMINYUM ESYA 23.920.716 38.362.151 60,37%
SERAMIK MAMULLERI 27.595.618 37.263.780 35,04%
INCILER,KIYMETLI TAS VE METAL MAMULLERI,MADENi o
PARALAR 21.040.424 37.259.102 77,08%
TAS,ALCI,CIMENTO,AMYANT,MiKA VB MADDELERDEN ESYA 17.842.971 29.375.961 64,64%
DEBAGAT VE BOYACILIKTA KULLANILAN o
HOLASA BOYA MACUN.SAKIZLAR 23.860.518 29.115.040 22,02%
HALILAR VE DIGER DOKUMAYA ELVERiSLi MADDEDEN YER .
KAPLAMALARI 22.234.849 27.174.383 22,22%
ADi METALLERDEN GESITLi ESYA 13.217.613 20.190.123 52,75%
CAM VE CAM ESYA 12.126.739 19.015.468 56,81%
KAUCUK VE KAUCUKTAN ESYA 7.550.121 18.904.517 150,39%
MUHTELIF KIMYASAL MADDELER 12.770.073 18.190.930 42,45%
ESASINI HUBUBAT,UN,NISASTA,SUT TESKIL EDEN .
MOSTAHZARLAR 14.025.341 18.002.764 28,36%
OPTIK,FOTOGRAF,SINEMA,OLCU,KONTROL,AYAR .
GCIHAZLARI.TIBBI ALET. 17.221.513 16.565.099 -3,81%
ETLER VE YENILEN SAKATAT 9.977.549 15.938.205 59,74%
MINERAL YAKITLAR,MINERAL YAGLAR VE o
MUSTAHSALLARLMUMLAR 9.721.271 15.112.315 55,46%
UCUCU YAGLAR,REZINOITLER,PARFUMERI,KOZMETIKLER VB 10.566.726 14.480.430 37,04%
SEBZE,MEYVA BITKi PARCALARI,SERT KABUKLU YEMIiS .
KONSERVELERI 7.852.541 13.848.397 76,36%
KAKAO VE KAKAO MUSTAHZARLARI 9.220.537 11.797.325 27,95%
MENSUCATTAN MAMUL DIGER ESYA,KULLANILMIS .
ESYA PACAVRALAR 7.134.883 10.603.095 48,61%
ECZACILIK URUNLERI 9.879.332 10.284.890 411%
YENILEN GESITLi GIDA MUSTAHZARLARI 6.971.809 10.037.235 43,97%
LISTE TOPLAMI 956.897.795 1.559.405.980 62,96%
ULKE TOPLAMI 1.047.668.215 | 1.666.091.404 59,03%

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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ITHALAT (ABD Dolar) 2007 2008 Degisim %
MINERAL YAKITLAR,MINERAL YAGLAR VE ;
MOSTALSALLARL MUMLAR 202.027.398 | 802.228.002 | 261,32%
PLASTIK VE PLASTIKTEN MAMUL ESYA 07748872 | 53.474252 | 92,71%
BAKIR VE BAKIRDAN ESYA 36.627.168 | 22.603.897 | -38,29%
ALUMINYUM VE ALUMINYUM ESYA 9.371.843 | 20297201 | 116,58%
ORGANIK KIMYASAL MUSTAHSALLAR 5.272.658 8.906.184 68,91%
HAM POSTLAR,DERILER (KURKLER HARIC) VE P
OSELELER 8.551.239 8.318.938 2,72%
DEMIR VE GELIK 676.438 2975378 | 339,86%
KURSUN VE KURSUNDAN ESYA 761.386 1643.016 | 115,79%
MOTORLU KARA -
TASITLARI, TRAKTOR,BISIKLET, MOTOSIKLET VE DIGER 21.643 1.368.469 | 6222,92%
PAMUK 13105204 | 1.058373 | -91,92%
SILAHLAR VE MUHIMMAT,BUNLARIN AKSAM,PARCA VE 3
AKSESUARLARI ' 396.500 499.461 25,97%
GIDA SANAYII KALINTI VE DOKUNTULERTHAZIR HAYVAN | 0 165,625 04.98%
GIDALARI
NUKLEER REAKTORLER,KAZAN:MAKINA VE :
CIHAZLAR,ALETLER,PARCALARI 284.451 407.177 43,14%
HALILAR VE DIGER DOKUMAYA ELVERISLI MADDEDEN :
A, 177.660 199.469 12,28%
DEMIR VEYA CELIKTEN ESYA 246 199179 | 80867,07%
TARIFENIN BASKA YERINDE YER ALMAYAN HAYVANSAL ]
ST ANSALL AR 54.372 185.082 240,40%
ODUN HAMURU;LIFLT SELULOZIK MADDELERIN -
PAVURLARL HURDALAR 220.955 154.223 -30,20%
MUHTELIF KIMYASAL MADDELER 18.489 144.583 681,99%
AGAC VE AGACTAN MAMUL ESYA;ODUN KOMURU 398.817 137.591 -65,50%
LISTE TOPLAMI 305.963.487 | 925.284.303 | 183,86%
ULKE TOPLAMI 329.647.316 | 925.618.701 | 180,79%

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




2.3.2 Turkmenistan ile Dis Ticaret
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2.3.2.1 Tiirkiye-Tiirkmenistan Ekonomik iligkileri,Yasal Altyapi (Tablo 21)

imza Tarihi imza Yeri | RG Tarih ve
Numarasi

Ekonomik ve Ticari isbirligine Dair Anlasma 03.12.1991 Ankara 09.01.1992-21106
Yatirimlarin Karsilikh Tesviki ve Korunmasi 02.05.1992 Askabat |05.01.1995-22172
Anlasmasi
Cifte Vergilendirmeyi Onleme Anlasmasi 17.08.1995 Askabat |13.06.1997-23018
Karma Ekonomik Komisyon Kurulmasina Dair 17.08.1995 Askabat |09.01.1996-22518
Anlasma
Ekonomik isbirligine Dair Hikiimetlerarasi Tiirk- | 06.12.2007 Askabat
Tarkmen Komisyonu Hakkinda Anlagsma
Ticari ve Ekonomik igbirligine Dair Anlasma 24.03.2008 Ankara
Tark-Tarkmen Hikimetlerarasi Ekonomk 30.04.2008 Ankara
Komisyon Birinci Toplantisi Protokoli
Tark-Tarkmen Hukimetlerarasi Ekonomk 22.05.2009 Askabat
Komisyon ikinci Toplantisi Protokolii

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

2.3.2.2 ikili Ticaret Verileri (Milyon Dolar) (Tablo 22)

) _ Genel Tarkmenistan in| _ Genel Tarkmenistan'in
Yillar  |lhracat| Ihracatimiz ~ Ithalati lthalat | Ithalatimiz ~ Ihracati Hacim | Denge
Icindeki Pay Icindeki Pay Icindeki Pay Icindeki Pay

1999 106,6 0,40 7,21 67,0 0,16 5,64 173,6 39,6
2000 120,2 0,44 6,73 97,9 0,18 3,91 218,1 22,3
2001 105,3 0,34 4,47 71,7 0,18 2,74 177,0 33,6
2002 118,3 0,34 5,58 99,0 0,19 3,47 217,83 19,3
2003 170,2 0,35 6,76 123,6 0,17 3,38 293,8 46,6
2004 2145 0,34 8,57 175,5 0,18 4,53 390,0 39,0
2005 180,6 0,25 5,44 160,7 0,14 3,25 340,3 20,5
2006 281,2 0,33 7,39 187,1 0,14 4,92 468,3 94,1
2007 338,9 0,31 7,66 396,8 0,23 5,36 735,7 -57.,9
2008 663,0 0,50 14,83 384,8 0,19 3,31 1.047,8 | 278,1
2008/5 | 202,6 0,36 155,2 0,18 357,8 47,4
2009/5 | 297.,4 0,75 66,5 0,13 363,9 230,9

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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Grafik 2 : Dis Ticaretimizde Tirkmenistan’in Yeri

D3 Ticaretimizde Turkmenistan'h Yeri =g |hracatmZzda
e=m== [thalat TmZda

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

Grafik 3 : Tlrkmenistan’in Dis Ticaretinde Yerimiz

Turkmenistan'h D3 Ticaretinde Yerimiz

14 > 14,83

—s—|thalat’hda
—a—|hracathda

,31

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




2.3.2.3 ikili Ticarette Baslica Maddeler
Tablo 23 : ihracatimizda Baslica Maddeler
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URUN ADI 2007 2008 FARK
Demir Ve Gelik 39.003.048 | 99.299.178 | 60.296.130
Demir Veya Celikten Esya 29.031.432 82.110.989 | 53.079.557
Elektrikli Makina Ve Cihazlar,Aksam Ve Pargalar 47.981.495 80.217.818 | 32.236.323
Nukleer Reaktorler,Kazan;Makina Ve
Gihazlar Aletler, Parcalar 49.916.434 66.788.166 | 16.871.732
Mobilyalar,Aydinlatma,Reklam Lambalari,Prefabrik Yapilar 17.304.236 43.943.440 | 26.639.204
Plastik Ve Plastikten Mamul Esya 20.466.399 42.859.821 | 22.393.422
Tas,Alcl,Cimento,Amyant,Mika Vb Maddelerden Esya 17.240.845 24.597.786 7.356.941
Aluminyum Ve Aluminyum Esya 10.331.584 | 23.572.045 | 13.240.461
inciler,Kiymetli Tas Ve Metal Mamulleri,Madeni Paralar 511.136 22.184.993 | 21.673.857
Agac¢ Ve Agactan Mamul Esya;Odun KémdarQ 8.630.910 17.461.854 8.830.944
LISTE TOPLAM 240.417.519 |503.036.090 |262.618.571
DIGER TOPLAM 99.571.410 |159.982.183 | 60.410.773
GENEL TOPLAM 339.988.929 |663.018.273 |323.029.344
Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
Tablo 24 : ithalatimizda Baslica Maddeler
URUN ADI 2007 2008 FARK
Mineral Yakitlar,Mineral Yaglar Ve Mustahsallari,Mumlar 186.509.420 | 225.992.201 | 39.482.781
Pamuk 172.899.155 | 126.411.903 | -46.487.252
Plastik Ve Plastikten Mamul Egya 24.394.004 |30.014.443 |5.620.439
Ham Postlar,Deriler (Kirkler Harig) Ve Kbseleler 7.580.220 2.796.510 -4.783.710
Orme Esya 1.601.489 1.582.587 -18.902
Oriilmemis Giyim Esyasi Ve Aksesuarlari 1.211.551 730.211 -481.340
Ozel Dokunmus Mensucat,Dantela,Duvar Halilari,islemeler 1.157.698 492.653 -665.045
NuUkleer Reaktorler,Kazan;Makina Ve Cihazlar,Aletler,Parcalari | 58.578 404.107 345.529
Tarifenin Baska Yerinde Yer Almayan Hayvansal Mistahsallar |0 274.042 274.042
Oyuncaklar,Oyun Ve Spor Malzemeleri,Aksam Ve Parcalari 0 200.743 200.743
LISTE TOPLAM 395.412.115 | 388.899.400 | -6.512.715
DIGER TOPLAM 1.310.971 -4.027.303 |-5.338.274
GENEL TOPLAM 396.723.086 | 384.872.097 |-11.850.989

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




2.3.3 Kirgizistan ile Dis Ticaret
2.3.3.1 Turkiye—Kirgizistan Ekonomik iligkileri, Yasal Altyapi (Tablo 25)
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imza Tarihi imza Yeri RG Tarih ve
Numarasi

Ticaret ve Ekonomik igbirligi Anlasmasi 24.10.1997 Ankara 26.04.2001-24397

Yatirimlarin Karsilikl Tesviki ve Korunmasi 28.04.1992 Biskek 12.02.1995-22200
Anlasmasi

Cifte Vergilendirmeyi Onleme Anlasmasi 02.07.1999 Ankara 12.12.2001- 24611

Karma Ekonomik Komisyon Kurulmasina | 44 ng 1995 Biskek 09.01.1996-22518

Dair Anlasma

Uzun Vadeli Ticari ve Ekonomik Isbirligi 20.02.2002 Ankara 59.05.2002-24769
Programi

Karma Ekonomik Kom|§yon V. Dénem 05.09.2008 Ankara 53 12 2008-27089
Protokoli

Uzun Vadeli Ticari ve Ekonomik Isbirligi 31.10.2008 Ankara
Programi Icra Plani

Kaynak : Dig Ticaaret Mistesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.1r )

2.3.3.2 ikili Ticaret Verileri (Bin Dolar) (Tablo 26)

) Genel Kirgiz Cum.’nin
Genel Kirgiz Cum.’nin . }
. . : . Ithalatimiz Ihracati
Yillar | lhracat Ihracatimiz Ithalat! Ithalat | . ) . ) Hacim | Denge
. . . . Icindeki Pay | Igindeki Pay
Icindeki Pay (%) | Icindeki Pay (%)
(%) (%)
1997 | 49.580 0,18 7,7 7.556 0,01 1,2 57.136 | 42.024
1998 | 41.516 0,15 55 6.773 0,01 1,3 48.289 | 34.743
1999 | 23.198 0,08 4,2 2.779 0,00 0,6 25.977 | 20.419
2000 | 20.572 0,07 4,1 2.350 0,00 0,0 22.922 | 18.222
2001 | 17.350 0,06 4,1 6.307 0,02 1,3 23.657 | 11.043
2002 | 23.966 0,07 5,1 15.971 0,03 3,2 39.937 | 7.995
2003 | 40.861 0,09 5,9 10.905 0,02 1,8 50.763 | 9.507
2004 | 74.702 0,12 8,2 13.384 0,01 1,8 85.085 | 61.317
2005 | 89.526 0,12 9.1 14.112 0,01 1,3 102.481| 75.220
2006 |130.445 0,15 11,1 27.386 0,02 3,9 157.830{103.059
2007 [180.935 0,16 6,6 45.019 0,02 3,9 225.954(135.916
2008 | 191,35 0,14 47,97 0,02 239,32 | 143,38
2008/5| 67,7 0,12 23,8 0,03 91,5 43,9
2009/5| 54,8 0,14 8,8 0,02 63,6 46

Kaynak : Dig Ticaaret Mustegarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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Grafik 4 : Dis Ticaretimiz icinde Kirgiz Cum.’nin Payi
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Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

Grafik 5 : Kirgiz Cum.’nin Dis Ticaretinde Ulkemizin Payi
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Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




2.3.3.3 ikili Ticarette Baslica Maddeler

Tirkiye’nin ihracatinda Baslica Uriin Gruplar
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(Fasil bazinda) (ABD

Dolan) (Tablo 27)
FASIL | URUN ADI 2007 2008 DEGISIM (%) 2008

PAY (%)

57 | Halilar ve Diger Yer Kaplamalari 26.226.589| 45.560.569 73,72% | 23,81%
61 Orme Giyim Esyasi ve Aksesuarlari 16.590.188 16.952.170 2,18% 8,86%
84 gﬁi‘zﬁ rr'il’;?:r?;;\:';akl:j ve 13.902.083 | 16.948.398 21910 886%
18 | Kakao ve Kakao Miistahzarlar 10.677.816 16.174.162 51,47% 8,45%
39 | Plastik ve Plastikten Mamul Esya 10.543.293 13.194.432 25,15% 6,90%
71 inciler,Kiymetli Taglar,Madeni Paralar 33.343.890 12.796.534 -61,62% 6,69%
85 Ef:;ta”lz'rilMakma ve Cihazlar,Aksam ve 10.924.182| 11.670.452 653 ©610%
17 | Seker ve Seker Mamulleri 9.142.115 8.319.059 -9,00% 4,35%
62 | Orlilmemis Giyim Esyasi ve Aksesuarlari 7.078.384 3.752.238 -46,99% 1,96%
% | \addelo Y kama-agiana Madde. 30B4760|  3E9AITO| gy | 195%
TOPLAM 181.310.857 | 191.350.605 5,54% | 100,00%

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

Tablo 28 : Tiirkiye'nin ihracatinda Baslica Uriin Gruplari (8'li GTIP bazinda) (ABD Dolari)

2008
PAY
GTIP URUN ADI 2007 2008 DEGISIM (%) | (%)
57024290 | Yer Kaplamalari 815.778 | 42.110.058 5061,95% | 22,01%
71131900 Kiymetli Metal Kaplamalarindan
Mucevherci Esyasi 33.213.603 | 12.781.084 -61,52% | 6,68%
18069031 | Cikolata ve Cikolata Mamulleri 3.191.586| 5.248.004 64,43% | 2,74%
17041090 | Ciklet 7.114.934| 4.999.472 -29,73% | 2,61%
18069019 | Cikolata (Digerleri) 1.260.401 3.469.974 175,31%| 1,81%
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39162010 | Profil, Cubuk 1.483.564| 3.095.755 108,67% | 1,62%
61089100 Kadin/Kiz Gocuk Igin Diger" Ic Ve Gece
Giryim Esyasi; Pamuktan (Orme) 3.410.216 2.938.451 -13,83% 1,54%
57024900 ?Lejgt;iﬁ);izzlgrllrrgz;\g)’ s Eeye 3.438.980| 2.843.662 -17,31% | 1,49%
17049065 | Diger Sekercilik Mamulleri; Sakizli, Jéleli 822.182| 2.510.349 205,33%| 1,31%
61083100 Kadin/Kiz C,?cuk Icin Gecelik Ve Pijama;
Pamuktan (Orme) 2.382.343| 2.178.630 -8,55% | 1,14%
TOPLAM 181.310.857 | 191.350.605 5,54% 100’22
Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
Tablo 29 : Tiirkiye'nin ithalatinda Baslica Uriin Gruplari (Fasil bazinda) (ABD Dolar)
. o 2008
FASIL | URUN ADI 2007 2008 DEGISIM (%) | PAY (%)
07 Yenilen Sebzeler ve Bazi Kék Ve Yumrular 29.103.731| 23.431.241 -19,49% 48,84%
08 Yenilen Meyvalar,Kabuklu Yemisler,Turuncgil 7.785.949 | 14.253.718 83,07% 29,71%
52 Pamuk 3.451.648| 3.998.399 15,84% 8,33%
05 Hayvansal Mustahsallar 1.389.309 2.227.780 60,35% 4,64%
10 Hububat 0| 2.220.059 - 4,63%
44 Agdag ve Agagtan Mamul Esya;Odun Kémuri 183.708 392.216 113,50% 0,82%
51 Yiin,Kil,At Kili;Bunlarin iplik ve Dokumalari 394.823 324.408 -17,83% 0,68%
84 gizkztgr'ifl;?:raga“f;akl:j ve 15201|  233.448|  143574%|  0,49%
12 ;isillle-:i?g:rrnnaz,eH,\:s\)//;/r?I?(rérsn?nayi 432233  195.955 5466%|  0,41%
55 Sentetik Ve Suni Devamsiz Lifler 1.211.495 190.472 -84,28% 0,40%
TOPLAM 45.019.919| 47.974.239 6,56% | 100,00%

Kaynak : Dig Ticaaret Mistesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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Tablo 30 : Tiirkiye'nin ithalatinda Baslica Uriin Gruplari (8'li GTIP bazinda) (ABD Dolari)

GTIP URUN ADI 2007 2008 DEGISIM (%) Pigo(s%)
08023200 | Ceviz (Kabuksuz) 7.123.995| 13.313.688 86,89%| 27,75%
07133390 QZLE::“:‘LV?K&%E;%ZiQFjS“'ye Dau) 24.955.611| 13.111.804 47,46% | 27,33%
07119070 | Diger Sebzeler (Gegici Konserve) 2.244.899 8.235.307 266,85% 17,17%
52010090 |Pamuk; Digerleri (Kardesiz, Penyesiz) 3.200.756 3.555.361 11,08% 7,41%
05040000 F'Tz);";g;augt:ﬁj&%iijﬁuﬁu'\g'flz_s)' 1.382.449| 2.227.780 61,15% |  4,64%
10019099 | Diger Bugday (Diger) 0 2.197.269 - 4,58%
07139000 | Diger Baklagiller; Kabuksuz (Kuru) 1.898.721| 2.061.042 8,55%|  4,30%
08023100 | Ceviz (Kabuklu) 104.628|  903.207 763,26% |  1,88%
44039995 ﬂgbegc/;g?gﬁ[‘l(r:z‘sr'akmare Seklinde 172.936|  385.966 123,18%|  0,80%
52051200 | Pamuk Ipligi 130.669|  271.994 94.74%|  0,57%

TOPLAM 45.019.919| 47.974.239 6,56% | 100,00%

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

2.3.4 Kazakistan ile Dis Ticaret

Tilrkiye Cumhuriyeti, 1991'de Kazakistan'in bagimsizhigini ilan
etmesinden 15 dakika sonra bu Glkeyi tanimigtir. Kazakistan
Cumbhuriyeti'nde 1994 yilindan bugine yaklasik 3000 yabanci ortak girisim
(JV) faaliyet gbstermekte olup, Kazakistan'a yapilan yabanci sermaye
yatirimlari 8 milyar ABD Dolari'na ulagmistir.

Bu miktar yaklasik 16 yillik bir bagimsizlik ge¢cmisi olan bir Ulke igin
blylk 6nem arz etmektedir. Bu buylklikte sermaye qgirigi, Ulkenin eski
dretim alt yapisini rehabilite etmekte oldugu ve ekonomiye siratle yeni

tesislerin  kazandirildigi anlamina gelmektedir. Eldeki tim veriler
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incelendiginde, yaklasik 1.5 milyar ABD Dolari'na yaklasan yatirim hacmi ile
Tarkiye Cumbhuriyeti'nin, Kazakistan Cumhuriyetinde Amerika Birlesik
Devletleri'nden sonra ikinci sirada yer aldigi anlasiimaktadir.

Tark is adamlarinca Kazakistan'da gerceklestirilen yatirimlar daha
cok ticaret, telekomlnikasyon, otel igletmeciligi, tarim GrGnleri Gretimi,
sUpermarket igletmeciligi, matbaacilk, petrol Grlnleri, gida, tugla, demir-
celik, bakir, tekstil ve hizmet sektérlerinde yogunlagsmaktadir. Kazakistan
Cumhuriyeti'nin ilk yillarinda daha ¢ok muteahhitlik ve ticari faaliyetlerde
bulunan Turk sirketleri, son yillarda Kazakistan icerisinde siratle mal ve
hizmet Uretimine y6nelmeye baslamiglardir. Amerika Birlesik Devletleri ve
Birlesik Krallik gibi Ulkelerin Kazakistan'daki yatirimlarina bakildiginda bu
Ulkelerin daha c¢ok petrol ve gaz endustrisi, elektrik ve madencilik gibi
sektérlerde yogunlastigi goérilmektedir Muateahhitlik sektdrinde faaliyet
g6steren Turk firmalarinin buglne kadar Kazakistan'da gerceklestirmis
oldugu mauteahhitlik hizmetlerinin 2 milyar ABD Dolari Gzerinde oldugu
tahmin edilmektedir.

2.3.4.1 Turkiye—Kazakistan Ekonomik iligkileri, Yasal Altyapi (Tablo 31)

Anlagmanin Adi imza Tarihi imza Yeri
Ticaret ve Ekonomik isbirligi Anlasmasi 10.09.1997 Ankara
Karma Ekonomik Komisyon Kurulmasina Dair Protokol 02.09.2003 Ankara
DTO Ikili Katihm Protokolu 15.08.2005 Ankara
Yatirimlarin Karsilikl Tesviki ve Korunmasi Anlagsmasi 01.05.1993 Almati
Cifte Vergilendirmeyi Onleme Anlasmasi 15.08.1995 Almat
GUmrik Alaninda Isbirligi ve Karsilikli idari Yardim Anlagmasi 22.05.2003 Ankara
Uzun Vadeli Ticari ve Ekonomik isbirligi Anlagmasi 22.05.2003 Ankara
Uzun Vadeli Ticari ve Ekonomik Isbirligi Programi ve icra Plani 13.12.2007 Astana
KEK V. Dénem Toplantisi Protokolu 06.05.2008 Ankara

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.ir )




Tablo 32 : ikili Ticaret Verileri (milyon dolar)
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. Genel .Kazak Genel .Kazak
lhracatimiz Ithalati . lhracati
igindeki Pay | igindeki Pay Ithalatimiz |~ jcingeki
Yil inracat (%) (%) ithalat E;?d(i/l:)l Pay (%) Denge | Hacim
2000 119 0,43 1,75 346 0,64 3,72 -227 465
2001 120 0,38 1,46 90 0,22 2,18 30 210
2002 160 0,45 3,05 204 0,40 2,64 -44 364
2003 234 0,50 2,79 267 0,38 2,06 -33 501
2004 353 0,56 2,55 440 0,45 2,14 -87 793
2005 459 0,63 2,81 557 0,48 2,12 -98 1.016
2006 696 0,82 2,82 993 0,70 2,35 -272 1.660
2007 1.080 1,00 3,22 1.284 0,92 2,67 -204 2.364
2008* 893 0,68 2,60 2.332 1,16 3,49 -1.439 3.225
2008/5 378,3 0,66 1.224 1,42 -845,7 1.602,3
2009/5 216,7 0,55 387,3 0,78 -170,6 604,0
Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.ir )
Grafik 6 : ikili Dis Ticaret
o —
1500
%1000 —e—Ihracat
500 == |thalat
M 0 T - ‘ . ‘
\Qé\ R ‘1909 ‘@c" "96" ‘1965 q?o”‘ @e" ‘1960 ‘»Qé‘ '\90%
YNar

Kaynak : Dig Ticaaret Mistesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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Dis Ticaretimiz Icinde Kazakistan'in Pay1  Kazakistan'in Dis Ticaretinde Ulkemizin Yeri

= |hracattnZ icindeki pay? —&— Kazakistan'h lhracat?Icindeki
PayInz
=== [thalatm 2 icindeki pay? === K az akistan'h Ithalat?Icindeki
% Paym?
6
5 ]
4 ;; \
2 YR/
1
T 0 T ‘
S N & > Q A ] N &) o Q
N O N O M O HO ] ] M S Q)
o &S S ST O R
YNar Yar

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




Tablo 33 : ikili Ticarette Baslica Maddeler
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IHRACAT (ABD Dolar)
URON 2007 2008 | Pegeim
ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR,AKSAM VE PARCALARI 158.460.860 | 144.213.771 | -8,99%
NUKLEER REAKTORLER,KAZAN;MAKINA VE o
CIHAZLAR ALETLER.PARGALARI 168.883.837 | 112.181.254 |-33,57%
PLASTIK VE PLASTIKTEN MAMUL ESYA 109.525.417 | 88.135.878 |-19,53%
DEMIR VEYA CELIKTEN ESYA 107.840.444 | 87.134.939 |-19,20%
g\JACFil;\ELEa\,F}:lYMETLl TAS VE METAL MAMULLERI,MADENI 31.797.334 | 51.727.274 |62,68%
:\(/IEFEII_LAYF?LAR,AYDINLATMA,REKLAM LAMBALARLPREFABRIK | 0404304 | 38263698 23.98%
ALUMINYUM VE ALUMINYUM ESYA 33.885.793 | 35.892.667 | 5,92%
MINERAL YAKITLAR,MINERAL YAGLAR VE o
MUSTAHSALLARL.MUMLAR 13.607.950 | 28.112.830 |106,59%
{\//Ié)'lls(i)vRLU KARA TASITLARI, TRAKTOR,BISIKLET,MOTOSIKLET | »o 055 514 19.926.799 |-70,18%
GER
TAS,ALCI,CIMENTO,AMYANT,MIKA VB MADDELERDEN ESYA 14.259.628 19.246.821 |34,97%
CAM VE CAM ESYA 12.352.223 16.425.946 |32,98%
HALILAR VE DIGER DOKUMAYA ELVERISLI MADDEDEN YER o
KAPLAMALARI 56.203.611 15.783.830 |-71,92%
ORME GiYiM ESYASI VE AKSESUARLARI 21.196.444 15.297.070 |-27,83%
DEBAGAT VE BOYACILIKTA KULLANILAN o
HOLASA BOYA MACUN.SAKIZLAR 15.968.582 14.452.679 | -9,49%
AGAC VE AGACTAN MAMUL ESYA;ODUN KOMURU 9.256.053 14.263.489 |54,10%
SABUNLAR,YUZEY AKTIF ORGANIK MADDELER,YIKAMA- o
VAGLAMA MADDE. 13.746.287 13.097.658 | -4,72%
ADi METALLERDEN CESITLI ESYA 14.829.294 12.972.336 |-12,52%
MENSUCATTAN MAMUL DIGER ESYA,KULLANILMIS A aoo
ESYA PAGAVRALAR 12.967.472 12.848.361 0,92%
ORULMEMIS GIYIM ESYASI VE AKSESUARLARI 13.031.182 12.523.498 | -3,90%
ECZACILIK URUNLERI 6.419.280 11.566.656 |80,19%
KAKAO VE KAKAO MUSTAHZARLARI 12.714.334 11.080.980 |-12,85%
LISTE TOPLAMI 944.102.703 | 775.148.434 |-17,90%
ULKE TOPLAMI 1.079.886.739| 892.601.428 |-17,34%

Kaynak : Dig Ticaaret Mastesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )
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ITHALAT (ABD Dolari)

URUN 2007 2008 Degisim %
BAKIR VE BAKIRDAN ESYA 722.800.772 | 862.752.219 19%
MINERAL YAKITLAR,MINERAL YAGLAR VE ]
MOSTAHSALLAR MUMLAR 170.202.851 | 677.241.446 298%
HUBUBAT 176.070.315 | 450.192.053 156%
DEMIR VE CELIK 54.841.934 115.682.788 111%
CINKO VE CINKODAN ESYA 128.894.182 | 85.046.296 34%
ALUMINYUM VE ALUMINYUM ESYA 1.405.228 63.946.871 4451%
KURSUN VE KURSUNDAN ESYA 7.967.180 39.680.432 398%
INORGANIK KIMYASAL ]
MUSTAHSALLAR,ORGANIK,INORGANIK BILESIKLER 706.082 14.606.297 1969%
TUZ,KUKURT,TOPRAK VE TASLAR,ALCILAR VE 8.727.245 0.448.364 8%
PAMUK 4.733.253 6.256.197 32%
TARIFENIN BASKA YERINDE YER ALMAYAN ]
A ANSAL MSTAOALLAR 4.106.520 2.665.025 -35%
HAM POSTLAR,DERILER (KURKLER HARIC) VE oao
HAM POSTL, 1.067.961 767.475 28%
YAGLI TOHUM VE MEYVALAR,SANAYi .
BITKILERI, SAMAN,HAYVAN YEMI 438.309 700.217 60%
DEBAGAT VE BOYACILIKTA KULLANILAN ]
HULASA,BOYA,MACUN,SAKIZLAR 155.234 688.393 343%
GIDA SANAYIi KALINTI VE DOKUNTULERI,HAZIR o

S AYVAN GIDAL AR 265.874 414.548 56%
PLASTIK VE PLASTIKTEN MAMUL ESYA 80.149 401.587 401%
NUKLEER REAKTORLER,KAZAN;MAKINA VE ]
CIHAZLAR,ALETLER,PARCALARI 200.615 337.979 68%
ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR, AKSAM VE oo
ELEKTRIKL 313.869 238.036 24%
DEMIR VEYA CELIKTEN ESYA 97.990 166.117 70%
ADI METALLERDEN ALETLER,BICAKCI ESYASI,SOFRA ]

R AKIMLAR 34.605 164.367 375%
MOTORLU KARA .
TASITLARI, TRAKTOR, BISIKLET, MOTOSIKLET VE DIGER | 72932 140.353 86%
HALILAR VE DIGER DOKUMAYA ELVERISLI MADDEDEN .
R s AL AR 6.279 96.430 1436%
TAS,ALCI,GIMENTO,AMYANT,MIKA VB MADDELERDEN | 4 139 24.363 1697%
EQVYA

ORME GIYIM ESYASI VE AKSESUARLARI 276 55.851 20136%

LISTE TOPLAMI

1.283.196.394

2.331.763.704

82%

ULKE TOPLAMI

1.284.049.193

2.331.992.471

82%

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )




2.3.5 Ozbekistan ile Dis Ticaret
2.3.5.1 Tiirkiye—Ozbekistan Ekonomik iligkileri, Yasal Altyapi (Tablo 34)
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Toplantisi Protokolu

imza Tarihi imza Yeri RG Tarih ve No'su
Ticaret ve Ekonomik isbirligi Anlasmasi 13.04.1998 Taskent 01.2.2000 —23956
Yatirimlarin Karsilikh Tesviki ve Korunmasi 28.04.1992 Taskent 12.05.1995 — 22200
Anlasmasi
Cifte Vergilendirmeyi Onleme Anlasmasi 08.05.1996 Taskent 07.09.1997 — 23103
Karma Ekonomik Komisyon Kurulmasina Dair 09.07.1995 Taskent 07.01.1996 — 22516
Anlasma
Karma Ekonomik Komisyon IIl. Dénem 27.03.2008 Ankara 02.07.2008—-26924

Kaynak : Dig Ticaaret Mistesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

2.3.5.2 ikili Ticaret Verileri (1.000 USD) (Tablo 35)

ihracat Genel Ozbekistan'in | Ithalat Genel Ozbekistan'in| Hacim | Denge
ihracatimiz |ithalati igindeki ithalatimiz ihracat
icindeki Pay Pay (%) igindeki Pay | icindeki Pay
(%) (%) (%)
1998 |156.17 0,58 5,8 96.205 0,21 3,3 252.384 | 59.974
9
1999 |99.139 0,37 3,8 47.477 0,12 1,7 146.616 | 51.662
2000 | 82.647 0,30 3,4 85.794 0,16 3,0 168.441| -3.147
2001 | 89.725 0,32 3,6 36.045 0,09 13 125.770 | 53.680
2002 | 92.778 0,26 43 72.930 0,14 2,8 165.708 | 19.848
2003 |138.386 0,29 5,7 98.263 0,14 3,6 236.649 | 40.123
2004 |145.225 0,23 45 178.671 0,18 41 323.896 | -33.445
2005 |151,070 0,21 41 261,466 0,22 5,5 412.537 -
110.395
2006 |175.995 0,22 4.6 415.841 0,22 7,0 591.836 -
239.846
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2007 |225.083 0,20 4,5 613.814 0,36 7,6 838.897 -
388.731
2008 |336.898 0,25 5,2 580.810 0,28 5,8 917.708 -
243.911
2008/5 [130.063 0,23 334.596 0,39 464.659 -
204.533
2009/5| 94.186 0,24 117.979 0,24 212.165|-23.793

Kaynak : Dig Ticaaret Mistesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

2.3.5.3 ikili D1 Ticaret (Grafik 7)
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Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.tr )

Dis Ticaretimiz Icinde Ozbekistan'in Payi
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Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.ir )




2.3.5.4 iKili Ticarette Baslica Maddeler (USD) (Tablo 36)

2.3.5.4.1 ihracatimiz
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. ARTIS
URUN ADI 2007 2008 FARK o
Otobus, yeni; dizel/yan dizel (silindir hacmi>2500 cm3.) 0 29.594.995 | 29.594.995 100
Digerleri, polipropilenden (dikis hari¢) (tex>6.7; toptan, tek kat,
9 POlPTop (dikis A P 10.750.771 | 9.266.109 | -1.484.662 -14
1m<50 tur)
Diger hasat makinelerine ait aksam; pargalar 1.170 4.993.974 | 4.992.804 |426.735
Naylon, dig poliamidden iplik (dik.hari¢) rétar/kable (tex >6.7;
3.716.807 | 4.885.816 1.169.009 31
toptan)
Margarin (sivi margarin harig) diger 3.579.375 4.714.716 1.135.341 32
Tel cekme makineleri 793.389 4.618.482 3.825.093 482
Boru ve hortum igin baglanti elemani (digerleri) 3.032.253 4.611.375 1.579.122 52
Agirlik; >= 85% akrilik, modakrilik rétar, kable iplik 4.432.427 4.322.430 -109.997 -2
Polipropilenden iplik (dikis hari¢) rotar/kable, tex>6.7; toptan) 2.822.640 3.648.786 826.146 29
Diger kara tagitlarinin diger aksam , parcalar (digerleri) 1.787.522 3.161.502 1.373.980 77
Altindan micevherci esyasi, aksami (kiymetli metallerle
. 2.543.449 | 3.049.110 505.661 20
kapli/yaldizli/degil)
Hububatin 6gitilmesine ve islenmesine mahsus makine ve
. 2.774.892 | 3.011.580 236.688 9
cihazlar
Soguk tutkal; kauguk/plastik esash 1.642.474 | 2.758.644 1.116.170 68
Bebek bezleri vb. Hijyenik esya; diderleri 2.364 2.592.920 2.590.556 |109.584
Sert borular, hortumlar; propilen polimerlerinden, digerleri (ileri
. . ) 1.720.681 2.580.853 860.172 50
islem gérmemis
Jat, bitki i¢ kabugu lif iplikleri; rétor/kable (toptan) 2.379.631 2.576.559 196.928 8
Diger motorlu tasitlarin diger karoseri aksami 1.124.879 2.434.527 1.309.648 116
Polipropilenden iplik (dikis harig) rétar/kable, tex<=6.7; toptan) 147.982 2.404.419 2.256.437 1.525
Ring egirme makineleri 0 2.372.556 | 2.372.556 100
Diger poliasetaller,diger polieterler,epoksi recineler (ilk sekilde) 930.393 2.366.530 1.436.137 154
Poliest.devamsiz lif ipl.-pamuk karisik. (toptan) 856.242 2.294.986 1.438.744 168
Sivanmis/kaplanmis kagit vatka, kege, dokunmamis mensucat;
. 2.882.777 | 2.098.555 -784.222 -27
diger
Diger elektrikli ocak, firin izgara vb. Cihazlari 1.078.034 2.094.356 1.016.322 94
Dokuma makineleri (mekiksiz); kumas genisligi < 30 cm. 1.771.985 1.920.730 148.745 8
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Diger kullanim igin dizel/yari dizel motorlu elektrojen gruplari; 7, 5

615.711 1.914.204 | 1.298.493 211
kva guct
Aliminyum alagimlarindan profiller 1.398.859 1.887.063 488.204 35
Boyama makineleri 929.768 1.883.278 953.510 103
Gida mustahzarlari; kakao/gikolata igeren (doldurulmamisg) diger 1.103.899 1.762.299 658.400 60
Plastik diger plaka, levha, film vb; diger etilen polimerlerinden,
809.624 1.744.013 934.389 115
kalin<0, 125mm
Diger dokunmus men. (perdelik, boyanmis, tekstiirize edilmemis
o 363.819 1.681.627 | 1.317.808 362
polies.film =>%85)
Tasgitlarda kullanilan kablo baglanti takimlari 142.750 1.654.118 1.511.368 1.059
Kesiti daire /dikdértgen, et kalinlik; =< 2mm. Diger ¢elik. (dikisli);
. . 469.770 1.627.178 1.157.408 246
diger kullaniimis ¢elik
ilaglar; diger antibiyotikleri igerenler (perakende) (dozlandiriimis) 1.250.581 1.621.236 370.655 30
Diger 1sI pompalari; diger sogutucu-dondurucu tertibat olanlar 1.269.369 1.592.318 322.949 25
Profil, cubuk, enine kesit>1mm olan monofil (polivinil kloriirden
2.923.773 1.579.409 | -1.344.364 -46
olan)
Ocaklar (en az bir firini ve bir isitma levhasi olanlar) 1.067.000 1.515.942 448.942 42
Plastik diger plaka, levha vb; polietilenden, 6zgil kitle <0, 94,
1.343.100 1.510.323 167.223 12
kalin<0, 125mm;
Menteseler 1.042.883 1.445.633 402.750 39
Diger akrilik polimerler (ilk sekilde) 1.029.253 1.410.599 381.346 37
Diger dokunmus mensucat (diger, diger, diger poliester
964.770 1.397.508 432.738 45
lifler=>%85)
Boru ve hortum (esnek) kirilma basinci >= 27,6 mpa (digerleri) 921.397 1.388.873 467.476 51
Lif levha, orta yodunlukta (kalinhk: > 9 mm.) Diger sekillerde 911.895 1.378.936 467.041 51
Metal cevheri vb. Oglitme makineleri 2.000 1.371.113 1.369.113 | 68.456
Sampuanlar 1.718.496 1.358.066 -360.430 -21
Sert borular, hortumlar; etilen polimerlerinden, digerleri (ileri islem
. . 262.199 1.353.462 1.091.263 416
gbrmemis)
Motorlu tasitlarda kullanilan oturmaya mahsus mobilyalar 452.191 1.328.074 875.883 194
Kara tasgitlarinin diger amaglar igin direksiyon simitleri 1.228.298 1.319.944 91.646 7
Diger seluloz eterleri (ilk sekilde) 439.956 1.217.819 777.863 177
Kerosen (jet yakit) 395.766 1.197.236 801.470 203
Ev tipi figler ve soketler (prizler) 553.156 1.180.329 627.173 113
Sabun igermeyen temizleme mistahzarlari (perakende) 124.181 1.172.654 1.048.473 844
Poliesterden tekstirize iplik (dikis hari¢) (tex>6.7; toptan) 617.973 1.168.650 550.677 89
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Orme; tlyli mensucat (dokunabilir diger maddelerden) 0 1.156.483 1.156.483 100
Gida muist.; kakao ige.dondurulmamis, ilave hubub, meyve/sert
. 742.684 1.136.303 393.619 53

kab.meyve igeren
Binalar igin diger donanim, tertibat vb. Esya 538.831 1.133.560 594.729 110
Biinek oto dis lastikleri; ¢celik kugakli radyan 689.820 1.113.170 423.350 61
Diger kullanimlar i¢in diger strekh hareketli diger elevator ve

65.926 1.107.527 | 1.041.601 1.580
konveyodrler
Elektrik motorlu kendinden hareketh forklift vb.; kaldirma

131.100 1.097.928 966.828 737
yUksekligi=>1 m.
Demir/gelikten firinli ocak; gaz yakitl olanlar 870.972 1.096.898 225.926 26
Kauguk/plastik.dayanikli hale getirmede kullanilan diger stabilizatér

509.363 1.084.735 575.372 113
bilesikler
Open; end egirme makineleri 39.000 1.046.051 1.007.051 2.582
Dokumalik elyafin hazirlanmasi igin karde makineleri (tarak

30.000 1.026.916 996.916 3.323
makineleri)
Akumdulatér kutu ve kapaklari 1.452.787 1.019.123 -433.664 -30
Sakiz mayas! ( gomelastik ) 803.891 1.013.536 209.645 26
LISTE TOPLAMI 80.998.948 | 163.068.644 | 82.069.696 101
Diger 144.613.484 | 173.829.725 | 29.216.241 20
GENEL TOPLAM 225.612.432 | 336.898.369 | 111.285.937 49

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.ir )
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URUN ADI 2007 2008 FARK ARTIS %
Katotlar ve katot parcalari; elektrolitik bakirdan 332.015.379 | 304.231.193 | -27.784.186 -8
g%egrgemls elektrolitik olan kilge ¢inko; %99, 95=<agirlik <% 30 486.842 41.605.076 9.118.034 o8
Pamuk ipligi (ring, tekkat, penyesiz, pamuk =>%85,

232 56-<dtex<714.29; toptan) 37.590.274 40.629.146 3.038.872 8
Pamuk; digerleri (kardesiz, penyesiz) 43.060.967 32.353.340 | -10.707.627 -25
Rafine edilmis bakirdan elektrolitik tel; enine kesit >0, 5 mm 2.194.439 30.478.941 28.284.502 1.289
Light neutral 5.759.240 21.112.808 | 15.353.568 267
Pamuk ipligi (tekkat, penyeli, pamuk =>%85, i i
192.31<—dtex<232.56: toptan) 22.073.843 14.488.732 7.585.111 34
Spindle oil 7.684.074 11.557.516 3.873.442 50
Rafine edilmis bakirdan elektrolitik tel; enine kesit >6 mm 16.152.287 10.648.510 -5.503.777 -34
Pamuk ipligi (tekkat, penyeli, pamuk =>%85, i i
125<=dtex<192.31; toptan) 22.171.510 9.627.032 12.544.478 57
Pamuk ipligi (tekkat, penyeli, pamuk =>%85, i i
232 56<—dtex<714.29; toptan) 16.197.732 9.483.656 6.714.076 41
Pamuk ipligi (ring, tekkat, penyesiz, pamuk =>%85, i i
192.31=<dtex<232.56 toptan) 13.774.307 8.555.405 5.218.902 38
Ceviz (kabuksuz) 12.795.260 6.735.333 -6.059.927 -47
Eor/e‘;‘rls(uru anhidrit 0rtin Uzerinden, azot miktari agirlik olarak 1.156.475 3.748.236 591 761 204
Kebere (gegici konserve) 2.927.106 3.515.967 588.861 20
Pamuk ipligi (diger, rétar/kable, penyesiz, pamuk=>%385, i i
232 56<—dtex<714.29) 3.366.308 3.016.308 350.000 10
Bakir Il stlfat (g6z tagi) 824.984 2.758.044 1.933.060 234
Tath su levreg@i (dondurulmus) 2.875.777 2.461.997 -413.780 -14
Amonyum nitrat; diger 0 2.144.451 2.144.451 100
Tisort, fanila, atlet vs. Giyim esyasi; pamuktan (6rme) 5.494.714 2.117.408 -3.377.306 -61
Pamuk ipligi (diger, tekkat, penyesiz, pamuk =>%385, i i
232 56-<dtex<714.29; toptan) 2.223.567 1.661.808 561.759 25
Uziim; korint (kurutulmus) 1.030.397 1.623.397 593.000 58
Sentetik filament demetleri; akrilik/modakrilikten 2.516.771 1.248.298 -1.268.473 -50
Amonyum s(lfat 0 1.063.233 1.063.233 100
LISTE TOPLAMI 586.372.253 | 566.865.835 | -19.506.418 -3
Diger 27.437.683 13.944.275 | -13.493.408 -49
GENEL TOPLAM 613.809.936 | 580.810.110 | -32.999.826 -5

Kaynak : Dig Ticaaret Mustesarligi (DTM) ( www.dtm.gov.ir )




134

UCUNCU BOLUM
IMALAT SANAYIINDE BiR UYGULAMA

3.1 ARASTIRMANIN KONUSU, AMACI, TURU VE ORNEKLEME
SURECI

Arastirmanin konusu ve amaci, Turkiye'nin Avrupa Birligi strecinin
Tark Cumhuriyetleri’ne ihracat yapan igletmelere getirdigi arti ve eksilerdir.

Dig Ticaret kavrami yukaridaki bélimlerde de inceledigimiz Gzere ¢ok
genis ve cok boyutludur. Dolayisiyla optimal fayda saglayacagi ve gelecege
Isik tutacag duasindlen, Trkiye'nin Tirk Cumbhuriyetleri'ne ihracati
acisindan arastirma yapmaya karar verilmistir. Arastirma calismasinda
agirhkl olarak Avrupa Birligi siirecinde Tirk ihracatgilari agisindan Tirk
Cumbhuriyetleri degerlendiriimeye calisiimigtir. Burada Tark
Cumbhuriyetleri'nden herhangi birisine 1993 ve / veya 2008 yilinda insaat,
tekstil, makine ve aksamlari sektériinde faaliyet gésteren (imalat ve / veya
ticaret yapan) Turk ihracatcilarinin s6éz konusu bdlge hakkindaki
degerlendirmeleri alinmaya cahlisiimistir. Potansiyel pazarlarin basinda gelen
bdlgenin  dnemli gelir kaynaklarindan birisi olarak karsimiza petrol
cikmaktadir. Bu konuda daha ¢ok Avrupa’ya bagl olan Turkiye'nin Avrupa
Birligi'ne adaylik strecinde Turk Cumhuriyetleri ile olan dis ticaretine ne gibi
engeller veya artilar getirdigi, Avrupa Birligi direktiflerininin gercek anlamdaki
Tarkiye'ye etkisi, ihracatcilar acgisindan olumlu veya olumsuz ydnlerinin
incelenmesi amaclanmistir.

Tarkiye’nin disa aciimasindan beri en biylk pazari olan Avrupa Birligi
dlkeleri hala &nemini korurken tarihi ve soy gecmisi bir olan Tlrk
Cumhuriyetleri'ne y6nelik Avrupa Birligi’nin Tarkiye’ye yaptirmlari var mi —
yok mu? Varsa ne derece? Kalici mi gegici mi? Hangi tarafa ydnelmek
Tarkiye’nin gelecegi acgisindan en dogru karar olacagr hakkinda Tuark

ihracatcilarinin diisiincelerine dolayh olarak ulasiimaya calisiimistir. Burada
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s6z konusu igletmelerin Turk Cumhuriyetleri'nin bagimsizliklarini kazandigi
yili takip eden senede boélgeye Tlrkiye'nin ihracati ile Avrupa Birligi strecinin
kayda deger derecede ciddiye alinip direktiflerinin uygulamaya alindigi 2008
senesindeki  Tlrkiye'nin  Turk  Cumbhuriyetlerine  olan ihracati
karsilastiriimaya calisiimistir.

Arastirma nicel ve nitel karisimi nitelikte olup kesifsel 6zelligi
tasimaktadir. Birincil verilere dayanan bu arastirmada veriler sektérde
faaliyet gésteren isletmelerden anket yéntemiyle toplanmistir. isletmelerin bir
kismina e-posta yoluyla, bir kismina ylzylze gérisme, bir kismina ise
telefonla ulasilip anket uygulamasi gerceklestirilmistir. ikincil veriler olarak
KOSGEB ve Dis Ticaret Mistesarligi verileri kullaniimistir. Veriler SPSS
programinda analiz edilmistir.

1990’larda bagimsizliklarini  kazanan Turk Cumhuriyetleri birer
potansiyel pazar niteliginde olmustur. Dolayisiyla tim dinya igletmeleri gibi
Tark igletmeleri de s6z konusu bdlgeye ihracat yapabilmek igin seferber

olmuslardir. Bunun sonucu olarak da www.dtm.gov.tr gibi ikincil veri

kaynaklarina bakildiginda bdlgeye ihracati olan 300°den fazla igletme
gériinmektedir. Bunun bir diger sebebi de bagimsizhigin ilk yillarinda Tark
Cumbhuriyetleri'nde teknik konularda ve 6zellikle is uzmanhd konusunda
dinya sartlarinin  gerektirdigi derecede kontrol ~mekanizmalarinin
olmamasidir. Bu da uzmanlik alani olmayan isletmelerin bile bdlgeye
uzmanlk alani olmadiklar 0rlnleri ihra¢ etmelerini getirmigti. DTM
verilerinde gértnen ihracatgilarin birgogunun kapandigi bilgisine ulasiimistir.
Ayrica bircok firmaya da defalarca ulagiimaya calisilsa da ulasilamamisgtir.

Anket calismasina 58 isletme katilmistir. Dolayisiyla érnekleme
kiimesi 58 igsletmeden olusmaktadir.
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3.2 ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIRILMESI

Anket calismasina katilan isletmelerden %34,48’1 insaat — miteahhit
ve ingaat malzemeleri Uretimi alaninda, %39,66’i tekstil alaninda, %25,86’si
ise makine ve aksamlari alaninda faaliyet géstermektedir. Bunlardan sadece
ticaret yapan igletmelerin orani %31,03’tdr.

Bu calismada SPSS 17.0 versiyonu programi kullaniimistir. Anket
sorulari sirasiyla SORU1, SORU2, SORU3, vb. gibi SPSS programina
girilmis olup yanit siklarinin SPSS analiz programina girilmesinde kullanilan
rakamlarin anlamlari asagidaki gibidir:

1A’
2B
3-“C’
4-D’
5—“E”
6—"“F’

Anket yanitlarinin SPSS progrmina islenmesini muteakip kullanilacak
test ydnteminin belirlenmesi gerekmektedir. Bunun icin éncelikle érneklem
sayimizin 30°’dan az olup olmadigina bakilmistir. Orneklem sayisi 58 olup
30’dan fazladir. Bunun icin de One-Sample Kolmogorov-Smirnov testi
yapilarak verilerin normal dagilip dagiimadigr él¢ctimustir. Bu testin analiz
sonucu ¢lktisi asagida gésterilmistir.



One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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SORUA1 SORU2 SORU3 SORU4
N 58 58 35 35
Normal Parameters®® Mean 1,9138 1,6897 1,0000 1,4286
Std. Deviation ,77876 ,46668 ,00000° ,50210]
Most Extreme Differences Absolute ,225 ,437 375
Positive ,225 ,253 ,375
Negative -,199 -,437 -,301
Kolmogorov-Smirnov Z 1,710 3,325 2,217
Asymp. Sig. (2-tailed) ,006 ,000 ,000]

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. The distribution has no variance for this variable. One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test cannot be

performed.

Tablonun Assymp.Sig. (Anlamlilik) satirindaki degerlerin istatistiksel
anlamhhk hesaplamalarinda sinir degeri kabul edilen 0,05’den kigtk olmasi
incelenen faktérlerin dagilimlarinin normal olmadigini géstermektedir. Eger
bu degerler 0,05'den blylk olsa idi parametrik test yontemlerini kullanmak
durumunda kalabilecektik. Dolayisiyla yukaridaki One-Sample Kolmogorov-
Smirnov testinde de goérildigu Uzere bu arastirma sonucunun verilerinin
degerlendiriimesinde parametrik olmayan test ydntemlerinden birisinin
kullanilmasi gerektigi isaret etmekte olsa da ayni verilerin homojenligine de
bakmamiz bizim yararimiza olacaktir. Clnki veri setimizin 30’dan fazla
olmasi nedeniyle parametrik test ydontemini kullanip kullanamayacagimizi
tespit edebilmek i¢in hem verilerin normal dagihma sahip olup olmadigini
hem de homojen olup olmadigini analiz etmemiz gerekmektedir. Eger veriler
hem normal dagilima sahip hem de homojen olursa ancak parametrik test
yéntemlerini kullanmak durumunda kalinacaktir.

Verilerin homojenligini kontrol edebilmek i¢cin One Way Anova testine
basvurmamiz gerekmektedir. Bu testin SPSS programindaki sonucu

asagida gdsterilmistir.
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Test of Homogeneity of Variances

Levene Statistic df1 df2 Sig.
SORUA1 ,396 2 32 ,676
SORU2 3,754 2 32 ,034
SORU3 2|.
SORU4 ,164 2 32 ,850

Test of Homogenity of Variances tablosunun Sig. (Anlamlilik)
sttunundaki SORU2’ye denk gelen karsilik degerinin 0,05’den kii¢lk olmasi
incelenen faktorlerin dagilimlarinin homojen olmadigini gdéstermektedir.
Dolayisiyla bu soru icin parametrik olmayan test yéntemlerini kullanmak

zorundayz.

3.2.1 Hipotezlerin Sinanmasi

Bu arastirmanin yapilma nedenlerinin temelinde hipotezler mevcuttur.
Bu hipotezler parametrik olmayan test ydontemi Ki-Kare Uygunluk Testi ile
Olcllecektir.

3.2.1.1 Hipotez - 1

Hipotezin konusu : “ingaat — muteahhit ve ingaat malzemeleri Gretimi,
tekstil, makine ve aksamlari alaninda faaliyet gdsterip Tark
Cumhuriyetleri’ne ihracat yapan isletmelerin 1993 senesi igerisinde yaptiklari
ihracat sayisi oranlari arasinda anlamli fark vardir.”

Bu hipotezin sinanmasi SPSS programinda Ki-Kare uygunluk Testi ile
Olctldiginde asagidaki sonu¢ cikmistir.  Yil icindeki ihracat sayisi
tablosunun ilk situnu gbézlenen siklik oranlarini, ikinci situn beklenen siklk

oranlarini, tGglncl sOtun ise aradaki farki verir. Arastirmaya 58 isletme
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katildigi ve tim kategorilerin esit oldugu varsayildidi igin beklenen siklik
orani 35/2 = 17,5 olarak bulunmustur.

SORU4

Observed N | Expected N Residual

A 20 17,5 25
B 15 17,5 -2,5
Total 35

Test Statistics tablosunun Asymp.Sig. (Anlamlilik) satirindaki
degerlerden (p = 0,398, p > 0,05), her iki ihracat sayisi katilimcilari oranlari
arasindaki farkhhklarin istatistiksel olarak anlamli olmadigi anlasiimaktadir.
Dolayisiyla Hy ret, Hy kabul olup yil icerisindeki Turk cumhuriyetleri’ne olan
ihracat sayilarn 1-11 ve 12-24 arasinda olanlar arasinda istatistiksel olarak

anlamh fark yoktur.

Test Statistics

SORU4
Chi-Square ,7143
df 1
Asymp. Sig. ,398

a. 0 cells (,0%) have
expected frequencies less
than 5. The minimum
expected cell frequency is
17,5.

Bu bulgudan hareketle 1993 senesinde Turk Cumhuriyetleri’ne ihracat
yapan 4 grup (ingsaat — miteahhit ve insaat malzemeleri Uretimi alaninda,
tekstil alaninda, makine ve aksamlari alaninda faaliyet gdsterenler olmak
Uzere) ihracatcilarinin s6z konusu bdlgeye ihracat sayilari oranlari arasinda

anlamh bir farkin olmadigr sonucuna variimigtir.
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Ayni konudan yola c¢ikarak 2008 senesinde bahsedilen alanlarda
faaliyet gOsteren isletmelerin s6z konusu bdlgeye yaptiklari ihracat sayisi
oranlarinin gegerli olup olmadigini sorgulanmistir. SPSS analiz sonucu
tablosu asagidaki gibi olmustur. Tablodaki degerlerden yil igerisindeki
toplam 12-24 adet arasi ihracat yapanlarin sayisinin diserken yil igerisinde
toplam 1-11 adet arasi ihracat yapanlarin sayisinda bir artis oldugu
g6zlenmektedir. Bununla birlikte yapilan ihracat sayilari gruplar arasindaki
degisimin anlamh olup olmadigina iliskin daha saghkli yorum yapabilmek igin
Test Statistics tablosunun incelenmesi gerekmektedir.

SORU4

Observed N | Expected N Residual

A 20 10,8 9,2
B 15 24,2 -9,2
Total 35

Test Statistics tablosunun Asymp.Sig. (Anlamlilik) satirindaki
degerlerden (p = 0,001, p < 0,05), her iki grubun ihracat¢i sayisi degerlerinin
gbzlenen degdisimin istatistiksel olarak anlamli olmadigi anlasiimaktadir.

Test Statistics

SORU4
Chi-Square 11,233%
df 1
Asymp. Sig. ,001

a. 0 cells (,0%) have
expected frequencies less
than 5. The minimum
expected cell frequency is
10,8.



3.2.1.2 Hipotez - 2

Hipotezin konusu
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“1993 yilinda Tirk Cumhuriyetleri pazarinin

doygunluk derecesine bakildiginda pazarin talebinin yiksek oldugu ve buna

bagl olarak pazara giris ve satis yapmak kolay olmustur”.
Bu hipotezin sinanmasi icin SORU11 ve SORU13 arasindaki iligki Ki-
Kare Bagimsizlik Testi ile analiz edilmisgtir.

Bagimsiz degigsken olan “pazarin doygunluk derecesi” algisinin

bagiml degisken olan “pazara giris ve satisin kolaylik derecesi” arasindaki

iligkinin analiz sonucu asagida verilmistir.

Case Processing Summary

Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
SORU11 * SORU13 35 60,3% 23 39,7% 58 100,0%
SORU11 * SORU13 Crosstabulation
SORU13
A B C Total
SORU11 A Count 14 8 4 26
Expected Count 13,4 8,2 4,5 26,01
% within SORU11 53,8% 30,8% 15,4% 100,0%
% within SORU13 77,8% 72,7% 66,7% 74,3%
B Count 4 3 1 8
Expected Count 41 2,5 1,4 8,01
% within SORU11 50,0% 37,5% 12,5% 100,0%
% within SORU13 22,2% 27,3% 16,7% 22,9%
C Count 0 0 1 1
Expected Count 5 3 ,2 1,0}
% within SORU11 ,0% ,0% 100,0% 100,0%
% within SORU13 ,0% ,0% 16,7% 2,9%
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Total Count 18 11 6 35
Expected Count 18,0 11,0 6,0 35,0}
% within SORU11 51,4% 31,4% 17,1% 100,0%
% within SORU13 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tablodaki degerlerden SORU11’'in A secenegini tercih edenlerin
agirhikh olarak SORU13'Un A secenegini tercih ettigi gbézlenmigtir. Bu
durumun anket sorulari ile bagdasikl olarak yorumu ise su sekilde olacaktir :
Tablodaki degerlerden Tirk Cumhuriyetleri pazarinin talebinin ¢ok ylksek
oldugundan her seyin satilabilecegini disinen s6z konusu ihracatgilarin
cogunlugu Turk Cumbhuriyetleri pazarina giris ve satis yapmanin ¢ok kolay
oldugunu diastnmektedir. Ayni sekilde sb6z konusu pazarin tatmin edici
derecede oldugundan bir seylerin satilabilecegini ifade eden katilimcilar ayni
zamanda s6z konusu pazara girigin ve satis yapmanin pek kolay olmadigini
belirtmislerdir.

Yukaridaki anlatilan durumlar tablodaki beklenen toplam (Expected
Count) ile gbzlenen toplam satirlarindaki degerler karsilastirildiginda cok
daha anlasilir olarak gérilmektedir. Bununla birlikte daha saghkli bir yorum
yapabilmek icin Chi-Square Tests tablosunun incelenmesi yararli olacaktir.

Chi-Square Tests

Asymp. Sig. (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 51112 4 ,276
Likelihood Ratio 3,811 4 ,432
Linear-by-Linear Association 1,103 1 ,294
N of Valid Cases 35

a. 7 cells (77,8%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,17.

Tablonun Assymp.Sig. sttunun en Ustindeki anlamlilik degerinin p =
0,276 oldugu goértlmektedir. Bu deger p < 0,05 sartini karsilamadigindan
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s6z konusu pazarin doygunluk derecesi ile 0 pazara giris arasindaki iligkinin
anlamh olmadigi séylenebilir.

Tom bu bulgulardan yola c¢ikarak Turk cumhuriyetleri pazarinin
doygunluk derecesine gbre o pazara girisin ve satis yapma kolayhgi farklihk
gbstermektedir. Ayni sekilde sonuglar Hipotez — 2’yi dogrulamaktadir ama
s6z konusu pazarin doygunluk derecesi ile 0 pazara giris arasindaki iligkinin

anlamli olmadigi séylenebilir.

3.2.1.3 Hipotez - 3

Hipotez konusu : “1993 yilinda Turkiye'nin ileride AB’ye ybénelmesi
durumunda Turk Cumbhuriyetlerine olan ihracati konusunda olumsuz
etkilenecegini digtnenlerin orani ile 2008 yilinda da ayni dustinceyi tasiyan
ihracatgilarin oraninda azalma olmamigtir”

Bu hipotezin sinanmasi icin en uygun test yodntemi Ki-Kare
bagimsizlik Testi'dir. Test sonuglari asagida verilmistir.

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

SORU19 * SORU36 35 60,3% 23 39,7% 58 100,0%




SORU19 * SORU36 Crosstabulation
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SORU36
A B C Total

SORU19 A Count 3 0 0 3
Expected Count 1,1 4 1,5 3,01

% within SORU19 100,0% ,0% ,0% 100,0%

% within SORU36 23,1% ,0% ,0% 8,6%

B Count 3 5 6 14

Expected Count 5,2 2,0 6,8 14,01

% within SORU19 21,4% 35,7% 42,9% 100,0%

% within SORU36 23,1% 100,0% 35,3% 40,0%

C Count 7 0 11 18

Expected Count 6,7 2,6 8,7 18,0]

% within SORU19 38,9% ,0% 61,1% 100,0%

% within SORU36 53,8% ,0% 64,7% 51,4%

Total Count 13 5 17 35
Expected Count 13,0 5,0 17,0 35,0}

% within SORU19 37,1% 14,3% 48,6% 100,0%

% within SORU36 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tabloda da g6rildiga tGzere SORU19un A secenegine Kkarsilik

SORU36’da beklenen en ylksek deger yine A secenedinde gbzlenmistir.
Yani, 1993 yilinda Tarkiye’'nin ileride AB’ye ydnelmesi durumunda Tark
Cumhuriyetleri’ne olacak ihracatlarinin olumsuz etkilenecegdi digtincesi 2008
yilinda ¢ok daha artmis durumdadir. Dolayisiyla Hipotez — 3 dogrulanmistir.
Ayni zamanda tabloya bakildiginda 1993 yilinda konu hakkinda olumlu veya
olumsuz izlenim edinmeyenlerin ¢ogunlugu 2008 yilinda da olumlu veya
olumsuz izlenim edinmedigini bildirmis olup 1993 yilinda herhangi bir olumlu
veya olumsuz izlenim edinmeyenlerin ¢ok az bir kismi Turkiye’nin ileride
ihracati

ABye yobnelmesi durumunda Tiark Cumbhuriyetlerine olan

konusunda olumsuz etkilenecegi izlenimi edindiklerini bildirmigstir.
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1993 yilinda Turk Cumhuriyetleri’nden herhangi birine ihracat yapan
ve muiteahhit ve ingaat malzemeleri sektériinde olan igletmeler arasinda
anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmistir. Bunun sebebi olarak bdlgenin
yeniden insaasi planlarn akla gelmektedir. Bagimsizligin ilk yillari olarak
alinan 1993 senesinde 25 ve Uzeri sefer ihracat yapan isletmeler arasinda
tekstil gériinmektedir. Onu sirasiyla ingaat ve makine sektéri izlemektedir.
S6z konusu yil igerisinde baktigimizda katilimcilarin %89’unun dolayl
(endirekt) ihracat yaptiklari anlasilmistir. Ayrica T.C. Cikis Gumriklerinde
vergi ve / veya kotanin s6z konusu olmamasi ile birlikte varis Glkede kota ve
vergilendirmelerin  anlamli  olmayacak kadar az oldugunu belirten
katiimcilarin %65’i buna ragmen muasterinin dolayli ihracat yolunu talep
etmesi yaniti agirhk basmistir. Bu dénemde pazarin talebi ¢ok yiksek
oldugundan her seyin satilabilecegini belirten katihmcilarin %640 ayni
zamanda Turk mengeli mamullerin begdenildigini ve ¢ok tercih edildigini
savunmuslardir ama buna ragmen makine ve aksamlan sektérd
katihmcilarinin 1/3°0 Turk Cumhuriyetleri pazarina girisin kolay olmadigini
ifade etmiglerdir. Ayni kitlenin “S6z konusu Ulkelerin halkinin gelirinin
istedikleri yasam standardindan disik olmasi” yanitini vermesi bizi anlamli
sonuca goéturmektedir. Ayrica makine ve aksamlari ile bazi ingaat sektdri
anket katilimcilarinin varis Ulkesinde kota ve vergi uygulamasinin buna
sebep oldugu disincesindedir. Katihmcilarin %86°Gnin bu yaniti vermesi
glvenilirlik ve anlamhhk dizeyini yikseltmistir. Higbir katihmcinin bu tip
engel veya zorlugun AB’nin Tidrk Cumhuriyetlerine getirdigi sartlardan
kaynaklandigini distinmemektedir. Aksine, Rusya’nin getirdigi sartlardan
kaynaklandidini belirten yanitlayici sayisi ise %94’tlr. Bu bir bakima dogru,
bir bakima da én yargili cevap oldugu dusuntlmektedir.

1993 senesinde AB’nin  Turkiye’nin ihracati agisindan Tark
Cumhuriyetleri ile ikili iliskilerini ileride olumsuz yénde etkileyecedi
izleniminin olmadigini belirten katilimci orani %23 iken bdyle bir etkinin

olacagini distinen orani %70 olmustur. Bu yanitlarin aslinda simdiyi gértp,
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anketi simdi yanitlamanin bir etkisi de olabilecegi gibi gercek ve zamandan
bagimsiz da olabilecegi unutulmamahdir.

2008 senesi icin yanit veren katillimcilarin da hemen hemen benzer
yanitlar verdidi izlenmigtir. Dolayisiyla anlamh derecede farkh yanitlar alinan
cevaplar Uzerinde durulacaktir. 1993 senesinde Turk Cumhuriyetleri
pazarinin talebinin ¢ok yldksek oldugunu ve her seyin satilabilecegini
savunanlar %64 olmasina ragmen simdi bu oran %15’e dismuis gérinmekte
olup agirligin %60 oraniyla “pazarin tatmin edici derecede oldugundan bir
seyler satilabilir’” yanitini verenlerde oldugu ortaya ¢ikmistir. Diger bir géze
carpan sonug da %82 katilimcinin yaniti olan AB sirecinin ileride Turkiye’'nin
Tirk Cumbhuriyetleri ile dig ticaretini olumsuz ydnde etkileyecegi gérisudir.
Bu noktada alinan bilgi ve yanitlayici igsletme yetkililerinin sézll ifadesine
gére Avrupa Birligi halen Tarkiye icin vazgecilmez ve en blylk pazar
konumunda olup gerektiginde Turkiye Tirk Cumhuriyetlerine olan ihracatini
ve dis ticaretini Avrupa Birligi icin gézden cikarabilir. Ttrkiye'nin dogdal gaz
ve enerji konularinda disa bagimhhgr disinllecek olursa en azindan
stratejik olarak s6zinlu daha fazla gecirebilecek duruma gelene kadar
Avrupa Birligi'ne katilma amaciyla Turk Cumhuriyetleri ile ticaretini riske

atabilir.
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SONUGC VE ONERILER

Yeniliklere hizla adapte olan Tirk Cumhuriyetleri'nin bir ¢ogu,
SSCB’nin dagilmasi ile uzmanlagsma ve isbdlimine dayali ekonomik
yapilanmanin sona ermesine, agirlikl dogal kaynaklarla beslenen bazi Tlrk
Cumbhuriyetleri’nin agir Sovyet hareket anlayisindan global ekonomik
anlayisin talep ettigi maksimum verimlilik ilkesine uyum gd&stermeye
baslamasi potansiyellerinin artmasini beraberinde getirecektir. Ayrica yurt
digsinda egitim goérlp yetismis vyerli kadrolarin c¢ogalmasi da Ulke
kalkinmasina lokomotif olabilir. Ancak bu noktada eski devlet kadrolarinin bu
cagdas beyinlere imkan ve yol vermesi kilit dnem arz etmektedir. Bu ayni
zamanda Turkiye ile devam eden ve gelistirilecek iliskilerde de ¢ok blyuk
etken olacaktir ¢linkl ¢agdas anlayisin getirecegi verimlilik ilkesi ve ayni
zamanda tarih birligi ruhuna sahip olan yeni nesilin yénetime gelmesi
Tarkiye’'ye olan ayni yakinhgr artik devlet boyutunda strdlrecekleri kanaati
tasinmaktadir. Temel kilit noktanin Glkelerin yénetiminde oldugu herkes
tarafindan kabul géren bir gercektir. Bu ylzden devlet ve girisimcilerin
modern ¢aga ayak uydurarak devamliliklarini saglayabilecekleri kesindir.

Temel olarak Tarkiye ve Tirk Cumhuriyetlerinin  gelecegini
irdelemeye, gercekci bakabilmeyi ve ¢dzim niyetli bu calismamizda Tark
ihracatgilarinin - Ttrk  Cumbhuriyetleri ile bugink( iligkileri daha da
geligtiriimesi istedikleri anlasiimistir. Global dinyanin getirdigi  sirket
birlesmeleri, glctn gittikce dnem kazandigi, Milli Birligin yani sira ekonomik
birlikteliklerin, beraber hareket etmenin muazzam derecede 6énemli oldugu
bu ginimizde Tlrkiye ve Turk Cumhuriyetlerinin dis etkilere ragmen
iliskilerini daha da geligtirmeleri gerekmektedir. Bagimsizliklarinin ilk
yillarinda istekli olan Turk Cumhuriyetleri’'nin gelinen bugiinde ilk bastaki
kadar sevkli olmadiklari Gzllerek gérilmektedir. Bunun ¢ok boyutlu ve ¢ok
fazla sebepleri vardir ama en énemli bir gercek var ki, o da bdlgesel gti¢
olmanin sart olusudur. Avrupa Birligi bu mantikla yola c¢ikmistir ve

bakildiginda genellikle inang¢ birligi ve irk yakinliklariyla dikkat cekmektedir.
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Bu bir Ustl kapal glc¢ olma yoludur. Su an sadece Gumrtk Birligi’'ne dahil
olan Turkiye aslinda sadece Avrupa’nin ara mal pazari konumunda
denilebilir giinkl Turkiye sanayi icin kullandiklari ara mallari Avrupa’dan alip
isleyip tekrar yurtdisi etmektedir.

Diger taraftan strekli gelismekte olan, ézellikle dogal kaynaklari bol
olan Tirk Cumbhuriyetleri'ni gelecegi cok parlak gériilmektedir. Ulkenin her
alanda yeniden ve modern olarak gincellenmesi hantallasan Avrupa sanayi
ve doymus pazarina meydan okuyabilektir. Tlrk Cumhuriyetleri’ndeki ucuz
is¢ilik maliyeti, Pazar doygunlugunu disik olmasi, gittikge dizelen hukuk ve
bankacilik sistemleri, yabancilar icin devlet tesvikleri vb. gibi devlet
politikalarini géz dntine aldigimizda durum, Tlrkiye’nin Ttrk Cumhuriyetleri
ile iligkilerini yeniden ele alip gereken Onemi vermesi gerektigini
g6stermektedir.
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EK-1 ANKET FORMU

Bu calisma Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii “Uretim Yénetimi ve
Pazarlama Ana Bilim Dali”"nda yiksek lisans tezinin anket ¢galismasidir.
Calisma tamamen akademik bir amagla yaritiimekte olup, herhangi bir
ticari amaci s6z konusu degildir. Anket iki bélimden olugsmakta olup 1993
yilinda s6z konusu bdlgelere ihracat yapan igletmeler birinci bélima, 2008
yilinda s6z konusu bdlgelere ihracat yapan igletmeler ikinci b6lima, hem
1993 hem de 2008 yilinda Turk Cumhuriyetlerinden herhangi birisine ihracat
yapan isletmelerin her iki b6limU de cevaplamasi ¢ok blayik énem arz
etmektedir.

Sorularin dogru cevaplanabilmesi icin anketimizde éncelikle bir takim teknik
bilgi ve agiklamalara yer verilmesi dogru géralmustar.

Direkt Ihracat; Firmanin ihracati s6z konu olan her hangi bir mamuli Tirkiye
Cumbhuriyeti (T.C.) gimriklerinden Cikis Beyannamesi lizerinde “ihracatgi
firma” olarak kendi adini kaydettirerek yapilan ihracat seklidir. S6z konusu
olan mamul ticari olup bedelinin tahsil edilmesi éngbrulerek ihracati
yapiimahdir.

Endirekt/Dolayli ihracat; Dolayli ihracat sekli olup mamullin yurt icinde bagka
herhangi bir islem gérmeden s6z konusu isletmenin istegi sonucu yurt disi
edilmesi, ¢ikariimasi veya génderilmesidir. Burada énemli nokta T.C.
Gumrik Cikis Beyannamelerinde “ihracatci firma” olarak s6z konusu
firmanin kaydedilmemesidir ve s6z konusu olan mamul ticari olup bedelinin
tahsil edilmesi 6ngoérilerek ihracati yapiimalidir.

Tirk Cumhuriyetleri; Azerbaycan, Tirkmenistan, Ozbekistan, Kirgizistan ve
Kazakistan olarak tanimlanmistir.

Degerli tim emekleriniz icin simdiden icten tesekkirlerimi sunarim.

Berdimurad ATABALLYEV
Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
isletme B&Iimi Yiksek Lisans Ogrencisi
Ogrenci No. 058220101
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. BOLUM

Soru—1

Firma ana faaliyet alaniniz asagidakilerden hangisidir?
ingaat — Miteahhit ve insaat malzemeleri (iretimi

Tekstil

Makine ve aksamlari

Diger

Soru-2
Firmanizin faaliyet tir asagidakilerden hangisidir? Kurulug yili nedir?

Sadece ticari firma Kurulus yil: ........
Hem imalat hem ticari firma

Soru-3

1993 yilinda Turk Cumhuriyetleri’nden her hangi birisine ihracatiniz oldu
mu? Asagidaki hangi sik/segenek size en uygundur?

Evet, direkt/endirekt ve/veya resmi/gayri resmi ihracatimiz oldu (Cevabiniz EVET
ise 2. bélume kadar olan sorulari litfen sadece 1993 yilini digtnerek cevaplayiniz)
Hayir, s6z konusu yilda bahsedilen bélgeye hi¢ ihracatimiz olmadi (Cevabiniz
HAYIR ise liitfen 2. BOLUM’E geciniz).

Soru—4

Yl igerisinde toplam kag sefer/kez ihracatiniz oldu? (inracat tutari nemli
olmayip toplam yapilan ihracat amagl yapilan génderim parti sayisini
belirtiniz. Bundan sonra karsilasacaginiz tablolu cevaplarda litfen en uygun
sikkin/secenegin altini X ile isaretleyiniz)

A) 1-11 arasi B) 12-24 C) 25 ve Uzeri
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Soru-5

ihracat amagl yapilan génderimlerin toplam cirosu USD déviz cinsinden
asagidaki hangi araliktadir?

A) 1-100.000 USD B) 100.001-200.000 USD | C) 200.001 ve Gzeri

Soru—6

Agirlikh Direkt mi yoksa Endirekt/Dolayli olarak mi ihracat yaptiniz?
(“Agirlikli” s6zcuga yapilan ihracat sekli sayisinin diger ihracat sekli sayisina
gb6re daha fazla olmasi anlamini tasir).

Agirlikli Direkt ihracat

Agirlikli Endirekt ihracat (Cevabiniz AGIRLIKLI ENDIREKT/DOLAYLI IHRACAT ise
l0tfen devam ediniz, aksi halde 8.soruya geciniz)

Direkt ve Endirekt/Dolayli ihracat esit agirlkta

Soru-7

Agirlikl ihracatiniz Endirekt/Dolayli ihracat olusunun sebebini en uygun
asagidakilerden hangisi tanimliyor?

Firmanin resmi olarak ihracat yapma yetkisi yoktur ve giimrikleme
proseddrlerinin/izleklerin coklugu ve maliyetinin yiksekligi nedeniyle yasal ihracatci
firma olmaya hi¢ bagvuru yapilmamistir.

Firmanin 5 yildan fazla siredir aktif faaliyette olmasina ragmen yasal ihracat yapma
yetkisini almak i¢in hig ugras vermeyisi, gerek gérmeyisi. Burada prosedir/izlek
¢oklugu ve/veya maliyet temel neden degildir.

ihracatgi firma olabilmek igin gerekli izinlere bir veya birkag kere basvurulmus ama
alt yapisinin ve bilgi birikiminin hazir olmasina ragmen prosediir/izlek ¢oklugu
nedeniyle firma yasal izin alamamistir.

Direk ihracatla ilgili firmanin tim alt yapisinin, bilgi birikiminin ve yasal yetkilerinin
olmasina ragmen alici firma ve/veya sahis ile sadece yapilan anlagsma geregi
endirekt ihracatin tercih edilmesi.
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Soru-8

“Ihracatini yaptigimiz mamule iliskin T.C. Gikis Gumrlklerinde
kota/sinirlama var ve bu ihracatimizi olumsuz yénde etkilemektedir”. Bu
climleye katiliyor musunuz?

A) Katihyorum B) Kararsizim, bilgi sahibi | C) Katilmiyorum
degiliz

Soru-9

“Inracatini yaptigimiz mamule iliskin T.C. Cikis Giimriiklerinde vergilendirme
s6z konusu ve bu ihracatimizi olumsuz yénde etkilemektedir”. Bu cimleye
katiliyor musunuz?

A) Katiliyorum B) Kararsizim, bilgi sahibi | C) Katilmiyorum
degiliz

Soru-10

S6z konusu yil icerisinde yapilmis olan Direkt veya Endirekt/Dolayli ihracat
satiglarinin musteri kitlesini asagidakilerden en ¢ok hangisi olusturmustur?
Burada firmanin direk muhatap oldugu ve s6z konusu ihracat mamultnt

hangi sahsa, firmaya, araciya veya komisyoncuya sattigi kastedilmektedir.

ihrac etmek amaciyla ihrag kayitl olarak alan yurt igindeki ihracatgi dis ticaret
firmalan

Yurtdisindaki santiyelerinde kullanmak Uzere alip ihrag eden firmalarin Tirkiye’'deki
ofisleri

Tirk Cumhuriyetlerinin herhangi birisinde o Ulkenin yerlisi olarak faaliyet gdsteren
ve mamull o Ulke igerisinde satmak Uzere alan sahis veya isletmeler.

Uglincii bir tilkeden gelip Tiirk Cumhuriyetlerinin herhangi birisinde gegici veya
sureli olarak faaliyet gbsteren Ugilncu Ulke sahis veya isletmeleri.

Uglincii bir Glkeye ihrag etmek iizere satin alan Tiirk Cumhuriyetleri’nin her hangi
birisinde o Ulkenin yerlisi olarak faaliyet gosteren

Diger
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Soru—-11

Sizce o dénemde Tirk Cumhuriyetlerinde pazarin doygunluk derecesini
asagidakilerden hangisi en iyi tanimliyor?

S6z konusu Ulke pazarinin talebi cok yiksek oldugundan her sey satilabilir.

S6z konusu Ulke pazarinin talebi tatmin edici derecede oldugundan bir seyler
satilabilir.

S6z konusu Ulke pazarinin talebi distk oldugundan higbir sey pek kolay satilamaz.
S6z konusu Ulke pazarinin talebi cok distk oldugundan her sey ¢ok zor satilabilir.

Soru-12

Tark Cumhuriyetleri’nin o dénemdeki karakteristik durumlarina bakacak
olursak Turkiye menseli mamullere karsi olan tutumlarini sizce
asagidakilerden hangisi en iyi tarif eder?

Turkiye menseli mamulleri cok begeniyor ve ¢ok tercih ediyorlar

Turkiye menseli mamulleri diger tlke menseli Grtnlerle ayni derecede begeniyor ve
tercih ediyorlar

Turkiye menseli mamulleri pek begenmiyor ve pek tercih etmiyorlar

Tarkiye menseli mamulleri higbir sekilde begenmiyor ve hig tercih etmiyorlar

Soru-13
Firmaniz icin Tlrk Cumhuriyetleri pazarina giris ve satis yapmak kolay oldu
mu?

A. Evet, cok kolay | B. Evet, ama pek C. Hayir, kolay D. Hayir, hi¢ kolay
oldu kolay olmadi olmadi olmadi

13.soru igin cevabiniz C veya D ise lUtfen devam ediniz, aksi halde lGtfen
Soru-15’ya geginiz.

Soru-14
Sizce bunun temel sebebi asagidakilerden hangisidir?

S6z konusu Ulkelerin giris gimriklerinde resmi kontroliin eksikligi

S6z konusu Ulkelerin halkinin gelirinin istedikleri yasam standardindan disik
olmasi

S6z konusu Ulkelerin sinir kapilarinin uluslar arasi kanunlarla korunmamasi
Yukaridaki sebeplerin hepsi

Diger




LTy

—
-~

KCRS ISR R

—
N—

158

Soru—-15

ihrag ettiginiz Griinler Tirk Cumbhuriyetleri (ilkeleri gtimriklerinde
kotaya/sinirlamaya tabi miydi?

Evet, (Cevabiniz EVET ise lutfen devam ediniz, aksi halde 17.soruya geginiz)
Hayir

Bilmiyorum

Soru-16
Sizce bu kota/sinirlama uygulamasinin sebebi asagidakilerden hangisidir?

AB’nin Tk Cumhuriyetleri'ne getirdigi sartlar nedeniyle

BM'nin Turk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

ABD’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Turkiye ile Tdrk Cumhuriyetleri arasindaki anlagsmanin getirdigi sartlar nedeniyle
Rusya’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Yukarida sayilanlarin hig biri

Soru-17

inrag ettiginiz Grinler Tiirk Cumbhuriyetleri Glkeleri glimriiklerinde vergiye tabi
miydi?

Evet, (Cevabiniz EVET ise devam ediniz, aksi halde lUtfen 19.soruya geginiz)
Hayr

Bilmiyorum

Soru-18
Sizce bu vergi uygulamasinin sebebi asagdidakilerden hangisidir?

AB’nin Tuk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

BM’nin Tirk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

ABD’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Turkiye ile Tdrk Cumhuriyetleri arasindaki anlagsmanin getirdigi sartlar nedeniyle
Rusya’nin Turk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Yukarida sayilanlarin hig biri

Soru-19

S6z konusu dénemde AB’nin Trkiye’nin ihracati agisindan Turk
Cumhuriyetleri ile ikili iligkilerini olumsuz yénde etkileyecegi izlenimi var
miydi?

Evet, ileride Turkiye’nin AB’ne yénelmesi durumunda Tirk Cumhuriyetleri'ne olan
ihracatl konusunda olumsuz etkilenecegi izlenimi vardi
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Hayir, ileride Turkiye’nin AB’ne yénelmesi durumunda Tirk Cumhuriyetleri’ne olan
ihracati konusunda higbir sekilde olumsuz etkilenecegi izlenimi yoktu.
Bu konu ile ilgili olumlu veya olumsuz her hangi bir izlenim edinmedim

. BOLUM

Soru—20

2008 yilinda Tirk Cumhuriyetleri’nden her hangi birisine ihracatiniz oldu
mu? Asagidaki hangi sik/segenek size en uygundur?

Evet, direkt/endirekt (dolayh) ve/veya resmi/gayri resmi ihracatimiz oldu (Cevabiniz
EVET ise bélim sonuna kadar olan sorulari litfen sadece 2008 yilini distnerek
cevaplayiniz Bundan sonra karsilasacaginiz tablolu cevaplarda litfen en uygun
sikkin altini X ile isaretleyiniz)

Hayir, s6z konusu yilda bahsedilen bélgeye hig ihracatimiz olmadi (Cevabiniz
HAYIR ise lltfen anketi sonlandiriniz)

Soru—-21

Yl igerisinde toplam kag sefer/kez ihracatiniz oldu? (inracat tutari nemli
olmayip toplam yapilan ihracat amagl yapilan génderim parti sayisini
belirtiniz)

A) 1-11 arasi B) 12-24 C) 25 ve Uzeri

Soru-22

ihracat amagli yapilan génderimlerin toplam cirosu USD déviz cinsinden
asagidaki hangi araliktadir?

A) 1-100.000 USD B) 100.001-200.000 USD | C) 200.001 ve Uzeri
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Soru—23

Agirlikli Direkt mi yoksa Endirekt/Dolayli olarak mi ihracat yaptiniz?
(“Agirhkli” s6zctgu yapilan ihracat sekli sayisinin diger ihracat sekli sayisina
gb6re daha fazla olmasi anlamini tasir).

Agirlikli Direkt ihracat

Agirlikli Endirekt/Dolayli ihracat (Cevabiniz AGIRLIKLI ENDIREKT/DOLAYLI
IHRACAT ise liitften devam ediniz, aksi halde 25.soruya geginiz)

Direkt ve Endirekt/Dolayli inracat esit agirlikta

Soru-24

Agirlikl ihracatiniz Endirekt/Dolayli ihracat olusunun sebebini en uygun
asagidakilerden hangisi tanimliyor?

Firmanin resmi olarak ihracat yapma yetkisi yoktur ve giimrikleme
proseddrlerinin/izleklerin coklugu ve maliyetinin yiksekligi nedeniyle yasal ihracatci
firma olmaya hi¢ bagvuru yapiimamigtir.

Firmanin 5 yildan fazla siredir aktif faaliyette olmasina ragmen yasal ihracat yapma
yetkisini almak i¢in hig ugras vermeyisi, gerek gérmeyisi. Burada prosedir/izlek
¢oklugu ve/veya maliyet temel neden degildir.

ihracatgi firma olabilmek icin gerekli izinlere bir veya birkag kere basvurulmus ama
alt yapisinin ve bilgi birikiminin hazir olmasina ragmen prosediir/izlek ¢oklugu
nedeniyle firma yasal izin alamamistir.

Direk ihracatla ilgili firmanin tim alt yapisinin, bilgi birikiminin ve yasal yetkilerinin
olmasina ragmen alici firma ve/veya sahis ile sadece yapilan anlasma geregi
endirekt ihracatin tercih edilmesi.

Soru-25

“Ihracatini yaptigimiz mamule iliskin T.C. Gikis Gumriklerinde
kota/sinirlama var ve bu ihracatimizi olumsuz yénde etkilemektedir”. Bu
climleye katiliyor musunuz?

A) Katihyorum B) Kararsizim, bilgi sahibi | C) Katilmiyorum
degiliz
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Soru—26

“Inracatini yaptigimiz mamule iliskin T.C. Cikis Giimriiklerinde vergilendirme
s6z konusu ve bu ihracatimizi olumsuz yénde etkilemektedir”. Bu cimleye
katiliyor musunuz?

A) Katiliyorum B) Kararsizim, bilgi sahibi | C) Katilmiyorum
degiliz

Soru-27

S6z konusu yil icerisinde yapilmis olan Direkt veya Endirekt/Dolayli ihracat
satiglarinin musteri kitlesini asagidakilerden en ¢ok hangisi olusturmustur?
Burada firmanin direk muhatap oldugu ve séz konusu ihracat mamultnt

hangi sahsa, firmaya, araciya veya komisyoncuya sattigi kastedilmektedir.

ihrac etmek amaciyla ihrag kayitl olarak alan yurt igindeki ihracatci dis ticaret
firmalari.

Yurtdisindaki santiyelerinde kullanmak Uzere alip ihrag eden firmalarin Tirkiye’'deki
ofisleri

Tirk Cumhuriyetlerinin herhangi birisinde o Ulkenin yerlisi olarak faaliyet gdsteren
ve mamull o Ulke igerisinde satmak Uzere alan sahis veya isletmeler.

Uglincii bir tilkeden gelip Tiirk Cumhuriyetlerinin herhangi birisinde gegici veya
sureli olarak faaliyet gbsteren Ugilncu Ulke sahis veya isletmeleri.

Uglincii bir Glkeye ihrag etmek iizere satin alan Tiirk Cumhuriyetleri’nin her hangi
birisinde o Ulkenin yerlisi olarak faaliyet gosteren

Diger

Soru—28

Sizce o dénemde Tirk Cumhuriyetlerinde pazarin doygunluk derecesini
asagidakilerden hangisi en iyi tanimliyor?

S6z konusu Ulke pazarinin talebi cok yiksek oldugundan her sey satilabilir.

S6z konusu Ulke pazarinin talebi tatmin edici derecede oldugundan bir seyler
satilabilir.

S6z konusu Ulke pazarinin talebi distk oldugundan higbir sey pek kolay satilamaz.
Sz konusu Ulke pazarinin talebi ¢ok distk oldugundan her sey ¢ok zor satilabilir.
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Soru—29

Tark Cumhuriyetleri’nin o dénemdeki karakteristik durumlarina bakacak
olursak Turkiye menseli mamullere karsi olan tutumlarini sizce
asagidakilerden hangisi en iyi tarif eder?

Turkiye menseli mamulleri cok begeniyor ve ¢ok tercih ediyorlar

Tarkiye menseli mamulleri diger tlke menseli Urlinlerle ayni derecede bedeniyor ve
tercih ediyorlar

Turkiye menseli mamulleri pek begenmiyor ve pek tercih etmiyorlar.

Tarkiye menseli mamulleri higbir sekilde begenmiyor ve hig tercih etmiyorlar

Soru-30
Firmaniz icin Tark Cumhuriyetleri pazarina giris ve satis yapmak kolay oldu
mu?

A. Evet, cok kolay | B. Evet, ama pek | C. Hayir, kolay D. Hayir, hig kolay
oldu kolay olmadi olmadi olmadi

30.soru icin cevabiniz C veya D ise litfen devam ediniz, aksi halde litfen
Soru-32’e geginiz.

Soru—31
Sizce bunun temel sebebi asagidakilerden hangisidir?

S6z konusu Ulkelerin giris gimriklerinde resmi kontroliin eksikligi

S6z konusu Ulkelerin halkinin gelirinin istedikleri yasam standardindan disik
olmasi

S6z konusu Ulkelerin sinir kapilarinin uluslar arasi kanunlarla korunmamasi
Yukaridaki sebeplerin hepsi

Diger

Soru-32

ihrag ettiginiz Griinler Tirk Cumbhuriyetleri Glkeleri gimriklerinde
kotaya/sinirlamaya tabi miydi?

Evet, (Cevabiniz EVET ise lutfen devam ediniz, aksi halde 15.soruya geginiz)
Hayir

Bilmiyorum
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Soru-33
Sizce bu kota/sinirlama uygulamasinin sebebi asagidakilerden hangisidir?

AB’nin Tk Cumhuriyetleri'ne getirdigi sartlar nedeniyle

BM'nin Turk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

ABD’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Turkiye ile Tark Cumhuriyetleri arasindaki anlagsmanin getirdigi sartlar nedeniyle
Rusya’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Yukarida sayilanlarin hig biri

Soru-34

inrag ettiginiz Griinler Tirk Cumbhuriyetleri Glkeleri glimriiklerinde vergiye tabi
miydi?

Evet, (Cevabiniz EVET ise devam ediniz, aksi halde lUtfen 36.soruya geginiz)
Hayir

Bilmiyorum

Soru—-35
Sizce bu vergi uygulamasinin sebebi asagdidakilerden hangisidir?

AB’nin Tk Cumhuriyetleri'ne getirdigi sartlar nedeniyle

BM’nin Tirk Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

ABD’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Turkiye ile Turk Cumhuriyetleri arasindaki anlagsmanin getirdigi sartlar nedeniyle
Rusya’nin Tark Cumhuriyetleri’ne getirdigi sartlar nedeniyle

Yukarida sayilanlarin hig biri

Soru-36

S6z konusu dénemde AB’nin Trkiye’nin ihracati agisindan Turk
Cumhuriyetleri ile ikili iligkilerini olumsuz yénde etkileyecegi izlenimi var
miydi?

Evet, ileride Turkiye’nin AB’ne yénelmesi durumunda Tirk Cumhuriyetleri'ne olan
ihracati konusunda olumsuz etkilenecegi izlenimi vardi

Hayr, ileride Turkiye’nin AB’ne yénelmesi durumunda Tirk Cumhuriyetleri'ne olan
ihracati konusunda higbir sekilde olumsuz etkilenecegi izlenimi yoktu.

Bu konu ile ilgili olumlu veya olumsuz her hangi bir izlenim edinmedim

Degerli zamaninizi ayirip bilgilerinizi paylastiginiz igin derin stkranlarimi
bildiririm.
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OZET

ATABALLYYEV, Berdimurad. Turkiye’nin Tirk Cumhuriyetleri ile Dis
Ticaret lligkilerinin AB Sireci Acisindan Degerlendiriimesi ve Imalat

Sanayiinde Bir Uygulama, Ankara, 2010

Sovyet Birligi'nin dagilmasiyla birlikte 1990’ yillarin  basinda
bagimsizliklarini kazanan Tadrk Cumhuriyetleri (TUrkmenistan, Azerbaycan,
Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan) serbest diinya ekonomisine gecmeye
baslamistir. Ozellikle ticari anlamda olmak iizere Tiirkiye bu ilkelere rehber
konumunda olmustur. Gerek ihracat gerekse direk yatirrm konularinda Turk
Cumbhuriyetleri Tarkiye’ye kapilarini agmis ve igbirliklerine girmiglerdir. Ayni
dénemde, hatta daha 6ncelerine dayanan bir bagka stre¢ daha vardi, o da
Tarkiye’nin Avrupa Birligine girme adayhgi. Bu c¢alismada, 6zellikle son
zamanlarda Avrupa Birligi'nin direktiflerine karsi daha hassas davranan
Tarkiye’nin bu slrecin Turk Cumbhuriyetleri ile olan dig ticaret iliskilerine
etkisi incelenmigtir. Tirk Cumhuriyetleri’ne ihracat yapan Tirk islemelerine
anket uygulamasi yapiimistir. Bu daha cok kesif yéntemi icermekte olup
hem nitel hem de nicel dederlendirmeler amaglanmigtir.

Avrupa Birligi'nin ¢ok boyutlu etkisinin Tlrkiye acisindan Turk
Cumbhuriyetleri ile olan iligkilerine kacginilmaz bir sekilde etkisi s6z
konusudur. Turk ihracatcilarinin distncelerine gére Avrupa Birligi streci bu
yénde olumsuz etkisi mevcuttur. Glnkl Avrupa Birligi kendi icindeki Ulkeleri
korumak igin kolayliklari saglarken bir gii¢ olusturma amaciyla dis Ulkelerle
Ozellikle ticari iligkilere sicak bakmamaktadir.

Anahtar Sézctkler

1.Uluslararasi ticaret, 2.Dis ticaret politikalari, 3.Yabanci yatirimlar,
4.ihracat, 5.ihracati gelistirme politikalari, 6.Tirk-Orta asya iligkileri, 7.Dis
Tarkler, 8.Avrupa Birligi, 9.Turk-Turkistan iligkileri, 10.TUrk toplumu,

11.Avrupa Birligi'ne Gyelik streci
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ABSTRACT

ATABALLYYEV, Berdimurad. Study on Foreign Trade Relations of
Turkey with Turkic Countries in Period of joining to E.U. and a survey on

manufacturing industry, Ankara, 2010

Turkic Countries (Turkmenistan, Azerbaijan, Kazakhstan, Kirgizstan,
Uzbekistan) started to be entegrated with global free economi after winning
their independences from ex — Soviet Union. Turkey was as guide for them,
specially on dealing with trade. Those countries opened their door to Turkey
as direct export also as for investment and started cooperations.

There was another continueing period, voluntary candidating of
Turkey for entering to E.U. Turkey had got more sensitive to directives of
E.U. recent years. Here is studied the effect of that period on foreign trade
relations of Turkey with Turkic Countries. There was made a survey to
Turkish exporters to Turkic Countries. The characteristic of survey is as
quantitative as also qualitive.

Multi sided effect of E.U. to Turkey is affecting also the foreign trade
of Turkey with Turkic Countries. According to Turkish exporters, those
effects of E.U. is on negative way for Turkey. This is because of the
protection attitude of E.U. against foreign countries by preparing best
circumstances for its members, especially on trade attitude as the aim of

getting more powerfull E.U.

Key Words

1.International trade, 2.Foreign trade policies, 3.Foreign investments,
4.Export, 5.Export development policies, 6.Turkish-Central Asian relations,
7.Turkish diaspora, 8.European Union, 9.Turkish relations, 10.Turkish

population, 11.Period of entering to European Union



