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OZET
2023 CUMHURBASKANLIGI iKiNCi TUR SECIMINDEKI SiYASAL REKLAM

FILMLERININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

Ahmet Maruf BAYSAL
Yiiksek Lisans Tezi

FIRAT UNIVERSITESI
Sosyal Bilimleri Enstitiisi
ILETiSiM ANA BiLiM DALI
Iletisim Bilimleri

Haziran 2024, Sayfa: X+84

Siyasal iletisimin énemli araglarindan biri olan siyasal reklamlar; sivasi figiirlerin ve olusumlarin
kimliklerini tammlamalarina, imajlarim sekillendirmelerine, siyasi anlatilarim ifade etmelerine, siyasi
soylemlerini hedef kitleye aktarmalarina aracilik etmektedir. Siyasi reklamlarin amaci siyasi figiir veya
olusumlarin mevcut tabanlanim korumalarina yardimci olmak, mubhaliflerin, kararsizlarin ve ilgisiz
kesimlerin se¢im tercihlerini aday veya parti lehine degistirmektir. Siyasi figiirlerin goriislerini segmelere
duyurmalarim saglayarak onlarin bilingli tercih yapmalarina olanak taniyan siyasal reklamlar aym: zamanda
siyasi katilimu tesvik etmektedir.

2023 Cumhurbaskanhig: ikinci Tur Segimi" kampanya siirecinde, Cumhurbaskani adaylart Recep
Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu i¢in hazirlanan siyasal reklam filmleri tez ¢alismasimin konusunu
olusturmaktadir. Arastirmada amagh 6rneklem metodu kullamilmug, segmenlere oy verme cagrisinda
bulunan siyasal reklam filmleri tercih edilmistir. Gostergebilimsel ¢oéziimle, sembollerin ve isaretlerin
tasidigr anlamlann ve kodlart agiga c¢ikarmakta kullamlan etkili bir yontemdir. Bu c¢aligmada,
Cumhurbaskam adaylarina ait siyasal reklam filmlerinde kullanilan gorsel ve dilsel gostergelerin acik ve
gizli anlamlart ortaya ¢ikartilmis, hedef kitleye aktarilan mesajlarin sunum bigimleri gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir.

Erdogan’a ait reklam filmi, pozitif siyasal reklam stratejisi kullamlarak olusturulmustur. Erdogan’in
eser ve hizmet siyaseti sOylemini éne ¢ikartan reklam filmi, Erdogan’in diinya lideri oldugu iddiasimn,
Tirkiye 'nin kalkinma hamlelerini ve uluslararasi politika bagarilarim, segmenin cosku ve gurur hislerini
kabartacak sekilde sunmaktadir. Tek bir oyun bile énemli oldugu mesajimn verildigi reklam filminde,
se¢mene sandiga gitme ¢agrisi yapilmaktadir.

Kiligdaroglu'na ait bir reklam filmi, negatif siyasal reklam stratejisi gergevesinde hazirlanmastir.
Tiirkiye'nin sigimmaci istilast altinda oldugu iddiasim segmenin korku ve endise duygularim harekete
gegirecek sekilde sunan reklam filmi, Erdogan'in yeniden Cumhurbagkam segilmesi durumunda iilkenin
giivenlik sorunu yasayacagi iddiasim 6ne stirmektedir. Cumhurbagkanligt sec¢imi ilk turunda elenen Sinan
Ogan’mn destekgileri ve Cumhur ittifak: iiyesi MHP se¢gmenleri basta olmak iizere Erdogan’in sigmmaci
politikasim begenmeyen her kesimin destegini kazanmaya yo6nelik hazirlanan reklam filmi, iilkenin bekasi
i¢in segmeni sandiZa davet etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Reklamlar, 2023 Cumhurbaskanhg: ikinci Tur Secimi, Gostergebilim,
Erdogan, Kiligdaroglu



ABSTRACT

Semiotic Analysis of the 2023 Presidential Runoff Election Political Commercials

Ahmet Maruf BAYSAL
Master Thesis
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June 2024, Page: X+84

Political advertisements, which are one of the important tools of political communication, facilitate
political figures and entities in defining their identities, shaping their images, expressing their political
narratives, and conveying their political discourses to their target audiences. The purpose of political
advertisements is to help political figures or entities maintain their existing base, and to change the election
preferences of opponents, undecided voters, and indifferent groups in favour of the candidate or party. By
enabling political figures to communicate their views to the electorate, thus allowing them to make
informed choices, political advertisements also promote political participation.

The subject of this thesis is the political advertisement films prepared for presidential candidates
Recep Tayyip Erdogan and Kemal Kiligdaroglu during the campaign period for the second round of the
2023 Presidential Election. A purposive sampling method was used in the research, and political
advertisement films calling voters to cast their votes were selected. Semiotic analysis, an effective method
for revealing the meanings and codes conveyed by symbols and signs, was employed. In this study, the
explicit and implicit meanings of the visual and linguistic signs used in the political advertisement films of
the presidential candidates were uncovered, and the presentation styles of the messages conveyed to the
target audience were analysed using semiotic methods.

The advertisement film for Erdogan was created using a positive political advertising strategy.
Highlighting Erdogan's discourse on policy and service, the advertisement presents Erdogan's claim of
being a world leader, Tiirkiye's developmental strides, and international policy successes in a manner that
evokes feelings of enthusiasm and pride among the electorate. The advertisement film, which emphasizes
that even a single vote is important, calls voters to go to the polls.

On the other hand, Kiligdaroglu's advertisement film was prepared within the framework of a
negative political advertising strategy. Presenting the claim that Tirkiye is under an invasion of refugees in
a way that triggers feelings of fear and anxiety among the electorate, the advertisement argues that the
country will face security issues if Erdogan is re-elected as President. Aimed at garnering the support of
those dissatisfied with Erdogan's refugee policy, including the supporters of Sinan Ogan, who was
eliminated in the first round of the Presidential election, and voters from the MHP, a member of the
Cumhur Alliance, the advertisement film invites the electorate to the polls for the sake of the country's
future.

Keywords: Political Advertisements, 2023 Presidential Runoff Election, Semiotics, Erdogan,
Kiligdaroglu
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SIMGELER VE KISALTMALAR

Kisaltmalar

AKP : Adalet ve Kalkinma Partisi
BM : Birlesmig Milletler

BMGK : Birlesmis Milletler Giivenlik Konseyi
CHP : Cumhuriyet Halk Partisi

EYT - Emeklilikte Tasa Takilanlar
MHP : Milliyetci Hareket Partisi
ROKETSAN : Roket Sanayii ve Ticaret AS
SIHA : Silahli Insansiz Hava Araci
SiO - Sanghay Isbirligi Orgiitii

TCG : Turkiye Cumhuriyeti Gemisi
TOKI : Toplu Konut Idaresi Bagkanlig



1. GIRIS

Kitle iletisim araglarinda vasanan garpici geligim ve yenilikler, insanlarin haber alma, bilgi
edinme, eglenme ve birbirleriyle ectkilesim kurma sekillerini derinden etkilemistir. Siyasal
aktorlerden siyaset bilimcilere, iletisim bilimcilerinden reklamecilara, sivil toplum kuruluslarindan
¢ikar gruplarina kadar genis bir yelpazedeki kisi veya gruplar da bu yeni iletisim bigimlerini
amaglart dogrultusunda kullanmaktadir. Iletisim alanindaki teknolojik gelisme ve ilerlemeler,
dogal olarak siyasal iletisim anlayiginin da siirekli olarak yenilenmesine 6n ayak olmaktadir.
Internetin yayginlasmasi ve mobil cihazlarin popiilerlik kazanmast ile birlikte toplumsal, siyasal
ve bireysel iletisimde zahmetsiz ve hizli bilgi alisverisi donemi baslanustir. Internetin ilk olarak
bilgisayarlar araciligiyla hayatimiza girmesi, ardindan cep telefonlart ve tablet bilgisayarlarla
hayatimizin her anina ve alanina niifuz etmesi, 2000'li yillarin baginda ortaya ¢ikan "sosyal
medya"nin diinya genelindeki buyik ve kigiik 6lgekli toplumsal ve siyasal olaylarin merkezinde
bulunmasi, siyasal iletisimi giiniimiiz diinyasinda daha da énemli kilmaktadir.

Siyasal iletisim, iletigim teknolojilerindeki hizli degisim ve gelismelerin, 6zellikle internet,
cep telefonlannt ve buna bagli olarak sosyal medyanm yaygin kullaniminin etkisiyle daha
erigilebilir ve etkili hale gelmistir. Bu baglamda, sivasal iletisim ¢aligmalari ve stratejileri, siyasal
arenada etkili ve verimli bir enstrimana doniismekte, sivasi mesajlar ve kampanyalar genis
kitlelere daha hizli ve etkili bir sekilde iletilmektedir. Sonug olarak, iletisim teknolojilerindeki bu
kokla degisiklikler, iletisim pratiklerini  doniistiirmiis, siyasal iletisimin hareket alanini
genigletmis, siyasal aktorler ile hedef kitlenin arasindaki etkilesimi biiyiik oranda artirmigtir.

Siyasal iletisim, izole bir bilim dal1 degildir. Bu alan, iletisim ve sivaset bilimi temelinde
olusan fakat ckonomi, hukuk, sosval psikoloji ve sosyoloji gibi birgok farkli disiplinlerle
etkilesim iginde olan bir bilim dalidir. Mutlu, siyasal iletisimin disiplinler arast bir akademik alan
oldugunu ve siyasal siireg ile iletisim streci arasindaki iligkileri inceleyen arastirmalardan
olustugunu belirtmektedir (1998: 304). Siyasal iletisimin diger disiplinlerle olan iligkilerini
anlamak, toplumun sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ckonomik yapisina hakim olmak, modern teknoloji
ve kitle iletisim araglarmi etkili bir sekilde kullanmak, siyasal aktorlerin hareket alanlarini
genigletmekte, etkili sonuglar almalarini saglamaktadir.

Peki, siyasal iletisimin aktorleri kimlerdir? Sadece siyasal partiler ve adaylar mi? Evet,
sahnenin bag aktorleri onlardir ve genellikle ilk akla gelenlerdir, ancak siyasal iletisim daha genis
bir yelpazeye sahiptir. Hayir, ¢iinkii siyasal iletisimin aktorleri sadece onlardan olugmamaktadir.
Medya kuruluslart, sivil toplum orgiitleri, akademisyenler, segmenler, politika analistleri,
danigmanlar, lobiler, cikar gruplan ve hatta sosyal medya platformlan dahi siyasal iletisim
surecinde etkili olan diger aktorlerdir. Siyasal iletigim, gesitli paydaglarin etkilesimi ve katilimiyla
sekillenen karmagik bir ag olarak tanimlanabilir. Emeklilikte Yasa Takilanlar Platformu ve
Emeklilikte Yasa Takilanlar Sosyal Yardimlasma ve Dayamisma Demegi'nin willar siiren
cabalarindan sonra Emeklilikte Tasa Takilanlar (EYT) yasa teklifinin 2023 Cumhurbaskanligi
segimi oncesi hem hitkiimetin hem de muhalefetin ajandasina sokulmasi, sonrasinda bu teklifin
yasalagmasinin saglanmasi bir siyasal iletisim faaliyeti ve basarisi olarak gosterilebilir.

Siyasal iletigimi sadece se¢im donemlerinde siyasal adaylarn segmenin oyunu ya da
begenisi almak igin yapilan faaliyet olarak tanimlamak eksik bir yaklagim olur. Se¢im doénemleri
disinda, vatandaglarla dogrudan veya gesitli aracilar iizerinden kurulan iligkiler, birer siyasal



iletisim ¢aligmasi olarak degerlendirilir. Toplumun genelini veya belirli bir bolimiinii ilgilendiren
bir konuda toplumsal mutabakat arayis1 da siyasal iletisimin bir pargasi olarak kabul edilir.

Dinya nifusunun her gegen gin artmasi, hem mevcut yerlesim merkezlerin
kalabaliklasmasina hem de yeni yerlesim alanlarn insa edilmesine neden olmaktadir. Bu durum
dogal olarak sivasal aktorlerin hedef kitle ile viiz yiize iletisimini kisitlamaktadir. Ayni durum,
hedef kitle ig¢in de gegerli bir smmirlama getirmektedir. Balct ve Damlapinar; bireylerin siyasal
giindem hakkinda dogrudan bilgi sahibi olmasinin zorlastigini, bunun yerine kitle iletigim
araglarinin sagladigi imajlar araciligiyla fikir edinebildiklerini ifade etmektedir (2014 44). Bu tir
durumlarda, siyasal bilinci ve etkilesimi artirma iglevini istlenen kitle iletisim araglar devreye
girmektedir. Gegmiste sivasal iletisim, genellikle gazete, brosiir, afis gibi basili materyaller,
mitingler, toplantilar veya yiiz yiize iletisim yoluyla gergeklestirilmekteydi. Giniimiizde ise
sivasal liderler ve partiler, sosyal medya araciligiyla mesajlarimt anlik olarak hedef kitleye
ulastirabilmekte ve ayni sekilde geri bildirim alabilmektedir. Sosyal medyanin etkilesim 6zelligi,
hedef kitle i¢in de aymi olanaklan saglamaktadir. Bu baglamda, segmenler siyasal aktorlerin
gorislerine ve faaliyetlerine daha kolay ve aninda erisebilmekte ve disiincelerini siyasal
aktorlerle paylagsma olanagi kazanmaktadir.

McLuhan, 20. yiizyilin ikinci yarisinda gorsel medya iriinlerinin ve reklamlarin modern
insanlar tizerinde buyik bir etki yaratacagim ileri stirmiistii. 1960°lardan giniimiize yasanan
gelismelere doniip baktigimizda, McLuhan'm Ongériisiniin - buyik o6lgiide gergeklestigini
gormekteyiz. Modem iletigim araglan ve sosyal medya platformlar1, reklamlarn hedef kitleye
ulagma ve etkileme potansiyelini daha da artirmigtir. Ticari sirketlerin ve politikacilarin, titketici
davraniglarimi yonlendirmek veya segmenleri etkilemek i¢in medyay1 ve reklamlarn aktif bir
sekilde kullanmalari, McLuhan'in 6ngériisiiniin dogrulugunu kanitlar niteliktedir. Bu durum,
reklamlarin giintimiiz toplumsal ve siyasal dinamikleri tizerindeki etkisinin giderek arttigini ve bu
alanin siyasal aktorler i¢in daha da 6nem kazandigim géstermektedir.

Siyasal reklamlarm se¢gmenin oy verme davranigina etkisinin fazla oldugunu 6ne siiren
dénemin Basbakan Yardimcisi ve Hukumet Soézcisii Bilent Aring bu durumu soyle izah
etmektedir; "Dombra miizigi bize 3 puan kazandirdi" (*Dombra bize 3 puan,” 2014). Bu 6rnekte
goruldugi tzere; ¢arpict bir siyasal reklam galigmasinin veya stratejisinin siyasi tercihleri belirli
bir oranda etkiledigi gorilmektedir. Siyasal reklamlarda kullanilan belirli temalarn veya bir
miizigin siyasi algiy1 sekillendirmesi, siyasal reklamciligin sivasi alanda etkili bir stratejik arag
oldugunun gostergesidir.

Turkiye Cumhuriyeti tarihinde Cumhurbagkaniin dogrudan halkoyuyla segildigi ilk se¢im
2014 Cumhurbagkanligt se¢imidir. 2007 tarihinde kabul edilen 5678 sayili Kanunla,
Cumhurbagkaninin halk tarafindan segilmesi saglanmis, yine 6271 sayili Cumhurbagkan Se¢imi
Kanununda 2018 yilinda yapilan degisikle %350+1 kurali getirilmistir. Bu kurala gore gegerli
oylarm salt ¢ogunlugunu alan aday, Cumhurbaskani se¢ilmektedir. Kanunda yapilan degisiklik,
tek bir partinin veya ittifak olarak desteklenen adayin ilk turda segimi kazanmasini zorlagtirmustir.
2018 yilinda kabul edilen yeni se¢im kanunu, segimlere katilma yeterliligi tasiyan siyasi
partilere ittifak yaparak se¢ime katilabilme yolunu agmistir. Bu diizenleme ile partiler ortak
Cumhurbagkani aday1 ¢ikarabildikleri gibi genel se¢imler igin de ittifak yapabilmektedirler.

Ittifak iiyesi partilerin segmen tabami farkli oldugundan partilerin secim sloganlari, afisleri,
gorselleri, mizikleri kisaca tim siyasal reklam unsurlan her bir ittifak partisinin segmen profili



g6z oOniine alarak hazirlanmast gerekmektedir. Bu agidan ele alindiginda ittifak adaylan igin
hazirlanacak siyasal reklamlarda tercih edilecek gorsel ve isitsel gostergelerin se¢imi énem arz
ctmektedir. Bu hassasiyetler géz oniine alinarak hazirlanan sivasal reklamlarda kullanilan gorsel
ve igitsel gostergelerin gostergebilimsel agidan analizi bu ¢alismanin énemini artiracaktir.

14 Mayis 2023 tarihinde gergeklestirilen Cumhurbagkanligl se¢iminde yarisacak adaylarin
Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Sinan Ogan ve Muharrem Ince olduguna iliskin
Yiiksek Se¢im Kurulunun 19.04.2023 tarihli ve 2023/643 sayili karari, 19 Nisan 2023 tarihli ve
32168 sayili Resmi Gazete 1. Mukerrer sayisinda yayimlanarak yirirlige girmistir. Muharrem
Ince'nin 14 Mayis 2014 tarihinde gergeklesen Cumhurbagkanligi secimi éncesinde adayliktan
¢ekilmesiyle birlikte diger adaylar arasinda gergeklestirilen se¢im yariginda, adaylarn yeterli
g¢ogunlugu saglayamamasi iizerine se¢im ikinci tura kalmigtir. Bu siiregte, ikinci tur se¢iminde
yarigacak Cumhurbagkan1 adaylari, birinci turda sandiga gitmeyen segmenler ile ilk turda elenen
Sinan Ogan taraftarlaninin endiselerini ve beklentilerini dikkate alarak yeni bir sivasal kampanya
sireci baglatmiglardir. Se¢im kampanyalart siirecinde siyasal reklam kullanimi, segmenin oy
kullanma motivasyonunu artirmak igin basvurulan etkili yéntemlerden biridir. Ikinci turda yarisan
cumhurbagkan: adaylarinin, ilk turda sandiga gitmeyen segmenler basta olmak iizere, ikinci turda
¢esitli nedenlerle sandiga gitmeyi diigsimmeyen segmenleri ve ilk turda elenen cumhurbagkant
adaymin destekgilerini ikna etmek amaciyla siyasal reklamlarinda 6ne ¢ikardiklan unsurlar, tezin
analiz konusunu olusturmustur.

Sandiga gitmeyen segmen sayisinin yitksek olmasi, ilk tur éncesinde Cumhurbagkani
adaylarindan Muharrem Ince’nin adayliktan ¢ekilmesi, ilk turda elenen Cumhurbaskan1 adayimin
aldig1 oy sayisinin ikinci turda se¢imin kaderini belirleyecek diizeyde olmasi gibi faktorler, ikinci
turda yarigan adaylar ve bu adaylarn destekleyen siyasi partilerin yeni stratejiler gelistirmesini
gerektirmigtir. Bu stratejilerin siyasal reklamlara yansimasi, tez konusu igin 6zgiin bir deger
olusturmustur.

2023 Cumhurbagkanligi ikinci tur se¢iminde oy kullanan se¢menlere yonelik sosyal
medyada yaymlanmig sivasal reklam filmlerinin gostergebilimsel agidan analizi, tez konusu
olarak belirlenmigtir. Cumhurbagkaninin halk tarafindan secilmesi modeline gegildikten sonra,
segimin ilk kez ikinci tura kalmasi, 2023 Cumhurbagkanligi ikinci tur se¢imini arastirma
agisindan 6nemli hale getirmistir. Segilen konunun giincel olmast ve bu alanda herhangi bir
gostergebilimsel analizi igeren ¢alismanin bulunmamast, tez konusunun segilme nedeni olmustur.

Calismada, 2023 Cumhurbagkanlig1 ikinci tur se¢iminde Cumhurbagkani adaylart Erdogan
ve Kiligdaroglu i¢in yaymmlanan reklam filmlerinden birer 6rnek, amagli émeklem yontemi
kullanilarak belirlenmistir. Erdogan’in "Biiyitk Tiirkiye Zaferi Igin Hep Birlikte Sandiga" ve
Kiligdaroglu'nun "Vatanint Seven Sandiga Gelsin!" reklam filmleri 6rneklem olarak segilmistir.
Bu tercihin nedeni, her iki reklamin da se¢menleri oy kullanmalan i¢in sandiga davet eden agik
ifadeler igermesidir.

Tez caligmasinda, siyasal reklamda kullanilan unsurlanin gostergebilimsel agidan analizi
yapilacagl i¢in konu nitel aragtirma modeli ile ele almmistir. Segmenin dikkatini ¢ekmeyi
hedefleyen sivasi reklamlar, gorsel, isitsel ve metinsel gostergelerden olugsmaktadir. Dolayisiyla,
bu reklamlarda kullanilan gostergelerin analizini yapmak i¢in gostergebilimsel yontem siklikla
tercih edilir. Fiske (2003: 239) gostergebilimin; iletilerin aktarimi ile degil anlamlarin iiretimi ve



degisimi ile ilgilendigini ifade etmektedir. Bu nedenle ¢alismada nitel aragtirma yontemlerinden
biri olan gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi tercih edilmistir.

Bu tez galigmasi alti bélimden olugmaktadir. Calismanin ilk bolimiinde giris kismina yer
verilmistir. Ikinci béliimde siyasal iletisim kavrami ele almarak siyasal iletisimin iistlendigi
fonksiyonlar agiklanmis, siyasal iletisimin tiirlerine ve diger disiplinlerle iligkisine yer verilmistir.
Caligmanin ugiincii  bolumiinii  siyasal reklamcilik olusturmustur. Bu boélimde siyasal
reklamciligin tanimi, Gzellikleri, iglevi, siyasal reklamciligin tirleri ve araglan agiklanmigtir.
Aragtirmanin  metodolojisi, g¢alismanin dordiincii bolimiinii  olusturmaktadir. Bu béliimde,
arastirmanin amaci, énemi, yontemi, evreni, 6rneklemi, kapsami1 ve sinirliliklan belirlenmigtir. Bu
boliimde ayrica, gostergebilim, Saasure ve Peirce ve Barthes in gostergebilim yaklagimlan ve
gostergebilimin - temel  kavramlart  ele  almmistir.  Calismanin  beginci  boliimiinde
Cumhurbagkanlig1 se¢imi ikinci turuna yonelik sosyal medyada yayimlanan siyasal reklamlarin
gostergebilimsel yontemle analizi yapilmigtir.  Son bolimde ise, arastirmanin sonuglarina yer

verilmigtir.



2. SIYASAL ILETiSiM ve TEMEL KAVRAMLAR

2.1. Siyasal Tletisim

lletisim, bir ilkiyii, bir iitopyayr ve islevsel degis-tokus eyleminin tiim yonlerini
igermektedir (Maigret, 2011: 41). Iletisim ile ilgili yapilan biitiin ¢alismalarda, sosyal bir varlik
olan insanoglunun, var oldugu giinden beri ¢evresiyle sirekli iletisim halinde oldugu ifade
edilmektedir. Insanlar, iletisim yoluyla birbirleriyle duygusal baglar kurar, bilgi ve deneyimleri
paylasir ve anlayis gelistirirler. Iletisimi bu denli énemli kilan 6zellik ise, bireyin éziinde var olan
anlama ve anladiklanm kargisindakine anlatma-aktarma istegidir.

Tutar, iletisimi insanlar arasinda bilgi, fikir, duygu ve disiincelerin aktarilmasini ve
paylasilmasini saglayan bir siireg olarak ifade etmektedir (2003: 34). Oskay’a gore iletigim,
insamn varhgini siirdiirme bigiminin bir wrinidir (2014: 15). Iletisim kavrammin kullanimi
zaman ve mekan igerisinde bazi farkliliklar gosterse bile kavramin vazgecilmez igerigi paylasim
ve etkilesimdir (Giingor, 2013: 39). Bektas, iletisimi toplumsallagsmanin en 6nemli 6gesi olarak
gormekte ve kitle iletisim araglan araciligiyla olusan toplumsal iletisim siirecinin siyasal
toplumsallagmay1 sekillendirdigini ifade etmektedir (2013: 97).

Iletisim genel olarak bilgi, diisiince veya duygularin aktarilmas: siirecini ifade ederken,
sivasal iletisim siyasi aktorlerin iletilerini, fikirlerini, politik 6nerilerini ve ideolojilerini hedef
kitleye aktarma siireci olarak tanimlanabilir.

Siyasal iletisim, insanin toplumdaki varligi ve iletisimin kendisi kadar uzun bir gegmise
sahiptir (Sandikgioglu, 2012: 3) ve siyasal faaliyetlerin baslangicina tekabiil etmektedir (Lilleker,
2013: 15). Ne zaman ki insanlar toplu olarak yasamaya bagladilar, toplumlarin baskin karakterleri
bir adim 6ne ¢ikarak diger iiyeleri koruma, idare etme, yol gosterme gibi saiklerle toplumlarima
liderlik yapmaya basladilar. Bu durumun sonucunda zamanla toplumlarda yoneten ve yonetilen
miiessesi olugmustur. Siyaset ve iletisimin iligkisi iste tam da burada baglamaktadir.

Siyasal iletisim igin simdiye kadar yapilmis pek ¢ok tanmim bulunmakta, kavramla ilgili
vapilan her bir tammda siyasal iletisimin farkli bir yoniine vurgu yapilmaktadir. Aziz, siyasal
iletisim kavramin hem siyaset hem de iletisim disiplinleriyle baglantisindan dolayi tek bir tamima
sigdirlmasinin zor oldugunu 6ne stirmektedir (2007: 3). Tokg6dz iin goriisii de aymi dogrultudadir.
Tokgoz siyasal iletisimi tanimlarken, olaya siyaset boyutundan mi yoksa iletisim boyutundan mi1
yaklagilmast gerektigi sorunu bulundugunu, bunun da siyasal iletisimi tanimlamay1 zorlastirdigini
ileri sirmektedir (2010: 518). Ekinci’ye gore; sivaset ve iletisim iligkisi ¢ok eskilere
dayanmaktadir. Bu iligki, siyasetin kendi mesruiyet zeminini saglamlagtirmak ve sirdiirmek
odakli oldugundan siyaset ve iletisim birbiri i¢ine gegmis bir “kordugiim™ olarak goriilmektedir
(2014: 9).

Siyasal iletisim; medya, politikacilar ve vatandaglar arasindaki karmagik kurallar dizisi,
normatif beklentiler ve rutinlerdeki etkilesimi yonetmek ve mesajlant daha genis kitlelere
ulagtirmak amagh ortaya ¢ikmistir (Voltmer 2006: 215). Siyasal iletisim uygulamalan
insanoglunun toplum yasaminda kendini savunmasi, ticaret ve iiriinlerinin durumunu belirleme
bakimindan kayit altina alinmasi, parayr kullanma gibi toplumsal etkilegimler sonucu ortaya
¢ikmigtir ama bu etkilesimleri saglayan yegane sey giig-iktidar unsurudur. Giig-iktidar iligkisi
baslangigtan giinimiize kadar devam ede gelen bir siiregtir ve bu siire¢ din-tanri, para-ticaret,



asker-savunma merkezli devam etmektedir (Tokgoz, 2014: 19). Yonetenler, kendi basarilarini
vurgulamak, iktidarlarini siirdirmek igin tarth boyunca gesitli yontemler denemislerdir. Bu
yontemlerin hepsinde de yonetenler, yonetimlerinin bekast igin yonetilenleri ikna etme ugraginda
bulunmuslardir (Sandikg¢ioglu, 2012: 3).

Siyasal iletisim, hitkkiimetler ile yonetilenler, se¢ilmigler ve segmenler arasinda dikey bir
diyalog ve bilgi kanali saglamakta, demokrasileri karakterize eden katilim ve rekabetin
yapilandirilmasina yardimci olmaktadir. Dolaysiyla demokratik siirecin merkezinde siyasal
iletisim yer almaktadir (Rawnsley, 2005: 15). Topuz’a (1991: 7) gore siyasal iletisim, demokrasi
ile sik1 bir sekilde iligkilendirilen 6nemli bir kavramdir. Genel oy hakkinin kitlelere taninmast,
sivasal iletisimin temelini olusturan demokratik siireglerin baglangicidir ve bu kitle iletisim
teknolojisinin gelismesiyle de giiniimiizdeki anlamina ulagmisgtir.

Aziz’e (2007: 3) gore siyasal figiirler, belli ideolojik ereklerini, belirli grup, kitle, iilke veya
uluslararast bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde bu amaglari eyleme doniistirmek igin farkh
iletisim tiirt ve teknigi kullanirlar. Bu, politika yapma siirecinin énemli bir pargasidir ve siyasal
iletisim olarak adlandirilir. Wolton (1991: 45)siyasal iletisimin ger¢ceklesmesini, kamu huzurunda
fikirlerini agiklamast megru sayilan siyasetgilerin, gazetecilerin ve nabiz yoklamalarn araciligiyla
kamuoyunun, g¢eligkili sylemlerinin degis tokus edildigi bir alanin olmasina baglamaktadir.

Mevcut tanimlar ve vaklagimlarm biiyikk bir cogunlugu siyasal iletisimi belirli bir siyasal
kampanya veya secimle Ozdeslesirse de,  siyasal iletisim belirli bir zaman dilimine
hapsedilmemesi gerecken bir iletisim politikas1 olarak kabul edilmelidir (Damlapinar ve Balci,
2014: 34). Siyasal iletisim giinliik hayata iliskin sosyal, kiiltirel ve ekonomik tiim boyutlart
igeren genis bir yelpazede faaliyet gosterdigi i¢in secim odakli dort yilda bir yapilan galigma
olarak gorilmemelidir (Kiligaslan 2008: 10).

2.2. Siyasal Tletisim Siireci

Siyasal iletisim siireci ile iletisim siireci arasinda kayda deger bir fark bulunmamaktadir.
Iletisim siirecinin bes 63esi (verici, alict, kanal, mesaj, geri bildirim) ile siyasal iletisim siirecinin
ogeleri buyik oranda benzer 6zellikler tagimaktadir. Ancak kisiler arasi iletisim olgusunda geri
bildirimsiz bir iletisimden s6z edilmezken, siyasal iletisimde kimi zaman etkili iletisimi énlemek
igin geri bildirimsiz iletisim gergeklestirilmektedir (Aziz, 2007: 5).

Siyasal iletisim bir baglam iginde gerceklesir. Tim mesajlar ve siiregler, bir sistemin
kiiltiirel ve sosyal normlarindan, mevcut ekonomik ve yasal yapilardan ve kuruluglarn iletisim
kurdugu kanal veya ortamdan etkilenir (Jarvis ve Han, 2009: 750). Norris, siyasal iletisimin
politikacilar, medya ve vatandas arasinda bilgi aktarimimi saglayan interaktif bir siire¢ oldugunu,
bu siirecin, yonetim kurumlarmdan vatandaglara dogru asagiva, sivasi aktorler arasindaki
baglantilarda yatay olarak, kamuoyundan yetkililere dogru ise yukart dogru isledigini ifade
etmektedir (2001:1). Ekinci’ye (2014: 21) gore siyasal iletisim siireci, iktidar ekseni
dogrultusunda toplumsal yagsamin her animt kapsamalidir.

Partiler igin tabloda gosterilen siirecin diizgiin isleyisi, 6ncelikli olarak onlara oy verecek
ve onlart mesrulastiracak segmenlerle iletisim kurma becerilerine baglidir (McNair, 2003: 6).
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2.3. Siyasal Iletisimin Diger Disiplinlerle iliskisi

Ekinci (2014: 7), siyasal iletisimin 1940°hh yillara kadar igine kapali bir disiplin olarak
geldigini ve Paul Lazersfeld ve arkadaglarinin ¢alismalan sayesinde varligindan soz ettigini ama
gergek manada siyasal iletisim c¢aligmalarinin 80°li yillardan sonra ortaya ¢iktigimi ifade
ctmektedir.

Hem siyasal bilimciler hem de iletisim bilimciler, siyasal iletisimi mustakil bir bilim dal
olarak gérmemiglerdir. Sivasal iletisim, siyasal siireg ile iletisim siireci arasindaki iligkileri ele
alan aragtirmalardan olusur ve disiplinler arasi bir akademik alami vardir (Mutlu, 1998: 304).
Balci ve Damlapmar (2014: 40-41), siyasal iletisimin, siyaset ve iletisim gibi iki karmagik
kavramun bilegeni olarak hem her iki bilimin disiplinler arasi yapisiyla hem de diger bilim
dallarinin yapilartyla iligkisi bulundugunu séylemektedir. Aysel Aziz’'in yaklagimi da aymi
dogrultudadir. Aziz’e (2014: 9) gore siyasal iletisimin bir disiplin olarak kabul edilmesi,
politikanin bilimsellesmesinin bir sonucudur. Siyasal iletisimin basta iletigim siyaset ve sosyoloji
bilimleri olmak iizere, felsefe, sosyal antropoloji, sosyal psikoloji, psikoloji, tarih, hukuk, halkla
iligkiler, pazarlama, reklam, yonetim bilimi, dilbilim, propaganda, retorik ve etik gibi belli bagl
disiplinlerle iligkisi vardir.

Siyasal iletisimin diger disiplinlerle iligkisinin ivi analiz edilmesi, siyasal aktorlere, siyasal
iletisim siirecinde maksimum fayda saglayabilir. Bu fayda sivasal iletisimin diger disiplinlerle ne
tiir bir iligki i¢inde oldugu ile orantilidir. Siyasal iletigimin sosyal antropoloji ile olan iligkisi,
siyasal iletisim sirecine smirl diizeyde katki saglarken; sosyoloji, pazarlama ve retorik gibi
disiplinlerle olan iligkisi, siyasal iletisim siirecine daha yiiksek diizeyde katki saglayabilir.

Siyasal iletisim ile sosyoloji iligkisini 6rmek olarak ele aldigimizda, siyasal aktoriin basarili
olmasi asgari diizeyde bir sosyolog bilgisine sahip olmasina baglidir. Ciinkii siyasal iletigim,



toplum i¢inde gergeklesir, gelisir ve sona erer; bu da sosyolojinin alanina girer. Dolayisiyla,
sivasal iletisimde basarili olmak isteyen siyasal aktorlerin, toplum ve onun tim bilesenleri
hakkinda bilgi sahibi olmalar ve bu bilgileri ivi analiz edebilmeleri 6nemlidir.

2.3.1. Siyasal Iletisim ve Propaganda

Propagandanin 6ziinde insanlarin diigiincelerini manipiile ederek degistirme amaci vardir.
Insanlarin  diisiincelerini  degistirme, onlart propagandacinin istedigi davranisi yapmaya
yonlendirme g¢abalarinin, insanlarin yerlesik hayata gegmesi ile basladigr kabul edilir. Toplumda
liderlik ¢ekismesinin baslamasi siyasal iletisimin ilk baslangici kabul edilmektedir. Siyasal
iletisim ile propagandanin ilk dénemlerde bire bir aymi uygulama oldugu konusunda pek ¢ok
sivasal iletisimci fikir birligi i¢indedir. Atabek (2014: 5-6), siyasal propagandanin ortaya
¢ikmasini siyasal rekabete baglamakta ve tarihte ilk kez iktidarin kendini mesrulastirdigi, yoneten
ile yonetilen farklilagmasinin ortaya ¢iktigi toplumlarda goriilen siyasal propagandanin, iktidar
elinde tutan ya da tutmak isteyenlerin ilgi odagi haline geldigini ifade etmektedir.

Lilleker; propaganday1 siyasal iletigimin ilk uygulamasi olarak gérmektedir (2013: 223).
Propaganda terim olarak 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi'nin, Congregatio de Propaganda
Fide’yi (Inanct Yayma Meclisi) olusturmas: ile literatiire girmistir ama propagandanm ilk
uygulamalan daha eskilere dayanmaktadir. Her ne kadar Antik Yunan ve Roma’da yapilan bazi
merasimler, propagandanin bilinen ilk érneklerini olustursa da, Bektas (2013: 46) buginkii
manastyla bildigimiz sivasal propagandanin Fransiz Devrimi'nden sonra devrim komitelerinden,
devrim kuliiplerinden ve devrim meclislerinden bagladigini séylemektedir.

Siyasal bilimciler ve siyasal iletisimcilerin ortak goriisii propaganda ve siyasal iletigimin
arasinda keskin bir ayrimin olmadigidir. Bu nedenledir ki insanlar, ¢ogu zaman sivasal iletisim ve
propaganday1 ayirt etmekte zorlanmaktadirlar. Kiligaslan (2008: 16) bu durumu, iki alanin
kesigsme noktalarinin, birbirlerinden ayrildiklari noktalardan fazla olmasia baglamakta ve hem
siyasal iletisimin hem de propagandanin sivasal arenada siklikla kullanilmasmdan dolayr iki
kavranmun birbirleriyle karistinlmasinin dogal oldugunu ifade etmektedir. Aktas (2004: 17) ise bu
kangikligin, 1950°li wyillara kadar segim stratejilerinin  propaganda tabanli olmasindan
kaynaklandigin1 6ne siirmektedir. Bektas’a (2013: 148) gore propaganda, siyasal rekabetin
baslangicindan beri hep var olmustur.

Propaganda; bir fikrin, bir diisiincenin iletisim araglari araciligiyla hedef kitleye
benimsetilmesi (Ozsoy, 1998: 6), sembol ve isaretlerin yardimiyla hedef kitlelerin inanglarini,
tutumlarimi ve davraniglarmi etkilemeye yonelik diizenli g¢abalarin timudir (Bektag, 2002: 21).
Modern siyasi propaganda, bilingli olarak dogrudan ya da dolayli olarak propagandact ve siyasi
efendilerinin ¢ikarlarina hizmet etmek igin tasarlanmistir. Propagandanin amaci, diger tiim
segenekleri ortadan kaldirarak tek gegerli noktanin kendi bakis agist olduguna inandirmaktir (Cull
ve digerleri, 2003: 318-319). Propaganda, eylemde bulunanlarm, eyleme maruz kalanlarin
fikirlerini, goriglerini ve davranmiglarini, iletisim araglan kullanarak etkileme, degistirme veya
kontrol altina alma amagli bilingli ¢aligmalardir. Bir eylemin propaganda olarak kabul edilmesi
i¢in fikir ve gorisleri degistirmeye yonelik bilingli bir eylemin olmasi gerekmektedir (Ozsoy,
2009: 69).

Propaganda, se¢cim doénemlerinde ve kamuoyu olusum siireglerinde kararsiz segmenler
tizerinde daha etkili olmaktadir. Bu nedenle siyasi arenada basarili bir propaganda icin, hedef



kitlenin dikkatini ¢ekmek, giivenini kazanmak, beklentileriyle ilgili alternatifler sunmak ve bu
yollarla toplumlar1 harekete gegirmeye hazir hale getirmek gerekmektedir (Ozsoy, 2009: 75).

Bugiin sikca kullanilan “siyasal reklamcilik” kavramu, propagandayla dogrudan iligkilidir.
Domenach’a gore reklamcilik ve sivasal ilkiciilikk, propagandanin iki temele kaynagim
olusturmaktadir. Bu nedenden dolay1 reklam ile propaganda, birbirine yardimer unsurlar
igermektedir (Akt. Bektas, 2013: 154).

Hedef kitlenin fikirlerini degistirmek igin tek yonli bir iletisim siireci temeline dayanan
propaganda bu o6zelliginden dolay1 siyasal iletisimciler tarafindan etkileyici bir iletisim olarak
tanimlanir. Propagandistler, bireyleri degil, toplumu hedef alirlar. Bu nedenle, propaganda
iletisiminde enformasyonun dogrulugu veya yanligligi ikincil bir 6neme sahiptir; asil 6nemli olan,
toplumu en kisa siirede ikna etmektir.

2.3.2. Siyasal lletisim ve Retorik

Retorik, vatandaglarin duygularim ve inanglarini etkileme sanati olarak tamimlanir ve bu
etkileme gicii, politikalarin kabul edilmesini ve uygulanmasimi saglar. Bu kavram Yunanca
"rhétorikos" (pnropikdg) kelimesinden tiremistir, bu da "hitabet" anlamma gelir. Antik
Yunanistan'da MO 5. yiizyilda, Sokrates ve ¢evresindekiler tarafindan kullanilmis olan bu kelime,
ilk kez Platon’un "Gorgias" adli eserinde gegmistir. (Retorik, t.y.). Retorik etkili veya ikna edici
konusma veya vazma sanatidir. Hedef kitlesi lizerinde ikna edici ya da etkileyici bir etki yaratmak
igin tasarlanan ancak artik samimiyetten ya da anlamli igerikten yoksun oldugu distintilen bir dil
olarak tanimlanmaktadir (“Rhetoric,” t.y., par. 1).

Politikacilann ve diger sivasal aktorlerin belagat ustasi olmalari, hedef kitleyi ikna etmede
ctkili olmaktadir. So6z s6yleme kabiliveti yikksek kimselerin, tutarsiz bir disiinceyi bile hedef
kitleye tiirlii s6z oyunlanyla kabul ettirdikleri bilinen bir gergektir ve bundan dolayidir ki tarih
boyunca, siyasetgiler ya bizatihi kendileri ya da hitabet ustalann araciligiyla toplumu
yonlendirmiglerdir.

Aziz; siyasal iletisim ile retorik arasinda ¢ok yakin bir iligki oldugunu, Antik Yunan'da
bireylerin ve ya topluluklarin ikna edilmesin giizel hitabet ustalarindan yararlandiklarini ifade
etmektedir (2007 18). Aristoteles, retorigi belirli bir durumda var olan ikna etme yollarim
gozlemleme yetisi olarak tamimlamigtir. (2013: 19). Bu yetenegin gelistirilmesinde konugmacinin
karakteri, dinleyicilerin ve konugmacinin séz kullanimi etkili olmaktadir (Koker, 2007: 88).
Siyasal aktorlerin retorikte basarili olmasi, hedef kitlenin toplumsal normlarimi, deger ve
endiselerini bilmelerine ve onlara direk hitap etmelerine baghidir (Lilleker, 2013: 250).

Siyasal iletisime giris kitaplarinda siirekli atifta bulunulan Aristoteles’in Retorik’i nasil bir
bagyapit ise, televizyonlardaki politik konugsmalar bahsinde 1960 yilindaki Nixon-Kennedy
karsilagmasi strekli atifta bulunulan bir durumdur. Televizyondaki bu karsilagsma ayni1 zamanda
televizyon konugmalarinin se¢im sonuglar tizerindeki etkisini géstermektedir (Koker, 2007: 112).
Amerika’daki 1960 yili Bagkanlik se¢imi 6ncesi ibre Nixon Iehinde oldugu halde televizyonda
yapilan dort tartisma neticesinde rahat tavirlart ve etkili konusmasi ile Kennedy kararsiz
segmenleri etkileyerek se¢imi kazanmayr basarmistir. Yapilan arastirmalara gore bu tartismalar
120 milyon kisi izlemis, segmenlerin %57°si bu tartigmalarnin kendilerini etkiledigini
belirtmiglerdir. Segmenleri %67s1 ise bu tartismalardan sonra taraf degistirmigler. Daha 6nce



belirlenen 95 kisi iizerinde tartigma 6ncesi ve sonrast yapilan iki ayr ankete gore, Kennedy'ye oy
vereceklerin sayisinda % 10°luk bir artis gergeklesmistir (Topuz, 1991: 66).

Aristotelesgi retorik ve siyaset anlayigini anlamanin anahtari, siyaseti vatandaglarn ihtiyag
ve aligkanliklarina dayali olarak, retorigi ise sembolik olarak vatandaglarin ihtiyag ve
aligkanliklarin1 kamu politikasinin temellerine doniistirmeye yonelik bir ara¢ olarak kavramaktir
(Gronbeck, 2004: 138). Dolayisiyla, Aristoteles'in retorik ve siyaset anlayisi, vatandaslarin
ihtiyaglarina dayali olarak sekillenen siyasi siireglerin, retorik araciligiyla sembolik olarak ifade

edilmesini ve politika yapiminin temelini olusturmasimi vurgulamaktadir.

2.4. Siyasal Iletisimin Aktorleri

Her ne kadar “siyasal” kelimesi zihnimize siyaseti ve siyasetcileri getirse de siyasal
iletisim sadece siyasal olugumlarin veya sivasi figiirlerin ugras alan1 degildir. Kapani (1983: 151),
politika sahnesinin bag aktorlerinin siyasal partiler oldugunu ama onlarin da sahnede yalniz
olmadiklarmi ifade etmektedir.

Ozsoy (2009: 23), katilimc1 demokrasilerde hem siyasal olusumlar hem de siyasal siirec
iginde giiglerini kabul ettirmeye ¢aligsarak siyasal bir mesruiyet kazanmaya calisan tim kigi ve
kurumlarin, siyasal iletisim aktorleri olarak kabul edildiklerini soylemektedir. Lilleker’e gore
sivasal iletisim aktorleri i¢ gruba ayrilmaktadir. Birinci grup devlet ve siyasi aktorleri kapsayan
sivasal bir alandir ve bu grubun amaci yaptiklarini halka anlatarak devletin mesruiyetini
kazanmaktir. Ikinci grup devlet dis1 aktérlerdir. Bu grubu olusturanlar siyasal bir amaci olan
kuruluglar, holdingler ve se¢menlerdir. Bu grup siyasi etki yaratarak siyasal alana niifuz etmeye
calismaktadir. Uciinii grubu olusturan ise medyadir. Medya hem siyasal alan1 hem de kamusal
alam etki altina almaya caligmaktadir (2013: 11-12). Aziz’e gore siyasal iletisimin aktorleri,
devlet bagkanlar, hiikiimetler, sivasal partiler, yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri, baski
gruplar, lobicilik faaliyetini yiritenler, sivil itaatsizlik aktorleri ve terér gruplarmmdan olusur.
Siyasal iletisim aktorleri bulunduklar veya ait olduklart érgiitiin amag, ilke ve kurallarina baglh
olarak eylemde bulunmaktadirlar (2007: 19-33). Koker, devletin uzun yillar boyunca siyasal
iletisim alaninda neredeyse tek hakim gii¢ oldugunu ama zamanla arastirma sirketlerinden,
sendikalara, sivil toplum orgiitlerinden, sermaye gruplarma kadar politika yapma istegi tasiyan
pek ¢ok orgiite siyasal iletisim aktorii olma alani agtigini ifade etmektedir (2007: 18).

Cagdas cogulcu demokrasilerde se¢im siyasal katilimin tek volu degildir. Siyasi partiler
disinda vatandaglar, diger sosyal gruplar veya kuruluglar, belirli konularda iktidarn tutumunu
degistirmek veya kararlarmi etkilemek amaciyla parlamento iiyeleri ve liderlerle gorisebilir,
mitinglere ve protestolara katilma gibi ¢esitli siyasal faaliyette bulunabilirler (Kapani, 1983: 108).

Graber’e gore siyasal iletisim disiplini, siyaset tzerinde dogrudan ve anlamli etki
potansiyeline sahip mesajlarin olusturulmasi, iletilmesi, alinmasi ve dagitilmast siireglerine
dayanmaktadir. Bu mesajlarin  gondericileri veva alicilar, politikacilar olabilecegi gibi,
gazeteciler, ¢ikar gruplannin temsilcileri, 6zel veya kamusal kimlikler, orgiitli yva da orgiitsiiz
bireyler de olabilir. Temel husus, génderilen veya alinan mesajin diisiinceler, inanglar, davraniglar
ve topluluklar tizerinde anlamli bir etki yaratmasidir (Akt. Arsan ve Can, 2009: 86).

Bedelli Askerlik Dernegi" adli bir grubun faaliyetleri, toplumsal bir hareketin siyasi
sureglere etkisini agik¢a gosteren bir 6rnek olarak sunulabilir. Bedelli askerlik hakkindan
yararlanmak isteyen bireylerin bir araya gelerek olusturdugu bu dernek, kitle iletisim araglarini ve
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sosyal medyayi etkili bir sekilde kullanarak bedelli askerligi, hiikkiimetin ve siyasilerin giindemine
tasimistir. Dernek iiyelerinin uzun yillar siiren gabalart sonucunda, hitkiimet bedelli askerlikle
ilgili bir yasa tasarisint kanunlagtirmigtir. Bu 6rnek, sivil toplum orgitlerinin  hitkiimet
politikalarin1 etkilemek ve degistirmek amaciyla televizyon ve internet gibi giicli iletisim
araglarini basarnyla kullanabildiklerini géstermektedir. Ayni zamanda, toplumun siyasi karar alma
stireclerine daha fazla katilim gostermesinin ve sesini duyurabilmesinin 6nemini vurgulayan bir
durumu ortaya koymaktadir. Bu tiir toplumsal hareketler, demokratik siireglerin giiglenmesine ve
vatandaglarin siyasi siireglere daha etkin bir sekilde katilmasina olanak tanimaktadir.

2.5. Siyasal Iletisimin Fonksiyonlar

Siyasal iletisim, hem sosyal hem de kamusal alanda siyasal etkinlige giic ve avantaj
saglama fonksiyonu icra etmektedir. Sosyal alanda siyasal iletisim faaliyetlerini yiritenler
agisindan siyasal iletisimin fonksiyonlan farklilagmaktadir. Sengiil, sivasal iletisimin su
fonksiyonlar1 iistlendigini belirtmektedir: mesajlarn iletilmesi, mesajlarin etkinliginin  ve
kaliciliginin artinlmasi, kamuoyu beklentilerinin 6l¢iimlenebilmesi, geri besleme kanallarmin
tesis edilmesi, kanaat 6nderlerinin etkilenmesi, giindem olusturabilme yeteneginin artinlmast ve
sivasal rakiplere karsi avantaj saglanmasi (Akt. Yildinm, 2012: 202).

Siyasal iletisimin en Onemli o6zelliklerinden biri siiphesiz ki uzlagmayr saglama
fonksiyonudur. Altheide’e gore siyasal iletisim, toplumsal sistem igerisinde yer alan ¢esitli
gruplar arasinda uzlagsmayi, anlagmay1 saglamakta, insanlarin ortak noktada bulugmasma zemin
hazirlamaktadir. Bu noktada, siyasal kiiltirin sekillenmesi ve gelismesinde siyasal iletisim
énemli bir gorev iistlenmektedir (Akt. Karagor, 2009: 126). Ozsoy, siyasal iletisimi se¢gmen ikna
paradigmasi olarak ifade etmekte ve siyasal iletisimin “anlama ve anlatma” fonksiyonuna dikkat
cekmektedir. Ozsoy’a gore siyasal iletisim, toplumlarda meydana gelen siyasal problemlerin
tanimlanmasina yardimci olma, bu problemlerin taraflar arasinda tartisilmasi saglayarak
problemin mesruiyet kazanmasimi saglama, artik tartisma konusu olmaktan ¢ikmis ve iizerinde
uzlasilmaya varilnmis konulan giindemden diisiirme gérevi iistlenmektedir (Ozsoy, 2009: 23).
Lilleker’e (2013: 22) gore liberal demokrasilerde segmen kolay kandirilmayan donanimli politik
bir varliktir ve bu yiizden verilecek sivasal mesaj segmenlerin ¢oguyla ilgili olma, sosyal gruplar
ve siniflar arasindaki siirtiigmeleri azaltma, herhangi bir grubu diglamama fonksiyonu icermelidir.

Demokratik siirecin merkezinde siyasal iletisim yer almakta, hitkkiimetler ile yonetilenler ve
secgilmigler arasinda diyalog ve bilgilendirmeyi siyasal iletigim tesis etmekte ve bu etkilesim
segmenle dikey bir iletisim kanali vasitasiyla gergeklestirilmektedir. Siyasal iletisim ayni
zamanda demokrasileri karakterize eden katim ve rekabetin yapilandirilmasina yardimet
olmaktadir (Rawnsley, 2005: 15). Siyasal iletisim, ilke demokrasisinin mesruiyetinin ve
geleceginin saglanmasinda 6énemli bir rol oynamaktadir. Bunu da dort baglikta saglamaktadir.
Siyasal iletisim demokratik yonetimi korur, sivasal giindemleri sekillendirir, vatandaglan harekete
geeirir, liderleri halkla bulusturur (Jarvis ve Han, 2009: 751-753).

Siyasal iletisim, halkin bilingli bir sekilde politik siireglere katilmasini saglayarak,
hiikkiimetlerin mesruiyetini artirabilme 6zeligi bulunmakta ayni zamanda toplumun giindemini
ctkileme ve politika yapicilarina hangi konularin 6énemli oldugunu belirleme firsati sunmaktadir.
Liderler, partiler ve sivil toplum orgiitleri, kritik konulan tartisarak ve bilgi saglayarak halkin
politik siireglere katilimini artirabilir. Siyasal iletisim, siyasal aktorleri dogrudan segmenleriyle
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bulusturarak daha hesap verebilir kilarken, halkin sorunlarimi ve endiselerini daha iyi
anlayabilme, sorunlara ¢6ziim bulma konusunda daha tretken olabilmelerine aracilik
etmektedirler.

2.6. Siyasal iletisim Yontemleri

Siyasi aktorler, siyasi mesajlarmi hedef kitleye ulastirmak igin ¢esitli stratejiler ve araclar
kullanirlar. Bu stratejiler ve araclar, hedef kitlenin demografik 6zellikleri ve siyasi aktorlerin
amaglar1 dogrultusunda belirlenir. Ornegin, kirsal bolgelerde gazete okuma oraninin diisiik olmasi
ve internet erisiminin sinirli olmast nedeniyle, siyasal iletisim siirecinde televizyon ve radyo gibi
kitle iletisim araglart daha etkili olabilir. Kirsal boélgeler, sehirlerde oldugu gibi yogun niifusa
sahip degildir ve genellikle daha kapali topluluklar olustururlar. Bu nedenle, bu bélgelerde yiiz
viize iletisim yontemlerinin kullanilmasi, sivasi iletisim uygulamalarindan maksimum verimlilik
saglamak i¢in daha uygun olabilir. Siyasi aktorler, iletisim stratejilerini belirlerken hedef kitlenin
ozelliklerini ve iletisim kanallarini dikkate alarak en etkili yontemi se¢gmek durumundalar.

Milburn’a gore, basaril bir siyasetci kullanacag iletisimin etkili olup olmadigini ve bilmek
zorundadir (1998: 196). Siyasal iletisimde yiiz viize ve uzaktan/ aracili olmak tizere iki yontem
kullanilmaktadir. Yz yiize iletisimde mesaji veren kaynak ile alici kitle dar veya genis alanlarda
aynm ortamlarda bulunurlar, uzaktan/aracili iletisim yonteminde ise iki tarafin birbirlerini gérme
olanagi bulunmamaktadir (Aziz, 2007: 45-46).

2.6.1. Yiiz Yiize iletisim

Yiz yiize, yani aracisiz gergeklestirilen siyasi iletigim cesitleri arasinda halk toplantilar, ev
ziyaretleri, seminerler, konferanslar ve a¢ik hava etkinlikleri gibi etkinlikler yer almaktadir. Bu
tiir sivasi iletigim bicimleri, se¢menlerin siyasi aktorlere giiven duymalarini ve onlarla daha yakin
bir iligki kurmalarini saglar. Yiz yize iletisimde, siyasi aktorler ve hedef kitle aym1 ortamda
bulunduklar igin iletisim geri bildirimi aninda alinir ve bu durum siyasi aktérler igin bir avantaj
saglar. Yz yiize iletisimde geri bildirim kanali anlik olarak agik oldugundan, olumsuz bir geri
bildirim sivasi aktorler tarafindan aninda telafi edilebilir. Ancak, uzaktan yapilan siyasal
iletisimde bu durum s6z konusu degildir.

Borga ( 2009: 146-147) , yiize iletisimin kigisel ikna baglaminda sahip oldugu avantajlan
su sekilde agiklamistir:

o Kisisel iletisimde, segici algi daha az etkili oldugundan, bu tiir iletisim yalnizca belirli

bir goriise sempati duyanlara hitap etmekle sinirli kalmaz.

e Direngle karsilagtiginda daha esneklik gosterir.

e Geri bildinm ya da tepki aninda alinabilir. Soylenenlere uyulmast veya dogru
bulunmast durumunda hosnutluk, aksi durumda ise hosnutsuzluk hemen disa
vurulabilir.

e Mesaj, giivenilir veya tamdik bir kaynak araciligiyla iletilmektedir.

e Herhangi bir 6n etkilemeye gerek duyulmadan da etkili olabilme durumu mevcuttur.
Omegin, arastirma sonuglari, ¢alisma arkadaslarinin oy verme kararini dogrudan

etkileyebilecegini gostermektedir.
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2.6.2. Uzaktan/ Aracih iletisim

Uzaktan veya aracili olarak gergeklestirilen siyasal iletigim, genellikle kitle iletisim araglar
vasitasiyla yapilan iletisimdir. Giiniimiizde niifusun artmasi ve yerlesim birimlerinin ¢gogalmasiyla
birlikte, politikacilar ile se¢menler arasindaki birebir iletisim olanaklan genellikle sinirh
kalmaktadir. Bu nedenle, bu iki grup arasindaki iletisim, iletisim araglann araciligiyla
gergeklestirilir. Bu araglar ayni zamanda siyasi reklamcilarin da bagvurdugu enstriimanlardir.
Bunlar arasinda radyo, televizyon, sinema, internet, brosiirler, afisler, panolar, pankartlar,
rozetler, dergiler, gazeteler ve brosiirler bulunmaktadir.

Kitle iletigim araglar kendilerine has ozellikleri olan birer iletisim kanalidirlar. Bu araglar
birbirlerinden hep yapi, hem sunduklan imkan hem de kendilerine 6zgii bir izleyici kitlesine sahip
olmalan agisindan farklilagmaktadirlar. Siyasal iletisim stireci igerisinde bu farkliliklara dikkat
etmek kampanya ve mesaj stratejisi agisindan 6nemlidir. Mesajin igerigi ve ozellikleri tespit
edilmeli, en ideal yer ve zaman secilmeli ve en sonunda hedef kitlenin 6zellikleri g6z oniine
almarak kitle iletisim araci se¢imi yapilmalidir (Dogan ve Goker, 2013: 14).
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3. SIYASAL REKLAMCILIK

3.1. Siyasal Reklamciligin Amaci, Tanimi ve Ozellikleri

Siyasal reklamlar, siyasal aktorlerin veya siyasal olusumlarin mesajlarni genis kitlelere
etkili bir sekilde iletmek igin kullanilan 6énemli araglardan biridir. Bir iriiniin hedef kitle ile
bulugmasi i¢in reklamlara duyulan ihtiyag gibi, siyasi aktorler de segmenlere ulagmak, onlan ikna
etmek, siyasi sOylemlerini sunmak ig¢in reklamlara ihtiyag duymaktadirlar. Bu reklamlar,
segmenin dikkatini ¢ekmek, digiincesini etkilemek ve destegini kazanmak igin stratejik olarak
tasarlanmaktadir. Dolayisiyla, siyasal reklamlar, giintimiiz siyasal iletisiminde vazgegilmez bir rol
oynamaktadir.

Secim kampanyalarinda kullanilan kitle iletisim araglarinin  toplumu etkileme ve
yonlendirme giicii genel kabul gérmektedir. Teknolojinin ilerlemesi ve buna bagli olarak kitle
iletisim araglarnin geligimi, siyasal reklamcilikta yeni anlayislann beraberinde getirmistir.
Profesyonel reklam ajanslan tarafindan yonetilen reklam kampanyalan ile politika ve
politikacilar, birer ticari iiriin gibi pazarlanmaya baglanmistir. Bu gelismeler, siyasetin topluma
sunulma seklinde onemli bir degisimi beraberinde getirmistir. Siyasal aktorler, segmenlerin
dikkatini ¢ekmek ve desteklerini kazanmak i¢in daha modern ve sistemli iletisim stratejilert
gelistirmiglerdir. Bu durum, siyasetin giiniimiizde giderek daha fazla gorsel ve isitsel olarak
sunuldugunu ve kitle iletisim araclanmmin politik  siireglerde  oynadigir rolin  arttigim
gostermektedir.

Politikacilar ve devlet adamlan, demokratik hiikiimet sistemlerinin tarihi ve gelisimi
stiresince kendilerini ve fikirlerini tanitmaya calismalarina ragmen, siyasi reklamecilik, genellikle
modern bir siyasi tanitim bigimi olarak kabul edilir (Kaid, 2004: 157). Siyasi reklamlar, bir aday
igin oy toplamaya, aday i¢in heyecan yaratmaya ve insanlarn genel olarak oy kullanmaya tesvik
ctmeye hizmet eder. Reklamlar, adaylarnn segmenler i¢in imajlarini tanimlamalarina veya yeniden
tanimlamalarina yardimci olur ve sorunlarini agiklamak igin bir forum gérevi saglar (Johnston ve
Tims, 2014: 46)

Siyasal reklamcilik kitle iletisim araclan vasitasiyla sivasal aktorlerin  se¢menlere
pazarlanma siirecidir (Mutlu, 1998: 257). Bongrand, siyasal reklamciligi bir adaym potansiyel
segmenlere uygunlugunu saglamak, en genis segmen kitlesinin dikkatini ¢ekmek ve bu kitlenin
her bir iiyesinin adayr tanimasini saglamak, rakiplerle farkim1 ortaya koymak ve minimum
araglarla bir kampanyay1 kazanmak ic¢in gercken oy sayisimi elde etmek amaciyla kullanilan
stratejilerin bitiinii olarak tanimlamaktadir (1992: 17).

Siyasal reklam, siyasal aktoriin (genellikle bir siyasi parti veya aday) firsat satin alarak,
kitle iletisim kanallant yoluyla izlevicilerin siyasi inang¢, tutum ve davramglanm etkilemek
niyetiyle onlart siyasal mesajlara maruz birakmaya yonelik iletisim siirecidir (Kaid, 2004: 156).
Kuskusuz ki ticaret diinyasinda oldugu gibi, reklamlar toplumdaki bireyleri sadece mevcut
tercihleri hakkinda politik miisteri olarak bilgilendirmivor ayni zamanda toplumdaki bireyleri
ikna etmek igin tasarlamiyor. Bu agidan reklamlarin politikacilar igin bariz avantajlan
bulunmaktadir (McNair, 2003: 96).

Bircok siyasal iletisimci, siyasal reklamciligi, siyasal pazarlamanin i¢inde bir boliim olarak
cle almakta, siyasal reklamcilik ile propaganda arasinda ciddi bir farkin olmadiginit ve bu iki
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kavramin birbiriyle dogrudan iliskisi oldugunu ifade etmektedirler. Ozkan’a gére, siyasal reklam
ile propagandanin en belirgin farki, siyvasal reklamin mimkiin oldugunca ¢ift yonli iletisim
modelini esas almasidir. Siyasal reklamciliin bagarnli olmasi, reklamlarin hedef kitle ile hangi
oranda karsilikli iletisime gegtigiyle orantilidir (2014: 24). Bektag propagandayi, siyasi
reklamciligin sivaset uygulanmasi olarak ifade etmekte ve propaganda ve reklamin bir potada
birlesimi ile siyasal reklam kavraminin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir ( 2013: 154).

Cesitli medya araglan kullanilarak siyasi aktorlere yonelik olumlu duygular olusturmay1
amaglayan, planli olarak tasarlanmig bir iletisim ¢esidi olan sivasal reklamcilik (Lilleker, 2001:
2013), partilerin se¢cim donemlerinde oylarini artirmayr amaglayan gorsel, isitsel ve yazili her
tirlii caligmalarin reklameilar tarafindan hazirlanmasi olarak ifade edilebilir (Aziz, 2007: 130).

Siyasal reklamcilikla ilgili neredeyse tiim ¢alismalarda, siyasal reklamciligin temelde bir
pazarlama siireci olarak kabul edildigi gorilmektedir. Uztug un (1999: 122) siyasal reklamcilik
tanimi da bu dogrultudadir: Sivasal reklamcilik, siyasi kampanya iletisim faaliyetlerinin bir
pargasi olarak, siyasilerin medya iizerinden belirli yerlerde ve zamanlarda reklam alani satin
alarak, segmenlerin tutum ve davraniglarimi aday veya parti lehine etkilemek igin olusturulan
mesajlarn hazirlanmasi ve yaymlanmasi siirecidir.

Demokratik ve o6zgiir bir ortamda gerceklesen secimlerde, uygulanan stratejinin ne
olduguna bakilmaksizin, siyasal reklamciligin artik kacinilmaz bir gereklilik oldugu kabul
edilmektedir. Siyasal reklam, uzun veya kisa vadeli, disiik veya yiiksek biitgeli olmasina
bakilmaksizin politikacilarin goz ardi edemeyecegi bir durum haline gelmistir (Ozkan: 2014: 29).

Dogan ve Goker'e (2013: 90) gore, siyasal reklamcilikta politik goriiglerin "pazarlanmasi”
stratejisinin ticari reklamlardaki gibi gegerli oldugu yoniinde bazi yaklasimlar bulunsa da, politik
tutumlar1 ve adaylart birer meta olarak goren bu yaklagim "etik" olarak degerlendirilmemektedir.

Devran (2004: 296) siyasal reklamciligin temel hedefleri arasinda adaym taninmasini
saglamak, olumlu liderlik 6zelliklerini vurgulamak, adaylar ile segmenler arasinda benzerlikleri
vurgulamak, kahraman imaj1 olusturmak, adaylarin bakig agilarint ve hedef kitlenin bakis agisiyla
ortiismesini vurgulamak ve adaylarla olumlu figiirler arasinda iliski kurmak bulundugunu ifade
etmektedir.

Sanders, (Akt. Lilleker, 2013: 202-203) siyasal reklamlarin bagarili olmasini asagidaki dort
maddeye baglamaktadir:

e Dramatik bir etki yarat, ilgi ve yardimi bekledigini hissettir

e Bildik temalar tizerinde yogunlag, hikayeler ve tarzlar uyumlu olsun

e Politika ya da politikacilar iizerinde degil siradan insanlar tizerinde yogunlag

e Basit ol, reklamlarin herkesin anlayabilecegi tiirden olsun

Siyasal reklamlar, segmenin yagi, cinsiyeti, inanci, kiltiirii, etnik kokeni, yasadigt bolge ve
buna benzer unsurlar dikkate alinarak hazirlanabilir. Baz1 durumlarda belirli bir meslek grubu,
sivil toplum kurulugu, agiret veya dini yapilanma gibi toplumsal gruplara vonelik siyasal reklam
kampanyalar1 viritilirken, bazi durumlarda ise bir yerlesim yeri veya iilkenin genelini
hedefleyen siyasal reklam g¢aligmalart yapilmaktadir. Amag, tamitilan aday ve partinin segmenin
beklentilerine uygun, kabul edilebilir bir aday veya parti olduguna segmeni inandirmaktir. Siyasal
reklamlarin icerigi kampanyanin yiriitildiigii bolgelere gore degisiklik gosterebilir. Omegin, bir
bolgedeki belirli bir konu veya sorun, diger bolgelerde 6nemli olmayabilir veya farkl bir sekilde
algilanabilir. Bu nedenle, siyasal reklamlarm igerigi, hedeflenen bolgenin 6zelliklerine ve segmen
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kitlesinin ilgi alanlarna gore 6zellestirilebilir. 2014 yilinda gergeklesen yerel secimde Adalet ve
Kalkinma Partisi (AKP) Canakkale Belediye Bagkan adaymin meyhanede igki igen ii¢ kisinin
fotografinin yer aldig1 se¢im afislerini sehrin belirli noktalarma asarak segmenden oy istemesi bu
duruma 6rmek verilebilir. AKP nin giiglii oldugu I¢ Anadolu bolgesindeki bir kentinde béyle bir
afigin asilmasi segmenlerin tepkisine neden olabilirdi.

Siyasal reklamlarin segmen iizerinde etkili olmasi {i¢ unsura baglidir. Bunlardan ilki,
segmenin iletiyi kabul etmesi icin iletinin mantikli olmas gerektigidir. Ikincisi, goénderilen ileti,
partiyi veya aday1, segmene duygusal olarak yakin hissettirmelidir. Ugiinciisii ise, iletilen mesajin
segmeni harekete gegirici nitelikte olmasidir (Dogan ve Goker, 2013: 93).

Siyasal reklamlar, hedef kitleyi etkileyerek parti veya adaya oy devsirmek amaciyla
tasarlandig1 igin reklam verenler, bu hedefe ulasmak i¢in her turlii g¢ekiciligi kullanmak
isteyeceklerdir. Bununla birlikte reklamin kurgusu saglam temeller iizerinde insa edilmelidir.
Omegin; vaatler abartil olmamalidir. Gegmiste politikacilar tarafindan kullanilan “her eve iki
anahtar” veya “mazot bir lira olacak™ gibi abartili vaatler bazen karsiligimi bulsa da normal
sartlarda segmende giiven duygusunun kaybolmasina neden olabilir.

3.2. Siyasal Reklamciligin Tarihsel Gelisimi

Siyasetgilerin parali reklamlarini yapmak igin gazete, kitap, sinema ve radyo (Bektag, 2002:
235) gibi kanallan ¢cok daha 6énceden kullanmislardir. Ulkemizde 1950 secimlerinde Demokrat
Parti tarafindan kullanilan siyasal afisler siyasal reklamciligin ilk uygulamasi olarak kabul edilir.
Bununla birlikte siyasal reklamciligin ¢ok daha 6nce bagladigini ileri siiren goriisler de mevcuttur.
Kaya ve Siklon’a gore 1908-1918 donemleri arasinda, belli belirsiz bir gekilde, reklam ve
propaganda karigik ve birbirinin igine gegmis olarak siyasal reklam faaliyetleri gergeklesmistir.
Mesrutiyet ortami ile birlikte, matbuatta, siyasal reklam ve propaganda faaliyetlerine iktidarn
clinde bulunduran Ittihat ve Terakki Firkasi'mn izin verdigi olgiide kiigiik bilgiler olarak yer
verilmistir (2012: 68). Ozkan’a gore bugiinkii anlamu ilk siyasal reklam, 1952 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki Baskanlik segimlerinde General Dwight Eisenhower tarafindan
kullanilmistir (2014: 25).

Yirminei yizyilin kitle iletisim araglarinda tiir ve say1r bakimindan yasanan artig, siyasal
reklamcilik ve propaganda alaminda 6nemli degisikliklere yol acmistir. Gazetelerin siyasal
reklamlar i¢in kullanilmasi, radyonun propaganda amaciyla kullanilmasi ve ardindan
televizyonun siyasal reklamlara ve tartismalara agilmasi gibi gelismeler, siyvasal iletisimde
segmenlerin karsilastigi mesajlarin sayisinda belirgin bir artig1 ortaya koymaktadir (Sandikgioglu,
2012: 15).

Siyasi reklamcilik, bir sekilde siyasi aktorlerin kamu destegi igin rekabet etmeye
bagladigindan beri siyasal kampanyanim bir 6zelligi olmugstur (Lilleker, 2013:147). Turkiye’de
profesyonel anlamda siyasal pazarlamacilik uygulamasi, ilk kez 1977 segimlerinde Adalet
Partisi'nin se¢im kampanyasimi yiritmek tizere CEN Ajans ile ¢aligmasiyla baglamistir. Adalet
Partisi'nin secim kampanyasinda gazete ve dergi reklamlar, ses kasetleri, el ilanlan ve afisler
kullanilmistir (Topuz, 1991: 15).

Reklam sektoriiniin genis kitlelere ulasma konusundaki gegmis deneyimleri ve basarilar
(Koker, 2007 23) siyasetgilerin dikkatini ¢ekmis ve siyasi reklamlarm sihirli etkisinden
yararlanmak isteyen siyasetgiler de reklam ajanslart ile isbirligi yapmaya baglamislardir.
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Gazeteler, her ne kadar 1977 yilinda Adalet Partisi tarafindan gergeklestirilen secim
kampanyasinda kullanilsa da, 1983 wyili genel seciminden itibaren vyasal olarak siyasal
reklamcilikta kullanilmistir (Tokgoéz, 2010: 198). 1987 yilindan itibaren ise siyasal reklam
filmleri, televizyonda gosterilmeye baglanmistir (Aziz, 2007: 145).

Tek partili sistemden ¢ok partili sisteme gegis siirecinde yasanan zorluklar ve demokrasi
kiltiriniin  yavas yavas yerlesmesi, ilkenin ekonomik olarak nispeten refaha kavusmasiyla
birlikte sivasal iletisim ve bu dogrultuda siyasal reklamcilik uygulamalan tilkemizde adim adim

gelisim gostermis ve giiniimiize kadar gelmistir.

3.3. Siyasal Reklamcilik Tiirleri

Siyasal reklamlan tirlere ayirirken farkli kistaslar g6z oniine alinmistir. Bazilan siyasal
reklamciligr imaj ve konu reklamciligl temeline oturturken bazilan ise reklamlan pozitif ve
negatif reklamlar gibi ayrima tabi tutmuglardir. Konu ve imaj reklamciliginda Garromone suna
dikkat c¢ekmektedir: “Konu reklamlar, bilginin kavranabilmesi i¢in daha yalin ve agik
sunulurken, imaj reklamlarinda temalar daha genel ve soyut olarak verilmektedir”
(Garromone’den Aktaran Uztug, 1999: 179).

Erding’e gore imaj reklamciliginda, segmenlerin  siyasal aktére olumlu duygular
beslemesini saglamak amaciyla siyasal aktoriin kisilik ve yetenekleri 6n plana ¢ikartilmaktadir.
Konu reklamciliginda ise siyasal aktoriin sivasal konular karsisinda aldigi tavir agiklanmakta ve
vatandaglarin ekonomik ve toplumsal sorunlan ile ilgili mesajlar 6ne gikartilmaktadir (2010: 57).

Kilicaslan siyasal reklamcilig1 negatif, pozitif, normatif ve karsilagtirmali olmak tizere dort
gruba ayirmaktadir. Kilicaslan’a gore negatif reklamcilikta rakip siyasal aday veya partilerin
olumsuzluklart hedef alinirken, pozitif reklamcilikta reklami yapilan siyasal parti veya orgiit
dogrudan oviilmektedir. Karsilagtinlmali reklamcilikta reklami yapilan taraf ile rakipler
kiyaslanirken, normatif reklamcilikta ise siyasal parti, 6rgiit veya lider ile vaatleri anlatilmaktadir
(2008: 46-52).

Uztug (2004: 318-319) siyasal reklam tiirlerini igeriklerine gore su sekilde simiflandirmagtir:

e Parti konumunu ve kimligini éne ¢ikaran reklamlar

e Lider imajim gelistirmeyi hedefleyen reklamlar

e Adayin partive olan bagliligin1 vurgulayan reklamlar

e Adayin sahip oldugu 6zellikleri vurgulayan reklamlar

e Adayin basarilarini 6ne gikaran reklamlar

e QOlumlu veya olumsuz reklamlar

e Demografik yapiya gore hedeflenen reklamlar.

Cankaya’ya gore (2008: 48-53) siyasal reklamcilik; islevleri, yoneldikleri segmen kitlesi,
politik dozlar, amaglarn ve yaklagimlart gibi faktorler g6z Oniine alinarak farkli sekilde
siniflandirlabilir:

1. Partizan Siyasal Reklamlar: Hali hazirda partiye ve adaya oy veren se¢cmenin kararinin
ayni yonde olmasina yonelik reklamlardir. Gizli partizan, agik partizan ve marjinal
reklam olmak iizere ii¢ farklh sekilde uygulanmaya koyulur. Gizli partizan reklamlarda
sivasal parti ya da aday kimligi gizli tutulmaktadir. Daha 6nce bagka partilere oy veren
ama hosnut kalmamis se¢menlere yonelik bir reklam tiridir. Agik partizan siyasi
reklamlarda kemiklesmis secmenin bagka partive kaymasini 6nlemeye yonelik
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reklamlardir. Marjinal reklamlar ise yarisinin basa bas gectigi durumlarda 6nem
kazanmaktadir. Biiyilk bir oy potansiveli bulunmayan kararsiz ve marjinal gruplar
hedeflenerek vapilan reklam tiiridiir.

2. Aday Temelli Siyasal Reklamlar: Partiden ziyade adayin olumlu 6zelliklerinin segmene
sunuldugu reklam tiradur.

3. lktidara Yénelik Siyasal Reklamlar: Iktidar olmaya aday partilerin kullandig1 siyasal
reklam tiridiir. Iktidarda olan parti kendi déneminin basarilarim abartarak dile
getirirken, muhalif parti ise iktidarin basansizliklarini ve kendi iktidara gelirse neler
basaracagini 6ne ¢ikarmaktadir.

4. Toplumsal Gruplara Yonelik Siyasal Reklamlar: Gengler, kadinlar, 6grenciler emekliler,
igsizler gibi toplumsal gruplarnn hedef alindig1 reklam tiiriidiir.

5. Gizli Siyasal Reklamlar: Dogrudan siyasal iletisim kodlarnyla yapilmayan bunun yerine
kamuoyu aragtirma sonuglari veya kamu banka ve kuruluslart vb. gibi araglarla el
altindan segmene iktidar giizellemesi yapildig bir siyasal iletisim tiradur.

6. Negatif Siyasal Reklamlar: Rakibin karalanarak kendi parti ve adaymin prestijini
arttirmaya yonelik vapilan siyasal reklamciliktir. Saldirgan reklamcilik  olarak
tamimlanmaktadir. Yumugak ve sert negatif reklamcilik olarak ikiye aynlmaktadir.

7. Sosyal Amagli Reklamlar: Bir toplumsal sorun karsisinda kamuoyunu bilgilendirmeyi
ve harekete gecirmeyi hedefleyen reklamcilik tirii olmakla birlikte dogrudan siyasal
reklam kapsaminda degerlendirilmemektedir.

Siyasal reklamcilikta en fazla kullanilan reklam tiirii partizan siyasal reklamlardir. Parti
kimligi veya ideolojisi tizerinde slogan insa eden bu reklam tiirii genel se¢imlerde siklikla
kullanilmaktadir. Yerel se¢imlerde ise segmen iizerinde olumlu bir intiba birakmasi adina aday
kimligi 6n plana ¢ikarnlabilir (Dogan ve Goker, 2013: 17). Lider kimliginin parti kimligi ve
ideolojisin Oniine gectigi durumlarda ise bitiin sivasal kampanya stratejisi lider {izerinden

vuritilir.

3.4. Siyasal Reklamciligin Islevi

Siyasal reklamin temel islevi parti ya da adaym tanitimini ve pazarlamasint yapmaktir.
Nasil ki otomobil, bilgisayar, cep telefonu ya da herhangi bagka bir iiriin alirken se¢eneklerimiz
cogalmakta ve buna bagli olarak o iuriinler ile ilgili yapilan kampanyalar ve reklamlar
tercihlerimizi sekillendiriyorsa ayni durum siyasal parti ve siyasal aktorler igin de gegerlidir.
Siyasal reklamlarn siyasi figiirlerin ve vatandaglarin bir araya gelmesini saglayarak demokratik
stirecin temelini olusturan katilimciligi tegvik etme gorevini istlendigi de soylenmektedir.

Siyasal reklam seg¢menlerin bilgi diizeyini, adaylarm se¢men algilarmi, se¢gmenin oy
tercihlerindeki davranigim etkilemektedir (Kaid, 2004: 166-167). Uztug siyasal reklamlarmn, parti
va da aday1 tanitma, se¢menin tutum ve davramiglarim parti adina degistirme, kampanya giindemi
olusturma ve yonlendirme gibi 6nemli iglevler tistlendigini ifade etmektedir (2004: 316-317).

Siyasal iletisimin bir alt yontemi veya uygulamasi olarak kabul edilen siyasal reklamecilik,
propaganda ve reklamcilik anlayiglarinin bir bilesimi olarak ortaya ¢ikmistir. Bu tiir siyasal
iletisim faaliyeti, hem iktidarin kurulmasina katkida bulunurken hem de iktidarin devamliliginda
onemli bir rol oynar. Siyasal reklamlar, bir fikrin tamitilmasi, agiklanmasi ve topluma

yayllmasinda islevsel bir rol oynarken aymi zamanda ideolojik bir ara¢ olarak da islev
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gormektedir. Siyasal reklamlar ayni zamanda, mesrulastirma, Ortme, dogrulama, kinama,
rasyonalize etme, otekilestirme, yandas kazanma ve yol gosterme gibi gesitli islevleri de yerine
getirmektedir (Sandikgioglu, 2012: 5). Siyasal reklamlar, adaylar1 veya partileri tanitmak, onlarin
ozelliklerini sergilemek, segmenlerde sempati uyandirmak, siyasal iletisim siirecine aktif katilimi
tesvik etmek, kamuda var olan sorunlan ve tartigmalan medya araciligiyla giindeme getirmek,
secmenlerin oylanni belirli bir partiye veva adaya yonlendirmek gibi iglevleri yerine getirir
(Bongrand, 2010: 191).

3.5. Siyasal Reklamciligin Araclan

Gunumiuzde, kitle iletisim araglan sadece siyasal iletigimin degil, ayn1 zamanda siyasal
kampanya ve reklam siireglerinin vazgecilmez birer unsuru haline gelmistir. Siyasal reklameilik,
siyaset sahnesinde farkindalik olusturmak i¢in kagimmilmaz bir gerekliliktir. Siyasal partiler,
iktidara gelme veya mevcut iktidarlarmi siirdiirme hedefleri dogrultusunda siyasal reklamin
giicinden yararlanmaktadirlar. Ozellikle secime kisa bir siire kala, siyasal partiler ve adaylar,
segmenlere ulagmak igin gazete, televizyon, internet, brosir, afig, bayrak, flama gibi iletisim
araclarini kullanmaktadirlar.

Siyasal iletisimin yiiz yiize ve uzaktan/aragh olarak iki sekilde gergeklestigini ve kitle
iletisim araglan ile yapilan iletisime uzaktan iletisim denildigini ifade etmistik. McQuail ve
Windal’a goére demokrasi ile yonetilen iilkelerde, kitle iletisim araglart segmenlerin motivasyonu
saglama ve segmenlerin siyasal hayata katilimina 6n ayak olmakta (Akt. Gz, 2005: 49), bireyin
sivasal tutumlari ile segmenin siyasal olaylar ve aktorler hakkindaki disiincelerini etkilemektedir
(Milburn, 1998: 257).

Comb’a gore kitle iletisim araglari, politikacilarin segmenlere iletmek istedikleri mesaji
ileten kanallar olarak gérmek eksik bir yaklagim olur. Cinkii kitle iletisim araglan ayni zamanda
sivasi mesajlarin olusturulmasinda aktif rol alan katilimci unsurlardir (Akt. Voltmer, 2006: 7).
Kitle iletigsim araglarinm gelisimi ve giniimiiz toplumunda ¢ok énemli bir yer edinmesiyle birlikte
bu araglarin etkinligini siyasal reklamlarn yapisina ve isleyisine 6nemli etkileri olmustur
(Sandikgioglu, 2012: 21)

Siyasal iletisimde kullanilan araclannin gruplandirilmasi su sekilde yapilabilir:

e Gorsel ve isitsel medya araglart (televizyon, radyo vb.)

e Basili medya araglan (gazete, dergi vb.)

e Internet medyasi (web siteleri, sosyal aglar vb.)

e Agcikhava ve sergileme medyasi (afis, poster, billboard, rozet vb.)

e Dogrudan postalama (mektup, brosiir vb. kampanya basili malzemeleri (Uztug, 2004:
263).

Siyasal reklamlar tasarlanirken kitle iletisim araglarnin avantaj ve dezavantajli hususlar
g6z 6niinde bulundurulmalhidir. Reklamlarda 6n plana ¢ikan bazi kitle iletisim araglarinin giiglii
ve zayif yanlan asagidaki tabloda ele alinmigtir.
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Tablo 1. Baglica Reklam Araglarinin Giiglii ve Zayif Yonleri

Rekl ..
ciam Ustiinliikleri Zayifklan
Araci
Esnek ol z tercihi i, Iyi L -
Sicic Olmast, Zamai teretit vermest, 'yt Reklam kalitesinin baski kalitesine bagli
konumlandirmaya firsat tammasi, Genis N
. . . o . . olmasi, Kisa siirede okunmasi ve
Gazete kitlelerce izlenebilmesi, Yiiksek inandiriciliga . c
. i N . unutulabilmesi, Gézden kagirilmaya agik
sahip olmasi, Bolgesel iicretlendirme i . .
. . olmasi, Cope atilabilmesi
uygulanabilmesi
H jen hedef kitlel 1
ets:roqen cdef kitlelere uyggn © mas%., . Uzun reklamlarin satin almay1 zamana
Kaliteli baskiya firsat vermesi, Uzun siireli ve aymast, Cope attlabilmesi, Yiiksck
Dergi kalict olmast, Uzun siirede okunmasi ve daha Y y. - 0P L
R . .. maliyetler nedeniyle istenilen
sik gbze ¢arpmasi, Glivenirliligi oraninda imaj .
konumlandirmaya firsat vermemesi
olusturmasi
A da kitlelere hitap edebilmesi, Yerel
y{u anda e. ere. Aap CAchImesl, erf: va Sadece sozlii olmasi ve kisa stirede
da 6zel hedef kitlesi olan radyolar araciligryla . . . i
Radyo . o . o unutulabilmesi, Televizyona gore daha az
heterojen boliimlere ulagabilmesi, Diisiik . . .
L dikkat ¢ekici olmasi
maliyetli olmas1
Ses, goriintii ve hareketi bir arada sunabilmesi,  Cok yiiksek maliyetli olmasi, Diizensiz
Televizvon Duyulara hitap edebilmesi, yiiksek dikkat araliklarla yayinlanmasi, Kisa siirede
i olusturabilmesi, Oldukg¢a zengin goriintilere unutulabilmesi, heterojen kitlelere hitap
firsat vermesi etme firsat1 vermemesi
Esnek olmasi, Tekrarlanabilmesi, Belirli bir Stnirls savida izlevicive ulasabilmesi
. . z u
Acikhava siire hatirlatic1 etkiye sahip olmasi, Diisiik Y . y “y N : T
. Simurl mesaj ve goriintiiye firsat vermesi
maliyetli olmas1
Dogrudan Kisisel olmasi, Esnekligi, Aym kanalda Goreceli olarak yiiksek maliyetli olmasi,
Posta rekabetin olmamasi ¢cope gitme olasiliginin yiiksek olmasi
Az gelismis iilkelerde heniiz yeterince
Oldukga secici olmasi, Etkilesime firsat kullanilmamasi, Artan mesajlarin
Internet vermesi, Kullammumn kolay olmasi ve gittikge  okunmama ve ¢6p kutusuna atilma

artmasi, Goreceli olarak diisiik maliyetli olmasi

olasiliginin yiiksek olmasi, Rekabetin
hizla artmas1

Kaynak: (Altunisik, Ozdemir ve Torlak: 2006: 208)

3.5.1. Gazete ve Dergi

Yazili medya olarak nitelenen gazete ve dergilerde siyasal igerikli mesajlar farkh

bigcimlerde yer almaktadir. Bunlar, basta siyasal olaylarla ilgili haberler, réportajlar, bag makale,
kose yazilan ve Ozelikle segim donemlerinde yer alan siyasal reklamlardir (Aziz, 2007: 68).
Gazetelerin kiinyesinde bulunan yayimn niteligi alaninda ekseriyetinin “siyasi gazete” oldugu
vazilmaktadir. Bu durumda kitle iletisim araclan arasinda sivasi olaylan en fazla isleyenlerin
basinda gazetelerin geldigi soylenebilir. Ozsoy (1998: 214), gazetelerin baski sayisinmn
niifusumuza kiyasla ¢ok az gériinmesine ragmen, hem iilkemizde hem de diger iilkelerde 6nemli
bir propaganda araci oldugunu vurgulamaktadir.

Gazetelerin sivasal reklamcilik amach kullanilmasi ¢ok yaygin bir uygulamadir fakat bu
durum 6zellikle yerel se¢imlerde daha da artis gostermektedir. Se¢im donemlerinde yerel gazete
sayisiin ¢ogalmasi tam olarak bu nedene dayanmaktadir. Cogu ticretsiz dagitilan bu gazeteler,
sayfalarinin tamamina yakimim adaylara, partilere veya onlarin haber ve reklamlarina
ayirmaktadirlar.
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Basili reklamlarin segmende karsiligini bulmasini bagligin dikkat ¢ekici olmasina baglayan
Uztug’a gore, bagligin dort temel iglevin bulunmaktadir. Bunlar; dikkat ¢ekme, ilgi toplama,
metnin okunmasini saglama ve verilen mesaji 6zetlemedir (2004: 335). Ulkemizde 1977 genel
secimleri ile yayginlik kazanan basin reklamlarinda konu vurgulu ve vazi agirlikli bir tarz
benimsenmis, 1983 genel segimleri ile birlikte basin reklamlarinda artan bir sekilde liderin ya da
adaylann kisisel 6zellikleri ile fotograflan 6n plana ¢ikartilmistir (Uztug, 1999, 182).

3.5.2. Radyo

Radyonun yakin gegmise kadar siyasal iletisim amagli gok énemli gorevler iistlenmesine
ragmen gintmiizde, ozellikle siyasal reklamcilik alaninda, gazete, televizyon ve internetin
golgesinde kaldigr gorilmektedir. Bu durum radyonun etkisinin  kalmadigi anlamina
gelmemelidir. Ciinki insanlar araglanyla seyahat ederken, isyerlerinde veya evde ¢alisirken hala
radyo dinleme aliskanliklarimi siirdirmektedirler. Bektag’a (2013: 134) gore, radyonun etkisi
ozellikle okuma yazma bilmeyenler, diigiikk kiiltir seviyesine sahip olanlar ve gazeteleri takip
etmeyen genis kitleler izerinde daha fazladir.

Amerika’da radyo yayinlann 1922 yilinda ticari reklamcilia basladiktan hemen sonra
sivasal reklamciligin merkez iissii olmus ve bunu 30 yildan fazla siirdirmiistiir (Kaid ve Holtz-
Bacha, 2008: 567). Her ne kadar siyasal iletisim alaninda radyovu ilk kez Amerikalilar kullansa
da, radyoyu siyasal alanda en etkili olarak Almanlar kullanmigtir. Hitler’in Halki Aydinlatma ve
Propaganda Bakan1 olan Goebbels, radyoyu propagandanin en giiglii silah1 olarak nitelendirmistir
(Topuz, 1991: 133-136).

Turkiye’de radyo siyasal iletisim amagli olarak 1946 yilina kadar kullanilmig fakat o
doneme kadar iilkede tek parti olan Cumhurivet Halk Partisi'nin parti politikalarini
pekistirmekten Gteye gidememistir (Aziz, 2007: 58). Radyo buginkii manasiyla siyasal iletigim
amagli olarak 1950 genel segimi 6ncesi kullanilmistir (Ozkan, 2014: 36).

Radyo isitsel bir ara¢ oldugundan izleyicinin radyo dinlerken odaklanacagi iki sey
meveuttur. Bunlardan birincisi ses ikincisi miiziktir. S6zsiiz iletisimin énemli bir unsuru olan
sesin, adayin inanilithgini, givenirligini, kendine olan giivenini veya givensizligini ve
hevecanlarim alicilara aktarabilecegi unutulmamalidir. Bu acgidan diisiintildiigiinde, sivasal adayin
sesi radyodaki siyasal reklamlarda 6nemli bir 6ge olarak kabul edilmektedir. Se¢menlerle daha
samimi iletisim kurulmasi1 adina reklamlarda adayin kendi sesinin kullamilmasi stratejik bir
hamledir. Eger adayin sesi mikrofonik degilse istenmeyen sonuglar dogurabilir bu yiizden sunum
bagka birine yaptirilmalidir (Uztug, 2004: 347).

Siyasal reklamlarda miizigin kullanimi, se¢menlerin duygusal ve zihinsel tepkilerini
ctkileyebilecek giiglii bir aragtir. Segmen, reklamlarda kullanilan miizigin etkisiyle parti ya da
adaya sempati duyabilir. 2014'te AKP Bursa Il Danisma Kurulu toplantisinda, donemin Bagbakan
Yardimeist Biilent Aring, "Dombra miizigi verel segimlerde Ak Parti've 3 puan kazandirdi"
soylemi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

3.5.3. Televizyon

lletisimde gorselligin énemi yadsinamaz bir gergektir. John Locke gére insanlar; %l
deneyerek, %2 dokunarak, %4 koklayarak, %10 duyarak, %83 ise ¢evresini gozlemleyerek
ogrenmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 274). Bu durum, gorsel uyaranlarm insan algisinda ve
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ogrenme siirecinde ne kadar belirleyici oldugunu gosterir. Bu baglamda ele alindiginda televizyon
gorsel igerigin giiclii etkisiyle etkili bir iletisim aract haline gelmektedir

Televizyonun hem gorsel hem de isitsel duyulara hitap etmesi onu siyasal iletisimin ve
sivasal reklamciligin vazgegilmez unsurlar arasina koymaktadir. Uydu yayimiyla neredeyse her
eve ulasan televizyonlar, sivasi adaylarin veya partilerin mesajlarim1 genis bir halk kitlesine
iletebilme imkan sunarlar. Bu kitlenin ig¢inde adayin veya partinin segmen kitlesi de, kararsizlar
da, muhalifler de bulunmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken bazi hususlar
bulunmaktadir. Televizyon araciligiyla verilen siyasi mesajlardan veya goriintilii reklamlardan
ctkileneler olabildigi gibi oy vermeyi diigiiniip de kararni degistirenler de olabilir. Bu nedenle
reklamlarda verilen mesajlar mantikli ve ikna edici olmalidir.

Insanlar artik adayin ya da partinin sadece vaatlerine degil, ayn1 zamanda yazili ve
goruntilii reklamlarina, gorsel materyallerine, adaym giyimine ve davranigina bakarak tercih
yapabiliyor. Topuz, New York Times gazetesinin eski basyazarlarindan James Reston’un bundan
vaklagik 60 yil 6nce kaleme aldigi vaziyt bu duruma 6mek olarak vermektedir. “Eskiden
segmenler adaylarin ne disiindiklerini, ne sdyleyeceklerini merak ederlerdi. Simdi ise herkes
adaylarin televizyondaki goriintiisiinii merak ediyor” (1991: 60).

3.5.4. Acikhava

Agik hava reklamciligr ginimiiz reklam diinyasinin 6nemli bir pargasi haline gelmistir.
Ticari miiessesler ve siyasi olusumlar basta olmak iizere reklamlarin sihirli giiciinden
faydalanmak isteyen tiim kesimler agik hava reklamciligi araciligiyla hedef kitleye ulagmaya
caligmaktadir. Miting alanlarindan cadde kenarlarina, toplu tasima araglarindan havaalanlarina,
metrolardan aligveris merkezlerine kadar ¢esitli mekanlarda sergilenen bu reklamlar, marka
bilinirligini artirmak veya siyasi mesajlann yaymak i¢in etkili bir arag olarak kullanilmaktadir
Afiglerden pankartlara, billboardlardan duvar reklamlarma, 1s1kli dijital reklamlardan dev
megalight panolara kadar pek ¢ok agik hava reklam araci, ticari ve siyasi reklamciligin énemli
araglar arasinda yer almaktadir.

Siyasal afislerde yasanan patlama Sovyetler Birligi’ndeki 1917-1920 devrimi déneminde
olmugtur. O dénemlerde hazirlanan afislerde isgiler, askerler, koyliller, gengler ve kadinlardan
olusan kalabalik gruplar yer almaktadir (Topuz 1991: 162). Turk siyasi tarihinde, siyasal afigin ilk
orneklerine 1946 genel se¢imlerinde rastlanmaktadir (Kiligarslan, 2008: 43).

Afigler, umulmadik anda karsimiza ¢ikmakta ve kendilerini bizlere zorla kabul
ettirmektedir. Fransiz afis sanatcis1 Savignac séyle demektedir: “Iyi bir afis duvan deler, tipki
biiyiik bir aktoriin ekrant delmesi gibi.” Sosyoloji Profesorii Gabriel Thoveron un afis hakkindaki
gorisii ise sudur: “Afis hazirliksiz olarak kendini halka sunar, ne bir gazete almak, ne
televizyonunuzu ne de radyonuzu agmak zorundasiniz. Afig tipki konusan bir sokak gibidir.
Yolunuzun istindedir, gérmezden gelemezsiniz. Ne dedigini anlamaniz igin bir bakiginiz
yeterlidir” (Topuz, 1991: 160-163). Bu 6zelliklerden dolay1 afis igin siyasal reklamciligim etkin
enstriimani denilebilir. Afigle verilecek siyasal mesajm etkili olmasi igin mesaj kisa, agik ve net
olmalidir. Afiglerde siklikla sloganlara yer verilmektedir. Sloganin garpici olmasi se¢gmen
tizerinde olumlu etki birakabilir. Afis ve sloganin 1950 genel secimleri tizerindeki etkisi herkesge
bilinmektedir. Ozkan, 1950 secimi oncesinde “Yeter, S6z Milletindir” slogan1 ve DP’nin
ambleminden olusan yalin ve kolay anlagilir se¢im afiglerinin, yurdun her tarafin1 donattigini,
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hem afiglerin hem de radyoda yapilan propagandanin neticesinde Demokrat Parti’nin iktidara
geldigin ifade etmektedir (2014: 37).

3.5.5. Internet

Kitle toplumunu niteleyen basin, radyo ve televizyon vb. iletigim araglarindan olusan tek
vonlii medya, iletisimin etkilesimli ve dijital bicimleri karsisinda gerilemektedir (Ligieza, 2014:
99). Medya sistemi, parti duyurularnnt siki bir sekilde diizenleyen televizyon ve radyo tizerindeki
devlet tekelinin 1984'te serbestlestirilmesinden sonra dramatik bir sekilde degisti. 1990'arda 6zel
pazarin nihayet yesermesi ile birlikte, taraflarin ek medya satin almalarn igin yollar agildi ve bu da
daha fazla niifuza ve hedefe yonelik iletisime olanak sagladi. Internet, 1998 yilinda sadece bir yan
faktor iken, 2002 se¢imlerinden itibaren siyasal iletisimde ciddi izler birakmaya baglamistir
(Althaus 2008: 301).

Internetin 2000°1i yillardan sonra inamlmaz gelisimi ve bu gelisimle iletisimde agtig1 biiyiik
cig1r, sivasal iletisime de farkli bir boyut kazandirmistir. En etkili iletisim araclarindan biri olan
internet, bilimden sanata, spordan kiiltire, sagliktan siyasete kadar hayatin her alaninda
kolayliklar saglamaktadir.

Web 2.0 teknolojisivle baglayan ve Web 3.0 ile Web 4.0 teknolojileriyle devam eden
siiregte, sosyal medya hayatimizin her anina ve alanina girmistir. Bu gelismeler, siyasi aktorlerin
de dikkatini ¢ekmigtir. Sayilan her gecen giin artan uygulamalar ve milyonlarca kullaniciya sahip
sosyal medya mecralar, siyasal aktorlerin iletisgim galigmalarina yeni bir soluk getirmistir. Allagui
ve Kuebler’e gore, nasil ki insanlar Rus Devrimi’nden liderlik ve koalisyon kurmayi, Fransiz
Devrimi'nden halk inisiyatifini 6grendilerse, Tunus ve Misir’daki devrimler ile de sosyal aglarin
giicini 6grenmislerdir (Akt. Castells, 2013: 63).

Germany ve Oberman’a gore, Amerikan siyaset arenasinda, 21. yiizyilin ilk on yili ile "web
kampanyas1" esanlamli hale gelmistir. Siyasi adaylar, orgitler ve partiler, para toplamak,
segmenleri kaydetmek, goniillilleri seferber etmek, medyayr ikna etmek ve kazanmak igin
internete bagvurmuglardir (2009: 272).

Sosyal ag siteleri, kullanicilarin kigisel bilgi profilleri olusturarak arkadaglarini ve is
arkadaglarint bu profillere erisime davet etmelerini ve e-posta ya da anlik mesaj géndererck
aralarinda baglant1 kurmalarini saglayan uygulamalardir. Bu kisisel profiller, fotograflar, videolar,
ses dosyalar ve bloglar gibi her tirla bilgiyi igerebilir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Sosyal
aglar araciligiyla yapilan iletisimin avantaji, segmenlerin ve destekgilerin mobilizasyonunu
saglamaktir. Kurumsal iletisimde sosyal medyanin analiz edilmesi miimkiin oldugundan, benzer
kullanim kategorileri siyasal iletisim i¢in de gegerli olabilir. Bu konuda ti¢ ana kullanim alani
tanimlannmustir. Ik olarak, sosyal medya araciigiyla vatandaslar tarafindan olusturulan
yetkilendirme, gevrimigi aktorlerin partilerin politik tekliflerine baglanmasini saglayabilir. Tkinci
kullanimda, sosyal medya, kanaat onderlerinin tavsiyelerinden yararlanmak veya onlart hedef
alan séylemlerden kaginmak igin kullamilabilir. Ugiincii olarak ise sosyal medya, vatandaslarin
politika yapmasina zemin hazirlayabilir. Bu durumda siyasal partiler, sosyal aglardaki sanal
topluluklar araciligiyla politik organizasyonlara katilimin sayisal verilerini takip etmeyi
kolaylagtinir (Zowislo ve Beitzinger, 2013: 242-243).

Alan Steinberg, 2009 yilinda 18-29 yas grubundaki iiyelerin internet kullanim oraninin
%93 oldugunu ve bu oranin bugiin neredeyse %100°¢ ulastigint belirtmektedir (2014: 158). Bu
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grubun potansiyel geng se¢menler oldugunu ve etkilesimde olduklan kisileri de gbz oniinde
bulundurursak, sosyal medyada yapilacak bir siyasal iletisimin ¢ok genis bir segmen kitlesine
ulagma potansiyeline sahip oldugunu soyleyebiliriz.

Cevrimi¢i reklameilik, televizyondaki geleneksel reklamciliktan farkli  kampanya
hedeflerine ulagmak igin uyarlanabilir. Cevrimigi reklamciligin diisiik maliyeti ve hedefleme
yeteneginin, hem adaylarin reklam vermeyi segmesi hem de bu reklamlarin nerede
goriintiilenecegi tizerinde potansiyel etkileri vardir (Fowler ve digerleri, 2021: 6). Internet sosyal
kalibrasyonu, yani genel niifustaki gorislerin yaygmhigma iliskin algilart da etkileyebilir.
Cevrimdisi ortamda, etkilesimde bulunulan siirli sayidaki kigiden bagkalarinin nasil diigtindigi
hakkinda bilgi toplanir ve bu kigilerin ¢ogu yakinlarda yasar. Cevrimigi dinyada fiziksel sinirlarin
onemi kalmiyor; diinyanin her yerindeki insanlarla baglanti kurulabilir. Bu kiiresel baglantinin bir
sonucu, kiigitkk insan azinliklarinin, daginik olsalar da gériniste biiyik bir ¢evrimigi topluluk
olusturabilmeleridir (Kozyreva, Lewandowsky ve Hertwig, 2020:110

Giinimiizde sivasal reklamcilarin son gozdesi siiphesiz ki internettir. Kullanic1 sayisinin
giinden giine arttigi bu mecrada yapilan reklamlar oldukga etkili olmaktadir. Obama’nin 2012
secimlerindeki internet ve sosyal medya kullanim stratejisi ile elde ettigi zafer, AKP nin 2014
vilinda yerel secimlerde kazandigi biiyiik basari ve 2015 Cumhurbagkanli§i se¢iminde Recep
Tayyip Erdogan’m ilk turda se¢imi kazanmasinda sosyal medyada yapilan siyasal iletisim bagarist
yatmaktadir.

Internet diinyas: siyasal reklamcilara bityiik bir alan ve kolaylik sunmaktadir. Internette,
banner reklamlar, elektronik posta reklamlari, arama motorlarinda goriilen reklamlar gibi pek ¢ok
reklam ¢esidi bulunmaktadir (Sahin, 2001: 44-45). Siyasal partiler ve adaylar kendilerine ait web
sitesi tizerinden siyasal reklamlarimi yapabildikleri gibi, diger web sitelerini de kullanabilirler.
Siyasal reklam igin yogun olarak ulusal ve yerel basmin internet siteleri, popiiler haber siteleri,
aligverig siteleri ve sosyal aglar kullanilmaktadir. Web sitelerindeki siyasal reklamlarm maliyeti
televizyon ve gazetelerdeki reklamlara gore cok daha azdir. Sivasal aktorler, hangi toplumsal
grubun en ¢ok hangi web sitesini takip ettigini tespit ederck ve o gruplarin duygu ve
disiincelerine yonelik siyasal reklam verebilmektedir.

Son on yilda internetin siyaset i¢in kullamimindaki artis olmasi, siyasi adaylar, partiler,
¢ikar gruplann ve hatta bireyler igin internetin, siyasi reklamlara atfedilen avantajlarin ¢oguna
sahip olmasindan (mesajin kontrolii ve yaygin dagitim) ve mesaj génderici igin diigitk maliyeti ve
neredeyse evrensel erisim avantajindan kaynaklanmaktadir (Kaid, 2004: 180).

Ulkelerin dijital verileri arastiran ve elde ettikleri bulgularr yillik olarak yayinlayan We Are
Social sirketinin 2023 yilinda Meltwater ve We Are Social sirketleri ortakliginda yayinlanan
raporuna gore dinya genelinde 5,16 milyar internet kullanicist bulunurken, sosyal medya
kullanicilant ise 4,76 milyar olarak kaydedilmistir. Tirkiye, 2023 yilinda internet kullanmimi
bakimindan yiizde 83,4 oraniyla 37. sirada yer almaktadir. Internette gegirilen siire siralamasinda
ise Turkiye, giinde 7 saat 24 dakika ile 15. sirada bulunmaktadir. Aragtirma bir diger sonucuna
gore ise ilkemizin toplam niifusunun yiizde 95,47t mobil baglant1 sahibi ve yiizde 73,1°1 sosyal
medyay1 aktif kullanmaktadir ( “The Changing World of Digital”: 2024).

Bu rapor, Tiirkiye'nin dijital alandaki konumunu ve bu alandaki egilimleri anlamak igin
onemli bir kaynak, siyasal iletisim acisindan dikkate alinmasi gereken bir veridir. Tirkiye'nin

internet kullammminda 37. sirada yer almasi ve ginlikk internet kullamm siiresinde 15. sirada
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bulunmasi, iilkedeki dijital erisimin ve etkilegsimin énemli bir diizeyde oldugunu gostermektedir.
Ayrica, yiksek mobil baglanti sahipligi ve aktif sosyal medya kullanim orani, siyasal aktorlerin
ve kampanyalarin dijital platformlarda etkili iletisim stratejileri gelistirmesi gerekliligini
vurgulamaktadir. Bu veriler, siyasal iletisimde sosyal medya platformlarinin 6éneminin arttigin ve
sivasi aktorler ile partilerin bu platformlart etkili bir sekilde kullanmalart gerektigini
gostermektedir. Hedef kitleye ulasmak, mesajlan iletmek ve destek kazanmak amaciyla sosyal
medya platformlarinin etkin bir sekilde kullanilmasi, siyasal aktorler igin kaginilmaz hale
gelmigtir.

Politikacilar ve se¢gmenler Facebook ve Twitter't bir agiklama araci olarak kullaniyor;
fotograflar, kisisel bilgiler yayiliyor ve siber uzaydaki arkadaglarina kamuya ag¢ik mesajlar
birakiyorlar. Bunun faydasi, sosyal medyanin profesyonel ile tiketici arasindaki engeli ortadan
kaldirmasi, tiketicilere profesyonellerin  nasil  galistigini  gostermesi  ve  tiiketicilerin
profesyonellerin ¢aligmalarina aninda katkida bulunmalarina olanak tanimasidir (Hellweg, 2011:
24).

Sosyal medya, se¢im kampanyalan sirasinda adaylar i¢in yaygin iletisim kanallari haline
gelmigstir. Facebook ve Twitter gibi platformlar, adaylarm se¢menlere dogrudan ulagmasini,
destekgilerini harckete gecirmesini ve kamuoyunun giindemini etkilemesini saglamaktadir.
Dolayisiyla, siyasal iletisimdeki bu temel degisiklikler, se¢im adaylarina genis bir yelpazede
stratejik tercihler sunmaktadir (Stier ve digerleri, 2018: 50).
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4. ARASTIRMANIN METODOLIJISI

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu c¢alismanin temel amaci, Cumhurbaskanligi se¢iminin ilk turunda elenen
Cumhurbagkani aday1 Sinan Ogan’in destekgilerini, ilk turda sandiga gitmeyen kiskiin, muhalif,
kararsiz ve ilgisiz segmenleri ikinci tur se¢iminde oy kullanmaya ikna etmek igin olusturulan
stratejilerin  siyasal reklam filmlerine nasil yansitildigini ortaya ¢ikarmaktir. Secmeni oy
kullanmaya tesvik etmek i¢in reklamda kullanmilan unsurlar ve bu unsurlarin sunum bigimleri bu
amag ¢er¢evesinde analiz edilmistir.

Cumhurbagkanligr ilk tur segiminde adaylarm kendi parti segmeni ve ittifak tyesi
partilerinin segmenlerini ikingci turda firesiz olarak sandik bagina getirmek i¢in ne tiir séylemler
gelistirdikleri, bu soylemleri siyasal reklamlarinda hangi gostergelerle sunduklarini ortaya
¢ikarmak, aragtirmanin bir diger amacini olusturmaktadir.

Siyasal reklamciligin en énemli iglevi segmenin tutum ve davranmiglarini etkilemek ve oy
tercihini siyasal parti ya da adaya kanalize etmektir. Siyasal aktorler bunun igin siyasal
reklamciligin biitiin unsurlar kullanmakta, se¢im siirecine girildigi andan itibaren siyasal reklam
galigmalarint yogunlagtirmaktadir. Cumhurbaskanligr se¢im kanununda yapilan degisikle getirilen
%350+1 kurali, tek bir parti adayinin ilk turda se¢imi kazanmasini zorlagtirmistir. Bu nedenle
sivasi partiler, ittifak miiessesesi olusturarak ortak bir cumhurbagkani adayr ile segime
girmektedirler. Her bir ittifak partisi segmen profili gozetilerek hazirlanan sivasal reklamlarda
hangi unsurlarin g6z ardi edildigini ortaya c¢ikarmak aragtirmanin giincii amacini

olusturmaktadir.

4.2. Arastirmanm Onemi

16 Nisan 2017 tarthinde vapilan referandumla kabul edilen ve 9 Temmuz 2018'den itibaren
uygulanmaya baslanan kuvvetler aynligina dayali Cumhurbagkanligi Hitkiimet sistemi ile
Turkiye’de yeni bir siyasi dénem baglamigtir. 2018 yilinda 6271 sayili Cumhurbagkan1 Se¢imi
Kanunu'nda yapilan degisiklik Cumhurbagkanlig1 se¢iminde adaylarin ilk turda segilebilmek igin
ovlarm yansimndan bir fazlasim (%50+1) almasimt zorunlu hale getirmistir. Cumhurbaskanligt
hikkiimet sistemine gegildikten sonra Cumhurbaskanligi se¢iminin ilk kez ikinci tura kalmasi
ikinci tur se¢im kampanyasi siirecinde yayimlanan siyasal reklam filmlerini 6énemli hale
getirmistir.

Bu caligsma, ilk defa ikinci tura kalan bir Cumhurbagkanli1 segiminin siyasal reklamlarini
konu edinmesi agisindan énem tasimaktadir. Literatiir taramasi sonucunda, gostergebilimsel
¢oziimleme yontemi kullanmilarak 2023 Cumhurbagkanligi 2. Tur Se¢imi siyasal reklam filmlerini
konu alan herhangi bir makale veya tez calismasina rastlanmamistir. Tezin 6nem derecesi bu
durum ile baglantilidir. . Hazirlanacak tezin, ilgili alanda daha sonra aragtirma yapmak isteyen
kigilere, siyasal aktorlere veya siyasal reklam calismasi yapacak kesimlere kaynak olmasi
ongoriillmektedir.
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4.3. Arastirmanin Yontemi

Niteliksel aragtirma, genellikle nispeten kiigiik 6érneklere veya hatta kasitli olarak segilen
tek vakalara derinlemesine odaklanir (Patton 2002: 230). Arastirmaci, arastirma sorusunu
cevaplamak igin en verimli 6rnegi segerken, aragtirma alanindaki pratik bilgisi, mevcut
literatiirdeki bulgular ve galigmadan elde edilen kanitlar temel alinarak vapilir (Aydin, 2023: 67).
Bu yaklagim, aragtirilan konunun karmagikligini ve baglamini daha iyi anlamak i¢in detayli analiz
yapmay1 hedeflemektedir.

Gostergebilimsel analiz, reklamlarda kullanilan gorsel ve isitsel unsurlarin derinlemesine
incelenmesine olanak tanir ve bu unsurlarn altinda yatan anlamlari, sembolleri ve kiiltiirel kodlart
ortaya g¢ikarir. Bu yontem, gostergelerin yalnizeca yiizeysel 6zelliklerini degil, aym1 zamanda
onlarin tagidig kiltiirel ve toplumsal baglamlarn da analiz eder. Bu nedenle caligmada nitel

arastirma yonteminin énemli bir dali olan gostergebilimsel ¢oziimleme metodu kullanilmagtir.

4.4. Evren ve Orneklem

Bu caligmanin arastirma evrenini 2023 Cumhurbagkanligi segimi ikinci tur seg¢iminde
yvayimlanan siyasal reklam filmleri olusturmaktadir. Arastrmanin  6rneklemi ise 2023
Cumhurbagkanligt 2. Tur Se¢imi’nde Cumhurbagkani adaylari Erdogan ve Kiligdaroglu igin
yaymmlanan birer siyasal reklam filmi olusturmaktadir. Erdogan’m "Biyikk Tiirkiye Zaferi I¢in
Hep Birlikte Sandiga" ve Kiligdaroglu'nun "Vatanim1 Seven Sandiga Gelsin!" reklam filmleri
amagh omeklem yontemi kullanilarak secilmistir.  Patton’a (2002: 230) gore amagh
orneklemenin mantigr ve giicii, derinlemesine c¢aligma igin bilgi agisindan zengin vakalarin
secilmesinde yatmaktadir. Bu vakalar, aragtirmanin hedeflerine uygun olarak merkezi 6neme
sahip konulan iceren zengin bilgilere sahiptirler. Bilgi zenginligine sahip vakalan incelemek,
kiginin ruhsal evrenindekini gérme yetisi ve derinlemesine anlayisina katki saglar.

4.5. Arastirmanin Kapsami ve Sinirhihgi

Bu ¢alismanin kapsamini, 2023 Cumhurbagkanligi segimlerinin ikinci turu ¢ergevesinde,
15 Mayis 2023 tarihinde baglayan ve 27 Mayis 2023 tarihinde sona eren se¢im propaganda
déneminde sosyal medyada yayimlanan siyasal reklam filmleri olusturmaktadir. Sosyal medya
platformlan, siyasal reklamlarin segmenlere iletilmesinde onemli bir iletisim araci olarak
gorillmekte ve tez calismalarinda kullanilabilir veri kaynaklan olarak degerlendirilmektedir. Bu
baglamda, X (Twitter) ve Facebook’ta yayimlanan siyasal reklam filmleri, tezin simirliligini
olusturmaktadir. Arastirmanin bir diger stnirliligi ise, se¢gmenleri dogrudan oy vermeye cagiran

soylemler igeren siyasal reklam filmlerinin segilmesidir.

4.6. Veri Analizi

Danesi (202: 40), Aristoteles ve Aziz Augustinustan bu vyana g¢esitli gosterge
siniflandirmalarinin  gelistirildigini, en kapsamlisinin Peirce tarafindan yapildigini, Peirce'iin
tamimladig1 66 tirden tUginiin (ikonlar, indeksler ve semboller) medya iirtinleri gibi kiiltiirel
olgularin aragtirllmasinda son derece yararl oldugunu savunmaktadir.

Diger taraftan Roland Barthes gostergebilimcilerin dikkatini reklam galigmasinin degerine
¢eken kisidir. Bu sorgulama hattindan ¢ikarilabilecek ve mevcut tartismayla 6zel olarak ilgili olan
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bir tema varsa, o da birgok reklamin bir yiizey ve bir temel diizeyde yorumlanabilir olmasidir.
Yiizey dizeyi, reklamin gergek metnidir. Ancak metnin bir araya getirilis sekli, hem bir yansima
hem de alttaki bir alt metne bir izdir: Yani, viizey unsurlan, alttaki alt metinde bir dizi ¢agrigimi
ortaya ¢ikaran gosterenlere doniisiir. Bu analiz ¢izgisinin gosterdigi gibi, modemn reklamciligin
biiyiik bir bolimiiniin ana amaci, bilingaltina dolayl olarak hitap etmektir (Danesi, 2002:266) .

Bu c¢aligmada Peirce ve Barthes’in gostergebilim yaklagimlari temel alinarak siyasal reklam
filmlerinin genel betimlemesi yapilmig, anlati1 yapisi, hedef kitle, gosteren-gosterilen iligkisi ve
anlamlandirma strecinde olusturulan kargitliklarin analizi yapilmistir.

4.7. Gostergebilim

Gostergebilim siklikla iletisim bilimi ile kanstinlmaktadir. Her ne kadar bu iki alanin
bircok teorik ve metodolojik agidan ortak noktalart bulunsa da, iletisim bilimi genellikle
mesajlann aktarilma bicimleriyle ilgili teknik aragtirmalara ve bilginin iletimini, alinmasim ve
islenmesini yoneten matematiksel ve psikolojik vasalara odaklanir. Gostergebilim ise mesajlarin
anlamin1 ve bunlarin isaretlerle nasil bir araya getirildigine daha fazla 6nem verir (Danesi, 2004:
10).

Barthes, igeriklerinden bagimsiz olarak anlamlandirmalan inceledigi icin gostergebilimi bir
bicimsel isaretler bilimi olarak degerlendirir ( 1991:110). Peirce'e gére mantik ve gostergebilim,
birbirinin yerine ikame eder. Mantik, temel olarak, gostergebilimin yani, yari-zorunlu va da
bicimsel isaretler doktrininin bagka bir adidir ( 1978: 227).

Guiraud (1994: 21) gostergebilimi, diller, diizgiiler, simge gibi gosterge dizinlerini
inceleyen bir bilim dali olarak tanimlar. Saussure (1959: 16) gostergebilimi, toplumlardaki
igaretlerin yasamini inceleyen bir bilim olarak tanimlar ve aym1 zamanda géstergebilimi, sosyal
psikolojinin ve dogal olarak genel psikolojinin bir pargasi olarak kabul eder. Barthes (1987: 128-
129) gostergebilimin igeriklerinden bagimsiz olarak anlamlan inceleyen bir bicimsel isaretler
bilimi oldugunu savunur. Bu baglamda, gostergebilimsel yapida ii¢ farkhi 6ge bulundugunu,
bunlarin bir gésteren, bir gésterilen ve bu ikisini birlestiren bir biitiin olan gostergeden meydana
geldigini ifade eder.

Rifat, gostergebilimi anlamlandirma siirecinde, ifade diizleminde (gosterenler) ve igerik
diizleminde (gosterilenler) her birinin 6zgin yapisal 6zelliklerini vurgular. Gostergebilim,
ifadenin t6zii ile ifadenin bigimi ve igerigin t6zii ile igerigin bigimi arasinda ayrim yapar;
odaklanma alani, incelenen konu olarak da icerigin big¢imini alir. Bu baglamda ele alinan
gostergebilim, anlamin sadece ifade diizlemindeki dilbilgisel ve bigimsel diizeniyle sinirli kalmaz;
ayrica, érnegin bir edebi metinde anlamin diizenlenisi ve eklemlenisiyle de ilgilenir ( 2007: 29).

Gostergebilim, ¢evremizdeki sembollerin nasil ve neden olustugunu, 6zgiin kurallar ve
prensipler ¢ergevesinde agiklayan ¢agdas bir bilim dalidir. Ancak sembollerin anlamlandiriima
sirecinde, bireyin deneyimleri, bilissel ve kiiltiirel birikimi, degerleri 6ne ¢iktig i¢in sembolii
anlama ve yorumlama siireci kigisel nitelikler tasiyabilir (Kigiikkerdogan, 2011: 156).
Gostergebilim, dogrudan gostergelerin yiizeydeki bigimsel 6zelliklere odaklanmak yerine,
anlamin nasil iiretildigiyle ilgilenen bir etkinlik olarak degerlendirilir (Rifat 2007: 29).

Danesi'ye gore gostergebilim, su soruyu yanitlamaya galisan bir bilimdir; X ne anlama
gelir? X, tek bir kelimeden veya jestten, biitin bir miizik kompozisyonuna veya filme kadar
herhangi bir sey olabilir. X'in "biiyiiklugi" degisebilir, ancak aragtirmanin temel dogasi degismez.
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X'in kodladigi anlami (veya anlamlar) Y harfiyle temsil edersek, o zaman gostergebilimsel
analizin merkezi gorevi, esasen, X=Y iligkisinin dogasin1 belirlemeye indirgenebilir ( 2004: 3).

4.7.1. Saussure, Peirce ve Barthes’in Gostergebilim Yaklasimlar:

Cagdas gostergebilim, Charles Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure’iin fikirleriyle
baslayan, sonra Roland Barthes, Algirdas Julien Greimas, Pierre Guiraud, Claude Lévi-Strauss,
Roman Jakobson ve Umberto Eco gibi bilim insanlarmin katkilanyla sekillenen bir disiplindir.
Bu disiplin, dilin yam sira gorsel, isitsel ve sembolik iletisim bigimlerini inceler ve bunlarin
toplumsal, kultiirel ve bireysel diizeylerde nasil anlamlar tirettigini arastirir.

Isvigreli dilbilimei Ferdinand de Saussure ve Amerikali filozof Charles Sanders Peirce,
gostergebilimin 6zerk bir disiplin olmasinin temellerini atmiglardir. Saussure bu disipline
“semiyoloji” adin1 verirken, Peirce ise on yedinci yiizyilda Ingiliz filozofu John Locke'un izinden
giderck "semiyotik" terimini kullanmistir (Danesi, 2002: 27). Bu sebeple, Avrupalilar
gostergebilimini semiyoloji olarak adlandirirken, Anglosaksonlar ise semiyotik terimini tercih
etmektedirler (Guiraud, 1994: 18).

Saussure'iin gosterge teorisi versiyonunu gelistirdigi siralarda, Charles Peirce de benzer bir
yaklagim sergilemektedir. Peirce, gostergeyi bir temsilciden (tam anlamiyla temsil etmeyi yapan
bir sey), bir nesneye génderme yapan (temsilcinin dikkatini ¢ektigi her sey) ve yorumlayicr olarak
adlandirilan bir anlanmi ortaya ¢ikaran (bir baglamda biri ig¢in ne anlama geldigine dair) unsurlarin
bir araya geldigi bir yap1 olarak tanimlar (Danesi, 2002: 31).

Semiyoloji terimi, Saussure tarafindan gosterge sistemleri teorisini kapsayacak sekilde
tiretilmis ve anlam olarak semiyotikle ¢ok az farkla uzun siire kullanilmigtir. Ginimiizde
Greimassian Okulu, gosterge sistemlerinin incelenmesi (semiyoloji) ile anlam iiretim siirecinin
incelenmesi (semiyotik) arasinda agik bir ayrim vapmaktadir (Martin ve Ringham, 2000: 116.

Saussure, gostergelerin incelenmesinin egzamanli ve artzamanli olmak tizere iki kola
ayrilmasim énerir. 11ki, belirli bir an zamanindaki géstergelerin incelenmesini kapsarken, ikincisi
ise gostergelerin zaman i¢inde nasil big¢im ve anlam agisindan degistiginin aragtirilmasina
odaklanir (Danesi, 2002: 30).

Saussure ve Peirce gostergebilimin iglevlerini farkli ele almaktadir. Saussure’iin
gostergebilim anlayisinda toplumsal islev 6n plana g¢ikarken, Peirce gdstergebilim anlayiginda
mantiksal iglevi 6n plana ¢ikarmigtir. Buna ragmen gostergebilimin bu iki yonii arasinda bir
baglilasma bulunmaktadir. (Guiraud, 1994: 18)

Saussure'iin gosterge modeli, gostergenin disindaki gergeklige dogrudan bir génderme
icermez. Bu, dil dis1 gercekligin reddi anlamina gelmez; aksine, Saussure'iin bir dilbilimei olarak
kendi roliine iligkin anlayisinin bir yansimasidir (Chandler, 2007: 62). Peirce'tin semiyotik teorisi,
anlamim nesnelerin dogasinda bulunmadigi, nesnelerin kendi baglarina anlam ifade etmedigi,
ancak anlamin nesnelere 'bicim' verebilen yetkin bir gozlemci - bir 6zne - tarafindan
olusturuldugu inancia dayanmaktadir. Peirce'iin gostergebilimi (semiyotik), anlamlandirma, yani
anlamin iretilmesi teorisidir. Gosterge sistemlerini ve bunlarin organizasyonunu (6rnegin trafik
kodlari, isaret dili) inceleyen Saussure’iin gostergebilim teorisinin (semiyoloji) aksine, Peirce'iin
semiyotigi anlamin nasil iretildigiyle ilgilenir. Diger bir ifadeyle, semiyolojistin ilgilendigi konu,
bir ifadenin neyin anlamli kildig1, nasil gosterildigi ve anlamlarin ortaya ¢ikisi igin daha derin bir
diizeyde ondan 6nce neyin geldigidir (Martin ve Ringham, 2000: 117-118).
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Semiyotik analizde 6nemli bir kavram, Saussure'iin inancina dayanan anlamin yapisal bir
ozellik oldugu ve anlamin yapi olmadan var olamayacagi fikridir. Ornegin, kelimeler tek
baglarina anlam ifade etmezler; ancak diger kelimelerle iligki ig¢inde, onlara karsit olarak anlam
kazanirlar. "Asagi"min varligi olmadan "yukan", "koti" olmadan "ivi", "6zgirlik" olmadan
"kisitlama", "kaybeden" olmadan "kazanan" disiiniilemez (Martin, 2014: 57).

Anlam iretimi teorisi ve analizivle ilgilenen semiyotigin aksine semiyoloji, dilsel
gostergeler de dahil olmak iizere kodlar gibi isleyen gosterge sistemlerinin incelenmesine atifta
bulunur. Bir gosteren ile bir gosterilenin birlesmesinden ortaya ¢ikan agik anlamlar aragtirilir.
Trafik kurallant buna bir 6rmektir: gelencklere asina olanlar i¢in 'kirmizi' 'dur', 'vesil' ise 'git'
anlamma gelir. Bununla birlikte semiyoloji (semiology) ile semiyotigin (semiotics) Ortiistigi
durumlar da vardir (Martin ve Ringham, 2000: 116).

gosterge

yorumlayict nesne

v

Sekil 2. Peirce’iin Anlam Ogeleri
Kaynak: (Fiske, 2003: 64)

Peirce'iin ii¢ terimi, sekil 2'deki gibi modellestirilebilir.

Iki uglu oklar her bir terimin yalmzca digerleriyle iliskili olarak anlagilabilecegini
vurgulamaktadir. Bir gosterge kendinden bagka bir seye -nesneye- géondermede bulunur ve
birisi tarafindan anlagilir; yani kullamcimn -yorumlayicimin-zihninde bir etkiye sahiptir.
Yorumlayicinin, gostergenin  kullamicist  olmadigim  anlamamiz  gerekir.  Yorumlayici,
Peirce'iin bagka bir yerde belirttigi gibi, 'uygun anlamlandirici etki'dir, yani hem gosterge hem
de kullamicinin nesne ile ilgili deneyimi tarafindan iiretilen zihinsel bir kavramdir. OKUL
sozciginiin (gostergenin) herhangi bir baglamdaki yorumlayicisi, kullamcimin bu sézciige
iligkin deneyiminin (onu teknik bir koleje atfetmeyecektir) ve 'okul' olarak adlandirilan
kurumlara yani nesneye iliskin deneyiminin bir sonucu olacaktir. Bu sozciik, kesin olarak
tanimlanan bir anlama sahip degildir. Yiiklenen anlam, kullanicinin deneyimine bagh olarak
belirli simrlar icerisin de degisebilir. Bu smrlan toplumsal uzlasimlar (bu durumda ingiliz
dilinin uzlagimlan) belirler; bu simrlardaki degisimler, kullamicilar arasindaki toplumsal ve
psikolojik farkliliklara izin verir. Gostergebilim ve siirec modelleri arasinda burada amlmasi
gereken bir farklilik daha vardir: Gostergebilim modelleri kodlayici (eucoder) ve kodagici
(decoder) arasinda bir ayrim yapmaz. Yorumlayici, géstergenin kullamcisin niteleyen zihinsel
bir kavramdir. Bu kullanici, bir konugmaci ya da dinleyici, bir yazar ya da okur, bir ressam ya
da izleyici olabilir. Kodagma, kodlama kadar etkin ve yaratici bir eylemdir (Fiske, 2003: 65).

Gostergelerin olusturulmasi, iglenmesi ve anlamlandirilmasi, onlardan bilgi elde etmek
veya onlar1 yorumlamaktan ¢ok daha kapsamli bir siiregtir. Bu siireg, Peirce'uin birincilik, ikincilik
ve tguncilitk olarak adlandirdigr kategoriler arasindaki karmasik bir etkilesimi igerir. Peirce'iin
kategorileri olan birincilik, ikincilik ve tgiincilikk, gostergelerin anlamlandinlma siirecinde
merkezi bir rol oynar. Peirce, gostergelerin hissedilmesi, duyumsanmasi, deneyimlenmesi ve

kavramsallagtinnlmasini agiklamak i¢in bu kategorileri gelistirmistir. Gostergelerin islenme siireci,
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hissetmeden kavramsallagtirmaya kadar uzanan bir vol izlediginden, gostergelerin belirli ve kendi
kendine karar verilen bir anlam kapanisi olamaz.

Bu kategoriler Peirce’iin agagidaki temel iligki ti¢liisiinii olusturur:

1. Ilklik: Baska hicbir seye referansi veya iliskisi olmayan, oldugu gibi olan sey.

2. Ikincilik: Bagka bir seyle iligkili olarak fakat herhangi bir iigiincii varlikla iliskisiz

olarak var olan sey.

3. Ugiinciilitk: Bir ikinci varligy birinciyle ve her biriyle iliski igine sokmaya muktedir

oldugu 6lgiide var olan sey

Birincilik niteliktir, ikincilik etkidir, tg¢tinciilik ise olug siirecindeki triindiir. Birincilik
olasiliktir (olabilir), ikincilik eylemselliktir (o anda olan sey) ve ugiinciililk potansiyellik, olasilik
veya zorunluluktur (belirli bir dizi kogsul verildiginde, ne olabilir, olabilir veya olmasi gerekir).
(Merrell, 2001: 31-32)

Peirce'iin semiyotik teorisinde temel bir kavram olan gésterge, yorumlayan ve nesne
kavramlari, Peirce'iin en 6nemli iicliic aynmlarindan birini olusturur. Bu aynmlar, gostergebilim
fenomenlerin incelenmesinde temel bir ¢ergeve sunar. Gostergelerin siniflandirilmast {izerine
Peirce'iin 6ne surdigi bir diger tglik ise goriintiisel gosterge (icon), belirtisel gosterge (index)
ve simge’dir (symbol). Peirce'iin gostergebilim smiflandirlmasinda ikon, isaret ettigi nesneye
benzeyen bir gostergedir. Ornegin bir portre, temsil edilen nesneye benzedigi i¢in bir simgedir.
Bir evin diyagrami bir evin simgesidir. Indeks, nesnesine fiziksel olarak bagli olan veya
nesnesinden etkilenen bir gostergedir. Gosterge ile nesne ya da gosteren ile gosterilen arasindaki
iliski nedensel ya da sirali olabilir. Peirce tarafindan verilen émekler riizgar giilii, barometre ve
giines saatidir. Kapida birinin bulundugunu belirten kapmin ¢alinmasi, belirti olarak goriilen
gostergelerin bir bagka omegidir. Yiiksek ates hastalik belirtisi olarak goriilebilir. Peirce'iin
gostergebiliminde, sembol terimi, nesnesiyle (gosterilen) iliskisi tamamen keyfi veya uzlagima
dayanan bir gostergeyi (gosteren) belirtir. Peirce, smiflandirma sisteminde, sembol olarak
kullanilan gostergeleri, goriintiisel gosterge veya belirti (indeks) olarak kullanilanlardan ayirir
(Martin ve Ringham, 2000: 73-76-128).

Merrell, Peirce’iin bu tgliigindeki bir gostergenin ayni anda farkli derecelerde gorintiisel
gostergesel, belirtisel gostergesel ve sembolik olabilecegini sdylemektedir. Bir gostergenin bir
gosterge tipini gdstermesi onun baska bir gosterge tipini géstermesini engellemez. Gostergelerle
ilgili olarak ya hep ya hi¢ kategorisi yoktur. Bir gosterge tipi, baska bir gosterge tipine
doniigebilir ve o gostergenin oldugu sey, ikinci gostergenin su anda oldugu ilk gostergenin
dogasina doniigebilir ( 2001: 37)

Dunyay1 anlayis seklimiz dogrudan duyusal degildir. Bu anlayis, gostergeler ve dolayisiyla
bu gostergelerin zihin alanimizda uyandirdigi imajlar araciligiyla gerceklesir. Peirce beden, zihin
ve kiltir arasindaki semiyotik baglantiyr birincilik, ikincilik ve tginciilik olarak adlandirdi.
Gosterge, duyusal bir yapt olarak, yani duyusal 6zellikleri agisindan bir nesneyi simiile etmek igin
yapilmig bir sey olarak baglar. Daha sonra gosterge kullanicisi tarafindan, gergek nesne duyularm
algilayabilecegi sekilde mevcut olmasa bile (=ikincilik) nesneyle baglanti kurmak igin kullanilir.
Son olarak gostergenin kendisi, kiltiir diinyasina girdiginde ve genel kullanim i¢in dagitildiginda
(=ictinciiliik) diinya hakkinda bir bilgi kaynagi haline gelir (Danesi, 2004: 18).

Merrell, Peirce’iin iiglemelerinden en énemlisinin ikincilik oldugunu agiklarken goriintiisel

gostergenin, nesneyle benzerligi esas alinarak yorumcu tarafindan g¢ikarilan yoruma, belirtisel
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gostergenin yorumcu tarafindan algilama, ¢ikarim veya etki tepki yoluyla nesneden gikarilan
yoruma, sembolii ise bilgi, ortak normlar ve kabuller sonucu yorumcunun nesneden g¢ikardigi
anlam olarak agiklamaktadir. Merrell, Peirce™in ikincilik tiglemesini su sekilde tablolagtirmigtir
(Merrell, 2001: 37) .

Tablo 2. Peirce’iin Ikincilik Uglemesindeki Gosterge Tiirleri

Gosterge tiirii Goriintiisel Gosterge  Belirtisel Gosterge Sembol
Gostergebilimsel Mod Benzerlik Nedensel veya dogal iliski ~ Ortak normlar,
kabuller
Pratik Ornekler Fotograf Yangin- Duman Kelime
Tablo Isaret-Amblem
. Hastalik- Semptom .
Diyagram N o Mors Alfabesi Kodu
. Diisen Kiitiik- Trafik .
Ipek dokunusu K Mantiksal Gosterge
o azasl . N
Miizik notasi Kedi Kuvrusu-Kiick Hissi Cebirsel Gosterge
Tatli koku uyrugu
. N Algilama, a o
Eislﬁzlreg;ilﬁi nasil tiretilir ve His ve Duy guyla Cikarim Eﬂgaifal (:1 z?rael:(nerek ve
Etki-Tepki yeway

Kaynak: (Merrell, 2001: 37)

Saussure'iin gosterge modeli ikili gelencktedir. Dilsel gostergelere (6rnegin kelimelere)
odaklanan Saussure, gostergeyi bir 'gosteren' (signifiant) ve bir 'gosterilen' (signifi€)'den olusan
bir sey olarak tanimlamistir. Cagdas yorumcular, gostereni géstergenin aldigi bigim, gosterileni
ise igaret ettigi kavram olarak tanimlar. Saussure bu acidan bir aynim yapar. Saussure'e gére hem
gosteren ("ses modeli") hem de gosterilen (kavram) tamamen "psikolojik"tir (Chandler, 2007:
14).

Gosteren

Gosterilen

v
Sekil 3. Saussure'iin Gosterge Modeli
Kaynak: Chandler, 2007: 14)

Saussure modelinde gosterge, gosterenin gosterilenle olan iligkisinden dogan bitindiir.

Gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiye ‘'anlamlandirma’ adi verilir ve bu Saussure
diyagraminda oklarla temsil edilir (Chandler, 2007: 15).
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gosterge

anlamlandirma

gosteren art gosterilen digsal ger¢eklik va da anlam

(gosterenin fiziksel varligi) (zihinsel kavram)

Sekil 4. Saussure'iin Anlam Ogeleri
Kaynak: (Fiske, 2003: 67)

Saussure’iin modeli sekil 4'deki gibi gorsellestirilebilir.

Saussure ise bir dilbilimci olarak oncellikle dil ile ilgilendi. Gostergelerin (va da
sozciiklerin), Peirce'deki gibi nesnelerle ilis kilerinden ¢ok, diger gostergelerle iligkileri
iizerinde yogunlasti. Bu nedenle, Saussure’in temel modeli, Peirce'iin modelinden vurguda
ayrilmaktadir. Saussure gostergenin kendisine ¢ok daha dogrudan odaklanmir. Saussure igin
gosterge, anlamu olan fiziksel bir nesnedir, ya da onun terimleriyle sdylersek; bir gosterge, bir
gosteren ve gosterilenden olusur. Gosteren, gostergenin algilladigimiz imgesidir - kagit
iizerindeki isaretlerdir, havadaki seslerdir. Gosterilen, gosterenin gondermede bulundugu
zihinsel kavramdir. Bu zihinsel kavram, aym dili paylasan aym kiiltiiriin {iyelerinin tiimii i¢in
ortaktir. Saussure’iin gostereni ile Peirce'lin gostergesi ve Saussure'iin gosterileni ile
Peirce'iin yorumlayicisi arasindaki benzerlikleri hemen gorebiliriz. Saussure, yine de, bu iki
Ogenin Peirce'iin 'nesne'si ya da digsal anlamla iligkisiyle Peirce'den daha az ilgilendi. Saussure
bu konu iizerinde durdugunda onu anlamlandirma olarak nitelendirir ancak bu konuya
karsilastirmali olarak daha az zaman harcar (Fiske, 2003: 66-67).

Barthes, (1979: 2) gostergebilimin ilkelerini, yapisal dilbilimden tiiretilen dort temel baglik
altinda incelemekte, bu basliklarn her birini, ikili karsitliklar halinde dil ve s6z; gosterilen ve
gosteren; dizge ve dizim; diizanlam ve yananlam olarak ele almaktadir. Barthes, gostergelerin
nasil isledigi konusunda kariyeri boyunca birden fazla kez fikrini degistiren degisken bir
disiiniirdii. Yine de, gilniimiizde géstergebilimle ugrasanlarin ¢gogu, onun orijinal teorisinin temel
analitik kavramlanni takip etmektedir. Onun yaklagimi, 6zellikle kitle iletisim araglan araciligiyla
iletilen gostergelerin kullanimi konusunda biiyiik bir anlayis sunmaktadir (Griffin, 2012: 332).

Fiske, Saussure’iin anlam olusumunu yazar/okur ve metin arasinda bir miizakere siireci
olarak degil, metnin kendisi iizerinden anlamlandirmayi ele alarak tasvir edemedigini,
gostergelerin metin igindeki kiiltiirel ve kigisel deneyimle nasil etkilesime girdigi veya metindeki
anlamsal uzlagimlarm kullanicilarin deneyimledigi ve bekledigi uzlagimlarla nasil iligkilendigi
konularma odaklanmadigini 6ne siirmektedir. Fiske e gore bu tir etkilesimei anlam disiincesini
sistematik olarak ¢le alan isim ise Saussure'in takipgisi olan Roland Barthes'tir ve teorisinin
merkezinde, anlamin olusumunda iki diizeyin varligi disiincesi bulunmaktadir (2003: 115).

Gostergebilimin amact hem s6zel hem de s6zel olmayan isaretleri yorumlamaktir. Alanin
sozel yoniine dilbilim denir. Ancak Barthes esas olarak s6zsiiz tarafla; vani okunmayi bekleyen
cok vyonlii gorsel gostergelerle ilgilenmistir. Mitoloji adli kitabinda Barthes, Julius Caesar
filmindeki aktorlerin yiizlerindeki terden, Fransiz bayragim selamlayan geng bir Afrikali askerin
dergideki fotografina kadar ¢ok gesitli gorsel isarctlerin kultiirel anlamimi ¢6zmeye galismistir
(Griffin, 2012: 320).

Insanin bityitkk 6lgiide bilingsiz mitolojik diisiincesinin her tiirlii séylemde, gosteride,
performansta ve sembolde kendini gosterdigini 6ne siiren (Danesi, 2004:323) Fransiz edebiyat

33



elestirmeni ve godstergebilimci Roland Barthes, “Mitoloji” adl kitabinda populer kiltirin cesitli
yonlerini analiz eder ve bu fenomenlerin modern mitler olarak nasil islev gérdiguini inceler

Barthes, baslangicta gostergebilim teorisini mitin bir agiklamasi olarak tanimlamistir. Daha
sonra, isaretlerin gittikleri her yere tasidiklari ideolojik yiki tanimlamak igin ‘cagrisim’ terimini
kullanmay! tercih etmis ve Barthes’in calismalarini inceleyenlerin ¢ogu, ‘cagrisim’ kelimesinin
onun gergek ilgisini daha iyi ifade ettigini disinmektedir (Griffin, 2012: 333).

Danesi’ye (2002: 239) gore Barthes'in amaci, populer kilturd, geleneksel sanat ve anlam
yaratma bicimlerini kokiinden sokilp atmayi amaglayan biytk bir dikkat dagitma fabrikasi olarak
ortaya ¢ikarmaktir. Barthes bunu yaparken, Bati kiltirinde derinlemesine yerlesmis anlamlari
geri donustiren ve onlar ticari amaglara donustiiren kapsayict bir gostergeler sistemi
olusturdugunu gostermistir. Bunlara 'yapi' denir. Medya gostergebiliminin temel amaci, bu
yapilari medya drunlerinde kendilerini gosterirken kataloglamak ve analiz etmektir.

Barthes, dilbilimsel ¢6zimlemeden gostergebilimsel ¢dziimlemeye gecerken diizanlam
(denotation), yananlam (connotation) ve Gstdil gibi cesitli gosterge diizlemlerini kullanmistir. Bu
iic anlamlama dizgesi de bir anlatim (g6steren) ve bir icerik (gsterilen) dizgesine sahiptir. 1k
dizge, goOsteren, gosterilen ve gostergeden olusur ve bize dizanlami verir. Dizanlam,
anlamlandirmanin ilk asamasidir ve dogrudan gértinen anlami ifade eder. Yananlam duzlemi ise,
ilk dizgenin gostergesini kendi gosterenine donustirerek daha derin ve dolayli bir anlam katmani
olusturur (Bircan, 2013: 25). Fiske'e gore yan anlam, gdsterenin ikinci diizeydeki anlamini, mit
ise gosterilenin ikinci diizeydeki anlamini karsilamaktadir ( 2003: 119).

Birinci Diizey ikinci Diizey

A

Anlamlandirmanin birinci  diizeyi, Saussure'lin inceledigi dizeydir. Bu dizey, bir
gostergenin gostereni ile gdsterileni arasindaki iliskiyi ve bu godstergenin dis dinyadaki
gondergesiyle olan baglantisini aciklar. Barthes, bu dizeyi "dizanlam" olarak adlandirr.
Diizanlam, gostergenin genel kabul gérmils, acik anlamina isaret eder. Ornegin, bir sokak
manzaras| fotografi belirli bir sokadi gosterir; "sokak™ kelimesi ise binalar arasinda uzanan bir
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sehir yolunu ifade eder. Yananlam ise Barthes'in ikinci anlamlandirma diizeyinde gostergelerin
nasil ¢alistigini agiklamak i¢in kullandigr bir terimdir. Yananlam, bir géstergenin kullanicilarin
duygulari, heyecanlar ve kiiltiirel degerleriyle etkilesime girdigi durumu betimler. Bu asamada
anlam, 6znellige veya en azindan 6znelerarasiliga dogru kayar. Yani, yorum hem yorumlayicidan
hem de nesne veya gostergeden etkilenir. Barthes'e gore yananlamdaki en 6nemli etmen, ilk
diizeydeki gosterendir. Ilk diizeyin gostereni, yananlamin géstergesi haline gelir. Ornegin, sokak
manzarasi fotograflarini ele alirsak, hepsi ayni sokagi gosterse de, fotograflar arasindaki farklar,
onlarin biciminde, gériiniimiinde vani gosterende bulunur (Fiske, 2003: 116).

Barthes, anlamlandirma ve baglanti yaklagimini dille iligkili olarak degil, fotografik
imgelerle iligkili olarak gelistirmis ve ¢agrisim teriminin dil digindaki gostergebilimsel kiplere de
uygulanabilecegini saptamustir. Imgelerin de iki anlam katmami vardir: Anlamlandirma katmani,
yani "burada ne ya da kim temsil ediliyor?" katmani ve ¢agristm katmani, yani "hangi fikirlerin
ve degerlerin temsil edilen ey aracilifiyla ve temsil edilme bicimi araciligiyla ifade edildigi"
katmanidir. Barthes'a gore gorsel diizanlam somut insanlara, yerlere ve seylere, gorsel yananlam
ise soyut kavramlara géndermedir. Bu kavramlan, gondergeyle bireysel, 6znel ¢agrisimlar olarak
degil, kiltiirel olarak paylagilan anlamlar, 'kiiltiire]l olarak kabul edilen fikir tetikleyicileri' olarak
gorir ( Van Leeuwen, 2005: 37).

Herhangi bir gostergebilimin iki terim arasindaki bir iligkivi, bir gosteren ve bir
gosterileni varsaydigini bir kez daha belirtmek isterim. Bu iligki, farkli kategorilere ait
nesneleri ilgilendirir ve bu yiizden esitlik degil, bir esdegerlik iligkisidir. Burada
dikkatli olmaliyiz; ¢iinkii, yaygm konugma big¢imine gore gosterenin gosterileni ifade
cttigi basitge sdylenmesine ragmen, herhangi bir gostergebilimsel sistemde iki degil,
u¢ farkhi terimle ugrasiyoruz. Zira, kavradigimiz sey, iki terimi ardisik olarak degil,
onlart birlestiren korelasyonu igerir: Bu nedenle, gosteren, gosterilen ve bunlarm bir
araya gelmesiyle olusan gosterge vardir. Bir demet gil alin: Onu tutkumuzu ifade
etmek i¢in kullaninz. Burada sadece bir gosteren ve bir gosterilen, yani giller ve
tutkumuz mu var? Aslinda, bu bile degil: Dogru bir sekilde ifade etmek gerekirse,
burada yalnizca ‘tutkulu’ giiller vardir. Ancak analiz diizleminde, ti¢ terim bulunur;
gunkii tutkuyla yikli bu giller, mikemmel bir sekilde giill ve tutku olarak
ayrigtinilabilir: Birincisi ve ikincisi, bu tigiincii nesneyi, yani gostergeyi olusturmak
tizere birlesmeden 6nce var olmuglardir. Deneyim diizleminde, giilleri tasidiklar
mesajdan ayiramayacagimi séylemek ne kadar dogruysa, analiz diizleminde, gésteren
olarak giilleri ve gosterge olarak giilleri birbirine karnigtiramayacaginu séylemek de o
kadar dogrudur: Gosteren bos, gosterge doludur; bir anlamdir. Ya da bir sivah gakil
tas1 diistiniin: onu birkag farkli sekilde anlamlandirabilirim; bu sadece bir gosterendir;
ama onu belirli bir gosterilenle (6rnegin, isimsiz bir oylamada bir 6lim cezasi)
iligkilendirirsem, bir gosterge haline gelir. Dogal olarak, gosteren, gosterilen ve
gosterge arasinda (bitiinle parca arasindaki iliski gibi) birbirine ¢ok yakin iglevsel
baglantilar vardir. (Barthes, 1991:111-112).

Barthes, Paris-Match dergisinin  kapagindaki bir fotograf izerinden yaptigi
gostergebilimsel analizi su sekilde yapmaktadir: Kapakta, Fransiz iiniformasi giymis geng bir
sivahi asker, yukariya dogru muhtemelen Fransiz bayraginin bir kivrimima sabitlenmis olarak
selam vermektedir. Fotografin yizeydeki anlami basitge bir asker selamidir, ancak Barthes, bu
gorintinin daha derin bir mesaj tasidigmi ifade etmektedir. Bu mesaj, Fransa'nin buyiik bir
imparatorluk oldugu, tim vatandaglarmin -renk ayrimi gézetmeksizin- bayrak altinda sadakatle

hizmet ettigi ve elestirmenlere karst somiirgeciligin bir tir savunmast oldugu yoéntndedir.
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Barthes, bu fotografi daha biiyik bir gostergebilimsel sistemin pargast olarak ele almaktadir.
Fotograf, bir gosteren (siyahi asker Fransiz selam1 veriyor), bir gosterilen (Fransizlik ve askerlik)
ve son olarak, gosteren araciligiyla gosterilenin varliginin oldugunu ileri sirmektedir (Barthes,
1991:115).

Roland Barthes, mitlerin dil gibi isledigini ve her birinin kendisini 6zel bir dil gibi
sundugunu ifade eder. Her mit, dilbilim gibi isleyen agkin bir yapiya sahiptir ve yeni yagam
modelleri dikte edebilir. Mit, bir mesaj olarak galisir ve anlamlandirma sistemleri iginde islev
gorir. Barthes'a gore, mesajlar mitlerde gizlice iletilir ve mitlerin amaci, agikga ifade edilenden
ziyade altta yatan yapida bulunur. Her mit, toplumsal ve ideolojik unsurlarla bezelidir (Bircan,
2013: 27). Barthes'a gore, ne kadar paradoksal goriniirse goriinsiin, mit higbir seyi gizlemez.
Mitin amac1 yok etmek degil, carpitmaktir (1991: 120).

Dil
1.Gosteren 2. Gosterilen

3.Gosterge R .
— " II. GOSTERILEN
1. GOSTEREN

Mit
1. GOSTERGE

Sekil 6. Barthes’in Dil-Mit Semasi
Kaynak: (Barthes, 1991:113)

Mit sistemin her bir teriminin analizine baglamadan 6nce, terminoloji tizerinde anlagsmak
gerekir. Simdi biliyoruz ki, mit diizleminde, gosteren iki agidan incelenebilir: Dilsel sistemin son
terimi olarak veya mit sistemin ilk terimi olarak. Bu nedenle, iki farkli isme ihtivacimiz var. Dil
diizleminde, vani ilk sistemin son terimi olarak, gostereni soyle adlandiracagim: Anlam (bir
sivahi Fransiz selami veriyor); mit diizleminde ise ona bigim diyecegim. Gosterilen s6z konusu
oldugunda, bir belirsizlik yoktur: onu kavram olarak adlandiracagiz. Ugiincii terim, ilk ikisinin
korelasyonudur: dilsel sistemde bu gostergedir; ancak bu kelimeyi tekrar kullanmak, mit
baglaminda belirsizlige yol agar (ve bu, mitin baglica 6zelligidir), ¢inkii gosteren, zaten dilin
isaretleri tarafindan olusturulmustur. Mitin {igiincii terimine anlamlandirma diyecegim. Bu kelime
burada daha da haklidir, ¢iinkii mit aslinda cift islevi yerine getirir: hem isaret eder hem de
bildirir, bize bir seyleri anlamamiz1 saglar ve bunu bize dayatir (Barthes, 1991: 115)

Barthes, mitolojilerin dilbilimsel sistemler igindeki isaretlerle nasil ¢alistigini ve bu
igaretlerin  anlamlarint nasil olusturdugunu agiklar. Mit dizleminde, bir isaretin hem
anlamlandirdig1 hem de bir kavramu isaret ettigi iki katmanl bir islevi oldugunu belirtir. Iste bu
nedenle, mitlerin hem anlatici hem de 6gretici bir rolii vardir, bize bir seyi gosterirler ve ayni
zamanda bunu kabul etmemizi saglarlar.

Barthes, mitin gdstereninin dogasini analiz ederken, gosterenin hem anlam hem de form
olarak nasil islev gordiginii agiklar. Anlam olarak, gosteren duyusal bir gerceklige sahiptir ve
iginde belli bir rasyonellik barindirir. Ancak, mit bu anlami alip onu bog bir forma
donastirdiigiinde, bu anlam parazit bir nitelik kazanir. Barthes'a gére, mitin gostereni, baglangigta
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tam bir anlam tagir ve bilgi, gegmis, hafiza gibi unsurlan igerir. Ancak mit bu anlam1 alir ve onu
kendi amaglar dogrultusunda yeniden sekillendirir (Barthes, 1991: 116)

4.7.2. Gostergebilim Kavramlan

4.7.2.1. Gosterge

Insan yasammnn tiim faaliyetlerini gevreleyen bir anlam ag1 icerisinde varolusun bigimsel
vansimasi olarak degerlendirilen iletisim; goriintiileri, yazilan, simgeleri veya iletileri génderen
ve bunlarnt alan, degerlendiren ve yorumlayan bireyler arasinda gergeklesen siire¢ olarak
varsayilabilir. Gostergeler, bu iletisim kanallart arasindaki iligkinin sirekliligi iginde olusur
(Kavuran ve Batur, 2019: 311).

Gostergeler sozciiklerin, gorintiilerin, seslerin, kokularin, tatlarin, eylemlerin veya
nesnelerin bigimini alir, ancak bu tiir seylerin i¢sel bir anlam1 yoktur ve yalnizca onlara anlam
kattigimizda gosterge haline gelirler. Peirce'iin  ifadesiyle, "Hicbir sey gosterge olarak
yorumlanmadik¢a gosterge degildir" (Chandler, 2007: 13). Guiraud (1994: 39) gostergenin bir
uyarict oldugunu ve bu uyaricinin zihnimizde uyandirdigi imajmn, bagka bir uyaricinin imajina
baglanarak iletisim dogrultusunda ikinci imaj1 canlandirdigini ifade eder ve ekleme yapar: Ona
gore dogal belirtiler bu tanimin kapsamina girmez. Ciinkii bulut yagmurun, ates dumanin belirtisi
olabilir; ancak gostergebilim bunlan birer gosterge olarak kabul etmez, ¢iinkii bulutlu havanin
insanogluna herhangi bir bildirimde bulunma amac1 yoktur. Bununla birlikte, bu belirtiler yine de
birer gosterge olarak kullanilabilir. Televizyondaki meteoroloji haritalart bu duruma érnek olarak
gosterilebilir. Bu da gostergenin her zaman bir anlam amaci belirtisi oldugunu géstermektedir.

Peirce, bir gostergeyi belirli bir kisi i¢in, herhangi bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan
veya herhangi bir sifatla tutan nesne olarak gérmektedir. Bu gosterge, birine yvonelik olup, bu
kisinin zihninde esdeger bir gésterge veya muhtemelen daha gelismis bir gosterge iiretir. Urettigi
bu gostergeyi, birinci gostergenin yorumlayan olarak tanimlamaktadir. Bu gosterge, belirli bir
nesnenin yerini tutar; yani, kendisine referans olan nesnenin yerini alir (Akt. Rifat,2005: 117).
lletisimde kullanilan dil igi ve dil dis1 tiim gostergelerin Saussure tarafindan temeli atilan daha
sonra bilim dali haline gelen gostergebilimin kapsamia girdigi kabul edilir (Aksan, 1997: 38).
Gosterge, kendisi disinda bagka bir seyi temsil edebilen nitelikte olan her tirlii nesne, varlik veya
unsurdur; 6zellikle dil iizerinden bir anlam ileten ve bir gosteren ile bir gosterilenin
birlikteliginden olusan birimdir. Gosterge bir uyarici olarak islev goriir ¢linkii algilanabilir bir
nitelige sahiptir. Anlik goriintiisii, bagka bir uyaricinin gérintisiiyle iligkilendirildigi igin
cagristiran bir uyaricidir. Ornegin, duman atesi; ¢atik kaslar kizginligi; képek kelimesi bir
hayvanin isaretini tagir (Vardar 1982: 52).

Saussure, gostergevi 'ikili bir olgu' olarak degerlendirir; yani birbirivle iligkili iki parcadan
olusan bir bigim olan "gésteren ve gosterilen". Bu iki unsur arasindaki iligki kavramsal bir nitelik
tagir ve toplumsal gelenek tarafindan belirlenir. Saussure'a gore, 'tavsan' gibi bir kelime, ilgili
hayvanin 'ideallestirilmis' sosyal resmine bagli bir 'zihinsel ses imajint’ ¢agristirir (Danesi, 2002:
31). Fiske, bir gostergenin algilannmizla fark edilebilir fiziksel bir nesneye referans veren bir
sembolik ara¢ oldugunu ve nesnenin varligmi ise kullanicilarin onu bir gosterge olarak
tanimalarina baglamaktadir (2003: 63). Gosterge, toplum iginde gergeklesen bilgi aligverisi

stirecinde nesnelerin, fenomenlerin ve kavramlarnn fiziksel ifadesidir, ¢linkii gostergenin temel
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Ozelligi anlatma becerisini ve islevini gergeklestirmektir (Lotman, 2012: 13). Guiraud,
gostergenin esas fonksiyonunun digtinceleri bildiriler aracilifiyla iletmek oldugunu belirtir
(1994: 21). Gosterge iki unsurdan kuruludur. Bunlardan birincisi anlatim diizlemini olusturan
gosteren, digeri ise igerik diizlemini olusturan gosterilendir (Barthes, 1979: 31).

Danesi'ye gore, bir gosterge, kendisinden bagka bir seyi temsil eden ¢esitli unsurlardan
olusabilir; bu unsurlar arasinda renk, jest, géz kirpma, nesne veya matematiksel denklem
bulunabilir. Omegin, "kirmiz1" kelimesi bir isaret nitelii tasir ¢iinkii olusturan k-1-r-m-i1-z-1
seslerinden ziyade belirli bir renk tiiriinii ve diger unsurlar temsil eder (Danesi, 2004:4).

Peirce'e gore, gostergebilim (semiotik), her tiir bilimsel inceleme igin bir referans gergevesi
sunan genel bir kuram niteligindedir. Peirce, gelistirdigi bu gostergeleri ii¢ ana dala ayinr: salt
dilbilgisi, gercek anlamiyla mantik ve salt retorik. Peirce’in yaklagiminin en belirgin 6zelligi,
gosterge kavrami igin oOnerdigi tanim ve smiflandirma bigimidir. Gostergebilimsel olgularin
cksiksiz bir siniflandirilmasimi amaglayan Peirce, tiglikklere dayalt bir gstergeler sistemi tasarlar.
Bu sistem, on adet ti¢lii ve altmisalti sinif igeren bir gostergeler dizgesini igermektedir ( Ruifat,
2005: 116-117).

Saussure, diger gostergebilim tarzlarimi ayrintili olarak tartismaz; ancak, Saussure'den
ilham alan gostergebilimciler siklikla Peirce'tin ii¢ kavrami olan goriintiisel gosterge (ikon), belirti
(indeks) ve sembolii eklemislerdir. Bunlar, kendi gosterenleri ve gosterilenleri arasindaki
baglantinin motive edilme bigimi bakimindan farklilik gosteren ii¢ gosterge tiiriidiir. Sembolde,
gosteren ile gosterilen arasindaki iligki keyfidir, tamamen gelenckseldir. Goriintiisel gostergede
ise, kismi bir benzerlik iligkisi bulunur; gésteren, bir bakima ya da bir dereceye kadar gosterilene
benzer. Omegin, bir resimdeki agag, gergek bir agaca benzer ve bir grafigin egimi, olaym kendisi
olmasa da, bir olgunun bityiime hizin1 animsatir. Belirtide ise gosteren ile gosterilen arasinda
nedensel bir iliski vardir. Ornegin, bir ayak sesi, bir kisinin yakin zamanda var oldugunu
gosteriyorsa, bu, aslinda o kisi tarafindan yapildig i¢in boéyledir. Bu nedenle, ikonlar ve indeksler
motive edilmig isaretlerdir. Gosterenlerinin neden goésterilenlere uygun oldugunu soéylemek
mimkiindiir. Ancak bu akil, gosterge tretimi veya yorumlama eyleminde ortaya g¢ikan bir
nedenden ziyade, sistemin igine yerlestirilmis, nesnel olarak var olan bir sey olarak formiile edilir
( Van Leeuwen, 2005: 49).

Gostergebilim bazi baglamlarda, anlambilimin alternatif bir adi olarak kullanilmaktadir;
fakat bu anlambilimin yalmzca s6zciiklerin anlamini inceleyen bir disiplin olarak simirlanmamasi
gerekmektedir. Burada bahsedilen gosterge dizgelerindeki anlamsal katmanlarinin  timini
yapilandirmayi hedefleyen bir anlambilim olgusudur (Rifat, 2007: 83).

4.7.2.2. Gosteren

Gosteren, bir gosterge igindeki sembol, sézcik, isaret veya simgedir. Yani, bir iletisimde
anlami1 aktaran ve bir seyi temsil eden unsurdur. Barthes (1979: 40) gosterenin 6z niteligi,
gosterileninkiyle neredeyse aym tiirden gozlemlere yol agtigini ifade etmektedir. Bu durum
sadece bir baglantisal 6gedir. Bu da demek oluyor ki gésteren tanimi, gésterilenin tanimindan
bagimsiz olamaz. Tek fark sudur: Gosteren bir aracidir ve somut bir 6zdege sahip olmasi
gerekmektedir.

Martin, Saussure ‘in dildeki gosterge yapisini iki ana bilesen olarak tanimlar. Gosteren,

somut bir nesneyi temsil eder; 6megin, bir yazili kelime, bir ses veya bir resim gibi fiziksel bir
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6geyi ifade eder. Gosterilen ise zihinsel bir kavramu ifade eder. Ornegin, "aga¢" kelimesi
gosterendir, ancak aga¢ kavrami gosterilendir. Saussure tarafindan sunulan ikinci temel yapi,
langue (dil sistemi) ve parole (s6z eylemi) ikilisinin bir araya gelmesiyle olusur. Bagka bir
deyisle, bir sozli ifade veya yazili bir metin, anlam bakimindan soyut bir dil sistemi veya kural
dizisine dayanmaktadir (2014: 57).

4.7.2.3. Gosterilen

Gosteren ve gosterilen, dilin iki temel diizeyini temsil eder. Gosteren terimi, temel olarak
ses ve goriintiiniin somut diinyasini ifade ederken, gosterilen terimi, ses veya simge araciligiyla
ifade edilen kavram veya fikirle iligkilidir. Saussure'in agiklamasina gore, gosterenin gosterilenle
iligkisi, bir kagit parcasmin 6nii ve arkasi arasindaki iligkive gibidir. Bu baglamda, dilin iki
diizeyi karsilikli bir varsayim iligkisi igindedir; yani, bigim ile igerik birbirinden ayrilamazlar.
(Martin ve Ringham, 2000: 123). Barthes gosterileni tasarim veya somut bir nesne olarak gérmez.
Ona gore gosterilen ifade edilebilir bir kavramdir. Goésterilen, bir biling edimi veya gergeklik
olmadig1r ancak anlamlandirma cercevesinde, neredeyse «essozsel» olarak gostergevi kullanan
kiginin ondan anladig1 "sey" olarak tanimlanabilir (Barthes (1979: 35)

. Gosterilenler, gergekligi kavrayabilmemiz igin kullandigimiz zihinsel kavramlarin
smiflandinlmasidir. Kategoriler arasindaki sinirlar dogal degil, yapaydir; ¢iinkii doga bir biitiindiir
ve pargalan arasinda kendiliginden sinirlar bulunmaz. Erkek ve ¢ocuk arasinda bir biz ¢izene
kadar bir dek herhangi bir sinir mevcut degildir. Dolayisiyla, gosterilenler, bagli olduklan klan
kiltiir veya alt kiltir tarafindan belirlenen insanlar tarafindan iretilmektedir. Gosterilenler, bir
kiltiiriin tyelerinin birbirleriyle iletisim kurarken kullandiklar dilsel ve gostergesel sistemin bir
pargasidir (Fiske, 2003: 69)

4.7.3. Gostergelerin Anlamlandirilmasi

Gosterge, iki yonli bir isaret, goriintii veya ses birimidir. Anlamlama, belirli bir bigimde
gergeklesen bir siireg olarak diisiiniilebilir. Bu siireg, gosteren ile gosterileni birlestiren bir eylem
olup, bu birlesimin sonucu gostergedir. Bu aynm, elbette, yalnizca siniflandirict bir degere
sahiptir ve fenomenolojik bir aynm degildir. Bunun sebebi, gosteren ile gosterilenin birlesiminin
anlamsal siireci tamamen kapsayamamasidir; ¢iinkii gosterge, ayni1 zamanda g¢evresiyle de anlam
kazanir (Barthes 1979: 41). Bir gosterilenin géndermede bulundugu gerceklik veya deneyim
alani, yani gostergenin anlamlandirilmasi, bu gercekligin veya deneyimin dogasindan ziyade,
sistemdeki birbirleriyle iligkili gosterilenlerin simrlan tarafindan belirlenmektedir. Bu nedenle,
anlami en iyi belirleyen unsur, bir gostergenin digsal gergeklikle olan iligkisi degil, o gostergenin
diger gostergelerle olan iligkileridir Fiske (2003: 69).

Dz anlam ve yan anlam, anlamlandirmanin iki temel ve karsit bigimini teskil eder. Cogu
metinde bu iki anlamlandirma tiirii bir araya gelse de, metinler diiz anlam agirlikli veya yan
anlam agirlikli olmalarnna gore siniflandinlabilirler (Guiraud, 1994: 45).
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4.7.3.1. Diizanlam

Biyiikk olgekli diizanlamli anlati pargalar, vananlam dizgesinin tek bir anlam birimi
olusturabilir. Yananlam, diizanlam ifadesini ne kadar kapsarsa kapsasin, tamamen ortadan
kaldiramaz: Az veya ¢cok ama muhakkak anlat1 parcasinda "diizanlam"dan bir seyler geriye kalir
(aksi halde anlam kaybi yasanir), Barthes (1979: 89).

Diizanlam terimi, bir kelimenin sozlitkte belirtilen anlamlarina atifta bulunan siireci ifade
eder. Bu terim, kelimenin kullanildig1 baglamdan kaynaklanan ek anlamlardan ayrilir. Ornegin,
'giil' kelimesi, hem bir ¢igegi hem de onu tagiyan ¢aliyi ifade eder. Bu baglamda, 'giil' kelimesinin
diizanlami ¢igek veya c¢ali anlamini igerir (Martin ve Ringham, 2000: 42-43).

Diizanlam, fotograf makinesinin nesneye yoneltilmesi sonucu film tizerinde mekanik bir
veniden uretimi ifade ederken, yananlam, bu siirecin insani boyutunu temsil eder. Yananlam,
gergeveye neyin dahil edilecegi, odagin, 1s18m, kamera agisinin, filmin kalitesinin ve diger
unsurlarin seciminden olugur. Diizanlam neyin fotograflandig: ile ilgilenirken; yananlam ise nasil
fotograflandigina cevap aramaktadir (Fiske, 2003: 117)

4.7.3.2. Yananlam

Yananlam, bir terimin, 6zellikle uygulandigi baglamin etkisiyle, mevcut sozliikk anlamlarma
ck olarak ek anlamlar kazandig1 bir prosediirii ifade etmektedir. Ornegin, 'beyaz' terimi, sadece bir
rengi ifade etmekle kalmaz, aym1 zamanda kullanim baglamina gore ‘saflik’, 'temizlik’,
'masumiyet', 'huzur' gibi yan anlamlar da igerebilir (Martin ve Ringham, 2000: 42-43). Fiske,
yananlamin genellikle bir goriintiisel boyuta sahip olsa da biiyiik 6lgiide nedensiz oldugunu ve bir
kiltire 6zgii oldugunu 6ne siirmektedir. Yumusak odakla ¢ekilmis bir ¢ocuk fotografinin
nostaljiyi cagristirmasi, kismen gorsel bir gostergenin sonucudur. Yumusak odak, bellegin
belirsiz dogasimi  yansitmak iizere gidilenmis bir gosterge oldugu gibi, ayn1 zamanda
duygusalligr ifade eden bir gostergedir: yumusak odak = yufka yireklilik! Ancak, bu
yorumlamay1 yapabilmemiz i¢in, yumusak odagin teknik bir simirlamadan ziyade, fotograf¢inin
bilingli bir tercihi oldugunu bilmemiz gerekir. Eger tiim fotograflar yumusak odakla ¢ekilmig
olsaydi, bu tiir bir fotografin nostalji ¢agrisimi yapma kapasitesi ortadan kalkardi. (Fiske, 2003:
117-118).

Bu demektir ki, bir fotografin yananlami, objektif bir gerceklikten ziyade, o fotografin
¢ekildigi kiltirel baglamla sekillenir ve yorumlanir. Bagka bir deyisle, bir gériintiiniin yananlama,
gergeve, 151k, odak ve kamera agisi gibi teknik detaylarin tesinde, bu unsurlarm kiiltiirel kodlar
ve semboller aracilifiyla nasil algilandigina ve ne tiir anlamlar yiiklendigine baglidir.

4.7.3.3. Karsithklar

Gostergebilimde, isaretlerin igine yerlestirilen ¢agrisimsal anlamlan belirginlestirmek igin
kullanilan bir teknik de karsitlik yontemidir. Basit bir 6rnek olarak, Bati killtiiriinde beyaz-siyah
ikiligine bagli olarak ortaya ¢ikan ¢agrnisimsal farkliliklani ele alalim. 'Beyaz' renk 'temizlik’,
'saflik’, 'masumiyet' gibi anlamlar ¢agnistirirken, bunun karsiti olan 'siyah' renk 'kirlilik', 'saf
olmama’, 'yozlagma' gibi anlamlar ¢agnstirir. Bu ikilik, kitle iletisim araglarn tarafindan o kadar
diizenli bir gekilde kullamlivor ki, genellikle fark edilmiyor. Kahramanlarin beyaz sapkalar ve
koétii adamlarin siyah sapkalar giydigi ilk kovboy filmlerinden, 'koyu deri eldivenler' gibi 6gelerin
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sadomazosgizm izlenimleri uyandirdigi Airoldi gibi ¢agdas reklamlara kadar, beyaz-karanlik
ikiligiyle iligkili karsit ¢agrisimlar dizisi, medyanin dikkat dagitma fabrikas: tarafindan siirekli
olarak geri doniistiiriilityor (Danesi, 2002: 38-39).

4.7.3.4. Diger Anlamlandirma Cesitleri

Fiske anlamlandirmanin iki diizeyi olan diiz anlam ve yan anlam diginda gostergebilimde
anlamlandirmaya yardimer olan diger unsurlar su sekilde agiklamistir:

e Mit: Bir mit, bir kiiltiiriin, gergekligin veya doganin belirli goériiniimlerini agiklamak veya
anlamak i¢in kullanilan bir anlati bigimidir. Barthes miti birbirine bagli kavramlar zinciri olarak
agiklarken, bir mitin, bir sey hakkinda diisiinme, onu kavramlagtirma veya anlamanin kiiltirel bir
yolu oldugunu 6ne siirer. Ingiliz polisine iliskin geleneksel bir mitin, dostca davranma, giiven
verme, cesaret, hosgorii ve silah tasgimama gibi kavramlan igerdigi séylenebilir.

e Simgeler: Bir nesne, uzlagim ve kullanim araciligiyla bagka bir seyin yerine ge¢cmesini
sagladiginda, simgesel bir anlam kazanir. Rolls-Royce, genellikle zenginlik ve liksiin sembolii
olarak gorillir ve bir kiginin bir Rolls-Royce'n satmak zorunda kalmasiyla ilgili bir sahne, o
kisinin igindeki basarisizligin ve servet kaybinin bir isareti olabilir.

o Egretileme (Metafor): Egretileme, bilinen bir gergegi veya durumu ifade etmek igin
bilinmeyen bir seyin kullamilmasi sanatidir. Ornegin, bir geminin ilerleyisi i¢in kullanilan
'dalgalar yarip gegmek' ifadesi, saban demirinin hareketiyle ilgili bir durumu geminin ilerleyisini
sembolize etmek i¢in kullanilmasidir. Egretileme, bilinmeyenlerin  anlamini, bilinenlerin
“araglan” vasitasiyla ortaya ¢ikarma gorevi ustlenir.

e Diizdegismece (Metonomi): Diizdegismece, bir parcanin biitinii temsil etmesini
saglayan bir edebi sanattir. Bu sebeple, diizdegismecenin segimi son derece énemlidir giinkii bu
secim, gercekligin diger yonlerini insa etmek icin temel olusturur. Omegin, televizyondaki
cinayet dizilerindeki kentsel mekanlar, diizdegismece Ornekleridir. Bir sokak fotografi, sadece
fiziksel bir sokak olmanin 6&tesinde, belirli bir tir kentsel vasami -kenar mahallelerdeki
yoksullugu, sehir banliyolerindeki refahi veya sehir merkezindeki karmagikligi- yansitan bir
metonimidir (Fiske 2003: 115-127).

e Kodlar: Bir mesajin diizgiin ¢alisabilmesi igin, yani etkili bir sekilde iletilebilmesi igin,
hem gonderen hem de alici tarafindan anlasilan bir kod igermesi gerekir. Bagka bir deyisle,
kullanilan kelimelerin (veya jestlerin, hareketlerin, renklerin, seslerin) anlamlari hakkinda bir
dereceye kadar ortak bir anlayis olmalidir. Mecazi diizeyde paylagilan varsayimlar, bir 6rnek
vermek gerekirse, karanligi veya uyku zamanim belirtmek igin 'gece' teriminin kullanilmast
olabilir. 'Jupiter' terimi bir Roma tanrisint ¢agristirir ve bu boyle devam eder. Bazi kiltiirel
kodlarin mense yerlerine goére degistigini belirtmek gerekir. Ornegin, Jipiter'e yapilan bir
gonderme, Cinli koyliler i¢in anlasilmaz olabilir (Martin ve Ringham, 2000: 34).

Toplumsal yasamimizin, toplumun tyeleri tarafindan kabul edilen veya kurallarla
belirlenmis olan tim goriniimlerini "kodlanmig" olarak tanimlamak miimkiindiir. Bununla
beraber hukuk kurallari, sosyal normlar veya spor kodlart gibi davranis kodlan ile anlamlandirma
kodlar1 arasinda ayrim yapmak gerekir. Anlamlandirma kodlari, gésterge sistemleridir. Bu ayrimi
yaparken, bu iki kod kategorisinin birbiriyle iligkili oldugunu kabul etmek énemlidir. Ornegin,
trafik kodlart hem bir davranigsal kodu hem de bir anlamlandirma sistemi islevi gorir (Fiske,
2003: 91).
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5. BULGULAR VE YORUM

Gostergebilimsel ¢oziimleme, metinlerde yer alan anlami inceler; bir bagka ifadeyle, anlam,
gostergeler ve bu gostergeler arasindaki iligkiler araciligiyla ortaya ¢ikar (Parsa ve Parsa, 2012:
7). Sinirli zaman ve mekanda segmenleri ikna etmek amaciyla hazirlanan siyasi reklamlar, iginde
bulunan gérsel ve vazinsal unsurlar araciligiyla segmenlerin karar verme siirecine manipiilatif bir
etki yaparlar. Bu baglamda siyasi reklamlar, etki ve ikna stratejisi olarak genel se¢imlerin yam
sira yerel segimlerde de sikga karsilagilan bir iletisim araci haline gelmistir (Goker ve Dogan,
2010: 385). Sivasal reklamlarda, dilsel ve gorsel 6gelerin icine belirli amaglar dogrultusunda sakli
anlamlar yiiklenir. Bu sakli anlamlar, sivasi reklamlarda kullanilan anlatim unsurlan araciligiyla
hedef kitleye iletilir. Igerik iireticileri, hedef kitleye iletmek istedikleri uzun mesajlar, bir gorsele
veya sloganin igine yerlestirerek etkileyici bir sekilde sunarlar. Gostergebilimsel ¢éziimleme
yontemi ise iletilmek istenen mesajin anlagilmasini saglar.

Reklam filmlerinin gostergebilimsel yontemle analizi yapilitken, Barthes ve Peirce’iin
gostergebilim teorisi yaklagimi esas almmigtir. Bu yaklagim ¢ergevesinde siyasal reklam
filmlerinin genel betimlemesi yapilmis, anlati yapilann olusturulmus, hedef kitlesi belirlenmis,
karsitliklar ve gOsteren-gosterilen iligkisi tablosu olusturularak anlamlandirma siireci
tamamlanmigtir. Arastirmada renk kullanimi igin ayrica bir baglik ag¢ilmamig anlati yapisi
bolimiinde renk kullanimin analizi yapilmistir.

Tez calismast kapsaminda secilen siyasal reklamlarin gostergebilimsel yontemle
¢oziimlenmesi yapilirken asagidaki arastirma sorulari esas alinmistir:

1. Siyasal reklamlardaki temel farkliliklar ve mesaj tiirleri nelerdir?

2. Siyasal reklamlarda kullanilan s6ylem stratejileri nelerdir?

3. Siyasal reklamlarda kullanilan gostergeler ve imajlar hangi anlamlart tagimaktadir?

4. Siyasal reklamlarda 6ne ¢ikan konular nelerdir ve bu konularin anlam tiretim siiregleri

nasil iglenmigtir?

5. Siyasal reklamlarinin hedef kitlesi kimlerdir, segmenle duygusal bag kurma stratejisi

nasil ele alinmigtir?

6. Siyasal reklamlarda kullanillan gorsel ve isitsel unsurlar, kampanya hedefleri

dogrultusunda nasil bir biitiinliik sergilemektedir?

5.1. “Biiyiik Tiirkiye Zaferi icin Hep Birlikte Sandiga” Reklam Filminin

Analizi

Recep Tayyip Erdogan icin hazirlanan 1 dakika 45 saniyelik siyasal reklam filmi, "Dogru
Adamla Yola Devam Demektir Bir Oy. Biiyiik Tiirkiye Zaferi Igin Hep Birlikte Sandiga" bashg1
altinda 26 Mayis 2023 tarthinde AKP nin sosyal medya hesaplarindan kamuoyuyla paylagilmistir.

Siyasi reklamlarda, duygusal cekicilik stratejisi siklikla kullanilmaktadir. Duygusal
¢ekicilik, segmenlerin duygusal tepkilerini hedefleyerek ve duygulanyla bir képrii kurarak
adaylara veya politik mesajlara karst ilgi ve baglilik olusturmayir hedefler. Brader, siyasi
reklamlarin, goérintii ve miizik kullanarak duygulart harekete gegirdigini ve vatandaglarn
katilimin1 ve se¢im yapma seklini degistirebildigi ileri siirmektedir. Cogku, kisinin hedeflerine
olumlu etkileri olan (yani her seyin yolunda gittigi) sinyallere verilen tepkidir. Bu hedeflere
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baghlig: arttirir, harekete gecme veya dahil olma motivasyonunu guglendirir (Brader, 2005: 388-
390).

Erdogan icin hazirlanan reklam filminde, segmenlerin cosku ve gurur duygularini harekete
geciren duygusal cekicilik stratejisi kullanilmistir. Bu stratejinin amaci, milli ve dini degerlere
duyulan baglilii pekistirmek ve bu duygular Gzerinden segmenlerin motivasyonunu artirmaktir.
Bu dogrultuda, cosku ve gurur gekiciliginin 6ne ¢ikarilmasi, secmenlerin duygusal baglarini
kuvvetlendirerek, onlarin segim strecine katihimini tesvik etmektedir.

Reklam filmi, Cumhurbaskani adayi Erdogan'i desteklemeye ve Erdo§an liderligindeki
hiikimetin Ulke icin gerceklestirdigi ve gerceklestirecedi hizmetleri vurgulamaya yonelik bir yapi
sunmaktadir. Erdogan’in 25 Mayis 2023 tarihinde katildigi bir televizyon programinda sarf ettigi
“Her bir oy ¢cok kiymetli. Tek bir oy ¢cok oyunlari bozar ve Tirkiye Yizyili'nin kapisini acar. Hep
birlikte sandifa diyoruz. Buy(k bir 6zglivenle ama asla rehavete diilsmeden sandiklar patlatacagiz
diyorum” (Tek bir oy bile ¢cok énemli: Mayis 2023) ifadesi se¢im yarisinin bigak sirti oldugunu
hatirlatma ¢abasini yansitmaktadir. Reklam filminde, arka planda ¢alan muzik esliginde dis sesin
aktardigi mesajlar ve bu mesajlarla es zamanh sunulan gorintiler, Erdodan’a verilecek tek bir
oyun bile 6neminin ne kadar biyuk oldugunu vurgulamaktadir.

Reklam filminde, Tirkiye'nin savunma sanayi, ulasim, saghk ve diger alanlardaki
kazanimlarinin 6rnek gorselleri sunularak Erdogan liderliginde Turkiye’nin geldigi seviye
vurgulanmis, Tirkiye'nin uluslararasi arenadaki etkin roli ve s6z sahibi olma durumu
se¢menlerin dikkatine sunulmustur. Erdogan’in uluslararasi arenadaki durusu ve dinya lideri
oldugu iddiasi, se¢menlerin oy kullanma davranislarini etkilemek amaciyla reklam filminin
iceriginde on plana ¢ikartiimistir.

Genel Betimleme

AK Parti O
JL @Akparti

Dogru adamla yola devam demektir bir oy. Blyuk Tirkiye zaferi icin hep

birlikte sandiga.
Translate post

6:00 PM mMay 26, 2023 «195.5K Views

Gorsel 1. “Dogru Adamla Yola Devam Demektir Bir Oy” Reklam Filminin ilk Sahnesi
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Reklam filminin acihs sahnesi, duygusal bir mizik esliginde, 20'lu yaslarda bir segmenin
oy kullanmak i¢in sandik gorevlilerinin bulundugu bir sinifin kapisinda gértinmesi ile baglar.
Sinifta, sandik kurulu baskani oldugu tahmin edilen bir kadin ayakta dururken, diger sandik
kurulu Gyeleri ise sinif girisin sag tarafindaki duvara yakin konumlandirilan okul sirasinda
oturmaktadir. Kurul Gyelerinin 6niindeki 6grenci masasinda segmen kagitlari, sinifin ortasindaki
masanin Uzerinde ise oy sandigi bulunmaktadir. Pencereler beyaz tul perdelerle kapatilmis, ancak
perdeden stzilen gun 151§ sinifi aydinlatmaktadir. Sahnenin devaminda, ayakta olan sandik
gorevlisi, gulimseyen bir tavirla sinifa giren se¢cmenin elindeki belgeleri almak icin harekete
gecer. Se¢men, kirmizi renkli oy kabinine dogru ilerlerken, oy kabininden c¢ikan baska bir
secmenle Kkarsilasir. Bu stregte arka planda duygusal bir mizik ¢almaya devam ederken, ayni
zamanda dis sesin "Bir oydan ne olur deme? Neler olmaz ki!" séylemi duyulur.

Gorsel 2. Fatih Sultan Mehmet’in istanbul’a Girisinin Temsili Sahnesi

Secmenin sandi§a oyunu atti§i sahneden sonra iig farkli goriintii art arda ekrana getirilir. i1k
olarak "28 Mayis'ta tipki bir fetih gibi Tirkiye Ylzyili’ni mijdeler, 28 Mayis'ta verecegin bir oy"
dis sesi esliginde, Fatih Sultan Mehmet'in mehteranlar esliginde istanbul'u fethini simgeleyen an
olan St. Romanos Kapisi'ndan (Topkapi) sehre girisinin temsili sahnesi ekrana getirilir. Daha
sonra, Camlica Tepesi’ndeki bayrak direginden dalgalanan Ay yildizli Turkiye bayradi merkeze
alinarak cekilmis genel bir goriintt, bogaz manzarasi esliginde ekrana yansitilir.

Gorsel 3. Oy Pusulasina Muhir Vurma Sahnesi Gorsel 4. Turk Bayragdi Sahnesi

Kompozisyon, Erdogan'in fotografinin yer aldigi oy pusulasina “evet" muhriinin
vurulmasiyla tamamlanir. Sonraki sekanslar, bu bitinlugi korur. Ekrana yansitilan her gorintd,
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dis sesin soylemleriyle desteklenmektedir. Sekanslar, farkli segmenlerin oy pusulasina muhur
basma veya oy zarfini sandiga atma anlarini iceren gorlntilerle sona ermektedir. Bu gorsel
dizilim, segmenlerin oy kullanma eyleminin vurgulanmasi ve Erdogan liderligindeki destegin
somut bir ifadesi olarak sunulmaktadir.

Gorsel 5. Oy Erdogan’in Ayasofya Camisinde Kur’an Okuma Sahnesi

Ikinci sekansta, avlusu ve cevresi insanlarla dolu Ayasofya Camisi'nin goriintiisii ekrana
yansirken, arka planda ezan sesi duyulmaktadir. Dis ses ‘Ayasofya'da duaya, Sileymaniye'de
bayram namazina ¢agirir bizi tek bir oy” derken, Ayasofya camisindeki 6n safta basinda takke,
elinde mikrofon Kuran-1 Kerim’ okuyan Erdogan goriintust ekrana getirilir. Sekansin devaminda
havadan cekilmis Sileymaniye Camisi ve camide namaz kilan cemaatin rilkudan dogrulma
goruntleri ekrana yansimaktadir. Sekans ylzi kamera agisinda olmayan bir vatandasin oy
pusulasina muhir vurma sahnesi ile sona erer.

Gorsel 6. Osmangazi Kdprusu Gorsel 7. istanbul Havaalani

Uclincli sekansta dis ses; "Yuva olur, as olur, uzagd: yakin eden yollar kopriiler olur, nefes
veren bahgeler, gogu birlestiren limanlar, sifa daditan hastaneler olur verecegin bir oy" derken
ekrana dnce TOKI (Toplu Konut idaresi Bagkanh{i) tarafindan yapiimis tek kath bir koy evi
gelir.

Evin ©6n cephesinin c¢ati sacagina ¢ bayrak asihidir. Tlrk bayraginin saginda Cevre
Sehircilik ve iklim Bakanligi bayragi, solunda ise Afet ve Acil Durum Yénetimi Baskanligi
bayrag bulunmaktadir. Sekans, blyik bir kazanda pisirilen yemek, gir bir ormanin iginden gegen
yeni yapiimis cok seritli bir otoyol, aksam kizilliginda ¢ekilmis Osmangazi Koprisi ve bir
vatandasin iginde oy pusulasi bulunan zarfi sandigda attigi anin gorintistyle devam eder.
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Gorsel 8. Yeni Yapilan Cok Seritli Otoyol Gorsel 9. Sehir Hastanesi

Sekansin devaminda, dis sesin "Nefes veren bahceler, gogu birlestiren limanlar, sifa
dagitan hastaneler olur verecegin bir oy" ifadesi duyulurken, bu ifadeyi destekleyen gorintller es
zamanh olarak ekrana yansitilir. Sekansin devamindaki ilk sahne, bir orman igindeki piknik
alanini gosterirken, ikinci sahne bir millet bahgesiyle icinde su kanali bulunan bir parki
gostermektedir. Uclinci sahnede bir erkek secmenin oy zarfini sandija attigi an, dordinci
sahnede ise istanbul Havalimani pistine inis yapan bir yolcu ucadi gérinmektedir. Besinci
sahnede Istanbul Havalimani apronu gériintiisii ekrana getirilir. Altinci sahnede havadan cekilmis
bir sehir hastanesi goriintiisi ve tam o esnada hastanenin helikopter pistine inis yapan ambulans
helikopteri izleyiciye sunulurken, yedinci ve sekizinci sahnelerde farkli sehir hastaneleri
gosterilmektedir. Uglinct sekans, sadece eli goriinen bir segmenin oy zarfini sandida attigi anin
goruntdsu ile sona erer.

Gorsel 10. Milli Savas Ugagi Kaan’a Binen Erdogan Sahnesi

Ddrdunci sekansta, dis sesin "Bizi biz yapan yerli ve milli olan ne varsa, ne varsa bu essiz
topraklari vatan yapan, yepyeni bir Sakarya neslini ihya eder bir oy" sdylemi duyulurken,
sOyleme uygun gorintuler ekrana yansitilir. Sekansin ilk sahnesinde kalkisa hazirlanan yerli ve
milli SIHA (Silahl insansiz Hava Araci) yer alir. Ardindan, Erdogan'in Tirkiye’nin yeni nesil
savas ucagl Kaan’in yuzeyine o anin tarihini yazip altini imzaladigi sahne ekrana gelir. Sekans
diinyanin ilk SIHA gemisi TCG (Tiirkiye Cumhuriyeti Gemisi) Anadolu'nun bulundugu sahne ile
devam eder. Sonrasinda, Tirkiye'nin ilk yerli ve milli otomobili TOGG'un Uretim bandindan
¢ikist, Cumhurbaskani Erdogan’'in esi Emine Erdogan ile birlikte gerceklestirdigi yerli otomobilin
ilk test strusti ve Erdogan'in Turkiye'nin ilk savas ucadi Kaan'a binme sahnesi sirali bir sekilde
ekrana yansitilir.
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Gorsel 11. Darbeye Direnen Vatandaslarin Sahnesi

Ddrdunci sekansin devaminda dis sesin “Yepyeni bir Sakarya neslini ihya eder bir oy”
sOylemine es zamanli olarak 15 Temmuz darbesine direnen askerlerin mevzi almig gorintisi ve
vatandaslarin ellerinde bayraklarla bir tanki durdurma girisimi sahnesi ekrana getirilir. Sekans bas
kismi gériinmeyen bir segmenin oy pusulasina mihdr vurma gorunttisu ile sona erer.

Gorsel 12. Dinya 5’ten Buyuktir

Besinci sekansta, dis sesin "Yalnizca Turkiye'nin degil dinya mazlumlarinin sesi olur,
nefesi olur. Basi dik sozi dinlenen bir lidere, kendi gok kubbemizi sisleyen ay yildiza eslik eder
her bir oy" séylemi duyulurken es zamanh olarak dnce 2009 tarihinde isvicre'nin Davos kentinde
diizenlenen Diinya Ekonomik Forumu panelinde donemin Turkiye Cumhuriyeti Bagbakani
Erdogan'in, israil Cumhurbaskani Simon Peres'e yonelik "one minute" cikisi ekrana getirilir.
Daha sonra New York'ta yapilan 74. Birlesmis Milletler Genel Kurulu'ndaki konusmasinda
Erdogan'in dile getirdigi "Dinya 5°'ten buylktir" soylemi ekrana yansitilir. Sekans, yasl bir
se¢menin sandigina oy zarfini atma sahnesi ile devam eder.
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Gorsel 13. NATO Zirvesi’nde Recep Tayyip Erdogan- Boris Johnson Karsilasmasi

Sekansin  devaminda, 2022 yilinda Ispanya'da dizenlenen NATO Zirvesi'nde
Cumhurbagkani Erdogan'in ingiltere Bagbakani Boris Johnson ile gerceklestirdigi diyalog ile ayni
yil Erdogan'in Sanghay isbirligi Orgiitii (SI0) Zirvesine katilan diger devlet baskanlariyla
Ozbekistan'da gerceklestirdigi sohbet ekrana getirilir.

Gorsel 14. Sanghay isbirligi Orgiitii Zirvesi

Sekans, sadece eli gorlinen bir se¢cmenin, Cumhurbaskani Erdogdan’in fotografinin
bulundugu oy pusulasina mihiir basma sahnesiyle devam eder. Ardindan, istanbul Bogazi'nda
konuslanmis TCG Anadolu SIHA gemisi, Kizilelma SiHA'sI ve istanbul semalarinda ugan Tiirk
Hava Yollari (THY) yolcu ucagdi ve ona eslik eden alti jet ugaginin goruntiisi ekrana yansitilir.

Sekans, geng bir erkek se¢menin elinde oy zarfiyla kabininden gikarak sandiga gitme sahnesiyle
sona erer.

Gorsel 15. G20 Zirvesi’nde Erdogan’in Tirk Bayragini Yerden Alma Sahnesi
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Altinci sekans, "Unutma! Bir oy tamamlar atilan adimlari, kurulan o biyuk hayalleri,
bayragi yerde birakmaz, bozar bittin oyunlari, kucaklar herkesi 28 Mayis'ta verecegin bir oy" dis
sesiyle basglar. Es zamanh olarak 6nce Savunma Sanayi kurulusu Roketsan (Roket Sanayii ve
Ticaret AS) tarafindan milli imkanlarla gelistirilen Tayfun balistik fuzesinin, 2022 yilinda Rize-
Artvin Havalimani'ndan gercgeklestirilen test atisinin goriintiisi ekrana yansitihir. Ardindan, basi
acik orta yash bir kadinin gurur dolu bir ifadeyle sandik basinda oy kullandigi sahne ekrana
getirilir. Devaminda, 2013 yilinda Rusya'nin St. Petersburg kentinde diizenlenen G20 zirvesine
katilan devlet ve hiikimet baskanlarinin “aile fotografi" ¢ekimi esnasinda, Erdogan'in énindeki
Turk bayragini yerden alip cebine koydugu an, "bayragdi yerde birakmaz, bozar bitin oyunlari™
dis sesi esliginde ekrana yansitilir.

Gorsel 16. Erdogan’in Cocuklarla Kucaklasmasi Gorsel 17. Vatandaslarin Erdogan’i Alkislamasi

Altinci sekansin devamindaki sahne dis ses tarafindan dile getirilen, “Kucaklar herkesi 28
Mayis'ta verecegin bir oy” ifadesi esliginde ilk olarak, Ug¢ kiglk kiz ¢cocugunun Erdogan’a sariima
anini ekrana getirir. Ardindan, basortili bir kadinin sandiga oy zarfini atma sahnesi reklamda yer
alir. Sekans, basi kapali yasl bir kadinin Erdogan’a sarilma goriintiisiiyle sona erer.

Gorsel 18. Erdogan’in Reklam Filmi’nin Son Sahnesi

Son sekansta, "Erdogan Turkiye'dir Tlrkiye Erdogan’dir. Dogru adamla yola devam
demektir bir oy" dis sesi duyulurken, dilsel iletiyi tamamlayacak sekilde, ikisi basortull ikisi basi
acik dort kadin ile iki erkek vatandasin yakin plan yuz gorintiileri ekrana yansitilir. Sekans,
Erdogan’in Turkiye Buylk Millet Meclisi kirsisinden yukartya dogru bakarak birilerini
alkigladhgr gorintli ile devam eder. Kamera acli degistirdiginde, Erdogan’in meclisteki
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milletvekillerinin ve oturumu takip eden vatandaglarmin alkiglarma karsilik verdigi anlagilir.
Sekansin devaminda Erdogan’m fotografinin bulundugu segmen kagidina vurulan “EVET”
mithrii sahnesi ekrana getirilir. Reklam filmi, Erdogan'in hafif yan profilden ¢ekilmis fotografi,
"Buyiik Turkiye Zaferi i¢in Hep Birlikte Sandiga " metinsel iletisi, Tirkiye Yiizyili logosu, Recep
Tayyip Erdogan, Tiirkiye Cumhurbagkam ibaresi ve Erdogan’in imzasinin bir arada bulundugu

afig goriintiisii ile sona erer.

Anlat1 Yapisi

Siyasal reklam filminin amaci, Recep Tayyip Erdogan ile segmen arasinda giiclii duygusal
baglar kurarak se¢menin oy verme davranigimi etkilemektir. Filmde, segmenlerin dini ve milli
duygularina hitap eden unsurlar kullanilarak segmenlerin cosku ve gurur duygulan harckete
gegirilmek istenmektedir. Bu strateji ile se¢menlerin Recep Tayyip Erdogan etrafinda
kenetlenmeleri amaglanmaktadir. Reklamda dogrudan atif yapilmamig olmasina ragmen,
Erdogan'in sik¢a vurguladigi eser ve hizmet siyaseti ¢ergevesinde tlkeye kazandirilan projeler,
sunulan hizmetler ve Tirkiye'nin uluslararasi alandaki konumu, Erdogan oncesi ve sonrast
Tirkiye kivaslamasina zemin hazirlayacak sekilde sunulmustur.

Reklam filminin agilis sahnesi yvirmili vaglarda geng bir vatandagm, bes sandik kurulu
gorevlisinin bulundugu bir simifa giris yapmak tizere oldugu an ile baglamaktadir. Sandik kurulu
bagkani, bagsi agik bir geng kadindir. Diger dort iiyeden tgi erkek, digeri ise bagortiilii geng bir
kadindir. Geng segmen oy kullanma kabinine dogru giderken dig sesin "Bir oydan ne olur deme?
Neler olmaz ki!" sdylemi duyulur.

Dis sesin "bir oydan ne olur deme" soylemi, kiginin vatandaglik gérevinin bilincinde olan
bir segmen oldugunu gostermektedir. Bu sahne, oy kullanma ehliyetine sahip her bir vatandas,
vatandaglik gorevlerini yapma g¢agrisinin bir gostergesidir. Bu séylem ayni1 zamanda Erdogan’in,
"Sandiga gitmesem de olur. Bir oydan ne olur ki?" seklinde dusiinerek rehavete kapilacak
secmenlerine bir uyarn niteligindedir.

Smifin aydinlik ve huzur verici atmosferi, Tiirkiye'de aydinlik ve huzurlu bir ortamin var
oldugunun gostergesi olarak sunulmus olabilir. Bu atmosferin olusumunda, Erdogan'in liderligi
ve etkisinin buyik oldugu ima edilmis olabilir. Aydinlik bir ortam ayni zamanda seffaflik, agiklik
ve adalete isaret etmektedir. Bu durum iilkede se¢imin giiven g¢erisinde gergeklesecegi ve milletin
iradesinin sandifa yansiyacagina gonderme olabilir. Farkli tipolojideki sandik kurulu tyeleri ile
herkesin iilkede esit haklara sahip oldugu, basortili kadin gorevli goriintisii ile Tirkiye'de kati
laik anlayisi izlerinin artik olmadigi, kirmizi renkli oy kabini ile Tirk bayragma génderme
yapilarak segmene bayraga sahip cikacak kisinin Cumhur Ittifaki aday1 Erdogan oldugu mesajt
verilmis olabilir.

Birinci sekansin diger bir sahnesinde ise dis ses, "28 Mayis'ta tipki bir fetih gibi Turkiye
Yiizyilh mijdeler, 28 Mayis'ta verecegin bir oy" derken, ayni anda Fatih Sultan Mehmet'in
Topkapi'dan Istanbul'a giris animin temsili sahnesi ekrana yansitilir. Bu sahne ile Fatih Sultan
Mehmet ve Recep Tayyip Erdogan o6zdeslestirilmistir. 29 Mayis 1453 tarihinde Fatih Sultan
Mehmet'in Istanbul'u fethederek yeni bir cag agmasi ile 29 Mayis 2023 tarihinde resmi olmasa da
kesinlesecek olan Erdogan'in zaferi arasinda bir bag kurulmustur. Segmene Fatih'in mirasgisinin
Erdogan oldugu ve verilecek her bir oy ile gelecek bir se¢im zaferinin Tirkiye Yiizyili'm
baglatacagi, veniden biiyitk devlet olmak i¢in tercihin Erdogan olmasi gerektigi mesaj1 verilmistir.
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Camlica Tepesi'ndeki bayrak direginden dalgalanan Ay vildizli Tiirk bayragi merkeze
almarak Istanbul Bogazi'min her iki yakasini igeren goriintii, hem Istanbul’un Tirkiye igin
stratejik 6nemini, hem de 11 milyondan fazla segmene sahip olan Istanbul’un segim sonuglarina
etkisinin ne kadar kritik oldugunun gostergesi olarak sunulmus olabilir. Istanbul Bogaz,
Istanbul un fethindeki islevi nedeniyle sembolik bir éneme sahiptir. Osmanli Imparatorlugu'nun
gorkemli gecmisi ve genis topraklari, bu gorintii aracihiiyla hatirlatilarak, Istanbul’un gegmiste
Osmanli'nin merkezi oldugu, gelecekte de Tirkiye'nin vazgegilmezi olacagi mesaji segmene
aktarilmis olabilir. Istanbul Bogazi goriintiisiniin, Tirkiye Yiizyili vizyonu cercevesinde
Tiirkiye nin Osmanli Imparatorlugu gibi bir cihan devleti olacagi sdylemine aracilik ettigi de
sOylenebilir.

Ikinci sekans, Ayasofya'nin miize statiisinden camiye doniistiiriildiigii tarihi andan bir
goruntiyle baglar. Ezan sesinin duyuldugu bu tarihi ana yogun bir kalabalik eslik etmektedir. Dig
sesin, "Ayasofya'da duaya, Sileymaniye'de Bayram namazina g¢agirir bizi tek bir oy" ifadesi
esliginde, Ayasofya Cami’sinin 6n safinda, basinda takke ve elinde mikrofonla Kuran-1 Kerim
okuyan Erdogan'in goriintiisii ekrana getirilir. Havadan ¢ekilmig Siileymaniye Camii goriintiisii ve
camide namaz kilan cemaatin ritkkudan dogrulma sahneleri ile birlikte kompozisyon tamamlanir.

Avyasofya'nin miizeden camiye doéniistirilmesinin kullanildigr sahne, hem i¢ hem de dig
kamuoyuna yénelik ¢esitli mesajlar igermektedir. Ayasofya’nin camiden miizeye doniistiriilmesi
hakkinda yillar boyunca iki temel konu iizerinde tartisma yasanmaktadir. Bunlardan ilki, Lozan
Anlagmasi'nda Ayvasofyamnin cami olarak hizmet vermemesine dair gizli maddenin bulundugu
iddiasidir. Ayasofya'nin miize yapilmasina iligkin tartigmalardaki bir diger konu ise Fatih Sultan
Mehmet'in Ayasofya ile ilgili s6zleri ve vasiyeti olmustur. Cesitli sosyal gruplar, Ayasofyanin
miize statiisiine donistirilmesine yillardir karsi ¢ikarken Fatih Sultan Mehmet'in vasiyetini esas
alarak tepki gostermekteydiler. Bu tarihi anin Erdogan’in siyasal reklaminda kullanilmasi
ozellikle dindar, muhafazakar ve milliyet¢i kesim arasinda uzun siiredir dile getirilen bir talebi
yerine getiren Erdogan'm politik imajini giiclendirmek amaclidir.

Avyasofya, tarihi boyunca 916 yil kilise olarak kullanilmig, daha sonra 481 yil cami olarak
hizmet vermis ve 1935 yilindan itibaren miize statiisiinde varligini siirdiirmiistiir. Uzun yillardir
miize olarak islev géren Ayasofya, 24 Temmuz 2020 tarihinde Ayasofya-i Kebir Cami-i Serifi adi
altinda tekrar Miisliimanlarin ibadetine agilmistir.

Reklamda kullanilan gérintiler ve sesler, giiclii sembolik mesajlar tagimaktadir.
Avyasofya'nin camiye g¢evrildigi giiniin gériintiisit ve biyiikk bir kalabaligin agilisa eslik etmesi,
halkin bu degisime verdigi 6énemi ve destekleyici bir tutumun gostergesidir. Ezan sesi,
Islamiyet'in kutsal cagrisidir ve burada Ayasofya'nin camiye déniistiiriilmesinin Islamiyet'in bu
kutsal g¢agrisiyla uyum iginde oldugunu vurgulamaktadir. Erdogan'in takke takarak Kuran-i
Kerim okumasi, laik ama dindar bir cumhurbaskan1 oldugunun géstergesi oldugu gibi Islam
diinyasinin dini liderligini temsil etme isteginin zimni bir mesaji olarak da yorumlanabilir.
Erdogan’in bu gorintiisin reklamda kullanilmasi Cumhurbagkanligi ilk tur se¢imi Oncesi
Kilicdaroglu nun dile getirdigi “Ben Alevi’yim” sdylemine karsilik Erdogan’in “Ben Siinni’yim”
cevabi olarak okumak da miimkiindiir.

Erdogann Ayasofva'nin statiisiinii degistirme kararimm arkasinda farkli diigiince ve
motivasyonlar olabilir. Alman bu karar, sivasi, dini, kiiltiirel ve tarihi baglamlarnn birlegimini
barindiran karmagik bir konudur ve bu karan farkli perspektiflerden okumak miimkiindiir.
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Avyasofya'nin statiisiiniin degistirilmesi, Lozan’a karst bir zafer olarak degerlendirilip ulusal
egemenlik ve bagimsizligi simgeleyen bir adim olarak gorilebilir. Erdogan'm bu kararini,
Tiirkiye'nin tarihi ve kiiltiir mirasina olan bagliligi olarak okumak da miimkiindiir. Ayasofya’nin
tekrar ibadete acilmasi tarihi 24 Temmuz’a denk getirilmigtir. 24 Temmuz 1923 tarihinde
imzalanan Lozan Antlagmasi'nin 97. y1l déniimiinde Ayasofya Camii'nin tekrar ibadete agilmasi,
Turkiye'nin tarihine ve uluslararasi iligkilere yonelik bir mesaj olarak yorumlanabilir. Bu durumu
Erdogan’in i¢ kamuoyuna Lozan anlagsmasini tanimiyorum ve ilk firsatta tek tarafli olarak
anlagsmay1 bozabilirim mesajinin gostergesi olarak da okunabilir.

Avyasofya sahnesinin reklamda kullanilmasini, yillar sonra Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Baskanlig1 makanmini Adalet ve Kalkinma Partisi'nden devralan Ekrem Imamoglu'na yapilmis bir
gonderme olarak okumak da mimkindir. 2020 yilinda Yunanistan'da gergeklestirilen bir
programa telekonferans yoluyla katilan Imamoglu'na yéneltilen "Avyasofya ile ilgili ne
disiiniiyorsunuz?" sorusuna verdigi "Avyasofya’nin ibadete agilmasi gibi bir ihtiyag yok" yaniti,
Imamoglu'nun Ayasofya'nin cami olarak agilmasina karst oldugunu Istanbul segmenine hatirlatma
cabasi olabilir. Ayasofya sahnesini, Yunanistan'in Constantinopolis (Istanbul) ve Hagia Sophia
(Avasofya) uizerindeki emellerini segmene hatirlatan bir mesaj olarak gormek miimkiindiir.

Sekansin devamindaki Siileymaniye Camisi'nin gériintiisii ve cemaatin namaz kilma ani,
geleneksel dini pratikleri ve toplumsal birligi simgelemektedir. Namaz kilan cemaatin ritkkudan
dogrulma sahnesinin kullanimi, Erdogan’in siklikla kullandigr “Allah’tan bagka kimsenin 6niinde
egilmeyiz” soylemine dogrudan bir gondermedir. Bu séylem Avyasofya Camisi ile verilen,
bagimsizlik, egemenlik ve Ozgurlik mesaji ile ortismekte ve segmenlere giiclii bir mesaj
iletilmektedir

Ugiincii sekansta, dis sesin, "Yuva olur, as olur, uzagi yakin eden yollar képriiler olur,
nefes veren bahgeler, g6gii birlestiren limanlar, sifa dagitan hastaneler olur verecegin bir oy"
soylemi esliginde farkli goriintiller sunulmustur. Ik sahnede TOKI tarafindan yapilmis bir koy
evi gosterilirken devaminda ise sirasiyla biiyiik bir kazanda pisirilen yemek, yeni yapilmis ¢ok
seritli bir otoyol ve Osmangazi Kopriisii, piknik alami, millet bahgesi, Istanbul Havalimani, sehir
hastaneleri ve ambulans helikopteri gibi goriintiiler ekrana yansitilir.

TOKI tarafindan insa edilmis bir kéy evi o6rnedi gosterilerek Erdogan’in konut
politikalariyla ilgili basarist segcmene aktarilmak istenmektedir. Digiik gelir gruplarnna yonelik
konut saglama cabalarimi 6ne ¢ikaran bu mesaj ile segim Oncesi deprem felaketi vasayan bolge
halki basta olmak tizere diisiikk gelirli kesime, bu hizmetlerin devami i¢in Erdogan’in tercih
edilmesi gerektigi vurgulanmigtir. Evin 6n cephesine asilmig bayraklar devletin giiciinii temsil
etmektedir. Goriintii, "Gugli Turkiye, Gigli Lider" vurgusu yaparak, secmene aktarilmaya
calisilan mesajin giiglendirilmesine katki saglamaktadir.

Sekansin devaminda Erdogan liderliginde hiikiimetin alt yapi, ulagim, yasam kalitesini
artirma ve toplumun c¢esitli ihtiyaglarim karsilama, saglik ve diger alanlarda gergeklestirdigi
vatinmlar gosterilerek, topluma sunulan hizmetlerin ¢esitliligi  vurgulanmistir. Bu sekans,
Erdogan’in basarilarini ve topluma sundugu hizmetleri siyasal reklam filmi araciligiyla segmene
aktararak se¢imde Erdogan’a destek kazandirma amaci tagimakta, verilecek her bir oy ile bu
stirecin ve hizmetlerin devam edecegi vurgulanmaktadir.

Dordiincii sekansta, dis sesin "Bizi biz yapan yerli ve milli olan ne varsa, ne varsa bu essiz

topraklari vatan yapan, yepyeni bir Sakarya neslini ihya eder bir oy" séylemi duyulurken,
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soyleme uygun gériintiiler es zamanl olarak ekrana yansitilir. Sekans SIHA, Erdogan’in yerli
savas ugag1 Kaan’mn dis yiizeyini imzalamasi, SIHA gemisi, TOGG'un iiretim bandindan ¢ikis,
Cumhurbagkani Erdogan yerli otomobille ilk test siiriisii, Erdogan'in yeni nesil savas ugagi Kaan'a
binmesi, 15 Temmuz darbesine direnen askerlerin mevzi almig goriintiisit ve vatandaglarin
cllerinde bayraklarla bir tanki durdurma girisimi sahnelerini icermektedir.

Dordiincii sekans, vatanseverlik, yerlilik, millilik ve demokrasive baghilik gibi kavramlar
hatirlatict goriintiillerle segmende cosku ve gurur hissinin olugmasini amaglamaktadir. Sekansm
ilk sahnesinde, kalkisa hazirlanan yerli ve milli SIHA'nin goriintiisii milli teknolojide gelinen
noktay1 vurgularken, Erdogan’in yerli savas ucagi Kaan’in dis yiizeyini imzalamasi, Erdogan’in
bu teknolojik gelismelerin mimari oldugunun goéstergesi olarak sunulmaktadir. Sekansm
devaminda, diinyanin ilk SIHA gemisi olan TCG Anadolu'nun gériintiisityle birlikte, Tiirk
savunma ve denizcilik sanayisinin geldigi asama segmenin dikkatine sunulmaktadir. TOGG'un
uretim bandindan c¢ikisi, Tirkiyve'nin sanayi ve teknoloji alaninda kendi ayaklar tizerinde
durabilme kapasitesini ve disa bagimliligini azaltma hedefini gosterirken, Cumhurbagkant
Erdogan ve esi Emine Erdogan'in yerli otomobille ilk test siiriisiinii yapmalari, bu bagariy1 en iist
diizeyde sahiplenmeyi ve gururla sunmayir simgelemektedir. Bu gorintiler, izleyicilere
Tirkiye'nin ulusal gurur kaynagi olan projelerini ve yerli iiretime verilen énemi hatirlatmaktadir.
Erdogan'mm Turkiye'nin ilk savas ugagi Kaan’a binmesi, Tiirk havacilik endiistrisinin biiyiimesini
ve diga bagimliligin ortadan kaldirilma cabalarmin gostergesi olarak sunulmaktadir.

Dordiincii sekansin ilk bolimiinde, belirli alanlarda disa bagimli olan Tirkiye nin, Erdogan
sayesinde bu bagimliliktan belli oranda kurtuldugu, nihai amacin ise iilkeyi disa bagimliliktan
tamamen kurtarmak oldugu mesaj1 segmene iletilmektedir. Sekansta gosterilen tiim vyerli ve milli
uretim hamlelerinin aslinda ¢esitli sebeplerle Tiirkive” teknolojik iriinleri satmayan iilkelere,
ozellikle de Turkiye'yi giivenlik endigesi nedeniyle F-35 Miisterck Saldirt Ugagi programindan
¢ikaran Amerika Birlesik Devletleri'ne gonderme yapilmaktadir. Tirkiye nin IHA, STHA, ugak
gemisi, otomobil ve savas ugagi iiretiminin bu sekansta gosterilmesinin, Erdogan’in Amerika’ nin
F-35 kararini elestirirken sarf ettigi "Bakin buraya geldik. Niye? Koétii komsu bizi ev sahibi yapti.
Fakat biz bunlarin hepsini asacagiz.” sdyleminin bir sonucu olarak sunulmaktadir.

Dordiincii sekansin ikinci boliimiinde, dis sesin "Yepyeni bir Sakaryva neslini thya eder bir
oy" ifadesiyle es zamanli olarak ckrana yansitilan gorintiler, esitlik, ozgurliuk, birlik ve
beraberlik ve millet iradesini her zaman koruyacak bir neslin var olacaginin gostergesi olarak
sunulmaktadir. 15 Temmuz direnigi goriintillerinin reklamda kullanilmasinin bir diger amaci ise
Erdogan’in demokratik degerlere ve milletin birlik ve beraberligine olan sadakatini ve hamiligini
vurgulamak olabilir. Darbeye direnen askerlerin mevzi almig goriintisiic ayn1 zamanda 15
Temmuz 2016'daki darbe girisimine karsi Tirk Silahli Kuvvetleri igindeki milli askerlerin
cesaretini ve kararliligim demokrasiye olan bagliligimi ve darbecilere kargi durusunun gostergesi
olarak sunulmustur. 15 Temmuz gecesi vatandaslarin darbecilere karsi sokaklara ¢ikarak darbe
girisimine karst direnme gorintiis, vatandaglarin cesaretinin, kararliliginin, darbe girisimine
karsi gosterilen milli birlik ve beraberliginin bir gostergesi olarak sunulmustur. Bu sahne,
Erdogann kararlilifi ve cesareti sayesinde 15 Temmuz darbe girisiminin bastinldigi, ancak
tehlikenin hala gecmedigi ve bu sebeple se¢imde tercihinin Erdogan’dan yana olmast gerektigi
mesajini segmene aktarmaktadir.
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Dordiincii sekansin ikinei bolimiindeki sahne ayni zamanda, 15 Temmuz darbe girisimi ile
Sakarya Meydan Muharebesi arasinda bir bag kurmaktadir. 15 Temmuz direnisi, bir milletin
vatan sevdasmi, birligini ve demokratik yonetime olan bagliligini temsil edecek bir bigimde
sunulmugtur. Sakarya ruhunu temsil edenlerin, 15 Temmuz darbesine direnenler oldugu;
dolayisiyla, savasanlarla, direnenlerin aymi vatanseverlik duygusuna sahip oldugu
vurgulanmaktadir. Bu nedenle, segimde tercihin Erdogan'dan yana olmasi gerektigi bir kez daha
secmene hatirlatilmaktadir.

Besinci sekansta, dis sesin "Yalnizca Tirkiye'nin degil dinya mazlumlarinin sesi olur,
nefesi olur. Bag1 dik s6zii dinlenen bir lidere, kendi gok kubbemizi siisleyen ay vildiza eslik eder
her bir oy" soylemi duyulur. Bu sozlerle es zamanli olarak, Erdogan'in "one minute" ¢ikisi,
BMGK’daki "Diinya 5°den biiyiiktiir" séylemi, NATO Zirvesi'nde Ingiltere Bagbakan1 Boris
Johnson'u omzundan tutmasi, SIQ Zirvesime katilan iilkelerin devlet baskanlariyla sohbet
goriintiisii ekrana yansitilir. Daha sonra, Istanbul Bogazi'nda konuslannis TCG Anadolu SIHA
gemisi, gokyiizindeki Kizilelma SIHAs1, Istanbul semalarinda ugcan THY yolcu ucag1 ve ona
eslik eden 6 jet ugaginin gorintiisii ile sekans sona erer.

Erdogan'm "one minute" c¢ikisi, Turkiyenin uluslararasi alanda etkili bir liderlik
sergiledigini ve ayn1 zamanda Filistin konusunda Israil'e meydan okuyabilen nadir iilkelerden biri
oldugunun bir gostergesidir. Turkiye'nin Ortadogu'daki sorunlara duyarliligint ve 6zellikle Filistin
meselesindeki aktif roliinii segmene yansitmak amaciyla kullanilmigtir. Benzer sekilde, dis sesin
"Yalnizca Tirkiye'nin degil, dinya mazlumlarimin sesi olur" ifadesi de, Filistin gibi hassas
konularda Tiirkiye'nin mazlum halklara verdigi destegi segmene hatirlatma ¢abasini igermektedir.

Cumhurbagkam1 Recep Tayyip Erdogan'm, 2019 yilinda Sanghay Isbirligi Orgiitii
Zirvesinde dile getirdigi "Diinya 5'ten biiyiiktiir" soylemi, Tirkiye'nin kiiresel konularda etkin
konuma geldigine ve liderlik rolii iistlendiginin gostergesi olarak sunulmaktadir. Erdogan'in
"Dunya 5'ten buyiktir" ifadesi, BM Giivenlik Konseyi'nin bes daimi tyesi olan ABD, Cin,
Rusya, Ingiltere ve Fransa'nin, alinan kararlara veto hakkina sahip olmasinin egemen devletlerin
esitlik ilkesine aykin oldugu elestirisini yansitmaktadir. Bu durum, uluslararasi iligkilerde adil ve
esitlikei bir yapiya dair Tiirkiye'nin sahip oldugu goriisii vurgulamaktadir. Bu sahne araciligiyla,
Erdogan'in artik bir diinya lideri oldugu mesaj1 segmene aktarilmaktadir.

Erdogan'in NATO Zirvesi toplantisinda ¢alisma yapan Ingiltere Bagbakani Boris Johnson'u
fark etmesi ve omzundan tutmasi dinya liderleri ile iyi iliskiler kurdugunu ve uluslararast
platformlarda 6nemli bir figiir haline geldiginin gostergesi olarak okunabilir. Aym sekilde, "bagst
dik lider" soylemi ile Erdogan’m uluslararasi alandaki giiclii liderlik tarzi 6ne ¢ikartilmistir. Bu
gorintii van anlam olarak gegmis donemlerdeki Tiirk liderlerin pasif ve etkisiz oldugunun
gondermesi olarak okunabilir. Bu sahne, 1999 yilinda dénemin Bagbakani Bilent Ecevit'in ABD
Bagkan1 Bill Clinton ile Beyaz Saray'daki goriismesinde, Clinton'in Ecevit'le koltuga vaslanarak
konusmasint segmene hatirlatilmaya c¢aligmaktadir. Ecevit ve benzeri liderlerin, Tiirkiye'nin
itibarmm zedeledigi mesajiyla birlikte, Millet Ittifak1 adayr Kiligdaroglu'nun secilmesi durumunda
Tirkiye'nin yikselen itibarina golge disiirecegi mesaji  verilmektedir. Beginci sekansin
barindirdigr unsurlar araciligiyla, segmenin cosku ve gurur duygulan uyandirilarak Erdogan'a
yonelik sempati olusturulmaya ¢alisilmaktadir.

Erdogan'in SIO Zirvesi'ne katilan iilkelerin devlet baskanlariyla olan sohbetine atifta

bulunan "s6zii dinlenen bir lider" séylemi, Erdogan'in uluslararasi platformlarda liderlik roliinii
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uistlendigini, diger ulke liderleriyle yakin iligskiler kurdugunu ve artik s6z dinleyen bir lider degil,
sozii dinlenen bir lider oldugunu isaret etmektedir. SIO niin Ozbekistan’in Semerkant sehrindeki
toplantisinda diinyanin en etkili figiirlerinden biri olan Putin dahil diger ilke liderlerinin
Erdogan’in etrafinda kiimelendigi bir amin goriintiisiiniin kullanilmasi, Erdogan'in diinya lideri
iddiasiin bir gostergesi olarak sunulmustur. Sekansta kullanilan biitiin bu goriintiiler, Erdogan'in
uluslararasi alandaki diplomatik etkinligini ve liderlik vasiflarim sergilemeyi amaglamaktadir. Bu
goruntiler, segmene Tiirkiye'nin uluslararast alanda saygin bir konuma sahip oldugunu,
Erdogan’in ise artik diinya lideri oldugunu gostermeye aracilik etmektedir.

Besinci sekansta dig sesin seslendirdigi “Kendi gok kubbemizi siisleyen ay yildiza eslik
eder her bir oy” soylemi esliginde ekrana yansitilan gorintillerin her biri bagka bir mesaj
iistlenmektedir. Istanbul bogazinda konuslanmis Anadolu SIHA gemisi, gokteki Kizilelma
SIHAs1, Istanbul semalarmda ugan THY yolcu ugag1 ve ona eslik eden 6 jet ugagi goriintiilerinin
kullanimi, Tirkiye'nin savunma sanayisindeki basarilar, sivil havaciliktaki etkili konumu ve
askeri giiciinii vurgulama amacini tasimaktadir. TCG Anadolu SIHA gemisi ve Kizilelma SIHA
gibi yerli ve milli savunma sanayi unsurlar, Tiirkiye'nin son yillarda savunma sanayisinde énemli
bir ilerleme kaydettigini ve yerli iiretim teknolojilerini tireten ve etkili bir sekilde kullanan giiclia
savunma sistemlerine sahip bir iilke oldugunun gostergesi olarak kullanilmaktadir. Tirk Hava
Yollart'nin volcu ucagi ve ona eglik eden 6 jet ucagi gorintisii, Tirkiye'nin sivil havacilik
alanindaki gelisimini ve uluslararast havayolu tagimaciligindaki roliinii vurgulamaktadir. Bu
goruntiler, Tirkiye'nin sadece savunma sanayisi alaninda degil, ayni1 zamanda sivil havacilikta da
giiglii bir aktér oldugunu gostermek igin olusturulan mesajlardir. Reklamlarda gorsel ve dilsel
iletiler araciligiyla sunulan mesajlar, segmene Tiirkiye'nin disa bagimliligii biyik olgide
azaltma yoniinde 6nemli adimlar attigini vurgulamaya galigmaktadir.

Altinct sekansta, “Unutma! Bir oy tamamlar atilan adimlan, kurulan o biiyiikk hayalleri,
bayragi yerde birakmaz bozar biitiin oyunlar, kucaklar herkesi 28 Mayis'ta verecegin bir oy™ dig
sesi esliginde ilk olarak Savunma Sanayi kurulusu olan Roketsan tarafindan gelistirilen Tayfun
balistik flizesinin test atigt sahnesi ekrana yansitilir. Bu sahne, Tirkiye'nin milli savunma
sanayisindeki basarillarmi ve ilerlemelerini vurgulamak ve segmeni bu gurur ve heyecana ortak
etmek icin kullanilmigtir. Sekans, 2013 yilinda Rusya'nin St. Petersburg kentinde gerceklestirilen
G20 zirvesinde g¢ekilen bir gorintii ile devam eder. Bu gorintiide, Erdogan'in Tirk bayragim
yerden alip cebine koydugu goruliir. Bu goriintii, Erdogan’in bayraga, bagimsizliga, milli ve
manevi degerlere sahip ¢ikan giglii liderliginin géstergesi olarak sunulur. Daha sonra "Kucaklar
herkesi 28 Mayis'ta verecegin bir oy" dis sesiyle uyumlu goriintiiler ekrana yansitilir. Sekans, ti¢
kiigiik k1z ¢gocugunun ve bast kapali yaslt bir kadinin Erdogan'a sarilma sahnesiyle sona erer. Bu
sahnelerdeki gorsel ve dilsel iletiler, Erdogan ile se¢gmen arasindaki samimiveti ve yakinlig
artirmaya vonelik bir ¢abay1 igermektedir. Bu durum se¢gmenin liderle duygusal bir bag kurmasim
saglayarak onlar1 sandiga gétiirme stratejisinin bir parcast olarak yorumlanabilir.

Son sckansta "Erdogan Tiirkiye'dir Tirkiye Erdogan’dir. Dogru adamla yola devam
demektir bir oy" dis sesi duyulurken pes pese farkli segmenlerin yakin plan yiz gorintileri
ckrana yansitilir. Sekans Erdogan’in Tirkiye Biyik Millet Meclisi kiirsiisiinden yukariya dogru
bakarak birilerini alkigladigr gorintii ile devam eder. Kamera ag¢i degistirdiginde Erdogan’in
meclisteki milletvekillerini ve oturumu takip eden vatandaglarmin alkiglarina karsilik verdigi
gorilir. Sekansin devaminda ekrana Erdogan’in fotografinin bulundugu alana vurulan “Evet”
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mithrii gorintiisit vansitilir. Reklam filmi, Erdogan'in hafif van profilden cekilmis fotografi,
"Buyiik Turkiye Zaferi i¢in Hep Birlikte Sandiga " metinsel iletisi, Tirkiye Yiizyili logosu, Recep
Tayyip Erdogan Turkiye Cumhurbagkani metinsel iletisi ve Erdogan’in imzasinin bir arada
bulundugu afig goriintiisii ile sona erer.

Son sekans, dis sesin kararli ifadesiyle baglar: "Erdogan Tiirkiye'dir, Tiirkiye Erdogan’dir.
Dogru adamla yola devam demektir bir oy." Bu ifade, Erdogan'in Turkiye i¢in vazgegilmez bir
figiir oldugunu ve Turkiye'nin dogru liderle devam etmesi gerektigini vurgulamaktadir. Farkli
segmenlerin yakin plan yiz gorintiileri ekranlara yansitilarak, Erdogan'in belirli bir kesimin
degil, aksine iilkenin tamamini temsil edecek bir Cumhurbagkam1 olacagi vurgulanmak
istenmistir. Erdogan'in fotografinin bulundugu alana vurulan mithiir sahnesi, segmenlere oy
kullanma ¢agnisimt yinelemekte ve tercihin Erdogan lehine "Evet" olmasi yoniinde bir mesaj
iletmektedir.

Reklam filminin son karesinde, Erdogan'mn hafif yan profilden c¢ekilmis geng ve ding
goriinen bir fotografin kullanilmasi, Erdogan hakkinda uzun siiredir dillendirilen “saglik sorunlarn
var”’ iddiasmma yanit olarak okunabilir. Fotograf, Erdogan'm enerjik ve saglikli oldugunun
gostergesi olarak sunulmustur. Erdogan’in lacivert renk bir takim elbise, beyaz bir gomlek,
turkuaz rengi kravat tercih ettigi, ceket yakasina ise dalgalanan Tiirk Bayragir motifli yaka rozeti
taktig1 gorillmektedir. Lacivert renk otoriteyi, takim elbise ise resmiyeti temsil etmektedir. Diiz
bir ceket takim elbise stili se¢imi, segmenlerde olumlu bir izlenim olusturmayi amaglayan bir
strateji olarak yorumlanabilir. Turk mavisi de denilen turkuaz rengi kravat se¢imi ile hem
segmene turkuaz renginin anlami olan biiyitk bir degisim ve doniisiimiin hissi aktarilmig, hem de
Tirkiye'nin milli kimligi ile iligkilendirilen Kizilelma ilkiisine génderme yapilmig olabilir.
Erdogan'in kararli durusu kendine giivenen, se¢mene giiven veren deneyimli bir lider portresi
sunmaktadir.

Her rengin bir veya birkag sembolik anlami ve psikolojik etkisi bulunmaktadir. Reklam
vapicilar, renklerin tagidig: bu cesitli anlamlar, mesajlarin hedef kitleye aktarimimda tamamlayici
bir unsur olarak kullanmaktadir.

Renk 6gesi; benzerlik ve farkliliklan vurgulamak, 6nemli noktalara veya aynintilara dikkat
¢ekmek ve duygusal bir etki yaratmak gibi islevlere sahiptir. Harflerin rengi ile arka planin
renginin zit olmasi, metnin okunabilirligini artirdigr gibi, gerekli yerlerde vurgu yaparak dikkat
¢ekmektedir. Reklamin son karesinde beyaz, kirmizi, turuncu, turkuaz, mavi ve mavi rengin
tonlar tercih edilmistir. Ugar’a gore, (2004: 48-55) beyaz renk saflik, temizlik, barig, merhamet
ve adaletin semboliidiir, olumlu ve kabul edici bir tavn vardir. Kirmizi giidiileyici bir renktir.
Aktif enerjik ve dinamik yapisi ile goriiniir ve ilgi ¢ekicidir, hayatin rengidir. Mavi renk yesilimsi
turkuazdan koyu laciverte kadar uzanan renk skalasina sahiptir. Sonsuzluk, 6zgiirliik, beklenti,
barig, giiven ve huzurun rengidir. Dalda (2000: 28) turuncu rengin, bilgeligi, gii¢ ve dayanikliligt
temsil ettigini, aym1 zamanda sicaklik, ates ve hareketlilikle iligkili oldugunu séylemektedir.
Ustaoglu'na gore (2007: 45), agik fikirli, yardimsever ve gururlu bir karaktere sahip olan turkuaz
rengi, biiyiik bir degisim ve doniisiimiin isaretgidir.

En ivi okunabilirlikten en az okunabilirlige dogru yapilan siralamada, sar1 zemin tizerinde

"sivah" birinci, beyaz zemin tizerinde "yesil, mavi veya kirmiz1" ikinci, mavi zemin izerinde
"beyaz" ise Uglincii sirada yer almaktadir (Seferoglu ve digerleri, 2004: 40-41). Her ne kadar

Erdogan’a ait reklamda AKP nin amblemi ve ismi gegmivorsa da, partinin kurumsal renkleri olan
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mavi, beyaz ve turuncu renkleri son karede kullanilmigtir. Mavi ve turuncu renk zemin iizerinde

bevaz renkler kullanilarak vazilan "Biyitk Tirkiye Zaferi icin Hep Birlikte Sandiga " metinsel
iletisi, parti tabanina bir selam génderme bigimi oldugu gibi, tabana génderilen “sandigi sahipsiz
birakmayimn” mesaji olarak da okunabilir.

"Tarkiye Yizyill" kavrami, Erdogan liderligindeki hitkiimetin Tirkive Cumhuriyeti'nin
kurulugunun ikinci yiizyilinda ulagmak istedigi hedefleri, degerleri ve tilkiyi temsil etmektedir.
28 Ekim 2022 tarihindeki "Tiirkive Yiizyili" tanitim toplantisinda, Tiirkiye Cumhuriyetinin ikinci
vizyilina yonelik 16 farkli bagligt iceren vizyon belgesi kamuoyu ile paylagimistir. Vizyon
belgesine gore Tirkiye Yizyih, siurdirilebilirligin, kalkinmanin, huzurun, istikrarin, gelecegin,
iletisimin, haklinin, giiciin, degerlerin, basarinin, dijitalin, bilimin, bargm, verimliligin, tiretimin
ve gefkatin yiizyili olacaktir. "Tiirkiye Yiizyili" vizyon belgesi, Tirkive'nin gelecekte ulagmayi
arzuladig1 hedefleri agiklamakta, bu hedeflere ulagsmak igin bir yol haritasi sunmaktadir.

AKP logosunun verine Tiirkive Yiizyili logosunun tercih edilmesi, 6ncelikle Erdogan't
partili bir Cumhurbagkant olarak degil, tiim Tiirkiye'nin Cumhurbagkani olarak sunulma ¢abasin
yansitmaktadir. Bu durum, Erdogan'in sadece kendi partisinin degil, genis bir segmen kitlesinin
destegini aradigimi gostermektedir. Tirkiye Yiizyili logosunun kullanimi, Erdogan't sadece
mevceut sivasi yapi iginde bir figiir olarak degil, Turkiye'nin gelecegini sekillendirecek 6nemli bir
lider olarak konumlandirmaktadir. Tirkive Yiizyili logosu, Erdogan'a oy vermenin Tiirkiye'nin
gelecegi igin kritik bir adim oldugu mesajinit tasimakta ve Tirkiye Yizyilt hedeflerine ulagmanin
ancak Erdogan’in yeniden Cumhurbagkani se¢ilmesiyle miimkiin olacagi anlamimi tagimaktadir.

Hedef Kitle

Siyasal reklamlarda hedef kitle belirlemek, secim kampanyasinm bagarisini etkileyen kritik
faktorlerden biridir. Siyasal reklamlarin hedef kitlenin sosyal ve kiiltiirel yapisina ya da
beklentilerine uygun olmasi, bu reklamlarn bagarili olmasina katki saglayabilir. Bir yerlesim veri,
bolge veya ilke genelini hedefleyen siyasal reklam ¢aligmalarinda, hedef kitleye hitap edilen
dilsel ve gorsel unsurlarin kullanilmasi, mesajlarin dikkat ¢ekilmesine ve anlagilmasma aracilik
edebilir. Siyasi mesajlarin aktarilacagi hedef kitlenin demografik 6zellikleri, kiltirel degerleri,
yerel hassasiyetleri ve beklentileri dikkate almarak hazirlanan bir siyasal reklamlarin segmen
davranigina etki yapmasi daha olasidir. Bu baglamda disiinildiginde, Erdogan i¢in hazirlanan
sivasal reklam filminin hedef kitlesinin tiim Tirkiye oldugu anlagilmaktadir. Ciinkii verilen
mesajlar ve reklamda kullanilan unsurlar dar bir bolgeyi ya da toplumun belirli bir kesimi degil,
tim ilkeyi kapsamaktadir. Reklam filmi, Tirkiyenmin yani sira yurtdisinda vyasayan tiim
vatandaglan hedefleyen ortak mesajlar ileterek, Erdogan’a genis bir segmen kitlesinin destegini
kazanmay1 amaglayan bir Cumhurbagkani aday1 portresi ¢izmektedir.

Anlamlandirma

Gorsel, igitsel ve metinsel ogelerden olusan gostergelerin anlamlandinlma siireci, bu
unsurlar araciligiyla iletilen mesajlarin agiga ¢ikanlmasini ve anlagilmasinm saglamaktadir.
Fiske’e (2003: 69) gore gostergebilimde anlam ve anlamlandirma, iletide diizgiince paketlenmis
bir bicimde bulunabilecek mutlak, sabit bir kavram degil aksine etkin bir siirectir.
Gostergebilimciler, bu siireci ifade etmek igin yaratma, iiretme va da miizakere etme gibi fiilleri
kullanirlar. Kisi ve ileti arasindaki etkilesimi ifade eden miizakere etme, bu filler iginde belki de
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en iglevsel olanidir. Anlam; gésterge, yorumlayici ve nesne arasindaki derin bir etkilegsim sonucu
ortaya gikar.

Iletisimin baglamdan ayr1 diisiiniilmesi miimkiin degildir. Iletisim, baglamindan kazara
veya kasitl olarak soyutlandiginda veya baglamin sinirli oldugu durumlarda, anlami tamamlamak
icin yeni baglamlar cklenerek anlamlandirma yapilir. Bu durumda farkli anlamlandirmalann
ortaya ¢ikmasi muhtemeldir. Yanlis bir baglam eklenirse, iletisim ve iliskinin anlamlandirilmast
da yanlis olur (Erdogan, 2011: 150).

Icerisinde bir anlat1 barmdiran her tiirlii gostergesel ve metinsel iletiler anlam iiretimini
olusturdugu zitliklar iizerinden insa etmektedir. (Alpman ve Goker, 2010: 80). S6z konusu siyasal
reklamlarda iiretilen temel karsitliklar ele alinmistir. Reklamda kullanilan gorsel ve dilsel unsurlar
bu baglamda ele alinip analizi yapilmistir.

Temel Karsithklar
Tablo 2. Erdogan Reklaminda Temel Karsitliklar
Verilecek Bir Oy Verilmeyecek Bir Oy
Yeni Sehir Hastaneleri Eski Donem Hastaneleri
Yerli ve Milli Uretim Yabanci ve Gayri Milli Uretim
Bas1 Dik Bas1 Egik
S6zii Dinlenen S6z Dinleyen
Atilan Adimlar Engellenen Adimlar
Kucaklayici Dislayict

Erdogan'a ait reklam filminde yer alan gorsel ve dilsel iletilerdeki temel zithik "verilecek

her bir oy" ve "verilmeyecek her bir oy" ekseninde insa edilmistir. Neredeyse ¢eyrek asirdir
Erdogan yonetiminde olan Turkiyve’de gergeklestirilen projeler, sunulan hizmetler, kazandirilan
eserler, Turkiye'nin uluslararasi arenada geldigi konum ve tlkenin diga bagimliliginin azalmas
gibi kazanimlar, segmenlere hatirlatilarak, Erdogan'a "verilmeyecek her bir oy" durumunda tiim
bu olumlu kazanimlarin zamanla yok olacagi mesaji verilmektedir.

Bir diger zitlik saglik sektorii iizerinden segmene sunulmustur. Modern altyapilar, gelismis
tibbi cihazlan, yitksek kaliteli saglik hizmetleri ve iyilestirilmis hasta deneyimi ile 6ne ¢ikan sehir
hastaneleri secmene gosterilmis, zitlik olarak eski doénem hastanelerinin yetersiz altyapisi,
donanim eksiklikleri ve hastane kapilarindaki uzun hasta kuyruklart se¢gmene hatirlatilmaya
caligilmistir.

Siyasal reklamda kullamilan 6nemli zithiklardan biri, yerli ve milli iiretim teknolojileri
tizerinden kurgulanmigtir. TOGG basta olmak iizere savunma sanayi ve diger alanlarda
gergeklestirilen yerli ve milli dretim 6rnekleri gosterilitken bu durumun karsithiglr olarak
Turkiye'nin gegmiste verli ve milli iiretim modeline gegmek yerine disandan satin alma
politikasint siirdiirdiigii  aktarilmaktadir. Bu karsitligin kullanilmasiyla, biyik o6lgiide disa
bagimhiligin ortadan kalktigi mesaji segmene iletilirken, Erdogan'm se¢imi kaybetmesi
durumunda yerli ve milli iiretim hamlelerini duracagi vurgulanmaktadir.

Reklamda kullanilan “bagi dik™ ve “s6zi dinlenen™ ifadeleri, temel karsitliklar olan “basi
egik” ve “soz dinleyen” ifadeleriyle islenmektedir. Erdogan’in diinya liderleri ile samimi diyalog
gorintiilerinin reklamda kullanilmasi, segmene iilke itibarm yiikselten giiclii bir lider imaj1 olarak
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sunulmugtur. Reklam filminde Biilent Ecevit ile Bill Clinton gériismesi hatirlatilmaya galisilmis,
geemis donem sivasilerinin uluslararasi arenada pasif kaldigi ve saygi gormedigi iddiast
vurgulanmig, segmene Kiligdaroglu'nun segilmesi durumunda, tlkenin itaatkar ve uluslararasi
alanda bagt egik bir pozisyona doniisecegi mesaji iletilmistir.

Reklamda kullanilan bir diger karsithik ise atilan adimlar-engellenen adimlar séylemi
tizerine islenmistir. Gegmis donemlerde iilke yaran igin atilan her adimin, yapilan her hamlenin
dis bagimliligin devam etmesi adina birileri tarafindan bir sekilde engellendigi mesaji segmene
“Bir oy tamamlar atilan adimlari, kurulan o biytk hayalleri” dis sesi ile verilmektedir.

Reklam filmindeki kucaklayici-diglayict karsitligiyla, Erdogan'in sadece belirli bir kesimin
degil, tiim tilkenin Cumhurbagkan1 olacag1 vurgulanirken, karsitlik olarak Kiligdaroglu'nun belirli
bir zimrenin Cumhurbagkani aday1 olacagi iddias1 segmene aktarilmaktadir. Cocuklarin ve yagh
bir kadinin Erdogan’a sarilmasi gorintiileri bu karsithgin tamamlayicist olarak sunulmaktadir.
Siyasal reklamda Erdogan kucaklayici bir lider olarak sunulurken, Kiligdaroglu se¢menin

zihninde diglayici bir imaj olarak yerlestirilmeye ¢alisilmaktadir.

Tablo 3. Erdogan Reklaminda Gosteren-Gosterilen iliskisi

Gosteren Gosterilen

Oy Sandiga Cagri

Seffaf Segim Sandig1 Adil, Seffaf ve Ozgiir Secim
Aydinlik Bir Siuf Aydinlik Bir Tiirkiye

Fatih Sultan Mehmet Recep Tayyip Erdogan

Istanbul un Fethi- Yeni Cag i Baslangic1

Secim Zaferi, Tiirkiye Yiizy1li’nin Baslangici

Ayasofya’mn Ibadete Agilmasi

Bagimsizlik Vurgusu-Fatih’in Emanetine Sahip Cikma

Ayasofya’da Kur’an Okuyan Erdogan

Dindar Cumhurbagkani, Fatih’in Varisi

Bayram Namazi Goriintiisii

Vatandasin Ibadetine Karismayan Devlet

TOKI Konutlart

Giiglii ve Sosyal Devlet, Barinma, Giiven

Millet Bahgeleri

Eser ve Hizmet Siyaseti, Huzur, Sagliklh Yasam

Modern Yollar, Kopriiler

Eser ve Hizmet Siyaseti-Kavusma, Modern ve Rahat
Ulasim Secenckleri

Istanbul Havalimant

Eser ve Hizmet Siyaseti, Kavusma, Rahat ve Konforlu
Ulasim, Diinyanin Kiiresel Aktarma Merkezi

Sehir Hastaneleri ve Ambulans Helikopter

Eser ve Hizmet Siyaseti, Saglik Alaninda Gelinen
Nokta

Yerli ve Milli SIHA, Roket, Gemi ve Fiize

Yerli ve Milli Uretim, Dis Bagimliligin Azalmast,
Teknolojik Gelisim

TOGG Otomobili

Gurur-Yerli ve Milli Uretim, Ustiin Teknoloji

Darbeye Direnen Askerler ve Vatandaslar

Vatan Sevgisi -Demokrasiye Baglilik

One Minute

Filistin Halkim1 ve Mazlumlar1 Savunma

15 Temmuz Nesli

Sakarya Nesli

Diinya 5’ten Biiyiiktiir

Adalet ve Esitlik Miicadelesi, Adil Bir BMGK
Olusumu

Recep Tayyip Erdogan -Boris Johnson
Goriintiisii

Rahat ve Kendine Giivenen Lider, Samimiyet

Erdogan’mn SIO Toplantisinda Liderlerle Sohbeti

Diinya Lideri

Erdogan’in Tiirk Bayragin Yerde Birakmamasi

Milli Degerlere Baglilik, Vatan ve Bayrak Sevgisi

Cocuklara ve Yash Kadina Sarilma

Kucaklayici ve Kapsayici Lider

Erdogan Tiirkiye dir, Tiirkiye Erdogan’dir

Giiclii Lider, Vazgecilmez Lider

59



Erdogan reklammin gosteren ve gosterilen tablosu anlamlandirma siireci ele alindiginda,
her bir gosterenin kargiligmin 6zenle secildigi ve segmeni sandiga yonlendirme amagli, motive
edici anlamlar wrettigi goriilmektedir. "Oy pusulast" gostereni ile "sandiga cagn" gosterileni
arasinda iligki kurularak oy kullanmanin 6nemine dikkat ¢ekilmekte ve vatandaglar oy vermeye
tesvik edilmektedir. "Seffaf oy sandig1" gostereni, seffaf ve 6zgir secim anlamia gelmekte, yani
diriist, adil ve herkesin 6zgiir iradesini sandifa yansitacagi bir segim siirecinin mesajini
vermektedir. "Sinifin aydinlik olma" gostereni ise, se¢imin kazanilmasi durumunda daha aydinlik
ve umut dolu bir iilkenin insa edilmesi gosterileni olarak sunulmug olabilir.

“28 Mayis'ta tipki bir fetih gibi Tirkiye Yiizyili miijdeler, 28 Mayis'ta verecegin bir oy™
soylemi sonrasinda ckrana gelen Fatih Sultan Mehmet gostereni, Recep Tayyip Erdogan'in
gosterilenidir. Nasil ki Fatih Sultan Mehmet Osmanli Devleti'ni bir devletten bir imparatorluga
doniistirmiis ve bir ¢ag1 kapatip yeni bir ¢ag1 agmissa, Erdogan da Osmanli Imparatorlugu'nun
bakiyesi olan Tiwrkiye Cumhuriyetini Tirkiye Yiizyili vizyonu cercevesinde, 28 Mayis'ta
verilecek bir oy ve 29 Mayis’ta kesinlesecek zaferi ile diinyada s6z sahibi yapacagi ve biiyiik bir
devlete donistiirecegi gosterilmektedir.

Avyasofya caminin tekrar ibadete agilmasi gostereni bagimsizlik vurgusunun gosterileni
olabilir. Ayasofya’da Kur’an Okuyan Erdogan gostereni laik ve dindar Cumhurbagkani ile Fatih
Sultan Mehmet’in emanetine sahip ¢ikan Cumhurbaskani gosterilenidir. Siileymaniye’de bayram
namazi kilan cemaat gostereni vatandagin ibadetine karismayan devlet gosterileni olarak
disiinalebilir.

TOKI konutlari, modern yollar, kopriiler, millet bahgeleri, sehir hastaneleri, ambulans
helikopter, havaalani, SIHA, roket, gemi ve fiize gosterenleri Tiirkiye'nin kalkinma ve
modernlegme ¢abalarinin bir parcasi olarak yerli ve milli imkanlarla altyapiy1 giiclendirme, saglik
hizmetlerini iyilestirme, savunma kapasitesini artirma ve halkin yagam kalitesini yiikseltme
gosterileni olarak sunulmustur.

One Munite, Diinya 5’ten Biyiiktiir, Recep Tayyip Erdogan -Boris Johnson, Erdogan’in
SIO Toplantisinda Liderlerle Sohbeti gosterenleri Tiirkiye'nin uluslararas: alandaki etkinligini ve
Erdogan’in samimi iliskilerini ve liderlik vasfinin gosterileni olarak sunulmaktadir.

15 Temmuz darbe girisimine karst koyan askerler ve vatandaglarin gosterenleri Sakarya
Meydan Muharebesi'ni gosterileni olarak sunulmustur. Bu durum, Sakarva Meydan Muharebesi
ile 6zdeslestirilmis, boylelikle tarihi bir zaferle sonuglanan milli miicadele ile giiniimiizdeki darbe
direnisi arasinda bir benzerlik kurulmustur. 15 Temmuz neslinin Sakarya neslinin devami oldugu
bu nedenle kendini Sakarya neslinin devamini sayan herkesin Erdogan’1 desteklemesi gerektigi
mesaj1 verilmistir.

Erdogan’in Tiwrk Bayragim Yerde Birakmamasi gostereni milli degerlere ve bayraga olan
sevgisinin gosterileni olarak sunulurken, ¢ocuklarin ve yaslt bir segmenin Erdogan’a sarilma
gosterenleri ise kucaklayan ve kapsayan bir lider gosterileni olarak sunulmaktadir.

5.2. “Vatanin1 Seven Sandiga Gelsin” Reklam Filminin Analizi

Cumhurbagkanlig1 ikinci tur segiminde Millet Ittifaki Cumhurbaskan1 adayr Kiligdaroglu
icin hazirlanan 1 dakika 47 saniyelik reklam filmi, " Vatanin1 seven sandiga gelsin!" baglig
altinda 25 Mayis 2023 tarihinde Kiligdaroglu'nun ve CHP nin bazi sosyal medya hesaplarindan
kamuoyu ile paylasilmistir.
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Cumhurbagkanlig1 se¢iminin ilk turunda Erdogan'in 4,64 puan gerisinde kalan Kilicdaroglu
igin hazirlanan ikinci tur siyasal reklami, siginmaci tehlikesi ve bu baglamda ortaya ¢ikan
giivenlik ve ekonomi sorunlar iizerine odaklanmis, Zafer Partisi Genel Baskan1 Umit Ozdag
siginmaci politikasina yakin bir séylem etrafinda sekillendirilmistir. Bu yaklagimin arka planinda,
ilk turda yeterli cogunlugu alamayan ATA Ittifaki Cumhurbaskan1 adayr Sinan Ogan'm ikinci
turda Cumbhur Ittifaki aday1 Erdogan’a destek aciklamasinin etkisi bulunmaktadir.

Recep Tayyip Erdogan’in 14 Mayis 2023 tarihinde yapilan Cumhurbagkanligl se¢iminde
%49.52, Kiligdaroglu'nun %44 .88, Sinan Ogan’in ise  %35.17 oraninda oy almasi ikinci turda
Ogan taraftarlarinin oylarini ¢ok oOnemli hale getirmistir. Ogan’min ikinci tur se¢iminde
Erdogan’a destek verdigini agiklamasi, Kiligdaroglu'nun séylem degisikligine gitmesine neden
olmustur. Bu séylem degisikliginin Zafer Partisi Genel Baskani Umit Ozdag ile yapilan
goriismenin etkili oldugu distintilmektedir.

Reklam filminin konusu smirlar korunmadigr icin Tirkiye’ye milyonlarca kacak
sigmmaciin giris yaptigi, Cumhur Ittifaki adayr Erdogan'in vasadist yollarla iilkeye giren
siginmacilar1 sahiplendigi ve bu durumun ekonomik kriz ve giivenlik sorunlarina neden oldugu
iddiasidir. Bu durumun devam etmesi halinde iilkenin ciddi tehlikelere maruz kalacagina vurgu
yapilmakta, segmenler bu duruma karsi uyarilmaktadir.

Cosku, kiginin mevcut hedefleri ve egilimleri dogrultusunda siyasete katilimini motive
eder. Buna karsilik, korku kisinin mevcut kararini sorgulamasina neden olur, dikkati veni bilgilere
odaklar ve segenekleri yeniden degerlendirmeye davet eder. (Brader, 2006: 62). Erdogan’in
kotillendigi reklam filmi negatif reklam stratejisi ¢ergcevesinde hazirlanmigtir. Bu strateji, rakip
parti veya adaylan elestirmeyi veya koétillemeyi amaglar. Bu tiir reklamlarda, sivasi rakiplerin
zayif yonleri hedef almirken, reklami yapilan aday o6n plana cikartilir. Kilicdaroglu igin
hazirlanan reklam filminde iilkeye vasal olmayan yollarla giren yabancilarin ve bu durumun olasi
kétii sonuglan kargisinda toplumun korku ve endise duygulan harekete gegirilmek istenmektedir.
Brader (2005: 390), kayg1 veya korkunun, tehdide verilen bir tepki oldugunu, korkunun kisiyi
rutinlerin digma ¢ikardigini, dikkati ¢evrenin ilgili kisimlarma yoénlendirdigini ve alternatifler
hakkinda diigiinmeyi harekete gecirdigini ileri siirmektedir

Reklam filmi, eskitme efekti kullanilarak bilingli bir sekilde netligi azaltilmis ve parazitler
cklenmig gorintiiller igermektedir. Bu teknik genellikle nostaljik bir his uyandirmak veya gegmise
atifta bulunmak amaciyla kullanilir. Ancak, bu filmde net olmayan ve parazitli gorintiler,
izleyicilerde belirli duygusal etkiler yaratmak ig¢in tercih edilmistir. Reklamin igerigi ele
alimdiginda, segmenin korku ve endise duygularimi artirmaya yonelik bir ¢aba oldugu
gorilmektedir. Brader’e (2006: 62) gore cosku, kisinin mevcut hedefleri ve egilimleri
dogrultusunda siyasete katilimini motive eder. Buna karsilik, korku kisinin mevcut kararini
sorgulamasina neden olur, dikkati yeni bilgilere odaklar ve segenekleri yeniden degerlendirmeye
davet eder.
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Genel Betimleme

aL. Kemal Kiligdaroglu
@Kkilicdarogluk

Vatanini seven sandiga gelsin!

Translate post

Farkinda misiniz?

0:00/1:47 <P ®

3:56 PM eMay 25,2023 <6.9M Views

Gorsel 19. Kiligdaroglu’na ait Reklam Filminin ilk Sahnesi

Reklam filminin ilk sahnesi, gerilim ve korku duygularini tetikleyen bir fon mizigi
esliginde Kiligdaroglu'nun "Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa on milyondan fazla siginmaci daha
Turkiye'ye gelecek™ dis sesi esliginde ekrana yansitilan goruntilerle baslar. Reklam filmindeki
dis ses ve diyaloglar es zamanli olarak metin formatinda ekrana yansitilmaktadir. ilk sahnede,
icinde cocuklarin da bulundugu ¢ogunlugu genglerden olusan kagak gd¢cmen grubunun kapali ve
izbe bir alandaki bekleyisleri ekrana yansitiimaktadir.

Gorsel 20 ve 21. Emindnt Sahilindeki Afgan Siginmacilar

Sahnenin devaminda, muhtemelen kagak gd¢cmen organizatdrlerine ait bir araca binmek
icin harekete gecen baska bir kagak gé¢cmen grubunun hareketliligi gosterilir. Bir sonraki sahnede

62



ise Ulkeye kacak yollarla giren siginmacilarin gruplar halinde acik arazideki gecis goruntuleri
ekrana yansitilir. Sekans, Istanbul Eminéni sahilinde ellerinde Afganistan bayragiyla goriilen
Afgan siginmacilarin gorintileri ve iclerinden birinin "Emindnd degil, burasi Afganistan 6nd.
Evet, bura Afganistan 6ni" seklindeki sozleriyle tamamlanir.

Gorsel 22 ve 23. Erdogan’in Siginmacilari Sahiplendi§i Sahneler

Reklam filminin ikinci sekansinda, 6niinde kahverengi bir konusma kirsisi, arkasinda
Cumhurbagskanhgr forsu bulunan bir platformda konusma yapan Erdogan'in “Ana muhalefetin
basindaki ve yanindakiler ‘Biz secimi kazandigimizda bu Ulkedeki miltecileri Ulkelerine
gonderecegiz’ diyorlar. Biz gdndermeyecegiz” sézleri ekrana yansitilir.

Gorsel 24. Kihicdaroglu’nun Erdogan’i Elestirdigi Sahne

Ugiincti sekansta Kiligdaroglu’nun “Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa dolar 30 liraya
dayanacak. 1 kuru ekmek 10 liraya ¢iktiginda sefalet derinlesecek, bu kacaklar siginmacilar
potansiyel su¢ makinasina donisecek, yagmalar baslayacak” sozleri duyulur. Kiligdaroglu'nun
konusmasinin icerigini destekleyen gorintuler, seyircide korku ve endise duygularini tetiklemeyi
amaglayan bir fon muzigi esliginde sunulur. Kiligdaroglu'nun "Bunlar kalirsa dolar 30 liraya
dayanacak" seklindeki sozleri ekrana yakin plan bir goriintiyle yansitihr. Gorlntude, bir vatandas
sandalyede otururken, éniindeki masada iginde G¢ dilim ekmek olan bir tabak, bir ciizdan ve 12
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adet madeni bozuk para bulunmaktadir. Sadece elleri ve viicudun orta kismi gorunen bir Kisi,
masadaki 12 adet madeni bozuk para ile hesap yapmaktadir.

Gorsel 25 ve 26. Siginmacilarin Sebebiyet Verecegi Olaylari Gosteren Temsili Sahneler

Kiligdaroglu'nun "1 kuru ekmek 10 liraya ¢iktiginda sefalet derinlesecek” sozleri, garesiz
ve magdur bir vatandasin umutsuz bir bicimde bagsini elinin Uzerine koyma gorlntisu ile
yansitilir. Kiligdaroglu'nun "Bu kagaklar siginmacilar potansiyel su¢ makinasina doéniisecek,
yagmalar baslayacak” sdylemiyle uyumlu olarak, pes pese dort farkli goriintii ekrana getirilir. ilk
olarak, gece karanliginda tlkenin bir yerinden diger bir yerine gitmeye calisan kagak go¢cmenlerin
gorintusi ekrana yansitilir. Ardindan, giivenlik kamerasi ve X-ray cihazi goriintulerinden olusan
bir dizi gorunti tek bir karede bir araya getirilerek kriminal bir hava olusturulur. Sekans, icinden

dumanlar yikselen camlari kiriimis bir otobls ve alevlerin yukseldigi bir alanin gorintisi ile
sona erer.

Gorsel 27 ve 28. Bir Vatandasin Sitemini Yansitan Sahneler

Dordiinct sekansta kirkl yaslarda bir vatandasin aglamakli ve caresiz bir ifade ile gogsine
vurarak “Suriye’ye degil! Afgan’a degil! Bana sahip ¢ik, bana, bana, bana. Tlrk milletiyim ben!”
sOzleri ekrana yansitilir.
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Gorsel 29 ve 30. Siginmacilarin Karisacagi Olaylari Temsil Eden Sahneler

Reklam filminin besinci sekansinda, Kilicdaroglu'nun "Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa
sehirler siginmacilarin, mafya getelerinin, uyusturucu baronlarinin kontroliine gegecek..."
ifadeleri duyulurken, ekrana dort farkli gériintti yansitilir. Sekansta Kiligdaroglu’nun sdylemiyle
es zamanh olarak ilk 6nce yabanci bir sosyal medya igerik (reticisinin Iran bayragi esliginde
paylastigi bir gonderi ekrana yansitilir. Sahnede oldukga kalabalik kagak gégmen grubun acik bir
arazide muhtemelen Turkiye’ye giris yaptiklari gorintii ekrana yansitilir. Gogmeler kacak gegisi
basarmis olmanin sevini icerisindeler. ikinci sahnede bir spor alaninin tel érgisiine yaslanmis bir
siginmaci ekrana yansitihr. Uglinci sahnede yuzleri goriinmeyen iki kisinin uyusturucu
aligverisini, devaminda ise yakin plan ¢ekim yapilmis bir sahnede ekrana para ve silah goriintisi
yansitilir. Besinci sahnede ise bir televizyon haberi ekrana getirilir. Haber “istanbul’da Yabanci
Kurtlar Vadisi” bashgi altinda sunulmustur. Haberde, iki yabanci grubun bir alisveris merkezinde
birbirlerini kursun yagmuruna tuttuklari anlatiimaktadir.

Gorsel 31. Kadinlarin Giivende Olmadigini Gosteren Sahne

Altinci sekansta Kiligdaroglu’nun "Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa kadin cinayetleri
artarak devam edecek, gen¢ kizlar sokaklarda kendi baslarina gezemeyecekler ve
cikamayacaklar..." sozleri ve bu sézlerle uyumlu Gic sahne ekrana getirilir. ilk sahnede aksam
karanliginda alt gecidi kullanan bir kadinin bir erkek tarafindan takip edildigi gorlir.
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gezemeyecekler ve
cikamayacaklar...

Gorsel 32. Kadinlarin Yasam Alanlarinin Kisitlandigini Gosteren Sahne

Ikinci sahnede karanlik bir vakitte bir kadini ara sokakta takip eden baska bir erkegin
gOruntsu, Gglinct sahnede ise sadece erkeklerin oldudu bir plajdaki kalabalik gé¢gmen goriintisi
ekrana yansitilir.

Aysegl'lin fotografina
bak Cumhurbaskanim

Gérsel 33. Kizi Bir Siginmaci Tarafindan Oldiiriilen Bir Babanin Erdogan’a Cagrisi

Sekansin devamindaki sahnede, bir vatandasin "Bir tanem benim giizel yavrum... Kara
g6zlim... Sayin Cumhurbaskanim, yani bu senin eserin ha! Aysegll'lin fotografina bak
Cumhurbaskanim.” sozleri duyulur. 12 Temmuz 2021 tarihinde Afgan bir siginmaci tarafindan
yaralandiktan sonra uzun bir sture yogun bakimda tedavi gordikten sonra 6len Aysegul Aydin
isimli  6grencinin babasi, kendisine uzatilan mikrofonda Cumhurbaskani Erdogan’a sitem
ederken, es zamanh olarak olayla ilgili gérintiler ekrana yansitilir.
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Gorsel 34. CHP Mitinginden Bir Kare

Son sekans, Kiligdaroglu'nun "Biz bu vatani sokakta bulmadik! Milletim ayada kalksin!
Vatanim seven bizimle omuz omuza versin. Vatanim seven sandiga gelsin" sozlerinin dis ses
olarak duyulmasiyla baslar. Dis ses eslifinde, ilk olarak iki sira halinde yirlyen bir grup
vatandasin omuz hizasinda tek elleriyle ¢cok uzun bir Turk bayragini tasidiklari sahne ekrana
yansitilir. ikinci sahnede, kamera agisi degisir ve yukaridan cekilen goriintiide vatandas sayisinin
arttigr gorulir. Kalabalik vatandas grubu, tasidiklar Turk bayragini sallayarak dalgalandirmaya
calismaktadir.

Uclincti sahnede, CHP'nin diizenledigi bir mitingde kirmizi beyaz bayraklarin dalgalandigi
genel bir goruntt sunulmaktadir. Dordinctu sahnede ise yakin gekim bir goruntiide mitinge
katilanlarin ellerindeki Tirk bayraklarini, CHP bayraklarini, cesitli pankart ve dovizleri
salladiklari gorilmektedir.

Vatanini seven sandiga gelsin!

Gorsel 35. Kiligdaroglu’nun Sandik Cagrisi

Sekansin besinci sahnesinde Kemal Kiligdaroglu’nun dniinde mikrofon olan bir kirstideki
konusmasi ekrana yansitihr. Kiligdaroglu sag elini yumruk yaparak yukariya kaldirirken kararli
bir sekilde “Vatanini seven sandida gelsin!” demektedir.
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Gorsel 36. Kiligdaroglu’nun Reklam Filmi’nin Son Sahnesi

Reklam filmi, alkis ve haykirislar esliginde kirmizi zemin (zerinde beyaz renk harflerle
Kemal Kih¢daroglu metinsel iletisinin yazildigi ekran gorintusu ile sona erer.

Anlati Yapisi

Reklam filminde, siginmacilarin tlkede giivenlik, ekonomik ve sosyal sorunlara yol actig
iddiasi islenmektedir. Bu tercih, se¢cmenlerin mevcut durumun olumsuz etkileri hakkinda
farkindalik kazanmalarini ve bu durumun degismesi gerektigi konusunda motivasyon olusturmay!
amaclamakta ayni zamanda se¢menlerin korku ve endise duygularini harekete gecirerek
Kiligdaroglu lehine tercih yapmalarina aracilik etmektedir.

Ilk sekansta Kiligdaroglu'nun “Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa on milyondan fazla
siginmaci daha Turkiye'ye gelecek" dis sesi esliginde Tirkiye’ye kacak yollarla giren siginmaci
sahneleri, ardindan Eminéni sahilinde ellerinde Afganistan bayradiyla gorilen Afgan
siginmactlarin gériinttleri ve iclerinden birinin "Emindnu degil, burasi Afganistan 6nu. Evet, bura
Afganistan 6ni" seklindeki sézlerinin bulundugu gériintiler kullaniimaktadir.

Turkiye'deki siginmaci krizine ve bu krizin giderek artan boyutlarina dikkat ceken birinci
sekans, Ulkenin siginmacilar igin bir cekim merkezi haline geldigini vurgulamaktadir. Bu
durumun gelecekte daha fazla siginmacinin gelmesine neden olacadl belirtilerek vatandaslar
uyarilmaktadir. Reklamda kullanilan goéruntiler bu durumun somut bir gostergesi olarak
sunulmaktadir. Bu sahneler, si§inmaci krizinin Tarkiye'nin sosyal, ekonomik ve Kkdlttrel
dokusunu etkileyeceginin bir gostergesi olarak sunulmakta ve segmene sandikta Kiligdaroglu'nu
tercih etmesi gerektigi mesajini iletmektedir.

Reklam filminin ikinci sekansinda Cumhurbaskani Erdogan’'in “Ana muhalefetin basindaki
ve yanindakiler ‘Biz se¢imi kazandigimizda bu tlkedeki miltecileri ulkelerine gdnderecegiz’
diyorlar. Biz gondermeyecegiz” ifadesini kullandigi bir goriinti ekrana yansitilmaktadir.
Erdogan'in ifadeleri, milyonlarca siginmacinin Ulkeyi istilasinin, ekonomik kriz ve glvenlik
sorununun kaynaginin kendisi oldugunun bir gostergesi olarak sunulmustur. Bu sahne reklam
filminde kullanilarak se¢cmene bitin bu olumsuzluklarin asil kaynaginin Erdogan oldugu,
Kihgdaroglu'nun  Cumhurbaskani  secilmesiyle bu sorunlarin  ortadan kalkacagi mesaji
verilmektedir.
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Ugiincii sekansta CHP liderinin “Farkinda misimiz? Bunlar kalirsa dolar 30 liraya
dayanacak. 1 kuru ekmek 10 liraya ¢iktiginda sefalet derinlesecek, bu kagaklar siginmacilar
potansiyel sug¢ makinasina doéniisecek, yagmalar baglayacak™ soylemini destekleyen gorintiiler,
segmenin korku ve endise duygularini harekete gegirici bir fon miizigi esliginde sunulmaktadir.

Uciincii  sekans, siginmacilarin  iilkedeki  varligim  gesitli  olumsuz  sonuglarla
iliskilendirmektedir. D6viz kurlarinin yiikselecegi buna bagh olarak en temel ihtiyaglardan olan
ckmek fiyatinin da artacagi iddiasi, siginmacilarin varligi ile iligkilendirilmektedir. Bir vatandagin
sefalet halini gosteren sahne 6n plana cikartilarak, se¢menin dikkati ¢ekilmek istenmekte,
segmenleri olas1 kétii sonuglar karsisinda endiselendirerek oy verme davraniglarinin Kiligdaroglu
lehine degistirilmesi amaglanmaktadir. Yagma, uyusturucu, g¢ete sOylemleri ve kriminal
goruntiler kullamilarak, sigmmmacilar potansiyel suglu olarak tasvir edilirken, siginmacilarin
iilkede kalmasi kaos ve giivenlik sorunlarmi artiracagi gostergesi olarak sunulmaktadir. Giivenlik
sorunlart basta olmak tizere Tirkiye’de yasanan ekonomik ve sosyal sorunlarin ¢6ziimii olarak
siginmacilarin iilkeden goénderilmesi gerektigi fikrini segmene aktaran reklam filmi, tlkenin
bekast icin  Cumhurbagkanlign se¢imini Kiligdaroglu'nun kazanmasi gerektigi mesajim
vinelemektedir.

Reklamin dordiincii sekanst gigli duygusal mesajlar tasimaktadir. Sekans, bir yandan
milliyetgilik vurgusu yaparak milliyetgi segmenin dikkatini ¢gekmeye g¢alisirken, diger yandan
voksul kesime siginmacilara yapilan yardimlar nedeniyle ihmal edildikleri fikrinin gostergesi
olarak sunulmaktadir. Bir vatandagin gégsiinii yumruklayarak aglamakli ve ¢aresiz bir ifadeyle
"Suriye’ye degil! Afgan’a degil! Bana sahip ¢ik, bana, bana, bana. Turk milletiyim ben!" demesi,
iilke kaynaklarmin Tirk vatandaglarma degil siginmacilara tahsis edildigi mesajini tagimaktadir.
Bu sckans genel anlamda da segmenlerin milliyetgilik duygularmi kabartarak Erdogan’a karsi
olumsuz duygular olusturulmaya galisirken, ekonomik olarak dezavantajli kesime bu durumda
olmasinin sorumlusunun Erdogan oldugu mesajini vermektedir.

Reklam filminin besinci sekansinda Kiligdaroglu'nun "Farkinda misimiz? Bunlar kalirsa
schirler siginmacilarin, mafya ¢etelerinin, uyusturucu baronlarinin kontroliine gegecek..." ifadesi
duyulurken, ekrana dort farkli gérintii ve siginmacilarin kanistigr silahli bir olayin video haberi
verilir. Sekansta Kiligdaroglunun séylemiyle es zamanli olarak ilk énce yabanci bir sosyal
medya icerik iireticisin Iran bayrag: esliginde paylastig1 bir sahne ekrana yansitilir. Paylasim
oldukga kalabalik bir kagak gé¢cmen grubunun kagak gecisi basarmis olmanin sevinci iginde,
muhtemelen Turkiye've giris yaptiklart bir sahneyi igermektedir. Bu durum se¢mene sinir
giivenligini olmadiginin gostergesi olarak sunulur. Ikinci sahnede, bir spor alanmin tel drgiisiine
yaslanmig bir sigimmaci e¢krana yansitilir. Bu sahne, eskiden Tiirk genglerinin bulundugu bu
alanlarin artik siginmaci ve kagaklarn kontroliindeki bir su¢ alanma donistiiginin mesajint
iletmektedir. Ugiincii sahnede yiizleri goriinmeyen iki kisinin uyusturucu alisverisi, dordiincii
sahnede ise ekrana para ve silah gorintiisii yansitilir. Besinci sahnede bir televizyon haberi ekrana
getirilir. Haber “Istanbul’da Yabanci Kurtlar Vadisi” bashig1 altinda sunulmustur. Bir televizyon
kanalindan alman haberde iki yabanci grubun likks bir aligveris merkezinde birbirlerini kursun
yvagmuruna tuttuklart anlatilmaktadir. Bu gorintillerin reklamda kullanilmast siginmacilarin
kontrolsiiz bir sekilde iilkede bulundugunu, etkin bir kontrol mekanizmasinin olmadigint ve her

yerde olduklarini vurgulamaktadir. Devlet sizi koruyamiyor, gitvenliginiz tehdit altinda" mesajini
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tastyan bu sahneler Erdogan’a sempati duyan her kesime se¢im Oncesi son uyari niteliginde
sunulmaktadir.

Besinci sekansin devaminda Kilicdaroglu'nun "Farkinda misiniz? Bunlar kalirsa kadin
cinayetleri artarak devam edecek, geng kizlar sokaklarda kendi baglarina gezemeyecekler ve
¢ikamayacaklar..." sozleri ve bu sozlere uyumlu {i¢ sahne ckrana vyansitilir. Kemal
Kiligdaroglu'nun "Bunlar " ifadesi, siginmact ve kagaklan isaret etmektedir. Ekonominin, kéti
olmasi, dovizin artmasi, giivenlik sorunun bag gostermesi, “bunlar” dedigi sigmmacilar ve
kagaklarin neden oldugu sorunlardir. Kiligdaroglu, Erdogan'in yeniden Cumhurbagkan1 se¢ilmesi
durumunda milyonlarca kagak ve siginmacinin daha Tiirkive've gelecegini ileri siiriilmektedir. Bu
durumun devam etmesi halinde, kadmlarn ve kizlarin yagam tarzimin kisitlanacag, iilke iginde
tek basina 6zgiirce dolagmalarinin zorlagacag iddia edilmektedir.

Aksam saatlerinde alt gegidi kullanan bir kadinin, takip edildigini hissettiginde adimlarini
hizlandirmas1 ve arada bir endise ve korkuyla arkaya doniip bakmasi, siginmacilarin neden
oldugu korkuyu se¢mene yansitmak amaciyla kullanilmaktadir.

Sekansin ikinci sahnesinde ise karanlik bir vakitte kimsenin olmadig: bir sokakta bir kadini
takip eden bir kisinin géruntisi, Kiligdaroglunun “Kadin cinayetleri artarak devam edecek™ dig
sesi ile birlikte ekrana yansitilir. Dig sesin ifadeleri sekans boyunca goriintilleri destekleyecek
sekilde ckranin ortasinda metin formatinda verilir. Sahne, kadin cinayetlerinin artmasini
siginmacilarin varhigr ile iligkilendirerek se¢gmenin toplumsal korkularimi harekete gegirmeye
yonelik bir anlati yapisinda sunulmaktadir.

Uciincii sahne, plajdaki gégmenlerin goriintiisiinii ekrana yansitmaktadir. Sadece erkek
siginmacilardan olusan bir kalabaligin deniz kenarindaki goriintiisii, Kiligdaroglu'nun “Geng
kizlar sokaklarda kendi baglara gezemeyecekler ve ¢ikamayacaklar...” ifadesi esliginde ckrana
vansitilmaktadir. Bu sahnede, gen¢ kizlar ve kadinlara yonelik tehlikenin siginmacilar oldugu
vurgulanmakta ve Ozellikle kadin se¢menlere, sigimmacilar nedeniyle yasam tarzlarnin
degisecegi mesaj1 verilmektedir. Siginmacilarin ve kagaklarmn geldikleri kiiltiirde, kadinlarin tek
bagina sokaga ¢iktiklarinda biiyitk sorunlar vasadiklar, plaja gitmelerinin ise miimkiin olmadigi
ifade edilmektedir. Bu sahneler araciligiyla, siginmacilarin varliginin  kadinlarin - sosyal
yasamlarmi ve givenliklerini tehdit ettigine dair bir algt yaratilmak istenmektedir. Bu sekilde,
secmenlere Cumhuriyetin kadinlara kazandirdigi hak ve 6zgiirliiklerin korunmasi gerektigi mesajt
verilmekte ve bu dogrultuda siyasi bir tercih yapmalar tesvik edilmektedir.

Besinci sekansin devaminda bir vatandagin "Bir tanem benim giizel yavrum... Kara
gozlim... Saym Cumhurbaskanim, yani bu senin eserin ha! Aysegil'in fotografina bak
Cumhurbagkanim..." sézleri duyulur. 12 Temmuz 2021 tarihinde Afgan kékenli bir siginmacinin
saldirisinda yaralanan, 132 giin yogun bakim tinitesinde tedavi gordikten sonra yagamini yitiren
Aysegiill Aydin isimli 6grencinin, hastane ortamindaki gorintisii ile birlikte, sigimmmacilarin
protesto edildigi bir platformda kendisine sunulan mikrofonda, Cumhurbagkan1 Erdogan'a yonelik
elestirilerde bulunan babasinin gérintisii, senkronize bir sekilde ekranlara yansitilir. Yasanan
trajik olayin protestosu esnasinda, kizin babasinin Cumhurbaskan1 Erdogan’a yonelik sitem dolu
sozleri reklamda kullanilarak, asil suclunun sigimmacilann ilkeye kontrolsiiz bir sekilde
girmesine izin veren Erdogan oldugu segmene hatirlatilmakta, benzer olaylarin yaganmamasi igin
Erdogan’in se¢imi kaybetmesi gerektigi mesaji verilmektedir.
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Son sekansta Kilicdaroglunun ““ Biz bu vatanmi sokakta bulmadik! Milletim ayaga kalksin!
Vatanim seven bizimle omuz omuza versin. Vatanim seven sandiga gelsin” dig sesi ile birlikte ilk
once iki sira halinde yiirtiyen kadinl erkekli bir grup vatandagin ¢ok uzun bir Tiirk Bayragi’ni tek
elleri ile omuz hizasinda tagidiklan gérintii ekrana yansitilir. Bu sahnenin, vatanseverlik ve birlik
duygusunu vurgulamak ve milletin birlikte hareket etme cagrisini temsil etmek amaciyla
kullanildig: diistiniilmektedir.

Ikinci sahnede Tirk Bayragim tasiyan vatandaglarm sayisinin  oldukga arttigi
goriilmektedir. Bu sahne, birlik ve beraberligin giiclendigini, halkin ortak bir amag etrafinda
toplandigim1 gostermek amach kullamlmis olabilir.  Ugiincii sahne, CHP nin genis bir miting
alanindaki vatandaslarin genel goriintiisiinii sunmaktadir. Bu sahne, Kiligdaroglu ve CHP'nin
iilkenin bekasi icin giiglii bir sekilde sahada ver aldigini vurgulayarak, iilkenin sahipsiz olmadigi
mesajini segmene iletmek ig¢in aracilik etmektedir. Dordincii sahnede, CHP nin mitingine katilan
vatandaglardan kimisinin Tirk bayragmi, kimisinin CHP bayragini, kimisinin ise pankart ve
doviz salladiklan goriilmektedir. Pankart ve dovizlerde yazilanlardan bazisi, AKP nin amblemi
olan ampul ile ilgili mizahi gondermeler igermekte, bazisinda ise CHP nin Cumhurbaskanligr ilk
tur segim slogani olan “Her Sey Cok Giizel Olacak™ ifadesi yer almaktadir. Bu mesajlar, mitinge
katilanlarmn siyasi tercihlerini ve taleplerini ifade etmelerini saglarken aym zamanda ikinci tur
se¢imini Kiligdaroglu'nun kazanacagina segmenleri inandirmak igin olusturulan géstergelerdir.
Altinc1 sahnede, Kilicdaroglu sag elini yumruk vaparak yukanya kaldinrken kararli ve giir bir
sesle “Vatanini seven sandiga gelsin!” demektedir.

Son sekansta Kiligdaroglu tarafindan dile getirilen “Biz bu vatami sokakta bulmadik!
Milletim ayaga kalksin! Vatanimi seven bizimle omuz omuza versin Vatanini seven sandia
gelsin” ifadesi genel olarak ele alindiginda, Erdogan’in yonetimi ve siginmacilar yiiziinden
vatanin tehlikede oldugu, Cumhuriyetin kazanimlarinin elden gidecegi endisesini olusturmaya
yonelik bir gaba gosterilmekte; bu ifade ile segmene, vatan1 ve Cumhuriyeti koruma cagrist
yapilmaktadir.

“Biz bu vatam sokakta bulmadik” ifadesi, Atatiirk ve silah arkadaglarinin 6nderligindeki
Kurtulus Savagi ile bu tlkenin kurtanldigini, ugruna biyik bedeller 6denerek Tirkive
Cumbhuriyetinin kurulduguna yapilmis bir géndermedir. Ulkenin ve CHP’nin kurucusunun
Atatiirk oldugu ve dolayisiyla iilkeyi koruyacak iradenin Atatiirk’ii temsil eden CHP iktidan
oldugu segmene hatirlatma cabasi vardir. “Milletim ayaga kalksm! Vatanini seven bizimle omuz
omuza versin. Vatanmi seven sandiga gelsin” ifadesi ise, vatani igin 6lmeyi goze alan, Atatirk™i
seven ve cumhurivetin degerlerini savunan herkesi, Tirkiye'nin gelecegini korumak icin sandiga
gitmeye cagiran bir mesaj olarak degerlendirilebilir. Sekans biitiin olarak ele alindiginda, iilkenin
iginde bulundugu tehlikenin vurgulandig bir anlat1 yapis1 sunmaktadir.

Reklam filmi, kirmizi zemin iizerinde beyaz renk harflerle yazilmig Kemal Kilicdaroglu
metinsel iletisi ile sona ermektedir.

Renklerin, kendi etkileri ile yarattiklarn anlamlar diginda birlikte kullandiklar unsurlarla da
veni anlamlar tiretirler. Aym zamanda anlat1 yapist igerisinde, anlatiyr tamamlayan bir 6zellik de
gostermektedirler (Dogan ve Goker, 2013: 391). Renklerin insan psikolojisi iizerindeki etkileri
bilim adamlarinca kanitlanmigtir. "Her rengin insan zihninde uyandirdigi farkli duygu, his ve
algilama 6zellikleri vardir" (Goker ve Alpman, 2010: 79). Reklam tasarimecilart, renk se¢iminde
renklerin kiiltirel cagrisimlarini, hedef kitlenin renk tercihlerini, firma veya tiriiniin karakter ve
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kigiligini, ayrica tasanmin yaklagim bicimini g6z 6niinde bulundurarak renkleri kullanirlar
(Becer, 2013: 60).

"Kemal" metinsel iletisi kirmizi arka plan izerine bir biitiin olarak yansitilirken,
"Kiligdaroglu" metinsel iletisi ise harflerin siralanigima gore, adeta imza atiliyormus izlenimi
veren bir gekilde harf harf ekrana yansitilmaktadir. Kirmizi ve bevaz renk, Tirk bayragini
simgelemektedir. Reklamin son karesinde kirmizi ve beyaz renk kullanimi, vatani ve bayragi
koruyacak kisinin Kilicdaroglu oldugu mesajina aracilik ettigi soylenebilir. Kirmizi ve beyaz renk
aymi zamanda CHP’ni kurumsal renkleridir. Erdogan filminin son karesinde oldugu gibi
Kilgdaroglu’nun reklam filminde de parti tabanina agik olmayan bir selam génderilmis ve sandiga
sahip ¢ikmalan gerektigi mesaji verilmig olabilir. Bu durum, parti tabaninin aidiyet duygusunu
giiglendirmeyi ve onlart se¢im siirecine aktif olarak katilmaya tesvik etmeyi amaglayan bir ¢aba
olarak yorumlanabilir.

Hedef Kitle

Kilicdaroglu'nun sivasi reklam filmi, segmene belirli bir konuda mesajlar iletmeyi
hedeflemektedir. Bu reklam, yasal olmayan yollarla Tirkiye've giris yapan sigmmaci ve
kagaklarin artisi ve bunun potansiyel tehditler olusturabilecegi iizerine odaklanmistir. Film
boyunca sunulan mesajlar, gorsel ve isitsel unsurlarla desteklenerck etkinligi artirilmaya
galigilmistir.

Reklam filmi, hedef kitlesinin genel olarak tim Tirkiye oldugu disiniilse de 6zel olarak
Sinan Ogan'in destekgileri de bu hedef kitlenin 6nemli bir pargasint olusturmaktadir. Sinan
Ogan'in ilk turda aldig1 %5,17 oy orani, ikinci turda Kiligdaroglu'nun se¢imi kazanabilmesi igin
kritik bir rol oynayabilecek potansiyele sahiptir. Bu nedenle, reklamin igerigi ve mesajlari,
ozellikle Sinan Ogan'm destekgilerine yonelik olarak dikkatli bir sekilde tasarlanmistir.
Dolayisiyla, sivasal reklamin 6zel hedef kitlesi, basta Sinan Ogan destekgileri olmak tizere,
Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) segmenleri ve ilk turda Kiligdarogluna oy vermeyen Millet
Ittifaka iiyesi Iyi Parti segmenleridir.

Reklamin genel hedefi ise ilk turda Erdogan’a oy veren segmenler ve sandiga gitmeyen
secmenlerdir. Reklam filmi, siginmact ve kacaklarm Tirkive'nin beka sorunu olacagim
vurgulayarak segmenlerin korku ve endise duygularini harekete gecirip, Kiligdaroglu'na ikinci tur
se¢iminde avantaj saglamaya caligmistir.

Temel Karsithklar

Tablo 4. Kiligdaroglu Reklaminda Temel Karsitliklar

Bunlar (S1Zmmaci ve Kagaklar) Kalirsa Bunlar (S1ginmaci ve Kagaklar) Giderse
Yabanci Bayrak Tiirk Bayrag:

Miilteciler Gonderilmeyecek Miilteciler Gonderilecek

Sefalet Varlik

Sahip Cikilma Sahip Cikilmama

Turk Milleti Tirk Milleti Olmayan

Vatamim Seven Vatamm Sevimeyen
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Gostergebilimsel agidan temel karsitliklar, gostergeler, semboller ve kavramlar arasindaki
zithiklart kullanarak belirli mesajlar iletmeye aracilik eden giglii araglardir. Bu karsitliklar,
segmenin algisint ve duygusal tepkilerini sekillendirebilir. Bu baglamda, Tablo 4°te bulunan
temel kargitliklar ele alindiginda;

Kilicdaroglu'nu “bunlar” soylemi sigimmacilar ve kacaklanni temsil etmektedir.
Siginmacilarin ve kagaklarin kalmasi; ekonomik istikrarsizligin, meveut kaos ve diizensizligin
devami, ulusal giivenligin tehdidi anlamina gelmektedir. Segmene karsithk olarak siginmaci ve
kagaklarin gitmesi halinde, sorunlarin c¢oéziillecegi, diizenin ve istikrarin yeniden saglanacagi,
toplumsal huzurun ve ekonomik refahin yeniden tesis edilecegi mesaj1 verilmektedir.

Erdogan’in bir konusmasinda “Ana muhalefetin bagindaki ve yanindakiler ‘Biz se¢imi
kazandigimizda bu iilkedeki miiltecileri iilkelerine génderecegiz” diyorlar. Biz gondermeyecegiz”
soylemi agik bir karsitlik olarak reklamda kullanmilmistir. Bu karsitliga gore Kiligdaroglu nun
miiltecileri gondermesiyle sorunlarn ¢ozilecegi, toplumsal diizenin ve givenligin yeniden
saglanacag1 mesaj1 verilmektedir. Erdogan’in séylemi ise kontrolsiiz gdgmen varligmin artacag,
ckonomik ve toplumsal sorunlarin devam edecegi anlamina gelecek sekilde kullanilmaktadir. Bu
karsitlik araciligiyla Kiligdaroglu lehine oy akist saglanmaya calisilirken, Erdogan’a karst
olumsuz duygular olusturulmak istenmektedir.

Kiligdaroglu'nun siginmacilarin génderilmemesi durumunda sefaletin artacagi yoniindeki
ifadesi, ekonomik krizin ve toplumsal yoksullugun artacagina dikkat ¢ekmektedir. Bu durumun
karsithigr varlik ve bolluk olarak islenmektedir. Bu kargitlik, Erdogan'm se¢imi kaybetmesi
halinde siginmacilarm tilkeden gonderilmesinin 6niintin ac¢ilacagi, vatandaglarnn refah ve yiiksek
yasam kalitesine erisecegi mesajini igermektedir.

Bir vatandagin "Suriye’ye degil! Afgan’a degil! Bana sahip ¢ik, bana, bana, bana. Turk
milletiyim ben." seklindeki sitemi, Erdogan’in kendi vatandaglarina éncelik vermediginin kaniti
olarak sunulmaktadir. Kiligdaroglu’nun se¢imi kazanmasi halinde sigmmmacilan ve kagaklar
tilkelerine gondermesiyle vatandaglarin hak ettigi degeri alacaklart mesajint segmene iletmektedir.

Vatanint seven ve sevmeyen karsithigi, iki Cumhurbagkant adaymin siginmacilar
konusundaki tutumlarini vurgulamak amaciyla kullanilmistir. Bu karsithga goére, vatanim
sevenler, sigmmacilarin ve kacaklarnin tlkeden gonderilmesi gerektigini savunanlardir.
Siginmacilarin  ve kagaklarin kalmasina izin verenler ise vatanseverlikten yoksun olarak
nitelendirilmektedir. Kilicdaroglu'nu vatanim seven olarak gosteren bu karsitlik aym1 zamanda
secmene Kiligdaroglu'na oy verilmesi gerektigi mesajini iletmektedir.
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Tablo 5. Kiligdaroglu Reklaminda Gosteren-Gosterilen iliskisi

Gosteren Gosterilen

Siginmacilar ve Kagaklar Beka Sorunu

Eminénii Degil Burasi Afganistan Onii Demografik Yapi1 Degisiyor

Erdogan Siginmaci ve Kagaklarin Koruyucusu
Kiligdaroglu Sigimmacilan Ulkelerine Gonderecek Kisi

Siginmaci ve Kagak Sayisimin Fazlalig:

Tehdit Artist

Erdogan’in Tekrar Se¢ilmesi

Daha Cok Siginmaci

Kuru Ekmek

Yoksulluk

Dévizin Artmast

Alim Giictiniin Diigmesi

Yoksul ve Caresiz Vatandas

Vatandasina Sahip Cikmayan Devlet

Mafya Ceteleri-Uyusturucu Baronlar

Emniyet Guigleri Gorevini Yapmiyor

Yagma Ulke Yénetilemiyor

Kadin Cinayetleri Onlemler ve Cezalar Yetersiz

Kadinlarin Takip Edilmesi Giiven Ortamu Yok

Plajdaki Erkek Siginmacilar Yasam Kiiltiirii Degisiyor

Yabanci Kurtlar Vadisi Siginmacilarin Kagak Getirdikleri Silahlar
Liiks Aligveris Merkezi Siginmacilar Artik Her Yerde

Tiirk Bayragt Birlik, Beraberlik, Sahip Cikma

Vatam Sokakta Bulmadik Kurtulus Savasi

Kilicdaroglu'nun sivasi reklam filmi, Tirkiye'de bulunan siginmaci ve kagaklarin varligmin
yol actig1 potansiyel tehditlere ve sorunlara odaklanarak sekillendirilmistir. kinci turda segimi
kazanmak i¢in milliyet¢ci secmenin oylarna ihtivag duyan Kilicdaroglu, reklam filminde
siginmacilar ve kagaklarla iligkilendirilen kriminal olaylar, tlkenin istilasi, ekonomik kriz,
kadinlarin ve genclerin tehlikede oldugu, cocuklarin geleceginin karartildigi gibi séylemler
tizerinden segmene mesaj vermeye ¢aligmaktadir.

Reklam filmindeki siginmact ve kagak gostereni, ilkenin beka sorunu gosterileni olarak
sunulurken, sigimmaci ve kagaklarin artig gostereni ise tehdit durumunun artig gosterileni olarak
sunulmaktadir. Erdogan’t siginmaci ve kagaklara sahip g¢ikmakla elestiren reklam filminde
Erdogan siginmacilarin koruyucusu gosterileni olarak sunulmaktadir. Kiligdaroglu ise segimi
kazanmas1 halinde siginmacilan génderecek kisi gosterileni olarak sunulmakta ve segmene bu
duruma goére oy tercihi yapmasi énerilmektedir.

Reklamda yer verilen bir siginmaciin "Eminénii degil, burast Afganistan 6nii" sdylemi,
Istanbul’da siginmact ve kagaklarin sayisinin fazlaligini ve kentin simge yerlerinden biri olan
Eminénii’niin sigimmacilarn sik¢a toplandigi bir mekan oldugunu vurgulamaktadir. Se¢mene,
Eminénii’'nde eskiden vatandaslarin balik-ekmek keyfi yaptiklar1 bir yer oldugu hatirlatmast
yapilarak bunun arttk mimkiin olamayacagi mesaji verilmektedir. "Eminénii degil, burasi
Afganistan 6nil" gostereni, iilkenin demografik yapisinin degismekte oldugunun bir gosterileni
olarak sunulmustur. Reklam filminde kullanilan bir diger gosteren-gosterilen iligkisi, Erdogan ile
siginmaci ve kagaklarin sayist {izerine odaklanmaktadir. Erdogan’in se¢imi kazanmasi gostereni,
10 milyon siginmacinin daha iilkeye gelecek olmasi gosterileni olarak segmene sunulmaktadir.

Siyasal reklamda, tulkede var olan ekonomik krizin siginmacilar yiiziinden olustugu 6ne
strilmektedir. Bu baglamda, reklamda kullanilan kuru ekmek géstereni, yoksullugun gosterileni,
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dovizin Tirk lirast kargisinda deger kazanmasi gostereni, alim giiciiniin diistisii gosterileni, yoksul
ve caresiz vatandag gostereni ise vatandagina sahip ¢ikmayan devlet gosterileni olarak
sunulmaktadir.

Kiligdaroglu reklaminda siginmaci politikas: yiiziinde iilkenin mafya ¢eteleri ve uyusturucu
baronlarin kontroliine gegecegi soyleminde bulunurken segmene bu duruma sessiz kalmamast igin
cagrnda bulunmaktadir. Mafya ¢eteleri ve uyusturucu baronlart gdstereni emniyet giiglerinin
gorevlerini yerine getirmedigi gosterileni olarak sunulmaktadir.

Reklam filminde kadinlarn takip edilerek taciz edilmesi, kadin cinayetlerin artmasi ve bir
plajda sadece erkek siginmaci ve kagaklarin oldugu sahne segmene gosteren olarak sunulurken,
kadinlarin savunmasiz birakildigi, énlemlerin ve cezalarn yetersiz oldugu, giiven ortaminin yok
oldugu, vyasam kiltirin degismekte oldugu mesaji gosterilen olarak sunulmaktadir.

Reklam filmindeki “Yabanci Kurtlar Vadisi” gostereni siginmacilarin yanlarinda ruhsatsiz
silahlarla Tirkiye’ye kagak sekilde girdikleri gosterileni olarak okunabilir. Liiks aligveris merkezi
gostereni ise sigmmact ve kacaklarin artik her yerde karsimiza giktiklarinin gosterileni olarak
sunulmaktadir. Reklam filminde Kiligdaroglu tarafindan segmene sorulan "Farkinda misiniz?"
sorusunu bu baglamda bir elestiri olarak okumak da mumkiindiir. Milyonlarca siginmacinin
igimizde kontrolsiizce yasadigl, ancak bu durumun toplum tarafindan bir film sahnesi tadinda
izlendigi hatirlatmas1 yapilarak toplumun bir an o6nce gergege goziinii agmasi icin uyarida
bulunmaktadir. Bir televizyon kanali haberine yer verilerek reklamim gergeklik algist
yiikseltilmek, toplumda bas gosteren duyarsizlagmanin éniine gegilmek istenmis olabilir. Haberde
olay bir liks aligveris merkezinde gegmektedir. Bu haberin kullanilma amaci sigimmacilarin
kontrolsiiz bir sekilde iilke iginde bulunma elestiri getiriyor olabilir. Normalde siginmacilarin
belirli alanda ikamet ettirilerek suca karigmalan engellenmesi gerekirken, Tirkiye’de
siginmacilarin her yere serbestge girebildikleri, kontrolsiiz sekilde iilkeye giris yaptiklarn igin
vanlarinda getirdikleri ruhsatsiz silahlarla tehlike sagtiklar segmene gosterilmek istenmektedir.

“Vatan1 Sokakta Bulmadik” gostereni Kurtulug Savasi’ni gosterileni olarak sunulmug
olabilir. Kurtulug Savaginda diigman kuvvetlerinin iilkeyi iggali ile Tirkive nin su anda siginmaci
ve kagaklarn iggali altinda oldugu iddiast arasinda benzerlik kurularak se¢gmen sandiga
cagrilmaktadir.

Reklam filminde vatandaslarin beraber tagidigi dev boyuttaki Tiurk Bayrag: gostereni, vatan
topraklarina sahip ¢ikmak igin birlik ve beraberlik gosterileni olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
“Vatan1 Sokakta Bulmadik™ gostereni ise Kurtulug Savasi’nda biiyiikk bedeller 6denerek iilkenin
kuruldugunun gosterileni olarak sunulmaktadir. Kurtulus Savasi'nda diigman kuvvetlerinin iilkeyi
isgali ile Tiarkiye’nin su anda siginmaci ve kagaklarin isgali altinda oldugu iddiasi arasinda
benzerlik kurularak segmen sandiga ¢cagrilmaktadir.
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6. SONUC

16 Nisan 2017 tarihinde yapilan referandumla kabul edilen Cumhurbagkanligr Hiikiimet
Sistemi, Turkiye'de yeni bir siyasi dénemin ve anlayigin miladi olarak kabul edilmektedir. 2018
yilinda 6271 sayili Cumhurbagkant Se¢imi Kanunu'nda yapilan degisiklikle birlikte,
Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde adaylarin ilk turda segilebilmeleri igin oylarin yarisindan bir
fazlasini (%50+1) almalan zorunlu hale getirilmistir. Bu degisiklik, se¢im dinamiklerini bityitk
oranda etkilemistir.

Sistem degisikligi sonrasinda, partiler ve adaylar tek baglarna ilk turda se¢imi kazanmaya
yetecek oylart elde edemedikleri igin ittifaklar daha da 6nemli hale gelmistir. Bu durum, yeni
sivasi stratejilerin ve anlayislarin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Artik, partiler veya adaylar, ¢ok
diisiik oy oranina sahip partilerle gériismeler yapmakta, onlarin desteklerini kazanmak igin gesitli
tavizler vermek zorunda kalmaktadirlar. Bu sistemde, en diisilk oy oranina sahip partilerin bile
sivasi denklemde yer almasi, se¢ime yeni bir soluk getirmis ve se¢im sonuglarini daha
ongorillemez hale getirmistir.

14 Mayis 2023 Cumhurbagkanligr ve 28. Donem Milletvekili Genel Segimleri éncesinde
sivasi arenada ittifak gériismeleri sonug vermis ve partiler gesitli adlar altinda ittifak protokolleri
imzalamiglardir.

Cumbhur Ittifaki bilesenleri Adalet ve Kalkinma Partisi, Milliyetgi Hareket Partisi, Yeniden
Refah Partisi ve Biiytk Birlik Partisi'nden olugmustur. Hiir Dava Partisi ve Demokratik Sol Parti
liderleri ise Cumbhur fttifaki’na disaridan destek verdiklerini agiklamuslardir.

Ik turda elenen ATA Ittifaki'nin (Zafer Partisi, Adalet Partisi, Tiirkiye Ittifaki Partisi ve
Ulkem Partisi) Cumhurbaskan1 adayr Sinan Ogan, ikinci turda Erdogani destekleyecegini
agiklarken, Zafer Partisi Genel Bagkami Umit Ozdag, ikinci tur segiminde parti olarak
Kiligdaroglu'nu desteklediklerini duyurmustur.

Millet Ittifaki iiyeleri Cumhuriyet Halk Partisi, IYT Parti, Saadet Partisi, Demokrat Parti,
Demokrasi ve Atilim Partisi ve Gelecek Partisi’nden olusmaktadir. Ittifaka dahil olmayan ancak
Millet Ittifaki’n1 disaridan destekleyecegini bildiren partiler arasinda Liberal Demokrat Parti,
Dogru Parti ve Tirkiye Degisim Partisi bulunmaktadir.

14 Mayis 2023 28. Dénem Milletvekili Genel Segimine Emek ve Ozgirliik ittifaki adi
altinda giren partiler ise Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisi, Tiirkiye Is¢i Partisi, Demokratik
Bolgeler Partisi, Emek Partisi, Emek¢i Hareket Partisi, Halklarnin Demokratik Partisi ve
Toplumsal Ozgiirlitk Partisi'dir. Bu ittifakin liderleri, 28 Nisan 2023 tarihinde yaptiklart ortak
agiklamada, Cumhurbagkani aday1 Kiligdaroglu'nu disaridan destekleyeceklerini duyurmuslardir.

Siyasi denklemlerin yogunlastigi ikinci tur segimlering hazirlanan Cumhurbagkani
adaylarnin se¢meni ikna etmek ic¢in hazirladiklan sivasal reklam filmleri, arastirmaya deger
onemli bir konu olarak karsgimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda yapilan analizde elde edilen sonuglar
sunlardir:

Erdogan'in reklam filmi, tlkenin kazanimlarint ve uluslararasi arenadaki saygin ve sézii
dinlenen bir iilke konumuna gelmesini ve Erdogan’m dinya lideri oldugu iddiasim1 6n plana
¢ikarirken, Kiligdaroglu'na ait reklam filmi sigimmacilarin ilkedeki kontrolsiiz varligi ve bunun
olumsuz sonuglan tizerine odaklanmaktadir. Bu iki farkli strateji, adaylarin se¢cmenlerde farkli
duygusal baglar olusturmay1 hedeflemektedir.
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Erdogan'in reklam filmi, segmenin cogku, gurur ve giiven duygularnni harckete gegirerek
meveut liderligi sirdiirmeyi amaglarken, Kiligdaroglumun filmi ise segmende korku ve endise
duygusu yaratacak sekilde ulusal giivenlik ve ckonomik krizi séylemini igleyerek iilke
yonetiminde bir degisim 6nermektedir.

Erdogan'in reklam filminde, net ve canli renklerle aydinlik bir ortam tercih edilmistir. Bu
tercih, segmenlerde giiven, umut ve iyimserlik hissiyatt uyandirmaya yonelik bir ¢aba olarak
degerlendirilmektedir. Kiligdaroglu'nun reklam filminde ise eskitme efekti kullanilarak bilingli bir
sekilde netligi azaltilmis, parazitler eklenmis ve karanlik goriintiiler tercih edilmistir. Bu tercih,
segmeni endise ve korku atmosferine sokarak oy verme davraniglarini degistirme c¢abasi olarak
yorumlanmaktadir.

Siyasal reklamlarda miizik segimleri, sivasal iletisim stratejilerinin énemli bir pargast
olarak kabul gormektedir. Siyasal reklam ireticileri, reklamlarda kullandiklart mizikler
araciligiyla segmenlerin duygusal durumlarm tetikleyerek aday lehine karar vermesini tegvik
ctmektedirler. Her iki reklamda da fon miizigi kullamilmigtir. Erdogan’a ait reklam filminde
cosku, gurur ve kahramanlik duygulan olusturan bir miizik tercih edilmigken, Kiligdaroglu'na ait
reklam filminde se¢menlerin korku ve endise duygularnni tetiklemeyi amaglayan bir fon miizigi
kullanilmstir.

Her iki reklamda dis ses kullanilmig ve dis sesin soylemleriyle es zamanh olarak uygun
goruntiler ekrana getirilmistir. Erdogan’in reklaminda dis sesin kim oldugu bilinmezken,
Kiligdaroglu'nun reklam filminde dis ses bizzat Kiligdaroglu’nun sesidir. Bu tercihler,
reklamlarin algilanma ve etkileme potansiyelini artirmak igin yapilmistir. Erdogan'm reklaminda
dis sesin kim oldugunun belirsiz olmasi, karizmatik ve otoriter bir liderlik anlayisinin bir tezahiiri
olarak degerlendirilebilir. Kiligdaroglu'nun reklamda kendi sesini kullanmasi, demokratik liderlik
imaj1 olusturmaya yonelik bir strateji olarak goriilebilir.

Her iki Cumhurbagkani adaymin reklam filminde segmene sandiga gitmeleri yoniinde ¢agri
yapilmaktadir. Erdogan’in reklam filminde dis sesin "Bir oy deme, bir oydan neler olmaz ki?
Dogru adamla yola devam demektir bir oy" ifadesi yer alirken, Kiligdaroglu reklam filminde
kendi sesi ile "Vatanini seven bizimle omuz omuza versin. Vatanin seven sandiga gelsin!" mesaji
iletilmektedir. Bu c¢agnlar, segmenlere oy vermenin kritik bir vatandaglik gorevi oldugu
hatirlatirken, 2023 Cumhurbagkanligr seciminin ilkenin gelecegi icin havati 6nem tasidigini
vurgulamaktadir.

Erdogan’in reklam filminde partisinin ismi, bayragi veya amblemi yer almazken CHP nin
reklam filminde CHP bayraklarin bulundugu bir miting goriintiisii kullamlmistir Cumhur Ittifaki
adayinin reklam filminde parti isminin gegmemesi, Erdogan’in partili cumhurbagkani imajindan
uzaklagarak daha genis bir kitleye hitap etme istegi olabilir. Millet ittifaki adayinin reklam
filminde CHP bayragmin olmasi partili cumhurbagkan:i sistemine kargi olan Kiligdaroglunun
séylemini zayiflatan bir iletisim hatasi olarak goriilebildigi gibi, Ittifak partileri segmenlerindeki
kiiskiinler ordusunun atmasina neden olmus olabilir. Bununla birlikte, hem Erdogan’in hem de
Kilicdaroglu’nun reklam filmlerinin son karesinde kurumsal parti renklerinin kullanilmasi, kendi
tabanlarina acik olmayan bir selam génderme olabilecegi gibi tabanlarina yonelik "sandiklara
sahip ¢ikin" mesaji olarak degerlendirilebilir.

Erdogan icin hazirlanan reklam filmi, pozitif reklam unsurlarimi barnndirmaktadir.

Reklamda, Erdogan’in siklikla bahsettigi eser ve hizmet siyasetinin érnekleri 6n plana ¢ikarlmisg,

77



Tirkiye'nin dis politikada geldigi noktaya ve Erdogan’in diinya lideri oldugu iddiasina vurgu
yapilmigtir. Reklam filmi, duygusal ¢ekicilik tiirlerinden cosku ve gurur ¢ekiciligi merkezinde
sekillendirilerek segmenin heyecan ve gurur duygularim harekete gecirip sandiga gitmelerini
tesvik etmektedir.

Kilicdaroglu’nun reklam filminde kullanilan negatif reklam stratejisinin temel amaci,
Erdogan’a karsi negatif imaj olusturmak, se¢menlerin onun hakkinda olumsuz digiinceler
beslemesini saglamaktir. Reklam filmi, Tirkiye’ye gelen kacak ve siginmacilarm sorumlulugunu
Erdogan’a yiikklemekte, sinir giivenligi konusunda Erdogan’in bilingli olarak énlem almadigini ve
siginmacilarin gonderilmesine karsi ¢iktigint 6ne siirmektedir. Kiligdaroglu'nun reklam filminde
tercih edilen duygusal g¢ekicilik tiirii ise korku ve endise ¢ekiciligidir. Reklam filmi iilkenin
siginmaci istilasi altinda oldugu fikrini isleyerek segmenlerde korku ve endige duygusunun
olugsmasimni saglamaya ¢aligmaktadir. Bu baglamda, Erdogan’in sigimmmaci politikast segmenin
goriisiine sunularak, ézellikle Cumhur Ittifaki iiyesi parti segmenlerinin Erdogan’t sorgulamalari
ve ikinci tur secimde Kiligdaroglu lehine oy vermeleri hedeflenmektedir.

Erdogan’in reklam filminde Kiligdaroglu'na dogrudan herhangi bir génderme
bulunmazken, Kiligdaroglu'nun reklam filminde Erdogan agik¢a koétilenmektedir. Bu durum
Erdogan’in kampanya stratejisinin daha pozitif veya kendi hedeflerine odaklanan bir yaklagimi
tercih ettigini gostermektedir. Kiligdaroglu'nun reklam filminde Erdogan'm agik¢a kotiillenmest,
rakibini elestiri yoluyla zayiflatma ve kendi adayligimi daha cazip hale getirme stratejisinin bir
parcast olarak degerlendirilebilir.

Verilen mesajlar ve reklamda kullanilan unsurlar ele alindiginda, Erdogan i¢in hazirlanan
sivasal reklam filminin hedef kitlesinin tiim Tirkive oldugu gorillmektedir. Buna karsin,
Kiligdaroglu'na ait reklam filminin hedef kitlesinin daha 6zel oldugu one sirilebilir.
Kilicdaroglu’nun siyasal reklam filminin ana hedef kitlesi milliyet¢i kanadin temsilcileri Sinan
Ogan destekgileri, Cumhur Ittifaki ityesi MHP secmenleri, ilk turda Kiligdaroglu’na oy vermeyen
Millet Ittifaki iiyesi Iyi Parti segmenleridir. Reklam filminin genel anlamda hedef kitlesi ise
sandiga gitmeyen kararsizlar, kiiskiinler ve ilk turda Erdogan’a oy veren segmenlerdir.

Ittifak sistemi, siyasi parti ve adaylarda uzlasma ve dayamisma kiiltiiriiniin olusmasina
zemin hazirlamigtir. Partilerin veya adaylarn segmen kitlesi farkli diinya gorislerine, sosyal
statiillere, sosyal ve kiltirel degerlere, etnik vapiya veya inanclara sahip olabilirler.
Ittifak durumunda, ittifak iiyesi partiler se¢im sloganlarni, afislerini, siyasal reklamlarini,
miiziklerini ve diger reklam unsurlarmi her bir ittifak tyesinin segmen tepkisini gézeterek
hazirlamak durumundadir. Aksi takdirde, ittifak tyesi parti segmeni olsa bile, bu durum
karsisinda rakip adaya oy verme davranigt gosterebilir. Bu anlamda bakildiginda her iki reklamda
da Ittifak iiyesi parti segmenlerini sandiktan uzak tutacak dikkat ¢ekici bir unsur reklam filminde
kullanmamusgtir.

Her iki reklam filminde de ittifak partilerine veya lttifak iiyesi parti liderlerine dogrudan ya
da dolayli herhangi bir atifta bulunulmamigstir. Bu durum her iki adaym partiler {istii gériinme
gabasi olarak gorinebilir. Bu tercih, siyasal reklam stratejisinin olumlu tarafidir. Olumsuz tarafi
ise Ittifak iiyesi parti segmenlerinin kendilerini temsil edecek herhangi bir unsurun siyasal reklam
filminde bulunmadig1 gerekgesiyle dislandiklarint disiinerek sandiga gitme konusunda tereddiit
yasayabilmeleri ya da oy kullanmama davranigi sergileyebilmeleridir.
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Siyasal reklamlarin temel iglevi segmenin karar verme davranigini reklami vapilan parti va
da aday lehine ectkilemektedir. Siyasal reklamlar, hedef kitleye agik mesajlar, cagrisimlar,
vananlamlar, diizanlamlar ve gizli anlamlar yikli gorsel ve dilsel gostergeler araciligiyla
ulagirlar. Bu gostergelerin dikkat ¢ekmesi, yorumlanmasi ve kabul edilmesi se¢gmenin algi esigine
baglidir. Algr esigi ise segmenin fizyolojik ve ekonomik kosullarina, egitim seviyesine, sosyal
gevresing, dini inanglarma, vyasadigt cografyaya ve diger faktorlere bagli olarak
degisebilmektedir.

Cumhurbagkanlig1 segimlerine katilan adaylar, se¢imin ilk turunda %50 ve tzeri oy
oranina ulagabilmek i¢in yalnizca kendi partilerinin degil, ayn1 zamanda diger sivasi parti
secmenlerinin de destegine ihtiyag duymaktadirlar. Bu gereklilik, adaylarin toplumun daha genis
kesimlerine hitap eden kampanya stratejilerini benimsemelerini zorunlu kilmaktadir. Bu anlamda,
siyasal reklam filmleri 6nemli bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Toplumun genelini ilgilendiren
onemli konulari, dikkat ¢ekici ve etkileyici bir bigimde segmenlere aktarma islevine sahip olan
reklamlar, genis bir etki alam1 yaratmay1 amaclamaktadir. Ancak sivasal reklamlar her ne kadar
ctkileyici olursa olsun belirli segmen gruplan iizerinde arzulanan etkiyi yaratmayabilir. Siyasal
reklamlarin mesajlarina maruz kalan bazi kesimlerin, mesajlarin dogrulugunu kabul etmelerine
ragmen oy verme davraniglarim degistirmemeleri gesitli faktorlere baglanabilir.

Ik olarak, Tiirkiyenin jeopolitik konumu, komsulanyla olan iligkileri ve bolgesel
dinamikler tizerinden gelistirilen ‘ulkenin tehditlere agik' oldugu séylemi, segmende korku ve
tehdit algisini artirabilir ve bu durum segmen davraniglarin etkileyebilir. Bu baglamda, segmenler
sivasal reklamlardaki mesajlarin dogrulugunu kabul etseler bile giivenlik endiseleriyle harcket
ederek, givenilir bulduklan ya da giivenligi saglayacagini diisiindiikleri Cumhurbagkan1 adayina
yonelebilirler.

Segmenlerin bir kisminda parti sadakati veya parti liderine yonelik itaat kiiltiirii 6nemli bir
faktor olarak 6ne g¢ikmaktadir. Bu gruba dahil olan segmenler, partilerini ve liderlerini kosulsuz
bir sekilde desteklerler. Bu durumda, siyasal reklamlarda sunulan mesajlarin dogrulugunu kabul
etseler bile, oy verme davraniglarimt degistirmeye yanasmayabilirler. Bu kategorideki segmenler
kendi partisinin oy kaybetmemesi veya parti liderinin Cumhurbagkani olmasimi istedikleri i¢in oy
verme davraniglarim degistirmek istemeyebilirler.

Son olarak, ekonomik olarak bagimli veya destek arayisinda olan segmenler, siyasal
reklamlardaki mesajlarin dogrulugunu bildikleri halde, oy verme davraniglarimi kendilerine
ckonomik giivence saglayan parti veya adaya gore sekillendirme egilimi gosterebilirler.
Ekonomik giivenceler ve ¢ikar iligkileri, bu gruba dahil segmenlerin temel motivasyon kaynagi
olarak gosterilebilir.

Bu nedenle, etkili bir arag olarak zaman zaman kayda deger sonuglar elde edebilmesine
ragmen, siyasal reklamlarin Tirkiye'nin siyasal ikliminde islevini tam anlamiyla yerine
getirdigini soylemek eksik bir degerlendirme olacaktir.
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