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MEDYANIN DiJITALLESMESI ILE BiRLIKTE DEGISEN
GAZETECILIK

OZET

Gazetecilik ve haber kavrami giiniimiiz teknolojileriyle birlikte her gecen
giin degisime ugramakta, doniisiimiinii siirdiirmektedir. ‘Medyanin Dijitallesmesi
ile Birlikte Degisen Gazetecilik’ adli ¢caligmada Tiirkiye’de gazeteciligin gecmis
ve gliniimiiz arasindaki degisimi ortaya konulmaya calisilacaktir. Hem haber
yapanlar hem de haberler ve iceriklerdeki ‘dijital’ degisim gozler Oniine
serilecektir. Bu arastirmada amag, Tirkiye’de gazeteciligin ilk ortaya c¢iktigi
siire¢, agsamalar ve tarihsel perspektifle degisimi ve donlisiimii ortaya koymak,
yenilikleri tespit etmek olacaktir. Arastirma, ge¢miste yayinda olup giiniimiizde
yayinlarint sonlandirmis haber mecralar1 géz Oniinde bulundurulup siireklilik
saglanamayacagli ve okuyucunun en c¢ok tercih ettigi yayinlar {zerinden
yapilacaktir. S6z konusu arastirmanin evreni Tiirkiye’de hem geleneksel hem de
dijital yayin yapan haber mecralaridir. Bu kapsamda arastirmanin o6rneklemi,
Tiirkiye’de hem ilk dijital haber yayincilar1 sayilan hem de ge¢miste basladiklari
geleneksel yayinlarimi siirdiiren ve uzun yillar tirajlarin da baz alinmasiyla
Hiirriyet, Sabah ve Milliyet gazeteleridir. Arastirmada yontem olarak literatiir

taramasi ve yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginden yararlanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Dijitallesme, Yayincilik, Gazetecilik, Habercilik



THE TRANSFORMATION OF JOURNALISM WiTH THE
DIGITALIZATiON OF MEDIA

ABSTRACT

The concept of journalism and news is changing day by day with today's
technologies and continues its transformation. In the study titled The
Transformation of Journalism with the Digitalization of Media', we will try to
reveal the change in journalism between the past and the present in Turkey. The
'digital' change in both news makers and news and content will be revealed. The
aim of this research will be to reveal the process, stages and historical perspective
in which journalism first emerged in Turkey, and to reveal the change and
transformation and to identify innovations. The research will be carried out on the
publications that are most preferred by the reader, taking into account the news
channels that were broadcast in the past but have ceased their publications today,
and that continuity cannot be ensured. The universe of the research in question is
news channels broadcasting both traditionally and digitally in Turkey. In this
context, the sample of the research is Hiirriyet, Sabah and Milliyet newspapers,
which are considered to be the first digital news publishers in Turkey and
continue their traditional publications that they started in the past, based on their
circulation for many vyears. Literature review and semi-structured interview

techniques will be used as methods in the research.

Kewords: Media, Digitalization, Publishing, Journalism, Reporting
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|. GIRIS

Haber, insanlik tarihi kadar eski bir ge¢mise sahiptir. Insanlarin meraki
dogrultusunda, yeniliklerin de etkisiyle kendini giincelleyen haber, topluma veya
belli bir kesime bilgi vermek amaciyla ya da haberin ilkeleri dogrultusunda ¢esitli
amaglarla kendini gostererek, evrimini slirdiirmektedir. Oxford Languages’ten
alintilanan klasik bir s6zliik tanimina gore haber, son zamanlarda gecen bir olay,
yer alan bir olgu ve degisen bir durumla ilgili edinilen bir bilgi, sdylenti
demektir. Aslinda haberin asil gayesi bu tanimdaki ile aynidir. Fakat teknolojik
ve sosyolojik gelismelerin de etkisiyle haberin deger kazanmasi i¢in medyanin
islevleri de dogrultusunda cesitli sartlar gereklidir. Kisa tanimla, bu bilgiyi sunan
kisilere de zaman icinde haberci veya gazeteci denmistir. Gazeteci, ¢evresini
oldukea iyi gbzlemleyen, yanliglari cesurca ortaya c¢ikaran, gevresiyle etkilesimde
mesafeli olan, siyasi, kiiltlirel ve toplumsal olaylara elestirel bakisla yaklasan ve
elestirilerini de yapici olarak sunan demokratik toplum bekgisidir (Kog, 2020: 6).
Hem gazete hem de haberciligin ge¢cmisi itibariyle tarihi, sosyal ve siyasi
atmosferi gozlemlemeleri a¢isindan da s6z konusu meslek ile ve o meslegi icra
edenler ile ilgili pek ¢ok bilgiye erismek miimkiindiir. Ayrica bu durum tlkelere
gore farklilik da gostermekte ve Tiirkiye bu durumun en biiyiikk 6rneklerinden

birini teskil etmektedir.

Tirkiye’de habercilik yani gazetecilik Avrupa’daki kadar kokli bir gegmise
sahip degildir. En bilinen gazeteciler yakin tarihten asina oldugumuz isimlerdir.
Bundan dolay1r mevcut kosullar ve s6z konusu bu durumdan 6tiirii, Tiirkiye’deki
ilk gazeteciler de basinin ve gazeteciligin gelistigi iilkelerdeki gazetecilerden
farkli oOzelliklere ve durumlara sahiptir. Amerikan Basin Enstitiisiine gore
gazetecilik [habercilik]; bilginin ve haberin (haber degeri tasiyan bilginin)
toplanmasi, degerlendirilmesi, kurgulanmasi (editoryal siireg¢ler) ve sunulmasi
eylemidir (URLI1). Tanimdan da anlasilacagi iizere meslegin gereklilikleri ve
kosullar1 agik bir sekilde ortadadir. Gazeteciligi Tiirkiye’de ilk gelistigi donemler

igin mevcut tanima uygun bir nitelik géormek pek miimkiin olmamistir. Basin



meslek ilkeleri denen gazetecilik deklarasyonu, Basin Konseyi tarafindan ortaya
cikmistir. Yani durum gostermektedir ki etik agidan dahi gazeteciligin sistematik

bir hal almasi yillar stirmiistiir.

Tiirk gazetecilik tarihi siirekli olarak olumsuz iddia ve yorumlarla ¢evrilidir.
Bunlarin ¢ogu ilistirilmis gazetecilik ya da yandas gazetecilik olarak adlandirilir.
Buna hemen tiim diinyadaki gazeteciler de dahildir. Bu duruma onlarca 6rnek de
mevcuttur. Fakat yine de Tiirk gazetecilik tarihi 6nemli sayilabilecek tarihi

gelismelere, kamu yararina olan birgok durumun da olugsmasina katki saglamistir.

Gazeteciligin mesleki etigi bir yana Tiirkiye’de teknoloji de gazetecilige,
gazeteciligin gec gelisi gibi ge¢ gelmistir. Osmanlilara gore, kitap, hali gibi elle
tiretilmesi gereken “liiks” bir esya sayiliyordu. Ancak varlikli insanlar ona sahip
olabilirlerdi. Kitabin, matbaada basilip herkesin ulasabilecegi siradan bir sey
olmasi arzu edilmiyordu; bdyle bir talep yoktu (Girgin, 2009). Osmanli’da
gazeteciligin ge¢ gelmesi nasil lilkenin demokrasisine, entelektiiel altyapisina ve
toplumun birlik i¢inde olmasina olumsuz etkide bulunduysa ayni olumsuz etki
bugiin meslek icinde yasanmaktadir. Teknoloji eksikligi Tiirkiye 6zelince
incelendiginde bir ideal olarak ortaya c¢ikmaktadir. Kusak olarak eski sayilan
bircok gazeteci ve yonettikleri gazeteler teknoloji ile aralarina mesafe koymay1
tercih etmis, bu da beraberinde hem ilgili kisileri hem de bulunduklar1 yayinlari
olumsuz etkilemistir. Buna benzer bir durum ge¢misteki gazeteciler ve gazeteler
i¢in de gecerli olmustur. Osmanli Devleti’nde tarihi kayitlarin da ortaya ¢ikardigi
tizere nasil ki el yazmacilari eylemler yaptilar, mesleklerinin ellerinden
gidecegini One siirerek matbaa teknolojisine kars1 ¢iktiysalar, giinlimiizde de sekil
degistirmis hali tezahiir etmektedir. Eski gazeteciler de teknolojiye tipki el
yazmacilarin diisiincesindeki gibi karsidirlar. Durum bdyle olunca da tamamiyla

bir dijital gazetecilikten s6z etmek dogru olmayacaktir.

Dijital gazetecilik de giinlimiizde tam manasiyla, modern medya
kurumlarinmin  tarziyla uygulanmamaktadir. Tiirkiye’deki dijital gazetecilik
dijitalligi sadece mevcut internet haber siteleri lizerinden gérmekte, siirece ayak
uyduramamaktadir. Diinyadaki internet haber siteleri 6rnegi, daha kapsamli, daha
etkilesimli ve daha sade bir yapiya sahiptir. Gazeteciligin gerekliliklerini de
yerine getiren ve olmazsa olmazlarini tamamlayan bu sistemde sektor de ileri

adimlar1 atmaya daha elverisli bir hal almaktadir. Sadece ‘tik’ alan Tirkiye’deki

2



haber siteleri yurt disindaki genis kapsamli haber sitelerinden ¢ok uzak ve

haberin gerekli sartlarini yerine getirememektedirler.

Tiirkiye’deki internet haber sitelerinin bir diger eksikligi de aslinda
haberlerindeki fazlaliklardir. Gazeteciler okuyucu ya da alayli haber
yayinlayicilarindan -ki buna Twitter kullanicilar1 da o6rnek verilebilir- farkli
olarak ¢esitli donanim ve birikimlere sahiptirler. Bu olgunluk diizeyi neyin haber
olacagini da tercih etmede en 6nemli etkenlerden biridir. Esik bekgisi denen
gazeteciler neyin haber olup, neyin haber olmayacagini kestiren mevkidedirler.
Esik bekg¢isinin ana islevi bir bireyin aldigi mesajlar siizgecten gegirmektir. Egik
bekcileri belirli mesajlarin gegmesine izin verirken, bazilarinin ge¢mesini
engellemektedirler (Mutlu, 2017). Ama Tiirkiye’deki internet haber sitelerinde bu
durumdan bahsetmek pek miimkiin degildir. Tiirkiye’deki internet haber siteleri
ajanslardan ve kendi habercilerinden gelen hemen her seyi yayimlamaktadirlar.
Burada oncelik haber de degil, dncelik sadece habere veya internet haber sitesine

kac kisinin giris yaptigidir.

Kiiresel koronaviriis pandemisiyle birlikte gazeteciler ve gazetecilik tiim
diinya ile ayn1 seviyelere gelme asamasinda, bu ilerleyisini de giiniin kosullar1
dolayisiyla stirdiirmek mecburiyetinde kalmistir. Bu durum hem {iilkedeki medya
sektoriine hem de sektor calisanlarina, ki bunlarin en bilineni olan gazetecilere
pozitif bir etki yaratmistir. Pandemi ile birlikte gazetecilikte refleksler de, haber
icerikleri de, haberin kurgu asamasi da degisime ugramis, veri gazeteciligi daha
yaygin hale gelmistir. Pandemi siireci bu degisimi hem haberin yapisinda hem de
haber yapicilarin vasiflarinda kendini gdstermistir. Habere konu olan olay artik
sosyal medya ve video saglayicilar iizerinden ortaya c¢ikmakta, konvansiyonel
toplantilarin yerini hibrit veya tamamen online video konferans ydntemiyle
yapilan toplantilar almistir. Hatta Oyle ki sadece buralara 6zel platformlar bile
gelistirilmistir. Gazeteciler de tipki normal toplantidalarmis gibi bu yeni nesil
toplant1 ortamlarindan yararlanmig, haber i¢in notlarin1 almis, konuyu
haberlestirmis ve hatta katilimcilik sayesinde bu toplantilara dahil olarak konuya
iligkin sorularini da ilgili kisiye yoOneltebilir hale gelmistir. Bu da beraberinde
cesitli donanim1 gerektirmektedir. Diger mesleklerde de oldugu gibi gazeteciler
de sadece haber yazmakla degil haberi organize etmek, haberin olacagi ortamda

yer almak ve neyin haber olacagin1 anlamak durumundadir. Bir sekilde bilgisayar



teknolojisi igerisinde yer almis olan orta yasli gazeteciler siirece ilk etapta

yabanci kalmiglarsa da duruma ayak uydurmakta gecikmemislerdir.

Klasik sosyal medya ve ¢evrimigi platformlar da okuyucularin haber iiretim
siirecine daha fazla katilmasina olanak saglamistir. Kullanicilar, igeriklerini
paylasabilir, yorum yapabilir ve hatta kendi haberlerini olusturabilir bir duruma
gelmistir. Bu durum, haberin sadece tek yonlii iletisim olmaktan ¢ikip etkilesimli
bir silirece doniismesini saglamistir. Medyanin dijitallesmesi ile birlikte haberin
yayllma hizi ve erisilebilirligi de ciddi oranda artis kaydetmis, habere konu
olacak olan olay gerceklestikten dakikalar sonra, diinyanin her yerindeki insanlar
bu haberi hizli bir sekilde gorebilme imkani kazanmistir. Ancak, bu hizli haber
dongiisii, dogruluk ve giivenilirlik konularinda yeni zorluklar ortaya ¢ikarmais,
gazeteciligin en Onemli gorevlerinden biri olan esik bekciligini ortadan
kaldirmistir. Sosyal medya yanlis bilgilerin hizla yayilmasina ve toplum tizerinde
ciddi etkilere yol agmasina olanak taniyan en 6nemli haber mecrasidir. Bu durum
da gazetecilerin dogruluk ve giivenilirlik konusunda daha dikkatli olmalarini

mecbur kilmaktadir.



II. TURKIYE’DE HABERCILIK VE HABERCILER

Insan dogasi geregi her seyi merak etmektedir. Insanin tarih boyu
tikenmemis ve hi¢bir zaman da tilkenmek bilmeyen merak duygusu haberciligi
meydana getirmistir. Matbaanin icadindan o6nce, Cinliler’in 6. yy’da tahta
iizerinde oyulmus harfleri kullandiklar1 bilinmektedir. Unlii basin tarihgisi Rene
Mazedler, Cin’in Pekin sehrinde miladin 911 yilinda King-Pau adli gazetenin var
oldugunu, Cinliler’in Misirlilar gibi papiriis degil, bir ¢esit kagit kullandiklarini
yazmaktadir (Ugak, 2011: 7).

Konuya tanik olan ya da konu hakkinda goriisii olan kisilerin duruma, olaya
veya konuya dair kisilere bilgi aktarmasi1 da haberciligi tanimlamak i¢in uygun
olacaktir. Bunu ilkel olarak daha cok kisiye ulastirma gerekliligi ise haberciler
tarafindan yapilan haberin bu bilgiyi ¢esitli materyallerle dagitmasini saglamis,
bir nevi mecbur kilmistir. Habercilik ve haberciler ile ilgili ¢esitli bakis acilar1 da
bulunmaktadir. Bu bakis acilarin1 anlamak icin bakis agilarini anlamlandiracak
boyutta bir haber tanimi yapmak gerekir. Haberin ne olduguna iliskin en yaygin
anlati, hemen herkesin soyleyebilecegi su anlatidir: Haber, gercek diinyada bir
yerlerde meydana gelen olaylar, kisiler ya da seyler hakkindaki en son, en yeni ve

ilgi ¢ekici enformasyondur (Dursun, 2005).

S6z konusu tanim geregi haberi ve haberciyi tarafsiz ve olay ya da olguyu
oldugu gibi aktaran olarak gormek gerekir. Fakat mevcut durumda kesin bir
ifadeyle bunu sdylemek miimkiin degildir. ideal, yani olmas1 gereken durum, is
tanimi, kabul goren kistaslar her meslekte oldugu gibi gazetecilikte de tam
manasiyla saglanamamaktadir. Gazetecilerin bir boliimii haberi ‘ayna’ gibi
yansitmaya calisip kabul gormiis mesleki etik ilkelerle haber metnini dizayn
ederken, bazilari i¢in ayni durumdan sz etmek dogru olmayabilir. Gazetecinin
kesin kabul gormiis meslek etik ilkelerine gore ise bu goérevi olay veya olguyu
yansitirken diizenleyen vaziyette, c¢ikarinin ise halktan yani okuyucudan taraf
olmasi seklindedir. Liberal yaklagim iletisimi ve kitle iletisimi iletilerin aktarilma

siireci olarak gormektedir. Bu yaklasimin ilgi konusu daha ¢ok “gdnderici ve



alicilarin nasil kodlama yaptig1 ve kod actigi, aktaricilarin iletisim kanallarini ve
araglarin1 nasil kullandig1r” {izerinedir. Liberal goriiste etkililik ve dogruluk

vazgecilmez kavramlardir (Yurdakul, 2018).

Liberal yaklasimla olusturulan haber metinlerine saygin uluslararasi
mecralarda rastlamak miimkiin olabilecegi gibi bunlar1 dahi kuskusuz ve dogru
kabul etmek son derece eksik kalacaktir. Cilinkli giiniimiiz diinyasinda haberin
ortamdan, kurumdan veya bakis agisindan ayri1 disiiniilmesi s6z konusu degildir.
Bilimsel yayinlarin yani sira toplum nezdindeki algi da bu ydndedir. Iste habere
bu bakis agisiyla bakan yaklagima da elestirel yaklasim denmektedir. Elestirel
yaklasim olarak ifade edilebilen ekonomi-politik diisiince, sermaye ve iiretim
mallarini elinde bulunduranlarin iletisim araclarini da elinde bulundurarak kendi

lehlerinde bir etki yaratacak bicimde kullanabilecegini soyler (Yurdakul, 2018).

Kitle iletisim lizerine yapilan arastirmalar izledigi yol bakimindan genel
olarak iki yaklagim ¢atis1 altinda toplanmaktadir. Bu yaklasimlar; iletisimin veya
kitle iletisimin kavramsal olarak tanimlanmasinda da Onemli temelleri
olustururlar (Yurdakul, 2018: 65). Tiirkiye’deki haberciligi tanimlamak i¢in her
iki yaklagimin da diinyanin hangi bolgelerinde gelistigini veya olustugunu bilmek
gerekir. Liberal yaklagim daha ¢ok Amerika Birlesik Devletleri’nde gelisen bir
yaklasimken, elestirel yaklasimin kita Avrupa’sinda gelistigini séylemek dogru
olacaktir. Bu bakis agisiyla yola ¢ikildiginda, medya sahiplik yapisi, ¢esitligi,
haber okuma aligkanliklar1 gibi nedenlerle Tiirkiye’de liberal yaklasimin bakis
acist olarak benimsendigi gozlemlenmekte, yayinlara ve okuyucu profiline
bakildiginda ortaya ¢ikmaktadir. Fakat Tiirkiye’deki haberciligi bu bakis agisiyla
yorumlamak dogru olmayacaktir, c¢iinkii liberal bakis agis1, Tirkiye’de
profesyonel olarak habercilige gecis, cesitliligin artmasiyla paralel olarak
benimsenmistir. Gazeteciligin Tiirkiye’de ilk c¢iktig1 yillar da goz Oniine
alindiginda Tiirkiye’de habercilik pratiklerinin elestirel yaklasimin da one
stirdiigii lizere belli bir ziimrenin ¢ikarlart dogrultusunda oldugu goriilmektedir.
Her iki yaklasimla gilinlimiiz Tiirkiye haberciligi masaya yatirildiginda ortaya
cikacak sonug, konuyla ilgili bir arastirma olmasa da elestirel yaklasimda

belirtilen kavramlar tizerinden yorumlanacagi ¢ok aciktir.

Pek yaygin olmasa da liberal bakis acisinin habercilik anlayisini

benimseyen gazeteciler ve mecralar da vardir. Bunlar ya bireysel olarak bu
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goriisii benimsemislerdir ya da 6zgiir basin ortaminin olugmast amaciyla kurulan
fonlardan destek alarak ortaya ¢ikmis veya desteklenmislerdir. Bu liberal bakis
agisina ortam saglayan gelisme ise dijitallesme olmustur. Dijitallesme ile birlikte
yayincilik ucuzlamis, geleneksel medyada yer alamayan veya almak istemeyen
haberciler kendi mecralarin1  olusturmustur. Insanlar geleneksel medya
pratikleriyle yapilan haberlerden ziyade medya okuryazarliginin da etkileriyle
daha 6zgiir ve daha tarafsiz haber ortamlarina adapte olmaya, tercih etmeye ve
kullanmaya baslamistir. Bu da beraberinde habercilik pratiklerinin de§ismesine
zemin hazirlamistir. Bu degisiklik ilk olarak dijitallesmenin sart oldugunu hem
gazetecilere hem de geleneksel medya organlarina sert bir sekilde kendini kabul
ettirmistir. Buradan kazan¢ saglamak isteyen haberci ve geleneksel medyanin
mensuplart okuyucuyu kendi dijital mecralarinda tutmak ve onlara bu mecralarda
daha fazla vakit gecirmelerini saglamak i¢in durumun icabina veya gerekliligine
uyum saglamistir. Haberler artik daha kisa yazilmaya baslanmis; olay veya olgu
okuyucuya Ozetlenerek sunulmustur. Bu yeni haber dilinin olusmasinda sosyal
medya mecralarinin da ciddi derecede etkisi oldugu yadsinmamalidir. Duruma
ornek olarak Twitter ilizerinden bir olayin maksimum 280 karaktere sigdirilarak
anlatilmasi haberin de bununla uyumlu duruma gelmesini mecbur kilmigtir. Hatta
sadece Twitter lizerinden haber yayimlayan mecralar bile mevcuttur. Bu nedenle

haberin ve habercinin siirece uyumu son derece dnem teskil etmektedir.

Yine genel tanimlamalara doniilecek olursa, gazetecilik ilkelerinin kurumsal
manada olusmasi yakin bir tarihe dayanmaktadir. Yani habercilerin haberi oldugu
gibi, etik ilkelerle, tarafsiz bir bakis acis1 gozeterek hazirlamasi diislincesi
habercilik ile ilgili liberal yaklasimi temsil etmektedir. Bu yaklasimla ilgili bir¢ok

tanim da mevcuttur.

Haber ve habercilik kiiltiire, bdlgeye ve geleneklere gore degisim
gostermektedir. Fakat gazeteciligin etkisi tiim diinyada aynidir. Yasama, ytiriitme
ve yargidan sonra dordiincii kuvvet olarak nitelendirilen gazetecilikle ilgili
yapilan bu degerlendirme her ne kadar nesnel bir tanim olarak ortaya atilmamis
olsa da dogrulugu gorece kabul goérmiis vaziyettedir. Yayginlastigi ilk
donemlerde Avrupa’daki ticaret burjuvazisinin c¢ikarlarina hizmet eden ve
ihtiyaclara cevap verebilmek icin {iiretilen gazeteler diinyanin her bolgesinde

siyasi mekanizmalarin 6nemli bir par¢asi konumunda olmustur (Demirel, 2021).



Tiirkiye’de habercilik ya da diger adiyla gazetecilik diinyadaki gelisiminin
aksine daha ge¢ baslamak zorunda kalmistir. Fakat haber ile ilgili bu durum daha
erken bir siirece denk gelmektedir. Tiirkiye’den once Osmanli’ya bakildiginda
habercilerin aktif gorev aldigi bilinmektedir. Ulak olarak isimlendirilen bu
habercilere 6zel yollar dahi mevcuttur. Fakat bu habercilerin genis bir kesimi
etkilemesi, meslek tanimi geregi de s6z konusu degildir. TDK sozliiklerine gore

Ulak, Eskiden, bir yerden bagka yere posta veya haber gotiiren demektir (URL 2).

Tiirkiye’de gazete kavraminin ve gazeteciligin basladigi donem Osmanli’da
cikan ilk gazetenin de cikisiyla paralel ilerlemektedir. Onceki ciimlelerde de
bahsedildigi lizere gazete alaninda ilkin yabanci girisimler olmus devaminda yerli

girisimler olmus ve bu da ilk Tiirk gazetecisini ortaya ¢ikarmistir.

Cumhuriyet donemi gazetecileri ve onlarin bakis agis1 devami kusaklarda
medyanin 6zel sermayenin eline ge¢mesiyle, gazeteci olmayan gazete patronlarini
ortaya ¢cikarmistir. Gazetecilik tarihi kitaplarindan aktarilan genel bilgiye gore,
Cumbhuriyet donemi gazetecisinden bahsedecek olunursa; milliyet¢i, ulusalct ve
haberi onceleyen isimler oldugu diisiintilebilir. Cumhuriyet dénemi basininin ve
gazetecilik ortaminin her ne kadar sonu sayilmasa da tiim diinyadaki internet
devrimi gazeteciligi de degisime ve doniisiime mecbur kilmistir. 1990’11 yillar ile
baslayan ve liberalizmin etkinligini yineleyip neo-liberalizm ile per¢inledigi bu
zaman diliminde haber de daha ‘para eden’ bir meta haline gelmistir. Halkla
iligkiler sirketleri araciligiyla da bu ‘para eden meta’ haline doniistiiriilmiis, haber
yayinlama karsiligi kurum ve kuruluslardan belirli iicretler alinmistir. Elestirel
bakis acisi ile yapilan bu yorumun aksine siire¢ kendini tarafsiz bir sekilde lanse
etmis, liberalizm sdylemleri haberin ve habercinin daha tarafsiz oldugunu
kanitlamaya ve ikna etmeye c¢alismistir. Oysa s6z konusu donemin siyasi ve
sosyal olaylar1 incelendiginde tarafsiz ve 6zgiir bir gazetecilik ortamindan, dogru

habercilik anlayisindan s6z etmek ne diinyada ne de Tiirkiye’de miimkiin degildir.

Habercilik siireci 2000’11 yillara gelindiginde ise tamamen bir hiyerarsik
diizen icerisinde olusturulmaya baslanmistir. Diinyada basinin gelistigi iilkelerde
yerel basin ya ulusallasmis ya da etkinligi azalmistir. Buna en 6nemli 6rnek
olarak eyalet adiyla su an ulusal ve uluslararasi yayin yapan global gazeteler
verilebilir. Medya organlar1 lilkemizde de oldugu gibi bundan ¢ok daha onceki

yillarda holdinglesmis, habercinin 6ncelikleri de bu yapi 6zelinde degisime ve
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dontistime ugramistir. Tiirkiye Ozelinde bakilacak olursa Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinin satig1 Ornek gosterilebilir. Ayni siirecte geleneksel medyanin
internet yatirimlarinda da artis goézlemlenmektedir. Yani bu siiregte internetin
farkina da daha ¢ok varildig1 soylenebilir. Geleneksel, holdinglesmis basindan

farkli olarak bagimsiz internet haber yayinlar1 da ortaya ¢ikmuistir.

Tirkiye’deki ilk haber siteleri daha cok geleneksel yayinlarinin tipkisini
yayinlamakla yetinmistir. Bu tiirdeki haber sitelerinin ilk 6rnegi XN olmustur.
XN, yayimn hayatina 1996 yilinin Ocak ayinda baslamis, glinliilk gazetelerden
derledigi haberleri ve kose yazilarini internet ortamina tasimistir (Cevikel, 2004).
Yine de kendi 6zgiin haberlerini iireten siteler de vardir. Agustos 1998’te yayina
baslayan Net Gazete, kendi haberlerini kendisi iireten ilk haber sitesi olmustur

(Cevikel, 2004). Onu ana akim medyanin web edisyonlar: takip etmistir.

Tirkiye'de internetin yayginlagsmasiyla birlikte ortaya cikan ilk haber
siteleri, iletisim ve bilgiye erisimde dnemli bir adim olarak var olduklarinda ciddi
bir etki de yaratmistir. S0z konusu haber siteleri, giincel haberleri aninda
okuyucularla bulusturmanin yani sira cesitli igeriklerle zenginlestirilmis bir
deneyim de sunarak klasik haber okuyucusuna fark yaratmistir. Bu haber
sitelerinin sagladigi faydalar arasinda hizli ve giincel bilgilere erisim ilk sirada
gelmektedir. Geleneksel medyadan farkli olarak, internet haber siteleri olaylar
aninda takip eder ve okuyuculara hizli bir sekilde ulastirir. Bu, Onemli
gelismelerden haberdar olmay1 kolaylastirir ve insanlarin giincel olaylar hakkinda
bilingli bir sekilde konugsmalarini saglar, fakat ilk kurulan haber sitelerinde durum
biraz daha ayr1 bir yontemle islemistir. Yeni haber iiretmekten ¢ok derleme
haberlere yer verilmis, gazete veya gazetelerdeki haberler web ortamina
tasinmistir. Spor, ekonomi, kiiltiir-sanat, teknoloji gibi farkli konularda icerikler
sunarak herkesin ilgisini cekmeyi basaran donemin ilk haber siteleri klasik haber
okuyucularina tek bir platformda genis bir bilgi kaynagina erigsmelerini
saglamistir. Tiirkiye'deki ilk haber siteleri, bilgiye erisimde yeni bir donemi de
baslatmistir. Hizli, ¢esitli ve interaktif bir haber deneyimi sunarak toplumun
bilinglenmesine ve iletisimin giiglenmesine 6nemli katkida bulunmustur. Bu
siteler, bilgi ¢aginin vazge¢ilmez araglarindan biri haline gelmis ve gelecekte de

haber alma ve paylasma aliskanliklarimizi sekillendirmede ilk adimi atmastir.



A. Diinyada Geleneksel Habercilik ve Haberciler

Haber ve habercilik Tiirkiye topraklarina gelmeden once ilk Orneklerini
Avrupa’da gdstermistir. ik kez Avrupa’da baslayan gazetecilik ugras1 daha sonra
diinyanin diger iilkelerinde de yayginlasmistir (Biilbiil, 2001: 27). ilk etapta
tiiccarlarin ve siyasi otoritelerin ilgi gosterdigi haber alma durumu kendini o
donemlerde haber kagitlari lizerinden gostermistir. Haber kagitlarinda en 6nemli
olaylarin yani sira tiiccarlarin bilgi almak i¢in ihtiyaci olan her durum; ticaret
yapilan iilke ile ilgili tiim gerekli bilgiler yer almaktaydi. Avrupa’da kendini 17.
Yiizyilda gosteren haber kagitlarinin ilk orneklerine ise Uzakdogu iilkelerinde
rastlanmistir. Avrupa'daki haber kagitlarinin benzerlerine 14. yiizyildan itibaren
Japonya'da da rastlanilmistir. Japonya'da ¢ikan "kawara-ban" adi verilen haber
kagitlarinda kavramsal yazilarin yaninda sekiller de yer alirdi (Tokgdz, 2013:68).
Haber kagidi olgusunu almadan dnce ortaya ¢ikan haber alma trafigi 13. Yiizyilda
Avrupali bankerlerin talepleri dogrultusunda ortaya c¢ikmistir. Avrupali bu
bankerler ticaret yaptiklari iilkelerin sosyal ve ekonomik durumlari, siyasi
gelismeleri ve daha bircok stratejik gelismeyi Onceden haber alarak bu sistemi
veya ag1 olusturmuslardir. Bu agin ne denli gii¢lii oldugu ile ilgili bir durum da
savaslar1 dahi 6nceden haber alabilen bir yapiya sahip olmalaridir. Dénemin en
onemli banker ailelerinden Rothchild’lerin bu alandaki yapilari duruma 6nemli
bir drnek olarak verilebilir. Nathan Rothschild isimli yatirimci, savasin yapildig
bolgeye yerlestirdigi ajan sayesinde savast Napolyon’un ordusunun kaybettigini
erkenden Ogrenmistir. Sonra Londra Borsasinda ciddi oranda hisse satisi
yapmistir. Bu satis Koalisyon kuvvetlerinin savasi kaybettigi yoniinde algilanarak
Londra Borsasinda ciddi satislar birbirini izlemistir. Bu satislarin ardindan alim
yapmaya baslayan Rothschild servetine servet eklemeyi basarmistir (Calof ve

Wright, 2008: 718).

Medya endiistrisini doguran ve giinlimiizde bu endiistrinin sadece bir alt
basligi konumunda olan gazetenin ger¢ek kokeni, Ortacag sonrasinin haber

kagitlarina dayanmaktadir. (Pelvan, 2010).

Gazeteciligin ilk deneyimlerinden sonra meslegin daha kapsamli ve ayaklari
lizerine basan bir hal almasinda 18. Yiizyilda yasanan gelismelerin ciddi oranda

etkileri bulunmaktadir. 18. Yiizyilda gazetenin ve gazeteciligin gelisim ¢izgisini
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degistiren iki 6nemli olay, hi¢ kuskusuz Amerikan Bagimsizlik Savasi ile Fransiz

Ihtilali’dir (Tokgdz, 2013:70,71). Amerikan

18. vylizyilin sonlar1 ve 19. yiizyll, gazetecilik anlaminda kritik
degisikliklerin meydana geldigi bir siire¢ olmustur. Donemin en 6nemli olay1
kuskusuz Ingiltere’ de ortaya ¢ikarak daha sonra kiiresel bir nitelik kazanan 1. ve
2. Sanayi Devrimi’ yle endiistride baslayip tiim sektorleri etkisi altina alan
degisim ve doniisiim olgusudur. Sanayinin gelismesi ticaret kolaylastirmis ve
insanlarin daha genis bir ¢evrede iletisim kurup haber almasini miimkiin kilmistir
(Akgiil, Zeynep, 2018). Sanayi devriminin getirdigi ekonomik yiikselis, halkin
refah seviyesindeki artig, ulagim alaninda meydana gelen 6nemli gelismeler de

gazete ve gazeteciligi gelistiren durumlar olarak siralanabilir.

S6z konusu ylizyilda 6nemli bir toplumsal ‘par¢a’ olan gazete sanayi
devrimi sonrasi ortaya ¢ikan teknolojik devrimden de en Onemli payr almis,
teknolojiyi etkin olarak kullanan ilk meslek grubu olmustur. Sanayi devrimi, bilgi
ve enformasyon alaninda yapilan yenilikler, medya organlarinin istihdam da
saglanabilir bir hal almasi, sirketlesme ve devaminda bu kurumlarin gazete
firmasindan c¢ok medya holdingleri haline doniismesi durumu meslegin etik
ilkelerini bir yana birakip, maddi getiri ve tiraji 6n plana ¢ikarmistir. Halka bilgi
verme Onceligi yerini kitle gazeteciligine birakmis bu da devaminda sansasyonel
gazeteciligi  getirmigtir. Soygilider (2013: 199) yaptig1 degerlendirmede
sansasyonel haberciligin hakimiyeti ve kabullenilmesi siirecini 19. yiizyilin
sonlarina dogru Joseph Pulitzer’in rolii lizerinden degerlendirmektedir. 1895
yilinda New York’ta iki giinliik gazete olan Pulitzer’in New York World gazetesi
ile Willam Randolof Hearst’iin New York Journal gazetesi birbiriyle bir tiraj
savagina girmislerdir. 1895 yilinda bu iki gazete tirajlarini arttirmak i¢in ¢esitli
yollar denemistir. Pazar giinleri magazin ekleri ¢ikarmaya baslamislardir. Bu
eklerin gazetelerin tirajin1 ikiye katladigi goriilmiistiir. Tiraj1 arttirmak igin
ellerindeki haberleri sansasyonel habere doniistiirmiisler ve popiilaritelerini

arttirmay1 basarmislardir.

20. yiizyilda ise 19. Yiizyilda ortaya ¢ikmis olan tiraj artirma yOntemleri
kullanilmaya devam etmis. Sar1 gazetecilik etkilerini bu defa dergi, radyo ve
televizyon yayinciliginda da gostermeye baslamistir. Ama 20. Yiizyil

gazetelerden ¢ok radyo ve televizyonlarin ¢agi olarak nitelendirilebilir. 1892
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Nikola Tesla kablosuz olarak elektromanyetik enerjiyi iletmis ve 1893'te St.
Louis'deilk halka agik radyo gosterisini yapmistir (Arvas, 2018). Televizyon
yayinciliginin baslamasi ise radyodan daha biiyiik bir siikse yaratmustir. Iskog
miihendis John Logie Baird, 1925 yilinda ¢ok sayida c¢ark ve par¢adan olusan ilk
mekanik televizyonu yapmistir. Baird, tasariminda, 1894 yilinda Alman miihendis
Paul Nipkow tarafindan icat edilen ve goriintiileri elektrik sinyalleri olarak

iletmek {izere tarayan delikli bir disk kulland1 (URL-6).

Gazetecilik meslegi ve gazetecilik 21. Yiizyilda da 19 ve 20. Yiizyildaki
durumlar1 siirdiirmiis bu sorunlu yapinin {izerine yenileri eklenmistir. Bu
donemdeki en 6nemli olay ise kuskusuz ABD ile diger iilkelerin i¢inde bulundugu
siyasi gerilim ve savastir. Televizyon acisindan bu siiregteki en dnemli olay ise
Korfez Savasi olmustur. Haberlerin tarihte ilk defa Amerikan kaynakli ve yogun
bi¢imde uydu baglantilarin1 kullanan CNN (Cable News Network) televizyonu
tarafindan es anli olarak verildigi Korfez Savasi iletisim g¢aligmalari alaninda
onemli bir yere sahiptir (Ozkaya, 1997). Bu siiregte medyanin yani gazetecilerin
enformasyondan c¢ok dezenformasyon yaptigi yoniinde oldukca fazla elestiri
bulunmaktadir. 21. Yiizyil gazeteciliginde en biiyiik elestiri de teknolojinin
yayginlagmasi1 ve enformasyonun hizla tiiketilmesi sonucu ortaya ¢ikan bu gibi

dezenformasyon durumlar1 olmustur.

B. Tiirkiye’de Geleneksel Habercilik ve Haberciler

Tirkiye topraklarinda ilk haber yayinciligi ve habercilik mesleginin icra
edilmesi Avrupa’dan ¢ok daha sonra, fakat ticaretin ve Avrupa’nin etkisiyle de
olmustur. Gayrimiislimler tarafindan Osmanli cografyasinda bircok basimevi
kurulmus fakat bu yonetimin de yer aldigi Anadolu topraklarina ¢ok daha geg
gelmistir. Ama basimhanelerin gelmesi de ilk gazetenin ¢ikmasina yeterli
olmamistir. Basimevlerinde oldugu gibi ilk gazetede Tiirkce ve merkezi yonetim
tarafindan yayinlanmamis, ilk gazeteler daha ¢ok Fransizca dilinde ve yabanci
miitesebbisler vasitasiyla yaymlanmistir. Osmanli Imparatorlugu’nda ilk gazete,
Imparatorluk tebaasinca degil 1793gibi erken bir tarihte Fransiz elgiligince
basilan Bulletin de Nouvelles’dir. Fransa karsiti propagandanin onlenmesi
amaciyla basilan ve Istanbul’da kahvehanelerde dagitilan, gazeteden cok haber

biilteni niteligi tasiyan Bulletin de Nouvelles’i, yine Fransizca ve Istanbul ile
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Izmir gibi kozmopolit ticari merkezlerde basilan birgok biilten ve gazete takip
etmistir (Kaygusuz, 2020: 4). Devaminda Osmanli topraklarinda Tiirk¢e harig
oteki dillerde de gazeteler yayimlanmaya baslamistir. Rumca, Ermenice, Arapga

ve Bulgarca gibi pek ¢ok dilde yayinlanan gazeteler olmustur.

Tirk tarihinde ise ilk basilan Tiirk¢e gazete Tiirkiye’de degil 1828 yilinda
Kahire'de yaymlanmaya bagslayan Vekayi-i Misriye adl1 gazetedir (Topuz, 1973:
1-9). Bundan c¢ok sonra Osmanli yonetiminin de izniyle ilk Tiirkce gazete
yayimlanmaya baglamistir. Tiirk basin tarihinde bir resmi gazete olarak ‘ilk’ olma
Ozelligini tagiyan Takvim-i Vekayi, 1831 yilinda yaymn diinyasina girmis ve
tislendigi haber goreviyle birlikte Batililagma siireci igindeki Osmanli
Imparatorlugunda topluma c¢agdas yasam, goriis ve diisiinceler acisindan yeni
bakis acilar1 kazandirma yolunda da énemli katkilari olmustur (Oner, 2007).
Osmanli doneminde Takvim-i Vekayi gazetesinden sonra yari resmi bir nitelige
sahip olarak yine Fransizlarin da miitesebbisligi ile bir gazete daha
yayimlanmistir. Ceride-i Havadis, devlet tarafindan desteklenmis; 6zel caba ve
sermaye tarafindan ¢ikarilan yar1 resmi ilk Tiirkce gazete sayilmaktadir. 1
Agustos 1840 tarihinde, William Churchill adli bir Ingiliz gazeteci tarafindan
yayimlanmistir (Kologlu, 1985). Pesinden gazete yayinciligina yonelik 6zel
tesebbiisler de olmustur. Ik resmi Tiirkce gazete Takvim-i Vakayi’den 30 yil,
William Churchill’in yar1 resmi gazetesi Ceride-i Havadis’ten 20 yil sonra, 21
Ekim 1860°ta yayin hayatina baslayan Terciiman-1 Ahval, 6zel girisim tarafindan
ve hazineden yardim almadan c¢ikarilan ilk Tirk gazetesidir (Girgin, 1997:7). Bu
gazete hem Tiirkiye’de tam manasiyla gazeteciligin baslamasina hem de Tiirk
edebiyat tarihine 6nemli katkilarda bulunmustur. Bir¢ok edebi eser ilk olarak bu
gazetede tefrika edilmistir. Yapilan habercilik ve egilinen konular géz 6niinde
bulunduruldugunda Tiirk gazetecilik tarihi acisindan da ilk ve 6nemli bir yere
sahiptir. Terciiman-1 Ahval gazetesinin sahibi ve yazar1 Agah Efendi, llkede
profesyonel gazetecilik mesleginin kurucusu olmustur (Girgin, 2009: 63-64).
Tiirkiye’de ya da Osmanli topraklarinda gazetecilik her ne kadar ilk etapta
yabanci menseili olarak baslasa ve Arapga-Tiirk¢e yayimlanan Vakayi-i Misriye
ile devam etmis olsa da pesinden Padisah fermani ile yayimlanan Takvim-i
Vakayi bu ac181 gec de olsa kapatmistir. Halkin bu gazeteye olan ilgisi ve haberin

giiciinii kesfeden Tiirk basin miitesebbislerinin de yolunu agmistir. Agah
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Efendi’nin donemine gore ilk sayilabilecek gazetecilik faaliyeti ona
‘Gazeteciligin Piri’ yakistirmasint yapmis ve onun da pesinden yenileri; yeni
gazeteciler ve yeni Ozel gazeteler gelmistir. Gazetecilik hayatina, Agah
Efendi’nin Tercliman-1 Ahval gazetesinde baglayan Sinasi, tek basina bir diislince
gazetesi c¢ikarmaya karar vermis ve 25. Sayidan sonra adi gegen gazeteden
ayrilarak, 27 Haziran 1862’den itibaren “Tasvir-i Efkar”1 yayimlamistir (Mardin,

1985: 46-54).

Osmanli donemi igerisinde ilk gazeteler sonrasi gli¢ ve islevselligi agisindan
bircok gazete kurulmus, zaman igerisinde bu gazeteler islevlerini yerine
getiremedikleri i¢in kapanmak zorunda kalmistir. Osmanli doneminde kurulup
ayakta kalan tek bir gazete bile olmamistir. Cumhuriyet doneminde haber ve
habercilik Osmanli donemine kiyasla ilk etapta daha 6zgiir bir ortam kazanmus,
zaman icerisinde bu 6zgiir ortam yerini yasaklara birakmistir. Donemin gazete ve
gazetecilerinin ilk etapta, yeni Cumbhuriyet ile ilgili pek ¢ok sorunu olmus,
Ankara hiikumeti ile anlagmazliklara girmistir. Bu anlagmazliklarin basinda
Halifelik makaminin kaldirilmasi ilk sirada yer alirken, Ankara hiikumeti ile
higbir anlasmazlik yagsamayan gazete ve gazeteciler de olmustur. Bunlardan biri
de Yunus Nadi’dir. Nadi’nin yayimladigi Cumhuriyet gazetesidir. Gazete halen
daha yayimlanmaya devam etmektedir. Nebizade Hamdi ve Zekeriya Sertel’in
onar bin liralik sermayesi ve Atatiirk’iin destegiyle kurulan Cumhuriyet, 7 Mayis

1924 yilinda yayin hayatina baglamistir (Kaya, 2010: 76).

Yakin zaman Cumbhuriyet gazetelerini erken Cumhuriyet gazetelerinden
farkli tutmak gerekmektedir. Ilk etapta daha siyasi gaye ile yaym yapan erken
Cumbhuriyet gazeteleri ¢cok partili hayata gecis ile birlikte yerini glinlimiizde de
yayin hayatina devam eden gazetelere birakmistir. Bu gazetelerin temel 6zelligi,
basin kuruluslarinin artik birer miitesebbis tarafindan kurulmasi durumu ve
kurumlarin artik kar edebilen, para kazanabilen ve istthdam saglayabilen yerler
haline gelmesidir. Bir¢ok gazete ve dergi kuran Siileyman Sedat Simavi bu
donemin en parlayan gazetecisi olma Ozelligi tasimaktadir. Kurdugu gazete
Hiirriyet giliniimiizde dahi etkinligini yitirmeden yayimlanmaya devam
etmektedir. Tiirkiye’nin 1945-1950 yillar1 arasinda yasadigi demokrasiye ve ¢ok
partili yasama gegis tecriibesi farkli alanlardaki gelismeleri beraberinde

getirmistir. Gazetelerin yayin politikasinda gergeklesen gorece Ozgiirlesme
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sonucu basin da bu siireci destekler. Ayni zamanda yeni gazeteler de okuyucuyla
bulugmaya baslar. 1 Mayis 1948 tarihinde ilk sayis1 yayinlanan Hiirriyet Gazetesi,
siirecin ilk sonuglar1 arasindadir (Ozkir, 2014: 47). Onu takiben giiniimiizde de
agriligini siirdiiren Milliyet, Tiirkiye, Sabah gibi ana akim sayilabilecek birgok

gazete yayin hayatina baslamistir.

Tirkiye’de geleneksel gazeteciligin ilk orneklerini olusturan ve ¢ok partili
donemle birlikte hakimiyeti baslayan gazetecilik anlayisi ilk yillarinda nispeten
O0zglr bir ortamla kargilagsmistir. Donemin gazetelerinden ve artan gazetelerden
bunu anlamak mimkiindiir. Devaminda gelen siyasi iktidarlardan 6nce yani ilk
cok partili donem Orneklerinde gazeteciligin o 6zgiir ortami yerini daha kati bir
anlayisa birakmistir. 1954 secimleri sonrasi gazetecilere yonelik agir cezalar ardi
ardina gelmistir. Cezaevine giren ilk isim, Hiiseyin Cahit Yal¢in olmustur.
Halke¢1’daki yazilarindan dolayi, 26 ay 20 giin hapis ve 4444 lira para cezasina
carptirilan yazar, 1 Aralik 1954’te Istanbul Pasakapisi Cezaevini konmustur
(Kaya, 2010: 100). Gazetecilik meslegi bu donemin devaminda da ayni kisir
dongii igerisinde ilerlemistir. Yine ayni yillarda bu defa habercilik bir meslek
halini almis, okullar kurulmustur. 1965 yilinda UNESCO'nun ve Gazeteciler
Cemiyetinin katkilariyla Basin Yaymn Yiiksek Okulu olarak kurulan Iletisim
Fakiiltesi (Ilef), Tiirkiye'de alaninda iiniversite diizeyinde dort yillik egitim veren
ilk kurumdur (URL-7). Bu durum da meslege gorece siikse katsa da haber ve

habercilik alaninda iktidarlarin tavirlarint degistirmeye yetmemistir.

1990’1 yillar sonras1 0Ozel televizyonlarin da hayatimiza girmesiyle
tamamen gazete yayimnciligi yapan haberciler degil, televizyon habercileri de
ortaya ¢ikmistir. Aragtirmaci gazeteciligin en dnemli drneklerinin sergilendigi bu
donemde Ugur Diindar, Mehmet Ali Birand, Ali Kirca ve bunlarin yayinladig:

televizyon programlar1 habercilik agisindan 6nemli bir yere sahiptir.

Giinlimiiz haberciligi degerlendirilecek olursa, siyasi atmosferin etkilerinin
kutuplastirdigr iki tarafli bir basindan s6z etmek yanlis olmayacaktir. 2002
sonras1 degisen iktidar ile birlikte medya sahiplilik yapis1 da dahil olmak {izere
bir¢ok degisim meydana gelmistir. Iktidarda uzun siiredir kalmanin da verdigi
zaman avantaji so6z konusu yonetime medya lizerinde de niifuz kazandirmistir.
2010’1u yillara gelindiginde ise s6z konusu iktidar mevcut basin kurumlarindaki

agirh@inm artirmistir. Ayni yillarda niifuzunu artiran iktidara karsit goriiste de
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gazeteler ve televizyon kanallar1 olmustur, tiiremistir. Ozet olarak degerlendirmek
gerekirse; objektifligin rafa kalktigi, iki farkli goriisin hakim oldugu bir

habercilik ortamindan s6z etmek yanlis olmayacaktir.

Haberciler ve haberciligin gliniimiizdeki en son 0Ornekleri, teknolojik
gelismelerle baglantili olarak gelisen internetin 6n planda oldugu, mobilitenin
onem kazandig1 bir anlayistadir. Giliniimiizde, internetin ve dijital teknolojilerin
yayginlasmasiyla birlikte gazetecilik alaninda 6nemli degisimler yasanmaktadir.
Yeni donemde gazeteci veya haberci olarak adlandirilan meslek grubundakiler,
geleneksel medyanin sinirlarint zorlayarak haber akisini ve haberin algilanma
bigimini kokten degistirmektedir. Bu degisimler hem g¢esitli firsatlar sunmakta
hem de beraberinde yeni sorumluluklar getirmektedir. Geleneksel medyanin
aksine, yeni donemde gazetecilik internetin sinirsiz olanaklarini kullanarak
haberleri aninda yaymlama imkani tamimaktadir. Sosyal medya platformlari,
internet haber siteleri ve bloglar araciligiyla herkes anlik olarak haberleri
paylasabilir ve yayabilir duruma gelmistir. Bu durum, haberin hizli bir sekilde
yayilmasini kolaylastirirken aym1 zamanda da haberin dogrulugunu ve
giivenilirligini sorgulama ihtiyacini da beraberinde getirir. Tam da bu sebepten

dolay1 gazetecilik meslegine ve gazeteciye daha da ihtiya¢ dogmaktadir.

Dijitallesme ile birlikte gazetecilikte en onemli 6zelliklerinden biri de
vatandas gazeteciligi veya kullanici tarafindan iretilen igerik olarak adlandirilan
fenomenin yiikselismis olmasidir. Artik sadece gazeteciler degil olaylara tanik
olan herkes haber yapabilir duruma gelmistir. Bu durum, c¢esitlilik ve katilimcilik
acisindan 6nemli bir adim olsa da haberin dogrulugu ve tarafsizligi konusunda
endigseleri de beraberinde getirmektedir. Herkesin kendi bakis acgisina ve on

yargilarina sahip olmasi, haberin nesnelligini sorgulatir duruma diislirmektedir.

Yeni donemde yapilan gazetecilikteki bir diger onemli unsur ise veri
gazeteciligi veya veri odakli habercilik olarak adlandirilan yaklagimdir. Biiyiik
veri analizi ve gorsellestirme teknikleri kullanilarak karmasik veri kiimeleri
anlagilir bir sekle doniistiiriiliir ve bu veriler iizerinden haberler {iretilir hale gelir.
Veri gazeteciligi ayrica haberlerin daha derinlemesine incelenmesini ve
okuyuculara daha fazla i¢gérii sunulmasina da olanak tanimaktadir. Fakat yeni
donemde yapilan gazetecilik meslegi ile birlikte gelen bu yeniliklerin yani sira

bazi problemler de ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda
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yayilan yanlis bilgiler ve manipiilatif icerikler, haberin gilivenilirligini
sorgulatmakta ve toplumda karisikliklara neden olabilmektedir. Bundan sonraki
adimda ise haber tiiketicisinin kutuplasmasina kadar giden yolun zeminini dahi
hazirlayarak ciddi toplumsal meselelere neden olabilmektedir. Bireysel gazeteci
ve habercilerle birlikte haber kuruluslarinin da sorumluluklar1 artmaktadir.
Haberleri dogrulamak tarafsizlik ilkesine bagli kalmak ve toplumu

bilinglendirmek i¢in ¢aba gdstermek daha da 6nemli hal almistir.

C. Pandemi Siirecinde Degisen ve Dijitallesen Haber ve Gazetecilik

Pandemi siireci hemen her meslekte oldugu gibi gazetecilik mesleginde de
gozle goriiliir degisimlere ve reform sayilabilecek dontisiimlere vesile olmustur.
Ilk ortaya ¢iktif1 giinden bu yana cesitli kere degisime ve doniisiime ugrayan
gazetecilik meslegi pandemi siireciyle birlikte dijitallesmenin hizla benimsendigi
yonde bir ilerleme saglamistir. Tiim diinya ile ve hemen hemen tiim sektorlerle
paralel seyreden medyanin iginde bulundugu ve devam etmesi de muhtemel olan
bu dijjital degisim/doniisim daha uzun yillar beklenmeksizin hizlandirilarak
uygulamaya konulmustur. Bu uygulamaya direnenler ise doneme ve siirece ayak
uyduramadiklarindan dolayi tarihe karigmistir. Bununla birlikte gazetelerin yazi
igleri kadrolar1 da evden c¢alismanin da getirdigi zorunluluk nedeniyle fikir
teatisinde bulunamamus, siireci uzaktan yonetmeye baslamiglardir. Bazi biiyiik
gazetelerin yillarca efsane haline gelmis yazi isleri kadrolari, pandemi siirecinde
tarihe karigmistir... Dijitale ayak uyduramayan ve dijitalden yararlanarak yeni

kaynak olusturamayanlar, ¢aresiz kepenk indirmektedir (URL-11).

Pandemi siirecinde dijitallesmenin artmas1 ilk etapta biiyiilk medya
kurumlarinda uyumsuzluk konusunda cesitli sorunlar ortaya g¢ikarsa da zaman
icinde bu problemler de ortadan kalkmis, tam olmasa da ¢ogunluk bir
entegrasyonla is siirecleri kesintisiz islemistir. Bununla birlikte biiyiik medya
gruplar1 siirece adaptasyonun da getirdigi zorluklarla dijitallesme kapsaminda
bayragi bagimsiz gazetecilere ve nispeten bagimsiz kurumlara birakmistir. Ayni
siirecte basina ve gazetecilere baskilar da gozle goriiliir sekilde artis yagamistir.
Corona viriisii salgin1  sirasinda batili  demokrasilerden Asya ve Latin
Amerika’daki otoriter hiikiimetlere, yetkililer salgini basin  6zgiirliigiini

kisitlamak amaciyla kullanmistir. ABD, Giiney Afrika ve Hindistan dahil bazi
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iilkeler bilgilendirme toplantilarina erisimi kisitlamaya ¢alismis ya da
gazetecilerin yalnizca hiikiimetin onayladigi saglik uzmanlariyla konusmalarini

talep etmistir (URL-12).

Gazetecilik ve haber kavramlar1 da bu durumla baglantili olarak dijitallesme
yolunda ilerleyen biiylik kurumlarin haberin tarzi ve toplama yolu bakimindan
donlismesini saglamistir. Yontem ve tarzda gozle goriilen bu farklilik beraberinde
sektorii domine eden bu kurumlarin ‘kemik’ kitlelerinde ‘uzaklasmaya’ da neden
olmustur. Bu siirecte geleneksel medyanin yani biiyilk medya kurumlarinin
tirajlarinda da gozle goriiliir bir diislis meydana gelmistir. Pandeminin ilk
doneminde sokaga c¢ikma yasaklari, dagitimdaki zorluklar ve okurlarin kagida
dokunmak istememesi gibi nedenlerle tiim gazetelerin tirajlarinda sert diisiisler
olmustur (URL-13). Pandeminin getirdigi bu durum zaman iginde degisse de ilk
etapta kendine farkli yollar arayan basili gazete okuyucusunu internete daha da
bagli hale getirmis, gelencksel haber ‘tiiketicilerinin’ bu mecburiyet durumu
internetin nimetlerinin de farkina varmalariyla birlikte, interneti onlar icin de
vazgecilmez ya da habere ulagsmada hayatlarinin bir vazgecilmezi haline
doniistiirmiistiir. Beraberinde geleneksel kurumlar bu internet etkilesimin farkina
vararak gelir modellerini de o yonde degistirmeye c¢alismis, rafa kaldirdiklari
dijital gelir modellemelerini yeniden giindeme getirmistir. Reuters Enstitiisti’niin
ilk kez 2017°de yayimladig1 raporda 6deme duvar1 uygulayan gazetelerin orani
ylizde 64,5 iken, 2019°da gore bu oran yiizde 69’a ¢ikmistir. Gegen iki yil i¢inde
abonelik modeline gegiste en biiyliik artis ABD’de goriilmistiir. 2017°de bu
iilkede 6deme duvari uygulayan haber sitelerinin orani yiizde 60 iken bugiin bu

oran ylizde 76’dir (URL-14).
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111. TURKIYE’DE DIiJiTAL YAYINCILIK

Diinyada meydana gelen degisimler, internetin hayatin bir parcasi haline
gelmesi ve beraberinde internet yayinciliglr ve internet sitelerinde ortaya ¢ikan
yenilikler devaminda geleneksel yayincilik diye anilan mecralarin da bir parcasi
haline gelmis, geleneksel sayilan kitle iletisim araglar1 (Gazete, radyo, TV) artik
bu dijital medya araglariyla entegre duruma doniismiistiir. Geleneksel yayinciligin
ilk organlarindan biri olan gazete lizerinden bir 6rnek vermek gerekirse, gazeteler
artik dizgi ile degil bilgisayar ortaminda hazirlanmakta, baskilar1 eski tiir matbaa
makineleri ile degil dijitallesmis makinelerle daha hizli ve daha ucuza mal
edilmektedir. Bu da yakin ylizyilda bir ticarethane de sayilan medya kurumlarinin

bu yeniligi tercih etmesinde oldukga etkili olmustur.

Dijital yayinciligin ilk 6rnekleri internet teknolojisiyle birlikte hayatimiza
girmistir. Diinyanin dort bir yanina yayilan bilgisayarin aralarinda bilgi aligverisi
yapabilecek sekilde organize edilmeleri sonucu olusan aglar ve bu aglarin
birlesiminde olusan internet 1960’11 yillarin sonunda diinya ¢capinda yayilmaya ve
1990’larda kendinden ciddi anlamda s6z ettirmeye baslamistir (Yiiksel, 2014: 9).
Internet teknolojisi kamusal olarak kullanilmadan once askeri amaglarla,
devaminda da akademik amacla kullanilmaya baslanmistir. Bu teknoloji ABD ve
Rusya arasindaki soguk savas rekabetinden siiregelerek hayatin bir pargasi
olmustur. Internetin yayginlasmasi ilk orneklerini medya sektdriinde vermistir.
Ilk olarak batili medya kurumlarinin ragbet gosterdigi internet Tiirkiye'ye de
bunlardan kisa bir siire sonra gelmis, ¢esitli kaynaklara gore farklilik gosteren bir
sekilde bircok medya kurumu tarafindan kullanilmistir. Internetin yani dijital
yayimnciligin  ilk  oOrnekleri olan bilgisayar teknolojisinin  kullanilmaya
baslanmasinin sektorii, 6zellikle de gazeteleri doniistiirdiigii de gézlemlenmistir.
Tasarimlar degismis, haberler bilgisayar teknolojisinin getirdigi avantajla daha
hizli bir hale gelmistir. internet ve bilgisayar teknolojisini kullanan gazeteler

donemine gore rakiplerinden ayrilmislardir.
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Gazeteciligin dijitallesmesi her teknoloji ile birlikte degismis, doniigmiis ve
yeni uygulamalar ve mecralar kazanmistir. Aslinda haber denen olgu gazetecilik
pratikleri ilk ortaya ¢iktigindan beridir hi¢bir degisime ugramamistir. S6z konusu
degisim ya da doniisiim haberin yaymlandigi mecralar iizerinde olmustur. Ilk
ulaklar veya gazete duvarlariyla kendini gdsteren habercilik zaman iginde kagit
nilishalara doniigmiis, ondan sonra ise internet ortamina girmistir. Haber aynidir,
mecra degismistir. Bu durumun son ornekleri ise sosyal medya kanallarinin
ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi ile olmustur. 2004’te sosyal medyanin temelini
olusturan Web 2.0 uygulamalar1 baslamis, ayni yi1l Facebook, 2005°te video
paylasim ag1 YouTube, 2006’da Twitter, 2010°da Instagram kurulmustur
(Ozdemir, 2019: 4-10). Web 2.0 teknolojisinin habercilige olan katkis1 sadece
sosyal medya mecralar1 da olmamis. Bu s6z konusu teknoloji etkilesimli
gazeteciligin de temellerini olusturmustur. Etkilesimli gazetecilikte okuyucular
mevcut internet haber sitesine yorum yazabilme, deminki tanimda da bahsedildigi
lizere sosyal medya mecralar iizerinden paylasabilme imkanina kavusmustur.
Zaman i¢inde haberin ve haber {ireticileri yoneticilerinin de dikkatini ¢eken bu
teknolojinin getirdigi avantaj haber yayinciliginda sosyal medyanin 6nemini daha
da gozler Oniine sermistir. Web 2.0 teknolojisinin de nimetlerinden olan sosyal
medya mecralari artik sadece haberlerin paylasildig: alanlar degil haberi de lireten
mecralar, haber iiretim ve paylasim merkezleri haline gelmistir. Sadece sosyal
medya {lizerinden haber iiretip paylasan gazetecilik girisimleri ortaya ¢ikmis, link
yonlendirmesi dahi olmadan sadece buradan haber dagitimi yapan kurumlar

tliremistir.

Internet teknolojilerinin gelismesi sonrasi sadece haber markalar1 da degil,
klasik sosyal medya kullanicilart da goniilli haberciler olmus ve yurttas
gazetecilik kavrami ortaya c¢ikmistir. Giiniimiizde medya alaninda goriilen
ticarilesme ve tekellesme, temeline yurttagi alan ve bilginin, haberin toplanmasi
ve yayilmasi sirasinda higbir kir amaci glitmeyen yurttas gazeteciligi kavramini
ortaya ¢ikarmistir (Durge¢ Aydogan, 2017: 705). Artik Twitter’da, Facebook’ta
ve Instagram gibi sosyal medya mecralarinda boyle isimlerden bahsedilmekte,
s0z konusu isimler kamuoyunu harekete gecirebilecek bir giice sahip
olabilmektedir. Bu durum da tipki gazeteciligin amaclarindan biri olan kamuoyu

olusturma gorevi ile uyumluluk gostermektedir. S6z konusu kanallarin ve sosyal
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medyanin toplumsal olaylar lizerindeki etkisini gézlemlemekten ziyade, mevcut
basin kurumlarindan daha etkin bir yapiya sahip olduklarini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Haber niteligi tasiyan toplumsal bir olay karsisinda mevcut
geleneksel medya organlari bir baski unsuru yaratamasa da dijitallesmenin
getirdigi en Onemli mecralar olan sosyal medya bu baskiy1 erk sahibi isimlere
yansitabilmekte, kamuoyunun bu duruma tepkisini meydana getirmektedir.
Tiirkiye’de dijital yayincilifin haber yayincili§i {izerinde ciddi etkilerinin
oldugunu sdylemek de mevcut gelismeler géz Oniline alindiginda yanlis

olmayacaktir.

Tirkiye’de dijital haber yayinciligi; gazete, dergi, televizyon ve internet
haber siteleri gibi ¢esitli mecralara ayrilmistir. Bu mecralardaki haber unsuru baz
alindiginda en biiylikleri de internet haber siteleridir. Onu takiben gazete,
televizyon gelmektedir. Televizyon da dijital haber yayinciligi s6z konusu oldugu
icin Youtube gibi mecralart da ayni adla yorumlamaya olanak saglamaktadir.
Devaminda gelen dergi yayinciligi da tipki gazete gibi belli mecralar, online
bayiler lizerinden yayinlarini siirdiirmekte ya da linkler ile PDF formatinda

yayimlanmay1 siirdiirmektedir.

A. internet haber siteleri

Gliniimiiz haber yayinciliginin en énemli mecrasi internet haber siteleridir.
Internet haber siteleri habere hiz kazandirmus, dijitallesmenin nimetlerinden
yararlanilmasini saglamistir. Tiirkiye’nin ilk internet haber sitest XN’dir. XN,
yayin hayatina 1996 yilinin Ocak ayinda baslamis, giinliik gazetelerden derledigi
haberleri ve kdse yazilarini internet ortamina tasimistir (Cevikel, 2004: 153). XN
ilk internet haber sitesi olsa da 6zgiin igerik konusunda giinlimiiz internet haber
sitelerine de benzer bir tarzi olmamistir. Devaminda gelen 6rnekleri de benzer
tarzi izleyerek bir yol haritas1 belirlemiglerdir. Bu yol haritas1 genelde gazetelerin
internet sitelerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Gazetelerin internet edisyonlar1 gibi de
yorumlanabilecek olan bu yolda gazeteler giiniin kagit niishasindaki haberleri
oldugu gibi internet ortamina tagimistir. Gliniimiiz haber sitelerinin ve internet
haber yayinciliginin en onemli unsurlarindan biri sayilan hizlilik unsurunu bu

anlamda Tirkiye’deki ilk haber siteleri i¢in sdylemek miimkiin degildir.
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Zamanla degisen internet haber sitelerindeki yayincilik pratikleri ilk
orneklerinden oOteye ¢ikmis, Web teknolojilerinin ilerlemesi ve gelisen
teknolojinin nimetlerinden daha da yararlanmasi sonucu hizlilikla birlikte
etkilesim de artmistir. Kisiye 6zel haberler, eszamansizlik, her an her yerde
ulagabilme gibi internetle birlikte gelen “nimetler”; yeni okurun coklu ortam
tercihi, haber ve yorumlama siirecine katilim istegi gibi gecirdigi degisimler; cep
telefonlarina kisa mesaj halinde diisen, bilgisayar ekranindan izlenen haberler
derken degisen ortama, okura uymaya calisan haber iceriklerinin belli bash
ozellikleri de degismigstir. Artik tiim kitleye gore degil, kullanilan mecraya ve bu
mecranin kullanicisina gore igerik iiretilmektedir ya da iiretilecektir (Cakir, 2009:
57-59). Okuyucu s6z konusu etkilesimle birlikte ilk etapta kiigiik sayilabilecek
okuyucu yorumlarinda bulunmus, haberin bir etkeni haline gelmistir. Boylece
gecmisteki okuyucu mektuplarinda herkesin kendini gérememesi durumu, ortak
bir sorunun ortaya atilmasi ortadan kalkmis, yerine herkesin yer aldigi bir
okuyucu geri doniisii meydana gelmistir. Web teknolojilerinin gelisimi sadece
okuyucu yorumlariyla da kalmamistir. Giinliimiize degin gelinen siirecte mevcut
haber sitelerinde okuyucu da yazar ya da igerik iireticisi haline gelmistir. Bilinir
ornegi Milliyet Blog’ta goriinen durum zamanla daha da profesyonel bir hale
gelmis ve Onedio ve Buzzfeed tarzi okuyucu/igerik {iiretici kavramini karsimiza
ctkarmistir. Kullaniciya segcme imkani veren Buzzfeed, icerigi yeni dinamikleri
kullanarak okuyucuya sunmaktadir (Kalsin, 2016: 79). Devaminda ve en giincel
web yayincilifi tarzi ise robot icerik iireticilerle kendini gdstermistir. Igerik
ciftlikleri ve 'tiklama haberciligi'nin gidisat1 igerik lireten sitelerini tehdit etmeye
devam ederken lisanslamalar bile tek ¢6ziim olmayabilir. Zira robotlarin igerik

tiretme konusunda da insanogluyla yaristigi goriilmektedir (URL-3).

Internet haber yaymciliginin bu denli hizli gelisimi beraberinde meslege
yeni baglayanlar1 da haliyle farkli bir alana yonlendirmektedir. Sektore yeni
girmeye c¢alisan veya dijitallesmenin nimetlerinden daha c¢ok yararlanmak
isteyenler ise kendi girisimlerini kurmaya baglamistir. Yine s6z konusu web
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte blogger kavrami karsimiza ¢ikmis, blogger
olma durumu devaminda gorece kii¢iik ama bagimsiz haber yayincilarini ortaya
cikarmistir. Weblog ya da “blog”, Webhosting Glossary’de kisilerin diisiincelerini

ve ag baglantilarin1 periyodik olarak paylastiklart ¢evrimi¢i yayinlar olarak
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tanimlanmaktadir (Oziidogru, 2014: 38). Bloggerlik yaparak haber iiretimi yapan
kullanicilarin da Gtesinde bagimsiz yayincilik da blog teknolojisiyle birlikte
gelismistir. Buna Ornek olarak blog tabanli internet haber siteleri verilebilir.
Diken.com, sozcu.com.tr gibi bilinen internet haber siteleri blog tabanli bir

yayincilik yapmaktadir.

Sosyal medya da internet haber sitelerini besleyen bir kaynak olarak
bilinmektedir. Internet haber yayincilar1 sosyal medyadan gelen trafigi de iyi
yonetmek amaciyla sosyal medyayla da etkilesimli bir yayincilik
benimsemislerdir. Internet sitelerindeki icerigin en ‘vurucu’ ciimlesini ya da
haberin spotunu sosyal medyada paylagmislardir. Bu da devaminda ‘tik’ gayesini
beraberinde getirmistir. Tiklanma sayisim1 arttirmak icin olusturulan haber
basliklarin1 ve ona eslik eden gorselleri ifade eden tik odakli haber sunumlari,
okurlara haber en basit ve en dogru bi¢imde nasil ulastirabilir sorusu yerine,
mevcut materyal ile en fazla tik nasil alinir sorusuna cevap arayan igerik
yonetimli bigimsel bir habercilik pratigidir (Ozyal, 2016: 280). Internet haber
sitelerini bu baglamda ele almak da haber yayinciliginin gidisat1 agisindan endise

verici bir durumu da karsimiza ¢ikarmaktadir.

Internet haber siteleri medya gruplarinin haber yaymciliginm diger
alanlarindan daha ¢ok tercih ettigi bir alan olarak da dikkat ¢ekmektedir. Bunun
nedeni elbette medyanin ekonomi politigi ile dogrudan alakalidir. Internet haber
sitesi yayinciliginda hem diinyada hem de Tiirkiye’de medya gruplar1 karlilig1 ve
alaninda biiylimeyi saglamak icin bircok yontem ve is modeli gelistirmistir.
Ucretli icerik modeliyle yayin yapan internet haber sitesi sayis1 her gegen giin
artmaktadir. Buna en 6nemli 6rnek ise Amerika Birlesik Devletleri merkezli The
New York Times gazetesidir. Buna karsin farkli bir is modeli olarak bagis
modelini benimseyen kurumlarin da azimsanacak diizeyde olmamasi1 da dikkat
cekmektedir. Ingiltere merkezli The Guardian da bagis modelini benimseyen
internet haber siteleri arasinda 6ncii rol oynamaktadir. Ucretli igerik ve bagis
modelinin Tiirkiye’de de benzerleri mevcuttur. Evrensel, Birgiin, Sozci,
Cumbhuriyet ve Diinya gibi gazetelerin internet haber siteleri de abonelik modelini
ve lcretli igerik modelini benimseyen kurumlardir. Evrensel, Birgiin, Sozcii ve

Cumbhuriyet 6deme duvar1 koymadan igeriklerini okuyucuya sunma yolunu tercih

23



ederken Diinya gazetesi bazi iceriklerine 6deme duvari koyarak bu modeli

sturdirmektedir.

B. Dijital Gazete Yaymncihigi

Dijital gazete yayincilifi mevcut basili kagit gazete niishasinin dijital
edisyona cevrilmis ve ¢esitli eklentiler eklenmis halidir. Diinyada ¢ok cesitli
ornekleri olan bu yayincilik pratiginin Tiirkiye’de her ne kadar az 6rnegi olsa da
yayin hayatina son veren Gazete Habertiirk bu kategoriye en iyi orneklerden
biridir. Gazete Habertiirk mevcut basili gazete niishasinin etkilesimli ve dijital
eklentili halini mobil uygulamasi iizerinden okuyucularina sunarak bu alanin
onemli 6rneklerinden birini olusturmustur. Bu agiklama 1s1ginda dijital gazetenin
onemine de deginmekte fayda olacaktir. Yazinin bulunmasi toplumda gii¢ sahibi
olanlar disinda kalanlarin da katilabildigi bir iletisim siirecini baslatmais,
matbaanin bulunmasi kitlesel tiiketimi mimkiin kilmis, dijital teknoloji ise
kitlesel tiikketim kadar iiretim imkanlarin1 da ortaya ¢ikarmistir (Binatli, 2011: 13).
Dijital gazetecilik tiim bu avantajlariyla giiniimiizde de oldukga ragbet gormekte

ve yeni girisimlerin yolunu agmaktadir.

Dijital gazete ile ilgili yanlis sayilabilecek tanimlar da mevcuttur. So6z
konusu tanimlarda dijital gazete yayincilig1i internet haber sitelerinin yaptigi
yayinlarla agiklanmis olsa da bu tanimin kapsadigi alan olan dijital gazete
kavrami  bunu yansitmamaktadir. Dijital gazete yayincilifi  internet
yayinciligindan ¢ok daha farkli ve c¢ok daha editoryal etkinin oldugu,
gazeteciligin en Onemli unsuru olan esik bekcisi kavramimi dijital ortamda
yansitan bir alandir. Oysa internet haber sitelerinde boyle bir durum s6z konusu
degildir, dijital gazete yayinciligi halen daha gazetecinin 6nemini ortaya koymak
adina internet haber sitelerindeki yayincilik anlayisindan ¢ok daha kapsamli bir

alan olarak dikkat ¢ekmektedir.

Gazete Habertiirk sonras1 Tiirkiye’de medya sermayesinin degisiklik
gostermesi, basili gazetelerin tirajlarinin daha da diismesi beraberinde s6z konusu
basili gazetelerin ge¢misten de gelen itibarint kullanarak cesitli dijital gazeteler
tiremistir. Gazete satislarinin diisiis gostermesinde tek bir neden olmamakla
birlikte yeni iletisim teknolojilerinin 06zellikle de internetin biiylik etkisi

bulunmaktadir. Arastirmalar, internetin haber iiretimindeki geleneksel degerleri
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ve pratikleri degistirdigini gostermektedir (Boczkowski, 2004: 2010). S6z konusu
dijital gazetelerden en oOnemlileri de Milliyet Express gazetesidir. Milliyet
gazetesinin farkli bir tasarimla ve igerikle okuyucu karsisina ¢ikan bu dijital
gazete her giin saat 17:00’de Turkcell’in Dergilik uygulamasi iizerinden
yayimlamaktadir. “Milliyet Express ile; yarinin haberleri, 6zel Spotify listeleri,
sosyal medyanin renkli ve son dakika gelismeleri artik cebinize geliyor” (URL-
4). Bu tanimla kendini anlatan gazete de tipki Gazete Habertiirk’iin ayni
basiminin dijital edisyonunda oldugu gibi etkilesimli bir yayin sunmakta, video
icerikler, aligveris linkleri ve miizik igerikleriyle geng kitleyi hedeflemektedir.
Dergilik gibi mobil uygulamalarin yayginlasmasiyla birlikte Milliyet Express
gazetesine benzer dijital/e-gazeteler de tiiremistir. Bunlardan biri de Gazete
Pencere’dir. Genis ve alaninin uzman isimlerinden olusan yazar kadrosuyla
dikkat ceken Gazete Pencere de gazeteciler Yavuz Oghan ve Izzet Dogan’in
koordinasyonunda yayin hayatina baslamistir. Bagimsiz haberciligin de Oniinii
acan bu yeni alanla birlikte farkli dijital gazete drneklerinin de ortaya ¢ikacagi

diistinilmektedir.

Dijital gazete platformlarinin yayginlasmas: da yayinciligin maliyetinin
diismesine sebep olmustur. Turkcell’in Dergilik uygulamasi, Tiirk Telekom’un E-
Dergi uygulamas1 ve DMags gibi platformlarin Tiirkiye’de yayginlik kazanmasi
beraberinde s6z konusu yayincilarin da oniine acan en 6nemli etkenlerden biri
sayllmaktadir. Maliyetlerin ucuzlamasi1 yaninda bu gibi platformlar yayinci ile
okuyucu arasinda direkt bir koprii kurmakta, dijital teknolojilerin getirdigi
avantajlarla etkilesim oranlarinin da direkt sunulmasiyla yayincilara bu gibi
platformlar iizerinden gelen veriyi kullanma firsati sunmustur. Yayincinin
sundugu okuyucu verisi reklam verene sunulmaktadir. Reklam verene sunulacak
ciddi bir materyal olmasi1 da dijital yayinciligi etkin kilan en 6nemli nedenlerden
biridir. Yani, bagimsiz yayincilikla birlikte reklam Onceleyen yayinlar da dijital
yaymnciligi tercih etmekten geri kalmamislardir. Turkcell’in Dergilik platformu
tizerinden duruma Ornek verilecek olursa Gazete Sigorta ve Otomobil Gazetesi
sektoriin Oonemli yayinlarindandir. Her iki yayin da sadece dijital ortamlarda
yayinlanmakta ve yazi isleri kadrosunun dergicilik veya ge¢mis yayincilik
deneyimlerinden kazandig: tecriibeler reklam Oncelenerek mevcut gazetelerde

yaymnlanmaktadir. Gazete Sigorta, Tiirkiye’nin ilk gilinliilk sigorta gazetesidir.
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Otomobil Gazetesi de tipki Gazete Sigorta gibi alaninda ilktir. Gazete Sigorta da
Otomobil Gazetesi de Turkcell’in Dergilik platformunda iicretsiz olarak

okuyucuya sunulmaktadir.

Yukarida da bahsedildigi iizere dijital gazeteciligin geleneksel olarak yayin
yapan kagida basili gazetelerden 6nemli farkliliklar1 bulunmaktadir. Bunlar hem
yayinciya hem de okuyucuya bir¢ok avantaj saglamaktadir. Yayinciya sundugu en
Onemli avantaj maliyetinin diisiik olmasidir. Bununla birlikte etkilesim oranlarina
anlik olarak ulasilabilmesi, herhangi bir aksilik veya hata durumunda yayinin
kaldirilabilmesi, gilincel olaylara gore gazetenin degistirilebilmesi en O6nemli
avantajlar olarak siralanabilir. Dijital gazete yayincilifinin okuyucuya sundugu
en 6nemli avantaj ise etkilesimliliktir. Bununla birlikte yayinciya sunulan maliyet
avantaj1 okuyucu i¢in de gegerlidir. Okuyucu s6z konusu gazeteye maliyeti diisiik

bir licretle ya da iicretsiz olarak ulasabilmektedir.

C. Dijital Televizyon Yayinciigi ve Video Yaymnciik

Dijital televizyon sanilanin aksine internet televizyonu demek degildir.
Dijital televizyonla ilgili pek ¢ok tanim bulunmakta, her tanim da duruma farkl
perspektiflerden bakmaktadir. Kisaca DVB olarak adlandirilan Sayisal
Televizyon Yayinciligi (Digital Video Broadcasting), bilginin, siirekli degerler
alabilen akim veya gerilimlerle degil, kodlanmis sayilarla islendigi ve iletildigi
sistemlerdir (Morgiil, 2006). Bu yayincilik tiirliniin Tiirkiye’de yayginlasmasi ise
karasal yayinciliktan sonra olmustur. Tiirkiye’ de ilk olarak 1999 yilinda uydu
tizerinde platform araciligiyla baslayan dijital televizyon yayinciligi, giin gegtikce
farkli iletim alanlariyla da yayilmaya devam etmektedir (Ispir, 2015). Televizyon
yaymnciligi da gilinlimiizde ¢esitli kategorilerde adlandirilmaktadir. Gliniimiizde
TV artik hem sektorel hem de bilimsel terminolojide WEB TV, IPTV, OTT, VOD
gibi terimler iizerinden degerlendirilmektedir (Ozel, 2020). Dijital televizyon
yayimnciligimin ilk teknolojileri sonrasi dijital yayin platformlar1 hayatimiza
girmeye baslamistir. Bunlarla birlikte internet teknolojisinden yararlanilmis, soz
konusu platformlar yalnizca televizyon yayini degil donemine goére dijital
sayilabilecek pek cok yeniligi gerceklestirmistir. Akademik caligmalarda detayl
bir sonuca ulagilamadigi i¢in internet ortamindan ¢esitli kaynaklardan derlenen

bilgilere gore, Tiirkiye’de sayisal (dijital) yaymn yapan ve internet
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teknolojilerinden de yararlanan bu platformlarin ilki Digiturk’tiir. Digiturk’iin
resmi internet sitesinden alinan bilgiye gore platform 1999 yilinda kurulmustur.
Is insan1 Mehmet Emin Karamehmet tarafindan kurulan platform yabanci bircok
kanali ilk defa Tiirk izleyicisine sunmus, film odalari, dizi kanallar1 ve belgesel
kanallariyla ilk kez Tiirk izleyicisini bulusturmustur. Digiturk’e zaman igerisinde
bircok rakip de ¢ikmistir. Yine ayni yillarda is insan1 Erol Aksoy tarafindan bir
benzer platform olarak Cine+Digital de kurulmustur. 2007 yi1linda Dogan Holding
tarafindan kurulan D-Smart ge¢mis Orneklerinden hareketle farkli pazarlama
yollarindan yola ¢ikarak diger orneklerinin aksine iicretsiz olarak yayinlarina
baslamis fakat zaman i¢inde iicretli yayina gegmistir. Giiniimiizde de bu alandaki
yayincilikta ilk kurulan platform olan Digiturk ile birlikte D-Smart da yayinlarim

sturdirmektedir.

S6z konusu her iki platform da ge¢misteki Orneklerinde de oldugu gibi
ticretli abonelik sistemiyle izleyicisiyle bulugsmaktadir. Fakat her ne kadar bu iki
kurum da koklii bir ge¢mise, deneyimle bir yayincilik tecriibesine sahip olsalar da
internet teknolojilerinin daha da gelismesi, mobil cihazlarin artmasi, internetin
daha hizli ve erisilebilir olmasiyla birlikte yerini online yayin platformlarina

birakmaistir.

Dijital televizyon yayinciliginin istege bagli alan1 olan OTT TV (Over The
Top Tv) en 6nemlisi global diizeyde yayin yapan Netflix’tir. Uluslararas1 bir
platform olan Netflix ilk olarak 1997 yilinda Kaliforniya’da DVD kiralama ve
satis1 ile 15 diinyasina girmis, ardindan diinyanin pek ¢ok iilkesinden dizi ve
filmleri internet lizerinden izleme olanag1 sunarak kiiresel ¢apta adini duyurarak
yayginlagmistir (Karaduman ve Aciyan, 2019). Netflix’in istege bagli izleme
aliskanlig1 beraberinde Tiirkiye’de de benzerlerini ortaya ¢ikarmistir. Netflix, bu
profesyonel yayincilik anlayisinin en bilinen aktdrlerinden birisidir. Tirkiye’de
ise Netflix’e benzer niteliklere sahip internet televizyonculugu deneyimini 2016
yilinda Blu TV ile baglamistir (Dikkol, 2020). Blu TV de tipki Netflix gibi ticretli
olarak Tiirk izleyicisiyle bulugsmustur. Bir sonraki yil ise piyasaya bu stratejinin
tersini uygulayan fakat ayni alanda yayin yapan bir platform piyasaya girmistir.
2016 yilinda sektore giren Puhu TV resmi web sitesinden alinan bilgilere gore
Dogus Holding istiraki olan Dogus Digital Hizmetler tarafindan kurulan bir OTT
TV dir.
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D. Dijital Dergi Yayincihg:

Dijital dergi yayimnciligi veya elektronik dergi yayinciligi farkli bir alan
olmakla birlikte mevcut basili dergilerin PDF veya farkli formatlarda
yayimlanmasi durumu olarak da degerlendirilebilir. Batidaki dergi yayinciligi ile
tilkemiz kiyaslandiginda, Tiirkiye'de dergi yayinciliginin koklerinin ¢ok daha yeni
oldugu goriiliir. Dergicilik anlayisinin  yerlesmesi dogrudan matbaanin
kullanilmasiyla ilgili oldugu ig¢in 18. yiizyilla kadar Tiirkiye'de diger basili
eserlerde (gazete, kitap, ansiklopedi vb.) oldugu gibi dergicilik alaninda da
faaliyet gosterilememistir (Maden, Altunbay, 2016: 3).

Dergi yayinciligi da genel olarak Tiirkiye’de Bati’ya kiyasla daha gec
baslamistir. Tiirkiye’de yayincilik sektoriindeki mevcut sahiplilik yapisinin
degismesi, diinya ile paralel olarak hem gazete hem de dergi yayinciliginda bir
azalma goriildiigli de son 10 y1l igerisinde gozlemlenmektedir. Tiirkiye’de okuma
aliskanliklarinin da degismesi, mevcut veya potansiyel kitlenin sosyal medya
mecralarina kaymasi gibi nedenler bu durumun ana sebepleri arasinda yer
almaktadir. Bir baska neden de, dergi c¢ikaran kisi ile kurumlarin igerigi
olustururken, i¢inde bulunduklari toplumu dikkate almadan yabanci kaynaklardan
etkilenmeleridir (Biiyiikbaykal, 2013: 86). Tiirkiye 0Ozelinde dijital dergi
yayinciliga gecisi degerlendirmek i¢in buraya yonlendirme saglayan kurumlardan
da bahsetmek gerekmektedir. Bu kurumlarin bircogu ve en Onemlileri mobil
operator sirketleridir. Turkcell’in Dergilik’1, Tirk Telekom’un e-Dergi’si ve
Vodafone’un D-Mags’i bu yolun en 6nemlileri ve domine edenleri arasinda yer
almaktadir. Turkcell’in Dergilik uygulamasi bu alandaki en dnemlileri ve ilkidir.
Halen daha sektoriin en biiyligii konumundadir. Vodafone’un dijital dergi
yayincist D-Mags ile ortak yaptigi Vodafone D-Mags ise belli bir siire sonra
kapanmak zorunda kalmistir. Tiirk Telekom’un e-Dergi uygulamasi ise

faaliyetlerine devam etmektedir.

Dergi yayinlama uygulamalar1 vasitasiyla birlikte mevcut basili dergiler ilk
etapta bu platformlar tiraj ve gelir kapisi olarak gérmiis, zaman igerisinde dijital
dergiler de bu platformu benimsemis, yenileri de ¢ikmistir. Basili yayinlarin bu
platformlar1 tercih etmesinin baslica bir¢cok nedeni de vardir. Dijital dergi

yayinciligi Tiirkiye’de bu dogrultuda ilerlemistir.
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Diinyanin ilk dijital dergisi ile ilgili belli bir kaynak bulunmazken
Tirkiye’nin ilk dijital dergisi ile ilgili olarak da c¢esitli tanimlar mevcuttur.
Tiirkiye’nin tescilli ilk dijital dergisi Evos Angel’s’tir (URL-8). Bunun disinda
dijital dergi yaymnciligi alaninda faaliyet gdsteren birgok yaymn da ortaya
cikmistir. 2020 yilinda habercilik alaninda da dijital haber dergisi olarak yayin
yapan, Tirkiye’nin ilk ve tek dijital haber dergisi Santral yayimlanmaya
baslamistir (URL-9). Bununla birlikte bircok dijital dergi yayin hayatina

baslamistir.

Dijital dergi yayinciliginin basili dergiye nazaran Onemli avantajlar
bulunmaktadir. Bunlardan en Onemlisi internet teknolojilerinin de getirdigi
etkilesimlilik avantajidir. Etkilesimlilik dijital dergiyi basili dergiden ayiran en
onemli oOzelliklerden bir tanesidir. Yeni medyada birey-birey ve birey-kitle
arasinda es zamanli bir etkilesim s6z konusudur. Gerek internetteki bir¢cok
yapilanma gerekse sosyal medya bireylere birbirleri ile ve toplumla mesaj-doniit

olanagi saglamaktadir (URL-10).

Dijital dergi yayinciliginin etkilesimlilik disinda da basili yayinlara kiyasla
avantajlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Dijital yayinlarin geleneksel yayinlara kiyasla
tiretim ve dagitim maliyetleri daha diisiiktiir. Dijital yayinlarin etkilesimli olmasi,
etkilesim siireclerinin ve sonucglarimin tretici tarafindan kontrol edilebilmesi,

dijital yaymcili§in éniinii agmistir (Ipek, Oztiirk Gogmen, 2021).

29



V. MEDYANIN DiJITALLESMESI iLE BiRLIKTE DEGIiSEN
GAZETECILIK

A. Arastirma Kapsami ve Amaci

S6z konusu tez ¢alismasinda, 100 yillik cumhuriyet donemi ve cumhuriyet
Oncesi yakin tarih de baz alinarak gazetecilik ve haber kavramlari incelenmistir.
flgili incelemenin ana gayesi degisen gazeteciligin dijitallesme kapsaminda ele
alinmasiyla farkliliklar1 daha kapsamli bir sekilde ortaya koymak olmus ve
sonuclar acik bir sekilde sunulmustur. Gazetecilik ve haberin dijitallesmesi ile
birlikte bu degisimde haber yapanlar yani gazeteciler, haberler ve igeriklerdeki
‘dijital’ degisim goézler Oniine serilmistir. Bu ¢alisma bu agidan hem akademik
hem de meslek dali 6zelinde yasanan degisimin anlagilmasi bakimindan oldukca

Onem tasimaktadir.

Bu tezde, amac¢ Tiirkiye’de gazeteciligin ilk ortaya ¢iktig1 siireg, tarihi de
onceleyerek bu alandaki degisimi ve donlisiimii ortaya koymak, yenilikleri yazil1

bir kaynak mahiyetinde gostermek olmustur.

Tirk medya sektoriinde onemli bir yere sahip olan Hiirriyet, Sabah ve
Milliyet gazeteleri, hem geleneksel hem de dijital platformlarda uzun yillardir yer
alan kokli yayin kuruluslaridir. Bu gazeteler, Tirkiye'de haber yayinciliginin
gelisiminde ve toplumsal bilincin olusturulmasinda énemli roller iistlenmislerdir.
Fakat gilinlimiizde medya tiiketim aligkanliklarinin degismesiyle birlikte, bazi
gazetelerin ge¢misteki popiilaritesini koruyamayarak yayinlarin1 sonlandirmis
Oolmalarin1 dikkate almak da gerekir. Bu noktada yapilacak arastirma,
Tiirkiye'deki haber mecralarinin gegmisteki ve mevcut durumlarini karsilastirmali
bir sekilde ortaya koyacak ve siireklilik saglayamayan yayinlarin nedenlerini de
gdz Oniinde bulunduracaktir. Teknolojik gelismelerin de etkisiyle dijital
yayincilifa gecis yapamayan veya igerik kalitesini artiramayan gazetelerin

zorluklarini belirlemek, sektordeki degisimi anlamak agisindan énemli olacaktir.
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Arastirmanin Orneklemi olarak belirlenen Hiirriyet, Sabah ve Milliyet
gazeteleri, Tiirkiye'de hem geleneksel hem de dijital yayin yapan haber
mecralarinin  6nemli orneklerini olusturmaktadir. Arastirma, bu gazetelerin
gecmisten gliniimiize kadar olan siireglerini detayli bir sekilde irdeleyerek medya
sektoriindeki degisim ve doniisimii anlamak i¢in Onemli veriler sunacaktir.
Ayrica, bu gazetelerin yayin stratejileri, okuyucu tercihleri ve reklam gelirleri
gibi konular da arastirma kapsaminda ele alinmaktadir. Bu sayede, Tiirkiye'deki
haber mecralarinin gegmisten giiniimiize olan evrimi daha iyi anlasilabilir ve

gelecekteki egilimler hakkinda ipuglari elde edilebilecektir.

B. Arastirma Yontemi

S6z konusu bu arastirma nitel arastirma teknikleri kullanilarak
hazirlanmistir. ‘Medyanin Dijitallesmesi ile Birlikte Degisen Gazetecilik’ adli bu
calismamizda bir nitel arastirma yontemi olan yar1 yapilandirilmig goriisme
tekniginden yararlanilmistir. Boylece konuya sahit olmus insanlardan
derinlemesine bilgi almak mimkiin olmustur. Gazetecilerin, kurumlarindaki
dijitallesme siirecine dair goriisleri yar1 yapilandirilmig goriisme formu ile
arastirtlmis ve sonucglar raporlanarak sunulmustur. Ayrica nicel arastirma
yontemlerinden olan literatiir taramasi teknigi de yine caligmada yararlanilan
yontemlerden bir digeridir. Bu yontemle de arastirmaya cesitlilik kazandirmak ve

kaynaklar, 6rnek metinlerden yararlanilmistir.

C. Arastirma Simirhliklar:

Nitel ve nicel yontemler kullanilarak yapilan bu calismada ana c¢iktilar
saglayan, nitel arastirma yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmis goriismede

konusulan kisiler, aragtirma tekniginin de dogas1 geregi sinirli sayida kalmistir.

Tiirkiye'de haber mecralarinin siirekliligi, tiraj rakamlari ve okuyucu
tercihleri dikkate alindiginda ge¢miste yayin yapmis ve giiniimiizde yayinlarin
sonlandirmis haber mecralarinin analizi, mevcut yayin yapan gazetelerin
performanslarini anlamak i¢in 6nemli bir referans noktasi olusturmustur. S6z
konusu aragtirmanin evreni Tiirkiye’de hem geleneksel hem de dijital yayin yapan

haber mecralaridir. Bu kapsamda, arastirmanin 6rneklemini olusturmak igin
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Hiirriyet, Sabah ve Milliyet gibi hem ilk dijital haber yayincilar1 olarak kabul
edilen hem de geleneksel yayinlarini siirdiiren gazeteler tercih edilmistir. Tiraj
rakamlar incelendiginde de s6z konusu mecralarin etkinligi baz alinarak se¢im
yapilmistir. Hiirriyet, Sabah ve Milliyet, Tiirkiye'nin en eski ve en biiyiik
gazeteleri arasinda yer almaktadir ve yillara dayanan tecriibeleri ve genis
okuyucu kitlesiyle dikkat c¢ekmektedirler. Ayrica, bu gazetelerin dijital
platformlarda da etkin bir sekilde varlik gostermeleri, ¢agin gereksinimlerine
uyum sagladiklarini ve genis bir okuyucu kitlesine ulastiklarinin da gostergesi

sayilabilir.

D. Arastirma Bulgular

Arastirma formunda yer alan veriler Hiirriyet, Milliyet ve Sabah
gazetelerinde calisan ve dijitallesme ile ilgili siireclere dahil olmus, maruz kalmis
ya da kalan gazetecilere yoOneltilen sorularin yanitlariyla elde edilmistir. Bu
boliimde bu yanitlardan yola ¢ikarak sonuglar ve bulgular ortaya konulmaya
calisilacaktir. Yart yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak hazirlanan
calismada katilimcilara toplamda 9 soru yoneltilmistir. Katilimeilarin isimlerine
yer verilmemis ve A, B, C, D, E, F, G, H olarak adlandirilmistir. Katilimcilara
yoneltilen 9 soruya 8 gazeteci de yanitlarini eksiksiz vermistir. S6z konusu yorum

ve degerlendirmeler katilimcilarin verdikleri yanitlar tizerinden yapilmastir.
1. Katihhmei Profili ve Mesleki Gegmisi

Cizelge 1. Katilimc1 Profili ve Mesleki Gegmisi

Caligtiklart kurum Gorevi Daha once calistiklar1 kurumlar
A katilimc1  Hiirriyet Gazetesi Muhabir Cumhuriyet Gazetesi,
Haber Global, Sozcii Gazetesi
B katilimec1r  Hiirriyet Gazetesi Muhabir Enerji Petrol Gaz and
Gas&Power Newspaper
Ckatilime1  Milliyet Gazetesi Muhabir Agos Gazetesi
D katilime1 ~ Milliyet Gazetesi Di1s Haberler Miidiirii Daha once calistigi bagka gazete

yok, 32 yildir Milliyet
Gazetesi’nde.

E katihmc1 ~ Sabah Gazetesi Spor Miidiirii Hiirriyet, Mynet, Habertiirk,
BJK TV, Kanaltiirk
F katihme1 ~ Sabah Gazetesi Otomotiv Yazari Diinya Gazetesi,
Hiirriyet Gazetesi.
G katilimer  Hiirriyet Gazetesi Giindem Haber Sefi Mynet, Tiirkmedya, Ajanshaber
H katithme1 ~ Milliyet Gazetesi Sanat Editori Sol Gazetesi
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Katilimcilara yoneltilen ‘Calistiginiz kurum ve oradaki géreviniz nedir? Bu
kurumdan once hangi kurumda ve gorevde ¢alisiyordunuz?’ sorusuna
katilimcilarin verdikleri yanitlar incelendiginde tiimiiniin yazi1 isleri denen haber
yapim kadrosunda yer aldig1 tespit edilmistir. Katilim rakamlarinin az olmasinin
yegane sebebi gazetelerin calisan sayilarindaki gozle goriiliir diisiistiir. Bununla
birlikte gazetecilerin kurumlartyla ilgili bir degerlendirme yapmaktan

kagindiklar1 da yine arastirma asamasinda tespit edilen nedenlerden biri olmustur.

Katilimcilarin ‘Calistiginiz kurum ve oradaki goreviniz nedir? Bu kurumdan
once hangi kurumda ve goérevde c¢alisiyordunuz?’ sorusuna verdikleri yanitlar
1s1¢inda Tablo 1 incelendiginde hepsinin daha 6nce de gazetecilik yaptiklari,
gazetecilige biri haric (D Katilimcisi) hepsinin  ¢alistiklar1  kurumda

baslamadiklar da dikkat ¢eken sonucglardan olmustur.
2. Kurumlarin Dijitallesmesi ve Ornekler

Cizelge 2. Kurumlarin Dijitallesmesi ve Ornekler

Calistiklart kurumlardaki Calistiklart kurumlardaki
dijitallesmeye sahit olanlar dijitallesmeye sahit olmayanlar

A katilimer v

B katilimet v

C katilime1 v

D katilimci v

E katilimct v

F katilimet v

G katilimer v

H katilimci v

Calismaya dahil olan katilimcilara yoneltilen ‘Calistiginiz kurumun dijital
alandaki hangi c¢alismalarina sahit oldunuz? Bu dijital ¢alismalar hangi
alanlarda  yasandi, detaylandirir  misimiz?’ sorusuna verilen yanitlar
incelendiginde hepsinin calistiklar1 kurumlardaki dijitallesme siireglerine dahil
olduklar1 gozlemlenmektedir. Tablo 1 incelendiginde tiimiiniin yazi isleri yani

haber yapim siirecinde c¢alistiklar1 baz alindiginda kurumlarin sadece haber yapim
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tarafindaki dijital alandaki ¢aligmalarina sahit olduklar1 gézden kagirilmamalidir.
Zira medya kurumlarinin markalarinin goriiniirliigiinii ve bilinirligini artirmak
icin yaptig1 dijitallesme calismalar1 s6z konusu c¢alismamizin kapsaminda

olmadig1 i¢in o taraf ayirt edilerek bu sonug¢ hazirlanmistir.

Ayni sorunun i¢inde yer alan ‘Bu dijital ¢aliymalar hangi alanlarda
vasandi, detaylandirir misiniz?’ sorusuna yorum yapilan boliimde ise bu

konudaki yorumunu belirten F katilimcisi sdoyle konusmustur;

“37 yillik gazetecilik hayatimda net olarak dijitallesmeye sahit oldum. Ilk
basladigimda Diinya Gazetesi’'nde gazeteye basilacak sayfalar arkasi mumlanmug
kagitlar iizerine yapistirtlirdi. Hiirriyet Gazetesi’'ne gegtigimde ise sistem degisti.
Sayfalar bilgisayarlarda dijital olarak hazirlanmaya basladi.  Ayrica
haberlerimizi daktilo ile yazar ve editérlere verirdik. Sonrasinda bilgisayarlarin

donemi baslad:. Bilgisayarlasma islerin hizlanmasini sagladi.”

Tablo 2 incelendiginde de goriilecektir ki katilimcilar alaninda Onemli
mevkilerde bulunan gazetecilerden olusmaktadir. Bu da g6z Oniinde
bulunduruldugunda katilimcilarin  yoneltilen ‘Calistiginiz kurumun  dijital
alandaki hangi c¢alismalarina sahit oldunuz? Bu dijital ¢alismalar hangi
alanlarda yasandi, detaylandirir misiniz?’ sorusuna verilen yanitlarin kapsami ve
manast ¢esitlilik bakimindan da ele alindiginda benzer sonuglar1 ortaya

¢ikarmaktadir.
3. Is Kolunda Meydana Gelen Degisimin Gostergeleri

Cizelge 3. Is Kolunda Meydana Gelen Degisimin Gostergeleri

Is kolunda degisiklik Is kolunda degisiklik
yasadigini sOyleyenler yasamadigini soyleyenler

A katilime1 v

B katilimci v

C katilimci v

D katilime1 v

E katilimci1 v

F katilimci v

G katilime1 v

H katilime1 v

‘Medyanin Dijitallesmesi ile Birlikte Degisen Gazetecilik® baslikl
caligmaya goriis veren taraflara yoneltilen ‘Bu kapsamda sizin is kolunuzda ne

gibi degisiklikler meydana geldi? Size direkt yansimasi nasil oldu?’ sorusuna
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verilen yanitlar géz oniinde bulunduruldugunda katilimeilarin yiizde 37,51 (3°1)
is kollarinda degisiklik yasadigini sdylemis, ylizde 62,5’i (5°1) ise is kollarinda
herhangi bir degisiklik olmadigin1 sdylemistir. Is kollarinda degisiklik meydana
geldigini belirtmistir. Is kolunda bir degisiklik olmadigini belirten B katilimcisi
soruya yanit olarak; “Is kolunda bir degisiklik yasamiyorum ciinkii gazete ve
dijital kanal birbirinden tamamen bagimsiz. Ancak gazete haberlerinin dijital
kanallarda da yayinlanmasi 6zel haberlerimizin daha fazla kisiye ulagmasini
sagliyor.” diyerek bu dijitallesme adiminin kendine yarar sagladigini belirtirken,
D katilimcist da benzer bir yorumda bulunarak; “Bana faydasi, gazetede yazdigim
icerigin, internet sitesinde ve X adresinde de yer almasi ve daha genis kitleye
ulastirilmasi.” dedi. E katilimcist ise durumun faydasini daha kapsamli bir
sekilde sdyle yorumladi; “Onceden bir haberi yalnizca sitede kullanirken simdi
bir¢ok platformda ve farkl sekillerde sunmak gerekiyor. Bu durum da hem sosyal

medya dili hem de farkli diisiinme a¢isindan bizi her gecen giin gelistiriyor.”

Bu degerlendirmeler ve Tablo 3’teki sonuglar g6z Oniinde
bulunduruldugunda is kolunda degisikligin ciddi anlamda olmadig1 goriiliiyor. Bu
da ilgili gazetelerin dijital alanda ayri1 bir ekip kullandigini ve bu ayrimi
yapabildigini gostermektedir. A katilimcist daha once c¢alistig1 bir gazetede bu
ayrimin yapilmadiginit belirtmekte ve durumu su ciimlelerle agiklamaktadir;
“Cumhuriyet gazetesinden ornek vereyim. 100 senelik geg¢misi olan, Atatiirk'iin
istegiyle Kurtulug Savasi'na destek vermesi i¢in kurulan bir gazete. Siirekli 'basil
gazetenin tirajini nasi artirabiliriz' diisiincesi hakimdi. Pandemiden sonra
internet tizerinden yayinlar yapacak bir servis kuruldu. Youtube iizerinden
vayinlara baslama diisiincesi pandemiden onceki 1-2 senede de vardi ama
pandemiden sonra gergeklesmis oldu. Mevcut gazeteler dar kadrolarla ¢ikarildig
icin kurulan bu dijital servis de bir iki kisinin iizerinden gitti. Ya bu islerle
ugrasacak bir yonetici alindi ya da igerideki bir yénetici buraya kaydirild.
Icerigi de sayfa yapmakla gérevli editor ya da muhabirden istediler.” Bu yorum
da aslinda dijitallesmenin ilk etapta mevcut kadrolar iizerinden gerceklestirilen
atamalar ve gorevlendirmelerle yapildigini gosteren bir 6rnek olmasi agisindan

dikkat cekmektedir.
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4. Dijitallesmenin Degisim Olarak Yorumlanmasi

Cizelge 4. Dijitallesmenin Degisim Olarak Yorumlanmasi

S6z konusu dijitallesme adimin1  S6z konusu dijitallesme adimini

degisim olarak goriiyor degisim olarak gormiiyor
A katilimer v
B katilimct v
C katihmc1 v
D katilimci v
E katilime1 v
F katilimc1 v
G katilimer v
H katilimc1 L

Katilimeilarin  ‘S6z konusu dijitallesme adimini degisim olarak goriiyor
musunuz? Agiklayarak detaylandirir misiniz?’ sorusuna verdikleri yanitlar goz
oniinde bulunduruldugunda tiimiiniin s6z konusu siiregte dijitallesme adimini
degisim olarak gordiiklerini belirtmektedir. Katilimcilarin verdigi yanitlarda
aciklamalarina da yer verilmesi istenmis, B katilimeist konuyla ilgili su yorumda

bulunmustur;

“Yillar once insanlar sadece gazetelerden bilgi edinebiliyorken, simdi
bilgiye ulasmak ¢ok kolay bir hale geldi. Bir haber nitelik tasimasa bile ¢ok hizli
yayiliyor.”

Katilimcilarin soruya verdigi yanit da gostermektedir ki dijitallesme basin
ve yayin kurumlari i¢in direkt olarak degisimin gostergesi niteligi tagimaktadir.
Medyanin dijitallesmesi gazetecilikte ve gazetecilerde Onemli bir etki de
yaratmaktadir. Bu sonuglar da bu etkiye yakindan mercek tutmak acgisindan
durumu gozler Oniline sermektedir. Bir tane bile istisna olmaksizin tiim
katilimeilarin bu siireci degisim olarak gdrmesi iginde bulunduklar1 medya
yapisinin  c¢aligtiklar1 donem de g6z Oniinde bulunduruldugunda onlarin
siireclerdeki farkliliklari da gozlemlemesi bakimindan yorumlandiginda farklilik,

calisan nezdinde direkt olarak kendini gostermektedir.
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5. Klasik Haber Rutinindeki Farkhiliklar

Katilimcilara sorulan ‘Bu dijitallesme adimu ile birlikte haber rutininizde ne
gibi farkliliklar yasadiniz? Onceki haber rutininizle kiyaslar misimiz?’ sorusuna
verdikleri cevaplarda hemen hepsinin haber toplama tekniklerinde farkliliklar
oldugu gozlemlenmektedir. Bu duruma pandemi siirecini de katarak cevap veren
bazi katilimcilar bunu olaganiisti duruma yorumlasa da bazilar1 bunun
dijitallesmenin geregi olarak gérmektedir. Pandemiyi de kapsayan yakin zaman
haber toplama ve yapma siireclerinde gazetecilerin hayatlarina uzaktan g¢aligsma,
online toplant1 gibi daha 6nce pek de rastlanmayan kavramlar girmis, her ne
kadar ¢ogu yazil1 basin tarafinda ¢aligsa da bu siirece olaganca ayak uydurmaktan
da geri kalmamislardir. Haber rutinlerindeki degisimleri anlatan katilimcilardan C

katilimcis1 kendi yasadigi siireci s0yle dzetlemistir;

“Yazili basinda heniiz biiyiik degisiklikler yasanmadi. Haberlerimizi ayni
sekilde yapmaya ve sunmaya devam ediyoruz. Ancak soyle bir degisiklik oldu,
ozellikle pandemi siirecinde bircok kisi evden ¢alismaya gecti ve daha sonra da
ofise donmedi. Haber toplantilarimiz artik yiiz yiize degil, Zoom uygulamasi
tizerinden yapiliyor. Somut olarak verebilecegim bu ornek var. Bunun yani sira

2

haber kaynaklarina ulasmamiz daha da kolaylasti.

Bu aciklama ve diger katilimcilarin da ayni yondeki yanitlar1 géz oniinde
bulunduruldugunda durum gostermektedir ki katilimcilarin ¢ogu bu yeni ortami
artik hayatlarinin bir parcasi haline getirmis ve pandemi silirecinde yasanan bu

hizl1 degisimi stirdiirebilir kilmiglardir.

B katilimcisinin soruya yaniti da duruma farkli bir bakis agis1 katmaktadir.

B katilimcis1 agiklamasinda su sozlerle degerlendirmelerde bulunmustur;

“Eskiden gazeteciler giinlerce bilgiye ve kaynaga ulasmak ic¢in c¢aba
gosterirlerdi. Giintimiizde kaynaga da bilgiye de ¢ok kolay ulasabiliyoruz.
Kaynagimiz bir telefon kadar yakin ve internet iizerinden kolaylikla kaynaga
ulasabiliyoruz. Ama benim icin ¢ok bir sey degismedi. Sadece pandeminin
degistirdigini soyleyebilirim. Ciinkii pandemi oncesi sahada daha ¢ok haber
koklardik. Simdi giinliik rutinin ve evden ¢alismanin yoneticiler tarafindan

benimsenmesiyle telefonla kaynaga ulasarak goriis almamiz kolay hale geldi.”
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Yine pandemi siirecine deginen B katilimcis1 haber kaynaklarina erisimin de
sahadan ziyade mobil mecralardan saglandigini sdylemis ve bunun rutinin bir
pargasit oldugunu ifade etmistir. Aynmi katilimec1 evden calisma durumunun da
pandemi ile birlikte hayata girdigini belirtmis ve bunun devamliliginin
saglanmasinin yoneticiler ile direkt ilgili olduguna dikkat c¢ekmistir. Bu da
gostermektedir ki hem kolaylik, hem hizlilik haber yapim silirecine 6nemli
avantajlar saglamaktadir, bu dolayli sonuca ulagsmanin mantig1 ise yoneticiler

nezdinde bu durumun bozulmaya ¢alisilmamasi oldugu gdosterilebilir.

Yonetici gorevinde calisan D katilimcist da bu siirecin 6nemli kolayliklar
sagladigina deginmektedir, degerlendirmesinde su soézlerle siirecin artilarina ve

eksilerine yer vermektedir;

“Bilgisayarin  yaygin kullanilmaya baglanmasimin  ardindan  dijital
ortamdan haberlere ve fotograflara ulasma imkdni geldi. Internet ve sosyal
medya ise daha genis sayida kaynaga ulasmamizi sagladi. Bir anlamda habere
ulasmayr kolaylagtirdi. Ancak bu kez de "haberi ozellestirme" zorlasti. Zira
sosyal medya ya da internet, sizin ulastiginiz haberin baskalarina da a¢ik olmast

anlamina gelmeye basladi. Bu anlamda farklilasmalar yasandi diyebilirim.”

Aslinda kolaylik olarak nitelendirilen durumun bir baska bakis acgisiyla
degerlendirildigi yorumda ‘6zel haber’ kavramina deginilmis ve herkesin bu

kaynaga erisiminden dolay1 da farklilasmanin degerine vurgu yapilmistir.
6. Eski Nesil Calisanlarin Dijitallesme Siirecine Uyumlari

Cizelge 5. Eski Nesil Calisanlarin Dijitallesme Siirecine Uyumlari

Yasca biiyiik calisma Yasca biiyiik calisma
arkadaslarinin dijitallesme arkadaslarinin dijitallesme
stirecine uyum sagladigini stirecine uyum saglayamadigini
diistinenler diistinenler

A katilimci v

B katilimct1 v

C katilhmci v

D katilime1 v

E katilime1 v

F katilimci v

G katilimer v

H katilimci v
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Katilimcilara yoneltilen ‘Sizden yasca biiylik calisma arkadaslarinizin
dijitallesme silirecine uyum sagladigini diisiiniiyor musunuz?’ sorusuna
katilimcilarin yiizde 62,5’1 (5’1) olumlu yanit verirken yiizde 37,51 (3’i) ise
kendinden yas¢a biiyliklerin dijitallesme siirecine uyum saglayamadigini
belirtmektedir. Katilimcilara yoneltilen soruda yapilan yorumlar da farklilik
gostermektedir. Uzun yillar gazetecilik yapmis olan ve yoOnetici sifatiyla ¢alisan
D katilimcisi, “Ben de 35 yili devirerek artik "biiyiik" ve "emekli" kismina
gectigim i¢in, benden daha yaslilar artik pek de meslekte degiller. Hatta hayatta
bile degiller. Ancak onlarin biiyiik béliimiiniin bilgisayarlasma ve dijitallesme
doneminde biraz muhafazakar davrandiklarint hatirlyyorum. Yazilarini olene
kadar daktiloda yazan biiyiiklerimiz vardi bilgisayar yerine. Asistanlar
bilgisayara aktarirdi. Sosyal medyaya gireni ¢ok azdi. Oradan icerik paylasani
da... Ancak internet iizerinden bilgiye ulasma konusunda, dijital diinyay: elbette
kullandilar.” diyerek en eski olan c¢alisma arkadaslarinin bile igerik veya haber
toplama rutinlerinde dijitallesmeden faydalanmis olsa da bu siireci hayatlarinin
bir pargasi haline getirme ya da kullanma konusunda ‘muhafazakar’ olduklarini

gostermektedir.

Yine yoOnetici olarak ¢alisan E katilimcisi ise uyum siirecinin yas grubu ve
‘kusakla’ alakali oldugunu belirtmektedir. E katilimcisi yorumunda durumu su

sozlerle aciklamaktadir;

“Bunun yas skalalarina gore degistigini diistintiyorum. 25-35 yas
araligindaki insanlar direkt olarak teknolojinin igine dogmamis olsa da ¢aga

’

ayak uydurabiliyorlar ancak yas arttikca ayak uydurma azaliyor.’

7. Degisimin Olumlu ve Olumsuz Yanlari

‘Medyanin Dijitallesmesi ile Birlikte Degisen Gazetecilik® arastirmasi
Ozelinde katilimcilara yoneltilen ‘Bu degisimin size gére olumlu ya da olumsuz
yvonleri nelerdir? Calisma arkadaglarimizin da aym fikirde oldugunu diisiiniiyor
musunuz?’ sorusuna verdikleri yanitlar géz onilinde bulunduruldugunda bazilar

olumlu yonlerinden bahsederken bazilar1 ise olumsuz yonlerine dikkat ¢ekmistir.

S6z konusu dijital degisimin olumlu yanlari oldugunu sdyleyen fakat
olumsuz yanlarindan da bahseden B katilimcisi buna ¢ok detayli bir perspektiften

egilerek soyle konusmustur;
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“Oncelikle sosyal medya ile son birkag yildir influencerlarin ¢ogalmasi
gazetecilerin édniine gegti. Biiyiik bir topluluk olarak gazeteciler onlarla ayni
toplantida olmak istemez. Bir diger olumsuzluk ise dijital mecralarin
cogalmasiyla gazetelerin tirajlarimin diismesi oldu. Haberleri ¢ogunlukla imzasiz
bir sekilde gazetelerden alip kendi mecralarinda paylasiyorlar. Televizyonlar da
ayni sekilde yapryor. Bir diger olumsuzluk ise vatandasin haberi okumasi icin ilgi
ceken basliklarla SEO yapilmast ve vatandasin sasirtilmasi. Dijital yayinlarin

’

cogu okunmak icin yalan haber yapiyor. Artik insanlari ¢ok kolay etkiliyorlar.’

E katilimcisinin yanitlar1 goéz oOniinde bulunduruldugunda dijitallesme ile
haberin meta haline geldigi ve haberden cok izlenme, okunma rakamlarinin
oncelik haline getirildigi gercegi gozler Oniine serilmistir. Bir diger taraftan ise
sosyal medya fenomenleri ile aynt konuma gelmekten ‘cgekinildigi’ de

gozlemlenmektedir.

Yine C katilimcisi da bu soruya elestirel bir agidan yaklasarak su yorumda

bulunmustur;

“Dijitallesme ile herkes ‘gazeteci’ oldu. Herkesin gazeteci oldugu yerde
bilgi kirliligi de kaginilmaz. Ozellikle afet donemlerinde dezenformasyonla cok
fazla karst karsiya kaldik. Gergekten gazetecilik yapan gazetecilerin de boyle

diistindiigiine inantyorum.”

Bu yanitin da gosterdigi B katilimcis1 gibi C katilimcist da gazetecilik
mesleginin  gazeteci tarafindan icra edilmesi taraftar1 durumundadir.
Dezenformasyon durumuna da maruz kalindig1 tizerinde durularak dijitallesmenin

olumsuz yonleri de ayn1 yanitta gozler oniine serilmeye calisilmisgtir.

D katilimcist ¢alisanlar agisindan da yorumlayarak su degerlendirmede

bulunmustur;

“Dijitallesme, geleneksel, yazili basin a¢isindan hem iyi hem de kotii oldu.
Markayr siirdiirdii ancak basilt yayinlarin tercih edilebilirligini yok denecek
kadar azaltti. Ozellikle de reklam gelirleri acisindan... Insanlara gazete okutmak
hayli zorlasti. Zira okurlarin haberleri sizden once internet ya da sosyal medya
tizerinden okumalart miimkiin. Gelir diisiikliigiine bagl olarak eleman sayilar

azaldi, bu da o6zel haber yapilmasimin hayli zorlagsmasina neden oldu. Calisan
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insanlarin daha fazla is giicii altinda ezilmesine neden oldu. Ama elbette habere

ulasma ve haber kaynag ¢esitliligi acisindan muazzam kolaylik sagladi.”

Dijitallesmenin klasik gazetecilik meslegini icra eden ya da baska bir
deyimle basili gazeteye igerik iireten gazetecilerin gelirde yasanan disiisle

azaldigin1 vurgulamastir.

Diger tiim katilimcilardan farkli bir yorumda bulunan E katilimecist
dijitallesmenin herhangi bir olumsuz yan1 olmadigini savunmus ve ‘“Insanlarin
habere ulasmak icin 1 veya 2 giin beklemesinin ¢agin gerisinde bir olay oldugunu
diistiniiyorum. Dijitallesmenin de olumsuz bir yonii oldugunu diigiinmiiyorum.”
yorumunda bulunmusgtur. Zira diger tiim katilimcilar hem olumlu hem de olumsuz
yanlarina dikkat ¢ekerek dijitalle birlikte yasanan degisime temkinli fakat olumlu

yaklagmaktadir.

8. Klasik Habercilik Anlayisi ile Dijitallesme Karsilastirmasi

Arastirmaya katilanlara sorulan ‘Bu dijitallesme adimi ile birlikte klasik
habercilik anlayisinin disinda nelere sahit oldunuz?’ sorusuna ise yine bir dnceki

soruda oldugu gibi farkli bakis acilar1 hakim olmustur.

S6z konusu soruya B katilimcisi, “Yapay zeka ile birlikte bazi gazeteci
arkadaslarimin sadece yararlanmak disinda haberini komple yapay zeka ile
vazdigimi duymustum. Ayrica dijital kanallardan para kazanarak sozde gazeteci
oldugunu belirtip iiriin reklami yapan bir¢ok kigi var ve basin karti almalar: da
muhabirlere gore daha kolay.” diyerek klasik habercilik anlayisini iki 6nemli

ornekle agiklamistir.

Arastirmada da farkli bir ag1 olarak degerlendirmeye bu yanitla giren yapay
zeka meselesi gazetecilikte, yamitta da oldugu gibi bu kadar yakin iliski
igerisindedir. B katilimcisinin yamiti géz Oniine alindiginda gazeteciler artik
yapay zeka ile yaris igerisinde degil bizzat yapay zeka ile entegre hale
gelmiglerdir demek yanlis olmayacaktir. Yanitin devaminda yer alan ‘dijital
kanallardan para kazanan gazeteciler’ benzetmesi ile de halkla iliskiler ve reklam
ajanslari ile igbirligi konusuna deginilmistir. B katilimcist her iki 6rneginde de bu
durumlarin gazetecilik meslek tanimina ya da gazetecilik etik ilkelerine

uymadigini dolayli olarak sdylemektedir.
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Dijitallesmenin mesleklerinde olumsuz bir¢ok seye sebep oldugunu savunan

D katilimcist soruya su sekilde yanit vermistir;

“Geleneksel medyanin yok olduguna ve agirliginin giderek azaldigina sahit
oldum. Isgiiciiniin ciddi sekilde azaldigina ve gazeteciligin maddi getirisinin,
gosterilen ¢abanin ¢ok gerisinde kaldigina sahit oldum. Gazete ve dergilerin
agirligimin azalmasiyla, pek ¢ok kisinin bizleri ciddiye almadigini hissetmeye

>

basladim.’

Geleneksel medya tarafinda yer alan D katilimcis1 ¢alistigi tarafin yani
basili gazete tarafinin yok oldugu yorumunda bulunarak aslinda i¢inde yer almasa
da dijitallesmenin medya ve habercilik sektoriine hakim oldugunu belirtmektedir.
Mesleki agirliklarinin  da azaldigina vurgu yapan D katilimcist ‘ciddiye
alinmadiklar1’ yorumuyla isveren veya is yapilan taraflar nezdinde oldugu

varsayilirsa ciddi bir durum tespitinde bulunmaktadir.

E katilimcisi ise soruya ¢ok farkli bir bakis agisindan egilerek su yorumda

bulunmustur;

“Buna verecegim en biiyiik 6rnek; bir haberi binlerce haber sayfasi ayni

anda verdigi zaman pastadan biiyiik pay almak icin olayr daha ilgi ¢ekici sekilde

)

ve kimsenin fark etmedigi detaydan vermek gerekiyor.’
9. Yontem ve Tekniklerdeki Durumun Tespiti

Cizelge 6. Yontem ve Tekniklerdeki Durumun Tespiti

Haber toplama Haber toplama
yontem/tekniklerinde degisim yontem/tekniklerinde degisim
oldugunu soyleyenler olmadigini sdyleyenler

A katilime1 v

B katilimet v

C katilime1 v

D katilimer v

E katilimci v

F katihmci v

G katilimei v

H katilimci v

Katilimcilara son soru olarak da ‘Kurumunuzdaki veya gérevinizdeki
dijitallesme adimi ile birlikte haber toplama yontem/tekniklerinde yasanan

degisimler neler oldu?’ sorusu yoneltilmis ve ylizde 50’si (4°li) haber toplama
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yontem/tekniklerinde degisim oldugunu belirtirken diger ylizde 50°si (4’i) ise

haber toplama yontem/tekniklerinde degisim yasanmadigini ifade etmektedir.

A katilimcisi bu soruya verdigi yanitta, “Teknikte ¢cok fazla degisiklik yok.
Haber yaparken ana mantik hep aymi. Yontemde farkliliklar oluyor. Haber
kaynagiyla telefon iizerinden konusmak yerine Skype ile baglanti gibi
degisiklikler oluyor.” yorumunda bulunurken, farkli bir yanit veren C katilimcisi
ise “Haber kaynaklarina ulasmamiz daha kolay. 182’yi arayip ayni isimdeki
numaralart tek tek aramak yerinde sosyal medya hesaplarindan dogrudan bu
kisilere yazma durumumuz soz konusu. Ancak herkes sosyal medya da
kullanmayabilir. Bu durumda da ya ayni isimdeki numara tizerinden ya yasadigi
mahalle belli ise muhtar iizerinden ya da bir yakini varsa onun iizerinden iletisim

kurmaya ¢alismaya devam ediyoruz.” degerlendirmesine yer vermistir.
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V.SONUC

Medya sektoriinde calisan gazeteciler ozelinde yapilan bu ¢alismada
sektoriin dijitallesme ile birlikte degisime ugradigr ve doniisiimiinii siirdiirdiigii
ortaya ¢ikan sonuglardan olmustur. Medya sektoriinde calisan gazeteciler bu
doniisimii kendi is rutinlerinden oOrneklerle de agiklamis, eksik taraflardan da
bahsetmistir. Arastirma kapsaminda konusulan gazetecilerin verdikleri yanitlar da
dahil olmak {izere medya sektdriiniin dijitallesmesi beraberinde bir¢cok avantaji da
getirmektedir. Medya sektoriiniin  dijitallesmesi hem ‘haber tiiketicisi’ yani
okuyucu hem de sektorde calisanlar agisindan olaganca avantaj saglamakta,
bunlar zaman kazandirmak yaninda kolaylik da getirmistir. Okuyucu nezdindeki
kolayliklar; habere erisimin daha hizli ve ucuz olmasi, alternatiflerin ¢ogalmasi,
tek kaynak ya da smirli kaynaklar yerine ylizlerce kaynaga bir kerede
erigilebilmesi ile dogru habere ulagimin miimkiin olmasi, haber kategorilerine
direkt erisimin saglanmasi ya da tematik yayinlara ulasmanin miimkiin olmasi,
haberle ve haber ireticisiyle etkilesimde bulunabilmesi gibi Orneklerle
siralanabilir. Medyanin dijitallegsmesinin ‘haber ireticileri’ yani gazeteciler
tarafinda sagladig1 avantajlar da kaynaklardan edinilen bilgiler de géz Oniinde
bulundurularak sdyle siralanabilir; haber kaynagina erisimin kolaylagmasi, haber
liretiminde aragtirma alaninin artmasi, haberi okuyucuya ulastirmanin hizlanmasi,
tretilen haberin daha fazla kisiye ulastirilmast gibi Ornekler {izerinden

degerlendirilebilir.

Medyanin dijitallesmesi gazeteciligin tiimiiyle degigsmesi manas1 da
tasimamaktadir. Haber yine eski kavramsal anlamini korumakta; kamuoyunu
bilgilendirme veya kamuoyu olusturma gorevini yerine getirmektedir. Aslinda
gazeteci de tiimiiyle degisime ugramamistir, asli gorevi olan haber yapma
gorevini yerine getirmeyi siirdiirmektedir. Meslek tanimlar1 degismese de
dijitallesme ile birlikte haber igeriklerinde hem okuyucuya yansiyan tarafta hem
de haberi iireten tarafinda bir¢ok degisim meydana gelmistir. Yukarida da

bahsedildigi ilizere bu degisimin bircok avantaji s6z konusudur. Ama haber
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igeriklerinde de bu degisimin getirdigi bir¢ok sey olmustur. Bu her ne kadar
klasik basili yayinlar tarafinda kendini gostermemis olsa da haber uzunluklari,
baslik kullanimi ve gorsel kullanimi dijitallesmis haber ortamlarinda (Haber

siteleri) kendini sik¢a gostermektedir.

Medyanin dijitallesmesi, profesyonel haber iireticileri ile birlikte hemen
herkesin de sosyal medya sayesinde dahil oldugu ‘gdniillii’ bir gazetecilik tiirlinii
de ortaya cikarmistir. Artik herkes X (Twitter) sayesinde gordiigli ya da sahit
oldugu olayr ‘alayli’ da olsa haberlestirebilmekte, Instagram veya Youtube gibi

gorsel ortamlarda ise bunun video veya fotograflarini paylasabilmektedir.

‘Medyanin Dijitallesmesi ile Birlikte Degisen Gazetecilik® baslikli bu
calismamiza goriis vererek konuya daha da detay katan katilimcilar
incelendiginde tiimiiniin daha Onceden de gazetecilik mesleginde calistiklar
gozlemlenmektedir. Hemen hepsinin dijitallesmeden etkilendigi de ¢ikan
sonuglardandir. Sadece bu bile medya sektoriiniin dijitallesmeye ugradigini direkt
olarak ortaya cikaracak ciddi bir veri olarak degerlendirilebilir. Katilimcilardan,
sektorde uzun yillar yer alanlar bu dijitallesmeyi yakin zamandaki spesifik
ornekleriyle yorumlamamis, gazete yapiminin kagitlar {izerinden bilgisayarh
ortama ge¢ilmesini de dijitallesme olarak yorumlamislardir. Bu da ¢alismamiza

baska bir perspektif katmistir.

Katilimcilarin yanitlar1 da incelendiginde medya sektoriiniin ve medya
sirketlerinin  dijitallesmesinin ¢alisanlara da dogrudan olarak etki ettigi
goriilmektedir. Bu da gostermektedir ki kurumlarin ve sektoriin dijitallesmesinin
yansimalarini haber yapanlar nezdinde de gérmek son derece olasidir. Caligmaya
goriisleriyle destek veren katilimeilar bu degisimin hayatlarina da birgok kolaylik

kattig1 tizerinde 6zellikle durmustur.

Dijitallesme kavrami medya sektorii 6zelinde incelendiginde degisim olarak
nitelendirilebilecek birgok yenilik katmistir. Bu yenilikler de beraberinde
gazeteciligin ve gazetecilerin de gerek zorunlu gerekse pandemi siireci ile
baglantili olarak erken bir sekilde dijitallesmesini saglamistir. Pandemi siirecinde
gazetecilerin hayatlarina yeni ve farkli sayilabilecek bir dizi uygulama, kavram
ve durum girmistir. Gazeteciler ¢alismamizda da verdikleri yanitlarda bunlarin

tizerinde sik¢a durmuslardir. Bunlardan en 6nemlisi elbette ki uzaktan ¢alisma
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yontemi olarak goriilse de gazetecilerin ¢ok daha onceleri de haberi sahada
topladiklar1 g6z oOniinde bulunduruldugunda ofis ortaminda sik¢a vakit
gecirmedikleri de unutulmamalidir. Online toplantilar da pandemi siirecinde
ortaya ¢ikan dijitallesme orneklerinden biridir. Ilk etapta bu bir trend olunca
toplantt yapan taraflar sikga bunu kullanmislardir. Pesinden ise Zoom gibi
interaktif uygulamalar gazetecinin sanki fiziki bir toplantidaymis gibi 6zel olarak
bir ‘pencerede’ yer almasini ve Kkarsisindakine sorular ydneltebilmesini
saglamistir. Pandemi silirecinde gazetecilerin hayatina girmis olan online
toplantilar halen devam etmekte ve eskisi kadar olmasa da bazi uzak konumlarda
yer alan katilimcilarin toplantilarda yer almasina olanak tanimaktadir.
Gazetecilerin online toplanti1 ortamlarini kullanimi1 sadece toplanti ile de sinirl
kalmamistir. Yine pandemi déneminde zorunlu olarak tercih edilen bu ortamlar
gazetecilerin roportajlar yapmasina da firsat tanimistir. Bunun hem gazeteciye
hem de karsi tarafa en onemli faydasi zamandan tasarruf saglamasi oldugundan
bu da halen kullanilmaya devam eden uygulamalardandir. Bu gibi, pandemi
doneminde gazetecilerin hayatina giren uygulamalar degisimin en Onemli

gostergeleri olarak kendini gostermektedir.

‘Medyanin Dijitallesmesi ile Birlikte Degisen Gazetecilik® baslikli bu
calismamizda katilimcilara kendinden yasga biiyiikk gazetecilerin s6z konusu
dijitallesme durumuna ayak uydurup uyduramadiklar1 sorulmustur. Katilimcilar
buna 6zel yanitlar da vererek farklilik katarken, o6zetle; kendilerinden yasca
biiyiik  meslektaglarinin  dijitallesme  siirecine  kendileri  kadar uyum
saglayamadigini belirtmistir. Bir katilimcinin verdigi yanita gore ise igerik
tiretiminde dijitallesmeden faydalanip diger haber iiretim kisminda kendilerinden
yas¢ca biiylik katilimcilarin dijitallesmeyi pek de benimsemedigi yoniinde
olmustur. Bu yanittan yola c¢ikarak aslinda eski nesil sayilabilecek bazi
gazetecilerin dijital ortamlar1 benimsemese de dijitallesmeye uyum sagladigi

seklinde de degerlendirilebilir.

Yapay zeka da gazetecinin ve gazeteciligin degisimine verilebilecek en
onemli ve gilincel durumlardan biridir. Gazeteciler arama motorlariyla hakim
olmadiklar1 ya da bilgi sahibi olmak istedikleri konular hakkinda bilgiye hizli bir
sekilde erigebiliyorken artik merak ettigi seyi kisaca anlatip konuya uygun igerigi

de yapay zeka sayesinde ‘dijital sistemlere’ yaptirabilmektedir. Her ne kadar
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katilimcilara yoneltilen sorular arasinda spesifik bir sekilde, direkt olarak yer
almasa da bazi katilimcilar yapay zeka konusunda da Ornekler vermislerdir.
Yapay zekanin gazeteciye faydalar1 sadece igerik olusturmak 6zelinde de degildir.
Yapay zeka uygulamalar1 sayesinde gazeteciler yaptiklari haberdeki dil bilgisi
kurallarin1 da bu araglar1 kullanarak diizeltebilmektedir. Hatta gazeteciligi
editoryal kisminda yer alan gazeteciler yapay zeka araglar1 sayesinde iiretilen
haberleri gazete sayfasina uygun bir hale de getirebilmekte, metni uzatmakta ya

da duruma gore kisaltabilmektedir.

Medyanin dijitallestigi elbette ki herkesin dogrudan sahit oldugu bir
durumken, medyanin i¢inde bulunan gazetecilerin ve meslek dinamiklerinin de

degistigi bu ¢alismayla birlikte ortaya konulmustur.
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