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OZET

INTERNET DIZILERI UZERINE BiR INCELEME: NETFLIX, HAKAN:
MUHAFIZ ORNEGI

Mehtap KAVI
Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali
Usak Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Agustos 2021

Damigman: Dr. Ogr. Uyesi M. Kemal KARAMAN

Yeni medyanin olanaklart sayesinde geleneksel yayinciliga ait bir tiir olan dizilerin,
dijital video akis platformlarindan izlenir oldugu bir déneme girilmistir. internetin
dogas1 geregi iilkeler arasi sinirlarin daha da esnek ve gegisken hale geldigi bu ortamda
biiyiik kiiresel sirketlerin pazarda hakim olma g¢abasi gbze carpmaktadir. Hakan:
Muhafiz (The Protector) dizisi bu kiiresel sirketler arasinda en baskin konuma sahip
olan Netflix platformunda, ‘ilk Tiirk Netflix Orijinali’ olarak yayinlanmistir. Dizide
kiiresel Batil1 anlat1 yapis1 korunmus ancak yerel 6gelerle bir araya getirilerek ‘glokal’
bir kiiltiir iiriinii ortaya ¢ikarilmistir. Arastirmada Hakan: Muhafiz dizisindeki bu
glokal ozellikler Hofstede’nin kiiltiirel gdostergeler yaklasimi  ¢ergevesinde
incelenmistir. Arastirma neticesinde dizide yerel kiiltiirel unsurlar yer almakla birlikte,

Oykii anlatimi ve igerik bakimindan kiiresel bir anlatinin ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Netflix, Hakan: Muhafiz, Internet Dizileri, Glokallesme.



ABSTRACT

A STUDY ON INTERNET SERIES: THE CASE OF NETFLIX, HAKAN:
MUHAFIZ

Mehtap KAVI
Department of Communication Sciences
Usak University Graduate Education Institute, August 2021

Advisor: Dr. M. Kemal KARAMAN

Thanks to the possibilities of the new media, we have entered a period in which serials,
which are a genre of traditional broadcasting, are watched on digital video streaming
platforms. In this environment, where the borders between countries have become
more flexible and transitive due to the nature of the Internet, the effort of large global
companies to dominate the market stands out. Hakan: Muhafiz (The Protector) series
was broadcast on the Netflix platform, which has the most dominant position among
these global companies, as the 'first Turkish Netflix Original’. The global Western
narrative structure was preserved in the series, but a 'glocal’ cultural product was
created by combining local elements. In the research, these glocal features in the series
Hakan: Muhafiz (The Protector) were examined within the framework of Hofstede's
cultural indicators approach. As a result of the research, it has been seen that a global
narrative has emerged in terms of storytelling and content, although local elements are

included in the series.

Keywords: Netflix, The Protector, Internet Series, Glocalization.
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ONSOZ

Geleneksel televizyon yayinciliginin belirli birkag¢ alan diginda hizla izleyici
kaybettigi giiniimiizde dijital yaym platformlar1 giderek daha da yaygin hale
gelmektedir. Kiiresel igerik {iireticisi/dagiticisi sirketler, internetin sinirlar1 asan yapisi
sayesinde kiiltiirel tirtinlerin {iretiminde ve dagitiminda tiim diinya pazarlarinda hakim
olma ¢abasi i¢indedirler. Bu ¢aba sirasinda da kiiresel olan ile yerel olanin kaynastig:
yeni bir “glokal” iiretim pratigi ortaya ¢ikmaktadir. ilk Tiirk Netflix Orijinali olarak
yayinlanan Hakan: Muhafiz dizisi bu tir bir pratigin Tirkiye’deki ilk 6rnegi olmasi
acisindan onemlidir. Bu ¢alismada Hakan: Muhafiz 6rnegi lizerinden, glokalizasyon

stirecinin igerik tiretimine etkileri irdelenmistir.
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GIRIS
Tiim diinyada gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte, televizyon yayinciligina
ait iceriklerini internet alt yapisi lizerinden yayinlayan platformlar ortaya ¢ikmustir.
Geleneksel televizyon yaymciligi haber, dizi, film, belgesel, spor programlari vb.
yapimlar1 igermektedir. Internet iizerinden yaym yapan ulusal ve uluslararasi
platformlar da bu geleneksel televizyon igeriklerini kendi platformlarina

tasimaktadirlar. Bunun yam1 sira kendi platformlarina 6zel igerikleri de

uretmektedirler.

Tim diinyada televizyon izleme siireleri gecmis yillara gore diisiis
kaydederken ¢evrimi¢i video izleme ise ¢ok hizli bir sekilde artmaktadir. Genigbant
internetin yayginlagmasi ve hizlarinin da artmasiyla internet tizerindeki video izleme
deneyimi gelismis ve televizyon iceriklerinin de internet {izerinden aktarilmasinin
saglayan streaming (yayin akisi1) servisleri yayginlik kazanmistir. Bu servisler arasinda
one c¢ikan Netflix ise tek bagina kiiresel internet trafiginin %211°lik kismini

olusturmaktadir (Sandvine, 2020).

Bu platform yayinlari internet dolayimiyla gerceklestigi icin uluslararasi
sinirlart serbestge asabilmekte ve kiiresel olarak erisilebilmektedir. Bu yayin
platformlarindan en biiytigi ise Netflix’tir. Tiirkiye’deki yerel alternatifler ise BluTv,
PuhuTv ve FoxPlay, Exxen ve Gain vb.’dir. Bu tiir platformlar istenildiginde ¢agrilan
(on-demand) igerikler sunmaktadir. zleyici/kullanici internet araciligiyla kullandig
bilgisayar, tablet, diz Ustii bilgisayar, akilli telefon, oyun konsolu vb. araglarla bu
platformdaki iceriklere ulasabilmektedir. Izleyici/kullanici acisindan geleneksel
yaymciligin aksine; izlemek istedigi diziyi, belgeseli, filmi vb. segebilmesi, istedigi
zaman/mekanda ve birden fazla boliimii arka arkaya (binge-watching) izleyebilmesi
yeni bir deneyim sunmaktadir. Bu agidan bakildiginda geleneksel yayinciliga gore
izleyici agisindan oldukga avantajli goriinmektedir. Dijital izleme platformu Netflix,
2021 yilimn ilk ¢eyreginde 207,6 milyon abone sayisina ulagsmistir (Ulukan, 2021).
Ancak toplam izleyici sayisimin  bu rakamlarin  {lizerinde olabilecegi
sOylenebilmektedir. Tiirkiye’de ise 2021 yili mart ay: itibariyla 3,5 milyon abonesi
mevcuttur (Sarikaya, 2021). 2016’dan beri Tiirkiye’de yayin yapan Netflix, Tiirkce

dublaj ve Tiirkce altyaz1 secenekleriyle hizmet vermektedir.



Netflix platformu elindeki biiyiik veriyi algoritma vasitastyla etkili bir bicimde
kullanmakta ve izleyiciye kullanim aliskanliklar1 ve tercihlerine gore 6zellestirilmis
icerik onerileri sunmaktadir. Izleyici/kullanicinin hangi yapimlari izledigine dair
elinde biiyiik veri (big data) bulunan Netflix kendi orijinal yapimlarini iiretirken de bu
verilerden yararlanmaktadir. Bu sayede geleneksel medyaya gore icerik olusturma ve
pazarlama acgisindan olduk¢a avantajli bir konum elde eden Netflix popiiler dizi ve

film tiretiminde giderek agirligini artirmaktadir.

Rekabetin kiiresel bir hal aldig1 bu ortamda Netflix zaman zaman yayin yaptigi
tilkelerde yerel yapimlara da kendi platformunda yaymlanmak {izerek destek vererek
(ya da dogrudan irettirerek), bu yapimlar sayesinde ilgili iilkelerdeki abone sayisini
arttirmaya ¢alismaktadir. Bunu yaparken de Amerika’nin baskin oldugu kiiresel, ana-
akim dizi ve film {retim pratiklerini, ilgili yapimin iretilecegi iilkenin kiiltiirel
unsurlartyla harmanlama yoluna gitmektedir. Bu yolla bir yandan ilgili iilkenin
kiiltiirel 6zelliklerini kullanarak bir yandan da asina oldugu ana-akim o&zellikleri
stirdiirmektedir. Dolayisiyla dijital platformlarda yayinlanmak iizere iretilen ve
kiiresel ¢apta yayinlanana dizilerin de diger metalara benzer bi¢imde glokalizasyon

stirecine tabi oldugu gozlemlenmektedir.

Glokalizasyon, Ingilizce global (kiiresel) ve localisation (yerellestirme)
kelimelerinin birlestirilmesinden tiiretilmistir. Giiniimiizde pazarlama stratejileri i¢in
siklikla kullanilmaktadir. Literatiirde “Kiiresel diisiin, yerel hareket et” bigiminde
Ozetlenmektedir. Glokalizasyon, kiiresellesmeye karst yiikselen oOzellikle kiiltiir
alanindaki yerel-kiiresel ¢atismasinin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Friedman kiiltiir
emperyalizmine karsi, saglikli glokalizasyonu, bir kiiltiiriin, diger baskin kiiltiirlerle
karsilastiginda, bu kiiltiirle dogal olarak uyum saglayan ve bu kiltiri
zenginlestirebilen, gergekten yabanci olan unsurlara direnme ve farkliliklari ile
eglenebilecek ve kutlanacak bdliimlere ayirma yetenegi olarak tanimlamaktadir (akt:
Baykan, 2019, s. 42). Glokalizasyon kiiresellesmeye alternatif bir yontem olarak
tanimlanirken kiiresellesmenin gereklerini yerine getirirken de iilkelerin kiiltiirel

Ogelerinden yararlanmaktadir.

Aragtirmada incelenecek olan Hakan: Muhafiz dizisi, dijital yaym
platformlarinin dizi, film ve televizyon iceriklerinin yayimlandigi ana mecralardan biri

olarak 6ne ¢iktig1 glinlimiizde; kiiltiir iirtinlerinin glokalizasyon siirecini anlamak igin



uygun bir 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hakan: Muhafiz dizisi Tiirk yapimi bir
Netflix Orijinali (Netflix Originals) olarak (diger iilkelerde The Protector adiyla),
Netflix’in yayin yaptig1 bir¢ok iilkedeki yayin katalogunda yer almaktadir. Ancak
yalnizca yerel kiiltiirel 6gelerle anlatilan bir 6ykiiden ziyade, Batil1 ana-akim anlatilara
benzer bicimde fantastik unsurlarla bezenmis bir siiper kahraman hikayesi s6z
konusudur. Dolayisiyla yerel ile kiireselin kaynasmasi1 noktasinda Hakan: Muhafiz
dizisinin anlat1 6zelliklerinin, Hofstede nin kiiltiirel gostergeler kavrami gergevesinde

ortaya konmasi literatiire katki saglayacaktir.

Calismanin birinci bolimiinde dijital platform dizilerine giden siireg, internetin
ortaya ¢ikist ve gelisimi sonrasinda film-TV igeriklerinin bu yeni medya ortaminda
yayinlanir/izlenir hale gelmesi ve bu yeni medya ortamlarinin genel o6zellikleri

aciklanmistir.

Ikinci béliimde kiiresellesme ve yerellesme disinda melez bir yaklagim olarak
ortaya ¢ikan glokallesme ve bunun dijital platform dizilerine etkileri, kiiltiir endiistrisi

ve kiiltlir emperyalizmi kavramlari agiklanmistir.

Ugiincii boliimde Netflix platformunda yayinlanan ilk Tiirk dizisi olma 6zelligi
tastyan Hakan: Muhafiz dizisi, Hofstede’nin kiiltiirel gostergeler yaklagimi

gergevesinde incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM

YENIi MEDYA VE DIJIiTAL YAYIN PLATFORMLARI

1.1.YENi MEDYA KAVRAMI VE YENi MEDYANIN OZELLIKLERI

Arastirmacilar yeni medyayr tanimlarken farkli Olgiitler kullanmislardir.
Bazilar1 yeni medyanin teknolojik 6zelliklerini ele alirken bazilar1 ise; yeni medya ve
geleneksel medyayr karsilastirmaktadirlar. Yeni medya, 1970’lerde iletisim ve
enformasyon temelli aragtirmalarda psikolojik, sosyal, kiiltiirel, ekonomi, politika vb.
calismalar gergeklestiren aragtirmacilar tarafindan ortaya atilmig bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat 70’lerde tanimlandig1 anlamdan farkli olarak 1990’larda
olaganiistii bir hiz kazanan bilgisayar ve iletisim/internet teknolojileri ile genisleyerek
bambagka nitelikleri i¢inde barindirir hale gelmistir (Thompson, 1995, s. 31-37).
Negroponte (1995) yeni medyayi tanimlarken, onu geleneksel medyadan farkli olarak
konumlandiran temel 6genin atomlarin yerine dijital bitlerin iletimi oldugunu ifade
etmektedir. Van Dijk’ e gore yeni medya iletim linkleri araciligiyla veri, goriintii, ses,
metin vb. iceriklerin apayri araglara yerlestirilebilen suni belleklerin bir sentezi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Van Dijk, 1999, s. 7).

McQuail de yeni medyay1 tanimlarken en onemli 6zelliginin ses, metin ve
goriintiinlin ayni1 altyapi lizerinden aktarilmasi, saklanmasi, toplanmasi ve herhangi bir
isleme tutulmasina olanak saglayan dijitallesme/sayisallasma oldugunu séylemektedir
(McQuail, 2005, 5.137). Sayisallagma ise; bilginin, bilgisayarlar tarafindan okunabilir
bi¢cime ¢evrilmesidir. Sayisallagsmanin yeni medyaya getirdigi en 6nemli kazanim,
sayisallasmis bilginin elektriksel degerler biciminde ifade edilmesiyle birlikte
elektronik aygitlar tarafindan kullanilabilmesinin yani sira birbirine ¢evrilebilmesi ve
bir ortamdan digerine kolaylikla aktariliyor olabilmesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Atabek, 2001, s. 37). Yeni medya, dijital televizyon, internet, CD, VCD, DVD, GSM,
GPRS, WAP vb. yeni medya teknolojileriyle geleneksel medyadan farkli olarak
sayisal teknolojiyle olusturulmaktadir. Bu nedenle yeni medya bilgisayara 6zgii
nitelikler (bilgi/islem) ve geleneksel iletisim araglarinin birlikte bulundugu iki yonlii

ve melez bir medya olarak tanimlamaktadir. (Torenli, 2005, s. 87-88).



Tablo 1. Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farkliliklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
Tletim Tek yonli Iki yonlii, etkilesimli
Icerik Siirh Cesitlendirilmis
Kapsama Alan Bolgesel, kiiresel Kiiresel

(bir noktan-gok noktaya)

Toplumsal Kar.lunlar,' meslekv\{e. ahlﬁk Teknik ayaitlar, izleme

Kontrol ilkeleri, halk egitimi

Zaman Senkron Asenkron
Merkeziyet¢i

Yaps: Merkeziyetci olmayan (gok

noktadan-¢ok
noktaya)

Kaynak: Aktas, C. (2007). Yeni Medyanin Geleneksel Medya Ile Karsilastirilmast, (Der.
Giilbug Erol), Beta Yayinlari: Istanbul.

Meyrowitz yeni medya icin, insanlarin baska yerde yapilan gosterilerin

izleyicisi oldugunu ve farkli bolgelerdeki ve orada fiziki olarak bulunmayan

kullanicilara ulagilmasinin miimkiin oldugunu sdéylemektedir (Meyrowitz, 1998, s. 7).

Yeni medyanin temel 6zelliklerinin tanimlanmasinda Rogers li¢ maddelik bir

siiflandirma yapmaktadir (Geray, 2003, s. 20);

1. Etkilesim: Iletisim siirecinde hem alict hem de verici arasinda var olan

etkilesimi ifade etmektedir.

2. Kitlesizlestirme: Biiyiik bir kitle icerisindeki her birey igin ayri ve

kisisellestirilmis mesaj alig-verisi miimkiin olabilmektedir.

3. Eszamansizlik: iletisim siirecindeki mesaj alig-verisinde ayn1 andalik ortadan

kalkmustir. Istenilen zamanda mesaj iletilip almabilmektedir.

Lev Manovich’in siraladigi ilkeler de Rogers’in siniflandirmasi ile birlikte yeni
medyanin 6zelliklerini tanimlamaktadir. Manovich bu prensipleri siralarken, eski ile

yeni arasindaki farklar iizerinde durmustur ve siralamay1 yaparken de son {i¢ maddenin

ilk ikisinin sonucu oldugunu ifade etmistir (Manovich, 2001, s. 27);




1. Sayisal Temsil: Bilgisayarlarin anlayacagi bir dile c¢evrilmesi igin
enformasyonun ikilik say1 sistemi ile (0 ve 1) ifade edilmesi gerekmektedir.
Diger adiyla bit’lerle. Giinlimiizde hemen hemen her tiirlii enformasyon (ses,
goriintii, fotograf, yazi vb.) bitlere doniistiiriilebilmektedir. Bir enformasyonu
sayisal veriye doniistiirmek onun iletimi, yeniden olusturulmasi ve baska bir
bicime donustiiriilmesi gibi konularda O6nemli kolayliklar saglamaktadir
(Negroponte, 1995, s. 14-15).

2. Modiilerlik: Bu 6zellik yeni medyanin pargali yapisini ifade etmektedir. Yani
birbirinden bagimsiz kiigiik pargaciklarin bir araya gelip yeni bir biitiin
yaratmasi ve ayni zamanda kendi karakteristik 6zelliklerini de korumasi
kastedilmektedir. Ornegin bir multimedya ortaminda bir araya getirilmis olan
videolarin ayr1 ayr1 olarak da kullanilabilmesi gibi... (Manovich, 2001, s. 30).

3. Otomasyon: Sayisalllik ve modiilerlik 06zelligi sayesinde yeni medya
ortamlarinda igerige erisim, medya iiretimi ve manipiilasyon islemlerinde
kismi de olsa insan miidahalesine gerek olmadan, bilgisayarlar tarafindan
islemin otomatik olarak gerceklestirilebilmesidir. Bu durumun en basit 6rnegi
bir web sayfasi ¢agrildiginda geri planda bilgisayar tarafindan g¢alistirilan
kodlarla, o sayfada yer alan ogelerin bir araya getirilerek “sayfanin
olusturulmasidir” (a.g.e., s. 32).

4. Degiskenlik: Sayisal temsil ve modiilerligin bir baska sonucu ise bir yeni
medya nesnesinin bir kez yaratildiktan sonra sabit olmayip, farki hatta
potansiyel olarak sonsuz varyasyona sahip olabilmesidir (a.g.e., s. 36).

5. Kod Cevrimi: Manovich’e gore yeni medya kiiltiirel katman ve bilgisayar
katman1 olarak iki farkli katmandan olusmaktadir. Altta yatan bilgisayar
verilerine ragmen “bilgisayarlagsmis medya” insan i¢in anlamli bir kiiltiirel
katmani1 gostermektedir. Bilgisayarlasma ile kiiltiir arasindaki etkilesime
vurgu yapan Manovich, kiiltiirel bir kod cevrimi gergeklestigini, medyanin

veriye ¢evrilerek bilgisayarlastigini belirtmektedir (a.g.e., S. 45).

Yeni iletisim teknolojileri, kitle iletisiminde etkilesimi, enformasyona erisimde
mekandan bagimsiz olmay1 ve ¢oklu medya ortamini yaratirken bazi 6zellikleri de

i¢inde barindirmaktadir.

Yondesme ya da yakinsama “mevcut iletisim teknolojilerinin, yeni iiriin ve hizmetleri

ortaya cikaracak sekilde birbirine yakinlagmasini ifade eden” bir kavramdir.



Yondesme genel olarak c¢esitli hizmetlerin, farkli iletisim aglar1 vasitasiyla
iletilebilmesi ve televizyon, bilgisayar, telefon gibi araclarinin bu sekilde bir araya
gelmesi olarak da tanimlanabilmektedir. Ancak ydndesmenin teknolojik boyutu
disinda ekonomik, politik ve sosyo-Kkiiltiirel degisimler yaratan boyutu da vardir (Cakir

ve Giilnar, 2007, s. 208).

Jenkins, medya yondesmesinin “basit bir teknolojik degisimde ¢ok daha fazlasi
oldugunu” ifade etmektedir. O’na gore “yondesme; mevcut teknolojiler, endiistriler,
pazarlar, tiirler ve izleyiciler arasindaki iligkileri degisime ugratmaktadir.” Bu haliyle

yondesme ilerleyen bir siirece vurgu yapmaktadir (Jenkins, 2004, s. 34).

“OECD’nin 2008 yilinda hazirladig1 rapora gore yakinsamanin yoneldigi

alanlar;

a) Sebeke Yakinsamasi: Televizyon, bilgisayar ve telefon olmak {izere ii¢ ekran
yakinsamasi olarak da bilinir.

b) Hizmet Yakinsamasi: Sebeke yakinsamasi ve yeniliklerin olusturdugu kesitte
ortaya ¢cikmaktadir. Araglarin birbirini yakinsamasindan kaynaklanan geleneksel ve
yeni hizmetlerin olusmasidir.

¢) Endiistri/Pazar Yakinsamasi: Gegmiste birbirinden ayri1 olarak yer alan endiistri ve
pazarlarin gittik¢e ayni endiistri ve pazar igerisinde biitiinlesmesidir.

d) Cihazlarin Yakinsamasi: Mikroiglemciler yoluyla cihazlarin gittikge birbirine
yaklasmasi, ortak hizmetleri iletebilmesidir.

e) Kullanici  Deneyimlerinin ~ Yakinsamasi:  Son  ugtaki  kullanict  ile
telekomiinikasyonun, yeni medyanin ve yeni iletisim ve enformasyon
teknolojilerinin yakinsamasidir.

f) Yasal Yapilarin, Siyasalarin, Diizenleyici Mekanizmalarin ve Kurumsal Yapilarin
Yakinsamasi: Gegmiste birbirinden ayr1 siyasalar igerisinde ve bagimsiz yapilarda
gerceklestirilen diizenlemelerin gittik¢e birbirini yakinsamasi siirecidir.” (Kaymas,
2015, s. 247-248).

Yeni medyanin 6nemli bir 6zelligi olan yondesmeyle iletisim igerigini akill
cihazlarla biitiinlesmesinin neticesi olarak, akilli telefon, akilli1 TV gibi araglarla dijital
yaymcilik olanakli hale gelmektedir. Boyle araglarin kullanilmasiyla sayisal
iceriklerin ulasilabilir olmasi kolaylasmaktadir. Bu nedenle medyada igerik

gelistiriciler kullanicilarin begenisine yonelik olarak zaman ve mekén sinirin1 ortadan



kaldiran dijital yayin platformlariin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir.
Kullanicilar, dijital yaym platformlarinda geleneksel medyadan farkli olarak
istedikleri igerige zaman-mekan smirlamasi olmadan ulasabilmektedir. Dijital
televizyon yayincilig1 genis bir kitleyi hedefleyen yayin anlayisindan farkli olarak dar
bir grubun belirlenmesine yonelik yayincilik anlayisini benimsemektedir (Seker, 2009,
s. 37).

Yeni medya geleneksel medyanin igerik ve araglarmi kullanmaktan
vazgegmemis aksine bu yeni alanin kendine has dinamikleriyle birlestirerek ve
doniistiirerek yeni bir iletisim alani yaratmistir. Bunlar arasinda, internet gazeteciligi,
sosyal medya uygulamalari, dijital/streaming yayincilik, e-ticaret, dijital video
oyunlari say1labilmektedir. internet ekonomileri déniistiirmekte ve Sanayi Devrimi ile
benzesen radikal etkileri i¢inde barindirmaktadir. Elektronik ticaretle birlikte ulus asir
tiriinlerin diinyanin herhangi bir yerine satis1 kolaylasmaktadir. Sirketler yerel olgekli

olmalarina ragmen e-ticaretle birlikte kiiresel sistemin iginde konumlanabilmektedir.

Internet gazeteciligi; internetin olanaklar1 sebebiyle haber ve enformasyonun
kitlelere ulastirilmasinda yeni ve ayni1 zamanda farkli bir alan olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Internetin olanaklariyla habere erisim, haberin yayilmasi vb. durumlarda
geleneksel gazeteciligin kapsamini degistirmistir. Haber ve enformasyon hedef kitleye
dijital ortamda sunulurken tek yonlii iletisimin disinda okuyucularin habere yorum
yapabildigi ¢ift yonlii bir platforma donligmiistiir. Bu nedenle, bu yeni alanda haber ve
enformasyon yalnizca yayilmaktan ziyade tekrar iretilerek yeni formlara
doniismektedir (Ozgen, 2000, s.60). Kullandiklar1 mecra sayesinde geleneksel yazil
basilan gazeteden farkli olarak hareketli gorselleri ve sesi de kullanabilmektedirler.
Internet gazeteciliginde hipermetinsellik &zelligi kullanilmaktadir. Hipermetinsellik
ise; aglar arasinda farkli ortam seceneklerine kolaylikla erisimin gerceklesmesi ve

metinler arasi iliski olarak tanimlanmaktadir (Binark, 2009).

Internet gazeteciliginde, geleneksel medyada icin gerekli biiyiik mali
yatirimlara gerek kalmamistir. Bu nedenle okuyucuya ulasmak kolay bir hal almistir.
Okuyucu agisindan ise; seliiloz ve silikon basin ayrimi ortaya ¢ikmistir. Basili gazete
alan biiylik ¢ogunluk iicret 6demeden ve kolaylikla ulastig1 internet {izerinden haber
takip etmeye baglamistir. Bu noktada reklam verenler i¢in interaktif reklamin énemi

ve giicli ortaya ¢ikmaktadir (Cakir, 2007, s. 143).



Internet gazeteciligi, haber igeriklerini istatistiki bilgisini olarak net bir bicimde
verebilmektedir. Internet sitesinde bulunan bir sayacla haberin okuyucu tarafindan
tercthi hemen Ol¢iilmektedir. Cevrimi¢i gazetecilik, ¢oklu iletisime olanak
sagladigindan es anli iletisime imkan vermektedir. Geleneksel gazeteciligin aksine
haber devamli olarak giincellenebilmekte, detaylar ve haberle ilgili gelismeler de

hemen verilebilmektedir (Giircan, 1999, s. 73).

Teknik ve teknolojik degisim ve gelismeler iletisim bicimini ve anlamini
degistirerek doniistiirmiistiir. Bu durum insanlarin birbirleriyle ve kuruluslarla olan
iletisimini ve iletisim bi¢imlerinin degisimine neden olmustur. Geleneksel medyadan
farkl olarak etkilesimin basat oldugu yeni medya kisilerin sanal kimlikler araciligiyla
iletisim kurdugu sanal bir alan olan sosyal medya kavramini ortaya ¢ikarmistir. Sosyal
medya, yeni medyanin zellikleri degerlendirildiginde; en orijinal, popiiler ve ayni
zamanda en gii¢lii iletisim alanlar1 olarak tanimlanmaktadir. Bunu olanakli kilan sey
ise; kuskusuz yeni medyayla kosut ilerleyen teknolojik gelismeler ve sosyal medyanin
iletisim bigimine getirdigi koklii degisiklikler olarak siralanabilmektedir (Goker, 2018,
s. 410). Sosyal medya ya da sosyal paylasim siteleri/uygulamalarinin en 6nemli
ozelligi ¢oklu paylasim ve etkilesimi olanakli hale getirmesidir (Goker ve Dogan,
2011, s, 195).

Sosyal medya, kullanicilarin gesitli bigimlerde iirettikleri igerikleri dolagima
sokabildigi, farkli kisisel enformasyonlar1 paylasabildigi, ¢evrimici olarak iletisim
gerceklestirebildigi internet servisleri bigiminde tanimlanmaktadir (Arrigo, 2018, s.2).
Sosyal medya insanlari  hareket  ettirmeden  bulunduklart  ortamda
sosyallestirebilmektedir. Sosyal aglar1 ve sosyal medya sayesinde bireyler/kullanicilar
hem bireysellesmekte hem de sosyallesmektedirler. Bu sosyallesme, hareketsiz

sosyallesme olarak tanimlanmaktadir (Binark, 2007, s. 23).
Giirsakal’a (2009) gore sosyal medya bes 6zellik altinda agiklanabilir;

Katihm: Sosyal medya, iletisim halinde bulunulan insanlarin geribildirim
yapmasini ve lazim olan katkiy1 gostermesini kolaylik tanimaktadir. Medya ile izleyici

arasindaki mesafeyi kaldirarak kullaniciyr hakim kilmaktadir.

Acikhik: Sosyal aglarda kullanim ve igerik erisimi olabildigince ulasilabilir

olmalidir. Kullanici i¢in miimkiin oldugunca basit ve kullanim1 da kolay olmalidir.
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Konusma: Geleneksel medya yapis1 geregi tek yonli bir iletisim modeli
sunmaktadir ve geleneksel kitle iletisim araglarinda geribildirim siireci hem zaman
almaktadir hem de giigtiir. Oysa sosyal medya iki yonlii bir iletisim bigimi sunarken
geribildirim siireci ise geleneksel medyaya gore daha rahat ve aninda

gerceklesmektedir

Topluluklar: Sosyal medya, herhangi bir konu, kisi, olay vb. durumlarda
topluluklarin  hizli bir bicimde olugsmasina ve etkili bir bicimde iletisim

gerceklesmesini miimkiin kilmaktadir.

5.Baglantisallik: Bircok sosyal medya uygulamasi baglantisaldir. Kullanici
icin kolaylik saglarken, reklam ve farkli iligskilerden dolay1 baska site, kaynak ve
kisi/kisilere baglanti(link) verebilmektedir.

1.2. INTERNET UZERINDEN TV YAYINCILIGI

Internet iizerinden televizyon yayinlarinin ya da televizyon igeriklerinin
iletilmesi asama asama gelisme kat eden bir siire¢ seklinde ilerlemistir. Bu noktada
internet altyapisindaki ve teknolojilerindeki gelismeye paralel bir ilerleme s6z konusu
olmaktadir. Ik zamanlarda Web TV/internet TV adiyla gerceklestirilen yayimlardan
sonra, istenen videonun istenen zamanda ve farkl tiir aygitlardan izlenebilmesine

imkan veren istege bagl video izleme yontemleri ortaya ¢ikmistir.

1.2.1. Web TV / internet TV

Web TV, bir internet sitesi lizerinden belli bir siralama ve akis halindeki video
igeriklerinin izleyicilere ulastirilmasini ifade etmektedir. Web TV, video paylagim
siteleri ve diger video izleme mecralarindan farkli olarak kullanicinin akis iizerinde
sinirli bir miidahale imkani olsa da geleneksel televizyon yayinciligina gore birgok
avantaj ortaya saglamistir. Bunlar; yaymi durdurma, geri alma gibi smirh
miidahalelerdir. Ayrica bu yaym tipinde, yaymnin kesintisiz izlenebilmesi ya da
goriintii ve ses kalitesi internet baglantisinin kalitesine ve hizina baglh olarak
degisebilmektedir. Bu yayin tipinin yayinci agisindan en énemli avantaji ise ¢ok diisiik

maliyetle yayimlarin gergeklestirilebilmesidir (Akyol, 2012, s. 50).
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1.2.2. istege Bagh Video (VOD) Servisleri

Istege bagll video anlamma gelen VOD (Video-On-Demand) kullanicilar
tarafindan talep edilen igerigin, istendigi anda kullaniciya ulastirilmasi anlamina
gelmektedir. Geleneksel televizyon yayinciligindaki dogrusal ve programlanmis bir
akis yerine kullanicinin/izleyicinin aktif bir bicimde se¢im yapmasina imkan vererek,
kismen de olsa igerik iizerinde bir kontrol saglamasin1t miimkiin kilmaktadir. VOD
servisleri izle ve 6de seklindeki is modeline uygun bir altyap1 sunmaktadir. Boylelikle

izleyici yalnizca talep ettigi igerik i¢in bedel demektedir (Srivastava, 2002, s. 100).

Internet {izerinden televizyon igeriklerinin yiiksek kaliteli olarak
aktarilabilmesi IPTV adi1 verilen ve igerik saglayici ile izleyici/miisteri arasinda
abonelik temelli, kapali-giivenli bir ag baglantisiyla gerceklestirilmektedir. Burada
altyap1 saglayici operator, internet agindaki trafikten bagimsiz olarak, kullaniciya veri
akisinda belli bir kaliteyi garanti etmektedir. Boylelikle goriintii ve sesin iletiminde ve
kalitesinde belli bir standart getirilmektedir. Bu tiir bir yayinda hem geleneksel
yaymlarin IP flzerinden iletimi hem de istege bagli VOD igeriklerin iletimi

gerceklestirilebilmektedir (Xiao vd. 2007, s. 126-133).

Istege bagl izlemede IPTV nin énciilii oldugu modelden, OTT TV adi verilen
ve genigbant internet ag1 lizerinden, dogrudan miisteriye/izleyiciye ulasilan bir model
cikmistir. Boylelikle igerik saglayicilar, altyapi isleten telekom operatorlerinden
bagimsiz olarak dogrudan ‘“agik” internet ag1 lizerinden hedef kitlelerine ulagsmaya
baslamislardir. IPTV’de oldugu gibi bir hizmet kalitesi garantisi veremeyen bu
gelismenin Oniinii acan ise acik internet aginin kiiresel ¢apta belli bir yayginlik ve hiza

ulagmasi olmustur (Baccarne vd. 2013, s. 43-44).

1.2.3. Netflix

1997°de ABD’de kuruldugunda web sitesi lizerinden DVD kiralama hizmeti
vererek ise baglayan Netflix, 2007 yilinda dogrudan internet {izerinden “streaming”
(akis) yoluyla abonelerine igerik aktarmaya baglamistir. Sonrasinda ¢esitli donanim ve
yazilim f{ireticileri ile ortakliklar kuran ve hizla biiyiiyerek diinyaya yayilmaya
baslayan sirket, 2021 yilinda 130 iilkede 207,6 milyon aboneye hizmet verir hale

gelmistir. Onceleri sadece yayin haklarini aldigi yapimlart barindiran Netflix,
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platforma 6zel olarak ¢ekilen ve yayinlanan ilk orijinal igeriklerini ise 2013 yilinda

tiretmeye baslamistir (media.netflix.com).

One ¢ikan igeriklerin genelde diziler oldugu Netflix platformunda, Alfonso
Cuaron’un Netflix i¢in ¢ektigi ve Oscar 6diil toreninde tartisma yaratan filmi Roma ve
Martin Scorsese’nin Irishman filmi gibi ¢ok ilgi géren platforma 6zel yapimlar da yer
almaktadir. Sinema sektoriiniin gelecegi ve doniisiimii ile ilgili tartismalara da neden
olan platform, teorik olarak sinirsiz ¢evrimigi saklama kapasitesiyle de film dagitim

endiistrisini zorlamaktadir (Hadida vd. 2020).

2020 yilina ait verilere gore kiiresel ¢apta internet trafiginde Netflix %11°lik
kullanim oranimna sahip oldugu tespit edilmistir. Bu oran Youtube, Facebook ya da
operator tarafindan isletilen IPTV trafiginin tizerindedir (Sandvine, 2020). Reklamsiz
izleme deneyimi sunan ve tek abonelik iicreti ile tiim kataloga (lilkeye 6zel) erisim
sunan Netflix disinda; Amazon Prime Video, Hulu, Disney+, Apple TV+, Youtube
Premium, HBO Go, MUBI gibi kiiresel dijital platformlar da pazarda yerini almistir.
Tiirkiye’deki televizyon igerikleri ve dizi izlemeye yonelik yerel dijital platformlar
arasinda ise PuhuTV, BIuTV, Turkcell TV+, FOXPlay, FilmBoxLive
sayilabilmektedir (Ulukan, 2019).

1.3. INTERNET DiZiLERI

Internet mecrasinda yaymlanan her tiirlii dizi icin internet dizisi tanimi
kullanilabilmektedir. Bu tanimin disinda ise; televizyonda yayinlanan dizilerin yani
sira siire agisindan kisa, kendi web sitesi, Youtube, sosyal medya vb. ortamlardan
yayinlanan amator ya da bagimsiz yapimlar da internet dizisi taniminda karsimiza
cikmaktadir. Son zamanlarda oldukg¢a bilinirlik kazanan ve sadece dizi vb. igerikler
yaymlayan (Netflix, AmazonPrime, Disney+, PuhuTv, BluTv, Exxen, Gain vb.)
platformlarda yayinlanan diziler ise; internet dizileri tanimin gliniimiizde kullanilan
karsilig1 olarak kullanilmaktadir. Buradan hareketle internet dizisi kavrami; internet
ortaminda dizilerin daha ¢ok oldugu platformlarda yerini alan ve geleneksel televizyon
dizisi yapimlarmma da denmektedir. Bu nedenle giiniimiizde televizyon ve internet
dizileri arasindaki “gecis siirecini” tanimlamada kullanilan bir ifade olarak karsimiza

cikmaktadir. Internet dizileri internet mecrasinin dogasindan kaynakli olanaklardan
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faydalanmakla birlikte geleneksel televizyon dizilerinin yapim 6zelliklerini de
icerisinde barindirmaktadir (Kavi, 2019, s. 82).

Televizyon dizilerinin internette yayimlanmasinin ardindan internet ortami igin
yapimlar da kendine yer bulmustur. Internet dizileri, televizyonda yayinlanan dizilerin
siradan bir bicimde internet iizerinden yayinlanmasindan farkli olarak yeni medya
mecrasi i¢in lretilen ve salt internet iizerinden yayinlanan igeriklerden teskildir.
Internet dizileri bilgisayar, tablet, akill1 telefon ve internet baglantisin1 kullanabilen

birtakim cihazlardan takip etmek olanakli bir hal almistir.

Internetin tiim diinyada medya kullanim pratiklerini hizli bir bi¢imde
degistirdigi ve doniistiirdiigii ortamda internet dizileri bu degisim/doniisiimiin
onciilleri olarak karsimiza cikmaktadir. Internet dizileri geleneksel yayinciligin
tamamen disinda yayimi durdurma, ileri/geri oynatma, herhangi bir sahneyi atlama ve
geri bildirimde bulunarak etkilesimi arttirma vb. 6zelliklerle karsimiza ¢ikmaktadir.

Internet, insanlara tercih etme olanag: saglamaktadir.

Geleneksel televizyon yayinciliginda igerikler belli bir akis lizerinden takip
edilebilmektedir. Ancak internet ortaminda izleyici zaman ve mekan bagliligindan
kurtulmaktadir. Istedigi herhangi bir zaman ve mekanda internet yapimlarina
ulasabilmektedir. Bununla birlikte internetin ¢ift yonlii etkilesim olanag: ile birlikte
izleyici begeni ve yorumlariyla diger izleyici ve igerigi yapanla karsilikli bir etkilesime
gecebilmektedir. Internet dizilerinin gelisiminde en belirleyici 6zellik; internet hizi,
internet agmin yaygimnligi, internete ulasgimin uygun iicretlendirilmesi vb. seklinde

sayabilecegimiz teknik altyapidir (Ergiiney, 2017, s. 55-57).
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IKiNCi BOLUM

KURESELLESME, YERELLESME, GLOKALIZASYON VE KULTUR
EMPERYALIZMi

2.1. KURESELLESME

Kiiresellesme kavrami ekonomiden siyasete, kiiltiirden iletisime degin birgok
alan1 kapsarken konunun hangi agidan tanimlandigiyla ilgili olarak degiskenlik
gostermekte ve kesin bir tanmminin yapilmasi noktasinda farklilagmaktadir.

Teorisyenler kiiresellesme kavramina farkli yaklagimlar getirmislerdir.

Kiiresel kavrami ilk olarak McLuhan’in 1960’ta “Komiinikasyonda
Patlamalar” isimli eserinde teknolojinin belirledigi yeni iletisim siirecini agiklamak
icin kullandig1 “Kiiresel Koy” ifadesi ile birlikte alanda kullanilir hale gelmistir.
Kiresel kavrami 1980’lere  gelindiginde Harward, Stanford, Columbia
Universiteleri’nde isletme boliimlerinde kullamlmaya baslanmis ve ekonomi
akademisyenleri tarafindan kullanilmistir. ilerleyen zamanlarda uluslararas1 ekonomi
kuruluglar1 raporlarinda ve yayinlarinda kiiresellesme kavramini  siklikla

kullanmiglardir (Hasanoglu, 2001, s. 72).

Kiiresellesme diinyadaki uzamin ve smirin ortadan kalkarak toplumlarin
entegre bir bigimde birleserek diinyanin tek bir mekan olarak simgesel bir anlam
kazanmasidir. Diinyanin geometrik biciminden hareketle kiiresellesme kavramin
kullanildig1 sonucuna varilabilmektedir. Kiiresellesme, pozitif manada, mal ve
hizmetlerin ticareti, teknolojinin takasi, uluslararasi isletmeler satin almak ya da
kurmak ve hisse senedi, tahvil, bono vb. finansal araglara yatirimci olmak bigiminde
tanimlanabilmektedir (Harford, 2008, s. 241). BM Kiiresel Yonetim Komisyonu’na
gore kiiresellesme, ulus asir1 ve cok uluslu sirketler vb. yeni oyuncularin
kuvvetlenmesi, iletisim ve entegrasyonun degismesi ve OECD iilkelerinin

serbestlesmesi girisimleri olarak tanimlanmaktadir (Hablemitoglu, 2004, s. 35).

1990’larda smirlarin ortadan kalkmasiyla neo-liberal kiiresellesme biiyiik bir
ivme kazanmistir. Ekonomik durumu cesitlilik gosteren tiim {ilkelerde sarsici bir

etkiye sebep olmustur. Uyum saglayabilen zengin iilkeler sinirlari ortadan kaldirirken,



15

uyum saglayamayanlar ve rekabet giicli olmayan iilkeler ise; siire¢ igerisinde kaygili

bir durumda varliklarini stirdiirmeye ¢alismiglardir (Bozkurt, 2019, s. 83).

Hobsbawn’a goére (2008, s. xi) kiiresellesme, diinyada yerel sinirlar olmadan
uluslarin birbirleriyle olan etkilesimlerinin “tek bir birim” olarak ifade edilmesine
olanak saglamaktadir. Kiiresel serbest pazar kontrolsiiz bir bigimde siyasal ve kiiltiirel
etkilere neden olmaktadir. Buradan hareketle kiiresellesmenin {i¢ ayagindan
bahsedilebilir. Bunlardan ilki olan serbest piyasa kiiresellesmesi uluslararasi ekonomik
ve toplumsal esitsizliklerin artmasmi agik bir bicimde olanakli kilmustir. Ikincisi,
kiiresel ekonomi devletlerin kendi refah sistemlerini ve yasam bi¢imlerini muhafaza
etme kabiliyetini ortadan kaldirmaktadir. Son olarak kiiresellesmenin Olg¢egidir.
Sermaye biiyiirken siyasal ve kiiltiirel etkiler ayni oranda bir biiylimeye sahip

olamamaktadir.

Kiiresellesme enformasyon ve iletisim teknolojilerinin basini ¢ektigi yeni bir
sanayii devrimi olarak nitelendirilmektedir. Kiiresellesme ABD ve diinyadaki
ekonomik acidan giiclii segkin sirketler ve onlarin kurmus oldugu baglasik siyasal
iligkiler agisindan son derece ve olumlu ve biiyiileyici bir anlam barindirmaktadir.
(Appadurai, 2008, s. 41). Yirminci yiizyilin ortalarindan sonra 1970’lerde ulus-asiri
sirketlerin biiylimesi 80’lerde teknolojisinin gelismesiyle birlikte uydular araciligiyla
iletisimin hiz kazanmas1 ve Soguk Savas’in 1990’larda sona ermesiyle ivme kazanan
kiiresellesme siirecinde; siyasal, iktisadi ve kiiltiirel baglantilar devletin sinirlarinin
disina tasarak ilerlemektedir. Kiiresellesmeyle birlikte ekonomik ve kiiltiirel iliskiler
ulusal sinirlarin disina ¢ikmaktadir. Diinyada herkes birbiriyle etkilesim igerisine
girerek daha ¢ok ortak degere sahip olmaktadir. Burada belirleyici olan ise; teknolojiye
ulasimin kolaylig1 ile birlikte ulus-asir1 iletisimin olanakli bir hal almasi ve

beraberinde tiiketim tiriinlerinin bulunabilirligi etkili olmaktadir (Kara, 2008, s. 159).

Ritzer’e (2000) gore, kiiresel ekonomi ve modern toplum ile birlikte gelisen
tilketim olgusu, giinlimiiz toplumlarinda karmasik bir hal alarak degismektedir.
Tiiketim, h1z ve bigim olarak doniisiime ugramaktadir. Bu durumun en 6nemli sebebini
ise; gelisen teknolojinin {iretim siirecleri tiizerindeki etkisi olusturmaktadir.
Teknolojinin hizla gelismesi, liretimi hizlandirmaktadir. Bu nedenle liretim artmakta
ve i bu halde tiiketim de beraberinde artmaktadir. Boylelikle artan bu tiiketim olgusu,

sosyo-kiiltiirel alanda degisiklikleri de beraberinde getirmektedir
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Robertson kiiresellesmeyi tanimlarken yerelin evrensellesmesi ve evrenselin
yerellesmesi agisindan ikili bir siirecin varligindan bahsetmektedir (akt: Kara, 2008, s.
160). Bu tanim kiiresellesen diinyadaki giice kimin sahip oldugundan bagimsiz ideal
bir tanim oOzelligi kazanmaktadir. Soguk Savas’in ardindan degisen dengeler
kapitalizmi gii¢clendirirken bliylik sermayeli sirketler de ulus-asir1 biiylime olanagi
bulmuslardir. Boylelikle kapitalizm, tiiketimin giiclendirildigi bir toplum yapisini
uluslararasi bir alana tasiyarak giiclenmistir. Kiiresellesme ekonomideki uluslararasi
boyuttan s6z ederken bu durum kiiltiirel alan1 da etkilemektedir. Kiiltiirel alanda
Ozellikle enformasyonun yayilmasi bakimindan kiiresellesmenin  yasandigi
sOylenebilmektedir. Bu acgidan bakildiginda kiiresel ekonomi ve kiiresel kiiltiir, yeni
iletisim teknolojilerinin yani sira bilgi teknolojilerinin de katkilariyla “ag toplumu”

kavramini karsimiza ¢ikarmaktadir (Castells, 2008).

Giddens (2000, s. 1-2) kiiresellesmeyi modernizmin ardili olarak
tanimlamaktadir. Modernlesen diinya ayni zamanda degismektedir. Bu durumun
nedeni olarak kiiresel baglantilar1 etkileyen internet dolayimli iletisimi isaret
etmektedir. Ekonomik dinamikler degiserck enformasyonu belirleyici bir unsur haline

getirmektedir.

Kiiresellesme baglangicta “sinirlar1 ortadan kaldirdigr” sdylemiyle olumlu bir
kavram olarak sunulmustur. Ancak kiiresel yapmin icinde ekonomik ve kiiltiirel
yapidaki dagilimin esitsizlikler barindirmasi ve diinyanin birbirine benzeme
olasiliginin ¢ok yiiksek olmasi acisindan bakildiginda bir takim olumsuzluklari
beraberinde getirmektedir (akt: Kara, 2008, s. 160). Bir¢ok arastirmaciya gore
kiiresellesmenin sundugu tiim olanaklar1 olumlu gdsterme ¢abasinin ardinda, kiiresel
kapitalizm ve emperyalizmin saklanmaya caligilmasi yatmaktadir (Kellner, 2002, s.
285-305).

Kiiresellesme diinyada giderek derinlesen ekonomik gili¢ orantisizliginin
nedenleri arasinda basi ¢ekmektedir. Cilinkii tiim bu kiiresellesme alani igerisinde
yayilma gosteren uluslararasi sirketler, gelismis ve Batili lilkeler arasindan ¢ikarken
gelismekte olan tlkeler ve {iglincii diinya tlkeleri; tiim bu kiiresellesme siirecinde
isgiici ve tiiketici olarak konumlanmaktadir. Dolayisiyla kiiltiirel alan ekonomik

kiiresellesmeyle kosut ilerlemektedir ve tek kaynakli bir hal alan diinyada
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kiiresellesme kiiltiirel, ekonomik ve politik hegemonyaya neden olmaktadir. (Kara,

2008, s. 161).

ABD yillar boyunca diinyada sermaye birikimini onceleyen kesime onderlik
etmis ve bunun neticesinde de is sahasini genisletmistir. Soguk Savas yillarinda
kiiresel hegemonya kuramamistir. Komiinizm tehdit olmaktan c¢ikinca ABD’nin
liderligini siirdirmesi zor bir siirece girmistir. Diinyanin bliylik ¢ogunlugu da
kiiresellesme trendi baglaminda siyasi, ekonomik ve kiiltiirel olarak ABD’nin
hegemonyasina girmistir. Bu nedenle Amerikan yasam bi¢imi, kiiltiirti, siyasi ve
ekonomik kurumlarmin 6rnek alinmasi kiiresel ¢apta sermaye birikimine olumlu
katkida bulunmustur. ABD kiiresel siyasi giicii baski ve dykiinme ile birlikte rizanin
insa edilmesinden olusan karma bir yap1 igermektedir. Para, {iretim kapasitesi ve askeri

giic hegemonyay1 olusturan anahtar kavramlardir (Harvey, 2004, s. 31-36).

Kiiresellesme birgok kaynakta {i¢ ana unsur etrafinda incelenmektedir. Bunlar;
ekonomik kiiresellesme, siyasal kiiresellesme ve Kkiiltiirel kiiresellesme olarak

adlandirilmaktadir (Modelski, 2008, s. 75-80).

2.1.1. Ekonomik Kiiresellesme

Ekonomik kiiresellesme; lilke ekonomisi ile diinya ekonomisinin biitiinlesik bir
hal almasi ve diinyanin tek bir pazara indirgenmesi olarak tanimlanabilir.
Enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki ilerleme ve gelismeler esliginde
uluslararast mal, sermaye ve is giicii etkilesimlerinin artmasi nedeniyle uluslarin
birbirleriyle yakinlasmasi s6z konusudur. Bu siiregte mal ve hizmetler, ulus asiri
sermayenin hareketleriyle birlikte sinirlarinin disinda islemlerini arttirarak beraberinde

teknolojinin yayilimini hizlandirmaktadir (Aydemir ve Kaya, 2007, s. 268).

Braudel ve Wallerstein’in tanimiyla sermaye birikiminin diinyanin tamaminda
ilerledigi “diinya ekonomisi” 1700’lii yillardan bu yana Bati’da varlik gostermekteydi.
Ancak kiiresel ekonomi bu tanimdan biraz daha farklilik tasimaktadir. Secilmis ya da
gercek zamanl olarak diinya ¢apinda tek bir birim isleme kabiliyetine sahip olan bir
ekonomidir. Enformasyonel ekonomi ise kiireselligiyle diinya ekonomisinden ayri
olarak tarihsel ve yeni bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kapitalizmin ana unsuru,

stirekli biiyliyerek zaman ve mekanin hudutlarindan ileriye gitmek olsa da diinya
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ekonomisi, yirminci yiizyilin bitimine dogru enformasyon ve iletisim teknolojileriyle
birlikte saglanan bu yeni alt yapi, uluslararasi kurumlar ve hiikiimetlerin yasal
diizenlemelerden yiikiimlii olmama ve liberallestirme politikalar1 neticesinde diinya
ekonomisi gercek manada kiiresel bir hal alabilmistir. Fakat bu ekonomi igerisinde
kiiresellikten uzak unsurlar da bulunmaktadir. Ciinkii istihdam, {iretim ve sirket
hisselerinin biiyiik bir orani bolgesel ve buna bagli olarak yereldir. Bu durumun bdyle
devam edecegi varsayilmaktadir. Ancak diinya genelinde ekonomiler kiiresellesmis bir
yapinin basarisiyla 6zdes oldugundan kiiresel bir ekonomiden s6z edebiliriz. Bu
kiiresel yapi ulus asiri ticareti, finans piyasalarini, liretimin ulus {stii olmasini,
uzmanlagsan emek ve yani sira bilimi/teknolojiyi i¢inde barindirmaktadir. EKonomik

sistem bu dinamikler etrafinda kiiresel bir bigimde birbirine baglanmaktadir (Castells,

2008, s. 132).

Ekonomik kiiresellesme, kapitalizmi 6nceleyen serbest piyasa ekonomisi ve
beraberinde getirdigi rekabetin yani sira iiretim ve tiikketim iligkilerinin ulus asir1 bir
konum alabilmektedir. Ekonomik iliskilerin ulus asir1 bir hal almasi kiiresellesmeyi
tek basina anlamli hale getirememektedir. Ekonomik faaliyetlerin ulus asir1 olmasinin
en Onemli unsuru yerel liretimin olanaksizligi, uluslararasi iicret ve mal degisiklikleri
vb. seklinde acgiklanabilmektedir. Yerel {iretimin olanaklarinin sinirli kalmasini ise;
kaynak dagilimu istikrarsizligi, yetigsmis eleman yoksunlugu ve gelismislik diizeyinin
farklilagmasi bigiminde ifade edebiliriz. Ucret dengesizliginin nedeni olarak maliyet
farkinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Mallarin degiskenlik gdstermesi bireysel tercih
olarak agiklanabilmektedir. Tiim bu sayilanlarin etkisiyle iktisadi iliskiler uluslararasi
bir hal alarak uluslararasi ticaretin ortaya ¢ikmasina neden olmugstur (Dikkaya ve
Deniz, 2006, s. 164). Uretimin yayginlasmasinda mekanin artmasi, finans
piyasalarinda biitiinlesme, tiiketim tirilinlerinin ve aligveris merkezlerinin kiiresel
bicimde aymi olmast kiiresellesmenin ekonomik kapsamina isaret etmektedir.
Boylelikle ulusal ekonomiler birbirleri i¢ine gegmekte ve kiiresel bir ekonominin

varligi s6z konusu olmaktadir (Hablemitoglu, 2004, s. 35).

Ekonomik kiiresellesme, ulusal ve kiiresel ekonomilerde olumlu ya da olumsuz
birtakim etkilere neden olmaktadir. Kiiresellesme ekonomik biiylime agisindan
oldukca giiclii ve olumlu bir etken olabildigi gibi ayn1 zamanda kaybetmeye de neden

olabilmektedir. 1980’lerden bu yana hizli bir bicimde biiyiiyen ve ilerleyen
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kiiresellesme siireci, iilkelere yeni olanaklar sunarken ayni1 zamanda beraberinde bazi
tehditleri de barindirmaktadir (Adigiizel, 2013, s. 4). Kiiresellesme igerisindeki
ekonomik oyuncular tiim diinyayr kapsayan bir sebeke igerisinde faaliyet
gostermektedir. Boylelikle bir borsada yaratilan dengesizlik diger borsalari olumsuz
olarak etkileyebilmektedir. Kiiresel piyasalar, siyasi ve ekonomik olaylara kargisinda
oldukca duyarli bir tavir gelistirdiginden, sermaye hareketleri ¢ok kisa siirelerde

tilkeler arasinda rotasini yeniden belirleyebilmektedir (Kapstrein, 1999, s. 533).

Giddens ekonomik kiiresellesme siirecini hem yapicit hem de ayni zamanda
yikict etkileri olabilecegi seklinde tanimlamaktadir. Bu bakis acgisiyla az gelismis
tilkeler ekonomik kiiresellesme siirecine olumsuz anlamda maruz kalmaktadir. Ciinkii
bu siire¢ bir ekonomiyi tekellestirebilecegi, emeksiz bir kazanca bagimli olarak
konuslandirabilecegi gibi korunmasiz da birakabilmektedir. Dolayisiyla ekonomik
kiiresellesme kavramini kolayca iyi veya koti olarak nitelendirmek olanakli
goriinmemektedir. Ciinkii halihazirda kiiresellesme kavraminin kendisi oldukca
karisik bir fenomendir. Kiiresel piyasa ekonomisinin i¢inde yer almayan ekonomiler
basaridan yoksun kalmislardir. Ayni sekilde kiiresel ekonominin ¢eperinde kalan
tilkeler de basaridan payini1 alamamistir. Kiiresel sistemin disinda kalarak basarili olan
bir iilke heniiz olmamistir. Boyle bir durum olanaklh goriilmemektedir. Fakat kiiresel

ekonomik siirece dahil olma kosullari tartisilabilmektedir (Giddens, 2000, s. 15-17).

Castells 20. Yiizyilin son ¢eyreginde diinyanin tamaminda yeni bir ekonominin
ortaya ciktigin1 sOylemektedir. Bu ekonomi, enformasyonel, kiiresel ve ag
orgiitlenmesine dayanmaktadir. Bu ekonominin enformasyonellligi, ekonomik birim
ya da ajanlarin iiretme becerisi, rekabet giicii ve bilgiye yaslanan enformasyon
iretebilmesi, isleyebilmesi ve uygulama becerisine bagli olmaktadir. Kiireselligi;
tiretim, tiikketim ve dolagimin ana unsurlariyla birlikte ana etkinlikleri dogrudan ya da
dolayli olarak baglantilar ag1 ile kiiresel ol¢ekte Orgiitlenmeye dayanmaktadir. Ag
orgiitlenmesiyle yeni sartlarda iiretim; kiiresel girisim aglar1 arasindaki etkilesim ag1
tizerinden gerceklesmektedir. Ciinkii artik rekabet bu alanda yasanmaktadir (Castells,
2008, s. 99).

Kiiresel bir bicim kazanmis ekonomik iligkiler, yerel ekonomilerin yerini
almak suretiyle olumsuz bir etki yaratmaktadir. Boylelikle gelismekte olan ve

endiistrilesmis tlilkelerde niifus biiyiik boliimde aykir1 bir hal alarak 6tekilesmektedir.
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Dolayistyla ekonomik kiiresellesme siirecinde; yerel gruplar, dogal yasam zarar
gormektedir. Kiiltiirler aynilasarak/tek tipleserek bireylerarasi iliskilerin kontrolii
kaybolmaktadir. Buradan hareketle tiim bu kiiresellesme siirecinin aksi bir yonde

hareket etmesi neredeyse olanaksiz goriinmektedir (Giirbiiz, 1998, s. 476).

Anderson (2003, s. 498), kapitalizmin kiiresellegsmesinin, karsi direniglerin
birleserek hareket etmesini engelleyerek dagittigimi  ve tarafsizlastirdigini
sOylemektedir. Gii¢ dengesi esitsizliginin degisebilecegine iliskin bir iyilestirme
ornegi de goriinmemektedir. Kapitalizme karsi direnis gosterecek toplumsal giic

azalmaktadir

2.1.2. Siyasal Kiiresellesme

Siyasi kiiresellesme; siyasi gii¢ ve otorite kaybiyla birlikte yonetimlerdeki
bicimsel ve yapisal degisim/doniisiim olarak tanimlanmaktadir. Kiiresel siyasetin
hakimiyet alan1 giic kazanarak artmaktadir. Geleneksel siyaset bi¢iminden farkli
olarak birden fazla oyuncunun bulundugu bir yapiya isaret etmektedir. Ciinkii kiiresel
siyaset, geleneksel siyasetin yapilarindan olan ulus-devlet, devlet(ler) {stii
kurum/kuruluslar, yerel yonetim, sivil toplum kuruluslarinin birbirleriyle ve karsilikli
olarak etkilesimleri neticesinde ortaya ¢cikmaktadir. Badie’ye gore; diinyadaki diizen
kiiresellesme siirecinden beslenen iki temel 6zellikle doniismiistiir. Bunlardan ilki
kiiresellesme fiziki smnirlarin anlamini doniistiiriip ortadan kaldirarak siyasi bir arg
olmasinin dniine ge¢mistir. Yeni iletisim olanaklarinin kullanildig1 bu yeni diizen yerel
degildir. Devletin kontrol alaninin disinda, ulus asir1 ve cografi siirlarin ortadan
kalktig1 ve bireyler arasindaki iliskiler haline gelmektedir. Ikinci olarak bireyler
uluslararas: orgiitler, sivil toplum kuruluslari vb. teskilatlar uluslararasi oyuncular
olarak yerlerini almaktadirlar (Badie, 2001, s. 45). Kiiresellesmeyle beraber devlet,
birey ve toplum arasindaki iligkinin taniminin tekrar yapilmasina ihtiya¢ duyulmustur.
Ulus devletin egemenligi asinmis ve devletin etkin bir yapt olarak yeniden tesis

edilmesine dair tartismalar ortaya ¢ikmaistir.

Devletin kiiciiltiilerek yerel yonetimlerin daha giiclii hale getirilmesi ve
yerinden yoOnetim kavraminin ortaya g¢ikmasi, devletin kamusal hizmetleri yerine
getirirken insan hak ve 6zgiirliikklerini g6z oniinde bulundurmasi, kisilerin devletten

sivil ve Ozerk alanlarinin olabildigince esnek olmasi, temsili demokrasinin eksik
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kalmasi, sistemin daha seffaf ve izlenebilir olmasi, kamudaki ydnetimin yalnizca
toplum i¢in hizmet araci olmasi, katilime1r demokrasinin daha goriiniir olmasi vb. gibi
kavramlar kiiresellesme baglaminda popiiler olarak kullanilmaya baslanmigtir
(Dursun, 1998, s. 158). Kiiresellesme siirecinde birgok tilke diizensiz olarak genisleyen
bir devlet, miizmin bir hal almig kamu agig1 ya da agiklar1 ve bunlarin beraberinde
getirdigi ekonomik diizensizliklerle, toplumlarin istekleri arasinda bir tercih yapma

durumunda kalmaktadirlar.

Kiiresellesmenin  olumlu  etkileri arasinda  demokrasi  kiiltiiriiniin
yayginlagsmasina yardimci olmasi gosterilmektedir. Buna karsilik boliciilik ve
ayrimciligi da arttirmak gibi olumsuz taraflari goz ardi edilmemelidir. Iletisim
teknolojilerinin sagladigi olanaklar sayesinde mikro milliyet¢ilik akimlari kendilerine
ilerleyebilecekleri alanlar1 kesfetmislerdir. Bununla birlikte kapali toplumlarin
geleneksel diizenlerinde dejenerasyonlar meydana gelirken beraberinde toplumsal

¢okiisler de yasanmaya baslamistir (Talas, 2003, s.241).

Kiiresellesmede teknolojik ilerleme siireciyle birlikte uluslararasi sinirlarin
“ortadan kalkmas1” sdz konusu olmustur. Internet araciligiyla saglanan enformasyon
akis1 zaman ve mekandan bagimsiz bir bigimde, iletisimin siirekli olmas1 ve yani sira
etkilesim ozelligiyle aktif bir izleyici/kullanict kitlesini olusturmaktadir. Bu noktada
internetin kiiltlirlin ve demokratik toplumlarin gelisimine katki mi1 saglayacagi yoksa
var olan kiiresel diizenin etkisiyle kurumsal olarak kontroliin mii daha etkin olacagi
sorunu kargimiza ¢ikmaktadir (Lazslo, 1992, s. 34). Bu durumu agiklamak gerekirse;
kullanilan e-postalar, forumlar, sosyal medya uygulamalari, ses ve goriintiiyle yapilan
konferanslar, internet siteleri vb. demokratik katilimin artmasina olanak saglarken,

beraberinde kiiresel gozetim ve denetim agini da arttirmaktadir (Foucault, 2001, s.
315).

2.1.3. Kiiltiirel Kiiresellesme

Kiiresellesmeyi tanimlarken daha cok ekonomi agirlikli bir perspektif
benimsenmistir. Buna karsilik bazi sosyal bilimciler ise; kiiresellesme siirecini
ekonomik parametrelerin yerine kiiltiirel devinimin daha etkili oldugunu
belirtmektedirler. Kiiltiirel olan simge/sembol takasinin toplumlar arasindaki mevcut

sistemlerin degisimindeki payinin oldukga fazla oldugunu sdylemektedirler.
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Kiiltiirel kiiresellesme Waters, Berger, Held ve Tomlinson tarafindan ortaya
konan ve gelistirilen kiiresellesme iizerine yapilan aragtirmalarin konusu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu aragtirmalarda kiiresellesmenin sadece kiiltiirel boyuttan
olusmadig1 anlatilmak istenmektedir. Kiiltiir, kiiresellesmenin tam ortasinda bulunan
karmagik haldeki aligveris siirecinin Onemli bir pargasini olusturmaktadir.
Kiiresellesmenin etkin oldugu cografyalarda biiyiik bir ¢ogunluk i¢in giindelik yasami
devam ettirme bigimlerine degisik olanaklar sunarken, anlamlandirma ve yorumlama

eylemlerinin ¢evrimini farklilastirmaktadir (Huang ve Hsiao, 2003, s. 58).

Ulus asir1 medya, ulusaldan ziyade evrensele doniisen dil olan Ingilizce ile
birbirleriyle baglant1 gerceklestiren popiiler, bilimsel, seckin ve sanata iliskin ¢ok
uluslu irlinlerin olusturdugu bir yapiya olanak saglamaktadir. Cizgi filmlerden,
internet mecrasindaki eglence ve mizah kiiltiirline degin giindelik yasamin tiim
alanlarinda gerceklesen bu tiir bir kiltiirel etkilesim, sosyo-politik ve ekonomik
faaliyetleri de ulus asir1 bir hale getirmektedir. Kiiltiirel olarak benzesme artarak
kimliksiz kiiltiirlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Uretilen bu ¢ok uluslu kiiltiir,
yerel kiiltiirle bir etkilesim yasadiginda; yerel olan1 asindirmakta ve bu durum da
beraberinde ekonomik istismart getirmektedir. Bu nedenle ulusal kiiltiirler giinden
giine oOtekileserek diinyadan yok olan tasarimlar haline gelmektedirler (Hirst ve
Thompson, 1998, s. 214). Kiiresellesme siireci kiiltiirel yapilanmayr onemli bir
bicimde etkilemektedir. Giddens kiiresellesmenin Amerikan egemenliginde
gerceklestigini belirterek Coca-Cola, McDonalds ve CNN’in kiiresellesmenin basta
gelen ve ana kiiltiirel karakterlerinden oldugunu sdylemektedir (Giddens, 2002, s. 15).

Kiiresellesme kavrami halk ifadesiyle duygusal bir anlam tasimaktadir.
Kimileri i¢in bu kavram yeni bir demokratiklesme ve huzur ortami yaratacak ulus asir
sivil toplumun verdigi sozleri ifade etmektedir. Kimileri i¢inse, tehdit olusturan bir
sekilde Amerika’nin ekonomik ve siyasal hakimiyetini ve bunun sonucunda kiiltiirel
bir yayilmayla bir tiir Disneyland’a benzeyen tek tiplesen bir diinyay1 ifade etmektedir.
Diinyada yiikselen kiiresel kiiltiiriin en 6nemli aracinin popiiler kiiltiir oldugu
soylenebilmektedir. Bu kiiltiir, Adidas, McDonalds, Disney, MTV vb. gibi pek ¢cok
kiiresel sirketin katilimiyla tiim diinyaya niifuz ederek biiyiik kitleleri etkilemektedir.
Ornegin; Sili’de 1970 ve 1999 yillar1 arasinda evlerinde televizyon olan hane sayisi

%81,1 oraninda artmistir. Televizyon programlarinin bir kismi yerli yapim olsa da
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yurtdis1 kaynakli 6zellikle Amerikan yapimlarinin olusturdugu igerigin oldukga fazla
yer aldigr goriilmektedir. Ancak bu durum popiiler kiiltiiriin olabildigince sig bir
tiiketim davranisi olarak karsimiza cikmaktadir. Iinsanlar iizerinde inanclar, davranislar
ve degerler acisindan etkisinin smirli oldugunu ifade edebiliriz. Prensipleri
dogrultusunda insanlar tiim bu kiiresel marklar: tiiketip hem de geleneksel kiiltiiriin
icerinde hareket edebilmektedir. Silili genclerin bu kiiresel ithal kiiltiirii tiikketirken
yasam big¢imlerinin ve davraniglarinin tizerinde etkisi olmayacagini sdylemek ise pek
de olanakli gorinmemektedir (Berger, 2003, s.10- 15). Ritzer, kiiresellesmenin
kiiltiirel etkilerini tanimlarken “McDonaldslasma” kavramini  kullanmaktadir.
McDonaldslasmanin sosyal etkilerini; hesaplanabilirlik, tahmin edilebilirlik, kontrol
edilebilirlik ve etkinlik olarak dort unsurla agiklamaktadir. Paranin tiiketilen zaman ve
para karsiliginda degerinin hesaplanmasinin basitlestirilmesine hesaplanabilirlik,
sunulan triinlerin standartlagsmasinin tahmin edilebilirlik, alternatif segeneklerin
azalarak tiiketicinin isteklerinin smirlandirilmasim tahmin edilebilirlik, etkinlik ise
giindelik yasamin istek ve tatminleri i¢in zamanin kisitli olmasi bi¢ciminde ve son
olarak kontrol unsurunu da tim bu siirecin gelisen teknolojilerle kontroliiniin

saglanmasini ifade etmektedir (Ritzer, 2000, s. 34-37).

Kiiltiiriin kiiresellesmesi, Batil1 degerlerin ve kiiltlir sablonlarinin evrensel bir
hal almasina neden olurken, yerel geleneklerin ve degerlerin yeniden goriiniir olmasini
saglamaktadir. Ekonomik tiiketim ve yasam bi¢imlerinin diinyayla birlikte tek drnek
olarak McDiinyalilastiran kiiltiirel kiiresellesme diger taraftan geleneklerin tekrar
ortaya ¢ikmasina ve yerel-6zgiin s6ylemlerin kendilerine yer bulabildigi bir alan
acmaktadir. Bu noktadan hareketle kiiltiiriin kiiresellesmesi; Bat1 modernligi evrensel
bir hal alirken ayn1 zamanda farkli modernitelerin de secenek olarak karsimiza

¢ikabildigi bir siirece de vurgu yapmaktadir (Ozbudun ve Keyman, 2003, s. 3008).

Kellner’a gore (1998) kiiresellesme igin olumlu diisiinenler; kiiresel kiiltiiriin
yuksek yasam bicimini, tiiketimin artmasini, diinya Ol¢eginde alinan ve satilan
tirtinlerin yerel ve kiiresel tarzda kimlikler ortaya ¢ikardigmi ifade etmektedir.
Uluslararas1 sirketler ya da kuruluslar yerel piyasalar iizerinde baski olusturmak
suretiyle kiiresel tirlinlerinin pazarini biiyiitmekte ve yerel pazarin direnisini ise reklam
olgusunu kullanarak kirmaya ¢alismaktadir. iletisim teknolojilerindeki ilerleme ve

gelismeler diinyada ticari kiiltiirlin artmasina olanak saglamaktadir.
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Yerel olanin kiiresellesmeyle birlikte gelenek ve adetlerin tehdit altinda olmasi
baz1 kesimlerde olumsuz karsilanmaktadir. Bu da karsimiza sosyal sorunlar olarak
cikmaktadir. Soguk savasin bitimiyle iki kutuplu diinyanin yerini tek kutuplu ve
giderek daha da fazla liberallesme almaktadir. Bu da diinyanin kapitalist kiiltiir
hegemonyasinin tesiri altinda kalmasi anlamini tasimaktadir (Talas, 2003, s. 242).
1980 sonrasinda gelisen teknolojik gelismelerle birlikte Bati’nin baskinligi diger
kiiltiirler i¢in bir dayatma halini almistir (Mahirogullari, 2005, s. 1280). Bati
kiltliriiniin farkl kiiltiirler izerindeki hegemonyasi nedeniyle, gelismekte olan iilkeler
bu basat kiiltiiriin ac1 verici bir bicimde replikasin1 yaparken beraberinde kiiresel bir

melezlesmenin yasanmasina neden olmaktadir (Latouche, 1993, s. 170).

Hall kiiltiirel kiiresellesmeyi, kiiresel kitle kiiltiirli olarak isimlendirmektedir.
Kiiresel kitle kiiltiirii, Amerikan hayat tarzi ve beraberinde kiiltiiriiniin yayilmasin1 ve
yayginlagsmasini olanakli kilmaktadir. Bu nedenle kiiresellesme siirecinde diinya
merkezilesmis ancak birlesmemistir (Hall, 1998, s. 40-59). Diinya tarihine
bakildiginda kiiltiirel tek tiplesme disinda farklilagsmaya, yogunlasmaya ve karmasaya
dogru bir ilerleme kaydettigi goriilmektedir. Kisiler giinlimiizde hukuki anlamda tek
birime iiye olmakta ve her birim yasal olarak ¢ogunlugun isteklerini karsilayacak bir
bicimde ve baglayici bir takim kiiltiirel kararlar almaktadir. Modern devletlerde ordu,
resmi dil ve aile yapisin1 da igeren yasalar gelistirmiglerdir. Bu nedenle bu yasal
kararlarin alindigi bir devletin ulusal kiiltiiriiniin olmasi kaginilmaz bir hal almaktadir.
Boylelikle ulusal kiiltir gegmisi gelecek kusaklara aktarmaktadir. Kiiltiirel
kiiresellesme, tek tip kiiresel tiiketim kiiltiirii ve aligkanliginin kazanilmast ve
diinyanin aynm1 marka giyim, aym1 marka yiyecek ve icecekleri tiikketmeye

sartlandirilmasidir (Kongar, 1997).

Kiiresellesmeyle birlikte yeni bir tiiketim kiiltiirii ortaya ¢ikmistir. Bu kiiltiiriin
tanitilmast ve yayginlastirilmasi ise; iletisim teknolojileri ve medya tarafindan
gerceklesmektedir. Kapitalizmin bir pargasi olan medya kisilerin gérmek istediklerini
degil emperyalist unsurlarin gostermek istediklerini ve insanlarin ihtiyaci digindaki
tirtinleri diisiinmelerine neden olmaktadir. Ogburn kiiltiirii evrensel ve milli olarak
ikiye ayirmaktadir. Milli kiiltiirli, manevi evrensel kiiltlirii ise maddi olarak

aciklamaktadir. Emperyalist devletler evrensel yani maddi kiiltiirii benimsemislerdir.
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Boylelikle gelismemis ve gelismekte olan tilkeleri maddi ve manevi olarak kullanmak

icin gerekli olan uygun durumu yaratmaktadirlar (Rzayeva, 2020, s. 39).

Kiiresellesme ve kapitalizm siirecinde tiiketim davranisi yalnizca iirlinii satin
almakla sinirli olmamaktadir. Bu satin alma siirecinde {iriine ait kiiltlir de bir bakima
zorunlu bir bigimde alinmaktadir. Bu nedenle medya yalniz igerik olarak degil bununla
birlikte metnin i¢indeki unsurlarda da belirleyici olmaktadir. Medya metinlerindeki
oyuncularin canlandirdig1 karakterler/kahramanlar, davranislari, giyim kusamlari,
kullandiklar1 esyalar da seyirciyi etkilemektedir. Boylelikle Kkiiltiir birlesip
biitiinlesmektedir. Sinema, radyo ve dergiler birbirine benzesen ve ayni dili paylasan
bir sistem olusturmaktadir. Boylelikle kiiltiir endiistrisi tiiketiciye suni bir haz
sunmaktadir. Ger¢ek haz bu sistemin disinda kalmaktadir (Adorno ve Horkheimer,
2016, s. 114). Popiiler kiiltiir Bati’nin sanayilesme ve modernlesmeyle siirecinin
beraberinde getirdigi kent kiiltiirii olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Gilin boyunca
calisanlari, giindelik sorunlarindan uzaklastiran giinlilk hayatin kiiltiirii olarak ifade
edilmektedir. Bu yeni kent diizeni kitle iletisim araclar1 tarafindan olusturularak
yaygin hale getirilmektedir. Bu kitle iletisim araglarindan 6zellikle televizyonun

kiiltiiriin eglenceye doniismesinde rolii oldukea fazladir (Giilliioglu, 2012, s. 65).

Iletisimin kiiresellesmesi ile iiretilen medya iiriinleri yerel olmaktan g¢ok
uluslararas1 alanda kendine yer bulabilmektedir. Ozellikle ABD firettigi medya
tirtinlerini Latin Amerika, Avrupa, Kanada, Avustralya ve Japonya vb. lilkelere ihrag¢
ederek fiiriinlerini kiiresel pazara sunmaktadir. Ozellikle Hollywood’un ekonomik
Ustiinliigii uluslararasi film ve televizyon programlarinin aligverisi tizerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Az gelismis iilkelerdeki medya igeriklerini tiretmek i¢in mali yapilari
uygun olmadigindan 6zellikle Amerikan dizi ve filmlerinin iilkelere gére belirlenen
ithalat tarifesine gore yayin saati doldurmanin ucuz ve gosterisli bir unsuru olmustur
(Thompson, 2014, s. 304-305). Hollywood iirettigi filmlerle biitiin diinyaya
emperyalist ideoloji, yasam bi¢imi, tiikketim ve eglence bigimlerini de satmaktadir.
Ayni zamanda bu filmler militarist, irk¢1 ve milliyet¢i bir anlati bi¢imini de
benimsemektedir. Hollywood filmleri diinyada yeni davranis sablonlariyla tiiketim
davraniglarin1 yonlendirmeyi basararak, ekonomik olarak biiyiik bir iskolu bi¢iminde
karsimiza ¢ikmaktadir. Boylelikle yerel toplumun yasam bicimi ve yerel kiiltiir

arasinda catismalara neden olmaktadir. Bu durum ise zaman zaman yerel kiiltiirlerin,
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toplum {tzerindeki etkisini yitirmesini olanakli kilmaktadir. Hollywood oryantalist
perspektifi  Otekilestirdigi Dogu’yu kullanarak Bati’y1 ve Batili  kimligini
yapilandirmaktadir (Gékdemir ve Kurtoglu, 2013, s. 43-48).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Avrupa sdmiirgeci yapisini siyasi acidan
yitirmistir. ABD, Avrupa’dan bosalan bu siyasi somiirgeci alani doldurmaya
baslamistir. Ekonomi, siyaset, teknoloji ve kiiltiir dinamikleri {izerinden egemenlik
alanlarindaki etkileri devam etmektedir. Diinya sinema endiistrisinde ve pazarindaki
filmlerin incelenmesinin neticesinde basat konumda Hollywood Sinemasi oldugu
goriilmektedir. Hollywood hem Amerikan i¢ pazarini hem de diinya sinema pazarinin
biiyiikk boliimiiniin denetim ve kontroliinii elinde bulundurmaktadir. Hollywood un
yurt disina gergeklestirdigi satis rakamlari, Amerikan i¢ pazarina gergeklestirdiginden
daha fazla olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun nedeni ise; film iiretiminin yani sira
dagitim ve gosterim olanaklarini da kendilerinin kontrolii altinda olmasidir (Dagtas,

2018, s. 190).

Kiiresellesmenin kiiltlirel acidan ana kaynagi olarak kabul edilen medya,
kiltiirlerin kiiresel pazar1 olarak tanimlanmaktadir. Bu pazardaki kiiltiirel iirlinlerin
biiyiik boliimiinii Amerikan kiiltlir unsurlarini igeren medya yapimlarinin tiim diinyada
dolasim1 saglanmaktadir. Bu siirecte yerel medya ve oyuncularla birlikte is
yapilmasiyla igerikte yerel unsurlar sayesinde kiiresel kitle kiltlri tiiketimi
saglanmaktadir. Boylelikle yeni bir kiiltiir tliketicisi tipinin olugmasi saglanmaktadir
(Ozdemir, 2009, s. 10-11). Kiiresellesen kiiltiir, tiiketimi de kiiresellestirmektedir.
Ciinki kiltiiriin kiiresellesmesini saglayan kitle iletisim araglari simgeleri/sembolleri
de pazarlayan nesneler olarak yerini almig ve {retilen her seyi bir arzu nesnesine
doniistiirmiistiir. Bu durum kiiltiir tiiketicilerini kendileri de anlamadan farkli bir

kiiltiiriin taklitleri ile kusatarak degistirmektedir (Rigel, 1993, s. 172).

Radyo, televizyon, uydu ve internet teknolojilerinin gelismesi toplumda genis
bir alana yayilmistir. Bu teknolojik gelismeler sonucunda iletisim anlik bir bigimde
gerceklesmektedir. Bu nedenle bilgi iizerindeki denetim etkisi yitirilerek merkezsiz bir
hal almaktadir. Dolayisiyla toplum, farkli kiiltiirel degerlerle karsilagsma olanagina
sahip olmaktadir. Bu durum beraberinde kiiltiirel bir akisa neden olmaktadir.
Konusulan dillerin farki bile bu kiiltiirel akis1 engelleyememistir (Held ve McGrew,

2014, s. 27).
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Ong, matbaanin bilgiyi genis bir kitleye yaydigini sdylerken glinlimiizde bu
duruma Ornek olarak bilgisayar teknolojisi ve interneti gostermektedir. Elektronik
teknoloji insanlarin bilincini  ikinci sézel kiiltiir c¢agina sokmaktadir ve
dontistiirmektedir. Elektronik teknoloji, kelimenin yazi ve matbaa yolu ile olusan
metinlerin ve metinler arast bagimi kapali bir sistemin aksine agik bir yapiya
evrilmesine ve beraberinde sozlii ve yazili kiiltiirii imgelerle bulusturarak kiiresel bir
kiltliiriin olusmasini olanakli kilmaktadir. Ong, McLuhan’in da degindigi ‘“arag
mesajdir” kavramui ile internet ve gelisen iletisim teknolojisinin bir araya getirebildigi
ve grup bilinci ile hareket eden hedef kitlenin ‘kiiresel koy’ {in bir pargasi oldugu

gercegine vurgu yapmaktadir (Ong, 2005, s. 167).

2.1.4. Yeni Medyanin Kiiresellesme Siirecine Etkileri

Yeni medya kiiresellesme siirecinde enformasyonun transferinde giivenli ve
hizli olmasiyla karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojiyle birlikte gelisen iletisim aglari
sayesinde enformasyon herhangi bir noktadan kolaylikla digerine aktarilabilmektedir.
Bu nedenle Sanayii Devrimi’yle birlikte gelisen kiiresellesme yeni medyanin
olanaklariyla yeni bir perspektif yakalamaktadir. Internet, enformasyonun dolasiminda

en dnemli unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

“Aglarin ag1” ya da “aglar aras1 ag” olarak anilan internetin ortaya c¢ikisi,
basitce iki bilgisayar arasinda gergeklesen bir veri aligverisinin, tiim diinyay1 saran
devasa bir aga doniismesiyle gerg¢eklesmistir (Birsen, 2018, s. 5). En basinda askeri
amagla ortaya ¢ikmis olan internet aginin atas1 sayilabilecek olan ARPANET, 1960'l
yillarda Amerikan Savunma Bakanligi'min bir projesiyken once diinya ¢apindaki
tiniversiteler olmak tiizere ¢esitli aglarin bir araya gelmesiyle giderek biiyiimiis ve
sonrasinda da tiim diinyaya hizla yayilmaya baslamistir (Atabek, 2003, s. 60-62).
Internet aginin arka planinda TCP/IP adi verilen bir ver iletim yontemi yatmaktadir
(Tiirkoglu, 2014, s. 172). internetin diinyaya yayilmasiyla bu agmn sagladig
imkanlardan ticari alanda da yararlanmaya yonelik ¢cabalar ortaya ¢ikmis, bu durum da
agin teknolojik altyapisinda hizli gelismeler yasanmasina 6n ayak olmustur. 1989'a
gelindiginde once HTML dilinin ortaya ¢ikmasiyla internet sayfalar1 dinamik ve
etkilesimli bir yapiya kavusmus, sonrasinda da World Wide Web (WWW) ile bu
sayfalara erisim daha da kolaylasmistir (Ozen vd. 2006, s. 67).
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901 yillarin basinda yasanan geligsmelerle birlikte artik bakir tellerden fiber
kablolara gecilmeye baslanmasiyla bazi teknik bariyerler asilmig, sayisal sikistirma
teknolojilerinin de devreye girmesiyle bant genisligi sorunu ile miicadele edilebilmis
ve bu gelismeler sayesinde internet iizerinden metin disinda, fotograf, ses ve video
aktarimi verimli hale gelmeye baglamistir. Hizli ve nitelikli bir sekilde aktarilabilen
bilginin boyutlariin ve gesitliliginin artmasiyla, kiiltiir boyutunda da nitel bir degisim

ortaya ¢ikmaya baslamistir (Poster, 1995, s. 114).

Tiirkiye’de ise daha oncesinde tiniversiteler arasinda bir genis alan ag1 olarak
bir ag mevcut olsa da, gercek anlamda internet agina dahil olan ilk proje 1991 yilinda
ODTU ve TUBITAK tarafindan baslatilmistir. Ardindan 1993 yilinda Tiirkiye’deki ilk
internet baglantiss ODTU ile ABD’deki NSFNet (National Science Foundation
Network) arasinda gerceklestirilmistir. Internet’in Tiirkiye’de halka acilmasi ise 1996
yilinda gergeklesmis, 1997 yilinda internet servis saglayict sirket sayist 80’e, internet
baglantis1 olan hane sayis1 ise 30 bine ulagmustir (Saka, 2019, s. 6-9). 2019 yili TUIK
verilerine gore ise Tirkiye’deki evlerin %88,3’1i internete erisebilmektedir. 16-74 yas
araligindaki bireylerde internet kullanim orami da %75 olarak agiklanmistir (TUIK,

2019).

Internet’in gelisim siireci Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 seklinde ilerleyen bir
siire¢ halinde smiflandirilmaktadir. Internetin ilk zamanlarindaki diisiik etkilesim
olanaklarina sahip ve yalnizca metin agirlikli web ortami igin Web 1.0 tanimlamasi
kullanilmaktadir. 2004 yilindan itibaren ise Web 2.0 adi1 verilen ve gilinlimiizde de
internet deyince aklimiza gelen etkilesimli ve c¢oklu ortam igeriklerinden olusan
dinamik yapidaki web sayfalari ortaya ¢ikmaya baslamistir (Birsen, 2018, s. 7).
Semantik Web adi da verilen Web 3.0 ile birlikte yapay zekanin 6ne ¢iktig1 bir web
ortamindan soz edilmektedir. Web 3.0°da yapay zeka teknolojileri sayesinde verinin
en az kullanici girdisi ile en ¢ok ihtiya¢ duyulan hale getirilmesine ¢alisilmaktadir.
Web 2.0 igerik yayimlama odakli teknolojilerle yogunlagsmaktayken Web 3.0°da is

odakl1 bir web ortami s6z konusudur (Lassila ve Handler, 2007).

Internet ve dijital ve uydu teknolojilerinin hizl1 bir bicimde geliserek yayilmasi
iletisimin aninda gerceklesmesini miimkiin hale getirmektedir. Insanlar diger kiiltiir ve
degerlerle karsilasma olanagina sahip olabilmektedirler. Kiiltiir ve diisiince akis1 farkli

diller konusulmasina karsin kesintisiz bir bi¢imde ger¢eklesebilmektedir (Held vd.



29

2000, s. 73). Kiiresellesme esasinda diinyadaki toplumlarin kargilikli bagimliligini
arttirmaktadir. Insanlar kendilerinden olduk¢a uzak cografyalarda olup bitenden
giderek daha fazla etkilenmektedirler. Modern iletisim bi¢imlerinin kiiresellesme
siirecindeki etkilerinin agik bir bigimde karsimiza ¢ikmaktadir. Internet sayesinde
iletisimin o an gerceklesmesi bilginin olabildigince hizli akmasina neden olmaktadir

(Slevin, 2019, s. 413).

Thompson’a gore iletisimin kiiresellesmesine neden olarak 19. yy sonu 20. yy
baslarinda meydana gelen ii¢ olay1 ele alarak agiklamaktadir. Bunlar: 1. Avrupa
tarafindan sOmiirge giiclerinin kullanilmastyla su altindaki kablo sistemlerinin
gelistirilmesi. 2. Uluslararasi haber ajanslarinin kurulmasi ve diinyayi1 kendilerine 6zgii
calisma sahalarina bolmeleri. 3. Elektro manyetik tayflarin alimiyla ilgilenen
uluslararasi kuruluslarin olusturulmas: olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 20. Yiizyilda
iletigimin kiiresellesmesi biiyiik iletisim holdinglerinin edimleriyle gerceklesmistir. Bu
holdingler caligma alanlarin1 kendi iilkelerinden disartya cikarak ilerlemelerini
stirdiirmiislerdir (Thompson, 2014, s. 296-302). 1980 ve 1990’11 yillara gelene kadar
ulusal medya yerli sahipleriyle anilmaktaydi. Gazeteler genellikle yerel 6zeligini
korurken, televizyon neoliberal serbest piyasa politikalari ile ulus asir1 6zelliklere
sahip olmaktaydi. Amerika’da kablo TV sahipligini elinde bulunduran ¢ok uluslu
firmalar tarafindan isletilen yeni kanallarin agilmasinin 6nii agilmistir (McChesney,

2014, s. 312).

Kiiresellesmenin hizlanmasiyla beraber medya endiistrisi gelismis tilkelerin
belli baglt holdingleri tarafindan yonetilmektedir. Gelismekte olan tilkeler bu kiiresel
holdinglerin yatirim alanlar1 i¢in bir firsat olusturmaktadir. Kiiresellesmeyle birlikte
hizlica biiyliyen bu ¢ok uluslu sirketler; diinya ekonomisini sekillendirirken ayni
zamanda iletisim, bilisim, telekomiinikasyon alanlarinda yiiksek gelirler elde ederek
kiiresel eglence endiistrisi etrafinda toplanan kiiresel medya pazarlarin1 ortaya
cikarmaktadir. Sayisal sistemlerin yayginlasarak etkin bir bi¢imde kullanilmasi,
yaymncilik yontemleri ve igeriklerinde koklii degisimlere neden olmustur. Teknolojik
gelismelerle beraber internet iizerinden yayin olanagi bulan televizyon igerikleri
kiiresel izleyici tarafindan geleneksel TV yaymciligindan daha c¢ok tercih etmeye
baslamiglardir. Bu tercihin sonucu olarak eglencenin tanimi da degismektedir

(Pazarbasgi, 2016, s. 172).
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Varol’a gore internet yayinciligl; internet agini kullanan ve bu ag iizerinden
gerceklesen yaym tiirleridir. Internet televizyonculugu da bunlardan biridir (Varol,
2011, s. 3). En sade bigimiyle internet televizyonu uzlagsmali televizyonun internet
lizerinden yayin gerceklestirmesi olarak adlandirilmaktadir. Televizyon kanallarina
video streaming (akis) teknoloji ile internet lizerinden ulasip gercek zamanli izleme
deneyimi saglanabilmektedir. Streaming internette devam eden akistaki veri transfer
siirecini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu streaming siireci kullanicilar tarafindan
bir dosyanin yaymlandig1 andan itibaren ulagsmay1 olanakli kilmaktadir. Internet
televizyonu da video-streaming hizmetini kullanmaktadir. Bu hizmet sayesinde uzun
ve canli video kayitlar1 bilgisayar vb. araglara yiiklenmisgesine bir izleme firsati
saglamaktadir. Yalnizca uzlasmali televizyon yayinlar1 degil ¢izgi filmler ve kisa
videolar da streaming olarak kisisel bilgisayar, tablet, mobil telefon vb. araglardan
izlenebilmektedir (Demirkiran, 2010, s. 75-76).

Diziler, kiiresel/popiiler kiiltiiriin devamli olarak yeniden iiretilerek
pazarlandig1 biiyiik bir piyasaya donlismektedir. Dizi sektorii giderek biiyiiyen ve bu
sektore yapilan onemli miktarlardaki yatirnmlar dolayisiyla izleyici, dizilere bagimli
olmaktadir. Igerik olarak her zevk ve beklentinin karsilandig1 ve sayica ¢ok fazla olan
diziler giiniin herhangi bir zamaninda erisilebilir bir hal almaktadir (Kaplan, 1992, s.
55). Giindelik yagsamin kendisi dizilerde hayatin birer temsili olarak yerini almaktadir.
Dizilerde temsil edilen bir seyin kiiltiirel agidan ortak bir kabul gérmiis olmasi ana
belirleyici unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum, izleyicinin bu gosterilen
temsilleri kendi yasam pratikleri igerisinde anlamlandirmasi ve bu temsillerde kendi
yasamindan izler bulmak istemesinden kaynaklanmaktadir. Kiiresel ¢apta yayinlanan
bir dizi diinyada ayni ilgiyle kabul gérmemektedir. Baz1 evrensel duygular benzerlik
gosterse de kiiltiirel farkliliklar bu durumun baslica nedenleri arasindadir. Ciinkii
kiiltiirleri farkli olan toplumlarin anlamlandirma sistemleri de farklilik gostermektedir

(Ozkent, 2017, s. 493).

2.2. YERELLESME

Kiiresellesme siireciyle birlikte en ¢ok tartisilan kavram yerellesmedir. Kiiresel
olanin yereli ortadan kaldirdigini sdyleyenler oldugu gibi iki kiiltiiriin birbirini

besledigini sdyleyenler de vardir. Wallerstein, evrensel ve yerel kavramlarini bir
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baslangi¢c noktasi olarak belirlemektedir. Bu kavramlar iizerinden diinya kiiltiiriiniin
olanakli olup olmadigini incelemektedir. Iletisim teknolojisi ve araglarmin
gelismesiyle birlikte, uzakta bulunan yerel kiiltiirlerle ilgili daha ¢ok bilgi edinirken
kiltiir de yayilabilmektedir. Bu kiiltiirel yayi1lmanin neticesinde kiiresel siirecte baskin
ulus devletler digerleri tarafindan kiiltiirel bigim olarak taklit edilmektedir. Etniklik ve
otantiklik artan bir bigcimde genislemekte ve yerel unsurlarla birlesmektedir.
Teknolojik gelismelerle birlikte tek bir kiiltlirel yapinin oldugu diinya diizenine dogru

gidilmektedir (Wallerstein, 1998, s. 122-130).

Kiiresellesme, kiiresel olan seylerin bigimlendirdigi siiregclerden ibaret
olmamaktadir. Bu siire¢ yerelin/ulusalin tamamen kiiresel olan seylere bagiml
bicimde konumlandirirken siradan, standart ve kiiresel Kkiiltiiriin baskin olmasi
taniminin disindadir. Neticede kiiresellesme bir bakima yerellesme ile birlikte hareket
ederek kiiresellesmede belirleyici olabilmektedir (Erdogan, 2002, s. 30). Kiiresellesme
bir taraftan karsilikli bagimliligin kiiresel olarak biiylimesi bir taraftan da kiiresel
Olcekteki bu bagimliligin ayirdinda olunmasidir. Aslinda diinyanin yeryiiziinde
yasayan herkesin oldugu ile ilgili bireysel farkindalik ve bilincin artmas1 ve egemen

hale gelmesini ifade etmektedir (Huang ve Hsiao,2003, s. 57).

Kiiresellesme ve yerellesmenin birbirini tamamlayan siirecleri igerisinde
barindirdigi liberal diisiiniirler tarafindan da belirtilmektedir. Fakat liberal bakis agisi
kiiresel yerel arasindaki iliskiyi kiiresellesme yoluyla liberallesme stratejisi olarak
tanimlamaktadirlar (Ince, 2009, s. 269). Giddens yerel ve kiireselin birbirinden
ayrilamayacak sekilde birbirinin i¢ine ge¢mis oldugunu sdylemektedir. Yerele olan
sadakat stirmeye devam etmektedir. Buna karsin salt yerellikten bahsedilemez. Ciinkii

uzak etkilere maruz kalmaktadir (Giddens, 2010, s. 99).

Yerellesme giiniimiizde kiiresellesme karsisinda kendi varligindan bagka bir
deger gelistirememis kisilerin kimlik takintilarina doniismektedir. Bu nedenle yerelin
bir siyaset gelistirip gelistiremedigi tartismali bir konu haline gelmektedir. Diinyay1
tekrar tasarlamak ve ele gegirmek ugrasinda olan kiiresel giicler karsisinda dikkate
deger bir kars1 politika liretememislerdir. Ancak bu duruma ragmen kars1 hareketler,
direnisler ve kars1 politikalar gelistirme yetenegini barindiran yerellesmis mekanlardir
(Hall, 1998, s. 87). Kiireselin yerel olanin alanini isgal ettigi savina karsit olarak

kiiresel ve yerel arasindaki iligkinin yeni bir araya getirme siireci oldugunu soylemek
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olanakl1 bir hal almaktadir. Burada bahsi gegen yerel, sinirlart belirlenmis yeniliklerin
icine iyice yerlesmis eski etiketlerin karsisinda yer alan ve kiiresellesme anlayist

igerisinde hareket eden yerel olarak ifade edilmektedir (Elteren, 1999, s. 292).

Yerel olusumlar, karsitliklarin kullanildigir akil yiiriitme siireglerinden
meydana gelmektedir. Ancak bdyle yerel olusumlar, kendilerini sekillendiren ulus
asirt iligkilerin aksine bir yon de belirleyebilmektedirler. Yerel doniisiim; toplumsal
iliskilerin yer ve zaman iizerinde enine dogru genislemesinden ayri diisiiniilemez. Bu
nedenle kiiresellesmenin bir parcasini olusturmaktadir. Giinlimiizde diinyanin
neresinde olursa olsun kentleri arastiran birisi, herhangi bir bdlgede ortaya cikan
olaylarin, meydana geldigi yerden ¢ok uzakta var olan “diinya paras1” ve “iiriin pazar1”
gibi unsurlarin etkisinin ¢ok fazla oldugunun farkina varmaktadir. Ornegin;
Singapur’da bir kentsel alanin artarak biiyiliyen gelismisligi ile kiiresel ve ekonomik
baglar1 olan karisik bir ag yoluyla Pittsburgh’ da yerel iiriinleri kiiresel diinya pazarina
giremeyen bir bolgenin fakirlesmesinin nedenleri bir bigimde iliskili bir hal almaktadir

(Giddens, 1994, s. 62).

Taklit¢i sanayilesme, geleneksel kiiltiirler i¢in zararli birtakim etkilere neden
olmaktadir. Toplumsal yasamin beraberinde getirdigi sorunlara eylem bazinda yeterli
karsilik verememistir. Gelismekte olan iilkelerdeki teknokratlar mevcut boslugun
zamanla giderilebilecegini diistinmekteydiler. Ancak suni ve rekabetten uzak bir
kalkinma plan1 beklenen istek ve enerjine karsilik bulamamaistir. Bir de yeni bir kiiltiir
olusturmakta zorlaninca var olan bosluk iyice artmaktadir. Bu nedenle mevcut
kiiltiirlin parcalariyla birlikte geri kalanlarini kullanarak sanayilesme ve modernlesme
projeleriyle, kiiltiirel kimligi beraber var etme uygulamalar1 diisiiniilmiistiir. Bu durum
oldukca fazla “otantiklik™ tecriibelerini ortaya ¢ikarmistir. Fakat sanayilesme projesi,
gelismekte olan tilkelerde kiiltiirel niteligi “sihirli” ve” anlam1 bos” regetelerle yalin

bicimde anlatamayinca “otantiklik ve “suni sanayilesme” sentezinin zit iki 6gesinin

beraber yasamaya ¢alismasi yozlagsmaya neden olmaktadir (Latouche, 1993, s. 86).

Siirekli bir bigimde ilerleyen teknolojinin nereye ilerleyebilecegini dngdérmek
olanaksiz bir hal almaktadir. Ornegin gelisen bilgisayar ve internet sistemi, iletisim
uydulan, fiber optik ve tele dagitim, video kasetler, 6zel radyo ve televizyonlar,
devlete ait olan radyo ve televizyonlarin tekel etkisini ortadan kaldirmaktadir. Bu

durum ise; tercihlerin ¢esitlenerek ev i¢i kiiltiiriin tekrar basat konum almasina neden
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olmaktadir. Bu bakimdan televizyon sonrasi ¢ag, ¢ift onlii iletisim ve etkilesimle
birlikte -basili kitaplarin serbest bir bigimde dolasimindan daha farkli bir bigimde-
bircok degisik imge/imajlarin dolagimda oldugu {igiincii bir kiiltiirin varlig1 ortaya

¢ikmaktadir (Dollot, 1994, s. 44).

Anderson, kapitalizmin kiiresellesmesinin, karsi direnislerin birleserek hareket
etmesini engelleyerek dagittigini ve tarafsizlastirdigini sdylemektedir. Giic dengesi
esitsizliginin degisebilecegine iliskin bir iyilestirme ornegi de goriinmemektedir.
Kapitalizme kars1 direnis gosterecek toplumsal gii¢ azalmaktadir (Anderson, 2003, s.

498).

2.2.1. Yeni Medya ve Yerellesme iliskisi

Castells, yeni medyay1 kiiltiiriin etkilediginden bahsederek diinyanin ag
toplumuna doniistiigiine dikkat ¢ekmektedir. Bu doniistimiin yeni bir toplumsal yap1y1
ortaya ¢ikaracagini ¢aligmalarinda ifade etmektedir. Ona gore enformasyonun oncelik
kazandig1 ag toplumunda bilisim teknolojileri belirleyici olmaktadir. Bilisim aglarinin
olusturdugu ve tiim diinyaya yayilan yeni bir toplumsal organizasyon yapisi ortaya
cikmaktadir. Bu toplumsal yapida kisiler aras1 etkilesimin belirleyicisi olarak kiiltiirel
unsurlar 6n plandadir. Ayrica bu yeni toplumsal yapi1 {iretim, tiikketim ve giic

dengelerini de yeniden sekillendirmektedir (Castells, 2008, s. 15).

Internetten sonra gelisen yeni medya kavramiyla birlikte gecmis ve simdi
arasinda pek ¢ok edimin degisimi s6z konusu olmustur. Internet, medyada cok seslilige
ve cogulculugun da gelisimine olanak tanimaktadir. Teknoloji; igerik {iretimi ve
paylasimini  oldukga kolaylastirmaktadir.  Internet beraberinde bloglar, online
uygulamalar, sosyal medya uygulamalari, video ve fotograf paylasim vb.
uygulamalariyla pasif olan ve salt tiiketici olan izleyiciyi doniistiirerek aktif ve iire-
tilketici seklinde konumlandirmaktadir. Enformasyon akisi gozle goriilebilir bigimde
degismektedir. Online olarak erisilebilen enformasyon profesyonel medyanin disinda
da tiretilebilmektedir. Boylelikle herkes profesyonel medyanin {irettigi igerige iiretim
ve paylasimda bulunarak online yurttas medyasint ortaya c¢ikarmaktadir (Celikel,

2013, s. 68).



34

Insanlarin yer degistirme bigimleri kiiltiirleri, mal ve enformasyonun akist
fiziki/cografi bariyerlerin ulus/topluluklarin dogal sinirlar {iizerindeki etkisinin
kaybolmas1 anlamin1 tasimaktadir. iletisim ve lojistik aglar1 dil ve kiiltiiriin belitleyici
oldugu sembolik smirlar (radyo sinyalleri, uydu erisim alanlar1 ve internet) ¢agimizda
esas 6nemli ve gecilebilir sinirlar olarak kabul edilmektedir (Morley ve Robins, 1997,
s. 18).

[letisim teknolojileri, birbirlerinden farkli iilke ve kiiltiirlerdeki islevleri de
degisebilmektedir. Es teknolojiler gelismis ve gelismemis {ilkelerde (biiyiik
cogunlugunda) enformasyon akisi ve gelisimi i¢in kullanilmaktadir. Ancak bu yeni
teknolojilerin  kullanim1 bazi iilkelerde enformasyon toplumunun olusumuyla
sonuclanirken diger iilkelerde yonetici sinifin yeni teknolojiyi sanayii toplumuna gecis
amaciyla kullandig1 goriilmektedir. Buradan hareketle denilebilir ki; yeni iletisim
teknolojileri, gelismekte olan iilkelere ivedilikle sanayii devrimini ger¢eklestirmeleri

gerekliligini animsatmaktadir (Reddi, 1991, s. 350).

Yeni medyaya getirilen elestirel yaklasimlarda ise; internetin demokratiklesme
ve cok sesliligin yayginlasmasinda 6zgiir bir kamusal alanin varlig1 ve enformasyon
toplumunun varliginin aksine; interneti ve yeni medyayi igerik, 6zellesme, reklam,
mal, propaganda, dezenformasyon ve bilincin yonetimi bagliklarinda degerlendirmek
gerekmektedir. Internetin mevcut baskin iligkileri nasil sekillendirdigine ve
dezavantajli  gruplarin miicadelesi i¢in verdigi destegi incelemek anlam
kazanmaktadir. Internet kiiresel sirketler icin basat bir reklam aracina doniismekteyse;
kiiltiirel ve ekonomik emperyalizm bu iletisim ve bilisim teknolojisi araciliiyla yeni
bir istila alanina sahip olmaktadir. Bu durum da internetin giiglii olan1 daha ¢ok
giiclendirecegi giicsiiz olan1 ise daha kolay kontrol edebilecegi ve denetim altinda

tutabilecegi anlamina gelmektedir (Erdogan, 2011, s. 356).

Teknolojik yayin bigimleri, enformasyon ve iletisim araglarinin doniisiimleri
ile yasanmaktadir. Bilgi ve goriintii/imge mekanlari yeniden yapilandirarak yeni bir
iletisim cografyas iiretilmektedir. Bu siirecin ana unsurlari, kiiresel aglarin ve ulus
asir1 enformasyon akiginin yeni bir mekaninin olmastyla birlikte ulusal alanda artan
sikintilar, yeni bolgesel ve yerel etkinlik bicimlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Yer ve
zaman kavramlar1 6nemli bir bigimde yeniden bi¢cimlenmektedir (Adigiizel, 2001, s.

47).
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2.2.2. internet Dizilerinin Yerellestirilmesi

2000’lerin hemen oncesinde ABD ve Avrupa’da yiikselise gecen senaryosuz
TV (non-scripted) igerikleri (yarigsmalar, gergeklik sovlari vb.) glokallesme agisindan
TV dizilerinin onciiliidir. Big Brother (Biri Bizi Gozetliyor), Who Wants To Be A
Millionare (Kim Bir Milyon Ister?) gibi yarismalar kiiresel olarak dagitilan ve
yerellestirilen tinlii 6rneklerdendir. Kiiresel sovlarin basarili adaptasyonlari igin ¢
farkli seviyeyi ifade eden etkenler; kiiresel, yerel ve glokal etkenlerdir. Kiiresel
etkenler; izleyicilerin kitle medyasini tiiketirken aradiklar1 bilissel, duygusal, kisisel
ve sosyal yonden biitiinlesme, rahatlama ihtiyacini tatmin etme gibi evrensel
etkenlerdir. Yerel etkenler; ¢esitli kiiltiirlerin spesifik farkliliklarini ifade etmektedir.
Glokal etkenler ise; programin yerel adaptasyonuna atif yapmaktadir. Bunlar
programin farkli boyutlarini ilgilendiren igerik, ekip, izleyici ve yeni teknolojilerle
yondesme gibi unsurlarla reprodiiksiyonu vurgulamaktadir (Cooper-Chen, 2005 s.
238-244).

Hollywood stiidyolar1 ilgilendikleri bolgelerdeki varliklarini arttirmaya
caligarak hem film hem de TV pazarindaki tiiketimden daha fazla pay almaya
calismaktadirlar. Bunun sonucunda da yabanci kuruluslarla, yabanci dillerde ortak
yapimlara girismektedirler. Ortaya ¢ikan {iriin ise bir tarafta yerel kiiltiire ait 6zellikleri
barmdirirken, diger taraftan eglence iceriginin dagitimindaki mevcut kiiresel yapinin

ozelliklerini tagimaktadir (Sigismondi, 2011, s. 22).

Dijitallesme ise dagitim konusundaki maliyetleri minimuma indirerek TV
dizilerinin de geleneksel dagitim modelindeki benzer asamalari izleyerek hedef
pazarlara ulasmasinin saglamistir. Filmlerin giseden sonra DVD/Blu-ray, dde ve
izle/talep lizerine video, aboneli TV ve iicretsiz TV’de ilk yayin seklindeki
pazarlama/dagitim bi¢imi, dijitallesme caginda da benzeri bir siire¢ izlemektedir

(Roudometof , 2016, s. 109).

2.3. GLOKALIZASYON

Glokalizasyon, kiiresel markalarin {iriinlerini pazarlamak amaciyla sadece bir
reklam stratejisi uyguladiginda, bu stratejinin her lilkede basarili olamamasi {izerine

odaklanmaktadir. Bu nedenle hem yerel bir unsur gibi hareket eder hem de biitiin
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diinyada faal olmanin yararini kullanarak bagarili olmay1 ifade etmektedir (Erdogan ve

Aksoy, 2009, s. 145).

Genellikle kiiltiirel tektiplesme olgusunu iginde barindiran kiiresellesme
kavrami, toplumsal veya bolgesel kiiltiiriin 6tekiler tizerindeki etkinligini diizenleyen
bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Glokallesme kavrami da kiiresellesmenin
tirdes degil ayr1 yapida isleyebilecegini varsaymaktadir (Robertson, 1994, s. 33).
Glokallesmeyi kavramsallastiran Robertson, sosyo-kiiltiirel boyutta incelemektedir.
Bu anlayisla ¢alisma yapanlar kiiresellesmenin karsisinda duranlar, serbest piyasa ve
neoliberal kapitalizmin dnlenemez kiiresel biyiimesi ile iligskilendirmektedirler. Ulus
asir1 sirketlerin yerele uygun trilin ¢esitliligini arttirmasi esas konu olarak karsimiza
cikmaktadir. Glokallesme kavrami, kentlesme ve beserl cografya alaninda
kullanilmaktadir. Bu alanda ¢aligma yapanlar ise; diinya siyasetinde yeni oyunculara
yer verirken siyasal kimlik ve statejileri donilisiime ugratan mekansal politikanin

yeniden yapilandirma pratiklerini incelemektedirler (Camur, 2018, s. 2).

Ulus devletlerin kiiresel sermayenin dolasiminda rahat bir alan yarattiginm
belirten Rivero, kiiresellesmenin c¢okuluslu sirketlerin {iretim ve ekonomik
etkinliklerinin sonucu oldugunu sdylemektedir. Uluslararas1 finans ve ticaret
cokuluslu sirketlerin mal ve hizmetlerinin diger iilkelerin sinirindan ge¢mektedir

(Rivero, 2010, s. 29).

Glokallesme siirecinde yerele birtakim 6zerklikler verilmektedir. Bu verilen
ozerklik dolayisiyla biirokratik yapilar devreden c¢ikarilarak kiiresel piyasanin arzu
ettigi hizda sehirler kiiresel sisteme baglanacaktir. Dolayisiyla mevcut merkezi
denetleme yapisinin yerini mali performans mekanizmasinin alacagi varsayilmaktadir.

Boylelikle denetleyen yapi ortadan kalkmaktadir (Giiler, 2006, s. 20).

Glokal pazarin ana hedefi, kiiresel olan ana firmanin marka ve niteliginin
Olgiisiinii koruyarak yerel tiiketimin ve pazarin dinamiklerine gore konum alarak
tiikketicinin isteklerine gore uygun pozisyonu yakalamasidir. Buradaki amag ise; iiretim
ve beraberinde pazarlama olanaklarinin belirlenmesinde merkezin disinda ve yerel
pazara hakim yerel profesyonellerin karar alma siireglerindeki rollerinin belirleyici

olmasidir (Keegan ve Green, 2013, s. 12)
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Glokallesme, ulus asir1 iliskilerde kiiresellesmeden hareketle kiiresel
diisiinceyi, disa dogru acilmayi, diinya piyasasi ile biitiinlesik hareketi ve bunun yani
sira iilke igerisinde merkezi yonetimin eliyle politika ve ekonomiye yon vermeden

ziyade yerel yonetimlerin giiclinii arttirmaktan s6z etmektedir (Aktan, 1998, s. 15).

Glokal pazarlama yaklasiminda standardizasyon saglamanin oldukca giic
olabilecegi durumlar karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketici, tiim diinyada bazi tiikketim
kaliplarina alismis bile olsa geleneksel degerler vb. gibi kiiltiirel unsurlarin ortadan
kalkma olasiliginin bulunmadigi goriilmektedir (Herbig, 1997, s. 48). Glokal
pazarlama stratejilerine gore, isletmeler kiiresel iiriinlerin dolagimda oldugu pazarda
yerel kiiltlirin istek ve beklentilere gore uyarlandiginda kiiresel piyasalarda onemli

avantajlara sahip olabilmektedir (Foglio ve digerleri, 2007, s. 35).

Glokal pazarlama stratejisini olusturan baslica ozellikler
sunlardir (Haciefendioglu ve Candan, 2009, s. 246):

1. Yerellesme;  kiiresel pazarlama  her seyin  kiiresel ekonomiden

kaynaklandigini ifade eden “panackonomi” ile kendini

iliskilendirirken; glokal pazarlamada yerellesme 6nemli bir 6zelliktir.
2. Glokal diisiince; pazarlama oncelikle glokal diisiince ile gii¢lendirilmelidir.

3. Koordinasyon; pazarlama faaliyetlerinin verimliligi i¢in tim pazarlama
degiskenleri, koordine iginde olmalidir. Bu sayede glokal pazara oryantasyon

saglanabilir.

4. Etkililik; glokal pazarlamanin  &zellikleri itibariyle etkin

olmasi1 gerekmektedir.

5. Birbirine baglilik; kiiresellesme ve yerellesme arasindaki unsurlar birlikte

kullanilmalidir.

6. Farklilik; her glokal girisimin, glokal pazarlamanin farklilagtirilmis
uygulamasi olmasi1 gerekmektedir. Bu sayede, glokal pazarlamanin uygun

pazar boliimlerini kesfedebilmesini saglayarak rekabette avantaj saglamalidir.

Glokal pazarlamanin bu denli 6nemli olmasimin nedeni, kiiresellesme
stratejisiyle iirlin ve hizmetleri tiim pazarlar i¢in standart bir reklam kampanyasi ile

sun-manin, her iilkede basariya ulasamamasindan kaynaklanmaktadir. Kiiresel {iriin
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etkin bir sekilde pazarlamanm yolu yerel o6zellikleri dikkate alan bir adaptasyon

stireciyle ger¢eklesmektedir (Erdogan ve Aksoy, 2009, s. 144).

Sosyo-ekonomik, kiiltiirel, teknolojik farkliliklar, ticari engeller vb.
nedenlerden Gtiirti kiiresel strateji uygulamasi “farklilastirilmis pazarlama” stratejisi
kullanma yontemi ortaya ¢ikmaktadir. Bunun sonucunda “kiiresel diislin, yerel
uygula” formiilii de pazarlarin kiiresellesmesi ve pazarlar arasi farkliliklardan

yararlanmanin bir yolu olarak agirlik kazanmaktadir (Mucuk, 2009, s. 336).

Diinyanin “kiigiilerek” kiiresel bir koy halini almasinin neticesinde diinyanin
neredeyse her yerinde bulunabilen kiiresel {iriin g¢esitleri karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
kiiresel triin cesitliligi, tek tiplesen ve biitiinlesen bir kiiltiir yaratildigina dair
elestirileri de beraberinde getirmektedir. Clinkii sadece sinirlarin 6tesine gecilmeden
sokak ve caddelerde Benetton, Mc Donalds, Burger King vb. kiiresel zincir magazalari
gorebiliriz. Sony, Coca Cola, P&G gruplarinin iiriinlerini diinyanin her yerinden temin
edebiliriz. Bulundugumuz yerdeki yerel marketlerden diinyanin herhangi bir yerinden
gelen iiriinii satin alabiliriz. Yemek icin disariya ¢iksak; Italyan, Cin, Japon, Hint vb.
etnik mutfaklarin oldugu restoranlart bulabiliriz. Palto Tiirkiye’de, araba Kore’de

Miizik seti Japonya’da iiretilmis olabilir (Robins, 2014, s. 287).

Kullanicilarin degisen tercihlerinde kiiltiir ve kiiltiirlin tasiyict unsuru olan
kiiltiirel gostergeler etkili olmaktadir. Kiiltiirel degerler, ihtiyaglar1 ve satin alma
davraniglart lizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle kiiltliir uluslararas1 pazarlama
caligmalar1 agisindan belirleyici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle
tirlin ya da markalar bir pazarlama stratejisi olarak, uluslararasi pazarlarda tirtinlerini
tanitirken faaliyet gosterdikleri tilkelerin kiiltiirlerine gore iilkeden iilkeye farklilik
gosteren kiiltiiriin ve kiiltiiriin olusturucularindan olan kiiltiirel gdstergelerin olduk¢a
etkili oldugu goriilmektedir. Ornegin, kiiltiirel degerler tiiketicilerin satin alma
davraniglarint  ve ihtiyaclarmi etkilediginden, Kkiiltlirlin uluslararas1 pazarlama
calismalar1 gerceklestirirken incelenmesi gereken en dnemli konulardan biri oldugu
sOylenebilir. Bu c¢ercevede pazarlamacilarin iirlin ya da markalar bir konum
belirlemektedirler. Bu nedenle ilkelerin degisiklik gosteren kiiltiirel gdstergeleri
nedeniyle kiiresel markalar, lilkelerin yerel 6zelliklerini de i¢inde barindiran bir tutum

gelistirmektedirler (Denecli, 2013, s. 1).
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Kiiltiir tarafindan temsil edilen degerler, tutumlar ve inanglar bir grup insanin
diinyay1 nasil algiladigin1 anlattifindan, bu degerleri, tutumlar1 ve inanglar
¢oziimlemeden o kiltiire iliskin diisiince ve davranislar1 anlamak miimkiin

olamamaktadir (Barutgugil, 2011, s. 79).

Arjun Appadurai (1996), “Modernity at Large: Cultural Dimensions of
Globalization” baslikli eserinde kiiresellesmenin karmasik ve belirsiz siireglerine
biitiinciil yaklasarak bes farkli boyutuna deginmis, i¢inde bulundugumuz ve devam
etmekte olan bu siirecleri kavramsallastirarak, ortaya ¢ikan bu yeni kiiltiiriin nasil
hareket ettigini anlatmak istemistir. Yapisalci bir yaklagimla, siirekli hareket halinde,
dinamik ve devingen olan bu siirecin akigkanligina dikkat ¢ekmektedir. Appadurai,
etno-akislar, tekno-akislar, finans-akislar, medya-akislar ve ideo-akislar olarak
kavramsallastirdig1 kiiresel kiiltiirel akislarin, aralarindaki etkilesime ve doniisiime
bakarak yeni olusan bu kiiltiiriin katmanbilgisel yapisini agiklar niteliktedir (akt: Dalan
Polat, 2016, s. 624). Appadurai, bu bes farkli akiskan mekanlarin diinyay1 kiiresel bir
kiiltiire doniistiirerek homojenlestirirken bir yandan da heterojenlestirdigini vurgular.
Cografi smirlan belirginsizlestirerek kiiltiirlerin bdlgesizlestirilmesi ve boylelikle
kiiltiirlerin haritada ¢izilmis sinirlar gibi olmadigini agiklamaktadir. Bu sinirlarin, hizla
gelisen yeni iletisim ve ulasim teknolojilerinin insani, bilgiyi, mekanlart ve imgeleri
vb. akigkan hale getirerek ve bunun bulaniklagtigint ve sonucunda kozmopolit
kiiltiirlerin olustugunu diisiinmektedir. Boylelikle birbirleriyle iliskisi i¢ ice ge¢mis
olan etkisi sonucu diinyada melez kiiltiirlerin olusmasini sagladigindan bahsetmistir.
Ayni sekilde, Hannerz da, iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle insanlarin diinya
tizerinde zaman ve mekan kaygisi olmaksizin 1g1k hizinda birbirleriyle iletisim
kurmalar1 ve diinya lizerinde hareket etmeleri sonucu etkilesime gecerek melez
kiiltiirlerin kozmopolitligi olusturdugunu sdylemektedir. Tomlinson (2004) melezlige
ornek olarak Amsterdam’da Fasli kizlarin Tayland boksu yapmasi, Londra’da Asya
rap miizigini, irlanda bagel’ini (Simide benzer Dogu Avrupa Yahudi kokenli bir
yiyecek), Cin taco’sunu (Meksika yemegi) drnek olarak gostermistir (akt: Dalan Polat,
2016, s. 625).

Diger taraftan kiiltiirel melezlik kavramina slipheci yaklasan kuramcilardan
Aijaz Ahmad, melezlik kavramimin ideolojik ag¢idan Bati egilimli oldugunu

belirtmektedir. Buradan hareketle Bati’nin hegemonyasinda gelisen sdylemler
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lizerinden yerlesen Bat1 agirlikli melezlesmenin baskin oldugunu belirtmektedir. igel
de Ahmad ile benzerlik tastyan diisiincesinde; melezlik i¢in karsilikli esit olan kiiltiirel
alisveristen daha ¢ok Bat1 agirlikli bir kiiltiirel emperyalizmden bahsetmektir (Icel,
2008, s. 130).

2.3.1. Yeni Medya ve Glokalizasyon

Medya araciligiyla kiiresel oyuncular, etkiledikleri alanlar1 arttirmak
istemektedirler. Bu isleyis icerisinde etkilenin alanini daraltarak kimlik gelisimine izin
vermemektedir. Yereli baskilayan birtakim siiregler, kiireselin karsisinda konumlanan
hareket yetenegini kisitlamaktadir. Boyle bir durumda yerel unsurlar, kiiresel olanin
karsinda ya baskilanmaktadir ya da kiiresel olanla i¢ ice gecerek glokallesmektedir
(Ryan, 2015, s. 2).

Medya araciligiyla kiiresel oyuncular etkiledikleri alani arttirmaktadirlar.
Boylelikle bu siirecte digerlerinin hareket alanini daraltarak kendi kimliklerinin
gelisimine engel olmaktadir. Belirleyici toplumsal siirecler yereli baskilar ve onun
kiiresele karsi olan hareket yetenegini kisitlamaktadir. Buradan hareketle yerelin
payina diisen ise; kiiresel tarafindan baski altina alinmak veya glokallesme siireciyle
biitiinlesmektir (Ryan, 2015, s. 1). Kiiresel medya sirketlerinin yerellesme stratejileri
agisindan en basarili 6rneklerinden biri 1981°de Amerika’ da kurulan MTV miizik
kanalidir. Glokalizasyon stratejisini benimseyen Viacom sirketinin MTV kanali
1987°de MTV Europe ile sinir disina ¢ikarak kiiresel bir marka yaratmanin ilk adimini
atmistir. Boylelikle MTV devam eden yillarda 180’den fazla tilkede yayin yapma
olanagina sahip olmustur (Candan, 2011, s. 43).

Glokallesmeye, ticarilesme ve pazar agisindan bakildiginda hedef kitlenin
belirlenmesi ve takibinin yapilmasi yeni dijital iletisim teknolojileri sayesinde oldukca
kolaylagmistir. Bu durum pazarlamada nis olarak adlandirilan kiigiik ve homojen
gruplar i¢in gelistirilen faaliyetleri de olanakli kilmaktadir (Torenli, 2005, s. 155).
Marshall McLuhan’in 1967 yilinda ‘Kiiresel Koy’ seklinde adlandirdigi ve iletisim
araclarinin tiim diinyay1 kiiresel olarak bir koye doniistiirecegi savi, giderek gercek bir
hal almistir. letisim araglarmin kiiresellesmesi, Bati’nin sosyal ve kiiltiirel alanlarda

kendi kiiltiiriiniin tiim diinyaya sirayet etmesine olanak saglamistir (Oran, 2004, s. 41).
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Geleneksel medyada radyo ve televizyonun tek yonlii iletisim bi¢imi s6z
konusudur. Oysa; yeni medya kavrami bilisim teknolojilerinin ilerlemesiyle beraber
cift yonlii iletisimle birlikte etkilesim olanagini da i¢inde barindirmaktadir. Bununla
birlikte yeni medya zaman ve mekanin tesinde konumlanmaktadir. Insanlar diinyanin
herhangi bir yerinden herhangi bir zamanda istedikleri yere enformasyon
aktarabilmekte ya da etkilesime ge¢mektedir. Yeni medya veri iletme,
telekomiinikasyon ve beraberinde kitle iletisiminin biitiinlesmesini saglamaktadir.
Tim bu unsurlarin entegre olmasina ise multimedya denilmektedir. Yeni medyanin
ana kavramlari; interaktif olma durumu, etkilesim, dijitallesme, sosyal medya vs.
seklinde siralanabilmektedir. Bununla birlikte yeni medyada entegrasyonun ise bes
diizeyi bulunmaktadir: 1. Baz1 ag sistemlerinin bir araya getirilmesi / Alt yapi
Sistemleri, 2. Medya baglantilart / Ulasim, 3. Medya baglantilarint yoneten sirketler /
Yonetim, 4. Enformasyon teknolojilerinin yani sira gelisen iletisim, eglence ve
etkilesimli aligveris sistemlerini ileten medya / Hizmetler, 5. Multimedya / Veri
Cesitliligi (Van Dijk, 2016, s. 20-21). Tiim bu sayilan unsurlar etrafinda, insanlar
diinyanin her tarafindan interaktif bir bicimde hareket etme olanagina sahip
olmaktadir. Bu durum beraberinde kapitalist sistem i¢indeki sirketler agisindan 6nemli
bir hal almaktadir. Sirketler yeni medya ortamlarini kullanarak markalarini, istedikleri
bolgelere ve iilkelere markalarinin reklamlarim1  serbest¢e yapabilmektedir.
Kiiresellesmeyle birlikte bir¢cok sirket/markanin uluslararasi alanda gelisimi ve
bilinirligi giderek artmaktadir. Coca Cola, McDonalds, Burger King, Apple, Google,
Starbucks vb. bu sirket/markalar arasinda gosterilebilir. Yeni medya olanaklariyla
zaman ve mekan kavraminin ortadan kalkmasiyla birlikte iletisim ve etkilesimin
Onemini daha da etkin bir hale doniistiirmektedir. Bu nedenle kiiresel 6l¢ekte yer alan
bu sirket/markalar aldiklar1 geri bildirimler karsisinda hizli bir bigimde hedef kitlenin
istekleri dogrultunda pozisyon alabilmektedir (Y1lmaz, 2019, s. 129).

2.2.3.1. internet Dizilerinin Glokalizasyonu

Kiiresellesmeyle birlikte gelisen “ortak kiiltiir” kavraminin olusmasinda en
blyiik tasiyicinin iletisim yollari/bicimleri oldugunu agik bir sekilde ifade
edilmektedir. Ornek olarak spor, miizik vb. unsurlar kiiresel sirketlerin mal ve
hizmetlerinin yerel pazarda kabul gérmesinde biiylik avantajlar saglamaktadir. Bu

nedenle diinyada birgok iilkede yaymlanan diziler ve miizik programlarinin reklam
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kusaklarinda kiiresel markalarin cogunlukta olmasi, dnemli spor miisabakalar1 ve spor
kuliiplerine sponsorluk etkinlikleriyle farkli iilkeler i¢in gelistirebilecek ve her tilkeye
kiltliriine gore seslenecek gorsel ve isitsel Ornekleri kullanabilecek uyarlamalari

gelistirmektedirler (Ekinci, 2010, s. 106).

Dijital iletisim olanaklarinin giderek arttigi giiniimiizde insanlarin ilgisini
duyguya dayali eglence igerikli uygulama ve deneyimler daha ¢ok kabul gormektedir.
Bu nedenle tiiketicilere hizli ve kolay bir bicimde ulasmak isteyen isletmeler,
geleneksel araclar1 kullanmanin aksine yaraticiligt bol Oykiiler ve igerikler
kullanmanin bir gereklilik oldugunu kabul etmektedirler (Papadopoulos ve Shah,
2013, s. 122).

Geleneksel medya, icerigi kendi iiretirken yeni medya mobil ya da wifi
baglantis1 bulunan tiim kullanicilarin birer igerik {ireticisine doniistiigii dijital ortam
endiistrinin en baskin ve belirleyici ilke halini almaktadir. Yeni nesil video igerigi ve
orijinal i¢erik yayincilari arasinda Netflix 6nemli bir yere sahiptir ve bunun pek ¢ok
nedeni bulunmaktadir. Netflix dijital yayimn platformu sektdriinde digerlerinden daha
basat bir konuma getiren unsurlar ise; icerik secenekleri ve pazardaki yenilige acik is
modeli olarak siralanabilmektedir. Netflix yeni bir pazar buldugunda kullandig1 en
onemli arag yerel 6geleri kullanmasidir. Buna 6rnek olarak dublaj, altyazi segenekleri
ve yerel pazarlama tekniklerini kullanmasi verilebilmektedir (Celep ve Topaloglu,
2019, s. 242-243).

Kiiresel markalarin iilkelere gore farklilik gosteren reklamlarma ve reklam
mesajlarina  Gillette markasinin Japon yerel kiiltiiriiyle birlikte yerel pazar
entegrasyonu c¢aligmalar1 neticesinde glokal yontemi ornek olarak gdsterilmektedir.
Gillette bu glokal pazar stratejisinde, iiriine ait reklam metin ve gorsellerinde tiimiiyle
Japon deger ve hislerine gore yeniden sekillendirmislerdir (Maynard veTian, 2004, s.
28).

Diinyanin en 6nemli markalarindan olan Netflix yayin katalogunda farkl
tilkelere ait dizi, film ve belgeselleri bulundurmaktadir. Bu igeriklerden bir kismi i¢in
yerel reklamlarla tanitimin1 yapabilmektedir. Netflix Tiirkiye’'nin sosyal medya
hesabindan yayimlanan Bright isimli filmin tamitim filminde Tirkiye’ye has ve alt

kiiltlir unsurlarinin bir arada kullanilmasiyla birlikte “yurdum insan1” arketipinin
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kullanildign  goriilmektedir. La Casa De Papel dizisinde Istanbul’un tarihi
mekanlarinin yer almasi ve dizi karakterleri istanbul’da gezerken, sehirdeki insanlar
teknolojik olanaklariyla birlikte izleyicinin kitle kiiltiirii unsuru olarak yer aldigi
goriilmektedir. Black Mirror dizisinin tanitim filminde, evlilik programlar1 popiiler
kiiltiirin temsili olarak verilmistir. Kiiresel markalar glokal reklam stratejilerinde,
tiketicilerde/kullanicilarda  “bizden biri” duygusunu vermeyi hedeflemektedir

(Candan, 2020, s. 14-15).

2.4, KULTUR

Bourdieu’ya gore kiiltiir, insanlar aras1 iletisimin ve etkilesimin ana kaynagidir.
Ancak bununla birlikte kiiltiir ayn1 zamanda bir baski araci kaynagidir. Bilim, din, dil,
sanat ve biitliin simgesel sistemler insanlar arasi iletisimin ana unsurlarini teskil
etmekle kalmaz ayni zamanda toplumsal yapilanmanin olusturulmasmna ve
stirdiiriilmesini  saglamaktadirlar. Kiiltiiriin inanglar, gelenekler, degerler ve dili
kapsayan bir yapis1 bulunmaktadir. Kiiltiir, iktidar iligkilerini hiyerarsik kurum ve
yapilarla somutlastirmaktadir. Kiiltiirlin yetkinlige sahip olan iiretici ve aktaricilari
olan entelektiieller, kurumsal toplumsal hiyerarsinin bi¢imlenmesinde 6nemli bir

unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar (Swarztz, 2011, s. 11).

Kiiltiir, antropolojinin 6nemli bir kavrami olmasina karsin sosyal bilimciler,
edebiyat elestirmenleri ve kuramcilar, din bilimciler ve sosyologlar tarafindan da
incelenmektedir (Berger, 2012, s. 142). Conrad Philip Kottak (1987) Cultural
Anthropology isimli ders kitabinda; kiiltiiriin tanimi igin, toplumun 6gesi olan bireyin
ayirict Ozelligi oldugunu vurgulamaktadir. Kiiltlir, kurallar1 olan, kusaklar arasi
devamlilig1 olan, paylasilan, simgeleri barindiran ve kurallara bagli 6grenilen inang ve
davraniglari biitiinii oldugunu séylemektedir. Kiiltiir geleneksel tutum, edim ve egitim
cercevesinde bireylerde igsellestirilmis davranislar ve bu davranislarin normlarindan

olugsmaktadir (akt: Berger, 2014, s. 142).

Bauman ise kiiltiirii bilgiye sahip olanlar ve olmayanlar (cahiller) arasinda,
rastgele bicimde gerceklesen ve tek bir taraftan Onerilen bir anlasma olarak
aciklamaktadir. Modern zamanlarda olusan yeni egitimli sinifin ayricalikli oldugunu

belirtirken sozii edilen bu yeni egitimli sinifin kiiltiiri yonlendirdigini sdylemektedir.
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Bauman akiskan modern zamanlarm, kiiltiirii kisinin se¢gme 0zgiirliigii ile birlikte
kisisel sorumluluk etrafinda sekillendirdigini ve kiiltiiriin artik bireysellestigini
soylemektedir. Bauman giiniimiizde kiiltiiriin yasak ve kurallardan ziyade teklif ve
onermelerden olustugunu ifade etmektedir. Kolluk kuvvetinin yerini alan halkla
iligkiler etkinlikleri, gérevlerin yerini yeni gereksinimler ve arzular iireterek etkiyen
bir yapiya dontismektedir. Bu nedenle siirekli bir degisim icerisinde yer almaktadir ve
is yapabilme kapasitesine bagl is piyasalari gibi toplumun boliimlerine hizmet
etmedigi soylenebilmektedir (Bauman, 2011, s. 10-15). Bauman’a gore; giiniimiizde
kiiltiir, dev bir magazaya doniismiis diinyada bireyin de miisteriye doniistigiinii
aciklarken soyle demektedir:
Bu dev magazanin diger boliimlerinde oldugu gibi kiiltiiriin de raflar1 giinliik olarak
degisen c¢ekiciliklerle doludur ve tezgahlarin reklamini yapmakta olduklart,
tiikenmekte olan yenilikler gibi birdenbire yok olacak olan promosyonlarla siisliidiir.
Raflarda sergilenen iirlinler bastirilamaz fakat dogasi geregi anlik hevesleri
uyandirmay1 amaclar. Mallarm tiiccarlar1 ve reklamlarin yazarlarini1 baglayan unsur,
bastan cikarma sanati ile potansiyel miisterilerin akranlarinin hayranligini davet

etmelerinin itici giicii ve kendilerinin Gstiinligii duygusunu yasamalar1 arasindaki
evliliktir (Bauman, 2011, s. 18).

Iletisim siiregleri kiiltiir(leri) olusturmaktadir. Tiim iletisim siirecleri Barthes
ve Baudrillard’inda tstiinde durdugu ilizere gostergelerin iiretim ve tiiketimine
dayanmaktadir. Bu nedenle gerceklik ile simgesel sunum birbirlerinden ayrilamaz
unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diinyadaki biitlin toplumlar simgesel bir ¢evre
igerisinde var olmaktadir. Dolayisiyla da bu ¢evre araciligiyla hareket etmektedir. Bu
nedenle, basili olan iletiden gorsel-isitsel iletiye kadar olan tiim iletisim bi¢imlerinin
elektronik biitiinlesme ekseninde birlestirildigi yeni iletisim siteminin 6zgil tarafi
sanal gergekligi kullanmasindan ziyade sanal ger¢ekligi kurgulamasidir (Castells,

2002, s. 212).

2.5. KULTUR ENDUSTRISI

Frankfurt Okulu’nun 6nemli kuramcilarindan olan Theodor W. Adorno'nun
elestirel teoriye katkist Max Horkheimer ile birlikte yazdigi “Aydinlanmanin
Diyalektigi”nde (1972) ortaya konulan kiiltiirle ilgili elestirileridir. Adorno ve
Horkheimer caligmalarinda kapitalizm ve tiiketici kitle kiiltiiriiniin elestirisini
yapmuslardir. Kitle kiiltiirii tirinlerinin derinlik baridirmadigini ve salt eglence igin

iretildigi i¢in s1g olduklarini sdylemektedirler. Onlar "kiiltiir endiistrisi" kavramini
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kullanmiglardir. Bu kavrami kullanmalarinin iki sebebi vardir. Birincisi, toplumsal
yapinin biitiinciil bir bakis acistyla ele alinabilecegi ikincisi ise kiiltlir endiistrisi
kavramini kitle kiiltiirti kavrami yerine kullanmayi tercih etmeleridir. Bunun nedenini
ise; kiiltiir endiistrisi tarafindan tlretilen kultiire kitlelerin katkisinin olmamasidir

(Yaylagiil, 2006 s. 88).

Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisi terimini kitle kiiltiirii ya da popiiler
kiltir kavramlari yerine de kullanmislardir (Adorno, 2001, s. 163). Kiiltiir
endiistrisinin Uriinleri pazarlanmak i¢in yapilmis “uydurma” iirtinlerden olugsmaktaydi.
Sanat ve reklam arasindaki iliski farklilik barindirmaktan uzaklasmaktaydi. Kiiltiirel

tirtinler degisim degerine gore lretilmekteydi (Adorno, 2001, s. 167).

Kitle toplumu ve bunun yani sira kitle kiiltiirli kavramlarinin ortaya ¢ikmasinda
Bati Avrupa'da kapitalizmin yiikselise ge¢mesinin 6nemli oldugu sdylenebilir.
Kapitalizmin ilerlemesiyle birlikte pazar igin iiretim énemli bir unsur olmustur. Uretim
miktar olarak artmis ve devaminda teknolojik gelismeyle birlikte kiiltiirel iiretim etkili
olmaya baglamistir. Kitle toplumunun ortaya ¢ikip gelismesi, bu kitlelere ait kitle
kiiltiirlinlin dogmasina olanak tanimistir. Seckinci yaklasima sahip olan insanlar kitle
kiiltiirinti yiiksek kiiltiiriin karsisinda konumlandirmisglar ve kitle kiiltiiriinti tehlikeli

bulmuslardir (Yaylagiil, 2006, s. 77).

Kiiltiir endiistrisi olarak yeniden isimlendirilen kitle kiiltiirii kavrami; toplumda
neden-sonug iliskisinin kurulmasini etkileyen ve akli siirekli kullanilmaz hale getiren
bos zaman etkinliklerinin bir istilasidir. 19. Yiizyilda ortaya ¢ikmasinin ardindan beri
bir alt kiiltiir olarak belirlenen so6zlii kiiltiirti, yemek kiiltiiriinii, bi¢imsel anlatimi1 vb.
unsurlarla birlikte hiyerarsinin elestirisini yapmaya ¢alisan st kiiltiirii etkisiz hale

getirmektedir (Maigret, 2014, s. 87).

Kiiltiir endiistrisi kuramia gore bireysellik, kitle kiiltiirii tarafindan tehdit
altindadir. Birey artik edilgin bir tiiketici olarak konumlanmaktadir. Kitle kiiltiirii
olarak, sanat, eglence, bos zamanlar1 degerlendirme vs. gibi gergek yasam edimleri
birer tiikketim faaliyeti haline gelmektedir (Adorno, 2007, s. 74). Bununla birlikte
bireylerin tiim 6zel yasamlar1 rasyonellestirilmektedir. Bu nedenle bireyin varligini
siirdiirebilmesi ve sistemin i¢inde kalabilmesi i¢in uyum i¢inde olmasini

gerektirmektedir. Bu nedenle bireyin toplumdan kagmasi neredeyse imkansiz hale
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gelmektedir. Birey icin bu durumu hazirlayan unsurlar ise, bir azinlik tarafindan
bilingli olarak hazirlanan/iiretilen kiiltiirel tirtinlerdir (Horkheimer, 1996, s. 122). Bu
acidan bakildiginda, sistem (kapitalizm) meta(lar) iireten/yaratan bir organizasyona
doniismektedir. Burada amaclanan tim bu metalarin yasamin dogal bir unsuru
biciminde sunulmasidir. Var olan toplumsal ve sanatsal iliskiler metalagtirmanin ana
Ogesini olustururken “seylestirme” siirecini olusturmaya olanak saglamaktadir.
Boylelikle kitlesel eglenceler iizerinden tanimlanan insan topluluklar1 ortaya
cikmaktadir. Insanlar “seysellestirme” siirecinde kendi diisiinsel eylemeleri sonucu
ortaya ¢ikan metalara ilahi bir gii¢ ve anlam yiiklemektedir (Adorno, 2007, s. 101). Bu
nedenle bireyler kendileri tarafindan tretilen endiistriyel “sey”lerin boyundurugu
altina girmektedirler. Boylelikle metalasma/seylesme sosyal ve kiiltiirel ortamin en
onemli 6zelligi haline gelmektedir. Medya endiistrisinin iirettigi kiiltiirel {liriinler de

seylesme siireci igerisindeki yerini almaktadir (Kara, 2014, s. 53).

Kitle kiiltiiri, kitle iletisim araglar1 araciligiyla igeriklerin topluma sunuldugu
ve boylelikle bu iceriklerin kitle kiiltiiriinlin olusmasima olanak sagladig
diisiiniilmektedir. Kitle kiiltiirli se¢kin kiiltiiriin tam karsisinda yer aldigi halde halk
kiiltiirii olarak da nitelendirilmiyordu. Ciinkii halk kiiltliriinii olugturan unsurlar, halkin
kiiltiirel edimlerinden ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle halk kiiltiiri kitle kiiltiiriine
kiyasla daha giiclii bir yerde konumlanmaktadir. Ciinkii halkin var olan ihtiyaglarindan
dogmaktadir. Oysa kitle kiiltiirii, ticari iiretim/tiiketim iligkisinin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Halkin kendi ihtiyaglarinin sonucunda olusan halk kiiltiirii ve
sanatina karsilik kitle kiiltiirli sanayiciler tarafindan iiretilerek pazara sunulmaktadir.
Dolayisiyla yukaridan bigimlendirilerek verilmektedir. Bu nedenle bir {iriin olan kitle
kiiltiirii tek tip ve belli standartlarin kaliplastirdig: bir kiiltiir olarak tanimlanmaktadir.
Kitle kiiltiiriiniin tiiketicileri pasif bir konumda yerlesmislerdir (Yaylagiil, 2006, s. 78).

Kitle kiiltiirii kapitalist toplumlarda yasamin tiim alanlarinda kendine yer
bularak seckin kiiltiir i¢in bir tehdit unsuru haline gelmektedir. Ayrica kitle kiiltiiriiniin
baskin oldugu toplumlarda bu kiiltiir siyasi baskinin bir araci haline gelmektedir.
Bunun yaninda popiiler kiiltlir ise; kitle iletisim araglar1 vasitasiyla popiiler olan
kiiltiiri adlandirmak i¢in kullanilmaktadir. Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin kapitalizmin
kitle iletisim araglarimi kullanarak toplumun igerisindeki kitlelerin begendigi dogal

olmayan ve ticari olan tiiketime dayali bir kiiltiir oldugu sdylenmektedir. Belli
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standartlara sahip olmakla birlikte fantezileri ig¢inde barindirmaktadir. Var olan
sistemin ¢ikarlarin1 korurken herhangi bir risk almaktan kaginmaktadir. Boylelikle
popiiler kiiltiir tarafindan verilen eglence, tiikketim ve bireysel olarak kagis vasitasiyla
toplumda var olan ve esitsizlige dayali toplumsal iliskileri tekrar tliretmektedir

(Erdogan, 2001).

2.6. KULTUR EMPERYALIZMi

Kiiltiirel emperyalizm, Marksist ve diger elestirel disiiniirler tarafindan
genellikle Amerikan medyasinin diinya geneline yayilmasi ve etkilerini vurgulamak
amaciyla kullandiklart kavramdir. Amerikan kitle medyasinin gelismemis ve
gelismekte olan {igiincii diinya iilkelerine kapitalist ideolojiyi benimsetmek icin
burjuva degerlerini kullandigin1 sdylemektedirler. Boylelikle insanlarin somiiriilmesi
kolaylasirken, iilkede neler olup bittigi goz ardi edilirken sinif dayanigmasi ve
bilincinin de engellenmesi hedeflenmektedir. Amerika kendi eger ve inanglarini
yaymak icin ozellikle bir caba sarf etmemektedir. Mevcut burjuva degerleri Amerikan
toplumu tarafindan kabul gormektedir. Bu nedenle film, televizyon programi, ¢izgi
dizi vb. yapimlarda yadirganmamaktadir. Dorfman ve Mattelart, How to Real Donald
Duck: Imperialist Ideology in the Disney Comics (1991) isimli ¢aligmalarinda Disney
c¢izgi dizilerinin Amerikan kiiltiir ve ideolojilerinin egemenliginin tasiyis1 oldugunu
sOylemektedirler. Gostergebilimciler bireylerin metinleri kiiltiirel arka planlari, sosyo-
ekonomik durumlart vb. gergevesinde farkli bicimlerde aciklarim1 sdylemektedirler.
Her bir bireyin metinleri (medya metinleri de olabilir) kendine 6zgii bicimde anladigini
ifade etmektedirler. Marksist kuramcilara gore, insanlar ideolojik olandan daha fazla

ve soyut diizeyde baski altina alinarak kontrol edilmektedirler (Berger, 2014, s. 71).

Bauman, somiirgelestirme projesi icerinde kullanilan kiiltiir 6gesinin,
aydinlatma fikri i¢in tasiyici bir unsur oldugunu dile getirmektedir. Kiiltiir, aydinlatma
boyutuyla diinyada wuzak bolgelerin somiirgelestirilmesi i¢in bir dayanak
olusturmaktaydi. Beyaz adamin misyonu, aydinlatma kavrami ekseninde yerlileri
vahsi durumlarindan kurtarmak bi¢iminde tanimlanmaktaydi. Gelismis diinyanin
sorgulanamaz bigimde harikulade olmasi, diisiincesi ¢ercevesinde, evrimsel kiiltiirel

teori sekillenmistir. Bu teori etrafinda gelismis diinyanin geri kalanina, aydinlatma
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fikri ile yardimci olamaya calisilmis ve bu fikre karsi olanlara ise zor kullanmaktan

geri durulmamigtir (Bauman, 2011, s. 11).

Adorno 1949’da Avrupa’daki kiiltiir i¢in isyeri taniminda bulunarak,
yoneticiler ve psikoteknisyenler kiiltiirii olarak ifade etmektedir. Kiiltiir artik yeni bir
sey bulmaktan ziyade birbirinin ayni seyleri iireterek tiiketicilere sunulan bir hizmet
halini almistir (Spurk, 2008, s. 112-113). Nesne(ler) ve tiiketimi kigiler arasinda
toplumsal sinif farkliliklarini gosteren 6nemli bir arag haline gelmektedir. Bu sebeple
tikketimin kendisi ve harcama davranisi itibara yonelik bir pratik olarak karsimiza
cikmaktadir. Toplumdaki statii belirlemenin unsuru olan bu tiiketim davranisinin asil
amaci insanlara ayricalikli bir konum saglamaktir. Bu nedenle nesne(ler) yalnizca bir
madde olmanin Gtesinde kiiltiirel ve toplumsal gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Mali degerinden daha fazla toplumsal ve kiiltiirel 6zellikleri belirleyici olmaktadir. Bu
perspektiften bakildiginda; tiiketiciler i¢in bu kendine 6zgii nesne(ler) tiikketen i¢in

oldukga 6nemli bir hal almaktadir (Baudrillard, 2008, s. 3).

Amerikan kiiltiirii ve degerlerinin diinyada kabul edilmesi i¢in sermaye kiiltiirel
tiretimi etkileyerek hakim olmak i¢in kullanilmistir. Kiiltiirel emperyalizm, diinyada
hegemonya kurmak i¢in oldukea etkili bir ara¢ haline gelmistir. Hollywood, popiiler
miizikler, kiiltiirel tarzlar ve medeni haklarin savunuculugu gibi siyasi hareketler
Amerikan tarzinin benimsenmesinin gerekliligi biciminde gerceklesmistir. Boylelikle
ABD, diinyanin geri kalan boliimii i¢in barig ve yasam sartlarinin iyilesmesinde ve
sonsuz bir ¢cagdashiga giden yolda lider konumuna sahip bir 6zgiirliik savasgisi olarak

konumlanmistir (Harvey, 2004, s. 47).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Schiller’e gére Amerika iletisim ve
enformasyon politikasi; Amerikan sosyo-ekonomik sistemini ideoloji ve cografi
bakimdan saldirgan bir bigimde, giiclii endiistriyel-elektronik is birliginin genislemesi
ve yayllmasma yardim etmistir. {letisimin global, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel ve
ideolojik baglamlar ¢ergevesinde tarafsiz/yansiz bir kavram oldugunu reddetmektedir.
Amerikan Imparatorlugu genislemek ve yayilmak icin uluslararasi iletisim
sistemlerinin genislemesini 6zendirmektedir (Alemdar ve Erdogan, 2005, s. 396). Ona
gore; Amerikan bi¢imli toplumsal ve ekonomik hayat, iilkenin olusturdugu iletisim
aglari, medya tarz ve endistrileri tarafindan diinyanin diger {ilkelerine ihrag

edilmektedir. Bu siire¢ ise kiiltiir emperyalizmi olarak adlandirilmaktadir. Bati’nin
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ekonomik iligkilerdeki egemenligi ayn1 zamanda kiiltiirel egemenligi de beraberinde
getirmektedir. 1980’lerden sonra diinyanin her yerinde kiiltiiriin Amerikanlastigina
Ozellikle kamusal kiiltiirlerin yeniden diizenlendigine ve medya alaninin Amerikan
tarzi televizyon formatlarinin etkisine girdigini belirterek bu yeni medyanin diinyay1
edilgenlestirdigini ve Amerikan {riinlerinin tasiyicilifi  gorevini istlendigini

belirtmektedir (Seker, 2017, s. 104).

Schiller, Amerikan kiiltiiriiniin saf kapitalist kiiltiir oldugunu ifade etmektedir.
Amerikan tarzi1 kapitalizm sosyal demokrasi geleneginden wuzak, is¢i smifi
orgiitlenmenin oldukca zayif oldugu bir ortamda kendini var edebilmistir. Bu nedenle,
enformasyonla birlikte kiiltiirin finans ekonomisinin basat unsurlariyla birlikte
hareket etmesine olanak saglamaktadir. Schiller (1996):

Amerika’da popiiler kiiltirii kapitalist birikim stratejileri yonetmektedir. Siiper
enformasyon otoyolu ve internet gibi teknolojik gelismelerin arkasindaki temel
yapilar, ekonomik giiglerdir; ve bunlar, ayn1 zamanda ana akim kitle kiiltiiriiniin
ylizeyselligini belirlemeye de katkida bulunur. Ekonomik sistemin diger toplumsal
alanlar iizerindeki egemenligi elestirel degil, konformist, 6ze degil duyuma dayali ve

diisiinceye degil teknige dayali bir kiiltirii besler. Kiiltiirel ilgiler, kiiciik bir diistinsel
elit kesimin disinda, ekonominin parametreleriyle isletilir, yonetilir ve belirlenir.

Schiller, Bati’nin ekonomik egemenligi beraberinde kiiltiirel egemenligi de
beraberinde getirdigini sdylemektedir. Kiiresel kapitalizm ve kiiltiiriin niteligi 1960’1ar
ve 1970’lerden bu tarafa degisiklikler gostermistir. Bu nedenle Schiller kiiltiir
emperyalizmi kavramint 1991/1996 yillarinda tekrar degerlendirdiginde 1960’lardaki
Amerika’nin ekonomik ve kiiltiirel agidan doruk noktasini yasadigini ifade etmistir.
Zaman icerisinde diinyada rekabet igerisinde bulunan ekonomik giic ve etkinlik
alanlar1 giderek daha karmasik bir hal almistir. Amerika tiim bu karmagsikliga, yeni
iletisim teknolojilerinin gelisimi ile ¢alismalarini eskisinden daha etkili bir bigimde
kiltiirel endiistrilere kaydirarak cevap vermistir. Boylelikle Amerikan ¢okuluslu
sirketlerinin giderek artan kiiresel yayilimi, kamusal aglarin deregiilasyonuna ve kitle

medyasinin yayilarak ticarilesmesini saglamistir (Stevenson, 2008, s. 299-300).
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UCUNCU BOLUM

HAKAN: MUHAFI1Z DiZiSiNiN KULTUREL GOSTERGEBILIMSEL
INCELEMESI

3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu ¢alismanin amaci; Netflix’te yaymlanan Hakan: Muhafiz isimli dizide
kilttirel gostergelerin kullanimini, glokalizasyon kavrami ve kiiltiir emperyalizmi

gercevesinde incelemektir.

Yapilan arastirmalara bakildiginda glokalizasyon kavramiin genellikle
gorsel/gorsel-isitsel reklam iletileri iizerinden incelendigi goriilmektedir. Ancak
kiiresel dlgekte yayin yapan dijital platformlarin yayginlastigi ortamda film ve dizi gibi
kiiltiirel medya metinleri iizerine bir yeterli oranda ¢alisma olmadig1 gézlemlenmistir.
Bu bakimdan arastirmanin literatiire katki saglamasi hedeflenmektedir. Dijital
platform igeriklerinin ve Ozellikle dizilerin, glokallesme kavrami ¢ercevesinde

tartisilmasi 6nem arz etmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Arastirmada Hofstede’nin “kiiltiirel gdstergebilimsel” ¢oézlimleme yontemi
kullanmilmistir. Caligmada dijital yayin platformu olan Netflix’te “Orijinal Netflix
Yapim1” olarak yaymlanan Hakan: Muhafiz isimli dizinin 1. sezon olarak yayinlanan
10 bolimiiniin kiiltiirel gostergebilimsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Hakan:
Muhafiz adli dizinin iletilerinin ¢éziimlemesinde Hofstede’nin simgeler, degerler,
gelenekler ve kahramanlar olarak smiflandirdignr  kiiltiirel — gostergelerden
yararlanilmistir. Degerler basligi altindaki bulgular anlati analizi ile saptanmistir. Elde

edilen veriler glokalizasyon kavrami gergevesinde betimsel durum tespiti yapilmistir.

Gostergebilim (semiology, semiotics); isaretler ve gostergeler bilimi olarak
tanimlanmaktadir. Isvecli bilim adami Ferdinand Saussure tarafindan semiology
olarak adlandirilmistir. Onun i¢in gosterge, anlami olan fiziksel bir nesnedir. Bir
gosterge bir gosteren ve gosterilenden olusmaktadir. Gosteren gostergenin

algiladigimiz imgesidir. Kagit lizerindeki isaret ya da havadaki seslerdir. Gosterilen,
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gosterenin gondermede bulundugu zihinsel kavramlardir. Bu zihinsel kavram ayni dili

paylasan ayni kiiltiiriin tiyelerinin tiimii igin ortaktir (Fiske, 2003, s. 67).

Saussure, gostergelerin dogasini, topluma etkisini ve gostergeleri yoneten

yasalar1 incelemigtir. Gostergebilim tige ayrilmaktadir:

1. Tanimlayict Gostergebilim: Gostergeler lizerinden betimleyici inceleme

aciklama yapmaktadir.

2. Kuramsal Gostergebilim: Tanimlayici gostergebilimin agiklama ve

betimlerini kuramsal bir ¢ergeveye oturtmaktadir.

3. Uygulamali Gostergebilim: kuramsal varsayimlar1 deneyen ve toplumun ve
endiistriyel yapinin sorunlarina ¢éziim bulmay1 hedeflemektedir (Alemdar

ve Erdogan, 2005, s. 298).

John Fiske, gostergebilimin {i¢ ana c¢alisma alani oldugunu sdylemektedir.
Bunlardan ilki; gostergenin kendisidir. Bu alanda gosterge c¢esitlerinin ve bu
gostergelerin anlam tagima yollarinin ve gostergeleri kullanan insanlarla iligskilendirme
biciminin aragtirilmasini igermektedir. Gostergeler insan yapimi olduklari i¢in sadece
insanlarin onlar1 kullandiklar1 bigimler igerisinde anlasilabilmektedir. ikincisi; iginde
gostergelerin diizenlendigi kodlar ya da sistemlerdir. Bu alanin i¢inde toplumun ya da
kiiltiirlin ihtiyaglarin1 gidermek icin gelistirilen kodlar ve bu kodlarin iletilmesi i¢in
var olan iletisim kanallarini isletmek i¢in basvurulan yollar1 ortaya koymak yer
almaktadir. Ugiinciisii ise; kodlar ve gdstergelerin iginde bulundugu isledigi kiiltiirdiir.
Kiiltiiriin bigimi ve varolusu bu kod ve gostergelerin kullanimiyla iligkili olmaktadir
(Fiske, 2003, s. 62). Gostergelerin konusma, yazi ve resimler gibi belirli bigimlerde
toplanan bigimine kod denmektedir. Kodlar kendi gelenekleri i¢erisinde ve bu kodlarin
nasil bir arada tutulduklarini, nasil kullanildiklarini1 ve nasil anlasilacaklarini agiklayan
ve yazili olmayan kurallarla tanimlanmaktadir. letisim geleneklerle smirlandirilarak
birtakim kurallar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu kurallar ise; toplumsallagma siirecinin bir
parcasi olarak 6grenilmektedir. Bu nedenle bu kurallarin varlig: fark edilememektedir.
Dogal olarak geldikleri i¢in goriinmez olmaktadirlar. Kodlarin ve geleneklerin
birlesimi anlami1 olusturmaktadir. Bu siire¢ {ireticiler kadar izleyicilerin de
gerceklestirdigi bir eylemdir. Medya iizerine ¢alismak, bu anlamlarin tiretici ve izleyici
tarafindan nasil yapildigini aragtirmaktir. Medya ¢alismalari i¢in baska bir unsur ise;

irtine bir metinmis gibi yaklagmaktan, siirecin incelenmesinden ve anlamin
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¢oziilmesinden baska gosterge kod ve gelenekleri incelemektir (Burton, 1995, s. 39-
44).

Roland Barthes kendine 0zgii yaklasimiyla gdstergebilimi popiiler kiiltiir
¢oziimleme  c¢alismalarinda  kullanmistir.  Saussure’iin  aksine  dilbilimin
gostergebilimin parcast olmaktan ¢ok gostergebilimin dilbilimin tamamlayici
unsurlarindan oldugu goriisiinii savunmaktadir (Erkman, 1987, s. 8). Barthes, dil-s6z,
gosteren-gosterilen, diiz  anlam-yan  anlam, dizim-dizge karsitliklarinin
gostergebilimin ¢dziimleme araglar1 olarak gormektedir. Ona gore, anlam
gostergebilimin ana unsurudur (Rifat, 2012, s. 15). Diiz anlam anlamlandirmanin ilk
seviyesini olustururken bilinen anlamina isaret etmektedir. Yan anlamda duygular,
kiiltiirel unsurlar belirleyici olmaktadir. Bu nedenle siibjektif bir yapiya sahiptir ve
ideolojik diistinceleri de i¢inde bulundurmaktadir. Mitleri ve cagrisim unsurunu
kullanmaktadir. Oznel yorumlar, duygu, diisiince ve fikirlerle birlikte sosyo-kiiltiirel
degerler baskin bir bicimde karsimiza ¢ikmaktadir (Yildirim, 2019, s. 346). Barthes’a
gore reklamlar iirlinii anlatir. Bu reklamin diiz anlamidir. Ancak anlatmaya ¢alistig
sey baskadir. Bu da onun yan anlamidir. Biitiin bu siireg, igerisinde sdylemsel bir
biitiinliik barindirmaktadir. Gosterge, ¢agristirarak bir seyi niteleyen aractir. Bigim ve
igerik olarak ikili bir yap1 barindirmaktadir. “Gosteren” bigime, “gosterilen” de igerige
karsilik gelmektedir (Barthes, 1993, s. 166). Bir toplulugun ya da toplumun anlatisinin
olmamasi olanaksiz goriinmektedir. Masal, destan, sOylev, 6ykii, oyun, resim, komedi,
roman, fotograf, sinema, TV dizileri ve haberleri, gazete haberleri, karikatiir, insan

davraniglar1 vb. anlati bigimlerini olusturmaktadir (Barthes, 1993, s. 101).

Peirce’e gore goriintiisel gosterge, belirti ile birlikte simge bir gdstergenin
nesne 1ile arasindaki iligkinin tamamlayicist olarak anlamlandirma siirecini
olusturmaktadirlar. Goriintiisel gsterge nesne ile bir bagi olmamasina karsin kurdugu
benzerlik iligkisi ile bir duygu olusumuna sebep olmaktadir. Belirti, nesne ile diistinsel
alanda fiziksel bir bag kurdugu seklinde yorumlanmaktadir. Simge ise, onu kullanan
zihnin diisiinsel baglamda nesne ile kurdugu iliski olarak tanimlanmaktadir (Peirce,

2000, s. 104).

Toplumlar ve kiiltiirler arasindaki farkliliklar, topluma ya da kiiltiire 6zgii
nitelikler, o toplumu ve kiiltiirii diger toplumlardan ve kiiltiirlerden ayirt eden

ozellikler kiiltiirel gostergeler araciligiyla gozlemlenebilmektedir (Kiigiikerdogan;
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2012, s. 54). Yuri Lotman’in “Gostergekiire” kavrami da kiiresel pazardaki reklam
iletilerinin icerigindeki kiiltiirel gostergelerin yorumlanmasinda 6nem kazanmaktadir.
Lotman, kiiltiir kavramini1 degerlendirirken her kiiltiiriin kendi i¢inde iki baslik altinda
ele almabileceginden s6z etmektedir: “kendi” diinyasi ve “6tekinin” diinyasi.
Lotman’in “Gostergekiire” kavrami, bireylerin, toplumlarin farkli kiiltiirlerdeki
kiiltiirel simgeleri, degerleri, kahramanlar1 ve adetleri nasil degerlendirecekleri
konusunu agiklamaktadir. Gostergekiirede yer alan kiiltiir gostergeleri; dil, simgeler,
renkler, miizikler, kahramanlar, gelenekler, inanislar, degerler, efsaneler gibi ¢cok genis
bir alanda gercekleserek o toplumu baska gostergekiirelerde yer alan diger

toplumlardan ayirmaktadir (Giiz ve Kiigiikerdogan, 2005, s. 2).

Hofstede’ye gore; kiiltiire ait tanim ve agiklamalar esliginde kiiltiirli olusturan

unsurlar kiiltiirel gostergeler daha da belirginlesmektedir:
-Simgeler
-Kahramanlar
-Adetler/gelenekler
-Degerler

Bu terimler “soganin katmanlar1” bi¢iminde diisliniilmektedir. Sirasiyla;
Simgeler en ylizeydeki katman ve degerler en derindeki katman olarak kabul
edilebilmektedir. Kahramanlar ve adetler (gelenekler) ise simgeler ve degerler

arasinda yer almaktadir (Hofstede, 2010, s.8-10).

Simgeler: Simgeler baglama gore hem var olan1 hem de var olmayani
gostermektedir. Belli anlamlar yiiklerken belli anlamlar1 da dislamaktadirlar; karsitlik
iliskisi kurarlar ve anlami gizli bir sekilde aktarirlar (Kiigiikerdogan, 2009, s. 20).
Simgeler, kiiltiirli paylasanlar tarafindan anlasilan ve belirli anlamlar tasiyan;
sozctlikler, hareketler, resimler ya da nesnelerdir. Elbiseler, sa¢ modelleri, bayraklar ve
statli sembolleri gibi dildeki sozciikler ya da belirli bir toplulugun dili (jargon) bu
kategoriye girmektedir. Yeni simgeler kolayca olusabilirken eski simgeler de
kaybolabilmektedir. Simgeler, bir grup tarafindan diizenli olarak taklit
edilebilmektedir (Hofstede, 2010, s.8-10). Bu nedenle simgeler en dis, yiizeysel

kabuga yerlestirilmistir.
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Kahramanlar: Kahramanlar, bir kiiltiirde ¢ok deger verilen yasayan ya da 61,
gercek ya da hayali kisiler olabilmektedir. Bu nedenle de bireylerin davranislarina
model olarak hizmet etmektedirler. Barbie, Batman bile ya da tam tersi Amerika’da
Snoopy Fransa’da Asterix ya da Hollanda’da Ollie B. Bommel bile kiiltiirel
kahramanlardir (akt: Denegli, 2013, s. 5). Kahramanlar kimi zaman kutsal nitelik
tagimalari, ¢evrelerine yararlt olmalari, sevilmeleri ya da olaganiistii niteliklere sahip
olmalar1 gibi nedenlerle kiiltirel gostergeler arasinda sayilabilmektedir

(Kiigiikerdogan, 2009, s. 61).

Kahraman, biiyiik bir amag¢ ugruna hayatindan vazgegen kisidir (Campbell,
2019, s. 69-70). Kahraman zor giinlerde toplumun kendi i¢inden ¢ikarak ulusun
biitiinliiglinli gozeterek toplumda kimsenin talip olmadigi seyleri hayatin1 da ortaya
koyarak yapan olaganiistii 6zellikleri barindiran kisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Kahramanin dogumu olaganiistii durumlarda gergeklesmektedir ve kutsal ruhlar
tarafindan korunarak biiyiir, savasmay1 dgrenir. lyilerden gii¢ alarak kétiiliikle ve kotii
giiclerle savasir ve sonunda zafer kazanmaktadir (Coruhlu, 2019, s. 165). Kahramanin

basariya ulasmasi kendinden 6diin vermesiyle gerceklesmektedir (Vogler, 2012, s. 70).

Adetler / Gelenekler (Ritiieller): Ritiieller, sabit bir sirayla ve belirli
araliklarla tekrarlanan sembolik, ¢esitli davranislar dizisidir. Ritiieller, toplu olarak
yapilan etkinliklerdir ve kiiltiirde 6nemli kabul edilmektedir. Sosyal ve dini torenler
gibi selamlagma ve digerlerine saygi gosterme sekilleri de ritiiellere 6rnek olarak
gosterilebilir. Ritiieller giinliik iletisimdeki yaz1 ve konusmada kullanilan dille ilgili
seslenme bicimlerini de icine almaktadir. Simgeler, kahramanlar ve ritiieller
uygulamalar altinda simiflandirilmigtir. Ritiieller, kiiltiiriin disinda yer alan bireylere
goriinlir olsalar da kiiltiirel anlamlart goriinmezdir ve uygulamalar: kiiltiiriin

icindekiler tarafindan yorumlanacak sekildedir (Hofstede, 2010, s.8-10).

Degerler: Degerler, belli bir ama¢ ya da durum hakkindaki inanglarin
diizenlenmesini gdsteren tutumlarin aksine 6zel bir durum ya da amag cgergevesinde
belirli bir inang olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle de degerler, tutumlar gibi sadece
belirli durumlara uygulanabilir olmadigindan tutumlara gore daha geneldir ve
tutumlardan farklidir. Bireyleri motive eden belirli degerler kiiltiire gore farklilik
gostermektedir. Her kiiltiirlin kendine ait toplumun bireyleri tarafindan uzlastiklar: bir

dizi degerleri bulunmaktadir. (Hofstede, 2010, s. 8-10).
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Kiiltlirtin 6zii degerlerden olusmaktadir. Degerler arti ve eksi tarafi olan
duygulardir. Degerler; iyiye karst kotii; temize karsi kirli; giivenliye karsi tehlikeli;
nazige karsi kaba; ahlakiye karsi ahlaksiz; gilizele karsi ¢irkin; dogala karsi dogal
olmayan; normale karsi anormal, mantikliya karsit c¢eliskili; rasyonele Kkarsi
irrasyonelle ugragsmaktadir. Degerler, bireylerin yasamlarinin baginda edinilmektedir.
Cogu hayvanin aksine insanlar eksik donanimli olarak dogmaktadir. Ancak, insan
psikolojisi, on iki yil kadar bir silire i¢ginde gerekli bilgiyi ¢evreden ¢abukca ve
bilingsizce almaya imkan tanimaktadir. Bu, simgeleri (6rnegin dil), kahramanlar (anne
ve babamiz gibi), adetler (6rnegin tuvalet egitimi) ve en dnemlisi temel degerlerimizi
igerir. Bu siire¢ sonunda gittikge bilingli bir sekilde 6grenmeye ve yeni uygulamalara

odaklanmaya gec¢ilmektedir (akt: Denegli, 2013, s. 6).

Gostergebilimsel  ¢oziimleme siirecinde yorumlanmast gereken bu
gostergelerin anlamlaridir. Bu anlamlandirma sirasinda gostergelerin diiz anlamlartyla
yer almasi anlamsal yapiyr saptamada yeterli olmamaktadir. Gostergelerin
diizanlamlariyla birlikte ¢agrisimsal yananlamlar gostergelerin ¢ok daha fazla anlam
barindirdigini ortaya koymaktadir (Camdereli, 2006, . 85). Gostergenin anlami doga
tarafindan degil toplumlar tarafindan belirlenmektedir. Bu durumda gostergenin
keyfiliginden bahsedilebilmektedir. Dil bir dizgeler toplulugundan veya bir yapidan
olusmaktadir. Diizanlamlar ve yananlamlar baglantisal teknikler barindirmaktadir. Bu
nedenle gostergeler kendi aralarinda diizenlenmektedirler. Dolayisiyla sdylem tek
basina bir anlama sahip degildir. Ancak farkliliklarla anlam kazanmaktadir (Maigret,

2014, s. 144).

Anlat1 zaman ve uzam arasinda gelisen neden ve sonug iliskisi arasindaki
olaylar silsilesi olarak tanimlanmaktadir. Anlati genel olarak hikayenin kendisi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Anlati, bir olayla baslayip neden sonug iliskisi arasinda bir
takim degisim(ler)in ortaya ¢ikti1 ve nihai olarak sonunda yeni bir durumun agiga
ctkmast s0z konusudur. Bir anlati olay orgiisii, neden- sonu¢ ve zaman -mekan
arasindaki iligskiye bakilarak anlagilabilmektedir. Hikayeler insan yasamini bastan sona
sarmaktadir. Din, felsefe ve bilime ait olan tiim Ogretiler hikaye ve masallarla
sunulmaktadir. Giindelik yasamdaki sozlii iletisimin bir¢ogu gecmisten gelen

hikayeleri barindirmaktadir (Bordwell ve Thompson, 2010, s. 78-80).
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Degerler bagligi anlati analizi yaklagimi ile ¢dziimlenmistir. Anlati analizi,
insanlar arasindaki karmasik deneyimleri tanimlamak ve yorumlamak igin igin
kullanilmaktadir. Insanlar deneyim ve tecriibelerini dykii bigiminde kodlamaktadir. Bu
nedenle anlat1 analizi giindelik hayatta var olan sembolik ve simgesel edimlerin ve
pratiklerin arkasinda yer alan anlamin ortaya c¢ikarilmasini olanakli kilmaktadir
(Webster ve Mertova, 2007, s. 21). izleyici anlatiya ait olan ve kendilerine sunulan
gercekligin igerisinde kalarak verilmeye calisilan anlatimin ayirdina varmaktadir
(Liebes ve Katz, 1990, s. 113). Giinliik yasamin igerisinde gelisen olaylar karakterler
tarafindan belli bir amag ¢ergevesinde kurgulanan dramayi belirleyen bes unsur vardir.
Bu unsurlar; kim, nerede, nasil, ne amagla, ne yapiyor sorularmin cevabi olarak

gercegin kurgulanmasini olanakli kilmaktadir (Cohen, 1998, s. 94).

3.3. EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin evrenini dijital platformlarda yayinlanan internet dizileri
olusturmaktadir. Amagh Orneklem teknigi ile secilen Hakan: Muhafiz ise, hem
Tiirkiye’de hem de diinyada bir ¢ok iilkedeki Netfllix katalogunda yer alan ve
Netflix’in kendi yaptirdigi (Netflix Originals) ilk Tiirk dizisidir. Hem yerel hem de
kiiresel kiiltiirel unsurlar1 barindiran Hakan: Muhafiz, bu bakimdan arastirma igin

uygun 6rneklem olarak tercih edilmistir.

Arastirmada, dizinin ilk sezonunu olusturan 10 boliim incelenmistir. Aragtirma
bulgularinin tekrar eden bir motif sergilemesi bakimindan biitiinliik arz eden ilk sezon,

arastirmanin sonuglandirilmasi i¢in yeterli goriilmustiir.

3.4. HAKAN: MUHAFIZ KUNYE

- Yapim Sirketi: Netflix, O3 Medya.

- Yapimci: Alex Sutherland.

- Yonetici Yapimci: Onur Giivenatam, Ozge Bagdatlioglu, Jason George,
Binnur Karaevli.

- Proje Tasarimcisi: Binnur Karaevli.

- Uyarlama: Niliifer Ipek Gokdel.

- Gelistiren: Umut Ceylan.
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- Senarist: Jason George, Yasemin Yilmaz, Emre Ozpiringci, Kerim Ceylan,
Atilla Unsal, Askim Ozbek.

- Yonetmen: Can Evrenol, Umut Aral, Goneng Uyanik.

- Goriintli Yonetmeni: Gokhan Tiryaki.

- Oyuncular: Cagatay Ulusoy, Hazar Ergiiclii, Ayca Aysin Turan, Okan Yalabik,
Bur¢in Terzioglu, Yurdaer Okur.

3.5. HAKAN: MUHAFIZ KISA OYKUSU

Hakan Muhafiz: The Protector, Niliifer ipek Gokdel’in Karakalem ve Bir
Delikanlinin Tuhaf Hikayesi isimli eserlerinden uyarlanarak Netflix katalogunda
bulunan ve bu kiiresel dijital platformda ilk Tirk dizisi olarak glokal diziler
kategorisinde yerini almigtir. Ozgiin ad1 “The Protector” olan dizinin ilk sezonu 14
Aralik 2018 tarihinde 10 boliim, ikinci sezonu 26 Nisan 2018 tarihinde 8 boliim,

liclincii sezonu ise 6 Mart 2020 tarihinde 7 boliim olarak yaymlanmistir.

Dizide Kapaligarsi’da babasinin antika ditkkkaninda ¢alisan Hakan’in giinliik
islerini silirdiirlirken tilsimli bir gémlegin varligin1 6grenmesiyle baslayan ve bir
kahramana doniistiigii siire¢ anlatilmaktadir. Anlatiya gore; yiizyillar oncesinden
bugiine gelen yedi Oliimsiiz Istanbul’u ele gecirmek istemektedir. Buna karsin
Istanbul’'u  koruyan muhafizlar da varhgimi = siirdiirmektedir. Son Oliimsiiz
yasamaktadir ve bu nedenle Istanbul tehlike icerisindedir. Hakan ise; Istanbul’un son

mubhafizidir.

Dizide Hakan’in muhafizlik macerasi islenmistir. Kapaligarsi’da antikacilik
yapmakta olan Hakan ve babasma tilsimli bir gémlek aradigini sdyleyen Suzan’in
gelmesiyle olay Orgiisii gelismeye baslar. Bu tilsimli gémlek i¢in bir servet 6demeye
razi olan miisteri aslinda Suzan’i araci olarak gondermistir. Bu tilsimli gomlek
karsiliginda 6denecek olan iicret Hakan’in oldukca ilgisini ¢eker ¢iinkii o modern
diinyada Kapaligarsi’dan ¢ikip daha modern bir diikkan agma hayalleri kurmaktadir.
Babasi ise boyle bir gomlege sahip olmadiklarini belirterek teklifi reddeder. Ancak
Hakan babasindan gizli sakli depoya giderek gémlegi bulup Suzan’la bir bulugsma
ayarlar. Hakan ve Suzan’in bulustuklar1 esnada Hakan’in babasi gelir ve Hakan’a
kizar. O esnada gdmlegi almaya calisirken onlar takip eden silahli adamlar tarafindan

babast vurulur. Bdoylelikle Muhafiz’in maceras1 baglar. Babasi vurulan Hakan,
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babasin1 oradan alarak hastaneye gotiirmek ister. Ancak babasini onu bir eczaneye
yonlendirir. Eczanede bulunan Kemal ve kiz1 Zeynep, Hakan’1in yarali babasini tedavi
etmeye c¢alisirlar fakat basarili olamazlar. Babasinin kaybiyla yikilan Hakan, Kemal
ve Zeynep’ten tilsimli gdmlegi ve onun muhafizlik gérevinden bahsederler. Boylelikle
Hakan diinyanin ve Istanbul’'un koruyucu muhafizi oldugunu 6grenir. Fakat bu
sOylenenlere inanmak istemez ve tiim sdylenenleri inkar eder. Bunun iizerine tilsimli
gomlegi giymesini istedikleri Hakan’a Zeynep ates eder ama kursun Hakan’a zarar
vermez. Boylelikle Hakan, muhafiz oldugu gergegi ile yiizleserek durumu kabul eder

ve muhafizlik gérevini kabul eder.



3.6. BULGULAR

Hakan: Muhafiz 1. Boliim
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Tablo 2. Hakan: Muhafiz 1. Boliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi

SEMBOLLER

Cumbal1 evler

Istanbul Bogaz1

Vapur

Sokak kedileri

Ince belli bardakta ¢ay

Istiklal Caddesi

Nostaljik tramvay

Emindnii balik-ekmek tekneleri
Ortakdy Cami

Bogaz Kopriisi

Giivercinler

Kapali1 Cars1

Tiirk bayraklari

Geleneksel Tiirk sanatlari (hat-igleme-¢ini vb.)
Dokuma hali

Ayasofya

Tilsimli gomlek (Arapga ve Selguklu motifleri)
Giigiim-ibrik

Sokak miizisyenleri (klarnet)

Cicek Pasaji

Meyhane

Fasil

Miizik (Leylim, Leylim — Fikret Kizilok
uyarlamasi...)

DEGERLER

Mabhalleli ile sicak iliskiler (selamlasma-
yardimlasma)

Diiriistliik

Ozgiiven

Cesaret

Sadakat ve giiven

KAHRAMANLAR

Hakan

ADETLER VE
GELENEKLER

Disarida ipe asili camasirlar
Mabhalledeki ¢ocuklarla top oynama
Dilek tavsani

Veresiye cay alma

Kahve fali

Yerel mutfak (Alinazik Kebab1)
Cem Karaca sarkilari
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Istanbul’un tarihi ve kiiltiirel yapisim gdsteren mekan cekimlerine siklikla yer
verilmistir. Ortakdy Camii, Istiklal Caddesi, Istanbul Bogazi, Bogaz K&priisii, tarihi
cumbali evler, Eminonii’nde balik- ekmek tekneleri, vapur, camii bahgesinde

giivercinler, sokak kedileri vb. Istanbul’un sembolii olmus ¢ekimler yapilmustir.

Resim 1. Hakan: Muhafiz 1. Bolim Ekran Alintilar

Bunun yan sira Tiirk Bayragi, tilsimli gémlek, ibrik (gliglim), ince belli ¢ay
bardagi, meyhane, fasil, kahve fali, ipte asili ¢amasirlar, veresiye aligveris,
mahalledeki ¢ocuklarla top oynama ve fonda ¢alan Cem Karaca sarkilar1 gibi Tiirk
yasam ve kiiltiiriine has gelenek ve adetleri tanitan ¢ekimlere ve miiziklere de yer
verilmistir. Istanbul ve Tiirk toplumuna dair tanitict ¢ekimlerin yaninda cesaret,
sadakat, diiriistliik ve 6zgiiven gibi evrensel degerler de dizinin anlatisi igerisinde yer
almigtir. Hakan’in is bagvurusu i¢in gittigi otelde yiiksek tavandan diisen avizenin

kiiciik bir cocugun iizerine diismesine kendi cani pahasina engel olmustur. Bu durumu
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ise biiylik bir miitevazilikle gecistirmistir. Ona gore yaptig1 bu hareketin abartilacak

bir tarafi1 yoktur.

Dizinin bu ilk boliimiinde yogunluklu olarak Istanbul’un tarihi mekan
¢ekimleri yogunluklu olarak kullanilmistir. Hikayenin belkemigini olusturan tilsimli
gomlek samanlardan Osmanli’ya uzanan siire¢ igerisinde giyen kisiyi tiim
kotiiliiklerden uzaklastirdigina inanilan ve savaslarda cogu padisahin giydigi 6zel bir
kiyafettir. Tiirkler Islam’1 kabul etmeden énce de tilsiml1 kiyafetlerin insanlara iyilik
getirdigine ve kotiiliikleri uzak tuttuguna inanilmistir. Dede Korkut Hikayelerinde
giyene goriinmezlik veren, kursun gecirmeyen gomlek ve kili¢ islemeyen giysilerden

bahsedilmektedir (Tezcan, 2011, s. 11).

Istanbul’un son koruyucu muhafizi olan Hakan’m da tilsimli bir gémlegi
vardir. Hakan tilsimli gdmlegi giydiginde viicuduyla birleserek gégsiinde bir kabartma
sembole donlismektedir. Bu gomlekle Hakan biitiin kétiiliikklerden korunmaktadir.
Boylece Oliimsiizler ’in ve silahlarin olasi kétii etkilerinden kurtulmaktadur.
Hakan’dan 6nce muhafiz olan babasi tilsimli gdmlek iizerinde yokken oldiirildigi
icin Sadik Olanlar, tilsimli gomlegi ¢ikarmamast konusunda siirekli uyarida

bulunmaktadirlar.



Hakan: Muhafiz 2. Bolim

Tablo 3. Hakan: Muhafiz 2. Bolim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi
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SEMBOLLER

Fatih Sultan Mehmet ve Istanbul’un Fethi
Ayasofya

Nuruosmaniye Camii

Istanbul Bogazi

Tiirk kahvesi

Cay

Sultanahmet Meydani

Dikilitag

Eski Istanbul’dan kalma harabe binalar
Hilal biyikl1 polis

Erdem Yiizigi

Hanger

DEGERLER

Vefa
Dayanigsma

KAHRAMANLAR

Hakan
Fatih Sultan Mehmet

ADETLER VE
GELENEKLER

Duali-tilsimli gémlek
Tutun sarma
Renkli ev terligi

Dizinin ikinci boliimiinde tarihi olarak Fatih Sultan Mehmet ve Istanbul’un

Fethi’ne yer verilmistir. Mekan olarak yine Istanbul’un sembollerinden olan Ayasofya,

Kapaligarsi’nin girisinde bulunan Nuruosmaniye Camii, Sultanahmet Meydani’nda

bulunan Dikilitas, Sultanahmet Meydani, Istanbul Bogaz, tarihi eski Istanbul’dan

kalma harabe bina ¢ekimleri goriilmektedir. Kiiltiirel olarak ise; cay, Tiirk kahvesi,

tilsimli gomlek, tiitlin sarma ve evde terlik giyme geleneklerine yer verildigi

goriilmiistiir. Tiirk milliyetgiligine vurgu yapilarak hilal bryikli bir polis memuruna da

anlatida yer verilmistir. Yerel olan bu sembol, adet/gelenek, kahramanlarin yaninda

vefa ve dayamisma gibi evrensel degerler islenmistir. Arkadasini bulmak ve

Oliimsiiziin elinden kurtarmak i¢in kendi hayatin1 tehlikeye atarak gizlice bulundugu

yerden ayrilir. Boylelikle arkadasina duydugu vefay1 géstermistir.
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Resim 2. Hakan: Muhafiz 2. B6lim Ekran Alintilari

Dizinin bu béliimiinde yereli tanitan ve yerel kiiltiirii tanitici ¢ekimlerin
azaldig1 goriilmiistiir. Hakan’in muhafiza doniisme seremonisi anlatilmaktadir. Hakan
o gline kadar olan hayatinin diginda bir hayat1 oldugunu adaya gittiginde fark eder.
Babasinin bir muhafiz oldugunu 6grendiginde; yeni hayatini benimsemesi gerektiginin
ayirdina varir. Modern diinyada tilsimli gomlegi giyince kursun bile islemeyen bir

stiper kahramana doniistiiglinii anlatmaya baglamistir.
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Hakan: Muhafiz 3. Bolim

Tablo 4. Hakan: Muhafiz 3. Bolim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi

SEMBOLLER e Miizik
e Kemal’in yiiziigii
e Miizik
e Mart1, kedi, giivercin
e [Eski kosk

e Desenli battaniye

e Yolluk, hali

e Ortalama bir Tiirk evi
DEGERLER e Sadakat

KAHRAMANLAR e Hakan

e Ev terligi

e Sepet sarkitma
ADETLER VE

e Cay, borek
GELENEKLER

e Elektrikli infrared 1sitic1 (UFQO)
e “Tanr1t misafiri” sozlii ifadesi

Dizinin bu béliimiinde Istanbul’un mekéan olarak tamtimindan farkli olarak
ortalama bir Tiirk ailesinin evini ve yasantisini tanitan ¢ekimler yapilmistir. Evde terlik
giyme gelenegi, desenli battaniye, aligveris i¢in asagiya sepet sarkitma, elektrikli 1sitict
(UFO), vb. gibi toplumsal yasami tanitan ¢ekimlere yer verilmistir. Misafire ikram
edilen cay ve borek de kiiltiirel yasamin tanitict bir gelenegi olarak kullanilmistir.
Yerel kiiltiirel adet/geleneklerin diginda “sadakat” kavrami ise hem yerel hem de
evrensel bir deger seklinde anlatida yer almigtir. Sadik olanlardan olan ve muhafizin
yaninda olan Zeynep Hakan’la birlikte sadik olanlardan ve gii¢ yiiziigiinli koruyan
biriyle bulusmak iizere yola c¢ikmiglar ve yalmzca terkedilmis bir evle
karsilasmiglardir. Zeynep bu sikintili durumda bile muhafiz olan Hakan’a sadakatini

yerine getirmekte tereddiit etmemistir.
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Resim 3. Hakan: Muhafiz 3. Bolim Ekran Alintilart

Hakan: Muhafiz 4. Bolim

Tablo 5. Hakan: Muhafiz 4. Boliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi

SEMBOLLER

Istanbul Bogazi

Mimar Sinan (ad)

Tiirk Bayragi

Sokak saticilar

Simit

Sinan’in eserlerine sozli atif
Cevahir Minaresi
Siileymaniye Cami ve ezan
Avyasofya

I.U. Rektorliik binasi
Mimar Sinan (kitap)
Ayasofya’daki ikon

Said Halim Pasa Yalis1
Bogaz kopriisii

Mimar Sinan Tiirbesi

DEGERLER

Cesaret
Diurustlik

KAHRAMANLAR

Hakan

ADETLER VE
GELENEKLER

Tost
Cekirdek citleme
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Dizinin dordiincii béliimiinde Istanbul’un tarihi mekanlarinin ¢ekimine Mimar
Sinan’in eserlerine hem sozlii bir yer verme hem de ¢ekimlerle bunun desteklendigi
goriilmiistiir. Siileymaniye Camii ve Cevahir Minaresi, Mimar Sinan Tiirbesi ve
Mimar Sinan’1 anlatan bir kitabin cekimleri vardir. Istanbul icin Mimar Sinan ve
onemini anlatan sahneler yer almistir. Istanbul’u ve tarihi sokaklarini tanitan ¢ekimlere
yer verilmistir. Tarihi ve kiiltiirel unsurlar iceren semboller, Tiirk Bayragi, Ayasofya,
Bogaz Kopriisii, Ayasofya’da bulunan ikonlar vb. anlatida Hakan’in korudugu 6nemli
degerler olarak yer almistir. Bu boliimde ayrica Istanbul ve yerel halkin sembolik ve
geleneksel sokak lezzetlerinin tanitimimin yapildigi da goriilmiistir. Hakan bu
boliimde yerel ve evrensel degerlerle (cesaret ve diirlistliik) sinanmistir. Hakan, ebedi
diisman1 olan Oliimsiiz Faysal Erdem’e yakin olabilmek adina muhafiz kimliginin
aciga cikmasi pahasina biiylik bir cesaret gostererek onun korumasi olarak goreve

baslamistir.

Dizinin bu béliimiinde Hakan artik Istanbul’u korumakla sorumlu oldugunu
kaniksamaya basladig1 icin anlatida Istanbul’un tarihiyle ilgili ezoterik bilgiler de

verilmigtir.
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Resim 4. Hakan: Muhafiz 4. Bolim Ekran Alintilart



Hakan: Muhafiz 5. Boliim
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Tablo 6. Hakan: Muhafiz 5. Bolim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi

SEMBOLLER

Cay - caydanlik

Tiirk kahvesi

Mimar Sinan Tiirbesi
Siileymaniye Cami

Ezan

Mart1

Vapur — Istanbul Bogazi
Tiirk Bayragi

Sepeteiler Kasri/Yesilay
Topkap1 Saray1

Biiyiikada

Fayton

Ada evleri

I.U. Rektorliik Binasi

Hali seccade

Istanbul’un tarihi sokaklar1
Miizik (Adimiz Uskiidar Bizim — Mazhar-Fuat)
Tarihi bina

Tespih

DEGERLER

Vefa

Eskiye 6zlem/Nostalji

Gorevin her seyden 6nemli olmasi
Polisin riigvet almasi, yolsuzluk

KAHRAMANLAR

Hakan

ADETLER VE
GELENEKLER

Caydanlik

Cicek sularken ¢icekle konugsma
Atlet ve i¢likli adam

Yaprak sarma

Dizinin besinci bdoliimiinde, Siileymaniye Camii, Mimar Sinan Tiirbesi,

Topkap1 Sarayinin yaninda Biiyiikada ve ada evleri mekan olarak yer almistir. Beyazit

Meydani’nda bulunan ve Sultan Abdiilaziz doneminde 1866 yilinda insa ettirilen

Istanbul Universitesi’nin rektorliik binasi, tarihi Istanbul yapilari, Sepetgiler Kasri

olarak bilinen Yesilay binasinin ¢ekimleri goriilmistiir. Kiiltiirel olarak ise; Tiirk

Bayragi, tespih, seccade, adalardaki faytonlar, marti, vapur, Tiirk kahvesi, cay,

caydanlik vb. unsurlar ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yan sira Tiirklerde alt sinifa has

atlet ve iclik giyme ve ¢icekleri sularken konugma ritiieline yer verildigi goriilmiistiir.
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Hikayede riigvet alarak suca bulasan ve yozlasan devlet gorevlileri, Hakan’in
gorev/sorumluluk bilinci, vefa duygusu yerel ve evrensel degerler olarak verilmistir.
“Sah damarimdaki kan gibi usul, sairin topu gibi giirleriz biz faniyiz, sadik
olanlardaniz” sadiklarin parolast olan bu sézler oliimlii ve fani olan sadiklarin
kendilerini gizleyerek ve olaganiistii bir adanmiglikla muhafiz i¢in kendilerini feda
edebileceklerini ve muhafizin korunmasi i¢in birbirlerine karsi bir vefa 6rnegi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Hakan kendi ge¢misini arastirmak i¢in Biiylikada’ya giderek
eskiye dair yasananlar1 hatirlamaya calismaktadir. Sadik olanlardan Kemal ve kizi
Zeynep ylzik tasmi bulmak i¢in Mimar Sinan’in tiirbesinde arastirma yaparak
muhafiza gorevlerini yerine getirmede yardimci olmaya ¢aligmiglardir. Bunun yaninda
yerel kiiltiir unsuru olarak Mazhar ve Fuat’in Adimiz Uskiidar Bizim sarkis1 fonda

kullanilmistir.

Resim 5. Hakan: Muhafiz 5. Bolim Ekran Alintilar
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Hakan: Muhafiz 6. Bolim

Tablo 7. Hakan: Muhafiz 6. Boliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi
SEMBOLLER e Ayasofya

e TIkon ve ikonalar
e Galata kulesi

e Altin kase

e Bogaz manzarasi
e Galata Kulesi

e (Galata Kopriisii

e Eminéni

e Muska

e Sarayburnu

e Siileymaniye Cami

e Osmanli Eserleri Miizesi

e Hancer
DEGERLER e Sevgi

e Ailenin 6nemi

e Gurur

o Vefa

e  Oziir dileme

KAHRAMANLAR e Hakan

e Tost

e Narsuyu
ADETLER VE e Biife
GELENEKLER e Tiirkce rap sarki

e Seyyar pilav saticisi

e Pavyon

Dizinin altinct boliimiinde mekan olarak Ayasofya ve igerisinde bulunan ikon
ve ikonalar, Galata Kulesi, Galata Kopriisii, Eminonii, Sarayburnu, Siileymaniye
Camii, Osmanli Eserleri Miizesi ve Istanbul Bogazi cekimleri kullanilmustir.
Hikayenin anlatistyla birlikte hanger, altin kase ve muska nesnelerinin biiyiilii nesneler
olarak yer almistir. Kiiltiirel olarak dizinin dnceki boliimlerinde de rastlanilan “sokak
lezzetleri” bu boliimde seyyar pilavei, tost ve sikma nar suyu olarak tespit edilmistir.
Bunun yani sira alt kiiltiiriin eglence mekani1 olarak tanimlanan pavyonun eglence

bigimini tanitan ¢ekimlerle verilmistir.
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Hakan, diismani olan Faysal Erdem’in asistani olan Leyla’ya karsi yogun
duygular beslerken muhafizlik goérevi ve duygular arasinda se¢im yapmaya
zorlanmistir. Sadik olanlardan Kemal ise; goreve olan vefa borcuyla bu kez yiiziigiin

yani sira hangerin de pesine diigmiistiir.

Resim 6. Hakan: Muhafiz 6. Bolim Ekran Alintilar



Hakan: Muhafiz 7. Bolim

Tablo 8. Hakan: Muhafiz 7. Boliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi
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SEMBOLLER

Istanbul manzarasi
Ayasofya

Siileymaniye Cami
Dariizziyafe

Osmanli Eserleri Miizesi (Tiirk ve Islam
Eserleri Miizesi)
Yenigeri kiyafetleri
Kur’an-1 Kerim
Istanbul Bogazi
Osmanli mezar tasi
Tespih

1.ve 2. Bogaz Kopriileri
Miize

Eminonii

Riistem Pasa Cami
Tiirk Bayragi

DEGERLER

Kararlilik
Ailevi degerler

KAHRAMANLAR

Hakan

ADETLER VE
GELENEKLER

Semt Pazan

Selamlasma (Selaminaleykiim-Aleykiimselam)

Mezarlikta Dua
Tost- Ayran
“Bagin sag olsun” ifadesi

“Karniyarik ve Kuru fasulye ve pilav” sozlii

ifade
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Resim 7. Hakan: Muhafiz 7. Bolim Ekran Alintilart

Dizinin yedinci bdliimiinde Istanbul’'un sembollerinden olan Ayasofya,
Siileymaniye Camii, Riistem Pasa Camii, Istanbul Bogazi, Dariizziyafe, Osmanl
Eserleri Miizesi, birinci ve ikinci Bogaz Kopriileri’nin ¢ekimleri kullanilmistir. Yerel
Tiirk kiiltiiriine ait olarak semt pazari, Arapca selamlasma (Selamiinaleykiim-
Aleykiimselam), mezarlikta edilen dua gelenegi ile “Basin sag olsun” ifadesinin
kullanildig1r goriilmiistiir. Yerel mutfaga ait olan “Karmiyarik” ve “kuru fasulye ve
pilav” sozlii ifade bigiminde tespit edilmistir. Kararlilik ve ailenin 6nemi, evrensel ve
ayn1 zamanda yerel degerler olarak hikayenin anlatisinda yer almistir. Miizedeki
hangerin pesine diisen Hakan ve Zeynep biiyiik riskler barindirmasina ragmen,
Kemal’in de kendini giivenlik gli¢leriyle kars1 karsiya gelmek riskini alarak miizenin
giivenlik sistemini asarak hangeri ele gegirmislerdir. Goreve karsi kararlilik, ailevi

iliskilerin de yardimiyla tam bir adanmislik i¢erisinde devam etmistir.
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Hakan: Muhafiz 8. Bolim
Tablo 9. Hakan: Muhafiz 2. Bolim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi
SEMBOLLER e Hanger

e Fatih Sultan Mehmet
e Istanbul sokaklari

¢ Emniyet binasi

e Tiirk Bayrag:

e Emniyet logosu

o Galata Kulesi

e (Galata Kopriisii — Olta Balike¢iligi
e Bogaz manzarasi

e Vapur

e Arabesk mizik

e Ayasofya

e Muska
DEGERLER e Vefa

¢ Bilginin giicten iistiin olmas1
e Siiphe

e Sir saklama

o Kiskanglik

e Sadakatsizlik

e Sevgi
o lyi-kotii karsithg
KAHRAMANLAR e Hakan

o Kozlenmis misir
e Sokak saticilari (salatalik)
e Midyeci

ADETLER VE
GELENEKLER

Dizinin sekizinci boliimiinde Istanbul’'un sembol mekanlarindan olan
Ayasofya, Galata Kulesi ve Galata Kopriisii ve Istanbul Bogaz1 ve eski Istanbul
sokaklarinin ¢ekimlerine yer verilmistir. Bununla birlikte Tiirk Bayragi, Tiirk Emniyet
Teskilati’nin logosu ve emniyet binasinin yerel sembolik unsur olarak yer aldigi
goriilmiistiir. Istanbul’un sokak yasantisina ait olarak seyyar yiyecek saticilarinin bu
boliimde kozlenmis misir, midye dolmasi ve salatalik sattigi goriilmistiir. Muska ve
hanger biiyiilii semboller olarak anlatida yer almistir. Fatih Sultan Mehmet de tarihi
bir sembol olarak tespit edilmistir. Yerel kiiltiiriin bir par¢ast olan miizik bu boliimde
arabesk tarzda yer almigtir. Hikayenin ilerlemesiyle birlikte anlatidaki degerler; vefa,

siiphe duyma, kiskanclik, sadakat gosterememe, sir saklama, iyi/kotii karsithgr ve
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bunlarin karsisinda sevgi olarak tespit edilmistir. Zeynep giivenlik giiclerinin eline
gecen babasi i¢in babasinin bir arkadasinda yardim istemistir. Muhafizin diismani
Faysal Erdem karanlik islerini yaptirdig1 ve kotiiliige hizmet eden Mazhar’in cinayet
ve siddet iceren hareketlerine karsi ¢ikmistir. Faysal Erdem’in asistan1 ve ayni
Hakan’in sevgilisi Leyla ise Hakan’in kendisinden bir seyler sakladigini diistinerek

siiphe duymaya baslamistir.

Resim 8. Hakan: Muhafiz 8. Bolim Ekran Alintilar
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Hakan: Muhafiz 9. Bolim

Tablo 10. Hakan: Muhafiz 9. Boliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore Incelenmesi

SEMBOLLER e Yiiziik tasi
e Hanger
e Sarnig

e Bogaz manzarasi

e Tiirk Bayrag:

e Emniyet Teskilat1 logosu
e Istanbul manzarasi

e Zeyrek Cami

e Siileymaniye Cami

e Tarihi Istanbul sokaklar1
DEGERLER e Masumiyet

e fhanet

e Tehdit-Santaj

e Ailenin 6nemi

e Sadakat

e Fedakarlik

e Sorumluluktan kagma

KAHRAMANLAR e Hakan
ADETLER VE e Bas saghg dileme
GELENEKLER e Nezaret

Dizinin dokuzuncu béliimiinde Zeyrek Camii, Siilleymaniye Camii, Yerebatan
Sarnici, tarihi Istanbul sokaklari, Istanbul Bogazi’ni igeren manzara gekimleri yer
almistir. Yerel ve kiiltiirel sembol olarak, Tirk Bayragi ve Emniyet Teskilatinin
logosunu igeren cekimlere yer verilmistir. Toplumsal ve yerel kiiltiire ait olan
bassagligi dileme gelenegi taziye ziyareti biciminde verilmistir. Ayrica nezarete atilma
uygulamasini gosteren ¢ekimler yapilmistir. Masumiyet, sadakat, fedakarlik, ailenin
onemi gibi evrensel ve toplumsal degerlere yer verilirken, sorumluluktan kagma,
tehdit-santaj ve ihanet gibi olumsuz evrensel ve yerel degerlere anlatida yer verilmistir.
Faysal Erdem’in yardimcist Mazhar otelde oldiiriilmiis olarak bulununca Hakan
stipheli olarak g6z altina alindiginda Leyla’nin kafasi iyice karigmistir ve Zeynep’le
konustugunda Hakan hakkinda ¢ok az sey bildigini 6grenmistir. Kemal ve Zeynep ise
Hakan’1 kurtarmak icin birtakim olaylarin ortasinda kalmislardir. Oliimsiiziin kimligi
ile ilgili arastirmalar yapan Kemal, Hakan’1 ve kiz1 Zeynep’i korumak i¢in caninm

ortaya koyup biiytik bir fedakarlik gostererek Hakan’in kimligini agiklamamustir.
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Resim 9. Hakan: Muhafiz 9. B6lim Ekran Alintilari

Hakan: Muhafiz 10. Boliim

Tablo 11. Hakan: Muhafiz 10. Béliim’iin Kiiltiirel Gostergelere Gore incelenmesi

SEMBOLLER

Tilsimli gomlek

Hancer

Istanbul Manzarasi (Galata Kopriisii, Galata
Kulesi, Karakdy Iskelesi, Sahil)

Ayasofya

Arag plakas1 (34)

Altin kase

DEGERLER

Ikilemde kalmak
Kandirilmak
Sevgi (Ask)
Sadakat

Merak

KAHRAMANLAR

Hakan

ADETLER VE
GELENEKLER
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Dizinin onuncu béliimiinde Galata K&priisii, Galata Kulesi, Karakoy Iskelesi
ve sahil boyunu gosteren Istanbul Bogazi manzarasi ve Ayasofya ¢ekimlerine ve
Istanbul’un trafik plakasi olan “34” plaka numarasini iceren ¢ekimlere yer verilmistir.
Hikayede biiyiilii nesne olarak verilen Tilsimli gomlek, altin kadeh ve hanger sembolik
nesne olarak yer almistir. Dizinin birinci sezonun son bdliimii olan onuncu béliimde
yerele ait hicbir gelenege rastlanilmamistir. Leyla’ya karst biiyiik bir ask besleyen
Hakan muhafizlik goérevini gegistirmeye ¢alismaktadir. Leyla ise 6liimsiiziin kimligini
Hakan’a agiklamis ve onun kaninin 6zel bir giice sahip oldugunu séyleyerek Hakan’1
uyarmistir. Clinkii muhafiz bir damla kani yiizyillardir Ayasofya’nin altinda bulunan
Olumsiizlerin hepsinin yeniden hayata ve giliniimiize donmesini saglayacaktir. Son
6liimsiiz olan Faysal Erdem ise, sevgilisi de bir liimsiiz olan Riiya’y1 diriltmek ve
onunla birlikte olabilmek i¢in Hakan’in kanina ihtiyact oldugunu sdylemistir. Hakan
Oliimsiiziin bu istegini reddetmistir. Buna karsilik Faysal ise Leyla’y1 6ldiirmekle
tehdit edince Hakan hig tereddiit etmeden kanindan birka¢ damla Faysal’a verir. Ancak
Faysal Leyla’y1 yine de vurmustur. Hakan’in muhafizlik gorevi artik ¢ok biiyiik
tehlikeye girmistir. Oysa Hakan’in sadece Leyla’y1 kurtarmak adina tiim enerjisini
tiikettigi diistiniiliirken Zeynep ortaya ¢ikmis ve muhafizlik gorevini siirdiirmesi i¢in

var giicliyle ¢caligmustir.

Resim 10. Hakan: Muhafiz 10. Bolim Ekran Alintilar
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TARTISMA VE SONUC

Egemen kiiltiir ve kiiltiirel emperyalizmde yerel kiiltiir, evrensel olana
yiiklenerek yerele ait olmayanla degis-tokus edilmektedir. Farkli olmanin ¢ekiciligi
tizerinden gergeklesen bu degis-tokus sonucunda yine Kkiiltiir endiistrisi ortaya
cikmakta, yerele ait olmayan bir tliretim yerelin ‘istedigi’ olarak dayatilmaktadir. Bu
durumu da zaman zaman popiiler kiiltiir kavramiyla mesrulastirmaya ¢alisilmaktadir.
Kiiltiir endustrisi veya kitle kiiltiirii kavramlarimin kullanilmaya baslandigi
zamanlardan bu yana var olan en O6nemli gergeklik kapitalist sistemin kendisidir.
Kapitalist sistemde birey, giicli elinde tutanlar tarafindan belirlenmektedir. Marx,
Adorno ve Horkheimer’1n elestirilerinin ortak noktasi ise; ekonomik ve kiiltiirel giiciin
bu belirleyicilikte ana unsur olmasidir. Ekonomi ve kiiltiir; kiiresellesmeyle birlikte
egemen giiclerin elinde tiim diinyay1 tek tiplestirerek birey iizerindeki belirleyici
etkisini pekistirmektedir. Teknoloji ve buna bagli toplumsal birtakim gelismeler; Kitle

kiiltiird, kitlesel liretim ve bireyin metalasarak nesnelesmesine hizmet etmektedir.

Teknolojinin toplumsal hayata yonelik yalnizca olumlu katkilarindan
bahsedilmesine ragmen teknolojinin kullanim1 da kitleden ve onun kiiltiiriinden ayr1
degildir. Dolayisiyla tiim diinyada izleyici bulabilen dijital yaym platformlarinin
kullanicisi/izleyicisi olmak bile var olan sistemin islemesi igin Onemli Ssac
ayaklarindan birisidir. Ancak bu sistemin i¢inde yer bulabilmek i¢in kiiresel sistemin
kurallaria uymak gereklidir. Kiiresel pazarda basarili olmanin yolu, farkli kiiltiirel
0zelliklere sahip yerel dinamikleri de g6z oniinde bulundurmaktan gegmektedir. Bu
glokal pazarlama yontemleri tiim kiiresel sirketlerin kullandig1 bir strateji halini
almigtir. Bagka kiiltiire ait pazarda yer bulabilmek igin yerele ait toplumsal, tarihi ve
kilttirel degerleri kullanarak yerellesme/yerlilesme ve bunun karsisinda da yerelin
kiiresellesmesi ~ yanilsamasin1  yaratarak, kiiresel =~ pazarda  biliylimeyi

hedeflemektedirler.

Dizi, film, belgesel ya da miizik gibi bir¢ok igerigin ¢esitli kanallarla kiiresel
capta dagitiminin 6niinde birtakim engeller var olabilmektedir. Bazen cografi sinirlar
arasinda telif haklarini korumak i¢in tilkelerarasi dagitim engellenebilmektedir. Bunun
yani sira vergi ve i¢ piyasadaki yerel yapimcilari korumak da belirleyici
olabilmektedir. Avrupa Birligi ve Tiirkiye yerel yapimcilarini korumaya ¢alisirken,

ABD merkezli Netflix, kendi yapimlar1 ve diger Amerikan yapim sirketleriyle birlikte
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ve bunlarin anlati yapilariyla kiiresel medya piyasalarina hilkmetmekte ve kurallart
kendileri belirleyerek i¢ piyasay1 da doniistiirmektedir. Dolayistyla bu doniisiimiin

kosullarin1 anlamak 6nemli hal almaktadir.

Uluslararasi dijital yayin yapan online dizi ve film platformu Netflix de glokal
pazarlama yontemlerini kullanarak sosyal medya aglar1 ilizerinden Tiirkiye’ye 6zel
reklam, fragman vb. icerikler tiretmektedir. Sahin’e (2013) gore; kiiltiir, satin alma
davranisinin belirlenmesindeki 6nemli unsurlardan biridir. Kullanicilarin tutumlarini
ve yasam tarzlari ve iginde bulunduklari toplumun uygun gordiigii davranislar
olusturmaktadir. Bu nedenle toplumsal degerlere uygunluk, satin alma davraniglari
tizerinde etkili olmaktadir. Toplum tarafindan kabul goéren bir {irlinii tercih etmek
tiikketicilerde sikg¢a goriilen bir satin alma davranisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
durum tercihlerde kiiltiire verilen Onemini vurgulamaktadir. Kiiresel c¢okuluslu
sirketlerin diinya piyasas1 ve ticareti lizerindeki tesiri giderek artmaktadir. Bu devasa
sirketler gelisen teknolojiyi de arkalarina alarak pazar paylarini arttirmak amaciyla
rekabetin yogun oldugu kiiresel piyasada bir yaris halindedirler. Kiiresel pazardaki
sirket ve isletmelerin giderek daha ¢ok birbirini taklit etmesi ve birbirine benzemesi
bilindik bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak kiiltirel ve toplumsal
farkliliklarin tiiketicinin satin alma davranigini etkiledigini goz 6niinde bulunduran bu
sirketler glokal pazarlama stratejilerinin dinamiklerini kullanarak kiiresel pazardaki
paylarini arttirmaya calismaktadir. Kiiresellesme siirecinde marka ve tiriinler i¢in ulus
asir1 pazarlanma ihtiyaci ortaya ¢cikmaktadir. Bu nedenle reklam ve tanitim i¢in farkl
taktikler gelistirmektedir. Kiiresel markalar iiriin tanittim1 yaptiklar: tilkenin yerel ve
kiiltiirel degerlerinden yararlanmaktadirlar. Bunu yaparken ise hedef iilkenin kiiltiirel

gostergelerinden (semboller, gelenekler, degerler ve kahramanlar) yardim almaktadir.

Aragtirmada bu kiiltiirel gostergelere gore incelenen Hakan: Muhafiz dizisinde
standart bir siiper kahraman anlatisinda; yerellik prensibi dogrultusunda iilkeye ait
kiltiirel gostergelere siklikla yer verildigi tespit edilmistir. Karaduman ve Aciyan’in
(2019) yaptig1 alimlama calismasinda, Hakan: Muhafiz dizisinin yerel izleyici
tarafindan tercih edilmesindeki en 6nemli faktoriin “dizinin uluslararasi bir platformda
yaymlanan ilk Tirk dizisi olmas1” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni arastirmada,
katilimeilarin genellikle milli degerler ve duygularin izleme tercihlerinde belirleyici
oldugu sonucuna varilmaktadir. Bununla birlikte 6nemli bir izleme motivasyonu ise;

Tiirk kiiltiiriiniin uluslararasi alanda nasil temsil edildigi olmustur. Dizide Yavuz
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Sultan Selim i¢in dikilen tilsimli gomlegin ylizyillardir bilinen hikayelerde
kullanilmast bunun bir 6rnegini olusturmaktadir. Tilsimli gdmlek gegmisten gelen
gelenege atif yapmakta ve tarihsel bag kurmaktadir. Boylelikle Istanbul’un tarihi
atmosferi igerisinde gecen modern cagdaki Oykiiye mistik bir hava katilmasi
amagclanmistir. Fatih Sultan Mehmet ve Istanbul’un Fethi, Ayasofya, Sultanahmet
Meydani, Nuruosmaniye Camii, Siilleymaniye Camii ve ezan, Topkapt Sarayi, Tiirk
Bayragi’nin gosterilmesi, Mimar Sinan ve eserlerine yer verilmesi, camii ve tlirbelerin
gosterilmesi  vb. gibi tarihi ve kiiltiirel olgular da bu O&rnekler arasinda
gosterilebilmektedir. Ik boliimde siklikla yer alan Istanbul’un tarihi, kiiltiirel ve
toplumsal yasamina dair hava ve detay ¢ekimlerini ise kiiresel izleyiciye hitap eden

sahneler/cekimler olarak ifade edebiliriz.

Arastirma sonucunda Hakan: Muhafiz dizisinde, Istanbul’da tarihi yarimada
ismiyle bilinen dizi mekanlarinin, tarihi ve turistik bir destinasyon tanitimi gibi
kullanildig1r saptanmistir. Zira yapimda c¢ok sik bir bi¢imde goze c¢arpan tarihi ve
turistik mekanlar yogun bir bicimde kullanilmistir. Dizide ayrica istanbul’da giinliik
yeme-igme kiiltiirliniin bir pargasi olan sokak lezzetlerine yer verildigi de goriilmiistiir.
(Hamburger, cizburger, pizza yiyen Batili kahramanlarin yerine Hakan karakteri; tost,
simit, ¢ekirdek ¢itleme vb. gibi yerel yiyecekleri tiiketmektedir.) Bu durum ise,
potansiyel yabanci turist igin bir tanitma faaliyeti gibi islev gormektedir. Bu tarihi ve
turistik goriintiiler aracihigiyla Hakan: Muhafiz dizisi istanbul’un tanitim filmi gibi
ozellikler tastyan (sik sik kullanilan hava ¢gekimleri, tarihi yapilarin genel planlari vb.)
goriintiilerden uzaklasamamustir. Yerel kiiltiire ait olmayan Batili siiper kahraman
anlatis1 ise Netflix’in kiiresel anlatiy1 belirleyici bir unsur olarak kabul ettiginin bir
gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle Yavuz Sultan Selim i¢in yapilan
tilstmli gdmlegi giyip bir siiper kahramana doniismektedir. Bu ac¢idan bakildiginda
dizide bir siiper kahraman hikayesi anlatilmaktadir. Tipki Amerika’nin Spiderman,
Batman, Siiperman, Ant-Man, lronman vb. siiper kahramanlar1 gibi 6zel bir kiyafetle
kahramana doniistimiinti gergeklestirmektedir. Tilsimli gémlek tizerindeyken Hakan
da (Batili muadilleri gibi) tiim kotiiliklerden ve tehlikelerden korunarak deyim
yerindeyse “Oliimsiiz” bir kahraman olmaktadir. Oysa Tiirk yapimlarinda kahramanlik
oykiilerinde fedakarlik en 6nemli deger olarak yerini almaktadir ve yerli kahramanlar

(Tarkan, Battal Gazi vb.) yaralanmayan, 6lmeyen, kaybetmeyen, doga {iistii giiglere
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sahip olan tiirde kahramanlar degil, aksine insani Ozellikleri 6n planda olan

karakterlerdir.

Dizininin ilk sezonunun senaryo yazarlari Jason George, Yasemin Yilmaz,
Emre Ozpiringgi, Kerim Ceylan, Kerim Ceylan, Binnur Karaevli, Volkan Siimbiil’diir.
Ik boliimiiniin senaristi ise Amerikalidir. Diger boliimleri yerli senaristler
yazmaktadir. Ancak buradan da anlasilabilecegi gibi hikayenin baslangici Batili biri
tarafindan olusturulmaktadir. Bir dizi yapiminin ortaya ¢ikmasinda senaryo bir 6n
caligmadir. Dolayisiyla dizinin evrenin ortaya ¢ikmasini saglayacak kurucu bir nitelik
tasir. Bu bakimdan dizinin ilk bdliimiiniin Amerikali bir senarist tarafindan yazilmis
olmasi anlamlidir. Benzeri bi¢imde bir baska Netflix yapimi Tiirk dizisi olan Atiye’nin

de ilk boliimiiniin senaristi de ayn1 Amerikali senarist Jason George’dur.

Kiiresellesme; tek tiplesme ve biitiinlesme siirecinin tasiyicist durumundadir.
Simsek ve Ozmen’in (2020) de belirttigi gibi yerel tatlarin kaybolmasi bu siirecin bir
pargast olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Netflix vb. kiiresel dijital yayin platformlar
kalib1 tek tip olmak tizere hikayeleri farklilastirmaktadir. Belli bir sekil {izerinden
hikayeler anlatan bu dijital yaym platformlar1 yerel anlatim bigimleri i¢in deger
yitimiyle sonuglanacak siirecin bir pargasi olmaktadirlar. Hakan: Muhafiz dizisi
Tiirkiye katalogu disinda The Protector olarak yaymlanmistir. Buradan hareketle
dilsel kiiresellesmenin dinamiklerinin kirllamadigimi sdylemek miimkiin olacaktir.
Ayrica dizinin Ingilizce alt yazisinda “Bey”, “Hanim” gibi yerel ifadeler ¢eviride hedef
dil olan Ingilizceye tam ismi Faysal Erdem olan karakter i¢in “Mr.Erdem” biciminde
cevrilmistir. Benzer bicimde “Mazhar Bey” “Mr. Dragusha” olarak “Hakan Bey” “Mr.
Demir” olarak “Leyla Hanim” ise karakterin medeni durumuna da vurgu yapan bir
bigimde “Ms. Sancak” olarak gevrilmistir. “Bey” ve “Hanim” gibi yerel dilin kodlar
kiiresel sistemde belirleyici bir hakimiyeti olan Ingilizce’nin dil kurallarmi asarak

kiiresel kiiltiir alaninda kendine yer bulamamustir.

Hall’a (1998) gore kiiresel kitle kiiltiirii yalnizca Bati’nin farkli yorumlarini
tiretmekle kalmayip, kiiltiirel ve toplumsal farkliliklar sindirerek daha biiyiik ve daha
kapsayic1 olarak Amerikan tarzini esas alan bir yapmin i¢ine yerlestirmektedir.
Boylelikle kiiresel egemen sermaye ve Kkiiltiir farkli iilkelerde kendi ekonomik
varliklarim gelistirebilmektedir. Dolayistyla kiiresel kitle kiiltiirii yerel piyasa ile is

birliginde bulunarak hakimiyetini koruyabilecegini bilen bir sermaye bi¢imi olarak
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karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel kiiltiir ve sermayeyi gormezden gelmez aksine onlarin
vasitasiyla iglerligini devam ettirmektedir. Hakan: Muhafiz, Netflix teki ilk Tiirk dizisi
olarak 14 Aralik 2018’de ilk sezonunu olusturan 10 boéliim halinde platformda
yaymlanmistir. Her bdliimii ortalama 45 dakika civarindadir. Ulkemizde O3 medya
tarafindan Netflix i¢in ¢ekilen Hakan: Muhafiz dizisinin tiim haklar Netflix’e ait
oldugundan, Tiirk drama ihracatina eckonomik olarak ciddi bir katkisi

bulunmamaktadir.

Dizinin ilk boliimiiniin agilis sahnesinde fonda yer alan Leylim Leylim isimli
sarki 1970’ler ve 80’lerin komedi dram 6zelliklerini tasiyan Neseli Giinler, Bizim Aile,
Giilen Gozler vb. filmlerin agilis sahnelerine gondermeler icermektedir. Bu nedenle
yerelde de giderek kaybolan mahalle kiiltiiriine yapilan vurgu nostaljik bir hatirlatma
olarak karsimiza g¢ikarken daha dizinin ilk saniyelerinde sadece yerel izleyicinin
kodagimi gergeklestirebilecegi bir sahne olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiresel
izleyicinin bu sahneyi Kkiiltiirel acidan anlamlandirmasi pek miimkiin
gortinmemektedir. Fikret Kizilok’un ‘Leylim, Leylim’ adli sarkisini1 dizi i¢in yeniden
aranje eden miizisyen (Hey! Douglas); geleneksel dgeleri popiiler elektronik miizik
Ogeleriyle yeniden harmanlamistir. Bu da yerel unsurlarin batili tarz da

yorumlanmasina bir 6rnek teskil etmektedir.

Ikinci boliimdeki Fatih Sultan Mehmet ve Istanbul’un fethine yapilan vurgu,
sehrin korunmasi/sahiplenilmesi ve bir ele gecirme miicadelesi temasina katki olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihsel gondermeler izleyicinin duygularma hitap eden bir
anlatimi ortaya ¢ikarmaktadir. Yakin tarihten kalma eski yerlesim yerlerinin gosterimi
ise yine gelenekleri ve tarihsel siirekliligin degiserek de olsa siirdiiglini
vurgulamaktadir. Cay, Tiirk Kahvesi ve yaprak sarma gibi yiyecek-igecekler, misafir
agirlama ve ikram kiiltiirii, ortalama bir Tiirk ailesinin mekan pratikleri ve gilindelik
yasantisi, yerel yeme-igme kiiltliri (simit, tost, kozlenmis misir, kestane vb. sokak
saticilari) vb. geleneksel yasantidaki otantikligi ifade etmektedir. Dizide kullanilan bu
ogeler; Oykiiniin ilerleyisine ve dramatik yapiya katkida bulunmaktan ¢ok yapimin

genel atmosferini olusturan unsurlar olmustur.

Arastirmada fantastik bir stiper kahramanin macerasini anlatan dizinin degerler
kategorisinde ise; cesaret, vefa, rlisvet, yolsuzluk, diiriistliik, sadakat, dayanisma,

giiven, yardimlagma, 6zgiiven gibi evrensel degerler olarak da degerlendirilebilecek
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6geler bulunmustur. Bu nedenle yerel degerlerin ayn1 zamanda kiiresel ortak degerle

benzesik bir yapida olmasidir.

Hakan: Muhafiz dizisi yayinlanmaya basladiginda Tiirkiye’nin ardindan diziye
en ¢ok ilgi gosteren iilkeler Brezilya ve Meksika ve Afrika iilkeleri olmustur . Buradan
hareketle diziye ilgi gosteren iilkelerin merkez-cevre iliskisi baglaminda merkezin
disinda kalan gevre iilkeler oldugu goriilmektedir. Bu tilkeler sosyo-ekonomik olarak
birbirlerine benzemektedirler. Dolayisiyla Hakan: Muhafiz yapimi i¢in ‘kiiresellik’
sOylemi tam anlamiyla karsilik bulmamaktadir. Dizi-film sektorii agisindan 6zellikle
Kuzey Amerika, Ingiltere ve Orta Avrupa iilkelerinde yogun bir izlenmeye ulasmadan
kiiresel capta bir ilgiden soz etmek miimkiin goériinmemektedir. Bu dogrultuda
cevreden merkeze dogru bir kiiltiir ihracinin gergeklesmesi de s6z konusu

olamamaktadir.

Kiiltlirel tretim, kiiresel kapsamda ele alindiginda; ulus asir1 bir kiiltiir
kavraminin olusmasi saglanabilmektedir. Bu asamada kiiltiirii tiretenin kimligi on
plana calismaktadir. Ekonominin kiiresellesmesiyle birlikte tiretilen kiiltiir, kitle
tiiketiminin uluslararasi alana taginmasina neden olmustur. Kiiresel bir yapiya sahip
ve merkezi ABD olan sirketler kiiresel medya pazarmin egemenligini ellerinde
bulundurmaktadirlar. Dolayisiyla diinyanin neredeyse tamamina yayilmis olan kiiresel
medya sirketlerinin {iretim ve yayilma stratejileri, kiiltiir iretiminin ve tliketiminin
kiiresel niteliginin belirleyicisi olmaktadirlar. Hakan: Muhafiz dizisi kiiresel 6lgekte
yayin yapan Netflix dijital yaym platformu Hakan: Muhafiz dizisini yerel izleyicinin
kiiltiirel deger ve duygularina cevap verecek bigimde kiiltiirel gostergeler kullanarak,
gercekte yerel kiiltiirii kiiresellestirmekten daha ¢ok glokal pazarlama yontemleriyle
yerel pazardan aldig1 pay1 arttirmak {lizerine sekillendirmektedir. Netflix platformunda
yaymlanan ilk Tiirk dizisi olarak anilirken her ne kadar yerel kiiltiirel unsurlar
kullanilsa da bu durum, yine yerel izleyiciye doniik bir pazarlama girisimi ve kiiltiirel
irlinlerin liretimi ve pazarlanmasinin bir 6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun
yani sira yerel anlat1 6zelliklerinden farkli olarak yine baskin Bati kiiltiirtiniin tasiyicisi

olmaktan uzaklasamamaktadir.
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