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TR22 GUNEY MARMARA BOLGESI’NDE ZEYTIN VE ZEYTINYAGI
SEKTORUNDE YER ALAN ISLETMELERIN SOSYO-EKONOMIK ANALiZI VE
PAZAR ORGANIZASYONUNUN BELIRLENMESI

Serkan BIRSIN
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Danigsman: Prof. Dr. Halil KIZILASLAN

Bu calismada TR22 Bdlgesi’ndeki yaglik zeytin iireten, isleyen ve aracilik yapan
isletmelerle 2017-18 iiretim yilinda bolgedeki yaglik zeytin ve zeytinyagi sektorli ve
pazarlama organizasyonu incelenmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda yaglik zeytin tireten
isletmelerde isletme basina 23 899.73 kg yaglik zeytin ve 3 891.09 kg zeytinyagi
iiretimi yapildig1 belirlenmistir. Isletme masraflarinda en yiiksek %33.90 ile iscilik
masraflar1 bulunmustur. 2017-18 tiretim y1l1 itibariyle 1 kg yaglik zeytin iiretim maliyeti
1.88 TL olarak bulunmustur. Incelenen isletmelerde toprak sermayesinin aktif sermaye
icerisindeki oran1 %60.50, isletme arazisi bagina diisen aktif sermaye miktar1 26 693.58
TL ve isletmelerin 6zsermaye oranlar1 %97.82 bulunmustur. GSUD 92 716.81 TL/da
olup GSH’nin %93.06’sim1 olusturmustur. SH ise 1 430.32 TL/da bulunmus olup
GSH’nin %52.83’{inii olusturmustur. Isletmelerde rantabilite 52.83, Ekonomik
Rantabilite 5.35 ve Mali Rantabilite 5.24 bulunmustur. Arastirma bolgesindeki yaglik
zeytin isleyen isletmeler yillik %54.76 kapasiteyle ¢aligmis olup 704.22 ton dane zeytin
islenmistir. Isletmelerin %20.00’si ihracat yapmis olup %9.00’unun ise daha once
thracat yaparken biraktigi belirlenmistir. Araci isletmelerin dane zeytinde %47.57,
zeytinyaginda %40.54 pazar payr bulunmustur. Perakende fiyatlar icerisinde iretici
fiyatlar1 yaglik dane zeytinde %98.36, zeytinyaginda %51.16 bulunmustur.

Isletmelerin SH degerine etki eden nedenleri belirlemede 8 bagimsiz degisken ile
kurulan model {izerinde yapilan binary lojistik regresyon analizinde; en Onemli
degiskenler zeytinyagi {retimi, isletmecinin Ogrenim durumu ve arazi egimi
bulunmustur. Analiz sonucunda isletmelerin tek iiretim faaliyetinde bulunmasi,
periyodisite ve egimli arazi yapisindan dolayr yliksek isgiicli masraflar1 ve pazardaki
fiyat dalgalanmalar1 sonucu gelir dongiisiinde sorunlar yasadigi sonucuna ulagilmistir.
Bu sorunlarin ¢oziimiinde isletmecilerin pazarlamada yaglik dane zeytin yerine
zeytinyagina yonelmeleri, alternatif tarimsal {iretim faaliyetlerine yer vermeleri,
isletmelere diisiik faizli kredi uygulamalarinin artirilmasi, zeytinyaginda pazar
fiyatlarinin kontrol altina alinmasi ve makinelesmenin tesvik edilmesinin yararli olacagi
sonucu ¢ikarilmustir.

2021, 200 sayfa
Anahtar kelimeler: Yaglik Zeytin, Zeytinyagi, Ekonomik Analiz, Pazarlama
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SOCIO-ECONOMIC ANALYSIS AND DETERMINATION OF MARKET
ORGANIZATION FOR OLIVE AND OLIVE OIL SECTOR IN TR22 SOUTH
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In the study, the olive oil sector and marketing organization for 2017-18 production year
were examined by using data collected from farms, processers and intermediaters in
TR22 Region of Turkey. As a result of the study, it was calculated that 23 899.73 kg of
olives and 3 891.09 kg of olive oil were produced per farms. While the highest rate in
farming expenses were labor cost as %33.90. As of the 2017-18 production year, the
production cost of 1 kg olive was calculated to be TL 1.88. The ratio of land capital to
assets was examined as %60.50, the amount of assets per farm land was 26 693.58 TL
and the equity ratio of farms was %97.82. The ratio of gross production value was the
amount of assets per farm land was 92 716.81 TL and it constitutes %93.06 of the gross
product. The pure product value was 1 430.32 TL and it constitutes %52.93 of the gross
product. Profitably was found to be 52.83, Economic Profitably 5.35 and Financial
Profitably 5.24 in enterprises. The companies processing olives in the research area
have been working with %57.42 efficiency and an average of 704.22 tons of grain
olives are processed per year. It is determined that %20.00 of the enterprises still export
but %9.00 of them left exporting. Intermediary enterprises have a market share of
%47.57 in grain olives and %40.54 in olive oil. The farms prices within retail prices
%98.36 in oilseed olives and %51.16 in olive oil.

In the logistic regression analysis made on the model established with 8 independent
variables in determining the reasons affecting the PP value of the enterprises; the most
important variables were the amount of olive oil production, education level of
agricultural operator and land slope. As a result of the analysis, it has been concluded
that the enterprises have problems in the income cycle as a result of the fact that they
are in a single production activity, high labor costs due to periodicity and sloping land
structure and price fluctuations in the market. In the solution of these problems, it was
concluded that it would be beneficial for the operators to turn to olive oil instead of
olives for oil in marketing, to include alternative agricultural production activities, to
increase low-interest loan applications to enterprises, to control market prices in olive
oil and to encourage mechanization.

2021, 200 pages
Keywords: Olive, Olive Oil, Economic Analysis, Marketing
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1.GIRIS

1.1.Konunun Onemi

Oleacea familyasi, Olea cinsinin bir tiirii olan zeytin (Olea europaea L.), gerek tarim ve
beslenme yoniinden gerekse ekonomik, kiiltiirel, tarihi ve sosyal yonden oneme sahip
ender tarim triinlerinden birisidir. Zeytin ve zeytinyagi bugiin yetistirildigi bolgelerde
hayatin her alanina etki etmis ve kiiltiiriin nemli bir parcasi haline gelmistir. Tarihi ¢cok
eskilere dayanan zeytin ve zeytinyagina kadim kiiltlirlerden dini kitaplara kadar bir¢ok
kaynakta rastlamak miimkiindiir. flk Yunan ve Roma yazitlarinda zeytinin baris ve
birlikteligin simgesi olduguna deginilmis, Ozkaya ve ark, (2008)’e gére Hipokrat
zeytinyagmin tedavi edici 6zelliginden bahsetmis, Kuran, incil ve Tevrat’taki sayisiz
boliimde de zeytine yer verilmistir. Tarih iginde bir¢ok efsaneye kaynak olan zeytin,

bir¢ok eski uygarligin yazitlarinda ve kutsal kitaplarda yer almistir.

Zeytinin anavataninin neresi oldugu konusunda yapilan calismalar, Tiirkiye’nin
Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ni de i¢ine alan Mardin, Gaziantep, Hatay ve Suriye’nin
bulundugu Yukart Mezopotamya olarak adlandirilan cografyayr gostermektedir
(Anonim, 2019a). Yani zeytin Tiirkiye topraklarinin 6z mali olan tarim iriinlerinden

birisidir. Tiirkiye i¢in zeytinin en dnemli yanlarindan birisi budur.

Zeytin yetistiriciligi yiizyillar icinde Tiirkiye topraklarinda yasayan toplumlarin
yasamlarinin iglerine kadar girmis, hayatlarinin bir parcasi olmus ve bunun sonucunda
da zeytinle ilgili biiyiik bir bilgi ve tecriibe birikimi olusmustur. Bu agidan bakildiginda
zeytinin anavatani olmasi ve ¢ok eski tarihlerden gelen bir bilgi ve tecriibe birikimine
sahip olmasi, rakip sayist az olan ve diinyada sayili tilkeler tarafindan iiretilen zeytin ve
zeytinyagi piyasasinda Tirkiye’ye onemli avantajlar saglamig ve ciddi bir ekonomik
potansiyel olusturmustur. Ayrica yine zeytinin dogdugu topraklar olmasi nedeniyle tiir
cesitliligi agisindan da Tirkiye’ye ayr1 bir avantaj kazandirmistir. Bu olumlu potansiyel
yonlerin degerlendirilmesi i¢in bu alanda arastirmalar yapilarak sektoriin gelismesine

katk1 saglanmasinin oldukc¢a faydali olabilecegi sdylenebilir.



Zeytinin diinyada yogun olarak yetistirildigi bolge Akdeniz’e kiyist olan iilkelerin
oldugu bolge olmustur (bkz. Sekil 1.1). Diinya genelindeki zeytin yetistiriciliinin
%90.00° 11k bir kism1 Akdeniz havzasi, geriye kalan kismi1 ise Latin Amerika tilkelerinde
yapilmaktadir (Anonim, 2020a). Onemli zeytin iiretici iilkeler sirasiyla Misir, Ispanya,
Tiirkiye yer almustir. Uretimde AB iilkelerinin pay1 yillara gére degismekle birlikte
ortalama %70.00 seviyelerinde olmustur (Anonim, 2020a). AB iilkeleri arasinda ilk
siray1 Ispanya almis onu italya ve Yunanistan izlemistir. Zeytinyag: iiretiminde ise

diinyada siras1yla Ispanya, italya, Yunanistan ve Tiirkiye gelmistir.
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Sekil 1.1.Diinyada zeytinin yayilmasi

Tiirkiye’nin zeytinyagr iiretimindeki diinyadaki yerinin olumlu ve olumsuz yonleri
oldugu sdylenebilir. Bu alanda diinyada lider konumda bulunan Ispanya 2020 yih
verilerine gore 1 230 000 ton iiretimiyle Tiirkiye’nin alt1 kat1 tiretim gerceklestirmistir
(Anonim, 2020a). Bu duruma bakildiginda potansiyelini de g6z 6niinde bulundurarak
Tiirkiye’nin mevcut iretim diizeyinin yeterli olmadigi, daha fazla arastirma ve
gelistirmeye Onem vermesi gerektigi, diger iiretici iilkelerle rekabette One c¢ikmasi
gerektigi sOylenebilir. Arastirma konusu bu yoniiyle de Onemlidir. Sektorle ilgili
arastirmalar yapilarak gelecege yonelik planlamalarda dogru kararlarin verilmesi igin

yapilacak arastirmalarin 6nemli oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye iiretim diizeyiyle diinya zeytinyagi tiretiminin %7.20’sini gerceklestiren iilke

olarak diinyanin dordiincii biiyiik zeytinyag tireticisi olmustur (Anonim, 2020a).



Zeytin tiretimi Tiirkiye’nin ekonomisi i¢in 6nemli oldugu kadar tarimi i¢in de 6nemli
olmustur. Yogun olarak Tiirkiye’de Ege, Akdeniz kiyilar1 ve Giineydogu Anadolu
Bolgesi’'nde yetistirilen zeytin Tirkiye tarim alanlarinin %2.30°tinli olusturmus ve
yaklasik 320 000 aile zeytin yetistiricisi olmustur (Anonim, 2020b). Bu nedenle zeytinin

Tiirkiye’de 6nemli bir tarim, sanayi, ticaret ve istihdam {iriinii oldugu belirtilebilir.

Zeytinyag1 ulusal istatistiki verilerde meyve olarak degerlendirilmekle beraber ayni
zamanda bitkisel bir yagdir. Tiirkiye ise bitkisel yag alaninda dis ticaret agig1 vermistir.
Zeytinyagl iretimi alaninda yapilan calismalar Tiirkiye'nin bitkisel yagda disa
bagimliliginin azalmasina da katki sunabilir. Tirkiye’nin gida {riinleri ithalat
rakamlarina bakildiginda bitkisel ve hayvansal sivi-kat1 yaglar alt sektorii ikinci sirada
yer aldigr gorilebilir. 2020 yilinda Tirkiye gida ve igecek ithalatinin %15.70sini
bitkisel yag ithalati olusturmustur (Anonim, 2020c). Giinliik gida tiiketiminde, gida
imalat sektoriinin hemen her kolunda, hizmet sektoriinde yemek iireten biitiin
isletmelerde kullanilmasi nedeniyle bitkisel yag alt sektoriindeki agik her gegen giin
artmas, sektor gelisirken ayni1 zamanda dis ticareti de iki yonlii olarak artis géstermistir.

Bu nedenle zeytinyag: liretimi Tiirkiye agisindan kritik bir dneme sahiptir denilebilir.

Zeytinyag tiiketimi saglik agisindan da olduk¢a onemli olmustur. Akdeniz diyetinin
vazgecilmez bir pargast olan zeytinyaginin 1sil ve kimyasal islemler gérmeden
iretilmesi nedeniyle diger yemeklik bitkisel yaglara gore ¢ok daha farkli 6zelliklere
sahip oldugu bilinen naturel zeytinyagi, 6zellikle kalp hastalig: riskini azaltici, 1y1 huylu
kolestrolii (HDL) yiikseltici, kotii huylu kolesterolii (LDL) azaltici ve bazi kanser
tirlerine karst koruyucu etkisinden dolayr diinyadaki bircok tip bilim otoritesSi
tarafindan fonksiyonel bir gida olarak kabul edilmistir. Zeytinyaginin saglik acisindan
bunun gibi bir¢cok faydasi da bilimsel arastirmalar ve teknolojik gelismeler arttikca daha

da fazla ortaya ¢ikmistir (Tiirkoglu ve ark, 2012).

Tiirkiye’de zeytinyag: tiiketim degerleri ise diger zeytinyag iiretici tilkelerdeki tiiketim
ortalamasimin altinda kalmistir. Onemli zeytinyag: iireticisi iilke konumunda olan
Tiirkiye’de kisi basina zeytinyag tiiketimi 1.6 kg iken (Anonim, 2020b) diger énemli
iiretici iilkelerden Yunanistan’da 12 kg, Ispanya’da ve Italya’da 10 kg, Tunus’ta,



Portekiz’de, Liibnan’da ve Suriye’de 6 kg olmustur. Son yillarda kisi basma yillik
zeytinyag tiikketiminde artis gozlenen ABD ve Avusturalya’da 1 kg’a ulagmistir
(Anonim, 2020d). Diinyadaki ve Tiirkiye’deki mevcut tiiketim degerleri dikkate
alindiginda sektoriin zeytinyaginin Tiirk toplumunun goziindeki olumlu imajindan
yeterince faydalanamadigi sOylenebilir. Yapilacak tanitim caligmalariyla tiikketimin

artirilmasina yonelik onemli katkilar saglanarak mevcut potansiyel degerlendirilebilir.

Zeytinyagina Tirkiye’deki bu olumlu bakisin yaninda diinyada da ayni1 oranda olumlu
bir bakis oldugu sdylenebilir. Ulkelerin refah seviyeleri yiikseldikce zeytinyag: tiiketim
degerlerinin artmasi bunun bir gostergesi olabilir. Diinya zeytinyag tiiketim degerlerine
bakildiginda gelismis iilkelerin ilk siralarda yer aldiklar1 goriilebilir. Toplam zeytinyagi
tilketiminde 6n siralarda gelen iilkelerin basinda AB iilkeleri gelmis ve bunu ABD
izlemistir (Anonim, 2020e).

Diinya piyasalarindaki zeytinyagina olan bu talep ve deger artisindan potansiyeli
acisindan en c¢ok faydalanmasi gereken iilkelerin basinda Tiirkiye’nin geldigi
sOylenebilir. Ciinkii Tiirkiye bu alanda ge¢misten gelen bir potansiyele sahip oldugu
kadar halihazirda da diinyanin en 6nemli zeytinyag: ireticilerinden birisi olmustur.
Mevcut iiretim giicliyle zeytinyaginin uluslararasi alandaki artan trendinden en iyi
sekilde faydalanabilmesi igin sektorel olarak mevcut durumun iyi analiz edilmesi, giiglii
ve zayif yanlarmin ortaya konularak dogru adimlar atilmasinin 6nemli oldugu

sOylenebilir.

Diinya zeytinyag1 ihracatina bakildiginda ise liretime paralel olarak yine ilk siralar1i AB
tilkeleri almig ve ardindan Tunus ve Tirkiye gelmistir. 2020 yilinda 3.55 milyar $ ile
Ispanya en fazla zeytinyag: ihracati yapan iilke olarak &n plana ¢ikarken onu Italya,
Portekiz, Tunus, Yunanistan ve Tirkiye izlemistir. Tirkiye iiretimde diinyada ilk
siralarda yer almasina ragmen ihracatta siralamada daha asagilarda yer bulabilmistir
(Anonim, 2020a). Ihracat ve tiiketim degerlerinde diger {iretici iilkelere gore alt
siralarda yer alan Tirkiye’nin pazarlama alaninda eksikliklerinin oldugu sdylenebilir.
Tiirkiye zeytinyag: ihracatindaki mevcut durum sektore yonelik arastirma yapilmasinin

onemini bir kez daha ortaya koymustur.



Yukaridaki verilerden yola ¢ikilarak zeytinyaginin Tiirkiye i¢in ne kadar 6nemli bir
tarim Uriinii oldugu ve potansiyelinin yeterince degerlendirilemedigi vurgulanabilir.
Zeytinyagi tretimi agisindan Tirkiye’nin en 6nemli bolgelerinden biri olarak TR22

Bolgesi belirtilebilir. Bu bolge Balikesir ve Canakkale illerini kapsar.

TR22 Bolgesi, Tiirkiye’nin en 6nemli zeytin ve zeytinyag iiretim merkezlerinden birisi
olmustur. Tirkiye’deki zeytinyagi iretiminin yaklasik %12.40’1 bu bolgede
gerceklestirilmistir (Anonim, 2020f). TR22 Bolgesi’ndeki tarim alanlarinin %16.12°si
zeytinliklerden olusmustur. Yine TR22 Bolgesi zeytin iiretiminin %89.00°u yaglik
zeytin alanlarindan olusmustur (Anonim, 2020f). Bu oranlara gére TR22 Bolgesi’nde
yaglik zeytinin baskin bir sekilde bulundugu goriilebilir. Zeytinyagi bu agidan bdlge
icin oldukc¢a 6nemli olmustur. Mevcut verilere bakildiginda TR22 Boélgesi’nde yaglik
zeytin alaninda yapilacak aragtirmalarin bolgeye ve Tirkiye’ye faydasinin olacagi

sOylenebilir.

Bolge, zeytinyag: iiretim miktar1 kadar kalite a¢isindan da énemli bir pozisyona sahip
olmustur. Zeytinyagi liretiminde sadece TR22 Bolgesi’nin degil Tiirkiye nin en énemli
tiretim merkezlerinden birisi oldugu sdylenebilir. Yoredeki iklim kosullar1 ve cografik
yapinin saglamis oldugu optimum sartlar nedeniyle zeytinyagiin koku, tat, aroma ve
nefaseti en iist diizeydedir. Uretilen yaglar ulusal ve uluslararasi yarigmalarda gesitli

dereceler almistir.

TR22 Bolgesi’nde yaglik zeytin isletmeleri yogun olarak Edremit Korfezi ¢evresinde
bulunmustur. Cografi olarak bolge, Edremit Korfezi’nin en bati ucu olan Baba
Burnu’ndan baglayarak Kaz Dagmin giiney eteklerini takip ederek ilerlemekte ve
dogudaki Madra Dagi’nin bati eteklerini takip ederek Ayvalik giineyinde yer alan
tuzlada son bulmustur. Bu bolge cografi olarak mikro klima kabul edilmis ve kendine
has bir iklimi olugsmustur (Tiimen ve ark., 2007). Bu nedenle de bdlgede iiretilen zeytin
ve zeytinyagi ayri bir tat ve nefasete sahip olmustur. Bu o&zelligini Tirkiye’de
zeytinyaginda alinan 5 cografi isaretin ikisini alarak taclandirmistir. 1968 yilinda
yapilmis olan bir calismada Ege Bolgesi’nde isletilen baslica zeytinliklerin Edremit

Korfezi kiyilarinda, Biiyiik Menderes vadisinde ve Milas civarinda toplanmis oldugunu



belirtilmis ve bunlardan en 6nemlisinin Edremit-Ayvalik bolgesi oldugunun alt1 ¢izilmis
ve en i1yl yemeklik zeytinyaglarinin bu bolgeden elde edildigi ifade edilmistir (Tanoglu,
1968). Atalay ve Mortan (1997)’in ¢alismasinda Ege Bolgesinin zeytin ve zeytinyagi
tiretimi bakimindan Tirkiye’nin ana iiretim sahasi oldugu belirtilmis, Onemli
zeytinliklerin  Edremit Korfezi ¢evresinde bulundugu ifade edilmis ve Edremit,
Burhaniye ve Havran dolaylarinin bir zeytin orman1 gériiniimiinde oldugu ac¢iklanmistir
(Efe ve ark., 2013). Giiniimiizde Ege Bolgesi’nde bolgede yetistirilen zeytinyaglari her
yil diinyanin degisik yerlerinde yapilan yarismalarda birincilikler almistir. Bolgede
iiretilen zeytinyag: uluslararasi pazarlarda Italya Toscana bolgesi ve Girit Adasi’nda
tiretilen in yapmis yaglarla birlikte anilmig ve tiiketiciler tarafindan bilingli bir sekilde

tercih edilmistir.

Sekil 1.2.TR22 Bolgesi yaglik zeytin iiretim alani

Bolgede yaglik zeytin iiretimine paralel olarak zeytinyagi sanayisi de gelisme
gostermistir. Yorede zeytinyagl, zeytin, sabun, pirina ve zeytinle ilgili diger yan
tirtinlerin imalatin1 yapan 300°den fazla tesis kurulmustur (Anonim, 2020c). Bu nedenle
bolgenin zeytinyagi Tliretim zinciri ve pazarlama kanallar1 iizerinde yapilacak
aragtirmalar sektoriin gelecegine yOn vermesi, mevcut potansiyelin yeterince
degerlendirebilmesi, liretim ve pazarlama siirecindeki problemlerin ortaya konularak

¢Oziime kavusturulmasi agisindan 6nemli oldugu sdylenebilir.



1.2.Arastirmanin Onemi

Tiurkiye ve TR22 Boélgesi i¢in zeytin ve zeytinyagi iiretimi onemli olmasina ragmen
sektorde kalite, pazarlama, standartlar, iretim teknolojileri vb. alanlarda sorunlar
yasanmigtir. Bu sorunlarin tespit edilmesine ve ¢Oziimiine yonelik ydntemlerin
gelistirilmesi amaciyla bu bolgede arastirma yapilmasi bolge ve Tiirkiye’nin tarimina,

zeytin iiretimine ve ekonomisine onemli katkilar sunacagi sdylenebilir.

Bu c¢alisma sahadan elde edilen bilgilerle iiretimde, zeytin islemede, ihracatta ve
pazarlama organizasyonunda mevcut sorunlarin bulunmasina ve ¢oziimiine yonelik
yapilacak diger arastirmalara kaynak olusturdugu sdylenebilir. Zeytin {iretiminde ileriye
dontik yapilacak planlama ¢aligmalarina katki sunmus oldugu belirtilebilir. AB pazarina
yonelik zeytin ve zeytinyagi ihracati yapacak girisimcilere sektoriin meveut durumuyla
ilgili bilgi edinebilecekleri bir kaynak olusturmus, bélgenin ve Tiirkiye’nin zeytin ve
zeytinyagi tiretim politikalarinin gelismesine katki saglamis oldugu sdylenebilir. Zeytin
ve zeytinyagi sektoriiyle ilgilenen yatirimcilara yeni girisimlerinde ulasabilecekleri bir

bilgi kaynagi oldugu belirtilebilir.

1.3.Arastirmanin Amaci ve Kapsami

TR22 Bolgesi’'nde zeytinyagi sektoriiniin bolgenin en Onde gelen tarimsal iiretim
sektorlerinden biri oldugu sdylenebilir. Bu nedenle de sektoriin bolge i¢in ekonomik,
sosyal ve Kkiiltiirel yonden oneminin biiyiikk oldugu sOylenebilir. Sektoriin bolgede
hayatin her alanina dogrudan veya dolayl bir sekilde etkisi olmustur. Bununla beraber
bolgedeki zeytinyagi sektoriinde gerek tiretim gerekse pazarlamada bir takim ekonomik
ve teknik sorunlarin oldugu bilinmektedir. Arastirmadan elde edilen bulgulara
dayanarak mevcut sorunlarin tespiti ve ¢oOziimii bu c¢alismanin ana amacin
olusturmustur. Arastirmanin diger bir amaci ise Tiirkiye ekonomisine katki sunma
potansiyeli bulunan bolge zeytinyagi sektorii i¢in genis ¢ercevede bilgi sunmaktir.
Bunun diginda ¢alismanin diger amaglar su sekilde siralanabilir:

- Bolgede bulunan yaglik zeytin freticilerinin  mevcut sosyo-ekonomik

durumlarin1 ve sermaye yapilarini ortaya koymak,



- Isletmelerin ekonomik analizinin yapilarak yillik faaliyet sonuglarini belirlemek,
- Isletmelerin faaliyet sonuglarma etki eden faktdrleri belirlemek,

- Sektorde yer alan {iretici ve zeytin isleyen isletmelerin iiretim, isleme ve
pazarlama siirecinde yasadigi sorunlart belirlemek,

- Pazarlama organizasyonunun durumunu ve etkinligini degerlendirmek,

- Icsel ve digsal faktorlerin sistematik bir sekilde degerlendirilmesi; pazarlamada
daha iyi bir etkinlige ulasmak amaciyla bolgenin sahip oldugu potansiyel ile dissal
faktorler arasindaki uyumu optimize etmek isteyen isletme sahipleri veya politikacilar
icin rehber niteliginde bir kaynak hazirlamak,

- Sektorde yer alan zeytin isleyen isletmelerin ihracat durumlarini ve yasanan
sorunlar1 ortaya koyarak ihracatin artirilmasina yonelik yapilabilecekleri belirlemek

- Zeytin ve zeytinyagi fiyatlarinin ireticiden tiiketiciye ulasincaya kadar ki
degisimini belirleyerek {ireticilerin tiiketim fiyatindan ne kadar pay aldiklarini tespit
etmek

- Bolgedeki zeytinyagi iiretim ve isleme sektoriiniin giliclii ve zayif yonlerini

ortaya koyarak bu alandaki tehdit ve firsatlari tespit etmektir.

Calisma TR22 Bolgesi’nde yer alan Balikesir ve Canakkale illerinde yaglik zeytin
iretimi yapilan alanlarda iiretim yapan, zeytin-zeytinyag: isleyen ve aracilik yapan
isletmeleri kapsamistir. Caligmanin birinci boliimii zeytin ve zeytinyagina yonelik genel
bilgilerin, arastirmanin amacinin ve oneminin yer aldigi giris kismindan olusmustur.
Ikinci béliimde bu konuda yapilmis benzer ¢alismalarin dzetleri yer almistir. Ugiincii
boliimde arastirmada kullanilan birincil ve ikincil materyal, o6rnek sayisinin
belirlenmesine iligkin yontem ve uygulanan analiz yontemleriyle ilgili ayrintil1 bilgiler
yer almistir. Dordiincii boliimde Diinya’da ve Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyag: iiretimi,
tilketimi, dig ticareti hakkinda ve TR22 Bolgesi’'nde arastirma alanin1 olusturan
Balikesir ve Canakkale illeri hakkinda genel bilgiler verilerek tarimsal yapilari
aktarilmaya caligitlmistir. Ayrica Diinya’da ve Tiirkiye’de gecmisten gliniimiize
zeytinyag1 politikalariyla ve zeytinyagi sektoriindeki {iretici orglitlenmeleriyle ilgili

bilgi verilmistir.



Arastirmanin besinci boliimiinde yaglik zeytin ilireten kiiciik ve orta dlgekli tarim
isletmeleri ve zeytin ve zeytinyagi isleyen isletmeleri ve sektordeki aracilara yonelik
arastirma sonuglar1 yer almistir. TR22 Bolgesi’nde zeytinyagi sektoriindeki pazarlama
organizasyonunun Yyapist incelenen isletmeler iizerinden agiklanmaya calisiimistir.
Incelenen isletmelerde elde edilen sonuglara iliskin yapilan Lojistik Regresyon analizine
yer verilmistir. Incelenen isletmelerden elde edilen bilgilerden yola ¢ikilarak bdlgenin
SWOT analizi yapilmistir. Altinc1 bolim olan son bdliimde ise arastirma sonuclarina

yer verilmis; sonuglar hakkinda degerlendirmeler ve onerilerde bulunulmustur.



2.LITERATUR OZETLERI
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Isin ve Kogak (2003), ‘izmir ilinde Farkli Uretim Teknikleri Uygulayan Zeytin Sikma
Tesislerinin Ekonomik Analizi’ adli ¢alismalarinda Izmir ilinde farkli iiretim teknikleri
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ve kuru teknikleri ekonomik agidan karsilastirilmistir. Zeytinyagi iiretim teknikleri
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geri kazanimi agisindan bu sistemin digerlerine gore daha karli oldugu sonucuna
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[li Zeytin Ekonomisine Etkisi’ adli ¢alismasinda zeytinyagma uygulanan destekleme
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sektoriine etkileri incelenmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda Aydin ilindeki ireticilerin
serbest ticaret kosullarina gore vergilendirildigi, zeytinyagimi en yiiksek degerden
Tarig’in almasina ragmen ireticiler Uriinlerini hemen paraya cevirmek amaciyla
zeytinyagimin %75.30’unu tiiccarlara pazarladiklar, iireticilerin %85.44’{inilin en az bir
tarimsal kooperatife liye oldugu, hasatin %73.47 oraninda sirikla yapildigi, treticilerin
%91.84’1 prim uygulamasindan yararlandigir ve bunlarin %32.65’inin bu uygulamaya
olumlu baktiklari, %73.47’sinin ise dogrudan gelir destegi uygulamasini olumlu

bulduklar1 belirlenmistir.

Ozgiirsoy (2006), ‘Hatay ilinde Zeytin ve Zeytinyag:i Sektdriiniin Ekonomik Analizi’
adli ¢alismasinda Hatay ilindeki zeytin ve zeytinyag: iireticilerinin sosyo-ekonomik
durumunu incelemistir. incelenen isletmelerde ortalama isletme biiyiikliigii 78.00 da,
zeytin agact sayisi 726, zeytin tiretim miktart 32.00 ton, tarimsal gelir 178 000.00 TL,
0z sermaye karlihi@i %32.9, yatirim sermayesi karliligi ise %34.10 olarak
hesaplanmistir. Bolgede zeytin isleme siiresinin ekim ayinda baglamak iizere 3 ay,

isletme basina ortalama zeytin isleme miktarinin ise 347 ton oldugu belirlenmistir.
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Kendirlioglu (2008), ‘Taris Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifleri Birligi
Faaliyetlerinin Degerlendirilmesi ve Uretici Memnuniyetinin Belirlenmesi: Aydin ili
Ornegi’ adli calismasinda Taris Zeytin ve Zeytinyagi Birligi’ne bagli Aydm ilinde
bulunan 13 kooperatife iiye dreticiler incelenmis, yapilan inceleme sonucunda
kooperatife ortak olan {iiretici sayis1 arttik¢a {iriin teslim edilme oraninda artis oldugu,
ancak ortaklarin iirettigi zeytinin bir kismini tiiccara vermeleri nedeni ile Taris’e {iriin
teslim edilme oraninda yillara gore degisim oldugu, iiretici ortaklarin bir {iretim
sezonunda yaklasik olarak iirettikleri zeytinin %80.00°ni Taris’e yag i¢in siktirdiklari,
elde edilen zeytinyaginin %60.00°1n1 Taris’e, %11.00’ini tiiccara sattiklari, %29.00’nu

da ev tiiketimlerine ayirdiklari tespit edilmistir.

Basaran (2011), ‘Zeytin ve Zeytinyagi Ureten Kiigiik ve Orta Olgekli Isletmelerin
Sorunlar1 ve Bu Sorunlarin Coziimiine Yonelik Alternatif Oneriler’ adli calismasinda
Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde zeytin ve zeytinyagi lireten kiigiik ve orta 6lgekli
isletmelerin mevcut yapisi ortaya konmus, iiretimleri ve sorunlarma yonelik bilgi
seviyeleri ve beklentileri belirlenmistir. Ureticilerin zeytin arazilerinin %74.70’si 3-49
da arasinda, %17.40’0 50-99 da arasinda ve %7.90’u 100 da ve iizerinde oldugu
bulunmustur. Yapilan uyum analizi sonucunda ilkokul mezunu olan iireticilerin
(%45.00%1) arazi biyiikligiiniin 0-49 da arasinda; ortaokul ve lise mezunu fireticilerin
(%44.00) ise 50-99 da arazi biiyiikliigii arasinda oldugu belirlenmistir. Ureticiler
yasadig1 en onemli sorun girdi maliyetlerinin yiiksekligi (%27.50) olarak belirtilirken;
isletmeler acisindan maliyetlerin  yliksekligi (%15.70) en Onemli sorun olarak
belirtilmistir. Ureticilere yonelik yapilan Tek Yonli Varyans (ANOVA) analizinde
Balikesir ilindeki iireticiler Bursa ve Canakkale’deki iireticilere gore zeytinciligin

sorunlarini daha fazla desteklediklerini ve katildiklarini belirtmislerdir.

Vakoufaris ve Kizos (2011), “Valorisation of a Local Asset: The Case of Olive Oil on
Lesvos Island, Greece’ adli ¢alismalarinda Yunanistan'in Midilli Adasi'ndaki kiigiik
zeytin isletmelerinin konvansiyonel Treticilere karsi durumlar ortaya konulmaya
calistimistir. Yapilan calisma sonucunda isletme biiyiikliigiiniin ekonomik yonden
onemli oldugu, kiiciik isletmelerin zeytin ve zeytinyag: iireticisi olmalarina ve zeytin

tiretim  bolgelerinde  bulunmalarina  ragmen bu  avantajlardan  yeterince
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yararlanamadiklarin1 ortaya koymustur. Ayrica devlet desteklerinin bu isletmelerin
stirdiiriilebilirliklerine yeterince katki yapmadigini, ancak bdlge zeytinyagi icin alinan

cografi isaretten olumlu yonde faydalandiklarini belirlemislerdir.

Secer ve Emeksiz (2012), ‘Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde Zeytin ve Zeytinyagi Uretimi,
Pazarlamasi1 ve Bolgede Zeytinciligi Gelistirme Olanaklar’ adli ¢alismalarinda Dogu
Akdeniz Bolgesi’nde zeytincilik sektori bir biitiin halinde incelenerek, sektor
tirlinlerinin liretim ve pazarlama agamalarindaki mevcut sorunlar1 saptanmistir. Yapilan
incelemeler sonucunda zeytin  lretim  tekniginin iyilestirilmesi, pazarlama
organizasyonundaki aksakliklarin giderilmesi, hedef pazarlarin belirlenerek pazarlama
stratejilerinin  olusturulmas1 ve markalasma calismalarina hiz verilmesi gerektigi
belirtilmistir. Yapilan arastirmada sektor pazarlama baglaminda sofralik, yaglik dane
zeytin ve zeytinyagi kapsaminda incelenmistir. Bu aragtirmada ise zeytinyagi sektoriine
odaklanilmistir. Ayrica pazarlama yapisi incelenmis olmakla beraber diger ¢alismadan
farkli olarak isletmelerin sermaye yapisinin ve yillik faaliyet sonuglarmmin analizi
yapilarak arastirma bdlgesindeki sektdriin durumu biitlinciil bir yaklasimla ele alinmis

ve sorunlara ¢6ziim Onerileri sunulmustur.

Apaydin ve ark. (2014), ‘Tiirkiye’de Zeytinyag1 Sanayinin Gelisimi Acisindan Zeytin
Ureticilerinin Sorunlart: Izmir 1li Ornegi’ adli ¢alismalarinda izmir ilindeki zeytin
uireticilerinin sorunlari ve bu sorunlarin zeytinyagi sanayisine etkileri incelenmistir.
Yapilan inceleme sonucunda zeytin iireticilerinin karsilastigi sorunlarin basinda; girdi
fiyatlarinin yiiksekligi, talep yetersizligi, desteklemelerin yetersizligi, kiiltiirel teknikler
konusunda egitimlerin yeterli olmamasi ve orgiitlenme sorunlar1 gelmistir. Bu sonuglara
gore, Ureticilerin 0Ozellikle bakim, hasat, depolama ve OoOrgiitlenme konularinda
desteklenmeleri ve bilinglendirilmeleri gerektigi, bunun sonucunda iiretici orgiitlerinin
de etkin oldugu bir pazarlama organizasyonu ile iireticilerin gelirleri ve iiretimde
verimliligin artabilecegi, bOylece zeytinyagi sanayinin ihtiya¢ duydugu kalite ve

miktarda hammadde saglanabilecegi belirtilmistir.

Faus (2014), ‘How is Agriculture Reproduced? Unfolding Farmers' Interdependencies

In Small-Scale Mediterranean Olive Oil Production’ adl1 ¢alismasinda Ispanya’nm Alto
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Palancia ilgesindeki zeytin isletmeleri Ozelinde kiigiikk ve yerel zeytin iiretiminin
konvansiyel tliretimden farklarini ortaya koymayr amaclamistir. Calisma sonucunda
yereldeki kii¢iik isletmeler i¢in zeytin liretiminin sadece tarimla degil, kiiltiirel ve sosyal
varligi devam ettirmekle de ilgili oldugunu, konvansiyel iiretim yapan isletmelere karsi
zayif yonlerini kooperatiflesmeyle asabilecekleri sonucuna varmistir. Ayrica tarim
politikalarinin da yerelde yer alan kiigiik isletmelerin varligin1 devam ettirmesine katki

yapacak yonde diizenlenmesi gerektigini belirtmistir.

Basaran ve Yilmaz (2016), ‘Tekirdag Ili Sarkdy Ilgesi’nde Zeytin Uretiminin Ekonomik
Analizi’ adli ¢calismalarinda Tekirdag ili Sarkoy ilgesindeki zeytin iireticilerinin sosyo-
ekonomik durumlari incelenmistir. Yapilan incelemede Tekirdag ili Sarkoy ilgesinde
2013 yil1 igin incelenen isletmeler ortalamasi zeytin verimi dekara 271.46 kg, Gayri Safi
Uretim Degeri 461.55 TL ve dekara Briit Kar -2.55 TL olarak hesaplanmustir. Net kar -1
146.17 TL olarak bulunmustur. Ureticilerin %33.30’ii ilk akla gelen sorun olarak zeytin

sinegini isaret ettikleri bulunmustur.

llgar (2016), ‘Canakkale Ilinde Zeytin Yetistiriciligi ve Yasanan Sorunlar’ adli
caligmasinda Canakkale ilinde gelirinin diisiik olmasi nedeniyle zeytin {iretiminin
azaldig1 belirtilmistir. Yiiksek girdi maliyetleri, yag fabrikalarinin azligi, engebeli
cografya, yasl niifusun fazlaligi, hasatta sirik kullanimi ve nakliyede ¢uval kullaniminin
bolgedeki zeytin dreticilerin gelirinin diismesine neden olan faktorler oldugu

belirtilmistir.

Maitah ve ark. (2016), ‘Economic Analysis of Olive Oil Production Costs as Influenced
by Farm Size in Syrian Coastal Region’ adli ¢alismalarinda Suriye’nin Lazkiye
Bolgesi’ndeki zeytin iireten isletmelerin igletme biiyiikliigiiniin {iretim maliyetlerine
olan etkilerini incelemislerdir. Yapilan calisma sonucunda 1 kg zeytinyagi iiretim
maliyetini 676.9 SP (4.4 TL) — 917.7 SP (5.9 TL) arasinda belirlemisler. Ayrica karl bir
iretim yapilabilmesi i¢in en kiiclik arazi biiyiikliigliniin 32.9 da olmas1 gerektigini

belirlemislerdir.
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Ozalp ve ark. (2016), ‘Manisa Ili Soma Ilgesi’'nde Yaglik Zeytin Uretiminin Ekonomik
Analizi’ adli ¢alismalarinda Manisa ili Soma ilgesinde zeytin iiretimi yapan isletmelerin
yillik {iretim, maliyet ve karliliklar1 belirlenmistir. Bu ¢alismanin sonuglarina gore;
zeytin tretiminde degisken masraflar 752.01 TL/da, sabit masraflar 394.26 TL/da,
toplam {iretim masraflar1 ise 1 146.27 TL/da olarak bulunmustur. Incelenen isletmelerde
birim alana 909.43 TL Brit Kar, 515.16 TL Net Kar elde edildigi, zeytin iiretim
maliyetinin 1.44 TL/kg, ortalama zeytin fiyatinin ise 2.09 TL/Kkg oldugu bulunmustur.
Yapilan incelemeler neticesinde yaglik zeytin iiretiminin karliliginin yiiksek oldugu

belirlenmistir.

Ozaltas ve ark. (2016), ‘Tiirkiye Zeytincilik Sektér Raporu’ adli calismalarinda
Tiirkiye’de zeytinin liretildigi bolgelerdeki iireticiler, sanayiciler ve aracilarin sosyo-
ekonomik durumlari incelenmistir. inceleme esnasinda Tiirkiye zeytinin cografi ve
ekonomik kosullarma gére Marmara Uretim Bolgesi, Korfez Uretim Bolgesi, Gediz
Uretim Bolgesi, Giiney Ege Uretim Bélgesi, Kiy1 ve Dogu Akdeniz Uretim Bélgesi ve
Dogu Karadeniz Uretim Bélgesi olmak iizere alt1 bolgeye ayrilarak bolgesel inceleme
yapilmistir. Zeytinin yetistirildigi bolgelerde engebeli cografyanin ve {iretim
tekniklerinin iiretimi etkiledigi, liretimde ve zeytin islemede kaliteye dikkat edilmedigi,
islenen zeytinyagi miktar ve kalitesinin takip edilebilmesi i¢in saya¢ zorunlulugu
getirilmesi, kayitdigi iiretimin Oniine gecilmesi, ihracati artirmak i¢in ise siirekli ve

kaliteli hammadde tedarik sisteminin kurulmasi gerektigi belirtilmistir.

Berg ve ark. (2018), ‘A Comparison Between Organic and Conventional Olive Farming
in Messenia, Greece’ adli ¢alismalarinda Yunanistan'in Messenia bolgesindeki organik
ve geleneksel zeytin ireticilerini ekonomik yonden incelemislerdir. Arastirma
sonucunda organik zeytin yetistiriciliginin, organik zeytinyagi fiyatinin normal
zeytinyagina gore ¢ok yiiksek olmasi nedeniyle geleneksel tarima gore dnemli 6l¢iide
daha karlt oldugunu belirlemislerdir. Buna ragmen diisiik iiretim miktar1 nedeniyle
geleneksel zeytin iireticilerinin ¢ogunlugunun organik tarimi daha az karli buldugunu
belirlemislerdir. Bununla beraber tiim iireticiler organik zeytin tariminin daha iyi bir
cevre, saglik ve zeytinyagi kalitesine katkida bulundugu konusunda aymi fikirde

olduklarini belirlemislerdir.
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Oztiirk ve ark. (2018), ‘Canakkale’nin Tarimsal Yapisi Icinde Zeytinciligin Yeri ve
Onemli Sorunlar’ adli calismalarinda zeytin yetistiriciliginin Canakkale ilinin
ekonomisinde ve Tirkiye tarimindaki payr ve 6nemi incelenmistir. Canakkale ilinde
zeytinlik alanlarin bugday alanlarindan sonra ikinci sirada geldigi, ekonomik deger
yoniinden ise tarim iiriinleri agisindan birinci sirada yer aldigi, zeytin iiretimi agisindan
Ayvacik ve Ezine ilgelerinin 6n plana ¢iktigi, Canakkale ilinin Tiirkiye yaglik zeytin

tiretiminin %12.00’sini gerceklestirdigi belirlenmistir.

2.2.Zeytinyag Sanayisi Ile Tlgili Calismalar

Cevik ve ark. (2015), ‘Cesit, Olgunluk ve Yogurma Sartlarinin Zeytinyag1 Verimi, Bazi
Kalite Parametreleri ve Aroma Profili Uzerine Etkisi’ adli ¢alismalarinda zeytinyag
tiretim isleminde zeytinyagi kalite ve bilesimini en ¢ok etkileyen faktoriin yogurma
kosullart oldugu ve yogurma kosullarindan sicaklik ve siire artisinin zeytinyagi
kalitesini ve aroma bilesimini olumsuz yonde etkiledigi belirtilmistir. Olumsuz yogurma
sartlarinda yag verimi, serbest yag asitlik degeri ve istenmeyen aroma bilesenlerinin
artt1g1, istenen aroma bilesenleri, peroksit, K232 ve K270 degerlerinin azaldig: tespit

edilmistir.

Sakar (2015), ‘Zeytinyag: Sektoriiniin Gaziantep ilinde Mevcut Durumu ve Ekonomik
Analizi’ adli caligmasinda Gaziantep ili genelinde faaliyet gosteren 30 adet zeytinyagi
isleme tesisi incelenmistir. Inceleme sonucunda etiketsiz tenekelere dolum yapilmasi ve
tenekelerde kontrol ve denetim eksikligi, zeytinyagi fabrikalarinin depolama
mekanizmalarmin (krom ve azot tanklarinin) olmamasi, Gida Uretim Izin Belgesi
alinmamasi, sitkma taban ve tavan iicreti belirlenmis olmasmma ragmen uyulmamasi,
tagsis uygulamalar1 ve kooperatiflesememe Sorunlarmmin sektérde yasandigi tespit

edilmistir.

Hocaoglu ve ark. (2017), © Tiirkiye’deki Zeytinyag: Isletmelerinin 3 Fazlidan 2 Fazli
Uretime Gegisi Durumunda Pirina Tesislerinin Yeterliliginin CBS Destekli Analizi’ adl
caligmalarinda Tirkiye’deki tiim zeytinyagi isletmelerinin 2 faza gegmesi durumunda,

ortalama 925 000.00 ton/sezon pirina olusacagi, illere gore artis miktarinin Aydin,

15



Balikesir ve Manisa illerinde 30 000.00 ton/sezon’dan fazla; Canakkale, Hatay, Mersin,
Izmir ve Mugla illerinde 15 000.00-30 000.00 ton/sezon arasinda olacag1 6ngoriisiine

ulasilmustir.

Ozdogan ve Tunalioglu (2017), ‘Zeytinyaginda Kalite ve Markalagmanin Incelenmesi’
adli ¢alismalarinda kaliteli zeytinyagi iiretiminde, zeytinin ¢esidi, yetistirildigi cografi
yore, iklim, toprak yapisi, yetistiricilikte uygulanan kiiltiirel islemler, hasattan sonra
mahsuliin igletmeye kasalarda getirilmesi ve sonrasinda zeytinyaginin depolanmasi gibi
bircok kriterin etkili oldugu, zeytinyagi {iretiminde ve tiiketiminde kalitenin
siirduriilebilirligi i¢in tretici ve tiiketicilerin bilinglendirilmesinin 6nem tasidigi

vurgulanmustir.

Ozdogan (2018), ‘Tiirkiye’de Zeytinyaginda Kalite ve Markalasmanin incelenmesi’ adli
calismasinda Tiirkiye’nin kaliteli ve markali iretime dnem veren, 6zel ve 6zenli iiretim
yapan, kendilerini butik {iretici olarak ifade eden ulusal ve uluslararas1 zeytinyag: kalite
yarigmalarina katilarak 6diil alan ve kalite markalarim1 tescillendiren isletmeler
incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda iiretim siirecinde 6zeni artiran her faktor bir
yandan maliyetlerin artmasina ve bunun fiyatlara yansimasi nedeniyle 6zel (butik)
liretim yapan firmalarin satis fiyatlarinin yliksek olmasina neden olurken diger yandan
da ulusal ve uluslararasi yarismalarin kalite ve markalagsma siirecini olumlu etkilemekte
oldugu, firmalarin ulusal ve uluslararasi rekabet gii¢lerinin test edildigi ve uluslararasi

platformda taninirliliklarini sagladig: belirlenmistir.

2.3.Zeytin Sektoriinde AB ile iliskiler ve Dis Ticaretle Ilgili Yapilan Cahsmalar

Giildogan (2006), ‘Avrupa Birligi’nin Zeytin ve Zeytinyagr Reformu ve Tiirkiye’nin
Topluluk Miiktesebatina Uyumu’ adli ¢alismasinda AB Ortak Tarim Politikasi’nin 2003
yilindaki Fischler Reformu ile iiretim ile baglantisiz ve ¢apraz uyuma tabi olarak
destekleme yapan ve modiilasyon araciligiyla kirsal kalkinmaya gii¢ veren bir yapi
kazandigi, bu cercevede AB {iye llkelerde zeytin ve zeytinyagi liretimine verilen

desteklerin de yeniden sekillendigi ayrintili sekilde agiklanmistir.
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Cobanoglu ve Tunalioglu (2013), ‘Avrupa Birligi’nde Zeytinyagi Uretiminde
Uzmanlasmis Ciftlikler ile Tiirkiye’de Sofralik ve Yaglik Zeytin Ureten Ciftliklerin
Bazi Ekonomik Gostergeler Dikkate Alinarak Karsilastirilmasi® adli ¢aligmalarinda
derin ve ayrintili bir literatiir taramasma dayali olarak gerceklestirdikleri
arastirmalarinda AB ve Tiirkiye’deki zeytin iireticileri bazi ekonomik gostergeler
1s1g8inda karsilastirmasi yapilmistir. Genel olarak iscilik maliyetlerinin, toplam iiretim
maliyetleri icerisinde en dnemli boliimii olusturdugu tespit edilmistir. incelenen dénem
i¢in, Italyan zeytinyag: iireticilerinin en basarili olduklar1 belirlenmistir. Bunu saglayan
en Onemli sebeplerin ise; ton basina diisen yiiksek fiyat artislar1 ve toplam

maliyetlerdeki sinirl artislarin oldugu tespit edilmistir.

Bayramer (2015), ‘Tiirkiye nin Sofralik Zeytin ve Zeytinyag Ihracatindaki Sorunlarm
Degerlendirilmesi’ adli ¢alismasinda Tiirkiye nin sofralik zeytin ve zeytinyaginin dis
pazardaki rekabeti ve sorunlari sektor paydaslarinin diisiince ve goriisleri ¢ergevesinde
degerlendirilmistir. Bunun neticesinde ihracatta en 6nemli sorunun rekabet giicilinii
olumsuz etkilemesi nedeniyle Kkaliteli hammadde de siirdiiriilebilirlik ve fiyat
istikrarsizli§i oldugu, bu sorununun ¢oziimii i¢in lisanslt depoculuk sisteminin, arz -
deger zincirinde sadece gorsel degil islevsel de olmasinin gerekli oldugu, ayrica AB’nin
Tiirkiye’ye uyguladigi giimriik vergisi ve diger {lilkelere tanimman kota hakkinin
Tiirkiye’ye taninmamasimin diger bir ciddi sorun oldugu, bunun ise AB ile
uyumlastirilacak yapict ve kalict politikalarin olusturulmasinda siyasi otoritenin daha

fazla gayret gdstermesi ile ¢oziilebilecegi belirtilmistir.

Mete (2015), ‘Tiirkiye’nin Daha Karli Zeytinyag: IThracati Yapabilmesi igin Ticari
Istihbarat Ve Hedef Pazar Se¢iminin Onemi Ornek Bir Uygulama’ adli ¢alismasinda
AB’nin Tiirkiye’ye uyguladigi kotalar ve vergiler incelenmis olup uygulanan
politikalarin Tiirkiye zeytinyag: ihracatgilarint olumsuz etkiledigi, ABD’ye yapilan
thracatin AB’ye yapilan ihracattan daha karl1 ve pazara girisin daha kolay oldugu,
Tiirkiye’nin bunun gibi AB’ye gore girisi daha kolay pazarlara yonelmesi gerektigi,

bunun i¢in gerekli bilgilere nasil ulasilacagi agiklanmistir.
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3.MATERYAL ve YONTEM

3.1.Materyal

‘TR22 Bolgesi'nde Zeytin ve Zeytinyagi Sektoriinde Yer Alan Isletmelerin Sosyo-
Ekonomik Analizi ve Pazar Organizasyonunun Belirlenmesi’ adli ¢alismanin ana
materyali; tesadiifi olarak belirlenen {ireticiler, aracilar ve zeytinyagi isleme tesisi
sahipleri ile yiiz yiize yapilan anketlerden elde edilen orijinal nitelikteki verilerden
olusmustur. Bu arastirmanin anket formu hazirlanirken, oncelikle arastirma konusuna
benzer konularda yapilmis anket formlar1 ve daha once yapilmig literatiir ¢aligmalari
incelenerek, uzman kisilerin goriisleri de alinarak arastirmanin amacina uygun bir

sekilde diizenlenmistir.

Konuyla ilgili olan kitaplar, tezler, dergiler, makaleler, kamu ve 6zel kuruluslarin
calismalari, Tiirkiye Istatistik Kurumu ve uluslararasi diizeyde calismalar yapan FAO
vb. kuruluslarmn verileri, ikincil verileri olusturmustur. Ayrica ilgili internet sitelerinden

yararlanilmigtir.

Aragtirma bolgesine ait bilgiler; 2018 yili TR22 Giiney Marmara Kalkinma Ajansi,
Balikesir ve Canakkale Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumlari, Balikesir
ve Canakkale Valilikleri Niifus Il ve Ilge Midiirliikleri, Balikesir ve Canakkale Tarim
ve Orman Il ve Ilge Miidiirliikleri, Balikesir ve Canakkale Ticaret ve Sanayi Odalari,
Balikesir ve Canakkale Il Meteoroloji Miidiirliikleri kayit, rapor ve yaymlarindan

saglanmistir.

3.2.Yontem

3.2.1.0rnekleme ve anket asamasinda uygulanan yéntem

TR22 Bolgesi’nde yer alan Balikesir ve Canakkale illeri koy bazinda iiretici sayilar ve

isleme tesisleri ile ilgili veriler, bdlgedeki Tarim ve Orman il ve Ilge Miidiirliiklerinden

elde edilerek popiilasyon tespiti yapilmistir. Popiilasyon tespiti sonucu Balikesir ve
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Canakkale illerinin hangi bdliimlerinde yaglik zeytin iiretimi yapildigi ve isleme tesisi
bulundugu belirlenmistir. Daha sonra TR22 Bolgesi’ndeki oncelikle yaglik zeytin
tireticileri olmak {izere aracilar ve zeytinyagi isleyen isletmeleriyle yapilan anket

calismasi sonucu elde edilen verilerin analizi yapilmistir.

Yaglik zeytin ireten isletmeler bolgede genel olarak Edremit Korfezi etrafinda
yogunlasmistir. Bu nedenle de 6rnek kapsaminin belirlenmesi i¢in, popiilasyon tespiti
sonucu belirlenen aga¢ sayilar1 ve Uretim miktarlar1 da dikkate alinarak gayeli
ornekleme yontemiyle yaglik zeytin igletmelerinin yogun olarak bulundugu ilgelerin
secimi yapilmistir. Arastirma bolgesinde yer alan Balikesir ilinde 5 ilgede toplam 5 740
isletme ve Canakkale ilinde 2 ilgede toplam 3 469 isletme olmak iizere bolgede toplam
9 209 yaglik zeytin iireten isletme oldugu belirlenmistir. Arastirma bolgesinde yer alan

bu 9 209 isletme arastirmanin evrenini olusturmustur.

Arastirma bolgesindeki isletmelere ait yeterli istatistiki veri bulundugundan dolay1
tesadiifi drnekleme ydntemlerinden Tabakali Tesadiifi Ornekleme Yéntemi secilmistir.
Aragtirma bdolgesinde Ornekleme calismasi i¢in isletme sayisinin belirlenmesinde,

ornekleme kriteri olarak isletme arazisi biiyiikliigii esas alinmistir.

Bundan sonra Oncelikle yaglik zeytin iiretimi yapan isletmeler yerlesim yerlerine gore
siniflandirilmigtir. Bu isletmeler ¢cogunlukla ¢ok parcali oldugundan dolay1 isletmenin

toplam biiyiikliigii belirlenmistir.

Daha sonra excel programi kullanilarak tiim isletmeler kiiclikten biiyiige dogru
siralanmistir. Ornekleme ¢alismasini yapmak i¢in dncelikle drnekleme popiilasyonunun
homojen olup olmadig tespit edilmistir. Bunun i¢in arastirma bolgesinde yer alan tiim
isletmelerin sahip oldugu arazi biiyilikliikleri dikkate alinarak bir ¢izelge olusturulmus
ve bu gizelge tlizerinden 6rnekleme cergevesinin degiskenlik katsayisi hesaplanmuistir.
Bu cizelge tlizerinde ana kiitlenin standart sapmasi 33.72 ve aritmetik ortalamasi 35.75
olarak bulunmustur. Daha sonra ornekleme cercevesine ait degiskenlik katsayisi

hesaplanmistir. Degiskenlik katsayisinin hesabinda asagidaki formiil kullanilmistir.
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C.V. (Degiskenlik Katsay1s1) = (S/ X )*100
Formiilde;

S = verilerin standart sapmasi

X = verilerin aritmetik ortalamasini gostermektedir.

Elde edilen veriler 1s18inda 6rnekleme cercevesine ait degiskenlik katsayisi 9%94.32
olarak bulunmustur. Degiskenlik katsayisinin %75.00’ten yiiksek bulunmasi ve
dolayisiyla evrenin heterojen olmasi nedeniyle bunu homojen duruma getirmek icin
(Karagolge ve Peker,2002) yaglik zeytin lireten isletmelerin tabakalara ayrilarak
incelenmesi gerektigine karar verilmistir. Tabakalar igletmelerin arazi biyiikliiklerine
gore olusturulmustur. Bundan sonra tabakalar belirlenirken ana kiitle yaglik zeytin
ireticilerinin gelir diizeyi ve isletme biiytikliikleriyle ilgili bolgedeki genel toplum algisi
da dikkate alinarak 1-29 da, 30-69 da ve 70+ da olmak iizere 3 tabakaya ayrilmistir. Her
tabaka i¢in degiskenlik katsayisi ayr1 hesap edilerek {i¢ tabakanin da homojen oldugu

belirlenmistir.

Evrenden kac¢ adet oOrnek cekilecegi hususunda Neyman Yontemi kullanilmistir
(Karagdlge ve Peker,2002). Ornek hacmi belirlenitken %95.00 giiven smir1 ve
ortalamadan %5.00 (z=1.96) sapma ile ¢alisilmistir. Ornek hacminin belirlenmesinde

asagidaki formiil kullanilmistir:

Neyman Formiilii;

(NS’ 5_d

n=
N?D?+> N,S?

N

Formilde;

N = Evrendeki isletme sayisi,

Nh = h’inc1 tabakadaki isletme sayisi,
Sh = h’inc1 tabakanin standart sapmasi,
n = Ornek isletme sayis1 (6rnek hacmi),

Z = Belirlenen hata oranina gore standart normal dagilim,

d = X igin kabul edilen hata payim ifade eder.
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Yapilan hesaplamalar neticesinde 370 adet 6rneklem hacmi bulunmustur. Bundan sonra

secgilen tabakalardaki 6rneklem sayisini belirlemek i¢in asagidaki formiil kullanilmistir

(Karagolge ve Peker,2002).

Orneklem hacmi 370
Tabaka orneklem katsayist = -----=----=-nmmmmmmemeue- = mmemmmeeee- =0.04

Ana kiitle hacmi
olarak bulunmustur. Tabaka Orneklem Kkatsayisi kullanilarak elde edilen tabaka
orneklem sayilar1 Cizelge 3.1°de gortilebilir. Buna gore 1.tabakada 221, 2.tabakada 100

ve 3.tabakada 49 adet isletme olma iizere toplam 370 adet anket sayisina ulagilmistir.

Cizelge 3.1.Yaglik zeytin ve zeytinyagi iireten isletmelerin tabaka 6rneklem sayilar

Tabakadaki Isletme Say1st Tabaka Orneklem Katsayisi Tabaka Orneklem Sayist
Tabakalar
A B AxB
1.Tabaka ( 1-29 da) 5525 0.04 221
2.Tabaka ( 30-70 da) 2486 0.04 100
3.Tabaka ( 70+ da) 1198 0.04 49
TOPLAM 9209 370

Her tabakadan 6rnege ¢ikan isletme sayisi belirlendikten sonra, hangi isletmelere anket

uygulanacaginin tespitinde Tesadiifi Sayilar Tablosu kullanilmistir.

Cizelge 3.2.Isletmenin bulundugu bolge

Isletme Tabakalari Balikesir Canakkale Toplam
1.Tabaka 141 80 221
2.Tabaka 70 30 100
3.Tabaka 39 10 49
Genel 250 120 370

Cizelge 3.2°de ise anket galismasi i¢in secgilen isletmelerin TR22 Bolgesi’ndeki sehir
dagilimlar1 goriilebilir. Isletmeler genel ortalamasinda 370 isletmecinin 250°si Balikesir
ilinden 120’si ise Canakkale ilinden segilmistir. TR22 Bolgesinde yer alan bu 2 ildeki
yaglik zeytin isletmelerinin sahip oldugu toplam arazi varliginin oransal dagilimi1 géz

Oniine bulundurularak Cizelge 3.2 olusturulmustur.
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Zeytinyag isleyen isletmelerle ilgili verilere gore bolgede 318 adet isletme bulundugu
belirlenmistir. Bolgede yer alan isletmeler farkli kapasitelerde ve farkli galisma yapilari
olmasindan dolay1r daha homojen veriler elde etmek amaciyla 4 tabakaya ayrilmistir.
l.tabakada yer alan yaghaneler sadece dane zeytin sikim hizmeti verip kendi
biinyelerinde zeytinyag1 pazarlama ve satis faaliyetleri olmadigi i¢in diger isletmelerden

ayr1 olarak degerlendirmeye alinmstir.

Cizelge 3.3.Yaglik zeytin ve zeytinyagi isleyen isletmelerin tabaka 6rneklem sayilari

Anket Sayisi
Balikesir | Canakkale Toplam
Sehir Balikesir Canakkale | Toplam
1.Tabaka  Yaghaneler 133 14 147 53 6 59
2.Tabaka
1-99 ton/y1l zeytin isleme
kapasitesine sahip 42 28 70 15 4 19
3.Tabaka
100-1 000 ton/y1l zeytin isleme
Fabrika kapasitesine sahip 19 22 41 10 2 12
4.Tabaka
1 000 ton/y1l iistii zeytin isleme
kapasitesine sahip 23 37 60 9 1 10
Toplam 84 87 171 34 7 41
Genel Toplam 217 101 318 87 13 100

TR22 Bolgesi’nde yer alan ve bu calismada incelenen sanayi isletmelerinin
cogunlugunu olusturan yaghanelerin dinamik yapisindan dolayr sayilari her sene
degistigi ve bir¢ogunun kayit dis1 ¢alistigi sdylenebilir. Bu nedenle isletmelerle ilgili
yeterli veriye ulagilamadigindan toplam isletme sayist da goz oniinde bulundurularak
Gelisigiizel Ornekleme Yontemi ile 59 isletmeyle anket calismasi yapilmasi
kararlagtirlmistir.  Gelisigiizel (haphazard) Ornekleme; arastirmacinin  saptanan
orneklem biiyiikliigline gére herhangi bir sekilde evrenin bir par¢asini se¢mesidir (Kilig,
2013). Buna gore olusturulan tabakalar ve drneklem sayilar1 Cizelge 3.3’de gortilebilir.
Cizelge 3.3 incelendiginde bolgede 147 adet yaghane, 70 adet 100 ton/yil alt1 kapasiteli
fabrika, 41 adet 1 000 ton/y1l alt1 kapasiteli fabrika, 60 adet 1 000 ton/y1l iistii kapasiteli
fabrika olmak tizere toplam 171 adet fabrika bulundugu goriilebilir. Genel toplamda ise
arastirma bolgesinde 318 adet yag isleyen isletme bulunmustur. Yine Cizelge 3.3’te bu

isletmelerin TR22 Bolgesi’nde bulunan Balikesir ve Canakkale illerine gore dagilimi da
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goriilebilir. Bu isletmelerden 59 adet yaghane ve 41 adet fabrika ile olmak iizere

toplamda 100 adet yag isleyen isletme ile anket ¢calismas1 yapilmistir.

Arastirmanin bir diger anket uygulamasi zeytinyagl pazar organizasyonunun onemli
aktorleri olan aracilarla gergeklestirilmistir. Bolgede faaliyet gdsteren aracilarin ¢ogu
sabit bir isyeri olmayan, kayit disi, yillara gore sayilar1 degiskenlik gosteren, genellikle
hasat zamani aktif hale gelen bireylerdir. Bu nedenle, 6rnekleme ¢alismasi igin bir ara
evren olusturmak mimkiin olmamis, ulasilabilen tiim aracilarla goriisiilmeye
calistimistir. Bu durumda Kartopu Ornekleme modeli kullanilarak yaglik dane zeytin ve
Zeytinyag1 pazar organizasyonunda faaliyet gosteren 50 araci isletme ile goriistilmistiir.
Kartopu Ornekleme; 6zellikle nadir gériilen durumlari incelemede bu ozellikte bir
bireyle temas kurulmasiin ardindan, bu bireyin yardimiyla diger bir bireyle goriisiip

zincirleme olarak 6rneklemi olusturma islemidir (Kilig, 2013).

Cizelge 3.4.Araci sayilar

Calisma Alan1 Dane Yaglik Zeytin Zeytinyagi Toplam
Balikesir 29 6 35
Canakkale 12 3 15
Toplam 41 9 50

Bu isletmelerin faaliyet alanlari ¢ok esnek olmakla beraber genellikle ilgilendikleri alan
dikkate alinmis ve buna gore anket ¢aligmasi yapilmistir. Anket ¢alismasi yapilan 50
isletmenin 41’1 yaglik dane zeytinde aracilik faaliyetinde bulunurken 9’u zeytinyaginda
aracilik faaliyetinde bulunmustur. Bu isletmelerin 35’i Balikesir ilinde faaliyette

bulunurken 15’1 Canakkale ilinde faaliyette bulunmustur (bkz. Cizelge 3.4).
3.2.2.Verilerin analizi asamasinda uygulanan yontem

Arastirma bolgesinde secilen iireticilerden, aracilardan ve isleme tesisi sahiplerinden
anket yontemi ile veriler toplanmistir. Arastirma kapsaminda yer alan her bir iretici,

araci ve isleme tesisi sahibi igin doldurulan anket formlari, gerekli inceleme, kontrol ve

diizenleme yapildiktan sonra, daha dnceden hazirlanmis olan anket dokiim cizelgelerine
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aktarilmis ve buradan da veriler Microsoft Excel programina dokiilerek analize hazir

hale getirilmistir.

Arastirmada anket caligmasi yapilan yaglik zeytin iiretici isletmelerinin hem sosyo-
ekonomik analizleri hem de ekonomik analizleri yapilmistir. Yapilan ekonomik ve
teknik analizler hem isletme biiyiikliik gruplar1 hem de tiim isletmeler ortalamasi i¢in
ayr1 degerlendirilmistir. Isletmelerin sermaye yapisi, bazi sosyo-ekonomik o6zellikleri,

yillik faaliyet sonuglar1 ve tam maliyet analizi yapilarak ekonomik analiz olusturulmustur.

Incelenen vashk zevtin ve zeytinyagi iireten isletmelerin sosyo-ekonomik yapilarmmin
ortaya konulmasinda uygulanan yontem

Oncelikle isletmecilerin sosyo-ekonomik durumlari incelenmistir. Bu amagla arastirmada
isletme sahibinin yasi, egitim durumu, deneyimi, birlik tiyeligi ve borglanma durumu

incelenmistir.

Isletmelerin yapisiyla ilgili isletmenin sahip oldugu arazi biiyiikliigii, arazinin miilkiyet
ve sulama durumu, isletme arazisinin yaglik zeytin {iretiminde kullanilma orani,
isletmenin yaglik zeytin iiretimi disindaki tarimsal ve tarim dis1 gelirleri incelenmistir.
Ayrica igletmelerin yaglik zeytin iiretiminde kullandiklari isgiicii de incelenmistir.
Isletmelerin sermaye yapilarinin incelenmesinde sermayenin fonksiyonlarma gore

smiflandirilmas yontemi tercih edilmistir.

Toprak sermayesinin belirlenmesinde, ¢ift¢i beyanlari ve mahalli rayi¢ bedeller dikkate
alinmistir. Arazi 1slahi, bina ve alet-makine sermayelerinin kiymet takdirinde; yeniler
icin maliyet bedeli dikkate alinmis, eskiden yapilmis yatirimlar i¢in ise eskime ve
yipranma durumu dikkate alinarak yilsonu degerleri tahmin edilmistir (Bilbiil, 1979).
Hayvan sermayesinin kiymet takdiri; hayvanlarin yas ve verimlilik durumlarina gore,
yoredeki alim-satim kiymetleri ve cift¢inin beyani esas almarak yapilmistir. Para
mevcudu ve alacaklarin belirlenmesinde isletmeci beyanlarina itibar edilmistir
(Demirci, 1978). Malzeme-mithimmat sermayesinin belirlenmesinde; isletme disindan

temin edilenler i¢in satin alma bedelleri isletmede iiretilenler i¢in ¢iftlik avlusu fiyatlari
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esas alinarak degerlendirme yapilmistir (Erkus, 1976;Yulaf¢1, 2007). Aktif sermayeden

borglarin ¢ikarilmasiyla isletmelerin 6z sermayelerine ulagilmistir.

Isletmelerin mali durumunu ve bor¢ ddeme kabiliyetlerini belirlemek amaciyla asagida

verilen rasyolar (kapital oranlart) Aras (1988)’e gére hesaplanmuistir.

- Net Kapital Orani (NKO): Isletmelerin uzun dénem igin bor¢ ddeme giiciinii gdsterir.

Bu oranin en az 1 ve 1’den biiyiik olmasi istenir. Boylece isletmelerin uzun dénemde

borglarini 6demede zorlanmayacagi kabul edilir.

NKO = [(Toplam Aktif) - (Kira ve Ortakgcilikla isletilen Aktif Unsurlarin Degeri)] /
[Toplam Borglar]

- Isletme Kapital Oram (IKO): Isletmelerin orta ve kisa vade borglarini ddeme giiciinii

gosterir. Oranin en az 2 ve 2’den biiyiik olmasi istenir.

IKO = [(Sabit Isletme Varlig1) + (Déner isletme Varhig1)] / [(Kisa Vadeli Borglar) +
(Orta Vadeli Borglar)]

- Doner Kapital Oram (DKO): Isletmelerin kisa bir siirede veya istenildigi zamanda

kisa vadeli bor¢larin1 6deme giicii bu oran ile belirlenir. Bu oranmn en az 1 ve 1’den

bliylik olmasi istenir.

DKO = Déner Isletme Varlig1 / Kisa Vadeli Borglar

Incelenen yaglik zeytin ve zeytinvagi iireten isletmelerin villik faalivet sonuclarmn
analizinde uygulanan yontem

Arastirma bolgesinde yaglik zeytin iireten isletmelerin yaptiklar: faaliyetlerin verimli ve
karlt olup olmadiginin belirlenmesi amaciyla yillik faaliyet sonuglart incelenmistir.
Yillik faaliyet sonuglarinin degerlendirilmesinde Gayri Safi Uretim Degeri (GSUD),
Isletme Masraflar1 (IM) ve Gergek Masraflar (GM), Gayri Safi Hasila (GSH), Saf
Hasila (SH), Briit Kar (BK), Tarimsal Gelir (TG), Harcanabilir Tarimsal Gelir, Toplam

Aile Geliri ve Karlilik Oranlart kullanilmastir.

Gayri Safi Uretim Degerlerinin hesaplanmasinda; isletmelerin tarimsal faaliyetleri

sonucunda elde ettikleri iirlin miktarinin {ireticinin eline gecen fiyatlarla ¢arpilmasiyla
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bulunan degere envanter kiymet artiglarinin eklenmesi ile hesaplanmistir (Aras,

1988;Erkus ve ark., 1995). Isletmelerdeki her tarimsal faaliyet ayr1 hesaplanmuistir.

Briit Kar analizinde, her bir tiretim dali i¢in Briit Karlarin hesaplanabilmesi amaciyla,
her bir iiretim dalina ait Degisen Masraflar tespit edilmistir. Gayri Safi Uretim
Degerinden, Degisen Masraflarin ¢ikartilmasi ile Briit Kara ulasilmistir (Erkus ve ark.,
1995;).

Degisen Masraflarin bulunmasinda zeytin-zeytinyagi {iretim dali ayrintili olarak
incelenmis, diger iiretim dallarmin ise sadece toplam degisken masraflarina yer
verilmistir. Zeytin-zeytinyag tiretim dalinda degisken masraf olarak;

- Toprak isleme,

- Fidan alimi,

- Gilbre alim,

- Miicadele ila¢ alimui,

- Sulama ficreti,

- Uretimde kullanilan yakat iicreti,

- Nakliye,

- Zeytin sikim {icreti,

- Gegici isgilik Ucreti,
kullanilmistir. Bu masraflarinin hesaplanmasinda isletme sahiplerinin beyanlar1 ve anket

yapilan donemdeki girdilerin rayi¢ degerleri gbz Oniine alinmstir.

Gayri Safi Hasila degeri, Gayri Safi Uretim Degerine isletme dig1 tarimsal gelir ve
konut kira karsilig1 eklenerek bulunmustur. Tarim dis1 gelirin belirlenmesinde isletme
sahibinin beyam1 esas alinmustir. isletmedeki konutlar hem konut hem isyeri olarak
kullanildiklart i¢in konut kira karsilig1 bina sermayesinin %35.00’1 olarak hesaplanmigtir

(Ozkan ve ark, 2001).

Yillik faaliyet sonuclarinin hesaplanmasi icin Isletme Masraflar1 bulunmustur. Erkus
(1979)’a gore bir iliretim donemi icinde GSH elde edilmesi i¢in ¢ift¢inin igletmesine

yatirdig1 aktif sermayenin faizi hari¢ yapmis oldugu her tiirlii masraflar toplami, Isletme
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Masraflarint olusturmustur (Kan ve Direk, 2006). Arastirmada, envanter kiymet
degisimindeki eksilisler isletme masraflarina dahil edilmistir. Bitki varligi, tarla
demirbasi, hayvan varligt ve malzeme-mithimmat varligi envanterindeki eksilislerin

toplam1 envanter kiymet degisimi olarak igletme masraflarina dahil edilmistir.

Isletme Masraflar1; isletmede kullanilan aile ve iicretli isgiiciinii kapsayan iscilik
masraflari, iiretimde kullanilan fidan, giibre, miicadele ilaci, yem, sulama gibi materyal
masraflari, zeytin-sikim, nakliye gibi pazarlama masraflari, alet-makine, bina, arazi
1slah1, hayvan amortismanlari, sigorta, bina ve alet-makine tamir bakim masraflari,
tiretim i¢in kullanilan yakit masrafi, veteriner-as1 masraflar1 gibi diger cari masraflarin
toplamindan olusmustur. Bu masraflarinin hesaplanmasinda amortisman oranlari igin
Cizelge 3.5°teki oranlar kullanilmistir. Iscilik, materyal ve diger cari masraflarin
hesaplanmasinda isletme sahiplerinin beyanlar1 ve anket yapilan donemdeki girdilerin

rayi¢ degerleri gdz Oniine alinmustir.

Amortisman masraflari i¢in alinan amortisman oranlar1 Cizelge 3.5’te yer almistir. 333
Sira Nolu Vergi Usul Tebligi geregince zeytinliklere 50 yil i¢cin %2.00 oraninda
amortisman hesaplanmasi1 gerektiginden hesaplamada bu oranin yillik karsiligi olan

%0.0004 amortisman orani kullanilmstir.

Cizelge 3.5.Sermaye gruplarindaki amortisman oranlari

Sermaye Tiirili Amortisman Orani1 (%)
Alet-Makina 5.00
Ahsap 4.00
Bina Beton 3.00
Yart Beton 2.00

Kaynak: Aras, 1988

Envanter kiymet degisimlerindeki artislar GSUD’e dahil edilmistir. Envanter kiymet
degisimleri donem bas1 ve donem sonu degerleri dikkate alinarak hesaplanmistir.
Hayvan varligindaki envanter kiymet degisimi (E.K.D.);

E.K.D. = (Dénemsonu Mevcudu + Satilan + Evde Tiiketilen)—-(Dénembagi1 Mevcudu +

Satin Alinan) formiilii (Karkacier, 1991) kullanilarak hesaplanmistir.
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Gergek Masraflarin bulunmasinda ise;
Gergek Masraflar = [Isletme Masraflar1 — Aile Isgiicii Ucret Karsilig1 + Borg Faizleri +
Kira ve Ortakgilik Payi] formiilii kullanilmustir.

Saf Hasila, Gayri Safi Hasiladan toplam isletme masraflarinin g¢ikarilmasiyla
bulunmustur (Karagdlge, 1996). isletmenin yillik faaliyet sonuglarini diger isletmelerin
faaliyet sonuglari ile karsilastirirken, temel kriter olarak “Saf Hasila” baz alinmistir. Saf
Hasila aktif sermayenin faizi hari¢ diger isletme masraflarinin Gayri Safi Hasiladan
cikarilmasi ile hesaplanmistir. Saf Hasilanin hesaplanmasinda; isletmelerin borgsuz,
kiracilik ve ortak¢ilikla arazi islemedigi kabul edilmistir. Boylelikle isletmeler arasi
mukayesede, miilkiyet durumu ve arazi tasarrufu farkliliklari ortadan kaldirilarak,
isletmeler ayn1 baza getirilmistir (Erkus ve Demirci, 1985). Saf Hasilanin negatif
olmasi, Aktif Sermaye i¢in bir faiz elde edilmedigi gibi, bir de zararin meydana
geldigini ifade eder. Saf Hasilanin pozitif oldugu durumlar olumlu olmakla beraber
SH’nin sadece pozitif olmast isletmenin basarist i¢in yeterli sayilmamakta belli bir
seviyede (kredi-bor¢ ve ortake¢ilik-kira gibi yabanci sermayeye O6denen bedelleri de

karsilayabilecek seviyenin tizerinde) olmasi da gerekmektedir (Agil ve Demirci, 1984).

Tarimsal Gelir, Saf Hasiladan borg faizleri ile kiracilik ve ortakgilikla isletilen araziye
Odenen paylarin ¢ikarilmasi sonucu bulunan degere, isletme sahibi ve ailesinin iggiicii
ticret karsiliginin ilave edilmesiyle bulunmustur (Gézener, 2013). Aile isgilicii iicret
karsilig1 olarak anket tarihi itibariyle arastirma bolgesinde uygulanan {icretler géz oniine

alinmustir.

Tarimsal Gelir, miitesebbisin 6z sermaye ranti ile kendisinin ve aile fertlerinin
caligmalar1 karsiligi elde ettikleri {icretin toplamindan meydana gelmistir. Tarimsal
gelir, miitesebbisin ger¢ek gelirini ortaya koymasi ve onun 6z sermaye varliginda bir
eksilme meydana gelmeksizin, harcayabilecegi miktar1 gostermesi bakimindan
onemlidir. Saf Hasila, isletmelerin basarilarini tespitte objektif bir Ol¢lit olmakla

beraber, ciftci ailesinin gergek gelirinin tam olarak gostermemektedir.
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Saf Hasilanin hesaplanmasinda isletmelerin yalniz kendi miilk arazilerini isledikleri ve
borgsuz olduklar1 varsayildigindan, arazi kirasi karsiliklar1 ve isletmede kullanilan
yabanci sermayenin faiz giderleri SH i¢inde bulunmaz. Bu durumda, SH’a gore basarili
goriinen bir ¢iftgi, SH nin biiylik bir boliimiinii kiracilik masraflar1 ve borg faizleri
olarak 6demis olabilir. Bu nedenle, tarimsal gelir girisimcinin basarisin1 belirlemekte

kullanilan iyi bir 6l¢ii olarak kabul edilebilir (Biilbiil, 1979).

Arastirmada Tarimsal Gelirden, envanter kiymet artislar1 ¢ikartilarak Harcanabilir
Tarimsal Gelire ulagilmistir. Yillik faaliyet sonuglarinin degerlendirilmesinde bir diger
kriter de toplam aile geliridir. Toplam Aile Geliri, tarimsal gelir ile tarim sektori
disindan elde edilen gelirlerin toplanmasi ile hesaplanmistir. Tarim Sektorii Dist Gelir;
aile isgliciiniin tarim sektorii disinda calismasiyla elde ettigi gelir, kiraya verilen arazi
karsiligi saglanan gelir ve diger servet gelirleri (kira geliri, emekli maas1 vb.)
toplamindan olusmaktadir (Esengiin,1990). Karlilik Orani, toplam yatirim sermayesi ile
bunun geliri arasindaki iliskiyi aciklar. Isletmelerde Mali ve Ekonomik Rantabilite

Oranlar1 asagidaki formiillerle hesaplanmistir ( Erkus ve ark., 1995 ).

Saf Hasila
Rantabilite S e x 100
Gayri Safi Hasila

Saf Hasila
Ekonomik Rantabilite = --------------- ---x 100
Aktif Sermaye

Saf Hasila — (Bor¢ Faizleri+Kira/Ortakgilik Pay1)
Mali Rantabilite S o x 100

Oz Sermaye

Rantabilite Oranlarinin degerlendirilmesi, o iilkedeki tarimsal tiretim kredi faiz orani ile
Rantabilite Oranlarmin kiyaslanmasiyla yapilmustir. Isletmede kullanilan sermaye

miktari, alinabilecek normal faiz haddinden veya tahvillerden elde edilen faiz
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miktarindan daha fazla bir Rantabilite getirmigse durum iyi, aksi halde miitesebbis bos
yere emek ve gayret sarf etmis kabul edilmistir (Erkus ve ark.,1995). Arastirma
bolgesinde bulunan Rantabilite Oranlari, arastirmada Aktif Sermaye igin kabul edilen ve
tarimsal tretim kredi faiz oran1 olarak 2017 yili i¢in T.C. Ziraat Bankasi'nin cari faiz

oraninin yarisi olan %%4.91 orani alinarak kullanilmistir.

Hesaplanan yillik faaliyet sonuglari, ekonomik bir iinite olan isletmede daha ziyade
kaynak kullanim etkinligini belirlemeye yoOneliktir. Bu kapsamda isletme igin
hesaplanan faaliyet sonuglari, isletmenin ge¢cmis yillardaki ve diger isletmelerin
sonuglar1 ile karsilastirilarak isletmenin etkin c¢alisip c¢alismadigir belirlemekte

kullanilabilir.

Yaghk zeytin tam maliyet analizinde uygulanan yontem

Yaglik zeytin tam maliyet analizi hesaplanmasi igin zeytin-zeytinyagi tretiminde
kullanilan isletme masraflar1 bulunmustur. Isletme masraflar1 degisen ve sabit masraflar
olarak ikiye ayrilmistir. incelenen isletmelerdeki zeytin iiretim faaliyetinin degisen
masraflar1 toprak isleme, giibreleme, ilagclama, budama, sulama, hasat ve nakliye olarak
ayrintili sekilde incelenmistir. Bu masraflarinin hesaplanmasinda igletme sahiplerinin
beyanlar1 ve anket yapilan donemdeki girdilerin rayi¢ degerleri gz oniline alinmigtir.
Ayrica bu masraflarin igerisinde gecici ig¢i masraflar1 da yer aldigindan ayrica hesap

edilmemistir.

Degisen masraflar igerisinde bir iiretim doneminde kullanilan girdilerin toplaminin
yillik faiz orani, doner sermaye faizi olarak hesaplanmistir (Kiral ve ark., 1999). Sabit
masraflarin  hesaplanmasi icin aile isglicii licret karsiligi, daimi is¢i giderleri,
amortisman giderleri, bina tamir-bakim giderleri, genel idare giderleri ve sigorta-vergi

giderleri hesap edilmistir.

Bina tamir-bakim masraflar1 i¢in bina sermayesinin %2.00’si hesap edilmistir. Genel
idare gideri olarak Gayri Safi Uretim Degerinin (GSUD) %3.00’ii almarak
hesaplamalara dahil edilmistir (Kiral ve ark., 1999). Amortisman i¢in Cizelge 3.5’teki
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oranlar kullanilmistir. Sigorta-vergi giderleri, daimi is¢i licretlerinin hesaplanmasinda
ise tamamen isletme sahibinin beyanlar1 dikkate alinmistir. Degisken ve sabit masraflar
bulunduktan sonra isletme arazisi dekarmma diisen degerleri bulunmus ve bu deger
isletmelerin dekar basima zeytin verimi mikaria bdoliinerek 1kg yaglik zeytin iiretim

maliyeti bulunmustur.

Incelenen yaghk zeytin isleyen isletmelerin _ve aracilarin_verilerinin _analizinde
uyqulanan yontem

Zeytinyagi isleyen firmalardan ve aracilardan elde edilen veriler, excel programi
kullanilarak analiz edilmis, frekans durumu ve yilizde dagilimlart incelenmistir.
Zeytinyagi isleyen isletmelerin bir kismi fabrika olarak hizmet verirken, bir kismi ise
sadece sikim hizmeti verdigi bulunmustur. Yaghane denilen bu isletmelerin yapisi ve
isleyisi fabrikalardan biraz farkli olmasi nedeniyle kendi sinifinda degerlendirme
yapilmistir. Bolgede yaghik dane zeytinde ve zeytinyaginda aracilik faaliyeti

bulundugundan dolayi aracilik yapan isletmeler isleyen isletmelerden ayri incelenmistir.

Incelenen isletmelerin _pazarlama organizasyonu verilerinin analizinde uygulanan

Yontem

TR22 Bolgesi’ndeki zeytinyagi sektoriiniin pazarlama organizasyonu da bu c¢aligmada
incelenmistir. Tarimsal pazarlama; {ireticinin hangi miktar ve kalitede iiriin iiretecegi ile
baslayip, tiriinlin pazara hazirlanmasi, standardizasyonu, depolama, nakliyat ve sonunda
tiketiciye ulasincaya kadar siirecteki faaliyetlerin tiimiinii kapsamaktadir (Yilmaz,
2008). Bu arastirmada da TR22 Bolgesi’'ndeki zeytinyagi pazarlama organizasyonu
tiretimden pazarlama kanallarina, pazarda fiyat olusumundan son tiiketiciye ulagincaya

kadar olan asamalarin tamami incelenmistir.

Bu arastirmada pazarlama hizmetlerinin etkinliginin tam olarak ortaya konulmasi i¢in
fonksiyonel ve kurumsal yaklasimlardan faydalanilmistir. Inan (2006), fonksiyonel
yaklasimi, tarim triinlerinin iireticiden tiiketiciye akisi sirasinda yapilan hizmetlere gore
pazarlama organizasyonunun incelenmesi seklinde tanimlamis ve pazarlama

hizmetlerini 3 baslik altinda toplamistir (Secer ve Emeksiz, 2012). Bunlar degisim ile

31



ilgili fonksiyonlar, fiziksel fonksiyonlar ve pazarlamay1 kolaylastirict fonksiyonlardir.
Calismada bu 3 fonksiyona gére pazarlama organizasyonu incelenmistir. Inan (2006)’a
gore kurumsal yaklasimda pazarlamada gorev alan Kkisilerin ya da isletmelerin
faaliyetleri incelenir. Bunlar ¢esitli aracilar ve aract kurumlar ile tarim tirlinlerini igleyen
ve pazarlamada gorev alan kuruluslardir (Seger ve Emeksiz, 2012). Pazarin saydamligi,
Emeksiz (1994)’e gore pazara katilan herkes tarafindan pazar kosullarinin erisilebilir
olmasidir. Herhangi bir {iriiniin pazarinda saydamligin olmasi, s6z konusu iirliniin ve
ikame maddelerin degisik bolgeler itibariyle arz ve talep miktarlarina ve depolanabilir
tirtinler icin arz ve talebin gelecekteki gelisimi bilgilerine ulasilabilmesiyle miimkiindiir

(Secer ve Emeksiz, 2012).

Yine Emeksiz (1994)’e gore saydam bir pazar igin temel kosul ise, dereceleme ve
standardizasyon ile ilgili kurallara uyulmasidir ikinci onemli kosul ise, pazar

haberlerinin etkin bir sekilde toplanmasi ve yayilmasidir (Seger ve Emeksiz, 2012).

Emeksiz (1994)’¢ gore bir pazarlama organizasyonunun rekabet durumunun
anlasilabilmesi, iireticilerin pazar karsisindaki pazar pozisyonu, pazar giicii ve toptanci
asamasindaki rekabet yogunlugunun incelenmesi ile olanaklidir (Seger ve Emeksiz,
2012). Ureticilerin pazarda giiglii olmas1, kullanabilecekleri pazarlama kanallarmin

cokluguna baghdir.

Bu aragtirmada fonksiyonel yaklagimla degisim fonksiyonlari, fiziksel fonksiyonlar ve
pazarlamay1 kolaylastirici fonksiyonlar incelenmistir. Degisim (miibadele) fonksiyonu
kapsaminda yaglik dane zeytin ve zeytinyaginin iireticiden tiiketiciye ulagincaya kadar
iiretici, isleyen ve araci isletmeler arasinda el degistirme, satin alma ve satis yapma
durumlart incelenmistir. Uretilen ve islenen iiriinlerin satin alma ve satilma zamani,
yeri, fiyat1 belirleyen faktorler ve 6deme yontemleri incelenmistir. Fiziksel fonksiyonlar
kapsaminda yaglik dane zeytin ve zeytinyagi sektdriinde yer alan aktorlerin nakliye ve
kullandiklar1 iiriin tasima materyali, islemede kullanilan teknikler ve tiretim teknolojisi,
kapasite ve depolama durumu ve materyali incelenmistir. Pazarlamay1 kolaylastirici
fonksiyonlar kapsaminda fiiretilen ve islenen tiriinlerde siniflandirma yapma durumu ve

siniflandirma kriterleri incelenmistir.
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Kurumsal yaklasim kapsaminda ise pazarlamanin unsurlar1 sayilan saydamlik, rekabet
ve pazarlama marj1 incelenmistir. Pazarin saydamliginin belirlenmesi kapsaminda
isletmelerin pazara uzakliklari, ulasgim imkanlar1 ve pazar bilgisinden haberdar olma
durumlart incelenmistir. Pazar rekabeti kapsaminda pazarlama kanallari incelenmistir.
Pazarlama marjlarinin belirlenmesi i¢in, tiretilen ve iglenen tirlinlerin satig ve satin alma
fiyatlari, bu fiyatlar arasindaki oransal fark incelenmistir. Fonksiyonel ve kurumsal
yaklasima gore elde edilen bulgular dikkate alinarak TR22 Bolgesi’nde yaglik zeytin ve

zeytinyag1 sektoriinde pazarlama organizasyonun etkinligi ortaya konulmustur.

Anket yapilan isletmecilerin, beklenti ve bakislarinin 6l¢iilebilmesi amaciyla gesitli
sorular yonetilmis, duyarliliklarinin tespiti i¢in de Likert tipi sorular kullanilmistir.
Likert 6lcegi, Rensis Likert tarafindan 1929 yilinda gelistirilen bir tutum 6lcegidir. ikili,
besli, yedili ve dokuzlu kullanimlar1 olmakla beraber yaygin olarak kullanilani beslidir.
Bu c¢alismada besli Olcek kullanilmistir. Bu; Olgiilmek istenen tutumla ilgili ise
“kesinlikle katiliyorum”, “katiliyorum”, “kararsizim”, “katilmiyorum” ve “kesinlikle
katilmiyorum” seklinde cevaplar yer almistir. Likert tipi dl¢ekle elde edilen verilerin
analizinde ise yukarda ifade edilen 5 yanita birer kod verilmistir. Segilen yanitin kodu
ile o kodu secen kisi sayisi carpilarak elde edilen toplam puan toplam kisi sayisina
boliiniip ulasilan deger hangi yanit koduna yakinsa genel durumun o yanit oldugu kabul
edilmistir. Her tabaka ve genel icin ayr1 hesaplanan degerler likert tipi sorularin

bulundugu ¢izelgelerde gdsterilmistir (Arikan, 2018).

Lojistik Regresyon analizinin uygulanmasi

Mikro diizeydeki verilerin analizinde oncelikle iireticilerin sosyo-ekonomik 6zellikleri
ortaya konulmustur. Bu konuyla ilgili bilimsel arastirmalar sonucu elde edilen verilerin
coziimlenmesinde ve bulgularin yorumlanmasinda cesitli istatistiki yontemler yogun

olarak kullanilmaktadir (Tonta, 1999).

Istatistiki yontemler, genel olarak hayatin igindeki gercek olaylarin agiklanmasi
amaciyla kullanilir. Ancak belli varsayimlar sonucu gelistirilen yontemler, her sart ve
ortamda etkili ve yeterli olmaz. Sebep sonug iliskilerinin incelendigi regresyon analiz

yontemi, verinin dogasina uygun olmasini gerektirmektedir. Bagimli degiskenin ikili
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(0,1) olabilecegi durumlarda ise kullanilabilecek analiz yontemleri sinirhidir. Gujarati
(1995)’e gore bunlarin, yaygin olarak kullanilanlar1 Lojistik Regresyon (=LR), Logit,
Probit ve Dogrusal Olasilik Modelleridir (Cankurt ve ark., 2010). Bunlara sinirh
bagimli degisken modelleri de denilmektedir. Bu yontem iki smifli veya ¢ok smnifli
kesikli degisken olmast durumunda normallik varsayiminin bozulmasi nedeni ile
dogrusal regresyon analizine alternatif olmustur. Varsayim sinirlamasi olmamasi nedeni
ile kullanim kolayliginin yaninda, ¢éziimlemeden elde edilen modelin matematiksel
olarak ¢ok esnek olmasi, kolay yorumlanabilmesi yonteme olan ilgiyi artirmistir

(Ozdamar, 1999).

Bagimsiz degisken sayisi az oldugu durumlarda regresyon modeli kurmak ve onu
yorumlamak kolaydir. Fakat modele eklenen bagimsiz degisken sayisi arttikca modeli
kurmak ve ¢éziimlemek oldukca zor olmustur. Modele ne kadar ¢ok degisken eklenirse,
kestirilen standart hata o kadar biiyiikk olur ve gézlenen veri kiimesine de daha g¢ok
bagimli olur. Iste bu nedenlerledir ki Lojistik Regresyon, diger regresyon ydntemlerinin
varsayimlari saglanmadigi durumlara uygun bir yontem olarak goriilmekte ve
simiflandirma analizlerinde kullanilan yontemlerden biri olmustur. Lojistik Regresyon,
cok degiskenli normal dagilim varsayimima ihtiya¢ gdstermediginden bu tiir
uygulamalarda {stiinlilk saglamistir. Anderson and Blair (1982)’e gore bagimh
degisken kesikli iken, bagimsiz degiskenin hem kesikli hem de siirekli degerler
alabilmesi; fonksiyondaki parametre sayis;; bagimsiz  degiskenlerin  olasilik
fonksiyonlart dagilimi ilizerine sinir olmamasi; varsayim bozulmalarina karsi daha
dayanikli olmasi gibi avantajlar1 ve esnekliklerinden dolay1 Lojistik Regresyon yontemi

tercih edilir (Cankurt ve ark., 2010).

Agresti (1990)’a gore bagimli degiskenin alabilecegi degerlerin 0-1 arasinda olmasini
saglamak icin bagimsiz degisken ve bagimli degisken arasinda egrisel bir iliskiyi
saglayan modeli kullanmak daha uygundur. B1’in isaretine gore S veya ters S seklinde

olan egrileri saglayan

EXP(JBG + lBj_:rli + JBE.EEE + .. +1‘3kxkz‘

E(yi)=mi=
1 +exp(By+ Bt + Bosoi+-- +hixis
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formundaki bu fonksiyona “Lojistik Fonksiyon” adi verilir. Bu lojistik fonksiyonlar
genellikle S seklinde fonksiyon olarak isimlendirilir. Bunlar 0 ve 1 asimtotlarina
sahiptir ve boylece E(y), 0 ile 1 sinirlar1 arasinda kalir. Lojistik fonksiyonun diger bir

ozelligi de kolayca dogrusallastirilabilir olmasidir ve

n = 1n( )

14..TIi

dontisiimii yapilarak baglanti fonksiyonu elde edilir. Esitlikteki wi /(1-mi) orani ise
“Odds Oran1” olarak nitelendirilir. Ln odss doniisiimii ise “Lojit” olarak isimlendirilir

ve In odds icin elde edilen

E(yi) = = B0+ Blxli + B2x2i + - + Bhxki

modele “Lojistik (ya da lojit) Regresyon Modeli ““ denir. E(yi) ise -oo0 , oo arasinda deger
almaktadir (Aktas, 2009).

Bu ¢alismada binary lojistik regreyon modelinden faydalanilmistir. Modelin uyumunu
bozan veriler modelden c¢ikarilarak saglikli bir sonuca ulasilmaya c¢alisilmistir. Bu
amagla 9 tane bagimsiz degisken lizerinden bir model olusturulmus ve ikili lojistik
regresyon analizi yapilmistir. Bagimsiz degiskenler modele alinarak bu degiskenlere ait
odds oranlarinin %90 olasilik giiven araliklari, Wald istatistigi olasiligi, standart hata,
bagimsiz degiskenlere iligkin regresyon katsayilarinin serbestlik dereceleri ve dnemlilik

diizeyleri arastirilmistir.

Isletmelerin basarisinin dlgiilmesinde Saf Hasila siklikla kullanilir. Ernest Ferdinand
Laur, Saf Hasilayr aktif sermayenin rant1 olarak tanimlar (Ozgelik ve ark., 2013). Bu
arastirmada yapilan lojistik regresyon analizinde isletmelerin basarisina etki eden
faktorlerin bulunmasi amaciyla bagimli degisken olarak Saf Hasilanin Aktif Sermayeye
oraninin, piyasa faizi cinsinden sonucu kullanilmistir. Saf Hasila/Aktif Sermaye orani,
piyasa faizinden yiiksek olan isletmeler basarili, diisiik olanlar ise basarisiz igletme

kategorisinde degerlendirilmistir. Isletmelerin basarisin1 etkileyecek isletmeci ve
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isletmeyi yansitan 9 sosyo-ekonomik degisken modelin agiklayici degiskenleri olarak
belirlenmistir. Agiklayic1 degiskenlerden mesleki egitim degiskeni, uyumsuzluk
nedeniyle modelden ¢ikarilmistir. Modeldeki bagimli ve bagimsiz degiskenlere iliskin

tanim ve kodlar Cizelge 3.6.da verilmistir.

Cizelge 3.6.Logit modelde bagimli ve bagimsiz degiskenler

Degisken Turii | Degisken Ad1 Tanimlar ve Kodlar

Bagimh Saf Hasila/Aktif Sermaye < (>) piyasa faizi Eger <0 ise Basarisiz=0,degilse 1=Basar1li
Yas 0=20-40 y1l aras1, 1=40-60 yil aras1, 2=60+ y1l
Egitim Diizeyi 1=ilkokul, 2=Ortaokul, 3=Lise, 4=Universite
Mesleki Egitim 0=Yok, 1=Var

Bagims1z Orgitliilik 0=Yok, 1=Var
Egim 0=Egimli Arazi, 1=Diiz Arazi
Isletme Biiyiikliigii 0=0-10da 1=10-20da 2=20-50da 3=50-70da 4=70da+
Kredi Kullanim Durumu 0=Yok, 1=Var
Zeytinyag Uretimi 0=0-100kg 1=100-1000kg 2=1000-10000kg 3=10000+
Zeytin Dis1 Tarimsal Uretim 0=Yok, 1=Var

SWOT analizinde uygulanan yontem

Bolgede zeytincilik sektoriinii gelistirme olanaklarinin belirlenmesine yonelik plan ve
stratejilerin ortaya koyulmasinda SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, Threats)
analizinden faydalanilmistir. Bu analiz teknigi herhangi bir ekonomik kurulusun kendi
yapisal durumu ile rakiplerin ve piyasanin durumunu detaylariyla ortaya koyan, rekabet
giiciiniin 6l¢iildiigii ve ¢ikan sonuca gore stratejilerin belirlendigi bir yontemdir (Seger
ve Emeksiz, 2012). Bu c¢alismada, arastirma sonucunda elde edilen veriler gelecege
yonelik beklentiler de goz Oniline alinarak giiglii yonler, zayif yonler, firsatlar ve
tehditler basliklar1 altinda toplanmis ve sektor, bu faktorler arasindaki neden — sonug

iligkisi de dikkate alinarak degerlendirilmistir.
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4.ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI
4.1. Zeytinyag1 Ekonomisi

4.1.1.Diinyada zeytin ve zeytinyag:

Zeytinyag1, daha onceki ¢aglarda zeytinin yetistigi bolgelerde yaygin olarak tiiketilen ve
o bolgelere ait kiiltiiriin bir parcasiyken zamanla saglik ve beslenme agisindan degerinin
anlagilmasiyla zeytin yetistiriciligi yapilmayan cografyalarda da tiiketilmeye
baslanmistir. Diinyada zeytin ve zeytinyagina talep niifusun artmasina paralel olarak
artmis ve bunun etkisiyle diinyada iiretim yapan iilke sayilari, alanlar1 ve miktar1 da artig
gostermistir. Bu alanda yasanan arz ve talep artisinin degerlendirilmesi, incelenmesi ve
bazi diizenlemelerin yapilabilmesi amaciyla Birlesmis Milletler (BM) ¢atisi altinda
1956 yilinda merkezi Madrid olmak tizere Uluslararasi Zeytinyagi ve Sofralik Zeytin
Anlagmasi’nin idaresinden sorumlu olarak Uluslararast Zeytin Konseyi (UZK)
kurulmustur. UZK zeytinyagr ve sofralik zeytin konularinda faaliyet gosteren

hiikiimetler arasi tek uluslararasi 6rgiit olmustur (Anonim, 2019b).

UZK’nin 8 tanesi Avrupa Birligi (AB) iiyesi (Belgika, Fransa, Yunanistan, Fransa,
Ingiltere, Ispanya, italya, Portekiz) ve 15 tanesi diger iilkelerden (Arnavutluk, Cezayir,
Misir, Tunus, Tiirkiye, Arjantin, Iran, Israil, Urdiin, Libya, Liibnan, Karadag, Fas,
Suriye ve Uruguay) olusan 23 iiyesi vardir. UZK {iye {ilkeleri; diinya zeytin {iretim

alanlarimin %89.00’unu olusturmustur (Anonim, 2019a).

Diinya dane zevtin ve zeytinyag diretimi

Cizelge 4.1.Diinya dane zeytin iiretimi

Ulkeler Dane Zeytin Uretimi (bin ton) Kiiresel Uretimdeki Pay1 (%)

Misir 690.00 23.60
Ispanya 500.00 17.06
Tiirkiye 414.00 14.20
Cezayir 300.00 10.24
Yunanistan 207.00 7.06
Diinya 2930.00

Kaynak:Anonim, 2020g
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Diinya genelindeki 38 iilkede yetistiriciligi yapilan zeytinin ekonomik olarak tiretimi 14
iilkede yapilmakta olup bu iiretim alanlarinin %90.00’lik kism1 Akdeniz havzasi, geriye
kalan kismi ise Latin Amerika iilkelerinde yer almistir. UZK verilerine gore 2019
yilinda diinya zeytin iiretiminde Misir 690 bin ton ile ilk sirada yer alirken onu 500 bin
ton ile ispanya, 414 bin ton ile Tiirkiye, 300 bin ton ile Cezayir ve 207 bin ton ile
Yunanistan izlemistir (Anonim, 2020g). Diinya toplam zeytin {iretimi toplam 2.93
milyon ton olarak gergeklesirken Misir diinya liretiminin yaklagik %23.60’1n1 tek basina
yapmustir. Kiiresel iiretimde 3. sirada yer alan Tiirkiye ise kiiresel zeytin iiretiminin

yaklasik %14.20’sini gerceklestirmistir (bkz. Cizelge 4.1).

Cizelge 4.2.Diinya zeytinyag1 liretimi

Ulkeler Zeytinyag1 Uretimi (bin ton) Kiiresel Uretimdeki Pay1 (%)

ispanya 1230.00 39.17
italya 340.00 10.83
Yunanistan 300.00 9.55
Tiirkiye 225.00 7.20
Fas 145.00 4.62
Portekiz 125.00 3.98
Diinya 3 140.00

Kaynak:Anonim, 2020g

Diinya zeytinyag iiretiminde ise 2019 yilinda Ispanya 1.23 milyon ton ile ilk sirada yer
alirken onu 340 bin ton ile Italya, 300 bin ton ile Yunanistan, 225 bin ton ile Tiirkiye,
145 bin ton ile Fas ve 125.4 bin ton ile Portekiz izlemistir. Diinya toplam zeytinyagi
iiretimi 3.14 milyon ton olarak gergeklesirken bunun %39.1%ini Ispanya tek bagina
tretmigtir.  Turkiye ise kiiresel zeytinyagi {iretiminin yaklasik  %7.2’sini

gerceklestirmistir (bkz. Cizelge 4.2).
Tiiketim

Cizelge 4.3.Diinya dane zeytin tiiketimi

Ulkeler Dane Zeytin Tiiketimi (bin ton) Kiiresel Tiiketimdeki Pay1 (%)

Misir 500.00 17.90
Tiirkiye 330.00 11.80
Cezayir 303.00 10.86
ABD 207.50 7.42
ispanya 190.00 6.81
Brezilya 110.00 3.94
Diinya 2790.00

Kaynak:Anonim, 2020g
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2019 yilinda diinyada 2.79 milyon ton dane zeytin tiikketimi gergeklesmistir. Misir 500
bin ton ile tikketimde ilk sirada yer alirken onu 330 bin ton ile Tiirkiye, 303 bin ton ile
Cezayir, 207.5bin ton ile ABD, 190 bin ton ile Ispanya ve 110 bin ton ile Brezilya
izlemistir. Diinya dane zeytin tiikketiminin %17.9’u Misir’da olmustur. Kiiresel zeytin

tiiketimimin %11.8°1 ise Tiirkiye’de olmustur (bkz. Cizelge 4.3).

Cizelge 4.4.Diinya zeytinyag tiiketimi

Ulkeler Zeytinyag1 Tiiketimi (bin ton) Kiiresel Tiiketimdeki Pay1 (%)
Ispanya 550.00 17.80
italya 500.00 16.18
ABD 330.00 10.68
Tiirkiye 170.00 5.50
Fas 120.00 3.88
Yunanistan 125.00 4.05
Diinya 3090.00

Kaynak:Anonim, 2020g

Diinyada toplam zeytinyag tiiketimi 2019 yilinda yaklasik yillik 3 milyon ton olmustur.
Diinya zeytinyag: tiikketiminde 2019 yilinda Ispanya 550 bin ton ile ilk sirada yer alirken
onu 500 bin ton ile Italya, 330 bin ton ile ABD, 170 bin ton ile Tiirkiye, 120 bin ton ile
Fas ve 125 bin ton ile Yunanistan izlemistir. Diinya zeytinyag: tiiketiminin yaklagik
%17.8’i Ispanya’da olmustur. Kiiresel zeytinyagi tiiketiminin yaklasik %05.5’i ise
Tirkiye’de olmustur (bkz. Cizelge 4.4).

Ihracat

Cizelge 4.5.Diinya zeytinyag1 ihracati

Ulkeler Zeytinyag Thracat1 (milyon $) Diinya Ihracatindaki Pay1 (%)

Ispanya 3550.00 47.80
italya 1560.00 21.00
Portekiz 630.40 8.50
Tunus 509.40 6.85
Yunanistan 416.70 5.60
Tiirkiye 142.70 1.90
Diinya 7426.00

Kaynak:Anonim, 2020a

2019 yilinda diinya zeytinyag ihracatinda Ispanya 3.55 milyar $ ile bu iiriin grubunda
ilk sirada yer alirken onu 1.56 milyar $ ile Italya, 630.4 milyon $ ile Portekiz, 509.4
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milyon $ ile Tunus ve 416.7 milyon $ ile Yunanistan izlemistir. Tiirkiye 142.7 milyon $

ile 6. sirada yer almistir. Ispanya diinya zeytinyagi ihracatinin %47.8’ini tek basina

gerceklestirirken Tiirkiye %1.9’unu gergeklestirmistir (bkz. Cizelge 4.5).

Ithalat

Cizelge 4.6.Diinya zeytinyag: ithalati

Diinya Ithalatindaki Pay1 (%)

Tiirkiye'den ithalat Orami (%)

Ulkeler Zeytinyag: Ithalat: (milyon $)

italya 1630.00 30.60 0.54
ABD 1330.00 24.90 3.28
Fransa 478.00 9.00 0.27
ispanya 428.20 8.00 0.55
Brezilya 401.70 7.50 0.15
Diinya 7 610.00 1.46

Kaynak:Anonim, 2020a

Diinya zeytinyag ithalati 2019 yilinda 7.61 milyar $ olmustur. Zeytinyag: ithalatinda
Italya 1.63 milyar $ ile ilk sirada yer alirken onu 1.33 milyar $ ile ABD, 478 milyon $ile
Fransa, 428.2 milyon $ ile ispanya ve 401.7 milyon $ ile Brezilya izlemistir. italya
zeytinyagl ithalatinin  %30.6’s11
%24.9’unu, Fransa %9.0’unu,

gergeklestirmistir. Kiiresel zeytinyag: ithalatinda ilk bes sirada yer alan tilkeler toplam

tek basina gergeklestirirken ABD
%8.0’ini, %7.5’ini

diinya
Ispanya Brezilya ise
ithalatin %80.1’ini gergeklestirirken Tiirkiye’nin bu iilkelerin ithalatindan aldig1r pay
oldukg¢a diisiik olmustur. ABD toplam zeytinyag: ithalatinin %3.28’in1 Tiirkiye’den
karsilarken diger biiyiik ithalatci {ilkelerin orant %1.00’in altinda kalmistir. Tirkiye
diinya zeytinyag: ithalatindan da olduk¢a diisiik bir pay almistir. Diinya, zeytinyag:
ithalatinin %1.46°sin1 Tirkiye’den karsilamistir (bkz. Cizelge 4.6).

Diinyada yaglik zeytin ve zeytinyaginin genel durumuna bakildiginda Tiirkiye nin
tiretim noktasinda ilk 3 {ilke i¢inde yer almasina ragmen ihracat noktasinda gerilerde
kaldig1 ve yeterince pay alamadigi sdylenebilir. Bunun nedeni olarak kaliteli iiretimden
ziyade iiretim miktarina odaklanilmasi, diinyada Tirk zeytinyaginin yeterince
tanitiminin yapilmamasi ve yeni olusan pazarlarda yer almak icin yeterince ¢aba

gosterilmedigi sonucu ¢ikarilabilir.
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4.1.2.Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi

Tiirkiye bulundugu cografi konum ve sahip oldugu Akdeniz iklimi 6zellikleriyle; italya,
Ispanya, Yunanistan ve Tunus gibi diger Akdeniz iilkeleriyle birlikte diinyanmn &nde
gelen zeytin ve zeytinyag: iireticilerinden biri olmustur. Tiirkiye toplam tarim alaninin

%?2.3 olan 8 790 000 da alanda zeytincilik yapilmistir (Anonim, 2020f).

Tirkiye’de zeytin Ege, Marmara, Akdeniz, Giineydogu Anadolu ve Karadeniz
bolgelerinde bulunan 41 farkli ilde gergeklestirilmistir. Aydm, Izmir, Mugla, Balikesir,
Bursa, Manisa, Canakkale, Gaziantep ve Mersin dnemli zeytin yetistiren illerdir. Zeytin
ve zeytinyagi ireticilerinin ¢ogunlugu tarim kooperatifleri altinda toplanmislardir.
Marmara Zeytin Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’ne (Marmarabirlik) bagli 30 bin,
Taris Zeytin ve Zeytinyagi Birligi'ne bagli 22 bin adet zeytin ireticisi toplam
tireticilerin yaklasik %14.00’int olusturmustur. 2019 yilinda 414 bin ton sofralik ve 1
110 bin ton yaglik olmak fiizere yaklagik 1.5 milyon ton zeytin {retimi
gerceklestirilmistir (Anonim, 2020f). Sofralik zeytin Bursa’nin Gemlik ilgesinde ve
cevresinde yogun olarak iretilirken, yaglik zeytin {iretimi ise Ege ve Giineydogu
Anadolu Boélgesi’nde yogunlasmakta olup 2019 yihi itibariyle iiretilen yaglik zeytinin
yaklagik %14.00’t Balikesir ve Canakkale illerinde gergeklestirilmistir (Anonim,
2020h).

Tiirkiye’de zeytin hasadi genellikle EKim-Kasim aylarinda baglar. Zeytin iiretiminde
“var yil1” ile “yok yil1” arasinda farklar bulundugu sdylenebilir. Aradaki farkin bakim
sartlarinin iyilestirilmesiyle azalabilmesine ragmen periyodisitenin sektorii halen 6nemli
derecede etkiledigi sOylenebilir. Zeytinde goriilen periyodisite nedeniyle hammadde
temininde sikint1 yasayan zeytinyag1 fabrikalarinda kapasite kullanim oranlar1 ortalama

yillik %40.00-50.00 arasinda oldugu sdylenebilir.
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Sekil 4.1.Turkiye’de zeytin tiretim bolgeleri (Al-Nageeb, 2020)

Uretim

Tiirkiye son yillarda zeytin dikili alanlar1 ve zeytin agaci sayisini artirmaya baslamis ve
bu durum iiretimine de yansimistir. 2015 yilinda 8 369 000 da olan zeytinlik alan1 2019
yilinda 8 792 000 da olmustur. Zeytin agaci sayisi ise 2015 yilinda 171 992 000 adet
iken 2019 yilinda 182 076 000 adet olmustur. Yaglik zeytin {iretimi ise 2015 yilinda 1
300 000 ton olan yaglik zeytin iiretimi 2019 yilinda 1 110 000 tona digmiistiir.
Zeytinyag1 Uretimi ise 2015 yilinda 185 000 ton iken 2019 yilinda 224 595 tona
cikmistir (bkz. Cizelge 4.7).

Cizelge 4.7.Turkiye zeytin ve zeytinyag: verileri

2015 2016 2017 2018 2019

Toplam Zeytinlik Alan1 ( bin da) 8 369.00 8 455.00 8461.00 8644.00 8792.00
Toplam Zeytin Agaci Sayisi (bin 171 992.00 173 758.00 174 594.00 177 844.00 182 076.00
adet)

Toplam Zeytin Uretimi 1700 000.00 17 300 000.00 2100 000.00 15 000 000.00 1525 000.00
Sofralik Zeytin Uretimi 400 000.00 430 000.00 460 000.00 426 995.00 415 000.00
Yaglik Zeytin Uretimi 13 000 13 000 000.00 1 640 000.00 1073 472.00 1110 000.00

000.00

Zeytinyag1 Uretimi 185 000.00 195 000.00 287 041.00 193 613.00 224 595.00
Zeytinyag1 [hracati 12 831.00 17 819.00 50 217.00 65 940.00 43 862.00
Zeytinyag Ithalat: 2632.00 1307.00 16.00 4.844.00 23401.00

Kaynak:Anonim, 202h, Anonim, 2020a
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Tiiketim

Diinyada zeytin liretiminin yapildig: iilkelerin tiiketimde de en 6n siralarda yer aldigi
gibi Tiirkiye’de de zeytinyagi, zeytin iiretimi yapilan bolgelerde yogun olarak tiiketilmis
diger bolgelerde zeytinyad tilketim oranlar1 daha diisiik kalmis ve cogunlukla aycicegi
yagi tiiketilmistir. Nitekim zeytinyaginin, iiretimin yogun olarak yapildigi basta Ege
Bolgesi olmak ilizere Marmara ve Akdeniz bolgelerinde, diger bolgelere gore, daha fazla
tiikketildigi bilinmektedir. Geng (2004)’e gore Ozellikle, Ege Bolgesi’ndeki zeytinyagi
tiketimi (kisi basina 5-6 kg/yil), diger bolgelerin ve Tiirkiye ortalamasinin oldukca

tizerinde olmustur.

Bununla beraber son yillarda i¢ pazara yonelik olarak yapilan tanmitim faaliyetleri
sayesinde tiiketicilerin zeytinyaginin saglik ve beslenme yoOniinden faydalar
konularinda bilinglenmeleri sayesinde tiikketimi az olan bolgelerde tiiketimde artislar
meydana gelmistir. Zeytinyaginin az tiiketildigi bolgelerde meydana gelen bu artis tilke
tiketimine de yansimistir. Tirkiye’nin 2009 yilinda 110 000 ton olan zeytinyagi
tilketimi 2019 yilinda 170 000 tona yiikselmistir (bkz. Cizelge 4.8).

Cizelge 4.8.Tirkiye zeytinyag tiikketimi

Sezonlar Tiiketim Miktar1 (Ton)
2009/10 110 000.00
2010/11 131 000.00
2011/12 150 000.00
2012/13 150 000.00
2013/14 105 000.00
2014/15 125 000.00
2015/16 116 000.00
2016/17 150 000.00
2017/18 176 000.00
2018/19 163 000.00
2019/20 170 000.00

Kaynak:Anonim, 20201

Tiirkiye’de yillar i¢inde kisi bas1 zeytinyag: tiiketimi toplam tiiketim miktarina paralel

olarak artis gostermekle beraber zeytin iireticisi AB iilkelerine gore olduk¢a diisiik
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seviyelerde kalmistir. Tiirkiye’de kisi basina zeytinyagi yillik tiikketim miktar1 1.5 litre
olup bu oran Yunanistan’da 12 litre, ispanya ve Italya’da 10 litre, Tunus, Portekiz,
Liibnan ve Suriye’de 6 litre civarinda olmustur (Anonim, 2020b). Bunun sebebi olarak
Tirkiye’de zeytinyagi kiiltiirlinlin ~ yeterince  yayginlagtirllamamasi, zeytinyagi
fiyatlarinin alternatiflerine gore daha pahali olmas1 ve tiiketicilerin zeytinyag fiyatlarina

kars1 duyarliliklarinin yliksek olmasi sayilabilir.

Ihracat

Tirkiye zeytinyagi ihracati, periyodisiteden ve iklimsel faktorlerden dolay1 zeytinyagi
iiretiminde meydana gelen dalgalanmalar sebebiyle yildan yila keskin artis ve diisiisler
gostermistir. Isleme teknolojisi, pazarlama politikalar1 ve diger iiretici iilkelerin
zeytinyag1 rekoltelerinde meydana gelen degisimler Tiirkiye'nin ihracatini etkileyen
onemli unsurlar arasinda yer almistir. AB iilkelerinde rekolte diisiikliigiiniin yasandigi
yillarda Tirkiye’nin AB’ye zeytinyagi ihracat orani %40.00 seviyelerine ¢ikmistir
(Anonim, 2020d). Diger yillarda ise bu oran %25.00 seviyelerine inmistir. Tiirkiye
tirettigi zeytinyaginin ortalama %26.00’sin1 ihrag etmistir. (Anonim, 20201).

Tiirkiye’nin hemen yanm1 basinda olmasina ve zeytinyagi agisindan biiylik bir pazar
olmasma ragmen en biiyiik ve rekabetci lretici {ilkelerin yine bu iilkeler olmasi ve
AB’ye iiye iilkelerin kendi aralarinda gilimriiksiiz ticaret yapabilmeleri nedeniyle

Tiirkiye’nin AB pazarina girmesi ve rekabet edebilmesinin zor oldugu séylenebilir.

Ayrica AB Tiirkiye’den yapti1 zeytinyag: ithalatina yiiksek glimriik vergisi ve kota
uygulamistir. AB, Tiirkiye’den zeytinyagi ithalatina %27.92 oraninda ithalat vergisi
uygulamistir (Anonim, 2020a). 150910 “Saf zeytinyagr” 150910 GTIP kodlu iiriinde
Tiirkiye’ye kars1 en yiiksek tarife oranin1 %27.92 ile Almanya, Birlesik Krallik, Ispanya,
Fransa, Italya ve Portekiz uygularken Japonya ve Kanada Tiirkiye’ye bu iiriinde hig
tarife uygulamamustir. ABD ise Tiirkiye’ye %0.96 tarife oran1 uygulamistir. “Zeytinyagi
fraksiyonlarr” 150990GTIP kodlu iiriinde Tiirkiye’ye kars1 en yiiksek tarifeyi %31.11 ile

Almanya, Birlesik Krallik, Ispanya, Fransa, italya ve Portekiz uygularken Japonya ve
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Kanada Tiirkiye’ye hig tarife uygulamamistir. Bu iirinde ABD ise Tirkiye’ye %1.04

tarife oran1 uygulamistir (Anonim, 2020a).

AB pazarina kisith giris imkan1 bulunan Tirkiye iSe bu durumu ihracat pazarlarini
cesitlendirme yoluna giderek asmaya calismistir. Bu nedenle AB zeytinyagi liretici
iilkeler ihracatta AB pazarina yogunlastiklarindan dolay1 diinyada ihracat pazarlar1 daha
sinirliyken Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracat pazari ¢ok daha genistir. Ayrica diinyada
zeytinyagina yonelik talebin artmasi Tirkiye i¢in yeni ihra¢ pazarlarinin ortaya
c¢ikmasint saglamis, son yillarda daha Once zeytinyagi ihracati yapilmamis iilkeler

Tiirkiye’ye yeni firsatlar Sunmustur.

Cizelge 4.9.Tirkiye zeytinyagi ihracati ve ortalama ihrag fiyatlar

Yillar Miktar (kg) Tutar ($) Ortalama Fiyat ($/kg)

2007/08 19 389 416.00 77 203 652.00 3.98
2008/09 31527 383.00 100 376 461.00 318
2009/10 20 016 259.00 67 991 315.00 340
2010711 13963 321.00 52 266 536.00 374
2011712 25795 779.00 81040 657.00 3.14
2012/13 96 622 572.00 305 345 529 .00 316
2013/14 24055 219.00 91517 849.00 3.80
2014715 30 062 106.00 140 690 656.00 4.68
2015/16 15119 745.00 57 455 031.00 3.80
2016/17 45566 859.00 176 799 412.00 3.88
2017718 66 110 487.00 254910 062.00 385
2018/19 52 242 987.00 146 062 015.00 279
2019/20 43 862 000.00 142 700 000.00 3.25

Kaynak: Anonim, 20201, Anonim, 2020a

Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracati yaptigi baslica iilkeler ABD, Ispanya, S.Arabistan,
Italya, Iran ve Japonya’dir. Tiirkiye toplam zeytinyag: ihracatinin %35.20’sini ABD’ye,
%13.40’{inii Ispanya’ya, %10.40’linii S.Arabistan’a, %8.10’ini Italya’ya, %35.30’iinii
[ran’a ve %5.00’ini Japonya’ya yapmustir (Anonim, 20201). Bu iilkelerin yam sira

birgok lilkeye de diisiik miktarlarda ihracat yapilmistir.

Ihracat yapilan iilkeler igerisinde Italya ve Ispanya hari¢ tutuldugunda, ihrag
pazarlarinin geleneksel olarak zeytinyag: tiiketicisi olmayan, son yillarda tiiketim

miktarlar1 hizla artan ve gelecekte artma potansiyeli olan lilkeler oldugu sdylenebilir.
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Ihracatta ihrag edilen miktar kadar ihrag edilen zeytinyaginin birim fiyat: da énemlidir.
2015 yilinda 4.68 $/kg seviyesinde gerceklesen Tiirkiye ihra¢ birim fiyat1 yillar iginde
artis gostermekle beraber 2019 yilinda 3.25 $/kg’a diismiistiir (bkz. Cizelge 4.9).

Ithalat

Tirkiye’nin zeytinyagi alaninda ciddi bir ithalati bulunmamakla beraber bazen ig
piyasadaki fiyat dengesini saglamak amaciyla ithalat yapilabilmistir. Bununla beraber
son yillarda kayitlarda géziikmemekle beraber Suriye’den transit satis amaciyla getirilen
zeytinyaglarinin i¢ pazara sunuldugu ve ciddi fiyat spekiilasyonlarma neden oldugu

konu uzmanlarinca dile getirilmistir (Anonim, 2019c).

Tiirkive zevtinyagi arz-talep dengesi

Cizelge 4.10.Tiirkiye zeytinyag: arz-talep dengesi

Yillar (bin ton) 2017/18 2018/19 2019/20

Sezon Basi Stoku 13.50 34.20 9.80
Uretim 263.00 193.60 225.00
ithalat 0.00 0.0 0.00
Ihracat 65.80 55.00 43.80
I¢ Tiiketim 176.50 163.00 170.00
Sezon Sonu Stoku 34.20 9.80 21.00

Kaynak: Anonim, 20201

Tiirkiye’nin zeytinyagi yillar itibariyle arz talep dengesi Cizelge 4.10°da goriilebilir.
Periyodisiteden kaynaklanan dalgalanmalar nedeniyle sezonlar arasindaki degerlerde
farkliliklar olustugu goézlenmistir. Genel olarak Tiirkiye’nin zeytinyaginda ihracat¢1 bir
iilke oldugu, ihtiyacindan daha fazla zeytinyag iireterek ihrag ettigi Cizelge 4.10’dan

anlasilabilir.
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4.1.3.TR22 bolgesinde zeytin ve zeytinyagi

TR22 Bolgesi Tiirkiye’de tarimda 6ne ¢ikan bolgelerden olmustur. Bolge niifusunun

ana faaliyet alani tarim olup ¢alisan niifusun ¢ogunlugu da tarim sektoriinde isttihdam

edilmistir. Bu 6zellikleriyle bolge tarimsal iiretimde Tiirkiye’de 6n siralarda olmustur.

Cizelge 4.11.Balikesir ve Canakkale illeri arazilerinin niteliklerine gére dagilimi

Yerlesim Birimi Balikesir Canakkale TR22 Bolgesi
Arazi Niteligi Alan (ha) Oran (%) Alan (ha) Oran (%) Alan (ha) Oran (%)
Islenebilir Arazi 390 203.00 26.92 331 633.00 33.38 721 836.00 29.55
Gyl era Arazg 81 828.00 5.65 30 564.00 308|  112392.00 4.60
Ormanlik Arazi 649 115.00 4a78| 48970200 4930 1138817.00 46.62
Yerlesim Alanlari, Tarima Elverigsiz
Arazi
328 244.00 22.65 141 419.00 14.24 469 663.00 19.23

Toplam

P 1 449 390.00 100.00 993 318.00 100.00 | 2 442 708.00 100.00

Kaynak: Anonim, 2019d, Anonim, 2019e

Tarimsal {retimin 6n plana ciktigi bolgedeki arazilerin niteliklerine gore dagilimi

Cizelge 4.11°de goriilebilir. Cizelgeye bakildiginda bolgedeki arazilerin %29.55’inin

tarim arazisi ve %4.60’1mn1in ise ¢ayir-mera oldugu gortilebilir.

Cizelge 4.12.Balikesir ve Canakkale’de islenebilir tarim arazilerinin kullanim durumu

Yerlesim Birimi Balikesir Canakkale TR22 Bolgesi

Arazi Kullanim Durumu Alan (ha) Pay1 (%) Alan (ha) Pay1 (%) Alan (ha) Oran (%)
Tarla Arazisi 266 744.00 68.36 252 747.00 76.22 519 491.00 71.96
Sebze Arazisi 26 457.00 6.78 20942.00 6.31 47 399.00 6.57
Zeytinlik 83 758.00 21.47 32573.00 9.82 116 331.00 16.12
Meyvelik 11 982.00 3.07 20 754.00 6.26 32736.00 4.54
Bag arazisi 1262.00 0.32 46 17.00 1.39 5879.00 0.81
Toplam 390 203.00 100.00 331 633.00 100.00 721 836.00 100.00

Kaynak: Anonim, 2019d, Anonim, 2019e

Bolgede tarim arazilerin varlig1 6nemli bir yere sahipken bu alanlar igerisinde ise tarla

ve zeytinlik alanlari 6n plana c¢ikmistir. Zeytinlikler bolgedeki tarim alanlarinin

%16.12’sini olusturmustur (bkz. Cizelge 4.12). Bu yoniiyle zeytin {iretiminin bolge

tarimi agisindan olduk¢a 6nemli oldugu sdylenebilir.
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Cizelge 4.13°de Tirkiye’de en fazla zeytin ve zeytinyag: {iretimi yapilan illerin iiretim

durumlar ve agag sayilar1 goriilebilir.

Cizelge 4.13.Tirkiye iller bazinda yaglik zeytin ve zeytinyagi durumu

Vot || MOV | vomen | Ve | 62O | pane i | Gt | Zegias o
Agag Sayisi Uretimi (ton) | Uretimi (ton)
Tiirkiye 153 168 156.00 | 27 717 636.00 10.00 | 1532501.00 | 414085.00| 1110 277.00 224 595.00
Balikesir 11 301 999.00 503 547.00 14.70 130 574.00 22658.00 | 107 916.00 21 583.00
Canakkale 5014 305.00 512 902.00 7.30 36 811.00 5274.00 31 536.00 6 307.00
Bursa 11 389 281.00 229 185.00 7.50 85 053.00 68 263.00 16 790.00 3358.00
Manisa 19 140 329.00 3963 059.00 7.08 | 1356 458.00 87 681.00 47 776.00 7963.00
Izmir 16 743 314.00 3963 059.00 7.00 117 682.00 14 654.00 | 103 028.00 20 606.00
Aydin 22 193 288.00 2430472.00 17.40 386 530.00 77049.00 | 306 981.00 62 272.00
Mugla 15753173.00 | 1167 784.00 9.80 154 629.00 | 18276.00 | 130 725.00 26 025.00
Hatay 12 492 281.00 3294 750.00 9.80 127 500.00 15000.00 | 112 500.00 25000.00
Kilis 4183 498.00 667 291.00 6.20 26 000.00 1250.00 24 750.00 5 500.00
Gaziantep 9078 966.00 1006 613.00 2.00 18 000.00 2 250.00 15 750.00 3500.00
Osmaniye 3422 516.00 682 147.00 8.80 30 000.00 10 000.00 20 000.00 4 000.00
Kaynak: Anonim, 2019d, Anonim, 2019e Anonim, 2020h, Anonim, 2020f
2019 Zeytinyag1 Uretim
TR22 Bolgesi
12.40%

Diger
87.60%

Sekil 4.2.2017/18 tiretim yili TR22 Bolgesi’nin Tiirkiye zeytinyag liretimindeki pay1

Meyve veren agag sayilarina bakildiginda Balikesir 5.sirada gelmekteyken Canakkale
8.sirada gelmistir. Zeytinyagi tiretiminde ise Balikesir 4.sirada gelmekteyken Canakkale
7.sirada gelmigtir. TR22 Bolgesi Tiirkiye’nin yillik zeytinyag: iiretiminin %12.4’{inii
gerceklestirmistir (bkz. Sekil 4.2). Bu yoniiyle TR22 Boélgesi’nin yaglik zeytin ve
zeytinyagi sektorii i¢in Tiirkiye’nin 6nemli bolgelerinden biri oldugu sdylenebilir.

Cizelge 4.14. Tiirkiye ve TR22 Bdlgesi zeytin agaglar ve zeytinlik alan verileri
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Yerlesim Birimi Zeytin Cesidi Alan (da) %
Sofralik 105 300.00 12.57
Yaglik 732 280.00 87.43
Balikesir Toplam 837 580.00 72.00
Sofralik 18 474.00 5.67
Yaglik 307 257.00 94.33
C.Kale Toplam 325731.00 28.00
Sofralik 123 774.00 5.29
Yaglik 1039 537.00 20.30
TR22 Bélgesi Toplam 1163 311.00 13.23
Sofralik 2 341 306.00 26.63
Yaglik 6 450 459.00 73.37
Tiirkiye Toplam 8791 765.00 100.00

Kaynak: Anonim, 2019d, Anonim, 2019e Anonim, 2020h, Anonim, 2020f

Balikesir ilindeki zeytinliklerin %87.43°ti yaglik zeytin alanindan olugmusken
Canakkale’nin zeytinlik alanlarinin %94.33’1 yaglik zeytinliklerden olugmustur. Bolge
dikili zeytin alan varhigi yoniinden de Tirkiye’de onemli bir konumda olmustur.
Bolgede Tiirkiye dikili zeytin alani varhigmin %13.23’ini, yaglik zeytin alan1 varligi
acisindan %20.30’linii olusturmustur (bkz. Sekil 4.14).

Bolgede yaglik zeytin iiretimine paralel olarak zeytinyagi sanayisi de gelisme
gostermistir. Bolgede bugiin zeytinyagi, zeytin, sabun, pirina ve zeytinle ilgili diger yan

tirtinlerin imalatin1 yapan 300’den fazla tesis bulunmustur (Anonim, 2020c).

4.2.Diinyada ve Tiirkiye’de Zeytincilik Politikalar:

Diinyada ve Tirkiye’de stratejik Oneme sahip oldugu soOylenebilecek tarimsal
irlinlerden zeytinyagi tiretiminin desteklenmesine yonelik degisik politikalar
uygulanmistir. Diinyada {ilkeler tarafindan uygulanan politikalarin en Onemlisi
zeytinyagl sektorliniin en biiyiik ihracat¢1 ve ithalatgr kurulusu olan AB’nin diinya
zeytinyagi piyasasina yon veren Ortak Tarim Politikas1 oldugu sdylenebilir. Bu nedenle
diinyada uygulanan zeytinyag: politikalart AB’nin Ortak Tarim Politikasi ¢ergevesinde

degerlendirilmistir.
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4.2.1.AB’de ge¢misten giiniimiize zeytinyagi politikalari

Zeytinyagi, AB’de en 6nemli tarim iirlinlerinden biri oldugu sdylenebilir. AB’nin giiney
kesiminin tamamen Akdeniz’e kiyisinin olmasi ve zeytinin yetismesine diinyada en
elverigli alanin bu bolge olmasi dolayisiyla AB’yi zeytin ve zeytinyagi iiretiminde
diinyada 6ne c¢ikarmistir. AB’de en biiyiik zeytinyag iiretici iilkeler Ispanya, Italya,
Yunanistan ve Portekiz olmus ve AB’nde 5.4 milyon hektarlik alanda yaglik zeytin

tiretimi yapilmistir (Anonim, 2020b).

Birligin ilk yillarinda zeytinyag: iireticisi olarak sadece Fransa ve italya yer almistir. Bu
nedenle dis rekabete acik iiye iiretici iilkelerin korunmasi ve i¢ iiretimin arttirilmasi
amacina yonelik bir politika ortaya konulmustur. Bundan dolayr OTP kapsamindaki
diger iiriin rejimlerinde de oldugu gibi arzin devamliligini saglama, iireticilere daha iyi
bir yasam seviyesi yaratma, fiyat istikrarsizliklarinin Oniine gegme ve ticaretin

diizenlenmesi i¢in politika olusturma yoniinde bir amag belirlenmistir (Ozden, 2006).

Bu amag dogrultusunda zeytinyaginda OTP, baslangigta belli bir fiyat politikasina (liglii
fiyat sistemi: temsili pazar fiyati, hedef fiyat, miidahale fiyati) dayanmakta ve Konsey
tarafindan yillik olarak belirlenmistir. Uretici Hedef Fiyati, tavan fiyat niteliginde olup
tireticilere adil gelir saglanmasi ve iireticinin gelirinin artirilmasi amaglanirken, Temsili
Pazar Fiyat1 ile tiiketicinin fiyat artislarindan korunmasina ¢aligilmigtir. Temsili Pazar
Fiyati, diger yaglarin fiyatlar1 dikkate alinarak teorik olarak belirlenmistir. Diinya fiyati
olarak kabul edilebilecek bu fiyat pazardaki diger bitkisel yaglarin fiyatlarindaki
gelismeler dikkate alinarak zeytinyaginin elden ¢ikarilabilecegi fiyat olmustur.
Miidahale Fiyati ise (1998/99 pazarlama yilindan itibaren kaldirilmistir), taban fiyat
niteliginde olup Konsey tarafindan belirlenen standart kalitedeki zeytinyaginin
pazarlama yilinin son dort ayi itibariyla, miidahale kuruluslari tarafindan alinmasinin
zorunlu oldugu fiyat olmustur. Esik Fiyat ile (1993/94 pazarlama yilindan itibaren
uygulamasina son verilmistir) ithal edilen zeytinyaginin satis fiyat1 birlik pazar fiyatina
yaklastirilarak AB {iretiminin korunmasi saglanmistir. Bu sistem, biitcede tarafsizlik
saglamadig1 ve pazar kosullarii tam olarak dikkate almadigi i¢in zamanla biiylik

sorunlarin ¢ikmasina neden olmustur (Donmez, 2004).
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Bunun {iizerine zeytinyagi politikasinda ilk 6nemli degisiklik 1978 yilinda zeytinyagi
tiikketiminin arttirilmasi i¢in tiikketim yardimi verilmesi, zeytinyagi iiretiminin kalitesini
arttirmaya ve pazarlanmasina yardimci olmaya yonelik onlemler alinmasi, sektorde
tiretici Orgiitleri ve birlikleri kurulmas1 ve gerekli oldugunda bunlara 6zel stoklama

yardimi verilmesi kararlastirilmistir (Giildogan, 2006).

1981°de Yunanistan’n, 1986°da ispanya ve Portekiz’in katilimlariyla AB zeytinyaginda
diinya tiretiminin %70.00’inden fazlasin1 gergeklestirmeye baslamistir. Bu yeni durumla
birlikte biiyilk ve kontrolsiiz bir iiretim artisi nedeniyle AB biitgesinden OTP’ye
aktarilan miktar ¢ok biiylik bir deger tutacagindan ve Birlik tarafindan Diinya Ticaret
Orgiitii (DTO)’ne verilen taahhiitlere uyulamayacagindan dolay: reform ihtiyaci ortaya
¢cikmustir.

1987/88 doneminden itibaren, iiretimi kontrol altina almak ve biitce harcamalarina
istikrar getirmek amaciyla, AB’de iiretilen toplam zeytinyaginin yardim kapsamina
alinacak miktarinin belirlenmesi igin yeni bir sistem uygulanmaya baslanmistir (Y1lmaz,
2013). Buna gore Birligin azami tiretimi 1 350 000 ton (AB’nin uzun yillar {iretim
miktar1 géz Oniinde bulundurularak belirlenmistir) ile siirlandirilmistir. Dolayisiyla
belirli bir iiye devletteki iireticilerin alabilecegi azami toplam yardim belirlenmistir. Bir
tiye devletin iretiminin Garanti Edilmis Azami Miktar1 gectigi durumda zeytinyagi
dretim yardimimin birim tutar1 orantisal olarak azaltilmistir (bir pazarlama yilinda

%3.00’e kadar) (Anonim, 2020i).

Zeytinyagmin toplam tretim degerinin i¢inde Birlik biit¢esinden ayrilan destekleme
harcamalarinin payr yillar icinde farklilik gosterse de yaklasik %35.00 dolayinda
olmustur (Anonim, 2020i). Bir baska deyisle AB’de zeytinyagi, tiretim degerinin 1/3’1
oraninda desteklenmistir. Bu tutarin %65.00’inden fazlasini iiretim yardimi, yaklagik
%27.00’sini tiiketim yardimi, %4.00’linii ihracat geri 6demeleri ve geri kalanini da
depolama masraflar1 vb. harcama kalemleri olusturmustur (Anonim, 2020i). AB 1 Ocak
2005 tarihinden itibaren devreye giren Tek Odeme Sistemi (Single Payment Scheme)
kapsamina zeytinyagim da almistir. Tek Odeme Sistemi, belirli bir ciftlie gegmise

doniik verimliligi izerinden prim ddenmesi anlamina gelmistir.
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2013 yilinda yapilan reformla dogrudan 6demelerin yeniden diizenlenmesini, ge¢mis
donem referans miktarim1 kaldirarak tiye devletler ve ireticiler arasinda adil bir
boliistimii amaclanmistir. OTP boylelikle kirsal kalkinma, ¢evre ve iklim degisikligi
gibi konulara énem veren bir yapiya doniismiistiir. 1 Ocak 2014 tarihinden itibaren
gecerli olan reform sayesinde, desteklerin daha seffaf oldugu belirtilmistir (Yilmaz,
2013). 2013 reformuyla yeni bir anlayis kazanan OTP dogrultusunda zeytinyagi sektorii
de etkilenmistir. Zeytinyagi alaninda Birlik finansmani iiretim miktarindan daha kaliteli
iirlin liretimi, bireyden ziyade orgiitlere tesvik verilmesi, ¢evre korunmasinin 6n plana
alinmasi, sertifikasyon, depolama, verim artirici tedbirler ve rekabet giiciiniin artirilmasi

konularma yonlendirilmistir (Anonim, 2020j).

AB ve Tiirkive zeytinyag: dis ticareti

AB’nde yiiriirlikte olan kurallara gore Birlik icindeki zeytinyagi fiyatlarinin diinya
fiyatlarindan yiiksek olmasi halinde restiitisyon adi verilen ihracat iadesi sistemi
uygulanmigtir. Diinya fiyatlar1 AB fiyatlarii gegmesi durumunda Birlik i¢ pazarini
korumak ve topluluk igindeki zeytinyagi arzini garanti altina almak i¢in thracat harci
uygulamasi, giimriik tarifesinin kismen ya da tamamen askiya alinmasi veya ithalat

kotas1 konulmasi gibi 6nlemler alinmistir.

AB, halihazirda 070992 GTIP kodlu “Zeytin (taze veya sogutulmus)” iiriinde
Tiirkiye’ye karst %2.73 oraninda tarife uygularken, 071120 “Zeytin (gegici konserve)”
GTIP kodlu iirinde %5.17, 150910 “Saf zeytinyagi” GTIP kodlu iiriinde %27.92,
150990 “Zeytinyag fraksiyonlarr” GTIP kodlu iiriinde %31.11 ve 151000 “Zeytinden
elde edilen diger sivi yaglar” GTIP kodlu iiriinde %49.87 oraninda ithalat vergisi
uygulamistir  (Anonim, 2020a). Verilen degerlerden de anlasildigi tizere Tiirk
zeytinyagina AB tarafindan oldukg¢a yiiksek vergiler uygulanmis, olusturulan vergi
duvarlarinin Tiirk treticiler tarafindan asilmasi ise mevcut tiretim sartlarinda oldukga
zor goOriindiigli belirtilebilir. Diinyanin en biiyilk zeytinyagi pazarmmin hemen
yanibaginda bulunmasimma ragmen yiiksek vergi oranlarindan dolayr bu imkani

degerlendiremeyen Tiirkiye zeytinyagi sektoriiniin ise her ne kadar nakliye masraflar
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daha fazla olsa da zeytinyag: tiikketiminde hizli bir artis gosteren ABD, Uzakdogu,

Giliney Amerika ve Cin pazarlarina yonelmesinin daha ekonomik olacagi sdylenebilir.

4.2.2.Tiirkiye’de ge¢cmisten giiniimiize zeytinyag politikalari

Tirkiye’de zeytinyaginda destekleme politikalarinin ilk olarak 1927 yilinda ¢ikarilan
Zeytincilik Kanunu Layihasi ile basladigi soylenebilir. Bu Kanunla zeytin dikimi ve
tiretiminin korunmasi ve tesvik edilmesi yoniinde tedbirler alinmistir. Daha sonraki
yillarda da zeytin yetistiriciligine dnem verilmis ve 26 Ocak 1939 tarihinde 3573 sayili

Zeytinciligin Islah1 ve Yabanilerinin Asilattirilmas1 Hakkinda Kanun ¢ikarilmastir.

Anonim (1941)’e gore iireticilerin triinlerinin iglenmesi, istenilen fiyattan ve kolayca
pazarlanabilmesi amaciyla 21.10.1935 tarih ve 2834 sayili Tarim Satis Kooperatifleri
Kanunu’na goére TARIS kurulmustur. Ancak 1949 yilinda faaliyete gecebilmistir.
27.10.1941 yilinda yapilan “Izmir incir ve Uziim Tarmm Satis Kooperatifleri Birligi nin
103.Yonetim Kurulu Toplantisinda “Zeytinyaginin teskilatlandirilmasina baslangi¢
olmak tiizere yalniz zeytinyagmin ortak tali lirinleri arasina alinarak” degerlendirilmesi
ve ayni zamanda piyasadan da alim yapilarak ihrag edilmesi karari alinmis ve Anonim

(1942)’e gore zeytinyagi alimlarina 1942 yilinda baglamistir (Sezener, 2005).

1943 yilinda Ticaret Bakanlig1 tarafindan, kurulmalar1 ve birlige baglanmalari uygun
goriilen Ayvalik, Edremit, Havran, Burhaniye ve Kii¢iilkkuyu Zeytinyag1 Tarim Satis
Kooperatifleri Birlige katilmistir. Bununla beraber Anonim, (1943b)’e gore Sultanhisar,
Edremit, Burhaniye ve Baymdir Kooperatiflerinde iireticinin {irlinlerinin islenmesi i¢in

birer zeytinyagi fabrikasi kurulmustur (Anonim, 2016a).

Tiirkiye’de zeytinyagina yonelik dogrudan ilk politika uygulamalarinin 1966 yilinda
destekleme alimlar1 ile basladigi sdylenebilir. Destekleme alimlar ile iireticileri fiyat
dalgalanmalarindan korumak ve zeytinyaginin i¢ ve dis pazarlarda degerinde satisini
saglamak amaclanmistir. Bundan sonra ise Tiirkiye’de, zeytinyagi {iretimini artirmak
icin uzun yillar boyunca destekleme alimlar1 uygulanmis, bu destek sekli 1990’I1

yillarin sonunda yerini prim 6demelerine birakmistir (Bayramer, 2015).
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Prim Odemesi sistemine gecilinceye kadar devlet tarafindan destekleme alimi
uygulamasinin yapilmadig1 donemlerde Tarim Satis Kooperatifleri Birlikleri {ireticinin

elindeki tirlinleri alarak olusan boslugu doldurmaya ¢alismislardir (Gazanfer, 2007).

Cizelge 4.15.Tiurkiye’de zeytinyagi destekleme politikalari

Yillar

Destekleme Sekli

1965/66’ya kadar arasi (18 y1l)

Birlik Alimlart

1966/67- 1987/88 aras1 (22 y1l)

Destekleme Alimi

1988/89-1990/91 arasi (3y1l)

Birlik Alimlart

1991/92- 1993/94 aras1 (3 Yil)

Destekleme Alimi

1994/95-1997/98 arasi (4 yil)

Birlik Alimlar1

1998

Prim Odemesine baslanmustir.

1999 Birlik Alimlart
2000-2006 Prim Odemesi tekrar baslatilmistir
2001-2008 Dogrudan Gelir Destegi

2003- devam etmektedir

Destekleme Primi

1998 yilindan itibaren de destekleme alimlar1 prim O6demelerine doniistiiriilmiistiir.
Tiirkiye’de zeytinyagina yapilan destekleme sekilleri tarihsel olarak Cizelge 4.15°te
goriilebilir. Tiirkiye’de, Diinya Ticaret Orgiiti (DTO) yiikiimliiliiklerine ve AB
politikalarina uyum saglamak, iiretici ve sanayiciyi tesvik etmek, ekonomiyi kayit altina
alarak vergi gelirlerini arttirmak, tarimsal kayit ve envanter tutulmasini saglamak,
liretici ve sanayiciyli ayni zamanda koruyup iiretimi tesvik etmek, sanayiye diinya
fiyatlarindan hammadde saglamak gibi amaclarla 26.11.1998 tarih ve 98/12122 sayili

Bakanlar Kurulu Karari ile zeytinyaginda destekleme primi uygulamasi baglatilmistir.

Zeytinyag1 Prim Desteklemeleri (kr/yil)

100
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Sekil 4.3.Tiirkiye’de yillar itibariyle zeytinyagina 6denen prim miktarlari
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Cizelge 4.16.Zeytinyagina yapilan DGD 6demeleri

Yillar Birim Destek Miktar1 (TL/da) Uretici Sayist Desteklenen Alan (ha)

2003/2004 16 173 120.00 351.73
2004/2005 16 175 214.00 362.21
2005/2006 16 182 299.00 370.2
2006/2007 10 186 257.00 385.48
2007/2008 7 199 599.00 420.52

Kaynak: Anonim, 20201

Zeytinyaginda prim 6demelerine iligkin usul ve esaslar Tarimda Yeniden Yapilanma ve

Destekleme Kurulunca belirlenmekte ve Tarim ve Orman Bakanlig: tarafindan ¢ikarilan

genelgelerle duyurulmustur. Zeytinyagi prim miktari 1998 yilindan itibaren dalgali bir

sekilde ilerlemistir (bkz. Sekil 4.3). Odemeler ilk iki y1l € olarak verilmis ancak sonraki

yillarda TL bazinda agiklanmistir. 1999 yilinda ise, zeytinyagi rekoltesinin diisiik

olmasi gerekgesiyle prim ddemesi yapilmamistir (Basaran, 2011). 2019 yilindan itibaren

ise ilk defa sofralik zeytinde prim destegi uygulamasina baslanilmistir (Anonim,

2020k). Zeytinyag1 ve sofralik zeytin lreticilerine ayrica genel bir destekleme sistemi

olan Dogrudan Gelir Destegi (DGD) kapsaminda 2000 — 2008 yillar1 arasinda gelir

destegi 6demesi yapilmistir (bkz. Cizelge 4.16).

Cizelge 4.17.Tiirkiye’de zeytin ireticilerinin yararlandiklar1t MGD miktarlari

Yillar Giibre Destegi (TL/da) Mazot Destegi (TL/da)
2003/2004 3.90
2004/2005

2005/2006 1.00 1.50
2006/2007 1.55 1.80
2007/2008 3.83 2.93
2008/2009 4.25 3.25
2009/2010 4.25 3.25
2010/2011 4.75 3.75
2011/2012 5.00 4.00
2012/2013 5.50 4.30
2013/2014 6.00 4.60
2014/2015 6.60 4.85
2015/2016 11.00

2016/2017 11.00

2017/2018 14.00

2019/2020 19.00

Kaynak:Anonim, 2020l
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Zeytin ireticilerine destekleme primi ve DGD yaninda 2003 yilindan itibaren mazot ve
giibre destegi saglanmistir (bkz.Cizelge 4.17). Ayrica sertifikali zeytin fidanm
kullanimini arttirarak, saglikli fidanlarla en az 10 da kapama zeytin bahge tesisinin
yayginlastirilmast amaciyla, 2006 yilindan itibaren sertifikali fidan destegi zeytin
tireticileri desteklenmistir (bkz. Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18.Sertifikali zeytin fidan1 destek birim fiyatlar

Yillar Sertifikali (TL/da) Sertifikasiz (TL/da)

2014 100.00 50.00
2015 150.00 50.00
2016 150.00 50.00
2017 280.00 100.00
2018 280.00 100.00
2019 280.00 100.00
2020 280.00 100.00

Kaynak: Anonim, 2020

Ayrica Tiirkiye’de 2008’den bu yana iireticilere organik tarim uygulamalari, iyi tarim
uygulamalari ve toprak analizleri destegi, kirsal kalkinma destegi kapsaminda destekler
verilmistir. 2009 yilindan itibaren ise makine ekipman destegi saglanmistir. Ayrica
2007 yilindan bu yana, tarim sigortasi destegi ve 2008 yilindan bu yana faiz indirimli

tarimsal kredi destekleri saglanmigtir.

Ihracat destegi ve ithalat kisitlamalar

Zeytinyagi, ihra¢ edilmeye bagladigindan itibaren devamli desteklenen iriinler arasinda
olmustur. 1963 yilinda vergi vb. resmi harglarin hesaplanarak belli oranda ihracat
sonras1 ihracat¢iya iade edilen miktar olan ihracat iadesi belli tarim iiriinlerinde
uygulanmaya baslanmis ve bundan sonra zeytinyagi da zaman iginde tesvik kapsamina
alimmistir. 1984 yilina kadar ihracat iadesi destegi verilen zeytinyagir bu yil tesvik
kapsamindan c¢ikarilmigtir. 1985 yilinda 1 kg’lik ambalajli iirlinler tekrar tesvik
kapsamina alinsa da 1987 yilinda tekrar tesvikten ¢ikarilmistir (Bayramer, 2015). 1980
yilinda belli ihra¢ iriinlerin desteklenmesi amaciyla kurulan Destekleme ve Fiyat
Istikrar Fonu (DFIF) 1986 yilinda tarim iiriinlerine de ihracat destegi vermeye

baslamistir. Ayn1 y1l zeytinyagi da destekleme kapsamina alinmistir. Bu kapsamda
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maksimum Skg’lik ambalajlardaki zeytinyagina 75.00 $/ton 6deme belirlenmistir. 1988
yilinda 5 kg’lik ekstra natiirel zeytinyagina destek 200.00 $/tona ¢ikarilmistir. 1991
yilinda bu destek 1 kg’lik ambalajli iirlinlere 6denmesine karar verilmis, 1994 yilinda

destek miktart 150.00 $/tona disiirilmiis ve daha sonra kaldirilmigtir (Seger ve

Emeksiz, 2012).

Bundan sonra ise 1998 yilinda tekrar ihracat iadesi uygulanmaya baslamistir. Verilecek
destekleme miktar1 mahsuplasma sistemi tizerinden ihracatcinin devlete olan
borglarindan dusiilmiistiir. Verilecek destekleme miktart ise 200.00 $/ton olarak
kararlagtirilmistir. 2002 yilinda destekleme miktar1 180.00 $/tona disiiriilmistiir. 2005
yilinda dokme ve varilli ihra¢ edilen zeytinyaglari tamamen destek kapsamindan

cikarilmis sadece azami 5 kg’lik ambalajli tirlinlere destek verilmeye baslanmistir.

DTO Tarim Anlasmasi cercevesinde Tiirkiye'ye ihracat destegi verilebilecek 44
iriin/lirlin grubu igerisinde yer alan zeytinyagina bu kapsamda ihracat iadesi yapilmistir.
15.04.2010 tarihli ve 27553 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tarimsal Uriinlerde
Ihracat Iadesi Yardimlarma Iliskin Para-Kredi ve Koordinasyon Kurulu’nun 2010/5
No’lu Tebligi uyarinca; ihrag¢ edilen triinlerden daha yiliksek katma deger saglanmasi,
ihracatta markalagsmanin tesvik edilmesi ve kutulu ihracatin arttirabilmesi amaciyla,
kiiciik ambalajlarda ve markali olarak yapilan ihracatlarda daha yiiksek oranda ihracat
1adesi yapilmasi kararlagtirilmistir. Yine aym Teblig’e gore “Tescilli Tirk Markalar1”
ve “Made in Turkey” ibaresi ile ihra¢ edilen zeytinyagina O6denecek ihracat iadesi
miktarlart kararlagtirnlmistir. Zeytinyagi ithalati ise 1985 yilina kadar izin alinarak
gerceklestirilebiliyordu. 24 Ocak 1980 yilinda piyasalarin serbestlesmesine yonelik
alman kararlar neticesinde zeytinyaginin ithalati da serbest birakilmistir. Uretimin
yetersiz kaldigi yillarda dahilde isleme rejimi kapsaminda zeytinyag:i ithalati i¢in

dahilde isleme izin belgesi diizenlemesi de yapilmustir.

Lisansli depoculuk

Tarim iiriinlerinde depolama yetersizligi nedeniyle iiriin kayiplarina, kalite sorunlarina

ve fiyatlarda istikrarsizlia neden olabilmistir. Yasanan bu olumsuzluklar zeytinyagi
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sektoriinde de bazi yillarda yasanmistir. Bu gibi sorunlarin Oniine gegilebilmesi
amaciyla 17 Subat 2005 tarih ve 25730 sayili Resmi Gazete’de 5300 Sayili Tarim
Uriinleri Lisansli Depoculuk Kanunu, 12 Nisan 2013 tarih ve 28616 sayili Resmi
Gazete’de Tarim Uriinleri Lisansli Depoculuk Yonetmeligiyle beraber Zeytin ve
Zeytinyag Lisansli Depo Tebligi yiirtirlige girmistir. Lisansli depolarin kullanilmasin
tesvik etmek amaciyla da “Tarimsal Uriinlerin 5300 Sayili Tarim Uriinleri Lisansh
Depoculuk Kanunu Cercevesinde Lisans Alarak Faaliyet Gosteren Depolarda Muhafaza
Edilmesi Halinde Kira Destekleme Odemesi Yapilmasina Iliskin Bakanlar Kurulu
Karar1” 16/10/2014 tarihli ve 29147 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yliriirlige

girmistir.

Bu kararda, lisansli depolarda muhafaza edilen zeytin ve zeytinyag: icin aylik ton basina
10 TL’yi gegmemek tlizere, Glimriik ve Ticaret Bakanliginca onaylanacak depolama
ticretlerinin %350.00’si oraninda depo kira licreti destegi verilecegi ve destege iliskin
O0demelerin lisansli depo isletmelerine yapilacagi hiikiim altina alinmistir. Ayrica bu
tiriinler Vergi Kanununda yapilan degisikliklerle KDV ve damga vergisinden de muaf
tutulmustur. Bu gelismelere ragmen lisansli depoculugun mevcut durumu beklenilenin
cok altindadir. Zeytinde 5 000.00 ton ve 8 500.00 ton kapasiteli 2 depo ve zeytinyaginda
4 000.00 ton kapasiteli 1 depo kurulmustur.

Lisansli depolarin yaygin sekilde kullanilmaya baslanmasiyla zeytinyaglar1 saglikli
kosullarda saklanabilecek, arzin yogun oldugu yillarda fiyattan kaynaklanan iiretici
magduriyetleri onlenecek, aracilarin fiyat iizerindeki etkileri azaltilabilinecek, sanayiye
ve ihracata uygun ve zamaninda hammadde temini saglanabilecegi belirtilebilir.

4.3.Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Orgiitlenme

Cizelge 4.19.Tiirkiye’de zeytinyagi Sektoriinde orgiitlenme ve birlikler

Birlik Adi Faaliyet Konusu Kooperatif Sayisi Ortak Sayist (isletme)

TARIS Zeytin ve Zeytinyag Birligi Zeytinyagi- Sofralik Zeytin 31 21728
GUNEYDOGUBIRLIK Zeytinyag 3 4945
MARMARABIRLIK Sofralik Zeytin Zeytinyagi 8 29 649
TOPLAM 44 59 167

Kaynak: Anonim, 2020m
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Giliniimiizde zeytin ve zeytinyagi sektoriinde faaliyet gosteren birliklerin kooperatif ve
ortak sayilar1 Cizelge 4.19°da gosterilmistir. Kooperatifler, 19.yiizyilin ikinci yarisindan
sonra diinyadaki biitiin iilkelerin sosyal ve ekonomik kalkinmasinda ¢ok onemli rol
oynamaya baglamistir. Kooperatiflesmenin 6nemi tarimsal {iretimin her alaninda oldugu
gibi yaglik zeytin ve zeytinyagi sektoriinde de anlasilmistir. Hatta Tiirkiye’de zeytin ve
zeytinyagi sektoriinlin diger sektorlere gére bu alanda onciiliikk gorevi iistlendigi ve bu

alanda 6rnek sektorlerden biri olugu sdylenebilir.

4.3.1.Taris

31 Agustos 1912 tarihinde Aydin Incir ve Himaye-i Ziirra Sirketi kurulmus ve bu
kooperatifi finanse etmek iizere de 14 Mart 1914 tarithinde Milli Aydin Bankasi
(TARIS) kurulmustur. Temel amaci o donemde Ege Bolgesindeki tarim iiriinlerini
yabancilarin ve tefecilerin tekelinden kurtarmak olan bu sirket bolgede
kooperatiflesmenin yer etmesine ve gelismesine énemli katkilar sunmustur (Anonim,
2016a). Cumhuriyetin kurulmasindan sonra ise 9 Ekim 1935 yilinda 2834 sayili Tarim
Satis Kooperatifleri Yasas1 ¢ikarilarak TARIS’in varligi yasal olarak diizenlenmistir

(Anonim, 2019f).

1949 yilinda TARIS ¢atis1 altinda faaliyet gosteren dort alt birlik ayrilma karari almasi
sonucunda Izmir Zeytinyag: Tarim Satis Kooperatifleri Birligi kurulmustur. 1987 yilina
gelindiginde Izmir Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifleri Birligi tinvam, “Taris Zeytin

ve Zeytinyag1 Tarim Satis Kooperatifleri Birligi” olarak degistirilmistir.

1998 yilinda Zeytinyagi Kombinas1 Laboratuart kurulmustur. Taris, 2000 yilinda
yapilan anlagmalarla 6zerklige kavusmustur. Bundan sonra Taris, yeni bir satis ve
pazarlama modeli olusturmak amaciyla Subat 2001 tarihinde Taris Zeytin A.S.’yi
kurmugtur. Yine 2001 yilinda Birlik Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyine goézlemci
tiyeligi elde etmistir. 2002 yilinda Uluslararast Zeytin Konseyi’nin kalite programina

daimi liye olarak kabul edilmis ilk ve tek Tiirk zeytinyagi markasi olmustur.
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TARIS’in 2000 yil1 éncesi Tiirkiye zeytinyag1 pazarinda %11.00 olan payi ile besinci
sirada iken, gegen siire iginde %25.00-29.00 pay: ile siralamada besincilikten ikincilige
ulagmustir. Taris, ABD, Kanada, Japonya ve AB iilkelerinin de bulundugu 37 iilkeye
kendi markasiyla ihracat yapmistir. TARIS, Ege’de iiretilen zeytinyagmin %25.00’ni
alirken, Tiirkiye zeytinyag1 ihracatinin da 9%20.00’sini gerceklestirmistir. Birlik ayrica,
ABD’nin Chicago ve Kanada’nin Montreal kentindeki ‘Ta-Ze’ adli zeytinyagi
butiklerinde de modern magazacilik yapilmistir (Anonim, 2019f).

Ancak 2005 yilindan itibaren Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifi TARIS ten
ayrilarak tek basina faaliyet gdsterme karari almistir. TARIS Zeytin ve Zeytinyag
Birligi Tiirkiye’de faaliyet gosteren 17 Tarim Satis Kooperatifleri Birligi’nden birisi
olmustur. Taris Zeytin ve Zeytinyagr Tarim Satis Kooperatifleri Birligi giliniimiizde
Aydin, Balikesir, Canakkale, izmir, Manisa ve Mugla il ve ilgelerine yayilmis 31
kooperatif, 21 728 iiretici ortagini, kooperatiflerine bagh 37 isletmede giinliik 7 055.00
ton liretim kapasiteli modern kontinii sistemleri, giinliikk 250.00 ton ve yilda 75 000.00
ton kapasiteli rafine tesisleri, 2 000.00 metrekare iizerine kurulu yillik 55 500.00 ton
ambalajlama kapasiteli dolum {initesi ve 55 092.00 ton/yil zeytinyagi depolama
kapasitesine sahip diinyadaki en ileri teknolojiye sahip, yetistiricilikten yan iriinlerin
degerlendirilmesine kadar her kademede orgiitlenmis olan en biiylik kurulus olmustur.
Uluslararasi Organik Uriin Organizasyonu ECOCERT sertifikasina sahip olan TARIS,
TS EN 1SO 9001:2000, TS TS18001 TS EN ISO 14001,TS EN 22000 kalite sistemleri
almistir (Anonim, 2019g).

Yurti¢i pazar pay1 ciro bazinda %27.00 civarinda olup Komili firmasi ile liderlik yaris1
igerisinde olmustur. 25 senedir zeytinyag: ihracati yapan TARIS, diinyada 41 iilkeye
thracat yapmis ve 35 {ilkede kendi markasiyla tiiketilmistir. Marka bilinirligi
incelendiginde TARIS, pazardaki iki lider markadan birisi olmustur (Ipek, 2010).

4.3.2.Marmarabirlik

1954 yilinda kurulan Birlik Bursa, Balikesir ve Tekirdag illerinde faaliyet gostermistir.
8 adet kooperatif ve 29 649 ortaktan olusmustur. Birlik aldig1 iiriinii isleyerek sofralik
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salamura zeytin, zeytinyagi, zeytin ezmesi olarak satisa sunmustur. Tiirkiye’nin 6nemli
sofralik zeytin ihracatgist kuruluslarindan biri olmustur. Marmarabirlik bdlgesinde
yetistirilen sofralik siyah zeytinin yaklasik 90 bin ton sofralik siyah zeytin rekoltesi ve
32 bin ton zeytin alimiyla %36.00’s1n1 satin alip islemekte ve sofralik salamura siyah

zeytinde piyasanin ireticiler lehine diizenlenmesine yardimei olmustur.

70 000.00 ton depolama kapasitesi mevcut olup Lisansli Depoculugu Gelistirme Projesi
(Tarim Reformu Uygulama Projesi) kapsaminda yapilan desteklerden faydalanarak
Zeytin ve Zeytinyagi Lisansli Deposu’na devretmek iizere 5 000.00 tonluk zeytinyagi
deposu ve 13 000.00 tonluk sofralik zeytin deposu bulunmustur. Marmarabirlik bu
depolar ile sektorde dnemli bir kapasite olusturmustur. Birlik, s6z konusu depolar igin
faaliyet izni alarak zeytin alimina baslamis olup bu depolar ile sektorde 6nemli bir
kapasite olusturmustur (Anonim, 2019a). Aldig1 zeytinin bir kismin1 yaglik olarak
isleyen Birlik 83 000.00 ton zeytin ve 4 000.00 ton zeytinyagi depolama kapasitesine
sahip olan tesislerinde sezonda ortalama 9 000.00 ton yaglik zeytin sikarak ortalama 1
980.00 ton zeytinyagi ve 4 950.00 ton pirina elde etmistir (TBMM, 2008).

4.3.3.Giineydogubirlik

1940 yilinda Antep fistig1 temel alinarak kurulan Birlik, daha sonra bolgede kirmizi
biber, kuru {liziim, zeytinyag1 ve bakliyat {riinleri {izerine faaliyet gdsteren dort ayri
birliginde katilmasiyla, 1989 yilinda Giineydogu Tarim Satis Kooperatifleri Birligi adini
alarak faaliyetine devam etmistir. Birlik, Gaziantep, Sanlurfa, Adiyaman,
Kahramanmarag, Mersin, Mardin, Antakya ve Siirt illerinde 13 kooperatif ve 16 000
ortaktan olugmustur. Bununla beraber bu kooperatiflerin 3 tanesindeki zeytinyagi
ireticilerinden tirtin alimi1 gergeklestirmekte olup, zeytinyag: iireticisi ortaklarinin sayisi
4 945 olmus, Silifke, Kilis ve Nizip’te kontinii zeytin sikma tesisleri kurulmustur.
Ayrica Birlik Gaziantep’te 15.00 ton/giin kapasiteli sizma zeytinyagi dolum tesisi ve 1
250.00 ton depolama kapasitesi kurmustur (TBMM, 2008).
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5. ARASTIRMA BULGULARI

Bu bolimde TR22 Bolgesi’nde anket calismasia segilen yaglik zeytin iireticileri,
yaglik zeytin ve zeytinyagi isleme tesisi sahipleri ve bu sektorde faaliyet gosteren yaglik
zeytin-zeytinyag1 aracilartyla yapilan anket ¢alismalari sonuglart gizelgelere

doniistiiriilerek incelenmistir.

5.1.Zeytin Ureten Tarim Isletmelerine Ait Bulgular

Arastirma bolgesinde 370 adet yaglik zeytin ireticisiyle anket calismasi yapilarak

isletmeler, isletme arazisi biiyiikliigiine gore tabakalara ayrilarak incelenmistir.

5.1.1.incelenen isletmelerde isletmecinin yas, deneyim ve egitim durumu

Tarimsal iiretimde gerekli iiretim faktorlerinin en Onemlisinin miitesebbis oldugu
sOylenebilir. Diger tliretim faktorlerin tamaminin etkin kullanimi ve ortaya ¢ikacak
sonuglarin ne olacagi tamamen miitesebbisle ilgilidir. Bu nedenle miitesebbisle yani
tarim isletmelerinde ireticiyle ilgili bilgiler arastirmanin sonuglarimin  dogru

yorumlanmasi agisindan 6nemli oldugu sdylenebilir.

Aragtirma boélgesinde yapilan c¢alisma sonucunda iireticilerin yas ve mesleki

deneyimiyle ilgili Cizelge 5.1°deki verilere ulagilmistir.

Cizelge 5.1.Isletmecinin yas ve deneyim durumu

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel

Yas (y1l) 56.1 55.35 51.14 55.24
Mesleki Deneyim Siiresi (y1l) 38.21 37.03 28.63 36.62
Mesleki Egitim Almig Olma (%) 0.00 1.00 6.12 1.08

Cizelge 5.1°e bakildiginda aragtirma bdlgesinde liretici yas ortalamasinin genel olarak
50 yas iistii oldugu goze carpmustir. ilk tabakadan sona dogru gidildikge iiretici yas
ortalamasmin distiigii de dikkat ¢ekici baska bir noktadir. 1.tabakada yas ortalamasi
56.1 iken 2.tabakada 55.35 ve son tabakada 51.14 olarak bulunmustur.
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Tabakalar arasi yas ortalamasinin arazi miktart biiyiidiikce diigmesi yaninda deneyim
stiresinin de buna paralel olarak diistiigli yine Cizelge 5.1°de goriilebilir. 1.tabakada
mesleki deneyim siiresi ortalama 38.21 yil iken 2.tabakada 37.03 yil ve son tabakada

28.63 yil olarak bulunmustur.

Yine Cizelge 5.1°e gore 1.tabakadaki tireticilerin hi¢ mesleki egitim (zeytincilikle ilgili
orgiin egitim,kurs, seminer vb.) almadiklar1 sonucu bulunurken 2.tabakadaki tireticilerin
%1.00’inin ve son tabakadaki tiireticilerin ise %6.12°Sinin mesleki egitim aldig

bulunmustur.

Cizelge 5.1°deki liretici yas ve mesleki egitim siiresi géz Oniine alindiginda arastirma
bolgesinde arazi miktar1 ve dolayisiyla gelir miktar1 arttikga geng¢ niifusun zeytin
ireticiligine ilgisinin de arttigi sdylenebilir. Ayrica 1. ve 2.tabakadaki iireticilerin
geleneksel olarak aileden gelen zeytin iiretim isinde olduklar1 ve bu nedenle uzun yillara
dayali mesleki tecriibelerinin oldugu, 3.tabakada ise sektorde daha az tecriibesi olan
ireticilerin oldugu, biiyiik capli zeytin iiretim isine bu alanda daha az tecriibesi olan
veya hi¢ olmayan girisimcilerin, baska sektorlerden gegis yapmis olabilecegi sonucu da

cikarilabilir.

Hatay ilinde 2006 yilinda yapilan bir ¢alismada zeytin ireticilerinin yas ortalamasi
55.00 ve deneyim siireleri 33.00 yil olarak bulunmustur (Ozgiirsoy, 2006). 2016 yilinda
Tiirkiye genelinde yapilan bir calismada ise zeytin lreticilerinin yas ortalamasi 54.65
olarak bulunmustur (Anonim, 2016b). 2012 yilinda Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan
bir caligmada ise iireticilerin yas ortalamasi 53.22 ve deneyim siireleri 28.66 yil olarak
bulunmustur (Secer ve Emeksiz, 2012). Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde 2016 yilinda
yapilan caligmada ise deneyim siiresi ortalama 26.6 yil olarak bulunmustur (Basaran ve
Yilmaz., 2016). 2019 yilinda Ege Bolgesi’nde yapilan bir arastirmada ise iireticilerin
yas ortalamasi 54.40 y1l olarak bulunmustur (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019).

Buna gore arastirma bolgesindeki iireticilerin yas ortalamasi Tiirkiye geneli ortalamasi
ile hemen hemen aynmi iken, Dogu Akdeniz Bolgesindeki ve Tekirdag ili Sarkdy

ilgesindeki zeytin iireticilerine gore deneyimlerinin daha fazla oldugu sdylenebilir. Yine
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Cizelge 5.1°e gore arazi ve gelir miktar1 biiylidiik¢e iireticilerin mesleki egitim almaya

ilgilerinin arttig1 da mesleki egitim alma orani verilerine bakilarak soylenebilir.

Cizelge 5.2.Isletmecinin egitim durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Egitim Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) Frekans Oran (%)
Ilkokul 73 33.04 12 12.00 14 28.56 99 26.76
Ortaokul 84 38.01 48 48.00 16 32.65 148 40.00
Lise 38 17.19 20 20.00 11 22.46 69 18.65
Lisans 26 11.76 20 20.00 8 16.33 54 14.59
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.2°de arastirma bolgesindeki iireticilerin egitim durumu gortlebilir. Cizelge
5.2’¢ bakildiginda en fazla ilkokul mezunu bulunan tabakanin %33.04 ile 1.tabaka ve en
az ilkokul mezunu bulunan tabakanin %212.00 ile 2.tabaka oldugu, en fazla lisans
mezunu bulunan tabakanin ise %20.00 ile 2.tabaka oldugu ve en az lisans mezunu
bulunan tabakanin %11.76 ile 1.tabaka oldugu goriilebilir. Genelde ise iireticilerin
agirlikl olarak %40.00 oran ile ortaokul mezunu oldugu, iireticilerin igerisinde lisans

mezunlarinin %14.59 oldugu ve %26.76’sin1n ise ilkokul mezunu oldugu goriilebilir.

Dikkat gekici diger bir nokta ise anket ¢aligsmas1 yapilan tireticilerin tamami okur-yazar
veya temel egitim almistir. Bu, bolgede genel olarak temel egitimin yaygin sekilde

bolge halki tarafindan alindigini gosterdigi sdylenebilir.

Hatay ilinde 2006 yilinda yapilan bir ¢calismada zeytin iireticilerinin %74.2’si ilkokul
mezunu iken lisans mezununa rastlanmamstir (Ozgiirsoy, 2006). 2012 yilinda Dogu
Akdeniz Bolgesi’nde yapilan bir ¢aligmada ise {iireticilerin %76.92’si ilkokul mezunu
olarak bulunmusken lisans mezunlarinin oran1 %3.85 bulunmustur (Seger ve Emeksiz,
2012). Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde 2016 yilinda yapilan bir ¢aligmada ise lisans
mezunu %7.5 ve ilkokul mezunu ile okur-yazar oram %64.9 olarak bulunmustur
(Basaran ve Yilmaz, 2016). 2019 yilinda Ege Bolgesi’nde yapilan bir ¢alismada ise
%3.99’u okuryazar degil, %6.55’1 okuryazar, %10.26’s1 ortaokul, %9.12’si lise ve
%3.99’u lisans mezunu oldugu belirlenmistir (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019). Bu

bilgilere gore arastirma konusu TR22 Bolgesi zeytin iireticileri icerisinde lisans
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mezunlar1 Ege Bolgesi geneli, Dogu Akdeniz Bolgesi ve Tekirdag ili Sarkdy ilgesindeki
ireticilere gore daha fazla oldugu ve ilkokul mezunu olanlarin oraninin daha az oldugu
dolayisiyla arastirma bdélgesindeki iireticilerin egitim seviyesinin daha yiiksek oldugu

sOylenebilir.

5.1.2.Incelenen isletmelerde isletmecinin ikamet, érgiitliiliik ve bor¢lanma durumu

Cizelge 5.3.Isletmecinin ikamet yeri durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Ikaet Yeri Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Koy 183 82.81 76 76.00 27 55.10 286 77.30
ilge 22 9.95 14 14.00 9 18.37 45 12.16
Koy+ilce 16 7.24 10 10.00 13 26.53 39 10.54
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Aragtirma bolgesinde bulunan zeytin freticilerinin ikamet yerleriyle ilgili bulgular
Cizelge 5.3’te goriilebilir. Cizelge 5.3’te bolgedeki iireticilerin %77.30 oraninda kdyde
ikamet ettigi belirlenmistir. Ureticilerin %10.54°ii ise kdy ve ilcede aym1 anda ikamet
etmistir. Bu durum bdlgenin cografi yapist nedeniyle koylerin ilce merkezlerine
uzakliklar1 genel olarak az oldugu ve bdlgede turizm ile kirsal turizm yogun olarak

bulundugu i¢in iireticilerin kendi kdylerinde yasamalarini miimkiin kildig1 sdylenebilir.

Cizelge 5.4.Isletmecinin kooperatif-birlik iiyelik durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Uyelik Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)
Evet 128 57.92 82 82.00 43 87.76 253 68.38
Hair 93 42.08 18 18.00 6 12.24 117 31.62
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Isletmecilerin kooperatif veya birlik iiyeliklerinin olup olmadig1 ve olanlarin nerde
tiyeliklerinin olduguyla ilgili bilgiler Cizelge 5.4 ve Cizelge 5.5’te goriilebilir. Cizelge
5.4 incelendiginde isletmecilerin %68.38’inin kooperatif ya da birlik {yeligi
bulunmustur. 1.tabakada bu oran %57.92 iken 2. ve 3.tabakada %80.00’nin iizerinde
olmustur. 1.tabakada kooperatif veya birlik {iyeliginin daha az olmasinin sebebi olarak

bunlarin ireticiye fazladan masraflar getiriyor olmasi ya da bu kuruluslardaki
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imkanlardan yeterince faydalanacak boyutta {iretim yapilamamasi nedeniyle tiyelikten

kacinilmasi olarak yorumlanabilir.

Cizelge 5.5.Isletmecinin kooperatif-birlik iiyelik dagilimi*

Isletme Tabakalari 1 2 3 Genel

Uyelik Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Tarim Kredi Kooperatifi 28 12.67 29 29.00 33 67.35 100 27.03
Sulama Birligi 18 8.14 25 25.00 7 14.29 50 13.51
Ziraat Odas1 120 54.30 81 81.00 43 87.76 244 65.95
Tarig 125 56.56 67 67.00 40 81.63 232 62.70

*Birden fazla isaretleme oldugundan toplam isletme sayisint ve oran %100’i gegmektedir.

Incelenen isletmelerin %65.95’inin ziraat odasi kaydi bulundugu, %13.51inin sulama
birligine, %62.70’inin TARIS’e, %27.03’iiniin Tarim Kredi Kooperatifine iiyeligi
oldugu Cizelge 5.5°de goriilebilir. Bu bulgulara gore isletmecilerin bir kisminin 1°den
fazla iiyeligi oldugu anlasilmistir. Inceleme bdlgesinde isletmecilerin iiyelik durumlar
boyleyken Dogu Akdeniz Bolgesi’nde 2012 yilinda yapilan arastirmada isletmecilerin
%10.76’sinin kooperatif veya birlik tiyeliginin bulundugu belirlenmistir (Seger ve
Emeksiz, 2012). Arastirma yapilan bdlgenin Dogu Akdeniz Bolgesi’'ne gore

kooperatiflesme oraninin bir hayli fazla oldugu sdylenebilir.

Cizelge 5.6.Isletmecilerin zeytin iiretimi igin kredi kullanim durumu

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel

Kredi Kullanim Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Kulland1 69 31.22 64 64.00 22 44.90 155 41.89
Kullanmadi 152 68.78 36 36.00 27 55.10 215 58.11
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
Kredi Kullanim Miktari(isl/TL) 9025.00 32680.00 54 730.00 21 471.07

Isletmecilerin yaglik zeytin {iretimi i¢in kredi kullanim orani ve isletmeci basima diisen
kredi miktar1 Cizelge 5.6’da goriilebilir. Isletmecilerin %41.89’u yaglik zeytin ve
zeytinyagi tretimi i¢in kredi bagvurusu yapmis ve isletme basma 21 471.07 TL kredi
kullanmistir. Kredi kullanim orani en fazla %64.00 ile 2.tabakadaki isletmecilerdeyken
en az oran %31.22 ile 1.tabakadaki isletmecilerde bulunmustur. 1.tabakadaki
isletmelerin bir kismmin yaglik zeytin {iretimini ticari boyutta yapmadigi, mevcut

sartlardaki iiretim miktariyla yetinme egiliminde olduklar1 ve bu nedenle bor¢lanma
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egilimi gostermedikleri sOylenebilir. 3.tabakadaki isletmelerin ise mevcut sartlarda
tiretimi gergeklestirmek igin yeterli geliri elde ettikleri, tiretimi devam ettirmekten
ziyade, iiretimi artirmaya yonelik kredi kullanma egiliminde olduklarindan daha az
bor¢lanma ihtiyact hissettikleri sOylenebilir. 2.tabakadaki isletmelerin ise mevcut
tiretimi ticari boyutta yapmalari, iiretim her sartta yapma zorunlulugu hissetmeleri ve bu
sektorden elde ettikleri gelirlerin ise mevcut iiretimi devam ettirmeye yeterli olmamasi

nedeniyle bor¢lanmaya yoneldikleri, bu verilere bakilarak sdylenebilir.
2006 yilinda Hatay ilinde yapilan arastirmada tireticilerin %47.5’inin kredi kullandig
belirlenmistir (Ozgiirsoy, 2006). Hatay iline gore TR22 Bolgesi’ndeki iireticilerin daha

az bor¢lanma egiliminde olduklar1 sdylenebilir.

Cizelge 5.7.Zeytincilik i¢in bor¢ kaynaklar1 durumu*

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Borg Kaynaklan Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Tarim Kredi Kooperatifi 9 13.04 4 6.25 2 9.09 15 9.68
T.C. Ziraat Bankasi 49 71.02 50 78.12 15 68.18 114 73.55
Diger Bankalar 11 15.94 10 15.63 5 22.73 26 16.77
Toplam 69 100.00 64 100.00 22 100.00 155 100.00

*Sadece kredi kullanan igletme sayis1 dikkate alinmistir

Isletmecilerden kredi kullananlarm bor¢ kaynaklari ise Cizelge 5.7°de goriilebilir.
Cizelgeden borglanan isletmecilerin %73.55 gibi biiylik bir ¢ogunlugunun Ziraat
Bankasi’ndan borg¢landig1 anlasilmistir. Tiiccar, tefeci ve yakin ¢evre bor¢lanma igin
tercih edilmezken %16.77 oraninda isletmeci diger bankalardan %9.68 oraninda

isletmeci ise Tarim Kredi Kooperatifinden bor¢glanmay1 tercih etmistir.
5.1.3.Incelenen isletmelerde arazi mevcudu ve kullanim durumu
Tarimda tiretime dogrudan yansiyan etkenlerin basinda isletmenin mevcut yapisi ve

sahip oldugu imkanlar gelir. Bu nedenle isletmelerin yapisinin ortaya konulmasi elde

edilen diger verilerin dogru degerlendirilebilmesi acisindan énemlidir.
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TR22 Bolgesi yaglik zeytin igletmeleri genel olarak Edremit Korfezi ¢evresinde yer
almistir. Bu alandaki incelenen isletmelerin arazi biliyiikligii ve parsel yapilarina iliskin

bulgular Cizelge 5.8’de gosterilmistir.

Cizelge 5.8 incelendiginde ortalama isletme biylkliigiinin 36.80 da oldugu
bulunmustur. Tabakalar incelendiginde ise ortalama arazi biiyiikliiklerinin tabaka
ortalamalarina yakin oldugu dolayisiyla bu ¢alismada isletmelerle ilgili daha gergekgi
verilere ulagildig1 sdylenebilir. 1.tabakadaki isletme biiyiikliigiiyle 3.tabakadaki isletme
biiylikligii arasinda 10 kattan daha fazla fark oldugu goriilebilir.

Cizelge 5.8.Isletmelerin arazi varligma ait bulgular

Isletme Tabakalar1 1(1-29 da) 2 (30-69 da) 3 (70+ da) Genel

Frekans 221 100 49 370
Ortalama Tsletme Biiyiikliigii (da) 13.40 45.40 125.40 36.80
Isletme Basina Parsel Sayisi 2.53 2.38 2.24 245
Ortalama Parsel Biiyiikligii (da) 5.30 25.53 75.47 20.06

Bu konuyla ilgili daha 6nce yapilan arastirmalarda ortalama igletme biiyiikliigii Hatay
ilinde 78.4 da (Ozgiirsoy, 2006), Dogu Akdeniz Bolgesi'nde 53.95 da (Seger ve
Emeksiz, 2012), Tekirdag ili Sarkoy ilgesinde 17.3 da (Basaran ve Yilmaz, 2016),
Tiirkiye genelinde ise 46.61 da (Anonim, 2016b) olarak bulunmustur. 2019 yilinda Ege
Bolgesi’nde yapilan bir caligmada ise isletmelerin ortalama arazi biiytikligi 91.24 da
bulunmustur (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019). Bu veriler géz 6niine alindiginda TR22
Bolgesi’ndeki isletmelerin bityiikliigiiniin Hatay ili, Dogu Akdeniz Bolgesi, Ege Bolgesi
ve Tirkiye genelindeki isletmelere gore daha kiigiik oldugu, Tekirdag ili Sarkdy

ilgesindekilere gore ise daha biiyiik oldugu s6ylenebilir.

AB iilkelerinde ise; Ispanya’da 120 da ve Italya’da 30 da ortalama isletme biiyiikliigii
tespit edilmistir (Anonim, 2020b). Bu yonden bakildiginda ise arastirma bolgesindeki
isletmelerin AB iiyesi iilkelerden Italya’daki zeytin iiretici isletmelere yakin biiyiikliikte
oldugu goriiliirken, Ispanya’daki zeytin iiretici isletmelere gore dortte bir oraninda daha

kiigiik oldugu sdylenebilir.
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Isletmelerin toplam biiyiikliikleri kadar parsel biiyiikliikleri ve sayilari da isletmenin
yapisini anlamak bakimindan onemlidir. Cizelge 5.8’e gore arastirma bolgesindeki
isletmelerin ortalama parsel biiyiikliigii 20.06 da ve parsel sayis1 da 2.45 bulunmustur.
Yapilan bazi aragtirmalarda Dogu Akdeniz Bolgesi’nde parsel biiytikliigii 10.79 da iken
parsel sayisi 5 (Seger ve Emeksiz, 2012), Ege Bolgesi’nde parsel biiyiikligii 13.85 da ve
parsel sayis1 6.59 (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019), Tirkiye genelinde ise 3.17 parsel
sayis1 ve 14.70 da parsel biiyiikligi bulunmustur (Anonim, 2016b).

Bu bilgiler 1s1ginda Tiirkiye geneli ve diger bolgelere gore bolgedeki isletme biiytikliigii
kiigiikse de parsel biiyiikliigii bazinda ortalamanin iistiinde oldugu ve isletmelerin daha
az parcali arazi yapisina sahip oldugu sdylenebilir. Ayrica Ege Bolgesi’nin geneline
gére hem parsel sayisinin daha az hem de parsel biiyiilkiigliniin daha fazla oldugu
sOylenebilir. Bu durumun tiretimi ve geliri bircok yonden olumlu yonde etkiledigi

sOylenebilir.

Tarim isletmelerinde goriilen ve isletmeye etki eden faktorlerden birisi de arazi tasarruf
seklidir. Topragin miilkiyet sekli, bu isle ugrasan ¢ift¢i lizerinde biiyiik rol oynar. Genel
olarak araziye sahip olan c¢ift¢i, milkiyeti baskasina ait olan isletmelerde ¢alisan
ciftgilerden daha verimli olmustur (Erkus ve ark., 1995). Toprak, tarimsal iiretimde
kurulus yeri ve iiretimde bulunabilmenin ilk sarti olmustur. Tarima elverisli arazi
miktariin smirli olmasina karsilik, araziye olan talebin niifus artisina dayali olarak
gittikge artmasi, arazi miilkiyeti ve kullanma seklinin 6nemini gittik¢e artirmistir (Erkan

ve ark., 1989).

Incelenen isletmelerin tamamindaarazi miilkiyetinin  kendilerine ait oldugu
bulunmustur. Bolgede zeytinciligin ge¢misinin uzun yillara dayanmasi isletmelerin
kendi arazilerine sahip olmasini da beraberinde getirmistir. Ayrica bélgede uygulanmasi
sik¢a goriilen iiriinii dalinda satin alma sekli de arazi kiralamayi kisitlayan sebeplerden

biri olarak soylenebilir.

Oysa Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan arastirmada isletmelerin %89.23{inlin miilk

arazi seklinde isletildigi belirlenmistir (Seger ve Emeksiz, 2012). 2019 yilinda Ege
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Bolgesi’nde yapilan bir ¢alismada ise isletmelerin %92.88’inin miilk araziden olustugu
belirlenmistir (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019). incelenen isletmelerin genel olarak diger

bolgelere gore ¢cok az bir oranla daha fazla miilk araziye sahip olduklar1 soylenebilir.

Cizelge 5.9°da isletme arazilerinin sulanabilme ve egim durumlart goriilebilir. Bolgenin
%74.96’sinin engebeli oldugu, engebeli arazi sartlarindan dolayr %96.89’unun da
sulama imkaniin olmadigr belirlenmistir. Dogu Akdeniz Bolgesi’'nde yapilan
arastirmada kuru arazi oran1 %66.23 olarak bulunurken (Basaran ve Yilmaz, 2016), Ege
Bolgesinde yapilan bir ¢alismada ise zeytinliklerin %70.05’inin sulu araziden olustugu
belirlenmistir (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019). Tiirkiye genelinde zeytin isletmeleri
arasinda yapilan bir ¢aligsmada ise isletme arazilerinin %44.88’inin egimli araziye sahip
oldugu bulunmustur (Anonim, 2016b). Bolgedeki arazilerin Dogu Akdeniz ve Ege
Bolgesi geneli zeytinliklere gore sulama imkaninin daha az oldugu ve Tiirkiye
genelindeki zeytin isletme arazilerine gore 2 kata yakin bir oranda egimli yapiya sahip

oldugu ve zeytin iiretiminin arazi kosullarindan etkilendigi s6ylenebilir.

Cizelge 5.9.1sletmelerde arazinin sulanabilme ve egim durumu

Isletme Tabakalar1
1 2 3 Genel

Arazi Arazi Arazi Arazi
Bityiikligii | Oran (%) | Buyiikligii | Oran (%) | Biyiklagi | Oran (%) | Biyiikligi | Oran (%)

(da) (da) (da) (da)
Sulu 0.00 0.00 117.00 3.00 307.20 5.00 424.20 3.11
Sulanabilirlik | Kuru 2961.40 100.00 4 423.00 97.00 5836.80 95.00 | 13221.20 96.89
Durumu Toplam 2961.40 100.00 4 540.00 100.00 6 144.00 100.00 | 13 645.40 100.00
Egimli 2487.58 84.00 3722.80 82.00 4018.00 82.00 | 10228.38 74.96
Egim Durumu | Diiz 473.82 16.00 817.20 18.00 2126.00 18.00 3417.02 25.04
Toplam 2961.40 100.00 4540.00 100.00 6 144.00 100.00 | 13 645.40 100.00

Incelenen isletmelerde isletme arazisinin %94.78’ini zeytinlikler olusturmustur (bkz.
Cizelge 5.10). Arastirma bolgesinde arazinin engebeli ve egimli olmasi nedeniyle diger
tarim {riinlerinin yetistirilmesi i¢in elverisli arazinin ¢ok az bulunmasi nedeniyle boyle

bir sonucun ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.
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Cizelge 5.10.Isletmelerde isletme arazisinin nevi’lerine gore dagilimi

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel

Ortalama Zeytinlik Arazi (isletme/da) 12.38 43.37 119.58 36.80
Ortalama Zeytinlik Harici Arazi (igletme/da) 1.02 2.03 5.82 1.92
Zeytin Arazisinin Pay1 (%) 92.42 95.53 95.36 94.78

Cizelge 5.10’dan da anlasilacag1 gibi 1.tabakada zeytinlik arazisinin diger 2 tabakaya
gore oransal olarak daha az olmasinin nedeni olarak isletmelerin iiriin gesitliligini
cogaltarak gelirlerini artirmaya yonelik faaliyette bulunmalart oldugu sdylenebilir.
Nitekim Cizelge 5.11°de goriilecegi {lizere pazar fiyati diisiik olan mandalina tiretimi
yapan isletme oranit %11.89 iken pazar degeri yiiksek incir dretimini tercih eden

isletmelerin oranm1 %26.49 olarak bulunmustur.

Cizelge 5.11.Isletmelerde zeytin dis1 tarimsal iiretim durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Uretim Cesidi Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Sadece Zeytin 141 63.80 55 55.00 32 65.31 228 61.62
Mandalina 31 14.03 13 13.00 0 0.00 44 11.89
Incir 49 22.17 32 32.00 17 34.69 98 26.49
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Orneklemeye konu isletmeler incelendiginde ortaya ¢ikan tarim dis1 gelir ile ilgili elde
edilen bilgiler Cizelge 5.12°de goriilebilir. Cizelge 5.12 incelendiginde 1.tabakada yer

alan isletmelerin %25.34’{iniin, 2.tabakada yer alan isletmelerin %66.00’sinin ve

3.tabakada yer alan isletmelerin %85.71inin tarim dis1 gelirinin olmadig1 bulunmustur.

5.1.4.Incelenen isletmelerde tarim dis1 gelir ve hayvan varhg durumu

Cizelge 5.12.Isletmelerde tarim dis1 gelir durumu*

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Tarim Dist Gelir Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Emekli 35 15.84 11 11.00 3 6.12 49 13.24
Kira 41 18.55 24 24.00 7 14.29 72 19.46
Ticaret 22 9.95 20 20.00 7 14.29 49 13.24
Memurluk 28 12.67 9 9.00 0 0.00 37 10.00
Iscilik 64 28.96 5 5.00 0 0.00 69 18.65
Tarim Dis1 Geliri Olmayan 56 25.34 66 66.00 42 85.71 164 44.32

*Birden fazla isaretleme oldugundan toplam isletme sayisini ve oran %100’ gegmektedir.
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Isletmeler genel ortalamasina bakildiginda isletmelerin %44.32’sinin sadece tarimsal
geliri oldugu bulunmustur. Bunun haricinde isletmelerde tarim dis1 geliri en fazla kira
ve iscilik gelirleri olusturmustur. Isletmeler geneline bakildiginda %19.46’sinmn kira
geliri, %18.65’inin is¢ilik geliri oldugu, 3.tabakadaki isletmelerin memur ve is¢i

gelirinin hi¢ olmamasi ise dikkat ¢ekici bulunmustur.

Cizelge 5.13.Isletmelerde hayvan varligi durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Hayvancilik Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Oztiiketime
Yonelik 10 452 4 4.00 1 2.04 15 4.05
Biiyiikbag Pazara Yonelik 50 22.63 22 22.00 8 16.33 80 21.62
Oztiiketime
Yonelik 6 271 4 4.00 0 0.00 10 2.70
Oztiiketim +
Pazar 11 4.98 2 2.00 0 0.00 13 3.51
Hayvancilik
Kiigiikbag Yapmayan 144 65.16 68 68.00 40 81.63 252 68.12
221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.13’de incelenen isletmelerde hayvancilik tiretimi varligi ve iretim amaci
oranlar1 goriilebilir. Cizelge 5.13 incelendiginde genel ortalamada isletmelerin
%68.12’sinin  hayvancilik tretiminde bulunmadigi anlagilmistir. Biiyiikkbas hayvan
tiretiminde agirlikli olarak 6z tiiketime yonelik tliretim yapilirken kiiclikbag iiretimde ise
pazara yonelik iiretimin 6n plana ¢iktigi goriilmiistiir. Isletmeler genel ortalamasinda
kiiglikbas tiretim yapan isletmelerin %3.51’i 6z tiiketim ile pazara yonelik iiretim
yaparken %2.7°si sadece 0z tiiketime yonelik iiretim yapmakta oldugu ¢izelgeden
anlasilmistir. Biiylikbas hayvancilik yapilan isletmelerde oztiiketim ve pazara yonelik
tiretim, kiiclikbas hayvancilik yapilan isletmelerde sadece pazara yonelik iretime

rastlanmamuistir.

Dogu Akdeniz Bolgesinde yapilan bir aragtirmada isletmelerin %54.60°inin hayvancilik
tiretiminde bulundugu (Secer ve Emeksiz, 2012), Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde yapilan
bir arastirmada ise hayvancilikla ugrasan isletmelerin oran1 %6.30 olarak bulunmustur
(Basaran ve Yilmaz, 2016). Bu arastirmalarla karsilastirildiginda arastirma bolgesindeki
yaglik zeytin {reticilerinin Dogu Akdeniz Bdlgesi’ndeki ve Tekirdag ili Sarkoy

ilgesindeki iireticilere gore daha fazla hayvancilik faaliyetinde bulundugu sdylenebilir.
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Yine Cizelge 5.13’de gorildigi tizere biiyiik arazilere sahip 3.tabakadaki isletmelerin
kiiglikbas hayvanciligi hi¢ yapmadigi, biiyiikbas hayvancilik faaliyetinin ise en fazla bu
tabakada oldugu bulunmustur. 1.tabakada ise biiylikbas hayvancilik {iretimi en az iken
kiiglikbas hayvancilik tretiminin diger tabakalara gore en fazla seviyede oldugu

anlagilmistir.

Bu durum arazi varhi@i az olan isletmelerde iiretim yilinin c¢ogunda bosa ¢ikan
isgiicliniin degerlendirilmesi amaciyla emek gerektiren ekstansif tarima dayanan
kiigiikbas hayvanciligin tercih edildigi, arazi varligi fazla olan isletmelerde isgiliciiniin
halihazirda tretim yili igerisinde yeterince kullanilmasindan otiirii teknige dayali

entansif tarima dayanan biiyiikbas hayvanciligin tercih edildigi seklinde agiklanabilir.

5.1.5.incelenen isletmelerde niifus ve isgiicii durumu

Cizelge 5.14.Isletmelerde ortalama birey sayis1 ve aile isgiicii durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 Genel

Ailedeki Ortalama Birey Sayisi 5.20 4.98 5.80 5.22
Ailedeki Ortalama Calisabilir Birey Sayis1 3.00 3.50 4.00 3.25
Zeytin Uretiminde Calisan Birey Sayist 1.97 1.79 1.76 1.89
Zeytincilikte Ortalama Caligma Siiresi (giin/birey) 25.00 40.00 | 65.00 34.00

Tarimsal tiretimde bulunabilmek icin gerekli iiretim vasitalarindan ikisi, emek (isgiicii)
ve miitesebbis olmustur. S6z konusu iiretim vasitalarinin dogrudan aldkali olmasi
nedeniyle insan varligi; niifus, sosyal ve ekonomik yonii olan bir varlik olmustur
(Erkus, 1979). Niifus, biitiin sektorlerde isgiicli kaynagi olarak kullanildigi gibi, cesitli
sektorlerin iirettigi mal ve hizmetleri tilketmesi bakimindan da 6énemli olmustur (Erkus
ve ark., 1995). Tarim sektoriinde niifusun asil kaynagini olusturan isgiicliniin g¢esitli
yonleriyle incelenmesi, isletmelerin isglicii yapilarini ortaya koymak bakimindan énem

arz etmistir.

Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerde her isletmede ortalama birey 5.22 kisi

olarak bulunmustur (bkz. Cizelge 5.14). Bu isletmelerdeki niifusun 3.25°1 ise ¢alisabilir
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yastaki birey olarak bulunmustur. Isletmeler ortalamasinda zeytin iiretiminde calisan
birey ise 1.89 kisi olmustur. Zeytin iiretiminde yillik galisilan siire ise tabakalar
ortalamasinda 34 giin olarak bulunmustur. Hatay ilinde 2006 yilinda yapilan bir
calismada isletmelerdeki ortalama birey sayis1 5.5 olarak bulunurken (Ozgiirsoy, 2006)
Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde 2016 yilinda yapilan bir ¢aligmada ise 3.4 kisi olarak
bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016). Ege Bolgesi’nde 2019 yilinda yapilan bir
arastirmada ise 3.66 kisi olarak bulunmustur (Adigiizel ve Kizilaslan, 2019). Arastirma
yapilan bolgede aile fert sayis1 Tekirdag ili ve Ege Bolgesi’ne gore daha yiiksek iken

Hatay ili verilerine gore daha diisiik bulunmustur.

Yine Hatay ilinde yillik zeytinde g¢alisma siiresi ortalama 31.5 giin iken Tekirdag ili
Sarkoy ilgesinde erkeklerde 107 giin ve kadinlarda 62 giin olarak bulunmustur. Buna
gore TR22 Bolgesindeki iireticiler Hatay ilindekilerle hemen hemen ayni siire

zeytincilikte ¢alisirken Tekirdag iline gore oldukcga diisiik kalmustir.

Cizelge 5.15.Isletmelerde yabanci isgiicii durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Yabanci Isgiici Durumu
Daimi lsci Sayis: 0.00 0.10 1.00 0.15
Ortalama Yillik Caligma Siiresi (giin) 0.00 180.00 180.00 180.00
Daimi Is¢i Durumu Ortalama Yaillik Odenen Ucret (TL) 0.00| 1200.00| 22500.00 3300.00
Gegici sgi Sayisi 6.30 12.50 15.00 0.18
Ortalama Yaillik Caligma Siiresi (giin) 28.19 137.50 566.33 129.00
Var Yili | Ortalama Yillik Odenen Ucret (TL) 1973.30 9625.00 | 39642.86 9 030.00
Gegici lisci Saysi 1.40 2.60 410 2.08
Ortalama Yillik Caligma Siiresi (giin) 7.00 26.00 123.00 27.49
Gegici Is¢i Durumu Yok Yili | Ortalama Yillik Odenen Ucret (TL) 490.00 1820.00 8610.00 192481

Aragtirma bolgesinde incelenen isletmelerdeki yabanci isgiicii varligr Cizelge 5.15°de
goriilebilir. Incelenen isletmelerde 1.tabakada hi¢ daimi isci calistirilmazken 3.tabakada
her isletmede ortalama 1 daimi is¢i bulunmustur. Isletmelerdeki gecici is¢i varlig: ise

isletme biiyiikliigiine paralel olarak artmistir

Ayrica zeytin liretiminde var yili yok yili oldugu ve var yillarinda hasatta yogun iscilik

gerektiginden isletmelerdeki gegici is¢i sayisinin var yillarinda arttig1, yok yillarinda ise
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azaldig1 soylenebilir. Isletme ortalamalarma bakildiginda daimi is¢i sayisi isletme
basina 0.15, gecici is¢i sayisinin ise var yilinda isletme basina 9.18, yok yilinda 2.08
kisi olmustur. Aile isgiiciniin toplam isgiliciine orani var yili i¢in %15.00-20.00
arasindayken yok yilinda bu oran %50.00 civarina ¢ikmigtir. AB iiyesi iilkelerden
Ispanya’da aile isgiicii %77.00 ve italya’da ise %83.00 oraninda bulunmustur (Anonim,
2020d). Bu oranlar goz 6niinde bulunduruldugunda AB iiyesi tilkelerde makinelesmenin
gelismesiyle yabanci isgiiciine olan ihtiyacin biiyiik oranda azaldigi, ayrica isletme
gelirlerinin yiiksek olmasi nedeniyle aile bireyleri arasinda isletme dis1 calisma

arzusunun azaldig1 soylenebilir.

5.1.6.incelenen isletmelerde sermaye yapisi

Tarimda sermayenin smiflandirilmasinda en fazla sermayenin fonksiyonlarina gore
siniflandirilmasi sekli kullanilmistir (Karacan, 1991). Bu arastirmada isletmelerin sermaye

yapilar1 fonksiyonlarina gore Aktif Sermaye ve Pasif Sermaye olarak iki grupta

incelenmistir.

75



Aktif Sermaye

Cizelge 5.16.Isletmelerde Aktif Sermaye yapisi

ISLETME GRUPLARI
1 2 3 Genel

Deger (TL) | Oran (%) Deger (TL) | Oran(%) Deger (TL) | Oran (%) | Deger (TL) | Oran (%)

Toprak Sermayesi 160 800.00 49.52 690 220.00 56.15 2361 523.00 68.28 | 595 388.99 60.50

Arazi Islah1 Sermayesi 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

Bina Sermayesi 58 000.00 17.86 166 220.00 13.52 224 000.00 6.48 | 10923243 11.10

ARAZISERMAYESI Bitki Sermayesi 67 000.00 1.81 227 000.00 0.85 627 000.00 0.35| 184350.00 1.25

Zeytin Agac1 Sermayesi 61 110.70 18.82 216 580.70 17.62 614 898.90 17.78 172 076.80 17.48

Tarla Demirbas1 Sermayesi 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

TOPLAM 285 800.00 88.01 1 083 440.00 88.14 3212 523.00 92.89 | 888971.42 90.32

L . Alet-Makine Sermayesi 27 220.00 8.38 98 540.00 8.02 135 000.00 3.90 60 769.24 6.17
Sabit Isletme Varligi

Hayvan Sermayesi 1235.00 0.38 1490.00 0.12 23 469.00 0.68 4248.42 0.43

ISLETME SERMAYESI . . Malzeme ve Mithimmat Sermayesi 6 450.00 1.99 28 750.00 2.34 48 220.00 139| 18008.73 1.83
Déner Isletme Varligi

Para Mevucudu ve Alacaklar 4015.00 1.24 16 990.00 1.38 39300.00 1.14 12 194.64 1.24

TOPLAM 38920.00 11.99 145 770.00 11.86 245 989.00 7.11 95 221.03 9.68

AKTIF SERMAYE TOPLAMI 324 720.00 100.00 1229 210.00 | 100.00 3458 512.00 100.00 | 984 192.45 100.00

Isletme Arazisi Dekarina Diisen Aktif Sermaye (TL/da) 24 232.84 27075.11 27579.84 26 693.58
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Tarimsal iiretim faaliyetinde kullanilan biitiin sermaye unsurlari, Aktif Sermayeyi
meydana getirmektedir (Inan, 1994). Aktif Sermaye Arazi Sermayesi ve Isletme
Sermayesi olarak iki béliime ayrilarak incelenmistir. Incelenen isletmelerin Aktif

Sermaye miktarlar1 ve yiizdesel oranlar1 Cizelge 5.16’da goriilebilir.

Tarim isletmelerinde sermayeyi olusturan unsurlarin fazla ya da az kullanilmasi
liretimin rantabl yapilmasini da olumsuz yonde etkiler. Genel olarak rasyonel calisan
isletmelerde Aktif Sermayenin yarisim1 Arazi Sermayesinin, diger yarisim Isletme

Sermayesinin olusturmasi arzu edilmistir (Erkus ve ark., 1995).

Sabit varliklar olarak da tamimlanan Arazi Sermayesi, ¢iplak toprak (Toprak
Sermayesi), topraga bagli bir halde bulunan Arazi Islah1 Sermayesi, binalar (Bina
Sermayesi) ve topraga bagli bitkilerden (Bitki Sermayesi) olusmustur (Erkus ve ark.,
1995).

Cizelge 5.16 incelendiginde isletmeler ortalamasinda Aktif Sermayenin %90.32’sini
arazi sermayesi olusturmustur. Arastirma bolgesindeki isletmelerin bu durumunun Aktif
Sermayenin rasyonel olarak dagilmadigimi gosterdigi sOylenebilir. Bunun sebebi ise
toprak sermayesinin fazlaligi, hayvancilik ve malzeme-mithimmat sermayesinin azligi

oldugu belirtilebilir.

Arazi Sermayesi icerisindeki toprak sermayesi ise Aktif Sermayenin %60.50’sini
olusturmustur Toprak Sermayesini Aktif Sermaye iginde %18.73 ile Bitki Sermayesi ve

%11.10 ile Bina Sermayesi takip etmistir.

Aragtirma bolgesinde turizmin gelismis olmasi, bolgenin siirekli go¢ aliyor olmasi,
Istanbul, Bursa ve Izmir gibi biiyiikk yerlesim yerlerine yakin olmasi bdlgedeki
gayrimenkul yatirimlarinin degerini bir hayli artirmistir. Bu durumdan zeytinlik
arazileri de ¢ok fazla etkilenmis ve tarimsal niteliginden ¢ok bir yatirnm aracina
donlismistiir. Bu nedenle bdlgede zeytin arazilerinin degeri ¢ok artmistir. Aktif
Sermaye icinde Toprak Sermayesinin oraninin bu derece fazla olmasinin nedeni

yukarda sayilan sebepler olarak agiklanabilir.
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Ayrica zeytin ireticilerinden ekonomik yonden zarar eden isletmeler dahi zeytinliklerin
yatirim yoOniinden getirisinin olmast ve fiyatlarinin siirekli artmasi nedeniyle
zeytinliklerini elden ¢ikarmadiklart veya zeytin {retimine devam ettikleri de

sOylenebilir.

Bina Sermayesi ise liretime dogrudan katkisi olmayan ancak isletme niifusunun,
isletmedeki iiriinlerin ve isletme sermayesi unsurlarinin korunmasina yardim ederek,
iiretime dolayl etkilerde bulunan 6nemli bir sermaye grubunu olusturmustur (Biilbiil,
1973). Incelenen isletmelerde Bina Sermayesinin ilk tabakadan son tabakaya dogru
toplam Aktif Sermaye i¢indeki oran1 azalmistir. Bunun sebebi arazi miktar1 biiyiidiikge
toplam Aktif Sermaye igindeki orani da artacagindan, diger sermaye kalemlerinin de

oransal olarak azalmas: seklinde ag¢iklanabilir.

Alet ve makine, hayvan, malzeme ve mithimmat ile para mevcudu ve alacaklardan
olusan Isletme Sermayesi, sabit sermayenin fonksiyonel olmasi bakimindan isletme

icerisinde biiyiik bir 6neme sahip olmustur.

Isletme Sermayesi unsurlarindan Alet-Makine Sermayesi iiretime dolayli yoldan katki
sagladigindan verime de etki etmistir. Incelenen isletmelere bakildiginda ise 1.tabaka ile
3.tabaka arasinda deger olarak fark 5 kat seviyelerinde olmustur. Buna gére biiyiik
isletmelerin makinelesme egiliminde olduklart kii¢lik isletmelerin ise mevcut sartlarin
elverdigi olgiide makinelesmeye yoOnelebildikleri sdylenebilir. Bu agidan {ireticilere

tarim alet-makineleriyle ilgili destekleme verilmesinin dnemi de burada vurgulanabilir.

Esas prodiiktif sermayeyi olusturan Hayvan Sermayesinin isletmelerde yeterli diizeyde
bulunmas: dengeli bir tarimsal iiretimin basta gelen kosulu olmustur. Incelenen
isletmelerde ise Hayvan Sermayesinde 1. ve 2.tabakalarin birbirine yakin degerlerde
olduklar1 goriiliirken 3.tabakadaki isletmelerin hayvan sermayesi ilk iki tabakaya gore
olduke¢a yiiksek degerlerde olmustur. Ilk iki tabakadaki isletmelerin daha az degerli
kiiciikbas hayvancilik iiretimi yaptiklar1 3.tabakadaki isletmelerin ise daha degerli olan
biiyiikbas hayvancilik iiretimine yoneldikleri bu degerlere bakilarak sdylenebilir. Genel

olarak hayvansal iiretimin isletmelerde zay1f oldugu sdylenebilir.

78



Isletmelerin deposunda bulunan tohumluk, yem, giibre, ilag, yakit, yakacak ve temizlik
maddeleri ile pazarda satilmak {izere ayrilan iiriinlerin degerlerinden olusan Malzeme-
Miihimmat Sermayesi ise incelenen isletmelerde oran olarak en fazla 2.tabakadayken en

az 3.tabakada bulunmustur.

Isletmelerin iiretimlerini devam ettirebilmeleri i¢in belli miktarda nakit varligina da
ihtiya¢ duyarlar. Bu nedenle isletmelerin para mevcudu ve alacaklar durumu da
onemlidir. Para Mevcudu ve Alacaklarin likiditesinin yiiksek olmasi nedeniyle diger
sermaye unsurlarina doniismesi de daha kolaydir. Para Mevcudu ve Alacaklar incelenen
isletmelerde en fazla 2.tabakadayken en az 3.tabakada bulunmustur. Aktif Sermaye
icerisinde Malzeme-Mithimmat Sermayesinin isletmeler ortalamasinda %1.83 ve para
mevcudu ve alacaklarin %1.24 gibi ¢ok diisiik oranlarda olmasinin isletme basarisini

olumsuz yonde etkileyen bir durum olarak nitelendirilebilir (Erkus, 1976).

Isletme arazisi bagina diisen Aktif Sermaye oranlarina bakildiginda ise 3 tabakanin da

birbirine yakin oldugu en az ise 1.tabakada yer aldig1 goriilmiistiir.

Pasif Sermaye

Incelenen isletmelerde Pasif Sermaye, isletmenin borglarindan ve Ozsermayesinden
olusmustur. Cizelge 5.17’de isletmelerin Pasif Sermaye yapis1 goriilebilir. Cizelge 5.17
incelendiginde isletmelerin genel olarak borglanmay1 tercih etmedikleri ve Ozsermaye
oranlarinin  %97.82 oldugu bulunmustur. Bu durum yaglhk zeytin ve zeytinyagi
sektoriinde sik sik yasanan fiyat dalgalanmalar1 nedeniyle iireticinin borg alarak kendini

riske atmak istememesinden kaynaklandigi sdylenebilir.
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Cizelge 5.17.Isletmelerde Pasif Sermaye yapisi1 ve Kapital Oranlar

Isletme Tabakalar1

1 2 3 Genel
Deger (TL) | Oran (%) Deger (TL) Oran (%) Deger (TL) Oran (%) Deger (TL) | Oran (%)
Kisa Vadeli Borglar 9 025.00 2.78 21 350.00 1.74 36 410.00 1.05 15982.74 1.62
Gergek Borglar
Orta Vadeli Borglar 0.00 0.00 11 330.00 0.92 18 320.00 0.53 5488.32 0.56
Borg Toplam1 9025.00 2.78 32 680.00 2.66 54 730.00 1.58 21471.07 2.18
Ozsermaye 315 695.00 97.22 1196 530.00 97.34 3403 782.00 98.42 962 721.39 97.82
Pasif Toplam1 324 720.00 100.00 1229 210.00 100.00 3458 512.00 100.00 984 192.45 100.00
Dekara Diisen Ozsermaye 23559.33 26 355.29 27 143.40 26 111.24
Net Kapital Orani 35.98 37.61 63.19 45.84
Isletme Kapital Orant 431 4.46 4.49 4.43
Déner Kapital Orani 1.16 214 2.40 1.89
Ozsermayenin Aktife Oram 0.97 0.97 0.98 0.98
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1.tabakadaki igletmelerin orta ve uzun vadeli borcu bulunamamis, diger tabakalardaki
isletmelerin ise kisa ve orta vade borcu bulunmakla beraber uzun vadeli borcu
bulunamamustir. Bor¢ oran1 %2.78 ile en yiiksek 1.tabakada yer alirken son tabakaya
dogru isletmelerin Pasif Sermaye icindeki borg oranlar1 diismiistiir. Isletme arazisi dekar

basina diisen Ozsermaye orani da ilk tabakadan son tabakaya dogru artmistir.

Kapital Oranlari

Inceleme alaninda yer alan isletmelerin sahip olduklari varliklarin, borglarin1 ddemeye
yeterli olup olmadiginin anlasilmasi, isletmelerin yeteri kadar kar elde edip etmediklerinin
belirlenmesi ve nakit akimlarinin degerlendirilmesi amaciyla isletmelerin Kapital Oranlart

hesaplanmustir.

Arastirmada kapital oranlarin1 hesaplayabilmek i¢in bilancodan yararlanilmistir.
Isletmelerin kisa bir siirede (istenildiginde) kisa vadeli bor¢larin1 6deme giiciinii 6lgmek
amactyla Doner Kapital Orani, orta vadeli borglarini 6deme giiciinii 6lgmek amaciyla
Isletme Kapital Oran1 ve uzun vadeli bor¢larmi 6deme giiciinii dlgmek icin Net Kapital

Oran1 hesaplanmistir.

Doéner Kapital Orani; isletmeler ortalamasinda 1.89 olarak bulunurken 1.16 ile en diisiik
1.tabakada bulunmustur. En fazla ise 2.40 ile 3.tabakada bulunmustur. 1.tabakadaki
isletmelerin orta ve uzun vadeli borcu bulunmamasina ragmen doner kapital oranlarinin
diisiik c¢ikmasina ragmen 1’in iistiinde olmasindan dolay1r isletmelerin borg¢larini

o0demekte giicliik yasamadiklari1 sdylenebilir.
Isletme Kapital Orani; genel olarak isletmelerde en az 2’den biiyiik olmas1 beklenir.
Cizelge 5.17 incelendiginde isletmelerin tamaminin orta vadeli borcunu ddeme giicii

bulundugu sdylenebilir.

Net Kapital Orani; isletmeler genel ortalamasinda 45.43 bulunurken isletmeler

biiylidikge bu oran da bilyiimiistiir. 3.tabakadaki isletmelerin Oraninin ise diger iki
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tabakadaki isletmelere gore nerdeyse 2 kati fazla olmustur. Kapital oranlar1 dikkate

alinarak incelenen isletmelerin borglarini 6deyebildikleri s6ylenebilir.

5.1.7.Incelenen isletmelerde yilhik faaliyet sonuclari

Tarim isletmeleri her yil bir¢cok girdi kullanarak masraflarim1 karsilar ve gesitli iiretim
faaliyetlerini yiiriitiirler. Bu faaliyetler sonucunda elde edilen gelirlerle isletmelerini
gelistirmeye calisirlar. Yapilan giderler yaninda elde edilen gelirler isletmelerin ve
yiiriittiikleri {iretim faaliyetlerinin basar1 derecelerini ortaya koyar. Uretim
faaliyetlerinin birbirine TUstilinliikleri yaninda, isletmelerin basar1 derecelerinin de
karsilastirilmast bu sayede miimkiin olur. Bu béliimde incelenen isletmelerin yillik
faaliyet sonuglar1 incelenerek faaliyetlerinde basarili olup olmadiklari hakkinda fikir

edinilmeye ¢alisilmigtir.

Gayri Safi Uretim Degeri (GSUD)

Gayri Safi Uretim Degeri, isletmelerde bir yillik iiretim faaliyeti sonucunda elde edilen

bitkisel ve hayvansal liretimin parasal degerinden olusmustur.

Cizelge 5.18.Isletmelerde Gayri Safi Uretim Degeri

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar
Deger (TL) | Oran (%) | Deger (TL) | Oran(%) | Deger (TL) | Oran (%) | Deger (TL) | Oran (%)

Zeytin 14 914.94 50.04 22 266.85 23.70 36 325.44 9.72 19737.39 21.29
Zeytinyag 6 004.04 20.14 51 665.98 54.98 | 220060.30 58.86 46 693.10 50.36
Pirina 300.20 1.01 2 644.81 2.81 9283.79 2.48 2123.60 2.29
Sabun 16.33 0.05 43.05 0.05 45.85 0.01 27.46 0.03
Zeytin Toplam 21235.51 71.24 76 620.69 81.54 265 715.38 71.07 68 581.55 73.97
Hayvansal Gelir 2 334.15 7.83 2 696.90 2.87 63 836.73 17.07 10577.13 11.41
Diger Tarim Uriinleri 5690.05 19.09 12 858.00 13.68 40 255.10 10.77 12 204.86 13.16
Envanter Kiymet 548.71 184| 179511| 191|  4080.22 1.09| 135326| 54871
Artislar
GSUD (isl/TL) 29 808.42 100.00 93970.70 | 100.00 | 373887.43 100.00 92716.80 | 29 808.42
Isletme Avrazisinin
Dekarina Diigen
GSUD (TL/da) 222451 2 069.84 2981.56 2519.48
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Incelenen isletmelerde Gayri Safi Uretim Degeri ve oranlart Cizelge 5.18’de
gorilmektedir. Yaglhik dane zeytin lretiminde {retimin bir kismi dane olarak
kullanilirken bir kismi1 sikima ayrilarak zeytinyagi yapilmistir. Elde edilen zeytinyaginin
kalitesiz kismi1 sabun olarak kullanilmis ve stkimdan geriye ise pirina maddesi kalmistir.
Cizelge 5.18’de bunlarin tamaminin maddi degeri ve oranlar ayri ayr1 hesaplanmistir.
Isletmelere baktigimizda Gayri Safi Uretim Degerinin %50.36’m1 zeytinyaginin,
%21.29°unu ise yaglik dane zeytinin, %13.16’sin1 diger tarim {irinlerinin (mandalina ve
incir) ve %11.41°ini ise hayvansal gelirin olusturdugu bulunmustur. Zeytin iiretim
dalinin ise toplamda GSUD’iin %73.97’sini olusturmustur. Isletmelerde Gayri Safi
Uretim Degerinin yarisindan fazlasimi zeytinyagi olusturmustur. Bu durumun son

yillarda zeytinyaginin fiyatinda yasanan artislardan kaynaklandig: sdylenebilir.

Tabakalara bakildiginda ise 1.tabakadaki isletmelerde diger tabakalarin aksine yaglik
dane zeytin olarak degerlendirilen iiriin miktar1 zeytinyagi olarak degerlendirilene gore
daha fazla olmustur. 2. ve 3.tabakadaki isletmelerde GSUD iginde zeytinyagi orani
%50.00’nin Ustiindeyken 1.tabakada yaglik dane zeytin orani %50.00’nin iizerinde

bulunmustur. Bu durum isletmenin gelir miktarina da etki ettigi sdylenebilir.

Isletme arazisi basma diisen GSUD ise en fazla 3.tabakada bulunmustur. 1.tabakadaki
isletmelerin isletme biiyiikliigiiniin kiiglik olmasina ragmen 2.tabakadaki isletmelere
gore isletme arazisi basina daha fazla tretim yaptiklari, dolayisiyla daha verimli
calistiklar1 sdylenebilir. Bunun nedeni olarak kiiciik isletmelerin bakim masraflarini
yeterince yerine getirmemeleri nedeniyle iiretim masraflarinin daha diisiik ¢ikmasi
olarak aciklanabilir. Isletmeler ortalamasimin iizerinde GSUD ise sadece 3.tabakadaki
isletmelerde elde edilmistir. Isletme arazisi basina diisen GSUD degeri ise isletmeler

ortalamasinda 2 519.48 TL/da olarak bulunmustur.

Degisen Masraflar

Degisen Masraflar {iretim hacminin degismesine bagli olarak degisen masraflar seklinde
tanimlanmakta olup incelenen isletmelerdeki iiretim dallarina ait Degisen Masraflar

Cizelge 5.19°da gosterilmistir.
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Cizelge 5.19.Isletmelerde Degisen Masraflar

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalart Oran Oran Oran Oran
Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)

Toprak lsleme 104834| 16.19| 325859| 1577| 947685| 1245| 277561| 14.49
Fidan Al 556|  0.09 1883 009 5323| 007 1474 008
Giibre Alimi 106554 | 1645| 337624| 1634| 987087| 1297| 272938| 1425
flag Alimt 76227| 1177 229268 11.09| 741890| 9.75| 196520| 10.26
Sulama Uereti 15672 | 242 32151 156| 127279 167 20608| 155
Nakliye 1666.43| 2573| 436605| 21.12| 1493578| 1963| 4094.04| 2137
Vakut Masrafi 32145| 496 938.87| 454| 307939 405 85262 | 445
Zeytin Stkam Ucreti 35.02| 054 30139| 146 128369 1.69 27238 | 142
Gegici Iscilik Uereti 141528 | 2185| 579425| 2803| 2870235| 37.72| 6157.32| 3214
Zeytin-Zeytinyags Uretimi 647661 | 58.79| 2066840| 7064| 76093.86| 56.06| 19157.38| 59.70
Degisen Masraflar Toplam
BitkiEliLretim DRl 323025| 2040| 7107.85| 2429| 2182653| 16.08| 674638| 21.02
Masraflar Toplam
Hayvans3fliietim Deiiey 1301.07| 1181| 148206| 507| 3782143| 27.86| 618647| 19.28
Masraflar Toplanm
g;%}sg‘ Musrfggheplam 1101693 | 10000| 2925831| 100.00 | 135741.82|100.00 | 32090.23| 100.00
Isletme Arazisinin Dekarina
Diisen Degisen Masraflar 822.16 644.46 1082.47 872.02
(TL/da)

Yaglik zeytin ve zeytinyag tiretim dalinda en yiiksek degisen masrafi %32.14 ile gegici

is¢ilik ticretleri olusturmus ve ardindan %21.37 ile nakliye fcretleri gelmistir.

Bolgedeki arazi yapisinin engebeli olmasmin 06zellikle makineli tarima miisaade

etmemesi nedeniyle 6zellikle hasatta yogun bir sekilde is¢ilik kullanilmistir. Bu durum

tiretim maliyetlerine ciddi oranda yiik getirmistir.

Zeytin ve zeytinyagi tretim dali Degisen Masraflar, isletmenin toplam Degisen

Masraflar1 igerisindeki oran1 %59.70 bulunmustur. Diger bitkisel tiretim dallar1 Degisen

Masraflar oran1 %21.02, hayvancilik tiretim dali Degisen Masraflar oran1 %19.28

bulunmustur. Isletme arazisi dekar1 basina Degisen Masraflar 644.64 TL/da ile en diisiik

2.tabakada bulunmus, isletmeler ortalamasinda ise 872.02 TL/da olarak bulunmustur.

Briit Kar

Incelenen isletmelerde; bir iiretim faaliyetinden elde edilen Gayri Safi Uretim

Degerinden, bu iiretim degerini elde etmek i¢in yapilan Degisen Masraflarin ¢ikarilmasi

ile bulunan Briit Kar Cizelge 5.20’de verilmistir.
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Cizelge 5.20.Isletmelerde zeytin-zeytinyag: faaliyetinde Briit Kar

1 2 3 Genel
Isletme Tabakalari
Oran Oran Oran Oran

Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)
GSUD 21 235.51 | 100.00 76 620.69 | 100.00 | 265 715.38 | 100.00 68 581.55 | 100.00
Zeytin Degisen Masraflar 6476.61 | 30.50 20668.40 | 26.97 76 093.86 28.64 19157.38 27.93
Toplam Briit Kar (isl/TL) 14758.90 | 69.50 55952.29 | 73.03| 189621.52 71.36 49 424.17 72.07
Isletme Arazisinin Dekarma
Diisen Gayri Safi Hasila (TL/da) 110141 123243 1512.13 1343.05

Cizelge 5.20 incelendiginde genel ortalamada isletmelerin 49 424.17 TL Briit Karlari
olmustur. Isletmeler ortalamasinda GSUD’nin %72.07’si Briit Kardan olusmustur.

Isletme arazisi basina diisen Briit Kar ise 1 343.05 TL/da bulunmustur.

Manisa ili Soma ilgesindeki yaglik zeytin isletmelerinde 2016 yilinda yapilan bir
arastirmada isletme arazisi dekar basma 1 661.44 TL/da GSUD, 909.43 TL/da Briit Kar
edildigi belirlenmistir (Ozalp ve ark, 2016). Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde yapilan
arastirmada ise GSUD 461.55 TL/da olarak bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016).
Arastirma bolgesinde bulunan isletmelerin Manisa ili Soma ilgesi ve Tekirdag ili Sarkdy
ilcesindekilere gére hem GSUD hem de Briit Kar olarak daha iyi durumda oldugu
sOylenebilir. Bu farkliligin Tarim Dis1 Gelir, masraflar ve verimdeki farkliliklardan

meydana geldigi soylenebilir.

Gayri Safi Hasila (GSH)

Gayri Safi Hasila, iktisadi bir biitiin olarak diisiiniilen isletmelerde bir ¢alisma yili
siiresinde iktisadi ¢abalar neticesinde iiretilen mallar ile mamulecilik, miibadele ve
yeniden kiymetlendirme yolu ile sermaye kisimlarinda meydana gelen artiglarin miktar

ve kiymet olarak toplamlaridir (Aslan, 2002).
Gayri Safi Hasila (GSH), tarim isletmelerinde bir {iretim doneminde elde edilen Gayri

Safi Uretim Degerine isletme dis1 tarimsal gelir ve konut kira karsiigi eklenerek

bulunmustur (Erkus ve ark. 1995).
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Cizelge 5.21.Isletmelerde Gayri Safi Hasila

_ 1 2 3 Genel

Isletme Tabakalart Oran Oran Oran Oran
Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)

GSUD 29808.42 | 86.52 93970.70 90.83 | 373887.43| 96.91 92 716.80 93.06

Konut Kira Kargilig1 2900.00 8.42 8311.00 8.03 11 200.00 2.90 5461.62 5.48

Isletme Dig1 Tarimsal Gelir 174451 5.06 1180.31 1.14 731.50 0.19 1457.87 1.46

GSH (isl/TL) 34 452.93 | 100.00 | 103462.01| 100.00 | 385818.93 | 100.00 99636.29 | 100.00

Isletme Arazisinin Dekarma

Diisen Gayri Safi Hasila (TL/da) 257111 2278.90 3076.71 270751

Cizelge 5.21°de isletmelerdeki Gayri Safi Hasila degerleri goriilebilir. Cizelge 5.21
incelendiginde GSH igerisinde GSUD oran1 %93.06, isletme dis1 tarimsal gelir %1.46
ve konut kira karsiligi %5.48 olmustur. Tabakalara bakildiginda ise en fazla GSUD
oraninin ve en az tarim dis1 gelir oraninin 3.tabakada oldugu, 1.tabakada ise bu
durumun tam tersi oldugu anlasilmistir. Buna gore 3.tabakadaki isletmelerin yaglik
zeytin iretiminden yeterli gelir elde etmesi nedeniyle ek gelir elde etme ihtiyact
duymadigi, 1.tabakadaki isletmelerin ise yaglik zeytin {liretiminden yeterli gelir elde
edememesi nedeniyle ek gelir elde etme arzusuyla baska gelir kaynaklarina yoneldikleri

sOylenebilir.

Incelenen isletmelerde isletme arazisi basma diisen GSH ise 1.tabakada 2 571.11
TL/da, 2.tabakada 2 278.90 TL/da ve 3.tabakada 3 076.71 TL/da bulunmustur.
Isletmeler ortalamasinda ise 2 707.51 TL/da bulunmustur. 1.tabakadaki isletmeler
incelendiginde isletmecilerin kendi isletmeleri haricinde diger tarim igletmelerinde diger
tabakalara gore daha fazla ¢alismaya giderek isletme dis1 tarimsal gelir elde etmislerdir.
Bu durumun isletmenin 2.tabakaya gore GSH degerinin daha fazla ¢ikmasinin nedeni

olarak soylenebilir.
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Isletme Masraflari ve Gercek Masraflar

Cizelge 5.22.Isletmelerde Isletme Masraflar

Isletme Tabakalar1 L 2 3 Genel
$ Deger (TL) Oran (%) Deger (TL) | Oran(%) Deger (TL) Oran (%) Deger (TL) | Oran (%)
Aile Isgiicii Ucreti Karsihg 2394.86 13.71 4 065.33 8.28 5293.90 2.99 3230.26 6.87
Iscilik Masraflar Yabanci Isgiicii Ucreti Karsiligt 2218.30 12.70 12 235.00 24.91 60 947.86 34.43 12703.22 27.03
Toplam 4 613.16 26.41 16 300.33 33.18 66 241.76 37.43 15933.48 33.90
Fidan Alimi 8.71 0.05 29.51 0.06 81.51 0.05 23.92 0.05
Giibre Alim Gideri 1670.13 9.56 5291.92 10.77 15113.87 8.54 4429.38 9.42
flag Alim Gideri 1194.78 6.84 3593.54 7.32 11 359.52 6.42 3189.23 6.79
Materyal Masraflar: Sulama Ucreti Gideri 245,64 141 503.94 103 194885 110 48050 102
Hayvansal Uretim Giderleri 141429 8.10 172361 351 38240.91 21.61 6374.93 13.56
Toplam 4 533.55 25.95 1114252 22.68 66 744.66 37.71 14 497.96 30.85
Zeytin Sikim Ucreti 35.02 0.20 301.39 0.61 1283.69 0.73 272.38 0.58
Pazarlama Masraflart Nakliye 2611.97 14.95 7938.27 16.16 22 869.05 12.92 6 644.01 14.14
Toplam 2646.99 15.15 8239.65 16.77 24 152.74 13.65 6916.39 14.72
Traktor Yakit Masrafi 503.84 2.88 1707.04 3.48 4715.04 2.66 1383.68 294
Bina Tamir-Bakim 2367.02 13.55 3175.29 6.46 3492.42 1.97 273451 5.82
Alet-Makine Tamir-Bakim 428.02 2.45 683.15 1.39 1086.63 0.61 584.19 1.24
Diger Cari Masraflar -
Sigorta 137.11 0.78 463.49 0.94 1738.13 0.98 437.35 0.93
Veteriner-Asi 109.85 0.63 621.14 1.26 1881.37 1.06 482.64 1.03
Toplam 3042.00 17.41 4943.07 10.06 8198.55 4.63 4238.69 9.02
Alet-Makine 1361.00 7.79 4927.00 10.03 6 750.00 381 3038.46 6.46
Bina 1160.00 6.64 3324.40 6.77 4 480.00 2.53 2184.65 4.65
Amortisman Masraflari
Arazi Islahi 0.64 0.00 2.76 0.01 9.45 0.01 2.38 0.01
Toplam 2521.64 14.43 8254.16 16.80 11 239.45 6.35 5225.49 11.12
Envanter Kiymet Eksilisleri 113.22 0.65 241.55 0.49 419.48 0.24 188.46 0.40
Toplam Isletme Masraflari (isl/TL) 17 470.57 100.00 49121.28 100.00 176 996.63 100.00 47 000.46 100.00
Isletme Arazisinin Dekarina Diisen Isletme Masrafi (TL/da) 1303.77 1081.97 1411.46 1277.19
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Bir tiretim donemi i¢inde GSH elde edilmesi igin ¢iftginin isletmesine yatirdigi Aktif
Sermayenin faizi hari¢ yapmis oldugu her tiirlii masraflar toplami, isletme Masraflarini
olusturmaktadir (Erkus, 1979). Isletme Masraflarini, iiretim masraflarindan ayiran
husus, Aktif Sermayenin faizinin masraflara dahil edilmemesidir. Cizelge 5.22’de
incelenen isletmelerde Isletme Masraflar1 goriilebilir. Cizelge 5.22°de yaglik zeytin
tiretiminde en yiiksek masraf kalemi %33.90 ile is¢ilik olmustur. Bunun sebebi olarak
arazi sartlarinin makinelesmeye miisaade etmemesi nedeniyle is¢ilik iicretlerinin isletme
biit¢cesinde olusturdugu yiik olarak agiklanabilir. Bilhassa hasat islemleri biiyiik oranda
el is¢iligi gerektirmistir. Bu durumun bolgenin genelinde de ayni oldugu belirtilebilir.
Ege Bolgesi’'nde 2019 yilinda yapilan bir ¢alismada hasat masraflar1 arazi kirasindan
sonra %16.90 oran1 ile en yiiksek {iiretim masraf kalemi olmustur (Adigiizel ve
Kizilaslan, 2019). Iscilik masraflarmi %30.85 ile materyal alim masraflar1 takip
etmistir. Bu iki isletme masrafi toplam isletme masraflarinin 64.75’ini olustumustur.
Isletme arazisi dekar1 basma diisen isletme masrafi ise isletmeler ortalamasinda 1
277.19 TL/da olarak bulunmustur. Tabakalara bakildiginda ise isletme arazisi basina en

az masrafi 1 081.97 TL/da ile 2.tabakadaki isletmelerin yaptig1 goriilmiistiir.

Cizelge 5.23.Isletmelerde Gergek Masraflari

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalari

Degeri (TL) | Degeri (TL) Degeri (TL) | Degeri (TL)
Isletme Masraflar1 Toplami (A) 17 470.57 49 121.28 176 996.63 47 000.46
Aile Isgiicii Ucret Karsiligi (B) 2394.86 4 065.33 5293.90 3230.26
Arazi Kiras1 ve Ortak¢1 Pay1 (C) 0.00 0.00 0.00 0.00
Odenen Borg Faizleri (D) 902.50 3268.00 5473.00 2147.11
GERCEK MASRAFLAR (A-B) + (C+D) (isl/TL) 15978.21 48 323.95 177 175.73 45917.31
Isletme Arazisinin Dekarina Diisen Gergek Masraf (TL/da) 1192.40 1064.40 1412.88 1247.75

Gergek Masraflar; isletme masraflarindan aile is giicii ticret karsiliginin ¢ikarilip, arazi
kirasi, ortak¢i payr ve 6denen borg faizleri eklenerek hesaplanmaktadir (Aras, 1988).
Isletmelerde tarimsal geliri hesaplayabilmek i¢in gercek masraflar hesaplanir. incelenen
isletmelerde Gergek Masraflar Cizelge 5.23’de goriilebilir. Ger¢ek Masraflar isletme
bliylikliigii arttikga artis gosterirken isletme arazisi dekar1 basina diisen gercek masraf
degeri ise isletme masraflarinda oldugu gibi en az 2.tabakada bulunurken isletmeler

genelinde 1 247.75 TL/da olarak bulunmustur.
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Saf Hasila (SH)

Tirkiye’de tarim ekonomisi aragtirmalarinda, tarim isletmelerinin faaliyet sonuglarini
degerlendirmede genellikle Ernest Ferdinand Laur tarafindan gelistirilen muhasebe
sistemi esas alinmakta olup bu yontem pratik alandan ziyade bilimsel amaglh analizlerde
kullanilmistir (Ozgelik ve ark., 2013). Laur muhasebesinde esas amag ekonomik bir
tinite olan tarim isletmelerine tahsis edilen aktif sermayenin getirisini belirlemektir. Saf

Hasilanin incelenen isletmelerdeki durumu Cizelge 5.24’de goriilebilir.

Cizelge 5.24.Isletmelerde Saf Hasila

. 1 2 3 Genel

Isletme Tabakalar1 Oran Oran Oran Oran
Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)

GSH 34452.93 | 100.00 | 103 462.01 | 100.00 | 385 818.93 | 100.00 99 636.30 | 100.00

Toplam Isletme Masraflar 17 470.57 | 50.71 49121.28 | 47.48| 176996.63 | 45.88 47000.46 | 47.17

SH (isl/TL) 16 982.36 | 49.29 54 340.73 | 52.52| 208822.30| 54.12 52635.84 | 52.83

Isletme Arazisinin Dekarmna

Diisen Saf Hasila (TL/da) 1267.34 1196.93 1665.25 1430.32

Isletmelerdeki Gayri Safi Hasilanin %52.83’iinii Saf Hasila olusturmaktayken
%47.17’sini  isletme masraflar1 olusturmustur. Isletmeler ortalamasinda, 2. ve
3.tabakalarda SH isletme masraflarindan daha fazlayken 1.tabakada isletme masraflari
SH degerinden daha fazla olmustur. Incelenen isletmelerde Saf Hasila genel ortalamada
52 635.84 TL bulunmustur. Isletme arazisi dekar1 basina ise isletmeler ortalamasinda 1
430.32 TL/da SH diismiistiir. En az SH degeri 2.tabakada iken en fazla SH degeri 1
665.25 TL/da ile 3.tabakada bulunmustur.

Tarimsal Gelir

Cizelge 5.25.Isletmelerde Tarimsal Gelir

. 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalart

Degeri (TL) Degeri (TL) Degeri (TL) Degeri (TL)

GSH (A) 34 452.93 103 462.01 385818.93 99 636.30
Gergek Masraflar (B) 15978.21 48 323.95 177 175.73 45917.31
Tarimsal Gelir (A-B) (isl/TL) 18 474.72 55 138.06 208 643.20 53 718.99
Isletme Arazisinin Dekarina Diisen Tarimsal Gelir (TL/da) 1378.71 1214.49 1663.82 1459.76
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Incelenen isletmelerde Tarimsal Gelir, Saf Hasiladan borg faizleri ile kiracilhik ve
ortakeilikla isletilen araziye 6denen paylarin ¢ikarilmasi sonucu bulunan degere, isletme
sahibi ve ailesinin isgiicii licret karsiliginin ilave edilmesiyle bulunmustur (bkz. Cizelge
5.25). Incelenen isletmelerde ortalama yillik 53 718.99 TL Tarmmsal Gelir elde
18 474.72 TL/isl. olan Tarimsal Gelir 2.tabakada 55 138.06
TL/isl. ve 3.tabakada 208 643.20 TL/isl. olmustur. Isletme arazisi basina diisen

edilmistir. 1.tabakada

Tarimsal Gelir ise isletmeler ortalamasinda 1 459.76 TL/da olarak bulunmustur.

Harcanabilir Tarimsal Gelir

Cizelge 5.26.Isletmelerde Harcanabilir Tarimsal Gelir

. 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Degeri (TL) Degeri (TL) Degeri (TL) Degeri (TL)

Tarimsal Gelir (A) 18 474.72 55 138.06 208 643.20 53 718.99

Envanter Kiymet Artiglar1 (B) 548.71 1795.11 4 080.22 1353.26

Harcanabilir Tarimsal Gelir (A-B) (isl/TL) 17 926.01 53 342.95 204 562.98 52 365.73

Isletme Arazisinin Dekarma Diisen Harcanabilir

Tarimsal Gelir (TL/da) 1337.76 1174.95 1631.28 142298
Incelenen isletmelerde Harcanabilir Tarimsal Gelir degerleri Cizelge 5.26°da

gortilebilir. Tarimsal Gelirden envanter kiymet artislart ¢ikarildiginda ¢iftginin eline
gecen Harcanabilir Tarimsal Gelir hesaplanmis olur. Cizelge 5.26’da tabakalar arasinda
isletme basina Harcanabilir Tarimsal Gelir degerleri arasinda biiyiik farkliliklar olusmus
ve isletme biiyiikliigii arttikca degeri de artmustir. Isletme arazisi dekar1 basina diisen
Harcanabilir Tarimsal Gelire bakildiginda ise en diisik oran 1 174.95 TL/da ile
2.tabakada bulunmustur. Isletmeler ortalamasinda ise harcanabilir tarimsal gelir degeri 1

422.98 TL/da olarak bulunmustur.

Toplam Aile Geliri

Cizelge 5.27.Isletmelerde Toplam Aile Geliri

1 2 3 Genel
Isletme Tabakalart Oran Oran Oran Oran
Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)
Tarimsal Gelir (A) 1847472 | 4805| 5513806 76.91| 20864320| 9241 53718.99| 74.21
Tarim Sektorii Disi Gelir (B) 19972.85| 51.95| 1655000| 23.09| 17142.86| 7.50| 18672.97| 25.79
1‘;5?8 Alle Geliri (A+B) 384475710000 | 71688.06 | 100.00| 225786.06 |100.00 | 72391.96 | 100.00
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Isletmeci ve ailesinin gegimi, isletme masraflarim karsilanmasi, tasarruf ve yatirimlar
igin ele gegen para miktarini gosteren Toplam Aile Geliri; isletmelerin tarimsal gelirleri
ile tarim sektorii disindaki gelirleri toplamindan olusmustur. Isletmelerin toplam aile
gelirleri Cizelge 5.27°de goriilebilir. Isletmeler ortalamasinda isletme basina diisen aile
geliri 72 391.96 TL/isl olarak bulunmustur. Isletmelerin gelirinin %74.21°i tarimsal

gelirden olugsmaktayken %25.79°u tarim sektorii dis1 elde edilen gelirden olusmustur.

Rantabilite

Cizelge 5.28.Isletmelerde Rantabilite

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Rantabilite 49.29 52.52 54.12 52.83
Ekonomik Rantabilite 5.23 4.42 6.04 5.35
Mali Rantabilite 5.09 427 5.97 5.24

Cizelge 5.28°de incelenen isletmelerin Rantabilite oranlar1 goriilmektedir. incelenen
isletmelerde Rantabilite 52.83, Ekonomik Rantabilite 5.35 ve Mali Rantabilite 5.24
olarak bulunmustur. Incelenen isletmelerde Gayri Safi Hasilanin %52.83’{inii Saf Hasila
olusturmustur. Tabakalarda ise bu oran sirasiyla %49.29, %52.52 ve %54.12 olarak
bulunmustur. Toplam kaynaklarin ne Olgiide karli oldugunu gosteren Ekonomik
Rantabilite ise genel ortalamada 5.35 iken 1.tabakada 5.23, 2.tabakada 4.42 ve
3.tabakada 6.04 olarak bulunmustur.

Isletme sahipleri tarafindan saglanan kaynagm bir birimine diisen kar1 ifade eden Mali
Rantabilite ise genel ortalamada 5.24 bulunurken 1.tabakada 5.,09, 2.tabakada 4.27 ve
3.tabakada 5.97 olarak bulunmustur. Buradan 3.tabakadaki isletmelerin 6zsermayelerine
gore daha fazla iretim yaptiklar1 anlasilabilir. Ekonomik Rantabilitenin  Mali
Rantabilitenin iistinde olmasi yabanci kaynaklarin maliyetinin yliksek olmasini

gostermesi bakimindan igletmeler agisindan olumsuz oldugu sdylenebilir.

Isletmelerin karlilik diizeylerinin yeterli olup olmadigina ise piyasada gecerli olan cari
faiz oranlarina bakilarak karar verilir. 2017 yili itibariyle Tiirkiye’de faiz orani %9.82

olmustur (Anonim, 2017). Tarimsal {iretim kredi faiz orani olarak 2017 yil1 i¢in T.C.
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Ziraat Bankasi'nin cari faiz oraninmn yarisi olan %4.91 orani kullamilmstir. incelenen
isletmelerde tiim Rantabilite Oranlar1 yillik tarimsal tiretim kredi faiz oraninin tizerinde
bulunmustur. Buradan yola c¢ikilarak incelenen isletmelerin Rantabilite yoniinden
tilkedeki yillik faiz oraninin stiinde bir karliliga sahip olduklar1 ve bu nedenle basarili

bir girisimde bulunduklar1 séylenebilir.

5.1.8.Yaghk zeytin tam maliyet analizi

Yaglik zeytinin birime olan iiretim maliyetleri ve toplam isletme masraflarina oranlar

Cizelge 5.29°da goriilebilir.

Cizelge 5.29.Zeytin tiretim maliyeti

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Oran Oran Oran Oran

Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%) | Deger (TL) (%)
Toprak Isleme 122.62 | 10.96 130.50 | 10.90 115.71 9.41 122.40 10.01
Giibreleme 76.29 6.82 85.25 7.12 85.71 6.97 83.70 6.85
ilaglama 57.74| 5.16 58.80| 4.91 67.96 5.53 62.83 5.14
Budama 26.60 2.38 34.31 2.86 5340 | 434 41.32 3.38
Sulama 1.41 0.13 148 0.12 3.36 0.27 2.32 0.19
Hasat 334.86 | 29.94 460.50 | 38.46 507.81 | 41.30 455.54 37.27
Nakliye 13.67 1.22 9.82| 0.82 7.15 0.58 9.47 0.78
Déner Sermaye Faizi 25.33 2.26 31.23 2.61 3364 | 274 62.21 5.09
Toplam Degisken
Masraflar 658.53 | 58.88 811.88 | 67.80 874.75| 71.14 839.79 68.71
Sigorta-Vergi 6.67 0.60 8.22| 0.69 8.85 0.72 8.19 0.67
Aile Isgiicii Ucreti Karsihg1 178.72 | 15.98 89.54 | 7.48 4222 343 87.78 7.18
Genel idare Giderleri 41.97 3.75 5450 | 4.55 65.83 5.35 50.75 4.15
Bina Tamir Bakim 86.57 7.74 73.22 6.12 35.73 291 59.37 4.86
Daimi Is¢i Gideri 0.00 0.00 3744 | 313 13557 | 11.03 73.66 6.03
Amortisman 145.99 | 13.05 122.65| 10.24 66.65 5.42 102.72 8.40
Toplam Sabit Masraflar 459.91 | 41.12 385.58 | 32.20 354.85 | 28.86 382.46 31.29
TOPLAM iSLETME
MASRAFLARI 1118.44 | 100.00 1197.46 | 100.00 1229.59 | 100.00 1222.25| 100.00
Ortalama Uretim (kg/da) 578.46 615.08 705.89 649.45
1 kg Yaglik Zeytin Uretim
Maliyeti (kg/TL) 1.93 1.95 1.74 1.88
Zeytin Net Kar (da/TL) 436.06 753.71 1088.42 716.23
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Incelenen isletmelerde 2017 yili itibariyle 1 kg yaghk dane zeytin satis fiyat:1 3 TL
olmustur. Cizelge 5.29’a bakildiginda ise 1 kg yaglik dane zeytinin tiretim maliyeti
genel ortalamada 1.88 TL olarak bulunmustur. Buna goére isletmelerin ekonomik ve
karlt bir tiretim yaptiklar1 sdylenebilir. AB iiyesi iilkelerde 1 ton yaglik dane zeytin
tiretimi i¢in 767 € masraf yapilmistir (Anonim, 2020b). Kur farki da dikkate alindiginda
AB fiyesi iilkelerdeki iiretim maliyetinin Tirkiye’nin yaris1 seviyesinde oldugu

sOylenebilir.

Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde 2016 yilinda yapilan arastirmada ise 1 kg yaglik dane
zeytin tiretim maliyeti 1.70 TL olarak bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016). Bu oran
arastirma bolgesinde elde edilen sonugla birbirine ¢ok yakin oldugu sdylenebilir. Yine
Manisa ili Soma ilgesinde yapilan bir arastirmada 1 kg yaglik dane zeytin {iretim
maliyeti 2.09 TL olarak bulunmustur (Ozalp ve ark, 2016). Buna gére arastirma
bolgesindeki tireticilerin Soma ilgesindekilere gore daha az masrafla {iretim yaptiklar

sOylenebilir.

Cizelge 5.29°da toplam masraflar iginde en yiiksek oran %37.27 ile hasat olmustur.
Bunu %10.01 ile toprak isleme takip etmistir. Aile isgiicii {icretinin ise isletme
biiyilikliigii arttikca oraninin diistiigli anlasilmistir. Ayrica amortisman ve bina tamir-
bakim orani da isletme biiyiidiik¢e azalmistir. Bu durumun kiigiik isletmelerin daha eski

bina ve makinelerle iiretim yaptigini gosterdigi sdylenebilir.

Toplam masraflar icerisinde degisen masraflarin oran1 %68.71 iken sabit masraflarin
orant %31.29 olmustur. 1 kg yaglik dane zeytin iiretim maliyetinde en diisiik deger
3.tabakada yer almistir. Bu sonuca bakilarak 3.tabakadaki isletmelerin daha verimli
calistif1 soylenebilir. 2.tabakadaki isletmelerin 1.tabakadaki isletmelere gore daha fazla
masraf yaptig1 Cizelge 5.27 incelendiginde goriilebilir. Tersi bir durum olmasi
beklenirken bdyle bir sonucun ortaya c¢ikmasi 1.tabakadaki isletmelerin {iretim
masraflarin1  yeterince yerine getirmeyip masraftan kaginmalar1 sonucu {iretim

maliyetlerinin diigmesi olarak aciklanabilir.
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Hasada Soma ilgesinde %25.26 (Ozalp ve ark, 2016) ve Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde
%22.5 (Basaran ve Yilmaz, 2016), Ege Bolgesi genelinde %16.90 (Adigiizel ve
Kizilaslan, 2019) oraninda masraf yapilirken bu oran arastirma bolgesinde %37.27
olmustur. Arastirma bolgesinin yiiksek oranda engebeli arazi yapisina sahip olmasi

nedeniyl hasada yapilan masrafin arttig1 sdylenebilir.

Giibrelemeye Soma ilgesinde %1.77 (Ozalp ve ark, 2016) ve Tekirdag ili Sarkdy
ilgesinde %3.5 (Basaran ve Yilmaz, 2016) Ege Bolgesi genelinde %7.70 (Adigiizel ve
Kizilaslan, 2019) oraninda masraf yapilirken bu oran arastirma bdlgesinde %6.85
olmustur. Ilaglamaya Soma ilgesinde %1.73 (Ozalp ve ark, 2016) ve Tekirdag ili
Sarkdy ilgesinde %3.2 (Basaran ve Yilmaz, 2016), Ege Bolgesi genelinde %3.08
(Adigiizel ve Kizilaslan, 2019) oraninda masraf yapilirken bu oran aragtirma bdlgesinde
%5.14 olmustur. Bu rakamlara bakarak giibreleme ve ilaglama masraflarinin arastirma
bolgesinde diger bolgelere gore biraz daha fazla oldugu soylenebilir. Incelenen
isletmeler 1 da zeytin arazisinden genel ortalamada 716.23 TL/da kar ederken bu deger
1.tabakada 436.06 TL/da, 2.tabakada 753.71 TL/da ve 3.tabakada 1 088.42 TLda olarak

bulunmustur.

5.1.9.incelenen isletmelerde yaghk zeytin iiretim teknigi

Incelenen isletmelerin yaglik zeytin iiretiminden asil amaci gelir elde etmektir. Bir
isletmenin karli olabilmesi tiretimde verimlilige baghdir. Bunu etkileyen en 6nemli
faktorlerin basinda tiretim teknigi ve pazarlamanin geldigi sdylenebilir. Bu boliimde
isletmelerin yaglik zeytin tiretim teknikleri incelenmistir. Aragtirma bolgesi, yaglik gesit
zeytin bitkisinin istedigi toprak ve iklim kosullarina sahiptir. Bu nedenle bolgede zeytin
dogal olarak kendi kendine de yetisir. Ayrica bolge mikro klima 6zelligi gosterdiginden
dolay1 yetistirilen zeytinlerin verim ve Kalitesini de etkilemistir. Bolgenin kendine has
yaglik zeytin c¢esidi ve digerlerinden aromatik 6zellikleriyle ayrilan zeytinyag: cesidi
iiretimi bu sayede olmustur. Ayrica Tiirkiye’de cografi isaret almis 5 zeytinyagindan 2
tanesi bu bolgede bulunmaktadir (Anonim, 2019h). Arastirma boélgesinde iiretilen
zeytinyaglar1 Ayvalik zeytinyaglar1 ve Edremit Bolgesi zeytinyaglar1 olmak iizere 2

adet cografi isaret alarak bolgeye has Ozel zeytinyagi olma 6zelligini tescillemistir.
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Bolgede yaglik zeytin iiretimi yogun olarak yapilir. Bu agidan tiim bolgenin neredeyse
tamami kapali zeytin bahgesi olarak tanimlanabilir. Ayrica bolgede yaglik zeytin

liretiminin tarihi uzun yillara dayanmistir. Bu gibi etkenler iiretimi de dogrudan

etkilemistir.

Cizelge 5.30.isletmelerde yaglik zeytin iiretim verileri

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel

Dekar Bagina Agag Varligi (adet/da) 13.03 13.63 14.31 13.36
Agag Bagma Verim (kg/agac) 44.39 45.13 49.33 48.61
Dekar Bagina Verim (kg/da) 578.46 615.08 705.89 649.45
Isletme Basina Zeytin Uretimi (kg/isl) 7 751.30 27 924.65 88 518.31 23899.73
Dekar Bagina Zeytinyagi Verimi (kg/da) 37.34 94.83 146.24 105.74
Isletme Basina Zeytinyag1 Uretimi (kg/isl) 500.34 4 305.50 18 338.36 3891.09

Bolgede 6rnege alinan isletmelerin iiretim ve verim bilgileri Cizelge 5.30°da goriilebilir.
Bolgede dekar basina dane zeytin verimi 649.45 kg iken aga¢ basina verim 48.61 kg dir.
Isletme basia zeytinyag iiretimi ise 3 891.09 kg dir. Yapilan baz1 arastirmalarda Ege
Bolgesi’nde dekar basina dane zeytin verimi 401.66kg iken (Adigiizel ve Kizilaslan,
2019) Hatay ilinde dekar basina dane zeytin verimi 411.10 kg ve aga¢ basina verim 39.7
kg (Ozgiirsoy, 2006), Tekirdag ili Sarkdy ilgesinde dekar basmna dane zeytin verimi
271.50 kg (Basaran ve Yilmaz, 2016), Tiirkiye genelinde aga¢ basina verim 27.59 kg
olarak bulunmustur (Anonim, 2016b). incelenen bolgenin Tiirkiye geneli ve diger
bolgelere gore aga¢ basina ve dekar basina veriminin daha fazla oldugu sdylenebilir. Bu
durum bolgede yillardir devam eden ucgakla toplu zirai miicadele ve son 10-15 yil i¢inde
yeni kurulan zeytinlikler ile makineli hasada yonelik yapilan destekleme ve tesviklerin

sonucunda oldugu sdylenebilir.

AB vyaglik zeytin lreten iilkelerde yapilan bir arastirmada ise; yaglik zeytin verimi
Ispanya’da 340 kg/da bulunurken Italya’da 510 kg/da olarak bulunmustur. Isletme
basina zeytinyagi iiretimi ise Ispanya’da 3 400 kg/isletme iken Italya’da 2 450
kg/isletme bulunmustur (Anonim, 2020b). Bu verilerle kiyaslandiginda arastirma
bolgesindeki isletmelerin verim ve Tlretim agisindan dane yaglik zeytinde AB
bolgesindeki iireticilere gore dekar basina daha fazla verim aldiklar1 sdylenebilir. Yine

isletme basina zeytinyag: iliretiminde de ayn1 durum s6z konusudur.
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Cizelge 5.31.Isletmelerde toprak siirme faaliyeti durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 Genel
Frekans | Oran (%) Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
(y1lda 1) 93 42.08 28 28.00 8 16.33 129 34.86
Her yil (yilda 2) 60 27.15 31 31.00 19 38.78 110 29.73
(yilda 3) 11 4.98 22 22.00 17 34.69 50 1351
2 yilda bir 57 25.79 19 19.00 5 10.20 81 21.90
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
Yillik ortalama siiriim sayis1 1.24 1.75 2.03 1.45

Arastirma bolgesindeki isletmelerde isletmelerin toprak isleme durumu incelenmistir.
Cizelge 5.31°de isletmelerin % 21.90°1 arazisine iki yilda bir siirim islemi uygularken
diger isletmeler her yil siirim islemi yapmustir. Her yil toprak siirlimii yapanlarin
%34.86’s1 yilda bir, %29.73’i yilda iki ve % 13.51°1 yilda {i¢ kez siirim faaliyetinde

bulunmustur.

Tabakalara baktigimizda ise isletme arazisi biiylidiik¢e toprak siirim islemi de artis
gostermistir. Nitekim 2 yilda bir slirim yapan isletmeler %25.79 ile en fazla 1.tabakada
yer alirken her yil ve yilda 3 defa siirim yapan isletmelerin en fazla oldugu tabaka ise
3.tabaka olmustur. Isletmeler ortalamasinda yilda 1.45 defa siiriim yapilirken 1.tabakada
1.24, 2.tabakada 1.75 defa ve 3.tabakada 2.03 defa siiriim yapilmustir.

Bircok kiiltiir bitkisinde oldugu gibi zeytinde de su, verim ve kaliteyi artiran onemli
etkenlerden birisidir. Taban arazilerdeki zeytinliklerde ise son yillarda damlama ile
sulama yapilan arazilere rastlanmistir. Cizelge 5.32°de ise isletmelerin sulama
faaliyetlerini yapma durumlar1 goriilebilir. Daha 6nce isletme arazilerinin %97.00’sinin

kuru oldugu belirtilmistir.

Cizelge 5.32.Isletmelerde sulama faaliyeti durumu

1 2 3 Genel

Isletme Tabakalari
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)

Var 60 27.15 59 59.00 34 69.39 153 41.35
Yok 161 72.85 41 41.00 15 30.61 217 58.65
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
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Arastirma bolgesinde her ne kadar isletmelerin tamamina yakini kuru arazi olsa da
isletme sahiplerinin bu durumu telafi etmeye yonelik sulama faaliyetinde bulunmadigi
sOylenebilir. Cizelge 5.32°de isletmelerin %58.65°1 arazilerini sulamamistir. Bu durum
incelenen igletme arazilerinin %74.96’simin egimli yapiya sahip olmasi ile agiklanabilir.
Tabakalara baktigimizda ise en diisiik sulama orani 1.tabakada ve en fazla sulama orani
3.tabakada olmustur. 1.tabakadaki isletmelerin sadece %27.15’i arazilerinde sulama

yapmistir.

Cizelge 5.33.Sulamada Karsilasilan sorunlar

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)
Fiyat Yiksekligi 42 19.00 10 10.00 1 2.00 53 14.32
Zamaninda Temin Edememe 84 38.01 44 44.00 21 43.00 149 40.27
Su Yetersizligi 7 34.84 41 41.00 27 55.00 145 39.19
Alet-Makine Yetersizligi 18 8.15 5 5.00 0 0.00 23 6.22
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Yapilan sulama faaliyetiyle ilgili incelenen isletmelerin yasadigi problemlere verdikleri
cevaplar Cizelge 5.33’de goriilebilir. Ureticiler sulamada en fazla suyu zamaninda
temin edememe ve suyun yetersizligiyle ilgili problemler yasamakta olduklarim

belirtmiglerdir.
Tarimsal iiretimi etkileyen diger bir bakim faaliyeti ise zirai miicadele ve ilaglamadir.

Arastirma bolgesinin Balikesir ili sinirlari igerisinde kalan kisminda zeytin sinegine

kars1 toplu zirai miicadele kapsaminda ugakla ilaglama faaliyeti yapilmistir.

Cizelge 5.34.Isletmelerde ilaglama faaliyeti durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 Genel
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)

Her yil (yilda 1) 64 28.96 33 33.00 9 18.37 106 28.65
Her yil (yilda 2) 33 14.93 31 31.00 26 53.06 90 24.32
Her yil (yilda 3) 9 4.07 8 8.00 10 20.41 27 7.30
2 yilda bir 115 52.04 28 28.00 4 8.16 147 39.73
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
Yillik ortalama ilaglama

sayisi 1.20 1.33 1.90 1.20
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Bunun yani1 sira incelenen isletmelerin %39.73°1 2 yilda bir ilaglama yaparken geriye
kalan isletmeler her yil ilaglama yapmustir (bkz. Cizelge 5.34). 1.tabakadaki isletmelerin
yapisindan fazlasi 2 yilda bir ilaglamay: tercih etmistir. Isletmelerin %28.65’i her yil
yilda bir defa ilaglama yaparken yilda 2 defa ilaglama yapanlarin orani ise %24.32
olmustur. Isletmeler ortalamasinda ise yilda 1.20 defa ilaglama yapilirken bu oran

3.tabakadan 1.tabakaya dogru azalmistir.

Cizelge 5.35.1laglamada karsilasilan sorunlar

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalari
Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)

Fiyat yiiksekligi 88 39.82 37 37.00 21 42.86 146 39.46
Zamaninda Temin Edememe 24 10.86 6 6.00 8 16.33 38 10.27
Bilgi Yetersizligi 71 32.13 35 35.00 13 26.53 119 32.16
Alet-Makine Sorunu 38 17.19 22 22.00 7 14.28 67 18.11
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Incelenen isletmelerin ilaglamada yasadiklari en onemli sorun %39.46 ile ilag
fiyatlarinin yiiksekligi olarak bulunmustur (bkz. Cizelge 5.35). Bunu %32.16 ile bilgi
yetersizligi takip etmistir. Bu veri dikkate alinarak bolgede ilaglamayla ilgili egitim ve
yayim faaliyetlerinin yapilmasmin &nemini ortaya koydugu sdylenebilir. ilaglamada
karsilagilan sorunlarda 3.sirada ise %]18.11 ile arazi sartlarindan dolay: alet-makine

kullaniminda yasanan sorun gelmistir.

Cizelge 5.36.Isletmelerde giibre kullanim durumu

. 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)

Her yil (yilda 1) 86 38.92 7 7.00 4 8.16 97 26.22
Her yil (yilda 2) 60 27.15 61 61.00 29 59.18 150 40.54
Her yil (yilda 3) 33 14.93 19 19.00 13 26.53 65 17.57
2 yilda bir 42 19.00 13 13.00 3 6.13 58 15.67
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
Yillik ortalama
giibreleme sayisi 1.48 1.93 2.09 1.68

Verimi artirmada en etkili bakim faktorlerinden birisi gilibrelemedir. Zeytin
bahgelerinde giibreleme, verim ve kaliteyi artiricr kiiltiirel onlemler igerisinde onemli

bir yer tutmustur. Incelenen isletmelerin giibre kullanim durumlar1 Cizelge 5.36°da
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gortilebilir. Cizelge 5.36’da isletmelerin %15.67°si 2 yilda bir giibreleme yaparken diger
isletmeler ise her yil glibreleme yapmustir. Genel olarak isletmeler her yil zeytinliklerini
giibrelemistir. Isletmelerin %40.54°1i her y1l yilda 2 defa giibreleme yaparken %26.22’si
her yil yilda 1 defa giibreleme yapmustir. isletmeler ortalamasinda ise yilda 1.68 defa

ilaclama yapilirken bu oran 3.tabakadan 1.tabakaya dogru azalmistir.

Cizelge 5.37.Giibrelemede karsilasilan sorunlar

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)

Fiyat yiiksekligi 122 55.20 51 51.00 29 59.18 202 54.59
Zamaninda Temin Edememe 11 4,98 8 8.00 5 10.20 24 6.49
Bilgi Yetersizligi 38 17.20 23 23.00 9 18.38 70 18.92
Alet-Makine Kullanim Zorlugu 50 22.62 18 18.00 6 12.24 74 20.00
Toplam 221 100.00 | 100.00 100.00 49 100.00 370 100.00

Isletmelerin giibrelemede en fazla karsilastigi problem %54.59 ile giibre fiyatlarinin
yiiksekligi bulunmustur (bkz. Cizelge 5.37). Bunu %20.00 ile engebeli araziden dolayi
alet-makine kullanimin zorlugu takip etmistir. 1.tabakada alet-makine sorunu 2.sirada

gelmekte iken 2. ve 3.tabakalarda 2.sirada bilgi yetersizligi gelmistir.

Cizelge 5.38.Isletmelerde zeytinliklere bakim yapma (budama) durumu

isletme 1 2 3 Genel
Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) Frekans Oran (%)
Her yil 137 61.99 68 68.00 43 87.76 248 67.03
2-3 yilda bir 84 38.01 32 32.00 6 12.24 122 32.97
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Budama, zeytinde kaliteli iiriin elde edebilmek amaciyla periyodik olarak yapilan
uygulamalardan biridir. Incelenen isletmelerin %67.03’ii her yil diizenli olarak budama
islemi yapmustir (bkz. Cizelge 5.38). Budama yapma durumu tabakalarda en yiiksek
%87.76 ile 3.tabakada bulunmustur. Isletmelerin %32.97’si ise 2 ya da 3 yilda bir
budama yapmustir. Bu oran en fazla %38.01 ile 1.tabakada yer almistir.
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Cizelge 5.39.Isletmelerde bakim sorunlari

. 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)

Iscilik Ucreti Yiiksekligi 130 58.83 54 54.00 25 51.02 209 56.49
Budamanin Yanlig Uygulanmasi 46 20.81 26 26.00 13 26.53 85 22.97
Bilgi Yetersizligi 45 20.36 17 17.00 10 20.41 72 19.46
Alet-Makine Sorunu 0 0.00 3 3.00 1 2.04 4 1.08
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Incelenen isletmelerde budama faaliyetini en fazla etkileyen sorun %56.49 ile iscilik
ticretlerinin yiiksekligi bulunmustur (bkz. Cizelge 5.39). Bu oran tabakalarda en fazla
%58.83 ile 1.tabakada bulunmustur. Bunu %22.97 ile budamanin yanlis uygulanmasi

takip etmistir.

Budama isi yorede budamaci olarak nitelendirilen kisiler tarafindan yapilmaktadir.
Ancak Treticilerin, bu kisilerin tam olarak konu uzmani olmalar ile ilgili endiseleri
oldugu soylenebilir. Bu nedenle isletmelerin %19.46’s1 budama yapanlarin bilgi
eksikigini budama faaliyetini etkileyen sorun olarak belirtmislerdir. Bu sonuca
bakilarak bolgede budama kurslarinin yayginlastirilmasinin ve sayisinin artirilmasinin

faydali olacag: sdylenebilir.

Cizelge 5.40.Isletmelerde kullanilan hasat teknigi durumu

] 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalari
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
El ile Toplama 18 8.14 4 4.00 0 0.00 22 5.95
Sirikla Styirma 130 58.82 59 59.00 6 12.24 195 52.70
Makine ile Hasat 73 33.04 37 37.00 43 87.76 153 41.35
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Zeytinde en 6nemli iiretim faaliyeti hasattir. Bolgedeki arazi sartlarinin makineli tarima
uygun olmamasi hasat esnasinda kullanilan isgiiciinii artirmistir. Ayrica tercih edilen
hasat teknigi yontemi iiriin verimine ve kalitesine de dogrudan etki etmistir. Bu nedenle

bolge tireticisi i¢in hasat oldukc¢a 6nemlidir.

Cizelge 5.40’ta incelenen isletmelerin tercih ettigi hasat teknigi oranlar1 gorilebilir.
Isletmelerin %52.70°1 sirikla hasadi tercih ederken %41.35°i makineli hasadi tercih
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etmistir. %5.95 oraninda igletme ise elle hasadi tercih etmistir. Tabakalara bakildiginda
ise 1. ve 2.tabakadaki isletmeler en fazla sirikla siyirma tercih ederken 3.tabakadaki

isletmeler yogun olarak makine ile hasadi tercih etmistir.

Zeytinin genetiginde periyodisite bulunmaktadir. Ancak periyodisitenin verime etki
etme oranini biiylik oranda uygulanan hasat teknigi belirler. Elle hasat yapilan
bahg¢elerde zaman icinde periyodisiteden dolayr yasanan iiriin kaybinin orani ciddi
miktarda azalirken makine ile hasatta bu oran artmis, sirikla hasatta ise en fazla
olmustur. Buna hasat sirasinda gelecek yilin meyve gozlerine zarar verilmesi neden
olur. Bununla beraber hasat yapma zamaninin sinirlt olusu ve is¢ilik maliyetleri elle
hasat yapmay1 ¢ogu isletme i¢in imkansiz kilmistir. Bu nedenle isletmelerin ¢ogu sirikla
styirarak hasat yaparken ekonomik olarak imkani olan isletmeler iscilik masraflarindan

da kaginmak amaciyla makineli hasada yonelmistir.

Cizelge 5.41 Isletmelerde dane zeytin tastma materyali durumu

. 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Cuval 180 81.45 79 79.00 30 61.22 289 78.11
Kasa 41 18.55 21 21.00 19 38.78 81 21.89
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Incelenen isletmelerde hasat edilen yaglhik dane zeytinler ¢uvallarla veya kasalarla
taginmistir. Tlim {reticiler ayn1 donemde hasat yapmasindan dolay: sikim alanlarinda
uzun kuyruklar olusur ve mahsul bekler. Bu da iiriiniin kalitesinin bozulmasina ve
asitlik oraninin artmasina neden olur (Simsek ve Yalgin, 2008). Kasalarla tasinmada
ezilme, kiiflenme, kizigma gibi durumlar daha az oldugundan dolay1 {iriin ve kalite
kayb1 en aza iner. Ancak bu durum kasa alim maliyeti gibi bir yiik getirdiginden
isletmecilerin bir kismi tarafindan tercih edilmemistir. Cizelge 5.41°de fiireticilerin

tirtinlerini tasirken kullandiklar1 materyallerle ilgili bilgiler yer almistir.

Cizelge 5.41°de de goriilecegi lizere isletmelerin %78.11°i mahsuliinii ¢uval ile tagimayi
tercih etmistir. %21.89 oraninda ise tasimada kasa kullanilmistir. Tabakalarda ise kasa
ile tasima en fazla %38.78 ile 3.tabakada goriilmiistiir. Isletme biiyiikliigii azaldik¢a

kasa ile tasima orani da diismiistiir. Bu da kasa aliminin ireticilere getirdigi maliyetten
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dolay1 kaynaklandigi sOylenebilir. Mahsulde meydana gelen kalite kaybi1 dogrudan
iireticinin gelirine de yansimakta ve iretici mahsuliinii daha diisiik fiyattan satma
durumunda kalabilmistir. Bu nedenle treticilerin {iriin tasimada kasa kullanimini artiric

faaliyetlerin olmasinin faydali olacagi sdylenebilir.
Izmir ilinde 2014 yilinda yapilan arastirmada ise iireticilerin %95.30°u tasimada cuval

kullandiklar1 belirlenmistir. Arastirma bolgesinin Izmir iline gdre daha fazla kasa

kullandig1 bu verilere gére sylenebilir (Apaydin ve ark., 2014).

Cizelge 5.42.Isletmelerde zeytinyag: tasima materyali durumu

) 1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans | Oran (%)
Plastik Kap 210 95.02 89 89.00 39 79.59 338 91.35
Krom Sag Tank 11 4.98 11 11.00 10 2041 32 8.65
Toplam 221|  100.00 100 100.00 49 100.00| 370 100.00

Ureticiler sikim tesislerindeki veya fabrikalardaki zeytinyaglarini isletmelerine %91.35
oraninda plastik kaplarda tasirken %8.65°1 zeytinyagini krom sa¢ tanklarda tagimigtir

(bkz. Cizelge 5.42). Yine burada da en yiiksek oran %20.41 ile 3.tabakada bulunmustur.

Arastirma bolgesinde incelenen igletmelerin yaglik zeytin lretim faaliyetlerine ve
yasadiklar1 problemlere bakildiginda kiiglik isletmelerin yaglik zeytin iiretiminden
yeterince gelir elde edemediklerinden dolayr verime ve {iiretime etki eden ilaglama,
giibreleme vb. bakim faaliyetlerinden kaginmayi tercih etmistir. Isletme arazisinin
biiyiimesine paralel olarak daha biiylik isletmelerin optimum bakim faaliyetlerini
yapmaya Ozen goOstermislerdir. Buna gore bolgedeki kiiciik isletmelere bakim

faaliyetleriyle ilgili destekleme yapilmasinin faydali olacagi soylenebilir.

Biiyiik isletmelerin ise yine girdi fiyatlarindan sikayet¢i olmasinin yaninda bazi
konularda yeterli bilgiye sahip teknik eleman veya isgiicli bulmakta zorluk g¢ektikleri
soylenebilir. Bunun i¢in ise isletmelere ve ¢alisanlarina bu yonde mesleki egitimlerin

verilmesinin yararli olacagi sOylenebilir.
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5.1.10.incelenen isletmelerde pazarlama

Tarim isletmeleri i¢in pazarlamanin {iretim kadar énemli oldugu sdylenebilir. incelenen
isletmeler iretilen {irlini hem dane zeytin hem de zeytinyagi olarak pazarlanmasi
yapmistir. Bu nedenle arastirma bdlgesindeki iireticilerin pazarlama yapisi bu 6zellik

dikkate alinarak ayr1 ayr1 incelenmistir.

Cizelge 5.43.isletmelerin yaglik zeytin iiretim amaci*

Isletme Tabakalari L 2 3 Genel

Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Oztiiketim 31 14.03 15 15.00 0 0.00 46 12.43
Yaglik i¢ Pazar 183 82.81 86 86.00 49 100.00 318 85.95
Yaglik D1 Pazar 0 0.00 0 0.00 3 6.12 3 0.81
Sofralik 76 34.39 81 81.00 42 85.71 199 53.78

*Birden fazla isaretlemeden dolay toplam isletme sayisin1 ve oran %100’i gegmektedir.

Ornege alinan isletmelerle yapilan anket ¢alismasinda iireticiler iiretim amaglariyla ilgili
soruya Cizelge 5.43’deki cevaplari vermistir. Buna gore genel ortalamada isletmelerin
318’1 yaglik dane zeytini i¢ pazar i¢in, 199’u sofralik yesil zeytin i¢in, 46’s1 kendi
oztliketimi i¢in ve 3’1 de dis pazar yani ihracat i¢in iirettiklerini belirtmislerdir. Her
isletmenin yaglik dane zeytin lretimi i¢in birden ¢ok amaci olmasindan dolay1 ayni
isletme birden fazla amacinin oldugunu beyan etmistir. Kisaca belirtmek gerekirse
arastirma bolgesindeki iireticilerin iiretimde asil hedeflerinin zeytinyagi i¢ pazari oldugu

sOylenebilir.

Cizelge 5.44.Isletmelerde iiretilen zeytinyag cesidi

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel

Uretilen Zeytinyag: Cinsi Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Naturel Birinci 71 32.13 38 38.00 23 46.94 132 35.67
Naturel Sizma 135 61.08 57 57.00 25 51.02 217 58.65
Riviera 15 6.79 5 5.00 1 2.04 21 5.68
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Yaglik dane zeytini dogrudan satmak yerine sikimdan sonra zeytinyagi satisi olarak
degerlendiren isletmelerin {irettikleri zeytinyagi cesidi oranlar1 Cizelge 5.44°de

goriilebilir. Incelenen isletmelerde iiretilen yaglik dane zeytinin %58.65°i naturel sizma
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zeytinyagi, %35.67°si naturel birinci zeytinyagl ve %5.68’1 riviera zeytinyagi olarak
iiretilmistir. Uretilen zeytinyaginin cesidi iireticinin isteginden c¢ok iiretim ve sikim

teknikleriyle de ilgili bir durum olmustur.

Cizelge 5.45.Isletmelerde iiriin degerlendirme durumu

1 2 3 Genel
Isletme Tabakalar1 Uriin Uriin Uriin Uriin
Miktar1 C();’/f)i)n Miktar1 (?Or/ii)n Miktar1 C()Or/f)i)n Miktar1 (?Or/j )n
(kg) (kg) (kg) (kg)
Dane Zeytin Ailede Yesil 73.16 0.94 73.09 0.26 164.98 0.19 85.30 0.36
Tiiketilen f g5y an 100.75| 142| 17543| 063 32095 037| 15666| 066

Satilan Siyah 4788.74| 61.78 7173.76 | 25.69| 1161355 13.12| 6337.17 26.52

Zeytinyagina Ayrilan | 2779.65| 35.86 | 20502.37 | 73.42| 76409.83| 86.32| 17 320.60 72.46

TOPLAM 7751.30 1 100.00 | 27 924.65 | 100.00 | 88 518.31 | 100.00 | 23 899.73 | 100.00

Zeytinyag1 | Ailede Tiiketilen 146.00 | 29.18 223.00 5.18 271.00 1.48 183.36 471
Sabuna Ayrilan 19.60 3.92 51.67 1.20 55.02| 0.30 32.96 0.85

Satilan 33474 6690 4030.83| 93.62| 18012.34| 98.22| 3674.77 94.44

TOPLAM 500.34 | 100.00 | 4305.50 | 100.00 | 18338.36 [ 100.00| 3891.09| 100.00

Sabun Ailede Tiiketilen 3.27 | 100.00 8.61 ] 100.00 9.17 | 100.00 5.49| 100.00
Pirina Satilan 1000.67 | 100.00 | 8816.02 [ 100.00 | 30945.98 | 100.00 | 7078.66 | 100.00

Cizelge 5.45’te reticinin rettigi tiriinii degerlendirme durumu ve oranlart goriilebilir.
Isletmeler ortalamasinda {iretilen dane zeytinin %72.46’s1 zeytinyagi yapmak igin
ayrilirken %26.52’si siyah dane zeytin olarak satilmak igin ayrilmistir. Her ne kadar
isletmeler ortalamasi oranlar1 bu sekilde ise de tabakalar arast onemli farkliliklar
bulunmustur. 3.tabakada zeytinyagi i¢in ayrilan dane zeytin oran1 %86.32 ve 2.tabakada
%73.42 iken 1.tabakada bu oran %35.86 olmustur. 1.tabakadaki isletmeler tiretilen dane
zeytinin %61.78’ini dane zeytin olarak satig igin ayirmistir. Bunun nedeni bolgedeki
kiictik tireticilerin nakit olarak biiyiik isletmelere gore daha sikisik durumda olmalar
nedeniyle bir an once nakit elde etme ihtiyacindan dolay1 oldugu sdylenebilir. 2. ve
3.tabakadaki isletmeler ise iriinlerini zeytinyagina cevirerek daha fazla gelir elde

etmeyi tercih etmistir.
Aile tiiketimi i¢in ise yaglik dane zeytinin %0.66’s1 siyah ve %0.36’s1 yesil olarak
ayrilmugtir. Isletmeler zeytinyag: olarak degerlendirilen mahsuliin %94.44’{inii satarken

bunun %4.71’ini aile tiiketimine, %0.85’ini ise sabun yapimina ayirmistir. Elde edilen
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sabunun tamamini ise aile tiketiminde kullanmigtir. Ayrica tiim bu igslemlerden geriye

pirina ad1 verilen atiklarin tamamini satarak degerlendirmistir.

Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan bir arastirmada dane olarak satilan oran %69.05
olarak bulunurken (Seger ve Emeksiz, 2012) izmir ilinde 2014 yilinda yapilan bir
arastirmada %75.5 bulunmustur (Apaydin ve ark., 2014). Arastirma bdlgesindeki
tireticilerin Dogu Akdeniz Boélgesindekilere gore daha fazla zeytinyagina mabhsiil

ayirirken {zmir ilindeki iireticilere gore daha az mahsiil ayirdiklar1 sdylenebilir.

Cizelge 5.46.Isletmelerde dane zeytin satis alan1 durumu

Isletme 1 2 3 Genel
Tabakalar
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Isletme Ici 20 9.05 23 23.00 19 38.78 62 16.76
Isletme Dis1 201 90.95 77 77.00 30 61.22 308 83.24
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Uretim sezonu sonunda hasat islemini bitiren iireticiler mahsullerini igletmede veya
isletme disinda satmistir. Arastirma bdolgesindeki isletmelerin mahsullerinin satigini
gerceklestirdikleri yer bilgileri Cizelge 5.46°da goriilebilir. Incelenen isletmelerin
%83.24 gibi bir ¢ogunlugu mahsuliinii isletme disinda satmustir. Ozellikle 1.tabakadaki
isletmelerin %690.95’1 mahsuliinii isletme disinda satmistir. Bu oran en diisiik %61.22 ile
3.tabakada yer almistir. 3.tabakadaki isletmelerin tiretimlerinin fazla olmasi nedeniyle

alicilar isletmeye gelmeyi de tercih etmistir.
Isletme ici satista bir bilirkisi ya da tiiccarin kendisi gelerek isletmedeki agaclarin

durumuna bakarak o seneki rekolteyi tahmin etmekte ve anlasilan miktar iizerinden

iireticiye 6deme yapilarak iiriin dalinda satin alinmastir.

Cizelge 5.47.Isletmelerde zeytinyag satis alan1 durumu

isletme 1 2 3 Genel
Tabakalar1
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Isletme Igi 66 29.86 38 38.00 22 44.90 126 34.05
isletme Dis1 155 70.14 62 62.00 27 55.10 244 65.95
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
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Ureticiler iirettikleri zeytinyagini ise %65.95 oraninda isletme disinda satarlarken

%34.05’1 isletme iginde satis yapmustir (bkz. Cizelge 5.47).

Cizelge 5.48.Isletmelerde dane zeytin hasat sonrasi satis yapma durumu

fsletme 1 2 3 Genel
Tabakalari
Frekans | Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans Oran (%)
Evet 179 81.00 80 80.00 43 87.76 302 81.62
Hayir 22 9.95 9 9.00 5 10.20 36 9.73
Ihtiyaca Gére 20 9.05 11 11.00 1 2.04 32 8.65
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.48°de incelenen isletmelerin hasat sonrasi dane zeytin satis1, Cizelge 5.49’da

Ise hasat sonrasi zeytinyag1 satis1 yapma durumlart gortilebilir.

Cizelge 5.49.Isletmelerde zeytinyag: iiretim sonrasi satis yapma durumu

1 2 3 Genel
Isletme Tabakalari Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) Frekans | Oran (%)
Evet 121 54.75 51 51.00 23 46.00 195 52.70
Hayir 82 37.10 40 40.00 20 41.00 142 38.38
Thtiyaca Gore 18 8.15 9 9.00 6 13,00 33 8.92
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Isletmelerin %81.62°si hasat sonrasi dane zeytin satis1 yapmayi tercih ederken
zeytinyagmni hasat sonrasi satmayi tercih edenlerin oram1 %52.70 olmustur. Uretilen
dane zeytinlerin teknik olarak verim ve kalite kaybina ugramamasi i¢in en kisa zamanda
islenmeye alimmasi gerekir. Zeytinyagi ise uygun sartlarda verim ve kalite kaybina
ugramadan uzun siire bekletilebilir. Bu nedenle isletmeciler iirettikleri dane zeytini

hemen ellerinden ¢ikarmayi tercih ederken zeytinyagini ise bekletmeyi tercih etmistir.

Cizelge 5.50.Isletmelerde dane zeytin satisinda kabul ettikleri ddeme sekli

isletme 1 2 3 Genel
Tabakalari
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) Frekans Oran (%)
Pesin 179 81.00 84 84.00 43 87.76 306 82.70
Vadeli 42 19.00 16 16.00 6 12.24 64 17.30
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370.00 100.00
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Incelenen isletmeler fiirettikleri yaglik dane zeytini satarken %82.70’i pesin satis

yapmay1 tercih ederken %17.30°u vadeli satis yapmustir (bkz. Cizelge 5.50).

Isletmecilerin %73.78i iirettikleri zeytinyagini pesin satarken %26.22°si vadeli satis

yapmustir (bkz. Cizelge 5.51).

Cizelge 5.51.Isletmelerde zeytinyag satisinda kabul ettikleri 6deme sekli

Isletme 1 2 3 Genel
Tabakalari
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Pesin 159 71.95 74 74.00 40 81.63 273 73.78
Vadeli 62 28.05 26 26.00 9 18.37 97 26.22
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Incelenen isletmelerin %84.32’si dane zeytinde smiflandirma yapmustir (bkz. Cizelge

5.52). Smiflandirma islemi Treticinin yaglik dane zeytini satis yaptigi alicilarin

bulundugu yerlerde yapilmistir.

Cizelge 5.52.Isletmelerde dane zeytinde siniflandirma yapilmasi durumu

fsletme 1 2 3 Genel
Tabakalar
Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Siniflandirma
yapiyor 179 81.00 89 89.00 44 89.80 312 84.32
Siiflandirma
yapmiyor 42 19.00 11 11.00 5 10.20 58 15.68
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Dane iriligine gore iiriine fiyat belirlenerek tireticiye 6denmistir. Bunun yani sira alicilar

tarafindan zeytinlere toplama sekli dikkate alinarak dalinda ve yere dokiilmiis olarak

siniflandirma da yapilmistir. Ayrica iireticiler dane zeytini hasat zamanina gore yesil ya

da siyah olarak ta siniflandirarak satisin1 gerceklestirmistir.

Cizelge 5.53.Isletmelerde zeytinyaginda siiflandirma yapilmas: durumu

isletme 1 2 3 Genel
Tabakalar1
Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)

Siniflandirma 163 73.76 84 84.00 03 87.76 290 78.38
yapiyor

Simflandirma 58 26.24 16 16.00 6 12.24 80 21.62
yapmiyor

Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00
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Zeytinyaginda ise isletmelerin %78.38’1 siniflandirma yapmistir (bkz. Cizelge 5.53).
Isletmeler zeytinyaginda siiflandirmayi asitlik derecesine gére yapilmistir. Isletmelerin
%21.62°s1 ise zeytinyaginda smiflandirma islemi yapmamistir. Siniflandirma orani en

fazla 3.tabakada bulunmustur.

Cizelge 5.54.Isletmelerde dane zeytin satis yerleri

Isletme Tabakalari 1 2 3 Genel
Satis Yerleri Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Tiiccar 108 48.87 48 48.00 20 40.82 176 47.58
Fabrika 52 23.53 22 22.00 12 24.49 86 23.24
Tiiketici 8 3.62 6 6.00 3 6.12 17 4.59
Kooperatif 53 23.98 24 24.00 14 28.57 91 24.59
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.54’de yaglik dane zeytin satis yeri oranlari goriilebilir. Dane zeytinde
bekleme yapilmasi, {iriin kalitesi ve fiyatinda diismelere neden oldugundan dolay1
iireticiler tek alictya iiriinlerini satarak degelendirmeyi tercih etmistir. Urettikleri yaglik
dane zeytini Ureticilerin %47.58’1 tiiccara, %4.59’u dogrudan tiiketiciye, %23.24’0
fabrikaya, %24.59°u ise kooperatife satmistir. Bu oranlara bakildiginda dane zeytin

piyasasina agirlikl olarak tiiccarlarin hakim oldugu sdylenebilir.

Cizelge 5.55.Isletmelerde zeytinyag satis yerleri

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Satis Yerleri Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Tiiketici 26 11.76 7 7.00 1 2.04 34 9.19
Tiiccar 92 41.63 43 43.00 15 30.62 150 40.54
Fabrika 36 16.29 25 25.00 17 34.69 78 21.08
Kooperatif 67 30.32 25 25.00 16 32.65 108 29.19
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.55’te iiretilen zeytinyaginin satis yerleri ve oranlari goriilebilir. Uretilen
zeytinyaglar1 depolarda bekletme yapilarak fiyat uygun seviyelere geldiginde satisi
yapilmistir. Bu nedenle Cizelge 5.55’te iireticilerin iirettikleri zeytinyagimin ne kadarimni
hangi tiiketiciye sattig1 bilgisi goriilebilir. Ureticiler {irettikleri zeytinyaginin
%40.54"{inii tiiccara satarken %21.08ini fabrikaya, %9.19’unu dogrudan tiiketiciye ve

%29.19’unu  kooperatif-birlige satis yapmustir. Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan
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arastirmada lreticilerin zeytinyaginin %47.24’{inii tiiccara satis yaparken %24.93 linii
tiiketiciye ve %23.83’{inii fabrikalara satis yapmustir (Seger ve Emeksiz, 2012). Tiirkiye
genelinde yapilan bir arastirmada ise ireticiler zeytinyagimin %63.9’unu tliccara satis
yaparken %20.3’tinii kooperatif-birlige ve %15.8’ini dogrudan tiiketiciye satis yapmistir
(Anonim, 2016b). Arastirma bolgesindeki ireticiler Dogu Akdeniz Bolgesi’ndekilere
gore tiiccara daha az satis yaparken kooperatif-birliklere daha fazla satis yapmustir.
Tirkiye genelindeki iireticilere gore ise tiiccara ve tiiketiciye daha az satis yaparken

kooperatif-birliklere daha fazla satis yapmustir.

Cizelge 5.56.Isletmelerde dane zeytinde fiyat: belirleyen faktorler

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel
Fiyati Belirleyen Faktorler | propang Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) Frekans | Oran (%)
(Odeme Zaman1 9 4.08 5 5.00 3 6.12 17 4.59
Uriin Miktari 18 8.14 9 9.00 5 10.20 32 8.65
Uriin Kalitesi 194 87.78 86 86.00 41 83.68 321 86.76
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Incelenen isletmelerin %86.76°s1 dane zeytinde fiyat1 belitleyen faktdriin iiriin Kalitesi
oldugunu belirtirken %8.65°1 iiriin miktarmi ve %4.59°u 6deme zamanini belirtmistir

(bkz. Cizelge 5.56).

Cizelge 5.57.Isletmelerde zeytinyaginda fiyati belirleyen faktorler

[sletme Tabakalar 1 2 3 Genel
Fiyati Belirleyen Faktorler | prepans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Odeme Zamani 11 4.98 4 4.00 3 6.12 18 4.86
Uriin Miktar1 31 14.02 15 15.00 11 22.45 57 15.41
Uriin Kalitesi 179 81.00 81 81.00 35 71.43 295 79.73
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Yine zeytinyaginda da {ireticiler %79.73’1 {irlin kalitesini fiyat1 belirleyen en 6nemli
faktor olarak belirtmisken %15.41°1 iirlin miktarim1 ve %4.86’s1 6deme zamanini en
onemli faktor olarak belirtmistir (bkz. Cizelge 5.57). Uriin miktar1 ve ddeme zamanini
zeytinyaginda fiyat1 belirleyen faktor olarak géren isletmelerin orani en fazla 3.tabakada
Bunun nedeni

bulunmustur. olarak bu isletmelerin biiyiikk miktarlarda iiretim
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yapmalarindan dolay1 tiretikkleri {irlinli pazarlamada ellerinin alicilara kars1 daha giiclii

olmasi olarak agiklanabilir.

Cizelge 5.58.Isletmelerde pazarlamada karsilasilan en énemli sorun

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Pazarlamada Karilagilan Sorunlar Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Fiyatlarin Diigiikligii 108 48.87 55 55.00 28 57.15 191 51.63
Depolama Yetersizligi 13 5.88 4 4.00 0 0.00 17 4.59
Tasima Masraflar Yiiksekligi 27 12.22 11 11.00 6 12.24 44 11.89
Aracilarin Fazlalig 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00
Bor¢ Nedeniyle Hemen Satig Zorunlulugu 73 33.03 30 30.00 15 30.61 118 31.89
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Cizelge 5.58’de isletmelerin yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda pazarlamada

karsilastiklar1 en 6nemli soruna iliskin cevaplar1 goriilebilir. Ureticilerin %51.63’ii

pazarlamada en 6nemli sorun olarak {iriine verilen fiyatlarin diisiikliigiinii belirtmistir.

%31.89’u ise borglar1 nedeniyle mahsulii hemen satma zorunlulugunu belirtmistir.

%11.89°u tasima masraflar1 yiiksekligini goriirken %4.59°u depolama yetersizligini en

Oonemli pazarlama sorunu olarak ifade etmistir. Fazla aracinin bulunmasini ise higbir

isletme en 6nemli sorun olarak degerlendirmemistir.

5.1.11.Incelenen isletmelerde iireticilerin yasadigi sorunlar ve gelecege bakislar

Cizelge 5.59.Yaglik zeytin iiretiminde en dnemli sorun

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Uretimde Karstlasilan Sorunlar Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans (%)

Girdi Maliyetlerinin Yiiksekligi 62 | 28.05 29| 29.00 16 32.65 107 | 28.92
Hasat Maliyetinin Yiiksek Olusu 57| 25.79 28 | 28.00 15 30.61 100 | 27.03
Kalifiye Is¢i Bulamama 33| 14.93 18| 18.00 11 22.45 62| 16.76
Sulama Kaynaklar Yetersizligi 31| 14.04 3 3.00 2 4.09 36 9.73
Desteklerin Az Olusu 38| 17.19 22| 22.00 5 10.20 65| 17.56
Toplam 221 | 100.00 100 | 100.00 49| 100.00 370 | 100.00

Incelenen isletmelerdeki iireticilerin yaglik zeytin iiretiminde yasadiklari en 6nemli

soruna iliskin cevaplar1 Cizelge 5.59°da goriilebilir. Ureticiler yaglik zeytin iiretiminde

yasadiklart en Onemli sorun olarak %28.92 ile girdi maliyetlerinin yiiksekligini
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belirtmistir. Bunu %27.03 ile hasat maliyetlerinin yiiksekligi takip etmistir. Maliyet ve
girdi fiyatlar yiiksekligi haricinde ireticilerin 6nemli buldugu iki sorun %17.56 ile
desteklerin az olusu ve %16.76 ile kalifiye is¢i bulunamamasi olmustur. En son sirada
ise %9.73 ile sulama kaynaklarmin yetersizligi gelmistir. Ureticiler yaghk zeytin
tiretimine karsilik devletten fark 6demesi, giibre destegi ve mazot destegi aldiklarini ve
iiretim maliyetlerine gore bunun ¢ok diisik oldugunu, ayrica bunlarin genel destekler
oldugunu zeytin iiretimini tesvik edici 6zel desteklerin olmadigini belirtmislerdir.
Arastirma bolgesindeki tireticilerin gérdiigii en 6nemli sorunlar bunlar iken Tekirdag ili
Sarkoy ilgesindeki ireticiler en fazla %33.00 ile zeytin sinegini ve %19.00 ile girdi
fiyatlarinin yiiksekligini belirtmistir (Bagaran, 2011). Hatay ilindeki ireticiler ise en
onemli sorun olarak %33.85 ile sulama ve %33.85 ile hasadi belirtmistir (Ozgiirsoy,
2006). Balikesir, Bursa ve Canakkale illerini kapsayan bir arastirmada ise treticiler en
onemli sorun olarak %32.60 ile yeterli gelir elde edememeyi belirtmistir (Basaran ve
Yilmaz, 2016). Bu veriler degerlendirildiginde her bdlgenin kendine gore {liretim
sorunlart olmakla beraber yaglik zeytin {iretiminde yasanilan ana sorunun girdi

maliyetleri yiiksekligi ve dolayisiyla gelir diisiikliigii oldugu sdylenebilir.

Cizelge 5.60.Isletmelerin iiretime devam etme durumu

Isletme

Tabakalar1 ! 2 8 Genel

Devam

Etme

Durumu Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%)
Evet 209 94.57 84 84.00 42 85.71 335 90.54
Hayir 12 5.43 16 16.00 7 14.29 35 9.46
Toplam 221 100.00 100 100.00 49 100.00 370 100.00

Yaglk zeytin ireticileri yaptiklar iiretim ve yasadiklar1 sorunlarla gelecege yonelik
sektore bakislar1 ve iiretime devam edip etmeyecekleriyle ilgili goriisleri Cizelge
5.60’da gosterilmistir. Isletmeler genel ortalamasinda iireticilerin %90.54i iiretime
devam edeceklerini ifade etmistir. Uretime devam etmeyi diisiinenlerin oraninin en fazla
oldugu tabaka %94.57 ile 1.tabaka olmustur. Bu tabakada gelirlerin diisiik olmasina ve
iiretim yapmada zorlanmalarina ragmen devam etmelerinin sebebi olarak aile meslegi
olmasi, ek gelir imkani olmasi, gelir memnuniyeti ve bolgede yasanilan is bulma
zorlugu belirtilmistir. Devam etmeyi diisinmeyen %5.43 oraninda igletme ise gelir

memnuniyetsizligi, sektdriin gelecegiyle ilgili diisiik beklenti ve baska sektorlere gegme
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durumunu belirtmistir. 2.tabakada devam etmeyi diisiinenler ise bunun sebebi olarak
aile meslegi olmasi, gelirinin tatmin edici olmasi ve gayrimenkul olarak zeytinlikleri
degerlendirme olarak belirtmislerdir. Devam etmeyi diisiinmeyenlerin oran1 bu tabakada
%16.00’ya yiikselmistir. Bunun sebebi olarak ise masraflarin fazlaligi, sektor degistirme
ve sektoriin gelecegine duyulan kaygi olarak belirtmislerdir. 3.tabakadaki isletmeler ise
devam etme sebepleri olarak meslek asinaligini, devam etmek istemeyenler bunun
sebebini ise sektordeki haksiz kazang ve rekabet ortami ile sektoriin gelecegiyle ilgili
duyduklar1 kaygi olarak belirtmislerdir. Diger tabakalarda bu nedenler belirtilmezken
3.tabakada bu etkenin 6nemi vurgulanmistir. incelenen isletmeler arasinda en fazla
tiretimi yapan bu isletmeler diger sorunlart géz ardi etmelerine ragmen sektordeki
haksiz rekabeti liretimi birakma nedeni olarak gérmeleri i¢cin bu durumdan ciddi manada
zarar gordiikleri soylenebilir. Incelenen isletmelerle iiretime ve kaliteye etki eden
faktorler ve sektdrde yasanan sorunlarla ilgili likert tipi anket ¢aligmasi yapilmistir.

Yapilan ¢alisma sonucu elde edilen bilgiler asagidaki ¢izelgelere ¢ikarilmistir.

Cizelge 5.61.Yaglik zeytin {iretimi yapmada etkili olan faktorler

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel
Bélgenin iklimi ve toprak yapisi miisait 3.7 3.9 4.4 3.87
Aile gelenegi 3.9 3.6 3.7 3.79
Sevdigi bir is olmast 35 3.9 3.6 3.60
Bolgede iiretimin ge¢misi ¢ok uzun yillara dayanmasi 34 4.0 3.6 3.59
Bolgenin ana tarimsal iiretiminin zeytinyagi olmasi 3.5 3.7 3.6 3.58
Uretim teknigini ve bdlgenin zeytinyag piyasasinin bilinmesi 35 3.6 3.8 3.58
Bolgede iireticilerin ¢ogunun bu isi yapmasi 3.6 35 3.3 3.52
Bolgedeki bagka is imkanlarinin az olusu 3.4 3.3 3.5 3.36
Pazarlamasinin kolay olmasi 3.4 3.3 2.7 3.27
Kendisinin ve yakilarmin ihtiyacini karsilamak 3.2 3.7 25 3.27
Bolgede sektoriin piyasasi oturmus olmasi 3.1 3.2 3.6 3.22
Karli bir ig kolu olmasi 3.2 3.2 3.0 3.20
Bolgenin zeytinyag iiretimi konusunda taninmishiginin olmasi 3.1 2.9 3.4 3.11
Bolgede yaglik zeytin sanayisi gelismis olmasi 3.1 3.1 3.2 3.08
Devlet tesvigi olmasi 2.9 2.5 2.1 2.69
Biiyiik birliklerin bélgede bulunmasi 2.4 2.9 29 2.63
Kooperatiflesmenin gelismis olmasi 2.4 2.8 24 2.53
Gelecegi parlak bir sektor olmasi 2.5 2.2 29 251
Ihracatimnin kolay olmasi 2.6 2.1 2.3 244
Uretim maliyetlerinin diisiik olmast 2.0 1.9 2.1 1.96

Olgekler:  1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim  4.Katiliyorum  5.Kesinlikle
katilryorum
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Cizelge 5.61°de igletmelerin yaglik zeytin iiretimi yapmada etkili olan faktorlerle ilgili
goriislere katilip katilmama durumlar1 yer almistir. Isletmeler bolgede yaglik zeytin
iiretimi yapmaya etki eden faktdrlerden sirayla; bolgenin iklim ve cografyasinin miisait
olmasini (3.87), aile gelenegi olmasini (3.79), bu isin sevilerek yapilmasini (3.6), yaglik
zeytin lretiminin bolgede cok eskiye dayanmasi nedeniyle sektoriin oturmus olmasini
(3.59), bolgenin ana gelir kaynaginin bu sektoér olmasini (3.58), sektoriin ve lretimin
bolgede bilinmesini ve uzmanlagmanin olmasini (3.58) ve bolgede en fazla yapilan

tarimsal liretim olmasini (5.2) en 6nemli faktorler olarak belirtmistir.

Cizelge 5.62.Yaglik zeytin iiretim miktarina ve kalitesine etki eden faktorler

Isletme Tabakalar1 1 2 3 Genel
Periyodisite iiretimimi olumsuz etkiler 3.60 4.55 9.24 4.61
Diizenli bakim isleri iiretimimi olumlu etkiler 4.25 4,51 4,57 4.36
Uretimle ilgili egitim ¢alismalari {iretimimi olumlu etkiler 3.91 3.89 4.00 3.92
Cografi sartlar {iretimimi olumsuz etkiler 3.63 3.97 4.63 3.85
Tecriibe. iiretimi olumlu etkiler 3.68 3.98 4.12 3.82
Zeytinyagi ithalatindan olumsuz etkilenme 3.48 3.83 4.35 3.69
Dabha fazla tarimsal bilgi {iretimimi arttirir 3.51 3.86 4.12 3.68
Kalifiye ig¢i tiretimimi olumlu etkiler 3.17 4,10 4,59 3.61
Toplu ve etkin zirai miicadele iiretimimi olumlu etklier 3.25 4.05 4.33 3.61
Yogun iscilik gerektirmesi iiretimimi olumsuz etkiler 3.43 3.43 4.06 351
Kasa ile tagimak hasat kayiplarimi azaltir 3.17 3.69 4.14 3.44
Devlet destegi iiretimimi artirmama olumlu etki eder 3.16 3.31 4.35 3.36
Sertifikali fidan kullanimi diretimi olumlu etkiler 3.24 3.27 3.94 3.34
Uretim maliyetlerinin diigmesi iiretimin artmasina saglar 3.33 3.00 3.29 3.24
Makinelesmenin iiretime olumlu katkisi vardir 3.15 2.93 4.14 3.22
Makine ile hasat iiretimimi olumlu etkiler 2.83 3.52 3.94 3.16
Elle hasat iiretim i¢in en uygun hasat seklidir 3.00 3.06 2.82 2.99
Zeytinyag fiyatlar iiretimi etkiler 2.84 2.88 2.37 2.79
Cuval ile tagimanin lirline bir zarar yoktur 2.75 2.59 247 2.67
Bolge i¢in alinan cografi isaretin faydasinin goriilmesi 2.62 2.68 2.53 2.62
Bolgedeki turizm iiretimin azalmasina sebep olur 2.25 2.43 2.29 231

Olgekler: 1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiliyorum  5.Kesinlikle
katiliyorum

Cizelge 5.62’de ise ireticilerin yaglik zeytin liretim miktarina ve kalitesine etki eden

iiretim teknikleriyle ilgili goriislere katilip katilmama durumlari goriilebilir. Ureticiler
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periyodisitenin {iretimi olumsuz olarak en fazla etkileyen faktor oldugunu (4.61) ifade

etmistir.

Periyodisiteden sonra ise sirayla diizenli bakim faaliyetlerinin (giibreleme-budama-
sulama) iiretimi olumlu etkiledigi (4.36), iretim teknikleriyle ilgili egitimlerin iretimi
olumlu etkiledigi (3.92), cografi sartlarin tiretimi olumsuz etkiledigi (3.85), iireticinin
tecriibesinin iiretimi olumlu etkiledigi (3.82), zeytinyag: ithalatinin tiretime olumsuz
yonde etkiledigini (3.69), toplu-etkin zirai miicadelenin (3.61) ve Kkalifiye isci
calistirmanin (3.61) tiretimi olumlu etkiledigi ve yogun is¢ilik gerektirmesinin iiretimini

tiretimi olumsuz etkiledigi (3.51) goriislerine katilmistir.

Ayrica bolgedeki turizmin iretimi olumsuz etkiledigi goriisiine katilmamistir (2.31).
Bolge i¢in alinan cografi isaretin faydasinin oldugu (2.62), ¢uval ile mahsulii tasimanin
zararli olmadig1 (2.67), zeytinyag: fiyatlarmin iiretimi etkiledigi (2.79) ve TARIS’in
olumlu katki yaptigi (2.79) goriislerine katilmamistir. Tabakalar bazinda ise
3.tabakadaki isletmeler makinelesmenin iiretime olumlu katkis1 oldugunu diisiiniirken
(4.14) 1. ve 2.tabakadaki {ireticiler bu konuda kararsiz kalmistir. Kasa ile mahsulii
tasima konusunda da 3.tabakadaki isletmeler iiretime olumlu katkisi oldugunu
diistiniirken (4.14) 1. ve 2.tabakadaki {ireticiler bu konuda kararsiz kalmistir. Devlet
desteginin sektore artmasinin {iretimi artiracaglr goriisiine 3.tabakadaki isletmeler

katilirken (4.35) yine 1. ve 2.tabakadaki isletmeler bu konuda da kararsiz kalmistir.

Cizelge 5.63’de ise incelenen isletmelerin zeytin ve zeytinyagi {iretiminin sorunlariyla
ilgili gorislere katilip katilmama durumlarn gorilebilir. Cizelge 5.63 incelendiginde
isletmelerin en fazla katildiklar1 goriis kontrol ve denetimlerin yetersizligi (4.20)
olmustur. Bunu sirasiyla girdi maliyetlerinin yiiksekligi (4.17), yaglik zeytin iretim
sektdriiniin tam olarak kayit altina alinamamasi (4.11), TARIS’in iireticiyi yeterince
desteklememesi (4.15), iscilik maliyetlerinin yiiksekligi (4.03), zeytinyagina verilen
destegin yetersiz olmasi (4.02), taklit-tagsis (3.96), ireticilerin zeytin dis1 tarimsal

iiretiminin desteklenmemesi (3.58) goriislerine katilmalari takip etmistir.
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Cizelge 5.63.Yaglik zeytin ve zeytinyagi iireticiliginin sorunlari

Isletme Tabakalar 1 2 3 Genel

Kontrol ve denetimlerin yetersizligi 411| 4.06| 492 4.20
Girdi maliyetlerinin yiiksekligi 4.05 4.15 4.80 4.17
TARIS' in iireticiyi yeterince desteklememesi 4.02 4.05 4.40 4.15
Zeytin ve zeytinyagi iiretiminin kayit altina alinamamasi 395| 411 486 411
Iscilik maliyetlerinin yiiksekligi 400 3.76| 473 4.03
Zeytinyagina verilen destegin yetersiz olmasi 3.85 4.10 4.63 4.02
Taklit ve tagsis (zeytinyagina diger yaglarin karistirilmasi) 3.65 4.25 4.80 3.96
Kayitdigilik (Merdiven alt1 iiretim ve izinsiz ¢alisan firmalar) 3.62| 3.65| 4.80 3.78
Ureticinin zeytin diginda tarimsal {iretiminin desteklenmemesi 352| 363| 359 3.58
Yaglik zeytin arazilerinin engebeli olusu 332| 385| 4.18 3.58
Bakim islerinin yeterince yapilmamasi 357 | 3.26| 349 3.48
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin 6niine gegilememesi 334 | 344| 4.00 3.45
Zeytinyaginda tiiketimin artirilamamasi ve yayginlastirilamamasi 3.31 3.15 431 3.40
Zirai miicadelenin teknigine uygun ve yeterince yapilmamasi 3.44 3.39 3.22 3.40
Piyasada teknik konularda ehil olmayan kisilerin hakimiyeti 3.18| 355| 3.29 3.29
Zeytin isletmelerinin kiigiik 6lgekli ve parcali olmasi. meyilli arazilerde yer almasi

nedeniyle mekanizasyon uygulanamamasi 317| 314] 371 3.24
I¢ pazardaki arac1 hakimiyeti 3.26 3.14 3.14 3.21
Kooperatiflerin yeterince etkin ¢aligmamalart 3.11 2.89 3.63 3.12
Zeytinyagi bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulasamamasi 3.03| 3.04| 343 3.09
Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 3.02| 315| 333 3.09
Hasatta genellikle sirtk kullanilmasi 3.07 3.01 3.16 3.07
I¢ ve dis pazarin taleplerine gore gesitliligin ve iiretimin olmamasi 289 | 321| 3.29 3.03
Dig pazar ve ihracat yapma bilgisi eksikligi 299 | 298| 3.18 3.01
Karasuyun ¢6ziime kavusturulamamasi 3.02 291 3.12 3.00
Hasatta zeytincilige 6zgii makinelerin kullanilmamasi 2.92 3.08 3.10 2.99
Ihracata déniik {iretimin yapilmamasi 290 | 299| 337 2.98
Yanlis budama tekniklerinden dolay: verim ve kalite diigiigleri 295| 292| 3.08 2.96
Zeytin iireticilerini bilgilendirecek teknik eleman yetersizligi 299 | 283 294 2.94
Uriiniin genellikle cuvallarla taginmasi 2.94 2.88 2.90 2.92
Ureticilerin kalite konusunda farkindaliklarinin olmamasi 286 | 2.73| 353 2.92
Zeytinyagi fiyatlarinin diger yaglara oranla yiiksekligi 289 | 296| 278 2.89
Zeytin bahgesi tesisinde teknik konulara dikkat edilmemesi 279 | 295| 2.69 2.82
Ugakla ilaglamanin faydali organizmalar da yok etmesi 277 | 287| 284 2.81
UZZXK nin etkin bicimde ¢aligmamasi 2.77 2.82 2.90 2.80
Yaglik zeytin isletmelerinin kiigiik aile tipi isletmelerden olugmasi 290| 245| 3.00 2.79
Zeytinliklerin imara agilmasi ve arazilerin bolinmesi 267| 286| 253 2.71
Turizm sebebiyle arazilerin degerlenmesi ile iiretimden vazgegilmesi 276 | 2.71| 243 2.70

Olgekler:  1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim  4.Katiliyorum  5.Kesinlikle
katiliyorum
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Ureticiler turizm ve gd¢ nedeniyle bdlgedeki zeytinlik degerlerinin artmasi nedeniyle
tretimden vazgecildigi (2.70), zeytinlikleri koruma kanununun uygulanmamasi
nedeniyle zeytinliklerin imara agilmasi ve arazilerin boliinmesinin iiretime olumsuz
yansidigl (2.71), yaghk zeytin isletmelerinin kiiglik aile tipi isletme yapisinda olmasi
nedeniyle iretimin olumsuz etkilendigi (2.79), UZZK’nin etkin ¢alismadigi ig¢in
tiretimin olumsuz etkilendigi (2.80), ucakla =zirai miicadele nedeniyle faydali
mikroorganizmalarin 6lmesinden dolay1 tiretimin ve verimin olumsuz etkilendigi (2.81),
zeytin bahgesi tesisinde teknik konulara dikkat edilmemesinin iiretime olumsuz

yansidigi (2.82) goriislerine ise katilmamigtir.

3.tabakadaki isletmeler sektordeki kayitdisiligin 6nemli bir sorun oldugu goriisiine
katilirken (4.80) 1. ve 2.tabakadaki isletmeler kararsiz kalmistir. Yine 3.tabakadaki
isletmeler zeytinyagi tiiketiminin artirilip yayginlastirilamamasinin (4.31) ve kalite
kayiplarinin oniine gecilememesinin (4.00) 6nemli bir sorun oldugu goriisline katilirken

1. ve 2.tabakadaki isletmeler kararsiz kalmistir.

Ureticilerin sektorde yasanan sorunlarla ilgili katildiklar1 énemli goriislerden birisi de
TARIS’in iireticileri yeterince desteklememesi olmustur. Ureticiler TARIS’in daha
onceleri sektdrde daha belirleyici oldugunu, kriz durumlarinda iireticilerin lehine pazara
daha fazla miidahalede bulundugunu, ancak son yillarda bu konularda yetersiz kaldigini,
tiiccarlarin pazarda daha fazla hakim oldugunu ve bu durumu 6nlemeye ya da azaltmaya

yonelik TARIS’in girisimlerinin yetersiz kaldigin1 belirtmislerdir.

Ureticilerin yasanan sorunlarla ilgili belirttikleri bir diger konu ise bolgede daha
onceden pamuk ve tiitlin {iretiminin desteklenmesi nedeniyle bu iriinlerinde
yetistirildigini, zeytin-zeytinyag1 pazarinda sorun yasandigi yillarda pamuk ve tiitiinden
elde edilen gelirin zeytinyagi sektoriinde yasanan kaybi telafi ettigini, ancak bu
tirtinlerin tiretiminin artik tesvik edilmemesi ve bu iriinlerin yetistirildigi alanlarin da
zeytinlige doniistiiriilmesi nedeniyle {iiretiminin yapilmadigimi belirtmislerdir. Bu
durumun da iireticiyi sadece zeytin-zeytinyagi sektoriine bagimli kildigini, iireticinin

tiiccara daha fazla muhtag oldugunu belirtmislerdir.
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5.2.Yaghk Zeytin Isleyen Isletmelere Ait Bulgular

Aragtirma bolgesinde yaglik dane zeytin isleyerek zeytinyagi elde etme faaliyetinde

bulunan birgok isletme vardir. Bu isletmelerden sadece yaglik dane zeytin sikim hizmeti

sonucu hizmet geliri alan isletmeler oldugu gibi hem sikim hizmeti verip hem de kendi

iiretimi ve disardan aldig1 yaglik dane zeytinden zeytinyagi elde ederek kendi markasi

altinda satan isletmelerde bulunmustur.

5.2.1.incelenen isletmelerde yoneticiye ait bulgular

Cizelge 5.64.Isletmecilerin isletmedeki konumu

: 1 2 3 4 Genel
Isletme
Tabakalari Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans (%) Frekans (%) Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Isyeri Sahibi 45 76.28 14 73.68 8 66.67 6 60.00 73 73.00
Ortak 5 8.47 1 5.26 0 0.00 0 0.00 6 6.00
Yonetici 9 15.25 4 21.06 4 33.33 4 40.00 21 21.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.64’de isletmecilerin isletmedeki konumlar1 goriilebilir. Isletmecilerin

%73.00’1 isletme sahibi, %6.00’s1 ortak ve %21.00’i yonetici konumunda olduklari

bulunmustur. Bu verilere gore isletmelerin biiyiik ¢ogunlugunun isletmeyi kendilerinin

yonetmeyi tercih ettigi soylenebilir. Yonetici ¢aligtirma olarak en fazla 3.tabakadaki

isletmeler olurken isletme biiyiikliigii azaldik¢a yonetici ¢alistirma orani da azalmustir.

Cizelge 5.65.Isletmecilerin yas durumu

_ 1 2 3 4 Genel
Isletme Tabakalan Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%)
20-30 yas aras1 10 16.95 1 5.26 0 0.00 0 0.00 11| 11.00
30-40 yas arast 11 18.64 5 26.32 3 25.00 1 10.00 20| 20.00
40-50 yas arasi 24 40.68 7 36.84 5 41.67 7 70.00 43| 43.00
50-.. yas iistii 14 23.73 6 31.58 4 33.33 2 20.00 26| 26.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.65’de isletmecilerin yas bilgileri goriilebilir. Isletmecilerin yasinm %43.00 ile

en fazla 40-50 yas araliginda oldugu bulunmustur. Bunu %26.00 ile 50 yas {istii aralig
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takip etmistir. 20-30 yas araliginda ise isletmecilerin %11.00’1 bulunmustur. 100 ton/yil

iistii kapasitesi olan isletmelerde ise 20-30 yas araliginda isletmeciye rastlanmamaistir.

Tirkiye geneli yapilan bir arastirmada isletmecilerin yas ortalamasi1 44.8 olarak
bulunurken Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde yapilan aragtirmada 40 yas istii
orant %53.50 olarak bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016). Gaziantep’teki
isletmelerde yapilan bir ¢alismada ise isletmecilerin %70.00’inin 28-37 yas arasinda
oldugu bulunmustur (Sakar, 2015). Tiirkiye geneli yapilan baska bir aragtirmada ise
isletmecilerin yas ortalamasi 49.5 olarak bulunmustur (Ozdogan, 2018). Arastirma
bolgesindeki isletmecilerin 40 yas iistli oraninin %64.41 olarak bulundugu goéz Oniine

alindiginda diger bolgelere ve Tiirkiye geneline gére daha yasli olduklar1 soylenebilir.

Cizelge 5.66.Isletmecilerin cinsiyet durumu

; 1 2 3 4 Genel
Isletme
Tabakalari Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans (%) Frekans (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans | (%)
Erkek 56 94.92 18 94.74 12| 100.00 9 90.00 95 95.00
Kadin 3 5.08 1 5.26 0 0.00 1 10.00 5 5.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.66°da isletmecilerin cinsiyet bilgileri yer almistir. Isletmecilerin %5.00’i
kadinlardan olusmustur. 3.tabakada kadin isletmeciye rastlanmazken %5.26 ile en fazla

2.tabakada kadin isletmeciye rastlanmistir.

Cizelge 5.67 Isletmecilerin egitim durumu

Isletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalari
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
ilk-Ortaokul 15 25.42 5 26.32 0 0.00 0 0.00 20 20.00
Lise 20 33.90 5 26.32 6 50.00 2 20.00 33 33.00
Lisans 24 40.68 9 47.36 6 50.00 8 80.00 47 47.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Cizelge 5.67’te ise isletmecilerin egitim durumu gériilebilir. Isletmecilerin %47.00’si
lisans mezunu, %33.00°t lise mezunu ve %20.00’si ise ilk-ortaokul mezunu
bulunmustur. En fazla lisans mezunu isletmeci %80.00 ile 4.tabakada yer alirken lisans
mezunlarmin orani igletme biyiikligi azaldik¢a diismiistiir. Hatay ilinde yapilan

arastirmada isletmeciler arasinda lisans ve lise mezununa hi¢ rastlanmazken ortaokul
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mezunlarinin oran1 %28.60 olmustur (Ozgiirsoy, 2006). Balikesir, Bursa ve Canakkale
illerinde yapilan arastirmada ise lisans ve {isti mezunlarin oranmi %19.70 olarak
bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016). Tirkiye genelinde yapilan arastirmada ise
lisans ve Usti mezunlarinin oram1 %37.00 olarak bulunmustur (Anonim, 2016b).
Gaziantep’te yapilan bir arastirmada ise bu oran %20.00 bulunmustur (Sakar, 2015).
Tiirkiye’de butik isletmeler 6zelinde yapilan baska bir arastirmada ise isletmecilerin
lisans ve iistii mezun olanlarin oranm %66.60 olarak bulunmustur (Ozdogan, 2018).
Yapilan bu arastirmalara gore bolgedeki isletmecilerin butik isletmelerle yapilan
calisma hari¢c Tirkiye ortalamasimin {stiinde egitim seviyesine sahip oldugu

sOylenebilir.

Cizelge 5.68.Isletmecilerin sektdrel deneyim durumu

fsletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalar1
Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
1-5yil 12 20.34 3 15.79 1 8.33 0 0.00 16 16.00
5-10 y1l 20 33.90 3 15.79 4 16.67 3 30.00 28 28.00
10-15 y1l 15 25.42 6 31.58 4 33.33 3 30.00 28 28.00
15 yil iistii 12 20.34 7 36.84 5 41.67 4 40.00 28 28.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Isletmecilerin yaglik zeytin sektdriindeki deneyim ve tecriibeleriyle ilgili bilgiler
Cizelge 5.68°de goriilebilir. Isletmecilerin sadece %16.00’sinm 5 yil alt1 tecriibesi
oldugu bulunmustur. Diger isletmecilerin tamaminin 5 yil istii tecriibeye sahip oldugu
bulunmustur. 4.tabakadaki isletmelerde 5 yil alt1 tecriibe sahibi isletmeci bulunmazken

fabrikalarda en fazla 15 yil {istii deneyime sahip igletmeci bulunmustur.

Yaghanelerde ise en fazla 5-10 yil arasi tecriibesi olan isletmeci bulunmustur. Hatay
ilinde yapilan arastirmada sektor deneyimi 5 yil olanlarin oran1 %85.70’si 15 yil tstii
deneyime sahipken (Ozgiirsoy, 2006) Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde yapilan
arastirmada %38.00 olarak bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016). Arastirma
bolgesindeki isletmecilerin diger bolgelere gére daha geng yasa sahip olduklar1 bu

verilere gore soylenebilir.
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Cizelge 5.69.Isletmecilerin isletmedeki ¢alisma siiresi durumu

Isletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalart
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
1-5 yil 21 35.59 4 21.05 0 0.00 0 0.00 25 25.00
5-10 yil 19 32.20 8 42.11 4 33.33 2 20.00 33 33.00
10-15 yil 12 20.35 5 26.32 3 25.00 3 30.00 23 23.00
15 yil iistii 7 11.86 2 10.52 5 41.67 5 50.00 19 19.00
Toplam 59 100.00 19 100.01 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Isletmecilerin isletmedeki ¢alisma siireleri Cizelge 5.69’da goriilebilir. isletmecilerin
%33.00°1 5-10 yil arast isletmede calisirken %25.00°1 1-5 yil arast ve %23.00°1 10-15
yil arasi isletmede g¢aligmistir. 15 yil istii isletmede calisanlarin sayisi ise %19.00
olmustur. 1-5 yil aras1 tecriibeye sahip olanlarin en fazla oldugu tabaka yaghanelerin
bulundugu 1.tabaka iken 15 yil istii tecriibeye sahip olanlarin en fazla oldugu tabaka
4.tabaka olmustur. Bu durum yaghanelerde isletmecilerin is veya sektor degistirmeleri

daha fazlayken 4.tabakadaki isletmecilerde bu oranin daha az oldugu s6ylenebilir.

Isletmecilerin yabanci dil bilgisi ve yurtdisi cikis tecriibeleri hem yeni teknik ve
teknolojilerle tanismalart hem de farkli iilkelerdeki iiretim tekniklerini gorerek farkl
bakis agilar1 gelistirmeleri agisindan Onemlidir. Ayrica isletmenin ihracat yapma
potansiyelini artirdig1 sdylenebilir. Incelenen isletmelerde isletmecilerin %36.00’sinin
yabanci dil bilgisi varligi bulunurken %64.00’iiniin yabanci dil bilgisi bulunamamustir.
Isletmecilerin %35.00’inin yurtdisma ¢ikist varken %65.00’inin yurtdis1 tecriibesi
bulunamamustir. Genelde tiim igyerlerini kapsayan ancak ozelde gida firmalariyla
birebir iligkili olan hijyen egitimi tiim c¢alisanlara verilen en 6nemli egitimlerden biridir.
Gida iiretim isletmelerinde ¢alisan personelin gida giivenligi ile ilgili hijyen egitimlerini
almalar1 hem mevzuat acisindan hem de tiiketici sagligi agisindan ¢ok Onemlidir.
Incelenen isletmelerde isletmecilerin hijyen egitimi alma durumlari Cizelge 5.70’te

gortlebilir.

Cizelge 5.70.Isletmecilerin hijyen egitimi alma durumu

isletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalar: Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Var 50 84.75 17 89.47 9 75.00 8 80.00 84 84.00
Yok 9 15.25 2 10.53 3 25.00 2 20.00 16 16.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00
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Cizelgeye bakildiginda isletmecilerin %84.00’{inlin hijyen egitimi almamistir. Hijyen
egitimi almayanlarin oram1 %10.53 ile en az 2.tabakadaki isletmelerde goriiliirken en

fazla %25.00 ile 3.tabakadaki isletmecilerde bulunmustur.

Cizelge 5.71 Isletmecilerin zeytinyagi kodeksi bilgisi varlig

isletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalari
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Var 48 81.36 15 78.95 12 100.00 10 100.00 85 85.00
Yok 11 18.64 4 21.05 0 0.00 0 0.00 15 15.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Islenmis gida iiriinlerinde kullanilabilecek izin verilmis kimyasallar tarif etmek igin
kullanilan ve Tiirkiye’de Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan hazirlanan kodekslerle
ilgili bilgi sahibi olmak yasalara ve standartlara uygun iiretim yapmak ve pazarlama
acisindan oldukca dnemlidir. Incelenen isletmelerde isletmecilerin zeytinyag: kodeksi
bilgisi olup olmadigiyla ilgili bilgiler Cizelge 5.71°de goriilebilir. Isletmecilerin genel
ortalamada %85.00’inin, 4. ve 3.tabakadaki isletmecilerin ise tamaminin bu konu
hakkinda bilgisi oldugu bulunmustur. Tiirkiye genelinde yapilan arastirmada ise bilgisi
olmayanlarin orant %6.90 olarak bulunmustur (Anonim, 2016b). Buna bakildiginda
bolgedeki isletmecilerin kodeks bilgisinin Tiirkiye geneline gore daha az oldugu ve bu

yonde bolgede bir calisma yapilmasinin faydali olacagi sdylenebilir.

5.2.2.Incelenen isletmelerde isletme yapisi durumu

Aragtirma bolgesinde yaglik zeytin iiretiminin gegmisi ¢ok eskilere dayanir. Bolgede ilk
olarak yaghaneler kurulmaya baslamistir. Bugiin arastirma bolgesinde yerlesim yerleri
icerisinde kalmis ve cogu tarihi eser statiisii kazanmis birgok yaghane ve fabrika
bulundugu belirtilebilir. Bununla beraber bolgede yaglik zeytin isleyen isletmeler
zaman ig¢inde ¢ogalmis ve gelisme gostermistir. Cizelge 5.72°de bdlgede incelenen

yaglik zeytin isleyen isletmelerin kurulus tarihleri yer almistir.
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Cizelge 5.72.Isletmelerin kurulus yili

. 1 2 3 4 Genel
Isletme Tabakalar
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
2000 yili dncesi 21 35.59 10 52.63 8 66.67 6 60.00 45 45.00
2000-2010 yillar1 arasi 29 49.15 7 36.84 4 33.33 4 40.00 44 44.00
2010 yil1 sonrast 9 15.26 2 10.53 0 0.00 0 0.00 11 11.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Zaman i¢inde bolgedeki isletmelerin bazisi kapanirken bazilar1 da gelisen teknolojiye
bagli olarak yenilenmeye gitmis, kurulus yeri degismis, isSim veya el degisikligi
olmustur. Bunun diginda sektoriin gelisimine gore yeni isletmelerde kurulmustur.
Bolgede yaglik zeytin isleyen isletmelerin ge¢misi 100 yili asmasi nedeniyle 2000 y1l1
oncesi kurulan isletmelerin tamami tek bir siniflandirmaya tabi tutulmustur. Ayrica
incelenen isletmelerde resmi kurulus tarihleri dikkate alinmis ve Cizelge 5.72°deki

bilgilere ulagilmistir.

Incelenen isletmelerin  %11.00i son 10 yil iginde kurulmustur. Isletmelerin
%44.00’linilin kurulusu ise 20 yila yakin bulunmustur. Arastirma bolgesinde incelenen
isletmelerin %45.00’inin kurulus tarihi 20 yilin iizerinde bulunmustur. Halen tarihi
binasinda faaliyetine devam eden isletmelerde oldugu belirlenmistir. Yaghanelerin
%49.15’inin gegmisinin 20 yila yakin oldugu bulunmustur. Ozellikle 2000 yilindan
itibaren yag sikim igletmelerinin sayisinin bolgede arttigr sdylenebilir. Yaglik zeytin
isleyen fabrikalarin tabakalar ortalamasinda goriilecegi tlizere biiyiikk cogunlugu 2000

yil1 dncesinde kurulmustur.

Balikesir, Bursa ve Canakkale illerini kapsayan bir arastirmada 2000 yili 6ncesi kurulan
isletme orani %79.70 bulunmustur (Basaran, 2011). Gaziantep ilinde yapilan bir
arastirmada ise faaliyet siiresi 20 yilin iizerinde olan isletmelerin oran1 %40.00 olarak
bulunmustur (Sakar, 2015). Bu acidan arastirma bolgesindeki isletmelerin faaliyet yili

olarak Tirkiye’nin diger bolgeleriyle ayni ortalamalarda oldugu sdylenebilir.
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Cizelge 5.73.Isletmelerin miilkiyet durumu

. 1 2 3 4 Genel
Isletme Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Kira 19 32.20 2 10.53 2 16.67 1 10.00 24 24.00
Ozmiilk 40 67.80 17 89.47 10 83.33 9 90.00 76 76.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Cizelge 5.73’te incelenen isletmelerin miilkiyet

durumlar1 goriilebilir. Islemelerin

%76.00’s1 kendi 6zmiilklerinde faaliyette bulunmustur. Kiralik olarak faaliyette bulunan

isletmelerin oran1 ise %24.00 olmustur. Tabakalara bakildiginda ise kiralik olarak

faaliyette bulunma orani en fazla %32.20 ile yaghanelerde bulunmustur.

Cizelge 5.74.Isletmelerin hukuki yap: durumu

fsletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalar
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Lmt.Sti. 18 30.51 6 31.58 5 41.67 5 50.00 34 34.00
Anonim Sti. 0 0.00 2 10.53 4 33.33 5 50.00 11 11.00
Sahis 41 69.49 11 57.89 3 25.00 0 0.00 55 55.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00
Kurulus geg¢mislerinin  az olmast ve Ozmilk oraninin azhig ile birlikte

degerlendirildiginde yaghanelerin fabrikalara gére daha fazla konjonktiire bagli olarak
yapilan girisimler sonucu faaliyete gectigi sOylenebilir. Fabrikalarin ise daha uzun
vadeli yatinm amaciyla kurulup isletildigi sOylenebilir. Arastirma bolgesindeki
isletmelerin %55.00°1 sahis isletmesi iken %34.00’i limited ve %11.00°1 de anonim
sirket kategorisinde yer almistir (bkz. Cizelge 5.74). Bolgedeki isletmelerin agirlikli

olarak sahis isletmesi oldugu belirlenmistir.

Gaziantep ilinde yapilan bir aragtirmada sahis isletmelerinin oran1 %6.70 bulunurken
(Sakar, 2015) Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde yapilan arastirmada limited
sirketlerin orant %73.00 olarak bulunmustur (Basaran, 2011). Bu acidan bolgedeki
isletmelerde genellikle sahis sirketi olarak kurumsallagmanin diger bolgelere gore daha
fazla oldugu ve bunun nedeni olarak ta bolgedeki zeytinyag: iiretiminin ¢ok eskilere
dayanmasi nedeniyle aile isletmeciligi geleneginin devam ettirilmesi amaci giidiilmesi

olarak agiklanabilir.
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Cizelge 5.75.Isletmelerin konumu

1 2 3 4 Genel
Isletme Tabakalart Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Sanayi Bolgesi I¢i 9 15.25 13 68.42 8 66.67 7 70.00 37 37.00
Sanayi Bolgesi Dis1 50 84.75 6 31.58 4 33.33 3 30.00 63 63.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Arastirma bolgesinde zeytinlikler bolgede biiyiik bir alan1 kaplar. Bu yoniiyle {iretim
yerlerine yakinlik yaglik zeytin isleyen isletmeler icin hammadde temini ve tercih
edilebilirlik agisindan 6nemli oldugu sOylenebilir. Ciinkii {iretici bolgede genel olarak
kendine daha yakin isletmeleri tercih etmistir. Bundan dolay1 da sanayi bolgelerinin ve
yerlesim yerlerinin ¢ok disinda zeytinlikler i¢inde birgok isletmeye rastlanmistir.
Cizelge 5.75’te isletmelerin konum bilgileri gorilebilir. Bolgedeki isletmelerin
%37.00’s1 sanayi bolgesi i¢inde yer almaktayken %63.00°l sanayi bolgesi disinda yer
almstir. Bu veriye bakilarak isletmelerin ¢ogunlukla sanayi bolgesi disini tercih ettikleri
sOylenebilir. Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmada ise zeytinyagi isletmelerinin
sadece 9%35.60’sinin sanayi bdlgelerinde oldugu belirlenmistir (Anonim, 2016b).
Arastirma bolgesindeki isletmelerin Tiirkiye geneliyle ortiisiir sekilde sanayi bolgesinde

kurulma oranlarinin oldugu sdylenebilir.

5.2.3.incelenen isletmelerde iiretim teknigi ve kapasite durumu

Cizelge 5.76.Isletmelerin kapasite ve iiretim durumu

1 2 3 4 Genel
Kapasite 233125 451241 651269 831177 384549
Var Yilt 65.30 67.66 68.92 70.84 67.76
Kapasite Kullanim Oran1 (%) |y ok Yili 40.47 39.97 40.43 46.99 41.76
> Vallik Ortalama 52.89 53.81 54.68 58.91 54.76
Var Yili 152222 305308  4488.78)  5887.69) 260561
Dane Zeytin isleme (ton/y1l) [Yok Yili 943 56 180346 263298 390541  1605.85
> Villik Ortalama 123289 242827  3560.88 489655 210573
Var Vil 22833 549,55 807.98) 111866 447.95
Elde E‘}itlgg/if)yﬁ“yagl ok Vil 14153 324.62 473.94 742.03 276.25
> Vallik Ortalama 184.93 437.09 640.96 930.34 362.10)
Var Vil 380.56 76327 1122200 147192 651.40
Pirina Odunu (ton/yrl) | 235.89 450.87 658.25 976.35 401,64
2 Yillik Ortalama 308.22 607.07 89022 122414 526.52
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Arastirma bolgesinde ve sektdrde genel olarak yasanilan 6nemli bir sorun da isletmenin
kapasitesinin ¢ok altinda kullanilmasidir. Bunun nedeni ise zeytinde olusan
periyodisitenin yillar arasinda iiretimi biiylik miktarda degistirmesi ve zeytinyagi
fabrikalarinin sezonluk iiretim yapmalart olarak agiklanabilir. Sektor genelindeki
kapasite kullanim oram1 %61.76 ile %67.76 arasinda degismistir (Geng, 2004).
Aragtirma bdlgesindeki isletmelerin kapasite, liretim ve kapasite kullanim durumlar

Cizelge 5.76°da goriilebilir.

l.tabakada yer alan yaghaneler 25-50 ton/giin makine kapasitesi olan isletmelerdir.
Fabrikalar ise 50-120 ton/giin arasi makine kapasitesine sahiptir. Bolgede ortalama
calisma donemi Eyliil-Aralik aylari olup isletmeden isletmeye degismekle beraber yillik
60-75 giin lretim olmustur. Arastirma bdlgesindeki isletmeler var yillarinda %67.76
randimanla ¢alisirken yok yillarinda bu oran %41.76’ya diismiistiir. Yillar ortalamasi
olarak bolgedeki isletmelerin %54.76 olan kapasite kullanim oran1 Cizelge 5.76’da

gortilebilir.

Tiirkiye genelinde atil kapasite orani ise %75.00 civarinda oldugu yapilan bir
aragtirmada tespit edilmistir (Anonim, 2016b). Bir baska arastirmada ise bu oran yine
Tiirkiye genelinde %79.00 olarak bulunmustur (Hocaoglu ve ark, 2017). Izmir ilindeki
yaghanelerde yapilan bir aragtirmada ise yok yillarinda %14.75 olan kapasite kullanim
orani var yillarinda %68.06 olarak bulunmustur (Isin ve Kogak, 2003). Dogu Akdeniz
Bolgesi’nde yapilan bir arastirmada ise isletmelerin kapasite kullanim oranlar1 %46.97

olarak bulunmustur (Seger ve Emeksiz, 2012).

Arastirma bolgesi isletmelerinde Tiirkiye geneli ve diger bolgelerin tlizerinde kapasite
kullanim orani oldugu sdylenebilir. Bununla beraber kullanilmayan atil kapasite yaglik
zeytin isleyen isletmeler ve Tiirkiye i¢in potansiyel ekonomik kayip oldugu ve bunun

degerlendirilmesiyle ilgili calisma yapilmasinin faydali olacagi sdylenebilir.

Isletmeler ortalamasinda yillik islenen dane zeytin ortalamasi isletme basina var yilinda
2 605.61 ton, yok yilinda 1 605.85 ton ve yillik ortalama 2 105.73 ton oldugu

bulunmustur. Elde edilen zeytinyagi miktar1 ise var yilinda 447.95 ton olurken yok
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yilinda 276.25 ton ve 2 yillik ortalama 362.10 ton olmustur. Hatay ilinde yapilan bir
arastirmada ise isletmelerin 347.00 ton/y1l yaglik dane zeytin isledikleri belirlenmistir
(Ozgiirsoy, 2006). Arastirma bdlgesindeki isletmelerin Hatay bolgesindekilere gore

daha fazla iiriin isledikleri soylenebilir.

Zeytinyagr Uretiminde klasik ve modern sistemler kullamilmustir. Klasik sistemi
mengeneler, kuru sistem (siiper presler) ve sulu sistem (torbali, hidrolik presler) olarak
gruplandirilabilir (Kayahan ve Tekin, 2006). Modern (Kontinii Santrifiijliime) sistemler
ise 2 fazli ve 3 fazli kontinii, perkolasyon, kombine perkolasyon ve santrifiijleme
(sinoleo) sistemi olarak smiflandirilabilir. 3 fazli sistemde karasu, yag ve pirina
cikarken 2 fazl sistemde zeytinyagi ve yogun nemli pirina ¢ikar. Boylece 2 fazlh

sistemde pirina ile birlikte karasu da atilarak atik yonetimi masraflarindan kaginilabilir.

Cizelge 5.77.Isletmelerin iiretim teknolojisi durumu

; 1 2 3 4 Genel
Isletme
Tabakalari Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans | (%) Frekans (%)

iki Fazli
Kontinii 8 13.56 4 21.05 5 41.67 4 40.00 21 21.00
Ug Fazli
Kontinii 22 37.29 5 26.32 3 25.00 2 20.00 32 32.00
Klasik 29 49.15 10 52.63 4 33.33 4 40.00 47 47.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.77°de isletmelerde kullanilan iiretim teknolojilerinin oranlart gorilebilir.
Arastirma bolgesinde isletmelerin %32.00’si ti¢ fazli sistemi tercih ederken %21.00’1 iki
fazl sistemi ve %47.00’si ise klasik sistemi tercih etmistir. Gelisen tekniklere ragmen
bolgede halen klasik sistemin yogun olarak kullanildigi sdylenebilir. 3 fazli sistemi
tercih eden isletmelerin orani 1.tabakadan son tabakaya dogru azalirken 2 fazli sistemi
tercih edenlerin orani ise artmigtir. Bunun nedeni olarak biiyiik isletmelerin pirina
fabrikalarina yakin olmasindan dolay1 depolama-tagima masraflariin fazla olmamasi ve
bununla beraber karasudan da ilave bir emek sarfetmeden kurtulmus olmanin avantajini

kullanmak oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye genelinde ise igletmelerin %55.90°u 3 fazli sistemi kullanirken Marmara
Bolgesi’nde %66.70 ve Gediz Bolgesi’nde %68.60 oraninda 3 fazli sistemi
kullanilmistir (Anonim. 2016b). Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmada ise 3 faz
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kullananlarin orant %71.00 olarak bulunmustur (Hocaoglu ve ark, 2017). Gaziantep
ilinde 2015 yilinda yapilan bir arastirmada isletmelerin tamaminin 2 fazli sistemi
kullandig1 belirlenirken (Sakar, 2015) Balikesir, Bursa ve Canakkale illerini kapsayan
baska bir arastirmada 2 faz sistem kullanan isletmelerin orami %42.10, 3 faz
kullananlarm oran1 %39.50 olarak bulunmustur (Basaran ve Y1lmaz, 2016). izmir ilinde
2003 yilinda yapilan bir arastirmada ise yaghanelerin %60.89°u kontinii, %39.02’sinde
ise klasik sistemlerin kullanildig1 belirlenmistir (Isin ve Kogak, 2003). Bu bilgilere gore
arastirma bolgesinde yaghanelerde klasik sistemin diger bolgelere gore daha fazla

kullanildig1 sdylenebilir.

Zeytinyag kalitesine, tiretiminde kullanilan {iretim sistemi kadar bazi {iretim kosullari
da etki eder. Uretim sirasinda zeytinyaginin kalitesine en fazla etki eden sartlar
malaksiyon islemi sirasinda olusur. Malaksiyon kirilip par¢alanan zeytinin hamur haline
getirilerek yogurulmasi iglemidir. Bu islem sirasinda yagin daha fazla ¢ikmasi igin
zeytin hamuru sicak su ile 1sitilmakta, hatta bu su bazen hamurun igerisine verilir.
Ancak daha fazla yag elde etmek amaciyla bu sicaklik 40-45 °C’lere kadar ¢ikarilir.
Kalua ve ark. (2006), hamur 1s1sinin belli bir sicakligin iizerine ¢ikmasinin elde edilen
zeytinyag kalitesini bozdugunu belirtmistir (Ering ve ark., 2018). Bu nedenle sicakligin
28-32 °C’yi gegmemesi gerekir. Malaksiyon iglemi sirasinda kaliteyi etkileyen bir diger
faktor ise taze zeytinyaginda fenolik bilesiklerin fazla olmasi nedeniyle acimsi bir tadin

olmasidir.

Tiiketici tarafindan pek tercih edilmemesi nedeniyle zeytinyaginin igerisinde bulunan
fenolik bilesiklerin ugurularak acimsi tadin giderilmesi amaciyla malaksiyon
makinesinin kapaklar: yogurma islemi sirasinda agilir. Kapak a¢ildiginda zeytin hamuru
hava ile temas ettiginden dolay1 zeytinyagi kalitesi de diiser. Bu nedenlerle incelenen
isletmelere uyguladiklar1 zeytin hamuru sicaklig1 ve malaksiyon makinesinin kapaginin
acilmasiyla ilgili sorular yoneltilmis ve elde edilen sonuglar Cizelge 5.78 ve Cizelge

5.79’da gosterilmistir.
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Cizelge 5.78.Isletmelerde uygulanan zeytin hamuru sicakligi durumu

isletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalart
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
max 32 °C 6 10.17 8 42.11 10 83.33 7 70.00 31 31.00
32-40 °C 26 44.07 7 36.84 2 16.67 3 30.00 38 38.00
40-45 °C 27 45.76 4 21.05 0 0.00 0 0.00 31 31.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Cizelge 5.78’den isletmelerin %31.00°1 zeytin hamuru sicakligini 32 °C altinda
olmasma dikkat etmis, %31.00’i ise 40-45 °C arast hamur sicakligt uygulamistir.

Isletmelerin %23.00’ii ise yogurma esnasinda malaksiyon makinesinin kapagini agarak

zeytinyaginin aciligini gidermeye calistiklarini beyan etmislerdir (bkz. Cizelge 5.79).

Cizelge 5.79.Isletmelerde malaksiyon makinesinin kapaginin agilmasi durumu

: 1 2 3 4 Genel
Isletme
Tabakalar1 Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans (%)
Evet 18 30.51 4 21.05 1 8.33 0 0.00 23 23.00
Hayir 41 69.49 15 78.95 11 91.67 10| 100.00 77 77.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Diinyada 6nemli kaliteli zeytinyag1 liretim alanlarindan biri olan bolgede zeytinyagi
tireten igletmelerin bu uygulamalarmin kalite ve gelir kaybmna neden oldugu
sOylenebilir.

Bu uygulamalarin ortadan kaldirilmasina yonelik gerekli egitim

calismalarinin yapilmasi, zeytinyagi Uretimlerinin denetlenmesi yoniinde Onlemler

alinmasinin bolgede iiretilen zeytinyagi kalitesine olumlu yansiyacagi sdylenebilir.

Cizelge 5.80.Isletmelerin kendi zeytin varligi durumu

sletme 1 2 3 4 Genel
Tabakalar1
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Var 42 71.19 19 100.00 12 100.00 10 100.00 83 83.00
Yok 17 28.81 0 0.00 0 0.00 0 0.00 17 17.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Isletmelerin ekonomik durumlari etkileyen en 6nemli etkenlerden birisi de girdi
maliyetleridir. Bunlarin i¢inde o6zellikle tarim sektoriinde hammadde alimi ciddi

miktarlar tutar. Isletmelerin kendi hammaddesini kendisinin iiretmesinin, isletme
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maliyetlerinin  diisliriilmesinde 6nemli faydalar sagladigi sOylenebilir. Arastirma
bolgesindeki isletmelerin hammadde temini i¢in kendisinin zeytinlik varligiyla ilgili
oranlar Cizelge 5.80’de goriilebilir. Cizelge 5.80’¢ bakildiginda incelenen isletmelerin
%83.00’linlin kendi zeytin varliginin oldugu bulunmustur. Fabrikalarla ilgili yapilan
gorigmelerde tamaminin kendi zeytinlik varligt oldugu belirlenirken yaghane
isletmelerinin oldugu 1.tabakada ise %71.19’unun zeytinlik varlig1 oldugu bulunmustur.
Aragtirma bolgesinde iiretim, isleme ve aracilik hizmetlerinin i¢ igce gectigi sdylenebilir.
Bir iiretici ayn1 zamanda zeytin sikim isletmecisi olabildigi gibi bir fabrika isletmecisi
hem fiiretici hem de araci olabilir. Cizelge 5.80°deki veriler de bu durumu destekler

nitelikle bilgiler sunmustur.

5.2.4.Incelenen isletmelerde personel ve cahsilan iiretici sayisi durumu

Cizelge 5.81.Isletmelerin personel durumu

Igzliitamk;arl 1 2 3 4 Genel
Sezon ] Oran Oran Oran Oran Oran
Durumu | Isci Sayis1 | Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
5 24| 40.68 6 31.58 5| 41.67 2 20.00 37| 37.00
Sezon 6--15 22| 37.29 9 47.37 4| 33.33 5 50.00 40| 40.00
fot 16+ 13| 22.03 4| 2105 3| 25.00 3| 3000 23| 23.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 100.00 100 | 100.00
2 41] 69.49 10 52.63 3| 25.00 1 10.00 55| 55.00
Sezon 3--5 16 | 27.12 7 36.84 5| 41.67 5 50.00 33| 33.00
Drst 6+ 2| 339 2| 1053 4| 3333 4| 4000 12| 12.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Incelenen isletmelerde ¢alisan personel sayisi, bdlgedeki istihdam durumunun
belirlenmesi yaninda isletmelerdeki 6nemli gider kalemlerinden biri olmasi agisindan da
onemlidir. Incelenen isletmelerde calisan personel sayisi sezona gore de@ismistir.
Sezonda ¢alisilan personel sayisi artarken sezon dis1 azalmistir. Isletmelerin personel

durumlart Cizelge 5.81°de goriilebilir.

Cizelge 5.81 incelendiginde 6’dan fazla personel c¢alistiran isletmelerin oran1 sezon igi
%63.00 olurken sezon disinda bu oran %12.00’ye diismiistiir. Arastirma boélgesinde bir
tretim Sezonu ortalama 3-4 ay sirmistir. Yilin geriye kalan zaman diliminde

isletmelerin %55.00’1 2°den az personel calistirirken %33.00°1 3-5 arast ve %12.00’si
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6’dan fazla personel calistrmistir. Isletme biiyiikliigii arttikca sezon i¢i calistirilan

personel sayis1 da buna paralel olarak artmistir.

Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmaya gore %33.50’si sezon i¢i 7°den az personelle
calisirken %31.80°1 8-15 arasi personelle ¢alismistir (Anonim, 2016b). Sezon dis1 ise
%31.80’1 1 personel ile ¢alisirken %35.30°1 2-5 aras1 ve %32.90’u 6’dan fazla personel
ile ¢alisilmistir. Bu oranlarla karsilastirildiginda arastirma bdlgesindeki isletmelerin
Tiirkiye geneline gore daha fazla istihdam olusturdugu soylenebilir. Isletmeler
ireticiden yaglik dane zeytini alarak karsiliginda iireticiye iicretini veya zeytinyagi
olarak ¢ikan iiriin miktarim vermektedir. Isletmelerin sezonda ¢alistig1 iiretici sayist,
isletmenin bulundugu konumu, kapasitesi ve ekonomik giicii ile ilgiliyken ayn1 zamanda
bolgenin iretici isletme yapisiyla da dogrudan ilgili olmustur. Cok pargali ve kiigiik
tiretici isletmelerinin bulundugu bdlgelerde hasat sonrasi yaglik zeytin isleyen

isletmelerin onlerinde uzun kuyruklar olusur.

Cizelge 5.82.Isletmelerde iiretim sezonunda calisilan iiretici say1s1

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel

Oran Oran Oran Oran Oran
Isgi Sayist Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
100'den az 9| 15.25 3| 15.79 1 8.33 3| 30.00 16 16.00
100-1.000 aras1 32| 54.24 11| 57.89 8| 66.67 4| 40.00 55 55.00
1.000'den fazla 18| 30.51 5| 26.32 3| 25.00 3| 30.00 29 29.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Arastirma bolgesinde daha once belirtildigi gibi iretici isletmelerin ¢ok pargali ve
kiiglik igletmeler oldugu soylenebilir. Bu nedenle yaglik zeytin isleyen isletmelerin
sezonda calistiklar1 iiretici sayis1 da fazla olmustur. Isletmelerin %55.00’i 100-1 000
arasi iireticiyle calisirken %29.00°u 1 000’den fazla iireticiyle ¢alismistir. %16.00°s1 ise
100°’den az dreticiyle calismistir (bkz. Cizelge 5.82). Tiirkiye geneli yapilan bir
arastirmada 100-1.000 aras1 iireticiyle calisan isletmelerin orani %52.90 iken 1 000°den
fazla treticiyle calisan igletmelerin orant %38.20 bulunmustur (Anonim, 2016b).
Aragtirma bolgesindeki isletmelerin Tirkiye ortalamasmin biraz iizerinde iireticiyle

calistig1 sOylenebilir.
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Daha oOnceden de belirtildigi gibi yaglik zeytin isleyen isletmecilerin yasadigi
sorunlardan biri iiretim sonucu olusan atiklarin imha edilmesinde yasanilan sikintilar
olmustur. Yaglik dane zeytini isleme sonucu pirina ve karasu adi verilen atiklar
meydana ¢ikar. Pirinanin ekonomik degeri olmasi nedeniyle elden ¢ikartmakta herhangi
bir olumsuzluk yasanmazken asil sorun karasuyun imhasinda veya aritilmasinda ortaya
cikar. Zeytin karasuyu, zeytinyagi isletmelerinde zeytini yaga isleme sonrasinda agiga
c¢ikan birgok ¢ozlinmiis ve askida madde igeren bir sividir. Zeytin karasuyunun kimyasal
bilesimi, zeytin tiirline, agag varligina, toplam dane yetistirme kosullarina, meyvenin

olgunluk derecesine ve yag ekstraksiyon yontemine gore farkliliklar gosterir.

Isleme yontemlerinin tiimiinde zeytinin kendi biinyesinde bulunan suya ilave olarak
preslemeden Onceki yikama ve daha sonra hamur halinde iken verilen su nedeniyle
sistemden karasu ¢ikist olur. Ug fazli siirekli sistemde bir ton zeytin islemek igin
yaklasik 600-700 litre su kullanildigindan sistemden 1 000-1 200 litre su ¢ikmakta, iki
fazli siirekli sistemde ise 200-250 litre su kullanildigindan ¢ikan karasu miktar1 daha az

olur (Oktav ve Ozer, 2002; Usakli, 2010).

2 fazli sistemi kullanan isletmelerin sektorde yeterli seviyede olmamasi ve atik aritma
ile imhada yasanan problemler bolgede ¢evreyi de olumsuz etkilemistir. Bélge halkinin,
tireticilerin ve isletmecilerin ¢evre hassasiyeti ve saygisi oldugu sdylenebilirse de aritma
ve imhanin ekonomik olarak bir yiikii olmasindan dolay1 atiklar isletmeciler tarafindan
cevreye birakilmistir. Ayrica arastirma bolgesinde karasu aritmada daha ¢ok bekletme
havuzlar1 kullanilmakta, bu havuzlarda bekletilen karasuyun buharlasarak yok olmasi
beklenmistir. Yagislarin oldugu donemlerde bu havuzlar tagsmis ve gevresini Kirletmistir.
Bundan dolay1 bu c¢alismada bdlgedeki havuzlar aritma sistemi olarak kabul

edilmemistir.
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5.2.5.Incelenen isletmelerde marka, aritma ve kalite sistemi varhigi durumu

Cizelge 5.83.Isletmelerde aritma sistemi varligi durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Antma Sistemi Varlig: Oran Oran Oran Oran Oran

& Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Var 7| 11.86 41 21.05 4| 33.33 7| 70.00 22 | 22.00
Yok 52| 88.14 15| 78.95 8| 66.67 3| 30.00 78| 78.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Arastirma bolgesindeki isletmelerin aritma sistemi varligi Cizelge 5.83’de goriilebilir.
Cizelgeye bakildiginda incelenen isletmelerin %78.00’inin aritma sistemi olmadigi
bulunmustur. Bu oran arastirma bolgesinde karasudan kaynakli ciddi manada bir ¢evre
kirliligi sorunu yasandigint ve bu sorunun ortadan kaldirilmasma yoénelik caligmalar
yapilmasinin gerekliligini gosterdigi soylenebilir. Zeytin sikildiktan sonra geriye kalan
posaya pirina adi verilir. Pirina, zeytinin ¢ekirdegi ve etinden olusur. 100 kg zeytinden
ortalama 15-22 kg zeytinyagi; 35-45 kg pirina; 100 kg pirinadan ortalama 6-7.5 kg
pirina yagi, 60-70 kg kuru pirina elde edilir. Pirina yagi sabun yapiminda sanayide
kullanilir. Yagr alinan zeytin pirina ¢ekirdegi ve et kismi olarak ikiye ayrilir. Cekirdek

kism1 dogrudan kalorifer yakiti olarak kullanilir. Et kismui ise sigara kalinliginda 2 cm

uzunlugunda pelet yapilir ve bu kisimda c¢ekirdek gibi otomatik yiiklemeli

kaloriferlerde, mandiralarda ve firin gibi 1s1 ihtiyaci olan yerlerde kullanilir.

Cizelge 5.84.Isletmelerde pirina degerlendirme durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Antma Sistemi Varlig: Oran Oran Oran Oran Oran

! & Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Pirina Fabrikasina 41| 69.49 11| 57.90 9| 75.00 9| 90.00 70 | 70.00
Yakit Olarak 10| 16.95 4| 21.05 1 8.33 0 0.00 15| 15.00
Her ikisi 8| 13.56 4| 21.05 2| 16.67 1| 10.00 15| 15.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Isletmeler yaglik dane zeytine yapilan islem sonucu ortaya ¢ikan pirinay: verilen hizmet
ticreti olarak kabul edip iireticiye geri vermedikleri belirlenmistir. Elde edilen pirinay1
yakit olarak degerledirmis veya pirina fabrikalarina satmistir. Arastirma bdlgesinde
isletmelerin %70.00’1 pirinay1 pirina fabrikalarina gonderirken %15.00’1 yakit olarak

kullanmis ve %15.00°1 de hem yakit olarak kullanip hem de fabrikalara gondermistir.
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Dogrudan fabrikaya gonderme orani %90.00 ile en yiiksek 4.tabakada yer alirken yakit
kullanimi olarak en fazla %21.05 ile 2.tabakadaki isletmelerde goriilmiistiir. (bkz.
Cizelge 5.84).

Bir isletmenin marka sahibi olmasi o isletmeye kendi {irliniinii pazardaki diger
trlinlerden ayirma imkani verir. Tiketicilere ise aldiklar1 iirlinde her zaman ayni
standartlar1 bulabileceklerinden dolay1 giiven verir. Bunun sonucunda markasi olan
isletme pazarlama konusunda markasi olmayan isletmelerin &niine geger. Uretilen
iiriiniin pazarlanmasi i¢in 6nemli olan marka varligi durumu arastirma bolgesinde

incelenen isletmelerde Cizelge 5.85°deki gibi bulunmustur.

Cizelge 5.85.Isletmelerde marka varlig1 durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Marka Varlis: Oran Oran Oran Oran Oran
£ Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Var 34| 57.63 17| 89.47 12 | 100.00 10 | 100.00 73| 73.00
Yok 25| 42.37 2| 10.53 0 0.00 0 0.00 27| 27.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Arastirma bolgesinde isletmelerin %73.00’iiniin markas1 varken %27.00’sinin markas1
bulunamamustir. 3. ve 4.tabakadaki isletmelerin tamaminin markasi: bulunurken marka
varligi en az olan isletmeler ise %57.63 ile 1.tabakada yer almistir. Bu durum arastirma
bolgesinde bulunan yaghanelerin daha c¢ok sikim hizmeti vermelerinden ve bunun
karsiliginda aldiklar1 zeytinyaglarint dokme olarak ellerinden ¢ikarmalarindan dolay:
marka ihtiyact duymamalari olarak agiklanabilir. Tirkiye genelindeki isletmelerin
%70.70’sinin marka varlig1 oldugu bulunmustur (Anonim, 2016b). Bu agidan bdlgedeki
isletmelerin Tiirkiye geneline gore daha fazla markalasma faaliyeti i¢inde oldugu
soylenebilir. Kalite yonetim sistemleri tanim olarak; tiriiniin kalite giivenligini saglamak
icin bir plan dogrultusundaki tiim etkinliklerin sistematik uygulamasidir. Gida
sanayinde bu sistematik uygulamalar satin alma asamasindan baslayarak {iiretim,
pazarlama, tasarim, kalite kontrol ve satis sonrasi hizmetlere kadar tiim siiregleri kapsar.
Gida iiretimi yapan isletmeler 6n kosul sartlarini yerine getirmeleri sonrasinda kalite
yonetim sistemleri ile yapilandirildiklar1 zaman iirettikleri liriiniin arkasinda durabilecek

sartlara kavusmus olurlar. Bu nedenle ticari imajin korunmasi, yasal sorumluluklarinin
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yerine getirilmesi ve satista bir avantaj saglanmasi agisindan kalite yonetim sistemleri

Onemlidir.

Cizelge 5.86.Isletmelerde kalite sistemi durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Kalite Sistemi Varlig1

Var 14| 23.73 10| 52.63 8| 66.67 10| 100.00 42| 42.00
Yok 45| 76.27 9| 4737 4] 33.33 0] 0.00 58 | 58.00
Toplam 59 ]100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.86’da bolgedeki isletmelerin kalite giivenlik sistemi varligi durumlar
gortilebilir. Bolgedeki isletmelerin %42.00’sinin kalite yonetim sistemi bulunmus,
%58.00’inin  bulunamamustir. 4.tabakadaki isletmelerin tamaminin kalite giivenlik
sistemi bulunurken isletme biiyiikliigii azaldik¢a kalite yonetim sistemi olan isletmelerin
orani da diismistiir. En az kalite yonetim sistemi varligi olan isletmeler %23.73 ile
1.tabakada bulunan yaghanelerde yer almistir. Bu oranin yaghanelerde profesyonel ve

sistematik tiretim yapilmadigini gésterdigi sdylenebilir.

5.2.6.Incelenen isletmelerde pazarlama durumu

Tarimsal pazarlama, tarim iriinlinlin treticiden tliketiciye ulastirilmasina kadar olan
asamalarin tiimiinli i¢ine alan bir sistem olarak adlandirilabilir. Bu sistem igerisinde
toplama, isleme, dagitim, hasat, dereceleme, paketleme ve depolama gibi birgok islem
bulunur. Bu boliimde yaglik dane zeytin isleyerek zeytinyagi elde eden isletmelerin
pazarlama yapisi incelenmistir. Arastirma bolgesindeki isletmeler zeytinyagi tiretimi
icin treticiden yaglik dane zeytin aldiklari gibi zeytinyagi da almistir. Bu nedenle hem
yaglik dane zeytin hem de zeytinyag: ayr1 ayr1 degerlendirilmistir. Isletmeler {ireticiden
hammadde temin ettikleri gibi hammaddenin bir kismini kendi iiretiminden de elde

etmistir.
Cizelge 5.87 ve 5.88’de isletmelerin zeytin ve zeytinyagini temin durumlari gorilebilir.

Cizelge 5.87’e bakildiginda isletmelerin %21.00’1 hammadde olarak yaglik dane zeytini
%25.00 oraninda kendi bahg¢esinden elde etmistir.
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Cizelge 5.87.Isletmelerin yaglik dane zeytin temin yerleri durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Oran Oran Oran Oran Oran

Dane Zeytin Temin Yeri Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Tamam Ureticiden 45| 76.27 15| 78.95 9| 75.00 10 | 100.00 79| 79.00
%25 Kendi Zeytini 14| 23.73 4] 21.05 3| 25.00 0 0.00 21| 21.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.88’de ise isletmelerin disaridan  zeytinyagi temini yapma durumlar

goriilebilir.

Cizelge 5.88.Isletmelerin zeytinyag: temin yerleri durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Zeytinyagi Temin Yeri Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Tamami Ureticiden 55| 93.22 0 0.00 0 0.00 0 0.00 55| 55.00
%25 Kendi Zeytini 4 6.78 2| 10.53 2 16.67 2| 20.00 10| 10.00
%50 Kendi Zeytini 0| 0.0 3| 15.79 3 25.00 3| 30.00 9| 9.00
%75 Kendi Zeytini 0| 0.00 10 | 52.63 5 41.66 5| 50.00 20 | 20.00
Tamami Kendi Zeytini 0 0.00 4| 21.05 2 16.67 0 0.00 6 6.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 | 100 100.00

TR22 Bolgesi’nde iiretici isletmeler iirettikleri yaglik dane zeytini dane veya zeytinyagi
olarak satisim1 gerceklestirmistir. Zeytinyagr pazarlamasinda dogrudan tiiketiciye
ulasamayan iiretici isletmeler ellerindeki zeytinyagimi perakende fiyatlarindan daha
diisiik fiyatlara isleyen isletmelere satmistir. Isleyen isletmeler ise analizler sonucunda
tireticilerden aldiklar1 zeytinyaglarini kendi markalar1 altinda satigin1 gergeklestirmistir.
Isletmelerin  %55.00’i zeytinyagmi tamamen iireticiden temin ederken %6.00s1
tamamen kendi zeytinyagini kullanmistir. Isletmelerin %10°u iireticiden almakla
beraber %25.00 oraninda, %9.00’u %350.00 oraninda ve %20.00’si %75.00 oraninda
kendi zeytinyagini kullanmistir. Dogu Akdeniz Bolgesi isletmelerinde ise isletmelerin
%14.33’1i tamamen kendi {iiretimleri olan zeytinyaglarint kullanmistir (Secer ve
Emeksiz, 2012). Arastirma bolgesindeki isletmelerin Dogu Akdeniz Bolgesi’ndekilere
gore daha az kendi zeytinyaglarin1 kullandiklar1 sdylenebilir. Tamaminda {ireticinin
zeytinyagin1 kullanan igletmelerin en fazla oldugu oran %93.22 ile 1.tabakadaki
yaghaneler olmustur. Yaghaneler hakyag adi altinda treticiden sikim karsiligi %7.00

oraninda zeytinyagi aldiklari i¢in bu oranin fazla ¢iktig1 sdylenebilir.
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Fabrikalara bakildiginda ise tamamini {ireticiden alan isletme bulunmamistir. 2., 3. ve
4.tabakadaki isletmelerde en fazla oran %75.00 ile kendi zeytinyagini kullanan
isletmelerde bulunmustur. Isletme disindan temin edilen zeytinyaglarinda her zaman
istenilen kalite yakalanamayabilir. Bu da isletmenin her zaman ayni standartlarda pazara
irlin  sunamamasina neden olabilir. Kaliteden ve marka imajindan 6diin vermek
istemeyen bazi isletmeler pazara sunulan iiriin miktarindan ziyade {iriin kalitesine dnem
vermistir. Bundan dolay1 bu isletmeler disardan zeytinyagi temini yapmamustir. Yine
her ne kadar diger isletmeler disardan alim yapsa da miimkiin oldugu kadar kendi

zeytinyaglarini kullanma egiliminde olduklar1 Cizelge 5.88e bakilarak sdylenebilir.

Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerde iiretim donemi 2017-18 yillar1 dikkate
aliarak degerlendirilmistir. 2017 yili icerisinde liretim hazirligi yapilan yaglik dane
zeytin 2017 yili sonu 2018 yili baslarinda hasadi yapilmistir. Bu nedenle hammadde
fiyat1 olarak 2018 yili baz alinmistir. 2018 yil1 igerisinde yaglik dane zeytinin kilosu

tireticiden 3 TL’den satin alinirken zeytinyaginin kilosu 11 TL’den alinmastir.

Aragtirma bolgesinde isletmeler fireticiden sikim hizmeti karsiliginda nakit veya
bolgede yaygin olarak uygulanan hakyag adi verilen elde edilen zeytinyaginin bir
kisminin alinmast seklinde olmustur. Tiirkiye’de diger bolgelerde de sikga rastlanilan bu
uygulamanin orani; bdlgelere, iiriin miktarina ve kalitesine gore degisebilir. Bununla
beraber arastirma bolgesinde ortalama hakyag orani %7.00 olarak uygulanmustir.
Arastirma bolgesindeki isletmeler yaglik dane zeytin aliminda ilk kriter olarak dane
iriligini, 2.sirada ise danelerin diriligi degerlendirmistir. En son ise dane rengini
degerlendirmede kullanmigtir. Bu siralama incelenen isletmelerin tamaminda ayni
bulunmustur. Isletmeciler, isletmeye veya isletmelerin iiriin alim noktalarina getirilen
yaglik dane zeytinleri siniflandirma eleklerinde boylarina gore ayirmis ve iriligine gére

ayrilan daneleri daha sonra tartarak deger tespiti yapmustir.

Yaglik dane zeytinler hasatta dalindan toplandig1 gibi herhangi bir miidahale olmadan
kendi kendine olgunlasip diisen danelerde olur. Bunlara bolgede dip zeytini adi verilir.
Bu zeytinlerin kalitesi dalindan toplanan danelere gore daha disiik olur. Arazide kalan

bu zeytinler hasat sonrasi yine iireticiler tarafindan veya {ireticisi tarafindan
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toplanmayan zeytinler gelir elde etmek isteyen kisilerce toplanarak isletmelere getirilir.
Buna bdlgede basak toplama ad1 verilir. Isletmeler basak toplama sonucu elde edilen dip
zeytinlerin deger tespitinde herhangi bir siniflandirma yapmayip tek bir fiyat iizerinden

degerlendirmistir.

Isletmelerin yaglik dane zeytin degerlendirmesinde kullandig1 diger bir kriter ise dane
rengi olmustur. Tiiketici tarafindan bilinirligi ve talebi artan Ssoguk sikim veya erken
hasat zeytinyagi iiretimi i¢in yaglik dane zeytinler tam olgunlasmadan tamamen yesil
renkte toplanarak isletmelere satig igin getirilmis ve degerlendirmesinde ¢ogunlukla

renk kriteri kullanilmistir.

Isletmelerin zeytinyag: aliminda baktigi ilk 6zellik ise zeytinyaginin asitlik derecesi
olmustur. Zeytinyaginin satisinda da en ¢ok dikkat edilen 6zellik olan asitlik derecesi
incelenen isletmelerde de ilk sirada gelmistir. Zeytinyagi Tiirk Gida Kodeksi’nde de
asitlik derecesine gore siiflandirilir (Tiitk Gida Kodeksi, 2017). Isletmeler
zeytinyagimin degerlendirilmesinde dikkate aldigi 2.kriter ise zeytinyaginin tadi
olmustur. Bunun belirlenmesine yonelik degisik kuruluslarca zeytinyagi tadim kurslari
diizenlenerek uzman yetistirilir. Boylece zeytinyaginin kalitesinde belli standartlar tespit
edilmeye calisilir. Isletmeler ¢alisanlarmin bu kurslara katilmim saglayarak
zeytinyagimin degerlendirilmesinde duyusal kriterlerle tespiti de kullanmistir. Son
olarak ise zeytinyaginin degerlendirilmesinde 3.sirada koku ve 4.sirada renk dikkate
almmistir. Incelenen isletmeler cogunlukla hammaddeyi iireticiden aldiklarindan dolay:

baz1 sorunlar yagamustir. Isletmelerin yasadigi bu sorunlar Cizelge 5.89’da gériilebilir.

Cizelge 5.89.Isletmelerde hammadde temininde yasanan sorunlar

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel
Sorunlar Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Hasat Sekli 12| 20.34 6| 31.58 4] 33.33 2| 20.00 24 | 24.00
Bekletme 24| 40.68 2| 10.53 1 8.33 1] 10.00 28 | 28.00
Yetersiz Bakim 6| 10.17 4| 21.05 2| 16.67 41 40.00 16 | 16.00
Dip Zeytinlerin Karigtirilmasi 17| 28381 7| 36.84 5| 41.67 3| 30.00 32| 32.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 ] 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00
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Arastima bolgesindeki isletmeler hammadde temininde %32.00 ile en fazla dip
zeytinlerin dalinda hasat edilen zeytinlerle karistirilarak getirilmesinden dolay1 sorun
yasamistir. 2.sirada ise hasat edilen iiriinlerin isleninceye kadar cuval gibi uygunsuz
sartlarda bekletme yapilmasindan dolayr olusan kalite kaybi nedeniyle  sorun
yagsamistir. 3. ve 4.sirada ise bolgedeki hasat sekli ve yetersiz bakim sartlari nedeniyle
iirlinde olusan kalite kaybindan dolay1 sorun yasamistir. Zeytinyagi aliminda yasanan en
bliyiik ve en 6nemli sorun isletmeye satis igin getirilen zeytinyaglarinda taklit ve tagsis
yapilmasi olmustur. Isletmeler bundan dolay1 gelen zeytinyaglarini analiz etmekte ve

bunun sonucuna gore degerlendirme yapmustir.

Tarim {iriinleri piyasalarinin en 6nemli sorunlarindan birisi hasat sezonu ile iirlin arzinda
yasanan artis ve bu donemde {iriin fiyatlarinin gerileyerek {ireticilerin gelir kaybi
yasamasidir. Tarim triinlerinin istenilen pazar fiyati olusuncaya veya bulununcaya
kadar bekletilebilmesi i¢in depolanmasi isletmeler i¢in 6nemli bir konudur. Bu durum

zeytinyagi isletmeleri i¢in de gecerlidir.

Cizelge 5.90.Isletmelerde depo varligi durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Deno Varlia Oran Oran Oran Oran Oran
cpo varligl Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Var 55| 93.22 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 96 | 96.00

Yok 4 6.78 0| 0.00 0 0.00 0 0.00 4| 4.00

Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 ] 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Zeytinyaginda 6zellikle bir sonraki senenin hasadi oncesinde zeytinyag fiyatlari en st
seviyelere gelir. Bu nedenle arastirma bélgesinde isletmelerin ¢ogunlugunda depo
mevcudu bulunmus ve tesislerin kapladigi alanin ¢ogunu depo bolimii olusturmustur.
Incelenen isletmelerin  %96.00’smin depo mevcudu bulunurken %4.00 oraninda
isletmenin depo mevcudu bulunamamustir (bkz. Cizelge 5.90). Fabrikalarin oldugu 2., 3.
ve 4.tabakadaki isletmelerin tamaminda depo mevcudu bulunurken yaghanelerin
%6.78’inde depo mevcudu bulunamamistir. Baz1 yaghaneler sikim sonrast hemen yagi
tireticiye teslim etmistir. Sikim i¢in hakyag olarak alinan yagi ise bekletme yapmadan

satmistir. Bu nedenle depoya ihtiya¢ duymadiklarini belirtmislerdir.
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Isletmelerde depo mevcudu kadar depo kapasitesi de onemli bir konudur. Depo
biiyiikliigiiniin isletmenin ihtiyacin1 karsilayabilmesi gerekir. Yoksa fiiretilen triinler
uygun olmayan kosullarda bekletilerek iiriinde kalite kaybima yol agabilir. Incelenen

isletmelerin depo kapasiteleri Cizelge 5.91°de goriilebilir.

Cizelge 5.91.Isletmelerde depo kapasitesi durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Deno Kapasitesi Oran Oran Oran Oran Oran

P P Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
40 ton alt1 44| 74.58 13| 68.42 5| 41.67 5| 50.00 67| 67.00
41-100 ton arasi 15| 25.42 6| 31.58 4] 33.33 2| 20.00 27| 27.00
100 ton tizeri 0| 0.00 0| 0.00 3| 25.00 3| 30.00 6| 6.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 ] 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.91 incelendiginde depo varligt olan igletmelerin %67.00’sinin 40 ton alt1, %
27.00’sinin 41-100 ton aras1 ve %6.00’sinin 100 ton iizeri depolama kapasitesi oldugu
bulunmustur. 100 ton ve flzeri depolama kapasitesine sadece 3. ve 4.tabakada
rastlanmistir. 40 ton alt1 depo varligi ise %74.58 ile en az yaghanelerde bulunmustur.
Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmaya gore isletmelerin %97.60’sinin depo varligi
tespit edilirken bu isletmelerin %34.10°1 40 ton alt1, %24.70°si 40-100 ton arasi ve
%41.20’sinin 100 ton iistii depo varligi oldugu belirlenmistir (Anonim, 2016b). Tikiye
geneline gore arastirma bolgesindeki isletmelerin depolama kapasitesinin diisiik oldugu
soylenebilir. Isletmelerin zeytinyaginda kullandiklari depolama materyali cesitleri

Cizelge 5.92°de goriilebilir.

Cizelge 5.92.Zeytinyag1 depolama materyali durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Tasima Matervali Oran Oran Oran Oran Oran
$! YA | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Plastik Bidon 49 | 83.05 3| 15.79 0 0.00 0 0.00 52 52.00
Krom Tank 10| 16.95 11| 57.89 4 33.33 2 20.00 27 27.00
Celik Tank 0 0.00 5| 26.32 6 50.00 5 50.00 16 16.00
Beton Tank 0 0.00 0 0.00 2 16.67 3 30.00 5 5.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Isletmelerin %52.00’si zeytinyagini plastik gida bidonlarinda saklarken %27.00’si krom
tanklari, %16.00’s1 g¢elik tanklari, %5.00’1 ise beton tanklar1 kullanmistir. Bu
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materyallerden zeytinyagi saklanmasi i¢in en uygun olanlarin ¢elik ve beton tanklar
oldugu konu uzmanlarinca belirtilmistir (Keceli, 2008). Isletmeler genelinde en fazla
plastik bidon kullanilmakla beraber tabakalara bakildiginda plastik bidonlarin en fazla
%83.05 ile yaghanelerde kullanildig1 belirlenmistir. Isletmelerin biiyiikliigii arttik¢a
celik ve beton tanklarin kullanilma oranlar1 da artmistir. 4.tabakadaki isletmelerde
%350.00 oraninda ¢elik tank kullanilirken %30.00 oraninda beton tanklar kullanilmistir.
Bu acidan bolgedeki yaghanelere ve kiiciik isletmelere ¢elik ve beton tank
kullanmalarina yonelik destek verilmesinin firetilen zeytinyagi kalitesine olumlu

yanstyacagi sdylenebilir.

Cizelge 5.93.Isletmelerde iiretilen zeytinyag: cesidi durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Zeytinyag Cesidi Oran Oran Oran Oran Oran
eytinyagt (-esidi Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Naturel Sizma 47| 79.66 16| 84.21 10| 83.33 8| 80.00 81| 81.00
Naturel Birinci 8| 13.56 2| 10.53 2| 16.67 1] 10.00 13| 13.00
Rafine 4| 6.78 1| 526 0| 0.00 0| 0.00 5| 5.00
Riviera 0| 0.00 0| 0.00 0| 0.00 1| 10.00 1| 1.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Naturel zeytinyagi hem besin degerleri hem de pazar payr nedeniyle arastirma
bolgesindeki isletmeler tarafindan da tiretim tercihinde ilk sirada gelmistir. Ancak
iiretim amacini isletmeye gelen hammaddenin kalitesi etkilemekte ve bu nedenle naturel
harici diger yaglarda isletmeler tarafindan iiretilmistir. Cizelge 5.93’de goriilecegi lizere
isletmelerin  {rettigi zeytinyaginin  %81.00’ini naturel sizma g¢esit zeytinyagi
olustururken %13.00’linii naturel birinci ¢esit zeytinyagi, %5.00’ini rafine ve %1.00’ini
riviera ¢esit zeytinyagl olusturmustur. Riviera ¢esit zeytinyagi rafine ile naturel
zeytinyaginin karistirilmasiyla elde edilir. Yaghanelerde ve kiigiik isletmelerde naturel
sonras1 kalan rafine zeytinyaglar1 daha ¢ok bu haliyle biiyiik isletmelere satilmasindan
dolayr riviera tipi zeytinyagma rastlanilmadigi soylenebilir. Isletmeler iirettikleri
iiriinleri dogrudan tiiketiciye veya aracilar vasitasiyla pazara sunar. Isletmelerin
tirettikleri zeytinyagimi dogrudan tiiketiciye ulastirabilmelerinin pazarlama ve rekabet

giiciinii artirdig1 sdylenebilir.
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Cizelge 5.94.Isletmelerde zeytinyag: satis yeri durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Zevtinvad: Satis Yerleri Oran Oran Oran Oran Oran
eytinyagl Satis Yeriert Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Tiiketici 14| 23.73 7| 36.84 5| 41.66 5| 50.00 31| 31.00
Ihracate1 3 5.08 2| 10.53 2| 16.67 2| 20.00 9 9.00
Perakendeci 18| 30.51 4| 21.05 2| 16.67 1| 10.00 25| 25.00
Toptanci 24| 40.68 6| 3158 3| 25.00 2| 20.00 35| 35.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Arastirma bolgesindeki isletmeler irettikleri zeytinyaginin  %31.00’ini  dogrudan
tiikketicilere, %35.00’ini1 toptancilara, %?25.00’ini perakendecilere ve %9.00’unu

ihracatcilara satmistir (bkz. Cizelge 5.94).

Kiiciik isletmelerin ve yaghanelerin dogrudan tiiketiciye satiglari biiylik isletmelere gore
daha az olmustur. Yaghanelerin tiiketiciye satiglar1 %23.73 oranindayken 2.tabakadaki
isletmelerde bu oran %36.84 bulunmustur. Yaghanelerin toptanciya satiglart %40.68
olarak bulunmustur. 4.tabakadaki isletmelerin dogrudan tiiketiciye satislari %50.00
oranindayken toptancilara satiglar1 %20.00 olmustur. Bu durumun biiyiik isletmelerin
dogrudan tiiketiciye ulasacak satig aglart kurarak toptanciya olan bagimliligini
minimum seviyelere diisiirmesinden kaynaklandig1 sOylenebilir. Biiyiik isletmelerin
kiiciik isletmelere ve yaghanelere gore pazarlama ve rekabet giiciiniin daha fazla

oldugunu Cizelge 5.94°deki bilgilere gore soylemek miimkiindiir.

Cizelge 5.95.Isletmelerin pazar arastirmasi yaptirma durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Pazar Arastirmast Durum Oran Oran Oran Oran Oran
i § urumu Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%)
Evet 0 0.00 3| 15.79 5| 41.67 5| 50.00 13| 13.00
Hayir 59 | 100.00 16 | 84.21 7| 58.33 5] 50.00 87| 87.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 100.00 100 | 100.00

Incelenen isletmelerin iirettikleri zeytinyaginin satisiyla ilgili pazar arastirmasi yaptirma
durumu Cizelge 5.95’te goriilebilir. Isletmelerin %13.00’{i pazar arastrimasi yaptirirken
%87.00’s1 pazar arastirmasi yaptirmamistir. Yaghanelerde pazar arastirmasi yaptiran
isletmeye rastlanmazken isletme biiylikliigli arttik¢a pazar aragtirmasi yapan isletme

orani da artmustir.
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Cizelge 5.96.Isletmelerin satis fiyat: belirleme kriterleri

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
P Arast D Oran Oran Oran Oran Oran
azar Arashirmast Durumu Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Maliyet 19| 32.20 6| 31.58 3| 25.00 2| 20.00 30| 30.00
Rekabet 0 0.00 3| 15.79 2| 16.67 2| 20.00 7 7.00
Piyasa Fiyati 40| 67.80 10| 52.63 5| 41.66 2| 20.00 57 | 57.00
Prestij 0 0.00 0 0.00 2| 16.67 41 40.00 6 6.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Isletmeler iirettikleri zeytinyagmin pazara sunacaklari fiyatin1 belirlemede degisik
faktorlere gore karar vermistir. Bazen piyasa fiyati tiriiniin fiyatin1 belirlemede etkili
olurken bazen isletmenin marka imaji gibi nedenler etkili olmustur. Incelenen

isletmelerin fiyat politikalarini etkileyen etkenler Cizelge 5.96°da gosterilmistir.

Incelenen isletmelerin %57.00°si iiriin fiyatm1 piyasa fiyatina gore belirlerken %30.00’u
iretim maliyetini dikkate almis, %7.00°si pazardaki rekabet ortamina gore fiyati
belirlemis ve %6.00’s1 isletmenin marka imajin1 dikkate alarak fiyat belirlemistir.
Piyasa fiyat1 ve maliyet isletme biiylikliigii arttikca azalirken rekabet ve prestije gore

tiriin fiyat1 belirleme orani isletme biiyiikliigliyle beraber artmistir.

Cizelge 5.97.Isletmelerin bdlge disina yapilan zeytinyag satis durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Zeytinyag Satis Orant Frekans (OO/LE;H Frekans (OO/Sn Frekans (OO/Sn Frekans (Cg/;z;n Frekans (O°/[§n
0% 18| 30.51 2| 10.53 0 0.00 0 0.00 20 | 20.00
25% 19| 32.20 6| 3157 1 8.33 0 0.00 26 | 26.00
50% 8| 13.57 5| 26.32 4| 33.34 4| 40.00 21| 21.00
75% 7| 11.86 3| 15.79 6| 50.00 41 40.00 20 | 20.00
100% 7] 11.86 3| 15.79 1 8.33 2| 20.00 13| 13.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Tarim isletmeleri i¢in 6nemli konulardan birinin kendi bulunduklari bolge disina satis
yapabilme becerileri oldugu sdylenebilir. Bu becerinin isletmelerin pazarlama giiciiniin
degerlendirilmesi agisindan da énemli oldugu sdylenebilir. Uretilen iiriinlerin iiretildigi
bolgede fiyatlar1 iiretim fazlalifindan dolayr diisiik olurken iiretim bdlgesinden
uzaklasildikca iiriin fiyatlar1 da artabilir. Ayrica bolge disina satis yapabilen igletmelerin

pazarda zaman zaman meydana gelen fiyat dalgalanmalarindan daha az etkilendikleri
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sdylenebilir. Incelenen isletmelerin kendi bdlgeleri disina satis yapma oranlar1 Cizelge
5.97°de gosterilmistir. Cizelge 5.97 incelendiginde isletmelerin %20.00’sinin kendi
bolgesi disina satis1 olmamigken liretilen zeytinyaginin tamamini bolge disina satanlarin
oran1 %13.00 olmustur. Uriiniiniin tamamim kendi bdlgesi disina en fazla satan isletme

orani 4.tabakada bulunmustur.

Cizelge 5.98.Isletmelerin pazarlamada yasadiklar1 en 6nemli sorun

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Yasanan Sorunlar Oran Oran Oran Oran Oran

§ " Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Zeytinyagi Fiyat1 Dustikliigii 30 | 50.85 5| 2631 2| 16.67 2| 20.00 39| 39.00
Maliyet Yiikseligi Nedeniyle
Rekabet Edememe 11| 18.65 7| 36.84 5| 41.67 3| 30.00 26 | 26.00
Taklit-Tagsis 9| 1525 5| 26.32 4] 33.33 3| 30.00 21| 21.00
Zeytinyaginin Y eterince
Tanitilamamasi 9| 15.25 2| 1053 1 8.33 1| 10.00 13| 13.00
Zeytinyag1 Kullanma Kiiltiirii
Azlig1 0| 0.00 0| 0.00 0 0.00 1] 10.00 1 1.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 ] 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Zeytinyag lreten isletmeler drettikleri Urlinii pazarlama sirasinda bazi sorunlar
yasamustir. Isletmelerin yasadiklar1 sorunlar Cizelge 5.98°de gosterilmistir. Arastirma
bolgesindeki igletmeler en fazla %39.00 ile zeytinyaginin pazar fiyat1 diisiikliiglinden
dolayr sorun yasarken isletmelerin %26.00’s1 liretim maliyetleri yiiksekligi nedeniyle
rekabe giiciiniin zayif olmasindan sorun yasamistir. Isletmelerin %21.00’i taklit-tagsis
sonucu pazardaki kalitesiz zeytinyagindan sorun yasadigini belirtirken isletmelerin
%13.00’ti zeytinyaginin yeterince tanititlamamasimin en Onemli sorun oldugunu

belirtmistir.

Isletmelerin yasadiklar1 sorunlar tabakalar arasinda da farkliliklar gostermistir.
Yaghaneler i¢in en Onemli sorun %50.85 ile fiyat distikligi bulunurken 2. ve
3.tabakada maliyet yiiksekligi, 4.tabakada ise maliyet yliksekligi ve taklit-tagsis en

onemli sorun olarak bulunmustur.

5.2.7.incelenen isletmelerde ihracat durumu

Isletmeler satisini ve karini artirmak, i¢ pazara bagimliligim azaltmak, pazardaki fiyat

dalgalanmalarinin etkisini azaltmak ve rekabet giiclinii artirmak gibi nedenlerle ihracata
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yonelir. Tirkiye diinyada onemli zeytinyagi ireticilerinden biriyken bunu yeterince

ihracata yansitamadigi soylenebilir. Bu agidan isletmelerin ihracat yapisinin incelenerek

eksikliklerin ortaya konulmasinin zeytinyagi ihracatinin gelismesine de katki sunacagi

sOylenebilir.

Cizelge 5.99.Isletmelerin ihracat yapma durumu

Isletme

Tabakalart 1 2 3 4 Genel

Ihracat Yapma

Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Yapiyor 9 15.25 4 21.05 3 25.00 4 40.00 20 20.00
Yapmiyor 46 77.97 14 73.69 7 58.33 4 40.00 71 71.00
Birakmig 4 6.78 1 5.26 2 16.67 2 20.00 9 9.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Bu bolimde zeytinyagi iireten isletmelerin ihracat yapma durumlari incelenmistir.

Cizelge 5.99’da incelenen isletmelerin ihracat yapma durumlar1 gorilebilir. Cizelge

5.99’a bakildiginda isletmelerin %20.00’sinin ihracat yaptigi, %71.00’inin yapmadigi

ve %9.00’unun ise daha 6nce ihracat yaparken biraktigi bulunmustur.

Gaziantep ilinde yapilan arastirmada ihracat yapan isletmeye rastlanmazken (Sakar,

2015) Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan arastirmada isletmelerin %31.65’inin ihracat

yaptig1 belirlenmistir (Seger ve Emeksiz, 2012). Arastirma bolgesinde yaghanelerde

ihracat yapma oranmin diisiikligii bolgenin genelinin de ihracat yapma oranlarini

diisiirdiigii sOylenebilir.

Cizelge 5.100.Ihracat yapmayan isletmelerin ihracat yapmama nedenleri

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel

ihracat Yapmama Nedeni Oran Oran Oran Oran Oran
P Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Gerekli Organizasyona Sahip 16 [3478| 3 |21043| 1 |1429| o0 | 000 | 20 |2816

Olmama

Thracat Yapabilecek Miktar, Kalite

ve Fiyatta Uriin 6 13.04 4 28.57 2 28.57 1 25.00 13 18.31

Uretememe/Tedarik Edememe

Teknik Imkanlarm Yetersizligi 7 15.22 2 14.29 0 0.00 0 0.00 9 12.68

Dis Piyasalar ve Ihracat

Konusunda Bilgi Sahibi Olmama 11 2391 3 21.43 0 0.00 0 0.00 14 19.72

Maliyet Yiiksekligi Nedeniyle

Rekabet Giiciiniin Diisiikliigii 4 8.70 1 7.14 4 57.14 3 75.00 12 16.90

Satis Baglantisi Kuramama 2 4.35 1 7.14 0 0.00 0 0.00 3 4.23

Toplam 46 100.00 14 100.00 7 100.00 4 100.00 71 100.00
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Ihracat yapmayanlarm ihracat yapmama nedenleri Cizelge 5.100°de gosterilmistir.
Cizelgeye bakildiginda ihracat yapmayanlarin ihracat yapmama nedenlerinin basinda
%28.16 ile gerekli organizasyona sahip olmama gelmistir. Bunu %19.72 ile dis
piyasalar ve ihracat konusunda bilgi sahibi olunmamasi takip etmistir. ihracat yapmayan
isletmelerin  %18.31’1 ihracat yapabilecek kalitede ve miktarda {iriin tedarik
edemediginden ihracat yapmazken %16.90’u ise maliyet yliksekligi nedeniyle rekabet

giiciiniin az olmasindan dolayi ihracat yapmamustir.

Tabakalar incelendiginde ise ihracat yapmama nedenlerinde farkliliklar oldugu
bulunmustur. Yaghane isletmelerinde ihracat yapilmamasinin en 6énemli nedeni %34.78
ile gerekli organizasyona sahip olmama gelirken 2.tabakada %28.57 ihracat yapabilecek
miktar, kalite ve fiyatta iriin tirctememe/tedarik edememe gelmistir. 3.tabakada en
onemli neden %57.14 ile 4.tabakada %75.00 ile maliyet yiiksekliginden dolay1 rekabet

giiciiniin diisiik olmas1 gelmistir.

Pazarda biiyiik isletmeler simifinda yer alan 3. ve 4.tabakadaki isletmelerin ihracat
yapmama nedenlerinin Tiirkiye zeytinyagi ihracat1 seviyesinin artirilmasia 11k tuttugu
sOylenebilir. Bu isletmelere ihracata tesvik edici destek verilmesi veya sartlariin
diizelmesine yardimci olunmasmin Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracatina olumlu

yanstyacagi sdylenebilir.

Cizelge 5.101.1hracat1 birakan isletmelerin birakma nedenleri

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Oran Oran Oran Oran Oran

Ihracat1 Birakma Nedenleri Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Biirokratik Engeller 1| 25.00 1|100.00 0| 0.00 0| 0.00 2| 2222
Rekabet Giiciiniin Zayif Olmasi 2| 50.00 0 0.00 1| 50.00 1| 50.00 4| 44.45
Tesvik ve Desteklerin Yetersizligi 1| 25.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1] 1111
AB Kotalari 0| 0.00 0| 0.00 1| 50.00 1| 50.00 2| 2222
Toplam 4 | 100.00 1]100.00 2] 100.00 2] 100.00 9 | 100.00

Cizelge 5.101°de ihracat yaparken birakan igletmelerin birakma nedenleri goriilebilir.
Thracat yapiyorken birakan isletmelerin birakma nedeni olarak ilk sirada %44.45 ile
rekabet giicliniin zayif olmasi bulunmustur. Bunu %22.22 ile AB kotalar1 ve biirokratik

engeller takip etmistir. Halihazirda ihracat yapan isletmelerin veya yeni ihracat
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yapmaya baglayacak isletmelere ihracati devam ettirebilmelerinin saglanmasi igin
ihracattan vazge¢me nedenlerinin dikkate alinmasinin ve bu yonde desteklenmelerinin

onemli oldugu soylenebilir.

Cizelge 5.102.Ihracat yapmayan isletmelerin uygun sartlarda yapma istekleri durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

ihracat Y istesi Oran Oran Oran Oran Oran
racat Yapma IStegt Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Evet 21| 45.65 9| 64.29 5| 7143 3] 75.00 38| 53.52

Hayir 25| 54.35 5| 3571 2| 2857 1| 25.00 33| 46.48

Toplam 46 | 100.00 14 1 100.00 7| 100.00 41100.00 71 | 100.00

Sartlar uygun olsa ihracat yapip yapmayacaklariyla ilgili soruya igletmecilerin verdigi
cevaplar ise Cizelge 5.102°de goriilebilir. Cizelge 5.102 incelendiginde ihracat
yapmayan isletmelerden sartlar uygun oldugunda ihracat yapmay: diisiinenlerin orani
%53.52 iken dislinmeyenlerin orant %46.48 bulunmustur. Buna gore isletmelerin

yarisindan fazlasi sartlar uygun oldugunda ihracat yapmay diistindiigii sdylenebilir.

Cizelge 5.103.Ihracat yapan isletmelerin ihracata baslama sekli

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel
ihracata Baslama Sekli Oran Oran Oran Oran Oran

$ Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Kendi Cabasiyla Pazar Bularak 2| 2222 0| 0.00 2| 66.67 3| 75.00 7| 35.00
Yurtdis1 Firmalarindan Gelen
Talep Uzerine 7| 77.78 4 |100.00 1] 33.33 1| 25.00 13| 65.00
Toplam 9| 100.00 4| 100.00 31100.00 4] 100.00 20 | 100.00

Thracat yapan isletmelerin ihracata baslama sekilleri Cizelge 5.103’te goriilebilir. Bu
isletmelerin %35.00°1 kendi cabasiyla pazar bularak ihracata baglarken %65.00°1
yurtdisindan gelen talep iizerine ihracata baglamistir. Kendi ¢abasiyla ihracata baslayan
isletmelerin oran1 3.tabakada %66.67 iken 4.tabakada %75.00 bulunmustur. Bu durum
biiyiik isletmelerin ihracat yapmaya istekli olduklarin1 gosterdigi sdylenebilir.

Cizelge 5.104.Ihracat yapan isletmelerin ihracat yapma sekli

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Oran Oran Oran Oran Oran

Thracat Yapma Sekli Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Dogrudan 0| 0.00 0| 0.00 2| 66.67 3| 75.00 5| 25.00
Dolayli 91100.00 4| 100.00 1] 3333 1| 25.00 15| 75.00
Toplam 91100.00 41100.00 3] 100.00 4 | 100.00 20 | 100.00
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Zeytinyagi ihracati dogrudan isletmenin kendi tarafindan yapilabildigi gibi baska bir
firma araciligiyla da yapilabilir. Arastirma bolgesinde ihracat yapan firmalarin ihracat
yapma yontemleri Cizelge 5.104’te gosterilmistir. Isletmelerin %25.00’i dogrudan
kendileri ihracat yaparken %75.00’1 baska firmalar araciligiyla ihracat yapmistir. 1. ve
2.tabakadaki isletmelerin tamami dolayli olarak ihracat yaparken 3.tabakadaki
isletmelerin %66.67’si ve 4.tabakadaki isletmelerin %75.00°i dogrudan kendisi ihracat
yapmistir. Isletme biiyiikliigii arttikga herhangi bir araci olmadan dogrudan kendisi

ihracat yapan isletmelerin orani da artmistir.

Cizelge 5.105.1hracat yapan isletmelerin ihracat yapma siklig1

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
ihracat Yapma Siklis1 Oran Oran Oran Oran Oran
P g Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Diizenli 0| 0.00 0| 0.00 2| 66.67 3| 75.00 5| 25.00
Talep Halinde 9] 100.00 4| 100.00 1| 33.33 1| 25.00 15| 75.00
Toplam 9 | 100.00 41100.00 3100.00 4]100.00 20 | 100.00

Ihracat yapan isletmeler belli bir plan dahilinde diizenli ihracat yapabildikleri gibi dis
pazardan gelen talebe gore de ihracat yapabilir. Thracat yapan isletmelerin %25.00’i
diizenli ihracat yaparken %75.00’1 yurtdisindan gelen talebe gore ihracat yapmistir (bkz.
Cizelge 5.105). 1. ve 2.tabakadaki isletmelerin tamamu talep gelmesi halinde ihracat
yaparken 3.tabakadaki isletmelerin %66.67°si ve 4.tabakadaki isletmelerin %75.00°1

diizenli araliklarla ihracat yapmuistir.

Cizelge 5.106.Ihracat yapan isletmelerin iiriin satis sekli

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Uriin Satis Sekli Oran Oran Oran Oran Oran
un Saty 5¢ Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Tamami Dékme 9] 100.00 3| 75.00 0] 0.00 0| 0.00 12| 60.00
%380 Dokme, Kalan1 Paletli 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00
%50-80 Dokme, Kalani Paletli 0| 0.00 1] 25.00 2| 66.67 0| 0.00 3| 15.00
%10-50 Dokme, Kalani Paletli 0| 0.0 0| 0.00 0| 0.00 1| 25.00 1| 5.00
Tamami Ambalajli 0 0.00 0 0.00 1| 33.33 3| 75.00 4| 20.00
Toplam 9] 100.00 4 100.00 3]100.00 4 |100.00 20 | 100.00

Zeytinyag1 gerek yurt igine gerekse yurtdisina dokme veya ambalajli olarak arzi yapilir.
Yapilan bu arz cesidine gore de lriiniin fiiyat1 degisiklik gosterir. Ambalajli Giriinler

daha yiiksek fiyattan alici bulurken dokme fiiriinlerin daha diisiik fiyatlara satis1 olur.
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Cizelge 5.106°da ihracat yapan firmalarin iiriinlerini satis sekilleri oranlar1 verilmistir.
Cizelgeye bakildiginda isletmelerin  %60.00’1nin  tamami dokme seklinde ve
%20.00’sinin tamami1 ambalajli sekilde ihracat yapmustir. Tabakalarda ise 1.tabakadaki
yaghanelerin iiretilen zeytinyaginin tamamint dokme sattigi goriiliirken 3.tabakadaki
isletmelerin iirliniin %33.33’tnli ve 4.tabakadaki isletmelerin %75.00’ini tamamen
ambalajli sekilde ihracat yaptigi bulunmustur. Kiiresellesmeyle beraber her sektorde
oldugu gibi zeytinyagi sektoriinde de rekabet artmistir. Uluslararasi alanda rekabet
edebilmenin gereklerinden biri de bilinirlik ve diger markalardan kalite olarak
ayrilmaktir. Sektordeki bu ihtiyacin karsilanmasina yonelik uluslararasi alanda bir¢ok
yarigma diizenlenir. Tiirkiye’den de bir¢ok firma zaman zaman bu yarigmalarda 6diil
almistir. Almman bu oOdiller Tirkiye’de firetilen zeytinyaglarinin diinyadaki pazar
payinin ve isletmelerin rekabet giiciiniin artmasina katki sunmustur. Bu nedenle Cizelge

5.107°de isletmelerin uluslararasi 6diil varligr incelenmistir.

Cizelge 5.107.Isletmelerin uluslararasi 6diil varligi durumu

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Odiil Varhs Oran Oran Oran Oran Oran
Ul varligt Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Var 0 0.00 4| 21.05 5| 41.67 8| 80.00 17| 17.00
Yok 59 | 100.00 15| 78.95 7| 5833 2| 20.00 83| 83.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Cizelge 5.107°de goriilecegi lizere isletmelerin %17.00’sinin uluslararas: ddiilii varken
%83.00’tiniin 6dilii olmadigi bulunmustur. Diinyanin en iyi yaglarinin belirlendigi
EVOOWR (Extra Virgin Olive Oils World Ranking ) zeytinyag1 yarismalar1 kaliteli
iiretimi tesvik etmek ve kaliteli zeytinyagi tiiketicilere tanitmak i¢in olusturulmustur.
Diinyada bu alanda diizenlenen bir¢ok yarisma vardir. Ancak en tinlii ve 6nemli olan 28
yarisma EWOOWR’da listelenmistir. EVOOWR diinyanin en iyi zeytin ¢esitlerinden
elde edilen en iyi zeytinyaglarinin 6grenilmesini saglamistir. EVOOWR En iyi Extra
Virgin Zeytinyagi kalite kriterlerini hazirlayarak diinya iilkelerini de bilgilendirir
(Ozdogan, 2018).

Tirkiye 2017 yilinda bu yarigmalarda 19 6diil alarak diinyada 17.sirada yer almistir
(Ozdogan, 2018). Bu rakamlara bakilarak Tiirkiye nin iiretimine gore aldigi 6diil

sayisinda oldukca geride oldugu sdylenebilir. Bu agidan Tiirkiye’nin zeytin iiretimi en
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yogun yapilan bolgelerinden biri olan TR22 Bolgesi’nde de 6diil alan isletme varliginin

%17.00 olmasi oldukga diisiik bir oran olarak degerlendirilebilir.

Isletmelerin bu yarismalara katitlimmin tesvik edilmesi, bu yarismalara katilmak icin
istenen sartlar1 isletmelerin saglamasina destek verilerek eksikliklerinin giderilmesi

Tirkiye’de Uretilen zeytinyagi kalitesine de zamanla olumlu etki yapacagi soylenebilir.
Incelenen isletmelerde zeytinyag: ihracatinda yasanan sorunlarla ilgili likert tipi anket
calismasi yapilmistir. Cizelge 5.108°de isletmelerin zeytinyagi ihracatindaki sorunlara

iliskin verdikleri cevaplarin sonuglari goriilebilir.

Cizelge 5.108.Zeytinyagi ihracatinin oniindeki engeller

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Dis pazarlarla ilgili eleman eksikligi 42| 43| 43] 50 43
Dis pazarlarin taninmamast 411 42| 43| 38 41
Dis pazar bulunup bulunmama konusunda bilgisizlik 441 38| 33| 31 4.0
Rakiplerin taninmamasi 39| 41| 42| 44 4.0
Finansman giigliigi 38| 41| 46| 45 4.0
Ucuz ve kaliteli hammadde temininin zorlugu 38| 41| 42| 45 4.0
Thracat desteklerinin yetersizligi 36| 37| 38| 50 3.8
Biirokrasi 35| 33| 43| 44 3.6
Ihracat siparislerinin biiyiik olusu dolayistyla siparisleri karsilamada yetersizlik 32| 34| 40] 38 34
Fiyatlama yanligliklart 32| 33| 38| 38 34
Teknolojik yetersizlik 341 37| 25| 26 33
Dis ticaret organizasyonlarinin yetersizligi 31] 33| 35| 36 3.2
Ulke ekonomisindeki istikrarsizlik 28 36| 3.8] 33 31
Uygunsuz pazarlama stratejileri 30| 31| 32| 34 3.1
Ihracata yonelik iiretim i¢in kapasite yetersizligi 31| 27| 23] 24 29
Thracat pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi 31) 24| 25| 24 2.8
[hracatin riskli olusu 291 28| 23] 29 28
I¢ piyasa sartlarmin dis piyasaya gore daha cazip olmast 30| 27| 25| 20 2.8
Kalite duistiklugi 25| 18| 18] 20 2.2
Ihracat pazar arastirmast. satis gelistirme ve tanitim maliyetlerinin kiilfetli olmas: 31| 27| 32| 23 3.0

Olgekler: 1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4 Katiliyorum  5.Kesinlikle
katiliyorum
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Isletmelerin ihracatla ilgili engel olarak gordiikleri en énemli faktor dis pazarlarla ilgili
bilgisi olan eleman bulma eksikligi olmustur. 2.sirada dis pazarlarin taninmamasi
gelirken 3.sirada dis pazar bulunup bulunmama konusunda bilgisizlik gelmistir. 4.sirada
ise rakiplerin taninmamasi gelmistir. Bu verilerden isletmelerin dis pazarla ilgili bilgi
sahibi olmamalar1 ve bu bilgi eksikligini gidermekte zorluk cektikleri sdylenebilir.
Zeytinyag1 ihracatiyla ilgili isletmeleri bilgilendirici ve yol gosterici faaliyetlerin
olmasmin isletmelerin ihrcat yapmalarina faydali olacagi soOylenebilir. 5.sirada
finansman giicliigii, 6.sirada ise ucuz ve kaliteli hammadde temini zorlugu gelmistir.
Isletmeler, kalite diisiikliigii ve ihracatin riskli olusu fikirlerine katilmamistir. Bu
sonuclardan yola ¢iklarak isletmelerin ihracat konusunda istekli olmakla beraber bilgi

eksikligi ve finansman bulma sikintist nedeniyle ihracattan kacindiklar1 sdylenebilir.

5.2.8.Incelenen isletmelerde desteklemelerden faydalanma durumu

Halihazirda zeytinyagi isleyen isletmelere devlet tarafindan tarim ve kirsal kalkinmay1
destekleme kapsaminda yeni tesis kurma ve var olan tesis yenileme destegi verilir.
Bunun haricinde iiriin bazinda herhangi bir destek verilmemistir. Bu agidan zeytinyagi
isleyen isletmelerin zeytinyagina konulan AB kotalar1 da disiiniildiigiinde yeterince
desteklenmedigi  sOylenebilir. Cizelge 5.109’da isletmelerin  desteklemelerden
faydalanma durumu goriilebilir. Isletmelerin %32.00’si desteklemelerden faydalanirken
%68.00’1 faydalanmamistir. Desteklerden faydalanma nedeni olarak 1. ve 2.tabakadaki
isletmeler destekleme sartlarinin cazip olmasmi ve isletmeyi yenileme amacini
belirtirken 3. ve 4.tabakadaki isletmeler isletmeyi ve kapasitesini biiylitme amacini

belirtmislerdir.

Cizelge 5.109.Isletmelerin desteklerden faydalanma durumu

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Desteklerden

Faydalanma

Durumu Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Evet 21 35.59 5 26.32 3 25.00 3 25.00 32 32.00
Hayir 38 64.41 14 73.68 9 75.00 7 75.00 68 68.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00
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Bu sonuglarin nedeni olarak bolgedeki 6zellikle yaghaneler basta olmak iizere kiiciik

isletmelerin teknolojilerinin ve binalarinin eski olmasi nedeniyle yenilenme ihtiyaci

hissetmeleri olarak sdylenebilir.

Cizelge 5.110.Desteklemeden faydalanan isletmelerin yasadigi sorunlar

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Desteklemelerde Y S 1 Oran Oran Oran Oran Oran
csteldemelerde Yasanan soruniar Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Prosediir 14| 66.67 3| 60.00 1| 33.33 1| 33.33 19| 59.37
Hibenin Harcama Sonrasi Verilmesi 7| 33.33 2| 40.00 2| 66.67 2| 66.67 13| 40.63
Toplam 21 | 100.00 5 | 100.00 3| 100.00 3|100.00 32| 100.00

Desteklemeden faydalanan isletmelerin desteklemelerden faydalanirken yasadiklar

sorunlara ait veriler ise Cizelge 5.110’da gosterilmistir. Cizelgeye bakildiginda

isletmelerin %59.38°1 destekleme prosediirleriyle ilgili sorun yasarken %40.63’0 kirsal

kalkinma destegi kapsaminda verilen destegin isletmeye yapilan harcama sonrasi

verilmesiyle ilgili sorun yasamistir.

Isletmelerin zeytinyag: iiretimine ne tiir destekler olmasi1 gerektigiyle ilgili goriisleri

Cizelge 5.111°de verilmistir. Isletmeler en fazla %34.00 ile taklit-tagsis yapmayan

isletmelere yonelik destek beklentisi igindeyken %33.00°1 kaliteli iiretim yapan

isletmelerin desteklenmesini, %27.00’si liretim maliyetlerinin diistiriilmesine yonelik

destekleme yapilmasini ve %6.00’s1 ise liretimini yaptiklar1 zeytinyagina analiz yapan

isletmelere yonelik destek beklentisi i¢indedir.

Cizelge 5.111.Isletmelerin destekleme beklentileri

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

o Oran Oran Oran Oran Oran
Destekleme Beklentileri Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Kaliteli Uretimi Tegvik Edici 21| 35.59 5| 26.32 4] 3333 3| 30.00 33| 33.00
Taklit-Tagsis Yapmayan
isletmeleri Tesvik Edici 14| 23.73 8| 42.10 6| 50.00 6| 60.00 34| 34.00
Zeytinyag1 Analiz Destegi 0 0.00 3| 1579 2| 16.67 1] 10.00 6 6.00
Uretim Maliyetlerini Azaltmaya
Yénelik 24 | 40.68 3| 15.79 0| 0.00 0| 0.00 27| 27.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

1.tabakada yer alan yaghanelerin %40.68’i daha ¢ok {iireticinin iiretim maliyetlerinin

distiriilmesine yonelik destek beklentisindeyken 2., 3. ve 4.tabakada yer alan fabrika
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olarak faaliyet gosteren isletmelerin Oncelikli destek beklentisi taklit-tagsis yapmayan

isletmelerin desteklenmesi olmustur.

5.2.9.incelenen isletmelerde zeytinyag iiretiminde yasanan sorunlar

Cizelge 5.112.Zeytinyagi tiretiminde yaganan sorunlar

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel
Sorunlar Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Kaliteli Hammadde Temini 15| 25.42 6| 31.58 0 0.00 0 0.00 21| 21.00
Taklit-Tagsis 20| 33.90 7| 36.84 5| 41.67 4| 40.00 36| 36.00
Zeytinyag Ithalati 16| 27.12 0 0.00 41 33.33 3| 30.00 23| 23.00
Bilingsiz Uretici 8| 13.56 5| 26.32 1| 833 1| 10.00 15| 15.00
Kayitdigihk 0 0.00 1 5.26 2| 16.67 2| 20.00 5 5.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Isletmelerin zeytinyag1 iiretimi yaparken yasadigi bircok farkli sorun bulunmustur.
Yasanan bu sorunlarin en 6nemlileri Cizelge 5.112°de gosterilmistir. Cizelge 5.112°e
bakildiginda igletmelerin yasadigi en 6nemli sorun %36.00 ile pazarda yasanan taklit-
tagsisin Oniine gegilememesi olmustur. Daha sonra %23.00 ile 6zellikle son yillarda
Suriye’den transit yurtdisina satilmak tizere getirilip piyasaya siiriilen ithal zeytinyagi
gelmistir. Cok diisiik fiyatlarla getirilen bu zeytinyaglar pazardaki zeytinyag: fiyatin1 da
i¢ piyasa Ozelliklerinden bagimsiz olarak asagi cekmistir. %21.00 ile kaliteli hammadde
temini en fazla yasamlan sorunlarda 3.sirada gelmistir. Ureticilerin bilingsizligi sonucu
hammadde de yasanan kalite diistikliigii ise %15.00 ile 4.sirada gelmistir. En son olarak

%5.00 ile pazarda goriilen kayitdis tiretim gelmistir.

Incelenen isletmelerle zeytinyag: sektoriinde yasanan sorunlarla ilgili likert tipi anket
calismas1 yapilmistir. Yapilan bu ¢alismanin sonuglari Cizelge 5.113’de gortilebilir.
Incelenen isletmelerin zeytinyag: sektdriinde yasanan sorunlarla ilgili goriislerine gore
l.sirada kaliteli ve istenen Ozellikte hammadde temini sorunu gelirken periyodisite
nedeniyle yasanan {iretim sorunlari 2.sirada gelmistir. Daha sonra sektorde yasanan
kayitdisilik, taklit-tagsisden dolayr olusan haksiz rekabet ortami gelmistir. Bunlardan
sonra ise Uretim maliyetlerinin yiiksekligi ve iiretim teknikleri nedeniyle yasanan kalite

kayiplar1 gelmistir.
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Cizelge 5.113.Isletmelerin zeytinyag1 sektdriinde yasadig1 sorunlar

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Kaliteli ve istenen 6zellikteki hammaddenin saglanamamasi 43| 41 45| 5.0 43
Periyodisite sorununun azaltilamamasi 42| 44 43| 44 43
Kayit dis1 tiretim yapan firmalarin bulunmasi 42| 42 44| 44 42
Taklit ve tagsis 39| 44 44| 46 4.1
Tiirkiye’de zeytinyaginin maliyetinin diger iilkeler oranla yiiksekligi 38| 42 45| 5.0 41
Zeytinyaginda kalite kayiplarmim oniine gegilememesi 42| 38 37| 43 41
Kisi basina zeytinyag: tiikketim miktarnin ¢ok diisiik olmasi 37| 39 44| 45 3.9
Zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi 36| 43 43| 50 39
Hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye ulagilamamasi 39| 35 41| 40 3.9
Kiiltiirel uygulamalarin yetersizligi 38| 38 38| 43 3.9
AB nin diger iilkelere tanidig tavizlerin bize taninmamasi 37| 41 40| 45 3.9
Kamusal desteklemelerin rakip tilkelere oranla yetersiz olmasi 38| 3.6 38| 41 3.8
Zeytinliklerin kiigiik 6l¢ekli ve daginik olmalari rekabet giiciinii azaltmaktadir 36| 3.6 42| 45 3.8
Karasu ile ilgili sorunun ¢6ziimlenememesi 36| 34 40| 3.9 3.6
Hasatta zeytincilige 6zgili makinelerin kullanilmamasi 34| 38 40| 3.9 3.6
Ureticilere teknik egitimin yeterince verilememesi 37| 33 33| 34 3.6
Zeytinyagi bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulasamamasi 34| 33 39| 37 35
Zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gergeklestirilmemesi 33| 32 35| 40 34
Uluslararas1 marka ve imaj yaratilamamasi 35| 29 35| 30 34
Kurumsallagmadaki yetersizlik 33| 32 30| 39 33
Tiirkiye zeytinyagi kalite siniflandirmasinin AB'ye uyumlu olmamasi 32| 33 33| 27 3.2
Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 29| 33 37| 35 3.1
Sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi 30| 28 29| 30 3.0
Depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi 29| 25 27| 24 28
Zeytinyagi fiyatlarimin diger yaglara oranla yiiksekligi 25| 20 18| 1.0 22

Olgekler: 1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiliyorum  5.Kesinlikle
katiliyorum

Isletmeler depolama sartlarmin yetersizligini ve zeytinyag fiyatlarmin diger yaglara
gore fiyatinin yiiksek olmasini ise sorun olarak gérmemistir. Kisaca isletmelerin iiretim
tekniklerinden dolay1 kaliteli {iriin temin edememesi ve taklit-tagsisden dolay1r sektorde

olusan yapisal bozulmalardan dolay1 6nemli sorunlar yasadiklari sdylenebilir.
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Cizelge 5.114.Isletmelerin yasadigi kanuni-hukuki sorunlar
Isletme 1

Tabakalar1 2 8 4 Genel
Kanuni- .
Hukuki Varsa Nedir
Sorun Oran Oran Oran Oran Oran
Durumu Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Tagsis

Engellenmiyor-
Denetim Eksik-

Var 23| 38.98 19 | 100.00 12| 100.00 10 | 100.00 64 | 64.00 | Destek Yetersiz
Yok 36| 61.02 0] 0.00 0] 0.00 0| 0.00 36| 36.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12| 100.00 10| 10.00 100 | 100.00

Zeytinyag isleyen isletmelerin faaliyetlerini olumsuz etkileyen hukuki ya da kanuni
durum olup olmadigiyla ilgili isletmelerin goriisleri Cizelge 5.114’te gosterilmistir.
Isletmelerin %64.00i zeytinyag iiretiminde hukuki veya kanuni nedenlerle yasanan

sorun oldugunu diisiiniirken %36.00’s1 ise bdyle bir sorun oldugunu diisiinmemistir.

Diger 3 tabakanin tamami bu sorunlarin oldugunu diisiiniirken yaghanelerin %61.02’si
olmadigint diistinmiistiir. Hukuki-kanuni sorun yasandigini diisiinen isletmelerin
tamami1 yasanan bu sorunun nedeni olarak pazardaki tagsisin yeterince
engellenmemesini, denetimlerin  eksik-yetersiz olmasmi1 ve zeytinyagi isleyen

isletmelere destegin yetersiz olmasini gormiistiir.

5.3.Yaghk Dane Zeytin ve Zeytinyaginda Aracilik Yapan isletmelere Ait Bulgular

Arastirma bolgesinde incelenen yaglik dane zeytin iireten isletmelerin trettikleri dane
zeytinin %47.57’sini (bkz. Cizelge 5.54) ve zeytinyaginin %40.54’inli tliccar ve
aracilara sattiklar1 daha once belirtilmistir (bkz. Cizelge 5.55). Bu yoniiyle aracilarin
arastirma bolgesindeki dane zeytin ve zeytinyagi pazarinin neredeyse yarisina hakim
olduklar1 ve pazara yon verdikleri sOylenebilir. Bu nedenle bu bdliimde bdlgedeki araci
ve tliccarlarin Ozellikleri incelenmistir. Tiiccarlar iireticiden aldiklar1 tiriinleri bazen
dogrudan fabrikalara bazen daha biiyiik aracit ve toptancilara bazen de ihracatgilara
satar. Yapilar1 karmasik, sabit isletme yeri olmayan ve bircogu kayitdisi faaliyette

bulunduklarindan dolay1 sayilar1 belirsiz bu isletmelere ulasmak oldukga zordur.
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Yaglik dane zeytinde aracilik faaliyetinde bulunan isletmecilerin yas ortalamasi 46 iken

zeytinyaginda aracilik yapanlarin yas ortalamasi 42 bulunmustur.

Cizelge 5.115.Isletmecilerin egitim durumu

Egitim Durumu Ilk-Orta Okul Lise Lisans-Lisansiistii Toplam
isletme Tabakal Oran Oran Oran
sietme fabakalan Frekans (%) Frekans (%) Frekans Oran (%) | Frekans (%)
Yaglik Dane Zeytin 19 46.34 13 3171 9 21.95 41| 100.00
Zeytinyagi 0 0.00 6 66.67 3 33.33 9| 100.00
Genel 19 38.00 19 38.00 12 24.00 50| 100.00

Isletmecilerin egitim durumlar1 yaptiklar: isin kalitesine etki eden énemli faktdrlerden
biri Cizelge 5.115°te goriilebilir.

Isletmecilerin genel toplamda %24.00’ii lisans ve iistii mezunu iken %38.00’i ilkokul ve

olmustur. Isletmecilerin egitim durumlar
%38.00’1 lise mezunu oldugu bulunmustur. Yaglik dane zeytindeki aracilarda ilk-
ortaokul mezunu oram1 %46.34 iken zeytinyagi aracilarinda ilk-ortaokul mezununa
rastlanmamigtir. Ayrica lisans ve iistii mezunlarin orani yaglik dane zeytin aracilarinda

%21.95 iken zeytinyagi aracilarinda bu oran %33.33 bulunmustur. Bundan dolay1

zeytinyagi aracilarinin egitim seviyesinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Cizelge 5.116.Isletmecilerin hijyen egitimi alma durumu

Hijyen Egitimi Durumu Var Yok Toplam

Isletme Tabakalart Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 6 14.63 35 85.37 41 100.00
Zeytinyagi 6 66.67 3 33.33 9|  100.00
Genel 12 24.00 38 76.00 50 100.00

Isletmecilerin faaliyette bulundugu sektdr gida sektdrii oldugu igin hijyen egitimi alip
almadiklar1 ve kodeks bilgisi olup olmamasi yaptiklar faaliyetin kalitesine etki eden
onemli etkenlerden biri olmustur. Isletmecilerin hijyen egitimi alma durumlar1 Cizelge
5.116’da ve kodeks bilgisine sahip olup olmama durumlarn Cizelge 5.117°de

gosterilmigtir.  Isletmecilerin  genel toplamda  %24.00’{iniin  hijyen  egitimi

bulunmaktayken %76.00’sinin  bulunamamistir.  Zeytinyaginda aracilik  yapan
isletmelerde hijyen egitimi alanlarin orani %66.67 iken yaglik dane zeytinde aracilik

yapanlarda bu oran %14.63 bulunmustur.
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Cizelge 5.117 Isletmecilerin kodeks bilgisi durumu

Kodeks Bilgisi Var Yok Toplam
Isletme Tabakalart Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans | Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 9 21.95 32 78.05 41 100.00
Zeytinyag 7 77.78 2 22.22 9| 10000
Genel 16 32.00 34 68.00 50 100.00

Isletmecilerin %32.00’sinin kodeks bilgisi bulunurken %68.00’inin bulunamamustir.
Yaglik dane zeytinde aracilik yapanlarda bu oran %21.95 iken zeytinyaginda aracilik
yapan isletmelerde %77.78 bulunmustur (bkz. Cizelge 5.117). Her iki durum birlikte
degerlendirildiginde zeytinyaginda aracilik yapan isletmelerin yaglik dane zeytinde

aracilik yapanlara gore daha egitimli olduklari sdylenebilir.

Cizelge 5.118.Isletmecinin zeytin iiretim faaliyetinde bulunma durumu

Zeytin Uretim Faaliyeti Var Yok Toplam
Isletme Tabakalar Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans | Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 35 85.37 6 14.63 41 100.00
Zeytinyag 7 77.78 2 22.22 9 100.00
Genel 42 84.00 8 16.00 50 100.00

Isletmecilerin faaliyette bulunduklar1 sektorde iiretim yapmalari iiretimle ilgili bilgi ve
tecriibelerine olumlu etki yapmasinin yaninda farkindaliklarinin da artmasina katki
sundugu soylenebilir. Bu nedenle incelenen isletmelerin kendi zeytin ve zeytinyagi
tretim faaliyetlerinin olup olmadigr Cizelge 5.118’de incelenmistir. Cizelgede
isletmelerin %84.00’{iniin zeytin tretim faaliyetinde bulundugu ve %16.00’sinin ise
dretim faliyetinin olmadigi bulunmustur. Bu yoniiyle aracilik faaliyetinde bulunan

isletmelerin ayn1 zamanda ¢ogunlukla iiretici olduklar: da soylenebilir.

Cizelge 5.119.Isletmenin biiro/isletme binasi varlig1 durumu

Isletme Binas1 Varlig Var Yok Toplam

Isletme Tabakalar Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) Frekans Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 12 29.27 29 70.73 41 100.00
Zeytinyag 3 33.33 6 66.67 9|  100.00
Genel 15 30.00 35 70.00 50 100.00
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Aracilik faaliyetinde bulunan isletmelerin siirekli olarak kullandiklari biirolar1 veya
isletme binalar1 olabildigi gibi herhangi bir biiro ya da isletme binasi kullanmayan
aracilarda bulunmustur. Arastirma bolgesinde faaliyet gdsteren aracilarin biiro ya da
isletme binas1 varligi Cizelge 5.119°da goriilebilir. Buna gore isletmelerin %30.00u
aracilik faaliyeti igin isletme binasi ya da biiro kullanirken %70.00’i kullanmamustir.
Isletmeler iireticiden alacaklar iiriinde degisik kriterlere gore iiriine deger belirlemistir.
Uriin aliminda kullanilan kriterler ve deger takdirinde kullanilma oranlari Cizelge

5.120’de verilmistir.

Cizelge 5.120.Satin almada iiriin kalitesi belirleme Kriterleri

KAl : Dane Yara-

E?iltlélr?me Rengi Tadi Kokusu Asitlik Oran Dane Iriligi Bere Durumu Toplam
Isletme Oran Oran Oran Oran Oran Oran Oran
Tabakalar1 | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) | Frekans | (%) Frekans | (%) | Frekans | (%)
Yaglik

Dane

Zeytin 6 | 14.63 0| 0.00 0| 0.00 0| 0.00 28 | 68.29 717.08 41 | 100.00
Zeytinyagi 1/11.11 22222 1/11.11 5 | 55.56 0| 0.00 0| 0.00 9 | 100.00
Genel 7 114.00 2| 4.00 1] 2.00 5110.00 28 | 56.00 7114.00 50 | 100.00

Araci isletmeler yaglik dane zeytin aliminda %68.29 oraninda dane iriligine gore deger
tespiti yapmustir. Aract isletmeler ve iiriin alimi yapan tiim isletmeler seleksiyon elekleri
kullanarak danelerin irilik sinifim1 belirlemis ve buna gore deger tespiti yapmuistir.

Yaglik dane zeytinde dane iriligini %17.07 ile dane yara-bere durumu takip etmistir.

Zeytinyaginda ise alinacak iiriinlin deger tespitinde en onemli kriter %55.56 ile asitlik
orani bulunmustur. Bunu %22.22 ile zeytinyaginin tadi takip etmistir. Daha sonra
%11.11 ile renk ve koku gelmistir. Zeytinyaginda asit oran1 ve taklit-tagsis durumu
analizlerle tespit edilirken zeytinyag1 tadim uzmanlarinca veya bu konuda egitim almis
aracilarla da zeytinyaginin tadi {izerinden deger tespiti yapilmistir. Yaglik dane zeytin
ve zeytinyagl pazarinda aracilik yapan isletmeler 2017-18 iiretim doneminde yaglik
dane zeytini iriligine gore degismekle beraber 3 TL’den iireticiden alirken satigini1 3.05
TL olarak kg basina 5 Kr karla yaptigi bulunmustur. Zeytinyagini ise asitlik oranina
gore degismekle beraber 11.00 TL’den alirken kg basina 2.75 TL karla 13.75 TL’den

sattig1 belirlenmistir.
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Cizelge 5.121.Ticari mal temin yeri

Kalite Belirleme Kriteri Uretici Tiiccar Toplam
Isletme Tabakalari Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 41 100.00 0 0.00 41 100.00
Zeytinyag 7 77.78 2 22.22 9| 10000
Genel 48 96.00 2 4.00 50 100.00

Aragtirma bolgesinde aracilik faaliyetinde bulunan isletmeler yaglik dane zeytinin

tamamini {ireticiden temin ederken zeytinyaginda iireticiden alinan oran %77.78 olarak

bulunmustur (bkz. Cizelge 5.121).

Cizelge 5.122.Satin alinan iiriine islem yapma durumu

Uriine Islem Yapma Var Yok Toplam

Isletme Tabakalart Frekans Oran (%) Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 37 90.24 4 9.76 41 100.00
Zeytinyag1 8 88.89 1 11.11 9 100.00
Genel 45 90.00 ) 10.00 50 100.00

Yaglik dane zeytinde araci isletmelerin %90.24’1 satin aldiklar1 yaglik dane zeytinleri

isleme tabi tutarken zeytinyagini isleme tabi tutanlarin oran1 %88.89 bulunmustur (bkz.

Cizelge 5.122).

Cizelge 5.123.Cizelge 5.122’e verilen cevap var ise yapilan islem durumu*

Yapilan fslem Temizleme Ayiklama Paketleme Siniflandirma
Isletme Tabakalar Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans Oran (%) | Frekans Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 10 24.39 41 100.00 0 0.00 41 100.00
Zeytinyagi 0 0.00 0 0.00 9 100.00 9 100.00

* Birden fazla isaretleme oldugundan isletme sayis1 toplam igletme sayisini ve oran %100’li gegmektedir.

Yaglik dane zeytine islem uygulayan isletmelerin %24.39°u temizleme islemini

uygularken isletmelerin tamami ayiklama ve smiflandirma iglemini uygulamistir.

Zeytinyaginda ise igletmelerin tamami paketleme ve siniflandirma islemini uygulamistir

(bkz. Cizelge 5.123). Bununla beraber yaglik dane zeytinde aracilik yapan isletmelerin

tamamu satin aldiklart iirlintin ayn1 giin satisin1 gerceklestirirken zeytinyagi alimi yapan

isletmelerin tamamu ise iiriinii satilincaya kadar 6 ay-1 yil aras1 beklettigi belirlenmistir.
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Cizelge 5.124.Yaglik dane zeytin ve zeytinyagi satis sekli

Ticaret Sekli Dokme Ambalajli Her ikisi Toplam
Isletme Tabakalari Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Yaglik Dane Zeytin 41 10000 0 0.00 0 0.00 41|  100.00
Zeytinyag 2 22.22 2 22.22 5 55.56 9 100.00
Genel 43| 8600 2 4.00 5/ 1000 | 10000

Yaglik dane zeytin satisini isletmelerin tamami1 dokme olarak yaparken zeytinyaginda
sadece dokme olarak satan igletmelerin oran1 %22.22, sadece ambalajli satis yapanlarin
orant %22.22 ve her iki sekilde de satanlarin orani ise %355.56 bulunmustur (bkz.
Cizelge 5.124).

Cizelge 5.125.Ticari mal satis yeri

Satis Yeri Toptanci Yag Fabrikasi Perakendeciler Toplam

Isletme Tabakalan Frekans Oran (%) | Frekans | Oran (%) Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)

Yaglik Dane Zeytin 9 21.95 28 68.29 4 9.76 41 100.00
Zeytinyagi 4 44.45 3 33.33 2 22.22 9 100.00
Genel 13 26.00 31 62.00 6 12.00 50 100.00

Isletmelerin iireticiden aldiklar1 {iriinleri satis yerleri oranlari Cizelge 5.125te
gortilebilir. Cizelge 5.125 incelendiginde yaglik dane =zeytinde aracilik yapan
isletmelerin %68.29°u satin aldiklar1 {iriinii yag fabrikalarma satarken %21.95°1 daha
biiyiik toptancilara ve %9.76’s1 ise perakendecilere satmistir. Zeytinyaginda aracilik
yapan isletmelerin ise %44.45°1 biiylik toptancilara satis yaparken %33.33°l yag
fabrikalarina ve %22.22°si perakendecilere satis gergeklestirmistir. Genel toplama
bakildiginda ise daha biiylik toptancilarin kiigiik aracilar lizerinde pazar payr %26.00
olarak bulunmustur. Arastirma bdlgesinde yaglik dane zeytinde ve zeytinyaginda
aracilik yapan igletmeler yaglik dane zeytinde ortalama 171.00 ton/yil, zeytinyaginda
i1se 57.00 ton/y1l ticaret gerceklestirmistir.

Cizelge 5.126.Uriin pazarlamasi ile ilgili sorunlar

Yasanan - T, Fiyat P :
Sorunlar Nakliye Kalitesiz Uriin Dalgalanmalart Taklit-Tagsis Ithalat Toplam
Isletme Oran Oran Oran Oran Oran Oran

Tabakalar1 | Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) | Frekans | (%)

Yaglik Dane

Zeytin 29| 70.73 12| 29.27 0 0.00 0| 0.00 0] 0.00 41 ] 100.00
Zeytinyag1 0 0.00 0 0.00 2| 2222 4| 44.45 313333 9] 100.00
Genel 29| 58.00 12| 24.00 2 4.00 4| 8.00 3] 6.00 50 | 100.00
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Pazarda 6nemli paya sahip olan aracilar {iretimden ¢ok iiretim ve pazarlama zincirinin
son halkas1 denebilecek iiriiniin fiyatiyla ilgilenmeleri sebebiyle pazarda yasanan temel
sorunlarla ilgili daha iyi bakis agisina sahip olduklar1 sdylenebilir. Bu nedenle pazarda
yagsanan ve kendilerinin yasadigi sorunlara yonelik goriisleri Cizelge 5.26’da
incelenmistir. Cizelge 5.126’a bakildiginda yaglik dane zeytinde aracilik yapan
isletmeler %70.73 ile en fazla nakliye sorunlari yasamakla beraber %29.27’si ise
ireticiden gelen kalitesiz tiriinlerden problem yasamistir. Zeytinyaginda aracilik yapan
isletmeler ise %44.45 ile en fazla taklit-tagsisten dolayr sorun yasarken %33.33
ozellikle son yillarda kontrolsiiz ve denetimsiz sekilde Suriye’den yapilan zeytinyagi
ithalatiyla ilgili sorunlar yasamis, %22.22°si ise pazarda sik¢a goriilen fiyat

dalgalanmarindan sorun yagamistir.

5.4.TR22 Bolgesi’nde Pazarlama Organizasyonu

Tarimsal pazarlama; lireticinin hangi miktar ve kalitede liriin iiretecegi ile baslayip
iriiniin pazara hazirlanmasi, standardizasyonu, depolama, nakliyat ve sonunda
tilketiciye ulagincaya kadar siirecteki faaliyetlerin tiimiinii kapsar (Anonim, 2003). Bu
boliimde iireticilerin, aracilarin ve yaglik zeytin-zeytinyagi isleme sanayi sahiplerinin
pazarlamayla ilgili durumlar1 kendi sektdrleri ilizerinden incelenmistir. Bu boliimde
TR22 Bolgesi’'ndeki yaglik dane zeytin ve zeytinyagi sektoriindeki pazarlama
organizasyonu bir biitiin olarak ele alinmis ve iirlinlin Uretilmesinden son tiiketiciye

ulasincaya kadar yapilan faaliyetlerin tamami incelenmistir.

5.4.1.Uretim ve degerlendirme

Yaglik dane zeytin iireten isletmeler %85.95 oraninda yaglik i¢c pazar ve %53.78’1

sofralik i¢ pazara sunmak amaciyla iiretim yapmistir (bkz. Sekil 5.1).
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Yaghk Dane Zeytin Uretim Amacr*

100.00

0.00

1 2 3

m Oztiiketim ~ ® Yaglik Ic Pazar = Yaglik Dis Pazar Sofralik

85,95

Genel

*Birden fazla isaretleme oldugundan toplam isletme sayisin1 ve oran %100°i gegmektedir.

Sekil 5.1.Yaglik dane zeytin iiretim amaci (%)

Yaglik dane zeytinden %58.65 oraninda natiirel sizma zeytinyagi

natiirel birinci zeytinyag: tiretilmistir (bkz. Sekil 5.2).

%35.68 oraninda da

Uretilen Zeytinyagi Cesidi

Riviera
5.67%

Naturel Sizma

Natuel Birinci Zeytinyagi
Zeytinyag1 58.65%
35.68%

Sekil 5.2.Uretilen zeytinyag: cesidi (%)

Uretilen yaglik dane zeytinin %72.47’si zeytinyagl yapimina ayrilirken %26.52’si

satilmakta ve %1.02’si aile tiikketimine ayrilmistir (bkz. Sekil 5.3).
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Aile Tiiketimine
Ayrilan
1.02%

Yaghk Dane Zeytin Degerlendirme

Satilan
26.52%

Zeytinyagina
Ayrilan
72.47%

Sekil 5.3.Yaglik dane zeytin degerlendirme durumu (%)

Elde edilen zeytinyaginin ise %94.44°i satilirken aile tliketimine %4.71°1 ayrilmistir
(bkz. Sekil 5.4).

Aile
Tiiketimine
Ayrilan
4.71%

Zeytinyagl Degerlendirme Durumu

Satilan

Sekil 5.4.Zeytinyag1 degerlendirme durumu (%)

5.4.2.Pazarlama kanallar:

Arastirma bolgesinde yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda yaghaneler, zeytinyagi

fabrikalari, tiiccarlar, perakendeciler, TARIS ve nihai tiiketiciler pazarlama kanallarini
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olusturmustur. Sekil 5.5’te aragtirma bdlgesindeki Tiretici pazarlama kanallari

gosterilmistir.

50 4757

= Tiketici

B Ticcar

U Fabrika

“ Tarig

Yaglik Dane Zeytin Zeytinyag1

Sekil 5.5.Uretici pazarlama kanallar1 (%)

Ureticiler yaglik dane zeytin ve zeytinyag1 pazarlamasinda tiiccar, fabrika, TARIS ve
dogrudan tiiketiciye satis kanallarin1 kullanmistir (bkz. Sekil 5.5). Her iki triinde de
tiiccarlarin pazar hakimiyeti Sekil 5.5°te goriilebilir. Yaglik dane zeytinde tiiccarlari

yaghaneler ve fabrikalar takip ederken zeytinyaginda ise TARIS 2.sirada gelmistir.

80
70
60
50
40
30
20
10

0

68,29

B Toptanc1
= Fabrika

I Perakendeci

Yaglik Dane Zeytin Zeytinyag1

Sekil 5.6.Arac1 pazarlama kanallar1 (%)

Aracilar ise yaglik dane zeytin ve zeytinyagi pazarlamasinda toptanci, fabrika ve

perakendeci kanallarini kullanmistir (bkz. Sekil 5.6).
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35.00

31.00

= Toptanci

E fhracatc1

1 Perakendeciler
Tiiketici

Zeytinyagi

Sekil 5.7.Fabrika-yaghane zeytinyagi pazarlama kanallar1 (%)

Zeytinyag1 fabrikalar1 ve yaghaneler tiiketiciden Onceki son pazarlama kanali gibi
gozikse de irettikleri zeytinyaginin tamamint  dogrudan degil toptancilar,
perakendeciler ve ihracatgilar araciligiyla dolayli olarak ta tiiketiciye ulagtirabilir. Sekil

5.7’de fabrikalarin ve yaghanelerin zeytinya8i icin kullandiklar1 pazarlama kanallar

gosterilmistir.
URETICI ]
%40.54
A\ 4
- %21.08
Tiiccar
%29.19
9%33.33
\ 4 \ 4
%44.45 -
9%22.22 Fabrika 9%9.19
935.00 v
\ 4 \ 4 9%9.00 Tarl$
Toptanct %25.00 v
Ihracatci
%100.00
v v v
- %31.00 %100.00
Perakendeci
¥ %100.00 v v v
TUKETICI

Sekil 5.8. Pazarlama kanallar1 akis semast
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Sekil 5.8’de zeytinyag1 pazarlama kanallarindaki akis iireticiden tiiketiciye bir biitlin

halinde gosterilmistir.

5.4.3.Pazarlama kanallarindaki aracilar

Tlccarlar yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda arastirma bdlgesinde en biiylik pazar
payina sahip olmustur. Bolgedeki tiiccarlar 40-50 yas arasinda bulunuken egitim
seviyesi yaglik dane zeytin aracilarinda ilk-ortaokul, zeytinyagi alicilarinda lise
diizeyinde oldugu bulunmustur (bkz. Cizelge 5.115). Hijyen egitimi (%24.00) ve
kodeks bilgisi (%32.00) olanlarin oranmi toplam aracilarin yarisindan az bulunmustur
(bkz. Cizelge 5.116 ve 5.117). Bolgedeki aracilarin %84.00’4i ayn1 zamanda zeytin
tireticisi oldugu belirlenmistir (bkz. Cizelge 5.118). %70.00’i sabit bir isyeri veya biiro
kullanmamistir ( bkz. Cizelge 5.118).

Yaglik dane zeytin aliminda dane iriligini (%68.29) oncelikli olarak 6nem verirken
zeytinyaginda (%55.56) asitlik oranina 6nem vermistir (bkz. Cizelge 5.120). Yaglik
dane zeytinin tamamin ireticilerden temin ederken zeytinyaginda %22.22 oraninda
diger tiiccarlardan da temin etmislerdir (bkz. Cizelge 5.121). %90.24’1i satin aldiklar
yaglik dane zeytin ve zeytinyagina islem uygulamistir (bkz. Cizelge 5.122). Yaglik dane
zeytinde tamami ayiklama ve siiflandirma yaparken zeytinyaginda tamami
siniflandirma ve paketleme islemi uygulamistir. Yaglik dane zeytinin ayni giin satisini
gerceklestirirken zeytinyagini 6 ay-1 yil arasinda bekletmistir. Yaglik dane zeytinin
tamamin1 dokme olarak satarken zeytinyagini hem dékme hem ambalajli satisim
yapmistir (bkz. Cizelge 5.124). Yaglik dane zeytinde ortalama 170.00 ton/yil ve
zeytinyaginda ortalama 57.00 ton ticaret hacmi gerceklestirmistir. Yaglik dane zeytinde
5 Kr/kg kar marjiyla ¢alisirken zeytinyaginda 2.75 TL/kg kar marjiyla ¢alismistir (bkz.
Cizelge 5.127).

Arastirma bolgesinde sadece zeytin sikim hizmeti veren yaghaneler ve zeytinyagi
dretimi yapan fabrikalar bulunmakta olup hem yaglik dane hem de zeytinyag:
pazarlanmasinda aracilik hizmeti yapmistir. Bu isletmelerin  %45.00°1 2000 yili

oncesinde kurulmus ve halen faaliyetine devam etmistir (bkz. Cizelge 5.72). %55.00’1
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sahis igletmesi olan bu isletmelerin %63.00’1 sanayi bolgesi disinda kurulu bulunmustur
(bkz. Cizelge 5.74 ve 5.75). Isletmeler ortalama %54.76 kapasite ile calismakta ve
569.12 ton/y1l yaglik dane zeytin islemistir. Bu isletmelerin %47.00°si kuru ve sulu
klasik sisteme sahipken %32.00°si 3 fazli %21.00°1 de 2 fazli sisteme sahip oldugu
bulunmustur (bkz. Cizelge 5.77). %83.00’liniin kendi zeytinlik varligi bulunan
isletmelerin %55.00’1 bir tiretim déneminde 100-1 000 arasi iiretici ile ¢alismistir (bkz.

Cizelge 5.80 ve 5.82).

Bu isletmelerin %79.00’u hammaddenin tamamini {ireticiden temin etmistir. %21.00°1
ise dortte bir oraninda hammaddeyi kendi zeytinliklerinden karsilamistir (bkz. Cizelge
5.87). Yaghanelerde hakyag adi verilen %7.00 oraninda sikim ticreti karsilig1 zeytinyagi
alimmistir. Yaglik dane zeytin aliminda isletmelerin tamami ilk sirada dane iriligine
bakarken zeytinyaginda ise asitlik derecesine bakmustir. Isletmelerin %96.00’smin depo
varligi bulunmaktayken %67.00’sinin depo kapasitesi 40.00 ton alt1 bulunmustur (bkz.
Cizelge 5.90 ve 5.91). %81.00 oraninda naturel sizma zeytinyagi iiretimi yapan bu
isletmelerin %87.00’si pazar arastirmasi yaptirmamistir (bkz. Cizelge 5.93 ve 5.95).
Yaglik dane zeytini 3 TL/kg ve zeytinyagin1 11 TL/kg fiyatindan alim yapan isletmeler
satis fiyatini ise %57.00 oraninda piyasa fiyatina gore belirlemistir (bkz. Cizelge 5.96).

[k olarak 1915 yilinda Aydin ilinde tarim satis kooperatifi olarak kurulan TARIS
zamanla hizli bir sekilde biiyliyerek Ege Bolgesi’nin tamamina yayilmis ve onemli bir
pazar payina sahip olmustur. Incelenen isletmelerden %62.70’inin iiyeligi bulundugu
TARIS iireticiden yaghk dane zeytinin %24.59’unun ve zeytinyaginin %29.19’unun
alicis1 konumunda olmustur (bkz. Sekil 5.5). Arastirma bolgesinde Ayvalik, Gomeg,
Burhaniye, Havran, Edremit, Altinoluk, Kii¢iikkuyu ve Ezine olmak iizere toplam 9

isletmeyle faaliyet gosterdigi belirlenmistir.

Biiyiik hacimde alimlar yapan tiiccarlar olarak tanimlanabilecek bu aracilar tiiccarlardan
ve fabrikalardan aldiklar1 tiriinleri tiiketicilere herhangi bir islem yapmadan ulastirarak
faaliyet gostermistir. Fabrikalar irettikleri zeytinyaglarimi fabrika satis reyonlarinda

tiiketiciye ulastirdiklari gibi perakendeciler araciligiyla da ulagtirmistir.
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5.4.4.Uriin fiyatinin olusumu

Aragtirma bdlgesinde iireticilerin iirlinlerini satarken fiyat1 etkileyen en onemli faktor
%86.76 ile tirlin kalitesi olmustur (bkz. Cizelge 5.54). Bunu %38.65 ile iirlin miktar1 ve
%4.59 ile 6deme zaman takip etmistir. Zeytinyaginda ise %79.73 ile ilk sirada iiriin
kalitesi gelirken %15.42 ile iriin miktar1 ve %4.86 ile 6deme zamani gelmistir (bkz.
Cizelge 5.55). Fabrikalar igin ise satis fyatini belirleyen en 6nemli kriterin %57.00 ile
pazarda ve Ege Bolgesi’nde olusan fiyat oldugu bulunmustur (bkz. Cizelge 5.96). Bu
fiyat UZZK tarafindan olusturulan resmi rekolte tahmin heyetinin her yil hazirladig
rapor sonucu olusmustur. Bunu %30.00 ile maliyet, %7.00 ile rekabet ve %6.00 ile

marka imaj1 ve prestij takip etmistir.

5.4.5.Pazarlama organizasyonunun etkinliginin degerlendirilmesi

Tarimsal pazarlamanin ana amaci, tiiketicilerin talep ettikleri tarimsal iirlinleri istenilen
yer ve zamanda istenilen kalite ve fiyatla temin edebilmelerinin saglanmasidir. Yaglik
zeytin ve zeytinyagi sektoriinde bu amaca ne kadar ulasilabildigini belirlenmesi

amaciyla isletmelerin pazarlama hizmetleri incelenmistir.

Pazarlama hizmetleri

Tarimsal pazarlama hizmetleri; ana ve yardimc1 hizmetler olarak iki baglikta
incelenebilir. Ana hizmetler; toplama, isleme ve dagitim, yardimci hizmetler ise
derecelendirme, standardizasyon ve kalite kontrolii, paketleme ve ambalajlama, tasima

ve depolamadir.

Ana hizmetler

Isletmelerin %83.38’i yaglik dane zeytinde ve %65.95°1 zeytinyaginda isletme disinda
satig gergeklestirmistir (bkz. Cizelge 5.46). Yaglik dane zeytinler ireticiler tarafindan
bolgedeki aracilarin olusturdugu yaglik dane zeytin alim merkezlerine, fabrikalara ve

TARIS’e getirilerek sikim islemi gerceklestirilmistir. Elde edilen zeytinyagmnin %7.00
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oranindaki kismi sikim {icreti olarak hakyag adi altinda bu merkezlere verilmis, geriye
kalan kisim ise isletmeye getirilerek satis i¢in uygun fiyat bulunana kadar bekletilmistir.
Aracilar tarafindan olusturulan alim merkezlerinde biriken yaglik dane zeytinler ise

toplu bir sekilde fabrikalara gonderilmistir.

Toplama hizmetinin etkin olarak yerine getirilmesi baslica 4 faktore baglidir (Emeksiz,
1994). Bunlardan birincisi tarim isletmelerinin pazarla olan yol baglantisidir. Incelenen
isletmelerin ulagim durumlar1 yeterli seviyede olup etkinligi azaltict bir durum
bulunamamistir. Ikinci faktor pazara olan uzaklik olmustur. Yaglik dane zeytin alimi
yapan isletmelerin %63.00°1 sanayi bolgesi disinda ve {iretim alanlarinin iginde veya
cok yakininda bulunmamistir. Bu yonden liretime olumsuz etki eden bir durumla

karsilasilmamustir.

Uciincii faktor isletme basina arz miktar1 olmustur. Isletme basina 23 657.77 kg yaglk
dane zeytin ve 3 674.77 kg zeytinyagi pazara arz edilmistir. Yaglik dane zeytinde tiim
iireticiler ayn1 anda hasada basladig1 icin toplama merkezlerinde yigilmalar oldugu
belirlenmistir. Bunun sonucu olarak isleme merkezine getirilen zeytinlerin bekletildigi
bulunmustur. Bu bekleme sonucunda o6zellikle trtin kalitesinde bozulmalar oldugu
bulunmustur. Nitekim yag isleyen isletmelerin pazarlamada yasadigi en 6nemli sorunlar
icinde yaglik dane zeytinlerde bekletme yapilmasi sorunu %28.00 oranma sahip
olmustur (bkz. Cizelge 5.89). Bu durumda pazarlama miktarinin etkinligi olumsuz
etkileyen bir faktor oldugu yaglik dane zeytin i¢in sOylenebilir. Zeytinyag: ise kisa
stirede bozulan bir gida olmamasi1 nedeniyle pazarlama miktarinin etkinligi azaltict bir

unsur oldugu sdylenemez.

Son faktor ise nakliyede kullanilan araglarin cinsi ve bulunabilirligidir. Hasat edilen
yaglik dane zeytinler %77.94 oraninda cuvallarla ve %?22.06 oraninda kasalarla
tasnmustir (bkz. Cizelge 5.39). Uretim alanindan cuvallarla getirilen yaglik dane
zeytinler hasat mevsiminde yasanan yogunluk nedeniyle toplama merkezlerinde iist iiste
yigilarak bekletilmistir. Ust iiste yigilmalar sonucu ¢uvallarda bulunan yaglik dane
zeytinler biiylik yiginlar olusturmus ve yigin i¢inde kizisma sonucu iriinde kalite ve

miktar kaybi oldugu bulunmustur. Bundan dolayr nakliyede yaglik dane zeytinde
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kullanilan c¢uvallarin etkinlige olumsuz etki ettigi sOylenebilir. Zeytinyaginda ise
nakliyede plastik bidonlar kullanilmis olup pazarlama etkinligini olumsuz etkileyecek

bir duruma rastlanilmamustir.

Toplama hizmetinde bir diger aksaklik ise isleme merkezlerine getirilen hammaddenin
kalitesidir. Pazarlama sorunlarinda zeytin isleyen isletmecilerin %36.00’s1 dip
zeytinlerin dalindan koparilanlarla karistirilmasin1 6nemli bir sorun olarak gordiiklerini
belirtmislerdir. Dalindan kendi kendine diisen dip zeytinler dalda kalan diger zeytinler
hasat edilinceye kadar yerde beklemesi bozulmalara, kalite ve iiriin kayiplarina neden
olmustur. Daha sonra bu zeytinler dalindan toplanan zeytinlerle karistirilinca toplam

tiretilen {irliniin kalitesini de bozdugu belirlenmistir.

Toplama hizmetinde pazarlama organizasyonunun etkinligini olumsuz etkileyen diger
bir faktdr hasadim siriklarla yapilmasidir. incelenen isletmelerin %52.781 sirikla hasati
tercih etmistir. Sirikla hasatta gelecek senenin meyve gozleri zarar gordiigii ve
periyodisitenin etkisinin arttigi bulunmustur. Bu da pazarlama organizasyonunun

etkinligini olumsuz etkilemistir.

Tarmm iiriinleri belli merkezlerde toplandiktan sonra islemeye almir. islemenin amaci
gida hammaddesini iirline gore yenilebilir hale getirmek olabildigi gibi iriiniin
bozulmasini onleyerek dmriinli uzatmak, piyasanin ve fiyatlarin sabitligini saglamak ve
triinlerin pazara sunumunu y1l i¢ine yayabilmektir. Yaglik dane zeytinlere ham olarak
yenilemedigi i¢in ya sofralik zeytin haline ya da zeytinyagina donistiiriilmesi amaciyla
isleme yapilir. Isletmeye getirilen yaglik dane zeytinler dncelikle yapraklardan ayrilarak
yikandigi, daha sonra kirma makinelerinde kirilarak hamur haline getirildigi ve

malaksiyon makinasinda yogurularak karistirildig: belirlenmistir.

Malaksor (yogurucu); zeytin meyvelerinin kiricidan ve eleklerden gecirildikten sonra
aktarildig1 zeytin hamuru karistirma makinesidir. Yogurma islemi, sicaklik kontrollii
sistemde ve diisiik hizda zeytin hamurunun karistirilmasidir. Bu igslemde mikroskobik
yag zerrecikleri birleserek daha biliylik yag damlalarimi olusturur. Moreno ve

ark.(1957)’na gore kirma isleminden sonra yag damlaciklarinin %45.00’inin ¢ap1 30
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mikrondan biiyiik iken yogurma isleminden sonra bu oran %80.00’e yiikselir. Yogurma
islemi ile bir yandan hamurdaki yag zerrecikleri irilesirken diger yandan da hamura

homojen bir yap1 kazandirilarak yag verimi artirilir (Yorulmaz ve Tekin, 2008).

Malaksoriin dis ceketlerinde (iki tabaka) sicak su dolastirilarak zeytin hamuru 1sitilir.
Bu 1sitmadan da kasit hamurdan yagi ayirmaktir. Giovacchino ve ark (2002)’e gore
kaliteli zeytinyagi elde etmek igin isleme sirasinda dikkat edilmesi gereken Onemli
faktorlerden birisinin zeytin hamurunun yogrulma sicakligi oldugu bircok kaynakta
ifade edilmis ve yogurma iglemi i¢in en uygun sicakligin 28-35 °C oldugu belirtilmistir
(Turkoglu ve ark., 2012). Zeytin hamuru sicakligint optimum seviyede tutan
isletmelerin orani arastirma bélgesinde sadece %31.00’dir. Incelenen zeytinyag isleyen
isletmelerin %31.00’1 malaksiyon sicakligini daha fazla yag elde etmek amaciyla 40
°C’nin tlizerine ¢ikarmig, malaksor makinesinin sicakliginin artirtlmasinda kullanilan
sicak suyu ayni zamanda zeytin hamurunun i¢ine vermistir (bkz. Cizelge 5.78). Bu hem
karasu miktarmi artirmis hem de zeytinyaginin kalitesini diisiirmiistiir. Iceri verilen
suyun 1sitilmast i¢in de ekstra enerji harcanmistir. Ayrica hamura verilen su karasu
olarak isletmeye geri donerek iiretim maliyetlerini artirmistir. Yapilan 1sitma igleminin

en 6nemli etkisinin zeytinyaginin kalitesini diisiirmesi oldugu belirlenmistir.

Ayrica yogurma esnasinda malaksiyon makinesinin kapaginin kapali tutularak yagin
hava ile temasindan kaginilmasi gerekir. Oysa malaksor islemi esnasinda zeytinyaginin
fenol bilesenlerden ve antioksidanlardan kaynaklanan acilik ve yakiciliklar
istenmediginden malaksor kapaklari ve tanklar agik tutularak ugucu bilesenlerin
kaybolmasi ve yagin tatlanmasi saglanir. Bu uygulama ise yagin hava ile temasini
saglayarak yine kalitesinin diismesine neden olur (Anonim, 20191). Bu nedenlerle
malaksiyon islemi esnasinda yapilan yanlis uygulamalarin pazarlama organizasyonunun
etkinligine olumsuz etki ettigi sdylenebilir. Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin
%23.00’1 bu kapak agma islemini uygulamistir. Zeytin hamuru sicakliginin optimum
seviyelerin lstiine ¢ikarilmasi ve yogurma sirasinda malaksoriin kapaginin agilmasi

pazarlama etkinligini olumsuz etkileyen isleme teknikleri olarak belirtilebilir.
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Zeytinyagt tretim teknolojisi klasik ve modern olmak tizere ikiye ayrilir. Klasik
sistemde hamur haline getirilen zeytinler pres makinalarinda sikilarak yag ile karasu,
kuru madde olan pirinadan ayrilir. Santrifiijleme makinalarinda ise karasu ve yag
birbirinden ayrilarak zeytinyagi elde edilir. Modern sistemler ise kendi arasinda ii¢ fazli
ve iki fazl olarak ikiye ayrilir. Iki fazli sistemde elde edilen zeytin hamuru dogrudan
santrifiijlemeye tutularak karasu kuru madde olan pirinanin i¢inde tutularak yagdan

ayrilir.

Bu sistemde karasu kuru maddenin iginde tutuldugu igin isletmelerin karasudan
kaynaklanan cevre kirliligi ve karasu imha sorunlar1 olmaz. Ug fazli sistemde ise
santrifiijleme sonrasi yag, pirina ve karasu ayri ayri elde edilmekte ve bu durumda
karasuyun imhasi iglemini ekstra olarak isletmeye yiik olarak getirir. Bu imha islemini
isletmeler, karasuyu havuzlarda tutarak yapmaya c¢alistiklarindan c¢evreye zarar
verebilirler. incelenen isletmelerin %47.00’si klasik, %32.00’si ii¢ fazl1 ve %21.00’i iki
fazli sistem kullanmistir (bkz. Cizelge 5.77). Klasik ve ii¢ fazli sistemin oraninin
incelenen isletmelerde fazla olmasi sebebiyle cevrede olusan zarar ve isletmenin
zeytinyagl Uretimine arti maliyet getirdiginden dolayr pazarlama organizasyonuna
olumsuz etki ettigi sOylenebilir. Yaglik dane zeytinlerin islenmesi sonucu naturel,
naturel sizma, naturel birinci, naturel ikinci, rafine ve riviera zeytinyag: cesitleri elde
edilir (Tirk Gida Kodeksi, 2017).

Dagitim, elde edilen iirlinlerin toplanip tiikketime hazir hale getirildikten sonra
tiiketicilerin satin alacagi yerlere sevk edilmesidir. Uriinlerin dagitimi toptan ve

perakende satig birimlerine ve tiiketicilere dagitimini igerir.

Zeytinyaginin {ireticiden alinip bolge icinde ve disinda bulunan fabrikalara dagitimi
tiiccarlar tarafindan yapilmistir. Fabrikalardan satiglar ise fabrikalar, toptancilar ve
perakendeciler araciligiyla yerine getirilmistir. Arastirma bolgesinde bu konuyla ilgili

pazarlama etkinligini azaltic1 bir unsurla karsilagilmamastir.
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Yardimci hizmetler

Elde edilen yaglarin belirli kalite 6zelliklerine gore siniflara ayrilmasi yagin kimyasal
ve duyusal 6zelliklerinin korunmasi yoniinden 6nemlidir. Degisik kaliteye sahip ve
farkli ozellikler gosteren yaglarin siniflandirilmasi ve bu siniflarin  birbirlerine
karistirllmadan depolanmalar1 gerekir. Aksi takdirde diisiik kalitedeki yaglarin yiiksek
kaliteli yaglarla karistirilmas1 yliksek kaliteli yaglarda kalite kayiplarina neden olur
(Kayahan ve Tekin, 2006). Zeytinyaginda dereceleme ve standardizasyon; Tirk Gida
Kodeksi’ne gore yapilir (Tiirk Gida Kodeksi, 2017).

Arastirma bolgesinde yaglik dane zeytinde incelenen iiretici isletmelerin %84.32’si
zeytinyaginda ise %78.38’1 siniflandirma yapmistir (bkz. Cizelge 5.50). Aracilarin ve
yaglik dane zeytin isleyen isletmelerin ise tamami yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda
dereceleme ve standardizasyon yapmistir. Yaglik dane zeytinde 6nem sirasina gore
irilik, dirilik ve renk kriteri g6z Oniine alinirken zeytinyaginda asitlik derecesi, tat, koku
ve renk dikkate alinmakta ve smiflandirma yapilmistir. Bu yoniiyle dereceleme ve
standardizasyonda pazarlama etkinligine etki edecek olumsuz bir duruma
rastlanilmamustir. Uriiniin korunmasi, kolayca tasmabilmesi ve pazarlama giiciiniin
artmas1 amaciyla paketleme ve ambalajlama islemi yapilir. Yaglik dane zeytin
bekletilemeden yaga islendigi i¢in herhangi bir paketleme islemine tabi tutulmamistir.

Zeytinyagi ise teneke, cam ve plastik siselerde paketleme yapilmistir.
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Sekil 5.9.Incelenen isletmelerde zeytinyagi ambalajlanma orani (%)
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Zeytinyaginin  ambalajlanmas1  konusundaki  kriterler ~Tiitk Gida Kodeksi
Yénetmeligi’nin Ambalajlama — Etiketleme ve Isaretleme Boliimii’nde yer alir. Soz
konusu yonetmelikte ambalajlamada kullanilacak materyalin gida maddesiyle etkilesim

gostermeyen ve bazi 6zel niteliklere sahip olmasi gerektigi belirtilmistir.

Arastirma bolgesinde incelenen iretici isletmeler yaglik dane zeytinde paketleme
yapmadan dokme seklinde satis gergeklestirmistir. Zeytinyaginda ise dogrudan
tilketicilere satis yaptiklar1 icin %9.19 oraninda zeytinyaginda paketleme yapmuistir.
Araci igletmeler ise satig yaparken dokme ve paketleme seklinde satis yapmustir.
Isletmelerin %22.00’si paketli iiriin satis1 yapmistir. Dokme satislarda daha ¢ok mavi
biiylik kalin plastik kaplarda kullanilirken paketlemede plastik pet siseler ve teneke
kutular kullanilmustir. Fabrikalarda ise teneke, cam ve plastik kaplar kullanilmistir (bkz.
Sekil 5.9).

Dis ticaret agisindan ambalajlama daha biiyilk 6nem tasimakta olup dissatimda
uyulmas: gereken usul ve esaslar Tiirk Standartlari Enstitiisi “TS 341 Yemeklik
Zeytinyag1 Standardi ve TS 342 Yemeklik Zeytinyagi Muayene ve Deney Yontemleri
Standardinin Dis Ticarette Zorunlu Uygulamaya Konulmasma iliskin Tebligi” ile
belirlenir. incelenen yaglik dane zeytin isleyen isletmelerin %20.00’si ihracatta tamami
ambalajli olarak satis yaparken tamami dokme olarak satis yapanlarin orani %60.00
oldugu bulunmustur. isletmelerin %20.00’si ise talebe gdre ambalajli ya da dokme satis
yaptig1 bulunmustur (bkz. Cizelge 5.106). Genel olarak paketleme isleminde pazarlama

etkinligine olumsuz etki edecek bir durumla karsilagilmamistir.

Tasima hizmeti dagitim fonksiyonunun bir pargasidir. Arastirma bolgesinde tasima
hizmeti iki asamada yerine getirilmistir. Biri yaglik dane zeytinin bahgeden isletmeye
tasinmasi, digeri elde edilen zeytinyagmin {retici isletmelerinden ve isleme
tesislerinden tiiketim merkezlerine tasinmasidir. Incelenen iiretici isletmelerin %83.38’i
yaglik dane zeytini isletme disinda satmis ve hasat edilen zeytinleri bahgeden isletme
avlusuna traktorlerle tagimistir. Yaglik dane zeytin isleyen isletmelerin %63.00’{iniin
sanayi bolgesi disinda ve iiretim merkezlerinin i¢inde veya yakininda olmasindan dolay1

tasima mesafesinin arastirma bolgesinde kisa oldugu bulunmustur (bkz. Sekil 5.10).
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Zeytin isleyen isletmeler

Sanayi Bolgesi Ici
37.00%

Sanayi Bolgesi Dis1
63.00%

Sekil 5.10.Zeytin isleyen isletmelerin konumu

Tasima sirasinda isletmelerin %77.94’{ tasima materyali olarak ¢uval kullanmistir (bkz.
Sekil 5.11). Cuvallarla yapilan yaglik dane zeytin tasinmasinda traktdér romorklarinda
cuvallarin st liste yigildigi, bekletildigi ve iirliniin miktar1 ve kalitesinde kayiplar
oldugu bulunmustur (Simsek ve Yalgin, 2008). Tasima esnasinda ¢uval kullaniminin

pazarlama organizasyonunun etkinligini 6nemli oranda olumsuz etkiledigi sdylenebilir.

Yaghk Dane Zeytin Tasima Materyali

Kasa
22.06%

Cuval
77.94%

Sekil 5.11.Yaglik dane zeytin tagima materyali
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Zeytinyaginda ise tireticilerin %65.98°1 isletme disinda satis yaparken %34.02’si igletme
icinde satis yapmustir (bkz. Cizelge 5.47). Isletme disinda satis yapan isletmeler
genellikle yaghanelere siktirdiklar1 zeytinyaglarini isletmenin deposunda bekletmis ve
satisin1 gerceklestirmistir. Aracilar ireticiden aldiklari zeytinyaglarmi kamyonet tipi
araglarla mavi bidonlarda bolge icinde tasimasini yapmistir. Bu nedenle tasima
mesafesinin kisa oldugu sodylenebilir. Bolge disindan gelen aracilar i¢in ise tasima
mesafesinin uzun oldugu sOylenebilir. Yaghanelerden fabrikalara tasimada genellikle
plastik biiyiik variller kullanilmistir. Fabrikalardaki zeytinyaglarmin tiiketicilere ve
perakendecilere tasinmasi esnasinda biiyilk oranda ambalajlanmig tirlinler modern

araglarla tasindigindan herhangi bir olumsuzluga rastlanilmamastir.

Tasima hizmetinde zeytinyaginda herhangi bir olumsuzluga rastlanilmazken yaglik
dane zeytin taginmasinda g¢uval kullanilmasiyla iriiniin kalitesinde ve miktarinda
meydana gelen kayiplarin pazarlama organizasyonunun etkinligine olumsuz etki ettigi

sOylenebilir.

Zeytinyagmin uygun sartlarda muhafaza edilmemesi durumunda kalitesinde bozulmalar
olabilir. Bu bozulmalar asitligin artmasi, sabunlagsma olayi, eksime, oksidasyonlar,
peroksit sayisinin artmasi ve duyusal kalitenin bozulmasi seklinde olabilir. Bu tiir
bozulmalarin olmamasi igin sicakligmn 10 °C iizerinde olmamasi, yogun isikla ve
havayla temas etmemesi gerekir. Muhafaza i¢in en uygun yontem ise paslanmaz gelik

tanklarda azot gaz1 altinda saklanmasidir (Kayahan ve Tekin, 2006; Kegeli, 2008).

Arastirma bolgesinde {reticiler, yaghaneler ve fabrikalar tarafindan zeytinyaginda
depolama yapildig1 belirlenmistir. Ureticilerin tamami plastik gida bidonlarinda
depolama yaparken yaghanelerde %83.05 oraninda plastik kaplar kullanilmistir.
Yaghanelerde %16.95 oraninda krom tanklar kullanilmigstir. 1 000.00 ton/yil istii
kapasitesi olan isletmelerde ise %50.00 oraninda ¢elik tanklar, %30.00 oraninda ise
beton tanklar kullanilmistir (bkz. Cizelge 5.92). Isletmeler genel ortalamasinda ise
isletmelerin %52.00’s1 plastik bidonlar1, %27.00’si krom tanklari, %16.00’s1 ¢elik
tanklar1 ve %5.00’1 beton tanklar1 kullanmistir. Diger kullanilan materyaller genel

olarak zeytinyagi depolamaya uygunken iireticilerin ve yaghanelerin yogun olarak
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kullandiklar plastik tanklar zeytinyaginin raf dmriinii ve kalitesini diislirerek pazarlama

etkinligini olumsuz etkiledikleri sdylenebilir.

Pazarlama saydamligi

Pazarlamanin saydamligini pazara katilan herkes tarafindan pazar kosullarinin
erisilebilir olmasi1 belirler. S6z konusu iirliniin arz ve talep miktarlar1 ve gelecekte bu
verilerdeki degisimlere ulasabilme durumu pazarin saydamligini ortaya koyar (Emeksiz,
1994). Bu verilerden pazar bilgileri ireticiden, pazarlama bilgileri ise pazarlama
kanallarinda bulunan isletmelerden elde edilebilir. Pazar saydamligi i¢in gereken baslica
sartlardan biri Tirk Gida Kodeksine gore derecelendirme ve standardizasyona

uyulmasidir. Bu konu daha 6nce pazarlama hizmetleri boliimiinde incelenmistir.

Saydamlik i¢in diger bir sart ise pazar bilgilerinden haberdar olmaktir. Arastirma
bolgesindeki iiretici isletmeler, genellikle iirlinlerini sattiklar1 yerlerden pazar bilgilerini
ogrenmistir. Ureticiler fabrikalardan, yaghanelerden ve aracilardan bu haberlere
ulasabilirken aracilar diger aracilardan ve fabrikalardan pazar haberlerini 6grenmistir.
Bolgedeki sanayi isletmelerinin %26.86°s1 pazar arastirmasi yaptirmistir. UZZK’ nin
yillik rekolte tahmin raporu, bolgedeki ticaret borsalarinin, Giiney Marmara Kalkinma
Ajans1, Zeytincilik Arastirma ve Uretme Kuruluslarinin da sektdre yonelik raporlart
vasitastyla bolgede pazar bilgilerine rahatlikla ulasilabildigi belirlenmistir. Bu yoniiyle
arastirma bolgesinde pazarlama organizasyonunun pazar saydamligl yoniinden yeterli

oldugu sdylenebilir.

Rekabet

Ureticilerin pazar karsisindaki durumlarmin (pazar pozisyonu ve pazar giicii) ve tiiccar
asamasindaki rekabet yogunlugunun incelenmesi ile pazarlama organizasyonunun
rekabet agisindan degerlendirilmesi miimkiin olabilir. (Emeksiz, 1994). Ureticilerin
pazarda giiclii olmas1 i¢in ulasabilecekleri pazarlama kanallarinin miimkiin oldugunca
fazla olmasi gerekir. Arastirma bolgesinde {reticiler yaglik dane zeytin

pazarlanmasinda 4 ana kanali kullanmistir. Yaglik dane zeytin alicilari iginde tiiccarlar
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%47.57 oraninda paya sahip oldugu bulunmustur (bkz. Sekil 5.12). Ayrica aracilara
pazarda aracilar arasinda rekabet olup olmadig1 konusunda sorulan soruya ise aracilarin
tamamu rekabetin olmadig1 yoniinde cevap vermislerdir. Bu durumun pazara iiriin satisi
yapan iretici isletmeler i¢in rekabet giiciiniin zayifligi anlami tasidigi ve pazarlama

organizasyonunu rekabet acisindan olumsuz etkiledigi bulunmustur.

Dane Zeytin Satis Yerleri

Tlccar
47.571%

Tiiketici
4.59%

TARIS
24.50% _——

S
Fabrika,
23.25%

Sekil 5.12.Dane zeytin satis yerleri (%)

Aracilarin rekabet giiciiniin zayiflamas1 agisindan bolgede TARIS’in  bulunmasi
iireticiler i¢in olduk¢a énemlidir. Ancak iiretici isletmeler son yillarda TARIS in siyasi
bir kurum haline doniismesinden ve iireticiden daha c¢ok araci ve tiiccarlar1 korur hale

gelmesinden sikayet etmislerdir.

Zeytinyag1 Satis Yerleri

TARIS
29.19%_ |

Tiiccar
40.54%

Tiiketici
9.19%

Sekil 5.12.Zeytinyagi satis yerleri (%)
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Zeytinyagi alici pazarinda ise yine tiiccarlar %40.54 oranla pazara hakim durumda
oldugu bulunmustur. Ancak TARIS’in pay1 zeytinyag: alicis1 konumunda tiiccarlarin
pazar hakimiyetini kiracak diizeyde ve %?29.19 oraninda paya sahip oldugu
belirlenmistir (bkz. Sekil 5.13). Tiiccarlar agisindan ise rekabetin yogunlugu pazara giris
serbestisi ve tliccar davranis bicimleri ile belirlenmistir. Tiiccarlarin pazara giris-
cikislarinda herhangi bir engel belirlenememistir. Tiiccarlar arasinda fiyat agisindan
herhangi bir rekabete rastlanmazken alim yoniinden 6deme sekli, zamani ve satis
yoniinden kaliteli {irinli zamaninda teslim etme seklinde davranis bigimleri,
basvurduklar1 temel rekabet uygulamalari oldugu bulunmustur. Bu yonliyle pazarda
tiiccarlar agisindan ¢ok az bir rekabetten bahsedilebilir. Fabrikalar agisindan ise pazarda
herhangi bir rekabete rastlanilmamaistir. Pazarlama organizasyonunun etkinligi rekabet
acisindan yaglik dane zeytinde yetersiz iken zeytinyaginda kismen yeterli oldugu
sOylenebilir. Yaglik dane zeytinde yetersiz olmasmin temel nedeni olarak bolgede
fazlaca zeytin iretimi yapilmasi nedeniyle alicilar yoniinden hammadde bulmada

herhangi bir sorun yasanmamasi oldugu bulunmustur.

Pazarlama marji

Cizelge 5.127.Yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda pazarlama marji

Yaglik Dane Zeytin Zeytinyagi

Satig Fiyati Mutlak Nispi Marj Satis Fiyati Mutlak
Aracilar (TL/kg) Marj(TL/kg) (%) (TL/kg) Marj(TL/kg) | Nispi Marj (%)
Uretici 3.00 11.00
Tiiccar 3.05 0.05 1.64 13.75 2.75 20.00
Zeytinyag1 Fabrikasi 16.00 2.25 14.06
Perakendeci 21.50 5.50 25.58
Perakende Fiyatlar icinde
Uretici Fiyatlarimin Farki
(%) 98.36 51.16

Pazarlama marji; Uireticinin satti1 fiyatla perakende fiyat1 arasinda oransal fark olarak
aciklanabilir. Arastirma bolgesinde yaglik dane zeytinde iiretici-tiikketici, iiretici-
tiiccar/toptanci-zeytinyag1 fabrikasi ve iiretici-zeytinyagi fabrikasi pazarlama kanallari
kullanilirken zeytinyaginda iiretici-tiiketici, iiretici-tiiccar/toptanci-zeytinyag fabrikasi-

perakendeci-tiikketici ve Tretici-zeytinyag1 fabrikasi-perakendeci-tiikketici pazarlama
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kanallar1 bulunmustur. Bununla beraber ¢ogunlukla yaglik dane zeytinde iiretici-tiiccar-
zeytinyagl fabrikas1 ve zeytinyaginda iretici-tiiccar/toptanci-zeytinyagl fabrikasi-
perakendeci-tiiketici pazarlama kanali kullanilmistir. Bu nedenle kullanilan bu

pazarlama kanallarinda Cizelge 5.127’de pazarlama marj1 incelenmistir.

Yapilan inceleme sonucunda TR22 Bolgesi’nde yaglik dane zeytin satis fiyatlar iiretici
asamasinda 3.00 TL iken fabrikaya ulasincaya kadar %1.64 oranda artarak 3.05 TL
degere ulagmistir (bkz. Cizelge 5.127). Arastirma bdlgesinde aracilar iiretim bolgelerine
yakin iiriin alim noktalar1 kurarak rekabetciliklerini artirmakta ve cok kiiciik kar
marjlartyla iiriinii  alarak fabrikalara giinlik {riin  gonderdigi belirlenmistir.
Zeytinyaginda ise satis fiyatlar tireticide 11.00 TL/Kg iken tiiketiciye ulasincaya kadar
%51.16 oraninda artarak 21.50 TL/kg olmustur.

Perakende fiyatlar1 igerisinde fiiretici fiyatlarinin payr %51.16 oldugu bulunmustur.
Diger bir ifadeyle perakende fiyat1 icerisinde marjlarin payr %48.84’tlir. Aracilar
diizeyinde en yiiksek marj perakendecilerde (5.50 TL/Kg; %25.58) oldugu
belirlenmistir. Tiiccarlarin satis fiyat1 13.75 TL/kg olup mutlak marj 2.75 TL/kg, nispi
marj %20.00 olarak bulunmustur. Fabrikalarin satis fiyat: 16.00 TL/kg olup mutlak marj
2.25 TL/Kkg, nispi marj %14.06 olarak bulunmustur.

Zeytinyag1 Pazarlama Mariji

m Perakendeci
m Uretici
™ Fabrika

Tliccar

Sekil 5.14.Zeytinyag1 pazarlama marjlart (%)
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Sekil 5.14’te perakende fiyatlar1 iizerinden zeytinyagina odenen pazarlama marji
oranlar1 goriilebilir. Daha acik bir ifadeyle tliketicinin zeytinyagi harcamalari igerisinde
liretime ve pazarlamaya ne oranda 6deme yapmis oldugu Sekil 5.13’te gosterilmistir.
Tiiketiciler zeytinyagi perakende fiyatinin %51.00’i iretim masraflari igin ireticiye
Oderken %49.00 oraninda pazarlama masraflar1 i¢in pazarlama zincirindeki aktorlere
Odemistir. Tiiketici perakende fiyati igerisinden tiiccara %13.00, fabrikalara %10.00 ve

perakendeciye %26.00 oraninda 6deme yapmustir.

5.5.Incelenen isletmelere Uygulanan Lojistik Regresyon Analizi

Incelenen isletmelerde Saf Hasila/Aktif Sermaye orani, piyasa faizinin altinda kalan 242
isletme basarisiz ve iistiinde olan 128 isletme basarili olarak bulunmustur. Calismanin
yapildigi donemde piyasa faiz orant %9.82°dir (Anonim, 2017). 8 bagimsiz degisken
tizerinden bir model olusturulmus ve Binary Lojistik Regresyon Analizi yapilmistir.

Degiskenlerin tanimlayici istatistikleri Cizelge 5.128’de gosterilmistir.

Cizelge 5.128.Degiskenlerin tanimlayici istatistikleri

Degisken Tiiri | Degisken Adi Ortalama Std.Sapma | Minimum Maksimum

Bagimli Saf Hasila/Aktif Sermaye < (>) piyasa faizi 0.65 0.48 0 1
Yas 1.22 0.52 32 88
Egitim Diizeyi 2.2 1 1 4
Mesleki Egitim 0.01 0.10 0 1

Bagims1z Orgutliilik 0.68 0.47 0 1
Egim 0.17 0.38 0 1
Isletme Biiyiikliigii 1.6 1.33 0.22 245
Kredi Kullanim Durumu 0.42 0.49 0 1
Zeytinyagi Uretimi 1.18 1.08 0 49480.2
Zeytin Dis1 Tarimsal Uretim 0.43 0.49 0 1

Yapilan analiz sonucunda modele ait bagimli degiskenin smiflandirmadaki basari
oranin1 gosteren sonuglar Cizelge 5.129°da gorlilmektedir. Buna gore analizin
tamamlandigr ve degiskenlerin belirlendigi son adimda kurulan Lojistik Regresyon
modelinin dogru siniflandirma orani %83.90 bulunmustur. Ayrica yapilan ikili (binary)
Lojistik Regresyon analizi sonucunda s6z konusu model Aktif Sermaye faizinin altinda
SH degeri olanlar1 %69.10 ve Aktif Sermaye faizinin istiinde olanlar1 %91.60 oraninda

dogru smiflandirma yapmustir.
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Cizelge 5.129.Analiz modelin siniflandirma basarisi

Tahmin Edilen
Gozlemlenen SH
Basarisiz Basarili Percentage Correct
Ortalama SH Altinda Basarisiz 85.00 38.00 69.10
SH Ortalama SH Ustiinde  |g,cany 20.00 218.00 91.60
Overall Percentage 83.90

Isletmelerin SH degerine etki eden degiskenlerin belirlenmesi amaciyla yapilan analizin
sonucu Cizelge 5.130’da verilmistir. Lojistik Regresyon denkleminde p, incelenen
olayin gozlenme olasiligini, Y degiskeninin Xp degiskeninin etkisi ile kag kat daha fazla
ya da % kag oraninda fazla gdzlenme olasiligia sahip oldugunu belirten ODDS oranini

ise Exp (B) gostermistir.

Cizelge 5.130.Logit model sonuglari

MODEL
SH durumu = — By — B1 Yas + B, Ogrenim Durumu + B; Orgiitliiliik Durumu + B4 Arazi Egimi — Isletme Biiyiikliigii + s Kredi
IKullanim Durumu — B7 Zeytinyag tiretim Durumu + Bg Zeytin Harici Tarimsal Uretim Durumu

IBagimli Degisken= Saf Hasila

Bagimsiz Degiskenler Katsay1 Std. Hata | wald istatistigi 0 Exp (B)
Yas -2.163 467 21.424 .000* 115
Ogrenim Durumu .942 232 16.454 .000* 2.565
Orgiitliiliik Durumu -1.123 459 5.991 .014* .325
|Arazi Egimi .014 466 .001 .976 1.014
[sletme Biiyiikliigi -.846 .256 10.926 .001* 429
IKredi Kullanim Durumu =177 .504 124 725 .838
Zeytinyag1 Uretim Durumu 3.858 .538 51.364 .000* 47.383
Zeytin Harici Tarimsal Uretim Durumu -1.079 424 6.464 .011* .340
Sabit Terim 527 .850 .385 .535 1.694

Model Ozeti: -2 Log olabilirlik degeri = 210.264,
Cox & Snell R? = 0.504, Nagelkerke R? = 0.697, X? = 155.534

*%35 onem diizeyinde anlamli bulunmustur

Baslangi¢ modeline ait -2log olabilirlik degeri 210.264 bulunmustur. Model i¢in uyum
iyiligi olgiisii olarak kullamlan R? degerlerinden Nagelkerke indeksi Cox-Snell
indeksine maksimum degere gore bir diizeltme yapmis ve daha bliylik deger ¢ikmistir.
Nagelkerke indeksine gére model i¢in uyum iyiligi degeri %69.70’tir. R? degerinin
0.697 olmas1 Saf Hasilay1 etkileyen faktorlerden %69.70’inin modeldeki degiskenler

tarafindan aciklanabildigini gostermistir.
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Isletmelerin SH degerine etki eden degiskenlerden isletmeci yasi, 6grenim durumu,
orgutliliik durumu, isletme biiyiikliigii, zeytinyag1 iiretim durumu ve zeytin harici
tarimsal tiretim %5 O6nem diizeyinde anlamlidir. Exp (B) degeri en yliksek degiskenler
zeytinyag1 iretim durumu, igletmecinin 6grenim durumu ve arazi e§imi bulunmustur.
Zeytinyagi tretim durumunun Exp (B) degeri 47.383tiir. Yani diger degiskenler sabit
kalmak kosuluyla zeytinyagi iiretimindeki bir birimlik degisiklik SH degerini 47.38 kat
artiracaktir. Isletmecinin 6grenim durumunun Exp (B) degeri ise 2.565°tir. Yani diger
degiskenler sabit kalmak kosuluyla isletmecinin 6grenim durumundaki bir birimlik
degisiklik SH degerini 2.56 kat artiracaktir. Isletme arazisinin egim durumunun Exp (B)
degeri ise 1.04’tlir. Yani diger degiskenler sabit kalmak kosuluyla diiz arazide iiretim

yapilmasi yoniinde bir birimlik degisiklik SH degerini 1.04 kat artiracaktir.

Incelenen isletmelerin Aktif Sermaye icerisinde Para Mevcudu ve Alacaklarm %1.24
oraninda oldugu (bkz. Cizelge 5.16) ve Pasif Sermaye icerisinde bor¢ oraninin %2.18
oldugu (bkz. Cizelge 5.17) belirtilmisti. Zeytin dis1 tarimsal iiretimin %38.38 oraninda
oldugu (bkz. Cizelge 5.11) ve isletmelerin %81.62’sinin yaglik dane zeytini hasat
sonrasi hemen sattig1 bulunmustu. Bu veriler 15181inda isletmelerin bor¢ almayi tercih
etmedikleri ve zeytin dis1 tarimsal iiretimde bulunmadiklarindan dolayr tamamen
zeytinden gelen gelire ihtiya¢ duymalar1 nedeniyle hasat sonrast mahsulii yaglik dane
zeytin olarak satma zorunlulugu duyduklar1 sdylenebilir. Bunun neticesinde ise katma
degeri daha fazla olan zeytinyagi gelirinden vazgectikleri sdylenebilir. Gelir baskisi
yasamayan isletmelerin ise yaglik dane zeytin yerine zeytinyagi satisini tercih ederek
Saf Hasila miktarlarini artirdiklart sdylenebilir. Uretici isletmelerin gelir baskisindan
kurtularak zeytinyagi satisina yonelebilmeleri i¢in arastirma bdlgesinde zeytin harici
tarimsal Uretimlerin tesvik edilmesi ve diisiik faizli kredi imkanlarinin sunulmasinin

faydali olacagi sOylenebilir.
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5.6.Incelenen isletmelere Uygulanan SWOT Analizi

Cizelge 5.131.Arastirma bolgesi zeytin sektorii SWOT analizi ile degerlendirilmesi

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

. Bolgede zeytinciligin koklii bir gegmisi olmasi ve

buradan elde edilen bilgi ve tecriibe birikimi

. Bolgenin yaglik zeytin iiretimine uygun kendine has

iklimsel yapisi

. Arastirma bdlgesinin turizm alani olmasindan dolay1
ireticilerin dogrudan tiiketiciye daha kolay ulagabilmeleri ve

tiikketimin artirilmasina katkisi

. Turizmin bolge zeytinyaginin tanitimina ve imajina

olumlu katkilari

. Bolgeye has zeytinyag: varlig

. Bolgenin  Tiirkiye’de cografi isaret alan 5
zeytinyagindan 2’sine sahip olmasi

. Yiiksek agag varligi

. Bolgede zeytinyagi sanayisinin gelismis olmasi ve
modern tesislerin bulunmast

. Bolgede kooperatifgiligin gelismis ve yaygin olmasi
. TARIS araciliiyla fiireticinin iiriin fiyatlarina
miidahale edebilme olanag:

. Bolge zeytinyaginin Tiirkiye’de ve diinyada taninir
ve pozitif bir imaja sahip olmasi

. Bolgede kaliteli iiretime ilgide artis yasanmast

. Bolgede tiretimin gegmisinin uzun yillara dayanmasi
. Bolgedeki tiiketimin Tiirkiye ortalamasmin {izerinde
olmast

. Bolgenin biiyiik i¢ ve dis pazaralara yakinlig

. Bolgede =zirai miicadelenin toplu yapilabilme
imkaninin olmasi

. Bolgede zeytin fidan1 yetistiriciliginin  gelismis

olmasi

. Makineli iretim yapilamamasi nedeniyle hasadin

biiyiik maliyet olugturmasi

. Ureticilerin kaliteli iiriin iiretimine yeterince énem

vermemesi

. Daldan hasat edilen zeytinlerle dip zeytinlerin

karistirilmasi

. Yaglik dane zeytinlerin ¢uvalla tasinmasi ve sikim

isletmelerinde mahsuliin beklemesi

. Yaghanelerde ve fabrikalarda malaksiyon (yogurma)

islemi sirasinda kaliteyi diistiren uygulamalarin yapilmasi

. Zeytinyag1 isleme sanayinde iki fazli sisteme

yeterince gecilememesi ve karasuyun imhasinda yasanan

gevresel kirlilik

. Bolgede gegmis yillara gore alternatif {iriin (pamuk,

tiitlin) yetistiriciliginin yok olmasi

. TARIS’in siyasi etkilerle iiretici lehine yaptig

uygulamalarin etkisinin azalmasi

. Uretim maliyetlerinin yiiksek olmast

. Desteklemelerin yok denecek seviyede ve yetersiz
olmasi

. Thracata yonelik sartlari tastyan zeytinyag {ietiminin
az olmas1

. Kaliteli hammadde temininin zor olmasi

. Ureticinin ~ irettigi  iiriiniin ~ aliminda  analiz

yapilmamasi, iiriin kalitesine gore degil miktarina gore fiyat

belirleme uygulamasi
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FIRSATLAR

TEHDITLER

. Bolgede zeytincilikle ilgili yliksek okullarin varlig

. Bolgede kaliteli ve oOzel tretim zeytinyaglarinin

iiretimine olan ilginin artmasi

. Zeytinyaginin toplumdaki olumlu imajimim boélgenin

zeytinyagtyla anilmastyla birlesmesi

. Zeytin ve zeytinyagi konusunda ireticiler, zeytinyagi

isletmeleri, resmi kurumlar, STK’lar ve bireylerin tanitim

faaliyetleri
. Bolgeye gelen turist sayisimin her gegen giin artmast
. Son yillarda yapilan yol c¢alismalariyla biiyiik

pazarlara ulagimin kolaylagsmasi ve mesafelerin kisalmasi

. Bolgedeki isletmelerin ulusal ve uluslar arasi
yarigmalarda aldiklari odiillerin ve zeytinyag isletmelerinin bu

alana ilgisinde artis olmasi

zeytin  ve zeytinyagl

konusunda uluslar arasi toplanti, seminer ve sempozyumlarin

. Bolgede zaman zaman

diizenlenmesi

e  Bolgedeki maden faaliyetlerinin artmasi sonucu zeytin

tiretim alanlarini tehdit etmesi ve artan gevre kirliligi

. Turizm sektoriiniin bolgede gelisme gostermesi sonucu

artan yapilagmayla zeytinlik alanlarin azalmasi

. Alternatif {iriin {iretiminin yok olmasi nedeniyle {iretici

isletmelerin  fiyat dalgalanmalarindan daha fazla

etkilenmesi

. Suriye’den transit geg¢is amaciyla ¢ok diisiik fiyatlardan
iilkeye giren zeytinyaginin i¢ pazara girmesi sonucu

zeytinyagi fiyatlarinda yasanan olagandisi distisler

. Denetim eksikligi veya yetersizligi nedeniyle taklit-
tagsisle iretilen zeytinyaglari nedeniyle fiyatta, bolge

zeytinyag1 imajinda ve pazarda yasanan olumsuzluklar

e  Zeytin arazilerinin egimli olmasi nedeniyle kiiltiirel

uygulamalarda yasanan aksakliklar
o Uretici isletmelerin kiigiik ve pargal yapida olmasi
e Bolgede periyodisitenin varligi ve oraninin yiiksek olmast

e  Yeterli denetim olmamasi nedeniyle kayitdisi ve taklit-

tagsis uriinlere engel olunamamast
e  Bolgedeki zeytin agaglariin yasl olmasi

e  Kiiltiirel uygulamalarin yapilmasinda kalifiye eleman

bulma zorlugu
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6.SONUC ve ONERILER

6.1.Isletmelere Ait Sonuclar ve Oneriler

TR22 Bolgesi’'ndeki yaglik zeytin ve zeytinyagi sektorliniin yapist ve pazarlama
durumu, tretimden tiiketicinin Oniine gelene kadar ki tiim siire¢ bu c¢alismada
incelenmistir. 2017-18 {iretim yil1 i¢cinde yapilan bu arastirmada 370 adet yaglik zeytin
iireticisi 3 tabaka olarak, 100 adet zeytinyag1 isletmecisi 4 tabaka olarak ve 50 adet araci

isletme 2 tabaka olarak incelenmistir.

Yapilan ¢aligma sonucunda TR22 Bolgesi’nde yas ortalamasi 55.24, mesleki deneyim
stiresi 36.62 yil, %14.59°u lisans ve %18.65°1 lise mezunu olan yaglik zeytin iretici
profili bulunmustur Isletmecilerin %68.38’inin kooperatif veya birlik iiyeligi bulunmus,
%65.95’inin Ziraat Odasina, %62.70’inin TARIS e {iyeligi bulunmustur. isletmecilerin
%41.89’unun kredi borcu oldugu belirlenmistir. Isletmelerin ortalama biiyiikliigii 36.80
da, isletme basina diisen ortalama parsel sayis1 2.45 ve ortalama parsel biiyiikligii 20.06
da bulunmustur. Bu agidan Tiirkiye geneline gére bu bolgedeki isletme biiyiikliiklerinin
daha kiiciik oldugu sdylenebilir. Incelenen isletmelerde kiralik araziye rastlanmamustir.
Arazilerin %97.30’u kuru ve %74.96’s1 egimli yapiya sahiptir. Isletme arazilerinin
kiiclik, parcali ve egimli olmasinin, bakim faaliyetlerinin yapilmasini zorlastirdig: ve

tiretim maliyetlerini artirdig1 sdylenebilir.

Isletmelerin %61.62’si sadece zeytin yetistiriciligi yaptig1, %55.68’inin tarim dis1 geliri
oldugu, tarim dis1 gelirin en fazla kira ve iscilikten elde edildigi anlasilmustir.
Isletmelerin %31.89’unda hayvancilik faaliyeti yapilirken aile birey sayisi ortalama 5.22
kisi olup bunlarin 1.89’u zeytin iretiminde yilda ortalama 34 giin calistig
belirlenmistir. Daimi is¢i sayis1 igletme basina 0.15 olup gegici is¢i sayisi var yillarinda

ortalama 9.18, yok yillarinda ise 2.08 olarak bulunmustur.

Incelenen isletmelerde Aktif Sermayenin %90.32’sini Arazi Sermayesi olusturmustur.
Bolgenin genelinin turizm bodlgesi olmasindan dolayr zeytinlik fiyatlarinin arsa

fiyatlarina yaklagmis olmasi, Arazi ve Toprak Sermayesinin Aktif Sermaye icerisinde
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oraninin yiikksek ¢ikmasmma neden olmustur. Arazi Sermayesi igerisindeki Toprak
Sermayesi, Aktif Sermayenin %60.50’sini olusturmus, ardindan %17.48 ile Zeytin
Agact Sermayesi ve %11.10 ile Bina Sermayesi gelmistir. Zeytin Agact Sermayesi
disinda kalan Bitki Sermayesi %1.25 ve Hayvan Sermayesi %0.43 bulunmustur. Bu
sebeple isletmelerin ana faaliyet alani olan zeytin yetistiriciligi disinda tarimsal tiretim
faaliyetinde bulunmadiklar1 sonucuna varilmistir. Bu durum iireticiyi tamamen yaglk
zeytin ve zeytinyagi sektoriine bagimli duruma getirmistir. Bu nedenle isletmelerin
sektorde yasanan olumsuzluklara daha hassas oldugu ve gelir baskisim1 daha fazla

hissettigi sonucuna vartlmaistir.

Isletmelerde Aktif Sermaye 26 693.58 TL/da olarak bulunmustur. isletmelerin sektdrde
yasanan fiyat dalgalanmalarindan dolay1 genel olarak bor¢lanmayi tercih etmedikleri ve
ozsermaye oranlarmin %97.82 oldugu bulunmustur. Isletmelerin kapital oranlar
incelendiginde doner kapital orani; isletmeler ortalamasinda 1.89, isletme kapital orani
4.43 ve net kapital oran1 45.84 bulunmus, isletmelerin genel olarak borglarini 6demede
herhangi bir zorlukla karsilasmadiklar1 sonucuna varilmistir. Isletmelerin Ozsermaye

miktar1 26 111.24 TL/da bulunmustur.

Isletmelerin yillik faaliyet sonuglari incelendiginde Gayri Safi Uretim Degerinin
incelenen isletmelerde %50.36’sm1 zeytinyaginin, %21.29°unu yaglik dane zeytinin,
%13.16’s1n1 diger tarim {rinlerinin (mandalina ve incir) ve %11.41’ini ise hayvansal
gelirin olusturdugu bulunmustur. Isletmelerde GSUD 92 716.80 TL/isl. ve 2 519.48
TL/da, GSH 99 636.29 TL/isl. ve 2 707.51 TL/da olarak bulunmustur. GSUD, GSH’nin
%93.06’sm1 olusturmustur. Isletme Masraflart degeri 1 277.19 TL/da bulunmustur
Isletme Masraflar1 incelendiginde en yiiksek masraf kaleminin %33.90 ile iscilik
masraflart ve %30.85 ile materyal masraflart oldugu belirlenmistir. Bolgenin egimli
yapisinin makinelesmeye izin vermemesi nedeniyle ozellikle hasatta yogun isgiicii
kullanilmasiin ve materyal masraflarinin oransal olarak fazla ¢ikmasinin igletmelerin
faaliyetlerini olumsuz etkiledigi soylenebilir. incelenen isletmelerde SH 52 635.84
TL/isl. ve 1 430.32 TL/da bulunmus, isletmelerdeki GSH’nin %52.83’iinii SH,
%47.17’sini Isletme Masraflar1 olusturmustur. Buradan isletmelerin yaptiklar: masraftan

daha fazla iiretim yaptiklar1 sonucuna varilmstir. isletmelerde Gergek Masraf degeri ise
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1 247.75 TL/da bulunmustur. Zeytin iiretimi faaliyetine ait Degisen Masraflar igerisinde

en yliksek oran %32.14 ile gecici is¢ilik ticretleri olmustur.

Incelenen isletmelerde zeytin faaliyetine ait briit kar, zeytin faaliyetinde 49 424.17
TL/isl. ve 1 343.05 TL/da olup zeytin iiretiminin briit kar orant %72.07 olmustur.
Tarimsal Gelir; 53 718.99 TL/isl. ve 1 459.76 TL/da olarak bulunmustur. Rantabilite,
incelenen isletmelerde ortalama 52.83, 6z sermayenin karliligini gosteren Mali
Rantabilite 5.24 ve toplam yatirim sermayesinin karliligini veren Ekonomik Rantabilite
5.35 olarak bulunmustur. incelenen isletmelerde Rantabilite Oranlarmm 2017 yili
itibariyle tarimsal {iretim kredi faiz orani olan %4.91’in {izerinde oldugu, bundan dolay1

ekonomik yonden basarili bir girisimde bulunduklar1 sonucuna varilmstir.

Incelenen isletmelerde 1 kg yaghk zeytinin {iretim maliyeti 2017-18 iiretim yili
itibariyle 1.88 TL/kg bulunmustur. S6zkonusu yil yaglik dane zeytin satis fiyatinin 3
TL/kg oldugu gézoniine alindiginda igletmelerin karh bir faaliyette bulundugu sonucuna
ulasilmustir. Isletmeciler, yaglik zeytin iiretiminde yasadiklar1 en dnemli sorun olarak
%28.92 ile girdi maliyetlerinin ve %27.03 ile hasat maliyetlerinin yiiksek oldugu
gorlisiine, yaglik zeytin liretim miktarina ve kalitesine etki eden iiretim teknikleriyle
ilgili periyodisitenin iretimi olumsuz olarak en fazla etkileyen faktér oldugu (4.61)

goriisiine katilmistir.

Incelenen isletmelerde uygulanan lojistik regresyon analizinde isletmelerdeki zeytinyag
tetimindeki bir birimlik degisikligin SH degerini 47.38 kat, isletmecinin 0grenim
durumundaki bir birimlik degisiklik SH degerini 2.56 kat ve diiz arazide iretim
yapamada bir birimlik degisikligin SH degerini 1.04 kat artiracagi bulunmustur.
Isletmelerin gelir baskis1 nedeniyle zeytinyagindan elde edecekleri katma degerden

vazgecerek yaglik dane zeytin satisina yoneldikleri bulunmustur.

Genel olarak isletmeler, arastirma bdlgesinin egimli arazi yapisindan dolayr yogun
isgilicii kullanim zorunlulugunun ve girdi fiyatlarinin fazlaliginin getirdigi yiik nedeniyle
sorunlar yasamistir. Ayrica pazardaki fiyat dalgalanmalar1 sebebiyle bor¢lanmaktan

kaginmasi, periyodisitenin etkisi ve zeytin harici tarimsal gelirinin olmamasi1 nedeniyle
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nakit baskisindan dolay1 sorunlar yasamustir. Isgiicii maliyetlerinin diisiiriilmesine
yonelik hasat makineleri basta olmak iizere makinelesmenin tesvik edilmesi,
periyodisitenin azaltilmasi i¢in bakim faaliyetlerinin diizenli yapilmasin1 saglamaya
yonelik ugakla havadan ilagclama yonteminde oldugu gibi toplu bir sekilde yapilmasinin
saglanmasi, bakim faaliyetlerinin  yapilmasmin tesvik edilmesi ve takip
mekanizmalarinin olusturulmasi, sulama sistemlerine yonelik tesviklerin artirilmasi,
girdi maliyetlerinin yiikiiniin azalmasi igin bu yondeki destekleme miktarlarinin
artirllmasinin  yasanan sorunlarin ¢dziimiine katki sunacagi sonucuna varilmstir.
Isletmecinin, iizerindeki nakit baskisinin azaltilmasi ve yaglik dane zeytin satisindan
zeytinyagi liretimi ve satisina yonelmesinin saglanmasi i¢in, yag prim destek miktarinin
artirtlmasi, bolgenin iklimsel yapisina uygun alternatif iirlinlerden olan mandalina ve
incir liretiminin yayginlastirilmasi, bolgede daha once iiretimi yapilan pamuk ve tiitiin
gibi iriinlerin bolgesel tesvik kapsamina alinmasi, zeytinyagi fiyatlarindaki
dalgalanmalarin Oniine gecilmesi i¢in ge¢miste uygulanmis olan fiyat politikalarinin ve
miidahalelerinin yeniden uygulamaya konulmasi ve yaglik zeytin {iretimine yonelik
diisiik faizli tarimsal kredi uygulamasinin yasanan sorunlara ¢6ziim olabilecegi

sonucuna varilmistir.

Bolgede zeytin isleyen isletmelerden 59 adet yaghane ve 41 adet fabrika ile olmak tizere
toplamda 100 adet yag isleyen isletme ile anket calismasi yapilmustir. Isletmecilerin
%73.00’iiniin isletme sahibi, %43.00’iniin 40-50 yas araliginda oldugu, %5.00’inin
kadin oldugu, %47.00’sinin lisans mezunu oldugu, %84.00liniin 5 y1l Ustii sektorde is
tecriibesine sahip oldugu, %84.00’iniin  hijyen egitimi aldigi, %85.00’inin ise
zeytinyagi kodeksi bilgisi bulundugu belirlenmistir. Incelenen isletmelerin %11.00’i son
10 yil iginde, %44.00’G  10-20 yil arasinda ve %45.00’i ise 20 yildan daha eski

kurulmustur.

Yaglik zeytin igleyen isletmeler yillar ortalamasinda %54.76 kapasite kullanim oraniyla
calismis ve atil kapasite sorunu yasamustir. Incelenen isletmelerin %73.00’{iniin marka
varlig1, %42.00’sinin kalite yonetim sistemi varlign bulunmustur. Isletmelerin iirettigi
zeytinyagimnin %81.00’ini naturel sizma ¢esit zeytinyagi olustururken %13.00’{inii

naturel birinci gesit zeytinyagi, %5.00’ini rafine ve %1.00’ini riviera gesidi zeytinyagi
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olusturmustur. Isletmelerin %20.00’sinin ihracat yaptigi, %9.00’unun ise daha once
ihracat yaparken biraktig1 belirlenmistir. Ihracat yapmayan isletmeler %28.17 ile gerekli
organizasyonu olmamasini ihracat yapmama sebebi olarak belirtmistir. ihracat yaparken
birakan igletmeler birakma nedeni olarak ilk sirada %44.44 ile rekabet giliciiniin zayif
olmasin1 belirtmistir. Thracat yapmayan isletmelerden sartlar uygun oldugunda ihracat
yapmay1 diisiinenlerin oran1 %353.52 bulunmustur. ihracat yapan isletmelerin ihracatta
engel olarak gordiikleri en 6nemli faktor dis pazar bilgisi olan eleman bulma eksikligi

olmustur.

Isletmelerin zeytinyag: iiretimiyle ilgili yasadigi en 6nemli sorun olarak %36.00 ile
pazarda yasanan taklit-tagsisin oniine gecilememesini belirtmistir. Daha sonra %23.00
ile 6zellikle son yillarda Suriye’den transit yurtdisina satilmak tlizere getirilip piyasaya
stiriilen ithal zeytinyaginin neden oldugu sorunlar bulunmustur. Cok diisiik fiyatlarla
getirilen bu zeytinyaglar1 pazardaki zeytinyagi fiyatini da i¢ piyasa sartlarindan

bagimsiz olarak asagi ¢cekmistir.

Arastirma bolgesinde incelenen araci isletmelerin 41’1 yaglik dane zeytinde aracilik
faaliyetinde bulunurken 9’u zeytinyaginda aracilik faaliyetinde bulunmustur. Yaglk
dane zeytinde aracilik faaliyetinde bulunan isletmecilerin yas ortalamas1 46,
zeytinyaginda aracilik yapanlarin yas ortalamast 42 bulunmustur. Isletmecilerin
%24.00°1 lisans ve iistii mezunu, %38.00’1 ilkokul ve %38.00’1 lise mezunu oldugu
bulunmustur. Isletmecilerin %24.00’{iniin hijyen egitimi, %32.00’sinin kodeks bilgisi
oldugu bulunmustur. isletmecilerin %84.00’{i zeytin iiretim faaliyetinde bulundugu ve

%30.00’unun igletme binas1 ya da biirosu oldugu bulunmustur.

Araci isletmeler, yaglik dane zeytinin tamamini iireticiden temin ederken zeytinyaginda
tireticiden alinan oran %77.78 olarak bulunmustur. Araci isletmelerin %90.24°1 satin
aldiklar1 yaglik dane zeytinleri isleme tabi tutarken zeytinyagini isleme tabi tutanlarin
orant %88.89 bulunmustur. Yaglik dane zeytinde aracilik yapan isletmeler yilda
ortalama 171.00 ton iiriin alip satarken zeytinyaginda bu miktar 57.00 ton olarak
bulunmustur. Yaglik dane zeytinde aracilik yapan isletmeler %70.73 ile en fazla nakliye

sorunlar1 yasamistir. Zeytinyaginda aracilik yapan isletmeler ise %44.44 ile en fazla
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taklit-tagsisden sorun yasarken %33.33’i Ozellikle son yillarda  kontrolsiiz ve

denetimsiz sekilde Suriye’den yapilan zeytinyagi ithalatiyla ilgili sorunlar yasamaistir.

Zeytinyag1 isleyen isletmeler ve aracilar genel olarak sektordeki taklit-tagsisten ve
kayitdisi gelen ithal zeytinyagindan dolay1 olusan fiyat dalgalanmalarindan sorunlar
yasamistir. Kayitdisi gelen ithal yaglarin pazara girisinin dnlenmesi, ithalat prosediiriine
uygun olarak kayit altina alinmas1 ve sektoriin bu yonde daha siki denetlenmesi, taklit-
tagsise yonelik piyasadaki denetimlerin sayisinin ve etkinliginin artirilmasi, ceza
miktarlarinin  caydirict  hale getirilmesinin yasanan sert fiyat dalgalanmalarini

onleyebilecegi sonucuna ulasiimistir.

Zeytin isleyen isletmeler ayrica kapasite kullanimi ve ihracatla ilgili sorunlar yasadig
bulunmustur. Zeytinde periyodisite olmasindan dolay:1 kaginilmaz olarak yasanan atil
kapasite sorununun agilmasi i¢in yeni kurulacak isletmelere bolgenin iiretim miktarina
ve kapasitesine uygun tesisler yapmalar1 yoniinde calismalarin yapilmasi faydal
olabilir. Thracatta yasanan sorunlarm c¢oziimii icin, sektdrde yer alan isletmelerin
thracata tesvik edilmesi, ithracat yapmayla ilgili egitimlerin diizenlenerek isletmelerin bu
konuda bilgi eksikliklerinin giderilmesi, ihracat tesvik oranlarinin artirilmasi, ihracat
prosediirlerinin kolaylastirilmasi, ihracat bilgisi olan kalifiye eleman yetistirilmesi veya
bilgisi olan kalifiye elemanlarin sektére kazandirilmasi, halihazirda ihracat yapan
isletmeleri degeri daha fazla olan ambalajli liriin thracina yonlendirilmesi ve bu konuda

desteklenmelerinin ¢dziim olabilecegi sonucuna ulasilmistir.

6..2.Pazarlama Organizasyonuna Ait Sonuglar ve Oneriler

Arastirma Bolgesinde yaglik dane zeytin ve zeytinyaginda yaghaneler, zeytinyag:
fabrikalari, tiiccarlar, perakendeciler, TARIS ve nihai tiiketiciler pazarlama kanallarini
olusturmustur. Her iki iiriinde de tliccarlarin pazar hakimiyeti bulunmus, yaglik dane
zeytinde tiiccarlar1 yaghaneler ve fabrikalar takip ederken zeytinyaginda TARIS takip

etmistir.
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Sektérde TARIS’in faaliyetlerinin etkinliginin azalmasi, yaglik dane zeytin aliminda
aracilarin nakit alimi1 yapmalari, iiretim merkezlerine yakin alim merkezleri kurmalari
iiretici igletmeleri buraya yonlendirmis, nakit sikintisi ¢geken isletmeler aracilara bagiml
hale gelmistir. Ureticilerin aracilara yonelmesini saglayan faaliyetlerin degerlendirilerek
bu hizmetlerin TARIS tarafindan da sunulmasi sektdre olumlu yansiyacagi sdylenebilir.
Ayrica gecmis senelerde oldugu gibi piyasa fiyatmin belirlenmesine yonelik TARIS’in
daha etkin rol oynamasinin hem sektorde fiyat dalgalanmalarinin 6niine gegilmesi hem

de aracilarin pazar hakimiyetinin azaltilmasini saglayabilecegi sonucuna varilmistir.

Yaglik dane zeytinin hasat sonrasi isleme merkezlerinde yigilmalar sonucunda
beklemesi, yaglik dane zeytin nakliyesinde ¢uval kullanimi, dip zeytinlerin dalindan
koparilanlarla karistirllmas: ve hasatta sirik kullaniminin etkinligi azaltan faktorler

olarak bulunmustur.

Uriin aliminda fiyat belirlenirken {iriin miktarina gore degil iiriin kalitesine gére alim
yapilmasi, lireticilerin de bu konuyla ilgili bilinglendirilmesi, isleme merkezlerinde iiriin
akis1 ve lirlin kabulii organizasyonu yapilarak gelen iiriiniin Kalite, ¢esit ve hasat zamani
gibi 6zelliklere gore siniflandirma yapilarak ayni 6zellik ve kalitedeki iiriinlerin birlikte
islenmesinin saglanmasi ile triin aliminda eksper kullanilmasinin bu sorunun

¢oziimiinde etkili olacagi sdylenebilir.

Zeytin  hamuru sicakliginin  optimum seviyenin iizerine ¢ikarilmasi, malaksor
makinesinin kapaginin yogurma sirasinda acilmasi ve li¢ fazli ve klasik sistemlerin
kullanilmas1 sonucu karasu sorununun ortaya ¢ikmasinin isleme hizmetinde pazarlama
etkinligini azaltan faktorler oldugu bulunmustur. Zeytinyag: iireten isletmelerde konu
uzmanlar1 gozetiminde iiretim yapma zorunlulu§unun getirilmesi, yag miktarini ve
kalitesini tespit etmek amaciyla fabrikalarin ve yaghanelerin dekantorlerine takip
cihazlart veya sayaglarin konulmasinin zorunlu hale getirilmesi, iki fazli iiretim
sisteminin zorunlu hale getirilmesi ve gegis igin gereken ekonomik kaynak bulma
konusunda isletmelere destek verilmesi, otokontrol mekanizmasi islevi olan kalite
kontrol sistemlerinin zorunlu hale getirilmesi uygulamalarinin yasanan sorunlara ¢6ziim

olabilecegi sonucuna ulasilmistir.
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Yaglik dane zeytinde rekabet yoniinden bodlgede fazlaca zeytin iiretimi yapilmasi
nedeniyle alicilarin hammadde bulmada herhangi bir sorun yasamamasi etkinligi azaltan
faktor olarak bulunmustur. Aracilarin yaglik dane zeytinde pazarlama marji %1.64,
zeytinyaginda tliccarlarin %20.00, fabrikalarim %14.06 ve perakendecilerin %22.58
marj1 oldugu bulunmustur. Perakende fiyatlar1 iginde diretici fiyatlarinin farki ise

zeytinyaginda %51.16 olarak bulunmustur.

Tirkiye’nin diinyada dikili yaglik zeytin alaninda ve zeytinyag liretiminde ilk bes iilke
icerisinde olmasia ragmen {retilen zeytinyagi kalitesi ve ihra¢ edilen {irlin fiyatlart
yoniinden eksikleri oldugu sdylenebilir. Bu eksiklerin giderilmesi ig¢in Oncelikle
sektorde Kkaliteli zeytinyagi iiretiminin saglanmasi gerekir. Ureticiden tiiketiciye
bahg¢eden sofraya kadar olan siireglerin tamaminda yasanan problemlerin genel olarak
¢oziimiine yonelik olarak iiretilen zeytinyagmin kayit altina alinmasi, denetim ve
takibinin yapilmasi, iiretimin ve pazarlamanin her asamasinda izlenebilirligin
saglanmas1 ve {retilen miktardan c¢ok kaliteli iiriinlin 6n plana c¢ikarilmasinin

saglanmasinin olacagi sdylenebilir.
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