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OZET

YUKSEK LiSANS TEZIi

OTOMOTIV SEKTORUNUN IKTiSADi ANALIZi; ERZURUM iL
MERKEZINDE OTOMOBIL TALEBI VE TALEBIN BELIRLEYICIiLERI
UZERINE BiR UYGULAMA

Sevdanur DURMUS
Tez Damismani: Prof. Dr. Kerem KARABULUT
2014, 118 sayfa

Jiiri: Prof. Dr. Kerem KARABULUT
Prof. Dr. Ugur GULLULU
Yrd. Dog. Dr. Fatma G. ODABASIOGLU

Otomotiv sektorli gelismekte olan iilkeler i¢in anahtar sektdr gorevi gérmektedir.
Kiiresel ekonomi icinde 6nemli bir yer tutan sektor, siirekli olarak teknolojik yapiyla ve
AR-GE vyatirimlartyla beslenmektedir. Ekonomide ¢arpan etkisi olusturan sektor
istthdam, biiytime, i¢ ve dis denge iizerinde olumlu katkilar saglamaktadir.
Sehirlesmenin hizla artmasi ve sehirlerin biiyiimesiyle de otomobilin giinliikk hayat
icinde kullaniminin gitgide artmasi sonucu talebi siirekli artmaktadir. Heterojen bir mal
olan otomobil bircok marka ve modelle farkli tiiketici gruplar icin farkli talepler
olusturmaktadir. Ayrica otomobiller dayanikli tilketim mallarindan sayilmalarindan
dolay1 reel faiz oranlarindan etkilenmekte ve faizlerdeki oynaklik tiiketicilerin talebini
etkilemektedir. Banka kredilerinin kolaylig1 ve ulasilabilirligi de tiiketicinin satin alma
kararimi biliylik 6lciide etkilemektedir. Diisiik gelir gruplarindaki tiiketiciler banka
kredileri kullanarak donemler aras1 gelirleri farkli paylastirmak suretiyle otomobil satin
alabilmektedirler. Otomotiv sektoriiniin iktisadi analizi yapilan bu calismada once
diinya ekonomisi sonrada Tiirkiye ekonomisi {lizerinde sektoriinlin ekonomik etkileri
incelenmistir. Erzurum il merkezinde yapilan anket ¢alismasiyla otomobil talebini
etkileyen vergi, tesvik, faiz oranlar1 ve demografik 6zelliklerin etkileri incelenmistir.
Otomobil satin alma kararini etkileyen faktorler ve talebi etkileyen otomobil 6zellikleri
belirtilmeye calisgilmistir. Ayrica Tiirkiye’de ftretilmesi planlanan yerli marka bir
otomobile yonelik talep tahmini yapilmis, yerli marka otomobil iiretilmeme nedenleri
sorgulanmis ve yerli otomobilin iilke ekonomisine katkilarinin neler olabilecegi
arastiritlmistir.  Sonuglar, istatistiksel yontemlerle degerlendirilmistir. Erzurum’da
otomobil talebini etkileyen en O6nemli unsurun ‘‘Parcasinin kolay bulunurlugu ve
markaya giiven’’ oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Otomobil Talebi, Otomobil Talep Nedenleri, Erzurum’da
Otomobil Talebi



ABSTRACT
MASTER THESIS

THE FINANCIAL ANALYSIS OF AUTOMOTIVE INDUSTRY; A CASE
STUDY OVER THE DEMAND FOR AUTOMOBILES AND OVER THE
DETERMINANTS OF AUTOMOBILE DEMAND

Sevdanur DURMUS
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Kerem KARABULUT
2014, Page: 118

Jury: Prof. Dr. Kerem KARABULUT
Prof. Dr. Ugur GULLULU
Assist. Prof. Dr. Fatma G. ODABASIOGLU

Automotive industry is the key industry for developing countries. Having an
important role for the global economy, this industry is continually supported by the
technological structure and research-development (r&d) investments. The industry,
causing multiplier effect in economy, provides positive contribution over employment,
growing and inner and outer balance. The demand gradually increases as a result of the
constant increase in using automobiles in daily life thanks to the fact that urbanization is
taking place rapidly and cities are growing. Being a heterogeneous product, automobile
creates different demands with numerous brands and models for different consumer
groups. Besides, because automobiles are seen as durable consumption products they
are affected by the real interest rates, and the mobility in interests influences demands of
the consumers. Both the convenience and the availability of the bank loans have
considerable influence over consumer’s decision of purchasing. Consumers who are in
the low-income groups can buy automobiles by apportioning the inter-period incomes
by receiving bank loans. In this study in which the financial analysis of automotive
industry has been carried out, the influence of automotive industry has been examined
firstly on world scale and secondly on the scale of Turkey. With the survey carried out
in Erzurum city center, the influences of taxes, promotion, interest rates and
demographic features that affect automobile demand have been studied. It has been
attempted to indicate the factors affecting the decision of purchasing automobile and
automobile features affecting the demand. Moreover, a demand prediction has been
made for the local brand automobile planned to produce in Turkey. Besides the reasons
for not manufacturing a local brand automobile have been questioned and it has been
investigated what a local brand automobile could contribute to the national economy.
The results have been evaluated with statistical methods. It has been indicated that the
most important factor affecting automobile demand in Erzurum is “the availability of
spare parts and the reliance on brands”.

Key Words: Automobile Demand, The Reasons For Automobile Demand,
Automobile Demand in Erzurum.
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ONSOZ

“Otomotiv Sektoriiniin Tktisadi Analizi; Erzurum Il Merkezinde Otomobil Talebi
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GIRIS

Diinya ekonomisi i¢inde Onemli bir yere sahip olan otomotiv sektorii
yatirnmlardan en ¢ok pay alan sanayi dalidir. Otomotiv sanayi; demir-celik, hafif
metaller, petro kimya, cam ve lastik gibi temel sanayi dallarindan baslica alici
olmasindan dolay: iilke ekonomilerinin siiriikleyicisi konumundadir. Stratejik 6nemdeki
bu sanayi, hammadde ve ara mali {ireten yan sanayi ile birlikte otomotiv iriinlerinin
tiketiciye ulasmasini saglayan pazarlama, bayi, servis, akaryakit, finans, sigorta
sektorlerini de icine alarak ¢arpan etkisi olusturarak genis bir is hacmi ve istthdam
olanagi olusturmaktadir. Kiiresellesmenin hiz kazandigi giiniimiizde, iilkeler arasi
ekonomik ve politik rekabet artmakta ve iilkeler daha hizli biiyiime ve kalkinma ¢abasi
icine girmektedirler. Sanayilesme yarigina paralel olarak gelistirdikleri teknoloji ve
sermaye olusumu ulusal smirlarin disina kaymakta iiretim, yonetim ve pazarlama

alanlarini uluslararasi bir yapiya kavusmaktadir.

Insan hayatin1 kolaylastiran otomobil, ulasim alaninda yolcu ve yiik tasimada en
Oonemli vasita haline doniigmiistiir. Otomotiv sektorii ¢evresel diizenlemelerin meydana
gelmesini saglayarak yollar, otoyollar, park alanlar1 ihtiyacin1 ortaya c¢ikarmstir.

Sehirlesmenin artmasina paralel olarak da tiiketicilerin otomobil talebi artmaktadir.

Otomotiv sektoriindeki iirlinler dayamikli tiikketim mallart  olduklarindan
piyasadaki bagka mallarla ikame edilebilirler. Ayrica otomobil diigiik gelir seviyesine
sahip tiiketiciler i¢in normal mal sayilirken yiiksek gelir gruplarindaki kisiler igin

mevcut iiriinlerini daha liiks tiriinlerle ikame edebilecekleri likks mal kategorisindedir.

Tiiketiciler herhangi bir otomobil se¢cimi yaparken marka karsilastirmasi, kalite,
uygun fiyat, yedek parca bulunurlugu, satis sonrasi servis ve bakim hizmetleri gibi
faktorleri dikkate almaktadir. Tiiketicilerin otomobil talebini etkileyen temel unsurlar;
fiyat, gelir, GSMH, niifus, kisi basina diisen milli gelir, vergiler, yakit fiyatlari, yedek
parca fiyatlari, karayolu uzunluklar1 ve ortalama tasarruf orani gibi degiskenlerdir.
Ayrica, tiiketiciler bazi sosyal amaglarla; 6rnegin yasami kolaylastirma, gosteris, statii

kazanma, 6zgiirliik gibi gerekgelerlede otomobil talep edebilmektedirler.

Tiirkiye’de otomobil piyasasi incelendigi zaman satilmakta olan otomobillerin

cogu ithal {irlinlerden olustugu, montaj1 Tiirkiye’de yapilan otomobillerin ise dnemli



birgok pargasinin yurt disindan getirildigi goriilmektedir. Yurt disindan getirilen
otomobil ve {irlinler giimriikten gecerken (AB iiyeleri haricinde) satig fiyatina birde
giimriik vergisi eklenmektedir. Ayrica doviz kurlarindaki hareketlilikte ithal edilen
tirlinlerin fiyatinm1 etkilemektedir. Kurlarda meydana gelen bir artis dogrudan fiyatlara
yansimakta ve talebi etkilemektedir. Doviz kurlarindaki hareketlilik faiz oranlarini da
etkilemektedir. Faiz oranlarinda meydana gelen yukari yonlii bir hareketlenme
tiikketicilerin ayni iiriini daha yiiksek fiyattan satin almalarina neden olmakta ve

taleplerini azaltmaktadir.

Kiiresel piyasada kendi markasini olusturma hedefi olan Tiirk Otomotiv Sanayisi
ise 1950’11 yillarda basladig1 calismalarina gittikge daha ¢ok hiz vermektedir. Yaklasik
yarim asirdir devam eden yatirimlar sonucunda otomotiv sektorii Tiirkiye’nin lokomotif
sektorli olma ozelligine ulasmis, gelismis bir yan sanayinin varligiyla rekabet avantaji
yakalayarak bir¢ok markanin iiretim istii haline doniismistiir. Tirkiye ileri teknoloji
gerektiren trlinleri kendi bilinyesinde {iretmeye ¢alisarak hem istihdami artirmaya hem
de cari agik sorununa ¢Oziim bulmaya g¢aligmaktadir. Bu amaca yonelik otomotiv

sektoriiniinde de ¢aligmalar ve analizler yapmakta, fizibilite raporlari olusturulmaktadir.

Bu calisma Erzurum il merkezinde saha arastirmasi yoluyla otomotiv sektoriiniin
otomotiv sektoriiniin iktisadi analazini yapmayi amacglamaktadir. Bu dogrultuda
otomobil talebi ve talebinin belirleyicileri tespit edilmeye calisilmaktadir. Calisma bes
boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde otomotivin tanimi ve sektOriiniin tarihsel
gelisimi, otomotiv sektdriiniin diinya iretimindeki yeri ve 6nemi, diinya genelinde
otomobil iireten firmalar, otomotiv sektoriindeki genel sorunlar ve otomotiv sektoriiniin

gelecege yonelik firma stratejileri hakkinda bilgiler verilmektedir.

Ikinci béliimde Tiirk otomotiv piyasasinin ilk olusum dénemi, ithal ikame
yaklasimu etkisindeki 1960’11 yillar, petrol krizi etkisindeki lilke ekonomi politikalarinin
1970’11 yillara etkisi, liberal ekonomi politikalar1 etkisindeki 1980’11 yillar, kiiresel
rekabet ve sanayi entegrasyonu siirecindeki 1990’11 yillar, siirdiiriilebilir kiiresel rekabet
stirecinde gii¢lii ekonomiye gecis siirecindeki 2000’11 yillar ve 2010°1u yillarda sektoriin
icinde bulundugu durum ve Ongoriiler hakkinda bilgiler yer almaktadir. Daha sonra
otomotiv sektoriindeki ithalat, ihracat ve dis ticaret gostergeleri, iiretim, pazar ve

kapasite analizleri yapilmakta ayrica, kapasite fazlaligi yetersiz ve istikrarsiz i¢ talep,



ithalat artis1, satig vergilerinin yiiksekligi ve ana ve yan sanayi arasindaki igbirligi

eksikligi sorunlarida ele alinmaktadir.

Calismanin tg¢iinci boliimii ise talep teorisi kapsaminda talep edilen miktar ve
igerigi, talep edilen miktar1 etkileyen faktorler, talep esneklikleri ve otomobil talebi

incelenmektedir.

Dordiincii bolimde Erzurum ilinin sosyo-ekonomik yapisi incelenmis, ildeki
otomobil ve tasit sayilar1 Tirkiye ve diger illere ait gostergeler ile birlikte verilmistir.
Ayrica ile ait niifus sayis1 ve niifusun yas ve egitim yoniinden 6zellikleri bu boliimde
tablolar halinde sunulmustur. Boylece, uygulama boliimii olan 5. Bolim ig¢in temel

verilerinin tanitim1 amaglanmustir.

Son boliim olan besinci boliimde ise, otomobil talebi ve talebinin belirleyicileri
lizerine yapilan anket caligmas1 sonucunda elde edilen bulgular ve bu bulgulara iliskin

yorumlar ve onerilere yer verilmektedir.



BIiRINCi BOLUM

DUNYADA OTOMOTIiV SEKTORU
1.1. OTOMOTIVIN TANIMI VE SEKTORUNUN TARIHSEL GELISIMi

1.1.1. Otomotiv Sektoriiniin Tanim

Otomotiv sanayi, binek otomobili, otobiis, minibus, karayolu tasit araglari, ¢ekici,
kamyon ve traktor lireten yanmali veya patlamali motordan olusan {i¢, dort veya daha
fazla lastik tekerlekle trafikte seyir eden motorlu tasitlar sanayisidir (Karbuz, Silahgi,
Caliskan, 2009).

Otomotiv sanayi ana sanayi ve yan sanayi olmak tizere iki temel grubtan olusur.
Otomotiv ana sanayisi binek otomobil, otobiis, midibiis, minibiis, kamyon, kamyonet,
traktor ve benzeri tagit araglarini iireten sektortordiir.Otomotiv yan sanayisi ise hem ana
sanayi firmalara taleplerine yonelik teknik dokiimanlara uygun aksam, parca, modiil ve
sistem gibi riinleri tireten hemde piyasadaki aktif araglarin taleplerine gore iiretim
yapan bir sanayi koludur. Karayollarinda yanmali yada patlamali moturla ¢alisan,6zel
ve ticari amaglar i¢in kullanilabilen, belli bir teknik mevzuata gore iretilmis, belli
kurallar ger¢evesinde kullanilanilabilen motorlu araglara tasit araci denir (http://www.

dtm.gov.tr/dtmadmin/upload/IHR/OtomotivElektrikDb/otomotiv_sektoru.doc).

1.1.2. Otomotiv Sektoriiniin Tarihi Gelisimi

Otomobil, hayvan veya bagka bir ara¢ yardimiyla ¢ekilmeden kendi kendine
hareket edebilen bir ara¢ hayaliyle olusturulmustur. Bu olusum bir¢ok icadin bir araya
gelmesiyle meydana gelmistir. Thtiyaglarm, buluslari tetiklemesiyle icad edilen bir ¢ok
aractan biri olan tekerlek ilk olarak at arabalarinda kullanilmaya baglanmistir. Zamanla
yetersiz gelen at arabalarima ikame olarak 2 ve 3 tekerlekli bisikletler iiretilmeye
baglanmistir. Sanayi devriminin etkisiyle ilk olarak buhar giicliyle galisan tekerlekli
arabalar icat edilmistir.Teknolojinin gelismesiyle birlikte 1885 yilinda ilk motorlu tasit
tiretimini, 1891 yilinda ise ilk klasik araba iiretimi yapilmistir. Baglarda sadece otomobil
uretilirken ticari ara¢ olarak nitelendirilen karavan,otobiis ve kamyon iiretimleri ise

otomobil tiretiminden sonraki zamanlarda gergeklemistir (Ruppert, 1996).



20. yiizyilin baglarinda Almanya ve Fransa onciiliigiinde kurulan otomotiv sanayi
sektorii, zamanla artan talebi karsilamak amaciyla Amerika Birlesik Devletlerinde

(ABD) seri imalat sistemiyle tiretim yapilmaya baslanmstir (Bedir, 2002).

Daha onceleri el emegi ile liretilen ve hic¢ bir zaman standart kalitede iiretilemeyen
otomobiller seri liretim sayesinde standart kalitede ve daha kisa siirede iiretilmeye

baslanmistir (http://media.ford.com/article).

ABD ile aym1 donemlerde seri iiretime gegen Avrupa iilkeleri ise II. Diinya
Savasi’nin meydana gelmesiyle diger sektorlerde oldugu gibi otomotiv sektoriinde de
duraksama yasamigtir. Savas sonrasi donemlerde yeniden toparlanma siirecine giren
Avrupa, kalkinma hamleleri ve farkli sektorlerdeki altyapi c¢alismalariyla yeniden
otomotiv sektdriinli canlandirmistir.1970°1i yillarda ise Japonya * yalin iiretim ” teknigi
sayesinde sektorde biiylik bir basar1 yakalamistir.1990°1i yillarda ise BRICS iilkeleri
(Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin ve Giiney Afrika Cumhuriyeti) otomotiv sektoriinde

hizla gelisme gostermislerdir (Iktisadi Kalkinma Vakfi [IKV], 1999).
1.2. OTOMOTIV SEKTORUNUN GENEL YAPISI

1.2.1. Otomotiv Sektériiniin Diinya Uretimindeki Yeri ve Onemi

Otomotiv sektorii,iilke ekonomileri i¢in gayri safi yurti¢i hasila, ihracat, net doviz
girdisi, istihdam, rekabet edebilirlik, yatirimlar, disa acgiklilik gibi degiskenler {izerinde
onemli bir katki olusturmaktadir. Finans ve emtia piyasalarinda yasanan hizl
entegrasyon siireci otomotiv sektoriinde de iiretim ve pazarlama alanlarinda kiiresel
entegrasyon yoluyla tamamlanmistir. Otomotiv sektorli, kalite yOnetimi ve
verimlilikteki yetkinligini, kiiresel ve gelismis pazarlara yaptig1 ihracat miktarlar ile

kanitlamistir (Aktas, 2007).

Otomotiv sektoriiniin 6nemli karakteristik Ozellikleri su sekilde siralanabilir:

(Blotevogel, 2002-2003).

1-Diinya genellinde her iilkede anahtar sektordiir.
2-Kendi bilinyesinde ¢alisan 3-4 milyon,yan sanayide ¢alisan 9-10 milyon,satis ve
satig sonrasi hizmetlerde calisan 5-6 milyon calisanla yaklasik 20 milyon insan bu

sektorde istihndam edilmektedir.



3-Kiiresellesme etkilerinin en hizli hissedildigi sektdrlerden birisidir.
4-Otomobil iireten 10 bliylik sirketin iiretimi, genel diinya iiretimin % 70’ini

olusturmaktadir.

Otomobil sektoriiniin  iistte belirtilen giiglii  etki alam1  asagidaki gibi

tablolastirilabilir.

Otomotiv
Sektori

Demir Celik

Savunma

Petro Kimya Tarim

Plastik

Turizm

Tekstil
Cam

Ulastirma

Pazarlama/Bayi
Servis /Yedek

Parga

Alt Yapi

Elektronik

insaat

Makine imalat

Finans/Sigorta
Akarvakit

Sekil 1.1. Otomotiv Sektoriiniin Ekonomiye Katkis1
Kaynak: “Otomotiv Ana ve Yan Sanayiinde Thracat Stratejisinin Temel ilkeleri”, Rapor 1998/7, OSD

Sekil 1.1’de de goriildiigii lizere Otomotiv Sektorii birgok sektdriin alicisi
konumunda ve bir¢ok sektoriiniinde saticis1 konumunda stiriikleyeci bir etki alani
olusturmaktadir (Tezer, 1995). Otomotiv sanayi hem kendi biinyesi i¢ginde hemde
demir-gelik, petro-kimya, lastik, tekstil, cam, elektrik- elektronik gibi alig-veris yaptigi
diger sanayi dallar1 arasinda biiyiik bir katma deger olusturarak bir ¢ok insana is olanagi
saglayip istihdam olanagi yaratan lokomotif sektordiir (Biilten Arastirma ve Meslekleri
Gelistirme Miidiirligi [A&G], 2003).

Sektor savunma, tarim, turizm, ulastirma, alt yapi ve insaat sektorlerinde
gelismesi ve etkin bir sekilde ¢alismasi igin hayati 6neme sahiptir (Cengiz, 1999).
Bunun yani sira otomotiv yan sanayi, KOBI’lerin yogunlukta olmasi nedeniyle

ekonomilere dinamizm kazandirmaktadir. Stratejik 6nem tasiyan otomotiv sektorii



ekonomilere saglamis oldugu katma degerle giivenli ve kolay bir vergi kaynagi

olusturmaktadir (Aktas, 2007).

Giliniimiizde ABD, AB, Japonya ve Gliney Kore otomotiv iiretiminin énemli bir
kismin1 olustururken Ingiltere’nin pazar pay: giderek azalmakta, Ispanya, Meksika, Orta
Dogu Avrupa iilkelerin paylari ise siirekli artmaktadir. Son yillarda ise Hindistan ve Cin

tiretim miktarlarini artirarak pazar paylarini artirmaktadirlar (Teker ve Felekoglu 2007).

Tablo 1.1. Diinya Motorlu Tasit Araglar1 Uretimi (1000 Adet)

Uretim Bolgesi Uretim Degisim(% )
2010 2011 2012 (2011/2012)
Toplam Avrupa 19.613 20.954 19.821 -54
Avrupa Birligi 13.694 17.522 16.240 -7.3
Toplam Amerika 16.611 17.793 20.023 125
Nafta 12.177 13.477 15.794 17.2
Toplam Asya 40.897 40.575 43.709 7.7
Okyanusya
Toplam Afrika 488 556 586 5.3
Genel Toplam 77.609 79.880 84.141 5.3

Kaynak: OICA, www.oica.net

Diinya motorlu tasit araglari iiretimi incelendigi zaman, en fazla toplam Asya
Okyanusdaki tlkelerin iiretim yaptigi goriilmektedir.Bu iilkeler i¢inde Cin,Hindistan,
Giiney Kore en fazla tliretim yapan ve liretim miktarlarlarini son yillarda stirekli artiran
tilkelerdir.Nafta iilkeleri ise 2011°de 13.477 iretim miktarlarin1 2012°de % 17.2

artirarak 15.794 iiretim miktartyla en fazla yiizdesel artig gosteren bolge olmustur.

Asagidaki tabloda ise motorlu arag liretiminde 2012 ve 2013 yillarinda Tiirkiye

ve diger llkelerin verileri yer almaktadir.


http://www.oica.net/

Tablo 1.2. Motorlu Arag Uretimi 2012/2013 (x 1.000)

Kiiresel Uretim (x 1.000)

Sira Ulkeler 2012 2013

1 CIN 19.273 21.344
2 ABD 10.425 11.054
3 JAPONYA 9.822 9.499
4 ALMANYA 5.754 5.528
5 G.KORE 4,542 4.563
6 HINDISTAN 4.436 3.930
7 BREZILYA 3.414 3.705
8 MEKSIKA 2.989 3.080
9 TAYLAND 2.328 2.508
10 KANADA 2.463 2.339
11 RUSYA 21.416 2.280
12 ISPANYA 1.962 2.030
13 FRANSA 2.020 1.690
14 INGILTERE 1.578 1.559
15 TURKIYE 1.073 1.126
16 CEK CUM. 1.088 1.026
17 ARJANTIN 766 843

18 SLOVAKYA 779 819

19 ITALYA 689 651

20 POLONYA 635 562

Kaynak: LMC Automotiv

Tabloda goriildiigii gibi, kiiresel iiretimde ilk sirayr Cin almaktadir. 20. yiizyilin
basinda iiretimde ve satista ilk sirada yer alan ABD ikinci sirada, 1970’11 yillarda
tiretimde ve satigta birinci olan Japonya ise iglincii sirada yer almaktadir. G.Kore,

Hindistan ve Brezilya iiretim miktarlarint hizlica artiran iilkeler olmaktadirlar.



Tablo 1.3. Diinya Motorlu Tasit Uretiminde ilk On Sekiz Ulke Icerisinde Tiirkiye nin
Yeri (Adet)

o
< 2 2 = = X
7 I I I I I

1 Jlir.)g%%M CHC 13.790.994 fgzcm.em fg4C18.876 %.{2(:71.808

2 0.200.180 Japonya 7.934.516 5555 040 8661535 10508884

8 608,541 ABD 5.708.852 oL 43 6306630 S0 11

4 GOt | Almanyas200857 | PPN 140 06 640 960

5 3(’3.55823682 G. Kore 3.512.926 3'.25?841 265K70.2)694 4G.'55K70.r7€38

6 S iae | Bredilya 3182617 oo 208 o ey

7 pagors | Hindisan2632604 | HOOH o181 D37

8 Izsgi‘iyg " ispanya 2.170.078 ispanya 2.387.900 2’_'66'8‘%20 gﬂggi'gg 4

9 ?Ign?szlset,;g Fransa 2.047.658 QASEHI; Izsgggy??zg g%lg%%

10| Pirea | Meksikaiserosz | TR D> 828 a8 732

1| S | Kanatal4%0632 vt o2 ] et 737

12 igsgﬁaol Iran 1.395.421 ngzltazﬂgla ?g?glss 118.833%9

13 111_152;*_’;25 ingiltere 1.090.139 fran 1.599.454 11%28_505 E.rgg?ms

14 A Tayland 999.378 024 Jpin Iln%letsesrais

15| Tharin | Cek 974569 e aes e ans e

16 ilr.é(i)nSl.43O Polonya 884.133 004 357 T Y68 645 L0750

1 Iltecl)lgg 774 Tirkiye 869.605 (f(l)(7%.'385 L160051 Er(])de%ngga

18| Gibser talya §43.239 565 370 s | sono0n

Kaynak: OICA, www.oica.net

Tablo 1.3 incelendiginde, Diinya motorlu tasit iiretiminde 2009 ve sonraki yillarda
Cin ilk sirada yer almaktadir. Motorlu arag iiretimimde Cin, Japonya, ABD ilk iice giren
tilke konumundadirlar.Bu {ilkeleri Almanya, G.Kore, Brezilya ve Hindistan takip
etmektedir. Tlirkiye ise 2008 yilinda 15. sirada iken 2009 ve 2011 yillarinda 17. sirada
2010 ve 2012 yillarinda 16. sirada yer almistir.

1.2.2. Diinya Genelinde Otomobil Ureten Firmalar

Diinya otomotiv tretimi agirlikli olarak 15 iilkede yogunlasmaktadir (Japonya,

ABD, Cin, Almanya, Giiney Kore, Fransa, Ispanya, Brezilya, Kanada, Meksika,
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Hindistan, ingiltere, Rusya, Tayland ve Italya). Bu iilkeler 60,3 milyon adetlik motorlu
tagit Uretimleriyle ve en genis ara¢ parkina sahip olma 6zellikleriyle toplam diinya
tiretiminin yiizde 87’ sini kapsamaktadir. Motorlu arag iiretiminin % 70’ini otomobil
iiretimi olusturmaktadir. Son yillarda ise artan rekabet, kiiresellesme, siirekli teknoloijk
yenilik yapma ihtiyaci, sinirli ve azalan kar oranlari, asir1 kapasite ve maliyetli AR-GE
giderleri gibi nedenler sektordeki sirket sayisinda azalmasina sebep olmakta, sirket
birlesmeleri sayisinda artiglar yasanmaya baslamigtir (http://www.dtm.gov.tr
/dtmweb/). Asir1 rekabetin oldugu otomotiv sektoriinde 1980°li yillarda bagimsiz 85
tiretici firma varken, 2000°1i yillarda 18 tane iiretici firma kalmistir. Giiniimiizde diinya
otomobil iiretiminin % 70’lik kism1 ABD, Japonya ve Avrupa Birligi iilkeleri arasinda
paylasilmaktadir. Avrupa iilkeleri arasinda ise Almanya, Fransa, Ingiltere ve italya

onemli tiretici tilkeler arasinda yer almaktadir (Akad, 2003).

Asagidaki tabloda hangi markalarin hangi {ilkelerde tiretildigi yer almaktadir.

Tablo 1.4. Markalarin Ait Oldugu Ulkeler

ALMANYA | AB.D |FRANSA| INGILTERE | ISVEC ITALYA | JAPONYA
Audi Buick Citroen | Aston Martin Saab Alfa Romeo Daihatsu
BMW Cadillac | Peugeot Bentley Volvo Ferrari Honda

Maybach Chevrolet | Renault Jaguar Fiat Infiniti
Mercedes- Chrysler Land Rover Lamborghini Lexus
Benz Dodge Lotus Lancia Mazda
Opel Ford Mini Maserati Mitsubishi

Porsche GMC Morgan Nissan
Smart Hummer Rolls Royce Scion
Volkswagen Jeep TVR Subaru
Lincoln Suzuki
Mercury Toyota

Pontiac

Saturn

Kaynak: Otomotiv Distiriibiiterler Dernegi , Erisim tarihi:10 Ocak 2012

http://www.odd.org.tr/web_2837_1/index.aspx

Tablodanda gorildiigii lizere, en ¢ok marka cesitligine sahip iilkeler, ABD ve

Japonya’dir. Bu iilkeleri Almanya, Ingiltere, Italya, Fransa ve Isvec izlemektedir.



http://www.odd.org.tr/web_2837_1/index.aspx

Tablo 1.5. 2012 Y1l Gelire Gore Siralanmis Global Araba Ureticileri

11

VERGI
SIRA SIRKET ULKE GELIR/USD SONRASI
KAZANC(USD
MILYAR)
p | Volkswagen Almanya 254 28.6
Group
2 Toyota Motor Japonya 224.5 3.4
3 General motors | Amerika Birlesik Devletleri 152.3 6.2
4 Daimler Almanya 150.8 8
5 Ford Motor Amerika Birlesik Devletleri 134.3 5.7
6 Nissan Motor Japonya 113.7 4.1
7 BMW Group Almanya 98.8 6.6
8 Honda Motor Japonya 96 2.6
9 Hyundai Motor Giiney Kore 75 7.6
10 SAIC Motor Cin 75 3.3

Kaynak: Forbes,Erisim tarihi:05.09.2013,http://www.forbes.com.tr/

Tablo 1.5’de goriildigii gibi, 2012 yili gelire gore siralanmis global araba
tireticilerinden en fazla geliri elde eden Alman iiretici Volkswagen Group’ tur ve vergi
sonrast kazancta diger iilkelere gore cok fazla kazang elde etmektedir.Japonya ise
Toyota Motor markasiyla 224.5 USD gelirle ikinci sirada, Amerika Birlesik Devletleri

General motors markasiyla 152.3 USD gelirle tiglincii sirada yer almaktadir.

1.2.3. Otomotiv Sektoriindeki Genel Sorunlar

Otomotiv sektoriinde son yillarda yapilan aragtirmalarda pazar paylar siirekli
degismektedir. Kiiresel 6l¢ekteki iiretimin % 80’1 ABD, Almanya, Brezilya, Cin, Giliney
Kore, Fransa, Japonya, Ingiltere, Ispanya ve Italya’min olusturdugu 10 iilkede
toplanmaktadir. Sektorde siirekli yeni teknoloji kullanmanin getirdigi maliyet, yogun
rekabet sartlari, kar oranlarinin siirekli diismesi gibi sebeplerle sirket evliliklerinin sayisi

artmaktadir (Gorener, Gorener, 2008).

Otomotiv sektdrii iiretim yillarinin baslarinda piyasaya sadece lretici mali arz
etmekte ve tiikecilerin istek ve beklentilerini cok dnemsememekteydiler. Henry Ford’un

meshur deyimiyle “Her renk isteyebilirsiniz, siyah olmak sartiyla”. Ureticiler esas
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itibariyla kendi kar maksimizasyonlarini dnemsemeteydiler. Gliniimiizde ise tiiketici
istekleri iiretimi onemli o&lgiide etkilemektedir. Ureticiler miisteri beklentilerini
tirlinlerine yansitmaktadirlar. Firmalar arasindaki rekabetin artmasi tiikecilerin lirtinlerde
farkli ozellikler talep etmesine yol agmaktadir.Buda firmalarin daha Kkaliteli, daha
konforlii, daha giivenilir trlinleri daha uygun fiyattan satmaya zorlayarak kar

oranlarinin diismesine neden olmaktadir.

Otomotiv sektoriiniindeki firmalar, firma birlesmeleri ve yerel iiretim felsefesi
olmak {izere iki yaklasim ig¢indedirler. Zorlayici rekabetin neticesinde kar marjlarinin
diismesi, kapasite fazlalig1 olugsmasi, teknoloji takip edip kullanma maliyeti ve AR-GE
harcamalarinin artmasi sonucunda sirket birlesmeleri olusmakta buda firma sayilarini
azaltmaktadir. Bu giin de hizli bir sekilde devam eden firma birlesmeleri neticesinde
daha o6nce 60 civarinda olan firma sayis1 10 yilda 20 civarinda firma sayisina
dismistiir. Sirket birlesmelerine 6rnek ise; Peugeot-Citroen, Volkswagen-Audi-Seat-
Skoda, Daimler Benz-Chrysler, Ford-Volvo, Renault-Nissan, Fiat-General Motors,

Renault-Samsung ve Renault-Volvo verilebilmektedir (Teker, Giilgubuk 2005).

Cevresel etkenlerde gilinlimiiz otomotiv sektdrii icin sorun olusturmaktadir.
Motorlu araglarinin ¢evreye verdigi zarari azaltmak icin ¢evreye duyarli iirlinler

tiretmek zorunda kalan firmalarin maliyetleri giderek artmaktadir.

Otomotiv sanayi sektoriiniin ¢cevreyle ¢ok yakindan bir iliskisi bulunmaktadir. Bu
iligskiler 3 boliimde incelenebilir (Otomotiv Teknoloji Platformu Stratejik Arastirma

Programi Raporu, [Sap] 2011):

1.Uretim Sahfasindaki Cevresel Etkiler: Uretim asamalarinda olusan atiklar ve her
tiirlii enerji kullanimi sonucu yayilan sera gazi ve CO2 emisyonlart ¢evreyi oldukga
etkilemektedir.

2. Motorlu Ara¢ Kullanimlarinin Neden Oldugu Etkiler: Karayollarinda seyir
halinde olan motorlu tasit araglar1 ¢evreye sera gazi emisyonu yaymaktadir. Diinya
genelinde tliketilen enerjinin yaklasik % 20-25 kismi kara, deniz, hava tagimaciliginda
tiiketilmektedir. Daha ¢ok karayolu tagimaciliginda kullanilan petrol tiirevi yakitlar ise
cevre kirligine neden olmakta ve egzoz gazlarmin zehirli bilesenler hava kirliligini

artirmaktadir.
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3.0mrii Biten Araglarin Etkileri: Omrii biten ara¢ cevresel etkilerini daha ¢ok
oldugundan belli bir yastan sonra hurdaya ayrilmalar1 gerekmektedir. Eski araglarin
hurdaya ayrilmalar1t hem CO2 azaltim ¢alismalarina katki saglamakta hemde yeni arag

tesviki yapmaktadir.

Otomobil talebinin siirekli artmasi ara¢ sayisini artirmakta paralel olarak park
sorunu olugmaktadir. Firmalar daha kiiciik modeler iireterek park sorununa ¢oziim

bulmaya c¢aligmaktadirlar.

1.2.4. Otomotiv Sektoriiniin Gelecege Yonelik Firma Stratejileri

Tiim sektorlerde oldugu gibi otomotiv sektoriinde de rekabet siddetli bir sekilde
yasanmaktadir. Rekabet yarisindan geri kalmamak hatta rekabet tstii olmak igin
iireticiler piyasa ihtiyaglarina uygun modelleri ve gelecek donemlerinde ihtiyaglar1 géz
Oniine alan triinleri gerekli olan kalite standartlariyla uygun fiyatlarla piyasaya siirerek

varliklar1 devam ettirebilirler.

Otomotiv sektdriiniindeki marka sayis1 Diinya genellinde 1880 yilinda 8 adet iken
1885 yilinda 50 adet, 1809 yilinda ise 500 adete yiikselmistir (Blommfield, 1978).
Diinya genelinde bugiin 6 iilkeye ait 20 civarindaki firma, otomotiv sanayi ve ticaretinin
yiizde 90’dan fazlasina sahiptir. Gelecek donemlerde tasit iiretici firma sayisinin en ¢ok
5’1 ana sistem ireticilerin ise 30’u gecmeyecegi ve bu firmalar arasindaki sirket

evliliklerinin olmas1 6ngoriilmektedir (Otomotiv Sanayi Sektorii, [OSS], 2002).

Uluslararasi yatirimlarin fazla oldugu otomotiv sektdrii ticaretteki engeller, iiretim
girdilerinin fiyat ve nitelik farkliligi, potansiyel pazarlara niifus etme ve pazar yakinlig
saglama, nakliye maliyetlerini azaltma gibi nedenlerle uluslararasi yatirimlara
yonelmektedir. Japonya, ABD ve AB iilkelerinde faaliyet gdosteren otomotiv firmalari
bu nedenlereden dolay1 gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde iiretim tesisleri kurmakta
ve yatirmm ortakliklarr yapmaktadirlar.Ornegin, ispanya ana ve yan otomotiv sanayisinin
yiiksek oranda yabanci sermaye yatirimi kullandigini ve 1972-1989 arasindaki yillarda
yapilan ¢aligmalarda yan sanayi firmalarinin yaklasik % 50’si satin alma yada yabanci

ortaklik yoluyla yatirimlar yapmaktadirlar (Bedir. a, 2002).

Otomotiv {reticileri belli bir kalite standartinda {iiretim yapmak igin

tedarikgilerinden uygun fiyat ve kalitedeki mali saglamak amaciyla ana ve yan sanayi
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firmalar1 arasindan tedarik edilen mallarda belli bir standart saglamakta sikintilar
yasamislardir. Bu duruma engel olmak amaciyla Ford, Chyresler, General Motors
firmalar1 ISO 9001 temelli TS 16949 kalite yoOnetim sistemini diizenlemislerdir.
Sistemin temel amaci iiretim sirasinda meydana gelebilecek tiim hatalar1 6nceden
gormek, tespit etmek ve yok etmektir. Kalite yonetim sistemi kullanicilari sistemde
olusabilecek bir hatay1 6nceden 6nlemek, tedarik zincirini etkin kullanmak, olusabilecek
her tirli israfi engellemek ve siirekli devam eden bir iyilesmeyi saglamayi

istemektedirler (Atmaca, Keskin, 2005).

Bilgi ve iletisim sektoriinde yasanan hizli gelismeler sayesinde hem iireticiler
arasinda hemde tiretici ve tiikkeci arasindaki iletisim artmakta bu durumda daha cok
isbirligine dayanan ¢alismalarin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Tiiketici
beklentilerinin daha kolay analiz edilmesi iiriinlin talebe daha uygun sekillenmesini
saglayarak tiikecilerin etkinligini artirmaktadirlar. Ayrica teknik ve idari konularin

internet tizerinden paylasilmasi iiretim siirelerinin hizli islemesini saglamaktadir.

Internet kullanimin siirekli artmasi hem tiiketicilerin daha ¢ok bilinglenip farkli
modelleri karsilastirmalarin1 saglamakta hemde on-line satis imkanlariyla diinyanin
farkl yerlerinde {iretilen modelleri rahatlikla talep etmelerini saglamaktadir. Ayrica
merkezdeki bir egitimin diger liretim noktalarina internet {izerinden verilmesiyle mekan
problemini ortadan kaldirarak is egitimi maliyetlerinide ortadan kaldirmaktir. Internet
kullanimi ana sanayi ve yan sanayi arasindaki iligkiler giiglenmekte; kalite gemberleri,
deger analizleri, tam zamaninda iiretim, maliyet muhasebesi, model olusturma gibi
konularda paylasimlari artmaktadir. Buda eskiden goriilen baz1 aksakliklarin simdi daha
az gorilmesini saglayarak daha hizli ve kaliteli iiretim sisteminin olusmasini

saglamaktadir.

Motorlu araclarin ¢evreye verdigi zarar1 dikkate alan iireticiler geleneksel yanmali
olarak dretilen benzinli yada dizel motorlarin yerine ikame olarak bagka yakit
alternatifleri analiz ederek AR-GE c¢alismalarim1  hidrid teknoljisi tizerinde
hizlandirmaktadirlar. Alternatif yakit olarak temiz dizel, biyo dizel, etanol, hidrojen ve
sikigtirilmis dogal gaz kullanan ¢esitli otomobil markalari1 bu konuda 6nemli yatirimlar
yapmaktadirlar. Basta elekrikli arabalar iretilerek kullanimi yayginlastirmak isteyen

firmalar hiikiimetlerden de destek almaktadirlar. Iginde motoru besleyen bir pilin oldugu
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elektirikli otomobillerin mevcut en énemli promlemi sarj etme olmaktadir. Fakat hem
firmalar hem de gelismis {ilkelerin ¢ogu bu konuda ¢esitli ¢aligmalar yapmaktadirlar.
Ozellikle hiikiimetler elektirikli araclarmn kullanimi tesvik etmek icin vergi indirimlerine
gitmekte ve altyapir diizenlemeleri yapmaktadirlar. Firmalarda fosil yakitlar ve farkl
enerji kaynaklariyla calisabilecek motorlar liretmeye caligmaktadirlar.Markalarin bu
konuda Onemli yatirnmlar yapmasi yeni modellerinin ¢ogunun elektiriklisinin de
iiretmesi Ontimiizdeki yillarda elektrikli araglarin kullanimin artacagini gostermektedir
(KPMG 2013).
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IKINCi BOLUM

TURKIYE’DE OTOMOTIV SEKTORU

2.1. TURK OTOMOTIV SANAYININ GELiSIMi

2.1.1. Otomotiv Piyasasinin ilk Olusum Dénemi

Otomobille 1900’li yillarda tanisan Tiirk halki Cumhuriyeten sonra ilk yatiriminm
1929 yilinda Istanbul’da montaj fabrikas1 kurarak yapmistir. Fakat sektordeki ciddi
yatirimlar 1940°1i yillarda artmaya baslamistir. Tiirk otomotiv sektorii tamamiyla yerli
tiretim olan Devrim Otomobilini 1961°de iiretikten sonra bir ¢cok yabanci yatirnrmcinin
ilkeye gelmesini saglamistir. Yabanci marka lisansiyla iiretim yapan bir ¢ok firmada

yerlilik oranlarini1 zamanla artirmayi bagsarmislardir (Bedir, 2002).

KORUNAN DONUSUM SERBEST FIRSATLAR
PIYASA - SURECI- IHRACAT PIYASA-
ITHALAT ODAKLI URETIM TAM
IKAMESI REKABET
Liberallesme Ar-Ge, Tasarim
Montaj Uniteleri Tam Entegre Ve Teknoloji
Kapasite Artirimi Modern Teknoloji Uretim Tesisleri Yonetimi
Kullanimi Gelisimi
Yan sanayi Surdurilebilir
gelisimi Kapasite Artinmi Kiiresel

. Rekabet
Ihracat Baslangici exabe

Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi 2012; Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 2012.

Sekil 2.1.Tiirkiye’de Otomotiv Sanayinin Gelisim Dénemleri ve Ozellikleri

Cumhuriyetin ilk yillarinda agilan otomobil montaj fabrikast Ford Motor
firmasiyla imzalan 25 yillik bir anlasma sonucunda kurulmustur. 450 ¢alisani ile {iretim

yapan fabrika 1931°de kamyon ve otomobil iiretim miktarint artirarak ihra¢ etmeye
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baslamistir (Celebi, 2002). Ford firmasinin girisimleriyle baslayan Tiirk otomotiv sanayi
diinya buhranindan dolay1 siireklilik gosterememistir (Bedir, 2002). Esas gelisimine
1950’11 yillarda baglayan sektor ilk once tarim alaninda kullabilen Jeep modelleri
tiretmistir. Daha sonralar1 sektoriin askeri alandaki 6nemi farkedilerek askeri jip ve
kamyonet iiretimi yapmaya baslamistir. 1955°te ise ticari kamyonet tiretimi yapilmstir.
1952 yilinda yabanci sanayiciler yerli sanayiciler ile ortaklik sozlesmesi yapmak iizere
Tirkiye’ye gelmeye baslamiglardir. Bu arada tarimsal sanayi gelisimi i¢in yapilan
caligmalarda 1961 yilina kadar devam ettimistir. 1956 yilinda Minneapolis-Moline Tiirk
Traktor ve Tarim Makineleri faaliyete gecmis ve Tiirk Hava Kurumu tarafindan
Tiirkiye’nin ilk ugak motor fabrikasi insa edilmistir. Ayrica tesis traktdr ve tarimsal
makineler iiretmek i¢in Mekanik ve Kimyasal Sanayi Anonim sirketine devredilmistir.
1959 yilinda da Otosan kurulmustur. Bdylelikle yavas yavas Tirk Otomotiv
Sanayisinde yatirimlarinin ilk adimlari atilmaya baslamistir (Bedir, 2002).

2.1.2. ithal ikame Yaklasimi Etkisindeki 1960’ li Yillar

Ithal ikame yaklasimi temel olarak i¢ piyasanin ihtiyaglarini karsilamaya ydnelik
iiretim yapmay1 temel almaktadir. Koruyucu temeller {izerini inga edilen model {ilke
ekonomisindeki tim kesimleri kapsayacak bigimde devlet miidahalesini 6ngormektedir.
Gumriik tarifeleri, kotalar, dis ticaret kisitlamalari, doviz kurlari, faizler, temel mal ve
girdi fiyatlarm1 icine alan devlet miidahaleleri biirokratik etkenlerden de
etkilenmektedir. Devlet miidahaleleri fiyat mekanizmasinin etkin ¢alismasinida

engellemektedir (Seyitoglu, 2003).

Birinci Diinya Savasindan sonra bagimsizligini kazanan az gelismis tilkeler ithal
ikamesi yaklagimini tercih etmislerdir. 1961 yilinda Tiirkiye’dede bu yaklagim
izlenmeye baglamistir. Tiirkiye’de daha Once uygulanan politikalara uyumlu olan
yaklasim ekonomik ve siyasal nedenlerle etkin kullanilamamuistir. 1960 sonrasinda ithal
itkame yaklagiminin altinda birinci bes yillik kalkinma plani dahilinde ithal edilen
trlinlerin yurt iginde iiretilmesi saglamak amaciyla bazi ¢alismalar yapilmistir. Bu
kapsamda, sanayi yatirnmlarmi tesvik etmek icin diisiik faizli kredilerin verilmesi

saglanmus, yerli iiriin alinmas1 saglamak icin KIT diriinlerinin fiyatlar diisiiriilmiistiir

(Abuzer, 2010).
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Ekonomik politaka olarak ithal ikamesi yaklasimini benimseyen Tiirkiye
toplumda talebi stirekli artan mallardan olan otomobilinde i¢ piyasada fiiretilmesi
yoniinde ¢alisma ve tesvikler yapmis ve basarili bir sonug olarak devrim adli ilk Tiirk
arabasii liretmeyi basarmistir. Devrim arabasi piyasaya siiriilen ilk tiirk tasarim ve
mithendislik orneginin basarili bir sunumunu olusturmustur
(http://www.devrimarabasi.com/tarihce.html). Boylelikle dis piyasadan yiiksek giimriik
vergileriyle ithal edilen arag talebine i¢ piyasadan cevap verilmis ve isttihdami artiracak

ana ve yan sanayi dallarinin olusmasina katki saglanmistir.

Tiirkiye’deki motorlu tasitlar sektorii ithal ikamesi yaklamigiminin etkisiyle
kurulmustur. Sektor onceleri i¢ pazarin tarim ve tagima ihtiyaclarina yonelikken daha
sonralar1 traktér ve yiik tasiyan ticari araglarin {iretiminide yapmaya baslamistir

(McKinsey Global Institude, 2003).

Tiirkiye'de ilk seri halde tiretimi baslatilan Anadol markasi 1966’da Ko¢ Holding
ve Ford ortaklig1yla iiretilip piyasaya sunulmustur (Uner, 1971). Tiirk otomotiv sanayi
1960’larin sonu 1970’lerin basinda kuralan montaj fabrikalarinda kapasite kullanim
oranini artirmis ve yerlilik oranini ylikselmeyi basarmistir. 1954 yilinda ordunun jip ve
kamyonet ihtiyaci, 1955 yilinda kamyon ihtiyaci, 1963 yilinda otobiis ihtiyaci iilke ici
tretimle saglanmistir. 1961 yilinda iretilen ilk Tiirk otomobili olan Devrim’in ise
yetersiz talep nedeniyle tiretiminin durdurulmasi karar1 alinmistir. 1966 yilinda tiretimi
baslayan Anadol markasi ise 87.000 adet iiretimle ilk kez biiyiikk miktarda tretimi
yapilan otomobil markasi olmustur. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda ithal ikamesi
politikalar1 cergevesinde otomotiv sektoriine yonelik bir ¢ok caligma yer almistir.
Calismalar sonucu Montaj Sanayi Talimati yaymlanmistir. Bu talimat kapsaminda
ithalata bagimlilig: azaltma temel ilke olarak alinmaktadir. Uretimde yerlilik oranini
artirmak icinse yliksek giimriik tarifeleri olusturulmus ve ana sanayi i¢in gerekli olan
parcalarin iilke icinde iiretilmesi hedefi kabul edilmistir. Ithalat1 kisitlayic1 bir déviz
politikasi tercih edilmistir. Bu ¢alismalar sonucu iiretime baslayan TOFAS ve OYAK-
RENAULT firmalari sektoriin giiglenmesinde 6nemli bir rol oynamislardir. Bu firmalar
iilke icindeki tiretimin biiylik bir kistmini gerceklestirirken agirlilkli olarak otomobil

tiretimi yapmuslardir (Bedir, 2002).


http://www.devrimarabasi.com/tarihce.html
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Genel olarak 60’11 yillar Tiirk ekonomisinde ithal ikame yaklagimi hedefini
gerceklestirdigi, otomobil gibi dayanikli tiikketim mallarinin yerli {iretimle ikame

edildigi yillar olmustur.

2.1.3. Petrol Krizi Etkisindeki Ulke Ekonomi Politikalarinin 1970°li Yillara Etkisi

1973’te yasanan petrol krizi Petrol fhrag Eden Arap Ulkeleri Birliginin OAPEC
petrol ambargosudur (http://tr.wikipedia.org/wiki/1973_Petrol_Krizi). OAPEC iiyesi
iilkeler diinya petrol fiyatlarimi yiikselterek tlkelerine giren kaynaklar1 artirip birgok
iilkeyi kendilerine bagimli hale doniistiirmeyi amaglayarak yiiksek gelir elde ettikleri bir
donem olusturmuslardir. 60’larda ithal ikamesini benimseyen Tiirkiye 1970’lerde
yasanan petrol krizinden etkilenerek doviz krizi sikintisina diismiis ve askeri miidahaler
sonucunda da politika degisikligine karar vermistir.Bu yeni politikasinin temelini ise
Avrupa birligi ile rekabet edecebilecek yatirimlar olusturmaktadir.Bu politikaya yonelik
olarakta sanayi ve yatirim mallarinin tiretimine agirlik verilmistir.1970’lerde yasanan
petrol krizi , otomotiv sektoriiniin tamamlayact mal gruplarindan olan petroliin fiyatini
neredeyse 4 kat artirarak otomotiv sektdriindeki talebi olumsuz etkilemistir.Odemeler
dengesinde baski yaratan doviz sikintisi sonucunda ithal mallarin fiyatlari, Kotalar,
lisans sistemi, giimriik vergileri artmistir. Daraltict politikalar sonunca ekonomi
durgunluk dénemine girerken hiikkiimetin uyguladigi populist politikalar sonucunda

talep edilen miktar azalmasi gerekirken beklenilenin aksine artmigtir (Pinar, 2010).

Tiirk otomotiv sanayi mevzuat ve altyapisini 70’li yillar i¢inde olusturmustur.
Sonraki yillarda ise nitelikli isgiicli ve iiretimdeki kalitesiyle kiiresel olgekte rekabet
edecek diizeye ulagsmistir. Boylelikle yatirimeilar i¢in uygun bir liretim merkezi haline
donlismistiir. Giinlimiizde de devam eden yabanci yatirimcilarin ortakliklart sayesinde

sektor rekabet diizeyini ve ihracata yonelik yatirimlarini artirmaktadir (Elmas, 2004).

2.1.4. Liberal Ekonomi Politikalar1 Etkisindeki 1980°1i Yillar

1980’11 yillara kadar uygulanmis olan ithal ikamesi politikalarinin yerine liberal
ekonomi politikalar1 benimseyen Tiirkiye, sektdriin disa agik, modern teknoloji
kullanan, ekonomik 6lgeklerde iiretim yapabilen, fiyat ve kalite agisindan uluslararasi

rekabet diizeyine sahip bir iilke konumunda olunmasini hedeflemistir. Ancak yiiksek
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koruma oranlarinin varligi nedeniyle kisa donemde gerceklesen hedefler uzun dénemde
gerceklesemektedir. Bu durumda i¢ pazara yonelik sinirli sayida iiriin gesitliligi
olusmasina neden olmustur. Sektordeki biiylik 6lgekli yatirnmlar ve tesvikler ise 1980’11

yillarda gergeklesmistir (Bedir, 2002).

1980’lere kadar devam ettirilen ithal ikameci yaklasim sonunucunda disa kapali
olan piyasada bir kag¢ tane yerli firma varligini siirdiirmekteydi. 1980’lerin sonundan
itaberen talepteki hizli artis otomotiv sektdriindeki firma sayisimi ve kapasitesini
arttirmistir.  Bu dénemde saglanilan devlet tesvikleri ve Toyota, Honda, Hyundai gibi
yabanci girisimcilerin yatirimlari neticesinde iiretim kapasitesi artmistir (McKinsey
Global Institude, 2003).

2.1.5. Kiiresel Rekabet ve Sanayi Entegrasyonu Siirecindeki 1990°li Yillar

1990’11 yillardaki Tiirk otomotiv sektorii 1990’11 yillarda tiretim tekniklerine ve
isletme yoOnetimlerine ¢agdas kalite yonetimi anlayis1 getirmistir. Japon felsefesi olan
yalin iretim ve yalin yonetim aligkanligini g¢alistirmaya baslamistir. Tirkiye bu
donemde bir cok alanda teknik ve ticari mevzuata uyum gostererecek calismalar
yapmistir. Kiiresel pazarlara ihracatlar artmaya baslamis ve kiiresel rekabet siirecine
girmigtir. AR-GE ve tasarim kiiltiiriiniin gelistirilmesi ile birlikte yeni teknolojilerin
yayginlastirilmasinada onderlik edilmistir. Yatirimlarda ve iiretimde daha ytliksek katma
deger arayisi, nitelikli insan giicli yetistirme amaci, rekabet oncesi isbirligi kiiltiirii ve
tedarik zincirinde yer alan KOBI niteligindeki tiim kuruluslar ile uzun vadeli stratejik
isbirliginin gelistirilmesi gibi konularda {ilke basarilar elde etmistir. Sektor iiretim ve
pazarlama alanlarinda Kiiresel Entegrasyon’u biiyiik oranda tamamlamay1 basararak
tretim alaninda kalite yonetimi ve verimlilikteki yetkinligini, kiiresel ve gelismis
pazarlara yaptigi ihracat ile kanitlamistir. Fakat yiiksek rekabet nedeniyle iiretim
alaninda karlilik derecesi c¢ok diisiik diizeylerde kalmistir. Ayrica kiiresel pazarda
Tirkiye ile rekabet edebilecek diizeyde olan alternatif {ilkeler otomotiv piyasasinda

giderek artmaktadir (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 Sanayi Genel Miidiirliigii, 2011).

Tiirk otomotiv sektorii 1990’11 yillar boyunca gerekli aksam ve pargalar1 kendi
tiretirken, teknolojinin etkisinin daha ¢ok hissedildigi sonraki yillarda ana firmalardan

aksam ve parca temin etme yoluna gitmistir (Saygi, Cihan, Yal¢in ve Hamsici,
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2009).ihracata yonelik gelismeye baslayan Tiirk otomotiv sektdrii 1996 yilinda Giimriik
Birligine girmesiyle uluslararasi standartlarda tiretime baslamistir. Lider otomotiv
firmalarinin yatirnmlarin1 ¢ekme bagarisini gdsteren sektor onlarin iiretim {stii haline
gelerek ihracat miktarimi siirekli artiran bir sektor haline doniigmiistiir. Disa a¢ilmanin
getirmis oldugu gelismelerle Tiirk otomotiv pazar1 uluslararasi markalarin rakebet ettigi
bir pazar haline gelismistir. Tiirk otomotiv sektorii olusturdugu katma degerle, istihdam
tizerindeki etkisiyle, saglam bir vergi kaynagi olusturmasi ve 6demeler dengesi tizerinde
olumlu katkisiyla lokomofit sektor olma 6zelligini saglayarak iilke ekonomisinde ilk ii¢
biiyiikk sektor arasina girmistir (Dikmen, 2006). Sektor kiiresel ortakliklarin saglamis

oldugu sinerjiyle tiretim yaparak gelismektedir (www.taysad.org.tr).

Makro gostergeler otomotiv sektorli lizerinde onemli bir etki olusturmaktadir.
Giiniimiizde kiiresellesme ve teknolojik ilerlemenin de etkisiyle finans ve emtiya
piyasalarinda siiratl bir sekilde entegrasyon siirecine girmistir. Uretim ve pazarlama
alaninda olusan yenilikler neticesinde sektor kiiresel diizeyde uyum saglamustir. ihracat
oranlarindaki artisin devam etmesi ise sektoriin kaliteli ve verimli iiretim yaptigini

gostermektedir (Sanayi Ticaret Bakanligi Sanayi Genel Midiirliigii, 2009).

Otomotiv sektorii tizerinde Giimriik Birligi oncesi donemlerde yiiksek koruma
oranlar1 varken sonraki donemlerde oranlarin azalmasiyla birlikte ithalatta biiyiik bir
artis yasanmistir. Glimriik Birligi 6ncesinde % 20 olan ithalat sonrasinda % 55 oranina
ulagmistir (Bedir, 2002). Bu durumda Tirkiye’de i¢ piyasada rekabet artmis, iiriin
yelpazesi genislemis ve talep artmustir. Ulke iginde {iretim yapan firmalar ithal edilen
iirlinlerin seviyesini yakalamak i¢in model gelistirme ve kalite standartlarini artirma

yoluna gitmislerdir.

1996 yilindan itibaren gergeklestirilen AB ile Gilimriik Birligi siirecinin
baslamasiyla birlikte otomotiv sektoriindeki rekabet canlanmistir. Tiirk otomotiv
sektorii 15 ana firma ile sagladigi 25.000 civarindaki istthdam giicliyle ve tilke
ekonomisine katkida bulunmaktadir. Lisansh iiretim yapan firmalar yabanci sermaye
ortakliklariyla sektoriin biiylimesine katkida bulunmaktadirlar. Giiclii bir yan sanayiye
sahip olan sektor, faaliyette bulunan 1000’1 askin firmasiyla gereksinim duydugu
parcalar1 temin edebilmektedir. Fakat bunlarin i¢inde 250-300 tanesi uluslaras1 diizeyde

rekabet ederek ihracat yapabilmektedir. Otomotiv yan sanayi ise 130’un iizerinde
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kurmus oldugu yabanci ortakliklarla 100.000 civarindaki istidama sahiptir (Bedir,
2002). Fakat sektor ekonomik konjoktiirden ¢ok c¢abuk etkilendigi i¢in krizler ve
ekonomi politikalarinin - sonucunda meydana gelen gelismeler talep daralmasi
olusturarak ihracat ve ithalat miktarlarina yansimaktadir (Aktas, 2007). Sektorde
krizlerin etkileri genel olarak ani fiyat artis1 olarak maliyetlere yansimakta, talep edilen

miktar1 azaltarak hem i¢ hemde dis pazar1 daraltmaktadir.

Tirk otomotiv sektorii 1997 yilina kadar yurt ici talebe yonelik ciddi tretimler
yapmustir. 1997 Asya Krizi ve 1998 Rusya’da olusan krizler Tiirk otomotiv sanayisini
etkilemistir. Bu krizlerin etkileri 1999 yilindan sonra azalmaya baslamistir (Bedir,
2002). Sektor bu krizlerin etkisiyle ihracatta 6nemli kayiplar vermis ve ciddi talep

daralmastyla karsilagmistir.

2.1.6. Siirdiiriiliilebilir Kiiresel Rekabet Siirecinden Giicli Ekonomiye Gegis
Siirecindeki 2000°li Yillar

Gugli Ekonomiye Gegis Programi, dalgali kur sistemi iginde enflasyonla
miicadeleyi saglamak, kamu finansman dengesini giiglendirmeyi, bankacilik sektoriinde
kamu ve Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) biinyesindeki bankalari yeniden
yapilandirmayi, enflasyon hedeflerine uygun politikalar siirdiirmeyi hedeflemektedir

(Hazine Miistesarligi, 2001).

Giicli Ekonomiye Gegis Programinin temelinde yatan felsefe iilkenin ic¢inde
bulundugu kriz ortamindan parasal sermayenin c¢ikarilmasi ve olmasi gereken
reformlarin yapilmasini saglayarak kiiresellesme siirecine daha etkin bir bicimde uyum
saglamasidir. Bu siirecte Tiirkiye diinya ekonomilerinin sundugu firsatlar1 optimal
sekilde degerlendirip, biiylime ve gelismesine katki saglamayi hedef almaktadir.

(Ongun, 2002).

Otomotiv sektorii 2000’li yillarda, ekonominin i¢inde bulundugu durumdan ve
faiz oranlar1 gibi makro ekonomik gostergelerdeki degisimlerden etkilenmistir. 2001 ve
2002 yillarindaki krizler sektdrii ciddi anlamda etkilemistir. I¢ talepteki diisiis
hizlanmaya baslamis ve liretim miktarlar1 azalma egilimine girmistir (T.C. Sanayi ve

Ticaret Bakanligi Sanayi Genel Midiirliigii, 2011).
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Tiirk otomotiv sanayi 2006 yilinda ilk spor otomobil markasi olan ETOX’su
olusturmustur. Tiirk tasarimcilarinin ¢izimlerine yurt disindan ithal edilen motor ve
elektirik aksami yerlestirilen otomobilde diger tiim o&zellikler Tirk miihendisler
tarafindan tasarlanarak olusturulmustur. Model ismi Zafer olan otomobil 46 kisilik bir
ekiple 14 aylik tasarim siireci sonunda iiretilmistir. ETOX’un 2012’den sonra iiretimi

durdurulmustur (http://www.etox.com.tr/) .

2009 yilinda ABD'de tasinmaz mal piyasasinin yasanan ani deger kayiplari
sonucunda kisisel iflaslarin artmasiyla Kkriz patlak vererek zincirleme etki alani
olusturarak kiiresel diizeyde hissedilmistir. Bu finansal kriz otomotiv sektoriiniide ciddi
bir sekilde etkileyerek talep daralmasina neden olmustur. Sektorde 2002 yilindan beri
devam eden iiretim, ihracat ve istihdamdaki olumlu hava krizin etkisiyle azalma
egilimine girmistir. Sektor tekrar 2010 yilinda canlanmaya baglayarak tarihinin en
yiiksek ikinci tiretim miktarina ulasmay1 basarmistir (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi

Sanayi Genel Mudiirligi, 2011).

Kiiresel krizin etkilerinin yitirilmeye baslandigr 2010 yilinda Tirkiye’de sektor
toparlanmaya baglayarak diinya otomotiv iiretiminde 17.inci, Avrupa Birliginde: otobiis
tiretiminde ikinci, hafif ticari ara¢ iretiminde ikinci, agir kamyon iiretiminde
dokuzuncu, otomobil iiretiminde sekizinci, toplam iiretimde altinci sirada yer almigtir

(T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi Sanayi Genel Miidiirliigii, 2011).

2.1.7. 2010’ lu Yillarda Sektériin i¢inde Bulundugu Durum ve Ongéoriiler

Otomotiv sektdrii 2010°1u yillarda hem iilke genelinde hem de diinya pazarinda
birgok belirsizligi bir arada yasamaktadir. Onceki yillara gore otomobil {iretimi azald1g,
pazarin daraldig1 ve daha az satis beklentilerinin oldugu bir donemi yasamaktadir. Satis
vergilerinin yiikseligi iilkeleri yeniden bir vergi diizenlemesine itmektedir. Kiiresel bir
ortamda herhangi bir iilkede olusan krizin tiim diinyay1 etkilemesi, faizlerdeki oynaklik
nedeniyle kredi kullaniminin azaltmasi gibi nedenler satislara olumsuz yonde
yansimaktadir. Teknolojinin hizla ilerlemesi ve rekabetin kizigsmasi treticileri teknik
yenilikler yapmaya zorlamakta ve AR-GE harcamalarini artirmaktadir. Ayrica ¢evresel
faktorlerin etkisiyle araclarin ¢evreye duyarli 6zelikte olmasi gitgide 6nem kazanmakta

ve bu yonde yatirim tesvik politikalarida artmaktadir.


http://www.etox.com.tr/
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Bilgi c¢ag1 olan 21.ylizyilda ekonomik, politik, gelir diizeyleri ve sosyal yapilari
farkli olan iilkelerde biiyiime ve kalkinma oranlarinda birbirinden farkli olmaktadir.
Gelismis tlkelerdeki teknoloji ve sermaye kiiresellesme etkisiyle iilke sinirlar1 disina
cikarak uluslararasi bir boyut kazanmustir. Gelismis iilkeler yeni pazarlar ararken,
gelismekte olan iilkeler ucuz isgiicii ve hammadde kaynaklariyla yabanci yatirimlar
¢ekmektedir  (Soydal,2006). Osmanli Devletinin  son donemlerideki yabanci
yatirimicilarin olumsuz etkilerinden dolayr Cumhuriyet yillarinda yabanci yatirimcilara
mesafeli davranilmistir. Bu tarihi hassasiyet ileryen donemlerde yabanci sermayenin
gerekliligi konusunda tartisma konusu olusturarak tekrar yabanci sermaye kullaniminin
yolunu agarak hukuki, mali ve idari kolaylilar1 saglayan yasal ortam olusturulmaya
baslanmigtir. Giinlimiizde ise yabanci yatirimlarin artmasina ragmen halen istenilen
diizeyde yatinnm gerseklesmeyip 1986-2000 yillar1 arasinda % 10-19,9 gergeklesen
yabanci sermaye oraninin iilkemizdeki pay1 % 2 civarinda ger¢eklesmistir (Demircan,
2003).

Tiirk otomotiv sanayisi, talebi siirekli artan motorlu araglarin tiretimini tilke iginde
yapilmasini saglarsa, yerli kaynaklarin daha etkin kullaniminin saglanmasini, istindam
olusturmasi ve ithalat miktarlarin1 azaltarak dis ticaret dengesi lizerinde iyilestirici etki
yaparak disa bagimliligi azaltmasiyla ekonomiye katki saglayacaktir. Tirkiye’de
otomotiv sektorii gelecegi ongdérme potansiyeli, ithal edilen mallarin yerli tiretimle
ikame esnekligin yiiksekligi ve sektorle iligkili olan neredeyse tiim paremetrelerin cari
islemler dengesi iizerinde etkisi nedeniyle ¢ok Onemli bulunmaktadir. Tirkiyedeki
pazarda Giimrik birligi 6ncesinde smirli sayida otomotiv iriinleri bulunuyorken,
glimriik birligi sonrasinda marka ve model sayisinin artmasi ve rekabet sartlarinin

gelismesiyle talep edilen otomotiv iriinlerinin sayisinda artis gozlenmistir (Aktas,
2007).

Gelismekte olan llkeler arasinda yer alan Tirkiye rakiplerine gore daha ¢ok
dogrudan yabanci yatirimi ¢ekmeyi basarmistir. Ancak Tiirkiye yilda asgari 35 milyar
dolar yabanci yatirim c¢ekmesine ragmen kiigiik olgekli yatirimlar ¢ok sayidadir ve
biiyiik 6lgekli yatirimlar daha az olmaktadir. Imalat ve hizmet sektorlerinde yogunlasan
yatirimlar diger sektorlerden daha fazla pay almaktadir (Annan, 1999). Tiirkiye 6nemli
piyasalara yakinligi, dinamik bir niifusa sahipligiyle siirekli artan bir i¢ pazari ve diger

iilkelere gore daha diisiik isgiicii maliyeti saglamasiyla ve temelleri oturmus bir
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telekomiinikasyon altyap:r varligi gibi nedenlerle yabanci yatirimlari ¢eken bir iilke
konumunda olmasinin yaninda iilkeye gelen yabanci yatirimcilarin basarisiz performans

sergiledikleri bir tilke konumundadir (Oksay, 2000).

Tirkiye’de, geng niifus orani yiiksek olmasina karsin kisi basina diisen arag¢ sayisi
diinya ortalamasina gore diisiiktlir. 2003 yilinda Tiirkiye’de 1000 kisiden 95 kisiye arag
diiserken, son 10 yilda biiyiimenin de etkisiyle kisi basina diisen arag sayisi artmis, 2012
yilinin verilerine gore 1000 kiside 151 kisiye ara¢ diismektedir. Son yillarda sektor
onemli derecede biiyiime gdstermektedir. Oniimiizdeki donemlerde Tiirk otomotiv
sektoriiniin biiylime potansiyeli incelendigi zaman olusacak yatirnmlarin daha ¢ok
Avrupa kaynakli olmasi beklenmekte, Asya iilkeleri ve Cin’den de yatirimlarin gelecegi

beklenmektedir (KPMG, 2013).

Son donemlerde biitce agiklarinin finansmaninda kisa vadeli yabanci sermaye
hareketleri kullanilmaktadir. Yiiksek biit¢e agiklari olusmasiyla, reel faizler artmakta
bunun sonucundada iilkeye kisa vadeli sermaye akimi olmaktadir. Biitce agiklarinin
kapatilmasi igin kamu gelirlerini artirmak 6nemlidir (Yeldan, 1996). Otomotiv sektorii
hem yerli iiretimle ithalat miktarlarin1 azaltmakta hemde vergi kaynagi olusturmasi

bakimindan biitge dengesi tlizerinde etkili olmaktadir.

FIAS’IN 2010 yilinda yayinladigi raporunda Tirkiye’de faaliyette bulunan
yabanci isletmelerin yoneticileri arasinda yapilan ankete belirtilen sorunlar yiizdesel

olarak soyle siralanabilir (YASED, 2012);

1.Politik Istikrarsizlik % 75

2.Enflasyon % 70

3.Belirsizligin Getirdigi Maliyetler % 58

4.S1k Mevzuat Degisiklikleri ve Beklenmedik Uygulamalar % 55
5.Yiiksek Vergi Oranlar1 % 48

6.Finans Sisteminde ki Sorunlar % 42

7.Yetersiz Altyap1 % 40

8.Yolsuzluk % 32

Anket sonuclarma gore yatirnmcilarin en Onemli gordiigii sorun ekonomik
istikrarsizliktir. Diger maddelerin varligi yabanci yatirimi ¢ekme konusunda engel teskil

etmektedir.
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Son donemlerde ise iilkemizde siyasi istikrar ve giliven ortami saglanmaya

baglamis ve mali disiplin ve vergi politikalarinin iyilestirilmesiyle (Elmas, 2004) :

Yatirimlarin arttirilmasi,

Talep istikrarinin saglanmasi,

Iyi yetismis insan giiciiniin varlig,

Rekabet giiciiniin gelismesi,

Giiclii yabanci ortaklarin bulunmast,

En son teknolojiyi uygulayan iiretim tesislerinin mevcudiyeti,

Ar-ge’ye 6nem verilmesi,

Thracatta siireklilik ve kiiresellesmenin etkisiyle otomotiv sektdriiniin giiclenmesi

beklenmektedir.
2.2. OTOMOTIV SEKTORUNUN GENEL EKONOMIiK ANALIZi

2.2.1. Otomotiv Sektoriindeki Ithalat, Thracat ve Dis Ticaret Gostergeleri

Kiiresel etkiler otomotiv sektoriiniin tamamini etkileyerek ihracat miktarlar
tizerinde belirleyici olmaktadir. AB ve Uzak Dogu iilkeleri kendi i¢ pazarlarinda
yetersiz kalmasi karsisinda daha genis talep potansiyeline sahip Tiirkiye gibi gelismekte
olan tlkelere yonelerek farkli fiyat politikalariyla {triinler ihra¢ etmektedirler.
Teknolojik avantajlarla ve rekabetin zorlayiciligiyla ortaya ¢ikan birgok yeni model
farkli pazarlarda farkli miisteri profilleri olusturarak ihracati etkilemektedir (Tiken,

2005).

Gelismekte olan iilkeler icin ithal edilen iiriinleri liretmek diga bagimlig1 azaltmak
icin 6nemlidir. Bu iiriinler i¢in kullanilan ana ve yan sanayi sermaye mallarinin teminini
yerli iretimle karsilamak Odemeler dengesi lizerinde olumlu etki olusturacaktir
(Hanson, 2010). Uretim igin kullanilan hammadde ve ara mallar iilke kaynaklari
icerisinde kullanilmasi hem iilkenin kaynakalarinin etkin bir sekilde kullanilmasina
sebep olur hemde ithalat miktarlarin1 azaltarak cari dengeye katki saglanmasina sebep

olur.

Teknoloji yogun imalat yapan firmalarin ¢ogu disa doniik iiretim yapmaktadir. Bu

durumda firmalar dis agik vermemek i¢in siirekli ihracatlarin1 artirmaya caligsmalari
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gerekmektedir (Boratav, 2003). Dis ticaret gostergeleri olan ithalat ve ihracat
degiskenlerindeki degisme doviz kuru hareketlerinden de etkilenmektedir.
Doviz  kurundaki degismeler sonucunda degerlenen iilke parasin1 yabanci kaynak
kullanim1 yoniinden ithalati cazip hale getirerek dis ticaret dengesini bozmaktadir

(Ngeno, 2000).

Tablo 2.1. Tiirkiye’nin Y1llara Gére Otomotiv Thracat ve Ithalat Verileri(000$)

WS W W5 WE A0 N8 WY M0 XU M2 2003 DRGI
HRACAT 3180 4% 848 94 L0 B O UM B LM U BB 0
THAT 229 530 0018 1039 115 005 038U BT 6 WIS 168 168
WRAH 13 0% 0 0 16 13 13 1% 1’ 0@ 1’ 1 3
FARK B 3% 1% B0 5% 3666 56 M W 1B R QU

20.000
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10.000 -
= ITHALAT
= IHR/ITH
5.000
I ‘ m FARE
Il M n I I - _ n _
Qe H o DN D ® O S D D e
m@ o ’"ud:?ﬂ-@ AT AT TS “&@c}@
-5.000 v

Kaynak: TUIK

Tablo incelendigi zaman Tirkiye’nin 2002-2013 yillar1 arasinda genel olarak
ithracat ve ithalat miktarlarinin artis gosterdigi goriilmektedir. Buna ek olarak ihracat
miktarlar ithalat miktarlarindan fazladir. 2012°de 14.664 olan ihracat 2013’te 16.532
olarak % 12.74 oraninda artmustir. 2012°de 14.185 olan ithalat 2013’te 16.494 olarak %

16.28 oraninda artmaistir.
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Tablo 2.2. Tasit Araglar fhracat:

SEKTOR 2011 2012 2013 2013/2012
(%)
OTOMOBIL 442.674 412.991 484.504 17
TiCARI ARACLAR 348.292 316.932 343.967 9
* Kamyonet 319.366 292.601 300.765 3
* Minibiis 20.163 16.429 34.664 111
* Kamyon 3.912 2.682 3.055 14
* Midibiis 647 1.173 985 -16
* Otobiis 4.204 4.047 4.498 11
TASIT ARACLARI 790.966 729.923 828.471 14
TRAKTOR 10.146 15.431 14.996 -3
TOPLAM 801.112 745.354 843.467 13

Kaynak: Otomotiv Sanayii 2013 Yili Degerlendirme Raporu

Tablo incelendigi zaman Tiirkiye nin en fazla otomobil ihrag ettigi goriilmekte,
2012°de 412.991 olan otomobil ihracat1 2013’te 484.504 olarak % 17 artig gdstermistir.
Ticari araglar igerisinde en fazla kamyonet ihracati yer alirken 2012’de 316.932 olan

ticari arag thracat1 2013’te 343.967 olarak % 9 artis gdstermistir.

Tablo 2.3. Otomotiv Ana ve Yan Sanayi Ihracat1 (ABD $)

.. 2010 2011 2012 2013

SEKTOR Toplam Toplam Toplam Toplam 201(3//02? 2
Toplam Yan 6.595.662.583 8.307.826.870 8.215.954.295 9.065.989.776 10
Sanayi
Icve )]/315 Lastik 988.990.821 1.373.205.546 1.199.572.093 1.130.088.420 -6
Emniyet Camu 107.203.983 120.041.467 120.641.763 135.200.030 12
Motor 305.490.804 273.896.369 272.085.582 319.294.885 17
Akilimiilator 186.504.496 232.611.079 250.104.807 306.455.257 23
Diger Aksam ve 5.007.472.478 6.308.072.409 6.373.550.048 7.174.951.182 13
Parca
Top();lam Ana 10.855.476.447 | 12.128.522.618 | 11.100.457.162 | 12.497.186.221 13
Sanayi
Otobi)i/s 744.935.284 929.372.870 855.424.304 937.790.963 10
Midibiis-Minibiis 120.378.674 145.199.034 161.806.275 147.802.463 -9
Otomobil 6.217.404.551 6.541.969.418 6.068.045.119 6.855.870.707 13
Kamyon-Kamyonet | 3.363.101.038 4.034.772.621 3.433.310.999 3.919.399.958 14
Cekici 145.710.283 116.912.332 71.336.635 77.907.407 9
Romork ve Yari 72.145.150 147.247.613 195.093.537 218.649.302 12
Romork
Tarim Traktorii 191.801.467 213.048.730 315.440.294 339.765.421 8
Toplam 17.451.139.030 | 20.436.349.488 | 19.316.411.457 | 21.563.175.997 12

Kaynak: Otomotiv Endiistrisi Thracatgilar1 Birligi

Otomotiv yan sanayisinin en fazla ihra¢ ettigi {liriin diger aksam ve parcalar

olmakta, 2012°de 8.215.954.295 olan toplam yan sanayi ihracat1 2013’te 9.065.989.776
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olarak % 10 artig gostermistir. Otomobil ana sanayisinde ise en fazla otomobil ihrag
edilmekte, 2012°de olan toplam 11.100.457.162 ana sanayi ihracatt 2013’te
12.497.186.221 olarak % 10 artis gostermistir. Tiirkiye’nin 2013’te toplam otomotiv
sanayi ihracati ise 21.563.175.997 ABD dolar1 olarak gerc¢eklesmistir.

2.2.2. Tiirkiye’ deki Uretim, Pazar ve Kapasite Analizi

Tiirk otomotiv yan sanayi firmalarinin, bazi iirlinler haricinde tiim pargalar
iiretecek yetkinliktedir. Ulkemizde imal edilen tasit araglarmm yiizde 85-90 oraninda
yerli tiretim olmasini saglayacak donanimda olmasina ragmen “motor-vites kutusu ve
diferansiyel kutusundan olusan gii¢ iinitesi’’ ile “elektrik/elektronik kontrol sistemleri”
tiretiminde heniiz gerceklesememektedir. Otomotiv ana sanayine yonelik iiretim yapan
firmalarin imal ettigi tiriinler su sekilde siralanabilir (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi
Sanayi Genel Midiirligii, 2011):

Komple motor ve motor pargalari
Aktarma organlari

Fren sistemleri ve pargalari
Hidrolik ve pnématik aksamlar
Stispansiyon pargalari

Emniyet aksamlari

Kauguk ve lastik parcalar

Dévme ve dokiim parcalar
Elektrik ekipmanlari ve aydinlatma sistemleri
Akii

Oto camlari

Koltuklar

Tiirk otomotiv yan sanayi liretim miktar1 ve Uriin kalitesinde kendini ispatlamis
ve uluslararasi pazarda rekabet giiciine ulasmis bulunmaktadir. Bununla birlikte
teknolojisini  gelistirmis, {retim kapasitesi ve verimlilik ac¢isindan ilerlemeler
gostermistir. Sektorde iiretim yapan firmalarin ¢ogunluguda ISO kalite belgelerini almis
ve dis pazarlara yonelik iiretimlerini artirmislardir. Ulkede, tedarik zincirinde aksam

parca iireten yaklagik 1100 firma bulunmakta ve ¢ogunlugu da ana sanayiye orijinal



30

parca iiretmektedir. Bu firmalar iiretim yerleri olarak daha ¢ok Marmara, Ege ve i¢
Anadolu boélgelerinde toplanmislardir (T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi Sanayi Genel
Midiirliigi, 2011).

TURKIYE OTOMOTIV SEKTORU STRATEJISI

VIZYON Bolgede Uretim Merkezi ve AR-GE Ussii

GENEL AMAC
Otomotiv Sektériiniin Strdirilebilir Kiiresel Rekabet Giiciinii Artirmak ve ileri Teknoloji Kullaniminin
Agirlikh Oldugu Katma Degeri Yiiksek Bir Yapiya Donlisimini Saglama

‘ HEDEF 1 ‘

HEDEF 2

N

| HEDEF 3

| HEDEF 4

(i animat T

| HEDEF 5 |

Sekil 2.2. Tiirkiye Otomotiv Sektorii Stratejisi




31

Tiirk otomotiv sanayisinin onemli istlinliiklerinden bazilari sunlardir (Elmas,
2004); Jeopolitik konumdan kaynaklanan AB pazarina yakinlikla beraber diger Tirk
devletlerine ve Ortadogu iilkerine yakindir. Gelisme potansiyeli bulunan pazarlarada
yakinligiyla sagladig1 avantaj, Giimriik Birligi tilkelerine yakinligi, Diinya sektoriinde
lider konumda olan markalarin iilke iginde yapmis oldugu yatirimlar, Yyabanci
yatirimeilar i¢in cazibeli bir lilke olmasi, yan sanayisinin siirekli kendini gelistirmesi ve
farkli tirtinler iiretebilme kapasitesinin artmasi, Kiiresel yapiyla entegre olmus rekabetgi

pazar yapisi, kalite ve teknik yapinin uluslararasi sistemlerle uyumlu olmasi.

Tablo 2.4. Diinya ve Tiirkiye Motorlu Arag Uretimi

Uretim(x1.000)
Yillar Diinya Tiirkiye Pay(% )

1999 56.163 298 0,53
2000 58.243 431 0,74
2001 56.503 271 0,48
2002 59.345 347 0,58
2003 61.480 534 0,87
2004 65.381 823 1,26
2005 67.547 879 1,3

2006 70.486 988 1,4

2007 74.494 1.100 1,48
2008 71.422 1.147 1,61
2009 63.242 870 1,38
2010 79.516 1.095 1,38
2011 81.967 1.189 1,45
2012 86.469 1.072 1,24
2013 86.749 1.126 1,129

Kaynak: LMC Automotiv

Diinya ve Tiirkiye motorlu ara¢ iiretimine bakildigi zaman, 1999-2013 yillart
arasinda iiretim siirekli artmis ancak 2009 yilindaki kriz {iretimi diistirmiistiir. 2013 yili
Diinya motorlu arag iiretimi 86.749 adet ve bunun iginde Tiirkiye 1.126 adet {iretimle %

1,12 oraninda yer almaktadir.

Tiirkiye’deki otomotiv pazart Avrupali ve Amerikali yatirimcilarin yani sira
Uzak Dogu’dan yatirrmeilart da gekmektedir. Ornegin Japonya’dan Mitsubishi, Toyota,
Honda ve Giiney Kore’den Hyundar markalar1 iilkemizde yatirimlar yapmiglardir

(Otomotiv Sanayi Sektér Raporu, 2007). Son donemlerde ise Japon ve Giiney Koreli
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otomobil ireticileri Tiirkiye’de yatirimlara baslamislardir. 1999 yilinda Tiirkiye’de
tasarlanan kamyonlar Ispanya, Portekiz ve Ingiltere’ye ihracat edilmeye
baslanmistir. Ayrica BMC firmas1 da Iran’a otobiis ve kamyon ihra¢ etme anlasmasi
imzalamistir. Otomobil tiretiminde Tirkiye lisanshi tiretim yaptigi firmalarin iiretim
merkezi haline doniiserek binek otomobil, otobiis, kamyon, kamyonet, minibiis,

midibiis ve ¢ekici gibi ¢esitli araglarin iiretimini yapmaktadir (Yiizal, 2007).

Tablo 2.5. Yillara Gore Tiirkiye’de Otomotiv Sanayii Uretimi(Adet)

1963 | 1970 | 1975 1980 | 1985 1990 1995 2000 2005

Otomobil | 30 3660 | 67,291 | 31,529 | 60,353 | 167,556 | 233,412 | 297,476 | 453,663

Kamyon 999 6,041 | 14,670 8,308 | 18,162 | 16,993 19,759 28,348 | 37,227

Kamyonet | 1458 | 4395 |18489 |7322 |7888 |10553 |16808 | 68,807 | 349885

. 12 806 1,284 1,101 | 1,637 1,279 1,279 4,213 5,406
Otobiis
Minibiis 631 | 1,099 | 5222 2130 | 7397 | 7,888 | 7,645 20,597 | 26,162
Midibiis 0 4 239 491 [ 2191 | 4,288 | 3537 11,506 | 7,109
Traktor 7982 | 7,518 | 32365 | 16,936 | 37,830 | 30,830 | 44,068 | 37,434 | 34,907

TOPLAM | 11,112 | 23,523 | 139,560 | 67,817 | 135,458 | 239,015 | 326,508 468,381 | 914,359

Kaynak: Tiirkiye Vakiflar Bankas1 Sektor Arastirmalar1 Serisi, (2003), ¢ Otomotiv Sektorii *”> No:28,
www.vakifbank.com.tr/earastirma/ (Son Erisim Tarihi: 04:03:2013)

Tablo incelendiginde Tiirkiye’de otomotiv sanayii lretimi yillar itibariyle artis
gostermektedir. Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de iiretimin 6nemli bir kismin
otomobil iiretimi almaktadir.

Otomotiv sanayinde kapasite fazlaliginin olusturdugu mali yiikk biiylimeyi
simirlandirmakta, beklentilerinin yiikselen miisterinin daha diisiik fiyattan daha nitelikli
irtinler talep etmeleri ve rekabetin daha yogunlagsmasi sonucu kar marjlar1 giderek

azalmaktadir (Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010).
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Tablo 2.6. Motorlu Tasit Araglar1 Ureten Firmalarda Kapasite Kullanim Oranlar1 (% )

ARAC TURU

2010
2011
2012

(ep]
(2]
©

Otomobil ve Hafif |50 {31 |38 |54 |75 (78 |89 |91 |80 |59 |74 |7
Ticari Araclar

Agir Ticari 56 |16 |24 |38 |56 |62 |41 |56 |73 |37 |44 |66 |56
Aragclar
Toplam Tagsit 503036 |53 |74 |77 |81 |8 |77 |42 |72 |69 |63
Araclan

Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi (Www.0sd.org.tr)

Tablo incelendiginde otomobil ve hafif ticari araglar i¢in kapasite kullanim
oraninin en yiiksek oldugu yil 2007°dir. Otomobil ve hafif ticari araglarin kapasite
kullanim oram1 2007 yilina kadar artis gosterirken bu tarihden sonra tekrar azalig
gostermeye baslamistir. Agir ticari araglarin kapasite kullanim oranin en yiiksek oldugu
yil ise 2008’dir ve agir ticari araglarin kapasite kullanim oranlar siirekli dalgalanma

gostermistir.

2.2.3. Otomotiv Sektoriiniin istihdam Uzerindeki EtKisi

Otomotiv sektorii dogrudan ve dolayli olarak biiylik bir istthdam olanag:
olusturmaktadir. Otomotiv ana ve yan sanayisi farkli sektorlerde genis bir is imkani

sunmaktadir.

Tablo 2.7. Otomotiv Ana Sanayi Istihdami

SINIFI 2000 | 2002 | 2004 |2006 |2007 |2008 |2009 | 2010 2011
fsci 24.494 | 20.745 | 30.770 | 32.606 | 38.049 | 36.149 | 31.191 | 32.137 | 35.274
Biiro 4052 |3.800 [3522 [3.287 |[3573 |3642 |3.428 |3.59 4.250
Personeli

idareci 777 737 745 872 521 740 543 476 546
Miihendis | 1.735 | 1.760 |2.482 [2.801 [3.155 [3.596 | 3.363 | 3.393 3.480
idareci 695 881 937 908 963 1.026 | 1.059 | 1.236 1.346
Miihendis

Toplam 31.753 | 27.923 | 38.456 | 40.474 | 46.261 | 45.153 | 39.584 | 40.838 | 44.896

Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi www.osd.org.tr

Otomotiv sektorli akaryakit istasyonlari, otomotiv {iriinlerine yonelik reklam ve

sigorta hizmetleri, oto kiralama sirketleri, karayolu tasimacilig1 ve otopark hizmetleri,


http://www.osd.org.tr/
http://www.osd.org.tr/
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yedek parca, satis ve satisg sonrasi hizmetleri gibi ara¢ kullanimina paralel hizmet veren
sektorler de diisiiniildiigiinde is kolunda genis boyutta dolayli istihdam yaratildig1 da bir
gercektir (Bedir, 1999). Buna ek olarak Otomotiv sektorii kamuda; Trafik Giivenlik,
Motorlu Ara¢ Kayit, Tescil ve Saglik gibi alanlarda, hizmet sektoriide; finansman,
sigorta, akartyakit, siiricii egitim kurslari, reklam gibi alanlarda is olanagi yaratarak

istidama katki saglamaktadir.

2.3. OTOMOTIV SEKTORUNDEKI GENEL SORUNLAR
2.3.1. Kapasite Fazlahgi

Talebin yetersiz oldugu durumlarda firmalar kapasitelerinin altinda tretim
yapmaktadirlar. Kapasite kullanim oraninda diisiis olmasi ise iiretim maliyetlerini
artirmaktadir (Bedir, 1999).

Geligsmekte olan iilkelerde ekonominin istikrarsiz bir yap1 arz etmesi 6demeler
dengesini dogrudan etkilemektedir. Enflasyonist ortamin siireklilik gostermesi, sik sik
krizlerin olusmasi, Siyasi istikrarin saglanamasi, kamu bor¢ stokunun siirekli artmasi
gibi nedenler piyasanin giiven ortamini sarsmaktadir. Bu durumda yabanci yatirimcilar
yatirnmlarindan kacinmakta ve iireticiler belirsiz piyasa kosullarinda kaynaklarini etkin
kullanamamaktadirlar. Mevcut kapasitelerinin altinda tiretim yapan firmalar ise hem

istihdami etkilemekte hemde ihracat gelirleri azaltmaktadir (Biiyiikdere, 2005).

2.3.2. Yetersiz ve Istikrarsiz i¢ Talep

Otomotiv sektorii ekonomik yapr igindeki gelismelerden hizlica etkilenen bir
sektordiir. Talep edilen miktardaki istikrarsizlik sektordeki yatirim ve ihracat oranlarini
etkilemektir. Sektorde faaliyette bulunan firmalar Ol¢ek diizenlemeleri yaparak
rekabetci bir maliyet plant uygulayarak ihracat miktarlarin1 artirmalar ve i¢ piyasa

talebine gore iiretim yapmalar1 gerekmektedir (Bedir, 1999).

2.3.3. ithalat Artis1

Glimriik Birligi sonrasi iilke i¢indeki yerli firma friinlerinden farkli {irtinlerle

karsilasan tiiketiciler ithal {irlinlere yonelmistir. Yetersiz diizeydeki toplam i¢ talebin
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ihtiyacin1 dis piyasadan ihtal etmesi i¢ pazar Treticileri i¢in sikintili sonuglar

dogurmustur (Bedir, 1999).

1996 yilinda Giimriik Birligi’ne girilmesiyle beraber, tasit araci ithalati kontrolsiiz
bicimde artis gostermeye baslamis ve ithalattaki bu artis giiniimiize kadar devam
etmigtir. Otomotiv sektorii Ozellikle Glimriikk Birligi’nin tamamlanmasindan sonra
gercek anlamda uluslararasi rekabet ile karsi karsiya kalmis ve ithalat artis1 sektorii zor
duruma sokmustur. Ithalat yoluyla pazara yonelik yeni girislerin artmasi asir1 kapasite
yaratilmasina, firmalarin kapasite kulanim oranlarinin diismesine, iiretimin ekonomik
Olgeklerin altina inmesine ve rekabetin zarar gérmesine sebep olmaktadir (Gorener,

2008).

2.3.4. Satis Vergilerinin Yiiksekligi

AB iilkeleri gibi gelismis lilkelerde satis vergileri yaklasik % 20 olup agirligini
KDV olusturmaktadir. Tiirkiye’de otomobil satislarinda alinan vergiler ise gelismis
ilkelerdeki alinan vergilere gére hem yiiksek oranli hemde karmasik bir yapiya sahip
olmaktadir. Tiirkiye’deki vergilerin yiiksek olusu otomotiv sektoril iizerinde olumsuz
bir baski olusturmaktadir. 12 Haziran 2002 tarihinde Resmi Gazetede yayinlanan Ozel
Tiiketim Vergisi Kanunu (OTV) ile KDV disindaki vergiler tek vergi haline getirerek
vergi sistemini basitlestirmeyi hedeflemektedir. Bu kapsamda; satis ve {iretimin
agirlikta oldugu silindir hacmi 1600 cc’ nin altindaki otomobillerde yiizde 27 OTV,
silindir hacmi 1600-2000 arasinda yiizde 46 OTV ve silindir hacmi 2000 cc’nin
lizerindeki otomobilerde yiizde 50 OTV getirilmistir (Bedir, 1999: s.31). Bu orandan
anlasildigr gibi Tiirkiye’de alinan bir otomobilden olduk¢a yiiksek oranlarda vergi

alinmaktadir. Bir binek otomobile uygulanan vergiyi 6rnekle agiklarsak (Yaz, 2006).
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LU £ W =<0 (=] | 23,517.87 TL
TSKOMEO: ettt ettt ettt ettt et et ettt ettt ettt et et er et e e eneens 3,253.74 TL
OTV MaATANI et veeeeeee e et e e ee e e e e eeeeeeete et ereenseseeseeseeresresreaeanens 20,264.13 TL
OTV TULALT (90 37) vttt 7,497.73TL

| DAY\ F: 1571 o) 27,761.86 TL
KDV TUtart (%0 18):..cceeeieiieceesieeee st 4997.13TL
TOPIAM s 32,758.99 YTL

Iskontolu fiyat1 20,264.13 TL olan bir binek otomobiline uygulanan vergi miktar
yaklagik % 60 civarinda olup oldukga ytiksektir.

Tiiketiciler anahtar teslim bir otomobil satin aldiklarinda satis fiyati igerisinde tiim
alim satim vergilerini 6demis olmaktadirlar. Tiirkiye’de binek otomobillerinden % 25,
liiks otomobillerden % 40 katma deger vergisi alinmaktadir. Yurt disindan ithal edilen
otomobillerden giimriik vergiside alinmakta ve bu vergi fiyata direk yansitilmaktadir.
Tiirkiye’nin Avrupa Birligi ile Giimriik Birligine liye olmasiyla birlikte iye iilkelerden
ithal edilen {irlinlerden vergi alinmamaktadir. AB harici iilkelerden ithal edilen

tirtinlerden % 7-22 oranlarda giimriik vergisi alinmaktadir (Alper ve Mumcu, 2000).
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Tablo 2.8. AB Ulkeleri ve Tiirkiye Vergi Oranlar1 (% )

AVUSTURYA 59,3 LETONYA 53,5
BELCIKA 63,7 LITVANYA 55,6
BULGARISTAN 53,0 LUKSEMBURG 54,6
KIBRIS 46,6 MALTA 54,7
CEK CUMHURIYETI 58,1 HOLLANDA 66,1
DANIMARKA 61,2 POLONYA 56,0
ESTONYA 56,0 PORTEKIZ 60,5
FINLANDIYA 62,7 ROMANYA 51,6
FRANSA 62,8 SLOVAKYA 59,7
ALMANYA 64,6 SLOVENYA 58,9
YUNANISTAN 53,6 ISPANYA 53,3
MACARISTAN 58,8 ISVEC 64,2
IRLANDA 59,1 INGILTERE 65,2
ITALYA 59,5 TURKIYE 65,5
AB Ortalamas1:61,6

Kaynak: www.europa.eu

Tablodan da goriildiigii gibi Tiirkiye % 65,5 vergi oraniyla AB ortalamasinin
tizerindedir. Tiirkiye’deki bu durum tiiketicilerin talebini azaltmakta ve tiiketici

tercihleri etkilemekte ve i¢ pazardaki doymamis talep bu yiizden daralmaktadir.
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2.4.5. Ana ve Yan Sanayi Arasindaki Isbirligi Eksikligi

Geligmis iilkelerin otomotiv sanayisi ana ve yan sanayii arasindaki iliskinin
saglikli, igbirligine dayali ve giiven ortaminin saglanmis olmasina 6nem vermektedirler.
Bu unsurlart saglayan iilke sanayileri rakiplarine karst 6nemli bir {istiinliik elde
etmektedirler. Tiirkiye’de gelismis bir otomotiv yan sanayiine sahiptir. Tirkiye’nin de
gelismis iilkelerin sanayisi gibi sanayilerini gelistirmesi i¢in yan sanayisinin sundugu
avantajlart1  iyi  degerlendirip, firmalar arasinda isbirligine O6nem  vermesi
gerekmektedir. Tiirkiye’de ana ve yan sanayii iligkilerinin incelenmesi sonucu su

bilgiler elde edilmistir (Bedir, 1999):

- Tiirk otomotiv sektdriinde ana ve yan sanayii arasindaki giliven ortami
saglanamamis ve isbirligi calismalari yeterli diizeyde gerceklesmemistir.

- Ana ve yan sanayii arasinda verimlilik artisi, maliyet diisiirme ve {iriin
gelistirmege yonelik ¢alismalarda hedeflenen seviyeye gelinememistir.

- Ana ve yan sanayii arasindaki iligkilerde sozlesme sartlarinda diizenlemeler
yapilmalidir.

- Yan sanayi firmasi iiretimlerini tek bir ana firmaya yonelik yapmak yerine , bir
cok firmaya liretim yapmasi, ana ve yan sanayi arasindaki isbirligini bozmaktadir.

- Fiyat faktoriiniin ana ve yan sanayi arasindaki iligkilerde daha oncelikli olmasi
giliven ortamini bozmaktadir.

- Sozlesme siirelerinin kisa stireli olmasi, siparislerin yatirim yapmay1 gerekli
kilacak biiyiikliikte olmamasi ve degiskenlik gostermesi, enflasyonist ortamlarda girdi
fiyatlarindaki artisin satis fiyatina yansitilamamasi, 6demelerdeki gecikmeler ve bunlara

benzer nedenler yan sanayici firmalarini sikintiya sokmaktadir (Bedir, 1999: 5.107-109).

Tiirkiye’de otomotiv endistrisi incelendiginde giigli bir yan sanayinin
varligindan sozedilebilir.Yan sanayi ve ana sanayi arasindaki giliven ortami iyi
muhafaza edilirse ve stratejik isbirligine dayali iliskileri artarsa sektor lilke ekonomisine

onemli katkilar saglayacaktir (O.Gérener ve A.Gérener, 2008).
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UCUNCU BOLUM

TALEP TEORISi VE OTOMOBIL TALEBI

3.1. TALEP TEORISi

Talep herhangi bir ihtiyacin ortaya ¢ikmasiyla olusan gereksinim ya da arzunun
satin alma giicliyle desteklenmesidir. Bagka bir deyisle talep; piyasada belirli olan fiyat
diizeyindeki herhangi bir maldan belli bir donem iginde parasal olarak desteklenmis mal
ve hizmet miktaridir. Piyasada firma yani iiretici ya da satici ve hanehalki dedigimiz
tilkketici ya da alict olan iki 6nemli aktdr vardir. Piyasanin talep yoniinii olusturan

alicilar, arz yoniinii olusturan saticilardan mal ve hizmet talep ederler (Unsal, 2005).

Talep yasasi, tiiketicilerin satin alma davranisinin arkasinda yatan nedenlerin
neler oldugunu ortaya koymaya calisir. Talep edilen herhangi bir mal ve hizmetin
miktarini beliryenen en 6nemli 6zellik piyasa fiyatidir. Satin alinmak istenilen malin
fiyat1 ile piyasadaki mallarin miktarlar1 arasindaki ters yonlii iliski talep kanunudur.
Fiyatdaki degiskenliklere gore satin alinmak istenen mal miktar1 degisecektir. Piyasada
talep edilen malin miktar1 ¢oksa fiyat diisecek, az ise azalacaktir. Ayrica piyasada
tilkketici davraniglar1 lizerinde etkili olan faktér sadece malin kendi fiyat degil, ilgili
diger mallarin fiyati, tiiketicilerin geliri, zevk ve tercihler, psikolojik ve sosyolojik
etkiler gibi farkli bir¢ok degiskende talebi etkilemektedir (Colell, Mas, Whinston ve
Green, 1995).

Fransiz klasik iktisat¢1 olan John Baptiste Say ileri siirdiigii "her arz kendi
talebini yaratir" teorisine Say Kanunu ya da Mahregler kanunu denir. Say’e gore, her
hangi bir mal piyasaya arz edilince kendi talebini olusturmaktadir. Uretilen her mal
tretiminde kullanilan girdilerin degeri kadar gelir getirmektedir (Mark, 2003). Keynes,
klasik iktisat¢ilarin Mahregler kanunu yerine efektif talep teorisini getirmistir. Satin
alma isteginin parayla ve para yerine gegebilecek seylerle desteklenmesine efektif talep
denir (Katz, 1998).

Bir malin bir birimini elde etmek i¢in 6denmesi gereken para birimi olan fiyat

artikca, ceteris paribus yani diger seyler sabitken tiiketicinin satin almak istedigi ve satin



40

alma giiciine sahip oldugu mal miktar1 azalir. Diger bir ifadeyle tiiketicinin talep ettigi X

malinin miktar1 (Qdx ), malinin fiyat1 (PX) ile ters yonlii degisir (Unsal, 2005).

Qdx =f (PX) ; (PX 1 — Qdx | veya tam tersi)

Ceteris Paribus talep fonksiyonu, bireysel talep fonksiyonu ve piyasa talebi

fonksiyonu olmak tizere ii¢ tane talep fonksiyonu vardir (Mansfield ve Yohe, 2004).

1-Herhangi bir mal veya hizmeti talep edenler fiyat disindaki talebi etkileyen
faktorleri (Ikame mallarin fiyat;, tamamlayici mallarin fiyati, tiiketicinin gelir diizeyi,
tilketicinin zevk ve tercihleri, tiiketicinin gelecek hakkindaki rasyonel beklentileri,
niifus, vs.) yok saymak ya da degismediklerini varsayan teoriye ceteris parubus talep

fonkiyonu denir.

Ceteris Paribus Talep Fonksiyonu (( Mtx ) =f ( Fx)

2-Bireysel talep fonksiyonu, bireyin belli bir donem icinde satin almak istedigi
maldan diger seyler sabitken fiyat ve miktar arasindaki baglantiy1 gosteririr. Bir bireyin

bir mala olan talebini etkileyen faktorler fonksiyon ise;

Bireysel Talep Fonksiyonu ( Mtx ) =f (Fx, Fi, Ft, G, Z)

Bireysel talep belirli bir zaman dilimi iginde bireylerin satin alma giicliyle

destekledikleri {iriin miktaridir (Ulken, 1982).

3-Bireylerin talep egrilerinin yatay toplami piyasa telep egrisini verir. Bireysel
talep fonksiyonunun verilerine gelecek hakkindaki bekleyisler ile niifus ilave edilirse

piyasa talep fonksiyonu elde edilir.

Piyasa Talebi Fonksiyonu ( Mtx) =f ( Fx, Fi, Ft, G, Z, RB, N)

Her ii¢ fonksiyondaki Mtx sembolii talep miktarin1 gostermektedir.
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3.1.1. Talep Edilen Miktar ve I¢erigi

Talep edilen miktar, belirli bir donem igerisinde biitiin hanehalklarinin bir maldan
satin almak istedikleri talep miktaridir. Talep edilen miktar belirlenirken ii¢ 6nemli

Ozellik dikkate alinmaktadir (Yaylali, 1994).
1-Talep edilen miktarin arzu edilen miktar olmasidir.
2-Arzu edilen miktar efektif talebi gosterir.

3-Talep edilen miktar siirekli bir akimi belirtir. Dolayisiyla talep edilen miktar

belli zaman dilimi i¢erisindeki miktar1 ifade eder.
3.1.2. Talep Edilen Miktar1 Etkileyen Faktorler

3.1.2.1. Mahn Fiyati

Talep edilen miktar malin fiyatinin fonsiyonudur. Talep edilen miktar malin
fiyatina bagh olarak degismektedir (Yaylali; 1994, s 19). Bir malin talebini belirleyen

en 6nemli faktor o malin fiyatidir.

Talep kanununa dayali olarak nominal fiyattaki degisme talep egrisi boyunca
degismeye neden olur. Ayni talep egrisi lizerinde fiyatta meydana gelecek bir artis ya da
azalis talep edilen miktarda ters yonlii bir harekete neden olacaktir. Fiyati siirekli artan
bir malin talebi farkli gelir seviyelerinde farkli tepkilere yol acacaktir. Bir kisim tiiketici
bu mali tiiketmekten vazgecerken bir kisimlari ise satin alinan miktar1 degistirecektir

(Ferguson, 1975).

Piyasadaki iirlinlerin fiyat: iireticileri tarafindan maliyetleri {izerine konan kar
paylar1 eklenerek olusturulmaktadir. Eger satilan {riiniin fiyati ¢ok yiiksekse
tilketicilerin bu mala olan talebi azalacaktir. Maliyet fiyatinin altina diismeden o malda
bir indirime gidilmesi ya da karin bir kisitmindan vazgecilmesi o malin talebini
artiracaktir.  Ornegin farkli dénemlerde otomobil firmalarinin yapmis olduklart

kampanyalar otomobil satiglarini artirmaktadir.
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3.1.2.2. Tigili Mallarin Fiyatlari

flgili mallarin fiyati tamamlayict ya da ikame mallarinin fiyatlaridir. Ilgili
mallarin fiyatlarinda meydana gelecek bir degisiklik tiiketicilerin reel gelirlerini
degistirerek talep edilen miktar1 etkiler. Herhangi bir ihtiyaci karsilarken biri digerinin
yerine kullanilabilen mallar ikame mallardir. Tiiketici herhangi bir mali satin almayi
diisiindiigii zaman o malin fiyati ile diger ikame mallarin fiyatlarin1 karsilastirmaktadir.
Ikame olan malin fiyatindaki bir degisiklik pozitif yonlii olarak degisirse almak istenilen
malin talep edilen miktarin1 etkilenir. Ornegin A marka bir otomobilin fiyat1 artarsa
benzer 6zelliklere sahip B marka otomobilin fiyat: degismezse talebi azalabilir. Cilinkii
nispi olarak ucuz hale gelen mal digerinin yerine ikame edilir. Diger ilgili mal olan
tamamlayict mallar ise herhangi bir ihtiyaci karsilarken birlikte kullanimi gerektiren ya
da biri olmadan digerinin tam islev yapamadigi mallardir (Parkin, 1990). Ornegin

benzin fiyatlarindaki artis ya da azalig benzinli otomobil talebini etkiler.

3.1.2.3. Ortalama Tiketici Geliri

Ortalama tiiketici geliri talep edilen miktar1 etkileyen bir faktordir. Gelir
seviyesinde meydana gelen degisiklikler taleptede degisikliklere yol agmaktadir. Alim
giiciine bagl olarak {irtiniin fakir mal, normal mal, liikks mal olma 6zelliklerine gore
talep degisecektir. Gelirdeki artis sonuncu talebi azalan diisiik mallar, gelir artarken

talebi artan normal ve litkks mallardir (Unsal, 2005: s.50).

Talep edilen miktar1 belirleyen en 6nemli faktor, belirli bir zaman dilimindeki
gelir diizeyidir. Farkli sekillerde tanimlanabilen gelir genel anlamiyla, bir bireyin veya
toplulugun verimli ve kayda deger hizmet karsiliginda bir donem igerisinde elde ettigi
ve periyodik olarak devam eden satin alma giiciiniin parasal ifadesidir (Ulgener, 1991).
Farkli bir tanimla ise gelir calisanlarin emeklerinin karsiligi elde ettikleri gelirler
yoluyla milli gelire ve {iretim siirecine sagladiklar1 katkinin parasal karsiligini igerir

(Bakirci, 1999).

Gelirle tiiketim harcamalar1 arasindaki iligki ile ilgili ¢caligmalarin ge¢misi 18.
yiizyilin sonlarina kadar uzanir. Gelirle tiikketim arasindaki iligki ilk olarak Engel ve
Schwabe tarafindan ortaya konulmustur. Engel Kanunu'na gore; gelirin zorunlu

ihtiyaclara harcanan kismi, yiizde olarak, diisiik gelir gruplarinda yiiksektir. Schwabe
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Kanunu’na gore ise; ev kirasinin gelir igindeki nisbi pay1, diisiik gelir gruplarinda daha
fazla, yiiksek gelir gruplarinda daha azdir. 19.yy’da yapilan bu gozlemler 20. yy’da
yapilan arastirmalarda da dogrulanmistir. Ger¢ek yasamda da diisiik gelirli siniflar,
gelirlerinin tamamini ya da biiylik bir kismini1 zorunlu ihtiyaglarina ayirmaktadirlar.
Yiiksek gelir grubunda ise yani zengin siniflarda durum tersinedir. Yiiksek gelirli
smiflar, digiik gelirli siniflara nazaran, hem nisbi hem de mutlak olarak daha fazla
tasarrufta bulunurlar. Bu iliskiler kisa donemde kolay kolay degismemektedir (Caliskan,
2003).

3.1.2.4. Tiiketiciler Arasindaki Gelir Dagilimi

Milli gelirin o geliri olusturan fert ya da faktdr sahipleri arasinda dagilimi
ekonomik ve sosyal gosterge bakimdan hayli 6nemli bir konudur. Bir iilke ig¢in
planlanan ana ekonomik hedeflerin basinda yeterli/dengeli biiyiime orani, yiiksek ve
istikrarli bir istihdam, fiyat istikrari, 6demeler dengesinin iyilestirilmesiyle birlikte gelir

dagiliminin adil saglanmasi gibi hedefler gelmektedir (Sadun, 1989).

Tiiketicilerin farkli alanlardaki ihtiyaclarin1 karsilamak icin yapilan iiretim
neticesinde olusan toplam gelirin toplumun genelinde nasil ve ne sekilde pay edilecegi

gelir dagilim1 sorununu olusturmaktadir.

Bir ekonomide belirli bir dénem i¢inde piyasada iiretilen-satilan mal ve
hizmetlerin parasal degerinin toplami, milli geliri olusturmaktadir. Elde edilen bu milli
gelirin bireyler ve sosyal gruplar arasindaki dagilimi da gelir dagilimini ortaya ¢ikarir.
Uretim siirecinde olugturulan gelirin bireyler ve tiiketici birimleri arasindaki dagilimi
kisisel gelir dagilimini olustururken tiretim faktorleri arasindaki dagilimi da yani toplam
gelirin ticret, faiz, rant, karin arasindaki boliistimii de fonksiyonel gelir dagilimini ifade
eder. Kigisel gelir dagilimi; gelir esitsizliginin bir gostergesi, gelirin ve refahin bir
oOl¢iisti, iilkeler aras1 kiyaslamanin bir kriteri olarak fonksiyonel gelir dagilimina gore
daha 6nemli ve onceliklidir (Sadun, 1989). Kisisel gelir bireylerin elde ettigi gelir
diizeylerine gore bir ayrimi temsil ettigi gibi belirli gelir dilimlerine diisen fertlerin ya
da hanelerin sayilarin1 gosteren dagilim olarak da bilinir. Bu dagilimin gostergesi ise

Lorenz egrileri olup gelirin niifusa dagilimindaki esitsizligi gosterir. Kosegene yaklasan
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egri gelir dagilimim adil olduguna, kosegenden uzaklasan egri ise dengesiz gelir

dagilimina yaklasildigini ifade eder (Hatipoglu, 1989).

Gelir dagilimmin tiiketim harcamalar1 tizerindeki etkisi, marjinal tiiketim
egilimine gore degisir, gelir arttikca marjinal tiiketim egilimi sabit kaliyorsa, gelir
dagilimindaki degismeler toplam tiiketim harcamalarini etkilemez. Gelir arttikca
marjinal tiketim egilimi artiyorsa, gelir dagilimindaki esitsizlikleri azaltmak toplam
tikketim harcamalarini da azaltir. Gelir artik¢a marjinal tiiketim egilimi azaliyorsa, gelir

dagilimdaki esitsizlikleri azaltmak toplam tiiketim harcamalarini artirir (Yaylali, 1992).

Ekonomik davraniglar1 birbirlerine bagli olan ve rekabet unsuru tasiyan bir
toplumda, eger {ist gelir gruplarmin gelir ve tiiketimleri azalirsa, diisikk gelir
gruplarindakilerin tliketim harcamalarini artirmalar1 yoniindeki baski azalmis olacaktir.
Bu gruplarin amag edindikleri tiiketim standartlar1 diisiiriilmiis olacak ve bdylece kendi
tiketim standartlarina yerlesmis olacaklardir. Toplumun tamami disiiniildiigiinde,
tilketim harcamalarinda bir azalma olacaktir. Bu diisiisiin en énemli nedeni ise, diisiik
gelir grubundaki tiiketicilerin 6zendigi yasam standardi diismiistiir. Bu nedenle, gelir
dagilimindaki esitsizlik tiiketimi kamg¢ilamakta ve esitlik¢i bir gelir dagilimi ise tiiketim

artisin1 frenlemektedir (Caliskan, 2003).

3.1.2.5. Zevk ve Tercihler

Tiiketicilerin tamami farkli zevk ve tercihlere sahiptir. Zevk ve tercihler
cevresel, toplumsal, kisisel bircok degiskenden etkilenmektedir. Zevk ve tercihlerin
talep tizerindeki etkisini anlatmak fiyat gibi degiskenlerin etkilerini anlatmak kadar
kolay degildir ve analizi zordur. Tiiketicilerin alismis olduklar1 davramis kaliplari
tercihleri etkilemektedir. Zevklerin ve tercihlerin nasil belirdegi hakkinda tam bilgi
sahibi olunamaz. Zevk ve tercihlerle ilgili teorik kurallar ve 6lgmedeki zorluklardan
dolayr genellikle degismedigini farz edilmekte, davramslar {iizerindeki muhtemel
etkilerine bakilmaktadir (Miller, 1973).

Zevk ve tercihlerdeki bir degisme ayni yonlii olmak tizere talep egrisini saga ya

da sola kaydiracaktir (Yaylali, 1992).
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3.1.2.6. Tiiketici Sayisi

Satin alma giiciine sahip olan tiiketici sayisindaki degisiklik talebi etkilemektedir.
Gelir kazanacak pozisyona gelmis bireylerin sayisinin artmasi talep egrisini yukari
yonlii kaydiracaktir. Ayni durum tersi i¢inde asayr yonlii bir harekete sebep olacaktir

(Lipsey vd. 1984).

3.1.2.7. ihtiyacin Siddet Derecesi

Tiketicilerin ihtiyaglarinin siddet derecesi talep tlizerinde malin tiirline gore
degismektedir. Zorunlu mallara olan talep malin fiyatindaki degismelerden
etkilenmeyecek ve o malin ihtiyag siddeti fazla olacagindan fiyati artsada talep
edilecektir. Fakat liiks mal katagorisine giren mallara olan talebin siddeti fiyata bagh

olarak azalma gosterebilir (Yaylali, 1992).

3.1.2.8. Piyasa Islemleri

Ekonomik durum iginde tiiketici talebini etkileyen bir¢ok faktér bulunmaktadir.
Baslica talebe etki eden faktorler enflasyon, faiz oranlari, vergi oranlari, kurlar, finansal
aktif (vadeli ve vadesiz mevduat, tahvil, bono ve hisse senedi vs.) denilen nakit parayi
kolaylikla nakde c¢eviren likit varliklardir. Ekonomide meydana gelen bir degigsme
olumlu ya da olumsuz olarak tiiketiciye yansimakta ve buda tiiketicinin satin alma
kararmi etkileycektir. Ekonomik konjoktiirler arasinda bazen taleplerimiz artacak
bazende talepte bir azalma goriilecektir. Ornegin herhangi bir kriz sonucu artan faiz
oranlari otomobil satin almak isteyen bir kisinin talebini etkileyecektir. Ciinkii artan faiz
oranlari bankalarin kredi maliyetlerini artiracak buda otomobil maliyetini artiracaktir

(Hatipoglu, 1989).

3.1.2.9. Niifus

Niifusun biiyiikliigii ve yapist talebi etkiler. Tiiketici sayisi artikga o mali talep
edenlerin sayisi1 artmaktadir. Talep egrisi lizerindeki niifus artis1 talep egrisini saga
kaydiracaktir. Herhangi bir azalista talep egrisini sola kaydiracaktir (Yaylali, 1992).

Satin alma giiciine sahip olan geng niifus eger ¢oksa talep edilen miktar artacaktir.
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3.1.3. Otomobil Talebi

Otomotiv sektoriindeki iiriinler dayanikli tiiketim mallarindan sayildiklart igin
onlara yonelik talep ongoriisii yapmak basit degildir. Bu durumun temel nedeni talep
edilen mevcut iiriinlerin piyasadaki baska bir iiriinle ikame edilebilir olmasidir. Ornegin
otomobili olan bir tiiketicinin otomobilin bozulmasi durumda mevcut otomobili tamir
ettirme, parasal durumuna goére yeni bir otomobil alma durumlarina sahiptir (Lorie,

1954).

Otomobil farkli gelir gruplarinda farkli bir mal olma o6zelligi gostermektedir.
Ornegin diisiik gelir sevisine sahip tiiketiciler igin zorunlu ihtiyag mali olmadig: igin
gelirdeki artis otomobil talebine yansimayacaktir. Gelir seviyesi daha yiiksek olan
tikeciteler igin ise gelir seviyelerinde meydana gelen artis otomobil alma talebini
etkileyebilir. Gelir seviyesi daha yiiksek olan tiiketiciler i¢in otomobil normal bir mal
sayilirken gelir seviyesi artikga tiikeciler tirtinden farkli 6zellikler beklediklerinden bu
tilkketicilerin gelirlerinin artis1 mevcut otomobillerini daha liiks otomobil alma yéniinde
bir satin alma davranigina yoneltmektedir. Ayrica genel bir gelir artis1 toplam niifus
icinde otomobil satin almak isteyen tiiketicilerin sayisini artirarak otomobil talebinde bir
artis saglamaktadir. Bir iilkenin sosyal gelismislik diizeyini belirmek i¢in sehirlesme
oranina bakilmaktadir. Sehirlesme orani artik¢a tiikecilerin piyasadan satin aldiklari
triinlerin sayis1 artmaktadir. Otomobil talebide sehirlesme hizina bagli olarak artis

gostermektedir (Alper ve Mumcu, 2000).

Otomotiv sektoriiniin tiiketici satin alma davranigi incelendiginde ekonomik
amaglarin yaninda sosyal olarak yasami kolaylastirma, goOsteris, statlii kazanma,
Ozgiirliik gibi amaglari da vardir. Tiiketici herhangi bir otomobil se¢imi yaparken marka
karsilastirmasi, kalite, uygun fiyat, yedek parca bulunurlugu, satis sonrasi servis ve

bakim hizmetleri gibi faktorleride dikkate almaktadir.

Motorlu arag¢ talebini etkileyen bircok degiskenden bazilari ise; fiyat, gelir,
GSMH, niifus, kisi basma diisen milli gelir, vergiler, yakit fiyatlari, yedek parca
fiyatlar1, karayolu uzunluklar1 ve ortalama tasarruf orani sayilabilmektedir. Suits ve
Griliches’nin ¢alismalarina goére otomobile olan talep harcanabilir reel gelire, yollardaki
mevcut ara¢ sayisina ve yeni ara¢ bayi perakende satis fiyati ortalamasinin otomobil

kredi sozlesmeleri siireleri aylarin ortalamasina baglamistir. Bu baglamda Suits
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(1958)’e gore yeni arag piyasasi dort denklem ile temsil edilmektedir; yeni araglara olan
talep, yeni ara¢ arzi, kullanilmig ara¢ arz1 ve kullanilmis araglara olan talep (Gonensay,

Orhan ve Tanberk, 1975).

Otomobil talebi tlizerinde yapilan ¢alismalardan Roos ve Szeliski’nin ¢aligmasinda
ise otomobil talebinin kisisel gelire, lirliniin fiyatina, piyasadaki mevcut araglarin
sayisina, aile sayisina, model sayisina ve hurdaya ayrilma durumlarindan etkilendigini
belirtmislerdir (Roos ve Szeliski, 1939). Suits ve Griliches’in ¢alismasinda ise otomobil
talebini harcanabilir reel gelir, piyasadaki mevcut ara¢ sayisina, yeni arag satis fiyati
ortalamasi ve otomobil kredi sozlesmeleri siiresiyle iligskilendirmislerdir (Griliches,
1971). Ozellikle Suits’e gore yeni arag piyasasi yeni araclara olan talep, yeni arag arzi,
kullanilmis ara¢ arzi ve kullanmilmis araglara olan taleple ifade edilmektedir (Suits,
1958).

Otomobil talebi ile gelir diizeyi, fiyat ve igsizlik arasinda bir etkilesim vardir
(Rippe ve Feldman, 1976). Bunlar arasinda talep edilen otomobil ile ikame iiriinler
arasinda ve belirli bir donemdeki ayni otomobil markasinin farkli kalite ve 6zellikteki
modellerden etkilemektedir (Rippe ve Feldman, 1976). Otomobil talebini etkileyen
diger bir 6nemli husus ise motorlu bir ara¢ kullanimin yakat fiyatlari ile iliskisidir. Yakit
fiyatlar1 arag talebini etkilemektedir (Giirkaner, 1992). Ornegin 1973 yilinda yasanan
petrol krizi otomobil taleplerini ciddi oranda etkilemis ve firmalarin {iretim miktarlar

azaltmislardir.

Tiiketiciler otomobil satin alirken kompakt, sedan, coupe smiflarindan station

wagon, siiper araba modelleri arasindan se¢im yapmaktadirlar (Engin, 2002).

3.2. TALEP ESNEKLIKLERI

Esneklik belli bir fonksiyondaki bagimli degiskenin bagimsiz degiskendeki
degismeler karsisindaki hassasiyet derecesidir. Bagimli degiskendeki % 1°lik bir

degisme karsisinda bagimsiz degiskende meydana gelen % ’lik degismedir ve
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Bagimli degiskendeki % degisme

Bagimsiz degiskendeki % degisme
seklinde yazilabilir. Esneklik fiyat ve diger degiskenlerdeki degismeler sonucu olusacak

tepkiyi 6lgmek ve aciklamak i¢in kullanilir (Ozer, 1992).

3.2.1. Fiyat Esnekligi

Fiyat esnekligi, fiyatta meydana gelen % 1’lik degismeye karsisinda talep edilen

miktarda meydana gelen % ’lik degismeyi ifade eder ve

Miktardaki % degisme

Fiyattaki % degisme
seklinde ifade edilir (Yaylali, 1992: s. 26).

Otomobil talebi fiyata gore esnektir. Fiyatlarda meydana gelen degisklikler
normal ve lilkks mal kategorisndeki mallarin talep edilen miktarini degistirecektir.
Otomobil talebinin fiyat esnekliginin biiyiik olamasi vergi politikasinin sonuglarini
degerlendirmesi bakimindan énem gostermektedir. Otomobil talebinin fiyata gore ¢ok
esnek oldugu durumlarda, vergi oranlarinda bir indirim yapilmasi yani fiyatlarda %
I’lik bir diisme otomobil talebinin % 1’den daha fazla artmasini saglayacaktir. Bu
nedenden dolayr otomobil iizerinden alinan vergilerdeki bir azalis vergi gelirlerini
artirmaktadir. Otomobil talebinin esnek olmadigi durumlarda ise vergi oranlarin

azaltilmasi vergi gelirlerinde bir azalisa neden olacaktir (Alper ve Mumcu, 2000: s 19).

3.2.2. Gelir Esnekligi

Gelir esnekligi, gelirde meydana gelen % 1°’lik degismeye karsisinda talep edilen

miktarda meydana gelen % ’lik degismeyi ifade eder ve

AQ AY AQ Y
EG=—:—=—\.,—
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seklinde ifade edilir (Yaylali, 1992).

3.2.3. Capraz Esneklik

Capraz esneklik bir malin fiyatindaki % 1’°lik degisme karsiliginda diger bir

malin talep edilen miktarinda meydana gelen % ’lik degismeyi gostermektedir.

A malinin talep edilen miktarindaki % degisme

ECab =

B malinin fiyatindaki % degisme

Bu iki mal ikame mali ise, bir malin fiyati ile diger malin miktar1 arasindaki
capraz esneklik pozitif yonli olacaktir. Tamamlayict mallarda ise, gapraz esneklik
negatif yonlii olacaktir. Iki mal bagimsiz mal iseler bir malin fiyatindaki degisiklik diger
malin talep edilen miktarini etkilemeyeceginden ¢apraz esneklik sifir olacaktir (Yaylali,
1992: s. 26). Ornegin otomobilin tamamlayici iiriinii olan yakit {irinlerinin fiyatlarmin

degisme ters yonlii olarak otomobil talebini etkilemektedir.

3.2.4. Beklenen Fiyat Esnekligi

Beklenen fiyat esnekligi, bir sonraki doneme ait fiyattaki tahmini nisbi

degismenin cari fiyatta meydana gelen nisbi degismeye oranidir (Ozer, 1992).

APt+1 APt
E= pp—
Pt+1 Pt

Burada;
APt+1: Bir sonraki donem fiyatindaki mutlak degisme

Pt+1: Bir sonraki donem fiyati

APt+1

: Bir sonraki dénem fiyatindaki nisbi degisme
Pt+1
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APt: Cari donem fiyatindaki mutlak degisme
Pt: Cari donem fiyati

APt
— : Cari donem fiyatindaki nisbi degismedir.
Pt

Tiketicilerin bir sonraki doneme ait fiyat tahminleri; politik haberlerden, mevcut
ve gecmis donemlerdeki iktisadi olaylardan, hava sartlar1 hakkindaki diislincelerden ve

yetkililerin fiyat degisiklikleri hakkindaki goriislerinden etkilenir (Tiirkbal, 1983).
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DORDUNCU BOLUM
ERZURUM ILINIiN SOSYO-EKONOMIK YAPISI
4.1. ERZURUM iLiNIiN SOSYO-EKONOMIK YAPISI

4.1.1. Erzurum’un Kisa Tarihcesi

Tarihin ilk donem yerlesim merkezlerinden biri olan Erzurum Dogu Anadolu
Bolgesi’nin de en biiyiik ilidir. Denizden yiiksekligi yaklasik 2000 m. olan Erzurum,
Oonemli tarihi eserleri biinyesinde barindirmakta ve kis truzimine ve sporlarina ev

sahipligi yapmaktadir (Hanci, 2009).

Erzurum isminin kaynag1 ‘‘Azzi’’, ‘‘Erzen’ (Dar1), ‘‘Arze’’ ve ozellikle
Misliman Araplarin “‘Erzenu'r RGm’’ (Erzen-i Rim) diye isimlendirdikleri tarihi
sehirden gelmektedir. Sehre Erzurum ismini ise Tirkler vermislerdir (Rehber
Ansiklopedi, V, 189). Hudid el-dlem adli eserde; sehrin miistahkem bir Kkalesi
oldugunu, farkli yerlerden gelen gazilerin nobet tutarak sehri koruduklari ve sehrin

bir¢ok tiiccar1 kendisine ¢ektigi bildirilmektedir (Magbul, 1992).

Anadolunun en eski yerlesim merkezlerinden olan Erzurum iklim sartlar1 ve
cografi konumuyla bircok medeniyet ve uygarlik merkezlerinden birisi olmustur.
Yapilan kazi calismalarinin sonunda sehrin ge¢misi ‘‘yontma tas devri’’ne kadar
uzanmaktadir. Erzurum ilinde ortaya ¢ikarilan Karaz, Pulur, Giizelova Hoyiik ve Sos
Héyiik buluntulari, ilk Tun¢ Cag1’nda Karaz Kiiltiiriiniin bu ilde konumlanmis oldugunu
gostermektedir (Erzurum Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2011: s. 9). MO 4900
yillarinda kuruldugu tahmin edilen Erzurum ilinde Hurriler, Asurlar, Kimmerler, Iskitler
(Sakalar) hakimiyet kurmuslardir. M.O. 4. yiizyilda Makedonya Krali Iskender
tarafindan hakimiyete alinan bolge daha sonralari Roma Imparatorlugunun eline
geemistir. Bundan sonraki donemlerde ise sehir Sasaniler ve Bizanslilar tarafindan
yonetilmistir. Sehrin bu kadar farklt medeniyetleri {izerine ¢ekmekteki etkisi dnemli gog
ve zistila yollariin {izerinde bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Bizanshilardan sonra
Erzurum’u kusatan Miisliiman komutan Omer bin Hattab 633 yilinda sehri fetederek
buradaki Miisliiman niifusunun sayisin1 artirdi. O dénemin en biiylik sehirlerinden biri

olan Erzurum Islam iilkelerin birbirleriyle ¢ekismeleri sonucunda tekrar Bizanslilarin
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eline ¢ekti. 1071 Malazgirt meydan muharebesinde Tugrul Bey, kardesi Cagr1 Bey ve
Silleyman Sah'n babasi Sahzade Kutalmis Bey Erzurum’u feth ettiler (Rehber
Ansiklopedi, V, 189). Saltuklu Beyligi Anadolu 'da Erzurum ilinde kurulan ilk Tiirk
beyligidir ve Erzurum bu beyligin baskentligini yapmustir (Magbul, 1992). Erzurum
daha sonraki dénemlerde, Anadolu Selguklulari, Ilhanlilar, Eretna ( Erteng) Tiirk
Beyligi, Karakoyunlular, Safeviler ve Osmanli Devleti’nin hakimiyeti altina girmistir.
Osmanli imparatorlugu déneminde Trabzon - Tebriz ticaret yolu iizerinde
bulunmasindan ve 6nemli savas bolgelerine yakinligindan dolay1 serhat sehir tinvani
almigtir. Sehir en fazla bu donemde gelisme gostermis, ticaret, kiiltiir, sanat, sanayi ve

askeri bir merkez haline doniismistiir (Rehber Ansiklopedi, V, 190).

Palandoken

Karacoban

Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Erzurum_(il)harita (10.05.2014)

Sekil 4.1. Erzurum Il Haritas1

Tiirkiye’nin yiizolgiimii bakimindan en biiyiik 3’iincii ili olan Erzurum Rize,
Artvin, Ardahan, Bayburt, Erzincan, Kars, Agri, Bing6l ve Mus illerine komsudur.
Sehrin temel ekonomisi tarim, hayvancilik, sanayi ve ticaret’e dayanmaktadir. Sehrin
ipek yolu tizerinden ge¢mesi ekonomisini gelistirirken ticaretine de katki saglamaktadir.
1957°de kurulun Atatiirk Universitesi sehrin ekonomisine katki saglamaktadir.

Bolgesinin en Onemli ticaret merkezlerinden biri olan Erzurum oltu tasi ¢ikarimi,


http://tr.wikipedia.org/wiki/Erzurum_(il)harita
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islemesi ve satisiyla bir¢ok insana is olanagi saglamakta ve diinya genelinde reklami
yapilmaktadir. Palandoken dag: kis truzimi agisindan gelismistir. Ozellikle son yillarda
kis truzimini destekleyecek altyapi ve tesisler insa edilmistir. Boylelikle sehir kis
turizimiyle diinyanin sayili merkezlerinden biri haline doniismistiir. 2011 Diinya
Universiteler Arasi Kis Olimpiyatlarmin Erzurum’da yapilmas: hem tanitim hemde
sehir ekonomisine katki saglamasi agisinda onemli olmustur. Erzurum karasal iklime
sahip, rakim seviyesi yiiksek, kar yagisin yogun oldugu bir ildir. Tiirkiye’nin en soguk
illerinden biri olan Erzurum yaz sicaklig1 +35 dereceye kadar ¢ikabilen, kis sicakligi -38

dereceye kadar diisebilen sicaklik seviyelerine sahiptir (Erzurum Valiligi, 2009).

4.1.2. Erzurum’um flinin Genel Sosyo-Ekonomik Gostergeleri

Dogu Anadolu Boélgesin en biiyiik ili olan ve Tiirkiye il siralamasinda 14’iincii
biiyiik il olan Erzurum 2008 yilinda ¢ikan 5747 sayili kanun ile biiyiik sehir olmustur.
Erzurum sehir merkezi Palandoken, Aziziye ve Yakutiye olmak iizere 3 merkez ilgeye
ayrilmis ve diger bolgeler ise 17 ayr ilgeye ayrilip toplam 20 ilgeden meydana
gelmektedir. Tablo 4. 1. goriildigi gibi  Erzurum merkezine en yakin ilgeleri birinci
sirada 40 km uzakliktaki Pasinler, ikinci sirada 50 km uzakliktaki Cat ve tigiincii sirada
54 km uzakliktaki Askale gelmektedir. Erzurum merkezine en uzak ilgeleri birinci
sirada 186 km uzakliktaki Karagoban, ikinci sirada 167 km uzakliktaki Senkaya ve
ticilincii sirada 166 km uzakliktaki Olur gelmektedir. Ezurum ilinin Palandoken, Aziziye
ve Yakutiye il¢ce niifuslar1 toplam 394,684 kisi olup en yogun ilge niifuslarim
olusturmaktadirlar. Geriye kalan ilge niifuslart ise 372,015 kisi olmakta ve toplam il
niifusii 766,729 kisi olmaktadir. Tiirkiye genelinde oldugu gibi Erzurum genelinde de
erkek niifus kadin niifusdan fazladir. Erzurum ilindeki toplam erkek niifusu 384,015 ve
toplam kadin niifusu 382,714 kisiden olusmaktadir.
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Tablo 4.1. Erzurum lgelere Gore il/ilge Merkezi ve Belde/Koy Niifuslari -2013

ficelere gore il/ilce merkezi ve belde/koy niifusu - 2013 UZAKLIKLAR

Erzurum Toplam Erkek Kadin
Yakutiye 182,213 89,777 92,436
Palandoken 161,482 80,974 80,508 Merkeze Uzaklik
Aziziye 50,989 25,873 25,116 Uzakhk Siralama
Merkez ilce Top. 394,684 196,624 198,060
Horasan 42,403 21,490 20,913 85 6
Karayan 31,747 16,126 15,621 121 10
Pasinler 31,581 15,974 15,607 40
Oltu 31,346 15,965 15,381 118
Hims 29,165 14,738 14,427 146 13
Tekman 28,772 14,627 14,145 149 14
Karacoban 24,968 12,610 12,358 186 17
Askale 24,270 12,075 12,195 54 3
Senkaya 20,771 10,370 10,401 167 16
Cat 19,192 9,837 9,355 50 2
Tortum 18,819 9,348 9,471 57 4
Kopriikoy 17,721 9,000 8,721 57
Ispir 16,248 7,954 8,294 143 12
Narman 15,336 7,529 7,807 99 8
Uzundere 8,347 4,136 4,211 87 7
Olur 7,181 3,566 3,615 166 15
Pazaryolu 4,178 2,046 2,132 124 11
flge Toplam 372,045 | 187,391 184,654 |
Genel Toplam 766,729 384,015 382,714 FARK

50.08% 49.92% 0.17%

Kaynak: TUIK ADNKS 2013http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul
KARAYOLLARI GENEL MUDURLUGU
http://www.kgm.gov.tr/Sayfalar/KGM/SiteTr/Uzakliklar/ililcelerArasiMesafe Y eni.aspx



http://www.kgm.gov.tr/Sayfalar/KGM/SiteTr/Uzakliklar/ililcelerArasiMesafeYeni.aspx
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Tablo 4.2. Erzurum il ve Ilge, Yas Grubu ve Cinsiyete Gére Niifus - 2013

Yas grubu Toplam Erkek Kadin Erkek % Kadin %

'0-4 | 70457 | 36.22 | 3424 | 51.40% | 48.60%

(371.060) '5-9" | 70.978 | 36.28 | 347 | 51.11% | 48.89%

25 yasin "10-14" | 78.148 | 39.76 | 3839 | 50.87% | 49.13%

altindakiler ™15 19 | 7807 | 3954 | 3853 | 50.64% | 49.36%
48.40%

'20-24' | 73.407 | 36.66 | 36.75 | 49.94% | 50.06%

'25-29" | 63.685 | 32.31 | 3137 | 50.74% | 49.26%

'30-34' | 58.166 | 29.19 | 28.98 | 50.18% | 49.82%

'35-39' | 48.874 | 2498 | 23.89 | 51.11% | 48.89%

25_%3’533-2‘2;233“ '40-44" | 45476 | 23.09 | 22.38 | 50.78% | 49.22%

1100 '45-49' | 37.805 | 19.49 | 1832 | 51.55% | 48.45%

'50-54' | 33.014 | 16.34 | 16.68 | 49.49% | 50.51%

'55-59' | 28561 | 13.79 | 14.77 | 48.29% | 51.71%

'60-64' | 22.638 | 10.83 | 11.81 | 47.83% | 52.17%

'65-69' | 19.696 | 8.988 | 10.71 | 45.63% | 54.37%

'70-74' | 15.101 | 6.71 | 8391 | 44.43% | 5557%

(57.450) '75-79' | 9.922 | 4.658 | 5264 | 46.95% | 53.05%

65 yas iistii '80-84' | 8.781 | 3.869 | 4.912 | 44.06% | 55.94%

7.49% '85-89" | 3.025 | 1.055 1.97 | 34.88% 65.12%

"90+" 925 275 650 | 29.73% | 70.27%

Toplam | 766.73 | 384 | 3827 | 50.08% | 49.92%

Kaynak: TUIK ADNKS 2013http:/tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul

Tiirkiye Istatistik Kurumu - Adrese dayali Niifus kayit sistemi (ADNKS) Veri
taban1-2013 yil1 verilerine gore, ilk sirada 25 yasin altindaki niifus toplam niifusun
% 48.40’1n1, 26-65 yas aras1 grup toplam yas gurubunun % 44.11’ini ve 65 yas isti

grup ise toplam niifusun % 7.49’unu olusturmaktadir.
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Tablo 4.3. Erzurum Bitirilen Egitim Diizeyi ve Cinsiyete Gore Niifus

Erzurum’da Bitirilen Egitim Diizeyi ve Cinsiyete Gore Niifus ( 6 +yas ) - 2013

Bitirilen Egitim Diizeyi Toplam Erkek | Kadin | Toplam
Say1 Oran
Okuma yazma bilmeyen 45.547 7.516 38.031 | 7%
Okuma yazma bilen fakat bir okul 167.64 77.469 |90.171 | 25%
bitirmeyen
[lkokul mezunu 130.505 54.026 | 76.479 | 19%
[k gretim mezunu 126.557 70.277 | 56.28 19%
Ortaokul veya dengi okul mezunu 22.735 15.386 | 7.349 3%
Lise veya dengi okul mezunu 108.412 68.662 | 39.75 16%
Yiiksekokul veya fakiilte mezunu 54.376 33.404 | 20972 | 8%
Yiiksek lisans mezunu 3.948 2.495 1.453 1%
Doktora mezunu 1.841 1.312 529 0%
Bilinmeyen 18.443 8.714 9.729 3%
Toplam 680.004 339.261 | 340.743 | 100%

Kaynak: TUIK ADNKS 2013http:/tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul

Tablo incelendigi zaman genel olarak erkekler kadinlara gore daha yiiksek egitim
durumuna sahiptir.Tabloda onemli olumsuz bir gosterge, yiiksek lisans ve doktora
egitimi alan insanlarin sayisinin az olmasidir.Oysa lisans egitimin iizerinde egitim alan
kisiler toplumun beseri sermaye yapisini olusturmasi bakimindan 6nemlidir. Okuma
yazma bilen fakat bir okul bitirmeyenlerin oranin % 25 olmasi ildeki egitimin kalite ve
kapsaminda yetersizliklerin oldugunu ortaya koymaktadir.Genel olarak sehirde yasan

insanlarin egitim seviyesi diistiktiir.
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Tablo 4.4. Trafige Kayitli Otomobillerin Yakit Cinsine G6re Dagilimi, 2004 — 2014

Yil Toplam Benzin % Dizel % LPG % Bilinmeyen | %

2004 | 5400440 (4062486 | 75.2 | 252629 | 4.7 | 793081 | 14.7 292 244 54
2005 | 5772745 3883101 | 67.3 | 394617 | 6.8 | 1259327 | 21.8 235 700 41
2006 | 6140992 |3838598| 62.5 | 583794 | 9.5 | 1522790 | 24.8 195 810 3.2
2007 | 6472156 3714973 | 57.4 | 763946 | 11.8 | 1826126 | 28.2 167 111 2.6
2008 | 6796629 |3531763| 52.0 | 947727 | 13.9 | 2214661 | 32.6 102 478 15
2009 | 7093964 |3373875| 47.6 | 1111822 | 15.7 | 2525449 | 35.6 82 818 1.2
2010 | 7544871 3191964 | 42.3 | 1381631 | 18.3 | 2900034 | 38.4 71242 0.9
2011 | 8113111 [3036129| 37.4 | 1756034 | 21.6 | 3259288 | 40.2 61 660 0.8
2012 | 8648875 (2929216 33.9 | 2101206 | 24.3 | 3569143 | 41.3 49 310 0.6
2013 | 9283923 |2888610| 31.1 | 2497209 | 26.9 | 3852336 | 41.5 45 768 0.5
2014 | 9393391 (2889555| 30.8 | 2571216 | 27.4 | 3887269 | 41.4 45 351 0.5

ERZURUM’DA
YAPILAN 94 23.5 140 35 166 41.5
ANKETE
YAPILAN
ANKETE GORE
GELECEKTEKI
YAKIT
TURLERI
ICINDE TERCIH
EDILME
DURUMU
Kaynak: TUIK, Motorlu Kara Tasitlari, Subat 2014,
http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul

43 10.8 201 50.3 71 17.8

Trafige kayitli otomobillerin yakit cinsine gore dagilimi incelendigi zaman
2004’te benzin kullanim oran1 % 75.2 iken sonraki yillarda azalma egilimine girmis ve
2014’te kullanim oran1 % 30.8 oranina diismiistiir.Dizel yakat tiirii ise 2004’te % 4.7
oraninda kullanilirken sonraki yillarda kullanim orani artarak 2014’te % 27.4 oranina
yiikselmistir.Benzer bir egilim gosteren LPG yakit tiiriide 2004°te % 14.7 oraninda
kullanilirken 2014’te % 41.4 oraninda kullanilmaya baslamistir. Son on yilda
kullanicilarin ~ yakit  tercihleri daha ekonomik olan yakit tiirlerine dogru
kaymistir. Erzurum ilinde yapilan ankete gore otomobil kullanicilart ilk sirada % 41.5
oraninda LPG, ikinci sirada % 35 oraninda dizel, tiglincii sirada % 23.5 oraninda benzin
kullanmay1 tercih etmektedirler. Anket cevaplayicilar1 gelecekte almak istedikleri
otomobilde tercih edecekleri yakit tiirleri arasinda % 50.3 oraninda dizel, % 17.8
oraninda LPG, % 10.8 oranindada benzin kullanmayi tercih etmektedirler. Bu durum

yakit fiyatinin otomobil talebini etkiledigini gostermektedir.



Tablo 4.5. Illere Gére Motorlu Kara Tasitlar1 Sayis1 (2014 Subat ay1 sonu itibariyla)

18 094 581 HitHHH 52% 423 112 2% 217 068 |1% %69261 16% 760 058 4% 2 730 485|15% 37539 [0,21% é65671 9%
Erzurum |0,55% 0,52% 0,72% 0,45% 0,75% 0,74% 0,09% 1,03% 0,96%
Sira: 42|99 036 |[Sira:41 |49 275 Sira:41 |3051 |Sira:43 |967 Sira:30 | 22295 [Sira:32 | 5635 Sira:67 |2 404 Sira:25 |385 Sira : 43 |15 024

Toplam ‘ Otomobil Minibiis Otobiis _ Kamyon Motosiklet Ozel Amach _
istanbul |3 257 869 |istanbul [2 169 204 | |istanbul |69 991 |istanbul |50906 | |istanbul |588 325 |istanbul |126250 |Antalya |242299 | [istanbul |6492 | |Manisa |76 161
Ankara |1521473 |Ankara |1103895| |Ankara |23929 |Ankara |17 176 | |Ankara [219396 |Ankara |68 778 istanbul | 225031 Ankara |3788 | |Konya 73902
izmir 1109 852 |izmir 591 374 izmir 13 984 [izmir 15727 | |izmir 188 116 |izmir 36 256 izmir 207 977 izmir 1765 | [Balikesir |55 567
Antalya |[840336 |Antalya |372210 | |Antalya |12 944 |Antalya |9 838 Antalya | 140572 |Konya 32397 Manisa 156230 | |Antalya |1488 | |Bursa 54 683
Bursa 648 966 |Bursa 343 869 Samsun |12 038 |Bursa 9748 Bursa 130 340 |Mersin 27732 Hatay 139 553 Konya 1166 | |izmir 54 653
Konya [586 230 |Konya 274 683 | |Gaziantep|11 989 |Kocaeli |7 576 Konya 89337 |Bursa 23 856 Mersin 136 877 Bursa 1101 | |Ankara |46 831
/Adana 539528 |Adana 253 812 Hatay 11 252 |[Manisa |6 250 Adana 83933 |Antalya |[19811 Mugla 127 699 Mersin | 858 Samsun |46 310
Mersin {489 630 |Mersin 200 967 Bursa 10 689 |Mersin 5 336 Mersin  |80805 |Kocaeli |19 649 Adana 122876 | [Mugla |753 Adana 45758
Manisa |483 727 |Kayseri |184239 | [Ordu 10 530 |Konya 5203 Gaziantep | 65 885  |Adana 18 147 Gaziantep [110597 | |Adana |711 Denizli |42 052
Gaziantep| 409 264 |Gaziantep| 173904 | [Mugla 10 447 |Adana 4810 Kocaeli |[58527 |Hatay 18 132 Aydin 100 324 | |Gaziantep| 669 Antalya  [41174
Erzurum 99036  |Erzurum |49 275 Erzurum |3051 |Erzurum |967 Erzurum |22295 |Erzurum |5 635 Erzurum |2 404 Erzurum | 385 Erzurum |15 024

Kaynak: TUIK, Motorlu Kara Tasitlar1, Subat 2014
http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul

89


http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul
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TUIKten elde edilen verilere gore Tiirkiye’deki toplam motorlu tasit sayisi
18.094.581 adet ve Erzurum’un toplam motorlu tasit sayist 99.036 adet ve il
siralamasinda 42. sirada yer almaktadir. Erzurum Tirkiye siralamasinda otomobil ve
minibiis sayisinda 41. sirada, otobiis ve traktor sayisinda 43. sirada, kamyonet sayisinda
30. sirada, kamyon sayisinda 32. sirada, motosiklet sayisinda 67. sirada, 6zel amagh

aracglarda 25. sirada yer almaktadir.

Tablo 4.6. Yillara Gore Tiirkiye ve Erzurum Otomobil Sayisi

g . Erzurumun
Yillar Tiirkiye Otomobil Erzurum Tiirkiye'ki Pay1
Sayist %
2000 4.417.652 21,650 0.49%
2001 4.534.624 22,637 0.50%
2002 4.600.141 23,316 0.51%
2003 4.700.343 23,854 0.51%
2004 5.400.440 26,329 0.49%
2005 5.772.745 28,259 0.49%
2006 6,140,992 30,055 0.49%
2007 6,472,156 31,501 0.49%
2008 6,796,629 33,441 0.49%
2009 7,093,964 36,046 0.51%
2010 7,544,871 39,419 0.52%
2011 8,113,111 42,859 0.53%
2012 8,648,875 46,046 0.53%
2013 9,283,923 48,869 0.53%
2014 Subat 9,393,391 49,275 0.52%

Kaynak:TUIK, Motorlu Kara Tasitlar, Subat 2014,
http://tuikapp.tuik.gov.tr/adnksdagitapp/adnks.zul

Erzurum ilindeki en eski otomobil 1939 model Packard marka, 6 silindirli, 105
HP giiciinde benzinli, 5 kisilik benzinli bir otomobildir. Ilk ara¢ ise Willys marka
benzinli bir kamyonettir. Erzurumdaki ilk tescil islemi 26.10.1962 tarihinde 25 AC 001
plakali araca verilmistir (Erzurum Trafik Sube Miidiirliigii 2014). Tabloda goriildiigi
gibi Tiirkiye ve Erzurum’daki otomobil sayisi yillar itibariyle stirekli artis
gostermektedir. 2000 yilinda Tiirkiye otomobil sayis1 4.417.652 ara¢ ve bunun 21,650

adet aracin1 Erzurum olusturken, 2014 yilinda Tiirkiye otomobil sayis1 9.393.391 aracin
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21.650 adet aracini Erzurum olusturmaktadir. Otomobil sayisinin bu yillar arasinda

hizla artmasinda devlet tesvikleri ve vergi indirimlerin katkis1 biiytiktir.
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BESINCI BOLUM

ERZURUM iLi OTOMOBIL TALEBINDE BELIRYECi OLAN TEMEL
UNSURLARA YONELIK UYGULAMA

5.1. ARASTIRMANIN AMACI VE KAPSAMI

Degisimin hizla yasandigi kiiresel diinya pazarinda her gegen giin farklilagan
piyasa kosullarinda otomotiv sektoriiniin 6nemide giderek artmaktadir. Sektdrdeki
firmalar arasindaki rekabet hiz kazanmakta ve yatirim, verimlilik, istidam, biiylime, kar
maksimizasyonu, kalite gibi kavramlar daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir. Gelismekte olan
tilkeler icin anahtar sektdr konumunda olan otomotiv sektdrii biiylime, istthdam ve
kalkinma gibi kavramlari etkilemekte faiz, vergi, tesvik, doviz kuru, enflasyon gibi

ekonomik gostergelerden etkilenmektedir.

Arastirmanin temel konusunu olusturan otomobil talebi, sehirlesmenin artmasiyla
birlikte kullanimin artmasi, tiiketiciler i¢in sosyal statii aract olmasi, lilks mal sinifina
giren otomobillerde gdsteris etkisi gostermesi ve tiikeciler i¢in tasarruf ve yatirim araci
olarak goriilmektedir. “Amag¢ hizla gelisip degisen piyasa kosularinda otomobil
talebinin beliryecilerinin ne oldugunu belirlemek ve satin alma davramislarinda etkili
olan fiyat, faiz, vergi, tesvik, Kredi imkdnlari, zevk ve tercihlerin etkilerini analiz
etmeye ¢alismaknr.”’ Ayrica Tiirkiye, ekonomisinin giderek giliclenmesi, gelismis yan
sanayisinin varlig1 ve i¢ pazardaki potansiyel talep varligindan dolay1 kendi markasini
olusturma siirecine girmektedir. Bu ¢alismada bu yonde olusacak bir yerli markanin
talep edilme durumu ve ekonomiye katkilarida saha arastirmasiyla belirlenmeye

calisiilmaktadir.
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5.2. ARASTIRMANIN METODOLOJIiSI

5.2.1. Ornekleme Siireci

Arastirmanin  ana  kiitlesini  Erzurum ilindeki  otomobil  kullanicilari
olusturmaktadir. Ornekleme yontemi olarak tesadiifi olmayan &rnekleme
yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir. 01-15 Nisan 2014 tarihleri
arasinda Erzurum il merkezinde toplam 550 adet anket uygulanmis, eksik ve hatali

doldurulan anketlerin elenmesi sonucu 400 anket degerlendirmeye alinmistir.

5.2.2. On Cahsma

Arastirma i¢in kesin anket formu hazirlanip veri toplamasina gecilmeden dnce
ankette kullanilan Olgeklerin anlasilir olup olmadigini belirlemek ve eksiklerini
gidermek amaciyla Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 6gretim
gorevlileriyle goriisiilmiis, anket ile ilgili elestirileri ve onerileri alinmistir. Bu 6neriler
ve gorisler 1s18inda ankette anlagilmayan noktalar diizeltilmis ve ankete son hali

verilmigtir.

5.2.3. Veri Toplama Yontemi ve Araci

Arastirmada birincil elden veriler anket yontemi kullanilarak toplanmistir. Anket
formunda demografik sorular, cevaplayicilarin kullanmis olduklar1 otomobiller
hakkinda sorular, otomobil talebine etki eden faiz, déviz kuru, tasit vergisi, devlet
tesviki gibi degiskenlerin etkisi, otomobil satin alma kararini etkileyen faktorler ve
otomobil talebini etkileyen otomobil ozellikleri sorulmustur. Ayrica yerli otomobil
talebine, yerli otomobilin iilke ekonomisine katkilarina ve yerli otomotiv sektoriiniin
tiretim sorunlarina yonelik sorularda sorulmustur. Sorular 5°li Likert 6lgegine gore (1:
Cok 6nemli, 5: Hi¢ 6nemli degil/ 5: Kesinlikle katiliyorum, 1: Kesinlikle katilmiyorum)

hazirlanmistir.

Veriler SPSS 18 programi yardimiyla analiz edilmistir. Verilerin analizinde

frekans dagilimlari, tanimlayicr istatistikler ve Ki-kare analizleri kullanilmistir.
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5.3. VERILERIN ANALIZi

5.3.1. Demografik Ozellikler

Ankete katilan cevaplayicilarin demografik 6zellikleri Tablo 5.7°de gésterilmistir.

Tablo 5.7. Demografik Ozellikler

Demografik Ozellikler | Say: % Demografik Ozellikler Say1 %
Erkek 331 82,8 Hkégretim 24 6,0
Cinsiyet - dm 69 | 17.3 Lise 106 | 26,5
| Evli 268 | 67,0 | Egitim | yiksekokul 68 | 17,0
Medeni Durumu
Hal Bekar 132 33,0 Lisans 158 39,5
19-28 121 | 30,3 Lisansiuistii 44 11,0
29-38 136 | 34,0 0 Kisi 142 | 35,5
39-48 80 20,0 1 Kisi 181 45,3
Yas 1958 57 | 143 2 Kisi 19 | 123
Ailede
59 ve tizeri 6 15 .
Sizden | 5 i 17 | 43
Baska
Cahsan —
Memur 181 453 Sayisi 4 Kisi 6 15
Isci 44 | 11,0 5 Kisi 5 1,3
Esnaf 32 8,0
Emekli 13 3,3 850-1850 TL | 105 | 26,3
Meslek I serpest 18512850 TL| 137 | 343
17 43 .
meslek Gelir
- Diizeyi
Ozel sektor 67 16,8 2851-3850 TL| 110 27,5
Diger 46 11,5 3851 ve tizeri 48 12,0
Toplam 400 | 100 Toplam 400 | 100

Tablo’dan elde edilen sonuglara gore, Erzurum ilinde otomobil kullanicilarinin %
82,8’1 erkeklerden % 17,31 ise kadinlardan olusmaktadir. Bu durumda Erzurum’da
trafikte otomobil kullanicilarin daha ¢ok erkeklerden meydana geldigi soynebilir.

Cevaplayicilarin % 67’°sinin evli olmasi evli insanlarin bekarlara gore daha cok
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otomobil sahibi olduklarini gostermektedir. Yas gruplar1 incelendigi zaman ilk sirada %
34’1 olusturan 29-38 yas grubu, ikinci sirada % 30,3’ olusturan 19-28 yas grubundan
ve lglincti sirada ise % 20’1 olusturan 39-48 yas grubu yer almaktadir. Bu durum
kullanicilarin daha geng gruplarda yogunlastini gostermektedir. Egitim durumu analiz
edildiginde ise ilk sirada % 39,5 lisans mezunlarinin, ikinci sirada % 26,5 lise
mezunlarinin ve {iglincli sirada % 17 ile lise mezunlarinin yer aldigr goriilmektedir.
Cevaplayicilarin meslekleri incelendiginde % 45,3’i memurlardan olusmaktadir. Anket
cevapyacisindan baska ailede calisan sayisina bakildiginda, % 45,3 oraninda c¢alisan 1
kisi bulunmaktadir.Gelir gruplarinin dagilimina bakildiginda, 1851-2850 TL arasinda
gelir elde edenlerin % 34,3°liik pay ile birinci sirada, 2851-3850 TL arasinda gelir elde
edenlerin % 27,5 ile ikinci sirada ve 850-1850 TL gelir elde edenler % 26,3 pay ile

liclincii sirada yer almaktadirlar.

5.3.2. Cevaplayicilarin Otomobil Talebini Etkileyen Davranislari

Cevaplayicilara otomobil satin alma davranigini etkileyen bilgi alma yerleri

sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.8’de gosterilmistir.

Tablo 5.8. Otomobil Satin Alma Davranisint Etkileyen Bilgi Alma Yerleri

Degisken Say1 Yiizde
(%)

Otomobil satin alma davranisini etkileyen bilgi alma yerleri

TV, radyo, gazete, dergi vs. yerlerdeki reklamlarla 37 9,3
Internet aractyla 127 31,8
Trafikte 44 11,0
Yakin ¢evrenin tavsiyesiyle 118 29,5

Diger kaynaklar 115 28,8
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Tabloda goriildiigii gibi, arastirmaya katilan cevaplayicilarin % 31,8'i internet, %
29,5'l yakin ¢evrenin tavsiyesiyle, % 28.8'i diger kaynaklardan bilgi almistir.Bu veriler
internetin hayatin tiim alanlarda oldugu gibi otomobil satin alma agisindan da 6nemli

oldugunu gostermektedir.

Cevaplayicilara otomobil satin alirken tasit kredi kullanma durumlar

sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.9°da gosterilmistir.

Tablo 5.9. Otomobil Satin Alimlarinda Tasit Kredi Kulanimlari

Degisken Say1 | Yiizde (%)

Otomobilinizi satin alirken tasit kredisi kullandimiz mm?

Evet 165 41,25

Hayir 235 58,75

Kredi kullandiysaniz kullanma sekliniz nedir?

Markanin finans kurulusu 26 6,5
Yetkili saticinin 6nerdigi banka 43 10,08
Kendi bankam 96 24,0

Tabloda goriildiigii gibi, otomobili olan bireylerin % 41,251 tasit kredisi
kullanirken % 58,75’1 tasit kredisi kullanmamaktadir. Tasit kredisi kullanan
cevaplayicilar ilk sirada % 24 “Kendi bankam ” ikinci sirada % 10, 08 ile “ Yetkili
saticinin 6nerdigi banka” ve {iglincli sirada % 6,5 ile * Markanin finans kurulusu”

seceneklerini tercih etmektedirler.

Cevaplayicilara otomobillerinde hangi yakit tiirtinii kullandiklar1 sorulmustur.

Alman cevaplar Tablo 5.10°da gosterilmistir.
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Tablo 5.10. Otomobil Kullanicilarin Yakit Tiirleri Segimi

Degisken Say1 Yiizde (%)

Otomobil kullanicilarin yvakit tiirleri secimi

BENZIN 94 23,5
LPG 166 41,5
MOTORIN 140 35,0
TOPLAM 400 100

Tabloda goriildiigii gibi, otomobil kullanicilarinin se¢mis olduklar1 yakat tiirleri
incelendigi zaman birinci sirada % 41,5’1 LPG, ikinci sirada % 35’1 motorin, tiglincii
sirada ise % 23,5’1 benzin kullanimini tercih etmektedirler. Bu gostergeler, Tiirkiye nin
yerli otomobil iiretme c¢abalarinda yakit uygunlugunu dikkate almasi gerektigini

gostermektedir.

Otomobil kullanicilarina sorulan “Aylik biitgenizde otomobil yakit harcamalarina
ne kadar pay ayirtyorsunuz?’’ sorusuna en az 100 TL yakit harcamaktalar, en fazla ise
2100 TL yakit harcamaktadirlar. Anakiitlenin ortalama yakit harcamasi ise 392,49 TL

olmaktadir.

Cevaplayicilara otomobilleri i¢in gelecekte hangi yakit tiriinii tercih

edebilecekleri sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.11°de gosterilmistir.
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Tablo 5.11. Otomobil Kullanicilarinin Gelecekte Tercih Edebilecekleri Yakat Tiirleri

Degisken Say1 Yiizde
(%)
Yeni_bir_otomobil alacak olsaniz yakit sisteminin _ne olmasini
isterdiniz?
Dizel 201 50.3
Benzin 43 10.8
LPG 71 17.8
Hidrojenle ¢aligsan yakat hiicreli 18 4.5
Elektrik motorlu 50 12.5
Hibrit motor 17 4.3
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglarina gore otomobil kullanicilarinin en fazla tercih ettigi yakit tiirii

ilk sirada % 50.3 dizel, ikinci sirada % 17,8 LPG, ii¢iincti sirada ise % 12,5 elektirik

motorlu yer almaktadir.

Cevaplayicilara otomobil satin alma kararlarinda zevk ve tercihlerin etkisi

sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.12°de gosterilmistir.

Tablo 5.12. Otomobil Satin Alma Kararinda Zevk ve Tercihlerin Etkisi

Degisken Say1 | Yiizde (%0)
Otomobil alirken zevkiniz mi, yoksa ihtiyaclariniz mi

kararinizda daha etkili olur?

Zevkim 135 33.8
Ihtiyaglarim 265 66.3
Toplam 400 100.0
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Tablo sonuglarina gore, otomobil satin alma kararinda zevk ve tercihlerin etkisi

incelendiginde otomobil kullanicilart iizerinde ihtiyaclarin daha etkili oldugu

goriilmektedir.Satin alma kararinin % 66,3’linli ihtiyaglar olustururken % 33,8’izini

zevkler olusturmaktadir.

Cevaplayicilara banka kredi faizlerinin degerlendirilmesi sorulmustur. Alinan

cevaplar Tablo 5.13’de gésterilmistir.

Tablo 5.13. Banka Kredi Faizlerinin Degerlendirilmesi

Degisken Say1 | Yiizde (%)
Banka kredilerinin faizlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Cok diisiik 4 1.0
Diistik 11 2.8
Normal 89 22.3
Yiiksek 186 46.5
Cok ytiksek 110 27.5
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglarina gore, banka kredi faizlerini degerlendirilmesinde birinci sirada

% 46,5°1 yiiksek, ikinci sirada % 27,5’1 ¢ok yiiksek, {i¢iincii sirada ise % 22,3’ normal

bulmaktadirlar.

Cevaplayicilara motorlu tasitlar vergisini degerlendirmesi sorulmustur. Alinan

cevaplar Tablo 5.14’de gosterilmistir.
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Tablo 5.14. Otomobil Kullanicilarinin Motorlu Tasitlar Vergisini Degerlendirmesi

Degisken Say1 | Yiizde (%)
Otomobilden alinan motorlu tasular vergisi ile ilgili

diisiinceniz?

Cok diisiik 6 15
Diisiik 12 3.0
Normal 88 22.0
Yiiksek 148 37.0
Cok yiiksek 146 36.5
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglara gore, otomobil kullanicilarinin motorlu tasitlar vergisini

degerlendirmesinde birinci olarak % 37’si yiiksek, ikinci olarak % 36,5’1 ¢ok ytiksek,

ticlincii olarak % 22’si normal bulmaktadirlar. Genel olarak motorlu tasitlar vergisi %

73,5 oraninda yiiksek bulunmaktadir.

Cevaplayicilara yakit fiyatlarini degerlendirmesi sorulmustur. Alinan cevaplar

Tablo 5.15°de gosterilmistir.

Tablo 5.15. Otomobil Kullanicilarinin Yakit Fiyatlarin1 Degerlendirmesi

Degisken Say1 | Yiizde (%0)
Tiirkiye’deki yakit fiyatlarini nasil degerlendiriyorsunuz?

Cok diisiik 3 0.6
Diisiik 5 1.3
Normal 19 4.8
Yiiksek 95 23.8
Cok yiiksek 278 69.5
Toplam 400 100.0
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Tablo sonuglara gore, Tiirkiye’deki yakit fiyatlart incelendigi zaman ilk sirada %
69,51 ¢ok yliiksek, ikinci sirada % 23,8'1 yiiksek ve iliciincii sirada ise % 4.8'1 normal
olarak degerlendirilmektedir. Bu durumda genel olarak yakit fiyatlar1 % 93,3 oraninda
yiiksek bulunmaktadir. Bilindigi gibi Tiirkiye yakit fiyatlar1 agisindan genellikle
diinyada birinci sirada yer almaktadir. Bu durumun diizeltilmesi otomobil ig¢in

Onemlidir.

Cevaplayicillara  “Hiikiimetin  agiklamalarmma  gore enflasyon  diisiiyor.
Enflasyondaki bu diisiis otomobil talebinizi etkiliyor mu?’’ sorusu sorulmustur. Alinan

cevaplar Tablo 5.16°da gésterilmistir.

Tablo 5.16. Enflasyon ile Otomobil Talebi Arasindaki iliski

Degisken Say1 Yiizde (%0)
Hiikiimetin aciklamalarina gore enflasyon diisiiyor.

Enflasyondaki bu diisiis otomobil talebinizi etkiliyor mu?

Hig etkilemiyor 124 31.0
Az etkiliyor 113 28.3
Etkiliyor 105 26.2
Cok etkiliyor 38 9.5
Cok fazla etkiliyor 20 5.0
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglarina gore, enflasyondaki diisiis otomobil talebini birinci sirada %
31'1 hi¢ etkilemiyor, ikinci sirada % 28,3'li az etkiliyor ve ii¢lincii sirada ise % 26,2’
etkiliyor olarak siralanmaktadir. Sonug olarak enflasyondaki diisiis otomobil talebini %

59,3 oraninda etkilememektedir.

Cevaplayicilara ““ Sizce hiikiimetin ekonomik biiylime hedefi ger¢eklesiyor mu?’’

sorusu sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.17°de gosterilmistir.
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Tablo 5.17. Ekonomik Biiyliime Hedefi

Degisken Say1 Yiizde (%)
Sizce hiikiimetin ekonomik biiyiime hedefi gerceklesiyor

mu?

Evet 244 61.0
Hayir 156 39.0
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglarina gore, cevaplayicilar % 61 ile hiikiimetin ekonomik biiylime

hedefinin gerceklestigini disiinmektedir. Hayir diyen % 39’luk kisima gore ise

hiikiimetin ekonomik biiyiime hedefi ger¢eklesmiyor. Bu oranlarin 18 Agustos 2014’te

yapilan Cumhurbaskanligi secimlerindeki hiikiimetin temsilci adayina verilen oy

orantyla uyusmasi anlamlidir.

Cevaplayicilara “Daha 6ncede yapilmis olan, eski otomobilleri trafikten ¢ekme

karsiiginda yeni otomobillere OTV indirimi saglayan hurda uygulanmasimin yeniden

yapilmasini ister misiniz?’’ sorusu sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.18°de

gosterilmistir.

Tablo 5.18. OTV Indirimi Saglayan Hurda Tesvik Uygulamasi

Degisken Say1 Yiizde (%)
Daha éncede yapilmis olan, eski otomobilleri trafikten

cekme karsiliginda yeni otomobillerde OTV indirimi

saglayan hurda uygulanmasinin yeniden yapimasini

ister misiniz?

Evet 227 56.8
Hayir 24 6.0
Ilgilenmiyorum 149 37.2
Toplam 400 100.0
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Tablo sonuglarina gore, anket cevaplayicilariin OTV indirimi saglayan hurda
tesvik uygulamasi degerlendirildiginde ilk sirada % 56,8 “evet’’, ikinci sirada % 37,2
“ilgilenmiyorum’’ ve ii¢iincii sirada % 6,0 “hayir’” gelmektedir. Bu durumda yapilacak
olan OTV indirimi saglayan hurda tesvik uygulamasi yeni otomobil alim talebini

artiracaktir.

Cevaplayicilara “ Eski bir otomobiliniz olsa devlet 3000,00TL-6000,00TL

arasinda bir tesvik verse yeni bir otomobil alir misiniz’’ sorusu sorulmustur. Alinan

cevaplar Tablo 5.19°da gésterilmistir.

Tablo 5.19. Devlet Tesviki ile Otomobil Talebi Arasindaki iliski

Degisken Say1 Yiizde (%0)

Eski bir otomobiliniz olsa devlet 3000,00TL-6000,00TL

arasinda bir tesvik verse yeni bir otomobil alir misiniz?

Evet 245 61.3
Hayir 155 38.8
Toplam 400 100.0

Tablo sonuglarina gore, % 61,3 evet ile devlet tesvikiyle otomobil alirken % 38,8
hayir ile devlet tesvikinden etkilenmemektedir. Genel olarak ise yapilacak olan herhangi

bir devlet tesviki uygulamasi otomobil talebini olumlu yonde artirabilir.

Cevaplayicilara “ Ekonomik istikrarin sagladigini varsayarsak, doviz kurlariin
diismesi ve faiz oranlarinin azalmasi yeni bir otomobil alma talebinizi etkiler mi ?”’

sorusu sorulmustur. Alinan cevaplar Tablo 5.20°de gosterilmistir.
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Tablo 5.20. Doviz Kurlart ve Faiz Oranlarinin Otomobil Talebine Etkisi

Degisken Say1 Yiizde (%)

Ekonomik istikrarin sagladigini varsayarsak, doviz

kurlarinin diismesi ve faiz oranlarinin azalmasi yeni bir

otomobil alma talebinizi etkiler mi ?

Evet 269 67.3
Hayir 131 32.8
Toplam 400 100.0

Tablodaki veriler incelendigi zaman genel olarak déviz kurlarinin diismesi ve faiz
oranlarinin azalmasi yeni bir otomobil alma talebini artirmaktadir. Tablo verilerine gore
doviz kurlarinin diismesi ve faiz oranlarinin azalmasi % 67,3 evet ile otomobil talebi

etkilenirken % 32,8 hayir ile otomobil talebini etkilenmemektedir.

Cevaplayicilara “Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali bir otomobil
iretilse satin alir misiniz?’’ sorusu sorulmustur. Alman cevaplar Tablo 5.21°de

gosterilmistir.

Tablo 5.21. Yerli Mali Otomobil Talebinin Incelenmesi

Degisken Say1 Yiizde (%)

Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz verli mali bir

otomobil iiretilse satin alir misiniz?

Evet, kesinlikle yerli mali tercih eder alirim. 183 45.8

Kosullu evet, 6zelliklerine bakar, karsilastirma yapar 190 47.5

uygun bulursam alirim.

Hayur, yerli tiretim almam. 27 6.8

Toplam 400 100.0
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Tablo sonuglarina gore, yerli mali otomobil talebine birinci sirada % 47,5
“Kosullu evet, 6zelliklerine bakar, karsilastirma yapar uygun bulursam alirim.’’diyenler,
ikinci sirada % 45,8 “Evet, kesinlikle yerli mali tercih eder alirim”’diyenler ve tigiincii
sirada % 6,8 ile “Hayir, yerli iiretim almam’’ diyenler yer almaktadir. Genel olarak
yiizde yliz yerli marka ile piyasaya sunulan bir otomobile talep evet ve kosullu evet

diyenlerin toplami olan % 93,3 ile oldukca fazladir.

5.5.3. Otomobil Talebinin Belirleyici Degiskenlerinin Tamimlayic1 Istatistikleri

Anket cevaplayicilarinin otomobil satin alma kararlarini etkileyen faktorlere
verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalar1 incelenmistir.Sonuglar Tablo

5.22°de gosterilmistir.
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Tablo 5.22. Otomobil Satin Alma Kararimi Etkileyen Faktorler

DEGISKENLER ORTALAMALAR | STANDART
SAPMA

Bireysel ve ailesel ihtiyaglar1 karsilamasi 1,41 , 709

Fiyatinin diger otomobillere goére uygun 1,66 ,857

olmasi

Yakait fiyatlarin uygun olmasi 1,47 , 7185

Parcasinin kolay bulunurlugu ve markaya 1,39 ,654

gliven

Aile biit¢esine uygun olmast 1,47 ,604

Gelirdeki artig 1,59 147

Bireylerin giinliik hayatin1 kolaylagtirmasi 1,80 ,833

ve sosyal statii araci olmasi

Aracin  Ozelliklerinin  bireyin  zevk ve 1,86 913

beklentilerine hitap etmesi

Ekonominin gelecegine giiven ve kredi 1,99 1,131

faizlerinin uygunlugu

Tablo degerlerine gore, cevaplayicilarin ‘‘Parcasinin kolay bulunurlugu ve
markaya giliven’’ ifadesine katilim diizeyleri 1, 39 ortalama ile en diisiik degere sahiptir.
Bu ifadeyi 1,41 ortalama ile “Bireysel ve ailesel ihtiyaclar1 karsilamasi” ve 1,47
ortalama ile “Yakit fiyatlarin uygun olmasi1” ve “Aile biitgesine uygun olmasi1™ ifadeleri
takip etmektedir. Cevaplayicilarin “Ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin
uygunlugu” ifadesine katilim diizeyleri ise 1,99 ortalama ile en yiiksek degere
sahiptir.Genel olarak tablo incelendigi zaman tiim ifadelere verilen cevaplarin

ortalamalarinin yakin oldugu anlasilmaktadir.

Anket cevaplayicilarinin otomobil alirken taleplerini etkileyen otomobilin
ozelliklerine verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalari Tablo 5.23’de

gosterilmistir.
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Tablo 5.23. Otomobil Talebini Etkileyen Otomobil Ozellikleri

DEGISKENLER ORTALAMALAR | STANDART
SAPMA

Otomobilin markasi ve imaji beni etkiler. 1,83 ,950

Otomobilin fiyati ve kredi kolayligi 1,72 ,944

etkilidir.

Yerli tiretim ara¢ olmasi 6nemlidir. 2,47 1,278

Arac¢ giivenligi, kisisel destek hizmetleri 1,55 ,730

onemlidir.

Cevreye duyarhhgi, artirilmis ara¢ omri 1,66 ,852

onemlidir.

Teknoloji ve bilgi kullanimi beni etkiler. 1,64 ,836

Yakit verimligi, alternatif yakit 1,45 , 702

teknolojileri kullanim etkilidir.

Aracin stili, estetigi, ergonomi ve rahathigi 1,56 ,795

onemlidir.

Yedek parc¢a bulma kolayligi 6nemlidir. 1,39 ,700

Otomobilin servis ve satis sonrasi 1,40 ,740

hizmetleri 6nemlidir.

Tablo degerlerine gore, cevaplayicillarin ““Yedek parga bulma kolayligi
onemlidir’’ ifadesine katilim diizeyi katilim diizeyleri 1,39 ortalama ile en diisiik degere
sahiptir. Bu ifadeyi 1,40 ortalama ile “Otomobilin servis ve satig sonrasi hizmetleri
onemlidir” ve 1,45 ortalama ile “Yakit verimligi, alternatif yakit teknolojileri kullanimi
etkilidir’ifadeleri takip etmektedir. Cevaplayicilarin “Yerli iretim ara¢ olmasi
onemlidir” ifadesine katilim diizeyleri ise 2,47 ortalama ile en yliksek degere sahiptir.
Cevaplayicilar otomobil yerli tiretim olmasini digerlerinden daha az 6nemsemektedirler.

Genel olarak tablo incelendigi zaman tiim ifadeler birbirine yakin 6nemsenmektedir.

Anket cevaplayicilarinin - Tiirkiye’de hala yiizde yliz yerli otomobilin
iiretilmemesine yonelik verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalari Tablo

5.24°de gosterilmistir.
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Tablo 5.24. Tiirkiye’de Yerli Otomobilin Uretilmemesine Yo6nelik Nedenler

DEGISKENLER ORTALAMALAR | STANDART
SAPMA

Yerli sanayiye yeterince destek verilmiyor. 3,48 1,384

Yeterli bilgi ve teknolojik donanimin 3,43 1,323

olmamasindan kaynaklaniyor.

Otomobil fiyatlarini diisiirecegi i¢in yabanci 3,62 1,277

yatirimcilarin istememesinden.

Liikse ve marka diiskiinliigii nedeniyle ithal 3,76 1,316

arabalara ¢ok fazla talep gosteriyoruz.

Ulkemizde c¢ok fazla fason iiretim 3,47 1,199

otomobil var.

Tablo analiz edilginde birinci sirada “ Liikse ve marka diiskiinliigli nedeniyle ithal
arabalara ¢ok fazla talep gosteriyoruz’’ ifadesine katilim diizeyleri 3,76 ortalama ile en
yiiksek degere sahiptir. Bu ifadelere ikinci sirada 3,62 ortalama ile “Otomobil fiyatlarini
diisiirecegi i¢in yabanci yatirimcilarin istememesinden” ve iiglincii sirada 3,48 ortalama
ile “Yerli sanayiye yeterince destek verilmiyor” ifadesi ile katilmaktadirlar.
Cevaplayicilar  genel olarak tiim ifadelere birbirine yakin ortalamalar ile

katilmaktadirlar.

Anket cevaplayicilarinin yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine katkilarinin neler
olabileceyine yonelik verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapmalar1 Tablo

5.25°de gosterilmistir.
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Tablo 5.25. Yerli Otomobilin Tiirkiye Ekonomisine Katkilari

saglar.

DEGISKENLER ORTALAMALAR | STANDART
SAPMA

Issizligi azaltir-Istihdami artirir. 4,14 1,120
Ithalat1 azaltir-Cari ag1g1 diisiiriir. 4,15 1,004
Thracati artirir-Déviz gelirlerini yiikselir. 3,96 1,116
Yan sanayiyi gelistirir. 4,20 1,009
Vergi gelirlerini artirir-Biitce dengesini 3,95 1,089
besler.

Ulusal kaynaklarin etkin kullanimini 4,17 1,003

Tablo incelendigi zaman birinci sirada “ Yan sanayiyi gelistirir’’ ifadesine katilim

diizeyleri 4,20 ortalama ile en yiiksek degere sa”™ Yan sanayiyi gelistirir’” ifadesine

hiptir. Bu ifadeyi ikinci sirada 4,17 ortalama ile “Ulusal kaynaklarin etkin kullanimini

saglar” ifadesi ve iiciincii sirada 4,15 ortalama ile “Ithalati azaltir-Cari ag181 diisiiriir”

ifadesi yer almaktadir. Cevaplayicilarin “Vergi gelirlerini artirir-Biitge dengesini besler”

ifadesine katilim diizeyi 3,95 ortalama ile en diisiik degere sahiptir. Tablodaki tiim

ifadelere cevaplayicilar birbirine yakin ortalamalar ile katilmaktadirlar.

5.3.4. Otomobil Talebini Beliryen Faktorlerin Arasindaki Iliskilerin Incelenmesi

Cevaplayicilarin demografik 6zelliklerinden egitim durumu ile motorlu tasitlar

vergisi arasindaki iliskinin incelemesi i¢in ki kare analizi yapilmistir. Elde edilen

sonuglar Tablo 5.26’da gosterilmistir.
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Tablo 5.26. Egitim Durumu ile Motorlu Tasitlar Vergisi Arasindaki liski

MOTORLU TASITLAR
COK | . . . COK
VERGISi . |DUSUK |INORMAL|YUKSEK | . TOPLAM
DUSUK YUKSEK
ILKOGRETIM 0 3 6 7 8 24
% 0%| 12,5% 25,0% 29,2% 33,3%| 100,0%
LISE 2 6 28 33 37 106
% 1,9% 5,7% 26,4% 31,1% 34,9%| 100,0%
YUKSEKOKU 2 1 12 22 31 68
. L
EGIiTIiM
% 2,9% 1,5% 17,6% 32,4% 456%| 100,0%
DURUMU
LISANS 1 1 29 75 52 158
% 6% 6% 18,4% 47,5% 32,9%| 100,0%
LISANSUSTU 1 1 13 11 18 44
% 2,3% 2,3% 29,5% 25,0% 40,9%/| 100,0%
TOPLAM 6 12 88 148 146 400
% 1,5% 3,0% 22,0% 37,0% 36,59%| 100,0%

Tablo 5.26’da goriildiigii gibi egitim durumu ile motorlu tasitlar vergisi arasinda
anlamli bir iliski bulunmaktadir. (Ki-kare: 30,014, sd:16, sig:0.018 ). Arastirmaya
katilan cevaplayicilar motorlu tasitlar  vergisini egitim  durumlarina = gore
degerlendirdiklerinde ilk sirada ilkdgretim mezunlarmin % 33,31 “cok yiiksek’” ikinci
sirada % 29,2’s1 “yiiksek’’ ve lclincii sirada % 25,2°si “normal’’ bulmaktadirlar. Lise
mezunlan ise ilk sirada % 34,9’u “¢ok yiiksek’’ ikinci sirada % 31,1°1 “yiliksek’ ve
tictincli sirada % 26,4’ “normal’” bulmaktadirlar. Yiiksekokul mezunlarimi ise ilk
sirada % 45,6’si “gok yliksek’ ikinci sirada % 32,41 “yiiksek’” ve lgiincii sirada %
17,6’s1 “normal’’ bulmaktadirlar. Lisans mezunlarinin ise ilk sirada % 47,51 “yiiksek’’,
ikinci sirada % 32,9°u “gok yiiksek’’ ve tigiincii sirada % 18,4’{ “normal’’ bulmaktadir.
Lisansiistli mezunlarini ise ilk sirada % 40,9’u “¢ok yiiksek’’, ikinci sirada % 25,0°1
“yiiksek’” ve tigiincii sirada % 25’1 “normal’’ bulmaktadirlar. Genel olarak tiim egitim
diizeylerinde motorlu tasitlar vergisi yliksek bulunmaktadir. Ayrica egitim seviyesi

artikca motorlu tasitlar vergisini daha yiiksek bulanlarin sayis1 artmaktadir.
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Cevaplayicilarin demografik 6zelliklerinden egitim ile yerli mali otomobil talebi

arasindaki iligkinin incelemesi i¢in Ki-kare analizi yapilmistir. Elde edilen sonuglar

Tablo 5.27°de gosterilmistir.

Tablo 5.27. Egitim ile Yerli Mali Otomobil Talebi Arasindaki iliski

EGITIM
YERLI MALI OTOMOBIL [lkdgretim |Lise [Yiiksekokul |Lisans |Lisansiistii | Toplam
TALEBI
Evet, kesinlikle yerli |15 63 (36 55 14 183
mali tercih eder
alirim
% 62,5 59,4 |52,9 34,8 (31,8 45,8
Ulkemizde Kosullu evet, 8 36 |30 90 26 190
yerli bir |6zelliklerine bakar,
marka ile |karsilastirma yapar
yiizde yiiz |uygun bulursam
yerli mahl |alirmm
bir 33,3 34,0 44,1 57,0 (59,1 475
otomobil |%
uretilse
satin ahr |Hayir, yerli liretim 1 ! 2 13 13 21
misimiz? |almam
% 42 66 |29 82 (91 6.8
Toplam 4 106 |68 110 158 400
% 100 100 |100 100 |100 100

Tablo 5.27°de goriildigii gibi egitim ile yerli mali otomobil talebi arasinda

anlamli bir iligki bulunmaktadir (Ki-kare: 24,640 sd:8, sig:0.002 ). Arastirmaya katilan

cevaplayicilardan “Evet, kesinlikle yerli mali tercih eder alirnm.’’diyen % 47,5’lik

kisimda egitim seviyesi artikga yerli mali otomobile olan talep azalmaktadir. Ornegin;

ilkogretim mezunlardan % 62,5’1 yerli mali otomobil tercih ederken lisansiistii

mezunlarinda % 31,8’ yerli mali otomobil talep etmektedir. Kosullu evet diyenler ise %

47,5 ile en ¢ok tercih edilen secenek olmustur. Burada ise egitim seviyesi artikc¢a yerli

mal1 otomobil tercih etme oram artmaktadir. Ornegin ilkdgretim mezunlarmin % 33,3’
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tercih ederken lisansiistii mezunlarinin % 59,1°i yerli malin1 tercih etmektedir. Hayur,

yerli malt otomobil almam diyenlerin sayis1 oldukc¢a diisiiktiir ve % 6,8 oranindadar.

Cevaplayicilarin  demografik O6zelliklerinden gelir ile yakit tiirleri arasindaki
iliskinin incelemesi i¢in Ki-kare analizi yapilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 5.28°de

gosterilmistir.

Tablo 5.28. Gelir Gruplarma Gére Tercih Edilen Yakit Tiirleri Arasindaki Iliskinin
Incelenmesi

YAKIT TURU
c
£ S
£ .
: 9 g 3
@ S 5 X S N 2 $
GELIiR
GURUBLARI
850,00 TL- 26 | 248 | 54 | 514 | 25 | 238 | 105 100
1850,00TL

1851,00TL- 31 | 226 58 | 423 48 350 | 137 100

2850,00TL
Aylik 21 | 191 | 43 | 391 | 46 |418| 110 | 100
Net 2851,00 TL-

3850,00 TL

geliriniz?

3851,00 TL 16 | 333 11 | 22,9 21 43,8 | 48 100

ve lizeri

9 | 23,5 | 166 | 415 | 140 | 350 | 400 100
TOPLAM

Tabloda goriildiigii gibi, gelir ile yakit tiirleri arasinda anlamli bir iliski
bulunmaktadir (Ki-kare: 15,934 sd: 6, sig: 0.014). Arastirmaya katilan 850, 00 TL-
1850, O0TL arasindaki gelir grubundaki kisiler birinci sirada % 51,42 oraninda LPG,
ikinci sirada % 23,8 oraninda motorin, tgiincii sirada % 24,8 oraninda benzin tercih
edilmektedirler.1851,00TL-2850,00TL arasindaki gruptaki kisiler ise birinci sirada %
42,3 oraninda LPG, ikinci sirada % 35 oraninda motorin ve ti¢lincii sirada % 22,6

oraninda benzin tercih edilmektedirler. 2851,00 TL- 3850,00 TL arasindaki gruptaki
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kisiler ise birinci sirada % 41,8 oraninda motorin, ikinci sirada % 39,1 oraninda LPG,
tiglincii sirada % 19,1 oraninda benzin tercih edilmektedir. 3851,00 TL ve {izeri grubtaki
kisiler ise birinici sirada % 43,8 oraninda motorin, ikinci sirada % 33,3 oraninda benzin,
ticlincii sirasa % 22,9 oraninda LPG tercih edilmektedirler. Gelir gurubu 850,00 TL-
1850,00TL ve 1851,00TL-2850,00TL arasindaki kisiler daha ¢ok LPG tercih ederken ,
2851,00 TL- 3850,00 TL ve 3851,00 TL ve iizerinde olan kisiler ise daha ¢ok motorin

yakit tiirtinii tercih etmektedirler.

Cevaplayicilarin demografik 6zelliklerinden gelir ile sifir ve ikinci el otomobil
tercihi arasindaki iligkinin incelemesi i¢in Ki-kare analizi yapilmistir. Elde edilen

sonuglar Tablo 5.29°da gosterilmistir.

Tablo 5.29. Sifir ve Ikinci E1 Otomobil Tercihi Arasindaki fliski

IFIR VE iKiNCi EL
OTOMOBIL
TERCIHI IKiNCi
SIFIR EL
% % |TOPLAM| %
GELIR ARAC ARAC
GURUBLARI
850,00 TL- 28 26,7 77 73,3 105 100
1850,00TL
1851,00TL- 45 32,5 92 67,2 137 100

Ayhk Net | 2850,00TL

geliriniz? 2851,00 TL- o1 46,4 59 53,6 110 100

3850,00 TL

3851,00 TL 32 66,7 16 33,3 48 100
ve lizeri

TOPLAM 156 39,0 244 61,0 400 100

Tablo incelendiginde sifir ve ikinci el otomobil tercihi arasinda anlamli bir iligki

bulunmaktadir (Ki-kare: 26,845 sd: 3, sig: 0.000). Arastirmaya katilanlarin gelir
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seviyesi ylikseldikce ikinci el otomobil tercihi azalmakta, gelir seviyesi artikca sifir
otomobil talebi artmaktadir. Ornegin gelir grubu 850,00 TL-1850,00TL arasinda ikinci
el otomobil tercihi % 73,3 iken 3851,00 TL ve tizeri grubta ikinci el otomobil talebi %
33,3 olmaktadir.

Anket sorularindan “Banka kredilerinin faizlerini nasil degerlendiriyorsunuz? ” ile
“Ekonomik istikrarin sagladigini varsayarsak, doviz kurlarinin diismesi ve faiz
oranlarinin azalmasi yeni bir otomobil alma talebinizi etkiler mi?’’ sorular1 arasindaki
iliskinin incelenmesi i¢in Ki-kare analizi yapilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 5.30°da

gosterilmistir.

Tablo 5.30. Banka Kredi Faiz Oranlari ile Otomobil Talepi Arasindaki iliskinin
Incelenmesi

Banka kredi faiz
oranlari v =
:a E
: < R
s |z |E |§ |& |5
i 7 - g - o
(=] = o = (=} o
Yeni bir S _ = > 4 =
otomobil Talebi
Evet 1 3 55 139 71 269
Ekonomik Etkiler
istikrarin
sagladigim % 250 | 273 | 61,8 | 747 64,5 67,3
varsayarsak,
doviz kurlarmin Hayir 3 8 34 47 39 131
diismesi ve faiz Etkilemez
oranlarimin
azalmasi yeni | % 750 | 72,7 | 382 | 253 | 355 | 32,7
bir otomobil
alma talebinizi | Toplam 4 11 89 186 110 400
kil i?
etkiler mi % 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100

Tablo goriildiigii gibi banka kredi faiz oranlar1 ile otomobil talepi anlamli bir iligki

bulunmaktadir (Ki-kare: 17,517, sd:4, sig:0.002 ). Arasgtirmaya katilan cevaplayicilar
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“Ekonomik istikrarin saglandigini varsayarsak, doviz kurlarinin diismesi ve faiz
oranlarinin azalmasi yeni bir otomobil alma talebinizi etkiler mi? sorusuna % 67,3
oranida evet etkiler cevabini vermislerdir. Evet, etkiliyor diyen bu kisiler ¢ogunlukla
banka kredi faiz oranlarimi yiiksek bulmaktadirlar. “Ekonomik istikrarin sagladigini
varsayarsak, doviz kurlarmin diismesi ve faiz oranlarinin azalmasi yeni bir otomobil
alma talebinizi etkiler mi?” sorusuna % 32,7 oranida hayir etkilemiyor diyen kisilerde

faiz oranlarini genellikle yiiksek bulmaktadirlar.

Anket sorularindan otomobil satin alma kararini etkileyen faktorler incelenmis ve
bunlar arasindan yakit fiyatlarin uygun olmasi ile *“ Otomobil alirken zevkiniz mi, yoksa
ihtiyaglariniz mi1 karariizda daha etkili olur?’’ sorusu arasinda bir iliskinin oldugu Ki-

kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 5.31°de gosterilmistir.

Tablo 5.31. Zevk ve Ihtiyaclar ile Yakit Fiyatlarinin Uygunlugu Arasindaki iliski

Hi
Yakat Fiyatlarin Uygun COK | . . . . ¢ .
. .| ONEMLI [KARARSIZIM| ONEMSIZ | ONEMLI [TOPLAM
Olmas ONEMLI .

DEGIL
ZEVKIM 86 32 7 6 4 135
Zevk | % 33,0 28,8 53,8 60,0 80,0 33,8
&lihtiya¢ |[IHTIYACLARIM| 175 79 6 4 1 265
% 67,0 71,2 46,2 40,0 20,0 66,3
TOPLAM 261 111 13 10 5 400
% 100 100 100 100 100 100

Tablo 5.31’de goriildiigii gibi, zevk ve ihtiyaglar ile yakit fiyatlariin uygunlugu
arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (Ki-kare: 27.687, sd:1, sig:0.000 ).
Arastirmaya katilan cevaplayicilar “Otomobil alirken zevkiniz mi, yoksa ihtiyaclariniz
mi1 kararinizda daha etkili olur?’” sorusunu % 66,3 oraninda ihtiyaglarim daha etkili olur
cevabim1 vermislerdir. Bu kisiler i¢in yakit fiyatlarinin uygun olmasini genel olarak
onemlidir. Ihtiyaglar1 daha etkili olan kisiler igin yakit fiyatlarinin uygun olmast % 67
oraninda ¢ok 6nemli iken zevkleri etkileri olan kisilerde yakit fiyatlarinin uygun olmast

% 80 oraninda hi¢ onemli degil olarak ifade edilmistir. Zevkleri daha etkili olan
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cevaplayicilar igin begenilerine hitap eden iiriinler tercih edilirken ihtiyaclar1 daha etkili

olan cevaplayicilar i¢in yakit fiyatlarinin uygun olmasi ¢ok dnemsenmektedir.

Anket sorularindan otomobil satin alma kararini etkileyen faktorlerden ‘‘Aracin
Ozelliklerinin bireyin zevk ve beklentilerine hitap etmesi’’ ile demogratif 6zeliklerden
yas sorusu arasinda bir iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen

sonuglar Tablo 5.32’de gosterilmistir.

Tablo 5.32. Aracin Ozelliklerinin Bireyin Zevk ve Beklentilerine Hitap Etmesi ile Yas
Arasimdaki liski

Aracin
ozelliklerinin Hic
o Cok . " "
bireyin zevk ve . Onemli |Kararsiz | Onemsiz | Onemli | Toplam
o Onemli
beklentilerine Degil
hitap etmesi
19-28 53 56 8 3 1 121
% 43.80% | 46.28% | 6.61% 2.48% 0.83% 100%
29-38 51 58 12 12 3 136
% 37.50% | 42.65% | 8.82% 8.82% 2.21% 100%
39-48 23 51 1 2 3 80
% 28.75% | 63.75% | 1.25% 2.50% 3.75% 100%
Yas
49-58 20 29 4 2 2 57
% 35.09% | 50.88% | 7.02% 3.51% 3.51% 100%
59ve iizeri 3 2 0 0 1 6
% 50.00% | 33.33% | 0.00% 0.00% | 16.67% 100%
Toplam 150 196 25 19 10 400
% 37.50% | 49.00% | 6.25% 4.75% 2.50% 100%
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Tablo wverileri analiz edildiginde aracin oOzelliklerinin bireyin zevk ve
beklentilerine hitap etmesi ile yas arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (Ki-kare:
27,883 sd:16, sig:0.033 ). Arastirmaya katilan cevaplayicilardan tiim yas gruplar i¢in
“Aracin Ozelliklerinin bireyin zevk ve beklentilerine hitap etmesi’’ genel olarak
onemlidir. Yas gruplarindan 19-28 ile 29-38 arasindaki kisiler i¢in “Aracin
ozelliklerinin bireyin zevk ve beklentilerine hitap etmesi’” 49-58 ile 59 ve lizeri yaslar
arasinda bulunan kisilerden daha ¢ok Onemsemmektedir. Elde edilen sonuglar tablo

5.32’de gosterilmistir.

Anket sorularindan otomobil satin alma kararmi etkileyen faktorlerden
“Ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugu’’ ile banka kredilerinin
faiz oranlar1 arasinda bir iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen

sonuclar Tablo 5.33’de gosterilmistir.

Tablo 5.33. Ekonominin Gelecegine Giiven ve Kredi Faizlerinin Uygunlugu Ile Banka
Kredi Faiz Oranlar1 Arasindaki iliskinin incelenmesi

Ekonominin gelecegine | Cok Onemli | Kararsiz | Onemsiz | Hig Toplam
giiven ve kredi Onemli Onemli
faizlerinin uygunlugu Degil
Cok Diisiik 0 2 0 2 0 4
% 0.0% 50.0% | 0.0% 50.0% 0.0% 100%
Diisiik 3 2 4 2 0 11
% 27.3% | 182% | 36.4% 18.2% 0.0% 100%
Normal 26 39 7 10 7 89
Banka
Kredi | %0 29.2% | 43.8% | 7.9% 11.2% 7.9% 100%
Faiz | yijksek 84 61 23 14 4 186
Oranlan
% 45.2% | 32.8% 12.4% 7.5% 2.2% 100%
Cok yiiksek 56 33 6 9 6 110
% 50.9% | 30.0% | 5.5% 8.2% 5.5% 100%
Toplam 169 137 40 37 17 400
% 42.25% | 34.25% | 10.00% | 9.25% 4.25% | 100%
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Tablo verileri analiz edildiginde ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin
uygunlugu ile banka kredi faiz oranlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. (Ki-
kare: 39,059 sd:16, sig:0.001). Arastirmaya katilan cevaplayicilar otomobil satin alma
kararin1 etkileyen faktorlerden “Ekonominin gelecegine giiven ve Kredi faizlerinin
uygunlugu’’ ifadesini ilk sirada % 42,25 oraninda ¢ok onemli, ikinci sirda % 34,25
oraninda 6nemli ve tgilincii sirada % 10 oraninda kararsiz olarak dnemsemektedirler.
Genel olarak bu kisiler i¢in “Ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin
uygunlugu’’ ifadesinin 0nem seviyesi artikca banka kredi faiz oranlarmi yiiksek

degerlendirmektedir.

Anket sorularindan otomobil satin alma kararmi etkileyen faktorlerden
“Ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugu’’ ile devlet tesviki
arasinda bir iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar

Tablo 5.34’de gosterilmistir.

Tablo 5.34. Ekonominin Gelecegine Giiven ve Kredi Faizlerinin Uygunlugu Ile Devlet
Tesviki Arasindaki iliskinin Incelenmesi

Ekonominin gelecegine giiven | _
ve kredi | =2 2 3
S = N =
faizlerinin | & . = N E S
uygunlugu | Z - o )

S = 1< |2 |52 |3

X = o = o 9 o

Q 4 < Z = = O
Devlet Tesviki . © X © = A -
Eski bir | Evet Alirim

1 3 55 139 71 269
otomobiliniz olsa | %

68 52,6 |625 |676 47,1 61,3
devlet 3000,
00TL-6000, 00TL | Hayir Almam

3 48 34 47 39 131
arasinda bir | %

32 474 13715 | 324 52,9 38,8
tesvik verse yeni
bir otomobil alr | Toplam

4 11 89 186 110 400
misiniz? %

100 100 100 100 100 100
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Tablo'da goriildiigii gibi “Ekonominin gelecegine giiven ve Kkredi faizlerinin
uygunlugu’’ ile devlet tesviki arasinda anlamli bir iliskibulunmaktadir (Ki-kare: 9,745
sd:4, sig:0.045 ). Arastirmaya katilan cevaplayicilardan “Eski bir otomobiliniz olsa
devlet 3000,00TL-6000,00 TL arasinda bir tesvik verse yeni bir otomobil alir misiniz?”’
sorusuna 269 kisi (% 61,3 oraninda) evet alirim demektedirler. Bunlar i¢in ekonominin
gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugu genel olarak ¢ok onemli degildir.
Ornegin 139 kisi i¢in (% 67,6 oraninda) ekonominin gelecegine giiven ve kredi
faizlerinin uygunlugu oOnemsizdir. Hayir almam diyenler ise 131 kisidir (% 38,8
oraninda). Bunlar i¢in ise ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugu
genel olarak onemlidir. Ornegin ilk sirada 48 kisi (% 47,4 oraninda) ekonominin

gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugunu 6nemli bulmaktadirlar.

Anket sorularindan “Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi o6zellikleri
etkiler?” baslikli soruda otomobilin markasi ve imaji ile yedek parca bulma kolayligi
ifadesi ile yas arasinda bir iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde

edilen sonuclar Tablo 5.35’de gosterilmistir.
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Tablo 5.35. Otomobilin Markas1 ve imaj1 ile Yedek Parca Bulma Kolayliginin Yasla

Mliskisinin Incelenmesi

19- 29- 39- 49- 59 ve
Yas % % % % . % Toplam| %
28 38 48 58 Uzeri
Cok 82 |67,8%| 96 |70.6% | 55 |68.8% | 40 [ 70.2% | 4 |66.7%]| 277 | 69.3%
Onemli
Onemli | 30 [24.8%] 30 [22.1%| 23 |28.8%| 16 |[28.1%| 1 |16.7%| 1200 | 25.0%
Yedek Kararsiz| 5 |41% | 6 |44% | 2 | 25% | 1 |18% | 0 | 0.0% 14 3.5%
Parca -
Bl Onemsiz| 3 [25% | 3 [22% ] 0 [00%]| 0 [00w| 0 |00% 6 1.5%
ulma
kolayhg: | Hig 1 [08% | 1 ]07% |0 [00%w|O0]00%w]| 1 [167%] 3 0.8%
Onemli
Degil
0,
Toplam 1151 | 10096 | 136 | 100% | 80 | 100% | 57 | 1009% | 6 |10006| 400 | 190%
Cok 67 [55.4% | 60 |44.1% | 26 |32.5%| 14 |246%| 3 |50.0%| 170 [42.50%
Onemli
Onemli | 49 [405%| 52 [38.2%| 33 |41.3%| 31 |54.4%| 3 |50.0%| 168 |42.00%
otomobifin |Kararsz| 2 [ 17% [ 12 [ 88% | 9 |113%] 6 [105%| 0 |00% [ 29 [7.25%
markave |Onemsiz| 2 | 17% | 9 [ 66% | 9 [113%| 5 [88% | 0 |00w | 25 |6.25%
imaj
Hic 1 [08% | 3 [22%| 3 [38%| 1 [18% ]| 0 |00% 8 2.00%
Onemli
Degil
0,
Toplam 1151 110096 | 136 | 100% | 80 | 1009 | 57 |105% | 6 |10006| 400 | 100%
nket cevaplayicilarindan omobil alirken talebinizi otomobilin hangi
Anket playicilarind “Otomobil alirk taleb t bilin hang

ozellikleri etkiler?” sorusunun yedek par¢a bulma kolayligi ifadesi ile demografik

Ozeliklerden yasla aralarinda anlamli bir iliski bulunmaktadir (Ki-kare: 27.464, sd:16,

sig:0.037). Genel olarak tiim yas gruplarinda yedek par¢a bulma kolayligi onemli

bulunmaktadir. Otomobilin markast ve imaji ile yasla aralarinda anlamli bir iliski

bulunmaktadir (Ki-kare: 33.024, sd:16, sig:0.007). Genel olarak tiim yas gruplarinda

otomobilin markasi ve imaj1 6nemli bulunmaktadir.

Anket sorularindan “Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi o6zellikleri

etkiler?” baslikli sorusuda arag¢ giivenligi kisisel destek, teknoloji bilgi kullanimi, yerli
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tiretim arag¢ olmasi ifadelerinin egitim durumu ile aralarinda bir iligkinin oldugu Ki-kare

analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 5.36’da gosterilmistir.

Tablo 5.36.Ara¢ Giivenligi Kisisel Destek, Teknoloji Bilgi Kullanimi, Yerli Uretim
Arag Olmas1 Durumlarmin Egitimle Iliskisinin Incelenmesi

£ E E
Egitim Durumu B © =)
= = » > S
e @ c = ]
S 3 = 8 Z |8
= | 8 | S ~ S I | X 3 | F
Cok Onemli | 13 | 54.2% 56 52.8% | 39 |574% | 88 |55.7% | 27 | 223
Arag Onemli 9 | 37.5% 43 40.6% | 21 |309% | 61 |38.6% | 11 | 145
. s+ | Kararsiz 0 0.0% 3 2.8% 6 8.8% 6 3.8% 6 21
Giivenligi
foi Onemsiz 1 4.2% 4 3.8% 2 2.9% 3 1.9% 0 10
Kisisel
Hi¢c Onemli 1 4.2% 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0% 0 1
Destek
Degil
Toplam 24 | 100% 106 100% | 68 | 100% | 158 | 100% | 44 | 400
Cok Onemli | 12 | 50.0% 56 52.8% | 41 |603% | 80 |55.7% | 26 | 215
Onemli 5 |20.8% 36 34.0% | 19 |27.9% | 62 |39.2% | 13 | 135
Teknoloji e rss | 3 |125% | 9 | 85% | 5 | 74% | 14 | 89% | 5 | 36
B9l I Gnemsiz | 4 |16.7% | 3 | 28% | L | 15% | 1 |06% | 0 | 9
Kullammt - emli | 0 | 00% | 2 | 1.9% | 2 | 29% | 1 | 06% | 0 | 5
Degil
Toplam 24 | 100% | 106 | 1009% | 68 | 100% | 158 | 105% | 44 | 400
CokOnemli | 9 | 37.5% 41 38.7% | 19 |27.9% | 30 |19.0% | 12 | 111
Onemli 5 |20.8% 33 31.1% | 22 |324% | 42 |26.6% | 15 | 117
Yerli U Kararsiz 6 | 25.0% 13 12.3% | 18 |26.5% | 33 |20.9% | 11 81
erli Uretim
Arac Ol Onemsiz 3 | 12.5% 8 7.5% 6 88% | 34 |[215% | 3 54
ra¢ Olmasi _
Hi¢ Onemli 1 4.2% 11 10.4% 3 4.4% 19 | 12.0% 3 37
Degil
Toplam 24 | 100% | 106 | 1009% | 68 | 100% | 158 | 100% | 44 | 400
Anket cevaplayicilarindan “Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi

ozellikleri etkiler?” sorusunun arag¢ giivenligi, kisisel destek hizmetleri ifadeleri ile

demografik ozeliklerden egitim arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir. (Ki-kare:

31.955, sd:16, sig:0.010 ). Genel olarak tiim egitim durumlarinda ara¢ giivenligi, kisisel

destek hizmetleri dnemsenmekte ve egitim durumu artikca bu durum daha fazla 6nem

kazanmaktadir.
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Teknolojik bilgi kullanimi ile egitim durumu analiz edilginde ise (Ki-kare:
34.058, sd:16, sig:0.005) aralarinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Genel olarak tiim
egitim durumlarinda teknolojik bilgi kullanimi 6nemli bulunmaktadir.Egitim seviyesi
artikca teknoloji bilgi kullanmmi daha ¢ok Onemsenmektedir.Ornegin ilkdgretim
mezunlarinin % 50 oraninda ¢ok onemli bulurken yiiksek okul mezunlarinin % 60’1

teknolojik bilgi kullanimini ¢ok 6nemli bulmaktadirlar.

Yerli liretim ara¢ olmasi ile egitim durumu analiz edilginde ise (Ki-kare: 33.875,
sd:16, sig:0.006 ) aralarinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Egitim seviyesi artik¢a
yerli iiretim ara¢ olmasini daha az énemsemektedirler. Ornegin lise mezunlarinda yerli
tiretim ara¢ olmasi % 38,7 ¢ok Onemli iken lisans mezunlarinda % 19 ¢ok Onemli

bulunmaktadir.

Anket sorularindan “Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi 6zellikleri
etkiler?” baslikli sorusunun yerli iiretim ara¢ olmasi ifadesi ile “Ulkemizde yerli bir
marka ile ylizde yiiz yerli mali bir otomobil iiretilse satin alir misiniz?’’ sorusu arasinda
bir iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuclar Tablo

5.37°de gosterilmistir.

Tablo 5.37. Otomobil Ozelliklerinden Yerli Mali Arag Olmas ile Yerli Marka Satin
Alma Davranis1 Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Ulkemizde yerli bir marka ile Evet Kosullu Evet, Hayir, Yerli | Toplam
yiizde yiiz yerli mali bir otomobil Kesinlikle Ozelliklerine Uretim
iiretilse satin_alir mistniz? Yerli Mali Bakar,Karsilagtirma Almam.
Tercih Yapar,Uygun Bulursam
Ederim. Alirim
Cok Onemli 89 19 3 111
% 48,6 10,0 11,1 27,8
L Onemli 56 54 7 117
Yerli liretim | o 30,6 28,4 25,9 29,3
arac olmasi Kararsizim 18 57 6 81
. . % 9,8 30,0 22,2 20,3
onemlidir. Onemsiz 13 38 3 54
% 7,1 20,0 11,1 13,5
Hig Onemli Degil | 7 22 8 37
% 3,8 11,6 29,6 9,3
Toplam 183 190 27 400
% 100 100 100 100
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Tablo analiz edildiginde “Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi 6zellikleri
etkiler?” sorusunun yerli iiretim ara¢ olmasi ifadesi ile “Ulkemizde yerli bir marka ile
yiizde yiiz yerli mali bir otomobil iiretilse satin alir misiniz?”’ sorusu arasinda
anlamli bir iliski bulunmaktadir. (Ki-kare: 102.725, sd:8, sig:0.000) “Evet kesinlikle
yerli mali tercih ederim’’ diyen cevaplayicilar % 48,6 oraninda yerli iiretim arag
olmasina ¢ok onem vermektedirler. “Kosullu evet, 6zelliklerine bakar, karsilastirma
yapar,uygun bulursam alirirm’’ diyen cevaplayicilar yerli liretim ara¢ olmasini ilk sirada
% 30 oraninda kararsiz ve ikinci sirada % 28,4 oraninda énemli bulmaktadirlar “Hayir,
yerli liretim almam’’ diyenler yerli liretim ara¢ olmasini birinci sirada % 29, 6 oranida
hi¢ 6nemli degil secenegini se¢gmektedirler. Sonug olarak “Evet kesinlikle yerli mali
tercih ederim’’ diyenler i¢in otomobilin yerli mali olmasi 6énemli iken “Hayir, yerli
iiretim almam’’ diyenler i¢cin bu durum ¢ok 6nemli bulunmamaktadir’’. Kosullu evet,
ozelliklerine bakar, karsilagtirma yapar, uygun bulursam alirim’’ diyen cevaplayicilar

yerli iiretim arag satin alma konusunda kararsiz kalmaktadirlar.

Anket sorularindan yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine katkilarinin neler
olabilicegine sorusunun “Vergi gelirlerini artirir-Biitge dengesini besler’’ifadesi ile
“Sizce hiikiimetin ekonomik biiyiime hedefi ger¢eklesiyor mu?’’ sorusu arasinda bir
iliskinin oldugu Ki-kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 5.38’de

gosterilmistir.

Tablo 5.38. Ekonomik Biiyiime Hedefi ile Vergi Gelirleri ve Biitce Dengesi Arasindaki
Mliskinin Incelenmesi

Sizce hiikiimetin ekonomik biiyiime ZAMAN
hedefi gerceklesiyor mu? ' EVET | HAYIR ZAMAN TOPLAM
Kesinlikle Katilmiyorum 5 9 6 20
% 3.2 8,8 4,3 5,0
Yerli otomobilin Katilmiyorum 9 9 7 25
Tiirkiye % 57 8,8 5,0 6,3
ekonomisine | Kararsizim 16 9 28 53
katkularindan; % 10,1 8.8 20,0 13,3
Vergi
gelirlerini Katiliyorum 64 39 58 161
artirir-Biitce  |%0 40,5 38,2 41,4 40,3
dengesini Kesinlikle Katiliyorum 64 36 41 141
besler. o4 405 35,3 29,3 35,3
Toplam 158 102 140 400
% 100 100 100 100
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Tablo incelendigi zaman sorulan sorulardan yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine

ee

katkilarinin neler olabilicegine yonelik ifadelerden * Vergi gelirlerini artirir-Biitge
dengesini besler.”’ ile “Sizce hiikiimetin ekonomik biliyiime hedefi gerceklesiyor mu?’’
sorusu arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. (Ki-kare: 15,989 sd:8, sig:0.043) Yerli
otomobil satin almanin vergi gelirlerini artiracagin1 ve biitce dengesini besleyecegine
katilan cevaplayicilar hiikiimetin ekonomik biiylime hedefinin ger¢eklesmesine % 40,5
oraninda evet demislerdir.Hayir ve zamam zaman cevabini veren kisilerde cogunlukla

yerli otomobil satin almanin vergi gelirlerini artiracagmi ve blitce dengesini

besleyecegine katilmaktadirlar.

Anket sorularindan yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine katkilarinin neler
olabilicegine yonelik ifadelerden “Yan sanayiyi gelistirmesi’’ ve “Ulusal kaynaklarin
etkin kullanimini saglar’” segenekleri ile “ Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli
mali bir otomobil {iretilse satin alir misiniz? *” sorusu arasinda bir iligskinin oldugu Ki-

kare analiziyle tespit edilmistir. Elde edilen sonuclar Tablo 5.39°da gosterilmistir.

Tablo 5.39. Yerli Mali Otomobil Satin Alma ile Yan Sanayi ve Etkin Kaynak
Kullanimi Arasindaki Iliskinin incelenmesi

Ulkemizde yerli bir marka ile Evet Kesinlikle |Kosullu Evet, Ozelliklerine | Hayir, |Toplam
yiizde yliz yerli mal1 bir otomobil |Yerli Mali Bakar, Karsilastirma Yerli
tiretilse satin alir misiniz? Tercih Ederim. | Yapar,Uygun Bulursam Uretim
Alirim Almam
Kesinlikle 8 6 3 17
katilmiyorum
% 44 3,2 11,1 4,3
. Katilmiyorum | 12 4 1 17
Yerli | o 6,6 2.1 37 |43
w Kararsizim 6 6 6 18
ekonomisine |28 33 3.2 222 |45
Powrarr— Katiliyorum 71 81 13 165
m" % 38,8 42,6 48,1 41,3
.o . Kesinlikle 86 93 4 183
gelistirmesi.
Katiliyorum
% 47,0 48,9 14,8 45,8
Toplam 183 190 27 400
% 100 100 100 100
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Tablo 5.39. (Devam)

Kesinlikle
katilmiyorum 9 6 2 17
Yerli % 4,9 3,2 7,4 43
otomobilin Katilmiyorum | 8 5 0 13
Tiirkiye % 44 2,6 ,0 3,3
ekonomisine | Kararsizim 7 19 6 32
katkilarisinin; | % 3,8 10,0 22,2 8,0
Ulusal Katiliyorum 71 84 7 162
kaynaklarin % 38,8 442 25,9 40,5
etkin Kesinlikle
kullanimmmi | Katiliyorum 88 76 12 176
saglar. % 48,1 40,0 44 4 440
Toplam 183 190 27 400
% 100 100 100 100

Tablo analiz edildiginde sorulardan yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine
katkilarin neler olabilicegine yonelik ifadelerden “ Yan sanayiyi gelistirmesi’’ ifadesi
ile “Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali bir otomobil {iretilse satin alir
misiniz?”’ sorusu arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. (Ki-kare: 34,910 sd: 8, sig:
0.000) “Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali bir otomobil iiretilse satin
alir mismiz? sorusuna “Kosullu evet, ozelliklerine bakar,karkilastirma yapar,uygun
bulursam alirim’> cevabim1 verenler birinci sirada % 48,9 oraninda kesinlikle
katiliyorum segenegini secmislerdir.ikinci olarak % 42,6 oraninda katiliyorum
secenegini segmislerdir. “Evet kesinlikle yerli mali tercih ederim’’ cevabini veren kisiler
ise birinci sirada % 47 oraninda kesinlikle katiliyorum secenegini segmislerdir. Ikinci
olarak kisi % 38, 8 oraninda katiliyorum sec¢enegini se¢mislerdir. “Hayir, yerli {iretim
almam’’ diyen kisiler birinci sirada % 48,1 oraninda katiliyorum segenegini
secmislerdir. Ikinci sirada % 22,2 oraninda katiliyorum secenegini se¢mislerdir. Genel
olarak yerli otomotil satin almanin yan sanayiyi gelistirerek iilke ekonomisine katki

saglayacagina katilmaktadirlar.

Tablo wverileri incelendigi zaman yerli otomobilin Tirkiye ekonomisine
katkilarinin neler olabilicegine yonelik ifadelerden “ Ulusal kaynaklarin etkin
kullanimini saglar’” ifadesi ile “Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali bir
otomobil liretilse satin alir misiniz?’’ sorusu arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.
(Ki-kare: 18.512 sd: 8, sig: 0.0018). “Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali

bir otomobil iiretilse satin alir misiniz? sorusuna “Kosullu evet, 6zelliklerine bakar,
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karsilastirma yapar, uygun bulursam alirim’’ cevabini veren kisiler birinci sirada % 44,2
oraninda katiliyorum segenegini se¢mislerdir. ikinci olarak % 40 oraninda kesinlikle
katiliyorum segenegini se¢mislerdir. “Evet, kesinlikle yerli mali tercih ederim’’ cevabini
veren kisiler ise birinci sirada % 48,1 oraninda kesinlikle katiliyorum segenegini
se¢mislerdir. Ikinci olarak % 38,8 oraninda katiliyorum secenegini segmislerdir. “Hayur,
yerli iiretim almam’’ diyen kisiler birinci sirada % 44,4 oraninda kesinlikle katiliyorum
secenegini se¢mislerdir. Ikinci olarak % 25,9 oraninda katiliyorum secenegini
segmiglerdir. Genel olarak yerli otomotil satin almanin ulusal kaynaklar1 etkin

kullanarak iilke ekonomisine katki saglayacagina katilmaktadirlar.
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SONUC VE ONERILER

Gelismekte olan iilkeler ic¢in biiyiime hareketini hizlandirmak ve
stirdiiriilebilirligini saglamak onemlidir. Lokomotif sektorlerden biri olan otomotiv
sektorii, beslendigi ve besledigi bir c¢ok sektorle istihdama katki saglamaktadir.
Kiiresellesmenin artmasiyla birlikte mal ve sermaye hareketlerinin diinya geneline
yayilmasi, irliin girdi fiyatlarinin giderek birbirine yaklasmasi, meydana gelen
teknolojik yenilikler firmalar1 daha g¢etin rekabet kosullarina zorlamaktadir. Otomotiv
sektoriinde tiretim yapan firmalar verimlilik artisina, etkin kaynak kullanima, kalite
kontroliine, AR-GE yatirnm c¢alismalarina, talebe gore sekillenebilen esnek iiretim
hatlarina ve sektordeki diger firmalarla isbirligine dayanan bir ¢alisma seyri

izlemelidirler.

Tiirkiye’deki otomotiv sektorii daha ¢ok yabanci ortakliklara dayali olarak faaliyet
gostermektedir. Tirkiye etkin calisan bir yan sanayine ve giiglii bir sermaye yapisina
sahip olmasina ragmen halen kendi yerli markasini tiretememistir. Otomotiv sektorii
saglam bir vergi kaynagi saglamasi, istidami artirmasi ve ddemeler dengesi tizerindeki
tyilestirici Ozellikleri bakimindan iilke ekonomisi i¢in Onemlidir. Kendi markasin
olusturacak donanim ve isgiicline sahip olan Tiirkiye yerli liretim yaparak sektorde daha

gliclii konuma gegmelidir.

Otomotiv sektoriindeki tirtinler dayanikli tiiketim mallari olmasindan, dolay: talep
ongoriilerinin yapilmasi kolay degildir ve talep edilen iriinler piyasadaki mevcut diger
tirtinlerin sayisindan etkilenmektedir. Otomobil kullanicilart yeni bir otomobil talebi
olustururken; mevcut otomobilleri tamir ettirmek yada Ozellik ekletmek suretiyle
kullanmanin maliyetiyle piyasadan ikame baska bir {iriinii finansal durumlarina bagl

olarak degistirilmesinin firsat maliyetini karsilastirabilirler.

Otomobil talebi ve talebinin belirleyicilerine yonelik tutumlar arasindaki iligkinin

incelendigi calismada asagidaki sonuglar elde edilmistir.

Anket cevaplayicilart ¢ogunlukla 19-28 yas grubundan % 30,3 ve 29-38 yas
grubundan % 34 olarak meydana gelmekte, gelir diizeyleri 1851-2850 TL olanlar ise %
34,3 oraninda ve 2851-3850 TL olanlar ise % 27,5 oraninda olmaktadir. Anket
cevaplayicilarinin %17,3’1 kadin ve % 82,8’1 erkeklerden olusmaktadir. Satin alma

kararinda bilgi alma yerlerinden en c¢ok tercih edilen %31,8 oraninda internet
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olmaktadir. Otomobil satin alma davranislarinda ihtiyaglar (% 66,3) zevkten (% 33,8)
daha etkili olmaktadir.

Otomobil {izerinden alinan motorlu tasitlar vergisi cevaplayicilar tarafindan
genellikle yiiksek bulunmakta ve genel olarak egitim seviyesi artik¢a vergi oranlar1 daha
yiiksek bulunmaktadir. Otomobil satig vergileri olumlu yonde yeniden diizenlenirse
talep edilen miktar artabilir ve vergi yiikiinii azaltan otomobil sektorii daha hizl
biiyiiyebilir. Ayrica ¢evre dostu otomobillere yonelik daha ¢ok vergi indirimleri

saglarak tiiketiciler daha gok ¢evre koruma bilincine kavusturulabilir.

Cevaplayicilarin yerli mali otomobil talebi genel olarak yliksek olmakla beraber,
egitim seviyesi daha diisiik olanlar etnosentrik davraniglar gostererek daha ¢ok yerli
mali otomobil tercih etmektedirler. Egitim seviyesi artik¢a tiiketicilerin iiriinden
beklentileri daha c¢ok artmakta ve diinya pazarindaki markalarla yerli markayi
kiyaslamaktadirlar. Bu kisiler i¢in kalite ve {irtin 6zellikleri daha 6n plana ¢ikmaktadir.
Ayrica yapilan ¢alisma sonucuna bagli olarak arag giivenligi kisisel destek hizmetleri ve

teknolojik bilgi kullanim1 egitim seviyesi artik¢a daha ¢ok dnemsenmektedir.

Cevaplayicilarin gelir grublari ile yakit tiirleri arasindaki iliski incelenmis daha
diistik gelir grublarindaki kisiler daha uygun yakat tiirii olan LPG’yi tercih etmekte iken
gelir seviyesi daha yiiksek olan kisiler daha ¢ok benzin ve motorin tercih etmektedirler.
Benzinli motor, yakit atesleme lstiinliigli sayesinde daha kisa siirede hizlanabilmesi,
daha sessiz ¢aligsan motor yapisina sahip olmasi, motor bakimi, asinma ve yipranma gibi
mevzularda daha uzun Omiirli olmasi, yiiksek devirlerde maximum perfonmas
saglamasi gibi avantajlar1 saglamaktadir. Ote yandan benzin tiiketimi motorine gore %
25 daha fazladir ve giic iiretimleri de daha zordur. Dizel motor yakit tasarrufu saglarken,
bakim ve servis olanaklar1 daha pahali olmakta ve kis aylarinda -10 derece sicaklikta
yakiti dondurma riski tasimaktadir. Erzurum’daki otomobil kullanicilarini motorin
(dizel) yakat tiirii en ¢ok tercih ettikleri gozlenmistir. Gelir gruplar ile sifir ve ikinci el
otomobil tercihi arasindaki iliski incelenmis diisiik gelir gruplarinda ikinci el otomobil

talebi fazla iken yiiksek gelir gruplarinda daha ¢ok sifir otomobil talebi olmaktadir.

Yas gruplarinin ihtiyag ve ilgi duyduklar {irlin 6zellikleri farklilik gdsterdiginden
daha genc yas gruplarindaki kisiler i¢in aracin zevk ve beklentileri lizerinde sosyal statii

araci olmasi, gosteris etkisi gibi etkenler etkili iken daha {ist yas gruplarinda ailesel
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ihtiyaglar, tecriibe, marka bagimligi gibi etkenler zevk ve beklentiler {izerinde etkili

olmaktadir.
Elde edilen sonuglar dogrultusunda su 6nerilerde bulunulabilir:

Ekonomi politikalarinin sonuglarma gore sekillenen talep, faiz oranlarinin
hareketlerinden ¢ok etkilenmektedir. Ekonomiyi canlandirmak isteyen hiikiimetler faiz
oranlar1 diigiirerek talep edilen miktar1 artmaktadirlar. Calisma sonuglarina gore
otomobil satin alma davranisi {izerinde ekonominin gelecegine gliven ve kredi
faizlerinin uygunlugu ¢ok onemli bulunmakta ve genel olarak banka kredi faiz oranlari
yiiksek degerlendirilmektedir. Buradan hareketle genel olarak faiz oranlari daha diisiik
seviyelere ¢ekilirse otomotiv piyasasindaki talep olumlu yonde etkilenecektir.
Ekonomik konjonktiir i¢inde giiven ortami olusmak ve bu ortamin siirdiiriilebilirligini
saglamak talep dalgalanmalarin1 azaltacaktir. Talep edilen miktarin sadece belli
donemler artmasi diger donemlerde ise azaltmasi piyasalarda otomotiv sektoriin
hareketlerinden etkilen diger sektorleri de olumsuz etkileyeceginden istikrarli talep

ortami1 olusturulmalidir.

Calisma sonuglarina gore *“ Eski bir otomobiliniz olsa devlet 3000,00 TL-6000,00
TL arasinda bir tesvik verse yeni bir otomobil alir misiniz?’’ sorusuna % 61,3 oraninda
evet alinm demisler ve bu kisiler i¢in ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin
uygunlugu ¢ok dnemsenmektedir. Otomobil talebi {izerinde etkili olan devlet tesvikleri;
Tiirkiye’nin gelecek donemlerdeki otomotiv sektoriiniin iiretim miktarin1 ve ihracatini
artirmasiyla biliylime {lizerinde olumlu bir etkiye sahip olacaktir. Devlet tesvikleri
sayesinde otomotiv sektOriinlin ana ve yan sanayi yatirimlari artmakta satis miktarlarina
onemli bir destek saglanmaktadir. Bazi tesvik paketlerinin vergi indirimleri,
muafiyetleri ve aflarla da desteklenmesi hem iireticileri hem de tiiketicileri olumlu

yonde etkileyebilir.

Calisma kapsaminda yerli otomobil talebi ve yerli otomobilin Tiirkiye
ekonomisine katkilar1 incelenmistir. Genel olarak iiretilecek yerli markaya yonelik talep
olumlu yonde olmaktadir. Buna baglh olarak Tiirkiye yerli marka olusturma g¢abalarim
hizlandirmalidir. Olusturulan marka Diinya genelinde etkili olan markalarin 6zelliklerini
1yl analiz etmeli, farkli miisteri gruplarina hitap eden farkli secenekleri sunmali, fiyat,

maliyet ve donanim oOzellikleri bakimindan rekabet sartlarin1 zorlamalidir. Yerli
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otomobilin Tiirkiye ekonomisine katkilari incelendigi zaman otomobil satiglarindan elde
edilen vergi gelirleri ekonomiye katki saglayarak biitge dengesini beslemektedir. Yerli
otomobil beklentileri karsilarsa ve piyasadaki diger iiriinlerle kiyasen hem ozellikler
hem de fiyat agisindan istiinliikler yakalarsa i¢ pazarin talebini karsilamasina ek olarak
dis pazarlara ihra¢ edilerek 6demeler dengesi lizerinde olumlu etkiler olusturabilir. Yerli
otomobilin olusmasi ile yan sanayinin; tasarim, projelendirme ve iiriin gelistirme gibi
konularda sorumluluklar1 artmakta ve teknoloji, insan kaynaklari, bilgi ve Kkalite
alanlarina ise daha ¢ok 6nem vermeleri gerekmektedir. Tiirkiye’deki otomotiv sanayisi
kiiresel otomobil firmalarin lisansh {iretimlerini yapmakta ve diinya pazarlarina ihrag
etmektedir. Bu firmalarin gereksim duydugu iriinleri yan sanayi etkin bigimde tedarik
etmektedir. Yan sanayi AR-GE caligmalarina agirlik vermekte, tasarim ve bilgi
birikimine ve yetkin eleman sayisina sahip olmaktadir. Yerli otomobil yan sanayi bu
tecribesinden  glic  alarak  kendisine  agilan  firsat  pencerelerini  iyi
degerlendirmelidir. Tiirk otomotiv sanayisi de etkili fiyatlandirma politikalar1 ve satig

tesvikleri ile desteklenmelidir.
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http://tr.wikipedia.org/wiki/Avustralya
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0sve%C3%A7
http://tr.wikipedia.org/wiki/Macaristan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Slovenya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Portekiz
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87in_Halk_Cumhuriyeti
http://tr.wikipedia.org/wiki/Avrupa_Birli%C4%9Fi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Japonya
http://tr.wikipedia.org/wiki/ABD
http://tr.wikipedia.org/wiki/Almanya
http://tr.wikipedia.org/wiki/G%C3%BCney_Kore
http://tr.wikipedia.org/wiki/Brezilya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Hindistan
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0spanya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Meksika
http://tr.wikipedia.org/wiki/Fransa
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kanada
http://tr.wikipedia.org/wiki/Tayland
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0ran
http://tr.wikipedia.org/wiki/Rusya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Birle%C5%9Fik_Krall%C4%B1k
http://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87ek_Cumhuriyeti
http://tr.wikipedia.org/wiki/Polonya
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0talya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Arjantin
http://tr.wikipedia.org/wiki/Endonezya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Malezya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Slovakya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Bel%C3%A7ika
http://tr.wikipedia.org/wiki/G%C3%BCney_Afrika
http://tr.wikipedia.org/wiki/Romanya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Tayvan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Avustralya
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0sve%C3%A7
http://tr.wikipedia.org/wiki/Macaristan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Slovenya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Portekiz

Sira
33
34
35
36
37
38
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2010
156,880
109,433
104,814
104,357

94,106
92,339
83,133
63,530
42,066
41,714
32,920
22,335
18,033
16,650
6,500
4,700

2005
94,437
153,393
253,279
135,425
102,204
123,425
215,759
64,492
33,992
109,333
31,600
32,254
14,179
26,995
21,644
6,660

2000
52,264
102,578
141,026
123,324
98,823
78,852
31,255
38,877
31,314
23,979
6,862
41,047
12,740
19,324
38,926
5,245
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http://tr.wikipedia.org/wiki/Pakistan
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http://tr.wikipedia.org/wiki/Venezuela
http://tr.wikipedia.org/wiki/Hollanda
http://tr.wikipedia.org/wiki/M%C4%B1s%C4%B1r
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ukrayna
http://tr.wikipedia.org/wiki/Filipinler
http://tr.wikipedia.org/wiki/Fas
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kolombiya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Vietnam
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ekvador
http://tr.wikipedia.org/wiki/S%C4%B1rbistan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Beyaz_Rusya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Finlandiya
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C5%9Eili
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%96zbekistan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Pakistan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Avusturya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Venezuela
http://tr.wikipedia.org/wiki/Hollanda
http://tr.wikipedia.org/wiki/M%C4%B1s%C4%B1r
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ukrayna
http://tr.wikipedia.org/wiki/Filipinler
http://tr.wikipedia.org/wiki/Fas
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kolombiya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Vietnam
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ekvador
http://tr.wikipedia.org/wiki/S%C4%B1rbistan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Beyaz_Rusya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Finlandiya
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C5%9Eili
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EK 2. LMC Automotiv Diinya Otomotiv Uretimi

BOLGE ARAC TURU 2012/ 2013 Degisim 2014 2014/2013
(’000adet)  (’000adet) (C000)  Degisim
KUZEY OTOMOBIL 7.0018.403 7.218 3,1% 7.462 3,4%
AMERIKA H.TICARI 474 8.951 6,5% 9.170 2,4%
A.TICARI 15.878 461 -2,7% 498 8,0%
TOPLAM 16.630 4,7% 17.130 3,0%
MERCOSUR OTOMOBIL  3.093 3.269 5,7% 3.378 3,3%
H.TICARI 907 1.042 14,9% 1.073 3,3%
A.TICARI 179 246 37,4% 251 2,0%
TOPLAM 4.179 4557 9,0% 4.702 3,2%
BATI AVRUPA OTOMOBIL  11.466 11.262 -1,8% 10.994 -2,4%
H.TICARI 1.279 1.188 -7,1% 1.233 3,8%
A.TICARI 406 404 -0,5% 394 -2,5%
TOPLAM 13.151 12.854 -2,3% 12.621 -1,8%
DOGU OTOMOBIL 5.952 6.071 2,0% 6.599 8,7%
AVRUPA H.TICARI 735 696 -5,3% 714 2,6%
A.TICARI 276 282 2,2% 303 7,4%
TOPLAM 6,963 7.049 1,2% 7.616 8,0%
JAPONYA OTOMOBIL  8.549 8.226 -3,8% 7.917 -3,8%
H.TICARI 966 923 -4,5% 855 -7,4%
A.TICARI 307 320 4,2% 347 8,4%
TOPLAM 9.822 9.469 -3,6% 9.119 -3,7%
ASYA/PASIFIK OTOMOBIL 23.279 25.516 9.6% 28.393  11,3%
H.TICARI 7.679 7.514 -2,1% 8.018 6,7%
A.TICARI 1.643 1.638 -0,3% 1.742 6,3%
TOPLAM 32.601 34.668 6,3% 38.153  10,1%
DIGERLERI OTOMOBIL  1.840 1.476 -19,8%  1.700 15,2%
H.TICARI 579 571 -1,4% 687 20,3%
A.TICARI 102 102 0,0% 103 1,0%
TOPLAM 2.521 2.149 -14,8%  2.490 15,9%
DUNYA OTOMOBIL 61,180 63.038 3,0% 66.443  5,4%
H.TICARI 20.548 20.885 1,6% 21.750 4,1%
A.TICARI 3.387 3.453 1,9% 3.638 5,4%
TOPLAM 85.115 87.376 2,7% 91.831 5,1%
ABD OTOMOBIL 4.115 4.413 7,2% 4.527 2,6%
H.TICARI 5.990 6.464 7,9% 6.656 3,0%
A.TICARI 330 334 1,2% 340 1,8%
TOPLAM 10.435 11.211 7.4% 11523  2,8%
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EK 3. Motorlu Kara Tasitlar Sayisi

112

Yil

1966
1967
1968
1969
1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
[ 1997
[ 1998
" 1999
[ 2000
[ 2001
[ 2002
[ 2003
[ 2004
" 2005
" 2006
[ 2007
[ 2008
[ 2009
[ 2010
" 2011
[ 2012
2013
2014"

Toplam

231977
284 194
318 768
354 398
369 808
403 880
460 087
543 318
647 947
785 920
920 141
1042 239
1142 561
1 566 405
1696 681
1802 742
1901 926
2041 244
2215174
2 391 357
2641 353
2887 287
3 140 265
3388 259
3750678
4101975
4584 717
5250 622
5606 712
5922 859
6 305 707
6 863 462
7371541
7758 511
8 320 449
8 521 956
8 655 170
8903 843
10 236 357
11 145 826
12 227 393
13 022 945
13 765 395
14 316 700
15 095 603
16 089 528
17 033 413
17 939 447
18 094 581

Otomobil

91 469
112 367
125 375
137 345
137771
153 676
187 272
240 360
313 160
403 546
488 894
560 424
624 438
688 687
742 252
776 432
811 465
856 350
919 577
983 444
1087 234
1193021
1310 257
1434 830
1649 879
1864 344
2181388
2619 852
2 861 640
3058 511
3274 156
3570 105
3838 288
4072 326
4422 180
4534 803
4 600 140
4700 343
5 400 440
5772745
6 140 992
6472 156
6 796 629
7 093 964
7544 871
8113111
8 648 875
9283 923
9 393 391

Minibiis

10913
16 008
18 967
20 540
20 916
22 380
25559
30 055
34 122
40 623
46 066
51 999
56 836
61 596
64 707
66 514
69 598
73 585
80 697
87 951
97 917
106 314
112 885
118 026
125 399
133 632
145 312
159 900
166 424
173 051
182 694
197 057
211 495
221 683
235 885
239 381
241 700
245 394
318 954
338 539
357 523
372 601
383 548
384 053
386 973
389 435
396 119
421 848
423 112

Otobiis

12 041
13 332
13948
15529
15980
17 140
18 504
20 011
21 404
23 763
25 388
27 096
28 559
30 634
32783
33839
35432
38 478
43 638
47119
50 798
53 554
56 172
58 859
63 700
68 973
75592
84 254
87 545
90 197
94 978
101 896
108 361
112 186
118 454
119 306
120 097
123 500
152 712
163 390
175949
189 128
199 934
201 033
208 510
219 906
235949
219 885
217 068

Kamyonet

31 462
39 927
43 441
48 655
52 152
57 011
62 796
71043
81 025
98 579
116 861
134 213
144 695
155278
165 821
172 269
178 762
186 427
198 106
212 505
224 755
233 480
240718
248 567
263 407
280 891
308 180
354 290
374 473
397 743
442 788
529 838
626 004
692 935
794 459
833 175
875 381
973 457
1259 867
1475 057
1695 624
1890 459
2 066 007
2204 951
2399 038
2611104
2794 606
2933 050
2 961 262

Ozel

Kamyon Motosiklet amach

47931
56 889
62 616
69 478
70 730
73433
78 920
86 780
95 309
108 381
122 176
138 093
146 551
157 095
164 893
172 372
180 772
190 277
197 721
205 496
217111
225 872
234 166
241 392
257 353
273 409
287 160
305511
313771
321421
333 269
353 586
371163
378 967
394 283
396 493
399 025
405 034
647 420
676 929
709 535
729 202
744 217
727 302
726 359
728 458
751 650
755 950
760 058

32099
39 647
47 062
52 959
60 994
68 417
74 402
80 860
86 028
91 421
96 984
102 127
109 890
120 378
137931
160 557
182 795
217 327
256 338
289 052
327 326
369 894
420 889
472 853
531941
590 488
655 347
743 320
788 786
819 922
854 150
905 121
940 935
975 746
1011 284
1031221
1046 907
1073 415
1218 677
1 441 066
1822 831
2003 492
2181383
2303 261
2389 488
2527 190
2657722
2722 826
2730 485

tasitlar
3610
3641
4033
4 568
5070
5349
5747
6 420
7338
8 450
9224
10 137
10 698
11291
11777
12 459
13 386
14 705
16 312
17 639
19 448
21236
23 301
25 060
26 519
28 606
31158
33703
35495
37 272
40 212
45 327
49 925
52 105
55 677
57 490
58 790
60 511
28 004
30333
34 260
38573
35 100
34 104
35 492
34 116
33071
36 148
37539

Yol ve is
makineleri
2 452
2383
3326
5324
6 195
6474
6 887
7789
9561
11 157
14 548
18 150
20 894
22 875
24 090
26 246
30 160
33532
39 445
45 561
50 819
55129
58 300
60 191
63 024
66 981
72 000
79 233
83072
87 214
95 318
107 151
117 913
120 937
129 157
131 019
133 003
137933
_@
_@
@
L@
_@
_@
_@
_@
L@
_®
_@

Traktor

318 571
352 427
382 054
399 556
430 563
463 340
502 590
565 945
628 787
683 577
728 481
769 456
794 651
828 580
870 559
895 506
937 528
988 142
1053 381
1107 457
1131626
1159 070
1179 068
1180127
1184 256
1210 283
1247 767
1290 679
1327 334
1358577
1368 032
1404 872
1466 208
1515421
1565 817
1571 666

Kaynak: Emniyet Genel Midiirligi
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EK 4. Motorlu Tasit Araci Ureten Firmalar ve 2012 Uretim Kapasiteleri

KURULU | URETIM URETIME | LISANS URETIM YERLI KAPASIT
5 ADI YERI BASLAMA KONUSU | SERMAYE | E (2012)
TARIHI PAYI (%)
Hattat Cerkezkoy- 2002 Valtra/ Traktor 100 15.000
Tarim Tekirdag Universal/
Hattat
M. Benz | Esenyurt- 1968 1985 Mercedes Kamyon, 15 18.500
Tiirk Istanbul Benz Otobiis
Aksaray
Anadolu Gebze- 1966 Isuzu Kamyon, 70.26 13.155
Isuzu Kocaeli Kamyonet
Minibiis
Midibiis
Honda Gebze- 1997 Honda Otomobil - 50.000
Tiirkiye Kocaeli Motor
Europe Ltd
Hyundai Kocaeli 1997 Hyundai Otomobil 30 125.000
Assan Motor Kamyonet
Comp. Minibiis
Toyota Sakarya 1994 Toyota Otomobil - 150.000
Avrifiye- 1963 Land Kamyonet 100 8.800
Otokar Sakarya Rover/ Otobiis
Fruehauf Minibiis
Midibiis
Ford Eskisehir 1983 2001 Ford Kamyon 59 330.000
Otosan Golciik- Kamyonet
Kocaeli Minibiis
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Karsan Niliifer- 1966 Karsan/Pe | Kamyon 100 95.050
Bursa ugeot/ Kamyonet
Hyundai Minibiis
Motor Otobiis
Company/
Renault
Trucks/Bre
da
Menarini
Bus
Tofas Bursa 1971 Fiat Otomobil 62.2 400.000
Oyak Bursa 1971 Renault Otomobil 49 360.000
Renault
M.A.N Akyurt- 1966 Man Truck | Kamyon 0,1 1.700
Tiirkiye Ankara & Bus AG | Otobiis
T. Traktér | Ankara 1954 - Traktor 62,2 40.000
B.M.C. Pinarbasi- 1966 - Kamyon 100 20.000
[zmir Kamyonet
Otobiis
Midibiis
Temsa Adana 1987 Temsa/Mit | Kamyon 100 10.750
Global Sakarya 2008 subishi Kamyonet
Fuso Otobiis
Truck&Bu | Minibiis
s Corp
Toplam 1.637.955

Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi (OSD). www.0sd.org.tr
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EK 5. Anket Formu

Saymn llgili; bu anket Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Ana Bilim Dah iktisat Politikas

Béliimde yiiriitiilmekte olan “Otomotiv Sektoriiniin Iktisadi Analizi; Erzurum Il Merkezinde Otomobil Talebi

ve Talebinin Belirleyicileri Uzerine Bir Saha Arastirmasi” adl yiiksek lisans tezi i¢in veri toplamak amaciyla

yapilmaktadir. Anket isim yazilmayacak ve bilgiler bilimsel ama¢ disinda kullanilmayacaktir. Arastirmanin

basariya ulasmas her seyden once vereceginiz bilgilerin dogruluguna baghdur. Ilginize tesekkiir ederim.
YUKSEK LISANS OGRENCISI SEVDANUR DURMUS

1-Cinsiyetiniz? () Erkek () Kadin

2-Yasimz? () 19-28 () 29-38 ()39-48 () 49-58 () 59- ve iizeri.

3-Medeni Durumunuz? () Evli () Bekar ( )Evli ve ¢ocuklu

4-Ailenizdeki kisi sayisi? (........ )

5-Egitim Durumunuz? ( ) Tlkdgretim () Lise () Yiiksekokul () Lisans () Yiiksek lisans/Doktora

6-Mesleginiz?

()Memur () Isci ( )Esnaf ( )Emekli ()Serbest meslek ( )Ozel sektor calisani ( )Diger

7-Aylik Net geliriniz? ( )850,00 TL-1850,00TL () 1851,00TL-2850,00TL ( )2851,00 TL- 3850,00

TL

() 3851,00 TL ve iizeri.

8-Varsa ailenizde sizden bagka ¢alisan kisi say1s1?

()1 kisi ()2 kisi ()3 kisi ()4 kisi ()5 kisi ve tizeri

9-Otomobiliniz var m1? ( )evet, var ( )hayir yok

10- Otomobiliniz varsa, otomobilinizin model yili nedir? ( .......... )

11-Otomobilinizi satin alirken; sifir m1 yoksa ikinci el mi satin aldimz?(............ )

12-Ailenizde sizde bagka otomobili olan var mi?(...)

13-Satin aldiginiz otomobil nasil dikkatinizi ¢ekti?

()TV, radyo, gazete, dergi vs. yerlerdeki reklamlarla ( )Internet araciyla

()Trafikte ( )Yakin ¢evrenin tavsiyesiyle ( )Diger kaynaklar

14-Otomobiliniz varsa, aylik biitcenizde otomobil yakit harcamalarma ne kadar pay

ayirtyorsunuz?(...... )

15-Otomobil alimin1 tasarruf araci olarak goriiyor musunuz? ( )evet, goriiyorum ( )hayir

gormilyorum

16-Tasarruflariniz1 nasil degerlendiriyorsunuz?

()Bankada ( )Hisse senedi ve tahvil alarak ( )Doviz alarak

()Gayrimenkul alarak ( )Altin alarak ( )Diger

17-Tasarruf araglariin getirilerindeki degismeler otomobil talebinizi etkiler mi?

()evet, etkiler ( )hayir etkilemez

18-Otomobilinizi satin alirken tagit kredisi kullandiniz mi? ( )evet () hayir

19-Kredi kullandrysaniz kullanma sekliniz nedir?

()Markanin finans kurulusu

()Yetkili saticinin 6nerdigi banka

()Kendi bankam

20-Otomobilinizin fiyatinin ne kadar i¢in kredi kullandimiz?(% .......... )

21-Banka kredilerinin faizlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

()Cok diisiik ( )Dustik ( )Normal ( )Yiiksek ( )Cok yiiksek

22-Otomobiliniz hangi yakit ile ¢alistyor?

()Benzin ()LPG ()Motorin

23-Yeni bir otomobil alacak olsaniz yakit sisteminin ne olmasini isterdiniz?

()Dizel ()Benzin ()LPG ()Hidrojenle ¢alisan yakit hiicreli ( )Elektrik motorlu ( )Hibrit motor

24-Otomobil alirken zevkiniz mi, yoksa ihtiyaclariniz m1 kararinizda daha etkili olur?

()Zevkim ()ihtiyaglarim

25-Otomobilden alman motorlu tasitlar vergisi ile ilgili diislincenize uygun olan secenegi

isaretleyiniz?

()Cok diisiik ( )Dustik ( )Normal ()Yiiksek ( )Cok yiiksek

26-Tiirkiye’deki yakit fiyatlarint nasil degerlendiriyorsunuz?

()Cok diisiik ( )Diisiik ( )Normal ()Yiiksek ()Cok yiiksek
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27-Sizce hiikliimetin ekonomik biiylime hedefi ger¢eklesiyor mu?( )evet ( )hayir ( )zaman zaman
28-Hiikiimetin acgiklamalarina gore enflasyon diigiiyor. Enflasyondaki bu diisiis otomobil talebinizi
etkiliyor mu?

()Hig etkilemiyor ( )Az etkiliyor ()Etkiliyor ( )Cok etkiliyor ( )Cok fazla etkiliyor

29-Son on y1l iginde ekonomik durumunuz gelisti mi? ( )evet ( )hayir

30-Daha 6ncede yapilmis olan, eski otomobilleri trafikten ¢ekme karsiliginda yeni otomobillerde

OTV indirimi saglayan hurda uygulanmasinin yeniden yapilmasini ister misiniz?

()Evet, ()Hayr ( )ilgilenmiyorum

31-Eski bir otomobiliniz olsa devlet 3000,00TL-6000,00TL arasinda bir tesvik verse yeni bir

otomobil alir misiniz?
() Evet, alirim ( )Hayir almam

32- Ekonomik istikrarin sagladigimi varsayarsak, doviz kurlarmin diismesi ve faiz oranlarmin
azalmasi yeni bir otomobil alma talebinizi etkiler mi ?( )Evet etkiler ( )Hay1r etkilemez

33-Ulkemizde yerli bir marka ile yiizde yiiz yerli mali bir otomobil iiretilse satin alir misiniz?

() Evet, kesinlikle yerli mali tercih eder alirim

() Kosullu evet, 6zelliklerine bakar, karsilagtirma yapar uygun bulursam alirim

() Hayrr, yerli iiretim almam

s |z i | |8
K £ 5 = 2%
o Q o ©Q T a
34- Otomobil satin alma kararinizi etkileyen faktorleri ne
kadar 6nemli buldugunuzu dikkate alarak isaretleyiniz.
Bireysel ve ailesel ihtiyaglar1 kargilamasi [] [] [] [] []
Fiyatimn diger otomobillere gore uygun olmasi [] [] [] [] []
Yakit fiyatlarin uygun olmasi [] [] [] [] []
Pargasinin kolay bulunurlugu ve markaya giiven [] [] [] [] []
Aile biit¢esine uygun olmast
Gelirdeki artig [] [] [] [] []
Bireylerin giinlik hayatin1 kolaylagtirmasi ve sosyal statii | [] [] [] [] []
araci olmasi
Aracin Ozelliklerinin bireyin zevk ve beklentilerine hitap | [] [] [] [] []
etmesi
Ekonominin gelecegine giiven ve kredi faizlerinin uygunlugu | [] [1 [1 [1] []
35-Otomobil alirken talebinizi otomobilin hangi ézellikleri
etkiler?
Otomobilin markasi ve imaj1 beni etkiler [1 [] [] [] []
Otomobilin fiyat1 ve kredi kolayhig: etkilidir. [1 [] [] [] []
Yerli iiretim ara¢ olmas1 énemlidir. [] [] [] [] [
Arag giivenligi, kisisel destek hizmetleri dSnemlidir. [] [] [] [] [
Cevreye duyarliligy, artirilmig arag dmrii dnemlidir. [] [] [] [] []
Teknoloji ve bilgi kullanimi beni etkiler. [] [] [ [] [
Yakit verimligi, alternatif yakit teknolojileri kullanim | [] [1 [ [] []
etkilidir.
Aracin stili, estetigi, ergonomi ve rahathigi nemlidir. [1 [] [] [] []
Yedek par¢a bulma kolaylig1 6nemlidir. [] [] [] [] []
Otomobilin servis ve satig sonrast hizmetleri nemlidir. [1 [] [] [] []
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$E| £ || £ |52
Y305 | 2| 3 |¥3
36-Tiirkiye’de hala yiizde yiiz yerli otomobilin
iiretilmemesine yonelik asagidaki ifadelere katilim
derecenizi belirtiniz.
Yerli sanayiye yeterince destek verilmiyor. [] [1 [1 [] []
Yeterli bilgi ve teknolojik donanimin olmamasindan [1 [1 [] [ []
kaynaklaniyor.
Otomobil fiyatlarim diisiirecegi igin yabanc1 yatirimcilarin [1 [] [] [] []
istememesinden.
Liikse ve marka diiskiinliigii nedeniyle ithal arabalara ¢ok [1 [] [] [] []
fazla talep gosteriyoruz.
Ulkemizde ¢ok fazla fason iiretim otomobil var. [] [] [] [] []
37- Yerli otomobilin Tiirkiye ekonomisine katkilarinin
neler olabilecegine yonelik asagidaki ifadelere katihm
derecenizi belirtiniz.
Issizligi azaltir-Istihdanm artirir [] [] [] [ []
Ithalat1 azaltir-Cari acig1 diisiiriir [] [] [] [] []
Thracat1 artirir-Doviz gelirlerini yiikselir [] [] [] [] []
Yan sanayiyi gelistirir [] [] [] [ []
Vergi gelirlerini artirir-Biitge dengesini besler [] [] [] [] [
Ulusal kaynaklarin etkin kullanimini saglar [] [] [] [] []
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