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Modern demokrasilerde siyaset olgusunun halkin iradesiyle biitiinlestirilmesi
gerekir. Diizen ve birlik olusturmada birincil rol oynayan ve belirli normlar ile olusum
gosteren siyaset unsuru, halki ortak bir ideoloji dogrultusunda hemfikir sahibi yaparak bir
topluluk olusturmay1 amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda siyaset 6nem kazanirken
siyaseti olusturan aktorlerin de siyasi arenadaki yeri ve Onemi tartismasiz hale
gelmektedir. Tirk siyasetinde lider ¢ogunlugun erkeklerden olustugu, yer yer kimi
donemlerde sayica az kadin liderin de kendinden s6z ettirdigi gortilmektedir.

Kadin lider temsilinin ele alindig1 ¢alismada, feminist bir yaklasimdan 6te siyasi
temsilin one ¢iktig1 uygulamalardan biri olan siyasal reklamlarda kadin adayin nasil
konumlandirilmaya ¢alisildig: tartisilmistir. Tiirk siyasetinde kadin lider olarak Tansu
Ciller’den sonra akla gelebilecek Meral Aksener’in 6rnek olarak ele alindigi bu ¢alisma,
her ne kadar iktidara gelmeyi basaramamis olsa da bir parti lideri olmasi ve son
Cumhurbagkan1 Sec¢imine tek kadin aday olarak katilmasi nedeniyle Onem
kazanmaktadir. Aksener’in, 24 Haziran 2018 Cumhurbagkani Secimi siirecinde se¢im
kampanyasinda kullandig1 ve Youtube kanalinda da yayinlanan siyasal reklamlardan bu
calisgmanin amacina uygun olarak belirlenen ii¢ reklam filmi Roland Barthes’in
gostergebilim yaklagimi kullanilarak ¢ozlimlenmistir. Elde edilen bulgulara gore, s6z
konusu siyasal reklam filmlerinde kadin adayin yogunlukla cinsiyetci bir yaklasimla daha
erkeksi ve maskulen bir bi¢imde temsil edildigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Reklam, Kadin Aday, Temsil, Meral Aksener, 24
Haziran 2018 Cumhurbagkan1 Se¢imi.



ABSTRACT

MASTER THESIS

FEMALE LEADER REPRESENTATION IN POLITICAL ADVERTISEMENTS:
AN EXAMINATION ON 2018 PRESIDENT ELECTION IN THE CASE OF
MERAL AKSENER
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Damisman: Prof. Dr. Raci TASCIOGLU

2022, 128 Pages

Jiiri: Prof. Dr. Raci TASCIOGLU
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Politics must be connected with the will of the people in modern democracies. The
aspect of politics that is constructed with specific rules and plays a key role in generating
order and unity strives to create a community by bringing people together in accordance
with a similar philosophy. In keeping with this goal, as politics acquires traction, the role
and importance of the players who shape politics in the political arena becomes
undeniable. In Turkish politics, the majority of leaders are men, while a small number of
female leaders are acknowledged at times. In the study, which deals with the
representation of women leaders, it is discussed how the woman candidate is tried to be
positioned in political advertisements, which is one of the practices in which political
representation stands out rather than a feminist approach. This study, in which Meral
Aksener, who can come to mind after Tansu Ciller as a female leader in Turkish politics,
is taken as an example, gains importance because she is a party leader and participated as
the only female candidate in the last Presidential Election, although she did not succeed
in coming to power. Three commercials that Aksener used in his election campaign
during the June 24, 2018 Presidential Election were analyzed using Roland Barthes'
semiotic approach, which was determined in accordance with the purpose of this study
from political advertisements published on the Youtube channel. According to the
findings, it has been determined that the female candidate is represented in a more
masculine and masculine way with a predominantly sexist approach in these political
commercials.

Keywords: Political Advertising, Female Candidate, Representation, Meral
Aksener, Presidential Election of 24 June 2018.
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GIRIS

Yoneten ve yonetilen kavramlarinin bas gosterdigi bir diinya sisteminde siyaset
olmazsa olmaz bir unsur haline gelmektedir. Bu sebeple de demokratik sistemlerde
partilerin kendini ifade etmesi ise kaginilmaz bir durum olusturmaktadir. Her parti ve
parti mensuplart iktidar giiclinii elde etmek ve kendini ifade edebilmek i¢in bir¢ok yola
basvurmaktadirlar. iktidara haiz olan parti bile kendi koltugunun sallanmamasi ve daima
iktidar olarak kalma ideolojisi ile siirekli olarak kendini gelistirmektedir. Bilindigi tizere
teknolojinin gelismesi ve diinyanin kiiresellesmesi birgok alanda rekabeti arttirmis ve
siyasi partilerede bu durum yansimistir. Partileri olusturan adaylar rekabet ortaminda
kendini daha refah ve ileri bir seviyeye tasimak i¢in her tiirlii ideoloji ve stratejiyi {istiin

bir emek harcayarak kullanmaktadirlar.

Olusturulan stratejilerin icinde bir medya unsuru olarak goriilen siyasal reklam
filmlerinin yeri stiphesiz ki cok 6nemlidir. Siyasal reklamlar, partinin ideolojisi hakkinda
fikir sahibi olmakla birlikte yol gdsterici gorevi de tasimaktadir. Ayrica tekrarlandiklar
zaman kamuoyu algisin1 onemli derecede etkilemektedir. Siyasi reklamlarda parti veya
parti adaylarin iilke sorunlarmi ele alan yaklasimlarina ve sorunlarin ¢oziimiine yonelik
icerikler olusturur. Bunun yani sira aday ya da partinin durusu, temsili, vaatlerinin
tanitilmast ve segmenin tutumunu olumlu yonde etkilemesi i¢in kullanilir (Polat, 2015:
43). Gorsel, metinsel ve isitsel olmasi sebebiyle bilgi tasimak ve iletmekte biiyiik 6l¢lide
sorumluluklar1 vardir. Siyasal reklamlar parti ve adaylarin tanitilmasinda, yaptiklar
caligmalar1 iletmesinde Onemli bir rol oynamaktadir. Se¢menleri belirli bir bigcimde
etkileyip oylarini kazanmak ve hizmetlerini siyasal reklamlar yoluyla kamuoyuna ileterek

onlar1 ikna etmeye yonelik ¢alismalar yapmaktadirlar.

Siyasal reklam kullanimin izleyiciye ilk kavustugu bireyleri gen¢ kesim
olusturmaktadir. Giiniimiiz gencleri gazetelerden ziyade artik haberlere ulasma da
televizyon ve interneti tercih etmekte ve daha hizli ulasabilmeyi arzulamaktadir.
Diinyanin kiiresellesmesi ve diisiincelerin degismesi sebebiyle kullanilan reklamlar
siirekli bir degisim haline girmektedir. Birey artik ulagmak istedigi bilgilere ya da
haberlere daha kolay elde etmekte ve bunlarin okunmasinda daha hiz kazanmaktadir.
Siyasi adaylar bu durumun farkinda olup kendini ve partisini daha fazla gelistirmek icin

yeni yontem ve teknikler kullanmaya gitmektedir. Degisen ¢aga ayak uydurabilmek adina



giiniimiiz sartlarina gore kampanyalar gelistirmektedirler. Yasanan siyasal geligmeler
ozellikle se¢im stirecinde etkili olmakta ve buna gore bir siire¢ izlenmektedir. Bu siirecte
reklam filmi iceriklerinde daha ¢ok o zamana uygun dil, gorsel, miizik kullanilarak trendi
yakalamaya ¢alisirlar. Bu duruma reklam filmi miiziklerini 6rnek verebilir. Giiniimiizde
rap daha halk¢a tutulma kazandigi ig¢in bazi siyasal reklam filmleri buna gore

uyarlanabilmektedir.

Adaylarin siyasi partilerini kamuoyuna benimsetmesi i¢in kendi kimliklerini de 6n
plana ¢ikarmali ve pozitif bir temsil olusturulmalidir. Bu baglamda cinsiyet faktorii de
vatandaslar i¢in 6nemli rol oynamaktadir. Toplum kadin ve erkek olarak iki cinsiyetten
olugmaktadir. Bu bireylerin farkli sorumluklar1 ve olusumlari vardir. Geleneksel sosyal
rol kurami kadinlarin 1limhilik, anlayishlik, sefkatlilik ve benzeri, erkeklerinse sertlik,
iddiacilik, iginde ehillik ve benzeri 6zelliklere sahip oldugunu iddia etmektedir (Huddy
ve Terkildsen, 1993). Dogas1 geregi kadinlar daha naif yapida bulunduklarindan siyasete
uygun goriilmemis ve erkeksi, otoriter gibi yapisal oOzellikler tasiyan bireylerin
yapabilecegi bir ugras oldugu ileri stiriilmiistiir. Toplum kadin ve erkek bireylere belirli
roller agilamis ve bu roller disina ¢gikmasini uygun gérmemistir. Kadinlar1 “ev hanimlig,
annelik, temizlik” ile birlestirirken, erkekleri “ev reisi, ekmek getiren, otoriter”
kavramlart ile 6zdeslestirmistir. Bu sebeple erkeklerin siyaseti mental ve fiziksel agidan
daha dogru yiiriitiilebilecegi savunulmustur. Politika sert ve baskici bir yapi olarak

benimsendiginden oncesinde erkek adaylara daha uygun goériilmiistiir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda Tiirkiye siyaseti incelendigi zaman erkek egemen
kiiltiiriiniin daha 6n planda oldugunu agik¢a ortadadir. Kadinlara yonelik siyasi bir kimlik
olusturma ¢abast ge¢misten bu yana hep bir ¢alkanti igerisine girmis ve temsilini
zorlastirmistir. Her ne kadar kadin adaylar siyasetin icerisinde yer alsa da iktidar aday1
olarak ¢cok az sayida bulunmaktadir. Kadin aday erkek egemenligiyle bogusmak zorunda
kalmis bu sebeple de kadmlarin siyasetteki temsili her tarihte tartigilan konu haline
gelmigtir. Ancak bu kadar tartisilmasina ragmen konuya iligkin ¢ok az calismalar
yapilmistir. Cinsiyet esit¢iligi agisindan “kadin adayi siyasette olmamali” diye bir kanun
bulunmasa da toplum acgisindan bu algi islevsellik gostermektedir. Kadinlarin daha ¢ok
sefkatli yonleri olmast ile anag yapisini tezahiir etmektedir. Bu durum kadin adaylar i¢in
olumlu etki yaratabilirken aksine olumsuz etkide yaratabilmektedir. Ornegin toplumun

belirli kesimi 6zellikle gengler kadin adayr “anacglikla™ bagdastirip benimserken, bazi



kesimlerde bu yoniiniin zayif oldugunu diisiinerek reddetmektedir. Feminist bir algidan
ziyade pozitif bir esitlik siyasette var olmalidir, boylelikle yonetimde demokratik bir var

olustan s0z edilebilir. Sadece bir alginin zihniyetinde ilerlemek pek dogru degildir.

Tirkiye siyasetinde halk demokrasiyi “esit katilim” ile bagdastirmaktadir. Hem
secmen olarak hem de aday olarak cinsiyet ayrimciligina maruz kalinmadan, kisinin
kendisini 6zgiir ve refah bir sekilde ifade etmesi savunulmaktadir. Her ne kadar bu
ortamin kadin aday ve se¢cmenler i¢in yaratilmasi, erkek adaylara oranla daha geg elde
edilse de sonucunda kadin aday olgusu olusmustur. Kadin aday1 katilimin1 arttirmak igin
toplumda cinsiyetgi alginin ve rol kaliplariin belirli bir diizeyde kirilmasi gerekmektedir.
Siyasi platformda erkek adaylara sunulan 6zgiiven ve cesaretlendirici dvgiilerin kadin
adaylara gosterilmesi ve erkeksi siyaset yaklasiminin yan1 sira kadinci siyaset yaklasimi
da benimsetilmesi gerekmektedir. Ciinkii kadin adayin siyasi hayata kazandirilmasi
demokrasi ve adalet icinde onemlilik arz etmektedir. Ataerkil bir topluma kadin aday1
katmak temsilini giliclendirmektedir. Erkeklerin gerisinde olusan bir kadin adayi

temsilinden ziyade kadin aday ve kadin lider durusu ile siyasete dahil olunmalidir.

Secim siiresince olan her olay ve durum aday1 etkilemektedir. Kadin aday igin
haliyle etkiler daha fazla olabilmektedir. Bu sebeple kullanilan iletisim tarzi ve araglar
son derece Onemlidir. Kadin adaymn maskulen giyinmesi, erkeksi ve anag tavirlari
harmanlayarak vatandaslara sunmasi siyasal iletisimde avantaj elde ettirmektedir. Kadin
adaylar evrensel haklarini en iist mertebeye tasimasi ve lider konumuna ulagmasi igin
eline gecen en firsatr en yararh sekilde ortaya ¢ikarmasi gerekmektedir. Siyasi reklam
filmlerinin bu agidan 6nemli bir yer elde etmektedir. Siyasete dahil olma siiresince
toplumsal cinsiyet rollerinin sergilenmesinde kitle iletisim ve medyanin yeri c¢ok
onemlidir. Temsil olusturma ve kamuoyuna ulasmada reklam filmleri islevsellik
gostermektedir. Kadin lider aday kendisini medya ortaminda se¢mene sunmakta ve

algisin1 yonetmek i¢in bu mecralara ihtiya¢ duyabilmektedir.

S6z konusu literatiir incelendiginde benzer ¢aligmalarin yer aldigi goriilmiistiir. Bu
caligmalarda kadin adayin partisinden bagimsiz bir bicimde tek basina ele alinmadigi,
genellikle parti blinyesinde genele dahil edildigi tespit edilmistir. Ayrica, reklam filmi
analizlerininde genellikle hedef kitlelerin ele alindigi ve kadin aday temsiline yer

verilmedigi belirlenmistir.



Literatiirde rastlanilan ¢alismalardan birisi Susin Goren Keke¢’in “Toplumsal
Cinsiyet¢i Baglamda Siyasi Kimlik: 1971-2015 Yillar1 Arasi Siyasal Aktor Olarak
Kadinin Yazili Basinda Sunumu” (2020) baslikli doktora tez calismasi olup, bu ¢alismada
siyasal bir aktor olarak kadinin -6zellikle de siyasi kimlik ve kariyer agisindan kadin
bakanlarin- yazili basinda nasil haberlestirildigi konu edinilmis ve 1971-2015 yillar
arasinda Tiirk siyasal hayatinda farkl siyasi partilerde bakanlik gérevlerinde bulunmus
19 kadin siyaset¢inin gazete haberlerinde nasil sunuldugu/temsil edildigi belirlenmeye
calisilmistir. Yine literatiirde siyasi bir aktor olarak kadini ele alan benzer bir ¢alisma,
Pouneh Abdollahi Fard’in “Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Siyasi Kimlik ve Temsil:
Yerel Segimler Orneginde Kadin Politikacilarin Se¢im Afislerindeki Mitler Uzerine
Gostergebilimsel Bir Inceleme” (2019) baslikli doktora tez ¢alismasidir. Bu ¢alismada,
glinimiiz modern toplumlarinda c¢okga tartisilan toplumsal cinsiyet konusu kadin
politikacilarin siyasal reklam afislerinde kullanilan mitolojik 6gelerin gostergebilimsel

olarak incelenmesi iizerinden analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Diger bir ¢alisma, Bayram Oguz Aydin ve Betiil Siislen’in 2018 yilinda kaleme
aldiklar1 “Siyasal Reklamlarin Gostergebilimsel Yontemle Analizi: CHP 2017
Halkoylamasi1 Reklam Film Analizi” baslikli makale ¢alismasi olup, bu ¢alismada siyasal
reklamlarda isitsel ve gorsel gotergelerin siyasal iletisim amacli olarak se¢men kitlede
birakmak istedigi etkide araci olarak kullanilan dizgelerin ortaya konulmasi
amaglanmistir. Goksu Saglik’m Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi’nde
(2020) yaymmlanan “Siyasal lletisim Y&ntemi Olarak Siyasal Reklamlarm
Gostergebilimsel Analizi: 23 Haziran 2019 Se¢imi CHP ve AK Parti Ornekleri” baslikli
makale ¢alismasinda ise, iki partinin Istanbul yerel segimleri 6zelinde kampanyalarinda

yer verdikleri reklam filmleri gostergebilimsel analize tabi tutulmastir.

[lhan Aslan’in 2016 yilinda tamamladig “Tiirkiye’de Se¢cim Dénemlerinde Siyasi
Reklamlar: 2011-2014 Secimlerinde Yayinlanan AKP, CHP, MHP ve HDP Siyasi
Reklamlar1 Analizi” adli yiiksek lisans tezinde, mecliste grubu bulunan partilerin s6z
konusu secimlerde telvizyonlarda yayinladiklar siyasal reklamlar gostergebilimsel dort
partinin reklam filmleri ele alinarak gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir. Buket
Torin tarafindan 2020 yilinda yapilan “Siyasal Reklamlarda Kadin Temsiliyetine Dair Bir
Analiz: Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi Ornekleri” baslikl1 yiiksek

lisans tezinde ise, s6z konusu partilerin reklamlarda kadinlara nasil ve hangi mesajlarla



yer verdigi gosterbilim yontemle incelenmistir. Deniz Akin (2015) tarafindan yayimlanan
bir diger ¢alisma ise, 2011 genel se¢imleri 6rneginde AKP ve CHP televizyon siyasal

reklamlarinda kadin sdylemi ve kadin imgelerini incelemek amaciyla tasarlanmistir

Benzer c¢alismalardan farkli olarak bu ¢alismada ise dogrudan kadin lider konu
edinilmis ve siyasal reklam filmlerindeki temsiline odaklanilmistir. Siyasal reklamlarda
kadin liderin se¢men kitlesine sunumu, bir aktdr olarak siyasal arenadaki varliginin
segmen tarafindan nasil okunmaya c¢alisildigl bu ¢alismay1 diger benzer caligmalardan
ayirmaktadir. Kadin aday Meral Aksener’in ornek olarak ele alindigi bu c¢alisma,
Aksener’in bir parti lideri olmasi ve son Cumhurbagkani Se¢imine tek kadin aday olarak
katilmast ag¢isindan Onemli hale gelmektedir. Aksener’in, 24 Haziran 2018
Cumhurbagkani Se¢imi siirecinde se¢cim kampanyasinda kullandigi ve Y outube kanalinda
da yayinlanan siyasal reklamlardan bu ¢aligmanin amacina uygun olarak belirlenen ii¢
reklam filmi Roland Barthes’in gostergebilim yaklagimi kullanilarak ¢dziimlenmeye
calisilmigtir. Elde edilen bulgulara gore, sz konusu siyasal reklam filmlerinde kadin
adayin yogunlukla cinsiyetci bir yaklasimla daha erkeksi ve maskulen bir bigimde temsil
edildigi tespit edilmistir.

Ug boliimden olusan ¢alismanin kavramsal gercevesini olusturan birinci ve ikinci
boliimde, ana kavramlar ele alinarak agiklanmaktadir. Birinci boliimde siyasal reklam
kavrami ve kapsamu, ikinci boliimde ise siyasal bir aktor olarak kadin ve temsili iizerinde
durulmaktadir. Calismanin arastirma kismini olusturan {i¢lincii bdliimiinde ise,
arastirmanin metodolojisi aciklanarak 24 Haziran 2018 Cumhurbaskan1 Se¢iminde lyi
Parti adayr/lideri Meral Aksener’in siyasal reklam filmlerinde nasil temsil edildigi
coziimlenmektedir. Ornekleme dahil edilen reklam filmleri Roland Barthes’n

gostergebilimsel ¢oziimleme yaklasimiyla analiz edilmektedir.



BIRINCi BOLUM
SIiYASAL REKLAM KAVRAMI VE KAPSAMI

1.1. SIYASAL ILETISIM KAVRAMI

Siyasal iletisim kavrami, hem bir iletisim tiirii hem de bir kavram olarak giintiimiiz
diinyasinda 6nemli bir yer edinmektedir. Ozellikle, Fransiz Devriminden sonra yeni bir
yonetim bicimi olarak ‘temsili demokrasi’ ile birlikte kullanilmaya baslanan, kamuoyu
ile bag kurmak ve kamuoyunu etkilemek amaciyla yogunlukla se¢im donemlerinde aktif
olarak kullanilan bir iletisim seklidir. Modern demokrasilerde parlemento catisi altinda
yer alan partiler kendi ideolojik fikirlerine segmenleri yonlendirmek i¢in siyasal iletisim
kavrami iizerinde yogunlasip usta bir sekilde hiinerlerini gostermektedirler. Siyaset ve
iletisim olgularinin birbiriyle harmanlanip beraber kullanilmasiyla ortaya cikan bu
kavram siyaset diinyasiin vazgegilmez bir pargasini olusturmaktadir. Insanlarin yerlesik
diizene gecmesi ile belirli bir diizen olusmus ve yoneten- yonetilen olgusunu ortaya
cikarmistir. Bunun beraberinde se¢im ve se¢ime katilma gibi olgular gelismis adaylarin
siyasette kendini gosterme g¢abalar1 giderek artis gOstermistir. Segmenin kanaatlerini
etkileyebilmek maksadiyla yeni yollar aranmis ve iktidari elde etme diisiincesi adaylarin
en birincil gayesi haline gelmistir.

PO

Diinyanin degismesiyle iletisim tarzinin da degistigi bilinen bir gercektir. Bu
sebeple siyasal iletisim i¢in tek bir tanim kalibina sigmak miimkiin olmayacaktir. Genel
olarak siyasal iletisim kavrami i¢in toplumun saygisim1 ve giivenini elde etmek ig¢in
olusturulan politik bir ¢caba oldugu sdylenebilmektedir. Her ne kadar se¢im zamaninda
yogun olarak kullanildigi bilinse de diger zamanlarda da sistematik sekilde
kullanilmaktadir. Ciinkii ister iktidar olsun ister aday, vatandasi elinde tutabilmek ve
kendi diisiinceleri dogrultusunda yonlendirebilmek icin siirekli bir iletisim igerisinde
olmalidir. Siyasal iletisim kavraminda mesaj1 olusturan kisiler genel olarak siyasi aktorler
olmaktadir. Bu siyasi aktorler belirli bir kesimi ya da grubun siyasi ideolojilerini alicisina
yant se¢menlere iletmekle yiikiimliidiir. Ferhat Kentel (1991: 40) siyasal iletisimi,
“siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bi¢imi” olarak tanimlamaktadir. Mutlu

(2004: 199) ise siyasal iletisimi dar anlamda; “siyasal stireglerle iletisim siirecleri



arasindaki iliskileri ele alan aragtirmalardan olusan disiplinler arasi bir akademik alan”

olarak tanimlanmaktadir.

Ikinci Diinya savasindan sonra dnem kazanan siyasal iletisim kavramu siyasetciler
tarafinca Ozenle kullanilmistir. Siyaset bilimci Harold D. Lasswel, sosyolog Paul F.
Lazarsfeld ve sosyal psikologlar Kurt Lewin ve Carol Hovland, iletisim alaninin ¢ok
disiplinli yapisina 6rnek deneye dayali aragtirmalar yapmislardir. Bu arastirmalarin
odagimmi politik propaganda olusturmustur (Toker, 2013: 47). Siyasal iletisim
uygulamalarinin profesyonel bir sekilde kullanilmasi ise savas sonrast donemde Amerika
Birlesik Devletleri (ABD)’nde gerceklesmistir. Bu alan ile ilgili faaliyetler oncelikle
burada yapilmistir.

Siyasal iletisimin sosyal yap1 ve Kkiiltiirler igerisinde degisebildigini
sOylenebilmektedir. Degisen teknolojik ortamlar iletisimin seklini de degistirmektedir.
Boylece aday ve iktidarlarin siyasal iletisimi kullanma olanaklar1 da degismekte
planlanan ideolojileri iletisimin tiirline gore uyarlamaktadir. Tiirkiye agisindan
baktigimizda siyasal iletisimin ¢ok partili sisteme gectikten sonra ortaya ¢iktigi
sOylenebilir. Tek basma iktidar olan bir partinin siyasal iletisimi yogun olarak
kullanmasima gerek yoktur ¢linkii zaten se¢ilmis bir partidir, rakip olmadig1 zaman
partinin kendini vatandasa kanitlamaya gereksinim duyulmamaktadir. Ancak baska bir
parti giindeme gelip siyasi bir miicadele s6z konusu oldugunda Tiirkiye acisindan da
siyasal iletisim kavrami onemli bir hal almaya baslamistir. 1950’li yillarda se¢im
zamaninda etkili araglardan biri olan radyo siyasal iletisim amaciyla kullanilmistir. Bir
stire sonra radyo propaganda amacli da kullanilmaya ag¢ilmistir. Bunun sonucunda hem
radyonun etkisiyle hem de DP’nin afisi ile se¢im kazanilmig tek partili sistemden ¢ok
partili sisteme bir gecis saglanmistir. 1960°Ihi yillarda se¢im kampanyalart 6nem
kazanmaya baglarken 1970 yillarinda ise ajanlarla siyasal iletisim gelistirilerek daha da
uzmanlagmaya baglamistir. Yine de tam profesyonellesme zamani 1980°1i yillara tekabiil
etmektedir. 1990’11 yillar ile 6zellikle Tiirkiye’de birgok siyasal parti ve aday reklam
ajanslartyla ve siyasi danismanlarla ¢alismaya ve her tiirlii mecrayr siyasal iletisim

olaylarini incelemekle yola devam edilmistir (Uztug, 1999).

Bu siire¢ igerisinde siyaset yapan adaylar her konuda uzmanlik gelistirmeyi

amagclamislardir. Bu acidan siyaset dili de dnemli hal almaktadir. Siyaset¢inin siyaset



yapma dili rakiplerine gore gelismis olmalidir benzer olma durumu se¢gmenin goziinde bir
farklilik yaratmamaktadir. Iletisim ile siyasal iletisimin farki siyasal sonuglardan
gecmektedir. Siyasal iletisim igeriklerini farki sarih bir sekilde gosterip daha politik bir
dile sahip olmaktadir. Igerik olarak ise siyaset konusunda taraflarin birbirini

anlamasindan ge¢cmektedir.

Gelisen diinya diizeninde profesyonel anlamda ilk olarak siyasal iletisim
faaliyetlerinin konvansiyonel veya geleneksel medya olarak bilinen iletisim araglari
tizerinden ele alinmaktadir. Gazete ile baglayan bu siyasal siirecte yazili metinler, radyo,
televizyon ve internet gibi iletisim araclar giderek deger kazanmis vatandasi en kisa ve
hizli bicimde aydinlatmaya baslamistir. Siyasal amaclar dogrultusunda bu araglara
bakildig1 zaman genel olarak se¢men ile etkilesim kurulup onu etkilemek i¢in kullanildigi
goriilmektedir. lktidar ya da adaylarin kamuoyunun dogru karar alip vermesinde
iletisimde olabilecek her tiirlii kaynagi kullanmaktadirlar. Bu c¢ergeveden izlenildiginde
siyasal aktorlerin cesitli siyasal mecralari usta bir sekilde kullanmay1 amag edinmislerdir.
Kullanilan siyasal araclar genellikle siyasal kampanyalar, siyasal reklamlar, propaganda,

mitingler gibi politik ugraslar iletmede yardimci kol durumuna gelmistir.

Siyasal iletigim, siyasal alanin her yerine sahip olmasi nedeniyle siireklilik gosteren
bir kavramdir. Stirekli var olmasi i¢in degisen diinya diizenine ayak uydurarak hizla
gelismektedir. Halkla iligkiler alan1 da bu sebeple siyasal iletisimde sik¢a bagvurulan bir
yontem olmaktadir. Giderek gelisen siyasal iletisim i¢in segmenin zihninde iyi bir imaj
olusturmak ve 1yi bir iletisim igerigi hazirlamak gerekir bu baglamda bakildiginda halkla
iligkiler alaninin baglica hizmetleri arasina girmektedir. Halkla iliskiler teknikleri
kullanarak segmen daha verimli bir sekilde ikna edilmektedir. Siyasal iletisim siiresi
boyunca siyasal aktorler tarafindan ikna iletisimine dayanan, yontem ve taktikler halkla

iliskiler teknikler tizerinden kullanilir.

lletilen mesajlarin ehemmiyetli hazirlanmasi siyasal iletisimde diger onemli
durumlardan biridir. Ciinkii bu durum sonucunda segmenin mesajdan teesslir etmesi ve
geri doniisiinii olumlu bir sekilde olmasi gerekir. “Ayrica kullanilan iletisim seklinde
verilen siyasi mesajlar oy verme davranmisini gergeklestirecek mi? Bireyin davraniginda
ne gibi farkliliklar gosterecek? Aday lider konumunda yeterli mi? Vatandaglarin

isteklerini karsilayabilecek mi?” gibi alicinin yani se¢gmenin zihnindeki sorularinin



cevaplari olabilecek sekilde hazirlanmalidir. Siyasal iletisim olgusunun gelistirilmesine,
tanimlanmasinda Anglo-Amerikan yaklasim Onciiliik ederken elestirel yaklasim ise bu
paradigmaya kars1 olarak ortaya cikmustir. Siyasal iletisim kendi igerisinde bazi
politikalara ayrilmaktadir. Bunlar siyasal pazarlama, siyasal kampanyalar ve siyasal
reklam konular1 seklindedir. Politik bir miicadeleden s6z edebilmek i¢in siyasi katilimin
aktif bir sekilde kendisini gostermesi gerekmektedir. Ciinkii siyaset ancak katilim ile
degerli hale gelmekte tek bir katilim ile siyasi bir olaydan s6z edebilmek miimkiin
olmamaktadir. Demokrasinin oldugu her iilkede siyasi katilimin vazge¢ilmez bir konumu
vardir. Siyaset alanina dahil olan bireylerin sayisi arttik¢a katilim ve istikrarin daha ¢ok

etkisi olmaktadir. Siyasal iletisimin temel amaglarindan biri katilim1 arttirmaktir.

Partiler ve adaylar segimden 6nce hedef kitlesi olan segmenlerini kendi ideolojisine
ve partisine yonlendirebilmek, vaatlerini sunabilmek ve oy vermeye ikna etmek amaciyla
cesitli stratejilere dayanan siyasal iletisim faaliyetlerinde uygularlar. Bunlara s6z
degmisken karsimiza ¢ikan olgular se¢im kampanyalar1 ve bu kampanyalarin segmene
ulagmasi i¢in gerekli olan medya ve gesitli kitle iletisim araglar1 ¢ikmaktadir. Bu araglar
ikna etme amaci igerdiginden se¢gmene mesajlarini iletirken hangi kanal ve yollari
deneyecegi konusunu ehemmiyetli bir sekilde olusturmali ayrica seslenilen kiiltiirlere
uygun sekilde igerikler hazirlamalidir. Se¢gmenin mesaj1 olabildigince acik bir sekilde
anlamasi, geri doniitliiniin adayin bekledigi sekilde olmasi i¢in ona en hizli ve goriintiisel
acidan bilince direk olarak aktarilan mecralar segilmelidir. Siyasal iletisim agisindan
deger kazanan olaylardan birinin 1952 yilinda ABD’de yapilan baskanlik se¢imlerinde
televizyonda yapilan konusmalar ve reklam filmleri oldugu soylenebilir. Kitle iletigim
araglarinin ideolojilerin yayilmasinda aktif rol oynadig1 sdylenmektedir. Siyasal Iletisim
olgusu tiirlerine ve hitap ettigi durumlara gore farkli teknikler kullanmaktadir. Ulke i¢inde
uygulanan iletisim tiirii ile yabanci iilkelerde kullanilan siyasal iletisim farklilik
gostermektedir. Buna yonelik olarak iilke i¢inde kullanilan siyasal iletigim tiirii ulusal
siyasal iletisimdir. Burada kendi milletini ikna etmek, bir fikri dayatmak ve ideolojileri
dogru sekilde iletmek baslica kurallardir. Yurt disina yonelik olarak ise uluslararasi

siyasal iletisim tiirti kullanilmaktadir.

Ulke igine yonelik olan siyasal iletisim tiiriinde baslica amac hedef kitlesi olan
secmendir. Segmen oyunu kendi ait oldugu parti ideolojisine yonelik kullanmasi i¢in

sOylemler olusturarak etkilenmesi hedeflenir. Oyu kazanmak i¢in sdylemlerin yani sira



10

secim kampanyalari olusturulmaktadir. Se¢im kampanyalarini kullanmakta iktidar1 elde
tutma miicadelelerinin iginde yer alir. Onceden belirlenmis bir plani uygulamaya
gecirmek icin araglarin ve olusturulan organizasyonunun dizayn edilmesidir. Parti ve
adaylar burada oylar1 lehine g¢evirecek ya da verilen kararn giiglendirecek etkinlikler

olusturmaktadir. Verilen bu miicadelede yine i¢ siyasal iletisim 6rnegidir.

Cesitli devlet adamlarinin ve siyasal orgiit gruplarmin i¢ kamuoyunun sempatisini
kazanmasi i¢in olusturulan siyasal iletiler var olan toplumun etkilendigi mesajlar ile
sinirlandirilir. Kendi tilkesinin bag kurdugu ideolojik fikirler tizerinden segmene ulagsmak
hedeflenmektedir. Burada iilke ¢ikari 6nemli bir durumdur. Dis siyasal iletilisimde yani
uluslararas1 olan siyasal boyutta diga yonelik siireci ifade etmektedir. Hedef kitleyi
cogunlukla diger iilkelerle olan iligkileri temsil etmektedir. Diplomasi burada 6nemli bir
kavramdir. Dis devletler arasinda olan miinasabetin yiirlitilmesine Onciililk eden
diplomasi anlagsmazliklar1 ¢6zerek bariscil adimlar atmay1 saglamaktadir. Diplomasilerde
yogun olarak kullanilan bu iletisim tiirii sadece siyasi olarak bagli kalmayip bununla

birlikte ekonomik ve askeri agidan da iliskileri de ilgilendirmektedir.

Siyasal iletigimin elgilik gorevini yapan uluslararasi siyasal iletisimde eski
iletisimin yerine genellikle medya aracilik etmektedir. Kiiresellesmenin etkisini
gosterdigi son ¢aglarda artik iilkelerin tek basina miicadele siirdiirmedigi 6n plandadir.
Ciinkii ekonomik agidan birbirleriyle kontak halinde olunmasi gerekilmektedir. Durum
boyle oldugunda da dis siyasal iletisimde iliskilerin sik1 ve gii¢lii bir yap1 haline
getirilmeye mecbur birakilmaktadir. Medya burada iilkelerin birbirlerini tanimasina
onciiliik eder. Bu yiizdendir ki siyasal iletisimin uygulanmasi 6zen ve titizlik
istemektedir. Ulkelerin birbirlerini tanimasinda siyasal iletisim ve halkla iliskiler
uygulamalar sikga tercih edilir ve yogun olarak kullanilir. Uluslararasi siyasal iletisimde
direkt olarak icerisinde bulunan yasal liderler, arasinda gibi goriinse bu hedef
dogrultusunda olan konsolosluklarda var olmaktadir. Siyasal iletisim siireci i¢erisinde
tartisitlmaz en etkin uygulamalardan biri se¢im kampanyalaridir. Se¢gmen oyunun
verilebilmesi ig¢in siyasal iletisimin yaninda se¢im kampanyalarma da ihtiyag

duyulmaktadir.
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1.2. SIYASAL ILETIiSIM SURECI OLARAK SECIiM KAMPANYALARI

1.2.1. Se¢im Kampanyalarimin Amaci

20. yiizyil siirecine girmekle birlikte toplumun bir¢ok alaninda gelismeler meydana
gelmistir. Siyasi alanda da bu gelismeler bag gosterince parti ve adaylar toplumun sevgisi
ve ilgisini kazanabilmek maksadiyla se¢im kampanya siire¢lerini en iyi sekilde gegirmeyi
amaglamislardir. Bu sebeple kullanilan siyasi araglar ve uzmanlar 6nemli hale gelmis
daha profosyenel yetkilerle isin altindan kalkmak hedeflenmistir. Secim yontemiyle
yonetici ve yonetilenler arasinda bir iletisim bi¢imi gergeklesir. Bu iletisimi kurmanin en
etkili bigimi se¢im kampanyalaridir. Kampanyalar secim zamanindan bir siire once

baslayarak se¢cim zamanina kadar olan siireci kapsamaktadir.

Siyasal kampanyalar kamuoyu ile bir baglant1 kurarak onlarin siyasal yoneticilerle
iletisim kurmasi i¢in vazife gormektedirler. Se¢cim kampanyanlar1 temsil ettigi partiye
yonelik se¢mene bilgi sunma hizmeti tagir. Partinin ve adayinin tanitimi, imajini ve
vaatlerini dile getirerek ikna etmeye yonelir. Se¢menin tiim boslugunu doldurmaya ve
fikir boslugunu giderecek ¢esitli ikna mesajlar1 igeren kampanyalar hazirlama amaci tagir.
Oy kullanma diirtiilerine dokunacak igerikler hazirlanarak segmeni her sekilde etkilemek

amaglanir.

Basartya ulastiracak se¢im kampanyalar1 asagidaki gibi siralanmaktadir (Uztug,

1999: 20):

e Secim kampanyalar1 her kitleden insanin fikirlerini tartigabilmesini ve olusan
farkliliklarin se¢gmene iletilmesini saglamaktadir.

e Secilmesi istenen liderleri kamuoyuna tanitmak ve onlarin secilmesi i¢in ¢aba
harcamaktadir.

e Parti adaylar1 arasindaki imaj farkin1 tamitip iglerinden tercih edileni
kolaylagtirmay1 saglamaktadir.

e Kampanyalar ayrica egitim rolii oynamakta ve bu siire¢ icerisinde haber medyasi
ile lilkenin asil sorunlarini giindeme tasiyarak kendisini 6gretici segmeni 6grenci
pozisyonuna tagir.

e Secmenlerin var olan diisiinceleri degistirmeyi amaglayarak secilmeye yonelik

tesviklerde bulunmaktadir.
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Secim kampanyalari, belirli kitlesine kavusmak ve bu kitlenin destegini elde etmek
amaciyla diizenlenen etkinliklere verilen isimdir. Hem ticari olsun hem siyasi aktorler
tarafindan olusan biiyilk bir ¢ergevede degerlendirilen kampanyalar, gelistirilmis
teknikler araciliiyla hedef kitleyi etkileyip, belirli bir amag i¢in katilimlarin1 saglamay1
hedefler (Lilleker, 2013: 67). Kampanya konusunu belirlemek i¢in halkin ihtiyag
duydugu fikilere 6nem verilmektedir. Verilen vaatler kilit noktay1 olusturarak adaylarin
bu durumda, segmenin tutumlarina yonelik igerikler iiretmesi i¢in ¢abalama arayisina
girmektedirler. Yine kampanyalar sayesinde halkin siyasete katilimi artmakta ve siyasi

etkilesim ¢ogalmaktadir.

Secim kampanyalarinda siyasal mesajlari se¢mene iletirken dikkat edilmesi
gerekilmektedir. Rakiplerinin Oniine gegmek isteyen parti segmenin duygularina hitap
edecek yollar izlemelidir. Bunun yani sira rakip partinin motivasyonunu diislirecek
icerikler hazirlamalidir. Bu strateji ¢atis1 altinda uygulanacak olan 5 yontem vardir.

Bunlar (Gtilliipunar, 2013: 1941);

e Rakibi gormezden gelmek: Siyasal kampanya siiresi dahilinde rakip partiden
gelen her tiirlii olumsuz mesaj ve saldiriyr gormezden gelerek siirekli pozitif
tutum sergilemeyi amaclar.

e Klasik mesaj: Kampanyanimn ilk zamanlarinda pozitif mesajlar yaymlayarak
durduk yere rakip partiye karsi saldiri yapmamayi sadece saldiriya gecerse
negatif mesaj kampanyanin ortasinda kullanmaya baslar ancak bitisinde yine
pozitif bicimde bitirilir.

e Saldirgan mesaj: Klasik mesajla benzerlik gosterir. Tek farki ise rakibin
mesajint ilk once kendisi yapmaktadir. Olumlu bir sekilde baslayan mesaj
ortasinda rakipten Once bir sekilde negatif mesajlara doniisebilmektedir.
Kampanya siirecinin sonunda ise yine pozitif bir sekilde tamamlanir.

e Once saldir1 mesaj: Siyasal kampanya siireci ilk olarak negatif mesajla baslanir.
Ortalarinda hem pozitif hem de negatif mesajlar kullanilir. Sonucunda ise
pozitife donlismektedir.

e Acimasiz saldiri mesaj: Kampanya negatif mesaj bicimiyle baslayarak
ortasinda yine ayni saldirganlik ile devam etmektedir. Kampanya sonunda ise

negatif mesajlarin yanina pozitif mesajlarda eklenmektedir.
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Kazanma amaci i¢in bircok miicadeleye gogiis geren parti ve adaylari, se¢im
kampanyalarin1 oy stiinliigli saglamasi i¢in kullanarak kendisini meclisin 1iyi
konumlarina tagimasini istemektedir. Bu sebeple her kitleye yonelik se¢im kampanyalari
gelistirme siireci olusturulur. Se¢men kitlelerini su gruba ayirarak aciklamak

gerekmektedir (Aziz, 2015: 113-114):

e Kararh Se¢mene Yonelik: Siyasi partinin en giivendigi kitle ve sadik segcmenler
olarak bilinmektedir. Bu parti i¢cin mesajlar iiretilirken giiven igeren vaatler
kullanilmaktadir.

e Kararsiz Segmene Yonelik Stratejiler: Literatiirde bunlar “yilizen oy” olarak
tamimlanmaktadir. Bu se¢men Kkitlesine yonelik c¢ok fazla emek
harcanilmaktadir. Kampanyanin basindan sonuna kadar ikna edilmek igin
ugrasilmaktadir.

e llgisi Olmayan Se¢cmene Yonelik Stratejiler: Buradaki kitle tamamen siyasal
siire¢ icerisinde ilgisiz olan, katilim gdstermeyen kisilerden olusmaktadir.
Partiler boyle segcmenleri elde etmek i¢in ¢caligmalarini ilgisini ¢ekecek konular
belirleyerek kazanmayir amaglamaktadir. Partiler olusturdugu faaliyetler

sonucunda se¢gmenin begenisine sunmaya hazirlar.

Se¢im doneminde siyasal kampanyalarinin en 6nemli amaci, sonucunda basari elde
ederek ayrilmasidir. Bu ylizden se¢im kampanyalari ikna edilebilme agisindan islevlerine

ayrilmaktadir.

1.2.2. Secim Kampanyalarinin Islevi

Se¢cim Kampanyalarinin siireci yogun bir arastirma ve hazirliktan gegmektedir.
Partilerin kurumsal ve imaj kimligi olsun tanitim g¢alismas1 ve 6zge¢cmislerine dahi
dayanan bir¢ok konular ele alinmaktadir. Ciinkii iilke i¢in 6nemli olan bu kampanyalar,
hem genel durumundan hem sosyal durumundan se¢im sonuglarni etkilemektedir.
Olusturulan kampanyalar dahilinde kamuoyuna aday i¢in bilgiler verilmekte ve verilen
bilgiler ile kendi iradesiyle olusturdugu fikirmis gibi asilayarak oy verme islevini
gostermektedir. Lilleker (2013) i¢in kampanyanin en birincil rolii, parti i¢in 6nemli olan

bir durumun siyasal kampanyanin en merkez konumuna uyarlanmasi ve se¢men i¢in
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partiyi tanima sans1 vermesidir. Ikinci bir rolii, ikna etme giiciidiir. Ugiincii rolii ise,

belirtigimiz gibi adayin var olan taninirhiini arttirmasidir.

Uztug’a (2004) gore, se¢im kampanyalarinin islevselligi iki sekilde olugsmaktadir.

Bunlar,

“aracsal” ve “tanimlayic1” olarak tanimlanur.

Aragsal Islevler: Secmenlerin tercihlerini degistirip vermis oldugu kararin ve
tutumunun, pekistirerek oy kazanmayr hedeflemektedir. Kendi farkini
olusturarak, bunu se¢menlerin ayirt etmesi ve aralarinda tartisma doguracak
sonuclar vermesi saglar. Yeni lider i¢in ise zemin hazirlayarak segmen zihninde
bu lideri tanitip, daimi kilmak ister.

Tamamlayici Islevler: Secmenin siyasal baglanmasini hedeflemektedir. Bunu
hedeflerken segmen sosyolojik ve psikolojik agidan uzlagsma saglanir. Se¢imleri
yonetirken demokratik tavirlar sergilenir ve hareketlerini bu sekilde olusmasini

amaglamaktadir.

Se¢im kampanyalari her tilkede farkli sekil ve yontemler kullanilarak uygulanir. Bu

yiizden tek bir yontem ve islev gostermesi miimkiin degildir. Siyasal Kampanyalar

segmeni istenilen yonde motive edilmesi i¢in uygulanan uygulamalidir. Siyasal se¢im

kampanyalarinin genel islevleri su sekilde siralanabilir (Uztug, 1999: 18):

Secim kampanyalarinin genel amaci daha 6nce belirtildigi gibi segmen kitlesini
istenilen yonde ikna etme ile kendini gostermektedir. Kampanya yiiriitiiliirken
parti ve aday i¢in oy verme hedeflenir.

Toplumun var olan sisteme baglili§in1 saglayip demokrasi agisindan kurumsallik
gostermesine yardim etmektedir.

Parti ve adaya yonelik tim fikirlerin konusulmasi ve diger rakipler ile
farkliliklarin fark edilmesini saglamaktadir.

Kampanyada olusturulan stratejiler baglaminda olumlu ve pozitif imajlar
iiretilmek ve bunun aksine diger partilerinde negatif ve itibarsiz yanlarini ele
almaktadir.

Secim kampanyasinda kitle iletisim araclara kullanilarak c¢esitli konular

giindeme getirilir ve halka sunulur.
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Sandikta kiyastya verilen miicadele i¢in siyasal kampanyalar rekabetin arac1 olarak
goriilmekte bu sebeple de islevselligi gelistirmek durumunda kalmaktadir. Toplumu
bilgileriyle egitmek, dogru karar1 lizerine yogunlasan parti i¢in uygulatmak istemektedir.

Oktay (1993: 87-98) ise secim kampanyalarinin fonksiyonlarini su sekilde siralamistir:

e Secim kampanyalar1 segmen davranigini pekistirerek, tercihlerini degistirme
amacinin yaninda segmeni kampanyaya destek olmasini ve oy vermesini
hedeflemektedir.

e Secim kampanyalar1 fazlaca goriislerin tartisilmasin1i ve ayirt edilmesini,
se¢cmenler tarafindan anlagilmasini saglar.

e Secim kampanyalar ile segmeni, siyasal sisteme baglanmasini bu baglilik
sirasinda ise uzlagmasini saglar. Bunlarin yaninda demokrasi kiiltiirliniin
yayginlagmasina aracilik etmis olur.

e Sec¢im kampanyalari ile siyasal aktorlerin bireysel 6zelliklerini ve farkliliklar
kavrayarak ayrica hitap ve iisluplarim1 segmenlere tanitip tercih yapmalaria

katki saglamaktadir.

Kalender’e (2000) gore, secim zamanlarinda kamuoyuna yonelik 6zel olarak
hazirlanan mesajlar gondererek parti ve lidere bagliligin cogaltilmasi ve parti veya adayin
kazanacagina dair inancin artirilmasi ¢ok 6nemlidir. Siyasal se¢cim kampanya siirecinde
etkisinin ¢ok oldugu bilinen sahip kitle iletisim araglar1 kampanya boyunca belli
stratejiler kullanilarak ve parti ve adaylarinin harekete gegirilerek “canvassing” denen

siyasal iletisim yontemiyle se¢menlere ulasilmasi géz oniline alinmalidir.

1.2.3. Se¢cim Kampanyalarinda Kullanilan Teknikler

Siyasetciler, se¢men ile birebir temas kurmayr amagladiklart igin se¢im
kampanyasmin bir¢cok yollarin1 kullanmaktadirlar. Ciinkii se¢im kampanyalarinda
kullanilan ara¢ ve teknikler siyasal iletisim birlikte uygulanarak kazang¢ elde etmeyi

hedeflemektedir.

Televizyonda yayinlanan haberler, internet {izerinden verilen mesajlar, tartisma
programlari, yazili medya, yerinde yapilan ziyaretler, secim mitingleri, promosyonlar,

araclar ve konvoylari, se¢im miizikleri, siyasal reklamlar ve reklam filmleri, afisler,
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pankartlar ve diger basili ilanlar se¢im kampanyalarinda partilerin ve adaylarin segmene

ulagmasi i¢in kullandig iletisim araglaridir (Balci vd., 2013: 69-117).

Lilleker (2013: 44-45), siyasal iletisim siirecinde {i¢ilincii ¢cag olarak ifade edilen

1990 yillar sonrasinda doniisiim gosteren teknikleri su sekilde siralamaktadir:

e Ulusal diizeyde programlanip, ayni zamanda yerel rekabet icin gelistirilen
kampanyalar,

e Parti i¢ci kampanya birimlerinin olusturularak ve danisman kullanilmasi,

e Pazar durumu hakkinda bilgi edinme,

e Siyasal iletisimde medya iizerine yogunlagmasi,

e Hedef kitleye 6zel mesajlari tiretmek,

o Siirekli sekilde kampanya.

Siyasal se¢im kampanyasi doneminde parti ve adaylar segmen kitlesine kendilerini
kazandirmak ve pazarlamak durumunda kalmaktadirlar. Bu yilizdende bazi teknik ve
aracglar1 kullanmalar1 gereklidir. Bunlar, “yiiz yiize” yani dogrudan iletisim ve aragh

iletisim teknikleridir.

1.2.3.1. Yiiz Yiize Iletisim Teknigi

Bu teknikte parti ve adaylarin halk ile i¢ ige olmas1 gerekmektedir. Se¢gmenler ile
aralarinda herhangi bir perde olmaksizin partinin dogrudan iletisim kurdugu bir
yontemdir. Se¢gmen potansiyelindeki halk parti ve adaya sorular yonelterek adayr tanima
yoluna girmektedir. Bunun yaninda aday da se¢menlerin isteklerini ve beklentilerini
Ogrenerek buna gore vaatler hazirlamaya ¢alismaktadir. Mesajin gonderimi direk kaynak
ve alici kitlesi arasinda bulunan denk ortamlarla kiyaslanmaktadir. S6zI1i mesajlar tercih
edilen bu teknikte, geribildirim direk olarak alinmaktadir. Tabi bazi durumlarda bunu
sOylemek miimkiin degildir. Miting konusmalarinda yiliz yiize iletisimine girmektedir
ancak burada geri doniitiinii tezahiirat ve alkislariyla saglamaktadir. Bu sebeple yiiz yiize
iletisime daha ¢ok geleneksel bir yaklasim ile bakilmaktadir. Ciinkii kitle ve internet

teknolojilerinin olmadig1 ya da kolaylik sagmadig bir iletisim teknigidir.

Se¢men ile birebir iletisim halinde oldugu i¢in partinin kampanyasini olusturma

yolunda kolaylik saglamaktadir. Yiiz yiize iletisim tekniklerin everilecek drnekler; Se¢im
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icin yapilan geziler, ziyaretler, telefon goriismeleri, konferanslar ve birebir iletisimin

saglandig1 tekniklerdir.

1.2.3.2. Aracih fletisim Teknigi

Aracili iletisim tekniginde binlerce kisiye ulasma amaci tasimasindan dolay1 yliz
yiize iletisimden ayridir. Siyasal araglarin popiilerligini arttiran bu tekniklerde kitle
iletisim araglari yogun olarak kullanilmaktadir. Mc Nair’e dedigi gibi siyasal iletisim
yontemi olarak 6rnek verilen bu teknikte agirlikli olarak medyaya bagl iletisim olup
mesajlar basili ve elektronik medya ile ulastirilmaktadir (2003: 29). Halkla iliskiler
uygulamalari, anketler, tanitim filmleri, ara¢ giydirmeler, brosiir ve haberler, sosyal
medya uygulamalari, tartisgma programlart bu iletisim teknigine Ornek olarak

verilmektedir.

Acikhava reklamlari: Siyasal reklam kullanilarak segmenlere dogrudan ulagmasi
hedeflenir ve afis, poster, brosiir, ilan gibi araglardan olusmaktadir. Se¢cim kampanyalarin
da sik sik kullanilan bu teknikler maliyeti agisindan genel olarak yogun bir sekilde tercih

edilmektedir. Parti ve adayin tanitilmasinda is birligi saglanmaktadir.

Televizyon ve Medya: 1952 yillar ile kullanima baslayan televizyon araglari segim
kampanyast i¢in kullanilmaya baslamistir. Halka partinin sloganlar1 verilerek se¢im
politikalar1 sunulmustur. Yeni diinya diizeninde en yaygin kullanilan ara¢ olmakla birlikte
birden fazla se¢mene ulasma kolaylig1 vardir. Bunun igerisine tanitim filmleri, partilerin

tartisma programlari ve haberler yer almaktadir.

Internet: Kiiresellesen diinyanin igerisinde ortaya ¢ikan internet birden fazla
kullanicinin bir araya gelip ya da kisisel olarak fikir ve bilgilerinin sunulmasina yarayan
uygulamalar icerisinde barindirmaktadir. Ozellikle sosyal medya uygulamalart
segmenlerin fikirlerini 6zgiirce paylastigi ortam olmakla birlikte yogun bir sekilde

kullanilip tercih edilmektedir.
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1.3. SECiM KAMPANYA TEKNiGi OLARAK SiYASAL REKLAM

1.3.1. Secim Kampanyasi ve Siyasal Pazarlama

Secim kampanyasi olgusunun yaninda siyasal pazarlama ayrilmaz bir durum haline
gelmistir. Pazarlama kavrami Ozellikle fikir ve {iriiniin nasil yaratilacagi ve
yapilandirilacagi olarak tanimlanabilmektedir. Siyasi parti ve adaylarin sundugu fikirler
iirtin olarak tanimlanan siyasal pazarlamada finanse olmayan siireci icermektedir. Politik
pazarda Oncelik sunulan ideolojileri faydali bir kazanca doniistiirme olarak
goriilmektedir. Siyasal pazarlamada halkin beklentisini karsilamak i¢in her tiirlii hizmet
kullanilmaktadir. Bu yoldan se¢mene karst hizmet gerceklestirerek siyasal aktorler ve
partiler tarafindan pazarlamanin kavramlart uygulanip olumlu bir sonug elde etme yoluna

gidilmektedir.

Yeni siyasette kosullar ve kurallar degisim gdstermekte bu sebeple de segmenlerin
beklentileri degismeye girmektedir. Siyasal pazarda degisim onemli bir yer edinmekte
bunun yaninda secim bildirgesinde ve {irettikleri fikirler igerisinde de farklilasmaya
gidilmektedir. Sunulan fikir siyasal pazara uygun bir sekilde tasnif edilerek se¢cmene
sunulmakta bunun i¢inde pazarlama araglar1 kullanilmaktadir. Ticari pazarda tiiketiciye
yonelik tutumlar gergeklestirilirken siyasal pazarlamada bunun aksine se¢cmene yonelik
tutumlar gelistirilmektedir. Se¢cim Oncesinden baglayarak bitimi ve sonrasini ele alan
donemlik faaliyetlerden olusmaktadir. Bu siire¢ icerisinde kullanilan teknikler siyasi

alandaki yerini kuvvetlendirmektedir.

Parti ve adaylarin siyasal pazarlama igerisinde segmeni etkilemek icin olusturdugu

belirli stratejiler yer almaktadir. Bunlari, Fedayi (2011) asagidaki sekilde agiklamaktadir:

Hedef: Siyasal pazarlama kavraminda {i¢ ana hedef oldugunu belirtmektedir.
Bunlardan ilki elde bulunan se¢meni rahatlama hissiyati olusturmaktadir. Yani onlarin
ihmal edilmis ve unutulmus hissine kaptirmamaya calismak gerekmektedir. Ikinci olarak
siiphe ve tereddiit eden se¢menin ilgisini ¢cekmek burada belirtilen (floatin votes) yani
yiizen oylar1 kazandirmaktadir. Sonuncu olarak rakip partilere kars1 segmeni muallakta

birakmak ve desteklerinden siiphe ettirmektir.

Slogan: Buradaki anlami partilerin sloganlarmi ifade etmektedir. Slogan;

bilgilendirme, ikna etme ve aydimlatma isi olarak degerlendirilmektedir. Oziine inerek
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derin diisiinceyi aktarma egiliminde bulunulur. Tek bir slogan ile kampanya ifade
edilebilmelidir. “Dayanisma” ve “toplanma” durumlarini esas alan sloganlar genel olarak

kriz zamanlarinda tercih edilmektedir.

Secmenlerin Politikacilardan Bekledigi Ozellikler: Se¢men kitlesin parti ve

9 ¢

adaylar tercih ederken “becerikli”, “mantikli”, “diiriist”, “deneyimli

99 <6

acik ve yararlhilik”
Ozelligi tasiyan bireyleri tercih etmektedirler. Onlar i¢in bu 6zellikte bulunan politik

kisilikler daha fazla gliven vermekte ve ilgilerini gekmektedirler.

Temalarin Aramis1 ve Analizi: Kampanyanin temasi oncelik olarak se¢men
kitlesinin sorunlarinin belirlendigi alanlara gore yliriitiilecek olan ¢aligmalar ile 6nceden
belirlenmektedir. Partiler ¢6ziim Onerilerini belirlenmis 6nem sirasina gore uygular ve
onlarin beklentilerini karsilamaya calisirken yol gosterici tarzinda olmamaya Onem
gosterirler. Politikacilar i¢in 6ncelikli olan segmenlerin goziinde aciliyeti olan sorunlari

cozmesi gerektigidir.

Hedefi Katmanlara Ayirma: Hedefin tiim se¢men kitlesi oldugu sdylenilebilir.
Ancak tiim se¢men kitlesine aym sekilde yaklasilmaz. Bu sebeple tiim vatandaglar
iletisim kategorisine ayirmakta fayda vardir. Bu kategorilere 6rnek olarak gosterildiginde

demografik, kiiltiirel, yas, egitim sekilde ayrilabilmektedir.

Dil: Dil siyasal pazarlamasi1 konusunda 6énemli bir yer edinir. Politik dilde bir sikint1
oldugundan orijinal dil kullanilabilmektedir. Kullanilan dil artik banallestiginde ise yeni
sOylemler gelistirilebilmektedir. Her politikacinin kendine 6z uygun dili tercih etmesinde

yarar vardir. Aksi taktirde iizerine oturmadiginda Gtekilestirilebilir.

fletisim Psikolojisi: Bir kampanyanin stili genelde {i¢ unsurun birlesiminden
olugsmaktadir. Bunlar; giic, etkileme ve kendine ¢ekmedir. Etkileme genel olarak olayin
organizasyon kismindan olusmaktadir. Adayin ilani ilk olarak afis ve mesajlar1 verilerek
sonra gerekli olan tiim araglarin kullanilmasi, kampanyanin 6zgiinliigii etkinligi arttirmak
icin kampanya donemlerinde kullanilir. Gii¢ etkisi ise araglari kullanirken olusan

yogunluk ve tekrar ile elde edilmektedir.

Siyasal iletisimin en son araglarindan oldugu bilinen siyasal pazarlamada iletisim
araclariyla olusturulan bir iliski s6z konusudur. Adaylarin kendini se¢gmene pazarlamasi
iletisim araclariyla gergeklestirilmektedir. Bu ugraglar dogrultusunda se¢meni sadece

ikna etmek i¢in degil siyasete katilim oranini da arttirma yaratmak istemektedir. Siyasal
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pazarlama kavraminin anlagilmasi i¢in pazarlama kavramin 4P’sini olusturan “iiriin, fiyat,

dagitim ve tutundurma” siyasal pazar icerisindeki degisimini ele almak gerekmektedir.

Siyasal Uriin: Ticari pazarlamanm disinda daha soyut bir biitiin olarak ele
almaktadir. Siyasal iirlin olarak nitelendirilen olgunun ¢ok ac¢ik olmadigi ortadadir.
Siyasal {iriinde sunulan fikir hemen satin alinmaz zaman igerisimde se¢menin zihninde
konumlanarak geri 6demesi yani sonucu alinmaktadir. Siyasal iiriin denildiginde genel
olarak partinin adayi, sundugu programlar, diisiince ¢ergevesi ve kimlik akillarda yer
etmektedir. Bu {iriinii olusturulan kavramlar demokrasi donemlerine gore degisim

gostermektedir.

Rekabetin fazla oldugu siyasal arenada rakip partilere gore sunulan iriinlerde
farklilik olmasi gerekmektedir. Siyasal alan icerisinde partinin yap1 ve diisiincesi, aday
Ozellikleri iizerinde {istlinliik kazanilmasi gerekilmektedir. Bu sebeple siyasal pazarda
partiye olumlu kazanglar saglayacaklar politikalar uygulanmasi gerekmektedir. Coziim

odakli iirlin iceriklerin sunulmasi gerekmektedir.

Siyasal {iriinde pazarlama igerisinde se¢gmenin gereksinimine paralel olarak
pazarlama alanin da genisleme gosterilmelidir. Sadece pazar igerisindeki segmenlere
hitap edilen stratejiler gelistirilir. Pazar kosullar1 g6z oniine alinip eksik pozisyonlar ele
alinmalidir. Pazarin konumu analiz edilerek {iriin sunulmaya gidilir. Yeni olusturulan

siyasal lirtinde siniflandirilmalar yapilmaktadir.

Fiyat: Geleneksel pazarlamanin finansal durumunun aksine buradaki kazanci yani
karsilig1 fiyat yerine verdigi degerle iliskilendirilir. Sunulan {iriin yani parti ve kimliginin
yant sira buna karsilik olarak alicinin yani se¢menin verdigi degerdir. Siyasal
pazarlamada belirli bir satis olmadig1 i¢in oy verme davranisi satin alinan durum olarak
gorilmektedir. Siyasal pazarlama faaliyetlerinde olas1 segmen lizerinde etki yaratarak

tutumlarinda degisim olusturarak siyasal {iriiniin aksine kullanilir.

Siyasal pazarda fiyat, sozii verilen hizmet i¢in se¢im zamaninda adaya verilen oy
olarak geri doniilecek hizmet olarak goriilmektedir. Ayrica partiye verilen bagislar ve
caligmalarda fiyat iizerinden degerlendirilebilmektedir. Siyasi maliyet durumlarinda
inandirma kavrami 6ne ¢ikmakta s6z konusu vaatler icerisinde fiyat belirtirken ragbet

siralamas1 yapilmaktadir.
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Siyasal Dagitim: Siyasal pazarlama kavraminda dagitim ¢ok énemli bir yere sahip
olmaktadir. Sunulan siyasal iirliniin se¢gmenine ulagmasi i¢in etkin bir sekilde dagitima

ihtiya¢ duyulmaktadir. Tiizel olan pazarlama ve kuruluslarini kapsamaktadir.

Dagitim kanallar1 olarak partinin il ve ilge birimleri 6rnek gosterilmektedir. Hatta
kdy grubundaki topluklar bile i¢ine alinabilmektedir. Merkezden ¢ikan fikirler en kiiciik
gruba kadar dagilmakta ve ulasilmaktadir. Basarili bir dagitim kanalinda goniillii gruplar
olusturularak kokteyller, aksam yemekleri, kuliip icerisindeki toplantilar igerisinde

segmene ulasilacak faaliyetler yer almaktadir.

Tutundurma: Tutundurma kavrami gerek geleneksel pazarda gerek siyasal
pazarlamada en ihtiya¢ duyulan ve 6nemli bir yere sahip olunan pazarlama elemanidir.
Uriinlerin pazara girmesini ve ikna edilmesini amaglayan ¢abalardan olusmaktadir. Bu
siyasal tutundurma sayesinde hizmet segmenlere tanitilarak ileriye doniik yatirnmlar ve

oy kazanci elde etmeye yaratmaktadir.

Siyasi lider adaylari, partisinin ideolojisini se¢mene ulastirarak etkilemeyi
hedeflemektedir. Ciinkii se¢cmen tarafindan taninmayan adayin kazanmasi pek olagan bir
durum degildir. Bunun yaninda sadece aday degil parti kimlikleri ve olaylar hakkinda
bilgilendirilmelerde yapilmaktadir. Tutundurma araci olarak kullanilan siyasi reklamlar

secmeni etkilemekte dnemli bir rol oynamaktadir.

1.3.2. Siyasal Pazarlamada Tutundurma

Siyasal pazarlama siiresine dahil olup elemanlarinin i¢inde bulunan tutundurma,
siyasal siirecte siyasetcilerin halka sunulan hizmetini kolaylastirmak ve ikna etme
stirecini  hizlandirmak i¢in bilingli, programli sekilde planlanmig faaliyetleri
kapsamaktadir. Siyasal aktorler fikirlerini se¢mene satmak amaciyla tutundurma
cabalarim1 kullanmaktadirlar. Tutundurma siirecinde se¢meni tanimak ve neleri tercih
edecegini bilmek son derece 6nemli bir konudur. Se¢meni taniyan parti, se¢cmenin

isteklerine ve sorunlarina ¢6ziim olacak yontemler gelistirecektir.

Tutundurma faaliyetinde, harcamalarinin neredeyse bir se¢cimi kazanma ile ayni
degerde olduguna inanilir. Se¢menler tarafindan yeterince taninmayan siyasi adaylarin,
tutundurma dalinda yiikli harcamasiyla, se¢cim kazanmaya yaklastiran adimlar ile

destekleyebilir. Tutundurma kavraminda amag¢ sadece siyasal iiriinleri tanitmaktan
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ge¢mez, ayni zamanda birey ve partiye karsi olumlar imajlar olusturmak i¢in ¢abalar sarf
etmektedir. Segmenlerin tutumlari olumlu bir sekilde partiler ile 6zdeslestirmeye yarayan
tutundurma, icerisine propaganda, reklam, halkla iliskiler ve oy attiricit unsurlar halinde

olusmaktadir.
Tutundurmanin amaglart su sekilde siralanabilir (mku.edu.tr, 2022);

e Siyasal iirlinii daha ¢ok satin almaya yonelik tesvik edilmek,
e Siyasal siireci kolay hale getirmek,

e Ik tercih edilen aday ve parti imaj1 olusturmak,

e Siyasal aktore baglilik olusturmak,

e Olumlu tutumlar elde etmek.

Siyasi partilerin olusturdugu mesajlar parti ve se¢gmen arasinda baglayici bir gorevi
tistlenmektedir. Farkindalik olusturmak maksadiyla tutundurma dahilinde gelistiren
mesaj icerikleri, partinin basarisim yiikseltmek icin g¢esitli etkinlikleri iginde
barmdirmaktadir. Siyasal reklamlar tutundurma faaliyetleri igerisinde bu duruma

verilecek en iyi 6rnektir.

1.3.3. Tutundurma Araci Olarak Siyasal Reklam

Reklamlar daha ¢ok bir {iriin ve hizmeti tanitarak kar etme amaci giiden
kuruluslardan olugsmaktadir. Bir siire sonra bu durumun hizmet agisindan kullanilabilmesi
yOniine siyasette dahil olmustur. Bu yiizden bir bakimdan ideolojiyi kazanca doniistiirme
etkinligi oldugu soylenilmektedir. Siyasal iletisim siireci igerisinde se¢gmenleri ikna
iletisimine dayanan, yontem ve taktikler kullanilmakta demokratik ve rekabet¢i bir siyasi
diizende partilerin ve adaylarin kendilerini se¢gmenlerin zihninde kodlayabilecek
mecralara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu baglamda bakildiginda siyasal reklamlarin gorsel
unsur ve akici izlenimiyle 6nemli bir yer edinir. Siyasi reklamlarda amacg siyasi
diisiinceleri segmene pazarlamaktan ge¢gmektedir. Olusturulan reklamlarin halkin oy
verme islevini arttiracak potansiyele sahip sekilde hazirlanmasi ve karar verme

mekanizmalarini tetiklemesi gerekmektedir.

Siyasal reklam baglaminda se¢cim kampanyalarinda reklam tekniklerinin

kullanilmasiyla siyasal kampanyalar da tanitimlar1 olmasiyla siyasal reklam kavramina
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onem kazandirmistir. Secim zamaninda yogun olarak tercih edilen sec¢im
kampanyalarinda reklamin islevleri ve teknikleri géz Oniine alinmaya baslamis ve bu
teknikler reklamin propaganda ile birlesmesini saglamistir. Reklam kavraminin
propaganda ile biitiinlesmesiyle siyasal reklam kavrami giin yiizine ¢ikmistir (Bakar,

1989:1 13).

Lynda Lee Kaid (1981: 249) siyasal reklami, “bir siyasal parti ya da adayin, kitle
iletisim kanallarinda zaman ve yer satin alarak, se¢cmenlerin siyasal inanglarini,
tutumlarin1 ve davraniglarini etkilemek bakimindan bu araglari siyasal mesajlar vermek

icin kullanmasi siireci” olarak tanimlamaktadir.

Nedimoglu’na (1990: 58-59) gore ise, bu mecra maliyeti yiiksek, kisa, basit, gorsel,
isitsel ve dilsel anlatimlarla segmeni kisa siirede ikna etmeyi amaglayan ¢arpici, kolay
anlasilan, akilda kalic1 siyasal iletilerden olugsmaktadir. Siyasal reklam sadece lilkemizde
degil biitlin diinya liderlerinin 6nemle tercih ettigi ve kullandig1 bir iletisim tiirii haline
gelmistir. Kamuoyunu ulastirilmasi gereken igerikleri mesaja doniistiirtirken alictya konu

ile iliskili aktarimlar yapmaktadir.

Shles’e (1991: 134) gore siyasal reklam, yapilan su¢lamalara muhatap olan adayin
bu su¢lamalardan arindirilmasi, adayin imajinin, parti diizleminde yapilan girisimlerdir.
Amaci ise kisa siirede zihinsel ve duygusal etkide bulunmaktir. Se¢meni en kisa siirede
etkilemek ve adayin imajinin olumlu bir sekilde olusturulup degerlendirilmesine fayda
saglamaktadir. SOyle ki bu teknik, “se¢cmen algisinda degislik yaratarak parti ya da adaya
sempati kazandirabilir, ¢esitli ikna stratejileri yardimiyla segmeni etkileyebilir ve dogru

uygulandiginda olumlu sonuglar verebilir” (irak ve Tascioglu, 2017: 46).

Se¢menlerim destegine sahip olmak isteyen, siyasi aktorler her tiirli medya
ortamini kullanarak hizmetlerini, projelerini, siyasal fikirlerini segmenlere aktararak
onlar1 ikna edip kendi ideolojilerine ¢ekmeyi amaglamaktadir. Bu amaca ulagsmak i¢in
siyasal reklamlar kullanilirken, isteklerin kazanca dontistiirme durumu mevcuttur. Genel
olarak izleyicinin yani se¢menin zihninde tercih yaratmaya ve sunulan kategoriler
dahilinde kendi mensup oldugu partiye oy verecek sekilde davranig sergilenmesini
amaclamaktadir. Olusturulan bu reklamlar belirli bir iicret dahilin de hazirlanip izleyiciye
sunulur. Bu ylizden parti tarafindan reklam igerigi olusturacak kurulusun profesyonelce

secilmesi gerekmektedir. Segilen reklam ajanslar1 ya da kurum dogrultusunda partinin,
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liderin ve diislincenin tanitilmaktadir. Ayrica pahali ve kazang gerektiren bir yontem

olmasi siyasal reklamlarin siiresinin kisa olmasina sebep olmaktadir.

Reklam filmleri genellikle belirtilen siire dahilinde yiiklenebilmektedir. Bu
yiizdende siireyi degerli kullanmak gerekmektedir. Reklam filmlerinde kullanilan gorsel,
isitsel ve metinsel durumlarin agik ve yalin sekilde kullanilip segmenin zihninde hizlica
bir etki olusturmalidir. Gerek yerel se¢imlerde olsun gerek genel secimler de siyasal
reklamlarda, parti ya adayin se¢gmene kendini dogrudan ifade etmesi ve agiklayici bir
iletisim sunmasi siyasal reklamlarm yogun olarak tercih edilmesini saglamaktadir. Tkna
edici 6zelligiyle reklam filmlerinde icerikler kisa, anlasilir ve net olmasi gerekmektedir.
Ciinkii siyasal reklam filmlerinin sunulacag: “televizyon, YouTube ya da sosyal medya”
gibi siyasal mecralar1 segmenlerin her kesiminden olusmaktadir. Bu yiizden igerikler

yaslisindan gencine ayni sekilde mesajlar iletmesi gerekmektedir.

Ilk olarak ABD’de iinlenen sonralarmda yavas yavas diger iilkelere yayilip
popiilerligini arttiran siyasal reklamlar, iilkemiz agisindan bakildiginda 1950’li yilarda
gelismeye baslayan ve en etkili siyasal iletisimden biri olan siyasal reklamlar anlagilacagi
gibi siyasi konular1 igerisine almakta ve adaylar i¢in gii¢lii bir mecra olarak
goriilmektedir. 1970’li zamanlar ise se¢im kampanyalarinin ilk defa reklam ajanslariyla
calisilarak hazirlanmasi acisindan dnemlilik arz etmektedir. Medya unsurlar icerisinde
yer alan ve kitle iletisim araglarina dahil olup, se¢menlere sundugu hizli imkanlar
sayesinde deger kazanmis ve ¢ok tercih edilen bir siyasi arag¢ haline gelmistir. Uztug'un
(2004: 17) aktardigina gore, baktigimizda siyasal reklam mesajlarmin bircok kanalda

tekrar edilip yayinlanmas1 mesajin akilda kaliciligini uzatmaktadir.

Se¢menlere glindeme oturan ve tartismali konular hakkinda bilgi vermesi
vatandaglar i¢in siyasal reklamina olan ilgi odagini arttirmistir. Tiirkiye’de 2011 yilinda
olan secimle birlikte siyasi reklam filmleri televizyonda yayinlanmaya baglamistir. Bu
baglamda siyasal reklamlar daha fazla tercih edilmis ve konularini daha estetik hale
getirerek aliciyr yani segmeni harekete gegirmekte dnemi bir arag haline gelmistir. Hem
gorsel iletilere hem de sozel iletileri igerisinde barindirdigi i¢in diger siyasi araglardan bir
adim one ge¢mektedir. Segmen ve aday agisindan 6nemli yer edinen siyasal reklamin

amaglart su sekilde aciklanabilmektedir (Uztug, 2003: 8; Dogan ve Aslantas, 2015: 37):

e Oy kullanimi ve siyasal katilimi arttirmak,
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Siyasal aday veya parti kimligini ya da imajin1 desteklemek,
Siyasal aday veya partiye dair farkindalik yaratmak,
Se¢men tutumlarina yon vermek ya da yoniinii degismek,

Siyasal bilgiye ulagmay1 saglamak.

Siyasal reklam iizerinden dikkat edilmesi gereken durumlardan biri mesajlarin

istenilen bi¢cimde algilanmasi i¢in parti adaylarinin amblemleri, giysileri, mitinglerdeki

konusmalar1, pankart ve afisleri, renkleri gibi birgok siyasal simge sayilan siyasi iletileri

halka dogru bir sekilde ayarlanmasi ve sunulmasidir. Siyasal reklamlarin izleyiciler

tizerinde etkili olmasi i¢in reklam stratejisi ve amaglarmin yiiriitiilen kampanyanin genel

diisiince, amag ve stratejine uygun olmasi gerekmektedir. Belirlenen konu lizerinde igerik

olusturmali ve buna gore bir siyasal reklam hazirlanmalidir aksi takdirde celiskili ir

reklam olacak ve se¢men lizerinde etkili olmayacaktir.

Bu siireg igerisinde siyasal reklamlarin kendine gore amaglar1 olusmaktadir. Bunlar

(Kaid vd., 1986: 22-24);

Ozellikle gec karar veren, kararsiz ya da ilgisiz kesimler hedef alinr.

Yeni bir adayi/partiyi kisa zamanda se¢menlere tanitabilir.

Kampanya giindemini olusturup, olusturulan kampanyay1 yonlendirebilir.
Siyasal bilgilendirme ve ikna agisindan se¢cmen tutum ve davranislarini
degistirmede etkili olur.

Siyasal sorunlari agiklamak ve bu sorunlara ¢oziim Onermek amach
kullanilabilir.

Var olan destegi ya da partizanlig1 pekistirmek i¢in kullanilabilir.

Parti sempatizanlarimin etkisini ¢ogaltabilir.

Reklamcilikta kitle iletisim karakteri tasiyan siyasal reklamcilik, “modern

endiistriyel sistemler i¢inde ‘maddi bir gili¢’ haline gelen iletisim kurumlar ve iligkileri”

(Hall, 2002: 107), toplumsal alan1 tanimlayip insa etme gibi partinin zayif imajini

yiikseltmek i¢in yeniden giindeme getirip yiikseltebilmektedir.
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1.4. SIYASAL REKLAMIN AMAC VE iISLEVLERI

Siyasal reklamlarm kullanim sebepleri arasinda elbette ki birincil amag¢ hedef
kitlesini olusturan potansiyel kitleyi olusturarak oy kazanmaktir. Bireyleri ve segmenleri
bazi olaylar karsisinda dikkati kendine ¢ekmek gibi gayeleri vardir. Siyasal reklam
tizeirnde 6nemli olan nokta amag olan se¢meni etkileyebilmek i¢in hangi mesajlarin
verilecegi durumudur. Siyasal reklamin mesaj1 ulastirmadaki temel 6geleri kaynak, mesaj
ve hedef kitleden olusur. Kaynak olarak gdsterilen kampanyanin odagi olan siyasal parti
ya da adayidir. Verilen mesajin icerigi ve denetimi dahil edilen siyasal parti ya da aday
tizerinden gergeklestirilir. Olusturulan mesajlarda mutlaka halka hitap edecek noktalar ve
vaatler ele alinmakta onlarin eksik yonii tamamlanmaya calisilan igerikler
hazirlanmaktadir. Ozellikle kararsiz se¢gmeni harekete geciren mesajlar olusturarak oy

cogunlugu elde edilmeye calisilir.

Siyasal reklamin hedefi ve amaci daha kolay olarak asagidaki sekilde izah

edilebilir;

Tablo 1. Siyasi Reklam Arastirma Modeli (Kurtuldu, 2006: 295)

Demografik Faktorler Sosyo-Kultarel Faktérler
Yas, Cinsiyet, Gelir, Medeni durum, Kampanya ilgi Duyma,Siyasi Gorus, Kulup ve
Egitim, Aile Sayisi Dernek, inancglar

Reklamda Politik Lider ve Unsurlan

Yetenekli, inanilir, DUrast, Aktif,
Ahlakh,Samimi,Bilgili,Deneyimli,

Lo

Reklam da Politik Parti Unsurian

Politik kimlik ve ideolojiye sahip
olmak, insan Hak ve Ozguriugiune
Kars: Tutum, Dinamiklik

J

TOPLUMSAL TATMIN YA DA TATMINSIZLIK

Partinin oy elde edebilmesi i¢in bilinmesi gereken temel amaclar belirlenmelidir.

Bu temel amaci asagidaki gibi detaylandira bilinmektedir.

e Yeni bir Siyasal partiyi, lideri, aday1 ve yeni vaatleri kamuoyuna tanitmak,
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e Parti iizerine olusturulan negatif 6n yargilarimi diizeltmek ve pozitif yonde
degistirmek,

e Secmenlere bilgiler sunarak onlari katilima tesvik etmek,

e Hedef kitlelerin oy verme i¢ giidiilerine seslenerek miimkiin oldugunca genis
kitlelerin destegini elde etmek,

e Halkla iliskiler kapsamindaki yiiz yiize iletisimle ulasilamayan se¢menlere
ulasmak,

e Siyasi parti, lider ve adaylar iizerine iyi bir imaj olusturmak,

e Diger kampanya calismalarin1 desteklemek (Erding, 2010: 55-56).

Siyasal reklamin hedeflerinden biride amac1 kazangla birlestirmektedir. Bu mecray1
kullanan adaylar uzmanlardan yardim aldiklar1 i¢in onlar i¢in bir kazang¢ elde
edilmektedir. Se¢gmen {izerine talep olusturarak fikirlerini asilama hedefi dogrultusunda
kullanilmaktadir. Parti ve adaylar kampanya ve giindem olusturarak kendini bir adim
ileriye tasima hedefi olusturmaktadir. Ayrica partinin kimligini, adaymni, imajmni ve
bagliligin1 olusturarak bir¢ok farkli konularina deginerek eksiksiz bilgi verilmektedir.
Demokrasi kavramiyla kendini 6zdestirerek kullanilan siyasal reklamlarda milletin her
bireyine ayni sekilde seslenisini ve temsilini ele alma amaci tagimaktadir. Koylii ve sehirli
insanlar1 ayirmaksizin ayni reklam kampanyasinin iginde barindirir. Ciinkii siyasal
reklam insan ayirmaz onun hedefinde hedef kitlenin hepsi vardir. O yilizden 6zellikle su
kesim deyip sadece o kitleye yonelmezler. Her kesim i¢in igerik olusturarak onlara anlam
yiikleyecegi konular belirlemektedir. Bu yiizden iilkesi ve kenti i¢in yararli gelecegini

daha refah bir yere tasiyacak icerikler bu kitleye sunulmalidir.

Siyasal reklam ortaminda birden fazla aday halka tanitilmak i¢in ortaya koyulur.
Bu adaylarin diger parti adaylarina kars1 farkli bir imaj olusturmasi gerekmektedir. Her
acidan kendisini se¢gmenin goziinde pazarlamasi gerekir ve odak haline gelmesi i¢in
siyasal reklamlarin hedefinde rakiplerinden ayri fark yaratacak igerikler hazirlanmasina
yonelir. Ciinkii kamuoyu ayni fikirlerin ve vaatlerin sunulmasindan sikilir ve siiphe eder.
Olusturan fikirler birbirlerinden {istiin olmak zorundadir bu sebeple se¢cmen igin karar

verecegi ayricaligi iistiin igerikler olusturan partiye tanir.

Se¢men 6zellikle secim zamana siiresince siyasal reklamlara karsi parti ve aday i¢in

bilgi saglamada ihtiya¢ duymaktadir. Se¢gmenin algisin1 degistirmeyi hedefleyen siyasal
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reklamlar bu hedefi basariyla tamamlamak icin ¢esitli islevleri segmene sunmaktadirlar.
Siyasal reklam kavramina yonelik olusan tartismalarda kamuoyu {izerindeki etkisine
yonelik ¢esitli degerlendirmeler s6z konusudur. Siyasal reklamlar 6rnek gosterilen parti
ya da aday i¢in, segmenlerde ilgi yaratma amaci tasimaktadir. Temsil ettikleri partinin
tanitilmasini saglayip bir kimlik olusturma, partiye yonelik olusan egimleri tanitma,
se¢cmen sayisindaki katilimi artirma, bilgisiz ve tartigsmalar1 konular igeren durumlarda
bilgi almay1 saglama, heniiz hangi adaya ya da partiye oy verecegine karar veremeyen

segmenleri etkilemek gibi islevlere sahiptir.

Siyasal reklamlarin se¢menler iizerinde olusan dort farkli etkisi mevcuttur. Bu
etkileri siyasi parti ya da aday imaj1, segmene siyasal bilgiler iletmek, se¢menin tercihi ve
siyasal katilimi {izerinde olusan etkilerdir. Siyasal iletisim hakkinda bilgi edinmek iizere
se¢gmenler medyay1 aktif olarak takip etmektedirler. Kaid'in (2008: 564) de dedigi gibi,
siyasal reklamlar oncelikle segmenlerin; toplumu ilgilendiren sorun ve kosullar, parti
kurallar1 ve politikalari, aday tanitan bilgiler, adaymn ya da partinin rakiplerine iliskin
yaklagimlar1 gibi pek ¢ok konuda se¢menin bilgi diizeyinin olusturulmasina etki
etmektedir. Siyasal reklamlar imaj olusturmada 6nemli bir arag niteligi tasmaktadir. Var
olan durusunun ve imajimi daha da yiikseltebilmek adina parti ve aday imajlarinin
tanitilmasinda rol oynamaktadir. Segmen davranisinda oy verme davranigini etkilemek
siyasal reklamlarin diger islevlerinden biridir. Siyasal reklamin se¢gmeni oy kullanma
yoniinde, lilke yonetimine ortak olma yoniindeki tesvik c¢abalar1 siyasal katilimin da

arttirdig1 soylenebilir (Akay, 2012: 158).

Bilindigi tlizere 6zellikle se¢im zamanlar1 adaylar1 se¢gmenin zihninde énemli bir
yerde konumlandirmaya ¢alisilmaktadir. Bu ayni sekilde parti adi ile alakalida
olabilmektedir. Kimi adaylarin sempatisine aldanmakta kimi se¢menler ise gegmisinden
beri sempati besledigi parti isimleri ile oy kullanmaktadir. Siyasal reklam igerisinde
sliphesiz medyanin etkisi biiyiiktiir. Se¢menler, siyasal bilgi edinmek {izere medyay: takip
etmektedirler. Medyada yayinlanan haber ve programlarin yani sira siyasal reklamlarda
Oonemli bir siyasal bilgi kaynagidir. Ayrica kampanya giindemi hazirlayip medya araciligi
ile segcmeni geri doniis olusturacagi bir ortam hazirlamak, reklamin 6nemli islevlerinden

birini olusturma bdylece segmenin ilgisini dinamik hale getirmektedir.
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1.5. S'YASAL REKLAMIN TARIHSEL GELIiSiMi

1.5.1. Diinyadaki Tarihsel Gelisimi

Siyasal reklamlar, tarihler boyunca bir sekilde kullanilmis zaman gectikce
kullanimi1 artmis ve yayginlik géstermeye baslamistir. Siyasal reklam propagandanin 15181
altinda kesfedilmeye baslanmig ve yiikselis gostermistir. Franklin Roosevelt’in
radyosundaki konugmalarsiyasal reklamlarin ilk 6rnegi olarak sayilmaktadir. Bunun yani
sira ilk kullanildig1 zamanlar 2. Diinya Savasinda ABD’de oldugu bilinmekte devaminda
ise Avrupa iilkeleri yer almaktadir. Teknolojinin gelisim gosterdigi bu zamanlarda

Amerika’da yeni iletisim teknikleri olusturulmaya baslanmistir.

1948 yilinda Truman’in halka seslenisi iicret verilerek televizyon iizerinden
yayinlanmasi reklam niteliginde goriilmektedir. Profesyenel anlamda 1952 yilinda ilk
modern reklamin kullanildigi ABD baskanlik se¢iminde reklamci olan R: Reeves aday
olan Eisenhower i¢in reklam hazirlanmistir. Danigsman kullanilarak “T like Tke” sloganiyla
secimden basart ile ayrilmistir (Topuz, 1991: 56-60). 1960 yillar sonrasinda ise bazi
Avrupa iilkelerinde de kullanim gdstermeye baslamustir. Ingiltere’de de 2. Diinya

savasindan sonra televizyonlarda kisa konusmalara yer verilmistir.

1963 yillarinda se¢im kampanyalart olusturuldugu zamanlarda Fransizlarin politik
anlamdaki pazarlama uzmani Michel Bongrand politik reklam uygulamalarma
kullanmaya baslamistir. Yine 1977 yillarinda Sequela, Sosyalist Partisine reklamcilik
alaninda basarilar elde ettirmistir (Yilmaz, 2014: 14).

1964-1972 yillar arasinda olusturulan reklam filmlerinde sogul savas gibi konular
ele alinarak toplumun etkilenecegi noktalar gosterilip harekete gegirilmek amaglanmistir.
1978 yillarinda Ingiltere ilk kez bir reklam sirketi ile Muhafazakar Parti’nin tanitim

yapmis ve siyasal reklamcilik tarihi i¢in 6nemli bir adim atilmistir (Independent, 2022).

1980 yillarinda ise ABD’de de saldirgan reklamlar ve kisisel tanik uygulamalarinin
kullanilmas: dikkat ¢ekmistir. Reagan’in kullanimi ile siyasal reklamlarda goriintiiler

daha etkili bir sekilde uyarlanmistir (Norpoth, 2009: 523).
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1.5.2. Tiirkiye’deki Tarihsel Gelisimi

Siyasal reklamciligin ABD ve benzeri iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de benzer
bir seyir izledigi sdylenebilir. Soyle ki, neo-liberal politikalarin sonucu olarak ticarilesme
ve reklam sektorii ile kitle iletisim teknolojisindeki gelismeler ekonomik, politik ve
toplumsal yagami doniistiirlirken, politik pazarlama ve se¢im kampanya olgularinin bu
gelisime paralel ortaya ¢iktig1 ve dolayisiyla siyaset kurumunun reklam sektorii ile siki

bir igbirligine girdigi ifade edilebilir (Tascioglu, 2009: 275).

Ulkemiz agisindan reklamciligin gelismesi birgok arastirmaya konu olurken, batili
tilkelere nazaran bu gelisimin heniiz yeni oldugu alt1 bu arastirmalarda vurgulanmaktadir.
Ulkemizde siyasal reklamin se¢im calismalarinda kullanimi1 1970°li yillarda ilk olarak
gerceklesmistir. 1977 Genel Secimlerinde Adalet Partisi donemin oOnemli reklam
ajanslarindan Cenajans ile anlasmis ve ajans partinin se¢im ¢alismalarini yiiriitmiistiir. Bu
kapsamda, sokaklarda asilan mor afislerde “Bu renge dikkat” edin slogan1 6ne ¢ikarken,
Demirel’in annesine yazmis oldugu mektuplarin gazetelerde ilan olarak yaymlamasi da

siyasal reklam uygulamalar1 agisindan bir doniim noktas1 olmustur (Ozkan, 2003: 23).

Siyasal reklamlarin iilkemize bu kadar ge¢ gelmesinin sebebi olarak, Tiirk siyasi
hayatinda ¢ok partili yasamin heniiz emekleme doneminde olmasi, demokrasi kiiltiiriiniin
olgunlag(a)mamasi ve bu olgunlag(a)mama siirecinde karsilasilan askeri darbelerin
toplumu apolitiklestirmesi ifade edilebilir. Bunlarin yani sira bilimsel bir temelde dogru
ve basarili bir sekilde yiiriitilemeyen iletisim tekniklerinden dolay1 da siirecin yavas
gelistigi soylenilebilir.

Yine, 1970’li yillarin sonuna dogru yani 1979 yilinda TUSIAD’1in Man Ajans’a
reklam siparisleri vermesi de siyasal reklam diizeyinde degerlendirilebilecek uygulamalar
olarak goriilebilir. Bir hafta boyunca 6nemli ulusal gazetelerde yayimlanan bu reklamlar
donemin iktidaria yonelik bir iiltimatom olarak goriilmiis ve o tarihlerde giindemi uzun

stire mesgul eden bir tartisma konusu olmustur (Tokgdz, 1990: 263).

1983 yillarina gelindiginde siyasal reklamlarin ajanslar ile ¢aligmasiyla birlikte
daha da profesyonel sekilde yiiriitiilmeye baslanmistir. Boylece siyasal reklamlarda
siyasetin pazarlandig1 zamana gegilmistir. Anavatan Partisi (ANAP) bu yildaki se¢imde
tilkemizde ilk olan liderin imajina agirlik gosteren bir reklam tiiri uygulamigtir. Mesajlar

halk diliyle segmenlere ulastirilmistir. Ciinki{i segmenin anlayacag: dili siyasetin ortasina
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koymak onlarm ilgisini cekmekte dncelik tanimaktadir. Olusturulan kampanyada Ozal
icin kullanilan “orta direk” tanimlamasi ve “ig bitiricilik” benzetimiyle tarihlere gecmistir

(Ozakman, 2003: 132; ANAP, 2000: 7).

1987 yillarinda yine SHP’nin se¢imlerinde reklamlarin yasaklanmasi ig¢in
olusturulan referandum da Yorum Ajans ile ¢alisarak karsitsligini belli etmistir. Bu
yillarda secimlerde miizikli ve yan iiriinlerin dagitildig1 bit gosteri tipi kampanyalara
dontiserek siyasal reklam kavraminin doniisiime basladigi goriilmektedir. Yine ANAP’1n
17 tane basili reklamlar1 yaymlanmistir (Cirit, 2004: 28). Ayrica televizyonda
yayinlanmis olan “Icraatin iginden” programiyla iilkemiz agisindan yeni bir adim atilmis

ve halka umut verilmek istenilmistir (Ernart, 1990: 96).

1991 yillarinda yapilan se¢imi siyasal reklamlarin en yogun olarak kullanildig:
zamanlardir (Aziz, 2011: 168). Bu segmen i¢in alisilmadik bir durumdur ¢iinkii ilk defa
bu kadar yogun olarak siyasal iletiler ile karsilagma mecburiyetinde kalmiglardir. Se¢im
sonuglarinda kazanamamig bir parti olan refah partisi bu durumdan 6tiirii kazangh
cikmistir. Bunun sebebi ise reklam kampanyalar1 oldugu sdylenilmektedir. Bu se¢imin
diger bir 6nemli noktasi ise her partinin reklam ajansi ile calisarak uzmanlagsmaya
gidildigi goriilmektedir. Medyanin giin yiiziine ¢ikmasi ile kamuoyunun ilgisinin artmasi
ve siyasal reklamciligin giiclenmesine sebep olmustur. Bu yillarda reklamecilik isi
profesyenellige dondiigii icin hem ulusal hem de yerel baglamda televizyonlarin
kullanilmasiyla medya ortami agirlik kazanmistir. Se¢gmen profiline daha hizli ulagsmasi
ve elde edilen kosullarin bu kitleye daha hizli yayilmasi sebebiyle kitleyi etkilemek daha
da kolaylagmaistir.

1991 Genel Secimlerinde diger bir dikkat ceken nokta ise se¢cim kampanya
siirecinde yabanci reklamcilarda dahil olmasidir. Buna verilecek ornek ise Seguela
tarafindan diizenlenmis olan ANAP Segim reklamlaridir (Uste, 2000: 45). Bu Segimlerde
Dogru Yol Partisi (DYP) reklam filmleri kullanarak konusu olarak egitim seviyesi diisiik
ve kdy ortamlarini ele alarak olusturmustur. Turgut Ozal ve Siileyman Demirel’in
matruska bebek kullanilan ilanlar1 yapilmistir. Bu ilanlar o zamanin giindemi olan bir
konu olmustur. Refah Partisi (RP)’nin bu se¢imde ilk defa biiyiik sehirlere yayilmay1
basarmistir. Bunun sebebi ise “Adil Diizen” adli programini etkili bir sekilde yatmasindan

gecmektedir.
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1995 Genel Secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP)’nin olusturmus
oldugu kampanya lider imajini ve icraatlarini kullandigi reklam stratejilerine dayanmastir.
-Diinyada Yeni Sol Tiirkiye’de Yeni CHP- sloganini kullanarak degisen diinya diizenin
de partisinin yeniliklere acik oldugunu aktarilmaya c¢alisilmistir. Yeniden kurulusun
ancak CHP ile miimkiin olunacagi segmen zihnine aksedilmeye c¢alisilmistir. Ciinkii
Tiirkiye’yi olusturan partinin CHP’ nin oldugu ve yine bu durumda da bu partinin olmasi
gerekildigi savunulur. Reklam metinlerinde genellikle o zamanda yasanan mahalle
olaymin gorselleri kullanilmis ve boyle durumlarin bir daha yasanmayacagina dair vurgu
yapilmak istenilmistir. Eski kotii konular ele alinarak yasanmamasi ic¢in elinden

gelenlerin yapilacagi vaatleri verilmistir.

DYP negatif reklamlara 6rnek verilecek kampanyalar uygulayarak Necmettin
Erbakan ve Mesut Yilmaz’in illiistrasyonlarini kullanmistir. Tansu Ciller’in pozitif bir
sekilde ayrimi ele alinirken diger ikili i¢in yikic1 olduklarmi ifade etmistir (Devran, 2004:
149-150). Bu ifadeler olusturulan gorsel igeriklerle baglanti kurularak bagdastirilmistir.
Ciller iki buguk yi1lda yapmis oldugu konular ele alarak Tiirkiye acgisindan yapilmamis

seyleri insa edecek giiciin kendisinde oldugunu dikkat ¢gekmistir.

ANAP bu se¢imde hem saldirgan ve negatif reklamlar olusturmus hem de pozitif
siyasi reklamlart kullanmistir. Olusturulan reklam metinlerinde Mesut Yilmaz’a yer
verilmis ve o donemki sorunlarin ¢oziilecegine dair taahhiit ettigi dile getirilmistir.
Ulkede erkesin hakkini alacag: ve para isi olarak goriilmeyecegi dile getirilerek diger
rakip partileri negatif diisiiren soylemlere yer verilmistir. Ciller’e kars1 olusturmus oldugu
negatif reklamlarda ailenin ABD’deki varligi dile getirilmistir. Burada c¢esitli haber
saldirilar1 hazirlatarak Imajinin sallanmasi hedef alinmigtir. Ayrica Tansu Ciller’e yonelik
Ingizlice dilini kullanmas1 ise tarihimiz agisindan ilk yabanci dille olusturulmus olan

siyasal reklam 6rnegi haline gelmistir.

RP kendi parti isminden yola ¢ikarak isteklerinin sadece refah oldugu ve vaadinin
de aynmi sekilde olacagini ifade etmektedir. Yabancilar1 degil kendi iilkesinin
ekonomisinin yiikselmesinin énemli oldugunu dile getirerek kamuoyunun sevgisini ve
ilgisini ¢ekecek reklamlar hazirlamaya yonelmistir. Onceki yillarmin aksine 1995

secimlerinde daha diisiik bir biitceden olugsan kampanya yiiriitebilmistir.
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Milliyeti Hareket Partisi (MHP) ise kurucusu olan Tiirkes’in fotograflarina verilen
reklam olusturarak {iilke biitiinliigii ele alinan konular olmustur. Kendilerine biiyiik
hedefler yiikleyerek hak ve adalet kavramlar iizerine durulmustur. Gorsel imajlara dikkat
cekilen reklamlar tercih edilmistir. Ayrica bu se¢im i¢in diyebilecegimiz Onemli
hatirlatma ise Yiiksek Secim Kurulu (YSK) ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
baz1 reklam tarzlarma yasak getirerek siyasal basin ilanlar1 ile sinirli tutulmasidir (Uste,

2000: 46).

1999 Genel Secimleri ise koyulan yasaklara karsi ¢ikilmaya c¢alisilan ozellikle
calismamiz acisindan Onemli olan reklam kliplerinin kullanilmasiyla 6ne ¢ikan

reklamlara yer veren se¢imlerin donemidir.

Tirkiye’de 6nem arz eden ve ¢alismaya konu olan kavram “siyasi reklam filmleri”
2011 genel se¢imleriyle birlikte televizyonlarda yayinlanmasina izin verilmeye baslanmis
ve partiler bu uygulamayi etkin bir sekilde kullanmaya baslamislardir (Dogan ve Aslantas
2015: 36).

1.6. SIYASAL REKLAM TURLERI

Secim zamaninda adaylar biiyiik bir rekabet ortaminda soluksuz bir miicadele
icerisindedir. Reklam filmleri etki yaratmak kullanilan siyasal yontemlerden biridir.
Se¢mende oy talebini arttirmak ve etki yaratmasi i¢in ¢ok farkli stratejilere sahip
olmaktadir. Reklam filmlerinde iiriinii hedef kitlesine satin alma durumu olusturmak
reklamin baglica esaslarindan birini olusturmaktadir. Siyasi reklamlarda da durum
boyledir tipki bir iirlinii pazarlar gibi adayin kendi parti ideolojisini se¢gmene pazarlamasi
gerekmektedir. Siyasi lriin igeriklerinin birbirine benzemeleri se¢gmende bir etki
yaratmamak bu sebeple de farkindalik olusturmak gerekmektedir. Siyasal reklamlar,
tiirlerini gelistirerek bu konu iizerinde odak noktasi olmaktadir. Siyasal reklam tiirleri
icinde bulunan dénemin kosularina gore cesitlilik gosterebilmektedir. Bu kosullar firsat

olusturabilirken ayrica sorunda olugturabilmektedir.

Bu sebeple de siyasal reklamlar icerikleri farkli tiirler dahilinde segmeni etkilemek

suretiyle olusturulmaya calisilmaktadir.
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1.6.1. Pozitif Siyasal Reklam

Olumlu imajlar yaratma siirecine zemin hazirlayan bu tiir siyasal reklamlarda,
vatandas1 adaylarin liderlik becerisine ve diger 6nemli niteliklere sahip olduguna ikna
etmek amaciyla kullanilan mesajlari iletmektedir (Balc1 ve Enes, 2009: 8). Adayin iyi ve
giizel yanlar1 6zellikle hedef alinmaktadir. Olumlu bir imaj olusturarak hedef kitleye
pozitif icerikler sunmaktadir. Buna 6rnek olarak toplum ig¢inde ilgiye ve merhamete
ihtiyagc duyan kesimlere yonelik olusturulan yardimlar gosterilebilmektedir. Bu
reklamlarda genel olarak yapilan girisimler dile getirilerek adayin ge¢miste -varsa-

yaptig1 seylerden gelecekte ise yapacagi vaatlerden bahsedilmektedir.

Johnson-Cartee ve Copeland'a (2011: 24) gore, aday tarafindan yorumlanan 6znel
liderlik niteliklerini artirmaya yarayan 6 pozitif reklam diizenlenmesi yapilmaktadir.

Bunlar;

e Halka sunulacak adayin ismini benimsetmek,

e Adaym dikkat cekilecek olumlu 6zelliklerini vurgulamak ve bunun igin
gelistirmek,

e Aday1 halk kahramani pozisyonuna sokmak,

e Siyasi aday1 toplumca 6nemli goriilen kisiler ve kurumlar ile baglamak,

e Secmen ve aday goriislerini birbirlerine bagdastirmak.

Siyasal bir siire¢ icerisinde halk goziinde bircok siyasal aday yalan sanatiyla
anilmaktadir.  Segmenler  siyasal  aktorlerin  kendilerini  etkilemek  ig¢in
gerceklestiremeyecegi vaatlerin ¢ogu zaman farkinda olmaktadir. Bu sebeple ikna
edilmesi giic kademelerden gecilmesi gerekmektedir. Bireyler genellikle diiriist ve
erdemli kisilerin sozlerine glivenmekte ve fikirlerine ¢abucak kapilmaktadir. Siyasal
adayin se¢menin goziinde pozitif bir imaj olusturulabilmesi i¢in isminin siirekli olarak
tekrar edilecek reklamlar olusturmasi ayrica halkin benimsedigi kisilik 6zellikleri ortaya

cikarmasi gerekmektedir.

Pozitif siyasal reklamlamlarda giindemde olan sorunlarina karsi bakis acisinin
degistirilmesi gerektigine ve olumlu mesajlar iletecegine dair igerik olusturulmasi
gerekmektedir. Ulke igerisinde cesitli hak konularimi ele alan ve bireyin insani duygular

on plana ¢ikaran reklamlar, pozitif reklamciligin igine aldig1 bir diger konudur. Birey
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kendi haklarinin ele alan parti ve kurucusuna karsi sempati besleyerek giiven duygusunu
astlamaktadir. Rakip parti ve adaylarin saldirilarina hizli ve yerinde karsilik vermesi

adayin negatif suglamalara kars1 pozitif reklam olusturan durusunu sergilemektedir.

1.6.2. Negatif Siyasal Reklam

Negatif reklamlarin iceriginde rakiplerin One siirmekte oldugu eksiklikler ve
celigkiler yatmaktadir. Rakip parti ya ada adaylarin taktikleri, hizmetleri, 6z yasami,
ideolojilerine yonelik segmende olumsuz bir tutum yaratmak hedeflenir. Onemli olan
moral olarak eksi duruma getirmek ve gii¢ elde etmektir. Adaylar se¢im kampanyalari

esnasinda negatif reklamlar1 gesitli sebeplerden dolay: kullanmaktadirlar.

Ornegin, birgok aday kendisine karsi yapilan olumsuz saldirilara cevap vermek igin
genellikle bu reklam tiiriinli segmektedir (Gunsch vd., 2000: 29). Rakip partiye karsi
gereginden fazla yiiklenen bu reklam tiirlinde kendi parti ideolojisine dair az bilgi vermesi
sebebiyle olumsuz bir durum yaratabilmektedir. Bir adaya karsi saldirma durumu
olabilirken ayrica sembollere de kars1 saldir1 olabilir. Negatif siyasal reklamlar, muhalif

parti ve adaylara kars1 cephe olusturan saldir1 reklamlarini kapsamaktadir.

Oy kaybi yasamak istemeyen siyasi aktorler, bu durumdan kurtulmak igin
kendisinin olumlu imajlarim1 ortaya ¢ikardiklar1 kadar rakibinde kotii yonlerini ortaya
cikarma ihtiyact duymaktadirlar. Halkin istemedigi tutumlar1 ve hassas taraflarini
kesfeden parti ve aday bunu rakip parti lizerinde kullanarak kotii imaj yaratma amacinda
bulunmaktadirlar. Burada 6nemli olan vaatlerden ¢ok karsi tarafin basaramadigi konulara
dikkat ¢ekmektedir. Halkin ihtiyaclarini karsilamayacagi algist olusturarak partiden
uzaklastirma egiliminde bulundururlar. Bazen mizah bi¢iminde ele alinan karikatiir ve

reklamlarda igneleyici konusturmalar buna 6rnek nitelikte olabilir.

Negatif reklam kullanan parti ve adayin oOncelik olarak mubhalif partiye kasi
olusturduklar1 olumsuz mesajlarda elestirilen noktalar1 dikkatlice se¢gmesi gerekmektedir.
Eger kendisinin gecmiste yaptigi isler ve kararlar ile benzerlik gosterilirse secmen
goziinde inandiriciligi sorgulanir ve olumsuz mesaj strateji uygun olmayan bir tiir olarak

kabul edilir.

Johnson-Cartee ve Copeland (1991), negatif reklamlar1 hem gorsel hem de sozel

olarak muhalefet olan rakip parti ya da aday1 hedef alan {i¢ baslik altinda ele almaktadir.
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Bunlar sirasiyla dogrudan saldiri, dogrudan karsilastirma ve imali karsilagtirma

seklindedir.

1.6.2.1. Dogrudan Saldir1 Reklam

Dogrudan saldirmada parti rakip parti i¢in dolayli ve igneleyici bir dilden ziyade
direk hedef alip agik bir sekilde yapilan saldirilardan olusan reklam tiirlidiir. Yarisma
dahilinde olmadan kendisinin acik¢a rakip partiyi olumsuz etkileme amaci

gergeklestirdigi reklamlardan olugmaktadir.

Mubhalif partinin yetersiz, olumsuz ve istenilmeyen yonleri ele alinmaktadir. Rakip
partinin i¢in her tlirlii asagilayicit mesajlar olarak degerlendirilmektedir. Sadece rakip ele
aliir ve kiyaslama olusturulur. Temasi incelendiginde genel olarak elestirel ve suglayici
ifadeler kullanmaktadirlar. Ekonomik agidan sikintili olan kampanyalar i¢erisinde tercih
edilen bu tiir reklamlarda genel olarak vaat siralamasi ¢ok az yapilmakta, bunun yerine

kars1 parti i¢in oy azaltacak girisimlere yonelinilmektedir.

1.6.2.2. Dogrudan Karsilastirma Reklam

Dogrudan karsilagtirma reklam tiirlinde ise adaylar partileri hedef alip bunlar
arasinda bir mukayese olusturmaktadir. Kendi iistiin yonlerini ortaya ¢ikarip rakibi kendi
partisi karsisinda eksik gdstermeyi amacglamaktadir. Kendisinin lider vasfini yiicelttigi
rakip partinin de Ozgilivenini bir o kadar diisiirmeye calistigi mesaj igeriklerinden

olusmaktadir.

Karsilikli goriigslere yer verilmesi sebebiyle, dogrudan saldir1 reklamlarina gore
se¢men kitlesi tarafindan daha ¢cabuk kabul edilmektedir. Bunun sebebi halk sadece karsi
tarafi suclayan ifadelere tereddiitle bakmakta ancak karsilikli oldugundan giiveni
artmaktadir.

1.6.2.3. Imah Karsilastirma Reklamm

Partiler arasinda imal1 bir tavir ile karsilastirilmalarin sunuldugu, kendi partisinin
ve adayiin etkin basarili yonlerinin lizerine bastig1 reklam tarzini olusturmaktadir. Rakip

parti ve kendi partisi karsilastirirken ayn1 6zelligi kendisinde giizelleme seklinde gosterip
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kars1 partiyi ise elestirmektedir. Rakiplerini isim vererek gostermeden, belirli bir algi

yaratarak se¢mene iletilmesini saglamaktadir.

Bu reklam tiirlinde acik bir sekilde partinin kimligini sunulmadigi i¢in diger
tiirlerden ayrilarak segmenin yorumuna birakilmaktadir. Bunun oncesinde se¢menin

diisiincesinin rakip parti i¢in olumsuz sekilde olugmasini saglamasi gerekmektedir.

1.6.3. Normatif Siyasal Reklam

Normatif siyasal reklam tiirlinde, en acik 6zelliginin yer aldig1 siyasi parti, ya da
lider kendini anlattigi ve yapacaklar1 ile ilgili vaatlerini sundugu igeriklerle
olusturulmaktadir. Daha 6nce sunulmayan vaatleri 6ne ¢ikarmak partiyi rakiplerinden 6ne
tasimaktadir. Se¢gmen yeni vaatlere ilgi duymakta ve oylarmi buna yonelik

kullanabilmektedirler.

Vaatler olusturulurken gercek¢i olmasina O6nem gosterilmelidir. Seg¢men
inandiriciligr az tekliflere karsi ilgisiz davranmakta ve geri adim atmaktadir. Yapabilme
giicli yiiksek olan sorunlar1 ele almak parti agisindan daha yararh olacaktir. Gegmiste
sunulan vaatlerin ger¢eklesmedigi fark edilince partiye karsi giiven azalmaktadir. Bu

yiizden saglam ve halk i¢in en ihtiya¢ duydugu sorunlar ele alinarak ¢6ziim tiretilmelidir.

Lider kendini se¢mene ulastirirken yapmacikliktan uzak durmali ve samimi
durusunu 6ne ¢ikarmalidir. Halk dilini kullanarak onlarin i¢inden birisi olarak kendini
sunmalidir. Bunun sonucunda liderin inandiricilig1 yiiksekse se¢menin lidere karsi olumlu

tutumlar sergilemesine sebep olur.

1.7. SIYASAL REKLAM ARACLARI

Siyasal iletisimin ve teknolojinin gelismesi ile uzakliklar ortadan kalkmaya
baslamis ve yeni teknoloji araglarin siyasal alanlarda kullanilmaya baslamasi giderek
arttirmistir. Mecralarin ¢ogalmasi ile siyasal reklami olusturan araglar da ¢ogalmaya
baslamistir. Her kitleye ulagilmak hedef alindigi i¢in araglardan hangisi o kesime uygunsa
ona yoOnelik stratejiler izlenilmeye calisilmistir. Demokratik iilkeler igerisinde bilgi
edinme, kamusal sorunlara yonelik ilgi ¢cekme, siyasal katilimin artirilmasi ve bu amaglar
dogrultusunda toplumun yonlendirilmesi, kitle iletisim araglarinin en temel gorevi olarak

degerlendirilmektedir (Glirbiiz, 2004: 87).
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Se¢cmenler, siyasal bilgiye ulasmak niyetinde ilerlemek siyasal reklam araglarini
stirekli olarak takip etmektedir. Siyasi parti ve liderleri kendi proje ve ideolojileri halka
sunma amact giderek varligin1 saglamlastirma egilimindedirler. Sunulan haber
programlar ve siyasi reklamlar énemli bir 6l¢lide bilgi almaya saglayan siyasal bilgi
kaynagidir. Reklamlar1 yaymak maksadiyla kullanilan birtakim araglar vardir. Bunlara
radyo, sinema, televizyon ve internet Ornek gosterilebilir. Bunun yani sira afisler,
brosiirler, se¢im biiltenleri, bildirileri gibi basili araglarin yaninda, cep telefonu gibi yeni

mecralarda yardime1 olabilmektedir.

1.7.1. Basili-Yazih Araclar

Basili araglar yogun olarak se¢im kampanyasini zamaninda kullanilan, sunulan
kitleye gore farklilik gosteren siyasal reklam araglart icerisinde yer almaktadir. Yazih
basinlarin gegmise dayanan ve ge¢misten gelen siyasal iletisim ve reklamcilik i¢erisinde
barman mecralardir. Bunlarin igerisinde gazete, dergi, el ilanlari, pankartlar yer
almaktadir. Yazili ve basili araglar mutlaka bilgi igeren ve se¢mene bilgi saglayan
nitelikler icerisinde olmasi gerekmektedir. Sunulan reklam igeriklerinin okuyucunun
dikkatini degisip algisin1 yonetecek bilgiler ile siislenmesi, onlarin iglerine dokunan ve
duygulandiran fotograf ile yazilar ile donatilmalidir. Ancak olusturulan reklamlarda
yazilar uzun tutulmali gorsel iceriklere daha yer verilmelidir. Ciinkii cogu se¢men yazili

metinlere kars1 ilgisiz davranmaktadirlar.

Basili araglarin en basinda afisler yer almaktadir. Siyasal parti adaylariin ve
segmenlerinin arasinda bir bag olusturan afislerin siyasal siirecte 6nemli olaylar kilit
haline getiren konular ile icerik olusturulup hazirlanilir. Afislerin {izerinde logolar,
resimler, sloganlar yer alarak se¢menin zihnine kalict mesajlar iletilmektedir. Afisler,
siyaset lizerinde etkisi olmayan kisilerin bile dikkatini gekmekte, basliklar1 ve renklerinin
cekiciligi alicinin zihninde kodlanmasii saglanmaktadir. Afislerin bulunduklar1 ve
paylasildiklar1 ortam sehrin bircok kosesine asilarak her segmene ulasma imkani
saglamaktadir. El ilanlar1 da tipk afisler gibi se¢cmene ulagmada rakiplere kars1 dis koyan
basili araglar igerisinde yer alabilmektedir. Daha kii¢iik boyutlarda olusturulan ve say1
olarak fazlaca bastirilan el ilanlarmin segmene en hizli sekilde ulastirilma amaci vardir.
Partinin taraflarin1 ¢ogaltmak icin el ilanlarininda gérsel unsurun kalici olmasinda fayda

vardur. Ilgi arttikca partiye yonelik desteklerde artmaktadir.
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Gazete ve dergiler basili araglarin en 6nemli kolunu olusturmaktadir. Bu araglar
Tiirkiye acisindan 1983 yillarindaki se¢imde kullanilmaya baslamig ve propaganda,
siyasal iletisimcilik, reklam iizerine siyaset¢iler tarafindan yogun bir sekilde
kullanilmistir. Ancak dncelerde tek elde toplanmasi sebebiyle demokrasi ile ters diigmiis
ve olumsuz tartisma sebeplerine yol agmustir. Sonrasinda diger her sey gibi gazetede
gelismeye ve modernlesme siirecine girmis ve renkli fotograflar iceren yazi tonlarinin
farklilastig1 gazetelere doniismeye baslamistir. Iktidar ve adaylarin okuyucuyu harekete
gecirmesi icin haberler olusturmaktadirlar. Bu haberleri elbette direk partinin lideri
olusturmamaktadir. Partiyi destekleyen ajanlarin sahipleri ve yazim isleri gazetenin
siyasal agidan haber niteligine sahip olan olaylari ele alarak adaya yonelik pozitifigerikler
olusturmaktadir. Rakip partiye aym1 bakis agistyla yaklasmayip karst bir tutum
sergilemektedir. Gazete yandaslig1 ve ayrimi sebebiyle ¢ogu zaman haksiz bir rekabet
ortamina girilmektedir. Ciinkii gazetelerin destekledikleri goriislere ve sahip olduklari
siyasi parti liyelikleri yliziinden kendi partisi acisindan olumlu imaj olusurken muhalif
partide olumsuz imaj yonetmeyi hedeflemektedirler bu acidan objektif bir tutum

izlenilmemektedir.

Gazete ve dergiler hangi reklamin ne zaman kullanilacagina dair plan yiiriitiilmekte
ve igerik, boyutlandirma gibi degisiklik yapabilmektedir. Gazetelerin birbirleriyle
muhatap dahilinde olduklarn icin giinlik gazeteler imkani ile birbirleriyle tartisma
icerisinde olup cevap gonderilecek haberler yayinlayabilmektedir. Ayrica gazete ve
dergiler halka kendisini tanitmak ve zihinlerinde olumlu imaj olusturmak igin
kullanmaktadirlar. Gazeteler ve dergilerin amaci aym1 olmakla birlikte sadece siiresi,

say1s1 ve yapist lizerinden farklilik gostermektedir.

Gazete ve dergilerin isleyisi bakimindan birtakim avantajlar1t mevcuttur. Odabasi

ve Oyman (2003: 218), bu avantajlar1 asagidaki sekilde siralamaktadirlar:

e Hiz konusunda teknolojik araglarda daha az etkili olsalar da kampanya
zamaninda zaman dilimi bulmak zor haldedir. Ancak gazete ve dergilerde bok
sayfalara reklamlar eklenebilmektedir.

e Gazetede ekonomik agidan haber yaymlamak diger iletisim araglarina gére daha

uygun olmaktadir.
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e Politikacinin segmenine iletmek istedigi mesaj radyo ve televizyonda saha kisa
metinler halinde yayinlanabilirken gazete icerisinde tiim sayfa bile istege gore
kullanilip bilgi verilmektedir.

e Esnek bir yapiya sahip olan basili araglardan istenmeyen bir baskida hemen
ertesi giine degisme imkani1 vardir. Baskilar giinliik halde oldugu i¢in hatali
baskilar diizeltilebilmektedir.

e Gazete ve dergiler okuyucusu yani se¢meniyle giin boyu beraber halde
kalabilmektedir.

e Baskilarimin renklerinin artik renkli olmasi sebebiyle insanlar nesnelerin ve

fotograflarin artik daha ayrintili inceleyip anlayabilmektedir.

Gazeteler tirajlara gore olusturmasi sebebiyle okunacagi kisi sayis1 hakkinda
tahmin yapilabilmektedir. Elbette ki bir gazetenin birinde olmasi sadece biri tarafindan
okunacagi anlamima gelmemektedir. Bir ev ortaminda ya da is ortamlarinda herkese
sunulan bir ara¢ haline doniisebilmektedir. Ancak okuma yazmasi olmayan bireyler i¢in
olumsuz bir reklam stratejine doniismekte bu yiizden gorsel ve isitsel araclar daha 6ne

gecmektedir.

Radyo ve televizyonun hedefi gazete ve dergilere gore daha belirgin haldedir.

Reklamciligin isitsel ve gorsel olmasi sebebiyle daha fazla kitleye ulagsmaktadir.

1.7.2. Gorsel-Isitsel Araclar

Gorsel ve isitsel araglarda, segmeni etkilemek basili ve yazili araglara gére daha
kolay olmaktadir. Bunun sebebi ise her hedef kitleye uygun igerikler hazirlanmasi
gorliintii ve ses acisindan etkileyebilmesinden kaynaklanmaktadir. Buna yonelik
elektronik ortamda sese dayali ve halka bilgi veren ilk ara¢ olarak radyo ornek
gosterilmektedir. Radyo, okuma-yazma bilmeyenlerin faydalandig1 ve herhangi bir isle

mesgulken bile dinlenebilmesi sebebiyle diger araclardan ayrilmaktadir.

[k kullanim zamanlarinda ¢ok giiclii bir silah olarak goriilen radyo halen daha
basarili bir sekilde kullanilmaya devam etmektedir. 1920 yillarinda siyasal anlamda
kullanilmaya baslayan radyolar adaylarin ve partilerin vazgecilmez unsuru haline
gelmistir. Giderek siyasal ortamda kullanimin yayginlagmaya baglamasiyla politikacilar

icin harcamanin bir kismi bu uygulamaya ayrilmistir. Arastirmacilarin  yaptigi
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incelemeler sonucunda se¢menlerin tutumlarini giiglendirildigi ortaya konulmustur.
Radyo Onemli bir siyasal ara¢ olmasini aydinlatan Hitler zamaninda basariyla

kullanilmasidir.

Radyoyu kullanilan siyasi lider veya adaylar, halka seslenis yaparken partiye
yonelik hizmetlerinin tanitilmasi, imajim1 giiclendirecek sdylemlerde bulunmasi,
propaganda kullanarak halki inandirict igerikler olusturmasi zorunludur. Siyasal icerikli
mesajlara yer verilmesi ilk olarak II. Diinya Savasi zamanlarinda Nazi Almanya’sinda
kullanilmasiyla baslamaktadir. iHitler iktidara tasindiginda radyonun degerini kavratacak
konusmalarda bulunup etkili bir silah oldugunu ileri siirmiistiir. Radyonun Tiirkiye’de ise
ilk olarak 1927 yilinda siyasal anlamda kullanim1 ger¢eklesmistir. Ancak 1950 yillarda
Demokrat Parti’nin iktidar1 zamaninda 6nemli islevsellik kazanmistir. Bu yillarda

propaganda amacli kullanilarak en etkili ¢agin1 yagsamistir.

Televizyon, radyo ile kiyasen yeni bir ara¢ olarak goriilmektedir. Radyo sadece
isitsel bir ara¢ olarak kullanilirken televizyon hem isitsel hem de gorsel bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Bu sebeplede siyasal alanda se¢im zamaninda daha yogun olarak
kullanilmaktadir. Hedef kitlenin en yogun etkilendigi araglardan biri olan televizyon,
genis bir topluluga hitap etmesiyle ikna kapasitesi yiiksek bir teknolojiye sahip
olmaktadir. Adaylar, gorsel ve isitsel hizmeti sayesinde se¢menin zihnine yerlesmesi

kolaylagmakta ve bu konumlanma sayesinde siyasete yonelik katilimi arttirmaktadir.

Siyaseti olusturma ve sunma tarzini farklilastirdigini diisiiniilen televizyon aracinin,
diger reklam uygulamalari ile kiyaslandiginda, kitleye daha refah bir ortam sunarak farkl
tirde reklam tasarimlarinin {iretilmesine katkida bulunmaktadir. Siyasal televizyon

reklamlarin1 Diamond ve Bates (1992: 296) dort asamada degerlendirmektedirler;

1. Asamada: Oykiisel tarzda aday ve partinin tanitim1 gergeklestirilir.

2. Asamada: Siyasal aktoriin, ideoloji ve goriislerini sundugu sorunlarin ¢éziimiine
yonelik argiimanlar sunulur.

3. Asamada: Rakip partilere yonelik, inandiriciligr azaltarak tutum degisikligine
yol acan korku ¢ekiciligini kullanan reklamlar olusturulur.

4. Asamada: Adaym diiriist ve lider yanlarini ortaya ¢ikaran vizyon spotlar

olusturulur.
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1.7.3. Acikhava ve Transit

Siyasal kampanyalarinda ve siyasal reklam araclarinda yogun ilgi goéren bir diger
aracta Acikhava reklamlar1 ve transitlerdir. Temelde afis, bina ve ara¢ giydirme,
billboard, gibi farkli ve genis alanlarda kullanilabilen hava reklamciligi, siyasal partilerin
yerel se¢gmene ulagmasinda etkin hem de siirekli olmasi nedeni ile etkin rol oynamaktadir
(Odabas1 ve Oyman, 2003: 413). Acikhava ve transitlerde digerlerinden ayr1 bir sekilde
kendini zorla se¢gmenin zihnine yerlestirme g¢abasi vardir. Adim attigimiz her alanda

karsimiza ¢ikma gibi olasiklar1 sayesinde etkili ve kisa sekilde algiy1 yonetmektedir.

Acik hava reklamlar1 Onceki araglara gore daha uygun oldugu i¢in se¢im
kampanyast zamaninda sik sik segmenin karsisina ¢ikmaktadir. Ag¢ikhava reklamlarinin

Ozellikleri su sekilde siralanabilmektedir:

e Adayn ve partinin yandaslarin1 moral olarak ding tutar,
e Kararsiz se¢menlerin tutumlarini degistirebilmek amaciyla bilgi isleyisi saglar,

e Aday stirekli olarak segcmenin karsisina ¢ikardigi i¢in akilda kalicilig1 saglar.

Yogun olarak renkli baskilar kullanilir ve son derecece sadece yazilar ile siislenerek
araba, durak, otobiis,arsa ve seyir halinde olan araclar ve yerlere asilmaktadir. Mesaja
kisa siire bile olsa maruz kalmasi se¢gmenin zihninde yer etmesini saglamaktadir. Bu

sayede parti ve adaylarinin imajlarina yonelik katkida bulunur.

1.7.4. Telefon ve SMS

Mobil iletisim tarzinin gelismesiyle se¢menler siirekli olarak mesaj iletilerine
maruz birakilmaktadir. Siyasal partiler icin kisa siirede tonlarca segmene ulagmanin en
maliyetsiz aract halindedir. Mesajlar daha Onceden veri tabanina yerlestirilmis
numaralara topluca gonderilerek siyaset ve parti giindeminden haberdar etmek amaclanir.

Hedef kitlelerinin farkli oldugu gozetilmeksizin gonderilen ig¢eriklerden olusmaktadir.

Ayrica telefon sayesinde bireylerin kendileriyle bilgi akisinin saglanacagi siyasi
goriismelerin yapilabildigi ve fikirlerini sunacabilecegi bir ortamda hazirlamaktadir. Bu
sayede siyasi kampanyalar1 zamaninda geleneksel telefonlarda oldugu gibi, adaylar da
segmenleri arayarak dinleme yontemi uygulayarak, sorunlar1 hakkinda ¢6ziim stratejileri

sunarak se¢meni etkilemeye c¢aligmaktadir.
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1.7.5. Sosyal Medya ve internet

Siirekli giincel kalabilme sayesinde internet, se¢gmen ile iletisim kurmak i¢in aninda
ve hizli bir iletisim zemini olusturmaktadir. Siyasi parti ya da adaylara multimedya bir
iletisim kanali sunan web siteleri, forumlar ve pek ¢ok farkl alternatif siyasal kampanya
stirecine katki sunmaktadir. Giiniimiiz zamaninda kuskusuz se¢im kampanyalarmin
secmen acisindan en yogun olarak kullanildigi siyasal mecrayr sosyal medya
uygulamalar1 olusturmaktadir. Se¢gmenlere ilgili olarak dogrudan siyasi sorulara
erismeleri icin firsat sunulmus ve fikirlerinin 6zgiirce gezinmesine izin verilmistir. Siyasi
partilerin her tilirli reklam uygulamalarini paylasabildigi ve veri ylikledigi ortam
halindedir. Sosyal medyadan etkilenen insan sayis1 oldukg¢a fazladir. Eskiden sadece
genglerin kullandig1 bu sanal ortamlar1 simdi her kesimden insanlar tercih etmektedir.
Sosyal medyanin en gii¢lii yonlerinden biri erisime agik olundugu icin her tiirlii fikrin

yayilmasi olagandir.

Tiirkiye'deki neredeyse tiim siyasi partiler, farkli sosyal medyadaki resmi sosyal
hesaplarini kullanarak se¢cim zamaninda ve disinda parti kampanyalari ve durumu

paylasimlar yaparak halki bilgilendirme islevini ortaya ¢ikarmaktadir.
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IKiNCi BOLUM

SiYASETTE KADIN AKTOR VE TEMSILI

2.1. TOPLUMSAL CINSIYET KiMLIiGi VE ESITSIZLIiK

Toplumsal cinsiyet kavrami bireylere dogumundan itibaren benimsetilmeyi
calisilmig rolleri kapsayan genis bir olgudur. Aaltio-Marjosola ve Kovalainen (2001: 20),
toplumsal cinsiyeti ilk ve dnde gelen toplumsal yap1 olarak anlamlandirmay1 se¢mistir.
Toplumun degerlerinin bu yapiya gore var oldugu ve belirli ayrim iizerinden
degerlendirilmesi gerekildigi savunulmaktadir. Tiirkiye agisindan toplumsal cinsiyet
kimligi kavramina bakildiginda kadinlar ve erkekler icin atfedilen belirli roller ile olusan

biitiinliik 6ngoriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet kavraminda, kadin ve erkegin toplumsal roliinden bahsederken
kadim “disil”, erkegi ise “eril” olmasi kavramlariyla iliskilendirilir (Dumanli, 2011: 133).
Bireyler arasinda olusturulan ayrim, kadin ve erkek olarak kategorisinde olusmaktadir.
Bu ayrim sadece erilligin ve disiligin lireme organlartyla olusan ayrimdan ¢ok daha
fazlasidir. Elbette ki biyolojik farkliliklar erkek ile kadin arasinda kategoriler olusturarak
belirli davranis kaliplar1 olusturmaktadir. Toplumsal cinsiyet erkekler ve kadinlar
arasinda olan kiiltiirel farliliklarla ilgilenmektedir. Yani o toplumda kadin ve erkek

lizerinde uygun goriilen normlar iizerinde hareket edilmesi savunulmaktadir.

Kadinin toplumsal hayattaki konumu incelendiginde aslinda toplumsal cinsiyetin
icadinin erkekleri, kadinlarin toplumsal statiisiinlin tam zitt1 bir yerde konumlandirarak
kadinlarin yan sira erkekleri hakim kilindig1 anlagilmaktadir (Werlhof, 2008; Connell
1998: 75; Mitchel, 1998: 27-29). Kadinlar erkeklere gore iktidar1 dengelerde daha
yetersiz goriilmiis erkeklerin yapabilecegi istiinliik olarak ele alinmistir. Erkegin
yaratilis1 gere8i hem fiziksel hem duygusal olarak daha sert bir kisilikte oldugu ileri

stirlilmistiir.

Biyolojik ve toplumsal cinsiyet ayrimi toplumlarda toplumsal cinsiyet esitsizligi
konusunu giindeme getirmektedir (Giddens, 2008: 505). Bazi toplumbilimcilerin
toplumsal cinsiyet esitsizliginin sebebi olarak biyolojik etkenlerin yattigini 6ne

siirmektedir. Erkekler kadinlara oranla daha giiclii yapida olduklar1 bir inanis s6z



45

konusudur. Erkek ve kadin olgularinda davramiglar esas alindiginda rollerinin
birbirlerinden ayrilip, farkli 6zelliklerde oldugu ve bu bahsedilen rollere uygun bicimde

davranilmasi gerekildigi savunulmustur.

Toplumsallagma siirecinde ait olunan Kkiiltiiriin cinsiyetlerine “uygun” buldugu ve
kiz ve erkek cocuklarinin 6grendikleri duygu, tutum, davranmis ve roller arasindaki
farkliliklar ise toplumsal cinsiyet farkliliklari olarak isimlendirilmektedir (Onayl Sengiil,
2018: 7). Toplumsal cinsiyet farkliliklar1 aslinda bir ger¢ege dayanmayan toplumun kendi
basmakalip yargilar1 ile degerlendirilen farkliliklardir. Biyolojik cinsiyet farkliliklari
bunun aksine dgrenilmemis olan ve dogustan gelen 6zellikler {izerinden olusan kadin-
erkek farkliligidir. Toplumsal cinsiyet algist bireyden bireye ya da Kkiiltlirlere gore

farklilik gosterebilmekte yani bu inanis degisebilmektedir.

Toplumsal cinsiyet esitsizligi olgusu toplumdaki temel esitsizliklerden birini
olusturmaktadir. Siyasal alanin bir¢ok noktasinda var olmayan kadin var olsa dahi
toplumsal cinsiyet esitsizligine maruz kalabilmekte temsil yanlis edilmesi halinde
toplumsal cinsiyet esitsizli§in derinlesmesine yol acabilmektedir. Kadin bireyinin ve
adayinin her alana dahil oldugu tilkelerde demokrasiden s6z edilebilmektedir. Bu alanlara
yerlestirildikten sonra saygi gormesi, soylemlerinin hor goriilmemesi ise bunu takip eden
etik davraniglar olmalidir. Siyaset olgusu erkek ugrasi olarak goriilmekte kadinlarin yerel
ve genel se¢imlerde azlig1 dikkat ¢cekmektedir. Yerel siyasetteki kadin lider eksikligi ile
olusan durum, siyasal yasama katilim ve karar mekanizmalarinda kadin adaylarin eksik

temsili demokrasi yolunda atilan adimlar yavaglatmaktadir.

Ikincillestirilmeye calisilan kadm aday1 olgusu siyaset iizerinden cinsiyetci parti
ideolojilerine karst bir tavir sergilenmektedir. Kadin aday ve destekgileri kendilerini
siyasi alanda var edebilmek iizere miicadele etmesi ile eskiye oranla az da olsa bir fark
gorilmektedir. Cinsiyetler arasi esitlik politikalarmin siyasal kuruluslar tarafindan
benimsenmesi ve iktidara gelen bir partinin diger politikalarin yani sira bu politikalar1 da

yerlestirebilme gayesi biiylik 6l¢iide fark yaratabilmektedir.

2.2. CINSIYET ALGISI YAKLASIMLARI VE NEGATIF AYRIMCILIK

Giliniimiizde varligini stirdiirmekte olan cinsiyet¢i beklentiler sebebiyle kadin

siyasetcilerin toplumsal cinsiyet¢i ¢ikmazliga diismektedir. Modern zamanda kadinin
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siyasal hayattaki konumu “cinsiyet algis1”, “negatif ayrimcilik”, “pozitif ayrimeilik” gibi
kavramlarla yansimaktadir. Ataerkil toplum yapisi icerisinde kadinin siyasal alana dahil
olmasimin azlig1 genellikle gelir, egitim, cinsiyet, sosyo-ekonomik ve psikolojik faktorler

gibi nedenlerle agiklanabilmektedir.

Giddens’a (2008: 508) gore, cinsiyet kavramini biyolojik bir belirlenim, toplumsal
cinsiyet kavramini ise toplumdan 6grenilmis bir durum olarak gérmek yerine her ikisinin

de toplumsal olarak kurulan iirtinler oldugunun kabul edilmesi gerekir.

J.Butler (2010: 50) ise, cinsiyet ve toplumlararasi cinsiyet kavramlarini “biyoloji
kaderdir” ifadesine itiraz getirmek i¢in kullanmaktadir. Cinsiyet olgusunun biyolojik
anlamda ne kadar geri ¢evrilemez goriiniip, gériinmese bile toplumsal cinsiyetin kiiltiirel
olarak insa edildigini ve bu yiizden ne cinsiyetin nedensel sonucu, ne de onun kadar sabit
bir sey oldugu savi i¢in de kullanilmaktadir. Keller cinsiyet algisi i¢in kadinlarin siyaseti
bilmesinin kisisel yasamlarin1 da bilmeyi ifade ettigini sdylemektedir. Ciinkii her ne
olursa olsun siyaset i¢erisinde bulundugumuz yasamin degistirilemez bir pargasidir. Kisi
siyasete ne kadar dahil olur ve ne kadar dogru bir sekilde benimser ise kendi hayati i¢cin

o kadar saglikli adimlar atmis olacaktir.

C. Fine (2010: 108), toplumsal cinsiyet esitlik kavramiyla ilgili yorumladig: bir
calismasinda erkek ve kadinlarin esit olmadigi halde 6ziinde birbirinden farkli dogalarini
ifade etmelerinde esit derecede Ozgiir olduklari savunmustur. Ancak esitligin gézden
gecirilmis bir siirlimii oldugunu ve politika, servet, teknoloji, bilim gibi basarinin esas ve

ilk olarak erkeklerin elinde bulundugunu ve mevcut durumu mesrulastirdigini ifade eder.

Duverger’e gore ise kadinlar, siyasal katilma ve siyasal uygulamalarda erkeklere
oranla daha diisiik seviyede etkilesim gostermektedir. Baz lilkeler goziinden bakildiginda
kadinlar1 siyasallagma siireci bakimindan durumlarin aynmi sekilde olmadigi da
gorilmektedir bunun nedeni olarak {ilkelerin siyasal islevlerinin farkli oldugu

sOylenebilmektedir (Tokgoz, 1979: 18).

Toplumsal cinsiyet kavraminin anlam kazanmasiyla g¢esitli kuramlar ortaya
cikmigtir. Cinsiyet kavraminin kuramsal cercevesi agiklayan birtakim yaklagimlar

mevcuttur. Bunlara kisaca deginmek gerekmektedir.

Psikoanalitik Kuram: Freud’un goriislerine dayanan ve bu alanda ilk gelistirilen

kuramlardan biri olmaktadir. Bu kuramda toplumsal cinsiyetin kazanilmasinda ti¢ donem
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oldugu vurgulamaktadir. Cocuklarin cinsiyet olgusunun farkina varamadig: ilk donemde
konu alinir, ikinci donemde ise 3-5 arasi yas grubundan olusan cinsiyetler algisinin
farkina vardiklari zaman ele alinir iigiinci donemde ise cinsel kimlikler tamamen

oturmaya baglar.

Bilissel Gelisim Kurami: Cocugun o6grenme siirecinde aktif rol algisinin
olusumuna dikkate almaktadir. Benligini ve diinyayr anlamlama ¢abasi ¢ocugun kendi

biligsel siirecleriyle olugsmaktadir.

Sosyal Ogrenme Kurami: Edimsel kosullanma ile model alma ve taklitle 5grenme
bu kuramin igerisinde yer alan &gretilerdir. Edimsel kosullanmada, ¢cocugun cinsiyet
yapisina uygun davranmasinin karsiliginda oOdiillendirilmesi ile olusturulur. Bunun
yapilmast cinsiyet algisinin davramisa doniismesidir. Cinsiyete uygun sekilde
davranilmadig1 zaman aksi sekilde cezalandirilmaktadir. Taklit 6grenmede anne ve baba

figtirlerinin ¢ocukta belirleyici ve rol kazanimlarini etkiledigi durumdur.

Toplumsal Cinsiyet Semasi Kurami: Sandra Bem ve Martin Halverson’in yol
gosterdigi biligsel gelisim ve sosyal Ogrenme kuramlarmin temel varsayimlarmi
birlestiren kuramdir. Ayrica 6§renme siireciyle cinsiyet semasi gelistirilir ve olusturulan

bu semalar cinsiyete dayali 6zellikleri betimlenir.

Toplumsal Cinsiyet ve Feminist Yaklasim: Bilinen tabiri ile kadin ve erkek
arasindaki esitligi temel alan, hayatin icinde var olan firsatlari, insanin cinsiyetinin

belirlemesini elestirilmektedir.

Cok Faktorlii Toplumsal Cinsiyet Kimligi Kurami: Toplumsal cinsiyet rollerini
cok faktorlii toplumsal cinsiyet kimligi kuramini ele alir. Cinsiyet algisinin bir ¢ok
faktorden olustugunu dort dnemli boyutta agiklanmaktadir. Bunlar; toplumsal cinsiyet
kimligi veya benlik kavrami, aragsal ve ifade edici kisilik 6zellikleri, rol davranslar1 ve

tutumlar, cinsel yonelim seklindedir.

Sosyal Rol Kurami: Kadinlar ve erkeklerin dogumundan elde edilip, farklilagan
has cinsiyet rollerine ve psikolojik egilimlere sahip olmadigini savunulur. Ornegin kadina
atfedilen sorumluluklar, onlarin siyasal yasama katilimlari i¢in cesaretlerini ciirtitiir.
Erkekler ise, hayatta ihtiyag duyduklar1 olusumlarin saglanmasinda, basat davranislarin

agir bastigi roller ile mesgul olmak durumunda kalirlar.
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Kadinsiz demokrasinin bir anlam ifade etmedigi ortadir. Baz1 erkek egemen adaylar
bile artik kadin adaylar oy toplamak amaciyla kadinin siyasal hayattaki 6nemine dikkat
cekmektedir. Durum yasal diizenlemelerde olumlu goriinse de uygulamada kadinlara
yonelik bir ayrimeilik oldugu asikardir. Erkekler siyasi olaylarda daha sert bir sekilde
belirginken kadin ayni performansi gosterdiginde alay konusu haline gelmektedir.
Yukarida da bahsedildigi gibi siyasi ortamlarn daha ¢ok erkege 6zgii alanlar goriilmesi
kars1 cinsinin varli§indan rahatsiz olmasina sebep olmaktadir. Kadinlara yonelik negatif

ayrimeilik;

¢ C(Cinsiyet lizerine olusturulan kaliplar,

e Fiziki yetersizlik,

e Maddi denge,

e Giic dengesi,

e Gegmisten gelen kadin aday sayis1 azligi,

e Deneyim eksikligi,

gibi maddeler ile ortaya konulabilmektedir. Siyaset igerisine konu edilen kadin
bunun 6ncesinde kendini normal yasama kars1 dahil etmek i¢in bile ¢ok ¢aba sarf eden

girisimlerde bulunmuglardir.

2.3. SIYASETTE KADIN MUCADELESI VE SONUCLARI

2.3.1. Feminist Hareketlerinin Ortaya Cikis1 ve Gelisimi

1960’11 yillarda ilk adimlarini atan feminizm kavrami, kadinlarin erkek baskici
ataerkil baskidan kurtulmak ve 6zgiirliige ulagsmak i¢in doniisiim gecirerek devam etmistir
(Tas, 2016: 164). Feminizm kavraminin evrensel bir gecerliligi vardir sadece bir bolgede
degil diinyanin her yerinde kadina daidr kurulan baski ve kadini erkege muhtag ettiren
yaklagimlar1 tartisan bir konudur. Feminizmde kadin erkek egemenliginden cekilip
kurtarilmaya ¢alisilmaktadir. Bu kavramla kadin ve erkek arasindaki iletisim her agidan
bir sorgu siirecine girmektedir. Bu konular, is ortami, egitim, politika, aile gibi konulari

icinde barindirir.

Feminizm kavraminin ortaya ¢ikmasi bati diisiincesinde ortacagin sefaletinden

kurtulmasiyla kadinlarin 6rgiitlenerek toplumsal alana ¢ikmasi paralellik gostermektedir.
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Feminist yorumlarmin amaci, kadin bireylerin sosyal ve toplumsal hayat iginde,
oturtulmus olan degersizlestirme algilarinin sebeplerini ve devamlilik gdsterimlerini
anlamaya c¢alismaktir. Diinya {izerinde kadina yonelik esitlik saglamak ve siyasal alan
igerisinde i¢inde miicadelenin baslamast ilk olarak 1789 yillarinda olan Fransiz Ihtilali ile
diisiince agisindan gelisimin sonunda ortaya c¢ikmustir. Cesitli {ilkelerde bunlar;
Avrupa,Avustralya, Amerika ve Yeni Zelanda iilkelerde oy hakki ve insan haklart i¢in
caligmalar baglatmiglardir. 1915 yilinda diizenlenmis olan Lahey’de uluslarasi
olusturulan bir kongrede “Baris ve Ozgiirliik i¢in Uluslararas1 Kadin Ittifak1” kurulmustur

(Unlii, 2020: 119).

1848 yillarinda “Seneca Falls Kongresi” ile feminist hareketinin ortaya ¢iktigi
bilinmektedir. Kongrede kadin ve erkek esitligi temelinde kolelige karsi bir dik durus
sergilenmistir (Unlii, 2020: 115). 19. Yiizyilda ABD’de ses getiren “Bloomer” hareketi
kadinlarin orgiitsel olarak miicadele ettigi diger bir ornektir. Burada deginilen nokta
kiyafet iizerine olan kaliplagsmis giyim tarzlarini reddetmektedir. Cinsiyete dayatilan
giyim tarzlarina zorunlu kilinmanin yanlis oldugu bireyin rahat edecegi kiyafetlerde

Ozgiirlesilecegi vurgulanmistir (Vural, 2014: 42).

Feminizm kavraminin ortaya ¢ikisinda ii¢ dalga hareketi etkili olmustur. Bunlardan
ilk olusum evrensel veya yerel diizey baglaminda ileri ve gen¢ kesimi de i¢ine alacak
bicimde genislemis ve 19 yiizyilda baslayan kadin hareketi ilk feminizm dalgas1 seklinde
ifade edilmistir. ikincisi, feminist diisiincelerin olusmasiyla 1960’l1 yillarda meydana

gelen hareketlenmelerle olusmustur.
Birinci Feminist Dalga

Feminist dalgasmin ilk dalgasini olusturan orgiitlii hareket 19 ve 20. yiizyil
zamanlarinda olusan kadin birlikteligi ile giiclenmistir. Bu siirecte ikinci dalga boyutuna
gelebilmek icin 6n kosullar olusturulmustur. Burada oncelik ve genel olan kadin
haklarinda en belirgin 6zelliklerden biri olan oy kullanma iglevinde bulunmasi ve egitim
diizeyidir. Egitim hakkinin her kadinda bulunmast bundan alikoyulmamasi
savunulmaktadir (Tag, 2016: 166). Ancak verilen miicadeleler savas zamani sirasinda
uygulanilmayaca c¢alisildigr i¢in verimli nitelikte girisimler olamamistir. Kadinlar bu
donemde ancak belirli birlikler araciligiyla seslerini ¢ikarmaya ¢aligmiglardir. Sorunlarini

ortaya cikaricak birikimleri hazirlayarak ikinci dalgaya hazirlik yapilmistir.
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Birinci dalgada esitlik kavrami O6ne ¢ikarken liberal diisiince sistemi onciilitk
etmistir. Miilkiyetin sadece erkekler iizerinde etkili olmasiyla olusan ataerkil sisteme
karst miicale edilmistir. 1789 Fransiz Devrim’inde kadinlar agisindan kayda deger
adimlar goézlenilmis ve “Cumhuriyet¢i Annelik™ diisiincesi oturmustur. Burada kadinlarin
yeni sistem igerisinde vatandag yetistirme ve statli girisimleri ele alinmistir. Bu siireg
icerisinde Paris’te kadinlar ¢esitli gruplar ve dernekler olusturmus ancak Fransiz Devrimi

liderleri bu duruma kars1 1793 yilinda bu orgiitleri kapatmiglardir.

1848 yilinda gecgeklestirilen Seneca Selalesi’ de yapilan kongrede yaklasik olarak
200 kadin yer almis ve kadin haklar iizerine tartisma i¢in bir arada bulunarak bildirge
yayinlamiglardir. Wolstonecraft’in “Kadin Haklarinin Savunusu” adli eserinde feminizm
acisindan olusturulan kesin ayrimlar iizerine yonelik diisiinceler iizerine olusturulmus ve

en dogal haklar savunulmustur (Tekeli, 1982: 76).

Hem sosyal anlamda hem siyasal anlamda miicadeleye girilmistir. Esit ve ekonomik
acidan reforlarmlar gelistrilip “cinsel devrim” uygulanarak bireylerde zihinsel agidan

etkilemek amaglanmistir (Millett, 2000: 63).
Ikinci Feminist Dalga

1960’ 11 yilllarda Bat1 tarafinda gerceklesen ikinci dalgada, 6rgiitlenmis miicadele
daha sistematik sekilde diizenlenerek gelistirilme yolunda adimlar atilmistir. Punk akim

burada etkili olan bir sembol haline gelmistir.

Irkeilik ve cinsiyet¢ilik olgularmi reddetmis ayrim yapmaksizin esit goriislere yer
verilmistir. Avrupa iilkelerinde kiirtaj hakki diisiincesi yayginlik gostermistir. Kadina yonelik
suglar iizerine hareketler olusturulmustur. Sehirlesen ve modernlesmeye baslayan diizende
kadinlarin is hayat: icerisine dahil olmak istemesi ve kendilerini ekonomik agidan giiclendirip
One ¢ikarmak isteyen kadinlar bu diisiince ile olusan kisilik iizerine yogunlagmislardir.
Kendilerine bu siire¢ igerisinde “Kisisel olan politiktir” slogani eslik etmistir (Donovan, 2014:

266). 1970 yillarinda akademik agidan yer almalarina 6zen gosterilmistir.

Egitim ve firsat esitligi acisindan faydalanmak icin ekonomik taleplerde
bulunmuslar ve algiy1 kontrol etmek adina ¢ocuk yaslarda cinsiyet algis1 yaratilmamasi
bilinci asilanmamasi gerekildigi vurgulanmistir. Belli kadin statiileri i¢cin degil tiim
kadinlarin sadece cinsiyet agisisindan bir oldugu sosyal kiiltiir ayriliklarin yok sayildigi

birliktelikler meydana gelmeye baglamistir.
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Uciincii Feminist Dalga

1990’Ih yillarin baslarinda olusan bu dalgada digerlerinden ziyade daha cok
kimlikler ve cinsel yonelimler iizerine yogunlasildigr goriilmektedir. Olusulan ikilik
algisin1 reddetip elestiriler sunulmustur. Burada feminizm kavramina yonelik olan
diisiincedeki yanliglara kars1 bir tepki s6z konusudur. Burada 6nemli olan kadina yonelik

siddete, cinsellik ve sapkinliklara kars1 6nlemlerdir.

Baski1 kurulan konular iizerine bilinglendirilmek esas alinmis ve bu bilinci arttiracak
diizeyde egitimi amaclamiglardir. Smiflandirma, siyaset, cinsiyet, milliyetcilik konular
tizerinde durularak teorik bir ¢ergeve olusturulmak istenilmistir. Postmodern algisinin
etkili oldugu pratiklerde zihinsel olarak goriilmiistiir. Bu dalgada en 6nemli olan durum
sadece kadinlar i¢in degil farkl olarak gosterilen her cins icin elestiriler getirilmesidir.
Bu alg1 lizerinden yiiriiniildiigiinde {i¢iincli dalga i¢in feminizmde yogun olarak “Queer
Kuram1” ndan etkilenildigi soylenilebilmektedir (Akan, 2020). Bu dalgada bireyin
ozgirliige karst kendini agikca gdstermis ve kendine daha esit alanlar secenek olarak

gosterilmistir.

2.3.2. Kadinlara Se¢me ve Secilme Hakkinin Verilmesi

Fransiz Ihtilali ile baslayan algisal cinsiyet iizerine gelismelerin 20. yiizyilda daha
da belirginlesmesiyle bazi bolgelerde yayginlik gostermeye baslamistir. Danimarka’da
1886 yillarinda oy hakki konusu giindeme gelmeye baglamis ancak bu hak sadece vergi
O0deyen ve belirli kesimlere dahil olan kadinlara taninmistir. Bu haksizlik tartisma konu
haline geldi ve yillar sonrasinda 1915 yilinda Danimarka kadinlara yonelilk oy hakkini
kabul etti. 19 Eyliil 1893'te Diinyada kadinlara dair siyasi alanda 6nemli adim olan segme
ve secilme hakki veren ilk lilke Yeni Zelanda olmustur. Glasgow’un yeni se¢im yasasiyla
kadinlara parlamentoda oy kullanmaya baslamislardir. 1866’11 yillarda Amerika’da
uygulanmaya karar verilen esit iicret politikasi ile kadinlara yonelik liderlik haklar
taninmasi ve “Ulusal Emek Birligi”nin kurulmasina zemin olusturmustur (Sarikaya,

2019: 1).

20 Aralik 1952 tarihi icerisinde “Kadinlarin Siyasal Haklarma Iliskin Sézlesme”
diinya iizerinde siyasal kadin haklar1 adina atilmisg 6nemli bir adimdir (wikipedia, 2022).

Bu s6zlesmenin i¢inde, kadina yonelik oy haklarinda biitiin segimlerde dahil edilmesinin,
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kamu haklarinin biitiinlinde yer alinmasi ve sdézlesmeyi uygulayacak devletlerden esit
kosullar icerisinde ulusal anlamda se¢imlerde yer almalar1 gibi maddeler bulunmaktadir.
Cedaw’da kadin bireyin kamu ve siyasal alan igerisinde katilim haklarmi giivende

tutmasini saglamaktaydi (womenwatch, 2022).

1906 yilinda ise oy hakki gosterisi Londra’da kullanilmaya baslamstir. ilerleyen
yillarda kadinlar sayica ¢ogalarak oy hakki i¢in eyleme girismislerdir
(wikipedia.org,2022). 1970’11 yillardan itibaren feminizm bilincinin oturmasi ve
gelismesiyle erkege oranla esitsizligin daha ¢ok farkina vardiginda kadinlar, demokratik

ve liberal sekilde yonemlimler sergilemeye baglamigladir.

1990’lar ve 2000’ler ise kadin hareketinin siyasal ve sdylemsel igeriginin
donlismesine imza atan yillar olmustur. Yillar igerisinde kadinlarin siyasal hayata dahil
olmasmi saglayan oy kullanma hakkinin tanindigi iilkeler asagidaki tabloda yer

almaktadir.

Tablo 2. Kadimlara Se¢cme ve Secilme Hakki Tanryan Ulkeler

Yil Kadinlara Se¢cme ve Segilme Hakki Taniyan Ulkelerden Bazilar
1893 Yeni Zelanda Segme Hakki

1918 Secilme Hakki

1902 Avustralya Segme Hakk1

1906 Finlandiya Se¢gme ve Secilme Hakki

1913 Norve¢ Segme Hakki

1915 Danimarka ve Izlanda Segme Hakki

1917 Kanada Se¢me Hakki

1920 Se¢ilme Hakki

1940 Quebec Bolgesi Secilme Hakki

1917 Rusya Secme ve Secilme Hakki

1918 Almanya Se¢me ve Se¢ilme Hakk1

1918 Birlesik Krallik (30 yas iistii, miilk sahibi, iiniversite mezunu kadinlara)
1928 Tim Kadinlara Se¢me ve Sec¢ilme Hakki

1919 Isve¢ Se¢me ve Secilme Hakki

1920 ABD Sec¢me ve Segilme Hakk1

1930 Giiney Afrika Cumhuriyeti Se¢me ve Sec¢ilme Hakki
1984 Beyaz Kadinlara

1994 Hint Kadinlara Siyah Kadinlara

1934 Brezilya Se¢me ve Se¢ilme Hakki

1944 Fransa Se¢cme ve Se¢ilme Hakk1

1945 Japonya Se¢me ve Secilme Hakki

1971 Isvigre Se¢me ve Secilme Hakki

2003 Afganistan Se¢me ve Sec¢ilme Hakki

2005 Kuveyt Se¢me ve Se¢ilme Hakki




53

2.4. SIYASETE KADIN KATILIMINI ENGELLEYEN FAKTORLER

Kadimin toplumsal diizende ikinci plana atildigini agikca gosteren alanlardan biri
siyaset alanmidir ve siyasetin erkeklere 6zgii bir alan oldugu sdylemi erkek aday ve
vatandaglar tarafindan stirekli olarak dile getirilmektedir. Sancar (2009: 122), kadin
caligsmalarinin akademik diinyaya girisi ile hizlanan ‘feminist tarih’ ¢calismalar kadin ve
kadin hareketlerinin Tiirkiye modernlesmesi siirecine dnemli derecede katki sagladig
bizlere aktarmistir. Sancar (2009: 49), modern cinsiyet tutumlarimin ikili zithga ve
bunlarin aralarindaki hiyerarsik diizene dayali kadinlik-erkeklik tanimlamalarina
dayandiginin altin1 ¢izmektedir, bu zihniyetin kapitalist sistemin gelisimine ek olarak ve
bu durumun Bati modernliginin temel bir 6zelligi oldugunun iddia edildigini belirtir.
Gegmisten bu yana Ozellikle Tiirkiye gibi muhafazakar {ilkelerde kiz ¢ocuklarin nasil
konusmasi gerektigine, neler giyinecegine, durusuna Ozellikle karigilmaktadir. Ciinkii
olusturulmus kaliplar belirli sorumlulukla yiiklemistir. Buda ¢ocukluktan beri alistirilan
kiz ¢ocuklariin biiyliylip yeterli olgunluga ulastiginda bile etrafinda lider konumunda
olan erkek diisiincesini esas almasini zorunlu kilmistir. Bu agidan bakildigindan kadin
adaylarin bile erkek adaylarin diisiincelerinin arkasina siginildigma dair bir¢ok 6rnek

mevcuttur.

Kadinlarin siyasete katilimi1 dogrudan demokrasinin uygulandigi Antik Yunan’dan
giinimiize gelinceye kadar erkeklerle esit diizeye gelmeyi bir tiirlii basaramamustir.
Ozellikle baskan aday1 olarak secilme ve siyasal karar mekanizmalarinda yer alma
konusunda olusan esitsizlik ¢ok belirgin bir sekilde kendini gostermekte ve kadinlar bir
sekilde erkeklerin gerisine diigmektedir. Erkekler kendilerinin patron olmasi yani iktidara
ulagmasi diistincesindeyken kadinlarin onun yaninda ise daha alt bir konuma indirilerek
ikinci planda olmasi1 goriisiindedir. Toplumsal hayatta bile boyledir evin erkegi,
kadinlarin yani eslerinin kendisinden fazla maas almasini bile istememektedirler. Ciinkii
eril algida en birincil diizey erkeklere yakigmakta ve gii¢ onlardadir. Uygar, kiiltiirlii ve
esitlik felsefesini destekleyen bir alg1 yerine cinsiyet esitligini degersizlestiren kurallara
yonelen bir inanig s6z konusudur. Erkeklerin siyasal alanin efendisi oldugu kadinlarinsa
ancak ev igleriyle bagdastirildigi ve bu sebeple de bir goriinmezligin esiri oldugu
anlasilmaktadir. Kadinlarin siyasal hayata dahil edilmesi ve katilim saglanmasi i¢in

demokratik anlamda ve gelisim acisindan 6nemlidir. Ancak tabi ki sadece katilim yeterli
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degildir. Kadinlarin siyasette aktif olamamasinin en O6nemli sebebi ataerkil toplum
yapisindan kaynaklanmasidir. Aile ve toplumun baskisi kadin iizerinde en 6nemli etkiyi
yaratmaktadir. Aslen incelendigi zaman erkekler de de siyasete ilgi duymayan ¢ok birey
oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Ama buna ragmen kadinlarin ilgisizligi somut yetersizliginin
tartisilmas1 merak konusudur. Olusturulan bu negatif ayrimcilik kadinlari siyasal arenanin
disina itmektedir. Bu denli otekilestirmek haliyle kadin adaylari siyasal yarigma
icerisinde adayligin1 koyma konusunda tereddiitte sokmaktadir. Kadinlarin bu baskiy1
asmak i¢in fazla bir caba harcamasi gerekirken erkeklerin boyle bir durumla bag

etmelerine gerek bile yoktur.

Kadin adayin siyasette ki hi¢ligini cogunluga ¢evirmek i¢in strateji gelistirmeden
Once o problemin 6ziine, kaynagina bakmak gereklidir. Bu sebeple 6nce siyasal katilimda

kadinlarin ikinci planda kalmasi sorununun sebepleri lizerinde durulmasi gerekir.

Kadinlarin siyaset alaninda varligim1 artirmak i¢in engel olan durumlarinda
bilinmesi ve buna kars1 ¢oziim iiretilmesi gereklidir. Bu engelleri Shevedova (2005: 33-
82), “Kadinin Siyasi Katiliminin Engelleri” baslikli ¢alismasinda 3 ana baslik icerisinde

incelemistir.

1. Siyasi engeller,
2. Sosyoekonomik engeller,

3. Ideolojik ve psikolojik engeller.

Ulkeden iilkeye farklilik gdsterse de yukarida sayilanlar, genelde kadinin siyasal

katiliminin yetersiz olmasinin sebebi ve en 6nemli kaynagidir.

2.4.1. Siyasi Engel Faktorleri

[lk olarak erkeklerin siyasi alana olan yakistirilmalarindan dolayr kadinlar katilim
sirasinda daha eksik goriilmesi siyasi engel olarak nitelendirilebilmektedir. Erkeksi ve
gii¢ kavramlariyla 6zdeslestirilen siyaset, bu rol eslestirmesiyle kadini geriye iterek lider
ve aday varlifini temsil etmesinde zorluk teskil etmektedir. Cinsiyet algisinin 6n plana
¢iktig1 bu durumlarda kadinin siyasi arenada ¢ekistigi miicadelenin giderilmesi ve pozitif
bir ayrimciligin olusturulmasi gereklidir. Aslen kadinlar i¢inde uygun oldugu ve firsat

verilerek bu alana yakinlastirilmalidir.
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Ayrica Tekeli (1982: 375)’ye gore, parti desteginin yetersizligi de kadinin siyaset
alaninda ki engellerinden biridir. Burada anlatilmak istenen durum maddiyattan ziyade
tesvik ve istek yoniinde bir destektir. Kadin aday dahil olmak istedigi partinin destegi
olmadan 6ne ¢ikmasi pek miimkiin degildir. Varligindan s6z edebilen bir aday haline
gelinmesi icin ekstra bir ¢gaba harcanmasi gereklidir. Bu sebeple partilerin kadin adaya
kars1 manevi olarak azimli bir hale gelebilmesi i¢in ¢aba harcanilmalidir. Tiirk siyasetinde
ayrica kadin adaylarin haklarimin genislemesi ve bu alanda varliginin yayilmasi igin
hukuki diizenlemelerinde cogaltilmas1 gerekmektedir. Siyasi partilerde {ist yonetim
tarafindan olusturulan aday listesinde kadin adayi sayisinin arttirilmasi bu konu tizerinde
olan etkili ¢oziimlerden biridir. Bu sebeple de parti destegi kadin aday i¢in muhtag
duyulan bir durumdur.Kanun géziinde kadinin degerli hissettirilmesi diger yapilar i¢in
zorunlu hale gelmektedir. Her ne kadar hukuki diizenlemeler olsa da parlemantoda

temsilleri ve say1 miktarinin ¢ogunlugu 6nemlidir.

Kadin aday i¢in bir diger siyasi engel se¢im sistemidir. Se¢im sisteminin ¢ogulcu
bir yapiya sahip olmasi sebebiyle kadin adaylara pek uygun goriilmemektedir. Bu
cogunlugu genellikle erekler olusturdugu i¢cim kadin birey sayis1 az goriilmektedir. Kadin
adayin parlamentoda daha fazla yer edinmesi i¢in uygun olan se¢im sistemi Nispi Temsil

Secim Sistemi’dir (kadem.org, 2021).

2.4.2. Sosyo-Ekonomik Engel Faktorleri

Sosyo-ekonomik olarak kadin aday degerlendirildiginde sosyal yasam igerisinde
olan varligi, statiisi, egitimi ve yasam sartlar1 ile 1ilgili bir durum oldugu
sOylenebilmektedir. Kadin siyaset¢i agisindan ekonomik olarak zayif olmak, varligini
kabul ettirmekte sorun teskil etmektedir. Giiglii bir yapida goriinerek varligini

benimsetmesi i¢in ekonomik agidan yeterli olmasi gerekir.

Bir¢ok toplumda siyaset bilgisi igeriginin kadinlar da daha az olup erkeklerin bu
konuda daha bilgili ve deneyimli oldugu one siiriiliir. Ayrica is kiiltliriintin erkeklerde
yilksek oldugu icin ekonomik gelisiminin {ist diizeye daha c¢abuk ulastigi
sOylenebilmektedir. Bu sebeple de siyasete dahil olmasi kadinlara oranla hiz

gostermektedir. Erkeklerin siyaset ile ilgili olan haberleri okumasi ve haberdar olmasinin
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yine kadinlara gore daha fazla oldugu ileri siiriilmektedir. Burada yapilacak olan algilar

yikmak i¢in kampanyalar diizenlemek ve desteklenmektir.

2.4.3. ideolojik ve Psikolojik Engel Faktorleri

Cogu zihniyette kadinin her alana yetisemeyecegi tek bir fonksiyona bagli oldugu
varsayllmaktadir. Kadinlar1 bdylesine tekilestiren ve basarisiz nitelendiren bir sistemde
aday olarak elbette ki yeterli gelmeyecektir. Gelenekselci toplum yapisi, kadini ev ve aile
yasami ile sinirlar bu sebeple de kadinin birincil gorevinin ev ve aile sorumluluklar

oldugu uygun goriilmektedir (Gok¢imen, 2008: 41-42).

Kadimn iginde bulundugu roller bu durumu etkilemektedir. Ornegin kadin icin en
onemli sorumluluk haline gelen “anne” rolii diger alanlarda ki roliinii de etki etkileyip,
tamamen engel olmasa bile dahil olmasini zorlastirmaktadir. Bunun i¢in siyasetin
tehlikeli bir ugras oldugunu kadinlarin 6zel hayatin1 etkileyecek sekilde olaylar
gelistirdigi one siiriilmektedir. Kadinin ev hayatina odaklandiginda siyaseti, siyasete

odaklandiginda ise ev hayatini yliriitemeyecegi 6ne siiriiliir.

Kadimi sosyal ve siyasi hayatiyla ayirip o an iginde bulundugu ortama uygun
goriilmesi ve kabul edilmesi gerekmektedir. Kadinlarin donanimlar1 ve duygusal

baglarini siyasete dahil edilip bu sekilde lanse edilmesi 6nlenmelidir.

Kadinlarin siyasete girme noktasinda azliginin sebebi her zaman dis etkenlerden
olusmamaktadir. Bazen yeterli derecede istekli olmamasindan da kaynaklanmaktadir. Bu
sebeple de kadinlarin isteklerini i¢inde barindiran ve bunlara tesvik ettiren kurumlar

devreye girmektedir.

2.5. KADINI SIYASETE KAZANDIRMA YAKLASIMLARI VE POZITIF
AYRIMCILIK

Cinsiyet baglaminda esitlik saglamak amaciyla olusturan kadin hareketlerinden
sonra giic kazanilmaya baslamistir. Avrupa {ilkelerinde bu esitlik i¢in uygulamalar
gerceklestirilerek olumlu sekilde ayrimcilik i¢in ¢aba sarf edilmistir. Bu cabada
kadinlarin is hayatina daha ¢ok dahil olunmasi, kadin birey acgisindan hem adaletli hem
de pozitif ayricalikli bir ortam hazirlamaktadir. Pozitif ayrimcilik, olumsuz bir anlam

teskil etmemelidir. Buna istinaden kadina yonelik olan esit olmayan durumlarda ortaya
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cikmalidir. Pozitif ayricalikta amag¢ olumlu yaptirimlar yaratmakta ve amaca ulasmaya
yonelmekte belirli yontemler gelistirmelidir. Bu ayricalikta kadina is ortaminda dncelik
verilmesi ve yapilan isin hem somut hemde soyut a¢idan degerinin alinmasi, sorumluluk
gerektiren islerde kadinin 6zgiiven kirikligi yasamasinin aksine yiiceltilmesi tesvik
edilmelidir. Ayrica ise alim sirasinda kadina yonelik bir kota uygulamasi kullanilmalidir

(Toksbz, 2005: 12).

2.5.1. Siyasi Parti Kadin Kollan

Kadinlarin kamusal alanda olan ayrimciliginin azalmasi i¢in kurulan dernekler ve
orgiitler kurulmakta ve boylelikle bir ¢dziim ve cogunluk yaratilmaya calisilabilmektedir.
Uluslararasi alanda bir iilkenin demokratik anlamda gelistigini gosterebilecek olaylardan
biri kadinlara taninan haklardan gegmektedir. Bilingli bir toplumdan s6z edebilmek igin,
kadinlarin yonetim kadrolarinda ve karar alma mekanizmalarinda yer almalar
zorunludur. Bu mekanizmalara ulasabilmek amactyla bazi aktorler bir araya gelerek konu

tizerinde birlik olusturulmay1 hedeflemislerdir.

Uluslararas1 bir siyasi alanda iilkenin en biiyiik demokratik gosterilerinden biri
kadinlara taninan haklardir. Siyasal kadin kollarinin baslica amaci kadin destegini
arttirarak siyasete aktif olarak katilmasini saglamaktir. Siyasal arenada kadrolar yiliksek
bir farkla erkek bireylerden olusmaktadir. Bu farki azaltmak maksadiyla bu tiir

uygulamalar etkinlikler diizenler ve tesvik yaratir.

Tirkiye’de yerel siyaset ve se¢imlerde kadin katilimini artirmaya yonelik katki
saglayacak araclari; “siyasal partilerin kadin kollari, yerel segimlerde kadin aday kotalari,
kent konseyi ve meclisleri, mahalle muhtarlig1” (Sancar, 2018: 139) seklinde siralamak

miumkindiir.

2.5.2. Siyasal Yasam Odakh Sivil Toplum Kuruluslan

Sivil Toplum Kuruluglar1 (STK), kadin adaylar siyasete kazandirmak i¢in yogun
olarak katilim isteyen ve gosteren siyasi orgiitlerdir. Diinya lizerinde 6zellikle 1960-70’1li
yillar arasinda kadin ayaklanmalarinin ve kadin kuruluslarinin yogun oldugu ve

kadinlarin partilere aktif iiye olmaya basladiklar1 yillardir. Partilerdeki kota
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uygulamalarint zorunlu kilan uygulamalardan biri sivil toplum kuruluglaridir. Bu

uygulama i¢in kadin adaylar yoniinde pozitif adimlar atildig1 sdylenebilmektedir.

Kadinlar adaylar iizerinden bir firsat esitligi yaratmak i¢in olusturulan bu
topluluklarda aday ¢ikarma, bakanliklar olusturma ve kampanya yiiriitme siireci gibi
konularda ele alinmaktadir. Bu gibi topluluklarda halka 6nem veren degerlerin one
ciktigin1 gormekteyiz. Sikayetleri 6z veri ile dinleyen, ¢dzlim iireten bir kurulus amaci
giider. Parti olarak sansi yliksek olanlar kadin aday1 sayisimi arttirmasi igin STK’dan

dilekceler gonderilmelidir.

Kadimnlarin ve yahut kadin adaylarin kitle iletisim araglarmi etkili kullanarak,
kadinlarin esitligi, 6zgiir haklar1 ve temsili konusunda bu gruplar tarafindan farkindalik

olusturmalidir.

Kadin sivil toplum kuruslarin dernek, vakif, sendika vs. gibi farkli yapilarla ortaya
cikarip kendini gostermektedir. Bu gibi bir¢ok alanda var olmak kadin aday1 pozisyonuna
ulagsmay1 ve aktif olarak basar1 saglamasini daha da kolaylagtiracaktir. Bu tiir orgiitler
kadin haklarina 6nem vermekle beraber hak ve savunma, insana deger, yardim gibi

konular tizerinde de durmaktadir.

2.5.3. Kadin Aday Algisim Degistirmek

Oncelik olarak deginecegimiz nokta kadinlarm siyasette var olmasi igin erkeksi
kimlikler i¢ine biiriinme ¢abasindan vazgegmesi gerektigidir. Ciinkii kadin kendi olmasi
gerektigi gibi ayakta durdukca var olur ve temsilinden bahsettirir. SGylemleri hem
politkaya uygun olmali hemde kendi kimlik ve cinsiyet¢i durusunun yansimasi olmalidir.
Kadinnin gostermis oldugu uzmanlik alanlar1 ve yetenekleri ile ilgili durumlar etkili bir

siyasi ileri silirtilmelidir.

Bireylere kadin aday algisinin negatif bir yoruma tabi tutulmadan pozitif fikirlerin
aksedilmesi gerekmektedir. Bu yilizden de bunlar i¢in egitimler verilerek bireylerin
zihinlerine kazinmalidir. Ciinkli erkekleri daha ciiretkar, karar mekanizmasi giicli,
idealist roller kazandirilmaya calisilirken kadinlarin bu rollerin aksine kadinlara hizmete
egimli ve baglilik duygular atfedilir. Ozliik ve en derin bilgiler kiiciik yasta kazanildig

icin bireye dogumundan itibaren kadin ve erkek kisiliklerinin biyolojik farkliliklarindan

-----
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Kadin adaylarimin kendilerini hem cinsiyet agirligini tasiyan bir siyaset¢i olarak
hem de esitlik¢i bir sistemden yararlanmasi i¢in daha adil bir zihniyetin topluma
asilanmas1 gerekmektedir. Ayrica is kurma imkanlarim1 ¢ogaltarak kadinlara devletin
yardimi saglanarak ekonomik anlamda bagimsizliklarini elde etme de yarimci
olunmalidir ¢iinkii ekonomik giicii elinde bulunduran kadin bireylerin siyasete girme
sanslar1 ve inanglarida o kadar yiikselmektedir. Kendi ayaklarinin tistiinde durabildigini
goren toplum, kadin aday i¢in giicli bir imaj ile bagdastirarak zihinlerinde

konumlandirabilmektedir.

2.5.4. Kadin Aday Kota Uygulamasi

Tiirkiye agisindan incelendigi takdirde kadinin siyasal hayata katiliminin yeterli
olmadig1 goriilmektedir. Se¢imlerde ve siyasette genel bir problem haline gelen kadin
aday1r yetersizliginin kaynagini incelemek ve bunun icin c¢oziimler iletilmesi
gerekmektedir. Bu sebeple de siyasal katilimda kadinlarin arka plana itilmesi sebepleri

tizerinde biraz yogunlasip agiklanmalidir.

Kadin adaylarin erkek adaylara oranla daha az bir katilim sagladigi acik bir sekilde
asikardir. Siyasi arenada eksik temsilinin giderilmesi ve ¢6ziime ulastirilabilmesi igin
siyasal ve kamusal alanda kadin aday ve segmen sayisinda ¢ogunluk yaratmak, kadinlarin
icinde bulunduklar1 sartlar1 g6z Oniline alarak pozitif bir ayrimcilik yapmak
gerekmektedir. Bu sebeple de siyaset diinyasina kadinlarin esit ve aktif katilimini
arttiracak yollar aranmaya baslanmistir. Bu yollara 6rnek verildiginde en onemlisinin
“kota” uygulamasi oldugu soOylenebilmektedir. Kota uygulamasi kadinin siyasal
katilimini artirmada 6nemli bir yol izler. Bu uygulama kadin ya da erkegin bir yonetim
kademesinde, mecliste, kurulda belirli bir sayida veya oranda temsil edilmesinin
saglanmasiyla iligkilendirile bir uygulamadir. Kota, kadinlarin sistem dahilinde dislamig

olan bir karar mekanizmasina girmesini saglamaktadir.

Bati Avrupa’da kadinlarin siyasal alan ve parti igerisinde olan karar
mekanizmalarinda kadin kisiliginin daha fazla yer verilmesine 6zen gosterilmistir. Parti
iyesi olarak varligindan soz ettirirken yonetici pozisyonunda ise nadir olarak goriildiigi

anlasilir. Genel iiyeleri %20 ve %40 arasinda degismektedir (Women, 2000).
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Kadinlarin siyasal alanda segilebilir bir aday haline gelip deger gérmesi elbette
kolay olmamaktadir. Kadinin bir segmen olarak ya da daha cok siyasetin yardimci
pozisyon ve alt dallarinda yer alma rollerinin degismesi i¢in erkek aday ile esit bireylik
saglamasi gerekmektedir. Kadinin etkin rollere biirlinmesinin siyasette degerli gérevlerde
yer almasiyla iligkilidir. Bu agidan sadece kota uygulamasi yeterli olmayacak lider
konumuna ulagmas1 icin siyasi alanda varligini yiikseltecek imajlar sergilemelidir.
Varligindan s6z edilebilmesi i¢in kadin adayin siyasete daha ¢ok katilim saglamasi ve
parti organlarinda olusan listelerde kota ayrilmasi istenmektedir. Daha ¢ok sol goriislii
partiler ve esitlik ilkesini savunan bireyler i¢in kota uygulamasi dnemli hale gelmektedir.
Sebebi siyasal siire¢ igerisinde daha az tercih edilen adaylara karsi daha ¢ok temsil

edilebilme sans1 vermesidir.

Siyasi temsil oranii artirmak igin uygulanan kota siteminde yaygin olarak
kullanilan oran, parlamentoda %30’dur. Bu orana “kritik azinlik” ya da “kritik kitle”
denilir (Dahlerup, 2005: 145; Toksabay, 2010: 12). Kota sistemi disaridan bir miidahale
gerektirdigi icin siireli ve gegici bir ¢dziimdiir. Ulkemizde kadin temsiline iliskin herhangi
bir kota uygulamasi ile ilgili yasal bir zorunluluk bulunmamaktadir. Bu sebeple de diinya
siralamast iizerinde gerilerde yer almaktadir. Ulkemizde kota uygulamasi ancak kota

partilerin goniillii uygulamasi ile olmaktadir.

Kotanin farkli uygulama yollar1 olmaktadir. En etkili olan1 yasalarla zorunlu olarak

uygulanandir.

Anayasa ve yasalarla zorunlu uygulama da iki tiirlii kendini gostermektedir (Sancar,

2018: 139):

e Parlamentoda kadinlar i¢in ayrilmis zorunlu sandalye sayis1 mevcuttur.
e Yasal olarak her partinin zorunlu kota miktar1 vardir. Ulusal parlamento
secimlerinde anayasal kota uygulayan 15 iilkenin parlamentodaki kadin orani

%22,4’e yiikselmistir.

Bu uygulama ayrica parlamento ve yerel yonetimlerde secilen kadin sayisin1 da
yiikseltmeye yoneliktir. Ancak uygulanabilmesi konusunda hala ¢cogu iilkelerde tartismali

bir konu halindedir. Uygulandig1 takdirde olumlu sonuglar doguracaktir.
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2.6. TURK SIYASETINDE BiR AKTOR OLARAK KADIN

2.6.1. Tek Partili Donemden Cok Partili Yasama Kadin

Siyasal katilim demokrasinin vazgecilmez bir unsurunu olustururken, katilimda
esitligin saglanabilmesi noktasinda kadin adaylara erkek adaylar kadar firsat verilmesi
onemli bir husustur. Dogrudan demokrasinin besigi sayilan Antik Yunan’da kadmlarm
siyasal yasamina goz atildiginda karanlik bir ge¢mis ile karsilasilmaktadir. Siyasete
katilim saglamak daha o zamandan erkeklere atfedilen bir gérev olarak goériilmektedir.
Kadinlar kamusal hayattan mahrum edilerek erkekler yiiceltilmektedir. Krallarin hakim
oldugu zamanlarda kadinlar daha ¢ok kole konumundaydi. Bu sebepledir ki 17. ve 18.

yiizyila kadar bu diisiince sistemi uzayip gitmistir.

Se¢cme ve secilme hakkinin yasalarda yapilan esitlik¢i diizenlemelerle kadinin
siyasal katilimi tesvik edilmistir. Tiirk kadinlar1 ancak 1930’larda segme sec¢ilme hakkini
kazanabilmis, segmen ya da aday olarak kadinin konumunun siyasal partiler {izerinden
ele alinmasi1 zaman almustir. Ilk olarak 1927 yillarinda tipki diger iilkelerde oldugu gibi
kadinlar i¢in bir kongre diizenlenmistir. Tiirk ocaklarinin destegi ile siyasal katilimda
kadinlarin yerel secime dair olan oy hakki istenmesi siyasal yasamda yeni bir boyuta
zemin hazirlamigtir. 1927 yilinda Cumhuriyet Halk Firkasinda kadin aday gosterilmis
ancak bu istek reddedilince Istanbul Hukuk Isleri Miidiirii olan Kenan bey kadin birligi
adina TBMM’de kadin segme ve secilme hakki tartigilmaya baslanmistir (Sanal, 1999:
41). Daha sonra yeni bagkani olan Latife Bekir Hanim, 12 Nisan 1929 tarihinde basina
verdigi bir haberde kadinlarin yerel siyasette oy hakki elde ettigi kesinlestirilmistir. Tiirk
Kadinlarinin siyasal arena igerisindeki miicadelesinin ilk boy gosterdigi “3 Nisan 1930

tarihli Belediye Kanunu” olmustur.

1930 Se¢imleri o zamana kadar olan sahit olunmayan iki partinin kars1 karsiya
gelmesini taniklik etmistir. Bu zamanda Izmir’de 23.124 oy kullamlmis ve Cumbhuriyet
Halk Firka’sina bu ilden iki kadin “Hasane Nalan ve Benal Nevzat” sehir meclisine {iye
olarak secilmislerdir. Kadinlarin, 1933 Sec¢imler’inde Koy Kanunu’nda kdy heyetine ve
muhtar olarak se¢ilme 1934°de ise Anayasa da milletvekili olarak se¢ilme hakki

tanimustir.
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TBMM yonetmeliginde 3 Nisan 1930 tarihinde belediyede, 26 Ekim 1933’te
mubhtarlik se¢imlerinde, 5 Aralik 1934°te ise Tiirk kadinina se¢me ve secilme hakkinin
verilmesi uygun goriilmiistiir. Ancak her ne kadar kadinlara demokrasi anlaminda katilan

pozitif faydalar olsa da siyasal katilim siireci erkeklere gore geriden gelmistir.

1945 yili sonrasinda ¢oklu partiye gecilen siirecte demokrasi anlaminda ¢ok sey
degisirken kadinlarin temsili ve ¢ogunluk siireci degismemistir. Bu slire¢ igerisinde
olusan siyasi arena ortami aksine kadinlarin catismalar arasinda kalmasi ile kotii

etkilenmistir.

1970’11 yillar kadin siyasetinde 6nemli bir nokta olusturmaktadir. Bu déonemde ilk
kez politik amaglar giiden olan Devrimci Kadimlar Derneginin ve devaminda Ilerici
Kadinlar Dernegi, Demokratik Kadinlar Birligi, Emekg¢i Kadinlar Birligi, Devrimci Kadin

Birlikleri gibi orgiitlerin kurulmasi bu ag¢idan 6nemlilik arz etmektedir.

CHP’de kadinlara siyasal haklar verilse de kadin sorunlar1 kavrami iizerinde pekte
durulmamistir. 1983°te siyasi partiler farkli popiilist kadin sdylemleri gelistirip kadin
siyasi alanda simgesel konumuna yonelik c¢abalara adim atilmistir. 1987 genel
secimlerinden itibaren ise siyasi partilerin kadin soylemleri siyasal reklam
kampanyalarinda artik yer almaya baslamistir. Cumhuriyetin dogmasiyla beraber kadin
haklari, farkli bir boyutta tartigsmalar igeren konu haline gelmistir. Boylece kadinlarin
karar alma siireglerine esit katilimi sadece adalet ve demokrasi talebi olmakla kalmayip

ayni zamanda kadinin konumunun yiikseltilmesinde énemli bir durum haline gelmistir.

Tirkiye tarihinde ilk olarak 1992 yilinda kadin kaymakam atamasi yapilmis
kadinlarin ¢oklu partilerin igerisinde kendilerini var etme miicadelesi olumlu sonuglar

dogurmaya baslamigstir.

2.6.2. Tiirkiye Siyasetinde Kadin Aktorler

Tirk siyaseti icerisinde kadin aktor kendisini var edebilmek amaciyla gegmisten
beri deneyim kazanmak i¢in ¢aba sarf etmislerdir. 16 Haziran 1923 yilinda “Kadinlar
Halk Firkas1” kurulmus bunun bir parti orgiitlenmesi yaymasi ve igerisinde kadinlar
birligi saglama amaci tasimistir. Bu parti firkasinin kurucu modeli olan ve baskani olan

Nezihe Muhiddin siyasi alanda kadin aktorii olarak anlam kazanmustir.
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Kadinlarin siyasal hayata girmesi uzun bir siirecten ge¢mistir. 1934'ten Kasim
2015'e kadar Meclis'e giren 10 bin 785 vekilden sadece 495'1 kadindir. Tiirkiye kapsami
altinda kadinlarin siyasal siirece dahil olmasin ilk isimlere baktigimizda Tiirkiye'nin ilk
kadin bakan1 1971'de Nihat Erim bagbakanliginda kurulan 33. Hiikiimet'te parlamento

disindan Saglik ve Sosyal Yardim Bakani olarak gorevlendirilen Tiirkan Akyol olmustur.

1935 yilinda kadma se¢me ve se¢ilme hakkinin taninmasiyla bir yil sonra olusan
secimlerde kadin milletvekili ilk kez TBMM igerisinde yer almaya baslamistir. {1k kadin

milletvekilleri sirasiyla asagidaki gibidir.

Tablo 3. Ilk Tiirk Kadin Milletvekilleri (Erzen, 2011: 669)

Mebrure Goneng Afyonkarahisar
Sabiha Gokgiil Balikesir
Sekibe insel Bursa
Huriye Oniz Baha Diyarbakir
Fatma Memik Edirne
Nakiye Elgiin Erzurum
Fakihe Oymen Istanbul
Sat1 Cirpan Ankara
Ferruh Giirgiip Kayseri
Bahire Bedis Morova Konya
Mihri Pektas Malatya
Meliha Ulas Samsun
Fatma Esma Nayman Seyhan
Sabiha Gorkey Sivas
Benal Nevzat Ariman [zmir
Tiirkan Ors Bastug Antalya

Hatice Ozgener Cankiri- Ara Segim.
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Tiirkiye Ozelinde Tansu Ciller’i ikinci tarz siyasete onemli isimlerden birini
olusturmaktadir. Tiirkiye Cumhuriyetinde ilk kadin bagbakan goérevini listlenen siyasal

aktor konumundadir.

Tirkiye’nin ilk kadin bagbakani1 Tansu Ciller, Tiirk ekonomist ve akademisyendir.
1990 yilinin Kasim ayinda DYP’ye katilmasiyla beraber siyasi hayata dahil olmustur. 13
Haziran 1993 tarihinde partinin genel bagkani olmus, ayni yilin 25 Haziran giinii ise
kurulan koalisyon hiikiimetinin Bagbakani olarak atanmistir. 6 Mart 1996 tarihine kadar
yaklagik lic yil bu gorevi yiiriitti. Tirkiye'nin bugiine kadarki ilk ve tek kadin
basbakanidir.

[k kadin bakanliklar sirasiyla asagidaki gibidir:

Tablo 4. Tiirkiye Siyasetindeki Kimi Onemli Kadin Aktorler

Kadin Bakan Bakanhk Partisi
Nermin Neftei Kiiltiir Bakanlig1 (1974-1975) CGP
(1924-2003)
Tiirkan Akyol Saglik ve Sosyal Yardim Bakanligi (1971) Bagimsiz
(1928-2017) Devlet Bakanligi (1992-1993)

SHP
Imren Aykut Caligma ve Sosyal Giivenlik Bakanligi (1987-1991) ANAP
(d. 1940) Devlet Bakanligi (1991-1996)
Giiler fleri Devlet Bakanligi (1991-1993) SHP
(d. 1948)
Aysel Baykal Devlet Bakanlig1 (1995) CHP
(1939-2003)
Ayfer Yilmaz Devlet Bakanligi (1996-1997) DYP
(d. 1956)
Tansu Ciller Disisleri Bakanligi (1996-1997) DYP
(d. 1946)
Meral Aksener Icisleri Bakanlig1 (1996-1997) DYP
(d. 1956)
Tayyibe Giilek Devlet Bakanligi (1999-2002) DSP
(d. 1968)

(wikipedia, Erisim Tarihi:11.05.2021)

Iyi Parti Genel Baskan1 olan Meral Aksener de Tiirk siyasi hayatinda kadm aktor
adina onemli bir isimdir. Kendi partisinin genel baskanligin1 yapan Aksener, 2018

Se¢imlerinde Cumhurbagskan1 aday1 olarak da siyasi arenada boy gostermistir.
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2.7. SIYASAL SOYLEMLERDE KADIN AKTOR TEMSILI

Yasalar incelendiginde takdirde siyasal haklar konusunda cinsiyet ayrim1 yapan ve
kadinlara firsat vermeyen hiikiimlerin mevcut olmadigi goriilmektedir. Ancak bunlara
ragmen niifusun biliyiikk bir kismini olusturan kadinlarin siyasette, siyasal partilerde,
politik liderler arasinda temsilleri sinirli kalmaktadir. Bu sebeple sorun baska yerde

aranmakta, kadinin siyasi olaylar i¢erisindeki temsili devreye girmektedir.

Siyaset icerigi bakimindan dili, orgiitlenme big¢imi, siyasetin olusum siireci gibi
asamalariyla cinsiyet¢iligi i¢inde barindiran bir alan olarakta karsimiza ¢ikmaktadir.
Ciinkii olusturulan sdylemler hitap edildigi kesime yonelik kelimeler ile ifade
edilmektedir. Uygulama alanlar1 yine cinsiyetleri géz Oniine alinarak degisebilmektedir.
Kadin adaylar 6zellikle kadinlara yonelik bir séylem gelistirdiginde onlar i¢in uygun olan
ortamu tercih edebilmektedir. Kadinlara verilen roller pasif olmak ve ikinci planda kalarak
erkegin tamamlayicisi olmakken; erkeklerin buradaki keskin, aktif ve belirleyici konumu
ataerkil sistemin arkasindaki giiciin de parcasi haline gelmektedir. Ciinkii sadece erkek
degil “baba” olarak erkegi yiiceltir ki bu da ataerkilligin kendisini olusturmasidir (akt.
Okten, 2009: 304).

Temsil kavramina deginildiginde bu sisteminin ortaya ¢ikmasi ulus devletin
gelisimi ile paralellik gosterdigi sdylenilebilir. Demokrasi geliserek siyasi ve toplumsal
degisimin paralelin de siyasal sistemlerde halkin temsilcileri de yer almis ve bu
temsilciler zamanla giiclenmislerdir (Dénmez, 2014: 233). Bu temsil sorunun dikkat
cekmesi Antik yunan zamanindan baglamistir. Kadinin siyasal hayatta etkin bir sekilde
temsili 1970°1i yillar sonrasinda her {ilke i¢in kendi sartlarina uygun dnlemler almasi ile
devam etmistir. Siyasal bir kavram olarak temsil bir bireyin ya da genis bir insan
toplulugu adina hareket etmesini saglayan iligki bicimi olarak tanimlanabilmektedir.
Temsil kavraminda cinsiyet esitligini saglamak amaciyla politika igerisinde
incelendiginde mutlaka esit bir katilim ve s6z sahibi olunmasi saglanmalidir. Gerek
sosyal gerek siyasal hayat olsun kadinlar i¢in nihai esitligi saglayacak kanunlar, kurallar

ve diizenlemeler olusturulmalidir.

Cinsiyet politikalar1 amaci iceren sdylemler kadinlik ya da erkeklik 6zerkligini
tanimlamada iktidar iliskilerini hedef almak zorundadir. Ciinkii iktidar olmak maksadiyla

siyasi miicadeleye giren adaylarin kendi temsillerini olusturmada profesyonel sekilde
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olusturmasi1 gerekmektedir. Siyasal temsilde bireyin bir grup ya da genis toplulugun
temsil ederek hareket etmesini saglayan bir iligki bi¢imidir. Siyasal sdylem igerisinde
kadin olgusunun ve kadinin simgesel 6nemi farkliliklar1 i¢inde bulundugu duruma gore
cesitlilik gostermistir. Se¢im donemlerinde olusan temsilci segme siiresinde ise en uygun
aday1 belirleme seklinde tanimlanmaktadir. Kadinlarin se¢imlere duydugu ilginin
erkeklere oranla az oldugu diisiiniilmekte ancak, bu durumu en ¢ok evliligin ve ondan
sonra toplumsal sinifin etkiledigi arastirmalar tarafindan dogrulanmistir. Kadinlarin
olusturulan soylemler igerisinde genellikle toplumsal olarak sorunlu 6zne seklinde
gosterilmektedir. Tipki hasta, ¢ocuk ve yasliklar Oncelik olarak nitelendirip ancak
savunmasiz olarak nitelendiriliyorsa kadinlar da ayni sekilde savunmasiz ve aciz

gosterilerek giic dengesi azaltilmaktadir.

Feminist siyaset bilimciler tarafindan ortaya atilan diisiincede kamusal ve 6zel
alandaki karsiliklt iligkileri 6ne ¢ikararak aile yasantisindaki cinsiyet ayrimindan dogan
esitsizligin kamusal yasama girmesini engellediklerini savunmustur. Bunun yani sira
devletin aileye miidahale etmekte, mevcut giic dengelerini mesrulastirmakta ya da
yeniden gozden gecirmekte oldugunu ortaya koyarak, hem 6zel alan ve kamusal alan
arasindaki iliskiyi dikkate alip hem de esitsizligin ve kadinlarin olusan diizende ikincil

konumlarinin asilmasini hedefleyen bir yaklagim olusturmuslardir (Wedel, 2001: 22).

Gegmisten giiniimiize kiyasla olusan zaman igerisinde siyasi temsilin kadinlar
tizerinden 6nemi vurgulanirken, gegici popiilist sdylemler iiretilmis ancak hala bunun
Oniine gecilmemistir. Kadinlar 6zne halinde belirtilirken herhangi bir politik séylem
icerisinde eksik ve naif yonlerinin ele alinmasi haksizlik olur. Kadin karakterinin de
icinde bulundugu ortama yonelik erkeksi ya da karizmatik durus saglayarak uyum
saglayabilmektedir. Onceki yillarda gegen sag ve muhafazakdr partilerin kadm
sOylemleri, ideolojilerine de yansima olarak genel olarak kadinin 6zel alan igerisinde ‘es’
ve ‘anne’ rollerini dikkate alan kamusal alanda ‘calisan kadin’ imgesini disarida
birakmasa da kadin1 geleneksel rolleri ¢er¢evesinde ele alan bir 6zellik gostermektedir

(Terkan, 2010: 126).

Kadinlara segme ve se¢ilme hakkinin ilk olarak verildigi (1788-ABD) zamanlardan
giiniimiize gelinceye kadar siyasi soylemlerde kadin ve kadin aktér giderek daha fazla yer

almaya baslamustir. Ozellikle 1970°li yillarla birlikte feminist bilincin artmasi sonucunda
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esitsizliklerin farkina varan kadmn birey daha sosyo-politik egilimlere yonelirken bu
durum siyasi partilerin program ve sdylemlerine de yansimistir. Fakat bu yansima kisir
bir dongiiyli ortaya cikarmistir. Soyle ki, kadma yonelik sOylemleri igeren parti
programlari, ¢cogu zaman kadini otekilestirmeyen bir igerige sahip gibi goriinse de,
aslinda bu durum sadece s6ylemsel diizlemde kalmakta ve kadin konusu {izerine vurgular
kadin segmeni yakalamaya yarayan bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Tokg6z, 1996: 57-
58). Partiler iizerinden her ne kadar kadin sodylemleri gelistirilip, kadin imgesi
parlamentoda daha ¢ok sayida goriilmesi istenilse de erkek aday fazlaligi ve onceligi

yiiziinden oranlar1 daha diisiik olmaya devam etmektedir.

2.7.1. Siyasal Reklamlarda Kadin Aktor Temsili

Giliniimiiz siyasetini incelendigi takdir de kadinin siyasal katiliminin hala erkeklerle
esit diizeye gelemedigi goriilmektedir. Olusturulan yasal diizenlemelere ve uygulamalara
ragmen siyasetin erkek bireylere ait is olmasi diislincesi cogu toplumda egemen diislince
haline gelmektedir. “Siyasal iletisimin bir yan uygulamasi seklinde ortaya c¢ikip
yayginlagsan siyasal reklamcilik kavrami, genis anlamda siyasal iletisimden ve
propagandadan farklilik gostermektedir” (Cankaya, 2008: 15). Biitilin siyasal yontemlerin
amaci se¢gmeni kendi ideolojisine ikna etmek olsa da hepsinin uyguladig taktikler
farklidir. Siyasal miicadelenin devamliligi icin gereken riza liretiminin saglanmasinda ve
kullanilan araglarda adayin temsil edilmesinde medyanin vazgecilmez bir yeri vardir.
Temsilcilerin esas gorevlerinden birisi, toplumun ve temsil ettigi kesimin degerlerinin ve
cikarlarinin korunma amaci tasimasidir. Bu sebeple de adaylar hitap edecegi segmenlerin
eksik yanlarmni belirleyip kendi ¢ikar1 dogrultusunda ¢oziime ulagtirmasi gerekmektedir.
Kadin adaylar se¢gmenin eksik yonlerini belirlerken kendi benliklerinden ozellikler
katarak kitleye sunmaktadir. Meral Aksener’in ¢ogu gazete haberi incelendiginde
kendisini gelin, ana ve kiz ¢ocugu gibi konumlandirdig1 goriilmektedir, bu halkin naif
duygulardan yoksun oldugunu ve Aksener’in ana kucagi sicakliginda bir yonetim

sundugu diisiincesini aktarmaktadir.

Giintimiizde reklamlar hedef kitlede bizim icin ifade ettikleri i¢in satin almanin
yaninda, bireyin kendisini sosyal alanda var etmek i¢in diger bir ifade ile gecerli bir
kimlik kazanmak i¢inde kullanilmaktadir. Reklamlarda bireyin kendisi ile bagdastirip bir

seyler bulabilecegi karakterler, {iriinler ya da temalar reklama olan ilgiyi arttirmada
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onemli sonuglar dogurmaktadir. Reklamlarda sunulan mesaj igerikleri kadin ile temsil
edilirken ilgili konular farkli sekilde ortaya cikabilmektedir. Kadinlar iizerinden konu
edilen bir reklamda kadin bebegi ile ugrasmaktan kendisine vakit ayirmasinin ¢ok sinirl
oldugunu izleyiciye aktarilip kendisine ayirdig1 zamanlarin kisith oldugunu bu yiizden de
tanitilan iiriiniin zaman ve hiz bakimindan yararli oldugu mesajlar sunulup kadinin
kurtaricist olarak gosterilmektedir. Clinkii kadinlar 6zellikle Tiirkiye zihniyetinde iyi bir
es, mutfakta hamaratlik, cocugu i¢in miitkemmel bir anne ve ev hanimliginda titiz olarak
konumlandirilmaktadir. Bunun yan1 sira kadinlarin diger bir sekilde temsilcigi kadinsi
yonlerini ortaya ¢ikartilarak konulmasidir. Giizel, hos ve ¢ekici yonleri temel alinarak bir
kozmetik reklaminda ya da parfiim reklaminda oynatilmaktadir. Reklamlarda olusturulan
kadin temsilinde cografi kosullar ve maddi yeterliliklere gore de siniflara
ayrilabilmektedir. Ornegin maddi geliri yiiksek kadinlar sehir ve beyaz yakali

reklamlarda oynatilirken dar kesimli kadinlar i¢in kdy reklamlari tercih edilmektedir.

Kadin erkek aras1 olusturulan algilarin yansimalarini reklamlarda da goriilmektedir.
Erkek kendini gii¢ ile bagdastirip sunulan igeriklerde de bedenen kuvvetini yansitan
reklamlarda yogun olarak kullanilmaktadir. Bunun yaninda erkegin giicline muhtag
olarak gosterilen kadinlar yer almaktadir. Reklam diinyas: igerisinde kadin bedenini
aslinda bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Ornegin sigara, icki, araba ya da elektronik
malzeme igeren reklamlarda geng, giizel kadinlar oynatilarak {iriin ¢ekici gosterilmeye
calisilmaktadir. Burada yine erkek egemen zihniyetine hizmet amaci yatmaktadir. Var
olan bu diinya erkegin ayagina sunulmus gibi alg1 yaratilarak kadin i¢ diinyasina yonelik

caligmalara yer verilmenin azlig1 dikkat ¢gekmektedir.

Reklamlarda iki olayin 6nemli oldugu sdylenebilmektedir. Birincisi isitsel ve gorsel
olarak ¢ok genis kitleye sahip olup mesaji iletebilmesidir. Ikincisi ise denetime bagl
olmasidir. Bu sebeple siyaset ve cinsiyet agisindan agidan reklam filmleri usta bir sekilde
kullanilmalidir. Cinsler arasindaki rollerin farkli olmasi erkekleri reklam filmlerinde daha
avantajli bir konuma getirip, siyasal temsil ve katilmanin alanin1 genisletebilirken bunun
aksine kadin adaylarda ise bu alanin daralmasina sebep olmaktadir. Sunulan reklamlar
icerisinde genellikle kadin imgesi lizerinden birgok {iriiniin tanitimi yapilip bu tanimlarda
genellikle anne ya da ev kadin1 gibi konumlarda gdsterilen kadin farkli rollerde temsil
edilmektedir. Kamusal alan veya siyasi alanlar ise erkege daha uygun bir sekilde oldugu

lanse edilmektedir.
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Kadinlar siyasi reklam igeriklerinde miisahede edildiginde genel olarak anne
yonlerine dikkat ¢ekilmekte evladina yonelik sevgisi ile ve esine olusturdugu saygisi ile
tezahiir edilmektedir. Erkek fiziki yeterliligi ve maddi gii¢ dengesi ile siyasi reklamlarin
vazgecilmez cinsiyet diregini olusturmaktadir. “Direk” kelimesinin erkeklerle
biitiinlestirildigi bilinmektedir. “Erkek evin diregidir” climlesi kaliplagmig bir hal almis
erkek otoritesi olmadan bir yuvanin ayakta kalinmayacagina dikkat edilmistir. Bunun
yani sira “yuvay1 dis kus yapar” ciimlesi ile de evin hizmetinin kadina yiiklendirildigi ve
ikinci plana atildig asikardir. Bu basmakaliplar bir sekilde kadinlar1 istihdaf etmek i¢in
kullanilmistir. Erkegin egemen hali siyasete dahil edilmis kadin bu alanda daha ¢ok ezilen
taraf haline gelmistir. Toplumsal cinsiyet kaliplart kadimi “ev i¢ine” 0Ozel alana
yerlestirmistir. Kamusal alan diger bir ifadeyle “disarisi” erkege aittir (Kekeg ve
Tascioglu, 2018: 448). Halk tarafindan olusturulan zihniyet kadini siyaset icerisinden
yillar boyu ekarte etmeye yaramigtir. Kadinlarin siyaset alanina dahil olmasinin azlig
hem diisiik egitim seviyesi olarak hem de is olanaklarinin yetersizligi olarak karsimiza
cikmaktadir. Kadin is giliclinii arttirmak siyasi ortam iizerindeki goriiniirliiglinii
cogaltmaya sebep olacaktir. Bu miicadelece de ne kadar var olursa reklamlarda ki modeli
de degisip genisleyecek ve siyasal reklamlardaki kullanimi da farklilasacaktir. Ancak
modernlesen zaman igerisinde kadinlarda az nebzede olsa siyasal reklamlar icerisinde
sadece “ana-bac1” seklinde konumlandirilmayip farli mesleklerde kadin temsiline de yer
vermeye baslamistir. Yine de boyle iceriklerle olusturulan reklam filmleri genel olarak

kadin adaylarin reklam filmlerinde goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

2018 CUMHURBASKANI SECiMi ORNEGINDE SiYASAL REKLAMLARDA
MERAL AKSENER TEMSILI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU
3.1.1. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskam Se¢imi

Asil olarak 3 Kasim 2019'da yapilmasi gereken secimin, MHP Genel
Baskani Devlet Bahgeli'nin onerisi ve Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan'in
kabuliiyle erkene alinarak 24 Haziran 2018’de yapilmasina karar verildi. Bu kararin
tizerine Tiirkiye hizli bir se¢im siirecine hazirlanmak i¢in kollar1 sivamistir. Bu se¢im, 16
Nisan 2017 referandumunda kabul edilen Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sisteminin
uygulanmas1 ve yeni diizenlemeler icermesiyle siyasi tarihimizin onemli segimler

arasinda yer almaktadir. Cumhurbagkani adaylari su sekilde siralanmaistir;

* Buna gore Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) Cumhurbagkan1 Aday1 Recep
Tayyip Erdogan,

» CHP’nin aday1 Muharrem Ince,

+ 1YI Parti’nin adayr Meral Aksener

» Halklarin Demokratik (HDP)’ nin aday1 Selahattin Demirtas olarak ¢ikarilmistir.

Mevcut Cumhurbagkant Erdogan, partisinin kendisini aday goOstermesiyle
adayligin1 koyarken, MHP Genel Baskanm1 olan Devlet Bahgeli, secimlerde aday
olmayacagii, mensup oldugu partisinin Recep Tayyip Erdogan't destekleyecegini
duyurmustur. 16 Nisan 2017 Anayasa degisikligi halk oylamasi sonucunda
“Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi” 48,59 hayir oyuna karsilik verilen 51,41°lik evet
oyuyla kabul edilmisti. Bunun iizerine se¢imler i¢in derin ve yogun bir ¢aba vardi.
Secimde yer alan partiler 6ncelikle AKP ve MHP’nin kurmus oldugu cumhur ittifaki,
Recep Tayyip Erdogan’t bu sistemde olan ilk cumhurbaskani se¢meyi hedeflemistir.
Bunun aksine Millet ittifak1 seklinde adlandirilan lyi Parti, CHP, Saadet Partisi (SP) ve
bunlarin yaninda HDP, Erdogan’t cumhurbaskani segtirmemeyi veya Meclis
¢ogunlugunu saglayip cumhurbaskanini meclis lizerinden dengelemeyi hedeflemekteydi

(Ete, 2018: 293). Cumhur Ittifak’nin basar1 elde etmesi sonucunda sistem
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degisebilecekken, Millet Ittifaki basar1 elde ederse sistem degisikliginden vazgegilecek
yeni bir bakis ile revize edilebilecekti. Bu siire¢ i¢cerisinde her parti halka yani se¢gmenlere
ulagsmak ve etkilerini arttirmak amaciyla yeni adimlar izlemek i¢in c¢abalamislardir.
Adaylarin sosyal medya kullanimi, vaatleri, se¢im iizerinde kullanilan logolar, reklam
ajanslari, olusturduklari reklam filmler, se¢im siirecinde olusturduklari kampanyalar hizla

cogalmaya baslamis adeta siyasi bir arena ortami1 olusmustur.

Tablo 5. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskan1 Se¢imi Oy Kullanimi1 (Tuncer, 2019)

Yurt i¢i Oy Kullanim Yurt Dis1 Oy Kullanimi Toplam
56.322.632 3.044.837 59.367.469
%94,87 %5,13 %100,00

24 Haziran Secimlerinde kullanilan oy sayisi tabloda gordigiimiiz sekilde
olusmustur. Cezaevindeki kisilerden bile oy alinmasina 6zen gosterilmistir. 24 Haziran
Cumhurbagkanligi Sec¢imleri, Erdogan ve Cumhur ittifakinin galibiyetiyle sonug¢landi.
Erdogan, bdylece yeni sistemin ilk cumhurbaskani olmustu. Sec¢imin sonucunda
50.137.175 kullanilmis olan oylarda, AK Parti oylarin yiizde 42,56’si1 alarak 295 vekil
cikarmistir. CHP ylizde 22,65°lik oy oraniyla 146, MHP yiizde 11,10’luk oy oraniyla 49,
HDP yiizde 11,70’lik oy oraniyla 67, Y1 Parti yiizde 9,96 lik oy oraniyla 43 milletvekili

cikaristir. Kullanilan oylarin gecerliligi ve adaylara gore dagimi su sekildedir;

Tablo 6. Cumhurbaskan1 Adaylarinin Aldiklar1 Oy Sayis1 ve Oran1 (HaberTiirk, 2021)

Aday Yurt ici oy % Yurt digi % Giimriik % Toplam oy %
oy oy

Recep Tayyip 25436238 5239  807.974 6024  86.611 5239  26330.823  52.59

Erdogan

Muharrem ince 14951788 30.79 328934 2453 59599  36.05 15340321  30.64

Selahattin 4.039390 832 157.111 1171 9.293 562 4205794  8.40

Demirtas

Meral Aksener 3.603.858  7.42 36.896 2.75 8.276 5.01 3.649.030  7.29

Temel . 434.882 0.90 7.730 0.58 1.092 0.66 443.704 0.89

Karamollaoglu

Dogu Perincek 95.928 0.20 2.573 0.19 454 0.27 98.955 0.20

Gegersiz/bos oy 1.109.260 - 17.366 - 2.706 - 1.129.332 -

Toplam 56.322.632 100 3.044.837 100 165.325 100  59.367.469 100

Kayul: 48.562.084  88.19 1341218 44.62 - - 50.068.627  86.24

se¢cmen/katilim
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Bu secim sonucunda beklentilerin ¢ok altinda oy alan Meral Aksener bir siire
kayiplara karist1 ve tepkisiz kaldi. Se¢imin oldugu gece saat on civar attig1 twitten sonra

sessiz kalmustir.

Aksener, cumhurbagkanligi yarisinda kisisel bir hezimet yasarken ilk kez secime
katilan 1YT Parti yiizde 10 barajini asip ancak 44 milletvekili ile mecliste yerini aldi
(Internet Haber, 2021).

3.1.2. Cumhurbaskam Aday1 Meral Aksener

Y1 Parti Genel Baskan1 olan Aksener’in bir kadin aday olarak tanimlamadan 6nce
kendi 6zel hayatina ve biyografisine kisaca deginmek gerekir. Aksener, 18 Temmuz 1956
Giindogdu Izmit’te diinyaya gelmis olan Tiirk tarihgi ve siyasetcisidir. Ailesi zamaninda
Selanik’ten Kocaeli’ne gog etmistir. Soyu Savci Boyuna kadar uzanan Aksener’in Babasi
Tahir Omer Bey ve Annesi Siddika Hanimdir. Aksener’in babasmin amcasi, dedesinin
kuzeninin Atatiirk ve Indnii’niin arkadasi oldugunu belirterek Atatiirk’e olan bagliligina
dikkat g¢ekilmektedir. Zaten siyaset dahil olmasmin en biiylik sebeplerinden birini

Atatiirk’e olan sevgisi ve ongdrdiigili inkilaplar1 benimsemesinden gegmektedir.

Tuncer Aksener ile 1980 yilindan beri evli olan Aksener, bir akademisyendir.
Kocast Tuncer Aksener ise miithendis olup, gerek 6zel sektorde calismis gerekse bir
girigsimci olarak kendi isini kurmustur. Aksenerler’in Fatih isminde bir ogullar1 vardir.
Kizlik soyadi Giirer olan Meral Aksener, egitim hayatin1 1974 yilinda Bursa Kiz
Ogretmen Lisesini bitirip 1979 yilinda ise Edebiyat Fakiiltesi Tarih boliimiinden mezun
olarak tamamlamistir. Aksener {iiniversite yillarinda ne kadar iilkiicii hareketlerini
desteklese de o zamanlar herhangi bir olaya kiz oldugu i¢in karigmamuigtir. 1979 ve 1982
yillart aras1 6gretmen olarak gorevde bulunmustur. Meral Aksener ayrica dgretmenlik
yapmay1 ve ¢cocuklara karsi ilgili oldugunu sdylemektedir. 1982 yilinda ise Yildiz Teknik
Universitesi Kocaeli Miihendislik Fakiiltesi'nde arastirma gorevlisi olmustur. Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde doktora ve yiiksek lisans yapmis ve “Drama
Tarihi” isimli eseri ile de tezini tamamlamistir. Meral Aksener yaklasik olarak yirmi
yillik bir akademik kariyere sahiptir. Pek ¢ok egitim alaninda goérevlerde bulunan
Aksener, donanimli ve bilgili bir kadin adaydir. Kocaeli Universitesi’nde Inkilap Tarihi

Boliim Bagkanligi gorevinde bulunmasi, Ziibeyde Hanim Sehit Aileleri Vakfi’nin
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kurulusunu gergeklestirmesi ve bagkanligini yapmasi buna 6rnek niteliktedir. Katilim
sagladig vakiflar sadece Ziibeyde Hanim Sehit Aileleri ile sinirli olmamaktadir. Tiirk
Universiteli Kadinlar Dernegi, Kocaeli Yetistirme Yurdu Koruma Dernegi, Soroptomist
Dernegi gibi sivil toplum kuruluglarinda aktif olarak kendini gostermistir (Erbas, 2018:
73).

Meral Aksener lider olma ve bu imaj1 yaratma siirecinde adimlarini atarken birgok
kisiden, durumlardan ve diisiiniirlerden ilham almistir. Oncelikle daha 6nce de
bahsedildigi gibi ilk Cumhurbagskanimiz ve Baskomutanimiz olan Mustafa Kemal
Atatiirk Meral Aksener icin ¢cok 6nemli bir konumdadir ve lider olarak ideolojilerini ve
fikirlerini 6rnek aldig1 kiymetli bir sahistir. Bunun yan1 sira ailesinin de etkisi oldukca
biiyiiktiir. Ailenin igerisinde olan ilk I¢isleri Bakan1 Meral Aksener olmamaktadir. Dede
Tahir Giirer’in amcas1 Hasan Tahsin Argun da Balkanlardaki ¢etelerle miicadele etmis ve
savaglara katilmis olan bir vatanseverdir. Ayrica Meral Aksener, ailesinin siyasete olan
ilgisinin kendisini etkiledigini, anne tarafinin Demokrat Parti kurucular1 igerisinde yer
aldigini, annesinin dayismin Istanbul’da cok onemli gorevlerde bulunmus olmasini
belirtir bu sebeple de siyasete ilgili olmasinin sebebi anlagilmaktadir. Ayrica zamaninda
Alparslan Tiirkes’1 de lider sifatiyla benimsemesinde hem babasinin Tiirkes¢i olmasi hem
de bir zamanlar MHP’de gorev almasi sebebi yatmaktadir. Anne tarafi ise daha ¢ok
Demokrat Parti ve Adalet Partisi’ne iiye olmayr uygun gormektedirler. Saym Ilber
Ortayli’da Meral Aksener i¢in muhtesem bir hoca sifatiyla tanitilmakta ve tarih

bilgisinden vazih bir sekilde faydalanmaktadir.

Meral Aksener kadin aday1 olmasinin yani sira aile hayatinin gerektirdigi biitiin
rolleri basar1 ile uygularken 6zenli ve dikkatli davranmaktadir. Ozel hayat: ile siyasi
hayatin1 birbirine karistirmadan bir yasam siirmeye 6zen gosterir. Kiyafetleri bile bu
alanlara gore farklilik gostermektedir. Meral Aksener’in siyasi kimliginde olusturdugu
imaj1 giyim tarzina da yansitip maskulen giyim ile ayn1 zamanda sik ve kadins1 bir giyimi
birlestirmistir. Kendine olan 6zgilinliiglinii hem siyasi durusunu hem de kadins1 liderligini
ortaya koyarak gostermistir. Bu maskulen tarz ile kendisini lider kadin adayliginda giiglii

temsil edildigi miisahede edilmistir.

Ailesinde kiymetli insanlar barindiran Aksener, dedesinden kalan el yazisi kitaplari

imam hatip liselerine bagislamistir. Aksener’in biyografisi kisaca incelendiginde siyasete
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olan ilgisi ve lider kadin imaj1 olusumuna kars1 hevesli oldugu agikca goriilmektedir.
Politik diinya igerisinde amansiz bir miicadele s6z konusu olup her partinin adayinin diger
muhalif adaya yonelik onu itibarsizlastiran yaklasimlart mevcuttur. Yine de, kendisini
siyaset yolundan geri dondiirme, amacindan vazge¢irme gibi ugraslara karsin Aksener’in
bu olumsuzlara boyun egmeyerek erkeksi bir durus sergilemeye calisarak siyasete

tutunmaya calistig1 ifade edilebilir.

3.1.2.1. Aksener’in Siyasete Katilim

Aksenerin genel parti baskanligi disinda aslinda uzun yillardir siyaset diinyasinin
icerisinde bir kadin siyaset¢i olarak varligini siirdiirmeye devam eden kadin lider
adayidir. Bu siyasi zaman igerisinde rolleri elbette ki degismis siireci kendini ve
makamini yiikseltmek i¢in en uygun sekilde kullanmak i¢in emek harcamistir. Ilerleyen
stire¢ igerisinde kendine verilen riitbeler ile yetinmemis kendini en iist diizeylere tasimak
icin birgok politik miicadele igerisine dahil olmustur. Kadin aday olmasinin ylikiimliiliigii
altinda ezilmeden ve durusundan taviz vermeden politik miicadele icerisinde kalmaya

devam etmistir.

Aksener’in aktif bir bicimde siyasi alana karismasi ve kendini ortaya koyma
cabalart 1990'lh yillarda baslamis olup suan ki siirece kadar devam etmektedir. Sag
partiler igerisinde siyasi faaliyetlerini yiirliten Aksener, Tiirkiye siyasi hayatinda adinin
gecmesi ilk olarak 27 Mart 1994 yerel se¢imlerinden Oncesine gitmektedir. Kocaeli
Universitesi’nde akademisyenken Dogru Yol Partisi (DYP)’den gelmis olan Kocaeli
Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 adayligi teklifini kabul ederek siyasete adimi atilmistir.
1995 secimleri sirasinda milletvekili adaylar1 ¢ikarildigi zaman Tansu Ciller’in
Aksener’in adayhigina pekte sicak bakmadigi anlasilmis ancak yine de istanbul 3.
Bolgeden aday gosterilmistir (Duran, 2017: 11). 1995 yilinda DYP Kadin Kollar1 Bagkani
olan Meral Aksener, ilk defa 1995 Tiirkiye genel se¢imlerinde DYP Kocaeli milletvekili
olarak meclise girmistir. Kadin kollar1 bagkanlifi sirasinda gosterdigi performansi,

basarisi sayesinde Aksener bu mertebeye ulagsmay1 basarmistir.

Aksener her ne kadar yolunu ¢izmek istese de Tansu Ciller ile yakinligin1 korumak
maksadiyla DYP catis1 altinda durmaya devam etmistir. Yiikselisi devam ederken

DYP’nin en iist organlarindan olan genel irade kuruluna bagkanlik mertebesine segilip,
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kadin ve genglik iglerinden sorumlu genel baskan yardimcist unvanini almigtir. Y1l 95-96
zamanlarma gelindiginde Necmettin Erbakan’in kurmus oldugu koalisyon sonucunda
“Tiirkiye kadin bakanlar1” listesine ismini ekleterek Igisleri bakanlig1 gorevinde yer
almistir. Mehmet Agar’in Susurluk kazasindan sonra istifasi ile 24 Aralik 1995 segimleri
sonucunda Aksener, Agar’in yerine ise silirpriz bir sekilde DYP Genel Bagkan Yardimcisi
Meral Aksener getirildi. Ik kadin iisleri bakami sifatin1 kazanmistir. Meral Aksener Tiirk
siyasi hayatinin 6nemli olaylarindan biri olan “postmodern darbe” seklinde adlandirilan
28 Subat siirecinde bu bakanlik gérevine devam ediyordu. Bu siire¢ igerisinde kendisi
kamuoyunun goéziinde orduya karsi sert bir tavir sergileyen ve dik durusu ile
anilmaktaydi. T.C. Ankara 5. Agir Ceza Mahkemesi’nde 2014/144 esas, dosya numarali
73. celsede 28 Subat’in yargilandigi davada 16 Subat 2015 tarihinde Meral Aksener tanik
olarak ¢cagrilmistir. Mahkemede hakim oturabilirsiniz teklifinde bulunduysa da Aksener
yaklasik yedi saat siiresince ayakta ifade vermistir. Bu mahkemede daha c¢ok halkin
magdur durumda oldugunu kendisini onlara kars1 daha az magdur olarak gosterdigini ve

Erbakan’a kars1 bir haksizlik yapildigini dile getirmektedir.

Meral Aksener; 4 Temmuz 2001 yilinda DYP Baskani Tansu Ciller ile bazi
anlagmazliklardan 6tiirii yollarinin ayirip DYP’den istifa etmistir. Bu istifasindan yillar
sontra MHP’de de izleyecegi stratejiyi uygulayarak parti i¢erisinde mevcut diizenden
hosnut olmayan bireyleri orgiitlemeye bagladi. Aksener’in o siralar siyasi kimligi ne
sekilde izlenecegi belirsiz bir durumdu. Cok farkli goriisler 6ne atilmaktaydi kimi Fazilet
Partisi (FP)’deki yenilikgilere katilacagi goriisiindeydi kimileri ise MHP katilacagini
diisiiniiyorlardi. Akesener, DYP’den istifa ederek Fazilet Partisi'nden kopan Abdullah
Gil ile Recep Tayyip Erdogan'in Onciiliigiinii yaptiklart “yenilik¢i” kanat olarak
adlandirilan olusuma katildigin1 Abdullah Giil ve arkadaglarinin ¢alisma ofisi olarak
kullandiklar1 Politik Arastirmalar Merkezi’nde basin toplantisiyla ilan etmistir. Kurulus
asamasinda igerisinde bulundugunu sdylemistir ancak bir siire sonra goriislerde degisiklik

arz etmedigini fark edince ayrilmistir.

Milliyet¢i Hareket Partisi, diisiince sisteminde milliyet¢ilik ve Tiirkgiiliik
yelpazesinde konumlanmis bir siyasi parti olarak durus sergilemektedir. Aksener’in
Milliyetgi goriisii savunduklar ayrica liseden beri bilindigi tizere tilkiicii oldugu babasinin

da Bagbug’dan zamaninda ¢ok etkilenmesiyle MHP’ye katilma istegi olusmustur.
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MHP c¢atis1 altindaki ilk 5nemli ugras1 ise 2004 yerel segimlerinde partinin Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskani aday1 olarak vermesiydi. Aksener 2007 genel secimleri ile
birlikte Istanbul Milletvekili olarak iiciincii kez TBMM’ye girerek (Duran, 2007: 17),
yaklasik sekiz yil siirecegi TBMM Meclis Baskan Vekilligi gorevine secilmistir.
Aksener’in isminin siirekli her yerde iistte anilmasindan rahatsiz olan MHP Genel
Bagkan1 Devlet Bahgeli tepkisini Aksener’i milletvekili adayr yapmayarak gostermis
oldu. Aksener kendisinden rahatsiz oldugunun farkindaydi ve MHP nin oy kaybettigi
secimlerden sonra 30 Kasim’da Bahgeli’ye karst MHP Genel Baskanligina adayligini
koymustur. Aksener’in partinin tabanini zayiflatmaya yonelik ¢abasini goren Bahgeli,
Aksener’i partiden ihrag etmistir. Aksener’in bir iftiraya ugramasi ve bu sirada Devlet
Bahgeli’nin yeterli derecede destek vermemis olmasi da yollarin ayrilmasi diger bir neden

olarak gosterilmektedir (Erbag, 2018: 148).

3.1.2.2. Aksener’in 15 Temmuz Darbesindeki Durusu

Tiirkiye toplumu i¢in 6nemli bir olay haline gelen 15 Temmuz Darbe girisimi 2016
yilinda ordu igerisinde orgiitlenmis Fetullah¢t Terdér Orgiitii (FETO) tarafindan
gergeklestirilmistir. Donemin Cumhurbaskan1 Recep Tayip Erdogan’in halka ilettigi
sokaklara dokiiliin mesaj1 ile halk ayaklanmis, isyan bastirilmis ve darbe basarisizlia

ugratilmistir. Elbette kayiplar verilmistir ancak amaca istenilen amaca ulagilamamastir.

Darbenin yagsandig1 zamanda saat 02.00 sularinda birileri, hedefine Meral Aksener’i
alarak darbeyle iliskilendirmeye ¢alismistir. Aksener olaylar dahilinde Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan’i agir kelimelerle bir grubu itham etmekle suclarken oOrgiite
yonelik hicbir elestiri getirmemesi elestiri haline gelmistir (Ajanshaber, 2017). FETO i¢in
MHP Genel Merkezi’nin Meral Aksener ve FETO’ye ydnelik 2015 yilindaki iddialart
yiiziinden meydana gelen bir baglant1 s6z konusu olmustur. 2015 yilinda olan Genel
Baskanliga adayligini koyan muhalif kisilerden birini Fetullah Giilen’in sectigi
biliniyordu. O zamanda Aksener’e yonelik ¢esitli suclamalar olmustur ancak Aksener ne
kendisinin nede ailesinin higbir ilgisi olmadigini belirtmistir. Ge¢miste olan vmesi ayni

yerde bulunmalari ise o zamanki partisinin talimati ile alakali oldugunun altin1 ¢izmistir.

Aksener, darbenin yapildigi siralarda hem Twitter hem de Facebook sosyal ag

uygulamalarindan darbenin zararli oldugunu demokrasiye sahip ¢ikilmasi gerekildigini
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duyurmustur. Televizyonda bazi canli yayinlara ¢ikmak istedigini sOylemistir ancak o
sirada bakanlar oldugunu ve siraya alinacagini iletmisglerdir (Erbas, 2018: 165). Darbede
sehit diisen polislerin cenaze namazlarina katilmayr ihmal etmemistir. Gazetecilerin,
gbzaltina alinacagina iligkin sorularina kars1 kendisi, “Darbe girisiminin kalkismanin
vasandigi gece saat 02.00 den itibaren havuza ait kanallar benim adimi vererek darbeyle
iliskilendirmeye ¢aligtilar. Ben 28 Subat’i yasadim ama 28 Subat¢ilar mertmig, bunlar
namertmis onu anladim” (Erbas, 2018: 167) seklinde cevap vererek bu duruma ne kadar

kirgin ve kizgin oldugu anlagilmistir.

15 Temmuz isgal girisimi oncesinde sarf ettigi sozler olan "Yurtta sulh cihanda
sulh" kelimelerini kullanmig, daha sonra ise "Ben bagkan olacagim" ciimleleri ile
Aksener'in yaptig1 propaganda FETO'ciilerin kendilerine verdigi "Yurtta Sulh Konseyi"
ismiyle biiyiik benzerlik tasidigini ortaya atarak suglamalar yapilmistir. Aslinda bu sarf
ettigi sozler basindan beri soyledigi sozlerdir ve darbeyle hi¢bir alakasi bulunmamaktadir.
Kars1 durus sergileyen ve Aksener’ e karsi bir sogukluk besleyen kimseler tarafindan bir
alg1 olusturulmaya ¢alisilmistir. Bu olaylara karsin kendisini agiklamak i¢in canli yayina

baglanmak istediginde ise bir sekilde firsat verilmedigi goriiliiyordu.

Soézcii’nlin internet sitesinde yer verilen bir haberde Meral Aksener’e karst
iddialarda bulunan Ciineyt Toraman, acik bir sekilde FETO’ciiliik ile suglamaktadur.
Bunun iizerine Aksener CNN Tiirk’te yayimn yaptiklart Tiirkiye nin Giindemi programa
baglanip Toraman’t sert bir sekilde elestirmis ve artitk bdyle suclamalara tepkisiz

kalmayacagini dile getirmistir (s6zcii.com, 2018).

Aksener kendisi ile ilgili iddia ve itirafta bulunanlari savciliklara miiracaat etmeleri
yoniinde yonlendirmekte ancak ispat edemedigi takdirde “serefsiz, algak ve korkak™ gibi
sifatlarla nitelendirdigini sOylemektedir. Onlar Aksener’i dava etmeseler bile Meral
Aksener cirkin iftiralar karsisinda bunu yapanlar1 dava etmistir. Bazi medyalarca stirekli
suglanmast ve bunlara karsilik bir iki kanal haricinde yayma girip kendisini
savunamamas1 Meral Aksener’i magdur aday pozisyonuna sokmustur ancak durusundan

0diin vermedigi i¢in hicbir sekilde magdur gosterilmemesini istemektedir.
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3.1.2.3. Aksener’in Iyi Parti Genel Baskanhg

7 Haziran 2015 se¢imlerinden sonra MHP igerisinde yasanan gerilim ve ¢atigmalar
lizerine Meral Aksener dnderliginde kurulan Y1 Parti kurulmustur. Ayrica 25 Ekim 2017
tarihinde kurulan IYI Parti Tiirkiye’de siyaset yapan 87. Partidir. Bu parti Tiirkiye’de
boliinerek kurulan partilerin son drnegini niteligindedir. Aksener, partinin resmi sitesinde
de belirttigi gibi “21'inci ylizyillin ruhuyla; bilimden sanata, sanayiden teknolojiye, her
alanda iireten, zengin, mutlu ve giiclii Tiirkiye’yi birlikte insa edecegiz...” seklinde

partisinin ideolojisini ortaya koymustur (iyiparti.org, 2021).

Meral Aksener’in genel baskanlik koltugunda oturdugu IYI Parti, Tiirkiye
Cumhuriyeti Anayasasi Siyasi Partiler Kanunu, se¢im kanunlari ile diger ilgili mevzuat
cercevesinde 25 Ekim 2017'de kurulmus ve Genel Merkezi Ankara olan bir partidir.
Meral Aksener, Umit Ozdag ve Koray Aydin gibi isimler partinin ana tabanini
olusturuyordu. Partinin i¢erisinde MHP’den ihra¢ edilen isimler, darbede gazi olarak iki
kisinin kurucular kurulunda olmasi, kadinlarin yogun olarak bulunmasi ve genclere yer
verilmesi partinin igerigini olusturan kisilerin genis bir kesime hitap ettiinin
gostergesidir. Partinin logo tasarimi mavi bir zemin iizerine konulan giines mevcuttur.
Slogani ise “Tiirkiye lyi Olacak” seklindedir. Bu sloganm1 kurucularm tiimii agiklamstir.
Icisleri Bakanligi’na dilekce verildikten sonra Parti, Ankara’da Nazim Hikmet Kiiltiir
Merkezi’nde kamuoyuna agikladi.

Parti programinda bulunan hedeflerden bir ka¢i1 su sekildeydi (Duran, 2017: 13);

e Yaklasik bes yilsonunda issizlik oranini yiizde 7’nin altina diisiirerek, is gilicii
saglamak

e Diinyanin ilk on ekonomisi i¢ine girip, milli geliri ylikseltmek

e Demokrasi ile yonlenen siyasi kanunlar diizenlemek

e Teknolojide endiistri 4.0 devrimini gerceklestirmek

e PISA siralamasinda ilk yirmi iilke icerisinde yer almak,

e Bir yil iginde Anayasa degisikligi ile parlamenter sisteme donmek.

Icerisinde gegmiste MHP den bulunan isimlerin yer almasi sebebiyle sag partiye
yonelik bir izlenim yaratilmaya c¢alisilsa da durum bu sekilde degildir. Kendisine has bir

siyaset yapmak ve herhangi bir partinin izlerini tasiyan kurulus olmaktan kaginan
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Aksener, demokrasinin degerlerini ortaya ¢ikaran konular {izerinde durmayi
amaglamaktadir. Cumhuriyet’in kurucu degerlerine sahip ¢ikip korumay1 birincil gorev
edinmistir. Halkin genel refahimi diistinmek ve miilkiyet hakkini koruyarak, firsat

esitligini saglamak gibi konulara 6nem vermektedir

Parti programinda gegen diger bir 6nemli durum ise, “Ozgiirliikleri birincil tutum
haline getirerek idari yol ve yontemlerle kisitlanmasina izin vermeyecegiz” (Aslan, 2020:
3) hususudur. Burada anlatilmak istenen milli iradenin, siyasi iktidarin ve idarenin

keyfiligine kars1 kisitlayici tedbirlerinde magdur edilmemesidir.

Olan ve yapilmis baz1 uygulamalarin yeni vaat gibi tekrarlamasi elestiriler tizerinde
yer almistir. Mevcut iktidarin olusturduklarini bir bagka parti vaat sunmamalidir seklinde
elestirilmistir. Bunun yaninda doksanlarda olan bazi isimlerin partide bulunmasi gibi
durumlarda partiye yonelik yorumlardan biridir. Aksener partinin anlayisin1 daha ¢ok
Avrupai bir anlayis olarak gostermekte kat1 bir yonetimden uzak tutmaktadir. Partinin

ilkelerine su sekilde yer verilebilir;

e (Cogulcu, katilimci, kapsayici pozitif siyaset yapmak,
e Tiirk milletine glivenmeyi esas deger haline getirmek,
e Acik, diirlist ve hesap verebilir olmak,

e Farkliliklara kars1 saygili olmak,

e Somut hedeflere sahip hale gelip, odaklanmak,

e Caliskanlik gosterip, ¢6ziim odakli olmak,

o Elestiriye agik ve 6zgiir diisiinceli olmak,

e Siyaseti degerler lizerinden tiretmek ve stirdiirmek,

e Milliyetciligi kiiltiirel ve ekonomik alanlara tagimak,

e Milli ¢ikarlar1 her alanda 6n planda tutmak.

Ayrica lyi Parti’ye gore ydnetim giiciiniin sadece belli bir kisinin veya grubun
elinde toplanmasi, demokrasiye zarar verecek nitelikte oldugudur. Ciinkii bir dogruluk
saydam bir kavramdir ve degerlere gore degisebilir tek bir kisinin karar1 dogru olmasi
tartismali ve demokrasiyi inciten bir durumdur. Bireysel hak ve 6zgiirliik smirmin

genisletilmemesi ise halkin demokratiklesmesi yoniinde atilacak adim oldugu savunulur.
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3.2. ARASTIRMANIN METEODOLOJISI

3.2.1. Amac ve Onem

Secim zamaninda olusan siyasal reklam filmleri tartismasiz bu donemde olusum
gosteren kamuoyunu etkileyen ve en yogun kullanilan araclardan biri haline gelmistir.
Siyasal iletisim unsuru secimlerde siyasetcilerin yaptigi iletisim olarak kendini
gostermektedir. Siyasi reklam filmlerinde siyasal mesajlar olusturmak i¢in bu iletisim
tiirli yogun olarak kullanilmaktadir. Siyasal iletisim ¢alismalarinin biiyiik bir kism1 medya
araclan tlizerinden kitleye aktarilmaktadir. Tercih edilen kanalin se¢imi belirlenirken
siyasal orglitlerden veya aktorlerden yararlanarak hedef kitleye dogru siyasal mesajlar

verilmesine dikkat edilmektedir.

Bu ¢alismanin amaci baglaminda yayinlanmis olan siyasal reklamlar, parti veya
adaylarin tanitilmast ve olusturulan projelerin aktarilmasinda 6nemli bir tutundurma
teknigi haline gelmektedir. Bu reklamlar ile kendi ideolojisini se¢gmenine aktarmak ve
geri doniit olarak kendisine ve partisine yonelik oy almak birincil hedefidir. Siyasal
reklamcilik gelisen iletisim teknolojilerine paralel olarak gelisim gostermekte ve hizla bu
teknolojilere entegre olarak rakiplerden daha gosterisli mesajlar olusturulmasina olanak
saglamaktadir. Bu se¢im siirecinde olusturulan reklam filmleri igeriklerinin okunabilmesi
ve agilanabilmesi calismanin 6nemli bir amacini olusturmaktadir. Tiirk toplumunda
kadinin siyasetteki temsilinin erkege oranla daha az oldugu tespit edilmistir. Erkek
otoritesi ve adayliginin daha yogun diizeyde olmasi kadin adaylar i¢in cesaretlerinin
kirilmasina yol agmaktadir. Kendilerini bu diislinceye inandirip siyasette yetersiz
olduklar1 kanisina varmaktadirlar. Bu sebeple ¢alismada kadin adaylara yonelik siyasal
iceriklerin nasil degerlendirildiginin anlasilmasi biiyilk 6nem tasimaktadir. Siyasette
kadin aday iizerine bilimsel ¢calismalar yapildig, fakat bu ¢alismalarin sayisinin yetersiz
oldugu bir gercektir. Dolayisiyla, bu calisma ile literatiire katki saglamak ¢alismanin bir

diger dnemli amacini olusturmakta bu alanda daha ¢ok arastirma yapilmasina dikkat

¢ekmektedir.

24 Haziran 2018 Cumhurbagkanlig1 Sec¢imleri yeni politik sisteme yonelik ilk ve
onemli bir se¢im olarak bilinmektedir. Bu se¢imi gostergebilim yontemi kullanarak

secilmis olan siyasal reklamlar baglaminda Meral Aksener politikalarini, sdylemlerini ve
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imgelerini ortaya koyarak kadini nasil konumlandirdigint anlamaktir. Literatiir
incelendiginde reklamlarda kadin temsiliyeti ele alinmistir ancak bu daha ¢ok popiiler
kiiltlir ¢ercevesi lizerinden incelenmistir. Siyasi aday olarak kadinin incelenmesi ¢ok
nadir ele alinmistir. Bu sebeple de ¢alismanin amaci bosluklari doldurmak ve ¢alisma

sayisini ¢ogaltmaktir.

Siyasi iceriklerin okunmasindaki zorluk ve anlasilmazlik bazen farkli yorumlar ve
yanlis sonuglar ¢ikarmaktadir. Bireyler iletilen mesaji istenilen yonde algilamadiklar
takdirde partilerin ideolojileri, kamuoyuna dogru bildiriler aktaramamaktadir. Bu
perspektifden bakildiginda kamuoyunun mesaji algilamasi ve anlayabilmesi i¢in
icerikleri olustururken dogru ve konuya itafen igerikler olusturmasi gerekmektedir. Ele
aliman c¢alismada iletilen mesajlarin dogru yorumlanmasi adina kolaylik sunmaktadir.
Adayin kullandig1 sozlerin, sunulan goriintiilerin hatta miizik se¢iminin bile birgok
anlami oldugu ve bunun vatandasin bilincinde yer edinmesi arastirmanin olgu ve siirecini

etkilemektedir.

3.2.2. Kapsam ve Simirhlik

Calisma kapsaminda 24 Haziran 2018 Cumhurbaskan1 Seg¢imleri drneginde Iyi Parti
lideri ve cumhurbagkani aday1 Meral Aksener’in se¢cim kampanyasinda kullanilan siyasal
reklamlari incelenmektedir. Arastirma, sadece televizyonda ve resmi YouTube kanalinda
yayinlanan reklamlar ile sinirh olup, diger reklam mecralarindaki temsili kapsam dig1

birakilmstir.
Arastirmanin sinirliliklar su sekilde ifade edilebilir;

e Arastirmaya konu olan 6zne yani siyasi aktdr/lider Meral Aksener ile birebir
goriisme saglanamamasi, bu sebeple de birinci sahistan bilgi alinamamasi.

e 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Se¢iminde IYI Partinin segim
kampanyasinda kullanilan reklam filmlerinin sayica az olmasi ve bu sebeple de
siirli bir analiz yapilabilmesi.

e (Calismada zaman ve maliyet kisitinin dikkate alinmasi.

e Sadece reklam filmlerinin incelenmesi.
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3.2.3. Yontem

3.2.3.1. Arastirma Sorulari

e Reklam filmlerinin asil hedef kitlesi kimlerdir? Ulasilmak istenen se¢menler
agirlikla kadinlar midir?

e Reklam filmlerinde kadin aday/lider ile ilgili nasil bir imaj/alg1 yaratilmak
istenmistir?

e Reklam filmlerinde bir 0Ozne/aktor olarak kadin aday/lider nasil
konumlandirilmistir?

e Reklam filmlerinde kadin aday nasil ve ne sekilde temsil edilmistir?

e Reklam filmlerinde kadin adayin temsilinde toplumsal cinsiyet igeren kodlar ele
alinmig midir?

e Reklam filmlerinde kadin adayin temsili ataerkil izler tagimakta midir?

e Reklam filmlerinde kadin adayin temsilinde hangi imgeler yogun bir bi¢cimde
kullanilmigtir?

e Reklam filmlerinde kadin aday/lider i¢in bir fark ortaya konulmus mudur?

Arastirma kapsaminda, bu sorular dikkate alinarak reklam filmleri gostergebilimsel

acidan analiz edilmekte ve sorulara yanit aranmaya ¢alisilmaktadir.

3.2.3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin genel evrenini 24 Haziran 2018 Cumhurbaskan1 Se¢ciminde Meral
Aksener’in secim kampanyasinda kullanilan biitiin siyasal reklamlar olustururken,
televizyon ve resmi YouTube kanalinda yayinlanan siyasal reklamlar ¢aligma evreni

olarak belirlenmistir.

Bu calisma evreninden olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden amaglh 6rnekleme
yontemi tercih edilerek arastirmanin amacina uygun olarak 3 reklam filmi 6rnekleme
dahil edilmistir. Olasiliksiz 6rnekleme, evrendeki birimler arasinda farkin gozetildigi,
evrendeki birimlere dérnekleme se¢im konusunda esit sansin verilmedigi yontemlerden
olusmaktadir. Amagl 6rnekleme yontemlerinin ¢ogu, ilk olarak uzun zamana yayilmis
ve derinlemesine analizi 6n plana alan etnografya gelenegi igerisinde ortaya cikan

yontemlerden olusmaktadir (Marczyk vd., 2005).
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Olasilikli  6rnekleme yoOntemlerinin uygulanmasi1 yiiksek derecede istatistik
bilgisine ihtiya¢ duymaz. Olasilikli olmayan O&rnekleme ydntemlerinde, c¢erceve
hazirlanmasini zorunlu kilmayan, ¢ok biiylik capli 6rneklemeler i¢in yararlanilabilecek

yontemleri icermektedir (Esin, 1975: 46).

Nitel arastirmalarda genellikle olasilikli olmayan, amagh 6rnekleme yontemleri
tercih edilmesine karsin (Grix, 2010) se¢im siirecinde arastirmacilarin yasadiklari

sorunlarin belirlemesi acisindan 6nem tasimaktadir.

3.2.3.3. Veri Analizi

Analiz yontemi olarak Roland Barthes’in gostergebilimsel yaklagimi tercih edilmis

ve reklam filmleri bu yaklagima gore incelenmistir.

3.2.3.3.1. Roland Barthes’in Gostergebilimsel Yaklasim

Insanlar bag kurmaya basladizi andan beri c¢evresindeki her olguyu
anlamlandirmaya da baslamaktadir. Kendileri arasinda iletisim kurmak i¢in dil, el ve
viicut hareketleri, mimik, yazinsal dgeler gibi cesitli imgelerden olusan dizgelere sahip
olmaktadirlar. Diinya birer anlamlar biitliinden olusmakta ve c¢oziimlenmesi
beklenmektedir. Dogayi, insani, yasami anlamaktan ziyade artik insanlar semboller ve
kelimeler {izerinde yogunlagsma s6z konusudur. Temelini dizgiler ve anlamlar
olusturmakta bu sebeple de gdstergebilime ihtiya¢ duyulmaktadir. Gostergebilim anlam
¢coziimlemeyi amaglayan bir yontemdir. Gostergeler genellikle kendisi haricinde baska

anlamlara gonderme yapmaktadir.

Gostergebilim, dil bilimi ile yakindan iliski yiirtitmektedir. Olgularin zihnimizde
anlamlandigimizdan ziyade daha derin anlamlar igerdigine isaret etmektedir.
Gostergebilimin temelinde ortak degerler icermektedir. Bu ortak degerleri kapsayan,
herkesin ne anlama geldigini bildigi gostergeler kitleye sunulmakta ya da gostergeler
“tekrar” moduyla insanlara ogretilmekte ve ortak bir kod haline getirilmektedir

(Giirsdzlii, 2006: 14).

Gosteren-gosterilen iligkisi dilsel gostergelerin nedensiz olan bir boyuta
tasimaktadir. Bu durumun nedensizligi gosterilenin gosterene uzlasmali bir sekilde

baglanmasindan kaynaklanmakta ve bu bag toplumsal bir amag¢ tasimaktadir.
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Gostergebilim anlamlandirmasi bir¢ok kisi tarafindan kullanilarak agiklanmaya ¢alisilan
bir yaklagimdir. 1960°larin ikinci yarisinda gostergebilimin 6nemli bir ismini olusturan
Roland Barthes gelistirdigi gésterge kuramiyla kendisine 6zgii géstergebilimin kurucusu
olarak kabul edilmistir. Barthes, gostergebilimin kurumsallasmasi yoniin ¢abalar sarf
etmis ve bunun sonucunda ¢agdas elestiri yontemleri arasinda yer edinen gostergebilimsel
¢oziimleme yontemi dizgeler halinde ele almistir. Roland Barthes’in bu yaklasiminda

gostergenin “gosterilen” yoniiyle ilgilenir.

Dili hem gostergebilimsel dizgenin temeli hem de bu olgunun en vazgeg¢ilmez
gercekligi olarak gormektedir. Ciinkii dil araciligiyla icerisinde bulunan yasamin nasil
ifade edilebilecegi agiga ¢ikmaktadir.Barthes icin birinci dizge olan diizanlam; birinci
dizgeyi kapsayan ikinci dizgeyse yan anlam diizlemini olusturmaktadir. Yani diiz anlam
gostergenin neyi temsil ettigi ile ilgilenirken yan anlam ise gostergenin nasil temsil
edildigini gostermektedir. Bu sebeple de bir yan anlam dizgesi, anlatim diizleminin de
bir anlamlama dizgesince olusturuldugu dizge haline gelmektedir. Barthes, gostergebilim
diizanlam (denotation), yananlam (connotation), iistdil (metalanguage) gibi gosterge
diizlemlerinden yararlanmaktadir. Bu {ic anlamlama dizgesi de bir anlatim (gosteren) ve

bir igerik (gosterilen) dizgesine sahip olmaktadir. Sekil olarak ifadesi asagidaki gibidir.

GOSTERGE

GOSTERILEN
(Icerik)

GOSTEREN
(Bi¢im)

Sekil 1. Barthes’in Gosterge Semast

Gostergebilimde ele alinan konuya ve olaya gore gosterenleri okumaya
basladigimizda yani zihinsel kavramlarla cakistirdigimizda “Gosterge” haline
iliskiye “anlamlama” adi1 verilmektedir. Gosteren kavrami gordiigiimiizde ilk zihnimizde

belirlenen durumdur ama gosterilen kavram ise anlatilmak istenen asil durum olmaktadir.
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Yananlam diizlemine sahip olan toplumun, incelenmis olan dizgelerim gosterenlerinden,

gostergebilimcinin ise ayni dizgenin gosterilenlerinden s6z edilebildigini anlatmaktadir.

Calisma icerigi acisindan incelemeye tabi tutuldugunda reklam filmlerinin
Barthes’1n gostergebilim analizi ile yorumlamanin daha dogru olacagi diisiiniilmiistiir. Bu
sebeple yontem olarak Barthes’in gostergebilim yaklagimi tercih edilerek reklam

filmlerinin gosteren ve gdsterilen dizgeleri ortaya ¢ikarilmaktadir.

3.3. ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUMLANMASI

2017 Yili Ekim aymnda kurulan 1Y Partinin 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig
Se¢iminde yiiriitilen se¢im kampanyasinin daha ¢ok dijital agirlikli  oldugu
goriilmektedir. Cumhurbaskan1 Adayr Meral Aksener liderliginde se¢im kampanyalarini
yiiriiten YT Parti’nin 24 Haziran Cumhurbaskanlig1 se¢imleri i¢in kullanacagi sloganlar
“Yiiziinii Giinese Don Tiirkiye” ve “Tiirkiye 1YI Olacak” seklinde olusturulmustur.
Olusturulan reklam filmlerinde oynatilan ¢ogu geng bireyin I'Y1 Parti Genglik Kollarmdan
secildigi bilinmektedir. Ancak, reklam filmlerinde genel bir incelemeye tabi tutulmaktan

ziyade sadece Aksener’in temsili lizerinde durulmaktadir.

Calisma sonucunda Meral Aksener’i temsil eden kodlar Tablo 7°de gdsterilmistir.

Tablo 7. Reklam Filmlerinde Tespit Edilen Kodlar

Reklam Filmlerinde Tespit Edilen Kodlar

turk benligi

erkek vatandaslara karsi gizgi

kadin liderin ¢ocuk sevgisi

dik duran kadin lider

ugur getiren kadin lider

yonetici kadin lider
anac kadin lider

kiz gocugu temsili

m kiz cocugu temsili sert kadin anag kadin lider
milliyetci kadin lider = yOnetici kadin lider = tllbent devrimi

m ugur getiren kadin lider m destelenen kadin lider m dik duran kadin lider

m kadin birligi m kadin liderin gocuk sevgisi m glclikadin lider

m erkek vatandaslara karsi gizgi = basarili kadin lider turk benligi
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3.3.1. “Dik Dur, Iyi Olacak” Reklam Filmi Analizi

24 Haziran 2018 Segimleri i¢in hazirlanan IY1 Parti’nin 19 Haziran 2018 tarihinde
Youtube kanalina yiiklenmis olan S6z yazarligin1 Kerim Erduran’in yaptigi “Yiiziini
Giinese Don” eserinin miizigi de yine ona aittir. Vokalligini ise Kerim Erduran ile Berrak

Ozer seslendirmistir. Reklam yazi, goriintii ve sézden yararlanilarak anlatim saglamistir.

Ticari bir amagtan ziyade siyasi bir amag i¢in hazirlanan, bilgilendirme ve farkindalik
yaratan bu miizik eseri, adil ve diiriist kullamim ilkeleri ¢ergevesinde yer verilmis ticiincii sahis
icerigi tastmaktadir (Youtube, 2018). Reklam filmleri YT Parti icin eksiksiz ve kusursuz
sekilde hazirlanmahdir. Ciinkii se¢imin partili cumhurbagkanligi igermesi ve yeni sistem
olusturmast diger secimlere kiyasen farklilik gostermektedir. Bu sebeple de her kesimi
etkileyecek sekilde igerikler hazirlanmaya gayret edilmistir. Ifade etme sekli ve mesaj yiikii
olarak “millet, kadin, ana, vatan, hayvan koruma, egitmenlere gerekilen saygi, hak edis,

ozgiirliik, korkusuzluk ve cesaret” terimleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Reklam filminde kullanilan sarki ayni1 zamanda Spotify ve Apple Miizik’te de
kullanima agilarak bir ilk gergeklestirildi. Son zamanlarin sik kullanilan olan rap ve slow
karisimi segim miizikleri tiiriinde olusturulmustur. “Dik Dur! Iyi Olacak” isimli reklam
filmi 2 dakika 25 saniyelik bir siire igermektedir. So6zlerini ve miizigini Kerim Erduran’

1n olusturdugu , vokal olarak ise Berrak Ozer’in eslik ettigi reklam filminin sozleri su

sekildedir;

Korkma (Korkma)

Sokak senin, doguda senin, batida senin

Diyarbakir evin, Izmir mi degil? Giines de senin, iilkemde benim
Bak bu millettin dik durusu inan yoksullugun son bulusu

ve de sokak seninle glizel ama zorundayken degil isler yolundayken
Kardesim... sen ver elini artik bizimle gel ve yiirli glinese
Vazgec seni sana diisman yapandan halkin1 halkimdan ayirandan
Inandigim her sey ugruna ant olsun milletin suuruna

Adim at gergege dogruna, alma yilan1 bak koynuna

Bak dik dur, egme boynunu dik dur

(gelecek) gelecek inan, Hiirriyet ve Istiklal!

Egmem boyun egmem, kalbinde sevgin yoksa efendim diyemem
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Etmem pes etmem, (Iyi Olacak) ister sv ister hapset ben sesimi kesmem

Korkma (korkma)

Vatan senin, bayrak senin, toprak senin; Sehit benim, sehit senin, tutsak benim, peki
Ozgiirliik kimin?

Madde alma, madde verme, madde satana sende bizle dur de

Aglamasin daha fazla Ana, bizimle yiirii inan aglamayacakta

Kardesim... derdini derdime ekledim, yliregime gergegi sdyledim

Kadin dedim anne dedim, bizden bir adim Uistiin dedim

Mazluma kapilar her zaman ag¢ik ama hakkimiz degil génliimiiz (agik)

Senin olan sende kalmali, sen degil o senin kapini ¢almali

Bak dik dur, egme boynunu dik dur

(gelecek) gelecek inan, Hiirriyet ve Istiklal!

Dénmem geri ddnmem, bu kdy benim bu kent benim sana yar etmem (IYT olacak)
Korkmam karanliktan, i¢imde bir alev yanar... Giines tekrar dogana kadar!

Ayak basmadik yer kucaklanmayan halk olmayacak, bagimsizlik ve demokratiklik
(Evet) sart olacak

Tutsak hayvan, sokak ¢ocuklari, magdur 6gretmen, madde tiiccar1 (kalmayacak)
kalmayacak,

[YI OLACAK!

Reklam filminin igerisinde “kiz ¢ocugu, sert kadin, ana¢ karakter, milliyetci”

temsilleri ele alinmustir.

(youtube.com/watch?v=4A0eGZ71BOE, Erigsim Tarihi: 2 Haziran 2021)

Resim 1. Reklam Filminde Yer Verilen Kiz Cocugu Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Okul Fotografi Masum ve Caliskan Bir Kiz Cocugu




88

24 Haziran 2018 Cumhurbagkanlig1 Se¢imi olusturulan reklam filmi Meral Aksener
onciiliigiinde yol alan 1Y Parti icin bu se¢im ¢ok 6nemlidir. Kendini siyasi arenada
gosterdigi ilk se¢im oldugu icin amatdr olarak tanimlansa da olusturdugu reklam
filmlerine bu durumu yansimamistir. Bozuk televizyon goriintiileri ile baglayan reklam
filminde Aksener’in temsili {izerine olusturulan geng kizlik okul resimleri incelendiginde

geemis yillarinin masumlugu dikkat cekmektedir.

Reklamin giris boliimiinde yer alan Meral Aksener’in ilk gorselinde izleyicinin yani
secmenin zihnine aktarilmak istenen siyaset¢i kadin lider adayr olmasinin yani sira 6ncelikle
bir kiz ¢ocugu olmasidir. Kiz ¢ocuklarimin tiirk toplumundaki konumu degerlidir, onlar1 sahip
cikilmasi ve korunmasi gereken canlilar olarak konumlandirmaktadirlar. Ayrica masumluk
algisida yaratmaktadir. Boyle bir fotografin segmene iletilmesinin amaci bir siyatet¢i olan
Akseneri kendi kiz cocuklar1 gibi sahiplenmesi gerekildigini ve onlarin iginden biri gibi
benimsetilmesidir. Ik fotograf dikkatle incelendiginde Aksener’in iizerindekinin 6nliik oldugu
gorlilmekte ve onun bir 6grenci oldugu gayet anlasilmaktadir. Karl bir kis giinlinde yaninda
kiz arkadaginin bulundugu bu fotografta Aksener egitim goren, ¢aliskan ve samimi bir kiz
cocugu olarak lanse edilmektedir. Saclarinin 6rgiilii olmasi kiiltiirel agidan masum kiiciik kdy
kiz1 seklinde temsil edilebilir. Siyah beyaz olan bu fotografin gegmise ait izler tagidigim ortaya
koymaktadir.

Ele alinan ikinci okul fotografi gorselinde diger fotograf iizerinden zaman gegilmis
ve artik geng kizlik siirecine gecildigi aktarilmistir. 1972 yilinda ¢ekilmis olup yaklasik
16 yaslarinda oldugu ve Bursa Ogretmen Okulu’nda ¢ekildigi fotografur. Yatili ve
ticretsiz kaldigr bu okula karsi Aksener saygi duymaktadir. Yine bir kiz arkadasiyla
odaklanan Aksener’in arkadas canlist oldugu ve samimiyeti 6n plana g¢ikarilmistir.
Onceki fotograftaki gibi sac1 iki 6rgii seklinde yapilan Meral Aksener’in masumiyetinin
devam ettigi aktarilmaya calisilmistir. Siyah-Beyaz renk tonlariyla olusan fotografta
yillarin eskittigi bir gorsel oldugu anlasilmaktadir. Giiliimseyerek icten bir imaj
olusturulmus ve kendinden emin bir durus yorumlanilmistir. Gorselde Meral Aksener’in
gengliginde ¢ok giizel bir kiz oldugu dikkat ¢ekilmektedir. Ama Aksener’in giizelligini
kullanmay1p kendini siyasete adamak istedigi se¢gmenin zihnine aktarilmak istenilmistir.
Reklam filminin bu karesinde kiz ¢ocuklar1 i¢in en 6nemli ¢aglardan biri olan geng kizlik
donemine dikkat ¢ekilmek istenerek onun bu algida temsiliyeti olusturulmaya

calisiimustir.
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(youtube.com/watch?v=4A0eGZ71BOE, Erigsim Tarihi: 2 Haziran 2021)

Resim 2. Reklam Filminde Yer Verilen Sert Kadin Lider Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Aksener’in Konugsma Kesitleri Sert Kadin Kimligi

Karanlik ve kalabalik ortamda bir elinde megafonu tutup bir yandan da elini
kaldirarak karelendigi fotografta elinde kina oldugunuda goérmekteyiz. Kina Tiirk
toplumunda gelenek¢i bir kiiltiire sahip olanlarin kullandigi boyadir. Burada onun
gelenekselci ve kirsalci yani ortaya ¢ikmaktadir. Demokrasi miicadelesi gliden Aksener
telefon 1siklariyla toplanti yiiriitmiistiir. Burada onun miicadeleci temsili 6n plana
cikarilmistir. Reklam filminde bu gorsele yer verilmesinin sebebi karisililan olumsuz

sartlarda bile onun yikilmayacagini ve istikrarindan vazge¢gmeyeceginin temsilidir.

24 Haziran 2018 Cumhurbaskanhg Segimi “Dik Dur! lyi Olacak” reklam filminin bir
diger sahnesinde kullanilan gorselde Aksener’in lider kadin aday1 imaj1 6n plana ¢ikmaktadir.
Kendinden emin durusu ile degerlendirilen kategoride, erkeksi ve sert bir goriintii ile
aciklamalarda bulunan kadin adayr temsili ile konumlandirilmigtir. Goriintiiler bizzat dile

getirilmeyen, analiz ederek anlasilmaya deger kavramlardir. Incelendiginde iki elininde isaret

parmaklarinin kalkik olmasi Aksener’in dikkatle dinlenilmesi gerekildigini agiklamaktadir.

Anlatim yapis1 olarak incelendiginde “Giines senin” soOzlerinin gegtigi sirada
karsimiza ¢ikan bu gorselde Aksener’in siyasetin giinesi oldugu ve sizden biri oldugu
algis1 aktarilmaya ¢alisilmistir. “Giines” kavrami parti icin dnemli bir yerde durmakta

ozgiirliigli ve vazgecilmezligi ifade etmektedir. Uzerindeki ceketiyle ve durusu ile
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kendisinin siyaset alanindaki resmiligi ve ciddiyeti dikkat ¢eker. Ceket genellikle resmi

ortamlarda kullanilan bir kiyafet tiiri oldugu i¢in saygin gostermektedir.

Yerlestirilen ticlincii reklam filmi karesinde siyah beyaz tonlar kullanildigi
gorilmektedir. Telefonlarin iginde yer alan gorselde Aksener’in se¢im i¢in kullanmig
olan “Hersey degisecek” kelimelerini sarf ettigi karedir. Burada gdsterilmek istenen
durum Aksener’in iktidar miicadelesinde basar1 elde ettiginde iyi sistemini uygulayarak

var olan sistemden daha 1yi bir sisteme ulasilacagi ve gelisim gostererek degisecegidir.

Maskulen bir kiyafet tercih etmis erkeksi giyim konumunu {izerine yerlestirmistir.
Kendisini siyasi arenada erkeksi kadin olarak sunan Aksener kiyafetlerinde de ¢ogunlukla
bunu bagdastirmaktadir. Tiirkiye toplumu {izerinde erkek egemen diisiincesinin varligi
kendisinden daha ¢ok soz ettirdigi icin kadin aday kendini lider vasfina tasinmasi ve saygi
gormesi adma bu tiir stratejiler gelistirerek basari elde etmek istemektedir. Beyaz
tonlarinda olan cekentin renginin yorumlanmasi “saflik, dogruluk, temiz” kavramlari ile
one ¢ikmaktadir. Aksener kendisini bu kavramlar ile 6zdeslestirerek iyi bir imaj

olusturma pesindedir.

Bircok akilli cihaz igerisinde kalan Aksener’in videolar1 g¢ekilerek daha fazla
se¢men kitlesine ulastirildigi ve halkin dikkatini ¢ektigi aktarilmak istenilmistir. Bazilari
sosyal medya uygulamalarini kullanarak diger segcmenlere yorum yapma hakki tanimis
bazilar1 ise canli yayin yaparak direk sosyal medya kullanicilarinin izlemine dokmiistiir.
Bir video alintis1 olan bu gorselde surat ifadesinin incelendiginde ciddi tavir sergiledigi

anlasilmaktadir. Bu ifade ile Aksener’in sert kadin temsili ortaya koyulmaktadir.

Reklam filminde yer verilen bir dordiincii karede Aksener’in Ankara mitinginde ki
kesitine yer verilmistir. Siyah beyaz renk tonlarinin tercih edildigi gorselde Aksener
kalabaligin igerisinde dik durusu sert kadin kimligi ile 6ne c¢ikmaktadir. Fotograf
incelendiginde arkasinda Ulu Onder Atatiirk’iin heykelinin bulunmasi ve ileriyi isaret
etmesi, izleyicinin zihninde “Atatlirk¢li” imaji1 yaratarak onun gosterdigi hedeflerde

yiiriidiigiinii iletmektedir.

Tek yumruk halinde bulunan eli, Meral Aksener’in basarma arzusuyla
biitiinlesmesini ve bunun i¢in birlik olusmasi gerektigini gosteren bir hareketi

anlatmaktadir. Bu hareket onu siyaset igerisinde ki sert kadin roliinli temsil etmistir.
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Ankara giicli takimna ait olan bir atki takmis ve burada sehrin degerlerine deger verdigi

aktarilmak istenilmistir.

Reklam filminde yer alan besinci gorselde; Meral Aksener’in biraz daha geng
halinde ve roportaj esnasinda olan karesinde yine liderlik ve sert kadin temsilini ortaya
koyacak sekilde se¢ilmistir. Maskulen bir kiyafet tercih eden Aksener maskiilinite ruhunu
ortaya ¢ikarmaktadir. Toplumda ve siyasi arenada saygi kazanmak i¢in kendini zayif bir

sekilde temsil etmesinden kaginmaktadir.

32. Giin adli ve sunuculugunun Mehmet Ali Birand’in yapmis oldugu programda
Meral Aksener, 1YI parti kurucu genel baskani ve ilgili gorselde donemin Igisleri bakani
olarak 28 Subat siirecini ve Milli Giivenlik Kurulun'da yasananlar1 anlatmaktadir. 28
Subat Siireci ve Milli Giivenlik Kurulu'nda Yasananlar” baslikli konu {izerinde
durmustur. Reklam filminde yer almasinin sebebi Aksener’in darbe zamaninda ¢ektigi

sikintilar1 ve sert kadin temsilini yansitmak i¢indir.

Kullanilan dort gorsel her ne kadar sert kadin temsilini ele alsada, bunun yan1 sira

magdur olusuna kars1 durus seklinde yorumlanabilmektedir.

(youtube.com/watch?v=4A0eGZ71BOE, Erigsim Tarihi: 2 Haziran 2021)

Resim 3. Reklam Filminde Yer Verilen Ana¢ Kadin Lider Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Aksener’in Vatandaslara Sarilisi Anag Karakter
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Meral Aksener’in reklam filminin bu kesitlerinde yer alan gorsellerin ana diigiincesi
aynidir. Fotograflarda Aksener’in siyasi miicadelede yiiriidiigii yollarda vatandaslar ile
samimiyet iceren goriintiilerin objektife alindig1 goriilmiistiir. Ilk kesitte gayet samimi bir
sekilde kiz gocugunu 6pen Aksener’in bu film karesinde ki temsili anag karakterini ortaya
cikarmigtir. Karsisindaki kiz ¢ocugunun da ona ayni duygularla karsilik vermesi

Aksener’e kars1 bir gliven duygusu oldugunu aktarmaktadir.

Gegmisten beri bilinen ve son zamanlarin giindeminde olan kadin koruma haklarina
da gonderme de bulunan fotograflara yer verilmistir. Aktarilmak istenen durum kiz
cocuklarinin sahip ¢ikilmasi ve kollarimizin arasinda glivende tutulmasi gerekildigidir.
Onlara kars1 sevgi ve sefkatin daima var olmasinin izlenimidir. Kendisinin 6nceden tipki
sar1ldig1 ¢ocuk gibi kiiciik bir kiz oldugu segmene iletilmeye calisilmistir.Bu reklam filmi
karesinde Aksener’in anag karakteri ve bunun yani sira sevgi ve merhamet duygulari 6n
plana ¢ikarilmak istenilmigtir. Anlatim yapisi olarak incelendiginde bu gorselin karsimiza
ciktig1 anda “Milletin dik durusu” sozlerine yer verilmekte gorsel ile bagdastirildiginda
ise kiz ¢ocugunun millet olarak temsil edilip bir benzetme yapildigi anlasilmaktadir.

Gorselin kirmizi agirlikli olmasi yine milletimiz agisindan 6nemli rengi simge etmektedir.

Reklam filminde yer verilen ligiincli gorsel Aksener’in Anitkabir’e yaptigi bir
ziyaretde ¢ekilmigtir. Anitkabir Atatiirk’e olan deger ve saygisini yansitirken, tiirbanli bir
se¢cmene sarildig kesitte ise dini bir sembol olarak tiirban ve bu sembol {izerinden Tiirk
toplumunda olusturulmaya calisilan tiirbanli ve tiirbansiz ayrimina daikkat ¢ekilerek bu
ayrima yonelik karsitlik ortaya konulmustur. Kadin ve Miisliimanlik degerlerini ortaya

koyan bir gorsel olarak segmenin zihninde konumlandirilmaya ¢aligilmistir.

Incelenen ii¢ reklam filmi gorseli de Aksener’in ana¢ ve samimi temsilini ortaya

cikaracak sekilde se¢ilmistir.
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(youtube.com/watch?v=4A0eGZ71BOE, Erigsim Tarihi: 2 Haziran 2021)

Resim 4. Reklam Filminde Yer Verilen Milliyet¢i Kadin Lider Kesiti

GOSTEREN GOSTERILEN
Selamlamak Milliyetgilik

Aksener’in siyah-beyaz tonlariyla olusturulan reklam filmi karesinde giiler yiizii 6n
plana c¢ikmistir. Yiiz ifadesi ile se¢menlere yonelik sicak bir tutumunu yansitmaya
calismistir. Diger kullanilan gorsellerde daha ¢ok sert kadin temsili sergilenirken bu
fotografta naif yonii 6ne ¢ikmaktadir. Pozitif bir imaj olusturulmasi parti aday icin daha
giivenilir ve erisilebilir hal almasina sebep olmaktadir. Segmen pozitif bag kurabildigi
siyasi adaya kars1 diislincelerini daha rahat agiklayabilmekte ve tutumlarin1 daha kolay

degistirebilmektedir.

Gorselde Meral Aksener’in bir elinin havada olmasi ve elindeki Tiirk bayrakli
kinanin hem yoresel bir kadin aday oldugu hem de milliyet¢i ruhunu ortaya koydugu
goriilmektedir. Halki selamlar seklinde olan pozu aslinda milliyet¢i yoniinii ortaya

koymaktadir.

“Kinal1 el” ayrica Aksener’in referandumda kullandig1 bir logodur. Her parmagi bir
anlam tasimaktadir. Bu anlamlar “adalet, demokrasi, refah, kardeslik” gibi sloganlar1

simgeleyen el isaretleridir.

3.3.2. “Daha Yeni Bashyoruz” Reklam Filmi Analizi

Iyi Parti’nin 2 dakika 58 saniyeden olusan ve cumhurbaskani se¢imi igin
olusturulan bir diger reklam1 da “Daha Yeni Basliyoruz” adli reklam filmidir. Youtube
Iyi Parti resmi sitesinde yer alan reklam filmi Meral Aksener’in temsili diger reklam
filmine istinaden bu reklam filminde daha agirlikli sekilde ele alinmaktadir. Hedef

kitlesini 6zellikle kadinlar, cocuklar, gencler, muhafazakar kesimden olusmaktadir. Dil
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kullaniminda s6ziiniin eri olacak sekilde kesin ifadeler kullanilmigtir. Reklam filminde
hem gorsel hem de isitsel aktarimlarda Meral Aksener’in segmenlerine yonelik her

durumda arkalarinda oldugu idealist¢i bir tutum aktarilmaktadir.

Reklam filmi sozleri ile kullanilan gorseller birbirlerini tamamlayacak sekilde
secilmistir. Aksener’in agzindan yazilmis gibi kelimeler tercih edilmis sarkiya yer

verilmemistir.
Reklam filmi sozleri su sekildedir;

Giin oldu bir oldum

Giin oldu omuz omuza yliriidiim Giin oldu umutlandim
Giin oldu kazandim

Giin oldu kaybettim

Ama asla. Pes etmeyecegim.

Ben demirden dogdum

Ne ateslerde yanarim. Ne egilir biikiiliirim

Zorluk, engel, baski. Birakmayacak pesimi.

Oyleyse zoru da engelleri de sevecegim.

Geride kalanlara inat

Atesten gomlek giymeye devam edecegim.

Her sabaha ilk giiniim gibi uyanacagim.

[k giin. i1k segim. Ilk kavgam. Hayata atilmis ilk adim gibi.
Savasacagim.

Hayal kiriklig1, endise, korku.

Umudum c¢arpisacak, ruhumu kirleten bu duygularla.
Pes etmeyecegim. Pes etmeyecegim.

Zordan geldim, zoru astim, daha zoruna talibim.

Her giin karsilarina ¢ikacak,

Her giin. Beni yenemeyeceklerini hatirlatacagim.
Koltuklara sirt gevirecek

Korkaklarla carpisacagim

Dev aynalarmi kira kira

Kii¢iik adamlari uzun golgelerini bozacagim
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Basim her zamankinden dik olacak

Sesim her zamankinden giir ¢ikacak

Milyonlar... Beni kalbiyle duyacak

Ne dinlenmeyi bilecek. Ne durmayi diisiinecek. Ne de bu yoldan geri donmek
aklimdan gececek.

Calisacagim.

Varimi yogumu ortaya koyacagim.

Olmaya bir adim kalmis gibi

Elimi uzatsam tutacakmigim gibi

Mazlumlarin kahramani olana dek

81 milyonun dayanagi olana dek.

Bizi terk etmis umutlari, ¢ocuklarin yiiziinde bulana dek
Yiice Tiirk milletini bir Mermer misali gérene dek
Durmayacagim.

Gecgmis de benim, Gelecek de benim

Selguklu da, Osmanli da, Cumhuriyet de benim

Horon da, Halay da, Zeybek de benim

Bozkir da benim, Bozkurt da benim

Yesevi de, Mevlana da, Hac1 Bektas da benim

Yemen Collerinde Veysel Karani, Anadolu yollarinda Yunus Emreyim
Ben Tiirkiye’yim

Ben Tiirk Milletiyim

Ve sen sona yaklasirken

Ben Daha Yeni Bagliyorum.

Reklam filmi icerisinde “Yoneticilik, Tiilbent Devrimi, Inancli, Merhametli, {leri

Goriisii ve Hedefci” temsilleri mevcuttur.
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(youtube.com/watch?v=_8tZSYMW 1fk&ab channel=%C4%B0Y %C4%BO0Parti, Erisim Tarihi: 9 Ekim
2021)

Resim 5. Reklam Filminde Yer Verilen Yonetici Kadin Lider Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN

Aksener’in Soylemlerde Bulunmasi Yonetici Kadin Temsili

Kesitler incelendiginde ilk gorselde alkiglarin ve vatandaglarin arasinda sahnede
alan Aksener ilgi odag1 halinde oldugu goriilmektedir. Parti tiyeleri ve destekgilerinden
olusan topluluk igerisinde konusma yaparak kendisini dikkatle dinletmektedir. Kalabalik
icerisinde odagi iizerinde tutmak yonetim gilicii yiiksek kisilerin igerisinde
barmdirmaktadir buna istinaden Aksener’in kitleyi etkileme konusunda yiiksek kabiliyeti

oldugu yorumlanmaktadir.

Karanlik igerisinde 151831n Meral Aksener’e vurmasi parti igerisinde manidar anlami
olan “yiiziinli glinese don” sloganiyla eslesmektedir. Karanlik icerisinde 151k sagmasi
umut olusturmak ile baglanti kurulmaktadir. Yonetici kimligi ile topluma vaat ve umut
mesajlar1 vermek esas alinir. Gorsel de Meral Aksener’in kalabaligin igerisinde dikkat
cekiciligi ve hedef noktasinda konusma yapmasi yonetici kadin temsilini One

¢ikarmaktadir.

Diger kare ele alindiginda Aksener’in parti iiyelerinden olusan kisiler ile yiirtiylis
halinde oldugu goriilmektedir. En 6n sathada bulunmasi yonetici kisiligini vurgulayarak

yoneten ve onu takip eden kavramlarini ne gikarmaktadir. Ileri ve atilime1 ruhu ortaya
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koyulmustur. Kirmiz1 ceketi ile dikkat g¢ekiciligi ele almis ve yonetici kimliginin
kendisine ait oldugunu ortaya koymustur. Reklam filminde parti iiyeleri ile birlikte

yiiriimesi milleti i¢in icraatlar gelistirdigi ve bu yolda ilerleyecegini aktarmak istemistir.

Miting yapildig1 bir giine ait diger gorselde hiddetli sekilde konusma yapmaktadir.
Ortak bir kitleye birlik duygusunu asilamak isteyen siyasi adam erkeksi tavirlara
biirlinerek toplumu yonetme amaci giitmektedir. Bir elinde mikrofonun bulunmasi
kalabalik kesime hitap ederek, sesinin duyulmasi anlamini tasimaktadir. Diger elinin agik
ve sert bir sekilde acik olmasi iizerinde durdugu konusmay1 giiclendirmektedir.Diger
gorselde ayni1 sekilde konusma yaparak sdylem yetenigini ortaya koymaktadir. Arkasinda

1yi parti logosunun yer almasi partisinin yoneticiligindeki liderligini yansitmaktadir.

Bulunan goérsellerden agirlikla yonetici ve konusmaci temsilini ortaya koymustur.
Onciiliik ederek topluma karsi sorumlulugunu ele almis ve halkini koruyacak tavrini
sergilemistir. Yonetim ve idari kavramlar1 birbirleriyle iliski icerisindedir yOnetimi

saglayan bir kadin lider toplumu idari etme hususunda da 6nemli adimlar saglayacaktir.

Gorseller genel olarak ele alindiginda; Aksener hitabet sdylevinde bulunurken
konusmalarmi viicut dili ile tamamlamis ve mimiklerini kullanmaya 6zen gosterildigi
gorsellerden tespit edilmistir. Afaki goriintiilere yer verilmeyen kesitlerde 6zellikle kadin

adaymin yonetici pozisyonlari1 6ne ¢ikarilmaya galisilmistir.

Reklam filmi sozlerinde yer alan “Giin oldu bir oldum, giin oldu omuz omuza
yuridim” giiglii ifadeler ile kendi 6znesi birlestirilmeye calisilmis anlatim yapis1 ve
gorsel unsurlar iizerinde tamamlayici etkiler yaratilmasi amacglanmistir. Halktan destek
aldig1 ve yonetici pozisyonuna ulagsmak i¢in ¢iktig1 yolda beraberlik saglanarak kazang

elde edilecegi anlasilmaktadir.
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(youtube.com/watch?v=_8tZSYMW 1fk&ab channel=%C4%B0Y %C4%BO0Parti, Erisim Tarihi: 9 Ekim
2021)

Resim 6. Reklam Filminde Yer Verilen Tiilbent Devrimi Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Aksener’in Tiilbenli Miting Konusmasi Ayrnistirmaya Karsi Tiilbent Devrimi

Reklam filminde bulunan diger kesitlerde kullanilan gorselleri igeren ¢ogunda
muhtemel mitingde bulundugu sirada kirmizi ceketi ile pozlandirilan Aksener’in 6zellikle
yola ¢iktig1 “tiilbent devrimi” projesi ile kendini gostermek istemistir. Aragtirma konusu
olan se¢im zamaninda Twitter hesab1 iizerinden tiilbent kampanyasi baglattig
bilinmekteydi. Aksener, "Bizim ¢ilgin projemiz yok. Bizim ¢ilgin projemiz tiilbent
projesi" seklinde ifadeler kullanmisti. Bu kesitlere yer vermesinin dnemli sebebi Tiirk
toplumu ve muhafazakar kesiminin dikkatini ¢gekmek ve hiimanist (insancil) duygulari 6n
plana koymaktir. Ayrimcilik yagamis ¢ogu miisliiman kadinin temsilini bir bakimdan
duyurmak istemistir. Meral Aksener'in reklam filminde olan bu kesitlerinde yogunlukla
kadinlardan gelen yemeniler ve tiilbentler damgasini vurmaktadir. Hatta muhtemel
mitinglerin birinde Cumhurbaskan1 oldugu tiilbentlerin sergilenecegi bir miize

actiracagini da dile getirmistir.

Sézcii gazetesinin bir boliimiinde Yilmaz Ozdil’e verdigi ifadelerde, demokrasi

tarihi agisindan ilk kez tiilbent goriildiigiinii ve toplumun her kosesindeki kadinlarin
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sandiklarindan hayallerini, umutlarini yansitircasina tiilbentlerini mitinglerde Aksener’e
verdiklerini agiklamigti. Miting kiirsiilerini kapsayan bu tiilbentlerin agik ve kapali
seklinde ayrstirilan kadinlarin birlik oldugu ve sanki sozlesmisler gibi bir devrim
yaratmasi Aksener’in dikkat ¢eken projelerinden birini olusturmaktadir. Aksener bu proje
icin sosyal medya hesaplarini yogun kullanmig ve tlilbentin masumiyetin giicii oldugunu
kadinlarin her alaninda kullanarak, boynunda basinda bileginde fotograflar ¢ekilerek
akim yaratmaylr amaglamistir. Hesaplarinda bunu “cogalarak  geliyoruz!”

#TiilbentDevrimi" seklinde kullanmustir.

Reklam filminde yer verilen kesitlerin ilkinde, Aksener’e muhtemel bir mitingde
verilmis olan tiilbentleri kokladig1 goriilmektedir. Burada aktarilmak istenen
Anadolu’nun farkl kiiltiirlerini tasiyan insanlarin Aksener’i destekledigini ve kadin
hareketlerini benimsedikleridir. Aksener bu yakinliga karst onlarin degerli oldugunu
hissettirmek i¢in koklayarak gdstermektedir. Verilen tiilbentlere cani gibi sahip ¢ikacagi
izlenimi yaratmak amaglanir. Diger kesitte yer verilen gorselde Aksener’in tiilbenti
sallayarak bir tempo olusturarak halkta bir cosku yaratilmaktadir. Bu ¢osku ile geneli
kadinlar olan toplulugu harekete gecirmek Aksener’e se¢imlerde oncelik tanimak
hedeflenmektedir. Diger kesitte elindeki tiilbentlere dagitmakta oldugu goriilmektedir.
Burada adeta bir proje de dagitilan tutundurma {riinleri yerine koyuldugu
anlasilmaktadir. Bu hareketle “Tiilbent Devrimi” projesi giiclendirilmeye g¢aligilmistir.
Ozellikle geng ve kadin kesimlerde yogun ilgi olarak goriilen hareket Aksener’in segim
kampanyasi tarzinda aksedilmektedir. Kendisininde kadin olmasi suretiyle birgok kadini

arkasina alan Aksener segmenlerin goziinde olumlu bir imaj ¢izmektedir.

Diger kesitte siddetli bir sekilde konusma yapan Meral Aksener, elinde tiilbenti
tutarak agiklamalarda bulunuyor. Yaptig1r ve ortaya koydugu projeyi savunmak adina
sozler sarf etmektedir. Farkli islemelerin bulundugu el emegi ile dokunan ortiilerin
manevi ve kiiltlirel deger tasidigi bilinmektedir. Bu agidan toplumsal deger mitingde konu
alinmaktadir. Diger resimde tiilbentti kendi boynuna dolamasi bu degere sahip ¢iktig1
anlami tagimaktadir. Kendisinin de kapali olsun a¢ik olsun kadin ayirt etmedigi ve

arkasinda olacagi izlenimi verilmistir.
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(youtube.com/watch?v=_8tZSYMW 1fk&ab channel=%C4%B0Y %C4%BO0Parti, Erisim Tarihi: 9 Ekim
2021)

Resim 7. Reklam Filminde Yer Alan Ugur Getirdigine Inanilan Simge Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN

Kirmizi Kurdele, Giivercin Ugur Getirmesi

Reklam filminde yer verilen ilk reklam kesitinde Aksener’in bir agilisa eslik ettigi
goriilmektedir. Agilista Meral Aksener’in kurdeleyi kesmesi acilisin bereketli ve hayirli olmasi
anlaminda yapilan bir gelenektir. Tiirk toplumu igin verilen degerlerden birini temsil eden
kirmiz1 kurdele kesme olayi, toplumca dnemli goriinen kimseler tarafindan yapilmasi gereken
bir islev gibi goriilmektedir. Ne kadar 6nemli biri olursa acilacak olan yerin o kadar 6nem
kazanacagi anlami tagimakta, lilkemize fayda saglamasinin temennisiyle birlikte ise baglamayi
veya halka takdim etmeyi temsil etmektedir. Meral Aksener’in uygun goriilmesi toplum
tarafindan degerli ve 6nemli oldugu anlamina gelmektedir.Meral Aksener’in boyle bir hizmete
eslik etmesi onun i¢in vatandaslarinin 6nemli anlarina, yeniliklere, verilen hizmetlere karst
durusunu sergilemektedir. Yaminda parti tliyelerinin de bulunmasi, kendisi ve partisinin
toplumun ¢abasini takdir etmesi ve destek olmasi anlamini tasimaktadir. Meral Aksener’in bu

kesitte yapilacak hizmetlerde halkina ugur ve bereket getirmesi temsili ele almmugtir.

Reklam filminde ugur getirdigine inanilan simgelerin kullanildig: kesitler arasinda
yer alan bir diger gorselde Aksener’in bir beyaz giivercini Optiigii goriilmektedir. Beyaz
giivercin saflik, masumiyeti ve hayalleri temsil etmektedir. Aksener’in giivercini serbest
birakilmasi ile birlikte temiz ve gilivenilir bir toplumun yeni bir hayata basladiklar1 ve
bilinmeyenle kars1 karsiya geldikleri hissinin fiziksel ifadesi 6ne siiriilmektedir. Toplum
icin hayirli isler olmasinin hayalini kurdugu bu hayal i¢in tutsaklik yerine 6zgiirligiin
kanat cirptig1 bir {ilke olunmasi temennesi yatmaktadir. Reklam filminde “Giin oldu
umutlandim” sozlerinin gectigi sirada konulan bu goérsel umudun bir gostergesi halini

almaktadir. Ayrica bu gorsel hayvana olan sevgiyide yansitmaktadir. Hayvanlarin eziyet
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gbérmesi ile konu olunan ¢ogu olaya ve haberlere karsi konulan bir tepkiyi yansitmaktadir.
Hayvanin akli anlamda kendisini korumasinda zayif oldugu bu sebeplede onlar1 diisman
degil dost olarak géormemiz gerekildigini de yansitmaktadir. Giivercini 6pmesi ona olan

sevgisinin temsilini gostermektedir.

(youtube.com/watch?v=_8tZSYMW 11fk&ab channel=%C4%B0Y %C4%B0Parti, Erisim Tarihi: 9 Ekim

2021)
Resim 8. Reklam Filminde Yer Verilen Desteklenen Kadin Lider Kesitleri
GOSTEREN GOSTERILEN
Vatandaslar {le Samimiyeti Her Kesimin Destegi

Reklam filmi analizi icerisinde yer verilen diger kesitleri “Destekei” temsili seklinde ele
almmaktadir. Ik gorselde Aksener’in iki kadm ile poz verdigi gériilmektedir. Birinin kapalt
digerinin agik olmasi dikkati ¢eken bir noktay1 olusturmaktadir. Kapali ve agik sekilde ayrisim
yapilmadan sevilip saygi gordiigii bir aday halinde konumlandirilmistir. Toplum bakimindan
uzun yillardir tartigma konusu olan agik ve kapalilik durumu kadmlar igin birbirleri ile
miicadele etmeye itilmis bazi zamanlarda birbirlerine karsi olumsuz davraniglara sebep
olmustur. Yer verilen bu gorsel kadinin kadin oldugu i¢in saygi1 goriilmesi ikili ayrima sebep
olunmadiginda dost¢a baglanmasim agiklayan kilit bir noktadir. Aksener’in kadin bir aday
olmasi bu yonde bir yol izlemesi i¢in avantaj halindedir. Kendisinin her iki kesim tarafindan

sevilip saygi goriilmesi itibart icin 6nemlilik arz etmekte genel bir kesimden s6z etmemektedir.

Ikinci gdrselde muhtemel bir miting gezintisinde yine muhafazakar basértiilii bir kadinla
Meral Aksenerin sarilmasina yer verilmistir. Ana¢ kadin niteligi tagiyan her iki kadin iginde
samimi bir kucaklama s6z konusudur. Aksener’in vatandaglar tarafindan benimsendigi
dikkatini ¢eken gorselde cumhurbagkani secimi i¢in destegini goOsteren bir nitelik

olusturmaktadir. Halk ona destegini sarilarak yaninda oldugunu belirtmektedir.
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Uciincii gorselde kiiciik bir ¢ocugu kucagina alan Aksener sahnede samimi bir
ortam olusturmustur. Isiklar arasinda cocuk ile konusma yaparak ana¢ ruhunu ortaya
koymustur. Gorselde ¢ocuklar tarafinda sevilip destek goriilen biri oldugunu aktarmak
istenilmistir. Gelecegimizin ¢ocuklar ile daha giizel ve refah olmasi izlenimi yaratan bu
kesitte kii¢lige olan sevgisini yansimistir. Cocuklari ile olan samimiyetinde gelecege dair
bir yatirim s6z konusudur. Oldugu zamanin sonrasinda yasini aldiktan sonra oy veren

se¢melere kiiclikken partinin ve adayin sempatikligi asilanmaya ¢alisilmaktadir.

Genel olarak bu kesitlerin aktarilmak istenen ana diisiince Aksener’in hedef
kitlesini olusturulan se¢gmenlerim belirli bir grup ve yas ortalamasinda olmadigi, toplumu
olusturulan bireylerin farkli kesiminden sevildigi ve destek gordiigiidiir. Reklam filminde
bu tarz fotograflara yer vermesinin sebebi ise kendisinin cumhurbaskan1 pozisyonuna
ulastif1 zaman tek diize ve belirli kesimi ele alarak calismalarda bulunmayacagini, agik
ve kapali kesimleri ayirt etmeyecegini ve ¢ocuklara karsi sevecen ve anag¢ olacaginin

izlenmini yaratmak istemesidir.

VIF Gl AKSE

‘

elektrigini kestiler
Mcral Aksence’ in “Mull iradeye Sayg” toplantrums engeollemok icin bawiu
yapUlar. Basaramaywnca, salonu hararttdar. Demohr asiye darbe vurdular

T

(youtube.com/watch?v=_8tZSYMW 1fk&ab channel=%C4%B0Y %C4%BO0Parti, Erisim Tarihi: 9 Ekim

2021)
Resim 9. Reklam Filminde Yer Verilen Zorluk ve Engellere Karg1 Dik Duran Kadin
Lider Kesitleri
GOSTEREN GOSTERILEN

Aksener’in Dik Durusu Zorluk ve Engellere Kars1 Miicadelesi
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Reklam filminde kullanilan bu kesitlerde Aksener’in zorluk ve engeller karsisinda
y1lmadan kendine 6zgii dik durugunu sergilemesi konu alinmistir. Yer verilen ilk gorselde
Aksener’in genel olarak lider adaylarinin tercih ettigi pozlardan birisi tercih edilmistir.
Gokyliziine bakarak hedeflerinin ve fikirlerinin daima yiikseklerde oldugu anlatilmak
istenilmistir. Gelecege dair umutla baktig1 kendisinin secildigi takdirde umut vaat ettigi
anlagilmaktadir. Ayrica ileri goriisliiliigii temsil ederek ufka bakan bu gorselde

baskanligin1 yapacagi zaman diliminde aydin bir gelecegin bekledigi aktarilmaktadir.

Diger gorselde daha onceki reklam filmlerinde de kullanilan gorsel karsimiza
cikmaktadir. Miicadeleci temsili 6n plana ¢iktig1 kesitte gazete haberine yer verilmistir.
Aksener’in magduriyeti dile getirilerek zamaninda baskanlik sistemi i¢in “Hayir”
tercihinde bulundugu 6zellikle belirtilip, lakap haline getirilerek haber bagligina dahil
edilmistir. “Milli Idareye Saygi” adli toplantisim engelleme girisiminde bulunulmak
istenmis ve elektrikler kesilmigtir. Bununla birlikte salonu da karartmislardir.
Demokrasiye karsi olumsuz bir mesaj iletilmis ancak Meral Aksener’in engelleme
girisimlerine kars1 dik durus sergiledigi ve boyun egmeyerek miicadelede bulundugu
aktarilmak istenilmistir. Sesini duyurmak i¢in megafonla iletisim kurmus halka kendini
kanitlamaya calismistir. Pes etmeyip kendini gostermekten ¢gekinmeyen kadin aday giiclii
yapisini ortaya koymustur. Ayrica magdur durumunda bulunuldugundan dolayr halkin

goziinde savunulmasi gereken biri haline getirmistir.

Yer verilen diger gorsel ele alindiginda “Bozkurtta benim” sézlerinin gectigini
gormekteyiz. Burada ge¢misinde i¢inde bulundugu partiye de gonderme yapilmis ancak
asil anlatilmak istenen eski tarihe saygi duydugu ve destekledigidir. Elleriyle bozkurt
hareketi yaparak bu desteginin tastiklendigi anlagilir. Toplulugun igerisinde bu hareketi
yapmasi bozkurt olmaktan gurur duydugunu ifade etmektedir. Durusundan &diin
vermeyen Aksener burada kararli yapisi ve saygi duydugu degerlere sahip ¢iktigi

anlagilmaktadir.

Aksener’in bir baska gorselinde halki selamladigi goriilmektedir. Durusu ile 6n
plana ¢ikmakta ve destekleri bekledigi arzusu yatmaktadir. Kendini halka adamis sekilde
poz verilmistir. Zorluklarin altindan gii¢lii durusu ile ¢ikacagi yorumlanmaktadir. Tiirkiye
bayraginin altinda yer alip halkina {ilkesi ic¢in cabalayacagini aktarmaktadir. Diger

haberde gazete haberinde olusan olay devam ettirilmektedir. Bu gorselin agirlikli olarak
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yer verilmesi magduriyeti ve dik durusuna karst Ozellikle vurgu yapilmasindan
gecmektedir. Vatandaslar icin miicadele ve magduriyet kavramlar1 6nemlilik arz etmekte

oy verme unsurunu 6nemli derece etkilemektedir.

Son gorselde yer verilen kesitte miting yapilan alana gidilmesini engellemek i¢in
Ak Parti Belediyesi kamyonlarla yolunu kesmistir. Bununla beraber miting devam
ederken “bomba aramasi var” denilerek alan bosaltildi. Haberde Aksener’in mitingini
engellemek i¢in tiirli girisimler sarf edilmis ve bunun sonucunda miting
tamamlanamamistir. Bu dogrultuda Aksener’in liderlik algisin1 yaratmak i¢in uyguladigi
planlara engel konulmak istenmis ve magdur pozisyonunda degerlendirilmistir. Haber
icinde bulunan goérselde Aksener’in yiiziinde kinayeli bir giiliis s6z konusu olmaktadir.
Bu ifade giiliisliniin aslinda bir sebebi oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Engellerin karsinda

yilmayacagini sorumlu olan kisiye iletilmesini istemektedir.

3.3.3. “Aksener Geliyor” Secim Miizigi Reklam Filmi Analizi

Iyi Parti’nin se¢im miizigi olarak kullanilan bu filmi 3 dakika 24 saniyeden
olusmaktadir. Siire agisindan diger reklam formatlarindan daha wuzun sekilde
olusturulmustur.Youtube kanalindan yayinlanan bu reklamda se¢im i¢in yogun olarak
halk otobiislerinde, mitinglerde yer vermistir. S6z miizigi Hakan Acikalin’a ait olan
reklam filminde Aksener’in temsili yogun bir sekilde ele alinmistir. Hedef kitlesini genel
olarak kadinlar, ¢cocuklar ve beyler olusturmustur. Siyasi amag¢ giiden reklam filminde

bilgi verme ve tesvik etme islemi gerceklestirilmektedir.

Cumhurbagkani se¢imi i¢in olusturulan reklam filmi farkli kanallar ile izleyecisine
ulastirilmayr hedeflemistir. Reklam filminde sarki se¢imi yapilmistir. “Geliyor”

kelimesine sikga yer verilmis reklam filminin baslhigi vurgulanmistir.
Sec¢im miiziginin konu edinildigi reklam filmenin s6zleri su sekildedir;

Geliyor Aksener

Yiiregiyle Aksener geliyor

Geliyor Aksener (Tekrar)

Tirkiye’yi kurtarmaya Aksener geliyor
Sevgin ile ¢iktik biz yollara

Bayrak agki ile sizlere geldik,
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El ele, kol kola, omuz omuza Atatiirk yolunda IYT’ler geliyor.
Geliyor Aksener, (Tekrar)

Yiiregiyle Aksener geliyor

Geliyor Aksener

Tiirkiye’yi kurtarmaya Aksener geliyor.
Karanliktan aydinliga ¢ikmanin zaman
Degismenin tam vakti,

Yasa bu an1 IY1’lige, dogruluga, omuz omuza,
Atatiirk yolunda IYT’ler geliyor.

Geliyor Aksener, (Tekrar)

Aksener Geliyor

Reklam filminde “Kadin birligi, cocuk sevgisi, giiclii kadin lider, erkek vatandasa
kars1 kirmizi ¢izgi, basarili kadin aday, Tiirk benligi” temsillerine yer verilmistir. Halkin

ince noktalarina deginerek topluma olan sevgisini yansitacak gorsellere yer verilmistir.
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.- - Y
(youtube.com/watch?v=bAevjafXXKkl, Erisim Tarihi: 3 Kasim 2021)

Resim 10. Reklam Filminde Yer Verilen Kadin Birligi Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Meral Aksener ve Kadinlar Kadm Birligi

Reklam filminde yer verilen kesitler incelendiginde genel olarak kadin algis1 ve
Meral Aksener’in kadin vatandaslara olan sevgisi 6n plana ¢ikmaktadir. Reklam filminde
yogun olarak bu kitleye yer verilmesinin sebebi cinsiyet agisindan pozitif bir ayrimciliga
dikkat ¢ekmektir. Yine reklam filminde, iilkenin uzun siire glindeminde kalan temel
karsitliklar ele alinmis ve ayrisma noktalari seklinde gosterilen tlirbanli-tiirbansiz
kutuplagtirmasina tepki amaciyla her iki tarafin da gorsellerine yer verilmistir. Kadinlara

sevgisini yansitan fotograflarda, birlik olusturan mesajlar verilmektedir.
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[lk fotografta bu temel karsitliga 6rnek verilmektedir. Muhtemel bir mitingde olan
yiirliylislerinde Aksener’in kadinlara sarilmasi objektife alinmistir. Burada temel vurgu
“birlik ve sevgi”dir. Dis sesin “Geliyor” sozlerinin gegtigi esnada kullanilan fotograflar

Aksener’in tiim yerlesen algilara karsitligin1 vazih bir bi¢imde sunmaktadir.

Se¢meni ikna edebilmek amaciyla kullanilan fotografta vatandasa olan bagliligi ele
alinmakta sarilarak bunu onaylamaktadir. Ayn1 ana konu {izerinde yogunlasan gorseller
ele alinir muhafazakar ve agik kesimden vatandaslarin kadin adaya olan bagliligina yer

vermektedir.

Bir¢ok ortamda kadinlar ile bir araya gelerek lider algisinin yaninda vatandaslarin
duygusal ¢ekiciligi ni 6n plana ¢ikarmaktadir. Onlar ile selamlasip sarilarak samimiyetini
giiclendirmeye yonelik stratejiler izlemektedir. Kadinlarin dertleri ve toplumsal alandaki
sikintilarii ¢ézecegine dair izlenim yaratir. Omuz omuza verilen pozlarda kadin birligi
icerisinde belirgin sekilde “destek” mesaj1 yatmaktadir. Hedef kitlesini kadin iizerinden
degerlendirmis goziikse de asil amag tiim se¢menleri duygusal mesaj igeriklerine dahil
ederek oylarini almaktir. Samimi ve halkin i¢inde olan bir lider imaj1 yaratmis kadinalra
yonelik bir gliven duygusu saglamistir. Asil amag birlik olarak gosterilmekte ve birlikten
dogacak olan giicli ifade etmektedir. Ciinkii birlik olundugunda beraberlikte olacak ve
sorunlara olan ¢oziim daha kolay saglanacaktir. Ayrica sokaklarda ve mitingde halkin
arasina karigarak onlarin yaninda oldugunu ve onlardan biri gibi imaj olusturnaya

calismistir.

Verilen goriintiilerin gogunda Aksener’in mavi renkli ceketi giydigi goriilmektedir.
Mavi renk yapist ele alindiginda umut vaat eden anlamlart ¢agristirmaktadir. Umut
cagrisimi iilke icin dnemli anlamlar arz eden gelecege dair daha gii¢lii adimlar atilmasinm

saglamaktadir.
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(youtube.com/watch?v=bAevjafXXkI, Erisim Tarihi: 3 Kasim 2021)

Resim 11. Reklam Filminde Yer Verilen Kadin Liderin Cocuk Sevgisi Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Aksener ve Cocuklar Cocuk Sevgisi

Tiirkiye’de onem verilen hususlardan biriside ¢ocuklara olan deger ve sevginin
izlenimi yerlestirilmektedir. Korunmasi gereken ve milli benligin olusumunda katkisi
olan ¢ocuklarin gelecege olan umutlarini ger¢eklesmesinde énemli bir basamak olarak
goriilmektedir. Cocuklarin yeni diinya diizenin i¢ine dogmasi ile yenilik¢i bir goz olarak
diinyanin farkina varmasi sistemin degigmesine yonelik fikirlerin dogmasina sebep
olmaktadir. Z kusagi olarak adlandirilan ve teknoloji ile yetisen ¢ocuklar sisteme karsi
daha net tavirlar ile yaklasmaktadirlar. Aksener’in hedef kitlesini cocuk ve genglere gore
hazirladig1 bu kesitte bireylerin olumsuz kosullar ve diinya diizeninden etkilenmemesi
icin sevgi ile yonetilen bir sistem igerisinde yetisme istegi algisin1 olusturmayi

amaclamaktadir.

Aksener Cumhurbagkani1 olma umudu ile ¢iktig1 miting yliriiyiislerinde ¢cocuklar ile
denk gelmis ve onlara olan ilgisini verilen pozlarda belli etmeye galismustir. Ilk kesitte
yer verilen fotografta kiicilik bir cocugun yanagin siktig1 goriilmektedir. Kii¢iik cocuklarin

en bilinen sevilme seklidir. Onlar1 ana¢ goriintiisii ile etkiler ve sevgisini kazanmay1
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amaclamaktadir. Diger gorsel de ayni sekilde bebegin belini Optiigii goriilmekte
bebeklerin kiyamadiklart ve ¢ok sevildigini belli etmek icin Opiilen yeri olmaktadir.
Cocuk sevgisine gondermede bulunmak ve icindeki sevgiyi gostermek igin verilen

pozlardan biridir.

Diger fotografta digerlerinin tersine burada kii¢iik bir gocugun Aksener’in yanagini
optiigii goriilmektedir. Onun ¢ocuga olan sevgisinin karsiligini aldigi anlasilmaktadir.
Sevgi ve mutluluk ile 6zdeslestirilmis bir fotograf olarak aktarilmaktadir. Bir iilkenin
gelecegi siyasetgelerinin yami sira c¢ocuklarin hayallerindende olusmalidir. Ciinki

cocuklar siyaset diinyasindan etkilenmekte ve toplumsal olaylarin i¢ine ¢ekilmektedir.

Aksener bu siyasal siirece onlar1 dahil ederken sevgi ve merhamet ¢ercevesi i¢inde
olusmasini planlamis ve bir kesim tarafindan da bunu karsiligi aldigi goériilmektedir.
Egitim icerisinde olan ¢ocuklarin kendi haklarin1 koruma ve yerine getirmesi i¢in her
alanda katilimci ve karar alic1 olmas i¢in siyasi aktdrler ile iletisimin 6zverili olmasi
onemlilik arz etmektedir. Bu sebeple de Aksener cocuklarin egitim gordiigi yerlere

ziyarette bulundugu onlar tesvik ettigi verilen kesitlerde goriilmektedir.

Aksener’in 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayraminda soyledigi gibi
“Ecdadimizin caniyla-kaniyla yeniden kazandigi ve bizlere emanet ettigi bu Cennet
vatani, ¢ok daha yiikselmis ve miireffeh bir sekilde, evlatlarimiza teslim etmekle
miikellefiz.” (krttv.com, 2022). Bu sebeplede milli miicadele ve baskanlik adina ¢iktig1
yolda ilk izleyecegi durak olarak g¢ocuklarin zihinleri olmalidir. Kendisini onlarin
goziinde ne kadar “IYI” konumlandirirsa gelecege dair kariyer hedefine kars1 o kada

yatirimi olmaktadir.

“Geliyor Aksener” sozlerinin gectigi sirada ¢ocuk goriintiilerinin yogun olarak
verilmesi kadin adaym onlar i¢in geldigini ve onlara umut olacagini ifade etmektedir.
Cocuklarin hayallerini gergeklestirmesi onun en birincil hedefleri arasinda yer aliyor gibi
gosterilmis ve sevecen haliyle yer verimesi kiigiiklere karsi olan “anag¢”lik kisiligini 6ne

cikararak liderligini sevgi ¢ergevesinde tamamlayacagini aktarmaktadir.



110

(youtube.com/watch?v=bAevjafXXkl, Erisim Tarihi: 3 Kasim 2021)

Resim 12. Reklam Filminde Yer Verilen Giiglii Kadin Lider Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Lider Temsili Giicli Kadin Lider

Kadin kimliginin olusumunda gii¢lii imajlar yaratmak neredeyse her iilke agisindan
zor bir durumdur. Erkege oranla hem genel hem de fiziki anlamda daha yetersiz oldugu
kanisina varilmaktadir. Siyaset igerisinde erkek adaylarinin Oniine ge¢mek sosyal
yasamdaki adimlardan daha giictlir. Kadin lider gii¢lii gézlikmek i¢in kendine misyon
yiiklemeye c¢alismaktadir. Aksener, bu sebeple bir¢ok miting yiiriiyiislerinde, ¢iktigi
programlarda ve katildig1 toplantilarda erkeksi yonlerini 6ne ¢ikarmakta kendini bu
sekilde giiclii gostermektedir. Gli¢lii bir kadin imaji1 yaratmak nasil sunuldugu ile dogru
orantili bir siire¢ izlemektedir. Toplumdaki temsiline gore vatandas yani se¢men

goziindeki algis1 sekillenmektedir.

Reklam filminde yer verilen “giiclii aday” kesitleri incelendiginde genel olarak
Cumhurbaskan1 olmak i¢in ¢iktig1 yollarda verilen pozlar yer almaktadir. Kameralar
kafasinda eski kiiltiirtimiize ait olan bir takke ile selamlamasi milli 6ziinii kaybetmemesi
anlami tagimaktadir. Kadin adaylarmin giiglii bir imaj olusturmasi i¢in birlik ve beraberlik

hususun saglanmas1 gerekmektedir. Incelenen reklam filminin bu kesitlerinde Aksener in
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bunu ustaca uyguladig goriilmektedir. Vatandaslar ile i¢ i¢ce olmasinin sebebi onlar ile
birlik saglamak ve gii¢lii yonlerini onlara iletmektir. Aracin i¢inde halki selamlayarak
“yaninizdayim” mesaj1 verilmek istenmistir. D1s sesteki miizikte tam bu sahne gegtiginde
“Tirkiye’yi kurtarmaya Aksener geliyor” sozlerini sdylemektedir. Burada onun giiglii bir
kurtarict olarak yansitildigi ve iilkenin umudu olacagr anlami tasimaktadir. Yaptigi
konusmalarda onlar1 ikna edecek kelimeler kullanmakta hitabet yonetimini saglamakta
ve giiler yiiz kullanmasi pozitif anlamlar olusturmaktadir. Giiglii bir kadin adayin
olusturacagi en énemli davranis zor durumlarda kaldiginda ya da siyasi arenanin yogun
temposunda kendi enerjisini olumlu bir sekilde secmene aktarmasidir. Boylelikle
vatandas glinlik hayatin zorlugunu hafifleterek adaylara kars1 olumlu oylar

kullanmaktadir.

Baska bir kesitte yer verilen gorsel incelendiginde halkla konusmalar yaptigi
goriilmektedir. Giiclii 6zelligini yansitacak bir davranista halk ile konusmalar yaparak
onlarin isglerine yarayacak yapilabilir vaatler uygulamaktir. Toplumda uzaklagmayip
giincel tartisma konularini bilmeli ve onlara ¢6ziim aranmasi gerekir, bunlar i¢in siirekli
birebir goriigmeler yapilmali ve onlarin iglerinde olmalidir Aksener bu stratejiyi

uygulayarak reklam filmlerinde de destekleyecek gorseller kullanmistir.

Toplantilara katilarak poz vermis halk icin ¢aligtig1 imajin1 yaramistir. Vaatlerini
uygulayacaginin alt yapisini olusturdugunu se¢menin zihnine bu goriintiler ile
yiiklemeye ¢alismistir. Bas koltukta oturarak parti arkadaslarina ve vatandaslara karsi
lider ve giiclii temsilini yansitmistir.Acilisa katildig1 bir gorselde ileriye doniik adimlari
kendisinin imzaladig1, bollugu ve bereketi sunacagi izlenimi s6z konusudur Yeni Tiirkiye
icin kendisinin imkanlar1 ve gayretlerinin Onciiliilk edecegi ve bunu vatandaglarinin
destegi ile basaracagi anlatilmak istenir. Parti ve topluma yonelik girisimlerde bulunmak
i¢in ¢alisarak giiclii yapsini goz onilinde tutmayi amaclamistir. Telefonlarin arasinda kalan
Aksener objektiflerin ilgi odagi haline gelmistir. A¢iklamalarda bulunup elini gégsiine
koyarak selam vermesi hem anadoluya 6zgli hemde birazda agir abi hareketini temsil
etmektedir. Aksener giiclii yanin1 ortaya ¢ikartmasi igin erkeksi hareketleri rol model
almis ve bu sekilde saygi gérmeyi amaglamistir. Bu amacmin bir kitle taraftan

desteklendigi, gorseldeki kalabalik ile anlasilmaktadir.
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(youtube.com/watch?v=bAevjafXXkI, Erisim Tarihi: 3 Kasim 2021)

Resim 13. Reklam Filminde Yer Verilen Erkek Vatandaglar ile Kadin Liderin
Selamlasma Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Erkek Vatandaslar ile Selamlasmasi Erkek Vatandasa Kars1 Cizgi

Reklam filminde yer verilen bu kesitler incelendiginde kadin bir aday olarak erkek
secmenlere karst daha resmi ve mesafeli gorsellere yer verildigi goriilmektedir.
Genellikle tokalasma resimlerinin kullanilmasi erkek vatandaslara karsi1 sekillenmesinin
gosterimidir. Erkeksi yoniinii erkeklere yogun olarak uygulamis ve bu se¢gmen kesimini
onlarin isteklerine gore uyarlanmistir. Erkek egemen varliginin siiriip gittigi diinya
sisteminde farklarin giin yiiziinde kalmamasimi amaglayan Aksener onlara karsida
dinleyici olmug merhabasini, selamini eksik etmemistir. Yiiriiylislerde erkek vatandaslara

denk gelip durmus onlarin sikintilar1 dinlemistir.

Erkek vatandaglardan olusan kesitlerde kimi parti adaylar1 kimi ise vatandaslardir.
Aksener belli bir kesimdeki erkek vatandaslarin dikkatini ¢ekmeye baslamis ve bir
sekilde goniillerinde yerini almis sekilde aktarilmistir. Reklam filminde kullanilan bu
kesitlerde pozitif mesajlar verilmiye ¢alisilmistir. insanlar1 ayirt etmeden alt ve iist iliskisi

gbzetmeksizin esnaf, is¢i, beyaz yakali hepsine vakit ayirmis ve sohbetlerde bulunmustur.
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(youtube.com/watch?v=bAevjafXXkI, Erisim Tarihi: 3 Kasim 2021)

Resim 14. Reklam Filminde Yer Verilen Basarili Kadin Lider Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN
Kazanma Miicadelesi Amaci ile Konusma Yapan Basarili Kadin Aday
Aday

Reklam filmlerinde yer verilen bu kesitler incelendiginde Aksener’in basarili kadin
aday temsilinin ortaya konuldugu anlagilmaktadir. Siyasette basarili rol model olmak
segmenlerin dikkatini ¢geken en dnemli unsurlardan biridir. Basan iilkeye verimlilik ve
gii¢ kazandirmaktadir. Bu sebeple strateji yonetimi ve kolektif diistinebilmek adayda yer

alacak baslica 6zellikler olmalidir. Her basarinin alt yapisinda emek ve ¢aba yatmaktadir,
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bu sebeple Aksener, basariy1 elde etme maksadiyla se¢gmenlerin sorularina yanit olmay1

hedeflemistir.

Aksener bu reklam filminin igerisinde kendisinin vatandaslar i¢in siirekli olarak
emek harcadigim1 ve calistigini aktaracak gorselleri tercih etmistir. Kesitlerin ana yeri
mitingde cekilen gorsellerinden olusmustur. Kazanma yolunda halki etkilemek ve
oylarini toplamak i¢in sOylemlerinde anlamli icerikler segerek, basariyr yakalamak
amaclanmistir. Hedef kitlesinin destegini ¢ekebilmek adina sehir sehir dolasarak

kalabalik miting igerisinde konusmalarda bulunmustur.

Dis seste iletilmis olan “Yiiregiyle Aksener Geliyor” sdzlerinden kadin adayin tim
varligini ve sevgisini “iyiler” yolunda “iyi” insanlara sundugu anlasilmaktadir. Basarisini
kanitlamak amaciyla karsisina ¢ikan engellere tiim yiiregi ile kars1 koymakta ve emektar
hissi vermektedir. Reklam etkinliginde yogun olarak basarili kadin temsili olusturulmus,
bu temsil en ¢ok miting konugmalarinda ¢ekilen gorseller ile desteklenmistir. Reklam
korliiliigli yasanmamasi adina se¢gmeni medyadan yani reklam filminden dogruca

etkileyecek gorseller kullanilmistir.

Resim 15. Reklam Filminde Yer Verilen Tiirk Benligi Kesitleri

GOSTEREN GOSTERILEN

Atatiirk Tiirk Benligi
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Ulu o6nder Atatlirk'in Tiirkiye Cumhuriyetinde yeri tartisilmaksizin biiylik bir
kesim i¢in 6nemlilik arz etmektedir. Reklam kesitlerinde Atatiirk ve bayraklara sik¢a yer
vermesi ulusal benligin 6n plana c¢ikarilmasin1i amaclayarak, vatandaglarin hassas
noktasina dokunus yapmaktadir.Tiirk toplumunda Atatiirk’e olan baglilik ¢ok fazladir.
Hem iilkenin kurucu hem de rol model olarak alindig: icin ¢ogu siyaset¢i tarafindan
ilkeleri 6n plana alinmaktadir. Bazi partiler ilkelerine deger verdigini gdstermek i¢in parti
sembollerinde bunu uygulamaktadirlar. Meral Aksener’in liderligindeki Iyi Parti’de
bunlardan birisidir. Giinesin etrafinda olan her ¢izgi Atatiirk’iin ilkelerini temsil

etmektedir.

Meral Aksener’in reklam filminde kullanilan bu kesitin ilk gorseli incelendiginde;
Artvin Atatepe'de bulunan diinyanin en biiylik Atatiirk heykelinin onilinde fotograf
cekildigi goriilmektedir. Atatiirk’e degerin hissedilmesi i¢in onun ismi ve heykeli
kullanilmistir. Meral Aksener de ulu 6ndere karst hayranliini, anitinin 6niinde fotograf
cekilerek yansitmayir amaglamistir. Reklam filminin bu kesitlerinde dis sesin “Atatiirk
yolunda iyiler geliyor” ciimlesinin gectigi sirada yer verilen gorsellerden olusmaktadir.
Partinin adi1 alan “IYI” ler geliyor ciimlesinde hem ad olarak yayginlasmasini saglamak

suretiyle hem de “iyi” kelimesinin gercek anlami {izerinde gonderme yapilmasi

saglanmistir.

Diger bir gorsel incelendigi takdirde; Tiirk bayraklar1 onlinde poz verildigi
goriilmektedir. Bayrak, kiiltiiriin en 6nemli simgesel boyutunu ifade etmektedir. Ulkemiz
acisindan milligi benligi 6ne ¢ikaran simgesi olan tiirk bayragi Aksener’in degerlerimize
ve ulusal irademize 6nem verdigini lanse etmektedir. Diger gorsellerde Tiirkiye kurucusu
Atatlirk ’{in a¢ik hava reklamlarinda yer verilmesi ve ayni1 sekilde Aksener’inde gorselinin
bulunmasi, kendisinin de firsat verildigi takdirde biiylik isler basaran kidemli bir lider

haline biirlinebilecegini aktarmay1 amacglamistir.

Bu reklam filminde kullanilan kesitlerin geneli incelendiginde kadin adayin
yarattig1 intiba “tiirkciiliik” imgesi oldugu vazih bir sekilde goriilmektedir. Ulusal
benligin odak noktasi olmasi, milli inanc1 tasiyan bayragin ve Atatiirk ‘iin kullanilmasi

bu anlamlara deger veren segmenlere yonelik oy kullanmada islevsellik tagimaktadir.
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SONUC ve DEGERLENDIRME

Partilerin siyasel arena igerisinde kendilerini ifade etme ve oy kazanma unsurunu
aktiflestirmesinde onemli bir ara¢ olarak kendini ortaya cikaran siyasal reklamcilik
uygulamasini, ele aldigimiz kadin aday Meral Aksener tarafindan profosyonel sekilde
kullanilmaya ¢alistig1 anlagilmistir. Siyasal reklam igeriklerinde kadin kimligi acisindan
birgok kiiltiirel koda gdnderme yapildig1 ve bu sebeple hedef kitlesini harekete gecirmeye
calisildigr anlagilmistir.

Aragtirmanin teknigini olusturan gostergebilim, giinlimiizde bilim dallar1 arasinda
onemli bir yere sahiptir. Incelenen reklam filmlerinde 2018 yili igerisinde yayimlanmus
olan reklam filmleri R.Barthes’in gostergebilimsel c¢oziimleme yOntemine gore
degerlendirilmis ve ¢oziimlendirilmistir. Reklam filmleri bir biitiin olarak incelendiginde
takdirde; kadins1 ve erkeksi ozelliklerin dogasinda olan gelenekselci yapi sebebiyle
siyaset diinyas1 i¢cine de girmeyi bagaran dogma fikirlerin yansitildig: tespit edilmistir.
Her parti adayinin birbirlerini rakip olarak gérmesinin yani sira, kadin adaylara karsi
rakiplesme ve catisma duygusunda tstiinliik olusturduklar1 goriilmiistiir. Ele alinan 3
reklam filmi igerisinde genel olarak cinsiyet¢i siniflandirmasina dayanan igerikler
olusturuldugu anlagilmistir. Analiz edilen reklam filmi kesitlerinde sefkat, anlays,

engellerle miicadele etme, aile merkezcilik gibi 6zellikler kadin aday i¢in konumlanmastir.

[k reklam filmi olan “Dik Dur, Iyi Olacak” reklam filmi analiz edildiginde; kiz
cocugu, sert kadin kimligi, anag¢, milliyet¢ilik gibi temsilleri ele alindig1 goriilmektedir.
Kadin aday icin genel olarak olumlu temsil s6z konusu olmakta negatif reklamlardan
ziyade pozitif reklam igeriklerine yer verildigi goriilmektedir. Pozitif siyasal reklamdan
ornekleri dahilinde adaym kendi icraatlarim1 iyimser bir imaj olusturarak aktarmistir.
Se¢men i¢in aday kadin kimliginin 6ne ciktif1 kesitlerde, hedef kitlesinin manevi

duygularini harekete gecirmek amaclanmustir.

Iyi Parti “Daha Yeni Basliyoruz” reklam filminin analizinde; yonetici kadin, tiilbent
devrimi, ugur getiren, desteklenen aday, zorluklara karsi dik duran temsillerinin ele
alinmistir. Milli beraberligin saglanmasi adina her tiirlii anlamda kendini kanitlayan
kesitlere yer verilmistir. Bu baglamda olumlu mesajlar olusturuldugu ve hedef kitle
tizerinde etki birakmanin amaglandigr goriilmektedir. Reklam filminin bu kesitlerinin

genelinde giincel sorunlarinin {izerinde durarak halkin dikkatini ¢ektigi anlagilmistir.
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Son olarak “Aksener Geliyor” reklam filminin analizinde; kadin birligi, ¢ocuk
sevgisi, giiclii kadin, erkek vatandasa ¢izgi, basarili kadin aday temsillerine yer verildigi
gorilmistiir. Reklam filminde hitap edilen kesimler 6zenle se¢ilmis, geng-ihtiyar fark
etmeksizin “birlik” duygusunu 6n plana ¢ikaran vurgular yapilmistir. Reklam filmlerinde

hangi kesimden olursa olsun partinin biitiin kesimleri kucakladig1 mesaj1 verilmektedir.

Sonug olarak gostergebilimsel yontemle olusturulan, gdsteren-gosterilen iligkisi ile
ele alinan reklam filmleri incelendiginde, farkli temalar ve temsiller {izerinden se¢cmenin
etkilenmeye calisildigi tespit edilmistir. Goriintiisel iletilerin analizi neticesinde Tiirk
toplumunun kadin aday i¢in olan manevi duygularini harekete gecgirecek mesajlara
oncelik verdigi goriilmiistiir. Iyi Parti Genel Baskan1 Aksener ile ilgili siyasal reklam
filmlerinde anlati, goriintii, renk ve konular lizerinden se¢meni harekete gecirecek
temsillerini yansitildig1 belirlenmistir. Kadin lider adayin siyaset igerisinde nicel agidan
yer almasi kadar nitel acidan temsilinin de onemsendigi dikkat ¢ekmistir. Calisma
kapsaminda bu tespit, kadin aday olarak Aksener’in siyasal yasam siirecinde verdigi
miicadelenin reklam filmlerindeki yansimalari olan temsiller ve bu temsillerden elde

edilen kodlar tizerinden konulmustur.

Incelenen reklam filmlerinde hedef kitlenin ¢ogunlugunun kadin kesimden
olustugu ancak sadece belirli bir kesime hitap edilmedigi ¢ocuklar ve erkek kesimin de
dikkatini ¢eken icerikler hazirlandigi goriilmistiir. Kadin adayr i¢in miting
konusmalarinda genellikle erkeksi yapida tavir sergilendigi ve hedef kitle goziinde
kendisini bu sekilde konumlandirdig: tespit edilmistir. Bir 6zne olarak kadin aday, lider
pozisyonunda hem anag yapist hemde sert yapisini gosterecek sekilde konumlandirmistir.
Toplumsal cinsiyetinin kendini gosterdigi yerler 6zellikle magdur pozisyonunda

bulundugu reklam filmi karelerinde goriilmistiir.
Calisma kapsaminda onerilen hususlar su sekilde siralanabilir:

e Reklam fimlerinde kadin adayin kendi kimligini yansitilmasi ve bu yansiman

giiclii imajlar olugmas1 gerekmektedir.

e Imajn giiclendirilmesi adina, kadin sayisinin partiler igerisinde cogunlugunun
arttirtlmasi gerekmektedir.

e Parti icerisinde kadin aday varliinin ¢ogaltilmasi i¢in kadinlara yonelik

orgiitlerin artirilmasi gerekmektedir.
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e Kadinlara yonelik algilarin degismesi i¢in toplum bilincine yerlestirilen basma
kaliplarin ¢iiriitiilmesi ve reklam igeriklerinde pozitif algilara yer verilmesi
gerekilmektedir.

e Kadinlarin zayif yonlerinide kabul etmeli bu yonleri iizerinden reklamlarda

magdur politakasi yaratilmamalidir.
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