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OZET

21. yiizyilda diinya, ekonomik ve toplumsal bir degisim siirecine girmistir. Bu
degisim stirecinde bilgi; rekabet avantajini olusturan, teknolojik yetenegi iireten,
kullanan ve yayan bir kaynak olarak nitelendirilmektedir. Bilgi ekonomisi olarak
tanimlanan bu yeni ekonominin beslendigi alanlardan biri de yaratici
endiistrilerdir. Bu endiistrilerin, Bati’da kentsel ekonomik biiyiime stratejileri
icinde yer almasina ragmen, heniiz iilkemizde yerel ve ulusal politikalara dahil
edilmedigi goriilmektedir. Bu ¢alisma, ekonomik ve demografik yapr itibariyle
degisim gosteren Izmir’de, yaratic1 sektdrlerin gelismesi yoniinde bir ihtiyag

oldugunun gozlemlenmesi iizerine yapilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde bilgi ekonomisi, yaratici endiistriler, kiiltiir endiistrisi,
yenilik ve yaraticilik gibi tezin temelini olusturan kavramlarin agiklamasina yer
verilmektedir. Ikinci béliimde, yaratici endiistrilerin kentsel ekonomik
biiytimedeki rolii tarihsel ve ekonomik bir perspektifle ele alinmakta ve ardindan
yaratic1 endiistriler ile kent baglantisi, iki Akdeniz liman sehri olan Barselona ve
Marsilya iizerinden incelenmektedir. Ugiincii boliimde ise, yaratici sektdrlerin
girisim sayis1 ve egitim altyapisinin mevcut durumu ile Izmir Ekonomik
Kalkinma ve Koordinasyon Kurulu, Izmir Ticaret Odas1 ve izmir Kalkinma
Ajanst’nin yaratici endiistri algilari ortaya koyulmaktadir. Degerlendirme ve
oneriler boliimii ile son bulan ¢alisma, yaratict endiistrilerin gelistirilmesi
onceliklerinin, izmir’in ekonomik kalkinma politikalari igine dahil edilmesi

gerektigini savunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yaratici endiistriler, kentsel ekonomik kalkanma, Izmir



ABSTRACT

The world has encountered with a transformation process in the 21st century in which
the knowledge has been defined as an asset forming the competitive advantage as well
as producing, using and distributing the technological competence. Being one of the
important sources of knowledge economy, the creative industries have not yet included
in regional or national development strategies in Turkey. This research is done for
suggesting that creative industries should be used as a tool for local economic

development of Izmir.

The first chapter of the dissertation addresses to the conceptualization of the creativity,
innovation, cultural industries and creative industries. The second chapter focuses on
the role of creative industries in the urban economic development from the historical
and economic perspective by analyzing the cases of Marseille and Barcelona. In the
third chapter, the numbers of enterprises and the structure of education in the creative
industries in Izmir will be revealed. In addition, the chapter aims to evaluate the
perception of izmir Economic Development and Coordination Council, Izmir
Development Agency and izmir Chamber of Commerce towards the creative industries.
The last part which is formed by the assessment and suggestions defends that creative
industries should be supported by the economic actors of city and be added to the

development plans.

Key words: creative industries, urban economic development, Lzmir
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GIRIS

1. Calismanin Amaci

M.O 4000’lerde ilk yerlesim merkezlerinin kendini gdstermeye baslamasindan bu yana
kentler; niifus hareketlerinin, ekonomik ve kiiltiirel etkinliklerin yogunlastigi mekanlar
olmuslardir. Eski Yunan’da kent devleti olan polis; dini, askeri, ekonomik ve siyasal
bir biitiin islevi gormekteyen, feodalizmin zayiflamasiyla kendini gdstermeye baslayan
ulus-devlet modeli tiim karar verme mekanizmalarin1 merkezi hiikkiimete devretmis; kent
aktorlerini arka planda birakmistir. Ancak 20. yiizyilin sonlarinda kiirsellesmeye paralel
olarak yerellesmenin de 6nem kazanmasiyla uluslararasi iligkilerden ¢ok kentlerarasi
iliskiler giindeme gelmeye baslamis ve yerel politikalarin belirlenmesi nem

kazanmistir.

Ayn1 zamanda, sanayi sonras1 donemde iiretimin Dogu’ya kaymasi ile Bati’daki bir¢ok
endiistri sehrinin eski zenginlik kaynaklarinin yok oldugu, sanayi sektdrlerinin yerini
hizmet sektorlerinin aldigi ve liretim kaynagi bilgi olan yeni bir ekonominin olustugu
goriilmektedir. Bu siirecte, kimi sehirlerin bilgi ekonomisine daha hizli gecis yaptigi ve
finans, turizm, teknoloji merkezleri olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Endiistri
faaliyetlerinin Dogu’ya transfer olmas1 ve yeni ulasim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi
sonucunda, 20. yiizyila kadar ekonomik ve kiiltiirel agidan zengin liman kentleri bu

gecis siirecinden olumsuz olarak etkilenmistir.



Barselona, Liverpool, Hamburg gibi liman sehirlerinde, kiiltiir odakli yenilenme
politikalarinin olusturulmasi ve bu kapsamda yaratici endiistri sektorlerinin

gelistirilmesi, yeniden yapilanma stratejilerinde 6nemli rol oynamaktadir.

Dort boliimden olusacak bu ¢alisma, 16. yiizyildan neredeyse 19. yiizyilin sonuna kadar
Dogu Akdeniz’in en gérkemli liman kentlerinden olan izmir’de giiniimiizde bdyle bir

ihtiyacin oldugu gézleminden yola ¢ikarak hazirlanmistir.

Birinci boliimde, bilgi toplumunun sosyolojik kokenleri tizerinde durulurken, yeni
ekonominin gelisimi, teknolojinin ekonomik biiyiimeye etkisi yoniinde yapilan 6nemli
caligmalar ve bilgi ekonomisinin olusmasi i¢in gereken etmenler irdelenecektir. Bu
boliimiin temel amaci, 20. yiizyilin son ¢eyreginde, yeni bir sdylem olarak ortaya ¢ikan
yaratici endiistrilerin, bilgi sektoriiniin 6nemli bir alt bileseni ve icerik kaynagi
oldugunu gostermektir. Bu baglantidan yola ¢ikarak, tez kapsaminda bilgi toplumuna
gecebilmek i¢in kent 6lgeginde yaratici endiistri sektorlerinin gelistirilmesi
dogrultusunda politikalar belirlenmesinin 6nemli bir rolii oldugu savunulmaktadir.
Ayrica, ilk boliimde ¢alismanin odak noktasi olan yaratici endiistriler kavrami; yeni
yaklasimlar ve farkli bakis agilariyla agiklanacak; yaratici endiistriler kavraminin
temelinde yer alan kiiltiir endiistrileri ile yaraticilik ve yenilik kavramlar1 da

tanimlanacaktir.



Calismanin ikinci boliimiinde, 21. ylizyilda yeniden sekillenen kentsel ekonomik
kalkinma kavramina odaklanilacaktir. Ardindan, yaratici endistrilerin kentsel ekonomik
kalkinma politikalariyla nasil iliskilendirildigi ele alinacak; kiiltiiriin, yerel ekonomik
kalkinmaya etki alanlarinin saptanmasiyla bu iligki somutlagtirilacaktir.

Bu ¢alisma kapsaminda, arastirmanin konusu izmir ile benzerlik tasidig1 gézlemlenen
Akdeniz liman schirleri olarak Barselona ve Marsilya se¢ilmistir.

Bu iki sehirde yaratic endiistrileri kentsel ekonomik kalkinmayla bagdastiran kurumlar,

bu dogrultuda olusturulan yeni yapilanmalar ve yonetim modelleri ele alinacaktir.

Ucgiincii boliim, calismanin konusu olan yaratict endiistrilerin kentsel ekonomik
kalkinmada etkin bir arag olarak kullanilmasi fikrinin, izmir’e uygulanmasi yéniinde bir
oneri gelistirme amacini tasimaktadir. Bu dogrultuda Izmir’deki altyapiyr saptamak
lizere yapilan arastirmalar, ekonomik ve demografik altyapi; egitim ve kiiltiir altyapisi;
[zmir’in ii¢ 6nemli ekonomik aktoriiniin yaratici endiistrilere bakisi; Izmir’deki yaratict
endiistri sektorlerine genel bakis olarak dort alt baslikta incelenecektir. Bu bolim,
Izmir’in ekonomi politikalarini belirleyen ii¢ dnemli aktor olarak Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi (IBB) biinyesinde faaliyet gdsteren Izmir Ekonomik Kalkinma ve
Koordinasyon Kurulu (IEKKK); izmir Ticaret Odas1 (IZTO) ve Izmir Kalkinma Ajansi
(IZKA)’nin yaratici sektdrlerin ekonomik gelisme ile iliskisi iizerine algilarini
belirlemeyi amaglamaktadir. Ortaya ¢ikan sonuglar, Izmir’de yaratici endiistrilerin
kentsel ekonomik kalkinmada etkin bir arag olarak kullanilmasi yoniinde bir

degerlendirme yapabilmek agisindan 6nem tasiyacaktir.



Ote yandan, bu béliim izmir’de yaratic1 endiistri sektdrlerinin girisim sayisina gore
mevcut durumunu ortaya koymay1 hedeflemektedir. Izmir’de yaratici endiistrilerdeki
toplam girisimin, Tiirkiye’deki toplama oran1 ve Izmir’de tiim sektdrlerdeki toplam
girisim sayisina oraninin belirlenecegi boliimde tasarim ve reklamcilik sektorleri daha

detayli olarak incelenecektir.

Tez galismasinin son boliimii olan tartisma ve sonug kisminda ise, Marsilya ve
Barselona incelemelerinden ¢ikarilan sonuglar ile IEKKK, iZTO ve IZKA’nin yaratict
endiistri algilarina ve izmir’deki mevcut bazi yaratict sektérlere iliskin degerlendirme ve
Oneriler belirtilecektir. Caligmanin ortaya koyacagi bulgularin, bu alanda yapilacak daha
kapsamli aragtirmalar igin bir altyap1 olusturmasi ve ekonomi politikasini belirleyen

aktorlerin giindemine dahil edilmesi beklenmektedir.

2. Calismanin Kapsami ve Yontemi

Sosyal Bilimlerde Arastirma Metodlari’nin yazar1 ve kentbilimci Rusen Keles
tarafindan, ¢oziimi bilimsel teoriye bir seyler kazandirmaya yetecek kadar somut
terimlerle ifade edilemeyen problemlerin de var oldugu, bu tarz ‘sagduyu’ ile ¢oziilen
problemlerin de bilimin ilgi alan1 disinda kalmadig 6ne siirilmistiir (Keles, 1973,
s.43). Bir baska deyisle, iyi diizenlenmis alan arastirmalarindan elde edilecek teorik
bilgilerin kaydedilmesi sonucunda, pratik problemler i¢in gelistirilecek tutarli dneriler,
sosyal bilimlere katkida bulunacaktir. Iste bu calismanin temeli de pratik bir probleme
isaret eden, Izmir’de yaratic1 endiistrilerin ekonomik kalkinmada etkin bir arag olarak

kullanilmadig1 gézlemine dayanmaktadir.



Bu calismada, Ingiltere Kiiltiir Spor ve Medya Bakanligi (DCMS)’ nin yaratici endiistri
tanimlamasi temel alinmaktadir. Calisma kapsaminda oncelikle, Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) nun, Avrupa Ekonomik Faaliyetlerin Istatistiki Siniflamasina karsilik
gelen NACE Rev2 siniflamasi taranmistir. NACE Rev 2 altinda bulunan 615 sinif
arasindan DCMS tanimina karsilik gelen yaratici endiistri siniflamalar1 belirlenmistir.
(Bkz. Ek 2, 5.104-105) Ardindan, TUIK ten, 2010 y1l1 is Kayzitlar1 verisine gore izmir
iline ait NACE Rev?2 diizeyinde girisim sayisina iligskin bilgiler talep edilmistir. Ek
olarak yillara gore karsilastirma yapabilmek amaciyla ikinci bir bilgi talebi daha

yapilmis ve 2008 yil1 girisim sayilarina Nace Rev 1.1 diizeyinde ulagilmistir.

Yaratici endiistriler tizerine arastirmacilar ve kurumlara gore degisiklik gosteren
tanimlamalar yapildigi bilinmektedir. Kavramsal olarak, belirli otoriteler tarafindan
dogrulugu kabul edilen ortak bir yaratici endiistriler tanimlamasindan bahsedemesek de
Birlesmis Milletler ve Avrupa Birligi gibi ulusiistii organizasyonlar tarafindan yaratici
endiistrilerin istatistiki olarak istihdam ve biiylime sagladig1 dogrulanmaktadir. Bu
nedenle ¢alismanin savundugu temel fikir, izmir’de yaratici endiistri sektdrlerinin
gelisiminin, kentin ekonomik aktdrleri tarafindan sahiplenilmesi ve kentin topyekiin

kalkinmas1 bakimindan 6neminin vurgulanmasi gerektigidir.

Ote yandan, Izmir ili diizeyinde yaratici endiistri sektdrlerine iliskin bir envanter
calismasi ya da rapor bulunmadigindan ve kiiltiir ve yaratici endiistrilerin 6l¢iimlenmesi
icin belirli bir kriter tanimlanmadigindan, ¢alisma kapsaminda bilgiye ulasim kisiti

yasanmistir.



Bu nedenle ¢alisma, yaratici ensiitrilerin mevcut durumuna dair genel bir degerlendirme
ortaya koyarak, kentin ekonomik aktorlerinin yaratici endiistri algilarini belirlemeye
odaklanmustir. Bu dogrultuda, IEKKK dénem baskani, IZTO Arastirma ve Meslekleri
Gelistirme Miidiirii, IZKA Planlama, Programlama ve Koordinasyon Birim Bagskani ile
gorlsiilmiistiir. Sektorlere iliskin olarak ise; Endiistriyel Tasarim Meslek Kurulusu
(ETMK) izmir Subesi Baskan1 ve Genel Sekreteri, Izmir Ekonomi Universitesi (IEU)
Endiistriyel Tasarim Boliim Baskani, Izmir Reklamcilar Dernegi Baskani, Tiirkiye

Moda ve Hazir Giyim Federasyonu Bagkani ile yiizyiize gériismeler gergeklestirilmistir.

Goriisme sorularinin hazirlanmasi asamasinda, yaratici endiistriler ve kentsel ekonomik
kalkinma iizerine farkli iilkelerde yapilmis ¢alismalarin yani sira odaklanilan kurumlarin
raporlar1 incelenmis; i¢lerinden yaratici endiistrilere iliskin veriler saptanmistir.
Ekonomik aktorlerle yapilan goriismeler igin hazirlanan sorular; goriisiilen aktoriin
yaratici endiistriler kavramindan haberdar olup olmadigini, tanimlanan sektérlerin
ekonomik kalkinmaya katkis1 yoniindeki goriistiniin ne oldugunu tespit etme amaci
tasimaktadir. Tasarim ve reklamcilik sektorlerine iliskin sorular ise, bu sektorlerin
[zmir’deki sorunlarmni, drgiitlenme ¢abalarini ve ekonomik aktérlerle iliskilerini

sorgulamak iizere hazirlanmistir.

Sonug olarak, betimleyici veya durum saptayici olarak nitelendirilen bu tez calismasinin
esas yontemi ‘saha arasgtirmasi’dir. Aragtirma teknigi olarak ise, ‘belgelerden

yararlanmaya dayanan bilgi toplama’ ve ‘yiizyiize goriisme’ teknikleri kullanilmistir.



BiRINCi BOLUM

BILGI EKONOMISI VE YARATICI ENDUSTRILERIN GELISIMi

1.1  Bilgi Toplumu

18. yiizyi1lda meydana gelen teknik ilerlemeler sayesinde baslayan sanayi devrimi,
toplumsal yapiy1 da etkileyerek tarim toplumundan farklilasan bir ‘sanayi toplumu’
olusumuna yol agmistir. Karl Marx, Joseph Schumpeter ve Max Weber gibi sanayi
toplumunu inceleyen sosyologlarin arastirmalar1 sonucu, toplumsal gelismenin bir
evrim ¢izgisi gosterdigi saptanmistir. Marx ve Schumpeter’den farkli olarak, Weber’e
gore evrimlesmeyi yaratacak olan is¢i sinifi degil aydinlar siifinin varligini gerektiren

burokrasi olacaktir.

Ote yandan, Weber bati toplumunda sanayi devrimine yol agan unsurun akilcilik’
(rationalism) oldugunu savunmaktadir. Bu saptamaya gore, bilgi toplumu da akilcilik
temeli iizerinde kurulacaktir. Belirli hedeflere ulagsma amaci tasidigi i¢in rasyonel olarak
adlandirilan bu yeni organizasyon modelini Weber, biirokrasi olarark tanimlamigtir
(Pugh, Hickson, 1993, s.5). Biirokrasi, is ve meslek tiirlerinde artig, biiyiik isletmelerin
gelismesi sonucu ortaya ¢ikacak isboliimii, uzmanlagma, teskilatlanma, hiyerarsik bir
yapiya biiriinecek olan toplumu ifade etmektedir. Bir baska deyisle, Weber’e gore
gelecek isci sinifinda degil; iy1 egitimli, alaninda uzman, vasifli kamu veya 6zel sektor

yOneticilerine, teknisyenlerine ve uygulayicilarina ait olacaktir.

! Akaleilik, rasyonalizm olarak da adlandirilan, bilginin dogrulugunun temelinde duygu ve deneyimin
degil diistincenin oldugunu 6ne siiren felsefi goris (Gellner, 1992, 5.170).



Amerikal1 sosyolog Alvin W. Gouldner ise; Weber’in olusturdugu biirokratik zihniyet
kavramindan yola ¢ikarak biirokratik olusumlarin gii¢ ve ¢ikar ¢atismalarini da
berberinde getircegini belirtmistir (Pugh, Hickson, 1993, s.9). Yani, gelirini beyin giicii
ile elde eden bilgi sahibi siif, gelismis toplumlarda yeni bir siyasal giic merkezi
olusturmakta ve elindeki kiiltiirel sermaye?® sayesinde ekonomi, bilim, teknik ve sanat
alanlarinda kilit mevkilere yiikselmektedir. Bu sermayeye sahip olan kiiltiirel burjuvazi
maddi ¢ikarlarin haricinde teknoloji ve entellektiiel ilerlemeyi temel alan bir Gistiinliik

olusturmaktadir (Gouldner,1964, s.21).

Teknolojinin etkileri {izerine galigmalar olan ‘gelecekgi’ (futurist) Alvin Toffler,
Ugiinca Dalga adl kitabinda, 1950’lerden itibaren bati {ilkelerinin zenginlik kaynag
olan imalata dayali klasik endiistrilerin, bu tilkeleri terk edip, isgilicii maliyetinin ve
teknolojik imkanlarin daha az oldugu gelismekte olan {ilkelere transfer oldugunu
belirtmistir. Toffler’a gore tarim devrimi sonrasinda avci-toplayici kiiltiiriin yerine
gecen toplum, birinci dalga; sanayi devrimi sirasindaki toplum ikinci dalga ve ‘bilgi
toplumu’ olarak da adlandirilan ‘sanayi sonrasi toplum’ {igiincli dalga olarak
tanimlanmaktadir (Toffler, 1980, s. 138). Sanayi sonrasi toplumda mal iiretimi hizmet

tiretimi ile yer degistirmistir.

Fransiz sosyolog ve filozof Raymond Aron’a gore ise, bilgi toplumunun temelini
olusturan esas kavram kapitalizm ya da sosyalizm degil sanayi toplumu kavramidir.
Bilgi toplumu olmak i¢in ilk sart sanayi toplumu olmaktir. Sanayi toplumu olma

amacina ise akilcilik ekseni etrafinda orgiitlenerek ulasilacaktir.

? Bourdieu tarafindan tanimlanan kiiltirel sermaye (g bicimde var olmaktadir: 1) Cisimlesmis halde
(sunum Uslubu, konusma tarzi vb.) 2) Nesnellesmis halde (resimler, kitaplar, makineler, binalar vb.)3)
Kurumsallasmis halde (egitimsel vasiflar) (Bourdieu, 2002, s.282).



Insanlik tarihindeki evrimlesmenin temelinde bilgi oldugunu diisiinen bir baska
sosyolog da Auguste Comte’tur. Comte bu evrimin ti¢ asamada gergeklestigini
savunmaktadir. Birincisi, insanin bilemdegi her seyi dogaiistii etmenlere (supernatural
agents) dayandirdig: teolojik (theological) evredir. ikincisi, toplumsal ve dogayla ilgili
olgularin soyut giiclerle agiklandig1 metafizik (metaphysical) evredir. Ugiinciisii ise,
insanlarin sorgulama ve gézlem yapma metodlarini kullanarak olaylarin nedenlerini

aciklamaya c¢alistiklar1 pozitif (positive) evredir (Comte, 2003, s.45).

Sanayi toplumunun yerini alan yeni toplum Amerika’da sanayi sonrasi toplum olarak
adlandirilmistir. Ote yandan, bilgi toplumu séziiniin ilk kez Japonya’da kullanildig1 ve
bilgi toplumuna doniismek amaciyla bir kalkinma plan1 hazirlayan ilk tilkenin Japonya
oldugu bilinmektedir. Bu planin hazirlanmasinda katkida bulunan Japon sosyolog
Yoneji Masuda’ya gore, sanayi toplumunda, buhar makinesi olan yenileyici teknoloji,
bilgi toplumunda bilgisayardir. Sanayi toplumunda ortaya ¢ikan iiriin, faydali mallar ve
hizmetler; iiretim merkezi ise fabrika iken bilgi toplumunda {iriin, siradan bilgi ve
bilimsel bilgi; tiretim merkezi ise bilgi aglar1 ve veri bankalaridir (Dura, Atik, 2002, s.

49-51),

“Yeni Kent Sosyolojisi” kavraminin kurucularindan olan Manuel Castells, Enformasyon
Cagi adli kitabinda toplumlarin ancak devlet miidahelesiyle teknoojik degisim siirecine
sokulabilecegini savunmustur. Castells’e gore, teknolojik potansiyelini kullanmak

toplumlarin kendilerini doniistirme bi¢imdir (Castells, 2005, s.6).



1.2 Bilgi Ekonomisi ve Bilgi Sektorii
Biiyilik Larousse Sozliik ve Ansiklopedisi’nde ‘bilgi’ s6zciigli i¢in dort anlam

tanimlanmustir:

1) Okuma, arastirma, gozlem ve deney sonucunda edinilen ya da 6grenilenlerin biitiinii.

2) Diigiinme, yargilama, akil yiiriitme gibi islemler sonucunda elde edilen diisiinsel {iriin.

3) Belirli bir alanda 6grenilmis olanlarin timii.

4) Bir sey ya da kimse hakkinda edinilen ya da yapilan agiklama (Biiyiik Larousse, 1986, 5.1637).

Amerikal1 sosyolog Daniel Bell ise bilgiyi * mantikli bir yargi ya da deneysel bir sonug
sunan, baskalarina sistemli bicimde bir iletisim araciyla aktarilan olgulara ya da
diislincelere iliskin orgiitlii ifadeler dizisi’ olarak tanimlamaktadir ( Bell, 1976, s. 175).
Bilgi ekonomisi tanimlamasi ise, ilk kez Amerikali iktisat¢1 Fritz Machlup’un 1962
yilinda yazdig1 A.B.D ‘de Bilginin Uretimi ve Dagitim: (The Production and
Distribution of Knowledge in Unitesi States) adli biiyiik yanki uyandiran kitapta yer

almistir.

Prof. Dr. ilhanTekeli, Bilgi Toplumuna Ge¢is adl1 kitapta, bilgi ekonomisinin bilgiye
yaklasiminda iki farkli unsurdan bahsetmektedir. Birincisi, tretimle bilgi iligskisinin
kurulma bi¢imidir. Yani bilgi, emek ve kapital gibi temel bir tiretim unsuru haline
gelmektedir. Ikincisi ise bilginin, nesnel ve tarafsiz olarak ele alinmas1 yerine bilenle
iliskisi baglaminda agiklanmaya baslanmasidir (Tekeli, 2002, 5.16). Castells’e gore ise,
yeni ekonomi enformasyonel, ag orgiitlenmesine dayali ve kiireseldir. Castells bu

aciklamasinin nedeni su sekilde belirtmektedir:

Enformasyoneldir, ¢linkii bu ekonomide birimlerin ya da ajanlarin (sirketler, bolgeler, uluslar) iiretkenligi,
bilgiye dayali enformasyon iiretme, isleme ve uygulama kapasitelerine dayalidir. Kiireseldir, ¢iinkii
iiretimin, tilketimin ve dolagimin bilesenleri (sermaye, emek, hammadde, yonetim, enformasyon,
teknoloji, piyasalar) kadar kilit faaliyetleri de ya dogrudan ya da ekonomik ajanlar arasindaki bir
baglantilar ag1 lizerinden, kiiresel bir 6lgekte orgiitlenmistir. Ag drgiitlenmesine dayalidir, ¢iinkii yeni
tarihsel kosullarda, tiretim kiiresel girisim aglar1 arasindaki etkilesim agi iizerinden gergeklesir, rekabet
burada yasanir (Castells, 2005, 5.99).
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Gliniimiizde Uiretim siire¢lerinin temel faktorii olarak kullanilan, bir baska deyisle
iiretilen, islenen, dolasan, paylasilan ve yonetilen bilgi kavrami hem yerel hem ulusal
hem de uluslararasi dlgekte rekabette iistiinliik saglamaktadir. Ozgiir Ugkan’a gore bilgi
ekonomisinin olusmasi i¢in yerel ve kiiresel bilginin tiim sektorlerde etkili kullanimi ve
girisimciligin 6zendirilmesi, bilgi devriminin yarattig1 ekonomik ve sosyal
doniistimlere izin verilip bilgi toplumunun hukuksal altyapisinin olusturtulmasi; kaliteli
egitimin herkes i¢in erisilebilir olmas1 ve yetenekli, esnek, yaratici insanlardan olusan

bir toplumun yaratilmasi gerekmektedir (Ugkan, 2006, s.27).

Masuda ‘bilgi sektorii’niin dordiincii sektor oldugu fikrini ortaya koymustur. Bu
sektorii dort gruba ayiran Masuda’ya gore, basin-yayin, reklam sirketleri ve bilginin
islenmesini saglayan bilgisayar merkezleri ‘siradan bilgi endiistrileri’ni
olusturmaktadir. Ek olarak, okullar, arastirma kurumlari, danismanlik biirolarinin
‘bilimsel bilgi eniistrileri’ ni; resim, miizik, tiyatro ve sinema gibi herhangi bir sanat
dalinda faaliyet gosteren kurum ve kisilerin ‘sanat endiistrileri’ni; din iglerini yiiriiten
kurumlarin ise ‘etik endiistrileri’ olusturdugu fikrini ileri stirmiistiir (Masuda’dan

aktaran Dura ve Atik, 2002, s.52).

Ancak, etik endiistrilerinin Japonya’ya 6zgii olarak tanimlandigini ve sanat endiistrileri
olarak gegen tanimlamanin giiniimiizde kiiltiir endiistrileri olarak kullanildigini bu
noktada belirtmek gerekmektedir. Masuda tarafindan yapilan bilgi sektorii tanimlamasi
kapsaminda yer alan- meslek gruplari, bugiin ‘yaratici endiistriler’ olarak tanimlanan
meslek gruplarinin, bilgi temelli iglerin bir alt bileseni ve igerik kaynagi oldugunu

gostermektedir.
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The Knowledge Economy adli kitabin editorii Dale Neef, “bilgi isi” (knowledge work)
igerigini su sekide tanimlamaktadir: Egitim, reklamcilik, mimarlik, AR-GE, medya,
yazilim gelistirme, satig, film, muhasebe, hukuk, tiyatro, danismanlik hizmetleri,
fotograf, saglik ve sosyal hizmetler, yayimcilik, yonetim, bankacilik, dini hizmetler,

gayrimenkul ve kamusal islerin cogu (Neef, 1998, Onsoz).

Yukaridaki iki tanimlamaya gore, yaratici endiistrilerin bilgi sektoriiniin bir alt bileseni
ve igerik kaynagi oldugu sonucuna ulagsmak miimkiindiir. Ekonomi politik uzmani
Nicolas Garnham’a (2005) gore yaratici endiistriler, yalnizca bilgi toplumu politikalari
kapsaminda kendine yer edinebilir ve anlasilabilir. Bu endiistriler, bilgi ekonomisini
besleyen bir olusum ve yoksullagsmis toplumlar i¢in bir katma deger islevi gormektedir

(Evans, 2009, s. 1008).
1.3 Yaratici1 Endiistriler

Bu boliimde ilk olarak ekonomik kalkinma ile sikca ilisilendirilen ‘yaraticilik’ ve
‘yenilik’ kavramlari tizerinde durulacaktir. Ardindan, tarihsel gelisim sirasina gore 6nce
kiiltiir endiistrileri sonra da yaratic endiistriler kavramlarinin irdelenecegi bu boliim

yaratici endiistriler kavrami lizerine farkli bakis agilar1 ve sorunsallara odaklanmaktadir.
1.3.1 Yaraticilik ve yenilik

Tiirk Dil Kurumu (2012) tarafindan “Her bireyde var oldugu kabul edilen, bir seyi
yaratmaya iten farazi yatkinlik” olarak agiklanan yaraticilik kelimesi, latince

creare’den tiiremistir.
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‘Akis’ (Flow) teorisinin® kurucusu Macar psikolog Csikszentmihalyi, yaraticiligin
insanlarin kiiltiirel degerlerine gore sekillenerek bilgi, liretim ve performans

stireclerinde ortaya ¢ikabilecegini savunmustur (Csikszentmihalyi, 2005, s.23).

Yaratici sehir kavrami iizerine ¢aligsmalart olan Charles Landry ve Franco Bianchini ise
yaraticiligi “Onyargilardan kurtulmak ve sadece tek bir mantiksal ¢erceveyle
aciklanamayan karmasik olaylara agik olmak” seklinde tanimlamaktadir. Gergek
yaraticilik, problemi bagindan sonuna kadar ele alabilmek, kurallar1 tekrar
belirleyebilmek, aligilagelmisin disina ¢ikabilmek, esnek olabilmek olarak da
tanimlanmaktadir. Ayrica zeka kavramiyla arasinda pozitif bir iliski oldugu diistiniilen
yaraticilik kavrami Italyan klinik psikolog Melucci’ye gore sanat, bilim, reklam ve
iletisim, organizasyon ve igletme, alt genclik gruplar1 ve toplu hareketler olmak tizere

alt1 alanda kendini gosterir (Landry, Bianchini, 1995 p.18).

David Throsby’e gore, yaraticilik iiriine doniisen kiiltiirel icerik ile bu kiiltiir tirliniiniin
pazarda yayilmasi i¢in saglanan hizmetlerin biitiiniidiir (Throsby, 2010 s.88).
Yaraticilik, yenilik i¢cin 6nemli bir gerekliliktir, ancak bir sehrin potansiyelini agiZa

cikarmasini saglayacak olan yeniliktir (Landry, Bianchini, 1995, s.20).

“Yaratict sinif” kavramini ilk kez ortaya atan Richard Florida, arastirmalar1 sonucunda
ekonomik gelisme ve yaraticilik arasinda bir bag oldugunu 6ne siirmektedir. Endiistri
temelli ekonomilerin yerini bilgi temelli ekonomiye birakmasi sonucu, Florida
sehirlerin ekonomik kalkinmasina katki saglayacak olan yaratici sinifi iki gruba

ayirmaktadir:

3 Akis (flow) bilincin uyumlu bir diizen icinde oldugu ve insanlarin yaptiklari isi yalnizca o isi yapmak adina
sirdiardukleri zaman eristikleri zihinsel durumdur (Csikszentmihalyi, 2005, s.9).
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e Cekirdek grup: Bilim adamlari, miihendisler, iiniversite profesorleri, sair ve yazarlar, aktorler,
mimarlar, tasarimcilar, miizik, eglence sektorlerinde ¢alisan kisiler.

e Profesyonel grup: Is yonetimi, ileri teknoloji ile baglantili sektorler, finansal servisler, hukuk ve
saglik hizmetlerinde ¢alisanlar. (Florida,2002, s.8)

Ote yandan Florida, yaratici sinifin yeni fikir, teknoloji ve yaratici igerik iiretenler
oldugunu belirtmektedir. Ona gore ekonomide iiretilen art1 degerin en biiyiik kismu, isi
yaratici ¢oziimler bulmak olan bu sinif tarafindan saglanmaktadir. Yaratici sinif,
teknoloji, yetenek ve toleransin bir arada bulundugu alanlarda var olmaktadir. Bir baska
deyisle, eger bu ii¢ unsur, yenilik ve yaratici sinifla birlesirse ekonomik kalkinma ile

sonuglanacagi ifade edilmektedir (Florida, 2002, s.8).

1.3.2 Kiiltiir endiistrileri

Glintimiizdeki kiiltiir endiistrisi kavraminin olusumunu anlamak i¢in dnce tarihi bir
perspektiften bakmak gerekmektedir. Kiiltiir tiretiminin ticarilesmesi, feodalizmden
kapitalizme gecildigi 19. yiizyilda baglamig ve 20. ylizyilin sanayi toplumunda
yayginlasarak devam etmistir. Kiiltiir endiistrisi terimi ilk olarak 1947 yilinda Adorno
ve Horkheimer tarafindan yazilan Aydinlanmanin Diyalektigi adli Kitapta kullanilmistir.
Kitlelerin tiiketimine gore diizenlenen ve biiyiik dl¢iide o tiikketimin yapisini belirleyen
urlinler olarak nitelendirilen kiiltiir endustrileri, tiiketicileri etkilemekte ve kendine

uydurmaktadir (Adorno, Horkheimer, 2010, 5.162).

Adorno ve Horkheimer’a gore, “kiiltiir endiistrilerinin teknigi, isi ancak
standartlagmaya ve seri liretime vardirmis, yapitin mantigini toplumsal sistemin
mantigindan ayiran seyi feda etmistir. Ama bunun nedeni teknigin igsel yasalarinda
degil, teknigin giinlimiiz iktisatindaki islevinde aranmalidir.” (Adorno, Horkheimer,

2010, 5.164).
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Bu agiklamadan da anlasilacagi gibi, o donemde kullanilan kiiltiir endistrileri terimi
elestirel bir nitelik tasimaktadir. Bu elestirinin temelinde yatan, kiiltiir varliklarinin
endiistrilesmeyle beraber dogrudan kar amacina yonelik iiretilmeye baglamasi ve
tamamen mala doniismiis olmasidir. Bir baska deyisle, sanat metalastiriimaktadir

(Hesmondhalgh, Pratt, 2005 s.3).

Sosyoloji ve kiiltiirel galigsmalar alanindaki arastirmalariyla bilinen Scott Lash, 1945 ve
1975 yillarinda kiiltiirtin ideoloji ve sembollerle temsil edilen bir {istyap:
(superstructure) oldugunu, ancak 21. yiizyilda bu durumun degiserek kiiltiirel
nesnelerin (cultural objects) bilgi, markalasmis iiriinler, medya triinleri, bos zaman
faaliyetleri, finansal hizmetler gibi bir¢ok alanda var oldugunu belirtmektedir. Kiiltiiriin,
yasamin her alaninda var olmasi, tistyapt konumundan altyapi konumuna gegmesini
saglamistir. Lash’ e gore, kiiresel kiiltiir endiistrisi (global culture industry) ¢aginda
kiiltiir, sadece bir semboller biitiinii olmaktan ¢ikip; gerek giindelik yasantinin gerek
ekonominin altyapisi haline gelmistir. Yani kiiltiir, temsiliyet (representation)

konumundan aracilik (mediation) konumuna geg¢mistir (Lash, Urry, 2007, s.4-7).

20. yiizyilin ikinci yarisinda, kuzey tilkelerinin zenginlesmesi, bos zaman ve okur-
yazarlik oraninda artig gériilmesi, televizyonun bir tiikketim araci olarak ortaya ¢ikmast
ile kiiltiir endiistrilerinin bilylimesi hizlanmistir. 1980’lere gelindiginde, kiiltiir
enduistrileri, kiiltiir politikas1 belirleyicileri tarafindan goz ardi edilemez bir boyuta
ulagmustir ve politika yapim siirecine dahil edilmeye baglanmistir (Hesmondhalgh, Pratt,

2005, 5.3).

15



1.3.3 Yaratic1 endiistriler

Kiiltiir endiistrileri teriminin Ingiltere’de dogdugu bilinirken yaratic1 endiistri terimi ilk
kez 1994 yilinda Avusturalya’da ‘Yaratici Ulus’ adindaki bir hiikiimet bildirisinde yer
almistir. Ardindan 1997°de, Ingiltere’de Yaratict Endiistriler Calisma Grubu
Raporu’nda kullanildig1 bilinmektedir. Bu raporun hazirlanmasi, Ingiltere’de segimleri
kazanan Isci Partisi’nin kurdugu hiikiimet tarafindan olusturulan DCMS nin ana
gdrevleri arasinda yer almistir. Amaci ise, Ingiltere’de yaratici endiistriler basligi altinda
yer alan sektorleri haritalandirmak ve bu sektérlerin Ingiltere ekonomik performansina
katkisini ortaya koyarak kalkinmayi destekleyecek politikalar iiretmektir (Flew, 2012,

s.9).

Andy Pratt’a (2005) gore, kiiltiir endiistrileri sdyleminin yaratici endiistrilere
kaymasiin nedeni 1980’lerde Is¢i Partisi Hiikiimeti’nin, Biiyiik Londra Konseyi (GLC)
ve Sheffield’daki sol kanat sehir konseylerinin yiiriittiigii ¢alismalardan farkli
konumlanma amaciyla yeni bir kavram gelistirme arzusudur. Bu yeni kavram donemin
politik sdylemine de uygun olarak gelistirilmistir. Kiiltiir endiistrisi soylemi, sanat ve
yiiksek kiiltiir gibi kavramlardan dogan bir diglanma hissi yaratirken, yaraticilik s6ylemi
daha kapsayict ve popiilist bir ifade barindirmaktadir (Pratt, 2008 s.113). Bu nedenle de

hiikiimet politikalarinin i¢ine dahil edilme imkan1 yaratmaktadir.

Ote yandan, Flew (2006) yaratic1 endiistri teriminin ilk olarak fikri miilkiyet haklarinin
korunmasini temel alan sektorleri kalkindirmak amaciyla ortaya ¢iktigini; Evans (2009)
ise geleneksel sanatlarin ve kiiltiir endistrilerinin, yaratict endiistrilerin alt kiimeleri

oldugunu savunmaktadir.
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DCMS tarafindan ‘Reklamcilik, Mimarlik, Sanat ve Antika Pazarlari, El Sanatlar,
Tasarim, Moda, Film ve Video, Etkilesimli Bos Zaman Yazilimi (Oyun sektorii),
Miizik, Gosteri Sanatlari, Yayincilik, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri, Televizyon ve
Radyo’ sektorleri olarak tanimlanan yaratici endiistriler, temelinde bireysel beceri
yetenek ve yaraticiligin oldugu; entelektiiel zenginligi arttiracak yonde yeni is alanlari
acabilecek ve zenginlik yaratabilecek potansiyele sahip sektorler olarak

tanimlanmaktadir (DCMS, 2010, s,9).

Yaratici sektorler baglica lic konuda 6nemli tartismalara sebep olmustur:

e Film, radyo ve televizyon gibi sermaye yogun (capital intensive) sektorlerle el sanatlari, moda
tasarimi, gorsel sanatlar vb. emek yogun (labour intensive) sektorlerin birbirlerinden
ayristirilmamis olmasi.

e  Giiniimiizde ekonomik getirisi en fazla olan sektdrlerden biri olarak yazilim ve oyun sektoriiniin
yaratici endiistrilere dahil edilmesi, buna kargilik turizm, kiiltiirel miras ve sporun listede yer
almamasi.

e s giicii hesaplanmasinda bu endiistrilerde calisip yaratici bir isle ugrasmayan (reklam
ajansindaki muhasebeci 6rneginde oldugu gibi) ya da diger sektorlerde calisip yaratici islerle

ugrasan insanlar (bankadaki websitesi tasarimcisi gibi) konusunda net bir ayrim olmamasi
(Flew, 2011, s.13).

Throsby ise bu farklilig1 kiiltiir endiistrileri ve yaratict endiistriler altinda tanimladig:
iriin ve hizmetlere gore aciklamaktadir. Kiiltiir {iriinleri, {iretim siireclerinde yaraticilik
amacini esas alip yaratici riinlerin bir alt kategorisi olarak durur.

Yaratici tirtinler ise, reklamcilik, yazilim gibi sektorleri de kapsayarak, esasen ticari
amagli olup, tiretimlerinde belirli bir 6l¢giide yaraticilik gerektiren sektorlerin ¢iktisidir

(Throshy, 2010, 5.89).
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Lazeretti, Boix, Capone, Propris ve Sanchez (2010) yaratici endiistrileri kendi arasinda
geleneksel sektorler ve geleneksel olmayan sektorler seklinde ikiye ayirmaktadir. Basin
ve yayin, mimarlik ve miihendislik, film video ve gosteri sanatlar1; geleneksel yaratici
endiistrilerin kapsamina girmekte; bilgisayar ve yazilim hizmetleri, reklamcilik ve AR-

GE ise geleneksel olmayanlar arasinda yer almaktadir.

Pratt’in tanimina gore ise, yaratici endiistriler “gorsel sanatlar, gosteri sanatlari, miizik,
edebiyat gibi geleneksel kiiltiir endiistrilerine ek olarak bilgi teknolojilerine dayali
multimedya, yazilim, bilgisayar oyunlari, tasarim, mimarlik gibi sektorleri ve bu
sektorlerin dagitim asamasinda devreye giren reklamcilik hizmetlerini, ardindan iiretilen
bu kiiltiir Grinlerinin tiiketimini ve ticaretini” kapsamaktadir (Pratt’ten aktaran Enlil,

2010, 5.22).

Sonug olarak, bu tartigmalar yaratici endiistriler tanimlamasina farkli sektorlerin dahil
edilmesi ve ortak tek bir tanimlama yapilamamasina neden olmustur. Bir¢ok farkl
model arasindan dogru ya da en uygun oldugu kanitlanmis bir tanim bulunmamakta,
kullanilan tanimlama da g¢alismanin amacina gore degismektedir. Bu tez ¢aligmasinda
pilot sehir olarak Izmir’e odaklanilmaktadir. izmir iizerine incelenen raporlarda yazilim
ve tasarim sektorlerine sikga yer verildigi saptanmistir. Bu nedenle ¢alismada, her iki

sektorii kapsayan DCMS’nin yaratici endiistriler tanimlamasi temel alinmaktadir.
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IKiNCi BOLUM
YARATICI ENDUSTRILERIN KENTSEL EKONOMiK KALKINMADAKI

ROLU

Bu boéliimde, kiiresellesmeyle beraber daha 6nemli bir aktor haline gelen kentin, bilgi
ekonomisiyle arasindaki iliski tanimlanacaktir. Ardindan, bilgi ekonomisinin igerik
kaynag1 olan yaratici endiistrilerin, 21. ylizyilin kentsel ekonomik kalkinma anlayisinda
nasil bir yere sahip oldugu iizerinde durulacak ve son olarak, tanimlanan bu iligki

Barselona ve Marsilya 6rnekleri tizerinden incelenecektir.

2.1 Kent Kavram ve Bilgi Ekonomisiyle Iliskisi

Kentler, toplu halde yasayan insanlarin ortak yasam bigimleriyle sekillenen; tarihi,
sosyal, kiiltiirel, siyasi 6zellikleri biinyesinde barindiran mekanlardir. Fiziksel ve
kiiltiirel giiciin yogunlastigi mekan olarak kent; insanlarin iletisim i¢inde olmasina,
tirlinlerin depolanmasi ve yeniden iiretilmesine imkan saglamistir. Amerikali tarihgi

Lewis Mumford, Tarih Boyunca Kent adli kitabinda kenti su sekilde anlatmaktadir:

Anitlari, yazili kayitlari ve diizenli birlikler olustirma gelenekleri sayesinde kent biitiin insani faaliyetlerin
alanimi genigletti; bu alan1 zaman iginde ileriye ve geriye dogru genisletti. Depolama imkanlari sayesinde
kent karmasik bir kiiltlirli nesilden nesile aktarabilecek hale geldi. Sadece fiziksel araglari degil, bu mirasi
aktarmak ve gelistirmek i¢in ihtiya¢ duyulan insanlar1 da bir araya getirip orgiitledi. Bu hala, kentin
insanliga en bilylik armaganidir. (Mumford, 1991, s.684)

[k piyasa tabanl sehirlerin (market-based cities) feodal sistemin getirdigi rekabet

ortami sayesinde dogdugu savunulmaktadir.
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Bu donemde tarimsal tiretim yetersiz kalmais, farkli el yapimui iiretim ¢oziimleri
aranmaya baslanmstir. Yeni ticaret yollarinin da ortaya ¢ikmasiyla deniz asir1 ticaret

yapan bu sehirler yeni pazarlarin olusmasinit saglamistir (O’Sullivan, 2003, 5.30-34).

Kentleri ekonominin dnemli bir aktori haline getiren iki 6nemli olaydan bahsetmek
miimkiindiir. ilki sanayi devrimi, ikincisi ise kiiresellesme olgusudur. Sehir dlcegindeki
tiim degisim ve gelismelere ragmen M.O 3000’ler ile M.S 1800’ler arasinda kirsal
yasamin hiikiim stirdiigli; 19. yiizyilin baglarina kadar diinya niifusunun yalnizca

%3 linlin sehirlerde yasadigi bilinmektedir. Ancak, 1800 ve 1970 yillar1 arasinda, bu
oran %39’a ¢ikmistir (O’Sullivan, 2003, s. 34). Bu artisin arkasindaki baglica neden

sanayi devrimidir.

Uretimin kii¢iik imalathanelerden fabrikalara tasinmasi, bir baska deyisle tekil
iiretimden seri iiretime gecilmesi, isboliimii ve uzmanlagsmanin artmasi gibi sonuglari
olan sanayi devrimi sayesinde kentler fiziksel mekan, yogunluk ve isleyis bakimindan
bir degisim siirecine girmiglerdir. O’Sullivan kentlerin ekonomideki roliinii su sekilde
aciklamaktadir: “Kentler ortak amaglar giiden insanlarin birbiriyle iletisime gegmesine
olanak saglayarak bilginin dagilimina, yeni fikir ve tiretim tekniklerinin olusumuna

imkan saglayan mekanlardir” (Sullivan, 2003, s.40).

Kiiresellesme olgusu, Ingiliz sosyolog James Beckford tarafindan; kiiltiirlerin, ticari
mallarin, bilginin ve insanlarin diinyanin ¢esitli bolgeleri arasinda dolagiminin siklig1 ve

birbirleriyle baglantilarindaki artis olarak tanimlanmaktadir (Beckford, 2003, s.119).

Kiiresellesme ve Sehir adl1 kitapta, ekonomik, kiiltiirel ve politik kiiresellesme
stireclerinin kente yansimasini inceleyen Short ve Lee’ye gore ise “kiiresellesme kentte

meydana gelir ve kentler kiiresellesmeyi belirgin kilar” (Short, Lee, 1999, s. 9).
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Ote yandan kentler, ¢alisanlar arasinda iletisimin gelistigi mekéanlar olmasi sebebiyle
‘0grenme’ etkinliginin ger¢eklesmesini saglar ve insan sermayesi (human capital)
olusumuna yol agar (Sullivan, 2003 s. 2-5). Yiiksek- teknoloji tirtinleri, isgiici,
kurumlar, etkinlikler gibi degisik formlarda var olan sermaye ulusasir1 hareket
etmektedir. Hareket eden sermaye (mobile investment) kentler arasinda rekabeti
arttirmistir ve her kent, uluslararasi organizasyonlar diizenlemek, uluslararasi
kuruluslarin merkezi haline gelmek ve diinya sehri olmak i¢in ¢aba sarf etmeye
baslamistir (Short, Lee, 1999, s.11). Kent sosyolojisi tizerinde 6nemli ¢alismalari
bulunan Saskia Sassen ise, kiiresel ekonomik aktivitelerin merkezi haline gelen bu

sehirler igin ‘kiiresel kent’ (global city) kavramini gelistirmistir (Sassen, 2000, s.4).

Giiniimiizde bilginin 6nemli bir ekonomik girdi haline geldigi; ortaya ¢ikan entelektiiel
sermaye ve yaraticilik degerlerinin ag tizerinde hareket ettigi ve kentlerde iiretildigi
yargisi ortaya ¢ikmaktadir. Ugkan, kent ve bilgi ekonomisi arasindaki iliskiyi su sekilde
aciklamakatdir: “Bilgi ekonomisinin cografyasini diislintirken, diigiimler ve
baglantilardan olusan bir ag1 gormek gerekir. Bu diigiimler, birbirine bagli ve her biri
uzmanlagmis bir bilgi kaynagi olarak kentlerdir. Bu nedenle bilgi ekonomisi ve kent

ekonomisi tamamen ortiismektedir ” (Ugkan, 2010,s.34).

2.2 Kentsel Ekonomik Kalkinma Araci Olarak Yaratic1 Endiistriler

Sanayi toplumundan bilgi toplumuna gecilmesiyle beraber yerel ekonomik kalkinma
teorileri de yeniden formiile edilmistir. Eskiden giiclinii fiziksel konumundan alan yerel
ekonomik kalkinma kavrami i¢in bugiin 6nemli olan; sivil toplum, kiiltiirel olanaklar ve
is aglarmi kapsayan sosyal altyapidir. Yeni ekonomide odak noktasi tek bir firmadan,
bagimsiz firmalarin ve kiimelerin olusturdugu aglara kaymistir. Bir diger unsur, yeni

ekonominin egitimli, kalifiye ve yliksek vasifli (highly-skilled) isgiicii arayisidir.
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Son olarak belirlenen kriter ise, yerel yonetim, ticaret odasi, sanayi odasi gibi is
orgiitlenmelerinin, kalkinma ve kamu kuruluslarinin belirlenen projeler tizerine isbirligi

icinde ortak bir ¢calisma yiiriitmesi gerektigidir.

Tablo 1: Yerel Ekonomik Kalkinma Bilesenlerinin Yeniden Diizenlenmesi

Bilesen Eski konsept Yeni Konsept
Fiziksel konum (dogal
Yerellik kaynaklara, ulasim aglarina Kaliteli ¢evre ve giiclii
ve pazara yakinlik) ekonomik | toplum yapisi ekonomik
firsatlar1 destekler. kalkinmada etkilidir.

. Rekabetci endiistrilerin
Ihracata dayali endiistriler ve | kiimelenmesi yeni gelir ve
firmalar istihdam yaratir. biiylime olanaklar1 yaratir.

is ve ekonomik
altyapi

Kapsamli beceri gelistirme
Is kaynaklar Daha ¢ok firma daha ¢ok is ve teknolojik yenilikler
giicii yaratir. (Asgari ticretle | kaliteli ve yiiksek ticretli

caligma kosulunda bile) istihdamin artmasini saglar.
Tek amagli kuruluslar toplum | Rekabet eden sanayilerin
Kamu kaynaklar icin ekonomik firsatlar gelismesi i¢in igbirlik¢i
yaratir. ortakliklar gereklidir.

(Blakely, Bradshaw, 2002, s.67)

Bilgi ekonomisinin olusumuna kaynak saglayan yaratici endiistrilerin; kaliteli isglicii
saglama, yaraticilik ve yenilik odakli olma ile kiimelenme 6zelliklerinin, Tablo 1 de
gosterilen yerel ekonomik kalkinmanin yeni konseptiyle ortiistiigii gézlemlenmektedir.
Bu nedenle bu tez ¢alismasi gliniimiizde yaratici endiistrilerin yerel ekonomik

kalkinmada bir arag olarak kullanilabilirligini savunmaktadir.

Ingiltere sol kanadinin en nemli sehir konseylerinden olan GLC yerel kiiltiir

politikasina iki farkli bakis acis1 getirmistir:
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1) Azmliklar arasinda yer almayan farkli etnik gruplarin kiiltiirel arenada
desteklenmesi.

2) Greater London Entreprise tarafindan desteklenen yeni sirketler ve kiiltiir
sektoriine daha faydali bir kamu miidahalesini saglamak i¢in ‘Kiiltiir

Endiistrileri Stratejisi’ olusturulmasi.

Kiiltiir endiistrileri politikalarini etkileyen ikinci siire¢ ise Sheffield’da kiiltiir
endiistrileri politikalarinin, kentin ekonomik politikalarini belirleyen kurumu Istihdam
ve Ekonomik Kalkinma Ofisi (Department for Employment and Economic
Development)’nin ¢aligmalarina dahil edilmesi olmustur. Sehrin sanayi sonrasi
stirecinde i¢ine girdigi durgunluktan ¢ikarak yeniden gelismesi lizerine ¢alisan bu
kurum, kent 6lgeginde kiiltiiriin ekonomik kalkinmayla iliskilendirilmesi {izerine
caligsmalar yaptig1 icin 6nem tasimaktadir. O zaman i¢in alisilagelmedik olan kiiltiir ve
ekonomi kavramlarinin yakinlasmasi, daha sonra Ingiltere ve ardindan Avrupa ¢apinda

popiiler bir uygulama halini alamistir (Hesmondhalgh, Pratt, 2005 s.3).

2000’lerde yaratic1 endiistri politikalarinda, tepeden inme ortak yaklagimlar yerine
bolgesel uygulamalara gecildigi gézlemlenmektedir. DCMS tarafindan hazirlanan ilk
Yaratict Endiistri Haritalandirma Belgesi’nin herhangi bir bolgesel ya da yerel veri
saglamamis olmasina ragmen ikinci ¢aligsmada bu eksikligin giderilmis oldugu
bilinmektedir (Flew, 2011, s.21). Bunu takiben, Yerel Kalkinma Ajanslar1 ve Bolgesel
Sanat Kurumlari’nin isbirligiyle Ingiltere’nin birgok bdlgesinde yaratici endiistriler

lizerine ¢alismalar yapilmaya baslanmistir.
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Yerel kiiltiir politikas1 tiretimi eskiden yalnizca kamusal sanat sektorii tarafindan
belirlenirken; giiniimiizde kentin farkli aktorlerinin yatay iliski i¢inde oldugu bir
yonetisim modeliyle olusturulmaktadir. Yani, eskiden yalnizca sanatsal boyutta goriilen
bu yap1 yerine artik ekonomik kalkinma ajanslari, sehir planlamacilar1 ve 6zel sektor
yatirimcilarinin da dahil edildigi bir kiiltiir tabanli kalkinma yaklagimi1

benimsenmektedir (Mommaas, 2004, s.508).

Russo ve Borg (2006)’ a gore ise kiiltiiriin en dnemli etkileri kent 6l¢eginde agiga
cikmaktadir ve kiiltiir bir sehir endiistrisidir. Kiiltiirlin yerel ekonomik kalkinma
lizerine li¢ tane etki alan1 saptanmistir:

e istihdam ve deger yaratma giiciiyle olusan dogrudan ekonomik etkiler ve dolayli harcama etkisi
(indirect expenditure effect)
e Mekan kalitesini arttirmaya ve daha fazla turist cekmeye yonelik etkiler

e Yerel dretim aglarina “yaratici girdi” saglama ve yaratici sinifi cekme etkisi (Russo ve Borg,
2006,s.9).

Bu etkiler lizerine yapilan ¢alismalar sonucunda Russo ve Borg tarafindan kent
Olceginde Kiiltiir Odakli Ekonomik Kalkinma modeli gelistirilmistir. Bu modele gore
kiiltiir, sembolik tirtinlerin tiretimi ve tiikketimi kapsaminda degerlendirildiginde bir
‘endiistri’ , farkli ekonomik sektorlerde ve sehir ekonomisinde yeniligi ve degisimi
saglama agisindan bir ‘girdi’, kentsel kalkinma agisindan ise bir ‘yapilanma’ 6gesidir

(Russo ve Borg, 2006, s.9).
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2.3 Yaratic1 Endistrilerin Kentsel Ekonomik Kalkinma Araci olarak Kullanilmasi

Uzerine Iki Ornek: Barselona ve Marsilya

Bu béliimde, konumlar1 ve dzellikleri gdz dniine aliarak Izmir i¢in 6rnek teskil etmesi
bakimindan seg¢ilen iki Akdeniz liman sehri, Barselona ve Marsilya’nin yaratici
enddistriler tizerine politikalari, bu politikalarin uygulanma siiregleri ve sonuglari ele
alinacaktir. Bu dogrultuda, Barselona ve Marsilya se¢imin nedenleri su sekilde

aciklanabilir:

1) Her iki sehrin de Akdeniz liman sehri olup, 19. yilizyilda limanlarindaki ticaret
hacminin sehre katma degeri epey yiiksek oldugu halde 20. yiizyilda bu
ozelliklerini yitirmis olmalart.

2) Her iki sehirde de hizmet sektoriiniin hizla yiikselen ve en ¢ok istihdam saglayan
sektor olmasi.

3) Her iki sehir i¢in turizmin oncelikli kalkinma hedefleri arasinda olmasi.

4) Izmir iizerine incelenen kaynaklarda Izmir’in Barselona ve Marsilya ile
karsilastirildiginin saptanmasi.

5) Barselona ve Marsilya’nin Akdeniz sehri kimligi tagimasi ve benimsenen
stratejilerde bu kimligin 6nemli rol oynamasi.

6) Her iki sehrin de 6nemli 6l¢iide gé¢ almasi ve gb¢ olgusunun bir problem olarak
ortaya ¢ikmast.

7) Her iki sehrin de baskentten sonra gelen ikinci biiyiik sehir konumunda olmasi,
tiim yatirimlarin baskente yapildig: kanisiyla, kent aktorleri tarafindan Barselona

ve Marsilya’nin yeterince gelismediginin diisiiniilmesi.
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2.3.1 Barselona érnegi

Dort Katalan vilayetinden biri olan Barselona’nin 1950°1er ile 1970’ler arasinda
stiregelen hizli kentlesme siirecinden sonra, 1980°lerde ekonomik krizin ortasinda ‘gri’
bir sanayi sehri konumunda oldugu bilinmektedir (Ferrer, Calavita, 2004, s.47).
Barselona’nin niifus sayisinda 1981, 1991 ve 2001 yillar1 arasinda yasanan degisim
Grafik 1’de gosterilmektedir. Buna gore, 2001 yilindaki niifiis 1981 yilina gore %1,7

artis gostermistir (Marshall, 2004.s.11).

Grafik 1: Barselona'daki Niifus Degisimi (1981-2001)

Kaynak: Marshall, 2004.s.11

2008 niifus sayimina gore, Barselona niifusunun %15,8’i Ispanya disinda dogmustur.
(Mddenes, 2009, par.5)1950’lerde Ispanya’nin fakir bolgelerinden gog edildigi,
2000’1erde ise agirlikli go¢iin yabanci iilkelerden geldigi bilinmektedir. Barselona
Belediyesi’nin istatistiki verilerine gore, 2010 yilinda Asya’dan 54.541 kisi, Afrika’dan
21.064 kisi, Amerika’dan ise 119.574 kisinin gog ettigi saptanmaktadir ( Barselona

Belediyesi, 2012).
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Barselona’nin ekonomik gelisimine bakildiginda, 1980’lerde yiikselen piyasa (emerging
market) olarak tanimlandig1, 1986°da Ispanya’nin Avrupa Birligi’ne girisiyle ve Avrupa
Boélgesel Kalkinma Fonu’nu kazanmasiyla, kent altyapisnin gelisimi i¢in 6nemli dlgiide
AB kaynagini kullandig1 bilinmektedir. 2007-2008 déneminde AB’nin genisleme
politikalar1 dahilinde, bu kaynaklarin daha fakir olan Dogu Avrupa iilkelerine

kaymasina kadar devam eden bu siirecte, Barselona hizli bir gelisme gostermistir.

Sanayi sonras1 donemde imalat sektoriiniin iistiinliiglinii kiiltiir, teknoloji ve eglenceye
dayanan sektorlerin almasiyla Barselona yapisal bir degisim gegirmistir. (Balibrea,
5.213) Bu siirecte, 1992 yilinda Olimpiyatlar’a ev sahipligi yapmasi nedeniyle, otel ve
ulagim altyapisi i¢in yapilan yatirimlar Barselona’nin kalkinmasini hizlandiran bir etken
olarak goriilmektedir. Olimpiyatlar’a hazirlanma siireci, yerel dl¢cekte kamu ve 6zel

sektor kuruluslari arasinda isbirligi yapilmasini saglamistir.

Borja’ya gore, Barselona 2000 Stratejik Plani’nin olusturulmasinda bu isbirligi kilit bir
role sahiptir. Plan’in hazirlanmasi i¢in, kentin kamu ve 6zel sektor kuruluslari, is
orgiitleri, ticaret odalari, kiiltiir ve sosyal birimleri; mevcut durumu beraberce analiz
ederek 1992’nin ardindan izlenmesi gereken yolu saptamislardir (Borja,2004, s.103).
Kentin ilgili tiim aktorlerinin katilimiyla olusturulan bu plan, Barselona’y1 Avrupa
sehirler agina dahil etmeyi, kentin yasam kalitesini yiikseltmeyi ve sanayi ve hizmet
sektorlerinin rekabet giiciinii arttirirken, yeni sektorleri desteklemeyi amaglamistir. 1994
yilinda, plan giincellenmis ve siirdiirebilir kalkinma yaklasim1 da eklenerek, bilgi
ekonomisi sektorlerini gelistirme amaci belirlenmistir. 2000°1ere gelindiginde ise,

amaclar su sekilde ortaya ¢ikmaktadir:
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1) Odyoviziiel ve tasarim gibi yeni sektorlerin gelismesine dayali katma deger saglayan yenilik¢i bir
ekonomi gelistirmek.

2) Hareketliliginin arttirilmasi i¢in yeni ulagim sistemlerini kullanmak.

3) insan kaynaklarmin verimli kullanim1 dogrultusunda yeni bir egitim sisteminin kurulusunu
gergeklestirmek. (Santacana, 2000, s.17)

Balibrea’nin aciklamasina gore, ‘Barselona Modeli’ resmi olarak onaylanmis ve
uluslararasi 6lgekte kopyalanmustir. Ingiltere’de, Tony Blair Hiikiimeti tarafindan
referans alindig bilinmektedir. 1999°da Lord Richard Rogers baskanliginda olusturulan
Kent Calisma Grubu, 10 Ingiliz kentinin yenilenmesinde Barselona Modeli’ni temel
almistir (Balibrea, 2004, s. 205). Bu model kapsaminda, kiiltiir yalnizca tiiketimi tesvik
eden 6zel sektor tarafindan metalagtirilmamais; ayn1 zamanda kamunun ¢ikarlari i¢in
yerel yonetim tarafindan bir iiretim nesnesi haline getirilmistir. Balibrea, yerel
yOneticilerin, kiiltiirii yalnizca sembolik degeri ile ele almayip, ekonomik biiyiime igin

bir ara¢ olarak da kabul ettiklerini savunmaktadir (Balibrea, 2004, s.214).

Barselona’nin kiiltiirel altyap1 gelisiminin, Modern Sanat Miizesi’nin kurulmasinin
ardindan agilan Cagdas Kiiltiir Merkezi, Katalan Ulusal Sanat Miizesi, Ulusal Arsiv,
Tarih Miizesi ile Opera ve Tiyatro’nun restorasyonu ile gerceklestigi belirtilmektedir.
Bu altyap: ¢alismalarinda iizerinde durulmasi gereken nokta, Ispanya Kiiltiir
Bakanligi’nin Madrid i¢in ayrilan kiiltiir kaynaklar1 %80 iken, Barselona i¢in yalnizca
%10-15 arasinda olmasidir. Bu yetersizlik, 6zel sektor, ticaret odalari, vakiflar arasinda
giiclii bir birliktelik olusmasina imkan tanimistir (LDA, 2006, s.11). Bu birliktelik
sonucu olusturulan kiiltiir politikasi, Madrid (Centro de Arte Reina Sofia), Bilbao
(Museo Guggenheim), Valencia (Institut Valencia d’Art Modern) sehirlerinde goriildiigii
gibi 6nemli bir mimar tarafindan tek bir kiiltiir merkezi yapilmasini degil; kiiltiirel
alanlarin birgcok mimari miidahale ile yenilenmesi amacini benimsemektedir (Balibrea,

2004, 5.215).
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Barselona, kiiltiir stratejisini tanimlarken ii¢ 6nemli unsura deginmekte fayda olacaktir:

1) Toplumsal yaraticilik alanlarini; sanatin, toplumun ve bilimin gelismesi i¢in faydali
hale getirme amacini gozeterek sehri “kiiltiirel bir proje olarak” ele almak.

2) Kiiresel Sehirler Agi, Yerel Yonetimler Forumu gibi uluslararasi projelere katilarak
kentsel Olgekte ele alinan tiim kiiltiirel projeleri kiiresel 6lgekte de stirdiirmek.

3) Sehrin kalkinmasina katkida bulunacak bir mega etkinlik ya da temali festivallere
olanak saglamak.

Asagida Barselona’da her yil igin belirlenen temali organizasyonlar gosterilmektedir:

- 1992 Olimpiyat Oyunlari

- 2000 Miizik Y1li

- 2001 Sanat Trienali

- 2002 Gaudi Y1l

- 2003 Tasarim ve Spor Y1l

- 2004 Uluslararas: Kiiltiir Forumu

- 2005 Kitap ve Okuma Y1l

- 2006 Picasso Y1l

- 2007 Bilim Y1l
Yukaridaki etkinliklerin kente getirisi incelendiginde; 2002 yilinin, {inlii Katalan mimar
Antoni Gaudi’nin dogumunun 100. yili serefine ‘Gaudi Y1il1” olarak belirlenmesi sonucu
kent ekonomisine 14 milyon Avroluk bir gelir saglandig1 goriilmektedir. Benzer sekilde,
tilkede mimarlik ve tasarimin gelisimine katkida bulunmak amaciyla kurulan FAD
(Foment de les Arts Decoratives)’in 100. yili serefine, 2003 y1l1 Tasarim ve Spor yili

olarak belirlenmis ve 628 kurumun katilimiyla, Barselona’ya 1,5 milyon kisinin gelmesi

saglanmistir (LDA, 2006. s.13).
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Grafik 2: Barselona'da Konaklayan Turistlerin Geldikleri Ulkelere Gére Oram
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Kaynak: Nello, 2004, 5.40

Turizm verileri, 1990 yilinda 3,8 milyon olan konaklayan turist sayisinin, 2000°de 7,7
milyona ¢iktigini ve gelen turistlerin % 29 unun Ispanyol, geri kalaninin Amerikan
(%13,5), Ingiliz (% 11,2), italyan (% 6,3) ve Alman (% 5,8) oldugunu gdstermektedir.
Ayrica, Barselona’ya gelen turistlere yapilan bir anket sonucunda kentin ¢ekici bulunan
i¢ unsuru; mimari yapisi, kiiltiirii ve eglence hayati olarak belirlenmistir. (Nello, 2004,
5.40) 2000 y1ilinda, kiiltiirel etkinliklerin kente sagladigi ekonomik deger 5.500 milyon
Avro’dur, kiiltiir ve sanat sektoriiniin sagladig istthdam ise 50.000’in {izerinde olarak

belirlenmistir. (LDA, 2006, s.13)

Kiiltiirel etkinlikler sayesinde yaratilan ekonomik deger bir strateji sonucunda ortaya
cikmustir. Strateji belirleyici olan bas aktor 1996 yilinda Barselona Sehir Konseyi
tarafindan kurulan Barselona Kiiltiir Kurumu (ICB)’dur. ICB, sehrin kalkinmasi ve
ilerlemesinde kiiltiirii temel unsurlar arasina koymak amaciyla kurulmustur. ICB’nin
biitgesi 1996’da 58 milyon Avro’dan 2002°de 76 milyon Avro ’ya ¢ikmistir. Bu artigin
nedeni sehrin ekonomik kalkinmasinda kiiltiiriin 6nemli bir yatirim araci olarak
goriilmesidir. Sehir Konseyi’nin kiiltiir harcamalari tiim biitgenin % 4,8’ini

olusturmaktadir. (LDA, 2006, s.15)
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Ornek bir olusum seklinde nitelendirebilecegimiz ICB, kiiltiirii yenilik kapasitesini
arttiran, yetenek ve yaraticiligi destekleyen, is ve gelir kaynagi olusturan, sehrin
uluslararasi arenada prestijini ve bilinirligini arttiran, sosyal dayanisma ve
demokratiklesmenin gelismesine katkida bulunan bir deger olarak gormektedir. Bu
dogrultuda, ICB’nin gorevleri, kentin farkli kurumlar1 arasindaki isbirligini gelistirmek
ve belirledigi baz1 gostergeler dahilinde kiiltiir sektoriiniin ekonomik ve sosyal boyutta

degerlendirilmesini, yaratici aktivitelerin analizinin yapilmasini saglamaktir.

Tablo 2: Barselona Stratejik Kiiltiir Plam1 2000-2010

Barselona'y: dijital kiiltiir
aglarma dahil etmek

Barselona'yi kiiltiirel icerik iireten Kiiltiirii sosyal
bir fabrika olarak canlandirmak dayamismanin ana DKiiltiir sektoriiniin
D)Kiiltiir projeleri igin girisim fonu maddesi olarak dijitallesmesini kolaylastirmak
olusturmak 2)Egitim ve liretim belirlemek 2)Sehrin kiiltiirel topluluklarini
merkezlerinden yaraticiligin 1) Diinya Kiiltiirleri birbirine baglamak 3)Barselona'y1
aktarimina destek vermek 3) "Bos Merkezi 2)Kiitiiphaneler = yeni kiiresel kiiltiir akimlarinin
Koltuk Kalmasin" Programi Projesi1999-2010 icinde konumlandirmak 4)
Vatandaslarin yeni teknolojilere
erisimini kolaylagtirmak
Barselona'y1 kiiresel boyutta
tanminan bir proje haline
R . Barselona'yi essiz bir etirmek
Bz}‘rs"e lo.r.l 2 "'m‘r'1 kiltirel miras metropolith kiiltiir 1)Mevcu9t] ekonomik tesvik
biitiinliigiinii canlandirmak . . i e e
1) Miras alanlarmda yenilenmis merkezi olarak me.kanlzmalarl}lla.l. kulturvl'llietlmlnl,
konumlandirmak ihracatini, kiiltiirel degisim ve

altyap1 ve hizmet aglar1 kurmak
2) Bilginin tiretimini ve dagilimini
tesvik etmek 3) Miizelerin ve

1) Kiilttr planimin, gok  ortak kiiltiirel iiretim aktivitelerini
merkezli bir sehir olan = desteklemek 2)Yeni teknolojilerle

o N Barselona’da merkez- ilgili akilli fuarlar alan1 olarak
kiitiiphanelerin yonetimini gelistirmek e B
4) Koleksiyonlar: zenginlestirmek cevre iligkisini konumlandirmak 3)Kiiltiir
deneglemesi, farkli turizmini desteklemek amaciyla
vilayetlere de ulasarak sehrin tiim kiiltiirel kaynaklarini
dengeyi saglamasi aciga ¢ikarmak

(LDA, 2006, s.16)

Yaraticilik ve yenilik kavramlarini kalkinmanin elzem unsurlari olarak belirlemis olan
Barselona’yi bir hizmetler sehrinden (services city) bir bilgi sehrine (knowledge city)
dontistiirme gereksiniminden yola ¢ikarak Stratejik Kiiltiir Plant 2000-2010

hazirlanmastir.
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Plan’1in temel amaglarindan biri de Barselona’nin kiiltiir iiretimine 6nem vermesidir.
Dolayistyla, kiiltiir sektoriinde istihdami ikiye katlamak, kiiltiiriin Gayri Safi Yurti¢i
Hasila’ya katkisini arttirmak ve yaratici endiistrilerin gelisimini saglamak amaglari
saptanmustir (ICB, 2012). Kiiresel 6lgekte bakildiginda ise Plan, Barselona’y1

Avrupa’nin ve diinyanin kiiltiir bagkenti olarak konumlandirmay1 amaglamaktadir.

Plan, Belediye Baskani’nin yonetiminde 40 temsilci ve 15 grubun bulundugu
Yo6nlendirme Komitesi tarafindan yiiriitiilmektedir. Miizik, film ve yayincilik i¢in
olusturulmus alt birimler; 6zel sektoriin destegini gekmek, egitim i¢in kaynak bulmak
ve ortaya ¢ikan islerin uluslararasi fuarlarda sergilenmesini saglamak amaclariyla

calismaktadir.

Kiiltiirle ekonomik kalkinmayi iliskilendirmesi a¢isindan 6nem tasiyan ikinci kurum ise
Barselona Sehir Konseyi’ne bagli olan yerel kalkinma ajans1 Barcelona Activa’dir. Bu
ajans yaratici endiistri firmalarmin da dahil oldugu gok sayida KOBI’ye is gelistirme
kolaylig1 saglamaktadir (Barcelona Activa, 2012). Isletmenin kurulusu, gelisimi ve
biiylimesine destek, egitim ve yonlendirme ile galisma alani tanimlama hizmetlerini

sunmaktadir.

Yukarida belirtilen kurumlar, yaratici endiistri sektorlerini; kentin karsilastirmali
istlinliigli (comparative advantage), kiiltiirel ve miras altyapisi ve kiimelenme
potansiyelini g6z oniinde bulundurarak olusturmay1 ve desteklemeyi amaglamaktadir.
Bu dogrultuda Barselona’da yayincilik ve multimedya, odyoviziiel ve film, uluslararasi
cagdas sanat, performans sanatlar1 (miizik, tiyatro, dans), mimari ve endiistriyel Tasarim

sektorlerinin desteklenmesine karar verilmistir.
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2.3.1.1 Bir yenilenme drnegi olarak Poblenou

Barselona’nin eski sanayi bolgesi Poblenou’da ekonomik ve sosyal canlanmay1 tekrar
saglamak tizere yaratilan 22(@ olusumu yaratici endiistri sektorlerinin gelisimi agisindan
onemli bir modeldir. Bolgedeki aktiviteler yeni ekonominin bilesenleri olarak, bilgi ve

iletisim teknolojileriyle iliskilidir.

22@ Bolgesi’nde 5 bilgi temelli sektor kiimelenmesi (Enerji, Bilgi ve iletisim, Tasarim,
Medya ve Biyo-Tip) bulunmaktadir (Pareja, Predel, 2010). Sirketin web sitesinde, tiim
bu sektorlerin toplamda 4.500 yeni sirket ve 56.000 yeni is olanagi sagladigi
belirtilmistir (Barselona Belediyesi, 2012). Bu olusum, Sehir Konseyi’nin iiniversiteler,
enerji ve telekomiinikasyon sektoriinde ¢alisan kamu ve devlet kuruluslari ile isbirligi
yapmast sonucunda meydana gelmistir. Yonetim modeline bakildiginda, Barselona
Sehir Konseyi’nin, Belediye tarafindan fonlanan 22@bcnS.A adli bir sirket kurdugu
goriilmektedir. Hukuken bagimsiz olan bu sirketin gorevi, projenin yonetimi i¢in gerekli

araclar1 bulmak ve yonetim siirecini yiiriitmektir (Clos, 2004, s.197).

Bu olugsumun iginde yer alan Medya Park; Barselona ve Katalonya dl¢eginde yeni
medya teknolojilerini uluslararasi standartlara ¢gikarma amaciyla kurulmus olan bir
kiltiir, tiretim ve arastirma bolgesidir. Bu bolgede bulunan eski tekstil fabrikasi Ca
I’ Aranyo ise giinimiizde 2000 metrekarelik film platolarini, prodiiksiyon tinitelerini

barindirmaktadir.
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Ayrica odyoviziiel sektorde ¢alisan firmalarin arastirma yapabilecegi, tiniversite ile
isbirligi gelistirebilecegi Ca 1’ Aranyo eski bir tekstil fabrikasinin, sehre katma deger ve
vasifli is giicli saglayan bir merkeze dontisiimii adina 6nemli bir 6rnektir (Barselona

Field Studies Center, 2012).

2.3.2 Marsilya ornegi

Provence-Alpes-Cote d’ Azur Bolgesi’nin merkezi olan Marsilya, Fransa’nin Paris’ten
sonra gelen ikinci biiyiik kentidir. 1.5 milyon niifusunun dortte birini Kuzey Afrikalilar
olustururken, Avrupa’da Musevilerin gogunlukta oldugu tigiincii bolgedir (Mitchell,
2011, s.406). Marsilya’nin 20. yiizyildaki ekonomi politikalarini ii¢ donemde incelemek

mumkuindiir.

19. yiizyildan 20. yiizyilin ilk yarisina kadar endiistriyel-liman (industrialo-portuaire)
sehri olma 6zelligine sahiptir. Yani sadece bir liman ya da sadece bir endiistri sehri
olmanin dtesinde, mallarin sehre ve dolayisiyla tilkeye giris yaptig1, ancak transit
gecmeyerek ayni zamanda islendigi bir sehir olma 6zelligi tasimaktadir. Morel, liman
ve endiistri arasindaki bu organik iliskinin sehre katma deger sagladigin1 savunmaktadir.
(Morel, 2001, 5.18) Ancak 1950’lere gelindiginde, liman aktiviteleri ve endistriyel
isleyis diisise ge¢cmistir. Ekonomideki bu gerileme, orta ve iist sinif ailelerin ¢evre illere

go¢ etmesiyle demografik bir krizle sonuglanmistir (Andres, 2011, s.799).

1960 ve 1970’lerde ise, merkezi hiikiimetinin Giiney Fransa’y1 kalkindirma politikalari
kapsaminda, Marsilya Limani’n1 ve endiistrisini yeniden canlandirma hedefi
benimsenmistir. Ancak 1970’lerin ortasinda, Marsilya’da igssizlik orani iilke oranin %4

tizerinde % 11 olarak gerceklesmistir.
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1980’ler ise, Marsilya i¢in turizme dayali kalkinma ve sehirdeki yasam kalitesinin
arttirtlmasina bagli olarak ekonomik gelisimin saglanmasina yonelik fikirlerin dogdugu
donem olarak belirlenmektedir (Morel, 2001,s.22-23). Bir baska deyisle, Marsilya’nin
bir metropol olmasi hedeflenmeye baslandigi i¢in 1980’ler sehrin ekonomi politigi
acisindan 6nemli bir donem niteligi tasimaktadir. 1995 yilinda, Fransiz
Parlementosu’nda Halk Hareketi Birligi (Union Pour un Mouvement Populaire)
Bagkani Jean Claude Gaudin’in yerel segimleri kazanmasi1 Marsilya i¢in yeni bir
donemin baglangici olmus ve bilimsel ¢aligmalara dayanan bir ekonomik kalkinma

projesi olan AvroAkdeniz (Euroméditerranée)’in temelleri atilmistir.

AvroAkdeniz Girigimi, Marsilya’y1 Avrupa’nin en 6nemli sehirleri arasinda
konumlandirmak amacini tasiyan bir yenileme, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik kalkinma
projesidir. 1995 yilinda baslayan bu proje, hiikiimet ve yerel birimlerin isbirligiyle
yiritiilmektedir. AvroAkdeniz’in stratejileri su basliklarla 6zetlenmektedir:

1) Sehirdeki kiimelenmeleri belirlemek.

2) Belirlenen bolgeleri kalkindiracak is alanlar1 saptamak.

3) Kalkinma i¢in 6ncelikleri belirlemek.

4) Plan olusturmak.

5) Isbirliklerini saglamak ve paydaslar1 yonlendirmek, isletme kaynaklarini tahsis etmek, siirecin
yonetimi, projenin gelisimi ve pazarlanmasi i¢in ¢alismak (AvroAkdeniz, 2012).

AvroAkdeniz’in en 6nemli amaglarindan birisi Marsilya’nin ekonomik biiylimesini
saglamaktir. Projenin siirdiiriilebilir kalkinma ilkelerinden biri ise Marsilya’nin
kimligini yansitan tarihsel mekanlarini korumak ve yeniden yapilandirmak seklinde
belirlenmistir. Birgok askeri, dini, endiistriyel ve yerlesik yap1 korunarak restore
edilmistir. Bu projede, yetersizlik sebebiyle bosaltilmis olan antrepolarin yeni sektorler

tarafindan degerlendirilmesi planlanmistir.
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Ote yandan, yapilan planda kiiltiir ve yaratici endiistriler biiyiime motoru olarak kabul
edilmekte ve projelerde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu dogrultuda, kiiltiirii ekonomi
ve kalkinmayla iligskilendiren ‘Belle de Mai’ olusumu 6nemli bir 6rnektir. Proje, eski bir
sanayi alan1 olan Ulusal Tiitlin Fabrikas1 *nin ii¢ adaciga (7lor) boliinmesini ve yeniden
yapilandirilarak odyoviziiel, multimedya ve sanat iiretimi alanlar1 olarak
konumlanmasini amaglamaktadir. Projenin paydaslari, Avrupa Birligi, Fransiz
Hiikiimeti, Provence-Alpes- Cote d'Azur Bolgesi (la Région PACA), Bouches-du-Rhone
Genel Konseyi (Conseil Général des Bouches du-Rhone), Marsilya Biiytiksehir
Belediyesi (Communauté Urbaine Marseille Provence Métropole) ve AvroAkdeniz’dir

(Belle de Mai, 2012).

Kiiltiirel miras (péle patrimoine), multimedia (péle multimedia) ve yazar adaciklar
(pole auteur) olarak 3 bolgeye ayrilmig olan Belle de Mai, iginde birgok yapiy1 ve
kurulusu barindirmaktadir. Bu kuruluslar, birbirlerinden bagimsiz olarak, Proje’nin
yukarida belirtilen kamu ortaklariyla gerekli gordiikleri zaman igbirligi saglamakta
Ozglrdiirler. Sanat eserlerinin onarimi1 konusunda teknik ve yenilik¢i ¢oziimler iireten
bir Kiiltiir Miras1 Merkezi olan Bolgelerarasi Miras Koruma ve Restorasyon Merkezi (le
Centre Interrégional de Conservation et de Restauration du Patrimoine) ve Ulusal
Odyoviziiel Enstitiisii (L 'Institut National de I’ Audiovisuel [INA]) 1. adacikta
bulunmaktadir. Enstitii’niin amaci, Provence-Alpes-Cote d’Azur ve Korsika
Bolgeleri’nin gorsel isitsel mirasini toplamak, korumak, yonetmek, bolgesel televizyon

ve radyo programlarin1 pazarlayarak bolgenin tanitimina katkida bulunmaktir.
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Ikinci adacikta bulunan Medya Park ise, yerel televizyon sirketlerini ve kanallarini, film
platolarini, meslek birliklerini biinyesinde toplamanin yani sira is olusturma ve
gelistirme amaci tasiyan yenilikei sirketleri de barindirmaktadir. Bolgeye reklam
alaninda Euro RSCQG, sinema televizyon alaninda TSF gibi ulusal ve uluslararas1 6lgekli
firmalar da yerlesmistir. Belle de Mai’nin web sitesinde, birbirinden bagimsiz olarak
yonetilen INA, Medya Park ve La Friche’in 600 yeni is imkan1 sagladigi
belirtilmektedir. La Friche Projesi’nin Iletisim Sorumlusu Odile Thiery’nin verdigi
bilgiye gére, mimar Jean Nouvel’in La Friche Projesi’nin baskanlhigini yiiriittiigii
baslangi¢ asamasinda, birbirini tamamlayan bu {i¢ adacigin ortak bir sinerji yaratacak
sekilde biitiinciil bir yaklagimla yonetilmesi 6ngoriilmiis, ancak bu hedef

gerceklestirilmemistir.

2.3.2.1 Bir yenilenme ornegi olarak La Friche

Marsilya’nin Avrupa Kiiltiir Bagkentligi adayliginda 6nemli bir etkisi olan la Friche
yenilenme projesi kentin kiiltiir odakli kalkinmasinda da kilit bir role sahiptir.
Marsilya’nin yeniden yapilandirilmasi agisindan incelenmesi faydali olan La Friche,
sehrin yenilenmesinde hizlandirici bir etken olmanin yani sira; alternatif ekonomik
kalkinma stratejilerini “sehir projesi igin kiiltiir projesi” seklinde bir pazarlama
stratejisiyle One siirmiistiir (Andres, 2011, s. 805). Bu nedenle projenin yonetim modeli

ve degisimi incelenecektir.®

* La Friche’in ydnetim modeli ile ilgili bilgi, La Friche Kurumsal iletisim Sorumlusu Odile Thiery ile yapilan
telefon gériismesi ve e-mail yoluyla bilgi talebinde bulunarak edinilmistir.
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La Friche 1992 yilinda, bir takim kiiltiirel aktoriin bir araya gelerek olusturdugu

Friche Tiyatro Sistemi (Systéme Friche Thédtre [SFT] ) girisimiyle, eski bir tiitiin
fabrikasinin kiiltiirel aktivitelerle tekrar kullanilabilir hale gelmesi ve sehre katma deger
saglamasi amaciyla kurulmustur. Projenin ilk etabi olarak nitelendirilen 1992-2007
yillart arasinda, SFT, ilk olarak Sehir Konseyi’nin destegini almistir. Sehir Konseyi,
Provence-Alpes-Cote d'Azur (PACA) Bolgesi Komisyonu ve devletin de destegiyle fon
kaynagini olusturan SFT, gelen sanat¢ilardan higbir ticret talep etmeden hizmet
saglamigtir. Belle de Mai, 1995 yilinda AvroAkdeniz’in cografi sinirlari i¢ine dahil
edilse de, bir kamu kurulusu olan AvroAkdeniz Diizenleme Kamu Kurumu

(L ’Etablissement Public d’Aménagement Euroméditerranée [EPAEM]® )’nun destedi
yalnizca 2. adacik olarak tanimlanan multimedia alani i¢in olmustur. Buna karsilik 1. ve

3. adaciklar EPAEM’in destegini almamuistir.

Yukarida belirtilen yonetim modeli Proje’nin siirdiiriilebilirligi agisindan elverisli
bulunmamais ve farkli bir model benimsenmistir. 2007 yilinda, La Friche’i yoneten
SFT, 40 yilligina SCIC® (Sociéte Coopérative d’Intéret Collective) olarak adlandirilan
bir sosyal girisim yapist meydana getirmistir. Yonetime SCIC’i dahil etmenin amaci,
0zel sektorle igbirligini gelistirmek, Proje’ye cesitli fon kaynaklar1 bulmak ve mimari
dontisiimleri saglamaktir. Bunun yaninda SFT, Proje’nin kiiltiirel tarafin1 yonetmeye
devam etmistir. YOnetim yapisindaki bu hukuki degisim, kiiltiirel doniisiim projesi olan
La Friche’in siirdiiriilebilirligini saglamak ve kentsel yenilenmeye daha genis capta

katkida bulunmak amaciyla yapilmaistir.

® EPAEM tiim ortaklar1 temsil eden ve Euromediterranee Projesi’nin isletmesinden sorumlu bir kamu
kurulusudur.

® SCIC, Fransna’da 1982 yilinda olusturulmus, kiiltiirel, politik, ekonomik ve sosyal aktorlerin ortakligini
saglamak amacin1 giiden ekonomik ve hukuki bir sosyal girisim yapilanmasidir.
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Sehir Planlamacis1 Lauren Andres’in analizine gore, 1992- 1995 yillar1 arasinda, SFT’yi
olusturan kiiltiir aktorlerinin kisisel ya da kolektif aglara dahil olmalari nedeniyle
projeye farkli aktorlerin eklenmesi konusunda yiiriitiilen ¢alismanin epey basarili
oldugu saptanmaktadir. Bir bagka deyisle, ag kurma (networking) stratejisi basari
faktorlerinden biridir. Ikinci bagar1 faktorii, birinci asamada Sehir Konseyi’nin destegi
alindiktan sonra, projenin yerel ve ulusal medyada yer alma stratejisiyle goriiniirliigiin
arttirtlmis olmasidir. Bunlara ek olarak, La Friche Projesi’nin basina Fransa’nin 6nde
gelen mimarlarindan Jean Nouvel’in getirilmesi, alaninda uzman kisilerin bilgisinden
yararlanilmasi da basari faktorlerinin arasinda yer almaktadir. 2007 yilinda La Friche’in
hukuki statiisiindeki degisim ise projenin sadece kiiltiirel alanla sinirli kalmayip kent
icin alternatif bir kiiltiir ekonomisi modeli olusturmasini sagladig i¢in 6nem

tasimaktadir (Andres, 2011, s.803,804).

Sonug olarak, La Friche’i farklilastiran kiiltiir odakli yenilenmeyi, sadece belediye
tarafindan desteklenen ve alisilagelmis bir kiiltiirel tesis yaratma projesi olarak ele
almayip; kiiltiirel, yerel, merkezi yonetimin ve iigiincii sektoriin igbirligiyle kent i¢in
alternatif bir proje yaratma amaci olmustur. Ayrica, sanatsal ve ekonomik merkez
olarak tanimlanan Belle de Mai icerisinde miras, medya ve gosteri sanatlarini barindiran

diger iki alanin gelismesinde de La Friche oncii bir role sahiptir.
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UCUNCU BOLUM
IZMIR’DE YARATICI ENDUSTRILERIN KENTSEL EKONOMIiK

KALKINMA ARACI OLARAK KULLANILMASI UZERINE BiR ONERI

Urban Economics adli kitabin editorleri Blakely ve Bradshaw (2002)’a gore yerel
ekonomik kalkinmayla ilgili 6ngdriilerin saptanmasinda demografik 6zellikler, mevcut
ekonomi-politik durum, beyin gocii gibi olgularin da goz 6niinde bulundurulmasi
gerektigi belirtilmektedir. Bu nedenle, dncelikle izmir’in ekonomi-politik ve
demografik durumu incelenecek; ihracat oranlari ve sektorler arasi degisim saptanacak;
ardindan, yaratici endiistrilere yonelik egitim ve kiiltiir altyapisi incelenecektir. Son
olarak da, kentin ii¢ 6nemli ekonomik aktoriiniin yaratici endiistriler algisi ve bu

alandaki ¢aligmalar1 ortaya koyulacaktir.

3.1 Izmir’in Ekonomi-Politik ve Demografik Altyapisi

3.1.1 izmir’in ekonomi-politik altyapisi

Tarihsel bir agidan bakildiginda Izmir’in 16. yiizyildan 20.yiizyilin baslarina kadar
Akdeniz’in en 6nemli liman kentleri arasinda varligini siirdiirdiigii bilinmektedir. Izmir
kenti tarihi iizerine ¢alismalar1 olan Resat Kasaba, Dogu Akdeniz’de Liman Kentleri adli
kitapta Izmir’in bir Akdeniz liman kenti olarak tarihteki varligim su sekilde

acgiklamaktadir:

[zmir’in bir Akdeniz limani olarak sivrilisi iki ayr1 evrede gergeklesti. [lk evre 16. yiizyilin ilk yarisinda
ortaya ¢ikan kisa agilma donemiydi; ikincisi ise, 18. Yiizyilin ortasindan 20.ylizyilin baglarina dek uzanan
daha uzun evreydi. Bu donem boyunca Izmir, Istanbul’u besleyen bir depo olmaktan ¢ikip, Avrupa-Asya
ticaretinde 6nemli bir liman olmaya dogru evrildi (Kasaba, 1994, s.2).
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Tarihsel veriler, 18. yiizyilda izmir Limani’nin ihracat hacminde on katina ulasan bir
art1s oldugunu gostermektedir. Buna paralel olarak izmir ¢evresinde gerceklestirilen
tarimsal liretim hacminde de dort-bes katlik bir artis goriilmektedir. 19. yiizyilin
baslarinda ise, Napolyon Savaglari, Osmanli-Rus Savasi (1828-1829) ve Misir’la

girilen savaslardan olumsuz yonde etkilenen Izmir Limani’nin ihracat hacmi diismiistiir.

Tablo 3: illere Gére Tarim ve Sanayi Uriinleri Ihracati (1897)

Osmanli Tarim
Ve sanayi
tirinleri Ihracati
(%)
Istanbul 18,6
[zmir 36
Beyrut 10,2
Bagdat 6,7
Iskenderun 5,3
Trabzon 4,9

(Kaya, 2010, s.51)

Ancak, 19. yiizyil sonlarinda liberal ekonomi politikalarinin hakim olmasiyla beraber,
[zmir’in Biiyiik Britanya ile ticari iliskileri gelismis, Avusturya, Birlesik Devletler,
Rusya ve Prusya ile ticaret hacminde biiyiime gozlemlenmistir. (Kaya, 2010,5.51)
Kasaba’ya gore, “19. yiizyilin son ¢eyreginde Izmir, tartisiimaz olarak Osmanli
Imparatorlugu’nun en biiyiik ihracat limaniydi; ithalatta da hemen Istanbul’un
arkasindan geliyordu” (Kasaba, 1994, s.17). Tablo 3’te goriildiigi gibi, 1800’lerin
sonunda, Izmir’in ihracat oranlarinin Beyrut, Iskenderun, Istanbul gibi diger Osmanli

kentlerini geride biraktig1 bilinmektedir.
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[zmir’in, dénemin dnemli ticaret kentlerinden olmasinin bir baska sonucu da ulasim
altyapisinin giiclendirilmesidir. Bu amag dogrultusunda, giiney ydniinde izmir-Aydin
kuzey yoniinde izmir-Kasaba (bugiinkii Turgutlu) demir yollarinin Fransiz ve Ingiliz
olmak tizere yabanci sermayeli sirketler tarafindan yapildig: bilinmektedir. Altyap1
yatirimlarini takiben, uluslararas1 bankalarin izmir’de subeler agtiklari, sokak ve
caddelerin diizenlendigi; su, elektrik ve havagazi sirketlerinin, Kordon-Goztepe-
Karstyaka tramvay hattinin kuruldugu, Korfez’de vapur isletmesinin bagladig

goriilmektedir.

Tablo 4: izmir’de Kamusal Alanda ve Ekonomideki Biiyiime (1890-1918)

Bilyliime
1890 | 1918 |Orani
(%)

Hane sayis1 16.533 | 46.765 1,8

Diikkan sayis1 | 5.360 | 8.939 0,7

Okul Sayisi 63 176 1,8
Tiyatro Sayisi 2 9 3,5
Otel Sayis1 20 82 3,1
Lokanta Sayisi 27 65 14
Sinema Sayisi 0 17 -
Niifus 200.000 | 605.584 2

(Kaya, 2010 s.61, Kasaba, 2005, s.167 ve Ozgiray,1989 5.557)

Tablo 4, 1890-1918 yillar1 arasinda niifustaki % 2’lik artisla beraber kentteki tiyatro
sayisinin % 3,5, otel sayisinin ise %3,1 arttigina dikkat ¢ekmektedir. 19. yiizyilda
Izmir’in gelismisligini gdsteren bir baska veri ise 1862 yilinda 5 ayr1 dilde toplam alt1

gazete, on yedi de yaymevi olmasidir (Kasaba, 1994, 5.12).
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Grafik 3: Izmir'in Ulusal Thracattaki Paymin Yillara Gore Degisimi
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Kaynak: Kaya, 2010, s.71

20. yiizy1lda izmir Limani’ndan yapilan ihracatin toplam iilke ihracat: i¢indeki pay1
1927°de % 62,8, 1929°da %58, 1930°da %47,1, 1938’de ise %39,8 olarak kayitlara
gecmistir. Izmir’in ihracat oranlarinda yasanan bu diisiisiin arkasinda 1929 Diinya
Ekonomik Buhrani, Birinci Diinya Savasi gibi diinya tarihi a¢isindan 6nemli olaylarin
oldugu sdylenebilir. Ikinci Diinya Savasi sonrasi toparlanmaya baslanan diinya
ekonomisinin [zmir’e yansimasi Izmir Limani’nin ihracat rakamlarindaki yiikseliste
kendini gostermis; ihracatin {ilke toplamina orani, 1958°de %40,2; 1962°de ise
%43,8’leri bulmustur. Ancak 1970’lerin sonunda ortaya ¢ikan neo-liberal ekonomi
politikalar1 Izmir ihracatinin Tiirkiye genelinin altina diismesiyle sonuglanmustir.

1977°de %33 olan ihracat 1989°da %22,1’e diismiistiir (Kaya, 2010, s.71).

[zmir’deki sektdrel degisimi incelerken, bahsedilen donemlerdeki devlet politikalarmna
da bakmak gerekmektedir. 1930°larda Tiirkiye nin izledigi korumaci ve devletgi

ekonomi politikalar1 Izmir’de tarim sektoriinde biiyiime yasanmasini saglamistir.
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Tekel’in yatirimlart ile tiitlin tiretiminde %56 artig saglanmasi buna bir 6rnek olarak
gosterilebilir (Kaya, 2010, 5.86). 1950’lere gelindiginde ise, serbest bir dig ticaret
politikas1 ve dig pazarlara yonelik tarim, madencilik, altyap1 yatirimlari ve insaat
sektoriline oncelik saglayan ekonomi politikalar1 izlenmistir. 1954 yilinda Marshall Plan1
cercevesinde kurulan Sinai Kalkinma Bankasi’nin sagladigi uzun vadeli yatirim
kredileri sayesinde ¢esitli sanayi kollarinda isletmeler kurulmustur. Bu dénemde Izmir
ticaret kenti kimliginden sanayi kenti kimligine gegmistir (Keyman, Lorasdagi, 2010, s.

74),

1962-1976 yillar1 arasinda Tiirkiye, ithal ikameci, ice dontik ve disa bagimli ekonomi
politikalarini benimsemistir. Izmir’in kamu yatirimlarinm, 1963 yilinda baslayan Ikinci
Bes Yillik Kalkinma Plani’na gore %59°u, Ugiincii Kalkinma Plani’na gore % 681,
Dordiincii Plan’a gore ise %72’si imalat sanayine odaklanmaktadir (Kaya, 2010, s.91).
Bu yatirrmlarla 1964’ten 1978’ izmir’de yaratilan katma degerin %5,4’ten %9,4’¢

ciktig1 belirtilmektedir (Kaya, 2010, s.86-90).

19. yiizyilda Izmir’de var olan finans kuruluslar1 ve bankalarin 1994 ve 2001 krizleri
sonunda Istanbul’a transfer oldugu ve kentin 2000°li yillarda dis ticaret ag131 vermeye
basladig1 bilinmektedir. Ayrica, 2000°1i yillarda Kula Mensucat Fabrikasi ile Izmir
Pamuk Mensucat Fabrikasi’nin kapanmasi; Goztepe Spor Hizmetleri A.S, Yeni Asir
Gazetesi, Piyale markasi ile tiretim yapan Maktas Makarnacilik A.S, Tiitlinbank
Yasarbank, Tarisbank, Egebank gibi Izmir’in ekonomik hayatinda énemli yere sahip
olan sirketlerin Izmir disindaki sermaye topluluklarina gecmesi ve Tekel, Etibank,
Aliaga Petkim gibi bolge ekonomisinde etkin kamu kuruluslarinin 6zellestirilmesi

Izmir’in gecirdigi yapisal degisikligi gdstermektedir.
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Grafik 4: izmir’in ihracat Rakamlar1 Karsilastirmasi (2002-2010)
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Kaynak: TUIK Tllere Gore Dis Ticaret Istatistikleri, 2012

Grafik 4’e gore, Izmir’in ihracattaki pay1 2002°de %7,7 iken 2007°de %5,99’a
gerilemis, 2010°da ise %5,86 olarak kalmistir. Kocaeli ise 2002°de

% 3,51°den 2007°de % 5,46’ya, 2010°da ise 8,30’a ¢ikmugtir. Bu durum, 21. yiizyilda
Tiirkiye’nin ihracat agirliginin Marmara Bolgesi’ne kaydigini gostermektedir. 20.
yiizy1lin baslarinda Tiirkiye nin Istanbul’dan sonra ikinci en &nemli ticaret kenti olan
[zmir, bu 6zelligini 21. yiizyilda yitirmesinin yan1 sira istihdamin sektdrel dagiliminda
da yapisal degisiklikler gegirmektedir.

Grafik 5: izmir’de Sektorlere Gore Istihdam Oranlar: (1955-2008)
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Kaynak: Kaya, 2010, s.77
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Grafik 5, Izmir’de istihdamin sektdrlere gore dagiliminim, 1955°ten 2000’ lere dnemli
degisimler gecirdigini; 1955’te tarim sektoriindeki istihdam oraninin % 57,8 iken
2008’de %7,5’e geriledigini; buna karsilik hizmet sektoriiniin paymin %26,2’den %61’e

yiikseldigini géstermektedir.

Grafik 6: Izmir'deki Issizlik Oram
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Kaynak: iZKA 2009 Bolgesel Gelisme Plani, 5.32-33

Izmir’in gd¢ almasi ve yeni istihdam yaratamamas: sonucu, 2008 kiiresel krizini takiben
istihdam oraninda diisiis goriildiigiinii bilinmektedir. IZKA Mevcut Durum Analizi’ne
gore, 2004’te izmir’deki issizlik oranm1 % 14,3, Tiirkiye’de 10,3 iken 2008’de Izmir’de
11,8, Tirkiye’de ise 11°dir. Yukaridaki grafigin de gosterdigi gibi 2004 ve 2008 yillari
arasindaki igsizlik oran1 Izmir’de diismiis olsa da, Tiirkiye’deki issizlik orani
ortalamasinin iizerinde kaldig1 saptanmaktadir. Ayrica, Izmir’deki issizligin i¢ gog ile
arttig1, ekonomik krizler sonucunda 6zellikle geng niifusun istihdaminda sorunlar
yasandig belirtilmektedir (IZKA, 2009, s.32-33). 2008 y1l1 i¢in, 15 yas ve iistii grubun
egitim seviyesi gozetilerek igsizlik durumu degerlendirildiginde ise yiiksekdgretim

mezunlarmnin igsizlik oran1 %18,6 olarak tespit edilmistir (Kumral, 2010, s.10).
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Kentsel ve bolgesel kalkinma uzmanlar1 Pike, Tomaney ve Rodrigez’e gore ise, yerel
ekonomik kalkinmanin giiniimiizdeki en 6nemli belirleyici faktorii yasam kalitesidir.
Bir bagka deyisle, yerel ekonomik kalkinma sdylemindeki degisim istthdam ve geliri
arttirmaya yonelik politikalardan yasam kalitesini arttirmaya yonelik politikalara gegisi

ifade etmektedir (Pike, Rodrigez, Tomaney, 2007, s. 1255).

Yaraticilik, Yasam Kalitesi ve Rekabet Giicii baslikli ¢alismaya gore Izmir yasam
kalitesi yiiksek bolgeler arasindadir ve Istanbul ile Ankara’nin ardindan gelmektedir.
Istanbul’daki yasam kalitesi 10 tizerinden 1 ile derecelendirilirken, Ankara’da 3,

Izmir’de ise 6 olarak derecelendirmistir (Kumral, Akgiingdr, Giiclii, 2011, s.36).

Yasam kalitesi, kente yaratici insan ve yaratici sermaye ¢ekmek i¢in de dnemli bir
unsurdur. Ek olarak, b6lgenin rekabet giiciinii de belirlemektedir. Rekabet giicii; bir
kentin yiiksek ve stirdiiriilebilir bir gelir diizeyi saglayabilme yetenegi olarak
tanimlanmaktadir. Dolayisiyla, her kent rekabet giiclinii arttiracak 6zelliklerini ve is

alanlarini ortaya ¢ikarmalidir (Kumral, Akgiingor, Giiglii, 2011, s19).

Bu ¢alismada yaratic1 endiistrilerin, Izmir’in rekabet giiciinii arttiracak bir sektor oldugu
savunulmaktadir. Ayrica, [zmir’in cografi 6zellikleri da g6z 6niinde
bulunduruldugunda, rekabet giicli saglayarak yasam kalitesini arttiracak ve ekolojik
stirdiiriilebilirligi saglayacak bir alan olarak organik tarim da 6nem tagimaktadir. Politik
ekonomi uzmani1 Kenan Mortan, ‘dogal bat1 koridoru’ olarak adlandirdig Urla,
Karaburun, Alagat1 ve Cesme ekseninin tarim alanlar1 katledilmemis tek alan olmasi
nedeniyle, izmir ekonomisine saglayacag etki agisindan biiyiik 5nem tasidigini

belirtmektedir (Mortan, 1997, s.41).
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IBB’nin kent vizyonunda, izmir’in kendi yoresindeki organik iiretimin gelistirilmesi,
orgiitlenmesi ve bu yondeki pazarlama kanallarinin agilmasinin 6nemine deginilmistir.
(Izmir Tasarim Forumu, 2011, s. 11) iZKA Mevcut Durum Raporu’na gore ise Izmir’in

organik tarim sektoriindeki durumu su sekilde agiklanmaktadir:

2003 TUIK verilerine gore izmir’de faaliyet gdsteren organik tarim firmalarinin toplam tarim
isletmelerine oram % 1,24’tiir. Bu oran Ege Bolgesi genelinde % 0,61, Tiirkiye genelinde ise % 0,32’dir.
Diger bir deyisle, Izmir ilinde organik tarim faaliyetlerinin yogunlugu Tiirkiye ortalamasinin yaklasik dort
kati, Ege Bolgesi ortalamasinin ise iki katidir. Toplam islenen tarim alanlar1 i¢inde organik tarimin sahip
oldugu oranlara bakildiginda izmir’in % 3,25°lik bir organik tarim alan1 oran1 oldugu gériilmektedir. Bu,
% 0,47’lik Tiirkiye ortalamasinidan oldukga biiyiiktiir (IZKA Mevcut Durum Raporu, 2008, s. 133).

3.1.2 izmir’in demografik altyapisi

Tarih boyunca bakildiginda, Izmir’in ticaret ve liman kenti kimligi dolayisiyla sinir-
oOtesi niifus hareketleri gelistirdigi ve kozmopolit bir yapilanmaya sahip oldugu
gozlemlenmektedir. 18. ve 19. yiizyilda ise gayrimiislim azinliklarin sayisinda belirgin
bir artis oldugu saptanmakta; 1847- 1880’ler arasinda, izmir’deki yabancilarin sayisinin

toplam niifusa oraninin %25 oldugu bilinmektedir (Kasaba, 1994,s.11).

Ote yandan, bu farkli etnik gruplarin giyim-kusam aliskanliklari, dinsel ibadetleri,
gelenek ve gorenekleri, yagam alanlari ile birbirlerinden ayristigi ve Kurtulus Savagt ile
birlikte gayri Miislimlerin ayrildigi, kentin sosyo-kiiltiirel yapisinda bir doniigim

yasandig1 bilinmektedir (Kayin, 2006, 5.342).

48



Grafik 7: izmir'deki Net Go¢ Hizimin Yillara Gore Degisimi (%)
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Kaynak: TUIK, Gég Istatistikleri Veritabani

Tarihsel veriler de gostermektedir ki, gd¢ Izmir’de dnceki donemlerinden giiniimiize
varligin siirdiirmiis bir olgudur. Izmir’deki net go¢ hiz1 1975-1980 aras1 % 73,7; 1980-
1985 aras1 % 41,9; 1985-1990 aras1 % 63,8, 1995-2000 aras1 ise %39,9’dur (TUIK,
Gog Istatistikleri Veritabani). Ayrica Izmir 1995-2000 aras1 donemde de net gogii
Istanbul’dan sonra en fazla olan il konumundadir. 2000 yil1 niifus sayimia gore, Izmir
niifusunun % 52’si bu kentte dogan kisilerden % 48’inin Izmir disinda dogmus
kisilerden olustugu ve izmir’e gd¢ veren sehirlerin sirastyla Manisa, Konya, Mardin ve
Erzurum oldugu belirtilmektedir (Uzunoglu, 2006, s.22 ). Nifusun yas dagilimima
bakildiginda ise, 20-39 yas arasi niifus sehir niifusunun %35,16’s1n1 olustururken; 40
yas iizeri niifus % 36,48’ini olusturmaktadir (IBB Saglikli Kentler Proje

Koordinatorliigii, 2009, s.3).

Izmir Ticaret Odas1 (IZTO)’nin hazirladig1 Izmir Stratejik Plani’na gore, kentin aldig1
gociin sagladigi art1 degerin ve gog edenlerin Kalifiye 6zelliklerinin diisiik oldugu
belirtilmekte, gg siireci sonunda Izmir’in sahip oldugu kaynaklarin etkin
kullanilamadig1 gibi parcalanacagi ve kentte istenen yatirimlarin gergeklesmesinin uzun

vakit alacagi saptanmaktadir (Keyman, Lorasdagi, 2010).
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3.2 Izmir’in Egitim ve Kiiltiirel Altyapisi

3.2.1 Yaratic1 endiistriler acisindan egitim altyapisi

Izmir’de yaratici sinifi dlgiimlemeye yonelik calismanin sonucu olarak kentte
yiiksekdgrenim ve iizeri egitim alanlarin 15 yas iistii niifusa oranmin Izmir’de %15,45
oldugu ve bu bakimdan izmir’in Ankara’dan sonra ikinci sirada yer aldig1 saptanmustir.
Kadinlarda ise bu oranin % 9,29 ile yine Ankara’dan sonra ikinci sirada geldigi ve

Tiirkiye ortalamasinin (% 6,2) tizerinde oldugu ortaya konulmustur (Kumral, 2010, s.9).

Bu ¢alismada, Izmir’deki mezun gogiine bir drnek olmasi agisindan kiigiik capta bir
arastirma gerceklestirilmistir. Buna gére, Izmir Ekonomi Universitesi’nde 2005-2011
yillar1 arasinda kayd: tutulan moda tasarimi mezunu 93 kisinin 38 tanesinin izmir’de
calistigi tespit edilmektedir.” Bir diger 6rnek ise ayni iiniversitenin 2011 yili Endiistriyel
Tasarim Béliimii mezunlarmin 35 kisi oldugu ve iclerinde 10 kisinin Izmir’de
gallstlgldlr.8 Bu veriler kapsaminda, ulasilamayan kisileri ve yillar icindeki degisimi de
g6z onilinde bulundurmak gerektiginden sonucun dogrulugundan emin olmak miimkiin
degildir; ancak bu sonugclar, endiistriyel tasarim ve moda tasarimi boliimlerinden mezun

olan genglerin izmir’de istihdam oranin diisiik oldugu izlenimini vermektedir.

" Bu veri IEU Moda Tasarim Béliimii 6gretim tiyesi Yrd. Dog. Dr. Sélen Kipdz’ e yapilan bilgi talebi
yoluyla elde edilmistir.
® Bu bilgi, IEU Tanitim, Halkla iliskiler ve Ogrenci Faaliyetleri Sorumlusu Fulya Alagdz’den alinmustir.
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Tablo 5: izmir Universitelerinde Yaratic1 Endiistrilere Yonelik Egitim Veren

Fakiilte Boliimlerinin Sayis1 (2012)

izmir Yiiksek izmir
Ege Dokuz Eyliil [Teknoloji Katip Gelebi |izmir Ekonomi Yasar Gediz
Universitesi|Universitesi |Enstitiisii Universitesi |Universitesi |Universitesi |iiniversitesi [Universitesi| Toplam

Mimarhik 1 1 1 1 1 5
Sehir ve Bolge
Planlama 1 1 2

i Mimarhk 1 1

ic Mimarlik ve Gevre
Tasarimi 1 1 2

Endiistriyel Tasarim 1 1 2

Gorsel iletisim
Tasarimi 1 1 2

Seramik ve cam
tasarimi 1 1

Moda Tasarnimi 1 1

Film Tasarimi 1 1

Medya ve iletisim 1

2
2
Grafik Tasanimi 1 1
1
1

Gazetecilik 1
Halkla iligkiler ve
tanitim 1 1
Halkla ilisiler ve
Reklamcilik 1 1 1 3

Radyo, TV ve Sinema 1 1

Fotograf 1

Sahne Sanatlarn 1

Miizik Bolimii 1

G G N Y

Miizik Bilimleri 1
Devlet Tiirk Musikisi
Konservatuari 1

Devlet Konservatuari
Resim Boliimii
Heykel Boliimii
Grafik Bolumii
Yazilim miithendisligi 1 1 1
Bilgisayar ve 6gretim
teknolojileri
ogretmenligi 1 1 2

N
[N N o [N T [N

Kaynak: Universitelerin websitelerinden uyarlanmistir.

Caligma kapsaminda, yaratici endiistri sektorleri dogrultusunda belirlenen fakiilte
boliimleri saptanmustir. Tablo 5°e gore, fakiilte boliimlerinde 5 tane mimarlik
boliimiiniin bulundugu; onu takiben, i¢ mimarlik ve i¢ mimarlik ¢evre tasarimi, yazilim
miihendisligi, halkla iliskiler ve reklamecilik boliimlerinin 3; endiistriyel tasarim, gorsel
iletisim, moda, film tasarimi boliimlerinin 2; medya ve iletism ile gazetecilik

boliimlerinin ise Izmir genelinde 1 tane oldugu goriilmektedir.
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Tablo 6: izmir'deki Universitelerin Yaratic1 Endiistrilere Yénelik Egitim Veren

Boliimlerinin Kontenjanlar:1 (2010-2011)

izmir

Yiiksek Katip izmir

Ege Dokuz Eyliil|Teknoloji Celebi izmir Ekonomi Yasar Gediz

Universitesi |Universitesi |Enstitiisii _[Universitesi[Universitesi [Universitesi |iiniversitesi |Universitesi| Toplam
Mimarlik 75 40 60 50 50 275
Sehir ve
Bolge
Planlama 65 35 100
ic Mimarhk 70 70
ic Mimarhk
ve Cevre
Tasarimi 60 50 110
Endustriyel
Tasarim 56 22 78
Gorsel
iletigim
Tasarimi 15 25 40
Seramik ve
cam tasarimi 20 20
Moda
Tasarimi 16 50 66
Film Tasarimi 10 27 37
Grafik
Tasarimi 25 25
Medya ve
iletigim 100 100
Gazetecilik 75 75
Halkla
iligkiler ve
tanitim 75 75
Halkla iligiler
ve
Reklamcilik 60 60
Radyo, TV ve
Sinema 75 75
Fotograf 15 15
Sahne
Tasarimi 10 10
Miizik
Boliimii 16 16
Miizik
Bilimleri 15 15
Devlet Tiirk
Musikisi
Konservatuari 138 138
Devlet
Konservatuari 80 80
Resim
Bolumii 20 20
Heykel
Boliimii 15 15
Grafik
Boliimii 20 20
Yazilim
miihendisligi 50 83 40 173
Bilgisayar ve
ogretim
teknolojileri
ogretmenligi 55 45 100
Toplam 478 406 75 0 50 424 255 120 1808

Kaynak: Universitelerin Ogrenci Isleri Daire Bagkanliklart ve OSYM’nin kontenjan verilerinden derlenmistir.
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2010 y1l1 i¢in Yiiksekogretim Kurumu’nun kontenjan verileri ve tiniversitelerin dgrenci
islerinden toplanan verilerin sonucunda, Tablo 6’de belirtilen boliimlerin toplam
kontenjan sayis1 1808 olarak hesaplanmistir. Izmir Bélgesel izleme Verileri’ne gore,
Izmir’de 2010 yilinda OSYS’ye giren 6grenci sayisinin 33.523 oldugu gdz éniine
alindiginda, belirtilen bdliimlerin kontenjan altyapismin, OSYS’e girenlerin % 5,3’{ine

egitim saglayabilecek durumda oldugu saptanmaktadir (Bkz Tablo 6, s.52).

3.2.2 Izmir’in kiiltiirel altyapist

Bu boliimde kiiltiirel altyapr iki alt baslikta ele alinacaktir. Birinci baglik, kiiltiiriin bir
‘degerler biitiinii” oldugu tanimindan yola ¢ikarak, Izmir’in cografi ve tarihi
ozelliklerinden kaynaklanan kiiltiirel degerlerini ele alacaktir. Bu arastirma, Izmir’in
kiiltiirel degerlerinin; turizm, marka sehir, mega etkinlikler gibi izmir’in belirledigi
hedeflerin gerceklesmesinde oynadigi roliin altin1 ¢izmeyi ve Izmir’in uluslararasi
Ol¢ekte kendine saglam bir yer edinmesi agisindan da énemini vurgulamay1
amagclamaktadir. Ikinici bashk ise kiiltiiriin bir iiretim arac1 olarak kullamldig1 kiiltiir
endiistrileri tantmim1 temel alarak Izmir’deki yazili medya, miize, sinema ve tiyatro
verilerini inceleyecektir. Arastirmanin bu kismi, [zmir’in kiiltiir altyapisinin giincel
durumunu belirlenen alanlar tizerinden karsilastirmali olarak ortaya koymay1

hedeflemektedir.
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3.2.2.1 Kiiltiirel degerler acisidan Antikite’ye bakig

[zmir’in kiiltiirel degerleri; yapilmasi planlanan etkinliklerin uluslararasilastiriimasi ve
Izmir’in bir aga dahil edilerek, konumunun gii¢lendirilmesi agisindan biiyiik nem
tasimaktadir. Tasarim Forumu’nda, ‘Izmir’in en biiyiik kentlerden farklilasarak Akdeniz
kentlerinin olusturdugu bir aga dahil olmasi, Izmir tarihini Akdeniz tarihiyle
biitiinlestiren ¢aligmalar yapilmasi gerektigi’ belirlenmistir (Tekeli, 2011, s. 26). Bu

nedenle Izmir’in ‘Akdeniz kenti’ kimliginden bahsetmek énem tasimaktadur.

Unlii Akdeniz tarihgisi Braudel, Akdeniz’i Cebelitarik’tan Siiveys Kanali ve
Kizildeniz’e dogru uzanan, iki ucu dar, ortasi genis deniz olarak tanimlamaktadir.
(Braudel, 1990, s.11) Akdeniz birliginin herseyden 6nce iklime dayandigini ve bu 6zel
iklimin yagam tarzlarina ve manzaralara benzer 6zellikler kazandirdigint savunan

Braudel, Akdeniz’deki biitiinligii su sekilde ifade etmektedir:

Akdeniz demek, birbirine bagli deniz ve ara yollar1 demektir; el ele vermis kiigiik, orta, biiyiik kentler
ve yollar, bitip tiikenmeyen yollar, kisacasi bir gidis gelis, biitiin bir ulasim sistemi demektir. Bizim
gbziimiizde Akdeniz kavrami bu sistemle tamamlanir ve bu kavram, deyimin ifade ettigi en gii¢li
anlamiyla, bir hareketli mekandir. (Braudel, 1990, s. 50)

Izmir’in, ‘hareketli mekan’ Akdeniz iginde, diger kentlerle dogal bir baglant: i¢inde
bulundugunu séylemek miimkiindiir. Ancak, Braudel iki ayrima da dikkat cekmektedir.
Birincisi, Akdeniz’i “bizimki ve otekilere ait olan” seklinde ikiye ayirmasidir. Bu
tanimlamadaki ‘6teki’ sifati, cografi sinirlari igine Izmir’i de alan Dogu Akdeniz’i isaret
etmektedir. Ikinci farklilasma ise, bogazlar, gegitler ve daglarin denize bigim vermesi

sonucunda Akdeniz’de olusan bagimsiz boliimlerin varligidir.
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Iste bu aciklamalar izmir’in ne kadar Ege ne kadar Akdeniz sehri oldugu tartismalarinin
temelini olusturmaktadir. Tasarim Forumu’nda, IBB Baskam Aziz Kocaoglu tarafindan
[zmir’in “ bir Akdeniz kenti olarak, Akdeniz kentler agimin etkili bir odag1 haline

gelmesinin gerekliligi” belirtilmistir (izmir Tasarim Forumu, 2011, s. 9).

Barselona ve Marsilya 6rnekleri, bu iki kentin de ayni1 amag ile yola ¢iktigina isaret
etmektedir. Bu noktada, Izmir’in Akdeniz kentleri arasinda farklilagmasi ve saglam bir
yer edinebilmesi igin kendine has 6zelliklerinin ortaya ¢ikarilmasi 6nem tasimaktadir.
Bu 6zelliklerin belirlenmesinde, ‘Egelilik’ kavraminin ve Izmir’in Antikite Dénemi’ne
ait, diinya tarihi a¢isindan 6nemli olaylarinin altinin ¢izilmesi 6nerilebilir. Ege Denizi
(The Archipelago) Braudel’e gore “yeryliziiniin en konuksever denizi kabul edilen
corak adalar ve daha yoksul kiyilar dizisidir.” (Braudel, 1976, s. 63). Izmir’in bir Dogu
Akdeniz sehri olmasinin yani sira Ege Denizi’ne olan kiyisi dolayisiyla, komsu adalar
ve kentlerle de ortak bir kiiltiirii paylastigini sdylemek miimkiindiir. Bahsedilen ortak
kiiltiir, bu kentlerin tarih boyunca kendi aralarinda bir grup olusturarak Yunan, Roma,
Bizans, Osmanli gibi bircok imparatorlugun yonetimi altina girmesinden

kaynaklanmaktadir.

Ote yandan, Tasarim Forumu’nda da Egelilik kavramina vurgu yapildig1 ve Izmir’in
Akdeniz sehri olmasinin yani1 sira Egeli kimliginin iizerinde durulmasi fikri de ortaya
atilmistir. Ancak, IBB nin bu konudaki politikasi daha kapsayici olmasi agisindan

Akdenizliligin 6n plana ¢ikarilmasidir.
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Bu vizyon IBB Baskan1 Aziz Kocaoglu tarafindan “Izmir’in sadece Atina, Selanik,
Canakkale, Ege Adalariyla etkilenmesi degil, tiim Akdeniz ile Beyrut’'undan
Iskenderiye’sine, Barselona’sindan Milano’suna biitiin Akdeniz kentlerine kadar
uzanmasi gerektigini diisiiniiyoruz” seklinde agiklanmaktadir (izmir Tasarim Forumu,

2011, s. 77).

[zmir’in Antik Cag’dan 20. yiizy1l baslarina kadar uzanan koklii tarihi, diinya kentleri
arasinda {zmir’i farkl1 bir yere koymamiza sebep olan énemli ilkleri barindirmaktadir.
[zmir’in tarihinin 8500 y1l éncesine dayandig1 bilinmektedir. flkcag da zmir adl1
Kitabin yazar1 Cadoux, izmir’de, 10 1345-1320 yillar1 arasinda Hitit kiiltiiriiniin egemen
oldugu, 10 1045-955 arasinda Lidyalilar’in yasadigi, 1O 750-700 arasinda
Kolophonlular’in® Izmir’i ele gegirmesiyle Izmir’in bir fon sehri oldugunu
belirtmektedir (Cadoux, 1938, s. 64, 87,102). 10 580-288 yillar1 arasinda bir kdy
kimligi alan ve ardindan yeniden kurulan Izmir, 10 129°a kadar bagimsiz bir kent
olarak, 10 27’ye kadar ise Roma Imparatorlugu’nun egemenligi altinda varligini

stirdirmiistiir (Cadoux, 1938, s. 125, 146,199).

[zmir’in antik tarihinde yer alan baz kisi ve olaylar Izmir igin oldugu kadar diinya tarihi
acisindan da biiyiik 5nem tagimaktadir. Bunlardan ilki Homeros’un izmirli oldugu
tezidir. Homeros’u Sakizli sayan tarihgiler olsa da Heredotos un yapiti olarak bilinen
Homeros 'un Yagsami'nda, Homeros’un izmir’de dogdugu ancak Khios/Sakiz’da
yasamaya basladigi belirtilmektedir (Cadoux, 1938, s.112). Ayrica Cadoux, arastirmasi

sonucunda Homeros’un {zmirli oldugunu su sekilde aciklamaktadir:

’ Kolophon, izmir’in 25 mil giineyinde bulunan bir kenttir. ( Cadoux, 1938, 5.102)
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[zmir’in 6viinme vesilelerinden hala en biiyiigiiniin, Homeros bizim kentimizde dogdu iddias1 oldugu, 10
133 oncesi bir zamanda Bergama’da bulunan ona ait bir heykele kazinarak yazilmis, 3 tane dortlilkten
olusan, hayli kotii bir agit kosugundan anlasiliyor; o kosukta her birinin géz diktigi bu onuru kendine
hasretmek istegiyle Izmir, Sakiz, Kolophon, Kyme arasinda bos yere ¢ekismenin siirdiiriildiigii, oldukca
kaba ve sert bir anlatimla ifade edilmistir (Cadoux, 1938, s. 189).

[zmir’in antik tarihindeki bir diger dnemli olay, IO 688’de Izmirli bir ion olan
Onomastos’un Olimpiyat oyunlarinda yapilan ilk yumruk doéviisii oyunlarin1 kazanmis
olmasidir. Hatta giiniimiizde boks olarak adlandirilan yumruk doviisii sporunun
kuralinin Onomastos tarafindan belirlendigi bilinmektedir (Cadoux, 1938, s. 115).
Ayrica, 10 176 dolaylarinda, giires karsilasmasinda Izmirli bir gencin birinciligi de
Olimpiyat tarihine Izmir tarafindan yazilan ikinci basari olarak yer almaktadir (Cadoux,
1938, s. 191). Bu durumda, Izmir’in kimligi agisindan sporun énemli bir yerde
durdugunu sdylemek miimkiindiir. IZTO tarafindan yayimlanan Rapor’da spor
organizasyonlarinin Izmir ekonomisini daha iist asamalara tasiyacak bir ara¢ oldugu
belirtilmistir. Izmir’de 1971 yilinda diizenlenen Akdeniz Olimpiyatlari, 2005 yilinda
diizenlenen Universiade, 2010 yilinda Basketbol Diinya Sampiyonasi ve Avrupa
Erkekler Voleybol Sampiyonasi bu amag dogrultusunda basarili 6rnekler olarak

gosterilmektedir (Alptekin, 2009, s. 29).

[zmir’i diinya tarihindeki ilkler agisindan énemli bir yere koyan bir baska konu da
sagliktir. Cadoux, segkin hekim Hikesios’un, 10 2. yiizyilda izmir’de uzun zaman
boyunca gdzde olmay basaran bir tip okulu kurdugu; 10 100’lerde iin kazanan, bitki
koklerinin tipta kullanilmasi {izerine bir ¢alismasi bulunan Mikion’un izmirli bir hekim
oldugunu belirtmektedir (Cadoux, 1938, 5.201-202). Giiniimiizde ise saglik, Izmir’in

EXPO’ya adaylik temasini olugturmaktadir.
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2020 y1li igin EXPO’ya ikinci kez aday olan Izmir i¢in saglik temasinin segilme
nedenleri arasinda; Izmir’in “tarihteki ilk saglik merkezlerinden olmasi” ile “kir ve
kent yasaminin uyum icinde entegre oldugu, Akdenizli beslenme tarziyla sofrasindan
zeytinin, zeytinyaginin, baligin ve her tiirlii sebze ve meyvenin bulunmasi ve ekolojik
gida iiretiminde iist siralarda yer almas1”belirtilmistir. (EXPO 2020 izmir Y&nlendirme

Kurulu, 2012)

3.2.2.2 Giiniimiizde Izmir’in kiiltiirel altyapist

TUIK yazili medya istatistiklerine gore, izmir’de yayinlanan gazete ve dergi sayis1™®
2005 yilinda199 iken 2010°da 294°¢ yiikselmistir. Tablo 7°de goriildiigi gibi, 5 yilda %
32 oraninda bir artis olsa da Ankara’da 2010 yilindaki yayin sayisinmn izmir’in 3,6 kati

olmas1 izmir yazili medyas1 agisindan iizerinde durulmasi gereken bir noktadir.

Tablo 7: izmir-istanbul-Ankara karsilastirmah gazete ve dergi sayilar

(2005/2010)
Yayin
tiirii Izmir Ankara | Istanbul

Gazete 66 97 193

Dergi 133 648 1082
2005 y1lt

toplam 199 745 1275

Gazete 87 128 403

Dergi 207 952 1691
2010 y1lt

toplam 294 1080 2094

(TUIK, Yazili Medya Istatistikleri Veritabani)

By bilgi yerel, bolgesel ve ulusal gazete ve dergileri kapsamaktadir.
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2009 yilinda IZKA tarafindan yayimlanan Izmir Mevcut Durum Analizi’nde * Ozellikle
il merkezinde yogunlasan kiiltiir sanat ve tematik miizelerin Izmir’in sosyo-ekonomik
cekim merkezi olmasina kiyasla sosyo-kiiltiirel agidan yeterince yaygin ve etkin

olmadig1” saptamasi yapilmustir. (IZKA, 2009, 5.27)

Strateji damigmani Dr. Ali Nail Kubali, izmir'in kiiltiir altyapisinin
kuvvetlendirilmesinin kent ekonomisinin gelismesi igin biiyiik 6nem tasidigini
belirtmektedir. Kubali, bu altyapinin gelisiminde, diinya capinda ses getirecek, Izmir'in
kiiltiirel degerlerini yansitip, ayni1 zamanda da diinyaca iinlii bir mimar tarafindan
yapilarak kiiresel 6l¢ekte merak uyandiracak olan bir Arkeoloji ve Anadolu
Medeniyetleri Miizesi'nin yapiminin biiyiik 6nemi olacagini savunmaktadir. Bu
dogrultuda IBB tarafindan hazirliklar siirdiiriilen Ege Medeniyetleri Miizesi’nin
IEKKK nin da giindem baslaklarindan biri oldugu bilinmektedir. (IEKKK Toplanti

Tarihgesi, 2012)

Tablo 8: izmir-Istanbul-Ankara devlet ve 6zel miize karsilastirmali sayilar (2010)

Devlet Ozel | Toplam Niifus
Miizesi Miize
istanbul 21 40 61 13.255.685
Izmir 10 8 18 3.948848
Ankara 5 31 36 4.771.716

59

(TUIK, Kiiltiir Istatistikleri, 2010, 5.9& 26 ve ADNKS Sonuglari, 2011, 5.2-3)




Bu saptamadan yola ¢ikarak, izmir’deki miize sayilar1 Istanbul ve Ankara ile
karsilastirmali olarak degerlendirildiginde, Ankara ve Izmir’in niifusunda ¢ok biiyiik bir
fark olmamasina ragmen, Ankara’daki miize sayisinin izmir’in ii¢ kat1 oldugu goze
carpmaktadir. Devlet miizesi Izmir’de 10, Ankara’da 5 iken; 6zel miize sayisinin
Ankara’da 31 izmir’de ise 8 olmasi, bu biiyiik farkin nedeni olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu durum izmir’deki 6zel miize sayisinin yetersiz oldugu sonucuna ulasmamizi

saglamaktadir (TUIK Kiiltiir Istatistikleri, 2010 s.150).

Tablo 9: Izmir-istanbul-Ankara karsilastirmal sinema salonu, koltuk ve seyirci

sayilar: (2010)
Seyirci

Sinema | Koltuk | Toplam Sayisinin

Salon Sayisi seyirci sayis1 | Niifusa
2010 Sayisi Orani(%)
Istanbul 575 79.254  |12.480.944 |94
Izmir 110 17.746 2.882.493 73
Ankara 178 27.417 4.428.579 93

(TUIK Kiiltiir Istatistikleri, 2010, s. 169-174 ve ADNKS Sonuglari, 2011, s.2-3)

Istanbul, Izmir, Ankara’da sinema salonu sayilar1 niifusa orana gére
degerlendirildiginde ¢ok biiyiik bir fark olmadig1 gézlemlenmektedir. Ote yandan 3
biiyiik il katilim agisindan karsilastirildiginda ise Ankara ve Istanbul’da 2010 yilinda
toplam seyirci sayisinin niifusa oran1 hemen hemen ayni iken Izmir % 73 ile iigiincii

sirada gelmektedir.
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Tablo 10: izmir-istanbul-Ankara karsilastirmal tiyatro salonu, koltuk ve seyirci
sayilar1 (2009-2010 Sezonu)

Seyirci

Tiyatro | Koltuk TOp-lam Sayisinin
2009-2010 salonu sayisl | seyircisayisl | Niifusa
Sezonu sayis1 Oram
Istanbul 137 45.886 2.358.146 17,7%
Izmir 57 22.411 424.273 10,7%
Ankara 30 8.218 773.848 16,2%

(TUIK Kiiltiir Istatistikleri, 2010, s. 126-129 & TUIK ADNKS Sonuglari, 2011, 5.2-3)

[zmir Kiiltiir Calistay1 Raporu’nda; tiyatro, mekan ve kurumlarin yetersizligi;
sanatgilari, alt yapi eksikliginden dolay1 Izmir’de istihdam edilemedigi; kiiltiir
merkezlerinin ekonomik olarak ve iletisim agisindan Istanbul’a bagimli kaldig1 ve
mevcut sanat programlarmin iletisiminin yetersizligi tespit edilmistir. (IBB Kiiltiir
Calistay1, 2009, s.58). Bu saptamadan yola ¢ikarak, Tablo 10°da Izmir’deki tiyatro
salonu ve seyirci sayisinin niifusa oran1 Ankara ve Istanbul ile karsilastirmal1 olarak
ortaya koyulmaktadir. izmir’deki tiyatro salonu sayis1 Ankara’ni yaklasik 2 kat1 olsa
da seyirci sayilarinin niifusa oran1 degerlendirildiginde, Ankara ve Istanbul oranlarinin

birbirlerine yaklastig1 ancak Izmir’in % 10, 7 ile geride kaldig1 goriilmektedir.

3.3 izmir’de U¢ Ekonomik AKtoriin Yaratici Endiistrilere Bakisi: IEKKK, IZTO

ve IZKA Analizi

Calisma kapsaminda Izmir’in ekonomi politikalarini belirleme de etkili olan iic dnemli
aktor belirlenmistir. IBB’nin koordinasyonunda ¢alisan Izmir Ekonomik Kalkinma ve
Koordinasyon Kurulu (IEKKK), Izmir Ticaret Odas1 (IZTO) ve izmir Kalkinma Ajansi
(IZKA) olarak belirlenen ii¢ aktdriin, incelenen raporlarina ve gergeklestirilen yiizyiize

goriismelere gore, yaratict endiistriler algilar1 degerlendirilecektir. Bu li¢ ekonomik
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aktor disinda, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi (IBB)’nin temel aldig: “farkliliklara saygi
duymak” ve “katilimer kent demokrasisi inga etmek”™ hedefleri dogrultusunda

diizenlelen Izmir Kiiltiir Calistay1 (IKC)’ndan bahsetmek gerekmektedir.

IBB tarafindan 24 Ekim 2009’da diizenlenen IKC’nin hedefi “ izmir’i diinya kenti
olmak amaci ¢ercevesinde ve Akdenizlilik kimligi i¢cinde, yeniden bir kiiltiir kenti,
uluslararasi bir kiiltiir, sanat ve tasarim metropolii haline getirmenin yollarini, katilimc1

bir ¢ergevede kiiltiir profesyonelleri, kiiltiir aktorleri ve sanatgilarla birlikte aramak™

olarak belirtilmistir (IKC, 2009, s.10).

Kiiltiir politikalar, kiiltiir endistrileri, kﬁltﬁrel miras, kentsel tasarim ve giizel sanatlar
basliklarinda at6lyelerin diizenlendigi IKC’de kiiltiirii ekonomik boyutuyla ele alan
saptamalar su sekildedir:

. Kiiltiirel hareketliligin ancak ekonomik kalkinmanin bir pargasi olursa siirdiiriilebilecegi
bilinciyle yaratic1 endiistrilerin ve dncelikle tasarimin desteklenmesi

. Son 15-20 yilda yaptiklari atilimla 6ne ¢ikan Barselona, Marsilya, Venedik, Selanik gibi
kentlerle kurulacak etkilesimli agin Dogu Akdeniz’deki merkezinin izmir olmasi

. Hedefleri garanti altina alacak bir finansman kaynaginin saglanmasi.

. Izmir’de kiiltiir ekonomisi ve kiiltiir endiistrilerinin yetersizligi nedeniyle stratejik sektor ve

faaliyetlerin saptanmasi. (IBB Kiiltiir Calistay1, 2009, s.28)

IBB tarafindan “Uluslararasi bir kiiltiir, sanat ve tasarim metropolii yaratmak igin
kiiltiirel seferberlik baslatmak ve Akdeniz’in kiiltiir ve sanat merkezi konumundaki
liman kenti olmak” hedefi belirtilmistir (IBB Kiiltiir Calistay1, 2009, s.43). Bu hedef
dogrultusunda ise “kenti kiiltiirel ve sanatsal etkinlikleriyle gece giindiiz yasayan bir
cazibe merkezi haline getirme amac1” saptanmistir (IBB, 2010 s.234). Giiglii Zay1f
Yonler Firsatlar Tehditler Analizi’nde ise sanatsal ve kiiltiirel etkinlik tanitimimin
yetersiz olmasi; Sanat ve kiiltiir merkezlerinin etkin kullanilmamast; kiiltiirel hizmetlere
yonelik diger kurumlarla koordinasyonun yeterince saglanamamasi, zayif yonler olarak
belirlenmis; kiiltlir sanat organizasyonlarinin maaliyetlerinin yiiksek olmasi ve
kentlinin yas ortalamasinin yiiksek olmasi da tehditler arasinda belirtilmistir (IBB,

2010, 5.231).
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Kiiltiir Calistay1’nin bir iiriinii olarak 2011 yilinda toplanan Izmir Tasarim Forumu ise

LT3
1

[BB’nin Izmir’i “tasarim ve yenilik kenti” haline doniistiirme hedefinin bir ¢iktisidir.
Tasarim Forumu’na ayarkkabi, deri, gelinlik, abiye, mobilya, moda, hazir giyim,
miicevher, taki tasarimi, tekstil ve endiistri alanlarinda 77 kisinin katildig; ilk
oturumda {zmir’in tasarim konusunda art1 ve eksileri, ikinci oturumda ise ayakkabi-deri,
kuyumculuk, gelinlik-abiye, mobilya, moda-hazir giyim, tekstil, tasarim ve yaratici

endiistriler bagliklar1 altinda ¢alismalar yapildig: bilinmektedir (Izmir Tasarim Forumu,

2011, 5.6).
3.3.1. IEKKK ve yaratic1 endiistriler

[zmir’in kalkinmasinda 6ncii rol oynayacak yatirimeilar1, meslek odalarini ve sivil
toplum kuruluslarmnin temsilcilerini bir araya getiren Izmir Ekonomik Kalkinma

Koordinasyon Kurulu'nun gorevleri su sekilde belirtilmistir:

1) izmir’in ekonomik yonden kalkinmasina katkida bulunacak ulusal ve uluslararas: diizeyde etkinliklerin
arttirtlmasina yonelik fikir saglamak, plan ve proje saglamak

2) Sehir dlgeginde yiiriitiilen projelerin koordineli bir sekilde yiiriitiilmesi igin goriig, 6neri belirtmek ve
destek vermek

3) Kaynaklarin etkin kullanilmasini saglamak, kamuoyu olusturmak iizere basin-yayin ve halkla iligkiler
kuruluslartyla is birligi yapmak (IBB, 2012).

IEKKK’nin amac1 ise, 2009 Yerel Secim Bildirgesi’nde su sekilde belirtilmektedir:

Kentte ekonomik gelismenin basarilar1 ve sorunlariyla birlikte ele alinarak degerlendirilecegi, ilgili tim
kisi, kurum ve kuruluslarin katilacagi bir Ekonomik Kalkinma Koordinasyon Kurulu olusturularak, kent
ekonomisi daha rasyonel bi¢cimde planlanacak; ekonomik gelisme ve kalkinma siirekli izlenerek gerektigi
anda ilgili kuruluslarla birlikte gereken miidahalenin yapilmasi saglanacaktir (IBB, 2009).

IEKKK nin iiyelerine bakildiginda, toplam 81 iiye arasindan yaratic1 endiistri sektdrleri
temsilen Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu; Tarihi Kemeralti Esnaf Dernegi; izmir Esnaf

ve Sanatkarlar Odalar1 Birligi’nin bulundugu gdzlemlenmektedir (IBB, 2012).
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IEKKK nin toplant1 igerikleri arasinda yaratic endiistrilere yonelik yapilan toplanti
giindem basliklar1, mimarlik alaninda izmir-Konak-Kemeralt1 ve Cevresi Yenileme
Alani, Koruma Gelistirme ve Yasatma Calismalari, 2016 Avrupa Sampiyonasi i¢in
tasarlanan izmir Stad: ve Ege Medeniyetleri Miizesi; el sanatlar1 alanainda Kemeralti
Carsis1: Ekononomi, Rekabet ve Bagimlilik Yéniinden Inceleme; tasarim alaninda
Izmirlilerin Denizle iliskisini Giiglendirmekte Uygulanacak Tasarim Stratejisi Plani ile
Akdeniz Akademisi; miizik alaninda Izmir Sokak Miizisyenleri Projesi; yazilim ve
bilgisayar hizmetleri alaninda ise Bilgi Teknolojilerinde Gelinen Son Nokta olarak

belirlenmistir (IBB, 2012).

Bu giindem basliklarinin yan1 sira 24 Aralik 2009 tarihli IEKKK toplantisina gére, IKC
sonug bildirgesinin ilk olarak IEKKK’ya sunuldugu ve iBB Baskan1 Aziz
Kocaoglu’nun, Kurul’un IKC ile ilgili goriislerini dnemsedigi bilinmektedir (IEKKK,

2009).

3.3.2 IZTO ve yaratic1 endiistriler

1987 yilinda 65 meslek komitesi, 130 {iyesi bulunan IZTO’ nun giiniimiizde 87 komitesi,
49.578 iiyesi bulunmaktadir.(IZTO veritabani, 2012). 2008 yilinda meydana gelen
ekonomik krizde uluslararasi ticaret hacminde diislis yasanmasina ragmen, yaratici
endiistri sektdrlerinde biiylimenin devam ettigini saptayan Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi1 (UNDP) yeni bir kalkinma stratejisi olarak Yaratict Ekonomi Raporu’nu

hazirlamistir.

64



Tablo 11: IZTO Yaratic1 Sektorlerdeki Uye Firma Sayisi

Yaratici

Meslek Grubu Uye . Sekt(,’r_
Sayis1 Uyelerinin

Yiizdesi
Mobilya 959 17,59
Reklam Ajanslari ve Piyasa
Kamuoyu Arasgtrma 612 11,23
Faalivetleri
Bilgisayar Programlama-
Teleominikasyon,Danismanlik 589 10,81
ve Tlgili Faaliyetler
Miicevher 434 7,96
Mimarlik Faaliyetleri 433 7,94
Bilgisayar ve Cevre

415 7,61

Donanimmlar1
Hediyelik Esya 353 6,48
Matbaacihk 322 591
Ev Tekstil Uriinleri 293 5,38
KTrta51ye Malzemelerlj 273 501
Kitap/Gezete ve Derailer
Kagit ve kagit tirtinleri 248 4,55
Hah 177 3,25
Medya 130 2,38
Fotografcilik Hizmetleri 95 1,74
Saat 62 114
Sinema ve Film Dagitim-
Gosterim Faaliyetleri 56 103
Toplam 5451 100

(IZTO, Oda Sicil Uye Firma Sorgulama, 2012)

Rapor’a gore, yaratici lirlinler tiim {irtinlerin alt kiimesidir ve iki kritere gore
belirlenmektedir. Birincisi sanatsal ya da zanaatsal {iretimin bir ¢iktis1 olmasi; ikincisi
estetik degere sahip olmasi. Yalnizca islevsel degeri olan iiriinlerle estetik degeri olan
tirtinleri ayirt etmeyi amaclayan bu siniflama hazir giyim ile moda tasarimu {irtinlerini
birbirinden ayrigtirmaktadir. Ancak istatistiki olarak hazir giyim sektorii arasindan
tasarim trtinleri ayirt etmek ¢ok zor oldugu igin tekstil bu siniflamanin igine dahil

edilmemistir (UNDP, 2010, s.156).
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UNDP ve UNCTAD’1n yaratici ekonomi siniflamasina giren iirlinler g6z 6niine alinarak
[ZTO’da bu sektorlerde iiriin ve hizmet saglayan iiye sayis1 5.451 olarak saptanmaktadir
(UNCTAD, 2012). IZTO’nun toplam 49.578 iiyesi oldugu goz 6niine alindiginda,

tiyelerin %11 inin yaratic1 endiistri alaninda hizmet verdigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Turizm, yaratici endiistriler igin tetikleyici bir sektdr olarak goriilmektedir. 1ZTO 2012
Calisma Programi’na gore turizm, tesvik edilmesi ve gelistirilmesi gereken 6ncelikli
sektorler arasinda onemli bir yer tutmaktadir. IZTO, turizm amaci dogrultusunda
Klaros Antik kenti i¢in kazi sponsorlugunu siirdiirmekte ve Smyrna Antik Kenti kazilari
ile Arkeopark'! Projesi’ne destek vermektedir. iZTO’nun destek verdigi bir bagka
proje de, kendine has 6zellikleriyle kent bellegi agisindan 6nemi olan Kemeralti’'nda
ticaretin canlandirilmasi ve tarihi ¢arsinin turizme kazandirilmasidir. Bu nedenle iIZTO

Kemeralti i¢in 6zel bir ¢aligma grubu olusturulmasini 6nermektedir.

Bu amag dogrultusunda, bir¢ok bos ve atil mekanin degerlendirilmesi, buranin 24 saat
yasayan bir merkez olmasi gerektigi, tematik alanlar, cazibe noktalar1 yaratilmasi,
kuyumculuk, cam isleme, hediyelik esya tiretimi gibi endiistriyel olmayan geleneksel
islerin buralara yerlestirilmesi hedefleri saptanmistir. iZTO tarafindan turizm hedefleri
olarak belirlenmis olan bu maddeler yaratici endiistrilerle de yakindan iliski

igerisindedir.

! Arkeopark Projesi, izmir'in Menderes ilgesindeki antik Klaros Bilicilik (Kehanet) Merkezi'nde ¢ikarilan
eserlerin orjinaline uygun kopyalarinin (mulaj) sergilenmesini amaglamaktadir.
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Yaratici endiistriler kapsamina giren bilisim sektorii analizine bakildiginda ise su

basliklar dikkat cekmektedir:

1) izmir’de yazilim veya donamimda marka degeri olacak diinya capinda bir iiriiniin {iretilmesini
saglamak.

2) izmir Yiiksek Teknoloji Bolgesi’ndeki teknoparktan Ar-Ge yapan firmalarin daha fazla yararlanmasin
saglamak.(IZTO, 2012, s.85).

Gerek turizm amaglar1 dogrultusunda belirlenen bazi hedefler, gerek ticareti
canlandirmak igin geleneksel zanaatlerin Kemeralti’na yerlestirilmesi hedefi gerekse
bilisim sektdriine verdigi dnem gdz dniinde bulundurularak IZTO’nun genel olarak
yaratici endiistrilerin izmir’de gelisimini destekleme agisindan énemli bir aktor oldugu
yargisina varilmaktadir. Ancak, yiizylize goriisme ve gézlem sonucunda varilan sonug;
yaratici endiistrilerin ve bu endiistrilerin 6nemli bir bileseni olan kiiltiir endiistrilerinin
[ZTO tarafindan yeterince sahiplenilmedigidir. Bu izlenimin nedeni, goriismeler
sirasinda arastirmanin basligina 6nyargi ile bakildiginin saptanmasi olmustur. Kiiltiiri
de kapsayan yaratict sektdrlere dair bir arastirma igin, IZTO’dan veri

bulunamayacaginin belirtilmesi bu saptamanin nedenleri arasinda yer almaktadir.

Ticaret ile kiiltiir birbiriyle bagdastirilmayan iki kavram olarak goriilmektedir. Oysa
ticaret odasi liyelerinin %11 inin yaratici sektorlerde hizmet verdiginin saptanmasi bu
oranin pek de azimsanmayak nitelikte oldugunu gostermektedir.

S6z konusu olan bu sahiplenme, yapilan meslek gruplandirmalarinda agiga ¢ikmaktadir.
Meslek gruplarinin belirlenmesinin ticaret odalarinin inisyatifinde oldugu g6z oniine
alinarak; Ankara, istanbul ve Antalya ticaret odalarmin meslek gruplandirmalari

incelenmistir.
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Tablo 12: Istanbul Ticaret Odasi Kiiltiir Sanat ve Spor Faaliyetleri Meslek

Gruplandirmasi Ornegi

Internet kafelerin faaliyetleri

Canl tiyatro, opera, bale, miizikal, konser vb. yapimlarin sahneye konulmas: faaliyetleri
(illiizyon gosterileri, kukla gosterileri ve kumpanyalar dahil)

Orkestra ve bandolarin faaliyetleri

Bagimsiz miizisyen, ses sanatgisi, konusmaci, sunucu vb.lerin faaliyetleri (miizik gruplari
dahil)

Bagimsiz manken ve modellerin faaliyetleri

Bagimsiz aktor, aktrist ve dublorlerin faaliyetleri

Sirklerin faaliyetleri

Bys. diger gosteri sanatlari

Gosteri sanatlarina yonelik yonetmenlerin ve yapimeilarin faaliyetleri

Gosteri sanatlarina yonelik diger destekleyici faaliyetler (sahne tasarimcilari, dekoratorleri
ve kostiim tasarimcilarinin faaliyetleri ile gosteri i¢in dekor ve arka perdenin, 1siklandirma
ve ses ekipmanlarinin isletilmesi)

Yazar, bestekar, heykeltiras, ressam, karikatiircii, graviircii, ebru sanatcisi, vb. bireysel
sanatcilarin faaliyetleri (hakkakeilik, hattateilik, esya ve motif siislemeciligi (tezyinatgilik)
dahil)

Bagimsiz gazetecilerin faaliyetleri

Tablo, graviir vb. sanat eserlerinin restorasyonu (miizelerde ve 6zel koleksiyonlarda yer
alan eserlerin restorasyonu dahil)

Sanat tesislerinin isletilmesi (sanat galerileri, konser ve tiyatro salonlar1 ve diger sanat
tesisleri)

Kiitiiphane ve arsgivlerin faaliyetleri (devlet arsivleri dahil)

Miizelerin faaliyetleri

Tarihi alanlar ve yapilar ile benzeri turistik yerlerin isletilmesi (tarihi alanlarin ve yapilarin
korunmasi dahil)

(istanbul Ticaret Odas1 Veritabani, 2012)

Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) nda Kiiltiir Sanat ve Spor Hizmetleri; Antalya Ticaret
Odasi’nda, Televizyon ve Radyoculuk Faaliyetleri, Reklam Ajanslar1 ve Gosteri
Sanatlar1 Faaliyetleri; Ankara Ticaret Odasi’nda ise yalnizca GOsteri Sanatalari
Faaliyetleri olarak bir meslek gruplandirilmasi bulunmaktadir. Yukaridaki Istanbul
Ticaret Odas1 meslek gruplandirma 6rnegi, kiiltiire iliskin sektorlerin ITO biinyesinde

ne Ol¢lide tanindigin1 gésterme amaciyla se¢ilmistir.
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Yaraticilik igeren sanatsal faaliyetlerin diger ticaret odalar1 tarafindan taninirken iZTO
tarafindan taninmadigini goriilmektedir. Bu eksiklige bir 6rnek olarak, Seba Sanat
Galerisi’nin sahibi Seba Ugurtan’in, uluslararasi bir organizasyon olan Izmir Bienali’ni
diizenlemek i¢in IZTO’ya kayit yaptirma zorunlulugu dolayistyla karsilastig1 zorluk
verilebilir. Buradaki zorluk, galericiligin bir is kolu olarak her hangi bir meslek
komitesine dahil edilememesinden kaynaklanmaktadir. iZTO biinyesinde bir sanat
galerisi olarak taninmayan Seba ‘Hediyelik Esya, Spor Malzemeleri, Avcilik Balik¢ilik
Malzemeleri ve Diger Mallarin Ticareti’ Komitesi altinda kayithidir (Izmir Tasarim

Forumu, 2011, s.29).

3.3.31ZKA ve yaratic1 endiistriler

Bat1 Avrupa iilkelerinde bolgesel kalkinmay1 saglamak amaciyla 1950’1i yillardan sonra
kurulmaya baslayan kalkinma ajanslar1 bolgelerinde ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
gelismeyi saglamay1 amaglamaktadir (Kayasii, Yasar, 2006, s.203). Tiirkiye’de de 2001
yilindan itibaren AB’ye uyum siireci dogrultusunda kurumsal ve yasal diizenlemeler

yapilmaktadir.

Bolgesel kakinma ajanlarinin kurulmasi da bu diizenlemlerin bir parcasi niteligindedir.
[zmir 6zelinde bakildiginda, 2006 yilinda kurulan pilot kalkinma ajanslarindan

[ZKA’nin gérev tanimi gz 6niinde bulunduruldugunda, Izmir’de yaratict endiistrilerin
yeni sektorler olarak desteklenmesi ve bunlarin gelismesinde Kilit bir role sahip oldugu

sOylenebilir.
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3.3.3.1 IZKA raporlarinda yaratict endiistriler

2009-2013 Izmir Bélgesel Gelisme Plan1 kapsaminda gelisme vaat eden sektdrlerden iki
tanesi yaratict enddstrilerle iligkilendirilebilir. Birincisi tekstil/giyim esyast sektorti,
ikincisi ise ileri teknoloji sektoriidiir. 30 Haziran 2009°da diizenlenen Tekstil ve Giyim
Esyas1 Sektorii Calistay1 sonucunda saptanan onceliklere gore IZKA Bolgesel Gelisme

Plan’da ise tasarim hedefi su sekilde belirtilmistir:

1) Izmir’in moda ve tasarim merkezi olmasi.
2) Bolgede fark yaratacak, yenilik¢i tirtinler tasarlayan tasarimeilar yetistirilmesi.
3) Bilgi yogun tekstil iirtinlerinin gelistirilmesi (IZKA, 2008 5.95).

fleri teknolojiye dayali sanayilerle ilgili, Kalkinma Ajansi tarafindan “izmir’in ileri
teknolojiler alaninda sahip oldugu potansiyelin gelistirilerek katma degeri yliksek
sektorlerde 0ne ¢ikmasinin saglanmasi” temel amag olarak saptanmistir. Buna paralel
olarak, bilim, teknoloji ve yeniliklere dayali bir soSyo-ekonomik biiylime stratejisi
izlenmesi gerektigi, Teknoloji Gelistirme Merkezleri’nin, Ege Universitesi Bilim ve
Teknoloji Merkezi (EBILTEM) gibi kurumlarm varligmin bu alanda ¢alisabilecek is
giicli yaratabilecegi savunulmaktadir. Ayrica, bu plan dahilinde, arastirmalar sonucu
[zmir’in yiikselen sektorleri arasinda gosterilen bilgi ve iletisim teknolojilerinde de AR-
GE ¢alismalarina mali destek saglanmasi, 6zel sektor firmalarinin AR-GE ve inovasyon

kapasitelerinin arttiritlmasi ve bu konuda egitim verilmesi kararlagtirilmistir.

[zmir Kalkinma Ajansi’nin hazirladigy Izmir Iin Stratejik ve Yiikselen Sektérler Raporu
(ISYSR)’nda “diinyadaki egilimlere baktigimiz zaman, giiniimiiz bilgi ve 6grenme
ekonomisinde geleneksel sektorlerin, anahtar ve stratejik sektorler olarak

yerlerini, katma degeri yiiksek, ileri teknolojiye dayali sektorlere, hizmet sektorlerine ya

da yaratic1 sanayi sektorlerine biraktig1” belirtilmistir (IZKA, 2009, s.11).
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Rapor’da izmir’deki sektérlerin 2002-2006 yillar1 arasindaki ithalat ve ihracat degerleri

ve degisimlerinin ortaya koyuldugu goriilmektedir (IZKA,2009, 5.179).

Ek 1 (Bkz. s. 103)’de bu tablonun iginden ayristirilmis olan yaratici endiistriler i¢inde
basimla ilgili hizmetler ile optik alet ve fotografcilik teghizatinin ihracat degerlerinin
artig gosterdigi gézlemlenmektedir. Bu tabloya bagli analizlerden biri de 2006 yil1 igin
ihracat degeri, ihracatin Tiirkiye i¢indeki pay1 ve ihracatin ithalati karsilama orani ayni
anda artan sektorlerin belirlenmesi olmustur. Basimla ilgili hizmetlerin bu ti¢ kriteri
ayni anda sagladigi belirtilmektedir. Son olarak basim-yayin ve bunlara bagl sanayi,
Izmir’de katma deger acisindan en giiclii imalat sanayi sektorleri arasinda da yer

almaktadir (1ZKA, 2009, s.177).

3.4 izmir’deki Yaratic1 Endiistri Sektorlerine Genel Bakis ve Degerlendirme

Bu béliim belirlenen yaratici sektdrlerde Tiirkiye Istatistik Kurumu’nda mevcut en son
veriler toplanarak Izmir’deki yaratic1 endiistri sektorlerini genel olarak degerlendirmeyi,
Tiirkiye’deki yaratict endiistri girisimlerine ve ardindan Izmir’deki toplam girisim
sayisina oranini hesaplamay1 ve bu bulgular1 derinlemesine goriismelerle destekleyerek
Izmir’de yaratic1 endiistrilerin mevcut durumunu ortaya koymay: hedeflemektedir.

2010 Yili Is Istatistikleri *ne gore belirlenen sektdrlerde istihdam verisinin mevcut
olmamas1 nedeniyle girisim sayilari temel alinmistir. Girisim, TUIK tarafindan, “Birinci
derecede karar alma ozerkligine sahip olan, piyasa i¢in mal ve hizmet {ireten bir

organizasyon bicimi” olarak tanimlanmaktadir (TUIK, 2010).
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Grafik 8: izmir'deki Tiim Sektérler I¢inde Yaratic1 Sektorlerdeki Girisim
Sayisinin Payi (2010)

m Diger Sektorler ™ Yaratict Sektorler

3%

Kaynak: TUIK Is Kayztlari, 2010 ve TUIK Boélgesel izleme Gostergeleri, izmir, 2010

Grafik 9: Izmir'deki Yaratic1 Sektér Girisimlerinin Tiirkiye Icindeki Pay1 (2010)

fzmir'de
yaratici
sektorlerdeki
girigim
say1simin
Tiirkiye'ye
oram 6,89%

Kaynak: TUIK s Kayztlar1, 2010

2010 yilinda izmir’de yaratici endiistrilerdeki toplam girisim sayisi 6.269’tir.'? Bu
veriden hareketle, Izmir’deki yaratici endiistri sektorlerindeki girisim sayisinmn
Izmir’deki toplam 187.972 olan girisim sayisina orammnin % 3,3 oldugu tespit

edilmektedir.

12 Bu veri 26.03.2012 tarihinde TUIK’e bilgi@tuik.gov.tr adresi lizerinden yapilan bilgi talebi sayesinde
elde edilmistir. Belirlenen yaratici sektorler Ek 2(s.104-105)'de gosterilmektedir.
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Yaratic1 endiistriler, Izmir’deki diger ii¢ biiyiik sektdrle karsilastirildiginda ise imalat
sektorlindeki girisim sayisinin toplama oraninin %12,6; hizmet sektdriiniin %7,2; ingaat
sektdriiniin ise %5,3 oldugu saptanmaktadir (TUIK Bélgesel izleme Gostergeleri, 2010,

s. 216).

Ote yandan, Izmir’deki yaratic1 sektor girisimleri, Tiirkiye’de ayni1 sektdrlerdeki toplam
girisim sayisinin % 6,89’unu olusturmaktadir. Tablo 13 (Bkz s.74) e gore, Tiirkiye
igindeki payi, ortalamanin (%6,89) iizerinde olan faaliyetler arasinda ilk sirada
bilgisayar, bilgisayar ¢evre birimleri ve yazilim toptan ticareti (%19,57), ikinci sirada
bilgi ve hizmet faaliyetleri (%13, 97) ardindan da bilgisayar programlama, danismanlik
ve ilgili faaliyetlerin (%12,86) geldigi goriilmektedir. DCMS’nin tanimiyla yazilim ve
bilgisayar hizmetleri olarak ifade edilen bu sektor, izmir’deki yaratic1 sektdr girisimleri
arasinda arasinda en yiiksek paya sahiptir. Ayrica, incelenen raporlara gore (IEKKK’nin
toplant1 giindem basliklari, IZTO Stratejik Plan1 ve IZKA 2009 Bolgesel Gelisme Plani)
bu sektoriin gelistirilmesi yolunda ii¢ aktoriin de aymi fikirde oldugu saptanmaktadir.
Ardindan, % 9,77 ile yayimcilik faaliyetleri, reklamcilik faaliyetleri (% 9,72), kayith
medyanin  ¢ogaltilmas1  (%7,42) ve mimarlik faaliyetlerinin (%7,17) geldigi
saptanmaktadir. Bu sektdrlerin orani, izmir’deki tiim yaratict sektdr girisimlerinin

Tiirkiye’ye ortalamasi olan % 6,89 un tlizerinde oldugu i¢in 6nem tasimaktadir.
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Tablo 13: izmir'de Yaratic1 Endiistri Sektorlerindeki Girisim Sayis

izmir'deki
girisim

NACE Girisim sayisinin

Rev 2 sayis1 | Girisim Tiirkiye'ye

kodu |Tamm (izmir) |sayis1 (TR) | orami (%)
Bilgisayar,
bilgisayar ¢evre
birimleri ve yazilim

4651 | toptan ticareti 421 2151 19,57
Bilgi ve Hizmet

63 Faaliyetleri 84 520 13,97
Bilgisayar
Programlama,
Danigsmanlik ve

62 Ilgili Faaliyetler 508 3950 12,86
Yayimcilik

58 Faaliyetleri 133 1361 9,77
Reklamcilik

73 Faaliyetleri 942 9693 9,72
Kayitli medyanin

18 cogaltilmasi 973 13111 7,42
Mimarlik

7111 | faaliyetleri 743 10367 7,17
Fotografeilik

7420 | faaliyetleri 450 7283 6,18
Yaratici sanatlar,
gorsel sanatlar1 ve

90 eglence faaliyetleri 144 2698 5,34
Perakende Ticaret

47 (Kiiltiir Uriinleri) 1714 34955 4,90
Programcilik ve
Yayincilik

60 Faaliyetleri 48 1117 4,30
Sinema filmi, video
ve tv programlari
yapimceiligy, ses
kaydi ve miizik
yaymmlama

59 faaliyetleri 52 1396 3,72

8552 | Kiiltiirel egitim 18 673 2,67
Uzmanlagmig

7410 |tasarim faaliyetleri 37 1538 2,41
Video kasetlerin ve
disklerin

7722 | kiralanmasi 2 184 1,09
TOPLAM 6269 90997 6,89

(TUIK Is Kayztlari, 2010)

74



Tablo 14: Yaratic1 Sektorlerdeki Girisim Saysinin Degisimi (2008-2010) (%0)

Degisim
2008 2010 (%)
Kitap Yayimi 123 68 - 0,45
Reklam
Hizmetleri 1234 953 |-0,23
Radyo ve
Televizyon
Faaliyetleri 42 48 0,14
Haber Ajanslart
Faaliyetleri 32 18 -0,44

Sinema, Video
Yapimi ve Ses
Kayd ile lgili
Faaliyetler 64 52 -0,19
(TUIK, Is Kayitlar1 Verileri, 2008-2010)

Aragtirmanin ikinci kisminda karsilagtirma yapabilmek amaciyla TUIK *ten 2008 yilina
iliskin girisim sayis1 verileri talep edilmistir. Ancak 2009 yilinda TUIK smiflama
sisteminin Nace Rev 1.1 ‘den Nace Rev 2’ye gecmis olmasi, 2008 ve 2010 yillart i¢in
birebir ayni tanimlamalara ulagmay1 ve her sektorii karsilastirmay1 engellemektedir.
Mevcut durumda kargilagtirilabilen sektorler yukaridaki Tablo 16°da gosterilmektedir.
Buna gore, Radyo ve Televizyon Faaliyetler’indeki % 0,14’lik artis disinda, diger
sektorlerdeki girisim sayisinda 2008 yilindan 2010 yilina bir azalma oldugu sonucuna

ulasilmaktadir.

3.4.1 Tasarim sektorii
OECD tarafindan tasarim, inovasyon siirecinin merkezi; yeni bir iiriiniin tahayytil

edildigi, gelistirildigi ve prototip haline dontistiirildiigii an olarak tanimlanmaktadir

(Er, 2009, slayt 33).

75



[lhan Tekeli, tasarim siirecinin geleneksel mimarlik egitiminde sezgisel ve yaratici bir
yol sayildigini, ancak 1960’lar sonrasinda diinyada mimari tasarim siirecinin sezgisel

olusuna bir kars1 ¢ikis belirdigini vurgulamaktadir (Tekeli, 2011, s. 19).

Tasarimin AB ekonomik faaliyetler siniflandirma sistemi NACE tarafindan 2008
yilindan itibaren ayri bir kalem olarak incelendigi bilinmektedir. Buna gore

‘Uzmanlamis Tasarim Faaliyetleri’ kapsamui altindaki alanlar:

Tekstil, giysi, ayakkabi, miicevher, mobilya ve diger moda mallarinin yani sira diger kisisel egyalar veya
ev egyalari ile ilgili moda tasarimi; endiistriyel tasarim; dagitimda, kullanimda ve bakiminda insan
karakteristiklerini ve ihtiyaglarini, glivenligini, pazar cazibesini dikkate alarak, iriiniin malzemelerinin,
mekanizmasinin, seklinin, renginin ve yiizey bitirme islemlerinin belirlenmesi de dahil olmak iizere
tirlinlerin kullanimini, degerini ve gériiniimiinii optimize eden tasarimlar1 olusturma ve gelistirme; grafik
tasarimcilarinin ve i¢ mimarlarin (dekoratérlerin) faaliyetleri (TUIK, 2012).

Bu kapsamda, izmir’de 2010 yilinda 37 tane girisim oldugu belirtilmistir. Ancak,
tasarimcilar ¢ok farkli sektorlerde verya free lance olarak caligabilmektedirler. Bu
durum da tasarim sektoriinii dogru veriye ulasmanin en zor oldugu yaratici endiistri
sektorlerinden biri haline getirmektedir.Ote yandan, Izmir’de tasarim sektdriiniin
orgiitlenme cabasi icinde oldugu gdzlemlenmektedir. Bu dogrultuda, Izmir i¢in dnemi
olan tg¢ tane sivil toplum olusumuna deginilecektir. 2009 yilinda kurulan Tiirkiye
Endiistriyel Tasarim Ogrenci Platformu (TETOP), Izmir Ekonomi Universitesi
Endiistriyel Tasarim Bolimii 6grencilerinin, Tirkiye’deki tiim endistriyel tasarim
boliimlerinden &grencilerle irtibata gegerek, birlikte is yapilabilecegini gdostermek ve
iletisimi kuvvetlendirmek amaciyla sivil bir inisiyatif olusturma yolunda g¢abalariyla

2009 yilinda kurulmustur.
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TETOP’iin amaci: “Farkl1 egitim disiplinlerinin birbirinden haberdar olmasini
saglamak, orgilitlenme ruhunu 6grencilik yillarindan agilamak, mesleki ve akademi
sorunlara bir farkindalik ve biling olusturmak ve ortak 6grenci menfaatlerini korumak”

seklinde agiklanmistir (ETMK, 2011).

Ikinci olusum 2010 yilinda kurulan ETMK Izmir Subesi’dir. 59 iiyesi bulunan ETMK
Izmir, endiistriyel tasarim meslegini temsil etmek, diger yaratic1 endiistri sektorlerinin
olusumuna destek vermek ve uzun vadede yaratici endiistriler platformunun olusumuna
bir temel olusturmay1 hedeflemektedir."® Yaratici Endiistriler Platformu (YEP) ise,

2011 yilinda ETMK Izmir Subesi’nin destegiyle kurulmustur.

YEP “ yaratici endiistrilerin ortak sorunlarini1 tanimlamak, bu sorunlara ortak tavir
almak ve ¢oziimlenmesi i¢in galisarak, ortak kazanimlar saglamak amaci ile yaratici
faaliyet alanlarinda kendisini profesyonel olarak tanimlayan herkesin katilimina agik
olan gayri resmi, yerel bir inisiyatif ” olarak tanimlanmaktadir. (ETMK, 2011) Blog
sitesinde tartismaya ag¢ilmis olan siireli forumlarda ortak bir problem {izerine bir
moderator gozetiminde tartisma sistemi benimsenmistir. Olusturulmak istenen sistem
asagida aciklanmaktadir:

1) Forumlardaki goriislerin dijital ortamda kayit altina alinmasi ve Rapor Dosyasi
olusturularak YEP’in blog sitesinde yayimlanmasi.

2) Katilimcilar tarafindan gerek goriildiigii takdirde galigtay diizenlenmesi.

3) Calistay Komisyonu tarafindan yiiriitiilen ve raporlanan galistay sonucunun forum
raporuna eklenerek ilgili yerlere goriis olarak génderilmesi.

B Bu bilgi ETMK izmir Genel Sekreteri i gériisme sonucunda elde edilmistir.
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2012 yil1 itibariyle blog sitesinin 18 takipcisi oldugu ve izmir’de reklam, medya vb.
yaratict endistriler alaninin farkli sektdrlerinde calisan kisilerce bilinirliginin heniiz
olugmadigi goriilmektedir. Ancak uzun vadede diisiiniildiigiinde kilit bir rol iistlenme

potansiyeli géz oniinde bulundurularak dikkate alinmasi gerekmektedir.

Tasarim, IBB tarafindan belirlenen izmir vizyonunda 6nemli bir yer tutmakta ve
Izmir’in bir tasarim sehri haline déniistiiriilmesi amagclanmaktadir. Bu dogrultuda
yapilan Tasarim Forumu’nda, Izmir’in giiclii oldugu tasarim sektdrlerini belirleme,
giiclii ve zayif yonlerini bulma, tasarima bagli sektorlerin ilerlemesini saglayacak
yontemleri olusturma stratejisi belirlenmistir (Balcioglu, 2011, s.19). Tarihle tasarimi
iligkilendiren bir proje olarak Belediye tarafindan ‘Kemeralti-Agora-Kadifekale tarihsel

aksin1 yeniden olusturma’ hedefi sapanmistir. Bu bolgedeki ¢alismalarin tarihsel boyutu

olan yeni tasarim temalar1 yaratmasi planlanmaktadir.

3.4.1.1. Gelinlik sektorii

Tasarim denilince Izmir’de {izerinde durulmasi gereken en dnemli sektdrlerden birisi

gelinliktir. Izmir’deki gelinlik sektdriiniin Tiirkiye pazarmin %70’ini olusturdugu ve 80

iilkeye ihracat yaptigi bilinmektedir. Izmir’in gelinlik {iretimindeki bu &nemli payi,

haute couture iiretimin yanisira 10 yil 6nce seri iiretime ge¢ilmesine dayanmaktadir.
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Tiirkiye Moda ve Hazir Giyim Federasyonu Baskani Nedim Oriin’{in verdigi bilgilere
gore, sektorde su anda 1200 firetici bulunmaktadir. Bunlarin 400’1 orta ve biiyiik boy
isletme niteliginde iken geriye kalan 800’tin bir kismi salt {iretici bir kismu ise satis
yapan iiretici niteligindedir. Izmir’de gelinlik sektorii, Cankaya, Gazi Bulvari, Mimar

Kemallettin ve Alsancak’ta yogunlasmistir (Nedim Oriin ile goriisme, 2012).

Grafik 10: IF Wedding Fuar Ziyaretci Sayis1 Degisimi (2007-2012)
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Kaynak: IF Wedding Fashion izmir Toplant1 Notlar1, 5 Mart 2012

Biiyiik bir iiretim potansiyeline sahip olan gelinlik sektoriiniin izmir’e katma deger
saglayabilmesi i¢in pazarlama ve tasarim iki onemli unsur olarak goriilmektedir.

2007 yilinda, Ege Giyim Sanayicileri Dernegi, Tiirkiye Hazir Giyim ve Moda
Federasyonu ve Izmir Fuarcilik Hizmetleri IZFAS 1n isbirligi ile birincisi diizenlenen IF
Wedding Fuari, pazarlama agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. 2012 yilinda, Fuar’a 13
yabanci, 171 yerli olmak iizere toplam 188 firma katilmistir. 4 giindeki toplam ziyaretgi

sayisinin ise 12.217 oldugu bilinmektedir.
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Pazarlamaya ek olarak gelinlik sektdriin gelisimini ve Izmir’in diger Avrupa kentleri
arasinda one cikmasini saglayacak olan destekleyici sektor ise tasarimdir. Ancak bu
konuda yeterli bilincin heniiz olusmadig1 gériilmektedir. Nedim Oriin, sektdriin %
80’inin heniiz ‘kopyasal esinlenme’ asamasinda oldugunu belirtmektedir. Tasarim
tizerine yogunlagilmazsa gelinlik sektoriiniin  yillar iginde su andaki konumunu
kaybetme riskiyle karsilasacagini belirten Oriin’e gore bu konuda atilmas1 gereken iki

onemli adim bulunmaktadir.

Birinci adim, egitim altyapisinin giiglendirilerek, bu boliimden mezun olanlarin
[zmir'de is imkan1 bulabilmesidir. Ikinci olarak ise, tasarim bdlgesi fikri one
siiriilmektedir. Oriin’iin 6nerisine gore, Agora ile Kemeralt’’nin birlestigi, eskiden
ayakkabicilarin bulundugu, giiniimiizde atil kalmis bolgenin, tarihi dokusu korunarak,
Belediye tarafindan uygun kosullarla tasarimcilara tahsis edilemsi ve bolgedeki
dikkanlarin alt katmin butik, st katlarinin tasarim ofisi olarak kullanilmasi
saglanmalidir. Bu bolgede yasanacak doniisiim, turistler i¢in ilgi ¢ekici olmasimin yani
sira, lretim potansiyeli epey yiiksek olan gelinlik sektorii Uireticilerinin tasarimcilarla

bulusacagi bir alan saglayarak hem sektore hem kente 6nemli bir fayda saglayacaktir.

3.4.2 Reklamcilik sektorii

[zmir’in tasarim kenti olmast igin projelerin siirdiiriilebilirligin ve kentin goriiniirliigiin

saglanmasi1 gerekmektedir. Bu hedef dogrultusunda Tasarim Forumu kapsaminda

‘markalasmanin hemen hemen hi¢ olmamasi’, ‘mevcut markalarin yerel olmasi’ ve ‘PR

aktivitelerinin basarili olmamas1’ zayif yonler olarak belirlenmistir.
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Iletisim Temelli Marka Yonetimi adli kitabin yazar1 Nurhan Tosun’a gére “Reklam genis
kitlelere hizla ulasilan kontrollii bir ara¢ olmasi oOzelliginden otiirli, kimi zaman
bagimsiz kimi zaman ise halkla iliskiler faaliyetlerinin bir uzantist olarak, isletmelerin
kurumsal markalarina, iriin markalarina marka degeri yiikleyebilmelerinde yogun
olarak kullanilabilir.” (Tosun, 2007, Ozet). Bu nedenle markalasma sorununu asmak

icin reklamcilik sektoriiniin gelisimini saglamak epey onemlidir.

Ote yandan, Izmir’deki Reklamcilik ve Piyasa Aragtirmasi™  sektoriindeki girigim
sayisinin Tiirkiye’deki girisimlere oraninin %9, 72 oldugu tespit edilmistir. EK 2 (Bkz.
s. 104-105)’deki TUIK verilerine gére bu sektoriin igerigi incelendiginde ise , ‘Reklam
Ajanslarinin ~ Faaliyetleri’ alt kategorisindeki girisim sayisinin = 937  oldugu
goriilmektedir. Ancak TUIK’in yaptig1 tanimlama ¢ok genis kapsamlidir. “Pazarlama
iletigiminin stratejik planlamasi ve yaratici ¢oziimlerinin liretimini”, bir bagka deyisle
fikir {iretimini saglayan ajanslarin sayis1 izmir Reklamcilar Dernegi kayitlarma gore
35°tir. Kayitli olmayanlarla birlikte toplam 70 civarinda yaratict igerik iireten ajans
oldugu belirtilmektedir (Murat Tiirkay ile goriisme, 2012). Bir baska deyisle, Tablo
13’te (Bkz. s.74) sayis1 937 olarak belirtilen Reklam Ajanslari1 Faaliyetleri girisimlerinin
neredeyse % 93’iiniin, agikhava reklamciligi, tabelacilik, promosyon iiriinleri gibi fikri
iiretimlerin uygulamaya dokiilmesine iligkin girisimler oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu
veriler sonucunda, Izmir’de yaratic1 igerik iiretmek iizere faaliyet gdsteren ajanslarin
sayica az oldugunu ve bu kisitin da beyin gociline yol agtigini séylemek miimkiindiir.

Izmir Reklamcilar Dernegi Baskani Murat Tiirkay, Izmir’de ajans niteligindeki ilk

kurumlarm 1960’larda kuruldugunu belirtmektedir. Bu tarih goz oOniine alindiginda

“ Reklamallik ve Piyasa Arastirmasi kapsaminda; Reklam ajanslarinin faaliyetleri ile ¢esitli medya
reklamlari icin alan ve zamanin bir Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi faaliyetleri alinmistir.
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reklamciligin izmir’de kendini kamitlamis ve kok salmis sektdrlerinden biri oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Ancak ajanslarda ortalama calisan kisi sayist 5-7 arasindadir
(Murat Tiirkay ile goriisme, 2012). Bu da sektorde istihdamin kiigiik 6lgekli oldugu
sonucuna ulasmaya neden olmaktadir. Ote yandan, pazarin kii¢iik olmasi, reklam
ajanslarinin cirolarinin daha fazla isttihdam saglayabilecek yeterlilikte olmamasi
sonucunu dogurmaktadir. Ajans basma yillik ortalama ciro 600.000-750.000 TL;
Izmir’de pazarm toplam biiyiikliigii ise 61.762.500 TL (33.750.000 USD)’dir. izmir’in
Tiirkiye reklam sektdriinden aldig: pay ise %0,02’dir. IZTO’nun 120 meslek komitesine
uygulanan anket sonucunda, iiyelerin % 45’inin reklam hizmeti aldig1, %55’inin ise
almadigi ortaya ¢ikmugtir.

Grafik 11: iZTO Reklamveren Uyelerin Tercih Ettikleri Reklam Mecralari

Oran

Kaynak: Ugur, 2009, s.17

Grafik 11, IZTO anketine katilan reklamveren tiyelerin en ¢ok tercih ettikleri mecranin
internet oldugunu gostermektedir. Reklam veren tiyelerin % 49’u reklam faaliyetlerinin
satiglarinda artis saglamadigim diisiinmektedir. Ayrica Rapor’da, IZTO iiyelerinin
reklam hizmeti alirken ulusal mecralara nazaran yerel mecralari tercih ettikleri tespit
edilmistir (Ugur, 2009, s.17-18). Ankete katilan {iyelerin %19’u insaat, %17’si tekstil,
15%’1 ise gida sektoriinde bulunmaktadir. Reklam hizmeti almayan sektorler sirasiyla

gida, mobilya ve agag iiriinleri ve ingaat sektorleridir (Ugur, 2009, s.15).
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SONUC VE TARTISMA

Barselona ve Marsilya Orneklerinin Degerlendirmesi

Ekonomik kiiresellesme sonucunda gelismis iilkelerde bulunan zengin liman ve sanayi
sehirlerinin iglevlerini kaybettigi ve ekonomik agidan geriledigi bilinmektedir (Sassen,
2000, s.5). Arastirma kapsaminda, bu gerilemeyi deneyimleyen ve kiiltiir ile yaratici
sektorlerini destekleyerek bilgi ekonomisine adapte olmaya ¢alisan iki Akdeniz Sehri

olarak Barselona ve Marsilya incelenmistir.

Barselona Modeline iliskin olarak, 1992 Olimpiyat Oyunlari’na hazirlik asamasinda
kendini gosteren politik ve organizasyonel isbirligi bilincinin ileriki yillarda da
sirduriildiigiic ve kiiltiir odakli kalkinma stratejisi dogrultusunda kamu, 6zel sektor,
ticaret odast ve vakiflar arasinda giiglii bir koordinasyon saglandigi bilinmektedir.
Kiiltiirtin ekonomik ve sosyal fayda saglamasi, yaratici aktivitelerin degerlendirilmesi
amaci dogrultusunda, kurumlar arasindaki isbirliginin gelismesi icin Sehir Konseyi’ne
bagli ICB kurulmustur. ICB, her kurumun ayri ayri hareket etmesini Onleyen,
koordinasyonu saglayarak, 10 yillik Stratejik Kiiltiir Plan’’nin olugmasimi saglayan

ornek bir kurum modeli niteligindedir.

Marsilya’nin ise heniiz Barselona Modeli gibi basarisi kanitlanmig olmasa da, SFT
tarafindan baslatilan la Friche Projesi, tek bir oncli adimin, kentin kiiltiir odakli
kalkinmas1 yolunda ne kadar 6nemli sonucglar doguracaginin bir gostergesidir. Bugiin
varhigim siirdiiren INA ve Media Pole, la Friche’in olusturdugu vizyon sayesinde

olusmustur.
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Kurulus asamasinda, Sehir Konseyi, PACA ve devletin destegini alarak, konaklayan
sanatcilara {icretsiz hizmet sunan la Friche, bir grup kiiltiirel aktoriin olusturdugu SFT
tarafindan yOnetilmekte iken, bu yapmin Proje’nin siirdiiriilebilirligine imkan
saglamadig1 tespit edilmistir. Bu tespitin ardindan, ekonomik ve hukuki statiisiinii
degistirerek 2007 yilinda sosyal girisim niteligi kazanan la Friche, 0zel sektorle
isbirligini gelistirmeyi ve fon kaynaklarini arttirmay1 planlamaktadir. Kentin ekonomik
ve sosyal kalkinmasina katki saglayacak projelere imza atmayr amaglayan la Friche’in
yonetim modelindeki bu degisim ¢ok-aktorlii bir yapinin ve finansman kaynaklarinin

cogaltilmasinin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Sonugta, her iki kentin de kisa vadeli ya da emlak odakli yenilenme projeleri gelistirme
politikalar1 yerine, daha Onceden zayif olan televizyon-radyo, basin-yayin, miizik,
odyoviziiel sanatlar, film, interaktif programlama gibi yaratici sektorlerini ve kiiltiir

odakli kalkinma bilincini destekleyen politikalar belirledigi goriilmektedir.

IEKKK, IZTO ve iZKA’nin Yaratic1 Endiistrilere Bakisinin Degerlendirilmesi ve

Oneriler

Kent aktorlerinin kiiltiir odakli kalkinma stratejilerine bakis1 ve aralarindaki igbirliginin

onemini gdsteren Barselona ve Marsilya drneklerinin ardindan, izmir’in ii¢ ekonomik

aktoriiniin yaratici endiistrilere bakis1 incelenmistir.
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Kentin ekonomik kalkinmasina katki saglama yolunda ¢alisan IEKKK, IBB’ye bagl bir
kurul olmasi agisindan énem tasimaktadir. IBB, 2010-2017 Stratejik Plani’nda ‘izmir’i
uluslararas1 bir kiiltiir sanat ve tasarim metropolii haline getirmek ic¢in kiiltlirel
seferberlik baglatma’ hedefini benimseyen; ilk defa bir kiiltiir ¢alistay1 diizenleyen ve
ortaya c¢ikan tasarim startejisini 2011 Tasarim Forumu ile somut bir adima doniistiiren
belediyecilik anlayisiyla énemli bir 6rnektir. Atilan bu adimlarm, IEKKK tarafindan

benimsenmesi ve kurulun stratejik planlarina dahil edilmesi biiylik 6nem tagimaktadir.

Toplant1 basliklarinda, yaratict sektorlere iliskin konularin giindeme geldigi goriilse de
kiiltiir odakli kalkinma modeli, yaratict endiistrilerin ekonomik kalkinmaya etkisi gibi
konularin bir biitiin halinde ele alinmasi faydali olacaktir. Cok-aktorlii yapisiyla dikkat
ceken IEKKK’da yaratici sektorlerin daha fazla temsil edilebilmesi igin, Mimarlar
Odas1 Izmir Subesi, Izmir Reklamcilar Dernegi, ETMK Izmr Subesi, Radyo-TV
Yaymcilari Meslek Birligi Izmir Temsilcisi’nin de kurula katilimmnin saglanmasi

onerilmektedir.

Kiiltiirtin ekonomiyle iliskisi agiklanirken, kiiltiir iirlinlerinin ticarete dogrudan ya da
dolayl etkisinin degerlendirilmesi 6nemli bir unsurdur. UNCTAD tarafindan 2008 ve
2010 yillarinda yaymlanan Yaratict Ekonomi Raporu, yaratict sektorlerin kalkinmayla
iliskisini ticaret verileri iizerinden incelemektedir. Tam bu noktada, IZTO kiiltiir odakli

ekonomik kalkinma modelini desteklemesi agisindan 6nemli bir aktor konumundadir.

Aragtirma ve Meslekleri Gelistirme Departmani tarafindan hazirlanan reklamecilik,
tasarim, mimarlik, bilisim sektorleri raporlar1 IZTO’nun yaratici sektdrler iizerine

yaptigi c¢alismalardan olsa da Oda’da genel olarak kiilltiir endiistrileri/yaratici
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endiistriler gibi terimlere dnyargiyla bakildigi ve bu alanlarda iZTO’da mevcut veri
olmadig1 kanisinin hakim oldugu gézlemlenmistir. Oysa ki, UNCTAD’1n yaratici iiriin
ve hizmetler tanimlamasi temel alindiginda, IZTO iiyelerinin % 11’inin yaratict

sektorlerde calistig tespit edilmistir.

Yaratici endiistriler, tasarimdan, reklamciliga, yazilimdan, el sanatlarina farkli sektorleri
barindirdig1 i¢in 1ZTO verilerinde bu sonuca ulasilmistir. Ancak, kiiltiir ile ilgili bir
veriye ulasilamayacagi On yargisi, meslek gruplandirmalarima bakildiginda anlam
kazanmaktadir. IZTO tarafindan yapilan meslek gruplandiriimasinda, kiiltiir ve sanat
faaliyetlerine iliskin bir gruba rastlanmamakadir. Ankara, Antalya, Istanbul Ticaret
Odalar’nda oldugu gibi IZTO’da da kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlerin dahil edilebilecegi
bir meslek grubu olusturulmasi ve kiiltiir iiriinlerinin ticari boyutu ile yaratici sektdrlerin
kalkinma ile iliskisinin IZTO tarafindan kapsamli c¢alismalarla ele almmasi

Onerilmektedir.

Incelenen raporlar ve Planlama, Programlama ve Koordinasyon Birimi ile yapilan
ylizylize goriisme sonucunda, yaratici endiistrileri hem kavramsal olarak taniyan hem de
Lzmir Kiiltiir Ekonomisi ve Kiiltiir Altyapisi Envanteri Projesi’ne verdigi destek ile
kiiltiire dayali sektorlerin bolgesel gelisme planina dahil edilmesi yolunda somut bir

adim atmis olan tek aktdriin IZKA oldugu belirlenmistir.

Politika iiretimi agisindan en onemli nokta ise, Barselona 6rneginin basar1 kaynagi olan
‘politik ve organizasyonel’ isbirligi modelinin benimsenmesidir. Bir baska deyisle,
yaratici enddistrilerin, sanat ve kiiltiirel etkinliklerin farkli kurumlar tarafindan degil; bu

birimleri biinyesinde barindiran tek bir kurum tarafindan ele alinmasi gerekmektedir.
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Somut olarak drnek vermek gerekirse, IZTO’nun Izmir’deki reklamcilik sektérii iizerine
bir calismasi bulunurken, {ZKA tarafindan tekstil calisma grubu biinyesinde tasarim
hedefi {izerine yogunlasilmistir. Her ikisi de kent i¢in ¢ok yararl ¢alismalardir, ancak
beraberce ele alinmadiklar1 takdirde yaratici endiistrilerin kentin kalkinmasi i¢in bir arag
olarak  kullanilmas1  hedefi dogrultusunda istenilen sonucu saglamayacagi

Oongoriilmektedir.

Londra’da 1980’lerde GLC tarafindan ele alinan yaratic1 endiistri politikalar1 gelistirme
gorevi, 2004’te Yaratict Endiistriler Komisyonu’na ve bolgesel ekonomik kalkinma
ajansina devredilmistir. Barselona’da ise bu goérevin, Sehir Konseyi tarafindan kurulan
ICB tarafindan yiiriitiildiigii bilinmektedir. Bu tespitten hareketle, Izmir’de farkl
kurumlar tarafindan yaratici endiistri sektorleri iizerine yapilmis olan g¢aligmalarin
ciktilarint beraberce degerlendirecek, bu ¢iktilar: bir planla somutlastiracak ve bu planin

uygulanmasi i¢in gerekli aktorlerle igbirligi saglayacak bir olusuma ihtiyag vardir.

Iste bu noktada, ¢ok-aktdrlii yapisiyla dnemli bir role sahip olan IBB’ye bagli IEKKK
altinda “Yaratic1 Endiistriler Yapilandirma Birimi” olusturulmasi onerilmektedir. Bu
birim, Izmir’deki mevcut yaratic1 sektdrler arasinda koordinasyonu saglamak, onlar ile
ekonomik aktorler arasinda iligkiyi kurarak finansman kaynagi saglamak ve yaratici
sektorlerin gelismesi i¢in 10 yillik stratejik plan hazirlamak agisindan 6nemli bir role

sahip olacaktir.
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Incelenen Yaratic1 Sektérlerin Meveut Durum Degerlendirmesi Isiginda Oneriler

Akademisyenler ve ulusiistli organizasyonlar tarafindan farkli tanimlamalarin
bulundugu yaratici endiistriler yerel Olgekte soyo-ekonomik ve Kkiiltiirel farklar
gozetilerek tanimlanmalidir (Pratt, 2005, s.33). Tezin 2. bolimiinde kiiltiirel altyapi
baslig1 altinda ortaya koyuldugu iizere, Izmir 6zelinde Antikite’den kalan kiiltiirel miras,
Izmir'in iklimsel ozellikleri gibi unsurlar yaratici sektorlerle ilgili yapilacak

calismalarda g6z oniinde bulundurulmalidir.

Ote yandan yaratici endiistri sektdrleri arasinda organik bir bag oldugu da goze
carpmaktadir. Pratt (2008)’in ‘kiiltiirel {iretim zinciri’ olarak tanimladigi bag; telif
haklariyla deger bulan yeni fikirlerin iiretim asamasiyla baslamaktadir. Ardindan bu
tiretimin genis bir kitleye ulagtirilmasi asamasi gelmektedir. Bu noktada reklamecilik,

yayincilik, medya gibi sektorler devreye girmektedir.

Izmir birgok sektdr bazinda kendine yetebilen bir kent olmasma ragmen medya,
yaymcilik, reklamcilik gibi yaratict sektdrlerde ne yazik ki Istanbul’a bagimh
durumdadir. Bu durum da, hem bu alanlarda egitim almak isteyen hem de caligmak
isteyen genclerin énemli bir kisminin Istanbul’a go¢ etmesine sebep olmaktadir. Bu
nedenle, bu sektorlerin gelisimi Izmir’in {iretici konumuna ge¢mesi; kendine

yetebilmesi ve katma deger yaratabilmesi agisindan 6nem tagimaktadir.
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Izmir’de yaratic1 sektdrlerdeki girisim sayis1 2010 yili igin 6.269 olarak tespit edilmistir.
Bu rakam, Izmir’de tiim sektorlerdeki girisimin %3,3’iinii olusturmaktadir, ancak kentin
ekonomisine katkida bulunabilmesi igin %6’larda olmasi gerekmektedir.'® Tiirkiye’deki
tiim yaratic1 sektdr girisimlerine orani ise % 6,89 olarak tespit edilen Izmir’de, bazi

sektorlerin bu oranin iizerinde kaldig1 gorilmektedir (Bkz. Tablo 13, 5.74).

Evans’in calismasina gore yaratici endiistri sektorleri arasinda en fazla politika tiretilen
sektoriin  Film/Televizyon/Animasyon oldugu saptanmigtir (Evans, 2009, s.1025).
Ancak, Ek 2 (Bkz. s. 104-105)’de goriildiigii iizere, Izmir’de ‘ Sinema filmi, video ve
televizyon programlar1 yapimi’ faaliyetindeki girsim sayisinin Tiirkiye i¢indeki payi
(%1,85), ortalamaya (% 6,89) gore oldukea diisiik kalmakatadir. Ayn1 zamanda, EK 1
(Bkz. s. 103)’deki yaratici sektorlerin ithalat-ihracat verileri tablosunda da sinema,
video filmleri yapimi ve dagitimmin 2002 ve 2006 ihracat ve ithalat oranlarinin Tiirkiye

icindeki pay1 0 olarak tespit edilmistir.

[zmir’in bu alandaki zayifigi ve kentlerde film platosu ve prodiiksiyon sistemleri
olusturulmasinin tercih edilebilir bir yontem oldugu gz Oniinde bulundurularak,
Izmir’de Kula Mensucat Fabrikas1 ornegi gibi bos kalan endiistriyel bélgelerin bu
dogrultuda degerlendirilmesi, film komisyonlar: olusturulan kentler arasina izmir’in de

dahil edilmesi ve bu pazarin gelistirilmesi 6nerilmektedir.

LBy veri, Bilgi Universitesi Kiiltiir Yonetimi Yiiksek Lisans Programi Ogretim Gérevlisi Dr. Ozgiir Ugkan ile
yapilan gérismeden alinmistir.
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Film sektoriiniin gelismesi paralel olarak medya, reklamcilik ve dolayli olarak diger
yaratict endiistrilerin de gelisimini saglayacaktir. Ayn1 zamanda, kentlerde dizi ve

filmlerin ¢ekildigi alanlarin turizme de katki sagladig1 bilinmektedir.

Turizme katkis1 bakimmdan yapilacak bir baska Oneri ise, ICB’nin her yil igin
belirledigi tematik festivaller hazirlanmasi stratejisinin Izmir i¢in de uygulanmasidir.
Kentin kiiltiirel degerlerini temel alarak uluslararasi 6lgekte ses getirebilecek nitelikte
hazirlandig takdirde bu tarz etkinliklerin kente 6nemli 6l¢iide katma deger sagladig:
bilinmektedir. Ornek olarak, 5 yillik bir plan dahilinde; Mitoloji Festivali, Spor
Festivali, Tasarim Festivali, Akdeniz Yemek Festivali, Organik Tarim Festivali gibi

temalar ele alinabilir.

Ote yandan, Izmir igin ilk kez Ali Nail Kubal: tarafindan &nerilen ‘kiiresel dlcekte ses
getirecek bir mimari yapinin, Arkeoloji ve Anadolu Medeniyetleri Miizesi olarak insa
edilmesi’ ve Nedim Oriin tarafindan onerilen ‘Kemeralti'ndaki eski ayakkabicilar
bolgesinin tasarim bolgesi olarak donilislimiinlin saglanmasi’ kentte kiiltiir odaklh
yenilenmeyi saglayacak biliylime motoru niteligindeki projelerdir. Bu iki projenin hayata
gecirilmesi; hem yaratic1 siifi ¢cekerek yasam kalitesinin artmasina etkili olacak hem

de turizm, EXPO gibi hedeflerin basariya ulasmasi i¢in altyap1 olusturacaktir.

Ek 1 (Bkz s. 103)’deki ihracat/ithalat oranlari tablosu ile EK 2 (Bkz. s. 104-105)’deki
girisim sayilar1 tablosu beraber degerlendirildiginde, izmir’de basin sektérii iizerinde
durulmasi gerektigi sonucu dogmaktadir. ‘Kayitlh medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi’
faaliyetinde Izmir’deki girisim sayisinin Tiirkiye’ye oram (%7,42), tiim sektorlerdeki

girsim sayisinin Tiirkiye’ye oranin (%6,89) tizerinde kalmaktadir.
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Paralel olarak, IZKA tarafindan hazirlanan ISYSR’de 2006 yili icin ihracat degeri,
ihracatin Tirkiye icindeki pay1 ve ihracatin ithalati karsilama orani ayni anda artan
sektorler arasinda yaratici sektdrlerden yalnizca basimla ilgili hizmetlerin bulunmasi da

bu saptamanin tizerinde durulmasi gerektigini géstermektedir.

Arastirma kapsaminda detayli olarak incelenen tasarim sektoriiyle ilgili olarak, Er
(2008)’e gore, Tiirkiye’de tasarimin rolii ve énemi yeterince anlasilmis degildir. Izmir
ozelinde ise bunun aksi bir yaklasim séz konusudur. Tasarim Forumu, Izmir’de tasarim
kavramini sorgulama ve tasarim bilinci olusturma hedefinin altin1 ¢izmistir. Ayrica,
yukarida yaratict endiistrilere yaklasimi incelenen 3 aktdriin, tasarimin Izmir’in
kalkinmasinda iizerinde durulmasi gereken bir alan oldugu konusunda ayni goriiste

olduklar1 tespit edilmektedir.

Bu ¢alismada ortaya cikan sonuclardan biri Izmir’de tasarim sektdriiniin Srgiitlenme
cabas1 icinde oldugudur. Tam bu noktada, TETOP’iin, Izmir Ekonomi Universitesi
Endiistriyel Tasarim Boliimii 6grencileri tarafindan kurulmus olmasi; ETMK Izmir
Subesi’nin endiistriyel tasarimcilar arasinda dayanigma saglamanin Otesinde diger

yaratici endiistri sektorlerinin gelisimine de katkida bulunma ¢abasi dikkate alinmalidir.

Bu amag¢ dogrultusunda temeli atilmis olan Yaratici Endiistri Platformu, yaratict
endiistri sektorlerinde calisanlarin problemlerini dile getirecek ve ¢oziim iiretecek bir

ortam olusturmay1 planlamaktadir.
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Buna karsilik, Platform’un blogunun su anda 18 iyesinin bulunmasi, Reklamcilar
Dernegi tarafindan heniiz bilinirliginin olmamasi gibi somut saptamalar bu platform icin

daha fazla galisilmas1 gerektigi sonucunu dogurmaktadir.

Izmir’de tasarimm birincil hedef haline getirilmesi gereken sektdrlerden birisi gelinlik
sektorlidiir. Tirkiye ihracatinin %80’ine sahip olan bu sektdr eger tasarim sektorii ile
desteklenirse Avrupa sehirleri arasinda Izmir’i one cikaracak bir sektdr olma

niteligindedir.

Reklam sektdriine bakildiginda ise, Izmir’de reklam ajansi olarak faaliyet gdsteren
girisimlerin oraninin %9,72 ile ortalamanin (%6,89) iizerinde oldugu goriilmektedir.
(Bkz Tablo 13, s.74) Ancak bu faaliyetlerin kapsami incelendiginde, yaratici icerik
iireten ajanslarin ¢ok az oldugu goriilmektedir. Reklamcilar Dernegi verilerine gore
yaratici icerik liretmek amaciyla ¢alisgan 70-75 ajans oldugu; bunlarin da 35 tanesinin
[zmir Reklamcilar Dernegi'ne kayith oldugu bilinmektedir. Bu ajanslarin igerigi
degerlendirildiginde ise, ¢alisan sayisinin 5-7 arasinda olmasi Izmir’de reklamcilik

sektoriiniin yeterince istthdam saglayamadigini gostermektedir.

Bu sorunun nedenlerini anlamak i¢in; IZTO’ya bagli 170 meslek kurulusu iiyesinin
%55’inin hi¢ reklam vermemesi ve Izmir’in Tiirkiye'nin reklam sektdriinden aldig

payin % 0,02 olmasi saptamalar1 yol gosterici olabilir (Ugur, 2009, s.15).
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Desteklenecek sektorler belirlenirken, sehirdeki gen¢ niifusu tutacak egitim
politikalarinin belrilenmesi de 6nem tasimaktadir. Bu tespitten hareketle yapilan
aragtirmalarin sonucunda, izmir’de Medya ve Iletisim ile Gazetecilik boliimlerinin 1 ile
siirli oldugu ve yaratici sektorlere mezun veren boliimlerin 2010 yili i¢in kontenjan
sayisiniin Izmir’de OSYS’ye giren Ogrenci sayisina oranmin %35,3 oldugu tespit

edilmistir.

Bu tespitler, Izmir’de yaratic1 sektdrlere yonelik mezun veren fakiilte ve kontenjan
sayisinin yetersiz oldugunu gostermektedir. Benzer sekilde, 2005-2011 yillar1 arasinda
Izmir Ekonomi Universitesi Moda Tasarmmi Béliimii’nden mezun 93 kisinin 38’inin,
2011 Endiistriyel Tasarim Boliimii’nden mezun 35 kisinin yalnizca 10 tanesinin
Izmir’de calistyor olmas1 da, yaratici sektorlerdeki mezun istihdaminin yetersizligine

dikkati cekmeyi amaglamaktadir.

Sonug olarak tiim bu Onerilerin hayata gecirilmesi i¢in baslangic noktasi, sehrin
ekonomik aktorlerinin; gerek kurumlarin gerek Izmir’in ¢ikarlarini gozeterek; yaratict
endistrilerin ve kiltlirtin kentin ekonomik kalkinmasina saglayacagi katki {lizerine
uzlasmalar1 olacaktir. Yaratici endiistrilerin desteklenmesi, Izmir’in turizm ve marka
sehir olma hedeflerinin altyapisini giiglendirmenin yan1 sira saglayacagi istthdamla

beyin go¢iiniin 6niine gegmek i¢in de dnemli bir adim niteligindedir.
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Ekler

Ek 1: Izmir’deki Yaratic1 Sektérlerin Thracat-ithalat Oranlari Degisimi (%)
(2002-2006)

Izmir Tzmir Tzmir Tzmir
ihracatmmn ihracatmmn |ithalatmmn |ithalatmm
Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye Tiirkiye
icindeki i¢indeki igindeki igindeki pay1
ISIC 34 |Sektorler pay1(2002) pay1(2006) [pay1 (2002) |(2006)
1722|Hal ve kilim 1,08 0,61 3,34 2,23
Giyim
esyasi(kiirk
1810/ hari¢) 9,14 7,99 4,23 4,35
Bawul, el
cantasi ve
1912|saraciye 16,28 10,88 3,27 3,81
1920| Ayakabi 4,46 7,06 4,65 6,41
Kitap, brosiir,
miizik kitaplari
ve diger
2211|yaymlar 1,03 0,69 1,73 187
Gazete, dergi
ve siireli
2212)yaymlar 0 0,32 0,01 0,09
2213|Plak, kaset vb. 0,38 0,16 0,8 0,58
2219|Diger yaymlar 0,83 0,7 2,6 4,14
2221|Basim 2,98 1,74 1,56 2,57
Basmla ilgili
2222]hizmetler 31,23 40,08 25,27 42,85
Biiro,
muhasebe ve
bilgi isleme
3000|makinalar: 4,59 1,78 111 0,14
Radyo ve
televizyon ile
telefon, telgraf
3220|teghizat 2,15 2,12 043 0,06
Televizyon ve
radyo alicilary
ses ve goriintii
kaydeden veya
ireten teghizat
3230|vb. Tlgili araglar 0,38 0,03 1,72 0,36
Optik alet ve
fotografcilik
3320(techizati 7,58 21,69 10,24/ 12,85

Kuyumculuk ve
3691 |ilgili maddeler 3,13 143 2,25 2,8

3692|Miizik Aletleri 2,22 1,73 6,35 21,7
Mimarlk,
miithendislik
faaliyetleri ve
ilgili teknik
7421|faaliyetler 0 0,9 1,03 14,45
Fotografgilikla
7494/ilgili faaliyetler 0 0,71 19,55 0,22
Sinema ve
video filmleri
yapmmu ve
9211 |dagitmm 0 0 0 0
Dramatik
sanatlar, miizik
ve diger sanat
9214|faaliyetleri 5,78 3,04 141 947

(IZKA,2009,5.179)
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Ek 2: Yaratic1 Sektorler icin Belirlenen NACE Rev 2 Kodlarina gore Girisim

Sayilan (2010)
Izmir'deki
girisim
Girigim Girigim sayisinin
Sayisi Sayist Tiirkiye'ye
NACE2 Tanim (Izmir) (TR) orani (%)
1811 Gazetelerin basim 27 947 2,85
1812 Diger matbaacilik 776 11294 6,87
1813 Basim ve yayim Oncesi hizmetler 37 306 12,09
1814 Cilteilik ve ilgili hizmetler 25 503 4,97
1820 Kayitli medyanin ¢ogaltilmasi 108 61 177,05
18 Kayitl medyanin ¢ogaltilmasi 973 13111 7,42
Bilgisayar, bilgisayar ¢evre birimleri ve
4651 yazilim toptan ticareti 421 2151 19,57

Belirli bir mala tahsis edilmis
magazalarda bilgisayarlarin, ¢evre
donanimlarinin ve yazilim

4741 programlarinin perakende ticareti 314 10539 2,98

Belirli bir mala tahsis edilmis
magazalarda ses ve goriintii cihazlarinin
4743 perakende ticareti 105 3756 2,80

Belirli bir mala tahsis edilmis
magazalarda kitaplarin perakende
4761 ticareti 155 2188 7,08

Belirli bir mala tahsis edilmis
magazalarda gazeteler ve kirtasiye
4762 iriinlerinin perakende ticareti 882 15841 5,57

Belirli bir mala tahsis edilmis
magazalarda miizik ve video

4763 kayitlarmin perakende ticareti 258 2631 9,81

47 Perakende Ticaret (Kiiltiir Uriinleri) 1714 34955 4,90

5811 Kitap yayimi 68 676 10,06

5813 Gazetelerin yayimlanmasi 37 434 8,53

5814 Dergi ve siireli yaymlarin yayimlanmasi 20 190 10,53

5819 Diger yayincilik faaliyetleri 7 36 19,44
Diger yazilim programlarinin

5829 yayimlanmasi 1 25 4,00

58 Yayimcilik Faaliyetleri 133 1361 9,77
Sinema filmi, video ve televizyon

5911 programlari yapim faaliyetleri 13 703 1,85
Sinema filmi, video ve televizyon

5912 programlari ¢ekim sonrasi faaliyetleri 2 112 1,79
Sinema filmi, video ve televizyon

5913 programlari dagitim faaliyetleri 1 50 2,00

5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 19 280 6,79
Ses kaydi ve miizik yayincilig

5920 faaliyetleri 17 251 6,77

Sinema filmi, video ve tv programlari
yapimeiligi, ses kaydi ve miizik
59 yayimlama faaliyetleri 52 1396 3,72
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6010 Radyo yaymnciligt 10 802 1,25
Televizyon programcilig1 ve yayimciligi

6020 faaliyetleri 38 315 12,06

60 Programcilik ve Yaymecilik Faaliyetleri 48 1117 4,30

6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 167 1959 8,52

6202 Bilgisayar danigmanlik faaliyetleri 199 1695 11,74

6203 Bilgisayar tesisleri yonetim faaliyetleri 1 15 6,67
Diger bilgi teknolojisi ve bilgisayar

6209 hizmet faaliyetleri 141 281 50,18
Bilgisayar Programlama, Danismanlik

62 ve 1lgili Faaliyetler 508 3950 12,86
Veri isleme, barindirma ve ilgili

6311 faaliyetler 49 322 15,22

6312 Web portallari 2 15 13,33

6391 Haber ajanslarinin faaliyetleri 18 157 11,46
Baska yerde siniflandirilmamus diger

6399 bilgi hizmet faaliyetleri 15 26 57,69

63 Bilgi ve Hizmet Faaliyetleri 84 520 16,15

7111 Mimarlik faaliyetleri 743 10367 7,17

7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 937 9636 9,72
Cesitli medya reklamlar i¢in alan ve
zamanin bir licret veya sdzlesmeye

7312 dayali olarak satig1 5 57 8,77

73 Reklamcilik ve Piyasa Arastirmasi 942 9693 9,72

7410 Uzmanlagmig tasarim faaliyetleri 37 1538 2,41

7420 Fotografcilik faaliyetleri 450 7283 6,18
Video kasetlerin ve disklerin

7722 kiralanmasi 2 184 1,09

8552 Kiiltiirel egitim 18 673 2,67

9001 Gosteri sanatlari 103 1724 5,97
Gosteri sanatlarmi destekleyici

9002 faaliyetler 9 526 1,71

9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 15 283 5,30

9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 17 165 10,30
Yaratici sanatlar, gorsel sanatlar1 ve

90 eglence faaliyetleri 144 2698 5,34
TOPLAM 6269 90997 6,89

(TUIK is Kayztlari, 2010)
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