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OZET

Sosyal medya, bireylerin kendilerini ifade ettigi ¢evrimici ortamlardan
olusmaktadir. Sosyal medyanin gelisimi boyunca bireyin kendisini ifade
edisinin farkli tezahiirleri ile karsilasilmistir. Baslarda oncelikli kullanim
motivasyonu iletisim olsa da, giiniimiizde sosyal medya bireylerin kendini
ifade ettigi ve yasamlarimi aktararak kurgusal bir disavurum yasadiklari

platformlardan olugsmaktadir.

Instagram, 2010°da kuruldugunda kullanim motivasyonu kullanicilarin
cep telefonlarinda cektikleri fotograflart paylasmasi idi. Kolay kullanimi
sayesinde kisa silirede popiiler olan uygulamada estetik kavrami ilk giinden
itibaren son derece dnemliydi. Bugiine bakildiginda Instagram kullanicilarinin
estetik algisinin degismis oldugunu ve bireylere farkli sekillerde yansidigini
gormek miimkiindiir. Gorsel kimlik ve gorsel hikaye anlaticilii giliniimiiz

Instagram kullaniminin temelini olugturmaktadir.

Y ve Z Kusaklari, ardil olup sosyal medyayr erken yastan itibaren
kullanan ilk nesillerdir. Bu nesillerin kendilerine ait 6zellikleri sosyal medya
kullanimlarina da yansimistir. Bu tez calismasinda Y ve Z Kusaklarinin
Instagram kullanimlarinda gorsel hikdye anlaticiligr farklari incelenmistir.
(Calismada nitel arastirma yontemlerinden yararlanilmistir. Calisma ile ilgili
kaynak literatiir c¢alismasi yapilmistir. Calismada arastirilan bilgiler
dogrultusunda gorsel analizi yapilarak iki kusagin gorsel hikaye anlaticiligi ve

estetik kaygilar1 incelenmek istenmistir.

Anahtar Kelimeler: Y Kusagi, Z Kusagi, Instagram, Gorsel Hikaye
Anlaticiligt
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ABSTRACT

Social media consists of online environments where individuals express
themselves. Throughout the development of social media, different manifestations of
the individual's self-expression have been encountered. Although communication was
the primary motivation in the beginning, today social media consists of platforms
where individuals express themselves and experience a fictional expression by

conveying their lives.

When Instagram was founded in 2010, its motivation was for users to share
photos they shoot on their mobile phones. Thanks to its easy-to-use interface, the
application became popular in a short time and the concept of aesthetics was extremely
important from the first day. Looking at today, it is possible to see that the aesthetic
perception of Instagram users has changed, and it reflects on individuals in different
ways. Visual identity and visual storytelling form the basis of today's use of

Instagram.

Generations Y and Z are the successors, and they are the first ones to use social
media from an early age. The characteristics of these generations are also reflected in
their use of social media. In this thesis, the differences in visual storytelling in the use
of Instagram by Generations Y and Z were examined. Qualitative research methods
were used in the study. A source literature study related to the study was made. Visual
storytelling and aesthetic concerns of two generations were examined by making
visual analysis in line with the information researched in the study.

Keywords: Millennials, Generation Y, Generation Z, Instagram, Visual Storytelling
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GIRIiS
Sosyal medya, insanlarin iletisim ve kendilerini ifade etmek i¢in kullandiklar
cevrimigi platformlardir. Sosyal medyada bireyler iletisim kurmanin yani sira

kendilerini ifade etmektedirler. Fotograf, video ve metnin bir arada yayinlanabildigi

bu platformlarin kendilerine ait alt kiiltiirleri ve kullanim ve doyumlar1 olusmustur.

Instagram, yapis1 geregi gorselligin 6n planda oldugu bir sosyal medya
platformudur. Kullanicilarin kendi hayatlarin1 cep telefonu fotografciligr ile
yansitmasi amactiyla kurulan Instagram, bugiin son derece popiilerdir. Instagram’in
gorselligi onde tutan yapisi, kullanicilari bu yonde diisiinmeye itmistir. Bugiin
Instagram kullanicilart kendilerini gorsel olarak ifade etmekte ve gorsel hikaye

anlaticilig1 kullanmaktadirlar.

Gorsel hikaye anlaticiligi, bir olay dizisinin gorsel bir sekilde sunumudur ve
caglar boyunca bir iletisim yontemi olarak kullanilmistir. Teknolojinin gelisimi ile
beraber, insan yasami ve kiiltiirii de geligsmistir. Dolayisi ile gérsel hikayelerin temalari

ve yapilar1 da evirilmeye ve gelismeye baslamistir.

Y Kusagi, 1981-1996 yillart arasinda dogan insanlar1 tanimlamak i¢in anilir.
Ote yandan, 1997-2015 yillar1 arasinda doganlar Z kusagina ait kabul edilmektedir. Bu
iki kusak da kiigiik yastan itibaren internet ve yeni medyay1 kullanarak biiylimistiir.
Aralarinda toplumsal ve internete maruz kalma bakimindan farklar olan bu iki kusak
da Instagram’1 etkin bir sekilde kullanan gruplar arasindadir. Y ve Z kusaklarinin
Instagram’a yansiyan gorsel hikdyeciliginde bazi farklar oldugu gozlemlenmistir.

Bu calismanin birinci boliimii giris ile baglamakta olup literatiir taramasi ile
devam etmektedir. Calismanin ilk boliimiinde sosyal medyanin tanimi ve tarihi arka
plan1 incelenmistir. Diger sosyal medya platformlarina deginildikten sonra Instagram

bir platform ve uygulama olarak incelenmis ve 6zellikleri anlatilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde sosyal medyada gorsel hikaye anlaticiligi
incelenmistir. Gorsel hikaye anlaticiliginin tanimi ve tarihi arka planina deginildikten
sonra bu kavramin sosyal medyaya yansimasi ¢alisilmistir. Calismada sosyal medyada

yer alan gorsel hikaye anlaticiligina Instagram’dan 6rnekler verilmistir.



Calismanin iiclincli boliimiinde y ve z kusaklarinin sosyal medyada gorsel
hikdye anlatim bigimlerine deginilmistir. Oncelikli olarak Y ve Z Kusaklarinin
tanimina yer verilmis, sonrasinda kusaklarin 6zellikleri incelenmistir. Sonrasinda ise
kusaklarin estetik kavrami incelenip, bu kavramin Instagram’daki gorsel hikaye

anlaticiligina yansimasi arastirilmistir.

Calismanin dordiincii boliimiinde, Y ve Z Kusaklariin Instagram’daki gorsel
hikaye anlaticiligi estetik ve gorsel kimlik bakimindan incelenmistir. Bu boliimde
arastirma yoOntemi, evren ve orneklemden bahsedilmistir. Calisma icin derlenen 20
icerik iireticisinin toplamda 80 adet gorseli incelenmis, sekiz gorselin gorsel analizi
yapilmistir. Caligmada yer alan arastirma ve bulgular, gorsel kimlik islevleri ve
Instagram’da paylasilan gorsel tiplerine gore yapilan gorsel analizi ile beraber

yorumlanmustir.



BIRINCI BOLUM: SOSYAL MEDYA KAVRAMI, TARIHSEL
GELIiSiMI VE OZELLIiKLERI

1.1.Sosyal Medya Kavrami

Sosyal medya, glinlimiizde her kesimden insanlar tarafindan, diinyanin hemen
hemen her yerinde kullanilmaktadir. Son yillarda insan hayatinda kokli bir yer
edinmis olan sosyal medya kavrami, aslinda internet kullanimi ile bagmtilidir.
Erisilebilen gelismis teknoloji; gerek hizli internet baglantisi gerek ise yetkin mobil
cihazlar bakimindan toplumsal olarak medya kullaniminda yeni bir ¢igir agilmis

olmasinda biiyiik bir etkendir.

Sosyal medya, Boyd ve Ellison tarafindan “Kullanicilara, bagil bir sistem
icerisinde, biitliniiyle halka acik veya yari halka agik profil olusturma, bag
olusturduklar1 veya potansiyel olarak bag kurabilecekleri kullanicilar listesi olusturma,
bu diger kullanicilart ve ayni sistem igerisinde iirettiklerini inceleme ve bunlarla

etkilesime gegme imkan1 veren internet temelli platform.” Olarak tanimlanmaktadir.

(Boyd & Ellison, 2008)

Son zamanlarda siklikla kullanilan ¢esitli internet temelli uygulamalar olarak
da nitelendirilebilen sosyal medya araglar; insanlara gorsel, metin ve dosya
paylasiminin kapilarini agmistir. Bunun yani sira, sosyal medya, giderek artan bir
ustalikla, insanlara c¢esitli his ve tepkilerini sanal bir ortamda ifade etme imkéan
sunmaktadir. Sosyal medyay1 “sosyal” kilan unsurlar ise, web 2.0’dan sonra ciddi

boyutta bir gelisim gostermistir (Fuchs, 2021).

Sosyal medya, iletisim temelli c¢esitli program ve uygulamalardan
olugmaktadir. Perez ve Gomez’in 2011°de yiiriittiikleri bir ¢aligma sonucu, insanlarin
sosyal medya kullanmasinin ardinda yatan giidiilerin iki temel dala ayrilabilir oldugu
ortaya ¢ikmistir. Bunlardan ilki, insanlarin tanidiklar1 kisilerin hayatini takip etme ve
eglenme isteginin yani sira sosyallesme ve kendini ifade etme ihtiyacindan dogan
sosyal medya kullanimidir. Sosyal medya kullaniminin 6teki sebebi ise; kullanicilarin
bilgiye erisme hizi, 6zel profiller araciligi ile iz birakmadan sosyallesme ve kisileri
takip edebilme imkani ve dosya paylasimi olarak nitelendirilebilir (Perez & Gomez,
2011).



Sosyal medya platformlarini keskin smirlar ile tanimlamak stirekli gelismesi
bakimindan pek olanakli degildir. Ancak, bugiin sosyal medya olarak kullanilan

platformlar asagidaki gibi siralanabilir.

E-posta gruplari
Bloglar

Forumlar
Kurumsal intranet
Extranet

Hizli mesaj servisleri

N o g~ w D oE

Sosyal ag siteleri

(Ozdemir, Ozdemir, Polat, & Aksoy, 2014)

Sosyal medya araglarmin kullaniminda gorsellik, 6zellikle son yillarda hizla
artarak kullanilmaktadir. Oyle ki, gorsellikten uzak bir sosyal medya uygulamasi
giiniimiizde nadir kullanilmaktadir. Buna en biiyiik sebeplerden biri, insanlarin tarih
boyunca anilarini ve hayatlarin1 yorumlamak i¢in kullandiklar1 gorsel iletigimin artik
gelismis olan teknoloji sayesinde son derece kolay ve hizli bir sekilde

gerceklestirilebilmesidir.

Sosyal medya ve gorsellik kullanimi, ilk olusturulan sosyal ag sitelerinde de
goriilmiis olan bir davranistir. Bir bagka alisilagelmis insani davranis ise; fotograf
cekerek anilari saklamak, daha sonrasinda 6nemli yer ve anlari tekrar gorebilmek ve
yasayabilmek amaciyla gorsel bir hafiza olusturmaktir. Sosyal ag uygulamalarindan
biri olan Instagram, giinimiizde en yaygin olarak kullanilan fotograf paylasim
araglarindan biridir. Bu sosyal medya uygulamasi tizerinden insanlar kendilerine ait
bir kimlik yaratip bunu gorsel olarak ifade edebilmekte veya anilarini yine fotograf

temelli gorseller lizerinden yayilayabilmektedirler (Aktan, 2018).

Erisilebilen yiiksek teknoloji sayesinde, bireylerin hayatlarinin her aninda
sosyal medyay1 rahatlikla kullanabiliyor oldugu giiniimiizde kabul edilmis bir
gercektir. Bu kullanim sikliginin arkasinda yatan sebep ve giidiimler de bugiiniin

toplumunun zihniyetini anlagilir kilmaya yardimci bir etmendir.



Insanlarin sosyal medyay1 kullanmasinin ardindaki temel sebep, 2011 yilinda
Lin ve Lu tarafindan yapilan bir aragtirmaya gore “eglence” ve “kullanim kolaylig1”
olarak nitelendirilmektedir. Ancak 2021 yilinda yapilan bir bagka arastirmaya gore,
giiniimiizde insanlar1 sosyal medya kullanimina iten sebepler; aile ve arkadaslarla bir
arada bulunmak, tanidiklar ile hayati paylasmak, bos vakti eglenceli bir sekilde
degerlendirmektir. Bunlarin yani1 sira egitimin, kisisel gelisimin ve bilgi paylasiminin
kolay ve hizlica tecriibe edilebilecegi bir ortamda bulunmak da sosyal medya

kullaniminin ardinda yatan sebeplerdendir (Hajarian, 2015).
1.2.Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

1990’11 yillarda, genis bant internetin evlere girmesi ve internet kullaniminin
da yaymlagsmasi ile beraber, bugiin ilk “sosyal medya ag1” sitesi olarak
nitelendirebilecegimiz olusumlar internette yerini almaya baslamistir. Bu yillarda
internet yalnizca bir kitlesel medya yaym alami olarak kullanilmaktan siyrilmaya
baslamistir. Internet, paylasim ve etkilesim platformu olma yo6niinde hizla

ilerlemektedir.

1997°de, ilk sosyal medya platformu olarak nitelendirebilecegimiz Six Degrees
dogmustur. Bu internet sitesini o yillarda otekilerden ayiran temel oOzellik,
kullanicilarin bir profil olusturabilmesiydi. Bunun yani sira bu internet sitesine kayitl
olan kisiler; “arkadas ekleme” 6zelligi gibi bugiin hala kullanilan temel bir sosyal
medya bilesenini ilk kez deneyimleme firsat1 edinmistir (Dewing, 2012). Bu internet

sitesine benzer olarak, BlackPlanet, Asian Avenue ve MoveOn da gosterilebilir.

Internetin ilk yaygin olarak kullamldig: ve bilinen yiginsal iletisimin bir gesidi
olarak nitelendirilebilecek web 0.1 donemi ile sonrasinda gelisen web 0.2 donemi
arasinda biiyiik farklar mevcuttur. O’Reilly’nin 2005 yilinda yaptig1 tanima gore, web
1.0’dan web 2.0’a olan gegcis, en basit haliyle, web sitesi kullanimindan internet temelli
uygulama ve program kullanimina gecis olarak diislinlilmektedir. Buna en biiyiik
ornek olarak O’reilly, “mp3.com” web adresi yerine kullanilan “napster” uygulamasin
gostermektedir. Bu uygulama, miizik dinleme ve ses dosyalarin1 bilgisayara
kaydetmek amaciyla kullanilmistir. Ayni1 sekilde, eski medyanin devami sayilabilecek
nitelikte, internetin yalnizca daha hizli ve etkili bir “yaymlama” araci degil, artik yeni

bir etkilesim ortami olabilecegi vurgulanmistir (O'reilly, 2009).



2002 y1l1 ve sonrasinda ortaya ¢ikan blog, wiki ve podcast ortamlari, o0 zamana
kadar deneyimlenmis sosyal medya kavramina bambagka bir bakis agis1 sunmustur.
Artik insanlar yalnizca tanidiklar1 kisiler ile gelismis bir teknolojik ortamda
goriismekten Otesini yapabilmekte, bu baglamdan bakilinca da sosyal medya yalnizca
gelismis bir telefon rehberi olmaktan oteye gegmektedir. Blog, wiki ve podcast gibi
sosyal ag sitelerinin popiilerliginin arttigi donemde insanlar ilgi alanlarina gore
sosyallesmeye baslamis ve bugiin sosyal medya evreninde koklii bir yere sahip olan
blog tanimini insa etmislerdir. Internet kullaniminin bir hayli kisisellestigi, bloglarmn
yalnizca bir internet sitesi olarak algilanmaktan Steye gectigi zamanlar ise teknolojik
gelisimler ile mimkiin olmustur. Video ¢ekmek, canli yayin olusturmak, bloglar
tarayici iizerinden olusturmak vb. teknolojik ilerlemeler bugiin alisgkin oldugumuz

sosyal medya kullaniminin temelini olusturmustur (Patil, 2013).

2005 sonrasinda ise, web 2.0 kullanimi yayginlastik¢a, paylasim temelli
internet olusumlar1 da insan hayatinda daha biiyiik bir yer kaplamaya baglamistir.
Sosyal medya kullanimi i¢inde yalnizca paylasim degil, kullanici tarafindan yaratilmig
igerikler, tepki gosterme ve etkilesim i¢inde bulunma olanagi da mevcuttur. Bugiin
sosyal medya kullanicilar bilgi, diisiince, kisisel yorum, gorsel, video ve hatta sosyal
ag ortamlar lizerinden basitce olusturduklar grafik tasarimlari dahi paylasabilmekte
ve bunlarin bir kismint bahsi gecen sosyal medya platformunda iiretebilmektedir

(Ozdemir, Ozdemir, Polat, & Aksoy, 2014).

Sosyal medya aglarinin tarihinde 6nemli bir noktaya sahip bir internet sitesi de
MySpace’dir. 2003 yilinda, selefi Friendster’in teknik acikliklarindan faydalanip ona
rakip olarak kurulan MySpace, temelinde miizik paylasimini barindiran bir sosyal
medya agiydi. MySpace’in aniden yayginlasmasinin arkasinda yatan sebeplerden biri
de kullanicilarin farkli fontlar1 kullanabilme ve kendi profillerini o zamana dek
erisebildikleri diger sosyal medya ortamlarindan daha c¢ok kisisellestirebilmeleri
olarak gosterilebilir. Bu durum bir kodlama hatasi sonucu olusmustur. Kullanicilarinin
profillerini kisisellestirmekten memnun kaldiklarin1 fark eden MySpace, 2008’de
poplilerligini Facebook’a kaybedene degin kullanicinin kendini ifade etmesi
bakimindan c¢esitli yenilikler yapmis ve bugiin sosyal medyada deneyimlenen kisisel

ifade aligkanliklarin1 donemin geng kitlesine kazandirmistir (Allgaier, 2018).



2004 yilinda, ABD’deki belli tiniversiteden insanlart sosyal olarak bir araya
getirme amactyla kurulan Facebook, kendini “iliniversitedeki insanlarin sosyal olarak
baglanmasina olanak saglayan ¢evrimigi bir rehber” olarak tanimlamistir. Biinyesine
kattig1 diger tliniversiteler ile beraber yaklasik bir sene sonra alti milyon kullaniciya
sahip olan Facebook’un iki temel yapitas1 vardir: kisisel profil olusturma ve sosyal bag
kurma. Zamanla Facebook’un sagladig1 teknik imkanlar ¢ogalmistir ve kullanicilar
kendileri hakkinda kisisel bilgileri, fotograflari, arkadaslarina yazdiklar1 mesajlar
Facebook “duvarlarinda” paylasabilme imkani1 bulmustur. Facebook’un sundugu bu
bos duvar, o donemdeki internet kullanicisinin Myspace, livejournal, friendster,
blogger vb. gibi platformlarda alisageldigi internet kullanicisi deneyimlerinin bir

bilesimi niteligindedir (Briigger, 2015).

Facebook’un en belirgin 6zelliklerinden biri ise yayinlanan fotograflar ve
olusturulan fotograf albiimleri olmustur. 2016 yilinda yapilan bir g¢aligmaya gore;
Facebook’a fotograf yiiklemenin kullanimlar ve doyumlar ile dogrudan iliskisi vardir.
Kisilerin Facebook’a yiikledikleri fotograflar ilgi géstermek degil, ilgi almak amaciyla
orada bulunmaktadir. Fotograflarin gordiigi ilgi, “begeni butonu” sayesinde
Olciilebilir olarak algilanmakta ve kisileri ¢cevrimdist hayatlarinda da daha popiiler
kilabilmektedir. Kullanigli veya anlamli fotograflar yiiklemenin bir kisiyi akranlari
arasinda onemli bir konuma oturtabildigi gozlemlenmistir. Bu platformun, fotograf
ylukleme siirecinde kullanicidan paylasmasimi istedigi bilgiler g6z Onilinde
bulundurulursa (yer bildirimi, kisi etiketleme vs.), kisilerin mahremiyet ihlaline yol
acabilecegi ortadadir. Ancak kisilerin Facebook kullanmaktan aldiklar1 haz, gerek
akranlar1 arasinda popiilerlik kazanma ihtimali, gerek ise eglenceli vakit gegirme

bakimindan bu risklerin 6niine gegmektedir (Aqdas Malik, 2016).

Son yillarda fotograf, 6zellikle de dijital platformlarda bir kimlik olugturma
aract olarak kullanilmaktadir. “Dijital fotograflar, tipki agizdan ¢ikan soézler gibi,
kisiler ve gruplar arasinda bir bag olusturmak veya olan bagi kuvvetlendirmek
amaciyla dolagsmaktadir.” (Van Dijck, 2008) Kurulusundan 7 yil sonra, Facebook’a
265 milyar fotograf yiliklenmistir. Bu siralarda eklenen otomatik fotograf aktarma ve
etiketleme gibi Ozellikler de kullanicilar1 daha fazla fotograf yiikleme konusunda
tesvik etmistir. Bu yeni teknik 6zellikler, kisilerin ¢cevrimigi kimlik olusturma ve “ait

olma” isteklerini doyurmak i¢in bir ortam saglamistir. Facebook’a fotograf



yiiklemenin sebepleri arasinda ¢evrimigi bir gilinliikk olusturma ve bu kullanimdan

nostaljik bir haz alma da bulunmaktadir (Eftekhar, Fullwood, & Morris, 2014).

2010 yilinda kurulan Instagram, yalnizca telefonda kullanilabilen bir uygulama
olarak piyasaya siiriilmiistiir. Ingilizce “instant” (anlik/hemen) ve “telegram”
kelimelerinin  birlesiminden olusan bu isim insanlarin  anlik  fotograf
paylasabilmelerine atif yapmaktadir (Aktan, 2018).

“2010 yilinda mobil bir sosyal ag sitesi olarak kurulan Instagram

(Dumas vd., 2017: 1; Yenigikti, 2016: 95), 2011'de, kullanicilarin, diger

kullanicilarin iirettigi benzer icerikli medyay1 aramalarina ve kesfetmelerine

olanak taniyan, her hangi bir paylasimin sosyal medya platformunda kolayca
tanimlanmasina imkan veren ve herkesle etkilesime girebilecek sekilde

etiketlemelere olanak tantyan hashtag'leri (#) kullanicilarina tanitmis (Hu vd.,

2014: 596; Ramkumar vd., 2017: 2694) ve ardindan 2012 yilinda Facebook
tarafindan satin alinmistir (Yenigikti, 2016: 95).” (Aktan, 2018)

Instagram’t popiiler kilan bir baska ozellik de, piyasaya siiriildiigli sirada
benzer bir deneyimi yasatan baska bir platformun olmamasidir. Instagram, 16 adet
benzersiz fotograf filtresi ile insanlarin mobil fotograf¢ilik deneyimini gelistirmistir.
Buna ek olarak kolayca ve anlik olarak hem kendi platformunda, hem de diger sosyal

medya aglarinda (6r: Twitter) paylagsabilme imkan1 sunmaktadir (Hu, Manikonda, &
Kambhampati, 2014).

2021 yilinda Oberlo isimli web sitesinden alinan istatistige goére, Instagram
uygulamas1 1.074 milyar kullaniciya sahiptir. Instagram kullanicilari, bir gilinde
uygulama iizerinde ortalama 53 dakika harcamaktadir. Uygulamayi kullanan kesimin
71% kadar1 35 yasin altindadir. 500 milyon kullanici her giin Instagram hikayesi
yayinlamaktadir (Mohsin, 2021).

2011 yilinda kurulan Snapchat, kisith bir zaman boyunca goriilebilecek ve bir
kez bakildiktan sonra kaybolan gorsel igerik paylasma agidir. Bu kaybolan gorsellerle
iletisim kurma 6zelligi, Snapchat’1 oldukga popiiler kilmistir. Snapchat uygulamasinda
kullanilabilen degisik fotograf filtreleri ve animasyonlu video ¢ekebilme ozelligi,

uygulamay1 rakipleri arasinda 6ne ¢ikarmistir (Alhabash & Ma, 2017).

Agustos 2016’da Instagram’da da kullanilmaya baslanan ‘“hikaye” 6zelligi,
gecici sosyal medya paylasimlarini yayginlastirmaya da katkida bulunmustur. 2017
yilinda Facebook ve WhatsApp gibi platformlar da ayn1 6zelligi edinmistir. (Amancio



M., 2017) 2017 yilinda Snapchat’in temel bir 6zelligi olan “ge¢ici hikaye” paylasimini
kendi uygulamasina ekleyen Instagram, dava edilmesine karsin biiyiimeye devam

etmistir. 2017 y1l1 ve sonrasinda ise Snapchat’in biiylime hiz1 %82 oraninda azalmistir

(Wibbitz, 2017).

Ocak 2021°’de olgiilen Statista sirketinin verilerine gore, Instagram
kullanicilarinin %29’unu 18-24 yas arasi olustururken, %33’linli 25-34 yas grubu
kaplamaktadir. Aylik bir milyar aktif kullanicisi ile beraber, instagram, Diinya’da en

¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarinin igerisindedir (Tankovska, 2021).
1.3. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya kullanimi, yalnizca geleneksel medyay1 daha kolay ve hizli bir
ara ylize tasimak bakimindan degil, ayn1 zamanda kullanilan platformlarin

Ozelliklerini yansitmasi bakimindan insan yasamina biiylik bir farklilik getirmistir

(Alhabash & Ma, 2017).

Sosyal paylasim aglarinin benmerkezei bir kullanim motivasyonuna bagl
oldugu; kullanicilarmin “ilgi gérmek™ i¢in kendi profillerini olusturup, gorsel bir
hafiza kullanmalarindan anlasilabilir. Bireyler, kendi arzularina gore kisisel profil
olusturabilir ve belirli ¢evrimi¢i sosyal normlar igerisinde digerleri ile iletisim
kurabilir, kendilerini ifade edebilirler. Bu bakimdan, sosyal medya aglari, insanlarin
“gergek” kisiligini ortaya koydugu bir platform olarak da nitelendirilebilir. Ozellikle
de fotograf ve video tlizerinden olusturulan persona, ¢cevrimic¢i kimlik olusturmanin

temellerinden biri olarak goriilmektedir (Eftekhar, Fullwood, & Morris, 2014).

Elihu, Katz ve Blumler’in 1979’da dile getirdigi Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi, bireylerin medya kullaniminda sahip olduklar1 ihtiyaglar ve edindikleri
doyumlara atifta bulunmaktadir. Insanlarin izleyici konumunda oldugu zaman da
gonderici ile ayni 6l¢iide etken olabilecegini savunmakla beraber, izleyicinin {iriinden
(medyadan) ¢ikardigi anlamin {iretim sathasinda hedeflenen anlamdan daha kiymetli

oldugunu belirtmektedir (Akcay, 2011).

Kullanimlar ve Doyumlar kurami ele alinarak sosyal medya kullanimi
incelendiginde, olumlu ve olumsuz olarak bir takim davraniglar goriilmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, sosyal medya kullanimimin arkasinda yatan



psikolojik giidiimii destekler niteliktedir. Bireylerin sahip oldugu arka plan, yetenek
ve bilgi birikimi davranislarini degistirse bile, bu yaklagim “kendini gosterme ve
sunma” ile ait olma istegi gibi psikolojik ihtiyaglart hem olumlu, hem de istenmedik
sosyo-psikolojik davranis doyumlar1 kategorisine yerlestirebilir (Méntymaki & Islam,
2016).

Sosyal paylasim aglarinda temel olarak iki grup birey bulunmaktadir. Bu
gruplar “gosterimci” ve “izleyici” olarak tanimlanabilir. Gosterimci olan grup igerik
tiretmekte ve kendini ifade eden paylasimlar yapmaktadir. Buna karsilik olarak izleyici
olan grup ise gosterimei grubun igerigini tilketen ve izleyen konumundadir. Bir sosyal
medya platformunda bireyin kendini ifade etmesi, o platform {izerinde birey
hakkindaki bilgiyi artirir, bu da platformun “izleyicilik” hizmetini artirir. Sosyal
medya aglarinda insanlarin kendilerini ifade etmesi ve sosyal bir izlence aktivitesine
girmeleri, kullanilan platformlarin teknik 6zellikleri sayesinde daha da kolaylagsmistir

(Méntymaki & Islam, 2016).

Sosyal medya iizerinde diger bireyleri takip etmek yalnizca gézlemci olmak
maksadiyla degil, iletisimi ilerletmek veya yeni baglar kurmak amaciyla da yapilabilir.
Krause, North ve Heritage’in 2014 yilinda yaptig1 bir ¢calismaya gore, eglence, iletisim
ve kafa dagitma; sosyal medya aglarini kullanmanin {i¢ temel sebebi olarak
adlandirilabilir. (Krause, North, & Heritage, 2014) Bununla beraber, sosyal medya
kullanimi bilgi alisverisi, konfor, ifade 6zgiirliigii, sosyal iligkileri ayakta tutma ve yeni
baglar kurma amaciyla kullanildig: da disiiniilmektedir. (Park & Kerk F. Kee, 2009)
Bazi insanlar, sosyal medyay1 diger kisiler hakkinda bilgi edinmek amaciyla
kullanmaktalar. Elde ettikleri bilgileri, kendi ikili iligkilerini ilerletme yoOniinde
kullanabilmektedirler. Dolayisiyla bu  kisiler, ait olma ihtiya¢larim1 da

karsilayabilmektedir (Mantyméki & Islam, 2016).

Sosyal medya kullanimimin ardinda yatan bir diger motivasyon ise bireyin
kendi gibi insanlarla iletisime gegebilmesidir. Dostluk, yoldaslik ve sosyal destek
edinme amaci ile de sosyal medya kullanan pek ¢ok insan vardir. (Wellman, Gulia, &
Tremaine, 1999) Ozellikle altmis yas iistii bireylerin Facebook’u sosyallesme, sosyal
bag kurma, merak giderme, sosyal koprii kurma ve aile iiyeleri ile iletisim kurma amaci

ile kullandiklar1 bilinmektedir (Joinson, 2008).
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Sheldon ve Bryant’in 2016’da yaptig1 bir calismaya gore, bireylerin Instagram
kullanmasinin dort temel sebebi vardir. Bu sebeplerden ilki “bilgi alma” olup, diinyada
olup bitenlerden haberdar olma arzusu ve olaylar1 kacirma kaygisi (Ingilizce: FOMO)
ile iliskilidir. ikinci kullanim sebebi “belgeleme” olarak nitelendirilmekte ve bireylerin
hatirlamak istedikleri anilart gorsel bir sekilde profillerine kaydetmeleri olarak
aciklanabilmektedir. instagram kullaniminda iigiincii neden olan “havali goriinme”,
bireylerin arkadas cevresi ve sosyal ag igerisinde popiiler olma firsatin1 sunan
aktivitelerdir. Instagram’in sundugu cesitli filtreler, begeni butonu vb. gibi diger teknik
ozellikler bu kullanim1 destekler niteliktedir. Son olarak, Instagram kullaniminin
ardinda yatan bir diger sebep ise “yenilikgiliktir. Instagram iizerinde cesitli hobi ve
yeteneklerini, yaratici yonlerini kesfetmenin ve bunu sergilemenin ardinda yatan

giidiim, “yenilik¢i” olmaktan ileri gelmektedir (Akkas, Bakirtas, & Ciftci, 2020).

Sosyal medya aglarinin insan psikolojisi iizerinde biiylik bir etkisi olmustur.
2019°da yapilan bir arastirmaya gore, bireylerde narsisizm seviyesi ile beraber, sosyal
medya kullanimlarinin dogru orantida oldugu gézlemlenmistir. (Balc1 & Saritag, 2019)
Kisilerin sosyal medya platformlari iizerinde siklikla 6z ¢ekim kullanmasi ve daha
ziyade begenileceklerini bekledikleri yanlarmi sergilemeleri de narsisizm ile
iligskilendirilmigtir. Haliyle, son yillarda kullaniminin da artmasi ile beraber, sosyal
medya kullanimi ve narsisizm arasinda etkin bir iliski oldugu gozlemlenmistir (Akkas,

Bakartas, & Ciftci, 2020).

Sosyal medya iizerindeki goriiniirliik, bireyleri ayni zamanda beden algisi
izerinden de etkilemistir. Bireylerin kendi dis goriiniislerini bir digeriyle, 6zellikle de
akranlari ile karsilagtirmasi oldukca yaygin bir hale gelmistir. Insanlar, kendilerini
sosyal medya platformlarinda paylastiklar1 fotograflar {izerinden objelestirmeye
baslamistir. Facebook iizerinden yapilan bir ¢caligmaya gore, sosyal medya kullanimi
tiniversite Ogrencileri arasinda bedensel olarak daha ince olmaya, veya Oyle

goriinmeye iten bir motivasyon olmustur (Fardouly & Vartanian, 2016).

Insanlarin beden algilar1 ve sosyal medya kullanimi arasinda bir iliski oldugu
diistiniilmektedir. Bununla beraber, insanlarin sosyal medya kullandikca m1 dis
goriiniis kaygilar1 artmaktadir, yoksa dis goriiniis kaygisi olan bireyler daha ¢ok sosyal

medya mi kullanmaktadir; tam anlamiyla saptanamamustir (Fardouly & Vartanian,
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Social Media and Body Image Concerns: Current Research and Future Directions,
2016).

Beden olumlama akimi 2012’de baslamis, insanlarin bedensel kusurlarini
yalnizca kabul eden degil ayn1 zamanda bunu destekleyen bir akimdir. Heniiz
akademik bir tanima sahip olmayan bu akimin amaci ger¢ekdisi giizellik standartlarini
yoklamak ve 6zgiiveni artirmaktir. Aralarinda iinlii kisilerin, ¢esitli kanaat 6nderlerinin
de bulundugu pek cok birey bu akima katilmis ve bu yonde Instagram paylagimlari
yapmistir. Son yillarda, samimiyet miilkemmelligin Oniine ge¢mis durumdadir.
Omegin pek ¢ok kisinin paylastigi makyajsiz veya diizenlenmemis fotograflar,
giizellik algisinin miikemmellikten ibaret olmayabilecegini gdsterme amacindadir.
Beden olumlamanin sosyal medyada pek ¢ok alt bashigi da olusmustur ve bunlardan
“akne olumlama”, cilt problemlerini gizli tutmak yerine sosyal medyada gdstererek

normallestirmeyi amaglamaktadir (Kumar, 2020).

Sosyal medya, insan hayatinin pek ¢ok yanina dokundugu gibi, ebeveynlik
rollerini de degistirmistir. Bu baglamda sharenting kavrami dogmustur. Leckart,
“sharenting” kavramini ebeveynlerin ¢ocuklarina odakli paylasimlarina istinaden
ortaya koymustur. (Leckart, 2012) Sharenting orneklerine Y Neslinin sosyal medya
hesaplarinda rastlanilabilir. Bunun sebeplerinden biri ebeveynlik kabiliyetlerini
sergilemek iken, bir diger neden ise toplumsal destek gormek ve onaylanmaktir.
Sharenting sayesinde ebeveynlerin uyguladigi baz1 gelismis yontemlerin yayginlastigi
da calismalar sonucunda ortaya ¢ikmistir (Latipah, Kistoro, Hasanah, & Putranta,
2020).

Sosyal medya diger yas gruplarinda oldugu gibi ergenlik ¢agindaki kisilere de
uzaktan iletisimde kalma imkani sunar. Ergenlerin okul sonrasinda akranlari ile
iletisimde kalmas1 bakimimdan da 6nemli bir role sahiptir. Ancak bu platformlar ayni
zamanda ergenlik ¢agindaki bireylerin dedikodu yapabilecegi, sdylenti yayabilecegi
ve akranlarinin toplumsal konumlarini sabote edebilecekleri bir alan da sagliyor.
(Weber, Jr., & William, 2014) Dijital ortamlarda yasanan zorbalik “cyberbullying”,
yani siber zorbalik olarak isimlendirilir. Farkl: tiirdeki dijital platformlar, degisik siber
zorbaliklara yol agabilir. Ornegin, sahte hesap isimleri alarak e-posta veya mesajlasma

gergeklestirmek siber zorbalik igeren hareketlerdendir. Siber zorbalik medya temelli
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olarak incelenmektedir ve gorseller, yorumlar, metinler araciligi ile gergeklesebilir.
Bununla beraber biitiin olumsuz sdylemlerin siber zorbalik olmadig1 da saptanmistir
ve buna 6rnek olarak da kiifiir kullanim1 gosterilmistir. Yapilan bir ¢alismaya gore, Z
nesli neyin siber zorbalik olup olmadigi konusunda ortak bir bilince sahiptir

(Hosseinmardi, ve digerleri, 2015).

Yeni medya ve sosyal medya platformlar1 pazarlama anlaminda da yeni bir
caga girmemizde etkin olmustur. Uriin tamtiminda oncelik artik internettedir.
Sirketler, kurumlar ve markalar kimliklerini sosyal medya iizerinden tanitabilmekte ve
buradan iletisimlerini siirdiirebilmektedir. Sosyal medyada ortaya konan kimlikler
tilkketici ile bag kurmayi kolaylastirdigi gibi iletisimin de niteligini degistirmektedir.
Bu noktada marka ve tiiketici arasindaki iliski daha samimi bir hal almaya baslamistir

(Glingor, 2021).

Sosyal medyada karsilagilan pazarlama ve reklam alanindaki yenilikler giinliik
hayata biiyiik 6l¢lide niifuz etmistir ve bu durum bireylerin Facebook ve Instagram
reklamlari araciligiyla yaptiklar aligveris giderek artmasina yol agmistir. Bu baglamda
ortaya c¢ikan influencer kavrami ise sosyal medyada yer edinmis bir olgudur.
Influencer, sosyal medya fiizerinde takipcilerini etkileme kuvvetine sahip olan
kullanicidir. Bu kullanicilarin takipgilerine yaklasimlarinda samimiyet goriilebilir.
Urettikleri igerik de gorsel anlamda zengin ve cekicidir. Bu sahislar, 6zendirme
aracilig1 ile pazarlamanin bir pargasi olabilmekte ve tiiketicinin satin alma kararim

etkileyebilmektedirler (Giingor, 2021).

Sosyal medyanin popiilerligi kullanicilar1 ¢esitli sekillerde aktivitelere
katilmaya tesvik etmistir. Bu durum neticesinde zengin bir kullanici temelli veri
olusmustur. Dolayisi ile elde edilen veri kullanicilarin davraniglarini saptamaya ve
buna uygun hizmetlerin ortaya c¢ikisina emin hazirlanmistir. Ancak kullanicinin
gelistirdigi igerigi bu sekilde kullanmak bireylerin 6zel hayatin1 gdz Oniine serme
riskini de tasimaktadir. Buradan ¢ikan sonugla kullanicilar korunmasiz bir konuma
diisebilmektedirler ve kimlikleri tehlikeye diisebilmektedir. Gelisen teknoloji ile
beraber cesitli korunma yontemleri gelistirilmistir. Bu gelismeye ornek olarak;
kullanicinin  gelistirdigi igerigi anonim hale getirmek veya yayinlamadan evvel

kullanicinin 6zel yasamini korumak amaciyla igerigi gorece temkinli hale getirmek
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verilebilir. Kisilerin sosyal medya kullanimi sonucu; ulasilabilirlikleri, profillerinin
goriiniirligii, kullanicinin yeri gibi pek ¢ok kisim bugiin islenebilmekte ve sorunlara
yol acabilmektedir (Beigi & Liu, 2018).

Habercilik ve haberlerin yayilmasi, son yillarda sosyal medya ile yeni bir boyut
kazanmigtir. 2017°de yapilan bir ¢alismaya gore; Guardian, New York Times,
Washington Post ve Wall Street Journal’in Youtube {izerindeki takipg¢i sayis1 1.2
milyon iken, Twitter takipgileri 51 milyondur. (Rawi, 2017) Facebook’un ise Guardian
gazetesine yiiksek trafik ¢ektigi saptanmistir. Haber kurumlari igin; web sitesi ziyaret
sikligi, sitede gecirdikleri vakit, cinsiyet ve yas gibi verilerin yani sira en ¢ok begeni
alan, paylasilan ve yorum yapilan gonderiler de son derece dnemlidir. Bu durum oyle
bir hal almistir ki haber kurumlar1 “viral olma potansiyeli” tasiyan haber iiretme

konusunu son derece ciddiye alip bu yonde ¢alismaya baslamislardir (Rawi, 2017).

Sosyal medya, bireylerin politik eylemlerini de dijital bir boyuta tasimay1
basarmistir. Buradan dogan slacktivism kavramina bugiin pek ¢ok farkli sosyal medya
ortaminda rastlanilabilir. Slacktivism Ingilizce iki kelimenin birlesiminden
olugmaktadir. “Slacker” (miskin) ve “activism” (aktivizm) kelimelerinin
birlesiminden olusan bu kavram, gercek anlamda ilgili olmadan, basit hareketlerle bir
degisim yaratmak icin yapilan hareketleri anlatmaktadir. Elestirmenlere gore; begeni,
paylasim ve yorum yapmak, risk almadan ve yiizeysel olarak bir davay1 desteklemek
icin yapilmaktadir. Nihayetinde slacktivism, politik ve sosyal meseleler ile ilgili yiiz
ylize yapilan aktivizmin sundugu kolektif etki ve sivil eylem kuvvetini

gosterememektedir (Ralston, 2022).
1.4. Sosyal Medyanin Bir Parcasi Olarak Instagram

Instagram gelismeye devam ettikge, Apple ve Android gibi teknoloji devlerinin
de ilgisini yakaladi. 2010 yilinda Apple, 2012 yilinda ise Android iizerinden
uygulamasini kullanima agti. Ancak 2012, Instagram i¢in belki de en 6nemli yil oldu

ve Facebook tarafindan bir milyar dolar karsiliginda satin alind1 (Fuciu, 2019).

Giliniimiizde, Instagram kullaniciya kendini ifade edebilmesi i¢in pek c¢ok

teknik 6zellik sunmaktadir. Fotograf ve video gonderileri, hikayeler, dikey kisa form
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videolar, aligveris ve mesajlagsma gibi ozellikler ise bunlardan yalnizca bazilaridir

(Instagram, 2022).

Instagram’1 kiiltiirel ¢esitlilik bakis acisindan degerlendirmek, bu sosyal medya
uygulamasini en iyi anlama yollarindan biri olarak goériilmektedir. (Kelly D. Harding,
2021) Influencer kavrami, Instagram kiiltiiriiniin bir pargasidir. Sosyal medyadaki
influencerlarin giiclii ve biliyiik sayidaki takipgileri, kendilerine ait nis alanlarda
konumlanmustir. Bu nis alanlar moda, yemek, gezi ve benzerlerinden olusabilmektedir
(Isosuo, 2016).

Ozgiin olmak, Instagram kiiltiiriiniin bir par¢asidir, zira sira dis1 olmak izleyici
ve tiiketici tarafindan farklilik olarak algilanmaktadir. Bu durum, influencerlar1 daha
Ozgln igerik tliretmeye iterken, izleyicileri de daha secici yapmustir. Influencerlarin
giivenilir bir bilgi kaynag1 olarak algilanmasi, takipgilerine olan algilanmis yakinlik
ve Ozglinliikten gegmektedir. Bu yakinlik ve sira disilik sayesinde olusan takipgi —
influencer iliskisi, takip¢inin verilen tavsiyelere uymasmi da kolaylastirmakta ve

aligveris pratiklerine yansimaktadir (Jegham & Bouzaabia, 2022).

Ayni zamanda “kanaat onderleri” olarak da goriilebilmekte olan influencerlar
diizenli olarak yasamlarimi gesitli sosyal medya platformlarinda paylagmaktadirlar.
Bununla beraber ¢esitli marka ve {riinlerle ilgili yorumlarin1 da paylagmaktadirlar.
Genellikle, influencerlar geleneksel reklam yontemlerinden daha giivenilir olarak
algilanmaktadir. (Chetioui, Butt, & Lebdaoui, 2022) Bununla beraber, Instagram
gonderilerinin 6zgilin ve orijinal olmas1 da giivenilir bir kanaat 6nderine isaret edebilir
(Jegham & Bouzaabia, Fashion influencers on Instagram: Determinants and impact,
2022).

Instagram iizerinden aligveris yapmak son zamanlarda yayginlasmistir.
Tiiketiciler secim yaparken sosyal ve ekonomik sartlar1 gézden gegirmektedir.
Instagram aligverisinde tiiketiciyi en c¢ok etkileyen olgu, saticilarin Instagram
tizerindeki varligidir. Buna gore, Instagram saticilarinin ¢gekmek istedikleri tiikketicinin
ilgisi yoniinde sayfa ve trendleri takip etmesi, olumlu sonuglar géstermistir. Ayrica,
saticinin Instagram profilini gorsel olarak hedef kitlesine gore diizenlemesi de kendi
reklamini yapmasina yardimci olmustur. Tiketici, gorsel akisini begendigi saticiy1

tercih edebilmektedir (Apiraksattayakul, Papagiannidis, & Alamanos, 2017).

15



Kadin kullanicilar Instagram’da yaymlanmak iizere en iyi fotograflarim
secerken uzun zaman harcamakta ve sonrasinda bu fotograflari ¢esitli filtre ve teknik
araclarla dlizenlemektedirler. Burada amag, kullanicinin kendini diinyaya nasil
tanittigini kontrol etmesidir. Buna ek olarak, Instagram ortami, kadinlar i¢in ger¢ekdisi
idealler sunmaktadir. Son zamanlarda yapilan bir calismaya gore, Instagram’in geng
kadinlarda olusan beden doyumsuzlugu ve zayif olma hedeflerine olumlu yonde etki
ettigi gézlemlenmistir. Geng kadinlar kendilerini ve diger Instagram kullanicilarinm
karsilagtirarak bu doyumsuzluga ulagmistir. Bahsi gecen Instagram gorsellerinin
altinda gorseldeki gorlintiiyii ve bedeni o6ven, olumlu yaklasan yorumlar
bulundugunda; izleyici kadinlardaki beden doyumsuzlugunun arttig1 gozlemlenmistir.
Ancak Instagram gene de gorsel 6ncelikli bir platform oldugu i¢in, hi¢ yorum olmasa

da ayn1 etki devam etmektedir (Tiggemann & Barbato, 2018).

Instagram kullanic1 ¢cekmeye devam ettikge, markalar da Instagram’1 kesfetti
ve Instagram akislarmi miisteri ¢ekmek i¢in kullanabileceklerini fark etmislerdir.
Instagram akisini diizenleyen kalabalik bir kesim var, kiiciik isletmeden Influencerlara,
pek ¢ok kullanici Instagram’s gorsel olarak diizenliyor ve kendilerini bu sekilde ifade
etmektedirler. Planli gonderilerin sayis1 6zellikle 2014 — 2015 yillarinda iyice artt1 ve
ortaya ¢esitli “kurallar” ¢ikmistir. Pek ¢ok blogda ve Youtube videolarinda verilen bu
Instagram gorsel “kurallarindan™ ilki, bir tema se¢mektir. Belirli bir gorsel stil
gelistirmek ve bunu Instagram akislarindaki fotograflarda kullanmak, bu ilk kurala
dahildir. Gorsel bir ritim yakalamak, ¢esitli kompozisyon ve renk paleti kullanmak de
secilen temayla uyumlu olmalidir. Giinlimiizde pek ¢ok Instagram kullanicis1 bunu

uygulamaktadir (Manovich, 2017).

Instagram ve Facebook gibi platformlarda video izleme orani, yillar gegtikge
artmistir. 2020 ve sonrasinda goriilen biiylik artisin sebebi ise Instagram’in “Reels”
Ozelligini piyasaya siirmiis olmasidir. Kisa siirede popiiler olan bu 6zellik, kullaniciya
kisa ve dikey formatta videolar1 izleme ve olusturma imkani sunmustur. Videolarin
uygulama iizerinden kolayca diizenlenebilmesi sebebiyle kullanici dostu olup,
yayginlagsmayi siirdiirmiistiir. Son yillarda, Instagram’da video paylagimi artmis ve
fotograf paylasimini geride birakmustir. Instagram’in bu hareketi, TikTok ile rekabet
edebilmek i¢in yaptig1 ortadadir. Tiktok c¢ogunlukla Z Nesline hitap ederken,
Instagram Y ve Z nesline hitap etmektedir. (Parsa & As, 2021)
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ByteDance adli Cinli bir sirketin sahibi oldugu ve islettigi TikTok, Eyliil
2017'de uluslararasi olarak piyasaya siiriildii. TikTok uygulamasinin tasarimi, ayni
islevsellige sahip Cinli bir sosyal medya sitesi olan Douyin'in tasarimina

dayanmaktadir.

Eyliil 2017'de ortaya cikan TikTok, artik 155 tilkede ve 75 farkli dilde
kullanilabilir. TikTok'un misyonu, diinyanin yaraticiligini, bilgisini ve hayatin degerli
anlarin1 dogrudan cep telefonundan yakalamak ve sunmaktir. TikTok, 15 saniyeden {i¢
dakikaya kadar degisen kisa bi¢imli videolar iiretmek ve yayinlamak i¢in kullanilan
bir video paylasim sosyal ag uygulamasidir. Bu platformda iiretilen ve paylasilan
videolar, dans, komedi ve egitim gibi erkek igerik tiirlerini ve konularini
kapsamaktadir. 2021'in sonlar itibariyla TikTok'un Amerika Birlesik Devletleri'nde
bulunan yaklasik 80 milyon aktif kullanicis1 vardi. Bu 80 milyon kullanicinin %60'
16 ile 24 yaslar1 arasindadir. Ortalama olarak, ABD'li kullanicilar uygulamada giinde
68 dakika harciyor ve ortalama oturum siiresi 10,85 dakika. ABD’deki yaridan fazla
Tik Tok kullanicilar1, Z Kusagina aittir (Rezek, 2022).
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IKINCi BOLUM: SOSYAL MEDYADA GORSEL HiKAYE
ANLATICILIGI

2.1.Gorsel Hikaye Anlaticiligi Tanimi ve Tarihsel Arka Plam

Gorsel hikaye anlaticiligl, tarih boyunca bir iletisim yoOntemi olarak
kullanilmistir. Zaman icerisinde insan yagami ve kiiltiirii gelistikge gorsel hikayelerin
temalar1 da evirilmeye ve gelismeye baslamistir. Ayni1 zamanda sanatgilarin kendini

ifade etmesi ve yasamlarini yansitmak i¢in de kullandiklari bir yontemdir (Danisworo,

2002).

Gorsel hikaye anlaticiligi, bir olay dizisinin gorsel bir sekilde sunumudur.
Kelimeler ve sesler de gorsel tecriibeyi ¢ogaltmak igin kullanilabilse de, anlati ve
tanimin biiyiik sorumlulugu gorsele diiser. Burada amag, gercekligi abartarak veya

taklit ederek gorsellikle bir anlati sunmaktir (Danisworo, 2002).

Insanlar gérsel hikayeciligi kendi tecriibelerini aktarmak ve bilinmeyenle basa
cikmak i¢in yiizyillardir kullanmaktadirlar. Gorsel anlati ve hikayeler, insanlara kendi
yasamlarin1 ve tecriibelerini anlamlandirma olanag:i sunar. Buna ek olarak gorsel

hikayecilik, insanlarin toplu tecriibelerini anlamlandirmalarina alan taniyan 6nemli bir

aractir (Dranchak, 2022).

Gorsel anlati, gorsel medya iizerinden anlatilan hikayelerdir. insanlar, tarih
boyunca gorsel hikayeciligi kendilerini ifade etmek icin kullanmislardir. Dini
inanglarini, diisiince ve duygularini, geleneklerini yansitmalar: insanlar i¢in biiytik bir
gereksinimdir ve tarith boyunca oncelikle gorsel hikayecilik ile gerceklestirilmistir
(Gokgen, 2020). insanlarin gérsel hikdyeciligi segme sebeplerinden biri ise ekonomik
olmasidir. Gorsel iletisim sayesinde, kisa siirede ve az alan kaplayarak bilgiyi
aktarmak miimkiindiir. Buna ek olarak imgeler, metinlerden daha ¢abuk ilgi
¢ekebilmektedir. Bu sebeple gorsel medya, insanlarin iizerinde daha kalici bir etkiye

sahip olabilmektedir (Keleher, 2021).

Insanlik tarihinde konusma kavramindan evvel gérme yer edinmistir. Berger’e
gore gocuk konusmaya baslamadan 6nce bakip tanimay1 6grenir (Berger, 1986). Tarih
oncesi gagda (MO 30.000 — MO 5000), kaya resimleri veya piktograflar, insanligin bir

kavrami, nesneyi, etkinligi, yeri veya olayr temsil eden ilk temel ¢izimleriydi ve
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kaginilmaz olarak farkli grafik iletisim sistemlerinin yani sira gorsel sistemlere de

evirildi (Poulin, 2012).

Lascaux Magaralari’nin hikaye anlatiminin kanitlanmis en eski bigimi olarak
goriilmektedir. Magara, 1940’l1 yillarda Fransa’da bir grup cocuk tarafindan
kesfedilmistir. Goriilebilen magara resimleri, 30.000 yillar 6nceden Giiney Fransa'daki
Chauvet'in yani sira Lascaux'da, hikdye anlatma bigimlerini ortaya koyuyor. Bu
magara resimleri, bazi olaylar1 ve dramatik anlar1 gostermektedir. Sahneler ¢ok sade

bir yontemle bizon gibi farkli hayvan tiirlerini betimlemistir. Bu magara resimleri,

yalnizca 6ykii anlatiminin en eski bigimlerini degil, ayn1 zamanda gorsel iletisimin ilk

kanit1 (Ozen, 2019).

U
L 3T

Resim : Lascaux.i\;llalgaras-l
N. Aujoulat (2003)
Kaynak: https://www.bradshawfoundation.com/lascaux/

(Erisim Tarihi: 19.11.2022)

Ortagag doneminde; sehir miihiirlerine, monogamlara, amblemlere ve sovalye
armalarina mimari diizeyde rastlanilmistir. Bununla beraber, ayn1 donemde savaslarda
koruyucu kalkanlarin yani sira kimlik isaretleri olarak da kullanilmistir. Askeri
kuvvetlerin belirli grafik sembollerle yansitilmasi da bu dénemde baslamistir (Poulin,

2012).
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Ronesans doneminde tiim sanat dallarinda gerceklesen yenilenme ile gorsellik
de farkli bir boyut kazanmistir.17001i yillarda matbaa yayginlasmis, posterler bina
duvarlarinda boy gdstermeye baslamistir. Tipografideki gelisimler grafik tasarimi

etkilemekte, gorsel iletisim de degismeye devam etmektedir (Poulin, 2012).

Hayatimiza dijital teknolojinin girmesi ise gorsel hikdaye anlatimina yeni bir
boyut kazandirmistir. Dijital hikaye anlaticiligi, dijital teknolojiyi ifade yontemi olarak
kullanan, 6zellikle de dijital medyay1 kullanmay1 esas alan hikdye anlatma bi¢imidir
(Chantal, 2021). Gelisen her iletisim teknolojisi {irlin{i, insanlarin gorsel hikaye
anlatiminin degismesine zemin hazirlamistir. 1960larda yayginlasan taginabilir video
kameralar video sanatlarimin yayginlasmasina yol acarken, 80li ve 901 yillarda
bilgisayar teknolojilerinin yayginlagsmasi ile dijital hikayecilik kullanimi artmustir
(Alexander, 2017).

Gorsel iletisimde diger yontemler arasinda ilk akla gelen hikaye anlatma
bigimlerinden biri fotograftir. Izleyici fotografa baktiginda, farkli hikayeler olusturur.
Bu noktada ¢ekimin 6ncesi ve sonrasi hakkinda hi¢bir fikri olmayan izleyici, gordigi
ve hatirladig1 fotografi kendi deneyim ve duygulariyla iliskilendirerek yeni bir hikaye
olusturur. Bu hikaye, fotografcinin ifadesi ne olursa olsun, izleyicinin zihnindeki

deneyimlerle ilgilidir ve kisiye aittir (Ozen, 2019).

Kendi baglarina hicbir sey aciklayamayan fotograflar, sonuc¢ ¢ikarmak,
spekiilasyon yapmak ve hayal kurmak i¢in bitmez tilkenmez davetlerdir... Bir seyin
nasil goriindiigiine dayanan ask iliskisinin aksine, nasil ¢alistig1 hakkinda anlayis temel
almnir. Isleyis zaman i¢inde gergeklesir ve zaman iginde agiklanmasi gerekir. Sadece

anlatilanlar anlamamizi saglayabilir (Sontag, 2008).
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Resim 2: “Township”

lan Berry

Kaynak: Magnum Photos
https://content.magnumphotos.com/wp-content/uploads/2016/04/cortex/lon63079-
teaser-story-big.jpg

(Erisim Tarihi: 20.11.2022)

Sosyal medya, izleyicinin televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarin
kullanirken benimsedigi pasif roliinii degistirmistir. Birey, sosyal medya uygulamalari
aracilig1 ile kendi yasamina iliskin hikayeleri diinya ile paylasabilmektedir. Bu
kullanimalar ek olarak insanlarin Instagram ve Snapchat {izerinden “hikaye”

yayimlamalar1 da gorsel hikdye anlaticiliklarina yeni bir boyut kazanmistir (Kirik,

2017).

Hikayecilik, insan hayatinin her giiniine niifuz etmis 6nemli bir olgudur.
Teknolojinin gelismesi ile beraber bu durum sosyal medyaya tagmmustir. Insanlar
hikayelerini bu sefer dijital olarak aktarmaktadir. Etkilesimin 6n planda oldugu dijital
ortamda, insanlar hikayelerini ses, miizik, goriintii vb. medya 6gelerini birlestirerek
aktarabilmektedir. Dijital dykii anlatimi, insanlarin kendi konularint ve yasamlarin

hikayelestirmelerine olanak saglamistir. Web 0.2°ye gecisin, insanlarin gorsel hikaye
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anlaticiliina biiyiik bir etkisi oldugu ortadadir. Buna ek olarak, bireyler sosyal medya
ortamlarinda kendi karakterlerini diledikleri gibi ifade edebilmekte ve dijital etkilesimi

yogun bir bi¢imde deneyimleyebilmektedir (Kirik, 2017).
2.2. Géorsel Hikdye Anlaticthginin Sosyal Medyadaki Yeri ve Onemi

Cevrimici medya, kisiler arasi iletisime islevsel bir alternatif olusturmustur.
Kisinin kendi c¢evresinin tatmin edici olmayan yanma cesitli alternatifler ve

tamamlayicilar sunmaktadir (Ryan, Chester, Reece, & Xenos, 2014).

Facebook gibi sosyal medya platformlari homojen ortamlar degildir ve bir dizi
Ozellik sunarlar. Bu sayede kullanicilar belirli eylemleri gergeklestirebilir ve
diledikleri igerigi iiretebilirler. Bu igeriklere 6rnek olarak fotograf, video ve durum
giincellemeleri yayinlamak gosterilebilir. Kullanicilar, kendi kullanim ve doyumlarini
karsilamak i¢in sosyal medya platformlarinin farkli 6zelliklerini kullanirlar (Eftekhar,

Fullwood, & Morris, 2014).

Bireyin kendini ortaya koyusu ve kimlik olusturmasi, kisisel yasamin temel
islevi haline gelmistir. Fotograf¢ilik ve 'Net' kusagi, dijital fotograflart etkili bir
iletisim ve kimlik olusturma arac1 olarak kullanma egilimindedir.

“Sozciikler gibi pikselli goriintiiler de bireyler arasinda dolasir ve
gruplar arasinda baglarin kurulmasi ve yeniden teyit edilmesine olanak saglar"
(Van Dijck, 2008)

Akilli telefonlarin  yaygin kullanimi1  ve 2013'ten itibaren fotograf
paylasimlarinin ve canli videolarin artmasi, Facebook gonderilerinde fotograflarin (ve
videolarin) gosterildigi, farkli modlar arasinda geleneksel bir isbdliimii olarak
goriilmesine yol agmistir. Bu is boliimiinde gorseller an1 gosterirken, fotograf alti
metinleri kisaca o ani tarif etmek ve bireyin duygularmi ifade etmesi igin
kullanilmistir. Bazen, bu metinler salt emoji kullanilarak olusturulmustur. Fotograf ve
videolar Facebook’ta daha biiyiik bir 6neme sahiptir, zira platformun algoritmas: bu
tip gonderilere oncelik vermektedir. Biitlin bunlara ek olarak, giinlimiizdeki sosyal
medya uygulamalarmda su anda mevcut olan “hikdye” paylasma g¢ilginhigi,
kullanicilan 6zellikle gorsel-isitsel gonderiler liretmeye yonlendirmektedir. Bu gecis,

bireylerin metin temelli hikayecilikten ziyade gorsel hikayecilige gegmekte oldugunu
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kanitlamakta ve metnin, sosyal medya platformlarinda yalnizca kisa bir agiklama araci

olarak kullanilmaya baslandigin1 géstermektedir (Georgakopoulou-Nunes, 2017).

Facebook fotograflari, ¢cevrimigi sosyal yasam bakimindan, kisinin kendini
ifade etmesinin zaruri bir pargasi olarak goriilmektedir. Buna ek olarak, kullanicilarin
gorsel olarak iletisim kurdugu bu ortamda bireyin izlenim yoOnetimi ic¢in de

kaginilmazdir (Eftekhar, Fullwood, & Morris, 2014).

Facebook yalnizca bireylerin degil, ayn1 zamanda markalarin da gorsel
iletisimi kullandig1 bir alan olmustur. Genel olarak, Facebook marka hayran
sayfalarinda sirketler, iirlinleri ve markalariyla ilgili giinliik yasam konularinin nasil
oldugu hakkinda ¢esitli akilda kalic1 ve hos hikayeler araciligiryla marka bilinirliklerini
dolayl ve kademeli olarak artirma egilimindedir. Ek olarak, yapilan arastirmalarda
Facebook reklam gonderilerinin etkilesim diizeylerinin, gorsel medyanin canlilik
boyutunun yani sira igerik degerlerine bagli olarak eglence boyutuna gore sistematik

olarak degisecegini bulmustur (Kim, 2017).

Pinterest, Instagram ve Tumblr gibi diger sosyal medya platformlarinda oldugu
gibi, insanlar Facebook'ta da metin agirlikli gonderiler yerine gorsel gonderilerde daha
fazla vakit gecirmislerdir. Ornegin, gorsel igeren Facebook gonderileri, %180 daha

fazla kullanic etkilesimi saglamistir (Kim, 2017).

Snapchat, diger uygulamalara kiyasla daha gii¢lii bir “bag” sunmakta ve
kullanicilar1 daha kisisel ve samimi detaylar1 paylagsmaya itmektedir. Burada, ge¢ici
olarak kullanilan sosyal medya, bir arsivden ¢ok bir sohbete benzetilebilir. Snapchat’ta
genellikle siradan yasamin paylasilmasi, kullanicilarin daha Kisisel ve samimi iletisim
kurmasi ile sonuglanmistir. Snapchat'in sundugu bu ortam samimiyet olusturmustur ve
igerigin gecici dogasi, uygulamanin sozlii hikye anlatimina benzer gorsel bir hikaye
anlatimi platformu olarak kullanilmasina izin vermistir (Villaespesa & Wowkowych,
2020).

Sosyal medyada yayimlanan milyarlarca gorsel, insanlarin kendi yiiceltilmis
hallerinin farkli gosterimleridir ve Instagram da bir platform olarak bundan nasibini

almistir. Glinliik yasama dair anlar gorsel hikayelere ¢evrilip profesyonel dokunuslarla
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miikemmel natiirmortlar olarak sunulmaktadir. Manovich’e gore Instagram, estetik bir

gorsel iletisim aracidir (Giindogar, 2020).

Instagram, gorsel olarak birgok aktiviteyi kendi yapisal sadeligi sayesinde tek
bir cat1 altina toplamay1 basarabilmis bir platformdur. 2010-2015 yillar1 arasinda
Instagram tek bir gorsel formatindan olusmaktaydi, bu da milyonlarca kullanicisina
kendi gorsel hikayeleri tizerinde benzer diizeyde kontrol verdi. Bu tek bir arayiizde ¢ok
islevin toplanmast ve gorsel estetik kaygi, Instagram’in temel Ozelliklerini
olusturmustur. Medyay1 c¢evreleyen gorsel dil ve kiltir yalnizca teknolojik
gelismelerden degil; ayn1 zamanda gorsellerin - konularindan, anlatilarindan,
kompozisyonlarindan, isiklandirmasindan, siralamasindan ve diger goriintii
ozelliklerini tanimlayan gelenekler ve teknikler sistemlerden de olusmaktadir. Gorsel
dil, gorsel boyuta yansimis ve sistemli olarak alinmis biitiin kararlardan olusmaktadir

ve icerik {reticileri ve kitle tarafindan anlasilmaktadir (Manovich, 2017).

Instagram kiiltiirlinii ilging kilan 6zelliklerden biri de, gorsel kiiltiirii {izerine
olugsmus onlarca sayidaki “nasil — yapilir” yazilar1 ve dolayisi ile olusan analitik
sOylemlerdir. Bu makaleler, génderiler ve videolar Instagram kullanicilari, pazarlama
uzmanlari, gazeteciler vb. tarafindan olusturulur. Genellikle, Instagram’da
kullanilacak en iyi stratejiler hakkinda pratik tavsiyelerin yaninda platformun analizini
de igerirler. Ancak bazi stratejilerin sunumu -neyin fotografinin g¢ekilecegi, estetik
olarak tutarli bir temanin nasil olusturulacagi, ne zaman yayinlanacagi vb.- zaten bir
teoridir. Bu mecray1 kullanmanin belirli yollarinin belirli sonuglara yol actigimi
belirtilmistir ve bu sonuca da Instagram hesaplarin1 gézlemlemekten varilmistir

(Manovich, 2017).

2.3.Diinya’dan ve Tiirkiye’den Orneklerle Instagram’da Gorsel Hikaye
Anlaticihig:

Instagram gorsel kiiltiiriin yasandig bir platformdur. Birgok medya tiiriiniin ve
eglence aracinin ayni mecrada bulusmasi kullanicilari Instagram’i kullanmaya
itmektedir. Bu durum Instagram’in zamanla c¢esitli medya tiirlerine ev sahipligi

yapmasina sebep olmustur.
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Gonderiler, Instagram’in temel ve ilk ¢ikan medya formatidir. Bu gonderiler,
gorsel ve videolardan olusabilmektedir. Instagram, kullanictya uygulama {izerinde
fotograf diizenleme ve filtre ekleme gibi Ozellikler sunmaktadir. 2022 yilinda,
Instagram’da yillik olarak 34.675 milyar gonderinin paylasildigina inanilmaktadir
(Wise, 2022).
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Resim 3: Ilk Instagram Génderisi

Mike Krieger (2010)
Kaynak: Instagram
https://www.instagram.com/p/G/
(Erisim Tarihi: 07.12.2022)
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Resim 4: Instagram’da En Cok Begeni Alan 9. Gonderi

Tom Holland (2021)
Kaynak: Instagram
(Erisim Tarihi: 07.12.2022)
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s.* ) modatutkusu @ Happy birthday & & & @
1h 1358 begenme Yanitla Cevirisine bak

——  Yamitlan gér (11)

o sukranovali @ Iyi ki @ @
h 1725 begenme Yanitla
——  Yamitlan gér (1)
A= kansersizyasam @ @ @
h 1.055begenme Yanitla
Yanitlan gér (3)

wme  NOcturne @

h 1877 begenme Yanitla

oQv

@ nilgundurak777 ve 3,928,830 diger kisi begendi

Resim 5: Hande Erg¢el’in Dogum Giinii Génderisi

Hande Ergel (2022)
Kaynak: Instagram
(Erigim Tarihi: 07.12.2022)
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Instagram, cesitli medya tiplerinin yayinlanabildigi bir uygulamadir. Bu
tiirlerden biri de Instagram Hikayeleridir. Instagram’da kullanicilar, takip ettikleri
kisilerin hayatinin bir kismin1 gorebilmektedirler. Villaespesa ve Woykowych’in
2020’de yaptiklar1 arastirmalarinda bir katilimer Instagram hikdyelerini kullanma
giidiilerini su sekilde agiklamistir: “Instagram’da ¢ok fazla gonderi seklinde paylasim
yapmiyorum, dolayis1 ile aradaki boslugu hikaye ile dolduruyorum. Bdylece
arkadaglarim hala hayatta oldugumu anlayabilir” (Villaespesa & Wowkowych, 2020).

Instagram Hikayeleri, bireylere daha 6zgiin, daha az gosterigli ve "anda" olma
firsat1 sunmaktadir. Her hikaye, statik bir goriintii veya 15 saniyeye kadar gosterilen
bir video igerebilir. Ek olarak, hikayeler bagimsiz veya kesintisiz bir video olabilir
(Towner & Mufioz, 2022).

& arianagrande & <

Resim 6: Ariana Grande’nin 07.12.2022 Tarihli Instagram Hikayesi
Ariana Grande

Kaynak: Instagram
(Erisim Tarihi 07.12.2022)

Instagram, Reels 6zelligini platforma 2019 yilinda tanitmistir. Bu igerik tiirt,

90 saniyeye kadar uzunlukta olabilen tam ekran dikey videolardir, telefon ekraninin
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tamamint doldurmaktadir. Pek ¢ok benzersiz diizenleme araci ve kapsamli bir ses
pargasi kitaplig1 (popiiler sarkilardan kullanicilarin viral ses igerigine kadar her seyi
igerir) ile birlikte gelen bu 6zellik, kullaniciya pek ¢ok segenek sunmustur. Reels,
seslerin yani1 sira birden ¢ok video klip, filtre, altyazi, etkilesimli arka plan, ¢ikartma
ve daha fazlasini icerebilmektedir. Bu igerik tipinin Instagram Hikayelerinden en
biiytik farki ise 24 saat sonra kaybolmamasidir. Bir Reel yayinlandiginda, kullanici
silene kadar Instagram'da goriilebilmektedir (Kutuchief, 2022).

Sosyal medyada yayinlanan fotograflar ve videolar artik birbirleri ile degistirilebilir
goriilmektedir. Bunun sebebi ¢ogunlukla bu iki igerik tipinin birlikte daha kolayca
barmabilmesidir. Villaespesa ve Woykowych’in 2020 yilinda sosyal medya araciligi
ile hikaye anlaticilig1 iizerine yaptiklari arastirmada bir katilimci, sosyal medya icerigi
olarak video ¢cekme sebebini su sekilde agiklamistir: “ (¢cektigim sey) o kadar fazlaydi
ki, baglayamadim. Bu sebeple fotograf yerine videoyu tercih ettim. Sanki bir mahalleyi
sigdirmaya ¢alismak gibiydi, dolayisi ile video ¢ektim.” (Villaespesa & Wowkowych,
2020).

Instagram, Reels 6zelligini TikTok’a rakip olma sebebi ile ¢ikarmis, ancak
hizl1 bir ivme ile biiyiiyerek pek c¢ok ¢esitli icerige ev sahipligi yapmugstir. Farkli hedef
kitlelerine hitap eden markalar ve igerik iireticileri bu 6zelligi kullanmakta ve kendi
dikey videolarini olusturmaktadir. Bu igerik tipi ile gorsel hikdye anlatimi da
zenginlesmistir. Instagram’in kesfet sayfasinda seyahat, mizah vb. konularda cekilen
reels videolar: bulunabilmektedir. Bazi kullanicilar, reels 6zelligi ile kisa siireli
belgesel ve diger sanatsal ¢ekimler yaparak gorsel hikayeciliklerini derinlestirmektedir
(Parsa & As, 2021).
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khaby00 & -« Takip Et
Orijinal Ses Icerigi

khaby00 @ Btw | love this kid #learnfromkhaby
#learnwithinstagram @instagram @creators

®®

Yanitlari gér (149)

gino_rosato @ The Bo$$ (& M &+ ©

ne Yanitla

e

oficialr3 * @O OO OCOOCOOOO o

oh 1.683

me Yanitla

Yanitl

%g landan3 @ Always love kids bro respect J& ©

h 29.985t

e Yanitla Gevirisine bak

Resim 7: Khaby Lame’in Reels Gonderisi

Khaby Lame
Kaynak: Instagram

(Erigim Tarihi 07.12.2022)

. turgutbyrktr « Takip Et -
Orijinal Ses Icerigi

turgutbyrktr “Kasap senin kuzuyu kestim derse ben iki hafta
hastanede yatarim”

@ Trabzon'un Stirmene ilcesinde yagayan Kivang Erdem Orun,
kiiciik yastan bu yana cobanhigi ¢ok sevdigi igin kiigiik bir kuzu
alip cobanliga baglamis. Bu konuda insanlarin elestirileri onun
canini sikmaya baglasa da kuzusuyla yasadigi hayattan ok
memnun.

-Tamami YouTube'dal

#Karadeniz #belgesel #tatil #documentary #coban #cocuk
#hayat #sevgi #yasam #doga

‘ fetteho @ @ o

73 begenme  Yanitia

"‘ bonjourrmadamm Cocuk kendi dublajini yapiyor gibi @ ses o
tonlama ve konusmanin 6zt miithis &

181 begenme ~ Yanitla

oQvy W

'P)‘ nurveliogludesigners ve 101,065 diger kisi begendi

© vour
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Resim 8: Turgut Bayraktar’in Reels Gonderisi

Turgut Bayraktar
Kaynak: Instagram
(Erigim Tarihi 08.12.2022)

UCUNCU BOLUM: Y VE Z KUSAKLARININ SOSYAL
MEDYADA GORSEL HiKAYE ANLATIM BICiMLERIi

3.1.Y ve Z Kusaklarina Genel Bakis
3.1.1. Y ve Z Kusaklarinin Ozellikleri ve Davranis Ornekleri

Y Nesli ya da oteki ismiyle Milenyum Kusagi, 1980 ve 1995 yillar arasinda
dogmus olan kimseler olarak bilinmektedir. Bu kusak, bilgisayar1 kullanmay1
kendiliginden 6grenen ilk nesil olmakla énceki nesillerden ayrilmaktadir. Ote yandan,
kiiresel mali krizin gercekleri sarstigi 2008 yilina kadar ilk gelisimlerini

tamamlamislardir (Erickson, 2012).

Internet ile yonetilen bir diinyada biiyiiyen Y Nesli i¢in aile ve arkadaglari ile
her an iletisimde olmak olduk¢a 6nemlidir. Dogduklar1 andan itibaren, Y Nesli gorsel
ve elektronik medya ile ¢evrelenmistir. Susam Sokagi’ndan MTV’ye, oyunlardan
sanal gerceklige degin bu gorsel medya kullanimi devam etmistir. Dijital yerliler ayni
anda pek ¢ok gorevi yerine getirmeyi ve gorselleri tercih ederler. Telefonlari, bloglari,
sosyal medya aglari ile her zaman ¢evrimigi olan ilk nesildir. Diinyay1 dijital olmayan

bir sekilde diisinemezler (Black, 2010).

Kiiresel olarak, Y Kusaginin ¢ogu iki deneyimi paylasmustir: terdrizm ve
teknoloji. Terdrizm, diinyanin birgok yerinde Y Kusagi’mi sekillendiren benzersiz
ozelliklere sahiptir. Onceki nesillerin kars1 karsiya kaldigi, kurumsal olarak
yonlendirilen, hiikiimet tarafindan kontrol edilen savas zorluklarindan ziyade, Y'ler
rastgele, ongoriilemeyen, bireysel olarak gergeklestirilen terdr eylemlerine ve 6zellikle
ABD'de okul siddetine maruz kalmistir. Herhangi bir yerde herhangi bir zamanda
herhangi birinin basina agiklanamayan bir sey olabilecegine dair yaygin bir hisle,

mantikli tepkileri bugiinden en 1yi sekilde yararlanmak ve her giinti dolu dolu yasamak
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seklinde gelismistir. Acillik halini hissetme, Y Kusaginin en yaygm kiiresel
ozelliklerinden biridir (Erickson, 2012).

Y Kusagmin kiiresel c¢apta paylastigi ikinci deneyim dijital teknoloji
diinyasinda biiyimek olmustur. Y nesli, kablolu bir diinyaya uyanmistir. Bagkalarinin
entelektiiel olarak 6grendiklerini sezgisel olarak O6ziimseyen Y Kusagi’nin ¢ogu
bilgisayarlari ilk olarak kiigiik gocuklar olarak kullanmis ve teknolojinin yeteneklerini
kesfederken bilingsizce yapacak yeni seyler icat etmislerdir. Sonug olarak, Y Kusagi
dijital teknolojiyi yogun bir sekilde kullanmakla kalmryor, aslinda teknoloji ile farkli
seyler yapiyor ve diinyanin nasil ¢alistigina dair kendi izlenimlerini olusturmuslardir

(Erickson, 2012).

Dijital teknolojiyle biiylimenin Y Kusagi’na kattig1 bir baska sey ise diinyadaki
olaylara ve insanlara fazlaca maruz kalmaktir. Teknoloji sayesinde ¢evresel zorluklar,
yoksulluk ve kitlik gibi sorunlarla yiiz yiize gelen Y Kusagi’nin basgka iilkelerdeki
cocuklarla oyun oynayabilme, hi¢ tamimadiklari1 insanlarla yiliz yiize arkadaslik
kurabilme kabiliyetleri de gelismistir. Y Kusagi, biitin bu olgulardan dolay1
cesitliligin bilingsiz bir kabuliinii ve diinyanin karsi karsiya oldugu zorluklarin

farkindaligin1 kazanmustir. (Erickson, 2012)

Y Nesli, Helikopter ebeveynler tarafindan biiyiitiilmiis ve yakindan takip
edilmistir. Elbette kendi ebeveynlerinin belli 6zelliklerini tasimakla beraber, Y Nesli,
yeniliklere daha acik olmalar1 sebebi ile tam tersi yonde de hareket edebilmektedir. Bu
yeni yasam bicimleri bekar anneleri, evlilik olmaksizin ayni evi paylasmayi ve
calismayan erkekleri kapsamaktadir. Farkli milletlerden kimselerin evlenmesi ve ayni
cinsiyet evliliklerin yayginlagsmasi da Y Kusagi’nda daha sik goriilmektedir. (Crappell,
2016)

Z kusag olarak adlandirilan kisiler, 1995-2012 yillar1 arasinda dogmuslardir.
Bu nesil i¢in internet her zaman hayatlarinin bir pargasi olmustur. Cep telefonlar1 her
zaman "akilli" olmustur. Evleri ve okullarinda genellikle kisisel veya dizistii
bilgisayarlar bulunur. Z Kusagi en erken olarak 2013 yilinda liseden, 2017 yilinda ise
tiniversiteden mezun olmaya baslad1 (Gabrielova & Buchko, 2021).
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Z kusaginin, nesiller arasinda en basari odakli oldugu tespit edilmistir. Buna ek
olarak, Z kusagi daha fazla ekonomik refaha sahiptir, daha yiiksek egitimlidir ve diger
tiim nesillerden daha fazla etnik ve irksal gesitlilige sahiptir. Bununla birlikte, onlar
ayn1 zamanda gengken calismis olma olasiliklar1 en diisiik olan ve depresyon ve
kaygidan muzdarip olma olasiliklar1 en yiliksek olanlar nesil olarak goriilmektedir

(Schroth, 2019).

Asir1 korumaci ebeveynleri tarafindan bir gilivenlik kiiltiiriinlin iginde
biiyiitillen Z Kusagi’nin yasam becerilerini 6grenme kabiliyetleri istemsizce ellerinden
alinmistir. Bu onlarin sosyal, duygusal ve entelektiiel gelisimlerine miidahale ederek,
birakin isyerini, hayatin zorluklarin1 asabilen O6zerk yetiskinler olmalarini

zorlastirmustir. (Schroth, 2019)

Z Kusagi, uygun olmadiginda bile iletisim kurmak i¢in teknolojiyi kullanmay1
tercin etmektedir. Teknoloji, sosyallesmeden okul c¢alismalarina, eglenceden
egzersize, dinlenmeden referansa kadar Z kusaginin yasamlarinda merkezi bir rol
oynamaktadir. Siradan bir giinde daha ¢ok yiiz yiize mi yoksa dijital olarak mu iletigim
kurduklart soruldugunda, Z kusagi ve Y kusagi %74 dijital ve %26 oraninda sahsen
iletisim kurduklarini bildirdi (Schroth, 2019).

Z Kusagi’'nin adim alfabedeki son harften almasi uygun diismiis olarak
goriilebilir zira bu neslin gelisi, bir 6nceki ylizyilda agik¢a tanimlanmis rollerin,
geleneklerin ve deneyimlerin sonunu isaret etmektedir. Ne de olsa Z'ler, gegen yiizyilin
en yikici on yili olarak anilan donemin hemen ardindan resit olmuslardir. Z kusaginin;
mali krizin sonuglarini, yiiksek issizlik oranlarmi ve iklim degisikliginin etkilerini
yasayacaklar1 ve enerji siirdiiriilebilirliginden biiylik Ol¢iide sorumlu olacaklari 6n
goriilmektedir. Yine de bu insanlar, teknolojik olarak zeki ve yildirim hizinda sanal

topluluklar yaratabilen son derece becerikli bir nesildir (Sladek & Grabinger, 2014).

Z Nesli, ii¢ nesil ebeveynin (Bebek Patlamasit Kusagi, X Kusagi, Y Kusagi)
cocuklarindan olusan ilk nesildir. Buna ek olarak giinlimiizde alternatif yasam
tarzlarinin daha genis ¢apta kabul gormesi ile aile kavrami her zamankinden daha
cesitlidir. Cogu Z, X Kusagi’nin ¢ocuklart oldugu i¢in, bagimsizliklar1 ve statiiko
karsit1 yaklasimlariyla taninmistir. X Nesli, borg ile miicadele etikten sonra o zamana

degin en egitimli neslin (Y Nesli) de borg ile miicadele etmesini seyretmistir. Dolayisi
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ile X Nesli Z Neslini gergekei olmaya, geleneksel egitim ve kariyer yollarini takip
etmemeye ve kendilerini gesitli deneyimlere maruz birakmaya, hayattan kendi
sonuglarin1 ¢ikarmaya - kendi yolunu bulmaya - tesvik edeceklerdir. Bu muazzam
degisim ¢aginda sergiledikleri bireysellikleri, Z Kusagi’nin liderlik becerilerine ve

diirtiisiine sahip oldugunu gostermektedir (Sladek & Grabinger, 2014).
3.1.2. Y ve Z Kusaklarinin Farkliliklar

Her neslin, bir sonraki neslin kiiltiirii ve teknolojileri hakkinda siipheleri
olmustur. Evvelki kusaga suglayici bir zihniyetle yaklasmak, ki Y Kusagi bundan
muzdariptir, yalnizca alayci tavri beslemektedir ve biiylime odakli ¢oziimlerden uzak
tutmaktadir. EK olarak, her nesil narsistir, ancak narsisizm kiiltiirel deger
farkliliklarindan ¢ok genclikle iliskilendirilir ve daha fazla yasam deneyimine maruz

kalindiginda zamanla azalir (Schroth, 2019).

X kusagi ve Y kusagi, kadinlarin egitimsel ve profesyonel anlamda yiikselisine
tanik olan yeni bir kariyer caginda dogmusken, Z kusagi, babalarin evde yardim ettigi
son derece ilgili yeni bir aile ¢aginda dogmustur. X ve Y Kusagi Babalar, ev islerini
ve ¢ocuk bakimi1 gorevlerini aktif olarak esleriyle paylastiklarini soylemektedirler. Her
iki kusak da teknoloji odakli oldugu i¢in Y Kusag1 ve Z Kusagi'ni bir arada diistinmek
alisilageldik bir varsayimdir, ancak belli farkliliklar gostermektedirler. Y Kusagi ve Z
Kusagi, hem kisisel hem de isle ilgili sorunlara nasil yaklastiklarin etkileyen ¢ok farkl
iki ebeveynlik tarziyla biiytidiiler. Bebek Patlamasi Kusagi, Y Kusagi cocuklarini
Amerikan Riiyasina inanacak sekilde yetistirmistir. Y Kusagi’ni, nereye giderlerse
gitsin tutkularinin ve hayallerinin pesinden gitmeye tesvik etmislerdir. X Kusagi, Y
Kusaginin basarisizligini ve ekonominin ¢okiisiinii izledi ve Z Kusagini1 daha pratik
bir sekilde yiikseltmeyi se¢mistir. Neyin iyi oldugunu bulmay1 ve bunun pesinden

gitmeyi Z kusagina 6gretmislerdir (Sladek & Grabinger, 2014).

Y kusagi finansal olarak riskten kagmir ve bu nedenle tasarruflarini hisse
senetleri yerine nakit olarak tutan muhafazakar yatirnmecilardir. Ayrica, Maslow'un
Ihtiyaclar Hiyerarsisi modeli perspektifinden bakildiginda, Y Kusag: siirekli emniyet
ve glivenlik hissinden dolay1 riskten kaginirlar. Benzer sekilde, Z Kusagi da riskin
kabul edilemez oldugu zihniyetiyle biiylimistiir. Harcamaktansa biriktirmeyi tercih

ederler, bu da onlar1 pratik, riskten kaginan ve tutumlu yapar. Z Kusagi, ebeveynlerine
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gore daha temkinli ve riskten kacinirlar; Y kusagindan daha 6nce servet insa ediyorlar

ve finansal gelecekleri i¢in hazirlanmaktadirlar (Reisenwitz, 2021).

Bebek Patlamasi Nesli, ¢ocuklariyla "arkadas" olan ilk nesillerden biri
olmustur. Bebek Patlamasi Kusagi, Y Kusagi’na basarili olmak icin ihtiya¢ duyduklari
her seyi vermistir. Buna karsin, X Kusagi, Z Kusagi’na temel yasam becerilerini
ogretmektedir. X Kusag1 ¢ocuklarina sadece sinavlara nasil gireceklerini degil, nasil
hayatta kalacaklarin1 ve uyum saglayacaklarimi ogretmistir. Y Kusagi liderlikten
kacinmistir ve ekip odakli galigmaya 6nem vermistir. Z kusaginin bireyci, gercekei ve
rekabetci dogasi onlar1 giiclii liderler yapmistir ve Y kusaginin reddettigi liderlik
gorevlerini Ustlenmeyi segmislerdir. Okul sistemi Y Kusagi’na gercek yasam
deneyimleriyle nasil basa ¢ikacaklarina degil, testler yapmaya ve emirleri yerine
getirmeye hazirlamistir. Gen Z'ye, giincel olaylar hakkinda sadece konusmak degil,
normlara basarili bir sekilde meydan okuma becerileri de 6gretilmistir (Sladek &

Grabinger, 2014).
3.2.Y ve Z Kusaklarinin Sosyal Medya Kullanim Ozellikleri

Alptekin, Tirkmen ve Arslantas’in 2021°de yaptiklar1 ¢alismada kusaklarin
Facebook, Instagram, Twitter ve Youtube kullanimlar 6l¢iilmiistiir. Bebek Patlamas1
Nesli, X Kusagi ile beraber en ¢ok Facebook’u kullanirken, X Kusagi Instagram’s da
kullanmaktadir. Y Kusagimin ise biiyiikk bir ¢ogunlugu Instagram uygulamasin
kullanirken, Y outube’u ikincil olarak kullandiklar1 goriilmiistiir. Z Kusagi da 'Y Kusagi
gibi birincil olarak Instagram’i tercih ederken, ona c¢ok yakin diizeyde Youtube,
Pinterest ve Clubhouse gibi uygulamalar1 kullandiklarini belirtmislerdir (Alptekin,
Tiirkmen, & Arslantag, 2021).

Kusaklarin sosyal medyay1 kullanma sebepleri ise degismektedir. Diger
kusaklar giincel haberleri takip etmekten keyif alirken, Z Kusagi en az giincel haber
takip eden nesil olarak goriilmiistiir. Y Kusag ise, Z Kusagi’na oranla daha sik haber
ve bilgi paylasimi takip ederken, bu hususta X Kusagi’nin gerisinde kalmistir. Y
kusagi, dekorasyon ve el is¢iligi gibi igerikleri en tistte tutarken, Z Kusagi’nin 6z¢ekim
gonderilerini daha ¢ok begendikleri ortaya ¢ikmistir. Bununla beraber “caps™ veya

“meme” icerikleri Y ve Z Kusaklar1 tarafindan benzer oranda etkilesim gorse de, Z
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Kusagi bu konuda ufak bir farkla 6ne gegmektedir (Alptekin, Tiirkmen, & Arslantas,
2021).

Z Kusagi, Y Kusagina kiyasla sosyal medyadaki incelemelerden nispeten daha
fazla etkilenme egilimine sahiptir. Sosyal Medya Platformlarinda yer alan yorum ve
incelemelere gore karar alma egilimleri de Y Kusagina gore daha fazladir. Dolayisiyla
Z Kusagimin, sosyal medyada yer alan kuruluslarla ilgili yorumlar1 Y Kusagina gore
daha fazla takip etme egiliminde oldugu yorumlanmistir. Bu nedenle Z Kusagi’nin Y
Kusagma gore sosyal medyadaki yorumlara daha fazla inandigi ortaya ¢ikmustir. Z
kusaginin bir kurulusta ¢alisip ¢alismamaya sosyal medyada yazilan incelemelere gore

karar verme egilimlerinin, Y kusagma gore daha belirgin oldugu yorumlanmistir

(Bhore & Pandita, 2022).

Z kusaginin %90'min her giin Instagram kullandigi ve bunlarin %68'inin
Instagram'a ek olarak TikTok kullandig1 goriilmektedir. Bu grubun %2'si yalnizca
TikTok kullanip, Instagram kullanmamaktadir. Diger ikisinden daha az siklikta olsa
da, yalnizca %41'i Facebook kullanmaktadir. Buradan, Z kusaginin sosyal medyada
gecirdikleri vakti katmanlara ayirmay1 sectigi yorumu yapilabilmektedir. Z Kusag,
nerede ve ne zaman mesgul olmay1 sectikleri konusunda bilinglidirler. Z Kusaginin
cogunun giinlerinin yaklagik bir saatini Instagram'da ge¢irdiklerini tahmin ederken,
TikTok'ta da giinde bir buguk saat daha harcadiklarin1 kesfedilmistir. Bu arada, %68'i
giinliik olarak Facebook'ta hi¢ vakit gecirmemektedir. Bilgi kaynagi olarak gordiikleri
Instagram zamanlarina daha fazla deger veriyor gibi goriinmektedirler. Geng nesiller
her sosyal platformun gelismeye devam eden kendi uzmanligina sahip olduklarina
inanmaktadir. Bir kullanicinin ifade ettigi gibi, "Ornegin TikTok, ilk 6nce dans eden
insanlara dayaniyordu, Instagram fotograf yiiklemek icindi ve Facebook, isletmeler

gibi ¢ok amagli nedenlerle yapildi." (NC State University, 2022).

Bir Z Kusagi liyesinin agikladigi gibi, “Instagram hayatinizin kiigiik bir pargasi.
Genellikle daha resmi, ancak Instagram, insanlarin bir seferde 10 fotograf
gonderebilmesiyle yeniden daha gilindelik hale geliyor. Yakin zamana kadar
Instagram, kendinizi nasil temsil ettiginizi gosterirdi. Facebook, insanlar1 hayatinizla
giincellemekten daha fazlasidir. Gonderiler daha uzun ve daha kisisel ve Facebook'ta

cok popiiler olan topluluklar da var. TikTok benim i¢in Twitter'a en ¢ok benzeyen,
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clinkii o kadar da insanlarin fotograflarin1 gordiigiiniiz bir sosyal medya degil.
Trendleri takip eden, insanlarin yaptig1 rastgele videolar.” Z Kusagi, baglantiya deger
verir ve igerigi sosyal platformlarda bu mercek araciligiyla goriintiilemektedir. Sosyal
platformlarin, begenilerine ve ilging bulduklar1 seylere yonelen insanlar1 birbirine
bagladigint ve sizin i¢in algoritmalarin onlar igin c¢alismasimi bekledigini
benimsemislerdir. U¢ uygulamanm da, ister arkadaslar, aile, is arkadaslari veya
internet arkadaslar1 olsun, ister artik her zamankinden daha fazla insan gibi goriilen
markalar  olsun, baskalariyla  baglantt  kurmalarma  imkan sagladigini
disiinmektedirler. Her platform, daha derinlemesine baglantilar ve konusmalar
saglamak icin genislemistir. Z Kusagi, bu uygulamalarda zaman gegirerek sosyal bir

hayata sahip oldugunu hissetmektedir (NC State University, 2022).

Z Kusagi ve Y kusagi, sosyal platformlar1 benzer sekilde yaraticilik i¢in bir
cikis noktasi olarak gormektedir. Kendi 6zlemlerini, sevdikleri renkleri, kaliteli
gorselleri ve esprileri yansitan igerikleri takip ettiklerinde kendilerini daha yaratici
gormektedirler. Z  Kusagi, tiikettikleri  icerik  sayesinde  kendilerini
gelistirebileceklerine inanmaktadir. Sanilanin aksine, artik Instagram'da goriinen
dikey format kisa siireli videolarin benzerligi, Z ve Y kusagmnin Instagram’in onlara
yalnizca giizel resimler gosterdigi giinleri 6zlemesine sebep olmaktadir. Kullanicilarin
Instagram'da TikTok videolarinin bazilarin1 gordiikleri sdyleniyor ve iki platformun

birlesiyor gibi goriinmesinden hognut degiller (NC State University, 2022).

Y kusag: lizerine yapilan arastirmalar, sosyal medya (Facebook) kullaniminin,
kullanicilarin sosyal goriiniimlerini dikkatli bir sekilde diizenlemelerine ve sosyal
gruplarinin biiyiikliigiinii herkese agik bir sekilde sergilemelerine olanak taniyarak, 6z-
deger algilarini giiclendirmektedir. Bununla beraber Y Kusagi, son zamanlarda artan
finansal kaygilarin da etkisiyle kendi imajlarina yonelik tehditleri ele almaya yardimci
olma niyetiyle sosyal medya kullanmakta ve kendilerini olmak istedikleri gibi
gostermektedirler. "Ozcekim" kavrami, begenileri en iist diizeye cikarmak ve
baskalariyla etkilesim kurmak amaciyla iiretilmektedir. Kullanicilar agilar ve filtreler
yardimi ile bu &zg¢ekimlerinin nasil goriinecegini daha fazla kontrol edebilmektedir

(Dwivedi & Lewis, 2019).
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Y Nesli i¢in Instagram'da algilanan ideal bir imaj vardir, bu da platformdaki
kullanicilar arasinda sosyal karsilastirmanin yaygin oldugunu gostermektedir. ideal
benlikte oldugu gibi ideal imaj, Instagram'da sosyal etkilesim yoluyla olusturulmus
olarak goriilmektedir, ancak ideal benlik kisinin kendini nasil algiladigi da
olabilmektedir. Instagram'da kisinin imajini siirdiirmesi daha kolay oldugu igin,
Instagram hesaplarinin kisilerinin arkasinda algilanan gergek kimlikleri yansitmasi
gerekmeyen kurgulanmis imajlar (benlik ve kimlikle ilgili) yaygin olarak
bulunabilmektedir. Instagram, kullanicilarin sosyal etkilesim ve bagkalarindan geri
bildirim yoluyla 6z kimliklerinin farkli yonlerini ifade etmelerine izin verdigi i¢in,
kendini tanitma i¢in kullanigh ve giiglii bir saglayicidir. Uygulama, kullanicilarin
yayinlanan igerigi goriiniim agisindan manipiile etmelerini saglar. Dolayisiyla bu da
arzu edilen bir 6z kimlik gelistirme ihtiyacindan kaynaklanan stratejik 6z sunumla
sonuglanir. Bu, basarisizliklar gibi kisisel miicadelelerle ilgili gonderiler yerine basari
gibi olumlu duygular igeren gonderilerin yayinlanmasina yonelik 6nyargilara yol agar.
Y Kusagi, Instagram’t kullanirken uygulamada bagkalariyla fiilen baglanti kurmak
yerine, genellikle benlik kavramlarini gelistirmek i¢in belirli bir kendilik imajini
secerler. Y Kusagi, kimlik kesfinden ziyade kimlik sergilemek bu yari halka acik,
anonim olmayan sosyal medyaya yaklasmaktadir ve bu platformlarda kendilerinin

yalnizca sinirli bir versiyonunu ortaya koymaktadirlar (Kurtto, 2020).

3.3.Y ve Z Kusagimin Gorsel Hikdye Anlatiminda “Estetik” Kavrami:

Instagram Ornegi Uzerinden
3.3.1.Estetik Kavrami

Estetik kavrami, tanimlamasi gii¢ de olsa su sekilde 6zetlenebilir: "Giizellik
algisiyla ilgili olarak insan zihninin ve duygularinin incelenmesi.". Estetigi tek bir
tanima s1gdirmak zordur zira kavram stibjektiftir, bu sebeple estetik algisinin bilimsel

olup olamayacagi halen tartisilmaktadir (Palmer, Schloss, & Sammartino, 2013).

Insanlarin bir seyi neden estetik bulduguna dair olas1 bir agiklama “sadece
maruz kalma” etkisi olabilmektedir: Insanlar daha ¢ok gordiikleri nesneleri ve
goriintiileri daha ¢ok begenebilmektedirler. Bununla beraber mevcut amaglar

acisindan 6nemli olan sonug¢ sudur: maruz kalma, insanlarin bir seyi neden zaman
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icinde giizel bulduklarinin stirekliligini agiklayabilir, ancak nihai nedenini tatmin edici

bir sekilde agiklayamaz (Palmer, Schloss, & Sammartino, 2013).

Estetik genellikle giizellik algis1 ve onun karsit1 olan ¢irkinlik kavramlar ile
tanimlanir. Bazi filozoflar, estetigin yalnizca sanata veya sanatsal deneyime
uygulandigini diistiniirler. Bununla birlikte, estetik ile ilgilenen filozoflarin ¢ogu, bu
disiplini genel olarak giizellige ve ¢irkinlige daha genis bir sekilde uygulaniyor olarak
yorumlar. "Estetik" terimi ilk kez 1735'te Alexander Baumgarten tarafindan yazilan
bir kitapta ortaya c¢ikti, ancak felsefi glizellik tartigmalari binlerce yil Oncesine

dayaniyor (Huron, 2008).

Shusterman'm, Bergeron ve Lopes'in tarihsel ve kavramsal analizi, bir
deneyime estetik kalite kazandiran ti¢ ana yoniin oldugunu ileri siirmektedir: 1. Estetik
bir deneyim, bir nesnenin degerlendirilmesini igermesi anlaminda degerlendirici bir
boyuta sahiptir. 2. Fenomenolojik veya duygulanimsal bir boyutu vardir, ¢iinkii nesnel
olarak hissedilen ve tadina varilan ve dikkatimizi gekmektedir; (3) anlamsal bir boyutu
vardir, ¢linkii estetik bir deneyim anlamli bir deneyimdir, salt duyum degildir (Leder
& Nadal, 2014).

3.3.2.Y ve Z Kusaklarmnin Instagram Uzerinden Estetige Bakist

Bir kisi bir rol oynadiginda, gozlemcilerinden onlerinde olusan izlenimi
ciddiye almalarin1 dolayl olarak ister. Gordiikleri karakterin sahipmis gibi goriindigii
niteliklere gergekten sahip olduguna, yaptigir gorevin iistli kapali olarak iddia edilen
sonuclara yol acacagma ve genel olarak meselelerin goriindiigii gibi olduguna
inanmalari istenir. Buna paralel olarak bireyin performansini “bagkalarinin yararma”
sundugu ve sovunu yaptigi yoniinde yaygin bir gorlis vardir. Performanslar
degerlendirmeye, soruyu tersine cevirerek ve bireyin kendisini i¢inde buldugu
insanlarda yaratmaya calistig1 gerceklik izlenimine olan inancina bakarak baslamak

uygun olacaktir (Goffman, 2021).

Instagram, kullanicilarin sosyal etkilesim ve bagkalarindan geri bildirim
yoluyla 6z kimliklerinin farkli yonlerini ifade etmelerine izin verdigi i¢in, kendini
tanitma icin kullanigh ve giiglii bir saglayicidir. Instagram kullanicilarin yayinlanan

icerigi goriiniim agisindan manipiile etmelerini saglar, bu da arzu edilen bir 6z kimlik
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gelistirme ihtiyacindan kaynaklanan stratejik 6z sunumla sonug¢lanmaktadir. Bu,
basarisizliklar gibi kisisel miicadelelerle ilgili gonderiler yerine basar1 gibi olumlu
duygular igeren gonderilerin yayinlanmasina yonelik Onyargilara yol agmaktadir.
Baska bir ifadeyle, olumlu kalmak - Goffman'in "gizli tiikketim" hakkindaki teorisiyle
tutarli olarak - kisinin kendi kendini sunumuna daha g¢ekici gelmektedir (Kurtto,
Instagram and Millennials’ identity: Perceived ideal image on Instagram in relation to

perceived real identity, 2020).

Kusursuz goriintiiler artik Instagram'da daha az tercih edilmektedir. Y
Kusagi’nin pembe rengi ve avokadolu tost yiyen, kisisel bakim odakli, istek uyandiran
minimalist kadinlar tarafindan Oliimsiizlestirilen miikemmel Instagram estetigi
yipranmig durumdadir. Hayatin idealize edilmis anlarin1 gorsel olarak
mitkemmellestirme egilimi, analitik Z Kusagi’na gergek disi1 gelmektedir ve buna karsi
giiclii bir tepki gelistirmislerdir. Bunun yerine, Z Kusagi bakislarini daha az agsamali,
filtresiz ve gergekei hesaplara ¢evirmistir. Bu hesaplar, ara sira - ve kasitli olarak bariz
- gelistirilmis fotograflarla giinlik hayatin samimi ve kusurlu ¢ekimlerinin bir
karisimini sunmaktadir. Z Kusagy, iliski kurabildikleri i¢in bu hesaplara yonelmektedir
(Knit, 2022).

Y kusag, gosterisli reklamlarindan estetik agidan hosa giden yayinlara kadar
markalarin her yonden miikemmel olmasimi beklemektedir. Bu beklentiyi sosyal
medyaya da tasiyan Y Kusagi, gorsel ¢ekiciligi ve cilalanmis igerikleri takdir
etmektedirler. Y Kusagi, yiiksek ¢oziiniirliiklii fotograflar bulunan ve daha profesyonel
bir sonug hesaplar1 takip etmektedir. Daha az diizenlenmis ve mitkemmellikten uzak
Instagram hesaplarina dogru hafif bir kayma olsa da (Z kusagindan esinlenerek), bu
kusak hala estetik agidan hos bir sosyal medya varligina ¢ekilmektedir (Demeku,
2022).
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DORDUNCU BOLUM: YONTEM VE BULGULAR

4.1. Amac ve Onem

Giliniimlizde sosyal medya kullanimi herkesin hayatinda yer almaktadir.
Bireylerin kendilerini disa vurumu teknoloji ¢agi ile beraber degismistir ve kusak
farkin1 bu agidan gozlemleyebilmek miimkiindiir. Y ve Z Kusaklar kiigiik yastan
itibaren internet ile beraber biiyiimiislerdir, buna ek olarak Z Kusag1 interneti olmadigi
bir yasam1 animsamamaktadir. Buradan hareketle bu iki kusak da ¢evrimi¢i ortamlarda
kendi gorsel kimlikleri ile bir gorsel hikayecilik eyleminde bulunmaktadirlar. Bu iki
kusagin arasindaki gorsel hikayecilik ve estetik kaygist farki bizlere internet ¢aginin
ne kadar hizla degistigini, gorsel ve estetik algilarimizin hizla devinim gosterdigini ve
artik internet kiiltiiriinlin yasamimizi aktarmama bi¢imimizde daha 6nce benzeri
rastlanmamis bir rol oynadigin1 gdstermektedir. Bu arastirmanin amaci farkh
kusaklarin ayni ¢evrimici ortamda bulunmalarina ve aymi tipte gonderiler
yayinlamalarma karsin kendilerini gorsel olarak ne denli farkli ifade ettiklerini

gostererek kusaklarin hayata ve gorsellige bakis acis1 farkini gozlemlemektir.
4.2. Arastirma Yontemi

Bu ¢alismada, aragtirmaci kusaklarin gorsel hikaye anlaticilign farklarini ve
bunun altinda yatan olgular1 daha derinlemesine analiz etmeyi olanakli kilan nitel

arastirmayi1 se¢mistir. Aragtirmada, betimsel yontem kullanilmagtir.

Arastirmada tercih edilen igerik analizi, sistemsel ve gdézlemsel bir yontem
olup, sosyal medyadaki gorsel hikdaye anlaticiliginin temsil sekillerini anlamaya ve
yorumlamaya yonelik olarak kullanilmistir. Z ve Y Kusaklarinin ayni kategori ve
gorsel kimlik iglevleri altinda incelenen gorsellerinin iki kusagin gorsel kimlik, gorsel
hikaye anlaticilig1 ve estetik kaygisi farklarini ortaya konmasi planlanmistir. Buradan
yola ¢ikilarak igerik analizi tekniklerinden gorsel igerik analizi se¢ilmistir. Boylelikle,
aym kategori altindaki gorsellerin kusaklarin kendi gorsel kimliklerini nasil gorsel
hikayelerinde kullandiklar1 incelenecektir. Bu arastirmada, M. Kazim Sezgin’in
“Iletisim Bigimi Ve Ortami Olarak Gérsel Kimlik” calismasindaki gorsel kimlik

islevlerinden ve Nicole Hummel O’Donnell’in “Storied Lives on Instagram: Factors
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Associated With the Need for Personal-Visual Identity” isimli g¢alismasindan

uyarlanan 4 ana kategoriden faydalanilmistir.

Kategorilere ayrilan gorseller gorsel igerik analizine tabi tutulmustur. Elde
edilen bulgular yorumlanarak iki kusagin gorsel hikdye anlaticiligi mukayese

edilmistir.
4.3. Evren ve Orneklem

Instagram’da bulunup Fransiz — Amerikan sirketi Jellysmack ile ¢alismakta
olan igerik tireticileri arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Arastirmanin alt evrenini
ise Y ve Z kusagmma ait igerik  ireticileri  olusturmaktadir.

Arastirmanin 6rneklemi igin ise bu listeden son 2 senede kategorilere uygun
olarak Instagram gonderisi paylasimi yapmis olan 10 adet Y Kusagi ve 10 adet Z
Kusagi iiyesi belirlenmistir. Bu hesaplardan kategorilere uyan ve son 2 yilda

yayinlanmig gonderiler segilmistir.

44. Analizz Y ve Z Kusagimin Gorsel Hikaye Anlatim Bigimleri:

Instagram Ornekleri

Arastirma amaciyla, Fransiz — Amerikan Sirketi Jellysmack ile beraber calisan
10’u Y Kusagi, 10’u Z Kusagi mensubu olan toplamda 20 adet igerik iireticisi
secilmigtir. Sonrasinda bu sahislarin son 2 yil igerisindeki Instagram igeriklerinden
gorsel kimliklerini yansitan gonderiler belirlenip, bu gonderiler gorsel igerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Incelemeyi tamamlamak adma cesitli bilimsel ¢alismalara

basvurulmustur.

Gorseller, Nicole Hummel O’Donnell’n “Storied Lives on Instagram: Factors
Associated With the Need for Personal-Visual Identity” isimli g¢alismasindan
uyarlanan 4 ana kategoride incelenmistir. (O'Donnell, 2018)

Bu kategoriler agagidaki gibidir;

1. Aile ve Dostlarla Fotograflar

2. Sahsi Fotograflar ve Ozcekimler
3. Romantik Iliski Fotograflar:

4. Ozel Giin Fotograflari
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Gonderilerdeki gorsel kimligi ¢oziimlemek ve sahislarin dijital ortamdaki
gorsel hikayeciligini ortaya koymak adima, her bir gérsel M. Kazim Sezgin’in “Iletisim
Bicimi Ve Ortami Olarak Gorsel Kimlik” ¢alismasindaki gorsel kimlik islevlerinden

faydalanilmistir. Bu islevler asagidaki gibidir;

1. Pratiklik islevi
a. Gorsel kimligin bir parcasi haline gelmis unsurlarin kolay ve
hizl1 algilanabilmesidir.
2. Estetik islevi
a. Gorsel tasarimin uyumlu, basit ve biitiinliik i¢eren nitelikte
olmas1 ve algilayanin gorsel beklentilerine uygun olmasi
seklinde acgiklanabilmektedir.
3. Sembolik islevi
a. Kavramsal bir olgu olan semboliin, gorsel kimlikte kisiye veya
topluma ait olabilen, soyut veya somut diisiincelerin izini
tastyan unsurlardir.
4. Siireklilik iglevi
a. Farkli iletisim organlarinda yayinlansa bile gorsel mesajin

evrensel ve siireklilik saglayacak nitelikte olmasidir. (Sezgin,

2013)
Y Kusagi Z Kusagi
Wengie Adelaine Morin
Brittany Balyn Nickisnotgreen
Patrick Starr OnlyJayus
Cash Nasty Sylas Dean
Mightyduck JareBear Music
Trinity Jae Indiana Massara
Grav3yardgirl Jesser
Jaime French Moochieyt
Chris Klemens Brooklyn and Bailey
Pewdiepie Tanner Fox

Tablo 1: Gegerli Orneklemde Igerik Ureticilerinin Kusaklara Gére Dagilimi
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4.5 Kategorilere Gore Gegerli Orneklemde Gorsellerin Analizi
4.5.1 Aile ve Dostlarla Fotograflar

4.5.1.1 Y Kusagi Ornegi: Pewdiepie

pewdiepie @ - Takip Et

pewdiepie @ After a year and a half | finally got to see my
parents and sister in sweden §'se

® e

82h Gevirisine bak

just_haythamm @ @ Q

1g Yanitla

Ifarquaad You are literally a copy and paste version of ur dad o

Th 8 begenme Yanitla Cevirisine bak

xxmakayla15xx holy crap he looks just like his father o

8h 13 begenme Yanitla Cevirisine bak

hiddanman872b That's gotta be the proudest family I've ever
seen

YR

10h 6 begenme Yanmitla Cevirisine bak
A katharhina @persona_chula )

‘oQv n

o

7 charlotteemmapatterns ve 2.439.321 diger kisi bedendi

Resim 9: Pewdiepie’in 1 Haziran 2021 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 30.12.2022

Resim 9a: Pewdiepie’in 1 Haziran 2022 Tarihli Instagram Gonderisinin
devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 30.12.2022

Resimde Pewdiepie’n ailesi ile sarilarak, rahathigini ifade eden bir durus

ile dogal giizellikler iceren bir manzaranin 6niinde poz verdigi goriilmektedir.
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Fotografta aile bireyleri objektife giilimseyerek bakmakta ve anne, evcil
hayvanini tasimaktadir. I¢cinde bulunduklar1 kiyafetlerden bir yiiriiyiise ¢cikmis
olduklar1 anlasilmaktadir. Gonderi agiklamasinda Pewdiepie “Bir buguk
seneden sonra, nihayet anne babami ve kiz kardesimi Isve¢’te gorebildim”
yazmustir. Yazi sonuna koydugu kirmizi kalp ve Isve¢ Bayragi, gonderenin
mutlu duygularini aktarmasina yardimc1 olmaktadir.
Gonderinin sonraki gorsellerinde Pewdiepie her bir aile tiyesi ile birer fotograf
paylagsmay1 secmistir. Kiz kardesi ile beraber tenis oynarken raketten
okunabilen marka ismini gosterirken, anne babasini igeren fotograflar yakin
¢cekimdir. Anne ve babasini igeren fotograflarda goriintii kalitesi ¢ok yiiksek
degildir ve verdigi pozlarda biitiin bireyler mutlu ve icten bir giiliimseme
sunmaktadirlar.

Bu gorselde, Y Kusag iiyesi Pewdiepie ailesine olan sevgi ve 6zlemini,
ylizeyin ¢ok derinine gizleyemedigi bir basar1 kanitlama niyetiyle
hikayelestirmistir. Bunun i¢in marka ve mekan kullanimina bagvurmus, estetik
Ogelerden uzak durulmustur.

Gorsel Kimlik Islevleri bakimindan incelendiginde:

1. Pratiklik islevi

a. Burada gonderen, gonderinin pratik olarak algilanmasim
amaglamistir.  Ailesi ile goriigmenin verdigi mutlulugu
paylasma amacini oldugu gibi yansitmistir.

2. Estetik islevi

a. Ilk bakista gorselde dzel bir ¢aba harcanmamis gibi goriinse de,
gorseldeki biitiin bireyler birbirleri ile uyumlu giysiler i¢inde ve
bir dogal giizelligin dniindedirler. Kisilerden higbiri sira dis1 bir
yiz ifadesi gostermemektedir. Tersine, fotografta herkes
“cilalanmis” bir gorliniime sahiptir, ancak bununla birlikte Y
Kusagimin bir iiyesi olan Pewdiepie bu fotografta filtre
kullanmamay1 secmistir.
Kaydirmali gorsellerden goriilebilecegi iizere, Pewdiepie her
bir aile tiyesi ile tek bir fotograf ¢ektirmistir. Bu fotograflarda

estetik kaygi tasimadigi son derece asikardir. Buradan aile
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fotograflar1 s6z konusu oldugunda, Y Kusagi’nin estetik
ihtiyacini daha az 6nemsedigini anlamak miimkiindiir.
3. Sembolik islevi
a. Bu gorselde goze carpan ilk semboller aile ve mutluluktur.
Gorsel biraz daha incelendiginde ise goze basar1 sembolii ortaya
cikmaktadir. Pewdiepie’in giydigi alt giyim iiriini kendi
markasina aittir. Ailesi ile beraber o©zel aktiviteler (dag
ylirliylisli gibi) yapabilmektedir. Kaydirmali gorsellerde ortaya
cikan spor, Pewdiepie’in basarili, aktif ve varlikli bir ailesi
oldugunu ortaya koymaktadir.
4, Siireklilik islevi
a. Bu gorsellerde, Pewdiepie’in paylastigi goriintii ve hisler
evrenseldir. Icerik aile ve sevgi kavramini ihtiva ettigi icin
buradaki gorsel hikayede siireklilik islevinin bulundugu

sOylenebilir.

4.5.1.2 Z Kusag1 Ornegi: Adelaine Morin

Vj Waldorf Astoria Monarch Beach Resort.

g adelainemorin @ here comes the
bride @

4h  Gevirisine bak

A ‘3 alexisoakley * @ @ © Q

4h 5 begenme Yanitla

@ I‘ianevo [SIS]&) o

4h 2 begenme Yanitla
@ sierrafurtado @ Love yousomuch o

14h 35 begenme Yanitla

Cevirisine bak

@ hele_vascon liking your photo while ¢

wiatrhina vanr vidanc @ @

Qv W

37.838 begenme

Resim 10: Adelaine Morin’in 19 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 30.12.2022
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Resim 10a: Adelaine Morin’in 19 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Gonderisinin
devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 30.12.2022

Resimde, Adelaine Morin yakin bir arkadas ile sik giysiler igerisinde,
bir kutlama alaninda beraberdir. Arka planda gdsterisli bir lamba ve i¢ mimarisi
6zenli bir mekan gortinmektedir. Solda, beyaz giysi i¢inde bulunan arkadasinin
diigiiniinde oldugunu gorselin kendisinden ziyade fotograf agiklamasindan
¢ikarmak miimkiindiir. Morin, Z Kusagi’nin tipik gorsel hikayecilik 6zelligine
uygun olarak sade ve samimi bir dil kullanarak bu 6zel giinii “iste gelin
geliyor” seklinde Ozetlemistir. Noktalama isareti kullanmaktansa yiiziik
emojisi kullanmay1 tercih ederek bu miithim olay1 daha az ciddi kilmay1
hedeflemistir. Gorselde Morin objektife goz kirpmakta, arkadasi ile cekici
goriinmeyi amagclayan bir poz vermektedir. Bu pozda ayn1 zamanda oyuncu bir
yan da bulunmaktadir, bu da yirmili yaslarinin baslarinda oldugunu izleyene
aktarma isteginden ileri gelebilir.

Kaydirmali gonderi tipi, Z Kusag1 tarafindan siklikla tercih
edilmektedir ve Instagram’in miikkemmeliyet¢i yapisina meydan okuma
niyetiyle kullanilabilmektedir. Bu gonderide Morin toplamda ii¢ fotograf
yaymlamistir. Ikinci fotografta Morin’in arkadas1 gozlerini yumup dudaklarini
blizerek Z Kusagi’nda siklikla karsilasilan bir poz vermis ve ciddiyetsiz
goriinmeyi hedeflemistir. Son fotografta ise bulanik bir goriintii tercih edilerek
estetik algis1 izleyene aktarilmistir.

Gorsel Kimlik Islevleri bakimindan incelendiginde:
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1. Pratiklik iglevi
a. Bu gorsel, pratiklik islevini kismen yerine getirmektedir. ilk
bakista bir diigiin fotografi oldugu anlagilmayan bu gorsel, Z
Kusagi’nin gorsel hikayecilikte minimal ve gizemli bir yolu
tercih ettigini gostermektedir. Gorsel, izleyeni daha derinden
tahlil yapmaya itmektedir. Izleyenin gérselin hikayesini
anlamas1 i¢in fotograf aciklamasini okumasi ve gonderideki
diger fotograflara bakmasi gereklidir.
2. Estetik islevi
a. Gorsel, Z Kusaginin estetik algisini yansitmaktadir. Bu gorselde
filtre kullanimi veyahut renk esitlemesi direkt olarak goze
carpmamaktadir, iistelik arkadaki lambanin 15181 abartili bir
sekilde kalmistir. Buradan Z Kusagi’nin gorsellerini
diizenlemekten kagindigi, eger gorseldeki sahislar ¢ekici veya
ilging goriiniiyorsa fotografin arka planini gorsel hikayelerinin
bir parcast kildiklar1 gozlemlenebilmektedir. Buna ek olarak
son gorselde tamamen bulanik bir fotograf tercih edilmistir, bu
da gosterenin izleyene estetik algisini anlatma ¢abasindan ileri
gelmektedir. Z Kusagi belirsiz ve gizemli olmayi, film
fotografciliginin ~ “cirkin” veya “basarisiz” sayilabilecek
orneklerini gorsel kimliklerine tagimaktadir. Y Kusagi, bu
miikemmel olmayan gorselleri yayinlamaktan ¢ekinebilirken Z
Kusagi hem estetik hem de ciddiyetsiz buldugu gorsellerden
hoslanmaktadir.
3. Sembolik islevi
a. Gorselde islenen semboller dostluk, cekicilik, genclik ve
kismen servettir. ilk olarak Adelaine Morin’in arkadaslik
iliskisine 6nem verdigine tanik olmaktayiz, burada dostluk ve
yakin iligkiler semboliine ulasabiliriz. Ikincil olarak verilen
cekici pozlar iki sahsin da izleyene g¢ekici ve ilging olduklari
izlenimini verme niyetlidir. Burada oyuncu davranislar,

Morin’in evlilik gibi ciddi bir konu ile karsilasinca dahi geng
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tavrindan bir sey kaybetmedigini simgelemektedir. Son olarak
servet simgesi goze carpmaktadir. Morin, izleyene varlikli
oldugunu takilar1, bulunduklar liiks ortam ile gostermistir.
4. Sireklilik islevi

a. Bu gonderideki gorseller siireklilik islevini kismen yerine
getirmektedir. Her ne kadar bir diigiin kutlamas1 ve dostluk gibi
kavramlar evrensel ve zamansiz da olsa, verilen pozlar bu
yillara 0zgiidiir. Buna ek olarak son gorselde bilingli olarak
secilen bulanik fotografin ardindaki estetik motivasyon, yillar

sonra ayni sekilde anlasilabilir olmayabilir.

4.5.2 Sahsi Fotograflar ve Ozcekimler

4.5.2.1 Y Kusag1 Ornegi: Wengie
@ wengie @ -« Takip Et
Amsterdam, Netherlands
@ wengie @ Amsterdam is a whole vibe
L

15h

@

miglaneel Which street it is

14h Yanitla

’ suvzzyy You lucky

15h  Yanitla

:‘ ’ suvzzyy BRUH | ALWAYS WANTED TO
GO TO THE NETHERLANDS

15h  Yanitla
T ivolamal DO VAL EVEN AGEGR @D @0
QY W

derraleves ve diger kisiler begendi

, [ —— Pl DBegenmek veya yorum yapmak icin giris yap
Resim 11: Wengie’nin 17 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram

Erisim Tarihi: 03.01.2023
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Resim 11a: Wengie’nin 17 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Goénderisinin
devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023
Resimde Wengie, bir bisikletin 6niinde, arka plandaki kanal ve binalar
goriinecek sekilde fotografin sol kosesinde durarak kameraya bakmaktadir.
Durusundan poz vermekte oldugu bellidir. Arka plan1 gostermek bu gorselde
onemlidir zira hem 6zne fotografin solunda bulunmay1 seg¢mistir hem de
cografi etikette “Amsterdam” goriinmektedir. Buna ek olarak Wengie,
“Amsterdam is a whole vibe 47> yazis1 ile bulundugu konumu izleyene
aktarmistir. “vibe” kelimesi, Tiirk¢e’ye “his, o an i¢inde bulunulan ruh hali”
seklinde ¢evrilebilir. Bu kelime, Y Kusagi tarafindan siklikla kullanilmaktadir.
Gorselde fotografin orijinal renklerine sadik kalinmis olsa da Wengie’nin
yliziinde bir takim fotomanipiilasyonlar oldugu ortadadir. Gorsellerin tamami
kusursuz bir ani simgelemekte ve izlenenin miikemmeliyet¢i bir se¢im
yaptigini izleyene aktarmaktadir. Segilen pozlarin tamaminda Wengie giizel,
varlikli ve ilging oldugunu ortaya koymayr hedeflemistir. Bu fotograflar,
izleneni yliceltme niyeti ile paylasilmistir. Burada kullanilan gorsel dil ise,
dolaysiz anlatim ile en giizel olan anlar1 ve halleri yansitmaktadir.
Gorsel Kimlik Islevleri bakimimdan incelendiginde:
1. Pratiklik Islevi
a. Gorsel pratiklik islevini yerine getirmektedir. Ik bakista bu

gorselin kisisel gezi fotografi oldugu anlasilmaktadir. Ozne

fotografin solunda yer alarak izleyene konumu gostermektedir ve

ilk bakista arka planda goériinen kanal ve bisiklet sayesinde

burasinin Amsterdam oldugu kolaylikla tahmin edilebilmektedir.
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2. Estetik Islevi
a. Gorsel, izletenin estetik kaygilarmi tasimaktadir. Gonderide
bulunan li¢ adet gorselin tamaminda Wengie giizel veya cekici
goriiniimdedir, pozlarindan da bunu amagladigi anlasilmaktadir.
Gorsellerin hicbiri habersiz ¢ekim degildir, 6zenle ayarlanmig
konumlandirma ve poz igermektedir. Gorseller iyi bir 151k altinda
ve arka plan1 gosterecek sekilde cekilmistir. Wengie’nin giydigi
giysileri ve manzaray1 gdsterirken bir yandan da yiiziiniin de giizel
goriindiigii agilart sectigi asikardir. Bu gorselde Wengie estetik
kaygisint hem sahsi goriinlimiine, hem de fotografin biitlinsel
uyumuna tagimustir. Gorselde renkler uyumlu ve arka plan genel
anlamda goze hos gelmektedir ve bu sebeple de secilmesi Y
Kusagi’nin estetik kaygisinin tipik bir gostergesidir.
3. Sembolik Islevi
a. Bu gorselde Wengie’nin giizelligi ve varligi sembolize edilmistir.
Liiks marka giyim esyalar ile pahali sayilan bir yurt dis1 gezisinde
olmasi, Wengie’nin varlikli ve ilging karakterli oldugunu aktarmak
istedigini gdstermektedir. Bununla beraber 6zenle secilmis giysi ve
pozlar Wengie’yi sevimli ve giizel olarak gostermektedir.
4. Siireklilik Islevi
a. Gorsel stireklilik tagimaktadir. Bu gorsele bakildiginda izleyenin
kisisel seyahat fotografi oldugunu anlamasi oldukca kolaydir.
Gorsel oOncelikle seyahat fotografi gibi goriinse de, aslinda
yliceltilmis bir izleten goriilmektedir. Seyahat, Y Kusagi’nin
Instagram’daki gorsel dilinde aksesuar gibi kullanilmaktadir ve bu

ornekte de bu ortadadir.
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4.5.2.2 7 Kusag1 Ornegi: Nickisnotgreen

, nickisnotgreen -« Takip Et

! nickisnotgreen tag someone below
for a chance to win a ps5 im so glad i
get to give back to this community
thank you

/ gst\ donaldgloverfan58 Fuck@

11h Yanitia

£2 donaldgloverfan58 My demons are
taking over

Yanitla

7 e
2 donaldgloverfan58 | t
: /// %) donaldgloverfan58 | want@you

11h  Yanitla

Qv W

29.667 begenme

TEMMUZ 23, 2022

Begenmek veya yorum yapmak icin girig yap

B

Resim 12: Nickisnotgreen’in 23 Temmz 2022 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram
Erigim Tarihi: 03.01.2023

Resim 12a: Nickisnotgreen’in 23 Temmuz 2022 Tarihli Instagram
Gonderisinin devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

Bu gorselde Z Kusagi tiyesi olan Nickisnotgreen, elinde yakilmis bir sigara

tutarak, kirmizi sinema gozliikleri takmis halde objektife bakmaktadir. Kendi
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gdzIlugiiniin stiine taktig1 bu plastik gozliikler ve yiiziindeki yar1 glilimseme
ciddiyetsiz ve niiktedan bir hali simgelemektedir. Sar1 sapkasi ile objektife
iyice yaklasmis ve izleyiciye rastgele / sagma tavirlar1 ile ne kadar ilging
oldugunu aktarmayir hedeflemistir. Benzersiz, ciddiyetsiz ve alayci
karakterlerini Instagram lizerinde yansitmak pek cok Z Kusagi iiyesi gibi
buradaki izleten i¢in de dnemlidir. Kaydirmali gonderinin diger gorsellerinde
ise aligilageldik estetik kaygidan uzak, goriintii kalitesi diisiik Kkisisel
fotograflar bulunmaktadir. Sira dist1 ve beklenmedik nesne ve agilari
gorsellerine dahil eden Nickisnotgreen, tipik bir Z Kusagi tiyesi gibi
davranarak gorsel hikayeciligini komik, igneleyici ve beklentisiz temalarla
siislemistir. Ik gorselin fotograf alti agiklamasinda Ingilizce “Playstation 5
kazanmak i¢in asagiya birini etiketleyin bu topluluga (kazanimlarimi) geri
verebildigim i¢in ¢ok sansliyim tesekkiirler” yazmaktadir. Hi¢ biiyiik harf ve
noktalama isaretinin kullanilmamis olmamasi, Z Kusaginin gorsel
hikayeciliginde ciddiyetsiz olma kaygisi tasidiginin gostergesidir. Sakaci ve
igneleyici mizahi yapi, Z Kusagi’'nin Y Kusag: tarafindan fazlaca ciddiye
alinmis ¢evrimici gorsel kimlik algilarina kars1 gosterdikleri bir tepkidir.
1. Pratiklik Islevi
a. Gorselin pratiklik islevi oldukca diisiiktiir. Diger kusaklardan
birinin veya siklikla ¢evrimici aktivitelerde bulunmayan birinin bu
gorseli analiz edebilmesi olduk¢a giictiir. Bu gorselde
Nickisnotgreen alayci karakterini ortaya koyarak kendi kimligini
zeki ve niiktedan olarak tanimlama niyetindedir, ancak bu cabasi
izleyen tarafindan kolaylikla anlagilamamaktadir.
2. Estetik Islevi
a. Bu gorselde estetik islev arka plandadir. Z Kusagi icin estetik
Oonemsiz olmasa da kilik degismistir ve igerigin kendisi, goze giizel
goriinmesinden Onemlidir. Ancak estetik kaygmin tamamen
yoklugundan bahsetmek miimkiin degildir. Oznenin gozliigiinden
yanstyan flag goriintiisii, Z Kusagi’nin siklikla kullandig1 bir gorsel
estetik Uriintidiir. Z Kusag1 bu goriintiiyti 2000°lerin basia doniis

olarak gérmekte ve bu donemi ylicelterek estetik degerlerini dijital
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gorsel hikayeciliklerinde kullanmaktadirlar. Gonderideki o6teki
fotograflara bakildiginda flasin patlamis oldugu ve asirt
yakinlasilarak gorselin  kalitesinin  bozuldugu goriilmektedir.
Bunlar, gorselin Z Kusagi’nin estetik kaygisina sahip oldugunu
gostermektedir. Genel olarak bir Y Kusagi mensubu bu denli
“mitkemmellikten” uzak veya kalitesi bozulmus gorselleri kendi
gorsel hikayeciligine dahil etmemektedir.
3. Sembolik Islevi

a. Nickisnotgreen bu gorseli ile izleyene zeki, niiktedan, ilging ve
havali biri oldugunu aktarmak istemistir. Bu gorsel, Z Kusaginin
pek c¢ok tiyesi i¢in ilging ve sira dis1 karakterini ortaya koymay1
sembolize etmektedir. Fotograf alti aciklamasi ile &teki igerik
tireticilerini elestirdigi ortada olan 6zne, ayn1 zamanda farkindalik
sahibi oldugunu da belirtmistir.

4. Siireklilik Islevi

a. Bu gorselin siireklilik islevi her ne kadar sembolik olarak var olsa
da, derinden incelenmedigi takdirde, biitiinsel anlamda yoktur. Bu
gorselde izleyene verilen sahsin sira disi karakteri ve influencer
kiiltiirtine elestirel bir bakis da olsa, bu niiktedan durus ile
ortiilmistiir. Z Kusaginin gorsel hikayeciliginde daha mistik ve

alayci bir anlatim bigimi segtigi ortadadir.
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4.5.3 Romantik iliski Fotograflari

4.5.3.1 Y Kusagi Ornegi: Mightyduck

O mightyduck @ - Takip Et

mightyduck @ A lot to be thankful for
but this 1 here. She the reason I'm still
alive tbh. If you know her you know
she all about helping. The
sweetest/Kindest person | ever met. |
told her to chill out cause people
don't reciprocate but she can't help it.
I'm thankful for this 1 and crazy af
about her too. @

5h

VAR W

brookeonair ve diger kisiler begendi

KASIM 25, 2022

Resim 13: Mightyduck’in 25 Kasim 2022 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

Resimde Mighty Duck, esine sarilarak objektife giilimseyen bir ifade ile
bakmaktadir. Bu fotografin {stliinde oldukca belirgin ve parltili bir filtre
bulunmaktadir. Mighty Duck’in elinin goriinen kismi yumruk seklinde olup esinin
yanagindadir. Esi ile kucaklastig1 belli olan Mightyduck bu gonderisine su sekilde bir
yazi eklemistir: “Minnettar olunacak ¢ok sey var ancak 1 numara burada. Acikgasi
hala hayatta olmamin sebebi o. Eger onu taniyorsaniz en biiyiik derdinin yardimci
olmak oldugunu bilirsiniz. Tanidigim en tatli ve nazik insan. Rahat davranmasini ona
pek cok kez sdyledim ¢iinkii insanlar iyiliginin karsiligini1 vermiyor, ama elinde degil.
Onun i¢in ¢ok minnettarim ve ona deli oluyorum.” Bu uzun agiklamali yaz1 ve bolca
tesekkiir, Y Kusagi’nin romantik Instagram gorsellerinde sikca karsilasilabilen bir

gorsel dildir. Buna ek olarak goze hos ve sevimli goriinen bir gorsel, huzurlu ve mutlu
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olmani izleyene yansitilacak ilk sembol olmasi da ayni sekilde Y Kusagi’nin gorsel

hikayeciliginin bir par¢asidir.
Gorsel Kimlik islevleri bakimindan incelendiginde:

1. Pratiklik Islevi:

a. Bu gorsel pratiklik islevini yerine getirmektedir. Gorsele
bakildiginda arasinda romantik bir iliski olan iki insan
goriinmektedir. Fotograf alt1 yazisi okunmasa dahi, verilen poz ve
temas sekli ve kullanilan filtre bunu belli etmektedir.

2. Estetik Islevi

a. Bu gorsel, Y Kusagi’nin mitkemmeliyetci estetik algisini kismen
yansitmaktadir. Asir1 foto manipiilasyona maruz kalmasa da,
dikkati kusurlarin ¢ekmemesi amaci ile kullanilan belirgin 1s1ltilt
filtre, bu gorseli Y Kusagi’nin gorsel hikayeciliginin tipik bir 6rnegi
kilmaktadir. Fotografin telefon asagida tutulacak sekilde ¢ekilmis
olmasi da Y Kusagi’nin 6z¢ekim pratiklerine uymaktadir. Bir Z
Kusag1 daha sira dis1 bir a¢1 ve daha ¢arpici bir pozu yeglemektedir,
ancak Y Kusagi daha sicak ve kolay anlasilir poz ve gorsellere
egilmektedir.

3. Sembolik Islevi

a. Bu gorselde semboller ask ve sevgidir. Mightyduck, esine duydugu
cekim ve agki temasi ile sevgiyi giiliimsemesi ile belli etmektedir.
Burada yer alan gorsel hikayecilikte semboller gizlenmemekte,
tersine gorselde ilk gdze ¢arpan sey olmaktadir.

4. Siireklilik Islevi

a. Gorselde siireklilik islevi yerine gelmistir. Bu gorsel sevgi ve

romantik hisleri belirgin bir sekilde yansitmaktadir. Izleyen

semboller konusunda siipheye diismemektedir.
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4.5.3.2 Z Kusag1 Ornegi: Indiana Massara

indiana @ - Takip Et
Los Angeles, California

)

a indiana @ | could write a million
«./  things but | don't care enough. Happy
Birthday you annoying human. Q)

17h

®

e raesnarls Jack and Meg White said they
were siblings too.

3h 1begenme Yanitla

ﬁ rev.nant D

4h  Yanitla

‘ & harleythomas345 & & &

10h Yanitla

Qv W

111.698 begenme

EYLUL 4, 2022

Begenmek veya yorum yapmak icin girig yap.

Resim 14: Indiana Massara’nin 4 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Gonderisi
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

Resim 14a: Indiana Massara’nin 4 Eyliil 2022 Tarihli Instagram Gonderisinin
Devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

Bu resimde Indiana Massara erkek arkadasi ile yanak yanaga durup

giiliimseyerek objektife bakmistir. Bir eli erkek arkadasini sararak yanagina
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dokunmakta ve aralarindaki romantik iligkiyi belli etmektedir. Fotografi ¢ceken erkek
arkadas1 da ayni sekilde objektife giilimseyerek bakmaktadir. Gorselde yumusak
tonlar kullanilmistir ve filmli fotografa benzeyen bir filtre oldugu goze ¢arpmaktadir.
Iki kisi rahat ve sokak stilini yansitan giysiler igerisindedirler. Gorsel dis mekanda
olusturulmustur ve oOzneler gilin 1s1¢indan faydalanarak uyumlu bir gorsel
olusturmuslardir. Bu gorselin duygusal énemi oldugu fotograf agiklamasindan da
anlasilmaktadir. “Milyonlarca sey yazabilirdim ancak yeterince umursamiyorum.
Mutlu yillar can sikict birey. O0” seklinde olan yazi ile Z Kusagi’ni yansitan
niiktedanlik ve hislerini gizleyerek belli etme, burada da gorsel hikaye anlaticiligina
yansimistir. Gonderinin kaydirmali olusu ve bol fotograf icermesi de bu gdnderini
duygusal 6nemini izleyene yansitmaktadir. Z Kusaginin gorsel hikayeciliginde siklikla
karsilagilan 6nemli olaylarin ciddiyetini yazi ile azaltma durumu bu gorselde mevcut
iken, romantik dogasi geregi bu gonderide estetik olarak goze hitap eden gorseller
kullanilarak Instagram’mn Y Kusagi tarafindan alisilageldik hale getirilmis mitkemmel
dogas1 yakalanmistir. Bu gorsel aynit zamanda bir duyuru niteligindedir. Belirli olarak
“ask”, “sevgili” vb. gibi kelimeler kullanilmamis olmasina ve el ele tutusma, 6plisme
gibi romantik agki simgeleyen hareketlerin sergilenmemis olmasina karsin sahislarin
romantik bir iliskide oldugu goriinmektedir. Bu durum iki kiginin temasindan ve
fotograf agiklamasindaki beyaz kalp emojisinden anlasilabilir. Z Kusagi’nin romantik
iliskileri duyururken siklikla bagvurdugu gorsel hikayecilik yontemine uygun olacak
sekilde belli belirsiz bir gorsel dil tercih edildigi ortadadir. Gorsel Kimlik islevleri

bakimindan incelendiginde:

1. Pratiklik Islevi
a. Bu gorsel ve gonderi, pratiklik islevini yerine getirmektedir.
Gorsellere bakildiginda izleyenin bir ¢ifte bakmakta oldugu
anlasilmaktadir, ancak direkt yerine dolayli gorsel anlatim
kullanilmastir.
2. Estetik Islevi
a. Gorsellerin tamaminda ayni estetik goriintii kovalanmistir ve her
biri filmli fotograf olarak secilmis veya o goriinlimde olacak filtre
ile yaymlanmistir. Bu durumda Z Kusagi’nin romantik iliskilerle

ilgili olan gonderilerinde kisiliklerini ortaya ¢ikarmaktan ziyade
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alisilageldik Instagram estetik degerlerini kullandiklarini ve bir
gonderi igerisinde ayni estetik goriintiiyii takip ettiklerini ¢ikarmak
miimkiindiir.
3. Sembolik Islevi
a. Gonderide ilk goze ¢arpan sembol ask ve birlikteliktir. Bu sefer i¢in
Z Kusagi tyeleri kisiliklerinin ne denli ilging ve sira dis1 oldugunu
aktarma niyetinden vazge¢cmis ve daha alisilageldik ve Y Kusagi’mi
yansitan bir gorsel hikayecilik yontemi izlemislerdir. Buradaki
izleyen gorseli yayilayan kisinin erkek arkadagina olan sevgisini
ozellikle son gorsellerde anlayabilir, zira bu gorseller bir ¢ift
duyurusundan 6te sevginin karsiliksiz yoniinii simgelemektedir.
4. Siireklilik Islevi
a. Gorselin siireklilik islevi bulunmaktadir. Bu gorsellerde sira dist
veya gorsel hikayecilik sinirlarini zorlayan  bir  dge

bulunmamaktadir.
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4.5.4 Ozel Giin Fotograflari

4.5.4.1 Y Kusag1 Ornegi: Brittany Balyn

@ balynbrittany @ - Takip Et

@ balynbrittany # we defied all laws of
s physics and nature to get this photo
¥

1h

@

hellochrissyb she looks sooo big here. i
miss her.

5g Yanitla

@ zakandriah The cutest family ever! ()

6g Yanitla

t jesseleeanne 4
:

Qv W

5.952 begenme

Begenmek veya yorum yapmak icin giris yap.

Resim 15: Brittany Balyn’in 25 Aralik 2022 Tarihli Instagram Gonderisi

Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

Resim 15a: Brittany Balyn’in 25 Aralik 2022 Tarihli Instagram Gonderisinin
Devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023
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Bu resimde Brittany Balyn’in Noel’i ailesi ile kutladig1 goriilmektedir. Annesi,
babas1 ve kizi ile beraber Noel agacinin Oniinde poz veren Ozne, giilimseyerek
objektife bakmaktadir. Fotograftaki herkes ayni tiir ve renk tematik pijamalardan
giymis ve mutlu bir tablo kurmaktadirlar. Arka planda 6zenle désenmis bir ev ve ev
hayvani olan bir kdpek goze carpmaktadir. Bu gorsel Y Kusagi’nin 6nceden
ayarlanmig ve disliniilmiis gonderilerine bir Ornektir. Y Kusagi’nin gorsel
hikayeciliginde miikemmeliyet¢ilik 6n plandadir ve bunu hem gorselin hos bir evde,
mutlu bir aile tablosunu yansitmasindan, hem de genel anlamda estetik kaygi
tasimasindan ¢ikarmak miimkiindiir. Kaydirmali génderideki diger fotograf, agiklama
yazisindaki ciimle ile uyusur sekilde sahne arkasini yansitmaktadir. Bu sayede Balyn,
hem niiktedan karakterini ortaya koymus, hem de estetik kaygini1 ve kusursuzlugun
Oonem tasidig bir gorsel hikayecilik 6rnegi sunmustur. Fotograf agiklamasinda “ Bu
fotografi elde etmek icin biitiin fizik kurallarina meydan okuduk” yazan 6zne, izleyene
kusursuz bir gorsel sunduktan sonra, niiktedan karakterini de gostermektedir.
Gonderinin Y Kusagi’nin gorsel hikdyeciligine drnek gosterilebilmesinin bir baska
nedeni de, miikkemmel goriintiiye, ufak bir “kusur”, yani sahne arkasi goriintiiyli
ekleyerek daha insani kilmaktir. Ancak bu eylem de planhdir ve gonderiyi Y
Kusagi’'nin gorsel hikayeciligini yansitir sekilde disiiniilmiis ve estetik kaygili

kilmaktadir.
Gorsel kimlik islevlerine gore incelendiginde:

1. Pratiklik Islevi
a. Bu gorsel pratiklik islevini yerine getirmektedir. Gorselin ilk
bakista Noel Kutlamasi gorseli oldugu bellidir.
2. Estetik Islevi
a. Gorsel estetik kaygi tasimaktadir. Balyn’in bu gorseli planladig:
ortadadir. Giyilen giysiler, arka planda goriinen aga¢ ve evin geri
kalan1 ile uyum icindedir. Fotografta yer alan Ozneler Ozenle
yerlesmistir. Fotografin kendisi lizerinde renkler diizenlenmis ve
filtre kullanilmistir. Bu gorsel, izleyeni sagkinliga ugratmak yerine
ozendirecek niteliktedir. Kusursuz olmasia 6zen gosterilmek ile

beraber sicak olmasina da 6nem verilmistir. Buradaki estetik kaygi
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goriiniir bicimdedir, izleyen gorselin giizel olmasina Onem
verildigini anlamaktadir.
3. Sembolik Islevi
a. Gorselin yansittig1 semboller aile, kutlama ve refahtir. Bu gorselde
en basta aile birligi goriinmektedir. Geleneksel aile rollerine gore
Balyn’in esi fotografta eksiktir, ancak bu gorsel Balyn’in aile
yapisinin buna karsin giliclii oldugunu izleyene gdostermektedir.
Gorselde 1yi dosenmis bir ev yer almakta, sicak bir aile
gozlemlenmektedir. Buradan mutlu bir ailenin yaninda maddi ve
manevi refahin oldugu agikardir.
4. Siireklilik Islevi
a. Gorsel stireklilik islevini yerine getirmektedir. Bu gorselde yer alan
mutlu aile tablosu ve Noel kutlamasi, ge¢misten gelecege

anlagilabilecek evrensel semboller icermektedir.
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4.5.4.2 7 Kusag1 Ornegi: JareBear

@ jarebearmusic « Takip Et
Cincinnati, OH
@ jarebearmusic tis the season to be
cheesin’ &)

@

iambennyz 2nd post for me bro @ @
4

Th Yanitla

6’ grneyedjolie_ Don't you think curling is
more white?

h Yanitla

.{ c_michelle95 Skyline in the winter hits
different

1h Yanitla

Qv W

4.290 begenme

ARALIK 23, 2022

Begenmek veya yorum yapmak icin giris yap.

Resim 16: JareBear’in 23 Aralik 2022 Tarihli Instagram Gonderisi

Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023

THE WHITEST
R T S e

Resim 16a: JareBear’in 23 Aralik 2022 Tarihli Instagram Gonderisinin Devami
Kaynak: Instagram
Erisim Tarihi: 03.01.2023
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Jarebear’m bu gonderisinde bir 6zgekim goriinmektedir. Ozne objektife
giilimseyerek bakmakta, kisa uygun giysiler giymekte ve giiliimsemektedir. Gorsel
dis mekanda cekilmistir ve arka planda Noel renklerini yansitan renkte isiklar
goriinmektedir. Ozne, bu gonderi ile Noel’i kutladigini izleyene aktarmak igin fotograf
aciklamasia “tam da (peynir gibi) erime zamani £ yazmistir. Gorseldeki renkli
1siklar ve siislii cam agaci1 emojisi, izleyene bu gonderinin Noel kutlamasi ile ilgili
oldugunu aktarmaktadir. Z Kusagi’nin gorsel hikayeciligindeki ciddiyetsiz ve belirsiz
yaklasim burada da goriilebilmektedir. Gonderinin diger gorsellerinde ailesine dair
alayci ve niiktedan atiflarla Noel zamanin ailesi ile birlikte gecirdigini ve o sirada
edindigi anilar1 saklamak istedigini izleyene aktaran JareBear, gorsellerini once hikaye
formatinda yayinlayip sonra gonderide kullanmistir. Bu gorsel hikaye anlaticiliginda
Z Kusaginin uyguladigi bir yontemdir ve bu kusagin gorselin kalitesine odaklanmak
yerine gorselin manevi degerini Oncelik olarak goérdiigiinii gostermektedir. Bununla
beraber metin ve gorsellik Z Kusagi’nda énceki kusaklara nazaran daha fazla ic ice
geemistir ve Ornegini kaydirmali gorsellerde iizerine emoji ve metin konulmus
gorsellerin bu 06zel giin gonderisinde yayinlanmasindan anlamak miimkiindiir.

Gorsel kimlik islevlerine gore bakildiginda:

1. Pratiklik Islevi:
a. Gorsel pratiklik islevini yerine getirmemektedir. Izleyen, 6znenin
Noel’i kutladiginm1 anlamak i¢in ¢aba sarf etmeli, fotograf
aciklamasini okumali ve gorsellerde gezinmelidir. Ancak bu sekilde
gorsel hikayeyi anlayabilir zira 6zne anilarint belirsiz ve 6zenden
uzak bir sekilde derlemistir.
2. Estetik Islevi
a. Bu gonderide estetik islev arka plandadir. ilk gérsel, Instagram
profilinde de goriinecek olmasindan dolay1 estetik kaygiy1 en ¢ok
tastyan gorseldir. Bu gorselde 6zne yiiz ifadesinin 1yi ¢ikmasina ve
arka plandaki Noel 1siklarinin belirgin olmasina 6zen gdstermistir.
Hafif bulanik goriintii bu gorseli izleyen i¢in daha sicak, 6zensiz ve
icten kilmaktadir, nitekim bu Z Kusagi’nin kullandigi gorsel
hikayecilik yontemlerinden biridir. Oyle ki, &zensiz segilen

fotograflar kendi baslarina yeni bir estetik olusturmustur ve bu
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gonderiye fazlasi ile diizenlenmis bir fotografi eklemek gorsel

kimligin tersine olacaktir.

3. Sembolik Islevi

a. Bu gorselde kutlama ve aile sembollerini gérmek miimkiindiir. Bu

semboller niiktedan ve alayci bir tavirla, 6zensiz fotograflara
desteklenmistir. Noel’in kutlandigin1 fotograf agiklamasindan,
Noel 1siklarindan, memlekete gidilmis olmasindan ve fazlaca
yemek yenilmesinden ¢ikarmak miimkiindiir. Aile sembolii ise aile
bireylerinin etiketlenmesi, gorselin lizerine “beyaz (irk) aile”
ibaresinin eklenmesi, aile bireyleri ile oynanan oyunlarin
gorsellerinin eklenmesi ile desteklenmistir. Burada Z Kusag: liyesi
olan JareBear, kendi gorsel hikayesini kurgulanmis bir 6zensizlikle
anilarin1  derleyerek ve olabildigince az agiklama yaparak

paylasmistir.

4. Siireklilik Islevi

a. Gorsel siireklilik iglevini anilarin derlenmis olmasi sebebi ile yerine

getirmektedir. Bu gonderide, 2022 yilina ait Noel tatilinin nasil
gecirildigi izleyiciye aktarilmaktadir. Bazi gorsellerin {istiinde
bulunan yazilar ise gorselleri daha anlagilir kilarak siirekliligini

saglamaktadir.

4.6 Bulgular

Calismada izlenilen gorsel analiz yontemi sonucunda asagidaki bulgular ortaya

¢ikmuistir:

v Y ve Z Kusagi Instagram’i benzer motivasyonlarla kullanabilmektedirler,

v

ancak gorsel hikayecilik yontemleri birbirinden ayrigmaktadir.

Y Kusagi Instagram’daki gorsel kimligini Z Kusagi’na kiyasla daha g¢ok
ciddiye almaktadir ve bunu gorsel hikayeciliginde kullandigi yontemlerle belli
etmektedir.

Y Kusagr yayinladigi gorsellerde Z Kusagi'na gore daha secicidir ve

planlanmis goriintiileri tercih etmektedir.
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v' Y Kusagi Z Kusagi’na oranla daha sik fotomanipiilasyona bagvurmaktadir ve
Instagram’da estetik olarak kusursuzluk arayisindadir.

v" Y Kusagmin gorsel hikayeciliginde kusursuzluga 6ykiinen estetik kaygisi ve
belirli bir anlatim goze ¢arpmaktadir.

v’ Z Kusagi Instagram’da ciddiyetsiz gériinmek i¢in ¢aba harcamaktadir.

v Z Kusaginin gorsel hikayeciligi gizemli ve belirsiz olup Y Kusagi’na gore
“kusurlu” bir estetik kaygi i¢erisindedirler.

v' 7 Kusag gorsel hikayeciliginde plansiz, belirsiz ve oyuncu bir anlatim
pesindedir.

v’ Z Kusagi Instagram’da yayimladig1 gorsellerde estetik kaygisini diisiik kaliteli,
film goriintiilii, flasin patlamis oldugu, fazlaca yakinlastirilmis gibi gorece
dogal, 6zneyi ilging veya komik gosteren ve diislinlilmemis fotograflari
secerek yasamaktadir.

v Y Kusagi Instagram’da yaymladig1 gorsellerde estetik kaygisini bir karenin
icindeki biitiin 6gelerin yerlesimine dzen gosteren, renkleri birbirine uyumlu,
diizenlenmis, 6zneyi giizel ve cekici gdsteren, planlanmis veya 6zenle secilmis

fotograflar1 secerek yasamaktadir.

Caligma kapsaminda incelenen gorsellerde Y Kusagiin gorsellerinin Z Kusagina
kiyasla daha pratik gorselleri tercih ettigi goriilmiistiir. Y Kusag: belirgin bir gorsel
hikaye anlatimin1 benimserken, Z Kusagi i¢in belirsiz ve gizemli olmak 6nemlidir.
Dolayisi ile gorsellerin ne ile ilgili oldugunu anlamak i¢in Y Kusagi’nin gorselinde tek
bir bakis yeterli iken, Z Kusag1 gorsel hikayeciliginde izleyeni daha derinden bakmaya
ve arastirmaya itmektedir. Z Kusagi miikkemmellikten kaginirken belirsizlikten
memnun olmaktadir, buna karsilik Y Kusagi i¢in gorsel hikayesinin herkes tarafindan

anlasilmasi onemlidir.

Y ve Z Kusaklarinin Instagram 6rnegi lizerindeki gorsel hikayeciligi estetik kaygi
tasimaktadir. Y Kusaginin estetik kaygisi onlar1 kusursuz gorseller olusturmaya
itmektedir. lyi yerlestirilmis dgeler, iyi 1s1iklandirma ve renklerin uyumunun yani1 sira
6znenin fotografta gilizel ve ¢ekici goriinmesi de dnemlidir. Z Kusaginin estetik kaygisi
ile kendi karakterini zeki ve ilgin¢ olarak yansitma iizerine kuruludur. Buradan
hareketle Z Kusagi belirsiz, ciddiyetsiz ve tizerinde ¢cok oynanmamuis bir gorseli tercih

etmektedir. Eger bir gorsel fazla uyumlu ise, Z Kusagi’nin estetik algisinin disinda
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bulunmaktadir zira Z Kusag1 hayat1 daha gercekei yansitmay tercih etmektedir. Y
Kusagi daha ¢ekici ve giizel pozlar verirken, Z Kusagi bu tip pozlara ek olarak komik,
anlamsiz pozlarini yayinlayarak gorsel kimliklerini insa etmektedirler. Y Kusaginin
idealist yapis1 gorsel hikayeciliklerinde kurgusal olarak ortaya g¢ikmakta iken, Z
Kusaginin gergekei bakis acgisi gorsel hikayeciliklerindeki plansiz ve kara mizah

degerleri tagiyan gorsellerini agiklamaktadir.

Calismada incelenen gorsellerde kusaklar arasinda gorsel kimliklerinde biiyiik bir
sembol farki gézlemlenmemistir. ki kusak da sevgi, aile, mutluluk gibi kavramlar
gorsellerinde yansitirken Y Kusagi semboliin kendisini 6ne ¢ikarmig, Z Kusagi ise

sembolii kullanarak kendi kimligini 6ne ¢ikarmstir.

Calismada incelenen gorsellerde Y ve Z Kusaklar1 arasinda gorsel kimligin
stireklilik islevi bakimindan bazi farkliliklarin oldugu géze carpmaktadir. Y kusagi,
gorsel hikdyesinin anlasilir ve belirgin olmasini 6nemserken Z Kusagi gorsel
hikayesinin belirsiz olmasin tercih eder. Bu sebeple Z Kusagi, Y Kusagi’na kiyasla
daha fazla internet dili ve 6zel kelime kullanmakta ve fotograf alt1 yazilarini1 daha kisa
tutmaktadir. Bununla beraber Y Kusaginin gorsel hikayeciligi evrensel degerlere
odaklanirken Z Kusag1 internet alt kiiltlir bilgisini beli etmek ve kendi ilging
karakterini ortaya koymak i¢in daha ciddiyetsiz ve mizahi bir gorsel hikayecilik
anlatimi sergilemistir. Dolayisi ile Instagram {izerinde Y Kusag1 Z Kusagi’ndan daha
stirekli bir gorsel hikaye anlatimi gergeklestirmektedir. Yalnizca romantik konulu
fotograflarda Z Kusagi diger gonderilerine gore daha belirgin, sakin ve ozenli
gonderiler yayilayarak aradaki farki gorece azaltmistir, ancak gene de bu kategoride

de Y Kusagi kadar uzun acgiklamali ve 6zenli gonderiler yayinlamamaktadir.
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SONUC

Bu calismanin amac1 Y ve Z kusaklarinin arasindaki gorsel hikayecilik farklarini
ortaya koyarak sosyal medyanin bireylerin kendini yansitma ve kimliklerini
olusturmaya olan belirgin etkisini arastirmaktir. Calismada; Y ve Z kusaklarinin ayni
cevrimi¢i ortamda bulunmalarina ve ayni tipte gonderiler yayimlamalarina karsin
kendilerini gorsel olarak ne denli farkl ifade ettikleri arastirilarak kusaklarin hayata
ve gorsellige bakis agis1 farkt gozlemlenmistir. Bu farkliliklar bize bireylerin ¢ok farkl
gorsel yaklagimlarla kendi hikayelerini kurgulamalar1 ve kendilerini ifade etmelerine
karsin benzer evrensel motivasyonla hareket ettigini gostermektedir. Bunun yani sira
calismada birbirinin ardili olan iki kusagin ayni sosyal medya ortaminda birbirinden
oldukea farkl estetik kaygilar giittigli ortaya ¢ikmistir. Buradan hareketle iki kusagin
farklh diinya olaylarina maruz kalmis olmalari, farkli kusaklar tarafindan yetistirilmis
olmalart ve Z Kusagi’nin Y Kusagi’nin g¢evrimi¢i davranislarimi gézlemleyerek

biiylimesi ve buna gore kendi gorsel hikayeciligini olusturdugu yorumu yapilmaistir.

Calismada, Y ve Z Kusaklarinin Instagram ornegi iizerinden dijital gorsel
hikayeciliklerindeki gorsel kimlikleri arastirilmistir. Calismanin ilk basamaginda
literatiirdeki bulgular 1s1g1inda sosyal medyanin tarihsel arka plani, sosyal medyanin
kullanim ve doyumlari, Y ve Z Kusaklarinin tanimi ve 6zellikleri incelenmistir.
Caligmada gorsel hikayecilik ve gorsel kimlik kavramlari inceleneceginden bu

kavramlarla ilgili literatiir calismas1 yapilmis ve gorsel analiz sirasinda kullanilmistir.

Aragtirma kapsaminda, 20 adet igerik iireticisinin hesaplar1 incelenmistir.
Gorseller dort kategori altinda incelenmistir. Bu hesaplardan her bir kategori i¢in her
igerik treticisinden birer gonderi secilip toplamda 80 gorsel incelenmistir. Calismada
yer almasi icin, bu kategorilerden her bir kusak icin bir gonderi secilerek toplamda 8
gonderi gorsel analiz yontemi ile incelenmistir. Bu kategorilerin her birinde kusaklar

gorsel hikaye anlatiminda farklilik gostermistir.

Bu arastirma kapsaminda literatiirde eksiklik oldugu ortaya ¢ikmistir. Cok az
sayida Tiktok ve Z Kusaginin internet dili ve gorsel kimligi izerine makale ve calisma

bulunmaktadir. Alandaki bu eksiklik bu ¢aligmanin birincil zorlugu olmustur.
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Sonug olarak, kusaklar arasindaki kendini yansitma farkinin internet ¢aginda daha
gorsel bir hal aldig1 gézlemlenmistir. Buradan hareketle sosyal medyada gorsel kimlik
ve gorsel hikayecilik incelendiginde Y ve Z Kusaklari gibi birbirlerine yasca ¢ok yakin
olan iki kusagin dahi gorsel kimliklerinde biiyiik farklar oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
durum internetin yaygin kullanimi ile beraber dijital ¢agda biiyiiyen bireylerin
cevrimici yasamlarinda gorsel hikayeciliklerinin ne denli 6nemli ve belirgin
olabilecegini anlatmaktadir. Dolayisi ile iilkemizde ve diinyada gergeklesen olaylarin
ardil kusaklar1 ne kadar farkl: etkileyebilecegini algilamamizin yani sira, Z Kusaginin
Y Kusagini sosyal medyadaki izi lizerinden gdzlemleme firsati olup buna goére kendine
ait bir gorsel hikaye kurgusu benimsedigi ortaya ¢ikmistir. Bu bilgiler bize toplumu ve
bireyleri, her gen¢ kusagin kendine ait bir alan olusturma ve kendi hikdyesini

kurgulama istegini daha iyi anlamak konusunda yardimci olabilecektir.
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