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Turk Modernlesmesi Siirecinde Tlketim Kultarina

Tezin Adt Reklamlar Uzerinden Okumalk

OZET
Pratik ihtiyaclar1 karsilamak i¢in baslatilan Tiirk modernlesmesinin temelinde Bati
karsisinda geri kalmis olmanin farkindalhi§i yatmaktadir. Bu farkindalik Osmanli
Imparatorlugu ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nde siyasal, iktisadi, toplumsal ve kiiltiirel
alanda bir¢ok degisimin yasanmasina neden olmustur. iki asr1 askin bir zaman dilimini
icine alan Tiirk modernlesmesi siirecinde digsal gostergeler her zaman 6nemli bir yere
sahip olmus, dolayisiyla tiiketim kiiltiirli, giindelik hayat ve yasam tarzlar1 Tiirk
modernlesmesinin vitrini olarak ortaya c¢ikmistir. Bu ¢alismada Tiirkiye’nin iktisadi
olarak liberal diinyaya dahil olmak i¢in 6nemli adimlar attig1 1950-1954 ve 1983-1987
yillarinda Hiirriyet gazetesinde yer alan reklamlar {izerinden toplumun tiiketim
kiiltiirli, giindelik hayat pratikleri ve yasam tarzlarini ortaya koymak amaclanmistir.
S6z konusu reklamlar gostergebilim yoOnteminden yararlanilarak incelenmistir.
Calismanin sonucunda her iki donemin tiiketim kiiltiiriinde, giindelik hayat
pratiklerinde ve yasam tarzlarinda benzerliklere, siirekliliklere ve farkliliklara
rastlanmigtir. Teknolojik ara¢ kullanimi, zamani kontrol etme istegi, fast food
tiikketimi, ev dis1 mekanda sosyallesme, kisisel bakima 6nem verme, kisisel aksesuar
kullanma, Batili degerlere yonelik ilgi ve bireysellife dnem verme bakimindan

donemler arasinda benzerlikler bulunmustur. Ayrica bankacilik sektoriinii benimseme



viii

ve medya tliketimi acgisindan istikrarin s6z konusu oldugu anlagilmistir. Ayn1 sekilde
toplumsal ve kiiltiirel hayatta Batili yagam tarzi ve glindelik hayat pratikleri basat birer
unsur olmuslardir. Ozellikle 1980’ler bireysellige yonelik vurgu, Bati’y1 referans
alarak modaya uygun bir tiiketim anlayisi, alkol ve sigara kullanimina yonelik ilgi,
0zel giinleri kutlama ve yurtdigina seyahat etme gibi giindelik hayat ve yasam tarzlari

bakimindan 1950’lerden farklilagmistir.

Anahtar Kelimeler: Tirk Modernlesmesi, Tiiketim Kiiltiirli, Giindelik Hayat,

Yasam Tarzi, Reklam
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Tesin Ady Reading The Consumption Culture Through

Advertisements in The Process of Turkish Modernization

ABSTRACT
The awareness of being backward against the West lies at the basis of Turkish
modernization, which was initiated to meet practical needs. This awareness caused
many changes in the political, economic, social, and cultural fields in the Ottoman
Empire and the Republic of Turkey. In the process of Turkish modernization
comprising more than two centuries, external indicators have always had an important
place, so consumption culture, daily life and lifestyles have emerged as the showcase
of Turkish modernization. In this study, it is aimed to reveal the consumption culture,
daily life practices and lifestyles of the society through the advertisements in the
Hiirriyet newspaper in the years 1950-1954 and 1983-1987, when Turkey took
important steps to be included in the liberal world economically. The advertisements
in question were examined using the semiotics method. As a result of the study,
similarities, continuities, and differences were found in the consumption culture, daily
life practices and lifestyles of both periods. Similarities were found between the
periods in terms of using technological tools, the desire to control time, fast food
consumption, socializing outside the home, giving importance to personal care, using
personal accessories, interest in Western values and giving importance to

individuality. In addition, it has been understood that there is stability in terms of



adopting the banking industry and media consumption. Likewise, Western lifestyle
and daily life practices have become dominant elements in social and cultural life. In
particular, the 1980s differed from the 1950s in terms of daily life and lifestyles such
as the emphasis on individuality, a fashionable sense of consumption with reference
to the West, interest in alcohol and cigarette use, celebrating special occasions and

traveling abroad.

Keywords: Turkish Modernization, Consumption Culture, Daily Life, Lifestyle,

Advertisement
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ONSOZ

Biiytik bir emek ve sabir isteyen doktora tezi gibi bir akademik metnin
merkezine Tilrk modernlesmesini koymamin en temel sebebi, Tiirkiye’nin yakin
tarihini daha derinlikli olarak 6grenme istegimdi. Geri doniip baktigimda, kendimce
onemli bir yol aldigimi hissediyorum. Ayrica, tezi okuyan saygideger hocalarimin
yorumlarindan hareketle memlekete dair birkag kelam edebilmis olmanin mutlulugunu

da fazlasiyla yastyorum.

Bu uzun yolculukta rehberligini her zaman hissettigim ve bir¢cok konuda
kolaylastiriciligiyla metnin ortaya ¢ikmasinda biiyiik pay1 olan kiymetli danigmanim
Prof. Dr. Ahmet Tarhan’a ¢ok tesekkiir ederim. Bu siiregte destegini hi¢ eksik etmeyen
ve tez konusunun sekillenmesinde yol gosteren Prof. Dr. Stikrii Balci ile miidahaleleri
sayesinde tezin niteliginin artmasina biiyiik katki saglayan Prof. Dr. Ahmet Kalender
hocalarima tesekkiir ederim. Ayni1 sekilde doktora tez savunmamda bulunan ve pozitif
tutumlariyla beni cesaretlendiren Prof. Dr. Mustafa Akdag ve Dog. Dr. Salih Giirbiiz’e

tesekkiirtii borg bilirim.

Doktora 6grenciligim boyunca basim her sikistiginda bana omuz veren kiymetli
Dr. Deniz Kurtyilmaz’a; iyiligini hi¢ unutmayacagim Prof. Dr. M. Evrim Giilsiinler’e;
metni defalarca okuyup beni yiireklendiren Dog. Dr. Melih Duman’a; oda arkadasim
Efe Numan Can’a; saygideger meslektaslarim Dog. Dr. Mustafa Isliyen ve Dog. Dr.
Fadime Simsek Isliyen’e; lisans ve lisansiistii egitim hayatim boyunca yanimda olan
Dr. Mustafa Cankut Kurt’a; kendisinden ¢ok sey 6grendigim ve hala 6grenmekte
oldugum sayin hocam Dog. Dr. Hediyetullah Aydeniz’e; tiniversite 6grenciligimin ilk
yillarindan beri kendilerinden ilham aldigim basta Prof. Dr. Ciineyt Akalin olmak

iizere Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesindeki hocalarima ¢ok tesekkiir ederim.

Asil tesekkiirii ise kendisine bir doktora tezi stresi daha yasattigim ve buna
sabirla katlandigi i¢in esime etmek istiyorum. Bu siirecte anlayisiyla hayatimi
kolaylastirdig1 i¢in ona minnettarim. Ve tabi ki kizzim. Her baba kiz gibi zaman zaman
bozussak da onun varligimin verdigi huzuru tarifi etmek miimkiin degil. Dolayisiyla,

ortaya konan bu eseri kiymetli esim ve kizima ithaf ediyorum. Iyi ki varsimiz.



GIRIS
Modern hayat oliim diisiincesinden

Uzaklagmayr emreder.

Ahmet Hamdi Tanpinar

Diinya tarihinin akisin1 derinden etkileyen siyasal, ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel gelismelere her donemde rastlanilmaktadir. Diinyanin farkli cografyalarinda
farkli medeniyetlerin Onciiliikk ettigi gelismeler, degisik Olgiilerde de olsa diger
medeniyetleri etkisi altina almis ve degisimleri tetiklemistir. Bati’nin kendi tarihselligi
icinde diisiinsel ve kurumsal arka planlariyla ortaya ¢ikan modernite ise diinyay1
kusatarak son birka¢ yiizyilin sekillenmesinde basat rol oynayan evrensel bir
fenomendir. Bu fenomenin anlam c¢ergevesini ortaya koyarken, siklikla onunla
karigtirilan modernlesme ve modernizm kavramlariyla arasindaki iliskiyi de
aciklamakta fayda vardir. Modernite ve diger kavramlar arasindaki iliskiyi metnin
hemen basinda ortaya koymak, calismanin ilerleyen kisimlarinda olusabilecek anlam

karmasalarinin 6niine gegmek acisindan hayati bir 6neme sahiptir.

Modernite “siyasal, toplumsal, ekonomik veya felsefi alana veya duruma”
(Bagge, 2004, s. 7) gbnderme yaparken, modernizm “on dokuzuncu yiizyil sonu ile
Ikinci Diinya Savasi'nin baslangicina kadar olan donemde, bilhassa sanat ve edebiyatta
meydana gelen biiyiik ¢apli degisimleri” tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Marshall,
1999, s. 508). Felsefi ve iktisadi anlayis1 i¢cinde barindiran klasik anlayisa gore
modernlik aklin zaferi, 6zgiirlesme ve devrim; modernlesme ise hareket halindeki
modernlik, diger bir ifadeyle igsel bir siirectir (Touraine, 2018, s. 48). Baska bir
ifadeyle, modernlik bir durumu isaret ederken, modernlesme durumun olusmasini
ifade etmektedir (Ozkiraz, 2007, s. 43). Sosyolog Scott Lash (2011, s. 153) icinde
yasanilan ¢agi modernizm olarak isimlendirmek gerektigini diisiinse de yukaridaki
tamimlamalarla paralel olarak modernitenin “Roénesans, rasyonalist felsefe ve
Aydmlanma yoluyla, 6te yandan da mutlakiyetgi devletten burjuva demokrasilere
gecisle” ortaya ¢ikan caga isaret ettigini ve modernizmin sanat alaninda 19. ylizyilla
beraber yasanan paradigma degisimine gonderme yaptigini belirtmektedir. Aydin

(2017, s. 24-25) ise moderniteyi bahsi gegen olgunun kendisi, modernizmi ideolojik



bir olusum ve modernlesmeyi de diger toplumlarin modern olma siireci olarak

tanimlamaktadir.

Modernitenin ortaya ¢iktig1 yer olarak Bati’nin anlagilmasi son derece dnemlidir.
Boylece moderniteye dair daha kapsamli bir anlayis gelistirilebilir. Ekonomist Serge
Latouche (1993) bir makineye benzettigi Bati’nin ne oldugunu ve ne yaptigini su

sekilde aciklamaktadir:

“Bati’nin her tiirlii kisisel 6zellikten yoksun, ruhsuz ve bundan boyle efendisiz,
insanlig1 kendi hizmetinde kullanan bir makine olarak goriilmesini 6neriyoruz.
Kendisini durdurmak isteyecek her tirlii insan giiciinden kurtulmus olan ¢ilgin
makine, gezegeni kokiinden koparma isini siirdiiriiyor. Makine, yerkiirenin en
ticra koselerinde bile insanlart isledikleri topraklarindan sokerek onlari kendi
pompaladigi, sanayilesme, biirokratiklesme ve sinirsiz tekniklesme ile pek de

biitlinlestirmeden kentlesmis bolgeler ¢6liine kaldirip atiyor” (s. 15).

Modernite fenomeninin evrensel olarak nitelenmesinin sebebi, bugiin diinyada
farkli sekillerde de olsa ondan etkilenmeyen bir cografyanin kalmamis olmasidir.
Dogdugu cografyadan diinyanin en uzak kosesine dek modernitenin ulasamadigi ve
buna gore doniistiiremedigi bir yerden so6z etmek imkansizdir. Tabi ki, buna olanak
saglayan en temel sey Bati’nin diinyada kurdugu hegemonyadir. Latouche (1993), bu
istiinliigii “askeri disiplinden propagandaya kadar biitiin teknikleri seferber eden
orgiitlenme bi¢iminin etkinligine” (s. 31) baglamaktadir. Bati’nin diinya iizerinde
kurdugu hegemonik {istiinliige karsi Bati dis1 toplumlar, -genelde cografi olarak

Bati’ya yakinliklariyla da paralel bir sekilde- modernlesme ¢abalarina girigsmislerdir.

Modernlesme kavrami ise Bat1 dis1 yani geleneksel/modern olmayan toplumlarin
modern toplumlart rol model kabul edip onlara benzemek adina kendilerini
doniistiirmesi siirecini isaret etmektedir (Bagce, 2004, s. 7). Baska bir ifadeyle,
modernlesme modern olarak goriilen toplumlara benzemek ve onlar gibi olmak
arzusuyla gerceklestirilen sosyal degisme siirecini tanimlamaktadir (Kaya Erdem,
2019, s. 274). Ozellikle Batili degerlerin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla az gelismis

ya da gelismekte olan iilkelere aktarilmasi ve/veya kalkinma ve modernlesmenin



ancak bu sayede saglanabilecegi varsayimi Batililasma ve modernlesme pratiklerinin

de 6ziinii olusturmaktadir (Giindiiz, 2019a, s. 13).

Tiirkiye’de modernlesme ise tarihten siyasete, sosyolojiden iktisada, sanat
tarihinden iletisime kadar birgok alanda hem akademik hem de aktiiel tartismalarin
merkezinde yer almaktadir. Cilinkii modernlesme olgusu hem Osmanli Devleti’nin
yasadig1 doniisiimde hem de Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan itibaren izlenen
politikalarda basat bir unsur olagelmistir. Bu siirecte siyasal, ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel alanda yasanan her tiirlii degisimin merkezinde modernlesme arzusunun giiglii
bir etken oldugu goriilmektedir. Bu sebeple giliniimiiz Tiirkiye’sinde modernlesme

konusu giincelligini muhafaza etmektedir.

Tiirk modernlesmesinin son derece pratik ihtiyaglarin karsilanmasi amaciyla
basladig1 goriilmektedir (Giindiiz, 2019a, s. 14). Ozellikle Osmanli agisindan
modernlesmenin temel motivasyonu, Bati karsisinda geride kalmanin farkindaligiyla
devletin kurtarilmasi seklinde olmustur (Dellaloglu, 2020b, s. 190). Daha sonra, 19.
yiizyila gelindiginde hukuktan giindelik hayata kadar birgok alan Bati’ya referansla
diizenlenir olmustur (Budak, 2014, s. 13). Imparatorluktan ulus devlete gegisle
modernlesme  anlayisinda  farkhiliklar ~ yasanmistir.  Tiirkiye = Cumbhuriyeti,
modernlesmeye siyasal alanda baslayip, sonrasinda tiim alanlar1 i¢ine alacak sekilde
genisletmistir (Kiliger, 2012, s. 118). Bu modernlesme anlayisi, Bati’'nin tamamen
benimsenmesi anlamina gelmekteydi (Topsakal, 2019, s. 89). Nitekim Atatiirk, kendi
caginda ¢agdas uygarligi temsil etmesi sebebiyle Bat1’y1 ulasilmasi gereken bir hedef
olarak benimsemis ve bu dogrultuda adimlarin atilmasini saglamstir (ilhan, 2017, s.

89).

Ikinci Diinya Savasi siiresince ve sonrasinda ABD’nin diinya sahnesinde temel
aktor haline gelmesi, Tiirkiye’deki modernlik anlayisini etkilemistir. Basta siyasal ve
ekonomik yonelimler olmak tizere iilkede ciddi degisimler yasanmaya baslamustir.
Savag sonunda olusan konjonktiir dogrultusunda liberal diinyaya siyasal ve ekonomik
anlamda yaklagsma adimlar1 basta Demokrat Parti (DP) olmak iizere farkli siyasal
iktidarlar tarafindan atilmig, toplumsal yapmin giderek degismesiyle bireyler

modernlesmenin farkli boyutlariyla ilk defa karsilagsmislardir. Zaman zaman i¢ ve dis



etkenlerden kaynaklanan sorunlar sebebiyle inisli ¢ikislt yillar yasayan Tiirkiye, 24
Ocak 1980’de aldig1 kararla liberal diinyayla tam anlamiyla entegre olma yoluna
girmigtir. 1983 yilinda iktidara gelen Anavatan Partisi (ANAP) ise bu siirecin
hizlandirilmasinda 6nemli bir rol oynamistir. Yaklasik kirk yili i¢ine alan bu dénemde,
Tiirkiye agisindan modernligin dl¢iisit ABD olmustur. Bora’ya (2018) gore Amerikan
imgesinin “itkisini 6ncelikle giindelik, pratik ve iktisadi ihtiyaglardan alan, tedrici ve
pragmatist modernlesmenin ifadesi” (s. 79) olarak goriilmesi s6z konusu anlayigin

olugmasinda etkiliydi.

Bugilinden geriye bakildiginda, Tiirk modernlesme siirecinin beklendigi gibi
gelismedigi sdylenebilir. Ozii itibariyle “siyasal bir siire¢” olan Tiirk modernlesmesi
(Akin, 2018, s. 163), kapitalizme 6zgii kurumlarin ve davranislarin kapitalizme uygun
sosyo-ekonomik diizenin kurulacagi altyapiyr olusturmadan benimsenmeye
kalkisilmas1 sebebiyle noksan kalmistir. Diger bir ifadeyle, ‘“‘sanayilesmeden
modernlesme” veya “liretemeden tliketmeyi icsellestirmek” s6z konusu siirecinin

ilerlemesine engel olmaktadir (Kocabasoglu, 2016, s. 14).

Tirk modernlesmesi tarihinde sekli unsurlar her zaman 6n planda olmustur.
Toplum modernlesmenin vitrini olarak tiiketim ve buna bagl sekilde giindelik hayatin
ve yasam tarzinin degismesi agisindan modernlesmeyle farkli bir bag kurmustur.
Toplumdaki bireyler -iktisadi durumlar1 el verdigi diizeyde- moda olani takip edip
tilketmeye yogun ilgi gostermistir. Osmanli doneminde daha azinlik bir kesimin liiks
tiikketimi de i¢ine alan bir tiikketim anlayis1 mevcutken, Tiirkiye’de iktisadi gelismeler
bagli olarak tiiketimin kitlesellestigi ve buna bagli olarak Batili giindelik hayat
pratiklerine ve yasam tarzlarina ilginin yogunlastig1 olmustur. Ozellikle kentlesmenin
artmast, farkli toplumsal kesimlerin bir arada yasamaya baslamasi, cesitli kitle iletisim
araglarinin  kullantmimin yayginlik kazanmasi gibi birgok gelisme toplumsal ve
kiiltiirel olarak Tiirkiye’de dnemli degisimleri beraberinde getirmistir. Ozellikle -
nispeten- 1950’ler ve 1980’lerde -siyasal iktidarlarin liberal yonelimleriyle- bireysel
Ozgiirlikler alaninda yasanan gelismeler ve hem piyasanin hem de vatandaslarin
modern tliketimin gereklerini maddi agidan karsilayacak hale gelmeleri sayesinde halk

tiikketim konusunda degisim taleplerinde bulunabilmistir (Or¢an, 2004, s. 27).



Tiirk modernlesmesi siireci, toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel agidan yol
actig1 degisimler ve doniisiimler sebebiyle, c¢esitli gelenek ve disiplinden sosyal
bilimciler i¢in her zaman cazip bir ¢aligma sahas1 olmustur (Kaliber, 2016, s. 108).
Iletisim bilimleri alaninda yazilan bu akademik ¢alisma da modernlesmeyi konu
edinmektedir. Ele alinan konular sosyoloji ve nispeten tarih bakis agisiyla ortaya
konmaya calisilacaktir. Metnin tamamindaki konularin felsefi, sosyolojik, tarihsel ve
iktisadi yonleri de ortadadir. Ancak zor olmakla beraber bu calismayi iletisim bilimleri
alaninin i¢inde tutmaya yonelik gosterilen olagan iistii gayretin bir neticesi olarak
yukarida bahsi gegen tiim alanlarin bakis agilarindan asgari diizeyde -kimi zaman bu

diizey asilarak- yararlanilmistir.

Tiirk modernlesmesinde hem Osmanli doneminde hem Cumhuriyet doneminde
modernligin en kolay gézlemlendigi alanlar glindelik hayat ve yasam tarzlari tercihleri
olmustur. Diger bir ifadeyle, o6zellikle toplumsal ve kiiltiirel agidan disaridan
goriinebilen veya seklen anlasilabilen gostergeler iizerinden modern olma ¢abasinin
yaygin oldugu bilinmektedir. Hatta Dellaloglu (2020b, s. 181), bu yoniiyle Tiirkiye
modernlesmesinin zihinsel degil, kiyafet gibi dissal goriiniimler iizerinden
gergeklestigini; bu sebeple kamusal alan modernlesirken zihinlerin gelenege
yenildigini ifade etmektedir. Dolayisiyla modernlesmenin kozmetik bir yapiya sahip

oldugunu ileri siirmektedir.

Bu baglamda modernlesme semsiyesi altinda Tiirk toplumun tiikketim kiiltiirtini
incelemek, giindelik hayatin ve yasam tarzlarmin da anlasilmasina olanak
saglamaktadir. Cilinkii modern ¢agda tiiketim basit anlamda birtakim ihtiyaglarin
giderilmesinin Gtesinde, kamusal alanda bireylerin var olusuna aracilik etmektedir.
Ozellikle kentlerde yasayan bireyler, tiiketim tercihleriyle giindelik hayatlarmi ve
yasam tarzlarin1 goriinmek ve algilanmak istedikleri gibi olusturmaya
caligmaktadirlar. Bu asamada bireylere ideal tiikketim kaliplar1 ve buna bagl olarak

giindelik hayat pratiklerini ile yagam tarzlarini sunan reklamlar devreye girmektedir.

Tiirkiye’de toplumun modernlesmeyle bizatihi tanismasi ve modernlesmenin
yayginlagsmasi genel itibariyle “liberallesme ve kitlesellesme doneminde iiretim ve

tilketim” araciligryla olmustur (Organ, 2004, s. 23). Buradan hareketle, calismada Tiirk



modernlesmesi baglaminda Tiirkiye’nin iktisadi olarak liberal diinyaya katilma
girisimlerinin yogunlastigt ve buna yonelik ciddi adimlarin atildigr 1950-1954 ve
1983-1987 donemlerinde Hiirriyet gazetesinde yayinlanan reklamlar araciligiyla
toplumun tiiketim kiiltliriiniin nasil bir goriinlime sahip oldugunun; gilindelik hayat
pratiklerinin ve yasam tarzlarinin ne sekilde sunuldugunun goézler Oniine serilmesi
amaglanmaktadir. Boylece, iki donem kiyaslanarak Tiirk modernlesmesi siirecinde

toplumsal ve kiiltlirel degisimlere 151k tutma imkani1 dogacaktir.

Bu calismayi literatiirdeki diger bir¢ok ¢alismadan ayiran ve 6n plana ¢ikaran
yonili, Tiirkiye’nin iktisadi yonelimler bakimindan modern diinyaya daha da
yaklagmaya calistig1 iki donemi, gazete reklamlari lizerinden ele alarak tiiketim kiiltiirii
temelinde toplumsal ve kiiltiirel degisim agisindan ortaya koyup karsilastirmali bir
sekilde inceleme istegidir. Boylece, iki donemde mevcut olan tiiketim kiltiirii ve
onunla iliskili olarak gilindelik hayat pratikleri ve yasam tarzlarina dair somut goriisler
-reklamlardaki anlamlarin detayli bir sekilde incelenmesi sayesinde- ortaya
konulmustur. Dolayisiyla bu ¢alisma her iki donemde modern olanin nasil
tanimlandigina, tiiketim kiiltiirii iizerinden dénemin ruhunun nasil yansitildigina,
reklamlarda giindelik hayat pratiklerini ile yagam tarzlarinin nasil sunulduguna ve son
olarak tilkede yasanan toplumsal ve kiiltiirel degismelerin ne sekilde gergeklestigine
kiyaslamal1 bir sekilde bakabilme imkani vermesi sebebiyle diger c¢alismalardan

farklilasmaktadir.

Tiirk modernlesmesi, ¢cok genis bir ¢aligma alanini kapsayacak sekilde ulusal
literatiirde siklikla karsilasilan bir olgudur. Ozellikle sosyal bilimlerin iginde kabul
edilen bircok alanda yazilan tezlerde ve yayinlarda Tiirk modernlesmesi olgusuyla
karsilagsmak olagandir. Bu tezle iligkili olmasi sebebiyle iletisim bilimleriyle ilgili

alanlarda da hatir1 sayilir akademik ¢alisma mevcuttur.

Bu arastirmada tetikleyici olan zihinde beliren bazi sorulardir. S6z konusu
sorular her iki donemdeki (1) modernlesme temelinde tiretilen tiiketim kiiltliriind, (2)
modernlik tasvirlerini, (3) tiiketim baglaminda onerilen giindelik hayat pratikleri ve
yasam tarzlarini ortaya koyma; (4) elde edilen bulgular iizerinden iki donem arasinda

bir kiyaslama yapma isteginin tezahiiriidiir.



Calismanin ortaya ¢ikmasini saglayan sorularin cevaplarina ise ilgili donemlerin
gazete reklamlarindan ulasilmaya calisilmistir. Bu dogrultuda reklamlarin
secilmesinin temel sebebi, reklam ile iiretildigi kiiltiir arasindaki kuvvetli iliskidir.
Reklam, toplumun sahip oldugu tiim toplumsal birikim ve degerleri 6ziimseyip
tanitimini yaptig iirlin ve hizmetlere aktarmaktadir. Boylece reklamlar araciligiyla
tiikketiciler iirtin ve hizmetlere yiiklenen deger ve anlamlarin pesine diismektedirler. Bu
isleyis, tiikketimi “bireyler tarafindan igsellestirilen bir kiiltiirel norm” haline
getirmektedir (Igin Akgali, 2006, s. 102-103). Dolayisiyla, reklam icerikleri

goriindiigiinden ¢ok daha fazlasini i¢inde barindirmaktadir.

Calismanin inceleme nesnesi reklamlara ulasmak icin Hiirriyet gazetesi
secilmistir. Hiirriyet gazetesi, bu ¢alismada ele alinan iki donemde de yayin hayatinda
olmasi ve bir Kitle gazetesi niteligi tasimasi sebebiyle tercih edilmistir. Daha spesifik
olarak ise DP’nin ve ANAP’n iktidarda olduklar: ilk donemleri i¢ceren 1950-1954 ve
1983-1987 yillarinda Hiirriyet gazetesinde yayinlanan reklamlar tercih edilmistir.
Amaca yonelik Orneklemeden istifade edilerek, modernlik, yenilik, degisim ve

dontistim gibi kavramlara gonderme yapan reklamlar incelenmek iizere toplanmistir.

Gazete reklamlariin se¢imi ise incelikli bir sinirlandirmay1 gerektirmektedir.
Bu sebeple her iki donemin de 6nemli bir aktorii olarak Hiirriyet gazetesi reklamlarin
toplanacagi kaynak olarak belirlenmis; aragtirma yillarinin se¢imi ise her iki siyasi
partinin liberal egilimlerinin toplumsal hayattaki yansimalarinin sonraki donemlerine

gore ¢cok daha goriiniir olmasindan kaynaklanmistir.

Yapilan arsiv aragtirmasinda, yaklasik sekiz yillik bir periyot ele alinmistir. Her
sayisinin tarandigi goz oniinde bulunduruldugunda, -sadece tek bir gazete secilmis
olmasina ragmen- yaklasik iki bin bes yiiz gazete niishasi incelenmistir. Dolayisiyla
yapilan tarama, reklamlarin modernlesmeye gondermede bulunan ve bu dogrultuda
tilketim kiiltiiriinii yansitan, gilindelik hayat pratikleri ve yasam tarzlar1 Onerisinde

bulunan reklamlarla sinirlandirilmistir.

Gazetelerin igeriklerinden yayimlandiklar1 donemde yasayan insanlarin nelere

onem gosterdiklerini, neleri tartistiklarini, hangi olgulara sahip ¢iktiklar1 gibi bilgiler



ile tiziintiileri, sevingleri ve 6fkeleri anlasilabilmektedir (Cantek, 2019, s. 7). Benzer
bir niteligi reklamlara atfetmek zor degildir. Reklamlar araciligiyla belirli bir donemde
insanlarin hangi triinleri tercih ettikleri, neyin moda oldugu, tiikketim araciliiyla
giindelik hayatlarin1 nasil sekillendirdikleri ve sahip olduklari yasam tarzlar1 goz
ontine serilebilir. Nitekim Gengtiirk Hizal (2013, s. 13) reklamin {iretildigi donemin
ozelliklerini i¢inde barindiran bir metin oldugunu belirtmektedir. Ancak reklamin
icinde barindirdigr sdylemi ortaya c¢ikarabilmenin yolu, tretildigi tarihsellik ve

toplumsallig1 takip etmekten gegmektedir.

Bat'nin (2016) ifadesiyle reklamlar “iriinii ve hizmeti sdyler (bu onun
diizanlamidir) ama baska sey anlatir (bu yananlamidir)” (s. 272). Bu sebeple,
caligmanin amacina yonelik cevaplarin bulunmasinda gazete reklamlarina miiraacat
etmek ve tasidiklar1 yananlamlarin pesine diismek hayati bir 6nem tagimaktadir. Bu
sebeple c¢alismanin amacina da uygun olarak gdstergebilimin imkanlarindan
yararlanmak elzem olmaktadir. Ciinkii gostergebilim, en kolay anlasilir sekliyle,
bireylerin i¢inde bulunduklar1 diinyay1 anlamalarini saglayacak bir model ortaya
koymaktadir. Nitekim, etrafinda neler olup bittigini anlamak isteyen herkes, dyle veya
boyle gostergelerin pesine diismektedir (Rifat, 2019, s. 23). Dolayisiyla bu ¢alismada

da reklamlarda yer alan gostergelerin anlam diinyalarina ulasmaya ¢alisilmistir.

Bu calismanin konusunu igeren Tiirkiye’nin 1950’1 ve 1980’11 yillarinda
tiiketim kiiltiiriinde yasanan degisimleri ortaya koyma iddiasini yerine getirmek icin
ilgili dénemlerin bir ¢esit rontgeninin ¢ekilmesi yapilacak analizlerin saglikli olmast
acisindan faydali olacagi diisiiniilmektedir. Zira Kaya Erdem’in (2019, s. 289)
“tarihsel bir donemin iiretimlerine 151k tutmaya soyunan calismalarda, zaruri olarak
s6z konusu donemin ekonomi-politik okumasini da yapmak gerekmektedir” ifadesi de

bu disiinceyi destekler niteliktedir.

Calisma ii¢ boliimden olusmaktadir. Ik bdliimde modernite, modernlesme ve
modernlesmenin vitrini olarak kabul edilen tiiketim kiiltiirii lizerinde durulmustur. Bu
siralamaya uygun sekilde, modernitenin kavramsal ¢ergevesi ortaya konmus, diisiinsel
arka plani ve kurumsal boyutlar1 ele alinmis ve son olarak moderniteye yoneltilen

elestiriler lizerinde durulmustur. Modernlesme kismina gelindiginde, modernlesme



olgusu tanimlanmis, modernlesme kurami agiklanmis ve ona karsi gelistirilen
elestirilere yer verilmistir. Daha sonra ise modernlesmenin siyasal, tekno-ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 agiklanmistir. Boliimiin sonunda ise modernlesmenin
vitrini olarak kabul edilen tiiketim kiiltiirii, kendisiyle yakindan ilgili medya, giindelik

hayat ve yasam tarziyla beraber kaleme alinmistir.

Calismanin ikinci boliimii temel olarak Tiirk modernlesmesi ile tiiketim kiiltiirii
ve reklam iliskisi olmak tizere iki ana kisimdan olusmaktadir. Bu boliimde ilk olarak,
Tirk modernlesmesine dair genel goriisler ortaya konmus; daha sonra g¢esitli
donemsellestirmelere gidilerek hem Osmanli Imparatorlugu hem de Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin modernlesme baglaminda yasadiklar1 degisimlere 1s1k tutulmustur.
Burada modernlesmenin boyutlar1 géz oniine alinarak, -¢alismanin amacina da uygun
olarak- Tiirk modernlesmesi siirecinde siyasal ve ekonomik degisimlere degindikten
sonra agirlikli olarak toplumsal ve kiiltiirel doniistimleri vurgulayan bir anlati
olusturulmustur. B6liimiin ikinci kisminda ise tiiketim kiltiirii ve reklam iliskisi ele
alinmustir. Sirasiyla tiiketim kiiltlirti, modern tiiketimin tarihsel seyri, modern hayat,
reklam ve reklamin modernlesme iizerinde oynadigi roller agiklanmistir. Son olarak,
Tirk modernlesmesi ve tiikketim-reklam iligkisine dair bir literatiir degerlendirmesine

yer verilmistir.

Uciincii ve son boliimde, arastirmanm metodolojisi ortaya konduktan sonra
Hiirriyet gazetesinde 1950-1954 ve 1983-1987 yillarinda yer alan reklamlara dair
betimsel bir analiz yapilmistir. Daha sonra ¢alismaya konu edilen iki dénem olan
1950-1954 ve 1983-1987 yillar1 arasindaki reklamlar arasindan secilenler,
gostergebilim araciligiyla analiz edilmistir. Boylece ilgili donemlerin tiiketim kiiltiiri
hakkinda fikir edinilmis, toplumun giindelik hayat pratikleri ve yagsam tarzlarina dair
¢ikarimlarda bulunulmus ve son olarak iki donemde tiiketim baglaminda yasanan

toplumsal ve kiiltiirel degisimler ortaya konmustur.
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BIRINCI BOLUM
MODERNLESMEYE GENEL BiR BAKIS
1.1. Modernlesme Deneyimine Giden Yol: Modernite

Modernite, diisiinsel arka planinin gelismesi, kurumsallasmasi ve tiim diinyay1
kusatmasi itibariyle asirlardir toplumlarin farkli kesimlerinden insanlarin {izerine
diistinceler tirettigi bir olgudur. Kimilerine gére medeniyetin (yani Batt medeniyetinin)
gelismesi modernite projesinin bir eseriyken, baskalarina goére ise diinyanin iginde
bulundugu kriz hali modernitenin neticesidir. Bagka bir ifadeyle, -ister yiiceltilsin ister
asagilansin- modernite olgusu diinya tarihinin ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel
olarak son bes asrini1 sekillendiren bir gergekliktir. Modernitenin bu tarihsel seyrini

Kiigtikalp ve Cevizci (2019) su sekilde ifade etmektedirler:

“Tarihi seyri dikkate alindiginda modern dénem, Bati’da skolastik donemden
sonra, Ronesans ve reform hareketlerinin yan1 sira cografi kesiflerle birlikte
gelisen siyasal, sosyal, ekonomik ve bilimsel degismelerin sonucunda ortaya
¢ikan ve XX. ylizyilin ikinci yarisina kadar devam eden zaman dilimine

karsilik gelir” (s. 117).

Berman (2013, s. 29-30) modernligin tarihini ii¢ evreye ayirmaktadir. Ik evre
16. yiizy1lin bas1 ile 18. yiizy1lin basini kapsamaktadir. Insanlar heniiz hicbir seyin tam
olarak farkinda olmadan modernligi ve onun getirdigi modern hayati anlamlandirmaya
calismiglar; modernligin bu ilk evresinde kurumsal bir yapinin meydana gelmesi i¢in
deneme yanilma yoluyla hareket etmislerdir. 1790’11 y1llara tekabiil eden ikinci evrede
Fransiz Devrimi! belirleyici olmustur. Devrimin neticesinde “kisisel, toplumsal ve
siyasal” hayatin tiim boyutlarinda koklii degisimleri/doniisimleri yasiyor hissini
paylasan modern bir kamu ortaya ¢ikmistir. Bu kamunun diger bir 6zelligi ise modern
olmanin yani sira modern Oncesine ait yasama dair maddi ve manevi hatiralara sahip

olmasidir. Ona gore insanlarin yasadiklari bu “igsel ikilik” modernlesme ve

1 18. yiizyihin sonlarinda Fransa’da gergeklesen devrimin tarihsel arka plam, dénemin siyasal, ekonomik
ve toplumsal yapisi, devrim siirecinde cereyan eden olaylar ve devrimin sonraki dénemlere etkileri
iizerine ayrintil bilgi i¢in bkz. (Rudé, 2020).
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modernizm diisiincelerinin dogup koklesmesini saglamistir. Modernligin {iglincii
evresi ise 20. yiizyilin icine alan zaman dilimini i¢cermektedir. Bu yiizyilda
modernlesme olgusu tiim diinyay1 kusatmis ve onun sahip oldugu diinya kiiltiirii hem
sanatta hem de diislince alaninda basarili olmustur. Ancak bu evre ayni zamanda
modern kamunun bliyliylip genislemesi neticesinde modernlik diisiincesi ¢ok farkli
sekillerde ele alinmaya baslanmis ve dogal olarak sahip oldugu biiyiiniin 6nemli bir
kismini kaybetmistir. Berman’a gore kaybolan, modernligin “6rgiitlenme ve insanlarin
hayatlarina bir anlam verme yetisi”dir. Bu yetinin kaybolmasi ise insanlarin modern
bir ¢agda, ancak kendi modernliklerinin koklerinden kopmus halde yasamalarina
sebep olmaktadir. Rene Guenon (2019, s. 52-53) ise genel kabuliin aksine modern
cagin iki asir daha 6nce basladigin1 ve bu donemde yasanan gelismelerin sonucunda

Ronesans ve Reform’un meydana geldigini 6ne siirmektedir.

Bu calismada ise modernite genel kabule uygun olarak, diger bir ifadeyle
skolastik diisiincenin ardindan Ronesans ile baglamis olarak kabul edilmektedir.
Buradan hareketle modernitenin ne oldugu, nasil tanimlandigi, diisiinsel arka planini
hangi gelismelerin olusturdugu, kurumsal boyutlar1 ve ona yoneltilen ¢esitli elestiriler
iizerinde durulmustur. Boylece moderniteye genis bir perspektiften bakilarak, modern

cag1 meydana getiren birgok boyut ortaya konmustur.
1.1.1. Modernitenin Kavramsal Cercevesi

Modernite, son birka¢ asirlik donemde diinyanin aldigi ekonomik, siyasal,
kiiltiirel ve toplumsal seklin mimar1 olarak iizerinde uzunca durulmasi gereken bir
olgudur. Bu olguyu kapsamli bir sekilde ele almadan evvel kelimenin kdkeninde yer
alan modern kavraminin tanimimi yapmak, kavrama yonelik daha derinlikli bir

anlayisin elde edilmesi agisindan énemlidir.

Modern kelimesi ilk olarak M.S. 5. yiizyilda Roma Imparatorlugu’nun
Hristiyanlig1 resmi din olarak se¢mesinin ardindan, putperest ge¢misini geride
birakmak i¢in kullanilmistir. Daha sonra modern, eski ¢aglara kiyasla yeni olma
durumunu isaret eden ve yeni bir bilingliligi biinyesinde barmdirdigini 6ne siiren bir
cag1 tasvir etmek anlaminda kullanilan bir kelimeye doniismiistiir (Abadan Unat, 1990,

S. 6). Bagka bir tanimlamada ise modern yeni veya yakin zaman anlamina gonderme
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yapmaktadir. Hangi agidan bakilirsa bakilsin, modern kelimesi ile giindelik yagamda

ve kiiltiirel alanda moda olan tutumlar ifade edilmektedir (Jeanniere, 2011, s. 111).

Latincesi modernus, modo; Ingilizcesi modern; Fransizcas1 moderne ve
Almancasi neuer, modern (Cevizci, 1999, s. 598) olan kavram, genel itibariyle
"mevcut ve yakin zamana dair ya da 6zgii; mevcut ya da yakin zamani nitelendiren
sey; cagdas; eski ya da antik olmayan sey; (sanatlarda) geleneksel tarzlari ya da
uisliplar1 reddeden, mevcut zamanin tarz ya da isliplari” anlammna gelmektedir
(Demirhan, 2004, s. 17).

Modernlik, mutlak bir degisme ya da olaylar silsilesi olmak zorunda degildir.
Modernlik, “akilci, bilimsel, teknolojik ve idari etkinligin {irinlerinin” yaygin hale
getirilmesidir. Dolayisiyla modernlik, toplumsal yasamin farkli alanlarinin giinden
giine artan degisimlerini kapsamaktadir. Bu alanlar “siyaset, ekonomi, aile yasami, din
ve sanat” seklindedir (Touraine, 2018, s. 25). Baska bir deyisle, modernlik toplumsal

yasamin her alaninda meydana gelen rasyonellesmedir (Sevil, 2005, s. 11).

Hem doganin hem de toplumun akilla anlagilabilmesi ilkelerine dayanan
modernlik olgusu Bati toplumlarinda ortaya ¢ikmistir. Modernlikle beraber toplumsal,
siyasal ve Kkiiltiirel alanlarda Oonemli doniisiimler yasanmis ve -halka dayali- bu
doniisiim siiregleri sancili bir sekilde gergeklesmistir (Yavuz, 2007a, s. 184). Ibrahim
Kalin (2020, s. 127) ise Bati1 kokenli modernite kavramiyla Avrupa merkezli bir

kiiresel sistemin inga edilmesinin kastedildigini belirtmektedir.

Zygmunt Bauman (2003) modernitenin ortaya ¢ikis siirecini “bahg¢ivanlara
doniisen avlak bekgileri” benzetmesiyle agiklamaktadir. Bauman’a gore bahge siirekli
olarak ilgi isteyen ve dikkatle bakilmasi gereken bir yerdir. Eger bah¢ivan bahgesine
bu nazarda bakmazsa ve her daim temkinli olmazsa, yabani otlar bahgenin her tarafini
saracaktir. Bunu 6nlemek i¢in bahgivanin hem bu otlar1 ortadan kaldirmasi ve yeniden
topraktan bitecekleri zamani takip etmesi hem de estetik bir sekilde olusturdugu bahge
kiiltiiriinii muhafaza etmesi gerekmektedir. Ciinkii ne bahgenin diizenli olmasini ne de
yabani otlarin bahgeyi sarmamasint onlarin inisiyatifine birakamaz. Dolayisiyla

bahgivan -olusturulan bu kirilgan diizeni/sistemi siirdiirebilmek i¢in- devamli olarak
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kontrolii saglama adina bahgesini gézetlemek zorundadir. Buradan hareketle Bauman

modernitenin ortaya ¢ikisini su sekilde tasvir etmektedir:

“Modernitenin ortaya ¢ikisi, boylesi bir vahsi kiiltiirlerin bahge kiiltiirlerine
doniismesi siireciydi. Ya da daha ¢ok, bahge kiiltiirlerinin kurulmasinin, gegmisi
yeniden degerlendirdigi ve yeni dikilen c¢itlerin O6tesinde uzanan alanlarla
bahc¢ivanin kendi ekili arazi pargasi i¢inde karsilastigi engellerin "yabani otlar"
haline geldigi bir siire¢. On yedinci ylizy1l bu siirecin ivme kazandigi bir zamandi;
on dokuzuncu ylizyilin baglarinda s6z konusu siire¢, Avrupa yarimadasinin Bati
ucunda genel olarak tamamlanmisti. Oradaki basaris1 sayesinde, diinyanin geri
kalaninca gipta edilecek ya da onlara dayatilacak bir Oriintii haline geldi aym
zamanda. (...) Moderniteyi yaratan iktidar (devletin pastoral iktidari), bahg¢ivan
modeli lizerine kurulmustur. Modernite 6ncesi yonetici sinif bir anlamda kolektif
bir avlak bekgisiydi. Moderniteye gegis, ilkinin belirginlik kazanip, ikincisinin

gerileyerek sonunda ikame edildigi bir siire¢ olmustur” (S. 65-66).

Diinya tarihini kaginilmaz bir toplumsal doniisiim tarihi olarak betimleyen Kaya
Erdem (2019) modernitenin ne oldugunu ve yarattigi toplumsal dontistimleri su sekilde

aciklamaktadir:

“Aydinlanma, rasyonalizm ve pozitivizm sacayaklari {izerinde yiikselen ve
Bat1 toplumlarini karakterize eden modernite de, diinya toplumsal doniistim
tarihi icinde, diialist epistemolojinin en kesif Orneklerine (gelismis-
gelismemis; modern-geleneksel; Dogulu-Batili) kaynaklik edecek, basat
donlisim noktasinin adidir. Geleneksel olarak adlandirilan feodalitenin
yerine, kapitalizme ickin degerler, inanclar ve kesin dogrular koyan
modernite, kendisini, 6zgiin tarihsel kosullar1 i¢inde yaratan ve deneyimleyen
cografya (Bati) tarafindan refere edildiginden, aslinda sadece bat1 dist
cografyalarin sorunudur. Oznesi Bati, nesnesi Bati1 disi cografyalar olan

toplumsal déniisiim tecriibesinin ifadesidir” (s. 270).

Modernitenin tanimlarinda sikca yer alan geleneksel kavrami ile neyin
kastedildigini ortaya koymak hem modernitenin hem de onun disarida biraktiklarinin
anlagilmasi agisindan onemlidir. Aydmn’a (2017, s. 32) goére modernite kendisine

atfetmedigi tim 6zellikleri siralayip, bunlar1 geleneksel olarak tanimlamaktadir. Bagka
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bir ifadeyle, modernitenin kendisine yakistirmadigi tim nitelikler gelenekseldir.
Dolayisiyla gelenekselin ne oldugunu belirleyen modernitenin kendisidir. Benzer bir
ifadeyle Koker (2020) de modern olmayan her seyin gelenek olarak kabul edildigini
“kiiltiirel, iktisadi ve siyasal diizeylerde, bireycilik-kapitalizm (sanayilesme)-liberal
demokrasi ogelerinin biitiinlesmis bir soyutlamasini ifade eden modern toplum
kavraminin pozitif bir bigimde tanimlanmasina karsilik, geleneksel toplum kavraminin
modern toplumun bir negatifi olarak algilandigi goriilmektedir” (s. 50) ifadeleriyle

ortaya koymaktadir.

Eskinin diglanarak yeninin yiiceltilmesi olarak tanimlanan modernitenin,
giindelik yasami diizenleme arzusuna sahip buyurgan bir sisteme doniismesi on
dokuzuncu ylizyila tekabiil etmektedir. Modernitenin temelinde koklii bir degisim yer
almaktadir. Ona gore eski ya da gelenek, modernitenin kendini tanimlamasinin disinda
kalan ne ise onu isaret etmektedir. Aslinda modernite kendisini gelenege karsi tistiin
olarak insa etmektedir. Bu 6zelligiyle de kendinden onceki toplumsal orgiitlenme
sekillerinin disina ¢ikmaktadir (Altun, 2019, s. 20). Modernite kiigiik topluluklar1 ve
gelenegi koruyan gergeveyi, yerlerine biiyiik ve kisisellikten uzak organizasyonlari
getirerek yikmistir. Bunun neticesinde meydana gelen diinyada geleneksel ortamlarin
yapisinda bulunan psikolojik destekler ve giiven duygusundan yoksun kalan birey
kendisini kayip ve yalniz hissetmektedir (Giddens, 2019, s. 53-54). Zaten “modernlik
de gelenekselin tepe taklak edilmis bigimidir” (Bagge, 2004, s. 16-17). Hatta bazi
goriislere gore modern diisiince tamamen gelenek karsitligi iizerine temellenmektedir
(Guenon, 2019, s. 45). Modern kavraminin “eskiden yeniye bir gegis” (Ates, 2004, s.
64) seklinde ifade buldugu g6z oniine alindiginda, modernligin eskinin karsisinda

olmasi ve kendisini yeni-giincel olanla tanimlamasi son derece dogaldir.

Buraya kadar olan kisimda modernitenin gelenegi digarida birakarak kendini
tanimladig lizerinde uzlasan ¢ikarimlar ortaya konmustur. Ancak meseleye farkl bir
perspektiften bakan Dellaloglu (2020a, s. 28) ise Bati’nin modernligi insa ederken
stirekli olarak kendi kiiltiirel tarihinden beslendigini ifade etmektedir. Dellaloglu’na
gore Bati takindigi bu tutum (ethos) sayesinde devamli olarak kendini asip

yenileyebilmektedir. Diger bir ifadeyle, modernligin gelenegi tamamen reddettigi
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diisiincesi oldukga tartismalidir. Ulken (2019, s. 4) de Bat1’da uzun bir siire ice doniik
ve dis diinyayla kopuk bir kiiltiiriin getirecegi yarar ve zararlar iizerine diistiniildiigiinti;
Bat1 diisiincesi tarihinin tam olarak bu savaglarin tarihi oldugunu ve zaman zaman
yasanan ilerleme ve gerilemelerle birlikte higbir zaman ge¢misin mirasinin inkar

edilmedigini belirtmektedir.

Modernlik ve gelenek iliskisine dair ortaya konan goriis ayriliklarinda uzlasiy1
saglayabilmek adina Anthony Giddens’in yaklasimia goz atilabilir. Modernitenin
kokeninde gelenege bir karsitlik oldugunu ifade eden Giddens’a (2018, s. 42) gore
toplumsal ortamlarda modernlik ile gelenek arasinda ortakliklar bulunmasi olasidir.
Hatta bugiin en modern olarak gosterilen toplumlarin yapisinda dahi gelenegin rolii bir
sekilde devam etmektedir. Ancak bu rol ne biyiitiillecek kadar etkili ne de yok
sayilacak kadar zayiftir. Alain Touraine (2018, s. 171) ise klasik modernlik anlayisinin
uzun bir zaman boyunca geleneksel topluma karsitmis gibi goriindiigiinii; bunu da
bireyin kabugunu kirarak evrensel akilla 6zdeslesmesi ve egitim araciligiyla cocugu
kisisel olmayan degerlere, diger bir ifadeyle bilginin ve sanatin degerlerine yonelmesi
gerektigini savunuyordu. Fakat Nietzsche ve Freud’dan itibaren bu goriisleri savunan
klasik modernlik giderek -6zellikle 20. yiizyilda- geleneksel din toplumunu andirir

hale gelmistir.

Moderniteye yonelik farkli tanimlamalar ve yaklasimlar s6z konusudur.
Touraine (2018) Bati’da gelistirilen modernlik yaklagimlar1 arasinda 6n plana ¢ikani

su sekilde ifade etmektedir:

“Bati’daki en gii¢clii modernlik yaklasimi, en derin etkileri yaratmis olan
yaklagim 6zellikle, akilciligin geleneksel olarak adlandirilan toplumsal baglar,
duygular, gorenek ve inanglarin yikimini gerektirdigini/dayattigimi ve
modernlesme amilinin belli bir kategori ya da toplumsal simif degil, aklin
kendisi ve o aklin zaferini hazirlayan tarihsel gereklilik oldugunu

vurgulamistir” (s. 27).
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Ozetle, modernite “tarihsel ve bilissel olarak dort temel devrimle? sekillenen
evrimsel siirecler sonunda, evrensellik iddiasi tasiyan deger yargilarini iceren Bati
paradigmasinin ta kendisi” olarak tanimlanabilir (Kaya Erdem, 2019, s. 288). Hatta
Avrupa’nin modernite tecriibesi, gelisme temelinde diinya iizerindeki biitiin
toplumlarin yasamasi gereken evrensel bir basamak olarak goriilmektedir. Bunun
sebebi ise tiim toplumlar igin farkli zaman dilimlerinde de olsa tek bir degisim
modelinin oldugu diisiincesidir. Dolayisiyla ¢izgisel bir gelisme fikri s6z konusudur.
Bu diisiince ise Avrupa merkezcilik anlayiginin da temel varsayimlarindan birisidir
(Anievas ve Nisancioglu, 2020, s. 18-19). Ancak Bati1 disi toplumlarin modernlesme

stiregleri goz oniine alindiginda bu ¢izgisel anlayisin tartismali oldugu ortadadir.

Modernite salt Bati tecriibesine génderme yapan bir anlam ¢ergevesine sahip
olmasina ragmen, tarihsel siirecte bu tecriibe Bati dist toplumlar tarafindan
“modernlesme” seklinde edinilmeye c¢alisilmistir. Tabi burada Bati dis1 toplumlarin,
Bati’nin asirlarca siiren modernite tecriibesini oldugu gibi edinmesi pek olasi degildir.
Ancak bir ¢esit hizlandinlmis kokli  degisimler/doniisiimlerden bahsetmek
miimkiindiir. Dolayisiyla modernite ve modernlesme kavramlari arasinda hem isim

hem de igerik anlaminda bir yakinlik s6z konusudur.
1.1.2. Modernitenin Diisiinsel Arka Plam1 ve Kurumsal Boyutlari

Modernitenin ne oldugunun ortaya konmasi Onemli, ancak kavramin
derinlemesine ele alinabilmesi i¢in tanimdan c¢ok daha fazlasi gerekmektedir. Bu
sebeple modernitenin diisiinsel arka plani1 ve tarihsel siireci bu baslik altinda ele
alinarak kapsamli bir sekilde degerlendirilmistir. Modernitenin diisiinsel arka planini
olusturan Ronesans, Reform ve Aydinlanma kavramlar1 ve onlarla iligkili diger
gelismeler ortaya kondugunda modernite olgusunun kapsami daha iyi anlagilabilir.
Kronolojik a¢idan modern c¢agin baslangicin1 belirlemede Hegel’in modernlik
tanimlamasi yol gosterici olabilir. Hegel, modernligi kronolojik olarak bir ¢izelgeye

oturtmaktadir. Ona gore modern ¢ag Ronesans ve Reform ile baslamistir (Demirhan,
2004, s. 82).

2 Bunlar bilimsel, siyasal, kiiltiirel ve endiistriyel devrimlerdir (Kaya Erdem, 2019, s. 273).
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Olgularin baslangicina dair net bir tarih vermek genellikle kolay degildir, ancak
Baggce (2004, s. 6) bugiinkii anlamda modern zamanlarin baslangici olarak Orta Cag’in
sonunu isaret eden 16. yiizyili gostermektedir. Bu diisiinceyi destekler nitelikte bir
degerlendirme sunan Stefan Zweig, Amerigo Vespucci’nin biyografisini kaleme aldig1
Amerigo adli eserinde modern zamanlarin 6ncesinde Bati’nin bes yiiz yilint yani 1000
ile 1500 yillar1 arasinda iginde bulundugu tarihsel durumu O6zetleyerek modernite
oncesi Avrupa’nin ruh halini gézler niine sermektedir. Zweig’a (2016, s. 14-20) gore
1000 yilinda Bati diinyasinda bir uyusukluk ve tiikkenmislik durumu vardi. Insanlar
kiyametin kopmasini beklemekteydiler. Yil 1100 oldugunda Batililar, kiyametin
kopmamasindan otliri Tanri’ya slikranlarmi gostermek ve kutsal topraklarini
Miisliimanlardan geri almak i¢in Hagli Seferlerini baglatmiglardir. Yil 1200 oldugunda
Hagli seferlerinde basarisiz olmalarina ragmen Dogu’daki yasami gordiiklerinde kendi
yasamlariin ne kadar korelmis oldugunu fark ederek asirlardir i¢cine diismiis olduklar1
uyku durumundan uyanmaiglardir. Y1l 1300 oldugunda Avrupa, Tanri’nin iizerine kafa
yormanin ve eski metinlerle ugrasmanin ona bir sey kazandirmadiginin farkina
varmistir. Ayrica bu asirda Venedikli Polo ailesinin Dogu’ya yaptiklari seyahatler ve
oranin zenginlikleriyle ilgili sdylentiler tiim Avrupa’ya yayilmistir. Sonug olarak yil
1400 oldugunda bu zenginliklere ulagmak adina Hindistan’a gitme hayali Avrupalilar

i¢in, biitiin asrin en biiyiik diisii haline gelmistir.

Modern diislincenin karakteri, 6zii itibariyle, harici referanslar1 disarida
birakarak sadece zaman ve mekan arasinda yer alan varlik alanina bagvurmaya ¢alisan
bir yapidadir. Bu anlayis bilimsel yaklasim olarak ifade edilmektedir. Bilimsel
yaklagimin temelinde ise deney ve gozleme dayali nesnel bilgiye ulagma cabasi yer
almaktadir. Modern diisiince ayni zamanda rasyonalist ve hiimanist bir diisiince tarzi
olarak kabul edilmektedir, c¢iinkii hakikati, diisiinen 6znenin aklina birakmaktadir.
Modern diisiince sahip oldugu hiimanist karakteriyle iliskili olarak kendisini, “insanin
0zl ile dis diinya arasinda bir ayirima gitmek suretiyle tesis etmis oldugu i¢in” ayn
zamanda diialist bir nitelige sahiptir. Son olarak modern disiince, bilim alaninda

olgusal olan1 merkezine almasi ve bu anlayis1 benimseyen bilim insanlart ile filozoflar
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icinde bulundurmas: sebebiyle pozitivist bir karaktere sahiptir® (Kiiciikalp ve Cevizci,
2019, s. 117-118).

Modernligin disiinsel arka planindaki olgular1 ve olaylar1 ortaya koyan farkli
caligmalar s6z konusudur. Bagge (2004, s. 11) modernligin anlagilabilmesi i¢in en
temelde geleneksel-modern toplum ayriminin bilinmesi gerektigini, fakat bu ayrimin
yani sira “Augustinuscu, Kartezyen, Makyavelist ve Hobbesgu rasyonellik gibi farkl
rasyonellik tiirler1 arasindaki siireklilik ve kopuslara” da bakmanin Oneminin
yadsimnamayacagini belirtmektedir. Ayrica mekanik saatin icadi ve kullaniminin
yayginlasmas1?, zaman1 denetim altia almaya olanak taniyarak kapitalist ve pozitivist
diinyanin inga edilmesini kolaylastirmasi nedeniyle modernlik olgusunun
temellerinden birini teskil etmektedir. Ates (2004, s. 63) ise modernlesmenin
aydinlanma diistincesinden ve oOzellikle Kartezyen felsefeden, Bati Avrupa’daki
sekiilerlesme silirecinden, endiistriyel kapitalizmden ve kentlesme-kentlilesme
siirecinden ayr1 diisiinlilemeyecegini belirtmektedir. Modernitenin ortaya ¢ikis
zamanini belirleyebilmek maksadiyla farkli bakis agilarini bir araya getiren Octavio
Paz (2011, s. 208), Ronesans, Reform, Amerika’nin kesfi, ulus devletin dogusu,
bankaciligin kurumsallagmasi, kapitalist pazarin olusmasi, burjuvazi sinifinin dogusu,
bilimde ve felsefede yasanan koklii degisim gibi bir¢cok olay ve olgunun moderniteye
temel teskil ettigini, dolayisiyla hepsinin bir araya geldigi 18. ylizyilin modernitenin
baslangic1 oldugu iizerinde durmaktadir®. Ayrica Paz’a gdre modernite ve elestiri
arasinda siki bir iligki s6z konusudur, yani modernitenin kaynagini “din, felsefe,

hukuk, tarih, ekonomi ve siyaset” elestirileri olusturmaktadir.

3 Modern bat1 diisiincesinin temel karakteristiklerini olusturan hiimanizm, diializm, ilerlemeci tarih
anlayisi, pozitivizm, modern ahlak ve politik diislince {izerine detayl bilgi i¢in bkz. (Kiiciikalp ve
Cevizci, 2019, s. 151-172).

4 Saatin standartlasmasini gerekli kilan gelismeler ve bu siiregle ilgili bilgi igin bkz. (Thompson, 2019,
s. 53).

5 Reinhard Bendix (1967, s. 292) hepsi 18. yiizyila denk gelen ingiltere’deki ekonomik doniisiim,
Amerikan bagimsizlik hareketleri ve Fransiz Devrimi’nde ortaya ¢ikan ulus devlet anlayiginin; bunlarla
iligkili olarak toplumlarin demokratiklesmesi, miras alinan ayricaliklarin hitkmiinii kaybetmesi ve esit
vatandaslik haklarmin ilan edilmesi gibi “modern” kavramiyla 6zdeslesen degisikliklerin insanlik
tarihinde neden oldugu déniisiimiin ancak on bin yil 6nce gicebe topluluklarin yerlesik tarimcilara
doniismeleriyle karsilastirilabilecek biiyiikliikte -6nemde- oldugu goriisiinii savunmaktadir.
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Modern diinyanin inga edilmesinin arka planinda yer alan geleneksel-modern
ayrismasinin hareket noktasin1i Batt Avrupa’nin yasadigi bazi degisim/dontisiim
hareketleriyle iliskilendirmek genel kabul goren bir anlayistir. Yukaridaki
calismalarda deginilen hususlar géz Oniinde tutuldugunda modernitenin arka
planindaki tarihi-sosyolojik-felsefi anlayisi ortaya koyabilmek adina Ronesans,
Reform hareketleri, Aydinlanma diigiincesi ve kapitalizm olgularina bakmak
gerekmektedir. Cevizci’nin (2016) “Ronesansla birlikte modern diinyaya kapilar en
nihayetinde sonuna kadar agilacaktir” (S. 227) ifadesinden yola ¢ikarak modernitenin
anlagilmasinda ozellikle Ronesans’in  temel teskil ettigini sOylemek yanlis
olmayacaktir. Ayrica Kalin (2020, s. 124) da benzer bir sekilde modern diinyanin
temellerinde Ronesans ve onun vaat ettigi “akilcilik, bilimcilik ve hiimanizm” yer

aldigini ifade etmektedir®.

Diinya genelinde Fransizca yeniden dogus anlamina gelen Ronesans’in 15. ve
17. yiizyillar arasinda Avrupa’da “kiiltiir, politika, sanat ve toplumda” yasanan etkisi
derin ve kalic1 bir devrim ve doniisiime gonderme yaptig1 noktasinda genel bir uzlasi
soz konusudur. Ronesans sadece “kiiltiirel yenilenme idealinin” degil, ayn1 zamanda
tarihteki bir donemin de adidir. 19. yiizyildan itibaren, modern insan1 ortaya ¢ikaran
Greko-Romen Kkiiltiiriiniin entelektiiel ve sanatsal begenisinin/takdirinin’ yan1 sira
bugiiniin Bat1 diinyasindaki ¢ok fazla insan1 tasvir eden sosyal ve kiiltiirel kurumlarin

dogdugu Avrupa tarihindeki bir periyot olarak tanimlanmaktadir (Brotton, 2006, s. 9).

Ronesans’in ger¢eklesmesinde Klasik Yunan’a ait belgelerin giinden giine
ortaya ¢ikarilmasi, bu belgelerin matbaa sayesinde Avrupa’ya hizlica yayilmasinin
saglanmast ve Batr'min kendi diisiinsel kokenlerine Endiiliis Islam diisiincesi
araciligiyla ulasmig olmasinin sonucunda Avrupa’da siiregelen kurumsal otoriteyi
reddetme ve 6zgiir diisiinceyi benimseme imkani1 olusmustur. Antik metinlere karsi
olusan ilginin yarattig1 en onemli iki degisiklik sirasiyla donemin entelektiiel katiligina

bir alternatif ya da ¢ikis yolu olarak Antik Yunan ve Roma’nin pagan diinyasina ait

® Paul Kennedy (2010, s. 13) de ulusal ve uluslararasi giig iizerine kaleme aldig1 Biiyiik Giiglerin Yiikselis
ve Cokiigleri adli kitabinda “modern” olarak tasvir ettigi donemin baslangicini Roénesans’a
dayandirmaktadir.

7 ing. Appreciation.
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kiiltiirel zenginliklere duyulan begeninin artmast ve Skolastik diisiincenin dayattigi
tim ¢ercevelerin yikilmasi seklinde gergeklesmistir (Kurtyilmaz, 2020, s. 78). Hatta
kelime karsilig1 yeniden dogus olan Roénesans, “eski Roma ve Grek basarilariin
yeniden canlandirilmak istenmesi” anlamina gelmektedir (Sander, 2010, s. 81). Baska

bir ifadeyle yeniden dogan Kadim Yunan’mn ta kendisidir (Dellaloglu, 20204, s. 45).

Avrupa’nin kendi diisiince diinyasinda 6nemli kirilmalara neden olan Antik
Yunan metinlerine ulagsmasi ise Endiiliisliiler sayesinde olmustur. Ciinkii Orta Cag
boyunca basta Eflatun ve Aristo gibi bir¢ok filozofun orijinal metinleri kaybolmus,
ancak Miisliimanlar tarafindan yapilmis Arapca terctimeleri varligini siirdiirmiistiir. Bu
metinlerin Arapgadan Latinceye terciime edilmesi Avrupalilarin Antik Yunan
medeniyetini kesfetmesini saglamistir (Kalin, 2020, s. 93-94). Buradan da anlasilacagi
iizere Kadim Yunan’a ait metinler Ronesans’a kadar Latinceye cevrilmemistir

(Dellaloglu, 20204, s. 47).

Matbaanin ortaya ¢ikisi® ile Ronesans ayn1 doneme yani on besinci yiizyilin
sonuna denk gelmesi tarihin bir cilvesi olarak kabul edilebilecek bir durumdur. Ciinkii
Ronesans’a temel olusturan Kadim Yunan metinlerinin Latinceye ¢evrilmesi matbaa
olmasaydi miimkiin olmayacakti. Buradan hareketle “Ronesans ethos ise, matbaa da
onun araci, makinesidir” demek dogru olacaktir (Dellaloglu, 2020a, S. 57). Matbaasiz
Ronesans’in miimkiin olup olmayacagi tartismasini bir kenara birakip, matbaanin
Ronesans’a etkilerini anlamak i¢in Burke’nin The Renaissance adli kitabinda iki
kavramin etkilesimine dair diisiincelerine goz atilabilir. Burke (1997, s. 46-47)
matbaanin Ronesans’in ilk yillarinda Petrarch ile Alberti’nin diisiinceleri, Giotto ile
Masaccio’nun ¢izimleri ya da Brunelleschi’nin mimarisi ve perspektifi {izerinde
etkisinin olamayacagini; ancak Ronesans’in yayilmasi denen olgunun gergeklesmesini
sagladigini 6ne siirmektedir. Russ (2019, s. 126), matbaanin hem entelektiiel hayati
canlandirdigini hem de o donemin diisliniirleri arasinda fikir aligverisini
kolaylagtirdigini, dolayisiyla “diisiince ve ifade alanlarmi derin bir doniisiime”

ugratmast sebebiyle onemli bir kesif oldugunu vurgulamaktadir. Russ ayrica

8 Daha onceleri de farkli sekillerde matbaanin varhigindan sz edilebilir. Ancak burada kastedilen
Johannes Gutenberg tarafindan icat edilen matbaa teknigidir. Bu teknigin detaylar i¢in bkz. (Pettegree,
2011, s. 23-27).
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matbaanin {iretilen yazili eserlerin eskiye oranla ¢gok daha hizli bir sekilde yayilmasini
miimkiin kilarak, diisiinceye diinyanin kurucu unsurlarindan biri olma vasfini
kazandirdigini belirtmektedir. Giindiiz’e (2018, s. 23) gore de matbaa skolastik
diistincenin tenkit edildigi ve pozitif disiincenin savunuldugu metinlerin
cogaltilmasia aracilik ederek serbest diisiincenin yayginlagsmasina ve dolayisiyla

modernligin ingasina katki saglamistir.

Modernitenin anlagilmasi noktasinda Ronesans, “Avrupa’da topyekiin bir
medeniyet doniisiimiiniin, kiiltiirel altiist olusun stratejisini olusturan temel kararlarin
alindig1 hem bir siire¢ hem de bir zihniyettir” (Dellaloglu, 202043, s. 45). Ronesans bir
nevi gecis donemi olarak degerlendirildigi i¢cin hem Orta Cag hem de Yeni Cag’1
icinde barindirmaktadir. Ronesans ile Orta Cag’dan basta felsefe olmak iizere kiiltiiriin
tiim boyutlarini i¢eren bir kopus ve dolayisiyla da yeni bir anlayisin ortaya ¢ikmasi s6z
konusudur. Ronesans iizerinde hakim olan diisiince eskiyi karakterize eden karanlik
ile yeniyi temsil eden aydinlik arasindaki karsitlik {izerine temellenmektedir. Ayrica
Ronesans ile insan diinyanin merkezine yerlestirilmekte ve ona atfedilen anlam
genislemektedir (Cevizci, 2016, s. 226-227). Dolayisiyla birey Ronesans ile ortaya
cikmistir (Kiligbay, 2019, s. 60). Bu donemde yaraticiligi ve yenilik¢iligi hayata
gecirenler ise kentliler yani tiiccarlardir (C. Akalin, 2015, s. 405). Tiiccarlarin bu
noktada oynadigi rolii ortaya koyabilmek adina Sander’in goriisleri aydinlaticidir.
Sander (2010, s. 77), Avrupa’da ticaret igin uygun kosullarin olusmasi ve yeni bir tiir
kent yasaminin meydana gelmesinin Ronesans’in gergeklesmesine ve bugiinii insa

eden yeniliklerin olusmasina neden oldugunu belirtmektedir.

Ronesans doneminde gerceklesmeye baslayan degisikliklerin etki alani oldukga
genistir. Sadece diislinsel agidan degil, ayn1 zamanda devlet anlayisinda da degisim
fikri ortaya ¢ikmigtir. Ronesans doneminde yazilan iitopyalar bu baglamda dikkate
degerdir. Kiiciikalp ve Cevizci (2019, s. 123) “gerek demokratik gerekse sosyalist
devlet anlayislarinin koklerini de Ronesans’ta bulmak miimkiindiir” ifadeleri bu

dénemin Avrupa diisiincesinde meydana getirdigi yenilik arayislarmi gostermektedir®.

% Rénesans doneminde farkl devlet anlayislarinin {itopyalar araciligyla ortaya konmasiyla ilgili olarak
Thomas More’1n Ufopya kitabi ile Tomosso Campanella’nin Giines Ulkesi kitaplari 6zellikle sosyalist
devlet anlayisina 6rnek olarak gosterilebilir.
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Ronesans’in ardindan Bati’da meydana gelen diisiinsel degisikliklerin temel
Ozelligi hiimanist egilimler icermesidir. Kilisenin insanin sahip oldugu beseri
ozellikleri goz ardi etmesine karsilik olarak temelinde Grek ve Roma kiiltiirlerini
barindiran kars1 bir soylem gelistirilmistir. Himanist diigiince alisilagelenin aksine gok
yliziinii digarida birakarak yeryiiziinii egemenlik altina almay1 ve insani her seyin
merkezine koymay1 igermektedir. Bagka bir ifadeyle, hiimanizm “modern insanin yeni
hayat anlayisim1 ve duygusunu dile getiren bir akim” olarak ortaya ¢ikmistir. Antik
metinlere yonelmelerinin nedeni ise bu yeni hayat anlayisina bir form kazandirma
cabasindan kaynaklanmistir (Ates, 2004, s. 69-70). Ozellikle sanat ve kiiltiir
cevrelerinde hiimanizm olarak adlandirilan diisiince akimi, insan1 ve diinyay1 merkeze
almistir. Bu akimin en 6nemli diisiintirleri ise Leonardo da Vinci, Erasmus ve

Giordano Bruno’dur (C. Akalin, 2015, s. 406).

Modernitenin diisiinsel arka planini olusturan olgulardan bir digeri olan
Reform/Reformasyon, Hristiyanligin  yeni formunu kazanmasinda ve Bati
medeniyetinin  sekillenmesinde en Onemli rollerden birini oynamistir. Reform
hareketlerinin temelini ise Katolik Kilisesi’nin Orta Cag boyunca benimsedigi
birtakim uygulamalar/anlayislar olusturmustur. Papalik ve Roma Katolik Kilisesi’nin
Incil’in aslinda yer alan Hristiyan inancin1 hem ihmal hem de ihlal etmesi Reform
hareketlerinin ortaya ¢ikmasina sebep olan asil meseledir. Kilisenin 6zellikle ticret
karsiliginda giinah ¢ikartma®® gibi bir eylemi icra etmeye baslamasi ve elde ettigi
kazangla Ronesans siiresince gelisen mimari ve sanatsal anlayisa da 6rnek teskil eden
bir insa ¢abasina kalkigsmasi bir diger dnemli meseledir. Kilise 6zellikle olusturdugu
gelir kaynaklar1 ve bunlar1 yonetme bigimi sebebiyle Hristiyan imaninin ve hakikatinin
kutsal bir arac1 olma vasfini ve itibarin1 kaybetme noktasina gelmis; bunun neticesinde
dinde reform hareketi, Roma Katolik Kilisesi’nin yasadigi 6ziinden uzaklagsma ve
yozlagsmaya karsi bir tepki olarak meydana gelmistir. Reform hareketi siirecinde
Incil’in 6ziine dondiiriilmesi amacityla Roma Kilisesi'nin yaptig1 eklemeler

sorgulanmis ve kitaptan ¢ikarilmaya baslanmigtir. Bu sorgulama neticesinde ise

10 Bunun daha da ileri gotiirilmiis hali olan Endiiljans, bir gesit giinah vergisidir. Bu uygulamayla giinah
islemis birisi karsihgim 6dediginde giinahlarindan armabiliyordu. Protestanlar bu durumu Kilisenin
kendisini tanrmin yerine koymasi olarak yorumlamislardir (Dellaloglu, 2020a, s. 153-154).
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Hristiyanliga daha uygun oldugu diisiiniilen 6gretiler ortaya konularak yeni bir mezhep
ya da din yorumlamasma temel olusturacak adimlar atilmigtir. Bu siire¢te Martin

Luther!! ve John Calvin 6ne ¢ikan kisiler olmuslardir (Cevizci, 2016, s. 239-240).

Reform(asyon)un temelinde Luther’in Incil’i Latinceden Almancaya ¢evirmesi
yer almaktadir. Bu ¢eviriyi son derece 6nemli kilan, kutsal metinlere yonelik erisim
olanaklarinin genislemesidir. Dolayisiyla Reformu Hristiyan inanci i¢inde yasanmis
teolojik bir Ronesans olarak gérmek miimkiindiir. Reformla birlikte asil metne doniis
yasanmustir. Luther’in basarisinin ardinda yatan en onemli etkenlerden birisi ise
matbaadir. Matbaa bu siirecte Ronesans’a yaptigi katkinin benzerini Reform

hareketlerine de yapmistir (Dellaloglu, 20204, s. 151).

Protestanligin olusmasiyla kilise ve devlet arasinda uzun siiredir var olan saglam
iliskinin sorgulanmaya bagslamasi, yetki sahipligi agisindan kilisenin aleyhine
sonuclanmistir. Dolayisiyla bireysel dindarlik diisiincesi yayginlasmis ve “modern
laiklik” anlayis1 ortaya ¢ikmistir (Kiigiikalp ve Cevizci, 2019, s. 126). Reform, bunu
yapmak i¢in Hristiyanligin 6ziinde yer alan mistisizmi ondan ayirmis; onu
bireysellestirerek ve dini diinyevi olmaktan ¢ikararak ruhani bir anlam atfetmistir.
Ruhani bir boyutta olmak din i¢in normal goriinebilir ama dini diinyevi hayattan
soyutlayip ruhanilestirerek diinya diinyevi olan kurumlara/giiglere teslim edilmistir.
Dolayisiyla Bati’y1 Dogu’dan ayiran en temel olgulardan birisi olan laiklik meydana
gelmistir (Kiligbay, 2019, s. 60-61). Sonug¢ olarak Reform hareketleri ile kilise
bugiinkii haline yakin bir bi¢imde sekillenmis ve bu siiregte ortaya ¢ikan
anlasmazliklar neticesinde Hristiyan inanci zayiflayarak laiklik*? anlayis1 giiglenmistir
(Sander, 2010, s. 87; C. Akalin, 2015, s. 407). Hatta sonralar1 Max Weber (2018)
Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu adli eserinde Protestanlik ile Kapitalizmin

ruhsal olarak yakimligim vurgulayarak, Tanri’y1 onurlandirmak igin ¢aligmak

11 Martin Luther’in Katolik kilisesini elestirmek adina kaleme aldig1 doksan bes tez reform hareketleri
agisindan 6nemli bir kirilmaya isaret eder. Bu doksan bes tezle ilgili detayli bilgi i¢in bkz. (Luther,
2018).

2 Burada kullanilan “laiklik”, -Dellaloglu’nun (2018, s. 158) sekiilerlik olarak kullandigi- miiminin her
iki diinyanin da vatandagi haline geldigini isaret eden kavramdir.
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gerektigini One slirmiistiir. Artik insan i¢in ¢aligma eylemi tabiatinin bir pargasi olarak

goriilmeye baslamistir.

Reform, Hristiyanligi belirli bir sinirin igine ¢ekmis ve “sekiiler Avrupa”
kavraminin meydana gelmesine sebep olmustur. Fakat bu durum Hristiyanligin
Onemini tamamen yitirmesine yol a¢mamustir. Reform ile asirlardir siiregelen
Hristiyan-Miisliman ikiligi, yerini uygar Avrupalilar ile uygarlasmamig barbarlar
ikiligine birakmistir. Protestanlik neticesinde Avrupa kendi icinde kuzeyde
Protestanlarin ve giineyde Katoliklerin bulundugu bir cografyaya doniisiirken,
Hristiyanlik bir biitiin olarak Avrupa’nin kiiltiirel kimligine kaynaklik etmeye devam
etmistir (Delanty, 2014, s. 160-161). Nitekim Reform hareketleriyle beraber gelisen
Luthercilik ile Kalvinizm dgretilerinin “Incil’in 6nceligi, Kutsal Metinler’e déniis,
kurtulusun yalnizca imana ve Tanrinin liitfuna bagli olmasi, gelenekten uzaklasma,
inancin odagini olusturan miimin insan ile Isa’nin bulusmasi” seklindeki ¢ikis
noktalar1 goéz oOniline alindiginda Hristiyanligin biitiiniiyle disarida birakilmadigi

anlasilmaktadir (Russ, 2019, s. 135).

Reformla birlikte Hristiyanlik inanci dislanmamuis, aksine insan ile Tanri’nin
arasindaki aracilar ortadan kaldirilarak mesafe kisaltilmistir. Dellaloglu (2020a, s.
154) Reform sayesinde Kilise’nin hakimiyetindeki yorum tekeline karsi baslatilan
itirazlarin, alternatif bir yorumun meydana gelmesini sagladiginin; bunun neticesinde
ise -siyasal, toplumsal ve ekonomik aktorleri kapsayan bir sekilde- hayatin da

yenilendiginin tizerinde durmaktadir.

Modernitenin {i¢ sacayagindan ikisi olan Ronesans ve Reform hareketleri
arasindaki etkilesimin Avrupa iizerinde olusturdugu etkiyi Sander (2010) “Rdnesans
ile Reformasyon arasindaki karsilikli etkilesim, Avrupa kiiltiiriiniin 6ziinde bulunan
pagan Helen ve Hiristiyan gelenegi arasindaki temel celiskiyi ¢cok belirgin bir hale
getirerek, cesitliligi ve Avrupa insanmin yaraticilik potansiyelini artirmis, kisaca
Avrupa’nin entelektiiel ve manevi enerjisini yiikseltmistir” (s. 88) seklinde

aciklamaktadir.
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Ronesans ve Reform hareketleriyle temellenmeye baslayan modern Bati
diisiincesinin bigimlenmesinde ve siiregelen kainat tasavvurunda koklii degisimlerin
yasanmasinda kilit rol oynayan gelisme ise modern bilimin dogusudur. Hagli Seferleri
ile baglayan ve sonrasinda devam eden Dogu ile yakin etkilesim, buradan Bati’ya
getirilen ¢esitli teknik ara¢ gerecin de etkisiyle bilim anlayisinda gergeklesen
degisimler modern bilime temel olusturmustur. Modern bilimin gelismesine katki
saglayan bilim insanlarinin basinda ise Nicolaus Copernicus, Johannes Kepler,
Galileo Galilei ve Isaac Newton gelmektedir. Copernicus, diinya yerine giinesi evrenin
merkezine alan diisiincesiyle klasik kozmolojinin yikilmasina neden olmustur. Kepler,
tanrinin diinyay1 yarattigi ilkelerin arka planinda saglam matematiksel ve geometrik
bilginin oldugunu, dolayisiyla ayn1 matematiksel yasalarin evrenin tamaminda gecerli
oldugunu savunmustur. Galileo ise diinyay1 tecessiim etmis bir geometrinin diinyasi
olarak tasvir etmesiyle bilimsel olarak modern diisiinceye gegisi temsil etmektedir.
Galileo’nun modern bilime yaptig1 katkilar1 daha iist seviyeye tasiyan bilim insani
Newton i¢in Tanr1 tarafindan yaratilan evrenin isleyisinde matematiksel akil ve diizen
tizerine temellenen yasalilik s6z konusudur. Dolayisiyla Newton’a gore evren kendi
yasalariyla ¢alisan bir ¢esit makinedir. Bu makinenin isleyisi “ahlaki, ilahi ve ereksel
sebeplerle degil, kuvvet, kiitle ve ivme arasindaki iligkilere referansla” ortaya
konabilecegi i¢in bilimsel diinya goriisiiniin olgular1 agiklama noktasinda ahlaki ve
dini referanslar1 rafa kaldirdig: ortadadir (Kiigiikalp ve Cevizci, 2019, s. 126-131).
Jeanniere’nin (2011) Newton’un evrensel yer¢ekimi kanunu ile ilgili olarak “iki
diinyagoriisii arasindaki kopusu belirledi” (s. 113) ifadesi de modern bilimsel
diisiincenin evreni anlamlandirmak icin siiregelen geleneksel diisiinceleri disladiginm
gostermektedir. Russ (2019, s. 127) ise modern bilim diisiincesinin cografi kesiflerle
olusmaya basladigini, ¢iinkii uzun yolculuklara ¢ikan insanlarin yer merkezci diinya
anlayisint  sorguladigint ve bilimsel aklin bu siiregte doniisiime ugradigini

savunmaktadir.

Reform hareketleri sadece Avrupa’daki dini hayati ve anlayis1 degistirmekle
kalmamis, ayn1 zamanda modern bilimin de zihin diinyasina ilham olmustur. Cevizci
(2016, s. 244-245) Protestanlik mezhebinin Roma Katolik Kilise’nin giliglendirip

dokunulmaz olarak konumlandirdigi oOgretilere karst gosterdigi gayret, inanglari
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elestirel bir gozle degerlendirme ruhuyla geleneksel otorite ve ¢ikar gruplarinin
sakladiklar1 hakikati ortaya ¢ikarmak i¢in girisilen miicadele, modern bilimi meydana
getirecek diisiince yapisinin ihtiya¢ duydugu sey oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla
Protestanligin geleneksel gilic unsurlariyla giristigi miicadele ruhunun, modern akli

besleyip ivme kazanmasina yol agtig1 soylenebilir.

Avrupa’da Ronesans ile baglayip Reform hareketleriyle gerceklesen kokli
degisim anlayisi, 17. yiizyila gelindiginde modern felsefenin ortaya ¢ikmasiyla devam
etmistir. Modern felsefe olarak bilinen 17. yiizyil felsefesi, ruhunu Ronesans’ta bulan
yeni bir felsefi anlayistir. Bu felsefi anlayis, Ingiltere’de Francis Bacon ve Fransa’da
Rene Descartes araciliiyla yerlesip giiclenmistir. Bu donemde insana bakista ve ona
atfedilen 6nemde ciddi bir degisiklik s6z konusu olmustur. Artik “yaratict ve 6zgiir”
olarak tasvir edilen insan, kendi insa ettigi ve yapicisi konumunda oldugu bir tarihin
oznesi olarak kabul edilmeye baslanmistir. Modern felsefe, insan aklinin {iriinii ve
dinden/teolojiden bagimsiz olarak kabul edilmesi bakimindan ig¢inde yeni bir anlayisi
barindirmaktadir. Dolayisiyla bu dénemin filozoflarina gore “hakikat dini otorite veya
kutsal metinler tarafindan aktarilan bir sey degildir; o, akla dayali, 6zgiir ve tarafsiz
arastirma ile kesfedilen bir seydir” (Cevizci, 2016, s. 274-275). Hem Bacon hem de
Descartes modern felsefenin olusmasinda oynadiklar1 rollerin yani sira, insanin
doganin efendisi oldugu diisiincesini ortaya koymalar1 bakimindan ayri bir dneme
sahiptirler. Clinkii bu konumlandirma ile dogay:1 tahakkiim altina alma diistincesi

Avrupa’nin zihin diinyasinda 6nemli bir doniigiimii tetiklemistir (Russ, 2019, s. 174).

Buraya kadar anlatilan gelismeler, Bati’da yavas yavas bilimin bir¢cok acidan
dinin yerine ge¢mesi siireci olarak goriilebilir. Orta Cag’dan modern zamanlara dogru
devam eden seriivende bilimsel yontemin gostermis oldugu gelisim en belirleyici
unsurdur. Bu donemde bilim “hakim entelektiiel otorite” seklini alip kiiltiirel diinya
anlayisini tanimlamaya ve yargilamaya baglamis, ayrica -belki de en énemlisi- dinin
yerini almistir. Bu gelismelerin neticesinde felsefe ise neredeyse her durumda
kendisini ve onu olusturan alt alanlarin1 bilimden yola ¢ikarak tanimlar hale gelmistir

(Cevizci, 2016, s. 276).
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Modernitenin diisiinsel arka planini olusturan olgulardan biri de Ronesans ve
Reform hareketleriyle birlikte Avrupa’da dine ait olan alanin beseri olan tarafindan
kusatilmasi neticesinde ortaya ¢ikan Aydinlanma diisiincesidir (Barisan, 2012, s. 37).
Aydinlanma -diger bir ifadeyle akil ¢agi- 18. yiizyilda basta Avrupa kitasi olmak {izere
Amerika’ya kadar etkisini hissettiren ve ingiliz Devrimi ile Fransiz Devrimi arasinda
gecen donemi simgeleyen bir felsefi siirectir (Tazegiil, 2005, s. 39). Aydinlanmanin
en temel ilkesi ise “aragsal akil ya da rasyonalite” olarak gosterilirken; temelinde akil

araciligryla yapilan elestiri yer almaktadir (Aydin, 2017, s. 35).

Felsefi modernizmin zirve noktasi olarak goriilen Aydinlanma ya da 18. yiizyil
felsefesinin baslangic noktasi insan aklina duyulan kayitsiz giivendir. Bunun anlami
ise modern bilimin giiciinii desteklemek ve insanligin bilim aracilifiyla parlak bir
gelecege sahip olacagi inancini giiglii bir sekilde savunmaktir. Aydinlanma filozoflar
ise hem akli ve bilimi merkeze almakta hem de modern bilimi felsefi agidan
temellendirme yoniinde ilerlemekteydiler. 18. yiizyila gelene kadar Avrupa’da Tanri,
papa ve krallar -yani geleneksel otoriteler- arasinda yogunlasan 6nemli bir iliski soz
konusuydu. Baska bir ifadeyle bu iliski Hristiyanligin diinya tasavvuru ile feodalizmin
sosyo-politik yapilar1 arasindaydi. Ancak 18. yiizyil itibariyle bu iliskinin iki taraf
acisindan da zararli olmaya basladigi ortaya ¢ikmistir. Bu durumun nedeni ise
Hristiyanligin -Bati’nin yasadig diisiinsel gelismelerin ve yasanan koklii degisimlerin
sonucu olarak- 6ne siirdiigii diistincelerin/eylemlerin rasyonel diisiinen insan agisindan
akla uygun goriilmemesi ve siyasi otoritelerin adaletten yoksun keyfi yonetimlerinin
artik bagkaldirilmasi gereken bir yap1 olarak algilanmaya baslanmalaridir (Cevizci,
2016, s. 324-326). Bu noktada Aydinlanma filozoflarinin basinda gelen Voltaire,
felsefeden dine, tarihten siyasete ve edebiyata her seyin yeniden yazilmasi gerektigi,
dolayisiyla tarihi yeni bastan baglatma diislincesindeydi. Bu yazim siireci
Aydinlanmanin temel savlarina uygun olarak gelenegi temsil eden anlayislardan
bagimsiz olarak “aklin saf 15181 altinda ger¢eklesmeliydi (Kalin, 2020, s. 115).
Aydinlanma diisliniirlerinin hem fikir olduklar1 ortak nokta, bireyin yasaminda
karsilagabilecegi her tiirlii sorunun iistesinden dini referans alan kavramlardan ziyade,
akil ve felsefe araciligiyla gelebilecegine inanmalaridir. Dolayisiyla bireye yol

gosterecek nihai kaynagi akil olarak tasvir etmektedirler (Kar, 2014, s. 174).
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Ozkiraz (2007, s. 35), Aydmnlanma hareketinin moderniteyi ortaya cikaran
diisiinsel ve bigimsel yapiyr icinde barindiran bir zemine sahip oldugunu
vurgulamaktadir. Ozkiraz’a gére modernitenin 6zii olarak gériilebilecek “bireysellik,
akilcilik, diinyanin biiylisiiniin bozulmasi, determinizm, nedensellik, ilerlemecilik,
evrimcilik, Avrupa merkezlilik” gibi o6zellikler ve ilkeler Aydinlanma ile ortaya
cikmistir. Bu baglamda Paul Hazard (1996) Ban Diisiincesindeki Biiyiik Degisme
baslikli kitabinin 6nsoziinde Aydinlanma oncesi ve sonrasinda insanlarin diisiinsel

diinyasinda gergeklesen radikal degisimleri su sekilde betimlemektedir:

“Ne bundan daha biiyiik bir tezat, ne de daha siiratli bir intikal gériilmiistiir.
Otoritenin teminati1 altinda bir meratip silsilesi, bir disiplin ve nizam;
dogmatik prensiplere siki sikiya bagl bir hayat: Iste on yedinci yiizyildaki
insanlarin aziz tuttuklari seyler. Ama onlardan hemen sonraki on sekizinci
yiizyil insanlar1 bu tahditlerden, otoritelerden ve dogmalardan siddetle nefret
ettiler. Evvelkiler Hristiyanlig1 tutan, berikiler de tutmayan kimselerdi.
Evvelkiler, ilahi hukuka, berikiler tabi hukuka inandilar. Evvelkiler esitsiz
siniflara boliinmiis bir cemiyet i¢inde kaygisiz yasadilar, berikiler ise bir

esitlik riiyasi i¢indeydiler” (s. 13).

Aydinlanma distlincesinin Bati’da yarattig1 zihinsel doniistimlerin modern
toplumu insa etmede derin etkileri olmustur. Aydinlanma ile ortaya c¢ikan ve
giiniimiizde modern toplumlar i¢in de gegerliligini koruyan bir¢ok doniisimii ve

kavramsallastirmalar1 Serpil Aygiin Cengiz (2009) su sekilde ortaya koymaktadir:

“Newtoncu bilim anlayisinin yansimasi, toplumsal iliskiler alanina da
taginmig, ulusculuk gibi toplumsal yapilanmay1 belirleyen diisiinceler;
yararcilik gibi tretim iligkilerinde bireysel davranig kaliplari; 6zgiirlik ve
Ozerklik gibi bireyin kendiligini tanimlayan kavramlar ortaya atilmistir.
Usguluk ve bilimcilik, insanin biitiin yagam alanlarinin temel ilkelerini
belirleyen temel diisiinceler olarak modernizmin ana sozciikleri olmustur. 18.
yilizyilin Aydinlanmaci diislincesi, modern Avrupa toplumunu, bilim ve
teknoloji araciligiyla yaratmistir. Doga olaylarin ussal bir agiklamasimin
yapilabilecegini ve doganin belli bir diizeni oldugunun mekanik yasalarla
kanitlanabilirligi diislincesi, bilim ve teknolojinin bagarisim1 gostermekte;

insanin yarar i¢in doganin nasil kullanilabileceginin yollarin1 agmaktadir.
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Boylece, insan ve doga arasinda, us ve madde arasinda bir ayrim ¢izilmis;

insan doga karsisina yerlestirilmistir” (s. 25).

Aydinlanma insan1 merkeze koyan bir varlik ve bilgi anlayisia kaynaklik
etmektedir (Ozkiraz, 2007, s. 37). Aydinlanma diisiincesinin meydana getirdigi insanin
tasvirini ise Touraine (2018) su sekilde yapmaktadir:

“Insan artik Tanri’nin kendi imgesinden hareketle yarattig: bir varlik degil,
rolleriyle, yani statiilere bagli olan ve toplumsal sistemin iyi bigimde
islemesine katkida bulunmasi gereken tutumlar tarafindan tanimlanan bir
toplumsal edimcidir. Ciinkii insan yaptigiyla 6zdestir, goéziinii toplumun
Otesine, yani Tanri'ya, kendi 6z bireyselligine ya da kokenlerine gevirmemeli,
iyiligin ve kotiiliigiin tanimini toplumsal biinyenin yasamini siirdiirmesi ve

isleyebilmesine yararli ya da zararl olan seyler dahilinde aramalidir” (s. 36).

Simdiye dek anlatilan kisimda matbaanin basta Rdnesans olmak {izere
modernitenin dislinsel arka planinda oynadigi rollere zaman zaman deginilmisti.
Matbaa benzer bir rolii Aydinlanma diislincesinin ortaya ¢ikmasinda da oynamustir.
Giirkan (2020, s. 70-71) matbu kitaplarin yayginlik kazanmasiyla elitlerin kiiltiirel
faaliyetlere yoOneliminin arttigini ve bunun neticesinde on yedinci yiizyilda bir
Aydinlar toplulugunun meydana geldigini belirtmektedir. Bunun yami sira ayni
ylizyilda sayilar1 giinden giine artan akademilerde ¢alismalarini siirdiiren miinevverler
birbirleriyle mektuplasarak fikir paylasiminda bulunmuslardir. Diisiinsel zenginligin
geniglemeye basladigi bu dénemde ayrica aristokratlar ile entelektiielleri bir araya
getiren salonlar yayginlasmis ve Habermas’in ifadesiyle kamusal alan'® ortaya cikarak

Aydinlanma diisiincesinin olusmasina aracilik etmistir.

Modernitenin radikallestigi bir evre olarak goriilen Aydinlanma diigiincesinin
(Kurtyilmaz, 2020, s. 107), 19. yiizy1l boyunca ilerlemecilik, iyimserlik ve 6zglivenini
sirdiiren kanadii Auguste Comte temsil etmektedir. Genel itibariyle 19. yiizyil
filozoflar1 ile Aydinlanmaci filozoflar arasindaki tek fark, ilerlemenin temel aracinin

saf akil degil, “ampirik bilimin yontemleriyle sekillenmis akil” oldugu diisiincesidir.

13 Kamusal alanin ortaya ¢ikisi, islevleri ve 6nemi ile ilgili ayrintih bilgi i¢in bkz. (Habermas, 2018).
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Comte da tipk1 Aydinlanma diisiiniirleri gibi metafizigi tamamen reddetmekte, ancak
bunun yani sira onun ilgisi Avrupa’da yasanan endiistrilesme ve buna bagli olarak
ortaya ¢ikan kentlesmenin meydana getirdigi biiyiik iktisadi ve sosyal meselelere
yonelmistir. Diger bir ifadeyle sosyal felsefeye gecmistir. Comte ayni zamanda

pozitivizmin kurucusudur (Cevizci, 2016, s. 481).

Pozitivizm terimini ilk kez sosyalist diigiinlir Saint Simon kullanmugtir.
Simon’un kavrami kullanma sebebi, bilimsel yontemin 6nemli oldugunu gostermek ve
sosyal felsefe acisindan tasidigir anlami aciga kavusturmaktir. Daha sonra Comte
tarafindan felsefi bir sistem haline getirilen pozitivizm, 19. yilizyilin ortas ile 20.
yiizyilin ortasina denk gelen bir asirlik donemde bazi degisim ve doniisiimler gecirerek
yaygimlagmigtir. 18. yiizyilin basat gelismeleri olan sanayi devrimi ve teknolojide
yasanan Yenilikler, bilimin mutlak bir sekilde gecerli ve evrensel olarak ilerleme
anlayisinin kaginilmaz olduguna dair iyimser bir hava olusturmus; pozitivist filozoflar
ise olusan bu havay1r evrensel ve hayati tamamen kusatan bir felsefi projeye
dontstiirmek i¢in ugrasmislardir. Bu akimin sosyal pozitivizm olarak ifade edilen
kolunun temsilcisi olan Saint Simon, iginde yasadigi ¢agda bilimdeki ilerlemeden
ilham alarak insanligin, teolojiyi ve metafizigi merkezine alan diinya goriislerini
yerinden eden yeni bir ¢aga girdigini ve temelinde pozitivist bir felsefenin yer aldigi
bu ¢agda toplumsal birligin ve orgiitlenmenin bu anlayisa gore yeniden diizenlenmesi
gerektigini savunmustur. Auguste Comte’un “li¢ hal kanunu”, bu goriistin gelistirilmis
bicimidir. Buna gore insanoglu sirasiyla teolojik ve metafizik evreleri gecerek pozitif
evreye ulasmustir. insanlar dogay1 anlamak igin teolojik evrede doga iistii giiclere,
metafizik evrede ise birtakim soyut giiclere bagsvurmustur. Son olarak gelinen pozitif
evrede, insanoglu dis diinyay1 anlayabilmek i¢in daha 6nce miiracaat ettigi yontemleri
bir kenara birakarak, “olgularin isleyisini yoOneten doga yasalarmi kesfetmeye”
baslamistir. Bahsi gegen evreler/asamalar acik bir sekilde ilerlemenin insanoglu icin

kagiilmaz oldugunu vurgulamaktadirlar (Kutluer, 2009, s. 335-336).

Modernite veya modernlik ile ilgili olarak ele alinan bir¢ok olgu ve gelisme
aslinda modern donem olarak goriilen/kabul edilen tarihsel bir gercekligin i¢inde olan

bitenlerin toplamidir. Touraine (2018, s. 48-49) tarih kitaplarina bakildiginda modern
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donemin Ronesans ile baglayip Fransiz Devrimi’ni ve sanayi devrimini i¢ine alan uzun
bir zaman dilimine isaret ettigini belirtmektedir. Ciinkii modernligin ortaya ¢iktigi
toplumlarin temel meseleleri diizeni saglamak yani ortama ceki diizen vermektir. Bu
toplumlarin baslica amaglari ticaretin ve degis tokusun bir diizene kavusturulmasi,
kamu yonetimi ve hukuka dayali bir devletin insa edilmesi, kitaplarin genis kitlelere
ulastirilmast ve geleneksel toplumlara ait olan -basta gelenegin kendisi olmak {izere-
yasaklarin ve esitsizliklerin elestirilmesidir. Bu donemin merkezinde ise akil yer
almaktadir. Aydimn (2017, s. 38) da modernitenin {izerine insa edildigi biling ilkelerini
rasyonalist, ickin, sekiiler, bilgici, goriniirliik¢li, evrimci, bireyci, merkeziyetei,

kiireselci ve determinist olma seklinde 6zetlemektedir.

Modernite, Avrupa’nin son bes yiiz yillik tecriibesine gonderme yapan bir
kavramdir. Bu uzun siirecte modernitenin bazi temel kurumlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu
kurumlar ya da kurumsallasmalar olmasa, modernitenin doniistiiriicii ve olusturucu
(yaratic1) giiciinden bahsetmek miimkiin olmayabilirdi. Ciinkii modernite -diisiinsel
arka plan1 goz oniinde bulunduruldugunda- Bati toplumlarinda alisilagelen ne varsa
degistirmistir. Bu degisimin siirekliliginin saglanmasi1 ise kurumsal olusumlarla
miimkiin olmustur. Aksi taktirde etkisi asirlardir siiren bir moderniteden bahsetmek
pek de miimkiin olmayabilirdi. Bu asamada moderniteye kaynaklik ettigi ileri siiriilen

kavramlar lizerinde durmak ¢alismanin derinliginin artmasina yardimci olacaktir.

Modernligin kurumsal boyutlar1 kapitalizm, gozetleme, askeri iktidar ve
endiistriyalizm olarak siniflandirilmaktadir. Bu kurumsal boyutlar arasinda da
birtakim iliskiler s6z konusudur. Bu temel kurumlarimn ilki olan kapitalizm en temel
ifadeyle “rekabetgi emek ve {lirlin pazarlar’” temelinde ekonominin siyasetin
golgesinden ¢ikmasi olarak tanimlanabilir. Tarihsel siirecte kapitalizm ile entegre olan
ulus devlet basta olmak iizere modernligin yayilmasiyla bir sekilde iliskili olan
orgiitlenme bicimlerinin temelinde ise gozerleme yatmaktadir. Ulkedeki siddet
araglarini kontrolii altinda tutan modern devletin {ilke i¢indeki hakimiyeti ve kontrolii
saglamas1 gozetleme sayesinde olmaktadir. Modernitenin diger iki kurumsal boyutunu
teskil eden askeri gii¢ ile endiistriyalizm arasinda dolaysiz birtakim iligkiler vardir.

Bunlarin en basinda ise “savasin endiistriyellesmesi” gelmektedir. Endiistriyalizm,
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insanoglunun modernlik Oncesinde tahayyiil edemeyecegi boyutlarda doga ile
arasindaki degisen etkilesimin merkezindedir. Burada ifade edilmek istenen dogayla
i¢ ice ve onun kurallarina gore yasayan insanlarin endiistriyalizmle beraber onun
tizerinde tahakkiim kurma kabiliyetidir. Bilim ve teknolojinin aracilik ettigi bu siirecte
modern endiistri, dogay1 esi benzeri goriilmemis sekilde degistirmektedir. Bu
kavramlar arasindaki iligkileri daha agik bir sekilde gostermek icin gozetleme ve
endiistriyalizm ile kapitalizm ve endiistriyalizm arasindaki baglantilara da
deginilebilir. Gozetleme araciliiyla iiretimin merkezi konumundaki -isyeri, fabrika,
atolye vb.- yerlerde yonetim giiciiniin artmasi, endiistriyalizmin gelismesine yardimci
olmaktadir. Benzer bir iliski endiistriyalizm ile kapitalizm arasinda da mevcuttur.
Endiistriyel iiretim ve teknolojinin durmaksizin kendilerini yenileyebilmeleri, iiretimin
ucuzlamasini ve etkinliginin artmasini saglamaktadir. Bu durumun neticesinde ortaya
cikan isgiiciiniin metalastirilmasi ise endiistriyalizm ile kapitalizmin ortak noktasin
olusturmaktadir. Ozellikle kapitalist {iretim ile endiistriyalizmin bir araya gelmesinin
sonucunda hem ekonomik hem de askeri giiciin artmasi, Bati’nin yayilmasini goriiniis
itibariyle engellenemez bir hale getirmistir. Sonu¢ olarak modern kurumlarin tiim
gezegene yayilmasinin kdkeninde Bat1 yer almaktadir ve bahsi gegen dort kurumsal
boyut da bu siireci etkilemistir (Giddens, 2018, s. 63-67). Baska bir siniflandirmaya
gore ise modernitenin temel kurumlar1 somiirgecilik, kapitalizm, teknoloji ve sanayi,
sinai-kent, ulus devlet ve son olarak sosyo-politik hayati sekillendiren insan haklari,

demokrasi ve serbest piyasa ekonomisi olarak gosterilmektedir (Aydin, 2017, s. 121).

Buraya kadar ele alinan modernitenin kurumsal arka planlarin1 6zetleyebilmek
ve zenginlestirmek adina Berman’in bir girdap olarak tanimladigi modernligin
kaynaklarin1 ortaya koymak agiklayici olacaktir. Berman’a (2013) gére modernlige

kaynaklik eden gelismeler ve olgular su sekildedir:

“Fiziksel bilimlerde gerceklesen, evrene ve onun icgindeki yerimize dair
diisiincelerimizi degistiren biiylik kesifler; bilimsel bilgiyi teknolojiye
doniistiiren, yeni insan ortamlar1 yaratip eskilerini yokeden, hayatin tiim
temposunu hizlandiran, yeni tekelci iktidar ve sinif miicadelesi bigimleri
yaratan sanayilesme; milyonlarca insami atalarindan kalma dogal

cevrelerinden koparip diinyanin bir bagka ucunda yeni hayatlara siiriikleyen
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muazzam demografik altiist oluslar; hizli ve ¢ogu kez sarsintili kentlesme;
dinamik bir gelisme i¢inde birbirinden ¢ok farkli insanlari ve toplumlar
birbirlerine baglayan, kapsayan kitle iletisim sistemleri; yapr ve isleyis
acisindan biirokratik diye tanimlanan, her an giiclerini daha da arttirmak i¢in
cabalayan ve gitgide giiclenen ulus-devletler; siyasal ve ekonomik alandaki
egemenlere karsi direnen, kendi hayatlar1 {izerinde biraz olsun denetim
saglayabilmek ic¢in didinen insanlarin kitlesel toplumsal hareketleri; son
olarak, tiim bu insanlar1 ve kurumlan bir araya getiren ve yonlendiren, keskin

dalgalanmalar igindeki kapitalist diinya pazar1” (s. 28).

Sonug¢ olarak, tarihsel bir perspektifle ele alindiginda Ronesans’in, cografi
kesiflerin, somiirgecilik faaliyetlerinin, kapitalizmin, Reform hareketlerinin ve iktidar
merkezinin eksen degistirmesinin hepsi insanlik tarihi ac¢isindan ¢ok kisa olarak kabul
edilebilecek bir zaman diliminde gergeklesmistir. Dolayistyla bunlar modernitenin
ortaya ¢ikisinda bir sekilde etkilesimli olarak rol oynamislardir. Ronesans ile zihinsel
olarak baslayan degisim hareketi; somiirgecilik ile gelisen ve degisen ticaret anlayisi
kapitalizmin dogmasina imkan saglamasi; Reform hareketleriyle birlikte iktidar
merkezi olan yapilarin otoritelerinin zayiflamasi ile burjuvalarin giic kazanmasi bir
araya getirildiginde bu gelismelerin Avrupa’daki egemen diizenin degismesine katki
sagladiklar1 gériilmektedir. Dolayisiyla Avrupa’nin yasadigi bu doniisiim stirecinde bir
sekilde rol oynayan tiim olgularin birbirlerini tetikledikleri ve yasanan degisime

stireklilik katmada birbirlerini destekledikleri sOylenebilir.
1.1.3. Modernite ve Otesi

Bat1 merkezli evrensel bir proje olarak modernite, gelinen nokta itibariyle farkli
agilardan elestirilmekte ve akibeti sorgulanmaktadir. Bugiin artik modernitenin
insanoglunu biiyiik bir riske (Beck, 2011; Giddens, 2018), sikintiya (Taylor, 2017) ya
da bunalima (Guenon, 2019) soktugu yaygin bir sekilde tartisilir olmustur. Nasil
yorumlanirsa yorumlansin, modernite bir¢ok agidan sorgulanmaya devam etmektedir.
Cunkii Giddens’in (2018, s. 17) da ortaya koydugu gibi insanoglu, modernitenin
vadettigi daha mutlu ve giivenli bir diizen olusturma ideasindan olduk¢a uzaktadir. Bu

vaatlerin Otesinde, diinya bugiin gergin ve tehlikeli bir yere doniismiistiir.
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Ritzer ve Stepnisky sosyolojinin kurucu isimleri Karl Marx, Max Weber ve
Emile Durkheim’in  modernite  ¢oziimlemelerini  ve elestirilerini  kisaca
degerlendirmektedirler. Ritzer ve Stepnisky’e (2014, s. 548) gore Marx, kapitalist
ekonominin modernligi tanimlayan sey oldugunu kabul etmekte, ancak bu sistemi ve
neden oldugu yabancilagsma, somiirii gibi bozukluklar1 elestirmektedir. Weber
acisindan ise bicimsel rasyonelligin elde edilmek istenen diger rasyonellik bi¢cimler
ugruna yayilmasi ve sonug¢ olarak rasyonelligin demir kafesinin meydana gelmesi
modern diinyadaki en 6nemli sorundur. Bu demir kafesin igine kisilan insanlar, en
temel Ozelliklerinin bir kismini bile gosteremez hale gelmektedir. Son olarak
Durkheim’a gore “organik dayanisma ve kolektif bilincin” giic kaybetmesi olarak
tanimladig1 modernlik neticesinde ortaya ¢ikan yeni yasam tarzi anominin®* sikintisina

katlanmak zorunda olan insan topluluklarini olusturmaktadir.

Temelde Bati’da yasanan koklii degisimlerin bir tezahiirii olarak goriilen ve Bati
dis1 toplumlar1 da etkisine alan moderniteye yoneltilen elestirileri ortaya koymak,
bugiiniin diinyasindaki meseleleri anlamlandirma agisindan 6nemli goriilmektedir.
Modernligin gelenekten kopus oldugunu ve tiim insanlik icin “yeni bir diinya”
vaadinde bulundugunu ifade eden Bagce’ye (2004) goére modernligin vadettiginden
farkli olarak geldigi nokta ... modernligin kapitalizmin yoriingesinde sekillenmesi bu
vaatlerin c¢ogunun gerceklesmesini engellemistir. Geleneksel toplumdaki tabaka
sistemleri ve esitsizlik¢i yapilar modern toplumda yeniden iiretilmis, modernligin
herkes i¢in yani tiimel icin vaat ettikleri tikel i¢in gergceklesmis ve digerleri

dislanmustir” (s. 53) seklinde ifade edilebilir.

Modernlesmeye, kimi zaman kalkinma kavramiyla ayn1 anlam kimi zaman da
kalkinmayr destekleyen bir anlam yiiklenmektedir. Aslinda modernligin ve
modernlesmenin ideolojik ya da kiiltiirel olarak kendini ortaya koyma tercihleri bu
kavramlarin yapisini anlagilir hale getirmektedir. Bu tercihler iktisadi anlayis olarak
kapitalizm, sekiiler diinya goriisii, pozitivist bilimsel metot, tek tip bir toplum yapisi

ve goriiniis itibariyle demokratik olmasina ragmen giiciin otoriter/totaliter ydonetimlere

4 Anomi “bir toplumun normlarinin etkisizlesmesi, ¢okiintii, karisiklik ya da ¢atisma olmasi durumunu
gosteren bir terim” olarak tanimlanmaktadir (Marshall, 1999, s. 32).
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imkan tantyacak sekilde bir merkezde olmasi seklindedir (Ates, 2004, s. 66). Ayrica
hem teknoloji hem de teknoloji araciligiyla gelisen modernite, toplumdaki iktidar
sahiplerinin halk kitlelerini istedikleri gibi denetlemelerine ve yonlendirmelerine
olanak tanimalari sebebiyle var olan toplumsal gii¢ iliskilerinin daha da

kalicilagsmasina neden olmuslardir (Giingor, 2013, s. 167-168).

Modernitenin bireyi insa etmesi en Onemli basarilarindan birisi olarak
gosterilmektedir. Ancak modernite nesne konumundaki bireyi once 6zne haline
getirmis, ardindan da kitleler arasinda yine bir nesneye doniistiirmiistiir (Aydin, 2017,
S. 44). Bu durum moderniteye yoneltilen en basat elestirilerden birisidir. Ciinkii
modernitenin yiicelttigi birey, biiyiikk kitle toplumlar1 arasinda erimekte ve
kapitalizmin hakim oldugu diizen icinde sadece bir arag gorevi istlenmektedir.
Ozkiraz (2007, s. 88) bireyin igine diistiigii bu konumun ve yasadig: toplumun bas

dondiirticti degisiminin neden oldugu etkileri su sekilde agiklamaktadir:

“Hizli toplumsal degisme insanligin tarihinde bugiine kadar rastlanmayan
toplumsal ve psikolojik sartlar olusturmaktadir. Bunlar; devingenlik, gegicilik,
koksiizlik, kimlik yitirme, is endisesi, tiiketici fetisizmi, anomik yurtsuzluk

insandan kopukluk ve siddete kars1 beslenilen merhamet tanimayan egilimlerdir”.

Charles Taylor (2017) Modernligin Stkintilar: adli kitabinda uygarhigin gelisme
stirecinde meydana gelen ¢agdas kiiltiir ve toplum i¢inde insanoglunun elinden kayip
giden yonleri “sikint1” olarak tanimlamaktadir. Taylor, bu kayboluslarin ya da
cokiislerin 17. yiizy1l yani modern ¢agin basindan itibaren yasandigi seklinde genel bir
kaninin oldugunu belirtmektedir (s. 9). Modern toplumun ilk sikintis1 en 6nemli
kazanimi olarak goriilen bireyselliktir. Bireysellik, -yasalar tarafindan korunan haklar
sayesinde- insanlarin geleneksel olandan farkl bir sekilde yasam tarzlarini belirleme,
inanglarin1 segme ve nasil yasayacaklarina karar verme 6zgiirliigiine sahip olmalarini
ifade etmektedir. Bu 6zgiirliigiin elde edilmesi ise geleneksel ahlaki ¢izgilerin digina
cikilarak gerceklesmistir. Bireysellige sahip olunmasi i¢in disina ¢ikilan geleneksel
diizen, bir yandan insanlarin belirli kaliplar/sinirlar arasinda sikismasina neden
olurken, diger yandan onlarin diinyayr ve gevrelerinde olan biteni anlamalarini

saglamaktaydi. Iste bu geleneksel diizenin onemini yitirmesi biiyiisii bozulan bir
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diinyanin ortaya ¢ikmasini saglamistir (S. 10-11). Bireyciligin 6n plana ¢ikmasiyla
kendi benligine sikisan insan, hayatin tadinin kagmasina ve bogulmasina sahitlik
etmektedir (s. 12). Taylor i¢in hayatin biiyiisiinii kagiran ikinci olgu arag¢sal akildir.
Bir amag¢ dogrultusunda sahip olunan araglarin en ekonomik sekilde kullanilmasini
belirleyen akilcilik olarak tanimlanan aragsal akilda basarili olmanin yolu en ¢ok
triiniin en az maliyetle elde edilmesidir. Aragsal aklin yayginlagsmasi geleneksel
diizenin asilmasiyla miimkiin olmustur. Bu durumun 6zgiirlestirici yonii s6z konusu
olmasina ragmen aragsal akil ayn1 zamanda insanin hayatini kusatmaktadir (. 12-13).
Modern toplum, insanlar1 alacaklari kararlarda dogaya ve topluma yonelik potansiyel
tehditleri gormezden gelmeye ve aragsal akil anlayisiyla hareket etmeye mecbur
birakmaktadir (S. 15). Taylor’in tizerinde durdugu t¢iincii sikint1 ozgiirliik yitimi, diger
bir ifadeyle insanlarin 6zgiirliiklerini kaybetmekte olmalaridir. Aragsal akil tarafindan
olusturulan bir toplum, tiim bireylerin Ozgiirliiklerinin sinirlanmasina neden
olmaktadir. Ciinkii bireylerin yasamini tamamen kusatan aragsal akil, toplumsal
kararlarin Otesini de tasarlamaktadir. Siyasal diizlemde bu durum g6z Oniine
alindiginda kendi i¢ine kapanan insanlardan meydana gelen bir toplumda 6zyonetimle
ilgili faaliyetlere katilim saglamak genel bir davranis olmamaktadir (S. 16). Ozet olarak
Taylor agisindan modernligin sikintilar1 “ahlaki ufkun daralmasi”, “aragsal akil

karsisinda hedeflerin golgede kalmasi” ve “ozgiirliik yitimi” seklindedir (s. 17).

Taylor’in modernite elestirisinin 6ziinde modernitenin vadettigi her seyin
merkezinde olan insan projesinin hayal kirikligiyla sona erdigi diisiincesi yatmaktadr.
Nitekim Cavus (2018, s. 53) “kitle fikrinin tektiplestirici ve yiginlagtiric1” 6zelliginin
modernitenin akilcilagtirilmis insan projesinin basariya ulasamamasinin sebebi olarak
oOne siirmektedir. Teknolojinin sagladigi imkanlarla elde edilen modern iiretim araglari,
bir yandan yeni yasam tarzlar1 ve siniflarin olusmasina sebep olurken, diger yandan da
gelenegin hareket alanini kisitlamaktadir. Belki de modernitenin insan projesinin

basarisizligint Touraine’in (2018) goriislerinde bulmak miimkiindiir:

“Modernlik, insan ile tanrisal olanin arasinda boliinmiis bir evrenin yerine
akilcilastirilmig bir diinyay1 koymamis, dogrudan dogruya karsit yonde, sihrin ve

kutsamalarin biiyiilii diinyasim1 bozup, yerine firtinali iliskileriyle modernligin
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dramatik tarihini ¢izen iki giicii, akl1 ve Ozne’yi, akilcilastirma ve dznellestirmeyi

koymustur” (s. 61).

Rene Guenon (2019) Modern Diinyanin Bunalimi adli eserinde gelenegin
onemini vurgulayarak modern diinyanin meydana getirdigi bunalim ortamini1 ve
insanlar lizerindeki tesirini ele almaktadir. Yazar bircok noktadan moderniteye ya da
modern caga elestiriler yonelttigi eserinde, 6zellikle Bati’nin gelenegin disina ¢ikarak
ya da gelenegi reddederek bir kopma yasadigi ve bu kopmanin biiyiik sikintilara neden
oldugu gorisiinii  savunmaktadir. Guenon’un elestirilerinden biri  hiimanizm
diisiincesinedir. Buna gore insanoglu her seyi hiimanist bakis agisina indirgeyerek yer
yiiziinii fethetmek istemis, bunun neticesinde ise Tanr1’ya sirtin1 donmiistiir (S. 54-55).
Guenon, insanlarin sonu gelmeyen bir telasenin iginde, siirekli bir degisim pesinde ve
hi¢ bitmeyecek bir hiz gereksinimiyle yasamaya mecbur etmesini modern ¢agin en
temel 6zelligi olarak gormektedir. Dolayisiyla insan ve sahip olduklari bu yasamin
icinde ¢ozilip yok olmaktadir (S. 83). Guenon i¢in demokrasi de bir gesit
yanilsamadan ibarettir. Guenon “modern diinyada yoneticilerin biiyiik ustaligi, halkin
kendi kendini yonettigine halki inandirmalaridir” diyerek demokrasi tizerinden
modern ¢ag1 sorgulamaktadir (s. 138). Ayrica endiistriyel gelismenin tahribat giicii
yliksek silahlarin liretimine aracilik etmesi nedeniyle modernligin “ilerleme” fikrine
karst ¢ikan Guenon, modern ¢agin baris fikrinin bir hayalden ibaret oldugunu

diistinmektedir (s. 160).

Modernite, bir ¢esit risk kiiltiiriidiir. Bu ifade toplumsal yasamin eskiye kiyasla
daha ¢ok risk igerdigi anlamina gelmemektedir. Burada kastedilen risk kavrami,
meslek disindan olan uygulayicilar ile teknik uzmanlarin toplumsal hayati organize
etme sekillerinin merkezini isgal etmeye baslamalaridir. Modernite her ne kadar bazi
alanlarda ve hayat tarzlarinda genel riskleri azaltmasina ragmen, daha 6nce bilinmeyen
yeni riskleri de meydana getirmektedir. Bu yeni riskler “modern ¢agin sosyal
sistemlerinin kiiresellesmis karakterinden™ otiirii son derece yiiksek etkilidir. “Ust
modern diinya” olarak kavramsallastirilan modern ¢agin bu geg evresi tarih sayfalarini
dehset verici birgok olayla doldurmustur. Bunun nedeni ise modernitenin daha dnceki
hi¢bir kusagin karsilagsmadigi yeni riskleri i¢inde barmdiriyor olmasidir (Giddens,
2019, s. 14-15). Modernligin getirdigi yiiksek etkili riskler ise “ekonomik biiyiime
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diizeneklerinin ¢oklisii, totaliter giiciin biliylimesi, niikleer ¢atisma ya da genis 6l¢ekli
savag ve ekolojik cliriime ya da felaket” olmak tizere dort baslik halinde tasnif

edilmektedir (Giddens, 2018, s. 169).

Modernlesmenin 19. yiizyil itibariyle tarim toplumunu ortadan kaldirdigini
belirten Ulrich Beck (2011, s. 9-10), bugiin itibariyle modernlesmenin sanayi
toplumunu da tasfiye ederek yeni bir toplumsal bigim ortaya ¢ikarmakta oldugunun
altim1 ¢izmektedir. Beck bu iki farkli zaman diliminde yasanan modernlesmeleri
sirastyla klasik modernlesme’® ve déniislii/doniisiimsel modernlesme® olarak
tanimlamaktadir. Diger bir ifadeyle, geleneksel toplumun modernlesme siireci klasik
modernlesme, sanayi toplumunun modernlesmesi ise doniislii modernlesme olarak
goriilmektedir. Ritzer ve Stepnisky’ye (2014, s. 557) gore Beck modernligin bu son
haliyle klasik endiistri toplumu formundan ¢ikarak bir risk toplumu meydana
getirdigini belirtmektedir. Bu risk toplumu, temel itibariyle endiistri toplumundan ¢ok
farkl1 degildir. Beck’in anlayisinda yeni bir modernlik s6z konusudur. Buna gore
klasik modernligin temel meselesi, refah1 saglamak ve elde edilen bu refahin nasil pay
edilecegini belirlemekti. ileri modernlikte ise temel mesele risktir. Bu riskin nasil
onlenecegi ya da en aza indirgenecegi veya yoniiniin degistirilecegidir. Ozetle Beck’in
ileri modernliginde emniyeti saglama ve tehlike olusturabilecek unsurlardan korunma

en Onemli konulardir.

Zygmunt Bauman (2016) Modernite ve Holokaust kitabinda moderniteyi cesitli
yonleriyle Holokaust iizerinden ele almaktadir. Bauman tarihgilerin fazlasiyla
tizerinde durdugu Holokaust olgusuyla sosyologlarin siirl olarak ilgilendikleri
iizerinde durmaktadir. Burada ayni zamanda sosyologlara bir tiir elestirisi de sz
konusudur. Kitabin ana temasiyla ilgili olarak Bauman, Ortodoks sosyolojisinin
Holokaust’u modernligin bir iriinii olarak degil bir hatasi olarak gordigiini
belirtmektedir (s. 28). Bauman agisindan Holokaust imrenilerek bakilan modern
toplumun diger yliziiniin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Ancak bu yiiz bir anligina

ortaya ¢ikmamistir, “metal bir paranin iki yiizii gibi” modernligin bu iki 6zelligi de

5 Alm. Einfacher Modernisierung.
6 Alm. Reflexiver Modernisierung.
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birbirlerinden ayr diisiiniilemez (s. 32). Kitabin bagliginin da vurguladigi asil konuyu
ise Bauman su sekilde ifade etmektedir: “Modern uygarlik olmaksizin Holokaust
diistiniilemez. Holokaust’u diislintilebilir kilan, modern uygarligin mantikl
diinyasidir” (s. 40). Bu ¢ikarimin ardindan Bauman modernitenin en 6nemli icatlarinda
ve Max Weber ile dzdeslesen biirokrasil’ iizerinde durmaktadir. Holokaust’a giden
sliregte giindeme gelen diger fikirleri 6zetleyen Bauman, daha sonra gelinen son

noktada fiziksel yok etme kararinin nasil uygulandigini su sekilde belirtmektedir:

“Artik gerisi, devlet biirokrasisinin c¢esitli boliimleri arasindaki isbirligine,
dikkatli bir planlamaya, uygun teknoloji ve teknik donanimin tasarlanmasina,
biitce hazirlamaya, gerekli kaynaklarin hesaplanip harekete gecirilmesine
kalmigtir: Bunlar gercekten de olagan ve duygusuz biirokratik islemlerden

ibaretti” (s. 45).

Bauman modern biirokrasi ve aragsal akil iizerinden de moderniteye birtakim
elestiriler yoneltmektedir. Bauman’a (2016, s. 46-47) gore Holokaust modernlik
oncesi barbar duygularin bir sekilde ortaya c¢ikmasi degil, aksine bu durum
modernligin bir parcasidir. Bu gibi durumlar1 engellemek adina aragsal akil
kurallarmin elinde higbir gili¢ yoktur. Hatta Bauman, Holokaust tarzi ¢6ziim yollarini
miimkiin ve akli uygun hale getirenin “aragsal akilsallik diisiincesi ve onun modern,
biirokratik kurumsallasma big¢imi oldugunu” savunmaktadir. Ritzer ve Stepnisky
(2014, s. 560) ise Alman biirokrasisinin Holokaust’u uygulamanin Gtesinde, bu

durumu bizzat yaratmakla sorumlu oldugunu ileri siirmektedirler.

Birey 6zelinde toplumsal hayattaki anlam krizlerini meydana getiren en 6nemli
etken sanilanin aksine sekiilerlik degil, modern g¢ogulculuktur. Modernite hem nitel
hem de nicel ¢cogulculugu i¢inde barindirmaktadir. Bunun yapisal sebepleri ise niifus
artisi, gocler ve sehirlesme, fiziksel ve demografik olarak cogullagsma, piyasa
ekonomisi, farkl kiiltiirel ve toplumsal yapidan gelen insanlar1 birlikte hareket etmeye
zorlayan endiistrilesme, hukuk kurallar1 ve bir aradaliin teminati konumundaki

demokrasidir. Bunlarin yani sira medya da bu degisimleri ve doniisimlerde yasanan

7 Max Weber’in biirokrasi tizerinde diistinceleri i¢in bkz. (Ritzer ve Stepnisky, 2014, s. 27-29).
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cogullugu herkesin seyrine sunmaktadir. Modern c¢ogulculuk toplumlarin deger
sistemleri ile yorum semalarinda muglaklik yaratarak bireylerin ve gruplarin
yonsiizlesmesine neden olmaktadir. Modern diinyada yoniinii bulmaya ¢alisan insanin
tecriibe ettigi zorluklarin basinda ise yabancilagma ve anomi gibi olgular gelmektedir

(Berger ve Luckmann, 2016, s. 55).

Modern toplumun yarattigi bir diger énemli sorun ise insanlarin kendilerini
birgok agidan c¢aresiz hissetmeleridir. Modern toplum, insanlar1 devamli olarak
yerinden ederken, bu insanlar da ¢ogu zaman kendilerine sigiacak yeni bir mekan
bulamamaktadirlar. Boylece insanin bilincinde “yalmzlik, caresizlik ve giicsiizliik”
gibi olumsuz etkiler olusmakta, bu durum Kkarsisinda ise insanlar caresiz

kalmaktadirlar (Ozkiraz, 2007, s. 91-92).

Bugiin modernite i¢in disaridan bir elestiri siireci islemektedir. Bati’nin
yasamakta oldugu panik de bundan kaynaklanmaktadir. Modernitenin ilerleme,
sekiilerlik gibi pek cok ilkesi sallanmaktadir. Teknoloji, modern kiiltiiriin sefaletini
ortememekte, diistisii bir tirlii telafi edememektedir (Aydin, 2017, s. 65). Modernite
ile 6zdeslesen bircok olumlu gelismenin fazlasiyla sorgulanir olmasi, ayni zamanda

modernitenin de sorgulanmasi anlamina gelmektedir.

David Harvey (1997) Aydinlanmanin insana atfettigi “6zne” olma 6zelliginin
bugiinkii durumunu ortaya koymakta ve Aydinlanma diisiincesi lizerinden moderniteyi

sorgulamaktadir:

“Aydinlanma diisiincesi, ilerleme fikrine kucak aciyor ve modernitenin
savundugu o tarih ve gelenekle kopusu aktif bicimde hedefliyordu. 20. yiizyil,
6lim kamplar1 ve 6liim mangalariyla, militarizmi ve iki diinya savasiyla, niikleer
yokolma tehdidi ve Hirosima-Nagazaki deneyimiyle, hi¢ kuskusuz bu iyimserligi
tuzla buz etmistir. Bundan da kétiisii, Aydinlanma projesinin kendi amagladiginin
tersine yol agarak, insanligin 6zgiirlesmesi hedefini, insanligin kurtulusu adina
evrensel bir baski sistemine doniistiirmeye daha bastan mahkim oldugu yolunda

bir kusku dogmustur” (s. 26).
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Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda aydmlanmayi en kapsayici anlamiyla
“ilerlemeci bir diisiince” olarak tanimlayan Adorno ve Horkheimer (2014, s. 19), bu
diisiincenin en basindan beri hedefinin insanlar1 var olan korkularindan arindirarak
efendi konumuna getirmek oldugunu belirtmektedirler. Ancak onlara gére tamamen
aydinlanmig diinya biiylik felaketlerle dolu bir yere doniligmiistiir. Tarihsel stire¢ goz
oninde bulunduruldugunda hem Adorno ve Horkheimer’m hem de Harvey’in
Aydinlanma diisiincesi iizerinden moderniteye yonelttikleri elestiriler benzerlik
tasimaktadir. S6z konusu iki kitapta da Aydinlanma diislincesinin basarisizlig1 ve insan

iizerindeki yikici etkisi tizerinde durulmaktadir.

Anthony Giddens (2018, s. 15), klasik sosyolojinin kurucu isimleri Karl Marx,
Emile Durkheim ve Max Weber’in modernligin firsat yoniine vurgu yaptiklarini ancak
modernligin olas1 karanlik tarafin1 géremediklerini belirtmektedir. Giddens’a gore bu
isimlerin hepsi de “modern endiistriyel is yasaminin insanoglunu sikici ve yeknesak
bir calisma disiplini altina sokan algaltict sonuglarin1” gérmiis olmalarina ragmen,
endiistriyel iiretim giiglerinin ¢evreyi yok etmeye yonelik potansiyellerini tahmin
edememislerdir. Giddens ayni c¢alismanin ilerleyen sayfalarinda tiim insanligin,

juggernaut’u'®

ne kadar daha kullanabilecegini, en ideal kullanimin nasil olacagini ve
modernligin potansiyel tehlikelerine karsi neler yapilabilecegini sorarak modernligin

bilinyesindeki sorunlari/tehditleri ortaya koymaktadir (s. 148).

Diinyanin her tarafinda insanlarin benzer ilgilere, zevklere ve tercihlere sahip
oldugunu séylemek ¢ok iddiali bir ifade degildir. Medya teknolojileri sayesinde buna
sahit olmak miimkiindiir. Nitekim Berman (2013, s. 27) da tiim insanlarin hayati bir
deneyim tarzini paylastiklarini 6ne siirmektedir. Burada bahsi gecen “uzay ve zamana,
ben ve otekilere, yasamin imkanlari ve zorluklarina® dair bir yasam tarzidir. Berman,
bu deneyim yiginint modernlik olarak tanimlamakta ve modern olmanin insanlari
harekete gegirecek birgok duygu ve disiinceyi vadettigini; ancak modernligin
insanlarin sahip olduklari, bildikleri ve kendilerini var eden ne varsa onlar1 almakla

tehdit eden bir ortamda olmakla es anlamli oldugunu sdylemektedir. Modernligin

8 Anthony Giddens, “juggernaut” kavramiyla moderniteyi O6zdeslestirmektedir. Bu metafor

modernitenin kiiresel diizeyde sahip oldugu olaganiistii giice gondermede bulunmaktadir (Jones ve
Dugdale, 2002, s. 125).
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sagladig1 ortamlar ve deneyimler “cografi ve etnik, sinifsal ve ulusal, dinsel ve
ideolojik” sinirlar1 agmasi bakimindan insanlig1 bir araya getiriyor gibi goziikmesine
ragmen, bu birlik paradoksaldir, diger bir ifadeyle insanlari siirekli olarak “par¢alanma
ve yenilenmenin, miicadele ve c¢eliskinin, belirsizlik ve aciin” igine dogru

¢ekmektedir.

Entelektiiellerin moderniteyi basindan itibaren desteklediklerini, ancak 20.
yiizy1l itibariyle bu tutumlarin1 degistirdiklerini belirten Touraine (2018, s. 193-194),
bu degisimi tetikleyen iki nedenden s6z etmektedir. Bunlardan ilki modernligin bi¢im
itibariyle kitle iiretimi ve tiiketimi seklinde tezahiir etmeye baslamasi ile genis
kalabaliklarin “aklin saf diinyasini” isgal ederek modernlik araglarini en akil almaz
talepleri yerine getirmek i¢in kullanmasidir. Ikinci sebep ise 20. yiizyilla beraber
modern aklin konjonktiir itibariyle modernlesmeyi temel alan siyaset anlayislarina ve
milliyet¢i diktatorliiklere bagimli hale gelmesidir. Entelektiieller bu siyasi ortamda
oncelikle emperyalizme karsi ilerlemeci bir hareket olusturacaklar1 inanciyla baskici
komiinist rejimleri bile desteklemisler, ancak daha sonralar1 bu anlayis1 terk
etmislerdir. Bu siireclerin neticesinde, 6zellikle 1968 sonras1 donemde, entelektiicller
modern diinyanin karsisinda kendilerini konumlandirdilar ve “antimodernizmde yeni

bir tarih felsefesi” buldular.

Berman (2013, s. 57) 1970’1i yillarda modernligin 6ziine dair ¢alismalar yapan
tek diisliniiriin Michael Foucault oldugunu ve onun da modernligin geldigi nokta
itibariyle insanlar1 kusatarak hareketsiz hale getirdigi goriisiinii 6ne stirdiigiini ifade
etmektedir. Berman, bugiin’® hala neden entelektiiellerin bu konular {izerine

odaklandiklarini sorduktan sonra Foucault lizerinden su yaniti1 vermektedir:

“Modern hayatin baski ve adaletsizliklerine direnmeye calismanin faydasi
yoktur; clinkii 6zgiirliik diislerimiz bile zincirlerimize yeni kilitler takmaktan
bagka ise yaramaz. Ne var ki bunun tiimden yararsiz oldugunu bir kez anladik mu,

hi¢ olmazsa rahatlayabiliriz”.

9 Marshall Berman’in atif yapilan kitabinin ilk baski tarihi 1982°dir.
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Berman’in ulastigi cevabi destekler nitelikte Jeanniere (2011, s. 112) “modernite
once insani, daha sonra insanin diinyasini etkiler” demektedir. Touraine (2018, s. 197)
de modernlik tarihini “birey, toplum ve doga arasindaki kaginilmaz kopmanin tarihi”
olarak tasvir ederek modernitenin yikici etkisine vurgu yapmaktadir. Belki de
moderniteye yoneltilen elestirileri 6zetleyen en can alici ifadeler Erich Scheurmann’in

(2020, s. 100) Gogii Delen Adam adli kitabinda bulunmaktadir:

“Avrupa kendi kendini katlediyor. Papalagi®® zivanadan cikt:. Herkes birbirini
oldiiriiyor. Her yerde kan, korku ve ciiriimiisliik kol geziyor. Nihayet itiraf etti
Papalagi, i¢inde Tanr1 olmadigini. Elindeki ates sonmek lizere. Yolu karanliklarla
kapli, ugan kopeklerin Urkiitiici kanat sesleri ve baykuslarin ulumalar

duyuluyor”.

Ancak modernitenin bir¢cok kusuruna ve sikintilarina ragmen onu bir sekilde
savunanlar ya da vazgecilmesi zor olarak gorenler de mevcuttur. Bu isimlerin basinda
ise Jiirgen Habermas gelmektedir. Modernligin heniiz tamamlanmamis bir proje
oldugunu savunan Habermas (1994, s. 41), modernligi tamamen gézden ¢ikarmak
yerine modernlik projesinde yapilan hatalardan ders alinmasi gerektiginin iizerinde

durmaktadir.

Modernite projesinin insana verdigi “6zne” olma pozisyonu, aydinlanmis
insanin her tiirlii bilgiye sahip olabilecegi diisiincesi ve ileri siirdligii biiylik anlatilari
genis capli bir elestiriye tabi tutulmaktadir. Hatta modernitenin artik bittigi,
basarisizlikla sona erdigi tartisilmaktadir. Elestirilerin merkezinde ise insana atfedilen
kudretin, sanayilesme, kentlesme, biirokratiklesme gibi olgularin sonucunda yok
olmasidir. Diger bir ifadeyle, diinyanin merkezinde olan insan, bu 6zne olma
pozisyonunu yitirmis ve kitleler icinde kaybolmustur. Hatta iki diinya savasini da delil
olarak ortaya koymak kaydiyla, 6zne(!) olan insanin cani bile yeterince 6nem tagimaz
hale gelmistir. Bu sikintinin ve bunalimin kaynagi olarak da modernite

gosterilmektedir.

20 Gogii Delen Adam kitabinda kabile reisi Tuiavii’nin beyaz adami tammlamak i¢in kullandig: ifade.
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1.2. Modernlesme Olgusu ve Modernlesme Kurami

Modernite, bu kavramsallastirmanin ilk yapildigi zamandan beri {izerine
konusulan ve yazilan bir olgudur. Burada s6z konusu olanin Bati’nin modernlik
tecriibesi oldugu da acgiktir. Bu siire¢ Bat1 disi toplumlar i¢in daha farkli sekillerde
gelismektedir. Zaten bu toplumlarin deneyimleri modernite/modernlik seklinde degil,
modernlesme olarak kabul edilmektedir. Kavramin aldig1 eklerden hareketle, var olan
bir “modern” olgusunu referans olarak, o yonde degismenin hedeflendigi

anlagilmaktadir.

Modernlesme kuramini ise ikinci Diinya Savasi sonrasinda diinyanin yeniden
sekillendirilmesi ¢ergcevesinde degerlendirmek miimkiindiir. Baz1 Bati dis1 toplumlarin
19. vyiizyilda deneyimlemeye basladigi modernlesme stireci, bu donemde
kuramsallastirilarak geleneksel toplumlarin modern bir topluma dontis(tiirtil)melerinin
yol haritasi olma niteligi kazanmistir. Bu baglik altinda ilk olarak modernlesmenin
tanimini ortaya konmus ve sik sik kendisiyle ayn1 anlamda kullanilan kavramlarla olan
farklar1 incelenmistir. Daha sonra modernlesme kurami tarihsel perspektifte ele

alinmis, kurama yoneltilen elestirilere deginilmistir.
1.2.1.Bat1 Dis1 Toplumlarin ideali: Modernlesme

Modernlesme, uzun bir siiredir farkli caligma alanlarinin ilgisini cezbetmektedir.
Hatta bir¢cok gelismenin ve degismenin arka planinda modernlesmenin adi
geemektedir. Ancak burada modernlesmenin ne oldugunu ortaya koymadan dnce, cok
stk birbirinin yerine kullanilmalar1 nedeniyle modernlesme ve modernite
kavramlarinin arasindaki temel farkliliklar1 kisaca agiklamak gerekmektedir. Bu ikisi
arasindaki iligski yukarida aciklanmisti, ancak bu bashigin altinda da kisa bir 6zet
seklinde meseleyi tekrar ele almak c¢alismada kullanilan kavramlarin net olarak
anlagilmasini saglayacaktir. Bu konuda Cigdem (2016), modernite ile modernlesme®
arasindaki farki “modernite bir projeye, refleksiyona, modernizasyon ise bu projeyi,
refleksiyonu miimkiin kilan kurumsal-yapisal evrime isaret eder. Bu g¢ercevede

tekrarlanmas1  gereken bir baska yargi, Bati dist toplumlarin, sadece

21 Yazar modernlesme yerine “modernizasyon” s6zciigiinii tercih etmektedir. Ancak metnin iginde
biitiinliigii saglamak adina modernlesme kavrami tercih edilmektedir.



45

“modernlestikleri”, ama modern olamadiklar1 yani ancak modernitenin kurumsal
altyapistyla  (“modernizasyon”)  eklemlenebildikleridir”  (S. 68)  seklinde
aciklamaktadir. Black (1989) de ... cagdaslik sdzciigii, teknolojik, siyasal, ekonomik
ve toplumsal gelismede en ileri olan iilkelerin ortak o6zelliklerini belirtmek iizere
olduke¢a yaygin bi¢imde kullanilird: ve ¢cagdaslasma tilkelerin o 6zellikleri elde etme

siirecini belirlerdi?®”

(s. 17) ifadeleriyle iki kavram arasindaki iliskiyi gelismislik ve
oykiinme baglaminda gozler 6niine sermektedir. Dellaloglu (2020a) ise modernlik ve
modernlesme arasindaki ayrimin temeline “kiiltiir” kavramini koyarak soyle

acgiklamaktadir:

13

modernligin Oncelikle bir kiiltiirel insa siireci olmasina Kkarsin,
modernlegsme projelerinin 6ncelikle kalkinma ve siyaset odakli oldugunu ileri
siiriyorum. Bu anlamda modernlesmenin trajik karakterini bir kez daha
dikkatlere sunmak istiyorum. Modernlesme hem modernlige kayitsiz

kalamamay1 hem de modernligin aslinda ne oldugunu tam anlamamay igerir”
(s. 29).

Gorildigt tizere modernitede kendiliginden olusma, modernlesmede ise bir
cesit Oykiinme s6z konusudur. Tarihsel siireci baz alarak iki kavram arasindaki iliskiyi
ele alan Eisenstadt (2014, s. 93-94), Bat1 Avrupa ve onun dogrudan tiirevleri olarak
ifade ettigi Birlesik Devletler ve Ingilizce konusan Dominyonlarda?®, modernlesmenin
toplumlarin kendi i¢ dinamiklerinden kaynaklanmasi bakimindan tek Ornek
olduklarini ifade etmektedir. Daha sonra gerceklesen biitiin modernlesme 6rnekleri ise
basta Bati Avrupa’da meydana gelen degisimlerin neticesinde olusan yeni —Siyasi,
ekonomik ve entelektiiel- sistemlerden etkilenerek yani disaridan gelen etkiyle
gerceklesmistir. Black (1989, s. 19) de benzer sekilde erken modernlesen

toplumlarda®® modernligin igsel bir nitelik tasiyarak yiizyillara yayilan bir siirece

22 Kitabin gevirisinde ¢agdaslik ve ¢agdaslasma kavramlan tercih edilmis, ancak yazarin bu iki kavram
i¢in sirastyla “modernity” ve “modernization” ifadelerini kullandig1 gortilmektedir (Black, 1989, s. 16-
17). Dolayisiyla burada yeni bir kavramsal tartigmaya girmeden cagdaslik kavrami “modernite”,
cagdaslasma kavrami da “modernlesme” olarak kabul edilmistir.

28 Eskiden Britanya Imparatorluguna baglh olan iilkeleri belirten bir kavram.

24 Bugiin modern toplumlar olarak kabul edilen 6zellikle Bat1 Avrupa iilkeleri kastedilmektedir.
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gonderme yaptigini, sonradan modernlesen toplumlarda ise bu siirecin dissal bir nitelik

tagidigini ve hizli bir sekilde tecriibe edildigini belirtmektedir.

Modernite ile modernlesme arasinda tarihsel siireklilik baglamindaki iliskiyi
ortaya koymak kavramlar arasindaki anlamsal ayrimin berraklagmasi agisindan
gereklidir. Buradan hareketle bir¢ok diisiiniir acisindan modernlesme “sanayilesme,
kentlesme, okuryazarlikta artis, okullasmis niifus oraninda artig, kitle ve ulasim
araclarinin yayginlagmasi, politizasyon ve/veya toplumsal hareketlenme” gibi
gelismeler ile agiklanmaktadir. Ancak modernlik olgusu Bat1 Avrupa’da dogan, Kuzey
Amerika’y1 da igine alarak kendine has sosyo-kiiltiirel bir 6rgiitlenme tarzini gelistiren
ve en az dort asir geri giden bir mirasi temsil eden Bati paradigmasinin ta kendisidir
(Kaya Erdem, 2019, s. 274). Dolayisiyla modernlik Bati’nin tarihsel tecriibesi;
modernlesme ise modernlik kavramindan tiireyen ve Bati disi toplumlara yiiklenen bir
sorun olarak kabul edilebilir (Ozkiraz, 2007, s. 43-44). Diger bir ifadeyle, Bat1 dis1
toplumlarin, Bati’nin 6nce ekonomik ve siyasi alan1 sonra da tiim deger alanlarini
domine etmesinin ardindan, 16. yiizyil itibariyle onlarin hizina yetisebilmeleri igin

yapabilecekleri tek sey modernlesmek olmustur (Ulken, 2019, s. 4-5).

Modernlesme kavrami ilk olarak 1770 yilinda “modern yapmak™ anlaminda
kullanilmistir. Bagka bir ifadeyle modernlesme kavramina, Bati’nin tecriibe ettigi hem
iist hem de alt yapisal doniisiim siireglerini ifade etmek adina miiracaat edilmistir
(Yildirim, 2012, s. 27). Tarihsel perspektiften bakildiginda ise modernlesme on
yedinci ile on dokuzuncu ylizyillar arasinda Bati Avrupa ve Kuzey Amerika’da
yasanan toplumsal, ekonomik ve politik degisimler neticesinde ortaya ¢ikan; daha
sonra basta diger Avrupa iilkeleri olmak tizere on dokuzuncu yiizyil itibariyle Giiney
Amerika, Asya ve Afrika kitalarini kusatan siirecin adidir (Eisenstadt, 2014, s. 11).
Diger bir tanima gore ise modernlesme, “teknoloji vasitasiyla ekonominin degisiminde
kok salmis bir miiesseseler kiimesinin biiyiimesi ve difiizyonudur” (Ozkiraz, 2007, s.
54). Modernlesme ayni zamanda kapitalizmin gelismesiyle ilgili bir siirectir.
Kapitalizmin gelisme siirecinde geleneksel yapilar ¢ozilmiis, merkezi bir pazar
olusmus, teknolojide biiyiik yenilikler yasanmis, meta iiretimi yaygin hale gelmis ve

tiretimin temel unsuru iicretli emek olmustur. Bu siirecin modernlesme agisindan



47

gostergeleri ise “kentlesme, okullagsma, kitle iletisim araglarmmin yayginlasmasi,
modern siyasal partilerin ortaya ¢ikmasi ve devlet mekanizmasmin teknik anlamda
rasyonellestirilmesi, vb.” seklindedir (Culhaoglu, 2016, s. 170). Ayrica modernlesme
eski bir siirecin giincel olarak kullanilan adidir. Bu sosyal degisim siireci daha az
gelismis toplumlarin daha gelismis toplumlarda ortak olan 6zellikleri kazanmasini
kapsamaktadir. Siireci harekete geciren unsurlar ise uluslararasi ya da toplumlararasi

iletisimdir (Lerner, 1968, s. 386).

Modernlesmeyle sik sik birlikte kullanilan bir diger kavram ise Batililagsmadir.
Gilindiiz’tiin (2018, s. 30-31) ifadesiyle bu iki kavram ayni anlama gelmemektedir,
ancak yine de modernlesen toplumlar kaginilmaz bir sekilde Batililasmaktadirlar. Ona
gore i¢ ice gegmis bu iki kavramdan modernlesme Batililagsmay1 kapsamaktadir. Bu
anlamda Batililasma daha ziyade somut uygulamalar1 i¢eren pratik bir kavramdir. Bir
toplumun modernlesmesi i¢in ne 6l¢iide Batililasmasi gerektiginin cevabi ise ilgili
toplumun i¢ dinamiklerinde ve deger yargilarinda saklidir. Culhaoglu (2016, s. 171)
da iki kavram arasinda benzer bir ayrima gitmektedir. Ona gore modernlesmenin
kapsami Batililagmadan daha genistir. Modernlesme siirecindeki iilkeler bir sekilde
Batililara benziyor olsalar bile, her modernlesme cabasinin tamamen Batililasma
oldugunu séylemek dogru olmayabilir. Yildirim (2012, s. 39) ise modernligin &tekisi
olarak goriilen tutumlar nedeniyle modernlesme ile Batililasmanin birbirlerinden ayr1
iki farkl1 kategori olarak algilanmasi gerektigini savunmaktadir. Iki kavramm bu
sekilde ayrilmasiyla Bati toplumlarini yansitan “somiirgecilik, emperyalizm,
Hristiyanlik misyonerligi ve Bati degerleri” seklindeki niteliklerin reddedilmesi
amaglanmaktadir. Modernlik ise Bati dis1 toplumlarin da ihtiyag duyduklar1 ¢agdas
bilimi, teknolojiyi ve evrensel degerleri isaret eden bir olgu olarak goriilmektedir.
Black (1989, s. 17-18) modernlesmenin yaninda kullanilan tek kavramin Batililagma
olmadigini, ayrica Avrupalilasma kavraminin da tercih edenlerin oldugunu
belirtmektedir. Bu kavramlar1 kapsayiciliklari itibariyle kiyaslayan Black, Ingiltere ve
Fransa’nin kendi modernlik tecriibesinin Batililagsma ya da Japonya’nin Mangurya’y1
Avrupalilastirmasimin =~ miimkiin ~ olmadigin1  6ne  siirmektedir. ~ Dolayisiyla
modernlesme, yerine kullanilan diger kavramlardan c¢ok daha kapsayicidir. Ates

(2004) modernlesmeye daha kapsayici bir anlam atfederek onu “bir toplumsal degisme
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slireci veya kuramsal olarak, yer ve zaman boyutunda evrensel olan bu tiir siiregler
grubudur” (s. 65) seklinde tanimlamaktadir. Guenon bu kavramsal tartigmanin diginda,
modern diisiinceyle kurulan iligkiye baska bir anlam yliklemektedir. Guenon’a (2019,
S. 174) gore modern diisiince mensei itibariyle Bati’ya aittir, dolayisiyla ondan
etkilenen herkes -Dogulular da dahil- Batili olarak kabul edilmelidirler. Ciinkii modern

diisiince, Dogu kaynakli her diisiinceyi yabanci olarak gérmektedir.

Modernlesme, Kemalizm ve Demokrasi adl1 kitabinda modernlesme ile siyasal
gelisme arasinda dogrudan bir iligki oldugunu vurgulayan Koker’e (2020, s. 41) gore
siyasal gelismenin anlam g¢ergevesi 1960’11 yillar itibariyle degisiklige ugramis ve daha
ziyade “genis kapsamli toplumsal degisme siirecinin” bir pargasi ya da boyutu olarak
goriilmeye baslamistir. Toplumdaki bu genis capli degisim ise modernlesme olarak

kabul edilmektedir. Diger bir ifadeyle, siyasal gelisme siyasal modernlesmedir.

Modernlesme hevesinin geri planinda ise Bati dis1 toplumlarin —Rénesans,
Aydinlanma, Sanayi devrimi gibi tecriibeler neticesinde- Bati’y1 yeniligin ve
modernligin referans1 olarak kabul etmeleri yatmaktadir. Bu durum ise “zayif
tarihsellik” kavramiyla agiklanabilir. Zayif tarihsellik, Bati dis1 toplumlarin “Bati
modernligine olan bagimliligi” olarak tanimlanmaktadir (Géle, 2019, s. 64-65).
Geleneksel toplumlarin modernlesmeye karst duyduklar1 heves ‘“cagdas diinyanin
belki de en kars1 konulmaz ve yaygin 6zelligi” olarak ifade edilmektedir (Eisenstadt,
2014, s. 11). Bu hevesin arka planinda ise “Bati’nin Dogu’ya goére bilimsel bilgi ve
teknolojideki ileriligine bagl olarak siyasal, askeri, kiiltiirel ve ekonomik iistiinliik
kurmast; devlet, toplum ve fert konumlandirilmasinda Bati’nin verdigi goriintiiniin
akilc1 degerler icermesi” yatmaktadir (Metin, 2011, s. 21). Dolayisiyla Batililasma®
hareketinin son derece gii¢lii oldugu ortadadir (Latouche, 1993, s. 15).
Modernlesmenin olmazsa olmazi ise hem toplumsal hareketliligin hem de toplumsal

farklilagmanin kesin bir sekilde yayginlagsmasidir (Eisenstadt, 2014, s. 201).

25 Latouche’nin burada yararlanilan kitabinin adi “Diinyanin Batililagmasi”dir. Dolayisiyla
Latouche’nin modernlesme ve Batililagma tartismalarinin ig¢ine girmeden modernlesme ya da
Batililagsma olarak adlandirilan gelismelerin biitiiniinii Batililasma olarak ifade etmektedir.
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Niliifer Gole’nin (2019) Bati-dis1 toplumlarin modernlige duydugu ilgiyi ve
arzuyu ifade bigimi, basta Tiirkiye olmak iizere bir¢ok Batili olmayan devletin

modernlesme dykiisiiniin anlamlandirilmasina 151k tutmaktadir:

“Bati-dig1 toplumlarda modernite, yalnizca sosyal bilimler diizeyinde degil,
ayni zamanda gilinlik sosyal yasamda da, arzulanan bir tiiketim metasi,
Oykiiniilen bir yasam bicimi, ulagilmak istenen bir ideal (‘muasir medeniyet
seviyesi’) olarak zihinlere yansimaktadir. Modernlik tiikketim diizeyinde,
yasam tarzinda veya kiiltiirel eserlerde, hep ulasilacak, dykiiniilen bir seydir;
yasanmakta olan, tiiketilen, kesfedilen degil. Bunun sonucu olarak, modernlik
tarihsel ve toplumsal yapinin igsel bir uzantisi olarak degil, toplumsal
pratiklerin ve toplumsal muhayyilenin diginda, yabanci bir olgu olarak ele

alinmaktadir” (S. 63).

Bati’nin modernlik deneyimi ile ¢evre iilkelerin modernlesme ¢abalar1 arasinda
kayda deger bir farklilik vardir. Cevre iilkeler sanayilesmeden ve altyap1 kosullarini
olusturmadan sadece kiiltiirel 6zellikler {izerinden modernlesmeye c¢alismakta ve
yasanan degisme siirecinin sonunda geleneksel kiiltiir, yap1 ve kurumlarin modern bir
kimlik kazanacagini ummaktadirlar. Fakat bu iilkelerin uygulamalarinda, bu
beklentinin istenilen sekilde gerceklesmedigi, daha karmasik bir durumun ortaya
ciktii ve gelenek ile modernin farkli sekillerde birliktelik olusturduklar:
goriilmektedir (Ates, 2004, s. 70-71). Ozetle, Bat1 dis1 toplumlarin modernlesme
araciligiyla hizlandirilmis “modern olma” isteklerinin uygulamada ¢ok olasi olmadigi

goriisii soz konusudur.

Uzunca yapilan kavramsal tartigmanin ardindan modernlesme, Bati dist
toplumlarin modern olma yolundaki istekleri ve ¢abalar1 olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
giiclii istencin askeri, ekonomik, toplumsal, siyasal ve kiiltiirel bircok sebebi olabilir.
Ancak asil olan modernlesmeye karst duyulan istek/ihtiyactir. Bazi tilkeler kendi
iradeleri ve tecriibeleri sonucunda Bati’nin birkag¢ asir boyunca tecriibe ettigi yolu
izlemeyi tercih etmisken, bazilar1 da bizzat Bati’nin kendisi tarafindan bu yola
sokulmustur. Bu baglamda 6zellikle ikinci Diinya Savasi sonrasi yani Soguk Savas’in
basladigi donem diinyada modernlesme hareketlerinin genislik kazandigi zaman

dilimleri olmustur. Bu ayni1 zamanda modernlesme kuraminin da ortaya c¢iktig
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donemdir. Modernlesme olgusunun evrenselligini goz Oniine koymak adina

modernlesme kuramini anlamanin 6nemi de ortadadir.

1.2.2. Modernlesme Kuramini Ortaya Cikaran Siire¢

Ikinci Diinya Savasi sona erdiginde diinya yeni bir diizenin icinde kendisini
bulmustur. Bu diizende ABD, “uluslararasi kapitalist sistemin hegemon giicii” olma
vasfina erigsmistir. Savasin hemen ardindan Truman Doktrini ve Marshall Yardimi
araciligiyla Avrupa’nin yeniden insasimi listlenen ABD, kendisini hiir diinyanin
temsilcisi olarak gdérmiis; ABD’nin  basim1  ¢ektigi  parlamenter burjuva
demokrasilerinden meydana gelen “Hiir Diinya” bloku ve Sovyetler Birligi’nin
(SSCB) merkezde oldugu sosyalist blok olusmustur. ABD, sosyalist bloka karsi son
derece sert bir “ideolojik ve politik kutuplagsma” stratejisi uygulamistir. Diger bir
ifadeyle Soguk Savas baslamistir (Bora, 2016, s. 150). Modernlesmenin kuramsal bir
zemine oturtulup hem akademinin hem de uygulayicilarin ortak ilgisi haline gelmesi

tam olarak bu zaman dilimine denk gelmistir.

Modernlesme paradigmasi/kurami Tkinci Diinya Savasi’nin bittigi yildan 1965
yilina kadar gecen siirede akademik diinyada baskin bir anlayis olarak kalmistir.
Kuram, gelismis toplumlarin sosyal-siyasal Kkiiltiirleri ve teknolojilerinin gelismis
toplumlardan geleneksel toplumlara aktarilmasini savunmustur. Modernlesme
kuraminin gelismeden?® kast1 ise ekonomik biiyiimedir. Modernlesme perspektifinin
temelinde evrim fikri yatmaktadir. Bu evrim fikrinin ima ettigi gelisme anlayis1 -tek-
yonlii ve birikimli; dnceden belirlenmis ve geri doniisii olmayan; ilerici ve son olarak
ulus devlete referansla var olan bir tasaridir. Dolayisiyla modernlesme kuramina gore
gelismis Bat1 toplumlari -diger bir ifadeyle modern toplumlar- az gelismis toplumlar
icin erismeye cabaladiklar1 nihai bir amaci temsil etmektedir (Servaes ve Malikhoa,
2008, s. 159).

Ikinci Diinya Savasi’nin bitisi, yirminci yiiz yilin son on yilina kadar siiren ve
diinyanin goriinmez smurlarla ikiye ayrildigi bir ddénemin baslangicini temsil

etmektedir. Bu donem Soguk Savas olarak adlandirilmaktadir. Bu déonemde Bati dis1

% ng. Development.
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toplumlarda yasanmaya baslayan degisim siirecleri, sosyal bilimler agisindan temel bir
problem alanini teskil etmistir. Bu siiregte gelisme diisiincesi Amerikan akademisinin
ilgi alanin1 olusturmus, bu diisiincenin kaynaklar1 ise on dokuzuncu yiizyilda egemen

(13

bir anlayis olarak kabul goren “evrimci ve ilerlemeci” yaklagimlardaki temel
kabullerle paralellik tagimistir. S6z konusu ilerlemeci yaklasimlarin ana hatlari
Aydinlanma diisiincesiyle beraber sekillenmeye baslamistir. Bu yaklagimlarin sahip
olduklari dogrusal tarih anlayist ve toplumlarin daima ileriye/iyiye dogru gittigi
kanaati, savas sonrasinda ortaya ¢ikan “gelisme diisiincesinin” bir kaliba girmesinde
son derece etkili olmustur. Bu perspektiften bakildiginda gelisme diisiincesinin,
modern Bati’ya diisiinsel dayanak saglayan noktalardan biri olan ilerlemeci tarih
algisin “tarihsel ve ideolojik” agidan devami oldugu ortadadir. Ozetlemek gerekirse,
Bat1 dis1 toplumlarin degisim siire¢lerinin yoniinii belirlemek amaciyla 1950’11 yillar
itibariyle ortaya cikan gelisme paradigmasinin temel varsayimi bu toplumlarin da -
tipk1 Batili toplumlar gibi- ilerleme siirecine dahil olabilecekleridir. Modernlesme
kurami bu varsayimiyla bir kopus ya da farklilasmayi ifade etmekte; Bati disi
toplumlarin savas sonrasi kurulacak yeni diinya sistemine dahil olma yollarini
belirlemeye c¢alismaktayd:r (Altun, 2019, s. 11). Kuram bu 6zelligi ile temelinde
gelisme ve ihtiyaclar olgularini barindirarak, Bati’nin géziinden Bati dis1 toplumlarin
tasvirini ya da goriinimiinii de ortaya koymaktadir (Coskun, 1989, s. 289). Daha 6nce
de agiklandig1 gibi modernlesme kurami, Bati dis1 toplumlarin yasadiklari toplumsal
degisim siireclerini ortaya koymak adina gelistirilmistir. Bu degisim siireglerini
aciklayabilmek i¢in ise modern ve geleneksel olarak tanimlanan toplum tiplerini
karsilastirmaktadir (Koker, 2020, s. 41).

Savas sonrasi?’

modernlesme kurami, Batili iiretim teknolojilerini, politik
yapilari, degerleri ve Kkitle iletisim sistemlerini kucaklayarak miimkiin kilinan bir
toplumsal doniisiim modelini Bati dis1 toplumlara sunmaktadir. Bir politik girisim
olarak modernlesme, Soguk Savas'in Asya, Afrika ve Orta Dogu'da Sovyet

komiinizminin yayilmasin1 engelleme cabalarinin merkezinde yer almistir. Batili

>’ Hemant Shah, modernlesme kuramu ile ilgili alan yaziminda pek rastlanmayan “savag sonrasi
(postwar)” ifadesini kullanmaktadir. Muhtemelen -yaptigi modernlesme kurami tanimlamasindan
hareketle- bu ifadeyi vurgulamasi, kuramin ortaya ¢ikisini tetikleyen asil meselenin Ikinci Diinya Savast
sonrasi diinyanin igine girdigi ortam olarak gérmesidir.
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endistriyel orgiitlenme, yonetisim kaliplar1 ve genel yasam tarzlarindan olusan bir
paket, modern savas sonrasi diinyaya adim atabilmek i¢in kars1 koymasi gii¢ ve apagik

iistlin bir yol olarak tasarlanmis ve onerilmistir (Shah, 2011, s. 1).

Bati dis1 toplumlarin gelisme adina gosterdigi genel ¢abalar modernlesme olarak
kabul edilmekte ve bu anlayis 6ziinde Avrupa-merkezciligi barindirmaktadir. Fakat
modernlesme siirecinin sonucunda ulasilacak son nokta arttk ABD’dir. Dolayisiyla
modernlesme kurami, savas sonrast donemde ABD acisindan “uluslararasi kalkinma
projesi” gibi tasarlanan bir ¢esit toplum miihendisligi sekline biirlinmiistiir. Diger bir
ifadeyle modernlesme kurami Soguk Savas ortaminda “ABD’nin miittefiki tilkelerin
kalkinma stratejilerini, yonlerini ve tutumlarim belirleyen bir politik, ekonomik ve
toplumsal proje” sekline donlismiistiir (Yildirim, 2012, s. 28-29). Buna bagl olarak
modernlesme ile ilgili tim anlatilarin merkezinde Bati’nin evrensel olarak tek gecerli
model ve hedef olarak gosterilmesi bir tiir zorunlulukmus gibi tekrar edilmektedir
(Kaya Erdem, 2019, s. 274). Tabi artik modernligin adresi yeni diinyadir, yani ABD
modernligin temsilcisi konumundadir (Delanty, 2014, s. 185). ikinci Diinya Savasi’nin
ardindan Bati’nin temsilcisi konumuna gelen ve diinya siyasetini 6rgiitleyen ABD’nin
(Altun, 2019, s. 7), Bati’nin 6ne siirdiigii “modernlik” anlayisinin rol modeli haline
gelmesi anlasilir bir durumdur 28, Bora (2016, s. 147) Ikinci Diinya Savasi sonrasi
modernlesme tartismalar1 baglaminda ABD’nin diinyada olusturdugu imgelerin anlam

cergevelerini su sekilde ortaya koymaktadir:

“Baticilik ve modernlesmeye iligkin diisiinceler baglaminda baktigimizda;
Amerika, bir acidan, Bati’nin emperyalist, miitehakkim, zalim suretini
cisimlestiren en giiclii imgedir. Baska bir agidan ise, modernizmin basarisini ve

ona pragmatik bir erisimin yolunu-yordamini u¢ noktada temsil eden bir imge”.

Kuramin Batt dig1 toplumlar i¢in sundugu modernlesme tarifi, sorunlari
belirleyen ve ¢oziim yollarini gdsteren bir niteliktedir. Diger bir ifadeyle, bu iilkelerin

-Bati’'nin nazarinda- sorunlu olarak goriilen yonlerini tespit etmek ve ortadan

28 Amerika’y1 farkli bir agidan incelemek ve modernligin merkezi haline gelmesi hakkinda detayli bilgi
i¢in bkz. (Baudrillard, 2018).
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kaldirmak kuramin amacidir. Ates (2004, s. 67) de kuramin bu yoniinii su sekilde
aciklamaktadir:

“Gorildiugi gibi, modernlesme yaklagiminda hemen hemen tiim sorunlar, bu

P13

yapinin benimsettigi “mesrulugu ve gegerliligi dnceden kabul edilmis” ¢ergeve
icinde tanimlanmakta, ¢ozim bu teknolojik-bilimsel-iktisadi-kiiltiirel yapinin
disina ¢ikmadan, bu yapi1 tarafindan sunulan arag, imkan, ¢oziim Onerileri ve
mantiksal ¢erceveyi kullanarak, etkinlik, verimlilik ve kalkinmayi saglama ve

sorunlar1 giderme politikalarinda goriilmektedir”.

Erbas Gelisme Yazini ve Gelecegi baslikl ¢alismasinda gelisme yazinini ¢ok
boyutlu olarak ele almaktadir. Ona (2004, s. 17) gore gelisme yazininin kdkenlerini
Avrupa, ABD ve Latin Amerika olmak iizere tice ayirirken, ABD kokenli diisiiniirlerin
basini B. F. Hoselitz ve W. W. Rostow’un ¢ektigini belirtmektedir. Ona gore gelisme
yazinina katki saglayan ABD kokenli sosyal bilimciler, Soguk Savas doneminde
ideolog gibi hareket etmislerdir. Boylece modernlesme kurami -ya da okulu-,
ABD’nin bu siiregte uyguladigi dis politikayla iligkili ve bu dogrultuda “politik bir

ara¢ olarak™ gelistirilmistir.

Modernlesme kuramiyla ilgili asil dikkat ¢eken husus, Bati dis1 toplumlarin
modernlestirilmesini bir zorunluluk gibi gérerek hareket etmesidir. Bu dogrultuda,
ozellikle tcilincli diinya olarak siniflandirilan tlkelerdeki modernlesme hareketleri
pozitivist yoruma dayanan ve bir ¢esit “modernlestirme” hareketi seklinde hayata
gecirilmigtir. Ugiincii diinya iilkelerine yonelik girisilen bu modernlesme ya da
modernlestirme projelerinin basarisizliga ugramasinda ise pozitivist rasyonellik rol
oynamustir. Sonugta, bu iilkeler modernlesemedikleri gibi toplumsal gerilimleri ve

catigmalar1 da yiikselmistir (Bagge, 2004, s. 43).

Modernlesme kurami determinist bir nitelik tasimaktadir. Bunun en 6nemli delili
ise kuramin, “ilerlemeci, geriye ¢evrilemeyen, her toplum i¢in zorunlu asamalari ifade
eden bir siire¢” seklinde ortaya konmasidir (Ozkiraz, 2007, s. 48). Buradan hareketle,
tek cizgili evrim kuramlarinin, modernlesmeyi agiklamada daha basarili oldugu

soylenebilir (Aydin, 2017, s. 160). Ayrica bu yaklasimlarin pozitivist toplum
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anlayigini i¢inde barindirdiklart da ortadadir. Ciinkii modernlesme kurami, gidilecek

tek bir yon oldugunu ve o yoniin daima ilerisi oldugunu savunmaktadir.

Eisenstadt’a (2014, s. 78-80) gore tarihsel olarak modernlesme hareketleri Bati
Avrupa basta olmak iizere Ingiltere, iskandinavya, ABD ve Dominyonlarda ortaya
cikmistir. Bu toplumlarin ortak 6zelligi, modernlesmenin hemen 6ncesini gosteren on
altinci ve on yedinci ylizyillarda nispeten belirli 6l¢iide farklilasmay1 ve ileri teknolojik
gelismeyi saglamis olmalaridir. Ayrica modernlesme siiregleri hem merkezi yapida
hem de diger toplumsal siniflarda benzer zamanlarda ortaya ¢ikmis ve bu toplumlarin
neredeyse tamaminda modern bir yapinin olusmasi devrimci bir gelismeyle iligkili
olmustur?®. Ancak bu devrimci siireglerin higbiri gegmisten koklii bir kopusa ve siyasi
toplulugun var olan sembolleri iizerinde bir anlagsmazliga neden olmamistir. Bunun
temel sebebi ise bu toplumlarin sahip olduklari Siyasi yapmin esnekligi sayesinde

ortaya ¢ikan yeni sembolleri ve talepleri de biinyesinde i¢sellestirmesidir.

Modernlesme kavramini agiklamak i¢in farkli tamimlar gelistirilmistir. Ay
sekilde birgok diistiniir/arastirmact modernlesme kuraminin ne oldugunu ifade etmek
icin literatiirii zenginlestiren ¢alismalar yapmuslardir. Bu konudaki en 6nemli
isimlerden biri olan Eisenstadt (2014) modernlesmenin ya da modernlesme siirecinin

sine qua non®® 6zelliklerini soyle agiklamaktadir:

“Asgari diizeyde bir toplumsal hareketlilik ve yapisal farklilasma olmaksizin
modernlesme miimkiin degildir. Kimse, piyasalarin, isgiicliniin, sermayenin
gelismesi olmadan, sanayi mallar i¢in talep olusmadan ve bir 6l¢iide sehirlesme
olmadan modern bir ekonomi diisleyemez. Ayni sekilde, idari bir merkezilesme
olmadan ve genisleyen siniflarin ve toplumsal smiflarin siyasi siirece katilimlart
ile yoneticilerin bu katilimi etkilemeleri ve kontrol etmeleri yoniinde bir
egilimleri olmadan modern bir siyasi sistem giigliikle tahayyiil edilebilir.
Toplumsal yapimin stratejik boliimlerindeki kapsami genisletme ve bunu

gerceklestirme, artan uzmanlasma ile ilgili 6l¢iitlerin yayginlasmasi da —o6zellikle

2% Yazar burada Ingiltere’deki Biiyiik Ayaklanma ve Sanli Devrimi, on altinci yiizyilda Hollanda’da
yasanan ayaklanmay1 ve Amerikan devrimini 6rnek olarak gostermektedir.
% Tr. Olmazsa olmaz.
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toplumsal katmanlagmada ve mesru bir sistemde- herhangi bir modernlesme

stirecinin 6nemli bir dnkosuludur” (s. 193).

Modernlesme kuraminin Oziinde bir toplumsal degisme kurami oldugunu
belirten Altun (2019), kuramin toplumsal degisim igin 6n gordiigii meseleleri ve

iizerinde yogunlastig1 konular1 su sekilde agiklamaktadir:

“Modernlesme kurami, en nihayetinde, bir toplumsal degisme kurami ortaya
koyuyordu ve toplumsal degigsmenin tiim alanlarda varolmasi gerektigi savi
ortaya atildi. Toplumsal degismenin saglanabilmesinin yalnizca ekonomik
iyilesmeye ya da siyasal gelismeye bagli olmadigi belirtildi. Modernlesme
kuraminin, sorunu genis capli olarak kavramaya c¢alismasi, ayn1 zamanda,
ekonomik ve siyasal gelismenin de anlam alanin1 genisletmis ve bunlar arasindaki
iligkilere dikkat ¢ekilmesine imkan tanimistir. Kalkinma/gelisme artik yalnizca
ekonomik yamiyla simirli bir bigimde ele alinmiyor, kullanim alami da
genisletiliyordu. Boylelikle, ekonomik gelismenin gerekliligi yaninda kiltiirel

gelismenin zorunluluguna da dikkat ¢ekilmeye baslandi” (s. 108).

Servaes ve Malikhao’ya (2008, s. 159) gore tiim toplumlar ayni1 asamalardan
gegerek ortak bir noktaya, modern toplum olmaya evrilmektedirler. Geleneksel
toplumlarda bir gesit engel teskil eden -gelenekgilik, zevksizlik, batil inang, kadercilik
gibi 6zelliklere sahip- ¢agdisi/geri kalmis insanlarin tutumlarindan modern bir toplum
olabilmek igin kurtulmak gerekmektedir. Ciinkii uluslar arasindaki farkliliklar
degerlendirilirken temel niteliklere degil, gelismislik diizeylerine bakilmaktadir. Bu
yiizden gelismenin/kalkinmanin asil sorununun geleneksel ile modern -ya da bu ayrimi
gostermek i¢in yapilan tiim tasnifleri i¢ine alan karsitliklar- arasindaki taklit yoluyla
'boslugu doldurma' ve 'yakalama' sorunu etrafinda dondiigii distintilmekteydi.
Geleneksel ve modern, zaman iginde birlikte var olan iki gelisme asamasi1 olduklari,
dolayisiyla bir zaman sonra aralarindaki farklarin -dogal olarak- ortadan kalkacag:
diisiiniilmiistiir. Iki toplum tipi arasinda dengenin kurulmasi ise geleneksel toplumda
var olan engellerin ortadan kaldirilmasina bagliydi. Bu engeller en azindan su bes
yontemin uygulanmasiyla yok edilebilir: Gelisen diinyanin daha ileri yontem ve
teknikleri  benimseyerek daha  gelismis olan1  yakalamaya c¢aligmasini

gosterme/kanitlama (demonstration); farkli modern yontemlerin kombinasyonu ve
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entegrasyonu olan birlestirme (fusion); gelismekte olan iilkelerin kalkinma gorevini
gelismis diinyanin tecriibe ettiginden daha kisa siirede gerceklestirmeye calistiklar
stkistirma (compression); gelismis llkelerin yaptiklari hatalardan 6grenerek oniine
ge¢cme (prevention); ve son olarak modern uygulamalarin yerel ¢evre ve kiiltiire
uyarlanmasi (adaptation) yoluyla. Sonug olarak, modernlesme araglar1 Sermayenin,
ideolojinin, teknolojinin, knowhow’in biiyiik 6l¢iideki transferi, Marshall Plan1 ve
yesil devrim olarak ifade edilebilir. Ilerlemenin &lgiimii ise gayri safi milli hasila,

okuryazarlik, endiistriyel yapi, sehirlesme gibi niceliksel kriterlerle yapilmaktaydi.

Modernlesme kuramina dair anlatilara bakildiginda, {i¢iincii diinya tilkeleri 6n
plana cikmaktadir. Diger bir ifade ile ABD nezdinde gelistirilen bu kuramin odak
noktast Ikinci Diinya Savast sonras1 ddsnemde diinyada meydana gelen siyasal diizende
modernlesme/modernlestirme araciligiyla yeni bagimsizlik kazanmis devletlere
yonelik ¢abalardir. Tabi kuramcilarin yaptig1 arastirmalar sadece bu iilkeleri
kapsamamaktadir. Ornegin, Daniel Lerner’in (1958) c¢alismast modernlesme
girisimlerine bir asirdan daha 6nce baslamis Tiirkiye’yi de i¢ine almaktadir. Marshall
Plani’ndan yararlanmis oldugu diisiintildiigiinde Tiirkiye’nin modernlesme kuraminin
bir sekilde ilgi sahasinda oldugunu sdylemek dogru olacaktir. Bu sorgulamadan
bagimsiz olarak Dellaloglu (2020b, s. 201) ise modernlesme kuramlarmin Bati dis1
toplumlara sundugu/6nerdigi modernlik yolu ile Cumhuriyet dénemi modernlesmesi
arasinda onemli bir benzerlik oldugu diisiincesindedir. Bu da iki kutuplu diinyada
modernlesme kuramina -yukarida da belirtildigi sekilde- politik bir vasif yiiklenmesini
dogrular niteliktedir. Kurami1 daha iyi anlayabilmek ve aciklayabilmek i¢in ona

yoneltilen elestirileri de ortaya koymak gerekmektedir.
1.2.3. Modernlesme Kuramina Yonelik Sorgulamalar

Modernlesme kurami, Ikinci Diinya Savasi sonrasi dénemde iigiincii diinya
iilkelerinin gelisme ihtiyaglari iizerinde odaklanan bir anlayisa sahiptir. Kurama ortaya
koydugu diisiinceler sebebiyle igerden birtakim elestiriler yoneltilmistir. Diger bir
ifadeyle kuramin gelisime katki saglayan disiiniirler modernlesme kuraminin
eksikliklerini gidermek amaciyla kurami sorgulamislardir. Bunun en temel sebebi ise

yasanan toplumsal gelismelerdi. Kuramin gelistirildigi 1950’11 yillardaki olumlu hava,
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sonraki yirmi yil i¢inde dagilmisti. Kuramin 6ne siirdiigii evrensel yaklasimlarin
gercekligi tartisilmis, beklentiler ve olgular arasinda var olan catisma “azgelismis
iilkelerde giderek artan bir bicimde Ugiincii Diinyac1 ve ulusalc1 bir sdylemin tirmanisa

gegmesiyle” etkisini daha da artirmigtir (Altun, 2019, s. 155-156).

Ates’e (2004, s. 76) gore kuram Bati’nin sagladigi ilerlemenin/gelismenin geri
kalan devletlerin az gelismis kalmalarina sebep oldugunu ve bunu devam ettirmesini
yok sayip; bu devletleri az gelismis, halklarini tembel, bilgisiz ve gelisme karsiti
olmakla itham etmektedir. Kuramin ortaya koydugu fikirlerin tarihten yoksun olmasi

da ayr1 bir soru isaretidir. Bunlar kurama yoneltilen elestirilerin basinda gelmektedir.

Modernlesme kurami ii¢ ana hat iizerinden elestirilmektedir. ilk olarak,
modernlesme kurami Bati’nin gelisme modeli iizerine insa edilmistir, dolayisiyla
Avrupa-merkezcidir. Ikinci olarak, modernlesme &zii itibariyle azgelismislik ve
bagimsizlikla sonu¢lanmaktadir, dolayisiyla modernlesme siirecini  endiistriyel
bliyiime ve toplumsal faydalarin/yararlarin esit bir sekilde dagilacagi anlamina
gelmemektedir. Son olarak, sosyologlar kapsamli bir modernlesme modelinin varligini
kabul etmemektedirler. Ornegin, Japonya, Hindistan ve Cin’in modernlesme
tecriibeleri arasinda ciddi farklar s6z konusudur. Bu sebeple dogal olarak “coklu
modernlikler” kavrami 6nem kazanmaktadir (Abercrombie, Hill ve Turner, 2006, s.
253).

Modernlesme kuramecilari, Bati’y1 gelismisligin temsili ve geri kalan toplumlari
az gelismis olarak gorme noktasinda bariz bir 6nyargiya sahiptirler. Modernlesme

kuraminin bu 6n kabuliinii Koker (2020) su sekilde ortaya koymaktadir:

“Klasik modernlesme kuramcilari, Bati toplumlarinin modernlik evresine kadarki
tarihsel gelismelerini 1960’larda dondurmusglar (yani “iyi topluma” bu tarihte
ulagildigint agikca veya oOrtiik olarak kabul etmisler), buna karsilik, Batili
olmayan toplumlarin gelisimini tarih ve gelecek boyutlarinda tasarlamaya

caligmiglardir” (s. 73).
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Kuramin tastyiciligini yaptigi dngorii ve dnerileri savunan bir¢ok diisiiniir, ayni
zamanda kurama yonelik elestiriler yoneltmislerdir®. Ozetlemek gerekirse bu
elestiriler; Bati1 dis1 toplumlarin modernlesme siireglerinde geleneklerini tamamen
disarida birakmaya gerek kalmadan bu geleneksel unsurlarin  bazilarindan
yararlanilabilecegi, cogu kez g6z ardi edilen tarihsel boyuta daha fazla Onem
verilebilecegi ve son olarak yapisal islevselciligin onerdigi kalipsal algilamalarin
stiregleri anlamada yetersiz kalan kisimlarinin oldugu seklindedir (Altun, 2019, s.
174). Bu dogrultuda modernlesme kuraminin genel kabulii olan geleneksel ve modern
toplum ayrimi, kurama yoneltilen temel elestirilerden biri durumundadir. Joseph R.
Gusfield (1967, s. 352-358) Tradition and Modernity: Misplaced Polarities in the
Study of Social Change adli makalesinde gelencksel ve modern olana yonelik kabul

goren varsayimlardaki hatalari su sekilde ortaya koymaktadir:

e Gelismekte olan toplumlar duragan toplumlardir,

e Geleneksel kiiltiir, tutarli normlar ve degerlerden olusmaktadir,

e Geleneksel toplum homojen bir toplumsal yapidir,

e Eski gelenekler yeni degisimler tarafindan yerinden edilmektedir,
e Geleneksel ve modern yapilar her zaman ¢atisma igindedirler,

o Gelenek ve modernlik kendilerine has sistemlerdir,

e Modernlestiren siirecler gelenegi zayiflatmaktadir.

Genel olarak modernlesme olgusunun kendisine de yoneltilen ¢esitli elestiriler
vardir. 11k olarak, modernlesmenin Avrupalilasma veya Batililasma ile bir tutulmas,
olgunun seklini veren kaynaklari sinirlamakta, eski ve yeninin sentezi olmasi 6zelligini
bozmakta ve gelisiminde Dogu’nun katkilarini yok saymaktadir. Ikinci olarak, her
modernlesme hamlesi iyi olarak kabul edilmekte, potansiyel olarak neden olabilecegi

olumsuzluklar goz ardi edilmektedir. Son olarak, modernlesme tek boyutlu olarak

31 Robert N. Bellah, Barrington Moore, Reinhard Bendix ve Cyril E. Black’in modernlesme kuramina
yonelttikleri elestirilerin detaylar1 i¢in bkz. (Altun, 2019, s. 154-174).
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goriilmekte ve baska bir¢cok unsurun etkilesiminden meydana gelen bir {iriin oldugu
gercegi ihmal edilmektedir (Tirkdogan, 2014, s. 119).

Daha once modernite ile modernlesme arasindaki farki ortaya koymak i¢in
cesitli diistiniirlerin eserlerinden yararlanilmisti. Ancak tam da bu noktada, iyi ifade
edilmesi gereken bir mesele s6z konusudur. Bu iki kavram arasinda farklilik olmasi,
tarthsel bir devamliligin {trtinleri olduklar1 gerceginin goz ardi edilmesine yol
agmamalidir. Moderniteyi var eden diisiinsel siire¢ neticesinde evrensel bir olgu olarak
ortaya ¢ikan “modernlik”, modernlesme kuraminin gelistirilmesinin hem diisiinsel
hem de kurumsal arka planini teskil etmektedir. Dolayisiyla modernite ya da
modernlik olmadan -tarihsel olarak- bir modernlesme ihtiyacinin dogmasindan

bahsetmek olas1 degildir.
1.3. Modernlesmenin Boyutlari

Abercrombie, Hill ve Turner (2006) tarafindan kaleme alinan The Penguin
Dictionary of Sociology adli ¢alismada modernlesmeyi geleneksel toplumlarin
moderniteye ulagmalarini kapsayan kiiresel siireci agiklamaya galisan bir kuram olarak
tamimlamakta ve bu kuramimn yirminci ylizyilin ikinci yarisinda Amerikan
sosyolojisinde hakim paradigma oldugunu belirtmektedirler. Ayrica modernlesmenin
siyasal, kiltiirel, ekonomik ve sosyal olmak {izere dort boyutu iizerinde
durmaktadirlar: Siyasal modernlesme siyasal partiler, parlamentolar, imtiyaz®? ve gizli
oylama gibi karar verme siirecini tesvik eden temel kurumlarin gelisimini
kapsamaktadir. Kiiltiirel modernlesme genel olarak sekiilerlesmeyi ve milliyetci
ideolojilere baglilig1 iiretmektedir. Ekonomik modernlesme, endiistrilesmeden farkli
olarak, bir ig¢i sinifinin yiikselisi, yonetim tekniklerinin kullanimi, gelismis teknoloji
ve ticari olanaklardaki biiyiimeleri iceren ekonomideki kokli degisiklikler ile
baglantilidir. Son olarak sosyal modernlesme ise artan okuryazarlik, sehirlesme ve
geleneksel otoritenin zayiflamasi ile ilgilidir. Burada bahsi gegen tiim degisimler artan
sosyal ve yapisal farklilasma yoniinde goriilmektedir (s. 253). Bu kapsamli agiklama,

modernlesmenin temelinde yer alan “degisim” olgusunun 6nemini bir kez daha gozler

32 Ing. Franchise.
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oniine sermektedir. Ciinkii modernlesme istegi duyan Bati dis1 toplumlarin, bu amacla
tecriibe etmesi gereken ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel gelismenin 6zii

aslinda “modern” olma yolundaki degisimlerdir.

Modernlesme kurami diisiiniirlerinin genel kabulii, modernlesme siirecine giren
geleneksel toplumlarin sahip olduklari asil 6zelliklerin degisecegi ve bu degisikliklerin
neticesinde “toplumsal degisim siireci”nin ortaya ¢ikacagi seklindedir. Bu siirecte
beklenen degisimler “sanayilesme ve teknolojinin yayilmasi, toplumsal yasamda
bilginin roliinlin artmasi, ticaretin yayilmasi yoluyla genis alanda ekonomik
biitlinlesmenin olusmasi ve kirdan kente gecis ile zihinsel, kiiltiirel ve yapisal”

doniisiimlerin yasanmasi seklindedir (Ates, 2004, s. 71-72).

Modernlesme kuraminin 6nemli isimlerinden Lerner Orta Dogu’da
gerceklestirdigi genis caph arastirmayi igeren The Passing of The Traditional Society
adl kitapta modernlesmeyi bir¢cok boyutuyla ele almaktadir. Lerner (1958, s. 46) Bati
tipi modernlesme modelinin bilesenleri ve siralanislari itibariyle kiiresel 6zellikleri
icinde barindirdigin1 ifade etmektedir. Buna gore diinyanin her yerinde artan
sehirlesme okuryazarligin yiikselmesi, yiikselen okuryazarlik medya tiiketiminin
artmasi, artan medya tiikketimi ise daha genis ekonomik ve siyasal katilimin saglanmasi
seklinde bir egilim gostermistir. Lerner i¢in Bati’da meydana gelen bu model tarihi bir
gergekliktir ve model neredeyse hicbir ayrim gozetmeksizin tiim diinyada modernlesen

toplumlarda yeniden goriinmektedir.

Bat1 dis1 toplumlarin, modernlesme yolunda rol modern olarak Bati toplumlarin
kabul etmesi anlagilir bir durumdur. Ciinkii yaklasik son bes yiiz yillik donemde
modernlik olarak algilanan birgok seyin merkezi Bati’dir. Nitekim Daryush Shayegan
(2020) Modern Biling: Geleneksel Toplumlarda Kiiltiirel Sizofreni adli kitabinda Dogu
ve Bati arasinda medeniyet liretme acisindan yasanan kopusu su sekilde ortaya

koymaktadir:

“Yeryliziinlin eski uygarliklari, 6zellikle Asyali biiyiik kiiltiirler 17. ve 18.
yiizyillardan itibaren yaratmaz olurlar. Bu iki yiizy1l, diinya tarihinde bir gegis
donemi olmustur. 17. ylizy1l yenilik olarak Dekart¢1 yontemin hakimiyeti

altinda olurken, 18. yiizy1l Aydinlanma ve elestiri ¢ag1 olmustur. Metafizik
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ikicilik de 6zgiir vicdanin 6zel alani ile mutlakiyetgi iktidarin kamusal alanina
siyasal olarak yansir. 18. ylizyilda iktidar1 denetleme siras1 6zel alana gelecek,
ahlaki siyasetle zitlastiran diyalektik celigkiler gozler Oniine serilecektir.
Buradan da bunalim fikri ¢ikacak ve iktidari ahlaksallagtirma denemeleri
bilinen devrimler ideolojisine varacaktir. Biitiin bu hareketler, ilk baslardaki
hamlelerinin rotasinda ilerleyen Asyali uygarliklarin goziinden kagmustir.
Yaratici1 hamleleri soluksuz kalmaya baglamis ve tam da diinya tarihini
yerinden oynatan bu biiyiik altiist oluslarin safaginda durmustur; ustelik
Asyali uygarliklar, 19. ylizyilin ikinci yarisina kadar bu altiist oluslara
direnmislerdir” (s. 48).

Shayegan’in agikladig1 bu kopusun farkina ilk varanlar cografi olarak Bati’ya
yakin olan Osmanli ve Rusya Imparatorlugu olmustur. Bu iki imparatorluk disinda
ozellikle 19. yilizyi1lda Bati’nin ilerleyisine reaksiyon gostermek isteyen ¢ok az devlet
s0z konusuydu. Tabi burada o tarihlerde somiirge konumunda olmayan Bati disi
toplumlarin sayisi1 da etkili olabilir. Netice itibariyle “modernlesme” temelli degisim
cabalarinin Bat1 dis1 toplumlarda gegmisi iki yiiz yili bulmaktadir. ikinci Diinya Savast
sonrasinda kuramsal bir yapiya kavusan modernlesme paradigmasinin hikayesi ise
buraya kadarki kisimda ayrintili olarak ortaya konmustur. Ozellikle Shayegan’a
referansla yapilan ag¢iklamanin amaci, modernlesmenin boyutlarinin Bat1  dis1
toplumlar agisindan tecriibe edilisinin (ya da tecriibbe edilmek istenmesinin)

modernlesme kuramindan ¢ok daha eskilere gittigini ortaya koymaktir.

Eisenstadt’a (2014) gore “modernlik ya da modernlesme istegi, araliksiz siiren
degisime yonelik bir egilimi ve bdyle bir degisimin 6ziimsenmesiyle ilgili sorunun
ortaya ¢ikarilmasii igerir” (S. 177). Bu ifadeden destek alarak, modernlesmenin
ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel boyutlarin1 degisim/doniisiim gercevesinde
ele almak ve modernlesmenin neden oldugu ya da neden olmasi beklenen gelismeleri
ortaya koymak amacglanmaktadir. Ancak modernlesmenin boyutlar1 olarak tasnif
edilen siyasal, tekno-ekonomik®, toplumsal ve kiiltiirel yénleri kesin sinirlarla

birbirlerinden ayirmak kolay degildir. Sanayi Devrimi ve Fransiz Devrimi buna iyi bir

3 Ekonomik gelismelerin teknolojideki ilerlemelerle siki sikiya bagli olmasi sebebiyle “tekno-
ekonomik” ifadesinin kullanilmas: tercih edilmektedir.
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ornektir. Metin (2011) Bati’nin kendi modernlik tecriibesinde belirleyici rol oynayan
bu iki devrimi ve ekonomik, siyasal, toplumsal, kiiltirel neticelerini su sekilde

aciklamaktadir:

“Bat1 Avrupa’nin modern olma siirecinde iki olay; Ingiltere Sanayi Devrimi
ve 18. yiizyilin son ¢eyreginde gergeklesen Amerikan Bagimsizligindan ilham
alan Fransiz Ihtilali 6nemli degismelere yol acmistir. Sanayi Devrimi
ekonomik ve toplumsal alandaki iiretim ve tiiketim kaliplarin1 degistirirken,

Fransiz Ihtilali siyasal ve entelektiiel kaliplar1 degistirmistir” (s. 25).

Buradan da anlasilacag iizere, daha ziyade ekonomik alanmi degistiren Sanayi
Devrimi ile siyasal alani degistiren Fransiz Devrimi toplumlart farkli sekillerde
etkilemislerdir. Bunlarin haricinde, modernlesmenin boyutlar1 altinda degerlendirilen
bir¢ok gelisme de ¢esitli degisikliklere neden olmustur. Bu nedenle s6z konusu
boyutlar agiklanirken birbirlerinin alanlarina -mecburen- girilmis ve bu vesileyle

aralarindaki iliskilere de deginilmistir.
1.3.1. Siyasal Boyut

Siyasal modernlesme olgusu, modernlesmenin tiim boyutlarinda oldugu gibi
siyasal alanin geleneksel yapidan giderek farklilasmasini ve bugiin diinyada hakim
olan ya da daha dogru bir ifadeyle “olagan” kabul edilen yapinin olusmasini isaret
etmektedir. Dolayisiyla modern toplumun siyasal boyutu, temelinde bireysellesmenin
yer aldigr “cogulculuk, katilmacilik ve otoritenin rasyonellesmesi” unsurlarini
kapsamaktadir. Dolayisiyla siyasal modernlik, Bati’nin anayasal liberal demokrasi
anlayisina tekabiil etmektedir. Baska bir deyisle, siyasal gelismenin siyasal
modernlesme, siyasal modernlesmenin ise siyasal demokrasi olarak kabul edilmesi,
siyasal anlamda modernligin liberal demokrasi oldugunu ortaya koymaktadir (Kdker,
2020, s. 49-50). Fransiz Devrimi’nde ortaya ¢ikan “esitlik, ozgiirlik ve kardeslik”
soylemleriyle beraber liberal demokrasi anlayisi da zirveye ulagmistir (Tokgoz, 2014,
s. 129).

Modern toplumlarla 6zdeslesen siyasal yapinin ortaya g¢ikmasinda Fransiz

Devrimi 6nemli bir doniim noktasidir. Ciinkii devrimle birlikte Avrupa’da hem siyasal
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hem de toplumsal alanda yeni bir durum meydana gelmistir. Bu durumun en 6nemli
ozelligi “siyasetin kitlesellesmesidir”. Bu gelisme ayn1 zamanda 19. yiizyil 6ncesinde
ortaya c¢ikmaya baglayan kamusallasmanin goriinimii ve yeni ideolojilerin
olusmasinin sebebidir (Durgun, 2021, s. 14-15). Devrim her ne kadar Fransa’nin kendi
i¢c dinamiklerinin bir neticesi olarak ortaya ¢ikmis olsa da diinyanin geri kalanini
bircok yonden etkilemistir. Bu siirecte yasanan gelismeleri biraz daha detaylandirmak
siyasal modernlesmenin boyutlarint  gormek agisindan  gereklidir. Fransiz
Devrimi’nden 6nce iilkede giiclinii tanridan alan bir kral, soylular ve kilisenin
egemenligi s6z konusuydu. Toplumun firetici kesimlerini olusturan burjuvazi ve
koyliiler ise digerlerine taninan siyasal yasam alanina sahip degildiler (Sander, 2010,
S. 163). Devrim 6ncesi donemde Avrupa’yr bir pahalilik atmosferi kaplamisti. Bu
donemde en c¢ok =zorlanan kesimler ise hiikiimetlerdi. Gelirleri sabit kalan
hiikiimetlerin giderleri ise giderek artmaktaydi. Bu mali sikintilar krallarin para sahibi
burjuvaziye sarilmalarina ve tavizler vermelerine neden olmustur. Avrupa’da goriilen
bu ekonomik durum burjuvazinin siyasal olarak giiclenmesinin temellerini
olusturmaktadir (Huberman, 2019, s. 118). Burjuvazi eclde ettigi tiim imtiyazlara
ragmen devlet biirokrasisine dahil olma noktasinda basarili olamiyordu, ¢iinkii

“geleneksel tabakalasma sistemi” bunun 6niinde bir engeldi (Durgun, 2021, s. 64).

Monarsilerin -devletler arasinda farklilik gostermekle beraber- genel yapilarini
ortaya koyan bu siyasi diizen Jean-Jacques Rousseau gibi diisiiniirlerin kalemlerinden
cikan eserlerle sorgulanmaya baslanmistir®®. Yiizyilin sonuna yaklasildiginda
gerceklesen Fransiz Devrimi asirlardir siire gelen tanrisal haklar ve halk egemenligini
ifade eden haklar kars1 karsiya gelmistir. Buradan zaferle ayrilan ikincisi olmustur.
Diger bir ifadeyle halk, krali ve kutsal iktidar1 yerinden etmistir (Russ, 2019, s. 292).
Devrimin gergeklesmesinde hem koyliilerin hem de burjuvazinin kendilerine gore
gerekgeleri vardi. Koyliilerin topraga olan hasretleri nispeten azalmis olsa bile, daha
ileri gidebilmelerinin oniindeki temel engel devlet ve ayricalikli siniflarin sirtlarina

yiikledikleri -mali- yiiktii. Fransiz koyliisiiniin bu durumdan kurtulmasina burjuvazi

3 Burada gonderme yapilan eserlerin en 6nemlilerinden biri Jean-Jacques Rousseau’nun Toplum
Sozlesmesi’dir. Aydinlanma déneminde yazilan bu eser toplumlarin bir arada yasayislarini ele alan ve
hala giincelligini koruyan bir nitelige sahiptir. Bkz. (Rousseau, 2020).



64

yardim etmistir. Zaten devrimin kazanani da bu sinif olmustur. Aksi halde kendisi
miiesses nNizam® karsisinda yok olma tehlikesi icinde kalacakt: (Huberman, 2019, s.
168-169).

Devrimle birlikte siyaset diisiincesi de segilmis bir azinligin tekeli olmaktan
cikip, toplumun tamamim ilgilendirir olmustur. Basta Rousseau gibi diisiiniirlerin
savunduklari sekilde, artik siyaset diisiincesi toplumsal yasama entegre olmustu (Russ,
2019, s. 300). Bu siirecte yayginlik kazanan ve daha sonraki yillarda birgok devlette
siyasal ve toplumsal yapilarin sorgulanmasma aracilik eden ii¢ kavram ortaya

cikmustir: Hiirriyet, esitlik ve kardeslik®®.

Hiirriyet, esitlik ve kardeslik kavramlar1 1848 Devrimleri®” sonrasinda basta
Avrupa olmak tizere diinyanin bir¢ok {iilkesinde muhalif gii¢lerin organize ettigi
muhalif hareketlere ilham olmus ve “orta smif burjuva radikallerden, sosyalistlere
kadar” farkli toplumsal kesimlerden muhalif hareketlerin birgok iilkede kendi siyasi
giindemlerini mesru bir zemine oturtma ¢abalarina aracilik etmistir (Durgun, 2021, s.
112). Bu kavramlara 6zellikle 19. yiizyilda muhalif Osmanli aydinlari tarafindan da

siklikla miiracaat edilmistir.

Fransiz Devrimi’nin iilke sinirlarini agarak tiim diinyayi etkisi altina aldigini ve
devrimden sonraki iki yiiz y1l boyunca -her yerde ayn1 etkiyi gostermese de- evrensel
bir fenomen olarak kalmistir (Rudé, 2020, s. 247). Hiirriyet, esitlik ve kardeslik
idealleri ile cumhuriyet¢i demokrat siyasetin, Siyaset diisiincesine eklenmesini
saglamasi ve modern anlamdaki ulus-devleti sekillendiren ideolojik ve Kkiiltiirel
kaynaklar1 hem somut hem de sembolik diizeylerde meydana getirmesi sebebiyle
devrim diinya tarihinde 6nemli bir yere sahip olmustur (Durgun, 2021, s. 118). Fransiz
Devrimi’nin bugiin de gegerliligini koruyan etkileri su sekilde 6zetlenebilir (Sander,
2010):

% Ing. Establishment.

36 Fr. Liberté, Egalité ve Fraternité.

37 Bu tarihte Avrupa’mn birgok iilkesinde ¢ikan cesitli ayaklanmalar, devrimler ve dzgiirliik hareketleri
genel olarak 1848 Devrimleri (Revolutions of 1848) ismiyle bilinmektedir. Bernard Lewis (2018, s.
187) Tiirk diplomatlarin ve 6grencilerin de bu gelismelere yakindan tanik olmus veya bizzat dahil olmus
olabileceklerini ifade etmektedir. Dolayisiyla bu diplomatlar ve 6grencilerin 1848 Devrimleri’nden
etkilenmis olmalar1 olasidir.
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“(...) Biiylik Fransiz Devrimi, 1914 yilina kadar Avrupa tarihindeki en 6nemli
olaylardir ve biiytikliigli ancak 16. yiizyilin Reformasyon hareketi ve 17.
yiizyilin din savaglar ile karsilagtirilabilir. Fransiz Devrimi Avrupa tarihinde
bir doniim noktasidir. Ayn1 zamanda, soyuna ve inanglarina bakilmaksizin
kisinin degerinin hararetle savunulmasi, tiim insanlarin esin kaynagi oldu ve
diinyanin dort bucagindaki diisiince ve kurumlart uzun siire etkiledi.
Liberalizm ve milliyetciligin patlayici gii¢ler olarak Avrupa’ya yayilmasi,
“ulus-devlet” anlayisinin tam anlamiyla yerlesmesi ve “yurttag-ordu” olgusu
ile “kitle savas1” kavramlarinin ortaya ¢ikmasi, Fransiz Devrimi’nin dogrudan
sonuglaridir. En 6nemlisi, daha 6nce “radikal” olarak nitelendirilen bir
kavrami, hi¢ kuskuya meydan vermeyecek bir bicimde uygulamaya
sokmugtur. Hiikiimetler ne tanrinin ne de doganin ama insanoglunun yarattigi

kuruluslardir” (s. 167-168).

Bu c¢agdan bakildiginda son derece olagan gelebilecek gelismeler, iki asir
oncesinin siyasal kosullarinda modernlesme agisindan biiyiik bir Gneme sahipti. Ciinkii
Fransiz Devrimi, bireylerin “mensup olduklar1 ziimrelerden bagimsiz olarak” siyasal
ve toplumsal meselelere bir vatandas sifatiyla dahil olabilmelerinin yolunu agmasi
sebebiyle gerceklestigi donemde basta Avrupa olmak iizere diinya konjonktiiriinde

“idealler ve reel politik agisindan” muazzam bir gelismedir (Durgun, 2021, s. 113).

Siyasal alanda merkezilesmenin ve demokratiklesmenin artmasiyla siyasi esitlik
anlayis1 yayilmaya baslamis, bu sebeple daha 6nce giicii elinde tutan basta segkinler
olmak {izere iktidar sahiplerinin siyasi konumlarini tehlikeye sokmustur. Boylece
bahsi gegen iktidar sahiplerine olan geleneksel baglilik azalmistir (Eisenstadt, 2014, s.
36). Geleneksel toplumdaki hiyerarsik iligkiler yerini modern toplumda resmi iliskilere
birakmaktadir. Devlet ve biirokrasi, yapisal-islevselci yaklagimla, karmagik toplumsal
iliskileri ¢oztimlemek amaciyla biiyiimekte ve doniismektedir. Bu nedenle modern
toplumda temsil kurumlar1 gelismekte ve ¢ikar farkliliklarina bagli olarak kamusal
alan ortaya c¢ikmaktadir (Bagge, 2004, s. 15). Eisenstadt (2014) siyasal
modernlesmenin basarili bir sekilde gerceklesmesinin yolunu su sekilde tarif

etmektedir:
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“Siyasi modernlesmenin en 6nemli sinavi olan siyasi yenilenmeyle ilgili
stiregelen bir kurumsallasma ile degisen siyasi taleplerin ve orgiitlerin
Ozlimsenmesinin miimkiin olmasi, biiyiikk 6l¢iide, bunlarla daha yenilik¢i
orgiitler arasinda, bu yapilarin iglevlerinin kalici bir yoldan ve siireklilik arz

eden, siirdiiriilebilir bir modus vivendinin kurulabilmesine baglidir” (s. 198).

Samuel P. Huntington, kaleme aldigi Political Modernization: America vs.
Europe adli makalede siyasal modernlesmenin icerdigi {i¢ ana unsur iizerinde
durmaktadir. Huntington’a (1966, s. 378) gore bu unsurlardan ilki otoritenin
rasyonellesmesidir. Otoritenin rasyonellesmesi, siyasal alanda yer alan birgok
“geleneksel, dini, ailevi ve etnik” otoritenin yerini “tek, laik, ulusal bir politik”
otoriteye birakmasidir. Bu yer degistirme ile hiikiimet kavraminin anlami1 yeniden insa
edilmektedir. Ikinci olarak, siyasal modernlesme yeni siyasal islevlerin farklilagsmas1
ve ortaya ¢ikan bu islevleri icra etmek i¢in uzmanlasmis yapilarin gelismesi anlamina
gelmektedir. Son olarak siyasal modernlesme siyasal katilimla ilgilidir. Buna gore
siyasal modernlesme, toplumda yer alan gruplarin siyasete olan katilimlarinin artmasi
ve bu siyasal katilim islerini diizenlemek i¢in siyasal partiler ve ¢ikar gruplari gibi yeni
siyasal kurumlarmn gelistirilmesini Kapsamaktadir. Ozetle modern idare seklini
geleneksel olandan ayiran unsurlar “siyasal rasyonellesme, farklilagsmis yap1 ve
kitlesel katilim” seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Kalaycioglu ve Saribay (2019, s. 20)
siyasal katilimin gergeklesmesinin “politik kaynaklarin yeterli olgiide; politik firsat
yapisinin politik kaynaklarin kullanilmasina uygun; nihayet bireyin politik katilmaya
kendisini hazir kilan bir giidiiye sahip olmasi”ndan gectigini; bunlarin hepsinin bir
arada ilerleyebilmesinin de ancak politik kiiltiiriin siyasal katilimi tesvik eden bir
yapiya biiriinmesiyle olanakli olabilecegini belirtmektedirler. Anik (2015) ise

modernlik ve siyasal yansimalarin su sekilde ortaya koymaktadir:

“Modernite ilk defa adina ‘smif’ dedirtecek kadar sinifsal miicadeleleri
beraberinde getirmistir. Hemen her topluma sirayet eden ve adina demokratik
miicadele diyecegimiz siyasal rekabet; ya devlet organizasyonunu ele gecirip ona
yon verme ya da ele gecirilmis devlet organizasyonunun yoniinii belirli birtakim

sinif ¢ikarlari dogrultusunda yoneltmek; bu miimkiin degilse devletin belirli bir
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ekonomik, siyasal, ideolojik gruba, Orgiite yiiz g¢evirmesine engel olma

miicadelesi olarak tebariiz etmistir” (S. 65).

Modernlesme siirecinin elbette sancili yanlar1 s6z konusudur. Ciinki
modernlesme ve degisim iligkisi g6z Oniine alindiginda degisime karsi olacak
gruplarin varligi her toplumda olasidir. Eisenstadt (2014, s. 89-91) toplumun hem sol
hem de sag kesimlerinde modernlesme siireclerini bir sekilde baltalamak isteyen asir1
uctaki tepkilerin, eylemlerin ve hatta isyanlarin oldugunu belirtmektedir. Kaya Erdem
(2019, s. 286) de modernlesmenin “arka planinda ‘evrensel’ iddiasi tasiyan deger
yargilarin1 iceren devrimsel siireclerden olusan Bati paradigmasinin tezahiirii”
oldugunu ifade ederken, modernlesmenin anlam c¢ergevesinin bu 6zelligi itibariyle
farkli diisiintirler tarafindan “catisma, politizasyon ve/veya toplumsal hareketlenme”
gibi kavramlarla ¢izilmeye ¢alisildigini belirtmektedir. Yuval Noah Harari (2016) ise
modernlesmenin anlam ¢ercevesinde onemli bir yeri olan degisim olgusu {izerinden
siyasal alanda son iki asirda yayginlik ve gegerlilik kazanan anlayisi su sekilde

aciklamaktadir:

“Son iki yiiz yilda ise politikanin en gegerli akgesi eski diinyay1 yikmak ve
yerine daha iyi bir diinya olusturmak. En muhafazakar siyasi partiler bile her
seyi aynen oldugu gibi korumay1 vaat etmiyor; herkes sosyal reformlar, egitim
reformu veya ekonomik reform sozii veriyor ve bu sozler de siklikla yerine

getiriliyor” (s. 358).

Cesitli gruplar ile merkezdeki yoneticiler arasinda yasanacak siyasi taleplerin
karsilanmasi noktasindaki karsitliklar modernlesmenin siyasi alanda ¢okiisiine yol
acabilmektedir (Eisenstadt, 2014, s. 178). Baska bir ifade ile modernlesmenin
merkezindeki yoneticiler ile siire¢ igerisinde merkeze c¢ekilen farkli gruplarin siyasi
talep ve beklentilerinde ortaya ¢ikacak karsitliklar ve bunlarin bir ¢oziime

kavusturulamamasi sorun teskil etmektedir.
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Modernlesmenin siyasal boyutu agisindan tarihsel siirece bakildiginda modern
devlet seklinin ulus devlet oldugu aciktir®®, Ulus devlet, basta teknolojik gelismeler
olmak tizere Avrupa’nin yasadig1r birgok gelismeye paralel bi¢cimde ortaya ¢ikan
kosullara uyum saglayabilmesi neticesinde —bugiin de varligin1 siirdiiren- en 6nemli
siyasal orgiitlenme bigimi olarak ortaya ¢ikmistir. Ulus olma motivasyonuna dayanan
ulus devletin siyasal birimler arasinda giderek yayginlagsmasini saglayan gelisme ise
topun icadi basta olmak iizere savas teknolojilerindeki yeniliklerdir (Sander, 2010, s.
95-96). Ulus devlet, modernlikle beraber meydana gelen en o6nemli kurumsal
yapilardan biridir. Ulus devlet kelime anlamu itibariyle hem bir insan topluluguna hem
de bir devlet tipine gonderme yapmaktadir. Aslinda ulus devlet Ronesans’1 takip eden
stirecte ortaya ¢ikan bireysellik anlayisinin toplum temelinde tezahiiriidiir. Bu olgu
devlet sekli olarak ise modern zamana uygun olarak “merkezi otoriter ve totaliter”

niteliktedir (Aydin, 2017, s. 141).

Modern olarak kabul edilen bir devletin “merkezilestirilmis ve
rasyonellestirilmis islevleri”ni yerine getirebilmesinin temel kosulu hem iyi sekilde
organize edilmis bir biirokrasiyle devamliligi saglanan bir hukuk sisteminin var
olmasma hem de devletin toplumdaki her bireyle yakin iligkilere sahip olmasina
baghdir. Nitekim siyasal modernlesmenin gostergelerinden birisi bireyler tarafindan
kurulmus illegal bir yonetim yapisinin hukuk sistemi tarafindan saf dis1 edilmesidir.
Aksi halde modern bir yonetimin devasa isletmeleri hukuk haricinde baska bir temelde
uygun bir sekilde siirdiirmesi diisiiniilemez (Black, 1989, s. 25). Ozetle modern
devletin saglam bir biirokratik yapinin destekledigi iyi bir hukuk sistemine ve

vatandaslariyla yakin iliski kurmasina ihtiyaci oldugu sdylenebilir.

Modernlesmenin tiim boyutlari i¢in 6rnek model olarak Bati takip edilmektedir.
Clinkii bugiin modern olan Bati’nin kendi deneyimiyle ortaya ¢ikmustir. Siyasal
modernlesme agisindan bakildiginda, Bati {ilkelerinin ¢ogunda “esit siyasal katilim,

sosyal adalet ve ekonomik haklar” elde etmek adina yapilan taleplerin yasal hale

38 “Modern devletin megruiyet kaynagi ulustur. Modern devlet kendisini tam olarak toplumsal riza
alaninda temsil edebilmek i¢in toplumsal itaat alanini bir biitiin olarak tanimlar ve mesruiyetini ona
indirger. (...) Devlet, artik hem ulusal birlik ve biitiinliigiin tek temsilcisi hem de toplumsal s6zlesmeden
dogan gii¢ kullanma tekelinin tek sahibi olmaktadir” (Cetin, 200743, s. 33).
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gelmesi iyi bir sekilde gergeklesmistir, ancak Bati’da bu siiregler islerken “ulusal
birligin daha geleneksel, bolgesel ve hatta toplumsal sinifa ait sembollerini ne de diger
bazi daha liberal, bireysel haklari” tamamen bir kenara itilmemistir (Eisenstadt, 2014,
S. 191). Buradan hareketle temelleri saglam bir siyasal modernlesme i¢in ideal olanin
Bati’nin izledigi yol oldugu, bu yolun ise toplumdaki genis kesimlerin uzlasisindan

gectigi anlagilmaktadir.
1.3.2. Tekno-Ekonomik Boyut

Ekonomi, -tartigmasiz bir sekilde- tarihin her doneminde en belirleyici
unsurlardan biri olmustur. Bunun i¢in biiyiik tarih veya ekonomi kitaplarina miiracaat
etmeden, genel bir fikir yiiriitme bile yeterli olacaktir. Bu sebeple burada ekonominin
ne olduguna veya ekonominin 6nemine detaylica yer vermeye gerek goriilmemektedir.
Bugiin modern insan her adimini “ekonomi” bilinciyle atmakta ya da atmak
zorundadir. Modernitenin diislinsel arka plani ve kurumsal boyutlar1 incelendiginde,
ozellikle 15. ylizyilin sonu ve 16. yiizyilin énemli bir kisminda, bugiinkii diinyay1
sekillendirmeye baslayan onemli doniistimlerin yasandigi goriilmektedir. Ekonomik
boyutta ise feodal toplum yapisinin ticaretin gelismesi, sehirlerin biiyimesi ve
tiiccarlarin giiglenmesi gibi sebeplerle yerini yavas yavas kralliklara birakmasi bu
duruma o6rnek olarak gosterilebilir. Modernlesme agisindan bakildiginda ekonomide
yasanan koklii degisimler bu baglamda 6nemli bir inceleme konusudur. Dolayisiyla
oncelikle somiirgecilik olgusu, bunun diinya ekonomisindeki belirleyici rolii,
kapitalizm Sanayi Devrimi iizerinde durmak gerekmektedir. Boylece ekonomik
degisime kaynaklik eden siiregler ortaya koyulabilir ve modernlesmenin ekonomik

boyutu anlasilabilir.

Somiirgecilik, bir devletin, kendine ait olmayan -genellikle deniz asir1- baska
topraklar1 basta askeri miidahaleler olmak {izere farkli yontemlerle kontrol altina alip,
orada yasayan yerli halka tiim alanlarda tistiinliik saglayarak var olan kaynaklar1 kendi
c¢ikarlari i¢in talan etmesi seklinde tanimlanmaktadir (Kavas, 2009, s. 394). Diger bir
ifadeyle somiirgecilik, baskalarina ait olan kaynaklarin somiirgeci giigler tarafindan
kendilerine hak goriilerek ele gegirilip istenildigi gibi kullanilmasidir (Ozcan, 2007, s.

52). Somiirgelestirme yabanc1 bir topragin isgal edilmesi, tarima hazir hale getirilmesi
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ve somiirgecilerin bu topraklara yerlesmesiyle iligkili bir olgudur (Ferro, 1997, s. 1).
Tarihsel siiregte somiirgeciligin ge¢misi ¢ok eskilere uzanmasina ragmen, bugiin
bilinen uygulamalar1 15. yiizyilin sonunda Ispanya ve Portekiz’in tesvikleriyle

baslayan cografi kesiflerin paralelinde gelisme gostermistir.

Avrupa ve ABD, on dokuzuncu yiizyilin sonuna gelindiginde diinyanin geri
kalan topraklarinin biiyiik bir kismini somiirge haline getirmisti. Afrika’nin %90,4’,
Polinezya’nin %98,9’u, Asya’nin %56,6’s1, Avustralya’nin tamami ve Amerika’nin
%27,2’s1 1900 yihi itibariyle somiirge konumundaydi. Goriiniis itibariyle gezegenin
Avrupa tarafindan tamamen Batililastirilmas1 1914 yilinda gerceklesmistir. Artik
beyaz adamin elindeki teknik imkanlarla erisemeyecegi bir yer kalmamaisti (Latouche,
1993, s. 23-25). Tam olarak sdylemek gerekirse diinyanin %85’i Birinci Diinya
Savasi’nin sonuna kadarki siirecte Avrupa tarafindan somiirgelestirilmisti (Said, 2017,
s. 133). Avrupa’nin somiirgeciligi yaklasik bes yiiz yil siirdiirebilmesinin arkasindaki
en onemli etkenlerden biri ilk iki asirlik dénemden sonra kurulmaya baslayan ticari
sirketlerdir. Bu yapilar icraatlarini siirdiirdiikleri topraklar {izerinde bir ¢gesit sémiirgeci
devlet gibi biitcelere, kanunlara, glivenlik kuvvetlerine ve diplomatik hareket sahasina
sahiptiler (Kavas, 2009, s. 396). Somiirgelerden elde edilen kazanglar anayurtlari
zengin ederek, Avrupa’daki tiiccarlarin servet sahibi olmasini saglamistir (Huberman,
2019, s. 181).

Modernitenin kurumsal bir parg¢asi olan somiirgeciligin Avrupa’da neden oldugu
zihinsel doniisiimleri ve Avrupa’ya yaptig1 6zgiiven asisin1 Ozcan (2007) “Avrupa bir
taraftan artan ticaret gelirlerinin sagladigi imkéanlarla ilim, sanat ve teknoloji
alanlarinda doniisiimiinii gerceklestirdi, diger taraftan da gittik¢e ivme kazanan bu
doniistimii kendi inang, kiiltiir ve 1rk farkliligina dayandirarak nihayet beyaz adamin

her bakimdan istlinligiinii ilan etti” (s. 52) ifadeleriyle agiklamaktadir.

Cografi kesiflerin modern diinyayi sekillendirmede oynadigi rolii ortaya koyan
Latouche (1993, s. 20), konkistadorlarn®® yaptiklar1 kesifler ve kazanglarla haclilarin

rovansini  almakla kalmadiklarini, ayni zamanda diinya haritasin1  yeniden

39 Tr, Fatih.
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sekillendirdiklerini belirtmektedir. Bati’nin ¢izdigi bu diinya haritas1 lizerinde ticaret
acenteleri, kaleler ve misyonlar birer istasyon gorevi gormekteyken, meydana gelen

emperyalist siirecin kazananlar1 askerler, tiiccarlar ve misyonerler olmuslardir.

Sander’e (2010, s. 92) gore 10. yiizyil itibariyle gelismeye baslayan ticaret, 16.
ylzyila gelindiginde devletler acisindan en 6nemli mesgale alanini olusturmustur.
Ayrica kapitalist ekonominin olusmasi ve ekonomik sistemin kent merkezli olmaktan
ulus merkezli olmaya dogru evirilmesiyle ticaret bugiinkii niteligine kavusmustur.
Huberman (2019, s. 108) ise bu donemleri ticaretin altin ¢ag1 olarak tasvir etmektedir.
Artik elde edilen servetler araciligiyla sermaye birikimi ger¢eklesmis, on yedinci ve
on sekizinci yiizyillarda meydana gelecek olan endiistriyel biiyiimelerin temelleri

atilmistir. Ayrica kapitalizmi ortaya ¢ikaracak ortam da olusmaya baslamstir.

Immanuel Wallerstein (2016), Tarihsel Kapitalizm adli kitabinda kapitalizmin
sermaye liretimini, birikim politikalarin1 ve hakikati kullanma yontemini tartismaya
acmaktadir. Wallerstein ilk olarak kapitalizmin kelime anlaminin sermayeden, diger
bir ifadeyle kapitalden geldigini belirtmektedir. Sermayeyi meydana getiren ise
birikmis zenginliktir. Ayrica Wallerstein tarihsel kapitalizmi “tarihsel bir toplumsal
sistem” olarak tanimlamaktadir. Bu toplumsal sistemi digerlerinden ayiran 6zelligi,
sermayenin yatirim araciligiyla kullanima sokulmasidir. Dolayisiyla amag sermayenin
biliyiimesini saglamaktir (s. 15-16). 15. ylizy1l Avrupasi’nda ortaya ¢ikan kapitalizm,
19. ylizyila kadar tiim diinyay1 kusatmis ve bugiine kadar etkisini stirdiirmiistiir (s. 20).
Wallerstein’a gore tarihsel kapitalizmi daha onceki sistemlerden farklilagtiran “is
boliimii ile emegin degerlendirilmesi” arasinda var olan korelasyondur. Diger bir
ifadeyle kapitalizm is bolimii yapmanin yani sira cinsiyet ve yas gruplarina gore
ortaya konan emegi farkl sekillerde siniflandirmistir (s. 26). Kapitalizmin bir diger
ay1rt edici 6zelligi ise kapitalist taraflar arasinda yasanan “sicak rekabet” olmustur. Bu
rekabeti goniillii olarak frenlemeyi amaglayan basta kartel gibi diizenlemelerin bile
temelinde taraflarin kar marjlarini artirabilme ihtimali yatmaktadir. Buradan hareketle
tarihsel kapitalizm agisindan tekelci uygulamalar ve rekabet giidiisii birbirinden
ayrilmayan bir ger¢ekligi meydana getirmektedir (s. 33). Somiirgecilik ile kapitalizm

iliskisi stiregelen bir gerceklik olarak ortada durmaktadir. Somiirgeciligin kapitalizme
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yaptig1 katkilar1 ortaya koyan Wallerstein, somiirgecilik araciligiyla elde edilen
topraklara ulasan kapitalist girisimcilerin burada eksikligini gordiikleri pazarlar
olusturmak i¢in somiirgelerin yonetim kademeleri araciligryla faaliyet siirdiirdiiklerini;
ancak bu topraklardaki asil kazanglarinin “diigiik maliyetli isgiici” oldugunu
belirtmektedir (s. 38). Son olarak Wallerstein kimilerince dogal bir sistem olarak kabul
edilen tarihsel kapitalizmi “agik¢a sagma bir sistem” olarak tanimlarken; bu tarihsel
sistemin icat ettigi “ilerleme ideolojisi” tarafindan kusatilmis insanoglunun, sistemin
neden oldugu cok sayidaki olumsuzluklara g6z yumdugunu vurgulamaktadir (s. 39).

Wallerstein kapitalizmi tarihsel sifatiyla tanimlarken, kapitalizmin tarihle ilgili bir

sistem oldugu ve bir giin elbet yok olacagini belirtmek istemis olabilir.

Edmund Conway’e (2009, s. 35-36) gore kapitalizm ilk olarak Orta Cag’da
Avrupa i¢inde tarim is¢ilerinin toprak sahipleri adina ¢alistiklar1 feodal sistem seklinde
ortaya ¢ikmis; 16. yiizyila gelindiginde ise kapitalizmin daha ilkel bir gériiniimii olan
merkantalizme*® déniismiistiir. Merkantilizmin biiyiimesinde rol oynayan en 6nemli
iki gelisme uluslararasi ticaretin genislemesi ve Amerika kitasinin kesfedilmesidir. Bu
sekilde elde edilen zenginliklerin neticesinde ticaret yollarini kontrol altinda tutanlarin
refahlar1 ¢ok artmis, bdylece tarihte ilk defa bir insan grubu varlikli krallar ya da

aristokratlarin destegi/korumasi olmadan para kazanabilmistir.

Bu yeni zenginlesen simifin Bati diisiincesindeki rolii ise “tek tek unsurlari ve
tarihsel kosullar1 bir yana koyarsak, Bat1’y1 bir ¢cagdan bir ¢aga tasiyan esas unsurun
yeni dogan burjuva sinifi oldugu agik¢a goriiliiyor” (C. Akalin, 2015, s. 408) seklinde
ifade edilmektedir. Kapitalizmin ortaya g¢ikisinda kent burjuvazisi ile Ronesans’in
oynadigi roliin {izerinde duran Bloch (2002, s. 8) ise tarihsellik gdz oniine alindiginda
ilk once belirli bir uzlagi sayesinde krallikla hareket eden kent burjuvazisinin

feodalizmin sonunu getirmesiyle kapitalist ekonomi kendini kabul ettirmistir.

Avrupa’daki zenginligin el degistirmesine ya da daha dogru bir ifadeyle yeni bir

zengin sinifin ortaya ¢ikmasina neden olan onemli gelismelerin baginda Amerika

40 Sander (2010, s. 94) merkantalizmin temel noktalarini su sekilde agiklamaktadir:” Mamul maddelerin
ihracatint artirmak, hammaddelerin ihracatini azaltmak; yasamsal olan hammaddelerin disinda ithalati
yasaklamak ve boylece ticaret dengesini lehlerine ¢evirmek™.
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kitasinin bulunmasi gelmektedir. Anievas ve Nisancioglu (2020, s. 142-143), Amerika
kitasinin kesfedilmesinin Avrupa kitasinda neden oldugu bazi gelismeler iizerinde
durmaktadirlar. Buna gore kesifler Avrupa kitasindan ideolojik ve kiiltiirel alanda baz1
sonuglar yaratmis; Atlantik’teki kole ticaretine bagli olarak gelisen “ticari ve mali
iliskiler ag1”, Britanya’nin kapitalist sanayilesmesine onemli katkilar saglayarak

kiiresel bir egemenlik olusturmasini saglamistir.

Touraine (2018, s. 43) Bati’nin gegirdigi modernlik siireci i¢inde ayricalikli bir
konuma sahip olan modernist ideolojinin, sadece Aydinlanma felsefesi araciligiyla
fikir alaninda degil aym1 zamanda kapitalizm seklinde iktisadi alana da hakim
oldugunu ifade etmektedir. Anievas ve Nisancioglu (2020, s. 18) ise kapitalist
modernitenin ortaya c¢ikisinin, nereden bakilirsa bakilsin, sadece Avrupa’ya 6zgii bir
gelisme oldugunu vurgulamaktadirlar. Kapitalist modernite s6z konusu oldugunda
Avrupa disindan herhangi bir toplumun siirece dahil olmasi durumunda, Avrupa’nin
somiirgecilik giicilinii kullandiklar1 “edilgen bir seyirci” ve kendi tistiinliiklerini ortaya
koymak adina kiyaslama yapilacak bir oteki seklinde goriilmektedirler. Ozetle

kapitalizm kokeni itibariyle Avrupa merkezcidir.

17. ylizyilin sonlar1 ile 18. ylizyilin baslarinda “kapitalizm ile din” arasindaki
iliski giderek yakinlagmaya baslamistir. Bu dénemde kendisinden once diinya
piyasalarma hakim olan Hollanda’y1 yakalayan Ingiltere’de, artan niifusu diinya
islerine yonelmeye tesvik eden bir dini yap1 gii¢ kazanmistir (Hazard, 1996, s. 109).
Ingiltere’de s6z konusu olan bu gelisme Reform hareketleri neticesinde ortaya ¢ikan

yeni din anlayislarini da akla getirmektedir.

Modern kapitalist ekonomik sistem igin gerekli olan birey anlayisinin
olusmasinda Protestanlifa -dolayisiyla mezheplere ayrilmis olsa bile Hristiyan
kilisesindeki degisimlere- atfedilen 6nem gbz Oniine alindiginda (Kiigiikalp ve
Cevizci, 2019, s. 126), Max Weber’in ¢ikarimlart modern toplumlarin anlagilmasinda
oldukga 6nemlidir. Weber (2018, s. 128-129) diinyevi asketik Protestanligin, -Katolik
kilisesindeki gibi- diinyevi zevklerin ve gereksiz (ya da likks) tiiketimin Oniine
gectigini; ancak kazang elde etmenin oniindeki engelleri kaldirarak bu eylemi tanrinin

istegi olarak gordiigiinii belirtmektedir. Insanlar bu sekilde davranarak tanriya ait olan
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miilkii uygun islerde kullanip onu yiiceltmek istemislerdir. Tekrar etmek gerekirse,
burada s6z konusu olan asketik anlayista zenginlik pesinde kogsmak uygun bir davranig
degilken; mesleki ugraslar sonucunda elde edilen zenginlik tanrinin bir ¢esit kutsamasi
olarak goriilmiis, hatta daha da ileri giderek dinlenmeden siirekli diinyevi meslegi i¢in
ugrasmanin insanlar1 asketizme gotiirecegi ve insan1 yeniden dogarak gercek inanca
ulagtiracag1 varsayilmistir. Weber bu anlayisin “kapitalizmin ruhu” olarak gordiigii
yasam tarzinin yayilmasinda biiyiik bir rol oynadigini 6ne siirmiistiir. Henri Lefebvre
(2016) 1ise “Protestan inanci, kapitalizmin kapitalizm olarak goriinmeksizin
sahiplendigi tasarimlart ve dili ortaya c¢ikarmistir” (S. 162) ifadesiyle Weber’in

goriislerini 6zetlemektedir.

Werner Sombart, kapitalizm ve Yahudilik inanci arasinda kurdugu baglanti
sebebiyle Max Weber’in goriisleriyle kiyaslanmakta®!, daha dogru bir ifadeyle, bu iki
Alman disiiniiriin goriisleri dinsel ogretilerle kapitalizmi yan yana getirmeleri
bakiminda benzerlik gostermeleri bakimindan tartisilmaktadir. Sombart’in
diisiincesinde hem rasyonel ekonomik faaliyetlerin hem de kapitalizmin ruhunun
temelinde Yahudilik inanci bulunmaktadir. Buna gore Tann tarafindan secilmis bu
ulus, tanri ile yaptigi anlasmaya sadik kaldiginda odiillendirilecek, aksi halde de
cezalandirilacaktir (K. H. Akalin, 2015, s. 16).

Bati’nin modernite tecriibesi, diger toplumlarin modernlesme siire¢lerinden daha
Once baslamis ve Once li¢ asir boyunca Avrupa’yi, daha sonra da ABD’yi egemen bir
konuma getirmistir. Bu sebeple bahsi gecen iilkelerdeki diisiiniirler, kendi
modernlesme tecriibelerini yorumlarken ge¢misten kopmay1 ve segkinlerden olusan
kapitalist bir sinif yaratmay1 modern toplumu meydana getirmenin asli kosullar: olarak
varsaymislar ve dolayisiyla bu kosullar1 modernlikle 6zdes olarak gormiislerdir. Bati
modernlesmesinin egemen modeli, “kiiltiirel degerler ve siyasal amaglarin” harekete
gecirdigi irade kaynakli hareketleri en aza indirerek, “iktisadi isletmelerin, toplumsal
hareketlerin ve siyasal iktidarin miidahalelerinin” birbiriyle iligkili olmasi tizerine
temellenmekte ve salt kapitalist modelin kargisinda siirekli 6nemi artan gelisme
diisiincesini kenarda birakmaktadir (Touraine, 2018, s. 47-48).

41 Max Weber ve Werner Sombart’in diisiincelerinin ayrintili bir incelemesi i¢in bkz. (Parsons, 1929).
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Modernlesmenin ekonomik boyutu aslinda Bati’'nin degisen ekonomi
anlayisinin 6nce kendisinde, daha sonra da Bati disi toplumlarda neden oldugu
ekonomik degisimler ve bu degisimlerin etkilerini isaret etmektedir. Latouche (1993,
S. 33), Bati’nin diinyanin bir¢ok boliimiinii -somiirgelestirme yoluyla- diinya pazarina
entegre ettigini, bu bolgelerde var olan iiretim bigimlerini degistirdigini ve bu
bi¢imlerin {izerine insa edildigi toplumsal sistemlerle arasindaki kokleri kopardigini
belirtmektedir. Dolayisiyla ekonomi, toplumsal yasam iginde bagimsiz bir alan

olmakla kalmamis, kendisi apayr1 bir dneme haiz olmustur.

Modern diistincenin ekonomik boyutu, giinlimiiz diinyasinin nasil sekillendigine
ve bu dogrultuda hangi yone dogru sekillenecegine dair ipuglar1 vermektedir. Cengiz

(2009) modern diistincenin kapitalizmle iliskisini su sekilde ifade etmektedir:

“Dogay1 doniistiirme tasarisiyla biitliinlesmis modern diisiincenin ekonomik
yasamdaki goriiniimii kapitalizm olmustur. Kapitalist iiretim bigimi i¢in 6n
kosul olan miitesebbis ruhu, serbest pazar kavramlari, “Aydinlanmanin” birey
Ozgiirliigii ve toplumsal is bolimii i¢in 6ngérdiigi, ulus devlet anlayisinin
yayilimlari olarak ortaya ¢ikmistir. Aydinlanma ve kapitalizmin birlikteliginin
sonucu olan siyasal sistem, bireylerin kendi se¢imlerinin egemenligini ve
sorumlulugunu tasidigi diisincesini 6greten, liberalizme dayanan demokrasi

olmustur” (s. 13).

Ekonomi ac¢isindan modern toplum ve geleneksel toplum arasindaki degisim
incelendiginde, gozle goriiniir farklar ortaya c¢ikmaktadir. Oncelikle birkag basit
meslekten olusan faaliyet ¢esitliligi yerini birgok karmasik meslek grubuna
birakmigtir. Dolayisiyla “mesleki beceri diizeyi ve sermayenin emege orani” modern
toplumda geleneksel topluma kiyasla ¢ok daha fazladir. Geleneksel toplumda
tartismasiz bir oneme sahip olan tarim, ticari, endiistriyel ve diger tarim dis1 faaliyetler
karsisinda onemini yitirmis; ge¢imlik tarim anlayis1 yerini ticari tarima birakmustir.
Modern toplumda ekonomik faaliyetlerin cografi kapsami/alan1 geleneksel topluma
oranla ¢ok daha biyliktir. Bu sebeple ulusal diizeyde bir pazarin, sermaye
kaynaklarmin ve diger ekonomik kurumlarin olusmasi sebebiyle bahsi gecen tiim
ekonomik faaliyetlerin merkezilestirilmesi lizerinde durulmaktadir (Huntington, 1971,

5. 287).
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Geleneksel toplumlarin yapisi daha kolektif bir yasam fiizerine kuruludur.
Bireysellik veya bireycilik gibi diisiinceler geleneksel toplumlarda yaygin olarak
goriilen olgular degildir. Dolayisiyla modern insanin basta iktisadi anlayis olmak tizere
toplumsal, siyasal ve kiiltiirel olarak geleneksel toplumda var olmasi ¢ok olasi degildir.
Koker (2020, s. 47) modern insanin sinirsiz bir tiikketici olmasinin belki de sahip oldugu
en belirleyici 6zellik oldugunu, bu sebeple insanin birey oldugu diisiincesini 6n plana
¢ikaran modern ideolojinin geleneksel toplumlarda var olamayacagini savunmaktadir.
Ciinkii geleneksel toplumlarda insanlarin konumlar1 gelenekler, statiiler ve ait olunan
toplumsal grup tarafindan belirlenmektedir. Dolayisiyla modern toplumun 6nemli
gostergelerinden birisi, insanlarin kendi emek giicleriyle elde ettikleri tlizerinde

istedikleri gibi karar verebilmesidir.

Modern dendiginde ise gelenekseli tanimlayan ifadelerin tersini diisiinmek
miimkiindiir. En basta hanenin ihtiyacini karsilamaya yonelik iiretim, kar icin iiretime
donlismiis; sanayilesmeye bagli olarak iiretim araclari gelismis, is bolimi artmas,
dolayisiyla da iiretim iliskileri ciddi 6l¢iide degismistir (Baggce, 2004, s. 14). Uretim
stirecinde insanlarin fonksiyonlariyla iliskili olarak toplumsal iliskilerde degisimler
yasanmistir. Artik “degisim degeri ve meta fetisizmi” modern diinyadaki kapitalist

iretim seklinin temel gostergeleri haline gelmistir (Cengiz, 2009, s. 35).

Modernligin sahip oldugu en belirleyici nitelik degisimdir. Modernlik temelinde
yasanan degisimlerin asil kaynaklarindan birisi Sanayi Devrimi’dir. Ciinkii iiretim
tarzinda yaganan degisim liretim araglarinin da degisimine neden olmus, bu iki alanda
yasanan degisimler ise hem {retim iligkilerinin hem de tliketim kaliplarinin
degismesine neden olmustur. Sosyal bilimler ve modernlik temelinde yiiriitiilen
arastirmalar agisindan bakildiginda sanayi devriminin incelenmesi ve neticesinde
ortaya ¢ikan sonuglarin ele alinmasi genis bir yer tutmaktadir (Bagge, 2004, s. 16).
Uretimin evlerden fabrikalara dogru kaymasiyla beraber hem ekonomik hem de
toplumsal alanda koklii degisimler yasanmistir. Fabrikalar, buharli makinelerin ve is
boliimii anlayisiyla el isciligine kiyasla iiretimi ¢ok daha hizli ve ucuza yapabiliyordu.
Bu gelisme karsisinda imalat¢i ustalarin ¢ok fazla direnme sanslar1 yoktu. Direnmeye

calisanlar da bir zaman sonra kendilerini bu fabrikalarin kapisinda bulmustu.
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Dolayisiyla endiistriyel kapitalizmin ihtiyact olan “miilksiiz emekg¢i sinif” meydana
gelmistir (Huberman, 2019, s. 188-189). Imalatin disinda tarim alaninda yasanan
degisimler de bu noktada belirleyici olmustur. Harari (2016, s. 341) tarimda
sanayilesme olmamis olsaydi, insanlarin fabrikalarda ya da biirolarda ¢aligmak igin
topraklarindan  ayrilmayacagimi  ve dolayisiyla Sanayi ~ Devrimi’nin

gerceklesmeyecegini One siirmektedir.

Sanayi Devrimi basta iiretimde meydana getirdigi koklii degisimler ve bunun
ekonomik olarak uluslararasi iligkilerin dengesini etkilemesi gibi sebeplerle diinya
tarithinin en belirleyici olgularindan birisidir. Devrim, toplum nazarinda bakildiginda
ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda biiyiik degisimlerin tetikleyicisi
olmustur. Durgun (2021, s. 222) bu siireci ikiye ayirmaktadir: Birinci Endiistriyel

Devrim ve lkinci Endiistriyel Devrim*

. Birincisi, geleneksel iiretim ve tiikketim
pratikleri lizerinde yavas yavas gerceklesen bir degisime neden olmasina ragmen,
ikincisine oranla basit ve etki alani itibariyle de bolgesel kalmistir. Ancak 19. yiizyil
ortalarinda baslayan Ikinci Endiistriyel Devrim, “elektrik, petrol gibi giic
kaynaklartyla birlikte kimya endistrisinin, agir sanayinin olusumu ve gelisimini
tetikleyecek bigimde” kullanilmasiyla Birinci Endiistriyel Devrim’e kiyasla iiretim
anlayisinda neden oldugu degisim ve toplumsal etkileri bakimindan ¢ok daha farklidir.

Diger bir ifadeyle, Sanayi Devrimi ve neden oldugu degisimler/doniisiimler sz

konusu oldugunda asil vurgulanan ikincisidir.

Tarimda yasanan gelismeler ile Sanayi Devrimi arasinda gii¢lii bir iligki vardr.
Harari (2016, s. 336) bu durum igin “aslinda Sanayi Devrimi her seyden énce ikinci
Tarim Devrimi’dir” tespitini yapmaktadir. Ona gore Sanayi Devrimi ile tarih boyunca
hi¢ goriilmemis ucuz enerji ve hammadde bollugu olmus, bu da {iretim alaninda ¢ok
biiylik bir artisa sebep olmustur. S6z konusu artis ilk olarak tarimda goriilmiistiir.
Ozellikle son iki yiiz yilda tarimdaki makinelesmenin had safhasina ulasmas, zirai
ilaglarin gelistirilmesi, gidalarin uzun siireli depolanabilmesi ve uzun mesafelere

tagiabilmesi gibi gelismeler s6z konusu olmustur. Harari bu gelismelerin neticesini

42 Metinde genel olarak Sanayi Devrimi ifadesi tercih edilmesine ragmen, atif yapilan yazarin tercih
ettigi isimlendirmeye sagdik kalinmistir.
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“Avrupalilar aksam yemeklerinde taze Arjantin biftegi ve Japon susisi yemeye

basladilar” ifadeleriyle betimlemektedir.

Modern toplumlardaki ekonomi anlayisini geleneksel toplumlarinkinden ayiran
en belirleyici gelismenin sanayilesme oldugu anlagilmaktadir. Ciinkii sanayilesme ile
geleneksel iiretim bicimlerinin dnemi ve fonksiyonu giderek azalmistir. Ozellikle
ekonomik faaliyet alanlarinin kiiresel bir boyuta taginmasi, tiretimde makinelesmenin
zorunluluk haline gelmesine neden olmustur. Ayrica sanayilesme neticesinde
kentlesmenin de artmasi, her isini kendi géren insan tipinin azalmasina, dolayisiyla
her agidan hazir tiikketime ihtiya¢ duyan insanlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Uretim ve tiiketim ihtiyaclarnin -diinya niifusunda yasanan artisi da gz oniinde
bulundurarak- kiiresel boyutta degismesi, ekonomik gelismelerin diinyanin
isleyisindeki belirleyici roliiniin daha da artmasima neden oldugu sdylenebilir. Uretim
ve tiiketim anlayiglarinin degismesi, toplumsal diizeyde de 6nemli farklilagsmalarin

yasanmasina aracilik etmektedir.
1.3.3. Toplumsal ve Kiiltiirel Boyut

Modernlesme perspektifinden toplumsal degisimlere bakildiginda, birbiri ardina
gelen bir siirekliligin varlig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bagka bir deyisle, toplumsal diizeyde
modernlesme, toplumlarin siirekli olarak daha iyiye ve yeniye dogru ilerlemesi
seklinde c¢izgisel bir siireci isaret etmektedir. Tabi “modern” kavramiyla Bati’nin
gelismisligi arasinda dogrudan bir iliski oldugu icin, modernlesmenin boyutlarini
ortaya koymak adimna ilk olarak Bati’nin tarihsel siirecleri ortaya konmaktadir. Bu

calismada da Klasik izlek takip edilmektedir.

Orta Cag’da -Bati’da- toplumsal yap1 “aristokratlar, din adamlari, burjuva sinifi
ve koyliler” seklinde dort temel siniftan meydana gelmekteydi. Bu toplum yapist, ilk
olarak burjuva simifinin cografi kesiflerle zenginlesip daha etkili olmaya baslamasiyla
glic kaybetmeye baslamig; Sanayi Devrimi ve Fransiz Devrimi gibi gelismeler
neticesinde olugan “kapitalist bir sosyal ve ekonomik yap1” karsisinda yok olmaya

mecbur kalmigtir (Kiigiikalp ve Cevizci, 2019, s. 113). Bu toplumsal yapi, -farklilik
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gostermekle beraber- modernlesme toplumlari i¢in takip edilmesi gereken bir model

olarak goriilmekte/gosterilmektedir.

Modern ve modernlesmekte olan toplumlar i¢in hem diizensizligin hem de
yapisal anlamda bozulmalarin, modernlesme siirecinin temel nitelikleri oldugunu,
dolayistyla da bu toplumlarin bir sekilde bu meselelerin iistesinden gelmesi gerektigini
vurgulayan Eisenstadt (2014), bu siireglerin birbiriyle ilintili iki yoniini su sekilde

acgiklamaktadir:

“Gruplarim, mevcut yasam modellerindeki diizensizlikleri ile bu siireglerden
gegmekte olan farkli gruplarin ortak gergeveler i¢inde bir araya gelmeleri,
birbirlerine miidahalede bulunmalar1 ve bu gruplar arasinda gittikge artan
baglilik. Sehirlesme ve koylerden sehir merkezlerine goglerin devam eden
siireci, siklikla hem kdyden gelenleri hem de sehrin eski sakinlerinin diizenini
bozmustur ve 6zellikle bu siirecin ilk evrelerinde toplumsal diizensizligin

birgok belirtisinin ortaya ¢ikmasina ve diipediiz sefalete yol agmistir” (s. 36).

Modernlesmenin toplumsal boyutu agisindan toplumsal hareketlilik*® olgusu
onemli bir belirleyicidir. Bagge (2004, s. 14-15), geleneksel ile moderni birbirinden
ayiran en temel unsurlardan birinin toplumsal hareketliligin yogunlugu oldugunu
belirtmektedir. Ona gore, hareketlilik agisindan geleneksel toplum duraganken modern
toplum canlidir; fiziki yasam alanlar1 bakimindan geleneksel toplum kirin ve doganin
icindeyken, modern toplum kentleri tercih etmektedir. Burada kent, dogadan
uzaklasarak yapay bir hayata yanasmanin sembolii konumundadir. Modernlesmenin
toplumsal alandaki goriiniimlerini kentlesme, niifusun bolgesel dagilimlari ve aile
yapisi lizerinden ele alan Black’e (1989, s. 30) gore ilk olarak kirsal niifusun kentlerde
yiriitiilen islerde ¢alisanlarin niifusundan ¢ok daha fazla oldugu toplumlar birkag
kusak icinde ¢ok koklii degisimler yasayacak ve kirsal niifus azinlik haline gelecektir.
Kentlere yonelik yogun gog¢ dalgas1 hem mesleklerin yapilarini hem de niifus oraninin
en az dortte ligliniin kent lehine degismesine yol agacaktir. Son olarak geleneksel

kalabalik aile yapisi ¢ekirdek aileye evirilecek ve her yil niifusun beste biri mesleki

3 Black (1989) sosyal/toplumsal hareketliligi “cagdas bir toplumda niifusun bilyiik boliimiiniin i¢inde
dogup biiyiidigii gelenege bagh kendi kirsal yoresinden gé¢ etmesi” (s. 33) olarak tanimlamaktadir.
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gerekeelerle yer degistirecektir. Toplumsal modernlesmenin 6zellikle demografik
yapidaki -potansiyel- degisimini tasvir eden bu oranlar ne derecede gergeklesmekte ya
da genellenebilmektedir bilinmez, ancak modernlesen toplumlarin bu tiirden bir

hareketliligi tecriibe ettigi ortadadir.

Entelektiiel diizeyde degerlendirildiginde, insanoglunun c¢evresi hakkinda elde
ettigi muazzam derecedeki bilgi ve bu bilginin “okuryazarlik, kitle iletisimi ve egitim”
araciligiyla topluma dogru yayilmast modern toplumu sekillendiren unsurlardir.
Modern toplum, saglik, uzun yasam beklentisi, mesleki ve cografi hareketlilik
noktalarinda geleneksel toplumun aksine ¢ok daha iyi standartlar1 iginde
barimdirmaktadir. Dolayisiyla 6zii itibariyle modern toplum kentlidir (Huntington,
1971, s. 287).

Avrupa’da bircok alanda yasanan gelismeler ve teknolojik ilerlemeler
sonucunda kitadaki koprii, kanal ve demiryolu sayilari yiikselmistir. Tarimdaki
makinelesme, eskiye oranla daha fazla insanin kentlere go¢ ederek sanayide istihdam
olmalarina neden olmustur. Dolayisiyla endiistri devriminin yasanmasi, -ulastirmada
yasanan gelismenin ve istihdam i¢in kentlere yapilan goglerin de etkisiyle- toplumsal
tabakada ¢ogunluk haline gelecek isci sinifin1 meydana getirmistir. Bu gelismelerin
toplumsal agidan Bati’da yarattigi degisiklikler, geleneksel diizenin tepe taklak olmasi

ve yeni bir degerler sisteminin ortaya ¢ikmas1 seklinde olmustur** (Tazegiil, 2005, s.
39).

Modernlesmenin toplumda meydana getirdigi degisiklikler s6z konusu
oldugunda gelenegin tasfiye edilerek modern bir yapimin meydana gelmesi iizerine
odaklanilmaktadir. Bagka bir ifadeyle gelenekten kopuldugu vurgulanmaktadir.
Cengiz’e (2009) gore gelenekten kopus su sekilde tasvir edilmektedir:

“Gelenekten kopus, gelenege iliskin diisiince ve yasam bigimlerinden

kopustur; insanin kendini ve ¢evresindeki dogay1 tanimlamak, anlamak i¢in

4 Alman diigiiniir Ferdinand Ténnies, geleneksel diizenin degismesi ve yeni bir degerler sisteminin
ortaya ¢ikmasini inceleme konusu yapanlarin basinda gelmektedir. Tonnies’in klasik ¢aligmasi
tizerinden konuyu detayli bir sekilde incelemek igin bkz. (Ténnies, 2019).
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kullandig1 referans noktasini degistirmesidir. Bu durumda, yeni diisiince yeni
bir yontemle ¢evresini anlamaya ¢alisacak; gercekligi yeniden kuracak bilgiye

kaynaklik edecek temel bir dogrunun pesine diisecektir” (s. 23).

Ancak moderniteyle ilgili kisimlarda Bati’nin modernlik tecriibesinin kokten bir
gelenegin reddi olmadigina yonelik goriislerin de iizerinde durulmustu. Dolayisiyla
modernlesmenin dogrudan gelenegin reddi oldugunu pesinen kabul etmek, 6zellikle
Bat1 toplumlar1 acgisindan, ¢ok dogru olmayabilir. Her toplumun farkli modernlesme
tecriibesi edindigi goz Oniine alindiginda, her toplumun geleneginden tamamen

koptugunu sdylemek kolay degildir.

Modern  toplumun niteliklerini  ortaya koymak geleneksel-modern
tartigmalarinin biraz daha anlagilmasina olanak saglayabilir. Touraine’in (2018) bakis

acistyla modern bir toplumu meydana getirmesi gereken 6zellikler sunlardir:

“Modernlik fikri toplumun merkezindeki Tanri’nin yerine bilimi koyarak,
dinsel inanglara —en iyi olasilikla- ancak 6zel yasam dahilinde bir yer birakir.
Modern toplumdan s6z edebilmek i¢in bilimin teknolojik uygulamalarinin
olmas1 yeterli degildir. Buna ek olarak entelektiiel etkinligin siyasal
propagandalar ya da dinsel inanglardan korunmasi, yasalarin tarafsizliginin
kisileri torpile, adam kayirmaya, particilige ve yolsuzluklara karsi korumasi,
kamu ve 6zel yonetimlerin kisisel bir iktidarin arac1 haline gelmemesi, tipki
kigisel servetlerle devletin ya da isletmelerin biitgelerinin birbirinden ayri
tutulmas1 gibi, 6zel yasamla kamu yasaminin da birbirinden ayrilmasi

gerekmektedir” (s. 26).

Modernlesmenin ekonomik boyutu agisindan 6nemli bir yer tutan Sanayi
Devrimi, ayn1 zamanda toplumsal hayata yonelik etkileri sebebiyle de degisimin
dinamosu olmustur. Sanayi Devrimi, ekonomik iiretim anlayisinin degisimiyle kentleri
dogrudan etkisi altina almig, toplumsal yasamin da kokli bir sekilde degismesine
neden olmustur. Kentlesme, emegin is boliimleriyle yeni bir bi¢cim almasi, liretimin
girdi ve ciktilarin1 daha hizli tagiyabilmek adina gelistirilen demiryollariin bagini
cektigi yeni ulagim araclarmin yayginlik kazanmasi gibi bircok gelisme giindelik

hayatta ve insanlarin “zaman-mekan algilarinda” koklii degisimlere neden olmuslardir.
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Burada bahsi gegen ekonomik ve toplumsal alanda yasanan degisimler burjuvazi ve
aristokrasi i¢in olumlu etkileri biinyesinde barindirirken, ¢alisma kosullar1 ve yasam
tarzlar1 degisen genis halk Kkitlelerinin bu yeni durumlara alisma mecburiyetleri,
kendileri adina “olumsuz ve sarsic1” sonuglara neden olmustur (Durgun, 2021, s. 231).
Tiim bu geligmeler 151g1nda 19. yiizyil itibariyle “kitle” olgusu toplumsal alanin 6nemli
bir meselesi haline gelmistir. Ozellikle sosyal bilimler agisindan kitle ve kitleyle iliskili
birgok konu arastirma nesnesi olarak goriilmeye baslamistir. Ozcetin (2018) Kitle
kiltirti ve kitle iletisimi o6zelinde yiiriitilmeye baslanan g¢alismalarin meydana

gelmesinde etkili olan toplumsal gelismeleri su sekilde ifade etmektedir:

“Sanayi Devrimi’nin yol a¢tig1 biiyiik toplumsal dontisiimler; Kkapitalist
isbolimiiniin gelismesi; biiylik ¢apli fabrika orgiitlenmesi ve meta tiretimi;
modern sehirlerin ortaya ¢ikisi ve niifusun buralarda yogunlasmasi-kdyden
kente goc; karar alma siireglerinin merkezilesmesi; daha karmasik ve evrensel
iletisim sistemlerinin ortaya ¢ikmasi; oy hakkinin is¢i sinifim1 da igine alacak
bigimde genisletilmesine dayanan Kkitlesel siyasal hareketlerin biiyiimesi;
okuryazarligin yayilmasi ve bu doniisiimle ilgili olarak popiiler bir edebiyatin
gelismesi; baski teknolojilerindeki yeniliklerle birlikte iletisim materyallerine
erisimin kolaylasmasi; gazetelerin gogalmasi ve artan kurumsallagmasi” (S.
39).

Ozgetin’in {izerinde durdugu bu hususlar modern(lesen) toplumlarin ortak
noktalaridir. Her lilkede ayn1 zamanda ve ayni sekilde ortaya ¢ikmasa da burada bahsi
gecen toplumsal hareketlilik gergektir. Burada belki de iizerinde 6zellikle durulmasi
gereken kentlesmedir. Cilink{i yaygin literatiirde modernlik ile kentlesme arasindaki
iligkinin lizerinde siklikla durulmaktadir. Buna gére modern kiiltiir, bir kent kiiltiiriidiir
ve kirsal alandaki toplumsal yapiy1 kentlesme yoniinde degistirmektedir. Sanayilesme
neticesinde kiigiik esnafin iiretim giiciiniin rekabet acisindan yetersiz kalmasi ve
gecinmek i¢in kentlere gdgmesi bahsi gegen iki olgu arasindaki baglantiy1 géz oniine

sermektedir (Aydin, 2017, s. 139).

Yasanan degisimler neticesinde yapist degisen ve yasamak i¢in ideal bir yer
halini alan modern sehirlerin yeni goriiniimleri, yerlileri ve gd¢menleri {izerinde de

durmak gerekmektedir. Modernlesen sehirler her seyden once sahip olduklari is
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imkanlar1 ve sunduklar1 yasam kosullar1 sebebiyle kirsal kesimde yasayanlar igin
cazibeli goriinmektedirler. Caddelerin genisligi ve elektrikle aydinlatilmalari, ulasim
araclarinin sayica fazlaligi, sinema gibi yerler ve kadinlarin sosyal hayatin i¢inde
fazlaca yer bulmalar1 s6z konusu cazibeyi artiran etkenlerin basinda gelmektedir.
Schirdeki bu hayat tarzi, sadece onu meydana getirenlere degil, toplumun her
kesiminden insana agiktir. Ancak kentlerdeki bu ortami olusturanlar i¢in “daha 6nce
bu kadar ¢ok kadini, cami, 15181, betonu, insan1 gérmemis insanlarin saskinlik ve
merakla ortalikta olmalari rahatsizlik yaratmaktadir” (Cantek, 2019, s. 252). Nitekim
modern(lesen) toplumlarda goriilen bu toplumsal hareketlilik yukarida deginilen

“kitle” kavramsallastirmasinin da bir diger ¢ikis noktasini teskil etmektedir.

Sanayi Devrimi sonucunda sosyal bilimler agisindan 6nemli bir inceleme konusu
haline gelen kentlesme olgusu, edebi eserlerin de odaginda yer almistir. Bunlardan en
tanmani ve incelikli bir yeni diizen elestirisi yapan1 Ingiliz yazar ve muhalif Charles
Dickens tarafindan kaleme alinan Zor Zamanlar* adli romandir. Dickens burada
Sanayi Devrimi sonrasi is bulmak amaciyla kentlere gogen, uzun saatler boyunca
fabrikalarda ve madenlerde calisan is¢ilerin olaganiistii kosullardaki hayatlarini gozler
oniine sermektedir. Bu yeni toplumsal yap1 i¢inde soylu olmayan is¢ilerin tiim hayati
isverenler tarafindan kontrol edilmekte, insanin kendisi bile bir ¢esit meta olarak
goriilmekte ve bu hayat formunu benimseyecek sekilde yetistirilmektedirler. Dickens,
Sanayi Devrimi ve sonrasinda ortaya ¢ikan bu yeni toplumsal hayati eserinde agik bir
sekilde elestirmektedir (Dickens, 2017). Dickens romaninda buhar giiciiniin verdigi
kudretle ve onun eseri olarak ortaya ¢ikan Manchester gibi proleter kentlerin tipik
ozelliklerini ortaya koymaktadir (Belge, 2016, s. 49). Sanayi Devrimi sonrast déonemi
anlatan romanlarda {izerinde durulan bir diger konu ise modern toplumun yapisidir.
Bu romanlarin basinda ise John Fowles’in Fransiz Tegmenin Kadimi adli eseri
gelmektedir. Viktorya dénemi Ingiltere’sinin muhafazakar, kuralci ve sinif ayrimimi
iceren toplumsal yapisi lizerine olay Orgiisiinii kurgulayan Fowles, romanin ana
kahramani Sarah Woodruff ile Viktorya doneminin -Ozellikle kadinlara karsi-

dayatmaci anlayisini elestirmekte ve modern bir burjuva toplumunda kendilerine

%5 Charles Dickens’mn bu eserinin orijinal adi Hard Times’dir. Dickens eserini 1 Nisan 1854 ile 12
Agustos 1854 yillar arasinda Household Words adli haftalik dergide yaymlamistir (Wikipedia, t.y.).
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bicilen rollere gore hayatlarin1 siirdiiren insanlarin sikigmighiklarini  ortaya

koymaktadir (Fowles, 2020).

Yukarida ele alinan edebi eserlerden de hareketle toplumsal modernlesmeyi
daha iyi ortaya koyabilmek igin Sanayilesme ile kentlesme arasindaki iligskiye
deginmek gerekmektedir. Ciinkii toplumlarin yasam pratiklerinin organize edildigi
mekanlarin degismesinin en temel sebebi sanayilesme ve onun neticesinde ortaya
cikan kentlesmedir. Tabi sanayilesme Oncesi donemde de ticaretin gelismesiyle
kentlesmeye yonelik gelismeler s6z konusudur®®, Ancak genis kitlelerin kentlere gog
etmesi sanayilesmeyle dogrudan iliskilidir. Lefebvre sanayilesme ve kentlesme
iliskisini modernlesme kuramcilarinin da siklikla kullandiklar1 biiylime ve gelisme
kavramlar1 iizerinden ele almaktadir. Lefebvre’ye (2016, s. 95) gore biiyiime
sanayilesmeyle, gelisme ise kentlesmeyle ilgilidir. Ona gore sanayilesmeye anlam
kazandiran kentlesme, uzun bir siire sanayilesmeye bagimli olarak kalmis, ancak bu
uzun donemin sonunda esas hale gelmistir. Diger bir ifadeyle sanayilesme ile
kentlesme arasindaki iliski tersine donmiistiir. Ancak buna ragmen sinif stratejisi
stiregelen bu bagimlilig1 koruyarak, bir kent bunaliminin ortaya ¢ikmasina sebep

olmaktadir.

Kentlesme/sehirlesme olgusu toplumsal yasamda gerceklesen  koklii
degisimlerin basinda gelmektedir. Geleneksel kirsal yasam alanlarinin terk edip,
kentlere dogru gb¢ eden insanlar i¢in toplumsal yasam alisilagelenin disinda bir form
kazanmaya baslamistir. Kentlesme siireci, toplumsal boyutta meydana gelen birtakim

degisimlerle iliskilidir. Bu iliskiler;
e Geleneksel kabul edilen statii dl¢iitlerinin ortadan kalkmasiyla,
e Nispeten daha esnek ve renkli bir toplumsal tabakanin olugsmasiyla,

e Toplumsal hareketliligin ¢esitli kanallar araciliginda artmasiyla,

%6 Ticaretin gelismesi ve insanlarin kentlerde yasamaya yonelik ilgilerinin artmasina dair detayh bilgi
igin bkz. (Huberman, 2019).
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e (Cok ¢esitli toplumsal 6rgiitlenme bi¢cimlerinin meydana gelmesiyle,

e Kendine has ekonomik girisimlerin, farkli derneklerin ve profesyonel gruplarin

yasadig1 degisimle dogrudan ilgilidir (Eisenstadt, 2014, s. 23).

Sehirlerde olusan yeni toplumsal yapi, bireylerin tagimasi gereken niteliklerde
onemli degisikliklere neden olmustur. Modern bireyin sahip olmasi gereken temel
ozellikler egitimli olma, gevresinden haberdar olma, kentli olma, esitlikgilige 6nem
verme ve sekiiler olma seklinde tezahiir etmistir (Ates, 2004, s. 72-73). Ortaya ¢ikan
bu yeni ahlaki diizende ¢agdaslagsma, geleneksel olarak toplumsal kontrolii saglayan
unsurlarin yerine, bireyin daha fazla 6z kontrollii olmasini istemektedir (Eisenstadt,

2014, s. 41).

Modern zamanlarin toplumsal anlamda sekillenmesinde 18. yilizy1l ve sonrasinda
yasanan devrimlerin rolleri ortadadir. Sanayi devrimi ise bunlar arasinda en
onemlilerindendir. Harari’ye (2016, s. 350) gore Sanayi Devrimi toplumlar tizerinde
“endiistriyel zamanlamaya uyarlanmak” gibi bir¢ok koklii degisiklige sebep olmustur.
Bunun yani sira “sehirlesme, koyliiliigiin ortadan kalkmasi, proletaryanin yiikselisi,
bireyin gliclenmesi, demokratiklesme, genglik kiiltiirii ve ataerkilligin giigsiizlesmesi”
de yasanan toplumsal degisimler arasindadir. Ancak Harari i¢in yasanan bu degisimler
aile ve toplulugun ¢okmesi ve onlarin yerlerini devletlerin ve piyasalarin doldurmasi
karsisinda 6nemsiz kalmaktadir. Artik bu geleneksel yapilarin islevlerinin biiyiik kismi

devletler ve piyasa tarafindan yerine getirilir olmustur.

Modernlesmenin toplumsal boyutta 6nemli degisimlere neden oldugu ortadadir.
Clinkii modernlesme, 6zii itibariyle degismeyi gerekli kilmaktadir. Giddens (2018)
modernlik neticesinde ortaya c¢ikan toplumsal yapiyr ve bu modern yapinin

gelenekselle olan iligkisini su sekilde tasvir etmektedir:

“Modernligin sonucunda ortaya ¢ikan yasam tarzlari bizi geleneksel
toplumsal diizen tiirlerinin tamamindan esi goriilmedik bir bicimde sokiip
cikarmistir. Modernligin getirdigi doniisiimler hem yayginliklart hem de
yogunluklari agisindan Onceki donemlere 6zgli degisim bigimlerinin

cogundan daha etkilidirler. Yayginhk diizleminden bakildiginda bu
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doniisiimler, kiiresel diizeyde toplumsal baglanti bigimleri kurulmasinda etkili
olmustur; yogunluk agisindan ise giinlik yasamimizin en 6zel ve kisisel
Ozelliklerini degistirme asamasina gelmislerdir. Ag¢iktir ki geleneksel ile
modern arasinda siireklilikler vardir ve bunlar birbirinden tamamen ayr
pargalar degildir; gelencksel ve moderni ¢ok genel bir bigimde

karsilagtirmanin ne kadar yaniltici oldugu ¢ok iyi bilinmektedir” (. 12).

Toplumsal alanda yasanan degisimlerin bir bagka boyutu ise tiiketimdir. Ciinkii
geleneksel yasamin siirdiiriildiigli mekanlarda iiretim ve tiikketimin islevi ihtiyaclari
karsilamak iizerine kurulmustu. Tabi bu yarginin bugiin i¢in geleneksel yasam
mekanlarina karsilik gelen kirsal kesimde tamamen karsilik buldugunu sdylemek fazla
iddiali olacaktir. Ogzellikle kitle iletisim araglarmin yaygmlasmasi, ulasim
imkanlarinin kirsal alan1 da kapsayacak boyutta genislemesi ve kirsal ile kent
arasindaki insan hareketliliginin artmasi, geleneksel yasam alanlarimi da etkisi altina
almistir. Bu sebeple tiiketim merkezli bir toplumun varligi s6z konusu olmustur.
Lefebvre’ye (2016, s. 68-69) gore gereksinimlerin smirlandirildigi ve temelinde
tasarrufun oldugu eski kiiltiirel yapidan, temelinde bol iiretim ve tiiketimin oldugu yeni
bir kiiltiire gecis yapilmaktadir. Burada tiiketici ya da tiiketilen énemli degildir, asil
olan tiiketicinin ve bir sanat haline getirilen tiiketim isinin kendisidir. Ona gore bu
stire¢ bir ¢esit “ideolojik ikame ve yer degistirme” seklinde gerceklesmektedir. Bu
siiregte var olan yabancilagmalara yenilere eklenmis, boylece yabancilasma bilinci

tamamen yok edilmistir.

Modernlesmenin, diger bir ifadeyle modern olan1 yakalamanin Yyolu
degismekten gecmektedir. Kiiltiir de bu degisimden payina diiseni almaktadir. Cilinkii
modern hayat, toplumlarin geleneksel olarak sahip olduklari, bildikleri cogu seyi yap1
soklimiine ugratmaktadir. En basit tanimiyla toplumun yasayis bi¢imi olan kiiltiir
(Uzungarsili Soydas, 2010, s. 29), toplumlarin modernlesme siireglerinde kaginilmaz
bir sekilde degismektedir. Modernlesme agisindan kiiltiirde yasanan degisimlerin
basinda sekiilerlesme gelmektedir. Milliyetgi diisiincelerin ¢ogalmasi, okuryazar

oranlarinin artmasi ve sekiiler egitimin yayginlagmasi ise diger onemli hususlardir.
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Yaygin -ve genelde yanlis- bir kullanimi olan sekiilerlesme, “belli bir toplumda
belli bir zaman dilimi i¢erisinde dogaiistii alanin, yani dinin, dinimsi yapilarin, halk
inanglarinin ve diger tim dogaiistii dgretilerin bireysel ve toplumsal diizeydeki
prestijlerinin ve giindelik yasami sekillendirme giiglerinin azalmasi1” seklinde
tamimlanmaktadir (Ertit, 2020, s. 47). Bu tanimdan hareketle, sekiilerlesme kavrami
bireylerin toplumsal yasamdaki kararlarinda basta din olmak iizere cesitli inang
yapilarini giderek daha az referans almasini isaret etmektedir. Sik¢a karsilastirildigi

sekliyle dogrudan dinsizlesme anlamina gelmemektedir.

Sekiilerlesme, dogrudan kiiltiirel modernlesmenin bir pargasidir. Kiiltiirel
modernlesme siiregleri, gegmisi uzun yillara dayanan degerleri ve gelenekleri ile bu
geleneklerin siirdiiriilmesini saglayanlarin etkinligini azaltmistir (Eisenstadt, 2014, s.
37). Modern kiiltiirin tasidigi imaj, “yeni, ileri, iyi, lilks” kavramlarina atifta
bulunmaktadir. Bunun sebebi, modern kiiltir kavraminin kullanim: sonucunda
insanlarin zihinlerinde kalan cagrisimlardan kaynaklanmaktadir. Ciinkii modern
sifatiyla nitelenen seyler pesinen i¢inde bir olumluluk ifadesini barindirmaktadir
(Aydin, 2017, s. 61). Bu olumluluk durumunun Bati1 ve Bat1 dis1 toplumlar igin gegerli
oldugunu belirten Metin (2011), modernlesmenin bireysel ve toplumsal yansimalarini

su sekilde ortaya koymaktadir:

“Ancak modernlesme siyasal goriintiisii kadar birey ve toplum diizlemindeki
gelisim seyriyle de gostergelere sahiptir. Bireysel olarak daha ¢ok aliskanlik
ve davranig degisikliklerinde 6n plana ¢ikan modernlesme, yemek yeme
kiiltiirli, giyim tarzlari, eglence anlayisi, meslek se¢imi, eglence aliskanligi,
cinsler arasi iliski bicimlerinde eskinin ya da geleneksel olanin yerine yeni,

farkli ve degisik olanin girdigi ve yerlestigi sizmalara yol agmaktadir” (s. 53).

Geleneksel toplumlarda okuryazarligin toplumun genis kesimlerine yayilmadigi
bilinen bir durumdur. Ancak oran itibariyle her toplumu ayn1 kefeye koymak da pek
miimkiin degildir. Ornegin Fransiz Devrimi’nin yasandig1 19. yiizyiln sonlarinda
Fransa’daki okuryazarlik orani ile Osmanli toplumundaki okuryazarlik orani bir
degildir. Her haliikarda okuryazarligin artis1 ile modernlesme arasinda siki bir bag s6z

konusudur. Nitekim Black’in (1989) “cagdaslasma; geleneksel toplumlarda okuyup
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yazmanin, niifusun kiiciik bir oranindan, gergekten herkesin okuyup yazabilmesine
dogru yayginlastirilmasini da igerir” ifadesi okuryazarlik ve modernlesme iliskisini

acik¢a vurgulamaktadir.

Modernlesme toplumlarinin tecriibe ettikleri i¢ doniistimler oldukg¢a hassastir,
ciinkii modernlesme icin sadece istikrarli bir yap1 yeterli degildir. Bu yapimin siirekli
olarak degisim gosteren kosullara ve sorunlara karsi uyum gosterme kabiliyetine sahip
olmasi gerekmektedir. Tabi ki modernlesme -yapist itibariyle- piiriizsiiz bir dengeli
biliyiime anlamina gelmemektedir. Ciinkii modernlesme her zaman var olan kurumsal
yapiy1 zayiflatarak degistirmek isteyen devrimci bir siire¢ olmustur. Fakat, yenilik¢i
ya da devrimci bir siirecin basarili bir sekilde kurumsallagma ihtimali, hi¢bir zaman
devrimci bir eylemin dogasindan kaynaklanmamaktadir. Bu ihtimalin ger¢eklesmesi,
i¢sel doniisiim i¢in toplumun sahip oldugu kapasite basta olmak iizere diger kosullara
baglidir (Eisenstadt, 1965, s. 659). Burada iizerinde durulan toplumun igsel doniisiim
kapasitesi i¢inde kiiltiire diisen pay Onemlidir. Ciinkii modernlesme neticesinde -
ozellikle modernlesme toplumlarinin- gelenekle ilgili olan her seyle bir sekilde
aralarina mesafe koyduklari/koymak zorunda kaldiklar1 ortadadir. Bunun neticesinde
ise birgok modernlesme toplumunun kiiltiirel olarak ne modern ne de geleneksel
olmay1 basarabildigi, sonu gelmeyen bu modern-geleneksel ikilemi iginde

hapsolduklar: s6ylenebilir.

Milliyetci ideolojilere bagliligin artmasi, modernlesmenin kiiltiirel boyutlar
icinde degerlendirilen bir unsurdur. Yildirim (2012) modern bir olgu olan ulus devlet

iizerinden milliyetcilik ve kiiltiir kavramlarini su sekilde degerlendirmektedir:

“Milliyeteilik, bir bagka modern tarihsel donemin ideolojisi olarak birgcok
siyasal sisteme ilham kaynag1 oldu. Milliyetcilik ideolojisine dayali
mesruiyetlerle kurulan ulus devletler, azinlikta kalan (gii¢ ya da niifus olarak)
topluluklara baski, asagilanma ve diglanmay1 yasattilar. Egemen kavmin ulus
olarak inga edilmesiyle beraber diger topluluklar buna uydulasmak zorunda
kaldilar. Ciinkii egemen topluluk diliyle, kiiltiiriiyle ve yasam tarziyla ulus dili
ve kiiltiirii haline geldi. Geri kalan topluluklar ya da kavimler ise dilleri,

kiiltiirleri, inanglar1 vs. nedeniyle baskiyla asimile edilmeye zorland1” (s. 23).
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Modernlesmenin kiiltiirel alanda yarattig1 degisimlerin daha detayl1 bir sekilde
ortaya konabilmesi icin tiiketim kiiltiirli izerinden degisen giindelik hayat ve yasam
tarzlarina odaklanmak gerekmektedir. Ayrica medyanin bu siireglerde oynadigi roliin
de ihmal edilmemesi gerekmektedir. Bu sebeple medyanin modernlesme
stire¢lerindeki roliinii g6z 6niine alarak modernlesmenin vitrini olan tiiketim kiiltiiri,
giindelik hayat ve yasam tarzlari arasindaki iliskinin ele alinmasi Onemli
goriilmektedir. Boylece calismanin 6ziinde yer alan modernlesme ve tiikketim kiiltiirti

arasindaki baglantiya da bir baslangi¢ yapilmig olacaktir.
1.4. Modernlesmenin Vitrini: Tiiketim Kiiltiirii

Modernlesme siirecinin siiriikleyicisi olarak medyanin sirtina yiiklenen vazifeler
azimsanmayacak seviyededir. Ciinkii medya, sahip oldugu imkanlar sayesinde genis
kitleler tizerinde -boyutu her ne kadar tartisilir olsa da- etkiye sahiptir. Bu ¢alisma
acisindan medyaya atfedilen dnem, genel nitelendirmelerden farkli degildir. Ozellikle
tizerinde durulan kisim ise modernlesme baglaminda medyanin tiiketim kiltiiriinii,
giindelik hayati ve yasam tarzlarmmi sekillendirme amaciyla kullanimidir.
Modernlesme, birey 6zelinde toplumun belirli bir yone dogru hareket ettirilmesini
arzulamaktadir. Aksi halde, modernlesme motivasyonuna sahip olan kesimlerin
cabalar1 yeterli olmayacaktir. Cilinkii modernlesme, geleneksel olandan bir sekilde
uzaklasmay1 veya onu yeniden sekillendirmeyi gerektirmektedir. Kitlesel boyutta
bunun gergeklesmesi ise medyanin bu amag¢ dogrultusunda igerik {iretmesiyle dogru
orantilidir. Bu durum modern toplumlarda da modernlesme toplumlarinda da aym
sekilde islemektedir. Ancak igsel bir siirece gonderme yapan modernite deneyiminden
farkli olarak, modernlesme siirecinde “insa etme” vurgusu daha g¢ok giin yiiziine
cikmaktadir. Bunun sebebi ise modernlesme toplumlarinin genel olarak tasidiklar:
“gecikmislik” hissiyatidir. Bu gecikmisligi sonlandirmanin yolu degisim/doniisiim
stireclerinin hizlandirilmasindan gegmektedir. Yeni bir toplumun, kimligin, yurttas
bilincinin, siyasal bilincin, kentliligin insa edilmesi gerekmekte ve medya bunun en
kisa yoldan ger¢eklesmesinde Onemli bir ara¢ vazifesi gormektedir. Bu noktada
zorunlu egitim gibi bahsi gecen insa siirecini destekleyen bagka fonksiyonlar1 gz ardi

etme niyeti sz konusu degildir. Fakat medya, en basinda belirtildigi gibi diger tiim
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unsurlardan daha kolay ve hizl1 bir sekilde kitlelere ulasabilmektedir. Ozetle medyanin
tim formlar1 -tarih boyunca- modernlige giden yolu kisaltma vazifesini
ustlenmiglerdir. Ates (2004) “bireyin ve toplumun modernlesmesi dort temel arag ile
olacaktir: egitim, medya tiikketimi, sehir hayat1 ve makinelerle temas” (. 73) seklindeki
goriisleriyle bir dnceki climlede varilan kanaati desteklemektedir. Ayrica Aydeniz’in
(2015) “medyanin tarihi, modernlesmenin tarihiyle paraleldir” (s. 261) ifadesi de bu
caligmada modernlesme ile medya iliskisi iizerinde durulmasinin sebebini goz 6niine

sermektedir.

Medyanin modernlesmeye etkisini goriiniir yapanlarin basinda bireylerin
tilketim pratikleri ile giindelik hayati ve yasam tarzlar1 gelmektedir. Bunlar1 6nemli
kilan, modernlesmeyi giin yiiziine ¢ikartmalaridir. Burada kastedilen, modern olarak
kabul edilenlerin benimsenip benimsenmedigini -kesin bir analiz yapmasi1 kolay
olmasa da- bireylerin tiiketim tercihlerinden, giindelik hayat pratiklerinden ve yasam
tarzlarindan gozlemlenebilir oldugudur. Yeniden vurgulamak gerekirse, o6zellikle
modernlesme toplumlarmin hizli bir toplumsal-kiiltiirel-ekonomik-siyasal degisim
tecriibesi edinmeleri sebebiyle yasanan yenilikleri gozlemlemek nispeten kolaydir.
Cilinkii -beklenen- degisim hizt modern toplumlara kiyasla ¢ok yiiksektir. Tam olarak
bu noktada modernlesme baglaminda medya, tiiketim pratikleri, giindelik hayat ve
yasam tarzlar i¢ ige gegmektedir. Burada agikliga kavusturulmak istenen nokta bu
dortlii arasindaki girift iliskidir. Bu sebeple modernlesme ve medya arasindaki
iliskinin agikliga kavusturulmasi ve bu iliskinin tiiketim pratikleri, giindelik hayat ve
yasam tarzlarina olan yansimalarinin ortaya konmasi s6z konusu iligkilerin agiga

kavusturulmasi i¢in faydali olacaktir.

Medya, kamuoyunu sekillendirme giicii sebebiyle bir yandan yerilmekte, diger
yandan da yiceltilmektedir. Burada konunun baglami sebebiyle medyaya atfedilen
kudret yani ovgiiler iizerinden meseleler ele alinmaktadir. Giingor (2013, s. 168)
0zelde medya olmak tizere teknolojiye karsi olumlu bir bakis agisina sahip olanlarin,
teknoloji ve medya aracilifiyla toplumsal geligmenin ve ilerlemenin miimkiin
olacagini; bu toplumu ise bilingli bireylerin olusturdugunu savunduklarini

belirtmektedir.
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Tarihsel perspektiften bakildiginda modernite ve matbaa iliskisi daha dnce ele
alinmisti. Matbaanin bu siirece asil katkisi, daha dnce miimkiin olmayan sayida eserin
hizli bir sekilde basilip dagitilmasiydi. Daha sonra ise teknolojideki yeni gelismeler
matbaanin gorevini listlenmeye baslamistir. Giddens bu iligkisel siireci ve medyanin
teknoloji baglaminda yasadigi gelismenin moderniteye katkisini ortaya koyan
degerlendirmelerde bulunmaktadir. Giddens (2019, s. 42-43) matbaanin basta ilk
modern devletin ve modern ¢agin diger kurumlarmin ortaya ¢ikmasina etki ettiginin
tizerinde dururken; kitlesel basim araglarinin ve elektronik iletisimin kompakt hale
gelmesinin modernite siirecinde asil kayda deger gelisme oldugunu belirtmektedir.
Gazeteler basta olmak iizere siireli yayinlar sayesinde mekan yerden ayrilmig, ancak

zamanla basil1 ve elektronik medyanin bir biitlin haline gelmesiyle kiiresellesmistir.

Iletisim medyasinin*’ gelisimi, farkli/karmasik sekillerde modernite olarak
adlandirilan olgunun kurucusu olarak kabul edilen siirece temas etmistir. Bu sebeple
modernitenin dogasini olusturan “modern toplumlarin kurumsal 6zellikleri ve bu
toplumlar tarafindan yaratilan yasam kosullar1” anlasilmak istendiginde, iletisim
medyasinin gelisim siirecini ve yarattigi etkiyi incelemek gerekmektedir (Thompson,
2019, s. 19). Diger bir deyisle, modernligi anlamanin yollarindan biri, medyanin

modernlik siire¢lerinde oynadigi rolii anlamaktan gegcmektedir.

Medya, tarihsel siirecte siirekli olarak gelisim gosteren ve bu sebeple etkisini
artiran 6nemli bir unsurdur. Ozellikle Gutenberg matbaasinin basili medyanin
gelismesine yaptig1 katki milat olarak kabul edilmektedir. 20. yiizyil itibariyle, radyo,
film ve televizyon, Gutenberg’in harekete gecirdigi evrimi zirveye ulastirmistir.
Medya bunu “sonsuz dolayli evreni” genis kitlelere sunarak gerceklestirmektedir. Bu
sebeple medya, diinyadaki milyonlarca insan1 dogrudan ve derinden etkileyebilmekte;
seyahatin gerektirdigi fiziksel yer degistirme gerekliligini dolayli deneyim saglama
potansiyeliyle ikame edebilmektedir. Ciinkii medyanin insa ettigi hayali evren
milyonlarca insana farkli tecriibe alanlari sunmaktadir (Lerner, 1958, s. 53). Medya bu

imkanlartyla ayn1 zamanda toplumsallasmanin da aract konumundadir. Insanlar -

47 Thompson, (2019, s. 43) iletisim medyasi ifadesiyle kitap, gazete, televizyon, radyo programi, film,
teyp, kompakt disk gibi araglar1 kastetmektedir.
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kismen- medya araciligiyla olusan grup ve cemaatlere aidiyet duymaktadirlar. Burada

s6z konusu olan “dolayimlanmis toplumsalliktir” (Thompson, 2019, s. 55).

Medyanin genellikle yaptigi insanlarin ihtiya¢ duyduklart her tiirden bilgiyi
kendi siizgecinden gegirerek hazir paket halinde genis kitlelere ulastirmaktir. Modern
donemlerde yasayan insanlar, yenilikler ve teknolojik gelismelerle kusatilmis bir hayat
stirdiirmektedirler. Bu ortamda insanlarin sahip olduklar1 duygular ve diisiincelerin
kaynagi medyadir (Cereci, 2012, s. 11). Bu sebeple medyanin modern giindelik hayati
inga ettigini, yasam tarzlarim sekillendirdigini ve tiiketim basta olmak {izere birgok
kiiltiir kalibin1 yeni bastan meydana getirdigini sdylemek dogru olacaktir. Igin
Akgali’nin (2006) vurguladig1 6zellikle “reklamlar araciligiyla tiiketime sunulan her
mal ve hizmet bireye ayn1 zamanda kimlik ve bir yasam tarzi onerir” (s. 97) ifadesi,

medyanin ve 6zelde reklamin giindelik hayata etkilerini ortaya koymaktadir.

Lefebvre (2016) glindelik hayatta giderek artan akildisilik ile medya arasinda bir

baglant1 oldugunu su sekilde 6rneklendirmektedir:

“Insanlarin gergek yasami iizerine en ufak bir arastirma bile, iskambille fal
bakip gelecekten haber verenlerin, biiyiiciilerin ve kirik-gikike¢ilarin, yildiz
falcilarin roliinii ortaya koyar. Zaten basi takip etmek yeterlidir. Insanlarin,
giindelik hayatlarima bir anlam vermek, yollarin1 bulmak ve hayatlarini

yonlendirmek i¢in reklamdan baska higbir seyleri yokmus gibidir” (s. 97).

Modern yasam tabiati itibariyle degisim ve doniisiimii i¢cinde barindirmaktadir.
Dolayisiyla modern yasam kiiltiirel, sosyal ve politik amacglara uygun olarak
toplumlara yeni bir diinya goriisii ve siyasal davranig ahlaki araciligiyla toplumsal
yasamin degismesini ve donlismesini zorunlu kilmaktadir. Bu tist yapinin olugsmasinda
ideolojik ve kiiltiirel agidan toplum nazarinda 6nemli bir yere sahip olan siyasi partiler,
sendikalar ve dernekleri igine alan orgiitler ile medya asil rolii oynayan aktorlerdir. Bu
yeni toplumsal diizende hak ve Ozgiirlik miicadelelerinin destek¢isi konumundaki
medya, “yeni toplumsal hareketler, farkl kiiltiirel-etnik-sosyal kimlikler”in kendilerini
var edebilmelerinde kullanilan bir arac1 pozisyonundadir. Medya, nitelikleri itibariyle
toplumsal hiyerarsiyi asarak yoneten ve yonetilenler arasinda mesaj akisina aracilik

edebilmesi sebebiyle hem modern toplumlarda hem de modernlesme toplumlarinda
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“huzur, baris ve uzlagmanmn saglanmasinda” Onemli bir gorev {iistlenmektedir
(Giindiiz, 2018, s. 23-24). Diger bir ifadeyle, medya yasanilan yeni dénemin insa
edilmesinde -sahip oldugu etki kapasitesi aracilifiyla- 6nemli bir gdoreve sahiptir
(Yagl, 2006, s. 6).

Diinyadaki gii¢ dengeleri lizerinden modernlesme ve medya iliskisi ele
alindiginda, medya iceriklerinin akis yonii de tipki modernlesme siirecinin akis
yOniiyle benzerlik tasimaktadir. Diger bir ifadeyle nasil modernlik ve onun Bat1 dis1
toplumlardaki deneyim sekli olan modernlesmeye Bati kaynaklik ediyorsa, modern bir
nitelik tastyan medyanin da igeriklerinin akis yonii Bati’dan diger toplumlara dogru
olmaktadir. Dolayisiyla kiiltiirel hamleler tek yonlii olarak merkez {ilkelerden tiim
diinyaya yayilmaktadir. Uretilen “gériintiiler, sozciikler, ahlaki degerler, tiizel
bigimler, siyasal yasalar, yeterlilik 6l¢iitleri” medyanin imkanlar1 dahilinde Bat1 dis1
toplumlara dogru yayilmaktadir. Zaten diinyada tretilen gostergelerin ¢ogunlugu
Kuzey’de ya da onlarin belirledigi usullere uygun olan yerlerde hazirlanmaktadir

(Latouche, 1993, s. 34).

Gelinen nokta itibariyle gizleme ve agiga ¢ikarmanin sinirlar1 degismistir; ¢linkii
simdiye kadar birbirinden oldukca ayr etkinlikler ayn1 kamusal alanlarda yan yana
getirilmistir. Gazeteler ve giin boyunca siiren televizyon programlari bu olgunun en
somut 6rnekleridir; ancak s6z konusu olgu, modernligin zaman-uzam diizenlenmesine
ozgidir. Kimse yasadigi yerden binlerce mil uzakliktaki olaylara, eylemlere ve
fiziksel ortamlarin goriintiilerine yabanci degildir artik. Elektronik medyanin ortaya
cikisi, kuskusuz ki yer degistirmenin bu yonlerini vurgulamaistir; ¢iinkii ¢ok uzakta olan

bir seyin ayni anda burada da olmasi saglanmistir (Giddens, 2018, s. 139).

Modernlesme baglaminda medyanin islevini ortaya koyduktan sonra, -basligin
da akigina uygun olarak- tiiketim ve modernlik iliskisine kiigiik bir temasta bulunmak
gerekmektedir. ikinci Diinya Savasi sonrasi dénemde diinyada gerceklesen bircok
onemli degisime sahitlik edilmistir. Bu donemde uluslararasi iliskiler alaninda yeni bir
konjonktiiriin olusmasinin yani sira, toplumlart farkli boyutlarda etkileyen gelismeler

yasanmustir. Dagtas ve Dagtas (2009, s. 27), bu dénemde 6zellikle tiikketim olgusunun
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yeni bir anlam kazandigini ve tiiketimin kiiltiirel anlamda toplumda yasanan yeniden

yapilanma siirecinin asli bir unsuru haline geldigini vurgulamaktadirlar.

Kaynagini sanayilesme ve teknolojik ilerlemeden alan mevcut ekonomik yapi,
kiiltiirel alandaki varligin1 tiiketim toplumu olgusunu meydana getirerek gostermistir.
Modernlik diisiincesinin sonucunda ortaya ¢ikan ve “modern ekonominin yasam
bicimi” olarak kabul edilen tiketim kiiltliriinii, modernlikten ayr1 olarak
anlamlandirmaya c¢aligmak kolay degildir. Artik kapitalizm, modern donemde sadece
bir iiretim bicimi seklinde degil, ayn1 zamanda kiiltiirel doniisiimlerin lokomotifi ve

yasam tarzlariin belirleyicisi olma vasfini da tasimaktadir (Cengiz, 2009, s. 14).

Bati’da kapitalizmin ruhu olarak tasvir edilen anlayista nasil bir doniisiim
yasandig1 ve bunun sonucunda tiiketimin nasil yiice bir anlam kazandig1 sorusuna
cevap bulmak onemlidir. Ciinkii burada 6nemli bir zihniyet doniisiimii vardir. Daha
once diinyevi cilecilik iizerine temellenen bir diisiinceyle tiiketime karsi bir tavir
takinan anlayis, sanayi isgiiciiniin ve tiiketim pazarlarinin ortaya ¢ikmasiyla tiikketimci
bir hal almistir (Cengiz, 2009, s. 41). Bunun -muhtemelen- birden ¢ok gerekgesi vardir,
ancak sanayilesmeyle beraber kentlesmenin artmasi tiiketime yonelik tutumun
degismesinde temel etkenlerden biri olmustur. Ciinkii bireyler, sehirlerde “hem belirli
bir sosyal gruba 6zgli hem de bireysel tercihleri” ortaya koyabilecekleri genis bir
repertuara sahip olmaktadirlar. Arttk Weber’in Kalvinizm tizerinden ortaya koydugu
diistincelerin kentli bireyler ig¢in pek bir énemi kalmamustir. Hatta sehirliler igin
tilketmek, kimliklerini ortaya koymanin bir araci haline gelmistir. Tabi bu kimligi
gbsterme cabasi, ancak bagkalar1 tarafindan fark edilir oldugunda anlam kazanabilir.
Dolayisiyla kendini farkli kilmanin yolu, ortak kiiltiirel isaretlerin/kodlarin

paylasiliyor olmasiyla ilgilidir (Bocock, 1993, s. 17-18).

Tiiketim kiiltiiriiniin gelismesinde ve toplumsal anlamda bugtinkii 6nemine sahip
olmasinda sanayilesmenin rolii biiyiiktiir. Sanayilesme, toplumsal yapinin bir¢cok
boyutunun degismesine/doniismesine neden olmasinin yani sira, tilkketim anlayiginin
da farklilasmasini saglamistir. Cengiz (2009), sanayilesme ve tiiketim kiiltiiri iliskisini

su sekilde ele almaktadir:
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“Toplumsal yasamin biitiin iliskileri, sanayilesmenin yaratmis oldugu tiretim
ve tliketim iligkileri ag1 yoluyla belirlenmektedir. Boylece, tiiketim kiiltiirii
yalnizca bireylerin ve arzu ve segimlerinin bir yansimasi degil, ayn1 zamanda
toplumsal iligkilerin, kurumlarin ve ekonomik yapinin kendisinin doniismiis
oldugu bir yasam bicimidir. Modern yasam bi¢imi, arzularin ve
gereksinimlerin, bireysel ve toplumsal isteklerin, ekonomik ve toplumsal

kaynaklarin birbirini etkiledigi ve belirledigi bir tiiketim kiiltiirli olmustur” (s.
42).

Tiiketim diisiincesi, medya araciligiyla giindelik hayatin tek amaciymis gibi
kurgulanarak kendini durmaksizin yeniden tretip pekistirmektedir. Bu durum aym
zamanda yeni toplumsal smiflarin ve mekanlarin olugmasi anlamina gelmektedir.
Medya ise bu doniisiimiin aracisi olmakla birlikte, kendisi de donlismektedir. Diger bir
ifadeyle bu siireg, kokli bir farklilasmaya neden olmaktadir (Yagli, 2006, s. 8-9).
Boylece modernlikle bir sekilde etkilesimde olan tiim unsurlarin degisme/degistirme
eylemlerini bir arada biinyelerinde barindirdiklari ileri siiriilebilir. Medya bu durumun

onemli bir 6rnegidir.

Modern uygarlik artik sadece suni ihtiyaglar yaratarak, insanlar1 bu ihtiyaglari
gidermek i¢in ugrastirmaktadir. Bir kere bu yola kendini kaptiranlarin artik geri doniis
yolunu bulmalari ¢ok zordur. Bu tirden suni ihtiyaglar insanlara
sunulmadan/dayatilmadan once bunlarin farkinda olmayan insanlar, dogal olarak bir
eksiklik duygusunu da hissetmiyorlardi. Ancak bugiin bu suni ihtiyaclara sahip
olmamak biiyiik bir ac1 hissini meydana getirmektedir, ¢ilinkii insanlar onlara sahip
olmanin bir zorunluluk oldugu duygusunu benimsemektedirler. Bu sebeple insanlar
artik sadece para kazanmak i¢in miicadele ediyorlar, aksi halde kendi maddi
doyumlarin1 saglayacaklari egyalari satin alamayacaklardir. Modern insan ne kadar
cok seye sahip olursa olsun, tatmin olamayacak durumdadir. Ciinkii yeni ihtiyaglar hig
bitmemektedir. Sonu¢ olarak “bu ihtiras biitlin hayatin biricik gayesi” haline
gelmektedir (Guenon, 2019, s. 165). Artik modern bireyler i¢in yasamin yegane gayesi
tiketmek haline gelmistir. Bu tiiketim, sadece maddi unsurlar {izerinden
diistiniilmemelidir. Manevi unsurlar da tiiketilmektedir. Daha dogru bir ifadeyle,

modern c¢agin tiiketimcilik ideolojisiyle giindelik hayatini siirdiiren herkes her seyi
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hizlica tiiketmekle mesguldiir. Bunun yarattig1 hazimsizlik ise belki de bireyleri sonu

gelmeyen bir i¢sel huzursuzluga mahkiim etmektedir.

Giindelik hayat ise “ekonomik, psikolojik veya sosyolojiktir, 6zel yontemlerle
ve yollarla kavranmasi gereken 6zel nesneler ve alanlar” olarak anlasilabilir. Giindelik
hayat beslenmeden giyinmeye, esyadan eve, barinmadan komsuluga ¢evreye her seyi
kapsamaktadir. Tim bunlara “maddi kiltir” denilebilir ama birbirleriyle

karistiritlmamasi gerekmektedir (Lefebvre, 2016, s. 32)

Giddens (2019, s. 28-29) modernitenin bireylerin nasil yasamalar1 gerektigine
karar verdigini one siirmektedir. Bireylerin nasil davranacagini, giyinecegini Ve
beslenecegini tayin ederek onlari etkilemektedir. Bu yoniiyle de “bireysel-kimligin
zamanla gelisimi i¢inde yorumlanan gelenek-6tesi bir diizen” olarak goriilmektedir.
Cantek (2019, s. 13) giindelik hayat ve modernite iliskisi {izerinden kavrami
“modernitenin belirledigi bir olgu, modernite ile incelenmesi gereken bir yasam alani
(sphere)” olarak tanimlamaktadir. Toplumu meydana getiren degerlere “yayginlik ve
mesruluk” kazandirmak istenen bu alan, toplumun farkli kesimlerinden insanlarin
bahsi gecen degerleri paylagsmasi ya da reddetmesi sebebiyle bir tiir miicadele alani
konumundadir. Steven Miles (1998, s. 1) ise Consumerism: As a Way of Life kitabinin
hemen basinda giindelik hayatin gelismis*® diinyada -en azindan sagduyu seviyesinde-
toplumdaki bireylerin tiikketim mallartyla kurduklar: iliskilerin egemenligi altinda

goriindiigiinii belirtmektedir.

Lefebvre (2016, s. 9) 1900’1t yillarin basinda insanlarin giindelik hayatlarini
nasil gecirdiklerini, nelerle mesgul olduklarini, kaygilarini, ugraslarini ve eglencelerini
yani diger bir ifadeyle “yasam tarzlarini” 6grenmek isteyen birinin sinirli da olsa fikir
edinebilmesi i¢in reklamlara, gazetelerde yayinlanan giinliik haberlere ve unutulmaya
yiiz tutan ufak bilgi parcaciklarina miiracaat etmeleri gerektigini belirtmektedir.
Lefebvre’nin ifadeleri baska bir agidan okundugunda medyanin sadece siradan
insanlarin gilindelik hayatlarin1 meydana getirmekle kalmadigi, ayn1 zamanda onun

kamusallasmasini da sagladig anlagilmaktadir.

“8 Ing. Developed.
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Giindelik hayat, siyaseti ve ekonomiyi de igine alan, bunlarla kendini var eden
bir yerdir. Bu baglamda &zellikle kapitalizmin kendini giindelik hayat iginde siirekli
olarak iiretip mesrulastirdigi ve giiclendirdigi alan tiiketim kiiltiirti olmustur. Modern
kapitalizmle beraber ortaya ¢ikan “tiikketimcilik™, bir ideolojiye doniiserek bireyler igin
hayatin anlamin tiilketmek ve standart hale getirilmis deneyimleri yasamak iizerine
inga etmistir. Bu ideolojinin yarattig1 modern tiiketiciler “fiziksel olarak pasif, zihinsel
olarak da ¢ok mesguldiir”, ¢linkii artik tiiketimin zihinde ¢6ziilmesi gerekmektedir.
Tiketimin formu degismis, sadece bedenin ihtiyaglarin1 karsilamanin Gtesine
gecmistir. Bu yeni tiiketim kaliplar1 ise yabancilasma ve uzaklagsmayi da iginde

barmdirir hale gelmistir (Yagli, 2006, s. 22-23).

Giindeliklik ve modernligin birbiriyle baglantili oldugunu 6ne siiren ve bu
olgular1 “zamanin ruhunun iki yilizi” olarak tanimlayan Lefebvre (2016), giindelik

hayat ve modernlik iliskisini su sekilde degerlendirmektedir:

“Giindelik hayat miitevazi ve saglamdir, dogal olandir, kisimlar1 ve pargalari
belirli bir zaman kullanimi i¢inde, kuskuya meydan vermeyecek bir bigimde
birbirlerine baglanan seydir. Giindelik hayat, tarih tasimaz. Gorlinlste
gostergesizdir; kisiyi mesgul eder ve ugrastirir, yine de sdylenmeye gerek
duymaz; zaman kullaniminda gizli olan etiktir, kullanilan bu zamanin
dekorunun estetigidir. O, modernlik ile birlesen seydir. Modernlik
kelimesinden, yeni olanin ve yeniligin isaretini tagiyan seyi anlamak gerekir:
Parlakliktir, paradokstur, teknik veya diinyevilik tarafindan damgalanmig
olandir. Goziipektir (6yle goriiniir), gecicidir, kendini ilan eden ve kendini
alkiglatan maceradir. Modern denilen diinyanin sundugu disa doniik
gosterilerde ve bu diinyanin kendisini yine kendisine sundugu gosteride
giicliikle ayirt edilebilen sanattir ve estetiktir. Giindeliklik ve modernlik,
karsilikli olarak birbirini belirtir ve gizler, mesrulastirir ve telafi eder” (s. 35-

36).

Medya, bircok yontemle tiiketimin Ozendirilmesinde, giindelik hayatin
sekillenmesinde ve yasam tarzlarinin belirlenmesinde aktif bir rol oynamaktadir.
Medyanin igerikleri ¢ok genis kitlelerce takip edilmekte, dolayisiyla birgoklar

acisindan kiymetli bir diinya tasviri sunmaktadir. Bu diinyanin i¢inde giindelik hayatin
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her alanini kapsayan pratikler gosterilmektedir. Yagli (2006) medya, tiikketim, giindelik
hayat ve yasam tarzlari baglaminda yapilan tartismay1r kisaca su sekilde

Ozetlemektedir:

“Gilindelik hayat dedigimiz evren siirekli olarak, 24 saat bize tiket(il)me
duygusunu bir ihtiyagmigc¢asina sunan bir kusatma alanidir ayn1 zamanda.
Bunun igin yasantinin her alanimin harekete gec(iril)mesini saglayan
mekanizmalardan etkileme giicii agisindan medya, arenadaki en tercih edilen
gladyatordiir. Medyanin yeni evreni ve sOylemi her seyin; zamanin, mekanin,
bedenlerin, ruhlarimizin, agklarimizin, kendimizin sadece tiikketim ideolojisine
adanmasi tizerinedir. Bizler secilmis bir giindelik hayatin adanmis, adak
verilmis, kurban edilmis, tiiketilen bireyleriyiz(dir). Belki de hi¢ olmadigimiz,

olmayan bir hayat1 yasayan” (s. 30).

Bugiin artik “Bati’nin diis kirikligina ugramis ve tutkularini yitirmis diinyaya”
sunabildigi tek sey, diinya genelinde tektiplesmis bir tiiketim anlayis1 hayali ile genis
halk kitlelerinin toplumun sahip oldugu nimetlere ulasamamasi gergegidir (Latouche,
1993, s. 11). Ancak modernlige yoneltilen elestirilerin merkezinde olan bu goriis,
genellikle Bati’nin kendi i¢inden ¢ikan seslerin yankilaridir. Clinkii Bat1 dis1 toplumlar
i¢in siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel agidan Bati’nin temsil ettigi modernlik
seviyesine ulagma istegi tazeligini korumaktadir. Bu durum siyasal ve ekonomik gii¢
bakimindan 6nde olan Bati’nin, 6zellikle 20. ylizyilin ortasindan itibaren diinyanin
geri kalaninin -Soguk Savas kosullar1 g6z Oniinde tutularak- kendisi gibi olmasini
arzulamasindan kaynaklanmis olabilir. Osmanli Devleti’nden baglamak iizere
Tiirkiye’nin modernlesme arzusu ise iki yiiz yil1 asan uzun bir yolculuktur. Bu arzuyu
belki de mecburiyeti ortaya ¢ikaran asil neden, askeri alanda Bati’nin gerisinde
kalinmasidir. Dolayisiyla, Tirk modernlesmesinin temeli askeri agidan Bati’y1
yakalamak, diger bir ifadeyle modernlesmektir. Sonraki boliimde bu uzun hikayenin
hem ana hatlariyla 6zeti hem de tiiketim kiiltiirii 6zelinde toplumsal yansimalari ortaya

konulmus; tiikketim ve reklam iligkisi modernlesme baglaminda incelenmistir.
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IKINCi BOLUM
TURK MODERNLESMESIi VE TUKETIM KULTURU

Osmanl1 Devleti’nin ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin tarihinde 6nemli bir yeri iggal
eden modernlesme -daha Oncesinde ise Batililagma- olgusu, {ilkedeki giincel
meselelerin arka planini olusturmasi sebebiyle siirekli olarak siyasal, ekonomik ve
akademik tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Bu ¢alismanin ortaya ¢ikisi da
benzer sekilde modernlesme olgusunu merkeze alarak Tiirk toplumunun gecirdigi
dontigiimleri reklamlar {izerinden ortaya koyma niyetindedir. Tiirk modernlesmesi ise
siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel hayatta siirekli olarak degisimlere ve
dontistimlere yol agan bir siirectir. Bati’nin modernite tecriibesinin dogurdugu ve
modernlesme kuraminin 6ne siirdiigii fikirler goz 6niine alindiginda, Tiirk toplumunun
-bir Bati dis1 toplum olarak- modernlesme siirecinde 6nemli ve kendine 6zgl
degisiklikler yasadigi ortadadir. Burada Tiirk modernlesmesi araciligiyla ortaya ¢ikan
-ve modernlesmenin siyasal, tekno-ekonomik, toplumsal ve Kkiiltiirel boyutlari
dahilinde degerlendirilebilecek- yenilikler ana hatlariyla ortaya konulmustur. Ancak
bu boliimde asil amaglanan Tirk modernlesmesi siirecinde toplumsal-kiiltiirel
hayattaki yansimalar ve 6zellikle medya, gilindelik hayat, yasam tarzlar ile tiikketim
kiiltliriinde yasanan degisimleri -modernlesmenin diger boyutlarina oranla daha ¢ok-
on plana ¢ikarmaktir. Dolayisiyla calismayr meydana getiren asil mesele
modernlesmenin ¢esitli donemlerdeki tiiketim kiiltiiriine nasil yansidigini ve bunlarin
nasil bir toplumsal hayat tezahiirii olusturdugunu ortaya koyma istegidir. Bu sebeple
Tiirk modernlesmesine yonelik farkli bakis agilarinin belirtilmesi, modernlesmenin
sosyo-ekonomik agidan ortaya konmasi, bu siirecin toplumsal ve kiiltiirel hayattaki
yansimalarinin tasvir edilmesi ve agirlikli olarak Bat1 literatiirii iizerinden yapilacak
tiketim (kiiltiirii) ve reklam okumalariyla konular arasinda anlamli bir biitiinliik

saglanmas1 amaglanmaktadir.
2.1. Ana Hatlariyla Tiirk Modernlesmesine Bir Bakis

Tiirk siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel hayatina dair giindeme gelen her

konunun bir sekilde iliskilendirildigi modernlesme olgusu, sosyal bilimlerin bir¢ok
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alaninda glindemi mesgul etmektedir. Modernlesmenin Osmanlt  Devleti’nin
giindemine girdigi tarihin tlizerine gecen yaklasik iki asirlik donemde, geleneksel
olarak bilinen ¢ogu sey, agirlikli olarak devlet iradesiyle degisip donlismiistiir.
Dolayisiyla gilincel meseleler bile doniip dolasip “modernlesme tecriibemize”

gelmektedir.

Tiirk modernlesmesi tamamen pratik ihtiyaglardan Gtiirii ortaya ¢ikan bir siirectir
(Glindiiz, 2019a, s. 14). Tanzimat Donemi’nin en muhafazakar kisilerinden birisi olan
Cevdet Pasa bile devletin idari yapisinda yasanan Batililagma hareketlerinde 6nemli
bir rol istlenmistir (Ortayli, 2018a, s. 26). Dolayisiyla Osmanli Devleti pratik
amaglarla uygulamaya koydugu askeri, idari ve siyasal modernlesme siirecinde
ylizeysel bir anlayisa sahip olmus; baska bir ifadeyle Bati modernligini bir biitiin
olarak degil, ihtiyaglara gore segici bir tavirla degerlendirmistir. Giirkan (2020) da

Osmanli’nin sahip oldugu modernlesme anlayisini su sekilde gerekcelendirmektedir:

“Sanayi Devrimi’nde geride kalan, askeri-mali devleti yerlestirme yolunda
yaptig1 reformlar savaslarla yarida kesilen, milliyetgilik akiminin
yayilmasiyla tebaasinin sadakatinden siirekli siiphe duymak zorunda kalan
kadim ve magrur bir imparatorluk sadece peyderpey topraklarini
kaybetmeyecek; ayn1 zamanda varolussal bir krize girecektir. Yiizlerce yillik
Fars-Islam medeniyetinin degerleri bir anda manasiz kalmistir. Boyle bir
ortamda Osmanli, keskin bir reform siireciyle elitlerini modernlestirmeye

cabalamistir” (s. 156).

Daha 6nce Osmanli Devleti’nde elgilik gorevi yapmis Avusturya Basbakani
Prens Metternich, Tanzimat Fermani’min ilan edilmesinin ardindan o dénemde
Avusturya’nm Istanbul Biiyiikelgisi Baron von Stiirmer’e yazdigi mektupta,
Tanzimat’a kadarki donemde bagta II. Mahmud’un uyguladigi reformlarin temel
eksikliginin “Avrupa medeniyetinin fikri hususlarmin anlagilmadigindan ve sadece
ameli ile sekli yonlerinin ele alinmis oldugundan kaynaklandigini” ifade etmistir
(ihsanoglu, 2022, s. 116). Séz konusu modernlesme reformlarinin gerceklestigi
donemde hayatta olan bir Batili devlet adaminin tahlilleri Tiirk modernlesmesinin

genel yapist i¢in de projeksiyon sunmustur.



101

Osmanli’nin modernlesmesinin temelinde geri kalmislik, gecikmislik ve yenilgi
bilinci yattig1 icin, “devletin nasil kurtulacagi” her zaman asil mesele olmustur
(Dellaloglu, 2020b, s. 190). Osmanli’da modernlesme/cagdaslasma ihtiyacinin
meydana ¢ikmasi ger¢ekten de Bati’ya karsi yasanilan yenilgilerin bir sonucudur.
Savaglardan sonra yapilan Karlofca Antlagsmasi (1699) ve Pasarof¢a Antlagmasi
(1718) baz alindiginda modernlesme girisimlerinin tarihi 18. yiizyilin basma dek
gotiiriilebilmektedir (Berkes, 2017, s. 40). Bu gelismeler neticesinde Bati, Osmanl
icin bir cografi konum olmanin 6tesine gegerek, ulasilmasi gereken bir medeniyet
olarak goriilmiis; ozellikle Tanzimat’tan itibaren Bati’nin Ustiinligl agik bir sekilde
kabul edilmis ve diisiinsel gelismeler Batililasma dogrultusunda yapilmistir (Gengtiirk
Hizal, 2013, s. 37). Ancak Osmanli’nin zaman iginde askeri kaygilarin sonucu olarak
giristigi modernlesme g¢abalari, zamanla devletin topyekin bir doniisiime ugramasiyla
sonuglanmistir. Oyle ki, 19. yiizy1lin ortasinda giindelik hayat basta olmak iizere hukuk
kurallar1 bile Bati’ya gore sekillendirilir hale gelmistir (Budak, 2014, s. 13).

Sanayi oncesi donemde varligini siirdiiren bir imparatorlugun moderniteyle bag
kurmas1 dort asamada ortaya konabilir. Bunlardan ilki devletin karsilagtigi sorunlar
karsisinda var olan sistem i¢inde ¢0ziim arayislarinin basladigi asamadir. Bu noktada
imparatorluk modernitenin niteligini anlayamamaktadir. Dolayisiyla sorunlara ¢6ziim
bulmanin yolunun eski diizeni yeniden giiclendirmekten gectigini diisiinmektedir.
Ikinci asamaya gelindiginde modernite projesinin “yonetimin aragsal bir mantikla
yaptig1 reformlara igerilmis olarak” topluma girmektedir. Bu donemde Avrupa
iilkelerine yonelik ilgi artmakta, sahip oldugu sorunlara yonelik ¢6ziim bulma cabalar1
devletin yonii Bati’ya dogru ¢evirmektedir. Aragsal bir mantikla yiiriitiilen reformlarla
beraber modernite projesi imparatorluk sistemini ii¢ yolla etkilemektedir: Piyasa
mekanizmasi, diger bir ifadeyle ekonomik yolla; modernitenin gerekli kildig1 yetismis
insan ihtiyacin1 karsilamak i¢in yurtdisina gonderilen “ge¢ aydinlanan iilkenin erken
aydinlananlar1” aracilifiyla; piyasa giicleri ile bahsi gecen aydinlarin getirdikleri
yeniliklerin, imparatorlugu disaridaki sistemin i¢inde tutma noktasinda yetersiz
kalmas1 sonucunda, ortaya cikan siyasal ve ekonomik meseleleri agmak adina koklii
diizenlemelerin yapilmasi yoluyla. Imparatorlugun moderniteyle olan iliskisinin

liciincli asamasi, mevcut iktidar yapisiin disindaki kisi ve gruplarm, devlete
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moderniteye yonelik yeni bakis agilart sunarak ve bir sekilde sahip olduklar iktidar
olma istegini kamu alanin1 yonlendirerek siyasal diisiince ve eylemler gelistirmeye
basladiklar1 donemdir. Zamanla bu kisi ve gruplarin 6nerdikleri degisikliklerin orani
arttiginda ve iktidar talepleri rahatsiz edici bir hal aldiginda, s6z konusu siyasal
diistinceler sinirli kamusal alanda var olamayinca yer altina siginmak ya da yurtdisina
¢tkmak zorunda kalmaktadir. Son asamada ise imparatorluk pargalanarak ulus devlete
dontismektedir (Tekeli, 2016, s. 22-25). S6z konusu asamalarin hepsini Osmanli
Devleti’nin giristigi ilk reform cabalarindan Tirkiye Cumhuriyeti’nin kuruldugu

doneme kadar Tiirk modernlesmesi siirecinde de goriilmektedir.

Devletin igine girdigi “tarihsel bilme/y6netme” krizine ¢6ziim bulmaya calisan
biirokratik elitler, Lale Devri’nden itibaren askeri, siyasal ve idari alanlarda reformlara
baslamislardir. Yukaridan asagiya dogu bir niteliginin olmasi, en ¢ok 6nem atfedilen
kurumlarin (6zellikle ordunun) modernlestirilmesine oncelik verilmesi ve Bati
paradigmasinin yonetsel bir rol model olarak benimsenmesi ulasilan ¢6ziim yollarinin
en belirgin 6zellikleridir. Tanzimat Fermani (1839) ise bu anlamda 6nemli bir doniim
noktasini temsil etmektedir (Mutman, 2016, s. 199). Aslinda Batililasma/modernlesme
imparatorluktan ~ Cumhuriyete  sosyal ve ekonomik sorunlarin  ¢Oziime
kavusturulmasinda iktidarda olan biirokrasi ve burjuvanin her zaman ayni ¢izgiyi takip

ederek bulduklari ¢are olmustur (Cem, 2021, s. 269-270).

Modernlesme iradesi veya goniillii modernlesme, Bat1 dis1 toplumlarin tarihini
belirleyen olgulardir. Bati disi toplumlarda, kiltiirel yerel dokunun igsel
dontisiimiinden ve tarihsel bir siirecin neticesinde olusmayan modernite, Siyasi
elitlerinin ve 6nde gelen toplumsal aktorlerin®® iradeleri ve ¢abalariyla modernlesme
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bu toplumlarda modernlesme, moderniteyi
yerinden etmektedir (Gole, 2019, s. 65-66). Tiirk modernlesmesi de bu irade ve
cabadan bagka bir sey degildir. Dellaloglu (2020b) kendi i¢ dinamikleriyle modern

olamayan Tiirkiye nin modernlesme anlayisini su sekilde agiklamaktadir:

49 Cetin (2007b) “Batili olmayan toplumlarda modernlestirici devletin dogal olarak da yonetici segkinler
ziimresinin/modernlestirme aktorlerinin (ordu, aydin, biirokrat) her tiirlii giicle donanmis bir "yol
gostericilik" misyonu vardir” (s. 59) ifadeleriyle modernlesme toplumlarindaki elitlerin modernlestirme
rollerini ortaya koymaktadir.
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“Bunu [modernligi] igeriden yasamamis Tiirkiye, Rusya, Latin Amerika gibi
tilkelerde olan ise modernlesme arzusudur. Tanzimat ile taklit¢ilik, Mesruiyet ile
daha igeriksel bir iligki, Cumhuriyet ile normatif, hukuksal reformlar olmug. Ama
hepsindeki ortak problem sudur: Batinin nasil modern olduguna dair bir tiir niifuz
edememislik” (s. 142).

Siyasal modernlesme agisindan iilkelerin deneyimlerini yedi modelle agiklayan
Black (1989, s. 120-121), Tiirkiye’nin de iginde bulundugu birkag iilkedeki
modernlesme hareketlerini geleneksel hiikiimetlerin yiiriittiiglinii ifade etmektedir.
Black’in besinci modeline tekabiil eden bu anlayista, s6z konusu tilkeler dogrudan bir
dis miidahaleye maruz kalmadan, dolayli olarak modern toplumlarin etkisinde
kalmislardir. Bu geleneksel hiikiimetlerin dis etkilere karsi dayanikli olmalarinin
sebebi ise sahip olduklar1 “merkezsel biirokratik yonetimdeki uzun deneyimleri”dir.
Benzer sekilde modernlesme siirecinde devlet segkinlerinin belirleyici roliinii ortaya
koyan Kahraman ve Keyman (2019) da Tiirk modernlesmesini “siyasal somiirgecilige
kars1 miicadelesi i¢inde, moderniteyi topluma yukaridan-asagiya dayatilacak ‘total bir
toplumu doniistirme projesi’ olarak goéren devlet seckinlerinin {istlendikleri
‘milliyetcilik ideolojisinin’ uygulanir duruma getirilme ¢abasini niteleyen ‘kiiltiirel

kod’dur” (s. 74-75) seklinde agiklamaktadirlar.

Tiirk modernlesmesi, iki asr1 askin bir zaman diliminde imparatorluktan ulus
devlete gecisi iceren ve ekonomik, toplumsal, siyasal ve kiiltiirel alanda ¢ok ¢esitli
degisimlerin yasandig bir siireci ifade etmektedir. i¢inde bulunduklar1 konjonktiir ve
duyduklart ihtiyaglar nedeniyle Osmanli ile Tiirkiye Cumhuriyeti’nin modernlesme
anlayislart —her ne kadar bir devamlilik s6z konusu olsa da- farklilasmaktadir. Nitekim
Kiliger (2012, s. 118) Osmanli modernlesmesini imparatorlugun yasadig: gii¢ kaybini
telafi etmek adina askeri alanda baglattigini; Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ise yeni kurulan
bir devlet olarak modernlesmeyi siyasal alanda baglatarak diger alanlara genislettigini
belirtmektedir. Yavuz (2016, s. 213) ise Cumhuriyet modernlesmesi ile Tanzimat
[Osmanli] modernlesmesi arasindaki zihniyet agisindan en temel farki su sekilde ifade

etmektedir:
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“Tanzimat 19. ylizy1l Avrupa romantizmini, onun dine ve metafizige agirlik
veren yanini g6z ardi etmeden Aydinlanma’ya eklemlemeyi projelendirmeye
kalkigan bir telifciliktir. Cumhuriyet modernlestirmecileri iginse Bati’nin
tarihsel anlami, Aydinlanma’dir. Daha bagindan itibaren yliziinii Bati’ya
¢evirmis olan Cumhuriyet biirokrasisinin, zihnen temelliik etmek istedigi Bati,

Aydinlanma olmustur” (s. 213).

Tiirk modernlesmesini Osmanli Devleti ve Tiirkiye Cumhuriyeti diyerek iki
kisma ayiran Topsakal (2019), bu donemler arasindaki anlayis farklarini su sekilde

acgiklamaktadir:

“Osmanli Imparatorlugu déneminde baslayan yenilik ve modernlesme
cabalan ilk olarak daha c¢ok askeri yenilgileri 6nlemek amaciyla yapilmak
istenmistir. Daha sonra Avrupa tarzi okullarin da a¢ilmasiyla, Tanzimat, 1. ve
II. Mesrutiyet donemlerinde modernlesme hiz kazanmistir. Fakat dinsel yap1
korunmak istenerek tam bir modernlesmeden bahsetmek miimkiin olmamustir.
Atatiirk’iin liderligindeki modernlesme ¢abalar1 ise rasyonel, Batili normlari
benimseyen bir yaklasimla Bati’nin bitiin yonleriyle benimsenmesi

gerektigini savunmustur” (s. 89).

Calismanin ilk boliimiinde tlizerinde duruldugu gibi, modernlesme olgusu 6zii
itibariyle gelenekle bir miicadele iginde degildir. Ancak geleneksel toplumlarin
modernlesme stireglerinde yasadiklari en biiyiik sorun modern yapiy1 tesis ederken
“yenilik ve degisime” uyum saglama noktasinda ortaya ¢ikmaktadir (Ozbek, 2003, s.
37). Dolayisiyla toplumlarin gelenekleri ile yenilikleri bir potada eritebilmeleri
modernlesme siireclerini olabildigince sancisiz atlatmalarinin 6nemli bir yoludur.
Keza Bati’nin yaptigi tam olarak budur. Dellaloglu (2020a, s. 51) Bati’nin ayni1 anda
degisimi ve devam etmeyi basarabildigini; ancak Tirkiye’nin kendisini bu ikisinden
birini tercih etmek zorunda hissettigini, dolayisiyla da ya degistigini ya da devam
ettigini belirtirken, bu durumu da “bisiklete binerken sakiz ¢igneyememek gibi”
ifadesiyle betimlemektedir. Ona gore toplum nazarinda devam etmeyi isteyenler
muhafazakar ve vyerlici, degismeyi isteyenler de Batici ve Kemalist olarak
goriilmektedir. Ancak tiim bu farkli bakis agilarina ragmen Culhaoglu’na (2016, s.

171) gore Tirk modernlesmesinin siiphesiz kabul edilmesi gereken niteligi, onun -
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toplumun yerel dinamiklerine ragmen- agik bir sekilde Bati’nin etkisini ve Bati’ya

3

benzeme diirtiilerini icinde barindirdigidir. Zamanla “yabanci-dissal” olan yerele

iistiinliik saglamis, ona eklemlenmis ve “i¢kin-yerlesik™ halini almistir.

Tiirk modernlesmesinin Bati’ya dykiinme niteligi -ki modernlesme toplumlari
icin kabul edilebilir bir durumdur-, kendi iginde oryantalist unsurlar1 barmndirdigi
seklinde de yorumlanmaktadir. Kaya Erdem’e (2019, s. 278) gore Tiirk modernlesmesi
tecriibesi self oryantalist bir deneyimdir. Yani modernlesme ile elde edilmek istenen
Batililagsma ve ¢agdaslasma gibi kavramlar araciliiyla Bat1 tipi modernlesmeyi i¢inde
barindirdig1 hem tarihsel hem de bilissel degerlerden soyutlayarak ihtiya¢ duyulan
noktalar1 taklit etmektir. Benzer sekilde Yavuz (2016, s. 217), Bati’nin romantik
oryantalistleri tarafindan tiim Dogu medeniyetini harem ve hamam tiizerinden tasvir
edilmesinin tam tersinin, Tirk modernlesmesi siirecinde de piyano ¢almak, Fransizca
konusmak, sapka giymek ve alfabe degistirmek gibi simgesel gostergeler Bati
medeniyetinin kendisi olarak kabul edilmesiyle yapildigini ileri siirmektedir.
Dolayisiyla Yavuz s6z konusu metonimik bakis agist nedeniyle Tiirkiye nin

modernlesmedigini/Batililasmadigini, sadece oryantalistlestigini ifade etmektedir.

Modernlesme olgusu, 6zii itibariyle modern olana yani Bati’ya benzeme veya
onun gibi olma istegini igermektedir. Bu sebeple modernlesme toplumlarinin siyasal,
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel agidan Batili1 degerleri -toplumdan topluma farklilik
goOsteren oranlarla- benimsemesi olagan kabul edilmektedir. Tiirk modernlesmesinin
de bundan bagimsiz olmasini beklemek gercekei degildir. Bu baglamda Gole (2019, s.
70), Tirk modernlesmesinin bir ¢esit medeniyet degisimi oldugunu, diger bir ifadeyle
disaridan gozlenebilen alafranga nitelikleri benimsemeyen, alaturka olana karsi bu
degerleri iistin goren ve bu sebeple “Islami Osmanli’dan Batili Tiirk’e” dogru

yonelimi isaret eden bir degisimi temsil ettigini ifade etmektedir.

Bat1 Avrupa’nin modernlige ulagsmasinda iktisadi gelismelerin rolii acik sekilde
ortadadir. Bagka bir ifadeyle, Bati kendi modernligini iktisadi anlamda kapitalizme
borgludur. Tiirk modernlesmesinin temel eksikligi tam da burada ortaya ¢ikmaktadir.
Tarihsel siiregte kapitalizmin iizerine insa edilebilecegi sosyo-ekonomik diizen var

edilmeden, kapitalizme 6zgii kurumlarin ve davranislarin benimsenmeye calisiimasi
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Tiirk modernlesmesinin eksik kalan noktasidir. Ozetle, sanayilesmeden modernlesme
olarak ifade edilen, iiretemeden tiikketmeyi igsellestirmek siirecin tikanmasina yol
acmaktadir (Kocabasoglu, 2016, s. 14). Meseleye farkli bir agidan bakildiginda ise
diinyadaki ekonomik gelismelere ve kapitalist diizene entegre olunamamasi Tiirk
modernlesmesinin ge¢ baglamasinin sebeplerinden biri olarak gosterilebilir (Duman,
2008, s. 234). Hatta bu baglantiy1 daha da derinlestiren Kii¢iikomer (2021, s. 18) ise
Tirkiye’nin Batilagmasinin tek yolunun kapitalistlesmekten gectigini, aksi halde
siyaseten Batici olanlarin istedigi bir laiklik anlayisini da benimseyemeyecegini
belirtmektedir. Ayrica Kiigiikdmer, tarihi olarak Tiirkiye’nin Batili bir kapitalist {ilke

olabilmesinin artik miimkiin olmadigin1 ifade etmektedir.

Bu modernlesme siirecini daha da 6zet bir sekilde anlatmak gerekirse, Nizam-1
Cedit ordularinin kurulmasi ve Tanzimat Ferman1’nin ilan1 gibi kismi bir modernlesme
anlayisindan tasfiyeci bir yapiya sahip “radikal bir modernizasyon” anlayisinin
benimsenmesiyle devam eden bir siireci kapsamaktadir (Giindiiz, 2019b, s. 30). Tabi
modernlesme, nihayetinde hayat goriisii ve davranislar1 degistirmek olarak kabul
edildiginde, Atatiirk’lin yalnizca maddi ve teknik boyutta kalmayip, Tiirk toplumunda
“davraniglart1 belli eden hayat gorisiinde topyekin modernlesme” kararim
benimsemesi anlagilir goriinmektedir. Zaten bu anlayls da cumhuriyet

modernlesmesini Osmanli’dan farklilastiran noktadir (Inalcik, 20204, s. 80).

Sonug olarak, Tiirk modernlesme tezi iki asirdan daha fazla bir siiredir iilkenin
giindeminden hi¢ diismemis olmasina ragmen, modernlesme agisindan énemli bir yol
alindigin1 sdéylemek kolay degildir. Bunun sebebi ise konuya siirekli olarak ayni bakis
acisindan bakilmasidir (Tiirkdogan, 2014, s. 107). Ayrica inkilapgilar, “Bati
medeniyetinin parlaklig1 karsisinda” duyduklari hayranlik nedeniyle konunun oziinii
kavrayamamuiglardir. Dolayisiyla Batili gibi davranmak isterken, tersi yapilir olmustur
(Said Halim Pasa, 2019, s. 88-89).

Modernlesme tecriibesinin siyasal kutuplasma iizerinden anlamlandiriimaya
caligilmasi da meselenin ne oldugunu ve nelere yol agtigini belirleme noktasinda isleri
zorlagtirmakta; hatta agik bir sekilde ortada duran gergekleri de goérmeyi

engellemektedir. Bu baglamda Tiirk modernlesmesi iizerine yiiriitiilen tartigmalar tipik
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bir 6rnektir. Modernlesmenin siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltlirel boyutlar
lizerine yapilan okumalar genellikle ideolojik bakis agilarinin smirlandirmasiyla
gerceklesmektedir. Bu metinde ise -ideolojik bakis agilarindan azade bir sekilde- farkli
donemsellestirmeler  yapilarak  Tirk modernlesmenin  boyutlar1  {izerinden
degerlendirilirken; agirlikli olarak medya, tiikketim, giindelik hayat ve yasam tarzlar

baglaminda yasanan degisimlerin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
2.1.1. Osmanh Imparatorlugu Tecriibesi

Osmanli Imparatorlugu’nun 18. yiizyilda basladig1 ve 19. yiizyilda daha fazla
onem atfettigi Batililasma siirecinin iki genel 06zelligi s6z konusudur. Osmanh
modernlesmesinin asil motivasyonu devletin korunmasi ve yeniden eski giinlerine
dondiiriilmesi diisiincesi bunlardan ilkidir. Ikincisi ise ilk baslarda birtakim ihtiyaglari
gidermek i¢in miiracaat edilen Batililagma hareketinin zaman igerisinde topyekiin bir
Batililasmaya dogru evirilmesidir. Dolayisiyla bu gelisme Baticiligin bir yontem
olmaktan ¢ikip, Osmanli i¢in bir programa doniismesi anlamina gelmektedir (Toker

ve Tekin, 2016, s. 82).

Imparatorlugun artik gerilemeye basladig1 fark edildiginde, bunun nedenleri
sorgulanir olmustur. Ilk olarak imparatorlugun yénetim zafiyeti, daha sonra ise -
ylizeysel bir bakis agistyla- Bati’nin askeri alanda sagladig ilerleme aranan cevap
olarak ortaya konmustur (Mardin, 2018, s. 9-10). Bu sebeple Bati karsisindaki
gerilemeyi engellemek i¢in ilk modern ordunun kurulmasina biiyiik 6nem verilmis,
ancak Bati’nin istiinliiglinlin askeri alanla sinirli olmadigr anlasilinca “modern bir
siyasal, toplumsal ve ekonomik yap1” tesis etmek zorunlu hale gelmistir (Ahmad,
2017, s. 11-12). Dolayistyla Osmanli’nin modernlesme tecriibesi “varligini ve kaderini
Oteden beri Avrupa devleti olmaya baglayan bir devletin kendi geleneklerinden

kopmadan degismeye ¢abalamasi” (Dag, 2020, s. 27) seklinde 6zetlenebilir.

Orta Cag’da kurulan bir devlet olan Osmanli, sanilanin -ya da genelde iddia
edilenin- aksine 6zellikle Avrupa’da yasanan geligsmeleri bir sekilde takip etmekteydi.
Bu sebeple Osmanli da diinyanin degistiginin ve bu degisime ayak uydurmak

gerektiginin farkindaydi. Bu kanaate sahip Osmanli devlet adamlar1 s6z konusuydu. I.
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Abdiilhamid’e ve III. Selim’e 18. yiizyilda sunulan bazi “islahat layihalar1 ve risaleler”
icinde Osmanli i¢in maziye doniisiin olmadigini belirtenler mevcuttu. Bu yilizyilda
gerceklestirilen reformlarin tek gerekcesi basta Rusya olmak {izere Hristiyan
Avrupa’ya kars1 gelebilmek i¢in orduyu modernlestirmektir. Bu amagla III. Ahmed’in
zamanindan beri yapilan reformlar, mecburen matematik, tip ve miihendislik
alanlarinda egitim verecek bir egitim diizenini de gelistirmistir. Egitim 6gretimdeki
gelismeler matbaanin da kiiltiir hayatina dahil olmasina sebep olmustur (Ortayli,

2018a, s. 44-45).
2.1.1.1. 11k Reform Cabalar

Osmanlilar 16. ylizyilin ortasina gelindiginde kendilerini her konuda en ileri
konumda goérmiisler ve dolayisiyla artik deg§ismekten ziyade var olani koruma fikrini
benimsemislerdir. Yeniden “davranmista degisiklik, degisme ve 1slah ihtiyaci, ancak
siddetli bir zaruret, bir miidafaa ihtiyaci, yani fayda diisiincesiyle 1699’da” gerekli hale
gelmistir (Inalcik, 20204, s. 81).

Osmanli ve Rus Imparatorluklar1 Batililasma siireclerinin yasandig ilk yerler
olarak kabul edilmektedir. Osmanli’da bu siire¢ 18. yiizyilin ilk yarisina tekabiil
ederken, Rusya’da biraz daha oncelere gitmektedir. Bu donemlerde tam anlamiyla bir
“Bat1” olgusundan bahsetmek pek miimkiin degildi, ¢linkii Bati’y1 asil meydana
getiren gelismeler Fransiz Devrimi ile Sanayi Devrimi 18. yiizyilin sonlarina dogru
gerceklesmisti. Bu donemden sonra -6zellikle Sanayi Devrimi neticesinde- Bati
diinyada farkli bir konuma gelmis, artik Bat1 dig1 toplumlar i¢in “Batililasma” temel
bir ugrasi olmaya baslamistir. Modernlesme kavrami ise Batililagma kavramini ikame
etmek ve Bati dis1 toplumlarin “Bati” kavramindan duyduklari hosnutsuzluklari

gidermek icin kullanilmistir (Belge, 2016, s. 43).

Osmanl’nin Avrupa devletlerine karsi geride kaldiginin farkina varmasi
Karlofca ve Pasarof¢ca Antlasmasi’nin imzalanmasindan sonra olmustur. Osmanli’da
bu hissiyatin olusmasinin asil sebebi ise artik “bir Avrupa giicii” olma ihtimalini
kaybetmesidir. Bu asamada Lale Devri bir milat olarak goriilmektedir. Cilinkii devletin

Batililasma adina o tarihlere kadar yaptiklari bir reform degil, daha ziyade “eski
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duruma dénmenin” yollarini arayan bir restorasyon niteligindeydi (Belge, 2016, s. 46).
Bu donem yani 18. yiizy1l Osmanli’nin hem Avrupa’y1 hem de Rusya’y1 kimi zaman
yiizeysel kimi zaman da incelikli bir sekilde gézlemledigi; hatta bu gézlem ve yapilan
kiyaslamalar1 yaziya aktardigi bir donemdir (Ortayli, 2018a, s. 17). Bunun
yapilabilmesinde en Onemli rolii oynayanlar ise Bati’da gorevlendirilen Osmanl
Devleti’nin hariciye memurlaridir (Mardin, 2018, s. 11). Ozellikle III. Selim’in tahta
ciktiktan sonra bazi Avrupa sehirlerinde agtif1 daimi elgilikler® aracihigiyla bu
biirokratlar hem Batr’y1 tanimis hem de Batililasmislardir®® (Ortayli, 2018a, s. 132).
Bu ilk donem Osmanli diplomatlari, Avrupalilara gore olduk¢a acemiydiler. Ancak
onlar ve onlardan bir kusak sonra gelenler Osmanli toplumsal yasamina Avrupa’daki

hayatin aktarilmasinda etkili olmuslardir (Ziircher, 2018, s. 40).

Osmanl1 Devleti’nin Avrupa’da daimi elgilikler agmasinin bir diger neticesi,
Osmanl1 toplumunun Kkiiltiirel ve sosyal hayatinda Bati etkisinin yavas yavas
goriilmeye baglamasina aracilik etmesidir. Paris’teki Tiirk elgiliginin 1721°de
baslattig1 Turquerie dalgas: ile Istanbul’daki -az da olsa- “Frenklesmis yasam tarzi ve
tavirlar1” es zamanh olarak ortaya c¢ikmis; Fransiz bahgeleri, dekorasyonu ve
mobilyalar1 saray ¢evresini bir siireligine etkisi altina almigtir. Sultan dahi bu Fransiz
modasindan etkilenerek saray kapilarinin dis tarafina “rokoko tarzinda bir ¢esme”
yaptirmistir (Lewis, 2018, s. 66). Benzer sekilde bu donemde yapilan sadabad
kasirlarinda da Fransiz zevk ve iislubuna rastlanmasi gelisen kiiltiirel temaslarin
gostergesidir. Lale Devri’nde Fransizlarin mimariden yasam tarzlarina kadar taklit
edilmesi, Ozellikle sarayda ve Osmanli toplumunun ileri gelenlerinde yaygin bir
sekilde goriilmeye baglamistir (Tiirkdogan, 2014, s. 103). Yine bu donemde Bati
sanayisinde iretilen ziynet ve giyim esyalarinin yani sira, mimarlik ve resim

araciligiyla sanat eserleri de Osmanli toplumuna girmistir (Turhan, 2018b, s. 102-103).

Osmanli toplumunda ydnetici sinif mensuplarinin zengin bir yasam tarzina tam

anlamiyla gegmesi ve “ince tiiketim zevki ve irsiyet kazanan kiiltiir kaliplarini”

50 {1k ikamet elgilik 1793’te Londra’da kurulmustur. Daha sonra Viyana, Berlin ve Paris’te de elgilikler
acilmistir (Lewis, 2018, s. 86).

L Osmanli’nin Bati’da yaganan yenilikleri takip ettiginin 6nemli gostergelerinden biri de
sefaretnamelerdir. Bir Osmanl1 sefirinin goziinden 18. yiizyilin baslarinda Fransa ve Paris’in nasil
goriildiigiinii anlamak i¢in bkz. (Rado, 2020).
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benimsemesi 18. yiizyila tekabiil etmektedir (Ortayli, 2018a, s. 106). Ancak yabanci
hayat tarzinin Osmanli toplumunda ilgi uyandirmasi ise 17. yiizyila kadar gitmektedir.
Ozellikle bu dénem itibariyle Osmanli toplumundaki varlikli azinlik kesimde bu
durum goriilmektedir. Bu kesim ¢ocuklarini egitim icin bu yiizyilda Avrupa’nin
Viyana, Padova ve Venedik gibi sehirlerine géndermeye baslamis ve yiiziinii ¢oktan
Avrupa’ya donmiistiir. Dolayisiyla kendi aralarinda “Avrupa muaseret sekilleri”

yayginlagsmaya baslamistir (Tanpinar, 2020a, s. 75; Lewis, 2018, s. 88).

Lale Devri’ni de i¢ine alan 18. yiizyilda Tiirk tarihinde belki de ilk defa
toplumun sinirlt bir kesiminde tiiketimin merkezde oldugu yeni bir kiiltiir olusmaya
basladigin1 belirten Organ (2004), bu donemin tiiketim ozelliklerini su sekilde
aciklamaktadir:

“Bu donemde yapilan tiiketimin 6zelligi, bundan énceki donemlerde oldugu gibi,
tek tek bir tiiketim kaleminin bir anda tebaaya yayilip nesvii neva bulmasi ve
poptlerlesmesi degil; giindelik yasamda gerekli olan mutfak ve mobilya
esyasindan ev, saray ve kosk tiplerine; yeni eglence tarzindan spor yarismalarina
kadar birgok mal ve esyanin kendi iginde bir biitiinliik olusturup, yeni alis veris
iligkileri ve talepleriyle yeni bir kiiltiiriin dogmasina, gelismesine ve serpilmesine

neden olmasidir” (s. 49).

Osmanli modernlesmesinin  baslarindan itibaren tiiketimin Onemli bir
pozisyonda yer almasi sasirtici degildir. Clinkii genel itibariyle Bat1 dis1 toplumlarin
modernlesme siireclerinde tiiketim liretime nazaran 6n plana ¢ikmaktadir (Yaniklar,
2006, s. 61). Diger bir ifadeyle, Bat1 digi toplumlarin modernlesme maceralarinda

tiiketim -Tiirk tecriibesinde de goriildiigii tizere- belirleyici bir role sahip olmaktadir

Iktisadi agidan bakildiginda ise kapitalizm oncesi bir devlet olan Osmanli’nin
ekonomi politikalari, halki tok tutmaya yetecek kadar gidanin temin edilmesi,
kalabalik merkezlerin iagesini saglamak ve vergilerin para veya mahsul seklinde tahsil
edilmesi {izerine yapilanmistir. Ozetle bir tarrm ekonomisine sahip olan Osmanli,
merkantilist politikalara ise yanagsmamuistir (Ziircher, 2018, s. 31-32). Bdyle bir
ekonomik sisteme sahip olan devletin kendisini hizli bir sekilde modern ekonomi

anlayisint benimseyip uygulamaya gegirebilmesi ¢ok olast degildi. Nitekim
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Durgun’un (2021, s. 214) “sermayenin asgari diizeyde birikime sahip oldugu bir
sosyo-ekonomik diizenin kiigiik 6lgekli bir imalat sanayinden ve geleneksel tarimsal
diizenden bir endiistri toplumu ¢ikarabilmesi miimkiin degildi” ifadeleri bu diisiinceyi

desteklemektedir.

18. ytizy1lin Osmanli okuryazarlar: arasinda artik bir tiir aydin ziimre dogmustu.
Latince bilen bu aydinlarla beraber Avrupa’ya ve Eski Cag’a dair tarih bilgisi artmus,
bunun sonucunda ise modern cografya bilgisi edinilmistir. Bylece Osmanli aydinlari
diinyadaki cesitliligin ve yasanan degisimlerin farkina varan bir ziimre olarak
bliyimeye devam etmistir. Diger bir ifadeyle, sadece okuryazar olmayan, ayni
zamanda gelecegin entelijansiyast olma niteligi tasiyan bir ziimre olusma
asamasindaydi (Ortayli, 20183, S. 18). Bu donemde Osmanli topraklarinda goriilen en
onemli yenilik ise Ibrahim Miiteferrika ve Said Efendi’nin birlikte kurduklar:
matbaadir (Ozakpinar, 2015, s. 86). Osmanli topraklarinda daha &nce Ispanya’dan
gelen Museviler tarafindan 1493 ya da 1494 yilinda matbaa kurulmustur. Dolayisiyla
Osmanli agisindan matbaa ilk defa karsilasilan bir yenilik degildi, ancak 5 Temmuz
1727°deki padisah fermaniyla Tiirkge matbaanin kurulmasi ve Tiirk¢e kitap basimina
izin verilmesi énemli bir gelismeydi (Lewis, 2018, s. 71-72). Dolayisiyla Bati’ya ve
onun degerlerine ilgi duyuldugunda, bu yonde diizenlemelere girisildiginde ve
birtakim eksiklikler giin yiiziine ¢iktiginda matbaanin kurulmasina karar verilmistir
(Budak, 2011, s. 119). Matbaa 6zelindeki bu tasvir, daha bir¢ok farkli meselede Tiirk

modernlesmesinin tabiatini 6zetler niteliktedir.

Osmanli 19. ylizyila ulastiginda, artik yavas yavas “geleneksel devlet tipinden
modern merkeziyetci devlet tipine” dogru bir gecis siirecinin igine girmistir (Ortayli,
2018a, s. 127). Bu yiizyilldaki Osmanli modernlesme hareketleri {i¢ kosul
dogrultusunda gelismistir. 11ki, siyasi yapiy1 bastan sekillendiren ve siyasi seckinler ile
sosyal gruplarin iliskilerinde var olan ayrilig1 derinlestiren merkezilesme istegiydi.
Ikincisi, Avrupali devletlerin Osmanli {izerinde giinden giine artan siyasi niifuzlartyd.
Uciinciisii  ise modernlesmenin ideolojisiydi. Modernlesme olgusu, y&netici

seckinlerin ideolojisi ve iktidarlarinin mesruiyet kaynagi olarak islev goérmiistiir
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(Karpat, 20193, s. 79-80). Bu ii¢ kosul arasindan 6zellikle merkezilesme konusuna

biiylik 6nem verilmesini Ziircher (2018) su sekilde agiklamaktadir:

“Osmanli Imparatorlugu, son derece biiyiik bir modern oncesi devletti ve
Fransa’nin 17. yiizyilda ge¢irdigi ve Avusturya’da II. Joseph, Prusya’da Biiylik
Frederick veya Rusya’da Biiyilk Katerina gibi aydmlanmis otokratlarin 18.
yiizyilda yiriirliige koyduklari merkezilesmeyi yasamamisti. Bu da ge¢ 18.
yilizyilda imparatorlugun Avrupali rakiplerine nazaran zayiflamis durumda
oldugu anlamina geliyordu. Bu zayiflik esas olarak kendini savas alanlarinda

gosteriyordu” (s. 29-30).

III. Selim’in (1789-1807) tahtta oldugu dénemi i¢ine alan 18. yiizyilin sonlarinda
Avrupa tam anlamiyla 6rnek alinmig (Afyoncu, 2021, s. 19); Osmanli Devleti’nde ilk
kapsamli ve sistemli kiiltiir degismeleri de yine III. Selim déneminde baglamistir
(Turhan, 2018b, s. 112). Onun reformlarmi oncekilerden ayiran en temel nokta ise
Avrupa’dan esinlenmeleriydi. Onun doneminde askeri reformlar1 adlandirmak i¢in
kullanilan Nizam-1 Cedit deyimi, aslinda en basinda ¢cok daha kapsamli bir anlama
sahipti (Tanor, 2000, s. 35). Hatta III. Selim’in tahtta kaldigi 18 yil, Osmanli’daki
yenilesme ve kurumlarin Avrupalilastirilmasi diistincesinin kok saldigi zaman dilimi
olarak goriilmektedir (Tanpinar, 2020a, s. 68). Padisahin bu vizyonuna ragmen,
dénemin reformlari askeri alanla sinirli kalmis, yine de yapilan yenilikler kayda deger
nitelikte olmustur. Modern ordunun egitimi i¢in yabanci subaylar getirmek, yerli fen
subaylarini yetistirmek, gerekli silah ve miithimmatlar1 ithal etmek, iiretilebilecek
olanlar i¢in imalathaneler agmak, bunlarin iiretiminde ihtiya¢ olan maddeleri tedarik
etmek, kislalar yaptirmak, fen subay1 yetistiren okullar1 genisletmek ve yenilerini
yapmak, egitim siirecinde ihtiyag olan kitaplar1 Fransizcadan ¢evirtmek gibi reformlar
Nizam-1 Cedit’in basarilari arasindadir (Berkes, 2017, s. 96). Ayrica bir saglik orgiitii
kurulmus, tip fakiiltesi a¢ilmis, mevcut deniz kuvvetlerine ait miihendislik okulu
modernlestirilmis ve 1795 yilinda kara ordusunun ihtiyacimi karsilamasi igin bir
miihendislik okulu® acilmistir. Tiim bu gelismelere ragmen, mesele reformlar icin

para tedarik etmeye geldiginde ayni basar1 saglanamamistir (Ziircher, 2018, s. 38).

2 Bu donemde yapilan reformlarin gayesine uygun olarak agilan bu miihendislik okulu askeri
nitelikteydi. Yani bir askeri miithendislik okuluydu (Aktar, 1993, s. 23).
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Zaten Osmanli’nin genel olarak askeri teknoloji ve sanayideki gelismeleri yakindan

takip edememesinin en onemli sebebi de devletin ekonomisinin zayiflamasiydi
(Berkes, 2017, s. 76).

III. Selim déneminde, bu zamana kadarki modernlesme girisimlerinin ilk
meyveleri de alimmaya baslamistir. Bunun ilk gostergesi, daha once toplumda
bulunmayan, ulema ocagini yerinden etmek iizere olan ve sonralar1 baska bir sekil
alacak olan modern entelijansiyanin onciileri konumunda bir aydin tipi dogmaya
baslamasidir. Ayrica Bati medeniyeti daha derinlikli anlagilmaya baglanmis ve
“bilgisizlik ve taassup karsiti olarak bilim ve aydinlanma” ayrimi yapilmistir. Bu
gelismeler askeri reformlarla 6zdeslesen Nizam-1 Cedit’in daha kapsamli bir anlayis
haline geliyor oldugunun isaretiydi (Berkes, 2017, s. 101). Bu siirecin neticesi olarak
Osmanli toplumunda ortaya ¢ikan yeni toplumsal unsurun/aydin tipinin niteligini

Lewis (2018) su sekilde tasvir etmektedir:

“Aldiklar1 egitim, okuduklari kitaplar ve kisisel temaslari sayesinde Bati
uygarliginin bazi 6zelliklerine asina olmus, genelde Fransizca olmak tizere en az
bir Bati dilini 6grenmeye baslamis, Bati’dan gelen uzmanlari, onlar1 daha iyi ve
yeni yontemlere gotiirecek olan akil hocalari ve rehberleri olarak benimsemis

geng bir kara ve deniz subaylar1 toplulugu” (s. 84).

Osmanli’nin son yiizyilinda devletin gidisatinda belirleyici bir role sahip olan
aydinlar, kendilerini -goriildiigii lizere- Batili tarzda yetistirmeye gayret
gostermisglerdi. 19. yiizyilin basina kadar gegen doneme modernlesmenin toplumsal ve
kiiltiirel boyutlar1 acisindan, Osmanli toplumunda genis bir cografyaya yayilmis
degisikliklere rastlamak pek olasi degildi. Avrupa ticaret belgelerine bakildiginda,
Osmanli toplumunun sinirl bir tiikketim anlayisina sahip oldugu ve iilkenin uluslararasi
ticarete aktif bir sekilde dahil olmadig1 anlasiimaktadir. Ozellikle kiigiik sehirlerde ve
kdylerde yasayan insanlarin Avrupa’dan ithal bir saat ya da az da olsa kumasa sahip
olmasi yaygin bir durum degildi. Kahve ve seker 19. yiizyila ulagsana kadar gecen
stirede Osmanli’nin en ¢ok ithal ettigi ve kullandig iiriinlerdi (Ortayli, 2018a, s. 229).

Istanbul 6zelinde ise III. Selim doneminde halkin ilgi gosterdigi tiiketim {iriinleri
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Avrupa’dan gelen “cicili bicili esyalar”di. Toplumun {ist sinifi, imkani oldugunca

farkl: tiiketim tirtinlerini deneyimlemek arzusundaydi (Organ, 2004, s. 63).

Bir¢ok alanda goriilen modernlesme c¢abalarina ragmen, III. Selim’in tahtta
oldugu zaman diliminde modernitenin anlasildigini sdylemek miimkiin degildir. Basta
padisahin kendisi olmak iizere hem yeni bir ordunun kurulmasinda hem de gerekli
goriilen diger 1slahatlarin yapilmasinda Avrupa’y1 model olarak goérenlerin hi¢biri Bati
medeniyeti hakkinda yeterli bilgiye sahip olamamuistir. Bu sebeple Bati medeniyeti ile
aradaki farkin “asirlarin bir mahsulii olan ilim, ilmi diisiince ve tefekkiirden gelme bir

atitiit, bir zihniyet fark1 oldugu” dogal olarak anlagilamamistir (Turhan, 2018b, s. 117).

Osmanlt modernlesme tecriibesinin en énemli isimlerinden birisi kuskusuz II.
Mahmut’tur (1808-1839). Mevcut diizeni ortadan kaldirmasi ya da etkisiz hale
getirmesi bakimindan Il. Mahmut’un reformlar1 kendisinden 6nce gelenlerden ¢ok
daha ileri gitmistir. Bu noktada asil basarisi ise 1826’da Yenigeri Ocagini kaldirmasi
olmustur. Vaka-i Hayriye olarak bilinen bu hadisenin ardindan, 15. yiizyildan beri
yenigerilerle yakin iliskileri olan Bektasi tarikat: da kapatilmistir®® (Ziircher, 2018, s.
56-57). Yenigeri Ocagi’nin kaldirilmasi askeri alanda bir gelisme olarak goriilmesine
ragmen, aslinda bir asirdir Osmanli’nin zihninde var olan modernlesme fikrinin
kazandig1 ilk ve en Onemli basariydi. Yeniceri Ocagi’nin kapatilmasindan sonra
“Tirkiye tarihi, biraz da yenilik ve garplilik fikrinin tarihi” olmustur (Tanpinar, 2020a,
s. 81). Hatta Tiirk modernlesmesinin Vaka-i Hayriye ile basladigi, bu olay olmasa
Tanzimat Fermani gibi bir gelismenin yasanmasinin miimkiin olamayacagi (Belge,

2014, s. 541) goriisii de mevceuttur.

Osmanli’nin gerceklestirdigi askeri reformlar, ayn1 zamanda Bati bilimi ve
egitim yontemlerinin Osmanli iilkesine yerlesmesine neden olmustur. Bati’ya ait
ozelliklerin tiimiiyle askeri reformlar araciliiyla gelmedigi ortadadir, ancak ordunun

modernlesmesine duyulan siddetli ihtiya¢ nedeniyle askeri okullar kurulmus; o

>3 Yenigeriler ile Bektasiler arasindaki baglantiy1 ortaya koyan Berkes’e (2017, s. 78) gore mali agidan
giic kaybeden Osmanli igin yenigeriler cok maliyetli olmaya baslamistir. Bu algiyla beraber zaman
icinde devletin sadik kullar1 olan yenigeriler devletin karsisinda kendilerini konumlandirmislardir.
Yenigerilerin bu tutumunu Bektasileri de beslemistir. Hatta bu donemde yenigerilik ile Bektasilik ayni
seyler olarak goriilmiistiir. Dolayistyla yenigerileri ortadan kaldirma girisimi -dogal olarak- Bektasilik’i
de kapsamustir.
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zamana kadar karsi c¢ikilan Bati bilimi resmi olarak programlasmis ve egitimi
yayginlik kazanmistir (Ortayli, 2018a, s. 140-141). 1827 yilinda kurulan askeri bir tip
okulu buna 6rnektir. Burada egitim alan 6grencilerin modern tip, biyoloji ve fizik gibi
alanlarda c¢aligmalari, onlarin pozitivist ve akilci bir diigiinceye sahip olmalarini
tetiklemistir. Bu yiizden askeri tip okulunda egitim alan bir¢cok 6grenci daha sonra
“reformcu diisiiniir, yazar ve eylemci” olmustur®® (Ziircher, 2018, s. 61). Yeni
okullarda egitim goren 6grencilerin toplumdaki geleneksel ¢izginin disina ¢ikmasi
sasirtict degildi, ¢linkii miithendislik okulunda egitim alan bir 6grenci bile okulun
kiitiiphanesinde Fransiz Aydinlanmasina kaynaklik etmis Encyclopadiae’ye erisme
firsatina sahipti (Inalcik, 2020b, s. 319). Ozetle bu askeri reformlar -ve neden oldugu
gelismeler-, Osmanli’'nin Batili anlamda giristigi ilk kayda deger modernlesme

hareketi olarak kabul edilebilir (Metin, 2011, s. 62).

Bu donemdeki siyasal modernlesme ¢abalariyla geleneksel olarak Osmanli
devlet isleyisini belirleyen Islam’da siyasetin kiiltiir ve dinle i¢ ige oldugu yapi,
Avrupa’dan alinan idari kurumlarin dstiinliigiiniin kabul edilmesiyle gecerliligini
yitirmeye baslamistir. Clinkli bu kabul, politik ve kiiltiirel alanda da {istlinliigiin
benimsendigi anlamina gelmistir. Dolayisiyla gelenege yabancilasma da giderek

artmistir (Karpat, 2019a, s. 82).

Osmanl1 i¢in modernlesme girisimlerini tetikleyen bir diger 6nemli gerekge ise
ideolojik  anlamda  Fransiz  Devrimi  sonucunda  yayilmaya  baslayan
ulusculuk/milliyeteilik fikridir. Ziircher’e (2018, s. 43) gore Osmanli toplumunda
Fransiz Devrimi’nin diisiinsel 6zelliklerinden etkilenenler, Hristiyan cemaatin i¢inde
yer alan okuryazar kisilerdir. Sirastyla Rumlar ve Sirplar devrimle beraber yayilan
ideallerden “0zgiirliik” ile kendilerini yakin gérmiis, bunu ulusal bagimsizlik i¢in bir
ara¢ haline getirmiglerdir. Boylece milliyetgilik Osmanli topraklarinda gelismek i¢in

zemin bulmustur. Ancak Ortayli (2018a, s. 64) Balkanlar’da giin yiiziine ¢ikan “ulusal

>4 Temel inceleme alanlari nedeniyle askeri tip okulu pozitivist diisiincelerin yayilmasinda 6n plana
cikmistir. Ancak benzer donemlerde acilan “teknik askeri okullar ve laik egitim veren orta dereceli
okullar’da da bu diisiinceler tohumlanacak yer bulmustur (Aktar, 1993, s. 24).
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uyanist” tamamen bu devrimle iligkilendirmemektedir. Ona gore Balkan halklar1 Orta

Cag’dan kalma devlet olma tecriibeleriyle zaten bu bilince sahiptiler.

II. Mahmut iktidari, zorlayici kiiltiir degismelerinin yasanmaya basladigi zaman
dilimidir (Ozakpinar, 2015, s. 91). Ciinkii bu donemde yapilan yenilikler, meydana
cikan toplumsal egilimler, baski ve etkiler, daha sonraki donemler iizerinde etkili
olarak gelecek degismelerin yolunu agmis ve yoniinii belirlemis; dolayisiyla, daha
sonra meydana gelecek her tiirlii degisimin baslangi¢c noktasi olmustur (Turhan,
2018Db, s. 119).

Padigah II. Mahmut, Osmanli’da yiiksekdgretim kurumlarinin kurulmasinda da
basat aktor olmustur. Bu yoniiyle de Tiirk modernlesmesinin 6nemli bir figiirii olarak
kabul edilmektedir. I1. Mahmut yiiksekdgretim kurumlarini agmaya baglamadan 6nce
hali hazirda a¢ilmis olan Deniz Miihendislik Okulu (1773) ve Kara Miihendislik Okulu
(1793) yeniden hayata dondiriilmiis; 1826 yilinda Paris’e -daha sonra
gonderileceklere onciiliikk edecek- dort 6grenci egitim amaciyla gonderilmistir. Yine
bu yilin iginde Istanbul’da Tibbiye, 1831-1834 yillar1 arasinda da Muzika-i Humayun
Mektebi ve Kara Harp Okulu acilmistir. Bu askeri nitelikli okullarin yani sira 1838’de
sivil halka hitap eden riisdiyeler tasarlanmis; Mekteb-i Maarif-i Adliye ve Mekteb-i
Ultim-i Edebiye adli hazirlik okullar1 a¢ilmustir (Lewis, 2018, s. 117-119).

Tirk modernlesmesi baglaminda 19. yiizyilda yasanan en 6nemli olaylardan
birisi gazetelerin yayin hayatina baglamis olmalaridir. Onceki devirlerden farkli olarak
devlet, kamuoyunu sekillendirmek i¢in Avrupai bir yontem/ara¢ olan gazeteden
yararlanmaya baglamistir. Bu amagla 1831 yilinda yayina baslayan ilk gazete Takvim-
i Vekayi’nin, Tiirk¢e, Fransizca ve zaman zaman Ermenice, Rumca, Arapga niishalari
cikmistir. Yine bu donemde mutlakiyetci bir devletin olmazsa olmazi posta teskilati
ilk olarak Uskiidar-Izmir arasinda kurulmus ve zamanla yaygimlasmistir (Ortayls,
2018a, s. 48-49). Gazete aym1 zamanda devletin merkezilesmesi igin yaptigi
yeniliklerin baginda gelmistir (Lewis, 2018, s. 132). Osmanli toplumuna yeni giren

gazetenin iglevlerini Budak (2011) su sekilde agiklamaktadir:
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“Bu baslangi¢ noktasinda, Osmanh imparatorlugu'nda gazetenin ilk iki islevi
hemen belirginlesmektedir. Bunlardan birincisi, devleti yonetenlerin kamuoyu
olusturma organi, ikincisi; toplumun kitapsiz gegen yiizyillarin bilgi agigim
kapatma vasitasi olmasidir. Zamanla bunlara, siyasal modernlesmenin en etkili
araci olmak ve bat1 [Bati] tesirinde yeni bir edebiyat meydana getirmek gibi, ¢ok

daha 6nemli ve doniistiiriicii islevler de eklenecektir” (s. 120).

Takvim-i Vekayi’nin kurulus amaglart géz oOniine alindiginda, gazetenin
Osmanl’nin modernlesme admna gergeklestirdigi reformlart hem i¢c hem de dis
kamuoyuna duyurmak istemesiyle baglantili oldugu sdylenebilir. Yine bu dénemde
Osmanli’da gazetecilik, sadece devletin girisimleriyle sinirli kalmamuis, 19. yiizyilda
bircok Tiirkce dist gazete de yayin hayatina baslamistir. Bunlarin en 6nde gelenleri ise
II. Mesrutiyet donemine kadar sayilari yiiz elliyi bulan Fransizca yayimlanan
gazetelerdi. Fransizca gazetelerin ¢ogunlukta olmasi olagandisi bir durum degildi. Bu
durumda imparatorluk topraklarinda ¢ok sayida Fransizca egitim yapan kurumun yer
almasi, iilkede bulunan Avrupalilarin, Levantenlerin ve hatta aydin Tiirk kesimin de
“bilgi ve kiiltiir kaynagi1” olarak Fransizca gazeteleri gormeleri 6nemli bir sebepti.
Bunun yani sira Paris’te yayimlanan gazeteler de bu donemde Osmanli topraklarinda
bulunabiliyordu. Fransizca gazetelerin toplumsal hayatta oynadigi bir diger rol ise
Osmanli toplumunda modern tiikketime yonelik ilginin artmasina aracilik etmesiydi.
Bir yandan basta Paris olmak tizere Avrupa’daki modern hayat1 sayfalarina tasirken,

diger yandan da ticari reklamlarla bunu desteklemislerdir (Kologlu, t.y., . 36-38).

Bu dénemde giindelik hayatta da kayda deger degisiklikler yasanmaya baglamais,
Avrupai yasam tarzi bizzat padisah araciligiyla giindelik hayatta goriiniirlik
kazanmustir. ik olarak evlerin ddésenmesinde ve yasam tarzinda Avrupa taklit¢iligi
goriiniir olmaya baslamistir (Ozakpmar, 2015, s. 92). Sarayda padisahin dogum
giiniiniin kutlanmasi, kutlamaya yabanci elgilik temsilcilerinin davet edilmesi ve
kadin-erkek dans edilmesi gibi ornekler basta saray olmak iizere saray ¢evresine de
yayilmaya baglamistir. Bu yasam tarzinin merkezi olarak canlanan Pera, fiziki olarak
degil ama etki alan1 olarak genisleyerek Miisliman Osmanlilar i¢in de bir cazibe

merkezi olmustur (Belge, 1983, s. 842-843). Ozellikle bu grup, daha sonra Tiirk
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edebiyatinin da giindemini mesgul edecek sipsevdi, ziippe gibi tasvir edilen

karakterlerin giindelik hayattan 6rneklerini teskil etmislerdir.

II. Mahmut’un hiikiim stirdiigli yillarda Osmanli toplumuna giren ve bugiin hala
oryantalist bir figiir olarak popiiler kiiltiir igeriklerinde de kendine yer bulan bir
aksesuar s6z konusuydu: Fes. Kokeni Fas olan bu baslik kirmizi renkte ve kegeden
yapilmaydi. Bu donemde hem yeni ordunun hem de devlet memurlarinin resmi bagligi
olan fes, ilk onceleri Tunus’tan satin alinirken, 1835 yilinda bazi zanaatkarlar fes
yapimi i¢in Istanbul’a getirilmistir (Ziircher, 2018, s. 66-67). Ayrica fes “Osmanli’da
kitlesel iretim ve tiikketimin goriildiigi” ilk 6rneklerden biri olmasi sebebiyle 6nemli
bir yere sahiptir (Organ, 2004, s. 67). Fes ayn1 zamanda Tiirk¢e basindaki ilk kayda
deger ticari reklamin da nesnesi durumundadir. Bu donemde Tunus’tan siparis edilen
fesler ile piyasada bulunan diger fesleri, devletin girisimiyle acilan Feshane’de
iretilenlerle kiyaslayan reklama Takvim-i Vekayi’de rastlanilmistir (Cakir, 1997, s.
61).

Bat1 esintilerinin fazlasiyla hissedildigi ve devletin bir¢ok yeniligi uygulamaya
koydugu II. Mahmut déneminde, kiyafetin degismesi®® ve devlet kurumlarinin Avrupa
referans alinarak yeniden diizenlenmeleri oldukca ©6nemli gelismelerdi. Boylece
Osmanli toplumundaki cemiyetin goriinimiinde ve yasam tarzinda -her ne kadar
taklide dayali da olsa- degisiklikler yasanmis; yeni bir zihniyet ve moda anlayisi
cemiyet hayatinda genis bir yer tutmaya baslamistir. 19. yiizyilin heniiz baslarina
tekabiil eden 1812 yilinda bile Beyoglu’'nda modern bir hayatla es goriilen Batili
usulde mekanlar agilmaya baglamigtir. Bunun yani sira Avrupali mobilyalar ve esyalar
Osmanli saraylarindaki yerlerini almislardir (Tanpinar, 20203, S. 83). Gergekten de
toplumsal ve kiiltiirel modernlesme agisindan II. Mahmut donemi hizli bir doniistimiin
yasanmasina sahitlik etmistir. Bu donemden I. Mesrutiyet’e kadar gegen zamanda

kiyafet cesitleri artmis ve Batili tarz yayginlasmistir. Batili ¢izgilerin kiyafetlere

>5 1. Mahmut doneminde giyim kusam agisindan da ciddi degisiklikler yagsanmig; Osmanh toplumunda
ilk defa -padisahin da kendisini bir rol model olarak gostermesiyle- insanlar Avrupalilar gibi giyinmeye
baslamiglardir (Berkes, 2017, 194-195).
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“mecburi kiiltiir degismesi ¢ercevesi” i¢inde yerlesmesi erkekler i¢cin Tanzimat’ta,

kadinlar i¢in de |. Mesrutiyet’te hizlanmistir (Barbarosoglu, 2019, s. 110-111).

Osmanli modernlesmesinin ilk reform ¢abalari, devletin biitiinliigiinii tehlikeye
atan hem i¢ hem de dis tehditlerin karsisinda durma girisimleriydi. Bu ytlizden, 6ziinde
savunma yapma/miidafaa etme motivasyonu olan modernlesme girisimleri, “cagdas
bir ordu kurulmasi, yoOnetimin rasyonellestirilmesi, biirokrasinin yeniden
diizenlenmesi ve dolayli olarak, bir dizi laik okul agilmasi ve yeni hukuki ilkelerin
yiriirliige sokulmasi yoluyla her seyden 6nce merkezi iktidarin saglamlastirilmasini™

amaglayan kurumsal yenilikler olarak ortaya ¢ikmustir (Gole, 20163, S. 64-65).

IT. Mahmut doneminin Tiirk modernlesme tarihi agisindan son derece 6nemli ve
belirleyici bir siire¢ oldugu agiktir. Modernlesme ¢abalarina ciddi katkilar saglayacak
adimlar yine bu dénemde atilmistir. Ozellikle yenilik fikirlerinin savunucusu olacak
kusaklarin yetistirilmesi i¢in okullarin a¢ilmasi ve Avrupa’ya egitim amaciyla 6grenci
gonderilmesi, her tiirlii yenilige muhalefet eden yenigerilerin ortadan kaldirilmasi ve
devletin geleceginde Onemli roller oynayacak Kisilerin yetistirilmesi Tiirk
modernlesmesi i¢in saglam bir zemin hazirlamistir (Turhan, 2018b, s. 125). Tiim bu
cabalar1 nedeniyle II. Mahmut, en reformist padisah olarak Osmanli Devleti

tarihindeki yerini almistir (Unat, 2016, s. 27).
2.1.1.2. Tanzimat Donemi ve Bunalim Yillari

Tanzimat Donemi, Tiirk modernlesmesi tarihinin en 6nemli ve belirleyici zaman
dilimlerinden biridir. Bu donem boyunca I1l. Selim ve Il. Mahmut gibi giiglii bir
padisah tahta c¢ikmamis, dolayisiyla reformlarin merkezi de saraydan Babiali’ye
geemistir (Findley, 2019, s. 76). Ayni zamanda islahatlarin agirligi ordudan idari
teskilata dogru kaymstir (Ozakpmar, 2015, s. 93). Bu 1slahatlar neticesinde ortaya
cikan en onemli gelisme, verimliligi artirmak i¢in personel sayisinin azaltilmasi ve
uzmanlasma konusunun hizlandirilmasi olmustur. Bdylece Avrupai nitelikte
bakanliklar ve idare heyeti kurulmustur (Ziircher, 2018, s. 77). Nitelikli eleman ve para

bulmak ise Tanzimatcilarin karsilagtiklart en biiylik iki zorluk olmustur (Ortayli,
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2018a, s. 146). Her seye ragmen bu gelismeler, Osmanli’da siyasal modernlesmenin
hizlandiginin agik gostergeleri olarak kabul edilebilir.

Egemenligin Babiali’ye geg¢mesi, biirokrasinin modernlestigi ve giiclendigi
anlamma gelirken, ayni zamanda modern merkeziyetciligin de kuruldugunu
gostermektedir. Artik Osmanli biirokrasisi, toplumu kontrol etmede kullandig:
geleneksel yontemleri degistirmeye baslamisti. Bu donemde hukuk ve egitim
alanlarimin laiklestirilmesiyle ulemanin toplumsal kontrolii azalmistir. Laik egitimin
verildigi okullar agilmis ve basin toplumsal hayata dahil olarak yeni bir ideolojik
merkezin ortaya ¢ikmasini saglamistir. S6z konusu yenilikler ¢ok yayginlasamasa da
eski diizene gii¢ kaybettirmistir (Ortayli, 2018a, s. 93-95). Ayrica Bati’dan devsirilen
hukuk kurallariyla “Batili tarzda bir hukuk anlayisinin” ilk adimlar1 da atilmistir (Unat,
2016, s. 30). Bu gelismeler 1s1ginda, Osmanli Devleti, hukuki anlamda modern bir
devlet teskilatina sahip olma yolunda adimini atmistir (Turhan, 2018b, s. 125). Bunun
yani sira, Avrupa referans alinarak ¢ikarilan kanunlar araciligiyla Bati1 sosyal hayatina
ve adetlerine biraz daha yaklasilmis, boylece yasanan medeniyet degisikligi kiiltiir
tizerinde de etkili olmus (Kuran, 2013, s. 22) ve modernlesme yolunda 6nemli bir adim
daha atilmistir (Mardin, 2018, s.132).

Doneme adini veren Tanzimat Fermani, 1839 yilinda kabul edilmistir (Karpat,
2019a, s. 92). Ferman, Osmanli Devleti i¢in “hukuk devletine ge¢isi” simgelemistir
(Unat, 2016, s. 27). Ortayll (2018a) Tanzimat Fermani’nin niteligini su sekilde
aciklamaktadir:

“Tanzimat Fermani’nin dibacesinde yiiz elli yildir devletin eski kuvvet ve
zenginliginin gii¢siizlik ve fakirlige doniistiigii belirtilerek ongoriilen tedbirlerin
siralanmasina geciliyor. Tanzimat Fermani, tebaanmn hayatini, canini, dini
inancin1 gilivence altina alan, ama bu gilivenceyi hiikiimdarin inayetine degil,
cikarilacak kanunlara ve 6n planda yeni diizenlemelere baglayan bir belgeydi. Bu
nedenledir ki Tanzimat Fermani anayasal gelismemizin baglangici sayiliyor ve

ona hukuk devleti olma yolunda ilk manifesto diyoruz” (s. 103-104).

Tiim tebaanin caninin, namusunun ve malinin sultanin giivencesi altinda olmasi;

iltizam sisteminin kaldirilarak yerine diizenli bir vergi sisteminin getirilmesi; zorunlu
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askerlik sisteminin yapilmasi ve son olarak higbir ayrima maruz kalmadan tiim
tebaanin yasalar oniinde esit olmasi bu fermanla Osmanli hitkiimetinin vadettigi dort
temel reform olarak kabul edilmektedir. Ayrica fermanda vaat edilen bu reformlar, II.
Mahmut déneminde uygulanan politikalarin bir devami niteligindeydi (Ziircher, 2018,
S. 70). Tanzimat Fermani’nin belki de en onemli 6zelligi devletin “kendisi i¢in
Avrupalilasmay1 resmi bir program olarak ilan” etmesidir (Tanpinar, 20204, S. 78). Bu
ferman ayn1 zamanda Osmanli admma “gergek anlamda yenilenme” doneminin

baslangiciydi (Roux, 2015, s. 440).

Tanzimat Fermani, aslinda uzun bir yolculugun sonucunda varilan noktay1
temsil ediyordu. Karlof¢a Antlasmasi’ndan itibaren alinan yenilgilere kars1 gosterilen
reaksiyonlarin bir neticesiydi. Oyle ki, yasanan yenilgiler Tanzimat dénemi devlet
adamlarin1 Bati medeniyetine yonelip modernlesmek ile devletin siyasi biitiinliiglinii
muhafaza etmek arasinda karar vermesi ¢ok zor bir ¢itkmazda birakmistir (Dag, 2020,
S. 16). Ayrica tarima dayali Osmanli ekonomisinde toprak gelirlerinde yasanan
diizensizlik, Tanzimatgilarin hem biiyliyen merkezi biirokrasinin ve ordunun artan
maliyetlerini karsilayamamasina hem de yeni reformlar1 hayata gecirememesine neden
olmustur. Dolayisiyla bu sorunu ¢ézmek icin birtakim kanuni diizenlemeler yapma
ihtiyact dogmustur (Ortayli, 2018a, s. 220). Her tiirlii diizenlemeye ragmen, yiizyilin
sonuna gelindiginde ise Osmanli’nin mevcut iktisadi yapisinin, Bati’nin sanayilesme

iizerine kurdugu iktisadi yapiyla rekabet edemeyecegi ortaya ¢ikacakti.

Tanzimatcilarin reformlarindaki referans ise Fransa olmustur. Ciinkii Fransa’nin
merkeziyet¢iligi Osmanli reform anlayisina daha uygun diigmiistiir (Ortayli, 2018a, s.
145). Burada siyasal anlamda Fransa’ya bir Oykiinme s6z konusu olabilir, ancak
unutulmamali ki, Fransa Tanzimat’tan iki yliz y1l once bile diinyanin 6nemli bir
merkezi haline gelmisti. Ozellikle Paris Avrupa’nin 6nde gelen seckinlerinin cesitli
konularda kendilerini gelistirmek icin geldikleri akademilere sahip olan bir cazibe
merkeziydi (Hazard, 1996, s. 75). Hatta birgok yoOniiyle modernitenin baskenti
(Harvey, 2019) olarak nitelenmektedir. Bu baglamda Tanzimat sonrasi donemde de

bircok Osmanli diisiiniiriiniin kendisini Paris’te bulmasi bir tesadiif degildir.
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19. yiizyilda devletin modernlesme yolunda siyasal, ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel olarak etkinligini artiran araglardan birisi demiryolu olmustur. Oyle ki, devlet
uzunca bir siire son derece pahaliya mal olan ve sonraki yiizyila sorunlu bir miras
seklinde kalan demiryoluna biiyiik bir hasret duymustur. Ayaklanmalar1 bastirmak,
tarim triinlerinin sevkiyatin1 saglamak ve genis cografyada otoriteyi tesis edebilmek
icin demiryolu Onemli bir ihtiyacti (Ortayli, 2018a, s. 157-158). Osmanli’nin
demiryoluna duydugu bu giiclii istek Avrupa devletleri ve Rusya’nin sahip oldugu
demiryolu aglarina ve sagladig1 avantajlara bakildiginda son derece anlagilirdir. Ciinkii
1870 sonrasinda, demiryolu basta siyasal ve ekonomik alanlar olmak iizere hayatin her
alanimi etkilemis ve giiglii merkezi devletlerin olusmasina yardimci olmustur (Sander,

2010, s. 213).

Tanzimat Donemi’nin bir diger dnemli gelismesi ise Islahat Fermani’nin ilan
edilmesidir. Osmanli, bu ferman ve 30 Mart 1856 tarihinde biten Paris Kongresi ile bir
Avrupa devleti olmustur. Tanzimat Fermani’min ilaniyla baglayan donem, dis
baskilarin neticesinde tek care olarak ilan edilen Islahat Fermani’yla tamamlanmaistir.
Aslinda fermani ilan eden Ali ve Fuad Pasalar’in istegi hem biiyiik devletlerin Osmanli
azinliklar1 tizerindeki garantorliik taleplerini gegistirmek hem de devletin gerekli
reformlar1 hayata gecirecegini gostermekti (Ortayli, 2018a, s. 116-117). Islahat
Fermani’yla Miisliimanlar devlet igindeki millet-i hakime konumunu kaybetmis ve
devlet din farkliliklarin1 yok sayarak bir Osmanli vatandashigi olusturmak istemistir
(Mardin, 2018, s. 14). Artik Osmanl’nin Hristiyan niifusu, Avrupali devletlerin
garantorligii altinda ayricalikl bir statii elde etmistir (Karpat, 2019a, s. 100).

Tanzimat siirecinde toplumsal modernlesmenin bir unsuru olan egitim alaninda
ise laiklestirme egilimi ortaya ¢ikmis; biirokrasi ve ordunun ihtiyaglarini karsilamasi
icin mesleki yiiksekdgretim okullarina onem verilmeye devam edilmistir. Bu
baglamda agilan en 6nemli okul Mekteb-i Miilkiye (1859) olmustur (Ziircher, 2018, s.
82). Dokuz yil sonra 1868’de agilan Galatasaray Lisesi de bu anlamda 6zel bir yere
sahipti. Derslerin agirlikli olarak Fransizca oldugu lisede, “modern ve Batil1 bir
egitim” verilmeye ¢alisilmistir. Ayrica derslerin Batili bir dilde olmas1 ve Miisliiman

ile Hristiyan 6grencilerin bir arada egitim gérmesi din temelli ayriliklara kars1 da bir
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cevap niteligindeydi (Lewis, 2018, s. 170). Bunlarin yami sira, 6zellikle Kirim
Savagi’nin (1853-1856) ardindan kara ordusu ve donanma i¢in Fransiz ve Britanyali
uzmanlar davet edilmis; Askeri okullarda ise Fransiz 6gretmenler araciligryla Osmanl
rejimi icin tehlike iceren liberalizm ve ulusguluk diislinceleri yayilmaya baglamigtir
(Ahmad, 2017, s. 13). Bu gelismeler, Osmanli toplumunda siyasal ve toplumsal
modernlesmenin  egitimli  gengler arasinda yayginlagtiginin isareti olarak

degerlendirilebilir.

Sultan Abdiilmecid doneminin en 6nemli iki gelismesi Tanzimat Fermani ve
Islahat Fermani’dir. Fakat donemi modernlesme agisindan 6nemli kilan bir diger husus
ise Osmanli toplumunun bir¢ok yenilikle tanismasi olmustur. Bu yeniliklerin basinda
sultanin asirlardir Osmanli hanedanlarina ev sahipligi yapan Topkapt Sarayr’mi
birakip, Batili tarzda insa edilen Dolmabahge Sarayi’na tasinmasi gelir. Bu donemde
ayrica bogazda benzer mimari yapilar goriilmeye baslamis; Suri¢i’nin popiilerligi
Avrupai yasam tarzini temsil eden Pera’ya gecmis; Dolmabahge’nin yanina yapilan
tiyatro salonu Avrupa’dan gelen miizik, tiyatro ve operet topluluklarini agirlamis ve
sultan yabanci elgiliklerin diizenledikleri balolara katilmaya baslamistir (Ozer, 2014,
S. 27). Devletin en iist makaminin haricinde Tanzimat’in en 6nemli figiirleri Mustafa
Resit Pasa ile ondan sonra gelen Ali ve Fuad Pasalar da giristikleri Batili tarzda askeri
ve idari reformlar siirecinde, “giyim, ev esyasi, paranin kullanilisi, evlerin stili,
insanlar arasi iliskiler” gibi Bati’nin giindelik hayatinin yansimalarinin tekrar Osmanli
glindelik hayatina girmesine aracilik etmislerdir (Mardin, 2018, s. 13). Giyim, kusam
ve moda baglaminda Osmanli toplumunun tiiketim pratikleri 19. yiizyilin ikinci
yarisinda 6nemli degisiklikler yasamistir. Geleneksel tiiketim aligkanliklarinin hakim
oldugu toplumda, ilk baslarda belirli bir kesim tarafindan kabul edilen “Batili giyim
tarz1”, once sehirliler ve memurlar arasinda, sonra da halk tarafindan yavas yavas kabul

gormiistiir (Organ, 2004, s. 107).

Tanzimat doneminde sosyo-kiiltiirel alanda Bati’nin giinliik kiiltiirii, yani adab-1
muageret kurallar1 toplum hayatina aktarilmistir. Bu siirecte toplumda ilk olarak sekli
birtakim degismeler yasanmig; yabanci tiyatro topluluklar1 toplumsal hayatta yer

bulmus; giyim, yasam, moda, miizik ve mimaride Avrupa tarzi 6n plana ¢ikmistir
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(Merig, 2007, s. 32). Kadinin toplum hayatina girmesi ve ylizyilin sonuna dogru
“muallime hanim” figliriiniin toplumda yerlesmesi (Ortayli, 2018a, s. 28) Osmanli

toplumsal ve kiiltiirel modernlesmesinin 6nemli bir gostergesidir.

Bu donemde, devletin yoneticileri ve tebaasi Lale Devri’ni andiran sekilde zevke
ve eglenceye kendilerini kaptirmislar (Organ, 2004, s. 113). Ozellikle Nil Nehri
kiyisindaki altin madenleri sayesinde zenginlige erisen Tiirk kokenli Misir pasalar1 ve
ailelerinin para harcama konusunda -Osmanli toplumun geleneksel yapisina ters bir
sekilde- hoyrat davranmalari, Avrupai yasam tarzinin Istanbul’da taklit edilme
stirecini tesvik etmistir (Barbarosoglu, 2019, s. 113). Bunun yan1 sira donemin gazete
ve dergilerinde yayinlanan yazilar, Avrupa’ya goriip geri gelenler, azinlik gruplari ve
Levantenlerin yasam tarzlari da bu gelismenin diger sebepleri olarak gosterilebilir

(Ozer, 2014, s. 28).

Avrupai yasam tarzinin yayginlasmaya baglamasi, ayni zamanda giindelik
hayatin ve tiikketim pratiklerinin de bu yonde evirilmesine yol agmistir. Bu baglamda,
temelleri Tanzimat Donemi’nde atilan Batili tiiketim ortaminin Osmanli topraklarinda
tesis edilmesi siireci dort asamada gerceklesmistir. 11k olarak, basta Ingiltere olmak
iizere Avrupali devletler Osmanli pazarinda rahat hareket edebilmek igin ticari
anlagsmalar imzalamislardir. Yabanci tiiccarlara avantaj saglayan yeni glimriik
diizenlemeleri neticesinde Osmanli pazarina ilk defa ¢ok yiiksek miktarlarda ithal
driinler yer bulmustur. Osmanli’nin yabanci tiiccarlara kapilarini agmasiyla birlikte,
Avrupa’nin fabrikasyon {riinleri karsisinda yerli tireticiler ¢aresiz kalmiglardir. Bu
siirecte en cok etkilenen sektor ise tekstil olmustur. Ikinci olarak, Avrupalilar kendi
iirlinlerini Osmanli pazarlarinda satmay1 bir adim daha ileri gétiirerek fabrika kurmaya
baslamiglardir. Demiryolunun Osmanli topraklarinda yayginlik kazanmasi ise bir diger
mihenk tasidir. Demiryolu hem ekonomisinde hem de tiiketiminde kayda deger
degisikliklere sebep olmustur. Demiryolu aracilifiyla yeni tiiketim {riinleri
Anadolu’nun iglerine kadar girmis, bu giizergahta yer alan bolgelerde ise dnemli
degisimler yasanmis ve ekonomik gelismeler goriilmiistiir. Son olarak da tarimda

makinelesme artmig ve zirai tiriinlerde bolluk yasanmistir (Organ, 2004, s. 69-74).
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Tiirk basin tarihinin ilk 6zel ve Tiirkge gazetesi 1860 yilinda Sinasi ve Agah
Efendi tarafindan yayin hayatina baglatilan Terciiman-1 Ahval ile Osmanli’da kamuoyu
olusturma ¢abalar1 da baslamistir. Tercliman-1 Ahval ve sonrasinda ¢ikan Jon Tiirk
gazetelerinin yayginlik kazanmasi Batililagma hareketinin hizlanmasina; bir kamuoyu
olusmasina ve yurt i¢i/dis1 haberlerin takip edilebilmesine imkan tanimistir (Giindiiz,
2018, s. 18). Devletten ekonomik olarak bagimsiz olan Terctiman-1 Ahval ile Osmanl
siyasal hayatinda basin asli gorevlerini icra etmeye baslamis (Ortayli, 2018a, s. 203);
iki y1l sonra Sinasi tarafindan kurulan Tasvir-i Efkdr ise Osmanli aydinlar1 arasinda
siyasi bilincin artmasina katk1 yapmistir (Mardin, 2018, s. 13-14). Sinasi’nin® Tasvir-
1 Efkar’t kurmasindaki asil amaci, “Tirkiye’nin entelektiiel hayatin1 olabildigince
Batili ilkelerin diizeyine yaklagtirmakti” (Yalman, 2018, s. 25). Gergekten de
gazeteler ve gazeteciler, kitabin pek yaygin olmadigi toplumda 6nemli bir gorev
ustlenerek, “siyasal otoriteyi denetlemeye aday” bir toplumsal odak haline
gelmislerdir (Ortayli, 2018a, s.205). Gazeteler araciligiyla toplum, tiyatro, roman,
makale, tenkit ve denemenin ilk ornekleriyle karsilasmis, siyaset ve genel kiiltiirle
ilgili igeriklere erigebilir olmustur. Boylece toplum diistinsel anlamda degismis,

vizyonu genislemistir (Budak, 2011, s. 135).

Ozel gazetelerin ortaya ¢ikisi ile Yeni Osmanlilar olarak taninan muhalif grubun
ortaya ¢ikis1 arasinda yakin bir iliski s6z konusuydu (Findley, 2019, s. 104). Basta
Namik Kemal’in i¢inde oldugu kisilerden olusan Yeni Osmanlilar, Islamiyet’in ve
devletin altin ¢agma 6zlem duyan, Miisliman ve Osmanli yurtseveri bir gruptur.
Tanzimat’in reformist politikalarina karst ¢ikan Yeni Osmanlilar igin devleti
kurtaracak ¢ozlim, devlete “temsili, anayasal ve parlamenter bir yOnetimin”
getirilmesiydi. Boylece din farki olmaksizin biitiin tebaa Osmanli yurttasi olacagina
ve devlete sadakat duyacagina inaniliyordu (Ziircher, 2018, s. 89). S6z konusu inang
ve sonrasindaki mubhalif tavirlar neticesinde ‘“anayasal hareket bizim siyasal

modernlesme tarihimizde ilk siyasal muhalefet grubuyla yani Gen¢ Osmanlilarla

anilir olmustur (Ortayl, 2018a, s. 275).

6 Yeni Osmanlilarin modernlik anlayigimn en 6nemli 6rneklerinden birisi olan Sinasi’yi on plana
¢ikaran hususlar gazete gikarma ve “kiiltiirel modernligi Osmanli Tiirkgesiyle yayma” adina yaptigi
girisimlerdir (Findley, 2019, s. 118).
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Osmanli 19. yiizyilinda toplumsal anlamda dikkat ¢ekici bir bagka olgu da
goetiir. Daha dogrusu gdciin niteliginde meydana gelen degismedir. Ulkenin Istanbul,
Selanik ve Beyrut gibi biiyiik liman sehirlerine artik aileler go¢ etmeye baslamistir.
Hatta Istanbul’da Hali¢ kiyilar1 ile surlara yakin bolgelerde gecekondulasma
yasanmistir. Bu gelismeler hem sehirlesmenin hem de geleneksel aile yapisinin
cekirdek aileye dogru doniismesinin baglangici seklinde nitelenebilir (Ortayli, 2018a,
S. 256).

Tanzimat donemine kadar Osmanli toplumunda -giindelik hayatin nabzinin
attigi- kahvehanelerdeki hakim kiiltiirel ortammin kaynagi dinsel yasantiydi.
Dolayisiyla kahvehanelerin  mekan anlayislarint  bicimlendiren de buydu.
Kahvehanelerin dis kapisinin 6niinde fiskiyeli bir havuz ve {i¢ tarafi tahta sedirlerle
(kerevetlerle) ¢evrilen bir avlu yer alirdi. Caminin mekan tasarimini andiran bu yap1
degisime ugramis ve tahta sedirler sandalyelerle, havuz ise tiyatro gruplarinin kiigiik
oyunlarin1 sunabildikleri sahnelerle yer degistirmistir. Bu gelisme bashi basina
Osmanl1 gilindelik hayatindaki eglence kiiltiirlinde yasanan degisimi gostermektedir.
Yine bu donemde Galata-Pera’da bulunan levanten kahvehaneleri pastaneye ve
Istanbul’un sur i¢inde ve Uskiidar’da bulunan kahvehaneler ise eglence yerlerine
dontismiislerdir. Artik cami ve tiyatro Sehzadebasi’nda yan yana yer alan iki mekan
haline gelmis, insanlar aksam namazinin ardindan tiyatrolarda eglenmeye
baslamislardir. Dolayisiyla “modern” eglence kiiltiirii giindelik hayat1 iyice kusatmaya
baslamistir (Isin, 1985, s. 550). Bunun yani sira kahvehaneler Osmanl toplumundaki

“ilk siyasal dedikodu, hatta fesat yuvalar1” olma vasfini da tstlenmislerdir (Berkes,

2017, s. 44).

Osmanli’da Batililasmanin yayginlagmaya baglamasi Tanzimat doneminde
gerceklesmistir. Cesitli toplumsal catismalarin da yasaniyor olmasi ve bunlarin
donemin edebiyat metinlerine yansimasi énemlidir. Batili bir edebi tiir olan romamn

tercih eden yazarlarin ¢ogu, bu déonemde bir alafranga elestirisi yapmislardir (Belge,
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2016, s. 48). Bu donemin edebiyatcilari i¢in en gdzde konular ise “kadinin toplumdaki

yeri ve iist siif erkeklerin Batililasmas1” olmustur®” (Mardin, 2018, s. 30).

Osmanli modernlesme reformlarinin bir neticesi olarak 19. yiizyilda basta
Istanbul olmak iizere biiyiik liman sehirlerinde yasam tarzi degismistir. Bu degisim
acikcast yiizeysel olmanin Otesine ge¢mis; kadinlar egitim almaya baslamis, basin
takip edilir olmus ve roman okunmaya baglamistir. Yiiksek sinifa mensup kadinlar
toplumsal hayata dahil olmus, kadin-erkek flortii gezi alanlarinda baslamis ve bazi
tekkelere kadinlar da devam etmislerdir. Saglikla ilgili olarak geleneksel ve modern
yontemler bir arada olmasma ragmen, Istanbullular “Beyoglu’ndaki hekimden
iifliriikciiye, oradan eczaneye” gitmeye baslamiglar. Netice olarak, alafranga yasam
tarzini laik egitim ve biirokrasi giderek i¢sellestirmistir (Ortayli, 2018a, s. 253). Hatta
Miisliiman erkekler Beyoglu’ndaki kafesantanlara ¢ekinmeden gitmeye baglamis; bu
siirecte Batili yasam tarzi toplumun genis kesimlerinde de yayginlik kazanmistir

(Ozer, 2014, s. 31).

Tiiketim pratiklerinde, giindelik hayatta ve yasam tarzinda goriilen yenilikler
acisindan Tiirk modernlesmesinin 6nemli bir 6l¢iisii Beyoglu ve ¢evresinde yasanan
degisimler/doniisimlerdir. Tanzimat donemi insanlariyla birlikte yiizyillardir
kiiciimsenen Beyoglu’'na adim atilmistir. Zamanla Beyoglu Avrupa’ya Oykiinen
aydinlarin bulusma mekani olan kitabevlerine ve Avrupa mensei iiriinlerin satildigi
magazalara ev sahipligi yapmaya baslamis; dahasi Istanbullu Tiirk icin kafeleri,
restoranlar1 ve otelleriyle Avrupa’ya dogru atilan bir adim olarak goriilmiistiir (Ortayli,
2018a, s. 247). Ozetle, Osmanli toplumu i¢in Beyoglu “Batililasmay1 saglayan bir
istasyon” islevi gormiistiir (Organ, 2004, s. 93). Beyoglu sinirlarinda ise Istiklal
Caddesi, basta agilan Bon Marche gibi biiylik magazalarla 6n plana ¢ikmistir. Hatta
bonmarse ismi Zamanla her cesit mali satan biiylik magazalarin genel adi olarak
kullanlmistir.  Kirim  Savasi’nin  ardindan  Ingiliz  askerlerinin  Istanbul’da

konaklamalar1 gibi nedenlerle Bati ile artan yakinlik “hedonistik beklentileri” artirmig

37 Osmanli toplumundaki modernlesmeyi yiizeysel bulan birgok yazar, bu degisim siirecini hicvederek
kaleme almiglardir. Bunlar arasinda Ahmet Mithat Efendi’nin (2017) Feldtun Bey ve Rakim Efendi eseri
ile Recaizade Mahmut Ekrem’in (2017) Araba Sevdasi eserine modernlesme konusunda siklikla
miiracaat edilmektedir.
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ve sehir tiikketim tercihleri itibariyle ikiye ayrilmistir. Hali¢’in Galata, Pera ve Beyoglu
tarafinda Batili tiiketim pratikleri iyice kabul edilir olmus; yilizyilin ikinci yarisi
itibariyle Istanbul’daki yabanci meslek erbabinin sayisi yiiz bini asmustir (Toprak,
1995, s. 26). Bu donemde yayginlasmaya baslayan Batili biiyiik magazalar ayni
zamanda “modern ¢ag ¢arsist” niteligiyle modernlesme siirecinin “en géze ¢arpan sinir

tas1” olarak goriilmiistiir (Kose, 2016, s. 122).

Tiiketim pratiklerindeki degisimin giindelik hayat ve yasam tarzlar iizerinde
farklilasmaya neden olmasi olagan bir durumdur. Nitekim bonmarselerle karsilasma
siklig1 artan Osmanlilar i¢in de durum ayni olmustur. Bonmarselerde satilan ithal
riinler alim giicti diisiik kesimleri de ¢ekim alanina katmistir. Bunun en 6nemli sebebi
ise lrtinlerin pazarlanmasinda vitrinlerin kullanilmas1 ve basinda yer alan reklamlar
olmustur. Boylece giderek kalabaliklasan caddelerde satin almasa bile vitrinlerin
oniinde “piyasa yapan” insanlar ortaya ¢ikmistir. Bunun yani sira insanlar ilk defa
geleneksel mekanlarin disinda vakit gegirmek igin bir nedene sahip olmus; bu durum
Osmanli insaninin “nesnelerin ¢ekim giicine kapilarak” -son derece bireysel bir

yonelimle- sokaga ¢ikmasina yol agmustir (Isin, 1985, s. 552; Organ, 2004, s. 103).

Osmanl1 toplumunda -Batili tarzda- tiiketimin yayginlagsmasinda etkili olan
farkli gruplar s6z konusuydu. “Tiiketimin onciileri” olarak gosterilebilecek bu gruplar
(1)saraylilar ve pasalar, (2)diplomatlar, biirokratlar ve iist memurlar, (3)burjuva
Ozentileri, azinliklar ve tliccarlar, (4)68renciler ve aydinlar ile (5)mirasyedilerden
olugmaktaydi. Osmanli toplumundaki tiikketim anlayisinin hem degismesini hem de

yeni anlayisin karakterini ve egilimlerini bu gruplar belirlemislerdir (Organ, 2004, s.

81-90).

Tiim bu gelismelerle beraber Beyoglu merkez olmak {izere Osmanli toplumunda
Avrupa’ya miikemmellik atfedilmis ve taklit edilmeye layik goriilmiistiir. Osmanl
toplumunun Avrupa ile dogrudan temaslarmin arttig1 bu yillarda, 6zellikle Osmanl
sefirleri ve yanlarindaki memurlar, 68renciler ve aydinlar sik sik Avrupa’ya gitmeye
baslamislardir. Bunlarin hepsi zihinlerinde farkli farkli “Avrupa tahayyiilii” ile geri
donerlerken; artik Avrupa, kendisi adina goniillii olan bu kisilerin de araciligiyla

Istanbul’daki hayatin dnemli bir pargas haline gelmistir (Turhan, 2018b, s. 133).
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Tanzimat Donemi, idari modernlesmeye ¢ok ihtiyag duyulan; bu idari
modernlesme girisimleriyle mecburen “hukuki, kiiltiirel, siyasal ve sosyal”
degismelere yol agan devletin son ylizyilin1 temsil etmektedir. Tanzimatgilar, her seyi
planladiklar1 gibi slirdiirememelerine ragmen merkeziyet¢i bir devlet mekanizmasi
olusturmada ciddi bir mesafe almiglardir (Ortayli, 2018b, s. 114-115). Bu dénemde
yapilan yeniliklerin manti§1 iizerine yoneltilebilecek en Onemli elestiri ise
biirokrasiden egitime, sanayiden toplumsal hayata kadar genis bir alanda yiiriitiilen
yenilesme c¢abalarina yeterli insan kaynagi olmadan girisildigi ve bu siiregte -her ne
kadar dogrudan temaslar artmis olsa bile- Bati medeniyetinin tam olarak

anlagilamadigidir (Turhan, 2018b, s. 134).
2.1.1.3. Il. Abdiilhamid Dénemi

II. Abdiilhamid liberal darbeci grubun anayasa isteklerini kabul edeceginin
soziinl verdiginde, devlet i¢ ve dis zorluklarla miicadele i¢indeydi. Hatta -birkag ay
sonra- biiyiik devletlerin elgileri Bulgaristan olaylariyla karisan Rumeli’de uluslararasi
kontroliin saglanmasi icin Istanbul’da bir konferans yapmuslardi. Mali iflas
gorilintiisiinlin isyan ve savas tehlikesiyle bir araya gelmesi iizerine, Aralik 1876’da
devletin yoneticileri anayasayi ilan edip bu durumu karsi ¢ikmak istediler. Ciinkii

anayasanin her sey ¢ozecegine inaniyorlardi (Ortayli, 2018a, s. 272).

Kanun-i Esasi’nin uygulamaya konmasiyla padisahin geleneksel egemenlik
haklarinin kaynaginda 6nemli bir degisim yasanmig; anayasaya kadar mesrulugunu
gelenek ve dinsel inanglara dayandiran monarsik hakimiyet, artik insan iradesiyle
diizenlenen hukuki bir belgeden mesruiyet saglayarak diinyevilesmistir. Bdylece,
modernite siyasal sonuglariyla Osmanli’ya ulagsmistir (G6zaydin, 2016, s. 286-287).
Fakat Kanun-i Esasi hem i¢erik hem de giivence ve yaptirimlar agisindan anayasal bir
sistemin olusturulmasinda basarisiz olmustur. Her seye ragmen, bu anayasa Tiirk
demokrasi tarihindeki yerini “Onemli bir siyasal gelisme” seklinde almistir (Unat,
2016, s. 34). Keza siyasal muhalefet ve anayasal hareketlerin yayginlasmasi Osmanli

Devleti’ndeki siyasal modernlesmenin de 6nemli bir delilidir.
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II. Abdiilhamid’in tahtta bulundugu 33 yil, Tirk modernlesme siirecinin
hizlandig1 bir donemdir. Lewis (2018, s. 243) II. Abdiilhamid’i modernlesme
konusunda son derece istekli ve etkili olmasi sebebiyle Sultan Abdiilaziz ve Tanzimat
biirokratlarmin kusursuz bir varisi olarak gérmekte; bu donemdeki -siyasal alan
disinda- degisim ve reformlarin 19. yilizyilin basindakiler kadar aktif oldugunu
belirtmektedir. Findley (2019, s. 150) de II. Abdiilhamid’in vilayetlerin yonetimi,
bayindirlik isleri, askeri ve egitim alanlarindaki reformlar bakimindan Tanzimat’in
izinden gittigini; sadece egemenligin Babiali’den saraya geri gotiirme noktasinda

Tanzimatcilardan ayrildigini ileri siirmektedir.

Tanzimat Donemi boyunca biirokrasinin ana meselesi olan idari
merkezilesmenin tamamlanmasi, basta telgraf olmak tizere haberlesme araglarinda
yasanan kayda deger iyilestirmeler neticesinde Abdiilhamid déneminde olmustur.
Kirim Savasi sirasinda Istanbul’u Avrupa sistemine dahil eden ilk telgraf hattinin
kurulmasindan sonra, telgraf hatlar1 Osmanli topraklarinda hizlica yayilmis ve tasra
kentlerinin tamamina ulagsmistir. Bu gelismeyle Osmanli’da ilk defa merkezi hiikiimet,
tasradaki memurlariyla irtibat kurmaya ve onlar1 denetlemeye baslamistir. Bunun yani
sira demiryolu insas1 da idari merkezilesme ag¢isindan bir diger 6nemli gelismeydi. Il.
Abdiilhamid doneminde yapilan ¢esitli demiryolu hatlari hem verimli topraklarda
yetisen mahsullerin limanlara ulastirilmasini hem de devlet i¢indeki biitiinlesmeyi ve
merkezin tasra tizerindeki denetimini saglamistir (Ziircher, 2018, s. 100-101). Ayrica
koprii ve yol yapimi bakimindan da 6nemli ilerlemeler yaganmustir (Findley, 2019, s.
152). Dogal olarak, bu yeni haberlesme ve ulasim olanaklar1 “yeni diisiincelerin ve

akimlarin” Osmanli topraklarinda yayilmasini da hizlandirmustir (Lewis, 2018, s. 250).

Modernlesme siirecinde acilan okullarda egitim alanlarin ve yabanci dil
bilenlerin sayilarinin artmasinin yani sira, padisahin da Bati’y1 bir nevi model olarak
gérmesinin sonucunda Batili diislinceler daha iyi anlasilmaya baslanmistir. II.
Abdiilhamid, “Bati’nin teknigini, idari sistemini ve bilhassa askeri teskilatini ve
egitimini alma” seklinde bir Baticilik anlayisina sahip olup, toplumsal hayatta
Miislimanligi giliclendirmeye c¢aligmistir. II. Abdiilhamid déneminde s6z konusu

Baticilik anlayis1 ¢ercevesinde Harbiye, Miilkiye ve Askeri Tibbiye’nin egitim
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programlar: gelistirilmis; sonrasinda ise bu okullardan Bati’nin {istiinliik kaynaginin
19. ylizy1l pozitif bilimleri oldugunu anlayan ve Bati’y1 bu bilimle bir géren bir kusak
yetigsmistir (Mardin, 2018, s. 15). Nitekim bu kusak daha sonra padisahin tahttan

inmesinde de etkili olmustur.

II. Abdiilhamid déneminde,” yaygin bir devlet okullar1 sistemi” basta Istanbul
olmak {izere tasrada da olusturulmus; riisdiyelerin sayist 277’den 619’a (74’1 kizlar
icin), idadilerin sayist ise 1876-1908 yillar1 arasinda 6’dan 109’a yiikseltilmisgtir
(Findley, 2019, s. 153). Fakat egitimi yayginlastirma ¢abalarinin pratikte ne kadar
etkili oldugu tartigmalidir. Karpat (2019a) 1894-1895 yil1 biitgesi lizerinden bu duruma

bir projeksiyon tutmaktadir:

“1894-1895 yili igin 2,2 milyar kurus olan toplam devlet biitcesinden egitime
ayrilan pay, personel masraflart da dahil olmak iizere, 1.005.180 kurus idi.
Boylece gergekten de, ‘modernlesme’ ilerledikge Miisliimanlar arasinda
okuryazarlik oran1 diisiise gecti. Bunun sebebi, vakif kaynaklari ile kurulmus olan

egitim sisteminin ve sosyal aglarin genis dlgiide tahrip edilmesiydi” (s. 107).

Osmanlt modernlesme hareketlerinin tamamina bakildiginda, reformlarin
sekteye ugramasinin en temel sebeplerinden birinin -belki de ilkinin- iktisadi yapi
oldugu anlasilmaktadir. Ortayli (2018a) Osmanli modernlesmesi siirecinde iktisadi

durumun oynadigi rolii su sekilde 6zetlemektedir:

“19. yiizyil diinyasinin gerektirdigi siyasi ve idari yapiy1 kurmak i¢in ¢abalayan
reformcular, ¢aglarina uygun olmayan bir iktisadi altyap: devralmislardi. Bir
bagka deyisle, diinya goriisleri, uygarlik anlayislar1t ve devlet gelenekleri
arasindaki ¢eligkili yol, iktisadi engelleri asamiyordu. Geciken Osmanli

modernlesmesinin ¢ikmazi buydu” (s. 233).

Her seye ragmen, modern okullar 1880’ler itibariyle farkli biirokratik
kademelerin ihtiyacin1 karsilayacak mezunlari vermeye baglamis; egitimde saglanan
ilerleme neticesinde okuryazarlik artmis, Ozellikle Il. Abdiilhamid doneminde
yaymlarin sayisi ve baski adedi itibariyle biiyiiyen Osmanli basinina bir talep
dogmustur (Ziircher, 2018, s. 102). Yine bu donemde, niifus artisi, sehirlesme, ticaretin

biliylimesi ve modern matbaanin kullanimi gibi gelismeler yasanmis; dis borgta bir
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stabilizasyon yakalanmis, sanayilesme adina kiigiik de olsa girisimler baslamis ve
iliskilerin yogunlagmasi nedeniyle “Avrupa’nin etkisi ve ticari giicii” iyice gortiniir
olmustur. II. Abdiilhamid ise Tanzimat Dénemi’nde yasanan kiiltiirel ve siyasal agiri
modernlesmeye karst ¢ikmis, modernlesme ve yenilik kavramlarini kabul etmemistir
(Karpat, 20194, s. 103). Boylece, bu donemde modernlesme c¢abasi devletten topluma
dogru yer degistirmistir. Kiiltiir degismeleri agisindan bu déneme kadar alinanlar
Oziimsenmis, daha sonra alinacak olanlara ise hazirlik yapilmistir. Bu baglamda,
Osmanl1 toplumu ve Avrupa arasinda yeniden karsilikli bir uyum saglanmis ve denge

kurulmustur (Turhan, 2018b, s. 140).

Siyasal modernlesmenin gostergesi olarak siyasal hareketlilik noktasinda da
padisahin istekleri disinda gelismeler yasanmustir. II. Abdiilhamid, ¢ok 6nem atfettigi
okullardan yetisen Osmanli aydinlarinin kendisine kars1 sadakatini saglayamamis; bu
aydin ziimre ise aksine hem liberal ve anayasal diislincelere yonelmis hem de Yeni
Osmanlilarin  kitaplarin1  gizlice okuyarak onlarin yurtseverlik anlayisindan
etkilenmislerdir (Ziircher, 2018, s. 111). Hatta baz1 aydinlar, padisahin Osmanl
Mebusan Meclisi’ni kapatmasiyla baslayan donemde yapilanlarin Kanuni Esasi’ye
uygun olmadigin1 diisiinerek gizli bir sekilde drgiitlenmis; “Abdullah Cevdet, ishak
Siikuti, Mehmet Resit ve Ibrahim Temo’nun” aralarinda bulundugu Askeri Tibbiye
mezunu bir grup, 1889 yilinda /ttihad-1 Osmani adiyla bir cemiyet Kurarak miicadeleye
girismislerdir (Bakacak, 2020, s. 37).

1907 yilina gelindiginde Jon Tiirkler kendi aralarinda bir uzlasmaya vararak
Ittihat ve Terakki Cemiyeti (ITC) olarak birlesmisler; bdylece II. Abdiilhamid
karsisinda yiiriitiilen muhalif hareketlerin diizeyi de artmistir. Istanbul yonetimi,
ozellikle Makedonya’daki ITC’nin faaliyetlerine karsi harekete ge¢mis olmasima
ragmen basar1 elde edememis, bu siire¢ -dis meselelerin de payiyla- mesrutiyetin
yeniden ilaninin hizlanmasma aracilik etmistir (Bakacak, 2020, s. 40). Bunun
neticesinde bagka care kalmadigini anlayan padisahin emriyle 24 Temmuz 1908’de
gazetelerde se¢im duyurusu yapilmis ve II. Mesrutiyet donemine girilmistir (Aksin,
2016, s. 53).
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Bu donemde toplumsal ve kiiltiirel modernlesme agisindan son derece hizli
degisimlere taniklik edilmistir. Yiizyilin sonunda Istanbul’da toplumsal ve kiiltiirel
anlamda geleneksel yonler birer birer terk edilmeye baglanmis; sehirde burjuva olarak
tanimlanabilecek bir sinif olugsmaya baslamistir. Osmanl dig ticareti yiizyil sonunda
neredeyse ona katlanmis, ekonomisi Bati’ya entegre olmaya baglamis ve geleneksel
yasam tarzlari terk edilmistir. Bu gelismeler neticesinde paranin ve ticaretin
yayginlagsmasi ise tiikketim pratiklerinin Batililagmasina yol agmistir. Para toplumsal
statiiniin &nemli bir gostergesi haline gelince o6zellikle Istanbul’da yeni talepler
olusmaya baslamistir. Reklamin da yayginlagsmasiyla zenginler arasinda ithal tirtinlere
yonelik ince bir zevk olusmaya baslamis; bu tiikketim zevklerini karsilamak igin 19.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren “Louvre, Au Lion, Bon Marche, Au Camelia, Bazar
Allemand, Carlmann et Blumberg, Orosdi Back, Au Paon, Baker” gibi Avrupa’nin
biiyiik kentlerindeki magazalar Istanbul subeleri olarak agilmislardir (Toprak, 1995, s.
26-27). Bu magazalarin yan sira konfeksiyon isi yliriiten Avusturya kokenli Mayer,
Orosdi-Back, S. Stein, Victor Tiring & Freres, Fratelli Goldenberg, Carl Carlman, V.
Schmill & Son; Britanyali Georg Backer; Alman Basar Almand gibi magazalar da
Istanbul’da goriilmeye baslamistir (Mayer ve Samsinger, 2018, s. 78). Hatta istanbul
-bu hizli gelisim/degisim sonucunda- 1908 yili 6ncesinde, Akdeniz’in giineyindeki
Islami ¢evrede zevk ve sanat icinde yasamay1 diisleyenlerin tercih ettikleri bir sehir

haline gelmistir (Tanpinar, 2020b, s. 122).

Osmanli toplumu Bati dist toplumlar arasinda Batili bir toplum olmaya en
yaklagmis olanlarin basindaydi. Tiirkiye icin Kemalist devrimlerin buna sebep oldugu
goriisii yaygin olsa da Osmanli, dzellikle 19. yiizyilin son ¢eyregi itibariyle Batili bir
toplum olma yolunda ciddi ilerlemeler kat etmistir. Pera’da hizmete baslayan kafelerin
ve birahanelerin miisterilerinin 6nemli bir kismi Tiirk’ti ve ayrica maskeli balo,
karnaval gibi eglence anlayist da s6z konusuydu. Daha ¢ok bonmarsenin
agtlmamasinin sebebi ise bunlara duyulan tepki degil, yoksulluktu. Yine Avrupai

mobilyalar yaygmlasmis, apartmanlagsma artmis ve Alafranga ile Alaturka birbirine
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yaklasmis; Avrupa takvimi ve saati®® kullanilmaya baslanmustir (Belge, 1983, s. 844).
Bu degisimlerin 6zellikle mekansal olanlarinda devlet iradesinden bahsedilebilir.
Tanzimatla beraber tahta gecen padisahlarin ve sonrasinda II. Abdiilhamid’in
donemlerinde etkin olan {ist tabakadakiler, Istanbul’un ozellikle ekonomik olarak
gelismis bolgelerinin  ¢ehresinin degismesini istemisler, bdylece bu bolgelerde
uygarligin gelismelerinin takip edildigini ortaya koyarak Avrupa basininin iddialarinin
aksine devletin modern ve dinamik bir yapiy1 hala barindirdigini disariya gostermeyi

amaclamislardir (Faroghi, 2014, s. 302).

Yasanilan mekanlar, toplumlarin giindelik hayatinda onemli bir belirleyici
konumundadir. Kdyler, kasabalar veya sehirlerin hepsi kendilerine has birtakim yasam
pratiklerini insanlara sunmaktadir. Bu durum iginde yasanilan binalar i¢in de
gecerlidir. Geleneksel Osmanli mimarisinden farkli olarak yavas yavas goriiniir
olmaya baglayan apartmanlar bu duruma iyi bir 6rnektir. Isin’a (1985, s. 556) gore 19.
yiizyilin sonlarinda Beyoglu ¢evresinde yapilmaya baslanan birkag katli apartmanlar,
ailenin sahip oldugu toplumsal statiiyii gostermesinde modern bir sembol olarak
goriilmiistiir. Apartmanlasma -modernlesme baglaminda- ailenin giindelik hayatinmi
degistirmis, geleneksel aile yapisindaki aile biiyiigiine atfedilen otoritenin diger aile
bireyleriyle paylasilmasini kolaylastirmistir. Boylece aile fertleri bireysellesmenin ve
kendilerine gdre bir kiiltiir diinyasina dahil olmanin imkanim1 yakalamis; gilindelik
hayatlarini kendi iradeleriyle sekillendirmeye baslamis ve aile yasantilarini nispeten
serbest bir alanda siirdiirmiislerdir. Ozellikle {ist siiftan kadimlarin giindelik hayat:
buna iyi bir 6rnekti. Apartmanlagmanin Osmanli’nin Miisliiman tebaas1 arasindaki
durumunu ortaya koyan Faroghi (2014, s. 305) de Istanbul’un Miisliiman ailelerinin
apartman hayatina dahil olmak i¢in yeni kurulan —ve 20. yiizyilin ortalarinda aligveris
merkezi haline gelecek- Sisli’yi tercih ettiklerini; caddelerin aydinlatilmasi ve aligveris
merkezlerinin varligi gibi hizmetlerin ise tagmnmalarm asil sebebi oldugunu

belirtmektedir.

%8 Osmanlr’da uluslararasi saatin iilke genelinde uygulanmaya baglamasi 20. yiizyilin baslarina tekabiil
etmektedir. Bunun temel gerekgesi olarak telgraf ve posta iglemleri ile vapur ve demiryolu sirketlerinin
isleyisine saglayacag: faydalar gosterilmistir. Bu gelisme ayn1 zamanda “Osmanli aydinlarinin Avrupa
medeniyeti ile bitinlesme hususunda gosterdikleri kuvvetli arzunun” bir baska isareti olarak
gosterilebilir (Thsanoglu, 2022, s. 473).
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19. yiizyilin sonuna dogru, gelencksel Osmanli eglence mekanlar1 olan
kahvehane, hamam ve mesire yerlerine alternatif olarak pastaneler, lokantalar,
tiyatrolar, sinemalar, kafe santanlar ve deniz hamamlar1 gibi Avrupai tarzda ve mahalle
disinda yer alan mekanlar yayginlasmaya baslamistir. Bunun yani sira, Osmanli
toplumu basta gazete ve dergiler olmak iizere sinema araciligiyla da “Batili yasam
tarzin1 ve moday1” yakindan takip edebilme olanagina sahip olmustur (Organ, 2004, s.
104-105). Oteller de Osmanli’nin 19. yiizyilda giindelik hayatinda yer etmeye
baglayan bir bagka yeni mekan olarak ortaya c¢ikmislardir. Modern hayatin

3

ihtiyaglarina gore tasarlanan otellerin Istanbul’daki ilk prototipleri “yabanci elgilik
misafirhaneleri” olarak ortaya ¢ikmistir. Bu yiizyilin ikinci yarisi itibariyle Istanbul’a
gelen yabancilarin profillerinde degisimler yasanmis, sadece diplomatlar degil farkl
amaglara sahip insanlar da sehre gelmeye baslamislardir. Ornegin, 1863’te Istanbul’a
ilk turist kafilesi gelmis, 1870’te Istanbul-Paris demiryolu canlanmis, 1883’te Orient
Express® seferleri diizenlenmis ve sehre gelen turistleri agirlamak icin Pera Palas
acilmistir. Bunun yami sira giindelik hayattaki degisimlere Ornek verilebilecek en
onemli teknolojik araglarin basinda gelen otomobil®® de Osmanli toplumuna bu
yillarda girmistir (Ismn, 1985, s. 556-557). Burada Orient Express adlandirmasi
iizerinde durulmasi gerekmektedir. Ciinkii bu adlandirma demiryolunun planlamasini,
ingasin1 ve isletmesini yapan Avrupalilarin, Tirklere karsi bakis acisini da temsil
etmektedir. Ayrica bu tren Tiirk gengleri agisindan Avrupa’ya ulasmayla 6zdeslesen

bir arag; Sirkeci’deki hareket noktasi ise “Ozgiirliik ve modernlige giden yolun

bekleme salonu” olarak goriilmekteydi (Lewis, 2018, s. 251).

59 “Bu efsanevi liiks tren 1883’ten itibaren Paris’teki Gare de I’Est ile Istanbul Bogaz1 kiyisindaki
Sirkeci Gan arasinda sefer yapryordu. Compagnie Internationale des Wagons Lits sirketine ait olan
trenin sik ddsenmis yemek salonu ve yatakli vagonlari, birgok ask, casusluk ve cinayet romaninda tasvir
edilmistir. Bunlarin en iinliisii Agatha Christie’nin 1934’te yazdig1 Orient Ekspres’te Cinayet adli
romandir. Avrupa’yr Dogu iilkelerine baglayan demiryolu isletmesinin Viyana ile Istanbul arasi
bolimiinii yoneten kurulus, Birinci Diinya Savasi 6ncesinde Viyana’da kayith bir sirketti” (Mayer ve
Samsinger, 2018, s. 95-96).

60 Karakigla (2015, s. 281-282) 1. Diinya Savasi’nin basladigi 1914 yilinda istanbul’daki binek otomobil
sayisimin 100 ile 150 arasinda oldugu tahmin edildigini; sehirde “Alman Mercedes, Daimler, Benz,
Puch; Fransiz De Dion-Bouton, Delahaye, Delauney-Belleville, Delage, Panhard Levasseur, Hotchkiss,
Renault; italyan Fiat; Ingiliz Rolls Royce, Reiper” basta olmak iizere daha birgok farkli otomobil
markasina rastlamanin miimkiin oldugunu belirtmektedir.
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Bu doénemde -cesitli siyasal sinirlamalara ragmen- giinliik tiraji on iki ile on beg
bini bulan, hatta olaganiistii zamanlarda 30 bin civarina ulasan gazeteler mevcuttu.
Gazete okuryazarliginin artmasinda oOzellikle 19. yilizyilin ikinci yarist itibariyle
iilkenin birgok yerinde agilmaya baglayan kiraathanelerin rolii ise olduk¢a dnemliydi
(Kologlu, 1985. s. 87). 27 Mart 1891 tarihinde -6ncesinde Servet gazetesinin eki olan-
Servet-i Fiinun adli bir dergi yayin hayatina baglamistir. Bu dergi, edebiyattan bilime,
sanattan biyografiye, geziden roman-hikdaye calismalarina kadar farkli alanlarda
yayinlari i¢inde barindiran resimli bir mecmua olmasinin yani sira, edebiyat anlayisi
bakimindan agik¢a Batililagsma egilimi tasimistir. Basta [Alphonse] Daudet olmak
lizere benzer tarzda Fransiz yazarlardan yapilan terciimeleri de yaymlamistir (Lewis,
2018, s. 260). Ayrica gazeteler 1876 yilindan sonra makale ve tefrikalara yer vererek,
Osmanl1 toplumunun modern diisiinceleri tanimasinda énemli bir rol oynamislardir

(Dag, 2020, s. 19).

Osmanli’nin son asrinda toplumun Bati etkisinde kalmasinin neticesinde hem
aydm kesimin hem de Istanbul halkimin yasam tarzinda ve diinya goriisiinde ¢ok
onemli degisimler yasanmis; bunlarin biiyiik kismi da Bati’nin taklit edilmesi olarak
goriilmiistiir (Ozer, 2014, s. 40). Bu son yiizyllda “egitimde, edebiyatta, yasam
tarzinda, siyasal diisiincelerde ve siyasal gelismelerde” Avrupa’nin yaptigi etki son
derece giicliiydii (Ortayli, 2018a, s. 217). Ancak bu siiregte gergeklesen kiiltiirel
degisimleri tamamiyla Avrupa’y1 siyasi ve askeri alanlarda taklit etmeye baglamak,
Osmanli toplumundaki kadin ve erkeklerin Avrupa kiiltliriinii temel alarak bir nevi
kendi aydinlanma ¢abalarin1 gormezden gelmek anlamina gelecektir (Faroghi, 2014,
S. 322). Dolayisiyla Osmanli’nin siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel anlamda
modernlesmesinin kaynagi ne olursa olsun bir yola girdigi ve bu noktadan sonra geri

doniislinlin kolay olmadig1 sonraki yillarda ortaya ¢ikmustir.
2.1.1.4. 1I. Mesrutiyet: ittihat ve Terakki Cemiyeti Yonetimi

II. Abdiilhamid’in tahttan indirilmesinden sonra Osmanli’da iktidarin yeni sahibi
Jon Tiirkler olarak da bilinen ittihat ve Terakki mensuplar1 olmustur. Jon Tiirkler hem
Fransiz Devrimi’yle ortaya ¢ikan fikirlerden hem de 19. ylizyilda gelisen siyasal

akimlarin etkisinde kalmis; parlamenter bir rejim basta olmak iizere toplum igin bir
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anayasa ve siyasal otoritenin tesisi i¢in “rasyonel ve yasal bir altyap1” istemislerdir
(Gole, 2016a, s. 78). Nitekim, Il. Mesrutiyet’in ilk birka¢ yilinda bu istekler
dogrultusunda bir tartigma ortami olusmus; dergi ve Kkitaplarin yayginlasmasi
araciligiyla modern devlette din, milliyet, hiirriyet ve sadakat meseleleri {izerine
diistinceler gelistirilmistir. Siyasal ac¢idan II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra yeni
hiikiimet yontemleri de denenmistir (Lewis, 2018, s. 289). Bu 6zgiirliik¢li atmosfere
ragmen, Jon Tirkler iktidara sahip olduktan bir siire sonra baski kurma ve ilerleme
saglayamama noktasinda istibdat dénemini yeniden yasatmislardir (Gole, 2016a, s.
77).

Jon Tiirkler, Hamidiye kusaginin iktidart boyunca kaybolan yillar1 telafi etme
motivasyonuyla, siyasal sistem basta olmak iizere -Bati’ya daha fazla miiracaat
ederek- toplumsal yasam dahil her seyi sekillendirmeye ¢alismislardir. Yarigsmaci
sporlarin hayata gecirilmesi, izciligin yayginlastirilmasi, kadin 6rgiitlerinin kurulmasi,
hava kuvvetlerinin olusturulmasi, ilk filmin ¢ekilmesi, tiyatro alaninda gelismelerin
yasanmasi ve Miisliiman kadinlarin sahnede rol almaya baslamalar1 (Ahmad, 2017, s.

44-45) gibi gelismeler Osmanli toplumunda yasanan yeniliklerin basinda gelmektedir.

II. Mesrutiyet doneminin egemen siyasal kurulusu pozisyonundaki Ittihat ve
Terakki, kendinden 6ncekiler gibi Bat1’y1 giiciin merkezi olarak gérmeye devam etmis;
ancak Ziya Gokalp’in Bati’nin toplumsal niteliklerini ve bunlardan ne sekilde
yararlanilabilecegini sorguladigi tutumunu merkeze alan yeni bir egilime de

yonelmislerdir (Mardin, 2018, s. 16).

Iktisadi acidan Ittihatgilar, klasik liberal ¢izgide hareket etmisler; ticaret ve
sanayinin biiylimesi icin geleneksel engelleri ortadan kaldirmis ve ticari islemler ile
miilkiyetle ilgili mevzuati modernlestirmislerdir (Ziircher, 2018, s. 153). Aslinda
Ittihatcilarin asil hedefi bir milli ekonomi®® insa etmekti. Bdylece hem Bati’nin
Osmanli ekonomisi iizerindeki kontroliine hem de Hristiyan tiiccarlarin ayricalikli
konumuna son vermek istenmistir. Bu dogrultuda Miisliimanlardan olusan bir burjuva

sinift inga etmek amaciyla 1914 yilinda kapitiilasyonlar iptal edilmistir. Bunun yan

611908-1918 yillar1 aras1 donemi kapsayan milli iktisat anlayigt hakkinda detayli bilgi i¢in bkz. (Toprak,
2012).
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sira, iktisadi politikalarin bir pargasi olarak ufak ¢apli bir sanayilesme programi hayata
gecirilmistir (Karpat, 20194, s. 116). ittihatcilar, milli ekonomiyi olusturmak amaciyla
sanayiyi tesvik yasasi ¢ikarmis, yabanci sirketlerin ticari egemenliginin karsisinda
durmus ve -milli burjuvazi olusturmak kosuluyla- iilke i¢inde bir “i¢sel kapitalizm”
meydana getirmeye calismiglardir (Gole, 20164, s. 80). Bati’daki siyasal rejimlerin
merkezinde yer alan burjuva smifi, Ittihatgilarin da milli burjuvazi olusturarak
Osmanli sisteminde yapmak istedikleri degisikliklere ilham olmustur (Kog, 2000, s.
146).

II. Mesrutiyet donemi toplumsal alanda Batililasmanin hizlandig1 yillarda.
Bati’da kullanilan yirmi dort saatlik giin anlayisi, geleneksel olanla yer degistirmis;
Kiyafet ve gorgii kurallarinda -dini otoritelerin tepkisini ¢cekecek diizeyde- Bati tarzi
yayginlasmistir. Jon Tirklerin  egitim alaninda elde ettikleri basarilar da
modernlesmenin hizlanmasinda etkili oldu. Var olan okullarin tizerine sekiiler nitelikte
ilkogretim ve ortadgretim okullari, 68retmen okullar1 ve ihtisas amagl enstitiileri
kapsayan yeni bir egitim sistemi meydana getirilmis; yiiksekdgretimde ise Istanbul
Universitesi yeniden yapilandirilmistir. Ayrica kiz 8grencileri de igine alacak sekilde
egitim firsatlariin yayginlastirilmasi bu alandaki bir diger 6nemli gelisme olmustur

(Lewis, 2018, s. 310).

Kadmlarm toplumsal hayattaki goriiniirliiklerinde de ciddi bir artis olmustur®?.
Ozellikle 1. Diinya Savas: sirasinda askere giden erkek niifusun yerini alan kadmlar,
memur olarak istihdam edilmiglerdir. Memuriyet hayatina giren kadinlar pegelerini
cikarmaya ve carsaftan elbiseye dogru kiyafetlerini degistirmeye baslamislardir. Bu
degisiklik egitim hayatinda baslayan yenilesmenin toplumsal yasamda karsilik
bulmasi itibariyle 6nemliydi (Turhan, 2018b, s. 143).

Osmanli toplumunda modernlesmenin énemli gostergelerinden birisi olan evde
ticretli hizmet¢i bulundurma adeti 1870°li yillardan itibaren “Avrupai bir yagam tarzi
stirmek isteyen” kalburiistli evlerde goriilmeye baslamistir. II. Mesruiyet doneminde

evlerde hizmet¢i, as¢1 ve miirebbiye bulundurmak giderek siradanlasirken; miitareke

62 Ozellikle 1. Diinya Savasi’nin baglamasiyla kadinlarin hayatinda yasanan degisiklikler, dahil olduklart
meslekler ve yeni toplumsal statiileri igin bkz. (Aksin, 2016, s. 109).
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yillar1 Istanbul’unda olusan Avrupa etkisi ve ona bagli gelisen Avrupai modalar bu
durumu bir prestij kaynagi haline getirmistir. Burada asil dikkat c¢ekici olan
miirebbiyelerdir. Avrupa’dan Hristiyan miirebbiyeler Istanbul’da yasayan varlikli
Miisliman Osmanli evlerinde, “ailenin ¢ocuklarinin Batili bir egitim almasi ve
ozellikle de aile efradinin Fransizca veya Ingilizce konusmayi, hatta dénemin

modasma uygun olarak piyano®®

calmayr Ogrenmesi amaciyla” istihdam
edilmekteydiler (Karakisla, 2015, s. 348). Ailelerin ¢ocuklarin Batili tarzda 6zel bir
egitimle yetistirme istekleri, toplumsal diizeyde -en azindan zenginler arasinda-

giindelik hayatin ve yasam tarzlarinin Avrupalilasma hevesini ortaya koymaktadir.

Osmanli modernlesmesinin tiim boyutlar1 agisindan bir ayna niteligi tasiyan
Beyoglu semti, II. Mesrutiyet doneminde de bu niteligini korumustur. Bugiinkii adiyla
Istiklal Caddesi yeniden yapilanmis ve “tiyatrolari, gazinolari, kafesantanlari, ickili
lokantalari, modern meyhaneleri, birahaneleri, kabareleri, pastaneleri, her tiirli
Avrupa malinin satildigi magazalari, elgilik binalari, sosyal kliipleri ve gorkemli
apartman stilindeki konutlariyla” bambagska bir Beyoglu ortaya ¢ikmistir. Yine bu
yillarda Istanbul’un elektrige kavusmasi neticesinde sehre gelen sinema, biiyiik ilgi
gormiis ve eglence anlayisinda kayda deger degisikliklere yol agmustir (Ozer, 2014, s.
51-53). Artik toplumun zevkleri degismeye; resim, mimarlik ve musiki gibi alanlarda
gelenekselin yani sira yeni de goriiniir olmustur. Avrupa etkisinde meydana gelen bu
“yeni”, biiylik bir doniisiime neden olamasa da eskinin degismesine yol agmistir
(Ortayli, 20183, s. 32). Burada unutulmamasi gereken nokta ise herkesin modernlesme
arzusuna sahip olmadigidir. Ancak toplumun bu kesimi degerlerini bir sekilde
koruyabilseler bile, modernlesme siirecinden etkilenmeye devam etmektedirler.
Cilinkii bu kisiler bir sekilde bu siirece dahil olmakta ve teknoloji hayatlarini etki altina
almaktadir (Mardin, 2018, s. 78).

Osmanli toplumunda 19. ylizyll boyunca degisimi siirdiiren tiiketim
Ortintiilerinin neticesinde dis ticaret hacmi neredeyse on kat artmis ve Osmanh

ekonomisi Bati’ya entegre olmustur. Geleneksel donemin aksine maddi gostergeler

% flbeyi Ozer (2014, s. 45) piyanoyu ¢alabilmekten ziyade, onu evde bulundurmanin bile modern bir
hayatin sembolii olarak kabul edildigini belirtmektedir.
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toplumsal hayatta daha onemli hale gelmis; Miisliiman esnaf ve tiiccarlar da bu
gostergelere karsi duyarlilasmis; yine Misliman fretici ve saticilar reklamdan
yararlanmig; geleneksel zanaat fabrikalasarak Anadolu ozelinde pazar arayisina
yonelmislerdir (Toprak, 1995, s. 27). Dolayisiyla bu donemde en sik karsilasilan ilag
ilanlarinda/reklamlarinda® yerli {iriinlerin pay1 artmis; magaza, doktor, girisimci ve
avukat reklamlarinda da Tiirklerin pay1 yiikselmistir (Yalman, 2018, s. 130). Osmanh
modernlesmesi siirecinde toplumsal diizeyde Batili yasam tarzina yonelik ilginin sebep
oldugu tiiketim aliskanliklarindaki degisim, yavas yavas Tirk iiretici ve saticilarinin

da modern yontemlere bagvurarak modernlesmelerini tesvik ettigi ileri siiriilebilir.

Osmanli’daki modernlesme hareketlerinin genel yapisini ele alan Turhan’a
(2018b, s. 153) gore Lale Devri ile Tanzimat devri arasinda gecen bir asirlik
donemdeki yenilik cabalarinin temel odaginin ordunun islah1 oldugunu ve diger
gelismelerin bu amag¢ dahilinde yasandigini; Tanzimat siirecinde Osmanli teskilat
yapisinin Avrupalilagtirilmasinin bir gereklilik oldugu kanaatinin hakim oldugunu ve
dolayisiyla modernlesmek i¢in sadece ordunun yenilenmesinin yeterli olmadiginin
kabul edildigini; son olarak 1908 sonrasi déonemde ise Bati medeniyetiyle aradaki
farklihigin askeri, idari, biirokratik ve rejim meselesinin otesinde bilim, bilimin
uygulanisi, bilimsel ve 0Ozgiir diisiincenin neden oldugu bir tutum, diisiinme ve

perspektiften kaynaklandigi gergeginin anlasildigini belirtmektedir.

Yapilan bircok reforma ragmen devletin kurtarilmasi amacinin yerine
getirilememesinde, rol model alinan Bat1 medeniyetinin modernlik siirecinin kapsamli
bir sekilde anlasilamamasi 6nemli bir neden olarak kabul edilebilir. Nitekim Latouche
(1993, s. 10), Bati’nin giicliniin goriintir kaynaklarina ulagmis olmanin ve Prusya
tarzinda egitilmis/donatilmis modern bir orduya sahip olmanin, Osmanl
Imparatorlugu’nun ¢okiisiinii durdurmada yetersiz kaldigin1 savunmaktadir. Ona gére

Avrupa kiiltlirtintin dis gostergelerini alip benimsemek de daha ikna edici olmadig:

6 Raymond Williams da -Osmanli’dakine benzer sekilde- 1850’ler ingiltere’sinde en gok reklami
yapilan iriinlerin ilag, sabun vb. triinler oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla 19. yiizyilda basta ilag
olmak iizere g¢esitli kimyasal {iriinlerin reklamlarina gazetelerde siklikla yer verildigi ve bu iiriinlere
yonelik talebin var oldugu sdylenebilir.
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gibi, giic ve zenginlik, kasketle ya da takim elbiseyle saglanamamakta ve taklitci

kurumlarin insast da daha iyi sonuglar vermemektedir.

Osmanli yonetiminin devletin dagilmamasi igin her seyi denediklerini ifade eden
Afyoncu (2021), modernlesme adina yapilan tim reformlara ragmen bu sonun

degistirilememesinin nedenlerini su sekilde agiklamaktadir:

“Reformlarda en biiyiik problem baski ve tehdit altinda panik halde, planlama
olmadan yapilmasiydi. Ayrica en 6nemli mesele reform siirecini yonetecek
biirokrat ve zaman sikintistyd1. Ozellikle Rus tehdidi saglikli diisiinecek zaman
birakmadigi gibi sihhatli bir siyasetin izlenmesine de imkan birakmamustir.
Salgin hastaliklara kars1 miicadelede basarili olunamamasi, ulasim aglarinin gok
gelisememesi, egitim sisteminin istenilen seviyeye getirilememesi, Bati1’da niifus
artarken Osmanli’da niifusun artmamast da imparatorlugun en biiyiik

handikaplartydi” (s. 337).

Ozii itibariyle modernlesme, toplumlarin siire¢ i¢inde giderek farklilasmalarimi
ve merkezilesmelerini icermektedir. Burada merkez ile yeni meydana gelen sosyal ve
iktisadi yap1 pargalarini bir araya getiren, diger bir ifadeyle birlestiren vatandaslik ve
milli kiiltiir gibi kavramlardir. Osmanli modernlesmesinin sikintili yonii, bu birlesmeyi
saglayacak yapilar1 tam anlamiyla kuramamasiydi. Ciinkii toplumsal seferberligin

saglanmasi bu baglantidan ge¢gmektedir (Mardin, 2018, s. 25-26).

Ittihat ve Terakki’nin iktidarda oldugu yillar bircok yikici savasla ge¢mis ve
devletin sahip oldugu topraklarin biiyiik bir kism1 kaybedilmistir. Ozellikle I. Diinya
Savas1 sebebiyle devlet ciddi bir yikima ugramistir. Yine de bu siiregte ortaya konan
milli iktisat politikasi, cephe gerisinde elde edilen deneyimler, bir burjuva simifinin
meydana gelmesi ve toplumsal hayatta kadinin kendisine yer bulmasi gibi gelismeler
sosyo-ekonomik agindan kayda deger kazanimlardi. Milli miicadele siirecinde ise yeni
kurulacak devletin ulusal onderleri ve kurumlar1 ortaya ¢ikmustir (Findley, 2019, s.
246). 1. Diinya Savast -Osmanli’nin yikilmasi ve yasanan birgok tahribata ragmen-
Tiirkler agisindan Avrupa’nin denetiminden ve miidahalesinden kurtulma gibi 6nemli
kazanimlara yol agmistir. Ayrica 1923’te kurulacak Tiirkiye Cumhuriyeti’nin temelleri

yine bu yillarda atilmistir (Ahmad, 2017, s. 54).
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Osmanli’nin son yiizyili i¢cin genel bir degerlendirme yapmak gerekirse,
toplumun genelinde Bati’nin etkisinin goriildiigii, yasam tarzi1 ve diinya goriisii
bakimindan bu durumun aydinlar1 da etkiledigi, modernlesmenin Bati taklit¢iligini
barindirdig1 soylenebilir. Oyle ki, bu son yiizyilin devlet adamlar1 ve diisiiniirleri
Bati’dan ithal edilecek kurumsal yapilarin Osmanli’y1 kurtaracagina olan inang¢ son
derece yiiksekti. Mesrutiyet rejimine atfedilen 6nem ve Geng Tiirklerin pozitivizme
olan ilgileri bu duruma 6rnektir (Kuran, 2013, s. 30-31). Ayrica modernlesme 1908
Jon Tiirk Devrimi ve sonrasinda yasanan Kurtulus Savasi esnasinda, iilkenin elit
sivilleri ve askeri biirokratlar1 i¢in “koklesmis bir gelenek, vazgegilmez bir ideal, bir

kurtulus simgesi” seklinde igsellestirilmistir (Inalcik, 2020b, 318).

II. Mesrutiyet donemi siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel anlamda 6nemli
modernlesme Ornekleriyle doludur. Ancak devletin ciddi toprak kayiplarina neden
olan bir¢ok biiylik savasla karsi karsiya kalmasi, modernlestirici reformlarin
stirdiiriilmesini etkilemistir. Her seye ragmen anayasal bir sistem uygulamaya konmus,
giindelik hayatin ve tiiketimin Bat1 yoniinde degisimi devam etmis, egitimde laik ¢izgi

stirdiiriilmiis ve toplumsal hayat doniismeye devam etmistir.
2.1.2. Tiirkiye Cumhuriyeti Tecriibesi

Tirkiye Cumhuriyeti, parlamento, siyasal parti kadrolar1 ve basin basta olmak
tizere bir¢ok siyasal kurumu; doktor, bilim adami, hukukgu, tarih¢i ve dilbilimcileri
gibi aydin kadrolar1 Osmanli’dan miras almigtir. Bunun yani sira, egitim sistemi,
liniversite, yonetim Orgiiti ve mali sistemi de yine imparatorluktan devralmistir.
Dolayisiyla cumhuriyetin kurucularinin eline, son yiizyilinda modernlesme sancilari
yasayan bir imparatorlugun kalintilar1 kalmistir. Osmanli modernlesmesini -
devralinan tiim bu kaynaklara ragmen- yeterince radikal bulmayan cumhuriyet
kadrolar1, daha radikal bir modernlesme istegine kapilmislardir (Ortayli, 2018a, S. 34).
Modernlesme anlayisindaki farkliliga ragmen, “Tirkiye’de Batililagma siirecinin
Tanzimat'tan onceki ve Tanzimat sonrasindaki safhalarinda ortaya ¢ikan gelisme,
reform ve benzeri degisikliklerin Cumhuriyet donemini hazirladigi, bilinen bir
gercektir” (Kafadar, 2016, s. 351) ifadeleri {izerinden imparatorluktan ulus devlete

gecis siirecinde ve sonrasinda s6z konusu olan devamliligin 6nemini Osmanli
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modernlesmesinin mesrulugunu da saglamak agisindan vurgulamakta fayda vardir.
Cinkii “yapisal, fikirsel ve davranigsal” agidan devamliliklar inkar edilemez
konumdadir (Kazancigil, 2019, s. 191). Keza cumhuriyetin kurucu kadrolarinin
Osmanli mensubu olarak yetistikleri gercegi gdéz oOniine alindiginda, buradaki

devamlilik sasirtict degildir.

Osmanli Devleti ve Tiirkiye Cumhuriyeti arasindaki siyasal kurum ve aydinlar
bakimindan goriilen devamliligin toplumsal hayatta karsiligin1 bulmak kolay degildir.
Hatta Dag (2020, s. 38), cumhuriyetin icat ettigi gelenek karsisinda 6znelerin sagskinlik
icinde kendilerini kaybettiklerini ve dolayisiyla tarihsel bir kopusu tecriibe ettiklerini
belirtmektedir. Dag’a gére bu durumun sebebi cumhuriyetin toplumu jakoben bir
tutumla yukaridan asagiya doniistiirmek istemesidir. Tirkoz (2019) ise “evrensel insan
aklinin islevi, devrim ve reformlarda Rousseau’nun izleri, devrim ve reform
doneminde dine bigilen rol, laikligin insa edilme bigimi ve ge¢misten/gelenekten
kopus” (S. 75) gibi yonleriyle Atatiirk ilke ve inkilaplarinin Fransiz Devrimi’nden

esintiler tagidigini ileri stirmektedir.

Tiurkiye Cumhuriyeti’'nin Baticilar1 agisindan bati medeniyeti “cok daha az
bilinen, ¢ok daha idealize bir sey” olmasi sebebiyle, devlet Bati’ya kars1 gelmek
istememis ve  Osmanl’'nin  modernlesme  enerjisinin  disiik  bularak
modernlesmeyi/Batililasmay1 “muasir medeniyet seviyesi”’ adlandirmasiyla asil amag
olarak konumlandirmistir (Belge, 2016, s. 53). Dolayisiyla cumhuriyet doneminde
topyekin bir Batililagma tercihinde bulunuldugu ortadadir. Toker ve Tekin (2016) bu
dénemde uygulanan topyek(n Batililagma programinin sebep oldugu “ikili bir

mesruiyet krizi”’ni ve bunun sonuglarini su sekilde ortaya koymaktadirlar:

“Bir yandan ‘eski’ mesruiyet kaynagi olan gelenegi saf dis1 birakmak istemekte,
gelenege kars1 akli, siireklilige kars1 kopusu tercih etmekte; diger yandan ise, s6z
konusu ‘akil’ kavramini pozitivist bir temelde yorumladigindan, modern Bati
felsefi-siyasi disiincesi iginde ortaya konan ‘dogal hukuk’ veya ‘halk
egemenligi’ gibi ‘yeni’ bir mesruiyet temeline dayanamamaktadir. Bu durum,
Cumhuriyet’in mesruiyet temellerinin ‘iktisadi kalkinma’ ve ‘laik-milli kimlik’
gibi siyaset dis1 zeminlerde aranmasi tiiriinden, cumhuriyetciligin siyasal

idealleriyle telifi kabil olmayan bir sonuca yol agmistir” (S. 84).
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Tiirkiye modernlesmesinin paradoksal bir boyutu da s6z konusudur. Kurtulus
Savasi’nda karsi karsiya kalinan Bati, ayni zamanda olunmak istenen idealin ta
kendisiydi. Kusaklar boyunca giyimden konusmaya bir¢ok noktada model alinan Bati
ile Osmanli/Tiirkiye topraklarinda isgalci olarak karsilagsmak sindirilmesi kolay bir
paradoks degildir (Dellaloglu, 2020b, s. 95). Bu paradoksu ortadan kaldiran gelisme
ise Lozan Antlagsmasi’nin imzalanmasi olmustur. Balkan Savaslar1 basta olmak {izere
Kurtulus Savasi boyunca hem Bati emperyalizmine hem de Bati medeniyetine “tek
disi kalmis canavar” olarak bakilirken, Lozan’da barisin saglanmasiyla Bati’ya karsi

olusan kin ortadan kaybolmustur (Safa, 2019, s. 79).

Geleneksel toplumlarin aksine modern toplumlarda bireysellik kolektif aidiyetin
yerini almis; dinin ve geleneklerin toplumsal yasami diizenlemedeki belirleyiciligi
azalmis ya da tamamen ortadan kalkmistir. Goreneklerin, adet ve torelerin yerini
pozitif hukuk ve kurallar almis; 6nceki toplumsal tabakalasma sistemleri parcalanmas,
yok olmus ya da yeni bigimlere doniigsmiistiir. Kusaklar arasindaki ¢atigmalar artmus,
biiyiik Olgekli geleneksel aile ¢ekirdek aileye evirilmis ve niifus kentlerde
yogunlasmistir. Bu arada toplumsal farkliliklara bagl olarak toplumsal ¢atismalar da
artmis ve bu catismalar1 ¢oziimlemek i¢in siyasal, toplumsal, ekonomik ve hukuksal
kurumlara daha fazla ihtiya¢ duyulmustur. Kan ve akrabalik baglar1 zayiflamis ve
toplumsal iliskiler giderek formellesmistir (Bagge, 2004: 14). Gelenekselden moderne
dogru toplumlarin degisimlerini ortaya koyan bu siireg, 6zellikle 1923’ten sonra Tiirk

toplumunun yasadigi modernlesme tecriibesine de 151k tutmaktadir.
2.1.2.1. Ulus Insasi1 ve Toplumsal Déniisiim: Tek Parti Dénemi

Osmanli Devleti, I. Diinya Savasi’nin sonunda Ingiltere, Fransa, Italya ve
Yunanistan’in iggaline ugramis ve bagimsizlik miicadelesine girismistir. Kurtulus
Savagi’nin basinda yer alan Mustafa Kemal Pasa (Atatiirk), bu zamana kadar devleti
kurtarma adina verilen miicadelelerden farkli olarak, bagimsizligin ancak milli bir
devletin kurulmasiyla gerceklesecegine inanmistir. Bati’ya karsi kazanilan savas
sonrasinda bu dogrultuda kurulan yeni devlet, yine de Bat1 degerlerini benimsemistir.
Ciinkli Mustafa Kemal Pasa i¢cin “cagdaslik olarak adlandirilan modernite, kurulu

devletin, Bat1 tarafindan temsil edilen evrensel ilkelere uygun olarak millilestirilmesi”
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ile mimkiindii. Dolayisiyla cumhuriyetin kurulmasi bu evrensel degerlerin

benimsenmesiyle ayni anlamdaydi (Gole, 20164, s. 85).

Mustafa Kemal Pasa, Bati’y1 hayat felsefesi, tiim sembolleri ve degerleriyle
benimsemesi (Inalcik, 2020a, s. 82) nedeniyle cumhuriyetin tiim kurum ve
kuruluglarinin yani sira “Tirk insaninin, ailesinin, kiiltiiriiniin, dininin, eglence
sekillerinin, giyiminin, kisaca deger ve normlarinin dogrudan Batililagsmasini” 6ncelik
olarak gormistiir (Organ, 2004, s. 124). Boylece devletin kurucu felsefesi, tarihsel
baglamda Dogulu olmaktan hizlica kurtulup Bati modernligine uygun bir Tiirk ulusu
inga etme tlizerine temellendirilmistir. Bunun gergeklestirilebilmesinin -ilerlemenin-
oniindeki en biiyiik engel olarak ise geleneksel deger ve pratikler goriilmiistiir (Kaya
Erdem, 2019, s. 278). Bunun neticesinde cumhuriyetin ilanindan sonra, medeni uluslar
arasma girmek i¢in yasamin her alanin1 kapsayan koklii reformlar baglamig (Zarakol,
2019, s. 142); ihtilalci bir karaktere sahip olan milli miicadele, artik toplumsal yapinin
degistirilmesi anlamin1 tagiyan devrimler asamasina ge¢mistir (Aydemir, 2010, s.

155).

Cumhuriyet, Osmanli’nin kurdugu modern okullardan mezun sinirli sayidaki
asker ve biirokrat tarafindan kurulmustur. Son derece yipratici yenilgiler, isyanlar ve
ekonomik sikintilarla gegen bir ylizyilin agirhigini tastyan bu kadrolarin, gelenekten
vazgegmeleri zor olmamistir. Boylece Bati’nin kaynaklik ettigi kurum ve kiiltiirel
kodlar benimsenmis, gelenck disarida birakilarak bir asirdir siiren ikilik de son
bulmustur (Giirkan, 2020, s. 224). Bagka bir deyisle, Tiirkiye Cumhuriyeti 19. yilizyi1lin
basindan beri yavas yavas gerceklesen devlet ve cemiyet faaliyetlerinin yoniinii
degistirme girisimini nihayete erdirmistir. Tanzimat ile baslayan doniisiimiin geldigi
nokta cumhuriyettir. Ornegin, Atatiirk’iin genglige hitabesinde belirttigi Kimseye
ihtiya¢c duymadan kendi kaderini belirleme tavsiyesi ve sdz konusu aktivist felsefenin
kokenlerine Sadik Rifat Pasa’nin 1838°deki layihalarinda karsilagmak miimkiindiir
(Mardin, 2018, s. 241-242).

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin resmi olarak kurulusu 1923 yilinda gergeklesmistir.
Mustafa Kemal, kendisine danisildiginda meclise, “segilmis bir cumhurbagkant,

cumhurbagkan1 tarafindan atanmis bir basvekili ve de bir kabine sistemi olan bir
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cumhuriyet” rejiminin ilan edilmesini Onermis; bu teklif meclisteki ¢ogunluk
tarafindan kabul edilince 29 Ekim 1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti kurulmustur. Mustafa
Kemal devletin ilk cumhurbaskani, Ismet Pasa (Inonii) ise ilk basbakani olmustur.
Rejimin belirlenmesinden alti1 ay sonra meclisteki yogun tartismalar neticesinde 1876
Anayasasi terkedilerek yeni anayasa kabul edilmistir. Aslina bakilirsa, 6nce 1909
yilinda sonra da Ocak 1921°de meclis tarafindan Milli Miicadele’nin fiili anayasasi
olan Teskilat-1 Esasiye Kanunu’nun kabul edilmesiyle 1876 Anayasasi ¢oktan
degistirilmisti  (Ziircher, 2018, s. 200-201). Bu yeni siyasal yapilanmanin
stirdiiriilebilmesi i¢in daha fazla adim atilmasini gerekli goren reformcular agisindan
halifenin ve sayis1 oldukca fazla olan Islami kuruluslarin varligi, kendilerine kars1 her
zaman kullanilabilecek unsurlar olarak goriilmiistiir. Bu sebeple 3 Mart 1924°te meclis
tarafindan halife gorevinden alinmis, halifelik kurumuna son verilmis ve Osmanl

saray tyelerinin iilkeye girisleri yasaklanmistir (Ahmad, 2017, s. 70-71).

Devletin siyasal yapisi belirlendikten sonra, ekonomik alanda izlenecek iktisadi
politikaya karar verilmesi gerekmistir. Bu karar, Izmir Iktisat Kongresi’nde (17 Subat-
4 Mart 1923) alinmistir. Kongrenin agilis konusmasinda Mustafa Kemal Pasa, askeri
zaferlerin devaminda iktisadi zaferlerin elde edilememesi durumunda s6z konusu
kazanglarin siirdiiriilemeyecegini; bu nedenle yeni devletin “bir iktisat devleti”
olacagini belirtmistir. Kongre siiresince yeni iktisat devletinin yapisi belirlenmeye
calisilmis ve Tiirkiye’nin Sovyetlerle iyi iliskilere sahip olmasina ragmen kapitalist
yoldan ayrilmayacagi agikca gosterilmek istenmistir (Aksin, 2016, s. 178-179).
Nitekim yeni kurulan devletin ekonomik hayata miidahale etmeye niyetli olmadigi,
aksine 6zel sektor ve sermayeye bazi kolayliklar taninarak aktif olmalarini arzuladigi
goriilmiistiir. Diger bir ifadeyle, ittihatgilarm milli burjuvazi olusturma niyeti
cumhuriyetin lider kadrolar1 i¢in de gegerliligini siirdiirmiistiir. Fakat 6zel tesebbiisiin
“sermaye yoklugu, teknolojik yetersizlik ve miitesebbis diisiincenin heniiz yeterince
gelisememesi” gibi sebeplerle beklentileri karsilayamamis olmast, birgok yatirim yine
devlet tarafindan organize edilmesine yol agmistir. Zaten 1929 ekonomik buhraniyla
da tamamen devletci politikalara bagvurulmustur (Kog, 2000, s. 165). Tekrardan disa
acik bir iktisadi politikanin izlenebilmesi igin ise 1947 yilina kadar beklemek
gerekmistir (Demirel, 2016, s. 219-220).
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Tipki Bati’nin modernlik tecriibesinde oldugu gibi, Tiirkiye de cumhuriyet ve
ulus devleti modernlesme siirecinin pargasi seklinde gdérmiis ve bu anlayisla
modernlesmeyi Batililasma kavraminin yerine tercih etmistir. Artik Tirkiye,
modernlesme kavraminin anlam g¢ergevesine uygun olarak, modern bir toplum
meydana getirmek adina reformlara oncelik vermistir. Uzun siiren savaslarin
neticesinde kurulan iilkenin, miibadeleler ve savaslardaki kayiplarin etkisiyle niifusu
azalmis®® ve ekonomi agisindan ¢ok gii¢ kaybetmistir. Toplumsal ve ekonomik insa

ise bu kosullar altinda baglamistir (Dastarli Dellaloglu, 2018, s. 96).

Cumbhuriyet Halk Firkasinin (CHF) belirledigi politikalara meclisteki bir grup
muhalif kars1 ¢ikmistir. CHF i¢inde Hiiseyin Rauf’un basimi ¢ektigi bu muhalif
hareket, 32 milletvekilinin de CHF’den ayrilmasiyla Terakkiperver Cumhuriyet
Firkasin1 (TCF) kurmuslardir (Ziircher, 2018, s. 201). TCF ve sonrasinda (1930)
Serbest Firkanin (SF) kurulmasi -ikisinin de siyasi omriiniin ¢ok kisa siirmesine
ragmen- siyasal modernlesme agisindan goz ardi edilemeyecek gelismelerdir. Ciinkii
anayasaya uygun bir sekilde ¢ok partili hayata ge¢isin kiiciik provalar1 yapilmis ve kisa

bir siire muhalefete hareket alan1 vermeye c¢alisilmistir.

Cumbhuriyetin kendisine koydugu toplumu ¢agdas uygarlik seviyesine ¢ikarma
hedefinin iki boyutu s6z konusudur. ilki, toplumdaki gelenekcilik tutumunu ortadan
kaldirmak; ikincisi ise hedeflenen ¢agdas uygarlik seviyesine uygun kurallar1 ve
orgiitleri olusturup, bunlara uygun yeni kusaklar yetistirerek gelenekten moderne bir
baglant1 olusturmaktir. Dolayisiyla cumhuriyetin devrimleri yeni bir yonelis anlamina
gelmektedir (Berkes, 2017, s. 522). Buna uygun olarak, cumhuriyetin ilk yillarinda
“dans etmekten giyinmeye, misafirlikten seyahate, spordan ev tesrifine [tefrisine],
tasarruftan tiiketime kadar” birgok alanda giindelik hayati olusturan farkli metinlerin
ortak noktalar1 medeni, modern ve asri olmanin gerekliligini vurgulamalaridir
(Gengtiirk Hizal, 2013, s. 36). Ortaya konan bu modernlesme hedeflerine paralel

olarak, toplumun on asirlik Islamiyet ile iliskisi bir kenara birakilarak hem Tiirk

85 Ayrica Tirkiye Cumbhuriyeti’nin demografik yapisi, -Osmanli’nin ¢ok kiiltiirlii demografisinin
aksine-, son yiizy1l boyunca yasanan ige ve disa dogru yapilan goglerle degismis ve Miisliman niifus
artig gostermistir (McCarthy, 2012, s. 356).
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kultirlinlin  koklerinin  hem de Anadolu’daki kiltirel mirasin derinlemesine

ogrenilmesi i¢in resmi bir kampanyaya baglanmistir (Aktar, 1993, s. 56).

Geleneksel kurumlarin yenileriyle degistirilmesinde hem adalet hem de gelenek-
gorenege karst onlemler alma noktasinda 6nemli adimlar atilmigtir. Egitim alaninda
Fransiz sistemi hem orta hem de yiiksekogretimde tercih edilmis; Arap alfabesi yerine
Latin alfabesine gegilmis, Latince 6grenimi Arapga ve Farsca yerine tercih edilmis ve
okuma yazma seferberligi baslatilmistir. Adalet alaninda Isvigre Medeni Kanunu,
Fransiz Ticaret Kanunu ve Italyan Ceza Kanunu 1926°da uygulanmaya baslamistir.
Gelenek ve goreneklerle ilgili olarak ise Islami niteligi olan Hicri takvimin yerine
Miladi takvimin kabul edilmis; hafta i¢indeki tatil giinii cumadan pazara ge¢irilmis;
onluk sistem kabul edilmis; soyadi kanunu ¢ikarilmis; fes yasaklanmis; memurlara
sapka ve takim elbise giyme zorunlulugu getirilmis; radyo yayinlarinda yerli miizige
sinirlama getirilerek klasik Bati miizigi yayinlari artirilmistir (Aktar, 1993, s. 50-51).
Bu degisiklikler arasinda Latin alfabesine gecilmesi -hala giincelligini koruyan- en
tartismali reformlarin basinda gelmektedir. Arapca-Farsca harflerin Tiirk¢ce metin
yazmaya uygun olmadigi ve bu sebeple Tiirkler arasinda okuryazarlik oranlarinin
disiik kaldigr diisiincesi, bu degisikligin gerekcesi olarak benimsenmistir (Ahmad,
2017, s. 100). Kiiltiirel alanda degisimlerin devami olarak 1931°de Tiirk Tarih Kurumu
(TTK) ve bir y1l sonra Tiirk Dil Kurumu (TDK) kurulmustur. TDK, alfabe degisiminin
yanmi sira Tiirk¢edeki Arapga ve Fars¢a kelimelerden arindirma isiyle de mesgul
olmaya basglamistir (Findley, 2019, s. 253). Ayrica 1925 yilinda kapatilan tekke ve
zaviyeler (Ziircher, 2018, s. 205) iizerinden de giincelligini koruyan tartismalar

stirmektedir®®.

Yukarida ele alinan yeni kanunlar-yasalar ile modernlesme arasindaki iligkiyi
ortaya koymak, Tiirkiye’nin modernlesme deneyimini Kavrayabilmek i¢in gereklidir.
Tiirkiye, sz konusu Bat1 mengeli yasalara kendi modernlesme siirecini tanimlamak ve
hizlandirmak amaciyla bagvururken; Bati, modernligin kaynagi olarak, toplumsal

aktorlerin uzlasmasini saglamak icin yasalara miiracaat etmistir. Ornegin yeni kabul

8 Aksin (2016) bu gelismeleri nitelemek igin “laiklestirme siireci” (s. 187-188) ifadesini
kullanmaktadir.
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edilen Medeni Kanun, adet ve gorenekleri asip modernlesme idealine uygun bir aile
yapist olusturmak i¢in benimsenmistir (Gole, 2016b, s. 105). Bu anlayis Osmanli ve
cumhuriyet modernlesmesinin temel mantik farkliligini isaret etmesi bakimindan
onemlidir. Ciinkii cumhuriyet modernlesmesinin amact Osmanli’nin yaptig1 gibi tist
yapt kurumlarint diizenlemenin 6tesinde, modern olani yakalamak i¢in toplumsal
yapinin doniisiimiinii esas almasidir. Bu sebeple cumhuriyetin kurucu kadrolari, basta
aile ve miras gibi konular1 kapsayan yasam tarzlari izerinde etkisi olan hukuk alaninda
tamamen farkli bir toplumun normlarint kabul etmislerdir (Gézaydin, 2016, s. 290-
291).

Cumbhuriyetgci segkinlerin devlet kurumlari seviyesinde yiiriittiikleri laiklestirme
stireci, Bat1’dan alinan hukuki metinlerin kabuliiyle baslamis ve anayasal diizeyde tiim
dinsel gostergelerin disarida birakilmasiyla sonuca ulagsmistir (Aktar, 1993, s. 69). Bu
amacla gecmiste birgok reformun karsisinda konumlanan ulema siifina karsi bir
miicadeleye girisilmis, o6zellikle hilafetin kaldirilmasiyla ulema sinifinin hiyerarsik
yapist alt iist edilmistir. Daha sonra Seyhiil Islamlik makaminin ve Ser’iye
Vekaleti’nin ortadan kaldirilmasi, dini okullar ve medreseler ile Ser’iye
mahkemelerinin kapatilmasi bu hususta 6nemli gelismelerdendi (Lewis, 2018, s. 356).
Diger yandan bu laiklik anlayisi ve devletin yapisinin cumhuriyet olarak belirlenmesi,
kimlik krizine de neden olmustur (Ates, 2015, s. 20). Ciinkii Tiirk halki agisindan “dini
kurallar yalniz dini bir 6dev degildir, ayn1 zamanda ve daha ¢ok birer sosyal yasam
kural1” olma niteligine sahipti (Inalcik, 2020a, s. 94). Kimlik krizine kaynaklik eden

durum da tam olarak buradan kaynaklanmaktadir.

Tiirkiye’nin kuruldugu ilk yillarda reformlara gerekge olarak gii¢lii ve modern
devletlerin de benzer siiregleri tecriibe etmeleri gosterilmis; Tiirkiye nin kendisini bu
klasmana koymasi sebebiyle, reformlart gergeklestirmesi bir zorunluluk olarak kabul
edilmistir (Zarakol, 2019, s. 151). Cumbhuriyet’in ilk yillarinda gergeklestirilen
reformlarin niteligi ve amacini ortaya koymak igin kaleme aldigi metninde Belge
(1983), buraya kadar bahsi gegen reformlarin toplumdaki ikilige bir c¢are olarak
gelistirildiklerini ve glindelik hayatla iligkisini su sekilde ortaya koymaktadir:
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“Cumhuriyet inkilaplarmin getirdigi degisikliklerin bircogu aslinda ‘giinliik
hayat’ diizeyindedir: Saat ve takvim, hafta sonu tatilinin giinii, kiyafet gibi. Ote
yandan bunlar yasal ve kurumsal degisiklikler olmustur; yani degisimin yonii
yukaridan asagiyadir. Ayni1 donem i¢inde daha kendiliginden, toplumun kendi
dinamigine bagli degisimler de hissedilmeye baslanmistir. Ayrica; her iki tiirden
degisimin Anadolu'daki merkezlerde etkisi Osmanli donemine gore artmugstir.
Ormnegin, bu yillarda gramofon yaygilasiyordu ve bir sdylentiye gore Tiirkiye,
daha Osmanli Devleti'nden beri, Odeon, Sahibinin Sesi gibi yabanci plak
sirketlerinin en biiyiik pazarlarindan biriydi. Boyle bir ‘modernlesme’nin zorlama

olmayacagi agiktir” (s. 845)”.

Burada o6ne siiriilen cumhuriyet reformlarinin giindelik hayat diizeyinde kaldig:
diistincesini, Yavuz (2016) “Cumhuriyet modernlesmecileri i¢gin Avrupa medeniyetini
kavramlar (mesela, insan haklar1) degil, ama simgeler (mesela, sapka, mesela Latin

harfleri) temsil etmistir- ediyor da!” (s. 215) ifadeleriyle desteklemektedir.

Atatiirk devrimlerine yonetici ve aydin gruplarin kaynaklik ettigi bir
modernlesme hareketi sebep oldugu igin, halkin bu devrimleri kabul etmesi kolay
olmamustir. Bu ylizden basin, halkevleri ve yasalardan yararlanilarak halk devrimlere
yanastiriimak istenmistir (Topsakal, 2019, s. 93). Ozellikle gazete, dergi ve mecmualar
bu amaca uygun bir sekilde yayinlari siirdiirmislerdir. Modernlesmenin tiim
boyutlarin1 kapsayacak sekilde toplumun egitilmesinde 6nemli bir rol oynayan basin,
topluma yon vermek amaciyla Avrupa ve ABD’de ortaya ¢ikan her tiirli “yenilik,
uygulama, yeni hayat tarzlari, icatlar, glindelik esya, mimari, spor” haberlerini goérev
bilinciyle topluma ulastirmistir. Boylece basin, Batili yasam tarzinin Tiirk toplumunda
yerlesmesinde ciddi bir etkiye sahip olmustur (Ozer, 2014, s. 78). Ozellikle Hakimiyeti
Milliye ve Ulus gazeteleri, “halkin vatandaga doniistiiriilmesi ve batt medeniyetine
agina kilinmas1” agisindan gergeklesen degisimlerin halka aktarilmasinda bir nevi
egitmenlik vasfini Gistlenmis; ayrica modern bir hayatin vazgecilmezleri olarak kabul
edilen mal, hizmet ve toplumsal faaliyetleri vatandaslara tanitmislardir (Cantek, 20009,
S. 25). Basinin yani sira halkevleri/halkodalar1 da bu noktada 6nemli bir islevi yerine

getirmislerdir. Giiveng (2010, s. 256), okul ile hayat ve yonetici kadrolar ile toplum
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arasinda giderek biiyliyen ugurumu kapatmak i¢in halkevleri ve halkodalar1 gibi kiiltiir

kurumlarindan faydalanildigini belirtmektedir.

Cumhuriyetin kurulus yillarinda benimsenen “modernlesmenin, zihniyet
degisiminin, ilerlemenin, gelisimin ve yenilesmenin” lokomotifi, yapilan reformlar ve
yeni kurulan devleti “tanimlayan ve olusturan™ alt1 ilke olmustur (Gengtiirk Hizal,
2013, s. 53). Mayis 1931°de gergeklesen Ugiincii Parti Kongresi’nde ortaya konan bu
altt ilkeyle birlikte Kemalizm ideolojisinin de temelleri atilmistir. Bu alti ilke
“Cumhuriyetcilik, Ulusalcilik, Halkeilik, Devletcilik®’, Laiklik ve Devrimcilik-
Reformculuk” olarak belirlenmistir (Ahmad, 2017, s. 81). Ozellikle Devletcilik ilkesi,
muasir medeniyet seviyesine ulasma ideali dogrultusunda, “ekonomi-politika”
olmanin 6tesinde, toplumsal ve kiiltiirel hayatin bi¢imlendirilmesinde ve merkezden
cevreye dogru dagitilan mesajlarin hayata gegirilmesi isini de yerine getirmistir

(Gengtiirk Hizal, 2013, s. 51).

Osmanlt modernlesmesinde goriildiigii gibi, cumhuriyet aydinlar1 agisindan da
sokaktaki giindelik hayat modernlesmenin vitrini olarak gortilmistiir. Tabi -
motivasyonu itibariyle- hem sokak ile giindelik hayat arasindaki ge¢isin hem de ikisini
dontistiirmede cumhuriyet daha istikrarli davranmistir. Boylece modern Tiirk insaninin
ingas1 baglaminda giyim kusamda Batili standartlar takip edilerek, toplumun modern
gOriiniimiiniin Avrupa’ya sergilenmesi amag¢lanmistir (Deren, 2016, s. 387). Bundan
dolay1, Sapka Inkilab: (1925) gibi -giindelik hayat diizeyinde kalan bir reform olarak
gosterilen- reformlar cumhuriyet modernlesmesi igin 6zel bir yere sahip olmustur.
Sapka 6zelinde giyim kusamda yasanan bu reform, toplumun topyek{in modernlesmesi
adina yasadig1 radikal doniisiimiin bir simgesi olarak kabul edilmistir (Y1ldirim, 2012,
S. 40). Kiyafette yasanan inkilap neticesinde milletin dig goriiniisiiniin degismesiyle
hem Dogu ruhu ve damgasi ¢ikarilmis hem de kendi davranis kaliplarinin tamamina
sirayet eden Dogulu ¢emberi de kirilmis olacakti (Aydemir, 2010, s. 224). Ciinki
bizatihi Atatiirk, sapkay1 “uygar giyimin bir pargasi” ve uygar toplumlar arasindaki

kiilttirel farklar1 azaltacak bir unsur olarak gérmekteydi (Mango, 2010, s. 501). Tiirk

67 Devletgilik “Ozel tegebbiisiin esas tutuldugu ama devletin ekonomik hayata miidahale ettigi bir karma
ekonomi”dir (Findley, 2019, s. 273).
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modernlesmesi siirecinde kilik kiyafette yapilan diizenlemelerde sapkanin konumuna
ozellikle deginmek gerekmektedir. Sapkanin yerinden ettigi fes, II. Mahmut
doneminde yine modernlesmenin bir yansimasi olarak toplumsal hayata dahil edilmis
bir baglikti. Diger bir ifadeyle, yliz yillik bir arayla toplumun kullanacagi baslik iki
defa degistirilmis, fesin gelisine tepki gosterenler bir asir sonra fesin yerine sapkanin
gelisine kars1 ¢ikmislardir. Dolayisiyla baslik meselesi Tiirk modernlesmesi igin her

zaman ilging bir husus olmustur.

Tiiketim kiiltiirii agisindan ise toplum heniiz refah seviyesi ve eski aligkanliklari
bakimindan “biiylik bir tiiketiciye” doniismemistir. Bunun altyapisi da o donem
itibariyle eksikti. Dolayisiyla 6zellikle giyim kusam noktasinda Batili gostergeler
sinirlt bir kesimde goriilmekteydi. Bu donem, giderek modernlesecek olan tiikketim

tarzinin “psikolojik ve epistemolojik™ hazirlik asamasiydi (Orcan, 2004, s. 159).

Cumbhuriyet’in ilk yillar I. Diinya Savasi’nin ve Kurtulus Savasi’nin ekonomik
yorgunlugu i¢inde gegmesine ragmen, toplumsal hayatta 6zellikle tiiketim noktasinda
ithal triinlere olan ilgi stirmiistiir. Organ (2004, s. 135-137) 1927, 1928 ve 1929
yillarinda yayimlanan Aksam, Cumhuriyet, Hakimiyet-i Milliye ve Ulus gazetelerinde
otomobil, ilag, radyo ve gramofon, saat ve biiyilkk magaza reklamlarmin siklikla
yayinlandiginmi tespit etmistir. Organ, s6z konusu reklamlar ile modernlesme ve
tikketim kiiltiirii arasindaki iligkiyi aciklamaya caligmistir. Buna gore, bu donemde
modernlesmenin en 6nemli gostergeleri arasinda gelen otomobil, ayrica iyi bir gosteris
ve imaj kaynagiydi. Bunun yani sira radyo ve gramofonlar prestij araci olarak

goriilmiis; farkli marka ve modellerdeki saatler prestij tiiketim olarak betimlenmistir.

Yeni kurulan iilkede kadinlara®® atfedilen 6nem ve onlarin toplumsal hayattaki
konumlandirilmalar1 eskiye gore oldukga farkliydr. Ozellikle 1930°Iu yillarda yaym
hayatinda olan magazin dergileri® kadinlari galisma hayatina katilmalarini tesvik
etmektelerdi (Barbarosoglu, 2019, s. 162). Ornegin ilk olarak kiz okullarinda ders

veren kadin 6gretmenler, zamanla karma ilk ve orta okullarda da egitim vermeye

® Yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti’nde olusturulmak istenilen toplumsal hayatta kadin imgesinin
nasil kurgulandig: hakkinda yol gosterici bir okuma i¢in bkz. (Berktay, 2016).

% Bu dergilerin basinda Kadin Yolu, Siis, inci, Musavver Hale, Muhit ve Firuze gelmektedir (Ozer,
2014, s. 79).
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baglamislardi (Mango, 2010, s. 506). Yine 1930’lu yillarda sanayilesme ve
fabrikalasma {iilkenin farkli sehirlerinde yayginlastikca olusan isgiicii ihtiyacini
karsilamada kadinlar Onemli bir rol oynamis ve Ozgirlik alanlar1 giderek
genislemigtir. Kentlerde c¢ekirdek aile tarzinin yayginlik kazandigi bu yillarda,
ekonomik hayattaki varliklar1 hissedilir hale gelen kadinlar, siyasal hayatta da beklenti
sahibi olmuslardir. Bu dogrultuda kadinlara ilk olarak 1930’da o y1l yapilacak yerel
secimlerde oy kullanma hakki verilmis; 1934’te ise Yasama Meclisi tarafindan
kadinlarin aday olmalari karar1 kabul edilmistir (Ahmad, 2017, s. 109-110). Ertesi yil
mecliste 18 kadin milletvekili yer almis ve Tiirkiye bu konuda Avrupa’nin en gelismis
ilkeleriyle ayni seviyeye ulasmistir (Zircher, 2018, s. 211). Cumhuriyet
modernlesmesi, Kadinlarin kamusal alandaki konumlarmin degisiminin yani sira
geleneksel alanda da Batili tarzda bir degisimi icermekteydi. Kiz enstitiileri (1928) ve
sonrasinda aksam kiz sanat okullarinin kurulmasi, ev hanimlarinin da Batili bir yapiya

biirtinmesi isteginin bir neticesiydi (Deren, 2016, s. 389).

Tirkiye’yi etkisi altina alan degisim riizgarlari, 1930’1 yillar itibariyle kdyleri
de etkisi altina almistir. Askerlik hizmeti i¢in koylerinden ayrilanlar, askerde
bulunduklar1 siiregte okuma yazma 6grenmis; hijyen ve teknoloji konularinda bilgi
sahibi olmuslardir. Daha sonra kdylerine dondiiklerinde, oOgrendiklerini diger
koyliilere 6gretmislerdir. Boylece, bu kisiler ¢ok iyi tanidiklar1 koy ortamlarinda dogal
birer lider haline gelmislerdir (Ahmad, 2017, s. 103). Ancak bu cumhuriyet
modernlesmesinin arzuladigi toplumun olugmast i¢in yeterli olmamustir. Ciinki
modernlestirici elitler ile biiylik bir kismi kdylerde yasayan halk arasinda ciddi bir
ucurum s6z konusuydu. Okuryazarlik oraninin diisiik olmasi, s6z konusu ugurumun en
onemli sebeplerindendi. Bu yiizden cumhuriyetin ilk dénemlerinde halkg¢ilik ilkesine
uygun olarak kdylerde okuryazarlik seviyesini yiikseltme g¢aligmalar1 baglatilmistir
(Findley, 2019, s. 283). Ayrica ulus devletin modern diisiincelerinin Anadolu’ya
aktarilmasin1 ve kirsal kesimin degisimini saglamak amaciyla 1940 yilinda Koy
Enstitiileri  kurulmugtur. Demokrat Parti iktidarinda kapatilacak olan Koy
Enstitiileri’nin sayis1 1948 itibariyle 20’ye ulasmistir. Bu okullardan yaklasik yirmi
bes bin 6grenci mezun olmus ve bu 6grenciler kirsal kesimde degisim adina 6nemli

roller Gstlenmislerdir (Ahmad, 2017, s. 103-104; Ziircher, 2018, s. 228-229).
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Tiirkiye’de 1930°1u yillarin ortasinda -muhtemelen ulus ingasinin bir parcasi
olarak Bat1 miizigini tesvik etme amaciyla- radyolarda Tiirk miiziginin yaklasik 20 ay
boyunca yasaklandigi bir dénem yasanmistir (Ozbek, 2003, s. 142). Ancak Tiirk
miiziginin yasaklanmasi bilimsel bir bakis agistyla Tiirk toplumunun iyi analiz
edilmedigini ve alt yapida gerekli yenilesmeyi saglamadan ona bagl olarak gelisen
sanat, miizik gibi iist yap1 kurumlar1 degistirildiginde hedeflenen cagdas uygarlik
seviyesine ulasilabilecegine inanildigini gostermektedir (Kocabasoglu, 2010, s. 128).
Ayrica s6z konusu yasaklarin oldugu donemde radyonun koylere ulastirilmasinin
kolay olmamasi sebebiyle, halkin zevklerinin degistigini sdylemek kolay degildir
(Deren, 2016, s. 399). Hali hazirda yaklasik sekiz y1l boyunca radyodan divan miizigini
dinlemeye alisanlar ise yasak siirecinde radyolarimin alicilarini Arap miizigi
dinleyebilmek i¢in Misir Radyosu’na g¢evirmislerdir (Kocabasoglu, 2010, s. 129).
Bunun yani sira radyolar, Batili tiiketim tirlinlerinin ve kiiltiiriiniin yayginlasmasinda
onemli bir role sahip olmus; kitlesellestikge de Cumhuriyet ideallerinin sesi haline
gelmistir (Organ, 2004, s. 159-160).

Cumhuriyet modernlesmesi, “gelencksel zamani simdiye gore” ayarlamis ve
milli bilinci kuvvetlendirmek i¢in milli bayramlar aracilifiyla yeni zamanlari
kurgulamistir. Dahasi bos zamanin kullanimindan tiiketim zamanina kadar “modern
bir zaman algis1” insa etmistir (Gengtiirk Hizal, 2013, s. 56). Bunun yan1 sira Batili
Olgiitlere gore sosyal hayati yeniden diizenlemek ve bunun toplumda yayginlik
kazanmasin1 saglamak i¢in biirokrat ailelerden istifade etmistir. Diger bir ifadeyle,
modernlesme siyasal elitler acisindan toplumun tiplestirilmesi olarak goriilmistiir
(Merig, 2007, s. 51). Bu dogrultuda -agirlikli olarak erkeklerde- dis goriintis itibariyle
degisim yasanmus; fakat aile hayat1 ve yasam tarzina dair istenen/beklenen degisimler
icin de tiim hukuk sisteminin bu dogrultuda yenilenmesi yoluna gidilmistir (Lewis,
2018, s. 364-365).

Devlet resmi politika olarak balolari, operetleri, giyim kusami ve yeme i¢me
kiiltiirtinii kapsayan Batili yasam tarzini, toplumun her kesiminin giindelik hayatina
dahil etmeyi amaclamistir (Ozer, 2014, s. 100). Toplumun Batili tarzda degisim

egilimine giren eglence anlayisi bu duruma ornek gosterilebilir. Modernlesmenin
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giindelik hayata yansimalar1 bakimindan 6nemli bir yere sahip olan eglence anlayisi
hem sekil hem de igerik bakimindan degismis ve toplumsal diizeyde yayginlagsmustir.
Balo, dans, kadin ve erkegin bir arada bulunmasi gibi Batili tarzdaki yeni eglenceler
cumhuriyet modernlesmesini temsil eden gostergeler olarak kabul gormiistiir (Merig,
2007, s. 53). Hatta moday1 takip etme gibi bir eylem, modernlesmeyle es anlaml
olarak goriilmiistiir (Barbarosoglu, 2019, s. 13).

Cumbhuriyetin modernlesme projesi, kentlerin yapilar1 iizerinde de kendini
gostermistir. Ozellikle baskent olarak segilen Ankara, devletin modernlikle
Ozdeslestirdigi kent niteliklerini biinyesinde barindiran bir yer olarak adeta yeniden
kurulmustur. Istanbul ticari alanda iistiinliigiinii siirdiiriirken, Ankara kiiltiirel ve
entelektiiel manada tilkenin merkezi haline gelmistir. Ulusal tiyatro agilmis, Avrupali
yOnetmenler tarafindan yonetilen opera ve bale gruplar1 kurulmus ve iilkenin elitlerine
hitaben Batil1 bir kiiltiirel ortam tesis edilmistir. Bu kiiltiirel yonelim radyodaki miizik
yayinlarina da yansimis, klasik Bat1 miizigi Tiirk miizigine tercih edilmistir. Ayrica
Ankara “Batili 6grenimin entelektiiel merkezi” olmustur (Ahmad, 2017, s. 114). Bu
yillarda Ankara’da agilan Ankara Palas’® ve Karpi¢ Restoran cumhuriyet seckinleri
icin “Bat1 yonelimli, laik, modern hayat tarzinin sergilendigi temel kamusal alan”
olarak toplumsal hayatin 6nemli mekanlari1 haline gelmislerdir (Cinar, 2016, s. 394).
Ankara’nin yeniden yapilanmasinda apartmanlar da 6nemli bir rol oynamistir. Ahsap
veya kerpigten yapilmis miistakil evlerden betonarme apartmanlara gegmek, baskentin
bir Avrupa sehri hiiviyetine biirlinmesi amaciyla gergeklesen onemli bir degisimdi.
Ciinkli apartman hayati “hem gilindelik hayati daha modern, konforlu ve islevsel
bicimde doniistiirmek, hem de batililasma yoniinde ilerleme kaydedildigini kanitlayan
bir statli gostergesi” olarak goriilmekteydi (Cantek, 2009, s. 22). Dolayisiyla
cumhuriyetin ilk yillarinda “muasir medeniyet seviyesine ulasmak™ hedefiyle zaman,
mekan ve bedeni diizenleyen iktidar, toplumda modern/Batili bir yagam tarzini egemen
kilmak istemistir (Gengtiirk Hizal, 2013, s. 62).

0 Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin elit kadrolarinin modernlesme pratiklerini hayata gegirmeleri ve yeni
kurulan devletin modern niteliklerinin hem topluma hem de yabanci devletlere tanitilmasi noktasinda
onem atfedilen Ankara Palas’in soz konusu vasiflariyla ilgili olarak ayrintili bir okuma i¢in bkz.
(Sumbas, 2013).
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Tiirkiye modernlesmesinin topluma yayilmasinda asli rollerden birini basili
yayinlar oynamislardir. Donemin yaymlarinda ozellikle otuzlu yillarla birlikte
modernlesme egilimlerinin hiz kazandigi ve bu durumun tiiketim aligkanliklartyla da
uyum gosterdigi anlasilmaktadir (Cantek, 2019, s. 89). Tiiketim agisindan dénemin
gazetelerinde reklamina en fazla yer verilen iriinler, “ilag, magaza, banka, radyo,
gramofon ve otomobilin yan1 sira tirag bicagi, dis macunu, gida, meyve tozu ve maden
suyu” seklindedir. Dolayisiyla temel ihtiyag mallarinin reklamlar1 6n plana ¢ikmaistir.
Ulasim ve seyahat igerikli reklamlarin gazetelerde yer buldugu donemde, zenginlere
yonelik yurtdisi seyahat reklamlar1 da gériilmiistiir. 1933 sonras1 ayakkabi ve kumas
gibi yerli mali {riinler reklamlarda yer edinmeye baslamis; yeni bir {riin olan
buzdolabiyla ise ilk defa 1938 yilinda gazete reklamlarinda karsilasiimistir (Organ,
2004, s. 139-141). Hem saghig hem de agiz tadim1 korumasi 6zellikleriyle gazete
reklamlarinda boy gostermeye baglayan Frigidaire buzdolabi, “medenilesme

gostergelerinden biri” olarak goriilmistiir (Cantek, 2009, s. 23).

Cumbhuriyet reformlarina genel olarak bakildiginda, tilkenin goriiniisiinii tam
anlamiyla degistirmistir. Miisliiman geleneginin terkedilip tamamen Bati’ya yonelisi
iceren bu degisim sonucunda ortaya ¢ikan modern Tiirkiye, Bati tarafindan da kabul
edilmistir (Ziircher, 2018, s. 227-228). Yeni kurulan devletin “Islamdan
vazgecmeksizin Islamiyeti toplumsal ve siyasal nitelikli bir konu saymak yerine
Avrupaninkiyle karsilastirilabilecek modern ve laik bir diizen benimseme kararinda”
(Roux, 2015, s. 452-453) olmasi Bati’nin Tiirkiye’yi onaylamasinin sebebi olarak one
stiriilebilir. Tirkiye, laik ve milliyetgi bir devlet olarak kurulmus ve “laik modernlige”
hizl1 bir gegis yapmustir. Alfabeden 6l¢ii birimlerine, kiyafetten saat ve takvime kadar
genis bir alanda yapilan reformlar sayesinde Tiirkiye ile Avrupa arasindaki farklar

azalirken etkilesim artmistir (Findley, 2019, s. 256).

Kirkli yillara gelindiginde giindelik hayat pratiklerinde modernlesmeyle paralel
olarak gozle goriiliir degisimler yasanmistir. Cantek (2019) medyanin oynadigi roller

dahilinde bu yillarin giindelik hayat pratiklerini su sekilde ortaya koymaktadir:

“Kirkli yillarda bos zaman kullamimi yogun olarak gazete okumak, radyo

dinlemek, sinemaya gitmek ve daha ¢ok hafta sonlarina yogunlasan kir
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gezmeleridir. Gazetelerde bos zaman faaliyetlerinin nasil gerceklestirildigiyle
ilgili pek ¢ok yazi ve yorum yer almaktadir. Modern yasamin yarattigi
tslupsuzluk, iislup arayisi ve gegmis donemlere iliskin tslup 6zlemi, bos zaman
faaliyetlerinin degerlendirilmesinde kullanilan en 6nemli olgitlerdir. Sinema
seyircisini tiyatro seyircisiyle kiyaslamak, gosterimdeki filmlerin topluma
verecegi zarardan endigelenmek, radyo yayinlarinin denetlenmesini istemek veya
topluma/giindelik yasama aykirt oldugu diistiniilen yayinlarla miicadele etmek,
gazeteleri ve kdse yazarlarim1 fazlasiyla ilgilendirmektedir. Giindelik yasama
aykir1 diisen her ne ise, onu sagma, sapkin olarak mahkim etmek, kimi zaman

yasaklanmasini talep etmek bu ¢abanin pargasidir” (s. 17-18).

Kiiltiirel anlamda ise Amerikanlasma tartismalarinin siirdiigii bu donemde,
ozellikle Ikinci Diinya Savasi sirasinda ABD yapimi filmler -savas doneminde acik
pazar niteligi tasidig1 icin- Misir {izerinden Tiirkiye’ye girmistir. Ilging olarak bu
yolculuk neticesinde Misir yapimi filmler de Tiirkiye'nin kiiltiirel hayatinda yer
bulmaya baslamustir (Ozon, 2010, s. 126). Cok ilgi goren bu filmleri, Arapga sozlii
sarkilarla beyaz perdeye ¢ikmasi yasaklanmistir. Buna cevaben, Tiirk¢e s6z yazmaya
baslanmis, buna gore sarkilar yeniden bestelenmis ve donemin iinlii sanat¢ilar1 ve
yorumcular1 tarafindan seslendirmislerdir. Yasakla beraber daha cazip hale gelen
filmlerde, Dogu miizigi ve Osmanli’y1 ¢agristiran motiflerin yer almasi cumhuriyetin
modernlesme projesiyle ¢elismistir. Sonug olarak, Misir filmleri, Tiirk toplumundaki
-sinematografik ozelliklerinden ziyade- Tiirk miizigine yonelik hasretin dinmesini

saglamistir (Cantek, 2019, s. 174).

Kiiltiirtin merkezde oldugu birgok giincel tartismanin konusu olan Hollywood,
kirkl1 y1llarda da diinya iizerinde 6nemli bir etkiye sahipti. Bu yoniiyle Tiirk kiiltiirline
de s1izmay1 basararak moda ve tiikketim egilimlerinin en giiglii belirleyicisi olmustur.
Hollywood modasi ve gengler tizerindeki etkisinden yararlanan yerli sermayenin de
katkistyla kiiltiirel sizma artmis; Amerikan mali iriinler kalitenin garantisi olarak
degerlendirilmis ve satiglarin artmasini saglamistir (Cantek, 2019, s. 280). Tiirk basini
da basta magazin sayfalar1 olmak {izere Amerikan kiiltiiriine ilgi gostermistir. O

doneme kadar gazetelerde yer bulan tarih ve giires tefrikalar1, Bati’da popiiler olan
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roman ve ¢izgi romanlara yerlerini kaptirmislardir. Boylece okuyucular, Avrupa ve

ABD’yi daha yakindan tanima firsat1 bulmuslardir (Kologlu, t.y., s. 127-128).

Ulkenin kiiltiirel hayatindaki Amerikan riizgar1, siyaset alaninda da kendini
hissettirmeye baglamisti. Tirkiye, II. Diinya Savasi siiresince yiriittiigi politika
nedeniyle Sovyetler karsisinda tek basina kalmis; ancak gelistirdigi incelikli
politikayla ABD’yi bu soruna dahil etmeyi basarmistir. ABD, Sovyetler’in Tiirkiye
iizerindeki politikasinin sadece bogazlarin kullanimini diizenlemekle kalmayip, ayni
zamanda tilkeyi de kendi etkisi altina almay1 istedigini diistinerek Tiirkiye’ye destek
olma karar1 almistir (Cantek, 2019, s. 37). ABD’nin Tiirkiye hakkinda verdigi kararda
Sovyetler’in giittiigli yayilmaci politikalar etkili olmustur. Aksi halde ABD,
Tirkiye’ye yardim konusunda fazla istekli degildi (Ertem, 2009, s. 393-394).
Goriildiigii tizere savag sonrast donemin iki sistemli yapisi i¢inde Tiirkiye nin Bati’ya
yonelisinde, taraf se¢me konusunda iizerinde baski hissetmeSinin yani sira,
konjonktiiriin dogurdugu jeopololitik zorluklar ve {iilke icinde giiclenen egemen
yapilarin egilimleri de etkili olmustur (Akdan, 2020, s. 288). Ayrica, bu konjonktiirde
hazirlanan Truman Doktrini (1947) ve Marshall Plan1 (1947), Tirkiye’nin Bati’ya

entegre olma siirecinde iki dnemli gelisme’* olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Truman Doktrini, ABD Baskan1 Harry Truman tarafindan 12 Mart 1947°de ilan
edilmistir. Doktrine gore, ABD dis baskiya maruz kalan ya da kendi iginde militanlarla
catisgan Ozgilir uluslarin destek¢isi olmaya karar vermistir. Truman, o siralarda i¢
savagla ugrasan Yunanistan ve Tiirkiye’ye askeri ve mali destek saglamak amaciyla
bu doktrini ortaya atmistir’2, Bu gelisme, ABD’nin dis politikasinin degistigi ve
komiinizmle miicadeleyi tiim diinyada destekleyeceginin isaretiydi. Ayni yilin haziran
aymda Avrupa iilkelerinin ekonomik kosullarini diizeltmeleri i¢in biiyiik bir mali

yardimi i¢eren Marshall Plan1 gelistirilmistir. Planin hazirlanmasinda “Avrupalilarin

71 Ashinda 1946 yilimn Nisan ayinda, 1944’te ABD’de vefat eden Tiirkiye Washington Biiyiikelgisi
Miinir Erteglin’iin cenazesinin Missouri savag gemisiyle 1stanb}11’a getirilmesi de Tirk-ABD
iliskilerinin yakinlagmasinda 6nemli bir olay olarak goriilmektedir (Ornek, 2015, s. 73; Bali, 2018, s.
24).

2 Yunanistan ve Tiirkiye nin Truman Doktrini’nin dogrudan konusu olmalarinin sebebi, iki iilkenin de
Sovyetler Birligi’nin baskisi ve tehdidi altinda olmalariydi. Hem Yunanistan hem de Tiirkiye, basta

Ingiltere tarafindan Bati’nin askeri giivenligi agisindan énemli goriilmekteydiler (Armaoglu, 2016, s.
396-398).
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kendilerini toparlamalarina yardimci olmak; Amerikan sanayii i¢in karli ihracat
pazarlari1 korumak ve beslemek; komiinizme neden olan yoksullugu ortadan
kaldirmak”™ gibi amaglar s6z konusuydu (Ziircher, 2018, s. 244). Bu amaglarin ortak
noktast ise agik bir sekilde satin alma giicii yliksek yeni pazarlarin olugsmasini
saglayarak ABD’nin ihracatini ve buna bagh olarak {iretimini artirma arzusuydu
(Karakoyun, 2015, s. 233). Truman Doktrini ve Marshall Plani’nin yani sira Tiirkiye
Bretton Woods anlagmasina katilmast (1945), Tirk lirasinin degerini dolara
endekslemesi ve Diinya Bankasi ile Uluslararasi Para Fonuna dahil olmasi Bati’ya

entegre olmak adina attig1 diger ciddi adimlardir” (Findley, 2019, s. 275).

Tirkiye’nin hem 1940’11 hem de 1950’1 yillardaki modernlesmesinin modeli
ABD olunca, tesebbiis hiirriyetinin 6nemi de yeniden fark edilmistir. Modernlesme
anlayigindaki bu yeni yonelimin Tirk siyasal disiincesindeki yansimasi ise
modernlesmenin kapitalizmle bir goriillmesi olmustur (Bora, 2016, s. 154). Dolayisiyla
Tirkiye, ABD’den maddi ve manevi destek saglayabilmek i¢in sadece ekonomik

anlamda degil, siyasal anlamda da liberallesme yoluna girmistir (Cantek, 2019, s. 41).

Ismet Indnii 19 Mayis 1945°te halk iradesinin gelistirilecegi yoniinde verdigi
mesajla, ¢ok partili hayata ge¢isin sinyallerini vermistir. Cumhuriyet Halk Partisi
(CHP) tarafindan alinan birtakim onlemler sonucunda, CHP’den ayrilan siyasetgiler
tarafindan 7 Ocak 1946 tarihinde Demokrat Parti kurulmustur. Yeni parti, adindan da
anlasilacag: iizere demokratiklesmeyi kendisine ilk hedef olarak koymustur’®. Aym
yilin 21 Temmuz gilinii gergeklesen segim sonucu oylarin agik oy-gizli tasnif
yontemiyle sayilmasiyla belirlenmis ve meclisteki sandalyelerin biiylik bir kismini
CHP kazanmistir. DP -sinirli sayida milletvekili adayr ¢ikarmasina ragmen- 66
milletvekili ¢ikarabilmistir (Aksin, 2016, s. 242-245). Yine ayn1 donemde gergeklesen
1948 Iktisat Kongresi ise dénemin gii¢lii siniflariin iktisadi acidan devletci politikalar

yerine yabanci sermayeye dahil olma isteklerinin gostergesi niteligindeydi (Kazgan,

3 Aslinda ABD kaynakli yardimlar bu dénemden gok daha éncesine gitmektedir. Bu yardimlar ve vakif
faaliyetleri 1970’1i y1llarin basinda kadar devam etmektedir (Erken, 2020, s. 23).

74 DP’nin kuruldugu donemde tiim diinyay1 kasip kavuran Amerikan yagam tarzinin da etkisiyle, tipki
ABD’de oldugu gibi Tiirk siyasetinde de cumhuriyetgiler-demokratlar seklinde yeni bir bigimlenme s6z
konusu olmugstur. Ayrica yeni kurulan partinin adin1 dogru telaffuz etmekte zorlanan vatandas ise
demirkirat ifadesini Tiirk siyasal hayatina kazandirmuistir (Kaynar, 2019, s. 16).
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2009, s. 81). Bu liberallesme siyaseti, 1950 se¢imlerine kadar iyice hiz kazanmigtir
(Ahmad, 2017, s. 131). Kisacasi, yasanan bu gelismeler hem siyasal ve iktisadi
alandaki liberal yonelimin bir neticesi hem de modernlesmenin siyasal ve ekonomik

boyutlar1 agisindan Tiirkiye’nin attig1 ciddi adimlardir.

Tiirkiye’nin kuruldugu 1923 yilindan DP’nin iktidara gectigi 1950 yilina kadar
tilkenin modernlesmesinde radikal adimlar atilmis, gelenegi temsil eden birgok siyasal,
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yap1 muasir medeniyet olarak goriilen Bati’ninkilerle
degistirilmeye ¢alisilmis ve nihayetinde ulus devlet insasinda ciddi bir ilerleme
saglanmistir. Bunlar arasinda -¢alismanin konusuyla da ilgili olarak- toplumsal ve
kiiltiirel agidan giindelik hayatin kentlerden kdylere kadar onemli Glgiide degistigi,
goriiniis acisindan Bati ile 6zdeslestirilen unsurlarim yayginlastig: ve tiiketim ile yasam
tarzinin modernlesme egiliminde oldugu anlasilmistir. Bu yoniiyle cumhuriyet

modernlesmesi, Osmanli modernlesmesini daha ileriye gotiirerek siyasal, ekonomik,

toplumsal ve kiiltiirel agidan Bati medeniyetine uyum saglamayi arzulamistir.
2.1.2.2. Liberal Diinyaya Katilma Siireci: Demokrat Parti Donemi

Soguk Savas ortaminda olusmaya baslayan yeni diinya diizeni, kaginilmaz
olarak Tiirkiye’yi de etkisi altina almistir. Buna bagl olarak, Tiirkiye’nin 1950’1
yillardaki i¢ ve dis politikasinin asil belirleyicisi, Batili iilkelerin tamaminda ABD’nin
hegemonyasinin goriilmesine paralel olarak iilkenin bu kapitalist bloga entegre olmak
icin gosterdigi ¢abalar olmustur. Cok partili hayatin baglamasiyla 1950 yilinda iktidara
gelen DP, ABD’nin 6nderliginde olugsmaya baslayan kapitalist diinyanin siyasi, askeri
ve iktisadi amaglarla yapilanan uluslararasi orgiitlerin ve anlasmalarin pargasi olmaya
gayret etmistir. Bu gelismeler dogrultusunda DP ddénemi, siyasetten ithal iiriin
cesitliligine, kent hayatindan sanata kadar iilke tarihinin 6nemli bir doniim noktasi

haline gelmistir (Barbaros, 2021, s. 8).

DP’nin iktidar1 serbest tek dereceli bir se¢cimde halkoyuyla kazanmasi1 Tiirk
tarihi agisindan biiytik bir gelismedir. Demokratik usullerle siyasal iktidarin degismesi,
sivil bir inkilap niteligindedir (Karpat, 2019b, s. 169). Boylece genis halk kitleleri de

parlamenter rejimlere uygun olarak toplumsal bir aktore doniismiislerdir (Boratav,
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1989, s. 73). Hatta 1950 se¢imleri Tiirkiye’de ve bolgede benzeri yasanmamis bir an
olarak goriilmektedir (Lewis, 2018, s. 405). Dahasi bir¢ok alanda gosterdigi ilerleme
ile Tirkiye, “toplum bilimciler tarafindan evrensel olarak tanimlanmis bir
modernlesme modelinin” son derece basarili bir 6rnegi olarak kabul edilmistir

(Bozdogan ve Kasaba, 2010, s. 10).

1950 yilinda Demokrat Parti’nin zaferiyle sonu¢lanan se¢imlerin Tirkiye’nin
siyasal modernlesmesi agisindan onemli bir yeri vardir. Bu se¢imle beraber halk
bilinglenmis ve giiciiniin farkina varmis, dolayisiyla da siyasal alanin kendisine ¢ok da
uzak olmadigin1 anlamistir. Bu gelisme DP’nin Tiirk siyasal hayatindaki orijinal yonii
olarak goriilmektedir (Erogul, 1968, s. 186). Tiirk siyasetinin kitlesellesmesi,
demokratik bir nitelik kazanma yoluna girmesi ve -sinirli da olsa- ¢ogulculuk
anlayisinin gelismesi siyasal modernlesme adina kayda deger gelismelerin yasandigini

gostermektedir.

1950 sec¢imlerinde yasanan siyasal degisiklikle cumhuriyet¢i segkinlerin geyrek
asirdan fazla bir siiredir tilkeyi yonetmelerine ragmen, genis halk kitlelerini kendi
deger ve ilkeleri dogrultusunda homojenlestiremedigi ortaya ¢ikmistir (Aktar, 1993, s.
103). Ayrica siyasal ve iktisadi yonelimler degismis; pazar ekonomisinin ve farklh
toplumsal gii¢lerin 6zgiirce gelismesi i¢in uygun kosullar olusmustur. Bu gelismelerin
siyasal alandaki karsiligi ise “milliyet¢i devrimcilikten popiilist liberalizme” gecis
olmustur. Ulkenin demokrat seckinleri, hiir tesebbiis ve ifade dzgiirliigiinii savunarak
kapitalist bir gelisme tarzini benimsemisler; toplumsal ilerleme agisindan ise bireysel
inisiyatiflerin ve toplumsal gesitliligin serbestge gelismesini desteklemislerdir (Gole,
20164, s. 96).

Tiirk modernlesmesinde Tanzimat’tan beri yagsanan en énemli kirilmalardan biri
olarak 1950°1i yillar, II. Diinya Savasi sonrasinda ABD’nin Bati dis1 toplumlarin
gelismesini saglamak i¢in modernlesme kuraminin varsayimlariyla es zamanh
gelistirdigi politikalar1 hayata gecirdigi bir donemdir. Tirkiye ise bu ddnemde
Batililagma/modernlesme istegi dogrultusunda c¢ok partili sisteme gecerek Bat1 tipi
demokrasiye yonelmis ve yoniinii Avrupa yerine ABD’ye ¢evirmistir (Kaya Erdem,

2019, s. 291). Ayrica bu yillarda Tiirk siyasi seckinlerinin uzun zamandir
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gerceklestirmek istedikleri Bati medeniyetine entegre olma istekleri sonunda
gerceklesmek tizereydi (Erken, 2020, s. 24). Bunda NATO’ya iiye olmanin etkisi
biliylik olmustur. Ciinkli bu gelisme Tiirkiye’nin Batililastigi ve bunun bizzat Bati
tarafindan kabul edildigi diisiincesine sebep olmus; dolayisiyla s6z konusu diisiince
tilkenin 1950’1li yillarinin genel atmosferini bigimlendirmistir (Deren, 2016, s. 400).
Modernlesme baglaminda bu dénemi 6zel yapan bir diger husus ise halkin gergek
manada bu olguyla pratikte karsilasmis olmasidir (Ozbek, 2003, s. 24-25). Toplumsal
hareketliligin canlanmasi, kentli niifusun artmasi, siyasetin kitlesellesmesi gibi
gelismeler modernlesmenin halk tarafindan pratikte daha fazla tecriibe edilmesini

saglayan etkenlerin basinda gelmektedir.

[

DP’nin se¢imleri kazanmasi sadece siyasal degil kiiltiirel iktidarin da degistigi
anlamina gelmistir. Baska bir deyisle, kurucu modern ideoloji yalnizlasmis; tek parti
déneminin “yukaridan indirilen, baskici ve idealist” nitelikli homojenlesmeyi
hedefleyen Kkiiltiirel modernlesme anlayisi birakilmis; sistemli bir plan dahilinde
gelismese de hayatin gergeklerinden kaynaklanan daha heterojen bir kiiltiir ve toplum
anlayis1 ortaya ¢ikmustir (Kahraman, 2016, s. 136). Bu dogrultuda Tiirkiye’nin 1950°1i
yillar itibariyle modernite anlayis1 da ¢ok farklilasmustir. ikinci Diinya Savasi sonrasi
bir¢ok Avrupa llkesinde oldugu gibi Tirkiye de Amerikan tiikketim toplumunun
riizgarlart modernitenin yeni sekli olarak esmeye baslamistir (Ziircher, 2021, s. 11).
Artik Bati’da imal edilen triinleri tiiketmek toplumun genis ve farkli kesimleri igin
olduk¢a 6nemli goriilmeye baglamistir (Yildirim, 2018, s. 39). Bu donem Tiirkiye’nin
Amerikanlagsma yillartydi. ABD’nin, “imrenilen bir iilke ve ideal bir kiiltiir” seklinde
goriilmesi sinema, basin, yasam tarzi ve egitim gibi alanlar basta olmak tizere giindelik
hayat1 egemenligi altia almasimi saglamisti (Alkan, 2019, s. 595). Ozellikle donemin
popiiler magazin dergilerinden Hayat’in sayfalarinda Hollywood yildizlar1 ve onlarin
hayatlarini, giizellik yarigmalarini ve kadinlarin cinselligin 6n plana ¢ikarildigi moda
sovlarini igeren Amerika hakkindaki haberlerin gorsellerle okuyuculara aktarilmasi
(Dagtas, 2014, s. 17), Amerikan kiiltiiriniin Tirkiye’de popiiler kiiltiir ekseninde

giindelik hayat iizerindeki etkisini gostermektedir.
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Bu dénemde iilkedeki simirli kamuoyunun ABD’ye yonelik ilgisi ise pratik
ihtiyaglar1 karsilama isteginden kaynaklanmistir. Bu aragsal ilginin sebebi, II. Diinya
Savasi’nin ardindan uluslararasi politikadaki yalnizliga, yalitilmishiga ve Sovyetlere
kars1 destek bulma ¢abasi olmustur (Bora, 2016, s. 151). Ayrica bu siiregte NATO’ya
girilmesi Tirkiye’deki ¢ogu kesim tarafindan memnuniyetle karsilanmis, boylece
devletin modernlesme ¢abasini siirdiirmesini saglayacak “Bati yardimini ve borg para
akisii” elde ettigi diisiiniilmiis; tilkenin Batili devletler tarafindan esit bir konuma

yerlestirildigi goriisii yayginlik kazanmustir (Ziircher, 2018, s. 272).

DP, iktisadi anlamda liberallesmeyi savunmustur. Bu dogrultuda dis ticareti
serbestlestirmis™ ve Tiirkiye Sinai Kalkinma Bankasi’n1 6zel girisimcilere destek
vermek amaciyla kurmustur. Ozellikle merkezinde yol yapimmin oldugu baymndirlik
islerindeki artis da ticari orta siniflarin zenginlesmesinde onemli bir rol oynamistir
(Findley, 2019, s. 306-307). Ayn1 donemde yabanci sermayeyi lilkeye ¢ekebilmek igin
Petrol Kanunu ve Yabanci Sermayeyi Tesvik Kanunu ¢ikarilirken; sanayide ithal
ikamesi politikas1 gibi uygulamalara da miiracaat edilmistir (Egilmez, 2020, s. 200).
Ozellikle -bu iktisadi yonelim ve politikalarin dogrultusunda- tarimda kullanilan
teknolojinin modernlestirilmesinin ve ekonomi alaninda yasanan hizli gelisimin
etkisiyle DP 1954 se¢imlerinden de zaferle ayrilmistir (Dodd, 2016, s. 74). Bu
gelismeler 1s1831nda, DP’nin ilk iktidar doneminde benimsedigi iktisadi politikalar
kapali ekonomiyi tasfiye etme ve serbest piyasa ekonomisine gecisi hedeflemistir
(Kazgan, 2009, s. 82-84). Ozetle, DP liberal ekonomi sayesinde piyasanin verimli bir
sekilde isleyecegine inaniyordu. Ayrica iilkedeki burjuvazinin 1940’11 yillarda yaptigi
birikimi yatirnma doniistiirecegi ve hukuki diizenlemelerin etkisiyle yabanci

sermayenin lilkeye yonelecegine dair yiiksek bir beklenti s6z konusuydu (Ziircher,

2018, s. 261).

DP’nin ilk iktidar yillarmi i¢ine alan 1950-1953 yillarinin dis ticaret anlayisi

1980 6ncesindeki en serbest donemlerden biri olmustur. Ayn1 doneme rastlayan Kore

> Hiirriyet gazetesinin 13 Temmuz 1950 tarihinde mangetine tasidigi habere gore iilkenin dort bir
yanindan farkli is kollarindan temsilcilerle Ankara’da yapilan goriismeler dogrultusunda, donemin
Ticaret ve Ekonomi Bakam Ziihtii Velibese ihracatin lisanssiz bir sekilde serbestge yapilacagini ve
ithalatin da Avrupa iilkelerinin yol haritalar takip edilerek biiyiik oranda serbest birakilacagim
belirtmistir (Yeni Ticaret Rejimi, 13 Temmuz 1950, s. 1).
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Savagi’nin etkisiyle dis talep artmig ve ihracattan elde edilen gelirin artmasi ithalatin
da yiikselmesini saglamistir (Senses, 2021, s. 24). Bu ylizden 1950’lerin bas1 DP ve
Menderes igin altin yillar olmustur. Tiirkiye bu donemde gida maddesi ve hammadde
ihracatinin merkezde yer aldig1 bir “ekonomik mucize” yasamistir. Bu durum, II.
Diinya Savasi sonrasinda Avrupa’nin gida maddesi talebi ve Kore Savasi’nin neden
oldugu iktisadi hizli biiylimeden kaynaklanmistir. Ekonomik ani biiyiime sayesinde
kirsal kesime para akmis ve tiiketici mallarina yonelik talep ylikselmis; tiiccarlar pahali
mallar ithal edebilir hale gelmesiyle de kiigiik sanayinin gelisimine katki saglanmustir.
Dort yillik donemin biiyiime ortalamasi ise yiizde 13 gibi ulasilmasi zor bir seviyeye
¢cikmis, ancak temelleri gii¢lii olmayan bu mucizevi biiylimenin ¢okiisii de kaginilmaz
olmustur. Savas sirasinda ticaret dengesini Tiirkiye’ nin lehine ¢eviren déviz birikimi
tilkkenmis; 1950’lerin ortasinda Tiirkiye sermaye mallar1 ve yedek parca satin alamaz
hale gelmistir. Bu kosullar altinda hiikiimet liberal siyasetlerden vazgegmis ve 18
Mayis 1956’da Ulusal Korunma Kanunu ¢ikarilmistir (Ahmad, 2017, s. 141).

Tarim alaninda ise kullanilmayan devlet topraklar1 dagitilmasiyla ciftciler
kazang elde etmiglerdir. Ayrica Ziraat Bankasi kredi miktarini ciddi miktarda artirmis
ve traktor basta olmak tizere makinelesme hizlanmistir (Findley, 2019, s. 307). 1951
ile 1953 yillar1 arasinda tarimda kullanilmaya baslanan 40.000 traktor, yaklasik bir
milyon insanin tarim yapamaz hale gelmesine yol agmistir (Karpat, 2019c, s. 90).
Nitekim tarimda makinelesme, tarim isgileri ile topragi kiiciik olan koyliilerinin
kentlere gd¢ etmesine neden olmustur’®. Ayrica kentlerde insaat ve endiistri alaninda
yasanan is giicli ihtiyac1 da karsal niifus acisindan gocii caziplestirmistir. Boylece
Tiirkiye’nin sosyal yapist hizli kentlesmeye bagli olarak siiratle degismeye baslamistir
(Karpat, 2019b, s. 172). Yenigiil (2005), bu hizli toplumsal degisime neden olan ve
1980’11 yillara kadar bitmeyen gdclerin sebeplerini su sekilde 6zetlemektedir:

76 Yildirmaz (2019, s. 549), tarimda makinelesmenin dogrudan bu goglere neden oldugu argiimaninin
aksine, 50°li yillardaki tarim yapilabilecek arazideki artigla traktor sayisindaki artisi kiyaslayarak, sinirlt
sayidaki traktoriin gociin asli sebebi olamayacagini belirtmektedir. Bu donemde biiyiik kentlere yapilan
goglerin 6nemli bir kismina ise daha ziyade daginik ve yamagli arazilerle kapli cografi bolgeler
kaynaklik etmistir. Ancak bu dénemde kentlere go¢ etmek igin yeterli miktarda birikimi olmayanlar,
makinelesme sayesinde yeni is imkanlar1 olusan Cukurova gibi bolgelere tarim iggisi olarak gitmislerdir.
Yani kirdan kira dogru bir go¢ de s6z konusu olmustur.
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“Kirdaki niifus artigi, tarimda makinelesme gibi nedenlerle mevcut topraklar
pargalanmis ve pargalanan topraklarin yeniden belli ellerde toplanmasiyla toprak
sahipligi yapisinda bazi degisimler meydana gelmistir. Bu degisimler kirsal
alanda biiyiik bir kitlenin yetersiz miktarda toprak sahibi olmasinin sonucu olarak
geginememesine veya issiz kalmasina neden olmus, ve boylelikle kirdan kente

gbc¢ olgusunu koriiklemistir” (s. 273).

DP donemine damgasimi vuran yogun go¢ dalgasiyla her on kdyliiden biri
koytinii terk ederek kente ulagsmistir. Bu mekansal hareketlilik nedeniyle fiziki
mesafeler engel olmaktan ¢ikmis ve merkez ile cevre kiiltiirleri etkilesime girmistir.
Boylece tilkede -kiiltiirel manada- bir biitlinlesme baslamistir (Giingdr, 1993, s. 83).
Ancak bu donemde kentlesme, Bati tecriibesinin tersine sanayilesmede yeterli diizeye
ulagilmadan baslamistir. BOylece go¢menler sanayilesmenin istihdami saglamada
yeterli olmamasi sebebiyle isportacilik, kapicilik, insaat is¢iligi gibi islerde caligmus;
kentlerdeki konut yetersizliginden otiirii de gecekondu mahalleleri olusturarak
buralarda ikamet etmislerdir (Erman, 2016, s. 379-380; Kuban, 2015, s. 42). Yasanan
gocler sadece lilkenin demografik yapisini degistirmekle kalmamis, ayn1 zamanda
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel agidan da degisimleri tetiklemistir. Yeni kent sakinlerinin
aligkin olduklar1 geleneksel giindelik hayat ve tiiketim pratikleri, yeni karsilastiklari
hazir yiyecek-giyecek, cesitli eglence faaliyetleri ve bos zaman imkanlar1 neticesinde
modernlesme egilimine girmis, dolayisiyla bu insanlar “yar1 sehirli giindelik hayat
tarzina” ve “yar1 sehirli tiiketim kiiltiirtine” dogru bir gecis yapmislardir (Organ, 2004,
Ss. 183-184). Tiirkiye tecriibesi, modernlesme kuraminin 6ngordiigi sekilde, kirdan
kente gogenler kent kiiltiirli tarafindan donistiiriilememis, aksine yasanan etkilesim
sonucunda karsilikli bir doniistim yasanmistir (Yildirmaz, 2019, s. 563). Bu donemi
konu alan sinema filmlerinde de toplumsal hareketlilik ve kentli-koyli kiiltiirleri
arasindaki gegiskenlik gézden kagmamistir (Glingor, 2017). Toplumun 6nemli bir
kesiminin kentlere go¢ etmesiyle artan kentli niifus, yukarida bahsi gegen imkanlardan
da yararlanarak yasam tarzlarini gesitlendirmislerdir. Teknoloji iiriinlerinin evlerde

siklikla goriilmeye baslamasi ev islerinde harcanan zamani kisaltmis; cesitli medya
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iceriklerinin daha fazla tiiketilmesiyle yeni yasam tarzlar1 kesfedilmis’’; kentlere gog
yoluyla gelenler zaman iginde kentlilerle daha fazla ayni alanlari paylasmaya
baslamiglardir. Bu yeniliklere yonelik ilginin yiiksek olmasi ve etkilesim sekillerinin
artmasi neticesinde goegmenlerin tilketim, giindelik hayat ve yasam tarzi pratiklerinde

degisimlerin yasandigini varsaymak abarti olmayacaktir.

DP doneminde baslayan sanayilesme hamlesiyle zenginlesen sanayiciler veya
donemin tabiriyle “fabrikatorler”, islerini biiyiitirken -dogal olarak- is giicline
duyduklar1 ihtiyact go¢menlerden karsilamislardir. S6z konusu fabrikatorler
kazanclarini liikks tliketime harcamaktan geri kalmamiglar; hatta 6zel sandiklarla
yurtdisindan otomobil getirtmislerdir. Bu otomobillerin sandiklar1 ise kimi
gurbetcilerin evlerinde iskelet olarak kullanilmistir. Ancak bu donemdeki sanayilesme
-daha once de belirtildigi gibi- devasa boyutlarda olmadigi igin kentlere gogen herkes
buralarda istihdam edilmemislerdir. Kentlerin ihtiyacina gore insaatlarda calismus,
kapicilik yapmis ve gecekondu mahallelerine yerlesmislerdir (C. Kozanoglu, 1993, s.
37). Kentin yeni sakinleri acisindan igine diistiikleri bu bambaska hayata uyum
saglamak kolay olmamistir. Kent hayat1 i¢inde yitip gitmemek icin 6zellikle yerel
baglar1 korumaya hizmet eden derneklesme yoluna gitmisler; kentin dinamiklerine -
futbol takimi taraftarligi iizerinden kente aidiyet olusturmak gibi- uyum saglamaya
caligmiglardir. Kirsalda aliskin olduklar1 hayattan ¢ok daha farkli bir yapinin igine
dahil olduklarinda kiiltiirel konularda tutuculasmis olsalar bile, 6zellikle kadin erkek
demeden aile bireylerinin bir sekilde kent kosullarina gore ¢aligma hayatina katilmig
olmalar1 ve kent olanaklarindan yararlanma arzularinin artmasi gibi nedenlere bagh

olarak giderek modernlesmislerdir (Oskay, 2015, s. 25).

Bu donem itibariyle biiyiikk kentlere dogru yapilan gdoclerin neden oldugu
toplumsal degisim siireci, etkisini bugiinlerde de siirdiiren ekonomi, egitim ve siyasete
yanstyan farkli tecriibelerin yasanmasina neden olmustur. Bir nevi doniisiim olarak da

kabul edilebilecek bu siireg, geri doniisii olmayan bir sekilde nesiller arasinda ciddi

" Tiirkiye’deki radyo sayist 1950-1959 yillar arasinda 320 binden 1 milyon 200 bin civarina yiikselmis,
giinliik yayin siiresi 12 saate ulasmis ve artik radyo her evde bulunan bir eglence kutusu haline gelmistir
(Alkan, 2019, s. 610). Bu rakamsal veriler, ayni zamanda Tiirk toplumunun medya tiiketiminin
boyutlarini géstermesi bakimindan onemlidir. Ozellikle okuryazarligin yiiksek olmadigi bir toplumda
radyonun, hayatin tim yonlerini sekillendirmede ciddi bir rol oynamasi beklenmektedir.
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kiiltiir ve zihniyet farkliliklarina yol agmistir. Bu dénemde Tiirkiye nin modernlesme
deneyimi agisindan da 6nemli bir degisim yasanmustir. Artik devlet merkezli degisimin
muhatab1 olanlar, yasadiklar1 toplumsal hareketlilik nedeniyle biiylik degisimleri
kendileri tecriibe etmisler; bu yeni durum devlet ve biirokratik kurumlar tarafindan

yonetilememistir (Akin, 2018, s. 158).

Siyasal alanda ABD ile olan yakinlagma, Tirkiye’nin 1950’li yillarinin
toplumsal ve kiiltiirel agidan yasanan degisimlerin lizerinde de ciddi etkilere neden
olmustur. Diplomasi alaninda uzunca bir siiredir tek basina kalan Tiirkiye’nin ABD
gibi ¢ok giiglii bir miittefik kazanmasi, devlet erkaninda bir rahatlamaya neden
olmustur. Boylece devletin kapali siyasal kiiltiirii de ABD ile 6zdeslestirilen canlilik
ve zenginlik niteliklerine kavusmustur. Bunlarin yami sira ABD’nin, Tirkiye’nin
medeniyete erisme idealine uygun arag¢ ve modeli vaat eder konumda olmasi, 1950°1i
yillarda naif bir Amerika imgesini meydana getirmistir (Bora, 2016, s. 152). Nitekim,
aymi yillarda Tirkiye’de faaliyet gosteren Rockefeller Vakfi ve Ford Vakfi gibi
Amerikan kurumlar: iilkedeki beseri bilimlerin gelismesini desteklemis; Ingilizce
ogrenimini tesvik ederek kiiltiirel aktarimi kolaylastirmis ve bu amagla Tiirk
akademisyen, sanat¢1 ve edebiyatgilarin ABD’yi Bati Avrupa’ya seyahat i¢in tercih
etmelerini saglamislardir. Béylece Amerikan tarzi modernlesmenin Tiirkiye’de kabul
gormesine aracilik etmislerdir (Erken, 2020, s. 37). Bu anlayis farklilasmasi, doneme
yoneltilen ciddi elestirilerin de merkezindedir. Nitekim, Tiirkiye’nin 1950’11 yillarina
yonelik temel elestiri, DP’nin modernlesmeyi Amerikanlagma yoniinde degistirdigi ve
iilkenin bir ¢esit ABD uydusuna doniiserek modernitenin sahip oldugu tiim birikimi
bir kenara birakip moderniteyi pratikte kullanmaya yoneldigi seklindedir (Kaya
Erdem, 2019, s. 293).

Basta sanayi sektoriindeki biiyiimenin sebep oldugu kentlere gé¢ etme pratigi
neticesinde kentlerin dis ¢evrelerinde olusmaya baslayan gecekondularin sakinleri,
kendi kiiltiirlerini de dogal olarak kentlere getirmislerdir. Zaman i¢inde gecekondu
sakinlerinin kentlerin yerlileriyle daha fazla mekan paylasmaya baslamasi karsilikli
kiiltir aligverisini zorunlu kilmis; hatta bu etkilesim sonraki yillarda gecekondu

mabhalleleriyle 6zdeslestirilecek olan arabesk miizigi bile kentin yerlileri arasinda
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popiiler hale getirmistir (Gilingér, 1993, s. 97). Gecekondu mahallelerindeki hayati
tamamen kirdaki hayatin devami gibi gérmek ise Tiirkiye’nin toplumsal dontisimiini
ve kentlesmesini eksik bir sekilde anlamaya neden olabilir. Nitekim Ozbek (2003),
kirdan kente go¢ edenlerin -kent atmosferine kapilarak- nasil kentin bir parcasi haline

geldiklerini su sekilde agiklamaktadir:

“Kirdaki tarimsal yap1 yerine, genel olarak seyyar saticilik, esnaflik gibi informel
sektorde is tutsalar dahi kent ve endiistrinin belirledigi uzmanlagmis mesleki
yapinin ortaya ¢ikmig olmasi; geleneksel ve yari kalitsal kdy yonetiminde olmak
yerine kentsel yerel yonetimlerde yer alinmasi, yine yerel yoneticiler ve kanaat
onderlerinin araciligiyla da olsa, merkezi hiikiimet biirokrasisi ile ¢ok daha
dogrudan iligkilerin kurulmus olmasi; parlamenter sistemin etkisinin 6zellikle
se¢im zamanlarinda kentsel propaganda ortamlarinda daha dogrudan yasanmasi;
koyiin biitiinliighi yerine, gecekondunun alt mahalle olarak kente bagimliligi,
mekansal ve kiiltiirel olarak farkli, esitsiz ve ¢atismali yapilar iginde yasanmasi,
gecekondulunun gayet kentsel bir diinyada yasadigi anlamina gelmektedir” (s.
108-109).

Bu donemde niifus artis hizinin yiizde 2,9 seviyesine ulagmasi, iilkenin
toplumsal yapisindaki biiyiik degisimlerin diger bir nedeniydi. Tirkiye’nin
Avrupa’daki gibi orta biiyiikliikteki kentlere sahip olmamasi sebebiyle artan niifus
kendisini biiylik kentlerdeki gecekondu mahallelerinde bulmustur. Bu yerlesim yerleri
toplumsal Olgekte en altta yer aldiklart kanisina ragmen, Ozellikle siyasetgilerin
se¢imde oy kaygilari nedeniyle bir odak noktasi haline gelmislerdir. Baslarda sadece
se¢im zamanlarinda siyasetgilerin ugrayip sonra unuttugu bir yerden, zamanla kentin
gereklerine entegre olarak politikacilar “kamu hizmetleri, egitim ve genis halk
kitlelerine yonelik tiirden bir refah {izerinde diisinmeye” zorlayan bir yere
dontigmistiir (Mardin, 2018, s. 234-235). Ayrica kentlesmenin artmasina paralel
olarak okuryazarlik oraninin yiikselmistir. Bu okuryazar kentli niifus ise yeni ilgi
alanlar1 ve aligkanliklar edinmenin yani sira, kendilerini ilgilendiren gelismeleri takip
etme istegi duymuslardir (Lewis, 2018, s. 415-416). Dolayisiyla go¢ meselesi, ¢arpik

kent diizenine ve belirsiz yasam kosullarina yol agmakla birlikte, siyasal, ekonomik,
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toplumsal ve kiiltiirel olarak Tiirk modernlesmesi siirecinde 6nemli bir inceleme

konusuna doniismiistiir.

19. yiizyildan itibaren Osmanli’nin ve erken cumhuriyet yillarinin en énemli
ugraglardan biri olan demiryolu yapimi, DP doneminde yerini karayoluna birakmistir.
Bu yollar kdyleri disa agmis ve neticede iilkeyi ilk defa birbirine baglamistir. 1950
yilina kadar Tiirkiye’de sadece 1600 kilometre sert satihli yol varken, ABD’nin teknik
ve mali destekleriyle DP doneminde 5400 kilometre “sert yiizeyli ¢ift gecisli anayol”
yapilmistir. Bunun yam sira iilkedeki gevsek satihli yollarda da yenilenmeler
baglamistir. Karayolunda yasanan bu gelismelere paralel olarak ithal otomobil ve
kamyonlarin sayilari 2,5 kat artarak 137.000’¢ yiikselmis, bu gelisme ise pazarlama ve
dagitim alaninda ciddi bir ilerleme yasanmasina yol agmistir (Ziircher, 2018, s. 261).
Zaten i¢ pazart gelistirmek, DP’nin karayoluna yatirnm yapmasiin asil
motivasyonuydu (Alkan, 2019, s. 600). Boylece kir ve kent birbirlerine yaklasmus,
tasra ile iki biiyiiksehir Ankara ve Istanbul arasi sadece kilometre olarak degil
toplumsal ve kiiltiirel olarak da yakinlasmist1 (Findley, 2019, s. 326). Ornegin 1950
yilinda yolu olmadig1 i¢in sekiz kilometre mesafedeki Ankara’ya otobiisle iki saatte
gidebilen Balgat koyii sakinlerinin, 1954 yilinda yola kavusmalariyla baskente yirmi
dakikada gidebilmeleri koy ile kentin yol vasitasiyla birlesmesini saglamistir (Lerner,
1958, s. 31). Bu siiregte tilkenin farkli noktalarinda tiiketim pratikleri, giindelik hayat
ve yasam tarzlar1 giderek birbirine benzemeye baslamisti. Clinkii mal ve hizmetlerin
hayvan giiciine oranla motorlu araglarla ¢ok daha hizli bir sekilde taginmasi sayesinde
bolgeler arasindaki s6z konusu alanlardaki farklar da azalma egilimine girmistir

(Organ, 2004, s. 181).

Bu gelismeler 151¢1inda, Amerikan yasam tarzmin’® medeniyetin ve modernligin
en list seviyesi olarak referans alinmasi, DP iktidarinin siyasal sdyleminin asli bir
unsuru olmusg (Bora, 2016, s. 153); Marshall yardimlariyla Tiirk pazar1 Amerikan mal,
esya ve markalariyla iyice dolmustur (Organ, 2004, s. 143). Bu noktada Marshall

yardimlari1 bir milat niteligi tasimaktadir. Amerikan yasam tarzi magazin basininin

8 ABD’nin yasam tarzina olan ilgi sasirtici degildir, ¢iinkii Alan Durning’in (1998, s. 6) de belirttigi
gibi s6z konusu yasam tarzi diinyanin her yerinde maddi imkanlari olan (ve olmayan) herkes tarafindan
taklit edilmeye ¢alisilmaktadir.



170

Ozel ilgi alanina girmis ve toplumda karsilik bulmaya baslamistir. Magazin dergileri,
1950’den 6nce kadinin mesleki ilerlemeyle statii kazanacagi konusunu sik sik islerken,
bu tarihten sonra kadmnin -ancak- bedeni ve giizelligi sayesinde prestij Sahibi
olabilecegi konularina agirlik verilmistir. Boylece 1960’larin sonuna kadar kadinlar
cemiyet haberleri olarak sunulan balo, c¢ay, defilelere katilma ve modaya uygun
giyimiyle magazin dergilerinde kendilerini bulmuslardir’® (Barbarosoglu, 2019, s.
169).

Tiirkiye’nin parti demokrasisine gecis, geleneksel olarak tutumlu olan toplumda
tiketim tutkusunun yiikselmesine yol agmistir. Bu donemde endiistriyel altyapinin
ingas1 i¢in halktan fedakarlik istenmedigi gibi, donemin zenginleri arasinda “miisrif
yeni bir sin1f” dogarak toplumsal hayata katilmistir. Oyle ki, is adamlar1 ve girisimciler
icin sahip olduklar1 yeni otomobillerin sayis1 oviing kaynagi haline gelmis, Tirk
toplumunun geleneksel idealleri yerlerini “kurnazlik, cimrilik, ¢arpik gelir dagilimi”
gibi oyunun yeni kurallarina birakmistir. Bu degisimin etkisiyle Tiirk burjuvasinin

mensubu gengler, bagkalarini kiigtimser hale gelmislerdir (Mardin, 2018, s. 282-283).

Doneme tiiketim pratikleri a¢isindan bakildiginda ise giiniimiizde dahi kullanilan
bir¢ok ev esyasi ve giindelik hayata pratiklik kazandiran teknoloji iirtinleri ilk defa bu
yillarda Tiirk toplum hayatinda goriilmeye baglamis; dolayisiyla hem geleneksel
tikketim kiiltiirlinde hem de giindelik hayatta 6nemli degisimler yasanmistir (Organ,
2004, s. 163). Giindelik hayata yansiyan ekonomik refahin etkisiyle tiikketim artmus;
yeni teknolojiler orta sinif ailelerin evlerine girmeye baslamistir. Orta sinif aileler i¢in
“buzdolabi, ¢amasir makinesi, elektrik siipiirgesi, elektrikli {itli, radyo” gibi tirlinler
evlerin vazgecilmez birer esyalari olmaya baslamislardir. Ayrica gramofon ve -sinirh
hanede bulunmasina ragmen- telefon da giindelik hayattaki yerlerini almislardir
(Alkan, 2019, s. 598). Kadinlarin heniiz ciddi bir tiiketici kitlesi olarak goriilmedikleri
1950’11 yillarda yayin hayatinda olan kadin dergilerinde bile DP’nin liberal ekonomi
anlayisina paralel olarak “diinya devi markalarin kozmetik, ev aletleri, bebek tiriinleri,

ilag, beyaz esya” reklamlar1 kendilerine yer bulmuslardir (Koger, 2009, s. 138).

791950’ yillarda yayimlanmig kadin dergilerinde kadinlarin imajlarini ortaya koyan bir inceleme igin
bkz. (Koger, 2009).
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Dolayistyla toplumun farkli kesimlerine hitap eden diger medya araclarinda yer alan
reklamlarin da ithal iirlin reklamlarina yer verdigi ve bu dogrultuda bir yasam tarzi

onerdigi ileri siirtilebilir.

DP’nin Tiirk siyasal kiiltlirline armagani olan “her mahalleye bir milyoner” ve
“kiiclik Amerika” gibi sloganlar, ayn1 zamanda vatandasin zengin olma ve modernligin
simgesi olarak goriilen ABD gibi bir iilkede yasama isteginin tezahiirii niteligindeydi.
Iktisadi alanda uygulanan “liberal ekonomi ve o6zel girisimciyi desteklenme”
politikalari, aslinda bu istegi giderme ¢abasiydi. Bu politikalar neticesinde Anadolu
kokenli -kentli elitler tarafindan ‘haci aga’ olarak tanimlanan- yeni zenginler ortaya
cikmistir (Bali, 2018, s. 23-24). Bu Anadolu kokenli zenginlerin karsilastiklar1 en
biiyiik problemlerin basinda maddi olarak sinif atlamis olmalarina ragmen, manevi
yonden bu hiza ayak uyduramayislariydi. Kendilerinde gordiikleri bu eksiklikleri
kapatmak icin sosyeteye Oykiinen bu yeni zengin smif, ayn1 zamanda Kkiiltiirel
zevklerini zenginlestirmek i¢in ¢ok fazla vakit kaybetmeden, basta eglence mekanlari
olmak {izere gittigi her yerde kendi zevkine hitap eden firiinleri tliketmek
arzusundaydi. Ozellikle gazinolar bu arzuyu karsilamada ¢ok istekliydiler (Giingér,
1993, s. 98). Bu gelismelerle kentlerin kiiltiirel ortamlar1 da degismeye baslamis; yeni
zenginlesen siif ve kentlere go¢ eden gecekondu sakinleri araciligiyla kent kiiltiirii ile
kirsal kiltiir etkilesime gegmistir. Diger bir ifadeyle, DP donemiyle beraber
cumhuriyetin insa etmek istedigi modern kent atmosferi, kirsaldan gelen gé¢ dalgayla
degismek durumunda kalmistir. Bu degisimi agirlikli olarak eski kentli kiiltiiriin baskin
bir yapiya sahip olmamasiyla agiklayan Yildirmaz (2019), ortaya ¢ikan melez kiiltiiriin

nedenlerini su sekilde ortaya koymaktadir:

Tiirkiye’de kirdan kente gocilin ve kentlesme siirecinin, koyliilerin tam olarak
topraktan kopamadigi ve tam olarak da kentler tarafindan sindirilemedigi bir
iligkisellikle belirlendigini s6ylemek miimkiindiir. Bu durum biiylik oranda,
Tiirkiye’de  giicli  bir kentsel gelenegin  yerlesememis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bir dnceki donemde kentsel kiiltiiriin en giiclii ve temel
unsurlarinin savaglar, gé¢, miibadele ve tehcir gibi yollarla {ilkenin diginda
birakilmis olmasi, kirsal yapinin doniisiimii sonrasinda yasanan hizli bir go¢

dalgasinin karsisinda durabilecek kuvvette bir kentsel kiiltiiriin de ortadan
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kalkmasini saglamistir. Cumhuriyet’in kurulusu ile birlikte yaratilmak istenilen
yeni kent kiltiiri ise bu go¢ dalgasimin karsisinda durabilecek kuvvete

erisemeden kent disindan gelen giigler tarafindan doniistiiriilmiistiir” (s. 563).

Bu donemde, medya tarafindan basta giyim kusam olmak iizere egitimden
mimariye bir¢ok alanda giindelik hayat1 ifade eden gostergeler ABD ile karsilagtiriimig
ve boylece Tiirk modernlesmesi icin 6rnek olarak gosterilmislerdir. Dolayisiyla
diinyay1 kusatan Amerikan tarzi yasam pratiklerinin etkisi Tiirkiye’de de goriilmeye
baslanmis ve bu etkiye ayak uyduranlar “siyasal, toplumsal ve ekonomik anlamda”
doneme damgasin1 vurmustur (Kaya Erdem, 2019, s. 292). Ozellikle giyim kusam
konusunda kitlesel boyutta bir Batililagma bu dénemde yasanmis; 50°li yillarin genel
atmosferine uygun olarak insanlar tarafindan bu degisim trendi kendiliginden

benimsenmistir (Orcan, 2004, s. 205).

Kentli burjuvazi arasinda Amerikan hayat tarzi yayginlik kazanmis, tiiketim
hayatin vazge¢ilmezi haline gelmis ve modaya uymak bir gelenege doniismiistiir.
Giines gozligii, soda, Amerikan arabalar1 ve kokteyl partileri 6nemli birer giindelik
hayat gostergesi olmustur. Bunlarin yan1 sira Vahsi Bati temali ¢izgi romanlar ile
resimli dergiler genis kitleler arasinda popiilerlik kazanmis, 1955 yilinda istanbul
Elmadag’da agilan Hilton Oteli ise bu Amerikan yasam tarzinin merkezi ve
“Menderes’li yillarin {islubu ve arzularini” temsil eden mekan olarak tarihteki yerini
almistir (Ziircher, 2018, s. 266). Ekonomik ve kiiltiirel anlamda esen Amerikanlasma
riizgarlartyla Amerikan mali triinlere ilgi fazlasiyla artmig; ABD’de orta smif
tarafindan tiiketilen blue-jean ve coca-cola gibi tiriinler Tiirkiye’de tist gelir grubundan
insanlarin tiiketimine girmistir. Hatta bu yillarda Tophane’de Amerikan Pazari bile

kurulmustur (Alkan, 2019, s. 595-596).

Ulkede 1950 sonrasi yasanan gelismeler, toplumsal sonuglari itibariyle dnemli
degisimlere neden olmustur. Sanayi ve kentlesmenin hizlanmasi sonucunda farklh
ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapilar meydana gelmis; kapitalizmin gelisme firsati
bulmasiyla yapist bozulan geleneksel liretimin aktorleri olan koylil ve kiigiik tireticiler
de degisimden kendi paylarini almislardir (Ozbek, 2003, s. 26). Sanayilesme ve

modern kitleselligin artmasinin bir diger etkisi ise giindelik hayatin geleneksel yapisi



173

tizerinde olmustur. Mekan, zaman ve edimleri, egemen geleneksel degerleri bastan
sekillendirecek derecede degiserek hem zamanin kullanimini hem de zamanin igerigini

degisime zorlamistir (Organ, 2004, s. 199).

DP ile gecen on yilin sonunda, Tiirkiye’de kapitalizmin altyapisi 6nemli
derecede olugmaya baslamis; ancak donemin sonlarina dogru disaridan gelen
kaynaklarda hissedilir bir azalis yasaninca, iktisadi alandaki canlilik biraz azalmistir.
DP iktidarinin son yillarinda kahve ve peynir gibi iiriinlerin temin edilmesinde sorunlar
yasanmasina ve kuyruklarin olustugu evreler yasanmis olmasina ragmen, belirli bir
ilerlemenin yasandigi ortadaydi (Belge, 2014, s. 621). DP’nin ilk yillarindaki liberal
havalar, on yilin sonuna dogru degismis; Menderes iktidar ise 27 Mayis 1960 yilinda

yapilan askeri miidahale ile sona ermistir.

1950’11 yillarin sonuna gelindiginde Tiirk modernlesmenin/Batililasmasinin
nasil bir gelisme seyrinde oldugunu ortaya koymak i¢in Miimtaz Turhan’in 1958
yilinda yazdig1 Garplilasmanin Neresindeyiz? bashikli kitabt 6nemli bir kaynaktir.
Turhan (2018a) burada Tiirk modernlesmesinin mantigini ve geldigi noktay1 su sekilde

ifade etmektedir:

“Aslinda hakiki garplilasmanin bir manada bize has olan kiymetleri muhafaza
edip gelistirmekten ibaret oldugunu kavrayamamis onlar1 zedelemeyi marifet
saymisiz. Onun i¢in bu degismelerin bahasi ¢cok agir olmustur. Yok, garplilasma,
ne sadece garpliya benzer sekilde yasiyormus gdriinmekten, ne de onun ilim ve
teknik faaliyetleri karsisinda seyirci kalip sadece medeniyet unsurlari satin
almaktan ibaret degildir; deyip yukarida zikredilen Olgiilere gore diisiiniiliirse
aradan 150-200 sene geg¢mis olmasina ragmen daha baslangigta oldugumuz

goriiliir” (s. 58).

Turhan’in ifadeleri, literatiirde agirlikli olarak 19. yiizyil itibariyle baglatilan
Tiirk modernlesme siirecinin kayda deger bir ilerleme gosteremedigini savunmaktadir.
Bu goriis ana hatlariyla Tiirk modernlesmesi hakkinda yapilan bir¢ok degerlendirme
ile de uyusmaktadir. Ancak Tiirkiye’ nin bu siiregte kayda deger degisimler yasadigi
da g6z ardi edilemez. Bati modernitesiyle paralel ya da dogrudan onun izinde bir

yenilenme siirecinin varligin1 gii¢lii bir sekilde savunmak kolay olmasa da onemli
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degisimlerin yasandigi ortadadir. Bu agidan 1950°1li yillar 6zel bir yere sahiptir.
Asirlardir Osmanli ve Tiirkiye i¢in modernligin kaynagi olarak goriilen Avrupa, yerini
ABD’ye birakmis; modernlik anlayist da bu dogrultuda degismistir. Tiirkiye ise bu
baglamda -uluslararas1 konjonktiiriin etkisiyle- ABD ile yakin iliskiler kurmus, liberal
politikalar1 benimsemis, ¢esitli sebeplerle kentlesmesi hizlanmuis, siyasal hareketliligi
artmis, daha tiiketici bir topluma doniismiis ve giindelik hayatinda Amerikan/Bati
degerlerinin etkisini hisseder olmustur. Tiirkiye’deki bu gelismeler, modernlesme
kurammi temel alan arastirmacilarin da dikkatini ¢ekmistir. Ozellikle Amerikali
diistiniir Lerner’in 1950’11 yillarda Ankara Balgat’ta yaptig1 arastirmalar Tiirkiye’nin
yasadig1 doniisiimii ortaya koymaya ¢alismasi agisindan énemlidir. Lerner (1958, s.
111) cumbhuriyet doneminde yapilan reformlar1 6rnek gostererek Tiirkiye’nin hala
modern bir Bat1 devleti olmadigini, ancak gosterdigi ilerleme neticesinde kesinlikle

geleneksel bir toplum olmanin 6tesine gectigini 6ne stirmektedir.
2.1.2.3. Iki Darbe Arasi Donem

Tirkiye 1960’11 yillara, DP donemini sonlandiran askeri miidahale ile
baslamistir. Baglarinda General Cemal Giirsel’in oldugu bir grup orta riitbeli subay 27
Mayis 1960 tarihinde bir askeri miidahale yapmis; DP’nin tiim iiyelerini tutuklayarak
mahkemeye cikarmis ve cezaevine gondermistir. Anayasayl degistirmek suguyla
tutuklanan Basbakan Adnan Menderes, Disisleri Bakani Fatin Riistii Zorlu ve Maliye
Bakan1 Hasan Polatkan yargilamalar sonunda idam edilmislerdir. Ulkenin yeni
gidisatini belirlemek amaciyla biiyiik kism1 akademisyenlerden olusan bir grup liberal
anayasa yapmak i¢in toplanmistir. Bu anayasadan beklenti ise otoriter bir rejimin var
olmasina uygun kosullar1 engelleyecek nitelikte olmasiydi. Hazirlanan anayasa
referandumunda oylarin %61,7’sini alarak kabul edilmistir (Dodd, 2016, s. 75). 1961
Anayasasi, kuvvetler ayriligi ilkesini benimsemesi ve hiikiimetin yetkilerini
kisitlamasi bakimindan Tiirkiye’nin tarihi ve siyasi gelenegine gore aykir1 bir nitelige
sahipti. Anayasa, sahip oldugu liberal nitelikle -iilkenin maddi ve siyasi kapasitesinin

cok iistiinde- son derece genis hak ve hiirriyetler vaat etmistir (Karpat, 2019b, s. 174).

Kurucu Meclis, 1961 Anayasasini yaparken, Demokrat Parti donemindeki

ekonomik uygulamalarin plansizigint ve programsizligimi da goz Onilinde
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bulundurarak “planlama ve planli ekonomi” ifadelerini anayasanin bir pargast haline
getirmislerdir. Bunun neticesinde de Devlet Planlama Teskilati (DPT) kurulmustur
(Egilmez, 2020, s. 202). Planli ekonomiye gecilmesinin ardindan DPT’nin
onciiliigiinde “korumaci ithal ikamesine dayali politikalara” Onem verilmeye

baslanmistir (Karakoyun, 2015, s. 268-269).

Tiirkiye, 1963 itibariyle ithal ikamesine dayali sanayilesme hedefini benimsemis
ve bu dogrultuda planli ekonomiye yonelmistir. Bu dogrultuda, DPT’nin hedef
koydugu % 7 biiylime oranina, iilkenin yapisal ekonomik reform eksikliklerine ragmen
ulagilmistir. Bu doénem, Almanya’nin ekonomik biiylimesini siirdiirmesi i¢in
Tiirkiye’den is giicii ihtiyacim1 giderdigi yillardi. Bu dis gocler sayesinde hem
Tirkiye’deki issizlik oranlar1 diisiik kalmis hem de s6z konusu isciler araciligiyla
iilkeye biiylik miktarda déviz girmistir. Tiirkiye, kendi sanayilesme siirecinde ihtiyag
duydugu sermaye mallar1 ile ithal hammaddeleri karsilamada ve dis Gdemeler
dengesini saglamada bu dovizlerden yararlanmistir (Ahmad, 2017, s. 160-161).
DPT’nin temel amaci “merkezi planlamayi, koruma altina alinmis bir i¢ pazarda ithal
ikameci sanayilesmeyi ve kamu iktisadi tesekkiilleri vasitasiyla devlet sektoriinii
genisletmeyi” saglamakti. Bu donemde 6nemli bir kismi aile holdingi niteligi tasiyan
0zel sirketler, imalattan dagitima, bankaciliktan hizmet sektoriine kadar bir¢ok
iskolunu siiriikleyecek kadar biiyiime saglamislardi. Aile sirketlerinin dogmasi,
“modern Tiirk yonetici ve teknokrat sinifinin” sagladigi ilerlemenin bir gostergesi
niteligindeydi. Donemin ekonomi politikalarinin islemesine de 6nemli katkilar
saglayan bu smifla, kentlesme ve ¢ok partili siyasal hayatin rekabetgi yapisinin da
etkisiyle, milli burjuvazinin yerini yavas yavas “modern yonetici-teknokrat elite”
birakmaya baglamistir (Findley, 2019, s. 326-327).

DP sonrast donemden 1980’lere kadar iktidara gelen hiikiimetlerin ortak
kalkinma politikalarinin merkezinde sanayilegsme araciligiyla ithal ikamesinin
oldugunu belirten Ziircher (2018), Tiirkiye deneyimi iizerinden ithal ikameci

sanayilesmeyi su sekilde agiklamaktadir:

“Ithal ikameci sanayilesme genellikle, yabanci sirketin teknik ustalik ve bilgiyi

(ve gereken lisanslar1) ve ¢ogu zaman (bir kisim) yedek parca ve hammaddeleri
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temin ettigi bir ortak girisim bi¢iminde olmaktaydi. Tiirk ortak ise (bir kisim)
sermayeyi, isgiliciinii, dagitim sistemini ve en Onemlisi niifuzlu kisilerle olan

iligkileri sagliyordu” (s. 303).

Tiirkiye’nin ekonomisi 1960’11 yillara kadar tarima dayaliyken, 60’larin sonunda
bu yapt degismeye baslamis ve giiclii bir 6zel sektdr ortaya ¢ikmistir. Bunun
neticesinde sanayinin gayri safi milli hasilaya (GSMH) sagladigi katki 1973 yilina
gelindiginde tarimi gegmistir. Bu gelisme ise kdylerden kasaba ve kentlere yonelik
gocleri hizlandirmistir (Ahmad, 2017, s. 161). Sanayilesmenin 1960’11 ve 1970’1li
yillarda iilkeyi derinden etkileyerek degistirmeye basladigi belirten Belge (1983)

donemin toplumsal yapisini tiiketim 6zelinde su sekilde 6zetlemektedir:

“(..) bu donemde kitlelerin gelecege genel olarak iyimser bir gozle baktiklari
sOylenebilir. Degisim artik somut bir olgudur. Tiiketim aligkanliklar1 yerlesmis,
toplumdaki bireylerin kendi kimliklerini tanimlamalarinda 6nemli bir rol
edinmistir. Geleneklerin bir hayli yiprandigi, kapsayici yeni manevi degerlerin de

gercek anlamda kurulamadig: bir ortamda, ‘kisi tiikettigi kadar vardir’ (S. 846).

Bu yillarda kentli niifus ¢ok hizli bir sekilde biiylimiis, bunun neticesinde
Istanbul ve Ankara taninmaz hale gelirken iilkenin diger kentleri de bu hizh
kentlesmeden payina diiseni almistir. Tilirkiye’nin niifusu 1950’den sonraki otuz yilda
iki katina c¢ikarken, kentlerde yasayanlarin sayisi dort kat artmistir. Bu siiregte
kentlerin son derece kalabaliklasmasiyla ulasim sistemleri yetersiz hale gelmis ve bu
eksikligi gidermek icin dolmuslar ortaya cikmistir. 1950’li yillardan baslayarak
kentlerde yaygin bir sekilde goriilen gecekondular, kentsel yapi itibariyle sorun
olmalarina ragmen hem siyasetciler hem de is diinyasi i¢in bu yillarda sorun teskil
etmemigtir. Siyasetgiler birtakim belediye hizmetleri getirme karsiliginda oy
alabilirken, is adamlar1 ve sanayiciler is giicii ihtiyaglarin1 daha ucuza mal
edebilmislerdir (Findley, 2019, s. 331-332). Gecekondu sakinleri ise sinif atlama ve -
kentli- toplumla birlesme istegini tasimaktaydilar (Ziircher, 2018, s. 308). Bu isteklilik,
o donemde toplumsal hareketliligin canliliginin ve toplumsal modernlesmenin aktif
bir sekilde siirdiigliniin 6nemli bir gostergesidir. Karpat’a (2019c, s. 185-187) gore
gecekondu  sakinlerinin  kentlilesme -modernlesme- silireci dort asamada

gerceklesmektedir. Bunlar sirasiyla;
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e Kentli yasam tarzina uyum saglamak icin kent kiyafetlerini ve aligkanliklarini

i¢sellestirilmeleri,

o Kentin belediyecilik hizmetlerinden/olanaklarindan yararlanmalar1 ve yeme ile

giyme ihtiyaclarini dilkkkanlardan karsilamalari,
e Kentin diger sakinleriyle iletisime gegmek istemeleri,

e Kentle 6zdeslesme, diger bir ifadeyle kendilerini artik kentli olarak gdrmeleri

seklindedir.

Elektronik iletisim araglarinda yasanan Onemli gelismeler neticesinde
1960°’larda transistorlii radyolar kirsal kesimde yayginlasmig; siyah beyaz
televizyonlar ise -Onceleri bir statii gostergesiyken- 1970’1 yillarda koy kahvelerine
kadar girmistir. Iletisim araclarmin yaygmlasmasiyla insanlarmn hayal giicii ve
hayattan beklentileri yiikselmis; kOy ve kentin yasam tarzi bakimindan farklar1 biraz
daha azalmig, Kibris miidahalesi gibi giincel meseleler evlere kadar girmis ve yeni

tilketim aligkanliklar1 kdy hayatina ulasmistir (Findley, 2019, s. 336).

Televizyon, serbest zamanin degerlendirilmesi agisindan 60’11 yillarda Tiirk
toplumunun hayatina giren en Onemli Yeniliktir. Toplumun -¢ogunlugunun-
sehirlerdeki acik mekan eglence pratiklerine aligkin olmamasi sebebiyle kolaylikla
benimsedigi televizyon, bir yandan da ‘“giindelik hayatinin Batililasmasinda ve
modernize edilmesinde” ciddi bir rol oynamustir (Organ, 2004, s. 200-201). Tiirk
toplumunun televizyonla tanigmasini ise 1964 yilinda 6zel bir kanunla kurulan Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu (TRT) saglamustir. Ik olarak 1968 yilinda deneme
yayimlarina baglayan TRT, haftada ii¢ giin ve giinde {i¢ saat seklinde yayinlarim
planlamustir. Once Ankara’da baslayan yayinlar, sirastyla 1970°te istanbul ve 1971°de
[zmir televizyonlarinin kurulmas: neticesinde ii¢ merkezden yiiriitiilmiistiir (Aydin ve

Taskin, 2018, s. 175).

Bocock (1997, s. 58-59) televizyonun yayginlasmasi sonucunda Ingiltere’de
insanlarin bos zamanlarini ekrana bagl olarak yeniden bi¢imlendirdiklerini ve evde

miizik yapma, sinemaya ve tiyatroya gitme ya da ¢evrede yasanan gelismelere katilma
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gibi farkli toplumsallagma pratiklerini azalttiklarini ifade etmektedir. Benzer bir
durum televizyonun yayginlastig1 yillarda Tiirkiye’de de s6z konusu olmustur. Tung
(2013) 1970’11 yillarda televizyonun Tiirk toplumunun giindelik hayat1 ve yasam tarzi
iizerinde yaptig1 ilk degisiklikleri su sekilde tasvir etmektedir:

“Televizyon ise hayatimiza agir bir vaka olarak girdi; radyoyu, kardesi dogunca
ihmal edilen biiyiik bir ¢ocuga benzetti. Simarikti, kaprisliydi ve ¢ok ¢ekiciydi.
Televizyonla birlikte ozellikle kiigiik sehirlerde hayatin agir ritmi degisti,
aligkanliklar terk edildi. Yazin evlerin bahgeleri bos kaldi. Cay bahgelerinde
oturup dondurma yiyenler azaldi. Kis gecelerine tat veren aksam oturmalarindan
vaz gecildi, komsular bir araya geldiklerinde ortaya ¢ikan iskambil kagitlari
¢ekmecelerde unutuldu, sinemalar kapandi, kizlar nakislarini giindiiz isler,
babalar gazetelerini ‘dairede’ okur oldular. Agir, ama kendine gore lezzeti olan
bir yasama bigimini, siyah-beyaz bir ekranda degisen goriintiiler belirler oldu” (s.

89).

Televizyonun uzun donemli -potansiyel- etkileri ve igeriklerinin Bat1 kaynakli
oldugu goz oniine alindiginda Tiirk toplumunun kiiltiirel bir hegemonya altina girdigi
sOylenebilir. Nitekim Yaniklar’in (2006) “televizyon yayinlarinin baslamasi ve
televizyonun yayginlasmasiyla beraber, Tiirkiye’de insanlar her zamankinden daha
cok Bati tarzi yasam bi¢imlerinin etkisine ve tiikketim kiiltiiriiniin sicak propagandasina

acik hale gelmistir” (s. 73) ifadeleri de s6z konusu goriisii destekler niteliktedir.

Televizyonun yan sira toplumsal hayatta bos zamani degerlendirmek igin yeni
bir fenomen ortaya ¢ikmistir: Turizm. Mavi ve beyaz yakalilarin yillik planlamalari
icinde tatile de yer vermeleriyle bir turizm hareketi baglamistir. 1960’11 yillar itibariyle
tatil anlayisinin degismesinde turizme talebin artmasi, Bati yapimi filmlerdeki tatil
imgesi, yiliksek6grenim gorenlerin sayisinin artmasi ve belirli bir refah artis1 etkili
olmus; geleneksel tatil mekanlar1 olarak tercih edilen kaplicalar ve termaller yerlerini
memurlar i¢in “Erdek, Akcay, Akcakoca ve Alanya gibi” yerlere birakirken, daha iist
siiflar Bodrum ve Marmaris’i tercih etmeye baglamislardir (Aydin ve Tagkin, 2018,
s. 318). Dolayisiyla tatil tercihleri de geleneksel pratikleri terk ederek modernlesme

yoluna girmis ve yasam tarzinda dnemli degisiklikler yaganmustir.
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Ayni donemlerde toplumun o6nemli bir kismi hem modern teknolojinin
imkanlarindan hem de dayanikli tiiketim mallarin1 da igine alan genis bir {iriin
katalogundan yararlanabilmislerdir. Ornegin, 1966 yilinda Tiirkiye’de kitlesel
otomobil iiretiminin baslamasi sebebiyle kisisel otomobil sahipligi artmistir (Findley,
2019, s. 328). Yine bu donemde -28 Subat 1967 tarihinde- satilmaya baslayan Anadol
ise Tirkiye’nin basariyla iiretime gectigi ilk 6zglin otomobil markasi olmus ve
iretiminin sona erdigi 1984 yilina kadar orta sinif mensuplar icin ideal bir aile
otomobili olarak goriilmiistiir (Aydin ve Taskin, 2018, s. 152). Tiirkiye’de 1970 yilina
kadar binde dortten daha az olan kisisel otomobil sahipligi oran1 yavas yavas artmis;
Tofas-Fiat ve Oyak-Renault fabrikalarinin agildigi yil itibariyle durum tamamen
degismeye baslamistir (Ogiit, 2006, s. 238). Otomobil gibi pratik bir ulasim arac ile
toplumsal modernlesme arasinda giindelik hayati bigimlendiren iligkiler s6z konusu
olmustur. Benzer durum, Tiirk tecriibesi i¢in de gegerli olmustur. Giindiiz Vassaf
(2000) 1960’1 yillarda Ankara’da ilk defa caddelere yerlestirilen trafik lambalari

iizerinden toplumun modernlesme tecriibesine 151k tutmaktadir:

“O ilk yillarda, gelen giden yokken isiklarda durmak da, sanki evde kravat
takmak ya da Cumhurbaskanligi Senfoni Orkestrasi’nin her pazar verdigi klasik
miizik konserlerine gitmek gibi, kimi Ankaralilarin iftiharla benimsedikleri
modernlesmenin icaplarindan biriydi. Isiklarda durmayanlar ‘maganda’, gelip

gecen olmadigi halde duranlar ise ‘modern’ insanlardi” (s. 108).

Tiirk endiistrisinin daha once ithal edilen her tiirlii tiikketim {irlinlini tretebilir
hale gelmesiyle, toplumun tiikketim aligkanliklar1 degismis ve lilke hizli bir sekilde
tiiketim toplumuna déniismeye baglamistir. Ornegin, bira tiiketimin artmasiyla, iilkede
biraya erisim Ingiltere’den bile daha kolay olmustur. Bunun yani sira hafif Tiirk ickisi
veya gazoz endiistrisi gelismis; tiiketicilerin zevkleri gazoz ve ayrandan “Coke ve

Fanta” tarafina dogru degismistir (Ahmad, 2017, s. 162).

Tiirk toplumundaki hareketliligin neticesinde genis bir kesime ulasan 6nemli bir
tirtin de miizik alaninda ortaya ¢ikmustir: Arabesk. Tiirkiye’nin canli miizik kiiltiirliniin
bir iriinii olarak ortaya c¢ikan arabesk miizik, kent hayatiyla yeni tanisan

gecekondulularin hem umutlarini hem de hayal kirikliklarini bir arada yansitan bir
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nitelige sahipti (Findley, 2019, s. 336). Arabesk miizik, kirdan kente go¢ ederek son
derece “hizli, karmagik ve giivensiz” bir hayata entegre olmaya calisan insanlarin,
kaliplagmis ve kendini tekrar eden halk miiziginin yerine bir alternatif talebine karsilik
olarak dogmustur (Aydin ve Tagkin, 2018, s. 306). Yaygin kaninin aksine, geleneksel
hayati kente tasimanin ya da kent kiiltiiriinii reddetmenin miizigi degil; aksine kent
dinamiginin belirledigi anlam probleminin farkinda olan, ona yanit veren ve bdylece
hem uyumu hem de direnmeyi iginde barmdiran bir pratigin ta kendisidir (Ozbek,
2003, s. 110-111). Dolayistyla arabesk ne kentli ne de kdylii olan bu genis toplumsal
kesimin yasam tarzinin tezahiirii haline gelmistir (Yaylagiil, 2009, s. 192). Bu
dénemde dolmuslar da gecekondu ve arabesk ile ayrilmaz bir biitiiniin pargasi olarak
yayginlik kazanmiglardir. Kongar (2017, s. 233-234), minibiislerin/dolmuslarin ve
arabeskin ayni1 kokenden yani gecekondudan gii¢ aldiklarini; dolmuslarin varliklarini
biiyiiksehirlerin dogal simirlarinin digina tasan gecekondu mahallelerine borglu
oldugunu; bunun da hem gecekondular1 hem de Arabesk miizigi dolmuslarin pazari

haline getirdigini ifade ederek bu ii¢ olgu arasindaki iliski agin1 agiklamaktadir.

Tiirkiye’nin toplumsal ve kiiltiirel yapisinda degisimlere yol agan bir diger
onemli unsur olan sinemanin yayginlagsmasi 1960’11 yillara rastlamaktadir. Ciinkii daha
onceki yillarda tilkenin ¢ogu yerinde sinemanin ihtiyaci olan teknolojik donanimlari
bulabilmek kolay degildi. Dolayisiyla sanayilesmede yakalanan ivme ile Yesilgam
olarak bilinen yerli sinemanin ulusal capta yayginlasmasi ve ¢ok sayida filmin
tiretilmesi arasinda bir neden sonug iliskisi s6z konusuydu (Cantek, 2019, s. 116).
Sinema yayginlastik¢a 6zellikle kentli niifusa yeni bir sosyallesme imkani sunmus ve
icinde yasadiklar1 gevreyi anlamlandirmalarina aracilik etmistir. Dolayisiyla toplumsal
degisime bir nevi kaynaklik etmistir. Ayica sinemaya gitme pratiginin olugmasi yeni

bir serbest zaman anlayiginin dogmasina da neden olmustur.

1970’1li yillara gelindiginde ise sinema giindelik hayattaki yerini televizyona
kaptirmistir. Televizyon o kadar 6nemli bir hale gelmistir ki, insanlar ondan mahrum
kalmamak i¢in televizyonu olan ailelere misafirlige gider olmuslardir (Liikiisli, 2020,
S. 109). Televizyonun yam sira Tiirk toplumunun giindelik hayatinda daha birgok

yenilik goriiliir olmustur. Ozellikle bilyiik kentler bu tiirden yeniliklerin merkezi
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olmuslardir. Sinemadan pastaneye, restorandan gazinoya, bardan plaja kadar giindelik
hayat degismistir. Is hayatinda kadinlarin daha fazla yer bulmalari, birgok farkl ev dist
mekanda da bulunmalarina yol agmuis; ailecek gitmeye miisait kadinlar matinesi, aile
bahgeleri ve gazinolar gibi eglence mekanlarinin sayilar1 artmistir (Organ, 2004, s.
202). Sinema ve televizyonun genis Kkitlelerce erisilir olmasi ve dis mekan
aktivitelerinin ¢ogalmasi giindelik hayat i¢inde yeni alternatiflerin dogmasina, farkli
yasam tarzlariin kolaylikla goriiniir olmasina ve -en 6nemlisi- geleneksel olarak
kabul edilen ¢ogu seyin moderne karsi gii¢ kaybetmesine veya tamamen ona

dontismesine yol agtig1 sdylenebilir.

Toplumsal hareketlilik ve medya iceriklerinin tiiketiminin artmasina paralel
olarak bu yirmi yillik donemde giindelik hayatta, yasam tarzlarinda ve tiiketim
pratiklerinde degisimler yasanmistir. Bu donemde yine gogler nedeniyle toplumsal
yap1 degismeye devam etmistir. Mardin (2018), Tiirkiye’deki 6zellikle kentlesmeden

kaynaklanan toplumsal degisimi su sekilde tahlil etmektedir:

“Kanaatimce son zamanlarda (1977) Tirkiye’de olan sudur: Elit devsirme ve
yetistirmeye iliskin bu modelin ¢okmesiyle, sehirlilerin kirsallasmasi koyliilerin
sehirlilesmesinden daha hizli seyretmis ve bundan dolay1 Tiirk toplumu etkili bir
elitsizlesmeye (de-elitization) ugramistir. Tasralilik isareti ilk 6nce, 1950°de yeni
secilmis parlamenterlerin tavirlarinda goriildii; ama uzun vadede Tiirk toplumu

timiiyle Anadolulastirilmis hale geldi.” (s. 274).

Toplumsal ve kiiltlirel hareketliligin son derece canli oldugu 60’1 ve 70’li
yillarmn siyasal yasami ise siddet olaylarmin gélgesindeydi. Ozellikle 1973 ile 1980
yillar1 arasinda sokak siddeti artmis, siyasal suikastlar yasanmis ve on farkli koalisyon
hiikiimeti kurulmustur. Bu gelismelere paralel olarak ekonomik anlamda da biiyiik
sikintilar yaganmis, agir dis borglar ayrica yiiksek faiz 6demeleri de beraberinde
getirmistir. Bu siirecin sonucunda ise ordu 12 Eyliil 1980 tarihinde yonetime el

koymustur (Dodd, 2016, s. 77).
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2.1.2.4. Liberal Diinyaya Tam Entegrasyon: Ozal Dénemi

Tiirkiye, 1980’li y1llara tipk1 yirmi y1l 6ncesinde oldugu gibi askeri miidahale ile
baslamistir. Onceki on yilin énemli bir kisminin giindemini siyasal ve ekonomik
sikintilar ile siddet olaylar1 belirlemistir. Bu siirecin sonunda 12 Eyliil 1980 tarihinde
gerceklesen askeri miidahale “devletin bagimsizligina, rejime karsi girisilen saldirilar,
devlet organlariin islemez hale gelmesi ve irticanin ve sapik ideolojilerin sendikalar
ve siyasi partileri i¢ savagin esigine getirmeleri” gibi gerekcelerle yapilmistir (Karpat,
2019b, s. 212). Askeri cuntaya gore yasanan kargasalarin asil sebebi 1961
Anayasasi’nin sundugu asir1 6zgiirliikklerdi. Bu sebeple 1982 Anayasasi hak ve
ozglrliikkler iizerine degil, bunlara getirilen birtakim sinirlamalar1 icermekteydi
(Aksin, 2016, s. 276). 1980’lerin ilk dort yili askeri cunta yonetiminde gegmis,
dolayistyla demokratik hayata geri doniis i¢cin 6 Kasim 1983’1 beklemek gerekmistir.

Siyasi yasaklarin golgesinde gecen 1983 genel segimlerine Turgut Ozal’mn®
Anavatan Partisi (ANAP), Necdet Calp’in Halk¢1 Partisi (HP) ve Turgut Sunalp’in
Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) olmak {izere ancak ii¢ siyasi parti katilabilmistir.
ANAP aldig1 %45 oy ile meclisteki sandalyelerin yarisindan fazlasini elde etmistir
(Aksin, 2016, s. 280-281). ANAP’m meclisteki sandalyelerin %52’sini alarak
hiikiimeti tek basina kurabilmesi, Tiirk siyasi hayatinda yeni bir baslangi¢ olmustur
(Karpat, 2019b, s. 216).

Ozal’m 1980°li yillarda kamuoyunca taninmasi -ANAP ile iktidar olmasindan
once- Siileyman Demirel tarafindan 1979 yilinda Bagbakanlik Miistesarlig1 gorevine
atanmastyla olmustur. Bu goreve “yeni bir ekonomik istikrar programi” olusturmasi
icin getirilen Ozal, International Monetary Fund (IMF) rehberliginde hazirlanan 24
Ocak 1980 kararlarini kamuoyuyla paylasmistir. Boylece Tiirkiye -IMF’nin uzun
zamandir bekledigi gibi- yabanci sermayeye acilmistir (Ince, 2019, s. 175). Hem

uluslararasi alanda hem de yurt i¢inde yasanan sorunlar, bu yeni kalkinma modelinin

8 Eski Bagbakan ve Cumhurbagskani Turgut Ozal’in hayatiyla ilgili detayl bilgi i¢in bkz. (Birand,
2021).
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aciklanmasina sebep olmustur (Karakoyun, 2015, s. 269). 24 Ocak kararlariyla

Tiirkiye’nin ekonomi anlayisinda yasanan degisimler ise su sekilde dzetlenebilir:

“Turk liras1 devaliie edilerek giinlik kur ilan1 uygulamasina gidildi. Devletin
ekonomideki payini kiigiilten 6nlemler alindi, tarim iiriinleri destekleme alimlari
sinirlandirildi, giibre, enerji ve ulastirma disinda siibvansiyonlar kaldirildi, disg
ticarette serbestlestirilmeye gidildi. Yabanci sermaye yatirimlari tesvik edildi, kar
transferlerine kolaylik saglandi, yurtdisi miiteahhitlik hizmetleri desteklendi.
ithalat kademeli olarak liberalize edildi. Thracat; vergi iadesi, diisiik faizli kredi,
imalatg1 ihracatgilara ithal girdide giimriilk muafiyeti, sektorlere gore farklilagan

tesvik sistemi ile finanse edilmeye baslandi” (Egilmez, 2020, s. 204-205).

Ozetle, Tiirk ekonomisi, 1980 yilindan sonra gelismekte olan iilkelerde
uygulamaya konulan liberallesme politikalarinin getirdigi faydalar ve maliyetlerin
etkisiyle yeni bir sekle biiriinmiistiir. Ozellikle 24 Ocak Kararlarmm uygulamaya
konmasi ve 1989 yilinda sermaye hareketlerinin serbestlestirilmesi gibi gelismelerle
ekonomide radikal bir degisim yasanmistir (Yildirim, 2015, s. 271). Bu gelismelerin
yasanmasinda Ozal’in cesareti yadsinamaz bir gercekti. Fakat iilkedeki iktisadi
gelismeler ayn1 zamanda Margaret Thatcher (1979) ve Ronald Reagan’in (1980)
iktidara geldigi ve kiiresellesme ile neoliberallesmenin ataga kalktigi donemin de bir
pargastydi (Aksin, 2016, s. 285). Diinyadaki bu yeni ekonomi anlayisinin etkisiyle
Ozal iktidarmm ilk yillarinda Tiirkiye ekonomisinde kayda deger bir biiyiime
yasanmistir (Dodd, 2016, s. 79).

Yeni ekonomik gelismelerin etkileri Ozal’in iktidarmin ilk déneminde
meyvelerini vermeye baglamigtir. Ozal 1989 yilinda cumhurbagkani olarak
se¢ildiginde bagdanigmani olacak olan Engin Giiner (2014), ANAP’n ilk donemindeki

iktisadi degisimleri ve neticelerini su sekilde ortaya koymaktadir:

“1983-1987 yillar1 arasinda iilkede ¢ok hizli bir degisim yasanmistir. Ozellikle
ekonomik reformlar iilkenin ¢ehresini hizla degistirmekteydi. 150 yildir
halledilemeyen doviz darbogazi ihracattaki patlamayla agilmisti. Artik ihrag

iriinleri incir, iiziim, findik gibi li¢c bes kalem tarim iiriiniinden ibaret degildi.
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Sanayi tirtinleri zamanla ihracatimizin yiizde 80’inden fazlasini olusturacakti” (s.

57).

Ozal iktidari, ABD’ye yonelik ilginin yeniden artmasina paralel olarak alternatif
modernlesme arayislarinin siirdiigii yeni bir donemdi. Ozal’in Tiirkiye’ye piyasa
toplumu karakteri kazandirmak i¢cin ABD’yi referans alan ideolojik bir sdylemle
neoliberal politikalar1 hayata gecirmesi neticesinde, Ikinci Diinya Savasi sonrasi
Tiirkiye’sinde oldugu gibi yeni bir “Amerikan hayranlig1” ortaya ¢ikmistir. Alternatif
bir Batililasma/modernlesme arayisinda olan diisiince, ABD ile yakinlasarak kendine
bir ilham kaynagi bulmustur. Modernlesmeyi dogrudan “giic istemi ile aracsal bir
zihniyetle, dogrudan dogruya bir teknik olarak hedefleyen goriis” icin ABD ideal bir
ornek konumundayd: (Bora, 2016, s. 168). Bu baglamda Ozal déneminde Bati
medeniyeti, sadece bilgisayar ve telekomiinikasyon teknolojisi olarak goriilmiistiir.
Ozal’n ifadesiyle iilkenin ¢ag atladigi donemde, liberal iktisadi politikalar ile yeni
kiiltiirel yonelimin birlesiminden Kocatepe Cami gibi dstii cami ve alti aligveris
merkezi olan bir sentez dogmustur. Boylece alaturka, yiizyil Oncesinin aksine
kapitalistlesme yoluna girmistir (Deren, 2016, s. 400-401). Ayrica bu dénemde
Tirkiye’de c¢ok seyin de§ismesine disa acilma siireci, Avrupa Toplulugu (AT)
kapisindaki bekleyis ve bunlardan kaynaklanan atmosfer neden olmustur. Batililasma
hedefi Cumhuriyet ideolojisininkinden farklilagsmis; medyanin ortami hazirlamasiyla
daha yumusak bir tepeden inmeci tarzla “Batili gibi olma” ve bazen de ciddi ciddi

“Avrupali olma” sekline biiriinmiistiir (C. Kozanoglu, 1993, s. 69).

Ozal doneminin iilkedeki iktisadi diisiince iizerinde yaptigi en koklii
degisiklikler ise “mal-miilk edinmenin ve ekonomik faaliyetlerin 6nemini” savunmasi
ve bunlarin modernlesmenin asli unsuru oldugunu ileri siirmesi olmustur. Nitekim
Ozal savundugu gériislerden 6tiirii bircok kisi tarafindan devlet geleneklerini bozdugu
gerekgesiyle suclanmustir. Yine de Ozal hiikiimeti, -iktisadi anlayisinin dogrultusunda-
yasalara oncelik vererek iletisimden kent yatirimlarina ve enerji tiretimine kadar belirli
bir ilerleme saglamis; gecekondululara tapu vererek mal-miilk sahibi yapmis; bu
sayede hem orta smif mensuplarinin sayisimm hem de belediyelerin gelirlerinin
artmasini saglamistir. Kentlesme hizinin artmasiyla ingaat, giyim ve giyecek maddeleri

daha fazla tiikketilmis, buna bagli olarak sermaye birikimleri artip yatirim yiikselmis ve
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ekonomideki gelisme ivme kazanmustir. Ozetle, Ozal donemiyle Tiirkiye ilk defa
diinyaya -tam manasiyla- agilmis ve kayda deger basarilar elde etmistir (Karpat,
2019b, s. 221). Bu iktisadi canlilik, 24 Ocak kararlart ve ANAP’m iktisadi
politikalariyla canlilik kazanan Tirk iktisadi hayatina Anadolu sermayesi olarak
adlandirilan muhafazakar -fakat liberal ekonominin imkanlarindan da yararlanmasini
bilen- bir girisimci sinif dahil olmustur (Duman, 2008, s. 235). Bu sinifin mensuplari
iretimlerini iilkenin dort bir yanindaki tasra sehirlerinde yapmaktaydilar, dolayisiyla
Anadolu kaplanlar1 olarak taninmiglardir. Anadolu kaplanlar1 -eski is elitlerinin
aksine- dini referanslar1 baz almislar ve kendi degerlerine uygun siyasi partilerden
yana taraf olmuslardir (Findley, 2019, s. 376). Iktisadi alanda yasanan bu gelisme, ayni
zamanda siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlar1 da igine alarak Tiirkiye’nin sonraki on

yillarinda biiyiik ¢apta bir degisim yasanmasina neden olmustur.

Tirkiye’nin 1980°li yillariin atmosferi is adamlar1 6zelinde is diinyasini da
etkisi altina almistir. Tiirk is adamlar1 Batili meslektaslarinin karsisinda onlardan asagi
olmadiklarmi gosterebilmek icin giyinme konusunda -Batililari 6rnek alarak-
kendilerini degistirmisler, sik ve Ozenli giyinme arzusu gen¢ yoOneticilerin ortak
ozelligi olmustur. Ancak dig goriinimi degistirmek is adamlar1 i¢in yeterli
olmadigindan yabanci dil konusmaya ve Batili meslektaslar1 gibi hobiler edinmeye
baslamislardir (Bali, 2018, s. 44). Bu donemin iktisadi kosullarinin meydana getirdigi
bir diger husus ise burjuvazinin devletten tam manasiyla kopmasa bile, belirli bir
ozerklik elde etmesiydi (Kahraman, 2004, s. 54).

Tiirkiye’nin liberal diinyaya tamamen dahil olmaya calistig1 1980’li yillarda -
ozellikle kirsal bolgelerden kentlere gogenler acisindan- toplumsal hayatta kokli
degisimler ve anlayis farkliliklar1 olusmaya baslamistir. Bu dogrultuda Can
Kozanoglu’nun (1993) one ¢ikardigi bazi toplumsal degisimler ve giindelik hayat

pratikleri soyledir:

“Kara sevdalar hoslanmaya, biiyiik asklar ¢ikmaya, kahveler kafeye doniisiiyor,
gecekondu mahallesi olma 6zelligini yitiren birinci kusak ‘eski koyli’” yerlesim
bolgelerinde. Servisleriyle, dekorasyonlariyla, iclerindeki iligki bicimiyle klasik

publara pek benzemeseler de sonugta ‘pub’ ad1 verilen yerler bile agiliyor” (s. 44)
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Toplumsal ve kiiltiirel modernlesme agisindan Osmanli ve Tiirkiye’de her zaman
belirleyici bir etkiye sahip olan Istanbul (6zelde ise Beyoglu ve gevresi) 1980°li
yillarda da bu niteligini korumustur. Istanbul’da bulunan borsa, bes yildizl1 oteller,
aligveris ve is merkezleri ve biiylik magazalar vitrinleri araciligiyla adeta baska bir
modernlesmeyi simgelemislerdir. Ayrica kent devletten 6zerkligini alan is diinyasi1 i¢in
sonsuz bir tliketim ideali ve serbest sekilde dolasan paranin {itopyas: haline gelmistir
(Giirbilek, 2016, s. 68). Neoliberal politikalarin etkisiyle kentlerin doniismesinde,
“tiiketim toplumu ve tiiketime dayali yasam tarzlariin topluma asilanmasi” belirleyici
olmus; boylece mekanlar da yasam tarzlarina uygun sekilde yeniden tasarlanmaya
baglamistir (Korkmaz, 2009, s. 148). Bu tiirden bir modernlesmenin tiim toplum
tarafindan tecrilbe edilmedigi ortadadir. Ancak ozellikle kentlerde gelenek ve
modernlik siirekli kars1 karsiya gelmeye devam etmekte ve karsilikli etkilesim
stirmekteydi. Niliifer Gole (2019) kentlerdeki mekanlar tizerinden bu etkilesimi su

sekilde ifade etmektedir:

“Kentsel alanin kullanimi1 da gelenek ve modernlik arasindaki kopuklugun altini
cizmektedir. Ornegin, Tiirk kahvehaneleri, kiraathaneleri ile son zamanlarda
Istanbul'da moda olan cafélerin arasindaki siireksizlik kentsel —alanin
gelenekselliksizlesmesini  ortaya koymaktadir. Geleneksel —kahvehaneler
Istanbul'da hala orada burada, modern Tiirk goziine gozilkkmeden mahalle
yasaminin sinirlart iginde unutulmus bir sekilde, gegici modern heveslere dirayet
gostererek, kagit, tavla oynanan, politika muhabbeti yapilan, futbol seyredilen
boylece bir cins sosyalizasyonun saglandigi erkek mekanlari olarak varliklarini
siirdiirmektedir. Son on y1ildir kentlerde tiireyen "café"ler ise erkeklerle kadinlarin
sosyalizasyonu icin kamusal mekanlar olarak modern yasam tarzim
simgelemektedirler. Aksamiistii ge¢ saatte barlara, gece ise canli miizikli
mekanlara doniismektedirler. Tiirk kahvehaneleri ile "café"ler arasinda, ne
aliskanliklar, ne lisan diizeyinde (ikincisinin okunusu Fransizcadir) higbir tiir
stireklilik  bulunmamaktadir. Espresso ve Cappucino'nun kiiresellesen
popiilaritesini takip eden "café"ler, Tiirk kahvesini kiigimseyip, moniilerine
yazmay1 bile unutmuslardir. Kahvehaneler ve "café”ler birbirleriyle konugmadan,
birbirlerinden beslenmeden, ayn1 mekanda birbirlerine "gbz yumarak"

yasamaktadirlar” (s. 69).



187

Bu g6z yumma durumunun bagka noktalarda da gecerliligini -bir ¢esit Soguk
Savas ruh haliyle- siirdiirdiigii goriilmektedir. Can Kozanoglu’'na (1993, s. 46) gore
ozellikle 80°1i yillarda ilk 6nce Beyoglu®! olmak iizere Bebek ve Ortakdy gibi yerler
bir ¢esit kiiltiirel miicadele alan1 haline gelmislerdir. Artik kentli kesimden insanlarin,
arabesk kiiltiiriiyle 6zdeslestirilen gogmenlerle -onlarin refah seviyesi yiikselmis ve
tilketim araciligiyla statii elde edebilecek duruma gelmis olanlariyla- bu yerlerde sik
sik karsi karsiya gelmeleri siirtismelere neden olmus ve birbirlerini farkli ifadelerle

tanimlamalarina yol agmaistir.

Meral Ozbek, Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski adli galismasinda
arabesk miizik ile Tiirk toplumunun kiiltiirel yapis1 arasindaki iliskiyi popiiler kiiltiir
ve Tiirk modernlesmesi baglaminda ele almaktadir. Ozbek (2003, s. 181) kent kaynakli
bir miizik olan arabeskin ilk dnceleri kentlere yeni go¢ eden gecekondu mahallelerine
hitap eden bir “dolmus, minibiis” miizigi olarak goriilmesine ragmen; 6zellikle 1980’11
yillarda basta orta smnif arasinda olmak iizere kentsel ve kirsal alanda yayginlik
kazandigini ifade etmektedir. Bu donemde tilkenin yasadigi -siyasal, ekonomik, sosyal
ve kiiltlirel- degisimlerin motivasyonuyla kirdan kente gogiip zenginlesen kesimlerin
kendi toplumsal kimliklerini arabesk miizikle ortaya koyma istekleri arabeske
atfedilen anlami da déniistiirmiistiir. Ozbek’in arabesk iizerinden yaptig1 tahlilden
hareketle, 80’li yillarda yasanan hizli degisimlerin kiiltiirel kodlar1 da degistirdigi ve
modernlesmenin  toplumsal/kiiltiirel boyutlar1 ¢ercevesinde diisiintildiiglinde

toplumsal hareketliligin artmasina aracilik ettigi sdylenebilir.

Arabesk miizik, 1980’lerde go¢menler i¢in “sesini duyurma, kendini kabul
ettirme, goriintiiler piyasasinda kendine bir yer edinme, girdigi yabanci kiiltiir i¢cinde
yoniinii bulma, onu bozma ve kendine benzetme” arzusunun diga vurumuyken;
kentliler igin gd¢men (yabanci) akinini kesmenin ve aslinda onlara bir isim bulma
gayretlerinin ad1 olmustur (Giirbilek, 2016, s. 25). Ancak gdg¢menlerin bu yillarda

toplumsal yiikselislerine paralel olarak arabesk miizik bir alt kiiltliir 6gesi olmaktan

81 Beyoglu, Tiirk modernlesme siirecinin neredeyse her déneminde 6zellikle toplumsal hayatta yaganan
degisimlerin bir ¢esit aynasi olarak tasvir edilebilir. 19. ylizyil itibariyle -bir¢gok romana da konu olarak-
Osmanli-Tiirk toplumunda modern yasam tarzlarinin, tiiketim aliskanliklarinin ve giindelik hayat
pratiklerinin gézlemlendigi yer Beyoglu’dur. Goriildiigii iizere bu niteligini 1980°li yillarda da
muhafaza etmistir.
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cikmis ve egemen kiiltiir olma yoluna girmistir (Likdisli, 2020, s. 105). Aslinda
arabesk {izerinden yiiriitiilen tartigmanin odaginda Tirkiye’nin degisen toplumsal
yapist vardi. Go¢gmenler aradan gegen yillar i¢cinde daha iyi konutlara ve islere sahip
oldukga, arabesk de (kentin) 6tekisi olmaktan ¢ikarak toplumsal yagamin asli bir 6gesi

haline gelmistir.

Can Kozanoglu (1993, s. 70-71) Tiirkiye’nin 80’li yillarina damga vuran “su
giinlerde” ifadesini kullanarak giindelik hayati etkileyen iki ayri1 yansimasi tizerinde
durmaktadir. Bunlardan ilki, Tirkiye’nin kendisini disariya tanitma ihtiyacinin,
iilkenin gercek halinden daha énemli bir duruma gelmesiydi. Ikincisi ise iilkenin
oldugundan farkli bir sekilde kendisini “mis gibi” tanitma tavrinin vatandaslari
iizerindeki yansimasiydi. Disa acilmanin bir yansimasi olarak genellikle medya
araciligiyla tlilkeye giren imajlara dayali yasam tarzi, yeni tiiketim kaliplarinin ve
liderlerin ortaya ¢ikmasina neden olmus ve bunun da 6tesinde toplumdaki bireyleri de
bu imajlarla var olma yarigsina dahil etmistir. Dagtas ve Dagtas’a gore (2009, s. 68)
medyanin s6z konusu islevi yerine getirmesi ve kamusal yarar olgusunu 6telemesi
1980°’lerde olusan atmosferle dogrudan iliskilidir. Kiiresellesme etkisindeki
Tirkiye’de yasanan doniisiim medyanin yapis1 ve igerigini de sekillendirmis; sonug
olarak pazar kurallarinin etkisindeki medya, kendisini “tiiketim ekonomisinin
kaliplarina gore” bi¢imlendirmistir. Diger bir ifadeyle, Tiirkiye’nin doniisiimiinde

medya belirleyici bir rol iistlenmistir.

Serbest piyasa eckonomisine gegisle birlikte Tiirkiye’de daha Once hig
goriilmemis bir dinamizme ve digsa agilma arzusuna sahit olunmustur. Bu dénem
oncesinde yasa dis1 yollarla temin edilebilen “yabanci sigara, icki, Nescafe, Levi’s
blucin” basta olmak iizere birgok ithal {iriin® 6nce vitrinlerde sonra da onlar1 goéren
insanlarin hayallerinde yer etmeye baglamistir. Herkes bu hayallere ulasmayi
basaramamis olsa da zenginlesebilen bir kesim i¢in artik bu {irlinler hayal olmaktan
cikmustir. Ithal ve liiks iiriinler erisilebilir hale geldikce siradanlasmis, TRT nin renkli

yayinlara gegmesi, Ozal’in yaptig1 gibi ABD’ye siirekli seyahat etmeye baslayan bir

8 Tiiketim arzusunun son derece yiiksek oldugu bu dénemde, eskiden erisilmesi zor ama artik vitrinleri
stisleyen tirtinlere sahip olmak “cag atlamak™ ile bir tutulmustur (Odabasi, 2019, s. 62).
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grup insanin ortaya ¢ikmasi, ABD pop miiziginin Avrupa ve sonrasinda Tiirkiye’de
yayginlasmas1 gibi gelismeler {ilkenin giindelik hayatin1 renklendirmis ve
Amerikanlagtirmistir (Bali, 2018, s. 19). DP ve sonrasinda Adalet Partisi (AP)
iktidarlar1 sirasinda politik ve iktisadi agidan yasanan bazi degisimler s6z konusu
olmasina ragmen, Tiirk toplumunun liberal agidan bir tiiketim toplumu haline gelmesi
Ozall1 y1llarla baslamistir (Liikiislii, 2020, s. 56). Odabas1 (2019) bu donemde “tiiketim
mekanlarindaki ilk degisimlerin yasanmasi, ithalatin serbestlesmesi, yabanci
sermayeye kolayliklar saglanmasi, lezzet almak ile yemek yiyip, karin doyurmak
arasindaki farki gosteren programlarin, yazilarin destegiyle mutfak ve yemek
aliskanliklarina yenilikler getiren bar ve lokantalarin degiserek agilmasi” (s. 78) gibi
gelismelerin  Tiirkiye’nin bir tiiketim toplumuna doéniisme siirecinde belirleyici
oldugunu ileri siirmektedir. Bunun yan1 sira Duman (2018) da Ozal’in 6ncelik verdigi
tilketim odakl1 yeni toplumsal ve kiiltiirel hayat1 belirleyen yenilikleri su sekilde ortaya
koymaktadir:

“Ozal’in tiiketimi 6ne c¢ikaran politikalari, iilkede bir siire sonra etkisini
gbstermeye basladi. Ornegin, yabanci banka subeleri ve hipermarketler ardi
ardina agilmaya basliyor, kredi kart1 kullanimi1 yayginlasiyor, renkli televizyonun
ithaliyle de tiiketimi 6zendiren reklam bombardimani yasaniyor ve en dnemlisi
halk, o giine kadar bir yasam tarzina -taksitli yasam- alisiyordu. Yabanci
sermayenin Oniindeki bariyerlerin kalkmasiyla da bircok yabanci sirket iilkeye
akin etmeye basladi. Diinyaca iinlii oteller (Hilton, Sheraton vb.), magaza
zincirleri (McDonald’s, Burger King vs.), bankalar (Citibank, HSBC, Ingbank
vb.), faizsiz katilim bankalar1 (Albaraka Tiirk, Kuveyt Tiirk vb.), Amerikan tarzi
egitim veren 6zel ve kamu iiniversiteleri (Bilkent vb.) kurulmaya basland1” (s.
178).

Bu gelismeler neticesinde, 1980 sonrasi her siniftan ve goriisten insanlarin, Batili
tiketimi ve yasam tarzin1 ideal olarak benimsemesi, toplum nazarinda
modernlesmenin -toplumun 6nemli bir kesimi tarafindan- ig¢sellestirildigi anlamini

tasimaktadir (Organ, 2004, s. 210).

Ozal déneminde liberal ithalat politikalarmin etkisiyle gergekten bir tiiketim

patlamasi1 yasanmistir. Her tiirlii malin hizli bir sekilde vitrinde yer almasina yiiksek
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fiyatlar bile engel olamamistir. Belirli bir hedef kitleye ulasmaya calisan televizyon
reklamcilig1 ise ¢ok daha profesyonel yontemleri benimsemistir. Futbol maglari
esnasinda yayinlanan reklamlarin “araba, motor yagi, bira ve giysi” gibi tirlinlerle
erkekleri satin almaya tesvik etmesi sektordeki gelisime ornektir. Yine bu donemde de
yerli arabalarin yani sira BMW, Mercedes, Jaguar gibi statii vaat eden ithal arabalara,
astronomik rakamlarla alinabilir olmalarina ragmen- yogun bir talep artis1 olmustur.
Ayrica antika, Islami elyazmalari, nadide Kitaplar ve tablolarin maddi olarak deger
kazanmalar1 sebebiyle sanat galerilerinin sayilarinda biiylik bir artis goriilmiistiir
(Ahmad, 2017, s. 246). Ozetle, vitrinlerin -ithal iiriinlerle- dolu olmasi Ozal déneminin
onemli basar1 soylemlerinden biriydi. Bu gercekten de Tiirkiye i¢in yeni bir durumdu

(Tekeli, 2017, s. 30).

Bu dénemde -yani 1980’11 yillarin ortalarindan baslayarak 90’11 yillarin bir
kismini igine alan siiregte- Tirk toplumunda 6nemli degisimler yasanmistir. Can
Kozanoglu, adiyla donemi de tasvir eden Cildli Imaj Devri kitabinin basinda
Tiirkiye’nin yasadigi degisimlere 1sik tutmaktadir. Kozanoglu’na (1993, s. 7) gore
cumhuriyet ideolojisi giic kaybederken onun boslugunu ideolojilerin sonu sloganiyla
diinyaya yayilan tek tip ideolojinin yerel versiyonu doldurmus; o6zgiirliikk ve esitlik
temali iitopyalar yerini “finansal pragmatizmin servet tlitopyalari”na birakmis;
medyanin toplumu sekillendirme kudreti artarken iletisim kanallar1 el degistirerek
cagdas elitistlerin ve degisim riizgaria kapilip ilerleyen bir kesimin eline gecmis;
“Ingilizce kiifreden insanlar” giin yiiziine ¢ikmuis; arabesk kiiltiir cesitlenmis; duygusal
iligkiler form degistirmis; “business” kavrami 6nem kazanmis ve son olarak en gecerli
statli sembolii tiikketim giici olmustur. Hayri Kozanoglu (1993) ise 80’li yillarin
business merkezli ortamina yuppie®®, Tiirkce ifadesiyle geng sehirli profesyonellerin
damgasimi vurdugunu belirtmektedir. Yuppie’ler yabanci dilde egitim veren
kurumlardan aldiklar1 diplomalarla 6zel sirketlerde iist diizey yonetici (aday1) olarak
calismig; zevklerini, hobilerini ve tiikketim aligkanliklarin1 sosyal statiilerini ortaya
koyacak sekilde belirlemis; bu 6zellikleriyle de toplumun geri kalant i¢in bir rol model

olmuslardir.

8 Ing. Young Urban Professional.
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ANAP hiikiimeti, i¢ piyasadaki rekabeti tesvik etmek ig¢in ithalattaki
sinirlamalart kaldirmig, bdylece sanayi triinlerinin fiyatlarinda azalma olmustur. Bu
hamleyle &zellikle 1979-1980 donemindeki yokluk referans alindiginda yasanan
farkliliklar diikkanlara yansimig; Avrupa ve ABD’deki en yeni tiikketim {riinlerine
Tiirkiye’de de ulasmak miimkiin olmustur. Ozel bir vergiye tabi olan liiks tiiketim
iirtinlerinin ithalati serbestlesmis, buradan elde edilen gelirler konut yapim programina
aktarilmistir. Dolayisiyla tiiketim merkezli ani bir biiylime ve canlanma yasanmistir.
Tirkiye’de bu yillarda ithalat ve ihracat, bankacilik, haberlesme ve turizm gibi is
alanlarinda calisarak hizla zenginlesenlerin liiks tiiketime yonelmisler, bunun yani sira
gelirlerinde 6nemli azalmalar olan kamu personelleri gibi orta sinif mensuplart da -
tilketim arzusunu yitirmeden- siddetli bir alisveris riizgarina kapilmiglardir. Toplumda
adeta yasanmamislik duygusunun giderilmesine benzetilebilecek tiirden “teknolojiye,
liikkse ve modern yasamin sasasina” karsi biiylik bir aclik s6z konusu olmustur
(Ziircher, 2018, s. 337-338). Kentlesmenin de hizla devam ettigi 1980’li yillarda
ckonomideki disa agilmanin bir neticesi olarak kentlerde, ‘“her tiirlii yabanci
markalarin satildigi diikkanlar, fast-food zincirleri, cafeler, internet cafeler” gibi
kiiresellesme sembolii olarak kabul edilen mekanlar1 géormek olaganlasmistir. Bu
siiregte metropole doniisen Istanbul ise bir yandan “modern gériiniimii, alisveris
merkezleri, liiks siteleri’ni i¢inde barindiran bir tiikketim cenneti; diger yandan da
imkansizliklari, sorunlari, gecekondular1 ve yoksullar1 i¢cinde barindiran bir sehir

olmustur (Likdsli, 2020, s. 118).

Toplumsal hayat1 sekillendirmede 6nemli fonksiyonlar1 olan dergiler -ve tabi Ki
genel olarak medya- bu dénemde de etkili birer aktér konumundaydilar. Antik-Dekor,
Arredamento, Marie Claire, Rapsodi, Adam gibi yaym hayatina 1980 sonrasinda
basglayan yeni dergiler ¢ikmistir. Bunlar moda, marka ve imaj li¢glemesini siirekli
tilketime sunmus ve okuyucu olarak kendilerine “iist ve orta burjuvaziyi” segmislerdir.
Bu tiir dergilerin ortak o6zellikleri ise tanittiklar1 {irtin, sunduklar1 yurtdist kaynakl
icerik ve kullandiklar1 dille segkinci bir tavir takinarak okuyucularma statii vaat
etmiglerdir (Barbarosoglu, 2019, s. 173). Dergilerin yan1 sira 1980°lerin ortalarindan
itibaren gazetelerin de bir yandan sayilar1 artmis, diger yandan da sayfalar

renklenmistir. Bu siirecte toplumun ilgisinin gazetelerin isgiicii piyasalar1 ile sendikal
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gelismelere yer vermeyen ekonomi sayfalarina ve “life style” boliimlerine kaymasi
donemin toplumsal degisimini yansitmasi ve kigkirtmasi agisindan 6nemliydi (Aydin
ve Taskin, 2018, s. 352). Ozetle, bu donemde basin haber verme islevinin yani sira
topluma tiiketici olma bilincini saglam bir sekilde kazandirma ve okurlarin daha seckin
ve Ust diizey bir yasam tarzini hayal diinyalarinda taze tutmalarini saglama gibi yeni
bir islev kazanmistir. Bunun icin asil gorev kose yazarlarina, baska bir ifadeyle
“basmin yeni vaizlerine ve gelecegin aristokratlarina” diismistiir (Bali, 2018, s. 27-
28). Ancak ozellikle gazete yapisinin ve igeriklerinin degismesinde konjonktiiriin de
onemli bir rolii oldugu goz ardi edilmemelidir. 24 Ocak Oncesinde basin gazete
kagidini1 devletin sagladig: ciddi bir siibvansiyonla 9 liraya alirken, 25 Ocak’ta alinan
kararla kagit fiyatlar1 41 lira olarak belirlenmistir. Artik basin ayakta kalabilmek i¢in
biiyiilk sermaye ve onun araciligiyla gelecek reklamlara mecbur hale gelmistir®
(Kologlu, t.y., s. 142). Toplumun siyasi meselelerden ziyade ekonomiyi -6zelde ise
tilketimi- hayatinin merkezine alma istegi hem basin igeriklerinden hem de toplumda

karsilik bulabilmesinden hareketle anlasilabilir.

Neoliberal politikalarin yarattigi atmosferle Tiirkiye piyasalarinda daha once
olmayan kot pantolon markalarindan g¢esit g¢esit marka iiriinlere kadar her sey
ulagilabilir olmus, dolayisiyla da iilke “bir tiiketim cennetine” doniismiistir (Liikiisli,
2020, s. 120). On yilin ortasina ulasildiginda, tiikketimi kolaylastiracak daha bir¢ok
etken olgunluga ulagmistir. Serbest pazar ekonomisi reklamdan medyaya, tiiketici
kredisinden ticari etkinliklere kadar kayda deger ilerlemeler saglayinca, Tiirkiye’deki
kentli niifusun tiikketim boyutlar nicelik ve nitelik agisindan genislemistir. S6z konusu
genisleme, orta sinifa mensup kadinlarin emek ve zaman kullanim sekillerini
degistirmistir. Artik aligveris merkezleri, mega marketler, carsilar ve biiylik
magazalardan olusan tiiketim mekanlarinin yayginlagmasiyla iyi vakit gecirme ve
aligveris yapma pratikleri bir araya gelmistir. Boylece kiiresel pazar ekonomisi,
kadmlarin ev disindaki sosyal yasamlarini bigcimlendirebilmistir. Piyasadaki hazir
gidalarin artmasiyla kadinlarin mutfakta gecirdikleri vaktin azalmasi bu duruma bir

ornek teskil etmektedir (Ozyegin, 2017, s. 70). Bu gelismelerle tiiketim kaliplarina

8 Tiirkiye’de medyanin 1980-1994 yillari arasinda yasadigi doniisiimle ilgili ayrintili bilgi igin bkz.
(Kejanlioglu, 2004).
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bliyiik o6nem atfedilmis, bunun da o6tesinde tiiketim, birey olabilmenin ve
farklilagabilmenin tek yolu olarak insanlarin Oniine siiriilmiistiir. Giindelik hayatin
onemli bir belirleyicisi olan televizyon reklamlart da iriinlerin farklarina degil,
kullanildiklarinda bireyleri nasil farkhlastiracagina odaklanmistir (C. Kozanoglu,
1993, s. 124). Bu siirecte ithalatgilar da giderek daha fazla litkks markali iiriinleri tilkeye
getirme egiliminde olmuslardir (Bali, 2018, s. 28).

Tiirkiye’nin tiiketim agisindan yasadigi doniisiim, iilkenin bir tikketim toplumu
olup olmadig1 sorusunu da beraberinde getirmektedir. Bu hususta -Bati’nin kendi
tecriibesi de goz oniine alindiginda- iiretim altyapisini tamamlayamamais bir iilke olan
Tiirkiye, tiketim toplumu degil, tiiketici bir topluma doniismiistiir. Boylece,
kapitalizm agisindan hayati bir 6neme sahip olan tiikketim kiiltiiriiniin etkisinde
kalmistir (Yaniklar, 2006, s. 85). 1980’11 yillarin Tiirk toplumundaki en gozle goriiniir
degisiklik giindelik hayatta gergeklesmis; kullanilan ara¢ gerecler, yeme i¢cme
tercihleri, eglence ve tiketim aligkanliklar1 gézle goriilir diizeyde degismeye
baslamistir. Yeni zenginler basta olmak iizere toplumun neredeyse tiim kesimleri
tilkketim istegiyle dolmus ve asir1 tiikketim yapmak siradan bir durum haline gelmistir

(Duman, 2018, s. 180).

Tiirkiye nin 1980’lerine damgasini vuran isim siiphesiz Turgut Ozal’dir. Askeri
cunta yonetiminde aldig1 gorevle 24 Ocak kararlarinin alinmasinda oynadigi rol ve
sirastyla iilkenin basbakam ve cumhurbagkani olmasi bu dénemin “Ozalli yillar”
olarak amlmasmin kamt: niteligindedir. Karpat (2019b) ise Ozal siyasetinin temel
ozellikleri “Tirkiye’nin biitiinligini ve g¢esitlilige dayanan kimligini muhafaza
ederek, liberal bir yoldan yliriiyiip ekonomik gelismeyi esas tutarak, modernlesme ve
globallesmenin geregine uyarak diinyaya agilmak™ (s. 226) seklinde 6zetlemektedir.
Ozal’m s6z konusu siyaset anlayist, 6zellikle iktisadi yonelimler itibariyle Tiirkiye nin

bugiiniinii de 6nemli dl¢lide belirlemektedir.

1980’11 yillar Tiirkiye icin son derece 6nemli degisimlerin yasandigi, 6zellikle
kiiltiirel atmosferin ve tiiketim pratiklerinin ¢esitlendigi hareketli bir donemdir. Tiirk
modernlesmesi agisindan ise Serbest pazar ekonomisinin benimsenmesi ve iktisadi

acidan Bati’ya entegre olunmasi sebebiyle 6zel bir yere sahiptir. Artik Tiirk toplumu -
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geri doniisii son derece gii¢ olan- bir tiiketim toplumuna doniismeye baslamis, reklam
piyasasinin profesyonellesmesiyle tiiketime atfedilen anlam da degismis ve bu
dogrultuda giindelik hayat ile yasam tarzlar1 Bati’ya Oykiinme seklinde yeniden

bigimlenmistir.

Modernite-postmodernite tartigmalari lizerinden doneme bakildiginda ise genel
itibariyle Tirk toplumunun postmodernite ile bu yillarda tamistigi belirtilirken,
donemin kosullari itibariyle paradoksal bir durumun var oldugu da ifade edilmektedir.
Ciinkii modernlige “rasyonalist bir tahakkiim pratigi” olarak karsi ¢ikan ve modern
siyasal ideolojileri reddeden postmodernite, Tiirkiye’de askeri cuntanin ydnetimde
oldugu ve ekonomik anlamda neoliberal politikalarin izlendigi bir donemde
goriinmeye baslamistir (Mollaer, 2016, s. 239). Dolayisiyla s6z konusu kosullar ve
Bati tecriibesi referans alindiginda 1980°li yillarda Tirkiye’de postmodern bir
toplumun varligindan veya hizli bir var olus siirecine girdiginden bahsetmek kolay
degildir.

Son olarak Tiirk modernlesmesinin tamamlanmis bir siire¢ oldugunu sdylemek
pek miimkiin degildir. Modernlesme genis bir kapsamda diistiniildiigiinde, stirecin
Tirkiye agisindan hala devam ettigi ortadadir (Culhaoglu, 2016, s. 173). Konunun
stirekli olarak ele alinmasi, siirecte yasanan sikintilarin tizerinde durulmasi, alternatif
onerilerde bulunulmasi ve siirekli olarak muasir kabul edilen devletlerin kiyas
noktasinda Ol¢ii olarak goriilmesi bunun belki de en Onemli sebepleri olarak
gosterilebilir. Sonug olarak, modernlesme baglaminda Osmanly/Tiirk toplumunun son
iki asirda gecirdigi siiregler incelendiginde, Osmanli/Tiirk toplumunun modernlesme
adina -farkli donemlerde farkli diizeylerde- siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel

boyutlarda ciddi bir yenilenme yasadigi goriilmektedir.
2.2. Tiiketim Kiiltiirii ve Reklam Tliskisi

Diinyadaki tiim canlilar siirekli olarak bir seyleri tiiketerek hayatlarini
siirdiirmektedirler. Insan 6zelinde de durum aymidir. Dogada hazir olan hava ve su gibi
kaynaklardan bunlar araciligiyla {iretilen {driinlere kadar her sey insanin

tiiketimindedir. Ancak tiiketimi bir kiiltiir haline getiren ve insanlarin liretmekten
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ziyade tiiketmesini tesvik eden kiiresel kapital sistem yani kapitalizmdir. Diinyadaki
egemen ekonomik sistem olarak kapitalizm i¢in tiiketim vazgegilmez bir olgudur.
Reklam ise bunun bir ¢esit siiriikleyicisidir. Dagtas’in (2009) ifadesiyle “reklamcilik
ve tiiketim kiiltiirii; hem kapitalizmin ekonomik yeniden tiretimi, hem de ideolojik

yeniden tiretiminde islevsel” (S. 12) bir rol oynamaktadirlar.

Tiketim kiiltiiri stirdiiriilebilir olmak i¢in reklamla kaynagmis durumdadir
(Yaniklar, 2006, s. 208). Tiikketim kiiltiirii ve tiikketim toplumunun baskin oldugu
ortamlarda tirtinlerin tiiketim degerlerinin daha 6n plana ¢ikmasi yiiriitiilen reklam ve
pazarlama faaliyetleriyle ilgilidir. Bu atmosferde tiiketmeyi asil gereksinimi olarak
goren bireyler, kullanim degeri bakimindan hi¢bir 6nemi olmayan birgok seyi ihtiyag
kabul edip satin almaya yonelmektedirler (Inceoglu, 2011, s. 165). Bireyler
reklamlarda olmak istedikleri kisiyi veya edinmek istedikleri hayat1 yansitan nesneleri
gbérmeyi arzulamaktadirlar, bu sebeple reklamlar da tiiketicilerin arzularina seslenmeyi

tercih etmektedir (Kaban Kadioglu, 2014, s. 51).

Modern insan, tiiketici olma vasfim reklamlar aracilifiyla 6grenmektedir.
Insanlarin tiiketim tercihlerinde arzularin yeri ortadadir, ancak reklamlar tiiketiciler
i¢in ideal kimlikler olusturup bunlari arzulamalarini saglamaktadir. Bagka bir ifadeyle,
reklamlar idealize ettigi kimliklerin arzulanmasin1  saglayarak iirlinlerin
satigini/tilketimini saglamaktadir (Cengiz, 2009, s. 16). Boylece kapitalist sistem
icinde tiikketimin siirdiiriilebilirliginin saglanmasini reklamlar tistlenmektedir. Duman
(2018, s. 138) ise insanlarin gergekten neye ihtiya¢ duyduklarini bilemedikleri bu
sistem i¢inde toplumsal bir ayricalik ve/veya statii elde etmek icin tiikettiklerini
savunmaktadir. Daha agik bir sekilde ifade edilirse, insanlar tiiketim pratikleriyle hem
digerlerinden farklilagarak bir ayricalik elde etmeye hem de toplumsal katmanlar

arasindaki konumunu gostermeye caligmaktadir.

Medya ve -ozellikle- reklam, insanlarin neye ihtiyaglari oldugunu séylemede
basat rol oynamaktadirlar (Yetkin Cilizoglu, 2020, s. 1). Reklam, tiiketicilerin
tercihlerini yonlendirmek ve onlar1 degistirmek gibi onlar iizerinde 6nemli etkilere

sahiptir. Hatta reklamlar, -¢ogu zaman- olmayan ihtiyaglar1 iireterek tiiketicileri
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manipiile etmektedir. Gelinen nokta itibariyle, medyanin tiim olanaklar1 tiiketicileri

harekete gecirmek icin seferber edilmektedir (Duman, 2018, s. 66).

Tiiketim kiiltiirii ve reklamin iligkisinin ele alindigi bu baslik altinda tiiketim
kiiltiiri kavraminin tanimi, modern tiiketim olgusunun tarihsel siirecte gegirdigi
degisimler, Fordizm ve Postfordizm tartismalari, tiiketim toplumu olgusu, reklamin
anlam c¢ergevesi ve toplumsal-kiiltiirel yonleri ile modernlesme agisindan tasidigi

Onem tizerinde durulmaktadir.
2.2.1. Tiiketim Kiiltiiriiniin Kavramsal Cercevesi

Tiketim, modern diinyayr tasvir etmek ic¢in kullanilan  bir¢ok
kavramsallastirmanin i¢inde kendine yer bulmaktadir. Tiketim kiiltiirii ve tiiketim
toplumu kavramlar1 da s6z konusu arayislarin basinda gelmektedirler. Tiiketim, her
tiirlii ihtiyacin kargilanmasi amaciyla tiiketici tarafindan “harcanan veya harcanmasi
gbze alinan” maddi-manevi degerlerin kullanilmasidir (Torlak, 2016, s. 21). Baska bir
tanima gore ise tiikketim, sahip olunan ihtiyaglarin giderilebilmesi i¢in gerekli olan iiriin
veya hizmetin bulunmasi, satin alinmasi, kullanilmas1 ya da yok edilmesidir (Odabasi,
2019, s. 5). Tamamen iktisadi agidan bakildiginda tiiketim, ihtiyag¢larin karsilanmasi
icin mal ve hizmetleri bedel 6deyerek elde etmektir. Bu agidan bakildiginda, “tiiketim

ekonomik faaliyetlerin nihai amacidir” (Kaban Kadioglu, 2014, s. 15).

Iktisadi acidan degerlendirildiginde tiiketim, insanlarin sahip olduklari
ihtiyaglar1 gidermek amaciyla bir {iriin veya hizmete maddi kaynaklarin1 kullanarak
ulagmasi seklinde genel bir tanimla ortaya konmaktadir. Ancak Bocock (1997, s. 76)
tiketimin sadece iktisadi alani ilgilendirmedigini, ¢linkii toplumsal ve kiiltiirel
boyutlarmin da oldugunu belirtmektedir. Tellan (2009, s. 82) ise tiiketimin “devlet
yonetiminden siradan insanin giinliik aligkanliklarina degin genis bir ekonomik alana
ait materyal degerlerin {retiminin, dagittimimnin ve paylagimimnin konu edindigi
sosyolojik bir olgu” (s. 82) oldugunu vurgulayarak kavramin iliskilendirildigi alanlarin

genisligini géz oniine sermektedir.

Bu tanimlamalarin 15181nda, tiiketimin toplumsal gruplarin farkliliklarini inga

etmelerini saglayan birtakim toplumsal ve kiiltlirel uygulamalar oldugu sdylenebilir
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(Bocock, 1997, s. 71). Boylece tiiketim, kendini farklilastirmak isteyen aktorlerin
yasam tarzlar1 veya kimlikleriyle ilgili digerlerine aktarmak istedigi mesajin simgesi
olarak kullanilmaktadir. Bu da bireylerin mal -ve hizmetleri- sadece islevlerine
bakarak almadiklari; sosyal statii ve prestij arayisinin da tiiketim siirecinde belirleyici

oldugu anlamina gelmektedir (Yaniklar, 2006, s. 92).

Tiiketimin kiiltiirle iliskilendirilmesi ise iktisadi ¢abalarmin dogasindaki
degisimlere paralel olarak gergeklesmistir. Toplumun {iretim ve calismayr merkeze
alan yapisiin tiiketimi odagina alacak sekilde dontismesiyle tiiketim kiiltiiriinden
bahsedilir olmustur (Odabasi, 2019, s. 45). Baska bir ifadeyle tarihsel agidan tiiketim
kiiltiirlintin kokleri “gecimlik ekonominin s6z konusu oldugu geleneksel toplumlarin
yerini pazara yonelik Uretimin yapildigi ve rekabetci kapitalizmin ortaya ciktigi

endiistriyel devrime” kadar uzanmaktadir (Duman, 2018, s. 75).

Tiiketim tarih boyunca tiim toplumlarda ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel olarak
karsilagilan bir olgudur. Tiiketim kiltiirii ise tiiketim iizerinden giindelik hayatin
yeniden {iretildigi bir yol/ara¢ ve ideolojik derinligi i¢cinde barindiran bir alandir.
Ayrica tiikketim kiiltlirliniin en onemli Ozelligi “serbest piyasa iligkilerine dayali
kapitalist toplumlarin bir iirlinii olmas1”dir. Tiiketim kiiltiiriine atfedilen evrensellik
ilkesi sebebiyle tiikketimin herkesi kapsadigi 6n kabuliine dayanarak Kkitlesel tiiketim

diisiincesinden farksiz goriilmektedir (Ustiin ve Tutal, 2008, s. 261).

Kapitalist ekonomik sistem tiiketimle var olmaktadir. Bu ekonomik sistemin
bliylimesi ve karliligmin artmasi ile tiiketimin artis1 arasinda dogru orant1 s6z
konusudur. Tiiketimin sekillendirilmesinde en belirleyici rol ise medyaya diismektedir
(Kaban Kadioglu, 2014, s. 23). Bireyler, tiiketim ideolojisinin etkisi altina girmeye
basladiktan sonra her cesit medya iceriginde sunulan mallar1 (ve dolayisiyla yagam
tarzlarini) satin almayi istemektedir. Satin alma giicii olmayanlar ise satin almay1

arzulamaya devam etmektedirler (Bocock, 1997, s. 13).

Tiiketim kiiltiird, tiikketicilerin gereksinimlerinin sinirsiz ve doyurulamaz oldugu
fikri lizerine temellendirilmistir (Yaniklar, 2006, s. 53). Bu baglamda Odabagi (2019)

titkketim kiiltiirtinii su sekilde tanimlamaktadir:
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“Maddi tiriinlere ve hizmetlere olumlu anlamlar atfedilen hedonist (fanteziler),
gosteris ve bir gruba ya da kiiltiire ait olma (iilkemizde Bat1 kiiltiiriine dahil olma)
gibi amaglar igin estetiklesmis iriinler ve hizmetlerin satin alindigi,
sahiplenildigi, kullanildigi/tiiketildigi ve bu tlirden iiriinlerin ve hizmetlerin sahip
olunmadig1 fakat sahip olmak i¢in pesine diisiildiigii ticarilesmis bir ortamin

kiiltiiri” (s. 22).

Bati’da yasanan gelismeler ile tiiketim kiiltiirii arasinda organik bir iliski s6z
konusudur. Ciinkii tiketim kiiltiirli, Bat’nin ticaretinin, pazarlarinin ve yagsam tarzinin
gelisip ilerlemesinde bir nevi motor gorevini {istlenmistir. Bati  kiiltiiriiyle
Ozdeslestirilen “secim yapma, bireysel 6zgiirlilk ve serbest pazar iliskileri” tiiketim
kiiltiiriiniin de iginde yer almaktadirlar. Ozet olarak, tiiketim kiiltiirii Bati
modernlesmesinin (modernitesinin) bir goriiniimii niteligiyle “kiiresel olma” amacina
sahiptir (Yaniklar, 2006, s. 57-58). Bu baglamda kiiresel tiiketici/tiketim kiiltiirt,
“uluslararasi sirketlerin ¢ogalmasi, kiiresellesmis kapitalizm, kiiresellesmis tiiketicilik
ve kiiresel tiikketim homojenlesmesi” seklinde dort trendden biri ya da birkagini

kapsayarak tanimlanmaktadir (Ger ve Belk, 1996, s. 277).

2.2.2.Modern Tiiketimin Tarihsel Seyri

[zleriyle insanin oldugu her yerde karsilasilan tiiketimin modern donemde daha
fazla tartisma konusu olmasi, aslinda modern dénemin ekonomisi kapitalizm ve onun
gelisim siirecleriyle dogrudan iliskilidir. Kapitalizm 6ncesi liretim-tiiketim iliskileri,
kapitalizmle bambagka bir hal almis; modern dénemin tiiketicileri geleneksel topluma
gore farklilasmislardir. Bocock (1997, s. 24) modern donemde tiiketicileri, diger statii
gruplarindan farklilasmak i¢in tiiketimi kullanan ve bu sebeple ona 6nem atfeden
gruplar olarak gormektedir. Ayrica tiiketiciler, tiiketim araciligiyla “bir toplumsal

kimlik” edinme sansin1 yakalamig oluyorlardi.

Bireyler modern zamanlarda toplumsal kimliklerini kendileri insa ederken, bu
stiregte tliketim tercihlerinden istifade etmektedirler. Ciinkii tiiketim tercihleri
araciligryla giindelik hayat, toplumsal iliskiler ve kimliklerin insa edilmesi
miimkiindiir. Bdylece bireyler kendileriyle ilgili olusturduklar1 imgeler ve diger

gostergeler sayesinde hem kendisini insa etmekte hem de digerlerinden ayrilarak
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onlar1 tanimlayabilmektedirler (Yaniklar, 2006, s. 55). Tiiketimin bir diger islevi ise
dikey toplum hiyerarsisinin oldugu yerlerde bireylerin basarisizligini telafi etmelerine
yardim etmesidir. Bagka bir ifadeyle, 6zellikle alt siniflarin asir1 tilketime duyduklari
0zlem, statii talebini gostermesinin yani sira, toplumsal hiyerarsideki basarisizligin da
bir ifadesidir (Baudrillard, 2019, s. 72). Ozetlemek gerekirse, tiiketimin toplumsal
iliskilerdeki asil islevleri, siniflar arasindaki ¢izgileri mesrulastirmast ve toplumsal
hiyerarside daha iist basamaklarda yer alma talebini gostermesidir. Bu sebeple
tiketimi anlamlandirabilmek i¢in onun iktisadi boyutunun Gtesinde kiiltiirel ve
toplumsal boyutlarini da g6z 6niinde bulundurmak gerekmektedir (Yaniklar, 2006, s.
204). Nitekim, bireyin tiiketimi ile toplumsal konumu arasinda ciddi bir iliski vardir.
Kozanoglu’nun (1999, s. 22) ifadesiyle “insanin toplumsal yasam igindeki konumunu
tilketim giici belirliyor, tiiketim giiciinii ise toplumsal yasam ig¢indeki konumu”

belirlemektedir.

Tiketime atfedilen islevlerin gerceklik kazanmasi, sehirlesmenin artmasiyla
birlikte olmustur. Sehir hayati, -Tonniesyen bir yaklasimla- toplumlarin cemaatten
cemiyete doniismesine yol agarak bireyin bu yeni ortamda kendini var etmenin
yollarin1 bulmaya mecbur etmistir. Tiiketim tam da burada kendisine yiiklenen
anlamlarin tasiyicist olarak 6n plana ¢ikmustir. Yaniklar (2006, s. 38) bireylerin sehir
hayatinda kendi kimligini insa edebilmek ve digerlerinden farklilasabilmek igin
tiketime ve modaya yoneldiklerini; boylece statii miicadelesine dahil olduklarini
belirtmektedir. Modaya olan yakin ilgi ise siirekli olarak yeniye karsi arzu
yaratmaktadir. Kaban Kadioglu (2014, s. 55) ise modanin bir diger iglevinin ayni
siniftan olanlar1 birbirlerine benzetmek ve siniflar aras1 ayrismalari belirginlestirmek

olarak tarif etmektedir.

Veblen (2017, s. 79-80), iyi organize olmus bir toplulukta sayginlik kazanmanin
maddi giicle alakali oldugunu; bu giicii digerlerine gdstermenin araglarinin ise
“aylaklik” ve “mallarin gosterisgi titketimi” oldugunu 6ne siirmektedir. Ona gore bu
iki yontem daha agagi siniflar i¢in de erisilebilir konumda olmalar1 halinde moday1
olusturmaktadir. Nitekim gelir durumlar1 fark etmeksizin toplumun tamami igin

gosterisei tilkketim vazgecilmez niteliktedir.
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Gosterisci tiiketim anlayist ile yerlesim birimleri arasinda da kayda deger bir
iliski s6z konusudur. Gosterisgi tiiketim i¢in kirsal niifusa oranla sehirli niifus gelirinin
daha biiyiik bir kismin1 harcamaktadir. Cilinkii sehir hayat1 bunu zorunlu kilmaktadir.
Bunun sonucunda ise sehirde yasayanlar, kirsalda yasayanlara gore -kendilerinden
beklenen hayat: siirdiirebilmek adina- daha kit kanaat yasamaktadirlar. Dolayisiyla
tiketim, Ozellikle sehirlerdeki yasam standardinin siirdiiriilmesinin temel bir unsuru
olmaktadir (Veblen, 2017, s. 82).

Modern tiiketim kaliplari, sehirler ve onlara bagli banliyolerden olusan
metropollerde ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii sehir/metropol hayati, bireylere kendilerini
bir grubun pargasi haline getirecekleri ve tercihlerini yansitabilecekleri bir “tarz sahibi
olma bilincini” kazandirarak daha fazla tiikketmelerini tesvik etmektedir (Bocock,
1997, s. 27). Ciinkii bu kalabalik yerlesim yerleri secici/fark gozeten® bir canli olarak
bireyden, kirsal yasamdakinden daha farkli bir biling diizeyini talep etmektedir
(Simmel, 2013, s. 25). Diger bir ifadeyle, sanayideki yogunlasmanin mal iiretiminde
artisa sebep olmasi gibi, sehirlerdeki yogunlasma da “ihtiyacglarin sinirsiz bir artisiyla”

sonuglanmaktadir (Baudrillard, 2019, s. 74).

Tiiketimin kitlesel diizeyde yayginlasmasi sanayilesmeyle paralel ger¢eklesmis;
schirlerdeki ana caddeler, ara sokaklar, bulvarlar ve islek yollar gibi birgok konum
cesitli mal ve hizmetleri tiiketicilere sunan gosterisli diikkkan ve marketlerle dolmaya
baslamistir. Basta Londra, Paris ve Berlin olmak iizere Avrupa baskentlerinde ¢ok
daha gosterigli iriinler satan magazalar goriiliir olmuslardir. Bu yeni tiiketim
mekanlarinda tiriinlerin vitrinlerde sergilenmesi, sinif farkliliklarini ortaya koyan yeni
bir yasam tarzinin olusmasina neden olmustur. Bununla birlikte, begenilerin her yil

farklilik gostermesi de “moda” adiyla tiiketime konu olmustur (Duman, 2018, s. 76).

Moday1 takip etmek, modern toplumlarda goz ardi edilemeyecek bir
toplumsallagsma islevi tasimaktadir. Modern tiiketiciler, kendi kimliklerini insa etme
ve bunu kamusallasgtirma imkanma yaptiklar1 {irlin ve hizmet tercihleriyle

ulasabilmektedirler (Odabasi, 2019, s. 54). Bu sebeple modaya uymak, toplumun bir

8 Ing.Discriminating.
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pargast olarak kabul edilmenin ve sahip olunan kimligin onaylatilarak digerlerinden

farkli olundugunun gosterilmesi agisindan 6nemlidir (Duman, 2018, s. 115).

Benjamin Pasajlar adli ¢calismasinda 19. yiizyilin baskenti olarak tasvir ettigi
Paris’te insa edilen pasajlar iizerinden tiiketimin doniisiimiine 1s1k tutmaktadir.
Benjamin (2021, s. 87-88) biiyiikk kismi1 1822 yili ve sonrasindaki on bes yillik
donemde insa edilen pasajlarin, lilkks esya ticaretinin onemli bir merkezi haline
geldigini belirtmektedir. Ayn1 zamanda gazla aydinlatma sisteminin ilk uygulandig:
yerler olan pasajlarin yiikselisinde en 6nemli iki gelisme ise tekstil ticaretindeki
yogunlagmanin artmast ve demir konstriiksiyonlarin kullanilmaya baglanmasidir.
Pasajlara paralel olarak iglerinde daha 6nce olmadigi kadar fazla mal depolama
kabiliyetine sahip ve biiyiikk magazalarin atasi olarak goriilen esya magazalari da yine
ayni donemde ortaya ¢ikmustir. Ritzer (2019, s. 116) ise bu pasajlari meta tiiketimi
acisindan departman magazalari ve uluslararasi fuarlar gibi diger tiiketim

katedrallerinin Onciisii olarak gormektedir.

Modern toplumsal yapmin ortaya g¢ikmasinda kokli etkilere sahip olan
sanayilesme ve sehirlesme olgular1 {izerinden modern tiiketimin ilk donemlerine 151k
tutulduktan sonra, 20. ylizyilda tiikketimin donemsellestirilmesinde kullanilan iki
onemli kavramin agiklanmasi gerekmektedir: Fordizm ve Postfordizm®. Uretim
anlayisindaki yenilikler ve degisiklikler iizerinden yapilan bu donemsel ayrimlar,

modern tiiketimin anlasilmasinda son derece onemlidir.
2.2.2.1. Fordist Donem

Iktisadi gelismelerin tarihsel siireci ele alindiginda, yirminci yiizyilin baslarina
kadar tiretim her zaman tiiketimden daha 6n planda olmustur. Ancak 6zellikle 1920’1li
yillara gelindiginde bir degisim yasanmaya baslamistir. Bir onceki ylizyili domine
eden basta ¢elik, makine ve kimyasallar gibi agir sermaye mallarinin tiretimine verilen
yogunluk, kitlesel liretim sisteminin gelistirilmesiyle farkli kitlelere hitap eden tiiketim

mallarmin tiretimine dogru kaymistir (Yaniklar, 2006, s. 41).

8 Fordizm ve Postfordizmin tiiketicilerin degisen yapisi, ortaya ¢ikan yasam tarzlari ve bos zaman
olgusu tizerinden Kkarsilastirmali bir analizini gérmek igin bkz. (Fidan Baritci ve Tarhan, 2018).



202

1920 yilinda baslayan kitle tiiketimini miimkiin kilan teknolojideki devrimler ve
i¢ sosyal icat olmustur. Teknolojideki devrimler, camasir makineleri, buzdolaplari,
elektrikli siipiirgeler gibi ev islerinde kullanilan aletlerde elektrik enerjisinin
kullanilmas1 seklinde; sosyal yenilikler ise ucuz otomobili olanakli kilan montaj
hattinda seri liretimin yapilmasi, farkli satin alma gruplarini tanimlama ve tiiketicinin
istahin1 uyandirma sanatini/isini rasyonellestiren pazarlamanin gelismesi ve en
onemlisi Protestanlarin eskiden sahip olduklar1 bor¢ korkusunu ortadan kaldiran
taksitli satin almanin yayginlagsmasi olarak ifade edilebilir. Bu gelismelerin yaninda
ulasim ve iletisimdeki devrimler, ulusal bir toplumun ve ortak bir kiiltiiriin
baslangicinin temellerini atmistir. Hepsi birlikte diisiiniildiigiinde, kitle tiiketimi,
yasam tarzinin Kritik alaninda, toplumsal degisim ve kisisel doniisiim fikrinin kabuli
anlamina gelmistir. Ayrica hem kiiltiirde hem de tiretimde yenilik yapacak ve onciiliik

edecek olanlara mesruiyet kazandirmistir (Bell, 1976, s. 66).

Uretim alaninda yasanan devrim niteligindeki yenilik Fordizm olarak
isimlendirilmektedir. Ayn1 zamanda Fordist iiretim seklinde de bilinen bu iiretim

anlayisinin ortaya ¢ikisini Bocock (1997) su sekilde aciklamaktadir:

“Diisiik ticret iizerine kurulu bir ekonomi, lretilen mal ve hizmetleri satin
alabilecek giicte nakit fazlasi olan yeterli insan bulunamayacagi i¢in durgunluk
ve ¢Okiise neden olabilirdi. Amerikali otomobil yapimcist Henry Ford, siradan
aile icin seri {iretim yoluyla firettigi ilk otomobiller araciligiyla, Bati
kapitalizminin gelisiminde 6nemli bir degisim olarak nitelendirilebilecek bir
basar1 kazand1” (s. 29).

Dolayisiyla Fordizm, Henry Ford’un gelistirilmesinde onciiliik ettigi seri liretim
sistemlerinin temel unsur oldugu bir sanayi donemidir. S6z konusu sistemler,
digerlerine de kaynaklik eden dort ilkeye dayanmaktadir. Bu ilkeler, iiriinlerin standart
hale  getirilmesi, boylece {retimdeki her parganin ve gorevin de
standartlastirilabilmesi; ayni gorevlerin mekanize hale getirilmesi; kalan gorevlerin
Taylorizm’e gore idare edilmesi ve son olarak yiirliyen bantlarin sabit tezgahlarin
yerini almasi seklinde tanimlanmaktadirlar (Murray, 1995, s. 47). Baska bir ifadeyle,

Fordist bant sisteminin uygulamaya konmasi, kitlesel iiretim teknolojisini gelistirmis;
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bdylece birim basina diisen emek maliyeti azaltilmis ve belirli bir standarda uygun

iiretim yapabilme imkanina sahip olunmustur (Fidan Baritci ve Tarhan, 2018, s. 259).

Ford firmasi, kitlesel tiiketimin siirekliligini saglamak icin bazi Ongoriilere
sahipti. Ford’un temel diisiincesi, biiylik sirketlerin giiglerini toplumu diizenlemek igin
kullanmalar1 gerektigi seklindeydi. Burada asil amaglanan is¢ilerin paralarini en dogru
sekilde harcamalarini saglayarak kitle tiretiminin maksimum seviyeye ¢ikarmakti. Bu
dogrultuda “Ford paternalizmi®”” 6nemli bir kism1 gogmenlerden olusan ve giinliik bes
dolar kazanan iscilerin is disi yasamlarii da yonlendirmek igin gerekli kosullari

olusturmustur (Sahin, 2009, s. 110).

Tiiketimin kitlesel boyuta ulagsmasinda Biiyiik Buhran sonrasi uygulanan refah
devleti politikalarinin 6nemli bir pay1 vardir. Kapitalizmin 1929 yilinda yasadigi krizi
asmasinda Unli iktisatg1 John Maynard Keynes tarafindan Onerilen talep artirici
politikalarin rolii biiyiiktiir. Krizin asil nedeninin piyasadaki arz-talep iligskisinin
dengesizligi olarak goren Keynes, tiiketicilerin alim giiclinii yiikselterek talebi
artirmak gerektigini one sirmiistiir. Ciinkii talebin diisilk olmas1 tiiketimin diisiik
seviyelerde kalmasina, durgunluga, issizlige, yoksulluga, enflasyona ve toplumsal
huzursuzluga yol agabilirdi. Tiim bunlara Keynes’in getirdigi ¢6ziim ise devletin para
politikalarina basvurmasi ve kamu fonlarini kullanmasiydi. Sonug olarak, Keynesyen
politikalarin uygulamaya konmasiyla devlet kamuya yatirimlarini gogaltarak istthdami
artirmig, boylece piyasadaki talep yukar1 yonlii bir degisim gostermistir. Keynesyen
politikalar, sosyal devlet veya refah devleti anlayis1 olarak anilan tiiketimi artirict
politikalarim Avrupa iilkelerinde basariyla uygulanmasi ise II. Diinya Savagsi sonrast
yillara tekabiil etmistir (Duman, 2018, s. 77-78). Ozetle, 1920°1i yillar kitlesel tiiketim
icin gerekli sartlarin olustugu bir donemken; “Keynesci politikalara dayali, sosyal
demokrasinin yiikselisiyle ¢akisan ve {icretleri yiiksek tutan refah devleti anlayisiyla”
1950’11 yillar -gercek manada- kitlesel tiiketimin bagladigi donem olmustur (Dagtas ve
Dagtas, 2009, s. 39).

87 Tr. Babac:lik.
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Savag Oncesi yillarda ABD’de yerlesmis olan Kkitlesel tiiketim, benzer bir
modelle savas sonrasinda sirasiyla Ingiltere ve Bati Avrupa’da yayginlasmis; bu
toplumlarin ¢ok yoksul kesimleri haricinde geri kalanlar arasinda kabul goérmiistiir.
Diger bir ifadeyle c¢alismadan tiiketebilen simiftan ayri olarak, farklt meslek
gruplarindan tcretli isciler de birer tiiketiciye dontismisler; temel gereksinimleri
karsilamanin 6tesinde tiiketme giiciine sahip olmuslardir (Bocock, 1997, s. 30-31). Bu
gelismelerden anlasilan bagka bir husus, savasin galibi olan ABD’nin bir bagka zaferi
de tiiketim odakl1 kiiltiir ihracatiyla elde etmek istemesiydi. Tellan (2009), ABD’nin
savas sonrasi diinya ile kurdugu tiiketim ve kiiltiir odakl1 iletisimini “Ikinci Diinya
Savas1 sonrasinda gercek ozgiirliigiin segcme ve tliketim 6zglirliigii olduguna dair temel
doktrini her firsatta vurgulayan Washington yonetimi, nihai tiiketim mallarinin yam
sira, Amerikan tiikketim odakli yasam tarzina iliskin kurum ve imajlarin ihracatin1 da
biiyiik olglide desteklemistir” (s. 93) ifadeleriyle ortaya koymaktadir. Brzezinski
(2005) ise ABD’nin Soguk Savas boyunca kiiresel diizeyde sahip oldugu giiciin en
onemli bilesenlerinden biri olarak gosterdigi kiiltiirel egemenligin unsurlarini su

sekilde ifade etmektedir:

“... Amerika’nin kitlesel kiiltiirii, 6zellikle diinya gengleri lizerinde manyetik bir
cekim giiciine sahiptir. Cazibesi, yansittigt hazza dayali yasam bigimine
dayandirilabilir, ama kiiresel cazibesi inkar edilemez. Amerikan televizyon
programlari ve filmleri kiiresel pazarin dortte {iglinii kapsar. Amerikan tutkulari,
yeme aligkanliklar1 ve hatta giysileri diinyada gittikce daha ¢ok taklit edilirken,
Amerikan popiiler miizigi de ayni sekilde baskindir” (s. 45).

Amerikan yasam tarzi lizerine sekillendirilmeye ¢alisilan tiiketim odakli kiiltiirel
atmosferin olusmasinda -muhtemelen- en 6nemli pay reklamciliga aitti. Reklamciligin
yiikselisiyle birlikte, toplumdaki ¢alisanlarin biiyiik kismina, 6zellikle de kaynaklar
elinde oldugu siirece ortaya ¢ikan bu yeni durumdan faydalanabilen gen¢ gruplara,
yepyeni bir tiiketim(cilik) diinyast sunulmustur. Boylece ortaya ¢ikan sey sadece

tiiketim toplumu degil, ayni1 zamanda tiiketim kiiltiiriiydi (Miles, 1998, s. 9).

Fordist seri iiretimin ve kitlesel tiikketimin egemen oldugu bu dénemde, kosullara

bagli olarak satin alma eylemini gerceklestirirken se¢ici davranmaya baglamais tiiketici
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gruplar1 dogmustur. Bunlarin en ayricaliklilar1 ebeveynleriyle yasayan, ancak yiiksek
gelire sahip islerde istihdam edilen genglerdi. Ardindan son moda dayanikli tiikketim
mallarini alip, donmus baliktan hazir korili yemege kadar gesitli yenilikleri tecriibe
edebilmek i¢in ¢aligsma hayatina atilan kadinlar gelmekteydi. Bu siiregte reklamlar ise
“taninmamis sabun tozlarindan arabalara, icecek, sigara, giyim esyalar1 ve mutfak arag
gereclerine kadar her seyde marka imajlar1” yerlestirmeyle ugrasmistir (Bocock, 1997,
s. 31). Diger bir ifadeyle kitlesel reklamlar, bir kitle tiiketim normunun olusmasinda

basat rol oynamaktadir (Yavuz, 2007b, s. 19).

Fordizmin etkinligini kaybettigi yillar olarak 1960’lar ve 1970’1er gosterilebilir.
Farkli kesimlerde Fordizme yonelik tepkiler, 6zellikle 1968 yilinda Avrupa’da ve
ABD’de patlama asamasina gelmistir. Bu tarihten sonra Fordizm dayanak noktalarini
yitirmeye baslamis; sonrasinda talebin diizensizlesmesi, is¢i protestolarinin neden
oldugu verimlilik kaybi, kar marjinin azalmasina paralel olarak yatirimlarin diismesi,
dalgali doviz fiyatlar1 ve petrol fiyatindaki artis gibi nedenlerle 1974 yilina
gelindiginde 1930’lardan beri goriilen en 6nemli ¢okiis Bati’nin kapisina dayanmistir
(Murray, 1995, s. 51). Bunlarin yani sira, kitlesel iiretilen trtinlere yonelik talebin
doygunluga ulasmasi, tiiketici taleplerinin degismesi, bu taleplere yonelik liretimi
destekleyecek teknolojik donanimin eksikligi ve kriz kaynakli enddistri iliskilerinin

zarar gormesi de Fordist sistemi derinden etkilemistir (Sugur, 1999, s. 43).

S6z konusu ¢ikmazdan kurtulabilmek icin donemin ekonomi stratejistleri bazi
¢oziimler bulmaya ¢alismislardir. Bu dogrultuda, sendikal desteklerinden &tiirii isgiicii
maliyetlerini azaltamayan sirketler, {iretimlerini daha ucuz isgiiciiniin oldugu iilkelere
tasimiglardir. Satiglar1 artirabilmek igin de bireylerde satin alma ve haz duyma
baglantisin1 gii¢lendirerek tiiketimi tesvik etmeye ve satin alma isteklerinin talebe
doniismesi i¢in alim giicii saglamaya ¢aligmislardir. Artik sistem, tiiketimi hayatin bir
vazgecilmezi haline getirebilmek i¢in “liriinleri ve/veya markalar1 hazzin nesnesi”
haline getirmistir. Bu algiy1 saglamak i¢in elindeki en giiglii silah ise kitle iletisim
araclar1 olmustur (Kaban Kadioglu, 2014, s. 25-26). Ozellikle reklam, teknik
ilerlemeler neticesinde sagladig ilerleme ve slogan, bol tekrar ve ilgi ¢ekici resimler

kullanmasi; bilgi aktarmaktan ziyade esin kaynagi olmaya calismasi; Amerikan
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etkisiyle yeni teknikler kullanmasi ve fizyoloji, psikoloji, psikanaliz alanlarindaki
aragtirmalardan istifade etmesi (Domenach, 1969, s. 19) gibi nedenlerle 6n plana

cikmigtir.

Sonug olarak, temelinde standart iiretim kaliplari ve istikrarli biiyiik pazarlarin
oldugu Fordizm, 1970’1i yillarda tam aksi yonde gelismelerin yasanmasiyla dar bogaza
girmistir. Bunda kiigiilen ve istikrarin1 kaybeden pazarlar ile stabil olmayan tiiketici
tercihleri etkili olmustur. Artik tiiketiciler kaliteye ve aktif olarak degisen modellere
yonelmeye baslamis, boylece Postfordizm diisiincesi giin yiiziine ¢cikmistir (Odabast,

2019, s. 18-19).
2.2.2.2. Postfordist Donem

Keynesyen politikalarin, refah devleti ve sosyal devlet uygulamalarinin altinda
1970’11 yillara gelindiginde, diinya sistemi ve sirketler acgisindan kazang istenen
diizeye ulasmamus; bu sebeple “diinya sistemi geliskinligini yiiceltmek™ adina yeni
arayislara girismistir (Yildirim, 2018, s. 136). Ikinci Diinya Savasi sonrasi diizen,
1930’1u yillarin ekonomik yeniden yapilanma anlayist ve tam istihdama dayal:1 refah
devleti kurumlarmin gii¢lenmesini saglayan sosyal demokrat reformlara yonelmenin
etkileriyle meydana gelmistir. 1980°1i yillar ise “Thatcherizm’in radikal sag-kanat
politikalartyla kapitalist yeniden yapilanmanin uluslararast dalgasi” tarafindan

sekillenmistir (Hall ve Jacques, 1995, s. 39).

Fordizmin ¢okiisii yaklasirken, Britanya’da alternatif bir sistemi var etmek i¢in
arayislar devam etmistir. Bu siirecte asil rolii ise imalat¢ilardan ziyade perakendeciler
oynamustir. Fordist liretimde artik problem teskil etmeye baslayan stok sorununa ve
seri iiretimden kaynaklanan sinirhiliklara ¢oziimler gelistirilmistir. Stok sorununu
asmak icin talebe gore siparis vermelerine olanak saglayacak “enformasyon ve arz
sistemleri” gelistirirken; seri tiretimin sinirliliklarin1 agmak i¢in piyasa arastirmalarina
yonelerek “yiyecekten giyecege ve sagliktan tatil zevkine, mallar karsisinda kaliplarini
uyumlulagtirarak” toplumun yasam tarzlar1 anlamaya ¢alisilmistir. Bu perakendecilik
icin en onemli 6ge tasarimdir, ¢iinkii tasarimcilar yeniligi liretmenin yaninda yasam

tarzlarini da sekillendirirler (Murray, 1995, s. 51-53).
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Iktisadi sistemi tikayan krizin ¢ikma sebebi, Bati’min konfor ve tiiketim
politikalarinin sadece merkez {iilkelerde kalmasiydi. Bu sebeple neoliberalizm,
sirketlerin kiiresellesmeleriyle “tiiketim i¢in liretim” anlayisint merkez lkelerin
sinirlarint asarak cevre iilkelere ulasacak sekilde yeniden yapilandirmistir (Yildirim,
2018, s. 47). Bu yeniliklere paralel olarak, iiretim anlayisinda ise Postfordist

uygulamalar 6ne ¢ikmustir.

Postfordizmi sadece kapitalizmin ekonomik Orgiitlenme ve yapilanma
noktasinda gecirdigi degisimle sinirlandirmamak gerekir. Ciinkii bu boyutlarinin
Otesinde toplumsal, siyasal ve kiiltiirel agidan da biiyiik 6neme sahiptir. Fordizmin
yiikselisi ve sosyal devletin diisiisii ters orant1 seklinde gelismis; devlete atfedilen
diizenleyici gii¢ olma goriisii, piyasanin istedigi sekilde kendisini diizenlemesi fikriyle
yer degistirmistir. Bu neoliberal doneme damgasin1 vuran ekonomik ve siyasal
gelismeler ise “uUlus devletin kiiglilmesi, tiim diinyada biitiinlesmis tek pazar anlayisi
ve bu pazarin kontroliiniin, artik ¢ok uluslu dev sirketlerin eline gegmesi” seklindedir

(Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 43).

Devletler, -neoliberal politikalara ge¢ilmesine kadar- sermayenin ilgisini ¢eken
yatirrm alanlarin1 organize etmekteydiler. Toplumun yararina olan bu durum
sermayenin ¢ikarlariyla ters diistince, 1980 sonras1 donemde devletlerin takip ettikleri
Ozellestirme politikalar1 aracihigiyla bu yatinm alanlari zamanla sermayenin
denetimine gegmistir. Bu siirecte Keynesyen politikalardan vazgegilmis ve refah
seviyesi yliksek lilkelerde bile pazarlar dagilmistir. Bunun sonucunda ise yapay bir
talep yaratma zorunlulugu olugsmustur. Dolayisiyla sistemin ¢ekim merkezine finans
ve satis yerlesmis; tirlinler arasindaki farkliliklarin anlamli hale getirilmesi noktasinda
ise reklamlar vazgegilmez hale gelmislerdir (Sahin, 2009, s. 121-123). Baska bir
ifadeyle, artik tiretimin degil tiiketimin nasil dizayn edilecegi lizerine odaklanmaya

baglanmuistir.

Bu degisimi anlayabilmek i¢in ‘“Sosyal refah devleti anlayisinin ¢okiisii,
piyasanin kosulsuz egemenligi ve ¢okuluslu sirketlerin yiikseligini bir biitiin olarak”
ele almak gerekmektedir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 44). Ayrica 1980’li yillarda

enformasyon teknolojilerinin yayginlagsmasiyla iletisimsel mesafe anlamini yitirmis;
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bu gelismenin kiiresellesme acgisindan ilk etkileri finans piyasalarinda goriilmiistir.
Birgok iilkede sermayenin oniindeki engel kalmamasi ve serbest piyasa ekonomisinin
kiiresel boyutta kabul gormesiyle biiylik sirketler iiretim, pazarlama ve dagitim
planlamalarini genis cografyalarda en rasyonel bi¢imde konumlandirmis ve son derece
genis pazarlara eriserek iiriinlerini satma firsati yakalamislardir (Kaban Kadioglu,
2014, s. 28).

Postfordist donemde iizerinde ¢ok durulan kavramlarin basinda yasam tarzlari
gelmektedir. Yasam tarzlari iizerine yaptig1 ¢alismalarla taninan sosyolog Chaney
(1999) kavrami en yalin haliyle “insanlar1 birbirinden farkli kilan davranis kaliplar1”
(s. 14) seklinde tanimlamaktadir. Featherstone (1996) ise yasam tarzini su sekilde
aciklamaktadir:

“(...) giintimiiziin tiiketim kiiltiirii igerisinde bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve
iislupgu bir 6zbilinci ¢agristirir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, konugmasi, bos zamant
kullanmasi, yiyecek ve igecek tercihleri, ev, otomobil, tatil segimleri vb. miilk
sahibi/tiiketicinin begeni ve tislup duygusunun bireyselliginin isaretleri olarak gortiliir”
(s. 141).

Bu tanimlardan hareketle herkesin belirli bir yasam tarzina sahip oldugu
anlasilmaktadir. Tiiketim agisindan yasam tarzlarinin merkezi bir pozisyona konmasi
ise sekillendirilebilir olmasindan kaynaklanmaktadir. Diger bir ifadeyle, bireylerin
yasam tarzlari, oOzellikle medya ve reklamlar araciligiyla bigimlendirilebilir.
Dolayisiyla postfordist donemde tiiketimin siirdiiriilebilirligi, dogrudan yasam tarzlari
iizerinde kurulan etkiyle iliskilidir. Bu da tiiketim kiiltliriiniin insasinda medyaya
atfedilen 6nemi biraz daha artirmaktadir. Nitekim medya s6z konusu sirketlerin mal
ve hizmetlerini yaygin hale getirmenin 6tesinde, toplumlarin var olan deger kaliplarini
ve aligkanliklarini degistirerek, onlara yenilerini benimsetme islevine sahiptir (Kaban
Kadioglu, 2014, s. 30). Medya ayn1 zamanda gostergelerin tiiketilmesi agisindan bagat
bir role sahiptir. Uriinlerin gercekte sahip olduklari islevlerden ziyade sosyal bir islev
tasidiklart izlenimi olusturulmaktadir. Diger bir ifadeyle, iiriinler medya araciligiyla
bir simiilasyon i¢inde tiiketicilere gosterilmektedir. Nitekim iiriinler “farkli bir zaman

ve mekan boyutunu” sergilemeye baslamislardir. Artik {irlin ¢esitliliginin ¢ok artmasi
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ve bireye farklilasma olanaginin sunulmasi karsisinda bireyler secim Yyaparken
zorlanmakta; iiriin segimleri yasam tarzlariyla iliskilendirilmekte ve “segkin bir yagsam

tarz1” lizerine siirekli vurgu yapilmaktadir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 60).

Kapitalizm, yirminci yiizyilin sonunda ekonomik ve kiiltiirel agilardan diinyanin
neredeyse tamaminda “egemen toplumsal formasyon” olmay1 basarmistir. Kapitalist
bir {iretim yapisinin olmadigi {ilkelerde yasayan bireyler bile tiiketim mallarina karsi
arzu duymaktan kagamamaktadirlar. Bati medyasinin igeriklerini tiiketen ve temel
ithtiyaclarim1 karsilayan herkes, kiyafetten teknolojik arag gereclere, seyahat etmeye
kadar tiiketime konu olabilecek her seye karsi giiclii bir satin alma arzusuna sahiptir.
Ciinkii modern tiiketim, “sonradan kazanilan, 6grenilen, insanlarin arzu duymalari i¢in
toplumsal olarak egitildikleri bir olgudur” (Bocock, 1997, s. 60-61). Bununla
yetinmeyen kapitalizm, herkesin daha fazla bos zamana sahip olmasini istemekte; nasil
elde edildigine bakmadan bu bos zamanlar1 ekonomik ¢ikarlar1 sebebiyle doldurmay1
hedef olarak belirlemektedir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 56). Dolayisiyla kapitalizm
insanlarin her anini1 -6zellikle tiiketerek- kendisi i¢in kullanmalarini istemektedir. Oyle
ki, kapitalist ve tiikketimci etigi bir madalyonun iki yiiziine benzeten Harari’ye (2016,
s. 343) gore bu baglamda zenginler igin birinci emri “yatirim yap” emrine uyarlarken;

diinyanin geri kalaniysa ilk emir olarak “satin al”1 takip etmektedirler.

Kapitalizmin c¢atis1 altinda sekillenen ve {iretim bigimlerinin degismesiyle
farklilik gosteren tiikketim anlayisinin geldigi noktay1 6zetlemek agisindan Bocock’un

(1997) ifadeleri son derece aciklayici niteliktedir:

“Insanlar, kendi kimliklerini yaratmaya yardime1 olacagim diisiindiikleri mallari
tilkketerek, olmay1 arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve kendileriyle ilgili bu imaji,
bu kimligi siirdirmeye c¢alisirlar. Giysiler, parfiimler, otomobiller, yiyecek ve
iceceklerin hepsi, bu siirecte rol oynayabilecek seylerdir. Biitiin bu kalemler,
insanin kendisi ve kendisiyle ayni anlatim kodlarin1 ve ayni gosterge/sembol

sistemini paylasan digerleri i¢in, o kisinin x veya y oldugunu gosterir” (s. 74).

Modern tiikketim anlayisi, bireylerin geleneksel mekanlarin digina ¢ikarak
sehirlerde yagsamaya baslamalariyla iligkili olarak ortaya ¢ikmistir. Clinkii sehir hayati,

kirsal yerlesim yerlerinin aksine, toplumsal kimliklerin olusturulmasinda ve statii
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sahibi olunmasinda bireylerin ¢aba gostermesini gerekli kilmistir. Bu hususta tiikketim
onemli bir belirleyici olmus; Ozellikle gosterisgi tiiketim toplumsal kimlik
olusturmada, statii elde etmede ve toplumsal hiyerarside yiikselmede bireylerin
kurtaricis1  seklinde goriilmiistiir. Modern tiiketimin tarihsel seyrinde tiiketim
anlayigini degistiren iki farkli iiretim tarz1 gelistirilmistir. Bunlardan ilki olan Fordizm,
bant sistemine dayali seri {iretim anlayis1 ve iscilere satin alma olanagi taniyan
politikalariyla tiiketimin Kkitlesellesmesinin yolunu agmis; daha sonra uygulanan
Keynesyen politikalar ise bu gelismeyi hizlandirmistir. Ancak 1970’1 yillarda yagsanan
baz1 krizler, kapitalizmi alternatif arayislarina yoneltmistir. Basta ekonomi olmak
iizere bir¢ok alanda kiiresel sirketleri biiyliten Neoliberal ekonomi ve standart
irlinlerden ziyade cesitlilige/farkliliga yonelen Postfordist iiretim kapitalizmin
buldugu careler olmuslardir. Bu siire¢ iginde modern toplumlar1 tanimlamak i¢in

siklikla kullanilan kavramsallastirma ise tiiketim toplumu olmustur.
2.2.3. Tiiketim Toplumu Tartismalar1 Altinda Modern Hayat

Tiiketim toplumu 1920°li yillarda ABD’de dogmustur. ABD’de marka
isimlerinin evlerin i¢ine kadar girmesi, islenmis paketli gidalarin yayginlasmasi ve
otomobilin toplumun kiiltiiriinde merkezi bir yere yerlesmesi bu gelismenin sebepleri
olmustur. Fakat sirasiyla yasanan Biliyiilk Buhran ve II. Diinya Savasi tiiketimin
demokratiklesme siirecini kesintiye ugratmis; kitlesel tiiketim ise olgunlagsmak icin
savagin bitmesini beklemek zorunda kalmistir. Tiiketim toplumuyla ifade edilen yapi,
1960’11 yillara gelindiginde ABD simurlarin1 agip Bati Avrupa ve Japonya’ya kadar
yayilmistir (Durning, 1998, s. 14-15).

Tiiketim toplumu kavrami, ayni isme sahip teoriyle beraber 1950°1i ve 1960’1
yillarda yayginlasmaya baslamistir. Oyle ki, sanayisi gelismis iilkelerde maddi ve
kiiltiirel Griinlere yonelik tiikketimin giderek arttig1 ve araba, televizyon gibi dayanikli
tilketim mallarmin her gecen giin daha onemli bir rol oynadigi rakamlar iizerinden
ortaya konulmustur. Tiiketim toplumu teorisyenlerine gore artik iiretimi organize
edenler piyasayr tanimakta; 6deme giiciine sahip olanlarin taleplerinin yani sira
tiiketicilerin istek ve gereksinimlerine de hakim olmaktadirlar. Boylece “tiiketim

etkinligi, orgiitlenmis akilciliga gérkemli bir bicimde dahil olmustur” (Lefebvre, 2016,
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S. 66-67). Kiigiik ticari isletmelerin biliyliik magaza ve aligveris merkezlerine; nakit
paranin da kredi kart:® kullanimina kars1 yenik diismeye baslamas1 bu dénemi, diger
bir ifadeyle 1950’ler ve sonrasini, tiikketim toplumu tartigmalarinin merkezine
getirmektedir. Ayrica reklamcilik ve pazarlama yontemlerinde saglanan ilerlemeler de
bu baglamda onemlidir. Bu siiregte kapitalizmin basarist ise yasam standardini
yiikseltmesi ve hi¢ olmadig1 kadar fazla iiriin gesitliligini saglayarak tiiketim mallarini
bollastirmasi olarak ifade edilebilir (Yaniklar, 2006, s. 69-70). Tiiketim toplumunda
merkezi bir konuma sahip olan mega alisveris merkezlerine insanlart ¢eken temel
motivasyon, zincirlerin veya isim hakki sirketlerinin buralarda olmasi degildir.
Bunlara yasadiklar1 cevrede de erisebilmektedirler. Insanlar1 bu mekanlara siiriikleyen
sey mekanlarin biiyiikligii ve ¢ok fazla iirtine yer verilmesidir. Baska bir ifadeyle,
insanlar mega alisveris merkezlerine atfettikleri nitelikler sebebiyle bir fantazmagorya
tarafindan ¢ekilmektedirler (Ritzer, 2019, s. 238).

Unlii sosyal bilimci Baudrillard’in Tiiketim Toplumu adli ¢alismasi bu konudaki
en temel kaynak olarak goriilmektedir. Baudrillard (2019) bu c¢alismasinda tiikketim

toplumsal islevini ve tiiketim toplumunu su sekilde agiklamaktadir:

“Tiiketim etkin ve toplumsal bir davranistir, bir zorlama, bir ahlak ve bir
kurumdur. Tiiketim tam olarak bir toplumsal degerler sistemi, bu terimin grup
biitlinlesmesi ve toplumsal denetim islevi olarak igerimledigi bir toplumsal
degerler sistemidir. Tiiketim toplumu [ise] ayni1 zamanda tiiketimin 6grenilmesi
toplumu, tiiketime toplumsal bir bigimde alistirilma toplumudur; yani yeni tiretim
giiclerinin ortaya ¢ikmasiyla ve yliksek verimlilik tagiyan ekonomik bir sistemin

tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili ve 6zgiil bir toplumsallagma tarzidir” (s.
95).

Diinyay1 -ozellikle 20. ylizyilin son ¢eyregini- anlamlandirmak i¢in birgok
kavramsallastirmaya gidilmektedir. Bu dogrultuda siklikla kullanilan “kiiresellesme,
neoliberalizm, ge¢ modernizm ya da postfordizm gibi kavramlar yeni bir toplumsallik

bi¢imine 6zellikle de tiiketim toplumuna” génderme yapmaktadirlar (Duman, 2018, s.

8 (Odabasi1 (2019) da “tiiketim ideolojisinin olugmasinda tiiketimin kolaylastirilip, yayginlagmasinda
kredi kart1 ve aligveris merkezlerinin rolii yadsinamaz” (s. 34) ifadeleriyle tiiketim toplumu agisindan
kredi kartlar1 ve aligveris merkezlerinin 6nemini vurgulamaktadir.
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66). Dolayisiyla artik tiiketim toplumunun varligi agikca ortadadir. Modern toplumun
ilk donemlerinde iireticilere ve askerlere ihtiya¢ duyulmus, toplum bu dogrultuda
sekillendirilmistir. Ancak gelinen noktada modern toplumun hem Kkitlesel bir
endiistriyel giice hem de zorunlu askerlige ihtiyac1 kalmamistir®®. Bu sebeple bireyler
toplum tarafindan daha ziyade tiiketici olarak goriilmekte ve onlardan bu roliin/gérevin

layikiyla karsiligini vermeleri beklenmektedir (Bauman, 2014, s. 92).

Tiiketimin gelismis sanayi tilkelerinde toplumsal degerler tizerindeki etkisi iyice
hissedilmektedir. ABD ve Japonya gibi diinyanin en biiyiik ekonomilerine sahip
tilkelerinde yapilan kamuoyu yoklamalarinda, insanlarin tiiketimi bir basar1 6l¢isi
olarak gordiigii ortaya ¢ikmaktadir (Durning, 1998, s. 5). Ciinkii ¢agdas toplum
“materyalist, paraya dayali, sahip olmay1 One ¢ikaran, hedonist” bir yapiya sahiptir
(Odabasi, 2019, s. 49). John Tomlinson (2017), Bati toplumlari iizerinden
aligverigin/tilketimin giindelik hayat1 kusatan niteligini kapsamli bir sekilde

aciklamaktadir:

“Bugiin bati toplumlarinda aligverisin kendisi en onemli yaygin kiiltiirel
pratiklerden biridir siiphesiz. "Alisveris unsuru" ¢agdas yasamin bos zaman
aktivitelerinin neredeyse hemen hepsinde mevcuttur; bu aktivitelere eklenmistir.
Ornegin miizelerin, galerilerin, miize haline getirilmis evlerin, dren yerlerinin,
hatta simdi park ve bahgelerin i¢ mekan diizenlemesi, ziyaretgileri son durak
olarak, (nihai amag olabilir mi?) bu (zaten metalagmis olan) deneyimin hediyelik
esya, oyuncak, havlu, poster, video, kartpostal bi¢cimlerinde tekrar satin alindig1
bir magazaya yonlendirecek sekilde yapilmaktadir. Futbol kuliipleri de artik
taraftarlari i¢in giyecek pazarlamakta ve takim tiniformasini talebi yiiksek tutmak
icin diizenli olarak degistirmektedir. Yirlyiis gibi basit bir aktivite bile
metalastirilabilir bir pratiktir. Ozel ekipman, rehber kitap, dergi gibi seylerin satin

alinmasiyla iligkilendirilerek gergeklesmektedir” (s. 129-130).

Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek: Tiiketim Katedrallerindeki
Stireklilik ve Degisim baslikli ¢alismasinda soz konusu tiim aligverisi tesvik eden yeni

tilketim araglarini dini bir atifla “katedral” olarak tasvir ederken; bu ortamlarin biiyiili,

8 Bu yargmin gegerliligi -dogal olarak- iilkelerin cografi konumlar ve siyasi yapilar1 gibi birgok
degiskene gore farklilik gosterebilir.
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kutsal ve dinsel bir karakter tizerine insa edildiklerini ve bu konuda genellikle basarili
olduklarini 6ne siirmektedir. Ritzer’in tliketim katedralleri vurgusunun temelinde
bireylerin yeni tiiketim araglari/tilketim katedralleri olarak tasvir edilen fast food
restoranlar, zincir magazalar, aligveris merkezleri, elektronik aligveris merkezleri,
indirimli magazalar, siiper magazalar, yolcu gemileri, kumarhane-otelleri, yetiskinlere
yonelik eglence, yemeglence™, golf ve tenis kuliipleri, kayak yerleri ve fitness
merkezleri gibi mekanlarda dini bir ibadeti gergeklestirir gibi haz aldiklar1 diisiincesi
yatmaktadir (Ritzer, 2019).

Tiketim toplumunun olusmasinda ve dinamizmini korumasinda reklamlarin
rolii belirleyici konumdadir. Tiiketim toplumunda her malin tiiketimi i¢in kitlelerde
arzu uyandirilmakta ve olusturulan ihtiyaclarin tatmin edilip edilmemesine gore
yenileri tiretilmektedir. Reklamlar tam da burada devreye girmekte; tiikketim mallarinin
sahip oldugu kullanim degerlerini azaltip daha hizli yenilenmelerini saglayarak siireci
desteklemektedir (Yaniklar, 2006, s. 50). Bunun yani sira, reklamlar tiikketim
toplumunun yerlesiklesmesi i¢in ihtiya¢ duydugu “etkileyici ve kendi anlam diinyasina
bireyi hapsedici diislinceler”in tliretilmesinde de son derece 6nemlidir. Bu sekilde insa
edilen bir giindelik hayatin i¢inde kendisini bulan/var eden bireylere ise tiiketim tek
kurtulus olarak sunulmaktadir (Yagli, 2006, s. 33). Nitekim, bireyler giindelik hayatta
cevreleriyle iletisimlerini tiiketimle aracilandirarak yapmaktadirlar. Cevre dostu
irlinleri satin alarak g¢evreye karsi duyarli olundugu; diyet iiriinleri tercih ederek

saglikl bir yagama 6nem gosterildiginin iistiine basilmaktadir (Odabasi, 2019, s. 102).

Tiiketim toplumunda, tiiketimin insan ve doga tizerindeki tahribatlari yok
sayilarak, Dbireylerin oyalanmalar1 igin bir ulusal politika meselesi olarak
tilketmelerinin zorunlu oldugu goriisii hakimdir. Son derece ciddi boyutlara ulasan bu
tavir, tatil sezonlarinda yayinlanan haber programlarinda aligveris bolgelerine biiytik
onem atfedilmesi ve tiiketicilerin para harcamaya yonelik goniilliiliklerinin

vurgulanmasiyla gozler oniine serilmektedir (Durning, 1998, s. 93).

% [ng. Eatertainment.
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Tiiketim toplumunda “zevki erteleme ¢agrisi” kabul gérmemektedir. Ciinkii s6z
konusu olan “bir tasarruf ciizdan1 degil kredi kartlar1 toplumudur”. Ozetle tiiketim
toplumunda 6nemli olan simdidir, beklemek degil istemek 6nemlidir (Bauman, 1999,
S. 50). Tiiketim toplumunun bir diger o6zelligi ise hareketli olmasidir. Bireyler
toplumsal hiyerarside hareket ederek statiilerini ylikseltmekte, bdylece statiilerini
digerlerine gostergeler araciligiyla gostermeyi zorunlu kilan kiiltiirel talebe ulasilmig
olmaktadir. Baska bir deyisle, her tiirlii toplumsal diizeye sonradan ulasan kusaklar
buna bagh olarak “kendi gosteris esyalarimi” istemektedirler (Baudrillard, 2019, s.
136).

Tiiketim, bireylerin hem toplum i¢inde hangi sinifa ait olduklarini gostermekte
hem de gorecekleri itibar ve sayginin sekillenmesinde 6lgiit olarak kabul edilmektedir.
Bireylerin kendilerini tanimladiklar1 ve 6zgilin yonlerini aciga cikaran her sey
tiketimle ifade edilebilir. Bu son derece normaldir, ¢linkii “kapitalist toplum
bireylerden degil tiiketicilerden olusur” (Kaban Kadioglu, 2014, s. 24). Artik tiikketimin
birikimden daha 6n planda oldugu ve insanlarin tiiketmek icin her tiirlii gézii karalig
yaptig1 yeni bir ahlak anlayis1 meydana gelmistir. Dolayisiyla sistem -enflasyonun da
kroniklesmesiyle- 6nce satin alip sonra 6deme yapma anlayisi lizerine temellenmistir

(Baudrillard, 2020, s. 213).

Sahip olma gereksinimi, insan tabiatinin bir sonucudur. Bu gereksinim tiiketim
toplumunda bagkalarindan deger goérme ve saygi duyulma seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Tiiketim ise bu gereksinimlerin disariya gosterilmesine aracilik etmektedir (Durning,
1998, s. 25-26). Nitekim, bireyler tiiketim tercihleriyle toplumla sozsiiz bir iletisim
kurmaktadirlar. Bu tercihler, bireylerin gelir durumlari, yasam tarzlar1 ve iisluplartyla
ilgili diistincelerin sekillenmesine aracilik etmektedirler. Ciinkii bireylerin tiiketim
tercihleri ait hissettikleri toplumsal gruplari da yansitmaktadir (Kaban Kadioglu, 2014,
S. 33). Buradan hareketle, tiiketim toplumunda bireyler tarafindan -bagta reklam olmak
tizere medyanin basat rolii araciligiyla- nesnelere atfedilen degerler ve onlarla kurulan
iligkiler merkezi bir konumdadir. Baudrillard (2019) tiiketim toplumunda nesnenin

durumunu su sekilde ortaya koymaktadir:
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“Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin diginda, kendi anlam alaninin
disinda nesne, gosterge degerini kazandigi yan anlamlar alaninda neredeyse
sinirsiz bicimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin, ¢camasir
makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi vb. rolii oynar.
Tiiketimin alan1 tam olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiirlii nesne, anlam

verici 0ge olarak camagir makinesinin yerine gegebilir” (s. 89).

Dolayisiyla “modern tiiketim kavrami, tirtinlerin 6zelliklerinden, islevlerinden
daha ¢ok tagidiklar1 ve yansittiklart anlamlara dogru kaymistir” (Odabasi, 2019, s. 23).
Artik bireyler bir nesneyi satin aldiklarinda “toplumsal itibar, ayrim, saglik, giizellik,
basar1” ve cevreyi kontrol altina alma giiciine de sahip olmaktadirlar. Nitekim
toplumdaki genel kani, asir1 derecede tiiketerek yiiksek bir yasam standardina

erisilecegi yoniindedir (Williams, 2013, s. 220-221).

Tiketim toplumunu betimleyen en O6nemli Ozelliklerden biri mallarin ve
hizmetlerin bol olmasinin yaninda, bunlarin hepsinin hizmet olarak sunulmasidir.
Diger bir deyisle, tiiketime sunulan hicbir mal veya hizmet siradan degildir, tamamen
bireylere 6zel hizmet etmek amacini tasimaktadirlar. Tiiketim toplumunda bireyler
markalarin sloganlarindan politikacilarin  kendilerine duyduklar1 derin ilgilere,
hostesin giiliistinden hayati kolaylastiran otomatik ara¢ gereglere kadar her sey
tarafindan hizmetseverlik anlayisiyla kusatilmaktadirlar. Sabun gibi siradan bir iiriin
bile tiiketicinin derisinin yumusakligini1 diisiinen uzmanlar tarafindan aylarca siiren

calismalar neticesinde tiretilmektedir (Baudrillard, 2019, s. 205).

Modern toplumda 21. ylizyil itibariyle aligveris yapmak ve tiikketmek sorumlu bir
yurttag ve vatansever olmayla bir goriilmektedir (Odabasi, 2019, s. 27). Ornegin, 11
Eyliil 2001°de New York’ta gergeklestirilen terdr saldirilarinin sonrasinda yasanan
ekonomik krizi agmak i¢cin donemin New York City valisi ve ABD baskani insanlari

aligveris yapmaya tesvik etmislerdir (Ritzer, 2019, s. 61).

Modern kapitalist ekonominin hayatta kalabilmesi siirekli olarak iiretimini
artirmasina ve imal edilen iirlinlerin tiiketilmesine baglidir. Bu dengenin siirdiiriilebilir
olmasi i¢in bireylerin sanayide iiretilen her seyi satin almalarmi tesvik eden

“tiiketimcilik” adl1 bir etik ortaya ¢ikmistir. Tiiketimcilik -adindan da anlasildig1 gibi-
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cesit ve miktar bakimindan siirekli artig gosteren iiriin ve hizmetlerin tiiketilmesini
olumlu gormektedir. Bu etik anlayis insanlarin  tiiketerek  kendilerini
odiillendirmelerini, stmartmalarini ve hatta asir1 tiiketim yaparak canlarina krymalarini
bile tesvik edilmektedir. Tiiketimcilik agisindan tutumluluk bir hastaliktir ve tedavi
edilmelidir. Artik insanlar diine kadar haberdar olmadiklar1 ve ihtiyag duymadiklar
birgok iiriine sahip olarak iyi birer tiiketici olduklarini kanitlamaktadirlar. Herkes
aligveris yapmay1 bir zaman gegirme sekli olarak gormekte ve hatta tiiketilen iiriinler
sosyal hayattaki insan iliskilerinin asil belirleyicisi olmaktadir. Noel -basta olmak
tizere- dini bayramlar dahi bir tiir aligveris festivali halini almistir (Harari, 2016, s.
341-342). Bu ifadelerden hareketle, kapitalizm 6ziinde mutluluk ve refah getiren bir
sey degildir, ancak onu bu sekilde gosteren sey —son derece tartismali da olsa- tiikketim

toplumuna ulasilmasidir (Giirkan, 2020, s. 63).

Tarih boyunca gelecegini diisiinmeden yasayan insanoglunun basina gelen en
hizli ve 6nemli degisiklik, tiikketime dayali yasam tarzinin tim diinyada 6nlenemez
sekilde yayilmis olmasidir. Sadece birkag nesillik siirede “araba siirticiileri, televizyon
izleyicileri, aligveris merkezi miisterileri ve tek kullanimlik malzeme alicilari”na
doniistilmistiir. Tiketim toplumunun tarihi yiikselisinde goriilen ironi ise dogada
fazlasiyla tahribat yaratirken, insanlara doyurucu bir hayat sunmada basarisiz
olmasidir (Durning, 1998, s. 21). Tiikketim O6zelinde 20. ylizyilin sonunda kafa
karistiran en onemli ikilem, bireylerin “yasamak i¢in mi tiikettigi yoksa tliketebilmek
icin mi yasadig1” meselesidir. Bu soru bireyler agisindan hala yasamay ve tiiketmeyi
birbirinden ayirip ayiramadiklari ve bir aywrma ihtiyaci duyup duymadiklariyla
alakalidir (Bauman, 2014, s. 93).

2.2 4. Kiiltiirel Bir Anlati Olarak Reklam

Koken itibariyle Fransizca reclame kelimesinden tiireyen reklam, insan
davraniglarini “istenilen bir yonde etkilemek veya degistirmek™ amaci1 dogrultusunda
kullanilan etkili ve stratejik bir kitle iletisim bi¢imi olarak tanimlanabilir (Bat1, 2016,
S. 11). Reklam, tiiketicilerin tutum ve davraniglart tizerinde etkili olarak onlari
degistirmeyi amaglamaktadir. Bu siirecte toplumu etkisi altina almaya ¢alisirken, bir

yandan da ondan etkilenmektedir. Ayrica reklam, popiiler kiiltiir unsurlarini yansitip
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onlar1 yeniden iiretmekte ve toplumla “sosyal, etik, ekonomik ve yasal boyutlariyla”

etkilesim halindedir (Balta Peltekoglu, 2019, s. 128).

Reklamla ayni isleve sahip bircok uygulamaya tarihin eski donemlerinde
rastlamak miimkiindiir. Ancak hem iletisim {irlinii hem de pazarlamayla iliskilendirilen
bir meta olarak reklamin tarihi dort yiiz yil oncesine; kamusal yasamin merkezine
tamamen yerlesmesi de {i¢ yiiz y1l dncesine gotiiriilmektedir (Demirci, 2017, s. 15).
Modern reklamciligin gelismesi ise kapitalizm agisindan tiiketicilere verilen 6énemin
artmastyla paralellik tasimaktadir. Ciinkii kapitalizm ig¢in -istikrar1 saglamada-
tilketicilerin karar alma/satin alma siireglerinin denetlenmesi zorunluluk haline
gelince, karar almalarmi kolaylastirmak amaciyla tasarlanan modern reklamcilik
gelisme firsatt bulmustur. Bu asama ayni zamanda iiretim toplumundan tiikketim
toplumuna dogru evrilecek siirecin baslangici niteligindeydi (Ritzer, 2019, s. 60).
Uygulama bakimindan ge¢misi uzun zaman Oncesine uzanan reklam, oOrgiitlerin
pazarlama amaglarina ulagmasinda ve yasanan problemleri agsmasinda belirleyici bir
role sahiptir. Reklam, bu islevleri sebebiyle serbest piyasa ekonomisinin ve tiiketim
arzusunun hakim oldugu giiniimiiz kosullarinda ¢ok daha 6nemli bir yerdedir (Elden,
2016, s. 135).

Raymond Williams 1980 yilinda kaleme aldig1 Kiiltiir ve Materyalizm kitabinda
“sihir sistemi” olarak niteledigi reklamin bir asirlik donemde gecirdigi degisimlere
deginmektedir. Williams’a (2013, s. 215) gore reklamcilik, son bir asirlik donemde
diikkan sahiplerinin hazirladiklar1 basit duyurular ve bazi marjinal saticilarin
uyguladiklar1 ikna etme sanati olmanin Otesine gegerek kapitalizmin isleyisinde
onemli bir rol tstlenmistir. Hatta genel iletisimin finansal kaynagi haline gelmistir.
Ona gore Ingiltere’de 1960 yili itibariyle ana televizyon kanallarmin ve neredeyse tiim
basili medyanin yaym hayatina devam edebilmelerinin sebebi reklamlardi. Reklam,
mal ve {riin satisindaki roliinii bir adim daha ileriye gotiirmiis; toplumsal ve kisisel
degerler 6gretme asamasina ge¢mis; hatta siyaset diinyasinin esigine gelmistir. Son
olarak Williams agisindan reklamcilik “modern kapitalist toplumun resmi sanatidir”.

Douglas Kellner (1991, s. 86) de sanat formu olarak kabul ettigi reklamciligin “dogal
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gercekeilikten gergekiistiicii anlatim bigimlerine” kadar sanat dallarmin tasidiklar

estetik dgeleri ve anlatim tekniklerini kullandigini vurgulamaktadir.

Neredeyse sinirsiz mecra olanaklartyla her an bireylerin karsisina ¢ikan reklam,
giindelik hayatin 6nemli bir pargasi olarak toplumda karsilik bulmaktadir. Giiz (2000)
reklamm siklikla inceleme nesnesi olmasini “kimilerine gore ihtiyact olmayan
insanlara gereksiz iirlinler satmaya yarayan bir arag, kimilerine goére de ekonominin
motoru olarak algilanan reklamin iki yiizii yani hem seytani hem de melek olan yiizii
biitiin insanlarin ilgi duyduklar1 ve arastirdiklar1 bir konu haline gelmistir” (s. 136)

ifadeleriyle agiklamaktadir.

Reklamciligin belirli iriinlerin satisin1 tesvik etmek gibi kisa vadeli ve tiiketim
kapitalizmini “bir yasam bicimi” seklinde benimsetmek gibi uzun vadeli etkileri i¢eren
bir¢ok toplumsal islevi vardir (Aydogan, 2005, s. 9). Genel kabule gore reklamin asil
islevi, “genis bir yelpazede tiikketim mallarini halka tanitmak ve boylece serbest piyasa
ekonomisini desteklemek” seklindedir. Ancak zamanla reklam, toplumsal deger ve
tutumlarin yonlendirilmesine daha hevesli hale gelmistir. Bunun neticesinde, artik

reklamm toplumda geleneksel olarak sanat ve dinin tasidigi islevi®® sahiplendigi

sdylenebilir (Dyer, 1982, s. 1).

Bir toplumun sahip oldugu sosyal, ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklere ait unsurlar
reklamin i¢inde yer almaktadirlar. Diger bir ifadeyle, toplumlarin yasam tarzlar1 alenen
ya da gizli bir sekilde de olsa reklamlarda goriilebilmektedir. Dolayisiyla reklamlarda
topluma ait kiiltiir ve kiiltiirlerin izlerine kiiltiirel gostergeler seklinde rastlanmaktadir
(Elden, Karpat Aktuglu ve Okat Ozdem, 2014, s. 817). Bu sebeple, reklami
tasarlayanlar reklamda yer alan her detaymn {izerinde incelikle diisiinmeden ve
alicilar/izleyicilerle ortak bir kiiltiirii ve referans ¢evresini paylastiklar1 6n kabuliine
dayanarak mesajin anlasilacagi varsayiminda bulunmaktadirlar. Ciinkii reklamcilar,
toplumun kiiltlirlinden “dili, gortintiileri, fikirleri ve degerleri” alarak olusturduklari

mesajla yine kiiltiirii  beslemektedirler. Ozetle iletisimci ve alici anlamlarin

%1 Dyer, Bati toplumlarmi gz dniine alarak sanat ve dine birtakim iglevler atfetmektedir. Bunu dogrudan
Tiirk toplumu i¢in de gegerli saymak dogru olmayacaktir.
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paylastiklart kiiltlirin triintidiirler (Dyer, 1982, s. 9). Odabasi (2019) ise reklamin

kiiltiirel kaynaklari igleyis bicimini son derece anlasilir bir sekilde tasvir etmektedir:

“Ozet olarak, reklamcilik tiiketim iiriiniinii ve kiiltiir diinyasindan alian sembolii
reklam ¢ercevesinde bir araya getirerek potansiyel bir aktarim modeli olusturur.
Bu gorevi de etkin bir bigimde yerine getirir. Tiiketici ile reklam arasindaki anlam
aktarimi iki yonlidiir. Reklam, sadece tiiketiciler igin olusturma, aktarma ya da
degistirme gorevinde bulunmaz. Tiiketicinin i¢inde yasadig1 diinyanin goriintiisi,
Ozelliklerini de temsil eder ve bu temsil isini reklamlanan friine aktararak
gerceklestirir. Kisaca sembolik anlam, iginde yasanilan kiltiirden alimir ve
reklamin yaraticilik ¢alismalariyla bizzat reklamin olusturulmasinda kullanilir.
Reklama maruz kalan ve hedef kitlesinin bir elemani olarak tiiketici bunu
yorumlayarak anlam verir ve kullanir. Eger reklamci tarafindan yapilan kodlama
ve tiiketici tarafindan yapilan kod agma eylemleri dogru ve etkin bigimde
calistyorsa, aktarim basarili olarak gergeklesmis olur. Tiiketici, boylece benligini
ve sosyal diinyasini olusturmak i¢in onemli girdilere ulagsmayi basaracaktir.
Kiiltiir diinyasindan ilk asamada elde edilen anlam, ger¢ek noktasina geri donmiis
olmaktadir. Dogal olarak toplumda var olan sembollerin, anlamlarin kitlesel
boyutu kiiltiirii temsil etmektedir. Bir semboliin anlam tasiyabilmesi igin,
tilkketicinin i¢inde yasadig1 toplum ve iliskide oldugu grup tarafindan bu semboliin
taninmasi ve bilinmesi gerekmektedir. Bu grup en az iki bireyden olusabilecegi

gibi, toplumun bir kesimi ya da tiim toplum olabilir” (s. 84).

Reklamlar temel olarak sayginlik ve mutluluk vaadi tizerine tasarlanmaktadirlar.
Bu sebeple reklamlar benzer fiyatlarla satisa sunulan rekabet halindeki tiriinlerin
alinacak doyum itibariyle farklilagtiklari izlenimini insa etmeye calisirlar. Dolayisiyla
tiiketiciler reklam1 daha fazla yapilan markayi tercih etmeye tesvik edilmektedirler
(Inceoglu, 2011, s. 164). Bu durum tiiketim tercihlerinin toplumsal agidan bir anlam
tasimasiyla agiklanabilir. Nitekim reklamlar, bireylere arzu ettikleri mallara sahip
olarak istedikleri kimliklere kavusacaklar1 yoniinde siirekli olarak telkin etmektedirler
(Ocal, 2020, s. 7). Baska bir ifadeyle, reklamlar “sadece iiriinleri degil, aynm1 zamanda
toplumsal degerleri ve idealleri satmay1” amaglamaktadir (Kellner, 1991, s. 82). Bu

sebeple reklam, tamamen bir yananlamdir (Baudrillard, 2020, s. 218).
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Aslina bakilirsa, reklamim yapmak istedigi izleyicilerin yasadigi hayattan
memnun olmadigr duygusunu kamgilayarak O6zel hayatlarinda bir seylerin eksik
oldugu hissini hatirlatmaktir. Bu eksikligi ortadan kaldirmak ve daha iyi bir yasama
sahip olmak ise reklamda sunulan iirinleri almakla miimkiin hale gelmektedir (Berger,
2018, s. 142). Reklamlarin herkese en uygun ve onlarin anlayacagi dilden hitap etmeye
caligmasinin amaci, simiilasyon yaratma siirecine uygun olacak sekilde igtenlik
duygusunun olmadig1 yerde igtenlik tiretmek istemesidir (Baudrillard, 2019, s. 208).
Nihayetinde, reklam ge¢irdigi tiim doniisiimlere ragmen, en basindan beri sahip
oldugu “sistemin kosul ve gereksinimlerine uygun mesaj lretmek” egilimine

sadakatini stirdiirmektedir (Demirci, 2017, s. 75).

Reklamlart tiretenler, hitap ettikleri toplumun kiiltiirtinden etkilenmektedirler.
Ancak bu etkilenme siireci tek tarafli degildir. Ciinkii reklamlar, kitlelere sunduklari
irlin ve hizmetler araciligiyla s6z konusu toplumun kiiltiiriinde de birtakim
degisikliklere neden olmaktadirlar. Diger bir ifadeyle, reklamlar tiretildikleri toplumun
kiiltiiriinden beslenmekte, buna karsilik olarak kiiltiirel birtakim degisimlere de yol
acmaktadir. Dagtas’in (2012) “toplumsal degisimler sonucunda olusan kiiltiirel
degerlerdeki degisimin reklamlara yansimasi, reklamin kiiltiirel bir olgu, reklam
metninin de kiiltiirel bir metin olma tezini gii¢clendirmektedir” (s. 89) ifadeleri de

reklam ve kiiltiir iliskisinin boyutlarini ortaya koymaktadir.

2.2.5. Toplumsal ve Kiiltiirel Etkileriyle Modernlesmenin Tasiyicis1 Olarak
Reklam

Uzun tarihsel arka plani goz ardi edildiginde, reklamlar medyanin bir {irlinii
olarak modern hayatin vazgegilmezleri arasindadir. Reklami modern dénemin en
onemli unsurlarindan biri yapan sey ise hem kapitalist sistemin siirdiiriilebilmesine
yaptig1 katki hem de modernlesmenin vitrini/yansimasi olan gilindelik hayat, yagam
tarzlar1 ve tiiketim pratiklerinin siirekli olarak yeniden iiretiminde oynadig: roldiir.
Dolayisiyla reklam, insanlara nasil bir hayata sahip olmalarini, nasil yasamalarini ve
neyi tiiketmeleri gerektigini sunarak modern/¢agdas olmanin yollarini tanitmaktadr.

Diger bir ifadeyle, modernlesmenin tagiyiciligini yapmaktadir.
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Reklamin niteligi 20. yilizyilin ortasina kadar piyasadaki nesneler hakkinda bilgi
verip onlar1 betimleyerek hedef kitlenin nazarinda arzu uyandirmak seklindeydi.
Reklam bu niteligini kaybetmemis, ancak baska nitelikleri daha 6n plana ¢ikmustir.
Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Avrupa’da hicbir nesne, birey veya toplumsal
grubun bir surete ve onu kusatan reklam imgesine sahip olmadan bir deger tagimasi
olanakli degildi (Lefebvre, 2016, s. 119-120). Bu baglamda, reklamciligin basarili
olmas1 mantiksal 6nermelerden ziyade “sundugu fantezi tiirlerine” bagli hale gelmistir.
Ciinkii reklam, “insanlarin ve nesnelerin maddi baglamlarindan ¢ikarilip yeni,
sembolik anlamlar ytiklendigi, panolara ya da ekranlara yerlestirilerek gosterge haline

getirildigi bir hayal diinyasi”na doniismiistiir (Dyer, 1982, s. 152).

Reklamin gecirdigi doniisiim, onun tiiketim baglaminda kiiltiirel 6geler ve
toplumsal mitlerle kurdugu iligskinin bir tezahiiriidiir. Tiikketim toplumunda insanlar
ihtiyaglarmi gidermek igin degil, toplumsal aidiyet, statii ve kimlik gibi sembolik
degerlere ulasmak amaciyla tilketmektedirler. Dolayisiyla reklamin kiiltiirel 6gelerle
ve mitlerle kurdugu iliskiyi anlamlandirmak i¢in tiiketim kiiltiiri olgusuna
odaklanmak gerekmektedir (Igin Akgali, 2006, s. 99).

Toplumsal degisim baglaminda reklama atfedilen bir¢ok vasfin televizyon
reklamciligiyla dogrudan iliskisi bulunmaktadir. Ciinkii reklam diinyasi1 agisindan
televizyonun reklam amaciyla kullanilmaya baslanmasi, televizyonun teknolojik
imkanlar1 sayesinde reklamin toplumsal ve kiiltiirel niifuz sahasini genisletmesinde
oldukga 6nemli bir gelisme olmustur. Neil Postman (2016, s. 157) kirkli yaslardaki bir
Amerikalinin  6mriinde bir milyondan daha fazla sayida reklam seyrettigini,
dolayisiyla reklamin “Amerikan diisiince alisgkanliklarini” sekillendirmede kayda
deger bir etkisinin oldugunu belirtmektedir. Oyle ki, her tiirlii kamusal sdylemde
yasanan degisimin {izerinde bu durumun etkisi goriilmektedir. Ritzer (2019, s. 217) ise
televizyonun icadindan beri reklami kullandig: ve ticari televizyon programciliginin

varligini reklama borglu oldugu goriisiinii savunmaktadir.

Televizyon reklaminin odaginda iiriinleri tiiketenler yer almaktadir. Baska bir
ifadeyle, lirtinlerin niteligi hakkinda hicbir sey sunmamaktadir. Televizyon reklaminda

“sinema yildizlarinin ve iinlii sporcularin, berrak gollerin ve mago balik¢r gezilerinin,
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stk aksam yemeklerinin ve romantik fasillarin, kirda piknige ¢ikmak igin station
arabalarin1 agzina kadar dolduran mutlu ailelerin” goriintiileriyle karsilasilirken;
satilan iriine dair en ufak bir bilgiye rastlanilmamaktadir. Ciinkii televizyon
reklaminin amaci tiiketicilerin kendilerini degerli hissetmelerini saglamaktir.
Dolayisiyla artik igletmecilik isi bir tiir sahte terapiye doniismiis; tliketicilere ise

“psikodramalarla yatistirilan bir hasta” géziiyle bakilmaktadir (Postman, 2016, s. 159).

Reklamin amaci -sanilanin aksine- nesneler degil, toplumsal iliskilerdir. Bu
sebeple reklamin vaadi zevk yerine baskalar1 tarafindan goriilebilen bir mutluluktur.
Bu mutlulugun ¢ekicilik dogurmasinin sebebi ise baskalari tarafindan kiskanilma
hissidir (Berger, 2018, s. 132). Bireylerin tikketim ile mutlulugu ayni gérmesinde
reklamin oynadigi rol, “tiiketim fikrini siirekli olarak kamusal alanda yayginlastirmis
olmasidir” (Demirci, 2017, s. 49). Kisacasi, reklamin “tiiketicilere sembolik hazlar
sundugu ve reklami yapilan tiriinlerle toplumsal olarak arzulanan degerler arasinda bir

baglant1 kurmaya ¢alistigi1” agikca ortadadir (Kellner, 1991, s. 81).

Modern toplumlarda ve modernlesme toplumlarinda genellikle tiiketim
pratiklerinde ihtiyaglar1 karsilamanin Gtesinde baska motivasyonlar saklidir. Ciinkii
modern yasam tiiketimle kendilerini ifade eden bireyler insa etmektedir. Nitekim
Dagtas (2009, s. 38-39) da bir toplumda tiiketim kiiltiirii hakimse, o toplumdaki
bireylerin ¢ogunlukla “prestij, farklilik, bir gruba ait olma, kimlik edinme ve sinif
atlama gibi simgesel degerler” igin tiikettiklerini ifade etmektedir. Ona gore tiikketim

sonucunda elde edilmek istenen bu simgesel degerleri vaat eden reklamdir.

Reklam, modern kapitalist toplumlarin glindelik hayatinin merkezinde yer alan
onemli bir iletisim {riiniidiir. Bireyler, glindelik hayatlarinda basta medya araciligiyla
reklamla ¢ok sik karsilagsmaktadirlar. S6z konusu karsilagmalarin bireyler acisindan
glindelik hayata en Onemli etkisi, reklamlarla {retilen anlamlarm bu alana
yayilmasidir. Anlam iiretimi siirecinde dikkat ¢ekici noktalardan biri, reklamin gercek
ve fantezi arasindaki iliskileri dontistiirmesidir (Demirci, 2016, s. 101). Boylece
reklamin vaat ettikleri, giindelik hayatin gergekliklerini etkileyebilmekte ve hatta
sekillendirebilmektedir. Bati’ya (2016, s. xvii) gore reklamin s6z konusu etkileri

“kulland1g1 gorsel ve sozel dil ile 6zel tasarimlarina” dayanmaktadir.
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Reklam, kendi isinde kullanmak iizere ger¢ek diinyadan, toplumdan ve tarihten
beslenirken; bireyler i¢in gergek diinyay1 gizemlilestirip anlagilmaz hale getirmektedir.
Boylece bireylere yasamak ic¢in gergek disi bir hayat sunmaktadir. Bireyler medya
tiketimiyle gercek diinyadan uzaklastikga, toplumsal gerceklige ulasmak igin
medyadan daha ¢ok goriintii almaya ¢alismaktadirlar. Bu baglamda reklam bireylerin
bircok seyi anlamlandirmasina aracilik etmektedir. Reklamin bu dogrultuda izledigi
yol, iirlinleri hem kisisel ve sosyal anlamlarla hem de ger¢ek hayatta karsilanmayan
istek ve ihtiyaglarla iliskilendirip tiikketim mallarmi ve tiikketici yasam tarzini
mesrulastirmaktir (Dyer, 1982, s. 152). Reklamin beslendigi kaynaklar ve ortaya
koydugu tasvirler goz oniine alindiginda giindelik hayatin sekillenmesinde ¢ok 6nemli
bir giice sahip oldugu anlasilmaktadir. Ayn1 sekilde Bocock (1997, s. 115) da medya
ve modern reklamciligin tiiketim arzusunu kiskirtarak bir konsepte oturtmasi
sonucunda triinlerin farkina varanlarin sayisi arttikga, tiiketim araciligiyla kendi

kimligini ve yasam amacin belirlemek isteyenlerin de cogalacagini 6ne siirmektedir.

Bugiin artik tiikketim kiiltiiriinii toplumlara en etkili sekilde aktaranlar
kiiresellesen medya ve reklamcilik sektorleridir. Ciinkii medyadaki kiiresellesmenin
artmast ve miilkiyetinin yogunlasmaya bagli olarak kiiresel sermayeye yaslanmasi,
medyada “ideolojik olarak cokuluslu sermayenin ¢ikarlarini yeniden iireten bir
yayincilik anlayisina” dogru bir yonelise sebep olmustur (Dagtas ve Dagtas, 2009, s.
62). Bu gelismeler kiiresel markalarin Bati1 dis1 toplumlarda da siddetle arzulanan bir
konuma gelmelerine neden olmaktadir. Ayrica reklamlar araciligiyla kiiresel diizeyde
kabul edilen giindelik hayat pratikleri ve yasam tarzi da daha kolay bir sekilde
yayginlagabilmektedir. Dolayisiyla modern olan veya modern kabul edilen ne varsa,

reklamlarin 6nerdigi titketim pratikleriyle giindelik hayata dahil olabilmektedir.

Reklam, topluma bir yandan tiikketim araciligiyla yagsam tarzi sunarken, diger
yandan Uriinler araciligiyla nasil yasanmasi gerektigini gostermektedir (Gengtiirk
Hizal, 2013, s. 19). Baska bir ifadeyle, “reklamlar toplumu, giindelik yasami1 ve yasam
bi¢imlerini, egilimleri” aktarmaktadirlar (Kiigiikerdogan, 2005, s. 9). Orcan (2004)
reklamin toplumlarin giindelik hayatin1 ve yasam tarzini disa vurma niteligini su

sekilde aciklamaktadir:



224

“Reklamlar, toplumun yasanan ya da yasanmakta olan zamanin aynasi ve
degisimin 6nemli bir gdstergesidir. Uretilen esya ve hizmetlerin, teknolojinin,
ideallerin, yiizyihn gidisatinin, popiiler olanin ya da modanin, ilging tiplerin,
heyecanin, renklerin, desenlerin, mesajlarin, imajlarin ve sembollerin ritimleri
reklamlarda bulunabilir. Sinirli da olsa o asrin dénemin ilgileri, ufku, felsefesi,
hayata bakisi, kiiltiirel ve yasam tarzi yakalanabilir. Aslinda reklamlar, eski tarih
ve diger yazin araglarinda pek yer almayan, o doneme ve tarihe ait, giindelik
hayatin parcaciklarina dair bize ip uglari, bazen de bunlarin 6tesinde bilgiler ve

bulgular verir. Reklamlar bir anlamda tiikketimin giinligiidiir” (s. 90-91).

Siradan insanlarin giindelik hayatlarinda tecriibe ettikleri degisimleri takip
etmek, bir toplumun yasadigi doniisiimleri anlayabilmenin en kolay yollarindan
birisidir. Toplumda yeme-igme aligkanliklarindan bos zamanlarin1 degerlendirme
tarzlaria, giyim kusamindan modaya kadar gesitli alanlarda gerceklesen degisimler,
ayni zamanda arka planda devam eden “toplumsal hareketlerin somut gostergeleri”
durumundadirlar (Cantek, 2009, s. 9). Bu baglamda reklam s6z konusu degisimlerin
yasanmasinda oynadig1 roller sebebiyle toplumsal doniistimlerin anlagilmasinda

Onemli bir aktordiir.

Reklam, tiriinlerin tliketicilere sunuldugu metinler olmanin 6tesinde, onlara yeni
yasam tarzlar1 oneren ve tesvik eden bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla reklam sadece
pazarlama alanina ait bir faaliyet degil, ayn1 zamanda “toplumsal bir anlam {ireticisi”
roliinii de iistlenmektedir. Ornegin, bir kot pantolonun tanitiminin yapildigi reklamda,
dogal olarak tiiketiciler {iriinii satin almalar1 i¢in yOnlendirilmektedirler. Ancak
reklamin mesaji bununla smirli kalmamakta ve kot pantolonsuz bir diinyada
yasamanin mimkiin olmadigi anlayisini da igermektedir (Demirci, 2017, s. 22).
Dolayisiyla ustalikla hazirlanmig her reklamim i¢inde belirli bir diinya goriisii de
sunulmaktadir (Lefebvre, 2016, s. 121). Reklamlar, toplumsal aligkanliklari
degistirebilme kabiliyeti sayesinde yeme igme alisgkanliklarindan giyim kusama dek
yasam tarzlarini etkileyecek ve toplumsal degigme {izerinde etki edebilecek bir giice

sahiptir (Camdereli, 2013, s. 175-176).

Reklam, en siradan seyleri bile bir mucizeye doniistiirlip her sorunun ¢ézimii

olarak onlar1 bireylere dnermektedir. Bir reklam afisinde “sakaklarini bir kokuyla
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serinleten” veya “birka¢ kibar beyefendinin kendisine sundugu Isvicre ¢ikolatasini
kabul eden kadin” kadar mutlu bagka bir canli yoktur. Ciinkii kapitalist bir toplumda
hem vitrinler hem de reklamlar diis kuran insanlar1 kendilerine ¢ekmek amaciyla
tasarlanmig birer 6kse ¢ubugudurlar (Bloch, 1995, s. 105). Aslinda reklamlar basta
olmak tizere magazin programlar1 ve pembe diziler gibi genis kitlelere ulasmay1
amaglayan birgok iletisim bigimi, yapisi itibariyle kitlelere yeni yasam tarzlarim
tavsiye etmektedir. Tiirkiye 6zelinde bakildiginda yurtdisi menseli Dallas, Flamingo
ve Sahin Tepesi gibi yapimlarla baglayip daha sonra Brezilya pembe dizileri ve son
zamanlarda Tirk yapimi dizilerle bu anlayigin etkisini artirarak siirdirdiigi

goriilmektedir (Odabasi, 2019, s. 194).

Reklam igeriklerinde toplumun kiiltiiriine, istek ve beklentilerine yer verilmesi
kiiltiirel bir metin olmasi sebebiyle son derece dogaldir. Unsal Oskay (2015) meyve
suyu Ornegiyle farkli gelismislik diizeylerindeki iilkelerin kiiltiirel farkliliklarinin

reklamlardaki yansimasini su sekilde ortaya koymaktadir:

“(...) gelismis tilkelerdeki meyve suyu reklamlarinda gorsel kodlamalarda dogay1
cagristiran  iletilere  agirlilk  verilirken,  gelismesini,  sinailesmesini
tamamlayamamis iilkelerde meyVve sularinin imal edildigi fabrikalarin teknolojisi
sergilenmekte, {irliniin bir meyve suyu olarak dogalligi degil, geliskin bir
teknolojinin iiriinii olusu 6ne ¢ikarilmaktadir. Batili, dogay1 6zlemektedir, geri
kalmig iilke insan1 ise sinailesmeyi, sinailesmenin getirecegi toplumsal

hareketliligi, gelir artisini, yeni olanaklar1 6zlemektedir” (s. 33).

Oskay’in yukaridaki 6rnegi hem reklamin toplumlar1 ayrintili bir sekilde
okuyarak tasarlandigini hem de modern olarak kabul edilen evrensel olgiitlere bagl
olarak siirekli modernlesmeyi bir yol haritasi olarak sundugunu gostermektedir.
Cizgisel bir modernlesme anlatis1 reklamda kendisini var edebilmektedir. Teknoloji,
sanayi gibi olgularla kurulan iligki ve sonrasinda refah icinde bir yasam tasviri

modernlesme siirecini vurgulamaktadir.

Reklam, modernlesme baglaminda toplumsal ve kiiltiirel doniisiimlerin 6nemli
aktorlerinden biridir. Reklamin toplumsal iligkileri yeniden tanimlayarak dontistiirme

kabiliyeti olmasi bu hususta 6nemlidir. Bu sayede reklam, kiiltiirel degisim ve hakim
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paradigmalari kamusallagtirmakta ve benimsetip O6ziimsetmeye c¢alismaktadir.
Dolayisiyla yeniliklerin kabul gormesinin altyapisint olusturan reklam, bireylerin
metalara sahip olarak kimlik inga etmelerini saglamakla kalmayip, tasidigi manevi
motiflerle istenilen toplumun insa edilmesine aracilik etmektedir (Icin Akgali, 2006,
s. 105).

Modernlesme agisindan tiiketim kiiltiirli ve reklamin iistlendigi en 6nemli rol,
metalarla olusan anlamin insa edilmesi siirecine sagladiklar1 katkilardir. Ozellikle
tiketim kiltiri ve reklamcilik “kapitalist sistemde toplumsal yeniden {iiretimi
saglamaya” destek olmaktadirlar. Bu baglamda reklam bir yandan iiriin ve hizmetlerin
satisina destek olarak kapitalizmin ekonomik yeniden {iretiminin saglanmasina
caligmakta, diger yandan da igerikleriyle kapitalizmin toplumsal yeniden {iretimini
saglayarak toplumsallagsma gorevini yapmaktadir (Dagtas, 2009, s. 19). Bir¢ok
modernlesme toplumunda tiiketime atfedilen anlam, reklamin s6z konusu etkiye sahip
olmasin1 kolaylastirmaktadir. Ozellikle Odabasi’nin (2019) 6ne siirdiigii “gelismis
iilkelerin tiikketim diizeylerine benzemek ve uyum saglamak modernligin bir gostergesi
olarak diger tilkelerde kabul gérebilmektedir” (s. 59) ifadesi bu durumu ortaya koyar
niteliktedir.

Reklam anlatisinda siklikla yenilik ve modernlik olgusuna miiracaat
edilmektedir. Nitekim reklam sdylemlerinde tiiketicilerin sadakatini korumak igin
rakiplerden daha 1yi, giivenilir, hesapli, farkli, yeni veya benzersiz oldugu vurgusu
yapilmaktadir. Bu sdylemin tercih edilmesi ise “modern hayatin temel
belirleyicilerinden olan siirekli yeniye dair duyulan arzu ve beklentiye” karsilik verme
amacindan kaynaklanmaktadir (I¢in Akcali, 2006, s. 104). Baska bir ifadeyle, reklam
metinlerinin lizerine insa edildigi “temel gonderge sistemi modernliktir”. Bu baglamda
reklam metinlerinin hedefi, tiriin/hizmet araciligiyla bireylere sunulan kimligi ideal

hale getirip, reklami yapilan tiriinle 6zdeslesme saglayarak iiriin/hizmete kars1 bir arzu

uyandirmaktir (Cengiz, 2009, s. 14-15).

Bati disi toplumlar i¢in modernlesme siireci uzun bir zaman Oncesine
gitmektedir. Bu dogrultuda siyasal, tekno-ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel birgok

degisimi goniillii olarak tecriibe etmeye caligsmiglardir. Nitekim bu durum birgoklar
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icin hala devam etmektedir. Bu siiregte rol oynayan en 6nemli aktorlerden biri de
reklamdir. Reklam, tanittimint yaptigi iriin ve hizmetin niteliklerini sergilemenin
Otesine giderek, icinde barindirdigi simgesel degerler araciligiyla tiiketimi tesvik
etmekte; bdylece bireylere modern bir yasam tarzi sunmakta ve giindelik hayat
pratikleri onermektedir. Diger bir ifadeyle, reklamin amaci sadece tiiketimi artirmak
degil; tiiketim lizerinden bireylere modernligin yol haritasin1 sunmaktir. Reklami
modernlesme gibi toplumsal doniisiimleri igeren kapsamli bir olguyla yan yana getiren
bir diger husus ise iretildigi toplumun birgok maddi ve manevi kaynagindan
besleniyor olmasidir. Sonug olarak, reklam toplumsal kaynaklardan ilham alip daha

yeniyi ve moderni bireylere sunarak modernlesmenin énemli bir araci olmaktadir.

2.3. Tiirk Modernlesmesi ve Tiiketim-Reklam Tliskisi Uzerine Literatiir

Degerlendirmesi

Tirk modernlesmesi, iki asirlik bir donemde sirasiyla Osmanli Devleti ve
Tirkiye Cumbhuriyeti’'nin en O6nemli glindemlerinin ve ugrasilarinin basinda
gelmektedir. Buna binaen, ulusal literatiirde tizerine onlarca arastirmanin yapildigi bir
konudur. Tiirk modernlesmesi konusunu reklam ve tiketim (kiltird) ile
iliskilendirerek yapilan calismalarin sayis1 ise nispeten daha azdir. Ozellikle bu
caligmanin da ortaya ¢ikis sebebi, Tiirk modernlesme siirecinde tiiketim kiiltiirti
iizerinden giindelik hayat ve yasam tarzinda yasanan degisimleri modernlesme
baglaminda reklamlar aracilifiyla okumaya ¢alisan arastirmalarin literatlirde daha az
yer almasidir. Bu baslik altinda ise daha ¢ok literatiir hakkinda genel bir bilgi vermek
amactyla -calismanin da izledigi yolla paralellik tasiyan- arastirmalara kisaca

deginmeye ¢aligilacaktir.

[lk olarak, Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi Tez Merkezi’nde yapilan tarama
sonuglarinda internet sayfasi iizerinden erisime agik olan halkla iliskiler, sosyoloji,
kamu yoOnetimi, mimarlik, planlama, iletisim bilimleri, giizel sanatlar, sanat tarihi, i¢
mimari ve dekorasyon, felsefe, reklamcilik, tarih, siyasal bilimler, ekonomi, isletme
ve gazetecilik gibi bir¢ok farkli alandan lisansiistii tezlere ulagilmistir. Ayn1 mantikla

Google Scholar iizerinden yapilan taramada da bircok makaleye erisilmistir. Bu baslik
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altinda ise basta yukarida belirtilen yontemle ulasilanlar olmak iizere bu c¢alismayla

benzerlik tasiyan tezlere ve makalelere yer verilmistir.

Cakir (1999) Osmanli toplumunda tiiketim toplumunun basin yoluyla nasil
olusturulmaya caligildig1 sorusuna cevap aradigi ¢aligmasinda gazete reklamlarina
yonelmistir. Calismada incelenen reklamlarda siklikla Bati’dan ithal edilen ftirtinlere
yer verildigi, ozellikle saglhkla ilgili iiriin ve hizmet reklamlarinin gorildiigi ve
Bati’dan gelmis olan {irtinlerin bu niteliklerinin bir ustiinlik ifadesi olarak

vurgulandig1 sonucuna ulasilmistir.

Karacor’un (1999) doktora tezinin amaci yasam tarzi kavramini agiklamak ve
kavramin belirtilerini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda c¢alismanin teorik kisminda
kiiltir, toplum, kimlik, yasam tarzi, tilketim kiiltiirii ve reklam kavramlar1 tizerine
odaklanilmis; uygulama kisminda ise li¢ aylik periyotta segilen 114 dergi reklami
icerik analiziyle incelenmistir. Sonug olarak, geleneksel yasam tarzi unsurlarini ¢esitli
motivasyonlara dayanarak one ¢ikarildigini; bireylerin dis goriiniislerini ve yasam
tarzlarii digerlerine gdsterme olanagi sunmasi agisindan giyim, parfiim, igecek,
otomobil, saat ve gozlik reklamlarinda yasam tarzi vurgularma ver verildigi

bulgularina ulasilmistir.

Erol (2004) yiiksek lisans tezinde tekelci olarak tanimladigr Tiirk basinin hafta
sonu eklerinde tiiketim tizerinden nasil bir yasam tarzi sunuldugunu ortaya koymay1
amaclamigtir. Tez kapsaminda ii¢ aylik periyotta ii¢ ayr1 ulusal gazeteye ait 65 hafta
sonu ekinde yasam tarzi sunan metinler igerik analiziyle incelemis; liikks tiiketime
dayali seckinci bir yasam tarzi ile Bati’y1 6rnek alan modern bir yasam tarzinin

reklamlarda sunuldugu sonucuna ulasilmaistir.

Kanl1 (2006), Modernlesme Kurami’nin hakim paradigma oldugu 1945-1960
yillar1 arasinda National Geographic dergisinde Tiirkiye’nin nasil sunuldugunu ortaya
koymak amaciyla yazdig1 yiiksek lisans tezinde, belirtilen yillar arasinda Tiirkiye
hakkinda dergide yaymlanan makaleleri incelemistir. Arastirma sonucunda ise

Tiirkiye’nin modernlesen bir iilke olarak tasvir edildigi sonucuna erigmistir.
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Organ’in (2007) II. Diinya Savasi sonrasinda Tiirk toplumunun giindelik
hayatinda Amerikanlasma egilimlerini ortaya koymak amaciyla kaleme aldigi
makalede, Truman Doktrini ve Marshall Plani basta olmak iizere yasanan birgok
gelismenin Tiirkiye’yi ABD’ye yakinlastirdigi; dolayisiyla Tiirk toplumunda
alafrangaya kiyasla daha siradan ve kitlesel bir kiiltiir tarz1 olan alamerikanlagmaya

dogru bir egilimin basladigini ortaya koyulmustur.

Gengtiirk Hizal (2008) Tiirkiye’de modernlesmesini reklam metinleri iizerinden
incelemek amaciyla 1928-1950 yillar1 arasinda ti¢ farkli ulusal gazetede yayinlanan ti¢
farkli kamu kurumuna ait 65 adet reklami géstergebilim araciligiyla analiz etmistir.
Gengtilirk Hizal calismanin sonucunda ilgili reklamlarda tiikketimin bir gérev olarak
vatandaglara iletildigi; boylece tiiketicilerin-vatandaslarin modern Batili bir yasam
tarzina sahip olarak kimliklerini onaylatabilmelerinin yol haritasinin gosterildigi

sonucuna ulasmustir.

Sine (2010) yiiksek lisans tezinde 23 Mayis 2009- 12 Temmuz 2009 tarihleri
arasinda ti¢ ulusal gazeteye ait hafta sonu eklerinde yer alan yazili metinlerde ortiili
reklamin olup olmadigini ve ortiilii reklama yer veren metinlerde tiiketimin nasil tasvir
edildigini incelemistir. Belirlenen tarihler arasinda tesadiifi 6rneklem alma teknigiyle
secilen 48 hafta sonu ekinde yer alan metinler igerik analiziyle incelenmis;

iceriklerinin haberden ziyade reklama agirlik verdigi ortaya konulmustur.

Velioglu (2010) Tiirkiye’de tiiketim kiiltiiriiniin yayginlasmaya basladig1 1950’1i
yillar1 ve farkli bir evreye gectigi 1980’li yillar1 merkeze alarak sekillendirdigi
calismasinda, 1960-2000 yillar1 arasinda vizyona girmis 20 giildiirii tiirtindeki sinema
filmini inceleyerek tiiketim kiiltlirliniin ge¢irdigi degisim ve doniisiimleri ortaya
koymay1 amaglamistir. Arastirmanin sonucunda ise Tiirkiye’de tiiketim kiiltiiriinde
yasanan degisim ve doniisiimlerin ilgili filmlere yansidig; filmlerde para ve zenginlik
konularin islenmesiyle tiiketim kiiltilirlinlin Tiirk toplumunda yayginlik kazanmasina

neden oldugu ortaya koymustur.

Budak (2011) Osmanli modernlesmesi siirecinde basinin oynadigi rolleri ortaya

koymak amaciyla kaleme aldig1 makalesinde, 6zellikle 19. yiizyil itibariyle hayatin
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tiim yonlerini kapsamina alan modernlesme projesinin en 6nemli aracinin gazeteler
oldugu kanaatine wulagsmisgtir. Buna gore, modernlesme ¢abalarinin halka
aktarilmasinda, kokli degisimler i¢in gerekli kosullarin olusmasinda ve sonrasinda

siyasal modernlesmenin gelismesinde gazeteler belirleyici bir rol oynamislardir.

Kiliger (2012) bir mizah gazetesi olan Akbaba’nin 1929-1938 yillar1 arasinda
yayinlanan sayilar1 {izerinden modernlesme baglaminda Tiirkiye’de yasanan
gelismelerin toplumsal hayati ne yonde etkiledigini ortaya koymay1 amaglamistir.
Donemi de aydinlatma endisesi tasiyan bu ¢alismada, igerik analizinden yararlanilmis
ve gazetenin cumhuriyet ideolojisini benimseyerek halki modernitenin gerekliliklerine

gore sekillendiren igeriklere sahip oldugu sonucuna ulagmustir.

Sumbas (2013) Cumhuriyet kurulduktan sonra baskent olan Ankara’da insa
edilen ve toplumsal, kiiltiirel ve siyasal agidan donemin onemli bir simgesi haline
gelen Ankara Palas’in Tiirk modernlesmesi agisindan oynadigi rolii ortaya koymayi
amaclamistir. Bu dogrultuda hem Ankara ve Ankara Palas’1 anlatan anilardan hem de
donemin 6nemli iki gazetesinden yararlanilmistir. Arastirmanin sonucunda ise Ankara
Palas’in Tiirk modernlesmesi baglaminda modern bir yasam tarzin1 ve yeni kurulan
devletin ulus kimligini lretme noktasinda belirleyici bir rol iistlendigi ortaya

konmustur.

Yenituna (2013) Tiirkiye’nin modernlesme siirecinde basinla kurulan iliskinin
ve basinin bu siiregte oynadigi roliin ortaya konmasi amaciyla yiiriittiigii doktora
tezinde, 1930-1938 yillar1 arasinda dénemin en dnemli {i¢ gazetesini sdylem analizi ile
inceleyerek ilgili gazetelerin siyasi iktidarin modernlesme temelinde yaptigi
uygulamalarin kamuoyuna aktarilmasinda o6nemli bir islev gordiiglinii ortaya

koymustur.

Dagtas (2014) calisgmasinda 1950°1i yillarda Tirkiye’de Avrupa imajindan
Amerika imajina dogru degisen yonelimi modernlesme baglaminda Hayat dergisi
tizerinden ele almistir. Calismada Tiirkiye’deki kiiltiirel hayatin II. Diinya Savasi
sonrasinda Amerikan etkisine girdigi ve Hayat dergisinin igeriklerinde bu yonelimin

goriildiigii sonucuna ulagilmigtir.
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Gilingér (2017) DP’nin iktidara gelmesiyle beraber bir¢ok alanda uygulanan
politikalara paralel olarak biiyiik sehirlere yonelik goglerin artmasinin buradaki
giindelik hayati ne yonde etkiledigini sinema {lizerinden ortaya koymay1 amac¢lamistir.
Bu dogrultuda ¢alisgmaya konu edilen film, sosyolojik analizle ele alinmistir. Sonug
olarak, DP doneminde sehir hayatinda kirdan gelenlerin de kendilerine sinirli da olsa
alan bulmaya basladiklar1 ve toplumsal hareketliligin artmasina baglh olarak

modernlesmenin genis bir tabana dogru yayilmaya basladig1 bulgularina erisilmistir.

Aslan (2017) 1938-1943 yillar1 arasinda yayin hayatinda olan Insan dergisine ait
25 say1 lzerinden derginin Cumhuriyet modernlesmesine yonelik yaklagimini ve
kendini nasil konumlandirdigin1 ortaya koymayi amaglamistir. Inceledigi dergi
yazilart neticesinde ise dogrudan Cumbhuriyet ideolojisini benimsemese bile
bilinyesinde yer almis metinler aracilifityla Cumhuriyet ile organik bir bag tasidigi;
ayrica derginin zengin igerikleriyle modernlesmenin anlasilmasinda 6nemli bir kaynak

olarak kabul edilmesi gerektigi sonucuna erismistir.

Sigin  (2017) Ulus gazetesinin  1935-1938 yillar1 arasinda yayinlanan
niishalarinda modernlesme sdylemi igeren haberleri sdylem analiziyle inceleyerek
Tirk modernlesmesi siirecine olan etkilerini ortaya koymaya calismistir. Elde edilen
bulgular 1s181nda ise segilen haberlerde siyasi iktidarin kullandigi modernlesme

soylemlerinin yer aldigini tespit etmistir.

Beskazalioglu’nun (2019) yiiksek lisans tezinde cevabini aradigi soru, magazini
ve kiiltiirel hayat1 merkezine alan Hayat dergisinin Tiirk modernlesmesi baglaminda
giindelik hayat1 nasil temsil ettigini ortaya koymaktir. Bu amacla, 1957-1958 yillar
arasinda yayinladigi toplamda 7 cilt ve 94 sayidan olusan Hayat dergisinden
aragtirmanin sorunsalina uygun 30 gorseli gostergebilimle analiz etmistir. Caligmanin
sonucunda ise derginin giindelik hayatin bir pargasi olan bircok alandan mesajlar
tasidigr ve modern Tiirkiye kurgusu ilizerinden modernlesme pratiklerinin bir ¢esit

vitrini oldugu tespitine ulagmistir.

Ekinci (2021) doktora tezinde 1950’lilerden 2000’lere Tiirkiye’nin gegirdigi

iktisadi slireclere paralel olarak tiiketim Kkiiltliriinde yasanan degisimleri gazete



232

reklamlari iizerinden incelemistir. S6z konusu yarim asirlik siiregte farkli gazetelerde
yayinlanan reklamlar1 nicel ve nitel igerik analiziyle inceleyen Ekinci, ¢alismanin
sonucunda iilkenin ekonomi politikalarinin  toplumun tiiketim  pratiklerini

sekillendirdigi sonucuna erigmistir.

Kurtgu’nun (2021) yiiksek lisans tezi Tiirkiye’de II. Diinya Savasi boyunca
yayinlarin siirdiiren iki gazete tizerinden {ilkede var olan tiiketim aligkanliklarini ve
yasanan degisimleri ortaya koyma amacini tagimaktadir. Bu dogrultuda 1939-1945
yillarinda ilgili gazetelerin ilan, reklam ve haber metinlerini incelemistir. Ozellikle ilan
ve reklamlar tizerinden modern olma sifatina uygun bir yasam tarzinin sunuldugu

sonucuna ulagmistir.
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UCUNCU BOLUM

GAZETE REKLAMLARI ARACILIGIYLA MODERN TURK TUKETIM
KULTURUNUN INSASI

Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde liberal ekonomi anlayiginin benimsendigi ve bir
sekilde topluma yayildigi en 6nemli iki donem 1950’11 yilinda DP’nin ve 1983 yilinda
ANAP’1n iktidara gelmesiyle yasanmstir. Ilk dénem, Soguk Savas’m yeni basladig
ve Tiirkiye’nin kendisini Bati1 blogunda konumlandirma arzusunda oldugu yillara
tekabiil etmektedir. DP iktidari, gesitli gelismeler araciligiyla liberal ekonomiye
gecmis, ABD merkezli Bati diinyasina entegre olmaya baslamis ve modernlesme
adimlarini siirdiirmiistiir. Ikinci dénem ise 1970’li yillardaki iktisadi sikintilarin
asilmasi amaciyla diinyada uygulanmaya baglanan neoliberal politikalarin ve askeri
miidahalenin goélgesinde baslayan 1980’li yillar, diger bir ifadeyle ANAP’1n iktidar
yillaridir.

Bu calismada reklam metinleri lizerinden tiiketim kiiltiiriinii anlamaya yonelik
yapilacak arastirmaya yukarida sozii edilen iki donem tercih edilmistir. Daha spesifik
olarak ise DP iktidarinin iktisadi agidan en canli oldugu ve belirli bir refahin yasandigi
ilk donemine tekabiil eden 1950-1954 yillar1 (Ahmad, 2017, s. 141; Alkan, 2019, s.
598; Senses, 2021, s. 24) ile kayda deger bir biiylimeye sahit olunan ANAP’in
iktidarda oldugu ilk donem (Giiner, 2014, s. 57; Dodd, 2016, s. 79) olan 1983-1987

yillar1 aragtirilmak iizere se¢ilmistir.

Bu iki donem, tiiketim meselesi basta olmak tizere {ilkede bir¢ok alanda kayda
deger degisimlerin yasandig1 yillar1 kapsamaktadir. Tiirkiye’de tiikketim ekonomisi iist
siiflarin denetimindeyken; 1950 yili itibariyle “tiiketim ve liikks” tabana yayilarak
genis kesimlere ulagmaya baslamistir (Yildirim, 2018, s. 82). Bu yillar1 ¢alisma
acisindan 6zel kilan bir diger nokta ise kitlesel tiiketimin bu dénemde baslamasidir

(Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 39). Bu anlamda Tiirkiye’de tiiketim kiiltliriiniin ilk
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belirtileri kiiciik Amerika® olma vaatleriyle sekillenen bu déneme® rastlamaktadir.
Daha sonra 1980’li yillarda uygulamaya konulan serbest piyasa ekonomisi neticesinde
ise toplum Batil1 gibi olma ve yasama firsatina erigmistir (Odabasi, 2019, s. 61).
Tiirkiye’de 1980’lere kadar ABD’ye yonelik ilgi -nispeten- kesintiye ugramis olsa da
Ozal déneminde yeniden Amerikan hayranligi Tiirk toplumunda yayginlasmaya
baslamistir (Bora, 2016, s. 168). Bu iki déonemde yasanan gelismeler 1s1ginda Organ
(2004) Tirkiye’de tiiketim kiiltiiriiniin tarihsel seyrini su sekilde ortaya koymaktadir:

“II. Diinya Savasinin bitiminden hemen sonra, ilk defa koyliiler de dahil olmak
iizere, toplumun 6nemli bir kesimi Batili tiiketim kiiltliriini tanimis oldular. Bu
degisimin yasanmasinda, o donemin gdg¢ hareketlerinin etkisi ¢ok biiyiik
olmustur. Kitlesellesmenin tamama ermesi ve etkisinin her sinifta goriilmesi ise,
1980 sonrasi ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alanda yasanan radikal
degisikliklerin ve ortamin hazirlanmasi ve yaganmasi gerekmistir. Boylece, Batili
tiketim kiiltlirti, bir biitiin olarak cografyamizda sosyallesme imkanina

kavusmustur” (s. 7).

Tirkiye’de 1980’11 yillarda 6zel sektoriin canlanmasi ve zenginligin bir deger
olarak kabul gormesi, 1950’11 yillarda uygulanmaya baslanan ekonomi politikalarinin
sonucunda gerceklesmistir. Ozellikle 1980’lerde yasanan gelismelerle bu siiregler
zirveye ulagmis ve Tirk toplumunun kiiltiirel kodu ciddi bir degisim yasamistir
(Liktsli, 2020, s. 124). Tirkiye’de 24 Ocak kararlariyla benimsenen liberallesme
politikasinin daha hizli ve etkili bir sekilde uygulanmasi Ozal’1n iktidara geldigi 1983
yili itibariyle gerceklesmistir. Hiikiimet liberallesme kararlarini hizlica hayata
gecirmis; bu dogrultuda yabanci sermaye tesvik edilmis, kamu kurumlarinin
Ozellestirilmesi istenmis, ithalat ve ihracata serbestlik taninmus, tiiketim mallarinin
ithal edilmesine miisaade edilmis, tliketiciye kredi vermeleri hususunda bankalarin

hareket alan1 genisletilmis ve 6zel televizyon kurmak isteyenlere ruhsat verilmistir.

92 Eski Tiirkiye Disisleri Bakani1 Ismail Cem (2021, s. 270) Adnan Menderes’in amacinin iilkeyi kiiciik
Amerika yapmak oldugunu; bu yonelimden 6tiirii de Tiirkiye’de Bati ifadesinin artik Avrupa’y degil
ABD’yi isaret etmeye basladigini belirtmektedir.

% DP déneminin ilk yillarinda Tiirkiye ile ABD arasindaki iliskiler son derece yakindi. Dénemin
Cumhurbagkani Celal Bayar’in Subat 1954’te ABD’ye yaptig1 ziyarette ABD’li yetkililer ve yerel halk
tarafindan ilgiyle karsilanmasi bunun 6nemli bir gostergesi olarak kabul edilebilir (Turkish President
Visits, 19 February 1954, s. 1).
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Tiiketim agisindan doneme bakildiginda ise Ozellikle 6zel sirketlerin ithalat izni
almalariyla tilke ithal riin cenneti haline gelmistir. Daha Once bavul ticareti
aracilifiyla tilkeye getirilen bir¢ok liikks mal kendisine vitrinlerde yer bulmus;
toplumun her kesiminden insanlar asina olmadiklar1 yabanci markalarla
karsilasmislardir (Duman, 2018, s. 177). Karpat (2019b) “Ozal, bir Tiirk homo
economicus’unun dogmasini saglamis ve iilkenin modern ¢aga giden yolunu agmistir”

(s. 225) ifadesiyle Ozall1 yillarin Tiirkiye tarihindeki 6nemini belirtmektedir.

Menderes ve Ozal dénemlerinde iktisadi alanda benimsenen modernlesme
politikalari, Cumhuriyet’in ilk yillarinda siyasal alanda yapilan ancak iktisadi alani
kusatamayan modernlesme ¢abalarinin nihayete erdirilmesini hedeflemekteydi. Sonug
olarak, bu donemlerde hem Tiirkiye ekonomik anlamda diinyaya entegre olmaya hem
de Tiirk toplumu tiiketim agisindan Bati’ya uyum saglamaya baslamistir (Organ, 2004,
s. 131). Dolayisiyla, ilgili donemler Tiirk modernlesmesi agisindan olduk¢a 6nemli

kabul edilmektedirler.

Bu ¢alismada modernlesme baglaminda tiiketim kiiltiiriiniin nasil insa edildigi
ve buna bagh olarak giindelik hayat pratikleri ile yasam tarzlarinin nasil sekillendigi
ortaya koyabilmek i¢in reklamlar incelenecektir. Ciinkii reklam, tiriinii oldugu
toplumun ayni zamanda aynasi konumundadir. Reklam bir yandan bireylere yeni
teknolojileri aktarirken, diger yandan da onlarmm yasama ve diisiince bigimlerini
yansitmaktadir. Bu sebeple reklam metinleri ¢oziimlenerek bireylerin toplumsal
hayatlarina ve diissel egilimlerine dair bilgilere ulasilabilir (Kiigiikerdogan, 2005, s.
30). Tirkiye ozelinde de modernlesme siirecinde reklam kayda deger bir rol
oynamaktadir. Ozellikle sahip oldugu teknolojik imkan ve gérsel tasarimlar sayesinde
reklam, modernlik mesajlarin1 aktararak toplumsal degisime Onciiliik edecek giicii

elinde bulundurmaktadir (Camdereli, 2013, s. 202).
3.1. Arastirmamin Metodolojisi

Caligmanin bu boliimiinde 1948 yilindan beri yayin hayatini siirdiiren ve
Tiirkiye’nin en koklii gazetelerinden biri olan Hiirriyet’in 1950-1954 ve 1983-1987

yillar1 arasindaki niishalarinda modernlesme baglaminda degerlendirilebilen reklamlar
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gostergebilim araciliiyla incelenecektir. Boylece reklamlarda modernlesme vurgusu
iizerinden Tirk toplumuna nasil bir tiiketim kiiltiirii sunuldugu ortaya konabilecektir.
Erigilen bulgular ayn1 zamanda Tiirk toplumunun giindelik hayatina ve yasam tarzina
da 151k tutmaya yardimci olacaktir. Boylece Tiirk modernlesmesi siirecinde tiikketim

kiiltiirii tizerinden toplumsal ve kiiltlirel degisimler de ortaya konabilecektir.
3.1.1. Arastirmanin Amaci

Etkili bir -tecimsel- iletisim araci olan reklam, 6ziinde kendisi degerler ve
tutumlar1 formiile ederek islememekte; genellikle hedef kitle olarak belirlenen
toplumda ortak paylasilan meselelerden yararlanmakta ve onlar1 yonlendirmektedir.
Aslinda reklamlar, bireylerin duygularini paketleyip onlara geri satmaktadir. Diger bir
ifadeyle, reklam toplumdaki bireylerin tasidiklar1 inanglarin, degerlerin ve

ideolojilerin yansiticisidir (Cortese, 2008, s. 12).

Reklam hem toplumun kiiltiirel kodlarinin etkisinde kalmakta hem de olusan
yeni kodlar sayesinde toplumun tutum degistirmesine neden olmaktadir. Dolayisiyla,
reklam metinlerinde toplumsal ve kiiltlirel degisimlerin izlerine ulasmak miimkiindjir.
Bunun anlami, bir toplumda yasanan toplumsal ve kiiltiirel degisimleri anlamak i¢in
ilgili toplumun reklamlar1 6nemli bir kaynaktir (Yetkin Cilizoglu, 2020, s. 7). Clinkii
reklamlar toplumsal birer metin olmalar1 sebebiyle yapildiklarin donemin 6nemli
gelismelerini genel olarak sunmaktadirlar (Kellner, 1991, s. 79-80). Hatta daha
spesifik olarak, Orcan (2004, s. 91) tarihin her déneminde basinda yer alan yazili
reklamlar ulasilabilir olsaydi, o donemlerde yasayanlarin giindelik hayati hakkinda
cok daha kesin bilgilere erisilebilecegini ileri stirmektedir. Bu tiir bilgilere erismenin
yolu ise Williamson’un (2001, s. 15) belirttigi gibi reklamlarin anlattiklar1 seyi “nasil
ifade ettiklerini anlayarak ve ne sekilde islediklerini ¢oziimleyerek™ agiga ¢ikarmaktan

geemektedir.

Bu ¢alismada Tiirk modernlesmesi baglaminda Hiirriyet gazetesinde 1950-1954
ve 1983-1987 yillar1 arasinda yer alan gorsel reklamlar {izerinden her iki donemdeki
tilkketim kiiltliriiniin ortaya konulmasi ve karsilastirmali olarak analiz edilmesi

amaglanmaktadir. Buradan hareketle elde edilen bulgular sayesinde ilgili donemlerde
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Tiirk toplumunda var olan veya insa edilmek istenen giindelik hayat ve yasam
tarzlarinin neler oldugunu ortaya koymak da ¢alismanin bir diger amacini teskil
etmektedir. Bu sayede Tiirk modernlesmesi baglaminda yasanan toplumsal ve kiiltiirel

degisimlere dair ¢ikarimlar yapilabilecektir.
3.1.2. Arastirmanin Onemi

Tirk modernlesmesi, ilk olarak askeri ihtiyaglara ¢are bulma arzusuyla baglayan
ve zamanla ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda birkag asirdir siire gelen
yenilesme cabalar1 olarak ifade edilebilir. Bu siirecte Osmanli Devleti ve sonrasinda
Tirkiye Cumbhuriyeti’nin modernlesme adina farkli alanlarda birgok girisimde
bulunduklar1 ortadadir. Bu uzun siireli macera akademi diinyasinda da fazlaca 6nemli
goriilmekte ve lzerine sayisiz eserler verilmektedir. Aslinda tarihsel/sosyolojik
baglamda Tiirkiye {izerine yazilan eserlerin bir sekilde Tiirk modernlesmesi siirecine
temas etmemesi pek mimkiin degildir. Siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
alanda son birka¢ asirda yasanan neredeyse her gelisme modernlesme olgusuyla

karsilasmaktadir.

Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi Tez Merkezi’'nde Tiirk modernlesmesi ile
ilgili tezler incelendiginde ¢ok farkli alanlarda bu meselenin iizerine onlarca ¢alisma
yapildig1 goriilmektedir. Antropolojiden siyaset bilimine, tarihten dilbilimine, dinden
egitime, felsefeden gazetecilige, ekonomiden sanat tarihine, sosyolojiden hukuka,
iletisim bilimlerinden reklamciliga, giizel sanatlardan mimariye, halkla iligkilerden
kamu yonetimine, miizikten radyo ve televizyona kadar bir¢cok konu baslig1 altinda
Tirk modernlesmesine yonelik akademik c¢alismalara rastlanmaktadir. Diger
akademik makale ve kitaplarda da benzer bir durum s6z konusudur. Hatta ulusal
alegori niteliginde bircok 6nemli romanda bile, bir sekilde modernlesme tecriibesi

iizerine insa edilen kurgular yer almaktadir.

Bu tez calismasmi literatiirde yer alan diger calismalardan farklilastiran en
belirgin husus, Tiirkiye tarihinin -6zellikle uygulanan iktisadi politikalar bakimidan-
iki onemli doniim noktasini tiikketim kiiltlirii temelinde toplumsal ve Kkiiltiirel

degisimler baglaminda karsilastirmali olarak analiz etme ¢abasidir. Bdylece literatiirde
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siklikla Tiirk modernlesmesi siirecinin 6zellikle Bati’ya entegre olma ve tiikketim
acisindan onem atfedilen iki donemin atmosferi reklamlar iizerinden okunacaktir.
Ozetle, bu ¢alismada 1950°li ve 1980°li yillardaki gazete reklamlari analiz edilerek,
(1) her iki donemde geleneksel-modern ayrimina veya modernlesmeye vurgunun nasil
yapildigin1 ortaya koyma; (2) tiketim kiltiiri acisindan donemin atmosferini
gosterme; (3) topluma oOrnek olarak sunulan giindelik hayat pratiklerini ve yasam
tarzim1 belirleme; (4) ulasilan bulgular dahilinde Tirkiye tarihinin bu iki 6nemli
donemi arasinda yasanan toplumsal ve kiiltiirel doniistimleri karsilastirmali olarak

aciklama cabalar1 bu arastirmay1 6nemli kilmaktadir.
3.1.3. Arastirmamin Sorulari

Tiurkiye’de ¢alismalarini siirdiiren sosyal bilimcilerin  bliyiikk bir  kismi,
arastirdig1 konunun bir sekilde iilkenin modernlesme tecriibesiyle iligkili oldugunu
gormektedir. Nitekim Tiirk modernlesmesinin farkli alanlarda yapilan arastirmalara
dogrudan veya dolayli olarak konu edilmesi bunun delili niteligindedir. Bu ¢alismada
da benzer bir durum s6z konusudur. Tiirkiye’deki toplumsal ve kiiltiirel hayatta
yasanan degisim ve doniisiimleri incelemek, dogal olarak Tiirk modernlesmesi
meselesine dahil olmay1 gerektirmektedir. Ciinkii iki asirdan fazladir tecriibe edilen

degisimlerin, dontistimlerin ve yeniliklerin altinda “modernlesme” ¢abasi yatmaktadir.

Bu ¢alismanin amacina uygun olarak erisilmek istenen bulgular i¢in 6zellikle
reklamlar tercih edilmistir. Literatiirde siklikla reklama atfedilen olusturuldugu
kiiltiirlin bir parcast olma, ondan etkilenme ve sonrasinda kiiltiirlin degismesine
aracilik etme gibi nitelikler onu bu arastirmanin inceleme nesnesi haline getirmektedir.
Nitekim Dagtas (2009, s. 39) da kiiltiirel bir metin olarak reklamin toplumsal ve
kiiltiirel degisimlerle i¢ ice oldugunu ve bu degisimlerin reklam metinlerine
yansidigin1 vurgulamaktadir. Ona gore bir toplumun reklam tarihi, o toplumda yasanan
toplumsal ve kiiltiirel degisimlerle ilgili fikir edinmenin bir yoludur. Ayrica
Topguoglu’nun (1996) Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde reklamin sahip oldugu
en Onemli islevi “modern yasam bigimlerinin propagandasini ve tastyiciligin

yapmaktir” (s. 202-203) ifadesi de reklamlarin bu c¢alisma kapsaminda inceleme
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nesnesi olarak belirlenmesinde etkili olmustur. Bu dogrultuda, ¢alismada belirlenen

amag dahilinde cevabi aranan sorular soyledir:

Her iki donemde (1950-1954 ve 1983-1987) gazete reklamlarinda;
e Modernlesme baglaminda nasil bir tiikketim kiiltiirii inga edilmektedir?
e Modern(lik) nasil tasvir edilmektedir?

e Tiiketim kiiltiirii baglaminda giindelik hayat pratikleri ve yasam tarzlari nasil tasvir

edilmektedir?

e Tiiketim kiiltiirliniin insas1, giindelik hayat ve yasam tarzlarinin sunumu agisindan

hangi benzerlikler ve farkliliklar vardir?
3.1.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evrenini 1948 yilinda yayin hayatina baslayan, arastirmaya konu
edilen her iki donemde aktif olarak yayinlarini siirdiiren ve 6n planda olan Hiirriyet
gazetesinin 1950-1954 ve 1983-1987 yillar1 arasinda yayimlanan niishalarinda yer alan
reklamlar olusturmaktadir. Daha spesifik olarak DP’nin ilk iktidar donemi (14 Mayis
1950 — 1 Mayis 1954) ve ANAP’1n ilk iktidar doneminde (6 Kasim 1983 — 29 Kasim

1987) yayinlanan Hiirriyet gazetesinin niishalar1 calismanin evrenidir.

Hiirriyet gazetesinin c¢aligma icin sec¢ilmesinde 6zellikle 1950’ler ve 1980’lerde
aktif olarak yaym hayatinda olmasi ve kitlesel nitelik tasiyan gazetelerin basinda
gelmesi en belirgin hususlardandir. Ayrica Ozkir’m (2017, s. 11) ifade ettigi gibi,
Hiirriyet toplumun tiim kesimlerine hitap etme amacinda ve “popiiler gazetecilik ile
ciddi gazeteciligin bir sentezi” olarak toplumda genis bir hakimiyete sahip olmasi ve
her donem satis rakamlar1 bakimindan da c¢ok satanlar arasinda yer almasi arastirma

icin Hiirriyet’in se¢ilmesini kolaylastirmistir.

Calismanin 6rneklemi ilgili tarihlerde Hiirriyet gazetesinde yer alan reklamlar
arasindan modernlige, yenilige, degisime ve doniislime gonderme yapan reklamlar

arasindan se¢ilecektir. Bu dogrultuda amagh 6rneklemeden faydalanilacaktir. Amagh
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(amaca yonelik) drneklemede arastirmaci ilk olarak evrende bulunan varyasyonlardan
amacina uygun olani segmekte; sonrasinda ise sectigi varyasyonu temsil edecek
sekilde 6rneklemini olugturmaktadir. Arastirma i¢in uygun bir evren segmenin yolu,
arastirmacinin evren hakkinda fazlasiyla bilgiye sahip olmasinda yatmaktadir (Giiler,
Halicioglu ve Taggin, 2015, s. 94-95). Bunun yani sira, arastirmanin amaglarina en
ideal yanit1 verecek kisi veya objelerin 6rnekleme dahil edilmesine dikkat edilmelidir.
Bu husus se¢cimin en 6nemli noktasidir. Arastirmacinin kabiliyeti ve fikirlerinin
orneklemin olusturulmasinda belirleyici olmasi ise s6z konusu 6rneklemin objektifligi

acisindan tartigsmall bir boyuttur (Aziz, 2015, s. 55).
3.1.5. Arastirmamin Simirhiliklan

Bu ¢alismanin odak noktasini Tiirkiye’nin modernlesme tecriibesinde son derece
onemli olan iki donemin tiiketim kiiltiirii ve ona bagl olarak giindelik hayat ile yasam
tarzt acisindan ele alinmasi olusturmaktadir. Bu dogrultuda ilgili donemlere ait
inceleme nesnesi, ¢alismanin amacina uygun olarak modernlesmeye gonderme yapan,
donemin tiiketim kiiltiiriinii ortaya koyan, giindelik hayat pratikleri 6neren ve yasam
tarz1 vaat eden reklamlarla smirlandirilmistir. flgili reklamlara ulasmak igin
gazetelerin tercih edilmesi; onlarin arasindan da her iki dénemde yayin hayatini
siirdiiren ve Kitle gazetesi olan Hiirriyet’in se¢ilmesi bir baska sinirlandirmadir.
Hiirriyet’i ¢alisma ag¢isindan 6n plana ¢ikaran en temel 6zelliklerden biri de tirajinin
yiiksek olmasidir. Hiirriyet gazetesinin tirajlar1 1953 yilinda yiiz kirk sekiz bine
¢cikmigken (Topuz, 2014, s. 213); calismaya konu edilen déonemlerde yayin hayatinda
olan diger gazetelerden Cumhuriyet ve Milliyet benzer tirajlara ancak 1960’11 yillarda
erisebilmislerdir. Hiirriyet ise 1960’11 yillarin sonunda bir milyonluk tiraja ulagsmistir
(Ozkir, 2017, s. 183). Ayrica, ¢alismada incelenen reklamlar Hiirriyet gazetesinin

1950-1954 ve 1983-1987 yillar1 arasinda yayimlanan sayilariyla sinirlandirilmistir.
3.1.6. Arastirmanin Yontemi

Tiiketim, modern toplumlar i¢in bir yagam tarzi haline gelmistir. Bu toplumlar1
anlama noktasinda ise tiiketimi klasik iktisat teorisinin 6tesinde, “statiilerin, iligkilerin,

anlamlarin ve isaretlerin akis1” seklinde ele alan goriisler 6n plana ¢ikmaktadir. Buna



241

bagli olarak, reklam s6yleminin merkezinde piyasaya ¢ikan tiim yeni {iriin ve hizmetler
icin eskiye nazaran ¢ok daha iyi ve gelismis oldugu vurgusu yapilmaktadir (Bati, 2016,
s. xvi). Bu baglamda reklam, tiiketicilere mutluluk vadederek tatmin saglamaktadir.
Dolayisiyla reklamin kendisi -mallarin tiiketimini kigkirtarak- “en 6nemli tiiketim
mal1” sekline biiriinmektedir. Bu siiregte reklam mit tireterek veya var olanlar1 kontrol
altina alarak gosterenleri “genel tiikketime sunma ve belirli bir nesnenin kararli bir

bi¢imde tiiketilmesini kigkirtma” amaciyla kullanmaktadir (Lefebvre, 2016, s. 120).

Bu ¢alismanin inceleme nesnesi olan reklam fotografinin ise bireylerin beklenti
ve gereksinimlerini karsilamanin yani sira s6z konusu iirtin/hizmetin kullanilmasiyla
bireylerin hayalini kurduklari toplumsal sinif ve yasam tarzina ulasabilecegi vaadini
aktarabilmesi beklenmektedir (Kiigiikerdogan, 2005, s. 33). Diger bir ifadeyle, ideal

bir reklam fotografinin bu nitelikleri i¢inde barindirdigi kabul edilmektedir.

Reklamin tasidigi anlamin ortaya konmasinda ise siklikla gostergebilime
miracaat edilmektedir. Bu c¢alismada da ilgili reklam gorsellerinin incelenmesinde
gostergebilim tercih edilmektedir. Gostergebilim ise “diller, diizgiiler, belirtgeler, vb.
gibi gosterge dizelerini inceleyen bilimdir” (Guiraud, 2016, s. 17). Asil ilgi alam
gosterge olan goOstergebilim, -dogal olarak- “gdstergelerin ve onlarin c¢alisma
bi¢imlerinin arastirilmasi” olarak tanimlanmaktadir (Fiske, 2019, s. 122). Bir baska
tanima gore gostergebilim, “cagrisimlar iizerine calisan bir dilbilim alamidir™.
Gostergebilimin reklamlar 6zelinde temel ugras: ise gostergelerin ¢agrisim degerleri
iizerinden reklamlarin tasidig asil anlamlar1 yorumlamaya calismaktir (Bati, 2016, s.
249). Gostergebilim, en basit ifadeyle, insanin icinde yasadig1 diinyay1
anlamlandirmasina yardimci olacak bir model gelistirmektedir. Hali hazirda,
cevresinde olan biteni anlamaya c¢alisan herkes, bir sekilde “gdsterge avcisi” olarak
kabul edilmektedir (Rifat, 2019, s. 23).

Gosterge ise “kendisinden baska bir seye gonderme yapan, duyularimizla
kavrayabilecegimiz fiziksel bir sey” olarak tanimlanmaktadir. Bir gosterge ancak
kullananlar tarafindan kabul gérdiigii takdirde var olabilir. Ornegin bir acik artirma
esnasinda katilimcinin gosterge olarak kulak memesini ¢ekmesi, katilimci ve

miizayedeci tarafindan fiyatin artirildig: seklinde yorumlanmaktadir. Boylece iletisim
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gerceklesmekte ve katilimcidan miizayedeciye dogru anlam akisi saglanmaktadir
(Fiske, 2019, s. 123). Bir baska tanima gore ise gosterge kendinden baska herhangi bir
seyi yansitan, bdylece asil yansittig1 seyin yerine gegebilecek nitelige sahip bigim,
nesne, olgu vb. her tiirlii seydir. Dolayisiyla her tiirlii sozciik, simge ve isaret bir

gosterge niteligindedir (Rifat, 2019, s. 11).

Gostergebilimin gelisiminde bagsrolii iki disiliniir paylasmaktadir: Charles
Sanders Pierce ve Ferdinand de Saussure (Rifat, 2019, s. 30). Saussure ¢alismalarinin
odagina gostergenin kendisini almaktadir. Ona gore gosterge, belirli bir anlami olan
fiziksel bir nesnedir. Kendi ifadeleriyle ise bir gosterge; gosteren ve gosterilenden
meydana gelmektedir. Gosteren, kagit tizerindeki isaretler veya havadaki ses gibi
gostergeyi algilamay1 saglayan imgedir. Gosterilen ise “gdsterenin gondermede
bulundugu zihinsel kavramdir”. S6z konusu zihinsel kavramin temel 6zelligi ise ayni
dili ve kiiltiirii paylasan toplumdaki bireylerin tamami i¢in ortak olmasidir (Fiske,
2019, s. 127). Gostergenin belirli bir anlama kavusmasi gosteren ve gosterilen
kavramlariin ortaya konmasiyla olmustur. Saussure, gostergenin gdsteren ile karigsma
egiliminin Oniine gegmek istemistir. Onun ¢alismalar1 15131nda gostergeyi olusturan
gosteren diizlemi anlatim; gosterilen diizlemi ise igerik diizlemine tekabiil etmektedir

(Barthes, 2021, s. 47).

Medyanin 1950’lerden sonra yasadigi hizli gelisim, onun ayni zamanda
gostergebilim igin de en dnemli uygulama alani olmasina yol agmustir. Ozellikle
reklam ve televizyon dizilerine yonelik detayli aragtirmalar yapilmis ve gostergebilim
iletisim fakiilteleri miifredatlarina dahil edilmistir. Tirkiye’de ise televizyon
kanallarinin gesitlilik gdstermesiyle bu yonde bir ilgi ortaya ¢ikmistir (Akerson, 2019,
S. 68).

Gostergebilim ve reklam kavramlar1 yan yana geldiginde ise ilk akla gelen kisi
Fransiz diisiiniir Roland Barthes’dir (Gengtiirk Hizal, 2008, s. 10). Barthes,
Saussure’lin tamamen metnin lizerine odakli anlayisinin Otesine giderek “anlamin
yazar/okur ve metin arasinda bir miizakere siireci oldugunu” tasavvur etmistir.
Boylece Barthes miizakereli ve etkilesimci anlam diisiincesinin ¢oziimlenmesine

aracilik edecek sistemli bir model gelistirmistir. Barthes’in kuraminin/modelinin
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merkezinde ise anlamlandirmanin iki diizeyi fikri yatmaktadir (Fiske, 2019, s. 181).
Barthes’a gore sdylemin iginde anlam, diizanlam ve yananlam olmak iizere iki
diizlemde yer almaktadir. Diizanlam, “g0stergenin sahip oldugu acik ve bilinen anlam”
iken; yananlam ise daha ziyade ¢agrisimsal anlamdir. Yananlam diizleminde 6znellik
ve keyfilik s6z konusudur. Ciinkii hem kiiltiirle olan iligkiler hem de kiiltiirel degerler
anlamlandirma siirecine dahil olmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012, s. 58). Bireylerin
giindelik konusmalar esnasinda bir sozciik duyduklarinda zihinlerinde canlanan ilk
kavram gostergenin diizanlamidir. Ornegin, Tiirkge bilen herkes icin “kap1” sdzciigii
ayni seyi cagristirmaktadir. Fakat edebi bir metinde gecen kapi sozciigli ¢ok farkl
anlamlara gonderme yapabilir. Bu asamada ise gdstergenin yananlami olusmaktadir.
Bu ayrima ragmen diizanlam ve yananlam arasinda, yananlamin diizanlamin bazi
nitelikleriyle baglanti kurabilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla iki anlam diizeyi
arasinda tamamen bir kopukluk yoktur (Akerson, 2019, s. 111). Yananlam,
gostergelerin kullanicilarin kiiltiirel degerleri ve duygulariyla yan yana gelmesiyle
olusan etkilesimdir. Ozetle, “diizanlam neyin anlamlandirildig1, yananlam ise nasil

anlamlandirildigidir” (Bati, 2016, S. 269).

Bireyler agisindan gostergelerin tagidiklarr anlamlar farklilik gosterebilir, ¢iinkii
bu anlamlar gostergeye ait degil ve 6grenilmesi gerekirler. Daha acik bir dille ifade
edildiginde, gostergeye gosteren, tasidigi her olasi anlama gosterilen ve alicilar
tarafindan ona atfedilen anlama ise anlamlandirma denilmektedir (Burton, 2010, s.
40). Bu kavramlara reklamcilik agisindan bakildiginda ise gosteren iiriiniin kendisi ve
gosterilen tirlinlin vadettigi degerler olarak ifade edilebilir (Sezer ve Yilmaz Sert,
2014, s. 23). Reklam metinleri 6zelinde gosterilen, genel olarak tanitilan iirtin/hizmetin

milkemmel olmasidir (Bati, 2016, s. 258).

Gostergebilim tercih edilerek yapilan ¢oziimlemelerde ilk olarak metinde yer
alan gostergelerin hem birbirleriyle olan iligkilerin hem de s6z konusu ogeler
arasindaki korelasyonun ortaya konmasina odaklanilmalidir (Cam, 2015, s. 305). Bu
husus reklam incelenirken de son derece dnemlidir. Reklamda, son derece agik olan
ticari nedenliligi saklamak i¢in yananlam sifrelerinden istifade edilmektedir.

Dolayisiyla gostergebilimle yapilan ¢alismalarda gosterge, gostergenin olusturuldugu
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“kodlar ve dizgeler” -iginde bulunduklari kiiltiir de- g6z ardi edilmeden incelenmelidir.
Cilinkii s6z konusu gostergeler, bu baglamlarin disinda meydana gelmemektedir. Diger
bir ifadeyle, “gdsterge tek basina anlam tagimaz, ileti de anlam degildir fakat yorumu

ve baglami saglayan odur” (Bati, 2016, s. 270).

Dergi ve gazetelerde yer alan basili reklamlar, dogas1 geregi tek bir karede birgok
seyl anlatma amaciyla tasarlanmaktadirlar. Bu sebeple, dergi ve gazete reklamlarinda
anlatim1 zenginlestirmek amaciyla mitler ve cagrisimlardan istifade edilmektedir
(Parsa ve Olgundeniz, 2014, s. 102). Basil1 reklamlara atfedilen s6z konusu nitelikler,
bu calisma kapsaminda cevabi aranan sorulara yanit bulmada neden gostergebilime
miracaat edildigini de aciklamaktadir. Ayrica calismada gostergebilimin tercih
edilmesinin bir diger sebebi de -tipki1 Gengtiirk Hizal (2008, s. 11) gibi- hem reklam
metinlerinde yer alan modern ve Batili yasam tarzina ait 6gelerin ortaya ¢ikarilmasi
hem de s6z konusu ogelerin kendi iginde ve modernlesme sdyleminin insa edildigi

diinyayla kurduklari iligkileri anlamlandirma istegidir.

Bu c¢alisma kapsaminda reklamlar, iletisim bilimlerinde yapilmis bircok
calismada oldugu gibi (Ozkan, 2017; Baritci ve Fidan, 2018; Sen ve Yenigiin Altin,
2018; Simsek Isliyen, 2019; Giirbiiz, 2019; Oztat ve Arikan, 2020; Acar, 2020; Yetkin,
2020; Cilingir ve Can, 2021; Turanci, 2021; Karayel Bilbil ve Aydogdu, 2021;
Giiltekin, 2021; Aydinlioglu ve Susur, 2021), gosterge-gdsteren-gosterilen seklinde
coziimlenmistir. Bu siirecte Barthes’in gosterge, gosteren ve gosterilen {izerine
gelistirdigi yaklasim ile diizanlam, yananlam, mit, simge, egretileme ve diizdegismece
kavramsallastirmalarina gerekli yerlerde miiracaat edilmistir. Ayrica secilen
reklamlarin ¢éziimlenmesinde ilgili donemleri ele alan metinler ile tiiketim kiiltiirii

izerine var olan literatlirden yararlanilmistir.

3.2. Hiirriyet Gazetesinde 1950-1954 ve 1983-1987 Yillar1 Arasinda Yer

Alan Reklamlara Dair Genel Bir Degerlendirme

Tiirk modernlesmesi siirecinde reklamlar toplumun modernlik pratikleriyle
tanismasinda son derece dnemli bir rol oynamislardir. Reklamin dogast buna kolaylik

tanimaktadir. Zira daha once belirtildigi gibi, reklam toplumlarin hem {irlinii hem de
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yeniden bigimlenmesinde aracist konumundadir. Dolayisiyla, kiiltiirel bir anlat1 olarak
reklam metinleri {izerinden toplumlara dair bilgiler ve ¢ikarimlar elde
edilebilmektedir. Bu baslik altinda ise incelenen donemlerde Hiirriyet gazetesinde yer
alan reklamlarin genel bir tasviri ortaya konmaya calisilacaktir. Boylece iki farkli
donemde reklamlarda yasanan degisimler hakkinda giris mahiyetinde birtakim bilgiler
sunulacaktir. Ilgili donemde yaymlanan reklamlar, ¢alismanin amaci dahilinde
gostergebilimle c¢oziimlenecegi i¢in kapsamli bir icerik analizine miiracaat
edilmemistir®. Ayrica ilgili donemlerde liberal politikalarin da etkisiyle incelenen
gazetenin 6nemli bir kismini reklamlarin olusturmasi, bu tiirden “ek” bir aragtirmanin
gerceklesmesini hem zaman hem de emek bakimindan zor kilmistir. Bu sebeple,
caligmaya fazladan bir katma deger saglamasi niyetiyle donem reklamlar1 betimsel

olarak kisaca degerlendirme yoluna gidilmistir.

DP’nin ilk iktidar donemine tekabiil eden 1950-1954 yillar1 arasinda Hiirriyet
gazetesi reklamlar1 degerlendirildiginde, dort yillik periyotta en sik karsilagilan
reklamlar saglik ve saglik hizmetleri ile kozmetik ve kisisel bakim kategorilerine aittir.
Gripin gibi agr1 kesici ilaglar basta olmak iizere doktor tanitimi yapan reklamlar
siklikla karsilagilmaktadir. Bunun yani sira gesitli bakim kremleri, giizellik sabunlari,
tirag losyonlar1 basta olmak iizere ¢esitli kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri reklamlar1
dort yillik donemin tamaminda baskindir. Bu reklamlarda dikkat ¢ekici bir unsur ise
kadin ve erkek cizimlerinin giyim kusamdan makyaja kadar birgok gostergeyle
modern birer figiir olarak tasvir edilmeleridir. Ayrica modern kadin ve erkegin nasil

olmasi gerektigine yonelik yasam tarzi 6nerileri de siklikla yapilmaktadir.

Doénemin ruhuna uygun olarak teknolojik iiriin reklamlar1 da gazetede siklikla
yer almaktadir. Ozellikle farkli iilkelerden ithal radyolara -1950-1952 yillar1 arasinda
daha yogun olmak tizere- ve gesitli teknolojik tirtinlere ait reklamlar bulunmaktadir.
Lerner’in (1958) modernlesme agisindan radyoya atfettigi 6nem gbéz Oniine

alindiginda, radyonun bu dénemde Tiirk toplumunda yayginlik kazanmasi 6nemlidir.

9 1950-1990 yillari arasinda gazetelerde yayilanan reklamlarin doniisiimlerini farkli kategoriler
altinda igerik analiziyle inceleyen bir galisma i¢in bkz. (Celik, 2016).
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Clinkii miizik dinlemenin 6tesinde yerel ¢evresinin disindan haberdar olanlarin sayica

artmasi, modernlesmenin farkli boyutlar1 agisindan kayda deger bir durumdur.

Elektrikli ev aletlerinden otomotive kadar farkli kategorilerdeki iriin
reklamlarinda, mensei iilkelere “iistiin Isve¢ markas1”, “Alman sanayinin iftihar ettigi”
gibi sloganlarla gondermelerin yapildigina rastlanilmaktadir. Bu durum hem ithal
iirlinlerin kalitesi isaret edilerek tesvik edilmesi hem de DP hiikiimetinin iktisadi olarak
disa agilmasmin bir c¢iktist seklinde yorumlanmalidir. Ayrica sanayilesmeyle
iliskilendirilebilecek sekilde, makine ve imalat teknolojilerine ait ithal {iriinlerin
reklamlar1 da gazetede kayda deger bir yer kaplamaktadir. Fakat, DP’nin ilk
déneminin sonuna dogru teknolojik iiriin reklamlarinda bir azalmanin basladigi da
kolaylikla gozlemlenmektedir. Boratav’in (1989) ifadeleri bu durumun sasirtict

olmadigini anlamak agisindan yol 6nemlidir:

“1954-1961 yillari, savas sonunun genisleme konjonktiiriiniin ve liberal dis
ticaret politikalarinin son buldugu; ekonominin goreli bir durgunluk iginde
dalgalanmalara tabi oldugu; ihra¢ mallarima yonelik talepteki diisme ve dis
kaynaklarin belli bir diizeyi asmamas1 yliziinden dogan dis tikanmaya tepki

olarak ithalat sinirlamalarina gidildigi bir donem olarak nitelendirilebilir” (s. 85).

DP’nin ekonomi politikalarinin merkezinde tarim kesiminin gelismesi Yyer
almaktaydi. Dolayisiyla tarimi desteklemek i¢in Marshall Plani’ndan elde edilen
fonlar, traktér basta olmak {izere tarimla ilgili araglarin ithalatini tesvik etmek
amaciyla kullanilmigtir (Pamuk, 2017, s. 227-228). Buna paralel olarak traktor,
bigerdover, pulluk ve mibzer gibi araglarin reklamlar1 dénem boyunca goriilmekte;

hatta bazi reklamlarda Marshall Plani’na dogrudan deginilmektedir.

Liberal ekonominin dnemli bir aktorii olan bankalarin reklamlar da sik sik
goriilmektedir. Fakat banka reklamlar1 bugiinkiinden son derece farkli bir nitelik
tasimaktadir. Agirlikli olarak banka hesab1 agmay1 ve bankacilig1 giindelik hayatin bir
parcasi haline getirmeyi tesvik eden reklam icerikleri s6z konusudur. Bu dogrultuda
banka hesabi agarak ¢esitli ikramiyelerin ve gekilislere katilma imkaninin verildigi

reklamlar genis yer kaplamaktadir.
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Bu donemin bir diger énemli reklam kategorisi ise yiyecek ve igecektir. Bu
kategoriye giren reklamlarin agirligim hazir ¢gocuk mamalari, paket gidalar ve hazir
yiyecekler olusturmaktadir. Geleneksel beslenme kaliplarinin diginda ve daha ziyade
hizli tiiketimi gerekli kilan sehir hayatiyla iligkili bu tiir gidalara reklamlarda
rastlanmaktadir. Bunlarin toplumda karsilik bulabilmesi amaciyla geleneksel gidalara

kiyasla daha saglikli ve pratik olduklar1 vurgusu yapilmaktadir.

Sinemayi, tiyatroyu, operay1 ve canli miizigi i¢ine alan eglence, kiiltiir ve sanat
reklamlari, elektronik esyalarin yayginlagsmasina paralel olarak pil ve akii reklamlart,
zaman algisiyla dogrudan iligkili modern hayatin bir pargasi olan saat reklamlari,
motorlu tasitlar ve onlarla ilgili {riinlere ait reklamlar, ilkeler arasi seyahatin
yayginlasmasini anlatir nitelikteki havayolu firmalar1 basta olmak tlizere cesitli
ulastirma ve lojistik reklamlari, bisiklet reklamlar1 ve fotograf makinesi ile onunla
ilgili drtnlerin reklamlar1 da gazetede 6nemli Olgiide goriilmektedir. Sehirli bir
toplumun ihtiyag duyacag ve tiiketecegi igeriklerin reklamlarda fazlaca yer bulmasi,

bu dénem reklamlarinin ortak noktasi olarak belirtilebilir.

ANAP’1n ilk iktidar donemi olan 1983-1987 yillarina gelindiginde, basta
bankacilik ve teknolojik iiriin reklamlarinda acik farkliliklar goze ¢arpmaktadir. Bu
dénemde banka reklamlarinin kayda deger bir kismi sigorta, kredi karti ve doviz
hesaplariyla ilgilidir. Baska bir ifadeyle, DP doneminde bireylerin bankacilik
sistemine hesap agarak dahil olmas1 tesvik edilirken, ANAP donemine gelindiginde
iilkede bankacilik uygulamalarinin toplumda kabul gérdiigii anlagiimaktadir. Ozellikle
kredi kartinin yaygmlik kazanmaya baslamasi tiiketimi tesvik etmesi Sebebiyle

Onemlidir.

Teknolojik iiriin reklamlarinda da 6nemli degisimler s6z konusudur. ilk olarak
kitle iletigim arac1 olarak artik radyo reklamlari neredeyse hi¢ yoktur, ancak kaset ¢alar
bi¢ciminde goriilmektedir. Bu donemde en sik reklami yapilan {irlin ise acik ara
televizyondur. Renkli ekranlarin da yayginlik kazanmasiyla televizyon reklamlar
siklikla gazetede yer almaktadir. Medya tiiketim pratiklerinde yasanan bu degisimin -
ozellikle bu yillarda ABD yapimi Dallas gibi dizilerin iilkede biiyiik bir karsilik

bulmasiyla- toplumun giindelik hayati lizerinde etkili oldugunu varsaymak zor
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degildir. Nitekim, televizyonun Tiirk toplumu iizerindeki etkisi 1970°1i yillara
dayanmaktadir (Tung, 2013, s. 89). Reklamlara yansiyan bir diger dnemli teknoloji
iriinii ise bilgisayardir. Hem bilgisayar ve onunla ilgili tirinler hem de bilgisayar kursu
reklamlart yaygmlik kazanmistir. Video oynaticilar, elektrikli ev aletleri, faks ve
fotokopi makineleri, tiras makineleri gibi teknolojik iiriin reklamlar1 da yaygindir.
Basta bilgisayar olmak {izere ¢esitli teknolojik {riinlerin reklamlarda siklikla
goriilmesi, toplumda dijital ¢aga ayak uydurma konusunda ilginin var oldugunu
gostermektedir. Ayrica bu yillar bilgisayar teknolojisiyle ilintili mesleklerin ve

buralarda calisan yetkin geng profesyonellerin sayica arttigi bir donemdir.

Liberal diinyayla tam olarak entegre olma ¢abasinin 6nemli bir gerekliligi olarak
Ingilizce 6gretimi reklamlarda fazlaca yer bulmaktadir. Ingilizce 6gretimine kaynaklik
edecek basili kaynaklar, yurti¢ci ve yurtdis1 dil kurslar1 basta gelen reklamlardir.
Sozen’in (2019, s. 54) de ifade ettigi gibi 1980°1i yillarda Tiirkiye’de gergeklesen en
onemli kiiltiirel degisimlerden biri popiiler olana yonelik ilginin fazla olmasi sebebiyle
Ingilizcenin giindelik hayatta kullaniminin artmasidir. Farkli sektdrlerde is yapan
birgok kurum kendilerini Ingilizce isimlerle etiketleme yoluna gitmislerdir.
Dolayisiyla iilkede Ingiliz dilinin 6gretilmesine ydnelik kurslarin yayginlasmasi ve

gazete reklamlarinda goriintir olmalar1 ¢agin ruhuna son derece uygundur.

Ayrica, 1950’lere kiyasla turizm temali reklamlarin ve 06zellikle yurtdist
turlarinin fazlahig:r dikkat ¢ekicidir. Artik bayramlar, okul tatilleri gibi 6zel zaman
dilimleri igin tatile gitme diisiincesi reklamlarda sunulan bir yasam tarzi olarak
goriilmektedir. Buna paralel olarak, farkli iilkelere ait havayolu firmalarina ait
reklamlart da gormek miimkiindiir. Bu gostergeler, -muhakkak Ki- turistik ve is amagli
seyahatlere para ayrabilecek bir ekonomik yapmin varhgma isarettir. Ozellikle
yurtdigina tatil amagli seyahat planlarini igeren reklamlarin yaygimlasmasi, toplumda

buna yonelik bir merakin ve refah diizeyinin olustugu seklinde yorumlanabilir.

Bu donemde farkli markalarda otomobil, kamyon, kamyonet ve motosiklet gibi
motorlu tasit reklamlari; eglence, kiiltiir ve sanat etkinliklerine ait reklamlar; kirtasiye

ve biiro malzemesi reklamlari; makine ve imalat teknolojisi reklamlari; tekstil tirlinleri
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reklamlari; perakende reklamlari; gesitli ev esyasi reklamlari gibi ¢esitli kategorilerden

iiriin reklamlar1 da gazetelerde yer bulmaktadir.

Iki donem arasinda kolaylikla gériilebilen birtakim farklar da gériilmektedir. En
basta, 1950’li yillarda en ¢ok rastlanan saglik ve saglik hizmetleri ile kozmetik ve
kisisel bakim reklamlar1 ciddi sekilde azalmistir. Bunun yani sira Hiirriyet gazetesinde
1950’lerde hi¢ yer almayan alkollii igecek ve sigara reklamlarinin, 1980’lerde genis
bir sekilde kendilerine yer bulmuslardir. Benzer noktalara bakildiginda ise her iki
donemde de makine ve imalat teknolojileriyle ilgili reklamlarin fazla oldugu; teknoloji
iirtinlerinin her donemde genis yer buldugu; motorlu tasit reklamlarinin yaygin oldugu
ve dénemlerin sonlarma dogru basta ithal {iriinler olmak {izere reklam cesitliliginin
azalmaya egilimine girdigi soylenebilir. Donemsel olarak reklamlarda gériilen en bariz
tasarim farklihigi ise 1950’lerde ¢izimlerden fazlasiyla istifade edilirken, 1980’lere

gelindiginde ¢izim yerini agirlikli olarak fotograflara birakmustir.

3.3. 1950-1954 Yillar1 Arasinda Hiirriyet Reklamlarinin Gostergebilimsel

Analizi

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda Tiirkiye’de hissedilmeye baslanan ABD etkisi
Truman Doktrini ve Marshall Plan1 dahilinde bir¢ok alana sigramistir. DP’nin iktidara
geldigi 1950 yili itibariyle Tiirkiye’de daha ziyade liberal ekonomi anlayisinin
getirdigi kokli degisimlere sahitlik edilmistir. Toplumsal yapida goriilmeye baslayan
degisim, medya tliketimine de bagli olarak tiiketim istek ve aliskanliklarim
belirlemeye baglamistir. Degisen tiiketim aliskanliklar1 ise giindelik hayati ve yasam
tarzlarin1 belirlemeye aracilik etmistir. Calisma kapsaminda ilgili donemde, banka,
radyo, gaz sobasi, ¢amasir makinesi, buzdolabi, dikis makinesi, saat, biskiivi, hazir
corba, kakao, tereyagi, fotograf filmi, bebek arabasi, bisiklet, mobilet, otomobil,
bicerdover, cip, siit makinesi, yaz1 makinesi, tiras bicagi, cakmak, sabun, bakim kremi,

oje ve parfiim reklamlar1 6n plana ¢ikmistir.
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isterseniz”

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insanlar | Aile Apartman dairesindeki modern aile
Nesne | Apartman (dairesi) Modern hayatin sembolii apartman (dairesi)
Yazi 1 | “Zengin para ikramiyeleri ve Bebek’te | Odiil vaat etme, liiks yasam alanlart
yali boyunda muhtesem koruluk i¢inde
apartman dairesi”
Yaz12 | “Diisiincenizin  hakikat  olmasini | Potansiyel miisterileri harekete gecirme

Diizanlam diizleminde, bankada yapilacak islem sonunda tiiketicilerin para ve

apartman dairesi kazanma sanslar1 oldugu anlatilmaktadir. Tek yapilmasi gereken

bankaya gitmek ve gerekli islemi yaptiktan sonra 6diil kazanma sansini elde etmektir.

Yananlam diizleminde ise modern sehir hayatinin konut bi¢imi olarak apartman

dairesinde yasamaya yonelik insanlarin sahip olduklar1 diisiince vurgulanmaktadir.

Reklamda sunulan apartman dairesinde yasayan aile, modern giyimli ve kitap okuyan

bir babadan, elisiyle ugrasan modern giyimli bir anneden ve ¢ocuklardan

olusmaktadir. Ayrica s6z konusu modern goriintii, tiim aile fertlerinin ayaklarindaki

ayakkabilarla tamamlanmaktadir. Dolayisiyla reklamda, modern bir ailenin mekéan

kullanim pratikleri kapsayacak sekilde giindelik hayatlar1 tasvir edilmektedir. Bunun
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yani sira, “Bebek’te yali boyunda muhtesem koruluk i¢inde apartman dairesi” yazili

gostergesi, gosterilen diizleminde liiks bir hayati igsaret etmektedir.

Koyden sehre gocilin artmaya basladigi ve buna binaen kentli niifusun artma
ivmesi gosterdigi 1950°1i yillarda, Istanbul ve Ankara’da ¢ok daha 6nceleri gériilmeye
baslayan apartmanlarin yagam alani olarak cazibesi artmaktaydi. Ciinkii, toplum
nazarinda apartman hayati, giindelik hayat1 “daha modern, konforlu ve islevsel” olarak
donitistiirmek ve modernlesmeye yonelik adim atmak igin bir statii gostergesi seklinde

kabul edilmekteydi (Cantek, 2009, s. 22).

Buradan hareketle, liberal ekonominin basat unsurlarindan biri olan bankanin -
DP’nin iktisadi yonelimlerine paralel olarak- Tiirk toplumu tarafindan kabul edilmesi
stirecinde ikramiye dagitmanin bir ara¢ olarak tercih edildigi goriilmektedir. Bunun
yan1 sira reklamda yer alan apartman gostergesi, basit anlamda bir yasam alani
olmanin Gtesinde, modern sehirli hayatin bir sembolii, modernlesme arzusunun fiziki

bir simgesi ve modern giindelik hayatin basat bir mekani1 konumundadir.

| Sohrr....

‘ Elekirik cereyani olmivan yerlerde of

HALK TIPL $270 B Model. § SIERA PILLY
SIERA PILL| RADYOSU g
Kuru pille isleyen
| bu radyo saglam E
yapisi, géze hos
gorunusd lle ben- '
zerlerinden UstUn-
dir. Buna mukabil '
fiati gok ucuzdur. l
&

MID1S M}é‘!’ SS

TOBIL MALZF!

Sekil 2: Hiirriyet, 23 May1s 1952, s. 8
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Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan 1 | Sehirli bir kadin Modern bir anlayisla dizayn edismis odada,
tekli koltuk tizerinde oturarak radyo dinleyen
kadin
Insan 2 | Koylii bir kadin Bir kdy evinde divan tizerinde oturarak radyo
dinleyen kadin
Nesne 1 | Siera pilli radyosu Her tiirlii yerlesim yerinde elektriksiz ¢alisan,
dayanikli ve dekorasyon agisindan goze hitap
eden radyo
Yazi1 | “Sehirli... Koyli... Elektrik cereyam | Siera radyonun tiim yerlesim yerlerinde
olmayan verlerde oturanlar!” yasayanlara hitap ettiginin vurgusu
Yaz12 | “Halk tipi S 270 B modeli Siera Pilli | Sahip oldugu teknik ozellikler sayesinde
Radyosu. Kuru pille isleyen bu radyo | rakiplerinden birgok noktada iistiin ve fiyat
saglam yapisi, géze hos goriiniisii ile | olarak avantajli olan radyo
benzerlerinden iistiindiir. Buna mukabil
fiat1 ¢ok ucuzdur.”

Reklamda yer alan gostergeler incelendiginde, diizanlam diizleminde hem
sehirde hem de kdyde yasayanlarin elektrige ihtiya¢ olmadan kullanabilecegi,
dekorasyon agisindan da goze hitap eden bir elektronik aracin tanitimi yapilmaktadir.
Yananlam diizleminde ise kadin gostergeleri ve i¢cinde bulunduklar1 mekan iizerinden
hem modern hem de geleneksel ortamlarda radyo kullanimi tesvik edilmektedir. Yazili
gostergelerde radyonun elektrige ihtiyaci olmadig1 vurgusu yapilarak, radyonun kirsal

bolgelerde de yayginlastirilmasi ¢abasi goriilmektedir.

Reklamin {ist tarafinda iki ayr1 kisma yerlestirilen kadinlarin giyim kusamlari ve
icinde olduklar1 mekanlarin tasvirleri sehir ve kdy hayatiyla ilgili birtakim isaretler
sunmaktadir. Reklamda sehirli kadin tekli bir koltuk tizerinde oturmakta, radyosu daha
sik bir mobilya tizerinde yer almakta ve duvardaki resim/fotograf islemeli bir
cercevenin iginde asili durmaktadir. Koydeki kadin ise -muhtemelen- bir divan
iizerinde bagdas kurarak oturmakta, radyosu sade bir sehpa/masa iizerinde yer almakta
ve resim/fotograf daha sade bir ¢er¢cevenin i¢inde duvara asilmaktadir. Reklamin yazil
gostergelerinde agikga belirtilen sehirli ve koylil ayrimi, gorsel gostergeler araciligiyla

modern ve geleneksel mekanlarin nasil olduklarini betimlemektedir.

Ancak bu ve bundan sonraki iki reklamda tanitimi1 yapilan radyo -genel ifadeyle
medya-, modernlesme agisindan biiyiilk onem tagimaktadir. Ciinkii okuryazarlik
zahmetine girmeden tiiketimi kolay olan medyanin (o donem kosullarinda radyo ve
sinemanin) gilindelik hayata dahil olmasi, toplumsal degisimi oldukca hizlandirmigtir

(Lerner, 1958, s. 4). Bunun yani sira, insanlarin deneyimleyerek kazanamayacaklari
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cok farkli 6zlem ve hayaller de radyodan gelen sesler araciligiyla giindelik hayat
pratiklerine dahil olmustur (Ahiska, 2018, s. 15). Tirkiye’de radyo alicilarinin
sayisinin  1950’lerin basinda giderek arttigi géz Oniine alindiginda, bu yillarda
radyonun toplumun modernlesmesinde oynadigi roliin 6nemi ortaya c¢ikmaktadir.
Burada radyoya kitleler iizerinde dogrudan harekete gecirici bir nitelik
atfedilmemesine ragmen, mekan degistirmeden yeni tiikketim aligkanliklariyla tanigma,
siyasal agidan bilgilenme ve toplumsallagsma baglaminda toplumun modernlesmesine

aracilik ettigi ortadadir.

Sekil 3: Hiirriyet, 25 Ekim 1951, s. 6
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Mekan 1 | Kdoylii evi K&y yasamiyla 6zdeslesen kiyafetleriyle “en
iyl” olarak vurgulanan radyonun etrafinda
oturan bir kadin ve erkegin oldugu oda

Mekan 2 | Sehirli evi I¢i kitaplarla dolu olan bir mobilyanin
iizerinde duran radyoyu birlikte dinleyen
sehirli bir kadin ve erkegin oldugu oda

Nesne 1 | Radyo (sag lstte) Koyliilerin mobilya diizenine uygun goriilen
radyo modeli

Nesne 2 | Radyo (sol altta) Sehirlilerin mobilya diizenine uygun goriilen
radyo modeli

Yazi1 | “Daima en iyi radyoyu dinleyiniz!” Toplumun her kesiminin “en iyi” radyoyu

dinleyebileceginin vurgusu.

Reklamin diizanlami, insanlar kdyde veya sehirde olmalari fark etmeksizin en
iyi radyo olan Ericsson’u dinlemeleri yoniindedir. Yananlam diizleminde ise en iyi
oldugu vurgusu yapilan radyoyu toplumun hem geleneksel hem de modern kesiminin
stirekli olarak dinlemeleri yoniinde giiclii bir tavsiye verilmektedir. Reklamda iki farkli
mekan i¢in iki farkli radyo modelinin sunulmasi, mekan fark etmeksizin {iriiniin

tasarimiyla geleneksel ve modern ikiligini stirdiirmesiyle iliskilidir.

Mekan gostergelerinde yer alan bireylerin kilik kiyafetleri ve esya tercihleri,
geleneksel ve modern yasam alanlarmin birer tasvirini sunmaktadir. Iki ev tasvirinde
yer alan erkeklerin kilik kiyafetleri ve oturus sekilleri, kadinlarin kilik kiyafetleri ve
oturdugu yerler, odalardaki esya tercihleri (sehirdeki evde kitaplarin varken, koydeki
evde olmamasi gibi) reklam metninde geleneksel ve modern mekan algilarinin insa
edilmesinde veya yeniden {iretilmesinde kayda deger mesajlarin varligini
gostermektedir. Ayrica, alim giicii acisindan koyliiniin ilerleme gosterdigi ve radyoyu

bir ihtiyag olarak gordiigii sdylenebilir.



255

,‘(\:"J w UMl (;f(l ’Y‘i '
Vake Utueryan

Sultanhamam Camcibag: han Ne 10 PK. 180 [stanb

Sekil 4: Hiirriyet, 15 Ekim 1951, s. 3

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Gelin Yeni evlenen mutlu bir kadin

Nesne | Diinyanin iizerinde duran radyo Sahip oldugu teknoloji itibariyle dig diinyaya
erisimi saglayan radyo

Yazi1 | “Yeni yuvanin yeni radyosu” Yeni evliler 6zelinde tim evlerde radyo
bulunmasi gerektiginin ifadesi

Yaz12 | “Alman Radyolar” Ithal mallarin serbest birakildigi dénemin
ruhuna paralel olarak radyonun ithal olmasina
yapilan vurgu

Logo “Wobbe” Tanitimi yapilan tiriiniin logosu

Reklam ilk anlam diizleminde, yeni evlenenlerin evlerine yeni bir radyo almalari
yoniinde bir mesaj vermektedir. Yananlam diizleminde ise yeni evlenenlere yeni bir
radyo satin almalar1 sdylenirken; bu tiiketim pratigi araciligiyla ¢agin ruhuna®® uygun
olarak hem dekoratif anlamda ev tasariminin zenginlestirilmesi hem de diinyay1 takip

etme ihtiyacinin karsilanacagi anlatilmaktadir. Ayrica “Alman Radyolar1” ifadesiyle,

% Burada “cagin ruhu” vurgusunun yapilma sebebi, radyonun yirminci yiizyilin ilk yarisinda insanlarin
diinyayla baglantili olmalarim saglayan en 6nemli teknolojik araglarin basinda gelmesidir (Ahiska,
2018, s. 15). Tiirkiye nin liberal ekonomiye entegre olma ve ithal mallarin yurda gelis siiregleri goz
ontinde bulunduruldugunda, radyonun bir siire daha diinyayla irtibatta olmanin en 6nemli araglarindan
biri olma niteligini siirdiirdiigii sdylenebilir.
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iriiniin Bati mengeili ve modern oldugu ifade edilmek; ithal iriinlere yonelik

tilketiciler tesvik edilmektedir.

Reklamin odaginda yer alan radyo, gosteren diizleminde ses dalgalarini aktaran
bir kitle iletisim araciyken, gosterilen diizleminde -reklam metnindeki yeri itibariyle-
diinyay1 sarip sarmalayan ve ondan bilgi aktarimini saglayan bir teknolojik araci1 temsil
etmektedir. Dolayisiyla radyo sahipligi hem yurtta hem de diinyada neler olup bittigini
takip ederek toplumsallagsmanin, yeni tiilketim kaliplartyla karsilasarak giindelik
hayatta birtakim yeniliklerle karsilasmanin ve buna bagli olarak modernlesmenin bir
gerekliligi konumundaydi. Nitekim bu ¢alisma i¢in incelenen Hiirriyet gazetesinde
1950°’1i yillarin baslarinda ithal radyo reklamlarma siklikla rastlanmasi, radyoya
yonelik 1ilgili donemdeki arzin ve talebin fazlaligim1 gostermesi acisindan kayda
degerdir. Oyle ki, radyo Tiirkiye’deki evlilik ritiielinin dnemli bir parcas1 olan ¢eyizin

bile i¢ine girecek kadar kiymet verilen bir arag¢ haline gelmistir.

gconomic IDEAL porrans
FMAYE GAZ SOBASI

O

Sekil 5: Hiirriyet, 13 Kasim 1951, s. 6
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan1 | Mangalin yaninda sandalyede oturan | Mangalda yemek pisiren geleneksel kiyafetli
adam bir adam

Insan 2 | Bir odada gaz sobasinin yaninda oturan | Gaz sobasinin yaninda halinden memnun bir
kadin sekilde oturan kadin

Yazil | “Economic Ideal Portatif Emaye Gaz | Reklami yapilan {iriinlin tanimi
Sobas1”

Yaz12 | “Artik mangallara Elveda!..” Eski usullerin yerine modern usuller

Yaz13 | “Yegine kokusuz yanan gaz sobasi. | Reklami yapilan firiiniin ¢ok yonliligi,

Lizumunda gaz ocag gibi yemek | nitelikleri ve ekonomik fiyati
pisirir.  Mavi alevli olup ¢ok
ekonomiktir. Saatte 3 kurusluk gaz sarf
eder. Her yerde 22.50 Lira dir”

Reklam birinci anlam diizleminde tanitimi1 yapilan gaz sobasi satin alinarak basta
1sinma olmak tizere yemek pisirme konusunda biiyiik bir kolayliga sahip olunacag:
ifade edilmektedir. Reklamin yananlam diizlemindeki anlatisi ise ¢ok soguk havalarda
bile gaz sobasi sayesinde evin i¢inin yeteri kadar 1sitilacagi ve ince bir kiyafetle dahi
iisimeden huzurla evin i¢inde olunacagi izlenimini olusturma {izerinedir. Bu ayni1

zamanda, modern teknoloji sayesinde elde edilen konfora da gonderme yapmaktadir.

Economic Ideal marka gaz sobasi reklaminda, disarida soguk bir hava varken
tanitimi yapilan iiriin sayesinde kadinin evin iginde yazlik bir elbiseyle oturabildigi ve
yliziinlin gildiigi resmedilmektedir. Burada iirliniin nitelikleri 6n plana
¢ikarilmaktadir. Ancak reklamda kullanilan insan gostergeleri araciligiyla geleneksel-
modern ve eski-yeni gibi dikotomiler géz oniine serilmektedir. Kiiltiirel bir metin
olarak reklamda yer alan her bir gostergenin, toplumsal hayatta bir karsiliginin oldugu
kabul edilmektedir. Diger bir ifadeyle burada mangal basinda yemek pisiren kisinin
giyim kusami ile gaz sobasinin basinda rahat bir sekilde oturan kisinin giyim kusami
ve ev dekorasyonunda kullanilan esyalar reklamin tiretildigi kiiltiirden bagimsiz olarak
rastgele segilmemektedir. Odabasi’nin (2019, s. 84) da belirttigi gibi reklam sadece
tilketicileri harekete gegirecek siirecleri insa etmekle kalmaz, ayni zamanda
tikketicilerin i¢inde bulunduklari diinyaya/kiiltiire ait gortntiilerin niteliklerini temsil

ederek onlar1 tanitim1 yapilan iiriinlere aktarmaktadir.
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Sekil 6: Hiirriyet, 16 Haziran 1952, s. 5

Gaosterge

Gosteren

Gosterilen

Insan

Evden ¢ikmak i¢in hazirlanan kadin

Camasir makinesi sayesinde camasir giiniinde
bir ev dis1 mekana ¢ikabilme imkanina erisen
kadin

otomatik alir ve bosaltir. Camasir
otomatik c¢alkalar. Camasir1 otomatik
sikar”

Nesne | Bendix marka ¢amasir makinesi Camasir islerini kolaylastirarak kadinlarin
giindelik hayatinda daha fazla serbest zamana
sahip olmalarina aracilik eden teknolojik arag

Yazil | “Camasir giiniim fakat... Bendix | Camasir makinesinin eve gelmesiyle kadinin

sayesinde sokaga ¢ikiyorum” giindelik hayatinda yasanan degisiklik

Yaz12 | “Camagsirt otomatik yikar. Suyu | Donanimlar sayesinde daha 6nce elle yapilan

bircok isin artik makine tarafindan

yapilacagini bildirme

Reklam metninin birinci anlami, Bendix marka tam otomatik c¢amasir

makinesine sahip olan bir kadiin ¢amasir giinlinde bile kendine vakit ayirabilecegi

seklindedir. Burada yananlam ise teknolojik arag sayesinde kadmimn evdeki isinin

azaldig1 ve buna bagli olarak giindelik hayatinin daha fazla bir kismini ev dist mekanda

gecirme firsati yakalamasidir. Modern bir giyime sahip olan kadin, modern bir

teknolojik ara¢ olan ¢amasir makinesi sayesinde modern hayata daha fazla dahil olma

firsat1 yakalamaktadir.
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Tiirkiye agisindan 1950’11 yillar, birgok elektrikli ev aletinin 6zellikle orta sinif
ailelerin giindelik hayatina dahil oldugu bir donemdir (Alkan, 2019, s. 598). Nitekim
Hiirriyet gazetesinin sayfalarinda elektrikli ev aletlerine ait reklamlarin fazlalig1 da
ortadadir. Bu aletlerin oncelikle kentlerde yayginlastigini varsaymak yanlis
olmayacaktir. Dolayisiyla kentlesmenin arttigi ve ithal triinlerin iilkeye girisinin
kolaylastigi 1950’11 yillarda, toplumsal diizeyde hem kentte yasamanin getirdigi
birtakim gereklilikler hem de hayati1 kolaylastiran teknolojik arag gereclere sahip olma
oraninin artmastyla insanlarin giindelik hayatinda degisikliklerin meydana gelmis
olmast son derece olasidir. Reklam metnindeki kadin ve ¢amasir makinesi
gostergeleri, gosteren diizleminde bir etkilesimi de gbz Oniine sermektedir. Burada
modern bir arag olan camasir makinesinin ev hayatina dahil olmasi, ¢amasir yikama
eylemini pratiklestirmekle kalmiyor, ayn1 zamanda kadinin giindelik hayat pratiklerini
yeniden organize etmesine de imkan taniyor. Diger bir ifadeyle, ev iglerinin teknolojik
araclarla kolaylagmasi, kadimin mekan ve zaman kullanimini yeniden organize
edebilmesine ve kent hayatinin dogasina uygun olarak sokaga ¢ikabilmesine yardimci
olmaktadir. Buradan hareketle, reklamda hem modern kadin hem de -teknolojik ev

esyast sahipligi lizerinden- modern yuva miti iiretilmektedir.
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. DOLAPLARI

ILIPS

Sekil 7: Hiirriyet, 26 Nisan 1952, s. 6

Gaosterge

Gosteren

Gosterilen

Insan

Ayna karsisinda sacini tarayan kadin

Buzdolabina sahip oldugu i¢in tasarruf ettigi
zamani kendisine harcayan bir kadin

Insanlar | Dért kisinin masada oturarak yemek | Yemek servisi yapan bir yardimer ve yemek
yedigi ve bir kiginin servis yaptigi oda | masasinda bekleyen bir aile, mutlu ve modern

bir aile

Nesne | Philips-Leonard marka buzdolab1 Kadinlar i¢in hayati kolaylastiran teknolojik
arag

Yazi 1 | “Bayanlar kendinizi ihmal etmeyiniz!” | Emir kipi kullanimi, kadinlarin buzdolabi
sahibi olarak kendilerine daha ¢ok wvakit
ayirabilmesi

Yaz12 | “lyi bir buz dolabi, sihhatinizin | Teknoloji sayesinde zaman ve nakit kaybmi

koruyucusu oldugu gibi, bilhassa yazin
kolay bozulan yemekleri uzun zaman
muhafaza ettiginden, lizumsuz para ve
vakit Israfim1 6nlemeye yarar, bdylece
evinizin diger iglerine ve kendinize daha
fazla zaman ayirabilirsiniz”

“Diinyanin  en eski buz dolabi
fabrikalarinin mamulati olan Philips-
Leonard dolaplari, uzun senelerin
tecriilbe mahsulii, pratik, saglam ve
giivenilir cihazlardir”

“Yeni gelen Philips-Leonard buz
dolaplarinin 6 muhtelif eb'ad ve fiatta
modelleri taksitle de satilmaktadir”

Onleme, baska islere vakit ayirma, {istiin
nitelikli bir buzdolabina farkli ebat ve
fiyatlarda sahip olma
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Reklamin diizanlami, buzdolabinin 6zellikleri sayesinde yiyecekler bozulmadan
saglikli bir sekilde muhafaza edilecek, bdylece kadinin yiyecekle ilgili iglere daha az
vakit ayiracagi ve her tirlii israfin Oniine gecilecegi yoniindedir. Yananlam
diizleminde ise yiyecekle ilgili islere ¢ok vakit ayirmak zorunda kalan kadin bu
zahmetten kurtulmakta, bdylece kendisine daha fazla wvakit ayirma firsati
yakalamaktadir. Bagka bir ifadeyle, modern teknoloji sayesinde kadin gilindelik
hayatin1 ve yasam tarzint geleneksel kosullarin 6tesine gotlirerek modern sekilde

organize edebilmektedir.

Reklamda buzdolabi gostergesi, tiim raflarinin dolu olmasi Sebebiyle gosterilen
diizleminde varlikli bir hayati da isaret etmektedir. Buna paralel olarak, yemek yenen
masada aile fertlerine hizmet eden bir yardimci kadin olmasi, reklamdaki zenginlik
vurgusunu destekler niteliktedir. Burada ayn1 zamanda buzdolabi ve hizmet eden kadin
gostergeleri arasinda bir iliskilendirme s6z konusu olabilir. Ciinkii her ikisi de ev
icindeki hayati1 kolaylastirmakta ve “evin haniminin” kendisine vakit ayirmasini

saglamaktadir.

Bir 6nceki reklamla benzer sekilde, burada da elektrikli ev aletinin kadinin ev
icindeki hayatin1 kolaylastirdigi vurgusu yapilmaktadir. Kadin gostergelerinden
hareketle kentli olduklar1 anlasilan bu kadinlar {izerinden topluma verilmek istenen
mesaj ise tiikketim araciligiyla giindelik hayatlarinda ve yasam tarzlarinda yasanacak
olas1 degisikliklerdir. Diger bir ifadeyle, tiiketerek sadece giindelik hayatin pargasi
olan birtakim isleri kolaylastirmakla kalmayip, daha zengin ve modern bir yasam
tarzina da erigsebilecegi mesaji iletilmektedir. Ayrica Cantek (2009, s. 23) benzer
donemde yayinlanan bagka bir buzdolabi reklami {izerinden yaptig1 analizde,
buzdolabinin medenilesme acisindan Onemli bir gosterge olarak gorildiigiini

belirtmektedir.



262

ELEKTRIKL] DIKIS M
NAKIS ISLER, YAMAR,
IF - PORTATIF

PESIN 25 TL. AYRa:
OKLAR LTD

GALATA VO}’VOM CAD. No.

Sekil 8: Hiirriyet, 3 Ocak 1952, s. 4

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Insan Noel Baba Yilbaginin hediyelesme igin ideal bir zaman
oldugunu belirtme, Bati Kkiiltiiriine atifta
bulunma

Nesne | Dikis Makinesi Evde bir¢ok isin yapilmasini kolaylastiracak
teknolojik arag

Nesne | Yeni yil agaci Batil1 bir yagsam tarzi dnerisi

Yazi “En giizel hediye Hugin” Giindelik hayat pratiklerini bigimlendirme

Reklamm diizanlami, yilbaginda Hugin marka bir dikis makinesinin iyi bir
hediye se¢enegi oldugudur. Yananlam diizleminde ise kullanilan Noel Baba ve yilbasi
agac1 gostergeleriyle Bat1 kiiltiirline uygun bir yilbasi kutlama pratigi tiiketicilere
sunulmaktadir. Bati’da Noel ile oOzdeslestirilen yilbasi agaci ve Noel Baba
gostergeleriyle, gosterilen diizleminde Batili bir yasam tarzi dnerisinde bulunulmakta

hem de Bati kiiltiiriine atifla zamanin ve mekanin nasil kullanilacagini anlatilmaktadir.

Cumhuriyetin ilk doneminde Batili yagsam tarzinin, toplumun giindelik hayatinda
yayginlastirilmasina ydnelik bir anlayisin var oldugu bilinmektedir (Ozer, 2014, s.

100). Benzer sekilde -daha onceki donemlerde de gegerli olmak iizere- basinin da




263

cesitli yollarla Batili yasam tarzin1 Tirk toplumuna tanitma gayesinde oldugu
ortadadir. Tiirkiye’de siyasi ve iktisadi a¢idan liberallesmenin yasandigr 1950’li
yillarda ise reklamlarin Batili yasam tarzini tiiketicilere sunmaya devam ettigi
goriilmektedir. Gergekten, Hugin reklaminda kullanilan gdstergeler, agik bir sekilde
modern bir yagam tarzinin aktarilmasina uygun sekilde tasarlanmislardir. Gosterilen
diizleminde reklamin tasidigi mesaj, Bat1 kiiltiirlinii referans almakta ve giindelik hayat
pratiklerini bi¢imlendirme niyetindedir. Yilbasi kutlama pratigi tizerinden modern

hayat miti insa edilmektedir.

Sekil 9: Hiirriyet, 25 Aralik 1952, s. 4

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar | Kadin ve erkek Birbirlerine mutlu bir sekilde bakan iki
modern giyimli insan
Nesne | Kol saati Ideal hediye, modern hayatin aksesuar
Yazi1 | “Ona bir Movado hediye ediniz... Sizi | Hediye edilen iiriine duygusal bir aracilik roli
her an hatirlayacaktir!” atfetme

Yaz12 | “Movado saat fabrikalari en giizel | Birgok agidan en iyi olma iddiasi, giindelik
modellerin yaraticisidir. Biitiin diinyada | hayat pratiklerini bigimlendirme

giizelligi ve hassasiyetile  sohret
kazanmis olan Movado Saatleri
sevdiginiz kimselere verebileceginiz en
kiymetli hediyedir”
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Reklamin diizanlami, -yayin tarihinden hareketle- yilbasi i¢in kol saati hediye
etmenin iyi bir segenek oldugu yoniindedir. Yananlam diizleminde ise Bat1 kiiltiiriine
atifla yilbasinda hediyelesmek bir giindelik hayat pratigi olarak sunulurken; karsi cinse
alinabilecek en ideal hediyenin de kol saati oldugu diisiincesi tiiketiciye
aktarilmaktadir. Keza saat, modern hayatin diizenlenmesi ve pratik bir sekilde
akmasini saglamasi bakimidan son derece 6nemli bir aragtir. Burada kullanilan “sizi
her an hatirlayacaktir” yazili gostergesiyle iki kisi arasindaki duygusal bag tanitimi
yapilan iriinle aracilanmaktadir. Dolayisiyla kol saatine metonomik bir anlam

yuklenmektedir. Ayrica reklamda mutluluk miti yer almaktadir.

Kol saati, sahip oldugu islev ve estetik goériiniimiiyle insanlar i¢in 6nemli bir
kisisel aksesuardir. Reklamda ise giizelligi 6n plana ¢ikarilarak saatin estetik yoniine
gonderme yapilmaktadir. Ancak, mekanik saatler ile modern hayat arasindaki siki
iliski gbz Oniline alindiginda, tamitimi yapilan kol saati gdostergesi, gosterilen
diizleminde modern giindelik hayatin pratik ihtiyaglarini da isaret etmektedir. Ciinkii
zamanin organize edilmesi, zaman dilimlerine ayrilmasi ve gilindelik hayatin

rutinlerini takip edilebilmesi saat sayesinde gergeklesmektedir.
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Sekil 10: Hiirriyet, 18 Subat 1953, s. 8

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan 1 | Kadm Ise gec kalan esine yemesi icin bir seyler
getiren kadin
Insan2 | Erkek Ise gec kaldig1 icin telash olan erkek
Yiyecek | Biskiivi Alternatif bir yeme aligkanligi, kent yagsamina
uygun bir beslenme
Yazi 1 | “Isinize vaktinde yetismek icin. Isinize | Alternatif bir yeme aliskanlig1, kent yasamina
yetismek i¢in belkide bir sey yemeden | uygun bir beslenme, kent yasamina uyum,
evden ¢ikiyorsunuz. Halbuki 6gleye | modern is hayatina uyum
dogru  aclik  hissederek rahatsiz
olacaksiniz. Birkac¢ tane ARI Biskiiisi
acligiiz1 giderir, ¢alisma gayretinizi
arttirir”
Yaz12 | “Sabahlar halis taze siitle yapilmis olan | Beslenme aligkanliginda degisim talebi
Ar Biskiiilerini yeyiniz”

Reklamdaki diizanlam, ise gitmek i¢in ge¢ uyanip kahvalti yapamayan birinin
yanina biskiivi alip bu ihtiyacini karsilayacag: seklindedir. Yananlam diizleminde ise
modern/kent hayatinin bir parcasi olarak mesai saatlerine gore hareket etmesi gereken
bireylerin, ise veya gidecekleri yere ge¢ kalmalari durumunda atistirmalik paketli

gidalar tercih edebilecegi belirtilmektedir. Ge¢ kalma veya hizli hareket etme, kent
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yasaminin bir pargasidir. Buna gore de fast food firiinlere yonelik ihtiyaglar

olusmaktadir.

Modern kiiltiir, acik bir sekilde kent kiiltiiriidiir (Aydin, 2017, s. 139). Buna baglh
olarak, modernlikle 6zdeslestirilen her sey, kent i¢cinde filizlenmekte ve yayilmaktadir.
Tiirkiye’de Ikinci Diinya Savasi sonrasinda sanayilesme ve tarimda makinelesme gibi
gelismelerin artmasiyla, kentlesme siireci hiz kazanmistir. Dolayisiyla kent kiiltiiriiniin
ve aligkanliklarinin, kentli niifusun artmasiyla ve kitle iletisim araglarinin

yayginlagsmasiyla toplumun genelinde kabul gormeye basladig soylenebilir.

Reklam ise gitmek i¢in gec kalan adam gostergesi, giindelik hayatta insanin
basina gelebilecek siradan bir durumu ifade etmenin Gtesinde, modern hayatin
dogasinda olan acele etme, hizli olma ve yetisme telasi1 gibi durumlar1 da gosterilen
diizleminde yeni bir yeme/atistirma aliskanh@ tavsiye ederek tiiketicilere
aktarmaktadir. Diger bir ifadeyle, reklam metninde yer alan telagh insan ve biskiivi
gostergeleri modern hayatin metonimi olarak kullanilmaktadirlar.

K('“a(\‘l.“
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7 Amerikan gida teknligile
memleketimizde ilk defa
yapilan BALERIN SEBZE
CORBALARININ B, B, PP
ve C vitaminlerinl muhafa-
za ettigl Ankara Gulhane
Laboratuarindan alinan
resmi raporia tesbit edil-
migtir

BALERIN Fabrikesi Dotspdero ecad. 164 Tl 87364  Telg BAL- Istanbul

Sekil 11: Hiirriyet, 6 Agustos 1951, s. 5
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Yaz1l | “Yerli gida sanayimizde ilk basari! | Yerli sanayinin geldigi noktanin ifade
Balerin Hazir Sebze Corbalar” edilmesi
Nesne 1 | Hazir corba paketi Bol vitaminli ve pratik hazir yemek
Sebze Cesitli sebzeler Dogal ve taze sebzeler
Nesne 2 | Sicak ¢orba Yemek sunumu
Yazi12 | Amerikan gida teknigile | Sanayilesmedeki Amerikan etkisi, hazir

memleketimizde ilk defa yapilan | ¢orbanin dogalligini kanit sunarak kanitlama
Balerin Sebze Corbalarinin B1, B2, PP
ve C vitaminlerini muhafaza ettigi
Ankara  Giilhane  Laboratuarmdan
alinan resmi raporla tespit edilmistir”

Reklam metninin diizanlaminda sanayi iriinii bir hazir c¢orbanin, klasik
yontemlerle pisirilen ¢orbalardan farksiz oldugu vurgulanmaktadir. Reklamin
yananlam diizleminde ise kent yasaminin gerektirdigi pratikligin ¢orba yapimina
ulastig1, Tiirk toplumu icin geleneksel yemeklerin basinda gelen ¢orbanin artik sanayi
ortaminda da iiretilebildigi ve lilkedeki ABD riizgarina uygun olarak tanitimi yapilan
iriiniin kalitesi Amerikan gida tekniginden yararlanildig: ifadesiyle gosterilmektedir.
Laboratuvardan alinan rapor ise halkin tanittimi yapilan {riini tiiketmeye ikna

edilmesinde modern bilime referans verildigini gostermektedir.

Hazir gidalarin yayginlagsmasi, giindelik hayatin rutinlerinin  yeniden
sekillenmesine ve farkli yagam tarzlarinin benimsenmesine aracilik etmektedir. Cilinkii
yemek pisirmek gibi Ozellikle -1950°1i yillarda- kadinlarin fazlasiyla vaktini ve
emegini alan isler sanayi yapimi hazir iirlinlerle kolaylastirmaktadir. Bu durum ise
kentli kadinin toplumsal hayata daha fazla dahil olmasin1 ve modernlesmesini
kolaylastirmistir. Ayrica kadinlarin kamusal mekanlarda daha goriiniir olmasina
aracilik ettigi ve boylece kendileriyle daha fazla ilgilenebilecekleri bir zamana sahip

olduklar1 goriilmektedir.

Tiiketim, ¢ogu zaman basit bir satin alma eyleminden ¢ok daha fazlasini ifade
etmektedir. Reklam da bir {irlin veya hizmetin tercih etmenin 6tesinde, sz konusu
iriin veya hizmet sayesinde tiiketicinin hayatinda gerceklesecek degisimleri
mitlestirmektedir. Dolayisiyla, burada Amerikan teknolojisine atifla kalitesine vurgu
yapilan hazir ¢orba gostergesi, gosterilen diizleminde modernlesen giindelik hayat

pratiklerini isaret etmektedir.
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Sekil 12: Hiirriyet, 26 Ocak 1951, s. 6

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Icecek | Sicak kakao Sicak ve mevsimsel icecek
Yazi “Kisin soguk giinlerinde bir fincan | Mevsime gore yeme igme pratigi dnerme, kis

Golden Kakao’su viicudunuzu soguktan | mevsiminde saglikli ve mutlu olmanin araci,
korur bol vitaminleri ile sthhat ve nese | 1sinma
verir”

Reklam metni diizanlamda, kis aylarinda tisiimemek ve saglikli olmak icin sicak
kakao icilmesi gerektigi anlatilmaktadir. Yananlam diizlemine bakildiginda, kis
mevsiminde soguk havalarda sicak kakao tiiketilerek hem {isiimekten hem de
hastaliklardan korunacag tiiketicilere gosterilmektedir. Boylece, sicak kakao neseli

kalmaya da aracilik edecektir.

Hazir yiyecek ve igecekler, pratik bir sekilde hazirlanma ve tiiketilme
ozellikleriyle kent yagaminin dogasina uygun iiriinlerdir. Reklam1 yapilan kakao da bu

tirtinlerden biridir. Geleneksel olarak Tiirk toplumunda giindelik hayatta tiiketilen
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sicak igeceklerin basinda kahve ve cay gelmektedir®. Reklamin yapildigi 1951 yili

itibariyle, kakao gibi hazir sicak igecekler ise toplumun dogal olarak kent yasami

icinde Kkarsilasilabilecegi iriinlerdi. Baska bir ifadeyle, sicak i¢ecek olarak kakao

modern ve kentli hayatin metonimidir.
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Sekil 13: Hiirriyet, 3 Mart 1952, s. 4

yedirmeyiniz”

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Cocuk Alemdag tereyagi siiriilmiis ekmegi yiyerek
saglikli kalan ¢ocuk, saglikli olma, mutlu
olma
Nesne | Alemdag pastdrize tereyagi paketi Cocuklarin saglikli olmalan igin tiiketmeleri
gereken gida tirlini
Yazi 1 | “Cocuklariniza  mikroplu  tereyagi | Fabrika  yapimi  tereyaglarmma  ovgi,

geleneksel usulleri kotiileme

Yazi 2

“Alemdag
Cocuklariniza

pastorize  tereyaglari. | Ebeveynlere yol gosterme, yeme igme
vereceginiz en sithhi ve | aligkanligint  degistirme, giindelik hayat

temiz tereyagidir. A ve D Vitaminlerini | pratigi 6nerisinde bulunma, hastaliktan
havidir. Verem, malta hiimmasi, difteri | korunma

ve dizanteri mikrobu yoktur”

% Genel kaninin aksine Osmanly/Tiirk toplumunda kahve, ¢aydan ¢ok daha 6nceleri yaygin bir sekilde
tiiketilmekteydi. Hatta kahve tiiketimi Gizerinden bir “kahve kiiltiiri” formu ve onun tiiketimine &zel
iilke genelinde “kahvehane” gibi mekanlar da olusmustur. Konuyla ilgili ayrintili bilgi i¢in bkz. (Urer,

2010).
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Reklamin diizanlami, tanitim1 yapilan iiriiniin ¢ocuklarin saglikli kalmalari igin
tiiketmeleri gereken tereyagi oldugunu anlatmaktadir. Reklamin yananlami ise
cocuklarinin saglikli olmalarini/kalmalarini isteyen ebeveynlerin geleneksel usullerle
yapilan (kOy) tereyaglar1 yerine, fabrikalarda tiretilerek paketlenmis tercyaglari

tilketmeleri gerektigi mesajini tasimaktadir. Boylece bir saglik miti olugturulmaktadir.

Reklami yapilan iirliniin saglikli oldugu ve birtakim hastaliklar1 biinyesinde
barindirmadigi mesajin1 6n plana tasimasi, kirsal bolgelerde iiretilen ve islem
gormeyen tereyaglarma da bir gonderme yaptiginin isaretidir. Ciinkii, yazili
gostergelerde tizerine basilarak belirtilen saglik-hastalik ve modern-geleneksel
ikilikleri, sanayi tiriinii paketlenmis pastorize tereyaginin tstiinliiklerini ortaya koyma

amacini tasimaktadir.

Paketlenmis gidanin yayginlagtirilma c¢abast hem gida sektoriindeki
sanayilesmenin hem de kdyden kente gégenler basta olmak iizere toplumun yeme igme
aliskanliklar1 tizerinden giindelik hayat pratiklerini degistirme istegini yansitmaktadir.
Kent hayati, geleneksel yerlesim mekanlarimin aksine hazir/paketlenmis gidalara
ihtiya¢ duyar. Ciinkii, kent hayati bireylere gidalarini iiretebilmeleri i¢in ne yer ne de
zaman vermektedir. Belki de kent hayati, biraz da bundan kagisin yeri olarak

goriilmektedir.
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Sekil 14: Hiirriyet, 3 Haziran 1950, s. 6

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan 1 | Kadin Deniz kiyisinda giiler yiizlii ve mutluluk pozu
veren bir kadin, mutlu bir hayat
Insan2 | Erkek Teknolojik bir arag olan fotograf makinesiyle
giizel bir giinii kayda alan bir erkek
Nesne | Fotograf film kutusu Tanitimi  yapilan ve giizel bir giini
ebedilestirecek liriin
Yazi “Bu giizel hatiray1 Tensi filimleri ile | Reklami yapilan iiriine sahip olundugunda
ebedilestirebilirsiniz” bireylerin giindelik hayatlarina yapilacak
katkinin ifadesi.
Mekan | Deniz kiyisi Giizel bir giin ile 6zdeslestirilebilecek deniz
kiyisi bir yer

Reklam gorseli, diizanlam diizleminde deniz kiyisina giden bir kadin ve bir
erkegin gecirdikleri giizel giinii ebedilestirmek i¢in fotograf ¢ektiklerini, bunu da Tensi
marka fotograf filmleri araciligiyla yaptiklarini anlatmaktadir. Yananlam diizleminde
reklam1 yapilan triiniin kullanimmi da igine alan bir yasam tarzi sunulmaktadir.
Oncelikle gorselde sunulan insanlar giyimleri itibariyle moderndirler. Ozellikle
kadinin giyim tarzi ve basmin agik olmasi modern bir kadin tasviri sunmaktadir.

Bunun yani sira giizel bir hatiraya sahip olmak i¢in deniz kiyis1 gibi bir dis mekana
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gidilmesi Onerilmekte; bunu uzun siireli muhafaza edebilmek i¢in ise bir fotograf

makinesine ve reklami yapilan fotograf filmine sahip olunmasi vurgulanmaktadir.

Reklamin yayinlandigir 1950 yilinda Tiirkiye niifusunun biiyiik bir kismi kirsal
alanda yasamaktaydi. Bu sebeple, reklam gorselinde sunulan giindelik hayat pratiginin
o yillar itibariyle Tiirk toplumunda ciddi bir karsilig1 s6z konusu degildir. Ancak,
Cantek’in (2019, s. 91) de ifade ettigi gibi reklam bir tiikketim ideolojisini sunmanin
yant sira, kendi idealine uygun bir tiiketici profilinin de olusmasini istemektedir. Bu
sebeple, ilgili reklam gorseli -igindeki tiim gostergeler araciligiyla- modernlesen Tiirk
toplumuna tiiketim iizerinden bir yasam tarzi ve gilindelik hayat Onerisinde

bulunmaktadir.

Sekil 15: Hiirriyet, 3 Haziran 1953, s. 8
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar | Anne ve ¢ocuk Cocuguna ihtimam goOsteren anne, Ozen
gosterme
Nesneler | Bebek arabalari (model: 5392, 5327, | Modern bir ailenin sahip olmasi gereken bir
5331) arag
Yazi1 | “Amerikan Siebert ¢ocugunuza layik | Amerikanlifa vurgu yapma, g¢ocuga verilen
yegéne araba ve pusetler”" degeri esyayla iliskilendirme
Yaz12 | “Iste Amerikan Siebert araba ve | Kullanim kolayligia, rahatliga ve kaliteye

pusetlerinin baslica vasiflari: Tamamile | gondermede bulunma, ekonomik olma
yeni pratik tertibat, tamamile yeni bir
konfor ve zerafet, tamamile yeni
solmiyan renkler ve buna ragmen ehven
fiyatlar!”

Yaz13 | “Evet 13 muhtelit model arasinda | Amerikan yagsam tarzini referans gosterme
¢ocugunuza layik olan arabayi veya
puseti mutlaka bulacaksimiz. Siebert
Holywood yildizlarinin cocuk
arabalaridir”

Reklamin diizanlaminda ¢ocuguna 6zen gosteren annelerin/ailelerin almasi
gereken bebek arabasi gosterilmektedir. Yananlam diizleminde ise modern bir ailenin
sahip olmasi gereken bebek arabasinin nitelikleri tiiketicilere gosterilmekte; dahasi
tanitim1 yapilan trtiniin Hollywood yildizlar1 tarafindan da tercih ettigi vurgusu
yapilarak hem Amerikan yasam tarzi sunulmakta hem de ideal yasamin nasil olmasi

gerektigi gosterilmektedir.

Reklamin yapildigi donemde Tiirkiye’de toplumun biiyiik bir kesimi agisindan
Bat1 menseli tiriinleri tiiketmek biiyiik bir dnem tasir hale gelmistir (Yildirim, 2018, s.
39). Bu baglamda, reklamdaki kadin gostergesinin giyim kusami ve Hollywood’a
referans verilmesi, gosterilen diizleminde Amerikan yasam tarzinin sunumu olarak
ortaya cikmistir. Reklamlarin kiiltiirden bagimsiz olusmayacagi 6n kabuliinden
hareketle, {iilkenin ig¢inde bulundugu Amerikanlagsma atmosferinin reklamlara
yansimasi son derece olagandir. Nitekim Organ (2007) da bu donemde alafrangaya
gore daha siradan ve kitlesel bir kiiltiirel yapiy1 iceren alamerikanlagma egiliminin

Tiirkiye’de ortaya ¢iktigini savunmaktadir.

Ayrica diger yazili gostergelerde, ¢ocuga layik olanin tanimlamasi yapilarak
ideal/modern ailelerin tiiketim aliskanliklar1 bicimlendirilmeye ¢alisilmaktadir. Buna
bagli olarak, tiiketim araciligiyla Amerikan yasam tarzinin benimsetilmesi ve giindelik

hayat pratiklerinin bu dogrultuda diizenlenmesi amaglanmistir. Dogal olarak,
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reklamda kullanilan higbir gorsel ve yazili gosterge, tesadiifen orada kendine yer

bulmamustir.
ERI GELMISTIR
(ALO ve ORT.
Sekil 16: Hiirriyet, 6 Mart 1952, s. 6
Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insanlar | Kadmlar ve erkekler Deniz/gol kiyisinda bisiklete binen kadin ve
erkekler, sosyallesme, yasam tarzi,
Nesne | Bisiklet Ulasim araci
Yaz11l | “Bisikletinizi se¢iniz!” Giiglii tavsiye
Yaz12 | “Almanyadan gelen en saglam en zarif | Bisikletin kaliteli ve sik oldugunu Alman
bisikleti aliniz!..” yapimi vurgusuyla destekleme, giiglii tavsiye,
Bati’ya referans
Mekan | Gol/deniz kiyist Bisikletli bir yasam i¢in ideal mekan

Reklamin diizanlami, Almanya’dan ithal Goricke marka bisikletin tercih
edilmesi gerektigi seklindedir. Reklam metninin yananlamu ise basit bir bisiklet sahibi
olmanin otesinde, deniz/g6l kiyis1 gibi bir doga ortaminda insanlarin
sosyallesebilecegi ve bisikletli (fiziki hareketi iginde barindiran) bir yasam tarzina
sahip olunabilecegi yoniindedir. Uriiniin Almanya’dan gelmesine yapilan vurgu ise DP
doneminde ithal mallara yonelik ilginin ve toplumda olusturdugu yiiksek beklentinin

karsilanmasi ¢abasidir.
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Reklamdaki gostergeler acik¢a kentlerdeki yasam tarzlarina gondermede
bulunmaktadirlar. Kadin ve erkeklerin (gorselde arka planda duranlarin el ele
tutugmalarindan ¢ift olduklar1 varsayimini yaparak) bisikletle bir geziye ¢ikip sahilde
vakit gecirdikleri bir yasam tarzi, 1950’ler Tiirkiye’sinin kirsal bdlgeleri i¢in siradan
bir durumu yansitmamaktadir. Ancak reklamlarin gazeteler araciligiyla -bazen
gecikmeli de olsa- kirsal bolgelere ulasabilmesi, s6z konusu tiiketimin ve getirmesi
vaat edilen yasam tarzinin genis bir kitle tarafindan goriilmiis oldugu anlamina
gelmektedir. Boylece, yeni tiiketim anlayislarinin ve buna bagli olarak modern yasam

tarzlariin kirsal bolgelerde yasayanlarin da zihinlerine girdigi sdylenebilir.

Buradan hareketle, bisiklet gostergesi basit bir ulasim araci olmaktan ziyade,
gosterilen diizleminde farkli bir sosyallesme bi¢iminin ve yasam tarzinin simgesi
haline gelmektedir. Ozet olarak, reklamdaki gostergeler, Bat1’dan ithal edilen bisiklet
araciligiyla Batili bir yasam tarzina sahip olunabilecegi diisiinii lireterek tiiketicileri

harekete gecirmeye ¢alismaktadir.
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Sekil 17: Hiirriyet, 6 Agustos 1951, s. 5
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar | Bir kadin ve ii¢ erkek Toplumun her kesiminden insanin temsil
edilmesi
Nesne | Mobilet Toplumun her kesiminden insan igin ideal
vasita
Yaz1 1 “Her giin isine, c¢iftligine, koyiine, | Mobiletin toplumun her kesiminden insanin

bagina, bahgesine gidip gelecek | giindelik hayatinda olmast gerektiginin
kimseler ve sayfiyede bulunanlar i¢in | ifadesi

ideal bir vasitadir”
Yaz12 | “Mobylette kadin, erkek, gen¢ ve yasgli | Herkesin ihtiyacim karsilama, 6zel olma,
herkes tarafindan kullanilabilecek kadar | konforlu olma, hesapli ve kolay kullanilir
basittir’ “Mobylette alelade bisiklet gibi | olma, tasarruflu olma,

yorucu degildir. Mobylette hususi genis
balon lastikleri ile son derece rahattir.
Mobylette motosiklet gibi pahali ve
kullanilmast zor degildir. Mobylette 1,2
litre benzinle 100 klometre gittiginden
son derece masrafsizdir.

Yaz13 | “Revue  Technique  Motocycliste | Uriin kalitesi igin kamt sunma
Mobylette’i kiigiik bir harika olarak
vasiflandirmaktadir”

Reklam metninin diizanlaminda, farkli islerle mesgul insanlarin sahip oldugu
olumlu nitelikler sebebiyle bir mobilete ihtiyaglar1 oldugu mesaji verilmektedir.
Reklamin yananlamina bakildiginda, kentte ve kdyde yasayanlarin giindelik hayatta
calistiklar1 yerlere ulasabilmelerinin en ideal yontemi olarak motorlu bir vasita olan
mobilete sahip olmalar1 gerektigi anlatilmaktadir. Uriin ayn1 zamanda sahip oldugu
niteliklerle otoriteler tarafindan onaylanmakta ve tiiketiciler i¢in daha da cazip hale

gelmektedir.

DP déneminde iilkenin gidisatin1 derinden etkileyecek farkli alanlarda birtakim
onemli degisiklikler yasanmustir (Barbaros, 2021, s. 8). Ozellikle dis ticaret
politikasinin degismesi ve ithal iriinlerin {ilkede daha ulasilir hale gelmesi, etkileri
bakimindan toplumsal ve Kkiiltiirel alanda yasanan ciddi gelismeler olarak
goriilmektedir. Mobilet reklami referans alindiginda, toplumun her kesiminin motorlu
bir vasitaya sahip olmasi -dolayisiyla benzin kullanmasi- tesvik edilmekte, boylece
giindelik hayatin pratiklik kazanacag diislincesi aktarilmaktadir. Bunun diger anlamu,

kent ve koydeki giindelik hayatlarin teknoloji kullanimiyla modernlestirilmesidir.

Reklamda yer alan yazili gostergelerde mobiletin herkese hitap ettigi ve bisiklet
gibi motorsuz vasitalardan daha zahmetsiz bir kullanima sahip oldugu mesaji

iletilmektedir. Bu mesaj gosterilen diizleminde, artik kasketli kdyliilerden kentlilere
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herkesin modern ve pratik bir vasitaya ihtiyaci oldugu; motor teknolojisine sahip bir
mobiletin ise motorsuz vasitalara gore ¢ok daha ideal oldugu belirtilmektedir. Diger
bir ifadeyle, reklam metni herkesin sahip olmasi gereken modern ve pratik bir

vasitanin giindelik hayattaki yerini almas1 gerektigini tiiketicilere iletmektedir.
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NUFHELD \NDT: Aralik ayindan itibaren gelecek partiler igin s:pa;is kabul edilmektedii

MANULATIDR

Tirkiye Umum MUmassill
SAFIR GENEL TICARETT»AS
Balata Voyvoda caddesi 58 - 62, Istanbul Telefon: 41460

Sekil 18: Hiirriyet, 5 Aralik 1950, s. 6

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar | Kadm ve erkek Varlikli ve modern birer kadin ve erkek,
zenginlik
Nesne | Morris Oxford otomobil Modern bir hayatin vazgegilmezi otomobil

Mekan | Etrafi duvarla ve demir kapiyla | Liiks bir yasam alan
kapatilmig agaglik bir alan
Yazi Saglam, zarif, cazip, konforlu, idarelidir | Modern bir otomobilin nitelikleri

Reklam metninin diizanlaminda, saglam, zarif, cazip, konforlu ve idareli bir
otomobilin tanitimi1 yapilmaktadir. Reklamin yananlam diizlemi ise gostergeler
araciligiyla siradan bir araba tanitimindan fazlasini ifade etmektedir. Otomobilin
yaninda duran kadin ve erkek ile arka planda etrafi duvarla ¢evrilmis biiylik demir

kapil1 bir bahge gostergeleri agik bir sekilde liikks ve modern bir hayatin varligini gézler
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oniine sermektedir. Bu anlamda, tanitimi1 yapilan otomobil -6zellikle zarif ve konforlu

olma nitelikleriyle- liiks ve modern hayatin tamamlayicisi olarak sunulmaktadir.

Tiirkiye’de 1950’11 yillarda 6zellikle otomobili de igine alan liikks tiikketime
diiskiin yeni zenginler ortaya ¢ikmistir. Can Kozanoglu’nun (1993, s. 37) fabrikatorler
olarak tanimladig1 bu yeni zenginler, liiks tiikketim tiriinii olarak ithal otomobilleri 6zel
sandiklarin i¢inde iilkeye getirtmislerdir. Dolayisiyla, ayn1 donemde Tiirk toplumunda
-belirli bir kesimle sinirli kalsa da- reklamda sunulan yasam tarzina yonelik ilgiden

sOz edilebilir.

Otomobil tanitim1 amaciyla tasarlanan reklam metninde tasavvur edilen kadin
ve erkegin kiyafetleri araciligiyla varlikli insanlarin giindelik hayatlarina dair birtakim
oneriler de tiiketicilere aktarilmaktadir. Erkegin giydigi -biiyiik ihtimalle- smokin ve
taktig1 papyon ile kadinin kiyafeti ve takisi, gosterilen diizleminde varlikli insanlarin

giyim kusam kodlarini ortaya koymaktadir.

Sekil 19: Hirriyet, 18 Ocak 1951, s. 6
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Ciftci Ileri goriislii modern bir ¢iftci
Yazi1 | “Ileriyi goren ¢ift¢i. Her tiirlii ihtimali | ileri goriisli olma, teknolojiden yararlanma,

gbzonilinde tutarak mahsul zamaninda | firsatlart kullanma
kendisine lazim olan aletleri simdiden
temin etmelidir. Firsattan istifade
ederek depomuzda mevcut bulunan
Bicer Ddverleri alabilmek igin acele
olarak miiessesemize miiracaat”

Nesne 1 | Biger dover (model: 122) Modern bir gift¢inin sahip olmasi gereken
arag

Yaz12 | “Traktor soforii tarafindan idrolik | Teknolojik ve kullanimi kolay olma
tertibat1 ile tek kisi vasitasile idare
edilen ¢ekilir Biger Dover”

Nesne 2 | Biger dover (model: 62) Modern bir gift¢inin sahip olmasi gereken
arag

Yaz13 | “6 ayak genisliginde {izeri motorlii ve | Fonksiyonel ve kullanimi kolay olma
ayrica kuyruk milinden hareket alan tipi
de vardir. Tek kisi ile idare edilir”

Reklamin diizanlam, ileri goriislii bir ¢ift¢inin ¢agin gerekliliklerine uygun
sekilde biger dover sahibi olmasi tlizerinedir. Reklam metnindeki yananlam, ¢aga
uygun hareket eden ileri goriislii bir ¢iftcinin isini gelistirebilmesi i¢in tarim alaninda
kullanilan teknolojik araglari temin etmesi gerektigini bildirmektedir. Ayrica tarimda

makinelesmenin artik kag¢inilmaz oldugu vurgusu da yapilmaktadir.

Uretimde verimlilik igin teknolojiden yararlanmanin tarihi ¢ok &Oncelere
gitmektedir. Tarimda makinelesme ise daha verimli bir tarim anlayisi i¢in uzun
zamandir kabul goren bir olgudur. Tiirkiye acisindan Ikinci Diinya Savasi sonrasi
donem, liberal diinyayla daha yakin iligkilerin kurulmasina tekabiil etmektedir. DP
iktidar1 doneminde ise bu siire¢ hizlanmistir. Bu asamada Ziraat Bankasi’nin kredileri
artirmasinin da etkisiyle basta traktor olmak {izere makinelesmenin tarim alaninda

yayginlagmast siirat kazanmistir (Findley, 2019, s. 307).

Reklam metninde tarlada elinde kiirekle ileriye dogru bakan g¢ift¢i gostergesi,
gosterilen diizleminde ileri goriisliiliigii sayesinde tarimda teknolojiden istifade ederek
verimliligi artiran bir koylilyli sembolize etmektedir. Diger bir ifadeyle, reklamda
tarimda makine kullanimi ¢aga ayak uydurmanin bir gerekliligi olarak

gosterilmektedir.
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bir ciftlik bugiin 7"
artik tasavvur edilemez.

Senenin her ginll igin giftliginizde

® ift diferansiyeli ve 72 bey

W kuvvetinde yeni tipte “HURRIC, "
| sayesinde en emin, kuvvetli ve.

vasitadir.

b

Bir tarafdan kayit sirasile vositalan
diger tarafdan gok kisa teslim
yeni siparis kaydina devam

Sekil 20: Hiirriyet, 17 Temmuz 1953, s. 7

edilemez. Senenin her giini igin
ciftliginizde Jeep’e is vardir”

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Cip Ciftliklerde olmazsa olmaz bir arag
Mekan | Ciftlik Kirsal alan, tarim
Yazi1 | “Jeep’siz bir ¢iftlik bugiin artik hayal | Ciftlikteki  islerin  iyi  bir  sekilde

yapilabilmesinin kosulu

Yazi 2

“Jeep ¢ift diferansiyeli ve 72 beygir
kuvvetinde yeni tipte ‘Hurricane’
motoru sayesinde en emin, kuvvetli ve
ekonomik bir vasitadir”

Teknolojik agidan zengin ve farkli niteliklere
sahip bir arag

Reklam metninin diizanlamu, ¢iftliklerdeki islerin yapilabilmesi isin her ¢ift¢inin

Jeep marka bir araca sahip olmas1 gerektigi anlatilmaktadir. Reklamin yananlami ise

modern bir ¢iftligin tanitim1 yapilan vasita olmadan iyi bir sekilde isleyemeyecegi, bu

sebeple yiiksek teknolojiyle donatilmig cipin satin alimarak kullanilmasi gerektigi

isaret edilmektedir. Artik koylii bir beygir giicliyle yapacag isi, yetmis iki beygirle

yapabilme imkanina sahip olabilmektedir. Ayrica reklamda basar1 ve teknoloji mitleri

On plana ¢ikarilmaktadir.
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Bir onceki baslikta deginildigi gibi, tarimda kullanilanlar da dahil olmak iizere

1950-1954 yillar arasinda motorlu tasit reklamlarinin sayisi oldukga fazladir. Reklami

yapilan vasita, tarimdaki makinelesmenin bir gostergesi olmanin 6tesinde giindelik

hayatta da kullanilabilecek bir nitelige sahiptir. Dolayisiyla, ¢iftlik i¢in olmazsa olmaz

olarak gosterilen vasita, ayni zamanda iilkede motorlu araclarin giindelik hayatta

yayginlik kazanmasina da gondermede bulundugu varsayilabilir.

Diinyanin dért bir bucaginda
oldugu

gibi
- LLLY
=
. Lot 44

5

TORK KOYLOST

de

tercihan

isvec slit makinesi kullanir
ISINi BILENSVEC SUT:

ALEA-JAVAL LILIPUT

EALITIC  PERFEK1
DIABOLO VELOX .
VIKING

'MAKINESi ALIR

Sekil 21: Hiirriyet, 23 Nisan 1953, s. 2

Gosterge Gaosteren Gosterilen

Kadim | Koyli Cagi yakalayan Tiirk koyliisii

Nesne Siit makinesi Modern teknoloji iiriinii

Mekan | Otlak Hayvancilik agisindan verimli bir ortam

Yazi1 | “Dinyanin dort bir bucaginda oldugu | Referans ~ gosterme,  yol  gdsterme,
gibi Tiirk koyliisii de tercihan Isveg siit | basarili/verimli olmanin yolu
makinesi kullanir. Isini bilen Isvec siit
makinesi alir”

Yaz12 | Alfa-Laval, Baltic, Diabolo, Liliput, | isve¢ menseli siit makinesi markalar
Perfekt, Velox, Viking

Reklam diizanlami itibariyle tim diinyanin kullandigi siit makinesinin Tiirk

koylusii tarafindan da satin almip kullanilmasini ifade etmektedir. Yananlam
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diizleminde ise diinyadaki tiim isini bilen koyliilerin Isvec¢ yapimu (ithal) siit makinesi
alarak verimliliklerini artirdiklari, Tiirk koyliistiiniin de diinyay1 yakalamak i¢in bu
teknolojik imkandan yararlanmasi gerektigi anlatilmaktadir. Burada modernlik ve

basar1 miti teknolojik ara¢ kullanimiyla insa edilmektedir.

Tarimda ¢esitli makinelerin kullanimi, agik bir sekilde verimliligi artirdigr gibi
basta zaman olmak tizere bir¢ok konuda da tasarrufa sebebiyet verebilmektedir. Bu
bakimdan tarimda makineden yararlanmak, basta ticari gerekcelerden 6tiirti son derece
onemlidir. Tiirkiye, reklamin yapildigi donemde tarimda makinelesmede kayda deger
yol almis, hatta bu ilerleme toplumsal ve kiiltiirel dontisiimleri de tetiklemistir. DP’nin
-ozellikle ilk iktidar doneminde- ticaretin serbestlesmesi ve uygulanan politikalar
sebebiyle teknolojik araglarin tarim basta olmak {izere giindelik hayatin bir¢ok alanini
kapsadigir bilinmektedir. Aynm1 zamanda, ithal teknoloji iirtinlerinin kullaniminin,
toplum nazarinda modernlesmenin bir gostergesi olarak kabul gordiigiinii ifade etmek

yanlis olmayacaktir.

Reklamda yer alan mekana ait tiim gostergeler -cayir, otlayan hayvanlar vs.-
gosterilen diizleminde koy ortamindaki verimi ve dolayisiyla basariyr temsil
etmektedir. Bu olumlu atmosferin olusmasindaki araci ise reklami yapilan tiriindiir.
Tiirk koyliisiiniin isve¢ menseli siit makinesini almas1 hem diinyadaki diger kdyliilerin
gerisinde kalmamasinin hem de verimli bir hayvancilik yapabilmesinin anahtar1 olarak
reklamda sunulmaktadir. Son olarak, kadin gostergesinin elinin belinde olmasi,
gosterilen diizleminde kdyliiniin tanitimi yapilan {iriin sayesinde hem vakitten hem de

giicten tasarruf ettigi anlamina gelebilir.
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Sekil 22: Hirriyet, 23 Ekim 1952, s. 4

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan | Kadin Is hayatinda verimli bir calisma igin
teknolojiden istifaden eden kadin
Nesne | Yazi makinesi Is hayatini kolaylastiran istiin teknoloji tiriinii
Arka Fon | Sehir Uriiniin mensei iilkeyi (ABD) gosteren sehir
Yazi1l | “Amerika onu imal etmekle iftihar | Amerikan {iretimini Ovme, ithal {riini
ediyor. Siz de onu kullanmakla gurur | yiiceltme
duymalisiniz”
Yaz12 | “Remington biironuzda bir varliktir. | Iste basarili olmanin araci
Zira Remington ile isinizi daha ¢abuk ve
daha iyi gorebilirsiniz. Bir Remington
ile alacagimz randiman, herhangi bir
makineninkinden daha yiiksektir. Fazla
kopya- Seri yazi- Temiz is”
Yaz13 | “Remington Rand. Yazi makinalarinda | En iyi olma vurgusu
en biiytik isimdir”

Reklamin diizanlaminda Amerikan yapimi yazi makinesi sayesinde islerin

veriminin ¢ok daha artacagi vurgulanirken; yananlam diizleminde yazili ve gorsel

gostergeler araciligiyla {iriiniin kalitesi ile Amerikan yapimi olmasi arasindaki baglanti

gdz Oniine serilmektedir. Biiro gibi yazi makinesinin sik kullanildig1 is yerlerindeki

verimliligin artmasmin yolu,

tanitim1  yapilan ABD menseli iriiniin temin
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edilmesinden gegmektedir. Bu baglamda reklamda teknoloji ve basar1 mitlerine yer

verilmektedir.

Reklamda tanitimi yapilan iriinii bir kadin kullanmaktadir. S6z konusu kadin
gostergesi, tanitimi yapilan tirliniin haricinde kadinin toplumsal roliine dair de mesajlar
tagimaktadir. Reklamin gostergeleri, gosterilen diizleminde -yazi makinesiyle islerini
ylriiten- basarili ve verimli bir is yerinin Amerikan menseli yazi makinesini
kullanmas1 gerektigini ifade ederken, ilgili arac1 kullanacak ideal kisinin de bir kadin
oldugunu gostermektedir. Reklam ve fretildigi kiiltiir arasindaki iligki, bu
anlamlandirmanin yapilmasina olanak tanimaktadir. Nitekim Elden ve digerlerinin
(2014, s. 817) belirttigi gibi reklamlar toplumlarin yasam tarzlarindan izler tasimakta

ve kiiltiirlerine ait izleri kiilttirel gostergelerle yansitmaktadir.

licear, vkt ::‘ g v
Gitin is adbmiryy

Sekil 23: Hiirriyet, 19 Eyliil 1952, s. 8
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Talebe ve Biitiin is adamlarinin ideal

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Erkek Basarili ve modern bir is insani
Nesne 1 | Yazi makinesi Basarili is insanlariin kullandigr yazi
makinesi
Nesne 2 | Ucgak [s diinyasinmn ulagim araci
Yazi1 | “Teyyare yolculugunda her kilo altin ile | Ugak yolculuklarinda agirliktan tasarruf
Odenir” etmenin gerekcesi
Yaz12 | “En saglam, en hafif, portatif. Tippa | Sahip  oldugu nitelikler ~ve  kolay
yazi makinesi tercih edilir” taginabilirligiyle en tercih edilen yazi
makinesi
Yaz13 “Tiiccar, Avukat, Miihendis, Doktor, | Her is kolundan insanin tercih ettigi yazi

makinesi, basarinin araci

makinesidir’

Reklamin diizanlami, isi geregi ucak yolculugu yapan ve yazi makinesi
kullanmas1 gereken is insanlarina en avantaj saglayacak yazi makinesini tanitmak
iizeredir. Yananlam diizleminde ise basarili ve modern bir is insaninin takim elbise ve
fotr sapka giydigi, ugakla seyahat ettigi ve ergonomik bir yaz1 makinesini tercih ettigi
anlatilmaktadir. Ilgili yazi makinesinin satin alinmas1 sayesinde hem maddi
kazanimlar elde edilecek hem de modern is insan1 tamamlanacaktir. Ayni zamanda

reklamda, basar1 mitlestirilmektedir.

Ulkeler modernlestikce siyasal, ekonomik, toplumsal ve Kkiiltiirel anlamda
degismeyi siirdiirmektedirler. Bu siireg, toplumun tiim giindelik pratiklerini ve yasam
tarzlarin1 etkilemektedir. Is yapis sekli de bunlardan biridir. Tippa yazi makinesi
reklami, is yapis seklindeki doniisiimii gdstermesi bakimindan iyi bir drnektir. Is
insaninin giyiminden seyahat pratigine, teknoloji kullanim durumuna kadar modern
yonde degisim gozler oniine serilmektedir. Yazi makinesi ise tiim bu degisimlerin

onemli bir aktorii olarak tasvir edilmektedir.
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Sekil 24: Hiirriyet, 10 Aralik 1950, s. 4

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Erkek Zamanini iyi yoneten bir is insam
Nesne | Saat Modern hayatin yonetiminde temel arag
Yazi “Dakik is adammin, kullanabilecegi | Modern is insaninin tanimi ve sahip olmasi

yegane saat  otomatik

saatleridir”

Movado

gereken arag

Reklam metninin diizanlaminda, dakik bir is insaninin otomatik bir saate sahip

olmasi gerektigi mesaj1 yer almaktadir. Yananlaminda ise modern bir i insaninin

giyimi, dakik olma gibi bir niteligi ve is hayatin1 organize edebilmesi igin saat

kullanmas1 gerektigi vurgulanmaktadir. Diger bir ifadeyle, reklamda saat gostergesi,

gosterilen diizleminde modern kent hayatinin en temel araglarinda biri olarak yer

almaktadir. Saat ile ayn1 zamanda teknoloji miti de tiretilmektedir.

Nitekim, kapitalist diinyada zamanin organize edilmesinde mekanik saatlerin

rolii belirleyici olmustur. Zerubavel (1985, s. 37-38) mekanik saatin, belirli sicaklik ve

aydinlatma kosullarina bagli olmadan ayni hizda ilerleyen/calisan saat oldugunu; bu
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sebeple de programin/planlamanin®’ etkin bir sekilde kullanilabilmesi icin “insanin
geleneksel mevsimsel temelli ‘saatleri’ siireye dayali tek bigimli saatlere
doniistiirmesini” olanakli kildigin1 belirtmektedir. Buradan hareketle, mekanik saatler
bugiin modern diinyanin saat dilimlerine gore planlanabilmesini saglayan basat

aktorlerden biri oldugu kolaylikla sdylenebilir.

Tiirkiye’de 1950°1i yillarda kentli niifusun giderek artmasinin sebeplerinden
birisi ingaat ve endiistri alanlarinda gelisen is sahalarina bagl olarak ortaya c¢ikan is
giicti ihtiyacidir (Karpat, 2019b, s. 172). Bu durum, kentteki iglerin yapisinin da
degistigini gostermektedir. Reklamdaki yazili gosterge, gosterilen diizleminde modern
i insani i¢in saatle aracilanmig bir dakikligi olaganlastirmaktadir. Dolayisiyla,
geleneksel mekandan kent mekanina gecis, zaman Tlzerindeki anlayislart da
etkilemistir.

DUNYANIN HER TARAFINDA
Muvaffakiyet Kazanan Erkekler

G i l l ¢ tt € kultanantardir.

—

—r)

Muvaotfokiyet kozanan erkekler, pa-

elde edebilecedi en Iiks ve en
guzel troyi GILLETTE troy bigaginin
femin  etigini

nnnnn

bilirler. Hem fiyati o
kodar elveriglidir ki,bu gundelik liks

N C’(.j
>, 7 her erkegin biitesi icin bir tasarruf
Z olmaktadir. Mavi GILLETTE tray be
) saklarim her yerde arayiniz. Diinya-

n en zorif erkeklerinin bahtiyar
Qurubuna siz de kanlimz,

MAVI Glllette TRAS BIGAKLARI
T Tenailatii 5 lik paketi 70 kuruy |

Sekil 25: Hiirriyet, 18 Mayis 1951, s. 4

%7 Ing. Schedule.



288

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar | Kadin ve erkek Basarili ve mutlu kisiler
Nesne Tirag bigagi Basarinin aracisi
Yazi1 | “Diinyanin her tarafinda muvaffakiyet | Tim insanlar referans gosterilerek yapilan
kazanan erkekler Gillette | giindelik hayat pratigi onerisi
kullananlardir”

Yazi12 “Muvaffakiyet  kazanan  erkekler, | Liiks ve kaliteli olma, ekonomik olma, zarif
paranin elde edebilecegi en likks ve en | olma

giizel tras1 Gillette tras bigaginin temin
ettigini bilirler. Hem fiyati o kadar
elveriglidir ki, bu giindelik liiks her
erkegin Dbiitgesi i¢in bir tasarruf
olmaktadir. Mavi  Gillette tras
bigaklarim1  her yerde araymiz.
Diinyamn en zarif erkeklerinin bahtiyar
gurubuna siz de katiliniz”

Reklamin diizanlami, basarili olmak isteyen erkeklerin Gillette marka tiras
bigagini satin almasini belirtmektedir. Yananlam diizleminde ise tanitimi yapilan
iirliniin diger sembolik kazanimlar1 da 6n plana ¢ikarilmaktadir. Reklam gorselinde ata
binen basarili erkek, bu aktiviteyi kendi gibi modern bir kadinla yapmaktadir.
Reklamda mitlestirilen “basar1” olgusunun kapsami giindelik hayatta karsi cinsle
iligkileri de i¢ine almaktadir. Boylece tiras bicagi araciligiyla hem basar1 hem de

mutluluk miti insa edilmektedir.

Muhakkak ki, sakal tirasi olma pratigi bu tiir reklamlar araciligiyla Tiirk
toplumuna girmedi. Ancak, bu reklamda yer alan gorsel ve yazili gostergeler, giindelik
hayatta erkeklerin yaptigi bir rutini basarili ve mutlu olmanin aracisi olarak
konumlandirmaktadirlar. Diger bir ifadeyle, tiras olmak gibi bir giindelik rutini, liiks
ve kaliteyle iligkilendirerek hem tiiketimi tesvik etmekte hem de giindelik hayati
sekillendirmektedir. Ayrica, reklamda siklikla wvurgulanan basar1 olgusu ile
kapitalizmin ruhuna uygun olarak modern insanin temel motivasyonlarindan birisi de

hatirlatilmaktadir.
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Sekil 26: Hiirriyet, 25 Eyliil 1951, s. 6

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Insanlar | Kadilar Modern giyimli ve sigara icen iki kadin
Nesne | Cakmak Kadin zarafetinin tamamlayicisi
Yazi “Siz de, bayan zerafetinizi | Zarafeti sigara kullammyla o6zdeslestirme,

tamamliyacak olan  bir Ronson | pratik kullanim
cakmagmi kullanmiz. Isleyisi son
derece emin ve gayet basittir. Ronson
basinca yanar — birakinca soner”

Reklam metninin diizanlami, ¢akmagin zarif bir goriintiisiiniin ve kolay bir
kullaniminin oldugu mesajini tagimaktadir. Reklamin yananlami ise modern giyimli
zarif kadinlarin sigara igmesini giindelik hayatin bir pargasi olarak gosterirken, sahip
olduklar1 zarafeti tamamlamalar1 i¢in tanitimi yapilan {irinii kullanmalar1 tavsiye
edilmektedir. Dolayisiyla, cakmak sigara yakmak gibi temel niteliginin Gtesinde

zarafetin de sembolii olarak tasvir edilmektedir.

Tiiketim aligkanliklarinin degismesi/degistirilmesi, giindelik hayat ve yasam
tarzlarinin degisimini beraberinde getirmektedir. Buna gore, reklamlar sadece bir tiriin
veya hizmetin satilmasini tegvik etmekle kalmayip, insanlara s6z konusu satin alma

davranisiyla yeni bir giindelik hayat pratigi ve/veya yasam tarzi sunmaktadir. Benzer
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sekilde ¢cakmak reklaminda kullanilan kadin gostergeleri ve yazili gosterge, gosterilen
diizleminde zarif kadimin giyim kusam, sigara igme Ve ¢akmak tercihi iizerinden

modern kadinin tasvirini yapmaktadir.

S6z konusu modern kadin tasviri ve daha genis kapsamda modern yasam tarzi
anlayisi, 1950’1er Tiirkiye’sinde bir¢ok alanda oldugu gibi Amerikanlagsma egilimine
girmistir. Bu yillarda Hollywood filmlerinin basini ¢ektigi ABD menseli kiiltiirel
iiriinlerin Tiirk toplumunun genis bir kesiminde tiiketimi hiz kazanmistir. Ulkede
ABD’nin popiiler kiiltiir alanindaki etkisi “sa¢ modellerinden giyim tarzina, yeme
igme kiltiirlinden danslara biiyiiksehirlerin gilindelik hayatlarinda™ goriiniir bir hal
almistir. Bu tiiketim kaliplariyla, Tiirkiye’de pek bilinmeyen bir iilke hakkinda yeni
bir imaj da olusmaktaydi (Ornek, 2015, s. 94). Bu dogrultuda, Tiirkiye i¢in Amerikan
tiiketim toplumu modernitenin yeni tezahiirii olarak goriilmeye baslanmistir (Ziircher,

2021, s. 11).

Sekil 27: Hiirriyet, 1 Ocak 1951, s. 6
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan 1 | Kadin (sag iistte) Elinde ¢camagsir yikayan geleneksel giyimli bir
kadin, geleneksellik
Insan 2 | Kadin (sag altta) Modern goriinlimlii  bakimli  bir kadin,
modernlik
Nesne 1 | Beyaz sabun Eski bir temizlik araci
Nesne 2 | Tuvalet sabunu Yeni bir kigisel bakim araci
Yazi 1 “Yiiziinliz camagir degildir!..” Sabunlar1 temizlik ve kisisel bakim olarak
ikiye ayirip, tanitimini yapilan {iriinii 6ne
¢ikarmanin ifadesi
Yaz12 | “En pahali Amerikan sabunlarindan | Sabunun niteliklerini ortaya koyma, ABD’yi
iistlin olan bol kopiiklii — nefis kokulu | referans alma
Puro”

Reklamin diizanlami, kadinlarin ciltlerine 1yi bakmalari i¢in beyaz sabun yerine
tuvalet sabunu kullanmalarini tavsiye etmektedir. Yananlam ise kadinlarin camasir ve
bulasik yikamada kullanilan beyaz sabunlar1 ayni zamanda ciltleri i¢in kullanmamalar1
gerektigi, clinkii ciltlerinin ¢amasir olmadig1r anlami aktarilmaktadir. Cildine 6zen
gosteren modern bir kadinin tanitimi yapilan tuvalet sabununu kullanmasinin uygun

oldugu belirtilmektedir.

Sabunlar1 iki gruba ayirarak, ayn1 zamanda kadinlar1 da ikiye ayirma mesaji
tiikketicilere aktarilmaktadir. Reklamda sag iistte konumlandirilan kadin gostergesi,
gosterilen diizleminde gelencksel bir kadinin toplumsal roliinii, giindelik hayat
pratigini ve yasam tarzini tiiketicilere aktarmaktadir. Beyaz sabun ve ¢amasir yikayan
kadin arasinda bu yonde bir iliski kurulmaktadir. Aksi sekilde, sag alttaki kadin
gostergesinde ise gosterilen diizleminde cilt bakimina 6nem veren bir kadinin tasviri
yapilmaktadir. Sabun tercihi ile modernlik arasinda bir iligki insa edilmektedir. Bunun
yani sira, tuvalet sabunu i¢in Amerikan menseli iriinlerin referans olarak verilmesi,

Tiirkiye’deki Amerikan yasam tarzi riizgarini da goézler 6niine sermektedir.
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mitemadi sekilde kaybettinr,

Sekil 28: Hiirriyet, 3 Eyliil 1953, s. 5

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Kadm Modern ve bakimli bir kadin
Yazi1 | “Cildiniz yasinizin aynasidir” Cilt bakimina 6nem verme
Yaz12 | “lyi bakilmis, burusuksuz ve taze bir | Geng goriinme, geng kalma, cilt bakimini
cild, sizi, yasinizdan geng gosterir” Onemseme
Yaz13 | “Krem d6 Bote. Marcel Guerlaim. | Cildin geng kalmasini/goriinmesini
Paris” saglayacak krem

Yaz14 | “Ihtiva ettigi Lanacol ile hakiki bir | Kremin niteliklerini ortaya koyma
giizellik kremidir. Cildinizi besler,
temizler yiiz burusukluklarini,
sivilceleri, kirmizi ve mor lekeleri
miitemadi sekilde kaybettirir.

Reklam metninin diizanlaminda, cildinin yaglanmasini istemeyenlere bir ¢dziim
olarak tanitimi yapilan {irin sunulmaktadir. Yananlam diizleminde ise modern ve
bakimli bir kadinin cilt bakimina ihtimam gdstererek geng¢ kalmasi gerektigi mesaji
yer almaktadir. Diger bir ifadeyle, ciltteki burusukluklar, sivilceler, kirmizi ve mor
lekeler kusur olarak gosterilmekte, bunlardan kurtulmak ise yapilmasi gereken bir

giindelik hayat pratigi olarak sunulmaktadir.
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Reklamda ideal giizellik anlayisinin gergevesi ¢izilmekte ve bu dogrultuda
giizellik mitlestirilmektedir. Modern kadina -aslina bakilirsa tiim insanlara-, yaslanma
gibi bir dogal siirece karsi ¢ikarak buna direnmenin yollar1 -yazili gostergelerde
vurgulandigr sekilde- yaslanmayi kotiileyerek tarif edilmektedir. Boylece tanitimi
yapilan krem, kadinin giindelik hayatinda vazgecilmez bir konuma yerlestirilmekte ve

moderniteye yoneltilen temel elestirilerden biri olan dogaya/dogala tahakkiim kurma

arzusu tekrarlanmaktadir.

Uy B e i e g e e

Sekil 29: Hiirriyet, 15 Aralik 1950, s. 5
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Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Insan 1 | Erkek yiizii Kadinin kendine (eline) dzen gostermesine
neden olan erkek bakisi

Insan2 | Kadm eli Begenilmesi ic¢in bakimli olmasi gereken
kadin eli

Yazi 1 “Erkeklerin gozii elimizde. Giinlik | Karsi cins tarafindan begenilme arzusu,

hayatta, evinizin disinda veya i | bakiml ellere sahip olmanin gerekgesi
hayatinda gilinde yiizlerce erkekle
karsilasabilirsiniz. Sizi ilk
gordiiklerinde gayri ihtiyari olarak
bakislarinin ellerinize tevci edildigini
fark ettiniz mi? O halde dikkat etmemis
olsaniz dahi simdiden ellerinize layik
olduklari ehemmiyeti veriniz”

Yaz12 | “Bir Cutex sisesi emsalinin 4 sisesine | Ekonomik olma
bedeldir. Cilinkii Cutex 2 misli dayanr,
Cutex miktari itibarile 2 misli fazladir.
Neticede Cutex biitiin emsalinden
ucuzdur”

Reklamin diizanlami, bakimli ellere sahip olmak i¢in tanitimi yapilan {riiniin
satin alinmasidir. Reklamin yananlaminda ise giindelik hayatin her aninda kadinlarla
erkeklerin karsilasabilecegi ve bu anlarda da erkeklerin kadinlarin 6zellikle ellerine
bakacaklar1 vurgulanmakta; bu sebeple kadinlarin begenilmek igin el bakimlarina 6zen
gostermeleri  gerektigi ifade edilmektedir. Kadinlarin erkekler tarafindan
begenilmeleri igin bakimli olmalar1 agik¢a belirtilmektedir. Dolayisiyla kadinin

metalastirilmasi da s6z konusudur.

Marshall yardimlarinin ardindan Tirkiye’de Amerikan yasam tarzinin
yayginlasmasinda basin 6nemli bir rol oynamistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda
basinda kadin meslek sahibi olarak toplumsal bir role yonlendirilirken; 1950
sonrasinda kadinin statii sahibi olmasi bedeni ve giizelligiyle iliskilendirilmistir. Bu
tarihten sonra kadin -1960’lar da dahil olarak- cemiyet haberlerinde katildiklar1 balo,
cay, defile gibi etkinlikler ve giydikleri sik kiyafetlerle yer almaya baglamistir
(Barbarosoglu, 2019, s. 168-169). Bu gelisme, kiiltiirel bir anlati olarak reklamlara
yansimaktadir. Nitekim donem reklamlarinda kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerinin

yogunlugu da onceki baslikta agik bir sekilde belirtilmisti.
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Sotra Qs

i BOURJOIS

Sekil 30: Hiirriyet, 21 Aralik 1950, s. 5

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Insan1 | Kadin Kavalyesi olmadigi i¢in sandalyede iizgiin bir
sekilde oturan kadin, mutsuz olma

insan 2 | Kadinlar ve erkekler Bir mekanda dans eden kadin ve erkekler,
mutlu olma

Nesne | Parfiim Sisesi Kadimi yalnizliktan kurtaracak mucizevi
parfiim

Yazi “Nigin yalmz kalmistir? Giizel ve cazip | Yalniz kalmaktan korku duyma,

bir parfim kullanmis olsaydi mesele | begenilmenin bir zorunluluk olarak goriilmesi
tamamen degisirdi. Diinya kadinlar
iginde etrafi en fazla kusatilan Parisli bir
kadinin kendisine en uygun parfimii
sectigi icin cazip ve muvaffak oldugunu
bilir misiniz? Kokusuz bir kadin ne
kadar giizel olursa olsun kokusuz
cigekten farki nedir? Bunun igin
Bourjois-Paris miiessesesi  yiizlerce
teknisyenini seferber ederek sizin igin
Soir de Paris parfiimiinii yaratmistir”

Reklam metninin diizanlaminda, kalabalik bir mekéanda yalniz kalmak istemeyen
bir kadmnin tanitimi yapilan iiriinii almasi tavsiye edilmektedir. Yananlam diizleminde
ise ilk olarak kadin acisindan insanlarin ciftler halinde dans edip eglendikleri

mekanlarda yalniz kalmanin kétii bir durum oldugu belirtilmektedir., Uzmanlarca
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geligtirilen parfimiin -tipki Parisli kadmlar gibi- kullanilmast bu durumdan
kurtulmanin yolu olarak gosterilmektedir. Ayrica kadin ve c¢icek arasinda kurulan
metaforik iligskiyle, kadinin giindelik hayatinda “begenilme arzusunu” 6n plana
cikarmasinin gerekliligi agikga ima edilmektedir. Reklamda iizerinde durulmasi
gereken bir diger husus, sadece modern bir goriiniime sahip olmanin yetmedigi ve
yagsam tarzint kullanilan kozmetik iriinlerine kadar Batili anlamda yenilemenin bir

zorunluluk olarak sunulmasidir.

Her ne kadar reklamda Paris menseli bir tiriin ve Parisli bir kadin izerinden yazili
gostergeler insa edilse de Tiirkiye’de s6z konusu donemin toplumsal ve kiiltiirel rol
modeli ABD idi. Cangiil Ornek (2015, s. 97-98) 1950’lerin popiiler dergilerinin
basinda gelen Resimli Hayat, Hayat, Yedigiin, Ses ve Biitlin Diinya araciligiyla
Amerikan yasam tarzinin Tiirk toplumunda -6zellikle kentlerde- yayginlasmasinin hiz
kazandigini belirtmektedir. Bunlarin yani sira, abone olarak iilkeye getirilen ABD
gazete ve dergileri de ABD’deki giindelik hayat hakkinda daha fazla bilgi edinilmesini
saglamistir. Goriildigl tizere, reklamlar da bu dogrultuda dénemin ruhuna uygun

olarak tasarlanmislardir.

Bunun yami sira, reklamdaki mekan kadin ve erkegin birlikte eglenip dans
ettikleri bir yeri tasvir etmektedir. Nitekim Meri¢’e (2007, s. 53) gore balo gibi
ortamlarda kadin ve erkegin bir arada dans etmesi, Cumhuriyet modernlesmesinin en
temel gostergelerinden kabul edilmektedir. Bu dogrultuda, reklamda tercih edilen
mekanin Tiirk toplumunda insa edilmek istenen modernlik anlayisiyla paralellik

tasidig1 goriilmektedir.

3.4.1983-1987 Yillar1 Arasinda Hiirriyet Reklamlarinin Gostergebilimsel

Analizi

Tiirkiye’de 1980’11 yillar bir¢ok alanda ilklerin yasandigi ve iilkenin liberal
diinyaya entegre olma yolunda ciddi adimlar attig1 bir donemdir. Ulkede yasanan
ekonomik doniisiim, diger tiim alanlar1 da ciddi bir sekilde etkisi altina almistir.
Ozellikle tiiketim acisindan neredeyse erisilemeyen ithal iiriin kalmamus; bu durum

donemin siyasi retorigine kadar yansimistir. Calismanin amacina uygun olarak ilgili
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donemde banyo aksesuarlari, bilgisayar, televizyon, tirag makinesi, kalem, saat, giines

gozIligi, cakmak, parfiim, kozmetik, kot pantolon, giyim magazasi, ayakkabi,

margarin, hazir kahve, ¢ay, fast food tesisi, otomobil, bebek arabasi, alkollii igki,

sigara, havayolu, yurtdisi tatili ve egitim reklamlart analiz i¢in secilmislerdir.

Sekil 31: Hiirriyet, 11 Kasim 1984, s. 2

modast”

Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan | Banyo Italyan modast iiriinlerle modernlesen banyo
Yazi1 | “Banyonuzda, mutfagmizda Italyan | Liikse ve modern olana referans verme

Yazi 2

“Artik lilkemizde gesit ¢esit, rengarenk
Brio’lar, Argenta’lar, Colorella’lar var.
Italya’dan Italyan modasini banyonuza
mutfaginiza  tasiyor. Armatiirler,
havluluklar, firgaliklar, kagitliklar,
sabunluklar, aydinlaticilar, hareketli
raflar, kap1 kollari... Gruplar halinde ya
da tek tek. Simdi banyonuza ‘italyan
Modasi’ni tastyin. Mutfagimz ‘italyan
Usulii’” renklensin”

Uriinlerin tanitimi, modern ve liikks olana
O0zendirme, Italya’ya (Bati’ya) referans
verme, renkli bir hayat vaadi,

Reklam metninin diizanlaminda Italyan modasinin yansitan tuvalet ve banyo

dekorasyonlarinin artik Tiirkiye’de de erisilebilir oldugu belirtilmektedir. Yananlam
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diizleminde ise mutfak ve banyo dekorasyonu konusunda Italyan modasi referans
verilerek tiiketicinin  modaya uygun ve Batili tarzi benimsemesinin Onemi
vurgulanmaktadir. Boylece evlerde en son Italyan modasinin renkleri goriilecek ve
evlere modern bir hava katilacaktir. Reklamda liikks ve modern hayat mitleri yer

almaktadir.

Tirkiye’de 1980’11 yillarda liikks mallar tiiketmeye yonelik giiclii bir arzu ortaya
¢cikmistir. Bu durum doénemin hizla gelisen sektorlerinde galisip servetini artiranlarla
siirlt kalmamus, geliri azalmig olsa bile taksitli satin alma ve kredi firsatlarindan
yararlanan orta sinifi da etkisi altina almistir. Toplumda adeta liiks ve modern hayatin
gosterisine karsi biiylik bir heves goriilmeye baslamistir (Ziircher, 2018, s. 337-338).
Reklamlar ise bu hevesin/istegin gliglenerek biiyiimesinde ellerinden geleni

yapmislardir.

Moda ve tasarim mevzu bahis oldugunda Italyanlarm 6n planda olduguna dair
genel bir kabulden bahsedilebilir. Reklamdaki yazili gostergelerin bu genel kabulden
hareketle hayata gecirildigi goriilmektedir. “Italya’dan”, “Italyan modas1” ve “Italyan
usulii” vurgulari, gosterilen diizleminde banyo ve mutfak tasariminda tanitimi yapilan
irtinler kullanildiginda evlere katilacak liiks ve modern havanin delili seklinde

sunulmaktadir.
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Bu evlerde Commodore 6

Sekil 32: Hiirriyet, 12 Mayis 1985, s. 2

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Bilgisayar Modern olma, teknoloji
Yazil | “Buevlerde Commodore 64 var” Modern olma, modern aile
Yaz12 | “Diinyanin birgok iilkesindeki | Giindelik hayat pratigi Onerisi, toplumsal

milyonlarca ev gibi, Tirkiye’de de
binlerce evde Commaodore 64 var gibi.
Simdi derslerin yiikii daha hafif.
Sinavlara daha bir sevkle hazirlamyor
gelecegin  doktorlari, miihendisleri.
Zeka, beceri oyunlart ¢ok iddiali.
Miizik, daha ¢ok kizlarin tekelinde.
Anneler ev biitgelerini Commodore 64
ile diizenliyor. Kimileri yabanci dillere
basladi yeniden. Gelecek yilin OSYM
sinavi daha simdiden ¢ogu annenin
giindeminde. Eve ig getiren babalar (bos
bulurlarsa Commodore’un  basini),
cek/senet hesaplarini, stok kontrollarini,
uzun vadeli planlamalart kolaylikla
yiiriitityorlar. Commodore 64’iin aile
biitcesini  sarsmadan  alinabildigine
memnunlar. Onlara katilm.  Cagin
gergegine ayak uyduran milyonlarca
aileden biri de siz olun. Evinize bir
Commodore 64 alin. Bir yenisi katilsin
aydinlik pencerelere”

rollerin Uretimi
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Reklamin diizanlami, ¢aga ayak uyduran ailelerin evlerinde tanitimi yapilan
bilgisayarin oldugu belirtilmektedir. Reklamin yananlaminda ise ¢agdaslik ifadesiyle
aile bireylerinin toplumsal rolleri yeniden iiretilmektedir. Itibar kaynag1 olarak goriilen
doktorluk ve miihendislik gibi meslekleri kazanmak isteyen erkek ¢ocuklari, miizik
dinlemeyi seven kiz ¢ocuklari, ev biit¢esiyle mesgul ve hatta donemin popiiler meraki
dil 6grenmeye hevesli anneler ve son olarak 1980’lerin ruhuna uygun islerle mesgul
babalar tanitimi yapilan bilgisayardan faydalanmak kosuluyla modern birer birey olma
vasfini tasimaktadirlar. Bu sebeple reklamda teknoloji ve modernlik mitleri yer

almaktadir.

Ozall1 yillarda Tiirkiye’de Bat1 medeniyetini, bilgisayar ve telekomiinikasyon
teknolojisine es olarak gorme egilimi soz konusuydu (Deren, 2016, s. 400).
Dolayisiyla -reklamda yer alan yazili gostergelerden de anlasilacagi iizere- 6zellikle
bilgisayar teknolojisinin evlerde yayginlasmasi, aile bireylerinin teknoloji araciligiyla
modernlesmesine olanak taniyacagi diisiincesini yayginlastirilmaktadir. Bunun yani
sira gecenin karanliginda sadece bilgisayar sahibi olan ailelerin 1siklarinin yaniyor
olmas1 ve yazili gostergede “aydinlik pencerelere” vurgusunun yapilmasi, gosterilen
diizleminde aydinlanmanin ve modernlesmenin teknolojiyle aracilandigini metaforik

bir anlatimla tiiketicilere anlatilmaktadir.
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Sekil 33: Hiirriyet, 23 Ekim 1985, s. 2

yasayacaksimz. Ileri teknolojinin en
gelismis televizyonlari simdi
Tiirkiye’de! Diinyaca iinlii Philips’ten!
Cagdas  design. Dogal renkler.
Benzersiz stereo sesli modeller. Biitiin
televizyonlarda  Pal/Secam  sistem.
Televizyona yerlesen dijital uzaktan
kumandali ve kendinden antenli
modeller. Her biitceye uygun degisik
model televizyonlar. Tiirkiye capinda
servis teskilatl. 100 milyonun tizerinde
televizyon ireten Philips bunu dstin
kalitesine  bor¢ludur. Philips alin.
Gelecegin teknolojisinden yararlanin”

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Uzaktan kumandayi tutan insan Gelecegin teknolojisine sahip insan
Nesne | Televizyon(lar) Gelecegin teknolojisi
Yazi 1 | “Philips alin. Gelecegi yasayin” Gelecegi yasamanin aracisi olarak televizyon
Yaz12 | “Philips’le evinizde uzay ¢agmi | Bati’y1 referans verme, ithal {iriin vurgusu

Reklam metninin dizanlaminda,

Philips marka televizyonlar sayesinde

gelecegin teknolojisinin evlere girecegi mesaj1 verilmektedir. Yananlam diizleminde

ise televizyon teknolojisinin tasidigi niteliklerle ¢agin olmazsa olmaz bir tiriinii oldugu

ve gelecegi yakalamak isteyenlerin bu iirlinii kullanmalar1 gerektigi ifade edilmektedir.
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Boylece modern insan, ¢agin gereklerini yerine getirmis olacaktir. Ayrica reklamda

teknoloji miti yer almaktadir.

Reklamda kullanilan uzay ¢agi ifadesi, Soguk Savas doneminde olusan
atmosfere gondermede bulunmaktadir. Bilindigi lizere Soguk Savas’in iki kutbunun
baskin giicleri ABD ve SSCB arasindaki miicadele uzayin kesfedilmesi iizerine de
odaklanmigti. Hatta durumu tasvir etmek icin uzay savaslar1 adlandirilmalar1 yapilmis
ve konu sinema i¢in de son derece ilgi ¢ekici bir hal almisti. Reklamdaki uzay ¢agini
yakalama ifadesi, gosterilen diizleminde tiiketiciye -donemin ruhuna atifla- gelecegin
teknolojisine sahip olmay1 6giitlemektedir. Bunun yani sira, teknolojinin ilerlemesi ve

yayginlik kazanmasi, modernlesme agisindan her zaman 6énemli bir gelisme olmustur.

seden elektrikli
iras makines?

' zamandan kazanmak icin.

Zaman sizin icin dnemliyse, teknolojiye ve

cain hizina uymak istiyorsaniz, sabahlan sadece
" 3 dakikanizz Payer 2000'e ayirin ve o,

frag sorununuzu kok(nden halletsin.

payer 2000°

“tras makinesi”

- # PayerLux Elektroprodukte G.m b H
~ Grz-Avusturya teknik igbirlig! lfe Gretilmigtic

Genel Distribator:

Oretici firma:
; acar PAZARLAMA ve SAN. AS.
w:ﬂTHONlK R T|c. Als Marpugcular Cad. No: 45 Acar Han Emindn - Istanbul Tel : 520 52 76 - 77 52256 09

Sekil 34: Hiirriyet, 25 Ocak 1984, s. 5
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne | Tiras makinesi Zamandan tasarruf ettiren arag

Yazi1 | “Neden elektrikli tras makinesi? | Zamandan tasarruf etmenin yolu
Zamandan kazanmak i¢in”

Yazi12 | “Zaman  sizin  i¢in  Onemliyse, | Kent yasaminin gerekliliklerini hatirlatma
teknolojiye ve g¢agin hizina ayak
uydurmak istiyorsaniz, sabahlar sadece
3 dakikamzi Payer 2000°e ayirin ve o,
trag sorununuzu kokiinden halletsin”

Reklamin diizanlami, erkeklerin zamandan tasarruf etmek ic¢in elektrikli tiras
makinesi satin almalari {izerine Kurulmustur. Yananlam diizleminde kent, zamanin son
derece dikkatli kullanildigi, giiniin her aninin zaman ¢izelgesine gore planlandig: ve
bu sebeple hizli hareket edildigi bir mekan olarak betimlenmektedir. Buna gore, kentli
erkegin kentin hizina ayak uydurabilmek i¢in giindelik hayatin siradan bir rutini olan
tirag olmay1 dahi elektrikli bir cihazla yapmasi ve bdylece modern hayatin bir geregi
olarak hizli davranmasi gerektigi hatirlatilmaktadir. Dolayisiyla teknoloji bir mit

olarak sunulmaktadir.

Modern diinyanin ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel alanlarin1 kusatan
neredeyse her rutinin organize edilmesi zamanin planlanmasiyla siki bir iliski
icindedir. Bu baglamda mekanik saat ve modern hayatin iligskisine daha 6nce de
deginilmisti. Bu reklamda yer alan ‘“zamandan kazanmak”, “zaman sizin ig¢in
onemliyse” ve “teknolojiye ve cagin hizina ayak uydurmak istiyorsaniz” yazili
gostergeleri, gosterilen diizleminde modern hayatin bir geregi olarak zamandan

tasarruf etmenin ve modern olmanin onemi tiiketicilere hatirlatilmaktadir.



304

Sekil 35: Hiirriyet, 6 Aralik 1984, s. 5

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne 1 | Kalem Modern ig adaminin vazgegilmez araci
Nesne 2 | Banka ¢eki Modern (iktisadi) hayatin asli kurumu
bankay1 hatirlatma
Yazi “Basaril1 is adaminin imzas1 Scrikss” Kalem kullanimi ile basarinin
aracilandirilmasi

Reklam metninin diizanlaminda, basarili is adamlarinin tanitimi yapilan kalemi
kullandiklar1 belirtilmektedir. Yananlam diizeyinde ise kalemin is diinyasinda basarili
olmanmn araci olarak sunuldugu goriilmektedir. Burada kendini basarili olarak
goren/tanimlayan i adamlarinin hangi kalemi kullanmalar1 gerektigi acgikca
belirtilmektedir. Ayrica reklamda banka g¢eki gostergesinin kullanilmasi, modern

diinyadaki islerin yapilmasinda bankacilik sektoriiniin yerini de gostermektedir.

Calisma kapsaminda incelenen 1980’1 y1illardaki dort yillik periyotta, bankacilik
sektoriine ait reklamlarin 1950’lere kiyasla nicelik olarak arttig1 ve nitelik olarak
degistigi gorilmisti. Bu siiregte Tiirkiye’de bankalar, bireysel tasarruflarin
degerlendirildigi kurumlar olmanin 6tesinde, basta kredi verme gibi modern diinyanin

is yapis anlayiginda temel bir yeri olan uygulamalara yonelmislerdir. Bu durum,
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diinyadaki iktisadi konjonktiirle de paralel bir goriiniime sahipti. Tiirkiye’deki birgok
yeni zenginin de bankacilik sektoriinde yer aldig1r goéz oniinde bulunduruldugunda,
reklamda basarili ig adami banka ¢ekine imza atarken tasvir edilmesi donemin ruhuyla

son derece iligkilidir.

Sekil 36: Hiirriyet, 29 Aralik 1985, s. 12

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne | Kol saatleri Sik aksesuar, modern hayatin diizenleyicisi
Arka Fon | Kent Modern hayatin yasam alani, Amerikan kenti
Yazi “Yeni bir yila girerken... Dagda, evde, | Yasam tarzi oOnerisinde bulunma, hediye

bir deniz kasabasinda, bir eglence | Onerisinde bulunma
yerinde. Cosku dolu aksami, segkin bir
armaganla yillarca yasatin. Yillarca
zamana her bakista”

Reklamin diizanlami, insanlarin farkli mekanlarda yilbagini kutlarken hediye
edebilecekleri en seckin iriiniin tanitim1 yapilan {irlin oldugu {izerine insa edilmistir.
Reklamin yananlami ise hem ABD kenti gdstergeleriyle Amerikan yasam tarzina hem
de modern hayata gonderme yaparak modern hayatin pargasi olan sik/segkin bir saatin
ideal y1lbasi hediyesi oldugu mesajin1 tagimaktadir. Bunun yani sira, farkli mekanlarda

yilbast kutlama eylemi de bir yasam tarzi olarak sunulmaktadir.
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Yilbast kutlamalarinin geleneksel Tiirk toplumunun -6zellikle kirsal bolgelerde
yasayanlarin- giindelik hayatinin bir parcasi oldugu sdylenemez. Ancak kentli
niifusunun artmasi, medya tiiketiminin hizlanmasi, Batili yasam tarzlarinin toplumsal
ve kiiltiirel hayatin iglerine kadar girmesi gibi nedenlerle Tiirk toplumunda da Batili
anlamda yeniliklerin girdigi ortadadir. Nitekim reklamda yilbasi kutlamanin giindelik
hayatin siradan bir rutini seklinde sunulmasi ve buna uygun olarak verilecek hediye
onerisinde bulunulmasi s6z konusu degisikliklere 151k tutmaktadir. Ciinkii reklamlarin
dogasi itibariyle kullanilan gorsel ve yazili gostergelerin, reklamin iiretildigi toplumun
kiiltiiriinden bagimsiz olmas1 miimkiin degildir. Dolayistyla reklamda kullanilan yazili
gostergeler ve ABD sehri gostergesi, gosterilen diizleminde yilbasi kutlamayi igine

alan bir Amerikan yasam tarzini yiiceltmektedir.

Sekil 37: Hiirriyet, 27 Mart 1986, s. 20
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Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Giines gozliigii takan kadin ve erkek Modern ve imajma 6nem veren kadin ve
erkek
Yazi1 | “Cagimizdan bir adim 6nde” Cagn ilerisinde olma iddiasi
Yaz12 | “Glinlimiizden gelecege bir c¢agridir | Cag Otesi olma vurgusu, diger insanlar
Wings. Cekici... biiyiileyici... | iizerinde olumlu etki birakma, imaja dnem
beklenmedik...  heyecan  verici... | verme

Bugiinii yasarken gelecegi gdrmek
isteyenler i¢in.  GoOriinligiiniz  de
goriisiiniiz kadar o6nemli oldugunda,
seciminizi yapin ve gelecegi Wings’le
karsilaym”

Reklam metnini diizanlaminda, modern ve hatta ¢agin otesinde bir goriiniise
sahip olmak isteyen kadin ve erkeklerin ¢ekici, biiyiileyici ve heyecan verici
nitelikleriyle tanitimi yapilan giines gozliigline sahip olmalar1 gerektigi tavsiye
edilmektedir. Yananlam diizleminde ise tanitimi yapilan giines gozIligi ile ¢agin
otesinde bir goriiniise sahip olmanin gerekliligi vurgulanmaktadir. Diger bir ifadeyle,
modern ve hatta modernin de 6tesinde bir gériiniisiin bireylerin imaj1 agisindan 6nemli
oldugu mesaji agikca tliketiciye aktarilmaktadir. Boylece modernlik/cagdaslik

mitlestirilmektedir.

Tiurkiye’de 1980°li yillarda birgok agidan bir “mis gibi” davranma tavri
yayginlik kazanmaya baslamistir. Boylece ililkeye medya araciligiyla gelen ve imaji
merkezinde bulunduran yasam tarzlarinin etkisiyle hem yeni tiikketim kaliplar1 hem de
yeni liderler ortaya ¢ikmistir. Bu durumun bireylerde, medyadan 6grendikleri imajlara
sahip olarak var olma yaris1 seklinde tezahiir etmistir (C. Kozanoglu, 1993, s. 70-71).
Buradan hareketle, reklamda tanitimi yapilan iirlinlin bireylerin goriiniisii/imaj1 ile
cagin Otesine ge¢me arasinda kurdugu metaforik iliski Tiirkiye’de zamanin ruhuyla
paralellik tasimaktadir. Dolayisiyla, sarisin kadin ve erkek gostergeleri ile cagin
Otesini vaat eden glines gozIliigli gostergesi, gosterilen diizleminde cagi yakalamak

isteyenlerin tasimasi gereken imaj1 tasvir etmektedir.
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Simdi, iistiin Japon Tekn
TOKAI var artik

Sekil 38: Hiirriyet, 27 Mart 1985, s. 15

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Cakmak Bir seyleri yakmak i¢in kullanilan cagdas arag
Yaz11 | “Kibrit gakmaktan ¢agdas olur mu hi¢?” | Modern olan1 yliceltme

Yaz12 | “Olmaz tabii. Simdi, istiin Japon | Teknolojinin yiiceltilmesi, tasarruflu ve
Teknolojisi  iirtinit  Tokai var artik | modern olma, giindelik hayat pratigi 6nerisi
Tiirkiye’de. 70 paket kibrite esdeger,
ekonomik, cagdas Tokai. Diisiiniin,
hesaplayin, Ekonomik ve Cagdas’t
segeceksiniz”

Reklamin diizanlaminda, kibritle kiyaslandiginda ¢cakmagin ¢cok daha ekonomik
ve modern bir ara¢ oldugu gosterilmektedir. Reklamin yananlaminda ise ilk olarak
tanmitim1 yapilan {riiniin teknolojisiyle one ¢ikan Japonya’ya aitlii {izerinden
modernligi goz oniine serilmektedir. Bunun yani sira, giindelik hayatta ayn1 amagla
kullanilan iki ara¢ kiyaslanarak geleneksellik ve modernlik ikiligi reklam araciligiyla
iiretilmekte; bu dogrultuda modernlik yiiceltilmektedir. Ozetle, modernlik

mitlestirilerek tiiketiciler harekete gecirilmek istenmektedir.

Tiirkiye tarihinde bir¢ok agidan dnemli degismelerin yasandigi donemlerden biri

olan 1980°1i yillarda, tercih edilen arag geregler, yeme igme aligkanliklari, eglence
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kiiltiirti ve tiiketim pratikleri iizerinden toplumun giindelik hayatinda yasanan

degisiklikler kolaylikla gozlemlenebilir hale gelmistir (Duman, 2018, s. 180). Ciinki

ithal mallarin serbest kalmasi ve tiiketim tiriinlerinin tesvik edilmesi gibi gelismelerin

bu durumdaki paymin yiiksek oldugu sdylenebilir. Reklamda ise giindelik hayatin

rutininde ates yakmak icin kullanilan -nispeten- geleneksel bir iiriin olan kibrit ile

teknolojisiyle 6n plana ¢ikarilan ¢akmak kiyaslanmakta; ikincisini satin alma ile

modern olma arasinda bir iliski insa edilmektedir. Reklamin yazili gostergeleri,

gosterilen diizleminde aklini kullanan -diisiinen- insanin geleneksel olana degil cagdas

olana yonelmesi gerektigi olaganlastirilmaktadir.

Sekil 39: Hiirriyet, 13 Haziran 1984, s. 16

Gosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Buz kovasinin igindeki parfim Ideal hediye
Yazi1 | “Babalar giinii Brut gliniidiir” Giindelik hayat pratigi dnerisi
Yaz12 | “Babamz icin 6zel Brut seti | Tiketimi tegvik etme, duygulara seslenme
Faberge’den”

Reklam metninin diizanlaminda, babalar giinii i¢in en uygun hediyenin tanitim1

yapilan parfiim oldugu mesaj1 tiiketicilere iletilmektedir. Yananlam diizleminde ise



310

“babalar giinii” ifadesiyle tiiketim i¢in 6zel bir zaman dilimi isaret edilmektedir.
Boylece babaya hediye almak 6zel bir giin aracilifiyla tesvik edilmekte ve s6z konusu
hediyenin -tipki tanitimi1 yapilan gibi- 6zel bir {irlin olmasi gerekmektedir. Aksi halde,
sOz konusu 6zel giin, “6zel” olma niteligini yitirebilir. Bu asamada ise hediye tercihi
ile babaya gosterilen Ozen arasinda duygusal bir iligki kurularak tiiketim

yonlendirilmektedir.

Reklam, toplumdaki bireylerin etraflarinda olan biten birgok seyi
anlamlandirmalarinda bir ¢esit araci gorevindedir. Bu baglamda reklam iiriinleri
kisisel ve sosyal anlamlarla iliskilendirmekle kalmay1ip, ayn1 zamanda onlar1 bireylerin
gercek hayatlarinda karsilayamadiklar istek ve ihtiyaglariyla baglantili hale getirerek
hem tiiketim mallarinin hem de yasam tarzlarinin mesrulasmasini saglamaktadir
(Dyer, 1982, s. 152). Buradan hareketle, ele alinan parfiim reklaminin babalar gliniinii
giindelik hayatin olagan bir pargasi olarak sunarak 6zel bir hediye almanin énemini
tiikketicilere gosterdigi ve liiks tiiketimi tesvik ettigi sdylenebilir. Nitekim reklamin
yazili gostergeleri, gosterilen diizleminde spesifik bir giin ile o giin neyin tiikketilmesi

gerektigi arasindaki iliskiyi agik bir sekilde tliketicilere aktarmaktadir.
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Sekil 40: Hiirriyet, 24 Agustos 1984, s. 13

kisiliginizin her yerde izini birakan
biiyiilii bir esintidir. Chic giizelliginizi
gOriiniir kilacak, kokunuzu
belirginlestirip, sizi tek kadin yapacak.
Yasanilan anlar paylasilan giizellikler
Chic’le anilacak, Chic’le
unutulmayacaksiniz. Chic’in ti¢ farkl
kokusundan biri sizin 6zel kokunuz,
etkileyiciliginizin sirr olacak”

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan Bisiklete binen kadin Mutlu bir yasam, giindelik hayat pratigi
Nesne | Deodorant Modern olmak ve begenilmek isteyen kadimin
i_htiyam
Yazi 1 | “Yepyeni Chic begenmemek imkéansiz” | Uriiniin yiiceltilmesi
Yaz12 | “Chic, siz ¢agdas kadimi kusatan ve | Modern olma, begenilme, insanlar iizerinde

etki birakma, {iriinlin yiiceltilmesi, modern
kadin tasviri

Reklamin diizanlam1, modern kadinin begenilmesi ve digerlerini etkileyebilmesi

icin tanitimi yapilan iirlinii satin almasi lizerinedir. Reklamin yananlaminda ise en

basta modern kadin tasviri goze carpmaktadir. Gorsel gostergelerde sunuldugu sekilde

bisiklete binmek, sik kiyafetler giymek ve deodorant kullanmak modern kadin tasviri

olarak aktarilmaktadir. Ayrica modern olma, giizel goériinme, begenilme gibi isteklerin
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de kadinlara atfedildigi goriilmektedir. Dolayisiyla reklamda modernlik mitlestirilerek

modern kadina bir rol model ¢izilmektedir.

Tiirkiye’nin 1980’lerde yasadig1 doniistimiin etkileri, kadinlarin degisen tiikketim
pratikleri {izerinden giindelik hayat ve yasam tarzlar1 {izerinde de goriilmiistiir. Ulkede
serbest pazar ekonomisinin reklamdan kitle iletisimine, tiiketici kredisinden ticari
etkinliklere dek neden oldugu biiyiimeye bagh olarak, Tiirkiye’de kentlerde
yasayanlarin tiiketimle kurduklar iligki nitelik ve nicelik olarak degismistir. Buna
bagli olarak -yeni tiikketim mekanlarinin da ortaya ¢ikmasiyla- kadinlarin hem emek ve
zaman kullanim sekilleri hem de sosyallesme tarzlar1 farklilasmustir (Ozyegin, 2017,

s. 70).

Reklamda, kadinin giindelik hayatina dair ipuglar1 verilmektedir. Yazili ve
gorsel gostergeler lizerinden, kadina modern olma, begenilme, biricik olma, insanlar
iizerinde etki birakma ve giizelligini 6n plana ¢ikarma gibi niteliklere sahip olmasinin
ogiitlendigi soylenebilir. Bu niteliklere sahip olmak ise tanitimi yapilan {iriinii satin
almayla saglanacagi mesaji tiiketicilere aktarilmaktadir. Diger bir ifadeyle, tiiketim

modern insanin asli bir gorevi olarak sunulmaktadir.
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KOZMETIK DUNYASI}
UNLU ADI MONTEH
TURKIYE'DE

Sekil 41: Hiirriyet, 2 Subat 1986, s. 2

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Nesne | Cesitli kozmetik tiriinleri Yagslanmaya kars1 gelistirilen tiriinler

Yazi1 | “Kozmetik diinyasinin iinlii adi Monteil | Marka vurgusu, tiikketimi caziplestirme
Tirkiye’de”

Yaz12 | “Tiim Monteil iiriinleri Fransa’dan ithal | Bati’y1 referans gosterme
edilmektedir”

Yaz13 | “Simdi tiim diinya kadinlar gibi sizi de | Geng kalma vaadi, tiim diinyay1 referans
zamani durdurmaya davet ediyoruz” verme

Reklam metninin diizanlaminda, yaslanmak istemeyen kisilerin tanitimi yapilan
Fransa’dan ithal kozmetik triinlerini kullanmas1 gerektigi anlatilmaktadir. Reklamin
yananlaminda ise {Uriinlerin diinyaca inlii kozmetik markalarinin bulundugu
Fransa’dan ithal edilmesi 6n plana ¢ikarilmaktadir. Boylece Fransa 6zelinde Bati
referans gosterilerek moderne ulasma vaadinde bulunulmakta ve ithal firiinlerin
kalitesine gonderme yapilmaktadir. Reklamda goriilen yaslanma karsithgr ise
modernitenin elestirildigi dogaya ve dogal siireglere tahakkiim kurma arzusunun bir

baska tezahiirli olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Reklam, -dogas: itibariyle- son derece siradan seyleri bile mucize seklinde

sunarak yasanan her sorunu ortadan kaldiran bir cevap olarak topluma gostermektedir
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(Bloch, 1995, s. 105). Benzer sekilde bu reklamda sorun haline getirilen yaslanma,
tiim diinya referans verilerek tanitimi yapilan iirtinlerle tistesinden gelinebilecek bir
olgu olarak anlatilmaktadir. Diger bir ifadeyle, reklamdaki yazili gostergeler
araciligiyla genglik mitlestirilmektedir. Boylece, reklam modern insana gen¢ kalma
noktasinda bir mucize onermektedir. Ozellikle kozmetik iiriinleri iizerinden
yaslanmaya kars1 bir miicadeleye girismek iilkede belirli bir refah seviyesine ulasildigi

ve bu yonde bir tiikketim aligkanliginin dogdugu seklinde yorumlanabilir.

ptancilar, Konfeksiyoncular, Ihracatcilares sy v =

Sekil 42: Hiirriyet, 9 Ocak 1986, s. 2

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Kot pantolon giymis bir insan Caga uygun giyinme

Yazil | “Blue-Jean kumast almak igin | Blue-jean’in popiilerligini gosterme
Amerika’ya kadar zahmet etmeyin”
Yaz12 | “Bossa, Tiirkiye’de ilk defa Amerikan | ABD’yi referans gosterme, moda olusturma,
teknolojisiyle blue-jean kumasg1 | nitelikleri gosterme
iretiyor. Yeni tesislerinde. En yiiksek
kapasiteyle. Rope-dyimg teknigi, %100
indigo boyasiyla. Amerikan teknolojisi,
Amerikan kalite kontrol sistemiyle
iiretilen Bossa jean kumaglar1 ¢ekmez,
uzamaz, teni bozmaz. Ve en 6nemlisi
yikayinca beyazlagir. Amerikan blue-
jean’lerinin o essiz ozelligiyle”
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Reklamin diizanlami, kot pantolon almak i¢in artik kimsenin ABD’ye gitmek
zorunda kalmayacagini, ¢linkii kot pantolon iiretme teknolojisinin artik Tiirkiye’de de
oldugunu anlatmaktadir. Yananlam diizleminde ise donemin ruhu goz Oniine
alindiginda ABD menseli kot pantolonun ¢aga uygun bir giyinme sekli oldugu,
poptilerligi nedeniyle ¢ok revacta oldugu ve Tiirk toplumunun da bu modadan artik

geri kalmayacagi ifade edilmektedir.

Turgut Ozal iktidara geldiginde iilkeye piyasa toplumu karakterini benimsetme
adina ABD’ye referans alarak ideolojik bir sdylem araciligiyla neoliberal politikalar
uygulamaya baslamistir. Bunun sonucunda, tipki Ikinci Diinya Savasi sonrasinda
oldugu gibi, Tiirkiye’de yeniden Amerikan hayranligi baslamistir. Ayn1 zamanda,
ABD Tiirkiye’nin alternatif modernlesme arayisina da ilham kaynagi olmustur (Bora,
2016, s. 168). Bu yakinhigmn golgesinde ABD menseli blue-jeanlerin, Tiirkiye’de
Amerikan riiyasinin yeniden goériilmeye basladigi bir donemde insanlardan yogun bir
talep gormesi olagandir. Reklamda yer alan yazili gostergelerden hareketle, blue-jean
pantolonlarin ABD’ye gitmeden Tiirk tiiketicinin ayagina gelmesi, metaforik olarak
ABD’nin ve kiiltiiriiniin de tilkeye geldigini anlatmaktadir. Belki de uzun bir siiredir
siyasetgilerin dilinde olan “kiigiik Amerika” olma hayallerinin -tiiketim diizleminde-

gergeklestigi anlamina gelebilir.
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Sekil 43: Hiirriyet, 25 Ekim 1984, s. 2

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan 1 | Erkek (biiyiik fotograf) Avrupali gibi giyinen erkek
Insan 2 | Erkek (kiigiik fotograf) Avrupali gibi giyinen erkek
Yazi1 | “Geng ve Avrupali Rodrigo” Modern giyim

Yaz12 | “Italyan stilinde, gercek bir Avrupali | Italya ve Avrupa’ya referans verme, moda
Tiirkiye’de.  Rodrigo!  Cizgilerinde | olusturma

genclik. Dokusunda kalite tastyor.
Rodrigo! Spor giyimde yeni bir dénem
baslatiyor. Simdi sik olmayi1 bilen
erkekler Rodrigo  koleksiyonundan
giyinecekler”

Reklam metninin diizanlaminda, italyan stiline sahip bir spor giyim tarzi
isteyenlerin Rodrigo marka kiyafetleri tercih etmesi gerektigi belirtilmektedir.
Yananlam diizleminde 1ise Avrupali gibi giyinmenin tasviri tiiketicilere
aktarilmaktadir. Italyan stilinde kiyafetlerin tercih edilmesi hem Avrupali hem de sik
olmanin anahtar1 olarak gosterilmektedir. Boylece erkek giyiminin modasi insa
edilmekte ve dis goriiniim {iizerinden modern olmanin yolu toplumun dikkatine

sunulmaktadir.
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Modern toplumlarda modayi takip etmenin, toplumsallasma agisindan énemli
bir islevi s6z konusudur. Ciinkii bireyler hem kendi kimliklerini olusturmada hem de
bu kimlikleri digerlerine gostermede tercih ettikleri {iriin ve hizmetlerden istifade
etmektedirler (Odabasi, 2019, s. 54). Bagka bir ifadeyle, modern veya Tiirkiye gibi
modernlesme toplumlarinda bireyler kendi kimliklerini insa etmede ve onlari
toplumsal alanda goriiniir kilmada tiiketim pratiklerine siginmaktadirlar. Reklamin
yazili gdstergeleri gdsterilen diizleminde ele alindiginda, italyan stili ve Avrupali gibi
giyinmek ifadeleriyle modern dis goriiniisiin sinirlari ¢izilerek tiiketicilerin moday1
yakalamalarinin 6giitlendigi sdylenebilir. Boylelikle, modern birey toplumda kendini
var edebilecektir.

KOYLuv SEHIRLi g
ARADIGIN & ‘

Sekil 44: Hiirriyet, 7 Nisan 1986, s. 17

Gosterge Gaosteren Gosterilen
Insan 1 | Koylii bir kadin Geleneksel goriinimlii bir kadin
Insan 2 | Sehirli bir kadin Modern goriiniimlii bir kadin
Mekan | Bir Siimerbank magazasi Toplumun her kesimine hitap eden giyim
magazasl
Yazi “Koylii ve sehirli vatandas aradigin her | Herkese hitap etme, genis bir kesime
kumasi Stiimerbank’in her magazasinda | seslenme
bulabilirsin”
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Reklamin diizanlami, her tiirlii giyim tarzina uygun kiyafetlerin tanitimi yapilan
magazadan satin alinabilecegi mesajint tagimaktadir. Reklamin yananlaminda ise
kadin gostergeleri lizerinden geleneksel ve modern ikiligi kiyafet tercihleriyle ortaya
konmaktadir. “Kdoylii ve sehirli vatandag” ifadesinin kullanildigi reklamdaki kadinlarin
kiyafet tercihleri lizerinden acik bir sekilde geleneksel ve modern ayrimi

yapilmaktadir.

Bu reklamdan hareketle, 1980’ler Tiirkiye’sinde -tipki 1950’ler gibi- kiyafet
tercihlerinin modern olup olmamanin bir gostergesi olarak kabul edildigi s6ylenebilir.
Bir kamu istiraki olarak Stimerbank’in koylii ve sehirli kadinlar1 kiyafetleri araciligiyla
tasnif etmesi ise olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii, bu tasvirler kamu nazarinda modern olan
ve olmayanin nasil goriindiigiinii gozler 6niine sermekte; geleneksel ve modern olani

nasil tanimladigin1 gostermektedir.

Sekil 45: Hiirriyet, 10 Ekim 1985, s. 19
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne | Adidas marka ayakkabilar Moda
Yazi1 | “Bir Adidas lizerinde yiikselin” Popiiler ve basarili olma vaadi

Yaz12 | Bugiin Newyork adidas giyiyor! Londra, | Diinyaya referans verme, herkese hitap etme,
Paris. Biitiin diinya adidas giyiyor. | modern olma

Erkek, kadin, ¢ocuk herkes, giiniin ‘klas’
adidas’larin1 segiyor. Iste Stan Smith...
Iste Fast! Sik, rahat, pratik, birer adidas.
Alm, giyin, giiniin havasina ulagn!
Giyiminizi adidas’la tamamlayn!

Reklam metninin diizanlaminda, diinya tizerindeki birgok 6nemli sehirde/iilkede
yasayan insanlara uyum saglamak ve belirli bir konfora ulasmak icin tanitim1 yapilan
markaya ait liriinlerin satin alinmasi gerektigi belirtilmektedir. Yananlam diizleminde
ise ilgili marka herkese hitap eden konforlu iiriinler iiretmenin 6tesinde modanin da
iireticisi olarak kendisini konumlandirmaktadir. Dolayisiyla, ilgili {irtinler satin
alindiginda hem moda takip edilmis olacak hem de diinyadaki biiylik ilkelerin

vatandasglar1 gibi popiiler, basarili ve modern bir birey olma vaat edilmektedir.

Modernlesme  toplumlarinda,  gelismis/modern  iilkelerdeki  tiiketim
aliskanliklarina ulasmaya c¢alismak modernligin bir gostergesi olarak kabul
edilmektedir (Odabasi, 2019, s. 59). Reklamda kullanilan yazili gostergeler ise bu
diistince tarzini destekler niteliktedir. A¢ik bir sekilde, New York, Londra ve Paris gibi
diinyanin gelismis iilkelerinin bagkentlerinde yasayan insanlarin tanitimi yapilan
tiriinleri kullandiklari, onlar gibi olmak isteyenlerin yine ayni tiiketim kaliplarini takip
etmeleri tavsiye edilmektedir. Diger bir ifadeyle, tilketim modernlesmenin aracisi
olarak betimlenmektedir. Hem “bir Adidas tizerinde yiikselin!” yazili gostergesi hem
de gorsel gosterge, gosterilen diizleminde c¢aga ayak uydurmanin ve hep yukarida
kalmanin kosulu olarak sunulmaktadir. Reklamdan hareketle, kiiresellesmenin

Tiirkiye’de geldigi boyut da gozler oniine serilmektedir.
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Sekil 46: Hiirriyet, 7 Kasim 1984, s. 2

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Margarin paketi Modern paketlenmis gida
Yaz1l | “Gelistirilmis” Caga uygun olma, yeni olma
Yaz12 | “Sana, mutfagimizin, kahvalt1 | Cocuklara 6zen gostermenin aracisi, niteligin

sofralarimizin  degismez margarini, | artirtlmasi
simdi daha da lezzetli. Bol pastorize siit,
zevkinize ¢ok uygun bir tat, arzu edilen
kivamda bir yumusaklik, yeni ambalaj
ve c¢izgileriyle gelistirilmis Sana...
Ozen gosteren anneler icin”

Yaz13 | “Daha da lezzetli” Tiiketici i¢in daha cazip olma

Reklamin diizanlami, eskiye nazaran gelistirilmis ve lezzeti artirilmis iiriin satin
alindiginda hem yemeklerin tadinin degisecegi hem de ¢ocuklarin gelisimine katki
saglanacag iizerinedir. Yananlam diizleminde ise margarinin modern paketlenmis bir
gida olmasi, ¢aga uygun sekilde tiretilmesi ve eskiye oranla daha cazip hale getirilmesi
on plana ¢ikarilmaktadir. Ayrica annelere yonelik mesaj, ¢ocuklarina gosterdikleri
0zen lizerinden kurgulanmaktadir. Tanitimini yapilan iirlinii alan anneler ¢ocuklarina
O0zen gosterirken, trlini satin almayan anneler c¢ocuklarina karsi 6zen
gostermemektedir. Reklama gére modern bir annenin, modern usullerle iiretilen {irtinii

almasi1 gerekmektedir.
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Hazir gidalar, paketlenmis triinler, tiretiminde insan elinden ziyade makinenin
yer aldig1 gidalarin yayginlagsmast modern hayatin bir pargasi olarak anlasilabilir. Bu
ayni zamanda kent hayatinin gerekli kildig1 hizli yasamanin bir bagka tezahiirtidiir.
Reklamda tanitilan iiriin ise 6zellikle kentlerde yasayan insanlarin hazir ve pratik
ihtiyaglarini karsilamasina yardim edecek niteliktedir. Modern teknoloji kullanimiyla
iretilmis ve paketlenmis, her yerde kolaylikla bulunabilir ve uzun Omiirliidiir.

Dolayistyla, modern giindelik hayata hitap eden nitelikleri tasimaktadir.

D AD! KOM. STL. METIN ALTUG VE ORTAKLARI
Cad. Akar Sok. No: 7 $igli-ISTANBUL Tel: 141 78 22 - 140 52 20

Sekil 47: Hiirriyet, 3 Nisan 1984, s. 9

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne | Kahve kavanozu ve fincani Cozlinebilir hazir kahve, pratik tiiketim
Yaz1l | “Maxwell geldi, hazir kahve tutku oldu” | Yeni yasam tarzi

Yaz12 | “Bir fincan sicak su, bir kagik Maxwell. | Pratik tiiketim, yeni yasam tarzi
Iste hazir kahveniz. Iste kahve oziiniiz.
Odaya yayilan nefis kokusuyla,
damaklarda kalan tadiyla Maxwell yeni
tutkunuz”

Reklam metninin diizanlaminda, hazir kahvenin hazirlanis, tiiketim bakimindan
pratikligi ve lezzeti 6n plana ¢ikarilarak tiiketici igin neden tercih edilebilir oldugu

anlatilmaktadir. Reklamin yananlaminda ise tanitimi yapilan iriiniin hazirlanig ve
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tilketim acisindan pratik olmasiyla hazir kahvenin insanlarin yeni tutkusu haline
geldigi ve boylece yeni bir yasam tarzinin ortaya ciktigi mesaji tiiketicilere

iletilmektedir.

Geleneksel ile moderni birbirinden ayiran veya birbirlerinden ayirmaya yarayan
bir¢ok gosterge vardir. Tiiketim araciligiyla glindelik hayatin degismesi ve yeni yagam
tarzlarinin ortaya ¢ikmasi gozlemlenebilir gostergeler arasindadir. Tiirk toplumun
kahveyle iligkisi asirlar oncesine gitmektedir. Hatta geleneksel bir demleme tiirii
olarak “Tiirk kahvesi” diinyaca iine sahiptir. Reklamda yer alan iiriin ise toplumda
yaygin olan kahve igme pratigini degistirmeyi pratiklik iizerinden vaat etmektedir.
Dolayisiyla, hazir kahvenin yayginlasmasi Tiirk toplumunda geleneksel kahve igme
pratigini modernlesmesi anlamina gelmektedir. Nitekim Gole’nin (2019, s. 69) de
belirttigi gibi 1980°1i yillarda ¢aga ayak uydurma derdindeki cafelerin meniilerinde
Espresso, Cappuccino gibi kahve g¢esitlerini bulundururken Tirk kahvesine yer
vermekten imtina etmeleri, Tiirkiye’de kahve tiiketim tercihlerinin de geleneksellik ve

modernlik ikiligini liretmenin aracis1 olarak kullanildigin1 gozler oniine sermektedir.

Lipton

of London

Sekil 48: Hiirriyet, 12 Ekim 1986, s. 23
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Yelkenli teknedeki kadin ve erkek Liiks bir yagsam tarzina sahip insanlar
Nesne | Cay paketi ve ¢ay bardagi Modern ve gelenekselin birlesimi

Yazi1 | “Riizgara yelken agmak gibi seckin | Liiks hayati ve seckin zevk sahibi olmayi
zevkleri olanlar igin...” yiiceltme

Yaz12 | “Riizgira yelken a¢mak gibi seckin | Liiks yasam tarzina Ovgi, modern ve
ugraglarin yer aldigi bir yagam tarziniz | gelenekselin birlesimi, yeni yasam tarzi
varsa Lipton of London sizin ¢ayinizdir. | Onerisi

Diinyaca taninan Lipton gelenek ve
uzmanligryla Tirkiye’de hazirlanmig
Lipton of London’t yudumlarken
geleneksel Tiirk caymin kendine has
kokusunu ve lezzetini duyacak, bir daha
vazgegemeyeceksiniz. Lipton uzmanligi
Tiirk ¢ayinda”

Reklamin diizanlaminda, seckin zevkleri ve liikks bir yasam tarzina sahip
olanlarin tanitimi yapilan cayr igmelerinin seckinliklerini siirdiirmelerine yardimci
olacagi belirtilmektedir. Yananlam diizleminde ise 6ncelikle ¢ay tercihi ile yasam tarzi
arasinda bir iliski insa edilmektedir. Tanitim1 yapilan {iriinlin, gorsel gostergelerde
belirtildigi gibi liikks bir hayata ve se¢kin zevklere sahip olanlara hitap ettigi ifade
edilmektedir. Boylece yeni bir yasam tarzi tiiketicilerin begenisine sunulmaktadir.
Ayrica kullanilan tiim modern gostergelere ragmen ince belli cay bardagina da
reklamda yer verilmesi, modern ile gelenekseli bir araya getirme mesajini iginde

barindirmaktadir.

Giindelik hayatta yapilan tiiketim tercihleri birtakim ihtiyaglar1 karsilamanin
Otesinde bireylerin kendileri ve digerleriyle iletisim kurmalarin1 saglamaktadir.
Cevreye duyarli oldugunu gostermek isteyenlerin ¢cevre dostu tiriinler kullanmasi veya
sagligia dikkat ettigini gostermek isteyenlerin diyet iiriinleri tiiketmeleri bu duruma
iyi birer ornektir (Odabasi, 2019, s. 102). Buradan hareketle, reklamda giindelik
hayatinda gay igmeyi sevenlere Ingiltere menseli bir ¢ay markasini tercih etmeleri
soylenirken, ayn1 zamanda ig¢inde liiksiin ve zevkin oldugu bir yasam tarzi da
sunulmaktadir. Boylece liiks hayat mitlestirilmektedir. Son olarak, reklamin
Cernobil’de yasanan niikleer faciadan®® alt:1 ay sonra gazetede yer almasi dikkat

cekicidir. Bu baglamda, caylarin radyasyondan etkilendigi sdylentilerinin yaygin

98 26 Nisan 1986.
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oldugu dénemde Ingiliz ¢aymin Tiirk cayina ikame edilmesinin amaglanmasi siirpriz

sayllmayacaktir.
Sekil 49: Hiirriyet, 30 Ocak 1986, s. 13
Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Nesne | Igecekle dolu bir fincan seti Hazir sicak igecek tiiketimi
Yazi1 | “Bir Tiirk ustasindan bir Amerikan | ABD’ye referans verme
riiyasi. Fast Food sistemi simdi
Tirkiye’de”
Yaz12 | “Bab yeniden agiliyor, yeniliklerle | Fast food yiyeceklerin 6villmesi, Amerikan

aciliyor. Amerika’nin diinyaca {inlii fast
food  sistemiyle.  Tim  orijinal
makineleriyle birlikte. Hot Dog, French
Fry, Fried Chicken, New York’un iinlii
Pizza’s1 ve 6zel Bab gesitleriyle. Degisik
atmosferi, yenilenmis dekorasyonu;
yepyeni bir servis anlayigiyla. Bab,
Tiirkiye’de Amerikan riiyasini
gerceklestirmekten kivang duyar”

kiiltiiriinii yliceltme

Reklamin diizanlami, diinyaca inlii birgok Bati menseli fast food yiyecegin

Amerikan usulii iretim tarziyla tanmitimi yapilan tesiste erisilebilir oldugudur.

Yananlam diizleminde ise agikca Amerikan kiiltiirii yliceltilmekte ve hazir gidalarin

tiiketilmesi cazip olarak gosterilmektedir. Burada Amerikan kiiltiiriine 6zgii fast food
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yiyeceklerin dviilmesinin yan1 sira, Amerikan yemek liretim sistemi de bir istiinlikk

gostergesi olarak tanimlanmaktadir.

Ozalli yillarda Tirkiye’de giindelik hayatin renk kazanmasi ve
Amerikanlasmasinda, herkesin ithal ve liiks {irlinlere erisebilmesiyle bunlarin siradan
hale gelmesi, TRT vyaymlarmin renklenmesi, Ozal’in siklikla yaptigt ABD
ziyaretlerinden ilham alarak ABD’ye seyahat eden bir ziimrenin ortaya ¢ikmasi,
Amerikan pop kiiltiirinlin Tiirkiye’de hissedilir olmasi gibi nedenler basat rol
oynamiglardir (Bali, 2018, s. 19). Reklamdaki yazili gostergelerde anlasilacagi tizere,
s6z konusu etki -kag¢inilmaz olarak- yiyecek tercihlerinde de goriilmektedir. Nitekim
Tiirkiye’de ilk kez 1986 yilinda Istanbul’da agilan McDonald’s magazasina gdsterilen
ilgi ilkedeki Amerikan kiiltiiriiniin boyutlarini ortaya koymaktadir.

Sekil 50: Hiirriyet, 12 Subat 1986, s. 19

Gosterge Gosteren Gosterilen

Yazi “Jaguar, sadece belirli bir satin alma | Statii sembolii olarak tiiketim
giicliniin simgesi degildir. Jaguar, yasam
bilgisinin ince bir zevkin ve bir kiiltiir
birikiminin de simgesidir”
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Reklam metninin diizanlaminda, belirli bir gorgii, zevk ve kiiltiir seviyesinin
iizerinde olanlarin bir Jaguar sahibi olabilecegi ifade edilmektedir. Reklamin
yananlami ise son derece agik bir ifadeyle tanitimi yapilan aracin bir statii sembolii
oldugu, parasi olan herkesin onu satin alamayacagi ve bir¢cok agidan toplumun ¢ok
iistiinde olanlar i¢in ideal oldugu mesaj1 tiiketicilere verilmektedir. Burada gosterisci

tikketim degil, statii sembolii olarak tiiketim tesvik edilmektedir.

Modern zamanlarda bireylere digerlerinden farklilasabilmeleri igin tiiketim tek
yol olarak sunulmustur (C. Kozanoglu, 1993, s. 124). Bagska bir ifadeyle, digerlerinden
farklilasarak kimligini olusturmak isteyenlerin bunu ancak tiiketim tercihleriyle
gerceklestirebilecekleri bir mit olarak ortaya konmustur. Dolayisiyla tanitimi yapilan
marka kendisini likksiin sembolii olmanin 6tesine gegerek, herkesten -cogunluktan-
farklilasmanin ve toplumun ¢ok Ustiinde konumlanmanin gostergesi olarak
gosterilmektedir. Bu yoniiyle 6nemli bir statii sembolii olma iddiasindadir. Markay1
tanimlayan yazili gostergeler, ayn1 zamanda Tirkiye’de de bu markaya ve onun vaat
ettiklerine ulagsmak isteyenlerin sayisinin azzimsanamayacak diizeyde oldugu anlamina
gelmektedir. Boylesine pahali ve liiks tiriin reklamlarmin Hiirriyet gibi bir Kitle

gazetesinde yer almasi bu kanaati giiglendirmektedir.
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JANE ALMALISINIZ.

Diinyanin en iinlii
cocuk arabasi
[spanyol JANE
simdi Tiirkiye'de..

BABANIZ KENDISINE JAGUAR ARABA
YAKISTIRIYORSA, SiZ DE KENDINIZE BIR

BAYILIKLER VERILECEKTIR.

Sekil 51: Hiirriyet, 14 Haziran 1986, s. 10

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Insan | Cocuk Giirbiiz bir ¢ocuk

Nesne | Cocuk arabasi Statii sembolii olarak tiikketim

Yazi1 | “Babaniz kendisine Jaguar araba | Statii sembolii olarak tiiketimi tesvik etme
yakistiriyorsa, siz de kendinize bir Jane
almalisimz”

Yaz12 | “Dinyanin en Unli g¢ocuk arabasi Ithal iiriin vurgusu, popiiler olma, modern
Ispanyol Jane simdi Tiirkiye’de” olma

Reklamin diizanlami, tipki bir Jaguar sahibi olmak gibi ¢ocuk arabalarin da

statii vaat ettigi belirtilmekte ve buna -¢ocuklar1 adina- ulagsmak isteyen ebeveynlerin

Ispanyol markasi cocuk arabasini satin almasi tavsiye edilmektedir. Yananlam

diizleminde reklama bakildiginda ise statii sembolii tirtinlerin her yastan insana hitap

ettigi gortilmekte; ailelerin kiigiik yastaki cocuklarini bile bu firlinlerle biiytitmesi

gerektigi vurgulanmaktadir. Reklam, 6zet olarak- statii sembolii bir otomobil kullanan

babanin kii¢lik cocugunun da -yasi itibariyle tercihi ailesi yapacak olmasina ragmen-

statli sembolii bir ¢ocuk arabasina binmesini en uygun tliketim pratigi olarak

sunmaktadir.
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Tiirkiye’de ithal iiriinlerin yayginlastigi ve onlara yonelik ilginin arttii bir
donemde yapilan reklam, tiikketim ile statii sahibi olma arasindaki iliskiyi yeniden
iretmektedir. Buna gore, yazili gostergede belirtilen Jaguar (bir onceki reklamda
kendisini tanimladig1 lizere statii sembolii bir otomobil) ile denk tutulan ¢ocuk
arabasina sahip olmak, toplumdaki bir¢ok bireyden farklilasmaya yardimci
olmaktadir. Reklamda firtiniin bilinir ve ithal olmasi niteliklerine vurgu yapilmasi, bu
unsurlarin donem kosullarinda Tiirk toplumunda belirli bir gelir durumunun {stiinde

olanlari cezbettigi sdylenebilir.
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: ~ ‘Bira” konusunda miithis titiz...

Tiirkiye’de Efes Pilsen’den baska Efes Pilsen yok; v,"
Tiirkiye’de “bira” bu kapagmn altindadur.

Sekil 52: Hiirriyet, 19 Ocak 1984, s. 9

Gosterge Gaosteren Gosterilen

Nesne | Bira sisesi kapagi Modern i¢ecek

Yazi1 | “Dedim bira, dedi Efes Pilsen. Dedim | Uriinii biriciklestirme
baska var m1? Dedi ki yok yok”
Yaz12 | “Cagdas bir insan. Damak tadi var. | Modern insanin tasviri
Tirkiye’de yasiyor. ‘Bira’ konusunda
miithis titiz”

Yaz13 | “Tiirkiye’de Efes Pilsen’den baska Efes | Uriinii biriciklestirme
Pilsen yok. Tirkiye’de ‘bira’ bu
kapagin altindadir”

Reklam metninin diizanlaminda, tanitimi1 yapilan alkollii igecegin Tiirkiye’de en
iyi oldugu ve tiiketicilerin bu sebeple onu tercih etmeleri gerektigi vurgulanmaktadir.

Yananlam diizleminde ise alkollii igecek olarak bira modern bir insanin tiiketmesi
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gereken igecek olarak sunulmaktadir. Diger bir ifadeyle, Tiirkiye’de yasayan modern
bir insanin sahip oldugu damak tadi sayesinde tanitimi yapilan biray1 igmesi

onerilmektedir.

Aslinda reklamda, modern bir bireyin alkol kullanimi iizerinden tasviri
yapilmaktadir. Bira tiiketimi ve modern olma arasinda bir iligki kurulmaktadir.
Calisma kapsaminda incelenen 1950°li yillarda alkolli icecek reklamlarina
rastlanmamistir. Bu netice ilgili donemde iilkede alkol kullanilmadigi anlamina
gelmemekle birlikte, s6z konusu tiiketimin ulusal basinda tanitima ihtiyag duyacak
kadar toplumda karsiliginin olmadigi seklinde yorumlanabilir. Bu baglamda,
1980’lerde farkl alkollii i¢ki reklamlarina da rastlanilmasindan hareketle, Tirkiye’de
alkollii igki tiikketimin toplumsal karsiliginin arttigi ve bunun tizerinden bir modernlik

tanimlamasinin yapildig1 sdylenebilir.

Sekil 53: Hiirriyet, 20 Agustos 1984, s. 2
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Bir kadin ve ii¢ erkek Yasam tarzi 6nerisi, mutlu olma
Nesne | Sigara Keyfini bilenlerin tercihi, keyif verici
Yaz1 “Keyfini bilenler i¢in. Avrupa’nin en | Bati’ya referans verme, yasam tarzi dnerisi
begenilen kalite sigaras1”

Reklamin diizanlami, keyfini bilen erkek ve kadinlarin tanitimi yapilan {irtinii
tiketmeleri Onerilmektedir. Yananlam diizleminde ise bir yasam tarzi Onerisi sOz
konusudur. Burada hem keyfini bilenlere hitap ettigi vurgusuyla tanitimi yapilan
sigaranin kullanim1 6zendirilmekte hem de kadin ve erkegin dis mekanda giizel vakit

gecirecegi bir yasam tarzi tiiketiciye sunulmaktadir.

Reklam metninde tanitimi yapilan iirtiniin Avrupa’nin en begenileni oldugu
vurgusu ise modernlesme toplumundaki bireyler i¢in ¢ok daha fazlasini ifade edebilir.
Uzun bir siiredir yasam tarzi bakimindan Bati toplumlarinin referans alindigi
Tirkiye’de, sigara kullanimi iizerinden Avrupa’ya oOzendirme s6z konusudur.
Dolayisiyla reklamda keyfini bilenler ifadesi Avrupalilara génderme yapmakta; iyi
yasamay1 isteyen ve bu dogrultuda modern olmak isteyenlerin de tanitimi yapilan
sigaray1 tercih etmeleri mesaj1 verilmektedir. Ayrica, 1980’11 yillar Tiirkiye’de gazete
reklamlarinda sigaraya -Onceki on yillara kiyasla- en ¢ok yer verilen donem olmasi
bakimindan énemlidir (Celik, 2016, s. 190). Ozellikle ithal sigara reklamlarinin sayica
artmasi, kamusal ve 6zel alanda sigara kullanimina modern bir eylem nazarinda

yaklasildig1 varsayilabilir.
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_ KEYIFLI ANLARI KENT'LE YAS

r‘,i\merihm lan icrmkediimistir

7 VAL KCRA PL6G) TEDER UVARRNCA SGARA SACL A ZARARUIDE.

Sekil 54: Hiirriyet, 14 Haziran 1985, s. 2

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan | Bir grup kadin ve erkek Hayatin keyfini ¢ikaran modern insanlar
Nesne | Sigara Keyif verici
Arka Fon | Deniz tlizerinde bir tekne/yat Liiks yasam tarzi, modern hayat
Yazi “Keyifli anlari1 Kent’le yasayin. | Yasam tarzi 6nerisi, ABD’ye referans verme
Amerika’dan ithal edilmistir”

Reklam metninin diizanlaminda, bir grup modern kadin ve erkek teknede sigara
icerek keyifli anlar yasamaktadir. Reklamin yananlam diizleminde ise sigara kullanimi
keyifli anlara sahip olmaya aracilik eden bir iiriin olarak tasvir edilmektedir. Ayrica
sigaray1 kullanan kisiler, likks bir teknede/yatta hos vakit geciren insanlar olarak
gosterilmektedir. Bu baglamda hayatin keyfini ¢ikaran insanlarin tanitimi yapilan
iiriinii kullandiklar1 mesaj1 da tiiketicilere aktarilmaktadir. Reklamda, liikks yasam tarzi

mitlestirilerek tliketicilere 6zendirilmektedir.

Bu donemde hazirlanan birgok reklamda oldugu gibi ilgili {irliniin de ithal
oldugu vurgusu agikca yapilmaktadir. Bu durum, kalitenin, modanin ve modernin Bati

ile 6zdeslestirildigi algisim gozler oniine sermektedir. Ozellikle ABD vurgusu,
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Tiirkiye’de donemin ruhuna uygun olarak, tiriinii tiiketicilerin goziinde daha cazip bir
konuma getirecegini varsaymak zor degildir. Dolayisiyla reklam, yazili gosterge
olarak kullandigt ABD’den ithal ifadesiyle iriiniin toplumsal karsiligini
giiclendirebilmektedir. Reklamdaki gorsel gostergeler ise gosterilen diizleminde liiks

bir yasam tarzinin tezahiirii olarak sunulmaktadir.

Sekil 55: Hiirriyet, 21 Mart 1986, s. 20

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan | Erkek Maceract
Nesne | Sigara Maceranin pargast
Arka Fon | Denize/géle inis yapmus bir deniz u¢agi | Dogaya meydan okuma
Yazi “Benzersiz tadina varin. Camel ABD’de | ABD’ye referans verme, essiz olma
iretilmektedir”

Reklamin diizanlaminda, ABD’de iiretilen ve essiz bir tada sahip olan sigara
markasi tiiketiciye sunulmaktadir. Reklamin yananlaminda ise sigara macera dolu bir
hayatin aracisi olarak gosterilmektedir. Camel erkegi, agaclarla ¢evrili bir denize/gole
ucagiyla inmis ve omzunda yiikiiyle suyun iginde yiirimektedir. Bu anlamiyla s6z

konusu insan gostergesi, goOsterilen diizleminde maceract bir hayati simgelerken;
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sigara ise bu maceranin bir parcasi/tamamlayicisi olarak reklamdaki yerini almistir.
Macera, mitsel bir anlatiyla tiikketiciye aktarilmaktadir. Bunun yani sira, reklamda
maceraci ruhun vasitasi olarak ugak ile sigara paketinin benzer renklerde olmasi iKisi
arasinda bir iliski kurulmaya calisildiginin isaretidir. Bu iligski sayesinde ugagin

maceranin vasitasi olarak tagidigi deger sigaraya aktarilmaktadir.

Camel firmasinin 1980°1i yillardan itibaren diinyadaki reklam stratejisine
bakildiginda, Camel erkeklerinin tropikal bolgelere yerlestirildikleri ve bdylece yeni
yerleri kesfetme motivasyonu tasidiklar1 goriilmektedir (Yetkin, 2020, s. 737). Bu
stratejinin Tiirkiye’de de gecerli oldugu ortadadir. Hem Camel i¢in Tirkiye hem de
Tiirkiye icin Camel kesfedilecek yeni bir yer olarak yorumlanabilir. Uriiniin ABD’de
uretildigi bilgisi ise doneme uygun olarak modern olma arzusuna hitap etmektedir.
Diger taraftan, modernitenin dogayla kurdugu tahakkiim iligkisine reklamda
rastlanmaktadir. Reklamdaki insan gostergesi, gosterilen diizleminde dogaya meydan

okumanin viicut bulmus hali seklindedir.

Sekil 56: Hiirriyet, 25 Mart 1987, s. 15



334

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Ata binen erkek Ozgiir ve maceraci erkek, Amerikali
Hayvan | Atlar Ozgiir ruhlu olma
Nesne | Sigara Ozgiirliik ve maceranin aracisi
Yaz1 “Ozgiirliik ve maceranin tadi Marlboro” | Amerikan yasam tarzi

Reklam metninin diizanlami, 6zgiir ve maceraci kisiler i¢in ideal sigaranin
tiketicilere gosterilmesi lzerinedir. Yananlam diizleminde ise -tipki Amerikan
riiyasinda oldugu gibi- 6zgiir ve maceraci insanlarin (¢ogunlukla erkekler) kendilerini
tanitimi1 yapilan sigarayla 6zdeslestirmeleri gerektigi soylenmektedir. Burada sigara,
0zgiir ve maceraci bir hayatin aracisi olarak sunulmaktadir. Reklamda agik¢a 6zgtirliik
ve macera mitlestirilmektedir. Hatta John Fiske’nin (2019) ifadesiyle “Vahsi Bati’daki

yabani atlar Marlboro sigarasinin egretilemesi” (s. 192) olarak gériilmektedir.

Reklamlarda kovboy semboliiniin kullanilmasi, ABD’nin modern diinyanin
kurucusu oldugu diisiincesini hatirlatmay1 amaglamaktadir (Yetkin, 2020, s. 727).
Tanitimi yapilan tiriinii kullanacak kisiler ise reklamda gosterilen macera dolu hayata
sahip olacaklar1 hissine kapilmaktadirlar (Sadakaoglu, 2018, s. 39). Baska bir
anlatimla, reklamdaki tiriiniin kullanilmas1 hem modern diinyanin bir pargasi olmay1
hem de Amerikan yasam tarzini tiiketicilere vaat etmektedir. Calismada 1980’li yillar
icin sec¢ilen reklamlarda, kategori olarak, sigara 6n plana ¢ikmistir. Burada incelenen
dort sigara reklaminda da agik bir sekilde Bati’ya referans verme, keyfe, maceraya ve
Ozgiirliige atifta bulunma ve son olarak bir yasam tarzi idealize etme gibi ortak yonler
goriilmektedir. Dolayisiyla, sigara reklamlarmin genel olarak g¢esitli unsurlar

mitlestirerek tiiketicilere ulagsmaya calistiklar1 sdylenebilir.
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Simdiye kadar Amerika'da New York, Chicago, Los Angeles, San Fransisco, Boston,

Miami, Atlanta, Phi Dallas ve G Haziran bagindan
itibaren, simdi de, Houston'dayiz.

Istanbul'dan gunde iki kez, Ankara'dan hergun kalkan selulg(umuzle sizleri, Qunya ‘nin
her kosesine gotiirebiliriz. Zamaninda kalkan ve varan, ve miikemmel servisi

ile dinya'da Un salan Lufthansa.

Daha fazla bilgi icin latfen IATA Seyahat Acentaniz veya Lufthansa

satig burolarina danigin.

o 73 L T 14030
Ak Afgriek B 14 Sakarihi, Tot 130085 heartul Cunrur Gao. 73,6 il
i Kty Cord VA Tot ZUTS0 -Coyarbk Incou G 438 Tol 12077

& Lufthansa

Alman Havayollan

Sekil 57: Hiirriyet, 28 Haziran 1984, s. 15

Gaosterge Gaosteren Gosterilen

Nesne | Uzerinde simdi Houston yazist ve | ABD, Amerikali
Lufthansa bileti olan sapka

Yazi1 | “Amerika denince hemen akliniza | ABD’ye gitmenin en ideal yolu olma iddiasi
Lufthansa gelsin!”

Yaz12 | “Simdiye kadar Amerika’da New York, | Tiirkiye’den ABD’ye olan uguslarin coklugu
Chicago, Los Angeles, San Fransisco,
Boston, Miami, Atlanta, Philadelphia,
Dallas ve Anchorage’a uguyorduk.
Haziran basindan itibaren, simdi de,
Houston’day1z. Istanbul’dan giinde iki
kez, Ankara’dan hergiin  kalkan
seferlerimizle sizleri, diinya’nin her
kosesine  gotiirebiliriz.  Zamaninda
kalkan ve varan, ve miikemmel servisi
ile diinya’da tin salan Lufthansa. Daha
fazla bilgi icin litfen IATA Seyahat
Acentaniz  veya Lutfhansa  satis
biirolarina daniginz”.

Reklamin diizanlaminda, tanitimi yapilan havayolu firmasinin Tiirkiye’den
ABD’ye yaptig1 ucuslara yeni bir varis noktasi ekledigi anlatilmaktadir. Yananlam
diizleminde ise Tirkiye’den ABD’nin farkli sehirlerine ¢esitli amaglarla insanlarin

gittikleri ve gitme arzularinin -havayolu firmalarinin yeni varis noktalarini listelerine
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eklemelerinden hareketle- arttig1 ifade edilmektedir. Ayrica tanitim1 yapilan firmanin,

ABD seyahatinde tek olmadig1 da ilk akla gelme isteginden anlasilmaktadir.

Tiirkiye’de 1980’li yillarin atmosferinde bir¢ok konuda ABD merkez olarak
goriilmiistiir. Diinyadaki ABD riizgar1 ve donemin bagbakani Turgut Ozal’in ABD’ye
yonelik ilgisi basta is diinyasi olmak iizere toplumun 6nemli bir kesimini etkisi altina
almistir. Oyle ki, reklamda kullanilan kovboy sapkasi, gosterilen diizleminde acikca
Amerikali olmay1 tasvir etmektedir. Reklamda bu gostergenin kullanilmasi, Tiirk
toplumunun gosterilen diizleminde mesaji dogru okuyacagi kabuliine dayanmaktadir.
Dolayisiyla, bu donemde ABD’yi temsil eden imajlarin toplumsal hayati kusatmig

oldugu soylenebilir. Burada tabi ki medyanin oynadigi rol géz ardi edilmemelidir.

o502
"METETUR -

Yuzme havuzlu Saunah
Y Kumarhaneli

Otoblusle gidis donus
27.12.1984-2.1.1985
Otelde yarim pansiyon
konaklama Programli yilbasi
balosu
Rehberlik lcretleri dahil

15000 TL.+ 140 S

Receppasa Cad. 7/1 Taksim-ISTANBUL
150 13 70-150 13 71 338 87 76-338 31 91

Sekil 58: Hiirriyet, 14 Aralik 1984, s. 6
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Yazi1 | “Bulgaristan Sofya’da unutulmayacak | Yasam tarzi 6nerme
bir yilbas1”

Yaz12 | “Yizme havuzlu-saunali kumarhaneli. | Fiyat bilgilerinin verilerek seyahatin tegvik
Otobiisle gidis doniis  27.12.1984- | edilmesi

2.1.1985. Otelde yarnnm pansiyon
konaklama programli yilbasi balosu.
Rehberlik iicreti dahil 15000 TL.+140$

Yaz13 | “*¥**** Liiks Otel Vitosa New Otani” Unutulmayacak bir yilbasinin yasanacagi
mekan dnerisinde bulunma

Reklam metninin diizanlaminda, yilbasin1 kutlamak isteyenlere Bulgaristan’da
farkli konseptler sunan otelde alternatif bir tatilden bahsedilmektedir. Reklamin
yananlaminda ise Batili bir adet olarak yilbasi kutlamanin toplumsal diizeyde bir
karsiliginin oldugu ve artik bunun i¢in yurtdisindaki sehirlerin/mekanlarin tercih
edilmeye bagladig1 anlasilmaktadir. Reklamda yilbasinin kutlandigi ve bunun igin

yurtdisi seyahatlerinin yapildigi bir yagam tarzinin sunuldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de Ozall1 yillarin baslamastyla iktisadi alanda yeni kararlar alinmistir.
Ithalat rejiminde birtakim degisiklikler yapilmis, déviz islemlerinde onemli 6l¢iide
serbestlestirilmis, haberlesmeden ulasima iilkenin -elektrifikasyonundan sulama
alanlarina kadar ciddi yatirimlar yapilmistir. Ayrica otoyollarin, barajlarin, telefon ve
diger iletisim araglarinin modernlestirilmesi ve yayginlastirilmasi giincel bir mesele
haline gelmis; KOBI’lere ve turizme para aktarilmistir. Bdylece Tiirkiye yabanci
sermaye agisindan bir cazibe merkezine dontismiistiir (Koraltiirk ve Cetin, 2018, s.
350-351). Bati’ya entegrasyonun -dogal olarak- toplumsal Kkarsiliklar1 da soz
konusudur. Tatil yapma ve seyahat etme gibi etkinliklere yonelik ilginin arttigi,
Hiirriyet gazetesinde 1950°1i ve 1980°li yillarda yer alan turizm temali reklamlarindaki
bariz artistan hareketle kolaylikla s6ylenebilir. Hatta, ilgili reklamda goriildiigii tizere,
0zel giinleri kutlamak icin yurtdigina tatile gidenler bile ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla

Tiirk toplumunda bodyle bir yasam tarzinin karsiliginin oldugu sdylenebilir.



338

Sekil 59: Hiirriyet, 8 Ocak 1985, s. 7

Yollar ile Hareket 26.1.1985 (1 Hafta)
2.2.1985 (1 Hafta). Otel+ingiliz
kahvaltis1 transferler dahil 220.000
(doviz+TL). Biitiin kis sezonunda
Londra her Carsamba — Cuma -
Cumartesi Ingiliz Hava Yollar1 ile 1
hafta otel + kahvalt1 215.000
(doviz+TL)”

Gaosterge Gaosteren Gosterilen
Insan | Ingiliz Askeri Ingiltere, Ingiliz kiiltiirii
Nesne | Big Ben ve Ingiliz binalar Londra, Ingiliz kiiltiirii
Yazi 1 | “Somestr tatilinde Londra Ingiliz Hava | Yasam tarzi dnerme

Reklamin diizanlaminda, ailelerin okullarda verilen kis tatilini Ingiltere’de

gecirmeleri bir opsiyon olarak sunulmaktadir. Reklamin yananlaminda ise Tiirkiye’de

yurtdis1 tatilinin belirli bir refah seviyesindeki insanlar i¢in bir yasam tarzi olarak

gosterilmektedir. Reklamda kullanilan gorsel gostergeler ise gosterilen diizleminde

Ingiltere’yi, Londra’y1 ve Ingiliz kiiltiiriinii simgelemektedir.

Calismada ele alinan gazetede, 1950’lerle kiyaslandiginda 1980’lerde ¢ok fazla

sayida yurtdis1 seyahat reklam1 yer almaktadir. Hem havayolu firmalarinin hem de tur

firmalarinin  verdigi reklamlarda, ABD ve Avrupa’nin bir¢ok {ilkesine seyahat
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alternatifleri verilmektedir. Tirkiye’de, her ne kadar ABD bir¢cok konuda merkez
olarak goriilse de bu donemde Ozellikle seyahat konusunda Tiirklerin diinyaya
acilmay1 siirdiirdiikleri gortilmektedir. Reklamlarda da gortldigi tizere, yurtdisi
seyahatleri yasam tarzi olarak toplumsal hayatta kendine yer bulmaktadir. Boylece,
liberal diinyaya tam entegre olmanin tezahiirii olarak, Tirk toplumunun bireysel
acidan sadece Bati menseli iriinleri tilketmekle kalmadigi, daha da 6tesine gegerek

Bat1i’y1 bir seyahat merkezi olarak kabul ettigi soylenebilir.

Basbakan.
Neden olmasin? ‘
Yeteneklerini gellsmeock amclardnn
imdiden, neden yararl 3
Bu geng insanin tyi bir egitime
ihtyact var. Clinku hepimizn,
bu geng insana ihtiyacr var,
Onu gelecege hazrlayalim,
Egitimine 6zen gosterelim.

Tepum, efatimeilen,

anne ve babalan
bu goreve kaulmaya
gaginyor:
Tepum'u arayn.
Bilgi alin.
Bir Sinclair
bilgisayar alin
Bilgisayardan,
efatimde de
ya ararlanin,
Tepum Ltd. Zafer Sok. 55 I EPUM
l\gn'l‘?us'osﬂ;: bullu 57 u‘Fgmmde bllglsa)ar l\ullamlmahdn
Sekil 60: Hiirriyet, 4 Aralik 1984, s. 15
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Cocuk Gelecegin  bagbakani, Turgut Ozal’a
gondermede bulunma
Yazi1 | “Bagbakan. Neden olmasin? | Modern egitime 6zendirme

Yeteneklerini gelistirecek araglardan,
simdiden, neden yararlanmasin? Bu
geng insanin iyi bir egitime ihtiyac1 var.
Onu gelecege hazirlayalm. Egitimine
0zen gosterelim”

Yaz12 | “Tepum, egitimcileri, anne ve babalar1 | Bilgisayarm ve  bilgisayarlh  egitimin
bu goreve katilmaya c¢agiriyor: | yliceltilmesi

Tepum’u arayin. Bilgi alin. Bir Sinclair
bilgisayar alin. Bilgisayardan, egitimde
de yararlanin”
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Reklam metninin diizanlaminda, bilgisayarli egitim sayesinde ¢ocuklarin
yeteneklerinin gelistirilebilecegi ve ileride basbakan bile olabilecekleri mesaji yer
almaktadir. Yananlam diizleminde ise bilgisayar ile aracilanmig Stratejiler sayesinde
cocuklarin daha iyi bir egitim alarak yetenekleri ortaya ¢ikarabilecekleri; boylece
toplumun gelecegine yon verebilecek birer kisilere doniisebilecekleri Vvaat
edilmektedir. Burada hem bilgisayarin kendisi hem de bilgisayarh egitim yiiceltilerek
modern bireyin insa edilmesinde araci olarak sunulmaktadirlar. Boylece teknoloji

mitlestirilmektedir.

Ozall1 yillarda basta bilgisayar olmak iizere teknolojiye biiyiik bir 6nem
gosterilmistir. Hatta -daha once de belirtildigi lizere- bilgisayar ile modernite arasinda
sik1 bir iliski kurulmustur. Bunda uzun bir siire ABD’de yasamasindan &tiirii Ozal’in
bireysel tarihi de etkili olmus olabilir. Burada ele alinan reklamda da aslinda Ozal ve
bilgisayar baglantis1 kullanilmaktadir. Bilgisayarla aracilanmis bir egitim sonunda,
spesifik olarak “basbakan” olunabilece§i mesaji buradan kaynaklanmaktadir. Ayrica
reklamda modern egitimin tasviri yapilarak ebeveynlere ¢ocuklarinin yeteneklerini
ortaya ¢ikarabilmenin ve iyi bir gelecege sahip olmalarinin yol haritasinin bilgisayar

sahibi olmaktan gectigi gosterilmektedir.
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SONUC VE TARTISMA

Caga uygun ve yeni olan anlamlariyla modern kavrami, asirlardir insanlik
tarihini sekillendiren bir¢ok gelismenin merkezinde yer almaktadir. Ondan tiiretilen
modernite ise Bat1 toplumlarinin yasadiklari siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
degisimleri tanimlamada ve anlamlandirmada miiracaat edilen kavramdir. Modernite,
Ronesans, Reform hareketleri Aydinlanma diisiincesi, Sanayi Devrimi ve Fransiz
Devrimi gibi biiyiik etkilere sahip gelismeler ile bunlara paralel olarak ortaya ¢ikan
sekiilerlesme, rasyonellesme, aklin yiiceltilmesi, insanin 6znelestirilmesi, ulus devlet,
esit yurttagshk haklar1 gibi degerleri kapsayan evrensel bir fenomendir. Ozellikle
Ronesans ve Reform hareketleri, modern c¢agin baslangiciyla 6zdeslestirilmeleri
bakimindan iki 6nemli kirilmay1 temsil etmektedirler. Agirlikli olarak Bat1 Avrupa’da
Fransa, Ingiltere ve Almanya’da tecriibe edilen modernitenin, bugiin etkisi altina
almadig1i ve golgesini hissettirmedigi bir cografyadan bahsetmek neredeyse
imkansizdir. Bir medeniyet tasavvuru olarak Bati, yirminci ylizyil dahil dominant bir

nitelige sahip olmustur.

Ronesans bir mihenk tasi1 olarak kabul edilirse, bes asirdan fazla bir zamanda
diinya tarihinde yasanmis ve diinyanin tamamini bir sekilde etkisine almis gelismelerin
neredeyse tamami Bati’da ger¢eklesmistir. Bu siyasal, ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel gelismeler sonucunda Bati, diinya {lizerinde en belirleyici gii¢ haline gelmistir.
Modernlesme ise Bati dis1 toplumlarin Bati’ya kars1 hissettikleri yenilmislik veya geri
kalmishk hissiyatinin disa vurumudur. Oyle ki, Bati dis1 toplumlarin tasidiklar:
gecikmislik hissi onlarin modernlesme yolunda adimlar atmalarina yol agmustir.
Modernlesme toplumlar1 olarak da ifade edilen bu devletlerin, moderne yani ¢aga
uygun ve yeni olana kars1 dykiindiikleri agiktir. Modernlesme toplumlari, -genelde-
Bati’y1r  referans alarak modernlesmenin  tim  boyutlarinda  degismeyi
hedeflemektedirler. Ancak, ge¢ kalmishik hissinin verdigi telasla modernlesme
slirecini hizlandirma arzusu, modernitenin i¢sel bir siire¢ olma gercegine aykiri olarak
tam anlamiyla istenilenin alinamamasiyla sonug¢lanmaktadir. S6z konusu hiz istenci,
degisimlerin derinlerde degil de yiizeyde kalmasmna yol agmaktadir. Tiirk

modernlesme deneyimi, bu anlamda iyi bir 6rnek konumundadir.
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Osmanli Devleti, Bati’daki gelismelerden hi¢bir zaman bihaber olmamisti.
Neticede, topragi itibariyle Avrupa’nin sinir komsusuydu. Ancak modernlesmenin bir
ihtiyag haline gelmesi, Batili devletlere karsi ardi ardina alinan maglubiyetler
sonucunda olmustur. Dolayisiyla Osmanlt modernlesmesinin asil motivasyonu, askeri
kayiplar1 6nlemek amaciyla birtakim pratik ihtiyaclar1 gidererek devleti kurtarmakt.
Bu ugurda basta III. Selim ve II. Mahmut’un gerg¢eklestirdikleri birgok reform,
Tanzimat biirokratlarinin c¢abalari, II. Abdiilhamid’in yenilesme c¢abalar1 ve ITC

yOnetiminin girisimleri devleti kurtarmaya yetmemisti.

Fakat bir asr1 agkin siiredir girisilen modernlesme cabalari, etkisi uzun siire
hissedilen degisikliklere neden olmustur. Bunlar siyasal alandan ekonomik alana,
toplumsal alandan kiiltiirel alana uzanan genis bir degisimi icermektedir. Ozellikle
toplumsal ve kiiltiirel alan1 etkisi altina alan Batili anlayisin kokli degisiklikleri
tetikledigi ortadadir. Fransiz gazetelerinin icerikleri basta olmak iizere Istanbul’da
yasayan levantenler, Beyoglu’nda yasanan doniisiim, agilan bonmarseler ve kafeler
gibi bircok unsur Osmanl toplumun giindelik hayatinda Bati riizgarlarinin esmesine
sebep olmustur. Ozellikle demiryolu gibi teknolojilerin yayginlasmaya baslamast,
yasanan degisimlerin Anadolu iglerine dogru yayilmasina aracilik etmistir. Artik -tiim
toplumda karsiligi olmasa bile- Batili tliketim kiiltlirii arzu edilen bir nitelige
ulagmistir. Bunun giindelik hayat ve yasam tarzi lizerinde de degisim etkileri

gorilmistiir.

Cumbhuriyet doneminde ise yeni kurulan devletin kendisine koydugu hedef
muasir medeniyetler seviyesine ulagsmakti. Yirminci yiizyilin bagi itibariyle muasir
olan Bat’ydi. Dolayistyla devletin birgok kurumsal yapist ile toplumun
modernlestirilmesi i¢in reform ¢alismalarina baslanmis; ulusun ingasina Batil1 degerler
referans alinarak girisilmistir. Ozellikle giindelik hayat: sekillendirmeyi amaglayan
birgok reform yapilmig, toplumsal modernlesmeye ciddi bir 6nem atfedilmistir.
Ozellikle devletin ileri gelenleri sahip olduklar1 Batili yasam tarzlartyla topluma 6rnek
olurlarken, eglence anlayisindan sosyallesme pratiklerine degin uzanan genis bir
alanda modernlesmenin etkileri hissedilmekteydi. ikinci Diinya Savas1 yillarinda ise

modernitenin kaynagi olarak goriilen Avrupa yerini yavas yavas ABD’ye birakmas;
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dolayistyla Amerikan yagam tarzi basta Hollywood ve magazin dergileri olmak {izere

bir¢ok kanaldan topluma niifuz etmeye baglamistir.

Diinyadaki Amerikan riizgariin Tiirkiye’ye giiglii bir sekilde etkisi altina almast
ise DP’nin iktidara gelmesiyle daha goriiniir olmustur. DP’nin konjonktiir itibariyle
kapitalist diinyanin parcast olma istegi, iilkede modernitenin yeni adresi olarak
ABD’nin goriilmesini kolaylagtirmistir. Bu dogrultuda, iilkede Amerikan tiiketim
kiiltlirii yayginlik kazanmis ve toplumda Bati’da iiretilen/kullanilan tirtinlere karsi
yogun bir ilgi baglamistir. Kore Savasi’nin etkisiyle Tiirkiye’ nin tarim gelirleri artip
ekonomisi ani bir bliyiime yasayinca, kirsal kesimde yasayanlarin gelirleri artmis ve
tilketim mallarina yonelik ilgi buralara kadar yayilmistir. Kisacasi, bu dénemde
modernlesme ile tiiketim arasinda bir iliskinin kurulduguna sahitlik edilmistir. Ayrica,
tarimda makinelesme ve sanayi yatirimlarinin artmasi gibi gelismelerin de etkisiyle,
kirdan kente gogiin yarattigi kentlesme sebebiyle koklii toplumsal ve kiiltiirel
dontistimler yasanmis; bu toplumsal hareketlilik nedeniyle halk modernlesme ile yakin
temasa gecme firsat1 yakalamistir. Bu degisim, etkileri bugiin de hissedilen koklii
yeniliklere yol agmistir. Bunlarin belki de en 6nemlisi, Cumhuriyet’in olusturmak

istedigi Batil1 kent hayatinin kirdan gégenler karsisinda direnememesidir.

Tirk modernlesmesi agisindan 1960 ve 1980 yillar1 arasindaki dénem, son
derece hareketli ge¢mistir. iki askeri miidahalenin oldugu, siddetli sokak olaylarinin
yasandig1, siyasi krizlerin eksilmedigi, ekonomi alaninda devlet¢i politikalara
gecildigi bu donem, toplumsal ve kiiltiirel degisimler acisindan da oldukg¢a canliydi.
Ozellikle kentli niifusun katlanarak artmasi sonucunda gecekondu olgusu iyice
goriinlir olmug ve buralarda yasayanlar sinif atlama hevesine kapilmiglardir. Ayrica
sirastyla radyonun ve siyah beyaz televizyonun koylere kadar yayginlasmasi,
toplumsal ve kiiltiirel modernlesmenin hizlanmasini saglamistir. Medya tiiketiminin
artmastyla insanlar farkli hayatlara asina olmus, boylece hayata dair algilar1 degismeye
baslamistir. Diger bir ifadeyle, modernlesme kdylere kadar ulasmais; tiikketime yonelik

ilgi tazeligini korumustur.

Tiirkiye’de 1980’11 yillar, diinyayla paralellik i¢inde, neoliberal politikalarin

uygulamaya konmasiyla baglamistir. 24 Ocak Kararlari olarak bilinen politikalar ve
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sonrasinda ANAP doneminde liberal diinyaya tam entegre olma girisimleri donemin
ruhuna 151k tutmaktadir. Bu yillarda, ozellikle Ozal iktidarmin baslamasiyla,
Tiirkiye’de 1950’li yillardan sonra tekrar ABD’ye yonelik kuvvetli bir ilgi ortaya
cikmistir. Tekrardan modernlesmenin rol modeli haline gelen ABD ve kiiltiirti, Tiirk
toplumunda derin etkiler birakmustir. Ozellikle toplumun bir tiiketim toplumu
kimligine biirlinmesinde gazetecilerden cesitli medya araclarina kadar pek ¢ok unsur
etkili olmus; tiiketime daha ciddi bir anlam verilmis ve giindelik hayat ile yasam
tarzlarinda Batili esintiler fazlasiyla goriiliir hale gelmistir. Tiirkiye’de modernlesme,
tiketim kiltiirii 6zelinde dissal gostergeleriyle belirli bir ilerleme saglamistir. Fakat
kurumsal ve diisiinsel olarak biiylik bir gelismenin yasandigini sdylemek son derece

zordur.

Tirk modernlesmesinin baslangicindan itibaren toplumun Bati ile kurdugu
iliskide digsal gostergelere biiylik 6nem verildigi ortadadir. Bagka bir ifadeyle hem
Osmanli’da hem de Tiirkiye’de modernlesmenin toplumsal goriiniimii genellikle Batili
tilketim mallarinin satin alinmasi ve Batili yasam tarzinin benimsenmesi seklinde
olmustur. Bunda toplumsal degisimlerden ziyade digsal degisimlerin daha kolay

olmasi etkili olabilir. Nitekim “-muis gibi” yapmak, herkes acisindan ¢ok daha kolaydir.

Hiirriyet gazetesinde 1950-1954 yillar1 arasinda yayinlanan reklamlarda en
dikkat c¢ekici unsur, donemin liberal politikalariin ve disa agilma siyasetinin
yansimast olarak ithal {iriinlerin fazlaca goriilmesidir. Reklamlarda siklikla iiriinlerin
ithal edildigi Almanya, ABD, Isve¢ ve Fransa gibi iilkelere atif yapilarak, iiriinlerin
cazibesi artirilmaya calisilmistir. Bunlar arasinda 6zellikle teknoloji iiriinleri 6n plana
cikmistir. Ayrica, dogasina da uygun sekilde, reklamlarda genellikle “modern” ve

“yeni” ifadelerine yer verilmistir.

Doénemin tiiketim kiiltiirii, kiiltiir-sanat etkinliklerine ilgi géstermeyi; bankacilik
sektoriine alismay1; radyo sahibi olarak diinyayi takip etmeyi; ev hayatini kolaylastiran
beyaz esya, gaz sobasi ve dikis makinesi gibi tiriinleri kullanmayz; kol saatiyle zamani
kontrol etmeyi; biskiivi, hazir ¢orba, kakao ve paketlenmis tereyagi gibi gidalarla hazir
ve hizli beslenmeyi; ev dist mekanlarda bisiklete binmeyi, gezintiye ¢ikmayi ve

hatiralar1 saklamak i¢in fotograf cekmeyi; toplumun her kesimine hitap eden benzinli
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araclarla bir yerden baska bir yere ulasim saglamayi; kirsal alanlarda teknolojik
araglarla isleri kolaylamayt; is hayatinda modern ara¢ gereglerden istifade etmeyi ve
son olarak hem erkeklerin hem de kadinlarin basarili olmalart ve karst cinsi
etkilemeleri icin cesitli kisisel bakim iirlinlerini kullanmalarin1 kapsayan bir nitelige

sahipti (Bkz. EK 1).

Toplumda yaygin durumdaki tiiketim kiiltiirii, ayn1 zamanda bireylerin glindelik
hayat pratikleri ve yasam tarzlari lzerinde belirleyici bir etkiye sahiptir. Bu
dogrultuda, ayn1 donemde tiiketim kiiltlirii aracilifiyla giindelik hayat kiiltiir-sanat
etkinliklerine katilmayi; ailecek vakit gecirmeyi; radyo gibi kitle iletisim araclarini
tiketmeyi; ev islerinde pratiklik saglayan ara¢ gereglerden yararlanarak (6zellikle
kadinlarin) kendilerine vakit ayirmalarmi ve ev disi mekana agilmalarini; yilbasi
kutlamay1; fast food beslenmeye yonelerek yeme i¢gme aliskanliklarini degistirmeyi;
ev dis1 mekanda daha cok vakit gecirmeyi; zamandan kazandiran pratik ulagim
araclarin1 kullanmay1; otomobil gibi liikslere sahip olmayi; kentte ve kirsalda islerin
stirdiiriilmesinde teknolojiden yararlanmayi; kisisel aksesuar kullanmay1 ve kisisel
bakima 6zen gostermeyi icerdigi anlasilmistir. Buna bagli olarak hem konforu hem de
liiksii icinde barindiran modern, Batili ve Amerikan yasam tarzina reklamlarda yer

verilmistir (Bkz. Ek 2).

Bu donemde modern olarak goriilen eylem ve tutumlar ise kiiltiir-sanat
faaliyetlerine yoOnelme; apartman hayati;; medya tiikketimi; ev dist mekéanda
sosyallesme; ev ve iste teknolojiden yararlanma; yilbasi gibi Batili adetleri
benimseme; fast food gidalar1 tercih etme; cesitli vasitalart kullanarak ev dist
mekanlara a¢ilma; ulagsimda benzinli araclara yonelme; (6zellikle kadinlar i¢in) sigara
icme ve cesitli kozmetik iirlinleriyle karsi cins iizerinde etkileyici olma seklinde
tezahiir etmistir (Bkz. EK 3). Genel olarak modern insan sadece tiiketim tercihleriyle
degil, siklikla kiyafetiyle de On plana cikarilmistir. Geleneksel kadinin 6zellikle
basortiisii ile ¢izildigi reklamlarda, kentli kadin modern kiyafetleri ve sa¢ kesimiyle
tasvir edilmigstir. Ayrica modern kadin, ev islerine teknolojik araglar sayesinde daha az
zaman ayiran ve kendisiyle daha ¢ok mesgul olan birisi olarak gosterilmistir. Modern

erkek ise modern kiyafetleri ve sik goriiniimiiyle basarili birisi olarak reklamlarda yer
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almistir. Kadin ve erkegin ev disi mekanlarda bir arada sosyallesmesi ise bir diger
modernlik unsuru seklinde kabul edilmistir. Ayrica, modernlikle iliskilendirilen
neredeyse her tiiketimle toplumsal hayata giren eylem agik bir sekilde kent yagamina
gondermede bulunmaktadir. Hatta ev icindeki esya tercihleriyle bile geleneksel ve

modern ikiligi insa edilmektedir.

Gazetenin 1983-1987 yilindaki reklamlarinda ise ithal firiinlere bolca
rastlanmistir. Bu dogrultuda iirtinlerin ithal olmasi nitelik acisindan da tistiinliik
sembolii olarak tiiketiciye sunulmustur. Ozellikle Amerikan, Italyan, Ingiliz, Fransiz
ve Japon iiriinleri 6n plana ¢ikarken; daha bir¢ok mensei agik¢a bildirilmeyen ithal
iirlin reklamlarina ulasilmistir. Bu dénemde teknolojik arag gereclerle beraber turizm,
kozmetik, bankacilik, kirtasiye ve biiro malzemeleri gibi farkl iiriin kategorilerinden

reklamlarin siklig1 dikkat ¢ekmektedir.

Donemin tiiketim kiiltiirti, kredi ve kredi karti kullanmay1; modaya uygun
yasamayi; bilgisayar ve televizyon kullanarak ¢agi yakalamayi; sahip oldugu saat, tiras
makinesi, kalem ve giines gozligii gibi kisisel aksesuarlarla kent yasamina uymayi,
hediyeleserek ve yurtdisina ¢ikarak yilbasi kutlamayi; babalar giinii gibi 6zel giinlerde
degerli hediye almay1; modern iilkeler yasayanlarla ayni kiyafetleri ve ayakkabilari
giymeyi; her tiirlii paketlenmis gidalar ve fast food iiriinleri tilketmeyi; statii sembolii
liiks iirlinlere sahip olmayi; alkol ve sigara kullanarak sosyallesmeyi; yilbasi dahil
olmak {lizere farkli donemlerde is ve gezi amagli yurtdisina seyahat etmeyi ve
bilgisayarla aracilanmis egitimi tesvik etme gibi nitelikleri i¢inde barindirmaktaydi

(Bkz. Ek 1).

Bu dénemde hakim olan giindelik hayat pratikleri ise ev dekorasyonundan giyim
kusama kadar Bati’y1 referans alarak moday:1 takip etmeyi; cagin sembolii olan
televizyon ve bilgisayar kullanmay1; kent hayatinin hizina ayak uydurmayi; yilbasi ve
Ozel giinleri kutlamay; kisisel aksesuar tagimayi; geng¢ kalabilmek i¢in kozmetik
driinler kullanmay1; paketlenmis hazir yiyecek ve icecek tliketmeyi; liiks tiikketimi;
alkol ve sigara tiiketmeyi; yurtdigina seyahat etmeyi; modern araglarin kullanildigi bir

egitim almay1 icermistir. Bu dogrultuda icinde ¢aga ayak uydurma refleksini
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barindiran modern, Batili ve Amerikan yasam tarzi tiiketicilere sunulmustur (Bkz. Ek
2).

Ayni yillarda ev dekorasyonunda modaya uyma; bilgisayar kullanma; televizyon
aracilifiyla medya iceriklerini tiiketme; kentin hizina ayak uydurma; statii sembolii
liiks {iirtinlere yonelme, kisisel aksesuarlara 6nem verme; kapitalizmin tirettigi 6zel
giinlerde hediye alma; kisisel bakima 6zen gosterme; kilik kiyafette caga uygun
tercihlerde bulunma; hazir yiyecek ve igecekleri tiiketme; alkol kullanma; sigara
kullanarak sosyallesme; ABD basta olmak {lizere yurtdisina seyahat etme ve egitim
dahil olmak {izere neredeyse her iste teknolojiden yararlanma modern olarak
goriilmiistiir. Buna gére modern insan, kredi ve kredi karti kullanan; ¢aga uygun
teknolojik arag geregleri benimseyen, giines gozliigli ve saat gibi kisisel aksesuarlar
takan; kot pantolon gibi modern kiyafetleri tercih eden; fast food tiiketen; alkol ve
sigara kullanan; karsi cinsle ev dis1 mekanlarda sosyallesen ve seyahat eden birisi
olarak gdosterilmistir. Ayrica modern kadin geng kalmak isteyen, kisisel bakimina 6zen
gosteren ve karsi cins tarafindan begenilmek isteyen seklinde tasvir edilirken; modern
erkek finans sektorii basta olmak iizere ¢agin mesleklerinde calisan, sik giyinen ve
basarili olan seklinde gosterilmistir. Bunlarin yani sira, geleneksel ve modern

ayrimlar1 teknolojik araglarin kullanimi1 ve giyim tizerinden yapilmaktadir (Bkz. EK 3).

Iki donemde de tiiketim kiiltiirii, giindelik hayat ve yasam tarzlarinda
benzerlikler bulunmaktadir. Oncelikle Bati’ya referans veren ithal iiriinlere y&nelik
ciddi bir ilgi s6z konusudur. Bu durum iilkenin benimsedigi iktisadi politikalar goz
Oniine alindiginda son derece anlasilirdir. Nitekim Ekinci (2021) de ¢alismasinda
Tiirkiye’nin  1950’den 2000°1i yillara kadar uyguladigi ekonomi politikalarinin

toplumun tiiketim kiiltiirtinii sekillendirdigi sonucuna ulagmistir.

Tiiketim, Tiirk modernlesmesi siirecinde dnemli bir gosterge niteligindedir. Bu
slirecte On plana ¢ikan Bati’dan ithal edilen tiiketim mallarina, Osmanli basininda yer
alan reklamlarda da siklikla rastlanmaktadir (Cakir, 1999). Bu durumun 1950’li ve
1980’li yillarda da devam ettigi acikca goriilmektedir. Dolayisiyla, ithal tiiketim

tirtinlerinin her donemde toplumsal bir karsilik buldugu sdylenebilir.
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Ev ve iste teknolojik araclarin kullanimi; zamani kontrol etme istegi; fast food
yiyeceklerin tiiketimi; kadin ve erkeklerin birlikte sosyallesmesi; kisisel bakima 6zen
gosterme; kisisel aksesuar kullanimima 6nem verme; Batili degerlere ilgi duyma; ev
dis1 mekanda zaman gegirme ve bireysellige onem verme bakimindan iki donemde
benzerlikler bulunmaktadir. Bunun yani sira, her iki donemde de niteligi degismesine
ragmen bankacilik sektoriine yonelme ve medya tiiketimi acisindan bir istikrar s6z

konusudur.

Iki dénem arasinda goze carpan farkliliklarin basinda ozellikle bireysellige
yonelik vurgunun 1980’lerde daha fazla olmasi gelmektedir. Bu degisimde toplumun
aradan gecen yaklasik otuz yilda kent hayatina daha fazla uyum saglayarak bireysel
degerleri benimsemesinin 6nemli bir rolii olmustur. Ayrica 1980’lerde Bati’y1 referans
alarak modaya uygun bir tiikketim anlayisinin yaygin oldugu goriilmiistiir. Alkol ve
sigara kullanimina kars1 daha ilginin fazla oldugu, 6zel giinleri kutlama ve yurtdisina
seyahat etme aligkanliklarinin bir sekilde daha yaygin hale gelmesi de 1980°1i yillarda

giindelik hayatin ve yasam tarzinin bir yansimasi olmuslardir.

Ayrica her iki donemde genelde Bati 6zelde Amerikan kiiltiiriiniin tiiketim
iizerindeki etkisi hissedilmektedir. Nitekim Aydogan (2005) da “Tiirkiye’deki tiiketim
kiiltiirti, Amerikan kiltirinden ¢ok fazla etkilenmistir” (s. 39) ifadeleriyle bu
caligmada elde edilen bulguyu desteklemektedir. Tiirkiye’de donemin Amerikan
menseli popiiler kiiltiir igeriklerine duyulan ilgi de goz oniine alindiginda, toplumda
bir Amerikanlagma egiliminin oldugu agiktir. Ulkenin kiiltiirel hayat: {izerinde ABD
etkisinin hissedilmeye baglamasi ise Dagtas’in (2014) calismasinda ortaya koydugu

gibi II. Diinya Savasi sonrasi yillara uzanmaktadir.

Ulkenin liberal iktisadi politikalarla yonetildigi iki dénemde de tiiketilen iiriin
kategorileri baglaminda benzerlikler goriilmektedir. Bu da ister istemez, tiikketim
kiiltiiriinde -dogal olarak zamana bagli degisimleri de igeren- bir siireklilik oldugu
kanaatinin olugsmasina yol agmaktadir. Tiirk toplumu, Soguk Savas siirecinde -zaman
zaman ABD ile krizler yasanmasina ragmen- liberal diinyanin bir parcasi olarak

kalmig; buna bagh olarak, 6zellikle tiikketim kiiltiiriinde Batil1 gostergeler 6nemli bir
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yer kaplamistir. Kokleri cok daha gerilere ulasan Batili yagam tarzi ve giindelik hayat

pratikleri ise toplumsal ve kiiltiirel hayatin 6nemli bir parcasi olmustur.

Tiiketim araciligiyla modern Batili bir yasam tarzina sahip olma, Cumhuriyet’in
erken yillarindan 1950°ye kadar olan donemde yaygin bir anlayis olmustur (Gengtiirk
Hizal, 2008). Sonraki yillarda da bu anlayisin devam ettigi hem 1950’lerde hem de
1980’1lerde gazetelerde yer alan reklamlar iizerinden ortaya konmustur. Ayrica Erol’un
(2004) calismasindan hareketle 2000’li yillarin basinda da medyada liiks tiikketim

iizerinden Batili bir yagsam tarzinin sunumuna devam edildigi goriilmektedir.

Teknolojik ara¢ gere¢ reklamlar1 hem giindelik hayati kolaylastiran hem de
imalat sektoriinii gelistiren Ozellikleriyle gazetede yogun bir sekilde yer almistir. Bu
teknolojiye/teknige yonelik ilgi, Tiirk modernlesmesini tetikleyen pratik ihtiyaglari
giderme motivasyonunun siirekliligini de gozler Oniine sermektedir. Tirk
modernlesmesi agisindan “Bati’nin teknigi” her zaman bir cazibe unsuru olmus;
teknolojiyi kullanma modernligin bir sembolii olarak kabul edilmistir. Nitekim,
incelenen donemlerde bir¢ok iirliniin liretim asamasinda teknolojinin oynadigi role
vurgu yapilmasi, pazarlamayi kolaylastirmanin yani sira toplumun teknige yonelik
giiclii ilgine seslenme ¢abasindan kaynaklanmistir. Tiirk toplumunda giindelik hayati
kusatan teknolojik yeniliklere yonelik ilging bir heves oldugunu belirten Insel (2019,
s. 12) de her tiirlii teknolojik arag gereci edinmek adina toplumun tiim imkanlarin

seferber ettigini ifade etmektedir.

Donemler arasinda banka reklamlarinda yasanan degisim dikkat ¢ekmektedir.
Buna gore, 1950’lerde bireylerin banka sistemine cekilislerle ve hediyelerle dahil
edilmeye calisildigi, 1980°lerde ise artik bankaciliin {ilkede yerlestigi goriilmiistiir.
Finansman kullanma ve kredi karti sahibi olma gibi giindelik pratikler artik
olaganlasmistir. Dolayistyla, Tiirk toplumu bankacilik sistemi aracilifiyla once
birikim yapmaya tesvik edilmis, daha sonra da borglandirilmistir. Nitekim borg olgusu,
neoliberal ekonominin dogasina son derece uydundur. S6z konusu tasarruf yapmaktan

bor¢landirilmaya giden siirecin yasanmasinda temel motivasyon ise tiiketim olmustur.
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Birgok reklamda geleneksel ve modern ayrimina vurgu yapildigi goriilmiistiir.
Ozellikle kadmin giyimi ve giindelik hayat pratikleri iizerinden bu tiir bir ayrima
siklikla gidilmistir. Bu temaya, kent hayatini tasvir eden reklamlarda da siklikla
miiracaat edilmistir. Boylece, giyim kusamdan yeme igmeye, teknoloji kullanimindan
is yapis bicimine kadar modern/kent hayatinin nitelikleri ortaya koyulmustur. Ciinkii
modern olarak kabul edilen giindelik hayat ve yasam tarzinin sergilendigi mekan
kenttir. Tiirkiye’de kentlesmenin ¢ok hizli arttigi donemlerde, reklam igeriklerinin bu

yonde olmasi son derece dogaldir.

Kentli niifusun fazlaligi, modernlesmenin boyutlar1 g6z 6niine alindiginda aile
yapisini da etkilemistir. Kent hayat1 geleneksel aileden ¢ekirdek aileye gecisi bir nevi
zorunlu kilmis, ebeveynler ve cocuklardan olusan aileler yayginlasmistir. Modern aile
olarak tasvir bu yapiya, reklamlarda siklikla yer verilmistir. Yine liks tiiketime
yonelme de kentte yasamanin bir sonucudur. Ciinkii cemaat toplumundan cemiyet
toplumuna gecisi zorunlu kilan kent hayatinda bireylerin kendi kimliklerini
olusturmalarinda tiiketim tercihleri 6n plana c¢ikmaktadir. Bu baglamda, Tiirk
toplumunda tiiketime atfedilen Onemin kent hayatinin gerekliliklerine gore

sekillendigi sdylenebilir.

Modernlesme baglaminda Tiirkiye’deki tiiketim kiiltiiriinii ile glindelik hayat ve
yasam tarzlarini ortaya koymaya calisan bu calismada gazete reklamlarina miiracaat
edilmis; boylece ge¢mis donemlerde insanlarin neleri tiikettikleri, nasil bir giindelik
hayata ve yasam tarzina sahip olduklar1 anlagilmaya calisilmistir. Sonug olarak, Tiirk
toplumun o6zellikle tiiketim acgisindan ¢aga ayak uydurma konusunda son derece istekli
oldugu anlasilmistir. Bu noktada, kapitalist sistemin {ilkede yayginlasmasi ve refah
seviyesinde belirli dl¢iilerde artisin olmasi etkili olmustur. Tiirkiye’de modernitenin
diistinsel ve kurumsal yapilarini igsellestirme noktasinda aliman yolun uzunlugu
tartisgmaya son derece aciktir, fakat modernlesmenin vitrinini olusturan tiiketim
kiiltiirti, giindelik hayat ve yasam tarzi bakimindan modern diinyay1 yakalamada gii¢lii
bir motivasyonun oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, Tiirk toplumunda dinamik bir

tiikketim arzusunun oldugu ortadadir.
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Benzer bir arastirma konusunun daha yakin bir zaman dilimini kapsayacak
sekilde ele alinmasi, Tiirkiye’deki giincel tiiketim kiiltliriinii ortaya koymada ve
tarihsel siirecte yasanan degisimlerin daha derin bir sekilde anlasilmasinda literatiire
onemli bir katki yapabilir. Ozellikle Tiirkiye’de 6zel radyo ve televizyon kurumlarmin
yayginlastigi 1990’11 yillar ile internetin giindelik hayatin 6nemli bir pargasi haline
geldigi 2000’11 yillarin benzer bir baglamda incelenmesi Tirk modernlesmesinin

geldigi noktay1 da gozler oniine serebilir.

Ayrica, modernlesme baglaminda kadina atfedilen 6nem ve onun tizerinden insa
edilmek istenen tiiketim kiiltiirii meseleleri de literatiirii zenginlestirmesi bakimindan
kiymetli olabilir. Calismada incelenen bir¢ok reklamda modern insan ve hayat
tasvirlerinin kadin iizerinden yapildigi goriilmistiir. Bu sebeple, uzun soluklu bir
caligmayla Tiirk modernlesmesi siirecinde reklamlarda kadinlarin nasil tasvir
edildigini ortaya koymak hem kadina atfedilen niteliklerdeki doéniisiimlerin
anlasilmast hem de tiikketim tizerinden modern insan/hayat anlayisinin nasil

sekillendirildigine alternatif bir bakis agis1 sunulmasi bakimindan kiymetlidir.



352

KAYNAKCA

Abadan Unat, N. (1990). Sosyal bilimlerde yeni gelismeler: modernizm
postmodernizm. Toplum ve Bilim Dergisi, (48-49), 5-18.

Abercrombie, N., Hill, S. & Turner, B. S. (2006). The Penguin Dictionary of
Sociology. (5. Edition). London: Penguin Books.

Acar, H. M. (2020). Siirrealist sinemanin siirrealist afigleri: Terry Gilliam film

afiglerinin gostergebilimsel analizi. Sanat Yazilari, (42), 15-31.

Adorno, T. W. & Horkheimer, M. (2014). Aydinlanmanin Diyalektigi: Felsefi
Fragmanlar. Nihat Ulner & Elif Oztarhan Karadogan (Cev.). Istanbul: Kabalci
Yayincilik.

Afyoncu, E. (2021). Gelecegi Anlamak I¢in Yakin Tarih Dersleri. Istanbul:
Yeditepe Yayinevi.

Ahiska, M. (2018). Radyonun Sihirli Kapisi: Garbiyatcilik ve Politik Oznellik.
(2. Baska). Istanbul: Metis Yayinlar1.

Ahmad, F. (2017). Modern Tiirkiye 'nin Olusumu. (16. Baski). Yavuz Alogan
(Cev.). Istanbul: Kaynak Yaynlari.

Ahmet Mithat Efendi (2017). Feldtun Bey ve Rakim Efendi. (6. Bask1). Istanbul:
Say Yaynlar1.

Akalmn, C. (2015). Tas Devri'nden Kapitalizme Uygarhiklar. 1stanbul: Tarihgi
Kitabevi.

Akalin, K. H. (2015). Rasyonel ekonomik faaliyetin muhasebesi agisindan

werner sombart ve max weber. Jktisat Fakiiltesi Mecmuasi, 65(2), 15-80.

Akdan, T. (2020). Soguk Savas ve Tiirkiye nin Bati’yva Yonelisi: Sistemik Bir
Bakag. Istanbul: Yordam Kitap.



353

Akerson, F. E. (2019). Géstergebilime Giris. (2. Baski). Istanbul: Bilge Kiiltiir
Sanat.

Akin, M. H. (2018). iki modernlesme arasinda Tiirkiye’de siyasal kiiltiir
degismesi ve medya. Tiirkiye Iletisim Arastirmalar: Dergisi, (30), 154-164.

Aksin, S. (2016). Kisa Tiirkiye Tarihi. (20. Baski). Istanbul: Tiirkiye Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlart.

Aktar, C. (1993). Tiirkiye 'nin Batililastirilmasi. Temel Kesoglu (Cev.). Istanbul:
Ayrint1 Yayinlart.

Alkan, M. O. (2019). Soguk Savas’in toplumsal, kiiltiirel ve giinliik hayati inga
edilirken. (3. Bask1). Mete Kaan Kaynar (Haz.). I¢inde Tiirkiye nin 1950°li Yillar: (S.
591-617). Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

Altun, F. (2019). Modernlesme Kurami. (2. Bask). Istanbul: Insan Yayinlari.

Anik, C. (2015). Mesruiyetin Sosyal Psikolojisi: Akademik Bakis Acisiyla;
Devlet Derin Devlet ve Sokak. Istanbul: Kakniis Yaynlari.

Anievas, A. & Nisancioglu, K. (2020). Bati’min Egemenligi Nasil Kuruldu?.
Cagdas Siimer (Cev.). Istanbul: Yordam Kitap.

Armaoglu, F. (2016). 20. Yiizyil Siyasi Tarihi: 1914-1995. (21. Baska). istanbul:

Timas Yaymlar1.

Aslan, 1. (2017). Erken Cumhuriyet Déneminin Modernlesme Paradigmasint
Insan Dergisi Uzerinden Okuma Denemesi. Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Ates, H. (2004). Modernlik ve postmodernlik arasinda kamu yonetimi. Giingor
Erdumlu (Ed.). iginde Modernlik ve Tiirkiye (s. 61-109). Ankara: Babil Yayncilik.



354

Ates, A. E. (2015). Cumhuriyet modernlesmesinin bunalimlart. Ahmet Emre
Ates (Ed.). i¢inde Cumhuriyet ve Modernlesme: Olgular, Siirecler, Bunalimlar (s. 11-
34). Istanbul: Dogu Kitabevi.

Aydemir, S. S. (2010). Tek Adam Mustafa Kemal: Ugiincii Cilt 1922-1938. (25.
Baski). Istanbul: Remzi Kitabevi.

Aydeniz, H. (2015). Tirkiye’de medya ve iletisim c¢alismalarina iliskin bir
cergeve ve yeni yonelimler. (Editor: Liitfi Sunar). Sosyal Bilimlerde Yeni Egilimler (S.
251-287). Ankara: Nobel Akademik Yayncilik.

Aydm, M. (2017). Moderniteye Disaridan Bakmak. (3. Baski). Istanbul: A¢ilim
Kitap.

Aydin, S. & Taskin, Y. (2018). 1960 dan Giiniimiize Tiirkiye Tarihi. (6. Baski).

[letisim Yaynlari.

Aydmlioglu, O. & Susur, M. (2021). Siirdiiriilebilirlik ve kurumsal reklam
iliskisi baglaminda gostergebilimsel bir analiz. Selcuk Iletisim Dergisi, 14(4), 1727-
1763.

Aydogan, F. (2005). Medya ve Tiiketim Kiiltiirii Uzerine: Elestirel Bir Analiz.

[stanbul: Tiirkmen Kitabevi.

Aziz, A. (2015). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri ve Teknikleri. (10.
Baski1). Ankara: Nobel Akademik Yayincilik.

Bagce, H. E. (2004). Modernligin temelleri ve ikircilikli seriiveni. Gilingor
Erdumlu (Ed.). iginde Modernlik ve Tiirkiye (s. 3-59). Ankara: Babil Yayncilik.

Bakacak, A. (2020). XX. yiizyil baslarinda Osmanii Devleti. (8. Baski). Temugin
Faik Ertan (Ed.). Iginde Baslangicindan Giiniimiize Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihi (s. 37-
65). Ankara: Siyasal Kitabevi.

Bali, R. N. (2018). Tarz-1 Hayat tan Life Style’a: Yeni Seckinler, Yeni Mekdanlar
ve Yeni Yasamlar. (12. Baski). Istanbul: iletisim Yaynlar1.



355

Balta Peltekoglu, F. (2019). Kavram ve Kuramlariyla Reklam. (2. Baski).
Istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim.

Barbaros, R. F. (2021). Editérden. Renan Funda Barbaros & Erik Jan Ziircher
(Haz.). iginde Modernizmin Yansimalari: 50’li Yillarda Tiirkiye (s. 5-10). Ankara: Efil

Yayinevi.

Barbarosoglu, F. (2019). Modernlesme Siirecinde Moda ve Zihniyet. (9. Baski).
Istanbul: Iz Yayincilik.

Barisan, C. (2012). Modernite tartismalarina alternatif bir yaklagim: modern

aklin elestirisi ve geleneksel diisiince. Insan ve Toplum, 2(4), 35-64.

Baritci, F. & Fidan, Z. (2018). Sosyal aglarda benlik sunumuna dair bir distopya:
Black Mirror dizisi 6rnegi. Connectist: Istanbul University Journal of Communication
Sciences, (54), 37-63.

Barthes, R. (2021). Gostergebilimsel Sertiven. (10. Baski). Mehmet Rifat &
Sema Rifat (Cev.). istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar1.

Bat1, U. (2016). Reklamin Dili. (4. Baski). Istanbul: Alfa Basim Yayim.

Bauman, Z. (1999). Calisma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar. Umit Oktem (Cev.).

Istanbul: Sarmal Yaymevi.

Bauman, Z. (2003). Yasa Koyucular ile Yarumcular. (2. Baski). Kemal Atakay
(Cev.). Istanbul: Metis Yayinlari.

Bauman, Z. (2014). Kiiresellesme: Toplumsal Sonuglari. (5. Baski). Abdullah
Yilmaz (Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Bauman, Z. (2016). Modernite ve Holokaust. Siiha Sertabiboglu (Cev.). Istanbul:
Alfa Basim Yayim Dagitim.

Baudrillard, J. (2018). Amerika. (4. Baski). Yasar Avung (Cev.). Istanbul:
Ayrmt1 Yayinlari.



356

Baudrillard, J. (2019). Tiiketim Toplumu: Séylenceleri/Yapilari. (12. Baski).
Nilgiin Tutal & Ferda Keskin (Cev.). Istanbul: Ayrmt1 Yaynlari.

Baudrillard, J. (2020). Nesneler Sistemi. (3. Baski1). Oguz Adanir & Asli Favaro
(Cev.). Ankara: Dogu Batu Yayinlari.

Belge, M. (1983). Tiirkiye’de giinliik hayat. Murat Belge (Yay. Yon). I¢inde
Cumhuriyet Dénemi Tiirkive Ansiklopedisi Cilt 3 (. 836-860). Istanbul: iletisim

Yayinlart.

Belge, M. (2014). Militarist Modernlesme: Almanya, Japonya ve Tiirkiye. (3.
Baski). Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Belge, M. (2016). Batililasma: Tiirkiye ve Rusya. (7. Baski). Uygur
Kocabasoglu (Ed.). icinde Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve
Baticilik (s. 43-55). Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

Bell, D. (1976). The Cultural Contradictions of Capitalism. New York: Basic
Books.

Bendix, R. (1967). Tradition and modernity reconsidered. Comparative Studies
in Society and History, 9(3), 292-346.

Benjamin, W. (2021). Pasajlar. (17. Baski). Ahmet Cemal (Cev.). Istanbul: Yap1
Kredi Yayinlari.

Berger, J. (2018). Gérme Bicimleri. Yurdanur Salman (Cev.). Istanbul: Metis

Yayinlart.

Berger, P. L. & Luckmann, T. (2016). Modernite, Cogulculuk ve Anlam Krizi.
(2. Baski). (Ceviren: Mustafa Dervis Dereli). Ankara: Heretik Yaynlart.

Berkes, N. (2017). Tiirkiye 'de Cagdaslasma. (24. Bask1). Istanbul: Yap1 Kredi

Yayinlar.



357

Berktay, F. (2016). Dogu ile Bati’nin birlestigi yer: Kadin imgesinin kurgulanis.
Uygur Kocabasoglu (Ed.). icinde Modern Tiirkiye 'de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme
ve Baticilik (s. 275-285). Istanbul: letisim Yaynlari.

Berman, M. (2013). Kat: Olan Her Sey Buharlasiyor: Modernite Deneyimi. (16.
Baski). Umit Altug & Biilent Peker (Cev.). Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

Beskazalioglu, B. (2019). Tiirk Modernlesmesi Baglaminda Giindelik Hayatin
Insa Edildigi Bir Alan Olarak Dergicilik 1957-1958 Dénemi Hayat Dergisinin Analizi.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
[zmir.

Birand, M. A. (2021). The Ozal: Bir Davamn Oykiisii. Istanbul: Kirmizi Kedi

Yayinlart.

Black, C. E. (1989). Cagdaslasmann Itici Giicleri. (2. Baski). M. Fatih Giimiis
(Cev.). Ankara: Verso Yayncilik.

Bloch, E. (1995). Yeni giysi, aydmnlatilmis vitrin. Olcay Kunal (Cev.). Cogito
(5), s. 103-105.

Bloch, E. (2002). Rénesans Felsefesi. (Ceviren: Hiisen Portakal). Istanbul: Cem

Yayinlari.
Bocock, R. (1993). Consumption. London: Routledge.

Bocock, R. (1997). Tiiketim. irem Kutluk (Cev.). Ankara: Dost Kitabevi

Yayinlart.

Bora, T. (2016). Tirkiye’de siyasal ideolojilerde ABD/Amerikan imgesi:
Amerika: “En” bat1 ve “baska” bati. (7. Baski). Uygur Kocabasoglu (Ed.). iginde
Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (S. 147-169). Istanbul:

[letisim Yaynlari.

Bora, T. (2018). Cereyanlar: Tiirkiye'de Siyasi Ideolojiler. (6. Bask1). Istanbul:

[letisim Yaynlari.



358

Boratav, K. (1989). Tiirkiye Iktisat Tarihi 1908-1985. (2. Baski). Istanbul:
Gergek Yayievi.

Bozdogan, S. & Kasaba, R. (2010). Giris. (4. Bask1). Nurettin Elhiiseyni (Cev.).
I¢inde Tiirkiye 'de Modernlesme ve Ulusal Kimlik (s. 9-19). Istanbul: Tarih Vakfi Yurt

Yayinlart.

Brotton, J. (2006). The Renaissance: A Very Short Introduction. New York:
Oxford University Press.

Brzezinski, Z. (2005). Biiyiik Satran¢ Tahtasi: Amerika 'nin Kiiresel Ustiinliigii
ve Bunun Jeostratejik Gereklilikleri. Yelda Tiiredi (Cev.). Istanbul: Inkilap Kitabevi.

Budak, A. (2011). Osmanli Devleti’nde modernlesme araci olarak gazeteler.

Akademik Arastirmalar Dergisi, (51), 109-136.

Budak, A. (2014). Osmanli Modernlesmesi Gazetecilik ve Edebiyat. Istanbul:
Bilge Kiiltiir Sanat.

Burke, P. (1997). The Renaissance. (2. Edition). Basingstoke: Macmillan.

Burton, G. (2010). Gériinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Giris. Nefin Ding
(Cev.). Istanbul: Alan Yaymcilik.

Cantek, F. S. (2009). Gazete reklamlarinda cumhuriyet’in medeniyetle imtihani:
Yirmiler ve otuzlarda modernlesen giindelik hayatin gazete reklamlarina yansimasi.
Sahinde Yavuz (Der.). i¢inde Reklamin Toplumsal Yansimalar: ve Yeni Reklam

Bicimleri (s. 9-26). Ankara: Utopya Yayinlari.

Cantek, L. (2019). Cumhuriyetin Bulug Cagi: Giindelik Yasama Dair
Tartismalar (1945-1950). (3. Baski). Istanbul: Iletisim Yayimnlari.

Cem, 1. (2021). Tiirkiye’de Geri Kalmishgin Tarihi. (13. Baski). Istanbul:
Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari.



359

Cengiz, S. A. (2009). Modernizm, Otomobil Kiiltiirii ve Reklam. Ankara: Utopya

Yayinlari.

Cereci, S. (2012). Modernlesme siirecinde medyanin rolii: Yaklasimlarin

smirlanmasi sorunu. /nsan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar Dergisi, 1(2), 7-27.
Cevizci, A. (1999). Felsefe Sozliigii. (3. Baski). Istanbul: Paradigma Yayinlari.
Cevizci, A. (2016). Felsefenin Kisa Tarihi. (4. Baski). Istanbul: Say Yayimlari.

Chaney, D. (1999). Yasam Tarzlar:. Irem Kutluk (Cev.). Ankara: Dost Kitabevi

Yayinlart.

Conway, E. (2009). Ger¢ekten Bilmeniz Gereken 50 Ekonomi Fikri. (Ceviren:).

Istanbul: Domingo Yaynevi.

Cortese, A. J. (2008). Provocateur: Images of Women and Minorities in
Advertising. (3. Edition). Maryland: Rowman & Littlefield Publishers.

Coskun, 1. (1989). Modernlesme kuramu iizerine. Istanbul Universitesi Sosyoloji
Dergisi, 3(1), 289-304.

Cakiar, H. (1997). Osmanli Basininda Reklam. Ankara: Elit Reklamcilik.

Cakir, H. (1999). Basin yoluyla Osmanlida tiikketim toplumu yaratma cabalar.
Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (9), 41-49.

Cam, S. (2015). Medya calismalarinda gostergebilim ¢oziimlemeleri. Besim
Yildirim (Ed.). Icinde Iletisim Arastirmalarinda Yontemler (s. 287-319). Konya:

LiteraTirk Academia.

Camdereli, M. (2013). Reklamin Gérme Dedigi. Istanbul: Avrupa Yakasi
Yayincilik.

Cavus, S. (2018). Toplumsal hareketlerin degisen karakteristigi ve sosyal aglar.
Veysel Cakmak & Selahattin Cavus (Ed.). Dijital Kiiltiir ve Iletisim. Konya:
LiteraTiirk Academia, 49-72.



360

Celik, M. (2016). Tiirkiye'de 1950-1990 Déneminde Uygulanan Ekonomi
Politikalart  Perspektifinden — Gazete  Reklamlarinda  Yasanan — Doniisiim.

Yaymlanmamis Doktora Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir.

Cetin, H. (2007a). Modernlesme Krizi: Ideoloji ve Utopya Arasinda Tiirkiye.

Ankara: Orion Yayinevi.

Cetin, H. (2007b). Modernlesme evrimi: Tiirk devrimi. Muhafazakar Diistince,
12, 23-63.

Cinar, A. (2016). Kentler. Kivan¢ Tanrtyar (Cev.) Metin Heper & Sabri Sayari
(Der.). I¢inde Diinden Bugiine Tiirkiye: Tarih, Politika, Toplum ve Kiiltiir (S. 391-406).

Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

Cigdem, A. (2016). Batililasma, modernite ve modernizasyon. (7. Bask1). Uygur
Kocabasoglu (Ed.). i¢inde Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince 3. Modernlesme ve
Baticilik (s. 68-81). Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

Cilingir, A. & Can, A. (2021). Kim Ki-Duk’un Bin Jip (Bos Ev) filminin
gostergebilimsel ¢oziimlemesi. Selcuk Un. Sos. Bil. Ens. Der., (46), 162-178.

Culhaoglu, M. (2016). Modernlesme, batililasma ve Tiirk solu. (7. Bask1). Uygur
Kocabasoglu (Ed.). icinde Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve
Baticilik (s. 170-188). istanbul: iletisim Yayinlari.

Dag, A. (2020). Modernlesme Ekseninde Tiirk Diisiincesi. Istanbul: Bilyiiyenay

Yayinlart.

Dagtas, B. & Dagtas, E. (2009). Tiiketim kiiltiirli, yasam tarzlar1, bos zamanlar
ve medya lizerine bir literatiir taramas1. Banu Dagtas & Erdal Dagtas (Ed.). iginde
Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlar: (S. 27-75). Ankara: Utopya Yayinlari.

Dagtas, B. (2009). Reklam Kiiltiir Toplum. Ankara: Utopya Yaynlari.

Dagtas, B. (2012). Reklam: Okumak. (2. Bask1). Ankara: Utopya Yayinlar1.



361

Dagtas, B. (2014). Americanization of the popular culture in the 1950's Turkish
magazine: Hayat. Rhetoric and Communications E-Journal, 14, 1-21.

Dastarli Dellaloglu, E. (2018). Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirk Resminde
Modernlesme: Imgeler ve Batili Kimlik. Yaymlanmamis Doktora Tezi, Istanbul

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Delanty, G. (2014). Avrupa’'min Icadi: Fikir, Kimlik, Gerceklik. (4. Bask).
Hiisamettin Inag (Cev.). Ankara: Adres Yayimnlari.

Dellaloglu, B. F. (2019). Zamamn Icinden Zamamn Disindan Gelenek ve
Modernlik Arasinda. (2. Baski). Ankara: Heretik Yayinlari.

Dellaloglu, B. F. (2020a). Poetik ve Politik. Istanbul: Timas Yaynlar:.

Dellaloglu, B. F. (2020b). Modernlesmenin Zihniyet Diinyasi: Bir Tanpinar
Fetigizmi. (6. Baski). Ankara: Kadim Yayinlari.

Demirci, K. (2016). Gergeklik ve fantezi arasindaki doniistiiriicti olarak reklam:

Is Bankas1 reklamlar1 &rnegi. Ankara Universitesi Ilef Dergisi, 3(2), 99-123.

Demirci, K (2017). Reklam Dayatir: Reklamin Tarihsel ve Ideolojik
Ozelliklerine Bir Bakis. Ankara: Utopya Yayinlari.

Demirel, T. (2016). Cumhuriyet déneminde alternatif batililagma arayislar::
1946 sonrast muhafazakir modernlesmeci egilimler {izerine bazi deginmeler. Uygur
Kocabasoglu (Ed.). i¢inde Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve
Baticilik (s. 218-238). istanbul: iletisim Yayinlar1.

Demirhan, A. (2004). Modernlik. Istanbul: Insan Yayinlari.

Deren, S. (2016). Kiiltiirel Batililasma. Uygur Kocabasoglu (Ed.). iginde
Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (s. 382-402). Istanbul:

[letisim Yaynlari.



362

Dickens, C. (2017). Zor Zamanlar. (5. Baski). (Ceviren: Fiisun Elioglu).
Istanbul: Oda Yaynlari.

Dodd, C. H. (2016). Tiirkiye Cumhuriyeti. Kivang Tanriyar (Cev.) Metin Heper
& Sabri Sayar1 (Der.). I¢inde Diinden Bugiine Tiirkiye: Tarih, Politika, Toplum ve
Kiiltiir (s. 71-85). Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlart.

Domenach, J. M. (1969). Politika ve Propaganda. Tahsin Yiicel (Cev.). Istanbul:
Varlik Yaymlar:.

Duman, M. Z. (2008). Tiirkiye'de Modernlesme ve Liberal-Muhafazakar Siyaset
(Turgut Ozaln Politikalar: Uzerine Sosyolojik Bir Calisma). Y ayinlanmamis Doktora

Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, [zmir.
Duman, M. Z. (2018). Tiiketim Sosyolojisi. (2. Baski). Ankara: An1 Yayincilik.

Durgun, F. (2021). Modern Avrupa Tarihini Yeniden Diistinmek:
Aydinlanma’dan 19. Yiizyil Sonuna. Istanbul: Ketebe Yayinlari.

Durning, A. (1998). Ne Kadari Yeterli?: Tiiketim Toplumu ve Diinyanin
Gelecegi. (2. Baski). Sinem Caglayan (Cev.). Ankara: TUBITAK — TEMA Vakfi

Yayinlari.
Dyer, G. (1982). Advertising as Communication. London: Routledge.
Egilmez, M. (2020). Tiirkiye Ekonomisi. (3. Bask1). Istanbul: Remzi Kitabevi.

Eisenstadt, S. N. (1965). Transformation of social political, and cultural orders

in modernization. American Sociological Review, 30(5), 659-673.

Eisenstadt, S. N. (2014). Modernlesme: Baskaldiri ve Degisim. (2. Baski). Ufuk
Coskun (Cev.). Ankara: Dogu Bat1 Yaynlart.

Ekinci, D. K. (2021). 1950'lerden 2000'lere Tiirkiye'de Yasanan Ekonomik

Degisimin Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Gazete Reklamlar: Uzerinden Analizi.



363

Yaymlanmamis Doktora Tezi, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Kocaeli.

Elden, M., Karpat Aktuglu, 1. & Okat Ozdem, O. (2014). Postmodern diinyada
gelenegin yeniden insasi: Osmanlt kiiltiirel 6gelerinin reklamlarda kullanima,

Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, 7(33), 816-827.
Elden, M. (2016). Reklam ve Reklamcilik. (4. Baski). Istanbul: Say Yayinlari.
Erbas, H. (2004). Gelisme yazin1 ve gelecegi. Dogu Batt, (8), 11-32.

Erken, A. (2020). Amerika ve Modern Tiirkiye 'nin Olusumu. Bilim, Kiiltiir ve
Siyasal Ittifaklar. Ebru Kilig (Cev.). Istanbul: Vakifbank Kiiltiir Yayinlari.

Erman, T. (2016). Kentlesme ve kentlilik. Kivang Tanriyar (Cev.) Metin Heper
& Sabri Sayar1 (Der.). i¢inde Diinden Bugiine Tiirkive: Tarih, Politika, Toplum ve
Kiiltiir (s. 377-390). Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar1.

Erogul, C. (1968). Demokrat parti (1946-1960). Ankara Universitesi SBF
Dergisi, 24(2), 181-193.

Erol, D. D. (2004). Tekellesen Tiirk Medyasinda Yazili Basin Ekleriyle Sunulan
Yasam Tarzlari. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.

Ertem, B. (2009). Tiirkiye-ABD iliskilerinde truman doktrini ve marshall
plani. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 12(21), 377-397.

Ertit, V. (2020). Sekiilerlesme Teorisi. (2. Baski). Ankara: Liberte Yaynlari.

Faroghi, S. (2014). Osmanl: Kiiltiirii ve Giindelik Yasam: Orta¢agdan Yirminci
Yiizyila. (8. Bask). Elif Kilig (Cev.). Istanbul: Tarih Vakfi Yurt Yayinlar1.

Featherstone, M. (1996). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii. Mehmet Kii¢iik

(Cev.). Istanbul: Ayrmt1 Yayinlari.

Ferro, M. (1997). Colonization: A Global History. New York: Routledge.



364

Fidan Baritci, Z. & Tarhan, A. (2018). Fordizmden post-fordizme degisen
tiiketiciler, yasam tarzlar1 ve bos zaman. Biinyamin Ayhan (Ed.). i¢inde Iletisim

Sosyolojisi (s. 255-276). Konya: LiteraTiirk Academia.

Findley, C. V. (2019). Modern Tiirkiye Tarihi: Islam, Milliyetcilik ve Modernlik
1789-2007. (7. Baski). Giines Ayas (Cev.). Istanbul: Timas Yayinlari.

Fiske, J. (2019). fletisim Calismalarina Giris. (6. Baski). Siileyman Irvan (Cev.).
Ankara: Pharmakon Yayinevi.

Fowles, J. (2020). Fransiz Tegmenin Kadini. (15. Baski). Asli Bigen (Cev.).
Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.

Gengtiirk Hizal, G. S. (2008). Modernlesmeyi Rekiam Metinleriyle Okumak:
1928-1950 Yillar: Arasinda Tiirkiye'de Ilan Reklam. Yaymlanmamis Doktora Tezi,

Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Gengctiirk Hizal, G. S. (2013). Cumhiriyetin “Ilani”: Tiirkive 'de Modernlesmeyi
Reklam Metinlerinden Okumak 1928-1950. Ankara: Bilgesu.

Ger, G., & Belk, R. W. (1996). I'd like to buy the world a coke:
Consumptionscapes of the “less affluent world”. Journal of Consumer Policy, 19(3),
271-304.

Giddens, A. (2018). Modernligin Sonuglari. (8. Baski). (Ceviren: Ersin Kusdil).
Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.

Giddens, A. (2019). Modernite ve Bireysel-Kimlik. (3. Baski). (Ceviren: Umit
Tatlican). Istanbul: Say Yaynlari.

Gole, N. (2016a). Miihendisler ve Ideoloji: Oncii Devrimcilerden Yenilik¢i
Seckinlere. (6. Baski). Istanbul: Metis Yayinlari.

Gole, N. (2016b). Modern Mahrem: Medeniyet ve Ortiinme. (13. Baski).
Istanbul: Metis Yayinlari.



365

Gole, N. (2019). Bati-dis1t modernlik {izerine bir ilk desen. Dogu Bati Diisiince
Dergisi: Dogu Ne? Bati Ne?, (2), 63-71.

Gozaydm, I. B. (2016). Tiirkiye hukukunun batililasmasi. I¢inde Modern
Tiirkiye de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (S. 286-297). Istanbul: iletisim

Yayinlart.

Guenon, R. (2019). Modern Diinyanin Bunalimi. (4. Baski). (Ceviren: Mahmut

Kanik). Istanbul: Insan Yayinlar:.

Guiraud, P. (2016). Gostergebilim. (3. Baski). Mehmet Yalgin (Cev.). Ankara:
Imge Kitabevi Yayinlari.

Gusfield, J. R. (1967). Tradition and modernity: misplaced polarities in the study
of social change. American Journal of Sociology, 72(4), 351-362.

Giiler, A., Halicioglu, M. B. & Tasgin, S. (2015). Sosyal Bilimlerde Nitel
Arastirma. (2. Bask1). Ankara: Seckin Yayincilik.

Giiltekin, G. (2021). “Umudun Oteki Yiizii” filminin gostergebilimsel
¢oziimlemesi baglaminda miiltecilik. Aksaray Iletisim Dergisi, 3(1), 62-85.

Giindiiz, U. (2018). Osmanli’dan Giiniimiizii Basin ve Modernlesme. Ankara:

Imge Kitabevi Yayinlar1.

Giindiiz, U. (2019a). Giris. (Editor: Ugur Giindiiz). Tiirkiye'de Basindan
Medyaya Degisim, Déniisiim ve Modernlesme. Konya: Cizgi Kitabevi, 13-15.

Giindiiz, U. (2019b). Tanzimat’tan cumhuriyete gazetecilik ve modernlesme:
hiirriyet gazetesinde modernlesme tartismalar1. Ugur Giindiiz (Ed.). I¢inde Tiirkiye de
Basindan Medyaya Degisim, Déniisiim ve Modernlesme (S. 19-64). Konya: Cizgi
Kitabevi.

Giiner, E. (2014). Basdamisman Engin Giiner Anlatiyor: Ozal’li Yillarim.
Istanbul: Dogan Kitap.


https://www.journals.uchicago.edu/doi/abs/10.1086/224334
https://www.journals.uchicago.edu/doi/abs/10.1086/224334

366

Glingor, E. (2017). 1950’ler Tiirkiye’sinde modernlesme ve giindelik hayat
degisimlerine sinema {iizerinden bakmak: Istanbul Geceleri filmi. Abant Kiiltiirel
Aragtirmalar Dergisi, 2(3), 94-112.

Gilingor, N. (1993). Arabesk: Sosyokiiltiirel A¢idan Arabesk Miizik. (2. Baski).
Ankara: Bilgi Yayinevi.

Giingor, N. (2013). lletisim/Kuramlar ve Yaklagimlar. (2. Baski). Ankara:
Siyasal Kitabevi.

Giirbilek, N. (2016). Vitrinde Yasamak: 1980 lerin Kiiltiirel Iklimi. (8. Baski).
Istanbul: Metis Yayinlari.

Giirbiiz, S. (2019). Bir siyasal iletisim araci olarak yeni medya: 2017
halkoylamasinda AK Parti youtube videolar1 iizerine gostergebilimsel bir ¢alisma.

Anemon Mus Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 7(1) 203-210.
Giirkan, E. S. (2020). Bunu Herkes Bilir. Istanbul: Kronik Kitap.

Giiveng, B. (2010). Tiirk Kimligi: Kiiltiir Tarihinin Kaynaklari. (2. Baski).
Istanbul: Boyut Kitaplar1.

Giiz, H. (2000). Reklamin iki yiiziiniin psikolojik, ekonomik ve toplumsal
cercevede degerlendirilmesi. Selcuk Iletisim, 1(2), 135-146.

Habermas, J. (1994). Modernlik: tamamlanmamus bir proje. (2. Baski). Giilengiil
Nalis, Dumrul Sabuncuoglu & Deniz Erksan (Cev.). Necmi Zeka (Haz.). Icinde

Postmodernizm: Jameson, Lyotard, Habermas (s. 31-44). istanbul: Kiy1 Yayinlari.

Habermas, J. (2018). Kamusalligin Yapisal Déniisiimii. (15. Baski). Tanil Bora
& Mithat Sancar (Cev.). Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Hall, S. & Jacques, M. (1995). Yeni zamanlar: yeni zamanlar i¢in manifesto’dan.
Abdullah Yilmaz (Cev.). Stuart Hall & Martin Jacques (Der.). Icinde Yeni Zamanlar:
1990°larda Politikanin Degisen Cehresi (. 29-45). Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.



367

Harari, Y. N. (2016). Hayvanlardan Tanrilara Sapiens: [nsan Tiiriiniin Kisa Bir
Tarihi. (23. Bask1). Ertugrul Geng (Cev.). Istanbul: Kolektif Kitap.

Harvey, D. (1997). Postmodernligin Durumu. Sungur Savran (Cev.). Istanbul:
Metis Yayinlart.

Harvey, D. (2019). Paris, Modernitenin Bagskenti. (4. Baski). Berna Kilinger
(Cev.). Istanbul: Sel Yayincilik.

Hazard, P. (1996). Bat: Diistincesindeki Biiyiik Degisme. (3. Bask1). Erol Giingor
(Cev.). Istanbul: Otiiken Nesriyat.

Huberman, L. (2019). Feodal Toplumdan Yirminci Yiizyila. (19. Baski). Murat
Belge (Cev.). Istanbul: iletisim Yayinlar1.

Huntington, S. P. (1966). Political modernization: America vs. Europe. World
Politics, 18(3), 378-414.

Huntington, S. P. (1971). The change to change: modernization, development,
and politics. Comparative Politics, 3(3), 283-322.

Isin, E. (1985). 19. yy’da modernlesme ve giindelik hayat. Murat Belge (Yay.
Yon.). Tanzimat'tan Cumhuriyet’e Tiirkive Ansiklopedisi Cilt 2 iginde. Istanbul:
Iletisim Yayinlar1, 538-563.

Icin Akcali, S. (2006). Giindelik yasamda reklam ve biiyiilenmis Tiiketiciler.
Selda I¢in Akcali (Ed.). Icinde Giindelik Hayat ve Medya: Tiiketim Kiiltiirii
Perspektifinden Okumalar (s. 97-114). Ankara: Ebabil Yayinlari.

Thsanoglu, E. (2022). Osmanli Modernlesmesinde Ilk Adimlar: Teknoloji, Bilim
ve Egitim. Istanbul: Otiiken Nesriyat.

[lhan, A. (2017). Hangi Bati?. (13. Baski). Istanbul: Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir

Yayinlar.

Inalcik, H. (2020a). Atatiirk ve Demokratik Tiirkiye. Istanbul: Kronik Kitap.



368

Inalcik, H. (2020b). Rénesans Avrupasi: Tiirkiye'nin Bati Medeniyetiyle
Ozdeslesme Siireci. (13. Bask). Istanbul: Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari.

Ince, M. (2019). Bir dénemin resmi; 1971-1980 yillar1 arasinda liderlik, sdylem,
imaj ve basmna gelen bakis. Ugur Giindiiz (Ed.). i¢inde Tiirkiye 'de Basindan Medyaya
Degisim, Déniisiim ve Modernlesme (S. 165-196). Konya: Cizgi Kitabevi.

Inceoglu, M. (2011). Tutum Alg: Iletisim. (6. Baski). Ankara: Siyasal Kitabevi.
Insel, A. (2019). Tiirkiye Toplumunun Bunalimi. istanbul: Iletisim Yayinlari.

Jeanniere, A. (2011). Modernite nedir?. Nilgiin Tutal (Cev.). Mehmet Kiigiik
(Der.). Modernite versus Postmodernite. Istanbul: Say Yayinlari, 111-124.

Jones, T. C. & Dugdale, D. (2002). The ABC bandwagon and the juggernaut of
modernity. Accounting, Organizations and Society, 27, 121-163.

Kaban Kadioglu, Z. (2014). Tiiketim Iletisimi: Siirecler, Algilar ve Tiiketici.

Istanbul: Pales Yaynlari.

Kafadar, O. (2016). Cumhuriyet donemi egitim tartismalar1. Uygur Kocabasoglu
(Ed.). i¢inde Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (s. 351-
381). istanbul: Iletisim Yayinlari.

Kahraman, H. B. (2004). Modernite ve Postmodernite Arasinda Tiirkiye (1980
Sonrasi Zihinsel, Toplumsal, Siyasal Déniisiim). (2. Baski). Istanbul: Everest

Yayinlart.

Kahraman, H. B. (2016). Bir zihniyet, kurum ve kimlik olarak batililasma. (7.
Bask1). Uygur Kocabasoglu (Ed.). Iginde Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince 3:
Modernlesme ve Baticilik (s. 125-140). istanbul: iletisim Yaynlar1.

Kahraman, H. B. & Keyman, E. F. (2019). Kemalizm, oryantalizm ve modernite.
Dogu Bati Diistince Dergisi: Dogu Ne? Bati Ne?, (2), 73-86.



369

Kalaycioglu, E. & Saribay, A. Y. (2019). Tanzimat: modernlesme arayisi ve
politik degisim. (7. Baski). E. Kalaycioglu & A. Y. Saribay (Ed.). Icinde Tiirk Siyasal
Hayati: Tiirkiyede Politik Degisim ve Modernlesme (S. 19-43). Bursa: Sentez
Yayincilik.

Kaln, 1. (2020). /slam ve Bati. (15. Baski). Istanbul: ISAM Yayinlari.

Kaliber, A. (2016). Tiirk modernlesmesini sorunsallastiran {i¢ ana paradigma
tizerine. (7. Baski1). Uygur Kocabasoglu (Ed.). Modern Tiirkiye’'de Siyasi Diistince 3:
Modernlesme ve Baticilik (s. 107-124). Istanbul: Iletisim Yayinlar.

Kanli, T. (2006). Medya ve Modernlesme: 1945-1960 Déneminde National
Geographic Dergisinde Tiirkiye'nin Sunumu. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Kar, S. (2014). Din, aydmlanma ve elestirisi. Atatiirk Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi. (42), 173-194.

Karagor, S. (1999). Sosyo-Kiiltiirel Bir Olgu Olarak Yasam Tarzinin Reklam
Metinlerine Yansimasi (Teorik ve Uygulamali Bir Calisma). Yaymlanmamis Doktora

Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya.

Karakisla, Y. S. (2015). Eski Hayatlar Eski Hatiralar: Osmanl
Imparatorlugu 'nda Belgelerle Giindelik Hayat (1760-1923). Istanbul: Dogan Kitap.

Karakoyun, H. D. (2015). Savas sonrast, liberalizm oncesi: 1945-1980. Ahmet
Emre Ates (Ed.). Icinde Cumhuriyet ve Modernlesme: Olgular, Siirecler, Bunalimlar
(s. 231-270). Istanbul: Dogu Kitabevi.

Karayel Bilbil, E. & Aydogdu, I. (2021). Sosyal reklam kavrami ve STK
reklamlar iizerine gostergebilimsel bir analiz. Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri

Fakiiltesi Uluslararasit Hakemli Dergisi, 29(2), 191-215.

Karpat, K. H. (2019a). Osmanli Modernlesmesi: Toplum, Kuramsal Degisim ve
Niifus. (4. Baski). Ceren Elitez (Cev.). istanbul: Timas Yayinlari.



370

Karpat, K. H. (2019b). Kisa Tiirkive Tarihi: 1800-2012. (8. Baski). Istanbul:

Timas Yaylar.

Karpat, K. H. (2019c¢). Tiirkiye 'de Toplumsal Doniisiim. Kirsal Gé¢, Gecekondu
ve Kentlesme. (3. Baski). Abdulkreim Sénmez (Cev.). Istanbul: Timas Yayinlar:.

Kavas, A. (2009). Somiirgecilik. TDV Islam Ansiklopedisi Cilt 37, 394-397.

Kaya Erdem, B. (2019). Obskiirantizm baglaminda Tiirk modernlesmesini
yeniden okumak: hayat mecmuasi &rnegi. Ugur Giindiiz (Ed.). Iginde Tiirkiye'de
Basindan Medyaya Degisim, Doniisiim ve Modernlesme (S. 269-304). Konya: Cizgi
Kitabevi.

Kaynar, M. K. (2019). Tirkiye’nin ellili yillar1 {izerine baz1 notlar. (3. Baski).
Mete Kaan Kaynar (Haz.). iginde Tiirkiye'nin 1950°li Yillar: (s. 15-38). Istanbul:

[letisim Yaynlari.

Kazancigil, A. (2019). Tiirkiye’de modern devletin olusumu ve Kemalizm. (7.
Baski). E. Kalaycioglu & A. Y. Saribay (Ed.). i¢inde Tiirk Siyasal Hayati: Tiirkiye de
Politik Degisim ve Modernlesme (s. 191-212). Bursa: Sentez Yayncilik.

Kazgan, G. (2009). Tanzimat'tan 21. Yiizyila Tiirkive Ekonomisi: Birinci
Kiiresellesmeden Ikinci Kiiresellesmeye. (4. Baski). Istanbul: Istanbul Bilgi

Universitesi Yayinlari.

Kejanlioglu, D. B. (2004). Tiirkiye'de Medyanin Déniigiimii. Ankara: Imge
Kitabevi Yayinlart.

Kellner, D. (1991). Reklam ve tiiketim kiiltiirii. Yusuf Kaplan (Cev.). Yusuf
Kaplan (Der.). Icinde Enformasyon Devrimi Efsanesi: Modernlesme Kuram ve

Uygulamalarinin Elegtirisi (s. 75-91). Istanbul: Rey Yaymcilik.

Kennedy, P. (2010). Biiyiik Giiglerin Yiikselis ve Cékiisleri. (12. Baski). Birtane
Karanakg1 (Cev.). Istanbul: Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlar1.



371

Kiligbay, M. A. (2019). Fakir akrabanin talihi. (7. Baski). Dogu Bati Diisiince
Dergisi: Dogu Ne? Bati Ne?, (2), 55-62.

Kiliger, G. S. (2012). Tiirkiye'de Modernlesme ve Giindelik Yasam: Akbaba
Uzerine Bir Inceleme (1929- 1938). Yayinlanmanus Doktora Tezi, Gazi Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Kocabasoglu, U. (2010). Sirket Telsizinden Devlet Radyosuna: TRT Oncesi
Dénemde Radyonun Tarihsel Gelisimi ve Tiirk Siyasal Hayat: Icindeki Yeri. Istanbul:

Iletisim Yaynlari.

Kocabasoglu, U. (2016). Sunus. (7. Baski). Uygur Kocabasoglu (Ed.). iginde
Modern Tiirkiye’de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (s. 13-17). Istanbul:

Iletisim Yayinlari.

Kog, I. C. (2000). izmir iktisat Kongresimin Tiirk ekonomisinin olusumuna

etkileri. Atatiirk Dergisi, 3(1), 145-167.

Koger, D. (2009). Demokrat Parti donemi (1950-1960) kadin dergilerinde kadin
imaj1. Zeitschrift fiir die Welt der Tiirken/Journal of World of Turks, 1(2), 131-143.

Kologlu, O. (1985). Osmanli basin1: Igerigi ve rejimi. Murat Belge (Yay. Yén.).
Icinde Tanzimat’tan Cumhuriyet’e Tiirkiye Ansiklopedisi Cilt 1 (s. 68-93). Istanbul:

Iletisim Yayinlari.

Kologlu, O. (ty.). Osmanlidan 21 Yiizyila Basin Tarihi. istanbul: Pozitif

Yayinlart.

Kongar, E. (2017). 12 Eylil Kiiltiirii (Kiiltiir Uzerine 4). (7. Baski). Istanbul:

Remzi Kitabevi.

Koraltiirk, M. & Cetin, C. (2018). Tiirkiye’de liberal iktisadi diisiince. Murat
Yilmaz (Ed.). Icinde Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince 7: Liberalizm (s. 316-355).

Istanbul: iletisim Yayinlar.



372

Korkmaz, N. (2009). Tirkiye’de tiiketim kiiltiirii ve mekansal ayrigma. Banu
Dagtas & Erdal Dagtas (Ed.). Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlari (S. 142-164).
Ankara: Utopya Yayinlar1.

Kozanoglu, C. (1993). Cilali Imaj Devri: 1980’lerden 90’lara Tiirkiye ve
Starlari. (5. Baski). Istanbul: Iletisim Yayinlar:.

Kozanoglu, C. (1999). Demokrasinin besigi siipermarket mi?. Cogito: Diinya
Biiyiik Bir Magaza, (5), 21-24.

Kozanoglu, H. (1993). Yuppieler, Prensler ve Bizim Kusak. Istanbul: Iletisim

Yayinlart.

Koker, L. (2020). Modernlesme, Kemalizm ve Demokrasi. (16. Bask1). Istanbul:

Iletisim Yayinlar1.

Kose, Y. (2016). Dersaadet’te Tiiketim (1855-1923). Tevfik Turan (Cev.).
Istanbul: Tarih Vakfi Yurt Yaymlari.

Kuban, D. (2015). Cehaletten Kavramlara, Kavramlardan Kurumlara

Cagdaslasma Sancilar. (4. Baski). Istanbul: Cumhuriyet Kitaplar1.

Kuran, E. (2013). Tiirkiye'nin Batililasmast ve Milli Meseleler. (5. Baski).
Miimtaz’er Tiirkone (Der.). Ankara: Tiirkiye Diyanet Vakfi Yayinlari.

Kurtcu, F. (2021). I. Diinya Savas: Siirecinde Ulusal Gazetelere Verilen Ilan ve
Reklamlar Cercevesinde Tiirk Toplumunda Tiiketim Aliskanliklar: ve Degisimleri.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara Yildirrm Beyazit Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Kurtyilmaz, D. (2020). Utopya, Karsi-Utopya ve Modernite. Istanbul: DBY

Yayinlart.

Kutluer, 1. (2009). Pozitivizm. TDV Islam Ansiklopedisi Cilt 34, 335-339.



373

Kiiciikalp, K. & Cevizci, A. (2019). Bat: Diisiincesi. (6. Baski). Istanbul: ISAM

Yayinlari.
Kiiciikerdogan, G. R. (2005). Reklam Séylemi. Istanbul: Es Yayinlar1.

Kiiciikomer, 1. (2021). Diizenin Yabancilasmasi: Batilasma. (2. Baski). Istanbul:
Kap1 Yaylar1.

Lash, S. (2011). Modernite mi, modernizm mi? Weber ve giiniimiiz toplumsal
teorisi. Mehmet Kiiciik (Cev.). Mehmet Kiiciik (Der.). Icinde Modernite versus
Postmodernite (s. 153-186). istanbul: Say Yayinlari.

Latouche, S. (1993). Diinyanin Batililasmasi. Temel Kesoglu (Cev.). Istanbul:
Ayrint1 Yayinlart.

Lefebvre, H. (2016). Modern Diinyada Giindelik Hayat. (4. Baski1). Isin Giirbiiz
(Cev.). Istanbul: Metis Yaymnlari.

Lerner, D. (1958). The Passing of the Traditional Society: Modernizing the
Middle East. New York: Free Press.

Lerner, D. (1968). Modernization: social aspects. (Editor: David L. Sills). In
International Encyclopedia of the Social Sciences Volume 10. New York: The
Macmillan Company & The Free Press, 386-395.

Lewis, B. (2018). Modern Tiirkiye'nin Dogusu. (10. Baski). Bogag¢ Babiir Turna
(Cev.). Ankara: Arkadas Yaynevi.

Luther, M. (2018). Doksan Bes Tez. Cengiz Cevik (Cev.). Istanbul: Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlari.

Liikislii, D. (2020). Tiirkiye 'de “Genglik Miti”: 1980 Sonrast Tiirkiye Gengligi.
(5. Baski). Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Mango, A. (2010). Atatiirk: Modern Tiirkiye nin Kurucusu. (8. Baski). Fiisun
Doruker (Cev.). Istanbul: Remzi Kitabevi.



374

Mardin, S. (2018). Tiirk Modernlesmesi: Makaleler 4. (26. Baski). Miimtaz’er
Tiirkéne & Tuncay Onder (Der.). istanbul: iletisim Yaymnlar1.

Marshall, G. (1999). Sosyoloji Sézliigii. Osman Akinhay & Derya Komiircii
(Cev.). Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.

Mayer, A. & Samsinger, E. (2018). Mayer Magazalar:: Istanbul 'un Gézde Hazir
Giyim Mekdnlar: 1882-1971. S. Tiirkis Noyan (Cev.). Istanbul: Kitap Yayinevi.

McCarthy, J. (2012). Oliim ve Siirgiin: Osmanli Miisliimanlarimn Etnik Kiyimi
(1821-1922). Fatma Sarikaya (Cev.). Ankara: Tiirk Tarih Kurumu Yayinlari.

Merig, N. (2007). Addb-1 Mudseret: Osmnali’da Giindelik Hayatin Degisimi
(1894-1927). Istanbul: Kap1 Yayinlari.

Metin, C. (2011). Emperyalist Cagda Modernlesme: Tiirk Modernlesmesi ve
Iran (1800-1941). Ankara: Phoenix Yaymevi.

Miles, S. (1998). Consumerism: As a Way of Life. London: SAGE Publications.
Mollaer, F. (2016). Modernlik Kehanetleri. Ankara: Phoenix Yayinevi.

Murray, R. (1995). Fordizm ve postfordizm. Abdullah Yilmaz (Cev.). Stuart
Hall & Martin Jacques (Der.). Icinde Yeni Zamanlar: 1990 larda Politikanin Degisen
Cehresi (. 46-62). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Mutman, M. (2016). Sarkiyat¢ilik/Oryantalizm. (7. Baski). Uygur Kocabasoglu
(Ed.). iginde Modern Tiirkiye de Siyasi Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (s. 189-
211). istanbul: Iletisim Yayinlari.

Odabasi, Y. (2019). Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumdan Tiiketen Topluma. (6.
Baski). Istanbul: Aura Kitapligi.

Orcan, M. (2004). Osmanli’dan Giintimiizii Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii.
Ankara: Kadim Yayinlari.



375

Orcan, M. (2007). Modern Tiirk giindelik hayatinda alamerikanlagma egilimleri.
Avrupa Giinliigii, (10), 125-140.

Ortayli, 1. (2018a). Imparatorlugun En Uzun Yiizyili. (49. Baski). Istanbul:
Kronik Kitap.

Ortayli, 1. (2018b). Batililasma Yolunda. (8. Baska). Istanbul: Inkilap Kitabevi.
Oskay, U. (2015). lletisimin ABC’si. (2. Baski). Istanbul: Inkilap Kitabevi.

Ocal, D. (2020). Reklamcilik: nereden nereye. Derya Ocal ve Hidir Polat (Ed.).
I¢inde Dijital Reklamcilik (s. 1-41). Ankara: Nobel Akademik Yayincilik.

Ogiit, K. S. (2006) Modeling car ownership in Turkey using fuzzy regression.
Transportation Planning and Technology, 29(3), 233-248.

Ornek, C. (2015). Tiirkiye nin Soguk Savas Diisiince Hayati: Antikomiinizm ve

Amerikan Etkisi. Istanbul: Can Sanat Yayinlar1.

Ozakpinar, Y. (2015). Kiiltiir Degismeleri ve Batililasma Meselesi. (5. Baski).
Istanbul: Otiiken Nesriyat.

Ozbek, M. (2003). Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski. (6. Baski).

Istanbul: iletisim Yaynlari.

Ozcan, A. (2007). Azmi Ozcan’la hachilar ve sdmiirgecilik iizerine
soylesi. Eskiyeni, (4), 50-56.

Ozgetin, B. (2018). Kitle lletisim Kuramlari: Kavramlar, Okullar, Modeller.

[stanbul: Iletisim Yayinlari.

Ozer, 1. (2014). Osmanli’dan Cumhuriyet’e Yasam ve Moda. (5. Baski). Istanbul:

Truva Yaymlar.

Ozkan, S. (2017). Siyasal reklamlarda kiiltiirel unsurlarin islenmesine y&nelik
gostergebilimsel reklam ¢oziimlemesi: AK Parti 2017 referandum reklam filmi 6rnegi.
Insan&Insan, (14), 335-351.


https://dergipark.org.tr/tr/pub/eskiyeni/issue/37290/435055
https://dergipark.org.tr/tr/pub/eskiyeni/issue/37290/435055

376

Ozkir, Y. (2017). Hiirrivet Gazetesi 1948-2012: Kurumsal Kimlik, Miilkiyet
Sahipligi ve Genel Yayin Politikasi. Konya: Cizgi Kitabevi.

Ozkiraz, A. (2007). Modernlesme Teorileri ve Postmodern Durum. (2. Baski).
Konya: Cizgi Kitabevi.

Ozo6n, N. (2010). Tiirk Sinemas: Tarihi 1896-1960. (3. Baski). Istanbul: Doruk
Yayimeilik.

Oztat, F. & Arikan, A. (2020). Gostergebilimsel agidan Hayao Miyazaki film
afislerinde kiz cocugu imgesi. IMU Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Dergisi,
6(2), 127-144.

Ozyegin, G. (2017). Kapicilar, giindelikgiler ve ev sahipleri: Tiirkiye’de kent
yasaminda sorunlu karsilasmalar. (4. Baski). Zeynep Yelge (Cev). Deniz Kandiyoti &
Ayse Saktanber (Haz.). i¢inde Kiiltiir Fragmanlan: Tiirkiye 'de Giindelik Hayat (57-
83). Istanbul: Metis Yaynlari.

Parsa, S. & Parsa, A. F. (2012). Géstergebilim Céoziimlemeleri. 1zmir: Ege

Universitesi Basimevi.

Parsa, A. F. & Olgundeniz, S. S. (2014). Iletisimde gostergebilim ve
anlamlandirma siirecini drneklerle degerlendirme. Ahmet Giines (Ed). I¢inde Zletisim
Arastirmalarinda Gostergebilim: Yazinsaldan Gorsele Anlam Arayisi (S. 89-109).
Konya: LiteraTiirk Academia.

Parsons, T. (1929). "Capitalism" in recent german literature: Sombart and Weber
(concluded). Journal of Political Economy, 37(1), 31-51.

Paz, O. (2011). Siir ve modernite. Nilgiin Tutal (Cev.). Mehmet Kiigiik (Der.).

Modernite versus Postmodernite. Istanbul: Say Yaynlari, 207-227.

Pettegree, A. (2011). The Book in the Renaissance. New Haven: Yale University

Press.



377

Postman, N. (2016). Televizyon Oldiiren Eglence: Gésteri Caginda Kamusal
Eglence. (6. Baski). Osman Akinhay (Cev.). istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Rado, S. (2020). Paris’te Bir Osmanli Sefiri: Yirmisekiz Mehmet Celebi’nin
Fransa Seyahatnamesi. (12. Baski). Istanbul: Tiirkiye is Bankasi1 Kiiltiir Yaynlari.

Recaizade Mahmut Ekrem (2017). Araba Sevdasi. (3. Baski). Istanbul: Say

Yayinlart.
Rifat, M. (2019). Géstergebilimin ABC’si. (5. Baski). Istanbul: Say Yayinlari.

Ritzer, G. (2019). Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek:  Tiiketim
Katedrallerindeki Siireklilik ve Degisim. (4. Baski). Funda Payzin (Cev.). Istanbul:
Ayrint1 Yayinlart.

Ritzer, G. & Stepnisky, J. (2014). Sosyoloji Kuramlar.. Himmet Hiiliir (Cev.).
Ankara: De Ki Basim Yayim.

Roux, J. P. (2015). Tiirklerin Tarihi: Pasifik ten Akdeniz’e 2000 Yil. (11. Baski).
A. Kazancigil & L. Arslan-Ozcan (Cev.). Istanbul: Kabalc1 Yayinevi.

Rousseau, Jean-Jacques (2020). Toplum Sozlesmesi. (26. Bask1). Vedat Giinyol
(Cev.). Istanbul: Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yaynlari.

Rudé, G. (2020). Fransiz Devrimi. (4. Baski). Ali Thsan Dalgi¢ (Cev.). Istanbul:

Iletisim Yayinlari.

Russ, J. (2019). Avrupa Diistincesinin Seriiveni: Antik¢aglardan Giiniimiize Bati

Diisiincesi. (4. Bask1). Ozcan Dogan (Cev.). Ankara: Dogu Bat1 Yaynlar:.

Sadakaoglu, M. C. (2018). Reklam estetigi ve mit tiretimi agisindan “Marlboro
Man” ve “Marlboro Country” reklam imgelerinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi.
Iletisim Calismalar Dergisi, (4), 25-44.

Safa, P. (2019). Tiirk Inkilabina Bakislar. (13. Baski). Istanbul: Otiiken Nesriyat.



378

Said, E. W. (2017). Sarkiyatcilik: Bati’'nin Sark Anlayiglar. (10. Baski). Berna
Yildirim (Cev.). istanbul: Metis Yayinlari.

Said Halim Pasa (2019). Buhranlarimiz ve Son Eserleri. (16. Bask1). M. Ertugrul
Diizdag (Haz.). Istanbul: iz Yaymcilik.

Sander, O. (2010). Siyasi Tarih/Ilkcaglardan 1918 e. (20. Baski). Ankara: iImge
Kitabevi Yayinlari.

Scheurmann, E. (2020). Gogii Delen Adam: Kabile Reisi Tuiavii 'nin Konusmast.
(35. Baski). Levent Tayla (Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Servaes, J. & Malikhao, P. (2008). Development communication approaches in
an mternational perspective. Jan Servaes (Ed.). In Communication for Development

and Social Change (p. 158-179). India: Sage Publications India.

Sevil, M. (2005). Tiirkiye'de Modernlesme ve Modernlestiriciler. (2. Baski).
Ankara: Vadi Yaymlari.

Sezer, N. & Yilmaz Sert, N. (2014). Tv kamu spotu reklamlarinin medya
okuryazarlig1 ¢ergevesinde kullanilmasi: “Cocuk ve medya hareketi” tv kamu spotu
reklamlarinin gostergebilimsel ¢dziimlenmesi. Ahmet Giines (Ed). i¢inde Iletisim
Arastirmalarinda Géstergebilim: Yazinsaldan Gorsele Anlam Arayisi (. 11-47).

Konya: LiteraTiirk Academia.

Shah, H.. (2011). The Production of Modernization: Daniel Lerner, Mass Media,

and The Passing of Traditional Society. Pennsylvania: Temple University Press.

Shayegan, D. (2020) Modern Biling: Geleneksel Toplumlarda Kiiltiirel
Sizofireni. (6. Baski). Haldun Bayri (Cev.). Istanbul: Metis Yayinlari.

Sigin, N (2017). Tiirkiye'de Modernlesme Siireci'nde Basin Ulus Gazetesi'nin
Modernlesme Soylemi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.



379

Simmel, G. (2013). The metropolis and mental life. Jan Lin and Christopher
Mele (Eds.). In The Urban Sociology Reader (p. 23-32). Oxon: Routledge.

Sine, R. (2010). Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Yazili Basinda Haftasonu Ekleri
Hiirriyet, Milliyet ve Sabah Gazeteleri Ornegi. Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya.
Sézen, E. (2019). Kimlik: Demir Kafesten Plastige. Istanbul: Profil Kitap.

Sugur, N. (1999). Fordizm, Post-fordizm ve Otesi. Anadolu Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi Dergisi, 1(1), 134-153.

Sumbas, A. (2013). Tirk modernlesmesini Ankara Palas tizerinden okumak:
“Dogu’dan Batr’ya agilan bir pencere. H.U. Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, 31(1), 171-198.

Sahin, C. E. (2009). Tiketim toplumu: ‘miikemmele evrilen politika’. Banu
Dagtas & Erdal Dagtas (Ed.). icinde Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlar: (s.
103-141). Ankara: Utopya Yayinlari.

Sen, A. F. & Yenigin Altin, S. (2018). 1980’lerden 2000’lere reklamin
sdylemsel ve gorsel doniisiimiiniin gdstergebilimsel analizi. Atatiirk Iletisim Dergisi,

(16), 5-30.

Senses, F. (2021). 1950’li yillar: Ne getirdi? Ne gotiirdii?. Renan Funda
Barbaros & Erik Jan Ziircher (Haz.). i¢inde Modernizmin Yansimalari: 50°li Yillarda
Tiirkiye (S. 17-31). Ankara: Efil Yayinevi.

Simsek Isliyen, F. (2019). Dijital ¢agin masalini z kusagindan dinlemek:
Turkeell dijital zeka reklamimin gostergebilimsel analizi. AJIT-e: Online Academic
Journal of Information Technology, 10(38), 175-192.

Tanér, B. (2000). Osmanhi-Tiirk Anayasal Gelismeleri (1789-1980). Istanbul:
Yap1 Kredi Yaymlart.



380

Tanpinar, A. H. (2020a). On Dokuzuncu Aswr Tiirk Edebiyati Tarihi. (31. Baski).
Istanbul: Dergah Yayinlar1.

Tanpnar, A. H. (2020b). Bes Sehir. (46. Bask1). Istanbul: Dergah Yayinlar:.

Taylor, C. (2017). Modernligin Stkintilari. (3. Baski). Ugur Canbilen (Cev.).
Istanbul: Ayrit1 Yayimlari.

Tazegiil, M. (2005). Modernlesme Siirecinde Tiirkiye. Istanbul: Babil Yayinlari.

Tekeli, I. (2016). Tiirkiye’de siyasal diisiincenin gelisimi konusunda bir iist
anlat1. (7. Baski). Uygur Kocabasoglu (Ed.). Modern Tiirkiye’de Siyasi Diisiince 3:
Modernlesme ve Baticilik (s. 19-42). Istanbul: Iletisim Yayimnlars.

Tekeli, 1. (2017). 1980°1i yillarda Tiirk ekonomisinde ddniisiim, modernitenin
asinmasi ve planlama. Renan Funda Barbaros & Erik Jan Ziircher (Haz.). I¢inde
Modernizmin Yansimalari: 80°li Yillarda Tiirkiye (S. 7-48). Ankara: Efil Yaynevi.

Tellan, D. (2009). Tiiketim kavramim anlamlandirmak: tarihi ve sosyolojisi.
Banu Dagtas & Erdal Dagtas (Ed.). Icinde Medya, Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlar:
(s. 76-102). Ankara: Utopya Yayinlar.

Thompson, J. B. (2019). Medya ve Modernite. (2. Baski). (Ceviren: Serdar
Oztiirk). Istanbul: Kirmiz1 Yayinlari.

Toker, N. & Tekin, S. (2016). Batici siyasi diisiincenin karakteristikleri ve
evreleri: ‘Kamusuz cumhuriyet’ten ‘kamusuz demokrasi’ye. (7. Baski). Uygur
Kocabasoglu (Ed.). Modern Tiirkiye'de Siyasi Diistince 3: Modernlesme ve Baticilik
(s. 82-106). Istanbul: Iletisim Yayinlar:.

Tokgdz, O. (2014). Sivasal Iletigimi Anlamak. (2. Bask1). Ankara: Imge Kitabevi

Yayinlar.

Tomlinson, J. (2017). Kiiresellesme ve Kiiltiir. (2. Baski). Arzu Eker (Cev.).
Istanbul: Ayrmt1 Yayinlari.



381

Topguoglu, N. N. (1996). Basinda Reklam ve Tiiketim Olgusu. Ankara: Vadi

Yayinlari.

Toprak, Z. (1995). Tiketim oriintiileri ve Osmanli magazalari. Cogito.: Diinya
Biiyiik Bir Magaza, (5), 25-28.

Toprak, Z. (2012). Tiirkiye de Milli Iktisat: 1908-1918. Istanbul: Dogan Kitap.

Topsakal, T. (2019). Atatiirk’tin liderligi, modernlesme ¢abalar1 ve ulus
gazetesine yansimalari. Ugur Giindiiz (Ed.). I¢inde Tiirkiye'de Basindan Medyaya
Degisim, Déniisiim ve Modernlesme (s. 89-128). Konya: Cizgi Kitabevi.

Topuz, H. (2014). II. Mahmut'tan Holdinglere Tiirk Basin Tarihi. (5. Baski).

Istanbul: Remzi Kitabevi.

Torlak, O. (2016). Tiiketim: Bireysel Eylemin Toplumsal Déniisiimii. (2. Baska).
Istanbul: inkilab Yaynlar1.

Touraine, A. (2018). Modernligin Elestirisi. (11. Baski). Hiilya Ugur Tanridver
(Cev.). Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlari.

Ténnies, F. (2019). Cemaat ve Cemiyet. Emre Giiler (Cev.). Istanbul: Vakifbank
Kiiltiir Yayinlari.

Tung, A. (2013). Bir Maniniz Yoksa Annemler Size Gelecek: 70°li Yillarda
Hayatimiz. (8. Baski). Istanbul: Can Yayinlari.

Turanci, E. (2021). Kurumsal sosyal sorumluluk baglaminda modada geri

doniisiim ve siirdiiriilebilirlik: gostergebilimsel bir analiz. Erciyes Iletisim Dergisi,
8(1), 347-371.

Turhan, M. (2018a). Garplilagsmanmin Neresindeyiz?. (3. Baski). Ankara:
Altnordu Yayinlari.

Turhan, M. (2018b). Kiiltiir Degismeleri: Sosyal Psikoloji Bakimindan Bir
Tetkik. (4. Baski). Ankara: Altinordu Yayinlart.



382

Turkish President Visits Rocky Mount (19 February 1954). The Evening
Telegram, p. 1.

Tiirkdogan, O. (2014). Milli Kiiltiir, Modernlesme ve Islim. Konya: Cizgi
Kitabevi Yayinlart.

Tirkdz, E. N. (2019). Robespierre buradan hi¢ ayrilmadi: Cumhuriyet

modernlesmesinde jakobenizmin bitmeyen hikayesi. Tezkire, 69, 67-88.

Unat, K. (2016). Osmanli devletinde XIX. yiizyil yenilesme hareketleri. (4.
Baski). Temucin Faik Ertan (Ed.). Icinde Baslangicindan Giiniimiize Tiirkiye
Cumhuriyeti Tarihi (s. 19-37). Ankara: Siyasal Kitabevi.

Uzuncarsili Soydas, A. (2010). Kiiltirleraras: Iletisim: Farkl Kiiltiirel

Ortamlarda Calisma ve Iletigim. Istanbul: Parsomen Yayimlari.

Ulken, H. Z. (2019). Tiirkiye'de Cagdas Diisiince Tarihi. (16. Bask1). Istanbul:
Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1.

Urer, H. (2010). Osmanli'da kahve/kahvehane Kiiltiirii ve Salihli'den bir
kahvehane 6rnegi "Himaye-i Etfal”. Sanat Tarihi Dergisi, 19(2), 1-26.

Ustiin, B. & Tutal, O. (2008). Tiiketim aliskanliklarindaki degisimler ve bu
degisimlerin aligveris mekanlarina etkisinin Eskisehir 6rneginde irdelenmesi. Anadolu

Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(2), 259-282.

Vassaf, G. (2000). Otomobilin kisa tarihi. Cogito: Oto-mobil: Bir Rontgen
Denemesi, (24), 107-108.

Veblen, T. B. (2017). Aylak Sinifin Teorisi: Kurumlarin Iktisadi Incelemesi. (3.
Baski1). Eren Kirmizialtin & Hiisnii Bilir (Cev.). Ankara: Heretik Yaynlar.

Velioglu, O. (2010). Tiirkive'de Degisen Tiiketim Kiiltiiriiniin Tiirk Sinemast
Giildiirii Filmlerine Yansimasi. Yaymlanmamis Doktora Tezi, Istanbul Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.



383

Wallerstein, |. (2016). Tarihsel Kapitalizm ve Kapitalist Uygarlik. (7. Baski).
Necmiye Alpay (Cev.). Istanbul: Metis Yayinlari.

Weber, M. (2018). Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu. (11. Baski). Latif
Boyaci (Cev.). Istanbul: Yarin Yayinlar1.

Wikipedia  (t.y.). Charles Dickens. 13 Mart 2021 tarihinde
https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Dickens#Works adresinden alinmustir.

Williams, R. (2013). Kiiltiir ve Materyalizm. Ferit Burak Aydar (Cev.). Istanbul:
Sel Yayincilik.

Williamson, J. (2001). Reklamlarin Dili: Reklamlarda Anlam ve Ideoloji. Ahmet
Fethi (Cev). Ankara: Utopya Yayinlart.

Yagli, S. (2006). Giindelik hayatimizda akil tutulmasi: medya uygulamalarinda
tiikketim ideolojisinin izlerini siirmek. Selda i¢in Ak¢ali (Ed.). I¢inde Giindelik Hayat
ve Medya: Tiiketim Kiiltiirii Perspektifinden Okumalar (S. 5-42). Ankara: Ebabil

Yayinlari.

Yalman, A. E. (2018). Modern Tiirkiye’'nin Gelisim Siirecinde Basin: 1831-
1913. B. Kesoglu (Cev.). Istanbul: Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yaynlari.

Yaniklar, C. (2006). Tiiketimin Sosyolojisi. Istanbul: Birey Yaymcilik.

Yavuz, S. (2007a). Modernlesme siirecinde Osmanli'dan Cumhuriyet'e reklam

seriiveni. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (29), 183-196.
Yavuz, S. (2007b). Reklamlar Izlediniz. Ankara: Utopya Yayinlar1.

Yavuz, H. (2016). Modernlesme: parga mi, biitiin mii? Batililagma: simge mi,
kavram mu?. (7. Baski). Uygur Kocabasoglu (Ed.). Icinde Modern Tiirkiye'de Siyasi
Diisiince 3: Modernlesme ve Baticilik (s. 212-217). Istanbul: Iletisim Yayinlar:.


https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Dickens#Works

384

Yaylagiil, L. (2009). Popiiler kiiltiir ve ikonlar:: ibrahim Tatlises 6rnegi.
Enderhan Karakog (Ed.). Icinde Medya ve Popiiler Kiiltiir: Elestirel Bir Yaklasim (.
189-214). Konya: LiteraTiirk Academia.

Yenigiil, S. B. (2005). Gogiin kent mekan iizerine etkileri. G. U. Fen Bilimleri
Dergisi, 18(2), 273-288.

Yenituna, B. (2013). 1930'lar Tiirkiye'sinde Bir Modernlesme Araci: Basin.
Yayinlanmamis Doktora Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Istanbul.

Yetkin, B. (2020). Sigara reklamlar1 iizerine donemsel bir analiz: mitsel

hegemonya pesinde. Selcuk Iletisim, 13(2), 715-749.

Yetkin Cilizoglu, G. (2020). Reklam ve Tiiketim: Tiirkiye'de Reklamin Yarim
Aswrlik Gegmisi. (2. Baski). Istanbul: Kriter Yayinevi.

Yildirim, E. (2012). Hayali Modernlik. (2. Baski). Istanbul: Dogu Kitabevi.

Yildirim, E. (2018). Kiiltiirel Savaslardan Kiiltiirel Iktidara: Tiirkiye nin Yeni

Kiiltiirii. Istanbul: Pinar Yayinlari.

Yildirirm, N. (2015). 1980 sonras1 Tiirkiye ekonomisinin genel goriiniimii.
Ahmet Emre Ates (Ed.). i¢inde Cumhuriyet ve Modernlesme: Olgular, Siirecler,
Bunalimlar (s. 271-304). Istanbul: Dogu Kitabevi.

Yildirmaz, S. (2019). Koyliiler ve kentliler: Ellili yillarin doniisen yeni sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel cografyasi. (3. Baski). Mete Kaan Kaynar (Haz.). Iginde
Tiirkiye 'nin 1950°li Yillar: (s. 541-563). Istanbul: Iletisim Yaynlari.

Zarakol, A. (2019). Yenilgiden Sonra: Dogu Bati ile Yasamayt Nasil Ogrendi.
(2. Baski). Baris Cezar (Cev). Istanbul: Kog Universitesi Yayinlari.

Zerubavel, E. (1985). Hidden Rhythms: Schedules and Calendars in Social Life.

Berkeley & Los Angeles: University of California Press.



385

Ziircher, E. J. (2018). Modernlesen Tiirkiye 'nin Tarihi. Yasemin Saner (Cev.).

Istanbul: iletisim Yayinlar1.

Zircher, E. J. (2021). Editérden. Renan Funda Barbaros & Erik Jan Ziircher
(Haz.). i¢inde Modernizmin Yansimalari: 50°li Yillarda Tiirkiye (s. 11-13). Ankara:
Efil Yaymevi.

Zweig, S. (2016). Amerigo. (7. Baski). Ogiin Duman (Cev.). Istanbul: Can

Yayinlart.
Gazeteler
Hiirriyet, 1 Ocak 1951
Hiirriyet, 10 Aralik 1950
Hiirriyet, 10 Ekim 1985
Hiirriyet, 11 Kasim 1984
Hiirriyet, 12 Ekim 1986
Hiirriyet, 12 Mayis 1985
Hiirriyet, 12 Subat 1986
Hiirriyet, 13 Haziran 1984
Hiirriyet, 13 Kasim 1951
Hiirriyet, 14 Aralik 1984
Hiirriyet, 14 Haziran 1985
Hiirriyet, 14 Haziran 1986
Hiirriyet, 15 Aralik 1950

Hiirriyet, 15 Ekim 1951



Hiirriyet, 16 Haziran 1952
Hiirriyet, 17 Temmuz 1953
Hiirriyet, 18 May1s 1951
Hiirriyet, 18 Ocak 1951
Hiirriyet, 18 Subat 1953
Hiirriyet, 19 Eyliil 1952
Hiirriyet, 19 Ocak 1984
Hiirriyet, 2 Subat 1986
Hiirriyet, 20 Agustos 1984
Hiirriyet, 21 Aralik 1950
Hiirriyet, 21 Mart 1986
Hiirriyet, 23 Ekim 1952
Hiirriyet, 23 Ekim 1985
Hiirriyet, 23 Mayis 1952
Hiirriyet, 23 Nisan 1953
Hiirriyet, 24 Agustos 1984
Hiirriyet, 25 Aralik 1952
Hiirriyet, 25 Ekim 1951
Hiirriyet, 25 Ekim 1984

Hiirriyet, 25 Eyliil 1951

386



Hiirriyet, 25 Mart 1987
Hiirriyet, 25 Ocak 1984
Hiirriyet, 26 Nisan 1952
Hiirriyet, 26 Ocak 1951
Hiirriyet, 27 Mart 1985
Hiirriyet, 27 Mart 1986
Hiirriyet, 28 Haziran 1984
Hiirriyet, 29 Aralik 1985
Hiirriyet, 3 Ekim 1952
Hiirriyet, 3 Eyliil 1953
Hiirriyet, 3 Haziran 1950
Hiirriyet, 3 Haziran 1953
Hiirriyet, 3 Mart 1952
Hiirriyet, 3 Nisan 1984
Hiirriyet, 3 Ocak 1952
Hiirriyet, 30 Ocak 1986
Hiirriyet, 4 Aralik 1984
Hiirriyet, 5 Aralik 1950
Hiirriyet, 6 Agustos 1951

Hiirriyet, 6 Agustos 1951

387



388

Hiirriyet, 6 Aralik 1984
Hiirriyet, 6 Mart 1952
Hiirriyet, 7 Kasim 1984
Hiirriyet, 7 Nisan 1986
Hiirriyet, 8 Ocak 1985
Hiirriyet, 9 Ocak 1986

Yeni Ticaret Rejimi (13 Temmuz 1950). Hiirriyet, s. 1.



389

EKLER
1950-1954 1983-1987
Kiltiir-sanat etkinlikleri Moda
Bankacilik Kredi ve kredi karti

Radyo ve basili medya araclari

Bilgisayar ve televizyon

Elektrikli/pratik ev aletleri

Kisisel aksesuar

Kol saati Yurtdisi seyahati
Hazir gida Fast food
Ev dis1 mekanda tiikketim Ozel giinlerde hediye

Benzinli araglar

Statii sembolii liiks Uriinler

Hayatin her alaninda teknolojik arag
geregler

Alkol ve sigara

Kisisel bakim f{iriinleri

Bilgisayarla aracilanmig egitim

T1bbi ilaglar

Ek 1: Tiketim Kiiltiiriiniin Cergevesi

1950-1954

1983-1987

Kiiltlir-sanat etkinliklerine katilma

Dekorasyondan giyime Bati’y1 referans
alma

Aileyle zaman gecirme

Kent hayatina uyum saglama

Kitle iletisim araglarini tiilketme

Televizyon ve bilgisayar kullanma

Teknoloji sayesinde kendine vakit ayirma

Ozel giinleri kutlama

Ev dis1 mekana agilma

Kisisel aksesuar kullanma

Hazir gida tiikketme

Fast food tiiketme

Benzinli ulagim araglarina yonelme

Liks triin tiketme

Liikse ilgi gosterme

Alkol ve sigara tiiketme

Is hayatinda teknolojiden yararlanma

Yurtdigina seyahat etme

Kisisel aksesuar kullanma

Egitimde modern araglardan yararlanma

Kisisel bakima 6zen gosterme

Modern, Batili ve Amerikan yagam tarzi

Modern, Batili ve Amerikan yasam tarzlari

Ek 2: Giindelik Hayat ve Yasam Tarzlar1

1950-1954

1983-1987

Kiltiir-sanat faaliyetlerine ilgili

Ev dekorasyonunda ve giyimde modaya
uyan

Kentte yasayan

Kent hayatina uygun yasayan

Medya igeriklerini tiiketen

Televizyon araciligiyla diinyayi takip eden

Ev dis1 mekanda sosyallesen

Bilgisayar kullanan

Evde ve iste teknolojiden yararlanan

Hayatin her alaninda teknolojiyi kullanan

Kisisel aksesuar kullanan

Kisisel aksesuar kullanan

Batili adetleri benimseyen

Statii sembolii liiks tirtinleri kullanan

Hazir gida tiiketen

Fast food tiikketen

Benzinli araglara yonelen

Yurtdisina seyahat eden

Sigara kullanan

Alkol ve sigara kullanarak sosyallegen

Karsi cinsi etkilemek isteyen

Kisisel bakimina 6zen gdsteren

Ek 3: Modern insan/Toplum




