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Isparta ve g¢evresinin turizmden aldig1 pay her gegen giin artmaktadir. Ancak turizm
hareketinin diizensiz ve sadece belirli donemlerde gerceklesiyor olmasi alternatif
turizm faaliyetlerine odaklanma gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Bu kapsamda Isparta
ve c¢evresinde destinasyon yeniligi yapilmasi turizm hareketinin on iki aya
yayllmasma katki saglayacaktir. Bu arastirmada Isparta turizminde destinasyon
yeniligi saglanmasina yonelik olarak giil/lavanta turizmi ve kis turizmi kapsaminda
inceleme yapilmasi amaglanmistir. Bu amaca yoénelik olarak once bolgedeki otel
yoneticileri ile ylizylize goriisme gergeklestirilmistir. Ardindan bolgeyi ziyaret eden
turistlere anket yoluyla giil/lavanta turizmi, kis turizmi ve yeni destinasyonlarla
iligkili niyetleri sorulmustur. Yiizylize yapilan ankete 400 kisi katilmustir.
Aragtirmada giil/lavanta turizmindeki altyapi imkanlarimin ziyaretcilerin katilim
niyetine vedeger katma niyetine etki ettigi sonucunda ulagilmistir. Bununla birlikte
kis turizminin destekleyici imkanlar1 ve destinasyon yapisi ziyaret¢ilerin katilma
niyetine ve deger katma niyetine etki edecegi sonucunu ortaya ¢ikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Giil turizmi, Lavanta turizmi, Kis turizmi, Destinasyon yeniligi,
Alternatif turizm, Isparta
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The share of Isparta and its surroundings from tourism is increasing day by day.
However, the fact that the tourism movement takes place irregularly and only in
certain periods has revealed the necessity of focusing on alternative tourism
activities. In this context, destination innovation in Isparta and its surroundings will
contribute to the spread of the tourism movement to twelve months. In this research,
it is aimed to examine with in the scope of rose/lavender tourism and winter tourism
in order to ensured estination innovation in Isparta tourism. For this purpose, firstly,
face-to-face interviews were held with hotel managers in the region. Then, tourists
visiting the region were asked about the irintentions regarding rose/lavender tourism,
winter tourism and new destinations through a questionnaire. 400 people participated
in the face-to-face survey. In the research, it was concluded that the infrastructure
facilities in rose/lavender tourism affect the visitors' intention to participate and the
intention to add value. In addition, the supporting opportunities and destination
structure of winter tourism have revealed that visitors will have an impact on the
irintention to participate and the irintention to add value.

Key Words: Rose tourism, Lavender tourism, Winter tourism, Destination
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1. GIRIS

Turizm, son yillarda iilkelere biiyilik finansal getiri ve doviz getirisi olan bir sektor
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Getirinin yiiksek olmasi ve iilkelerin popiilerligine
katki saglamasindan dolay:r iilkeler arasi rekabetinde giin gectikge arttig1
goriinmektedir. Ulkeler arasi rekabetin yogunlasmasindan dolayn iilkeler farkli turizm
cesitleri ve farkli destinasyonlara yonelmeye baslamigtir. Farkli turistik iirtinlerin
yonelmesiyle alternatif turizm gesitleri ortaya ¢ikmustir (Giizel, 2010:80). Bolgeler
arasi alternatif turizmin gelismesi aynm1 zamanda bdlgenin turizm potansiyelinin
gelismesine neden olur. Bu agidan bakildiginda Isparta ili ve ¢evresi alternatif turizm
acisindan ¢ok zengin bir bolgedir. Bolgenin jeopolitik konumu itibariyle bolgenin
turizm faaliyetleri ¢evre illere gore daha fazladir. Kirsal turizm ve diger turizm
cesitleri acisindan zengin olmasi yaklasik bolgeye 12 ay boyunca turist gelmesini
saglamaktadir. Bolgede aralik, ocak subat ve mart aylarinda kis turizmi, nisan, mayis
ve haziran ortasina kadar giil turizmi, temmuz ve agustos aylarinda lavanta turizmi,
agustos ve eylill aylarinda futbol kamplar1 ve sonbahar aylarinda ise ydrede
gezilebilecek diger yerler (Egirdir Goli, Kovada Goli, Yazili Kanyon, Golciik
Tabiat Parki vs.) gibi turistik yerleri gezmeye gelen misafirler bulunmaktadir.
Bolgenin turizm c¢esitliligi olduke¢a fazla olup bolgenin daha fazla gelisebilmesi i¢in
yatirimlar ve tanitimlara oncelik verilmesi gerekir. Bu ¢alismada 6zellikle iilkemizin
turizm ¢esitleri konusunda ne kadar iyi bir konumda bulundugu ve 6zellikle Isparta
ilinin turizm cesitliligi ve bolgede turizm faaliyetlerinin neler oldugu bdlgenin

gelismesi icin yapilmasi gereken faaliyetlere deginilmistir.

Turizm sektoriinde rekabet¢i ortam ¢ok fazla oldugu icin isletmeler siirekli
kendilerini yenilemek zorundalar. Bolgeler arasi rekabetin yogun yasandigi su
donemlerde  yatinm  stratejilerini  dogru  yapilmasi1  gereklidir.  Turistlik
destinasyonlarin  bolgede farkliligin1  goOsterebilmek adina bolgede farkh
destinasyonlar sunmak gerekir. Farkli  destinsyonlar1 sunarken mevcut
destinasyonlarida koruyup farklilasmaya gidilmesi ve mevcut destinasyonlar
gelistirmelidir (Biiyiikmehmetoglu ve Oktay, 2019:655). Bir bolgede destinasyon
cesitliligin fazla olmasi o bolgenin turizm yogunlugunu fazla olmasi ile dogru
orantilt degildir. Cilinkii bolgede destinasyonlarin tanitimi1 ve pazarlamas: diisiik ise

bolge istenilen turist seviyesine higbir zaman ulasamaz.



Turizm sektorii gelismis olan iilkeler ve {lilkemiz gibi gelismekte olan iilkeler icin
onemli bir gelir kaynag1 olarak bilinmektedir. Kiiresel olarak diinyanin en fazla
biiyliyen ve en fazla gelir getiren sektdrlerin basinda gelmektedir. Turizm sektoriiniin
talebi hizlandiran sebepleri bolgenin sosyo kiiltiir ve turizm gesitlerinin yogun olmasi
iilkeler aras1 talebi hizlandirmaktadir (Dogan ve Ungiiren, 2012:104). Giiniimiizde
yasam kalitesinin ve halkin gelirlerin artmasi, insanlarin is hayatinda ki stres gibi
nedenler kisilerin tatil ihtiyaclarin1 artirmaktadir. Ozellikle calisnlarin  yaz
donemlerinde tercih ettikleri tatil ihtiyaclar: son donemlerde talepler kis doneminde
de artmaya baglamistir. Kis turizm son yillardir en ¢ok tercih edilen turizm ¢esitleri
arsinda yer almaktadir. Insanlar is hayatinda ki stres, yasam kalitesini yiikseltmek ve
sosyal aktivite saglamak adina kis turizmi de tercih sebeplerden olmustur. Kig
turizminin gelistigi bolgelerde turizm cesitliligi artmis olur. Ozellikle Isparta
bolgesinde kis turizmi olduk¢a yogun gegmektedir. Karin yer de kalma siiresinin
uzun olmasi bolgede kis turizm sezonununda uzamasina neden olmaktadir. Sezonun
uzamasiyla beraber bolgeye olan talep artmaktadir. Bélgede bulunan Davraz Kayak
Merkezi sezonda %100 doluluklara ulagmaktadir. Isparta ilinin konumu itibariyle
diger bircok ile yakin olmasi bolgenin gelismesinde de etkili olmustur. Kisacas1 ki
turizmi bulunan bdlgelerde turizm agisindan da yilin sadece bir doneminde degil

bircok doneminde de bolgeye turist ¢ekilebilir.

Ulkeler aras1 talebin hizlanmas1 bdlgeye olan tatil ihtiyaclarii da ortaya
cikarmaktadir. Tatil kavramu ve talepleri, deniz-kum-giines talebinden siyrilip kirsal
turizmine dogru da yonlenmeye baslamistir. Tiirkiye’nin deniz-kum -giines haricinde
bircok turizm destinasyonu g¢esidinde diger {iilkelere oranla farkli bir c¢ekiciligi
bulunmaktadir (Gilizel, 2010:80). Kirsal turizmi artik bolgeler arasinda destinasyon
acisindan dnemli bir konum haline gelmistir. Ozellikle Isparta bdlgesinde bulunan
gill ve lavanta turizmi bolgenin deniz-kum-giines turizmindeki eksikligi kirsal
turizminde tamamlamaktadir. Nisan sonu ile baslayan Agustos ortasina kadar devam
eden siirecte Giil ve Lavanta Turizmi gergeklesmektedir. Bolgenin popiilerliginin
giinden giine artmas1 bolgede yetistirilen iiriinlerin ekiminin fazlalasmasina neden
olmustur. Kirsal turizmin gelismesi ile beraber bélgeye olan taleplerde artis
gostermektedir. Bolgede daha fazla yapilacak yatirimlar ve reklamlar bolgenin daha

fazla tercih edilmesine neden olacaktir.



Calisma incelendiginde ilk boliimde Isparta turizmi ele almmustir. Ozellikle bélgenin
alternatif turizm acgisindan elverisli bir bolge oldugu i¢in bolgenin 6zellikleri, cografi
yapisi, turizm cesitleri vs gibi konular iizerinde durulmustur. Ayrica bolgede
gelistirilmesi gereken konular ve turizmin arz ve talebinin bolge iizerinde ki etkileri
belirtilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde ise destinasyon kavrami ve dneminden
bahsedilmistir. Bolgeler arast rekabetgi destinasyonun bolgelerdeki turizm
cesitliligine olumlu etkilerinden ve bdlgenin gelismesinde destinasyonun farki ortaya
konulmustur. Ciinkii her yenilik yeni destinasyonlarin 6niinii agmaktadir. Sunulan
yeni destinasyonlar bolgedeki turist yogunlugunu artirmaktadir. Bolgenin sechir
merkezine ve g¢evre illere yakin olmasi bolgenin gelismesinde etkisi ve bolgede kis
turizm ile beraber gelisen kirsal turizmin de etkilerinden behsedilmistir. Son boliimde
bolgede kirsal turizminde 6n planda bulunan giil ve lavanta yer almaktadir. Yillarca
bolgede popiiler olan bir iirlindiir. Giiliin gelisimi daha eskilere kadar uzanir fakat
lavanta yetistirciligi ve turizme kazandirilmasi Ozellikle son bes yil olarak
bahsedilebilir. Bolgede bu iki iiriiniin daha fazla gelistirilmesi, alt yap1 ve yiyecek-
igecek sorunun ¢oziime ulagsmasi {izerinde durulmustur. Cilinkii bolgedeki turizmin
gelismesinde ve reklaminda bu iki {rliniin yeri daha fazladir. Fuarlarda ve

uluslararasi platformlarda reklaminin siklikla yapilmas1 gerektiginde bahsedilmistir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

Arastirmanin kavramsal ¢ercevesi Isparta turizmi, destinasyon kavrami ger¢evesinde
ele alinan destinasyon yenilik¢iligi, ki turizmi ve giil/lavanta turizmi kapsaminda ele
alimmistir. Sirastyla bu kavramlar {izerinde durulmus ve arastirma odaginda

aciklanmaya calisilmigtir.

2.1. Isparta Turizmi

Isparta, Akdeniz Bolgesinin i¢ kesimlerinde yer alan Goller Bolgesi olarak
adlandirilan bdlgenin i¢inde yer alan bir ildir. Isparta’nin yiizélgtimii 8933 km? dir.
Isparta’nin dogusunda, Konya'nin Beysehir, Doganhisar ve Aksehir ilgeleri;
kuzeyinde, Afyon'un Cay, Suhut, Dinar ve Dazkir ilgeleri; Batisinda, Burdur'un
Merkez, Aglasun ve Bucak ilceleri; Giineyinde ise Antalya'nin Serik ve Manavgat
ilceleri bulunmaktadir. Isparta’nin rakimi 1050 metredir. Isparta’nin yerylizii
sekillerinin %68.4’1i daglar, %16.8’1 ovalar, %14.8’i platolardan olusmaktadir.
Verimli topraklara sahip olan Isparta ilinde %74’ tarima i¢in ¢ok elverisli
durumdadir. Isparta ilinin %7.5°1 goller ile gevrilidir. Bélge Akdeniz ve Iran-Turan
bolgelerine yakin olmast sebebiyle ekolojik anlamda wuygun kosullar
barindirmaktadir (Dogan ve Ungiiren, 2012:102). Isparta bdlgesinin verimli tarim
topraklari, toprak gesitliliginin fazla olmasi uygun iklim kosullar1 g6z oniine alarak
ve her gegen giin gelistirilen sulama imkanlar1 tarimsal verimliligin artmasinda ve
gelismesinde 6nemli rol oynamistir (Gode ve Yigit, 2018:63). Tiirkiye’nin konumu
itibariyle turistlik potansiyeli oldukc¢a yiiksektir. Goller bolgesi olarak bilinen Isparta
ili de potansiyel olarak yiiksek bolgelerin basinda gelir (Oztas ve Karabulut,
2007:128). Ozellikle bolgenin Goller bdlgesi olarak bilinmesi bdlgenin tarim ve
turizm anlaminda gelismesine neden olmustur. Konum itibariyle bolgenin Antalya,
Konya ve Denizli gibi turizm ve ticarette gelismis olan biiyiiksehirlere yakin olmasi
bolgenin gelismesinde 6nemli etken olmustur. Bolgenin 6zellikle turizm konusunda
gelisme saglamas1 hem bolge halkinin turizme karsi kendini gelistirmesini saglamis
hem de bolgenin popiilerligini artirmugtir. Isparta ili ve ilgeleri, turizm agisindan
biitiin y1l aktif olarak turizm cesitliliginin kullanildig1 yerler bulunmaktadir. il
merkezi ve g¢evresinde bulunan ilgelerde yilin belirli donemlerinde Davraz Kayak

Merkezi’'nde Kayak, Egirdir Golii’'nde yiizme, c¢evre daglarinda doga yiirliytisleri,



dagcilik ve kamp, kus gozlemciligi gibi bir¢ok turizm dalinin aktif olarak yapildig:
zengin turizme sahip olan bir bolgedir. Son yillarda turizm arzi deniz ve kum
ikilisinden siyrilarak kiiltlir turizmine dogru yonlenmistir. Bu taraftan bakildiginda
kiltiir ve doga turizmi yoniinden olduk¢a zengin olan Isparta ili oldukga fazla turist

¢cekmeye baslamistir (Uzun ve Demir, 2019:173).

Akdeniz, Ege ve I¢ Anadolu bélgeleri arasinda ismini bolgede siklikla bahsettiren
Isparta ili, Anadolu’nun tarihi mirasindan ve tarihi yasanmisliklardan bolca 6rnek
alip tarihi yapilarin korunmasin1 ve kollanmasinda 6rnek olmustur. Bolgenin tarihi
itibariyle bircok uygarliga ev sahipligi yapmis ve bdlgenin tarihsel gelisiminde
onemli rol oynamistir. Bu tarihsel gelisimden dolayr bolge turizm agisindan 6nemli
bir destinasyona sahiptir (Dogan ve Ungiiren, 2012:105). Ozellikle kiiltiir turizmi
acisindan bolgede bulunan bir¢ok yapir bdlgenin kiiltiirel turizmde gelismesinde
biiyiik rol oynamustir. Fakat bolgenin birgok turizm ¢esidine ev sahipligi yapmasina
karsin bolgenin bazi turizm ¢esitlerini kullanamama ve tanitim agisindan biiyiik

eksiklikleri bulunmaktadir.

2.1.1. Isparta ilindeki alternatif turizm faaliyetleri

Muhtesem bir dogaya ve cografyaya sahip olan Isparta, Akdeniz Bolgesinin i¢
kisminda yer alan zengin turizm ¢esitleri barindiran bir konumdadir. Isparta sinirlar
icerisinde Egirdir, Kovada ve Golciik Golii olmak tizere bir ¢ok golet ve tabiat parki
bulunduran bolgedir. Ayrica Beysehir ve Burdur Gollerinin de bir kismu Isparta il
sinirlart i¢inde yer almaktadir (Uzun ve Sen Demir, 2019:173). Bolgenin dogal
kaynaklarinin ve kiiltiir turizminde sunulan {iriinlerin oldukc¢a fazla olmasi bdlgenin
gelismesi ve ilerlemesinde 6nemli rol oynamistir. Artik gliniimiizde turizm cesitliligi
On plana ¢ikmistir. Alternatif turizm olarak karsimiza ¢ikan bu {iriin turizm illerini
hatta tlkeleri alternatif {riinler sunmaya itmistir. Turizm hareketlerindeki
yogunlugun ve iilkeye girislerin yilin tiim aylarina yayilmasini ve bdylece turizmden
elde edilen gelirleri artrma talebi, turizm {izerine yapilan yatirimlarin
fazlalastirilmak istenmesi alternatif turizm g¢esitlerinin artirilmasini ve bu yoénde
caligmalar yapilmasina olanak saglamistir. Alternatif turizm, dogal kaynaklarimizi
koruyarak ve gelistirerek turizm de kullanilmak tizere bir kaynak olusturmak gerekir.

Bundan dolay1 siirdiiriilebilir turizmin gelisimin temelleri ile alternatif turizmin



gelismesi arasinda gii¢lii bir bag vardir (Topa ve Parladir, 2014:301). Isparta ili de
alternatif turizm acgisinda ¢ok onemli bir yere sahiptir. Bolgenin konumu itibariyle
goller, tabiat, doga vs. alanlarin olduk¢a fazla olmasi birgok turizm c¢esidini

blinyesinde barindirmaktadir.

Isparta ilindeki turizm faaliyetlerini kisaca bahsetmek gerekirse; Bolgede bulunan
Davraz Kayak Merkezi, Egirdir Golii, Yalvag Antik Kenti, Isparta ilinde bulunan
Ozellikle kiltiir turizm merkezlerinden bazilaridir. Yalvag ilgesinde bulunan Pisidia
Antik kentlerinin en biiyiigii olan Antiochia’ya ev sahipligi Romalilar doneminde hac
yolu olarakta bilinmektedir. Kis mevsiminde ise bdlge de en ¢ok ziyaret ve spor
merkezi olan Davraz dagi dahil diger daglarda kis sporlari, diger mevsimlerde de
doga, trekking ve kiiltiir turizmi faaliyetleri yapilabilmektedir. Su sporlari, yamag
paragiitli, triatlon gibi sporlarin da yogun olarak ger¢eklestigi Egirdir Golii, doga
yirliytisleri ve kamp gibi turizm faaliyetleri i¢in Yazili Kanyon Tabiat Parki,
Kizildag Milli Parki, Dedegdl Daglari, kiiltiir gezileri ve 6zellikle yabanct misafirler
i¢in inang turizminde ziyaret edilen Yalva¢ Antiokhia Antik Kenti ve Siitgiiler Adada
Antik Kenti, Saglik Turizmi i¢in Kizildag Milli Parki, magara turizmi i¢in Aksu
Zindan Magarast ve Yenisarbademli Pinargdzii Magarasi1 bolgenin en énemli turizm
degerleridir (Uzun ve Demir, 2019:173). Ayrica mayis doneminde giil, temmuz
doneminde lavanta bahgeleri ziyaretleri 6zellikle son dénemde popiiler bir kirsal
turizm haline gelmistir. Bélgedeki diger alternatif turizm iiriinii ise Tiirkiye nin ikinci
en uzun mesafe yiiriiyiis rotasi olan Aziz Paul Yolu’dur. Antalya Isparta ili igerisinde
500 km mesafesi olarak bilinen bir yiiriiylis yoludur. Yiriiyiisiin baslangi¢ rotasi
Antalya Perge Antik Kenti veya Aspendos Antik kentinden baslayan ve Isparta’nin
Yalvag il¢esine kadar ilerleyen bir yiiriiylis yoludur (Uzun ve Demir, 2019:173).

2.1.2. Isparta turizminin bolgenin kalkinmasindaki yeri ve 6nemi

Bir {ilkede ekonomik ve sosyal gelismeler hi¢cbir zaman ayni anda baslamamistir ve
baslamasida miimkiin degildir. Bélgenin cografi yapisi itibariyle farkli zamanlarda
gerceklesmistir. Cografi yapinin avantajli bir sekilde olmasi sermaye birikimi, geng
aktif niifusu, bélgenin egitim seviyesi, agisindan kendini gelistirmis iilkeler daha
hizli bir sekilde kalkinma saglayacaktir. Boyle bir durumun olusmasinin sonucunda

bolgeler ve iilkeler arasinda kalkinma esitsizligi saglayacaktir. Bolgesel kalkinma



dengesizligi genel tabirle her bolgenin kendi arasinda yasayabilecegi ekonomik ve
sosyal dengesizlikler olarak tanimlanir. Karsimiza ¢ikan bu dengesizlik geri kalmig
tilkelerin hizli bir sekilde kalkinma planlarin1 uygulamaya koymasi gerekmektedir.
Geri kalmis tilkenin ve bolgenin tiim kaynaklarin iyi bir sekilde analiz edilip kisa ve
uzun vade olacak sekilde hedeflenen yapiya dogru calismalarin yapilmasi gerekir
(Dogan ve Yildiz, 2007:148). Bu calismalar yapilirken bolgenin sanayi ve tarim
sektorlerinde eger basar1 gosterilmeyecek ise alternatif gelisim gosterecek konularda
caligmalar yapmak gerekir. Genellikle bu tarz bolgelerde faaliyet alan1 Alternatif

turizm olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bolgenin kalkinma planlart belirli konularda ortak ozellik tasiyan illerin farkli
faaliyetteki eksikliklerin turizm ile biitiinlestirerek bolgeler arast gelismislik
seviyesini ortadan kaldirir. Turizm bu noktada 6zellikle tarim ve sanayi bakimindan
zengin olma oOzelligi tasimayan illerde turizmin gelismesi ile beraber bdlgenin
kalkinmasi turizm sayesinde Onemli noktalara gelmektedir (Dogan ve Yildiz,
2007:148). Turizm bir bolgede gergeklesmesi durumunda birgok farkli gelir
tiplerinin de destekleyici konumda bulunmaktadir. Ornegin bir bélgede turizm yogun

olarak gerceklesiyorsa o bolgede sanayi, tarim gibi kollarinda gelismesi 6ngoriiliir.

Bolgelerin kalkinmasi ve gelismesinde énemli hususlardan biri olan turizm sektori
donemsel olarak hizli gelisim ve degisim gdstermektedir. Bu degisimin sonucunda
alternatif turizm tiirleri dogmustur. Deniz, kum ve giines turizminden doga ve kiiltiir
turizmine dogru gecis yapan sektor, turizm agisindan geri kalan ve kesfedilmeyi
bekleyen alternatif turizm tiirlerini karsimiza ¢ikarmustir. Isparta ili 6zellikle kiiltiir
ve doga turizmi agisindan zengin bir bdlge olmasindan dolay1 degisiklik gdsteren
turizm durumundan oldukca fazla faydalanmaya baslamistir (Durgun, 2007:94).
Isparta ili kalkinma planlar1 dogrultusunda ne kadar da gec¢ kalinmis olsa bolgenin
gelismesi ve kalkinmasi anlaminda bir¢ok adimlar atilmaktadir. Sanayi ve tarim
sektoriinde ¢ok gelismemis olsa da bu konudaki eksikligi alternatif turizm ile

biitiinlestirip ve farkl bir sektorde gelistirerek bu seviyeler getirmistir.



2.1.3. Isparta ilinde gerceklesen turizm tiirleri

Turizm denildiginde ilk akla gelen turizm ¢esidi deniz ve gilinestir (Tiirkoglu vd.,
2005:30). Isparta ili deniz ve giinese bagli bir turizm ¢esidini barindirmasa da
alternatif turizm agisindan olduk¢a zengin bir bdlgedir (Durgun, 2007:94). Global
turizmde gergeklesen farkli acilimlar sayesinde giin gectikge turizm kollar1 da
artmaktadir. Turizm pastasindan fazla pay almak isteyen iilkeler farkli turizm
kollarinda hizmet vermek zorundadir (Tirkoglu vd., 2005:30). Isparta 6zellikle bu
konuda farkli destinasyonlar sunarak turizmde hedef kitle olusturmaya ¢alismaktadir.
Bolgenin sunabilecegi turizm c¢esitlerinin fazla olmasi1 bolgeye olan talepleri de giin
gectikce artirmaktadir. Isparta ilinde gerceklesen turizm cesitleri asagida

belirtilmistir.

Inan¢ Turizmi: Kutsal olarak kabul edilen yerlerin bu dine karst mensup kisiler
tarafindan turizm olgusu igerisinde ziyaret edilmesi ve bolgeye olan ziyarete inang
turizm olarak adlandirabiliriz (Ongun ve Tiirkoglu, 2016:154). Isparta ili sinirlart
igerisinde yer alan, 6zellikle yabanci turistlerin ziyaret ettigi turizm destinasyonlari
Aziz Paul Kilisesi, Ayastefanos Kilisesi, Aya Payana Kilisesi, Aya Yorgi Kilisesi
(Turkoglu vd., 2005:30). Bu kiliselerden en Onemlisi Aziz Paul Kkilisesidir.
Hiristiyanlarin ilk ve en biiylik kilisesi olan Aziz Paul kilisesi ayn1 zamanda kutsal
kitaplar1 Incil’de de bahsedilmis olmasi bdlgenin daha da énemli bir konuma
getirmigtir. Ozellikle Hiristiyanligin temellerinin bu bélgede atilip yayilmasini
saglamasi bolgenin daha fazla ziyaret edilmesine sebep olmustur (Ongun ve
Tiirkoglu, 2016:154). Ayrica bolgede bulunan yaklasik 200 civarindaki antik kent ve

camiler bolgede inan turizmi agisindan 6nemli yere sahiptir (Turkoglu vd., 2005:34).

Magara Turizmi: Magaralar olusum siireci yer alti sularinin kire¢ tasi, tuz gibi
kayalar1 eritmesiyle volkanik alanlarda olugsmaktadir. Magaralar giliniimiize gelene
kadar jeolojik yapilarina gére barinma, depo, liriin saklama yeri ve ibadethane olarak
kullanilmaktadir. Turizme kazandirilan magaralarda genellikle sarkitlar, dikitler ve
yeralt1 sular1 olmas1 sebebiyle ziyarete gelen turistler farkli maceralara siiriiklemistir.
Ozellikle Isparta ili magara olusumu ve turizm destinasyonu olarak kullaniimasi
diger illerin arasinda en yogun sekilde ziyaret edilen ve kullanilan bdlgelerden

birisidir (Ongun ve Tiirkoglu, 2016:154). Zindan magarasi, Ayini Magaras1 ve Pinar



Gozii magarasi en ¢ok ziyaret edilen noktalardan bazilaridir (Turkoglu vd., 2005:30).
Tiirkiye’nin ve Avrupa’nin en uzun magarasi olarak bilinen Aksu ilgesinde bulunan
Zindan Magaras1 Isparta’da bulunmaktadir. Ozellikle Zindan Magarasi igerisinde
turistlerin ilgi odagi olan selaleler, damlatas havuzlar, sarkitlar gibi birikimler

bulunmaktadir (Durgun, 2007:96).

Doga Yiiriiyiisii (Trekking): Isparta ili, konum itibariyle yerlesim yerlerinin dag ve
platolarin ortasinda ova seklinde kalmasi, yerlesim yerlerine ¢ok uzak olmayan
trekking alanlarinin genisligi sayesinde sporla birlikte dogayla biitiinlesmek, sehir
stresinden uzaklagsmak vs. gibi sundugu firsatlarla trekking turizmi agisindan ilgi
cekmektedir. Bolgede gerek yerel doga sporu kuliipleri gerekse yerli halkin gruplar
seklinde belirli zamanlarda yapmis olduklar1 doga yiiriiyiisleri de ekotrekkingin
gelisimine katki saglamaktadir. Bolgeye yapilan bu tarz doga yliriiyiisleri bolgenin
gelismesine ve popiilerliginin artmasina zemin hazirlamaktadir (Akin ve Giil,
2020:228). Isparta ili doga yiirtiylisii (Trekking) agisindan elverisli bir konumda
bulundugu i¢in yerlesim yerlerine yakin birgok yer bulunmaktadir. Ozellikle Davraz
Dag1, Yazili Kanyon Tabiat Parki, Kovada Milli Parki, Dedeg6l Dagi gibi yerler

bulunmaktadir.

Kis Turizmi-Kayak Turizmi: Kis turizmi Isparta bolgesinde Davraz Kayak
Merkezi’nde yapilmaktadir. Cevre illerden ¢ok tercih edilen konum ve manzara
olarak essiz bir yerdir. Telesiyej ve babyliftgibi kayak merkezlerinde olmas1 gereken
teknik donanimlara sahip olan bir merkezdir (Durgun, 2007:96). Davraz Kayak
Merkezi kayak turizmin gelismesiyle birlikte yerli ve yabanci turistleri bolgeye
yogun olarak geldigi gozlenmistir (Ongun, 2017:137). Ozellikle diger bdlgelerden

daha fazla tercih edilme sebebi ise daha ekonomik olmasidir.

Kus Gozlemciligi (Ornitoloji): Kus gozlemciligi doganin essiz manzarasini kuslarin
gbzllyle ve manzarasiyla bakmak ve bolgenin giizelliklerini tanima turizm olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kus gozlemciligi 6zellikle manzaranin, goletlerin, ormanlarin
ve bozkirlarin arasinda yapilmaktadir (Ongun ve Tiirkoglu, 2016:154). Isparta ilinde
Ozellikle bu tarz mekanlar bir ¢ok yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yerlerden bazilari

sunlardir; Kovada Golii, Golctik Tabiat Parki, Egirdir Golii gibi yerler 6zellikle yaz



aylarinda Ingiltere ve Fransa’dan gelen misafirlerin siklikla bu yerlere gitmektedir

(Durgun, 2006:98).

GOl Turizmi: Goller bolgesinin en 6nemli merkezi olan Isparta ili ve gevre ilgeleri,
tarihi, dogal giizellikler agisindan turizm agisindan Snemli bir konuma sahiptir
(Akkus ve Giil, 2020:131). Goller merkezini en eski yerlesim yeri ve doga harikasi
olan bir yer olarak Egirdir Golii gosterilmektedir. Yiiz 6l¢iimii 517 km? olan Egirdir
Goli Turkiye’de bulunan goller arasinda dordiincii biiyiik goldiir. G6l igerisinde iki
tane adacik bulunmaktadir. Egirdir golii ve c¢evresi giin gectik¢e Isparta ilini ziyaret
eden turistlerin yogun bir sekilde ziyaret ettikleri bir konumdadir (Ongun ve
Tiirkoglu, 2016:155). Ozellikle Egirdir Golii’nde hig eksik olmayan dogu bat1 yonlii
riizgarlardan dolay1 su sporlari i¢in elverigli durumdadir (Tirkoglu vd., 2005:35).

Giil ve Lavanta Turizmi: Isparta ili giil ve lavanta basta olmak iizere festival ve
senlikler acisindan ¢ok zengin bir yerdir. Her yi1l diizenlenen festivaller; Giil Festivali
(Mayis doneminde), Lavanta Festivali (Temmuz Doéneminde) Hali Festivali
(Genellikle kis doneminde), Davraz Festivali (Subat doneminde) gibi festivaller
Isparta’da her yil diizenli olarak yapilmaktadir (Ongun ve Tirkoglu, 2016:156).
Bolgede her donemlerde gergeklesen bir turizm ¢esidi oldugu icin o donemde de
bolgenin popiilerligini artirmak agisindan bu festivaller diizenlenmektedir. Bu sekilde
gerceklesen festivallerin tek dezavantaji bolgenin yogunlugunu festival doneminde
degil o donemde gergeklesen turizm ¢esidinin doneme yaymak ve bdlgenin turist

sayisini dengeli bir sekilde gerceklestirmek gerekir.

Oryantiring: Isparta ilinin birgok alaninda Oryantiring Sporu kullanima elverislidir.
Bolgenin tabiat ve doga konusunda oldukga fazla alanlarin olmasi bolgede olusacak
turizm cesidini de artirmaktadir. Ozellikle bu spor Gélciik Tabiat Parki, Kovada Milli
Parki, Yazili Kanyon ve Egirdir Sivri Dag1 c¢evresi Oryantiring yapilacak uygun
alanlardir (Ongun vd., 2015:126).

Yayla Turizmi: Ispartanin il ve ilgelerinde gelen turistlerin ya da halkin

kullanabilecegi ¢ok fazla mesirelik alan mevcuttur. Merkeze yakin Ayazmana,

Gokeay, Golciik Tabiat Parki, 2021 yilinda agilan Kirazlidere ve Kuyucak mesire
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alanlar1 bunlardan bazilaridir. Yayla Turizminde kullanilacak mesirelik alanlar

ozellikle yerel halk tarafindan olukg¢a fazla kullanilmaktadir (Ongun vd., 2015:128).

Isparta ili yayla turizmi agisindan diger bolgelere oranla oldukga avantajhidir.
Ozellikle Egirdir ve ¢evresi Toroslar’in kuzeye bakan yamaglarinda ki daglar yayla
ve vadilerle cevrilidir. Ozellikle en 6nde gelen yerler; Sogiit, Sorgun, Cankurtaran,
Beskuyular, Melikler, Zengi ve Tota yaylalaridir (Ongun vd., 2015:128). Melikler
yaylas1 belirtilen yerlerden en 6nemlisi ve Yayla turizminde en yogun kullanilan
bolgedir. Ayrica Cankurtaran yaylasinda her yil diizenli olarak senlikler
yapilmaktadir. Ulkenin ve diger illerden birgok turist gelmektedir (Oztas ve
Karabulut, 2007:133).

Yaban Hayati1 ve Av Turizmi: Bolgenin daglik bir alanda olmasi zengin ve ¢esitli
bir bitki ortiisiine sahip olmas1 yorenin farkl tiirdeki hayvanlarin yasamasina sebep
olmustur. Farkl tiirdeki hayvanlarin yasamasi ile beraber bolgede Avcilik turizminde
gelismesine neden olmustur. Bolgede orman ¢esitliliginin fazla olmasinda dolay1
avlanmak i¢in bir¢ok hayvan ¢esidi bulunmaktadir (Dogan ve Yildiz, 2007:160).
Yiiksek Daglarinda bulunan kara avciligi, civarindaki gollerde ve derelerindeki balik
avla potansiyeli bolgede avciligin gelismesinde onemli faktordiir (Oztas ve
Karabulut, 2007:132). Ozellikle bdlgede yaban domuzu avcilign olduk¢a fazla
gelismistir. Bu sporu yapan genellikle yabanci turistler bolgeye geldiklerinde

oldukca fazla siireli kalip bolgenin gelismesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Kiiltiir Turizmi: Bolgede ileri seviyelere getirilebilecek birgok turizm g¢esidi
bulunmaktadir. Ya kesfedilmis ya da kesfedilmeyi bekliyordur. Bolgeyi tercih eden
yas gruplart genellikle orta yas grubu olarak soyleyebiliriz. Orta yas grubunun
bolgedeki en biiyilik avantaji bolgenin yogun zamani degil daha sakin zamanlarinda
bolge ziyareti yapmalaridir. Bu durumun olugsmasi bolgedeki turizm hareketligin yil
boyunca aktif olarak kullanilmasii saglar. (Dogan ve Yildiz, 2007:161). Ozellikle
merkezdeki camiler (Diindarbey medresesi) ve Egirdir ilgesinde bulunan Romalilar
doneminden kalan kale, Yalvag Ilcesinde bulunan Psidia Antik kentide yerli ve

yabanci turistlerin yogunlukla ziyaret ettikleri alanlardir.
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2.1.4. Isparta’nin turistik arz ve talep yapisi

Isparta’da bulunan birgok dogal ve tarihi yerlerin olduk¢a fazla olmasindan dolay1
alternatif turizm c¢esidi olarak Isparta bolgede en ¢ok ziyaret edilen bolgelerden
birisidir (Cizelge 2.1). Isparta yoresel el sanatlarmin islendigi, hali kilim vs. gibi
yoresel islemelerin yapildigi, kendine has yemek kiiltiiriiniin oldugu, gelenek orf ve
adetleri hala kullanan bolgede bu sekilde kalan nadir illerdendir (Ongun ve Tiirkoglu,
2016:151). Bolgenin mevcut durumundan dolay1 bir¢ok turizm ¢esidini biinyesinde
barindirmaktadir. Giild, lavantasi, el halisi, kilimi, Egirdir Goli, Kovada Goli,
Golciik Tabiat Parki, Davraz Kayak Merkezi, Yalvag Antik Kent ve Yazili Kanyon
yerli yabanci turistlerin  bolgeye geldiklerinde ugrak noktast olarak

gerceklesmektedir (Dogan ve Ungiiren, 2012:103).

Cizelge 2.1. Isparta ilinde konaklayan yerli ve yabanc turist sayis1 (Isparta il Kiiltiir
Turizm Miidiirligii, 2022)

Yillar 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Geceleyen 353096 416032 433311 520013 288273 304433
Geceleyen 14144 15202 15 251 18629 6878 26 821
Toplam 367240 431234 448562 538642 295151 331254

Cizelgede belirtildigi tizere son yillarda turizmdeki dalgalanmadan dolayi tiim
bolgelerde oldugu gibi Isparta ilinde de turizmde dalgalanmalar goriinmektedir. Yerli
turist sayilar1 incelendiginde bolgeyi tercih eden turist sayisinda artig goériinmektedir.
Insanlarin sadece deniz-kum-giines degil bircok kiiltiirel turizmi barindiran
Isparta’nin da tabloya bakildiginda tercih edilme sayisinin arttigin1 gorebiliriz.
Covid-19 2020 donemi harig. Bu durumun gergeklesmesinin sebeplerinden birkagi
bolgede son yillarda popiilerligi olan giil ve lavanta bahgelerini ziyaret eden yerli
misafirlerdir. Ayrica 6zellikle okul kayit ve mezuniyet donemleri, askerlik donemleri
ve yilin belirli donemlerinde mayis, haziran ve temmuz giil ve lavanta donemleri ve
kisin Davraz Kayak merkezinin misafir yogunlugu sebebiyle belirli donemlerde
yogunluk yasanmaktadir (Ongun ve Tiirkoglu, 2016:152). Ozellikle 2015 Rusya
krizinden sonraki donemde kademeli olarak artik géziikmektedir. Fakat 2020 yilinda
ortaya ¢ikan Covid-19 viriisii ile beraber 2020 yili tiim diinyada oldugu gibi tabiki

Tiirkiye’de de turizm agisindan ¢ok iyi bir donem olmamustir. Kiy1 bolgelere oranla
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Isparta da etkilenmistir. Isparta turizmi kismen yerli misafir odakli oldugu icin diger
bolgelere oranla daha az etkilemistir. 2021 yili itibariyle turizm toparlanmaya

baslamis 2022 yil1 igerisinde de istenilen seviyelere gelmesi beklenmektedir.

Cizelge 2.2 incelendiginde; Isparta’da Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'ndan Belgeli 1152
oda ve 2328 yatak kapasiteli 22 adet tesis, Belediyeden Belgeli 838 oda ve 1706
yatak kapasiteli 35 adet tesis olmak iizere il genelinde toplam 66 konaklama tesisi
oldugu goziikmektedir. Isparta ilinde toplam 4539 yatak kapasitesi mevcuttur
(Ongun ve Tiirkoglu, 2016:152). Ozellikle 2017 yilindan itibaren bolgede yapilan iki
tane daha kurumsal otellerle birlikte bolgenin turizm potansiyeli daha da arttirmistir.
Ciinkii turizmin gergeklestigi bolgelerde konaklama agisindan sorun yasanmasi

bolgenin gelismesine engel olmaktadir.

Cizelge 2.2. 2021 yili ilk 6 ay 1sparta il geneli bakanlik ve belediye belgeli otel ve
pansiyonlarin oda ve yatak dagilim (Isparta il Kiiltiir Turizm
Miidiirliigii, 2022)

]iss?;(t:ll;lsli(Belgeli Tuge Belediye Belgeli Kamu Misafirhanesi
Tesl Oda Yatak Jjois Oda Yatak g Oda Yatak
Sayisi Sayisi Sayisi
Merkez 11 882 1796 15 396 759 6 125 293
Atabey 0 0 0 0 0 0 1 12 20
Egirdir 7 135 273 13 137 316 0 0 0
Gelendost 0 0 0 3 66 99 0 0 0
Keciborlu 1 12 24 1 180 420 0 0 0
S.karaagacg 1 57 114 1 12 20 0 0 0
Senirkent 0 0 0 1 27 60 0 0 0
Yalvag 2 66 121 1 20 32 1 30 60
Y.bademli 0 0 0 0 0 0 1 33 132
Toplam 22 1152 2328 35 838 1706 9 200 505
Toplam Tesis 66
Toplam Oda 2190
Toplam
Yatak 4539

2.1.5. Isparta’da kirsal turizm ve bolgeye katkilar:

Kirsal turizm yeni ortaya ¢ikan bir turizm ¢esidi degildir. 19. yiizyil itibariyle
Avrupa’da filizlenen 1990 yili itibariyle de Tiirkiye kendini gdstermeye baslayan bir
turizm dalidir. Kirsal turizm o6zellikle tarimsal faaliyetlerin yogun olarak yapildigi

bolgelerde tarimsal {iriin ile turizmin kaynagarak ortaya ¢ikmasindan dogmustur.
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Burada ki asil amag kirsal bolgede yasayan halkin turizme kazandirilmasi olarak ta
adlandirilmaktadir. En basit anlamiyla kirsal turizm, bolgede yapilan tiim girigsimlerin
bolgede turizm faaliyetlerinin gelismesi ve alternatif turizm tiirliniin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Kirsal turizmin uygulandigi alanlar yani kirsal alanlar, ¢ogu
zaman ekoturizm, yayla turizmi, yesil turizm, doga tabanli turizm, ¢iftlik turizmi,

kdy turizmi gibi turizm tiirleri ile de adlandirilmaktadir (Ongun, 2017:134).

Tirkiye’de kirsal turizmde akla gelen genellikle doga yiiriiytisleri, trekking ve gezme
amagli koOy ziyaretleri gelmektedir. Tirkiye’nin bir¢ok bolgesi kirsal turizme
elverislidir sadece kesfetmeyi beklemektedir. Istanbul ve Izmir gibi biiyiiksehirlerin
civarindaki ilgeler ve Mugla, Antalya ve Isparta gibi turistik merkezlerde, Bursa ve
Kastamonu (Safranbolu) gibi sehirlerin de kiiltiir turizmin gergeklestigi yerlerde,
antik kentlerin yakinlarindaki koylerde bu yonlii bir kirsal turizmin gelistigi
goriilmektedir. Tiirkiye’de son yillarda turizm cesitlerinin degismesi ile beraber
kirsal turizme kars1 ilgi artnustir. Ozellikle sivil toplum 6rgiitleri bu konuda yerli ve
yabanci turistleri bolgelere ¢cekmek i¢in biiylik ¢aba sarfetmektedir (Aydin, 2012:44).
Bolgenin kirsal turizme kazandirilmasi kolay degildir. Bolgenin kirsal turizme
kazandirilmasi i¢in bazi ¢aligmalar yapilmaktadir. Bunlarsu sekilde ifade edilebilir
(Soykan, 1999:73).

e Bolgenin reklamasyonun ve altyapi hizmetlerinin oldukca iyi olmas1 gerekir.
Reklamasyon ve promosyonlar bolgenin diger bolgelere oranla ilgi gérmesine
ve turizmin her sene devam etmesini saglamaktadir.

e Kirsal turizmde o hizmeti sunan ile turist arasinda oldukga iyi bir iletisim
olmas1 gerekmektedir. Bunda dolay1 bolgede yasayan ve bu hizmeti veren
kisilere mesleki egitimler verilerek turiste verilen hizmet kalitesi
gelistirilmesi gerekir.

e Bolgenin 6n plana c¢ikmasi i¢in bolgesel ve yerel yonetimler muhakkak
destek olmak zorundadir. Kirsal turizmde amag¢ dogallik ve dogal ortami
bozmamak olmalidir. Buradaki hassa nokta modernize ederken kiiltiirel

kimlik bozulmamalidir.

14



e Kirsal Turizm denilince akla ilk ucuzluk ve dogallik anlami1 gelir. Bu yiizden
bolgenin yiikksek turizm doneminde fiyatlar1 yiikseltip diisiik donemde
fiyatlar1 indirmek gibi yanilgilara diismemesi gerekir.

e Bolgede yapilan yatinmlar kesinlikle devlet tarafindan da desteklenip bazi
konularda gerekli diizenlemeler yapilmasi gerekir.

e Bolgede yapilan projeler muhakkak dogal, kiiltiirel ortami1 bozmadan fakat
beraber degerlendirilmelidir.

e Konaklama anlaminda kaliteli ve temiz konaklama tesisleri saglanmalidir.

e Biiyiik yapilar degil butik fakat sik dogal mekanlar yapilmalidir

Kirsal turizm bir ¢cok bdlgede oldugu gibi son yillarda Isparta ilinde de olukga fazla
gelisme saglamaktadir. Ozellikle giil ve lavanta bahgeleri ve Davraz Kayak Merkezi

yakinlarinda ortaya ¢ikan bu turizm ¢esidi bolgede hizla ilerlemeye baglamistir.

Isparta ili Cobanisa Koyii Ornegi: Isparta’nin gelismekte olan kiiltiir turizmi ve
kirsal turizm acgisindan oldukc¢a fazla yol katetmistir. Ayrica gol, dag ve kiiltiir
turizmi agisindan diger illere oranla turizm ¢esidi oldukga fazladir. G61 manzarali
Davraz Dag: yerli ve yabanci turistlerin oldukga fazla ilgisini ¢cekmektedir. Davraz’a
ulasim agisindan bolgede bulunan Cobanisa koyii tlizerinden gerekiyor. Isparta
merkezden Davraz Kayak Merkezine ulasim oldukga iyi durumundadir (Ceylan ve
Demirkaya, 2007:87). Davraz’a ulasimin Cobanisa Koyii i¢cinden gegmesinden dolay1
da bolgede kirsal turizm oldukga fazla gelisme gostermektedir. Kdyde gelen yerli ve
yabanci turistlere hizmet verecek pansiyon ve oberj dag evleri bulunmaktadir (Sekil
2.1). Davraz Kayak Merkezi yakin ¢evre illerden gelen turistlere hizmet vermektedir
(Ongun, 2017:137) (Sekil 2.2). Kis doneminde yogun turist sayisina ulasan Davraz
Kayak Merkezi bolgede de 6zellikle Cobanisa koyilinde kirsal turizmin gelismesine
imkan vermistir. {1k yillarda kirsal turizmin biraz sikintili ilerlemesine ragmen son

donemlerde bolgedeki turizm ¢esidi iyi seviyelere gelmistir.
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Sekil 2.1. Kirsal Turizmin gelismesiyle gergceklesen Cobanisa kdyii Oberj Dag Evleri
(Ongun, 2017:137)

Sekil 2.2. Kirsal Turizmin gelismesiyle Cobanisa kdyiinde gergeklesen y6rehalk1n1n
dogal iiriinleri yerli ve yabanci turistlere satisinin yapilmasit (Ongun,
2017:137)

Isparta Ili Kuyucak Kéyii Ornegi: Isparta ilinde bulunan Kuyucak kéyii son
zamanlarda lavantanin bolgede gelismesi birlikte kirsal turizme 6rnek olabilecek bir
konuma gelmistir. Lavantanin donemi genellikle haziran sonu ve temmuz ay1 olarak
her yil hasat donemi yapilmaktadir. Lavantanin gorseli ve kokusu yerli ve yabanci
turistlerin ilgi odagi olmustur. Bélgede uzun yillardir yapilan lavanta tarimi, blgenin
satigin1 yapan bir¢ok acentanin dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Bélgenin reklaminin
az olmasma ragmen son zamanlarda yogun bir turist akin1 olmustur. Koyiin yerli

yabanc turistlerin yogun gelmesinden dolay1 bolgede gergeklesen yatirimlar alt yapi
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ve list yap1 ¢alismalari hizli bir sekilde ilerleme yapmustir. Fakat kirsal turizm bilici
bolge halki tarafinda ¢ok fazla ¢oziilememistir (Sekil 2.3). Bolgede yerel yonetimler

ve bolgede aktif olarak faaliyet gosteren oteller ve seyahat acentalar araciligi ile

bilgilendirmeler ve egitimler verilmesi gerekmektedir (Ongun, 2017:137).

Sekil 2.3. Kuyucak koyii halkinin kirsal turizm il beraber kendi iiriinlerinin satiginin
yapilmasi

Isparta ili Giineykent Beldesi Ornegi: Isparta sehri alternatif turizm ve kirsal
turizm agisindan 6nemli bir konumdadir. Giiller diyar1 olarak anilan Isparta, son
zamanlarda lavanta bitkisininde eklenmesiyle beraber yerli ve yabanci turistlerin
ugrak noktasi haline gelmistir. Mayisin ilk haftas1 giille baslayan turizm sezonu
haziranin ortasina kadar devam eder daha sonra lavanta baslayip agustos donemine
kadar devam etmektedir. Yetismesi zor olmayan giil ve lavantayi ortaya ¢ikaran yerel
halk kirsal turizmi en sekilde uygulamaktadir (Ongun, 2017:137). Bolgenin
gelismesinde 6nemli bir faktdr olan giil yetistiriciligi bolge halkinin da turizme adim
atmasina sebep olmustur (Sekil 2.4). Fakat her bolge de oldugu gibi bu bolgede de
ilk zamanlar bolgede bir¢ok eksiklikler ve turizm bilinci ¢ok fazla gelismemistir.
Sonraki zamanlar da bolgede yasayanlarinda kiiltiirel degerli bozmadan ve

kendilerini gelistirerek kirsal turizmi bolgede uygulamaya baslamiglardir.
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Sekil 2.4. Kirsal Turizmin Bélged gelismesi ile beraber giil bahgelerinde hali
dokunup satis1 yapilmaktadir

2.2. Destinasyon Kavram ve Destinasyon Yenilikciligi

Destinasyon, belli bir bélgede sunulan mal, hizmet ve tatilin turistler i¢in cazip kabul
edilecek farkli dogal 6zellikler bulunan bolgeleri belirleyip o bdlgeleri turizme
kazandirmak olarak aciklanabilir. Destinasyonlarin pazarlanmasi zor bir zaman alsa
da {irlinlin pazarlanmasi oncelikle destinasyonlarin belirlenip gerek yerel yonetimler
gerek yerel halkla beraber hizli bir sekilde sunulmasi gerekmektedir. Sunulan
hizmetin ve {irlniin farklihigr bolgede gerceklesecek olan destinasyonlara hiz
kazandirir (Giizel vd., 2018:124). Cagimiz geregi rekabetin ¢ok yogun yasandigi bir
donemi yagsamaktayiz. Artik rekabet sadece iiriinler veya firmalar aras1 degil hayatin
bircok alaninda karsimiza ¢ikmaktadir (Ser¢cek ve Hassan, 2016:7). Turizm
sektoriinde giinden giine artan rekabette farkli destinasyonlar sunmak i¢in daha
dikkatli ve daha ayrintili bir sekilde ¢alismalar yapilmasi gerekir. Bélgenin turizm
cesitliligi, o bolgenin diger bolgelere ve destinasyonlara gore istiinligiini
olusturmaktadir (Akkus, 2017:558). Birgok destinasyon tarafindan ekonomik ve
sosyal katki saglayan turizmin gelisimi ve pazarlanmasi konusunda ¢aligsmalar yogun
olarak devam etmektedir. Boyle bir siirecin farkli destinasyonlar1 6ne ¢ikarabilmesi

i¢in pazarlama ve satis kisminin gok iyi ydnetilmesi gerekir (Ozdemir, 2007:1).

Turizm sektorii ve diger sektorlerde de en onemli konulardan birisi pazarlama

alaninin her zaman genisletmektir. Tek bir destinasyona ya da iirline bagli kalmak
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giinlimiiz sartlarinda ileriki yillar icin isletmeleri zor durumunda birakabilir.
Ulkelerin destinasyon pazar arayislar1 ve cesitliligi konusunda yapmis olduklari
calismalar o tlilkenin pazar payini artirmasiyla dogru orantilidir. Risklerin azaltilarak
bolgede gerceklesmesi diisiiniilen destinasyonlarin gelistirilerek farkli destinasyonlar

ve pazarlama anlayisi gelistirilmelidir (Giizel vd., 2018:124).

Turizm sektdriine olan ilgi her gegen yil artig gostermektedir. Bu durum bolgelerin
ve llkelerin rekabet durumlarimi etkilemektedir. Bu nedenle turizm bdlgeleri diger
bolgelerdeki turizm destinasyonlari ile rekabet edebilmek adina farkli destinasyonlari
ortaya c¢ikarmak zorunda kalmistir. Bolgeler turist ¢ekebilmek icin yeni rekabet
unsurlar geligtirmeye ¢alismakta, bunu yaparken de pazarlama stratejilerini gelistirip
o sekilde satislar1  yapmasi gerekmektedir. Ozellikle yeni kesfedilmis
destinasyonlarda rekabet giiciiniin arttirilabilmesi ve sektérde kendine yer agabilmesi
icin stratejileri dogru ve zamanmda yapmasi gerekmektedir. Destinasyon
yenilik¢iligi yeni bir bélgenin reklamasyonu yapilip o bolgeye turist cekmek ve gelen
turistlerin devamliligini saglamak igin yapilmaktadir. Rekabetin oldukca fazla oldugu
turizm sektoriinde basarili olabilmek, sektorde ayakta kalabilmek ve pazara yeni
tiriinler sunmakla miimkiin olabilmektedir. Bir destinasyonun kendine 6zgii yeni
irtin gelistirilmesi ya da mevcut turistik destinasyonda yenilik, farklilagsmaya
gidilmesi ile bu destinasyonun basaril1 bir sekilde pazarlanip turizme kazandirilmasi

onemlidir (Biiylikmehmetoglu ve Oktay, 2019:655).

Yenilik¢ilik ise teknolojik gelismelerin giiniimiizde hizla artmasiyla beraber kisilerin
ve kurumlarin kendilerini gelistirmesi gerekmektedir. Yenilige ayak uyduran bireyler
is hayatinda da basariya ulasacaktir. Bu kapsamda bireysel yenilikgilik “herhangi bir
iirtiniin, hizmetin ya da fikrin bir kisi tarafindan yeni olarak algilanmas1” bi¢iminde
ifade edilebilir. Kisacas1 yenilik¢ilik bir disiplin, 6grenme ve uygulama yetenegidir.
Kisilerin yenilige kars1 gostermis olduklari tutum kisinin yenilige ve 6grenmeye acgik
oldugu goriiliir. Isletmelerde bu bilingte kisilerin ¢alismas1 ¢alismis olduklar
isletmeleri de ileri diizeylere goétiirecektir. Bu durumda kisilerin bilgi birikiminin
yiiksekligi isi tecriibesi, diisiinme becerisi, problem ¢dzmesi ve ¢oziimiine sahip
olmas1 yenilikg¢iligin gerceklesebilmesi i¢in bir 6n sarttir (Istk ve Tiirkmendag,
2016:71). Destinasyon yenilikg¢iligi ise 0Ozellikle turizm sektoriinde karsimiza

cikmaktadir. Ulkeler destinasyon agisindan zengin olan fakat kesfedilmemis yeni
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yerleri iilkesine kazandirmak i¢in yogun ¢aba sarfetmektedir. Giliniimiizde artik deniz

ve giines turizmin yaninda farkli destinasyonlarda ilgi cekmeye baglamistir.

2.2.1. Destinasyon yenilikeiligi

Yenilik¢ilik, yeni bir iirliniin veya sunulacak hizmetin gergeklesmesi gereken
zamanda topluma yararli olacak sekilde doniismesi olarak agiklanabilir. Giiniimiizde
hizli degisime uyum saglamak icin bireylerin mevcut degisime ayak uydurmasi
gerekmektedir. Ciinkii mevcut durum insanlarin kendilerinin gelistirmesi ve
yeniklere uyum saglamasini zorunlu kilmaktadir. Ciinkii yenilik yapilan teknolojik
gelismeler kalkinmanin basinda gelir. Uzun yillardir yenilik¢ilik toplumun bir¢ok
alaninda 6ne cikmaktadir. Ozellikle son yillarda gerek toplumsal alanda gerekse
ticari faaliyetlerde rekabet 6n plandadir. Bu rekabeti toplumlar yenilik yaparak
ayakta kalabilmelerini saglanmustir (Tiirkmendag, 2016:68). Isletmeler ticari
faaliyetlerinin  devam ettirebilmek i¢in  kendilerini  siirekli  yenilemeleri
gerekmektedir. Yenilikgilik acgisindan kendilerini gelistirmeyen isletmeler genellikle
ticari faaliyetlerini gergeklestiremezler. Diger isletmeler arasinda rekabet giiclinii
artirmak isteyen isletmeler yenilik¢ilik faaliyetlerinde de 6n plana ¢ikmasi gerekir
(Alan ve Yeloglu, 2013:18). Teknolojiyi yerinde ve zamaninda kullanamayan
sirketler rekabet stirdiiriilebilirligini devam ettiremez. Farkli donemlerde ise degisim
stirecinde farkli ¢ézlimler bularak yenilikgilik siirecinin etkinligini artirmasi gerekir.
Turizm sektoriinde yenilikgilik isletmelerin rekabet agisindan giiclii kalabilmeleri
icin 6nemli bir yere sahiptir. Ciinkii yenilik¢ilik hem arz hem de talep gibi
faktorlerde etkilidir. Turizmde son yillarda gerceklesen farkli taleplerde sunulan
hizmetlerin degisiklik gostermesi mecburidir (Aslan, 2018:538). Yenilikgilik
kavranmu siirekli biiyiimeyi beraberinde getiren bir kavramdir. Isletmeler biiyiime
esnasinda yeniliklere basvurmalidir. Cilinkii yenilik isletmelerin kar marjlarin

artirmak ve siirekli degisimi beraberinde gerektirmektedir (Kazanci, 2019:8).

Destinasyon kavramina farkli bir bakis agis1 ile bakmak gerekir. Ciinkii destinasyon
bir yorenin kendine 6zgii iriinleri ve hizmeti bdlgeyi tercih eden yerli ve yabanci
turistlere sunmasidir. Kisacas1 destinasyon dogal ve kiiltiirel 6zellikler bulunan

yerlerin ticari faaliyetlere doniiserek bdlgeye olan ziyaretlerdir (ilban, 2007:5).
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2.2.2. Destinasyonun ozellikleri

Destinasyon ozellikleri her sektorde oldugu kadar turizm sektoriinde de tiiketim
diisiincesi artmasiyla bu kisimda yogunlagsmistir. Endiistrinin en Onemli unsuru
olandestinasyona yonelik rekabet ortaminda sunulan hizmetlerin farklilagmastiiiriiniin
kalitesini artmas1 ve memnuniyet saglanmasi gibi konularda imkanlarin en iyi sekilde
yapilamas1 hedeflenmistir. Bu yaklagimda en 6nemli konulardan birisi yerli ve
yabanci turistlerin hizmet talebi degil, turizm ile biitiinlestirerek ortaya ¢ikacak
iriiniin pazar paymin arastirilmasidir. Sahip oldugu oOzellikler sayesinde
destinasyonlar birgok konuda farkli ozellikler gostermektedir (Akyol ve Zengin,
2020:2477). Bu ozellikler asagidaki sekilde ifade edilebilmektedir:

e Olgek: Bir iilkenin kendisi destinasyon genelinde sunulan dogrudan veya
dolayl iirtin ve hizmetlerin bir biitiin olarak halinde sunulmasi1 gerekmektedir
(Akyol ve Zengin, 2020:2477).

e Cekicilikler (Attractions): Insan yapist ve dogal mimari yapilarin korunup
yerli ve yabanci turistlere sunumu (ilban, 2007:6).

e Biitiinlesik: Destinasyon genelinde sunulan dogrudan veya dolayl {iriin ve
hizmetlerin bir biitiin olarak halinde sunulmasi gerekmektedir (Akyol ve
Zengin, 2020:2477).

e Planli Turlar (Available packages): Bolgede faaliyet gosteren Seyehat
Acentalarinin bolgeye daha az turist ¢ekmek adina Onceden planlanmig
turlardir (Ilban, 2007:6).

e (Coklu Satis: Satis yapilan bir iirlinlin farkli kisilere satisin yapilmasi olarak
tanimlanir (Akyol ve Zengin, 2020:2477).

e Faaliyetler (Activities): Turistin ziyareti esnasinda kullanabilecegi ve
yararlanabilecegi hizmetlerdir (Ilban, 2007:6).

e Farkli Izlenim: Bolgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin farkli agidan

bolgeye ait olan izlenimleri olarak adlandirilir (Akyol ve Zengin, 2020:2477).
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2.2.3. Destinasyonlarin siniflandirilmasi

Turizm agisindan ¢ekiciligi olan bolgeler turistlerin ihtiyaglarini gidermek dogal ve
kiltiirel mekanlarin destinasyonlarin1 bolgeye kazandirmak ve bodlgenin belirli bir
imajin1  saglamak  gerekir. Destinasyonlarin  genellikle  bolgesel  olarak
simiflandirilmasinda ekonomik, sosyo-Kkiiltiirel, psikolojik ve siyasi etkenler sebebiyle
farkliliklar1 belirleyen bircok etken vardir. Yerli ve yabanci misafirlerin farkl tiirde
ihtiya¢ ve taleplerinin olmasi durumunda bolgedeki destinasyonlarin gesitlilik

kazanmas1 gerekmektedir (Akyol ve Zengin, 2020:2479) (Cizelge 2.3).

Cizelge 2.3. Yazarlara gore destinasyonlarin siniflandirilmasi

Yazar Ismi Yil Tasnif Tiirler

Faulkner ve 1997 2 I¢ ve D1s Boyut (Yerliler, Destinasyonun Rolii)

Tideswell

Buhalis 2000 6 Kentsel, Sahil, Dag, Kirsal, Otantik, Egzotik

Lew ve 2002 5 Tek, Gegisli, Cikis, Dolasimli, Merkezi

McKercher

Stange vd. 2011 4 Jeofiziksel-Manzara-Estetik, Ekolojik-
Biyolojik, Kiiltiir-Tarih, Rekreasyonel

Tiirkay 2014 7 Sehir, Sayfiye Alan, Kirsal Alan, Dag, Korunan
Alan, Sualti, Uzay

Kozak 2014 7 Dinlenme, Kiiltiir, Tarihsel, Etnik, Eglence,
Iktisadi, Siyasi

Ozer 2015 5 Biytiklik, Konum, Kapsam, Faaliyet Siiresi,
Sahip Olduklar1 Cekicilikler

Petroman 2015 6 Tarih ve Kiiltiir, Insan Yapisi, Is ve Konferans,
Biiyiik-Koklii Kent, Sahil, Kirsal, Yaz, Kis,
Dort Mevsim

Cook vd. 2018 3 Yaz, Kis, Dort Mevsim

Tuna 2018 5 Etnik, Kiiltiirel, Tarihi, Cevresel, Eglence

Kiling 2019 4 Klasik, Dogal, Is, Kisa Kalish

Bayraktaroglu 2019 4 Yapilari, Mekansal ~ Ozellikleri,  Fiziksel
Biiytikliikleri, Turizm Tirleri, Temel Cekim
Unsurlari, Biiytikliik, Politik Sinirlari, Konum,
Kapsami

Giiler vd. 2019 9 Faaliyet Siiresi, Turistin Onceligi, Turizm
Tirleri, Dogal veya Yapay Gelisim

Glinlimiizde destinasyon tiirleri ile ilgili siniflandirmalar yapilirken giinitimiiz
kosullar1 ve turizm endiistrisinin gelisimi ve biiylime siireci de dikkate alinip o

sekilde c¢aligmalar yapilmasi gerekir. Bu diisiince dogrultusunda Hudson
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(2008:392)’un calismasindan Ornek alarak destinasyon siniflandirilmasi asagida

belirtildigi lizere olusturulmustur (Akyol ve Zengin, 2020:2479):

e Baslica Uluslararasi1 Destinasyonlar: Ozellikle diinya genelinde bir ¢ok
kiginin 1ilgisini ¢eken turizm destinasyon merkezleri Paris, New York,
Milano, Londra, Istanbul gibi diinya genelinde kabul géren yerlerdir (Akyol
ve Zengin, 2020:2479). Bu boélgelere yilin her ayinda geziler diizenlenmekte
ve diinyanin en iyi turizm merkezleri olarak kabul gormektedir

o Kilasik Destinasyonlar: Dogal ve kiiltiirel g¢ekicligi olan destinasyonlarin
yerli ve yabanci turistlrin daha uzun kalma imkani sunmaktadir. Saint-
Tropez ve Lourdes sehirleri (Fransa) ile Banff Ulusal Parki (Kanada) gibi
ilkeler de bulunan turistlik yerler 6rnek gosterilebilir.

e iInsan Yapim Destinasyonlar, Tesisler: Ulkeye gelen ziyaretcilerin
belirlemis olduklar1 destinasyonun disina ¢ikmadan belirledikleri bolgede
tatillerini gegirmektedir. Bu tarz destinasyonlara ornek olarak Karayipler,
insan yapimi destinasyonlara ve tesislere drnek olarak gosterilebilir.

e Dogal Peyzaj veya Yaban Hayati ile Ilgili Destinasyonlar: Dogal
giizellikler ve ¢ekiciligi 6n planda olan destinasyonlardir. Ozellikle flora ve
fauna tiirlerini barindiran yerlerdir. Ekvador ve Serengeti bu destinasyonlara
ornek gosterilebilir.

e Alternatif Destinasyonlar: Tercih eden turistlerin zamanlarin1 daha rahat
gecirebilecegi  mekan olarak  paylasimlarin  siklikla  yapilabilecegi
destinasyondur. Ozellikle bu destinasyona deniz seyahatleri gdsterilebilir.

e Is Turizmi Destinasyonlari: Ozellikle is insanlarm tesvik edildigi
bolgelerdir. Gelismis Tilkelerin yoneticileri ve ¢alisanlarinin uzun siire
konakladiklar1 yerlerdir.

e Mola Destinasyonlari: Genellikle tatil yorelerinin arasinda bulunan zengin
yiyecek icerigi bulunan liix konaklamalari yerlerdir.

e Kisa Mola Destinasyonlari: Bolgede kisa siireli gergeklesen etkinlikler
olarak karsimiz ¢ikar. Niagara Selalesi bu destinasyona 6rnek gosterilir.

e Giinliik Seyahat Destinasyonlari: Sahil bolgesidir. Giinlimiizde en yaygin

sekilde kullanilan destinasyon tiiriidiir
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2.2.4. Destinasyon yenilik¢iliginin rekabetci yonii

Rekabet kavrami genellikle bilimsel agidan net bir kavrami olmayan birgok
kavramlar1 kendi bilinyesinde barindiran bir kavramdir (Zengin ve Bilgicli, 2016:3).
Rekabet birgok sektdrde oldugu gibi turizm sektoriinde de olduk¢a Onemli bir
durumdur. Sektoriin rekabeti sadece sunulan hizmetler degil destinasyonlar yoniinde
de yenilik yapmak gerekir. Hizmet sunulan bdlgede destinasyon yoniinden farkli ve
yeni bir destinasyon merkezi ortaya ¢ikarmak bdlgede tercih edilebilen bir isletme

haline gelir.

Rekabet iistiinliigli ve yonii sirketlerin faaliyetlerinin ana amaglarindan birisidir.
Sirketlerin bu tistiinliik saglama durumu sektorde daha fazla kar elde etmek ve ayakta
kalmay1 saglar. Kullanmis oldugu bu rekabet {istiinliiglinde uygulayacagi yontemler
ve uygulamalar olduk¢a énemlidir (Yigit ve Ozer, 2018:352). Rekabet iistiinliigii
bilgi ve teknolojinin de gelismesiyle beraber olduk¢a Onemli bir durum haline
gelmistir. Teknolojinin  gelismesiyle mevcut pazarin  gelismesi ve rekabet
iistiinliikleri 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Kusat, 2011:118). Rekabet iistiinliigiiniin
saglanmasinda en biiyiik etken bdlgede taninirlik ve bdlgenin cekiciligini artirmaktir.
Bolgede siirekli siirdiiriilebilirligi saglamak icin uygulanan politikalara ve pazar
rekabetine dikkat etmek gerekir (Biiyiikmehmetoglu ve Oktay, 2019:658).

2.2.4.1. Rekabetgi giicii

Rekabet giici kavrami; Goreceli bir kavram olmasina karsin pozitif bir anlam
icermektedir. Bu tanimindan dolayr tanimlanmasi ve anlatilmasi biraz glictiir.
Tanimin giic olmasina ragmen geg¢misten giliniimiize bir¢cok kez tanimlanmasina
ragmen siirekli tizerinde yeni degerlendirmeler yapilan ve siirekli giindemi mesgul
eden bir yapiya sahiptir. Bu durumun olugmasinda ki en onemli etkenler birisi
tilkelerin birbirine karsi destinasyon giiciiniin olusan rekabet giiclinii elde ettiklerinin
ve ekonomik kalkinma siirecinde 6ne ¢iktiklarindan dolay1 bu destinasyon rekabeti
tilkeler var oldugu siirece yada bu giicli birbirlerine iistiinliikk saglayacagi siirece bu
konu devam edecektir. Ulkeler arasi rekabetinbaz1 firma ve iilkelerin siirekli piyasa
payinin biiyiik kismini elde ediyor olmalarini olusan diger tiim ekonomik faktérlerin

yetersiz kalmasi, rekabet giicii kavraminin 6neminin artmasina neden olmaktadir
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(Kusat, 2011:123). Ulkeler aras1 destinasyon turizmin gelismesi icin farkindalik
yaratabilmek adina rekabet giicii diger lilkelere oranla fazla olmasi gerekmektedir.
Glinlimiiz diinyasinda rekabet giicli iilkelerin birbirine karsi gdstermis oldugu
gliclerin sonucunda gelismektedir. Turizmde de farkli destinasyonlarin iilkeye
kazandirilmas: ile turizm rekabet giiciide diger destinasyonlara karsi on plana

cikmaktadir.

Turizm sektoriinde de yenilik¢i destinasyonlar1 rekabet giiciinden dolay1 geleneksel
faktorlerin kismen yeterli olmadig1 goriinmektedir. Sektorde niteliksel ve niceliksel
ozellikler ile sektoriin giicli ve Ustiinliikleri bir arada degerlendirilip ¢ikan sonuglara
gore onlemler almak zorundadir. Niteliksel rekabetin belirleyici faktorler, ¢ekicilik,
dogal, kiiltiirel 6zellikler ile beraber sunulan hizmet kalitesi, triinlerin kalitesi gibi
Ozellikler olarak tanimlamaktadir. Niceliksel 6zellikten bahsetmek gerekirse kur
artiglart ve para politikalar1 olarak tanimlayabiliriz. Son donemlerde o6zellikle
niteliksel rekabetin daha ¢cok onemsendigi niceliksel rekabete oranla yapilacak olan
yatirimlarin ve degisimlerin daha fazla yapildi ortaya ¢ikmustir (Kusat, 2011:123).
Genellikle niteliksel 6zellikler degisime girmedigi siirece bolgede olusan turizm
cesitliligi de yeterli seviyelere ulasmamaktadir. Destinasyon yenilikg¢iligi glinlimiizde
oldugu gibi Oniimiizde ki yillarda da gelisim saglayan ve yenilik yapan iilkeler

pastada ki payin ¢cogunu alacaklardir.

Turizm sektoriiniin birgok alanda etkilesim icerisinde oldugu dogrudur. Ozellikle
politik, ekonomik, yasal, psikolojik cevresel gibi ¢ok fazla sayida faktorden
etkilenmektedir. Turizm literatiiriinde bu tiir faktorleri belirlemeye ¢alisan ¢aligmalar
cok fazla yapilmamistir. Yapilan ¢alismalarda da rekabet giiciinii etkileyen faktorler
farkl1 olabilecek rekabet faktorlerine deginilmistir. Asagidaki Cizelge 2.4’te modeller
ve temel faktorler goriilmektedir (Giiripek, 2013:68).
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Cizelge 2.4. Turizm destinasyonlarinda rekabet modelleri (Giiripek, 2013:70)

Yazarlar Modelin Kapsami
M. E. Porter, 1980,1995 * Faktor Kosullari
* Talep Kosullar1

* Bagh ve Destek Endiistriler
* Orgiit stratejisi, Yap1 ve Rekabet
* Firsatlarin ve Devletin Rolii
J. R. B. Ritchie ve G. I. Crouch, 2003  *Temel Kaynak ve Cekicilikler
*Destek Faktorleri ve Kaynaklari
*Destinasyon Politikasi, Planlamasi1 ve
Gelisimi
*Destinasyon Y Onetimi
* Niteliksel Belirleyenler
L. Dwyer ve C. Kim, 2003 * Dogal ve Gelistirilmis Kaynaklar
* Destinasyon Y Onetimi
* Talep Kosullar1
* Bolgesel Kosullar
* Destinasyon Rekabeti
C. Kim, 2000 *Birincil Kaynaklar
*[kincil Kaynaklar
*Ugiinciil Kaynaklar
*Dordiinciil Kaynaklar
O. Bahar ve M. Kozak, 2004 *Niteliksel Faktorler
*Niceliksel Faktorler
Diinya Ekonomik Forumu *Diizenleyici Cerceve
2007-2013 *[s Ortami
*Kaynaklar

2.2.4.2. Destinasyonun rekabet¢i yonii

Turizm kavrami, insanlarin siirekli ikamet ettikleri yer disina seyahat etmeleri ve
genellikle turizm igletmelerinin sundugu mal ve hizmetleri talep ederek, satin alarak
gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitiinii olarak tanimlanmasi
itibariyle, destinasyon kavrami ile dogrudan ve biitiinciil bir iliski i¢cinde oldugu
goriilmiistiir. Mevceut turizm yerlerinin pazarim ve ¢ekiciligini gelistirmek ve sunmak
turizm i¢in yapilacak en onemli faktorlerden birisidir. Destinasyon pazarini ¢ekici
kilmak bolgeye olan talebi artiracagt unutulmamalidir (Eroglu, 2018:36).
Destinasyonun tanimi ise turistler i¢in cazip kabul edilebilecek farkli dogal
cekicilikler ve ozellikleri barindiran yerler olarak tanimlanir (Duman, 2020:11).
Rekabet kavrami ise insanligin ilk yasam alanlarindan giliniimiize kadar devam eden
bir kavramdir. Ilk zamanlardan itibaren insanlarin hayatta kalma miicadeleleri ve en

iyl olma, tek olma cabalarinin dogal bir sonucu olarak ideal diizen olusturulmaya
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calistimistir (Odemis vd., 2017:22). Diinyanin en biiyiik {i¢ hizmet sektériinden biri
durumunda olan turizm sektoriinde, lilkeler paylarini ve turizm gelirlerini artirma
cabalar1 i¢inde yer almakta ve turizm isletmeleri arasinda rekabet giicii ve ekonomik
yaris faktdrlerinin dnemi ortaya c¢ikmaktadir. Ulkeler igin bu ekonomik yaris giin
gectikce artmaktadir (Esen ve Kilig, 2017:645). Birgok turizm destinasyonu; yeni is
alanlar1 agmak, daha iyi yasam kosullar1 saglamak, doviz girdisini saglamak ve
turizm gelirlerini arttirmak gibi nedenlerle uluslararasi turizm pazarinda rekabet
etmektedirler (Esen ve Kilig, 2017:646). Turizmde rekabet bugiin diinya ekonomisi
igerisinde gelir saglayici faktorlerin basinda yer almakta, biiyilk oranda yatirim
yapilan ve gelisen bir sektdr konumundadir. Destinasyon turizmin olmazsa olmaz
bilesenlerinden biri iken turizm, bir destinasyonun gelisimini etkileyen en dnemli
ekonomik ve sosyal faaliyetlerden biridir. Rekabetin hizla arttig1 ve miisterilerin daha
bilingli ve secici oldugu giinlimiizde, turizm sektorii de biiylik bir baski altinda
bulunmaktadir (Eroglu, 2018:35). Turizm birgok iilke ve bolge igin yeni bir turizm
pazarini temsil etmekte ve turist destinasyonlari ile bu destinasyonlardaki girisimciler
icin benzersiz bir rekabet avantaji saglamaktadir (Cevik ve Sagilik, 2011:522).
Turizm sektoriinde yogun bir rekabet igerisinde olan turizm isletmeleri, iirlin ve
hizmetlerine rakiplerinden farkli ilave Ozellikler kesfederek farklilagsmak ve giiclii
birer turizm isletmesi haline gelmesi ve varligini1 devam ettirebilmesi gerekmektedir.
Isletmeler oldugu kadar, iilkeler ve bolgelerinde, destinasyonlarmin sahip olduklar:
Ozellikleri 6n plana ¢ikararak, kesfederek bir marka haline gelmek, bdylece diinya
tizerindeki turizm hareketliliginden olumlu yo6nden faydalanmasi ve turizm
gelirlerinden daha yiiksek payr almak amaci igerisindedir. Bir {ilkenin tek
destinasyon anlayis1 terk edilerek, iilkelerin cesitli bolgeleri ve bolgelerin belli
sehirlerinin turistik tirlin kimlikleri 6n plana ¢ikarilarak bolgesel ve sehirsel turistik
taniim ve pazarlama anlayis1 gittikce artmaktadir. Bolgelerde kesfedilmemis
destinasyonlar1 ortaya c¢ikarmak, lilkeye olan talebi artirir dolayli olarak sehrin
gelismesine sebep olur. Bazi destinasyonlar insanlarin algilamasinda daha énemli bir
konumdayken bazilari ise degildir. Destinasyonlar kesfedilirken bulundugu bélgenin
ilklim kosullar1 ve fiziki yapilar1 goz Onilinden bulundurularak destinasyonun
stirekliligini saglanabilmesi, detayli caligmalarin yapilmasi gereklidir. Siirekliligi
saglanan destinasyonlarin bdlgeye biiyiikk oran da ekonomik katki saglar. Onemli

olan bireylerin algilarinda giiclii bir imaj yaratacak unsurlar1 belirlemek ve
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gelistirmektir (Glilmez vd., 2011:2). Farkli destinasyonlar, gelen turistlerin ilgisini
cekecek ve bolgeye olan talebi artiracagi belirtilmektedir.

2.2.4.3. Hedef yenilikeiligi

Hizl1 degisimin, gelisim ve yeniliklerin hakim oldugu giiniimiizde, isletmelerin
rekabet iistiinliigi elde edip, varliklarin1 idame ettirmeleri i¢in gerekli olan 6ncelikli
kosul, mevcut isin nasil gelistirilecegi, degisime nasil ayak uydurulacag:i yenilenme
ekseni lizerinde yogunlastirildigi goriilmektedir. Rekabetci turizm sektoriinde diisiik
maliyetler, gelistirilmis hizmet ve {riinler, belirlenen dogru hedefler ve bilgi iletisim
teknolojileri rekabet giiclinii kapsar. Yenilik¢i turizm isletmeleri daha ¢ok konuk
ceker; daha ¢ok iiriin/hizmet satar ve daha biiyiik kazang saglarlar. Isletmelerin
bolgede ki varliklarinmi diisiinerek belirleyecegi hedefler dogrultusunda dogru adimlar
atip hedefe ilerlemesi gerekir. Alinan hedefleri gelistirerek ve hedef tam olarak nedir
ve bu hedefe ulagsmak icin neler yapmak gerekir gibi sorularin cevabii bulmak
isletmeyi 1ileriye gotiirecegini bilmek gerekir. Turizm sektorii i¢in yenilikgilik,
tasarimlari taze tutan, daimi konuklar1 6zendirdigi kadar yeni konuklar1 da cezbeden
oksijendir (Vardar, 2018:5). Turizmde destinasyonlara olan erisimin yerli ve yabanci
turistlere daha kolay bir sekilde sunulmasi mevcut destinasyonun aktif olarak
sektorde yer almasina sebep olur. Bu bakis acis1 ile bakildigi zaman destinasyonlarda
hedeflenen yenilikler oncelikle destinasyon merkezlerinin bulunup, ulasim ve
erisiminin saglikli bir sekilde saglanmasiyla hedeflenen turist potansiyeline

ulasilacaktir.

2.2.4.4. Bilgi kalitesi

Tarihsel siirece baktigimizda toplum yapisinin ve yasayis seklinin degisime ugramasi
ile birlikte ¢evrenin de degisiklige ugramasi bir gergektir. Bu siire¢ ilkel toplumlarda
baslay1p, tarim ve sanayi toplumuna kadar uzanmaktadir. I¢inde bulundugumuz bilgi
toplumunun temelini, bilgi ve iletisim teknolojileri olusturmaktadir. Giiniimiizde
insanlar teknolojik gelismelerin sagladiklar1 imkanlarla, daha etkin bir yasam
sirdirme ve daha rahat yasama olanagma sahip olmaktadirlar. Teknolojik
gelismelerin ve bilginin hizla ilerledigi giiniimiizde ekonomik yapida, iiretim

biciminde ve yasam bi¢ciminde Onemli sonuglart olmakta ve bununla baglantil
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olarak, bilginin anlami, islevi ve yorumlama sekli degismektedir. Bilgi ve bilgi
kalitesine, dogruluguna dnem veren, bilgi ve satis yetenekleri gelismis bir bolgede,
turizm kaynaklarinin dogru kullanmasi ve tahrip edilmemesi ve tesvik edilmesi,
turistin doyum saglamasi ve turistik kaynaklarin gelecek nesillere aktarilmasini ve
her sene mevcut turist sayisindan daha fazla turist agirlamagi saglamak olanakli hale
gelebilecektir. Kullanilan bilginin dogrulugu ve kullanim sekli bolgenin gelismesi ve
daha fazla turisti bolgeye ¢ekmek icin 6nem gostermektedir. Bu acidan siirdiiriilebilir
turizmde, destinasyonun olusum ve gelisimiyle, turizm iriinliniin tretilmesi, dogru
bir sekilde sunulmasi, pazarlanmasi ve gelistirilmesinde bilginin tiretilmesi, dogru
kullanilmasi, dagitilmast ve degisiminin Onemini incelenmeden Once bilgi
kavraminin tanmimlanmasi ve agiklanmasi yerinde olacaktir. Bilgi tanimlarina

bakildiginda bilgi ile ilgili su sonuglar ortaya ¢ikmaktadir;

+ Bilginin temelini veri ve enformasyon olusturur.

» Bilgi, enformasyonun rasyonel bir bicimde akil siizgecinden ge¢mesi ve
yorumlanmasi ile ortaya cikar.

» Karar verme, planlama, karsilastirma, degerlendirme, analiz, tahmin, tan1 vb.

yasamin her alanina dayanak olusturacak eylemlerin temelini teskil eder.

Bilgi tanimlarindaki onemli noktalar, veri ve enformasyonun analizi ile beraber
degerlendirilmesidir. Daha iyi ve daha hizli bilgiye ulagmanin éneminin yaninda yeni
bir deger yaratmak iizerinde durulan noktalardandir. Bir igletme acgisindan, bilgiye
hizli ulasilmasin1 saglamak, dogru bilgiyi dogru zamanda bildirmek miisteri
memnuniyetini, beklentisini olumlu yonde arttirict bir etki yaratir ve sorunlarin hizli
¢oziilmesini saglayabilir. Bu sekilde gerceklesen bilgi hizlilig1 isletmeyi ya da iiriinii
tercih eden miisterilerde devamlilik s6z konusu olur. Clinkii memnun kalan miisteri

bir sonraki tercihinde isletmeyi tercih etme sebebi olur (Ozkdk ve Giimiis, 2009:53).

2.2.4.5. Girisimci 6grenimi

Girisimci Ogrenimi kavraminin tamiminda oldugu gibi girisimciligin taniminda da
ortak bir tanim s6z konusu degildir. Girisimci Ogrenimi net bir tanimin1 yapmak zor
olmakla birlikte, girisimcilik ile ilgili olarak literatiirde 6ne ¢ikan tanimlara

bakildiginda  Schumpeter  (1934);  girisimciligi  {rlinlerin,  siire¢lerin,
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organizasyonlarin ve pazarlarin yeni bilesenlerinin olusturulmasi olarak
tanimlamaktadir. Bireylerin finansal ve ekonomik bagimsizliklarint kazanmasi ve
kendi Ozgiivenini gelistirebilmesi i¢in Onemli firsatlar sunan girisimcilik; is
yaratmaya, is gelistirmeye inovasyona ve ekonomik anlamda biiylimeye katki
saglayarak girisimcilere destek olarak ekonomiye fayda saglamak herkesce bilinen
bir kariyer yontemidir. Dolayisiyla bircok iilkede girisimcilik agik bir politika
tiriidiir. Hiikiimetler artan bir sekilde girisimciligi gelistirmeye yonelik politikalar
ortaya koymaya calismaktadir. Giinlimiizde Tiirkiye’de isyeri agma konusunda geng
girisimcilere saglanan desteklerde bu girisimcilik tiiriine 6rnek olarak gosterilebilir.
Fakat literatlirde hala bir girisimci olma kararini belirleyen unsurlarin neler oldugu
konusunda bir fikir birligi yok denecek kadar azdir. Dolayisiyla girisimeiligi
gelistirmeye c¢alisan politikalar da yetersiz kalmaktadir (Tekin vd., 2018:4). Bu
konuda desteklerin daha fazla artirilip girisimcilik konusunda kendimizi

gelistirmemiz gerekir.

2.3. Kis Turizmi ve Tanim

Kis turizmi son zamanlarda {ilkenin ekonomik durumuna ve sosyal yasantiya dnemli
katkilart bulunmaktadir (Demir vd., 2020:1347). Kentlerde giiriiltii, hava kirliligi,
stresli 13 hayatlar1 vs. gibi nedenlerden dolayr insanlarin sehir hayatindan
uzaklasmasi doga hayatina olan ilgiliyi artirmistir. Bu sebepten dolay1 diinyada
alternatif turizm ¢esidi dogmustur. Boylelikle olusacak yeni turizm ¢esidi i¢in tiim
diinyada calisilmaya baslanmistir. Bunlardan ilki olarak kis turizmi ortaya ¢ikmustir.
Kis turizmin en 6nemli yararlarindan bir tanesi bolgede olusan turizm sezonunu 12
aya yaymakta lokomotif gérevi gérmektedir (Ozbay, 2018:203). Daha diisiik ve daha
yiiksek senaryolari altinda kis iklimi degiskenliginin kayak turizmi {izerindeki
gelecekteki ekonomik etkisinin dl¢iilmesinde belirsizlik devam etmektedir. Onceki
caligmalar daha sicak kis sicakliklari, kar mevsimi ve kar paketi uzunlugundaki
azalmalar ve kar yerine yagmur seklinde daha fazla yagis gelecegini tahmin ederken,
bu tiir iklim degiskenliginin kayak turizmi tizerindeki ekonomik etkisini tahmin

etmek zorlagsmistir (Burokowski, 2012:9).

Insanlarin ¢evreye olan ilgileri giin gectikce artis gdstermektedir. Dogal cevre ortami

insanlarin gilinliik yasantidan uzaklasarak farkli bir ortama girme istegi giin gegtikce
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artmaktadir. Bundan dolay1 eskiden oldugu gibi sadece konaklama ve seyahat
kimliginde uzaklasip doga ve manzara turizmine dogru yonelmistir. Clinkii
giiniimiizde insanlarin 6zellikle kentlerde yasayanlarin uzun calisma saatleri ve
stresli is seyahatlerinden dolay1 tatil talepleri olusmaktadir (Ozbay, 2018:203).
Gilinlimiizde sanayilesme ve kentlesmenin yogun olarak yasandigi bu zamanlarda
kisilerin tatil ihtiyaclari da hizla artmaktadir. Insanlarin yasam standardinmn
yiikselmesi ile birlikte yaz donemlerinde tatile giden turistlerin kis doneminde de tatil
yapma ihtiyaclar1 olusmaktadir. Insanlar, dinlenmek ve is hayatindan uzaklasmak
saglikli bir ortamda kalmak i¢in doga ve ormanlik alanlara dogru yonelmeler
baglamistir. Bu yonelme, zamanla, doga arastirmalari, Doga yiiriiytisleri, trekking
gibi geziler, yiirime, tirmanma ve kigsporlart gibi sportif amacgli hareketleri de
biinyesine alarak, 6zellikle kis turizmin de gelismesini saglamigtir. Kis turizmininasil
amaci kayak aliskanlig1 olan bireylerin gelistirdigi bir spor dahdir. Kayak ile ilgili
ugrasan ve gelistiren kisiler tarafindan ve aliskanliklardan olusmaktadir. Kis
turizmini tercih eden turistlerin de sadece kayak ve snowboard degil eglence ve
animasyon vb aktiviteler ile de desteklenmektedir. Konaklama, ulasim, iletisim gibi
altyap1 hizmetleri bolgeye gelen turist sayilarini da dolayli olarak artirmaktadir.
Kayak merkezinin siirekli hazir halde olmasi ve ekipmanlarin bakimlarinin siirekli
yapilmasi énemlidir. Ozellikle kayak turizmin bir bolgede gelismesinde ki en 6nemli
faktorler de biriside kayak pistleri ve telesiyejlerin kaliteli olmasi gerekmektedir.
Diger taraftan, belli yilikseklikteki yerlere, kayakgilar tasiyacak temel bazi mekanik
tesislerin bulunmasi bolgede olmasi gerekir. Telesiyej ve teleski gibi tesisler,

kayakgilarin kullandigi belli basl ekipmanlar arasindadir (Mursalov, 2009:17).

Kis turizm diinyada en hizli biiyiiyen turizm gesitlerinden bitanesidir. Tirkiye’de
diinyaya gore daha gec¢ baslanmustir. Ozellikle 2000 yilindan itibaren Tiirkiye’de
hizla gelismeye baslamistir (Evren ve Kozak, 2018:45). Kis turizmi, yogun kar yagisi
sonras1 dagin yiiksek kesimlerinde yogunluk kazana bir turizm gesididir. Bu durum
tim daglarda ve yiiksek kesimlerde degil turizme ve bu spora uygun alanlarin
belirlenmesiyle ortaya ¢ikar. Kayak sporuna uygun alanlar, kar sartlarinin ve kar
yogunlugunun fazla oldugu alanlarda oOzellikle kig aylarinda gergeklesen turizm
cesididir (Altas vd., 2015:346). Genelde dag turizmi gesitleri kis aylarinda yapildig:
bir gercektir. Bundan dolay1 kis sporlar1 6zelikle kayak sporu bolgede en onemli

baslica sporlardan birisidir (Basyigit, 2018:1). Kis turizm faaliyeti denildiginde akla
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ilk gelen faaliyet olan kayak ve snowboard, kis turizminin gelismesindeki en 6nemli
etkenlerden biridir. Bundan dolayi yiikseltinin ve yiiksek daglarin bulundugu yerler
kayak sporunun gelisebilecegi turizm yerleri olabilir (Altas vd., 2015:346).

Kis turizmini sadece kayak turizmi olarak nitelendiremeyiz. Bir¢ok kis turizm
merkezleri, kayak turizmin yaninda dogal ve tabiat turizmini de i¢ine alarak bdlgeyi
satmaktadir. Ornegin, Finlandiya’nin Laplandya bolgesindeki biiyiik buzdan oteller
bulunmaktadir. Oteli tercih eden misafirler buz bardaklarda ve oturma gruplarinda
eglenceli vakit gecirmektedir. Norveg {lilkesinde ise buz kayak pistleri kurulup
kopeklerin ¢ektigi kizak yarigmalart diizenlenmektedir. Kisacas1 kayak merkezleri
sadece kayak sporunun yapildigi yerler olarak satisinin yapilmasi degil farkli
destinasyon ve ilgi c¢ekici alanlarin da olusturularak bolgeye turist ¢cekmek gerekir
(Mursalov, 2009:18). Burada ki en 6nemli faktor yapilan turizmin sadece tek yonlii
olarak satisin1 yapmak degil o bolgede gelistirilebilecek yan dallari kesfedip sunmak

Onemlidir.

Kis turizmi arz ve talep anlaminda en hizli gelisen turizm dallarindan birisidir (Evren
ve Kozak, 2018:45). Kis sporlar turizmi, kayak turizmini her yil giin gectikge ilgi ve
talep artmaktadir. Ozellikle diinya turizminde biiyiik gelisme gdstermistir. Turizmin
sadece yaz doneminde giines ve deniz turizmin haricinde farkli bir turizmin oldugunu
gostermistir (Altas vd., 2015:346). Ciinkii turizm sadece deniz ve kum yaz dénemi
degil turizmin bir bolgede gelismesini saglamak icin tek doneme degil yilin tim
aylarinda turizmin farkli dallarda gelistirmek gereklidir. Ozellikle kayak turizmi
farkli diger turizm kollarina gore daha fazla ve kaliteli turist faydalanir. Ozelikle
gelisme olan iilkeler bu durumdan dolayr {ilkenin ve dolayli yonden bdlgenin
kalkinmast igin bu sektore biiyliik 6nem vermektedir. Ayrica bu ilkeler turizm arz
potansiyelini degerlendirerek, elindeki mevcut kaynaklara gore turizm sektoriinde
aktif olarak kendini gostermektedir. Ozellikle turizm faaliyetlerini 12 ay olarak
uygulamak isteyen llkeler kis turizmine 6ncelik vermektedir (Mursalov, 2009:1).
Deniz - kum yani yaz donemi satislarini yapan iilkeler kis donemi hizmeti sunmak
icinde turizmi 12 aya yayma politikasinda biiylik avantaj saglamaktadir. Ciinki,
kayak turizmi i¢in gelistirilen daglik bolgeler daha sonra kiiltiir turizminde de
varligimi gostermektedir. Bu yatirnmlar ile beraber bdlgenin bir¢ok alanda turizm

cesidi saglamasina zemin hazirlamistir. Daglik bolgeler yaz aylarinda da essiz
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manzaralar ve doga giizellikleri ile turistleri ¢ekmektedir. Kis aylarinda kis turizm
merkezi olarak kullanilan bu yerler yaz aylarinda doga turizmi, yayla turizmi, genglik
kamplari, kongre turizmi, dag turizmi, spor ve kamp turizm gibi diger etkinlikler i¢in
de kullanilabilmektedir (Mursalov, 2009:2). Daha yiiksek sicakliklar ve daha fazla
giines 15181, dag tatil yerlerini uluslararasi ve yerli ziyaret¢iler icin daha g¢ekici hale
getirir. Ozellikle yiiriiyiis ve dagla ilgili diger spor aktiviteleri kiiresel 1sinmadan ve
daha fazla giines 15131ndan fayda saglayacaktir. Ozellikle bu tarz yerler yazin bolgede
oksijenin i¢ kesimlere gore daha fazla olmasi bolgenin yazin spor kamplarina ev

sahipligi yaptig1 gozlemlenmektedir (Falk, 2011:15).

Uzun vadeli hava durumu ve turizm talebi arasindaki iliskideki sonuglar g6z oniine
alindiginda, gelecegin etkilerinin ne oldugunu arastirmak gerekir. Iklim degisikligi
kis turizmi igin biiyiik tehdittir. Tklim degisikliginin énemli dlgiide daha yiiksek
sicakliklar getirmesi beklenmektedir. Avrupa Alpleri, kiiresel ortalamaya gore kar
miktarinda ve kar siiresinde bir diisiisii var ve gelecekte de kar yagish giin sayisinda
disme beklenmektedir. Kar yagisinin az oldugu kis aylarinda ortalama
gecelemelerde azalma olacagi sonuglardan anlasilmaktadir. Benzer sekilde, gilines
1s1gindaki bir artis (veya buna karsilik gelen bulutluluktaki bir azalma), kis turizmi
talebinde bir azalmaya yol acacaktir. Ancak, etkilerin biiyiikligi cok kiiciik
olacaktir. Iliman kis gibi asir1 hava olaylarinin meydana gelmesinde bile Avrupa
Alplerinde 2006/2007 turizm talebinde ¢ok kiigiik diisiislere yol agmustir (Falk,
2011:15).

Tirkiye, Alp Daglari’n1 Himalaya’lara ulastiran Toros ve Kuzey Anadolu kis
turizmine ¢ok uygun olmasina ragmen yillarca bu bolgelerde turizm faaliyeti
gelismemistir. Jeopolitik konum itibariyle Tiirkiye de bir¢ok kesfedilmeyi bekleyen
daglar vardir. Kayak turizmin bir bolgede gelismesinde ki en 6nemli faktorler birisi
de ulasim ve dagin kayak alanlarina uygunlugu 6lgiit olarak alinmaktadir (Altas vd.,
2015:346). Ozellikle 2000 yilindan itibaren bu alanda yapilan yatirimlar meyvesini
vermeye baglamistir. Daha oOnceki yillarda sadece Bursa Uludag ve Erzurum
Palandoken gibi kayak merkezi varken daha sonra Ki yillarda birgok ilde yatirimlar

yapilip turistik tesisler agilmaya baslanmistir.
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2.3.1. Tiirkiye’de ve diinyada kis turizmi

Tiirkiye’de ve Diinya’da insanlarin yasam standartlarini yiikselmesiyle beraber yaz
mevsiminde ki tatillerini doneme yayip kis mevsiminde de tatil ihtiyaglar1 ortaya
cikmaktadir (Ozbay, 2018:204). Ulkeler artik sadece bdlgede bulunan tek iiriine degil
yaz ve kis olarak tiim mevsimlerde bolgeye turist ¢ekmek icin birgok caligmalar
yapilmistir. Yapilan ¢aligmalar da insanlarin artik sadece deniz-kum-giines degil
farkli destinasyonlara da yoneldigi goriilmistiir (Demir vd., 2020:1349). Deniz-kum-
glines turizminden sonra en ¢ok tercih edilen turizm destinasyonu olan kayak turizmi
dort temel unsur etrafinda toplanmistir. Kayak yamaclari, kayak liftleri (mekanik
tesisler), kayak okullar1 ve konaklama olanaklari olarak boliimlere ayrilmistir.
Ayrica; kayak ekipmanlari, yiyecek igecek ve alternatif eglence ve piknik alanlari kig
turizmin bilesenleri arasindadir. Ulagim ve altyapir olanaklarinin gelismisligi o
bolgenin destinasyon agisindan gelismesini saglar (Evren ve Kozak, 2019:46). Bu
kapsamda, kis turizmini tercih eden yerli ve yabanci turistlerin memnun kalmasi igin
kayak yamaglarina, bu yamaglara ulasmay1r miimkiin kilan gelismis liftlere, nitelikli
kayak egitimi veren okullara, konaklama tesislerine, ulasim olanaklarina ve destek
unsurlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Artan sicakliklar ve karm az yagdigr kis
mevsimleri, kis turizmi sektorii i¢in biliylik bir zorluk teskil etmektedir. Degisen
dogal kar giivenilirligi, turizm talebini etkiler ve kayak alanmi operatorleri, artan
teknik kar iiretimi ihtiyaciyla kars1 karsiya kalir (Damm vd., 2012:1). Ozellikle son
donemler de kiiresel 1sinma ile beraber bir¢ok bolgede kisin kar yagisinin az ve kisa
slirmesi yapay karlama sisteminin de gelistirilmesi gerekmektedir. Cilinkii bir bolgede
kar yagisinin az olmasi o bolgede o sene turizmin yapilmamasini saglar. Milyarlarca
dolarlik bir sektor olan kayak turizmi ve kayak turizmin gerceklesmesi i¢in sadece
karin yagmasmin beklenmesi 1950°den itibaren biiyiikk yatirnmcilarin = kar
makinalarini tiretmelerini saglamistir. Glinlimiizde birgok kayak merkezinde olmasa

da yapay kar makinasi1 bulunmaktadir (Evren ve Kozak, 2019:46).

Kis turizmi algis1 diinyada yaklasitk MO 6000-8000 arasinda olusmaya baslamustir.
1900’lerin hemen basinda da kis turizmi olarak diinyada yayginlagsmaya baslamistir.
Ozellikle 1970’li yillarin basinda artik diinyada kis turizmi algis1 olusmustur.
Tiirkiye deki bu durum ise cok ta farkli degildir (Evren ve Kozak, 2019:47). Bu

yonde olusan talebi karsilamak adina ozellikle gelismis iilkelerde mevcut turistlik
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tiriinlerini gelistirmisler sonucunda da kis turizmi ortaya c¢ikmistir (Demir vd,
2020:1349). Ozellikle Orta Avrupa iilkelerinden Isvigre ve Avusturya Alp
Daglarinda alternatif turizm ¢esidi olan kig turizmin olanaklarinin ve bdlgeye kattigi

ekonomik gelirlerin Ispanya sahilleri ile yaristig1 bilinmektedir (Ozbay, 2018:203).

Kayak yapmanin gec¢misi, Norveg, Isveg, Finlandiya gibi iilkelerdeki kadar eski
olmasa da kayak 1930’larda su an Tiirkiye’de halen en popiiler olarak kabul edilen
Uludag’da turizmin bir 6gesi haline gelmis ve 1960-1970’lerde Uludag, Tiirkiye’nin
en gozde destinasyonlarindan biri olmustur. 1950°1lerden itibaren yeni destinasyonlar
hizmete girse de (6rnegin; Elmadag, Erciyes, Palandoken, Sarikamis, Kartalkaya)
1980’lere kadar Uludag, pazarin yiizde 70’ine hakim olmustur. Ancak ozellikle
Kartalkaya’nin 1970’lerin sonunda, Tiirkiye’nin en biiyiik kayak pazarlarindan biri
olan Ankara ve Istanbul’a iyi bir sekilde hitap etmesinden dolay1r Uludag’in eski
yogunlugunu elinden almistir. Ayrica zamanla ulasimin kolaylagmasi, ulasim
maliyetlerinin azalmasi, kayaga olan ilginin artmast vb. nedenlerle, ana pazarlara
uzak olan Palandoken ve Sarikamis’inda etkili olarak kullanilmasini saglamistir

(Evren ve Kozak, 2019:47).

Diinyada bircok iilkede kayak turizmi yapilmaktadir. Ozellikle ABD, Japonya ve
Fransa olmak iizere bir¢ok iilkede 200 den fazla kayak merkezi bulunmaktadir. Bu
iilkelere yilda 1 milyondan fazla turist gelmektedir. Bu iilkelerin en basinda turist
sayist olarak tercih edilen {ilke ABD olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Avusturya ve
Fransa gibi iilkeler kendilerini gelistirmek adina ¢ok fazla yatinm yapmakta
onlimiizdeki yillarda diger iilkelere gelen misafir sayisina ulasmay1 hedeflemektedir

(Kosan, 2013:296).

Yizyillardir gelenek, gorenek ve spor cesitleri iklimsel durumlara gore
cesitlenmektedir. Son yillardir kiiresel 1sinma ileberaber olusan yogun sicaklik
insanlar1 kis mevsimine ve sporuna dogru yonlendirmistir (Demir vd., 2020:1348).
Turistin belirli bir bolgeyi tercih etmesinde birgcok motivasyon unsuru etkili
olabilmektedir (Kosan, 2013:295). Tatilcilerin sadece yaz déneminde tatil degil kis
doneminde de tatil yapma ihtiyact dogmustur. Bu baglamda kigs turizmi farkli bir spor
turizmi olarak tlkemizde gelisme gostermektedir (Demir vd., 2020:1348).
Tiirkiye’de gergeklesen turizmin genelde Ege ve Akdeniz kiyilarinda yogunluk
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kazandig1 bilinmektedir. Turizm Bakanlig1 bdlgede olusan yogunlugu dengeleyerek
diger bolgelerde de turizm cesitleri olusturmaya baslamistir. Yeni turizm adimlari
dogrultusunda turizmin yogunlastid1 kiy1 bdlgeler haricinde I¢ Anadolu, Karadeniz
ve Dogu Anadolu Bolgelerinde de yatinmlar yapilarak bolgenin gelismesi ve
ekonomik agidan fayda saglanmasi amaclanmistir. Bakanlik tarafindan bu amagcla
caligmalar diizenli olarak yapilmaktadir. Bolgede yapilacak olan turizm faaliyetleri
devlet destekli olarak yapilmasi gerekmektedir. Bolgedeki yatimlari yatirim yapacak
kisileri ile devlet ortak hareket etmesi durumunda kis merkezlerinin gelisim stireci
hiz kazanmaktadir (Ozbay, 2018:205). Gelismekte olan diinyada iilkemiz bu yatimlar
sayesinde hedeflenen noktaya hizla ilerlemektedir (Demir vd., 2020:1349).

Tirkiye orta kusak bir iilke ve konumda olmasina karsin 6zel konumu bdlgede
buluna ayricaliklarindan dolay1 iilkeler arasinda olduk¢a Onemli bir kis turizmi
konuma sahiptir (Altas vd., 2015:345). Tiirkiye kis turizmi ve dag turizmi agisindan
oldukc¢a elverisli bir konumdadir. Bu durumu turizme kazandirmak adina Turizm
Bakanligt 20 adet dag ve kis sporu merkezlerini Turizm Tesvik Kanunu
dogrultusunda Turizm Merkezi olarak ilan etmistir. Turizm merkezi olarak ilan
edilen bolgelerde koruma ve tesvik etme politikast uygulanmistir. Bakanlik
tarafindan turizm merkezi ilan edilmis olan 28 adet turizm merkezlerinin dagilimi

Sekil 2.5°te belirtilmistir (Ozbay, 2018:206).
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Sekil 2.5. Tiirkiye’deki kis turizmi merkezleri (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Yatirim
ve Isletmeler Genel Miidiirliigii, Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim
Merkezi, 2022)
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Haritada kis turizmine dair aktif ve pasif olarak olarak gergeklesen turizm
merkezlerinin dagilim gdsterilmektedir. Isletmeler incelendiginde mekanik agidan
en kapasitesi en yiiksek olan merkez Erzurum-Palandoken, bu merkezi takip eden
Kayseri-Erciyes oldugu gortilmektedir.Bu iki merkezi takip eden diger tesis ise Bursa
Uludag Kayak Merkezi gelmektedir. Fakat mekanik agidan en donanimli yer olarak
Bursa Uludag Kayak Merkezi gosterilmektedir. Bu durum tabi ki konum olarak
bolgenin Istanbul ve Kocaeli gibi biiyiiksehirlere yakin olmasi bdlgenin de diger

bolgelere oranla daha fazla gelismesine sebep olmustur (Ozbay, 2018:206).

Cizelge 2.5 incelendiginde kis turizminde faaliyette olan turizm merkezleri
karsilastirildiginda ilk {i¢ii; Palanddken, Uludag ve Koroglu'nun olusturdugu
goriilmektedir. Hedeflenen yatak kapasitelerinin  olduk¢a yiliksek oldugu
goriinmektedir. Yatak kapasitesi olarak yatirim yapilmak istenen merkez Kars
Sartkamistir. Su an kullanilan kapasiteyi artirip yaklasgik 12 000 yatak kapasitesi
hedeflenmektedir. Diger kapasite artisi Erciyes Kayak Merkezinde yapilmasi
planlanmaktadir. Yatirim yapilmak istenen en 6nemli bélgelerden birisi de Erzincan
Ergan Dagi1 oldugu belirtilmektedir. Ardahan Yalnizgam Ugurludag kayak merkezi
Merkezi de ikincil derecede énemli yer olarak belirtilmistir (Ozbay, 2018:206).

Cizelge 2.5. Kayak merkezleri (Kiiltiir ve Turizm Bakanhig Yatirim ve Isletmeler
Genel Midirligii KTKGB: Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim
Merkezi, 15.06.2022)

No Tm/Ktkgb Puan Durumu Yatak Kapasitesi Mevcut Mekanik Tesisler
Cdp Nip/Uip Mevcut Hedef Adet Kapasite  Uzunluk
Kisi /Saat  m.

1 Erzurum Var Var 2466 8850 19 24563 22018
Palandoken
KTKGB

2 Bursa Uludag Var Var 2250 3500 22 15000 16145
2.Gelisim Bolgesi
KTKKB

3 Bolu  Kéroglu Var Var 1713 4000 14 10000 10380
Dagi KTKGB

4 Kayseri  Erciyes Var Var 1072 6000 13 19300 21832
KTKGB

5 Kastamonu Var  Var 1217 1300 6 5639 5983
Cankiri Ilgaz
KTKGB

6 Kars  Sartkamis Var  Var 1013 12000 4 5348 6263
KTKGB

7 Kocaeli Kartepe Var 800 1000 4 6400 3250
KTKGB

8 Isparta Davraz Var Var 467 1600 4 3800 3621
Dag1 KTKGB
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Cizelge 2.5. Kayak merkezleri (Kiiltiir ve Turizm Bakanhig1 Yatirim ve Isletmeler
Genel Midirligii KTKGB: Kiiltir ve Turizm Koruma ve Geligim
Merkezi, 15.06.2022) (Devam)

9 Sivas Yildiz Dagr Var  Var 110 1600 3 3000 4547
KTKGB

10  Cankin llgaz VAR 80 400 1 1200 1588
Kadingayir
Yildiztepe
KTKGB

11  Ardahan Var  Var 74 4250 3 2800 5250
Yalnizgam
Ugurludag
KTKGB

12 Bayburt Kop Dagi Var  Var 60 810 1 600 1220
KTKGB

13  Giimiigshane Var Var 40 470 1 843 661
Zigana KTKGB

14  Erzincan Ergan Var Var 8000 3 3450 6967
Dagi KTKGB

15  Denizli Tavas Var Var 2250 3 2400 3822
Bozdag KTKGB

16  Samsun Ladik VAR 800 1 800 1360
Akdag KTKGB

17  Aksaray Hasan Var Var 97 1235
Dagi1 KTKGB

18  Mersin Tarsus Var 8000
Giilek Karbogazi
KTKGB

19  Gilimiishane Var  Var 5600
Cakirgol KTKGB

20 Antalya Alanya Var Var 3000
Akdag KTGKB

21  Mugla Eren Dag1 Var 1500
KTKGB

22  Glimiishane Var 1180
Siileymaniye
KTKGB

23  Artvin Kafkasor Var Var 2000
KTKGB

24  Diizce  Golyaka Var  Var 380
Kardiiz =~ Yaylasi
KTKGB

25 Malatya Var
Hekimhan
Yamadagi
KTKGB

26  Rize Ikizdere Ovit
Dagi KTKGB

27  Antalya  Akseki Var Var 450
Goktepe KTKGB

28  Bitlis Sapgor Kis
Sporlart TM

29 Konya Derbent Var
Aladag KTKGB

TOPLAM 25 21 11 459 80175 102 105 143 114 907
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Tiirkiye’deki turizm anlayist uzun yillardir bir tiirlii gelisme saglanamamustir.
Yapilan yanlis uygulama ve politikalar Tiirkiye’nin Diinya turizminde kendini
gelistirememesi ve yeterince bdlgeyi gelistirememesi turizm gelirleri agisindan
istedigi geliri saglayamamustir. Deniz-kum-giines turizminin satisindan dolay1
bolgelerde carpik yapilasma ve dogal giizelliklerin bozulmasina neden olmustur.
Bundan dolayr koruma — kullanma dengesi géz Oniinde tutulmak sartiyla, “Kis
Turizmi Merkezi” kurulacak bolgelere bu sekilde diizenlemeler yapilmasi gerekir.
Bu durum ise yatirimcilarin ve bolgede yasayan halkin bilinglenmesiyle ortaya ¢ikar
(Ozbay, 2018:208). Tiim bu durumlar dogrultusunda Tiirkiye’de genel bir “Turizm
Politikas1” olusturulmali ve turizm politikast asagida belirtildigi sekilde uygulanmasi
gerekmektedir.

e Kis turizmine yonelik fuar ve tanitimlarin her sene diizenli olarak Tiirkiye

de ve Diinyada yapilmas1

e Avrupa standartlarina uygun kayak pistleri ve isletmelerin yapilmasi

e Kis turizminin reklamin yaparak bolgeye turist gekmek

e Ogzellikle turizm bolgelerinde altyapr sorunlarin tamamen ortadan

kalkmas1

e Bolge halkina turizm egitimleri vererek turizme kazandirmak

e Bolgeye olusacak ulasimin saglanmasi

e Organizasyonlar, senlikler vs diizenli olarak her yil yapilmasi (Ozbay,

2018:208).

2.3.2. Kis turizmin yararlari

Kis turizmi diinyada 6zellikle daglik bolgelerde gelisen ve bolgeye oldukca fazla
ekonomik fayda saglayan bir turizm tiiriidir. Kis turizmini tercih eden yerli ve
yabanci turistler bolgede karsilasacaklari olumsuz durumdan bdolgeyi tercih
etmemeleri gibi durumlar oldugunda dolay: algilarin1 ve taleplerini iyi bir sekilde
analiz etmek gerekir. Kis destinasyonlarin siirekli degisen taleplerden dolay1 gerekli
tanitim ve pazarlama tarafini giiglii tutmak gerekir. Ayrica bolgeye sadece kayak
yapan misafirler degil kayak yapmayan turistlerde geldigi i¢in ihtiya¢ duyduklari
rahat ve konforlu bir ortam olusturulmasi da onemlidir (Alagdoz ve Dereli,
2020:2806).
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Giiniimiizde turizm destinasyonu ag¢isindan kendini gelistirmis tilkelerdeniz-kum-
giines, yada kiiltiirel turizm agisindan iyi durumda olan iilkeler ayrica turizm
destinasyonlarin1 artirmak, turizmi 12 aya yaymak ve Kaliteli personelleri
kaybetmemek amaci ile iilkelerinin eger sahip olduklar1 kis turizmi destinasyonu
miimkiin ise bu konuda iilkeler kendilerini gelistirme yoluna gitmislerdir (Mursalov,
2009:22). Ciinkii genellikle insanlar yaz mevsiminde tatil yapma ihtiyaglari
olugmaktadir fakat gilinlimiizde artitk kis mevsiminde de bu aligkanliklarini

stirdiirmeye devam etmektedir (Demir vd., 2020:1348).

Konum itibariyle kis turizmin yapildig1 yerler daglik boélgeler oldugu i¢in o bolgede
yapilan yatirnmlar altyapt vd gibi sorunlarinda yapilmasi igin yatirimlarin yiiksek
olmasi gerekir (Mursalov, 2009:22). Yatirimlar yapildiktan sonra asil ve en 6nemli
etken ekonomik faaliyetlerinin tamaminin ‘Beyaz Altin’ yani kara bagli olmasidir
(Demir vd., 2020:1348). Fakat bdlgede yapilan bu yatirimlar eger basarili olursa
gerek bolgenin gerekse Tiirkiye ekonomisi agisindan énemli bir adim atilmig olur.
Eger bolgenin turizm acisindan farkli bir destinasyonda da etkili bir sekilde mevcut
ise kis turizm ile beraber turizm gelirleri bolgede artis saglayacaktir. Ozellikle Alp
daglarina sahip Avrupa iilkeleri, daglik bolgelerde yasayanlarin bdlgeyi terk
etmemeleri i¢in o bolgede yatirimlar yapip turizmi gelistirmeyi amaglamistir. Kis
turizmin gelismesiyle beraber o bolgede turizm gelismis olur ve bolgede yasayanlar

icin gelir kaynagi ortaya ¢ikar (Mursalov, 2009:22).

Olusturulan gelir kaynak ile beraber daglik kesimlerdeki insan gé¢ii durur ve bolgede
turistik arz potansiyeli gelisir. Bu durumlar sonucunda bolgedeki go¢ durur ve bolge
turizme kazandirilmis olur. Sonug; gé¢ basariyla durdurulmus ve iilke ekonomisine
biiyiik katkilar saglanmistir (Mursalov, 2009:22). Kis turizminin sagladig1 faydalar
asagidaki gibi siralanabilir (Ozbay, 2018:208):

e Kalkinmamis olan dogal bolgelerde turizmin gelismesini saglayip bolgeye
katki saglamak

e Turizm sezonunu uzatip bolgede tiim y1l aktif olarak turizmin gerceklesmesi

e Turizmle dogrudan ve dolayli olarak etkilenen isletmeleri desteklemek.

e Sektdre yil boyu istihdam yaratmak.

40



e Bolgeye turistin gelmesiyle beraber bdlgede is istihdami olusur.
e Bolgeler arasi turizmin ekonomik dengesizligini gidermek (Ozbay,
2018:208).
Bu agidan kisturizminin sagladigi yararlari “Ekonomik Yararlar1” ve “Toplumsal

Yararlar1” olarak iki ana baslik altinda incelenmistir (Mursalov, 2009:22).

2.3.2.1. Kis turizmin ekonomik yararlari

Kisturizmine uygun olan {ilkeler sezonu uzatmak adina biylik yatirimlar
yapmaktadir. Mevcut turizm tiirlerinin satigin1 yapan yerli ve yabanci tur acentalari
bolgede farkli destinasyonlart satmak igin girisimlerde bulunmuslardir (Mursalov,
2009:22). Ulkenin kalkinmasi ve gelir kaynagini artirilmasi i¢in en Onemli
destinasyonlarm basinda kis turizmi gelmektedir (Demir vd., 2020:1348). Kis
turizmini tercih eden misafirler yaz turizmin tercih eden misafirlere oranlara daha
fazla harcama yapmakta ve bolgenin gelir kaynagini artirmaktadir (Gil vd.,
2016:1225). Son yillarda 6zellikle yayla ve kis turizmi gelisme gostermistir. Bu
durum personellerin sezonluk degil yil boyu kullanimini saglamistir. Kis turizmi
bolgede ekonomik agidan bliyiik fayda saglamaktadir. Kis turizmin oOzellikle
ekonomik bir spor olmadigi igin farkli gelirleri de beraberinde getirmektedir.
Bolgede ozellikle yiyecek icecek ve ulasim gibi taleplerden dolay1 bolge is istthdami
artar igsizlik sayilar1 diiser. Cilinkii turizm bir bdlgede 12 aya yayilmasi bolgenin

diger bolgelere gore gelismesini ve ekonomik agidan gelismesini saglar.

Genel anlamda kis turizmi gerceklesen bolgede bolgeye sagladigi ekonomik yararlar
asagida belirtilmigtir.

e Sosyal ve ekonomik acidan gelismemis ve gelismekte olan iilkeler daglik ve
ormanhik  alanlari  turizme acip ekonomik agidan  gelismesini
hizlandirmaktadir.

e Turizm mevsimini sadece yaz donemi olarak degil kis donemini de igine
alarak sektorii 12 aya ¢ikarmak ve ekonomik dongiiyii devam ettirmek.

e Yaz doneminde calisan personelleri baska bolgelere gitmesinin oniine gegip

tiim sene boyunca istihdam saglamak.
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e Bolgeyi tercih eden turistlerin sadece kayak sporunu yapmak degil bolgedeki
diger aktivitelerinde reklamin 1iyi yapip bolgeyi ekonomik agidan

kalkindirmak gerekir.

Kis turizmi yatirim ve isleten kuruluslar tarafindan, konumu itibariyle ¢evresindeki
isletme ve kuruluslara da ekonomik fayda saglamaktadir. Onemli gelir
kaynaklarindan gelirin ¢ogu bolge halkina dolayli yonden yansimaktadir. Ciinkii
turizm bir bolgede aktif olarak bulunuyorsa o yorenin halkida ekonomik acidan
kalkinir. Hizmet sektorii olmasindan dolayr hizmet veren tiim sektorlerle ic ice
calismaktadir. Turizm sektorii, turistik ihtiyaglarin karsilanmasin da ekonominin
icerisinde bulunan bircok sektor kollart ile c¢alismakta bulunmayan sektorleri de

ihtiyaca gore ortaya ¢ikarmaktadir (Mursalov, 2009:23).

Kis turizmin bir bolgeye olan faydasini arastiran Krippendorf 6nemli bir rapor
sunmustur. Krippendorf raporu, Unesco’nun Biyosfer programinin aragtirma plan
serilerinin 6zeti ve Paysd’Enhaut, Aletsch, Grindelwald ve Davos’un da temelini
olusturur. Krippendorf raporunda, turizmin bdlgeye muhtemel 7 faydasini

acgiklamustir;

e Turizm bolgeler aras1 gogii durdurur,

e Bolgede is istthdam artar,

e Turizmin gelismesi devlet gelirlerini de doviz bazl artirir,
e Bolgede alt yap1 sorunu ¢oziiliir,

e Turizmin gelistigi bolgede yatirimlar gergeklesir,

e Kirsal turizm gelisir.

Krippendorf da belirttigi gibi kis turizmin bolgeye ekonomik katki ve bdlge halkinin
istthdami konusunda olduk¢a fayda saglamaktadir. Bolgede kurulan oteller ve
yiyecek icecek isletmleri bolge halkinin is istihdamini saglar. Bolgede kullanilmayan
daglik bolgelerin kullanima agarak bolgenin turizmini tiim yila yayma imkani ortaya
cikmaktadir. Ayrica turizm sektoriiniin bir¢cok sektdrle de iletisim ve ekonomik
acidan bagl oldugu i¢in bolgenin de kalkinmasinda énemli bir rol oynar (Mursalov,

2009:24). Yiyecek-igecek sektorii ulasim, konaklama, kayak malzemeleri ve kayak
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kurs etkinlikleri gibi kayak misafirlerine saglandig1 i¢in hem bdolgede is istihdami
artar hem de ekonomik agidan bolgeye fayda saglar (Giil vd., 2016:1226). Kis
turizmin sezondaki ciro etkisinin yaz sezonundaki déneme gore daha fazla oldugu
gbzlenmistir. Yapilan arastirmalarda kis turizmine yaz turizme gelen turistlerden
yaklasik %37 daha fazla bolgede harcama yaptiklar1 gdriinmektedir. Bu durumda
ortaya ¢ikan kis turizmin oldugu boélgelerde turizm agisindan daha fazla ekonomi ve

ciro saglandig1 goriilmektedir (Mursalov, 2009:24).

2.3.2.2. Kis turizmin toplumsal yararlari

Kisturizminin farkli diger yararlari géz Oniine alindiginda ormanlik ve daglik
alanlarda gergeklesen sporun insan sagligi icin faydalari belirtilmistir (Mursalov,
2009:24). Kayak ve diger kis sporlar1 farkli diger turizm gesitlerine gére kirsal ve
kent insanlarinin farkindalik olusmasindan dolayr ve siirekli bir Kkiiltiiriin
olusturulmasina katki saglamaktadir. Kayak sporunun kullanimin artmast bolgede
yapilan festivaller vs kayak sporu kiiltiiriiniin artmasina sebep olur. Gergeklesen bu
kiltiir arttikga bolgede bu spora ilgi duyan ve kendini gelistiren sporcular ortaya
cikar. Kayak yapanlarinin sayist da arttik¢a lisansli sporcular artar bolgede kayak
turnuvalar1 diizenlenir boylece toplumsal olarak bir kaynasma ve gelisme yasanir

(Giil vd., 2016:1227).

Gerek insanlarin sagligi gerekse o bolgenin degerlendirilmesi acgisindan onem tasir.
Genel olarak hava kirliliginin ¢ok yogun ve gilineslenme siiresinin ¢ok az oldugu
bolgelerde turizmin gelismesi beklenmez. Gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde
cevre kirliligi ve hava kirliligi yogun ise bolge halkinin dogal ortamlara ve dogaya
gitme istegi artmaktadir. Toplumun saglikli bir iklimde yasama ve bulunma ihtiyaci

dag sporlarin1 ve kis sporlarimi tercih etme ve sagligina olumlu etkilemektedir
(Mursalov, 2009:24).

Kayak merkezlerinin yiikseltisi fazla oldugu icin turistler veya ziyaretgilerin bir
kism1 kayak i¢in gelmese bile kar ve doga manzarasi seyretme, telesiyejle dagi
gezme ve temiz hava alma gibi nedenlerden dolay1r bolgeye yogun olarak
gelmektedir. Kayak merkezlerde genelde havanin temiz olusu, deniz seviyesinden

oldukca yiiksek olunmasi gibi nedenlerden dolay1 bolgeye gelen turistler kendilerini
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iyi hissetmekte ve bedenen dinlenmelerine katki saglamaktadir (Giil vd., 2016:1227).
Deniz seviyesinden 800 m ytiksekliginden baglayarak 2000 m’e kadar ¢ikan yiiksek
daglarin saglikli iklim tanimina uygun oldugu icin bolgeye gelenler icin en g¢ekici
yerler olarak bilinmektedir. Kis aylarinda daglik bolgelerdeki temiz havalarin
yararlart yaninda, kigsporlarimin da kendine 6zgili insan sagligma verdigi yararlar
biiyiiktiir. Spor yapmak, insanlarin bedenlerini fiziksel gelistirdigi gibi, ruhun ve
beyinin de saglikli gelismesini saglamaktadir (Mursalov, 2009:24).

Avrupa’da kayak sporu yapan misafirler arasinda olan Wiss/Russo 1990 yilinda bu
sporun ne amacla yapildigin1 aragtirmis ve anket sonuclar1 asagida Cizelge 2.6’da

belirtilmistir.

Cizelge 2.6. Kayak sporunun yapilis amacina gore anket sonucu (Bereket, 1997)

Amaci Yiizdesi
Giizel Spor 24
Saglikli Spor 21

Cok Enteresan Spor 17
Heyecan Verici 15

Cok Dinamik 14.5
Temiz Spor 5

Zeka Sporu 2.5
Toplam 100

Kis doneminde yiiksek daglarda yapilan sportif aktiviteler insanlarin solunum
organlarinin daha saglikli ¢alismasina sebep oldugu i¢in insan sagligi agisindan
oldukca faydalidir. Ayrica tip bilim insanlarma gore yiiksek kesimlerde yapilan
sporlarin hemoglobinin artig1 goriilmektedir. Bu artis sporu yapan kisilerde yaklagik
48 saat sonra etkisini gostermeye baslar ve insan viicudunda yaklasik 6 hafta kadar
devam etmektedir. Bu sekilde viicutta kaz basinci ve dolasimi hizlandirir ve bu
sekilde sportif faaliyetlere katilan sporcularin viicut kaslart ve hiicreleri gliglenerek

daha saglikli bir hayat yasamasina neden olur (Mursalov, 2009:24).

2.3.3. Davraz kayak merkezi konumu ve 6zellikleri

Herhangi bir bolgede kis turizmin faydali olabilmesi i¢in bdlgenin belli bash
ozellikleri olmasi gerekir. Ozellikle dagm yiikseltisi, yiiriiyiis parkurlari, ulasim gibi

Ozellikleri barindiran bolgeler elverisli bir sekilde kis turizmi gergeklestirilebilir.
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Bundan dolay1 bir bolgenin gelisebilmesi ve bolgede kayak turizm faaliyetlerinin
olusabilmesi i¢in bdlgenin kayak turizmine uygun olmasina bagldir. Ulkelerin dag
ve yiikseltinin fazla olmasi bolgede ki turizmi i¢in elverisli oldugu sdylenebilir. Bu
tilkeler kayak turizminden ciddi gelirler elde etmektedir. Bu agidan bakildigindan
Tiirkiye’de kis turizmi agisindan ¢ok elverisli bir konuma sahiptir (Alagdz ve Dereli,
2020:2806).

Giliniimiizde hizla biliyiiyen ve biiyilik gelisme gosteren turizm sektorii bolgelerin ve
iilkelerin gelismesini saglayan bir konuma gelmistir. Son yillarda iilkeler arasi
rekabetin artmasi ile beraber teknolojinin ve siyasi rekabetin paralel olarak turizm
sektorliniin destinasyonlarini gelistirerek farkli destinasyonlar olusmasina yol agmis
ve alternatif turizm tiirleri ortaya ¢ikmistir. Bu durum iilkelerin turizm iiriinlerini
pazarlarken sadece belli bir donemi degil biitiin yil turizm faaliyeti sunmak igin
calismalar yapmaktadir. Ozellikle turizm faaliyetlerini biitiin yila yayma istegi
bolgede kesinlikle kis turizmi igin ¢aligmalar yapilmasi gerekir. Bu denli yiiksek
turizm potansiyeline sahip olan boélge turizm iirlinlerinin yeterinde sunumunda ve
reklaminda eksikler oldugu i¢in bolge istenilen seviyede gelisme saglayamamustir.
Goller Bolgesi olarak bilinen Isparta ilinin dogal ve kiiltiirel degerlerinin merkezinde
yer alan Davraz Dagi, Isparta kentine de yakinli§i ve ulagim imkanlar1 yoniinde
bircok turizm ve rekreasyon faaliyetlerine olanak sunmaktadir. Davraz Dag1 Kayak
Merkezi 1995 yilinda itibaren faaliyettedir. Bolgede ozellikle alternatif turizm
faaliyetleri ve kayak sporu oldukga fazla yapilmaktadir. Davraz Dag1 Kayak Merkezi
(DDKM) bolgede turizm ¢esidinin artmasindan dolayi sosyal ve ekonomik agidan

oldukga fazla fayda saglamaktadir (Giil vd., 2016:1217).

Davraz Dagi, Akdeniz Bolgesi’nin Goller bolimii diye adlandirilan Isparta ili
sinirlart igerisinde yer alan bir bolgedir. Davraz Kayak Merkezi Toros Daglari’nin
Bati Toroslar olarak bilinen 2365 yiikseltisi bulunan bélgedir (Giil vd., 2016:1221).
Davraz Dagi’nin, Isparta sehir merkezine 26 km mesafesi bulunmaktadir. Bélgenin
44 hektarlik boliimii Turizm Bakanligr karariyla turizm alani olarak kabul edilmistir.
Bolgenin altyapi ve tesislesme durumlar1 Isparta 11 Ozel idaresi tarafindan
yapilmaktadir. Davraz Dag1 doga yiiriiyiisi, trekking gibi sporlarin yaninda 6zellikle
kayak sporunda 6n plana ¢ikmistir. Reklam ve tanitimlarin eksik oldugu i¢in bdlge

istenilen turist seviyesine ¢ikamamustir. Nitekim, kayak sporu haricinde dagcilik,
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kampeilik, doga fotografeiligi, doga yiirtiyiisleri (trekking ve hiking), yamag parasiitii
gibi bir¢ok spor dalinda faaliyet gostermektedir. Bolgede su sporlarin yaninda
ozellikle yazin bdlgede spor takimlarinin da kamp yapabilecegi alanlar mevcut olup
yazin tercih edilmektedir. Fakat bolgede yeteri kadar tesis ve otellerin olmayisi spor
takimlariin yogun gelmesini engellemistir. Aslinda bdlgedeki oksijen seviyesinin
cok iyi olmasina karsin ve takimlarinda tercih etmek istemesine ragmen bolgedeki
eksikler bu durumun olugmasini engellemistir. Davraz Dagi’nin; tanitim, reklam,
altyap1 ve ek tesislerin agilmasiyla beraber bolgede iyi seviyelere gelecegi, bolgenin
ulasim agisindan diger ilgelere ve illere yakinligi bulunmaktadir. Bolgenin ulasim
sekli sadece karayolu ile saglanmaktadir. Isparta merkezine 26 km, Egirdir ilge
Merkezine 30 km, Antalya iline 130 km mesafesi bulunmaktadir. Bolgeye gelecek
misafirlerin diger illerden gelirken sadece karayolu ile degil Havayolu ve Demiryolu
ile de ulasim saglanmaktadir. Havalimanina 55 km tren garina 30 km mesafesi vardir

(Ceylan, 2007:207).

2.3.3.1. Davraz kayak merkezindeki mekanik tesisler

Mekanik tesisler, Isparta Il Ozel Idaresine baglidir. Mekanik Tesisler Kayak
merkezinde saatte 1000 kisiyi tasiyabilen 1211 m ve saatte 800 kisiyi tasiyabilen 936
m uzunlugunda 2 adet telesiyej, ayrica saatte 800 kisiyi tasiyabilen 624 m
uzunlugunda bir adet teleski (T-Bar) ile 300’er metrelik 2 adet babylift vardir. 1211
m uzunlugundaki birinci telesiyej, iki kisilik iskemlelidir ve 1674 m’de baslayip,
1961 m’de sona ermektedir. 936 m uzunlugundaki ikinci telesiyej ise iki kisilik
iskemlelidir ve 1961 m’de baslayip, 2150 m’de sona ermektedir. Kayak Merkezinin
3. mekanik tesisi olan 624 m’lik T-Bar ile de, 1961 m’den 2150 m’ye kayarak
cikilabilmektedir. Mekanik tesisler gilinde ortalama 4000 kisi tasimaktadir.
DDKM’de, yeni baslayan ve profesyonel kayakgilara, ortalama 8 ila 10 km’ye ulasan
parkurlar sunmaktadir. Davraz pistleri 6zellikle tiim kayakcilara hizmet etme
ozelligine sahiptir (Cizelge 2.7). Tiim kayak tiirlerini uygulayabilecegi bir alandir.
Kayak Merkezinde toplam 12 pist bulunmakta ve pistlerin toplam uzunlugu 23 500
m’dir. Kayak tasima kapasitesi yaklasik 2500°dir (Isparta Il Kiiltiir Turizm, 2015).
DDKM’nde kayaga yeni baslayanlar icin iki adet 300 m uzunlugunda baby lift
bulunmaktadir (Sekil 2.6).
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Sekil 2.6. Davraz Kayak Merkezi pist 6zellikleri ve kapasitesi (Ceylan, 2007:220)
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Cizelge 2.7. Davraz Dagi’nda kis turizmi (Gezginsitesi, 2022)

Pistlerin Mavi Renkli Kirmuzi Renkli Siyah Renkli
Ozellikleri Pistler Pistler Pistler

Pist Adedi 2 8 2

Toplam Uzunlugu  4000-4500 m 15000 m 4000 m

Egilimleri %12-15 %15-25 %25 Uzeri
Kapasitesi 750 Kayake1 1.200 Kayake¢1 300 Kayake1

Ayrica yatay uzunlugu 1155 m ve 1000 kisi/saat tasima kapasitesine sahip iki kisilik
telesiyej hatti bulunmaktadir. Merkezin alt istasyon yiiksekligi 1674 m, iist istasyon
yiiksekligi ise 1961 m'dir. Bunun yani sira 1961 m'den 2100 m'ye ¢ikabilen teleski ve
2006-2007 sezonunda hizmete giren 1950 m'den 2250 m'ye cikabilen telesiyej hatti
bulunmaktadir. Isparta bolgesi karasal iklim kusaginda yer almaktadir. Bolgenin
karasal iklimden dolay1 Aralik ay1 gibi yagislar baslar Subat ay1 sonuna kadar devam
etmektedir. Bolgede yogun kar yagisi olmasi sebebiyle sezon kismen uzun

olmaktadir (Giil vd., 2016:1222).

Yiikseltisi 1670 m olan, 2 Kisilik iskemleli ve sabit klemensli telesiyejin alt
istasyonundan bir goériiniim. 2000 yilinda hizmete giren ve saatte 1000 kisi tasima
kapasitesine sahip telesiyej, 13 adet direk ve 134 iskemleden olusmaktadir (Sekil
2.7).
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Sekil 2.7. Telesiyej gorinimii (Isparta Valiligi, 2022)

Karasalligin etkisiyle Bolgede yaklasik 4-5 ay kar yagis1 goriinmektedir. Kar yagisin
etkisiyle Ozellikle Davraz Daginda karin yerde kalma siiresi uzamaktadir. Kayak
merkezi ile Isparta merkezi arasinda oldukca fazla yiikselti farki oldugu i¢in karin

yerde kalma siiresi uzamaktadir (Giil vd., 2016:1223).

2.3.3.2. Davraz dag alternatif turizm olanaklar:

Daglik bolgelerde kisin gelisen kis turizmi ve kis spor ¢esitleri dag turizminde dolay1
oldukg¢a fazla turist akini olusturmaktadir. Olusan yogun turist akimi ile beraber
bolgede alternatif turizm tiirleri de olusmaya baslamaktadir. Bdlgenin yogunlugu
genelde kis doneminde olsa da 6zellikle sonbahar ve ilkbahar aylarinda sinirh bir
sekilde kullanim yaz aylarinda ise dinlenme ve doga yiiriiylisleri dogrultusunda kis

donemi kadar olmasa da yogun olarak bolge kullanilir (Ceylan, 2007:214).

Davraz dag: kayak alanlari, ilk kez 1994 yili mart ayindaki etiit, degerlendirme ve
planlama caligsmalariyla “Davraz Dag1 Master Plan1” hazirlanmis ve bu plan uyarinca

17.02.1995 giin ve 22205 Sayili Bakanlar Kurulu Karariyla “Kig Sporlar1 Turizm
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Merkezi” ilan edilmistir. Turizm merkezinin 1/1000 ve 1/25 000 6lcekte ve yatirim
amaclt hazirlanan imar planindaki parseller, 1997 yilinda Turizm Bakanligi
tarafindan, 2634 sayili Turizm Tesfik Kanunu’nun 8. Maddesi dogrultusunda
cikartilan “Kamu Arazilerinin Turizm Yatirnmina Tahsisi” hakkindaki yonetmelik
geregi yatinmcilara tahsis edilmis ve On izinleri verilerek Kiiltiir ve Turizm
Bakanliginca tahsisleri yapilmistir. Bu durumun sonucunda Valilik tarafindan 1997

yilinda ilk kayak evi agilmistir (Ceylan, 2007:214).

Davraz Dag1 Kayak Merkezi’nde sadece kayak turizmi degil, snow board, tur kayagi,
dagcilik, kampeilik, doga yiiriiytisleri (trekking) doga fotografciligi, kardan heykel
yapimi, yamag parasiitii, spor turizmi (takimlarin futbol sezonuna hazirlik) gibi bir
cok alternatif turizm olanaklar1 sunmaktadir. Ayrica bolgenin 6zelliginden dolayi ¢ig
ve kaybolmama gibi Ozelliklerin olmasi bdélgenin cazibesini artirmistir (Ceylan,

2007:214).

Davraz Kayak Merkezinin konumu itibariyle zirveye yakin bdlgede bile essiz Egirdir
GOl manzaras1 bulunmaktadir. Bu durum fotograf sevenlerin ilgi odagi haline
gelmistir. Hatta dagin en tepesinden yani zirveden Egirdir Golii, Barla Dag1, Dedegol
Daglar1, Sarp Dagi, Bozburun Dagi, Karacaéren Baraji, Akdaglar, Burdur Golii ve
Isparta kentinin tamamu seyredilebilmektedir. Ozellikle yaz donemlerinde Davraz
Dagina tirmanista ve doga yiirliylislerinde alternatif turizm olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Daha Once yapilan calismalarda gelen yerli ve yabanci turistlerin geri
bildirimlerinde dagin en ¢ok ilgi ¢eken durumu manzarasi olarak belirtilmistir.
Davraz Daginda 2635 m’lik yiikseklikte bulunan parkur tepe disinda; 2597 m, 2585
m, 2482 m ve 2397 m yiikseltiye ulasan zirvelere sahiptir. Bu daglar 6zellikle
trekking sporu iginde kullanilmaktadir. Davraz Dagi’nin kuzeyinde bulunan Sivri
tepe (1750 m) Davraz misafirleri ile ayn1 zamanda Egirdir Dag Komando Okulunun
da egitim yerleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle bdlgede bulunan Dag
Komando Okulu zorlu egitimlerini bu bdlgede gerceklestirmektedir (Ceylan,
2007:214).

Ozellikle yaz mevsiminde bdlge yerli ve yabanci turistlerin dikkatini ¢ekmektedir.

Tirmaniglarin ve trekking sporunun yogun olarak gerceklestigi bir bolgedir (Sekil
2.8).
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Sekil 2.8. Yaz mevsiminde kuzey rotasindan yapilan tirmanista Ulparcukuru Tepe
(2635 m)’den turizm merkezi, Kulovasi ve Egirdir G6li’niin goriniimii
(Ceylan, 2007:222)

Bolgede yamag parasiitiiniin yapildigi bir yerdir. Yiiksek daglar ve gdl manzarasi

acisindan ¢ok fazla tercih edilmektedir (Sekil 2.9).

Sekil 2.9. Davraz Dagi’ndan Aksu Cayr Vadisi ve Karacadren Baraj Golii’niin
goriiniimii (Ceylan, 2007:222)

50



Gilinlimiizde yamag parasiitii de ilgi duyulan sporlar arasindadir. Bolgenin ytiksek
kesimlerinde bu sporda yapilmaktadir. Bolge yamag¢ parasiit¢iiliigli bakimindan
cekicilikler sunmaktadir. Ozellikle doga ile i¢ ice olan bu sporlar1 yapan kisiler
birgok alternatifli yerli daha ¢ok ziyaret ederler. Yogun yapilan sporlardan biriside
yamag paraslitiidiir. Bu durumdan dolay1 Davraz Dagi’nin yapisi bu ideal 6zelliklere
sahiptir. Tabi ki bu sporun yapilabilmesi i¢in bolgede bulanan elektrik direkleri,
enerji hatlariin vs gibi durumlarin ugusu engelleyecek sekilde yapilmamasi gerekir.
Bu turizm ¢esidi i¢in herhangi bir alt yapi faaliyeti ¢cok olmamasindan dolay1 ve
gelen turistlerin sadece doga ile i¢ ige olmasi sebebiyle daha fazla tercih edilmektedir
(Ceylan, 2007:223).

Davraz Dagi’nda yapilan faaliyetlerden birisi de yamag parasiitiidiir. Davraz, ideal
arazi Ozellikleri ile yamag paragsiitiine ilgi duyanlara alternatifler sunmaktadir.
Siileyman Demirel Universitesi havacilik kuliibiiniin kar festivalinde yaptig1 yamag

parasiitii etkinliginden bir goriiniim asagidaki resimde gosterilmistir (Sekil 2.10).

Sekil 2.10. Davraz Dag’inda yamag parasiitii (Ceylan, 2007:222)
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Davraz Dagi’nin bolgede ¢ekici kilan diger ozelliklerden bir tanesi de her sene
diizenli olarak yapilan kar festivalleridir. Ozellikle kar festivalleri ile beraber diger
farkli alternatif spor dallar1 da o festivalde diizenlenmektedir. Degisik kategorilerde
yapilan yarigmalar, kis mevsiminde kayak sporu disinda farkli etkinliklerin
yapilabilecegini gostermis, yapilan bu festivallerin bdlgenin tanitimi agisindan da

etkili olmustur (Ceylan, 2007:223).

Davraz Dagi1 Kar Festivali etkinlikleri kapsaminda diizenlenen yarigmalardan biri de
kardan (buzdan) heykel yarismasidir. Genellikle Siileyman Demirel Universitesi
Glizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencilerinin ilgi gosterdigi heykel yapimindan bir

goriinlim asagidaki resimde gosterilmistir (Sekil 2.11).

Sekil 2.11. Davraz’da kardan heykel yarigmalarindan goriiniim (Ceylan, 2007:223)

Davraz Dagi’nin diger bir alternatif turizm olarak karsimiza ¢ikan etkinlik ise yaz ve
kis doneminde riski olmayan tirmanisladir. Ozellikle Davraz Dagimin bati rotasi
buna elverislidir (Ceylan, 2007:223).
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Kis aylarinda spor takimlarinin ugrak noktasi haline gelen Antalya ili yaz
donemlerinde takimlart hava sartlarindan dolay1 agirlayamadiklart igin yaz
doneminde Tiirkiye’de birgok bolgeden kamp igin Davrazi tercih etmektedir.
Bakildigi zaman iklim kosullar1 ve hava sartlar1 sebebiyle sezon 6ncesi hazirliklarini
Egirdir ve Davraz'da gergeklestiren futbol kuliipleri son yillarda Isparta ili Davraz
bolgesi poptilerligini kazanmistir. Davraz’in son donemlerde tercih edilme sebebi
bolgede yeni tesisler yapilmistir. Fakat tesislerin yapilmasina ragmen bdolgenin
yeterince reklam ve tanitimi az oldugu igin istenilen diizeyde talep almamustir

(Ceylan, 2007:225).

2.3.3.3. Davraz kayak merkezi iklim o6zellikleri ve kis turizmi ile iliskisi

Turizm sektoriinde 6nemli bir etken olan iklim sektorii yaz turizmi ve kis turizmi
olarak ikiye ayirmaktadir. Kis doneminde yapilan turizm faaliyetlerden en onemlisi
kayak sporudur. Davraz Dagi yaklasik olarak aralik ay1 gibi sezon baglar nisan ayina
kadar siirmektedir. Ozellikle yaz mevsiminde de bircok spor dali bolgede
yapilmaktadir. Spor takimlar1 kampi, doga tirmanislar1 ve parasiit gibi spor dallari

bolgede etkilidir (Ceylan, 2007:210).

Davraz Boélgesi’nin ekonomisi biiylik 6l¢iide turizme baghdir. Turizm endiistrisi,
bolge icin tam zamanh is saglayan {igiincii en 6nemli endiistrisidir. Davraz Dagi
bolgesi igin kis turizmi en 6nemli gelir kaynagidir ve bu endiistri bu kirsal alanlar
i¢in bolgesel ekonomik biiylime saglar. Bununla birlikte, kis turizminin ticari olarak
uygulanabilirligi, yeterli kar kosullarma baghdir. Iklim degisikliginin etkileri
varsayimlar1 dogru olursabdlgede kar Ortiisii azalir ve bu da turizm endiistrisini

tehlikeye atacaktir (Koenig ve Abegg, 1997:46).

Davraz Dag1 bolgesinde iklim dlgiim durumlar: ilk 200 yilinda D.S.I tarafindan
kurulmugtur. Kuruldugu yil itibariyle bolgede enerji durumu yeterli olmadigi i¢in
yeterli verim saglanamamistir. Daha sonra yaklasik 5 yil sonra tekrar bolgeye iklim
Olctim cihazlari tekrar kurulmus fakat bolgede olusan olumsuz durumlardan dolay1
tekrar istenilen olgiimler yapilamamistir. Bundan dolay1 bolgedeki iklim 6zelliklerini
ortaya koymak icin Isparta Meteroloji Miidiirliiglinden veri alinarak

gerceklestirilmektedir (Ceylan, 2007:210).
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Davraz Bolgesi kis sporlar1 endiistrisi binlerce turisti kendine ¢ekmekte ve
ekonomiye onemli katkilar saglamaktadir. Kis turizmi ve ozellikle kayakla ilgili
turizm, biiyiik dl¢tide kar Ortlisiiniin miktarina ve giivenilirligine veya genellikle "kar
glivenligi" olarak adlandirilan seye baghdir. Bir kayak alaninin ekonomik olarak
uygun olmasi i¢in yeterli karla en az 100 giin stirmesi gerekmektedir (Tranos ve
Davoudi, 2014:4). Bir yerde kis turizminin gergeklesebilmesi igin, kar yagigini alan
yiikseltilerin olmasi gerekmektedir. Uluslararast kriterlere gore, karin uzun siire
yerde kaldigi, saglikli bir insanin rahatsizlik duymadigi ve 1600 ila 2000 metre
arasindaki yiikseklikler kis turizmi i¢in uygundur (Bescanlar ve Saglik, 2020:236).
Bolgede bulunan Davraz Dagi bu agidan onemli bir yiikseltiye sahiptir. Yilin
yaklagik 4-5 ay1 karli gectigi i¢cin bolgenin kayak sezonu uzun kalmaktadir. Bu
durumun sonucu karin yerde kalma siiresi fazlalasir ve sezon uzamis olur. Kayak
mevsimi siiresince kar kalinligr 50 cm ile 2.5 metre arasinda degismektedir. Bolge ile
alakali sunu da belirtmek gerekir. Ozellikle son yillarda kiiresel 1sinma ile beraber
mevsim degisikligi oldukc¢a fazladir. Kis doneminde kar yogunlugunu az oldugu
yillar da sezon kismen daha az stirmektedir (Ceylan, 2007:210). Bununla birlikte, kis
turizmi iklim degisikligine karst oldukga hassastir. Yazlarin daha sicak ve kurak
gecmesi gibi iklim kaynakli faktorler, yaz turizmi destinasyonu olarak Antalya ve
kiyr bolgelerinin cazibesini artirabilirken, kisin kurak gegmesi bolgenin daha az

cekici hale getirebilir (Tranos ve Davoudi, 2014:5).

2.4. Giil ve Lavanta Turizmi

Turizm giiniimiizde en hizli biiyliyen ve ekonomiye en biiyiikk katkist olan
sektorlerden birisidir. Turizm sektorii diinya ticaretinin yaklasik %7 sini
olusturmakla beraber milyonlarca kisiye hem dogrudan hem de dolayli olarak is
imkani sunmaktadir. Turizm faaliyetleri baz1 bolgelerde genellikle deniz-kum-giines
cliistinlin etrafinda donmekle birlikte bazi bolgelerde de kiiltiir turizm agisindan
gelisme gostermektedir. Ozellikle bolgelerin gelismesi ve ekonomik katki saglamasi
icin deniz-kum-giines tgliisiiniin yaz donemlerindeki potansiyelinin yaninda diger

mevsimlerde de bolgeye turizm gesitliligini saglamak gerekir (Kiling, 2022:41).

Turizm sektoriiniin iilke ekonomilerinin iizerinde biiyilik etkisi vardir. Bolgelerin

turizm faaliyetlerini yiiriitebilmek i¢in bolgelerde sunulacak alternatif turizm
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faaliyetleri gelismek gereklidir. Kiy1 ve kentsel sehirlerdeki turizm yogunlugu kirsal
ve i¢ kesimlerde de uygulanmalidir. Turizmin gerceklestigi yogun bolgelerde asiri
kalabaliktan dolay1 sosyal dokunun bozulmasi insanlarin belirli bir zamandan sonra
sosyal dokunun bozulmadig1 dogal alanlara dogru itmistir. Ozellikle Covid-19 salgini
ile beraber kitle turizmin ve yogun turizm gerceklesen bolgelere taleplerin azaldigi
dogal ve kiiltiirel bolgelerin turizm cesitliligi arttigi gorinmektedir. Deniz-kum-
giines ticliisiiniin disinda insanlarin ragbet ettigi alternatif turizm tiirlerinden birisi de

kiltlir turizmi olmustur (Kiling, 2022:41).

Kiiltiir turizme dogru yonelimin artmas ile beraber lale, safran, giil, kiraz ¢icegi ve
lavanta gibi ciceklere olan ilgiyi de artirmistir. Aromatik bir siis bitkisi olan lavanta,
kokusunun yaninda gorsel giizelligiyle de insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Lavanta
bahgeleri bir Akdeniz iklimi bitkisi olup yillarca Fransa’da hem turizm agisindan
hem de kozmetik sektdriinde kullanilmigtir. Tiirkiye’de bu durum biraz daha geg
baslamistir. Bolgelerde ¢ok rahat bir sekilde lavanta bitkisinin yetistirilmesine
ragmen bolgede popiilerligi ge¢ olmustur. Ozellikle Isparta bdlgesinde Kuyucak
koyl lavanta bahgeleri agisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Lavanta Kuyucak
kdyiinde 1970°1i yillardan itibaren yetistirilmesine ragmen 2010’lu yillarin ortalarina
dogru turistik iirlin olarak yerli ve yabanci ziyaretgilerin ilgisini ¢cekmeye baslamistir
(Kiling, 2022:41). Bolgede 6n palana ¢ikan diger bir iriin ise gildiir. Kirsal ve
kiiltiirel turizmde yogun olarak yer alan giil turizmi faaliyetleri, gerceklesen turizm
tiirlerinde daha farkli olmasi ve belirli bir cografyada gergeklesmesi ve kendine ait
gorsel ve tarihi mekanlara sahip olmasindan dolayi her gecen giin artan turizm
destinasyon merkezi haline gelmistir. Bolgede giiliin yetisme kosullarina uygun nadir
yorelerden biri olan Isparta Gonen ilgesine bagli Gilineykent kasabasi, giil
yetistiriciligi turizmi kapsaminda giilciiliikfaaliyetlerinin yogun olarak gerceklestigi
bir yer olarak, giile verdigi énemle 6n plana ¢cikmistir. insanlik tarihinde ¢ok eskilere
dayanan giilciiliik faaliyetleri Tiirkiye’nin bir¢ok boélgesinde denenmis fakat en
verimli ve yogun yetisen bolge Goller Bolgesi olarak Isparta ve cevresinde

yogunlagmistir (Akdz ve Beyhan, 2019:90).
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2.4.1. Gil turizmi

Giil, yillardir Isparta ekonomisini ve bdlgenin turizm faaliyetleri agisindan 6nemli bir
ekonomi olmustur. Giiliin Isparta’nin 6zellikle belirli bolgelerinde yetistirilmekte ve
halkin ge¢im kaynagi durumundadir. Bolge halki mayis ve haziran déonemlerinde giil
hasatina baglayip topladiklart giilii bolgede bulunan giil yag fabrikalarina satarak
gelir elde etmektedir. Bolgede toplanan giiller 6zellikle gida ve kozmetik sanayisinde
oldukca fazla kullanilmaktadir. Bolgede Ozellikle yurt i¢i ve yurt disi satislar1 da
yogun olarak yapilmaktadir. Bélgenin giil ile reklamin oldukga fazla olmasi gerek
Turizm faaliyetlerini gerekse ekonomik agidan 6nemli bir konuma getirmistir. Ayrica
bolge de kullanilan iiriinlerde ya da siisleme sanatlarinda da genellikle giil agirlikli

olarak yapilmaktadir (Ak6z ve Beyhan, 2019:93).

2.4.1.1. Gil turizmin konumu ve ozellikleri

Isparta bdlgesinde bircok alanda giil faaliyetleri yapilmaktadir. Ozellikle en yogun
yapilan bolgelerin basinda Giineykent Kasabasi gelmektedir. Giineykent Kasabasi,
Isparta ilinin 40 km kuzeyinde, 1250 rakima sahip, Kapt Dagi’nin uzantisi olan
Tepelci, Erenler Dagi ve Demirli daglarinin ortasinda Giiney’e bakan bir yamagta
kurulmustur. Yerlesimde I¢ Ege ve I¢Anadolu bolgesi iklim 6zellikleri goriilmekte
olup, ekonomik gelir tarim ve hayvanciliktan saglanmaktadir. Bélgenin ikliminin giil
yetistiriciligine uygun olmasi bu bolgenin diger bolgelere gore daha fazla giiliin
yetistirilmesine imkan saglamistir. Bolge halkinin birgogu giil bahgelerine sahip olup
giil yetistiriciligi yapmaktadir. Bolgede yetismekte olan giiliin kalitesinin iyi olmasi
hem gida sektoriinde hem de kozmetik saniyede oldukca fazla kullanilmaktadir
(Akoz ve Beyhan, 2019:94). Giineykent’te bilinen en eski giil dikimi 1930-1940’1
yillarda Osman Hoca tarafindan Asilik Mevki’de yapildigi sdylenmektedir. Gonen
ilgesinde bugiin toplanan 1000 tona yakin giiliin 800 tonu Gilineykent ilgesinden
saglanmaktadir. Glineykent giil bahgelerinin bir vadi eteginde yer almasi ve rakimin
900’den 1400°e kadar olmas1 nedeniyle giil bahgelerde 20-25 giinden daha uzun bir
zaman diliminde kalmakta, bu durum bdolgede iiretilen giiliin artisina neden
olmaktadir (G6zgiin, 2016). Olusan bu durumun bolgede gerceklesen hasatin ve Giil
turizmin daha da uzun bir zamana yayilmasina neden olmustur (Akoéz ve Beyhan,

2019:94).
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2.4.1.2. Bolgeye ekonomik-kiiltiirel katkilar

Isparta giil tiretiminde Tiirkiye en yogun giil liretimi yapilan bolgelerin basinda gelir.
Ozellikle yogun olarak Giineykent Kasabasinda iiretilmektedir. Isparta da giil
liretimini baslatan Giilcii Ismail Efendi 1880 yilinda giil fidesinin getirmesiyle
baslamistir. Giil fidesini diktikten sonra 1-2 yil fazla basarili olamamistir fakat daha
sonraki yillarda giil hizla gelismeye baslamistir. Isparta halkida giilciiliik anlaminda
kendini gelistirmis ve bolgede yetistirici sayis1 artmistir. {1k yillarda sadece sehir
merkezi ve bazi ilgelerde giil yetistiriciligi yapilsa da yakin zamanda Ilavuz, Kilig,
Gonen, Kegiborlu, Islamkdy, Atabey gibi kdylere ve ilgelere kaymustir (Gode ve
Yigit, 2017:65).

Kent kimliginin olugmasinda, kiiltiirel toplumsal koken oldukca dnemlidir. Isparta
halkinin 6nemli ge¢im kaynaklarindan birisi olan Giil yetistiriciligi bolge halkinin
ekonomik agidan gelismesinin yanisira bdlgenin kiiltiir turizmi acisindan da
gelismesine sebep olmustur. Artik giiniimiizde insanlar sadece deniz-kum-giines
ti¢liisiinden ayrilarak kiiltiirel turizme yonelmistir. Bu dogrultuda ortaya ¢ikan sonug
Isparta’da giil ile kent imgesi olusturulmus ve diizenlenen kutlamalara da adim
vermistir. Giil Turizm Festivali, Isparta Valiligi ve belediyesi tarafindan ortaklasa
diizenlenmektedir. Festival ilk olarak 2000 yilinda diizenlenmis ve her sene haziran
aylarinda belediye tarafindan belirlenen tarihlerde kutlanmaktadir. Bu festivaller
sayesinde bolgenin tanitimi oldukga ilerlemis bdlgeye gelen turist sayisi da giin

gectikce artmaktadir (Gode ve Yigit, 2017:65).

Isparta’da giil bir sembol bir pazarlama araci olarak kabul edilmektedir. Fuarlarda ve
uluslararasi platformlarda olduk¢a fazla kullanilmaktadir. Giil bolgede ilk sirada olan
bir semboldiir. Bolgede ¢ikarilan giiliin ekonomik agidan faydalar1 biiyiiktiir. Basta
giil ve giil iiriinleri sanayisi gelismistir. Ozellikle son yillarda yapilan yatirimlar ve
reklamlar uluslararasi platformlarda da adimi sik¢a bahsettirmistir. Ayrica Isparta
belediyesi ve Valiligin de bolgede yapilan calismalarda oOzellikle stirekli giil
motiflerini islemesi ve sunmasi bolgede giile karsi ilginin ve kiiltiirel zenginligin
arttig1 gostermektedir. Caddelerde giil motifli 1s1klar, kaldirimlarda, yol kenarlarinda

stirekli bu motifler islenmemektedir (Gode ve Yigit, 2017:65).
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2.4.1.3. BolgedeKi tesis sayisimin yetersizliginin olumsuz etkileri

Gilineykent turizm gelisimi agisindan bolgede kismen yeme i¢gme agisindan bolgeyi
ziyaret eden misafirlere hizmet etmektedir. Bolgede agik-kapali yeme igme alanlari
mevcuttur. Bolgenin girisinde kil cadirlarla ¢evrili mekanlar misafirlere 6zellikle
kahvaltt hizmeti sunmaya calismaktadir. Kahvaltinin yaninda giil iiriinleri alinacak
malzemelerinde bulundugu goriilmektedir. Bu mekanlarda yeme-igme alanlari
mevcuttur. Aym1 zamanda giil yagmin iretiminin de yapildigi yerin hemen
yanindadir. Bu durumun olusma sebebi giil yagi siiresinin uzun olmasi giil yagini
beklerken kahvalt1 vs bekleme yeri olarak kullanilmasidir. Giineykent’te yeme i¢cme
mekan1 olarak faaliyet gosteren yerlerin bolgede sezonda olusan yogunlugu
kaldiramamaktadir. Bolgede giil donemi haricinde fazla bir yogunlugun olmamasi
yapilacak olan yatirimlar1 dogrudan etkilemektedir. Ozellikle mayis déneminde
yogun bir sekilde sehri tercih eden gruplar yeme i¢me i¢in sehir merkezi ya da gezi
programina gore Egirdir’i tercih etmektedir. Yeme-igme mekanlarinin turizm
faaliyetlerinin yogun olarak gerceklestigi donemlerde yetersiz kaldigi, bolgede bu

durumun ailen diizeltilmesi gerektigi tespit edilmistir.

Gilineykent giil hasati doneminde bolgede tek olmasina ragmen konaklama agisindan
da eksikleri mevcuttur. Ciinkii bolgede yerli ve yabanci turistlerin konaklayabilecegi
bir yer bulunmamaktadir. Turistlerin konaklayabilecegi mekanlarin yetersizliginden
dolay1r bolgeye turlar giinlibirlik olarak yapilmakta, konaklama ihtiyact Isparta
merkez ya da gevre ilgede karsilanmaktadir. Giineykent belediyesi sezonu uzatmak
ve bolgeye gelen turistlerin konaklama ihtiyacin1 da karsilamak i¢in g¢alismalar
yapmaktadir. Ozellikle bu calismanin Giineykent girisindeki biiyiik alana yapilmasi
ve konaklayan misafirlerin sabah erken saat toplanan giil hasatina yetismesi
saglanmakta ve toplanan giillerden giil yagi elde etme siirecini yerinde gorebilmeleri

saglanmasidir (Akoz ve Beyhan, 2019:105).

2.4.2. Lavanta turizmi

Kuyucak koyiiniin lavanta ile tanisma zamani1 1975 yilinda giil iireticisinin Fransa’y1
ziyareti 1sirasinda kendisine verilen lavanta fidesini kdye getirerek dikmeye

baglamistir. Bu bir saksi lavanta ¢elikleme metodu ile ¢ogaltilip bolgedeki dikim
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yapan ciftcilere verilmistir. Fideleri eken ciftciler daha fazla fideyi ¢ogaltmak i¢in
her yil belirli aylarda dikimlere devam etmisleridir. Lavanta ilk seferde evlerin
bahgelerine daha sonra da giil bahgelerinin g¢evrelerine ekerek baslamistir (Tarhan
vd., 2019:218). Ev ve giil bahgelerinin etrafinda ekime baslanan lavanta zamanla
hobi ve gorsellikten ¢ikmis artik ticari faaliyet olarak devam etmistir (Yordam,
2019:28). Bitkinin biiylidiikce daha fazla alana yayilmasinda dolay1 giil bahgelerini
korumak amaciyla da ekime devam etmislerdir. Daha sonra ki yillarda lavanta
bitkisini sadece giil bahgelerinin g¢evresine degil ayr1 bir bitki seklinde ekimleri

gergeklestirip turizme kazandirmiglardir.

1990’11 yillarin basinda giil iireticiligi ve gelismesi yavaslamasinda dolay1 bolgede
lavanta yetistiriciligi baslamistir. Bolge, Birlesmis Milletler Kalkinma Programi
(UNDP), Kiiltir ve Turizm Bakanligi ve Anadolu Efes ortakligi ile yiirtitiilen
“Gelecek Turizmde” projesi ile “Lavanta Kokulu Koy olarak tanmirligi artmistir.
Kuyucak Kkoyiiniin lavanta bahgeleri ile taninmasiyla birlikte bolge bilimsel

arastirmalara zemin olusturmustur (Tarhan vd., 2019:218).

Isparta kirsal turizm agisindan diger bolgelere oranla olduk¢a zengin bdlgelerden
birisidir. Bolgenin yapisi itibariyle kirsal alanlarin fazlaligir bolgede birgok iiriiniin
yetismesine neden olmaktadir. Isparta ili denilince akla gelen ilk trtinlerden birisi
lavanta bitkisidir. Isparta Iline bagli Keciborlu ilgesinin Kuyucak koyii lavanta
tiretimi agisindan Tiirkiye’de ilk sirada olmasindan dolayi, bu avantaji kendi lehine
cevirmig ve gerek lavanta iirlinlerinden gerekse lavantayr turizm iriin cesitliligi
icerisine katarak yerel halk i¢cin ekonomik gelir yaratabilme olanagi saglamistir
(Ongun vd., 218:45). Fakat gelir yaratilirken bolgede yapilan yatirimlart bolgenin
dokusu bozulmadan yapilmasina dikkat edilmesi gerekir bolgede gergeklesecek olan
yatirimlar ve calismalar bolgenin o kdy kokusunu bozmadanbutik ve betonarme
binalardan degil yoreye uygun olacak tarzda yapilmasi gerekmektedir. Boylece
Lavanta Kokulu K&y, bolgede orek bir yatir1 olur ve diger yatirnmlarin da
destekleyicisi olur. Ciinkii bir bolgede yatirim ve degisim yapmak o bolgenin dogal
yapisini bozmak degildir. Bolgeye uygun sekilde yapilan yatirimlar bolgenin daha
cok ilgi gekmesine neden olur (Gok, 2019:1070).
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Lavanta turizmi Ozellikle 2015 yilindan itibaren bolgede aktif olarak tercih
edilmektedir. Ozellikle yerli ve yabanci misafirlerin Kuyucak kdyiine ziyaretleri
gerceklesmektedir. Lavanta, Kuyucak kdyiinde 6nemli gelir kaynaklarindan birisidir.
Uriiniin ekonomik gelirinin yaninda bélgede turizm faaliyetlerinin gelismesine de
yardimcr olmustur. Bu iriiniin yetistirilmesi stirdiiriilebilir turizm agisindan da
gelisme gostermektedir. Cilinkii lavanta bitkisi herhangi bir sulama ihtiyaci
duymadan kurak bolgelerde siklikla yetistirilen bir bitkidir (Ongun vd., 218:45).
Bolgenin de iklimi bu duruma elverisli olmasi sebebiyle lavanta iireticiligi ve turizmi
her yil katlanarak devam etmektedir. Sicaklifin ve yagisin etkisiyle baz1 donemlerde

agustos ortasina kadar sezonu siirdiigii goriilmektedir.

2.4.2.1. Konumu ve ozellikleri

Isparta bolgesinde yetistiriciligi yapilan lavanta bitkisinin, Isparta’ya yaklasik 47
kilometre uzaklikta olan Kuyucak koylinde ve ¢evresinde yapilmaktadir. Isparta’nin
Kegiborlu ilgesinde bulunan 84 haneden olusan lavanta ekiminde ve {iretimde
Tiirkiye’deki 6nemli lavanta yetistiriciligi yapilan bir yerdir (Gok, 2019:1070).
Bolgenin niifusu 250 kisidir, fakat sezonda ¢ok yiiksek niifuslara ulagmaktadir.
Toroslarin eteginde yiiksek kesime kurulmus olana Kuyucak koyii bolgede lavanta
tireticiliginde birinci siradadir. Evlerin birgogu kerpigten yapilmis kiigiik sirin koy
evleridir. Kirag¢ ve susuz arazilerden dolay1 yillarca Kuyucak koyii siirekli gog
vermeye devam etmistir. 2015 yilinda itibaren lavanta ile baslayan hem bitki
yetistiriciligi hem de ticaret agisindan gelismesi bolgedeki gogiin Oniine gegmistir.
Bolgenin o tarihten itibaren hatta gd¢ lamaya bile baglamistir. Turistlerin bolgeye
olan ilgileri de giin gegtikge artmaktadir. Kuyucak koyii, dogal giizelligini, hatta
ekonomisinin ciddi bir bolimiinii lavantadan elde etmektedir. Kuyucak koyi;
Ankara, Istanbul, Izmir, Afyon, Eskisehir, Denizli ve Antalya illerini birbirine
baglayan D-650 karayoluna 9 km uzaklikta, Isparta Siileyman Demirel Havaalani’na
20 km, Denizli Cardak Havaalani’na 83 km, Antalya Havaalani’na ise 170 km

uzakliktadir (Ongun vd., 2018:46).
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2.4.2.2. Bolgenin ekonomisindeki yeri ve 6nemi

Tiirkiye'de o6zellikle bolgede son zamanlarda lavanta tarlalarinda bir artis oldugu
gozlenmektedir. Daha fazla insan ugucu yag tiretimi ve kirsal turizm igin lavanta
yetistiriciligi ile ilgileniyor ve {retim ve pazarlama acisindan gelisme
gostermektedir. Tirkiye geleneksel olarak tibbi ve aromatik bitki ve ugucu yag

tireten bir lilkelerin basinda gelmektedir (Giray, 2018:1612).

Lavanta, en iyi bilinen ugucu yag igeren bitkilerden birisidir (Giray, 2018:1612).
Lavanta bitkisi bolgede turizm faaliyetleri agisindan ve {iriiniin kozmetik sanayide
kullanilmasindan dolay1 bolgeye olduk¢a fazla ekonomik getirisi bulunmaktadir
(Kahraman, 2022:45). Kendine has hos kokusu ile parfiimeri ve kozmetik sektoriinde
kullanilmaktadir. Ancak lavanta c¢ice8inin en Onemli iki Ozelligi karaciger
metabolizmasi tizerindeki olumlu etkileri ve sa¢ dokiilmesine karsi olumlu etkisi
oldugu belirtiliyor (Gokdogan, 2016:154). Sanayi kisminda kullanilan lavantanin
sanayi de kullanilan en biiyiik boliimii ¢igeklerdir. Ozellikle Haziran doneminde
baslayip temmuz ve agustos ayinin ortasina kadar stirmektedir. Lavanta ¢igeginin tag
kismindaki mor rengi insanlar1 gorsel olarak etkilerken bitkinin ¢iceginden ve
sapindan elde edilen ugucu yag ticari olarak kullanilmaktadir. Lavanta ¢icegi kendine
0zgl hos kokusu, zengin igerigi ve kaliteli ugucu yag1 nedeniyle kozmetik, parfiimeri
ve ilag endiistrisinde kullanilan hos kokulu bir siis bitkisidir. Giizel kokusu nedeniyle
deterjan endiistrisinde ve sabun iretiminde kullanilan lavanta yagi, sakinlestirici
etkisiyle ilag sanayiinin 6nemli girdilerinden birisidir. Sakinlestirici etkisi nedeniyle
lavanta ¢igekleri ¢ay yapiminda kullanilirken, agri kesici, anti-depresan ve uyku
bozuklugunu giderici Ozellikleriyle ilag endiistrisinde ve aroma terapide

kullanilmaktadir (Kahraman, 2022:45).

Tiirkiye'de ozellikle bolgede son zamanlarda lavanta tarlalarinda bir artis oldugu
gbzlenmektedir. Daha fazla insan ugucu yag iiretimi ve kirsal turizm icin lavanta
yetistiriciligi ile ilgileniyor ve {retim ve pazarlama acisindan gelisme
gostermektedir. Tirkiye geleneksel olarak tibbi ve aromatik bitki ve ugucu yag

tireten bir tilkelerin basinda gelmektedir (Kahraman, 2022:45).
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Isparta, Kuyucak koyiinde diger bir ekonomi agidan sunulan {iriin isebolgede satisi
yapilan lavanta iriinleri gelmektedir (Yiizbasiogh vd., 2020:7). Lavanta; ilag
sanayisi, kozmetik, gida ve parfiimeri sektorii gibi birgok kullanilmaktadir. Lavanta
bali, lavanta yagi, lavanta cayi, lavanta dondurmasi, lavanta suyu, lavanta sabunu,
lavanta kolonyas: ve parfiimii, lavanta kremi lavantadan elde edilen bazi {iriinlerdir.
Bolgede bu iiriinlerin satig1 yapildik¢a bolge halkinin da yorede turizm faaliyetleri
gelistirmeye baslamistir (Yordam, 2019:28). Kuyucak kdyii son yillarda lavanta ile
turist cekmeye baglamistir. Bunu goéren yerel halk turizm i¢in lavanta yetistirmeye
baslamistir. Yore halki turistlere lavanta iiriinleri satmaya, lavanta tarlalarina turlar
diizenlemeye, yiyecek-icecek ikram etmeye, hatta bazi koyliiler evlerinde konaklama

imkan1 sunmaya basladilar (Yiizbasiogh vd., 2020:7).
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3. ARASTIRMA YONTEMIi

Arastirmanin yontemi; amacinin ve Oneminin agiklanmasi, siirecin anlatilmasi,
kullanilan Olgim araglarinin incelenmesi, arastirma modeli, arastirma hipotezleri,
arastirmanin evren ve 6rneklemi ile arastirmanin sinirlhiliklarinin ele alinmasi sekliyle

anlatilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Isparta ili Akdeniz bdlgesinde kiiltlirel turizm agisindan 6nemli bir konumdadir.
Ozellikle tek bir donemi degil birgok dénemde turizmin gergeklestigi ve bdlgenin
jeopolitik konumundan dolay1 gelismekte olan bir bolgedir. Bolgenin turizm
potansiyeli kiy1 bolgelerdeki gibi deniz-kum-giines degil bir¢ok bolgesinde yilin
belirli donemlerinde farkli destinasyonlar1 barindirmaktadir. Kis turizmi, kiiltiir
turizmi, saglik turizmi, inang turizm vb. gibi birgok turizm ¢esidini yerli ve yabanci
turistlere hizmet sunmaktadir. Tezin asil amaci bolgenin destinasyonlarini olumlu ve
olumsuz yanlarmi belirtip, farkli alternatif destinasyonlari ortaya ¢ikarip, bolgedeki
turizmi 12 aya yayilmasini ve bdlgenin popiilerligini kaybetmeden destinasyonlarin
daha iyi bir sekilde sunulmasini saglamaktir. Bolgenin popiilerligi ve turizm
cesitlerini ziyaret eden misafirlerden bolge hakkindaki diisiinciilerini  anket
yoOnetimiyle basta olumlu ve olumsuz yanlar olmak {izere bir¢ok sorular yoneltilmis
ve cevaplar1 alinmistir. Misafirlere yoneltilen sorularin asil amaci bolgede misafirler
tarafindan eksik goriilen ve farkli yenilikler yapildiginda turistler tarafindan nasil
geri  doniisler yapilacagr bilgisine ulasilmaya saglanmistir. Ciinkii  yeni
destinasyonlarin bolgeye kazandirilmasi ve mevcut destinasyonlardan bolgeye gelen
turistlerin bolgede ki olumlu ve olumsuz durumlari gérmelerini saglamak sonucunda

bolgede ki olumsuz yanlari diizeltip bdlgeyi popiiler hale getirmektir.

3.2. Arastirma Siireci

Gil/lavanta turizmi ile ki turizmi kapsaminda destinasyon yeniligini ortaya
cikarabilmeye yonelik olarak gerceklestirilen bu arastirmada hem nitel hem de nicel
arastirma siireci yiiriitiilmiistiir. Buna gonelik olarak oncelikle nicel degerlendirme

yapabilmeye yonelik gorigsme sorularinin ve nitel degerlendirme yapabilmeye
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yonelik anket formunun olusturulmasina yonelik ilgili litertatiir taranmigtir. Ayrica
nicel goriisme formlarindan elde edilen sonuglara gore de nitel anket formuna
eklenen bazi sorular olmustur. Literatiiriin taranmasi sonrasinda aragtirma amacina
en uygun olan sorular tespit edilmis ve bu sorularin uygulanmasina yonelik Isparta
Uygulamali Bilimler Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Kuruluna
basvurulmustur. Basvuru sonucunda Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi
Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Kurulu’nun 02.06.2022 tarih ve 109/01 sayis1
karar1 ile arastirma izni almmustir. Arastirma izninin ardindan Once nitel
degerlendirme yapmaya yonelik soru formu ile katilimcilardan goriis alinmus,
sonrasinda da nicel degerlendirme yapmaya yonelik anket formu ile katilimcilardan

veri toplanmistir. Aragirma siireci asagidaki Sekil 3.1 {izerinde gosterilmistir.

i )

Arastirma Amacimnin Belirlenmesi

. T y

Literatiir Taramas:

L . y

Nitel Soru Formunun Olusturulmas:

_~© l\"r, "
Nicel Anlet Formunun
L -
W

Ven Setinin Olugturulmas:

L -

v

Verlerin Analizi

v

Bulgular ve Cikanimlar

Sekil 3.1. Arastirma siireci

Arastirmada elde edilen verilen analiz edilmesinde SPSS paket programindan
yararlanilmistir. Veri setinin demografik degiskenlerine iliskin analizleri frekans
analizleri ile degerlendirilmistir. Arastirmada ayrica agiklayicit faktor analizi ile

degiskenlerin boyutlar1 belirlenmistir. Arastirmanin hipotezlerinin test edilmesi
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siirecinde ¢oklu regresyon analizinden yararlanilmistir. Ayrica boyutlar arasindaki

iliskiyi gérebilmek i¢in de korelasyon analizi yapilmustir.

3.3. Arastirmada Kullamlan Ol¢iim Araglan

Arastirmada karma analiz yapmaya yoOnelik olarak Ol¢ciim araglarindan
yararlanilmistir. Nitel degerlendirme yapmaya yonelik olarak kullanilan soru formu
konu ile ilgili literatiirde yapilmis olan calismalardan yararlanmanin yani sira,
alaninda uzman olan {li¢ akademisyenden ve sektor tecriibeli bolgeyi taniyan ti¢ farkl
kisiden goriis alinarak olusturulmustur. Arastirmada olusturulan gériisme formu Ek-

1’de yer almaktadir.

Nicel degerlendirme yapabilmeye yonelik olusturulan anket formu ise literatiiriin
taranmasi ile daha dnce yapilmis ¢calismalarda kullanilan anket formlarinin aragtirma
amacina gore uyarlanmasiyla ortaya ¢cikmistir. Bu kapsamda Sariyildiz (2018) ve
Asiroglu (2020) tarafindan kullanilan anket formlarindan giil/lavanta turizmine
iliskin anket sorular1 olusturulmustur. Kis turizmine iliskin anket sorularinin
olusturulmasinda ise Tiirkeri (2014) tarafindan kullanilan anket formu ele alinmis ve
arastirmanin amacina gore uyarlanmistir. Ayrica nicel goriismelerden elde edilen
bazi1 sonuglar ve ¢ikarimlar da anket formuna soru olarak eklenmistir. Anket formuna
katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik olarak demografik sorular

eklenmistir.

3.4. Arastirma Modeli

Aragtirmanin modelini giil/lavanta turizmine iliskin boyutlar ve kis turizmine iliskin
boyutlar ile katilimcilarin  destinasyonu tekrar ziyaret niyeti boyutlar

olusturmaktadir. Arastirmada olusturulan model asagidaki Sekil 3.2°de

gosterilmektedir.
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Giil/Lavanta Turizmi
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Sekil 3.2. Arastirma modeli

3.5. Arastirma Hipotezleri

Aragtirma aramacina bagli olarak olusturulan aragtirma modeli kapsaminda
arastirmanin hipotezleri Onerilmistir. Sekil 3.2’de yer alan arastirma modelinde
arastirma kapsamindaki dort degisken dikkate alinmistir. Giil/lavanta turizmi ile kis
turizminin alt boyutlar1 olmasindan dolay:1 hipotezler alt boyutlar ile Onerilmistir.
Sartyildiz (2018), caligmasinda giil treticilerinin giil turizmine iliskin algilarin
degerlendirmistir. Bu calismada giil turizmine yonelik katilim niyetinin de 6l¢iilmesi
gerektigine yonelik Onerilerden bahsedilmektedir. Bu kapsamda giil/lavanta

turizminin alt boyutar1 da dikkate alinarak asagidaki hipotezler 6nerilmistir:

Hla: Giil/lavanta turizminin ekonomik etkisi katilim niyetini etkilemektedir.
H1b: Giil/lavanta turizminin ¢evresel etkisi katilim niyetini etkilemektedir.
Hlc: Giil/lavanta turizminden memnuniyet katilim niyetini etkilemektedir.
H1d: Giil/lavanta turizminin altyapis1 katilim niyetini etkilemektedir.

Hle: Giil/lavanta turizminin bolgesel gelisim etkisi katilim niyetini etkilemektedir.
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Asiroglu (2020), calismasinda lavanta turizmi {izerinden destinasyon imaji algisi
tizerinde sosyal medyanin etkisini arastirmistir. Bu kapsamda yapilan c¢aligmada
ziyaret deneyimine iligkin bulgular ile imaja iligskin bulgular deger katma niyetinin de
aragtirilmasima yonelik sonuglar ortaya koymaktadir. Buradan hareketle bu

aragtirmada asagidaki hipotezler onerilmistir:

H2a: Giil/lavanta turizminin ekonomik etkisi deger katma niyetini etkilemektedir.
H2b: Giil/lavanta turizminin ¢evresel etkisi deger katma niyetini etkilemektedir.

H2c: Giil/lavanta turizminden memnuniyet deger katma niyetini etkilemektedir.

H2d: Giil/lavanta turizminin altyapis1 deger katma niyetini etkilemektedir.

H2e: Giil/lavanta turizminin bolgesel gelisim etkisi deger katma niyetini

etkilemektedir.

Tiirkeri (2014) calismasinda ise, destinasyon aidiyeti olusturulmasinda destinasyon
imajmin ve kisiliginin roliinii aragtirmistir. Bu kapsamda yapilan arastirmada katilim
niyetine ve deger katma niyetine yonelik ¢ikarimlarin yapilmasina yonelik farkli
arastirmalarin da yapilmasi1 gerekliligine isaret etmistir. Buna gore asagidaki

hipotezler dnerilmistir:

H3a: Kis turizminde destekleyici imkanlar katilim niyetini etkilemektedir.
H3b: Kis turizminde altyap1 imkanlar1 katilim niyetini etkilemektedir.

H3c: Kis turizminde destinasyon yapisi katilim niyetini etkilemektedir.

H4a: Kis turizminde destekleyici imkanlar deger katma niyetini etkilemektedir.
H4b: Kis turizminde altyap: imkanlar1 deger katma niyetini etkilemektedir.

H4c: Kis turizminde destinasyon yapist deger katma niyetini etkilemektedir.

3.6. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmada hem nitel hem de nicel yontem belirlenmesinden dolay1r evren ve
ornekleme iliskin aciklamalar da bu yoOniiyle ele alinmistir. Arastirmanin nitel kismi
ile ilgili olarak Isparta ve gevresinde en az dort yildizli olan oteller arastirilmis ve
arastirma kapsamina uyan alt1 otelin oldugu tespit edilmistir. Tespit edilen alt1 otelin
hepsine ulasilmis ve goriisme formlarinda yer alan sorular yiizyilize olacak sekilde

iletilmistir. Otel yoneticilerinin pazarlama-satis miidiirii veya isletme miidiiri
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olmasina ozellikle dikkat edilmistir. Alinan cevaplar hem telefona kaydedilmis hem
de goriismeye iliskin notlar alimmistir. Goriismeler 30-45 dakika araliginda
gergeklesmistir. Goriismeler 6-10 Haziran 2022 tarih araliginda gerceklesmistir.
Boylece tespit edilen tim otel yoneticilerine ulasilmis ve belirlenen evrenin

tamamina ulasilmistir.

Arastirmanin nicel kisminda ise bolgeyi ziyaret eden turistlere yonelik bir anket
formu olusturulmustur. Bolgeyi pandemi doneminde ziyaret eden kisi sayisinin ¢ok
degiskenlik goOstermesinden dolayi, pandemi Oncesindeki donem verileri dikkate
alindiginda 2018 yilinda sadece lavantanin en iyi oldugu sezonda 222 000 kisinin
ziyaret ettigi goriilmiistiir (Uysal, 2022). Evren olarak kabul edilebilecek bu ziyaret¢i
sayis1 dikkate alindiginda Ornekleme belirleme tablosuna gore 384 anketin
yapilmasmin yeterli olacagi anlasilmistir. Yanlhs ve/veya eksik doldurulan anket
olabilme ihtimaline karsilik 400 anket ylizylize doldurtulmustur. Anketler 15-22
Haziran 2022 araliginda bolgeyi ziyaret eden turistlere uygulanmistir. Anketlerin
tamamindan geri doniis alinmis, anketlerin birebir yaptirilmasindan dolay1 herhangi

bir veri kayb1 yasanmamus ve veri setini 400 anket formu olusturmustur.

3.7. Arastirmanin Smirhhiklar

Aragtirma belli simirlhiliklar tasimaktadir. Zaman ve maliyet baskisina bagli olarak
arastirma sadece belli bir donemde ve belli bir bolgeyi ziyaret edenlerle
gerceklestirilmistir. Bu nedenle daha genis kitleleri kapsayacak sekilde arastirmalar
yapilabilir. Ayrica farkli zaman dilimlerinde yapilacak ¢alismalar da karsilastirma
yapma ve zaman ig¢indeki gelisimleri gorerek degerlendirme yapma imkani

sunacaktir.
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4. BULGULAR

Arastirmanin bulgular1 nitel degerlendirme yapabilmeye yonelik veriler ve nicel
degerlendirme yapabilmeye yonelik veriler igcermesi nedeniyle iki bdoliimde

sunulmustur.

4.1. Nitel Arastirmaya Iliskin Bulgular

Aragtirmanin ilk adiminda giil/lavanta turizmi kapsaminda alternatif turizm
faaliyetlerinin tespit edilmesine yonelik Isparta ve ¢evresindeki dort ve bes yildizli
otellerin yoneticileri ile goriigme yapilmistir. Yapilan goriismelere gore yoneticilerin
turizm alternatiflerine yonelik goriisleri alinmistir. Goriismelerde ortaya ¢ikan
yonetici goriisleri sirasiyla agsagida agiklanmustir. Nitel arastirmaya katilan yoneticiler
“Katilimer” olarak ifade edilerek agiklamalar yapilmistir. Buna gore Katilimer 1
bolgenin turizm potansiyelinin iyilestirilmesine yonelik olarak bolgenin tanitimlarina
oncelik  verilmesi gerektigini savunmustur. Katilimc1  6zellikle  bolgenin
potansiyelinin 12 ay boyunca aktif olarak kullanilabilecek {iriin ¢esitliliginin
oldugunu alternatif turizm kapsaminda bakildiginda bdlgenin diger bolgelere gore
onde oldugunu savunmustur. Ozellikle Davraz daginmn sadece kis doneminde talep
gornesinin yaninda Ozellikle bahar aylarinda da trekking yiiriiylislerinin siklikla
yapilmasi gerektigini belirtmistir. Giill ve lavanta turizmi ile alakalida bolgede
reklamasyon caligmalarinin azhigindan diger bolgelerinin 6zellikle lavanta turizmi

acisindan reklama oncelik verdigi seklinde goriisiinii ifade etmistir.

Katilimei 2 ise bolgenin alternatif turizm gesitliliginin mevcut ¢esitlilikten daha fazla
oldugunu o6zellikle kiraz ve elma gibi festivallerinin de bdlgede popiilerliginin
artirtlmasi gerektigini savunmustur. Ayrica Davraz ile alakali da yaz doneminde spor
takimlarinin  bolgeye getirilerek kamp yapmalarimi saglanmasi  gerektigini
belirtmistir. Cilinkii bolgenin havasinin ve nemin sporcular iizerinde olumlu etki

yaptigini belirtmistir.

Katilimcr 3 ise giil ve lavanta turizmin yaninda arada bosta kalan mevsimleri kiraz ve
lale gibi {irlinlerle bolgede ki yogunlugu artirmak olarak goriis bildirmistir. Cilinkii

giil ve lavantadan sonra bolgede sunulacak iiriiniin kalmadigini belirtmistir. Ayrica
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turizm bdlgelerin altyapi da sorun oldugunu gelen yerli ve yabanci turistlerin bolgede

yasadiklar1 olumsuzlarda bolgeye tekrar tercih etmeyecekleri kanisina ulagmstir.

Katilimci1 4 ise Davraz Dagi’ndaki telesiyejlerin eksikliginden ve alt yapini olumsuz
sonuclar dogurdugundan bahsetmistir. Ozellikle karin yogun oldugu dénemlerde
Davraz Dagi’ndaki galisan telesiyejlerin sporu yapanlar ile sadece gezmek igin
gelenler arasinda yasanan olumsuzlara deginmistir. Acil olarak telesiyej sayisi
artirllmali ve yiyecek igecek alanlar1 genisletilmelidir goriisiinii bildirmistir. Giil ve

lavanta ile alakali da tanitim eksikliginden bahsetmistir.

Katilimer 5 ise bolgenin tamitimin az oldugu diger illerde diizenlenen fuarlara
katilimin 6neminde bahsetmistir. Ciinkii fuarlarin bdlgenin tanitiminda onemli bir
siire¢ oldugu farkli bir¢ok il ve iilkere tanitmanin 6nemi belirtimistir. Ozellikle diinya
capinda en biiylik fuarlardan olan Emitt fuarmin 6neminden ayrica bahsetmistir.
Bolgenin kiiltlirel turizm agisindan 6nemli bir konumda bulundugunu belli bash
yerlerin haricinde de destinasyonlar1 genisleterek acentalar sunmak gerektiginin

belirtmistir.

Katilime1 6 ise giil ve lavanta turizmin haricinde eyliil ayindaelma ve kiraz gibi
iriinlerin turizme kazandirilmasi gerektigini savunmustur. Bolgede ¢ok iy1 bir kiiltiir
ve tarihi bir gezi olarak bilinen Yalvag Pisidia Antiokheia eskiden oldugu gibi tekrar
onemini Ozellikle yabanci acentalara anlatip bolgede gerceklesen gezilere dahil
edilmesi saglanmalidir. Davraz ile alakali da telesiyej ve otopark sorunu iizerinde

durmustur.

4.2. Nicel Arastirmaya iliskin Bulgular

Aragtirma amacina bagl olarak olusturulan anket formundan elde edilen veriler nicel
yontemler yardimiyla tablolar haline doniistiiriilmiistiir. Bu tablolar ise sirasiyla
demografik oOzelliklere iliskin bulgular, anket formuna iligkin sorular, agiklayici
faktor analizine iligkin bulgular ve hipotezlerin test edilmesine yonelik bulgular

seklinde verilmistir.
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4.2.1. Demografik ozelliklere iliskin bulgular
Arastirmaya katilanlarin demografik durumlari cinsiyet, medeni durum, yas, 6grenim
durumu, meslek ve gelir durumu agisindan incelenmistir. Arastirmaya katilanlarin

demografik 6zellikleri asagidaki Cizelge 4.1°de gosterilmistir.

Cizelge 4.1. Demografik bulgular

Cinsiyet f %
Kadin 139 34.8
Erkek 261 65.3
Medeni Durum

Evli 197 49.3
Bekar 187 46.8
Diger 16 4.0
Yas

17-25 araliginda 49 12.3
26-34 araliginda 124 31.0
35-43 araliginda 116 29.0
44-52 araliginda 78 19.5
53 ve iizeri 33 8.3
Ogrenim Durumu

[kdgretim 12 3.0
Lise 153 38.3
On lisans 101 25.3
Lisans 116 29.0
Lisansiistii 18 4.5
Meslek

Kamu Sektorii 50 0.20
Ozel Sektor 147 0.59
Calismiyor 25 0.10
Emekli 29 0.12
Gelir

7499 ve alt1 65 0.40
7500-9999 52 0.32
10 000-12 499 25 0.15
12 500 ve tizeri 20 0.12

Buna gore arastirmaya katilanlarin %34.8’inin kadin, %65.3’linlin erkek oldugu
goriilmektedir. Medeni durumlari tablo da incelendiginde ankete katilanlarin %49.3
evli oldugu %46.8 oraninda bekar ve %4 oraninda ise diger kategoriyi sectikleri
tespit edilmistir. Anketi dolduran kisilerin yas ortalamalar1 bakildiginda ise 17-25 yas
aralig1 %12.3 26-34 yas araligt %31.0 35-43 yas araliginda olanlar %29.0 44-52 yas

arasinda bulunanlar %19.5 ve 53 yas ve {lizeri ankete katilanlar %8.3 olarak
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belirtilmistir. Ankette 6grenim durumlar ile ilgili bakildiginda ilkégretim mezunu
%3 lise mezunu %38.3 6n lisans mezunu %25.3 lisans mezunu %29.0 ve lisansiistii
mezunu olarak %4.5 olarak tespit edilmistir. Ankette meslek gruplarina gore
dagiliminda ¢ikan sonug ise kamu sektoriinde ¢alisan %20 6zel sektor bilinyesinde
calisan %59 hicbir iste ¢aligmayan kesim %15 emekli kesim ise %12 olarak ankette
cevaplanmigtir. Ankete katilan kisilerin gelir diizeyleri incelediginde bazi
katilimcilarin gelir durumlarint beyan etmekten kagindiklar:r goriilmiistiir. Buna gore
gelir dagilimlar1 gruplandirildiginda su bulgulardan bahsedilebilir: 7499 TL ve alti
ucret alanlar %40; 7500-9999 TL iicret alanlar %32; 10 000-12 499 TL arasinda

ucret alanlar %15 ve 12 500 ve iizeri uicret alanlar %12°dir.

4.2.2. Anket formuna iliskin bulgular

Arastirmaya katilanlarin giil/lavanta turizmi, kis turizmi ve niyet kapsaminda
verdikleri cevaplar sirasiyla incelenmistir. Ik olarak giil/lavanta turizmine iliskin
olarak katilimcilarin verdigi cevaplar degerlendirilmmistir. Giil/lavanta turizmine
yonelik ifadelerden ve ifadeleri verilen cevaplardan olusan tablo Cizelge 4.2°de

verilmistir.

Cizelge 4.2. Giil/lavanta turizmine iligkin ifadeler ve ortalama degerleri

Giil/lavanta turizmi ile ilgili ifadeler Ortalama Standart
Sapma

1. Gul/lavgnta turizminin gizllsm651 ilin ekonomik 4.4050 189889
olarak gelismesine katki saglar.

2. Gil/lavanta turizminin geligmesi, yeni is sahalar1 4.4075 70563
olusturur.

3. Giil/lavanta turizminin gelismesiyle ilin ticaretini 4.4200 76489
canlandirir.

4. Giil/lavanta turizminin gelismesi, bolgeye yapilan

yatirimlarin (otel, tatil kdyli) artmasina neden olur. 4.3300 76979
5. Gul/lavanta turizminin gelismesi, bolgede 43250 75919
istihdamu arttir.

6. Gl.ll/lavanta} turizminin gelismesi, bolge halkinin 41175 107545
zenginlesmesine katkida bulunur.

7. Gul/lavvan‘Fa 'turlzmlmn gelismesi, Isparta’nin 41650 109122
marka degerini artirir.

8. Giil/lavanta turizminin geligmesi, ilde ¢arpik 31850 1.49880
kentlesmeye neden olur.

9. Giil/lavanta turizminin gelismesi, tél'r1.h1 yapilarin 3375 143314
restorasyonunda ve korunmasinda etkili olur.
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Cizelge 4.2. Giil/lavanta turizmine iliskin ifadeler ve ortalama degerleri (Devam)

10. Giil/la\./a'r}t'a turizminin gelismesi, ilde hava, su, 29625 1.47020
toprak kirliligine neden olur.

11. Turistik te3|slgr|n (otel, tatil koyii) insaat1 dogal 3.9975 1.47689
gevreye zarar Verir.

12 Gul/lavanjta turizminin gelismesi, ¢evresel 3.9925 100248
diizenlemeleri arttirir.

13. Giil/lavanta turizmi, Isparta i¢in 6nemli bir 42400 85980
alandir.

14. Isparta’nin giil/lavanta tanitimlarini sosyal 41150 91316
medyada duydum.

15. Giil/lavanta turizmi ziyaret deneyimimden 42150 80336
memnun kaldim.

16. Gul/ lavgnta turizmi ziyaret deneyimimi 42695 89176
cevremdekilere aktaririm.

17 Giil/lavanta turizm destinasyonu ile ilgili olumlu 41675 92822
yoOnler vardir.

18. KquC?k lavanta koyti destinasyonu ile ilgili 3.9875 113161
olumsuz yonler vardir.

19. Giil/lavanta turizminin taninirligi i¢in daha fazla 4.2450 92581
tanitim yapilmalidir.

20. Giil/lavanta turizmi i¢in yerlesim plani heniiz 41525 104737
tamamlanmamuistir.

21. Giil/lavanta turizmi i¢in ulagim ve yollar 4.0150 113047
uygundur.

Arastirmaya katilanlarin giil/lavanta turizmine iliskin verdikleri cevaplar ortalamalar
ve standart sapmalar1 {izerinden degerlendirilmistir. Buna gore; en yliksek
ortalamaya sahip ifadenin “Giil/lavanta turizminin gelismesiyle ilin ticaretini
canlandirir (X=4.4200; 6=.89889)” oldugu goriilmektedir. Bunun ardindan ikinci
siradaki “Giil/lavanta turizminin gelismesi, yeni is sahalari olusturur (x=4.4075;
6=.79563)” ifade oldugu tablodan anlasilmaktadir. Ugiincii siradaki yiiksek ifade ise
“Giil/lavanta turizminin gelismesi ilin ekonomik olarak gelismesine katki saglar
(x=4.4050; 6=.89889)” oldugu tespit edilmistir. Giil/lavanta turizmine iliskin disiik
ifadeler incelendiginde ise en diisilk ortama olarak karsimiz ¢ikan ifade ise
“Gll/lavanta turizminin gelismesi, ilde hava, su, toprak kirliligine neden olur
(X=2.9625; ©=.1.47020)” ifadesi tablo incelendiginde karsimza ¢ikmaktadir. ikinci
sirada en diisiik ortalama da bulunan ifade ise “Giil/lavanta turizminin gelismesi, ilde
carpik  kentlesmeye neden olur (X=3.1850; ©0=.1.49880)” ifadesi tabloda
goriilmektedir. Uglincii sirada ki ifade de incelendiginde ise “Turistik tesislerin (otel,
tatil koyll) insaat1 dogal ¢evreye zarar verir (X=3.2275; 6=.1.47689)” oldugu tablo

incelendiginde goriilmiistiir.
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Arastirma kapsaminda arastirmaya katilanlara daha onceden kis turizmine katilip
katilmadiklarina yonelik soru yoneltilmistir. Bu soruya “Evet” cevap verenlerin kis
turizmine yonelik sorulara da cevap vermeleri istenmistir. “Hayir” cevabi verenlerin
ise kis turizmi ile ilgili sorular1 cevaplamamasi istenmistir. Giil/lavana turizmi
kapsaminda bdlgeyi ziyaret edenler igerisinde kis turizmi i¢in bolgeye gelmis

olanlar1 gdsteren tablo asagida Cizelge 4.3 te yer almaktadir.

Cizelge 4.3. Katilimcilarin daha 6nce davraz kayak merkezine gelme durumu

Daha once Isparta’ya Davraz Kayak Merkezi i¢cin geldiniz

mi? F %
Evet 162 40.5
Hayir 238 59.5
Toplam 400 100.0

Arastirma kapsaminda kis turizmine yonelik katilimcilara yoneltilen kis turizmi ile
ilgili sorular ile arastirmayakatilanlar icerisinde daha once kis turizmi nedeniyle
bolgeyi ziyaret edenlerin kis turizmine iliskin verdikleri cevaplar asagidaki tabloda

yer almaktadir.

Cizelge 4.4. Kis turizmine iliskin ifadeler ve ortalama degerler

Kis Turizmine iligkin ifadeler Ortalama Standart
Sapma

23. Davraz Kayak Merkezi’ne ulasim kolaydir. 3.88 1.199
24. Davraz Kayak Merkezi’nin kayak pistlerinin Uluslararas1 Kayak

< e 3.83 1.035
Federasyonu standartlarina uygun oldugunu diisliniiyorum.
25. Davraz kayak Merkezi’nde pistler temiz ve bakimlidir. 3.85 1.017
26. Davraz Kayak Merkezi’ndeki alig veris olanaklar1 yeterlidir. 3.59 1.199
27. Davraz Kayak Merkezi’nin giizel bir manzaras1 vardir. 4.01 1.142
28. Davraz Kayak Merkezi’nde yerli ve yabanci turistlere yonelik 281 1475
gerceklestirilen festival, konser gibi sosyal etkinlikler yeterlidir. ) )
29. Davraz Kayak Merkezi’nde konaklama fiyatlari caziptir. 2.81 1.438
30. Davraz Kayak Merkezi’nde yeme i¢gme fiyatlar1 caziptir. 2.87 1.454
31. ]_)avraz Kayak Merkezi turistler agisindan ekonomik bir 335 1394
destinasyondur.
32. Davraz Kayak Merkezi’nin dogal giizelligi vardir. 4.04 1.100
33. Davraz Kayak Merkezi’ nin iklimi kis sporlarina elverislidir. 4.10 1.017
34. Davraz Kayak Merkezi benim i¢in 6zgiin bir destinasyondur. 4.09 974
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Arastirmaya katilanlarin Davraz Kayak turizmine iliskin verdikleri cevaplar
ortalamalar ve standart sapmalar1 {izerinden degerlendirilmistir. Buna gore; en
yiiksek ortalamaya sahip ifade olarak “Davraz Kayak Merkezi’nin iklimi ki
sporlarina elverislidir (x=4.10; 6=1.017)” ifadesi oldugu gériilmektedir. ikinci sirada
ise “Davraz Kayak Merkezi benim igin 6zgiin bir destinasyondur (Xx=4.09; 6=.974)”
incelendiginde tabloda karsimiza ¢ikmaktadir. Uciincii en yiiksek ifade ise “Davraz
Kayak Merkezi’'nin dogal giizelligi vardir (X=4.04; c=1100)" ifadesidir. Davraz
Kayak Merkezi’'ne iliskin en disiik ifadeler incelendiginde ise; “Davraz Kayak
Merkezi’nde yerli ve yabanci turistlere yonelik gerceklestirilen festival, konser gibi
sosyal etkinlikler yeterlidir (X=2.81; ¢=1.475)”", “Davraz Kayak Merkezi’nde
konaklama fiyatlar1 caziptir (x=2.81; 6=1.438)”, “Davraz Kayak Merkezi’nde yeme

icme fiyatlari caziptir (X=2.87; 6=1.454)” ifadelerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Arastirmada ayrica katilimeilarin “Katilim Niyeti” ve “Deger Katma Niyeti” ile ilgili
sorular yoneltilmistir. Buna gore elde edilen bulgular asagidaki Cizelge 4.5°te

gosterilmistir.

Cizelge 4.5. “Katilim Niyeti” ve “Deger Katma Niyeti” ile ilgili ifadeler
Standart
Sapma

3.8125 1.21904

“Katilim Niyeti” ve “Deger Katma Niyeti” ile Ilgili ifadeler Ortalama

35. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinlikler elma igin
yapilsa katilmay1 diistiniiriim.

36. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinlikler kiraz i¢in
yapilsa katilmay1 diistiniiriim.

37. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin Isparta
cevresindeki tarihi alanlar icin yapilsa katilmayi diistintiriim.
38. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin doga
sporlari i¢in yapilsa katilmay: diisiiniiriim.

39. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin Isparta
cevresindeki dogal alanlar i¢in yapilsa katilmayi diisliniiriim.
40. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) i¢in ayr1 bir
festival yapilmasi gerektigini diisiiniiyorum.

41. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) igin festival
yapilsa katilmak isterim.

42. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) igin festival
yapilsa ¢cevreme katildigimi duyururum.

3.8025 1.18829

3.9900 1.13274

4.0375 1.13989

4.0325 1.12455

4.0025 1.12501

4.0350 1.09626

4.0475 1.09235

Arastirmaya katilanlarin giil ve lavanta turizmi etkinliklerine iliskin verdikleri
cevaplar ortalamalar ve standart sapmalari iizerinden degerlendirilmistir. Buna gore;

en yliksek ortalamaya sahip ifade olarak “Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi)
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icin festival yapilsa ¢evreme katildigimi duyururum (x=4.0475; 6=1.09235)"’ ifadesi
oldugu belirtilmistir. Ikinci sirada ise “Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin
doga sporlart i¢in yapilsa katilmayr disiniirim (X=4.0435; 0=1.13989)"’ ifade
oldugu tablo incelendiginde anlasiimaktadir. Ugiincii son ifade ise “Her bir deger
(glil/lavanta/elma/kiraz gibi) i¢in festival yapilsa katilmak isterim (X=4.0350;
06=1.09626)"" ifadesi anlasilmaktadir. Bununla birlikte katilimcilarin “Katilim
Niyeti” ve “Deger Katma Niyeti” ile ilgili ifadelerin hepsine ortalamanin iizerinde

cevap verdikleri goriilmektedir.

4.2.3. Aciklayicl faktor analizine iliskin bulgular

Arastirmada anket formlarinda yer alan ifadeleri azaltmaya ve arastirma modelinde
belirtilen boyutlarla agiklayabilmeye yonelik aciklayici faktér analizi yapilmastir.
Aciklayicr faktor analizi giil/lavanta turizmine iliskin ifadelerin yer aldig1 soru grubu,
kis turizmine iligkin ifadelerin yer aldig1 soru grubu ve niyete iliskin ifadelerin yer

aldig1 soru grubu olmak iizere ayr1 ayri ele alinmustir (Cizelge 4.6).

Cizelge 4.6. Giil/lavanta turizm agiklayici faktor analizi
Boyut ifadeler Faktor Yiikleri
2. Giil/lavanta turizminin gelismesi, yeni
: .843
is sahalar1 olusturur.
3. Giil/lavanta turizminin gelismesiyle ilin
ticaretini canlandirir.
4. Giil/lavanta turizminin gelismesi,
bolgeye yapilan yatirimlarin (otel, tatil .813
kdyii) artmasina neden olur.
1. Giil/lavanta turizminin geligsmesi ilin
ekonomik olarak gelismesine katki saglar.
5. Giil/lavanta turizminin geligsmesi,
bolgede istihdami arttir.
6. Giil/lavanta turizminin gelismesi, bolge
halkinin zenginlesmesine katkida bulunur.
10. Giil/lavanta turizminin gelismesi, ilde
hava, su, toprak kirliligine neden olur.
8. Giil/lavanta turizminin gelismesi, ilde
carpik kentlesmeye neden olur.
11. Turistik tesislerin (otel, tatil kdyii)
ingaat1 dogal ¢evreye zarar verir.
9. Giil/lavanta turizminin gelismesi, tarihi
yapilarin restorasyonunda ve 157
korunmasinda etkili olur.

.820

Ekonomik
Etki

.765

.738

.612

.867

.838

Cevresel

Etki 811
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Cizelge 4.6. Giil/lavanta turizm agiklayici faktor analizi (Devam)

15. Giil/lavanta turizmi ziyaret 803
deneyimimden memnun kaldim. '
Memnuni-  16. Giil/lavanta turizmi ziyaret
L ; .743
yet deneyimimi ¢evremdekilere aktaririm.

14. Isparta’nin giil/lavanta tanitimlarini
sosyal medyada duydum.

12. Giil/lavanta turizminin gelismesi,
cevresel diizenlemeleri arttirir.

.710

778

Bolgqsel 13. Giil/lavanta turizmi, Isparta i¢in
Gelisim N o .738
L Onemli bir alandir.
Etkisi " —— . .
7. Giil/lavanta turizminin gelismesi, 508
Isparta’nin marka degerini artirir. '
20. Giil/lavanta turizmi igin yerlesim plani 815
heniiz tamamlanmamustir. '
Altyap1 18. Kuyucak lavanta koyii destinasyonu 707
Eksikligi ile ilgili olumsuz yénler vardir. '
19. Giil/lavanta turizminin taninirlig: i¢in 687

daha fazla tanitim yapilmalidir.
Kiimiilatif A¢iklanan Varyans (%) 30.803 45.973 53.847 61.150 66.543

Ik olarak giil/lavanta turizmine iliskin ifadelerin yer aldig1 soru grubuna iliskin
degisken agiklayici faktor analizine tabi tutulmustur. Yapilan ilk agiklayic1 faktor
analizinde iki ifade analizden ¢ikarilmistir. Giil/lavanta turizmine iligkin ifadelerden
17. ifade olan “Giil/lavanta turizm destinasyonu ile ilgili olumlu yonler vardir”
ifadesi birden fazla faktore yiiksek degerlerle dagilmasindan dolayi, 21. ifade olan
“Giil/lavanta turizmi i¢in ulasim ve yollar uygundur” ifadesi diisiik faktor yiikiinden
dolayr herhangi bir faktdr igerisinde yer almamasindan dolayi, analizden
cikarilmistir. Degiskenlerin ¢ikarilmasindan sonra giil/lavanta turizmine iligkin
ifadelerin yer aldig1 soru grubu tekrar agiklayici faktor analizine tabi tutulmus ve tiim
ifadeler bes faktore dagilmistir. Faktorlerde yazan ifadeler incelendiginde faktorlerin
isimleri “ekonomik etki, gevresel etki, memnuniyet, bolgesel gelisim etkisi, altyap1
eksikligi” olarak yazilmistir. Aciklayict faktor analizinde KMO degeri 0.847;
Bartlett’s kiiresellik testi anlamlilik diizeyi ise p<0.01 olarak tespit edildiginden
orneklemin aciklayict faktor analizi icin yeterli oldugu gozlenmistir. Faktor

dagilimlar1 ve faktor yiikleri Cizelge 4.6°’da gosterilmistir.
Arastirma kapsaminda kis turizmine iligkin ifadelerin boyutlar {izerinden

degerlendirilmesine yonelik agiklayici faktor analizi yapilmistir. Agiklayic1 faktor

analizinden elde edilen bulgular asagidaki tabloda gosterilmistir (Cizelge 4.7).
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Cizelge 4.7. Kis turizmi aciklayici faktor analizi
Boyut Ifadeler Faktor Yiikleri
29. Davraz Kayak Merkezi’nde konaklama
. 943

fiyatlar1 caziptir.
30. Davraz Kayak Merkezi’nde yeme i¢gme
fiyatlar1 caziptir.
28. Davraz Kayak Merkezi’nde yerli ve yabanci
turistlere yonelik gerceklestirilen festival, 167
konser gibi sosyal etkinlikler yeterlidir.
31. Davraz Kayak Merkezi turistler agisindan
ekonomik hir destinasyondur.
25. Davraz kayak Merkezi’nde pistler temiz ve
bakimlidir.
24. Davraz Kayak Merkezi’nin kayak pistlerinin
Altyap1 Uluslararas1 Kayak Federasyonu standartlarina .818
Imkanlar1  uygun oldugunu diisiiniiyorum.

26. Davraz Kayak Merkezi’ndeki alis veris

olanaklar yeterlidir.

23. Davraz Kayak Merkezi’ne ulasim kolaydir. 730

33. Davraz Kayak Merkezi’nin iklimi kig

939

Destekleyici
Imkanlar

.694

.861

152

e 874
sporlarma elverislidir.
32. Davraz Kayak Merkezi’nin dogal giizelligi
. .854
Destinasyon vardir.
Yapist 34. Davraz Kayak Merkezi benim i¢in 6zgiin bir 795
destinasyondur. )
27. Davraz Kayak Merkezi’nin giizel bir 438
manzarasi vardir. '
Kiimiilatif Aciklanan Varyans (%) 35.77955.637 69.872

Kis turizmine iliskin yapilan agiklayic1 faktor analizinde tiim ifadelerin bir faktor
altinda toplandig1 goriilmiistiir. Bu nedenle agiklayici faktor analizi sonucu herhangi
bir ifadenin ¢ikarilmasina gerek olmadigi kanaatine varilmistir. Kis turizmine iliskin
ifadeler li¢ faktore dagilmistir. Faktorlerde yazan ifadeler incelendiginde faktdrlerin
isimleri “destekleyici imkanlar, altyapi imkanlari ve destinasyon yapisi” olarak
yazilmistir. Acgiklayici faktor analizinde KMO degeri 0.765; Bartlett’s kiiresellik testi
anlamlilik diizeyi ise p<0.01 olarak tespit edildiginden 6rneklemin agiklayict faktor

analizi icin yeterli oldugu gozlenmistir.

Arastirmada katilimecilarin  niyetini  belirlemeye yonelik olusturulan ifadelerin
arastirma modelinde Onerilen boyutlar ¢ercevesindeki boyutlarla  Ortiisiip
ortiismedigini belirlemeye yonelik acgiklayic1 faktor analizi yapilmistir. Yapilan

aciklayict faktor analizi bulgular asagidaki Cizelge 4.8°de gosterilmistir.
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Cizelge 4.8. Niyete iligkin agiklayici faktor analizi

Boyut ifadeler Faktor Yiikleri

41. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) i¢in
: o .858

festival yapilsa katilmak isterim.

Deger 40. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) i¢in

Artirma ayr1 bir festival yapilmas1 gerektigini .858

Niyeti diisiiniiyorum.
42. Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) i¢in
festival yapilsa ¢cevreme katildigimi duyururum.
38. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin
doga sporlar1 icin yapilsa katilmayi diistiniiriim.
39. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin
Isparta ¢evresindeki dogal alanlar i¢in yapilsa .865
katilmay1 diigiinliriim.

Katilim 37. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin

Niyeti Isparta ¢evresindeki tarihi alanlar i¢in yapilsa 835
katilmay1 diisiiniiriim.
36. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinlikler
kiraz i¢in yapilsa katilmayi diistiniiriim.
35. Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinlikler

. e 123

elma i¢in yapilsa katilmayi diisiiniiriim.
Kiimiilatif Ac¢iklanan Varyans (%) 62.877 77.396

847

.896

748

Katilimeilarin niyetine iligskin yapilan acgiklayici faktor analizinde tiim ifadelerin bir
faktor altinda toplandig1 goriilmiistiir. Bu nedenle aciklayici faktor analizi sonucu
herhangi bir ifadenin c¢ikarilmasina gerek olmadig1 kanaatine varilmistir.
Katilimcilarin niyetine iliskin ifadeler iki faktore dagildig1 goriilmiistiir. Faktorlerde
yazan ifadeler incelendiginde faktorlerin isimleri “deger artirma niyeti ve katilim
niyeti” olarak yazilmistir. Agiklayici faktor analizinde KMO degeri 0.834; Bartlett’s
kiiresellik testi anlamlilik diizeyi ise p<0.01 olarak tespit edildiginden 6rneklemin

aciklayict faktor analizi icin yeterli oldugu gézlenmistir.

4.2.4. Hipotezlere iliskin bulgular

Aragtirma modeli kapsaminda Onerilen hipotezleri test etmek amaciyla coklu
regresyon analizinden yararlanilmistir. Arastirmada “Katilm Niyeti” bagiml
degiskenine etki ettigi diisliniilen “Ekonomik Etki, Cevresel Etki, Memnuniyet,
Altyap1 ve Bolgesel Gelisim Etkisi” bagimsiz degiskenleri regresyon modeline dahil
edilmistir. Burada “Ekonomik Etki, Cevresel Etki, Memnuniyet, Altyap1 ve Bolgesel
Gelisim Etkisi” degiskenlerinin “Katilim Niyeti” degiskenine etkisi test edilmistir.
Yapilan ¢oklu regresyon analizi bulgular1 asagidaki Cizelge 4.9°da gosterilmektedir.
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Cizelge 4.9. Giil/lavanta turizminin katilim niyeti etkisine iligkin regresyon modeli
ve sonuglari

B SH. p Regresyon Modeli Ozeti
R2=.101; Diizeltilmis
Regresyon Modeli Ozeti 1.658 .365 .001 R?=.089; F=8.836;
DW=1.803; p=.000

Bagimsiz Degiskenler

(Onerilen Hipotez) B SH. p Hipotez Sonucu
EE (Hla: EE—>KN) 099 .084  .238 Desteklenmedi
CE (H1b: CE—>KN) 027 .039 493 Desteklenmedi
M (H1lc: M—KN) 146 .082  .076  Desteklenmedi
A (H1d: A—KN) 233 .063 .000 Desteklendi

BGE (Hle: BGE—KN) .045 074 .545 Desteklenmedi
Bagiml Degisken: Katilim Niyeti (KN). Bagimsiz Degiskenler: EE= Ekonomik Etki,
CE= Cevresel Etki, M= Memnuniyet, A= Altyap1, BGE= Bolgesel Gelisim Etkisi.

Arastirma modeline gore ekonomik etki, c¢evresel etki, memnuniyet, altyapr ve
bolgesel gelisim etkisinin katilim niyetine etki ettigi diisiiniilmektedir. Cizelge 4.9’da
gosterilen regresyon analizine bakildiginda giil/lavanta turizmi bagimsiz
degiskenlerinin kullanma niyeti tizerindeki etkisi incelemek i¢in olusturulan modelin
istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmiistiir (F= 8.836; p=.000). Bu bulguya gore,
regresyon modelinin genel yapisi incelendiginde giil/lavanta turizmi kullanicilarinin
bagimsiz degiskenlerinin katilim niyeti iizerinde olumlu yonde ve anlaml bir etkisi
oldugu goriilmektedir (B=1.658; p=.001). Ayrica giil/lavanta turizmi bagimsiz
degiskenlerin katilim niyeti {izerindeki etkinin %10’unu agikladig1 goriilmektedir
(R?=.101).

Katilim niyeti ile ilgili modelin sonuglarina bakildiginda, giil/lavanta turizminin
altyap1 boyutunun katilim niyeti lizerinde olumlu yonde ve anlamli bir etkisi oldugu
goriilmektedir (f=.233; p=.000). Bu bulgu “H1d: Giil/lavanta turizminin altyapisi
katilim niyetini etkilemektedir” hipotezinin desteklendigi anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte; “Hla: Giil/lavanta turizminin ekonomik etkisi katilim niyetini
etkilemektedir” hipotezi (p=.238>.05), “H1b: Giil/lavanta turizminin g¢evresel etkisi
katilm niyetini etkilemektedir” hipotezi (p=.493>.05), “Hlc: Giil/lavanta
turizminden memnuniyet katilim niyetini etkilemektedir” hipotezi (p=.076>.05) ve
“Hle: Giil/lavanta turizminin bolgesel gelisim etkisi katilim niyetini etkilemektedir”

hipotezi (p=.545>.05) anlamli sonu¢ vermemesinden dolay1 desteklenmemistir.
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Arastirmada “Deger Katma Niyeti” bagimli degiskenine etki ettigi diisiiniilen
“Ekonomik Etki, Cevresel Etki, Memnuniyet, Altyap1 ve Bolgesel Gelisim Etkisi”
bagimsiz degiskenleri regresyon modeline dahil edilmistir. Burada “Ekonomik Etki,
Cevresel Etki, Memnuniyet, Altyap1 ve Bolgesel Gelisim Etkisi” degiskenlerinin
“Deger Katma Niyeti” degiskenine etkisi test edilmistir. Yapilan ¢oklu regresyon
analizi bulgular1 asagidaki Cizelge 4.10°da gosterilmektedir.

Cizelge 4.10. Giil/lavanta turizminin deger katma niyeti etkisine iliskin regresyon
modeli ve sonuglari
B SH. p Regresyon Modeli Ozeti
R?=.103; Diizeltilmis
Regresyon Modeli Ozeti 1.624 .394 .001 R?=.091; F=9.037;
DW=1.907; p=.000

Bagimsiz Degiskenler
(Onerilen Hipotez)
EE (H2a: EE>DKN) 175 .091 .045  Desteklendi
CE (H2b: CE>DKN) 037 .042 381 Desteklenmedi

B SH. p Hipotez Sonucu

M (H2c: M—DKN) 125 .089 159  Desteklenmedi
A (H2d: A—>DKN) 272 .068 .000 Desteklendi
BGE (H2e: -028 .080 .726

Desteklenmedi

BGE—DKN)

Bagimli Degisken: Deger Katma Niyeti (DKN).
Bagimsiz Degiskenler: EE= Ekonomik Etki,
CE= Cevresel Etki, M= Memnuniyet, A= Altyapi, BGE= Bdlgesel Gelisim Etkisi.

Arastirma modeline gore ekonomik etki, cevresel etki, memnuniyet, altyapi ve
bolgesel gelisim etkisinin deger katma niyetine etki ettigi diisiiniilmektedir. Cizelge
4.10°da gosterilen regresyon analizine bakildiginda giil/lavanta turizmi bagimsiz
degiskenlerinin kullanma niyeti tizerindeki etkisi incelemek i¢in olusturulan modelin
istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmiistiir (F= 9.037; p=.000). Bu bulguya gore,
regresyon modelinin genel yapist incelendiginde giil/lavanta turizmi kullanicilarinin
bagimsiz degiskenlerinin deger katma niyeti {izerinde olumlu yonde ve anlaml bir
etkisi oldugu goriilmektedir (B=1.624; p=.001). Ayrica giil/lavanta turizmi bagimsiz
degiskenlerin deger katma niyeti Tlzerindeki etkinin %10’unu agikladig

goriilmektedir (R?=.103).
Deger katma niyeti ile ilgili modelin sonuglarina bakildiginda, giil/lavanta turizminin

ekonomik etki boyutunun katilim niyeti {izerinde olumlu y6nde ve anlamli bir etkisi

oldugu goriilmektedir (f=.175; p=.045). Bu bulgu “H2a: Giil/lavanta turizminin
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ekonomik etkisi deger katma niyetini etkilemektedir” hipotezinin desteklendigi
anlamina gelmektedir. Ayrica giil/lavanta turizminin altyap1 boyutunun katilim niyeti
tizerinde olumlu yonde ve anlaml bir etkisi oldugu goriilmektedir (B=.272; p=.000).
Bu bulgu “H2d: Giil/lavanta turizminin altyapis1i deger katma niyetini
etkilemektedir” hipotezinin desteklendigi anlamina gelmektedir. Bununla birlikte;
“H2b: Giil/lavanta turizminin ¢evresel etkisi deger katma niyetini etkilemektedir”
hipotezi (p=.381>.05), “H2c: Giil/lavanta turizminden memnuniyet deger katma
niyetini etkilemektedir” hipotezi (p=.159>.05) ve “H2e: Giil/lavanta turizminin
bolgesel gelisim etkisi deger katma niyetini etkilemektedir” hipotezi (p=.726>.05)

anlamli sonu¢ vermemesinden dolay1 desteklenmemistir.

Aragtirmada “Katilm Niyeti” bagimhi degiskenine etki ettigi disiiniilen
“Destekleyici Imkanlar, Altyapt Imkanlar1 ve Destinasyon Yapisi” bagimsiz
degiskenleri regresyon modeline dahil edilmistir. Burada “Destekleyici Imkanlar,
Altyapr Imkanlar1 ve Destinasyon Yapisi” degiskenlerinin “Katillm Niyeti”
degiskenine etkisi test edilmistir. Yapilan ¢oklu regresyon analizi bulgular1 asagidaki

Cizelge 4.11°de gosterilmektedir.

Cizelge 4.11. Kis turizminin katilim niyeti etkisine iliskin regresyon modeli ve
sonuclari

B SH. p Regresyon Modeli Ozeti
R?=.158; Diizeltilmis
Regresyon Modeli Ozeti 2229 .385 001 R2%=.142; F=9.895;
DW=1.710; p=.000

Bagimsiz Degiskenler

(Onerilen Hipotez) B SH. p Hipotez Sonucu
DI (H3a: DI—>KN) 110  .058 .049 Desteklendi

Al (H3b: AI—>KN) -.044 081 587  Desteklenmedi
DY (H3c: DY—KN) 385 .093 .000 Desteklendi

Bagimli Degisken: Katilim Niyeti (KN).
Bagimsiz Degiskenler: DI= Destekleyici Imkanlar,
Al= Altyap1 Imkanlari, DY= Destinasyon Yapisi.

Arastirma modeline gore destekleyici imkanlar, altyapr imkanlar1 ve destinasyon
yapisinin katilim niyetine etki ettigi diislinlilmektedir. Cizelge 4.11°de gosterilen
regresyon analizine bakildiginda kis turizmi bagimsiz degiskenlerinin kullanma
niyeti lizerindeki etkisi incelemek i¢in olusturulan modelin istatistiksel olarak

anlamli oldugu goriilmiistir (F=9.895; p=.000). Bu bulguya gore, regresyon
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modelinin genel yapis1 incelendiginde kis turizmi kullanicilarinin  bagimsiz
degiskenlerinin katilim niyeti lizerinde olumlu yonde ve anlamli bir etkisi oldugu
goriilmektedir (p=2.229; p=.001). Ayrica kis turizmi bagimsiz degiskenlerin katilim
niyeti {izerindeki etkinin yaklasik %16’simn1 agikladig goriilmektedir (R?=.158).

Katilim niyeti ile ilgili modelin sonuglarina bakildiginda, ki turizminin destekleyici
imkanlar boyutunun katilim niyeti iizerinde olumlu yonde ve anlamli bir etkisi
oldugu goriilmektedir (=.110; p=.049). Bu bulgu “H3a: Kis turizminde destekleyici
imkanlar katilim niyetini etkilemektedir” hipotezinin desteklendigi anlamina
gelmektedir. Ayrica kis turizminin destinasyon yapist boyutunun katilim niyeti
tizerinde olumlu yonde ve anlamli bir etkisi oldugu goriilmektedir ($=.385; p=.000).
Bu bulgu “H3c: Kis turizminde destinasyon yapist katilim niyetini etkilemektedir”
hipotezinin desteklendigi anlamina gelmektedir. Bununla birlikte; “H3b: Kis
turizminde altyapr imkanlar1 katilim niyetini etkilemektedir” hipotezi (p=.587>.05)

anlamli sonu¢ vermemesinden dolay1 desteklenmemistir.

Aragtirmada “Deger Katma Niyeti” bagimli degiskenine etki ettigi diisiiniilen
“Destekleyici Imkanlar, Altyapr Imkanlari ve Destinasyon Yapisi” bagimsiz
degiskenleri regresyon modeline dahil edilmistir. Burada “Destekleyici Imkanlar,
Altyap1 Imkanlar1 ve Destinasyon Yapisi” degiskenlerinin “Deger Katma Niyeti”
degiskenine etkisi test edilmistir. Yapilan ¢oklu regresyon analizi bulgular1 asagidaki

Cizelge 4.12°de gosterilmektedir.

Cizelge 4.12. Kis turizminin deger katma niyeti etkisine iliskin regresyon modeli ve
sonuglari

B S.H. p Regresyon Modeli Ozeti
R?=.202; Diizeltilmis R?>=.187;
F=13.311; DW=2.087; p=.000

Regresyon Modeli Ozeti 2.316  .407 .001

Bagimsiz Degiskenler

(Onerilen Hipotez) B S.H. p Hipotez Sonucu
DI (H4a: DI-DKN) 193 .061 .002 Desteklendi
Al (H4b: AI—>DKN) -151  .085 .078  Desteklenmedi
DY (H4c: DY—DKN) 425 .098 .000 Desteklendi
Bagimli Degisken: Deger Katma Niyeti (DKN).
Bagimsiz Degiskenler:

DI= Destekleyici imkanlar, AI= Altyapi imkanlari, DY= Destinasyon Yapist.
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Arastirma modeline gore destekleyici imkanlar, altyapi imkanlar1 ve destinasyon
yapisinin deger katma niyetine etki etti§i diislinilmektedir. Cizelge 4.12°de
gosterilen regresyon analizine bakildiginda kis turizmi bagimsiz degiskenlerinin
deger katma niyeti lizerindeki etkisi incelemek i¢in olusturulan modelin istatistiksel
olarak anlamli oldugu goriilmiistiir (F=13.311; p=.000). Bu bulguya gore, regresyon
modelinin genel yapist incelendiginde kis turizmi kullanicilarinin  bagimsiz
degiskenlerinin deger katma niyeti lizerinde olumlu yonde ve anlamli bir etkisi
oldugu goriilmektedir (B=2.316; p=.001). Ayrica kis turizmi bagimsiz degiskenlerin
deger katma niyeti {izerindeki etkinin yaklasik %20’sini agikladigir goriilmektedir
(R?=.202).

Deger katma niyeti ile ilgili modelin sonuclarina bakildiginda, kis turizminin
destekleyici imkanlar boyutunun deger katma niyeti lizerinde olumlu ydnde ve
anlamli bir etkisi oldugu goriilmektedir ($=.193; p=.002). Bu bulgu “H4a: Kis
turizminde destekleyici imkanlar deger katma niyetini etkilemektedir” hipotezinin
desteklendigi anlamina gelmektedir. Ayrica kis turizminin destinasyon yapisi
boyutunun deger katma niyeti lizerinde olumlu yonde ve anlaml bir etkisi oldugu
goriilmektedir (f=.425; p=.000). Bu bulgu “H4c: Kis turizminde destinasyon yapisi
deger katma niyetini etkilemektedir” hipotezinin desteklendigi anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte; “H4b: Kis turizminde altyapt imkanlari deger katma niyetini
etkilemektedir” hipotezi (p=.078>.05) anlamli sonu¢ vermemesinden dolay1

desteklenmemistir (Cizelge 4.13).
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Cizelge 4.13. Hipotezlerin ve sonuglarinin toplu gésterimi

Hipotezler

Sonucu

Hla: Giil/lavanta turizminin ekonomik etkisi katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklenmedi

H1b: Giil/lavanta turizminin ¢evresel etkisi katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklenmedi

Hlc: Giil/lavanta turizminden memnuniyet katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklenmedi

H1d: Giil/lavanta turizminin altyapis1 katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklendi

Hle: Giil/lavanta turizminin bolgesel gelisim etkisi katilim
niyetini etkilemektedir.

Desteklenmedi

H2a: Giil/lavanta turizminin ekonomik etkisi deger katma
niyetini etkilemektedir.

Desteklendi

H2b: Giil/lavanta turizminin gevresel etkisi deger katma
niyetini etkilemektedir.

Desteklenmedi

H2c: Giil/lavanta turizminden memnuniyet deger katma
niyetini etkilemektedir.

Desteklenmedi

H2d: Giil/lavanta turizminin altyapisi deger katma niyetini
etkilemektedir.

Desteklendi

H2e: Giil/lavanta turizminin bolgesel gelisim etkisi deger
katma niyetini etkilemektedir.

Desteklenmedi

H3a: Kis turizminde destekleyici imkanlar katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklendi

H3b: Kis turizminde altyap1 imkanlar1 katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklenmedi

H3c: Kis turizminde destinasyon yapist katilim niyetini
etkilemektedir.

Desteklendi

H4a: Kis turizminde destekleyici imkanlar deger katma
niyetini etkilemektedir.

Desteklendi

H4b: Kis turizminde altyapr imkanlar1 deger katma niyetini
etkilemektedir.

Desteklenmedi

H4c: Kis turizminde destinasyon yapist deger katma niyetini
etkilemektedir.

Desteklendi
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5. TARTISMA VE SONUC

Bu calismadaki amag¢ bolgenin mevcut destinasyonlarini gelistirmek ve yeni
destinasyonlar1 Isparta’ya kazandirmak olarak ele alimmistir. Bolgenin, Goller
Bolgesi olarak ele alinmasindan dolay1 ve dogal ¢ekiciliklerinin fazlaliginin yani sira
tarihi alanlariin da yer almasi nedeniyle turizm ¢esitliliginiortaya ¢ikarmaktadir. Bu
yoniliyle bu bolge turizm c¢esitliligi acisindan diger bolgelere oranla avantajh
durumda oldugu sdylenebilir. Bolgenin sahip oldugugu bu avantaji siirekli elinde
tutabilmek i¢in yenilik ve tutundurmaya iliskin galismalarinin diizenli olmasi
gerekliliginden de bahsedilebilir. Bolgenin 6zellikle destinasyon yenilikgiligi ve/veya
tutundurma agisindan eksikliklerinin  goriilmesinden dolayr bu arastirmanin
yapilmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Buradan hareketle bu tez calismasinda bu
eksikligin varligin1 tespit etmenin yani sira turizm alternatiflerinin de 6n plana
cikarilmasi amaglanmistir. Bu kapsamda bu tez calismasi destinasyon yenilik¢iligi
teorik temellerinin iizerine kurgulanarak Isparta ilinde son yillarda giindeme gelen
lavanta/giil turizmi ile kis turizmi cercevesinde degerlendirme yapilmaya

calisiimustir.

Aragtirmanin  iki asamali tasarlanmasindan dolayi, hem nitel verilerin
degerlendirimesi hem de nicel verilerin degerlendirilmesi ile bulgular elde edilmistir.
Nitel veriler bolgede hizmet veren konaklama isletmelerinin yoneticileri ile yapilan
goriismeler sonucunda ortaya ¢ikmistir, nicel veriler ise bolgeyi lavanta turizmi i¢in

ziyaret eden turistlerden elde edilmistir.

Hipotez tez sonuclar1 incelendiginde katilim niyetine gore 6zellikle Giil ve Lavanta
Turizminin alt yapinin, ekonominin ve gevresel etkinin bolgeyi tercih eden misafirler
tizerinde katilim etkisinin oldugu belirtilmektedir. Aragtirmada deger katma niyetine
gore bakildiginda ise ekonomik etki, cevresel etki, memnuniyet, altyap: ve bolgesel
gelisim etkisinin deger katma niyetine etki ettigi diisiiniilmektedir. Kis Turizminin
katillm niyetine iliskin sonuglara baklidigin ise destekleyici imkanlar, altyapi

imkanlar1 ve destinasyon yapisinin katilim niyetine etki ettigi diigiiniilmektedir.

Isparta ili destinasyon cesitliligi agisindan oldukca iyi durumdadir. Yilin yaklasik 12

ay1 bolgede gergeklestirilebilecek turizm ¢esidi bulunmaktadir. Kis aylarinda Davraz
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Kayak Merkez, ilkbahar ve yaz aylarinda giil ve lavanta (Egirdir Goli, Goleiik
Tabiat Parki, Yazili Kanyon, Sagalosos, Yalvag Antik kent vs.) yazin eger
yapilabilirse futbol takimlar1 ve kamplart sonbahar aylarinda kiraz ve elma
festivalleri diizenlenip bolgeye her ay turist g¢ekilebilir. Fakat bahsedilen turizm
cesitlerinde bir kismu hala bolgede gerceklestirilememektedir. Bolgenin zengin
destinasyonlarinin sunumunu ve tanitimini uluslararas: fuarlar ve bolgeye davet
edilen yerli ve yabancit Acentalar araciligla yapilabilir. Bir bdlgede destinasyon
cesitliligi fazla olmas1 o bdlgeninin popiiler olmasi ile dogru orantili degildir. Cilinkii
destinasyonlar1 acentalara ve bolgeyi tercih eden yerli ve yabanci turistlere iyi
anlatilmazsa bolge yeteri kadar popiilerligi yakalayamaz. Sonug¢ olarak bolge
destinasyon acisindan ¢ok zengin bir bolgedir. 12 ay boyunca turistlerin ziyaret
edebilecegi ve gezebilecegi bir konum olmasindan dolay1 bélgede ki eksik ve tam
yapilmayan destinasyon ¢esitlerini gelistirerek her yil bolgedeki turist yogunlugunu

artirmak gerekir.
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EK A. Goriisme Formu

1. Bolgenin gelismesi i¢in alternatif turizm faaliyetleri neler olmalidir ?

2. Isparta ve ¢evresinin turizm gesitliligi yeterli midir?

3. Bolgenin 12 ay turizm faaliyeti sunabilmesi i¢in yapilmasi gerekenler nelerdir ?

4. Bolgenin gelismesi i¢in destinasyon gesitliligine gerek var mudir? yada mevcut
destinasyonlar yeterli midir ?

5. Giil ve Lavanta turizmin yeteri kadar reklami yapiliyor mu?

6. Giil ve Lavanta bahgelerinin ve ¢evresinin misafirlere sunduklari imkanlar yeterli
midir?

7. Kis turizminde tercih edilen Davraz Dag1 bolgede yeterlimidir?

8. Davraz dagi ve bolgenin kalkinmasi igin sizce yapilan ¢alismalar ve yatirimlar
yeterli midir?

9. Davraz bolgesinde ki donemi turizm faaliyetleri haricinde bdlgede ne tiir turizm
¢esitleri sunulabilir?

10. Isparta ve ¢evresinin turizmde gii¢lii gordiigiiniiz yanlar1 nelerdir ?
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EK B. Anket Formu

Sayin kattlimer; Bu anket formu, bilimsel bir ¢alismaya veri toplamak amacyla gelistirilmistir. Anket formuna

liitfen isim yazmayiniz. Konuya yonelik objektif ve gercekg¢i degerlendirmelerinizi rica ederiz. Saygilarimizia.

Cemalettin GUVEN Do¢. Dr. Omer Kiirsad TUFEKCI
Barida Otel Onbiiro Miidiirii Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi
& Yiiksek Lisans Ogrencisi Turizm Fakiiltesi Ogretim Uyesi

Q

kS

A) Liitfen, asagidaki ifadelerin, (kendiniz ve isiniz ile ilgili) mevcut durumu

o
ne Olgiide yansittigini “I-kesinlikle katilmiyorum?”, “2-katilmiyorum”, “3- g Z .
ne katiliyorum ne de katilmyorum”, “4-katilyyorum”, “5-kesinlikle g £ g
katilyyorum” giklarindan bir tanesini isaretleyerek belirtiniz. E é’ E
5 g |= § E
g |z 2| E
| = £l 2|5 g 2|z
= | E El 2| =
& | & |o El & 8
N4 M |z M| ™ M
Giil/lavanta turizminin gelismesi ilin ekonomik olarak
1 ) ) 1 2 3 4 5
gelismesine katki saglar.
2 | Giil/lavanta turizminin gelismesi, yeni is sahalar1 olusturur. 1 2 3 4 5
3 | Giil/lavanta turizminin gelismesiyle ilin ticaretini canlandirir. 1 2 3 4 5

Giil/lavanta turizminin geligsmesi, bolgeye yapilan yatirimlarin

(otel, tatil kdyii) artmasina neden olur.

5 | Gil/lavanta turizminin gelismesi, bolgede istihdami arttir. 1 2 3 4 5

Giil/lavanta turizminin geligsmesi, bolge halkinin

zenginlesmesine katkida bulunur.

Giil/lavanta turizminin geligsmesi, Isparta’nin marka degerini

artirir.

Giil/lavanta turizminin geligmesi, ilde ¢arpik kentlesmeye

neden olur.

Giil/lavanta turizminin gelismesi, tarihi yapilarin

restorasyonunda ve korunmasinda etkili olur.

Giil/lavanta turizminin gelismesi, ilde hava, su, toprak
10 1 2 3 4 5
kirliligine neden olur.

Turistik tesislerin (otel, tatil kdyii) insaat1 dogal ¢evreye zarar

11 . 1 2 3 4 5
Verir.
Giil/lavanta turizminin gelismesi, ¢evresel diizenlemeleri
12 1 2 3 4 5
arttirir.
13 | Giil/lavanta turizmi, Isparta i¢in 6nemli bir alandir. 1 2 3 4 5
14 | Isparta’nin giil/lavanta tanitimlarint sosyal medyada duydum. 1 2 3 4 5
15 | Giil/lavanta turizmi ziyaret deneyimimden memnun kaldim. 1 2 3 4 5
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Giil/lavanta turizmi ziyaret deneyimimi ¢evremdekilere

16 1 2 3 4 5
aktaririm.

17 | Giil/lavanta turizm destinasyonu ile ilgili olumlu yonler vardir. | 1 2 3 4 5
Kuyucak lavanta koyii destinasyonu ile ilgili olumsuz y6nler

18 )(; i Y s Y 1 2 3 4 5
vardir.

Giil/lavanta turizminin taninirlig1 i¢in daha fazla tanitim

19 1 2 3 4 5
yapilmalidir.
Giil/lavanta turizmi i¢in yerlesim plani heniiz

20 1 2 3 4 5
tamamlanmamusgtir.

21 | Gil/lavanta turizmi i¢in ulasim ve yollar uygundur. 1 2 3 4 5

22. Daha 6nce Isparta’ya Davraz Kayak Merkezi igin geldiniz mi? [ ' ]Evet [ ]Hayir

Bu soruya “Evet” cevabi verdiyseniz asagidaki sorularla devam edebilirsiniz. Bu soruya “Hayir” cevabi

verdiyseniz arka sayfadaki 35 numarali soruya geginiz.
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23 | Davraz Kayak Merkezi’ne ulagim kolaydir. 1 2 3|4

” Davraz Kayak Merkezi’nin kayak pistlerinin Uluslararas1 Kayak 1 ) 3 |4
Federasyonu standartlarina uygun oldugunu diisiiniiyorum.

25 | Davraz kayak Merkezi’nde pistler temiz ve bakimlidir. 1 2 3|4
26 | Davraz Kayak Merkezi’ndeki alig veris olanaklar1 yeterlidir. 1 2 314
27 | Davraz Kayak Merkezi’nin giizel bir manzarasi vardir. 1 2 3|4

- Davraz Kayak Merkezi’nde yerli ve yabanci turistlere yonelik 1 5 3 |4
gerceklestirilen festival, konser gibi sosyal etkinlikler yeterlidir.

29 | Davraz Kayak Merkezi’nde konaklama fiyatlar1 caziptir.

30 | Davraz Kayak Merkezi’nde yeme i¢me fiyatlari caziptir.

31 | Davraz Kayak Merkezi turistler agisindan ekonomik bir destinasyondur.

32 | Davraz Kayak Merkezi’nin dogal giizelligi vardir.

33 | Davraz Kayak Merkezi’nin iklimi kis sporlarina elverislidir.
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34 | Davraz Kayak Merkezi benim i¢in 6zgiin bir destinasyondur.

Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinlikler elma i¢in yapilsa . .
35 1 4
katilmay1 diistiniirtim.

Giil/lavanta turizmi igin yapilan etkinlikler kiraz igin yapilsa ) 3
36 1 4
katilmay1 diistiniirim.

Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin Isparta ¢evresindeki . 3
37 1 4
tarihi alanlar i¢in yapilsa katilmay1 diistiniiriim.

Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin doga sporlar1 igin ) 3
38 1 4
yapilsa katilmay1 diistintiriim.

Giil/lavanta turizmi i¢in yapilan etkinliklerin Isparta ¢evresindeki . 3
39 1 4
dogal alanlar igin yapilsa katilmay1 diistintirim.

0 Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) igin ayr bir festival yapilmasi 1 9 3 |4

gerektigini diisliniiyorum.

Al Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) igin festival yapilsa katilmak 0 5 3|4
isterim.

2 Her bir deger (giil/lavanta/elma/kiraz gibi) igin festival yapilsa ¢evreme n 9 3 |4

katildigimi duyururum.

43. Cinsiyetiniz: [ * ] Kadin [ ]Erkek

44. Medeni durumunuz: [~ ] Evli [ ]Bekar [ 1Diger

45. Yasmiz:

[ 117-25 araliginda [~ ]126-34 araliginda [ 135-43 araliginda [ ]144-52 araliginda

[ 153 ve tizeri

46. Mezuniyet diizeyiniz: [ = ] ilkdgretim [ ]1lise [ ]0n lisans [ ]lisans
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[ ]Lisans isti
47. Mesleginiz.........c.cooveeiiiinnnn,

48. Aylik ortalama geliriniz.......................

Degerli katkilariniz icin tesekkiir ederiz...
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