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OZET

DANESH, Vahid. Reklam Fotografgiliginda Bilgisayar Destekli Imaj Tasarimi:
Columbia Reklam kampanyasini ele alarak Bir Uygulama c¢alismasiyla, Yuksek
Lisans Tezi, Ankara, 2017.

Gunumuzde gelisen dunyanin 1giginda, dijital teknolojilerin  geligmesi
neticesinde bilgisayarlarin her alanda oldugu gibi iletisim araclari bakimindan da
onemli bir konuma sigramasi iletisim sektoru igerisinde yer alan pek ¢cok mesleki
alandaki suregleri, Grtnleri ve uygulayicilarini (kazanimlarini) dogrudan etkisi

altina almigtir.

Fotograf sanati, yakin gecmiste yasanan teknolojik degisimlerin de etkisiyle
hem kendi icinde, hem de diger sanat dallarinin etkisiyle yogun bir donusum
sureci yasamistir ve halen de yasamaya devam etmektedir. Sayisal (dijital)
fotograf olarak adlandirilan bu devrimin, kullanilan malzemesi kadar, anlatim ve
sergileme olanaklarinda da buyuk degisimler meydana geldigini hep birlikte
gOzlemliyoruz. 1990’larda az sayida kullanici ile baglayan bu degisim sureci,
2000’lerin basinda bir akim haline gelerek, buyuk Kkitlelerin sektor haline
getirdigi bir yapiya kavustu.

Bu sektorlerden bir tanesi de reklam ve reklam fotografciligi sektoradur. Bu
arastirmada bu alanlar daha detayli bir sekilde analiz edilerek incelemeler

yapilmigtir.

Birinci bolume: dijital gag fotografgiligini ele alarak fotograf teknolojisinin gelisimi
ve dijital fotograf c¢aginin tanimi ve gelisimini analiz etmek Uzere, bu
teknolojinin fotograf Uzerinde etkilerinden ve devaminda kurgunun tanimini ve

kurgunun tarihgesi hakkinda bilgilendirme yapilmistir.

ikinci bélimde: reklam fotografcihgi ve reklam fotografciliginda cesitli uzmanhk
alanlari iginden fark agarak gunumuze gelen alanlardan bahsedilmektedir.
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Uglincti boliimde: reklam fotograflarindaki mesaj ve tasarim 6geleri de ele
alinarak, reklam fotograflarindaki mesaj ve yaratici stratejilerin tanimi ve
onemi, ayrica gorsel Ogelerin fotograf Uzerindeki etkilerinden, 1s1gin kullanimi,

onemi, cesitleri ve materyaller Uzerindeki etkisi arastiriimigtir.

Doérduncu bolumde: reklam fotografgiliginda dijital kurgu ve foto manipulasyon
tanimi, tarihgesi ve teknik alanlarinin gelisiminden ge¢cmisten ginimuze kadar

var olan suregte gelisiminden bilgiler veren g¢alisma yapilmigtir.

Besinci bolumde: bilgisayar destekli imaj tasarimi (1), tanimi, tarihgesi, gelisimi

ve uzmanlik alanlari aragtiriimigtir.

Devaminda (CGIl-Computer Generated Imagery) yapim surecini, teknikleri ve
bu teknikleri kullanilan reklam kampanyalari, uygulama agisindan incelenmesi

hakkinda bilgiler verilmigtir.

Altinci boélumde: (CGI-Computer Generated Imagery) tekniklerini kullanarak
Columbia ayakkabilari uygulama c¢alismasi igin bir reklam kampanyasi

hazirlanmistir.

Anahtar Sozclikler

CGl, rotus, montaj, kurgu, manipulasyon, animasyon, canlandirma,

sinematografi, sinema
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ABSTRACT

DANESH, Vahid. Computer Generated Imagery in Advertisement Photography
Postgraduate Thesis with an Application Study considering the Advertisement

Campaign of Columbia, Ankara, 2017.

Today, under the light of the developing world, the important position taken by
the computers in terms of the communication tools like in every field as result of
development of the digital technologies has directly affected the processes,
products and appliers (gains) in many occupation fields within the

communication sector.

The art of photography has experienced an intensive conversion process either
within itself or with effect of the other arts as well as the technologic changes
lived recently and it still lives. We all observe that there have been great
changes in expression and presentation possibilities and the used materials of
this evolution that is named as numerical photography. This change process,
which started with a small number of users in 1990s, has been a flow at the
beginning of 2000s and it has gained a structure which was made a sector by

great masses.

One of these sectors is the sector of advertisement and advertisement
photography. In the research, these fields have been analyzed and inspected

with more details.

In the first section, information was given about the effects of the photography
technology on the photography and the description and history of this fiction in
continuation for analyzing description and development of photography
technology and digital photography generation by considering the photography
of the digital era.

In the second section, the fields which come to today by making difference

within various expertise areas in advertisement photography.
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In the third section, description and importance of messages and creative
strategies in advertisement photos as well as effects of visual elements on the
photography, use, importance and varieties of light and its effects on the
materials were inspected by considering the message and design elements in

advertisement photography.

In the forth section, there is a study which give information about the
development of the technical fields from the past to today as well as the history
of advertisement photography, digital fiction and photo-manipulation.

In the fifth section, description, history, development and expertise areas of
CGI-Computer Generated Imagery were inspected.

In continuation, information about production process and techniques of CGI-
Computer Generated Imagery, advertisement campaigns, in which these
techniques were used, and their applications were inspected.

Finally, in the sixth section; An advertisement project was prepared for the
application study of Columbia shoes by using CGI-Computer Generated

Imagery techniques.

Key Words

CGil, retouching, assembly, editing, manipulation, animation, cinematography,

cinema, motion illusion,
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KISALTMALAR Dizisi

CGI: Computer-Generated Imagery (Bilgisayar Uretimli imgeleme)

CCD: Charged Coupled Devices (Algilayici veya CCD-Cip Olarak da
Adlandirilir.)

LCD: (Liquid Crystal Display) yani Sivi Kristal Ekran elektrikle kutuplanan
sivinin 1811 tek fazli gecirmesi ve onune eklenen bir kutuplanma filtresi ile

g0Ozle gorulebilmesi ilkesine dayanan bir goruntu teknolojisidir.

DSLR: Digital Single Lens Reflex Camera (Dijital Lensi Degistirilebilir Fotograf
Makinesi)

SLR: (Single-lens reflex) objektifi degistirilebilen filmli makinalara verilen isimdir
3D: 3 Boyutun Olmasi Demek,1.Yuksekligin 2.Derinligin 3.Genigligin
Storyboard: hikaye tablosu ve ya 6yku panosu

ISO: International Standards of Organisations (Uluslararasi Standartlik Orgt)
ISO ise dijital makinalarimizda bulunan sensorlerin, 1s1ga olan duyarlilik

derecesi olarak adlandirilir.
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1. BOLUM: DIiJITAL CAGDA FOTOGRAF
1.1 Dijital Fotograf Teknolojisinin Tanitimi ve Geligimi

Her gun giderek degisen ve gelisen dinyamizda iletisim kavramlarinin gelisimi
yalnizca teknoloji Uzerinde deg@isim imkani saglamamaktadir. Ancak buglne
odaklandigimizda iletisim teknolojilerinde yukselen degerler teknik olarak
yalnizca iletisim araglarinin gelismesini saglamamaktadir. Bu bakimdan
iletisim teknolojisinde yasanan ileti teknolojik kesif ve buluslar iletigsim
yontemlerini, buna bagl UrGnleri, bu alanda faaliyet gosteren meslekleri,

bireyleri ve toplumlari da pek ¢ok yonde etkisi altina almaktadir.

Gelisen trendler 1siginda dijital teknolojilerin gelismesi neticesinde
bilgisayarlarin her alanda oldugu gibi iletisim aracglar bakimindan 6énemli bir
konuma sigramasi iletisim sektoru icerisinde yer alan pek ¢ok mesleki alanda

suregleri, urtnleri ve uygulayicilarini dogrudan etkisi altina almaktadir.

iletisim sektdrii kanalinda yer alan énemli uygulama alanlarindan biri olan
reklam fotografciligi mesleginin uygulamalarinda dijital teknolojinin getirmis
oldugu degisimin etkileri kayda deger ve dnemli kilmaktadir (Urper, 2012,
s19).

Dijital fotograf teknolojisinin kronolojisine baktigimizda kokeni iskogyali “Alan
Swinton“ araciidi ile 1908 senesinde gelisim gosterdigi ve Ik elektronik

fotograf sistemine kadar uzandigi bu noktada ifade edilebilir.

“Nitekim Swinton® goruntuleri kaydetmek igin farkl bir teknoloji ile bir elektrik
toplama tlpu kullanarak odaklama disinda mekanik bir destek almadan
tamamen elektronik olarak ¢alisan bir makine O6nerisinde bulunmustur
(Mcluhan, 2003, s.205).

Bilgisayar teknolojisiyle beraber gelisim gosteren tarayicilar kullanicilar
tarafindan benimsenen tarayicilar ile ilk dijital goruntuleme “Russel Kirsch®
araciligr ile 1957 senesinde oglunun fotografini taramig ve bu fotograf
bilgisayar araciligiyla taranan ilk fotograf olma statusine sahip olmustur
(Bkz:Gérutu1).(Joel, 2012, s.35).



1959 yilinda “Noyco Bob"® fotograf sanatinin geligtiriimesi i¢in ¢iktigi yolculukta
1959 yilinda tek bir silikon mikrogip Uzerinde butun bir elektronik devreyi
basmayi basararak bir ilke imza atmigtir.

Gériintii 1 : 1957 yilinda gelistirilen ve Nature dergisinde yayimlanan ilk elektronik fotograf
(Osman, 2012, s.2)

Dijital fotograf teknolojisinin tanitimi ve gelisimine bakildiginda cesitli icatlar,
kesifle ve buluslarla, kronolojik olarak bir takim gelismelerin kaydedildigi ve

gelismeler 1s1ginda ilerlemelerin sirdugu gorulmektedir.

Bu gelisimler baz alindiginda “Fairchild Semiconductors® firmasi bu CCD
(charged coupled devices) sensorinu 1973 senesinde Ureten ilk firma olma
Ozelligi tagimaktadir. Yuzde yuz piksel boyutunda ve i1s1ga kargi duyarli olan bu
sensorler foto diyotlar sayesinde 1511 elektrik sinyalleri haline getirerek farkli bir

gorev Ustlenmiglerdir.



Nitekim, “Steve Sasson” ilk dijital makine prototipi olan icadini 1975 senesinde
tanitarak dijital makinenin gelisime katkida bulunmustur. 3.7 kg agrilinda olan
bu prototip on bin piksel ¢ozunurlugunde ve siyah beyaz goruntu kaydedebilme
Ozelliklerine sahip bir makine olarak tanitildi. “Steve Sasson® ilk dijital makine
prototipinin ilk dijital gorintulemesi 23 saniye olarak kaydedilmistir ve bu

sekilde kayitlara gegmistir. (Bkz:Gorutu 2).

4 ’
.

o~ =
=

/

Weie Tl & 11T F )
A

A aneinn, |

Yy

Goriintii 2 : 1975 llk Dijital kamera, (https://www.photofocus.biz/2016/06/07/ilk-dijital-fotograf-
makinesini-biliyor-muydunuz)

Dijital fotograf teknolojisinin ilerleme sureci yolunda ilk sabit goruntult video
kameralar 1981 senesinde “mavica“ olan modeli piyasaya sunulmustur. Bu
kameralar ayni zamanda film kullanmayr da gerektirmemektedir. Bu
gelismelerin sonucunda 1986 senesinde RC-701 model serbest piyasaya
surilmeden oOncesine kadar analog-elektronik kameralarin satiglarindan
bahsetmek imkansizdi. Bu model ile 1984 olimpiyatlarinda c¢ekilmis olan
fotograflar, Japon gazetesi araciligi ile basimi yapilarak 1984 yilinda tanitimi
gerceklesmigtir. (Bkz: Gorutu 3).(Global Canon, 2014).
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Gériintii 3 : Canon RC-701,T, Thiele (http.//www.digicamhistory.com/1986.html)

Dijital teknolojinin gelisimi kameralarla birlikte paralele olarak ilerleme
kaydetmistir. Ancak analog kameralarin buylimesini onleyen pek c¢ok etken
bulunmaktadir. Bu etkenler arasinda en onemli unsur kuskusuz maliyet ve
kalitesinin zayif olmasi durumudur. Bununla beraber yazicilar icin yeterli

kaliteye sahip olmamasi da ayrica bir faktor olarak belirtilebilir.

Bugun dunya devi olan ve her noktadan kullanilan, dijital makinelerin dncusu
ve dehasi olan Nikon 1985 senesinde SVC adini verdigi makine pro tipini
tanitma firsati bulmustur. Bu makine modelinin pek ¢ok fonksiyonel 6zelligi
bulunmaktadir. En 6énemli olan 6zellikleri arasinda da floppy disklere Ugylzbin
piksel ¢o6zinlrliginde 30-50 adet siyah beyaz fotograf kaydedebiliyor olmasi
durumudur. (Nikonweb, 2015).

Gelisen ve degisen dinya teknolojisi gin gegtikge yeni buluslara yelken
acarken gercek manada ilk dijital kamera 1988 senesinde uretilen ve bilgisayar
dosyasi olarak goérintli kaydedebilen fuji film DS-1P,16MB’lik dahili hafizasi
olan dijital kameradir. Bu kameranin bilgilerini dogrudan hafizasinda saklamak



icin o dénemde gelistirilen piller kullanmaktadir. ilk dijital kamera tarihgesinde

ilerlerken, ticari kullanimlar igin uygun

makine olan Kodak DCS 100 modelini 1991’de satisa sunmaya basglamistir.
Kodak DCS100 modeli profesyonel SLR kameralarin uzun suregli gelisimin
oncusu olarak sayiimaktadir.

Kodak tarafindan 1995 senesinde piyasaya surulen QV-10, arka kisminda
goruntileri izlemek icin LCD ekrana sahip ilk kamera olma o6zelligini
tasimaktadir. 1996 senesinde DS-25 modelinde ise ilk harici hafiza kart
kullanilmigtir. 1999 senesine gelindiginde D1 modeli profesyonel basin
fotografciliginin ilk dijital kamerasini piyasaya surmustur. Yuksek goruntu
kalitesi, yuksek hiz ve gelistiriimis 3 temel prensibe dayanarak tasarlanmistir.

Bu gelisimin hemen ardindan kullanicilarin daha yuksek ¢6zinurligu ve daha
hizli géruintu elde edebilmesi icin 2001 senesinde yeni modeller piyasaya
sunulmustur. Piyasaya sunulan Nikon’un 2008' deki modeli ilk tam gergeve
algilayict model olmustur. (Dpreview, 2015).

Ayni zaman dilimi igerisinde Canon ileri amator kullanicilar igin ilk tam ¢ergeve
modelini 2005 senesinde piyasaya sunmustur. 2008 senesinde ayni modelin
daha gelistirilmis Ust versiyonu olan bu model sunulmustur. Bu makineyi oteki
rakiplerinden farkh kilan tek Ozellik video kaydetme Ozeliginin de var olmasi

durumu olmustur.

Dunya teknolojinin karsisinda giderek kuculmektedir. Her gegen gun dijital
fotograf teknolojisi kendisine yenilik katarak gelismektedir. Bu gelisimi ile
beraber bize de yeni imkanlar ve kolayliklar sunulmaktadir. Kisa bir sure
oncesine kadar goruntu kalitesi bakimindan filmin ¢ozindrligu yakalamaya

calisirken bu hedef artik asildigi dusunulmektedir.



1.2. Dijital Fotograf Teknolojisinin Fotografa Etkileri

Dijital fotograf teknolojisinin fotografa olan etkileri on dokuzuncu yuzyilin
baglarinda boy gostermeye baslamistir. Fotograf icat edildikten hemen sonra
teknoloji ile beraber geliserek ginimuze kadar gelmistir. on dokuzuncu yuzyil
bu buluslarin yuzyilh olarak tarihe kaydi ge¢cmis bircok gelisme de yine bu
yuzyilda ortaya ¢ikmistir.

On dokuzuncu yuzyilin baslarinda pek c¢ok bilim adami ve arastirmacilarin
incelemig olduklari teknolojik aragtirmalar insanligin hayatini  kokunden

degistirecek icatlarla, bu yuzyila isimlerini kazimiglardir.

On dokuzuncu yuzyilin en 6nemli icatlarindan ve sanatlarindan biri fotograf¢ilik
olarak kabul edilmistir.  Fotograf, teknoloji alaninda, modern c¢agin artik
vazgegilmez pargasi haline donugsmustir. Bu baglamda fotografcilik
kesfedildigi yillardan itibaren teknolojik bir gerekge olarak nitelendiriimektedir.
Fakat sanatla olan iligkisi belirince, bu noktada bir bilim ve sanat dali seklinde

kabul gormustur.

Bu kabulden sonra, artik fotografcilik bireylerin hayatinda bir ara¢ haline
gelmigtir. Fotograf, giderek bir etkinlik izi tasirken, bununla beraber hem Kkitle
iletisim aract hem de bir sanat olarak varligini kabul ettirmistir. Bu noktadan
sonra fotograf, kendine has anlatim big¢imleri sunmaya baglamigtir (Kasim,
2013, s.58).

Artik gunumuz kosullarinda dijital fotograf¢iligin geldigi son nokta, gok az teknik
bilgi ile sinirsiz olanaklar, ylzlerce deneme ¢ekimi sunan, ekonomik bir hal
almistir. insanlar diledikleri kadar fotograf cekebilme &zgirligine sahip

olmuglardir.

Fotografcilik alaninda kaydedilen bu gelisim, dijital fotografcilik adina umut
vaat etmektedir. Gegen seneler iginde teknik anlamda bilgi, estetik bakis agisi
ve yaraticilik bu manada deger kazanmisg, uzun vadede yaratici fotograf¢ihigin
diger dallardan ayrilarak yeni bir kigilik ve kimlik kazanmasina olanak
saglamistir.



Bir anlatim seruvenine sahip, kurgu, estetik ve farkindalik dusunulerek 6ne
cikan fotograflarin 6n planda olmasi ve kendisini belli etmesi gunden gune

artmaktadir.

GUnumuzden yuz elli yil dncesine kadar Urun ¢ekimi zorlu bir sureg iken, artik
bugun fotograf ¢cekmek daha basit ve ekonomiktir. Bilgisayar teknolojisinin
gelismesinin ve bunun yaninda akilli telefon kavraminin yerlesmesi fotografin

hem Uretim hem de tuketim geklini bu agidan etkilemistir.

Dijital fotograf teknolojisindeki gelismeler, etkilerini fotografin ekonomik sireci
uzerinde de gostermeye baslamistir. Dijital teknoloji ve yenilik, dogru neticeye
varabilmek igin but¢esel engelleri bu noktada ortadan kaldirmistir.



1.3. Fotograf ve kurgu tanimi ve tarihgesi

Fotograf kurgusu diger dijital teknoloji ve sanat dallar ile aslinda ayni pota
icerisindedir. Fotograf kurgusunda kadraj ve Olguden ziyade duygu da
onemlidir. Tarihsel gelisim icinde spontane ¢ekilen karelerin degeri yillar
sonara daha anlaslilir bir gergevede ele alindigini tim kurum ve kuruluslar ve
uzmanlarca ispatlanmistir. Kurgu kelimesinin sozlukte kargihidini irdelediginde
sinema-tv’de kullanilan dil disinda, sahici olmayan kisi ve nesnelerden olugsan
eserler oldugunu soyleyebiliriz. Bu bakimdan kurgu kelimesinin koku “kur” yani

kurmak kelimesinden tiremektedir.

Goruntu ve fotografin bir taslak suzgecinde belli bir hedefe uygun olarak arka
arkaya dizilimine “kurgu” ya da “montaj’ adi verilmektedir (Fotoritim Dergisi,
2013).

Montaj kelimesi ilk olarak “Lev Kulegov” araciligi ile Vestnik Kinematografi
(Sinema Haberleri) dergisinde, "Sinemada Sanatginin Gorevleri" isimli
makalesinde belirtilmigtir.

Montaj, bir bakima Ustune harfler yazilmig bir takim kiupleri bir araya toplayarak
kelime olusturmaya c¢alisan ¢ocuklarin ifade sekli gibidir. Yonetmenler de filmi
cekmek igin ayri, birbiriyle alakasi bulunmayan, degisik zaman dilimlerinde
cekilmis sahneleri bir araya toplayarak, bu sahneleri en belli bir duygu ve
disiplin icinde siralayarak kurgu mantigini kullanmaktadir.

Sinema ile televizyon kanallarinin sosyal hayata girmesi arasinda neredeyse
elli yilhk bir zaman dilimi bulunmaktadir. Boylece goéruntu kurgusunun
temellerinin sinema ile atildigini, ancak televizyonun ise sinemadan gelen bu
birikimi alarak kendisine uyarladigini ifade etmek dogru bir yaklagimdir
(Levaco,1974, s.183).

Bu bakig agisi ile yola c¢ikarak kurgu varhidnn sahneleme uzerindeki
bagimsizhg acikga ifade edilebilir. Ozgirlige sahip gikmak ister istemez belli
bir bakis agisini sart kosmaktadir. Bazen gérdugumuz nesne ile canli hayat
icerigi, diger yandan belirlenen kosullar sartlandigimiz nokta arasinda bir



isbirligi oldugunu ifade etmek bu noktada dogru bir tespit olacaktir.

Fotografcilik Gzerinden sinema kavramina bakildiginda fotografin dili sinemayla
bir degildir. Ancak bu hususta yine de bir dusuncenin goruntiye aktariimasi
da, sinema dili gibidir. Kurgu hem sinema dilinde hem de fotografta kullanilan
bir unsurdur. Bu kurgu eger dogru yapilmaz ise sanat severlerin ya da siradan
kimselerin filminizi izlemesi ya da fotografinizi gormek istemesi s6z konusu

olmayacaktir (Contrast Dergisi, 2015).

Kurgusal fotografciligin tabaninda 6zgiin olmak énemli bir etkendir. Ozgln
olmak higte kolay bir durum degildir aslinda. Tarz ve durugunuz farkh olmalidir.
Bakis aginiz zengin ve farklh olamalidir. Estetik anlayisiniz da bu noktada farkl
olamali. Gormek istedikleriniz farkl olmali. Buna bagh olarak dugtnce yapiniz
farkh olmali, espri anlayisiniz, “Photoshop® teknikleriniz farkh olamalidir.
Makineyi nasil tuttugunuz bile bu kapsamda farkhlik yaratmalidir.

Montaj kavraminin yalnizca basit duzeyde kesme veya birlestirme iglemi olarak
bilinse de teknik bilginin disinda estetik ve Kkisisel yeteneklerin olmasi
gerekmektedir. Basarili bir kurgu elde etmek icin teknolojiyi ve bu alanda
olusan gelismeleri yakindan takip ederek iyi bir gozlemci olmak gerekmektedir.

1987 senesinde photoshap Michigan Universitesi'nde doktora dgrencisi olan
“Thomas Knoll“ ve kardesi “John Knoll“ araciligi ile geligtiriimistir. Yazilim
Macintosh Plus Uzerinde monokrom ekranda siyah beyaz resimleri
duzenlemeye yarayan bir yazilimdi. Bu yetenek kisa bir sure sonra Adobe
tarafindan fark edilmeye baslanmistir. Eylal 1990 senesinde Adobe firmasi
Photoshop yaziliminin lisansini satin almigtir. Boylece ilk strum ayni yil icinde

Adobe tarafindan c¢ikartilarak piyasaya surtlmustar (Helpx Adobe, 2015).

Adobe Photoshop zamanla gelisim godstermeye baslamistir. Ozellikle renkli
dijital fotograflarin gogalmasi ve goruntu teknolojisinin geligimi ile beraber yeni
fonksiyonlarla donatilmis surimler zamanla kullanicilara  sunulmaya
baslanmistir. Adobe Photoshop 7.0 suirumunden sonra Adobe Photoshop 8.0
diger adi ile Adobe Photoshop CS olarak isim verdigi CS2 CS3 CS4 CS5
ve...CC surumlerini piyasaya surilmeye baslanmistir (About Adobe, 2016).
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Moda ve reklam fotograf¢iligi profesyonel fotografcilik olarak adlandirilirken
portre fotograf¢ciigi hem profesyonel hem de amator fotografgilik olarak
incelenebilir. Bu durum 2 degisik kategoriyi on plana gikartmis olur. Boylece 2
tur kurgu fotografciligindan bahsedilebilir. "Profesyonel kurgu fotograf¢ihigl“ ve
“serbest-amator kurgu fotografciligi” Burada asil irdelenmesi gereken konu
profesyonel kurgu fotografciligidir. Bu yonde arastirma ve gelismeleri ortaya
koyarak kurgu fotografcihgl hususunda izlenimler ve kabul gbren davranig
bigimleri Uzerinde bilimsel bir c¢alisma sunmanin ayricaliyi Uzerinde

durulacaktir.
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2. BOLUM: REKLAM FOTOGRAFGCILIGI

2.1.1 Reklam Fotografciliginda Uzmanlik Alanlari

Reklam fotograf¢ciliginda gesitli uzmanlklar gerektiren farkli tarler ve UGrunler
bulunmaktadir. Uzmanlagmanin, drin gruplarina bagl olarak fotograf¢inin
cogunlukla is aldigi, deneyim kazandigi, ¢alismayi tercih ettigi, tarz ve stil
yaratabildigi alanlara gore belirlendigi bu hususta belirtilebilir.

Unlii reklam fotografgisi “Davide Bellocchio*”

ya gore reklam fotograflarinin
barindirdiklart duygular degisik temalar yuklenmesine kargin aslinda oldukga
nettir. Yine bagka bir ifade ile reklam fotografciligi ile alakali olarak insanlarin
tek bir bakigta asil anlatilmak isteneni anlayabilecegi bir gérinume ve estetige

sahip olabilecegdi vurgulamistir (Bellocchio, Aktariimig, 2015).

Reklam fotografi, rakip oldugu diger trunler ile arasindaki farki ortaya gikarmak
icin kesfedilmigtir. Reklam fotografciliginin belli kitleler Gzerinde etkilerini

¢6zumlemeye olanak saglayan en dnemli unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gunumuzde bireyler gorsellige oldukga c¢ok onem vermektedir. Cekilen
reklamin en 6nemli O6zelligi gorsel golenidir. Bu godlen ile beraber inandiricilik,

anlasila bilirlik, ilgi ¢ekicilik, tuketicide pozitif duygular yaratmaktadir.

Reklam fotograflari genellikle insanlarin gorsel manada ikna olabilecegi bir
unsur sahiptir ve izleyiciye reklami c¢ekilen Uranin rakip Urin ya da
hizmetlerden, bir ya da daha fazla 0zelligi oldugunu belirtmek icin
cekilmektedir.

Bu unsurlari kalici kilmak ve gostermek igin reklam fotograf¢iligr kendi igcinde
cesitli uzmanlik derecelerine gore ayrilmislardir. Moda Fotografciligi, Endustri
Fotografcihgi, Turizm Fotograf¢iligi ve Gida urunleri Fotografgihgi, bu uzmanhk

alanlari arasindadir.

' Davide Bellocchio: Uluslararasi Fotograf Odiilleri'nden Avrupa ve New York'taki en iyi 200
Fotografcilar'a dahil olmasi, sektérdeki en blyulk ve en iyi reklam ajanslarin goguyla calisti.
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2.1.2. Moda Fotografciligi

Reklam fotografciligi alanlari arasinda uzmanlik gerektiren ve en populer
alanlarindan biri de kugkusuz moda fotografciligidir. Moda, belirli bir zaman
diliminde toplumsal begeni, bir nesneye karsi asiri duagkunlik anlamlar
tasimaktadir.

Moda fotografciligin kronolojisi 1900°Iu yillarin baslarinda seyir etmekle
beraber, tekstil sektort ve bu alanda buyuyen markalarla gelisim gostermistir.

Moda fotografciligi ile ilgili ilk izler, ilk kez Paris'te yayinlanan moda gazetesi
olan “La Mode Pratique'de” 1891 yili Aralik ayi iginde ¢ikmistir. Fotograflar,
Ozel bir teknik ile ¢ift renkli basimi gergeklesmistir. Moda dergisinin ertesi yil
ingilizce baskisinda iilkelerinde ¢ikan ilk moda fotograflarini da bu sekilde
gormuglerdir. 1901 senesinde yayinlanan “Les Modes'a” kadar bu alanda
baska bir galigsma yayimlanmamistir (Zachary, 2014).

‘Les Modes” yayin hayatina basladiginda bu konuda ciddi bir yaklasimda
bulunmustur. Modaci “Doris Langley” / “Moore'un® acik ettigi Uzere
fotograflardaki modeller, profesyonelligin gostergesidir. Uluslararasi bir moda
fotografcisi aracihgi ile gekilen ilk resimler 1911 senesi Nisan ayinda "Art et

Decoration"da yayinlandi. Ayni zamanda “Edward Steichen'in® “Paul Poiret*
kreasyonlari Uzerinde calistigi 13 fotograflik bir calisma urinu de etkili

calismalar igindedir (Bkz:Gorutu4).



110 Art et Décoration

“ Canon ",

robe étroite et longue de velours vert bronze,  ainsi agrémentéc au col d'un tour de skungs (1)

ornée au bas d'une dentelle vert ¢t jaune, ¢st 1) Maggar.

R i

Goriintii 4 : Art et Decoration'da yayinlanan Reklam Fotografi,
(https://theartofdress.org/2015/07/16/the-art-of-imitation-edward-steichens-modern-fashion-
photographs-of-1911)/)
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Moda fotografciliginin  ¢ekimi ve olusumu buayuk bir produksiyonla
saglanmaktadir. Bu sebeple moda fotografciligi farkli bireylerden olugan takim
calismasina yatkin bir grupla zenginlik kazanmaktadir. Moda fotograf¢iliginin
Oteki alanlarina gore daha kalabalik modelle galisildig! i¢in ekibin uyumu

onem arz etmektedir(Zachary, 2014).

Kiyafetler kadar kiyafetleri tagiyan modeller de en 6nemli gorsel unsurlardir.
Modeler, kiyafetlerin arzulu ve tercih edilebilir hale gelmesinde 6nemli bir rol

ustelemektedirler.

Moda fotografi ve marka arasindaki etkilesimi su sekilde agiklamak
mumkundur. "Moda UrUnlerinin  baslica reklam araci suphesiz moda
fotograflaridir. Sektorde kendini kanitlamisg c¢esitli  markalar, reklam
fotograflariyla da otekilerden siyrilmayr basarmig, kendi has tarzini
olusturmusglardir.” Bu markalarin basinda da Benetton ve Diesel yer
almaktadir (Urper, 2012, s99).

Markalar kullandiklari yeni trend fotograf teknikleri ile kullanarak 6zgun olmayi
basarmiglardir. Gegmisten gunumuze kadar bu farki gézlemlemek olasidir.
Alaninda marka olmus firmalarin gegmigine bakildiginda reklam
faaliyetlerindeki kalite ve yeni bakis agilarini gormek bu noktada belirttigimiz

konulara ornek seklindedir (Bkz: Gorutu 5).
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Gériintii 5 :Diesel Reklam fotografiari (http.//www.milliyet.com.tr/fotogaleri/40634-yasam-olay-

yaratan-diesel-reklamlari/52,)
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2.1.3. Endustri Fotografciligi

Endustri fotografcihigr calisma kapsami reklam fotografciliginda yapilan bir
¢cok onemli unsuru da barindirmaktadir. Endustri fotografciligi guinumuzde
daha ¢ok orta ve buyuk olgekli mal ve hizmet ureten, satisini gergeklestiren
sanayi kuruluslarinin fotograf ihtiyaclarini gidermek igin saglanan fotograf
cekimleridir.

Endustriyel kuruluglar icin ¢ekilen fotograflari, 6teki sektorlerden ayiran temel
ozellik fotograflarin gergekligidir (Osman, 2012, s.100).

Endustriyel fotografciligin temeli, montaj ve toplama hattini 6grenciler araciligi
ile gorulmesi olayidir. Bu yonde galismasini “Donald Davenport® ve “Frank
Ayres” 1930 senesinde bir Amerikali sirkete ¢ekimini yaptirmistir (Announce,
2006).

Fotografcilar endustriyel kuruluslarin  fotograf gereksinimlerini  degisik
mekanlarda saglayabilmektedirler. Calismalarin bir bolumu 6zellikle Granler
fotografcilarin kendi studyolarinda gekilebilirken, gogunluk igletmelerin kendi
dogal ortamlarinda ve mekanlarinda c¢ekilmek ya da populer hale gelen
bilgisayar ortaminda 3 boyutlu (3D) modelleyebilmektedir.

Endustri igin gekilen fotograflar, nesnelerin kendi yerine gectigi icin daha
gercekci olmalari ve ayni zamanda bakanda iyi bir etki yaratmalari gerekir.
Objelerin gekici ve arzu edilir olmalari bu noktada olmasi gereken onemli bir
unsurdur (Urper, 2012, s.101).

Endustriyel kuruluglar bir Glke ekonomisinin en donemli 6zellikleri arasinda yer
almaktadir. Bu alanda teknolojik ve ekonomik olarak buyuk yatirimlar ile
gelismiglerdir. Ayni zamanda gelismisligin bir goOstergesi olarak da kabul
edilmektedir.

Endustriyel kuruluglar kamusal firmalar olabilecedi gibi 6zel sirketler de
olabilmektedir (photography tutsplus, 2014).
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Endustriyel kuruluglar, ekonomik gelismelerini artirmanin disinda belgeleri ve
dokumasyon ihtiyaglarinda karsilamak igin fotografa ihtiyag duymaktadirlar
ornek olarak (Bkz: Gorttu 6).

Goriintii 6 : Endlistri Fotograf, Mitsubishi Reklam Kampanyasinda , 2016
(https://www.behance.net/gallery/7504029/STUFFS)
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2.1.4. Turizm Fotografcihigi

Turizmi artirmak igin saglanan tum pazarlama ve reklam g¢alismalarinda
fotograftan yararlaniimaktadir. Cekilen fotograflar genellikle Ulke turizmini canli
tutmak icindir. Oteller, tatil kOyleri ve restoranlar hizmetlerinin genel tanitimi igin

fotograftan faydalanmaktadirlar.

Turizm fotografcihdr iyi bir planlama ile ortay ¢ikmaktadir. Cekimlerini
yetistirmek icin ¢ok sayida personele ve iyi organizeye sahip olunmasi
gerekmektedir. Cekimlerin aydinlatmalardan faydalanmak ve daha cazip halde
gostermek igin ilgili sezonda gegmesi gerekmektedir.

Alanlari hem kullanim hem de bos ¢cekmek gerektiginden bazi gekimler erken
saatlerde yapilmasi On gorulmektedir. Modellerin  haricinde  turizm
isletmelerindeki personeller ile bir ekip ¢alismasi yapiimaktadir. Fotograf¢i ile
birey iligkilerinin ve pozitif olmasi gerekmektedir.

isletmelerde sirekli bir akis var iken fotografcinin cekimlerinde 5 Kkisi
gorulmektedir. Cesitli isletmeler ve sosyal tesislerde bulunmaktadir. Boyle
isletmeler icin tesislerin spesifik ve mimari fotograflarini da kareye almak
gerekmektedir. isletmelerin biinyesinde yer alan restoranlar, kiiltirii yansittigi
icin fotograf¢inin zengin bir yemek kultiriine sahip olmasi gerekmektedir.

Bu sektdrde bir ¢cok ascl yemeklerini guzel dizayn yaparak sunmaktalardir.
Fotografin g¢ekilece@i bir isletmede eger asgi yoksa fotografgi bu ayarlar
kendisi yapmalidir.

Fotograf¢cinin ayni zamanda kat gorevlisi kadar perdenin, yatagin ve esyalarin
nasil durmasi gerektiginde bilmesi gerekir. Fotograf¢cinin ayni zamanda gelen
musterinin zevkine hitap etmesi gerekmektedir. Turizm fotograf¢iligi bir cok
dalini kapsamaktadir.

Turistik bolgelerde ve aktivitelerde c¢ekilmis turizm fotograflar tuketicinin tatil
oncesinde secgenekleri belirlemesinde onemli rol oynar. Turizm fotograflari;
turizm bdrolari, seyahat acenteleri, web sayfalari, medya reklamlari, rehber
kitaplar, kartpostallar ve web araclarinda kullaniimaktadir (Bkz: Goratu 7).
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DISCOVER
THE HIDDEN
DEPTHS

Goriintii 7 : Turizm fotografl, Discover The Hidden Depths reklam kampanyasi 2016,
(https://www.behance.net/emerson3ds)
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2.1.5. Gida Uriinleri Fotografcilig

Gida urunlerinin resimlenmesinde fotografciligin ¢cok buyuk bir katkisi vardir.
ilk yemek fotografi, 1832 yilinda “Joseph Nicéphore Niépce* tarafindan
cekilmistir. Boylece bu alanda ilk fotografi ¢ceken fotograf¢i olarak kabul
gormektedir. Niépce ve “Louis Daguerre'nin® ortak ¢alismasiyla beraber “Fox
Henry Talbot'un“ paralel kesifleri, bugin sahip oldugumuz fotograf
teknolojilerinin temelleri arasinda yer almaktadir (Helen, Grace, 2014) (Bkz:
Gorata 8).

Goriintii 8 : Gida Fotografi, simdiye kadar alinan ilk gida fotografi oldugu diigiindliiyor, 1832
(http://ffirstwefeast.com/eat/2013/06/the-most-iconic-food-photographs-of-all-time/)

on dokuzuncu yuzyilin baglarinda teknolojinin gelismesi, fotograf makinesinin
tanitimi, gida fotografciliginin olusturulma seklini de farkli kilmigtir.

ilk etapta resimler, hali hazirda yapilmis Unli still-life tablolarin yeniden
olusturulmasi seklindedir. “Talbot® ve “Hippolyte gibi usta sanatgilar masalar

ve keten bezler Uzerine meyve sepetlerinin glzel resimlerini gizmislerdir.
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Yillarca kamu tuketimine yonelik gida imgelerinin fotograf¢iligr ve baskisi gok
azdi. Baski teknolojisinde sinirlamalar vardi ve maliyetler oldukga pahaliydi.
1950 yillarinin basinda, siyah-beyaz yemek imgeleri, yemek kitaplarinda
yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. 1960 yillarda ise teknolojinin
gelismesinden sonra renkli goruntiler on plana c¢ikmaya baglamistir. O
yillardan bu yana, yayincilik, iletisim ve gida endustrilerinin surekli gelisimi,
fotografciliginin yaygin kullanimi igin ihtiya¢ saglamistir.

1990 senesinde gida fotografciligina getirilen segici odak Avustralya dergisi
editoru ve gida stilisti “Donna Hay” tarafindan tamamen devrim niteliginde

yeniden yaratiimistir.

Gida Stilisti “Stephen Parkins Sovalye, gida fotograf¢isi Con Poulos'u populer
trendin vazgecilmez savunucusu olarak hatirlanmaktadir. Gunumuz de de

1990'h yillarinin en populer fotografgilarindan biri olarak Kabul edilmektedir.

Yakin tarihimizde son 10 yilda gida fotografcihginda buyuk degisimler
meydana gelmistir. Dijital maniptlasyon Photoshop'ta arka planlarin
degistiriimesine ya da post produksiyonda istedikleri 3b nesneleri fotograflara

ve goruntulere ekleme imkanini saglamaktadir.
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3. BOLUM: REKLAM FOTOGRAFINDA MESAJ VE TASARIM
OGELERI

3.1. Reklam Fotograflarinda Mesaj ve Yaratici Stratejiler

Reklam fotografciiginda sanatginin stili yaratici teknik ve galisma tarzi gesitli
stratejileri de 6n plana g¢ikartmaktadir.

Reklam fotograf¢iligi; bir hayali dogru bir mesajla, dogru bir kurgu ile estetik
bakis agisi ile kullanarak ve kendi teknik bilgisi ve birikimi ile Grinu reklam
haline getirme sanatidir (Kasim, 2005, s.113).

Reklam fotograf¢iginda yaraticilik hedefe giden yolun igcerisinden gecer. En
etkileyici reklam fotograflari yaratici ve guclu tasarimlar neticesinde 6nem
kazanir. Bir fotografcinin fotografi, tasarladigi dusunsel ifade otekilerden farkli
olmaktadir.

Reklam stratejisi verilmek istenen mesaj igin oldukgca 6nem arz etmektedir. Her
reklam ve mesajl kendine ayit hedef kitlesi vardir ve o hedef kitlesine hitap
eder. Reklamci bu hedef Kkitlelerin tercihlerini ve zevklerini 6nceden
sezinleyerek reklamdaki mesajlarini bu duruma gore hazirlamaktadir (Hedges,
1997, s,24).

Reklam mesajlarinin tum kitleler astiinde ayni etkiyi vermesi digunulemez. Bir
kitle etkilenirken diger bir kitle etkilenmeyebilmektedir. Bundan dolayi
istedigimiz mesaj ve etkiyi bilingli tercihler dogrultusunda olusturmasi
gerekmektedir. Reklam mesajini olustururken hedef kitlenin ne ve nasil
sorularinin dogrudan cevaplamasi gerekmektedir. Mesajin hedef kitleye bilgi
vermesi kadar yontemi ve kullanilan taktikler de dnem tasimaktadir. Yaratici
stratejisi reklam mesajinin tasarlanmasi ve olusturulmasi ile ilgili kararlar
icermektedir. Yaratici strateji reklami yapilacak Grin ya da hizmet hakkinda
neyin, nasil soyleneceqi ile ilgili gesitli kararlar iceren bir yontem olarak Kabul
edilmektedir. Yaratici strateji, reklamin hedef kitle Gzerinde etkisini belirleyen
en 6nemli faktérlerdendir (Omer, 2003, s.3) (Bkz: Goriitii 9).
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Reklamda iletisim kuram

(Bilgilenme/Kavrama) (Bilgilenme/Etkilenme)
Reklam | Algilama Mesajdan /
Bilinirligi Etkilenme

By

(Bilgilenme/Etkilenme)

Reklam

Imaj ve Konumlama

.

(Arzulama)

Satmalma
Davrans ikna /

Tutum Degisimi

Goriintii 9 : Reklamda iletisim kurami, Sutherland ve Sylvester, 2016,
s.358(http://www.yenimakale.com/reklam-nedir-reklamin-gelisimi-etkinligi-ve-olcumu.htmi)

Reklam fotograf¢iliginda yaraticilik sadece bir reklam aracidir. Gunumuzde
olusan reklamlarda olmazsa olmaz bir ara¢ seklindedir. Fakat amag dedgildir.
yatinnmlarimizin bir nevi geri donus yoludur ( Aksoy, 2007, s209).

Reklam yaraticiligini Avusturalyali reklamci “Michael Newman’in® buyuk
reklamlari tanimlamak zordur, ama hepsi bir yenilik tagirlar (beklenmeyeni
yaparlar), bir anlamlari vardir ve olumlu bir duygu yaratirlar olarak agiklamistir’
(Newman, 2003, s. 68), (Aksoy, 2003, s210).

Gunumuzde bizden beklenen reklamda etki ve vyaraticilik degil, reklam
kalabaliginda kalan reklama doymus tuketici ile kalici temas kurmaktadir (Bkz:
Gorata 10).




Goriintii 10 : Reklam Fotograflarinda Mesaj ve Yaratici, Rohit Sawant, 2017

(https.//www.behance.net/gallery/31482503/Outshiny-Bags)

24



25

3.2. Reklam Fotograflarinda Goérsel Ogeleri

ilk reklamcilikta reklamin tamami metne dayanmaktaydi ve kelimeler esas
igsaretlerdi. 1945’lerden itibaren gb6ze hitap eden reklam akimi yayiimaya
basladi. insanlarin, kendilerine tanitilan Griinlerin neye benzediklerini, nasil
gorunduklerini merak etmeleri veya o urunu kullandiklarinda nasil faydalar
saglayacaklarini bilmek istemeleri ve bu isteklerinin reklam vyaraticilar
tarafindan anlasilmasi kelimenin yetersiz kaldigi durumlarda goruntinin
devreye girmesi geregdini ortaya koymustur (Yildizeli, 1994, s.15) (Bkz: Gorutu
11).

COMING LAWNMOWERS

Goriintii 11 : Reklamda gérsel 6geleri, Rohn, 1945 (https:/tr.pinterest.com/dronepilotjd/mid-

century-advertising-design/?Ip=true)

Reklamda tuketiciye iletmek istenen mesajlar reklamcilar araciligi ile bilingli bir
bicimde tasarlanir ve mesajlar hedef kitle Uzerinde istenilen etkiyi olusturmak
icin bu mesajlar agik bir bicimde sunulabilecegi gibi bazen tluketiciye daha
degisik kanallarla iletimi saglanir. Kulturel ve toplumsal uzlasilardan ortaya
cikan sembollerden yararlanarak tuketiciye dolayli bir mesaj da iletiimektedir
(Urper, 2012, s.125).

Fotograf bu alanda tiketiciye iletilecek mesajlar i¢cin gorsel ogeleri oldukga
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onem tasimaktadir. Fotografin gorsel 6geleri 4’e ayrilir; doku, leke, form ve

renk.

Doku: Nesnelerin yapisal dokulari ve maddelerin estrem olarak gelmesi ile

olusan goruntudur.
Leke: Renk lekeleri ya da gevresi zit degerlere sahip tonlardir.
Form: Perspektif ve isik etkisi olarak agiklanabilir.

Renk: Renk kullanimi 2 bigcimde gerceklesir; Siyah beyaz ve renkli filmin
durumuna gére olusan fotograflar ve fotografin gorsel yapisindaki renk bigimi
(Bkz: Gorutu 12).

Goriintii 12 : Reklamda gérsel égeleri ve etkileri, Alexej Soroka, 2017

(https://www.behance.net/gallery/13266989/McDonalds-Fits-in-your-world)

“Grill“ ve “Scanlon’un® fikirlerine katilarak rengin belirleyici oldugu fotograf
ifadelerde, iletilen mesajin ayrilmaz bir bigimde goérintide yer alan renklere
bagih oldugunu vurgulamaktadir. Objeler ile renkleri arasinda organik bir iligki
s6z konusudur. Objenin rengi, bulundugu ortamdaki aydinlatmaya goére gesitlilik
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arz etse de, o objenin rengiyle olan iligkisi degismez. Renkler sembolse olarak
objeleri gosterebilmektedir. Renkler sicak ve soguk renkler diye 2'ye ayrilirlar.
Sari, kirmizi, turuncu gibi sicak renkler insani harekete gegcirdigi, enerji verdigi,
dinamizmi etkiledigi gorulmektedir. Mavi, yesil, mor gibi soguk renkler
bireylerde sakin, guven, rahatlik uyusukluk gibi duygular olusturuldugu
saptanmaktadir. Renkli bir objedeki formu, renklerin doygunlugu da renklerin
etkileri aciklamada onemli hususlardir (kasim, 2005, s.90), (Sullivan, 2011,
s.118).

Renklere yuklenen anlamlar su sekilde 6zetlenebilir:

Kirmizi: Gucl, yasami, enerjiyi, cinselligi, dinamizmi ve heyecani ifade

etmektedir.

Turuncu: Canhligr agiga cikartir.

Beyaz: Cozulmeyi, teslimiyeti, iliskiyi, baglanmayi ve hosgoruyu ifade eder.
Mavi: Sessizligi, sakinligi, memnuniyeti ve pasifligi temsil eder.

Lacivert: Sayginhgi, tutuculugu ve duzeni ifade ede.

Pembe: Cekingenligi, inceligi, nezaketi ve yumusakligi aciga ¢ikartir.
Mor: Ruhaniligi, kendine saygiyi ve asaleti belirtir.

Gri: Duygusuzlugu, yavas bir bitisi ve yaklasan oluma belirtir.

Sari: Cozulmeyi, gevsemeyi, sinirlamalarin gevsetilmesini agiga gikarir.
Yesil: Sakinlik, rahathk, ferahlama gibi hisleri ifade eder.

Siyah: Kapanmayi, umutsuzlugu, tembelligi, negatifligi, asaleti ifade eder.
Kahverengi: Gevsetici, rahatlatici, yatistirici olani ifade eder.

insanlar kiiltiirlerinden ve moda kavraminin etkisine kapilarak renklere gesitli
anlamlar kazandirilar. Renkler bireylerde bir takim psikolojik ve sosyolojik
etkiler olusturur.
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“‘Sullivan’a” fikirlerine gore, beyin sembollerle caligir, isler, digunur ve hayal
gorar, kirmizi guc, kedi nankorluk, sudan gikan bir el destek anlamlarini tagir.

Bu metaforlar rutin olarak uzun sozcukler ile anlatilacak nesneleri semboller,
kisatmalar, kullanarak basit yazma sanatini simgeler. Bu metaforlari iyi
kullanmak reklam fotografcisi igin olduk¢ca 6nem arz eder. Metaforlarin 6Gnemini
izleyenler ya da okuyanlar kendin ilerini de dahil ederek mesaji

olusturmusglardir.

Fotograf nesneleri kisith cergcevesinde goruntulenen figurleri ve imgeleri,
birbiriyle ve tek bir dizen icinde ve konumlari, gerceve disinda devamhligi
fotografin iletisim ve gorsel anlatim araci yapmaktadirlar (Bkz: Gorutu
13).(Sullivan, 2011, s.76).

Goriintii 13 : Reklamda renk etkileri, Biff Tenon, 2017
(https.//www.behance.net/gallery/25462107/Goodini-juice)

Kompozisyon ise bu tanimda gorsel sanatlarin birikimi ile fotografi
duzenleyerek gorsel anlatim bigimi seklindedir. Sanat¢i kendine has uslubu,
gorme gucu ve yorum gugu ile bir dizen iginde gerceklestirmektedir. Kalfagil
‘Bir yuzey sanatinin, 0zel olarak fotografin dilini olusturan tum anlatim
Ogelerinin, belli bir cercevede, anlatimini etkili kilacak, izleyicinin duygu ve

dusunceleriyle anlatilani paylagimini saglayacak duzenlemedir. Bu duzenleme
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bir sanat disiplinine gore yapilmahdir.” Seklinde tanimlamistir. Kompozisyon
sanatgi araciligi ile imgelerin lokasyonlari ve buyuklikleri ile de anlamlar
tasimaktadir. Anlami olusturan imgelerin gerceve icindeki yeri ve bayuklugu ile
sinirh olmamaktadir. izleyicilerin algi diizeyi, kiiltiirel yapisi, inanglari ve yorum
yetenekleri ile anlamin olusturmasini saglayan tamamlayici unsurlardir.
Temugin, “Yapit 6zel anlamlari olan bir algilana bilirliktir. Yapiti algilamak onun
anlamlarini gérmektir. Yapit bu 6zel anlami bizim onda aradigimiz ya da

buldugumuz seyle ilgilidir.“ seklinde agiklamaktadir.

Fotografin mana ve estetik goriniUmunun olusumu; ¢ekim, baski ve izleyiciye
sunulug asamalari ile gerceklesmektedir. Cekim esnasindaki kompozisyon
duzenlemeleri, sanatginin bilgisel ve sezgisel segenekleri ile olusturulmaktadir.
Fotografin anlam ve estetik yapisini olusturan segeneklere bakacak olursak;

1. Kullanilan objektifin odak uzaklgi

2. Konsept ile aradaki uzaklik,

3. Bakis acisi ve bakis yuksekligi

4. Anlami olugturan ideal ‘kritik an’ tespiti

5. Gorsel kayit tlru ya da formati

6. Konunun anlam ve dramatik yapisina uygun isik sartlarinin beklenmesi ya
da olusturulmasi

7. Estetik icin gerceve igerisindeki nesnelerin yerleri ve konumundaki farkhliklar
ya da mudahaleler aktif dizenleme olarak kabul edilen kompozisyon

diuzenlemeler olarak ifade edilmektedir (Kalfagil,2003, s.24)
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3.3. Reklam Fotografgiliginda Isik Kullanimi

Reklam fotograf¢iliginda kurgu ve doygu igin stk onemlidir. Reklam
fotografciliginda konuya istenildigi sekilde mudahale s6z konusudur. Kagirmasi
mumkuin olan bir an yoktur. Fotograf¢idan istenilen veriler dahilinde, verilen
sartlarda teknik agidan en dogru fotograf istenmektedir. Fotografin kusursuz
olmasi i¢in fotograf¢i gerekli mudahale ve duzenlemede bulabilmektedir.

Fotograf teknigi bakimindan estetik ve etkili bir anlatim igin yapilan goruntu
duzenlemelerinde en Onemli olan duzen, aydinlatma ve kompozisyondur.
Fotografin var olmasi i¢in gereken en temel yapi ise kuskusuz i1siktir (Kalfagil,
2003,s.224).

Isigin siddeti pozometreler® ile olgiilir. Fotograf makinesinde bulunan
enstantane ve ISO, objektifler Gzerinde bulunan diyafram mekanizmalari ile de
siddeti kontrol edilir. Fotografi gekilen nesnenin ya da konunun Uzerine 1s1k
kaynagindan c¢ikan isigin fiziksel olarak kaydedilmesini saglamaktadir. Isik
fotografin guclu ve etkili olmasini, tuketicilerin duyularini harekete gegirmeyi
saglayan bir aractir. Fotograf teknigi agisindan gk farkh iglevler
gerceklestirmektedir.

Kalfagil 1s131n islevlerini, sekiz temel prensip altinda toplamigtir:
1 Nesneleri gorundar kilar.

2 Lekeyi vurgular.

3 Dokuyu vurgular.

4 Hacim ve derinlik izlenimi verir

5 Saydamligi vurgular

6 Rengi vurgular

7.Fotografin siyah-beyaz yapisini olusturur

? Pozometreler: Isik siddetini veya enerjisini 6lgen arag
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8.Atmosfer yaratir

Reklam fotografcihiginda 1sik pek ¢ok iglevi yerine getirdiginden oturu
onemlidir. Isik kaynaklarinin sayisi, gucu ve teknik 0zelliklerine gore tercihler;

Konuyu gorunur kilmak,

Objelerin dnemli 6zelliklerini belirginlestirmek,

Objenin istenmeyen ozellikleri var ise belirsizlestirmek,
Estetik bir gorinum elde etmek,

Ug boyut (derinlik) etkisi olusturma,

Dramatik etki olusturmak,

N o o s~ o bdh =

Zaman agisindan bilgi tagsima,

Gibi amaglara gére belirlenir (Urper, 2013, s.134). (Bkz: Goriti 14).

Gériintii 14 : Reklam fotografciliginda 1s1k kullanimi, 2017

(http://www.uruncekimi.com.tr/urun-fotografciligi-hazirlik-asamalari/)

Isik bir kaynaktan yayilarak druni ya da olayi aydinlatir. Gunes 1s191 fotograflar
icin temel bir kaynaktir. Reklam fotograf¢iliginda gunes isigindan ¢ok yapay
Isiklardan faydalaniimaktadir. Kitlede olusturulmak istenen etkiyi saglamak
aydinlatma ile saglanmaktadir. Fotografi ¢cekilen mekan yada olay olusturulmak
istenen etkiye gore mekanlarin, mevcut aydinlatmalar kullanildigi gibi yeni

aydinlatmadan faydalanilmaktadir. Yeni aydinlatmalarda gogunlukla anlik 1s1k
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kaynagd! olan flagla gergeklestiriimektedir. Bliyuk mekan veya konseptlerin
cekiminde ise surekli aydinlatma kaynaklarin da kullaniimaktadir. Yapay
Isiklandirmada i¢ mekanlarda ve dis mekanlarda mudahale ile istenilen
fotograflar daha rahat elde edilmektedir.

Fotografta genel aydinlatmalara ek olarak olayin veya objenin daha parlak,
yuksek kontrastli ve ya golgenin sert olmasi istenilmesi kosulunda 1sik
dogrudan yoneltimektedir. Bu aydinlatmaya dogrudan i1sik (aydinlatma) adi
verilmektedir. Isik kaynaginin siddetini azaltarak daha yumusak bir aydinlatma
icin yansitici yuzeyi bulunan cisimlerden ya da Ozel tasarlanmis yansiticilar

kullaniimaktadir. Bu aydinlatmaya yansiyan isik adi veriimektedir (Suat, 2002).

Reklam fotografcilar tiketiciye mesaji dogru iletebilmesi, tuketiciyi ikna etmesi
icin estetik ve hog goruntuler elde etmesi gerekir. Reklam fotograflarinin 1sik ve
kompozisyonu kullanarak teknik agidan kusursuz olmalidir. Bu sebeple reklam
fotografcilar, fotograf teknigi hususunda bilgi ve deneyime sahip olmalidir. Bir
cok fotografcilik alaninda hos gorulen bazi teknik kusurlar reklam fotografgihgi
icin kabul gormemektedir.

Reklam fotograf¢iliginda hassas olan hususlarin biri de renklerin dogru elde
edilmesidir. Fotografi ¢ekilen Urin veya olay dogru bilgi tagimasi bakimindan
dogru renkler elde etmek olduk¢a 6nemlidir. Isik kaynaginin teknik ozelliklerine
ve uretilirken kullanilan malzemelere bagl olarak degisik renk sicakligi (Kelvin
Derecesi) bulunmaktadir. Kelvin derecesine gore cekimlerde uygun beyaz
dengesi (White balance) ayarlanmalidir. Mekanlarda beyaz 1sik dengesini
ayarlayabilmek karigik 1s1k oldugunda bayag! zor olmaktadir. Fabrika, atOlye,
ev, is yeri vb. gibi mekanlarda farkli renk sicakligi olan tungsten, halojen, civa
buharli, flioresan ve gun i1g1gint ayni anda kullaniimaktadir. Ayni markanin ayni
donem uretilmis 1s1k kaynaklarinin bile Kelvin sicakliklari degisik olabilmektedir.
Bu sebeple reklam fotograf¢isi beyaz ayarini hassas bir bicimde yapmak igin
beyaz gun 15191 veren para flaslar tercih etmektedirler.

Cekimin gergeklestirilecegi mekanda ilk dnce renk Olger ile Kelvin derecesi

Olcimu yapiimahdir. Film kullanilan ¢ekimler icin Tungsten filmi 3500K,
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Gunisig1 filmi 5500K duzenlemesini filtre segimi ile yapiimaktadir.

Dijital kameralarda ise beyaz ayari daha esnek ayarlanabilmektedir. Isik
kaynaklarinin Kelvin derecesine gore hazir ayarlari ve elle (manual) olarak

ayarlanabilmektedir.

Dijital fotograflarin renk degerleri bilgisayar ortaminda duzeltimesi gerekir.
Duzenleme yapilan bilgisayarlarin ekrani ile baski ve grafik islemlerin
yapilacagi bilgisayarlarin ayarlari (kalibrasyonlarinin) uyumu onemlidir. Aksi
halde basilan fotograflarin hatali olarak ¢iktisi alinacaktir.

Reklam fotografciliginda bir den c¢ok yapay 1sik kaynagi kullaniimaktadir.
Fotograf¢i olayr ya da urunud aydinlatirken kaynaklarin hangi tip, ne kadar

siddetli ve agilarini tasarlamaktadir. (Bkz: Gorutu 15).
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Gériintii 15 : Reklam fotografciliginda 181k ve renk, 2017
(https://tr.pinterest.com/pin/100838479135691865/)

Isik kaynaginin bulundugu her bir aginin aydinlatma etkisi de farklidir. Isik

kaynaginin gelis agisi konunun ya da urunun derinlik ve hacmini ortaya
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ctkmasini saglamaktadir. Bununla beraber kaynagin gelis agisi bazen anlatimi
guglendirir, bazen teknik kusur olan golgeleri olusturur. Fotografta kullanilan
aydinlatmalarin teknik olarak yerlestirildigi agilara (yonler) gore etkileri:

a) Tam Cephe Isigi: Isik kaynagi kameranin konuya veya uUrune dogrultuldugu
bakig yonune yerlegtirilir. Isik kaynagi ve kamera konuyu ayni yonden
gordukleri igin konuyu dogrudan aydinlatirken, sert golgeler olusmakta ve

hacim etkisi azalmaktadir.

b) Yarim Cepe Isigi: Isik kaynagini kameranin koyuya ya da Urune bakig
acisindan 45 derece sagina yada soluna yerlestirilir. Tek 1sik kaynaginda
fotografi gekilecek nesnenin dikkat ¢ekilmek istenilen ylzeyine gore yer segimi
yapilir. Tek 1s1gin sert golgeler olusturdugundan kargisina daha dusuk bir
aydinlatma veya yansitici ile sert golgeleri yumusatilabilmektedir.

c) Yanal Isik: Isik kaynagi konu ya da urune paralel bir sekilde yerlestirilir ve
yan yuzeyler aydinlatilir. Isik kaynagi Urinin hacim etkisini ortaya g¢ikarmis

olur.

d) Yan Ters Isik: Isik kaynaklari konunun ya da Uranun arka cephesine 45
derce saga ya da sola konumlandirilir. Fotografi ¢ekilen nesnenin hacmini
ortaya cikartir, derinlik kazandirir ve birden fazla nesnelerde Uust Uste
cakismalari engellemektedir

e)Tam Ters Isik: Isik kaynagi kameranin bakis agisi duzleminde konunun ya da
arinun arkasindan vyapilmaktadir. Cogunlukla 1sik gecirmeyen nesnelerin
bigimlerini vurgulamak icin kullaniimaktadir. Bununla birlikte 11k gegiren cam
malzemelerin yansimalarindan kaginmak ve iginde bulunan sivilarin renk
doygunlugunu artirmak igin kullanihr. Siluet aydinlatmasi olarak da
bilinmektedir.

f) Tepe Isik: Isik kaynadi konuya yada Urine tam Ustunden yoneltilir. Bu
aydinlatma agisi pek fazla tercih edilmemektedir.



g) Alt Isik: Isik kaynagini konuya yada urune altindan yoneltiimektedir. Tepe
aydinlatmalarinda oldugu gibi az tercih edilir. Still life ¢ekimlerinde ve cam

malzemelerden Uretiimis nesnelerde kullanilabilmektedir (Urper, 2013, s:138)

(Bkz: Goriitii 16).

135" 180 225 270° 315°

@45°

@o°

@45°

Gériintii 16: Reklam fotograf¢iliginda 1sik kullanmi, 2017
(https://www.slideshare.net/emrekon/fotografta-isk)
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4. BOLUM: REKLAM FOTOGRAFGILIGINDA DiJiTAL KURGU
VE FOTOMANUPLASYON

4.1. Foto Montaj

Fotomontaj ismi Fransizca “photomontage” 'den alintidir. Fotomontaj, fotograf
pargalarinin birlestiriimesine dayanan bir kolaj teknigidir ve fotograf parcalarinin
birlegtirilmesi ilkesine dayanmaktadir.

Fotomontaj, fotograf pargalarinin birlestiriimesi temeline dayanir ve birden ¢ok
fotografi birlestirme yolu ile yapilabilecegi gibi yalnizca tek bir fotograf Uzerinde
yapillan mudahale ile de bu yodntemle fotograflari oldugundan bambagka
gorunumlere gevirelebilirler (Ambrose, Harris, 2013, s116).

Fotomontaj teknikleri basin ve yayin sektorinde, eglence ve politik elestiri
amagh olarak ya da reklam sektorunde, gercek Ustu goruntiler elde etmek igin
kullaniimaktadir.

Fotomontaj, ilk olarak, 1928 senesinde, kendisi de bir fotomontaj sanatgisi
olan, “Varvara Stepanova“ araciligi ile isimlendirildi ve ona goére Fotomontaj,
her biri, ayri bir anlatim gucine sahip anlik goéruntulerin, tek bir fotograf

Uzerindeki birlesimi ve bileskesi seklindedir (Alexande, 2013).

Fotomontaj tarihgesinin butunu incelendiginde 1840 senesinde degisik baski
teknikleri (kombinasyon baski, Fotomontaj, overpainting) ve hatta rotus
teknikleri de gorulmektedir (Bkz: Gorutu 17).

Amerika’nin New York kentinde “Museum of Art“ galerisinde, 2012 yilinda ilk
blyuk sergi agildi ve bu Sergide ortalama 200 eser sergilendi ve bu eserler
1980 ve 1990 seneleri arasinda fotomontaj teknikleri ile yapilan fotograflar bu

sayede gorucuye cikartilmistir.

Bu sergi fotomontajin teknikleri ve yapim teknigini dijital ¢gagdan oOncesini
gOstermektedir (Metropolitan Museum, 2012).
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Goriintii 17 : Kurgu, Teknikleri 1930, The equator — photographed for the first time in history,
http://www.metmuseum.org/press/exhibitions/2012/faking-it

Photoshop 1990 piyasaya suruldukten sonra fotograf ve fotomontaj dinyasinda
blyuk gelisimlerden sonra eski zor ve zaman alici yontemler birakildi ve Yerini
bilgisayar programlari almistir. Zaman iginde teknolojik gelisimler sayesinde

daha kaliteli ve daha hizli sonuglar alinmistir.
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Dijital manipulasyon, genellikle fotograf igin kullanilir ve bir kompozisyon igin
Ozel olarak cekilen fotografi Photoshop gibi programlarla bambagka bir hale

getirmektir.

Duzenleme yapilan fotografin son haliyle ilk hali arasinda buyuk farklar olur.
Fotografin bu yeni hali bir nevi dijital resimdir, bir fotografin sadece kontrast,
ISk ve renk degerlerini degdistirmek "manipulasyon" yapmak degildir. Bunlar
sadece dijital duzenleme sayilmamaktadir (Wardell, 1946, s.25).

Bir veya degigik fotograflari sayisal hale getirilip, bilgisayar ortamina alinmis ya
da tamamen bilgisayar ortaminda 3B olarak Uretilmis goruntuleri degistirerek
izleyenleri yonlendirmek, gergekligi oldugundan farkl gostermek ve bundan

citkar saglamaktir (Bkz: Gorutu 18).
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Goriintii 18 : Fotomontaj, The Professional Photoshop Book, 2015, s.49
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4.2. Rétus

Rotus ismi Fransizca kokenli sdzciuk “Retoche“dan alintidir. herhangi bir nesne
Uzerindeki aksakliklari gidermek maksadiyla yapilan guzellestirme islemlerine
verilen addir. Cogunlukla fotograf¢ilik alaninda jargon olarak kullanilan rotus,
klasik fotografcilikta bir fotograf Gzerinde bulunan gizik, toz ve benzeri kusurlari
kapatmak igin yapilan isleme genel olarak verilen isimdir (Urper, 2013, s:158).

Ama rotus aslinda photoshop‘dan 6ncede vardi ve gegmisi 1940 yillarina denk
gelmektedir. Ancak burada ki yontem ve teknikler oldukga farkhdir. Cunku
Photoshop’da alistigimiz rotug firgalarinin  yerine gergek firca ve boya
kullaniimaktaydi. R6tug yapmak igin bir takim renk kutulari, gok keskin bir g6z
ve son derece istikrarli bir el yetenegi olmasi gerekmektedir ( Wardell, 2016,
s.13).

Fakat gunumuze batkimizda rotus bilgisayarlar araciligiyla
gerceklestiriimektedir (Bkz: Gorutu 19) (Bkz: Gorutu 20).

Bilgisayar ortaminda rotus yapmak icin kullanilan en yaygin programlardan
birisi Adobe firmasinin bir Grinu olan Adobe Photoshop, 1990’ yillardan sonra
ilk surimu piyasaya ¢iktiktan sonra buyuk kolayliklarla kullanici ile bulugsmugtur
(Wardell, 1946, s.35).

Goruntu isleme programlarinin fotografcilara sagladigi en bluyuk unsurlardan
biri rotus yapma olanaklarinin daha basite alinmasidir. Dijital fotografciligin
yayginlagmasi ile ginimuzde kavrami genigleyerek; renk degistirme, kusur
kapatma, kesme gibi daha degisik izah iglemleri igin de kullanilmaktadir
(Kasim, 2005, s.99) (Bkz: Gorutu 21).
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Gériintii 19 : Rotug, Shortcuts to Photo Retouching 1940, 2012,

(http://creativepro.com/scanning-around-with-gene-the-old-way-of-photo-retouching/)



3'4 i
il “il iy

u” ”““ i ™

" ina
1L EM LY

Gériintii 20 : Rotug, Shortcuts to Photo Retouching 1940, 2012,

(http.//creativepro.com/scanning-around-with-gene-the-old-way-of-photo-retouching/)
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Goriintii 21 : R6tus, The Professional Photoshop Book, 2011, s.26
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4.3. Katmanlar

Katmanlar (layers) olarak adlandirilan birden fazla fotografi st Uste getirmede
veya tek bir fotografin farkh bdlgelerinde degisik islemler yapilmasi
gerektiginde kullanilan yontem olarak ifade edilmektedir. Fotografi olusturan
her bir katmana farkli islemler ve etkiler uygulanabilmektedir.

Fotograf Uzerinde veya farkh noktalarinda bir kisim ¢ekim hatalarindan 6tari
degisiklik yapmak ya da goruntu ilave etmek icin kullanilan ince ve hassa bir
tekniktir. (Egorov, 2015, s.130) (Bkz: Gorutu 22).

Land bank

70000

hectares

T 120000
'ﬁu‘e;ad 1300

agricultural
.
)‘ technical units

Goriintii 22 : Katmanlar, Issue 133, Advanced Photoshop, 2015, s.130
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4.4. Perspektif Duzeltme

Dijital fotograf teknolojisinin vazgecilmez uygulama teknikleri arasinda yer
almaktadir. Fotograflarda kullanilan objektiften (6zellikle genis aci) veya bakis
yuksekliginden kaynaklanan dikey cizgilerdeki bozulmalar, egimler teknik bir
kusur olarak gériilmektedir. Ozellikle mimari gekimlerde karsilasilan bu sorun
teknik kamera sift objektifle giderilse yazilim araciligiyla da dizeltilebilmektedir.
(Podrigo, 2015, s.61).

Reklam fotograflarinda programlar aracihidi ile anlatimda dikkat cekicilik
fotografta yer alan nesnelerin boyutuyla deformasyon ile oynayarak daha
buyluk ve daha dikkat cekici hale getirmekte kullaniimaktadir. Bu teknik ile
tlketicinin reklama yonelmesini amaglanmaktadir. (Bkz: Goératu 23).

| believe that a simple idea
“ represented by an unusual
image always pleases. So |
imagjned two athletes playing
basketball on a cellphone as if
it were the most natural thing
in the world 99

) % ‘,_- e e e
SRS ST R o g

Goriintii 23 : Katmanlar, Issue 133, Advanced Photoshop, 2015, s.60
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4.5. Ozel Efektler

Ozel efektler gekilen bir objeye derinlik ve anlam kazandirmak igin kullanilan
teknikler olarak ifade edilebilir. Photoshop yazilimi sira digi gérinimler elde
etmemiz i¢in imkan saglamaktadir. Sanatsal ve yaratici bir etki olusturabilmek
icin fotografin tamaminda ya da segilmis bir bdlgesinde, deformasyonlar
olusturma, simetrisini bozmak, degisik fotograflardan alinmig boélimleri bir
araya getirip birlestirme ya da eksiltmeler yapabilme imkanini vermektedir
(Urper, 2012, s.164) , (Bkz: Gorltii 24).

Gériintii 24 : Ozel Efektler, Advanced Ants Magazin, 2014

(http://www.armstrongcasting.com/scroll/sport)
Bu efektlerin ve teknik ydntemlerinin en 6nemli yani reklam ve reklam
fotografciliginda dikkat c¢ekmek, odaklanma amaciyla kullaniimaktadir. Bu
efektlerden en fazla tercih edilen;
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o Dikkat ve vurgu icin renk kullanmak

o Hareket eklemek

o Odak vinyet efekti

o Mask

o Kolaj yapmak igin katman maskeleme

o insan ve nesneyi arka planlarindan dekupe etmek

4.5.1. Dikkat ve Vurgu igin Renk Kullanmak

Dikkat ve vurgu icin renk kullanmak bu teknik daha c¢ok ticari reklamlarda
yaygindir. Cunku tiketicinin dikkatini artistlik bir yolla Grini Gzerine toplayabilir;

Renkler, isikla birlikte var olurlar ve izleyen Uzerinde degisik etkiler uyandirirlar.

Bunlarin bir bolumu kigisel, bir bélumu ise gen ellenebilir duygulardir.

Ornek verecek olursak; sicak renklerin uyarici, soguk renklerin ise gevsetici
olmasi durumu. Dinlendirici olmasi renklerin genellenebilir etkileri olarak
degerlendirilebilir. Fakat reklam uGrunlerinde bu hissiyati genel olarak renk
etkileri Uzerinden yapilmasi on gorulmektedir (Kelby, 2004, s.241). (Bkz:
Gorata 25).
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Gériintii 25 : Dikkat ve Vurgu Igin Renk Kullanmak.Golden, 2012,
(7https.:.//www.behance.net/gallery/8448603/Nike-2012-My-Time-Is-Now-Campaign)

4.5.2. Hareket Eklemek

Gogunlukla reklam fotograflari stidyo ortaminda hazirlanir ve bazi zamanlarda
da fotograf stoklarindan projelere ek edilir. Bu ylizden hareketsiz bir fotografa
hareket eklemenin kolay yolarindan biri “Layer Mask® teknigini kullanmaktir. Bu
efektin uygulandigi yer konusunda ¢ok fazla esneklige sahipsinizdir ki bu da
fazla hareketi ortadan kaldirmayi ya da dizenlemeyi kolaylastirmaktadir.(Kelby,
2004, s.241) (Bkz: Goratu 26).
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Goriintii 26 : Hareket Eklmek, Advanced Photoshop Book.131, 2016,s.27

4.5.3. Odak Vinyet Efekti

Fotograf sanatinda dikkati toplamak igin birden fazla farkli teknik
bulunmaktadir. Ancak en fazla kullanilan tekniklerden biri olan “odak vinyet"
efekti kullanarak, énemli olmayan detaylar bulaniklastirmak ve ilgi merkezini
keskin birakarak dikkati toplama teknigidir (Kelby, 2004, s.244).(Bkz: Goratu
27).

Gériintii 27 : Odak Vinyet Efekti ,Ozel Efektler,2015 (http.//fotopanorama360.com/dogru-

odaklama-teknikleri-nedir/
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4.5.4. Maskeleme

Photoshop Uzerinde, sec¢im araglariyla yaptigimiz tum sec¢im islemleri bir
anlamda maskelemedir. Cunku, secim islemleri ile ¢alismanizin belirli
noktalarina efekt uygulanip, belirli alanlari boyanabilmektedir. Mask’larda buna
benzer. Kimi durumda ayni isleve de sahiptirler. Mask’lar ayni zamanda verimli

bir galismanin olmazsa olmazdir.

Calismanizin belirli bdlgelerini segmek istediginizde klasik sec¢im araglari
ihtiyaclarinizi kargilamayabilmektedir. Bu hususta tekrar tekrar duzenlenebilen
Mask'lari hatirlakta yarar vardir. Ozellikle Layer Mask, Vektorel Mask’'lar da
gegcis etkilerini uyguladiktan sonra, orijinal ¢alismayi bozmadan Mask’i yeniden
duzenleyerek gecis efektleri Uzerinde calismalar yapilabilmektedir. Mask’lar
Photoshop’ta sayisal olarak oldukg¢a fazladir. Hangi Mask’in hangi asamada
uygulanacag 16nemli bir kosul olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Photoshop, 2016,
s.18-19-20) (Bkz: Gorutu 28).

Gériintii 28 : Maskeleme, Issue 142 Photoshop Creative Magazin,2015,s.29
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4.5.5. Kolaj Yapmak igin Katman Maskeleme

Katman Maskeleri (LayerMasks) senelerdir profesyoneller aracilidi ile basariyla
uygulanan Adobe Photoshop'un ¢ok guglu fonksiyonlarindan birisidir.

Orijinal resimlerin piksellerine higbir zarar vermeden gergeklestirilen Katman
Maskeleri kullanilarak her tirlG resim birlestirmeleri, kolaj ¢galismalari ve efekt
uygulamalari mikemmel bigimde kolayca gergeklestirilebilmektedir.

Katman Maskeleriyle ayrica miukemmel renk duzeltmeleri yapilabilir, renk
gegcisleri ile profesyonel efektler yaratilabilir, resimlerin birlestiriimesinde ¢ok
kisa sure iginde gergek kaynastirma saglanabilir, farkli dokular kullanilarak
olaganustu tasarimlar gergeklestirilebilir. (Marinelli, 2016, s.24-25) (Bkz: Goriti
29).

Gériintii 29 : Katman Maskeleme, Issue 142 Photoshop Creative Magazin,2015,s.24
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4.5.6. insan ve Nesneyi Arka Planlarindan Dekupe Etmek

Arka planindan dekupe etmek istenilen bir kisiyi igeren fotograf sectikten
hemen sonra Filter menusunden Extract komutunun secilmesi gerekmektedir.
Bir sonraki islem de “Extract” kutusundan “Edge High lighter® aracinin alinmasi
ve cikartilmak istenilen nesnenin kenarlarini gizmek igin kullandiktan sonra
istenilen nesnenin arka plandan ayirma imkani bu dekupe yontemle
sunmaktadir.(Freeman, 2015, s131.132) (Bkz: Gorutu 30).

Goriintii 30 : Dekupe, Advanced Photoshop Book, 2015, s.79
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4.5.7. Fotograf ve U¢ Boyutlu Modelleme

Fotografta U¢ boyutlu modelleme, ¢ekim esnasinda olusturulamayan veya
olmayan bir mekani olusturmak igin reklam produksiyonlarinda ve animasyon
uygulamalarinda kullanilir. “3D Max" yazilimi ile hazirlanilan modellemeler,
photoshop yaziliminda gergek fotograflarda bulunan imgelerin bir araya
gelmesiyle meydana gelmektedir. Bazi uygulamalarda gercede c¢ok yakin
goéruntuler elde edilir, bazilarinda ise gergek Ustlu anlatimlar denenmektedir.
Cekim Olgekleri, acgi, ylkseklik ve daha kontrolli aydinlatma olanaklari
acisindan fotograftan avantajlidir (Alex, 2015, s.65) (Bkz: Goruta 31).

i - i : : s W

Gériintii 31 : Fotograf ve Ug Boyutlu Modelleme, Advanced Photoshop Book, 2015,5.73



55

5.BOLUM: BILGISAYAR DESTEKLIi IMAJ TASARIMI (CGlI-

Computer Generated Imagery)

5.1. CGI Tanimi ve Tarihgesi

CGl (Computer-Generated imagery), bilgisayar ortaminda gorsel imgelemeyi
saglayan bir grafik uygulama yontemidir. CGl yonteminden sanatta, basili
medyada, video oyunlarinda, filmlerde, televizyon programlarinda, reklamlarda,

videolarda ve simulatorlerde bulunan gorseller olugturmakta yararlanilir.

Filmlerde 6zel efekt ve sahnelerin olusumunda kullanilan 3D grafikleri igin
kullaniminin yaninda, iki boyutlu (2B) grafikleri iginde kullaniimaktadir.

CGl ile olusturulan sahneler dinamik veya statik olabilir. Film olarak ortaya
ctkan bilgisayar animasyonu dinamik CGl ile ifade edilmektedir.

Bilgisayar grafik yazilimi interaktif ortamlarda film ve imgeleme yapilmasina
olanak saglamaktadir. Bilgisayar teknolojisinin hizinin artmasi ile sanatgilar
CGl yazihminin kullanarak profesyonel kalitede filmler, oyunlar ve sanatsal
calisma uretmelerini hizli ve kolay bicimde gercektiriimektedir.

Firmalar pazarlama stratejisini ve kampanyalari belirlerken, tlketicinin Grtnle
bilisim ve duygusal algilarindan yararlanirlar. Goruntulerin olusturulmasinda,
teknolojik gelismeler ve sagladigi kosullar da énemli bir rol oynar. Teknolojik
gelismeler, gorsel iletisimi bicim ve yoOntemlerinde ciddi anlamda
degistirmektedir.

Reklam produksiyonlarinda kullanimi  yayginlagan CGI bu etkilerin net
goruldugu bir teknolojik uygulamadir. Reklamcilik sektorinde yeni egilim olarak
yerini almigtir (3DWorld Magazine, 2015, s.60).

Giderek kisir donglye donugen Urun dongusu yeni drunlerin geligtiriimesi ve
pazara sunulmasi agisindan zaman kisitlamasi olusturmaktadir. Bu sebepten

oturu pazarlama surecinde, sonucu en kisa surede elde etmek gerekmektedir.
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Reklam stratejileri, hedef ve amag dogrultusunda gelistirilerek, produksiyon ve
uygulamalari kisith bir surede gergeklestirilir. Reklam produksiyonlari igerik ve
bigim olarak etkileyici olmalidir ve kisa surede elde edilmeleri onem arz
etmektedir (Jameson, 2003, s.17).

Reklamda gorev alan profesyonellerin yaraticiliklari ve yenilikgi olmasi 6nem
arz ettigi kadar, kullanilan drin ve teknolojinin de ulasiimak istenen hedefte

onemli rol almaktadir.

Reklam uygulama surecinde hiz ve kalite icin teknolojik gelismeler yakindan
takip edilmelidir. Reklamin tasarim, produksiyon, basim ve paylasiminda
bilgisayarlar uygulamalari 6nemli rol oynar. Bilgisayar donanimlarinin hiz ve
kapasitelerinin surekli gelismesi ile profesyonellerin ¢calismalarinda yaraticiligin

sinirlarint zorlanmaktadir.

Mesajlarin  hedef kitleye ulasmasi igin reklamcilar, vyaratici ¢ozimler
uretmektedir. Tuketicilerin dikkatini ¢ekebilmek igin ilging fikirler ve bunlari
somut reklam Grunlerine donustirmek icin bilgisayar teknolojisi ve goruntuleme
tekniklerinden yararlanilir. Uretilen tasarimlar gergekgi oldugu gibi, gergekdisi

(fantastik) imgeler ile de tuketiciye mesaj aktarmaktadir (Aksoy, 2007, s.212).

CGIl programi temelde geleneksel goruntileme tekniklerinden yararlanir.
Reklamcilik alaninda, tekniklerin ve surecin limitlerini gelistirerek yeni ve guncel

bir imkan saglamaktadir.

CGI reklamlarda yaratici ve hayal edilen goruntileri olusturma imkani
saglamaktadir. CGl'nin en ilgi ¢ekici Ozelliklerinden biri, goruntilerin gergek

goruntulerden ayirt edilmesinin mimkun olmamasidir.

CGl teknolojisi, geleneksel prodiksiyonlarin aksine fiziksel olarak var olmayan
arunlerin  goruntulerini elde etme esasina dayanmaktadir. Geleneksel
yontemler ve teknolojilerin kullanildigi reklamlar, Uranun kendisi veya

prototipinin studyo ortaminda yada farkli mekan ¢ekimi ile gergeklestirilir.

CGil teknolojisi, reklam gorsellerinde otomotiv, gida, kisisel bakim ve moda gibi
canli modellerin de kullanildigi gorsel efektler kullanilarak uygulanmaktadir.
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CGl'in yuksek maliyeti kullanim agisindan bir engel olarak gorilmektedir. CGl
UrGinlerin degisik dil, renk ya da tat varyasyonlarinin 6nem arz ettigi
calismalarda ¢ekim sdrecinin olmamasi ve farkh grafik tasarimlarinin

uygulamasina olanak sagladigindan maliyeti azaltmaktadir (Scotts, 2014, s.24).

GuUnumuzde birgok endustriyel Urinun tasarimin olusturan CAD dosyalari ile 3
boyutlu gorseller elde edilmektedir. Fon olarak kullanilacak alanin 360 derece
fotografi gekildikten sonra CAD dosyalarina eklenir. CGIl 3 boyutlu datalar ile
“‘Catia® ve “Unigraphics® gibi yazilimlar aracihgr ile gergek urinin

goruntisunden ayirt edemeyecek goruntulere ulasilir.

CGl'de gercekgi goruntuler elde edebilmek igin, farkh evrelerde islemler
gerceklestirimektedir. CGl teknolojisinde elde edilmek istenen birgok goruntu
olusturulur ve baska goruntuler ile de birlestirilebilir. Sanatg¢ilarin bir resim
portresi gibi zihinlerinde canlandirdiklarini, sinirsiz  imkanlar dahilinde
aktarmalarini saglamaktadir.

CGI teknolojisi ile Granun protipini kullanmadan nihai goruntustu elde
edilmektedir. 3D dosyalarindan elde edilen goruntu sayesinde Urunlerin dnceki
urtnler hakkinda bilgi edinmemizi saglamaktadir.

Gozden kagan hatalarin bilgisayar ortaminda degistiriimesi kalipta degisiklik
yapmaktan daha kolay ve tasarrufludur (Virtualisten, 2015, s.12).(Bkz: Gorutu
32).
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Gériintii 32 : GCI, U¢ Boyutlu Modelleme, bilgisayar ortaminda degistiriimesi,
Behance,Kalpesh Patil, 2015 (https://www.behance.net/qallery/15562743/3D-Product-

Visualization-Starbucks-Iced-Orange-Mocha)
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Tarihsel agidan CGIl (Computer-Generated imagery) teknolojisine baktimizda
bu teknolojinin temeli CG (Computer-Generated) teknolijisinin gelismesi

sonucunda meydana gelmistir.

Bilgisayar tarafindan olusturulan géruntilerin gelisimi, bilgisayarin kendi
gelisimi ile ayni tarihlerde ilerlemigtir. 1960'li yillarin sonunda bilgisayarlarin
dclincu nesil olugsu sonrasinda CGI veya 6zel efektler olarak bilinen teknolojinin

gelismesine neden olmustur.

1961 yillarinda isve¢ Kraliyet Enstitiisi'nde, (BESK) bilgisayar teknolojisini
kullanarak 110 km / hizla planli, otoyolda seyahat eden bir araba, 30 saniyelik
vektor animasyon seklinde ulusal televizyonda yayinlanmigtir.

CGl temeline baktigimizda 1968 yilinda bir grup Rus matematik ve fizik bilim
adamlar tarafindan geligtirilen N.Konstantinov matematiksel bir program
geligtirerek ve bu program igin gelistirilen “BEST.4“ adl bilgisayarla bir sayfada
hareket eden bir kedi sahnesi olusturulmustur (Jacquelyn,1998, S.31)(Bkz:
Goruta 33).

Goriintii 33 : (BEST.4) adli bilgisayarla bir sayafada hareket eden bir kedi

sahnesi, 1968(http.://computerstories.net/a-computer-generated-imagery-cgi-history-698)
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Kisa bir sure sonra 1970 yilinda 2B animator “Peter Foldes® bir veri tablet
uzerinde c¢izilmis ve ilk animasyon film, CGIl teknolojisini kullanarak

olusturulmustur.

Ayni ismi “Foldes” taglyarak ilk anahtar kare animasyon yazilimi olmus, (nestor
Burtnyk ve Marceli Wein) ilk kisa filmini bu programi kullanarak yapiimigtir.

1971 yilinda, ilk CGI teknolojisi ulusal bir televizyon programinda kullaniimis ve
devaminda 1973 yilinda ilk 2B animasyon efekti “Yul Brynner® tarafindan
tasarlanan “West World“ adli film izleyicilerle bulusturmustur.

ilk defa 1976 yiinda 3B modelleme ve &zel efektleri kullanilan “Future World*
adl film yayinlanmis ve bu filmde ilk defa oyuncularin ylUzlerinde ve arka
planlarda CGl teknolojisini kullanarak ve arka plan Uzerindeki karakterleri

hayata gecirmek amaciyla, 2B dijital kompozisyon kullaniimistir.

Yonetmen “George Lucas“ CGI potansiyelini kullanarak, tamamen dijital bir
yaklasim yerine analog ve dijital teknolojiler arasinda bir karigimi tercih ederek
“‘Star Wars® film ile 1977 onemli bir gise yakalamis ve bu film bir ¢cok CGI
efektleri icin bir ilham kaynagi haline gelmektedir.

CGil efektleri kullanarak “Star Wars® ardindan “Yeni Bir Umut® filmi bilgisayar
tarafindan olusturulan goruntuler elde edilmistir. Zihin olanaklarini gosteren bu
filmin ardindan “Superman® 1978 ve “Black Hole” 1979 filmleri daha detayl CGl

etkileri sonucu, sinirlarini zorlamaya baglamigtir.

Bilgisayar gelisimi ve topluma daha fazla entegre haline gelmesi ile 1980'lerde
CGl basarilarinin bir patlamasi goruinmektedir ve 1982 yilinda “Han'in Wrath®
en onemli kilometre taglarindan olan filmde ilk defa CGI insan karakterini

olusturulmustur.

“StarTrek 2“de kullanilan daha farkli ve yaratici arka planlar ortaya koymus ve
bunun devaminda 1982 “Trone® filminde 11k donusu dizisi de dahil olmak
uzere 3B modellemeye genis bir sekilde yer verilmistir.
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1989 yilinda ilk dijital kompozit ve ilk su efekti, 3D ve CGI teknikleri "The
Abyss" filminde kullanmaya baglatiimistir.

internet gagina girdikten ve kisisel bilgisayarlar yayginlastiktan sonra CGI ve
3D, hareketli efektler daha gergekgi hale gelmekle beraber gelisimi surmustur.

Bu bulyiik yenilikler “Terminator 2“ filminde yansimaktadir. iki yil sonra 1993
yilinda, Steven Spielberg “Jurassic Park® filminde ilk gergekgi bilgisayar
tarafindan olusturulan yaratiklarla gitayr yukseltmistir (Computer Stories, 2015)
(Bkz: Gorata 34).

1988 RRVUNAN
.!

Gériintii 34 : llk CGI teknolojisini kullanilan filmler, 2014 (http://computerstories.net/a-

computer-generated-imagery-cgi-history-698)
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1995 yilinda “Oyuncak Hikayesi“ ilkk CGl animasyon filmi olma unvanini almis,
yirmi birinci yuzyila girildiginde CGI olanaklarindan dolayr otantik film
cekimlerinin bir parcasi haline gelmigtir. Bilgisayar tarafindan olugturulan

goruntuler daha fazla ve neredeyse sonsuz olmustur.

Teknikler gelistikce hayatimizin her noktasinda yer almaya baslamigtir. CGl
teknolojisi reklam filmlerinde tanitim afisleri ve muzik videolarinda gorulmeye

baglamigtir.

Steve Wright, “Dijital Film ve Video®, kitabindan yola gikarak ilk CGI studyosu
1989 yilinda, “DreamQuest’ adli film sirketi tarafindan maliyet dusurmek adina

kurulmustur.

ik reklamlari Mitsubishi araba markasina yapilmistir. 1990 yilinda Volkswagen
icin 3D ve CGI tekniklerini kullanarak bir 35 saniyelik reklam filmi ¢ekilmistir
(Steve, 2007, s12) (Bkz: Gorutu 35).

Goriintii 35 : Mitsubishi reklam kampanyasi 1989, Creative Cow,

2007 (https://library.creativecow.net/articles/wright_steve/cgi-spots.php)
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1991 yilinda (The Addams Family Groove) “Mk Hammer® muzik videosunda ilk
defa CGIl teknolojisini kullanarak bir kesilmis kafayr 360 derece hareket ettirip
kuresel bir 3B basi ongorulmustur. Dudaklara sarkiyl sdyleme izlenimi vermek
igin bir deformasyon matris ile canlandiriimigtir (Steve, 2007, s13)(Bkz: Gorutu
36).

Gériintii 36 : Mk Hammer mlizik videosundan bir kare, The Addams Family Groove 1991,

Creative Cow, 2007 (https://library.creativecow.net/articles/wright _steve/cgi-spots.php)

1992'de Japonya'da kaliteli ayakkabi Ureticisi olan "Regal" markasi icin CGl
teknolojisini  kullanarak yapilmis olan bir reklamda, goOstermek istedikleri
Ozellikleri, ayakkabi cizdikten sonra, bilgisayar programinda onu deforme

ederek ve su damlalarini ilavesiyle ayakkabinin nem emici 0zelligini one
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cikartilimis ve bu reklam Japon “CLIO* 6dilinu kazanmistir (Steve, 2007, s14)
(Bkz: Gérata 37).

Goriintii 37 : Regal marka icin CGI teknolojisini kulanarak yapilmig olan bir reklamda, 1992

Creative Cow, 2007 (https://library.creativecow.net/articles/wright _steve/cgi-spots.php)

2000'i yillardan sonra teknolojinin gelismesiyle film stldyolari, ¢gok hizli bir
sekilde gelismeye ve buyumeye baglamistir. Bu gelismeyle birlikte bilgisayar
programlarda gelismekle birlikte gesitlenmeye baslamis ve bu nedenle farkh ve
daha yaratici fikirler ortaya gikmaya baglamistir.
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5.2. CGl Uzmanlik Alanlar

Reklam tasariminda da her alan gibi farkh uzmanhk alanlar vardir. Bu
alanlardan biri de CGl (Reklam Fotografciliginda Bilgisayar Destekli imaj
Tasarimi) ve teknoloji, bazen bir bazen iki ve U¢ uzmanlik alaninin birlesmesi
sonucunde bir reklam GUrunu gergeklesmektedir. Grafik tasarimcilarinin
belirledikleri reklam stratejisine gore bir reklam kampanyasi yapilir ve bu beyin
firttinasindan sonar proje planlanmaya baglar. “Story board“ hazirlandiktan
sonra yapim sureci baslamaktadir ve genellikle CGI temelli reklam
kampanyalari fotograf ve 3B modelleme birlesimiyle yada bir yontemin daha
¢ok agir basmasi sekille yapilir. Gunumuzdeki yapilan projeleri
arastirdigimizda tamamen tasarimcinin kisisel yetenekleriyle bu oranlar
degdisebilmektedir. Daha profesyonel gbzden baktigimizda ise tamamen yapim
stratejisine baghdir. Buyuk reklam ajanslarinda genellikle bu oranlar
planlandiktan sonra yapima gecilmektedir.

Tarkiye ve yurtdisindaki yapim ve reklam ajanslarini arastirdigimizda genellikle
ortak uzmanlk alanlariyla kargilagsmaktayiz. Bu arastirmanin sonucunda bu

uzmanlk alanlari su sekildedir;

Fotografci

3D Modelleme uzmani
Photoshop uzmani
Sahne Tasarimcisi

3B Animasyon

o0 kN~

CGlI Danigmani

Bu uzmanlik alanlarin beraber ve bir arada olmasini sonucunda reklam

kampanyalari da ha daha guglu ve etkileyici olmaktadir (Altman, 2015, s.20).
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5.3. CGI Yapim Sureci

Bu konuyla ilgili gegerli kaynaklari arastirdigimda CGIl yapim sureci Ug¢ ayri
teknik ile yapildigi gbzlemektedir. Bunlar;

1. Fotograf
2. 3B Modelleme
3. Fotograf ve 3D Modelleme

5.3.1. Fotograf

CGil stratejilerinden birincisi, yapim surecinde fotograf kullanimidir. Fotograflar
bu yontemde genellikle reklamin yapim sirecinde hazirlanmaktadir, bu
fotograflar reklamin ana temasini ele alarak, stidyo ortaminda ¢ekilmekte ve ya
fotograf kutuphanesinden yararlaniimaktadir.

Fotograflar dyku tablosuna gobre hazirlanir ve sonra tasarim programlari
araciligiyla, genellikle “photoshop® programi kullaniimaktadir ve bu fotograflar
Ozel efektler ve teknikler uygulan diktan sonra baskiya hazirlanmaktadir.

Ve bu sureci daha detayll anlat mak igin “vertigo” ilaglarin faydalarini
vurgulayan, tamamen etkilerini daha vurgulu ve daha dikkat cekici sekilde
gostermek icin “Taylor Jamse® reklam ajansi tarafindan yapilan bir reklam

kampanyasi incelenmistir.

Taylor James, resmi web sayfasinda bu reklamla ilgili agiklamasindaki hedefi
soyle belirlemistir; "Biz kahramani gériintiiniin ana odak noktasi olmasi, ona
ekstra dengeli ve kesintisiz dlinyada kalmasini sadlayan bir glicti vurgulamak
amaciyla, macera ve engellerin lstesinden gelme stirecini gésteren bir gérsel
yaratmaktir. Nihai sonug, bir sinemagraf olarak yeniden konumlandiriimis ve
hareketli fotograf unsurlarindan bir goérinti dizisi halinde getirmek ve yliksek
¢Ozindrlikli baski halinde sunmaktir'(Taylor.J.2016).

Son birlesimde ruh halini gostermek ve olusturmak igin elemanlar ve renk

ayarlamalarinin tum entegre tonlarin derecelendiriimesi Uzerinde durulmus ve
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modifikasyonlarla, gergekgcilik ve gugli bir duygu yaratmak igin yardimci

olmaktadir.

Dinamik renk stilleri ve yasam iginden goéruntiyu akilara getirecek bir atmosfer
yaratarak ve ana Kkarakterin etrafindaki 06gelerin baskisini ve enerjisini
go6stermek icinde farkli fotograf parcaciklari kullaniimaktadir (Taylor.J.2016)
(Bkz: Gorita 29).

Goriintii 38 : Vertigo icin CGl teknolgjisini kullanarak reklam kampanyasi, Taylor James, 2015

(http://www.taylorjames.com/portfolio/infiniti-360/)
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ikinci  érnek “london dairy“ diyet dondurma reklam kampanyasi ‘“Icon
Advertising” reklam ajansi tarafindan CGl teknigile ve fotograh yodntemile
hazirlanmistir (Bkz: Gorutu 39).

that melty Time away!
Low-Fat Chocolate lceCream

Gériintii 39 : London dairy icin CGl teknolojisini kullanarak reklam kampanyasi, Icon
Advertising, 2017 (https://www.behance.net/gallery/4213905/London-dairy-DIE T-Promotional-

campaign)
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5.3.2. 3B Modelleme

CGil ikinci konsepti, yapim surecinde 3B modelleme teknigidir. 3B nesneler bu
yontemde genellikle reklamin yapim surecinde hazirlanmaktadir, bu 3B

modeller reklamin ana temasini ele alarak, studyo ortaminda hazirlanmaktadir.

3B nesneler oyku tablosuna gore hazirlanir ve sonra tasarim programlari
araciligiyla, genellikle “4DMAX®, “Cinema4D“ ve buna benzer programlar
kullaniilmaktadir. ve bu nesneler hazirlandiktan sonra “photoshop® program,
ortaminda Ozel efektler ve son dokunuslar uygulanmakta ve bu suregte baskiya

hazirlaniimaktadir.

Ve bu siireci daha detayli anlatmak igin infiniti global web sitesi igin 16 interaktif
parcadan olugan, araglarin otomotiv markalari gosterilmektedir.

Her video benzersiz acik ortamlarda ve 360 derecelik bir time-lapse teknidi ile,
her arabanin etrafinda kesif, arti i¢ 360 videolar bulunmaktadir. Her video
mukemmel Infiniti web sitesinde, (www.infiniti.com) Uzerinde sonsuz donme
saglamak icin gunun farkh saatlerinde gokylzunu hissetmek ve mdusterilere

gunun farkh saatlerinde web sayfada, farkli etkiler yaratmak icin tasarlanmistir.

Animasyonlu HDRI dizileri olusturmak ve bu yaklasim icinde CGl ve 3B
modelleme teknigini kullanarak araba birebir ve tUm aksesuarlariyla, her detay
dogru ve farkli dokularin tlketici igin tamamen 06zgun ve dogru sekilde goz

onune tasimaktadir.

Burada farkli agilardan arabayi gosterdikleri ve arabanin her noktasinin dikkat
cekmek, ve canli gekim etkisi vermek igin arabanin etrafinda belirli bolgeler
aydinlatarak ve arabanin her pargasinin ¢ok iyi gorunuyor havasini saglamak
icin cok detayli 'sanal' aydinlatma yontemini bilgisayar programlari sayesinde
kullaniimaktadir.

Bu arabalar surekli tasarim agsamasinda olduklari igin ve bu arabalar tagimak
maliyetli oldugu igin, Uretime girmeden once reklam kampanyalari yapmak ve
ya web sitesinde yayinlamak i¢in 3B modelleme en uygun segimdir (Taylor.J,
2016) (Bkz: Goritu 40).
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Gériintii 40 : Infinti icin CGI teknolojisini kullanarak reklam kampanyasi, Taylor James, 2015

(http://www.taylorjames.com/portfolio/infiniti-360/)

ikinci 6rnek “Q- Yhoghurt* reklam kampanyasi “Estilo3D “ reklam ajansi
tarafindan 3B modelleme teknigini kullanarak hazirlanmistir (Bkz: Gorutu 41).
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Goriintii 41 : Q-Yhoghurt reklam kampanyas! CGl teknolojisini kullanarak reklam kampanyasi,

Estilo3D, 2015 (https://www.behance.net/gallery/16727709/Q-YOGHURT)
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5.3.3. Fotograf ve 3B Modelleme

CGIl dguncusu konsepti, yapim surecinde fotograf ve 3B modelleme
kullanimidir. Reklam tasarimcilarinin belirledikleri reklam stratejisine gore bir
reklam kampanyasi, ve beyin firtinasindan sonar proje planlanmaya baglar.
“Storyboard® hazirlandiktan sonra yapim sureci baglamaktadir ve genellikle
CGl temelli reklam kampanyalar fotograf ve 3B modelleme birlesimiyle yada
bir yontemin daha ¢ok agir basmasi sekliyle yapilir.

Bu teknik genellikle 0yku tabelasindaki planlamaya gore fotograflar ve 3B
modeller hazirlaniilmaktadir ve kullanimlari tamamen tasarim ekibinin

inisiyatifindedir.

Yapim stratejisinden sonra yapim asamasi igin tasarimla ilgili uzman olan birim
tarafindan tasarim asamasi baglamaktadir. Dlinyaca unlu olan reklam ajansi
Taylor James tarafindan hazirlanan “NiSSAN*“ araba markasinin reklamindan
yola c¢ikarak ve bu kampanyanin yapim sudrecini dikkate alarak farkl
fotograflarin ve 3B modellemenin, bir reklam kampanyasinin, yapim surecinde
nasil bir arda nasil kullaniimasi igin ¢ok iyi bir 6rnegidir.

Bu reklamda ana tema ortadan aciimig bir kitap ve ilk asamada bu kitap 3B
program “3D MAX®, “Cinema 4D", “Zbrush®, “maya“ tarafindan 3B model haline
gelmektedir. Buradaki amag ¢ok kaliteli 3B goruntu elde etmek degil, sadece
kamera ve lens acilarini ¢bézmek amaciyla, goruntileri dogru agidan

kullanmaktir.

ikinci adimda 3B sekilde hazirlanan kitap sayfalarinda belirtilmis olan binalar
yerine kullanilan farkli fotograflar photoshop programi vasitasiyla her sayfaya
farkli bir hava katmigtir. Farkli fotograflar kullaniimasina ragmen bir dengeyi
yakalamak ve son adimda da araba fotografini ilave ederek tasarimi
sonlandirip ve devaminda Ozel efektler (1sik ve golge) ilave edildikten ve son
rotuglari de yapildiktan sonra sunuma hazirlanmistir (Taylor.J.2016)(Bkz:
Gorutu 42).



Gériintii 42: Nissan icin CGl teknolojisini kullanarak reklam kampanyasi, Taylor James,

2015 (http://www.taylorjames.com/portfolio/nissan-story/)
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ikinci érnek “Tirk hava yollar“ reklam kampanyasi “Depo film ve Taylor
James®, reklam ajanslari tarafindan hazirlanmistir(Bkz: Gératu 43).

Goriintii 43: Tiirk hava yolari icin CGI teknolojisini kullanarak reklam kampanyasi, Taylor

James, 2015 (http://www.taylorjames.co/project/turkish-airlines/)
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Avrupa'da baslatilan reklam kampanyasi “Taylor James® tarafindan ve “Depo®
film ile 30 saniyelik bir TV reklami i¢in birlikte hazirlanmistir. Oyuncu kadrolari:
Ryan Giggs, Edwin Van Der Sar, Anderson, Ji-Sung Park ve Dimitar Berbatov.
Bu reklam, fotograf ve CGlI  konseptiyle eksiksiz bir sanal ortamda

hazirlanmistir.

Kisaca, ugagin i¢ kisminin tamamen CGl'la olusturulmasini ve oyuncularin
fotograflanmasini ve daha sonra sahneye entegre edilmigtir. Lojistik olarak,
ucagin iginin gekilmesi kolay olmadigi i¢in ve bu kadar sinirli alanla, gercek
ortamdaki sure¢ mugteriye zaman kaybi ve maliyeti yuksek olmasi, ayrica her
bir oyuncu igin yalnizca kisa bir sure ayirmak zorunlulugu olmasi, CGl ekibi, ilk
olarak bir 3B ortam olusturulmustur, devaminda futbolcularin fotograflari ¢ekilip

hazirlanmistir.
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5.5. CGl TEKNIKLERI, KULANILAN REKLAM KAMPANYALAR!I,
UYGULAMA AGISINDAN iNCELENMESI

5.5.1. Curtis Bitkisel Cay Reklami

Curtis bitkisel cay reklam kampanyasina baktigimizda ve Tom Altman'in
Advance Photoshop dergisine verdigi roportajindan yola g¢ikarak: bu reklam
kampanyasi Rus yapim stidyosunda Catzwolf tarafindan hazirlanmistir.
Tamamen bitkisel cay ve dogal meyvelerden hazirlanmasini on plana
koyulmustur. Bu dogalligi daha etkili bir sekilde musteriye yansitmak amaciyla
hazirlanmig bir reklam kampanyasidir.

Bu kampanyanin hazirlik sirecine baktigimizda, birinci ve en 6nemli amag,
detaylari en yuksek kalitede ve meyveleri orijinal seklinden daha buyuk
sunmaktir. Detaylarin guglu ve etkileyici olmasi hedeflenerek tasarlanmis bir
kampanyadir.

Kullanilan fotograflarin sayisi yarattiklari her planda farklidir. Bazilarinda iki ya
da ug¢, demlik ve fincan planlarinda yaklasik on fotograf kullaniimaktadir. Bu
projede en Ust kalitede fotograf kullanilmasini dngorerek, dizenleme surecinde
daha kaliteli sonuglari almak hedeflenmistir.

Bu projeye daha detayli baktigimizda, nesnelerin sekillerinin degismesine
ragmen, dokular mimkiin oldugunca dogal ve gergekgidir. izleyiciye gercekgi
bir dogalligi hissettirmesi hedeflenmistir.

Studyo c¢ekimlerinden sonra bu fotograflar photoshop programi vasitasiyla
fotograf parcalari haline gelmistir. Bu kolajlar “photoshop“ programiyla daha
dikkatli bir sekilde yerlerine yerlestiriimistir. Devaminda nesnelerin hacim ve
fizikselligini aydinlatmalar ve golgeleri kullanarak gergekgi hissettirmek icin

goruntilerin Gzerine ilave edilmistir.

Projenin son asamasina gelindiginde gergekgi nesneler portakal kabugu gibi,

su damlaciklari ve buhar eklenir. Goruntiyu daha zenginlestirmek igin cay,
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seker, cgikolata ve diger bazi kuguk detaylar ilave edildikten sonra baskiya hazir
hale gelmektedir (Bkz: Gorutu 44) (Bkz: Gorutu 45).

YOVBUTEAbHbBIA Yal!

Goriintii 44 : Bitki Cay Reklami,Curtis, Catzwolf Ajans, 2014 (http://catzwolf.com/projects/cg-
3d-illyustratsii/curtis-tea/)



CURTIS

FRESH
Yam «KépTtuc MoxmnTo» MOJITO

green tea
20
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Goriintii 45: Bitki Cay Reklami,Curtis, Catzwolf Ajans, 2014 (http://catzwolf.com/projects/cg-
3d-illyustratsii/curtis-tea/)
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5.5.2. Lifeproof Cep Telefoni Kiliflari

Lifeproof reklam kampanyasina baktigimizda, bu reklam “Ars Thanea“ ajansi
tarafindan cep telefonu kiliflari Greten bir firma igin yapiimaktadir.

Bu reklam kampanyasini inceledigimizde, “Mik Campau® ajansinin web
sayfasindan alinan bilgilerden yola c¢ikarak, bu reklam kampanyasinda
“‘Arkasindan hi¢bir seyden vazge¢me® sloganindan hareketle, LifeProof
insanlara sinirsiz yagsama ve yasam paylasma konusunda ilham veren
olaganustu drunler sunulmasi amacglamaktadir. Bu bakisi bu reklamda

yansitmalari gerekmektedir (Bkz: Gorutu 46).

Reklamin yapim sdrecini inceledigimizde Galaxy 5 kiliflarinin reklamini
olusturmak igin dort adet gorkemli gorsel olusturmaya baslamislardir.

LifeProof Urunleri, su, kar ve kirden koruyarak, dmru boyunca cihaz korucusu,

bu yolda buyuk 6zgurlik ve rahatligi yansitmaya galismaktadir.

Reklam hedeflerine baktimizda, arka planda higbir sey birakmadan ve sadece
renk kullanarak yol, gol, dag ve o gunku hareket dizisini yakalayip mumkun
olan en guzel sekilde sunmak i¢in gorseller yaratmiglardir.

Bu reklamlarin hazirlik surecine baktigimizda bu kampanyada kullanilan tum
fotograflar “Justin Lheureux® tarafindan ¢ekilmis ve “Verity Hoskins® tarafindan
hazirlanmigtir. 3B objeleri“ Pawel Szklarski“ tasarlanmistir.

Bir ¢cok stidyo ¢ekiminden sonra bu fotograflar photoshop programi vasitasiyla
birlegtirilerek tek parca (fotomontaj) haline getirilmisti. Devaminda su
damlalari, bulut ve tas parcalari gibi kiicik detaylar projeye eklendikten sonra,
ISIk ve hareket efektleri ile proje baskiya hazir hale gelmistir (Bkz: Gorutu 47).



Goriintii 46 : Cep Telefon: Kiliflari, Lifeproof, 2014

(https://www.behance.net/qallery/17738767/LIFEPROOF-GALAXY-S5)
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Goriintii 47 : Cep Telefon: Kiliflari, Lifeproof, 2014
(https://www.behance.net/gallery/17738767/LIFEPROOF-GALAXY-S5)
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5.5.3. Cartrans Araba nakliyat

Car trans reklam kampanyasi, “Jon Schmidt® ajansi tarafindan bir araba nakliye
firmasi igin hazirlanmigtir. Bu reklam kampanyasinin yapim stratejisinde dikkat
cekmek istedikleri nokta “iyi ¢alisanlar i¢in mucadele agik¢a yuktur®. Bu bakisi
bu reklamda yansitmalari gerekmektedir.

Reklamin yapim surecinde, firmanin 6z guvenini ve farkliligini yansitmak igin
kullanilan ortam ve yaratmak istedikleri sahneye baktigimizda, yolda buyuk
0zgurlik, romantik bir kavram ve daha koklu bir nakliye firma hissi yaratiimaktir.

Bu reklamin hazirhk surecine baktigimizda, kampanyada kullanilan tum
fotograflar “Heiner Morgenthal® tarafindan ¢ekilmis ve hazirlanmistir. Bu
projede Ug fotograf kullaniimigtir.

Studyo ¢ekim deneyimlerinden sonra bu fotograflar photoshop programi
vasitasiyla fotograf pargalari haline gelmistir. Bu kolajlar tek bir kareye dikkatli
bir sekilde uygun yerlere yerlestirilmigtir.

Projenin son asamasina geldiginde gercekg¢i nesneler, dumanli ve buharli bir
ortam igine eklenmistir. Goruntiyd daha butun ve zenginlestirmek icin gay,
seker ve cikolata gibi bazi kuguk detaylar ilave edildikten sonra baskiya hazir
hale gelmistir.

Proje son agsamasina geldiginde, hareket, odak, vinyet, 1sik ve 6zel efektlerini
uygulayarak projeyi basin ve yayina hazirlamiglardir (Bkz: Gorutu 48).
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Gériintii 48 : Cartrans Araba nakliyat, Jon Schmidt, 2015
(http://www.joernschmidt.com/Portfolio.html)
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6. BOLUM: UYGULAMA GCALISMASI

6.1. Columbia Ayakkabi Reklam Kampanyasi, Ornek 1

Cok uzun suredir reklam fotografciligi yontemi ve teknikleri ¢esitli ¢calismalarin
konusu olmustur. Gunimuzde ise CGI teknolojisi gelismesi ile yeni bir ¢ag,
reklam ve reklam fotograf¢iiginda ag¢maktadir. Son yillarda bu teknoloji
Tuarkiye'de, reklam ve reklam fotografciligi sektorinde yer veriimekte ve bu
sektorde yeni is alanlari imkan taninmaktadir.

CGl teknolojisinin glinden gune gelismesinin en buyuk sebeplerinden biri
sinirsiz bir 6zgur alan ve sinirsiz yaraticilik imkani tasarimciya sunmasidir.
Bunun yaninda ¢ogu firmalarin Urunleri piyasaya sunulmadan, bu teknoloji
vasitasiyla reklam kampanyalari hazirlama imkéni, bu firmalardan en basgi

ceken araba firmalarindan bahsetmek mumkuandur.

Bir bagka bakisla gunimuzde reklam kampanya hazirlik surecinde buyuk
atolyelerden ve buyuk film studyolarindan ¢ikip  bilgisayar ortaminda
hazirlanmaya baglamistir, bu suregte maliyetin dismesi ve kalitenin artmasina

sebep olmustur (Urper, 2013, s:168).

Oncelikli olarak, kavram tasarimini ele alinirsa, gorselligin hem bir anlatim
teknigi hem de ifade bi¢imi oldugu dugunulurse kavram tasarimi, fotograf ve 3D
ortaminda hazirlanmig bir uygulama alanidir. Kavram olugturma, kompozisyon
yaratmak karakter tasarlama, obje tasarlama ve ortak bir dil yaratmak tasarim
surecinin gerektirdigi ilk asamadir. Sureg igerisinde bu uygulamanin, hedef
kitlesi tespit edilmekte, uygun bir teknik ve konu belirlemekte ve uygulamanin
tumunde bir dil birligi olugturmaya ¢alismaktadir. Her projenin Gzerinde etkiyi ve
akilda kalicihgr dusunulen bu suregte 6nemi agiktir ve her projede bir ana fikrini
bu dogrultuda olusturulmus bir temanin olmasi gerekmektedir. Bu bilgilerden
hareketle, Columbia ayakkabi reklam kampanyasi uygulamasinin konusu ve

amaci olusturulmustur.

Bu ¢alismada en dnemli amag, dinyada yapilan son reklam kampanyalari takip

ederek, kullanilan teknikleri inceleyerek ve tekniklerini kullanarak, bir reklam
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kampanyasi hazirlamaktir. Bu arastirmalari yapildiktan sonra uygulama

calismasina basglanmistir.

Columbia ayakkabi reklam kampanyasini yapmanin birinci amaci gunimuzde
glinden gune internet satis piyasasi blyudikge ¢ogdu firmalar bu yénde reklam
kampanyalar yuritmektedirler ve Columbia firmasinin Turkiye’de bu yonde ¢ok
fazla reklam kampanyasi olmadidi igin bu konuyu ele alarak bu galisma ele

alinmigtir.

ilk adimda, énce projemin (Storyboard) hikaye akisi hazirlanmis ve bu hikaye
tablosunun devaminda proje gelistirmeye calisiimigtir (Bkz: Gorata 49).

Gériintii 49 : Columbia reklam kampanyasi,hikaye tablosu , 2017
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Proje kullanilacak teknigi belirledikten sonra yapim surecine baglanmistir. bu
suregte fotograf ve 3B modelleme teknigini kullanarak yapim asamasi planina

gecmekte bulunulmustur.

Birinci adimda projemdeki cep telefonu gorselini 3B ortaminda, “cinema 4D*
programi vasitasiyla hazirlaniimistir (Bkz: Gorutu 50).

ObjectAxis  Subdivision Surface

[ =
Space G Gray Pl Plastic E Z oo
~ Y7 Y Object (Rel)  ~

Goriintii 50 : Columbia reklam kampanyasi, 3B cep telefonu gérseli , 2017

Devaminda projemde kullanilan fotograflari hazirlama agsamasinda, bu
suregte kullanilan fotograflarin bir bolumua stidyo ortamina gekilmistir ve bir
bolumu de fotograf kitiphanemden yararlaniimigtir (Bkz: Gorutis1).

ikinci adimda hikaye tablosundaki planlanamaya gére fotograflari photoshop
programi vasitasiyla birlestirilerek tek parca “fotomontaj“ tekniklerini
kullanarak uygulanmigtir (Bkz: Gorutu 52).

Devaminda nesnelerin hacim ve fizikselligini aydinlatmalar ve golgeleri

kullanarak gergekgi hissettirmek i¢in goruntulerin Gzerine ilave edilmistir, su
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damlalari, bulut ve tas parcalari gibi kiicik detaylar projeye eklendikten sonra,
IsIk, hareket efektleri ve yazilar, slogan, marka logosunu ilave ettikten sonra
proje baskiya hazir hale getirilmistir (Bkz: Goéruta 53).

Gériintii 51 : Columbia reklam kampanyasi, proje gérselleri , 2017



Gériintii 52 : Columbia reklam kampanyasi, fotomontaj , 2017
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Gériintii 53 : Columbia reklam kampanyasi, 2017
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6.2. Columbia Ayakkabi Reklam Kampanyasi, Ornek 2

Projemde kullanilan fotograflari hazirlama asamasinda, bu suregte kullanilan
fotograflarin kitiphanemden yararlaniimistir (Bkz: Goriti54).

Goriintii 54 : Columbia reklam kampanyasi, proje 2 gérselleri, 2017
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ikinci adimda hikaye tablosundaki planlanamaya gére fotograflari photoshop
programi vasitasiyla birlegtirilerek tek parca “fotomontaj” tekniklerini kullanarak

uygulanmistir

Devaminda nesnelerin hacim ve fizikselligini aydinlatmalar ve golgeleri
kullanarak gergekgi hissettirmek igin goruntulerin Gzerine ilave edilmigtir, su
damlalari, tag pargalari gibi kiguk detaylar projeye eklendikten sonra, isik,
hareket efektleri ve yazilar, slogan, marka logosunu ilave ettikten sonra proje

baskiya hazir hale getirilmistir(Bkz: Gorutu 55).

TEK

TIKLA
AYAKKABI
SENIN o »=

WWW.COLUMBIA.COM < Columbia

Goriintii 55 : Columbia reklam kampanyasi, proje 2 gérselleri, 201
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6.3. Columbia Ayakkabi Reklam Kampanyasi, Ornek 3

Projemde kullanilan fotograflari hazirlama asamasinda, bu suregte kullanilan
fotograflarin kitGphanemden yararlaniimistir (Bkz: Goruti56).

Gériintii 56 : Columbia reklam kampanyasi, proje 3 gérselleri, 2017

Fotograflar, photoshop programi vasitasiyla fotograf parcalari haline gelmistir.
Bu kolajlar tek bir kareye dikkatli bir sekilde uygun yerlere yerlestiriimigtir.
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Projenin son asamasina geldiginde, hareket, odak, vinyet, i1sik ve Ozel

efektlerini uygulayarak projeyi basin ve yayina hazirlamiglardir (Bkz: Gorutu

57).

TEK
TIKLA
AYAKKABI
SENIN

WWW.COLUMBIA.COM

<% Columbia

Goriintii 57 : Columbia reklam kampanyasi, proje 3
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SONUG

Gelisen dunyanin 1siginda dijital teknolojilerin gelismesi neticesinde, her alanda
oldugu gibi reklam ve reklam fotograflarinin Uretiminde de o6nemli bir yere
sahiptir. Gelecekte ise CGIl endustrisine hizmet eden daha farkhh uzmanlik
alanlari ortaya ¢cikmasi muhtemeldir.

CGl'in  gelismesi, bir ¢gok alanda fayda , kolaylik ve hiz saglarken, CGI
tekniginde de ayni hizada etkisini gostermektedir. Bu gelismeler, bir taraftan
reklam ve reklam fotografcilarinin igini kolaylastirmakta diger bir yonuyle;
zaman ve para gibi yapim ve tasarim surecine fayda saglamaktadir. Ancak,
teknolojinin sagladigi kolayliklardan faydalanirken, gorsel butunlik ve estetik
degerlerin varhgini unutmamak gerekir. Aksi takdirde saglayacagi faydalar,

O0zensiz yaratiimig Urunlere donusmus olmasi kagirilmaz bir gercgektir.

Her gegen gun teknolojinin gelismesiyle geleneksel teknikleri de i¢ine alarak
ilerleyen CGI teknikleri, yeni gelismelerden beslenerek ortaya koyacagi farkli

yorumlar ile ilgiyi Uzerinde toplamay! surdurecektir.

CGIl gunumuzde ve gelecekte daha sik ekranlar Uzerinde gerceklesecegi
ongorusune dayanarak, Bilgisayar vasitasiyla uretilen  goruntllere olan
intiyacin her gegen gun daha da ¢ok artacagi gergegini kabul etmek

zorunluluktur.

Basili ilan, internet ve televizyon ortamindaki gorsel efektlerin gogalmasiyla
zenginligi her gecen gun artmaktadir. Burada 6nemli olan gorsel efektlerin ve
bilgisayar vasitasiyla Uretilen goéruntulerin akla bile gelmeyeni gergcek hale
getirme gucudur. Tum bu gelisim sureglerinin nedeni de, bu gucu daha iyi ve

etkili hale donusturme eylemidir.



95

CGl ve teknikleri, cok eskilere dayanan bir baslangigc ve tarihi olmasina
ragmen, etkisi ve ilgisi gunimuzde ve gelecekte sirmeye devam edecektir. Bu
uygulanan projenin ge¢misteki benzerlerinden farkli olarak; gunimuiz kurgu
programlari, gorsel efektler ve bilgisayar vasitasiyla uretilen goruntuler, estetik

degerlerin ifade bigimleri ile Uretilmis olmasidir.

Tez galismasinin temel dayanaklarindan biride, bilgisayar vasitasiyla Uretilen
goruntuler ve kullanilan tekniklerden olusmaktadir. fotograf kullanimi ile fazla
masraf ve zaman kaybi bile gerektirmeden gorseller vasitasiyla goruntu
uretmenin yontemleri verilmistir ve buradaki amag; pratik yontemlerle, fotograf

ve bilgisayar vasitasiyla uretilen goruntuler bir reklam kampanyasi yaratmaktir.

Bu calismada en dnemli amag, dinyada yapilan son reklam kampanyalari takip
ederek, kullanilan teknikleri inceleyerek ve tekniklerini kullanarak, bir reklam
kampanyasi hazirlamaktir.

Sonug olarak: reklam ve reklam fotografciliginin bir teknigi olan CGl igin Turkge
kaynak yetersizligi nedeniyle referans niteliginde bir kaynak olusturulma geregi
duyulmustur. CGlI teknikleri, kavramlari ve uygulama bigimleri hakkinda
sanatsal acgidan, tasarimciya yol gosterecek bir kilavuz olusturulmaya
calisiimigtir.



96

KAYNAKCA

Urper, O. (2012). Reklam Fotografciligi. 1. Basim. Konya: Mediacat Yayinlari.
s.19

Levaco, R. (1974). Kuleshow On Film. 1. Basim. University of California Press.
s.183

Freeman, M. (2012) Fotograf Okulu 4 Dijital Kurgu, inkilap Kitabevi, s.130,131.
Mcluhan, M. Understanding Media. Sphere, Londra, 2010, s.205

Newman, M. (2003). Creative LEPS, John Wiley & Sons, s.68

Hedges, A. (1997). Testing to Destruction, APG Publications, s.24

Dorsey, J. ( 2007). Digital modeling of material appearance, Holly E.
Rushmeier, Frangois X. Sillion, s.217,

Kelby, S., (2004). Dijital Fotografcilar igin Photoshop, basim. Alfa yayim, s.241.
Raymond,W. (1946) Shortcuts to Photo Retouching, For Commercial Use, s.25

Kasim, M. (2005). Reklam Fotografciligi. 1. Basim. Konya: Mediacat Yayinlari.
s.58

Sullivan, L. (2001). Satan Reklam Yaratmak. S. Yaman (gev.). Ankara:
MediaCat Yayinlari

Aksoy, A. (2007). Yeni Reklamcilik. 2. Basim. Istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari, s.132.

Ambrose, G, Harris, P. (2013). Grafik Tasarim Temelleri Dizisi:06, Imge, 1.
Basim. Konya: Literatiir Yaynlari. s.122

Kasim, M. (2005). Reklam Fotograf¢ihgr. 1. Basim. Konya: Mediacat
Yayinlar1.s.113

Manna, Lou. Moss, Bill. Digital Food Photography. Course Technology, 2005,



97

s.5

Omer, K, Televizyon Reklamlarinda Yaratici Yapim Uygulamalari, (yiksek
lisans tezi), Eskisehir Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti;2006, s.3

Kalfagil, S., (2006) Fotografin Yapisal Odiieleri ve Fotograf Sanatinda
Kompozisyon, Istanbul: Fotografevi Yayinlari, s:24

Urper, O. (2012). Reklam Fotografgiligi. 1. Basim. Konya: Mediacat Yayinlari.
s.134

Ozer, K., (2012). Fotografin blyusu Isik, 1. Basim, say yayincilik, s.34
Julia, A. K. (2000). Amatorler igin Dijital Fotograf¢ilik, Diinya Yayincilik. s.35

Jacquelyn, F.M. CGl Training for the Entertainment Film Industry, Los Angeles,
S.32,33,1998.

Dogan Pinar, i., Tarihsel Siire¢ Iginde Fotografin, Imgenin, Alginin
Manipliilasyonu, Kontrast Fotograf Dergisi,12.13.14, 2013.

Demirel, |. Riza, A., Fotograf, Afsad Yayini, Ankara, 1992,
Gezgin, S. (2002)., Basinda Fotografgilik, llet. Yay. istanbul. s.33
Terzi, E. (2004)., Dijital Dunyada Fotograf¢ilik, Sistem Yayincilik, 2004, s.45

Yildizeli, P. Tiirkiye’de Reklam Fotografgiligi, Yayimlanmamis Yliksek Lisans
Tezi, Istanbul, Mimar Sinan Universitesi SBE,1994, s.15

Omer, K. Televizyon Reklamlarinda Yaratici Yapim Uygulamalari, yiiksek

lisans tezi, Eskisehir Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, 2006, s.3

Alex, L. Combine Photos Like a Pro, The Professional Photoshop Book,
Volume.06, s.65, 2015.

Altman,T., Photo Effects, Advanced Photoshop Issue 112, s.16,17, 2013.

Michael, H., Createa Flying Effect , Advanced Photoshop, Volume.06, s.75,76,
2015.



98

Vituose, V., Digit Magazin, , 2009, s:12

Paul, D., 3D WORLD Magazine, Studios Regain Control of Their Tools,
41,42,43, June 2013.

Marinelli, R., Create a Water Guitar With Layer, Photoshop Creztive Issue 142,
,S.24, 25, 2016

Egorov,A., Advanced Photoshop Issue 133, Pro photo composites,
s.130,131,132, 2014.

Photoshop,C., Add Images to Letters, Advanced Photoshop Issue 142,
s.18,19, 20, 2016.

Kan,B., Nik,M., & Caroline,B., The Fundamentals of Creative Advertising, 2015

Literatur Yayincilik / Akademik Temeller Dizisi

Jacquelyn.F.M, CGI Training for the Entertainment Film Industry, Contact
Morie at Blue Sky|VIFX, 5333 McConnell Ave., Los Angeles, CA 90066, e-
mailjacki@bluesky-vifx.com S.31,1998.

Jameson, F., Postmodernism, Or, The Cultural Logic of Late Copitalism, Duk

University Press. 2003, s:17

Tillit, Scott. Is it Live, Or it CGIl, Computer-Generated Imagery Displaced,
photography in Som Product Advertising, (May 4, 2009).

Runyon, J. (Aug 2, 2012), "An Unexpected Ass Kicking", ImpossibleHQ.com

Rodchenko, Alexander. by Yvonne Jones in The Oxford Companion to
Western  Art. Oxford  Art  Online. Oxford  University  Press.
http.//www.oxfordartonline.com/subscriber/article/opr/t118/e2252, Accessed 10
May 2013,

Guneri, B. Kurgu Fotografcihigi, Fotoritim derqisi, 2013,

http://www.fotoritimdergi.com/ersan-ersoy-kurgu-fotografciligi, 2014.

Yamankilicoglu, U., Fotograf¢ilar Igin Photoshop 2010, Chip Online,



99

http://www.chip.com.tr/chipderqi/arsiv/2011/4/2/, 2014.

Steve, W., Creative Communities of The World Magazine, Steve Wright and
CreativeCow.net. All rights reserved,
https://library.creativecow.net/articles/wright steve/cgi-spots.php ,s.12, 2015.

Steve, W., Creative Communities of The World Magazine, Steve Wright and
CreativeCow.net. All rights reserved,
https://library.creativecow.net/articles/wright steve/cgi-spots.php ,s.13, 2015.

Steve, W., Creative Communities of The World Magazine, Steve Wright and
CreativeCow.net. All rights reserved,
https://library.creativecow.net/articles/wright steve/cgi-spots.php ,s.14, 2015.

Helen.G, Ventura.T, A history of food photography in the 1990 27th
http://thefoodiebugle.com/article/food-photography/a-history-of-food-
photography-in-the-1990s, April 2012.

Rowan,G. A Computer-Generated Imagery (CGlI) History,
http://computerstories.net/a-computer-generated-imagery-cgi-history-698,2014

Canon,G., History hallview, awards history, http://global.canon/en/c-

museum/history/award01.html, 2014.

Mithun.M, Virtuose Virtualist, Digit Magazin, 6-09 focus,
http://www.digit.in/search/?keyword=Virtuose+Virtualist+Digit+ Magazin+2009
,12, 2014

James,T. Integrated Production Company, Environments Internal Making

of Retouching, http://www.taylorjames.com/work/featured/, 2016.

Megep, Kurgunun Temelleri, Radyo Televizyon Alani,

http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/radyotv/moduller/k

urgunun temelleri.pdf , 2008.

Helplx.Adobe., photoshop history, Keep Photoshop up to Date,
https://helpx.adobe.com/photoshop/kb/uptodate.html#VerifyPS , 2015.




100

James,T., Integrated Production Company, Nissan — Your Story Starts Her
http://www.taylorjames.com/portfolio/vertigo/ , 2015.

James,T., Integrated Production Company,
Automotive CGI Digital Environments Post-production/VFX, Infinti — 360
http://www.taylorjames.com/portfolio/vertigo/ 2015.

James,T., Integrated Production Company, Environments Internal Making

of Retouching,Vertigo, http://www.taylorjames.com/portfolio/vertigo/ , 2016.

Altman, T., Catzwolf Digital, Delicious Tea, http://catzwolf.com/projects/cg-3d-
illyustratsii/curtis-tea/ , s.20, 2015

Chneider,F., Joerns chmidt, Cartrans,
http://www.joernschmidt.com/Portfolio.html , 2016.

Jarle, A., Nikonweb, Nikon Still Video Camera (prototype),
http://www.nikonweb.com/svc, 2014.

Tolmachev, |. A History of Photography Part 1: The Beginning, Camera
Obscura, The Invention of the Camera, Names in Photography,
http://photography.tutsplus.com/articles/a-history-of-photography-part-1-the-
beginning--photo-1908, 2010.

Aasland, J., Nikon Still Video Camera (prototype), Interest wasn't

overwhelming.., https://www.h-net.org/announce/show.cgi?ID=153404, 2014.

Bellocchio, D. Photograher, http://www.davidebellocchio.com/?page id=38,
2014.

About Adobe, History of innovation, Adobe celebrates 25th anniversary,
http://www.adobe.com/aboutadobe/history/ ,2016.

Zachary,C. Fashion History Talks! In conversation with Angela Mombers of
Walking Through History, https://theartofdress.org/2015/07/16/the-art-of-
imitation-edward-steichens-modern-fashion-photographs-of-1911/ ,2014




101

Dpreview. Nikon launches Coolpix S52 & S&2c,
https://www.dpreview.com/articles/4499913077/nikons52¢,10 April 2008.

Kivang, $. fotograf teknolojisindeki ilerlemelerin landscape algisina olan etkileri,
http://www.kivancsen.com.tr/Blog/FOTOGRAF-TEKNOLQOJiSiNDEKIi-
iLERLEMELERIN-LANDSCAPE-ALGISINA-OLAN-ETKILERI.html (Aralik, 2014)

Metropolitan, Museum. First Major Exhibition Devoted to History of Manipulated
Photography Before Digital Age,
http://www.metmuseum.org/press/exhibitions/2012/faking-it , January 27, 2013.




102

REKLAM
FOTOGRAFCILIGINDA
BILGISAYAR DESTEKLI IMAJ
TASARIMI

Yazar Vahid Danesh

IIIIIIIIIIIIIIIII



REKLAM FOTOGRAFCILIGINDA BILGISAYAR DESTEKLI IMAJ
TASARIMI

ORIJINALLIK RAPORU

+0

%4 %0

BENZERLIK ENDEKSI INTERNET YAYINLAR

KAYNAKLARI

%2

OGRENCI ODEVLERI

BIRINCIL KAYNAKLAR

.

tr.wikipedia.org

internet Kaynagi

%]

[52]

www.frmtr.com

internet Kaynagi

%]

]

Submitted to TechKnowledge Turkey

Ogrenci Odevi

%]

www.adobebilgi.com o "
internet Kaynagi Yo

Submitted to Selguk Universitesi /
e ] %
grenci Odevi

n www.arsivfotoritim.com <o ,
internet Kaynagi Yo

www.tasarimforum.net <o /
internet Kaynagi Yo

H marinerisindunyanotlari.nologspot.com <o 4
internet Kaynagi Yo

103



ahmetefendy.wordpress.com

n internet Kaynagi 4 g <%1
www.kontrastdergi.com

internet Kaynagi J <°A) 1
Submitted to RMIT Universit

Ogrenci Odevi y <%1
www.turkcebilgi.com

internet Kaynag! J <°/0 1

Submitted to Istituto Marangoni LTD London <%1
Campus
Ogrenci Odevi
Submitted to Istanbul Bilgi Universit

Ogrenci Odevi 5 ) <%1
www.photoshopdaily.co.uk

internet Kpaynagl g d <°/o 1

Supmltt.ed to Southern New !—Iampshlre <%1
University - Distance Education
Ogrenci Odevi
ellhnkaichaos2.blogspot.com

internet Kaynagi J <% 1
www.gse.hacettepe.edu.tr

internet Kgaynagl g <% 1
www.filmyapim.net

internet Kaynagi <°A) 1

ALINTILARI CIKART UZERINDE ESLESMELERI CIKAR  KAPAT

BIBLIYOGRAFYAYI UZERINDE
CIKART

104



