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FOTOGRAF CEKME AMACLI SEYAHATLERE iLiSKiN
MOTIVASYONLARIN BELIRLENMESI

OZET

Fotografcilik, 21. yiizyilin baslarindan itibaren teknoloji ile beraber 6nemini artirmis ve
insanlarin odak noktasi haline gelmistir. Serbest zamanlarin1 degerlendirmek isteyen
kitleler, teknoloji ile birlikte dnemli bir alternatif faaliyet alanina kavusurken, fotograf
¢cekmek onemli bir seyahat motivasyonu haline gelmistir. Bu g¢alismanin amaci,
fotograf ¢ekme motivasyonu ile seyahat etme olgusunu fotograf ¢cekme amaciyla
seyahate ¢ikan kigiler {izerinden analiz etmektir. Calismada, fotografcilikla ugrasan,
fotograf amacl seyahatlere katilan ve fotografcilikla ilgili etkinliklerde bulunan veya
bulunmus olan 93 bireyden yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile veriler elde
edilerek, betimsel analiz yontemi ile bulgular ortaya konulmustur. Elde edilen bulgular
incelendiginde ise, turizm motivasyonu olarak fotografcilarin/katilimeilarin bireysel
veya gruplar halinde rekreasyonel motivasyonlari i¢in fotograf ¢ektikleri, bu fotograflar
da cevreleri ile yogun olarak paylastiklart ve sadece fotograf ¢ekebilmek amaciyla
seyahat ettikleri goriilmiistiir. Turistlerin seyahatleri i¢in destinasyon se¢imlerinde etkili
olan esas unsur fotograf ¢ekmeye uygun alanlarin bulunmasidir. Fotograf ¢ekmek i¢in
bir yerden bir yere seyahat eden bireylerin, yoresel yemek ve i¢ecekleri deneyimlemek,
yoresel drlinleri satin almak gibi g¢esitli turizm etkinliklerinde de bulundugu
gozlemlenmistir. Calismaya katilan bireylerin demografik ozellikleri ile etkinlige

katilim oranlar1 arasinda da benzerlikler tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, rekreasyon, seyahat motivasyonu, fotograf ¢cekme, turist
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DETERMINATION OF MOTIVATIONS RELATED TO PHOTOGRAPHY
TRAVEL

SUMMARY

Since the beginning of the 21st century, photography has increased its importance along
with technology and has become a focused focus. Taking a pioneering alternative field
of activity with its empty kits, wide masses and technology, taking photographs has
become an important travel motivation. The aim of this study is to analyze the
phenomenon of traveling with taking photos by approaching the journey through taking
photographs. In this study, the data obtained from 93 individual semi-structured
interview techniques related to photography-related activities, photography-related
activities, dealing with photography, were obtained with descriptive analysis. When the
findings are examined, it is seen that as a tourism motivation, the photographers / staff
take photographs for the recreational motivations of the standard or special situations,
they share these photographs intensively with their surroundings and travel only for
photographing. Essential in the choice of travel destination. Individuals traveling from
place to place to take photographs, to experience local food and drinks, as well as to buy
local products. The demographic characteristics of the individuals for the study and

their similarities were determined according to the activity.

Key Words: Tourism, recreation, travel motivation, taking photo, tourist



BOLUM 1. GIiRiS

Turizm endistrisi, diilnyanin en biiyiik ve en hizli biiyiiyen endiistrilerinden biri olarak
kabul edilmektedir (Ninemeier ve Perdue, 2005, s. 80). Turizmin hizli gelisimi bir¢ok
sosyal nedene baglidir ve bir¢ok olguyu da tetiklemistir. Fotografciligin gelisimi de bu
olgulardan biri olarak ele alinabilir. Turizmin biiyiimesi ve fotografa yonelik Kitlesel
ilginin artig1 tarihsel siire¢ icinde bir birliktelik gostermektedir. Turizm gelisiminin
fotografa ve fotograf teknolojisine olan ilgiyi artirdig1 diisiiniilebilir. Tam tersi olarak
kameranin icadi, her yerde bulunan kutu kameranin imalati, glinisig1 yiikleme filminin
gelistirilmesi ve resim kartpostallarinin seri liretimi gibi gelismelerin de seyahatin ve
turizmin yayginlasmasinda onemli asamalar olarak kabul edildigi goriilmektedir. 1841
yilinda Thomas Cook ilk organize seyahati gergeklestirirken 1839 yilinda Fransa'da
Louis Daguerre, fotografciligin tarihi adimlarindan biri olarak goriilen “daguerreotype”
fotograf teknigini bulmustur. Ayn1 yillarda Ingiltere'de Fox Talbot, negatif ve kagit
temelli bir goriintli igeren fotografik siireci kullanmaya baglamistir (Crawshaw ve Urry
1997, s.180). Bu ilk 6rnek tekniklerden bu yana farkli teknolojik agamalarin kat
edilmesi, fotograf ¢ekme eylemini kitlelere tasimistir. Belli olanak ve cihazlara sahip
olan kisiler fotograf cekip bunu islemek suretiyle belli anlar1 kaydedebilmislerdir.
Yiiksek ¢oziiniirliiklii fotograf ¢cekebilme kabiliyetleri olan cep telefonlar: ile gelisen ve
kiigiilen profesyonel fotograf makinalar1 her yastan insana fotograf ¢cekme tutkusunu
astlamistir. Tasimabilirligi artan cihazlar sayesinde bireyler artik daha estetik fotograflar

cekmeye baslamislardir.

Fotografin turizmle olan iligkisi, turist goziiyle goriilenin somut nesnelere mal edilmesi
ve bu sayede turizm, bdlge, mekan ve iirlinlerinin imajina fotografin katkis1 boyutuyla
degerlendirilmistir (Lippard, 1999, s. 60). Fotograf ¢ekmek, turist olmanin geregi olarak
algilanmaya baslamigtir (Robinson ve Picard, 2016, 5.80). Gerek tatil deneyiminde fark
edilen gorsel unsurlar, gerekse bu gorsel unsurlarin turist goziinde varolusu ve

sonrasinda turist goziiyle gormeyenlere/ziyaret etmeyenlere aktarilmasi, turizm



endiistrisinin gercegi ve yol agtign imaj olusumunu yansitmaktadir. Ozellikle bati
diisiincesinde bu gorsel kiiltiiriin ve yayilmanin yol ac¢tigi 6nemli etkilesimlere dikkat

¢ekilmektedir (Crawshaw ve Urry, 1997, s. 183).

Fotograf ¢eken bireylerin ¢ogalmasi ve sosyal medyanin aktif olarak fotograf paylasim
platformu haline doniismesi, bireylerin fotograf seyahatlerine ¢ikmalarini beraberinde
getirmistir. Insanlar sosyal medya aracihigiyla gordiikleri destinasyonlarda fotograf
cekebilmek icin seyahatler diizenlemislerdir. Seyahatlerini siklastiran bireyler, gittikleri
yerlerde yeni yoresel pazarlarin kurulmasi, hediyelik esya sektorii, turizm-seyahat
acentalarinin fotograf turlari organize etmesi, kurulan otel ve yeni kamp alanlar1 vb. gibi
turizm aktivitelerinin siklagmasina neden olmuslardir. Bu etkilesimler fotograf ¢ekme
motivasyonunu bir turizm nedeni olarak ortaya c¢ikarmaktadir. Cekilen fotograflar,
fotografcinin turizm ve turiste olan bakisini, turizm mekanlar1 ve olaylarinin dogasi

hakkindaki algilarini yansitmaktadir (Crawshaw ve Urry, 1997, s. 182).

Fotograf ¢ekmenin gelisen teknoloji yaninda sosyal medya kullaniminin
yayginlagmasiyla yakindan iligkisi bulunmaktadir. We Are Social ekibinin 2017 yilinda
yaptig1 aragtirmaya gore, Tirkiye’de de sosyal medya kullanimi1 ge¢mis yillara kiyasla
artmustir. Rapora gore Tiirkiye niifusunun yiizde 60’1 oraninda aktif hesap (yaklasik 48
milyon) aracilifiyla sosyal medyay1 kullanmakta, Tiirk insan1 her giin ortalama 3 saat 1
dakikasini sosyal medya kullanarak gec¢irmektedir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanan
kisi sayis1 yilda %14 artis sergilemektedir (We Are Social, 2017). Sosyal medya
kullanimi1 6zellikle fotograf cekme eyleminin 6nemini artirmaktadir. Fotograf paylasim
platformlarinda, tiim diinyada insanlar giinde yiiz milyona yakin fotograf
yiiklemektedirler (Kivircik, 2018). Dolayisiyla fotograf ¢ceken ve bunu 6zellikle sosyal
medya aracilifiyla paylasan kisi sayist giin gegtikce artmaktadir. Bu durum gerek sosyal
medyada imaj olusturma ve dikkat cekme amagli olarak fotograf ¢cekmenin inceliklerine
olan ilgiyi artirmakta gerekse de fotograf ¢ekme mesaj iletmenin, dikkat ¢ekmenin,
yargisint ve fikrini ortaya koymanin Onemli yollarindan biri halini almaktadir.
Fotografin oOnemi kaliteli/anlamli  fotograf i¢in yer degistirme, seyahat etme

motivasyonunu da beraberinde getirmektedir.

Tabii ki bir sanat alan1 olarak fotografin seyahate yol acan etkileri sadece sosyal medya

ile aciklanamaz. Fotografin sanatsal ifade arac1 olmasi, fotograf i¢in gecirilen zaman ve


https://www.yenisafak.com/teknoloji/turkiyede-gunluk-sosyal-medya-kullanimi-kac-saat-2842201

ayrilan kaynaklar, insanlarin bu faaliyeti bir rekresyonel faaliyet olarak algilamasina,
fotograf i¢in seyahati goze almasina yol agmaktadir. Tiirkiye’de fotograf sanati ile
ugrasan genis bir kitle oldugu disiiniilmektedir. Tiirkiye Fotograf Sanati
Federasyonu’na gore, Tiirkiye’de federasyona kayith 61, federasyona kayitli olmayan
83, toplamda 144 fotograf dernegi bulunmaktadir (Tirkiye Fotograf Sanati
Federasyonu, 2019). Seyahate doniik bir motivasyon olusturmasi yaninda fotograf
etkinliginin genis bir kitle tarafindan benimsenmesi, fotograf ¢ekme amagh turizm

etkinliklerini bir sektor haline getirmektedir.

Yeni ve hizla gelisen bir diinyanin iirlinii olan fotografciligin turizmle etkilesimi
yeterince incelenmemistir. Fotograf ¢ekmenin bir alternatif seyahat motivasyonu olarak
ele alinip alinamayacagi, fotograf ¢ekme amagli seyahatlerin motivasyonel ve eylemsel
Ozellikleri ve muhtemel sonuglarini incelemek turizm literatiiriine katki anlamina
gelecektir. Bu baglamda bu calismada, fotograf amagli seyahat eden kisilerin

motivasyonlari, seyahat siirecleri ve davranislart analiz edilmektedir.

1.1. Arastirmanin Plani

Arastirma yedi bolimde incelenmistir. Birinci boliimiinde arastirmaya yonelik giris
yazilari, arastirmanin plani, amaci, Onemi, yontemi ve problem ciimlesine yer
verilmistir. Ikinci, {iciincii ve dordiincii béliimlerinde literatiir taramasi yapilmustir.
Besinci boliimiinde arastirmanin yontemi ve amaci, altinct boliimde bulgular, bulgu
analizleri ve bulgularin degerlendirilmesine yer verilmistir. Yedinci bdliimde ise

arastirmanin sonuclar1 ve onerilerden bahsedilmistir.

Birinci boliimde arastirma konusuna giris yazisi, arastirma planlamasi, amaglari,

problem climlesi, arastirmanin 6nemi ve yontemi hakkinda ki bilgilere yer verilmistir.

Arastirmanin ikinci boélimiinde rekreasyon ve serbest zaman kavrami incelenmis,
zamanin rekreasyondaki rolii ve amaglari, bireylerin kullanimlarma yonelik analizler,

turizm kavrami, rekreasyon ve turizmin iligkisinden bahsedilmistir.

Ucgiincii boliimde, fotograf endiistrisi, fotografin gelisim siirecleri, fotograf makinalar
tarihsel siiregleri, sosyal medya platformunun ve fotografcilikla olan iliskisi, akilli

telefonlarin fotograf cekmesine yonelik arastirmalar gergeklestirilmistir.



Doérdiincii boliimiinde,  motivasyon kavrami, motivasyon siiregleri ve alanyazin
taramasi, rekreasyonun turizm ile olan iligkisi, turizm ve seyahat motivasyonunun
birlikte incelenmesi, rekreasyonel motivasyon ve seyahat motivasyonu agisindan

fotograf¢ilik konularindan bahsedilmistir.

Besinci boliimde, arastirmanin yontemi, amaglari, arastirmaya yonelik sorulari, evren ve

orneklemden bahsedilmistir.

Altinct boliimde, bulgularin iredelenmesi, katilimcilara sorulan sorularin nitel
yontemlerle yapilmis analizlerinin incelenmesi ve yorumlanmasi, son olarak tiim

bulgularin kapsamli sekilde degerlendirilmesine yer verilmistir.

Son boliimde ise arastirmanin sonuglari, Onerileri, sektdre yonelik Onerileri ve

arastirmacilara yonelik onerilerinden bahsedilmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Stirekli ve hizla gelisen bir diinyada, teknolojinin en yeni {irlinlerini biinyesinde
barindiran fotografciligin, turizm ile olan etkilesimi ve rekreasyonel motivasyon
boyutlar1 yeterince incelenmemistir. Fotograf ¢ekmenin bir alternatif seyahat
motivasyonu olarak ele alinip alinamayacagi fotograf ¢ekme amacli seyahatlerin
motivasyonel ve eylemsel oOzellikleri ve muhtemel sonuglarini incelemek turizm
literatiiriine katki anlamina gelecektir. Insanlar fotograf amaciyla seyahate katilip
katilmadiklarim1  incelemek, bireylerin seyahat durumlarinda ki rekreasyonel
motivasyonlarl, bu motivasyonlara iligkin serbest zaman diizenlemeleri ve seyahat
sirasinda turizm cesitlerinden hangi veya hangilerini kullandigi, arastirmanin amacini

ifade etmektedir.

1.3. Problem Ciimlesi

Bu aragtirmanin problemi “fotograf ¢ekme amacgl seyahatlerin birey motivasyonuyla
olan iligkisi ve bulgularinin turizm faaliyetlerine etkisi var midir” sorusuna ydneliktir.
Bu baglamda, fotografcilik etkinligine katilan bireylerin, rekreasyonel motivasyonlari

acisinda olumlu, olumsuz tutumlarinda ki goézlemler degerlendirilmistir.



1.4. Arastirmanin Onemi

Arastirmada, bireylerin fotograf amacl gittikleri destinasyonlarda turizm aktivitelerine
katilimlari, turizm triinlerinden ne amagh yararlandiklari, turizm motivastonlarini nasil
olusturduklarina ve fotograf ¢ekme amacgli seyahat motivasyonlarina iligskin cevaplar
alinmistir. Bu baglamda arastirma, fotograf amagli seyahat eden bireylerin
motivasyonlart ve turizm bolgelerine nasil ¢ekilmesi gerektigi, bulgularda yer
verilmistir. Ayn1 zamanda fotograf ¢eken bireylerinde turizm aktivitelerinde sikca
bulundugu ve dort mevsim bu seyahatlerini yaptiklarindan dolayi, turizmi bdlgede dort

mevsime yaymada 6nemli rolleri vardir.

1.5. Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin ilk ii¢ boliimiinde rekreasyon, turizm ve fotograf konular1 ve birbirlerinin
ortak yonlerine ait literatlir taramasi yapilmistir. Bu arastirmanin amaci, fotograf
¢ekmenin bir seyahat motivasyonu iireterek bireyi turizme yoOnlendirmesi olgusunu
detayli olarak incelemektir. Bu sayede fotograf ¢ekmenin bir turizm motivasyonu olarak
oynadigi rol analiz edilmeye, detayli sekilde agiklanmaya caligilmaktadir. Nitel
aragtirmalarda 6rneklemin amaci, bir olguyu netlestirebilecek ve derinlestirebilecek olan
belirli bir olgu ya da olay1 elde etmektir. Dikkat ¢gekilecek konu incelenecek konunun
siirecleri hakkinda bilgi toplamaya elverisli 6rnegi bulmaya odaklanir. Bagka bir deyisle
temsil giiciinden ¢ok, drnegin arastirma konusu ile olan ilgisi dikkate alinir (Islamoglu,
2009, s. 35). Bu amagla, fotograf ¢ekme etkinligi ile amatér diizeyde ilgilenen, fotograf
amacl seyahatlere ¢ikan bireylerden veri elde edilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme
teknigi yardimiyla elde edilen veri betimsel bir bakigla analiz edilmistir. Verilerin
analizinde icerik analizi yonteminden faydalanilmustir. Igerik analizi, belirli kurallara
dayali kodlamalarla, bir metnin bazi sozciiklerinin daha kiigiik igerik kategorileri ile
Ozetlendigi sistamatik, yinelenebilir bir teknik olarak tanimlanmaktadir (Biiylikdztiirk
vd., 2008, s. 234). Calismanin orneklemi, nitel arastirmalarda siklikla kullanilan amagh
ornekleme yontemi ile belirlenmistir. Bu baglamda aragtirmanin 6rneklemini, 2018
yilinin Aralik ve 2019 yilinin Ocak, Subat aylarinda goriisiilen 93 kisi olusturmaktadir.
Bu o6rnekleme ulasmak adina arastirmaci g¢evresinde fotograf c¢ekmeye ilgisi olan

kisilere, Ankara, Bolu, Zonguldak, Kocaeli ve Istanbul illerinde fotograf derneklerine



iye olan fotograf¢ilara ulasmis olup, ayn1 zamanda Bingdl-Foto Safari 2019 etkinligine
katilan fotografcilarla yiiz yiize gorlismiistiir. Gorlismeler esnasinda ses kaydi alinmistir.
Calismada  demografik  veriler Dbirinci  kisimda  sorulurken, rekreasyonel
motivasyonlarina iligkin sorulara ikinci kisimda yer verilmistir. Kisisel yoruma agik ve
Onerilerin bulundugu sorulara yer verilmistir. Bu baglamda, katilimcilarin fotografcilik
etkinligine katildiklar1 esnadaki motivasyonlarinin etkin bir sekilde Olciilebilmesi

hedeflenmistir.

Goriisme esnasinda katilimcilara toplamda 20 soru sorulmustur. Bu 20 soru 2018 yilinin
Ekim ve Kasim aylarinda 12 kisi lizerinden 6n goriisme yapilip sorularin yapisal ve
icerik bakimindan uygunlugu test edilmistir. Sorular iki boliim olarak olusturulmustur.
Ilk béliim 7 sorudan olusan demografik verileri kapsamaktadir. ikinci béliimde 13
sorudan olusan, katilimcilarin rekreasyonel motivasyonlari hakkinda sorular yer

almaktadir.



BOLUM 2. REKREASYON VE TURIZM

2.1. Zaman

Zaman, Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde “Bir is ya da olusun icinden gectigi, gececegi
veya gecmekte oldugu siire” olarak tanimlanmaktadir (Silahtaroglu, 2004, s. 3). Zaman,
herkesin ayni haklar ile sahip olabildigi, fakat ayn1 amag ve sekillerde kullanamadigi,
son derece essiz, degerli, bulunmasi zor bir hazinedir. Zamanin toplanmasi,
depolanmasi, durdurulmasi ve yerinin doldurulabilmesi miimkiin degildir (Karaoglan,
2006, s. 30). Eroglu ve Bayrak’a (1994, s. 260) gore zaman, “stirenin bir él¢iimiidiir”.
Zamanin kullaniminda hakimiyet 6l¢iisii bireyin bizzat kendisinde olmalidir. Zamanin
kullanim plan1 bireyin kendi iradesinde oldugunda, onu verimli kullanabilmesi miimkiin
olur. Zamani planlayabilmek ve iyi kullanmak gereklidir (Ardahan, Turgut, Kalkan,
2016, s. 3).

Zamanin kullanimin etkileyen kisisel, sosyal ve kiiltiirel orgiitsel ¢evresel bazi faktorler

bulunmaktadir. Bu faktorler sirasiyla su sekilde agiklanmaktadir (Ardahan, 2004, s. 12):

Kisisel faktorler, tamamiyla bireyden kaynaklanan ve zaman yonetimi hususunda
dogrudan olarak etkilenebilme, degistirilebilme 6zelligine sahip faktorlerdir. Bireylerin

kisisel planlar1 ve aligkanliklar1 bunlara 6rnek olarak verilir.

Sosyal ve Kkiiltiirel faktorler, icinde yasadigimiz toplumdan, ait oldugumuz veya
etkilesimlerde bulundugumuz Kkiiltiirlerden kaynaklanan zaman yonetimi konusunda
dogrudan etkilenen ve degistirebilme Ozelliginin zor veya yavas siire¢lerde oldugu
faktorlerdir. Uzayabilen yemek molalari, kahve veya cay istirahatleri, ailesel iliskiler vb.

gibi etkenlerdir.

Orgiitsel faktorler, igerisinde calismakta oldugumuz, ait oldugumuz veya etkilesim

icinde oldugumuz organizasyonlarin ydnetim sisteminden isletme kiiltlirlinden



kaynaklanan ve zaman yonetimi konusunda direkt etkilenebilme ve degistirebilme

0zelligi bulunan, isletmenin tiretkenligine ve etkinligine dogrudan etki eden faktorlerdir.

Cevresel faktorler ise igerisinde yasamakta oldugumuz veya etkilesimde oldugumuz
kurum ve kuruluslarin yonetim sisteminden, is yapabilme sisteminden ve isletme
kiiltiirinden kaynaklanan ve zaman yoOnetimi hususunda direkt etkilenebilme ve

degistirebilme 6zelliginin olmadig: faktorlerdir.

Serbest zaman ve bos zaman arasindaki iliski Sekil 2.1 *de verildigi gibi, bos zamanin

serbest zaman igerinde oldugu goriiliir (Mieczzkowski, 1990, s. 10).

Bos Zaman
; Serbest Zaman

(Leisure)

(Free Time)

Sekil 2.1 : Serbest zaman ¢agdas anlayis bigimi (Mieczzkowski, 1990).

Serbest zamani, bireylerin temel ihtiyaglarini ve tiim bunlar1 giderebilmek i¢in harcamis
oldugu zamanin, ¢alisma ve bunun gerekliliklerinden dolay1r harcanmis (yemek, ulasim
vb.) zamanin disarisinda kalmis, bireyin bireysel hiir istegi dogrultusunda, kendisi i¢in

harcayacagi zaman boliimiidiir (Ardahan, Turgut, Kalkan, 2016, s. 8).

2.2. Bos Zaman ve Rekreasyon

Bos zaman kavrami, Ingilizce karsiligi olan “Leisure” kelimesi “firsat taninma” veya
“serbest olmak” anlamlaria gelen “Loisir”, “yetki vermek” anlamina gelen “Licence”
ve “izin” anlamia gelen “Liberty” ve “Licere” kelimelerinden gelmistir. Mecburiyetin
bulunmamasi1 ve 6zgiir se¢imi ifade eden bu kelimelerin hepsi birbirleriyle baglanti

igerisindedir (Torkildsen, 1990, s. 174-175).



Bos zaman, bireyin calisma zamanlari ve mecburi ihtiyaglari haricinde harcadig
zamanin diginda, bireyin kendi iradesiyle kullanabilecegi bir siiredir (Hacioglu ve
Gokdeniz, 1998, s. 24). Diger yandan Abadan’a (1981, s. 3) gore bos zaman, serbest
zaman olarak ifade edilerek, uyumak, yemek yemek, kisisel temizlik yapmak, okula
gidip gelmek, egitim icin ¢aligmak ve bir iste calismanin disinda kalan vakit veya onu
takip eden, girismekte bulundugu, tretim haricinde kullanabilecegi siire olarak

tanimlamustir.

Rekreasyon, kokeni bakimindan Latincede canlanmak, yeni bir yasam, hayat ve
tazelemek anlamlarina gelen “recreatio” kelimesinden olusmustur (Kabaagag ve Alova,
1995, s. 509). Bu terim dilimize, istirahat, dinlenme, eglence, toparlanma ve serbest
zaman anlamma gelmekte olan Ingilizce dilindeki “recreation” kelimesinden dahil
olmustur (Ozbalkan, 1999, s. 2516).

Antik yillarda Aristo, rekreasyonu herhangi bir amaci olmaksizin, sadece yapmak icin
yapilan bir aktivitenin dahilinde bulunulmasi olarak tanimlamistir (Kraus, 1971, s. 254).
Antik Yunan donemi incelendiginde, bos zaman algis1 farkli sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
Roma doneminde, bos zaman sinifsal olarak bir hak degil ve sosyal statii veya bir yasam
tarzin1 ifade etmemektedir. Roma doneminde insanoglu, eglenceli bos vakit
etkinliklerini gerceklestirmek i¢in is dis1 zamanlarda planlamalar ve programlamalar
yapmiglardir. Bos zaman, iiretici aktivitelerinden sonra bireylerin kendilerine ayirmalar
gereken bir zaman olarak planlanmis ve uygulanmistir. Daha da genis bir anlatim ile isi
destekleyici, onu dayanak edici olarak kullanilmistir. Bundan dolayi, yonetici kesimler
tarafindan bos vaktin farkli eglenceler yoluyla en uygun sekilde gecirilmesi tesvik
edilmekteydi. Kitle bos zaman tiirleri (oyunlar, sporlar, gladyator doviisleri vs.) bu
donem igerisinde yayginlagsmis ve giindelik yasamin bir parcasi haline gelmistir
(Kement, 2015, s. 9)

Genel anlamda baktigimizda, sanayilesme 6ncesinde antik ve topraga bagl toplumlarda
veya ortagagin ilerlemekte olan dénemlerindeki calismanin ve dinlenmenin goriiniimii
farklilagtirllmistir. Kalic1 tarim ekonomisine gegisle eglence ve dinlenmeler daha fazla
disipline duruma getirilmislerdir. Bu bakimdan, ¢alisilan zaman kutsallik dis1 zaman,

eglence ve gercgeklestirilen ayinler kutsal vakit olarak anilmaya baslanmistir. Diger



taraftan bu donemde bos zaman kullanim1 her ne kadar kutsal zaman olarak bilinse de,

yogun ¢alisma kosulu olusturulmustur (Karakiigiik, 2008, s. 38).

Zaman bir igin veya olusun i¢inde bulundugu, bulunacagi veya kullanilmakta olan siire
veya vakittir (Hazar, 2009, s. 5). insanlik acisindan incelendiginde zaman, Snemi
yeterince algilanamayan ve yonetimi etkili bir bigimde yapilamayan bir olgu olarak
bilinmektedir. Bu yoniiyle modern toplumlarda insanligin en temel sorunlarindan biri
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Zaman olgusu ile ilgili ¢alisma yapan arastirmacilarin
tanimlamalarindan yola c¢ikilirsa zaman, ge¢misten bugiine, bugiinden gelecege
aktarilan olaylarin birbirini takip ettigi ancak asla ve asla insanligin higbir tasarrufunda

bulunmayan kesintisiz olarak devam eden bir siirectir (Smith, 1998, s. 24).

Sanayilesme donemine girilen ilk senelerinde, calisma fazlaca 6n plana cikartilmais,
diger yandan bos zaman ise, lisengenlik ve savurganlik olarak nitelendirilmistir
(Sagcan, 1986, s. 3). Bu alginin ortaya ¢ikmasi ile birlikte bos zaman algisi tarihsel
yonden ilk defa bu kadar yogun derecede degerini yitirmeye baslamis ancak kapitalist
diizenin ilerleyen siireglerinde {iretilenleri tiiketilmesi noktasinda tekrar Onem arz
etmeye baslamistir. Bu kapsamda, ¢alisma ve bos zaman arasinda ortaya ¢ikan sanayi

devrimi sonrasi iliski, 1930 itibaren ters donmeye baslamistir (Kement, 2015, s.10)

Tablo 2.1 : insan davranislarinin zaman agisindan analizi (Hazar, 2009, s. 7).

Davranis Tiiru

Davranis Adi Zorunlu Davranig
Bos
Mutlak Zorunlu Kismen Zorunlu Zaman Davranis:
Egitim Okula Gitme Ev Odevi Yapma  Baglama kursuna gitme
Seramik Is (kaz_ang) i¢in Ek is olarak seramik Hobi olarak seramik yapma
Yapma seramik yapma yapma

Voleybol Is geregi voleybol Ek is olarak voleybol Amatéree voleybol oynama

Oynama oynama oynama
e et Is geregi taksi Ek is olarak taksi Hobi olarak otomobil
Stirticiiliik P e
soforligi soforligi yariglarina katilma
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Tablo 2.1 ’de yer almakta olan insanlarin davranislar1 bir 6rnek araciligiyla genel bir
fikir vermektedir. Fakat baz1 davranislarin (kutlama yemegine katilma vb.) tam olarak
belirlenmis bir sinifa yerlestirilmesi tartisma konusu olmaktadir. Bundan dolayi,
bireylerin zaman siiregleri ile ilgili davranigsal hareketlerinin agiklanabilmesinde

mecburi zaman siirecinin daha detayli incelenebilmesi gerekmektedir (Hazar, 2009, s.8).

Diizenli olarak yapilan isler ve etkinlikler rekreasyon simiflandirmasina girmezler.
Ornegin; her giin spor yapmak, sporla ilgili aletleri kullanmak bir rekreasyon aktivitesi
degildir. Insanlarin hayatlarinda yapmakta zorunlu oldugu, calismak, okula gitmek,
yemek tiiketimi ve benzeri gibi durumlarin disinda kalan bos zaman aktiviteleri
rekreasyonu olusturur. Belirli aktivitelerin psikolojik ve sosyolojik niteliklerini de i¢ine

almaktadir (Kement, 2015, s. 17).

Bos zaman kavrami genelde insanlarin zorunluluklarinin olmadigi, c¢alisma
zamanlarindan kalan diger zamanlar1 ve herhangi bir zorunluluk, baglayicilik olmayan
zaman olarak nitelendirilir. Farkli bir ifadeyle, kisilerin 6zgiir iradeleri, arzu ve istekleri

icin kullanabilecegi veya bunlar1 yonetebilecegi bir zaman olarak tanimlanir (Parker,

1995, s. 28-31).

Bos zaman kavramiyla ilgili literatiirde farkli yazarlar tarafindan yapilmis olan tanim ve

acgiklamalar su sekilde 6zetlenebilir:

Tablo 2.2 : Bog zaman kavramina yonelik yapilan ¢esitli tanimlar (Kement, 2015, s., 12).

Insanoglunun haz alma duyusu agisindan doyurucu, duygusal ve

zihinsel agidan renovatif (yenilik¢i) amaglar tasiyan, sosyal,
Kocaeski vd., 2012, v (venilikei) ¢ sty y

. kiiltiirel, ekonomik ve fizyolojik imkanlar1 ile insanlarin is vb.
S.

zamanlarindan arta kalan bos zamanlarimi degerlendirmeyi

amagclayan eylem ve etkinliklerin gerceklestirildigi zamandir

~ Bireyin calistig1 is i¢in zorunluluklarinin olmadigi, kendisinin
Hacioglu, Gokdeniz

ve ailesi ihtiyaclar1 i¢in ayirdigr zamanlarin diginda, dolayisiyla
ve Ding, 2009: 18

kendisinin 6zgiirce kullanabildigi bir zaman dilimidir.

~ Bireylerin ¢alistiklar1 zamanin disinda ve zorunlu ihtiyaglari igin
Hacioglu, Gokdeniz

) gecirdigi zamanimn haricinde kalan ve bireyin istedigi gibi
ve Ding 2003, s. 24

kullanabilecegi bir zamandir.
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Tablo 2.2 (devam) : Bos zaman kavramina yonelik yapilan gesitli tammlar (Kement, 2015, s., 12).

Kemp ve Pearson,
1997,s.2

Miiftiigil, 1993, s.
63

Howe ve Carpenter,

1985, s. 3

Tezcan, 1982: 10

Abadan, 1981, s. 3

Parker, 1979, s. 20

Bayer, 1974, s. 49

Meyer, Brightbill ve
Sessoms, 1969, s. 29

Uyku, yemek, zorunlu ¢alismalar ve diger zorunlu olan isler i¢in

harcananmis zamandan arta kalan zaman boliimiidiir.

Kisinin ise, isle ilgili sorumluluklarina, kendisinin ve ailesinin
bakimma ayirdigi zamanin disinda  kalan, dolayisiyla

zorunluluklarin olmadig1 6zgiir bir zaman birimidir.

Aile ile gecirilen, profesyonel etkinliklerde bulunulan ya da

farkli sosyal etkinlikler bulunan zaman dilimidir

Insanlarin, calisma ve fizyolojik ihtiyaglarini gerceklestirmesinin
haricinde kalan, 6zgiirce dinlenebilme, kisisel gelisimi saglama,

eglenme i¢in harcadiklari zamandir.

Yemek yemek, okula gitmek, ¢alismak, kisisel temizligi yapmak
ders calismanin disinda kalan, tretmekte oldugu zamanin

disarisinda kalan, bireyin kendisi i¢in harcayacagi zamandir.

Bireylerin kendileri ve ¢evresi igin, tim zorunlu davraniglarin
disinda, baglantilardan uzak, sadece bireyin kendi segecegi bir

etkinlikle ugrastig: stirelerdir.

Bireylerin yasamsal olarak siirekli canli tutulabilmesi ve onlar1
dinlendiren, eglendiren, nese veren ve farkli ugraslardan
hoslanmalarini saglayan aktiviteleri yapmak veya bu aktivitelere

katilarak zihinsel ve fiziksel olarak canlanma saglamaktir.

Insanlarin ¢alisma zamam ve varolusu ile ilgili ihtiyacglarim
gidermek i¢in harcadigi zaman diliminin disinda “ise gitme,
yeme i¢me, ibadet ve uyuma” etkinliklerin yapildigi zaman

dilimidir
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Tablo 2.2. °de bos zamanla ilgili farkli yazarlarin aktarmis oldugu tanimlamalardan
bazilarina yer verilmistir. Parker (1979), Tezcan (1982), Miiftiigil (1993) ve Hacioglu
vd. (2003), Hacioglu vd. (2009) ve yaptiklar1 tanimda bireylerin aktif veya pasif bir
sekilde bos zaman etkinliklerine katilimlarinda 6zgiir iradelerini kullandiklarindan s6z
ederken, 6zgiirce ve goniilli katilimlarindan bahsetmektedir. Diger taraftan, Mayer vd.
(1969) hazirladiklari ¢aligmada bireylerin uygulamis olduklar1 bos zaman etkinliklerine
ornek verirken “ise gitme ve ibadet etme” gibi eylemlerde eklemistir. Diger yazarlarin
tanimlar1 arastirildiginda bu konudan bahseden bir ¢alismanin olmadig1 goriilmektedir.
Kocaeski vd. (2012) yapmis olduklar1 ¢alismada bos zaman kavramini tanimlarken,
kelime 6zii dikkate alarak hareket etmisler ve “renovatif” kelimesi, farkli bir deyisle
“yvenilenme” sozclginii bos zaman aktivitelerinin Oncii oldugu fikrinden
bahsetmislerdir. Bayer (1974) yapmis oldugu c¢alismada “bireylerin yasamsal
fonksiyonlarini canli tutmak amaciyla...” ciimlesi ile esasinda, Kocaeski vd. (2012)’nin
yapmis oldugu tanima bir yandan referans o6zelligi tagimaktadir. Diger bir taraftan
Abadan (1985) yaptigi calismada bos zaman diliminde yapilabilecek aktivitelerin iiretim
gayesi tasimamasi gerektigini belirtmislerdir. Bireylerin bos zaman dilimleri ¢alismanin

disina vurgu yaptig1 i¢in bu baglamda ilaveten 6nem arz etmektedir.

Tim bilgilerin 1518inda bos zaman; bireylerin calisma ve serbest zamam haricinde
kalmis olan duyusal, duygusal ve zihinsel acilardan haz alabilmelerini ve kendilerini
yenileyebilmelerini saglayan, dinlendiren, mutluluk veren, eglendiren, egiten ve benzeri
gibi bircok taraftan Onem arz eden farkli ve cesitli aktivitelere, 6zgiir iradelerini
kullanmalar1 amaciyla, etken, edilgen veya ettirgen sekillerde iiretim amaci beklemeden
katihm gosterdikleri siireglerdir (Kement, 2015, s. 18). Dolayisiyla bos zamanda
gerceklestirilen etkinlikler de rekreasyonu ortaya koymaktadir. Diger bir yandan,
bireylerin bos zamanlarinda yaptiklar tiim etkinlikler, birer rekreatif etkinlik olarak
gosterilmektedir. Rekreatif aktivitelerin bos zamandan ayrilmis olan en 6énemli bolimii
ise toplumun zararina, ahlaki olmayan, siddet ve benzeri amaglar1 ileten, insanin
kendine zarar verdigi eylemleri igermemesidir. Karakii¢iik ve Giirbliz (2007, s. 104-
105)’e gore bu tiir eylemler, diger bir ifadeyle “A-Tipik Bos Zaman Davranist” seklinde
tanimlanmaktadir. Ergen’e (2004, s. 22-23) gore; bireyler serbest zaman dilimlerini
istedikleri 6l¢iide kullanabilme 6zgiirliigline tamamiyla sahip degildirler. Ergen, serbest

zamani kullanmanin farkli faktorler tarafindan etkilendigini dne siirmektedir. insanin
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karar verme slirecini, biiyiik olglide etki altinda tutan etkense ekonomik etkenlerdir.

Birey, serbest zamanini degerlendirmek icin yaptigi planlama sirasinda, ilk olarak

kisisel biitcesini diisiinmelidir. Diger bir yandan ise ¢ocuklar da serbest zamanlarinda

bulunmak istedikleri rekreatif etkinlikler konusunda anne ve babalarmma bagimli olma

zorunlulugundadirlar.

Rekreasyonla iligkili ve ilgili literatiirde bos zaman kavrami gibi lstiine g¢alisilarak

ortaya ¢ikarilmis bir¢ok tanim bulunmaktadir. Bu tanimlamalardan en ¢ok 6ne ¢iktigi

tahmin edilenler tablo 2.3.’te verilmektedir.

Tablo2.3 : Rekreasyon kavramina yonelik yapilmig olan bazi tanimlar (Kement, 2015, s., 13).

Gil, 2014, s. 11

Hazar, 2009, s. 27

Mirzeoglu, 2006,
5.203

Baud-Bovy ve
Lawson, 2002, s.1
Broadhurst, 2001,
S. 2

Bayer, 1992, s. 205

Bireylerin zorunlu zamanlarinin diginda fiziksel ve zihinsel olarak
yenilenmek amaciyla uyuma, yeme-igme ve tim fizyolojik
ihtiyaglara bagli yapilmasi zaruri eylemlerin disinda yapilan tiim
etken, edilgen ve ettirgen faaliyetlerdir.

Insanlarin smirli yasamlari i¢inde, yapmakta zorunlu bulunduklar:
zamanlarin disinda (bos zaman) kisinin 6zgiirce ve goniillii olarak
katilip doyum sagladig: etkinliklerdir.

Insanoglunun yasam bi¢imine uygun ve yapmaktan zevk duyacag
bir aktivite dahilinde bulunmasi ile siire gelen ve ayni rutini tekrar
edercesine “is-ev” ikileminde yasadig1 hayati bir kenara birakarak,
bu zorunlu olusumlarda ayr1 kalan ruhsal ve zihinsel dinlenmeyi
gerceklestirerek, insanlarla sosyallesmek ve sosyal yagamin iginde
yer almasidir.

Bos zaman i¢inde (yapmak zorunlu olunan islerin disinda kalan
zaman) insanlarin ugrastiklar1 ve katildiklar1 aktivitelerdir
Insanlarn bos zamanlarinda yapmak igin se¢mis olduklari
aktivitelerdir

Insanoglunun da bu bos zaman dilimi igerisinde gerceklestirdigi
her tiirlii etkinlik ve faaliyet, rekreasyon etkinligi ve faaliyeti

olarak tanimlanmaktadir

14



Tablo2.3 : (devam): Rekreasyon kavramina yonelik yapilmis olan bazi tanimlar (Kement, 2015, s., 13)

Sagcan, 1986, s.1

Lundberg, 1980,
s.4

Parker, 1979, s.20

Carlson, Deppe ve
MacLean, 1972,
s.7

Butler, 1959, 5.3

Arta kalan zaman bos zamanlarda eglenme, zihinsel ve duygusal
yonden tatmin olma amaciyla goniillii olarak katildiklar1 ve
bireylerin fiziksel ve zihinsel yorgunluklarimi giderme ve giic
kazanma amaciyla yapilan her tiirlii etkinlik ve faaliyetlerdir

Pasif veya aktif olarak insanlarin miinferit ya da grup halinde
sportif, kiiltiirel, doga ile iliskili, tarihi amagli etkinlik ve
faaliyetlere kisisel hi¢bir zorlama ya da baski altinda kalmadan
tamamiyla 0zgiir iradesi ile fiziksel ve zihinsel haz almak tizere
yapmis oldugu etkinliklerdir.

Aktivitelere katilan bireylerin mutluluk, doyum, ruhsal denge,
karakter, rekabet etme giicii, ruhsal dinginlik, 6zgiirliik, fiziksel ve
sosyal aktivite ve entelektiiel bakis agis1 kazandiran aktivitelerdir.
Bireylerin bos zamanlarinda goniillii olarak katildigi ve bunun
sonucunda doyuma ulastifi eglence amach gerceklestirilen
aktivitelerdir

Farkli bir aktivite deneyimi, is karsiti olan ve yenilenmek i¢in

yapilan etkinlikleri kapsamaktadir

Yapilmis olan tanimlar incelendiginde rekreasyon, bireylerin bos zamanlarinda fiziksel

ve zihinsel agidan yenilenmek amaciyla yaptig1 cesitli aktiviteleri kapsamaktadir. Bu

etkinlikler eglenmek, dinlenmek, gezmek, kendini gelistirmek ve benzeri gibi daha ¢ok

etkinligi kapsamaktadir. Ornek verecek olursak; bireyin tarihi, kiiltiirel ve dogal

giizellikleri igerisinde bulunan bir destinasyona fotograf c¢ekmek icin gitmesi, bu

destinasyonda doga yiiriiylisleri yapmasi, kiiltiirel etkilesim iginde bulunmasi gibi

bir¢ok etkinlik rekreasyonel etkinliklerin i¢ine girmektedir.

Cogu arastirmaci tarafindan kabul edilen rekreasyonun temel ozellikleri su sekilde

siralanabilir (Karakiigiik, 2005, s. 69, Onder, 2003, s. 31-32):
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Rekreasyon aktivitelerinin se¢imi goniillii olmalidir,

Ozgiirliik hissi verir,

Aktivitelere devam ve istirak etme zorunlulugu bulunmamalidir.
Rekreasyon serbest zamanda yapilir,

Her yastan ve cinsiyetteki bireylerin etkinliklere katilimlarina olanak verir,

Rekreasyon etkinliklerinde tolerans bireyin kendisine birakilmalidir,

YV V. V V V V V

Rekreatif aktiviteler gesitli a¢ik veya kapali alanlar ile her mevsim kosulu ve

iklim sartlarinda yapilabilmektedirler,

A\

Rekreasyon tutku ve mutluluk hazzi veren bir faaliyettir,

A\ 4

Rekreasyon evrensel sekilde uygulanmaktadir,

» Rekreasyon bireyin kendisini aktarabilme ve yaratici olabilmesine olanak
saglayici faaliyetler icermelidir.

» Rekreasyonun bireylere gore amaglart vardir, diisiinsel ve fiziksel olabilir,

» Rekreatif aktivitelerin katilimciya bireysel ve toplumsal 6zellikler kazandirmasi
beklenir,

» Rekreasyon toplumun orf, adet, gelenek ve manevi degerlerine uygun, sosyal
degerlerine zit olamamalidir,

» Rekreasyon kisinin dahil oldugu tek bir faaliyet oldugu kadar farkli faaliyetler
de icerebilir, bir aktivite yapilirken, ikinci veya daha fazla aktivitelere de merak
duyma veya gerceklestirmesine olanak saglar,

» Rekreasyon etkinlikleri 6nceden diizenlenmis veya anlik olarak karar verilmis

etkinliklerdir. Bireysel veya grup halinde yapilabilir,

» Rekreatif etkinlikler rekreasyonistler tarafindan istlenir,

Rekreasyon programlarinin her toplumdan insanin ihtiyag ve ilgi alanlarmi
kapsayarak, bireylerin rahatlikla uygulayabilecegi ve becerilerini gdsterebilecegi
alanlar1 kapsamalar1 gerekmektedir. Bu diisiinceyle rekreasyon faaliyet alanlarini

Karakiiciik (1999, s. 76) su sekilde siraya koymaktadir:

» Danslar (modern danslar veya halk oyunlar gibi),
» Miizikli faaliyetler (korolar, solo performans, enstriimanlarla, orkestrali vb.),
» Spor faaliyetleri(takim, doga miicadele, zihin sporlar1 gibi),

» Opyunlar ( tiim yas gruplari i¢in egitsel oyunlar),
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» Sanat ve beceri ihtiyaci gerektiren beceriler (plastik, deri, grafik, seramik, metal,
fotograf, resim, ahsap isleri gibi),
» Mekan dis1 faaliyetler ( tiyatro, edebiyat, bilimsel tartisma toplantilart gibi).

2.3. Rekreasyonun Faydalari

Rekreasyon bireyin bedensel ve ruhsal yenilenmesindeki roliinden dolayr insan
hayatinda 6nemli bir yere sahiptir. Bu nedenle toplumu gelecek nesillere ulastiracak
olan genclerin, bedensel ve ruhsal olarak saglikli kisiler olabilmeleri i¢in, hali hazirda
rekreasyonel faaliyet ve egilimlerinin tespit edilmesi 6nemli bir husustur (Miiderrisoglu
ve Uzun, 2004, s.108). Rekreasyon, hizli kiiltiirel veya toplumsal degisim dahilindeki
toplumlarda geng bireylerin, okul zamanlar1 disindaki kisilik gelisimlerini ve
biitiinlesmelerine olanak saglar. Rekreasyon davramisimi kisiler arasi farklilastiran
etkenlerden biri, bireyin egitim seviyesidir. Ozellikle, bireyin rekreasyona iligkin

egitimi olmasi 6nemli bir belirleyicidir (Kilbas, 2004, s.142).

Rekreatif aktivitelerin 6nemli bir boliimiinii ¢esitli sporlar ve egzersizler olusturur.
Fakat bu biling bireye genellikle otuzlu yaslarindan itibaren bireylerde olusmaya
baglamaktadir. “Kullan veya Kaybet” anlamina gelen “Use it or Lose it”, egzersiz ve
hareketin 6nemini daha da iyi aciklamaktadir. Egzersiz ve hareket ile yliklenme

yapmayan kisiler, motor becerilerinden yoksun olurlar (Hahn ve Hahn, 2006, s. 10).

Rekreasyona duyulan ihtiyacin sebebleri, rekreasyonel faaliyetlerin bireysel ve

toplumsal olarak sapladig: faydalardan ileri gelmektedir (Karakiigiik, 2005, s. 95; Onder
2003, s. 31-32).

Fiziki sagliga etkileri vardir: Bireyin teknolojik imkanlar1 kullanip, modern yasama
gecmesiyle birlikte hareket etme ihtiyacinin da azaldigini gézlemlenir. Bireyin bu az
enerjiyle yasamasi, saglik sorunlarim1 da yaninda getirmektedir. Bu olumsuz duruma
kars1 alternatif bir ¢oziim yolu olarak rekreasyon isteklerine cevap verebilecek gesitlilik

ve Ozellikte beden egitimi ve sportif etkinlikler bulunmaktadir (Karakiigiik, 2005, s. 95).

Ruhsal saglig1 korur ve siirdiiriilebilmesine katki saglar: Insan yasaminda siirekli olarak
rutinlerin devam etmesi, kurala bagli uygulamalar ve monotonluk gibi faktorler, bireyin
moral seviyesini bozar. Bu gibi durumlarda insanlar kendilerini farkli bir ortama

sokarak moral kazanmak isterler. Bu ortamlar bireyin, dinlenebilecegi, eglenebilecegdi,
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hayatlarinda degisiklikler yaratabilecegi ve kendisini yenileyebilecegi, boylelikle
yenilenmelerini ruhsal agidan tekrar kazanabilecegi rekreatif faaliyetlerdir (Karakiigiik,
2005, s. 95). Rekreatif aktivitelerin, fizyolojik ve psikolojik tabanli rahatsizliklarin
yalnizca 6nlenmesinde degil, giderilmesinde de etkileyici faktér oldugu belirtilmektedir

(Ceylan, 2009, s. 95).

Insan1 sosyallestirir: Siklikla gruplar halinde gerceklestirilen rekreatif etkinlikler,
insanlarin sosyal iligkilerini kurmasi ve gelistirmesinde biiyiik pay sahibidirler. Ortak
paydada zevkleri olan bireyler, ¢esitli rekreatif etkinliklerde bir arada
sosyallesebilmektedirler (Karakiiciik, 2005, s. 95).

Bireysel beceri ve yeteneginin gelisimine destek olur: Herhangi bir etkinligi
rekreasyonel amaglar icerisinde yapan birey, yapmis oldugu faaliyet i¢in yetenegini fark
etmesi, etkinlige katilan farkli bireylerle de sosyal ve kiiltiirel baglantilar olusturarak, bu

gelisimlerine katk1 saglarlar (Cordes ve Ibrahim, 2003, s. 38-39).

Hayal giiciiniin gelisimine katki saglar: Rekreatif etkinlikler, insanlarin her yas
donemlerinde hayal giiclinlin ve yaratici giiclerinin ortaya ¢ikmasia, bu giiclerin

gelisim gostermesine katki saglar (Karakiigiik, 2005, s. 95).

Neseli insanlar olmasini saglar: Mutlu bireyler hayal gii¢lerini kullanma amacindadirlar
ve bu enerjilerini islerinde ve yasamlarinda kullanmak isterler. Giiniimiizde yasayan
mutlu, saglikli, cagdas bireyler, rekreatif etkinliklere katilan ve buna zaman ayiran
bireylerdir. Maslow’un da ihtiyaglar hiyerarsisi teorisinde gosterdigi gibi, insanlarin en
temel ihtiyaclarindan baslayarak en iist seviyedeki ihtiyaglarini karsilayabildigi zaman
mutlu olacaktir. Rekreasyon bireylere bu sansi saglayarak mutlu olabilmesine aracilik

eder (Ibrahim ve Cordes, 2002, s. 95).

Calisma ve is verimini yiikseltir: Rekreasyonel faaliyetleri gerceklestirirken bireye
uygun aktivite se¢cimi yapmak, organize edilmis programlara katilmak sartiyla iyi bir
lider esliginde yapilirsa, insanlarin i verimi ve basarilarina olumlu katki saglar

(Karakiigiik, 2005, s. 95).

Ekonomiyi canlandirir: Bireyler serbest zamanlarini kullanirlarken, se¢mis olduklari
rekreasyon faaliyetinin ¢esidi, ekonomik islevi bulunan bir iiretim saglayabilir. Fakat
rekreasyon tiim uygulanabilir alanlariyla heniiz bir ekonomik etkiyi olusturamamaistir.

Rekreasyon, biiylik alanda 6nemli ticari hareketlilik yarattigindan dolayi rekreasyona
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ekonomik kategoriden bakilmasini saglamistir. Rekreasyon, cesitli alanlarda Snemli
ticari hareketlilik saglamak amaciyla hem bir maddi gelir saglamasi, hem de olusan
gelirin harcanabilmesi i¢in ekonomik ¢evre olusturmaktadir (Karakiiciik, 2005, s. 95;

Tezcan, 1982, s.42).

Toplumsal beraberlik ve biitlinlesmeye imkan tanir: Ayn1 konu veya konular tizerinde
gerceklestirilen rekreasyonel etkinlikler, toplumun farkli kesiminden insanlari bir araya
toplayabilir. Bu gibi durumlar, toplumlarin kalitesini gelistirmekte ve toplumun moral
yapisini  yiikseltmektedir. Rekreasyonel etkinliklere dahil olmak suretiyle olusan
gruplarda gergeklesen toplumsal biitlinliik, i¢sel ve kalict olabilmektedir (Karakiigiik,
2005, s. 95).

Demokratik ¢evrelerin olugmasina olanak saglar: Bireylerin toplumsal faaliyetleri
icerisinde birbiri i¢cindeki uyumlari, birbiri ile olan iliskileri ve toplumsal kurallara
uyulmasi rekreasyonel faaliyetler i¢in onemlidir. Rekreasyon egitimi olan bireyler,
toplumun gerektirdigi kurallar biitiinii ger¢evesinde, demokratik olarak birey kendini
faaliyetlere adapte edebilmelidir. Bunlar, rekreasyon egitiminin saglayacagi onemli

katkilardandir (Ardahan, Turgut, Kalkan, 2016, s. 17).

Tiim bunlarin 15181nda, yapilan arastirmalar serbest zaman kavramina sahip olan
insanlarin ve toplumlarin zihinsel, bedensel ve saglik yoniinden, bu bilince erisememis
toplumlara kiyasla tiim bu yonlerden daha saglikli olduklar1 saptanmistir. Ayrica,
rekreasyon amagli ayrilan zaman dilimleri, insanlarin kendilerini tam olarak ve en iyi
sekliyle ifade edebildikleri zaman dilimlerini olusturur (McLean, Hurd, Rogers, 2008, s.
130).

2.4. Turizm Kavrami

Turizm olayl, bireylerin ortak yasamlarinin bir iriinii olarak incelenmelidir. Bu
baglamdaki toplumsal iligkiler, sekil, icerik ve tipler, toplumlar kiimelesmeler turizmin

toplumsal degisme siirecindeki yerine dikkat ¢ekmektedir (Giiler, 1988, s. 33).

Turizm, bir¢ok boyutu icinde barindiran bir alandir. Tarih, cografya, antropoloji,
sosyoloji, psikoloji, miithendislik, saglik, isletme ve ekonomi olmak iizere gesitlik bilim
dallarina aragtirma konusu olan ve ilgi alanina giren turizm kavrami i¢in ortak bir

tanimlama yapilamamaktadir (Akt. Ardahan, Turgut, Kalkan, 2016, s. 189: Yagci,
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1995). Holloway (Akt. Ardahan, Turgut, Kalkan, 2016, s. 190)’e gore ise turizm,
yabancilarin siirekli olarak yerlesim yapmayacaklar1 ve herhangi bir maddi kazang elde
etmeyecek sekilde seyahat etmeleri ve bunlarin konaklamalarindan dogan iliskiler

butinuddr.

Turizm sozciigiiniin kokeni Latinceye kadar gitmektedir. Latincede donmek hareketini
anlatan “tornus” sozciigiinden tour (Ingilizce ve Fransizca) sozciigii (hareket edilen yere
donmek sartiyla yapilan seyahat) tiiretilmistir. Turizm sézciigii ise “tur yapan” anlamina
gelen “tourist” ile “tour” sozciiklerinden ortaya ¢iktigi belirtilmektedir (Bayer, 1992: 3).
TDK (2019)’a gore ise turizm; ‘'dinlenme, eglenme, gérme, tamima vb. amaglarla
vapilan gezi ve bir iilkeye ve/veya bir béolgeye turist ¢ekmek icin alinan ekonomik,

kiiltiirel, teknik onlemlerin, yapilan ¢calismalarin tiimii”’ seklinde agiklanmistir.

Yazarlarin turizm hakkinda yaptigi c¢alismalar ve tanimlamalari, konuyu c¢esitli
sekillerde ele almistir. Kavramin daha iyi agiklanmasi adina yazarlarin tanimlamalarina

asagida yer verilmistir.

Turizm, genellikle bir gece konaklama gerekliligi veya bir yerden baska bir yere seyahat
etme sarti olan bir harekettir (Kelly, 1990, s. 159). Daha genis kapsamda turizm:
gezmek ve gormek, merak edilenleri O6grenmek, dinlenmek, eglenmek, spor
aktivitelerine katilmak, toplantilara katilmak, din, saglik, aligveris gibi g¢alismanin
disinda, tamamiyla turistik amaclarla gecici seyahatleri, seyahatleri boyunca en az bir
gece konaklamak kosuluyla, turizm igletmelerinin iirettigi lirlinlerden satin almayla ilgili

olay ve iligkilerin tamamidir (Hazar, 2009, s. 9).

Turizm, kazang saglama amaci olmadan ve gittigi destinasyonda yerlesik hayata
gecmemek kosuluyla, bireylerin bir yerlere seyahat etmeleri ve orada kalmalar
neticesinde ortaya c¢ikan olaylarin ve iligkilerin hepsidir. Kisaca 6zetlemek gerekirse
turizm, yasamimizi siirdiirdiigiimiiz yerin disinda tiiketici olarak yapilan seyahat ve

gecici konaklama olayidir (Barutgugil, 1989, s. 15).

Turizm faaliyetlerinde bulunun bireylere turist adi verilmektedir. Turiste genis
kapsamda bakacak olursak turist; dogal, kiiltiirel degerleri ziyaret etmek, spor yapmak,
bilinmeyenleri 6grenmek, dinlenmek, eglenmek ve benzeri gibi turistik amaglarla
seyahat aktivitesinde bulunan, seyahati boyunca en az bir gece konaklayan ve turistik

tirtinleri talep eden kisidir. Yerli ve yabanci olmak tizere turistler iki grupta incelenir.
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Bu dogrultuda turist; yirmi dort saatten az, alt1 aydan ise fazla olmamak sartiyla, kendi
tilkesinin sinirlarinda turizm etkinliklerinde bulunan bireylerdir. Yabanci turist; turizm
etkinliklerinde yirmi dort saatten az, bir yildan fazla olmamak kaydiyla ve yabanci

tilkelerde katilim gosteren bireylerdir (Hacioglu vd., 2009, s, 11).

Tarihte ise turizm c¢esitli evrelerden gegerek giiniimiize ulagmistir. Antik yunan
medeniyetinde turizm agisindan onemli gelismeler olmustur. Aristoteles, bos zaman
kavramimi Yunan yasayis biciminin Onemli elemani olarak tanimlamistir. Klasik
caglarda turizm etkinliklerinin olimpiyat zamanlarinda yapildig1 goriiliir. Tarihte bunun
en gorkemli yapist Roma’da bulunan Collesseum (Kolezyum) dur. Bu yap1 rekreasyon
ve turizmin en eski yapisi niteligindedir. Orta ¢ag uygarliklarin savas ve giivenlik
sorunlarindan kaynakli sebeplerinden dolayi, turizm kavramini incelemelerde ¢ok
rastlayamiyoruz. Ancak, Ronesans ve reform hareketlerini sirasinda, gezginlerin
artmasi, yeni kitalarin kesfi gibi etmenler, insanlarin merak etmesine sebebiyet vermistir
(Page, 2016, s. 42-44). 18. Yiizyilda gergeklesen Biiyilk Avrupa Turu (Grand Tour)
giinlimiiz turizm hareketlerinin ve gelisiminin 6nciisii kabul edilir. Bu dénemde Avrupa
icinde cesitli rotalarda seyahat eden turist, gittikleri yerlerin mimarisi, giyim ve yasam
tarzlart gibi farkliliklar1 kendi yasadiklar1 yerlere gotiirmiislerdir. Bu sayede Avrupa
icerisinde farkli mimari yapilar ve kiiltiir karmalar ortaya ¢ikmistir (Towner, 1985, s.
297-333).

Tarihsel siireclerle birlikte ulagim teknolojilerinde ki gelismeler, turizm merkezlerini
daha ulagilabilir olmasi, bireylerin rekreasyonel ve turizm hareketlerini de hizlandirdi.
19. Yiizyi1lda Thomas Cook tarafindan insanlara paket tur satilmaya basland. Ilk paket
tur 1841 yilinca Cook tarafindan Leicester’dan Loughborough sehrinde diizenlenen
fuara, toplamda 570 kisiyi tren yoluyla tagimasi ile organize edilmistir. Bireyler 6zel ilgi
ve alakalar1 yoniinde, kiiltiirel veya kiyisal turizm etkinliklerine katilabiliyor, ulagimin

ve konaklamanin igerisinde oldugu turlarla turizm etkinliklerinde bulunuyordu (Page ve
Durie, 2009, s. 14).

Bu gelismeler 1s18inda, hizla artan ve devam eden turizm talebi, konaklama
endiistrisinde 6nemli gelismelere sebebiyet vermistir. Hizli gelisimlere sebep olan belli

basl faktorler asagidaki gibi siralanabilir (ilkin ve Dinger, 1991 s. 16);
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» Teknolojik gelismelerle birlikte, bireylerin serbest zamanlarinin artmasi ve iicretli
tatil haklarinin ¢ogalmast,

Insanlarin gelir diizeylerindeki artislar,

Kitle iletisim arag¢ gereglerindeki gelisimler ve etkilerinin artmasi,

Ulasim araglarinda konfor ve hiz faktdrlerinin artmasi ve gelismesi,

vV V V V

Saglik kosullarin gelismesi ve artmasina bagli olarak, insanlarin ortalama yagam

stirelerinin uzamasi, bununla birlikte tigiincii yas turizminin gelisimi.

Turizm kavrami, turizm hareketlerinin ve bu hareketleri meydana getiren nedenlerin
cesitli yapilarda olmasindan dolayi, farkli Ozelliklere sahiptirler. Ayrica, turistik
isletmelerin  ve turist talebinin aktardigi nitelikler de turizm kavraminin
belirleyicilerindendir. Turizmin belirleyici 6zellikleri asagidaki gibi incelenmis ve

siralanmistir (Usta, 1988, s. 51);

» Miisteri turizm {iriiniin oldugu destinasyona gitmelidir,

» Turizm frinlerini tiiketmek ve kullanabilmek i¢in, bos zamana ihtiyacimiz
vardr,

» Ulusal ve uluslararasi turizm biirolar talep ve arzin 6nemli yonlendiricileridir,

» Yeni talep tarzlart olustugunda, turistik arzin uyum saglamasi i¢in uzun siireler
gecmesi gerekir,

» Turistlerin kararlari, ¢esitlik diirtiilerin etkisi ve uzum bekleme siirelerini kapsar,

A\

Turistik isletmeler farkl tiirlerde olabilir,

» Turizm hareketleri, ulusal veya uluslararasi seviyede cografi olarak dengesiz bir
dagilim gostererek, bolge veya alan bakimindan turistik yogunluklara sebep
olmaktadir,

» Turizm hareketleri yilin farkli zamanlarinda yogunlasarak, zamansal olarak
turistik yogunlasmaya neden olmaktadir,

» Turizm bir seyahat hadisesidir. Bu seyahatler bireyin kendi destinasyonlari
disinda bulunmal1 ve kalic1 yerlesme amaci giitmemelidir,

» Turizm siyasi, ticari veya bir hizmet amaciyla yapilmaz. Bundan dolay1, turizm,

spor, eglence, saglik ihtiyaci, egitim ve/veya kiiltiir istegi, bulundugu ortamdan

uzaklagma ve yeni seyleri kesfetme diislincesiyle yapilan seyahatleri kapsar,
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» Turizm; seyahat eden bireylerin ilk hareketlerinden doniislerine kadar olan
zaman diliminde, ihtiyaci olan her seye cevap verebilen organizasyonlar igine

alan ekonomik bir olaydir.

Turizm tanim1 ve belirleyici 6zellikleri dikkate alindiginda; turizm endiistrisi, turistlerin
kendi destinasyonlarindan ayrilarak, ayni yere donmeleri, seyahat sirasinda gereksinim
duyduklari, turizm biirolari, seyahat acentalari, ulagtirma, tesis, tur operatorleri, reklam,
propaganda, sanayi dahil, turistik 6zelliklere sahip konaklama isletmeleri, yiyecek ve
icecek mekanlari, kamplar, plajlar, eglence mekanlari, avci ve spor tesisleri, termal
tedavi tesisleri, biitiin tesislerin mal ve hizmetlerini saglayan isletmeler ve bu
bahsedilenlerle beraber ayni 6zellikte bulunan tesislerin ve insan kaynaginda ifade eden

yapidir (Ardahan, Turgut, Kalkan, 2016, s. 191-192).

Yapilan birbirinden farkl: turizm tanimlarinda fonksiyonel agidan turizmin bir¢ok farkl
tiri oldugu goriilmektedir. Turizmin tirleri Kiltiir ve Turizm Bakanligi’nca Tablo

2.4.’te siflandirilmistir.

Tablo 2.4 : TC Kiiltiir ve turizm bakanligina gore turizm tiirleri (www.kultur.gov.tr).

» Kongre Turizmi » Termal ve Saglik Turizmi
» Akarsu-Rafting Turizmi » Dalis Turizmi

» Botanik Turizm » Magara Turizmi

> Av Turizmi > Yat Turizmi

» Genglik Turizmi » Yayla Turizmi

> Kus Gozlemciligi > Inang Turizmi

» Dagcilik Turizmi » Kis Turizmi

» Golf Turizmi > Ipek Yolu Turizmi

Tablo 2.4.’te gorildiigl tizere fonksiyonel agidan bir¢ok turizm ¢esidi oldugu ve bu

cesitlerin daha da arttirilacagi sdylenebilir.

2.5. Rekreasyon ve Turizm Iliskisi

Rekreasyon ve turizm arasindaki iligki, her iki kavramin taniminda da bos zaman

sOzclgliniin gecmesi ile fark edilir. Buna ek olarak yapilan etkinlikler incelendiginde,
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turizm ile rekreasyon arasinda yakin iligkiden bahsedebiliriz (Yayli ve Digerleri, 2014,
s. 82). Turizm ve rekreasyon kavramlari, bireylerin yasam kalitelerini arttirarak, tatmin
seviyelerini etkilemektedir. Bu yiizden, rekreasyon ve turizm arasinda ortak bir iliski
olusmaktadir. Bu sebeple, rekreasyon ile turizm arasindaki iliski ve etkilesimler
zamanla artan bir ilgiyle arastirmalarin konusu olmaktadir (Allen vd., 1994, s. 1).
Rekreasyon ve turizm kapsaminda ekseriyetle daha genis bir alan olan bos zaman
cevresinde yer almaktadir. Bunlar, ¢cogu kisinin bos zaman olarak isimlendirdigi ve bos
zaman etkinliklerine ytikledikleri pek ¢ok bireysel 6diil ve faydayr sunduklar tecriibe

alanlar igerisinde meydana gelir (Ozdemir, 2013, s. 53).

Turistik Rekreasyon

is Amach Ve Rekreatif
— Amach Seyahat

Yerel
Rekreasyon
is Amach Sevahat
—

Bos Zaman

Turizm

Rekreasyon

Sekil 2.2. Bos zaman, rekreasyon ve turizm iligkisi (Warn, 1999, s. 4)
Ayrica Warn (1999, s. 4) turizm, rekreasyon ve bos zaman olgularimi bir sema halinde

gostermistir (Kement, 2014, s. 84).

Sekil 2.2’de bos zaman, rekreasyon ve turizm iliskisinden s6z edilmektedir. Yerel
rekreasyon etkinlikleri hem bos zamanin hem de rekreasyonun igerisinde yer alirken,
turistik rekreasyon etkinlikleri her ii¢ kapsaminda icerisinde yer almaktadir. Warn
(1999)’a gore, turistik rekreatif aktiviteler, doga parklarimi ziyaret ve herhangi bir
lokasyonda aligveriste bulunma ve benzeri gibi giiniibirlik yapilan ziyaretleri icine
almamaktadir. Fakat dahilinde konaklama faaliyeti bulundurdugu i¢in turizm
faaliyetlerine dahil olmaktadir. Ornegin, Tiirkiye’den Florida’ya eglence amagli bes giin

gitmesi rekreatif bir aktivite olmasinin yaninda, aynit zamanda bir turizm aktivitesidir.
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Ayrica is amacgl ve rekreatif amagla gergeklestirirken seyahatlerin sonucunda olusan
aktiviteler hem turizmin hem de bos zamanin ic¢ine dahil olurken, is amacgl yapilan
seyahatler de turizmin igine girmektedir. Ornegin bir bireyin daha énceden hazirlanmis
olan bir kongreye katilmak i¢in bulundugu yerden baska bir destinasyona gitmesi ve
gittigi yerde yapilan kongre disinda kalan zamanlarinda ¢esitli eglencelere katilmasi yar1
bos zaman etkinligidir. Bireyin sadece is i¢in ikamet ettigi yerden baska bir yere seyahat

etmesi ise bos zaman ve rekreasyondan ayrilarak turizme girmektedir.
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BOLUM 3. FOTOGRAF VE FOTOGRAF ENDUSTRISI

3.1. Gecmisten Giiniimiize Fotograf

Fotografin anlami ¢eken kisiye gore degisir. Ancak en temelinde, fotograf isikla
boyamak anlamina gelmektedir. “Photos” 151k, “Grapho” ise yazmak demektir ve
Yunanca da “Grapho” kabartma yoluyla resim yapmaktir (Czaja, 1973, s.5). Fotograf
tarihi iistiine yapilan bir ¢alisma, birlikte bir arag olarak fotografin tarihsel gelisiminin
yaninda, onun teknolojik gelisimine katki saglayan ve bunu destekleyen gelismeleri de
beraberinde getirir. Bu siireci tanimlamak fotografin igerisinde dogdugu olusumu da
destekleme agisindan onemlidir. Doganin bir kopyasini iireten fotograf 6ncesi, kamera
obscura ve ¢izim makinesi gibi teknolojiler, doganin somut ve nesnel olarak yeniden
tiretilmesi  hususunda bilim adamlar1 ve sanatcilara yetenekler kazandirmustir.
Fotograflama eylemi, 1839 yilindan beri, yeni bir goriintileme aract olarak
karsilasildigi bilinmektedir. Hizli bir sekilde yayilim gosteren fotograf ¢cekme ve
fotograf ¢ekenler kisiler; farkl: kiiltiirel objeleri belgelemislerdir (Algan, 2007, s, 90).
Fotografin bigimsel olarak olusumu ve ardindan igeriginin gelistirmesi, kopya edenden
daha ¢ok onu farkli bakis agilariyla gérmemizi ve algilamamiz saglayan bir biitlindiir

(Arsiv Belge, 2019).

Fotografciligin atas1 olan resmin ilk drneklerine Altamira ve Lascaux magaralarinda
rastlanmistir. Bu magaralardaki duvar resimleri, ilk insan topluluklarinin odun kdmiird,
manganez topragi ve kirmizi tebesirden yardimiyla olusturduklari renkli ¢izimlerle,
doganin aynisin1 géremesek de, o donemde yasamis insanlarin renk algilarinin oldugunu
bilmekteyiz (Bodur, 2006, s. 78). 1839 yilina kadar insanoglu, resim, heykel ve baski
sanatlartyla ilgileniyordu. Oysaki giiniimiize kadar siire gelen higbir sanat dalinda
goriilememis bir hizla fotograf, ¢ok farkli asamalardan gegti. Niepce, fotograf tarihinde
ilk fotografim cektikten kisa zaman sonra, 8 Aralik 1827 tarihinde adim Ingiltere'deki
Royal Society (Bilim Toplulugu)' ye bildirdi. Gerek bu fotograf gerekse daha Onceki
fotograflar gilines 15181 ile olusturuldugundan "Heliography" olarak adlandirilir. Genelde
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1826 yili fotografin baglangict olarak alinmaktadir. Oysaki bazilarina gore Niepce'in
caligmalarindan farkli olduguna inandig1 ve "Daguerre type De" adini verdigi farkli bir
yontem, Fransiz Bilimler Akademisi ile Gilizel Sanatlar Akademisi'nin 19 Agustos
1839'daki ortak toplantisinda, Bilimler Akademisi Sekreteri Francois Arago tarafindan
aciklandi. Oysaki Hippolyte Bayard 1837 yilindan beri kagit iizerinde fotograf elde
etmekteydi. Daguerreotype'in resmen kabul edilmesinden bir ay once, otuz adet

fotografi ile kendisi ilk fotograf sergisini agmist1 (Ertan, 2009, 52-59).

Bu gelismelerin sonucunda bir giin, bir kisi bu cam yada baska bir kati maddeden
yapilmis tabakalardan sikilmig, tasimasinin, saklamasinin da zor oldugunu diisiinerek
bir seyler yapmak istemistir. Bu kisi George Eastman’dir. Eastman, insanlarin
fotograflar1 daha esnek ve ufak boyutlarda cebe sigabilecek boyutlarda, kiigiik
materyaller {istiine basmay1 hedef olarak benimsemistir. Bununla birlikte 1884 'te daha
elastikiyeti daha fazla olan nitrat maddesinden yapilmistir (Daha sonra asetattan
yapilmaya baslanacak), bir makaraya sarilabilen ilk film tiirtinii ve Kodak Kamerasi
adin1 verdigi makinesini icat etmistir. Daha sonralarda 1888 yilinda Kodak adiyla, “You
press to button, we do the rest (Diigmeye basin, gerisini bize birakin)” sloganiyla
calisma yasamina baslamistir. Bu tarihten sonra fotograf tam olarak bir devrim yasamis
ve takip eden yiizyilda film {izerine ¢alismalar yapip bu tarzdaki tiriinlerin gelisimine de

katki saglamistir (Arsiv Belge, 2019).

Bireyler yaptiklari serbest zaman etkinliklerinde, an1 6liimsiizlestirmek adina fotograflar
cekmektedirler. Fotograflar, insanlarin seyahat deneyimlerini belgelemekte ve turistlerin
deneyimlerini diger bireyler ile paylagsmalarina firsat tanimistir (Lo ve digerleri, 2011).
Cekilen fotograflara belli bir zaman sonra bakildiginda, bireylerin yasadiklar
motivasyon ve hazzi tekrardan cagristiran fotografin onemini gérmek miimkiindiir.
Gorme ve alg arasindaki karmasik baglantilar anlayabilmek i¢in, gorsel kavramini ve
daha genel olarak, gozilin diger duyular istiindeki ayricaligini tekrar gozden gecirmek
onemlidir. Bat1 toplumlarin tarihinde gorme, uzun zamandir duyularin en asilleri
olarak kabul edildi. Insanlar ve fiziksel cevreleri arasindaki sehvetli arabulucular
arasinda en ayirt edici ve gilivenilir olarak goriilmustiir (Akt. Crawshaw, Urry, 1997, s.
177: Jay 1986, s.178). Hillman (2007) ve Chalfen (1979)’a gore ise; fotograf ¢ekme
bireyin hayatina farkli agilardan temas etmekte ve ¢ok farkli roller oynamaktadir.

Cekilen fotograf, bir kisinin fiziksel olarak bir yeri ziyaret ettigini daha belirgin bir
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diizeyde dogrulamakta (Hillman, 2007, s. 138) ve bireyin otantik, egzotik, baska bir
yasam bi¢imi yasadigima dair kanitlar sunmaktadir (Chalfen, 1979 s. 18). Fotograflar,
seyahat hatiralarinin olusturulmasina yardimci olabilmek i¢in, daha derin bir sembolik

rol oynamaktadirlar (Barenholdt ve digerleri, 2004).

MacCannell (1989) bircok turistik yerin popiilerligini analiz edilmistir. Bu popiiler
yerlerde turistlerin bakis agis1 ve 6zellikle de her seyi géren mercek(fotograf makinasti),
yerel halkin giinliik yasamlarina miidahale edebilir. Asamali orijinallik, ziyaretgilerin
gorsel olarak yer ve insanlar tiiketme girisimleri tizerine kurulan sosyo-mekansal
iligkilerden ve her seyi goren goziin etkilerini yonetme ve sinirlama konusundaki yerel
halkin faaliyetlerden kaynaklanmaktadir (MacCannell, 1989, s. 177). Turistlerin
yasadiklar1 ani1 tekrar deneyimlemek istemeleri veya kalici hale getirmek istemeleri
kacinilmazdir. Bu da rekreasyonel amacla hareket edilerek ¢ekilen fotograflar ve aym

amagla ¢ekilen fotograflar arasinda bir iliski kurmaktadir (Markwell, 1997, s. 134).

3.2. Fotograf Endiistrisi

Insanoglu gordiiklerini kalict hale getirmek, cevresinde gordiiklerini anlamak ve
anlatabilmek ister. Bundan dolayi, bu istegi kalicilagtirmak i¢in ilk insanlar kayalara
figirler ¢izerken giiniimiizde resim sanati veya fotograflama  eylemi
gerceklestirilmektedir (Demirel, 2015, s. 761). Fotografa artan ilgi ve teknolojinin
gelisimi neticesinde, goriintli ayn1 zamanda hafif, iretilmesi ucuz, tasimasi kolay,
biriktirilebilir ve saklanilan bir nesnedir. Hatira degeri tasiyan fotograf karelerini
depolamak i¢in daha kompakt cihazlar iretilmistir (Sontag, 1973, s. 2). Teknolojik
degisimler, firmalarin biiylimesi ve yenilenmesi i¢in, muazzam firsatlar saglayabilir;
Bununla birlikte, bu firsatlardan yararlanma zorluklar1 6nemlidir. Mevcut yetenekler,
kaynak taahhiitleri, davranigsal rutinler ve bilissel ¢ergeveler sik sik bir firmalarin dis
degisime olan tepkisini kisitlar; boylece bir teknolojik rejim altinda basariy tesvik eden
ayni unsurlar eylemsiz giicler haline gelir, adaptif esnekligi sinirlamaktadir. (Benner ve
Tushman 2002, s. 676-677, Christensen ve Bower 1996, s. 197). Fotograf¢iligin artik
dijital ¢agda fotograflarii islemek i¢in sahsen sorumlu olmasi gerekmediginden
(Eskiden fotograf filmlerini karanlik odalarda tab ettirmeye kiyasla), fotograf gergekten
popiiler hale geldi. Kameralar gelisen teknolojilerin de etkisiyle, Kkutusundan

cikardiginiz an itibariyle kopyalama (fotograf ¢ekmek i¢in) yapabilen cihazlar halini
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almigtir (Ang, 2018, s. 10). Somut olmayan bir tecriilbeyi somut bir seye doniistiiren
fotograflar (Osborne, 2000, $.38), turistlerin bu deneyimlere sahip olmalarini, onlarin

yonlendirilmesini saglamaktadir (Schroeder, 2002, s. 35; Sontag, 1977 s. 18).

Milattan 6nce 4. Yiizyilda bir giines tutulmasi sirasinda Yunan filozof Aristotales
yapraklar arasindaki delikten ge¢cmekte olan giines 151g1min, yerde bir glines goriintiisii
olusturdugunu belirlenmistir. Bu bulgulardan hareketle, kamera obskiira hakkinda ilk
yazilara milattan onceki yiizyillarda karsilasilmistir. Sonraki yillarda yapilan ilk somut
obskiira, 1210 yilinda ibn-i Heysem tarafindan icat edilmistir (Kus, 2019, s. 384).
Aradan gegen uzun yillar sonucunda, 1816 yilinda Nicephore Niepce tarafindan g¢ekilen
ilk fotograf yaymlanmstir (Langford, 1997, s. 3). Ilerleyen teknoloji ile birlikte fotograf
teknolojisininde kiiciik boyutlara ¢ekilmesinin ardindan Kodak firmasi tarafindan 1905
yilinda ilk 35mm (makine icerisinde kullanilan filimin milimetrik boyutlar1) filme sahip
fotograf makinalar1 dretildi. Niepce’ten alinan bilgiler 1s18inda ¢aligmalarin
sekillendiren Daguerre, Niepce’in kullandig1 giimiis alagimlarin 1s18a yeteri kadar
duyarli olmadiginmi diisiinmiis ve degisik arayislara yonelmistir. 1835°te civa buharindan
gelistirdigi yontemle, dogrudan goriintii elde eden Dagourre, 1837 yilinda sabit
objelerin detayli bir sekilde yiizeye aktarmayi basarmistir. Sonrasinda sekiz saatlik
pozlama siiresi birka¢ dakikaya diisiiren Dagourre, yaptigi bu bulusuna ‘daguerreotype’
admi vermistir (Kilig, 2007, s. 20). George Eastman’in 19. Yiizyilin sonlarina hareketle
seliiloid rulodan yapilmis filmini tanitmas: ve daha kiiciik boyutlarda tiretilmis fotograf
makinelerinin endiistriel tiiketim i¢in seri Uretime ge¢ilmesiyle, bu sistem halk
tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Sonrasinda yasanan teknolojik gelismeler ile
birlikte fotograf makinalari simdiki halini almistir (Kanburoglu, 2010, s. 13). Sekil

3.1.’de fotografin tarihsel siiregleri hakkinda bilgilere yer verilmistir.
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» M.O. 4. Yiizy1l-Kamera obskiira hakkinda bulunan ilk yazi

+ 1210-ibn-i Heysem tarafindan yapilan ilk obskiira

 1816-Nicephore Niepce tarafindan ¢ekilen ilk fotograf

» 1837-Daggeryotipi ad1 verilen ilk pratik goriintii elde etme yontemi

* 1871-Kuru plaka tekniginin Richard Leach Maddox tarafindan uygulanisi

+ 1885-George Eastman tarafindan ilk film tiretildi

» 1888-Kodak marka fotograf makinesi piyasaya ¢ikti

+ 1905-ilk 35mm fotograf makinesi

» 1928-Ilk ¢ift objektifli (TLR) fotograf makinesi

+ 1933-ilk profesyonel (SLR) fotograf makinesi

» 1948-Ilk Polaroid (fotograf baskis: yapabilen) iiretildi

» 1975-Kodak tarafindan yapilan ilk dijital fotograf makinesi prototipi

+ 1976-lk defa fotograf makinelerinde otomatik netleme sistemi kullanildi

+ 1985-lk tiiketici dijital fotograf makinesi

+ 2001-Sharp tarafindan iiretilen ilk kameral1 cep telefonu

» 2012-Akilli telefonlar i¢in instagram uygulamasi donemi basladi

AL C L << ¢

Sekil 3.1 : Fotografin tarihsel siire¢leri.
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Sekil 3.1. incelendiginde fotografin giiniimiizdeki durumuna gelmesine kadar uzun bir
gelisimden gegtigi  gozlenmektedir. Fotograf, fotografin 1839 yilinda halka
aciklanmasindan gliniimiize kadar, yaklasik 179 yildir kullanilmaktadir Fotograf¢ilik
sektorii son zamanlarin en hizli gelisen sektorlerinden biridir. Bu sektérde hizli bir
rekabetin oldugu goriilmektedir. (Gok, 2016, s. 85). Sekil 3.2. ’de, gelisen diinya ve
artan teknolojik buluslarla birlikle, fotograf araclarinun da gelistigi goriilmektedir

® Europe @ North and Latin America** Japan @ Other regions in Asia (without Japan)

Sekil 3.2 : Dijital fotograf makinelerinin y1llik global satig rakamlari, milyon adet (Statista, 2019).
Mavi Renkler: Avrupa, Siyah Renkler; Kuzey ve Latin America; Gri renkler, Japonya
ve kirmiz1 renkler Asya Kitas1 ve diger bolgeleri gostermektedir. Analizler milyon adet

iistiinden aligmustir.

[k dokunmatik ekranli akilli telefonlar 2007 ve 2008'de piyasaya siiriildiigiinde, kamera
endiistrisinin  satiglart 1y1 gitmekteydi. 2008 yilinda, diinyanin en iinli kamera
tireticilerinden olusan bir dernek olan CIPA (Camera Imaging Products Association)
liyeleri piyasaya ortalama 120 milyon dijital kamera gondermis ve muhtemelen
yaklagsmakta olan rekabet i¢in ¢ok endiselenmemislerdir. 2007 yillinda, akilli telefon

kameralar1 goriintii kalitesi agisindan, dijital kameralar ile denk tutulamiyordu ve
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Instagram ya da Snapchat gibi fotograf uygulamalari heniiz icat edilmemisti. Yukaridaki
tabloyu bakildiginda dijital fotograf makinesi satis rakamlarinin 2011 yilindan itibaren
diistiigiinii gormekteyiz. Bu bilgilerin 1s181nda, son yillarda cep telefonlarinin teknolojik
altyapist gelistigi, yiikksek c¢Oziiniirliikte fotograflar kayit ettigi ve boyut olarak
kiigiildiiklerinden dolay1, sadece fotograf amacli yapilan makine sayilarinda diisiis

yaganmugtir (Statista, 2019).

3.3. Sosyal Medya Platformu

Sosyal medya endiistrisinin 6nemli paydaslarindan biri de miisteri kavramidir. Ortada
arz edilen bir iriin veya hizmet varsa, talebi isteyen miisterilerinde olmasi
gerekmektedir. Sosyal medya platformlarinin da miisterileri olmaktadir. Tirk Dil
Kurumu ve Iktisat Terimleri Sozliigiine gore, miisteri kavrami mal ve hizmeti alan ve
bunlarin karsihiginda para 6deyen kisidir. Burada dikkat etmemiz gereken nokta para
kavramidir. Giintimiizde sosyal medya platformunun biiyiik ¢ogunlugu kullanicilarina
bu hizmeti iicretsiz olarak sunulmaktadir. Halbuki sosyal medya platformlarinin biiyiik
cogunlugu, hizmetlerini kullanicilarina {cretsiz sunmaktadirlar. Halihazirda c¢ok az
sosyal medya platformu tarafindan uygulanan ve gliniimiizde 6rnekleri fazlasiyla azalan,
kullanict {izerinden iicretlendirmeye dayali abonelik ve Merchandise tipi gelir
modellerini bir kenara koyarsak, ¢ogu sosyal medya platformunun yogun ve cesitli
reklamlar iistiinden gelir ettigi de sdylenebilir (Schiller, 2012, Akt. Kara, 2013, s. 199-
201). Therese Poletti’ye gore, demografik 6zelliklerine, tiikketim aligkanliklarina, ilgi ve
ihtiyaclarma gore siniflanmig, hobi amacghh paylasimlarin oldugu gruplar altinda
orglitlenmis ve bu bilgilerini paylasmaya hevesli insanlarin oldugu bu tarz sosyal medya
platformlar1 ilgilerini, kullanicilardan ¢ok ellerindeki bilgileri degerlendirmeyi bilen ve
bunun i¢in ddeme yapmaya hazir reklam verenlere g¢evirmislerdir. Bdylece, sosyal
medya platformu icin iicret odeyen asil miisteriler reklam verenlerin kendileridir.

(Poletti, 2012, 5.117).

3.4. Sosyal Medya, Fotograf ve Turizm Iliskisi

Gelisen teknoloji ve artan egitim seviyesiyle birlikte kisilerin sosyal medya araclarina

ilgileri artmistir. Bu ilgi sadece arkadas bulma ve sohbet etme diizeyini asmis ve birgok
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alanda sosyal medyanin kullanilmasi ile sonu¢lanmistir. Bu alanlardan biriside bir¢ok

insanin etkilesim igerisinde oldugu turizm sektoriidiir (Ery1lmaz ve Sengiil, 2016, s. 39).

Turizm ile fotograf arasindaki iliski modern diinyanin anlamlandirilmasi veya insanlarin
tecriibelerini bi¢imlendirmesi seklinde ifade edilebilir (Lo, McKercher, Cheung ve Law,
2011, s. 725-731). Fotografin turizmle olan iliskisi, turist goziiyle goriilenin somut
nesnelere mal edilmesi ve bu sayede turizm, bolge, mekan ve iirlinlerinin imajma
fotografin katkisi boyutuyla degerlendirilmistir (Lippard, 1999, s. 14). Fotograf ¢ekmek,
turist olmanin geregi olarak algilanmaya baslamistir (Robinson ve Picard, 2016, s. 108).
Gerek tatil deneyiminde fark edilen gorsel unsurlar, gerekse bu gorsel unsurlarin turist
goziinde varolusu ve sonrasinda turist goziiyle gormeyenlere/ziyaret etmeyenlere
aktarilmasi, turizm endiistrisinin gergegi ve yol actigi imaj olusumunu yansitmaktadir.
Ozellikle bati diisiincesinde bu gorsel Kkiiltiiriin ve yayilmanin yol agtigi nemli
etkilesimlere dikkat ¢ekilmektedir (Crawshaw ve Urry, 1997, 177). Teymur (1993),
turizm ile fotograf¢ciligin hemen hemen ayni ge¢mise paydas oldugunu betimlerken,
Markwell (1997) turistin es zamanli olarak fotografcilik gorevide iistlendigini
belirtmistir. Sontag (1977), turistlerin fotograf ¢cekme aligkanliklarinin turizm olay1
acisindan olabildigince 6nemli olduguna dikkat c¢ekmistir. Diger yandan Markwell
(1997) 1se fotograflarin, seyahat siirecinde yer alan aktivitelerin ve seyahat siiresince
yasanilan deneyimlerin kanitlarini olusturdugunu ifade etmektedir. Fotograf ¢ekmek,
destinasyon imajina yonelik alginin somut gostergesidir. Fotograf ¢ekmek, turistlerin
gittikleri yerin sembolik ve imgesel siireclerini anlayabilmesi i¢in bir alternatiftir.
Bununla birlikte turistin, ¢ekmis oldugu her fotograf, fotografin1 ¢ektigi her obje
rekreatif faaliyete verdigi degeri ve destinasyon ile ilgili imaj algisim1 ortaya
koymaktadir (Donaire, Camprubi, ve Gali, 2014, s. 85). Tiim bu yonleriyle turizm ve

fotografcilik birbirini tamamlayan iki eylem olarak kabul edilebilir.

Fotograf ¢eken bireylerin ¢ogalmasi ve sosyal medyanin aktif olarak fotograf paylasim
platformu haline doniismesi, bireylerin fotograf seyahatlerine ¢ikmalarini beraberinde
getirmigtir. Insanlar sosyal medya araciliiyla gordiikleri destinasyonlarda fotograf
cekebilmek i¢in seyahatler diizenlemislerdir. Seyahatlerini siklastiran bireyler, gittikleri
yerlerde yeni yoresel pazarlarin kurulmasi, hediyelik esya sektorii, turizm-seyahat
acentalariin fotograf turlar1 organize etmesi, kurulan otel ve yeni kamp alanlar1 vb. gibi

turizm aktivitelerinin siklagmasina neden olmuslardir. Bu etkilesimler fotograf ¢ekme
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motivasyonunu bir turizm nedeni olarak ortaya g¢ikarmaktadir. Cekilen fotograflar,
fotografcinin turizm ve turiste olan bakisini, turizm mekanlar1 ve olaylarinin dogast

hakkindaki algilarin1 yansitmaktadir (Crawshaw ve Urry, 1997, s. 178-180).

Gelisen teknolojinin getirdigi yenilikler ile birlikte bireyler farkli destinasyonlara
fotograf ¢ekebilmek icin seyahat etme motivasyonuna sahip olabilmektedir. Bununla
birlikte gittikleri destinasyonun sahip oldugu cografi ozellikler veya bireylerin sahsi
arzular1 rekreasyonel motivasyon faktorlerinden olabilmektedir (Kement ve Biikey,
2019, s. 24). Bu gelisen teknoloji yaninda sosyal medya kullaniminin yayginlasmasiyla

yakindan iligkisi bulunmaktadir.

Fotografeilik, sosyal iliskilerin inga edilmesi ve siirdiiriilmesine de fayda saglamaktadir
(Franklin ve Crang, 2001, s.8). We Are Social (2017) ekibinin yaptig1 arastirmaya gore,
Tiirkiye’de de sosyal medya kullanimi ge¢mis yillara kiyasla artmistir. Rapora gore
Tiirkiye niifusunun yiizde 60’1 oraninda aktif hesap (yaklasik 48 milyon) araciligiyla
sosyal medyay1 kullanmakta, Tiirk insan1 her giin ortalama olarak 3 saat 1 dakikasini
sosyal medya kullanarak harcamaktadir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanan kisi sayist
yilda %14 artig sergilemektedir (We Are Social, 2017). Sosyal medya kullanimi
ozellikle fotograf ¢ekme eyleminin Onemini artirmaktadir. Fotograf paylasim
platformlarinda, tiim diinyada insanlar giinde yiiz milyona yakin fotograf
yiiklemektedirler (Digital Age, 2019). Dolayisiyla fotograf ¢eken ve bunu o6zellikle
sosyal medya araciligiyla paylasan kisi sayis1 giin gectikge artmaktadir. Bu durum gerek
sosyal medyada imaj olusturma ve dikkat ¢cekme amacl olarak fotograf ¢cekmenin
inceliklerine olan ilgiyi artirmakta gerekse de fotograf ¢ekme mesaj iletmenin, dikkat
cekmenin, yargisint ve fikrini ortaya koymanin Onemli yollarindan biri halini
almaktadir. Fotografin 6nemi kaliteli/anlamli fotograf i¢in yer degistirme, seyahat etme

motivasyonunu da beraberinde getirmektedir.

Tabii ki bir sanat alan1 olarak fotografin seyahate yol agan etkileri sadece sosyal medya
ile aciklanamaz. Fotografin sanatsal ifade araci olmasi, fotograf i¢in gecirilen zaman ve
ayrilan kaynaklar, insanlarin bu faaliyeti bir rekresyonel faaliyet olarak algilamasina,
fotograf i¢in seyahati gbze almasma yol agmaktadir. Tiirkiye’de fotograf sanati ile
ugrasan genis bir kitle oldugu dislniilmektedir. Tirkiye Fotograf Sanati
Federasyonu’na (TFSF) gore, Tirkiye’de federasyona kayitli 61, federasyona kayith
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olmayan 83, toplamda 144 fotograf dernegi bulunmaktadir (TFSF, 2019). Seyahate
doniik bir motivasyon olusturmasi yaninda fotograf etkinliginin genis bir Kkitle
tarafindan benimsenmesi, fotograf ¢ekme amagl turizm etkinliklerini bir sekt6r haline

getirmektedir.

3.5. Akill Telefonlar ve Fotograf iliskisi

Teknolojik geligsmelerle birlikte daha giiclii ve kolay kullanimi olan, elverisli sekilde
tasinabilir ve daha kisisel, kiigiik gelismis araclar ortaya ¢ikmistir. Buna en giizel 6rnek
olarak, cep telefonu ve avug i¢i bilgisayar teknolojilerini tek bir cihazda bulusturan
akilli telefonlardir (Chen vd., 2011, s., 422). 1996 yilindan giiniimiize kadar akilli
telefonlar cep telefonu pazarinda en hizli biiyliyen yeni teknolojilerden biri olma
ozelligini tasimaktadir (Choudrie ve digerleri 2014, s., 1). Akilli telefonlar sahip
olduklar1 ozellikleriyle kullanicilarin islevsel ve duygusal ihtiyaclarma hitap
etmektedir. Diger bir zaman {irtin ve kullanici arasindaki etkilesim kullanicilarin niyet
ve tutumunu etkilemektedir (Jin ve digerleri 2013, s., 563). Asagidaki resimde, akilli

telefonlarin fotograf cekme amaclh kullanim verileri goriilmektedir.

Diinya Capinda Cekilen Dijital Fotograf Sayis 2017 Yilinda Fotograflarin Cekildigi Cihazlarin Kullanimi
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660b ‘ (-“ : ‘ Akilli Telefonlar
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Sekil 3.3 : Akilli telefonlarin fotograf ¢ekmeye etkisi (Richter, 2017; Statista, 2019).
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Sekil 3.3. ‘de diinya flizerinde paylasilan fotograflarin, %4,7 tablet cihazlar, %10.3
dijital fotograf makinalart ve %85’i akilli telefonlardan ¢ekilen fotograflar
olusturmaktadir. Yillara gore baz alinan deger trilyon adet cinsinden baz alinmistir.
Tablo incelendiginde, gelisen teknolojik ekipmanlar, kiigiilen ve basitlesen fotograf

eylemiyle birlikte yillar i¢erinde ¢ekilen fotograf sayisinda artig gozlenmistir.

Fotografcilik sektoriinde ki bu ani ivmelenmeye neden olan, bireylerin teknolojiye hizli
ulagabilmesi ve artan ekipman sayilar1 neticesinde ucuzlayan kameralar oldugu

soylenebilmektedir (Richter, 2017).
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BOLUM 4. TURIZM MOTiVASYONU

4.1. Motivasyon Kavram

Motivasyon, kokeni bakiminda Latinceden tiireyen “movere(hareket) ” kelimesinden

tireyen sOzciik, bireylerin diirtiilerini harekete geciren neden ve/veya nedenlerden

olusur (Ozdemir, 2008, s. 47-48). Bununla birlikte insan davranislarinin nasil harekete

gecirildigini aciklayan ve daha genis sekilde agiklamalarda bulunulan bazi motivasyon

tanimlamalari, konunun arastirmacilar1 tarafindan cesitli sekillerde kullanilmistir.

Motivasyon kavramiyla ilgili alan yazinla ilgili tanimlamalardan bazilarina asagidaki

tablo 4.1° de verilmistir.

Tablo 4.1 : Motivasyon kavramina yonelik yapilmis olan bazi tanimlar.

Kog, 2011, s. 20

Ozdemir, 2008, s.
47-48.

Dogani, 2010,
s.74

Davraniglara  sebep olan  giidillerin  zeminini  ihtiyaglar
olusturmaktadir. Insanm higbir seye isteginin bulunmadigi durum
olarak isimlendirilen hemostatik denge (kisinin fizyolojik ve
psikolojik dengede olmasi), bireyin farkina vardig: psikolojik veya
fizyolojik yoksunluktan kaynakli ihtiyaglar ile bozulmakta, bu
dengenin bozulmasindan sonra kisiler hareket haline gegmektedirler
Motivasyon, bireylerin bir hedef giidiisiiyle harekete gecmek i¢in
duyulan isteklerdir. Bireyleri seyahat etmeye yonelten seyahat
motifleri ile karakter yapilar1 ve destinasyon tiirleri arasinda gii¢lii
bir iligki vardir ve bu iliski turistlerin sahip olduklar1 psikosentrik
(ice doniik) yada allosentrik (disa doniik) kisilik 6zelliklerine gore,
seyahatte bulunacaklar1 destinasyon tiirii ve beklentilerinde farklilik
gostermektedir

Insanlar hayatlarim siirdiirmek icin hem i¢ hemde dis motivasyona
baglidir. Bundan dolay1 insani hareket ettiren sistemler hem ig

karakterlerle birlikte arzu ve istekler dogrultusunda, hem de
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Tablo 4.1 (devam): Motivasvon kavramina vonelik vapilmis olan bazi tanimlar.

Porter, vd., 2003,
s.1

Robbins, 2003, s.
155

Pinder, 1998, s.,
11

Lussier, 1996, s.,
172

Whetten ve
Cameron, 1995,
s., 361

Luthans, 1992, s.,
147

Steers ve Porter,
1987,s.,5

Maslow, 1970, s.,

Cofer ve Appley,
1964, s.,10

Vroom, 1964, s.,

Atkinson, 1958,

S

disaridan gelen uyarici ¢evresel faktorlerle birlikte orgiitlenmistir.

Motivasyon, insan davraniglarinin enerjisinin ne oldugunu, boyle
bir davranisa ne sekilde yoneldigi ve hangi farkli yollarla bunu
gergeklestirdigi, bu davranisini nasil stirdiirdiigii olarak agiklanir.
Motivasyon kiginin belirli bir hedefi gerceklestirme ¢abasi i¢indeki
yogunlugunu, yonelimini ve 1srarini agiklayan bir siirectir.

Genel olarak insanin hem i¢inden hem de disindan kaynaklanarak
ise yonelik davranisi harekete geciren, bu davranisin yoniind,
yogunlugunu ve siirdiiriilmesini belirleyen bir takim enerjik giicler
olarak tanimlanir.

Kisinin ihtiyaglar1 dogrultusunda onlar1 harekete gegiren
davranislara yonlendiren igsel siiregtir.

Motivasyon c¢alisanin performansini belirleyen unsurlar biitiiniidiir
ve bu diizey diisiik ise iyi egitim almuis, is icin gerekli becerilere
sahip kisiden bile gerekli verimi almak miimkiin olmaz.

Bir ama¢ dogrultusunda, buna yonelik davranig ya da giidiiyii
harekete geciren fizyolojik veya psikolojik bir eksiklik, ihtiyagtir.
Bireyin davranisini baglatan, yonlendiren, siirdiiriilmesini saglayan
seyler, motivasyon olarak belirtilirler.

Motivasyonun siirekli devam ederek sonlanmayan ve yukariya
yiikselen asagiya alcalan, karmagik bir yapida oldugunu varsayarak
motivasyonun her canli diizeyindeki halinin pratikte evrensel bir
ozellik tasidigini belirtmistir.

Motivasyon, tiim davraniglarin gilidilendigi ve davranisinda
organizmanin ihtiyaglarmin  gereksinimlerine hizmet ettigi
sOylenebilir.

Istemli alternatif hareket formlar1 i¢inde, insanlar ya da daha alt

tabakadaki organizmalar tarafindan se¢imlerle yliriiyen bir dizi

siirectir.
Motivasyon etki veya etkilere neden olan bir egilimin
uyandirilmasidir.
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Yukaridaki tanimlamalardan ortak olarak sdylenebilecek motivasyon gercekligini
inceledigimizde, tanimlamalarda yaygin olarak kullanilan ii¢ ortak nokta {i¢ ortak

0zellik bulunmaktadir. Bunlar (Porter vd., 2003; 1);

> Insan davranisinin enerjisinin ne oldugu,
» Boyle bir davranisin neye yonlendirdigi ve hangi yollarla bunu uyguladigi,

» Bu davranisin nasil siirdiiriildiigii ve devam ettirildigidir.

Bu ii¢ bilesenin her bir maddesi, iy yasamindaki birey davraniginin anlasilmasinda
onemli bir faktorii temsil etmektedir. Birincisinde, bireylerin i¢indeki bu enerjik giigler,
kesin sekilde insanlar1 harekete yoneltmekte ve ¢evresel gilicler de sik sik bu diirtiileri
hareketlendirmektedir. Ikinci olarak, bireylerin bir kisminda amaca yénelik bir diisiince
vardir ve bu bireylerin davramslar bir seye yoneltilmistir. Ugiincii olarak, giidiileme
goriisiiniin bu sekli ise, ‘kisisel sistemlerini yonlendirme’yi icermektedir; bu ise biitiin
bireylerdeki ve onlari ¢evreleyen bu alandaki giicleri icermektedir. Bu durum bireylere,
onlarin diirtiilerinin ve enerjilerinin yogunlugunu yiikseltmek i¢in, ya da hareketlerinden
caydirmak ve c¢abalarini tekrar farkli bir yone yonlendirmek igin geribildirim

saglamaktadir (Porter vd., 2003, s. 1).

Bu noktada Atkinson (1974), insanlar1 harekete tesvik eden ve bir hedefe yonlendiren

giidii ve gereksinimlerle ilgili temel varsayimlarini su sekilde aktarmistir (Can, 1985;
18-19):

» Tim bireylerin temel gilidiileri ve ihtiyaclar1 vardir. Bu gilidiiler davranis
potansiyelini simgeler ve tek baslarina uyarildiklar1 zaman davranis1 etkisine
alir.

» Bu giidiilerin uyarilip uyarilmamalar1 birey tarafindan algilanan duruma ya da
cevresel faktorlere baglidir.

> Ozel gevresel dgeler tiirlii giidiilerin uyarilmasini saglarlar. Diger bir ifadeyle
0zel bir motivasyon 6gesi, uygun bir ¢evre tarafindan uyarilmadik¢a davranis
etkilemeyecektir.

» Algilanan g¢evresel degisiklikler, uyarilan motive bigimlerinde de degisiklikler

yaratacaktir.
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» Her bir tir giidileme farkli bir ihtiyacin tatmin edilmesi amacina yoneliktir.
Uyarilan giidiileme tarzi, davranist bi¢imlendirir ve uyarilan giidiileme tarzinda

bir degisiklik, davranista da degisiklik dogurur.

Motivasyonun tutumsal hareketleri haricinde tiim insanlar tarafindan kullanilan gergek
olciitii subjektiftir. insanlar istek, arzu ya da 6zlem igerisinde oldugu ya da eksiklik
hissine sahip oldugu zaman giidiilenmektedirler. Bu subjektif ifadeye uygun bir karsilik
olabilecek nesnel, gozlemlenebilir bir kosul, yani uygun davranmigsal tanim ve

giidiilenme heniiz bulunamamistir (Maslow, 2001, s. 27).

Davranis, agikca gozlenebilen bir eylemi ya da bir birey {izerindeki hareketler grubunu
ifade ederken; performans, belirli bir ¢evre iginde yer alan bu davranigin sonuglarinin
bir degerlendirmesidir. Ornegin, gelisen bir yetenek davranisida ayn1 oranda gelistirir ve
bu degisen davranisin daha iyi bir performansa sebep olup olmayacagi bir dereceye
kadar o davranisin durumsal gevre tarafindan gereksinimi olup olmadigina ya da ne
boyutta gereksinimi olduguna bagli olacaktir. Davranigin, bu baglam (gevre) igindeki
performansimim nedensel bir nitelendiricisi olarak goriilmesi sebebiyle, davranisi etki
eden degiskenler ayni zamanda performansi da etkileyecektir. Bireylerin Kisilik
Ozellikleri davranisi etkilemektedir, bununla birlikte performanstan olduk¢a uzak
konumlansa da performansin nedensel karar vericisi konumundadir (Herron ve

Robinson, 1993, s., 284).

4.2. Motivasyon Siireci

Giidi, gesitli gereksinimlerin giderilmesi niyetiyle, bireyleri davranis ve harekete sevk
eden neden olarak tanimlanirken, motivasyon bu hareketin kendisini olusturur. Aslinda
motivasyon, giidiilerin etkisi i¢erisinde harekete ge¢me ve gergeklesme siirecidir. Sekil
4.1. ‘de bu siirecin olugsmasinda dort 6nemli asamadan s6z edilebilir (Sabuncuoglu ve

Tiiz, 2001, s., 122):

Gereksinme Uyarilma Davranig Doyum

Sekil 4.1 : Motivasyon siireci (Sabuncuoglu, Z. ve Tiiz, M., 2001, s. 122)
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Motivasyon kisiyi belli hareket {islubu ve davranislar sergilemeye sevk eden igsel bir
giictiir. Motivasyon kendi basina yeterli olmadig1 gibi, motivasyon seviyesi diisiik bir
bireyin bilgi, deneyim, beceri ve yeteneklerinden verimli sekilde yararlanmak da
miimkiin olamamaktadir. Bu baglamda isin nasil bir etkisinin olacagi biiyiik 6l¢iide
bireylerin potansiyellerini kullanmaya ne boyutta istekli olduklarina baglidir ve bununla

birlikte bireylerin 6zgiin kontroliindedir (Hagemann, 1995, s. 35).

Belirli gereksinimlerin karsilanabilmesi iizerine belirlenen ve birey i¢ ve dis etkilerle
uyarildiktan sonra bu kez farkli sekil ve yonde davranis eyleminde bulunmaktir. Bireyin
amact kendisinde gereksinmelere karst duydugu istegin doyumunu saglamaktir

(Sabuncuoglu ve Tiiz, 2001, s. 122).

4.3. Turizm ve Seyahat Motivasyonu

Turist motivasyonu, kisileri seyahat etmeye yonelten sebeplerin zeminindeki ivmeleyici
giic olarak tanimlanmaktadir (Crompton, 1979, s. 408-424; Dann, 1977, s. 184-194,
Fodness, 1994,s. 555-581). Seyahat motivasyonu hakkinda, turizm alanyazinda
olusturulan deneysel ve teorik calismalar incelendiginde, farkli sekillerde motivasyon
boyutlarinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Itme ve ¢ekme teorisi sinirlarinda arastirilan
giidiiler (Dann, 1977, s. 184-194), sosyo-psikolojik giidiiler (Crompton, 1979, s. 408-
424), kagis ve arayis motivasyonu (Iso-Ahola, 1982, s. 256-262), seyahat motivasyonu
kariyeri teorisi ( Pearce ve Caltabiano, 1983, s. 16-20), psikolojik, fiziksel ya da
fizyolojik motivasyonlar (Gnoth, 1997, s. 283-304) turizm alanyazinda dikkat ¢eken
kuramlar olarak kabul edilmektedir. Bahsi ge¢en kuramlarin 1s18inda yapilan
arastirmalar, turist davranig ve motivasyon hareketlerini anlayabilme noktasinda bir¢ok
arastirmaya teorik zeminler sunmaktadir. Alanyazin c¢ercevesinde yapilan arastirmalara
bakildiginda, kiiltiirel miras turizm motivasyonlari (Chen, 1998, s. 4-9), sirt ¢antali
turizm motivasyonlar1 (Harman, 2012), yerel gida tiiketimi motivasyonlar1 (Kim vd.,
2012, s. 12-25), eko turizm motivasyonlar1 (Holden ve Sparrowhawk, 2002, s. 435-
446), yavas turizm motivasyonlar1 (Ozdemir ve Celebi, 2018, s. 1-13), gibi bir¢ok
motivasyonel hareketlerin, seyahat motivasyonlar1 sinirlarinda dikkat c¢eken teoriler

cercevesinde arastirildigr goriilmektedir.
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Turistlerin seyahat motivasyonlar1 alaninda ilk ¢alisma Grinstein’e (1955) ait oldugu
belirtilmektedir (akt. Rizaoglu, 2004, s. 58). Grinstein (Akt. Rizaoglu, 2004, s. 59)

turistin temel motivasyonunun siradan yasamdan uzaklasmak oldugunu belirtmektedir.

Diger bir gruplandirmada ise, turist giidiileri iki temel grup altinda incelenmistir. ilk
grupta, yakin seyahatlere yonelik motivasyonlar; giinlilk yasamin monotonlugundan
uzaklasmak, farkl kiiltiirleri tanima, merak ve yenilik arzusu seklindedir. ikincil grup
motivasyonlar ise, gilines motivasyonlar1 olarak ifade edilmistir. Giines
motivasyonlarinin ise kitlesel turizme yonelik (Deniz-Kum -Giines) motivasyonlar
oldugu soylenmektedir (Gray 1970). Gray’a (1970) gore gezinmeye yonelik
motivasyonlar, kisilerin normal olarak yasadiklar1 yerlerden ayrilarak daha heyecan
verici, kiiltiirleri ve farkli destinasyonlar1 dncelikle gidip gérmelerine neden olan insan
dogasindaki temel oOzelliktir (akt. Rizaoglu, 2004, s. 61). Giines motivasyonlari,
yasanilan yerdekinden daha farkli yerlerde hosluk ve tatliliklar1 aramaya yonelik istek

olarak kabul edilmektedir (R1zaoglu, 2004, s. 61).

Swarbrooke ve Horner’a (2007, s. 53) gore, turistler seyahat motivasyonlarinin; turisti
tatile ¢tkmaya tesvik eden motivasyonlar ve turisti belirli bir zamanda, belirli bir turistik
destinasyonda tatilini ge¢irmeye yonelten motivasyonlar olmak tlizere iki ana grupta ele
alinabilecegini belirtmektedirler. Swarbrooke ve Horner (2007, s. 54) turistlerin seyahat
motivasyonlarinin alt1 baslik altinda siralanabilecegini belirtilmistir. Yazarlarin 6nermis

oldugu basliklar asagida 6zetlenmistir:

» Kisisel gelisim: Bireyin diinya ile ilgili bilgisini fazlalastirmay1 arzu etmesi veya

yeni bilgi ve beceriler kazanabilme istegi,

Y

Kisisel faktorler: Arkadas veya aile ziyaretleri, yeni arkadashk kurma, diger
bireyleri mutlu etme istegi (esini veya ¢cocuklarini).

Statii kazanma: Modaya uyum arzusu, popiiler olma istegi, itibar kazanma istegi,
Kiiltiirel faktorler: Gezip gorme ve yeni kiiltiirleri tanima, 6grenme istegi,

Fiziksel faktorler: Bedensel ve ruhsal rahatlama, tatil, egzersiz, saglik,

YV V VYV V

Duygusal faktorler: Gegmise ket vurma iste§i, romantizm, seriiven, olagan

ortamdan uzaklagma, ruhsal yenilenme.

Bu basliklarin 1s18inda, turizm aktivitesi igerisindeki turistlerin seyahat motivasyonlari,

icsel ve digsal nedenlere bagli olmaktadir. Bireylerin once igsel olarak motivasyon
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diizeylerinin yiiksek olmasi, gerekli yeterlilikler saglandigi zaman ise seyahat

motivasyonlarinin etkiledigi goriilmektedir.

4.4. Rekreasyonel Motivasyon

Gegmiste yapilmis calismalar incelendiginde, rekreasyonel etkinliklere katilan
bireylerin bu tiirde olan aktivitelere neden katilip katilmadigini, bireyin aktivitelere
katilima tesvik eden durumlaridir. Bu amaglara yonelik ¢aligmalarin, yetmisli yillardan
itibaren Ozellikle bos zaman motivasyonu kavramiyla alakali, detayli bir literatiiriin

olusturulmasinda biiyiik tesiri olmustur (Kim, Heo, Chun ve Lee, 2011, s. 391-405).

Iso-Aloha (1980) rekreasyonel motivasyonu agiklamak amaciyla bir buzdagr modeli
ortaya koymus ve bu modelde en iistte yer alan faktorler kolay ve agikga goriilebilen bos
zaman davranist sebeplerini ortaya koyarken, bir alt tabanda yer alan faktorler ise gizli
nedenleri gostermektedir (kaliimla gecen ozellikler, toplumsal etki vb.) (Fawcett,
Garton ve Dandy, 2009, s. 176). Carroll ve Alexandris’e gore (1997, s. 281),
motivasyon ig¢sel ve dissal uyaricilar aracilifiyla olusmakta ve birey uyaricilar ve
giidiiler yoluyla belirli bir motivasyon seviyesine gelmektedir. Bu durum ise bireyin bos

zaman etkinligine katilmasinda 6nemli rol alir.

Tinsley ve Kass, (1978, s. 194) yapmis olduklar1 ¢alismada 44 adet rekreatif etkinlik
thtiyacim1 kesfederek, bir arada toplamislardir. Aynm1 zamanda bu kriterleri azaltarak

sekize indirmislerdir. Buna gore kategorize edilmis motivasyonlar sunlardir:

» Kendini ifade etme

Arkadaslik ve eslik etme

Giig

Miikafat edinme/ zarar1 karsilama
Giivenlik

Hizmet

Entelektiiel estetik

YV V. V V V V V

Kendi basina olma istegi

Driver (1976; 1983) RDT (Rekreasyon Deneyim Tercihi) 6lgegine goére motivasyonu 39
adet Olgek tarzinda olusturmus ve daha sonra olusturulan sayiyr 19°a indirmistir.

Manfredo vd. (1996) yapmis olduklar1 ¢calismada 6lgek lizerinde calisarak sayiyr daha
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da aza, 11’e indirmislerdir. Yazarlarin hazirlamis oldugu motivasyon Glgegi ise su

sekildedir;

Y

Basari

Bagimsizlik

Benzer insanlar

Yeni insanlar
Ogrenme

Dogada eglenme

Ice bakis/ ice yonelme
Sosyal kagis

Fiziksel kacis
Ogretme

YV V.V V V V V V V VY

Risk azaltma

Kement (2015)’e gore bireyi rekreasyonel etkinliklere yonlendiren bazi motivasyonel
unsurlar; dogadan haz alma (dogaya yakin olma vb.), kendi basina olma, ruhsal saglik,
ogrenme ve yenilik (farkli ve yeni seyler kesfetme vb.) seklinde ayrilmaktadir. Tinsley
ve Eldredge (1995) ise rekreasyonel motivasyon unsurlarini daha genis bir ¢ercevede su

sekilde ele almaktadirlar (Tinsley ve Eldredge 1995, s. 17):

Y

Yenilikei,

Hizmet,

Giivende olma istegi,

Duygusal eglence,

Biligsel diirtii, kendini ifade edebilme,
Yaraticilik,

Rekabet,

Dolayl rekabet,

vV V.V V V V V V¥V

Rahatlama.

4.5. Seyahat Motivasyonu Ac¢isindan Fotografciik

Insanoglu dogustan beri bir seyleri yapmak ve basarmak icin cesitli eylemlerde bulunur.

Birgok farkli ugrasi icerisinde fotograf ¢ekmek de bu kapsamda ele alinabilir. Bunlar
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yaparken birgok motivasyon unsuru ile karsilagir. Degisik mekanlara seyahat eder, yeni
insanlarla tanisir, diinyaya farkli bir gozle bakar, kendini gerceklestirir, hatta varolan
diinyay1 korumak ve daha iyi bir yer yapmak i¢in eylemlerde bulunur. Ancak bazen her
sey yolunda gitmeyebilir, fotograf ¢ekimi konusundaki hevesiniz kagabilir. Araya giren
giindelik yasanti ile yaraticiligt kaybolabilir. Esin perisi kaybolmustur ve takilip
kalirsiniz. Artik, gektigi fotograflar onu mutlu etmez (Epes A, 2019).

Fotografin giinliik yasamimizin her aninda yer aldig1 séylenebilir. Fotograf, toplumsal
sinif fark etmeksizin her kesim tarafindan 6nemli bir ara¢ olarak kabul edilmektedir.
Fotografin bu evrensel 6zelligi onu tiim ¢evrelerce 6nemli bir etken olarak kabul
edildigi anlasilmaktadir (Erkonan, 2014, s. 125). Insanlarin bireysel olarak karar verip
cektikleri fotograflarin neden 6nemli oldugu, yine insanlar1 cektikleri veya c¢ekmek
istedikleri fotograflara yiikledikleri anlamlarla degisiklik gosterebilmektedir. Bireyin
kendisinin 6zel olarak ¢ekmis oldugu bir fotograf, kisisel duygularla ¢evrelendigi i¢in o
fotografi ¢eken bireyin i¢ diinyasindaki duygu ve diisiincelerini disa vurabilecegi

soylenmektedir (Sampson-Cordle 2001, s. 30).

Gilinlimiizde en etkili kitle iletisim araci olarak fotograf kullaniimaktadir. Gorsel
anlamda iletisimin biiyiik bir bdliimiinii fotografin olusturdugu sdylenebilir. Ozellikle
bazi yazili metinlerde, yazinin fotografla siislenmesi o yazinin 6nemini ve degerini

arttirmakta ve insanlarin zihninde uzun siire yer edinmesini saglamaktadir (Saraoglu,

2010).

Arnold ve Reynolds (2003), fotograf ¢ekme motivasyonlara yonelik arastirmalarinda,
cesitli motivasyon kategorileri belirlemislerdir. Bu kategoriler: macera ve sosyal deney
arayisi, eglence veya rahatlama istegi, fikir aligverisi, kendi disinda bagkalarint mutlu
etme istegi seklinde ifade edilmektedir (Arnold ve Reynolds, 2003, s. 80). Bireylerin
fikir aligverisi, yeni yerler kesfetme istegi onlara daha oOnceden ¢ekilmis olan
fotograflar1 inceleyerek, fotografi ¢eken insanlarla fikir aligverisinde bulunmak
motivasyon siireclerinin igerisine dahil olmaktadir. Bagkalarin1 mutlu etme isteginde ise,
insanlar yasadiklar1 deneyimleri fotograflayip sevdigi insanlara gezip gordiikleri yerlere
iliskin o yeri ifade eden cesitli hediyeler alarak heyecan ve haz duyabilmektedirler

(Uygun, 2009, s. 112-114).
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Insanlar fotograf cekerken biiyiik keyif almalari gerekmektedir. Fotograf cekerken
saatlerce hi¢ ara vermeden fotograf makinesinin vizdriine bakarak vakit
gecirebilmektedir. Bu durum bos zaman degerlendirmenin bir fotograf ¢ekme nedeni

olarak degerlendirilebilecegini gostermektedir (Salgado, 1944, s. 42).

Turizm ve fotograf arasinda kopmaz bir biitiinliikk oldugu ifade edilmektedir. Bundan
dolay1, turistik destinasyonlarin tanitilmasinda yiiriitilen reklam ve pazarlama
faaliyetlerinin istenilen seviyeye ulasabilmesi igin, seyahate katilan turistlerin fotograf
cekme aligkanliklari, davraniglar1 ve motivasyonlarinin incelenip arastirilmasi oldukca

onemlidir (Tan, 2018, s. 86).

Bir turist, farkli ve essiz fotograflar ¢ekme isteginin olusturdugu motivasyonla seyahat
edebilmektedir (Gogoi, 2014, s. 112). Turistlerin fotograf ¢cekme nedenlerinin bir digeri
ise, fotograf cektikleri imgenin veya destinasyonun siirekli ayni yerde sabit kalacagini,
fakat fotograf karesi icerisinde sigdirilan dostluklarin ve arkadasliklar arasinda giiglii bir
bag oldugu ve tekrar ayn1 karedeki duyguya erismenin miimkiin olamayacagma yonelik

bir inang olabilir (Markwell, 1997, 5.140-141).

Turistler, tarthi mekanlar, kiiltiirel etkinlikler, 6ren yerleri ve miizeleri gezerek aligveris
yapmakta hatta diger turistler ve yerel halk ile etkilesimi igerisinde programlarini
stirdiirmektedirler. Turistik destinasyonlarin ¢ogunda turistlerin seyahat etmelerini
motive eden unsurlardan fazlaca vardir, dolayisiyla g¢esitli medya araciligiyla 6ncesinde
destinasyona iliskin olumlu algilar1 olusmus ve ziyaret esnasinda fotograf ¢ekerek, yerel
halk ile aktif sosyo-kiiltiirel bir etkilesim i¢inde bulunarak seyahate duyulan istek ve

motivasyonun yiikseldigi goriillmektedir (Kadar, 2014, s. 95).
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BOLUM 5. YONTEM VE AMACLAR

5.1. Arastirma Amaci, Onemi ve Yontemi

5.1.1. Arastirmanin amaci

Bu baglamda aragtirmanin temel amaci fotograf amacli seyahat eden bireylerin,
rekreasyonel motivasyonlar ve turizm igerisindeki etkinligi ve siirekliliginin dnemini
ortaya koymaktadir. Insanlar fotograf amaciyla seyahate katilip katilmadiklarmi
incelemek, bireylerin seyahat durumlarinda ki rekreasyonel motivasyonlari, bu
motivasyonlara iligkin serbest zaman diizenlemeleri ve seyahat sirasinda turizm

cesitlerinden hangi veya hangilerini kullandigini, arastirmanin amaglari igerisindedir.

Fotografcilik etkinligine katilan bireylerin, etkinlige katilimlart oncesinde ki karar
mekanizmasinda, demografik verilerin bu karar aninda ki rolii ve 6nemi amacglanmistir.
Katilimceilarin, maddi imkanlari, yas, cinsiyet gruplari, yasadig ¢evrenin etkisi, medeni
durumlar1 ve buna iligkin kii¢iik ¢ocuklarinin bulunmast durumu gibi faktorlerin, katilim

diizeylerine etkileri belirlemek arastirmanin amaclar1 arasindadir.

5.1.2. Arastirmamin énemi

Fotograf ¢ekmenin bir alternatif seyahat motivasyonu olarak ele alinip alinamayacagi,
fotograf ¢ekme amacli seyahatlerin motivasyonel ve eylemsel 6zellikleri ve muhtemel
sonuglarint incelemek turizm literatiiriine katki anlamina gelecektir. Bu baglamda bu
calismada, fotograf amacli seyahat eden kisilerin motivasyonlari, seyahat siirecleri ve

davraniglar1 analiz edilmesi agisindan onemli bir aragtirmadir.

5.1.3. Arastirma yontemi

Bu arastirmada oncelikle literatiir taramasi yapilmistir. Nitel bir goriisme ile veri

toplamaya karar veren bir arastirmaci, bir sonraki asamada arastirmasindaki odaklandigi
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olguyu en iyi sekilde anlayacagi ve arastirma sorularmi yanitlayabilecegi goriisme
seklinin ne olacagim degerlendirir ve karara baglar (Creswell, 2005, s.215). Insanlarin
konu dahilinde yaptiklariyla ilgilenildiginde, goriisme teknigi temel bir teknik olarak
one ¢ikmakta, insanlarin deneyimlerini anlama ve anlamlandirmada son derece 6nemli
olmaktadir (Seidman, 1998, s.1). Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yari yapilandirilmis miilakat teknigi
yardimiyla elde edilen veri, betimsel bir bakisla analiz edilmistir. Calismanin 6rneklemi,
nitel aragtirmalarda siklikla kullanilan amagli 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Bu
baglamda calisma orneklemini, 1 Aralik 2018 ve 24 Subat 2019 tarihleri arasinda
goriigiilen 93 kisi olusturmaktadir. Bu 6rnekleme ulasmak adina arastirmaci hem kendi
cevresinden fotograf ¢cekmeye ilgisi olanlara hem bazi fotograf derneklerine {iyelikleri
de s6z konusu olan fotografcilara ulasmis hem de ulusal 6lcekli bir fotografcilik
etkinligi olan Bingdl Foto-safari 2019’a katilmak suretiyle, bu etkinlige katilmis
olanlarla goériismiistiir. Gorlismeler esnasinda ses kaydi alinmistir. Katilimcilarla tiim
goriismeleri arastirmact sadece kendisi yaptigi i¢in, sorulan sorulara verilen tepkiler ve
anlik mimik hareketleri de yorumlamalara aktarilmistir. Kisisel yoruma agik ve

onerilerin bulundugu sorulara yer verilmistir.

5.1.4. Arastirmaya yonelik sorular

Arastirma igin olusturulan sorular katilimcilara iki ana kisimda sorulmustur. Ik kisimda
katilimcilarin demografik 6zelliklerine yonelik yasamsal ve fizyolojik O6zellikleriyle
seyahat motivasyonu arasindaki bagin iligkilendirilmesi amaciyla sorular yoneltilmistir.
Cinsiyet, meslek, egitim durumu, yas, medeni durumlar, yasanilan yer ve aylik

ortalama gelirlerine yonelik sorular sorulmustur.

Katilimcilara sorulan sorularin ikinci kisminda fotograf ¢ekme amagli seyahatlerin

rekreasyonel motivasyonlarina iligkin sorulara yer verilmistir. Bu sorular;

» Seyahat etmeyi sever misiniz ve ne siklikla seyahat edersiniz?
En son nereye gittiniz?
Seyahat etmek i¢in sizi giidiileyen en 6nemli faktor/faktorler nelerdir?

Gittiniz yerlerde fotograf ¢eker misiniz?

YV V VYV V

Gittiniz yerlerde ne tiir fotograflar ¢ekmeyi seversiniz?

48



» Fotograf ¢ekmek igin seyahat eder misiniz? Yilda ka¢ kere bu amagla seyahate
cikarsiniz?

» Sadece seyahat etmek i¢in gittiginiz yere, sonrasinda fotograf ¢ekmek icin tekrar
gidiyor musunuz?

» Neden bulundugunuz ortam degil de, bir baska yere fotograf ¢ekmek igin
gidiyorsunuz?

» Fotograf ¢ekmek i¢in seyahat ettiginiz yerlerde turizm etkinliklerinde bulunuyor
musunuz (otel kullanimi, yoresel aligveris, kiiltiir turlari, miize/6ren yeri
ziyaretleri, rehber ihtiyac1 vb.)?

» Fotograf icin gittiginiz destinasyonlarda neler sizi ¢ekiyor?

» Yapilan seyahatlerde nereye ka¢ para harciyorsunuz? (Son gittigi seyahati
diistinerek)

» Gittiginiz bolgede c¢ektiginiz fotograflar1 paylasiyor musunuz? Hangi
kanallardan? Ne tiir tepkiler aliyorsunuz?

» Sizce bir fotograf meraklisini gekmek i¢in turizm bdlgeleri neler yapmali?

Sorular incelendiginde katilimcilar: motivasyona giidiileyen faktorleri irdeleyen sorulara
yer verilirken, seyahat motivasyonlarina iligkin sorular ve son sorularda ise

katilimcilarin yorum ve onerilerine yer verildigi goriilmektedir.

5.1.5. Arastirmanmn evren ve érneklemi

Fotograf ¢cekmek i¢in seyahat eden bireyler arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Bu
bireylerin turizmle alakali katilimlarimi tespit edebilmek icin, iilke genelinde
fotografcilik etkinligine katilan bireylerin rekreatif amag ve hareketleri dogrultusunda,
basta Ankara ve Bingdl basta olmak iizere, Istanbul, Bolu, Kocaeli illerinde ki fotograf
derneklerine liye olan kisiler konunun 6rneklemini olusturmaktadir. Bu kisilerle ilgili
bir sayiya ulasilamadigr i¢in miimkiin olan en fazla kisi 6rnekleme dahil edilmeye
calisilmigtir. Amaca dayali bir 6rneklem secimi yapilmis ve benzer ozellikler gdsteren
(fotograf c¢ekmek icin seyahat eden, fotograf kuliiplerine iiye olan) kisilerle
gorlsiilmiistiir. Bu 6rnekleme ulagsmak adina arastirmaci ¢evresinde fotograf cekmeye
ilgisi olan kisilere, Ankara, Bolu, Zonguldak, Kocaeli ve Istanbul illerinde fotograf

derneklerine iiye olan fotografgilara ulasmis olup, ayn1 zamanda Bingol-Foto Safari
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2019 etkinligine katilan fotograf¢ilarla yiliz yiize goriismiistiir. Goriigsmeler esnasinda ses
kaydi alinmigtir. Katilimer goriismeleri ortalama 15 dakika (tek katilimcr siiresi) stirmiis
olup, ses kaydr alinmistir. Goriigmeler sirasinda katilimcilara ¢alisma hakkinda bilgiler
ve c¢aligmanin amaglarindan sozlii olarak bahsedilmistir. Tiim sesli kayitlar sonrasinda

yazili olarak elektronik ortama aktarilmistir.
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BOLUM 6. BULGULAR

6.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilanlarin; cinsiyet, yas, egitim durumlari, medeni durumlari, meslek,
yasadig1 yer ve aylik ortalama gelirlerine ait bilgiler, Tablo 6.1’de gériilmektedir.

Tablo 6.1 : Katilimcilarin demografik 6zellikleri.

Degiskenler f % Degiskenler f %
Kadin 32 34,4 Ankara 39 419
Cinsiyet
Erkek 61 65,5 [stanbul 14 15
18-26 21 22,5 Bolu 10 10,7
27-35 42 45,1 Van 4 43
Yas 36-43 18 19,3 Kocaeli 3 3,2
44-51 4 43 Antalya 2 2,1
51 ve ustii 8 8,6 Bingol 2 2,1
Yasanan
Ortaokul 1 1,1 Kars 2 2,1
Yer
Lise 10 10,7 Denizli 2 2,1
On Lisans 10 10,7 Mugla 1 1,1
Egitim
. Lisans 50 53,7 Hatay 1 1,1
Diizeyi
Yiiksek
) 20 21,5 Zonguldak 1 1,1
Lisans
Doktora 2 2,1 Adana 1 1,1
Medeni Bekar 52 55,9 Eskisehir 1 1,1
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Tablo 6.1(devam) : Katilimcilarin demografik 6zellikleri.

Durum Evli a1 441 Diizee 1 11
0-1500 8 8,6 Mardin 1 1,1
1501-3000 13 13,9 Balikesir 1 1,1
Aylik Gelir ~ 3001-4500 39 41,9 Ordu 1 1,1
4501-6000 17 18,2 Gaziantep 1 1,1
6001 ve Usti 16 17,2 Adiyaman 1 1,1
Ozel Sektor 31 333 Samsun 1 11
Ogrenci 10 10,7 Diyarbakir 1 1,1
Akademisyen 9 9,6 Konya 1 1,1
Meslek Fotografci 7 7,5 Bursa 1 1,1
Gruplari Ogretmen 13 14
Kamu
Calisan1 - 25
Diger 6 6,5

Katilimcilarin yiizde %65,5°1 erkek, %34,4’1 kadinlardan olugmaktadir. Arastirmaya
katilan katilimcilarin yas gruplamalar1 incelendiginde, %45,1°lik biiyiik kismi1 27-35 yas
arasini isaret etmektedir. Bu verileri, %22,5 ile 18-26 yas, %19,3 ile 36-43 yas, %38,6 ile
52 yas ve lstii %4,3 ile 44-51 yas olusturmaktadir. Fotografcilik etkinligi ve daha
0zelde fotograf amacl seyahat hem zaman kullanimi, hem fiziksel aktivite gerektirmesi
vb. konular nedeniyle erkeklerin daha yogun katildig1 etkinlikler olabilmektedir. Ayni
sebeple daha geng yastakilerin bu etkinliklere katilim sansi1 daha yiiksektir. Bu agidan
ulasilan 6rneklemin fotograf ¢ekme amacli seyahat eden kisilerden olusan evreni temsil

edebilecek ozelliklere sahip oldugu diisliniilmektedir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin egitim durumlar incelendiginde, %53,7°1ik biiyiik
cogunluk lisans egitimi olustururken, %21,5 ile yiiksek lisans egitimi, %10,7 esit
paydalarda lise ve On lisans egitimi, %?2,1 ile doktora egitimi, %1,1 ile ortaokul
egitimini kapsamaktadir. Verileri inceledigimizde, fotograf¢ilik etkinligine katilan

bireylerde, lisans egitimi almis ¢ogunlugun en fazla oldugu goriilmektedir. Verilere
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baktigimizda, egitim durumunun fotograf¢iliga yonelim konusunda Onemli bir

belirleyici oldugu gozlenmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin medeni durumlart incelendiginde, %55,9 ile bekar
katilimcilar ¢ogunluktadir. Evli katilimcilarin oran1 %44,1°dir. Verileri inceledigimizde,
bekar katilmecilarin  fotografcilik  etkinligine  katilmalar1  ve  rekreasyonel
motivasyonlarinin, evli olan katilimecilara gore daha fazla oldugu, bu veriyle birlikte

bekar katilimcilarin fotograf¢ilik etkinliklerine daha sik katildiklar1 sdylenebilir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin meslek gruplari incelendiginde, %33,3 ile 6zel sektor,
%18,2 ile kamuda ¢alisanlar, %14 ile 6gretmenler, %10,7 ile Ogrenciler, %9,6 ile
akademisyenler, %7,5 ile fotografcilar ve %6,5 ile diger meslek gruplari seklinde bir
siralama ortaya ¢ikmaktadir. Arastirmada, Ozel sektor calisanlarinin fotografeilik
etkinligine katilim konusunda daha istekli olduklar1 anlagilmaktadir. Bunun yaninda,
bos zamaninin esnek bir sekilde organize edebilme imkaninin fotograf amach seyahatler
icin dnemli oldugu anlagilmaktadir. Zira 6zellikle kendi isinin patronu olan kimselerin
orneklem ic¢inde agirligr bu tiir faaliyetler i¢in zamanini organize etme imkanlarmin

Oonemini ortaya koymaktadir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin yasadigi yerler incelendiginde, %41,9’u Ankara,
%15°1 Istanbul, %10,7’si Bolu, %4,3’ii Van, %3,2’si Kocaeli, %2,1’i de esit paylarla
Antalya, Kars, Bingdl ve Denizli illeriyle, %1,1’lik esit paylarla da Mugla, Hatay,
Adana, Eskisehir, Zonguldak, Diizce, Mardin, Balikesir, Ordu, Gaziantep, Adiyaman,

Samsun, Diyarbakir, Konya ve Bursa illerindendir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin aylik ortalama gelir dagilimini inceledigimizde,
%41,9 ile 3001-4500TL, %18,2 ile 4501-6000TL, %17,2 ile 6001 TL ve tstii, %13,9 ile
1501-3000TL ve %8,6 ile 0-1500TL arasinda dagilimlar gdzlenmistir. Maddi durumlart
3000TL’nin iizerindeki katilimcilarin, seyahat ve fotograf aktivitelerine daha fazla
kaynak ayirabildigi goriilmiistiir. Fotograf¢ilik etkinligi, yapisi geregi maddi kaynaklara
thtiyag duymasindan dolayi, fotografcilik etkinliklerine katilan bireyler ve gelir

durumlar1 arasinda bir iliski oldugu goriilmustiir.

53



6.2. Katihmeilarin Rekreasyonel Motivasyonlarina Iliskin Bulgular

6.2.1. Fotograf amach seyahat

Katilimcilarin seyahat konusundaki isteklilikleri tespit edilmistir. Hemen hepsi seyahat
etmeyi sevdiklerini ve belli periyotlarda yasadiklari ¢evrenin disina yonelik seyahatlere
katildiklarin1 aktarmiglardir. Katilimcilar hepsi seyahat etmeyi sevdigini beyan ederken,
cogu katilimci ayda ortalama 2 kez seyahat ettiklerini belirtmistir. Bu konuda, evli ve
kiigiik cocugu olan katilimcilar i¢in bir sinirlilik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Bu
kitle 6zellikle eskiden seyahat etmeye daha fazla vakit ayirabildiklerine ancak ¢ocuklari
nedeniyle seyahat sikligin1 azaltmak durumunda kaldiklarin1 vurgulamaktadirlar.
Omegin bir K18 durumunu su sekilde ifade etmektedir: “Eskiden daha fazla
seviyordum. Simdilerde o kadar degil. Cocuk oldugundan dolayr sorumluluklar ¢cogaldl.
Zaman aywdigim seylerin farklilik gostermesi diyebilirim.” .Diger yandan K63 ise
seyahatin niyeti konusunda ailesi ile yaptig1 seyahatlerde, mevsimselligin 6nemi
konusunda su ifade de bulunmustur > Seyahat etmeyi seviyoruz. Bahar aylarinda daha
cok, yaz tatilinde daha ¢ok, elimizden geldigince hafta sonlar: da kiiciik seyahatler
yapiryoruz’’.

Seyahatle ilgili ifadelerden fotografa ilgi duyanlarin ayni zamanda seyahate de yliksek
diizeyde ilgi duyduklar1 anlagilmaktadir. Bu durum seyahat ve fotografcilik ve hatta
turizm ve fotografcilik arasindaki iliskiyt vurgulayan ve bu iki alanin gelisiminin
birbirini destekledigine dikkat ¢eken Crawshaw ve Urry (1997) gibi daha oOnceki

caligmalarla ortiismektedir.

Gidilen yerler Bingol (goriismelerin bir kisminin gergeklestirildigi aktivite merkezi) gibi
Tiirkiye’nin metropollerinin disinda kalan otantik, dogal gekiciliklerle bezeli alanlar
yaninda Istanbul gibi bir merkez de fotograf amagli seyahatlerin hedef bolgesi
olabilmektedir. Bu durum fotografa ilginin seyahate ilgiyle biitiinlestigini, seyahat ve
fotografin 6zdes, deneyimin ayrilmaz iki boyutu olarak rol oynayan etkenler oldugunu
kanitlamaktadir. Fotograf amacli seyahatler miimkiin miidiir? sorusunun yanit1 olarak da
fotograf bizatihi seyahatle i¢ ice ge¢mis bir deneyim araci oldugundan, kesinlikle bir
seyahat ve turizm motivasyonu olarak rol oynayabilecegi anlasilmistir. Katilimcilarin

seyahate yonelmeden kendilerini motive eden unsurlar olarak; yeni yerleri gormek,
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kesfetmek ve diger bolgeleri merak etmek cevaplarini vermis olmalari da bu durumu
desteklemektedir. Bu konuda K10, K11, K72, K88, K27, K30; *’ Farkli cografyalar

’

kesfetme istegi Yeni yerleri gormek’ , *° Merak ve sehirden uzaklasma’’, * Sosyal
medyada goriip begenmem benim icin yeterli. Popiiler olmast ° ve ‘" Kesfetme istegi ve
veni kiiltiirleri gorme arzusu’’ seklinde cevaplar kayit edilmistir ve gordiigiinii
fotograflamak iizerine kurgulu bir motivasyonel egilim s6z konudur denebilir. Zaten
katilimcilar; seyahat aktivitesinden Once arastirmalar yaparken, fotograf hobilerini
gerceklestirmek icin, farkli ve yeni rotalari tercih ettiklerini de vurgulamaktadirlar.
Bingdl Foto safariye katilan bir katihmcinin “Bingol etkinligini ilk duydugumda
heyecanlandim ve simdi orada ne giizel kar manzaralari, siimiiklii ¢ocuklar, yoresel
hayvancilik fotograflart ¢ekerim diye diisiinerek geldim” demesi bu durumu iyi bir

sekilde yansitmaktadir. Yani seyahat edilen yerler aslinda, fotograf ¢cekme acisindan

anlamli, 6nemli, essiz ve uygun goriilen destinasyonlardir.

Katilimcilar, “Neden bulundugunuz ortam degil de, bir baska yere fotograf ¢cekmek i¢in
gidiyorsunuz” sorusuna, ¢ogunlukla bulunduklar1 bolgeden sikildiklari, her giin ayni
seyleri gorme ve yasamanin vermis oldugu siradanlikla birlikte, kesfetme isteklerinin
baskin geldigi seklinde yanitlar vermislerdir. Soruya K55’in cevabi bu kapsamda elde
edilen fikri Ozetler niteliktedir: “Gittigim destinasyonlarda insana dair bir seyleri
fotograflamak istiyorum, insanlarin ge¢misten bugiine getirdigi ve hala daha yasatmak
icin ¢aba harcadigr gorenekleri ilgimi ¢ekiyor ve fotograflamaya gayret ediyorum”
demistir. Diger bir K73 ise °° Bulundugum ortami tiikettim belki de. Siirekli aymi
ortamda durmak insani bir zaman sonra sikiyor. Tabi merak duygusu da var’’ seklinde
ifade etmistir. Katilimcilarin bulunduklart yer disina ¢ikma istegi dogrudan bir turizm
motivasyonuna isaret etmektedir. Fotograf bulundugu yer disina ¢ikmanin bir aracina
dontismekte, sikilmanin, aynilagmanin, siradanligin asilmasina neden olacak bir bahane
olarak goriilmekte ve degerlendirilmektedir. Fotograf turizme yonlendiren bir arag
olarak islev gormektedir. Bu durumu bir baska katilimcinin(K42) su beyani oldukca
acik sekilde ortaya koymaktadir: “Insanlara siirekli gordiigii seyler siradan gibi
geliyor. Oldugumuz yeri ¢ok fazla goremiyorum. Baska bir yere gittigimizde sanki bir
uzayli gibi en ufak detaylart bile fark eder oluyorsunuz. Yasadigim yer Istanbul,

metropol bir sehir. Kirsala ¢iktigimiz zaman oradaki insanlarin, ¢ocuklarin yasantisi

cok farkl geliyor ve bunlari fotograflamak istiyorum” .
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6.2.2. Fotograf amach seyahat eden kitlenin davramssal 6zellikleri

Katilimcilarin - seyahatlerinde sirasinda fotograf makinelerini siirekli beraberinde
bulundurduklar1 anlagilmaktadir. Ya da cep telefonlar1 ile fotograf ¢ekebilmektedirler.
Hepsi seyahat ettikleri yerlerde mutlaka fotograf ¢cekmekte, cekilen fotograflarin da
daha ¢ok doga ve portre fotograflar1 oldugu ifade edilmektedir. “Fotograf ¢ekmek icin
seyahat eder misiniz?” sorusuna ise katilimcilarin hepsi evet yanitint vermislerdir.
Fotograf ¢cekmek amacli olarak cikilan seyahatlerin sayis1 haftada 4 seferden ayda 3
sefere, bir yilda 4 seferden 20 sefere kadar degisik sekillerde ifade edilmektedir.
Seyahat ¢ogu kez yalniz basina degil birka¢ arkadasla birlikte gergeklesmektedir.
Dolayisiyla, bu kitle ortak hareket eden ve belki belli bir sayida/kiiciik gruplar halinde

hareket etmeyi seven bir kitle olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sadece seyahate gidilen yerlere fotograf g¢ekmek igin tekrar gidildigi, fotograf
aktivitesinin seyahatlerin temel motivasyonlarindan birisi oldugu bu nedenle de belli
yerlerin yeniden ziyaret edildigi belirtilmistir. Yaz manzarasi ¢ekilen bir alan daha sonra
kis manzarasi i¢in de yeniden seyahate konu olmaktadir. Bu anlamda fotografcilarin
yoneldigi destinasyonlar i¢in bu tiir etkinliklere dayali turizm gelisiminin mevsimsellik

sorununun olmayacagi da ongoriilebilir.

Katilimcilarin fotograf amagli seyahat ettikleri yerlerde en fazla ilgi duyduklar1 turizm
cekicilikleri ise yoresel yiyecekler ve igeceklerdir, sonrasinda ise miize ve oren yerleri
gelmektedir. Fotograf etkinligine katilan bireyler sik sik, seyahatlerini planlamadan
once yoresel tatlar hakkinda arastirmalar yaptiklarini belirtmislerdir. Onemli bir kismi
yoresel yiyecek ve igecekleri seyahat sirasinda tiiketme yaninda satin alarak eve de
getirdiklerine vurgu yapmaktadir. Bu iirlinlerin hediyelik olarak da satin alinmasi s6z
konusudur. Baz1 katilimeilar gida {irlinleri yaninda tekstil {irtinleri (Sile bezi vb.) de
satin aldigim1 beyan etmektedir. Bu durum fotograf amagl seyahatlerin turizmin diger
kollar1 ve yore ekonomileri i¢in kapsamli bir potansiyeli oldugunu ortaya koymaktadir.
Bundan dolayi, turistlerin tiikettikleri mal ve hizmetlerin temeline bakildiginda
tecriibelerinin etkisinin oldugu goriilmektedir. Turistlerin deneyimleri yasadiklari ¢evre

ile bagdastirilabilir (Ek, Larsen, Hornskov ve Mansfeldt, 2008, 128-132).

Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu uygun otelleri ya da 6gretmenevi yapisina sahip, ucuz

kamu tesislerinde konaklamayi tercih ettiklerini sdylemislerdir. Diger bir kismida
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konforlu ve ulasilabilir (merkezde) konaklama tesislerine ilgi duyduklar1 goriilmiistiir.
Katilimcilarin esas talebinin liiks otel konforu degil, yorede en fazla ve en verimli
zamani gecirebilmek oldugu anlasilmakta ve bircok katilimci tarafindan da ifade
edilmektedir. Bazi katilimcilar ise, bolgedeki miizeleri mutlaka gordiiklerinden,
miizeleri ziyaret etmenin bdlgeyi tanimada tamamlayici rol oynadigindan
bahsetmislerdir. Bu 0Ozellikler fotograf amacli seyahat edenlerin turizm bdlgesinin
degerlerine duyarli, bolgesel otantik unsurlara saygili ve deneyime Onem veren
dolayisiyla bolgede turizmin siirdiiriilebilir gelisimi i¢in istenen kitleler oldugunu ortaya

koymaktadir.

Katilimcilarin fotograf amagli olarak gilintibirlik seyahatlere ¢ikmalar1 yaninda bir
destinasyonda ortalama iki giin kaldiklar1 anlasilmaktadir. Fotograf amacli seyahatlerde
onemli miktarlarda kisisel harcama da gergeklestirilmektedir. Katilimcilar, en son
katildiklar1 seyahati baz alarak cevaplamalar1 istendiginde, kisisel harcamalarinin
ortalama 800-1000 TL civarinda oldugunu, bunun i¢inde ulagim, yemek, konaklama ve

miize girisleri ile aligveris harcamalarinin da bulundugunu aktarmislardir.

6.2.3. Fotograf amach seyahat deneyimi

Katilmcilar, “Fotograf icin gittiginiz destinasyonlarda sizi neler ¢ekiyor” sorusuna
farkli unsurlar1 6ne ¢ikararak yanit vermislerdir. Cevaplarin bir kismi, fotograf
etkinligini gergeklestirirken mutluluk duyulan her ne var ise, yine sectikleri
destinasyonlarda onlarin arandigini ortaya koymaktadir. Bu durum fotografin seyahatte
temel gilidiileyici oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu, yeni
yerleri gormek, kesfetmek ve bolgenin kiiltiiriinii tanimak istediklerini sdylemislerdir.
Onemli bir kismi seyahat Oncesinde gitmeyi planladiklar1 yerle ilgili arastirma
yaptiklarini beyan etmektedir. K44 konuyla ilgili sunlar1 aktarmaktadir: “Gittigim yerde
genel yasam sartlarina bakarim, o6zel seyler var mi onlart arastiririm. Bingol’e

gelmeden oncede bir ay kadar arastirdim. Gidip goriip yasamak isterim.”

Fotograf amacli seyahat deneyiminin 6nemli bir pargasi ise cekilen fotograflarin
paylasilmasidir. “Gittiginiz bolge c¢ektiginiz fotograflar1 paylasiyor musunuz?”
sorusuna, biiylik ¢cogunluk sosyal medyada paylastiklarin1 belirterek cevap verirken,

Ozellikle son yillarda en fazla kullanilan fotograf paylagim platformu olan Instagram’in
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adinin zikredildigine sahit olunmustur. Katilimeilarin kalan kismi, fotograflarini karma
fotograf sergilerine gonderdiklerinden ve sergilendiginden bahsetmislerdir. Fotograf ve
turizm etkilesimi kapsaminda son yillarda en belirleyici etkenlerden biri olarak sosyal
medyanin 6nem kazandigina sahit olunmaktadir. Katilimcilarin seyahat deneyiminin
onemli bir bileseni olarak fotograf paylasimina ve bunun i¢in kullanilan sosyal medya
mecralarina dikkat cekmeleri 6nemli goriilmektedir. K89 fotograf paylasimlariyla ilgili
“Karma  sergiler oldugunda  fotograflarimi  gonderiyorum.  Sosyal —medya
hesaplarimdan, ozellikle Instagram’da paylasimlar yapiyorum. Olumlu déniisler
aliyorum. Insanlar gittigim yerleri merak ediyorlar ve onlarda gidiyorlar. Insanlara

veni yerler gostermek ve bilgilendirmek hosuma gidiyor.”’

Katilimcilara son olarak “Sizce bir fotograf meraklisini ¢cekmek igin turizm bolgeleri
neler yapmalidir?” sorusu sorulmustur. Soruya cok cesitli Oneriler ve tavsiyelerde
bulunulmustur. Ancak katilimcilarin bulustugu ortak payda sosyal medyadir. Sosyal
medyadan yapilabilecek reklamlarin fotografcilari bolgeye ¢ekebileceginden soz
edilmistir. Katilimcilar, bolgelerde diizenlenecek fotograf aktivitelerin bulunmasinin
oneminden, fotograf maratonlari/safarileri tarzinda etkinliklerin bdlgeye bolca
fotografc1 c¢ekeceginden bahsetmislerdir. K58 ile Bingol ilinde 2019 Ocak ayinda
gerceklestirilen ki foto safari etkinligine gonderme yaparak sunlari aktarmistir: “Bir
farkindalik yaratabilmek 6nemli olan. Mesela su an Bingol’e 500 tane fotograf¢ci gelmis.
Bunlar yerel yonetim ve sivil toplum kuruluslarimin ortak paydasiyla yapilan biiyiik
organizasyonlar. Buraya gelen insanlar fotograf ¢ekmeyi bir gelir kapisi olarak
gormiiyorlar. Insanlarin hobisidir fotograf. Burada kis turizmi gelisti. Buraya gelen
insanlarin sosyal medyalarinda binlerce kisi var. Her paylastiklar: fotograf, diger
sehirlerde ki binlerce insamin bu cografyayr gormesine olanak sagliyor. Bingol’iin
dokusunda tarihi bir doku veya mimari bir giizellik yok. Diger illerde en azindan tarihi
bir doku, gelenek gorenekler var. Insanlar oralara giderler. Ama Bingél gibi sehirler bu
tarz organizasyonlar yaparak, fotograf¢ilar sayesinde, goriinmeyen noktalar: ve agilart
izleyici ile bulusturacaklar. Bingél bu aktivite ile bir farkindalik yaratti. Bu farkindalik
500 kisiyi buraya getirdi. Bu 500 kisi yarmn 5000 kisi olacak. Dogal yasamlar,
cocuklarin yasamlari... Mesela Istanbul veya Izmir’den bir aile cocuguna gésteriyor.
Iste, bak kizim, Bingol’de bir ¢ocuk var senin yasinda. Ozel okullara gitmiyor. Tatilini

hayvancilik yaparak gegiriyor.” Konuyla alakali olarak K61’de sunlar1 paylagmistir:
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“Mutlaka bolgenin fotografik haritasi ¢ikarilmali. Maalesef iilkenin birgok yerinde
turizm biirolarmmin etkisiz oldugunu gordiim. Hala eski tanitim fotograflart kullaniliyor.
Yenilik sart, bilgilendirme ve yeni fotograflar sart. Bunu en giizel gerekli imkanlar
saglayp, bolgeye fotografcilar: getirerek yapabilirler. Iyi fotografcilarin hatirt sayilr
takip¢i sayilart var. Insanlar artik buralardan seyahat planlarini yapiyor. Mesela;
Salda Golii’'niin son yulardaki popiilerligi tamamiyla gezgin fotograf¢ilarin eseri. En
giizel reklam dogal olandiwr.” Benzer aktarimlar kapsaminda fotograf amacli seyahat
edenlerin etkilenecegi en Onemli mecranin yine fotograf paylasimi platformlar1 ve

sosyal medya etkinlikleri oldugu anlagilmaktadir.

6.2.4. Sosyal cevreyle fotograf paylasim deneyimi

¢

Katilmeilar > Gittiginiz bolgede cektiginiz fotograflar1 paylasiyor musunuz? Hangi
kanallardan? Ne tiir tepkiler aliyorsunuz?’’ sorusuna agirlikli olarak evet cevabini
vermiglerdir. Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medya hesaplarinda (Instagram,
Facebook, kisisel internet sayfasi vb.) ¢cekmis olduklar1 fotograflar1 paylasirken, kalan
kisim ¢ektikleri fotograflari sergilerde yayimladiklarini hem de sosyal medya araciligiyla
paylastiklarin1 belirtmislerdir. Cok az bir kisim fotograflar1 paylasmadiklarini ifade
etmislerdir. Ozellikle sosyal medya paylasimi konusunda isteklerinin ¢ok fazla olmasi,
platformun ticretsiz ve genis kitlelere ulasim saglanmasi oldugu goézlemlenmistir.
Katilimcilar,K19, K81 K4 ve K19; “Karma sergiler oldugunda fotograflarimi
gonderiyorum. Sosyal medya hesaplarimdan, ozellikle Instagram’da paylasimlar
yapyorum. Olumlu déniisler aliyorum. Insanlar gittigim yerleri merak ediyorlar ve
onlarda gidiyorlar. Insanlara yeni yerler gostermek ve bilgilendirmek hosuma gidiyor”
, “Sosyal medyadan paylastyorum, Facebook ta kendi sayfam var oradan paylastyorum.
Bélgede birinin fotografimi cektiysem, elektronik posta olarak mutlaka gonderiyorum.

’

Genelde olumlu tepki aliyyorum.”, “Herkesin yaptigi gibi sosyal medyamda
paylasiyorum. Olumlu tepkiler alvyyorum.”, “Paylasiyorum ve fotograf dernegimizin
karma  sergilerine  kanliyyorum, oralarda sergileniyor. Instagram sayfamda

yvaymliyorum.”. seklinde cevaplar vermislerdir.
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6.3. Katihmeilara iliskin Saha Fotograflari Ve Donanimsal Ozelliklerine iligkin

Yorumlamalar

Fotograflarda katilimcilarin fotograf ¢ekme amagli seyahatlerine iliskin ¢alismalar1 yer
almaktadir. Fotograflar incelendiginde katilimcilarin fotograf g¢ekerken duyduklari
mutluluk goriilmektedir. Katilimcilarin bu aktiviteleri gergeklestirirken, dogal ortama
uygun kiyafet se¢imleri ve arazi sartlarina uygun ayakkabi kullandiklar1 goriilmektedir.
Bunun yaninda fotograf ¢cekmek amacli profesyonel ekipman kullanimi yapildigi da
gbézlemlenmistir. Yapilan ¢aligmada, katilimcilarin aktivitelere bireysel katilimlarinin
seyrek oldugu gozlenirken, genellikle iki ve daha fazla kiginin bu aktivitelere katilim
sagladig1 goriilmiistiir. Katilimeilar gerekli sartlart sagladiktan sonra fotograf ¢ekme
amacli seyahatlere ¢iktigi, bu baglamda motivasyonlarinin yiiksek oldugu tespit
edilmistir. K93 konuyla ilgili * Fotograf ¢ekmeye gittigimde bélge icin ihtiyag ne ise
onceden arastirmasini yaparim, ¢tinkii bolgede ne denli rahat hareket edebilirsem, o
kadar giizel fotograflar yakalarim ve buda beni mutlu eder’’ derken, K77 ** Fotograf
cekmek icin gittigim yerlerde ona uygun fotograf makinesi ve lens getiririm. Uzak
mesafe ¢alisacaksam yiiksek ¢oziiniirliiklii yakinlastirma yapan ekipman getiririm. Tabi
bununla birlikte sahada fotograf ¢ekmek icin bekledigimiz zamanlar dahilinde pratik
kamp ekipmanlar: ve yiyecekte bulunduruyorum’’. Bir katilimct (K34) ise donanimsal
0zelligi soyut bir acidan bakarak ‘ 'Fotograf i¢in en onemli donanim gozdiir, ruhtur. Goz
gormeli, ruh hissetmeli, sonrasinda fotografi ¢ekerim’’ diye eklemistir. K39 ise
“Fotograf ¢ekmek i¢cin koca koca ekipmanlar tasisamda, yinede kiiciiciik telefonla
fotograf ¢ekip manzarayr hemen paylasmak istiyorum’’ seklinde ifade ederek, fotograf
¢ekmenin verdigi duygusal hazzi diger bireylerle paylagsmanin heyecani igerisinde
oldugu anlasilmaktadir. Calisma esnasinda ¢ekilen fotograflar ve diger kaynaklardan
ulagilan fotograflar da incelendiginde fotograf amacl seyahatlerde ortak paydanin

kisisel doyum oldugu gézlenmistir.

60



Fotograf 6.1 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Baglar, 2018, Sanliurfa/Halfeti gezisi fotograf arsivi).

Fotograf 6.2 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Giiner, 2019, Bingdl kis foto safari etkinligi argivi).
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Fotograf 6.3 : Katilimeilarin saha etkinlikleri Fotograf 6.4 : Katilimcilarin saha etkinlikleri
(Arican, 2012, Bolu fotograf arsivi). (Arican, 2012, Bolu fotograf arsivi).

<

Fotograf 6.5 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Vardalli, 2018, Erzurum gezi fotograflar arsivi).
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Fotograf 6.1.’de katilimcilarin ¢esitli yas gruplarina ait olduklarini gormekteyiz.
Fotograf etkinligi rekreasyonel motivasyon anlaminda ¢esitli yas gruplarini
barindirabilir. Katilimeilar fotograf amacgli seyahat etmelerindeki en 6nemli etken
olarak “’merak etmek’’ sozciigiine yer vermislerdir. Fotograf 6.2, 6.3 ve 6.4’ te, grupsal
olarak gergeklestirilen fotograf etkinliginde, cekilen fotograflart grup arkadaslarina
gosterilmektedir. Fotograf amagli seyahat eden bireyler, c¢ektikleri fotograflari
birbirlerine gostererek, yorumlarda bulunmaktadirlar. Yapilan saha caligsmalarinda da
gozlemlenen bu yorumlamalar bize grupsal gidilen seyahatlerde fikir aligveriginde
bulunmak ve fotograf c¢ekim teknigi olarak bireyin sahada kendini gelistirmesi ve
motivasyonunun arttigir soylenebilir. Fotograf 6.5’te katilimci hakkinda bilinen, yilin
belli donemlerinde ortaya ¢ikan endemik kelebek ve bocek tiirlerini fotograflamak i¢in,
2018 yilinin yaz aylarinda, gerekli donanim ve kiyafetlerde, Erzurum’un Ispir ilgesine

gittigi bilinmektedir

Fotograf 6.6 : Katilimeilarin saha etkinlikleri (Vardalli, 2018, Erzurum gezi fotograflari arsivi).

Fotograf 6.6’ da katilimcinin yiiksek ¢oziiniirliklii fotograf makinesine olmasina
ragmen, akilli cep telefonu ile kareler c¢ektigi gozlenmistir. Bu fotograf bize,
katilimcilarin fotograf ¢ekerken sagladiklari motivasyonu etki eden etmenlerde, gelisen

teknoloji sayesinde anlik paylasim yapilmasinin, motivasyonu arttirdigi gézlenmistir.

63



Fotograf 6.7 : Katilimeilarin saha etkinlikleri (Giiner, 2019, Bingol kis foto safari fotograf arsivi).

Katilimcilarin saha g¢aligmalarinda gozlemlenen fotograf ¢ekme aktivitesinde, insan
portresi ¢cekmeden Once, kisilerle sohbet edildigi, onlarla ortak duygu paylasiminda
bulunuldugu gézlenmistir. Bunun sebebi soruldugunda K67 *’Insanlarin fotograflarim
ceken kisiye karsit on yargilar: olabilir. Kisiler fotograflart ¢ekilmeden once dogal
ortamlarindan ¢ikarak, kameralara oynamak diye tabir ettigimiz yapiya biiriiniiyor.
Bunun en biiyiik sebebi iki kiginin birbirini tammiyor olmasidir. Fotograf ¢ekmeye
gittigim yerlerde insanlarla sohbet eder, varsa koy kahvesinde oturup onlarla ¢ay
icerim. Tiim bunlardan sonra artik birbirini azda olsa taniyan iki birey olarak daha
rahat ve dogal fotografi elde etmis oluyorum’’. Fotograf 6.7. ’de bunun bir 6rnegi
olarak, karl bir havada ¢oban kopegini ¢ekmek isteyen katilimcinin, fotograftan 6nce
kopekle yakin temas kurup, onun giivenini kazanmaya calistig1 ve bu sayede daha dogal
fotograflar ¢ektigini gdzlenmistir. Ozellikle canli nesleler ile fotograf cekiminde
bulunulan yakin temas ve sohbet, fotografcilik etkinligine katilan bireylerin

motivasyonlarina etki ettigi gozlenmistir.
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Fotograf 6.8 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Vardalli, 2018, mor yayla fotograf gezisi arsivi).

Fotograf 6.8’e gore K17 ’nin verdigi bilgi *’ Bizler doga fotograflart ¢ekiyoruz, bunun
icin oncesinde sahada calismalarda bulunurum. Kelebek c¢ekeceksem belli zaman
araligini beklerim, doga ¢cekeceksek arazinin hangi saat araliginda giizel 151k verdigini
incelerim. Fotografi kompozisyona oturtmadan once mutlaka sahada gezintiler
yaparim’’. Fotograf 6.9’da katilimcilarin fotograf etkinliginden oOnce, fotografa ve
araziye uygun kiyafetler satin aldigi ve bunlar1 kullandiklar1 gozlenmistir. Bu sayede
arazinin sartlarina uygun ve daha rahat fotograflar ¢ekildigi bulgular arasindadir.
Sartlara uygun ayakkabi, sapka, pantolon, kamuflaj, gozliik, tozluk gibi objelerin sik
kullanildigir gozlemlenen bulgular arasindadir. K85 kiyafet ve aksesuar alim siireciyle
ilgili sunlart soylemistir “’Fotograf seyahatlerim icin, oncesinde kullanabilecegim
malzemeleri alirken kendimi ¢ok heyecanli hissediyorum. Ciinkii alacagim bu
malzemeler ve kiyafetler, fotograf esnasinda bana destek olacak ve siradan kiyafetler ve
aksesuarlarla gidilmeyen yerlere giderek en ozel fotograflart ¢ekememe yardimci
olacaktir. Ozel fotograflar ve insanlara goriilmeyeni  gosterebilmek — beni
heyecanlandiryyor. Bundan dolayt bu siireci ve yeni ¢ikan arazi malzemeleri incelerim,

IS]

yenisi ¢itktiginda almaya giderim
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Fotograf 6.9 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Bagbay, 2018, Isparta Davraz Dagi fotograf gezisi arsivi).

Fotograf 6.10 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Arican, 2012, Abant fotograf arsivi).
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Fotograf 6.11 : Katilimcilarin saha etkinlikleri (Giiner, 2019, Bing6l kis foto safari etkinligi arsivi).

Fotograf 6.10. ve 6.11.”de katilimcilarin kis kosullar1 igin daha donanimli giysiler tercih
ettigi goriilmektedir. Katilimer Su gecirmez ayakkabilar, kar tozluklari, kar paletleri,
termal montlar, yagmura dayanikli sirt ¢antalart ve benzeri gibi 6zel aksesuarlari
kullandiklar1 goriiliir. Katilimcilarin sahadaki ¢aligmalarina yonelik bulgularinda bu tiir

mevsimsel ve araziye uygun ekipmanlara sahip oldugu da anlagilmaktadir.

6.4.Bulgularin Degerlendirilmesi

Nitel veri analizinde ii¢ farkli yol onerilmektedir. Birinci olarak, elde edilen verilerin
Ozglin sekline miimkiin oldugunca bagl kalinarak ve gerektiginde katilimecilarin
ifadelerinden dogrudan alint1 yapilarak betimsel bir yaklagimla verilerin sunulmasidir.
Ikinci yol ise, veriler betimsel bir yaklasimla sunulmakla birlikte bazi temalar
belirlenerek temalar arasinda iliskiler de kurulur. Ugiincii olarak arastirmaci betimleme
ve tematik analizin yaninda kendi yorumlarini da kullanarak verileri analiz eder. Nitel

veri analizinde bu ii¢ yol birlikte veya ayri olarak kullanilabilir (Yildirim ve Simsek,

67



2008, s. 221). Arastirma siireci sonunda elde edilen veriler betimsel ve igerik analizine
tabi tutulurlar. Betimsel analiz, derinlemesine analiz ihtiyac1 olmayan verilerin
islenmesinde esnasinda kullanilirken, igerik analizi elde edilen verilerin daha yakindan
incelenmesini ve bu verileri aciklayan kavram ve temalara erisilmesini gerektirir
(Yildirim ve Simsek, 2008,s. 89). Betimsel analizle goriisme yapilan bireyleri tanitici
bulgular degerlendirilir, i¢erik analizi yoluyla veriler tanimlanmaya c¢alisilir; birbirine
benzedigi ve birbiri ile iligkisi oldugu tespit edilen veriler belirli kavramlar ve temalar
cercevesinde bir araya getirilerek yorumlamir. Icerik analiziyle katilimcilarin
goriislerinin icerikleri sistematik olarak tanimlanmaktadir (Altunisik ve Digerleri, 2010,
S. 322). Arastirma analizinde veriler, 6zgiin sekline bagh kalinarak, ¢ikan sonuglara
katilimc1 yorumlar1 eklenerek desteklenmis olup, sorular arasinda anlamli bir bag

kurularak analiz bulgular1 ortaya konulmustur

Arastirmada genel olarak katilimeilar kendilerini seyahata giidiileyen faktorlerin
basinda, artik taglasmis sehirlerden uzaklasma giidiisii icerisinde olmasi ve giinliikk
rutinin disia ¢ikilmak istendigi goriilmiistiir. Bireyler bunlar1 ifade ederken jest ve
mimikleriylede bu sikilganliklarin1 = géstermislerdir. Calisma yapildigi esnada,
katilimeilarin genel olarak Maslow (1943)’un Ihtiyaclar Hiyerargisi’’ diizeninde
cevaplar verdigi anlagilmistir. Katilimcilardan isi olup maddi durumu genel anlamda iyi
olan, belirli yasam standartlarini rutinlestirmis kisilerin daha sik seyahata ciktigi
saptanirken, 0grenci veya is konusunda sorun yasayan insanlarin daha az seyahate
ciktiklar1 goriilmiistiir. Bu bilginin 1518inda seyahat motivasyonunun olusmasi igin,

belirli fizyolojik sartlarin hazir durumda olmasi gerektigi sdylenebilir.

Arastirma sonucunda, insanlarin ¢ok biiylik cogunlunun seyahat etmeyi sevdigi
goriilmiistiir. Seyahat etme siklig1 yliksek olan kisilerin, calismaya daha olumlu
yaklastig1 ve yardimci oldugu bulgular icerisindedir. Bu bilgiyle birlikte seyahat etmeyi
seven ve yilda ortalama 10 seyahat {istii yapan katilimcilarin motivasyonlarinin yiiksek
oldugu goézlemlenmistir. Arastirma kapsaminda il ve ilge merkezlerinde sehir hayati
yasayan katilimcilarin, daha kii¢lik yerlesim alanlarinda yasayan katilimcilara gore daha
sik seyahat ettiginede rastlanmistir. Bunun en biiyiik nedeninin hizli ve karmasik sehir
yasamindan uzaklagma istegi oldugu saptanmistir. Katilimcilar seyahat etmek icin en
fazla yeni yerleri gérme isteginin fazla olmasi seklinde cevaplar vermislerdir.

Katilimeilarin gittikleri destinasyonlarda fotograf ¢ekme istekleri hakkinda alinin geri
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doniislerin hepsi olumlu yondedir. Her katilimecinin cep telefonu (fotograf ozelligi
bulunan) veya fotograf makineleri araciligiyla fotograf c¢ektigi anlasilmaktadir.
Katilimcilan gidilen destinasyonlarda oncelik olarak dogal giizellikleri fotografladigi
anlagilirken, bunu takiben en ¢ok insan portreleri, mimari fotograf ve belgesel (hayvan
fotograflari) fotograflari ¢ekildigi saptanmistir. Katilimeilarin ¢ogunun seyahat ettikleri
turizm bolgelerine sonrasinda uygun zamanda fotograf amacgli seyahat deneyimi
yasadiklari, diger bir kisimin ise seyahatleri sirasinda fotograf ¢ektikleri anlagilmistir.
Fotograf amagl seyahatlere iliskin bulgularda katilimcilarin agirlikli olarak yoresel
aligveris yaptiklar1 goriilmiistiir. Bu bilgiyle birlikte, turizm i¢ pazarinda yoresel yiyecek
ve igecek satisinin artabilecegi anlasilmistir. Fotograf amagli seyahatlerde motivasyonu
en cok giidiileyen diger bir faktdr destinasyonlarin 6zgiinliigii oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilar sosyal medya araciligiyla gordiikleri destinasyonlara gitme isteklerinin,
sadece duyduklar1 destinasyonlara gore daha fazla oldugu anlagilmigtir. da 6grencilerin
genel anlamda Heyns’in (2010) c¢alismasinda da gorildigi gibi katilimeilarin
seyahatleri esnasinda danisma ve 6grenme kaynagi olarak internet platformlarindan
arastirma yaptiklar1 goriilmistiir. Benzer bir sekilde turistlerin de seyahatleri sirasinda
web siteleri veya sosyal medya araglari gibi internet kaynaklari vasitasiyla bilgi edindigi
belirtilmektedir (Yilmaz ve Giiltekin, 2016, s.48). Bu acidan bakildiginda turizm
isletmelerinin 6zellikle tanitilmasi ve pazarlanmasinda Bu bilginin 1s18inda imgesel
duyularimizin, seyahat motivasyonuna etkisinin yliksek oldugu soylenebilir.
Katilimeilarin 6nceligi yeni yerleri gorme istegi oldugundan dolayi, seyahat giderlerini
minimum Ol¢iide tuttuklar1 ve nispeten ucuz konaklama isletmelerini tercih ettikleri
bulgular arasindadir. Gidilen yerlerde ¢ekilen fotograflarin sosyal medya ve/veya
fotograf sergileri araciligiyla paylasilmasi, bununla birlikte fotograflara olumlu geri

doniislerin saglanmasinin katilimci1 motivasyonunu arttirdigi gézlemlenmistir.

Driver ve arkadaglarinin (1976) RDT modeline gore , rekreasyon aktivitesine katilim
saglayan kisilerin, aktivitenin psikolojik faydalarina deger katmasi; digeri ise kisinin
0zel bir rekreasyon aktivitesine katilim saglarken deneyimleyecegi bazi psikolojik
faydalara iliskin beklentilerinin olmasidir. Bununla birlikte bu beklenti ve deger
ifadelerinin, faydalarin/¢iktilarin Slgiimiine yardimci oldugu i¢in RDT’de kullanildigi

belirtilmektedir (Manfredo, Driver ve Brown, 1983, s.264). Arastirma bulgularinda
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rekreasyon aktivitesine katilim saglayan bireylerin motivasyon diizeylerinin yiiksek

oldugu goriilmiistiir.

Alan yazin taramasinda fotograf ¢ekme amagli seyahatlere iliskin motivasyonlara
yonelik yapilan ¢alismalara rastlanmamistir. Ancak, turistlerin seyahat motivasyonlari
konusunda ilk ¢alismanin Grinstein’e (1955) ait oldugu belirtilmektedir. Grinstein
(1955) turistin temel motivasyonunun rutin yasamdan kagma istegi oldugunu
belirtmektedir (akt. Rizaoglu, 2004, s. 59). Bu c¢alisma 1s1ginda katilimcilarin genel
olarak cevaplandirdigr <’ Giinliik rutinden ve alisilmis yasam alanindan uzaklagma’’

isteklerinin ispatlandigi anlagilmaktadir.

Yukarida ki bulgularlar birlikte arastirmanin ortaya ¢ikardigi en dikkat ¢ekici
sonuglardan biri, insanlarin fotograf ¢ekme amagl seyahatlerde bulunduklart ve
gittikleri destinasyonlarda dogrudan veya dolayli olarak turizm etkinliklerinde

bulunduklar1 anlagilmistir.
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BOLUM 7. SONUC VE ONERILER

7.1. Sonuglar ve Oneriler

Elde edilen bulgularla birlikte, fotograf etkinligine katilan bireylerin rekreasyonel
motivasyonlarini etkileyen cesitli degiskenler tespit edilmistir. Sonuglar igerisinde,
fotograf aktivitesine katilim i¢in Oncelikle bos zaman olmasi gerekmektedir. Cesitli
islerde calisan katilimcilarda goriilen, biiyiik cogunlukta esnek ¢alisma zamanlarinin
olmasi biiyiikk 6nem arz etmistir. Katilimcilar igin yas faktorii de onemlidir. Belli
olgunluk seviyesine ulasip, belli bir maddi giice erisildiginde fotograf etkinliklerine
katilma oranlar1 yiikselmektedir. Katilimecilarin egitim seviyelerinin de, aktiviteye
katilim yogunluguyla dogru orantili olmasi, katilimcilarin daha bilingli ve ¢evrelerine

ilgili bireyler olduklarini gostermistir.

Rekreasyonel motivasyona yonelik sorularda katilimcilarin ¢ogu ortak bazi unsurlara
vurgu yapmak suretiyle benzer goriisler ortaya koymuslardir. Bu bulgu, fotografcilikla
ilgilenen ve bu amacla seyahate yonelen bireylerin ortak duygulara ve davranig
egilimlerine sahip oldugunu ve dolayisiyla homojen bir kitleyi ifade ettigini
gostermektedir. Bu caligsmalar1 sahada gergeklestirdigimiz esnada, aktivitelere katilan
bireylerin genellikle birka¢ arkadasi ile katildigi da gozlemlenmistir. Bu sonug
fotografcilik etkinligine katilan bireylerin seyahat karar1 ve davranisi iizerinde

cevresinin de etkili oldugunu gdstermektedir.

Calismada fotograf ve seyahat kavramlarimin da birbiriyle bagdastigi gortilmistiir.
Katilimeilar verdikleri cevaplarin genelinde, fotograf ¢ekebilecekleri seyahat rotalar
diizenlediklerinden bahsetmislerdir. Bu sayede fotografcilik etkinligine katilan
bireylerin siirekli olarak turizm aktivitelerinde bulundugunu sdéylemek miimkiindiir.
Fotografcilarin sik gittigi bolgelerde sayica artan yoresel pazarlarin, katilimcilarin

yoresel liriinleri satin aldiklarina dair verdikleri cevaplarla benzesmektedir.
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Katilimcilarin ¢ogu, fotograf aktivitelerinin sayilari cogalmasi gerektigini, yerel bazda
yapilabilecek fotograf aktivitelerinin sayisinin artmasi gerektigi soylemistir.. Calisma
kapsaminda, katilimcilarin verdigi bilgiler 1s18inda, yerel bazda yapilacak foto
safari/maraton gibi etkinliklerin siklastirilmas: ve gelecek katilimcilara kolaylik
saglayarak tesvik edilmesi gerekmektedir. Bu gibi etkinlikler her zaman ayr1 olarak
degil, sechirlerde yapilan festivaller kapsamlarinda da degerlendirilebilirler. Yerel
yonetimler, fotograf amagh turizm aktivitesinde bulunacak bireyler i¢in konaklama ve
ulasim imkani sunarlarsa, fotograf etkinligine katilan bireylerin motivasyonlar1 da
maksimum seviyede olacak ve etkinlige katilan kisi sayis1 artacaktir. Bu sayede gelen
katilimcilar da kendi g¢evreleriyle yoreyi daha detayli paylasarak, daha ¢ok bireyin
bolgeyi gdrmesini saglayabilirler. Bunun gerceklesmesi icin de yerel ydnetimler, il
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri ve fotograf dernekleri ortak calismalar yapmalidirlar.
Fotograf aktivitesine katilan bireylerin bircogu tanitim eksikliginden bahsetmislerdir.
Kiiltiir ve Turizm Bakanli1 ile birlikte, Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliikleri yardimiyla,
turizm biirolar1 ve fotografcilar ortak bir calisma ile yeni tanitim ilanlari, bilgilendirici
kitapciklar veya el ilanlar1 hazirlamalidirlar. Bununla birlikte bolgelerin fotografik
lokasyon haritalar1 olusturulmalidir. Olusturulacak bu fotografik haritalar ile seyahat
amacgh fotograf ceken bireyler bolgeyi daha etkili gezebilecekleri igin, daha fazla
fotograf amacli seyahat eden birey bolgeye gelecektir.

7.2. Sektore Yonelik Oneriler

Bu calismada fotografcilik etkinligine katilan bireylerin konaklama konusunda maddi
olarak daha uygun yerleri segtigi tespit edilmistir. Konaklama tesisleri kendi aralarin
anlagsmalar yaparak veya bireysel kolayliklar saglayarak, fotograf etkinligine katilan
bireyler i¢in 6zel indirimler ve olanaklar saglanabilir. Fotograf¢ilar yilin 12 ay1 seyahat
edebildikleri icin, bolgesel bazda turizm yasayan destinasyonlar i¢in, fotografcilar:
¢ekmek Onem arz etmektedir. Bu baglamda turistik {irin satisi yapan tesis ve

isletmelerin tiimii bu konuda fotograf dernekleri araciligiyla ¢alismalar yapmalilardir.
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7.3. Arastirmacilara Oneriler

Bu calisma fotograf etkinligine katilan siirlt sayida birey ve sehirleri kapsamaktadir.
Tirkiye’nin diger sehirlerinde veya uluslararasi alanda, aragtirmaya yonelik benzer
caligmalarin yapilmasi, turizm destinasyonlarinin bolgesel bazda detayli incelenmesi,
fotograf, seyahat ve rekreasyonel motivasyonlarin  degerlendirilmesi ve
iligskilendirilmesiyle ilgili konularin daha anlasilir hale gelmesine yardimci olmasi

acisindan diger aragtirmacilara tavsiye edilmektedir.
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EKLER

Fotograf Cekme Amacli Seyahatlere Iliskin Motivasyonlarmn Belirlenmesi

Gortisme Sorulart;

Katilimci-

Demografik

N o a k~ w e

Cinsiyeti

Mesleginiz nedir?

Egitim durumunuz nedir?
Kag yasindasiniz?

Medeni durumunuz nedir?
Nerede yasiyorsunuz?

Aylik ortalama geliriniz?

Rekreasyonel Motivasyonalari;

© o k~ w N oE

Seyahat etmeyi sever misiniz? Ne siklikla seyahat edersiniz?

En son nereye gittiniz?

Seyahat etmek i¢in sizi giidiileyen en 6nemli faktor/faktorler nelerdir?

Gittiniz yerlerde fotograf ¢eker misiniz?

Gittiniz yerlerde ne tiir fotograflar cekmeyi seversiniz?

Fotograf ¢ekmek icin seyahat eder misiniz? Yilda kag¢ kere bu amagcla seyahate
cikarsiniz? (Yasadiginiz il disina)

Sadece seyahat etmek i¢in gittiginiz yere, sonrasinda fotograf ¢ekmek i¢in tekrar
gidiyor musunuz?

Neden bulundugunuz ortam degil de, bir baska yere fotograf ¢ekmek i¢in

gidiyorsunuz?
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10.
11.
12.

13.

Fotograf ¢cekmek icin seyahat ettiginiz yerlerde turizm etkinliklerinde bulunuyor
musunuz (otel kullanimi, yoresel aligveris, kiiltiir turlari, miize/6ren yeri
ziyaretleri, rehber ihtiyaci vb.)?

Fotograf i¢in gittiginiz destinasyonlarda neler sizi ¢ekiyor?

Nereye kag para harciyorsunuz? (Son gittigi seyahati diisiinerek)

Gittiginiz bolgede c¢ektiginiz fotograflar1 paylasiyor musunuz? Hangi
kanallardan? Ne tiir tepkiler altyorsunuz?

Sizce bir fotograf meraklisini gekmek i¢in turizm bolgeleri neler yapmali?
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