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OZET

YEREL HALKIN COGRAFI iSARETLi URUN ALGISI: SAMSUN KAZ
TiRiDi ORNEGI

ERDOGAN, Deniz
Yiiksek Lisans Tezi
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dali
Tez Danismani: Dr. Ogr. Uyesi Oya
OZKANLI
Haziran, 2022, 79 sayfa

Gastronomi turizmine olan talep gilinden giine artarken yoresel yiyecek ve iceceklerin
de Onemi artmaktadir. Yerel kiiltiirlin biiyliik bir parcasini olusturan bu iirlinler
gastronomi turizmi i¢in irlin kimligi ve marka olusturmak adina kiymetli birer
kaynaktir. Bu kiymetli kaynaklarin zarar gormeden gastronomi turizmine
kazandirilabilmesi i¢in yerel halk tarafindan taninmasi, éneminin ve etkilerinin
anlasilmasi glinlimiiz turizminde bir zorunluluktur. Bu ¢alismanin konusu yerel halkin
cografi isaretli gastronomi TUriinlerine dair algisim Kaz Tiridi 0rne8i 6zelinde
degerlendirmek, {iriine dair bilgi diizeyleri ve iirliniin bolgesel etkileri hakkindaki
tutumlarini inceleyerek Samsun’daki mevcut gastronomi kiiltiiriindeki yerini ve ildeki
gastronomi turizminde 6nemini ortaya koymaktir. Aragtirmanin evreni Samsun ilinin
Atakum, Canik, Ilkadim ve Canik ilgelerinde ikamet eden yasin iizerindeki rastgele
secilmis 422 kisiden olusmaktadir. Gontilliiliik esasinca aragtirmaya katilan 422 kisiye
Demografik ve Bireysel Bilgi Formu ile Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz
Tiridi Bilgisi, Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan olusan 6l¢ek formu
uygulanmistir. Demografik ve Bireysel Bilgi Formu’nda yer alan degiskenlerin sz
konusu boyutlara etkisi test edilmistir. U¢ boyut iizerinde de etkisi oldugu dikkat ¢ceken
degiskenler Samsun’da ikamet stiresi, Kaz Tiridi bilgisi diizeyi ve Kaz Tiridi bilgisi
kaynagi degiskenleridir. Katilimcilarin %63’ 20 yildan uzun siiredir Samsun’da
ikamet etmekte oldugu; toplamda %37,4’i Kaz Tiridi hakkinda bilgili oldugu ve
%45’inin Kaz Tiridi bilgisi kaynagi olarak arkadas ya da akrabalar1 belirttigi
gorilmiistiir.

Anahtar sozciikler: Cografi Isaret, Yoresel Uriin, Samsun, Kaz Tiridi, Yerel Halk



ABSTRACT

LOCAL PEOPLE'S PERCEPTION OF GEOGRAPHICALLY MARKED
PRODUCTS: THE CASE OF SAMSUN KAZ TIRIDI

ERDOGAN, Deniz
M. A. Thesis, Department of Gastronomy and Culinary Arts Program
Supervisor: Assist. Prof.Dr. Oya OZKANLI
June-2022, 79 pages

Increasing demand for gastronomic tourism is also heightened the importance of local
food and beverages. Local products are a large part of the indigenous culture and they
are a valuable resource to creating a product identity and brand for gastronomic
tourism. In order for these valuable resources to be brought to gastronomic tourism
without harm, it is necessary to be recognized by the people who dwell in the region,
to understand their importance and impact in today's tourism. The aim of this study is
to evaluate the perception of local people about gastronomy products which has
geographical indications by using the example of Kaz Tiridi to evaluate their attitudes
about the level of knowledge about the product and the regional effects of the product
and to reveal its place in the current gastronomic culture in Samsun and its importance
in gastronomic tourism in the province. The universe of the research consists of 422
randomly selected people aged older than18 years residing in Atakum, Canik, llkadim
and Canik districts of Samsun province. Demographic and Individual Information
Form and a scale form consisting of the dimensions of Gastronomic Perception of the
Samsun Region, Kaz Tiridi Knowledge, Regional Effects of Kaz Tiridi were applied
to 422 people participating in the study. The effect of the variables included in the
Demographic and Individual Information Form on these dimensions was tested. The
variables that have a significant effect on all three dimensions are the residence time
in Samsun, the level of Kaz Tiridi information and the source of Kaz Tiridi information
variables. It was observed that 63% of the participants had been residing in Samsun
for more than 20 years; 37.4% of them were knowledgeable about Kaz Tiridi in total
and 45% of them mentioned friends or relatives as a source of Kaz Tiridi information.

Keywords: Geographical Indication, Local Product, Samsun, Kaz Tiridi, Local
People
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GIRIS

A. Arastirmanin Konusu ve Problemi

Gilinlimiize gelene dek turizm faaliyetleri her donemde gelisim gostermistir.
Turizm hareketlerinin baglangici olarak anilan seyahatlerin ¢ogunlukla ticari ya da dini
amaglarla gergeklestigi, zaman i¢inde yasanan gelismelerle merak, egitim ve eglence
gibi motivasyonlarla da seyahatlerin devam ettigi bilinmektedir. Birinci endiistri
devriminin gerceklesmesinden sonra iiretim, ulasim ve benzeri unsurlarin gelismesi
turizmi de etkilemis ve bir endiistri tiirii olarak biiylimeye devam etmesinde etkili
olmustur (Bastemur, 2009). Bir endiistri olarak anilmaya baslayan turizmin ekonomik
anlamda da oldukc¢a kullanisli oldugu fark edilmis, ulasim sektoriindeki gelismeler
sayesinde uluslararas1 bir boyut kazanmistir. Boylelikle ekonomik kalkinmalarini
gerceklestirmeyi hedefleyen pek ¢ok lilke turizm endiistrisine yogunlagmistir. Bu
yogunlasma bir takim zincirleme etkilere yol agmistir; sektorde yer alan ¢ok sayida
ilkenin olmas1 sektdriin gelismesini saglamakla birlikte kuvvetli bir rekabet ortami
olugmasina da sebep olmus, bu rekabet de turizm destinasyonlarinin sektdr iginde
tutunabilmek maksadiyla kimlik ve marka olusturabilmek i¢in farkli alanlara yonelme
zorunlugunu dogurmustur. Bu noktada turizmin sadece ekonomik bir olay degil sosyal
de bir olay olmasi ve dogal cekicilik unsurlariin yaninda sosyal bir varlik olan insan
topluluklarina ait gelenek-gorenek ile kiiltiir gibi beseri ¢ekiciliklerin de pazarlanabilir
oldugu anlagilmistir (Kozak, Kozak, & Kozak, 2014). Bu da spor turizmi, kiiltiir
turizmi, eko turizm, agro turizm, agri turizm, gastronomi turizmi ile bag ve sarap
turizmi gibi farkli turizm tiplerinin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. S6z konusu
turizm tipleri i¢inde gastronomi turizmi oldukg¢a dikkat ¢ekicidir zira sundugu tiriinler
insana ait temel ihtiyaglardan birini karsilamakta olup dogal kaynaklar sayesinde var

olmus ve gelenek, kiiltiir gibi beseri gekiciliklerle gelisim gostermistir. Bu da



gastronominin neredeyse her destinasyonda farkli 6zellik, tiretim metodu ve malzeme
iceren bir irlin skalasina sahip oldugunu gozler Oniline sermistir. Gastronomi
turizminin yoresel yiyecek ve igecekler temeli istiine insa edildigi rahatlikla
goriilebilmektedir. Yoresel yiyecek ve igecekler destinasyonda dogal olarak
yetisebilen ham maddenin yine destinasyonda yasamis ve/veya yasamakta olan
topluma ait gelenek ve kiiltiirleri ile ortaya ¢ikarilan iirlinler olmasi sebebiyle {iriine
bir kimlik katmakta, destinasyona aitligi kanitlanmis bu iriinler hukuksal alanda
cografi isaretler ile koruma altina alinarak destinasyona ait bir marka konumuna
gelmektedir. Bu gibi o6zellikler bahsi gegen iiriinlerin taklidini neredeyse imkansiz

kilmakta ve orijinal liriiniin degerinin korunabilmesi saglanmaktadir.

Tiirkiye gastronomi turizmi i¢in elverisli bir iilke olarak karsimiza ¢ikmasina
ragmen bu konuda gelismis oldugunu sdylemek miimkiin olmamaktadir. Cografi
yapist ve iklim kosullartyla iilkenin her kdsesinde farkli bir mutfak yapisi i¢in 6zgiin
malzemeler yetisebilmekte bununla birlikte ¢ok sayida medeniyete ev sahipligi yapmis
olmasindan dolay1 zengin bir kiiltiirel birikimi olan iilkemiz hem gastronomi turizmine
hem de cografi isaretli iiriin kavramina yakin donemde 6nem vermeye baslamistir.
Dolayisiyla diger destinasyonlar arasinda geride kalmistir ancak sahip oldugu
potansiyel kiiciimsenemeyecek kadar yiiksektir. Bu sebeple iilkemizdeki cografi
isaretli Uirlin olabilecek yoresel yiyecek ve igeceklerin tespit edilmesi, tespit edilip
tescillenmis olanlarin ise benimsenmesi ve sahiplenmesi gerekmektedir. Giin gegtikce
daha cok insanin merakin1 cezbeden gastronomi Kkiiltiiriiniin saglam temellerden
yiikselmesi i¢in hem uygulamada hem de teoride gelismesi ve sahip olunan degerlerin
literatiire kazandirilmast gerekmektedir. Boylelikle cografi isaretli iiriinlerin
destinasyon markalagma ¢abalarinda yer almasinin yaninda sahip olunan kiiltiire dair
bir farkindalik saglanmaktadir. Bu farkindalik kisilerin tiikettikleri iiriiniin degeri ve
Onemiyle birlikte tirline dair bilgiyi de arttiracagindan hem tireticiler hem de tiiketiciler
icin giivenli ve adil bir ortam imkam sunulmaktadir (Sengiil ve Tiirkay, 2017;
Tanrikulu, 2014). Bu ¢alismada cografi isaretli Samsun Kaz Tiridi’nin bolge halkinca
ne kadar bilindigi tespit edilmeye calisilmis, cografi isaretli yiyecek ve iceceklerin

mutfak kiiltliriine katkilar1 incelenmistir.



B. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Aragtirmanin  Onemi  yoresel/yerel ~mutfak iriinlerinin = dogasindan
kaynaklanmaktadir. S6z konusu iiriinlerin ait olduklar1 destinasyondaki degeri bunlari
0zel, Onemli ve biricik kilmaktadir. Bu driinlerin tim ilke tarafindan
sahiplenilebilmesi iilkenin bir gastronomi destinasyonu olarak anilmasinda etkili
olmakta, bu durumun saglanabilmesi icinde Once bdlgesel bazda iiriinlerin
igsellestirilmesi gerekmektedir. Arastirmanin amaci yerel halkin cografi isaretli
tirtinler hakkindaki tutumunu Kaz Tiridi 6rnegi ile tespit ederek yerel halka gastronomi
turizmi faaliyetleri ile saglayabilecegi katkilar1 belirleyebilmek ve yillar boyunca
Samsun ilinin farkli ilgelerinde yaygin olarak tiiketilen Kaz Tiridi’nin literatiire
kazandirilmasini saglamaktir. Boylelikle kiiltiir mirasinin bir pargast olan mutfak
kiltiirti destinasyonun marka, imaj ve kimlik olusturabilmesinde etkin bigimde

kullanilabilecektir.



I. BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Turizm Kavrami

Turizm kavrami ele alinirken ilk etapta sdzciigiin kokenini incelemek kavramin
daha iyi anlasilmasini saglayacaktir. Latince kokenli sozclik donme eylemini ifade
eden “tornus” sozciigiinden tiiremistir. Farkli Avrupa dillerine “tour” olarak yerlesmis
ve Kkisilerin baslangic noktasina donmek kosuluyla baska bir yere ziyarette
bulunmalarini ifade eden bir anlam kazanmustir. (Bayer, 1992'den akt: Aksu, 2014).
Farkli spor dallarinda gergeklesen “Akdeniz Turu”, “Cumhuriyet Turu”; farklh
tilkelerdeki limanlar1 kapsayan “deniz turlar1”; bir sehrin 6nemli yerlerini gezmeyi
igeren “sehir turlar1” vb orneklerde kullanilan “tur” ifadesi bir hareketi, dolasmayi ve
baslanan noktaya doniisii ifade etmektedir. “Tornus”tan tiireyen turizm kavrami

zamanla tiim uluslarin dillerine girmistir (Usta, 2009).

Turizmin farkli yonlerine dikkat ¢eken tanimlar bulunmaktadir. Turizm pek
cok bilim dali ve sektorle dogrudan ya da dolayli olarak iliski i¢inde oldugu
bilinmektedir. Bu sebeple de turizme dair yapilan tanimlar farklilik gostermektedir.
Ekonomi, isletme, cografya, sosyoloji, psikoloji, hukuk ve siyaset gibi disiplinlerde
faaliyet gosteren aragtirmacilar turizmi tanimlarken kendi disiplinlerine ait 6zellikler
etrafinda kavramlar kullanmaktadir ve bu durum da turizmin farkli yonlerine dikkat
¢eken tanimlar ortaya ¢ikmasimi saglamaktadir (Kozak vd., 2014). Guyer-Feuler
tarafindan 1905 yilinda yapilan turizm tanimi turizmin sosyokiiltiirel yoniine dikkat
cekmekle birlikte yapilan ilk turizm tanimidir. Bu tanimda turizm gittik¢e artan hava

degisimi ve dinlencenin, doga ve sanatla beslenerek biiyiimesinin géz alic



giizelliklerini tanima istegiyle bagdastirilmistir. Doganin insanlara mutluluk asiladig
inanciyla ticaret ve sanayinin gelismesi, ulagim araclarinin kusursuzlagmasiyla ulus ve
topluluklar1 birbirine daha fazla yakinlastiran modern bir olay olarak turizm
tamimlanmustir (Durusoy, 2017). Hermann Von Schuller’in 1910 yilinda yaptigi turizm
taniminda ise turizmin ekonomik yoniine dikkat ¢ekilmektedir. Bu tanim “baska bir
tilkeden, sehir veya bolgeden yabancilarin gelmesi ve gegici siire kalmalariyla ortaya

¢tkan hareketin ekonomik yoniinii ilgilendiren faaliyetlerin tiimii” seklindedir (Kozak
vd., 2014).

1.2. Diinya’da Turizmin Tarihsel Gelisimi

Turizm giiniimiize gelene kadar her evrede ilerleme gostermis bir sektor olarak
degerlendirilebilir (Durusoy, 2017). Turizmin ge¢misi incelendiginde pek ¢ok
seyahatin genellikle ticaret ve dinsel amaclarla motive edildigi goriilmekte, ticareti
baslatan Siimerlere kadar uzandig:1 ifade edilmekle birlikte Fenikelilerin de ilk

gezginler oldugu bilinmektedir (Kozak vd.,2014).

Gergeklesmis pek ¢cok seyahatin genellikle ticaret ve dinsel amaglarla motive
edildigi; saghik amacli seyahatlerin yapildigi da ortaya konmustur. Bunun yaninda
glinimiiz turizm faaliyetleri tanimina daha uygun olup ticari amag¢ giitmeyen
seyahatlere de 6rnekler bulmak miimkiindiir; M.O. 3000'lerde Misir, piramitler ve
diger eski eserleriyle gezginlerce en ¢ok ziyaret edilen yerlerin basinda gelmekteydi,
M.O. 770’ler ve M.O. 390’larda Eski Yunan'da gerceklesen Olimpiyat Oyunlari ile
cok daha etkin olarak goriilmekteydi (Kozak vd., 2014). Antik Roma bugiinkii
anlamiyla turizm faaliyetlerinin en ¢ok benzestigi destinasyon olmustur. Roma
Imparatorlugu’nun yayildig1 genis cografya ve ilk diizenli yollar ile ulagim araglarmin
kullanimi gibi faktorler bu durumu etkilemistir. Roma Imparatorlugu Romali olmayan
kimselerce yapilan yogun ziyaretlere de yaz aylarinda ev sahipligi yapmistir. Bu
ziyaretcilerin hamamlara, Kolezyum’daki gladyator doviislerine, konser salonlarina ve
kole pazarlarina ilgi duydugu bilinmektedir (Kozak vd., 2014; Beckerson ve Walton,
2005).

Orta c¢ag donemindeki seyahatlere bakildiginda Roma Katolik Kilisesi
insanlarin, diinyevi eglencelerden uzak durarak, zamanini ¢aligip ibadet ederek

gecirmesi gerektigini One sirmiis bu sebeple biitiin eglence ve konaklama



mekanlarinin kapatilmasint saglamistir. Kisiler yalnizca dini gerekceler ve Hach
seferleri i¢in seyahat etmistir (Bastemur, 2009). S6z konusu donemde kisilerin
seyahatleri uzun siire zevk, eglence ve benzeri faktorlerden uzak kalmis, donemin
sonuna dogru bazi Hristiyanlar dini motivasyonla Avrupa’da bulunan kutsal yerler ile
emanetleri gérmek i¢in yolcuklara ¢ikmaya basladiginda seyahatler yeniden zevk
veren bir hal almaya baglamistir (Celtek, 2014). Hagli Seferleri sonrasinda ise yirmi
dort y1l siiren ve Venedik’ten Cin’e uzanan gezisini bir kitapta ayrintili sekilde anlatan
Marco Polo merak ve ilgi turizminin olusumuna temel saglayacak bir adim atmistir
(Celtek, 2014).

Ronesans ile birlikte kilisenin otoritesi sonlanmis ve sanat c¢alismalarinin
artmasiyla kisiler eglenceyle yeniden tanismis; ticaret, merak ve kesif
motivasyonlariyla seyahatlere ¢ikmistir. Christoph Colomb’un Yeni Diinya’y1 kesfi bu
durumun bir sonucudur. Ronesans doneminde sanat ¢aligmalarinin yogun oldugu
merkezlere seyahatlerin arttig1, 6zellikle Italya'nin kiiltiirel turizmin tipik 6rneklerine
ev sahipligi yaptig1 goriilmektedir. S6z konusu bu seyahatlere katilan turistlerin
cogunlukla dgrenci, sanatg1 ve bilim insani1 oldugu bilinmektedir. (Kozak vd., 2014;
Bastemur, 2009). Ronesans doneminin akabinde Biiyiik Tur Dénemi’nin geldigi ifade
edilebilmektedir. Milattan sonra 1600 ile 1750 yillarinda yirmi ile otuz yaslar arasinda
Ingiliz soylularinin dért ay ile ii¢ y1l siireyle egitimleri igin Avrupa’da tarihi, kiiltiirel,
bilimsel ve dogal giizelligi bulunan yerleri ziyaret etmeleri Biiyiik Avrupa Turu (The
Grand Europe Tour) olarak anilmaktadir. Eglence, kariyer, sanat ve bilim 6grenmek
i¢in ¢ikilan bu tur genelde Fransa, italya, Almanya ve Hollanda’y1 kapsayan bir turdur
(Celtek, 2014). Bu baglamda Biiyiik Tur Dénemi’nde kisilerin sanat ve bilimle
ilgilenerek kendilerini gelistirme istegi i¢inde olduklar1 goriilmektedir. Bu durumu
kamitlar nitelikte olan Endiistri Devrimi de Ingiltere’”de bu ddnemin sonunda

gerceklesmistir.

Buhar makineleri ile g¢alisan dokuma tezgahlariyla ilk endiistri devrimi
gerceklesmistir (Bastemur, 2009). Turizmin gecis donemi olarak adlandirilan (Celtek,
2014) bu donemde ulasim araglarinda hizli bir gelisme gerceklestigi goriilmektedir;
1810 yilinda buharli gemiler iiretilmis ve 1819 yilinda seferlere baglanmig, 1820 —
1830 yillarinda buharli lokomotifler hizmete sunulmustur (Doganay ve Zaman, 2016).
Temmuz 1841°de ilk toplu seyahat faaliyeti Thomas Cook tarafindan Loughborogh ve

Leicester arasinda diizenlenmistir. S6z konusu seyahat 570 kisilik bir grubu



kapsamaktadir (Topsakal, Yiizbasioglu, ve Cuhadar, 2018; Celtek, 2014; Bastemur,
2009). Ilk paket tur olarak anilan bu girisim hizla biiyiimiis, Avrupa ve Amerika
kitalarina kadar yayilmis ve buralara yapilan seyahatler ilgi ¢ekmeye baslamistir
(Niyet, 2020). 1848’de kurulan American Express Company ilk olarak posta
tasimaciligin1 amaglamis olsa da kitle turizminde 6nemli bir ilerleme olarak kabul
edilmektedir (Celtek, 2014). 1856 yilinda gergeklesen ikinci endiistri devriminin ilk
sanayi devrimiyle gelen yeniliklerin yayilmasiyla hem yeni makinelerin hem de
mevcut makinelerin gelistirilmesiyle olustugu sdylenebilir. Tkinci endiistri devrimiyle
birlikte ¢elik, petrol ve elektrik hayatimiza girmis, 1866 yilinda da ilk patlamali motor
tiretilmis ve fabrikalar yayginlagmaya baslamistir. 1900’14  yillarin  basina
gelindigindeyse benzin ve dizel ile ¢alisan motorlarin icadi sayesinde otomobil, gemi
ve ucak gibi tasitlarin yayginlagsmasi, turizm faaliyetlerinin gelismesini 6zendiren en

temel teknik gelismelerdir (Doganay & Zaman, 2016)

Cagdas donem olarak kabul edilen donemde gergeklesen turizm faaliyetlerinin
biiyiik kismu II. Diinya Savasi’ndan sonra hizla gelismis ve daha dnce olmadig: kadar
kitlesel bir boyut kazanmistir. Savaslar sonrasi olusan gorece giiven ortami, ekonomik
iyilesmeler, ulagim aglarina turizm igin son derece dnemli olan hava yolunun girmesi
bu donemi digerlerinden ayiran belirgin 6zelliklerdir. Bunlarin yani sira turizm artik
gelir saglayan bir sektor olarak goriilmeye baslanmis, pek c¢ok iilke arasinda turizm
hizmetleri konusunda bir rekabet ortaya ¢ikmistir. Modern konaklama, dinlenme ve
diger turizm kuruluslarinin sayis1 artmaya baslamis bu da diinya turizm sektoriiniin
hacmini arttirmistir (Doganay ve Zaman, 2016). Tablo 1.1’de (UNTWO Highlights,
2021; Doganay ve Zaman, 2016) turizm hacminin yillar igindeki seyri kitalar bazinda

verilmistir.
Tablo 1.1:
Uluslararasi turizm hacminin yillara gére seyri (milyon kisi)
Yillar 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2015 2019

Diinya Toplanm 25 69 166 278 440 673 935 1184 1460
Kitalar

Avrupa 17 50 113 178 265 396,4 480 609 702,7
Asya — Pasifik 0,2 1 6 23 56 1138 1841 277 381,7
Amerika 7,5 17 42 62 92 130,6 1478 191 2447
Ortadogu 0,2 0,6 2 7 9 12,8 55,9 54 43,8

Afrika 0,5 0,8 2 7 15 14,9 44,4 53 47




Turizm hacminin Cagdas donem ile birlikte Diinya ¢apinda beklenmedik
durumlar haricinde genel olarak artig gosterdigi sdylenebilir. S6z konusu beklenmedik
durumlar turizm hareketlerini olumsuz yonde etkilemis olaylardir. Diinya c¢apinda
turizm hacmi 2003 yilinda ortaya ¢ikan SARS viriisii sebebiyle %0,4; 2007 yilinda
diinya capinda gerceklesen ekonomik krizde %4 gerilemistir. 2019 yilinin Aralik
ayinda baslayan Covid-19 ise en biiyiik gerilemeye sebep olmustur. 2020’ nin Mayis
aymnda Diinya Turizm Orgiitii’niin yayinladig1 istatistiklere gore 2019 ve 2020
yillarinin Mart aylar karsilastirildiginda turizm hacminde %60 oraninda bir gerileme
oldugu belirtilmigtir (UNTWO, 2021).

1.3. Tiirkiye’de Turizm ve Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye konumu dolayistyla cok eski tarihlerden beri seyahat edenlere ev
sahipligi yapmustir. ilk ve orta caglarda dini merkezler ve termal kaynaklar dikkat
¢ekmis, Selguklular doneminde énemli yollarda bulunan hanlar ve kervansaraylar bu
cografyadaki yolcu hareketlerini canli tutmustur (Cavus, Ege, & Colakoglu, 2009).
Osmanli imparatorlugu’na gelindiginde kiigiik ¢aplt seyahatler de gergeklesmesinin
yani sira turist hareketliligi saglayacak c¢alismalara zemin hazirlayan uygulamalarda
bulunulmustur. 1846 yilinda Aya Irini Kilisesi askeri miizeye doniistiiriilmiis, 1863
yilinda Sergi-i Umumi-i Osmani agilmis, farkli iilkelerden turist ¢ekmis ve yine ayni
tarihlerde Istanbul’dan yurt digma giden turist topluluklari olmus, 1890 yilinda
“Seyyahine Terciimanlik Edenler Hakkinda Nizamname” ¢ikarilmistir (Cavus, vd.
2009; Oktayer, Susam, ve Cak, 2007). 20. yiizyilin baglarinda ulasim
teknolojilerindeki gelismelerle istanbul gekici bir destinasyon haline gelmistir. Bu
donemde Orient Express Paris’ten Istanbul’a ilk seferleri diizenlemeye baglamis, 1892
yilinda Biiyiik Londra Oteli hemen ardindan giiniimiizde de hizmet veren Pera Palas
Oteli agilmistir (Oktayer vd., 2007). 1920’li yillarin basinda ilk etapta bilet satis1 ve
pasaport islemleri gibi faaliyetlerle turizm hareketlerine baglamis bes kadar kurumdan
s0z edilmekte olup bunlardan ilki 18 Ekim 1923’te Pera Palas Oteli’nde faaliyete
gecgen “Milli Tirk Seyahat Acenteciligi Ziya ve Stirekas1” isimli kurulustur (Kozak vd,
2014).

Tiirkiye Cumhuriyeti’nde turizmin bir sektor olarak baslangici kimilerine gore
1950 yilindan sonra, kimilerine goreyse 1982 yilindan sonra ciddi anlamda

organizasyon siirecine girmistir. Her iki durumda da turizm sektorii tilkemizde geg



kalinmis ancak hizli bir sekilde gelisim gostermis ve gostermeye devam eden bir sektor

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Doganay ve Zaman, 2016).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren ulagim sektorii basta olmak {izere turizm
ile alakali sektorler canlanmaya baslamistir. Wagon-Lits gelmis ve yerli turizm
acenteleri kurulmustur. 1925-1940 yillar1 arasinda NATTA (Milli Tiirk Seyahat
Acenteciligi Ziya ve Siikeras1), PASRADIP (Milli Tiirk Seyahat Sirketi), Le Globe
Vapur ve Seyyahin Acenteligi, Buleks ve Nihad ve Sevki Seyahat Acentesi gibi
acenteler Tiirkiye turizmine katkida bulunmustur (Akgura, 1985). Atatiirk’lin emriyle
tilkede turizmle ilgili olusumlari siirdiirmek amaciyla “Seyyahin Cemiyeti” kurulmus,
Il. Diinya Savasi’na kadar yar1 resmi bir kurulus olarak Tiirkiye’nin turizm politikasini

belirlemistir (Ozgiig, 2011).

Tiirkiye’nin turizmle ilgili ¢abalarinin meyvelerini 2000°li yillarda almaya
basladig1 ve uluslararasi turizmde yer edinebildigini sdylemek miimkiindiir. 2010°da
28 milyona yaklagan turist sayisi ve 25 milyonu asan turizm gelirleri bagka iilkeler i¢in
oldugu gibi Tiirkiye icinde yasamsal bir dnemdedir. Istihdam i¢in de cok dnemli olan
turizmde turist akiginda siireklilik saglamak gerektigi bilinmektedir (Ozgii¢, 2011:
495).

Tirkiye, bulundugu konum itibariyle sahip oldugu dogal ve Kkiiltiirel
cesitlilikler sayesinde turizm igin 6nemli bir gekim merkezi olarak nitelendirilmektedir
(Doganay ve Zaman, 2016). Farkli iilkelerden Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin ve
iilke i¢cinde farkli sehirlere seyahat eden yerli turistlerin beklentilerinin tamami
birbirinden farklidir. Bunun sebebiyse her kisinin farkli aligkanliklar ve adetlerle
yasamasindandir. Turizm arzina hitap eden olduk¢a genis bir talep yelpazesi
mevcuttur. Bu durum da var olan turizm politikalarinda yenilenmeler saglamaktadir.
Bu durumu her sene artan ziyaretci sayisiyla anlayabilmek miimkiindiir. Ziyaretci
sayisindaki artis ve ziyaret¢i harcamalarindaki artis da dogru orantilidir. Bu orantili
artis iilke ekonomisine katki saglamaktadir. Tablo 1.2°de (TURSAB, 2021; Akinci ve
Yiizbasioglu, 2015; Giilbahar, 2009) 1990 ve 2020 arasinda iilkemize gelen yabanci
turist sayisi ve bundan saglanan turizm gelirleri yer almaktadir. 2015 yili da dahil
olmak tizere stirekli artig gosteren turist sayis1 2016 yilinda diislis yasamistir. Bunun
en etkin sebebi olarak 15 Temmuz 2015 yilinda gerceklesen darbe girisimi ve 24
Kasim 2015’te Rusya ile yasanan politik sikintilar gosterilebilir. Bu olaylar ardindan

2017 itibariyle turist sayis1 ve turizm gelirleri artmaya devam etmis, 2020 yilina
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gelindiginde ise tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de Covid-19 salgini sebebiyle
turizm faaliyetlerinde ciddi bir diisiis yasanmustir.

Tablo 1.2:
Yillara gore gelen yabanci turist sayisi ve turizm gelirleri
Yillar Gelen Yabanci Turist Sayisi Turizm Gelirleri ($)
1990 5.389.308 3225000
1995 7.726.886 4.957.000
2000 10.428.153 7.636.000
2005 21.124.886 20.322.111
2010 28.632.204 24.930.997
2015 36.244.632 31.464.777
2016 25.410.034 22.107.440
2017 32.410.034 26.283.656
2018 39.566.327 29.512.926
2019 45.058.266 34.520.332
2020 11.200.892 8.145.561

Tirkiye bulundugu konum sayesinde hem dogal hem de beseri ¢ekicilik
unsurlarinca olduk¢a zengindir. Hala turizm dendiginde akla ilk gelen deniz-kum-
giines Ug¢liisiiniin yaninda tilkemiz dogal ve kiiltiirel ¢evresi, iklimsel ¢esitliligi gibi
degerleriyle 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bitki ortiisii ve ¢esitliligiyle flora bazinda
diinyanin ligte birini biinyesinde barindirmaktadir. Termal kaynak olanaklariyla
diinyada ilk yedi tilkeden biridir ki debi, sicaklik, kimyasal 6zellikler itibariyle iistiin
ozellikler tagimaktadir. Zengin ve kokli mutfak kiiltiirii 1lgi ¢ekmekte, ev sahipligi
yaptig1 pek ¢ok medeniyetten kalan tarihi dokuyla merak uyandirmaktadir (Durusoy,
2017).

1.4. Turizm Endiistrisinin Sosyo-Ekonomik Etkileri

Turizm bos zamanin ve tasarrufun nasil kullanilacagina iliskin ekonomik bir
kararla baslayan ve yatirim, tliketim, istihdam, digsatim ve kamu gelirleri gibi
ekonomik islevleri ile birlikte farkl kiiltiirlerde yetismis kisilerin bir araya gelmesini
de saglayan sosyo-ekonomik bir olaydir. 1920’11 yillarin sonuna dogru turizmin
O0demeler dengesi lizerinde etkileri olan bir digsatim kalemi oldugu goriilmiis ve bazi
tilkelerin ekonomileri icin siiratli bir onem artis1 gosterdigi belirlenmistir. Kisilerin
turizm faaliyetleri hakkinda karalar1 ekonomiye konu olmaktadir. Bos zamanin hangi
tilketim amacina ayrilacagi, farkli ihtiyaglar i¢in nasil gelir dagilimi yapilacagi, bos

zaman ve var olan gelirin ne kadarinin turizm faaliyetlerine yatirilacagi, turizmdeki
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canliligin alacagi bigim gibi konular iktisadi analizlere konu olmaktadir. Daha genis
bir ifadeyle toplumda turizme katilacak kisi sayisi, bunlarin kag¢inin konaklayacagi,
talep edecekleri mal ve hizmetler, harcamalarin hangi alanlara yonelecegi gibi unsurlar
iktisat biliminin ilgi alaninda bulunmaktadir (Kozak vd., 2014). Bununla birlikte
turizm yalnizca kisilerin seyahatleri ve konaklamalarindan olusmayan, bunlarin
yapilabilmesi icin gerekli alt ve iist yap1 unsurlarinin saglanmasini gerektiren bir
sektordiir. Ulasim, giivenlik, konaklama, yeme — igme, eglence gibi is kollarin
kapsayan bu alt ve iist yap1 unsurlarinin saglanabilmesi i¢in dogal kaynaklar, girisimei,
sermaye ve is giiclinlin bir araya getirilmesiyle iiriin olusturulmasi turizmi endiistriyel
bir faaliyet formuna sokmaktadir (Polat, 2019). Isletme, hukuk, pazarlama, ekonomi,
sosyoloji, psikoloji, tarim gibi pek ¢ok sektorle iliskisi olan turizm iilke ekonomilerini

endiistrilesme adina destekleyen bir yapidadir (Bilgigli ve Altinkaynak, 2016).

Toplumsal bir etkinlik olan turizm en sik ekonomik yoniiyle ele alinmasinin
sebebi olarak iilkeler i¢in dnemli bir gelir getirici ve doviz kazandirici olarak goriilmesi
sOylenebilir. 20. yiizyilin sonlarina dogru tilkelerin ulusal ve uluslararasi ekonomik
sikintilarinin  ¢ozlilmesi ve asilabilmesi i¢in en uygun faaliyet olarak turizm
goriilmiistiir (Kozak vd. 2014). Ozellikle gelismekte olan iilkelerce ekonomik biiyiime
i¢cin bir alternatif olarak her giin artan uluslararasi turizm talebi goriilmektedir. Bu
tilkelerde turizmin ekonomik gelisim icin gereken kaynak ve doviz ile birlikte artan
niifus ve bu niifusun beklentilerinin karsilanmasinda da etkili oldugu goriilmiistiir

(Bahar ve Bozkurt , 2010).

Diinya Turizm Orgiitii’niin Uluslararas1 Turizm 2020 Verileri turizmin yakit
ve kimyasallardan sonra, otomotiv ve gidadan 6nce diinyanin en biiyiik {i¢iincii ihracat
siifi oldugunu ortaya koymustur. Diinya genelinde gerceklesen ihracatta yer alan
mallarin %7’s1, hizmetlerin %28’1 turizm endiistrisiyle gerceklesmekte olup 2019
yilinda turizmin giinde 5 milyon dolarlik ihracat sagladig1 Diinya Turizm Orgiitiince
ortaya konmustur (Uluslararas1 Turizm Verileri, 2021). Bu baglamda gelismis ve
gelismekte olan pek ¢ok iilkede ekonomik biiylime ve gelismenin en Onemli
kaynaklarindan biri olarak turizm endiistrisinin goriillmekte olmast dogaldir (Bahar ve

Kozak, 2013).

Turizm sektoriiniin sundugu mal ve hizmetleri satin alabilmek i¢in tliketicinin
s0z konusu tiriinlerin sunuldugu bolgeye gitmesi gerekmektedir. Bu durum elbette iilke

disindan gelip turizm faaliyetlerine katilan kisi i¢in de gegerlidir. Bu baglamda yabanci
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turistlerin destinasyon olan iilkede yapacagi cesitli harcamalar o {ilkenin 6demeler
dengesi iizerinde olumlu etki olusturacaktir. Sanayi ve tarim gibi diger sektorlerde
gerceklesen uluslararasi ticari iliskilerde ise tiiketicinin iiriinlerin sunuldugu bolgeye
gitmek zorunlulugu olmadigindan iriiniin ihra¢ edilebilmesi i¢in yararlanilmasi
gereken araglar olacak ve bunlar da bazi harcamalar1 zorunlu kilacaktir. Diger bir
deyisle turizm sektdriinde turist ve doviz akimi ayn1 merkeze dogru tek yonlii bir iligki
icindeyken; diger sektorlerde liriin ve doviz akimi arasinda ters ve ¢ift yonlii bir iliski
bulunmaktadir (Kozak vd, 2014; Sénmez, 2012). Turizm faaliyetleri i¢cinde elde edilen
doviz girisi, turist ihtiyaglarini karsilamak i¢in gerekli yatirim mallarinin ithal edilmesi
sonucunda gergeklesen doviz ¢ikisini agmadigi siirece 6demeler dengesi tizerinde

olumlu etkide bulunmaktadir (Kozak vd. 2014).

Turistlerin yaptig1 bu cesitli harcamalar (konaklama, yeme i¢me, eglence,
aligveris, miize gezileri vb.) turizm gelirini olusturur (Kozak vd., 2014). Turizm biiyiik
ve/veya kiigiik pek cok sektorle iligki i¢inde oldugundan elde edilen turizm geliri bu
sektorlerde bulunan iiretim faktorlerince (insaat, tarim, diger hizmet saglayicilar vb.)
harcanacaktir. Boylelikle ekonomi iginde el degistirmek suretiyle diger faktor
sahiplerine de gelir olusturacaktir (Bahar ve Kozak, 2013). Bu tipteki gelir ve harcama
iligkisi Kahn (1931) ve Keynes (1936)’e dayanmakta ve “¢arpan mekanizmasi” olarak
anilmaktadir (Ulutiirk, 1998; Bahar ve Kozak, 2013; Tuncer, 2019). istihdam icin de
ayni mekanizmanin isledigini sdylemek miimkiindiir. Turist ¢esitli harcamalar yapar;
turizm geliri insaat, sanayi, tarim gibi sektorlerde gerceklestirilen yatirimlar sayesinde

bu alanlarda is imkan1 olusturur.

Bir destinasyona turistlerin  gelebilmesi, agirlanabilmesi, iyi vakit
gecirebilmesi i¢in bolgedeki alt ve iist yapr unsurlarinin (yol, konaklama, eglence
merkezleri, aligveris merkezleri vb.) saglanmasi gerekmektedir. Bu unsurlar
saglanirken ne Olgiide turizme bagl oldugunun belirlenmesi oldukga giictiir zira bu
unsurlar sadece turistler i¢in degil halkin yararlanmasi i¢in de gelistirilmektedir

(Kozak vd. 2014)

Tiim bunlarin yani sira iletisim ve ulagim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
kisilerin turizme bakis1 degismis ve gezip gorme istegi artmaya baslamistir. Son
yillarda turizm faaliyetlerinin liikks harcama sifatindan kurtulmaya baglayip ihtiyag
kavramina yaklastigin1i sOylemek yanlis olmaz. Liiks harcama anlayisindan

uzaklasilmasi gezip gérme arzusunun tatminini kolaylastirmis, gesitli merak unsurlari
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da insanlar1 bu arzularini tatmin etmek i¢in giidiilemistir. Farkli ilgi alanlari, eglence
anlayislari, dinlenme ritiielleri olan insanlar arasinda “tatil” bir gereksinim halini almig

ve turizm faaliyetlerinde artig goriilmiistiir.

Turizm endiistrisinin bolgeler arasi ekonomik dengesizliklere de olumlu
etkileri olabildigi bilinmektedir. Tarim ve sanayide yetersiz kaynak ve gelisim imkan1
bulunmayan ancak turistik ¢ekicilik saglayabilecek unsurlara sahip bolgelerde planl
ve etkin bir politika sayesinde dengeli kalkinma saglanabilir (Braden ve Winer,
1980°den akt.; Ceken, 2008). Kirsal alanlarin peyzaj 6zellikleri, yerel yasam bigimleri,
yerel yemek kiiltiirleri gibi 6zellikleri turistleri cezbeden niteliklerdir. Bu ¢ekicilikleri
turizmin olumsuz etkilerini en disiik; olumlu etkilerini en yiiksek seviyede tutmaya

dikkat ederek ilgili turistle bulusturulmasi gerekmektedir (Tanrikulu, 2014).

Bahsedilen ekonomik etkilerin saglanabilmesi i¢in turizm destinasyonuna
seyahat eden turistler yine destinasyonda bulunan insanlarla iliski icinde olmaktadir.
Bu baglamda turizm sektoriinde gorev arz eden kisilerle birlikte turizm bdlgesindeki
kisiler ve turizm hizmetlerini talep eden kisilerin sosyal ve kiiltiirel etkilesimlerde de
bulunmasi kac¢inilmazdir. Bos zaman ve tasarrufun nasil ve ne sekilde kullanilacagina
iliskin ekonomik bir karar olarak baslayan turizmin sonuglari sosyo - ekonomik bir
olay olarak g6z oniline alinmistir (Kahraman ve Tiirkay, 2004). Buradan yola ¢ikarak
turizmin toplumlarin gelisimi icin en Onemli faktorlerden oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Turizmin pek ¢ok toplumsal etki olusturdugu goriilmektedir; diinya ve
bolgesel bazda barisa olumlu etkileri, egitim ve kiiltirde artis kaynagi olma,
toplumlarin yabanci dil 6grenme istegini arttirma, kirsal alanlarin kalkinmasini
hizlandirma, toplumlarin aile yapilar1 ve kadin haklarina yonelik yenilikler getirme,
halka ait ulusal ve kiiltiirel degerlerin 6viing kaynagi olmasini saglama gibi durumlar

bu etkiler arasinda sayilabilir (Durusoy, 2017).

Uluslararas1 diizeyde iyi korunan turizm kaynaklar1 biitiin uluslar i¢in birer
kaynaktir. Turizm cevresel faktorlerin pazarlanabilmesi ile canli kalabilmektedir ve
fiziksel ¢evre en ¢ok insan kaynakli etkilerden zarar gérmektedir. Destinasyona dair
asir1 bir talep olmasi denetim eksiklikleri, ¢arpik yapi, ¢cevre kirliligi olusmasina sebep
olabilir (Akis, 1999). Bu baglamda denge kurulabilmesi ve pazarlamadan Once
destinasyonun sahip oldugu kaynaklarin korunmasi ve siirdiiriilebilirliginin garanti
altinda alinmasi 6nem arz etmektedir. Aksi takdirde ¢evredeki bozulma ve kirlenme

turistlerin  destinasyonu tercih etmelerini saglayan unsurlarin  ¢ekiciligini
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kaybetmesine sebep olacak ve bdolgede turizm canlilifini yitirebilecek konuma
gelecektir. Bu durumdan en ¢ok etkilenen turizm tiplerinden birinin otantik bir
deneyim olarak degerlendirilen gastronomi turizmidir. Zira gastronomi turizmi
faaliyetleri icinde sunulan mal ve hizmetler tarim ve sanayi i¢in yetersiz bolgelerde
birer kalkinma arac1 olarak kullanilabilir durumdadar. 1k etapta yerel yasam bigimi ve
yerel yemeklerinin hem lezzet hem de sunum gibi 6zgiinliikleri ile dikkat ¢eken bu
turizm faaliyetleri yerel halkin kar1 en yiiksek seviyeye ¢ekmek arzusuyla ticarilesip
Ozglinligiinii yitirebilmektedir (Tanrikulu, 2014). Bu tip turizm {iriinii sunan
destinasyonlarin genellikle kirsal alanlarda bulundugu ve bu iriinlerinin uzun birer
geemisi oldugu, bu ge¢misin ise s6z konusu cografyada yasamis neredeyse her
toplumdan izler tasidig1 unutulmamalidir. Bu sebeple yerel halkin sahip oldugu kiiltiirii
tanimasi, icsellestirmesi ve bir gurur kaynagi olarak algilamasini saglayacak

caligmalar yapilmalidir.

1.5.Gastronomi Kavrami

Gastronomi kavramu iilke ve/veya bolge mutfaklarini digerlerinden ayiran, bir
iilkenin ve/veya bolgenin yiyecek ve icecek iiriinlerini, yiyecek ve icecek hazirlama
yontemlerini ve yeme-igme aligkanliklarini tanimlayan bir kavramdir (Kivela ve
Crotts, 2005 s. 39-55; Comert ve Ozkaya, 2014). Gastronomiyi, belirli kiiltiirlere ait
yansimalar tagiyan yemek hazirlama, pisirme, sunum ve yeme - igme deneyimiyle
ilgili bir sanat ve bilim dali seklinde tanimlamak miimkiindiir (Basat, Sandik¢1 , ve
Celik , 2017). Gastronomi sadece kiiltiirel bir iiriin degil, kendi talebini olusturabilme
yetenegine sahip; ayn1 zamanda farkli ¢ekicilik unsurlarini da tamamlayici nitelikte bir
aractir (Correia, Moital, Ferreira, ve Peres, 2008). Bu baglamda gastronomi yedigimiz
ve i¢tigimiz her sey dahil olmak iizere, yiyeceklerin i¢ine girdigi her seyi kapsayan
genis bir disiplin olarak degerlendirilebilmektedir (Scarpato, 2003). Gastronominin
insanligin baslangicindan beri var oldugu ve insanlarla birlikte evrimlesmis, gelismis
ve ilk haline dair temel unsurlar1 barindirmakla birlikte ilk halinden oldukga farkli bir
konuma gelmis oldugunu sdylemek miimkiindiir. Insanlarin beslenme ihtiyaclarimi ilk
etapta orman bitkileri ve meyveleriyle karsiladigi, bu besinlere giidiileriyle ya da
hayvanlar1 gézlemleyerek onlarin tiikettigi bitkilere ulastig1 varsayilmaktadir. Zaman
icinde gerceklesen iklim degisiklikleri gibi etkenler insanlarin s6z konusu bitkilere
ulasgimimi sinirlamis ve insanlar etraftaki kiigiik hayvan ve bocekleri de yemeye

baslamis, ardindan taglar1 yontmak suretiyle kesici aletler elde eden insanlarin avcilik
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yeteneklerinin gelismesiyle de hem toplayici hem de aver olmuslardir (Giirsoy, 2014).
Cevreye uyum saglayip hayatta kalmak i¢in gelisen insan ile paralel gelisim gosteren
gastronomi kavrami insan hayatini etkileyen neredeyse her olaydan etkilenmistir, zira
gastronomi temelinde yiyip i¢mekle ilgilidir ve bu da insan hayatinin kaynagidir.
Insanlarin hayatta kalma giidiisiiyle ger¢eklesmis her yenilikten gastronomi de az ya
da ¢ok etkilenmistir. Bu yenilikler ger¢eklesirken toplum yapisi da degismis ve onemli
olan sadece hayatta kalmak degil, her alanda daha kolay ve kaliteli bir hayat siirmek
arzusu halini almistir. Toplum bilinciyle birlesen bu arzuyla farkli cografyalarda
yasayan insan topluluklar1 bulunduklari cografyanin sundugu imkanlarla farkli mutfak
kiiltiirleri ve aligkanliklart gelistirmistir. Turizm tipleri i¢inde en 6nemli olanlardan
gastronomi turizminin gelismesine ve sekillenmesine bu farkli topluluklarin

olusturdugu yoresel mutfaklar 6nayak olmustur.

1.5.1. Gastronomi Turizmi

Genel anlamda gastronomi turizmi insanlarin yiyecekler ve bu yiyeceklerle
ilgili deneyimlerini tanimlayan bir kavram olarak agiklanabilmektedir (Aksoy ve
Sezgi, 2015). Santich (2004)’e gore gastronomi turizmi, yeme ve igme konusundaki
ilgiyle motive edilen seyahatlerdir. Gastronomi turizmi, turistin tatil deneyiminde
kiiltiirel ve yerel tatlar1, kokular1 ve dokular1 tanima ve yasama olanagi sunarak onlara
benzersiz bir yiyecek ve icecek deneyimi saglayan bir turizm cesididir (Caliskan,
2013). Diinya Turizm Orgiitii gastronomi turizmini, ziyaret¢inin seyahat ederken gida
ve 1lgili tirtinler ve faaliyetlerle iligkili deneyimi ile karakterize edilen bir turizm tiirti
olarak tanimlamaktadir. Gastronomi Turizmi, otantik, geleneksel ve/veya yenilik¢i
mutfak deneyimlerinin yani sira, yerel {ireticileri ziyaret etmek, yemek festivallerine
katilmak ve yemek kurslarina katilmak gibi diger ilgili etkinlikleri de igerebilir
(UNWTO, 2021). Gastronomi turizmi diistiniildiigii gibi bes yildizli restoranlar, tinli
sarap evleri, iddiali birahanelerden olusan gorkemli mekanlardan ¢ok daha fazlasin
kapsamaktadir; yerel bir bar, ismini sadece yerel halkin duydugu bir kahvalt1 salonu,
tarthi bir sokakta yer alan kiiciik bir pastane gastronomi turizminin odagini
olusturabilmektedir. Bu baglamda gastronomi turizminin her tiirlii mutfak deneyimini
kapsadig1 sdylenebilir. Gastronomi turizmi restoranlarda yenen yemeklerden; as¢ilik
okullarini, yemek kitaplar1 satan diikkanlar1 ve gastronomi ile ilgili medya

programlartyla yerel gida festivallerini, iizim baglarinda baglayan sarap iiretimi ve
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tadimi gibi agrikiiltiirel igerige de sahip faaliyetleri i¢ine alan oldukg¢a genis bir skalaya
sahiptir (Cagli, 2012).

Gastronomi turizmi, diinyada hizla biiylimekte olup turizm pazarmin énemli
bir alan1 sayilmaktadir. Ekonomik kalkinmanin da en gii¢lii araglar1 iginde yer almakta
ve yillar i¢inde seyahat edilen destinasyona ait mutfak kiiltiiriiniin seyahat deneyiminin
onemli bir béliimiinii olusturdugu bilinmektedir (Sahin ve Unver, 2015). Ciinkii
ziyaret edilen yerlerin kiiltiirii ve yasam tarzi hakkinda bilgi edinmek ve bu kiiltiiri
tecriibe etmek istegi icinde olan turistler i¢in gastronomi turizminin sundugu triinler
bu isteklerin tatmin edilmesinde oldukga etkili olabilmektedir. Her alanda oldugu gibi
turizm alaninda da rekabet giin gectikge artmaktadir. Turizm destinasyonlart bu
rekabet ortaminda varliklarini siirdiirebilmek i¢in sahip olduklar1 6zellikli unsurlar1 6n
plana c¢ikararak destinasyonun turistler i¢in daha ¢ekici hale getirme ¢abasi i¢indedir.
S6z konusu ozellikli unsurlarin en dikkat ¢ekenlerinden birinin yerel gastronomi
kiiltiirleri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Toplumlarin yeme igme aligkanlar
bulunduklar1 cografyalarda onlardan 6nce de var olan topluluklara ait gelenek ve
kiiltiir etkisiyle sekillendirmesi bolgede yasayan toplumun gastronomisine 6zgiinliik
saglamaktadir. Belli cografyada yetisen bir {iriin ve bu iiriiniin islenip yiyecek ya da
icecek olarak hazirlanmasi, ilk olarak o cografyada kullanilmis bir pisirme teknigi, s6z
konusu cografyada gerceklesen bir gastronomi festivali ve/veya yemek ritiieli gibi
unsurlar destinasyonu digerlerinden ayrabilecek birer c¢ekicilik unsuru olarak
degerlendirilebilmektedir (Erdogan ve Ozkanli, 2021b). Gastronomi turizminin
temelinde tarim, kiiltiir ve turizm bulunmakta olup bu unsurlar sayesinde bolgesel
cekicilik ve deneyim olarak gastronomi turizmi faaliyetlerinin pazarlanmasi ve
konumlandirilmas: kolaylagabilmektedir (Akgol ve Birdir, 2015). Bir bagka ifadeyle
bir bdlgenin imaj, iiriin kimligi ve marka olusturmak i¢in gastronomi turizminin

sundugu triinleri kullanmasi oldukga elverisli olabilmektedir.

1.5.2. Destinasyon Imaji

Literatiirde siklikla kullanilan “destinasyon” terimi i¢in One ¢ikan ve tiim
igerigini kapsayan net bir tanimlamada bulunulmasi oldukga zordur (Franch, Martini,
ve Tomassini, 2003). “Destinasyon” kelimesinin en temel anlami sozliik tanimi olan
“varilacak yer” (TDK, 2021) olarak ozetlenebilmekle birlikte kavrama ait gesitli

tanimlar mevcuttur. Kiginin seyahatinde ulasmay1 amagladigi nokta olarak se¢ilmis
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belli bir yerin destinasyon oldugu soylenebilir (Ic6z ve Basarir, 1996). Bir baska
tanima gore destinasyon; sahip oldugu ¢esitli turizm kaynaklari ile turistleri ¢ekebilip
yogun olarak turist ziyaretine ev sahipligi yapan pek ¢ok kurum, kurulus ve isletmenin
sagladigi dogrudan veya dolayli turizm mal ve hizmetlerinin biitiinlinii igeren
biitiinlesik ve karmasik bir iiriindiir (Ozdemir, 2007). Tinsley ve Lynch (2001)
destinasyonu konumlar, konaklama, ulasim, diger hizmetler, altyap1 unsurlar1 gibi bir
dizi bileseni igeren bir sistem olarak tanimlamaktadir. Kozak vd. (2014) destinasyonu,
turizm triinlerinin bir karigimi olarak miisterilere biitiinlestirilmis bir deneyim sunan

bolgeler olarak tanimlamaktadir.

Destinasyon imaj1 ise tliketicinin mantiksal ve duygusal yorumlamasi ile
olusan daha soyut bir kavramdir. Destinasyon imajlarinin olusturulmasindaki temel
amag, destinasyona ait bir goriintii olusturarak destinasyonun potansiyel ziyaretgilerin
goziinde ¢ekici hale getirmektir. Destinasyon imaji destinasyonun tamamina ait
izlenimlerin potansiyel ziyaretci tarafindan gelistirildigi ve detaylandirildigi yaratici
bir siire¢ sonucu olusmaktadir (Fakeye ve Crompton, 1991). Bireyin destinasyon
hakkinda 6znel bilgileri, degerleri ve inanglari dogrultusunda gelistirdigi kavramsal
degerlendirmeler ve destinasyona dair duygularini igeren izlenimlerin tiimiiniin
birlesimidir (Ozdemir, 2007). Ozetle destinasyon imajinin turizm destinasyonlar: ile
buralardaki isletmeler ve isletmelerin yoneticileri ve/veya diger yerel yoneticiler
tarafindan rekabet ortaminda varliklarini siirdiirebilmek amaciyla sahip olduklari
ozellikli unsurlar1 6n plana ¢ikardiklar: bir goriintiiyii, izlenimi ya da algiy: turiste
sunmak icin gerceklestirilen calismalardir (Erdogan ve Ozkanli, 2021b). Turizm
faaliyetlerinin gerceklestigi destinasyonlarda turist izlenimleri, duygu ve diisiinceleri,
inanglar1 ve ¢agristirdiklarini bir biitiin olarak degerlendirilmekte oldugundan rekabet
ortaminda ustiinliik saglamak, {iriin kimligin olusturulmasi ve markalastirilmasi
ardindan da tiketici goziinde destinasyon 1imajina dahil edilmis halde
konumlandirilmas1 gerekmektedir. Ciinkii iirtin kimligi ve markalagsma turistlerin
destinasyonu tanimlamasi ve ayirict 6zelliklerini fark etmelerini saglayan Onemli
kavramlardir. Bu ylizden de turizm sektoriinde siireklilik ve rekabet avantaji
saglayacak bir destinasyon imaj1 yakalamanin ana kosullarindan biri tiriin kimligi ve

markalagmadir (Yal¢in ve Ene, 2013; Forgacs, 2003).

Uriin kimligi igin tiiketiciyi ve tiiketicinin satin alma karar siirecini

etkileyebilen ve sekillendirebilen, Ozellikle somut iiriinleri birbirinden ayiran,
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pazarlama ve reklam faaliyetlerinin odak noktasidir tanimi yapilabilir. (Tigli, 2003):
24-25). Marka ise isim, terim, isaret, sembol veya baska gostergeler araciligiyla bir
tireticinin triiniinii digerlerinden ayirt edilmesini saglamasidir (Amerikan Pazarlama
Birligi, 2022). Bu kavramlarin ortak noktasi olarak Levit (1980)’e gore iiriinde
bulunmasi gereken ozelliklerden biri olan ek {irlin 6zelliginden kaynaklanmalari
gosterilebilir. Ek irlin 6zelligi ise iireticinin lirlinlinii farklilastirip pazardaki rekabette

one ¢ikmasini saglayan islevlerdir (Babiir Tosun, 2020).

Destinasyon imaj1, marka ve iiriin kimligi kavramlarinin bir biitiiniin parcgalar1
olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. S6z konusu kavramlar birbirleri ile siki iligkiler
icinde olup ayr1 ayri olduk¢a Onemli olmalarinin yaninda birbirlerinin olusum
stireglerine de biiyiik katki sagladiklar1 goriilmektedir. Bu kavramlarin gastronomi
turizmiyle ve gastronomi destinasyonlariyla iliskilendirilmesi ve entegre edilmesi
tilkemizdeki gastronomi turizmi faaliyetleri igin kullanigh ve gorece kolay
olabilecektir. Zira Tiirkiye bulundugu konum ve cografi sartlarinin gesitliligiyle, cok
uzun yillardir ¢ok sayida medeniyete ev sahipligi yapmis olmasinin sagladig kiiltiirel
birikimiyle ¢cok zengin bir gastronomi kiiltiiriine sahiptir. Gastronomi turizminin en
onemli ayaklarindan olan yoresel mutfaklarin kendilerine has iirlinleri, teknikleri,
sunumlart gibi onlar1 diger yorelerden farklilastiran 6zellikleri bulunmaktadir. Bu
ozellikler sayesinde yoresel mutfaklarin hali hazirda iiriin kimligine sahip yiyecek ve
icecekleri kapsamakta ve bunlarin cografi isaretler altinda korunmaya alinmasiyla ise

markalanmis olduklarini sdylemek miimkiin olabilmektedir.

1.6.Yoresel Mutfaklar

Yoresel yemekler, bolge insanlarinin uzun yillar birlikte yasamalariyla gelenek
haline getirdigi ve bunlar dogrultusunda uygun pisirme teknikleriyle servis edilen
yiyecek ve iceceklerdir. Ozel giinlerde daha cok tiiketilen ve ¢ogu zaman bir olay
sonucunda kiiltiire yerleserek halk icin diger yemeklere iistiinliigli olan {iirtinlerdir
(Saatgi, 2019). Yoresel iiriinler geleneksel 6zellik kazanmuis, belli bir bolgeye ait olan
ve bu bolgenin tarimsal ve iklimsel kosullarindan, ekonomik ve sosyal sartlarindan
etkilenmis kiiltlirel iirinlerdir (Altuntag ve Giilgubuk, 2014). Yoresel sozciigiine
kelime anlami1 olarak bakildiginda da “belli bir yore ile ilgili”, “belli bir yoreye 6zgii”
ifadeleriyle tanimlanmakta, yerel, mahalli ve lokal anlamlarim1 karsilamaktadir. Bu

sozcik sahip oldugu anlamiyla mutfak hakkindaki adlandirmalarla da
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kullanilmaktadir. Yoresel mutfak, gida tirlinleriyle birlikte yoreye ait pisirme
teknikleri, yorede kullanilan ara¢ ve gerecler, adetler ve usulleri de i¢inde bulunduran
bir kavramdir (Sengiil ve Tiirkay, 2017). Mutfak kiiltiirii her donemde topluluklarin
standartlar1 ile biitiinlesmis, yasam sartlarin1 benimsemis ve bunlara gore
sekillenmistir (Durusoy, 2017). Bu da her toplulugun yasadigi cografi, ekolojik,
ekonomik ve kiiltiirel yapi ile tarihsel siiregleri kapsayacak sekilde gerceklesmistir
(Kesici, 2012). Bu etkenler her toplum i¢in farkli beslenme alisgkanliklar1 ortaya
cikarmistir ve boylelikle de iilkelerin, bolgelerin, sehirlerin hatta bazen kasaba ya da
kdylerin farkli tirtinler tirettigi ve tiikettigi goriilmektedir. Bu gesitlilik ortaya “ydresel
mutfak” kavramini ¢ikarmigtir. Yoresel mutfak, belirli bir yoreye 6zgii yiyecek ve
iceceklere deginirken, bunlarin yerel 6zellikleri tasidigini ve belirli bir bolgeye ait
oldugunu anlatmak i¢in kullanilan; s6z konusu yiyecek ve iceceklerin yine bolgeye
has pisirme tekniklerini, kullanilan arag¢ gerecleri, adetleri gibi bilesenleri de iceren bir
kavramdir (Sengiil ve Tiirkay, 2017). Bu bilesenler i¢inde en 6nemli ve dikkat ¢ekici
olan “yoresel yemek™tir. “Yoresel yemekler; toplumlarin kiiltiirel ogelerini igerisinde
barindiran, dini ya da milli etkilerle sekillenen, yoreye ait olan tiriinlerden elde edilen,
yoresel arag¢ gere¢ ya da pisirme tarzlari kullanilarak iiretilebilen ve bolge halkinin
beslenme sekillerini ortaya koyan yiyecekler olarak tamimlayabilmek miimkiindiir”
(Sengiil, 2017). Yoresel yiyecek ve igecekler pek ¢ok tatil tecriibesinde destinasyonun
hatirlanmasinda oldukga etkili olmaktadir (Sengiil, 2016). Yo6re halki igin olagan ve
hayat boyu biriken tecriibeleri dolayisiyla ihtiya¢ olarak niteleyebildikleri yoresel
yemekler (tarhana, tursu, salca vb) bolgeyi ziyaret eden turistler tarafindan bir merak
ve ¢ekim unsuru olarak algilanabilmektedir. Yeni bir kiiltiire ait bu yeni iriinler
onlarda tatma duygusu uyandirabilmektedir. Diinyada organik gida toplama, yoreye
ait usullerle yemek hazirlama ve hazirlanmis {riinleri tatma gibi alanlarda merak
duygusu olan pek cok turist bulunmaktadir ve yoresel iiriinler onlar i¢in birer ¢ekim
unsuru olmaktadir (Ceken, Ugar, ve Dalgin, 2012). Boylelikle yoresel yemekler bagh
basina bir turizm tilirli olan gastronomi turizminin ortaya ¢ikmasina biiyiik katki
saglamanin yaninda agriturizm, ekoturizm, kiiltiir turizmi, bagcilik turizmi vb diger
turizm tipleriyle siirdiiriilebilir ve tamamlayici iliskiler kurarak turizm sektorii iginde

vazgecilmez bir yer edinmesinde etkili olmustur.

Yoresel yemeklerin bahsedilen bu alanlardaki yerinin 6nemini daha iyi

anlayabilmek icin “Slow Food Movement/ Yavas Yemek Hareketi” incelenebilir.
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Kiiresellesme ile birlikte yasanan pek ¢ok gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan “fast
food” restoranlar yoresel mutfak kiiltlirlinlin unutulmaya yiiz tutmasina zemin
hazirlamistir (Ozgiirel ve Avcikurt, 2018). Bunun yaninda niifus artisi, kentlesme,
kiiresellesme gibi durumlarin ortaya ¢ikardigi yeni yasam sekillerinin ve beslenme
aligkanlariin sebep oldugu genetigi degistirilmis triinlerin yayginlagsmasi, gida
kaynakl1 hastalik unsurlar gibi faktorler kisileri ne yediklerine dair daha fazla bilgi
edinerek, dogal, taze, organik, geleneksel iirlin kavramlarina daha ¢ok egilmesinde
etkili olmustur (Kan, Giilgubuk, ve Kiiciikongar, 2012). Bu durumun 6nlenmesi adina
ortaya ¢ikan Slow Food Hareketi, 1989 yilinda yoresel mutfak kiiltiirlerinin yok
olusunu onlemek, hizli yasamin yliikselisine karsi durmak ve insanlarin yedikleri
gidaya duydugu ilginin azalmasi, gidanin nereden geldigi ve gida se¢imlerinin diinyay1
nasil etkiledigini diislinmemesi ile miicadele etmek icin kurulan kiiresel bir
organizasyondur (Slow Food, 2021a). Slow Food Hareketi kisilerin ulasabilecegi ve
tat alabilecegi, hem kendileri i¢in hem tiriinii olusturan malzemelerin yetistiricileri i¢in
hem de yasadigimiz gezegen i¢in iyi gidayr hedeflemektedir. Lezzetin ve kiiltiiriin
standartlasmasinin, sanayilesmis tarimin karsisinda durmaktadir (Paksoy ve Ozdemir,
2014). Bu baglamda Slow Food Hareketi’nin 3 temel prensibi bulunmakta olup bunlar;
iyi, temiz ve adil gidadur. 11k prensip olan “iyi” yerel kiiltiiriin bir parcasi olup duyular
tatmin edebilen taze, kokulu, mevsimsel diyeti; “temiz” c¢evreyi, hayvanlari ve
insanlar1 tehlikeye atmayan gida tiiketimini; “adil” ise tiiketiciler i¢in uygun fiyati,
tireticiler i¢in de adaletli sart ve ticretleri ifade etmektedir (Slow Food, 2021b). Bu
baglamda yoresel yemeklerin siirdiiriilebilirlik, dogaya ve Kkiiltiire sahip ¢ikma,
tireticiyi de tiiketiciyi de koruma gibi etkileri oldugu ve bu etkileri gastronomi
turizmine de gecirebilmesinin miimkiin oldugu goriilmektedir.

Gastronomi turizmi i¢inde degerlendirilen yoresel yemekler taklit edilmesi gii¢
triinlerdir. Yemegin, toplumsal o6zellikleri ve bu Ozellikleri sebebiyle kazandig
simgesel anlami diisliniildiiglinde, toplumsal birikimin bir pargast oldugu
goriilmektedir (Kesici, 2012). Daha once de belirtildigi gibi yemek ve kiiltiir iligkisi
toplumdan topluma farklilik gostermektedir. Bu farkliliklarin ait oldugu toplumun
gastronomisini essiz, taklit edilemez ve zaman igerisinde toplumsal bir simge haline
getirdigi goriilmektedir (Besirli, 2010). Seyahat eden kisiler icin yerel yiyeceklerin
ulagilabilirliginin kolay oldugu diistiniilmektedir ancak s6z konusu iiriinleri
deneyimleyenlerin en yiiksek seviyede tatmin hissedilebilmesi i¢in en dogru olan yol

yerel yiyecegin ait oldugu 0zgiin cografyada tiiketilmesidir (Dasdemir, 2020). Bu
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baglamda gastronomi turizminin sundugu yoresel yiyecekler ve igecekler tiriin kimligi
olusturmak ve destinasyonlarin markalasmasini saglamak icin kullanilabilecek ¢ok
onemli unsurlardir. S6z konusu bu unsurlarin biricikligini korumak ve ait oldugu
destinasyon disinda taklit edilmesini Onlemek i¢in cografi isaretler kullanilarak

korunmaktadairlar.

1.7.Cografi Isaret Kavram ve Onemi

Gida, tarim, maden, el sanatlar1 ve sanayi iiriinlerini kapsamina alabilen cografi
isaret, belirgin bir niteligi, {inii, ve/veya diger 6zellikleri ile kokeni olan yore, sehir
veya ilke ile 6zdeslesmis bir {irlinii ayirt etmeye yarayan isaretlere denir. Cografi
isaretler ile tiiketiciler i¢in iirlinlin kaynagi, karakteristik 6zellikleri ve iirlinlin s6z
konusu karakteristik ozellikleri ile cografi alan arasindaki baglantiy1 gosteren kalite
giivence altina alinir. Bu baglamda cografi isaretlerin s6z konusu iiriine bir marka gibi
deger kattigin1 soylemek miimkiindiir. Cografi isaret tescili; kalitesi, gelenekselligi,
yoreden elde edilen hammaddesiyle yerel 6zelliklere bagli olarak belli bir iine sahip
olan iiriinlerin korunmasimi saglamaktadir (Tanrikulu, 2014; Tirk Patent, 2021).
Cografi isaret uygulamasi “Yerelligin Diinya ile Bulugsmas1” adina otantik iirlinlerin
korunup gelecek nesillere bozulmadan aktarilmasi amaciyla alinan bir dizi yasal
tedbirler seklinde de ozetlenebilir (Sahin, 2013). Bu koruma unsuru “mense” ve
“mahre¢” olmak iizere iki ayr sekilde uygulanmaktadir. Iki kavram arasindaki temel
fark ise tiretim alanlari ile ilgilidir. Mense ad1 veya isareti bir {irliniin biitiin niteliklerini
belli bir cografyada dogal ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi durumunda kullanilan
cografi isaretleme tiiriidiir. Uretim, islenme ve diger tiim ¢alismalarin s6z konusu
cografya smirlarinda gerceklesmesi zorunlulugu s6z konusudur ve isaret alan {iriiniin
kaynagi olan cografya ile cok kuvvetli bagi bulunmaktadir. Mahreg isareti ise belirgin
nitelik, iin ve diger ozellikleri belirli bir cografya ile 6zdeslesmis; iiretimi, islenmesi
ya da gerekli diger islemlerinden en az bir tanesinin s6z konusu cografya i¢inde
gerceklesmesi gerekmektedir. Uretim siirecinin sadece bir kisminmn sz konusu
cografyada gerceklesmesi yahut cografyadan kaynaklanmasi sarti saglanip diger
kisimlarin bagka bir yerde gergeklesmesi durumunda iirtin mahreg isareti ile tescil

edilmektedir (Tiirk Patent, 2021, Karakulak, 2016; Caliskan ve Kog, 2012).

Diinyadaki her bolgenin kendine 6zgii nitelikleri bulunmakta ve bunlar cesitli

kiiltiir 6gelerine yansimaktadir. Cografi isaret belli bir bolgede tiretilen ve s6z konusu
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bolgeye has 6zellikler tasiyan iirtinleri belirlemek ve korumak i¢in uygulanmaktadir.
Cografi isaret kavraminin olduk¢a eski bir ge¢misi oldugu bilinmektedir. Eski
Misir’da driinlerin  tanimlanmas1 ve kalitelerinin  gosterilmesi igin, orta cag
Avrupasi’ndaysa loncalar tarafindan tliketicilere sunulan tirtinlerin kalitesinde istikrar
saglamak ve {reticileri korumak adina cografi isaret benzeri uygulamalar
yiritilmistir (Van de Kop, Sautier, ve Gerz, 2006). On ikinci yiizyillda Orta
Avrupa’daki hali fireticilerinin ve kumascilarin kaliteye dair miihiirler/isaretler
kullandiklar1 bilinmektedir. Benzer sekilde c¢esitli baharat ve yabanci iirlinlerin
kolonilerce ticareti sirasinda iiriin ve cografi kokeni arasindaki bagin farkindaliginin
belirtilmesi ve triinlerin etiketlenmesi s6z konusu olmustur (Rangnekar, 2003).
Milattan 6nceye dayandigi diistiniilen bu uygulama kapsaminda gastronomi iriini

olarak ilk isaretlenen {iriinlerin ise saraplar oldugu bilinmektedir (Karakulak, 2016).

Onceleri yalnizca peynir ve sarap gibi iiriinleri iireten sayili toplumun ilgi
alaninda olan cografi isaretler giinimiizde fikri ve sinai miilkiyet haklarinca
korunmaktadir. Ayirt edicilik igin gergeklestirilen faaliyetler arasinda en eski
uygulama olarak degerlendirilen cografi isaretlerin hukuki anlamda korunmaya
baslanmasi yeni sayilacak bir durumdur (Keskin, 2019). Cesitli gelenekler, iirtinler,
hizmetler gibi pek ¢ok unsura ulagsmanin daha kolay bir hale gelmesi s6z konusu
unsurlarin  bagka toplumlarca sahiplenilmesine, sahtelerinin {iretilmesine ve
orijinalliginin yitirilmesine sebep olabilmektedir. Bu durumlara engel olmak amaciyla

ulusal ve uluslararasi alanlarda anlagmalar s6z konusu olmustur (Keskin, 2019).

Cografi isaretli irilinlerin uluslararast alanda korunmasini hedefleyen
faaliyetlerin ilki 1883 yilinda olusturulan Paris Sozlesmesi’dir. Bu s6zlesmeye kadar
tirtinlerin korunmasi i¢in yalnizca bir iilkeye basvuru yapilabiliyordu. Ayni iirliniin
farkli bir iilkede de korunmasi miimkiin olmadig: gibi farkl tilkede ikinci bir bagvuru
imkan1 da bulunmuyordu. Paris S6zlesmesi, farkli {ilkelerde yiiriitiilen sinai miilkiyet
haklariyla ilgili sistemlerin koordinasyonunu saglayip uluslararasi hukuki bir yap1
olusturarak bu durumun 6niine ge¢meyi saglamistir. Ancak Paris Sozlesmesi cografi
isaretler icin uluslararasi bir standart saglayamamis, yalnizca korunmasi hakkinda
genel hiikiimler ortaya koymustur. Cografi isaretlerin sahte ve yaniltici kullanimin,
yanlig ticaret unvani oldugu durumlarda engelleyen maddeler igermistir (WIPO 03,
2021). Paris Sozlesmesi’nin yetersiz kaldigi disiincesiyle 1891 yilinda Madrid

Anlagmasi olusturulmustur. Anlasmaya dahil olan iilkelerde {iriinlerin kaynagina dair
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sahte ve yaniltici isaretlerin kullanimini Onlemek amaciyla Madrid Birligi
olusturulmustur. Madrid Birligi’nin gorevleri arasinda birligin programlarinin kabul
edilmesi ve Madrid Anlasmasi’yla baglantili ticretlerin sabitlenmesi dikkat ¢ekmistir.
Olusturulan bu birlik ve “asma tiriinlerinin kaynagina iliskin bolgesel itirazlar” ile ilgili
6zel bir madde disinda {irlin korunmasi adina Paris Anlagsmasi’ndan 6teye gidemedigi

goriilmektedir (WIPO 03, 2021; Gokovali, 2007).

Paris Sozlesmesi ve Madrid Anlasmasi’nin yetersiz kaldiginin goriilmesi
ardindan 1958 yilinda Lizbon Anlasmasi giindeme gelmistir. Lizbon Anlagmasi ile
kurulan sistem 1966 yilinda yiiriirlige girmis; bir cografi isarete uluslararasi diizeyde
korunma saglanabilmesi i¢in 6ncelikle cografi isaretin kaynagi olan iilkede korunmaya
alinmis olmasi, ardindan anlagmaya iiye iilkelerde de korunabilmesi i¢in WIPO (World
Intellectual Property Organization: Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii)’ya bagvurulmasini
gerekli kilmistir. WIPO’ya yapilan bagvurunun tescil edilmesinden sonra Lizbon
Anlagmasina taraf diger iilkelere bildirilmesiyle uluslararast korumanin saglanmasi
s6z konusudur. 25 Eyliil 1966 itibariyle yiiriirliige giren Lizbon Anlagmasi dahilinde
766’s1 hala yiiriirliikte olan 835 cografi isaret bagvurusu tescil edilmistir (Gokovali,

2007; WIPO 03, 2021).

Cografi isaretlerin uluslararasi alanda korunmasina dair en kapsamli ve giincel
uygulamanin TRIPS (The Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual
Property Rights: Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagmasi) oldugunu
sOylemek miimkiindiir. TRIPS cografi isaret korumasinin saglanmasi i¢in korunacak
iirlinlin belirgin nitelik ve itibara, mense i¢in belirli kalite ve karakteristik 6zelliklere,
mabhreg i¢in ise belirli kalite, itibar ve cografyasina atfedilen 6zelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Diger bir ifade ile TRIPS korunacak {irliniin; adinin, tiretildigi cografi
alanm  ve cografi alandan kaynaklanan Ozelliklerinin  netlestirilmesini
gerektirmektedir. Ayrica TRIPS sarap ve diger alkollii igkiler i¢in ek koruma
saglamaktadir; saraplar ve diger alkollii iceceklerin etiketlerinde cografi isaretli tirtinle
ayni kaynaktan olmadigini belirten “Gslup, tiir, taklit” gibi ifadelerle birlikte
kullanildig1 durumlarda bile yasal yaptirnmlar uygulanabilecegini belirtmektedir.

(Kan, 2011; Gskovali, 2007; WIPO 03, 2021).

Tirkiye’nin sinai miilkiyet haklarina dair yasal korumasinin temelindeki
hukuki diizenlemeler 1871 yilinda olusturulan Esya-i Ticariyeye Mahsus Alamet-i

Farikalara Dair Nizamname ve 1879 yilinda olusturulan Ihtira Berat1 Kanunu’dur. S6z
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konusu diizenlemelerle iilkemiz sinai miilkiyet haklarinda koruma saglayan ilk iilkeler
arasinda degerlendirilmekte olup 1925 yilinda Paris Sozlesmesine; 1965 yilinda ise
Diinya Fikri Miilkiyet Teskilati (WIPO) Kurulus Anlagsmasina katilim saglamistir
(Turk Patent, 2021a). 24 Haziran 1994 tarihinde, 544 sayili Kanun Hiikkmiinde
Kararname (KHK) ile Sanayi ve Ticaret Bakanligina bagli, idari ve mali 6zerklige
sahip Tirk Patent Enstitiisii (TPE) smal miilkiyet haklar1 alanindaki faaliyetleri
yiiriitmesi i¢in kurulmustur ve giiniimiizde de bu faaliyetler ayni enstitli tarafindan

yiriitilmektedir (Tirk Patent, 2021a).

Tiirkiye’nin "Diinya Ticaret Orgiiti Kurulus Anlasmas1" ve eki "Ticaretle
Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Antlagmas1" (TRIPS) ve Avrupa Birligi ile Giimriik
Birligi'nden kaynaklanan yiikiimliiliiklerini yerine getirmesi amaciyla, 1995 yilinda
Tiirk Patent Entitiisii onciiliiglinde patent, marka, endiistriyel tasarim ve cografi
isaretler alanlarinda kanun hiikmiinde kararnameler yiiriirlige konmustur. Ancak,
siai miilkiyet hakki temel haklardan sayillmakta olup Anayasa’da temel haklarin
Kanun Hiikkmiinde Kararname ile diizenlenemeyecegi belirtilmektedir. Bu sebeple
cezalara iliskin hiikiimler basta olmak iizere Kanun Hiikmiinde Kararname
maddelerinde sinai miilkiyet sistemini etkileyecek 6nemli degisimler yasanmistir. S6z
konusu degisimler nedeniyle olusan yasal boslugu giderip daha etkin bir sinai miilkiyet
sistemine gecmek icin yeni Kanun Hiikmiinde Kararnameler diizenlenmistir. Ozellikle
patent, faydali model ve tasarimlarda niteligi artirmak amaciyla hazirlanan 6769 sayili
Sinai Miilkiyet Kanunu ile marka, patent, tasarim ve cografi isaretler i¢in ayr1 ayri
diizenlenen Kanun Hitkmiinde Kararnameler 10 Ocak 2017 tarthinde yliriirliige girmis
ve tek catr altinda toplanmalart saglanmigtir (Tiirk Patent, 2021a). 6769 sayili Sinai

Miilkiyet Kanunu’nun 53. maddesine gore;

e Cografi isaret tesciline konu iiriine ait 6zellikleri tasimamasina ragmen
tirlinden yarar saglayacak sekilde tescil isminin kullanilmasi,

e Uriiniin gercek kaynagim cagristiracak sekilde “tipinde, seklinde,
yontemiyle” gibi ibarelerle kotiiye kullanilmasi veya taklidinin
olusturulmasi,

e Cografi isaret ambleminin ve/veya iriin tescili kapsamindaki
ozelliklerin mengeine iliskin olarak yanlis ve yaniltict bi¢imde

kullanilmasi
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gibi durumlarda ihtisas mahkemelerine basvurulmasi sdz konusu olmaktadir.
Yirtitilen hukuki siire¢ sonucunda cografi isaretlerin hakli kullanimini ihlal eden
taraftan tazminat ve/veya yoksun kalinan kazang talep edilebilmektedir (Sinai
Miilkiyet Kanunu, 2021).

Uriinlerin kokenini belirtmesi 6zelligi ile cografi isaretler marka kavraminin
ilk hali olarak degerlendirilebilmektedir. Yerel degerlerin, iriinlerin ve tatlarin bu
isaretlemelerle koruma altina alinmasi ve siirekliliginin saglanabilmesi miimkiin
olmakta ve kalkinma araci olarak kullanilabilmeleri miimkiin olmaktadir (Kan vd.,
2012). Cografi isaretler triiniin ger¢ek treticilerini koruyan kolektif bir hak
oldugundan tekel bir hak sahipligi s6z konusu degildir (Gokovali, 2007). Yani cografi
isaretler anonim bir hak saglamakta olup cografi isaret tescilinde belirtilen kosullara
bagli iiretim gergeklestiren tiim tireticilerin s6z konusu cografi isareti kullanma hakki
bulunmaktadir (TPE Bagvuru Kilavuzu, 2021; Tanrikulu, 2014). Cografi isaretler
yoresel iiriin 6zelliklerini ortaya koyarak yerele ait 6zel triinlerin markalagsmasinda
etkili olmaktadir. Boylelikle iriiniin katma degerinin de {ireticinin gelirinin de
yiikselmesini saglarken iiriine pazarlama giicli katmakta ve bolge halkina istihdam
olusturulmasinda katki saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008; TPE Basvuru
Kilavuzu, 2021).

Yoresel iriinlerin ve cografi isaretli iirinlerin herhangi bir ddonemde 6nem
kaybetmedigi gozlemlenmis olmakla birlikte son yillarda daha da 6nemli hale
geldigini géormek miimkiindiir. Son yillarda hiz kazanan kirsal turizm, agro turizm,
ekoturizm ve gastronomi turizminin hem birbirleriyle hem de cografi isaretlerle yakin
iliski i¢inde oldugu goriilebilir (Kan, Giilgubuk, ve Kiiglikongar, 2012). Gastronomi
irliniiniin temeline bakildiginda tarimsal iiretimin ve geleneksel yasam tarzinin
bulundugu (Ahmadova ve Akova, 2016) ve cografi isaretlerin de ayni temele sahip
oldugu gorilmektedir. Bu baglamda, yerel kalkinma c¢alismalarinda o6zellikle
gastronomi turizmi agisindan tarimin ve tarimdan saglanan cografi isaretli tirlinlerin
destekleyici ve yer yer tamamlayict birer unsur olarak degerlendirilebilmesi
miimkiindiir (Erdogan ve Ozkanl, 2021a). Béylelikle cografi isaretlerin yerel
ekonomik kalkinma i¢in sik kullanilan bir ara¢ olarak da karsimiza ¢ikmakta oldugu

sOylenebilir.

Yerel ekonomik kalkinma bir yoredeki ekonomik faaliyetlerin arttirilip

gelistirilmesi ve yore halkini daha refah bir hayata ulastirmay1 hedefleyen ¢aligmalar
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seklinde 6zetlemek miimkiindiir (Nel ve Binns, 2002). Ekonomik refah i¢in egitimli is
giicii olusturulmasi, modern altyapilarin olusturulmasi, yerel halkin kendi sorunlarina
dair ¢6ziim aramaya yonlendirilmesi; entelektiiel sermaye aracilifiyla bireysel, sosyal
sermaye ile toplumsal gelisme saglanmasi gerekmektedir. Tiim bunlarin siirdiiriilebilir
bir kalkinma saglayabilmesi i¢in geleneksel degerlerin kullanilmasi, korunmasi ve
sonraki nesle aktarilmasiyla ekonomik giiglenmenin saglanarak yerel ekonomiye yeni
sektorlerin katilimin1 saglamak da biiyilk 6nem arz etmektedir (Kan, 2012). Yerel
kalkinmada cografi isarctlerden kaynaklanan dstiinlikler 5 ana unsur ile
Ozetlenebilmektedir (Wilson vd, 1999; Ragnekar, 2004; Kop vd,, 2006; Kan ve
Giilgubuk, 2008; Gokovali, 2007; Kan, 2007;):

e Koruma unsuru: Cografi igsaretler hem iiretici i¢in hem de tiiketici i¢in
koruma saglamaktadir. Ureticileri séz konusu iiriinlerin sahtelerinin
ve/veya yanilticilarinin {retilerek haksiz rekabetten ve kazang
kaybindan; tiiketicileri ise bu tiriinleri alarak aldatilmasi durumlarindan
korumaktadir.

e Kirsal Kalkinma Unsuru: Cografi isaretin kaynaklandigi bolgede
dretimin siirdiiriilebilirliginin saglanmasinda da etkili olan cografi
isaretler kiltiirel degerlerin ve c¢evrenin korunmasit admma da
kullanilmaktadir. Korunan bu degerler etkin sekilde pazarlandiginda
kirsal alanlarin kalkinmasinda etkili olmaktadir.

e Pazarlama Unsuru: Marka gibi algilanabilen cografi isaretler
piyasada s6z konusu iiriiniin kalitesini giivence eder ve imajini, tinlinii
genel olarak iiriine dair tiiketici algisin1 olumlu yonde etkileyebilecek
giictedir. Cografi isaret iiriinii ve iirliniin itibartyla birlikte pazarin da
stirdiiriilebilirligini yonetmek i¢in kullanilabilmektedir.

e Ekonomik Dengeleme Unsuru: Az gelismis bolgelerde iiretilen
cografi isaretli tUrlinlerin pazara sunulmasi ile smirli imkanlar
genigletilip, bolgeye yeni yatirimlar c¢ekilebilmektedir. Boylelikle
gelismis bolgelerle az gelismis bolgeler arasindaki ekonomik
farkliliklar giderilebilmektedir. Bununla birlikte cografi isaretli
triinlerin korumasi hiikiimet tarafindan saglanmakta oldugundan

iireticilerin katlanmas1 gereken masraflar azalmaktadir.
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e Bilgilendirme Unsuru: Cografi isaretler iiriiniin kaynagi, iiretiminde
kullanilan malzemeleri, tretim yontemleri gibi 0Ozellikleri de
belirtmektedir. Uriinii olusturan kiiltiir birikiminin hem iiretici hem de

tiiketici tarafindan 6grenilmesini saglamaktadir.

Diinya genelinde cografi isaretli iiriin tilirlerine bakildiginda ilk sirada sarap ve
ickilerin (95.247) oldugunu ve bunlari sirastyla tarim ve gida tirtinleri (51.190), diger
tirtinler (2306) ve el sanatlariin (1493) takip ettigi gorilmektedir (Sekil 1.1) (WIPO
Istatikleri, 2021).

Cografi isaretli Uriinlerin Tiirlerine Gore Diinya Capinda
Dagilimi
m Tarim ve Gida Uriinleri
El Sanatlari

H Sarap ve igkiler

M Digerleri

Sekil 1.1: Diinya Genelinde Coéraﬁ_f;;aretli Uriinlerin Tiirlerine Gére Dagilimi
(WIPO Istatikleri, 2021)

Sekil 1.1°deki grafik incelendiginde cografi isaretli iiriinlerin neredeyse
tamaminin gastronomi turizmi faaliyetlerinde sunulabilen iiriinler (%97) olan sarap ve
icki ile tarim ve gida iriinleri oldugu goriilmektedir. Bu verilere dayanarak cografi
isaretli tirinlerin biiylik oranda gastronomi turizmi ve gastronomi turizminin bir kolu
olan bagcilik ve sarap turizminin sundugu nihai iiriinlerle baglantili oldugunu gérmek

miumkindiir.

Tiirkiye i¢in liriin bazinda cografi isaret dagilimi incelendiginde ise ilk sirada
tarim ve gida tiriinlerinin (297) oldugunu ve bu iirtinleri el sanatlar1 (72), diger {iriinler
(19) ile sarap ve igkilerin (10) takip ettigi goriilmektedir (Sekil 1.2) (WIPO Istatikleri,
2021).
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Cografi isaretli Uriinlerin Tiirlerine Gore Tiirkiye'de Dagilimi
m Tarim ve Gida Uriinleri

El Sanatlari
m Sarap ve ickiler

m Digerleri

Sekil 1.2: Tiirkiye'de Cografi f;aijetli Uriinlerin Tiirlerine Gére Dagilimi (WIPO
Istatikleri, 2021

Tiirkiye’de cografi isaret ile korunan iiriinlerin yarisindan fazlasinin (%75)
tarim ve gida iiriinleri oldugu goriilmektedir. Tipki gastronomi turizminin sundugu
tirtinlerin temelinde tarim tirtinleri ve geleneksel yasam tarzinin olmasi (Ahmadova &
Akova, 2016) gibi cografi isaretlerin temelinde de bu unsurlarin oldugu dikkat
cekmektedir. Diinya ¢apinda orneklere bakildiginda Fransa, Ispanya, Italya gibi
tilkelerin sarap, peynir, et tiriinleri gibi gastronomi unsurlarini kirsal turizm, eko turizm
gibi gastronomi turizmiyle baglant1 kurulabilecek turizm tiplerinin yaninda dogrudan
gastronomi turizmi araciligiyla da tanitarak turist cekmekte olduklart goriilmektedir.
Cesitli turizm tiplerine konu olan bu {irlinlerden bir¢ogu cografi isaret korumasi
altindadir (Kan, Giilgubuk, ve Kiiciikongar, 2012). Tiirkiye gerek dogal gerek beseri
unsurlar agisindan oldukg¢a zengin bir cografi isaret potansiyeline sahiptir (Caliskan ve
Kog, 2012). Buna ragmen Tiirk Patent’te yer alan 817 cografi isaretin 409°u bagvuru
stirecindedir (Tiirk Patent, 2021b). S6z konusu 817 cografi isaretli lirliniin 508 tanesi
gida tiriinidiir ve bunlarin 265’1 bagvuru stirecindedir; cografi isaret tesciline sahip
irtinlerin 187°si mahreg isareti 56°s1 ise mense adina sahiptir. Cografi isaret tescili
olan iirlinlerden “raki” da dahil olmak {izere 7 tanesinin basvurusu yurtdisindandir

(Tirk Patent, 2021b)

1.8. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi potansiyeli acisindan Tiirkiye en oOnde gelen

destinasyonlardan ~ olabilecek  potansiyele sahiptir ~ ancak  geregince
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degerlendirilememektedir (Dogdubay ve Giritlioglu, 2008). Ulkemiz bulundugu
cografyadan kaynaklanan pek ¢ok dogal ve beseri zenginlige sahiptir ki bunlarin yillar
icinde harmanlanmasi ¢ok zengin bir gastronomi kiiltiiri olusmasinda etkili olmustur.
Fakat bu zenginlik Diinya’da hizla gelismekte olan gastronomi turizminde tilkemizi
sahip oldugu yerel lezzet zenginligiyle dogru orantili bir konuma getirememistir

(Ekerim ve Tanrisever, 2018).

Gastronomi kiiltiiriiniin uluslararas1 alanda taninabilmesinin saglanabilmesi
i¢in Oncelikle ulusal alandaki tanmirligi saglanmalidir. Zira toplumdaki kisilerin iyi
yemek, icmek ve iyi restoranlara gitmek gibi aligkanliklara sahip olmasi, yiyecek
icecek endiistrisinde gelisim saglanmasini etkilemektedir. Bunun yaninda kisilerin
gastronomi  kiiltiirlerini  deneyimlemesi, O6grenmesi ve igsellestirmesi de
gerekmektedir. Ulkemizin yedi farkli bolgesinin hepsinin kendine has bir gastronomi
kiiltirii bulunmaktadir ancak bunlar iilkemiz iginde dahi yeterli bilinirlige sahip
degildir. Ozellikle genglerin sahip olduklar1 gastronomi kiiltiiriine ait yemekler yerine
fast food triinlerini tercih etmekte olduklar: bilinmektedir ve bu durum Tiirk mutfak
kiiltlirinlin tanmitiminda ve gastronomi turizmi faaliyetleri i¢in gerekli ortamin

olusmasinda sorunlara yol agmaktadir (Dilsiz, 2020).

Gastronomi turizmi ile ilgili bir diger 6nemli faktoriin gastronomi turlar1 ve
hatta genel olarak paket turlar oldugu soylenebilir. Esas seyahat motivasyonu
gastronomi olmayan kisiler gittikleri destinasyonlarda yerel tatlar1 denemekten
cekinebilmektedir. Yerel tatlar1 oneren bir kisi veya kurulus olmadigi durumlarda
seyahat eden kisiler genellikle standart iiriinleri tercih etmekte ve yerel yiyeceklere
mesafeli durmaktadir (Tanrisever ve Ekerim, 2018). Yerel yiyecek i¢ecekler agisindan
Tiirkiye her bolgedeki cografi cesitliligi sayesinde farkli lezzetleri kapsayan genis bir
gastronomi kiiltlirline sahiptir fakat bunlara yonelik paket gastronomi turlarina yeterli
onem verilmemekle birlikte diger paket turlarda da yerel yiyecekler yeterince tesvik

edilmemektedir (Dilsiz, 2010).

Bahsedilen sorunlara ragmen Ekerim ve Tanrisever’in (2020) ¢alismasinda
ilkemizin neredeyse her ilinde gastronomik bir {iriin etrafinda sekillenmis festivaller
gerceklestigi tespit etmistir. S6z konusu ¢alismaya gore Marmara’da 84; Ege’de 59;
Akdeniz’de 53; Karadeniz’de 51; I¢ Anadolu’da 46; Dogu Anadolu’da 25 ve
Gilineydogu Anadolu’da 16 olmak iizere Tiirkiye’de toplam 334 gastronomi festivali

gerceklesmektedir. Bu festivaller il bazinda Istanbul ve Izmir’de yogunlagmistir. Soz
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konusu festivallerde cografi isaretli iiriinlerin en yogun oldugu bolge Giineydogu
Anadolu’dur ve cografi isaretlerin en yogun oldugu festivaller de Gaziantep ve
Sanlurfa’da gergeklesmektedir (Ekerim ve Tanrisever, 2020). Ancak bu festivallerin
cogu gerceklestigi destinasyonun yerel halkinca bilinmekte ve katilimcilar da bu

kisilerden olugmaktadir.

Gastronomi turizminin gelisimine dair gdstergelerden bir digeri gastronomi
miizeleridir. Bu miizeler hem yerel halk hem de turistler i¢in ¢ekicilik unsuru
olabilmekte, bunlarin yaninda bolgeye ait gastronomi Kkiiltiiriniin korunabilmesi
acisindan da 6nem arz etmektedir (Cagli, 2012). Ziyaretgiler gastronomi miizelerinde
yiyecek ve iceceklerin gegmisleri, nasil tiretildikleri, tiretim i¢in hangi ara¢ gereglerin
kullanildigi, gelenekleri ve yontemleri hakkinda bilgi sahibi olmaktadir (Can ve
Agcakaya, 2019). Ulkemizde 28 gastronomi miizesi bulunmakta olup dért tanesinin
temas1 yoresel yemek kiiltiirii olarak gegmektedir. Bunlar Emine Gogiis Mutfak
Miizesi (Gaziantep), Hacibanlar Evi Mutfak Miizesi (Sanlurfa), Antakya Mutfak
Miizesi/UNESCO Hatay Gastronomi Evi (Hatay) ve Dulkadiroglu Tematik Mutfak
Miizesi (Kahramanmaras) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar disinda iller ile
biitiinlesmis gida iriinleri ile anilan; Gaziantep Baklava Miizesi, Kahramanmaras
Dondurma Miizesi, Zavot Eko Peynir Miizesi (Kars), Ayvalik Zeytinyagi Miizesi
(Balikesir) de dikkat ¢cekmektedir (Savagkan, 2021). Bu miizelerin isimleri yoresel
tirlinlerin cografi isaretlerle kazandigi marka niteliginin destinasyon imajina olan

katkisin1 gozler ontline sermektedir.

1.8.1. Samsun ili ve Gastronomisi

Dogal limani, ¢evresine hakim konumu, korunakli yapis1 ve gorsel giizelligi ile
dikkat ¢ceken Samsun koklii bir gegmise sahiptir ve pek ¢cok medeniyete ev sahipligi
yapmis bir bolgedir. Arkeolojik kazilar sonucu elde edilen bulgular milattan 6nceki ilk
yerlesim yerlerinden birinin bu bdlgede bulunan Tekkekoy’de oldugunu
gostermektedir. Yazili tarihe gére Samsun’da yasayan ilk medeniyetin Gagskarlar
oldugu bilinmektedir. Ardindan gelen yillarda Hititlerden Romalilara kadar pek ¢ok
medeniyet bu bolgede yasamistir. Selguklular Anadolu’ya girdikten sonra Samsun bir
Tirk sehri olmustur (KTM, 2022). Samsun Osmanli doneminde fazla dikkat

cekmemis, 19 Mayis 1919 tarihinde ise bolgede yasanan en 6nemli olay olan Mustafa
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Kemal’in Samsun’a ¢ikist gerceklesmis ve gilinlimiiz Tiirkiye Cumhuriyeti icin ilk

adim atilmistir.

Samsun Karadeniz sahil seridinin orta kisminda Yesilirmak ve Kizilirmak’in
Karadeniz’e dokiildiigii deltalar arasinda yer almaktadir. Samsun ilinin %44.9’u
daglardan, %37,2’si platolardan, %17,9’u da ovalardan olugsmaktadir. Daglik kesim
giineydedir ve kiy1 seridi ile arasinda Kizilirmak ve Yesilirmak akarsularinin
olusturdugu delta alanlar1 bulunmaktadir. Bunlarin yaninda iliman bir iklime sahip
olan ilin bitki ortiisii de zengindir. Tarim potansiyeli oldukga yliksektir ve yetistirilen
tiriinlerin basinda musir, tiitlin ve bugday bulunmaktadir. Yagli tohum ve yumru
bitkiler ile elma, seftali ve findik iiretiminde de iilke i¢inde ilk siralardadir. Ilde
gerceklesen hayvancilik ailelerin ge¢imine yonelik olmakla birlikte gelismeye oldukca
miisaittir. Koyun, s1gir, manda besiciligi ve kiimes hayvanlar yetistiriciligi yaninda

balik¢ilik da 6nemli yer tutmaktadir. (KTM, 2022; IKTM, 2009).

Samsun’un niifus yapisinda eskiye dayanan bir ¢esitliligin s6z konusu oldugu
bilinmektedir. 19.yy’da gerceklesen Katkas ve Balkan gocleriyle farkl kiiltiirlerin bir
araya gelip birbirinden etkilenmis oldugu goriilmektedir. Samsun mutfak kiiltiiriinde
Karadeniz, Anadolu, Kafkas ve Balkan etkileri goriilebilmektedir (IKTM, 2009;
Canbolat ve Cakiroglu, 2015).

Samsun’daki yerel halkin beslenmesinde musir, lahana ve fasulye 6nemli yer
tutarken yabani otlar siklikla kullanilmakta, 6giin gecistirmek durumu séz konusu
oldugunda yumurta siklikla tiiketilmektedir. Misir ekmegi neredeyse bugday ekmegi
kadar yaygin tiiketilmekte Karadeniz mutfaginin da etkisiyle etli ve piringli yemekler
ile hamur isleri de goze ¢arpmaktadir. Bunlarla birlikte balik da sik tiiketilmektedir
(IKTM, 2009).

Samsun gastronomisinde one ¢ikan hamur isi iiriinlerinden en 6nemlisinin pide
oldugunu séylemek miimkiindiir. Terme, Carsamba ve Bafra il¢elerinde iiretilen {i¢
ayr1 pide ¢esidi i¢in {i¢ ayr1 cografi isaret alinmistir (TPE, 2022). Bunlardan Carsamba
ve Bafra pideleri kapali, ¢ogunlukla kiymali i¢ harci, bazen de ¢okelekli i¢ harci
kullanarak tiretilmektedir. Carsamba pidesinin i¢ harci kiymali tercih edildiginde ¢ig,
Bafra pidesinin ise i¢ harct dnceden kavrulmus olarak kullanilir (TPE Carsamba
Pidesi, 2022; TPE Bafra Pidesi, 2022). Terme pidesi ise a¢ik olarak pisirilmekte,

kiyma ve ¢okelek disinda sucuk, pastirma, kusbasi et gibi i¢ malzemelerle
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tiretilebilmektedir (TPE Terme Pidesi, 2022). Bir diger siklikla tiiketilen hamur isi
Samsun Simidi’dir. Uriiniin en belirgin 6zelligi hamura eklenen mayanin olabildigince
az, mayalanma siiresinin olabildigince kisa tutulmasi ve ardindan halka sekline
getirilmis yar1 sert haldeki hamurlarin sirasiyla pekmeze ve bolca susama bulanmasi
ile pisirilmesidir (TPE Samsun Simidi, 2022). Bunlar disinda Carsamba kivratmasi,
Yakakent mantis1 (cevizli mant1), Bafra nokulu, kocakar1 gerdani, hashasli ¢orek,
bazlama, nisasta havucu/haluju gibi {irtinler de Samsun ilinde siklikla tiiketilen yoresel

hamur isleridir.

Bolgede yetisen cesitli otlardan kavurma ve ¢orbalar yapilmakta largon, kirgan,
kaldirayak, madimak gibi otlar en sik kullanilan otlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bunlarin yaninda kinzi ozellikle baharat olarak bolge mutfaginda onemli yer
tutmaktadir. Sehirde “I¢inde yasadigin giizelliklerin farkina var!” slogani ile bu otlarm
kullanimiyla yapilan yiyecekleri igeren bir festival diizenlenmektedir. Besincisinin
2019 yilinda gerceklestigi festivalde 100°e yakin yenilebilir yeni ot bulunmustur
(Hakkitanir ve Bulut, 2021). Sebze yemeklerinde ise fasulye tursusu kavurmasi,
pancar (karalahana) kavurmasi, ispanak muhlamasi, patates muhlamasi, kiymali
karalahana dolmasi, piringli miicver, pancar (karalahana) diblesi ve yesil fasulye

diblesi ilk akla gelenlerdir (IKTM, 2009).

Et yemeklerine bakildiginda kirmiz1 etten ¢ok balik ve beyaz et tercih edildigi
goriilmektedir. Baliklar genellikle “eksili” ismiyle anilarak (eksili kalkan, eksili
palamut) firinlanmakta, Karadeniz mutfak kiiltiiriiyle biitiinlesmis hamsi ve diger
baliklar da tava, firin ya da 1zgara olarak siklikla tiiketilmektedir. Keskek, lepsi, herse,
sipsi, zeti tavuk etiyle iiretilen yoresel yemeklerdir. Yine kiimes hayvanlar etiyle
iiretilen tirit yemegi de 6nemli bir yer tutmaktadir (IKTM, 2009). Samsun’un farkli
illerinde farkli yontemlerle tirit yemekleri yapilmakta ve tiiketilmektedir. Tirit,
kizartilmis ya da bayatlamis ekmeklerin et suyuna konmasiyla yapilan yemekleri
karsilamaktadir (TDK, 2021). Tirkiye’de gesitli yorelerde kaz, drdek, tavuk, inek ya
da koyun eti kullanilarak tirit yapilabilmektedir (Telbalkan, 2017). Samsun’da ise tirit
genellikle kiimes hayvani etinin tuzlu suda haslanmasi, ardindan etten siiziilen suyla
kuru yufkanin 1slanarak et, yufka ve pilavla birlikte tiiketildigi bir tirlindiir. Samsun
Kaz Tiridi’ni bunlardan ayirip cografi isaret almasini saglayan 6zelligi et suyu yerine

kazin asilarak pisirilmesiyle elde edilen yagin kullanilmasidir.
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1.8.2. Cografi Isaretli Kaz Tiridi

Yapilan bir aragtirmaya gore Samsun yoresine ait Kaz Tiridi’nin neredeyse
100 yillik bir gegmisi oldugu bilinmektedir. Usta (2021) ¢alismada Havza ilgesinin
Ilica koyiinde ve civar beldelerinde 1926 dogumlu kisilerin dedelerinin misafirler
esliginde asilarak pisirilen kazdan yapilan yemegi yediklerini ifade ettiklerini
belirtmistir. Yine ayn1 ¢alismada Kaz Tiridi’nin ferfene gelenegi ile bagi oldugu da
goriilmektedir. Ferfene ortaklasa yapilan yemeklerin ve ickilerin tiiketildigi toplantilar
olarak tanimlanmaktadir (Derleme Sozliigii, 2022). Ferfene toplantilarina katilan
kisilerin en gencinin 15 yas civarinda olabildigi ancak genellikle 18 yas itibariyle
genglerin bu toplantilara dahil oldugu bilinmektedir (Usta, 2021). Malzemelerin
katilimcilar tarafindan getirilerek yemeklerin beraberce hazirlandigi ve farkli yas
gruplarina mensup kisilerin birlikte vakit gecirdigi, yiyip icerek sosyallestigi bu
ortamlar Anadolu kiiltiirliniin ge¢misinde olduk¢a yaygindir. Ferfenelerin sofra
kiiltiirlinlin  yasatilmas1 adina da ayrica 06zel bir yeri vardir. Ferfenenin
alametifarikasinin yemek yapmak ve yemek oldugu goz oniine alindiginda mevcut
gastronomi kiiltiirtiniin sonraki nesle aktarilabilmesi bu toplantilart mutfak kiiltiirii i¢in
oldukg¢a 6nemli kilmaktadir (Mete, Candeger, ve Koca, 2017). Oldukga zor ve sabir
isteyen bir yemek olan Kaz Tiridi’nin giiniimiize ulasabilmis olmas1 da ferfenenin

amacina hizmet etmis oldugunu gostermektedir.

Samsun Kaz Tiridi 13.11.2012 tarih ve 28466 sayili Resmi Gazete ilanina gore
27.12.2011 tarihinden gegerli olmak iizere mahreg isareti ile tescil edilmis bir iiriindiir.
Ana malzemeleri kaz eti, bulgur ve yufka ekmek olan Kaz Tiridi’nin hazirlanmasi ii¢
ila li¢ buguk saat almaktadir (TPE Kaz Tiridi, 2022). Kaz Tiridi genellikle kis aylarinda
tikketilmektedir zira kaz azami agirli§a ulasmis ve istenen lezzeti saglayacak hale ki
aylarinda ancak gelmis olmaktadir (Usta, 2021). Bu durumun kis aylarinda
saglanabilmesinin sebebi ise kazin lezzetli ve saglikli olabilmesi icin 6zel bakim
gerektirmesidir. Genellikle yesil ot ve tahil tanelerinden beslenen kazlar ortamdaki
sulak alanlarda bulunan yumusakgca ve benzeri canlilar1 da yiyebilmektedir. ikili veya
besli gruplara ayrilmig yerlere alinan kKazlar arpa, bugday ve musir karisimi ile beslenir.
Bunun sebebi kazin hareketini azaltarak besi almasini saglamak oldugu kadar
yumusakca ve benzeri canlilarin sebebiyet verebilecegi kokunun ortadan kaldirilmasi

ve etinin daha saglikli olmasini saglamaktir (TPE Kaz Tiridi, 2022; Usta, 2021).
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Kaz Tiridi gercekten sabir isteyen bir yemektir zira hazirlik siirecinin kaz
tiretiminden bagladig1 rahatlikla soylenebilmektedir. 10 ila 12 yumurtanin ardindan
Subat — Nisan aylarinda kaz kulugkaya yatar ve bir ay civarindaki bu siiregten sonra
yavrular yumurtadan ¢ikar. Daha hizli toparlanmalar1 adina yavrular, badik (6kse) otu
ile yumurta karistirilip yapilan lapa ile beslenir ve 2 haftanin sonunda yavru kazlar
yem yiyebilecek duruma gelir. Yavrular bu dénemde arpa kirig1 ve bugday ile yesil
alanda dogal beslenme siirecine girer. Mart — Mayis ile Kasim — Ocak aylar1 arasinda
yani kesimden Onceki aya kadar bu siire¢ devam eder. Kesimden onceki ay kazlar

besiye alinip arpa, bugday ve musir karigimi ile beslenir ve 1 aylik siireden sonra

kesime girer (TPE Kaz Tiridi, 2022).

Kesilen kazlarin temizlenmesi kuru yolma ve sicak suya atilarak
gerceklestirilir. Kuru yolma kaz derisine daha az hasar verdiginden genellikle tavsiye
edilen yontemdir. Bu islemlerle alinamayacak kadar ince tiiylerin yakilmasiyla
(iittileme) temizleme asamasina gegilir. Bol su ve saf sabun kullanilarak iyice yikanan
kaz durulanir, ardindan karm kismi yarilarak i¢ organlart ¢ikarilir. I¢ organlar
cikarildiktan sonra kazin i¢i de bol su ile yikanir ve i¢ organlarin ¢ikarilmasi sirasinda
i¢ kisimdan ¢ikan yaglar tekrar karin bosluguna konur. Bu islemin de
tamamlanmasindan sonra yaglarin erimemesi i¢in kaz 1 giin i¢in dondurulur (TPE Kaz
Tiridi, 2022).

Donmus kaz gevreklestirmek i¢in 1,5 kg kepege bulanir, sonrasinda su ile
yikanir. I¢i de ¢ikarilan kazin hem igi hem de dis1 yarim kilo tuz ile tuzlanir. Suyla
tekrar yikanmis olan kazin suyu ete ¢ekmis olma ihtimaline karsilik suyu akitmak i¢in
bir yerde asil1 olarak tamamen kurumasi beklenir. Tamamen kuruyan kaz eti lizerine

un serpilmek suretiyle terbiyelenir ve pismeye hazir hale gelir (TPE Kaz Tirid, 2022).
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Kaz pisirme i¢in sOmine benzeri ocaklarin g
iistinde bulunan ¢engele boyundan asilir, ocakta
caprazlama odunlar tutusturulur ve her tarafinin iyice
pismesi i¢in kaz ara ara dondiriliir. Asili halde
pismekte olan kazdan akan yaglarin toplanmasi igin
hemen altina bir tepsi yahut tava konur. Bu tepsi veya
tavada biriken yaga “tirit” denir, esasinda Tirit kazin
eti degil piserken saldigi yagdir. lyice pisip
kirmizilasan kazin derisi de ¢itir bir hal aldiginda

tepside toplanan tirit ates listiinde yakilarak kivama

getirilir ve kazin ustiine sirilir (TPE Kaz Tirid,
2022) Sekil 1.3: Kaz Tiridi Icin
' Pisen Kaz (Haberler, 2022)

Sekil 1.4: Samsun Kaz Tiridi Sunumu (Samsun Sehir Gazetesi, 2022)

Bagka bir ocakta pisen bulgur pilavi iizerine tirit ince ince serpilir (TPE Kaz
Tirid, 2022). Tiridin sindirimini kolaylastirmak i¢in tiride bir bardak su eklendikten
sonra bulgur pilavina eklendigi durumlar da olur (Usta, 2021). Tiridin bulgur pilavina
iyice yayilmasi igin pilav karigtirilir. Kaz eti pargalanir ve bulgur pilavinin tizerine
dagitilir. Son olarak olabilecek en ince sekilde agilan yufkalar tiride bandirilip bulgur
pilavi ve kaz etinin yanina konulup el ile yufka, bulgur pilavi ve kaz eti yenir (TPE
Kaz Tiridi 2022).
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2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Literatiirde yoresel/yerel mutfak iriinleri ve cografi isaretli gastronomik
tirtinler hakkinda pek ¢ok aragtirmaya rastlamak miimkiindiir. Uyarlama olan bu tez
caligmasinin da genel anlamda bunlardan biri oldugu rahatlikla goriilebilmektedir.
Arastirmayr gerekli kilan yani ise yoresel/yerel mutfak iiriinlerinin tanimindan
gelmektedir. S6z konusu iirtinlerin ait olduklar1 destinasyondaki degeri bunlari 6zel ve
onemli kilmakta, destinasyonda yasayan insanlarin bunu algilayabilmesi,
destinasyonun marka, imaj ve kimlik olusturabilmesi adina yiiriitiilen ¢aligmalarda
etkin bicimde kullanilabilmesi i¢in s6z konusu {irlinlerin ayrintili olarak incelenmest,
yore halkinin bu triinlere dair tutumlarinin 6grenilmesi gerekmektedir. Bu baglamda
aragtirmanin amaci yerel halkin cografi isaretli iiriinler hakkindaki tutumunu Kaz
Tiridi Ornegi ile tespit ederek yerel halka gastronomi turizmi faaliyetleri ile
saglayabilecegi katkilar1 belirleyebilmek ve yillar boyunca Samsun ilinin farkli
ilgelerinde yaygin olarak tiiketilen Kaz Tiridi’nin literatiire kazandirilmasini

saglamaktir.

2.2. Arastirmanin Modeli
Arastirma genel tarama modelindedir. Genel tarama modelleri, sayica ¢ok

elemandan olusan evrende, evren hakkindaki yargiy1 genellemek i¢in evrenin tamami



veya evrenden bir grup, 6rnek veya orneklemin alinmasiyla diizenlenen tarama

modelleridir (Karasar, 2004).

2.3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Samsun ili olusturmaktadir. Yapilan ¢alismanin evreni
tanmimlayabilmesi i¢in farkli cinsiyetlerden, 18 yasin lizerinde yetiskinlere ulasilmaya
calisilmis, bu amagla Samsun ilinin merkez ilgeleri olarak kabul edilen ve en kalabalik
ilceleri olan Atakum, Canik, Ilkadim ve Tekkekdy’de dlgek formlari goniilliiliik

esasinca uygulanmigtir.

2.4. Veri Toplama Araclar:

Arastirmada kullanilan veri toplama araglari Yalgin Yaman Durusoy’un
hazirladigi  “Cografi Isaretli Gastronomik Uriinlerin Bélge Halki Tarafindan
Algilanmas1 Uzerine Analitik Bir Arastirma: Kars Kasar1 Ornegi” isimli doktora
tezinde kullanilan veri toplama araglarinin “Yerel Halkin Cografi Isaretli Uriin Algis1:

Samsun Kaz Tiridi Ornegi” ¢alismasina uyarlanmas ile olusturulmustur.

Olgekte yer alan ifadelerden 1°den 9’a kadar olanlar demografik ve bireysel
bilgilere yoneliktir. Kalan kisimdaki dl¢ek ifadelerin altis1 gastronomi algist (10, 11,
12, 13, 15 ve 16), besi Kaz Tiridi bilgisi (17, 21, 22, 23 ve 24); diger altis1 da Kaz
Tiridi’nin bolgesel etkileri (25, 26, 27, 28, 29 ve 30) olmak iizere 3 boyuttan olusmakta

olup 6lgek formlar: “Ekler” kisminda yer almaktadir.

Uygulama

Olcek formlar1 01.09.2021 — 31.12.2021 tarihleri arasinda Atakum, Canik,
[lkadim ve Tekkekdy ilcelerinde toplamda 461 kisiye uygulanmustir. Elde edilen 6lgek
formlar1 incelendiginde 39 adet formun eksik ve/veya bastan savma dolduruldugu
tespit edilmis ve ¢aligma kapsaminda degerlendirilmeye alinmayarak 422 6l¢ek formu
ile calismaya devam edilmistir.

2.6. Verilerin Analizi ve Coziimlenmesi

Elde edilen verilerin tamami ve agagida yer alan arastirma sorular1 bilgisayar

ortaminda SPSS (Statistical Package for Social Sciences: Sosyal Bilimler i¢in Istatistik

Paketi) 15.0 programu ile incelenmistir.
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2.6.1. Arastirma Sorulari

1. Katilimcilarin cinsiyet degigskenlerine gére Samsun Bolgesi Gastronomi
Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde edilen

toplam puanlari istatiksel olarak anlamli bir farklilik géstermekte midir?

2. Katilimcilarin yas degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi,
Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde edilen toplam

puanlari istatiksel olarak anlamli bir farklilik gostermekte midir?

3. Katilmeilarin egitim durumu degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis;, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlar1 istatiksel olarak anlamli bir farklilik

gostermekte midir?

4. Katilimeilarin tirit sevme durumlar1 degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis;, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlar istatiksel olarak anlamli bir farklilik

gostermekte midir?

5. Katilimeilarin tirit tiikketim sikliklar1 degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis;, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlar istatiksel olarak anlamli bir farklilik

gostermekte midir?

6. Katilimcilarin tirit bilgisi degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi Gastronomi
Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde edilen

toplam puanlari istatiksel olarak anlamli bir farklilik gostermekte midir?

7. Katilimcilarin Kaz Tiridini daha 6nce duyup duymadiklar: degiskenine gore
Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel
Etkileri boyutlarindan elde toplam puanlar istatiksel olarak anlamli bir farklilik

gostermekte midir?

8. Katilimcilarin bilgi kaynagi degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi  Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’'nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlari istatiksel olarak anlamli bir farklilik

gostermekte midir?
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9. Katilimecilarin Samsun’da ikamet etme siiresi degiskenine gére Samsun
Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde toplam puanlar istatiksel olarak anlamli bir farklilik gostermekte

midir?
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Arastirmanin saha calismasindan elde edilen veriler bilgisayar ortamina
aktarilmig, agimlayic1 faktdr analizleri ve gilivenilirlik analizleri i¢in SPSS 15.0
programi kullanilmigtir. Elde edilen verilerin faktoér analizine uygunlugunu
degerlendirmek adina ilk etapta korelasyon matrisleri olusturulmustur. Korelasyon
katsayis1 -1 ve +1 arasinda deger almakta olup 0’a yaklastikca iliskinin zayifladig1 ve
0’dan uzaklastikca iligki kuvvetlenmektedir. Buna gore korelasyon katsayis1 0,30’un
altinda deger alanlar diisiik, 0,30 ve 0,70 arasinda deger alanlar orta diizeyde ve 0,70’in
istiinde deger alanlar kuvvetli iligkiler gostermektedir (Cronk, 2019; George ve
Mallery, 2010 s.139; Hair, Black, Babin, Anderson, ve Tatham, 2013 s.261).

3.1. Korelasyon Matrisleri

Korelasyon matrisleri normal dagilim gosteren degiskenler arasindaki
iligkilerin giiciinii bulup yorumlamak amaciyla kullanilmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2005;
George ve Mallary, 2010 s.138; Cronk, 2019). Tablo 3.1’de saha galismasinda
kullanilan 6lgege ait Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutu, Kaz Tiridi Bilgisi
Boyutu ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu icin Pearson korelasyonu
katsayilar1 verilmistir. Elde edilen veriler sonucunda Samsun Bolgesi Gastronomi
Algist Boyutu’unda yer alan “GAl14: Yore mutfag: lilkedeki diger mutfaklardan
etkilenmistir.” maddesinin diger maddelerle yeterli diizeyde iliski kurmadigi tespit
edilmis ve analizden ¢ikarilmistir. Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’unda yer alan 3 madde
i¢cin de ayn1 durumun s6z konusu oldugu goériilmiistiir. Bu maddeler “BD18: Kaz tiridi

diinyada taninmis en tinlii tirit ¢esididir.”; “BD19: Kaz tiridi Diinya’da/Tiirkiye’de hak



ettigi degeri gormektedir.” ve “BD20: Kaz tiridinin ulasilabilirligi kolaydir.”
maddeleridir. Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutu (Kaz Tiridi’nin Bolgesel
EtkileriBoyutu) i¢in uygulanan Pearson Korelasyonu incelendiginde iliskisiz madde

tespit edilmediginden madde ¢ikarilmasi durumu s6z konusu olmamuistir.

Tablo 3.1:
Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi, Kaz Tiridi nin Bolgesel

Etkileri Boyutlarina ait tanimlayict veriler ve korelasyon degerleri

Madde N Ortalama Standart
No. Sapma
2 10 11 12 13 15 16
>
2 GA10 422 4,19 0,943 1 0,425 0,425 0,556 0,443 0,447
oM
= GAll 422 3,35 1,092 0,425 1 0,457 0,455 0,315 0,281
'gﬂ%" GA12 422 4,05 0,883 0,425 0,457 1 0,574 0,488 0,401
g 'g GAl3 422 3,97 0,902 0,556 0455 0574 1 0,513 0,495
E § GAl15 422 3,92 0,919 0,443 0,315 0,488 0513 1 0,576
Eé GA16 422 4,05 0,811 0,448 0,281 0,401 0,495 0576 1
Madde N Ortalama  Standart 17 21 22 23 24
No. Sapma
‘B BD17 422 3,35 0,909 1 0,193 0,233 0,275 0,281
g BD21 422 3,56 0,893 0,193 1 0,319 0,229 0,288
S BD22 422 4,09 0,900 0,233 0,319 1 0,227 0,414
S
= % BD23 422 3,29 0,991 0,275 0,229 0,227 1 0,363
gé‘ BD24 422 3,89 0,949 0,281 0,288 0,414 0,363 1
Madde N Ortalama  Standart 17 21 22 23 24 17
—_ No. Sapma
§ BE25 422 2,92 1,013 1 0,676 0,444 0,552 0,457 0,547
o0
E BE26 422 2,76 0,952 0,676 1 0,576 0,566 0,549 0,582
-]
£ ‘i BE27 422 2,94 0,967 0,444 0,576 1 0,590 0,538 0,563
=
:~§ a BE28 422 3,21 0,962 0,552 0,566 0,590 1 0,553 0,647
[ p—
= E) BE29 422 2,93 0,901 0,457 0,549 0,538 0553 1 0,620
Eﬁ BE30 422 2,90 0,932 0,547 0,582 0,563 0,647 0,620 1

3.2. Faktor Analizleri

Faktor analizi iligkili degiskenleri bir araya getirip az sayida iliskisiz ve
kavramsal olarak anlaml1 yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) olusturmay1 amaglayan
cok degiskenli bir istatistiktir. Faktor analizi bir faktorlesme ya da ortak faktor denilen
yeni degiskenleri ortaya ¢ikarma ya da faktor yiikii degerleri kullanilarak kavramlara
ait islevsel tanimlar1 elde etme siirecidir. Agiklayic1 faktor analizleri degiskenler
arasinda tespit edilen iliskilerle faktor bulmaya yonelik; dogrulayici faktdr analizleri

degiskenler arasindaki iligkiye dair saptanan bir hipotez ya da kuramin test edilmesine
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yonelik istatistiksel tekniklerdir (Biiyiikoztiirk, 2009, s.123). Korelasyon matrisleri ile
iliskileri tespit edilmis degiskenlerden faktor analizine uygun olmadigi tespit edilen
maddeler ¢ikarilmistir. Orneklem biiyiikliigiiniin uygunlugunu test etmek igin dlgek
iginde yer alan li¢ boyut (Samsun Bolgesi Gastronomi Algist Boyutu, Kaz Tiridi
Bilgisi Boyutu, Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu) igin de Kaiser-Mayer-Olkin
(KMO) ve Barlett’s Sphericity testleri uygulanmistir. KMO katsayist 6rneklem
blyiikligliniin; 0,90’dan yiiksek oldugunda miikemmel, 0,90 ve 0,80 araliginda iyi,
0,80 ve 0,70 araliginda orta diizeyde, 0,70 ve 0,60 araliginda zayif oldugunu
gostermektedir (George ve Mallary, 2010, s. 240) KMO’nun genel olarak 0,60’tan
yiikksek ve Barlett’s testinin anlamli ¢ikmasi verilerin faktdr analizi i¢in uygun
oldugunu gostermektedir. (Biiytlikoztiirk, 2005, s. 126; George ve Mallary, 2010, s.
240; Hair vd., 2013 s.144).

Faktor yiikleri 0,10'dan kiigiik oldugu durumlarda sifira esdeger kabul
edilmektedir. Faktor yiiklerinin 0.30 - 0.40 araliginda olmasi yapinin yorumlanmasi
icin minimum seviyeyi karsiladigi diisiiniilmektedir. 0.50 veya daha biiylik yiikler
pratik olarak anlamli ve 0,70' asan yiikler, iyi tanimlanmis bir yapinin gostergesi
olarak kabul edilmektedir (Hair vd., 2013, s. 151). Faktor yiik degerlerinin genel olarak
0,45 veya daha yiiksek olmasi se¢im i¢in 1yi bir 6l¢ek sayilmakla birlikle uygulamada
az sayida madde oldugu durumlarda bu sinir 0,30’a kadar indirilebilmektedir. Faktorce
aciklanan varyans oraninin ise %30°dan yiiksek olmas1 gerekmektedir (Biiytikoztiirk,
2005 s5.124-125).

3.2.1. Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutu Aciklayic1 Faktor Analizi

Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutunun 6rneklem biiytikliigliniin faktor
analizi i¢in uygunlugunu tespit etmek amaciyla Kaiser Mayer Olkin ve Barlett’s
Kiiresellik testleri uygulanmigtir. Tablo 3.2’de Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi

Boyutu i¢in uygulanan KMO ve Barlett’s testlerine ait sonuglar verilmistir.

Tablo 3.2:
Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi Boyutu temel bilesenler analizi sonuglari kaiser-
mayer- olkin érneklem (kmo) ve bartlett’s test sonuglart

Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem
Olgiim Deger Yeterliligi: 0,850
Bartlett’s Testi Yaklasik Ki-Kare Degeri: 869,189 sd: 15 p: 0,000
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Elde edilen bulgularda KMO degeri 0,850 olarak hesaplanmistir ve bu deger
orneklem biiyiikliigiin iyi oranda yeterli oldugunu gostermektedir (Biiyiikoztiirk, 2005,
s. 126; George ve Mallary, 2010, s. 240; Hair vd., 2013 s. 144). Barlett’s testinde ise
p=0,000<0,05 olmasi verilerin ¢ok degiskenli normal dagilim sergiledigini gosterir
(George ve Mallary, 2010, s. 240).

Agiklayict faktor analizinin sonucunda, Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi
Boyutu’unda yer alan 6 madde i¢in 6z degeri 1’den yiiksek ¢ikan bir faktor
tanimlanmistir. Toplam varyans tablosu ve ¢izgi grafik (Sekil 3.1) incelendiginde
Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi Boyutu’nun tek faktorlii yapida oldugu tespit

edilmistir.

Scree Plot

Eigenvalue
=
w
1

Component Humber

Sekil 3.1: Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi Boyutu’na Ait Faktor
Analizinin Cizgi Grafigi

Tek faktorlii yapi igin Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutu AFA analizi
tekrarlanmig, bulgular Tablo 3.3’te verilmistir.

Tablo 3.3:
Samsun Bélgesi Gastronomi Algis1 Boyutu Ac¢iklayict faktor analizi sonuglart

Maddeler Faktor Ortak Varyansi Faktor Yiikii
GA10 0,522 0,743
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GAll 0,412 0,642
GA12 0,572 0,756
GA13 0,672 0,820
GA15 0,571 0,756
GAl6 0,520 0,721

Tablo 3.3 incelendiginde Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 boyutunda yer
maddeleri i¢in faktor yiikii degerlerinin 0,642 ve {izerinde olarak hesaplanmis olup
Hair vd.ne gore (2013, s.151) 0.50 veya daha biiyiik yiikler pratik olarak anlamli kabul
edilmektedir. Bu baglamda Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutunda yer alan
maddelerin faktor yliklerinin anlamli oldugu goriilmektedir. Yapilan islemlerin
sonucuna gore boyutta tek faktorlii yapr tespit edilmistir. Tek faktorlii yapida s6z
konusu faktoriin 6lgege dair agikladigi varyansin %30°dan yiliksek olmasi beklenmekte
olup (Biiylikoztiik, 2005, s. 124 - 125) Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutunda

hesaplanan tek faktoriin varyansin %54,977’sini agiklamakta oldugu goriilmiistiir.

3.2.2. Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu Agiklayic1 Faktor Analizi

Kaz Tiridi Bilgisi Boyutunun orneklem biiyiikligiiniin faktor analizi igin
uygun olup olmadigini tespit etmek icin Kaiser Mayer Olkin ve Barlett’s Kiiresellik
testleri uygulanmigtir. Tablo 3.4’te Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’na ait KMO ve Barlett’s

testlerine ait bulgular verilmistir.

Tablo 3.4:
Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu Temel bilesenler analizi sonug¢lart kaiser- mayer- olkin
orneklem (kmo) ve bartlett’s test bulgulart

Tablo 3.4’e gore KMO degeri 0,741°dir. Bu degere gore drneklem biiyikligi
orta diizeydedir (Biiyiikoztiirk, 2005, s. 126; George ve Mallary, 2010, s. 240; Hair,
vd., 2013 s. 144). Barlett’s testi degerleri incelendiginde p=0,000’dir ve bu deger
0,05’ten kiigiik oldugundan verilerin ¢ok degiskenli normal dagilim sergiledigini

kanitlar niteliktedir (George ve Mallary, 2010, s. 240).
Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem
Olgiim Deger Yeterliligi: 0,741
Bartlett’s Testi Yaklasik Ki-Kare Degeri: 265,055 sd: 10 p: 0,000
Aciklayici faktor analizinin sonucunca, Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’nda yer alan

5 madde arasinda 6z degeri 1’den yiiksek ¢ikan tek faktor tanimlanmigtir. Toplam
varyans tablosu ve ¢izgi grafik (Sekil 3.2) degerlendirildiginde boyutun tek faktorli
yapida oldugu tespit edilmistir. S6z konusu faktoriin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu dair
acikladigi varyans %42,818 dir.
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Sekil 3.2: Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’'na Ait Faktor Analizinin
Cizgi Grafigi

Tek faktorlii yapr i¢in Kaz Tiridi Bilgisi Boyutunda yer alan maddeler tekrar

analiz edilmistir ve tek faktorlii yapi analizine dair bulgular Tablo 3.5’te verilmistir.

Tablo 3.5:
Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu A¢iklayici faktor analizi
Maddeler Faktor Ortak Varyansi Faktor Yiikii

BD17 0,337 0,581
BD21 0,368 0,606
BD22 0,471 0,687
BD23 0,405 0,636
BD24 0,559 0,748

Tablo 3.5 incelendiginde Kaz Tiridi Bilgisi boyutu maddeleri i¢in faktor yiikii
degerlerinin en az 0,581 oldugu goriilmektedir ve 0,50 iizerinde olan bu degerlerin
anlamli oldugu kabul edilmektedir (Hair vd., 2013, s.151). Yapilan analiz sonucuna
gore Olgegin tek faktorlii yapiya sahip oldugu ve tek faktorlii yapinin boyuta iliskin
toplam varyansin %42,81’ini aciklamakta oldugu tespit edilmistir. Tek faktorlii
yapilarda agiklanan varyansin %30 iizerinde olmasi beklenmekte oldugundan
(Biiyiikoztiirk, 2005, s. 151) Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu i¢in agiklanan varyansin yeterli
oldugu goriilmektedir.

3.2.3. Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutu Aciklayic1 Faktor Analizi



46

Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutunun 6rneklem biiyiikligiiniin faktor
analizi i¢in uygunlugunun tespiti i¢cin Kaiser Mayer Olkin ve Barlett’s Kiiresellik
testleri uygulanmistir. Tablo 3.6’da KMO ve Barlett’s Test’e ait bulgular verilmistir.
Tablo 3.6:

Kaz Tiridi’'nin Bolgesel Etkileri Boyutu Temel bilesenler analizi sonu¢lar: Kaiser —
Mayer — Olkin (KMO) ve Barlett’s Test Bulgular

Kaiser-Mayer-Olkin Orneklem
Olgiim Deger Yeterliligi: 0,876
Bartlett’s Testi Yaklagik Ki-Kare Degeri: 1260,387 sd: 15 p: 0,000

Tablo 3.6°da KMO degerinin 0,876 oldugu goriilmektedir; bu deger
orneklemin faktdr analizi i¢in 1iyi oranda yeterli oldugunu goéstermektedir
(Biiyiikoztiirk, 2005, s. 126; George ve Mallary, 2010, s. 240; Hair vd., 2013 s. 144).
Barlett’s testinin degerleri incelendiginde p=0,000 oldugu ve bu degerin 0,05’ten
kiigiik olmas1 verilerin ¢cok degiskenli normal dagilim sergiledigini kanitlar niteliktedir

(George ve Mallary, 2010, s. 240).
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Sekil 3.3: Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu'na Ait Faktor
Analizinin Cizgi Grafigi
Aciklayic1 faktdr analizinin sonucunca, Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
Boyutu’'nda yer alan 6 madde arasinda 6z degeri 1’den yiiksek ¢ikan tek faktor
tanimlanmistir. Toplam varyans tablosu ve ¢izgi grafik (Sekil 3.3) degerlendirildiginde
Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu’nun tek faktorlii yapida oldugu tespit
edilmistir. S6z konusu faktoriin boyut i¢in agikladigi varyans %63,729°dur.
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Tek faktorlii yapr i¢in Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutuna ait maddeler
tekrar analiz edilmistir. Bu analize dair bulgular Tablo 3.7’de verilmistir.

Tablo 3.7:
Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu A¢iklayici faktor analizi bulgular
Maddeler Faktor Ortak Varyansi Faktor Yiikii

BE25 0,586 0,765
BE26 0,683 0,827
BE27 0,597 0,773
BE28 0,670 0,819
BE29 0,599 0,774
BE30 0,689 0,830

Tablo 3.7 incelendiginde Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu’nda yer
maddeler i¢in faktor yiikii degerlerinin en az 0,765 oldugu, 0,50’den yiiksek degerlerin
de anlamli kabul edilmesi (Hair vd., 2013, s.151) Kaz Tiridinin Bdolgesel Etkileri
Boyutuna ait maddelerin faktdr yiikleri acisindan anlamli oldugu goriilmektedir.
Yapilan iglemlerin sonucuna gore s6z konusu boyutta tek faktorlii yapi tespit
edilmistir. Tek faktorlii yapida s6z konusu faktoriin boyuta dair agikladigi varyansin
%30’dan yiiksek olmasi beklenmekte olup (Biiytikoztiik, 2005, s. 124 - 125) Kaz
Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutunda hesaplanan tek faktoriin toplam varyansin

%63,72’sini agiklamakta oldugu tespit edilmistir.

3.3. Giivenilirlik Analizleri

Giivenilirlik, bireylerin 6l¢ek maddelerine verdikleri cevaplar arasindaki
tutarlilik olarak tanimlanabilmektedir (Biiytlikoztiirk, 2009, s. 169 Hair vd., 2013, s.
606, 609). Olgeklerin giivenilirlikleri ile ilgili bilgi edinmek amaciyla Cronbach’s Alfa
katsayilar1 hesaplanmistir. Cronbach’s Alfa en sik kullanilan i¢ tutarlilik
analizlerindendir ve O ile 1 arasinda deger almaktadir. Bu alfa degerleri igin 0,60 ile
0,70 arasindaki degerler kabul edilebilir, 0,70 ile 0,95 arasindakiler tatmin edici
ve/veya iyi giivenilirlik seviyelerini temsil etmektedir ve 0,95 tizerindeki giivenilirlik
puani gergekei olmayacak kadar yiiksek olarak degerlendirilmektedir (Hair vd., 2013,
s. 161). Biiyiikoztiirk (2005, s.171) ise genel olarak madde toplam korelasyonu 0,30
ve Ustll degerlerin bireyleri iyi derecede ayirt ettigini, 0,20 — 0,30 arasi1 degerlerin
zorunlu durumlarda teste alinabilecegini ve 0,20°den kiigiik degerlerin teste

alinmamasi gerektigini soylemektedir.
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3.3.1. Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutu Giivenilirlik Calismasi
Samsun Bolgesi Gastronomi Algist Boyutu i¢ tutarlilik analizi i¢in uygulanan
Cronbach’s Alpha analizine ait bilgiler Tablo 3.8’de yer almaktadir.

Tablo 3.8:
Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi Boyutu 'na ait giivenilirlik analizi bulgulart

Maddeler Diizeltilmis Madde Toplam Madde Cikarilmasi Sonucu
Korelasyonu Cronbach’s Alpha
GA10 0,609 0,798
GA11 0,501 0,826
GAl2 0,635 0,793
GAl3 0,688 0,782
GAl5 0,607 0,798
GAl6 0,581 0,805

Cronbach’s Alpha: 0,828

Tablo 3.8 incelendiginde diizeltilmis madde toplam korelasyonu 0,50 altinda
deger almis madde olmadigi ve bu degerlere gore maddelerin bireyleri iyi derecede
ayirt ettigi  goriilmektedir (Biiylikoztiirk, 2005). En yiiksek madde toplam
korelasyonunun GA 13 maddesinde (0,688); en diisiik madde toplam korelasyonun ise
GA11 maddesinde (0,501) oldugu goriilmektedir. Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi
Boyutu’nin genel Cronbach’s Alfa degerine bakildiginda da 0,828 oldugu
goriilmektedir. Bu deger Samsun Bolgesi Gastronomi Algist Boyutu’nun iyi derecede

giivenilir oldugunu gostermektedir (Hair vd., 2013; George ve Mallary, 2010).

3.3.2. Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu Giivenilirlik Calismasi

Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu i¢ tutarlilik analizi i¢in uygulanan Cronbach’s Alpha

analizine ait bilgiler Tablo 3.9’da verilmistir.

Tablo 3.9:
Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’na ait giivenilirlik analizi
Maddeler Diizeltilmis Madde Toplam Madde Cikarilmasi Sonucu
Korelasyonu Cronbach’s Alpha
BD17 0,436 0,632
BD21 0,347 0,661
BD22 0,413 0,640
BD23 0,460 0,623
BD24 0,465 0,622

Cronbach’s Alpha: 0,681
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Tablo 3.9’a gore madde toplam korelasyonu degerleri arasinda 0,30 altinda
deger alan bir madde bulunmamakta ve bu da maddelerin bireyleri iyi derecede ayirt
ettigini ifade etmektedir (Biiylikoztiirk, 2005). En yiiksek madde toplam korelasyon
katsayisinin madde BD24 (0,465) ve en diisiigliniin de madde BD21 (0,347) oldugu
goriilmektedir. Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’nun genel Cronbach’s Alfa degeri ise
0,681°dir. Bu da Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’nun giivenilirliginin kabul edilebilir
oldugunu géstermektedir (Hair vd., 2013).

3.3.3. Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Boyutu Giivenilirlik Analizi

Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu i¢ tutarlilik analizi i¢in uygulanan

Cronbach’s Alpha analizine ait bulgular Tablo 3.10’da yer almaktadir.

Tablo 3.10:
Kaz Tiridi’'nin Bolgesel Etkileri Boyutu 'na ait giivenilirlik analizi
Maddeler Diizeltilmis Madde Toplam Madde Cikarilmasi Sonucu Cronbach’s
Korelasyonu Alpha
BE25 0,658 0,873
BE26 0,739 0,859
BE27 0,666 0,871
BE28 0,725 0,861
BE29 0,667 0,870
BE30 0,739 0,859

Cronbach’s Alpha: 0,885

Tablo 3.10’a gore madde toplam korelasyonu 0,60 altinda madde
bulunmadigindan, maddelerin bireyleri iyi derecede ayirt ettigini sOylemek
miimkiindiir (Biiyiikoztiirk, 2005). Madde toplam korelasyonu en yiliksek maddeler
BE26 ve BE30 (0,739); en diisiik olan madde ise BE25 (0,658)’dir. Kaz Tiridi’nin
Bolgesel Etkileri Boyutu’nin genel Cronbach’s Alfa degeri 0,885 olarak hesaplanmis
olup bu degere gore Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu’na ait giivenilirligin iyi
derecede gostermektedir (Hair vd., 2013).

3.4. Demografik ve Bireysel Bilgiler Formu Frekans Degerleri

Demografik ve Bireysel Bilgi Formu ile ¢caligmaya katilan bireylerin yaslari,
cinsiyetleri, egitim durumlar1 ve Samsun’daki ikamet siireleriyle birlikte Kaz Tiridi’ni
duyup duymadiklari, duymus olanlarin ise nereden bilgi edindikleri ve Kaz Tiridi ile
ilgili bilgi diizeyleri 6grenilmeye calisilmistir. Katilimcilara ait demografik bilgilerin

frekanslar1 ve Kaz Tiridi ile ilgili olan frekanslar Tablo 3.11’de yer almaktadir.
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Tablo 3.11:
Demografik ve bireysel bilgi formuna ait frekans degerleri
Cinsiyet Kadin 211 50 Tirit Sevme Evet 331 784
Erkek 211 50 Durumu Hayir 91 216
Yas 18-25 123 29,1 Haftada bir. 2 0,5
26 — 33 66 15,6 Tirit 15 giinde bir. 6 14
34-41 66 15,6 Tiiketme Ayda bir. 42 10
42 — 49 74 175 Sikhg Senede bir. 265 62,8
50 ve 93 22 Senede birden az 107 254
tizeri
Egitim Ilkokul 37 88 Kaz Tiridini Evet 407 96,4
Durumu Ortaokul 28 6,6 duyma Hayir 15 36
durumu
Liseveya 161 38,2 Hig bilgili degilim. 49 116
Dengi Kaz Tiridi
OnLisans 54 12,8 Bilgisi Bilgili degilim. 49 116
Lisans 124 29,4 Seviyesi Kismen bilgiliyim. 166 39,3
Lisans 18 43 Bilgiliyim 123 29,1
Ustii
Samsun’da 1 yildan 11 26 Cok bilgiliyim. 35 83
ikamet Siiresi az
1-5yi 24 57 Bilgi Arkadaglar/Akrabalar 190 45,0
6-10yil 10 2,4 Kaynagi Seyahat Kanallar1 8 1,9
11-15 36 85 Ebeveynlerin Bilgisi 137 325
yil
16 - 20 75 17,8 Uretim Alanlari 12 2,8
yil
20 y1l ve 266 63 Internet/Sosyal Medya 19 45
iizeri
Basili Yaynlar 7 1,7
Bilgi kaynagindan 49 116
faydalanmadim.

Tablo 3.11 incelendiginde ¢alismaya katilanlarin yarisinin kadin, yarisinin
erkek oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin en yogun oldugu yas araligi 18 — 25°tir ve
yarisindan fazlasi 20 yildan uzun siiredir Samsun’da ikamet etmektedir. Katilimcilar
arasinda daha 6nce Kaz Tiridini duymayan 15 kisi bulunmaktadir. 166 katilimc1 kaz
tiridi hakkinda kismen bilgili oldugunu ve 190 katilimci da kaz tiridine dair bilgi
kaynaginin arkadas ya da akrabalar oldugunu; 49 katilime1 bir bilgi kaynagindan
faydalanmadigini ifade etmistir. Bilgi edinmek icin en az kullanilan kaynaklarin basili
yayinlar (7 kisi) ve seyahat kanallar1 (8 kisi) oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte
internet ve sosyal ve medyanin (19 kisi) da bilgi kaynag: olarak tercih edilmedigi

gorilmektedir.
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3.5. Arastirma Sorular1 ve Analizleri

3.5.1. Katihmecilarin cinsiyet degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi Gastronomi
Algis1, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde

edilen toplam puanlari istatiksel olarak anlamh bir farkhihk gostermekte midir?

Cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi,
Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarin aldiklar1 puanlarin
istatistiksel diizeyde anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini tespit edebilmek igin
Independent Samples T Test/Bagimsiz Orneklem Testi uygulanmis, bulgular Tablo
3.12°de verilmistir. Bagimsiz 6rneklem testinde “p” degerinin 0,05 ten biiyiik olmasi
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigini, 0,05’ten kii¢iik olmasi ise

farkliligin anlamli oldugunu ifade etmektedir (Cronk, 2019).

Tablo 3.12:

Cinsiyet degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi (SBGA), Kaz Tiridi Bilgisi
(KTB) ve Kaz Tiridi’'nin Bolgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina etkisine dair bagimsiz
orneklem T testinden edinilen bulgular

Boyut Cinsiyet N Ortalama Standart Independent Sample T Test
X) Sapma 7 sd D

SBGA Kadin 211 3,92 0,622 2,057 420 0,040
Erkek 211 3,80 0,621

KTB Kadn 211 3,35 0,513 0,739 420 0,460
Erkek 211 3,31 0,507

KTBE Kadn 211 2,94 0,754 0,170 420 0,865
Erkek 211 2,93 0,770

Tablo 3.12 incelendiginde cinsiyete gore istatistiksel diizeyde anlamli farklilik
gosteren tek boyut Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi’dir (t[420]= 2,057; p<0,05).
Bagimsiz 6rneklem testi sonuglar1 kadinlarin (X=3,92) Samsun Bolgesi Gastronomi
Algis1 boyutuna dair puanlarinin erkeklere (X=3,80) gore anlamli olarak daha yiiksek

oldugunu gostermistir.

3.5.2. Katihmcilarin yas degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi,
Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde edilen

toplam puanlan istatiksel olarak anlamh bir farkhihk gostermekte midir?

Katilimcilarin yas degiskeninin gore Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz

Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan aldiklar1 puanlari



52

istatistiksel diizeyde etkileyip etkilemedigini gérmek icin uygulanmistir. One Way
Anova i¢in de “p” degerinin 0,05’ten biiyiikk olmas istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik olmadigini, 0,05’ten kii¢iik olmasi ise farkliligin anlamli oldugunu ifade
etmektedir (Cronk, 2019). One Way Anova Testinin sonuglart Tablo 3.13’te

verilmigtir.

Tablo 3.13:

Yas degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi (SBGA), Kaz Tiridi Bilgisi
(KTB) ve Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina etkisine dair anova
analizinden edinilen bulgular

Boyut Yas N X SS Anova Analizi
Degiskeni F p
SBGA 18-25 123 3,815 0,614 2,272 0,061
26 -33 66 3,817 0,645
34-41 66 3,710 0,598
42 — 49 74 3,988 0,629
50 ve tizeri 93 3,937 0,619
KTB 18-25 123 3,332 0,482 1,641 0,163
26 — 33 66 3,314 0,531
34 -41 66 3,210 0,465
42 — 49 74 3,390 0,537
50 ve tizeri 93 3,401 0,531
KTBE 18-25 123 2,935 0,729 0,492 0,742
26 - 33 66 2,967 0,881
34 -41 66 2,853 0,668
42 — 49 74 3,029 0,776
50 ve tizeri 93 2,928 0,769

Tablo 3.13’¢ gore yas degiskenin Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi
(F=2,272; p>0,05); Kaz Tiridi Bilgisi (F=1,641; p>0.05) ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel
Etkileri (F=0,492; p>0,05) boyutlarinin hicbirinde istatistiksel diizeyde anlamli

farklilik olusturmamis oldugu goriilmektedir.

3.5.3. Katihmcilarin egitim durumu degiskenlerine gore, Samsun Bdlgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlan istatiksel olarak anlamh bir farkhihk

gostermekte midir?

Katilimcilarin egitim durumu degiskenine gore Samsun Bolgesi Gastronomi
Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan aldiklar
puanlarin etkilenip etkilenmedigini gérmek i¢cin One Way Anova Testi uygulanmus;

sonuclar1 Tablo 3.14’te verilmistir.
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Tablo 3.14:

Egitim diizeyi degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algis1 (SBGA), Kaz Tiridi
Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi’'nin Bélgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina etkisine dair
anova analizinden edinilen bulgular

Boyut Egitim N X SS Anova Analizi
Durumu F p
SBGA Ilkokul 37 3,915 0,688 2,240 0,050
Ortaokul 28 3,668 0,735
Lise/dengi 161 3,781 0,640
On lisans 54 3,981 0,561
Lisans 124 3,962 0,574
Lisans uisti 18 3,785 0,554
KTB Ilkokul 37 3,348 0,646 0,358 0,877
Ortaokul 28 3,303 0,444
Lise/dengi 161 3,331 0,542
On lisans 54 3,400 0,477
Lisans 124 3,332 0,468
Lisans usti 18 3,229 0,381
KTBE Ikokul 37 2,936 0,803 0,908 0,475
Ortaokul 28 3,035 0,570
Lise/dengi 161 2,951 0,789
On lisans 54 3,052 0,770
Lisans 124 2,905 0,723
Lisans usti 18 2,648 0,896

Tablo 3.14 incelendiginde egitim durumu degiskenin Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis1 (F=2,240 p=0,05); Kaz Tiridi Bilgisi (F=0,358; p>0.05); Kaz
Tiridi’nin Bolgesel Etkileri (F=0,908; p>0,05) boyutlarinin hi¢birinde istatistiksel

diizeyde anlaml farklilik saglamamamis oldugu goriilmektedir.

3.5.4. Katihmecilarin tirit sevme durumlari degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlar istatiksel olarak anlamh bir farkhihk

gostermekte midir?

Tirit sevme ve sevmeme durumlarinin katilimeilarin 6lgekteki boyutlardan
aldiklar1 puanlarda istatistiksel diizeyde anlamli farkliliklar olusturup olusturmadiginm
tespit edebilmek i¢in Independent Sample T Test uygulanmis, bulgulara Tablo 3.15’te
yer verilmistir. Bagimsiz 6rneklem testinde “p” degerinin 0,05’ten biiyiik olmasi
anlaml bir farklilik olmadigini, 0,05 ten kii¢lik olmasi ise farkliligin anlamli oldugunu

ifade etmektedir (Cronk, 2019).
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Tablo 3.15:

Tirit sevme degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algis1 (SBGA), Kaz Tiridi
Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi’'nin Bélgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina etkisine dair
bagimsiz 6rneklem T testinden edinilen bulgular

Boyut Tirit N Ortalama  Standart Independent Sample T Test
Sevme X) Sapma n <
Degiskeni P

SBGA Evet 331 3,944 0,590 5,153 420 0,000
Hayir 91 3,574 0,660

KTB Evet 331 3,380 0,522 0,083 420 0,001
Hayir 91 3.173 0,426

KTBE Evet 331 2,961 0,759 0,972 420 0,332
Hayir 91 2,873 0,768

Tablo 3.15 incelendiginde tirit sevme degiskeninin Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis1 (t[420]=5,153; p<0,05) ve Kaz Tiridi Bilgisi (t[420]=0,083;
p<0,05) boyutlarini etkiledigi goriilmektedir. Buna gore katilimcilar i¢inde; Samsun
Bolgesi Gastronomi Algis1 boyutunda tirit sevenlerin (X=3,94) tirit sevmeyenlere
(X=3,57) gore daha yiiksek puan aldiklari, Kaz Tiridi Bilgisi boyutundaysa tirit
sevenlerin (X=3,38) sevmeyenlere (X=3,17) gore daha yiiksek puanlar aldiklari

goriilmektedir.

3.5.5. Katihmcilarin tirit tiiketim sikhiklar: degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bélgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlan istatiksel olarak anlamh bir farklhihk

gostermekte midir?

Katilimeilarn tirit tiiketme sikliklarinin Samsun Bolgesi Gastronomi Algist,
Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan aldiklari puanlar
istatistiksel diizeyde etkileyip etkilemedigini gormek adina One Way Anova Testi her
bir boyut i¢in uygulanmigtir. One Way Anova analizinde “p” degerinin 0,05’ten biiyiik
olmasi istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigini, 0,05’ten kiigiik olmas1 ise
farkliligin anlamli oldugunu ifade etmekte (Cronk, 2019) olup analizden edinilen

byulgular Tablo 3.16°de verilmistir.

Tablo 3.16:

Tirit tiiketim siklig1 degiskeninin Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi (SBGA), Kaz
Tiridi Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina etkisine
dair anova analizinden edinilen bulgular

Boyut Tiiketim Sikhigi N X SS Anova Analizi
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F P
SBGA Haftada 2 2,642 1,515 6,835 0,00
15 giindebir 6 4,071 0,775
Aydabir 42 4,204 0,481
Senedebir 265 3,870 0,600
Senede 1’den az 107 3,727 0,644
KTB Haftadabir 2 2,250 0,353 7,092 0,00
15 giindebir 6 3,333 0,322
Aydabir 42 3,616 0,562
Senedebir 265 3,344 0,498
Senede 1’den az 107 3,225 0,469
KTBE Haftadabir 2 2,666 0,471 1,041 0,38
15 giindebir 6 2,944 0,922
Aydabir 42 3,011 0,726
Senedebir 265 2,983 0,771
Senede 1’den az 107 2,819 0,742

Tablo 3.16’ya gore katilimcilarin tirit tikketim sikliklarinin 6l¢ekte yer alan
Samsun Bolgesi Gastronomi Algist (F=6,835; p<0,05) ve Kaz Tiridi Bilgisi
(F=7,092;p<0,05) boyutlarindan aldiklar1 puanlar1 etkilemektedir. Ancak Kaz
Tiridi’nin Bolgesel Etkileri (F=1,041; p>0,05) boyutu igin bir etkilenme s6z konusu
degildir. Bu sebeple Samsun Bolgesi Gastronomi Algist Boyutu ve Kaz Tiridi Bilgisi
Boyutu’nde ortaya ¢ikan farkliliklarin hangi tiikketim sikliklarinda oldugunu tespit

etmek i¢in soz konusu iki boyutta yer alan maddelere Post Hoc testleri uygulanmustir.

Samsun Bolgesi Gastronomi Algist boyutunda istatistiksel diizeyde anlamli
iliskilerin hangi tiiketim sikliklar1 arasinda oldugunu gorebilmek i¢in Post Hoc
Testlerinden Hochberg’s GT2 uygulanmistir; Hocberg’s GT2’nin  homojenlik
varsayimi saglanmis ve varyans gruplari arasinda biiylik farklar mevcut oldugunda
uygulanmasi tavsiye edilmektedir (Field, 2013). Teste ait bulgular Tablo 3.17’de

verilmistir.

Tablo 3.17:
Tirit tiiketim siklig1 degiskeninin Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 Boyutu 'na
etkisine dair Hochberg’s GT2 testi bulgulari

Tirit N X) Ss Varyans KT Sd KO F p Hocberg’s
Tiiketim Kaynagi GT2’ye Gore
Sikhig1 Anlamhihk
Haftada bir 2 2,642 0,481 G. Arasi 10,009 4 2,525

D

15 giinde bir 6 4,071 0415 G.lgi 154,041 417 0,369

2) 2-1;
Ayda bir (3) 42 3,325 4,204 Toplam 164,140 421 6,835 0,00 3-1,4,5;
Senede bir (4) 265 3,429 3,870 4-1
Senede birden 107 3,589 3,727

az (5)

Toplam 422 3,335 3,864
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Tablo 3.17°ye gore 15 giinde bir (X=4,071) tirit tiiketenlerin haftada bir
(X=2,642) tirit tiikketenlere gore daha yiiksek puanlari oldugu goriilmektedir. Ayda bir
tirit tiiketenlerin (X=3,325) haftada bir (X=2,642), senede bir (X=3,429) ve senede
birden az (X=3,589) tirit tiiketenlere gore daha yiiksek puanlar aldiklar1 goriilmektedir.
Senede bir (X=3,589) tirit tiikettiklerini ifade edenlerin de yine haftada bir (X=2,642)
tirit tiikettigini ifade edenlerden daha yiiksek puanlar aldiklar1 goriilmektedir.

Kaz Tiridi Bilgisi boyutunda tespit edilen istatistiksel diizeyde anlaml
iliskilerin hangi tiikketim sikliklar1 arasinda oldugunu gorebilmek i¢in Hochberg’s GT2
uygulanmistir. S6z konusu test homojenlik varsayimi saglanmis ve varyans gruplari
arasinda biiyiik farklarin mevcut oldugunda uygulanmasi tavsiye edilen bir Post Hoc
testidir (Field, 2013) Teste ait bulgular Tablo 3.18’de verilmistir.

Tablo 3.18:
Tirit tiiketim siklig1 degiskeninin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu 'na etkisine dair
Hochberg’s GT2 testi bulgular

Tirit N X) Ss Varyans KT Sd KO F p Hocberg’s
Tiiketim Kaynagi GT2’ye Gore
Sikhigi Anlamhhk
Haftada bir 2 2,250 0,353 G. Arasi 6,979 4 1,745

@)

15 giinde bir 6 3,333 0322 G.lgi 102,595 417 0,246

2) 3-1,4,5;
Ayda bir (3) 42 3,616 0,562 Toplam 109,574 421 7,092 000 4-1

Senede bir (4) 265 3,344 0,498
Senede birden 107 3,225 0,469
az (5)

Toplam 422 3,335 0,510

Tablo 3.18 incelendiginde Kaz Tiridi Bilgisi boyutunda ayda bir kez (X=3,616)
tirit tiikettigini ifade eden katilimcilarin haftada bir kez (X=2,250); senede bir kez
(X=3,344) ve senede birden az (X=3,225) tirit tiikettigini ifade eden katilimcilardan
daha yiiksek puanlar aldig1 goriilmektedir. Sene de bir (X=3,344) tirit tiikettigini ifade

eden katilimeilarm puanlar ise haftada bir tirit (X=2,250) tiiketenlerden fazladir.

3.5.6. Katihmcilarin tirit bilgisi degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi Gastronomi
Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde

edilen toplam puanlari istatiksel olarak anlamh bir farklihk gostermekte midir?

Katilimeilarn tirit bilgisi degiskenine gére Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi,

Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bélgesel Etkileri boyutlarindan aldiklari puanlarin
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istatistiksel diizeyde etkilenip etkilenmedigini gérmek icin One Way Anova Testi s6z

konusu ii¢ boyut i¢in de uygulanmis ve sonuglar Tablo 3.19°da verilmistir.

Tablo 3.19:

Bilgi diizeyi degiskeninin Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi (SBGA), Kaz Tiridi
Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi’'nin Bélgesel Etkileri (KTBE) etkisine dair anova
analizinden edinilen bulgular

Boyut Bilgi Diizeyi N X SS Anova Analizi
F P
SBGA Hig bilgili degilim. 49 3,521 0,633 15,69 0,00
Bilgili degilim. 49 3,571 0,571
Kismen bilgiliyim. 166 3,803 0,618
Bilgiliyim. 123 4,110 0,510
Cok bilgiliyim. 35 4,179 0,613
KTB Hig bilgili degilim. 49 3,130 0,481 7,04 0,00
Bilgili degilim. 49 3,160 0,415
Kismen bilgiliyim. 166 3,325 0,451
Bilgiliyim. 123 3,429 0,554
Cok bilgiliyim. 35 3,589 0,595
KTBE Hig bilgili degilim. 49 2,605 0,748 551 0,00
Bilgili degilim. 49 2,887 0,724
Kismen bilgiliyim. 166 2916 0,725
Bilgiliyim. 123 3,017 0,779
Cok bilgiliyim. 35 3,347 0,744

Tablo 3.19 incelendiginde Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi (F=15,69;
p<0,05), Kaz Tiridi Bilgisi (F=7,04; p<0,05) ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
(F=5,51; p<0,05) boyutlarinin her birinde tirit bilgisi degiskenine gore istatistiksel
diizeyde anlamlh farkliliklar ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Boyutlarin hangi bilgi
diizeyinde farklilik gdsterdigini gormek icinse Post Hoc Testleri her bir boyut igin

uygulanmugtir.

Samsun Bolgesi Gastronomi Algist boyutunda (F=15,698; p<0,05) alinan
puanlarin hangi bilgi diizeyinde farklilik gosterdigini tespit etmek amaciyla,
homojenlik varsayimi saglanmis ve varyans gruplar1 arasinda biiyiik farklar mevcut
oldugunda uygulanmasi tavsiye edilen Hochberg’s GT2 testi (Field, 2013)

uygulamistir.
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Tablo 3.20:
Bilgi diizeyi degiskeninin Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi Boyutu’'na etkisine dair
Hochberg’s GT2 testi bulgulari

Tirit Bilgisi N X) ss Varyans KT sd KO F p Hochberg’s
Diizeyi Kaynag GT2’ye gore

Anlalmhhk
Hig bilgili 49 3,521 0,633 G. Aras1 21,482 4 5,370

degilim. (1)
Bilgili degilim. 49 3571 0571 G.lgi 142,658 417 0,342

) 3-1;
Kismen 166 3,803 0,618 Toplam 164,140 421 15,698 0,00 4-123
bilgiyim. (3) 5-123

Bilgiliyim (4) 123 4,110 0,510
Cok bilgiyim. 35 4,176 0,613
5)

Toplam 422 3,846 0,624

Tablo 3.20 incelendiginde katilimcilarin Samsun bdlgesine dair gastronomi
algisinin kismen bilgili oldugunu ifade edenlerin puanlarinm (X=3,803) hi¢ bilgili
olmadigini ifade edenlerin puanlarindan (X=3,521) daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Cok bilgili (X=4,176) ve bilgili (X=4,110) oldugunu ifade edenlerin ise; hig
bilgili olmadigim (X=3,521), bilgili olmadigmi (X=3,571) ve kismen bilgili oldugunu
(X=3,803) ifade edenlerden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Kaz Tiridi Bilgisi boyutunda alinan puanlarin hangi bilgi diizeyinde farklilik
gosterdigini  tespit etmek amaciyla, homojenlik varsayimimnin saglanmamasi
durumunda uygulanabilirligi olanlar iginde en gii¢liisii oldugu belirtilen Games

Howell testi (Field, 2013) uygulamustir.

Tablo 3.21:
Bilgi diizeyi degiskeninin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu 'na etkisine dair Games Howell
testi bulgulart

Tirit Bilgisi N X) Ss Varyans KT Sd KO F p Games

Diizeyi Kaynagi Howell’a Gore
Anlamhhk

Hig bilgili 49 3,130 0,481 G. Arast 6,931 4 1,733

degilim. (1)

Bilgili 49 3,160 0415 G.lgi 102,642 417 0,246

degilim. (2) 4-1,2;

Kismen 166 3,325 0,451 Toplam 109,574 421 7,040 000 5-1,2

bilgiyim. (3)

Bilgiliyim (4) 123 3,429 0,554
Cok bilgiyim. 35 3,589 0,595
(5)

Toplam 422 3335 0510
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Tablo 3.21°deki verilere gore katilimcilarin Kaz Tiridi Bilgisi boyutu igin tirit
hakkinda cok bilgili (X=3,347) ve bilgili (X=3,017) oldugunu ifade edenlerin hig
bilgili olmadigini (X=2,605) ve bilgili olmadigini (X=2,887) ifade edenlerden; daha
yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu’ndan alinan puanlarin hangi bilgi
diizeyinde farklilik gosterdigini tespit etmek amaciyla, homojenlik varsayimi
saglanmis ve varyans gruplar1 arasinda biiyiik farklar mevcut olmasi durumunda

uygulanmasi tavsiye edilen Hochberg’s GT2 testi (Field, 2013) uygulamistir.

Tablo 3.22:
Bilgi diizeyi degiskeninin Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri Boyutu 'na etkisine dair
Hochberg’s GT2 testi bulgular

Tirit Bilgisi N X) ss Varyans KT sd KO F p Hochberg’s
Diizeyi Kaynag GT2’ye gore

Anlalmhhik
Hig bilgili 49 2,605 0,748 G.Aras1 12,263 4 3,66

degilim. (1)
Bilgili degilim. 49 2,887 0,724 G.Igci 231,779 417 0,556

(2) 4-1;
Kismen 166 2,916 0,725 Toplam 244,041 421 5516 000 5-1,3
bilgiyim. (3)

Bilgiliyim (4) 123 3,017 0,779
Cok bilgiyim. 35 3,347 0,744
(5)

Toplam 422 2,942 0,761

Tablo 3.22 incelendiginde katilimcilarin Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutunda alinan puanlarda tirit hakkinda bilgili oldugunu (X=3,017) ifade edenlerin
hig bilgili olmadigini (X=2,605) ifade edenlerden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Cok bilgili (X=3,347) oldugunu ifade edenlerin ise hi¢ bilgili olmadigini (X=2,605)
ve kismen bilgili (X=2,916) oldugunu ifade edenlerden daha yiiksek puanlar aldig

tespit edilmistir.

3.5.7. Katihmcilarin Kaz Tiridini daha 6nce duyup duymadiklar1 degiskenine
gore Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin
Bolgesel Etkileri boyutlarindan elde toplam puanlan istatiksel olarak anlamh

bir farkhilik gostermekte midir?

Katilimcilarin Kaz Tiridi’ni daha onceden duyup duymamalarinin 6lgek
boyutlarindan aldiklar1 puanlarda istatistiksel diizeyde anlamli farkliliklar saglayip

saglamadigin1 tespit edebilmek i¢in Independent Sample T Test uygulanmustir.
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Bagimsiz 6rneklem testinde “p” degerinin 0,05’ten biiyiik olmas1 anlamli bir farklilik
olmadigini, 0,05’ten kiigiik olmasi ise farkliligin anlamli oldugunu ifade etmektedir
(Cronk, 2019). Samsun Bolgesi Gastronomi Algist Boyutu, Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu
ve Kaz Tiridi’nin Boélgesel Etkileri Boyutu’ne ait Bagimsiz Orneklem T Testi

sonuclar1 Tablo 3.23’te verilmistir.

Tablo 3.23:

Kaz Tiridi’ni 6nceden duyma degiskeninin Samsun Bolgesi Gastronomi Algist
(SBGA), Kaz Tiridi Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri (KTBE)
boyutlarina etkisine dair bagimsiz orneklem T testinden edinilen bulgular

Boyut Kaz Tiridi’ni N Ortalama Standart Independent Sample T Test
Onceden Duyma X) Sapma n <
Degiskeni P

SBGA Evet 407 3,87 0,62 2,468 420 0,01
Hayir 15 3,47 0,58

KTB Evet 407 3,34 0,50 0,857 420 0,39
Hayir 15 3,22 0,62

KTBE Evet 407 2,94 0,75 0,219 420 0,82
Hayir 15 2,90 0,87

Tablo 3.23 incelendiginde Kaz Tiridi’ni 6nceden duyma degiskeninin
etkiledigi tek boyutun Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi oldugu goriilmektedir
(t[420]=2,468; p<0,05). Buna gore katilimcilar i¢inde Kaz Tiridi’ni Onceden
duyanlarin (X=3,87) duymayanlara (X=3,47) gore daha yiiksek puan aldiklar

gorilmektedir.

3.5.8. Katimcilarin bilgi kaynagi degiskenlerine gore, Samsun Bolgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bélgesel Etkileri
boyutlarindan elde edilen toplam puanlari istatiksel olarak anlamlh bir farkhihk

gostermekte midir?

Katilimeilarin Kaz Tiridi bilgisi kaynagi degiskenine gére Samsun Bolgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bdlgesel Etkileri
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin etkilenip etkilenmedigini gérmek i¢in One Way
Anova Testi uygulanmistir. One Way Anova analizinde “p” degerinin 0,05’ten biiyiik
olmasi istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigini, 0,05’ten kiigiik olmas1 ise
farkliligin anlamli oldugunu ifade etmekte (Cronk, 2019) olup analizden edinilen
bulgular Tablo 3.24’te verilmistir.
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Tablo 3.24:

Kaz Tiridi bilgisi kaynagi degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algisi (SBGA),
Kaz Tiridi Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina
etkisine dair anova analizinden edinilen bulgular

Boyut Bilgi Kaynag N X SS Anova Analizi
F p
SBGA Arkadag/Akraba 190 3,804 0,645
Seyahat Kanallari 8 3,750 0,892
Ebeveyn Bilgisi 137 4,063 0,493
Uretim Alanlart 12 4,273 0,313 8,053 0,000
Internet/Sosyal Medya 19 3,879 0,545
Basili Yayilar 7 3,959 0,731
Faydalanmadim 49 3,864 0,643
KTB Arkadas/Akraba 190 3,346 0,503
Seyahat Kanallari 8 3,187 0,347
Ebeveyn Bilgisi 137 3,389 0,524
Uretim Alanlart 12 3,604 0,665 2,680 0,015
Internet/ Sosyal Medya 19 3,368 0,425
Basili Yaymlar 7 3,160 0,139
Faydalanmadim 49 3,114 0,477
KTBE Arkadas/Akraba 190 2,939 0,777
Seyahat Kanallari 8 2,541 0,501
Ebeveyn Bilgisi 137 3,007 0,750
Uretim Alanlar 12 3,486 0,434 2,296 0,034
Internet/Sosyal Medya 19 2,903 0,672
Basili Yayinlar 7 2,928 0,826
Faydalanmadim 49 2,721 0,781

Tablo 3.24 incelendiginde Kaz Tiridi’ne dair bilgi kaynaginin Samsun Bolgesi
Gastronomi Algis1 Boyutu (F=8,053; p<0,05), Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu (F=2,680;
p<0,05) ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri Boyutu (F=2,296; p<0,05) tamaminda
istatistiksel dilizeyde anlamli iligkiler ortaya ¢ikardigi goriilmektedir. Anlamh
iligkilerin hangi bilgi kaynaklarindan kaynaklandigimi goérmek amaciyla olgek

boyutlarinin her biri i¢in Post Hoc testleri ayr1 ayr1 uygulanmustir.

Samsun Bolgesi Gastronomi Algis1 boyutunda bulunan iliskilerin hangi bilgi
kaynaklar1 arasinda oldugunu gorebilmek igin Post Hoc Testlerinden Games Howell
testi uygulanmistir. S6z konusu test homojenlik varsayiminin saglanmamasi
durumunda uygulanabilirligi olanlar i¢inde en giigliisii oldugu belirtilen testtir (Field,
2013). Test sonucunda elde edilen bulgular Tablo 26’da yer almaktadir.
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Tablo 3.25:
Kaz Tiridi bilgisi kaynag degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algist
Boyutu’na etkisine dair Games Howell testi bulgulart

Kaz Tiridi’ne N X) Ss  Varyans KT Sd KO F p Games

Dair Bilgi Kaynag Howell’a

Kaynag Gore
Anlamhhik

Arkadag/Akraba 190 3,804 0,645 G. 17,118 6 2,853

1) Aras1

Seyahat 8 3,750 0,892 G.lgi 147,022 415 0,354

Kanallar1 (2)
Ebeveyn Bilgisi 137 4,063 0,493 Toplam 164,140 421

(3) 1-7,
Uretim Alanlar 12 4,273 0,313 8,063 0,000 3-1,7;
4 4-1,7,
Internet/Sosyal 19 3,879 0,545

Medya (5)

Basili Yayinlar 7 3,959 0,731

(6)

Faydalanmadim 49 3,440 0,643

(7

Toplam 422 3,864 0,624

Tablo 3.25’de yer alan bulgulara gore bilgi kaynaginin arkadas ya da akrabalar
(X=3,804) oldugunu ifade eden katilimcilarin Kaz Tiridi hakkinda bilgi edinmek igin
bir kaynaktan faydalanmadigini (X=3,440) ifade eden katilimcilardan daha yiiksek
ortalamalara sahip oldugu goriilmektedir. Bilgi kaynagimnin ebeveyn bilgisi (X=4,063)
ve iiretim olanlar1 (X=4,273) oldugunu ifade eden katilimcilarin ortalamalarinm ise
arkadas veya akrabalar (X=3,804) ile herhangi bir kaynaktan faydalanmadigini
(X=3,440) ifade edenlerden daha yiiksek ortalamalara sahip olduklari goriilmektedir.

Kaz Tiridi Bilgisi boyutunda bulunan iligkilerin hangi bilgi kaynaklari arasinda
oldugunu gorebilmek i¢in Post Hoc Testlerinden homojenlik varsayimi saglanmis ve
varyans gruplar1 arasinda bliylik farklar mevcut olmasi durumunda uygulanmasi
tavsiye edilen Hochberg’s GT2 testi (Field, 2013) uygulamistir. Teste dair bulgular
Tablo 3.26’da verilmistir
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Kaz Tiridi bilgisi kaynag degiskeninin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu na etkisine dair
Hochberg’s GT2 testi bulgular

Kaz Tiridi’ne N X Ss  Varyans KT sd KO F p Hochberg’s

Dair Bilgi Kaynagi GT2’ya

Kaynag Gore
Anlamhhik

Arkadag/Akraba 190 3,346 0,503 G. 4,087 6 0,681

) Aras1

Seyahat 8 3,187 0,347 G.lci 105,486 415 0,254

Kanallari (2)

Ebeveyn Bilgisi 137 3,389 0,524 Toplam 109,574 421

?3) 1-7

Uretim Alanlar 12 3,604 0,665 2,680 0,015 3-7

) 4-17

Internet/Sosyal 19 3,368 0,425

Medya (5)

Basili Yayinlar 7 3,160 0,139

(6)

Faydalanmadim 49 3,114 0,477

(N

Toplam 422 3,335 0,510

Tablo 3.26 incelendiginde herhangi bir bilgi kaynagindan faydalanmadigini

(X=3,114) ifade eden katilimcilarin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu’ndeki ortalamalar1; bilgi

kayna@1 olarak arkadas ve akrabalar1 (X=3,346), ebeveyn bilgisini (X=3,389) ve

tiretim alanlarin1 (X=3,604) gosterenlerden daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutunda bulunan iligkilerin hangi bilgi

kaynaklar1 arasinda oldugunu gorebilmek i¢in Post Hoc Testlerinden Hochberg’s GT2

testi uygulanmistir. Bu test homojenlik varsayimi saglanmig ve varyans gruplari

arasinda biiytik farklar mevcut olmasi: durumunda uygulanmasi tavsiye edilen bir Post

Hoc testidir (Field, 2013) uygulamistir. Teste dair bulgular Tablo 3.27’de verilmistir.
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Tablo 3.27:
Kaz Tiridi bilgisi kaynag degiskeninin Kaz Tiridi 'nin Bélgesel Etkileri Boyutu 'na
etkisine dair Hochberg’s GT2 testi bulgulari

Kaz Tiridi’ne N X) Ss  Varyans KT Sd KO F p Hochberg’s

Dair Bilgi Kaynag GT2’ya

Kaynag Gore
Anlamhhk

Arkadag/Akraba 190 2,939 0,777 G. 7,841 6 1,307

@) Aras1

Seyahat 8 2,541 0501 G.lgi 236,200 415 0,569

Kanallari (2)
Ebeveyn Bilgisi 137 3,007 0,750 Toplam 244,041 421

(3

Uretim Alanlari 12 3,486 0,434

4) 2,296 0,034 4-7
Internet/Sosyal 19 2,903 0,627

Medya (5)

Basili Yayinlar 7 2,928 0,826

(6)

Faydalanmadim 49 2,721 0,781

(7)

Toplam 422 2942 0,761

Tablo 3.27°ye gore Hochberg’s GT2 testinden edinilen sonuglarda sadece bilgi
kaynaginin iiretim alanlar1 (X=3,486) oldugunu ifade eden katilimcilar ile herhangi bir
bilgi kaynagindan faydalanmadigini (X=2,721) ifade edenler arasmnda bir iliski
¢oziimlenmistir. Bu iliskiye goreyse lretim alanlarmi bilgi kaynagi olarak ifade
edenlerin ortalamasinin, herhangi bir kaynaktan faydalanmadigini ifade edenlerin

ortalamalarindan daha yiiksektir.

3.5.9. Katihmcilarin Samsun’da ikamet etme siiresi degiskenine géore Samsun
Bolgesi Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri
boyutlarindan elde toplam puanlarn istatiksel olarak anlamh bir farkhhk

gostermekte midir?

Katilimcilarin  Samsun’da ikamet siiresi degiskeninden Samsun Bolgesi
Gastronomi Algisi, Kaz Tiridi Bilgisi ve Kaz Tiridi’nin Bolgesel Etkileri boyutlardan
aldiklar1 puanlarin istatistiksel diizeyde etkilenip etkilenmedigini gérmek i¢in One
Way Anova Testi s6z konusu ii¢ 6l¢ek i¢in de uygulanmis ve sonuglar Tablo 3.28°de

verilmistir.
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Tablo 3.28:

Samsun’da ikamet stiresi degigkeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algis1 (SBGA),
Kaz Tiridi Bilgisi (KTB) ve Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri (KTBE) boyutlarina
etkisine dair anova analizinden edinilen bulgular

Boyut Samsun’da ikamet N X SS Anova Analizi
Siiresi F p

SBGA 10 y1l veya daha az 111 3,741 0,688
11-20 1l 266 4,037 0,664 10,557 0,000
20 y1l veya daha fazla 45 3,696 0,628

KTB 10 y1l veya daha az 111 3,536 0,561
11-20 1l 266 3,712 0,608 6,177 0,002
20 y1l veya daha fazla 45 3,636 0,631

KTBE 10 y1l veya daha az 111 2,816 0,716
11-20y1l 266 3.017 0,785 3,556 0,029
20 yi1l veya daha fazla 45 2,807 0,676

Tablo 3.28 incelendiginde 20 yildan fazla siiredir Samsun’da ikamet ettigini
ifade eden katilimcilarda (266) bir y18ilma dikkat cekmektedir. Bu durumun sebebi
veri toplama asamasinin pandemi siirecinde gerceklesmesidir. S6z konusu y1gilmaya
ragmen homojenlik varsayimi saglanmis olan degisken i¢in varyans gruplari arasinda
biiyiik farklar mevcut oldugunda uygulanmasi tavsiye edilen Hochberg’s GT2 testi
(Field, 2013) uygulanmis ancak Hochberg’s GT2 varyans gruplari arasindaki iligkileri
tespit edememistir. Grup sayisinin 3’ten fazla olmamasi ve grup sayisi az oldugunda
LSD testinin istatistiksel anlamda Tukey gibi testlerden daha giiclii olmas1 (Field
2013) sebebiyle bu test se¢ilmistir. Tablo 3.29°da Samsun Bolgesi Gastronomi Algisi
Boyutu, Tablo 3.30°da Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu ve Tablo 3.31’de Kaz Tiridi’nin
Bolgesel Etkileri Boyutu i¢in uygulanmis LSD testleri sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 3.29:

Samsun’da ikamet siiresi degiskeninin Samsun Bélgesi Gastronomi Algis1 Boyutu 'na
etkisine dair LSD testi bulgulart

Samsunda N X) Ss Varyans KT Sd KO F p LSD’ye
ikamet Kaynagi Gire
Siiresi Anlamhhk

10yllveya 45 3696 0,628 G.Aras1 9,415 2 4,707 10557 000 3-2,1
daha az (1)

11-20y1l 111 3,741 0,688 G.ici 186,832 419 0,446
(2)

20yilveya 266 4,037 0,665 Toplam 196,247 421

daha fazla

(©)]
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Tablo 3.29’a gore 20 yil veya daha uzun siiredir Samsun’da ikamet eden
katilimeilar (X=4,037) ile 11 — 20 yil ve 10 y1l veya daha az siiredir Samsun’da ikamet
eden katilimcilar arasinda istatistiksel diizeyde anlamli farkliliklar oldugu tespit
edilmistir. Bu farka gore 20 y1l veya daha uzun siiredir ilde ikamet edenlerin Samsun
bolgesindeki gastronomi turizmine dair algi puanlari diger katilimcilardan daha

yiiksektir.

Tablo 3.30:
Samsun’da ikamet stiresi degiskeninin Kaz Tiridi Bilgisi Boyutu 'na etkisine dair LSD
testi bulgulart

Samsunda N X Ss Varyans KT Sd KO F p LSD’ye
Ikamet Kaynagi Gore
Siiresi Anlamhihk

10 yil veya 45 3435 0,631 G.Aras1 4,435 2 2,217 6,177 0,00 3-1,2
daha az (1)

11-20y1l 111 3,536 0,561 G.Igi 150,403 419 0,359

2

20yilveya 266 3,721 0,608 Toplam 154,838 421

daha fazla

©)]

Tablo 3.30°da yer alan bulgulara gére 20 y1l veya daha uzun siiredir Samsun’da
ikamet eden katilimeilar (X=3,721) ile 10 y1l veya daha az siiredir ve 11 ile 20 yillik
stire araliginda Samsun’da ikamet eden katilimcilar arasinda istatistiksel diizeyde
anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore 20 yil veya daha uzun siiredir
Samsun’da ikamet edenlerin Kaz Tiridi bilgisi boyutunda diger iki gruptan daha

yiiksek puanlar almis olduklar1 gériilmektedir.

Tablo 3.31:
Samsun’da ikamet siiresi degiskeninin Kaz Tiridi 'nin Bolgesel Etkileri Boyutu 'na
etkisine dair LSD testi bulgular

Samsunda N X) Ss Varyans KT Sd KO F p LSD’ye
Ikamet Kaynagi Gore
Siiresi Anlamhihk

10 yil veya 45 2,807 0,676 G. Aras1 4,073 2 2,036 3,556 0,00 3-2
daha az (1)

11-20y11 111 2,816 0,716 G.lgi 239,969 419 0,573
(2

20yilveya 266 3,017 0,785 Toplam 244,041 421

daha fazla

(©)
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Tablo 3.31 incelendiginde yalnizca 20 yi1l veya daha uzun siiredir Samsun’da
ikamet eden katilmecilar (X=3,017) ile 11 ile 20 yillik siire aralifinda Samsun’da
ikamet eden katilimcilar (X=2,816) arasinda istatistiksel diizeyde anlamli farklilik
oldugu tespit edilmistir. Buna gore 20 yil veya daha uzun siiredir Samsun’da ikamet
edenlerin Kaz Tiridi’nin bolgesel etkileri boyutunda diger gruptan daha yiiksek

puanlar almis olduklar1 goriilmektedir.



SONUC ve ONERILER

Turizm faaliyetlerinin ortaya c¢ikislarindan beri salgin hastalik, savas ve
benzerlerinden kaynaklanan istisna durumlar haricinde gelismekte olduklar
bilinmektedir. Turizm faaliyetlerindeki en biiyiik sigramanin II. Diinya Savasi
ardindan gercgeklestigi rahatlikla goriilebilmektedir. Teknolojik gelismeler ve ulasimda
ortaya ¢ikan yeniliklerle birlikte turizm bir endiistri halini almis, pek ¢ok iilkenin
ekonomik kalkinmalarini gergeklestirmek adina bu endiistride yer alma cabasi ortaya
cikmigtir. Bu donemde kitle turizminin hakim oldugu turizm endiistrisi zaman iginde
farklilagmaya baslamistir. Kitle turizminin yavas yavas terk edilmesinin en bariz
sebeplerinden biri turizm {iriiniin temelinde dogal giizellikler ile birlikte kiiltiirel miras
zenginlikleri olmasi ve kitle turizmi faaliyetlerinin bu ¢ekicilik unsurlarina verebildigi
zararin fark edilmesidir. Bu farkindalikla dogal ve kiiltiirel varliklar1 korumaya ve
gelistirmeye yonelik turizm faaliyetleri ortaya ¢ikmistir. Spor turizmi, saglik turizmi,
kiiltiir turizmi, eko turizm, agro turizm, agri turizm, gibi dogal ¢evre ve giizellikler ile

kiiltiirel birikime saygili alternatif turizm tipleri hizla gelisim gostermistir.

Bu ¢esitlenme ve gelismelerle birlikte turizm endiistrisindeki rekabet daha da
kuvvetli bir hal almis ve destinasyonlarin sektor i¢inde varliklarini devam ettirebilmesi
i¢in farklilasmasi, kimlik ve markalasma saglamasi zorunlu bir durum halini almistir.
Giiniimiiz turizm faaliyetlerinde Fransa, italya, spanya, Portekiz ve Irlanda’nin turizm
endiistrisi i¢inde saglam durmak icin gastronomi kiiltiirlerini en verimli kullanan
iilkeler olduklar1 bilinmektedir. Ulkemizde gastronomi destinasyonlari icinde ilk
siralarda yer edinecek bir potansiyel bulunmakla birlikte bu potansiyelin hak ettigi
sekilde kullanilmadigi goriilmektedir. Cok sayida gastronomi festivali ve gastronomi
miizesine ev sahipligi yapan Tiirkiye hala gastronomi turizmi igin yeterince gelisim

gosterememistir.

Gastronomi turizmini ile farklilasma, kimlik ve markalasma saglamak

amaciyla kullanilabilecek en iyi iirlinlerin cografi isaretli iiriinler oldugu



goriilebilmektedir. Cografi isaretli iriinler incelendiginde farklilagsmay1, kimligi ve
markay1 biinyesinde barmndiran {riinler olduklar1 goriilebilmektedir. S6z konusu
tirtinler yoresel oldugundan destinasyona 6zguidiir ve bu farkliligi, farkliligr agiklayan
bilgilendirme unsuruna sahip olmasi kimligi, tiriine dair kaliteyi ve orijinalligi garanti
eden pazarlama unsuru ve iiriine dair sagladigi yasal koruma ile de markalasmay1
saglamaktadir. Bu baglamda tirlin kimligi, markalasma ve imaj kavramlarinin
birbirlerini tamamlayan bir biitiiniin pargalar1 gibi oldugu ve birlestiklerinde de cografi
isaretlerle ¢ok yakindan iligkili oldugu goriilebilmektedir. S6z konusu bu iliski
Ozellikle gastronomi turizminin gelismesinde ve Tiirkiye’nin bir gastronomi
destinasyonu olarak anilmasinda katk1 saglayacaktir. Ancak oncelikle bolgede yasayan
kisilerin bu iligkileri ve Onemlerini kavramasi, igsellestirip sahiplenmesi

gerekmektedir.

Samsun iline ait Kaz Tiridi cografi isaretle korunan bir {iriin olmasina ragmen
Oneminin ve potansiyelinin anlasilamadigil, irliniin igsellestirilemedigi arastirma
sonucunda tespit edilmistir. Diinya ¢apinda cografi isaretli {iriinlere bakildiginda bu
durumu daha net gormek miimkiindiir. Gastronomi denildiginde akla Fransiz
mutfagidir. Uluslararasi gastronomi terminolojisinde sik rastlanan (chef patissier, chef
rotisseur, a la carte, mire poix ve benzerleri) isimlerinin Fransizca olmasinin yani sira
popiiler kiiltiirde yer etmis filmlerde, kitaplarda dahi Fransa gastronomisine ait creme
brulee, ratatouille, foir gras gibi yiyecekler ile chardonnay ve sauvignon gibi sarap
isimleriyle siklikla karsilasilmaktadir. Cografi isaret korumasi olan Fransiz
triinlerinden en inliisii Foie Gras (kaz cigeri) incelendiginde iiretim asamasinda
hayvan haklar1 bazinda tartigmalara sebebiyet vermesine ragmen hala Fransiz
gastronomisinin énemli bir pargasidir. Foie Gras genellikle kaz karacigerin en yagh
kismindan paté, mousse veya parfait yapilarak tiiketilmektedir. Uriiniin tiiketimine
bakildiginda Kaz Tiridi’nde en 6nemli kismin pisen kazdan akan yag olmasi gibi Foie
Gras i¢in de kaz cigerinin yaglh kism1 oldugunu goriilebilmektedir. Foie Gras’in sahip
oldugu cografi isaretin uluslararasi alanda olmasi Fransa halkinin ulusal kimlikleri ile
yemek arasinda kurdugu siki iliskiden kaynaklanmaktadir. Bu tutumun iilkemizde de
gelismesi icin oncelikle bolgesel bazda yerel halkin yasadiklari cografyanin mutfak
tirlinlerini benimsemesi gerekmektedir. Bunun akabinde mutfak kiiltiiriinlin, kiiltiir

mirasinin bilyiik bir pargasi oldugunu ve yoresel mutfak tirtinlerinin ulusal bir kimlik
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de kazanmasinin 6nemini anlamlandirmasi gerekmektedir. Bu amaglara ulasmak adina

bazi 6nerilerde bulunulmustur.

Samsun Kaz Tiridi tireticilerinin cografi isaretli iiriin kavraminin 6nemini idrak
etmesini saglamak icin yerel yonetimce seminerler diizenlenip destinasyon
markalasmasi c¢aligmalarinda fikir aligverigleri saglanabilir. Yine bu
seminerlerde iirlinlin pazarini genisletmek adina sosyal medya stratejileri ve

sosyal medya pazarlamasi hakkinda egitimlere yer verilebilir.

Yerel halkin {irtin hakkindaki bilgisini ve ilgisini arttirmak adina bu tireticilerin
sehir merkezinde ve/veya diger kalabalik ilgelerde de restoranlar agmasi ya da
hali hazirda buralarda bulunan ve sevilen isletmelerde {iriiniin sunulmasi tesvik
edilebilir. Bununla birlikte iirliniin ulusal bir boyut kazanmas: turist ¢eken ve
kalabalik niifuslu farkli illerde is birlikleri saglanarak Kaz Tiridi’nin buralarda
da sunulmasi icin c¢aligmalar yiiriitiilebilir. Ornegin Samsun Kaz Tiridi
ureticilerinin {ilke genelinde gerceklesen gida fuarlarina katilmi tesvik

edilebilir.

Kaz Tiridi mevsimi geldiginde cografi isaretteki ibarelere uygun olarak asma
yontemiyle Kaz Tiridi iiretilen alanlarma geziler diizenlenebilir, bdlgede
gerceklesen Samsun Ot Yemekleri Festivali gibi Kaz Tiridi 6zelinde bir
festival diizenlenip medya kanallarinda duyurulmak suretiyle iiriine ilgi
arttirilabilir. Bolgede gerceklesen Samsun Ot Yemekleri Festivali gibi Kaz
Tiridi 6zelinde bir festival diizenlenip medya kanallarinda duyurulmak
suretiyle yerel halkin {iriine ilgisi arttirilabilecegi gibi {ilkenin turist ¢ceken ve
kalabalik niifusa sahip illerinde de is birligi saglanarak festivaller diizenlenip

uriin ulusal bir kimlik edinmesi hedeflenebilir.

Kazlarin yetismesi ve kesilecek hale gelmesi kis aylarina kadar siirmekte
oldugundan Kaz Tiridi bir kig yemegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Siirekli
gindemde olmayig1 {irline duyulan ilgi ve merakin azalmasina sebep
olabileceginden Kaz Tiridi mevsimi yaklasirken iiriiniin tanitimi i¢in daha ¢ok

faaliyet gergeklestirilmeli, medya kanallar1 daha yogun kullanilmalidir.

Samsun 1ili disinda yasayan ve Samsun’u ziyaret eden kisilerin de ilgisini
¢ekmek icin hava alaninda ve otobiis terminallerinde, tren garinda afisler

sergilenmesi gibi tanitim faaliyetlerine 6nem verilebilir.
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EK. 1: Demografik ve Bireysel Bilgi Formu

Sayin Katilimc;

Bu anket calismas, Gaziantep Universitesi Gizel Sanatlar Fakiltesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlan
Balimi'nde Yerel Halkin Cografi Isaretli Gastronomik Uriin Algisi: Samsun Kaz Tiridi Ornegi™ adl yiksek
lisans tezi calismasi igin yapilmaktadir. Anketimize vermis oldugunuz cevaplar yalnizca bilimsel amaclarla
kullamlacaktir. Katihmimz igin tesekkir ederiz.

OGRENCI DANISMAN
Deniz Erdogan Dr. Ogr, Uyesi Oya Ozkanh
Gaziantep Universitesi Gaziantep Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi

DEMQGRAFIK ve BIREYSEL BILGI FORMU

17 Yammz:

(N8 -25 (22633 ( 33441 ( )42-49 { )30 ve istit
1) Cinsiyetiniz:
i JEadm ( ) Erkek
3) Egitim Durumumnuz:

{ Mlkokul ({ )Ortackul { JLise veya dengi ( }On lisans ( )Lisans ( JLisans Usti
4y Tirit sever misimiz?

( JEvet { JHaywr
3) Ne mikhkla Tirit yersmiz?

{ JHaftadabir { )15 ginde bir { JAvyda bir { )Senede bir { ) Senede birden az
&) Bu gine kadar Kaz Tjndi'ni duydunuz mu?

([ JEwvet { Haywr
Ty Kaz Tiridi ile 1lgili kendinizi ne sevivede bilgili olarak nitelendinyorsunuz?

(. JHig bilgili degilim. { )Bilgili degilim. { JEismen bilgilivim. { JBilgilivim. { )Cok bilgilivim.
%) Kaz Tird: haklanda bilgl edinmel: igin bu giine kadar hangi bilgi kaynazmdan faydalandimz?
[ JArkadaglar ya da akrabalar { )Seyzhat kanallan { JEbeveynlerin bilgisi { 7Uretim alznlan { JInternst
/ Bosyal medya ( )Basih vaymlar ( )Faydalanmadim
%) Kag yildr Samsun’da ikamet ediyorsunuz?

(10 vl veya daha az )11 =20yl { 320 yul veya fizeri



79

EK. 2: Kaz Tiridi’nin Bélgedeki Bilinirligi Olcegi

KAZ TIiRIDI'NIN BOLGEDEKI BILINIRLIGI ve ETKILERI OLCEGI

YARGILAR

Eesinlikle

Katilmryorum

Katilmryorum

Eismen

Katihiyorum

Katihyorum

Kesinlikle
Katihyorum

Samsun Bilgesi Gastronomi Algisi Olcegi (GA)

107 Kaz Tiridi kiiltirel bir degerdir ve korunmasi gerekir.

11} Samsun’un ziyaret edilmesinde Kaz Tirdi’nin olumlu etlkisi vardir.

12 Bolgede Kaz Tiridi ile ilgili gelencksel yemek festivali diizenlenebilir.

13} Kaz Tiridi Samsun mutfak kiiltiri 1le 6zdeslegmelidir.

14 Yiare mutfag: dilkedeks difer mutfaklardan etkilenmigtr.

15} Yorenin pazarlanmasinda Kaz Tiridi ve gastronomi turizmi daha ¢ok kullaniimalidar.

16) Turizm firmalan voreye gyrme turlan dizenleverek farklihk varatabilir.

Kaz Tiridi Bilgisi Olcegi (BD)

17) Kaz Tiridi giniimiize kadar en az degisime ugramis Tirit gesidir.

18) Kaz Tiridi dinyada tanimnug en Ginld Tirit cegididir.

19) Kaz Tiridi (dinyada/ Tiirkive’de) hak ettigi degeri gormekiedir.

20) Kaz Tiridi nun ulagilabilirligs kolaydir.

21) Kaz Tiridi hala geleneksel tiretim mefodlaryla Gretilmektedir.

22 Gerekli malzemelerin eksizsiz kullanilmas: kalite gdstergesidir.

23) Kaz Tiridi saglik agisindan yararlidir.

24) Kaz Tiridi nin oldugu gibi korunmas: Samsun’un turistik gelecegi agisindan olumlu olacaktr.

Kaz Tiridinin Bolgesel Etkileri Olcegi (BE)

25) Kaz Tiridi Samsun gehrine turizm yatirmmlar vapilmasim saglamigtir.

26) Kaz Tiridi Samsun’a gelen yerli ve yabanci turist sayisi arttirmigtir.

27) Kaz Tiridi'nin varattifn gastronomi turizmi Tiirkive'nin diger bdlgelerindeki gastronomi
turizmivle rekabet edebilecek dilizevdedir.

28) Kaz Tiridi Samsun’daki gastronomi turizmini olumlu vonde etkilemigtir.

207 Kaz Tiridi genel olarak gastronomd turizmi amach beklentileri kargilamaktadir.

30) Kaz Tiridi Samsun’da bulunan konaklama ve ulastirma hizmetlerinde cesitlenmeyi saglamistir.




