


YEMIN

Yiiksek Lisans tezi olarak sundugum “Universite Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kullanim Uzerine Sosyolojik Bir Inceleme:
Mugla Sitki Kogman Universitesi Ornegi” adli ¢alismanin, tarafimdan bilimsel
ahlak ve geleneklere aykiri diisecek bir yardima bagvurulmaksizin yazildigini ve
yararlandigim eserlerin Kaynakga’da gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif

yapilarak yararlanmig oldugumu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.

12/2:5/2()22

Idris YURGUN



UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI
UZERINE SOSYOLOJIK BiR INCELEME:
MUGLA SITKI KOCMAN UNIiVERSITESI ORNEGI

OZET

Insan tarihsel yasamin her doneminde farkli iletisim kanallar1 iizerinden
sosyal yagaminin ingasini gergeklestirmigtir. Bu inga, yazinin icadindan internetin
ortaya ¢ikmasina kadar olan sureci kapsar. Nitekim internetin ortaya ¢ikmast,
bilginin hizlica yayilmasint ve haberlesmenin kolaylasmasinin 6niini agmustir.
Boylelikle artik sinirlarin olmadigt bireyin tim 6zel yasantisini sanal dinyaya

tagidig1 bir sosyal medya platformu meydana gelmistir.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikmast artik kiiresellesen diinyada kagilmaz bir hale
gelmigtir. S6z konusu sosyal medyayr bu kadar cazip kilan; popiler ve gercek
yasamin dogasina uzak olusudur. Toplumsal yasamin deger ve normlarindan
bagimsiz olan sosyal medyayi en ¢ok kullanan grup ise hi¢ kuskusuz genglerdir.
Genglerin sosyal medyayr bu kadar tercih etmesi sosyolojik problemleri de
beraberinde getirmigtir. Bu baglam kapsaminda arastirmada tiniversite 6grencilerinin
sosyal medya kullanim davraniglarinin, bos zaman, tiketim kultirleri ve sosyal

yasam alanlarini nasil sekillendirdigi tizerine durulacaktir.

Anahtar Kelimler: internet, Sosyal Medya, Bos zaman, Tiiketim Kiiltiirii, Sosyal Yasam



A SOCIOLOGICAL EXAMINATION ON SOCIAL MEDIA USE OF
UNIVERSITY STUDENTS: THE CASE OF MUGLA SITKI KOCMAN
UNIVERSITY

ABSTRACT

Man has built his social life through different communication channels in
every period of his historical life. This construction covers the process from the
invention of writing to the emergence of the internet. As a matter of fact, the
emergence of the internet paved the way for the rapid spread of information and the
facilitation of communication. Thus, a social media platform has emerged where
there are no borders anymore, where the individual carries his entire private life to

the virtual world.

The emergence of social media has become inevitable in the globalizing
world. What makes the said social media so attractive; popular and far from the
nature of real life. The group that uses social media the most, which is independent
of the values and norms of social life, is undoubtedly the youth. The fact that young
people prefer social media so much has brought along sociological problems. In this
context, the research will focus on how the social media usage behaviors of
university students shape their leisure time, consumption cultures and social life

areas.

Keywords: Internet, Social Media, Leisure, Consumption Culture, Social Life



ONSOZ

Ulkemizde sosyal medya kullanimi her gecen giin artmakta ve beraberinde
yeni problemler ortaya ¢ikarmaktadir. Sosyal medya kullaniminin etki alanin en
yogun vyasandigi grup ise gen¢ bireylerdir. Geng¢ bireyler arasinda maddi
olanaklarinin fazla ve sosyal yasam konusunda daha 6zgiir olan kesim ise Gniversite
gengligi diye adlandirdigimiz topluluktur. Nitekim universite gengliginin sosyal
medya kullanimi bir¢ok sosyal, ekonomik ve kultirel deSisimi beraberinde

getirmistir.

Calismamizin amaci ortaya ¢ikan bu problemleri sosyolojik perspektif
cergevesinde ele alarak analiz etmek olmustur. Caligmamizin Oncelikli hedefi konu
baslig: ilgili tim kavramlar tzerine detayli bir literatiir taramast yapilarak teorik
kismi olusturulmustur. Daha sonra calismanin yontemi belirlenerek elde edilecek
verilerin metodu ortaya konmustur. Caligmada elde verilen bulgular 1s1ginda analizi
yapilarak hipotezlerimiz dogrulanmaya ¢alisilmis en nihayetinde sonug ve
degerlendirme bolimimiizde arastirmamizin verileri tzerinden elestiri ve Oneri

geligtirilmigtir.

Caligmamiz sirasinda, buyuk bir anlayis gercevesinde sabir gosteren degerli
hocam Do¢.Dr. Zafer DURDU’ya ve her turli maddi ve manevi destegini benden
esirgemeyen kiymetli esim Nafia YURGUN’a ve beni kirmayip arastirmamiza
katilimc1 olarak katilan tim Mugla Sitki Kogman Universitesi 6grencilerine

tesekkiirlerimi sunuyorum.

Idris YURGUN, 2022
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GIRIS
Internet, insanlarin her gecen giin gittikce biriken ‘iiretilen bilgiyi
saklama/paylagma ve ona kolayca ulagma" talepleri dogrultusunda ortaya ¢ikmig bir
teknolojidir. Gunumuzde bankacilik sektort, ulagim sektorii(bilet alim-satim), online
aligveris siteleri vb. bu teknolojiyi kullananlara 6rnek verebiliriz. Internet, 1960'larin
basinda askeri ve bilimsel arastirma ve gelistirme alaninda, bilgisayarlar yardimiyla
bilgi paylagiminda zaman kisalmasi ve bilginin daha hizli yayilmast goren bir grup

insanin diigiincesinin bir sonucudur.

Sosyal medya kullanimi ise internet ortamin sagladigi bilgi akigini bir mecra
icerisinde toplayarak ve igerigini bireyin sosyal hayatindaki pratiklerinden
esinlenerek olusturulmus bir platformdur. Tabi siire¢ icerisinde sosyal medya
kullanimi artik¢a bir¢gok degisimi ortaya c¢ikmustir. Bunlarin en 6nemlisi sosyal
medyanin oOzellikle geng bireylerin bos zaman degerlendirmesinde, tiiketim
aligkanliklarin  belirlenmesinde ve sosyal yasamini yonlendirilmesinde etkisini

gostererek bir¢ok problemi beraberinde getirmis olmasidir.

Universiteli genglerin sosyal medya kullanimin ele alindig1 bu calismada;
kiiresellesme olgusuyla birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya platformu iniversiteli
geng bireyin yasam alanini sanal diinyaya tagimig olmasi gergegidir. Artik geng birey
sosyallesmeyi, tiketim aligkanlilarint ve sosyal yasamini dair tim gercekligi sosyal

medya kanaliyla gerceklestirmektedir.

Tum bunlarla beraber c¢aligmanin birinci, ikinci ve Ug¢linci bolimiinde
kavramsal g¢erceve kapsaminda; sosyal medyanin tanimi, ve bos zaman, tiketim
olgusu, sosyallesme, genglik kavramlariyla iligkilendirilerek bahsedilmistir.
Dordiincii bolimde arastirmanin konusu, aragtirman amaci, aragtirmanin evren ve
orneklemi, arastirmanin hipotezleri ve arastirmanin sirhiliklart yer almigtir.

Aragtirmanin beginci ve son béliimiinde veri analizindeki bulgulara yer verilmistir.



IL.LBOLUM

INTERNET VE SOSYAL MEDYA

1.1.Internetin Tarihsel Gelisimi

20. yiizyilin son geyreginde Internet’in ortaya gikisi ve gelisimi, askeri strateji
bilimin igbirligi, teknolojik hamle ve kultirellik karsiti yeniligin triinii olarak
karsimiza c¢ikmistir. Internet’in kaynagi siirekli yeni icatlar pesinde kosan bir
kurumun calismalarinda yatar: ABD Savunma Bakanhi@ Ileri Arastirma Projeleri
Kurumu (Advanced ResearchProjectsAgency - ARPA). 1950’lerde ilk Rusya’ya ait o
ilk uydu olan Sputnik firlatilisiyla Amerikan ordusunun yiiksek teknoloji miiessesesi
telaglanmigtir. Bu nedenle ARPA, diinya teknoloji tarihini yeni bastan yazacak olan
Enformasyon Cagi’nin onciisit olacak bir dizi girisimde bulunmustur. 1960-64
doneminde Rand Corporation’da gorev yapan Paul Baran’in bir fikir kapsaminda
olusturulan bu stratejilerden biri de, niikleer saldiridan etkilenmeyecek bir iletigim
sistemi meydana getirmekti. Paket-anahtar iletisim teknolojisine dayanan bu yeni
sistem, agin komuta ve kontrol merkezlerinden bagimsiz olmasini saglayacak,
boylece mesaj birimleri ag iginde kendi yollarint bulup, agin herhangi bir noktasinda

tutarli bir anlamda yeniden toplanabilecekti.( Castells,2008).

Yine 1962 yilinda J.C.R. Liclider isimli bilim adami bilgi aligverisi Gizerine
kiiresel sistem olan Galactic Network ile ilgili bir kitap kaleme almistir. Ortaya ¢ikan
bu kitap internetin dogusuna farkli bir perspektif kazandirmistir. Ilk bilgisayar ag1
Eylul 1969 yilinda L. Kleinrock’ un laboratuarinda California eyaletinde
kurulmustur.(Turnalar-Kurtaran, 2008). 1972 tarihinde ilk kez elektronik posta
kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu durum soguk savasin etkisini yitirmesiyle akademik ve
ticari alanlarinda nazarlarini celp etmistir. Boylelikle 1990 yilinda internet kullanici
sayisinda gozle gorulir artiglar gozlenmistir. Bu artiglar her sene katlanarak devam

etmistir. 1991° de Tim Barnes Lee, worldwide web’ i (www) icat etmistir. World



Wide Web, gorsellige dayanan ve bilgi aligverisini hizlandiran bir yapidir. (Arisoy,
2009:55).

Internet, iletisim tarihinde geleneksel medyaya gore oldukga farkli bir yap1
gostermektedir. Interneti kullanan her birey, yayimci, kaynak ve ayni zamanda
enformasyon tiiketicisidir. Geleneksel medyada ise iletigim araci sahibi irettigi katki
ve mesajlariyla yikli olarak belirli bir ayrigim yapildiktan sonra ¢ok sayida insana
(enformasyon tuketicisi) ulagtirilir. Bu iletisim teknolojisine yonelik tepkiler ise ya
gecikmeli olarak ya da higbir zaman alinmaz. Internette ise herkes katilimci,

enformasyon tiiketicisi ve treticisi durumundadir. (Is1k,2007:15).

Internet vesilesiyle herhangi bir bilgi bulundugumuz mekandan diinyanin en
uzak noktasina alicisina ¢ok ¢abuk bir sekilde ulasir. Cunkii komut almayan yapisi,
kullanicinin zaman ve mesafe kisitlamalarina maruz kalmaz. Bu 6zelliginden dolay1
sistem, iki yonden geleneksel iletisim teknolojilerine nazaran ciddi bir Ustiinlige
sahiptir. Bu ozelliklerden ilki hiz ve ulagimdir. Ikincisi ise internetin zaman ve
mekan kavramlarindan bagimsiz olarak iletisim kurabilmesidir. Sonugta bir yandan
bilginin kaybolma olasiligt minimuma indirilirken, 6teki yandan da zaman tasarrufu

ve kullanim kolaylig1 kazanilmis olur (Hoggor, 2008: 187).

Ulkemizde ilk internet ag1 1986 yilinda (Tiirkiye Universiteler ve Arastirma
Kurumlar1 Ag1) projesi ile baslatilmistir. Maalesef gegen yillara ragmen TUVEKA,
ag kapasitesi ve teknolojisi imkanlardan oturi fazla bir gelisim gOsterememistir.
1991 yilinda ODTU ve TUBITAK ortakliiyla olusturulan projede ve yeni bir ag
sistemi kurulmustur. Bu ag sisteminde yeni baglantilar ve ag teknolojileri
kullanilmasiyla Turkiye’deki tiniversiteler ve kamu kuruluslari internet tzerinden
birbirilerine baglanmis ve ODTU izerinden tiim diinyadaki aglarla baglant
kurmuslardir. Yeni teknoloji gelisimiyle birlikte 1996 yilinda bu yeni ag
Turkiye’deki ev ve ticari kuruluslarin kullanimina agilmistir. Boylelikle kalabalik

kitlelerin WWW agina katilmasina imkan taninmistir. (Kogoglu, 2014)



1.2 Kiiresellesme Olgusu Ve internet

Kiuresellesme genel bir ifadeyle tim tlkelerin ekonomi, bilgi, kiiltiir siirecinin
birlikte ortak paylagim kapsaminda meydana getirdigi iliskiler butinidr.
Kutuplagmanin etkisiyle baglayan soguk savasi surecinin, Berlin Duvari’nin
yikilmasi ve SSCB’nin dagilmast akabinde ideolojik savaslarda sona ermistir.
Kutuplagmanin sona ermesi tlkelerin sahip oldugu gizli hazineleri gin yiiziine
cikarmigtir. Yasanan bu gelismelerin hepsi kiiresellegsme olgusunun baglama siirecini
hizlandirmustir. Her turlu iligkiler yerel yapindan siyrilarak tim diinya etkileyen bir
yaptya burinmugstir. Tim bu degisim, gelisim ve entegrasyon surecgleri de

kiiresellesmeyi dogurmustur (Guizelcik, 1999:16-28).

Kiuresellesme, brujuvazi ideolojisi olarak kendini gostermekte ve kapitalizmin
ulus otesi piyasada hizli yikselisinin maddi tezahiiri olarak ortaya ¢ikmugtir.
(Turan,2006:9). Kiresellesmeyle birlikte toplumsal etkilesim bolgeler arasi akigin
eski donemlere nazaran hi¢ olmayacak kadar hizlanarak derinlesmistir. Birbirine
uzak olan topluluklar arasinda gugli iligkiler kuran ve bu iligkilerin kitalar1 agarak

toplumsal orgiitlenmelerinde habercisi konumundadir.(Held-Mcgrev,2008:11)

Kiuresellesmenin dinamizmi ve kapitalizmin iretim siirecinde enformasyon
teknolojisinin deger kazanmasi, internetin popilizmini artirmugtir. Geleneksel
medyayr arka planda birakan internet, bireyin sosyal hayatin1i dontstirip
degistirmigtir. Artik internetin sosyal hayati sekillendirmesi her gecen gin giig
kazanmaktadir. Cagimizin kapsam genigligi ve hizi bakimindan internet en gugli
iletisim aract desek hi¢ de yanilmig olmayiz. Cinki internet teknik o6zellikleri
sayesinde, kiiresel olgekte ¢ok kolay, hizli ve kapsamli bir yayilma gticiine sahiptir.
Bu nedenle internet diger medya araglariyla birlikte, kiiresellesme olgusunun giiciiyle
kiltir ogelerinin temel tasiyicisi ve dagiticisi konumundadir. Buradan hareketle
interneti teknik olarak gelismis ve iktisadi olarak orgiitlenmig bir iletisim araci

olmasinin 6tesinde diiginmek gerekir. (Giizel,2006:8).

Internet; insanlar arasi iletisimin etkin, hizli ve giirtiltiisiiz gergeklestigi bir
dinyadir. Bu dinyada insan mekan ve zaman kavramindan siyrilarak kelimelerin
icinde viicut bulmaktadir. Bu baglamda internet tahayyuli bir yapi olarak da

tanimlanabilir. Internetteki sanal diinya, insan ve teknolojinin inanilmaz bir bigimde



ortaklagsa hareketiyle giin yuzine c¢ikmigtir. Ayni anda aglarla baglanabilen
bilgisayarlar sayesinde, fiziksel mekandan tizerine ¢ikarak sinirsiz sayida insanin
siber uzayda bir araya gelmisiyle olusmustur. Sanal diinya, sahsi fikri gelisimler i¢in
yeterli sayida insan bir araya geldiginde internet araciligiyla ile olusturulan sosyal

gruplardir.(Guirhani, 2004 Aktaran Giizel, 2006:6).

Sanal diinyanin mekan: siber uzaydir. Rheingold, sanal diinyay1; insanlarin
duygular1, dustnceleri ve iligkilerini, web ortaminda tartigmalarinin, paylagimlarinin
biitiinii olarak gérmek gerektiginden bahseder. Internet ortamindaki iletisim sosyallik
degeri tasidigindan dolayr bir sosyal durum olusturur. Internet topluluklarinin
olusturdugu sosyal anlam, haber gruplar1 , mesaj listeleri arastirmalarin merkez
noktasini olusturmaktadir. Bu aragtirmalar sanal diinya tiyelerinin kendini ifade eden
yeni formlar1 degistirip dontstirmek i¢in yeniliklere agik olan sistem ¢zelliklerinden
faydalanmislardir. Internete ait bu 6zelliklerin gelismesiyle sanal diinyaya ait anlam
yetisini gelistirir ise o zaman bu sanal diinya bir toplum olarak gorilme potansiyeline

sahiptir. (Giirhani, 2004 Aktaran Giizel, 2006:6).

Kiuresellesme siirecinin etkisini internet ve sosyal medya inanilmaz derecede
hizlandirmustir. Oyle ki diinyanin herhangi bir yerinde ortaya ¢ikan film, miizik ve
moda akimi gibi seyler tim diinyaya hizli ve etkin bir sekilde servis edilmektedir.
Oyleki 2 Mart 2014 tarihinde diizenlenen 86. Oscar 6diil toreninde sunucu Ellen
DeGeneres’in ¢ekmis oldugu bir selfie kiiresel bir akimin baglamasina oncilitk
etmistir. Twitter uygulamasindan paylagilan bu goriinti kisa siire igerisinde begeni
yagmuruna tutuldu. Bu yasanan gelisme ile ‘selfie’ tim dinyada akim haline

gelmistir.(Zencirkiran,2020:292)

Ozetle internet, kiiresel sistemin hegemonyasini tiim diinyaya kabul ettirdigi
gicli bir iletisim teknolojisidir. Hall’a (1999, s. 119) ifadesine gore hegemonya,
egemen ideolojinin baski ile degil kilturel liderlikle saglandigini soyler. Hall bu

durumu soyle agiklar:

“Hegemonya, toplumdaki temel ekonomik siiregler Uzerinde etkin bir
ustinlik saglamig olan hakim smif ittifakinin ya da yonetici blogunun toplumun
hayat tarzi, anlayisi, bi¢imi, kiiltiir ve medeniyet diizeyini bir sinifin dar ¢ikarlarina

uygun olarak donustirmese bile, bir butin olarak hakim toplumsal ve tretim



sisteminin gelisimini ve geniglemesini destekleyen bir yonde donustirebilecek ve
yeniden bi¢imlendirecek sureglerdeki ustinligi kusatir. Bu onderlik anlayisinda
onemli olan nokta, hegemonyanin hukuksal ve mesru olgiitlerden ziyade, tabi
durumdaki siniflarin ve toplumsal gruplarin aktif rizalarinin kazanilmasi yoluyla

saglanmasidir.”

1.3.Sosyal Medyanin Tanim, islevi Ve Tiirleri
1.3.1.Sosyal medya

Geleneksel kitle iletigim araglarinin icadinin ilki olan telgrafla baglayan siireg,
akabinde radyo, sinema, televizyon ve telefon ortaya ¢ikmasiyla iletigim
teknolojisine bambagka bir boyuta tagityarak nitelikli bir yapiya kavusturmustur.
Internetin iletisim teknolojilerini doniistirme streci ile birlikte sinirlar1 ortadan
kaldirmis ve bilgi, akil, teknolojiyi bireyin yasam alaninin merkez issii haline
getirmigtir. Tarihin kronolojik akigiyla yagsanan bu gelismeler insanlarin hayatlarina
yon veren medya kavramini da degisiklige ugratarak ve geleneksel medya diye

adlandirilan iletisim teknolojisi yerini sosyal medyaya birakmigtir.

Kiuresel diinyada yasanan teknolojik gelismeler; internetin yayginlagmasi,
sosyal medyay1 meydana getiren internet tabanli uygulamalarin bireyin yagsamina yer
edinmesinde 6nemli rol almiglardir. Zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz bir
sekilde iletisim imkanin sunan sosyal medya, geleneksel iletisim teknolojilerin hantal
kalibindan ¢ikarak bireyler tarafindan kabul gormeye baglamigtir. Kullaniminda ki
rahatlik ve hizli iletisim vesilesiyle sosyal medya, insan yagam alanin merkezine
yerlesmeye baglamigtir. Sosyal medyada bireyler geleneksel medyanin aksine
titketici olmaktan arinarak artik video, fotograf, mesaj gibi paylagimlarda bulunarak

uretici pozisyonuna ge¢mistir.(Akinct Vural ve Bat, 2010:3348-3382).

Sosyal medya, kendine has 6zellikleriyle asrimizin bulugsudur. Bilginin zaman
ve mekan kavramlarini agarak dijital diinyada paylasildig: platformdur. Medyay1 var
oldugu kaliptan ¢ikararak farkli bir mecra haline getirmistir. Bundan 6tirti sosyal
aglarin toplumsal yasam1 alanini ciddi manada etkiledigini, kullanict bireyle birlikte
kitleleri ve insanlar1 ortak noktalarda bulusturmasi ve aralarindaki etkilesimi

arttirmast nazarindan onem arz etmektedir. Her gecen gin internetin kullanilma



orani, bu oran i¢inde de sosyal medya kullanan sayisi artarak devam etmektedir.
Morgan Stanley’nin 2004 yilinda yaptig1 arastirmadan elde edilenlere gore; diger
iletisim araglartyla kiyaslandiginda 50 milyon kullaniciya ulagma siiresinin;
radyonun 38 yil, televizyonun 13 yil, internetin ise S5 yil oldugu

gozlenmistir.(Pamukguoglu, 2019:35).

Etkilesime girme yogunlugu onceki iletisim teknolojilerine gore
kiyaslanmayacak dizeyde olan bir kitle iletisim araci olma yontyle 6n planda duran
internet, bilgisayar ve mobil teknoloji kullaniminin ¢ogalmasiyla birlikte inanilmaz
buytukliikkte sanal dinya, sanal kitleleri, sanal grup yapilarini meydana getirerek;
kendi has kultiir bicimiyle kendinden 6nceki iletisim teknolojileri gibi yeni bir yagam
alamin1 kullanicilarina dayatmustir. Internet artik zaman ve mekanin bir arada olmasi
anlamini tagtyan kuresellesmenin en gir sedast olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Artik
internetin hayatin odak noktasi haline geldigi ve herhangi bir zaman diliminde, bu
teknoloji kiiltiriin bir pargast olan kullanici kitlesi tim diinyada sayilart her gecen
gin katlanirken, geleneksel iletisim teknolojilerinde bir bagkalagim yaganmaya
baslamustir. Internetin, iletisim alanlinda kullancilara sinirsiz miidahele ve maniipiile
yetkisinin verilmesi beraberinde de diger bireylerden gelebilecek miidahalelere karsi
da savunmasiz birakmistir. Geleneksel iletisim teknolojisi stirecinde alict konumunda
bulunan birey, internetle hayatimiza girmesiyle birlikte dogal olarak da iretici
pozisyonuna ge¢mis, boylece iktidar alani hi¢ olmadigt kadar giglenmistir.

(Arik,2018:36).

Sosyal medya kullanimindan dogan etkiler bir¢cok faktére bagli olarak
degisiklik gosterebilmektedir. Kolay ve ¢abuk bir bigimde, mekan ve zamandan
tasarruf ederek her turli bilgiye ulasilabilme kabiliyeti, sosyal medyanin gii¢li yoni
arasinda gosterilebilirken; bireyle olagan ozellik gosteren sosyal iligkileri arasina
mesafe koyarak kendi i¢ diinyasiyla ylizlesmesi, sanal iligkiler kurarak yalnizlagmaya
yelken ag¢masi, sosyal medyanin zayif yoni oldugu yadsinamaz bir gercektir.
.(Yanar, 2015). Fakat sosyal medyanin, normal seyrinde devam eden sosyal iligkiler
kapsaminda kullanilmasi, bireyler arasit dayanisma ve ortak paydada bulugma olanagi

sunmasi olumlu 6zellik olarak éne ¢ikmaktadir.









cikmistir.  Son yillarda arastirmacilar, Facebook’un insanlarin hem ¢evrimigi hem
de c¢evrimdigt davranis ve tutumlarin 6lgmek i¢in 6nemli bir ara¢ oldugunu

vurgulamislardir.(Oztemel-Tras, 2019: 122).

1.3.2.2 Twitter

Diinyanin 6nde gelen ve buytk bir kitleye sahip olan Twitter, San
Fransisco’da kurulmustur. Twitter’in 14 kisilik bir arkadas ekibinin bir araya gelerek
kurdugu bu platform ilgi ¢eken bir dykisii vardir. Yeni projeler gelistirmek tizere
toplanan bu ekip 6nce hi¢ akillar gelmemis fikirler tizerinden beyin firtinasi
yaptlmast sonucu Jack Dorsey o anda aklinda tasarladigi fikri ortaya atmigtir.
Dorsey’e gore twitter isleyisi telefon tizerinden sms araciligiyla yapabilecekken,
boyle bir iletisim tarzinin fonksiyonlu, ustelik web tabanli kapsamli bir sistemi
gelistirmeyi dusinir. Nihayetinde Twitter'in kurulusu fikri belli bir arkadag
grubunun internet tizerinden daha kolay aktif bir sekilde iletisime gegme ihtiyacindan

ortaya ¢iktigi soylenebilir. (https://www.brandingturkiye com/twitter-tarihi-twitter-

nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/, 05.02.2020).

Twitter, bireyin reel hayatta yapip ettiklerini, onu takip edenlere; fotograf ve
video yoluyla yaptiklarin paylastigi bir platformdur. “Simdi yemek zamani”, “deniz
kenarindayim”, “arkadaglarla gezmelerdeyiz” gibi mesajlarla bulundugu durumu
internetten paylagmast s6z konusudur. “Ne yapiyorsun” gibi klige bir sorunun tiim
insanlar bir aradaymig gibi hemen cevap veren bu iletisim teknolojisinde Twitter web
sitesine girmeye bile gerek kalmayabiliyor. Yazilanlart SMS (kisa mesaj servisi)
kanaliyla veya Google Talk kanaliyla gonderme segenekleri de mevcuttur. Twitter’in
mesaj servisi parti duyurulari, kurumsal sirketlerin mugterilerine ulagsma gibi

imkanlardan 6tiirii daha ¢ok tercih edilmektedir.(Sayimer,2008:128).

1.3.2.3.Instagram

Instagram 2010 yilinda Kevin Systrome ve Mike Krieger tarafindan kurulan
fotograf ve video paylagim amaci giiderek kurulan bir sosyal medya platformdur.

Instagram Ingilizce karsilig1 instant yani Tiirgesi hizli ve anlik olan kelime ile yine
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Ingilizce telegram yani telgraf kelimesinin kaynasimindan ortaya gikmustir. 2012
yilinda Instagram, Facebook tarafindan satin alinmigtir. Giin gectik¢e popiilasyonu
artan Instagram’a filtre ozelligi gelmesiyle kullanmicilar fotograf ve videolarina
Instagram’a o6zel bu filtre stizgecinden gegcirilerek paylagimlarina renk katarak
eglenceli hale gelmesi saglanmistir. Facebook sirketi Instagrami biinyesine
katmasiyla orda paylasilan fotograf ve videolar Instagram’da gorilmesi farkli bir

boyut kazanmigtir.

1.3.2.4.Whatsapp

WhatsApp eski Yahoo! calisani1 olan Biran Acton ve Jan Koum tarafindan
ABD’nin Kaliforniya eyaletindeki Santa Clara kentinde kurulmustur. Acton ve
Koum, Yahoo sirketinden ayrildiktan sonra Facebook ve Twitter’a caligsma
girisimler: olmus ama maalesef bu sirketlerden olumsuz cevap almiglardir. Biran
Acton ve Jan Koum’un WhatsApp kurma siiregleri sancilt olsa da basarilarina engel

olunamamigtir

Cok kisa bir siirede popiiler olan WhatsApp’in yukselerek basar1 gostermesi
asla siradan bir durum degildi. Bu bagarinin arkasinda birkag faktor s6z konusudur.
WhatsApp’in ortaya ¢ikmadigi donemlerde insanlar iletisim faaliyetlerini BBM
uygulamasi tzerinden gerceklestirmistir. Sadece Black Berry markasinin sagladigi
bu imkan insanlar1 farkli arayislar igine soktu. Bir diger faktor ise WhatsApp’in
telefon numarasini tzerinden kullanict olusturmasiydi. WhatsApp’in bu hizli
yikselisi, Facebook’un kurucusu olan Mark Zuckerberg’in nazarini celp etmistir.

2014 senesini baginda WhatsApp 19 milyar dolar karsiliginda Facebook’a satimistir.

1.3.2.5.Snapchat

Snapchat 2011 yilinda {i¢ Stanford Universitesi dégrencisi olan Evan Spiegel,
Bobby Murphy ve Reggie Brown tarafindan olusturulan uygulama arkadaglar
arasinda kisa sturede fotograf/video paylasimi saglayan gizlilik esas olan bir sosyal
medya agidir. Bu uygulamay1 diger sosyal medya platformlarindan ayiran en 6nemli

ozelligi ise kullanicilarin gektikleri ve “snap” adi verilen video ya da fotograflarin
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arkadaslarina ne kadar siire bakabilecegi imkanin verilmesidir. Paylagilan fotograf ve
video on saniyeden fazla gorintilenememekte ve herhangi bir ekran goruntiisi
alinmast durumunda paylagim yapan kullaniciya haber verilmektedir. Ayn1 zamanda,
igerigin Snapchat ara yizinden silinmesi durumunda dijital ortamdan ve Snapchat
sunucularindan silindigi anlamina gelmemektedir. Bu yoniiyle uygulamanin giivenlik
zaafi olusturdugu distlmektedir. Nitekim 2014 yilinda Snapchat kullanicilarini

hacklenmesi ile fotograflari sanal ortamda birg¢ok kisi tarafindan goérintilenmigtir.

1.3.2.6.Linkedin

Linkedin; 2003 yilinda profesyonel ig adamlar1 veya i bulma amaci isteyen
kigiler i¢in tasarlanmig, 2016 yilinda Microsoft tarafindan 26 milyar dolar bedel ile
satin alinmig, is aramakta olan kisilerin ve igverenlerin bir arada oldugu genis
katilimli bir mecradir. Linkedin sinif ve statii gozetmeden her kesimden, her yastan,
her sektorden insanlarin birbirleriyle iletisime ge¢melerine imkan sagliyor. Bu sosyal
ag;“ogrenciler ya da iyi bir kariyere sahip is insanlar1 ayr1 degerlendirilmiyor; sadece
is insanlar1 paylasim yapsin, 6grenciler okusun diye bir mantalite yok. Linkedin’i en
cazip kilan oézelliklerinden biri de bu olabilir. Is arayan, belki hig deneyimi olmayan
bir kisi ile adint milyonlara duyurmus, isinin ehli, sirket sahibi, CEO gibi
kisiler, baglant1  kurup birbirlerinin  aktivitelerini ve diger baglantilarini
gorebiliyorlar. Ornegin bir sirket sahibi, kendi tecriibelerini anlatip deneyimlerini
aktarirken bir oOgrenci de kendini anlatip CV’sini paylasip, yeteneklerinden
bahsedebilir ve o sirket sahibi, bu paylagimi gorebilir. Bu sekilde 6grenci veya is
arayiginda olan bir kisi, dikkat g¢ekerek kariyeri i¢in yeni ve giizel firsatlar

yakalayabilir.”(https://www.brandingturkiye.com/linkedin-nedir-nasil-kullanilir-
niye-onemlidir/, 05.02.2020)

12



ILBOLUM

SOSYAL MEDYA KULLANIMI EKSENINDE; BOS ZAMAN,
TUKETIM VE SOSYALLESME KAVRAMLARININ
YAPILANDIRILMASI

2.1. Sosyal Medya Ve Bos Zaman lliskiselligi
2.1.1. Bos zaman kavram

Leisure (serbest zaman) genel itibariyle diinyadaki akademik diinya
literaturiinde bu sekilde ifade edilmektedir. Bu kavramim Turkge’ de sozciik karsiligt
“serbest zamandir”. Serbest sozligiiniin ge¢migine baktigimizda Farsc¢a bir kelime
olan “serbest” “bast bagli olmak” manasini tagimaktadir. Bu yoniyle serbest zaman
caligma digt bir zaman ifadesinde 6te planlanmig, diizenlenmis bir zaman dilimini
belirtir. Bundan dolayr serbest zamanin yerine bos zaman kavraminin ¢aligma digt
zaman ve mekanlarin karsiligr olarak kullanilmasi, lugat ve etimolojiye uygun

diisecegi kanaati s6z konusudur.(Dogan, 2000:441).

Bos zaman olgusu ¢alisma kargiti, bosluk olan faaliyet alani sosyal zaman
olarak adlandirilmaktadir. Calisma, kurumsal faaliyetlerin gerceklestigi kamusal alan
olarak nitelendirilirken bos zaman ise ailevi, bireysel ya da bireyin kendine ait
oldugu alan olarak adlandirilir. Bog zaman bireyin i¢ dunyasinda sosyal anlamda
yasadigt zevkleri kapsarken ¢aligma tam tersine bireyi i¢ diinyasindan ¢ok gegimini
saglamak amaciyla zorunlu bir zaman dilimini temsil eder. Bundan dolay1 birey i¢in

caligma sikici iken bog zaman aksine rahatlatici 6zelliktedir.(Jenks,2014:528)

Russel’ e gore bos zamanlar insamin tabii hakkidir. Is yasami ¢ok agir
kosullar altinda olmamalidir. Russel, diinyanin modernligi benimsemesiyle kolelik
diizenin olmamasi gerektigini vurgulayarak insancil olmayan ¢aligma sartlarina itiraz

etmektedir. Her yonliyle programlanmig bir diizen ekseninde g¢aligma saatlerinin
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onemli diizeyde kisitlanmasiyla ortaya ¢ikacak is giiciine istihdam saglanmasi adina

katkida bulunacaktir. (Erkip, 2000:258)

From’a gore insanlarin bir ¢ogu bos zamanlarini siirekli tiyatro, sinema
izleme veya meta tilketimi iizerine sekillendirmislerdir. Is hayat1 dogasi geregi
yabancilagmay1 ortaya ¢ikaran bir igleve sahiptir. From, birey yabacilagsmaya maruz
kaldig1 ortamda yabanci, giivensiz, teslimiyet¢i oldugu gibi, 6zel yasaminda da

benzer ozellikler gosterebilmektedir. (Aytag, 2002:243).

Adorno ve Horkheimer’e gore teknoloji, ¢aligsma ile ¢alismadan arta kalan
zaman arasindaki fark: kaldirilmast adina 6nemli bir faktordir. Kiltir endistrisi olan
film, muzik, televizyon, radyo, toplu tiketime uygun bir sekilde tasarlanmig eglence
araglaridir. Kiltir endustrisi araglart hem is hayatinda hem de serbest zamanlarda
bireylerin hizmetine sunulan, ekonomi ¢arkinin énemli dislileri diye ifade edilebilir.

(Aydogan, 2000:145)

Bos zaman kavramini buttnsel bir perspektifle ele alan Veblen, “Aylak
Sinifin  Kuram1” isimli eserinde bos zamani brujuvazi smifin kendilerini,
gergeklestirdigi, bos zaman adi altinda gergeklesen tim faaliyetleri de tiikketim metai
olarak nitelendirilir. Probleme tiiketim olgusu iizerinden bakan Veblen gore, modern
toplumda her seyin alinip satilan bir meta doniistigl gibi bog zaman faaliyetlerininde
bir tilketim metasina donismistiir. Bos zaman nasil ve ne sekilde belirlenecegi
toplumda norm ve degerler etrafinda sekillenerek belirlenmistir. Veblen’e gore
egemen/aylak sinifin sahip oldugu mallar; emek harcanarak kazanilmamig aksine
siddet ve hileye bagvurularak elde edilmistir. Aylak sinifi kendinden olmayan
insanlarin emeklerini somiren bir grup olarak nitelendirilmektedir. Bu aylak sinifin
gosteris icin tiketim gergeklestirdiginden bos yasam tarzinin belirticisi oldugunu

ifade etmigtir.(Veblen, 1995: 68-87).

Veblen’e gore, modern toplumda tiikketim aligkinliklar1 ve moda, zengin bir
simif tarafindan, alt simiflari dayatilan ara¢ haline donmiistiir. Uretim iliskileri ve is
faaliyetlerden siyrilmig bu sinif, gosteriggi bir tiketim tarziyla kendi diinyasini
kurmayr amaglar. Bos zaman olgusu bu smif i¢in tamamen tiketim izerine

endekslidir. Bu sinif, ekonomik giiciini israf ve gosteris lizerine temellendirmisgtir.
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Kendisine bagimli sinifin dikkatini tzerine ¢ekerek varolug gayesini pekistirme

hedefindedir.(Veblen, 1995: 102-114)

Bos zaman olgusu, kar amaci giiden endistriyel toplumlarda goriinmeye
baslarken diger toplumlardan farkli olarak ortaya ¢ikan bir yeniliktir. Serbest zamana
kavramina iligkin kuramsal yaklagimlar konuya c¢aligma iligkileri-serbest zaman
perspektifinden bakarlar. Serbest zaman; bireyin ig hayatinin kilit roli ¢aligmanin
dinlenme, eglenme, rahatlama ile organik irtibati, serbest zamani ¢alismayla
baglantili olarak inceler. Is hayatimin kutsalligi, kapitalist diizenin devamlilig1 igin
sart olarak bakiliyorsa da, toplumbilimciler is hayati kadar bog zaman olgusunu da

atifta bulunurlar.(Celik,2015:78)

2.1.2.Bos zamanlar teorileri
2.1.2.1. Islevselci model

Bu teoriye gore bos zaman birden fazla fonksiyona sahiptir. Birey burada
sosyal sistemdeki boslugu doldurmak igin ana etken konumundadir. Islevselcilik;
bireylerin sosyal sistemler igerisinde belirli roller ustlendigini savunan hakim
gorustur. Birey ustlendigi rollerle sosyal sistemlerin igleyisi igin iyi bir iletisime
girmeyi gerekli gorir. Sosyal sistemin varliginin devami igin isleyiste bulunan
kurumlar vardir. Tim bununla birlikte sosyal sistemlerin kendi yonetim alaninda

sahip oldugu ortak degerler mevcuttur.

Modernlesmeyle birlikte bos zamanlarin belirli bir diizene sahip olan
sistemlerin tizerinde 6nemli iglevleri oldugu gozlemlenmistir. Weber’e gore is yeri ve
kurumlar, sert prensiplere sahip bir sekilde bireylerin hareket alanlarini dort duvar
arasina hapsetmistir. Boylelikle is diginda yapilan biitiin eylem ve davranis pratikleri

bos zaman kavraminin konusunu olusturmustur.

Islevselcilik, moda o6zelligine sahip olup ve bu sekilde yayilma egilimi
gostermektedir. Islevselcilere gore sosyolojik olgular1 islevsel analiz metoduyla
anlagilir. Ciinkti toplum bir iglevsel yapiya sahip bir sistemler butiiniidir. Bugiine dek
islev kavrami; is, meslek, amag, sonu¢ ve yararli anlamini tasisa da asil olarak

toplumda gerceklesen tiim faaliyetlerin butinsel isleyisini betimler. Bir bakima
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islevler, bir toplumdaki ihtiyaglarin kargilanmasi i¢in gergeklestirilen eylemler

butiunudar.(Ergun,1995:74)

Unlii Amerikan sosyolog Talcott Parsons, Weber’den esinlenerek Amerikan
halkinin davranig pratikleri ve yasama bigimlerini incelemeye caligmigtir. Parsons’a
gore sosyal yasamda her seyin bir iglevi olmalidir. Onun distincesine gore bog zaman
farkli bireyler i¢in birden ¢ok fonksiyona sahip olabilir. Fakat bu islev her ne olursa
olsun bireyin dinlenmesini ama¢ edinmelidir. Bundan dolay1 Parsons teorisi, bos
zamant bireyin tim yorgunluk ve stresini iUzerinden attig1 bir siire¢ olarak

tanimlar.(Ertuna,2019:85,86).

Islevselci teorisyenlerin bir diger 6nemli temsilcisi Stanley Parker’dir. Ona
gore bog zaman aktiveleri ig aktivelerinin devami konumundadir. Parker’in bir diger
bakis agis1 ise bog zamanda gergeklestirilen davranig pratiklerinin is esnasinda ortaya
¢ikan tatminsizligi ortadan kaldirmak i¢in yapilmasidir. Parker kendinden onceki
teorisyenlere de elestirel bir yaklagimda bulunmustur. Bunlardan en &nemlisi ise
Edward Gross’dur. Gross is hayatinin birey i¢in bog zamanin ise gonullik esas
oldugunu vurgular. Gross bog zamanin kiltiirel devamliligin ve bireyin is diginda
yeni yetenekler kazanmasi agisindan onemli gormektedir. Ona gore bireyin ig
sirasinda yasadigi stresi uizerinden atarak tekrardan kendi 6z benligini kazanir.
Parker, Gross’un tim bu soyledikleri tizerinden sOyle bir elestiri getirir; is disinda
yaptigimiz higbir etkinligi is hayatindan bagimsiz oldugunu diisiinemeyiz. Buna
ornek olarak da bos zamanlarinda yine ig yapmaya devam eden ig adamlari, doktorlar

ve 0gretmenleri gosterir.(Ertuna,2019:85,86).

2.1.2.2 Neo-Marksist model

Marx kapitalist toplumlart agiklarken uretim ve tiketim olgusu izerinde
durmaktadir. Marx bog zamanlar teorisini bu olgular tizerinden agiklamaktadir. Ona
gore uretim faaliyetlerini elinde bulunduran brujuvazi sinifi is¢i sinifiyla siirekli
catigma halindedir. Brujava sinifi kar marjint artirmak i¢in ig¢i sinifinin emegini
somirmekle birlikte yasam alanini da manipile etmektedir. Marx’1 bu distinceye
sevk eden ise sermaye sahibi brujuvazilerin medya, din ve egitim gibi kurumlar

tizerinden s6z sahibi oldugunu distinmesinden kaynaklanir.
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1980 yillarda John Clarke ve Chas Cricther bog zamaninin ekonomik bir
yaptya buriinmesiyle yeni bir teori tiretirler. Clarke ve Critcher’ e gore bos zamani ve
isin fonksiyonel yapisini kapitalizmin sekil verdigini distinmektedirler. Sanayi
devrimi 6ncesi bog zamanla ig arasinda bu kadar keskin bir ayrim s6z konusu degildi.
Bu durumu iki énemli faktore baglamaktadirlar. Ilk olarak; kapitalizm bos zaman
igin ortaya g¢ikabilecek yeni olanaklar1 ortadan kaldirir. Ikincisi ise devletler ve
sermaye sahipleri bos zamana yon veren iki temel unsur haline donigmustir. Bu
duruma en iyi Ornek ise bireylerin eglence yerleri olan bar ve sinemalarin ¢aligma
sartlarinin devlet tarafindan onay almalar1 gosterilebilir. Clarke ve Cricther bundan
dolay1 islevselci goriuse temelden karst gikarlar. Onlara gore bog zaman iglevsellikten
ote arzulanan davraniglar halidir. Neo-Marksistler bog zamani isten sonra bir 6dul

degil arzularin diga vurumu olarak tanimlarlar.(Ertuna,2019:89).

2.1.3. Bos zaman egitimi

Sanayi toplumlarin yol kat ettigi 6nemli kazanimlardan biride bog zaman ve
ig streleri arasindaki hudutlar belirginlestirerek, her iki alanin sahip oldugu muhteva
netlegsmistir. Gelismekte olan tulkelerde uretim iliskilerinin farklilagmasiyla birlikte
gozlenen en 6nemli degisiklik bos zamanin artigidir. Bog zamanin artig gostermesi,
bu zaman diliminde yapilacak olan faaliyetlerde c¢esitliliginde artis meydana
getirmigtir. Mesela; turizm, spor, eglence, tiuketim, tatil vb. bagl endistriyel
alanlarda bos zamanlar1 doldurmaya yonelik iktidar savagina girigsmislerdir. Bu
alanlara butuncil bir yaklagimla baktigimiz zaman yeni endistriyel alanlarin
dogdugunu goriuriiz. Bog zaman endiistrisi; birey ve toplulara hegemonik giiciini
hissettirmek bu alant kendi dunyasina gore sekillendirmeyi amaglamistir.
Gunumiizde Batili tlkeler ; kapitalist aklin hikiim stirmesine bagli olarak realitede
sanayi ¢aligma sisteminin zincirlerini kirarak bog zaman faaliyetlerini, paradoksal bir
sekilde yine endistriyel yapiya mahkum etmiglerdir. Bu zitlik, bireyin iradesine
miidahale ederek endustriyel ilkelere uymasini ve kapitalist sistemin digina ¢itkmanin

miimkiin olmadigini gostermektedir. (Aytag,2002:233)

Bos zaman egitimi; bireyin bos zamanlarini faydali bir bi¢imde

degerlendirerek kazanim sagladig: bir egitim bi¢imidir. Bu egitimde asil gaye kisilik
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gelisimine katki saglayabilecegi bos zamanlar1 kendisinin olusturmasidir. Amag ve
kapsam bakimindan egitim ile bog zaman egitimi ayni 6zellikleri tasimaktadir. Fakat
egitim kavraminin kapsami genistir. Egitimi; bireyin kisilik olusumunda ayni
zamanda onu hayata adapte edecek her tiirlii bilgi ve beceri kapsayan siire¢ olarak da

tanimlayabiliriz.

Egitimde zorunlu 6gretim so6z konusu iken, bos zamanlarda bireysel tercih ve
gonillic olma ilkesi esas tutulmustur. Bos zamanlari degerlendirme faaliyetleri,
egitimin yapbozu tamamlayan parcalardan biridir. Bos zaman faaliyetleri genel
itibariyle anlik doyum saglar fakat egitim daha uzak amaglar1 kapsar. (Tezcan,
1977:403,414). Bos zaman egitimi, bireyin bos zamammnin “faydali bir
degerlendirilmesi” egitimi olarak gorebiliriz. Bos zaman egitimi; birey hangi
faaliyeti yapacaksa, yararlanacagi estetik ve etik fonksiyonlarini, kendisi tireten bir
egitim bigimidir. Ozetle bireyin kendisini iiretici pozisyonunda oldugu ve kisisel
gelisimi olan bos zaman faaliyeti kapsaminda yeni fikirler gelistirdigi egitimdir.
Toplumsal ve kisisel refah gelisimi i¢in bos zaman vakitlerini bireyin kimlik geligimi

ve toplumsal diizeni gliglendirme, bog zaman egitiminin amacidir. (Tezcan,1994: 75)

Bos zamanda gergeklestirilen egitim faaliyetleri formal oldugu gibi informal
de olabilmektedir. Bu egitimde kilit rol aile ve okul kurumlarina digmektedir. Bos
zamanlar aktif olarak ilk evde baslar, fakat aile bos zaman degerlendirme
faaliyetlerini organize edemez, rastlantisal ve dizensiz bir bigimde oOgretir.
Ulkemizde gocuk bireyin hangi faaliyeti tercih edecegi ailenin istegi dogrultusunda
sekil almaktadir. Bog zaman egitiminde insiyaif alan kurumlar ekseriyetle
okullardir.(Tezcan 1977:403,414). Okul, bireyi is hayatinda basarili olmast i¢in
egitmez, ayni zamanda ona yasamin inceliklerini de ogretir. Okul, bos zamani
degerlendirirken gerekli olan bilgi ve becerinin 6gretildigi en 6nemli miiessesedir.
(Tezcan 1994: 78). Bos zaman egitimi yontinden bugiin, okullarin sahip oldugu tim
imkanlar kullanildig1 zaman farkli kurumlarla is birligi yapilmas: halinde ortaya yeni

kazanimlar ¢ikacaktir. (Tezcan 1994:82).

Yakin zamana kadar iletisim teknolojileri is hayatini bigimini degistirerek
manipiile edecek bir yapiya sahip degildi. Ancak geligen yeni iletigim teknolojileriyle

birlikte 1§ hayatinda kendisini aktif bir sekilde kendisini gostermistir. Bilgisayarin
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internetle bulugsmasiyla, bos zamanlarin, iletisim teknolojisinin egemenligine
girmesini hizlandirmig ve ayni zamanda is ve eglence hayatina dair her seye
hitkmetmeye baslamistir. iletisim teknolojisi calisma hayatim1 degistirip doniistiirerek
ig yeri kavramini gunlik hayatimizdan ¢ikararak evde g¢alisma anlamina gelen
“Home Office” olgusunu uretmigtir. Oysa ev igerisinde zaman mevhumu yoktur.
Istenilen zaman diliminde calisma serbest bir sekilde gergeklestirilebilir. Teknoloji
bu imkan sayesinde g¢alisma ve bog zaman arasindaki ayrimi ortadan kaldirmay1

hedeflemektedir. Celik,2018:83)

Ulkemizde, okullarda bilingli ve ayr1 bir bos zaman egitimi oldugundan soz
edilemez. Bos zaman konular1 ile ilgili ders saatleri de ¢ok az ya da yoktur.
Okullardaki egitsel kol etkinlikleri de yetersiz kalmaktadir. Ayrica 6grencileri okul
saatleri diginda yonetecek ve egitecek bos zaman ¢alistiricilart ya da mesleksel

liderler yoktur.

2.1.4. Sosyal medyanin bos zaman degerlendirmesindeki rolii

Kapitalizm ile bog zaman arasinda bilinenin &tesinde, karigik bir iligkinin var
oldugunu soyleyebiliriz. Kapitalizm, tretim ve kar maksimuma c¢ikarma iizerine
endeksliyken; 6te yandan bos zamani amacina uygun bir hale getirmektedir. Bog
zaman ayni zamanda is etigi ile siki bir iligkisi s6z konusudur. Nitekim bos zaman,
caligmanin vermis oldugu baski ve tahakkiimden uzaklagmay: da ifade eder.
Kapitalizm antik ¢agdan farkli olarak, ¢aligma zamani ile bog zamani arasindaki
sinirlart net bir bigimde belirleyerek farkli bir yagam alani olusturmustur. Modern
donemle birlikte bos zamanlarlar 6zerk bir yapiya burinmistir. Birey calisma
saatleri diginda kalan bu zamanini diledigi gibi degerlendirebilmektedir. Bundan
dolayr bos zaman bireyin iradesi dogrultusunda kendine 06zgi faaliyetlerini
gergeklestirdigi zaman dilimidir. Bu zaman diliminde bireyler kisisel geligimlerini
saglamak, enerjik bir sekilde isinin basina gegcmek ve kendilerini psikolojik olarak
resetlemeyi amag¢ edinirler. Fakat modern doénemin iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte bireyler sosyal medya platformlarin yogun bir sekilde
kullanmaya baglayarak bos zamanlarinda bu alanlarin cretsiz  igcilerine

doniigmiislerdir. Iletisim teknolojilerini hayatlarinin merkezine alan bireyler evlerine
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hapsolarak, kendilerine yeni bir diinya olan sanal diinyay: insa etmislerdir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan bu geligsmeler bireyin ger¢ek diinyadan kopmasina 6n ayak

olmustur.

Bos zaman olgusu; geng bireylerin hayatinda énemli bir yer kaplamaktadir.
Gengler bu zaman dilimini biyik oranda oyun oynayarak gecirmektedir.
Gunimuzde internet anlik bilgi edinilen bir mekan olmanin 6tesinde stirekli aktif
bulunulan bir ortam haline gelmistir. Internetin teknolojisinin gelisimiyle birlikte,
bireyler sosyal iligkilerini sosyal medya platformlariyla yuritmekte, her tirlii haber
ve maillerini uygulamalar araciligiyla takip etmekte, sosyal/siyasal orgitlenmeleri ve
ig gorigsmeleri gerceklestirebilmektedirler. Bireyler iletisim ihtiyacini kargilamak igin
mobil teknolojilerin yardimina ihtiyag duymakta ve bunu sonucunda bir¢ok etkiye
maruz kalmaktadir. Richard Sennet’a gore; iletisim teknolojileri araciligiyla
sosyallesmek, bos zamani degerlendirmede amag¢ olarak gorilmiig, bundan 6tiiri
bireyler cagdaslasmanin gerisinde kalmamak ic¢in sanal ortamda sosyallesmeyi

zorunlu olarak kabul etmiglerdir. (Cayci-Eken, 2017:101).

Geng bireyler zamanin1 gecirmek i¢in teknolojik araglarla siki bir iligki
icerisindeler. Modern doénemde birey, i3 yorgunlugunu gidermek igin fiziksel
aktiveteler yerine dijital c¢agin getirmis oldugu mobil teknolojiyle wvakit
gecirmektedir. Ornegin; Amerika’da Google ve Ipsos’un 2012 yilinda ortaklasa
yaptiklar1 arastirmalarinin neticesinde, 13-24 yag araligindaki bireylerin %92’si
dijital teknoloji araglarin en az ikisini ayn1 anda kullandiklarini soylemektedirler.

Ayni caligmada ortaya ¢ikan bir diger sonug ise;

2

geng bireylerin  %76’s1

cevrimi¢i(online) oyun oynamayi tercih ettigini gozler oniine sermektedir.

Endustriyel toplumun dizeni igin énemli bir unsur konumunda bulunan bos
zamanin islevi, toplumun saadetine onemli katkilar sunmaktadir. Gunimiizde ise
teknoloji, bog zamanin zaman igerisinde birbirinin tamamlayicist haline gelmistir. Bu
nedenle, bireyler bog zaman1 degerlendirirken dijital teknoloji araglarini kullanmaya
oncelik vermislerdir. S6z konusu bu durum artik bir teknoloji bagimliligina
donigmugtir. Fakat teknolojiyle siirekli i¢ ice olmak bireyi ruhsal ve bedensel birgok

sorunla karg1 kargiya getirmistir.
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2.2. Sosyal Medya Ve Tiiketim Kiiltiirii Algisi
2.2.1. Tiiketim Kkiiltiirii

Bir grup arastirmactya gore tikketim kiiltiiriiniin ¢ikis noktasi, Ingiltere’deki
orta sinif i¢in 18.yy. gorulirken is¢i sinifi igin ise eglence endistrisinin, reklamlarin,
bos zamanlarin, tatillerin ve buytk magazalarin poptlerlik kazandigr 19.yy. kabul
gormektedir. Tiketim kiltirint, modernizme gegisle birlikte ortaya ¢ikan bir kiltiir
yapisina sahip oldugunu soyleyen arastirmacilar oldugu gibi; tiikketim ve hayat
tarzlarinin gindelik hayatta egemenligini pekistirdigini post-modern donemin kultir
urani ifade eden arastirmacilar da mevcuttur. Bundan otiri tiketim kaltiriniin
kapitalizmin hangi asamasinda ortaya ¢iktigini ifade etmenin zor oldugu bir tablo
ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte bu kultir bi¢iminin kapitalizmin meydana
getirdigi kultur oldugu realitesi yadsinamaz bir gergeklige sahiptir. (Dagtas - Dagtas,
2006:303).

Tiketim, ginimiz dunyasiin spesifik bir yaklasim olarak geligmis
toplumlarin bir karakteristik ozelligi olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Kuresellesme,
neo-liberalizm ve postfordizm tiketim toplumunu en iyi anlatan kavramlardir.
Buradan hareketle tiketim toplumunu ticari iligkiler liberal politikalardan
cergevesinde pratige gectigi bir toplum yapisina sahip oldugunu soyleyebiliriz. Bu
toplum yapisinda ekonomik faaliyetler 6zel sektoriin dnciiliinde serbest piyasa hakim
oldugu alanda gergeklestirilir. Devletin piyasa miidahale etmedigi bu toplum yapist;
ticari Orgitlenmeyle birlikte sosyal yasami da dizenleyen onemli bir sistemsel
yapidir.(Duman,2018:66). Tuketim nesnelerinin yani ev, giyim, yiyecek ve bos
zaman faaliyetleri ve bunlarla ilgili olarak &l¢utler dizinin, toplumdan topluma gore
degismesi tiketim kultirinin degerler sistemi ¢ercevesinde sekillendigini

gosterir.(Kiray,2005:13)

Insanin var oldugu giinden bu yana hayatin iginde olan titketim olgusu
bireylerin gereksinimlerini karsilamak igin giin yiziine ¢ikmigtir. Bireyin hayatin
idamesi i¢in ortaya ¢ikan maddi ve toplumun kultirel agliginin karsilamak ig¢in ise
sosyolojik ihtiyaglar kendini gostermistir. Tuketim kavrami her disiplin tarafindan
kendisini ilgilendiren yoniyle degisik bakig agilar1 ¢ercevesinde ele alinip

incelenmeye deger gorilmuistiir.
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Marx, bir toplumun yapisal ve karakteristik ozelliklerini anlatirken o
toplumun ortaya ¢ikardigr tretim bi¢imini sosyal iligkilere yansimasina bakmamiz
gerektigini belirtir. Burdan hareketle;, ABD’yi demokratik bir yapida olmadigini
kapitalist diizenin lokomotifi olarak tiiketim endeksli bir toplum oldugunu belirtir.
Marx’1in materyalist topluma bakig agisi iiretim iligkilerini agiklamasindan 6te sinif
ayrimina vurgu yapmasindan kaynaklanir. Marx’a gore kapitalist sistemin insanlara
akil tutulmasi yasatarak sistemin digina ¢ikmanin imkansiz oldugu kanisini
perginlestirir. Bu nedenle emek somiirisiine maruz kalan sinif, sistemi sorgulamadan
yasamini idame eder. Marksist teorinin bir diger yaklagimi sermaye sahiplerinedir.
Cunkii sermaye sahipleri daha fazla mal Gretmek igin is¢i emeginin karsiligr olan

maagindan kesinti yaparak bunu elde etmektedir.

Baudrillard’a gore tiketim, toplumsal siniflandirma olusum suirecinde bireyin
kendini tanimlamasi olarak da ifade eder. Tuketim Toplumu adli eserinde; ”giinlitk
yasamin tiketimin bir parcasi “oldugunu ifade etmistir. Ayrica Baudrillard tiiketimi,
toplumsal bir faaliyet, baski ve toplumsal denetim mekanizmasinin degerler sistemi
oldugunu wvurgular. Bireylerin ihtiyag ve tatmin duygularinin bu sisteme gore
bi¢cimlendigi, nesnelerinin ayni zamanda gosterge 6zelligi tasiyan anlamlarla farkl
nesnelerle yer degistirebildigi bundan dolay: tiikketimin olgusunun zaruri ihtiyaglar
karsilayan hikmete yonelik olarak degil, gostergelerin tikketimi yapisina biiriinecegini

ifade etmektedir. (Baudrillard, 2008).

Toplumsal dinamiklerdeki degisimle birlikte farkli anlamlar yiiklenen tiketim
olgusu son zamanlarda kazanmig oldugu manalardan biri; tiketimin eskisi gibi salt
ihtiyaca yonelik cevap veren bir faaliyet olmasiyla birlikte; ayni zamanda bir
dinlenme aract ve eglence tarzina donusmistiir. Bununla birlikte tiiketim; sosyal
siniflarin kendilerini tanitma, ifade etme, ortaya koyma bigimi olarak da kendisini
gostermektedir. Tiketimin ortaya ¢ikardi8i;, gostergeler, semboller, imgeler, presti]
ve imajlarla bireyler kendilerini etnik, sosyal, bireysel, siyasal, kisisel baglamda
kimliklerini inga etme siirecine girerler. Bu kapsamda geleneksel toplumlarda daha
cok mal ve hizmetlerin tiikketimi olarak bilinen tiikketim olgusu; modern toplumlarda

degerlerin somurtlerek tiketildigi bir hale donigmustir.(Org¢an, 2008).
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Tiketim ve yasam bigimlerimiz ayn1 zamanda diger bireylerle olan iligkisel
agimizi ifade eder. Degisim; kopyalanma ne oOl¢iide olursa olsun farkli asluplar,
moda, giyim-kusam ve mallar baskalarini siniflandirmada kullanilan bir ipucu dizisi
olusturmaktadir. Bireylerin tercihlerini ve bulundugu toplumsal tabaka egilimlerini
ifade etmek i¢in Bourdieu’nu etnik habitus kavramini kullanmigtir. Habitus; bireyin
kiltar pratiklerine dair tercihinin gundelik bilgiler diizeyinde kalmayip onu
ozuimseyerek bedene kazandirmistir. Bir birey kokenini ve hayat tarzim yansitan
egilimleri; viicut seklinde, olgtustinde, kilosunda, durusunda, yirayiisinde, hal ve
tavrinda, ses tonu ve eksikligine iligkin sembolleri hissettirecektir. Bu yiizden
Bourdieu, “simgesel konugma tislubunda kendini gostermeyi hedefler. Bir bakima bir
st statilye gegen birey, sermaye kavrami; kiltirin kendini bedende gosterdigini ve
bu perspektiften bakildiginda hangi kiyafeti giydiginden ¢ok kiyafeti nasil giydigiyle
ilgilendigini” soyler. Bourdieu’nun deyisiyle sinifsal begeni ete kemige biirinmustur.
Tiketimde gosterisli olmak, meta tiiketiminin ana kaynagini olusturmaktadir. Bu
nedenle herkes ayni dogrultuda kendinden bir st sinifin titketim aligkanliklarin taklit
eder. Insanlarin ¢ogu, benzer mekanlarda aym mal ve hizmeti tiikettiginden dolay1
kendinden st sinifa mensup bireylerden bagimsiz hareket edemedigi igin tiketim
tarzlari gosterigli gorinmekten cok gosterisli siradanlik halini

almistir.(Bilginer,2008).

Modern kapitalizmin tiiketiciye sagladigi mal ve hizmetleri elde etme arzusu
ve bu mallarin bir pazar sahasinda tretip, satmak vasitasiyla ve surdurebilir kazancin
devamiyla birlikte ekonomik hareketlerinde etkisiyle daha genis bir toplumsal ve
kiltirel alan iginde yayilim gosterirler. Bu durum higbir zaman klasik liberal
ekonomik ogretilerine gore hareket etmez. Cinkii hem Marx hem de Weber gore;
uretim ve titketimi olusturan iktisadi hareketlerin varligi her zaman i¢in kulttrel bir

zeminin gerekliligine ihtiya¢ duyarlar. (Bocock,1997:47)

2.2.2. Tiiketim Kiiltiiriiniin sosyal medyayla doniisiimii

Kapitalist dretim tarzinin bize sunmus oldugu tuketim kiltirande, tiketici
konumunda bulunan birey ideal unsurdur. Tuketim kiltiri ¢ergevesinde, mal ve

hizmetler pazarlanirken, toplumun tikketime yonlendirilmesi i¢in kultiirel faktorler on
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plana ¢ikmaktadir. Kapitalizm i¢in, tiketim trtinlerin kullanim alanlartyla birlikte
aynt zamanda simgesel oOzellikleri de onemlidir. Bu nedenle tiketim de hedef
ihtiyaglara cevap vermekten ¢ok uriinlerin sahip oldugu gostergeler tizerinden prestij,
statii ve kimlik gibi faktorleri yansitmaya doniismugtir. Statiiyi ifade eden gundelik
yasam pratikleri, bos zaman faaliyetleri, markalar, belirlenmis sosyal gruplar
arasinda olusan farklilar iizerinden yasam bigimleri yeniden tiretilmistir. Insanlar bir
topluluga aidiyet gostermek i¢in maddi degerleri sahip olmaya oncelik olarak
gormeye baglamiglardir. Bunun sonucunda da tiketimin kultirel ortami olusur.
Ihtiyaclarin tatmin edilemedigi bu kiiltiir yapisinda, istekler ve arzular katlanarak

nirvanaya ulagmistir.

Gunimuizde hakim olan goris, bireyin tiketici konumunda bulundugu
miiddet¢ce haz ve mutlulugun zirve olacagi kanisidir. Bireyin haz ve mutlulugunu
sinirlart tiketimle parelel endekslidir. Tuketim kaltart olgusunda haz ve mutluluga
giden her yol mubahtir anlayis1 hakimdir. Toplumdaki alg: tiikettikge zevk alacaksin
anlayigidir. Toplum tiketmedigi zaman haz hissinin azalacagi bunun neticesinde

bir¢ok psikolojik ve sosyolojik problemi beraberinde getirecegi goriisii baskindir.

Baumann’a gore gunimiz toplumlari, uretici pozisyonundan tiketici
konumuna déniistigu ve artik tiketimin geleneksel toplumlardan farklilagarak yeni
bir yapiya kavustugunu vurgular. Tuketim objeleri, tikketim toplumlarinda yapisal
olarak gecicidir ve arzu objesi eskisi kadar uzun omurli degildir. Tiketimin hakim
oldugu ekonomilerde mal ve hizmetler herhangi bir siire zarfi olmaksizin anlik
tatmin duygusu amact gutmektedir. Tiketim toplumlar1 6grenme degil unutma
tzerine insa edilmistir. Tiketme sirecinde istek duygusu ile tiketim objeleri
arsindaki bag koparildiginda, tiiketim siirecinde aktif rol oynayan obje ve istek
duygusunu dayaniklilik gicti azaldigr gorilmiistiir. Arzulardan alinan haz duygusu
ihtiyact cevap vermenin Otesine gecmistir. Her seyin yolunda gittii tiketim
toplumunda birey arzularini tatmin etmeye itilmektedir. Tuketme kapasitelerini
artirmak i¢in bireylere arzularinin tatmini i¢in yeni segenekler sunulmaktadir.
Tiketim toplumu isteklerin giderilmesinden sonra yeni isteklerle kusatilan tiiketiciler
ile tiketici piyasasinin iktisadi ve siyasi degisime ugramig ve tipki piyasa gibi
cekiciligini strekli artiran, sorumluluk duyan ve buna hazir olan dinyanin

birlesimidir; fakat istek duygusunun giderilmesi tiiketici olmak i¢in yetmez. Arzunun
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realitesi ve bu arzudan haz duymak i¢in bireyin arzulanan objeye ulagabilecegi

timidini tagimasi gerekmektedir.(Bauman, 2012:85,87).

Iletisim ve bilisim teknoloji faaliyetlerinin ilerlemesiyle beraberinde ortaya
cikan gelismeler, medyay1 tam anlamiyla doniisime sokmus ve geleneksel medyayla
karsilastirildiginda her alanda 6nde olan sosyal medyayr da gindelik yasamin
merkezine oturtmustur. Bireylerin oniine gecilemeyen tiiketim pratiklerinin giin
yiziine ¢ikarilmasinda geleneksel medyanin yaninda sosyal medyada yapilan
paylagimlarin  etkisi umursanmayacak o6lgide Dbuyuktir. Sosyal medya
platformlarinin ve ¢aligma prensipleri geregi yapilan paylagimlar ¢ok hizli bir sekilde
milyonlarca insan tarafindan goruntilenmektedir. Bu platformlarda oncelikle
reklamlarda unlt kisilerin giydikleri elbiseler, yemek yedikleri restoranlara, tatil
fotograflari gibi bir¢ok alandaki goriintiiler, sosyal medyanin titketim kiltiiri ile olan
iligkisini apagik bir sekilde goz oOniine sermektedir. Bireylerin kendilerini
gergeklestirme olarak kullandig: iletisim teknolojisi, yeme i¢gme kadar zaruri ihtiyaci
haline gelmistir. Insanlik tarihin ilk donemlerinde iletisim magara duvarlarina gizilen
resimlerle saglanirken ginimiizde ise yasanan bilisimsel ve teknolojik gelismelere
bagli olarak internet tabanli iletisim olan sosyal medyayla gergeklesmektedir.
Kullanicilarin her tirli bilgi, duygu, disiince ve deneyimlerini paylastigi sanal bir
ortam olan sosyal medya “katilimcilarinin online ortamlarda kendilerini ifade etme,
iletisime ge¢me, gruplara katilma ve bu ortamlara fikir, yorum ve yayinlariyla
katkida bulunma imkani saglayan sosyal igerikli web siteleri” olarak ifade

edilmektedir.(Koksal ve Ozdemir, 2013:327,327).

Sosyal aglar izerinden vyapilmakta olan tim etkinliklere sosyal ag
reklamciligi olarak ifade edilir. Facebook, twitter ve instagram gibi sosyal medya
aglar1 araciligiyla yapilan reklam ¢aligmalarinin en 6nemli kazanimi, reklam yapacak
kurum veya sirketlerin; ulagmak istedigi kitlenin demografik bilgileri sayesinde

reklam yapacagi kitleye ulasma imkani saglamasidir. (Mestgi, 2013).

Sosyal aglar, ¢iktig1 ilk zamanlar sosyallesme aract olarak gorilmistir.
Zaman gegtik¢e alanini genisleterek kurum ve sirketler i¢in bir rekabet edilebilen
sanal bir ortam haline gelmistir. Cok fazla miisteriye ulagmak isteyen sirketler, i¢inde

bulunduklar1 piyasada en 6nde yer almak i¢in sosyal medya platformlarini daha etkin
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yararlanmaya c¢aligmiglardir. Sirketler ve kurumlar bu platformlar sayesinde
amagladiklart kitleye daha hizli ulagma imkanina sahip olmustur. Bundan otiri,
sosyal aglar sirketlerin tiketicilerle olan iligkilerini giicli tutmak ve yeni ¢ikan
urinlerinin tanitim1 yapmak amaciyla onemli bir yere sahiptir. Sosyal medya
platformlarinda sirket ve firmalar; trettikleri trtinleri agiklayan kapsayici bilgiler
sunmakta hedef kitle ulagsmak icin farkli yollar denemektedir. Sirketler sosyal medya
araciligiyla reklamlarini1 yaparak, tiiketicilerden aldiklar1 geribildirimler sayesinde de

kendilerini donustiirmektedir.

2.3. Sosyal Medya ve Sosyallesme
2.3.1. Sosyallesme

Sosyallesme, bir bireyin ait oldugu toplumun ve etkilesimde oldugu gruplarin
kiltart 6grenme siireci olarak tanimlayabiliriz. Bireyin dogumundan élumune kadar
olan dinamik siire¢ igerisinde kisi yasami boyunca g¢evresinde bulunan gruplardan
kiltir aidiyetini elde etmek adina 6grenecegi deger, tutum ve rollerin timuini kapsar.
Sosyallesme, sosyolojik ag¢idan kayda deger bir 6neme sahiptir. Ciinkli birey yasama
dair iyi-kotd, dogru-yanlis vb. birgok eylem ve durumu sosyallesme araciligiyla
ogrenir. Bu nedenle sosyallesme kiilturiin kusaktan kusaga aktarimini saglarken ayni

zamanda kisilik olusumunda etkilidir.(Zencirkiran,2020:87)

Sosyallesme tanimlanirken hem objektif hem de subjektif bir bakis agisiyla
bireye bakmak gerekir. Cinki birey, toplum ve gevresiyle olan etkilesimle birlikte
kigilik inga etmekte ve nihayetinde sosyallesmektedir. Sosyallesme siireci bireyin
yalniz g¢ocukluk ve yaglilikta donemlerinde degil ayni zamanda hayatin tim
evrelerinde kultir, stati ve meslek dahil olmak tizere hayatinin her alaninda

ger¢geklesmektedir. (Fichter, 1996: 22).

“Toplumsallagma, yardima gereksinimi olan bebegin, yavas yavas igerisinde
dogdugu kultiir igin gecerli olan becerileri edinerek kendi bilincinde olan, bilgili bir
kigi haline gelmesi siirecidir. Gengler arasindaki toplumsallagma, daha genel bir olgu
olan yeniden uretime -toplumlarin zaman igerisinde yapisal sureklilige sahip olma
surecleri- olanak saglamaktadir. Toplumsallagsma sirasinda, ozellikle yasamin ilk

yillarinda, ¢ocuklar yaglilarinin davranig bigimlerini 6grenirler; bu yolla da onlarin
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degerlerini, normlarin1 ve toplumsal pratiklerini siirdurtrler. Biitiin toplumlar, uzun
zaman dilimleri boyunca, uyeleri 6lum ve dogum yoluyla degisse bile varligini

surdiiren 6zelliklere sahiptir.”(Giddens,2012:201)

Durkheim sosyallesmeyi su sekilde ifade eder; bireyi toplum karsisinda pasif
olarak konumlandirir. Toplumun baski diizeyi birey tizerinde belirleyici bir rol oynar.
Bu perspektifin yani sira ayni zamanda bireyler arasindaki etkilesimi 6ne g¢ikaran
yaklagimlarda mevcuttur. Simmel sosyallesmeyi tanimlarken grubu olusturan
dinamikleri siire¢ olarak ifade etmekte, sosyallesme siirecinde bireysel katkilardan
¢ok grup olusum sireci tizerinde durmaktadir. Simmel gore bireyler arasindaki
iletisimin devamliligr onemlidir. Ctunka bireyler arasindaki iletisim ortadan kalkarsa

mevcut toplumsal yapi tartigma haline gelecektir.

Sosyallesme birikimsel olarak ger¢eklesmektedir. Ciinkli insan tarihsel siire
icerisinde elde ettigi biitiin teknolojik kazanmimlar, yerylziinde ortaya ¢ikan tim
gelismeler birden fazla insanin bilgi aligverigi sonucu ve etkilesiminden ortaya
cikmigtir. Bireyin yasami boyunca Ogrendigi en onemli sey; basarili ve giigli bir
sosyallesmedir. Insanin sosyallesmesi ¢ok yonlii fonksiyonel bir siirectir. Insanoglu
yasaminin devamliligint saglamasi ve sert doga kosullarinin tstesinden gelebilmek
igin bir arada sosyal bir yasam siirdiirmek zorundadirlar. Insanoglu bu siiregte hem

kendini hem de dogay1 degistirme amact giider.(Koknel, 1985).

2.3.2. Birey ve toplum kavramlari ¢ercevesinde sosyallesme

Birey sosyallesmeyle birlikte kisilik ve 6z benlik kavramlarini da 6grenmeye
baslar. Oz benlik; bireyin kendisi disinda kisilerle paylastiklarinin ve onu diger
bireylerle ayristiran ayrintilarin farkinda olmasini ifade eder. Kendimizi 6nce
baskalarinda goriip tanidigimiz i¢in ¢evremizde bulunan bagka bireylerle Cooley’in
deyimiyle “ayna benlik” olarak adlandiriimaktadir. Bu durum, bagkalarinin bireyin
kendisine karsi davranig ve tutumlarinin yansiyan kayit merkezidir. Sosyolog
Cooley’e gore 0z benligin meydana gelisi kiginin kendisini baska gozlerle mercek
altina alinan bir konu, bir sey olarak tasarimlamasiyla gergeklestirmektedir.

Bagkalarinin  bize nasil baktiklari, tepkilerimizi ve cevaplarimizi nasil
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anlamlandirdiklar1 kendi kendimize bir kaniya variriz. Yani bagkalarinin aynasindan

kendimize bakma gercegidir.(Tezcan, 1984:42).

Toplumsallagma kavramint sosyologlar iki farkli perspektiften hareketle
yorumlamaya c¢aligirlar. Bunlar birincil ve ikincil toplumsallagma siirecleridir.
Birincil toplumsallagsma; bireylerin ¢evresiyle iletisime gegmek igin 6grendigi bilgi
ve pratiklerin butiinidir. Birey bu donemde g¢evresindeki kisilere ve yasantisiyla
tamamen uyum igerisindedir. Bireyin hayatinin giivenli bir bicimde devamlilig1 igin
toplumla olan iligkilerini dizenleme surecini igerir. Bireyler kendilerine ve
cevrelerine bu donemde glven duymaya baglarlar. Bundan dolayr birincil
toplumsallagma, anne karina diistigii andan hayat boyu devam eden bir siireci
kapsar. Cocugun kazandigi rol, model ve her turli davranig bigimi birincil
toplumsallagma strecinin i¢inde yer alir. Cocuklar bu siire¢ igerisinde yalniz kendi
davraniglarini degil, ¢evresindeki kigi veya kisilerle olan iletisimini ve bu iletigim
cergevesinde ortaya ¢ikan yeni davranig modellerini gelistirme ¢abasindadir. Cocuk
bu siire¢ de davranig gelistirirken aile ve okul kurumunun 6nceligi goz ardi edilemez.
Cunkii  ilk  toplumsallasma aile baglar daha sonra okul sureciyle

sekillenir.(Altunay,2015:415).

2.3.3.Sanal diinyanin sosyallesen bireyi

Geleneksel iletisim araglarinin  giinimuz iletisim araglarina nazaran
toplumsallagma faktoriinii ne olgiide karsiladigini oyunlar tizerinden anlatabiliriz.
Sinirlt bir ¢ergevede hazirlanmis oyunlarda, geleneksel medya iletigim verimligiyle
benzerlik gostermektedir. Bundan dolayr ¢ocuk, bu oyunlart oynarken, onceden
sinirlart ¢izilmig kurgunun iginde gezinir ve ayni davranig big¢imleri kargiliginda
oyundan her zaman ayni tepkileri alir. Fakat ¢ocuk, ger¢ek hayatta oynadigi oyunda
dogal bir yapisal bir stire¢ s6z konusu oldugu i¢in sanal diinyadaki otonom tepkilerle
karsilagsmaz. Bu kurgulanmig tepkiler, butininde ¢ocuklar igin birincil
toplumsallagma siireclerini yeni medya iletisim araglart izerinden agiklamak
cocugun belirlenmis davranig orinttleri disina ¢ikamamak anlamina da gelir. Oysa
gercek yasam; belirli kaliplar i¢ine sigmayan, her birey i¢in farkli davranig kaliplari

benimseyen ¢esitligi bol olan davranig Oruntilerini igeren reel bir Ogrenme
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cabasindadir. Bundan otirtii yiz ylize olmayan her turli iletisim ¢esidini

toplumsallagmay1 sekteye ugratacagi yadsinamaz bir gergektir.(Altunay,2015:417).

Teknoloji ve toplum birbirlerini tetikleyen dinamiklere sahiptir. Bireylerin ve
toplumlarin ihtiyaglarina cevap vermeye calisan teknoloji, sundugu ¢ozimlerle
ihtiyaglarin otesinde bir noktayr hedeflemekte ve kendi perspektifiyle birey ve
toplumu ileri gotirmektedir. McLuhan’in belirttigi gibi birey ve toplum ise kendisine
fazladan sunulan segenekler arasindan tercihlerde bulunmakta, giindelik
yasantilarinin ve dinamiklerinin bir uzami olmay1 basaran teknoloji triin ve / veya
hizmetlerine sarilmaktadir. Zamanla bu dinamikler birey ve toplum tarafindan
igsellestirilmekte ve bu dogrultuda farkli ihtiyaglar i¢in farkli istekler dogmaktadir.
Bu dongii ¢aglar boyunca siiregelmistir ve islerligini halen korumaktadir. Bu noktada
teknoloji ve toplumun iligkisini; 6zinde, Heraklitus un kisi ve nehir 6rnegindeki bir
daha ayni nehirde yikanamama durumuyla agiklamak muimkiindir. Toplum, o
teknoloji ile karsilastiginda ve bunu kullanmaya bagladiginda ne toplum ne de

teknolojinin kendisi artik ayni1 olamayacaktir.

Iletisim ortamlar1 ile sosyallesmenin iliskisel olarak gelismesinin altinda
yatan en onemli gerekge; iletisim kanallarimin  bireyin hayata dair genel
parametreleriyle olan dogru orantili iligkisidir. Bu duruma geleneksel bir 6rnek
verilecek olursa: Televizyonun toplum hayatina girisiyle birlikte toplumun sahip
oldugu disinceler daha kolay bir bi¢imde manipile edilebilir olmustur. Nitekim
iktidar gugleri tarafindan propaganda yapmak i¢in siklikla bagvurulan bir yontem
olmugtur. Cunki televizyon, bireyin bilingaltina kendisinden onceki kitle iletisim
araclarina nazaran daha farkli bir etki birakmaktadir. Bunun en 6nemli kaniti
televizyon programlarinin bir amaca yonelik degil daha ¢ok birey en ¢ok izleyecegi
saat dilimine gore hazirlanmasidir. Bu nedenle bireyin yasamina dogrudan etki
etmektedir. Verilmek istenen mesajdan ¢ok birey olusan iletisim atmosferine kendini
adapte etmisi durumdadir. Birey izledikleri yasam bi¢gimde kendine yer edinmistir.
Giiniimiizde ayni etkiden bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle telefon, tablet gibi mobil
cihazlar sosyal paylagim agi ile her an her saat bu durum mimkiindur. Artik gelisen
teknolojik aglarla birey istedigi programi istedigi zaman ¢esitli platformlar
araciligiyla televizyona bagli kalmadan izleyebilmektedir. Bagka bir kitle iletisim

aract olan gazeteden internet gazeteciligine gegisle birlikte birey habere kolay
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ulagmasinin Gtesinde ayni zamanda haberi paylagip yorum yapma ozgurliguyle
bazen kose yazari ve haberden daha da etkili olabilmektedir. Bunun diginda kisi
sosyal aglar araciligiyla takip ettigi kisilerin paylagimlart yagamina etki etmesi
bakimimdan o6nemlidir. McQuail’e goére medyanin bes ana gorevi vardir:
bilgilendirme, kiltiirel varolus, sosyallesme, orgltleme ve eglencedir. Sosyal
paylagim platformlarinda en ¢ok talep edilen oyunlardir. Sanal oyunlar bireyin
internet ag1 tzerinden arkadaglariyla birlikte uzun stire gegirerek oyun oynamasi
onlar agisindan degerlidir. Boylelikle sadece paylasim yapilmayacak ayni zamanda
sosyallesme pargast olan birlikteligi gerceklestirmeleri agisindan Onem arz

etmektedir.(Dilmen-Ogiit, 2010:237,242).
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BOLUM III.
GENCLIK VE UNIVERSITE GENCLIGI

3.1. Genglik Donemi

Bireyin yasam siirecinin biyolojik, psikolojik ve sosyolojik boyutuyla énemli
bir donemi i¢inde barindiran genglik donemi; bu baglamda bireyin ruhsal, bedensel
ve sosyal gelismesiyle birlikte kisilik olustugu kirllgan bir dénemi de ifade
etmektedir.(Bayhan,1997:207). Genglik donemi, bireyin degismesiyle birlikte
fiziksel, duygusal bedenin ortaya g¢ikardig1 yeni bir ruh haliyle beraber bireyin daha
ozgir, sosyal uretkenligini daha fazla oldugu ve zaman araliginin net belli olmayan
kronolojik bir donemdir. Bu dénemde hizli bir sekilde evrimlesme sirecine giren

kisilik yapist s6z konusudur.(Ozbay-Oztiirk 1995)

Genglik, bireyin ait oldugu toplumsal dokunun bir pargast olmasina ragmen
yag araligr net bir bicimde belli degildir. Birey, toplumda genglik grubu ya da
statiistine kimligine sahipken ayni zamanda birgok fiziksel ve ruhsal degisimler
gostermektedir. Bu degisimler ailesi ve yakin ¢evresiyle olan iligkisini kargilikli
olarak etkilemektedir. Genglik toplumda meydana gelen sosyal gelismelerden
faydalanma amaci tagimakla birlikte, toplumsal degerlerin degismesiyle yetiskin
kusaklar arasinda bir ¢atigma yagsayabilmektedir. Bu dénemde yasanilan stres ve
catigma yalniz psikolojik durumdan kaynaklanmamakla birlikte ayni zamanda
deginildigi gibi toplumsal yapinin ve sosyallesme stirecinin de getirmis oldugu kosul
ve imkanlarin sonucunda ortaya ¢ikabilmektedir. Gen¢ birey duygu ve dustince
diinyasinda yeni arayiglar pesine dustigi kadar ayni zamanda, gliven duyacagi ve
ozgurluginin tadimt ¢ikaracagr bireylere de ihtiyag duymast kaginilmazdir.

(Altas,2002)
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Genglik doneminden yetigkinlik doneme geg¢is asamasinda toplumdan
topluma farklilik gosteren birgok etmen s6z konusudur. Bunlar geng bireyin yetiskin
sinifa ait oldugunu hissetmesi, yetiskin birey gibi sorumluluklar almasi ve yagina
uygun olmayan davraniglarda bulunmast onun yasam kosullari, zekasi, yakin
cevresindeki bireylerle kurdugu iligskisel dongiiye bagli olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bundan dolayr genglik tanimlamast yapilirken kesin bir yas araligi belirtmek zor
olacag i¢in, yaklagik zaman dilimleri belirlemek daha isabetli olacaktir. Biyolojik
olarak biiyimenin durdugu yas arali§i genglik ¢caginin sonlandigini isaret etse bile bu
durum keskin bir belirti olamaz ¢lnkii buyiimenin sona ermesiyle bireyde onemli
farkliliklar gozlenecektir. Fiziksel degismelerin yaninda ayni zamanda sosyolojik
veriler gen¢g ve yetiskin birey ayrimi konusunda bize net bir bilgi

verebilir.(Kulaksizoglu,2002:33)

Geng birey, aile ve yakin gevresinin etkisiyle kiltiirel normlar ekseninde yeni
bir arayis igerisine girmektedir. Ailesinin, yakin ¢evresindeki arkadaslart ve
medyanin sundugu igerikleri belirli bir plan c¢ergevesinde degerlendirip akil
sizgecinden geciren geng bireyler saglikli kisilik ve kimlik ingasinda bulunurlar.
Bununla birlikte, ait olduklar1 grup ve kurumlarin birbirinden farkli davranig ve
tutumlar kargisinda geng, yabancilagmig bir kigilige burtinebilmektedir. Bu yiizden,
toplumun saglikli bir yapida bulunmasi igin geng¢ bireylerin, nitelikli olarak
yetistirilmesi, psikolojik ve sosyal sorunlarinin giderilmesi gerekmektedir. Genglerin
sorunlar1 daha ¢ok psikolojik, cinsel rol, kusak ¢atigsmasi, politik farklilagsma, igsizlik,
egitim, beslenme ve barinma yetersizligi gibi klige sorunlarin yaninda degisen diinya
dizenine bagli olarak; c¢arpik kentlesme, deger ve normlardaki degismeler,
yabancilagsan medya diinyasi, kimlik bunalimi, madde bagimlilig1, yalnizlik, siddet ve
giivensizlik vb. gibi bir¢ok sorun oncelik teskil ettigini vurgulayabiliriz. Ancak
tilkemizde toplumsal yapinin sartlarindan kaynakli gengligin sorunlari altinda yatan
gerekge, egitim  hizmetlerinin  yetersiz ve igsizlik sorununun  oldugu

soylenebilir.(Bayhan,1997:371-372).
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3.2.Genclik Sosyolojisi

Bourdieu, genclik ile yetigkinlik karsilagtirmasi yaparken keskin sinirlarin
olmadigini ifade eder. Bu farklili§in degisime ugruya bilecegini, boyle bir ayrimin
yapilmast bireylerin bir diizen etrafinda biraya gelmesine yol agacagini
vurgular..Bourdieu’yagore; toplumsal yag ile biyolojik yag arasinda da paradoksal bir
iliski ag1 mevcuttur. Benzer biyolojik yasta olan gengler arasinda bir kismi toplumsal
statii olarak yetigkin kabul edilirken bir kismi1 ise yetiskin olarak gorilmemektedir.
Bu ayrimin altinda yatan temel faktoriiolarak da Bourdieu; egitim strecleri, meslek

sahibi olma ve ekonomik sartlar1 etkili oldugunu vurgular.(Bourdieu, 1996:130-133).

Sosyolojinin bir alt bagligi olan genglik sosyolojisi geng¢lik kavramini su
sekilde tanimlar, bireyin biyolojik yoni ile birlikte tarihsel ve kilturel streg
icerisindedegismeye ve gelismeye acik olan sosyal yonden devamlilik gosteren bir
donem olarak ifade edilmektedir. Geng birey sahip oldugu kimlik itibariyle, bir ge¢is
donemi insant olarak degerlendirilmekte, bundan dolayr bu dénemde yasanabilecek
pek cok psikososyal durumlarin varligt géz ardi edilmemektedir.(Yaman, 2013: 35-
36). Bu yaklagimla geng; heyecan, sabirsizlik, o6zgirlik hareketlilik ve kisisel
bagimsizlik gibi bir¢ok birlesimi biinyesinde baridirdigi karakteristik bir grubu temsil
etmektedir. (Bas, 2017: 255-288).

Sosyoloji  perspektifinden genglik kavramina bakacak olursak fiziksel
degisimin otesinde yeni bastan dizayn edilmig bir statii ya da toplumsal norm ve
degerler cergevesinde ortaya ¢iktigint soyleyebiliriz. Bundan dolay1 genglik kavrami
karsiligt; fiziksel degisimden bagimsiz olarak toplumlar arasinda farklilik gosteren,
her tanimin kendi 6zgu kriterlerle anlamlandirilmaya ¢aligtigi, zaman ve mekan bagli
kalmadan, belirli bir yas araligini esas alacak basit bir sekilde tanmimlanamayacak

kadar kompleks bir kavramdir.(Kazgan,2002)

3.3.Tiirkiye’de Genglik

Turkiye’de geng bireyin sosyoloji igerisindeki konumunu literatiirt

aciklayabilmek ve tartigabilmek adina, gen¢ ve gengligin tanimlamalarinin dogru
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yapilmast onem arz etmektedir. Nitekim toplumsal hayatin ana dinamizmi birey
tizerine kuruludur. Bireylerin yasamsal dongiisii pek ¢ok asamadan ge¢mektedir. Bu
asamalar bebeklik, ¢ocukluk, genglik, yaslilik diye niteleyebilecegimiz evrelerdir.
Aragtirmamizin ana aktorii olan genglik ise bunlardan bir tanesidir. Bireyin hayatini
olusturan ve merkezi konumunda olan genglik 6nemli bir evredir. Sosyolojik
inceleme neticesinde gencligi bir kategori altinda ele almak mimkindir. (Likisli-

Yicel,20013:110)

Ulkemizde cumhuriyetin ilanindan giiniimiize kadar genglige siirekli bir
siyasi misyon yukleme amact gidulmustir. Cumhuriyetin  kurulusunun ilk
donemlerinde birinci kusak gengleri diye adlandirilan grup devletin kendilerine
cizdigi politik ekseni benimseyip Ozimsemiglerdir. Akabinde 1960 askeri
darbesinden sonra ’68’li ve ’78’li diye adlandirilan geng siyasi aktorler toplumsal
sahada kendilerini gostermiglerdir. 1970 yillarin yasandigr donemde ise genglerin
sag-sol siyasi c¢atigmalart toplumda derin izler birakmigtir. Nitekim 1980 askeri
darbesinden sonra genclik, dini ogretilerin yukseldigi ve liberalizm akimin giiglu
oldugu bir Tiurkiye’ye taniklik etmistir. 2000’11 yillara gelindiginde ise artik dijital
devrimin etkisiyle internet ve sosyal medyanin sekillendirdigi ‘Z’ kusagi diye

adlandirilan yeni bir geng grup varlik sahasina yerini almigtir.

Turkiye’de 2021 yili nifus sayimina gore nifusun %15,6’sin1 15-24 yag arast
gen¢ diye adlandirdigimiz grup olusturmaktadir. Bundan dolay: ulkedeki sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik politikalar belirlenirken bu gergeve esas alir. Oyle ki gengler
icin etkin ¢aligmalar yapilmast adina 2011 yilinda Genglik Spor Bakanligi (GSB)
kurulmustur. Bakanlik genglerin, kendilerini daha iyi yarinlara gicli bir sekilde
hazirlamak i¢in biinyesinde bulunan kurum ve kuruluglarla genglere hizmet
vermektedir. Tum bu bilgiler 1s18inda ilke yoneticileri genglerin  tlke
kalkinmasindaki etkin roliiniin farkinda olduklar1 i¢in politikalarini bu eksen tizerine

inga etmektedirler.

3.4.Universite Gencligi

Genglik doneminde birey, hayatin bir¢ok sathasindan gegerek fiziksel,

psikolojik ve sosyal olarak bir¢ok degisimle beraber ¢ocukluk doneminden yetigkin

34



birey olma yolunda k&prii olma vazifesi gorir. Kelime karsiligi“delikanli”olan geng
kavrami, stabil olmayan, duygu ve davraniglarin en coskulu yasandigi bir donemdir.
Ergenlik evresinin sonu ile beraber yetigkinlik donemi baglangicina gecis olan
universite gengligi; mesleki kazanimin hayat sorumlulugun kendini iyiden iyiye
hissettirdigi donem olarak adlandirabiliriz. Bundan o6tiiri gengligin hareketliligiyle
kazanilan dinamizm ve yetiskin birey olma kaygis1 tagirken, bir yandan da tiniversite
sonrast igse girme ve evlenme gibi toplumsal degerlerin 6niine ¢ikardigi olgularin
gergekligiyle yiizlesmektedir. Universite gencligi; genel bir ifadeyle18-24 yas arasi
grubu tanimlayan, egitim kademesinin son bolimi olan, kendilerine 6zgi bir kultir
cergevesinde birlesen, arastirmact ve elestirici kimligiyle, kendilerinin topluma yon
verecek nitelige sahip goren bir genglik grubudur. Bir bakima tilkenin kalkinmasi,
teknolojik ve bilimsel anlamda gelismesi tniversite gengliginin kendini
yetistirmesiyle dogru orantilidir. Universite gencligi, kiiltirel ve sosyal alanda
toplumun tabanin yayildigi olgiide sosyallesme stireci etkin ve hizli bir bigimde
gergeklesir. Tabi bu bireyler toplumun bir pargast olduklari igin sosyallesme ve
kiltirlesme stregleri birbirinden bagimsiz olmayacagindan asgari dizeydeki deger
normlar gercevesinde yasam devam ettirmeleri gozden kagirilmayacak onemli bir

detaydir.(Bayhan,1997:372,373).

Universite gengligi, genglik déneminin c¢ogunu kapsadigi donem olarak
adlandirabiliriz. Bu doénemde bulunan iniversiteli gengler, birbirinden farkl
kilturlere sahip bireylerlerle etkilesimde bulunarak sosyallesme siirecinin
fonksiyonel yapisini ¢esitlendirerek baglatmis olurlar. Nitekim gengler bu dénemde,
hi¢ bilgi sahibi olmadig: bir¢ok kultiirlerle aligveris yaparak kisilik gelisimi ve kimlik
ingalarina katkida bulunmaktadirlar. Ozetle gengler toplumlarina ait tiim deger ve
normlart hem ¢grenme hem de ogretme siireciyle kendilerine yeni bir yol ¢izerek
kisilik gelisiminin tamamlama amaci tasirlar. Universite okuduklari donemde
gengler; ailelerinden ve yakin ¢evrelerinden edinmis olduklar1 toplumsal degerlerle
birlikte farkli kulturlerle harmanlanarak yeni degerler kazanmalari yagsaminin geri
kalan boliminde 6grenmis oldugu degerleri kendine ait Olgiitler g¢ercevesinde

sorgulayarak, hayata kars1 perspektiflerini gelistirmis olurlar.(Yildirim,2017:6,7)

35



IV. BOLUM

YONTEM

Bilimsel aragtirmanin 6ncelikli hedefi; bir konuyla ilgili bilinmeyenleri ortaya
cikarmak veya problemleri ¢6zmek maksadiyla belirli bir yontem ¢ergevesinde planlt
ve sistemli olarak veri toplanmasi, elde edilen verilerin analizinin yapilarak
yorumlanmasi ve en nihayetinde gerekli degerlendirmenin ardindan raporlastirilmasi

surecidir.

Bilimsel arastirmalarda nicel ve nitel olarak iki arastirma metodu mevcuttur.
Nicel aragtirma metodu; olgu ve olaylar1 gdzlemlenebilir, dl¢tlebilir ve sayisal olarak
ifade edilebilir olmast bakimindan g¢aligmamiz i¢in en uygun olanidir. Cunki;
Universiteli genglerin biiyiik boliimiiniin sosyal medya kullamm davraniglarinin
sayisal verilerle agiklamak aragtirmamizin analizi ve guvenirligi agisindan bize en

giicli veri kaynagint sunma imkani saglayacaktir.

Aragtirma modeli olarak betimsel aragtirma modeli tercih edilmistir. Ciinki
arastirmamizin evrenini; Mugla Universitesi lisans 6grencileri olustururken elde
edecegimiz verilerle sosyal medya kullanan tim tniversite 6grencileri Uizerinden

genelleme yapacagiz.

4.1.Arastirmanin Konusu

Nitelikli bir aragtirmanin ortaya ¢ikmasinda yapilacak en Onemli 1g
aragtirmanin ~ konusunun  belirlenmesidir. Hayatimizin ~ her  alaninda
gergeklestirdigimiz programlarda nasil bir plan dahilinde yuritiiyorsak aynen oyle
sosyal bilimlerde bir yonteme ihtiya¢ duyariz. Bu yontemin en énemli unsurlarindan

birisi aragtirmanin konusunun olusturulmasidir.
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Bu aragtirma ile Gniversite gengliginin sosyal medya kullanimi ile bog zaman
degerlendirmesi, tiiketim kultiri ve sosyal yasam bi¢iminin ne gibi degisim
farkliliklara neden oldugu demografik bilgiler 1s1ginda genis yelpazede

incelenecektir.

4.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci sosyal medyanin hayatimizin merkezine oturmasiyla
birlikte ve gengler arasinda yaygin bir sekilde kullanilmaya bagli olarak degisim
gosteren bos zaman degerlendirmesi, tikketim aligkanliklart ve sosyal yasaminin
tizerinde etkileri sosyolojik bir perspektifle ortaya koymaktir.  Aragtirma elde
edilecek veriler 1518inda geng bireyin sosyal medya kullaniminin hayatinin her
alanina ne sekil ve ne derece etkilediginin olumlu ve olumsuz sonuglar1 tizerinde

durulacaktir.

4.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma evrenini Mugla Universitesinde ogretim goren ogrenciler
olusturmaktadir. Orneklemi ise {iniversitenin Mentese merkez kampusii ile
Fethiye’de lisans egitimi goren Ogrenciler olusturmaktadir. Cinkii Meslek Yiiksek
Okullariin 11 merkezine uzak olmas: ve Covid-19 salginin kisitlamasindan dolay1
boyle bir tercih yapilmistir. Bu 6grencilerin; 23’4 Turizm Fakultesinde, 18’1 Egitim
Fakiiltesinde, 20’si Fen Fakultesinde, 25’1 Edebiyat Fakultesinde, 15’1 Glizel
Sanatlar Fakiiltesinde, 26’s1 Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde, 17’si Spor
Bilimleri Fakiiltesinde, 22’si Fethiye Isletme Fakiiltesinde ve 24°ii Fethiye Saglik
Bilimleri Fakiiltesinde ogretim gormektedir. Ornekleme giren ogrencilere telefon

araciligiyla ulagilmigtir.
4.4. Arastirmanin Hipotezleri

Bu arastirma kapsaminda belirlenen genel hipotez “Universite gengliginin
sosyal medya kullanimi sosyokiiltirel yagamini inga ettigi kanisidir”. Bu dogrultuda
genel hipotezi destekleyici alt hipotezler olusturulmug ve arastirmada bu hipotezler

test edilmistir. Olusturulan alt hipotezler su sekildedir:
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1- Universite dgrencilerinin sosyal medya kullamm davramslari onlarin bos
zamanlarini degerlendirmelerinde etkilidir.

2- Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanim davramslar: onlarin titketim
aligkanliklarini sekillendirir.

3- Universite ogrencilerinin sosyal medya kullanim davramislart onlarin

sosyallesmelerini sanal diinyada gereklestirmektedir.

4.5. Arastirmanin Veri Analizi

Aragtirmanin analizi SPSS 15.0 programiyla gerceklestirilecektir. Elde edilen
veriler bulgular kisminda tablo seklinde belirtilerek degerlendirme yapilacaktir.
Ortaya ¢ikan bilgilerle birlikte demografik bilgiler karsilagtrma yapilarak

yorumlanacaktir.

4.6. Arastirmanin Smrhiliklar:

Bu arastirma 2020-2021 yillar1 arasinda MSKU 6gretim goren, Mentese ve
Fethiye’de bulunan 200 lisans 6grenciyle gergeklestirilmistir. Pandemi kogullarindan
dolay1 universite egitimlerini uzaktan gergeklestirince yiiz yiize anket uygulamasi
zorlagmigtir. Bundan dolayr her fakiilteden belirlenen &grencilerle telefon ve
whatsapp platformu tizerinden iletisime gegilerek katilimcilara Google Dokiimanlari

vasitasiyla anket uygulanmistir.
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V.BOLUM

BULGULAR VE VERI ANALIZi

5.1.Demografik Bulgular

Tablo.3 Cinsiyet Durumu

Cinsiyet Say1 Yiizde
Kadin 104 52,0
Erkek 96 48,0
Toplam 200 100,0

Aragtirmamiza katilan ¢grenci sayist dengeli bir durum gostermektedir. Bu

nedenle aragtirmanin giivenilirli§i agisindan 6nemli bir etkendir. Ayrica 6rnekleme

giren Universite ogrencilerden biyiik oranin kadin olmasi egitim politikalarinin kadin

tizerinde yogunlagmast ile agiklanabilir.

Tablo.4 Yas Durumu

Yas Say1 Yiizde
16-18 9 45
19-21 127 63,5
22-25 61 30,5
25+ 3 1,5
Toplam 200 100,0
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Calismada 127’si (%63,5) 19-21 yag araligi, 61°1 (%30,5) 22-25 yas araligy,
9u (%4,5) 16-18 yas aralig1r ve 3’0 (%1,5) 25 yas uzerindedir. Arastirmanin
katilanlarin  buytk boliminin 19-21 yas araliginda olmasi ornekleme giren
ogrencilerin 2-3 siuf olduklarini belirtir. Ayni zamanda 22-25 yag arasi1 6grencilerin
16-18 yas 6grencilerine gore yigilma gostermesi 6grencilerin egitim hayatlarinda yil

kayb1 oldugunu gostermektedir.

Tablo.S Yasanmilan Cografi Bolge

Bolge Say1 Yiizde
Marmara 23 11,5
I¢ Anadolu 27 13,5
Akdeniz 38 19,0
Ege 40 20,0
Karadeniz 11 5,5
Guneydogu Anadolu 24 12,0
Dogu Anadolu 37 18,5
Toplam 200 100,0

Mugla Sitki Kogman Universitesi, sahip oldugu iklim ve turizm
faktorlerinden dolayr 6grenci igin bir cazibe merkezidir. Bu nedenle arastirmaya
katilan 6grenciler arasinda dengeli bir dagilim gozikmektedir. Katilimcilarin 40’1
(%20) Ege bolgesinden olmasi &grencilerin cografi yakinliklarindan dolay1 tercih
sebebidir. Dogu Anadolu bolgesinin 37 (%18,5) katilimciyla Ege bolgesinden sonra
en fazla olmasi bolgede ki egitimdeki tegvik politikalar1 ve firsat esitligiyle
aciklanabilir. En az katilimin oldugu Karadeniz Bolgesi 11(%5,5) ise ulagimin

cesitliligi ve suiresiyle iligkili oldugu soylenebilir.
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Tablo.6 Yasanilan Yer Durumu

Yasanilan Yer Say1 Yiizde
Biyuk Kent 62 31,0
Kent 41 20,5
Iige 62 31,0
Koy 35 17,5
Toplam 200 100,0

Aragtirmaya katilan 6grencilerin 62’si (%31,0) buytk kentlerde, 41°1(%20,5)
buyiik sehir digindaki kent merkezlerinde, 62’s1 (%31,0) kentlerde ve geri kalan 35’1
(%]17) koylerde yasam siirmektedir. Ornekleme katilan orencilerin yaklasik olarak
%83 il veya ilge merkezlerinde yasarken geri kalan %]17°lik kisim kirsal bolgede

yasamini sirmektedir.

Tablo.7 Anne Egitim Durumu

Egitim Durumu Say1 Yiizde
Ilkokul 79 39,5
Ortaokul 35 17,5
Lise 29 14,5
Lisans 19 9,5
Lisansusti 3 1,5
Okur-yazar degil 35 17,5
Toplam 200 100,0

Ulkemizde zorunlu egitimin yayginlasmasi yakin tarihe denk geldigi igin
ozellikle 40 yas st kadinlarin 6grenim durumlart digik seviyededir. Toplumsal
normlarin baskinligi sebebiyle ve cesitli sebepler bahane gosterilerek kadinlarin
ogrenim hakk: aileleri tarafindan engellenmistir. Nitekim aragtirmada yer alan

universite ogrencilerin annelerinin egitim durumu biyik ¢ogunlugu yaklasik olarak
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%57’s1 ilkokul mezunu ya da okur-yazar degildir. Geri kalan ise %17,5’1 Ortaokul,

14,51 Lise, %9,5’1 Lisans ve %1,5’1 de lisansiistii mezunudur.

Tablo.8 Baba Egitim Durumu

Egitim Durumu Say1 Yiizde
Ilkokul 59 29,5
Ortaokul 31 15,5
Lise 63 31,5
Lisans 36 18,0
Lisansiista 4 2,0
Okur-yazar degil 7 3,5
Toplam 200 100,0

Aragtirmaya katilan ogrencilerin babalarinin %33,0 ilkokul mezunu ya da

okur-yazar degil iken bir onceki tabloda belirtilen annelerin egitim durumunda ise

yaklasik %57,0’si ilkokul mezunu ya da okur-yazar degildi. Iki tablodaki anne ve

baba egitim durumu karsilastirildiginda  ataerkil

toplumun egemenliginden

bahsetmek mumkiindir. Ayn1 zamanda Lise ve Lisans mezunu babalarin toplami

%49,5 iken annelerde ise %24,5’tur. Kiyaslanmalardan anlagilacagi tizere zorunlu

egitimden once ¢esitli nedenlerden dolayr kadinlarin egitim hayatinda aktif rol

oynamadig1 gdzitkmektedir.
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Tablo.9 Anne Meslek Durumu

Meslek Durumu Say1 Yiizde
Memur 16 8,0
Isci 22 11,00
Esnaf 4 2,0
Miihendis 1 0,5
Avukat 0 0,0
Doktor 1 0,5

Ev Hanim1 123 61,5
Diger 23 11,5
Toplam 200 100,0

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin annelerinin  %61,5’le “Ev  Hanimi1”
seceneginde yigilma gostermesinin sebebi biyiik ¢ogunlugunun meslek sahibi ve ig
giict niteligine sahip olmadigini gosterir. Guinimiiz ig diinyasinda kalifiyeli personel
direkt olarak egitim durumuyla paralellik gostermektedir. Nitekim belli bir yagin
tizerinde bulunan kadinlarin sahip olduklar1 egitimden dolay1 beyaz yakali diye
adlandirilan  doktor, mihendis ve avukat gibi mesleklerde kendilerini
gosterememektedirler. Aragtirmamizda bu mesleklere sahip anneler yaklagik olarak

%2-3 bandindadir.
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Tablo.10 Baba Meslek Durumu

Meslek Durumu Say1 Yiizde
Memur 30 15,0
Isci 67 33,5
Esnaf 22 11,0
Miihendis 3 1,5
Avukat 0 0,0
Doktor 4 2,00
Diger 74 37,0
Toplam 200 100,0

Ulkemizdeki sanayi is kolunun her gegen giin gelismesiyle isci talebi

artmaktadir. Bu nedenle arastirmamizda ki 6grencilerin babalarinin %33,5 gibi bir

orana sahip olmasi agiklamamizi kanitlar niteliktedir. Bir baska is kolu olan hizmet

sektoriinde ise %17-20 gibi bir oran s6z konusudur. Esnaf meslegi icra edenlerde

%11 bandinda olmasi devletin girisimcilere verdigi destekle agiklamak miimkiindiir.

“Diger” secenegi ise %37,0 olmast ise meslek cesitliligin fazla olmasiyla iligkilidir.

Ornegin; Sofor, Ciftgi, Teknik Servis gibi...

Tablo.11 Aylik Gelir Durumu

Aylik Gelir Say1 Yiizde
2825 ve alt1 75 37,5
2826-3999 58 29,0
4000-5999 35 17,5
6000-7999 12 6,00
8000 tizeri 20 10,00
Toplam 200 100,0

Turkiye’de 2021 yili itibariyle net asgari ticret 2825 TL (Turk Lirast) olarak

belirlenmistir. Ornekleme katilan ogrencilerin %37,5’i ailesini aylik geliri asgari

44




ticret diizeyinde ya da altinda gorinmektedir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin %52,5
dizeyinde Orta Kesim diye adlandirilan aylik gelire sahipler. Geriye kalan %10’luk

kesimin tlkemizin ekonomik kosullarina gore yiikksek gelirleri mevcuttur diyebiliriz.

5.2.Sosyal Medya Kullanimi Uzerine Bulgular

Tablo.12 Katihmcilarin En Cok Kullandig1 Sosyal Medya Platformu Dagilim

En Cok Kullandiginiz Say1 Yiizde
Sosyal Medya

Instagram 151 75,5
Facebook 16 8,0
Twitter 68 34,0
Whatsapp 140 70,0
Telegram 16 8,0
Snapcat 25 12,5
Linkendin 8 4.0
Hepsi 0 0

Aragtirma anketimizin bu sorusu ¢oklu segenek oldugu icin ankete katilan
ogrenci sayisindan daha fazla cevap verilmistir. Ogrenciler arasinda siklikla
kullanilan ve poptler olan sosyal medya platformu olarak ilk sirada %75,5 ile
‘Instagram’ gelmektedir. Bunun en 6énemli sebebi anlik fotograf paylagimi ve igerik
bakimindan diger sosyal medya platformlarina oranla zengin olmasindan
kaynaklanmaktadir. Ikinci sirada %70 ile Whatsapp uygulamas: gelmektedir.
Whatsapp’in tercih sebebi ise anlik mesaj uygulamasinin hizli ve giivenilir olmasiyla
iligskidir. Bir diger poptler olan Twitter %30’la tglnci siradadir. Twitter; sanat,
spor, siyaset vb. bir¢gok alanda uinlii insanlarin siklikla kullandig: bir sosyal medya
platformu olmasi Universite gengligi tarafindan cazip gorilen bir uygulama olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Tablo.13 Katihmcilarin Sosyal Medya Hesabinin Ne Kadar Siiredir Bulundugu
Durumu

Sosyal Medya Hesabinin | Sayi Yiizde
Kac¢ Yil Bulundugu

0-3 yil arasi 35 17,5
3-5 yil arasi 62 31,0
5-10 y1l arast 86 43,0
10 y1l Gzeri 17 8,5
Toplam 200 100,0

Aragtirmaya katilan 6grencilerin biyik bir kismi %43,0°1 5-10 yil arasinda
sosyal medya hesabinin bulundugunu ifade ediyor. %31,0’1 3-5 yil arasi oldugunu
belirtirken %17,5’1 ise 0-3 y1l arasi oldugunu ifade etmistir. Geri kalan %8,5°1 10 yil
tizeri sosyal medya hesabi oldugunu belirtmesi bu gruptaki 6grencilerin ilkokul ya da

lise yillarinin baglarinda sosyal medya hesab1 oldugu goriigiinii ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo.14 Katilimcilar Sosyal Medyadaki Bilgilerle Gergek Kisisel Bilgilerin
Ortiisme Durumu

Sosyal Medyadaki Bilgilerle Ger¢ek | Sayi Yiizde
Bilgilerin Ortiisme Durumu

Evet 167 83,5
Hayir 1 0,5
Kismen 32 16,0
Toplam 200 100,0

Tablo.14 ‘e bakildiginda katilimcilarin 167’si (%83,5) gibi rakamsal oranin
fazla olan oldugu grup “Evet” segeneginde y181lma gostermesi genglerin fake! tabir
edilen sosyal medya hesaplarint kullanmadigi net bir sekilde gozilkmektedir. Bu
durum aym zamanda katilimcilarin  sosyo-kiltirel — gelisimiyle  birlikte

‘sosyallesmesini sanal diinya tzerinden gerceklestiriyor’ olmasi alt hipotezimizi

! Sahte hesap anlamina gelmektedir.
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dogrular niteliktedir. Geriye kalan %16 kisim “Kismen”, %0,5’lik kisim ise “Hayir”

secenegini isaretlemigtir.

Tablo.15 Katihmcilarin Sosyal Medyay: Hangi Amac I¢in Kullanildigi Durumu

Hangi Amac I¢in Say1 Yiizde
Iletisim ve Haberlesme 115 57,5
Arkadas Bulma 6 3,0
Alig verig 1 0,5
Eglence 70 35,0
Diger 8 4,0
Toplam 200 100,0

Tablo.15e baktigimizda katilimcilarin %57,5’nin sosyal medyay1 Iletisim ve
haberlegsme i¢in kullanmasi sosyal medyanin iletisim teknolojileri agisindan énemini
gostermektedir. Katilimeilarin % 35, 0° in Eglence i¢in sosyal medyay1 kullanmasi
sosyal medyanin igerik yoniinden ( oyun, topluluk gruplari, video izleme vb.) fazla
olmasiyla iliskilidir. Ayn1 zamanda ‘Eglence’ segeneginin katilimcilar tarafindan
tercih edilmesi ‘sosyal medya kullanimin bos zaman degerlendirmesinde etkindir’ alt
hipotezimin dogrular niteliktedir. Geriye kalan “Diger” se¢enegi %8, Ardakas bulma
%06 ve Aligveris %1 duzeyindedir.
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Tablo.16 Katihmcilarin Sosyal Medyada Gecirdigi Siire Dagilimi

Sosyal Medyada Gecirdigi Siire | Say1 Yiizde
Dagilim

Surekli aktifim 31 15,5
Firsat buldukga giriyorum 88 44,0
Gunde birkag kez girig yaptyorum 72 36,0
Hafta birkag kez girig yapiyorum 6 3,0
Diger 3 1,5
Toplam 200 100,0

Katilimcilarin %44,0°0 firsat buldukga, %36,0’s1 giinde birkag kez, %15,5’1

surekli girmesiyle toplamda %95,5’1 her giin muhakkak sosyal medya hesaplarina

girly yapmaktadir. Bu dagilimdan anlasilacag:

uzere katilimcilarin

sosyal

yasamlarinda sosyal medya kullanimin ne kadar ¢nemli oldugunu gozler oniine

sermektedir. Nitekim mobil internetlerin cep telefonlara girmesiyle birlikte geng

bireyler mekan fark etmeksizin okulda, evde, seyahatte istedikleri her an sosyal

medya hesaplarina girig yapabilmektedirler. Geri kalan %30 haftada birkag kez ve

%1,5’1 haftada birkag kez den de daha az girmektedir.
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Tablo.17 Katihmcilarin Sosyal Medyada Arkadas Grubuna Dahil Olma
Durumu

Sosyal Medyada Arkadas Say1 Yiizde
Grubuna Dahil Olma

Evet 146 73,0
Hayir 54 27,0
Toplam 200 100,0

Tablo.17°de goruldigi tzere katilimcilarin %73’ sosyal medya herhangi bir
arkadas grubunda bulunuyor olmasi &grencilerde bir konu uzerine orgitlenme
bilincinin ve bilgi aligveris sikhiginin {ist seviyede oldugunu gosterir. Ogrencilere
zaman tasarruf saglamasi ve hizli ve pratik kararlar almasi bakimindan sosyal medya
uzerinden orgitlesme davranigt ogrenciler uzerinde etkili oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Ayni zamanda katilimcilarin sosyal medya kullanimi ile sosyallegsmelerini
sanal diinya uzerinden gergeklestiriyor olmast alt hipotezimi destekler niteliktedir.

Geriye kalan%27’1ik grup ise herhangi bir arkadag grubunda olmadigini belirtmistir.

Tablo .18 Katihmcilarin Sosyal Medyayr Paylasimhlarmi Hangi Amag¢ I¢in
Yaptig1 Dagilimi

Hangi Amac I¢in Say1 Yiizde
Arkadaglarimin goérmesini istiyorum 29 14,5
Paylagim yapmaktan mutlu oluyorum. 77 38,5
Sosyal Medyadaki Arkadaglarima ayak uydurmak igin | 8 4,0
yapiyorum.

Hayatimda neler yaptigimi bu yolla insanlara aktariyorum. | 37 18,5
Diger 48 24,0
Toplam 200 100,0

Tablo.18 ‘de belirtildigi gibi katilimcilarin %38,5’1 paylagim yapmaktan
mutlu oldugunu belirtmistir. Bu durum sosyal medya kullaniminin duygulara hitap
etme ve yonlendirme konusunda onemli bir noktaya isaret etmektedir. Artik geng

bireylere sunulan igeriklerin haz duygusu cergevesinde sekillenmesi geng bireylerin
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mutlu olmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu durum ayni zamanda sosyal medya
kullaniminin  Universiteli gengler arasinda sosyallesmenin sanal dinyada
gerceklestigi hipotezimizin dogrulanmasina katki saglamaktadir. %18,5 ‘i hayatinda
neler yaptigint bu sekilde arkadas cevresine sosyal medya araciligiyla aktarmak
amaciyla kullanmaktadir. Cinkt bireyler arasi yiz yize iligkiler ve sosyallesme
azaldigindan geng bireyler sosyal medya kanaliyla neler yaptiklarini arkadaglarina
ulagtirmaktadir. %14,5 ‘i paylasimlarini arkadaglarinin gérmesi igin sosyal medyay1
kullanmaktadir. Geriye kalan %4’luk kistm paylagimlarini sosyal medyadaki
arkadaglarina ayak uydurmak adina yaptigini belirtirken %24 ‘lik kesim ise baska

amaglar i¢in paylagimda bulunmaktadirlar.

Tablo. 19 Katilmcilarin Sosyal Medyada Paylasilan Her Bilginin Dogrulugunu
Arastirma Durumu

Sosyal Medyada Paylasilan Her Bilginin Say1 Yiizde
Dogrulugunu Arastirma Durumu

Evet 85 425
Hayir 20 10,0
Kismen 95 47.5
Toplam 200 100,0

Katilimcilarin %42,5’1 sosyal medyada paylasilan bilginin dogrulugunu
aragtirirken %47,5’1 ise kismen arastirmaktadir. Bu da tniversite gengliginin genel
olarak her paylasilan bilgiye siipheyle yaklasip tahkikat yapmaya gayret gosterdigini
belirtir. Ciinkii sosyal medya platformlarinda ¢ok fazla bilgi kirligi mevcuttur. S6z
konusu sosyal medya kullanicist olan geng bireyler kendisine anlik sunulan bilgiyi
arastirma gayreti gosterirler. Geriye kalan %10’luk kismi ise paylasilan bilginin

dogrulugu arastirma geregi duymamaistir.
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Tablo. 20 Katilmcilarin Sosyal Medya Benim ig:in Vazgecilmezdir Goriisiinii
Savunma Durumu

Sosyal Medya Benim Icin Vazgecilmezdir Say1 Yiizde
Evet 36 18,0
Hayir 116 58,0
Kismen 48 24,0
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin %581 sosyal medyanin kendisi i¢in vazgegilmez olmadigini
belirtmesi ‘sosyal medya kullanim davraniginin sosyallesmeyi sanal diinyada
gergeklestirir’ hipotezimizi yanlislar bir sonucu ortaya ¢ikarmistir. %24’ “Kismen”

vazgecilmez oldugunu %181 ise vazgecilmez oldugu fikrini savunmustur.

Tablo. 21 “Sosyal Medyadaki Reklamlar Daha Cok Kapitalist Sirketlere Hizmet
Etmektedir.”Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 8 4,0
Katilmiyorum 12 6,0
Kararsizim 68 34,0
Katiliyorum 87 43,5
Kesinlikle Katiliyorum 25 12,5
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin %56,0°s1 sosyal medyadaki reklamlarin daha ¢ok kapitalist
sirketlere hizmet ettigini belirtmigtir. Reklam sektorii hayatin her alaninda oldugu
gibi sosyal medyada siirekli karsimiza gikmaktadir. Ozellikle sosyal medyada video
izlerken belli sirelerde karsimiza siklikla ¢ikmaktadir. Bu reklamlarin buyik
cogunlugu kapitalist diye adlandirdigimiz ticari hacmi buyik olan sirketlerdir.
Ornegin; sportif giyim alaminda Nike ve Adidas ya da igecek alaninda Coca-Cola,
Pepsi ve Nescafe gibi marka triinler gosterilebilir. Bu durum kiresellesme

olgusunun sosyal medya araciligiyla nasil gii¢ kazandigin en somut gostergesidir.
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Katilimeilarin %20’si ise sosyal medyadaki reklamlarin kapitalist sirketlere hizmet

etmedigini belirtmistir. Geriye kalan %34 ise kararsiz oldugunu belirtmiglerdir.

Tablo .22 “Sosyal Medya Hesabi Olan Kisilerin Her Tiirlii Bilgi, Fotograf Ve
Video Goriintiilerinin Calinma Riski Bulunmaktadir.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 7 3,5
Katilmiyorum 8 4,0
Kararsizim 20 10,0
Katiliyorum 100 50,0
Kesinlikle Katiliyorum 65 32,5
Toplam 200 100,0

Katilimcilarin %82,5°1 sosyal medya olan bireylerin her turli bilgi, fotograf
ve video goruntilerinin ¢alinma riski oldugu gorisine katilmaktadir. Oranin bu
kadar yuksek ¢ikmasinin perde arkasinda 6zellikle son zamanlarda Facebook hesabi
olan bireylerin bilgilerinin ¢alindig: iddiasinin yazili ve gorsel medyada giindeme
gelmis olmasidir. Yine yakin zamanda Whatsapp uygulamasina sahip sirket
tarafindan yapilan; <<size ait bilgilerin tGgiinct kisiler tarafindan goriintilenmesine
onay vermediginiz takdirde uygulamayi kullanamayacaksiniz.>> agiklamasi
uygulamanin guvenirligi tizerine golge dusurmustir. Cikan bu haberler, bireylerin
sosyal medya hesaplarindaki bilgilerin giivende olmadigini gézler oniline sermisgtir.
Geri kalan %7,5 bu goriige katilmadigini geri kalan %10 ise kararsiz oldugunu

belirtmisgtir.
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Tablo. 23 “Sosyal Medya Paylasimlarim Politik Goriisiimle Ortiismektedir.”
Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 23 11,5
Katilmiyorum 33 16,5
Kararsizim 76 38,0
Katiliyorum 48 24.0
Kesinlikle Katiliyorum 20 10,0
Toplam 200 100,0

Tabloya bakildig1 zaman katilimcilarin %38 ile kararsiz oldugunu goériyoruz.
Tabi politik goriis sorusu hassas bir sorudur. Ulkemizde sicak siyasetin aktif olmas1
katilimcilarin kararsiz kalma gorisiinde etkili oldugu soylenebilir. Ayni zamanda
katilimcilar politika gibi konularda paylagim yapmanin ileriki zamanda ne gibi
sonuglarla kargilasabileceklerinin vermis oldugu kaygidan dolayr kararsiz
kalmiglardir. Tabii Universiteli bireyler, sorumluluklar: itibariyle politik goris gibi
kirmizt  ¢izgiye sahip konularda goris belirtmekten ¢ekinmis olabilirler.
Katilimeilarin %28’si sosyal medya paylagimlarin politik gortstyle ortustuagini

dustinirken geri kalan %341 bu gorisin aksi yonde oldugunu savunmustur.

5.3. Sosyal Medya Kullanim1 Ve Bos Zaman lliskiselligi Uzerine Bulgular

Tablo.24 “Sosyal Medya Daha Cok Bos Zaman Aktivitesi Olarak

Kullanilmaktadir.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 6 3,0
Katilmiyorum 25 12,5
Kararsizim 51 25,5
Katiliyorum 93 46,5
Kesinlikle Katiliyorum 25 12,5
Toplam 200 100,0
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Katilimeilarin %59’u  sosyal medyayr bir bos zaman aktivitesi olarak
kullandigini belirtmesi aslinda internetin yasam alanlarinda etkin bir rol oynadigini
gosterir. Bu durumun sosyal medya mecralarinin ¢ogunluguna sahip ABD (Amerika
Birlesik Devletleri) kiiresel sermayenin aktori olarak bir yonlendirme ve yeni bir
kiltir ingsasinda gengleri kullandigr g6z ardi edilmemesi gerekmektedir. Ayni
zamanda katilimcilarin bu oranda goriis belirtmesi ‘sosyal medya kullanim
davranisinin bos zaman degerlendirmesinde etkin oldugu’ hipotezimizi dogrular
sonucunu kamtlar niteliktedir. %’°25’lik kesim bu soruya kararsiz kalirken geriye

kalan %15,5’lik grup bu goriise katilmadiklarini belirtmektedir.

Tablo. 25 “Sosyal Medya Bireyin Arkadaslariyla Eglenceli Vakit Gecirdigi Bir
Platformdur.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 12 6,0
Katilmiyorum 19 9,5
Kararsizim 35 17,5
Katiliyorum 117 58,5
Kesinlikle Katiliyorum 17 8,5
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin verdigi cevaplara istinaden %67°si sosyal medyanin eglenceli
vakit gecirilen bir platform olarak gormektedir. Ciunkii sosyal medya platformlar
geng bireylerin istedigi sekilde eglenceli olarak siislendirilmistir. Birey sosyal
medyada bir¢gok etkinligi ayni anda gergeklestirebilmektedir. Mesela; geng birey
oyun oynarken ayni zamanda arkadasiyla mesajlagabilmektedir. Bu durum sosyal
medyay1 eglenceli bir yapiya dontstirmektedir. Bu durum ayni zamanda ‘sosyal
medya kullanim davranigt tniversite Ogrencisinin bos zaman degerlendirmesinde
etkilidir’ aragtirma alt hipotezimizin dogrulamaktadir. 14,5°1 ise bu goriigin aksine

cevap vermistir. Geriye kalan%17,5’lik grup kararsiz oldugunu belirtmistir.
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Tablo. 26 “Diinyada Yasanan Tiim Gelismelerden Haberdar Olmak Icin Sosyal
Medya Kullanmak Yeterlidir.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 28 14,0
Katilmiyorum 76 38,0
Kararsizim 42 21,0
Katiliyorum 42 21,0
Kesinlikle Katiliyorum 14 7,0
Toplam 200 100,0

Tablo’ya bakildiginda katilimcilarin = %52’si  dinyada yasanan tim
geligmelerden haberdar olmak i¢in sosyal medya platformunu yetersiz bulmaktadir.
Bu durumun altinda yatan en énemli sebep bilgi kaynaginin referansina stipheyle
bakilmasidir. Mesela yurt diginda yasanan gelismeleri birey bulundugu c¢evre
itibariyle dogrulugunun ispatinin saglanmasinin gii¢ oldugu durumlar gosterilebilir.
Ornegin; ekonomik krizin yasandig bir dénemde iilkemizle gelismis bir iilkenin
kiyast yapilirken; her iki tilkede yasayan vatandaslarin enflasyonu ayni diizeyde
hissetiklerine dair sosyal medya platformunda yayinlanan videonun ispat1 iilkelerin
birbirine uzak olmasi nedeniyle sadece rakamlar Uzerinden bir karsilastirma
yapilacagindan oturi gercekligi tartismaya agik olan bir haber veya bilgi olarak
kalacaktir. Bu ve benzeri haberler sosyal medya fazlasiyla bulundugundan dolay:
katilimcilar sosyal medyanin haber kanallarina siiphect bir gozle baktadirlar. %28’lik
kesim ise sosyal medyayi yeterli bulmaktadir. Geriye kalan %21°i ise karasiz

oldugunu belirtmigtir.
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Tablo. 27 “Sosyal Medya Iletisim Teknolojileri Acismdan Onemli Bir Yere

Sahiptir” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 9 4,5
Katilmiyorum 9 4,5
Kararsizim 22 11,0
Katiliyorum 118 59,0
Kesinlikle Katiliyorum 42 21,0
Toplam 200 100,0

Tabloya bakildiginda %80 oraninda sosyal medyanin iletisim teknolojileri
acisindan onemli oldugu gorisiine katilan bir giiruh ortaya gikmustir. Universiteli
birey sosyal medyanin kendisine sundugu hizli iletisimin farkindadir. Ctnki akill
telefonlarin 2013’ten sonra yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmasiyla birlikte
sosyal medya platformlarindan zaman ve mekana bagli kalmadan istedigi kisi veya
kigilerle iletisime gegme imkani bulmustur. Bu durum hig stiphesiz sosyal medyanin
gicunii gostermektedir. %9 kadar olumsuz goris belirtmiglerdir. Geriye kalan

%11’lik gurup kararsiz olduklarini ifade etmislerdir.

Tablo. 28 “Sosyal Medya Her Alanda Hizh Bilgi Edinmemizi Saglar”
Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 6 3,0
Katilmiyorum 18 9,0
Kararsizim 18 9,0
Katiliyorum 115 57,5
Kesinlikle Katiliyorum 43 21,5
Toplam 200 100,0

Katilimcilar sosyal medyanin hizli bilgi edinmeyi saglar gorigine %79

oraninda katildiklarin1  belirtmiglerdir.

sosyal medya bireye sundugu

opsiyonlarin zengin olmasi ve ayni zamanda tim igerikleri bir havuzda topladigr i¢in
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neyi Ogrenmek isterse onunla ilgili bilgiyi sosyal medya araciligiyla ulasir. Bu

gorustisin aksini savunan %12’lik bir grup mevcuttur. Geriye kalan%9’luk kesim

kararsiz oldugunu belirtmislerdir.

Tablo. 29 “Sosyal Medya Bireyin Kendisini Ozgiir Bir Sekilde ifade Ettigi

Platformdur.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 17 8,5
Katilmiyorum 35 17,5
Kararsizim 52 26,0
Katiliyorum 75 37,5
Kesinlikle Katiliyorum 21 10,5
Toplam 200 100,0

Tablo’ya baktigimizda katilimcilarin %48’1 sosyal medyay1 bireyin kendisini

ozgur bir bi¢imde ifade ettigi bir mecra olarak gormektedir. Bu oran her ne kadar

yiksek goriilse de uiniversiteli gengler siyasi paylasim yaparken tereddiitleri oldugu

asikardir. Ozellikle son yillarda sosyal medya yapilan bircok paylasim siber sug

kapsamina girmektedir. Sosyal medya her ne kadar 6zgirlik alani genis gortlse de

denetimlerin siki bir bigimde takip ediliyor olmast geng¢ bireyleri rahat paylagim

yapmalarint kisitlamaktadir. Bununla birlikte son ¢ikan internet yasasiyla gunlik

erigimi 1 milyon fazla olan sosyal medya aglar1 iilkemizde yetkili temsilci atamalari

gerekmektedir. Boylelikle istenmeyen bir igerik paylagiminda mudale edilmesi s6z

konusudur. % 26’lik kesim sosyal medyada kendilerini 6zgiir bir bigimde ifade

edemediklerini disiinmektedir. Geriye kalan %26’lik kesim ise konu hakkinda

kararsiz olduklarini belirtmislerdir.
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5.4. Sosyal Medya Kullanim Ve Tiiketim Ahskanliklar iliskiselligi Uzerine
Bulgular

Tablo. 30 “Sosyal Medya Paylasimlarimin Tiiketim Ahskanhklarimizin
(Yiyecek-icecek, Giyim, Kozmetik, Taki Vb.) Sekillenmesinde Etkisi Vardir.”

Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 13 6,5
Katilmiyorum 25 12,5
Kararsizim 21 11,5
Katiliyorum 89 445
Kesinlikle Katiliyorum 52 26,0
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin %70,5 sosyal medya paylagimlarinin tiketim aligkanliklarini
sekillendirdiginde katimaktadir. Oranin yiiksek olmasinin en 6nemli sebebi biytk
aligverig sitelerinin (trendyol,amazon, hepsiburada vb) sosyal medya mecralarinda
yogun bir gekilde igerik ve indirim reklamlart sunmasidir. Cinkii geng birey bir¢ok
tiriine artik magazalardan degil internet tizerinden ulasmaktadir. Internetteki tiim
aligveris sitelerinin indirim ve kampanyalar1 sosyal medya kanaliyla elinin altindadir.
Bu sebeple gen¢ birey artik tiketim aligkanlilarini sanal dinya tzerinden
gergeklestirerek mevcut aligkanliklarini terk etmistir. Bununla birlikte geng birey,
sosyal medya Uzerinden takip ettigi arkadaslarin hangi tiikketim nesnelerini
kullandigin1 gordigu i¢in artik ig¢inde bulundugu sanal diinya hayat bi¢imini
degistirip, diizenleyen birinci derece gevresel faktor konumundadir. Tim bunardan
oturt sosyal medya kullanim davraniginin tiniversiteli bireyin tiketim aligkanliklarini
sekillendirdigi dair hipotezimizi dogrulamaktadir. Katilimcilardan %19’luk kesim

olumsuz cevap verirken geriye kalan %11,5’lik kesim kararsiz oldugunu belirtmistir
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Tablo. 31 Katihmcillarim Cinsiyete Gore Tiiketim Ahskanhklarinin
Sekillendirme Davranisinin Dagilim

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin Erkek Toplam

Kesinlikle 1 12 13
£ = | Katilmiyorum
= F
s E . g Katilmiyorum 12 13 25
i = E _ _% Kararsizim 12 9 21
R - -
> = © = & [Katiliyorum 43 46 89
~ 3% =% —
S e 23S £ | Kesinlikle 36 16 52
225 %
= _g é g Katiliyorum
_— o -t [P}
s € ¢ E i_’ Toplam 104 96 200
& &z 23
Ki kare:17,277 P:0,002

Tabloya bakildigr zaman katilimcilarin cinsiyet durumu ile sosyal medya
paylagimlarinin tiikketim aligkanlilarint gekillendirme davranigi arasindaki ki kare
degeri 0,002<0,05 oldugundan degiskenler arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.
Sosyal medya paylagimlarin tiketim aligkanliklarini gekillendirdigi gorisi kadin
katilimcilarda erkeklere oranla daha yogun goriilmektedir. Sosyal medya
paylagimlarinin tiikketim davraniglarint sekillendirir goristini her cinsiyete yiksek
olmast; “Universite dgrencilerinin sosyal medya kullammina yonelik davramslar:

onlarin titketim kilttriiyle ilgilidir.”hipotezimizi dogrular niteliktedir.
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Tablo.32 “Sosyal Medyadan Ablsveris Yapilmasi Giivenlik Ag¢isindan
Risklidir.”Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 9 4,5
Katilmiyorum 47 23.5
Kararsizim 69 34,5
Katiliyorum 60 30,0
Kesinlikle Katiliyorum 15 7,5
Toplam 200 100,0

Tablo’ya bakildiginda %37,5 sosyal medyadan aligverisi giivenli bulmazken
%28’e yakini guvenli bulmaktadir. Geri kalan %35,5°1 ise kararsiz durumdadir.
Katilimcilarin sosyal medyada aligveris yapilmasini riskli bulmasindaki en onemli
faktor sosyal medya platformlarimin giivenli aliveris igin gerekli alt yapi sahip
olmamasindan kaynaklanmaktadir. Ulke ¢apinda bilinen aligveris sitelerinin sosyal
medya hesaplar1 glivenlik problemi séz konusu degildir. Fakat kendi tizerinden hesap
acip o hesap lzerinden ticaret yapan bireyler, sosyal medya uygulamasinin giivenli
bir finans ag1 omadigindan dolandirilma riskiyle karsi karsiya kalabilmektedir. Ayni
zamanda bazi aligveris siteleri adina fake diye adlandirilan sahte hesap olusturularak
bireyleri dolandirma riski bulunmasindan geng¢ bireyler sosyal medya Uzerinden

aligveris yapmay1 giivenli gormemektedir.
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Tablo. 33 “Sosyal Medyadaki Uriin Tamitimlar1 Gercegi Yansitmamaktadir.”

Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 4 2,0
Katilmiyorum 25 12,5
Kararsizim 104 52,0
Katiliyorum 57 23,5
Kesinlikle Katiliyorum 10 5,0
Toplam 200 100,0

Katilimcilarin = %

sosyal medyadaki urin tamitimlarini gercegi

yansitmadigint dusunirken %14,5’1 gergegi yansittigini  dusinmektedir. Fakat

%52,0’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Kararsizlarin bu kadar yiiksek oranda

olmasinin en 6nemli sebebi; Griin tanitimlarin daha ¢ok saglik ve alternatif tip gibi

alanlarda sik yapilmasindan Universite Ogrencisinin ilgi alanina girmemesi yada

sosyal medya lzerinden yapilan Girtin tanitimlari ilgilerini ¢ekmediginden i¢i kararsiz

kaldiklarini belirtmislerdir.

Tablo. 34 *“Sosyal Medya Popiiler Kiiltiirii Bireye Empoze FEtmektedir.”

Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 5 2,5
Katilmiyorum 9 4,5
Kararsizim 44 22.0
Katiliyorum 100 50,0
Kesinlikle Katiliyorum 42 21,0
Toplam 200 100,0

Tabloya bakildiginda katilimcilarin genel olarak %71°1 sosyal medyanin

poptler kultirt bireye empoze ettigini disinmektedir. Bu oranin yiiksek ¢ikmasinin

en temel sebebi kiiltiir olgusunu kapsayan iligkilerin ( aligveris, eglence ve arkadaslik

61




vb.) sosyal medyaya taginmig olmasidir. Kuresel kiiltiiriin hakim oldugu bir diinya
yasadigimiz geng¢ bireylerinde farkinda oldugu durumdur. Gengler, ¢ok uluslu
sirketlerin markalagmig Urtinlerini her gecen gin daha fazla kullanmay1
surdiirmektedir. Hizli tiketim olgusunun hegemonyasi beraberinde popiiler olmayan
her trtin geng bireyler tarafindan diglanmasina neden olur. Tuketime dair her gsey
kiltira i¢inde barindirdigindan 6tird rtaya ¢ikan bu sonug ; ‘sosyal medya kullanim
davraniginin Universite Ogrencisinin tilketim aligkanliklarini gekillendirdigine dair
hipotezimizi destekler niteliktedir. Geriye kalan %7°lik kisim sosyal medyanin
poptler kultiri empoze etmedigi gorisiini belirtirken %22’si ise kararsiz oldugunu

ifade etmistir.

5.5. Sosyal Medya Kullanimi ve Sosyallesme iliskiselligi Uzerine Bulgular

Tablo. 35“Sosyal Medya Kullaniminin Artmasiyla Birlikte Yiiz Yiize iliskiler

ikinci Planda Kalmistir.” Sorusunun Dagilim

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 6 3,0
Katilmiyorum 22 11,0
Kararsizim 28 14,0
Katiliyorum 82 41,0
Kesinlikle Katiliyorum 62 31,0
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin %72’ye yakini sosyal medya kullanimin artmasiyla birlikte yiiz
yuze iligkilerin ikinci plana itildigi goriigini benimsemistir. Bu duruma esas teskil
eden sebeplerin baginda sosyal medyanin bireye vermis oldugu; zaman ve mekandan
bagimsiz ve sinirlarin olmadigi bir sanal diinya gergekligidir. Bu gerceklikte birey
artik arkadaglik kurarken, alig veris yaparken ya da bos zamanini degerlendirirken
sosyal medyanin ona sundugu imkanin nimetlerinden faydalanmaktadir. Geriye kalan

%14’lik kesim bu gorisiin aksini savunurken, %14’°lik grubu ise kararsizdir.
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Tablo. 36 “Sosyal Medya Sayesinde Bir Konu Uzerinden Orgiitlesmek
Kolaylasmistir.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 5 2,5
Katilmiyorum 7 3,5
Kararsizim 14 7,0
Katiliyorum 113 56,5
Kesinlikle Katiliyorum 61 30,5
Toplam 200 100,0

Katilimeilarin %87’si sosyal medyanin bir konu tizerinden orgitlesmeyi
kolaylastirdigr goriisinii benimsemigtir. Bunun en biiyiikk sebebi sosyal medyanin
etkin, hizli olmasi ve aynmt zamanda genis kitlelere ulasabilmenin sagladig:
avantajdir. Toplumun 6nemli bir tabakasini ilgilendiren bir konu iizerinden 6rnegin;
kadina siddet agir yaptirimlar uygulanmasi tizerinden sosyal medya tizerinden imza
kampanyast baglatilarak ¢ok kisa siire devasa kitlelere ulagarak orgitlesme saglanmig
oluyor. Katilimcilarin bu oranda goriis belirtmesi sosyal medya kullanim
davraniginin sosyallesmeyi sanal diinya tizerinden gerceklestigi hipotezimizi dogrular
niteliktedir. Aksi goriisii savunanlar ise %6 ile ¢ok disiik bir oranda kalmistir.

Geriye kalan %7,0 kesim ise kararsiz oldugunu belirtmistir.

Tablo. 37“Herhangi Bir Talebin (Siyasi, Kiiltiirel, Ekonomik, Sosyal Vb.
Konularda) Yetkililere Iletilmesinde Sosyal Medya Giiclii Bir lletisim
Kaynagidir.” Sorusunun Dagilimi

Cevaplar Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 4 2,0
Katilmiyorum 3 1,5
Kararsizim 36 18,0
Katiliyorum 104 52,0
Kesinlikle Katiliyorum 53 26,5
Toplam 200 100,0
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Katilimeilarin %78,5°1 genel olarak bir talebin yetkililere iletiimesinde sosyal
medyanin glgli bir iletisim kaynagi oldugu gorisiini benimsemigtir. Bunun altinda
yatan en Onemli etken ise sosyal medyanin toplumun biyik kesimi tarafindan
kullantyor olmasi ve ayni zamanda toplumun beklenti ve taleplerini igeren bir¢ok
konunun yetkililer tarafindan dikkat ile takip ediliyor olmasidir. Ozellikle “hastag”?
diye adlandirilan giindemdeki konularin yetkililere iletilmesinde giiglii bir iletigim
kaynagi oldugunu goz ardi etmek miimkin degildir. Bu durum en ¢ok universite
gengligi diyebilecegimiz grup tarafindan sturekli ve aktif bir bigimde
kullanilmaktadir. Olumsuz goriis belirten %3,5’luk kesim iletin taleplerin karsilik
bulmadigr gortusiu hakim olabilir. Geriye kalan%18’lik kesim ise kararsiz oldugunu

ifade etmistir.

Tablo. 38 Katihmcilarim Sosyal Medyada Sevgili Olma Durumu

Sosyal Medyada Aracihiiyla Say1 Yiizde

Sevgili Olma Durumu

Evet 80 40,0
Hayir 120 60,0
Toplam 200 100,0

Katilimcilarin %40 sosyal medyada sevgiliniz oldu mu sorusuna “Evet”
cevabr vermesi universite genglerinin artik 6zel iligkilerini sanal diinyaya tasidigini
gostermektedir. Bunun altinda yatan en 6énemli sebep ise bireyin kendini hem rahat
bir sekilde karsi cinse karst ifade etmesi hem de 6z giiven problemi yasama
korkusunun ortadan kalkmasidir. Ayrica toplumsal normlarin baskinligindan sikilan
geng bireyler sosyal medya lizerinden bu baskiy1 hissetmemesi 6nemli etkendir. Geri

kalan %6011k kesim sosyal medya sevgili edinmedigini belirtmistir.

2 Sozciik ya da soziin basina kare isareti veya diyez isareti (#) eklenerek olusturulur. Giindemde olan
popiiler baglik anlamina gelmektedir.
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Tablo. 39 Katilimcilarin Cinsiyet Durumu ile Sevgili Sosyal Medyada Sevgili
Bulma Davramisinin Karsilastirilmasi

Sosyal medya aracihiiyla sevgiliniz
oldu mu?
Evet Hayir Toplam
< Kadin 42 62 104
- Erkek 38 58 96
'5 Toplam 80 120 200
Ki-kare:0,908 P:0,013

Tabloya bakildigi zaman katilimeilarin cinsiyet durumu ile sosyal medya
sevgili bulma davranisi arasindaki ki kare degeri 0,013<0,05 oldugundan degiskenler
arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir. Katilimcilar her ne kadar tniversite
ogrencisi olsa da toplumsal normun baskinlig: burada kendi gostermektedir. Ciinki
kadinlarin erkeklere oranla sosyal medya sevgili edinme davranigi daha yiksektir.
Bunun en 6nemli sebebi ise lilkemizde ataerkil toplum o6zelligine sahip olmasi ve
kadinlarin kismide olsa toplumsal norm baskinligindan, iligkilerini sosyal medya

mecrasinda yagsama istegidir.

Tablo. 40 Katilmcilarin Sosyal Medyanin Kiiltiirel Gelisimine Katkis1 Olma
Durumu

Katilimcilarin Sosyal Medyanin Kiiltiirel Say1 Yiizde
Gelisimine Katkis1 Olma Durumu

Evet 101 50,5
Hayir 17 8,5
Kismen 82 41,0
Toplam 200 100,0

Tablo.40’a bakilarak katilimcilarin genel olarak %91,5 ile sosyal medyanin
kiiltiirel gelisimine katki sagladig goriisii hakimdir. Universite gengliginin genel

olarak katki sagladigin1 digiinmesi sosyal medyanin zengin igerige sahip olmasinin
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bireye yansimasi olarak bakilabilir. Birey sosyallesme kapsaminda toplumdan

edindigi norm ve degerleri artik sanal bir dilnyadan kazaniyor.

Sosyal medya platformlarinda en revagta olan sosyal deney videolar: buna en
iyi ornektir. Geng birey, izledigi bu videolarla iyi insan ya da kott insan figiiriinii bu
mecralardan 6grenmeye baslamistir. Cunkt geng birey videoda izledigi konularin
toplumda pratiklerini goremedigi i¢in sosyal medya kanalliyla kiltirlenme
fonksiyonunu tamamliyor. Bu ‘sonu¢ sosyal medya kullanim davraniginin
sosyallesmeyi sanal mecrada gerceklestirme gosteriyor olmast hipotezimizi dorular
niteliktedir. Geriye kalan %8’lik kismin herhangi bir kiiltirel katkisi olmadigini

belirtmisgtir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Insanlik tarihi, son yirmi yilda enformasyon gagi diye nitelendirdigimiz
bilgisayar ve cep telefonlarin sosyal yagamimiza girmesiyle degisime ugramigtir. Bu
degisim internet kullanimmin yayginlagmasiyla baglamis ve sosyal medya
kullanimiyla birlikte bagka bir boyuta taginmigtir. Artik sosyal medya; bireylerin bos
zaman degerlendirmesinde, tiikketim aligkanliklarin  gekillendirmesinde  ve
sosyallesme faaliyetlerinin sanal dinyaya taginmasiyla insan iligkilerini yeniden

bi¢imlendirdigi asikardir.

Sosyal medya, ingast siirecisinde kiiresellesme olgusuna hem hizmet etmis
hem de kiresel kultiirtin yayilmasi i¢in onciilitk etmistir. Bu siirecin en énemli kitlesi
her tiirli yenilige acik olan genglerdir. Geng bireyler; yasadiklart zaman diliminde en
poptler iletisim, serbest zamani1 degerlendirme, tiketim ve sosyallesme araci neyse
onu kullanma egilimindedirler. Bu bakimdan sosyal medya, gengler i¢in bunlari tek

cat1 altinda toplamis egsiz bir nimet olarak goriilebilir.

Aragtirmamizin  ana ekseni; Universite &grencilerinin  sosyal medya
kullaniminda ortaya ¢ikmis sosyolojik problemleri hipotezlerimizin kapsaminda
degerlendirmede bulunmaktir. Tim bunlardan hareketle elde ettigimiz bulgular
1s18inda  Universite Ogrencilerinin - sosyal medya kullanimi ile bos zaman
degerlendirmesi arasinda bir iliskiden bahsetmek miimkiindiir. Universite 6grencisi
kiiresel sermayenin bir tiketim aract olarak sundugu sosyal medyayi hayatinin
merkezine konumlandirmis durumdadir. Cunkii geng tUniversiteli birey, firsatini

buldugu her an vaktini sosyal medyada gecirmektedir. Nitekim bulgular
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bolumtumuzde katilimeilarin %95,5 nin giinde en az bir kere olsa da sosyal medyayla

iligkisini gozler oniine sermektedir.

Bos zaman kavraminin Universite ¢grencisi i¢in ders ve okul digt zaman
olarak kabul edilmesi ve oOgrencinin herhangi bir emek harcamadan bulundugu
yerden sosyal medya araciligiyla bir¢cok faaliyete katilmasi, orgiitlesmesi, kendi 6z
benligini gerceklestirmesi bakimindan kayda deger bir durumdur. Yani artik gercek
hayatta yapabilecegi birgok prattk ve eylemi sosyal medya kanaliyla
gergeklestirebilmektedir. Bu pratikler 6rgiisiniin zaman ve mekandan bagimsiz bir
sekilde gerceklesiyor olmast geng bireyin bog zamanini sosyal medyada

degerlendirmesi agisindan onem atfetmektedir.

Katilimcilarin biyik bolumuniin sosyal medyay: iletisim ve haberlesme i¢in
kullantyor olmast iletisim teknolojilerinin nasil degisim gostererek glnimize
geldigini gostermesi baglaminda onem arz etmektedir. Katilimcilarin iletigim
faktoriinin yaninda eglence araci olarak sosyal medya platformlarini kullaniyor
olmast geng bireylerin, bos zaman degerlendirmesinde sanal diinya kapanina nasil
sikistiklarinin act gergegini de goz ardi etmemek gerekmektedir. Bundan dolay1
“sosyal medya kullannm davranist bos zaman degerlendirmede etkilidir”

hipotezimizin dogrulandigini gosterir.

Caligmamizin bir diger alt basligi olan tiiketim olgusunun sosyal medya
tarafindan sekillendirdigi varsayimi katilimecilar tarafindan dogrulanmistir. Bunun
altinda yatan en onemli sebep tiketim artik yerelden ¢ikip kiiresel bir boyut
kazanmasiyla iliskilidir. Artik aktif tiiketici olan geng birey bulundugu mekanin
digina ¢ikarak yeni tiikketim nesnelerin pesinde kogmaya baslamistir. Bu tiketim
nesnelerini (giyecek, icecek, yiyecek, miizik, sanat vb) elde edebilmek i¢in popiilist
kiltirin etkisiyle birlikte dinyaya acilma i¢ gidusii ortaya ¢ikmigtir. Talep edilen bu
nesneleri ona en hizli ve kolay bir sekilde sunacak olan ara¢ sosyal medya
platformlaridir. Geng birey sosyal medya igerikleri sayesinde kendine yeni bir
tiketim kultiri inga etme sirecine girmistir. Cinki sosyal medyanin en 6nemli
ozelligi populer kiiltiir 6gelerinin genglerin ihtiyaglarina hitap edebilecek sekilde

suslenmis ve donatimis olmasidir. Ayni zamanda sosyal medyanin tiketimi
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olgusunu sekillendirmesiyle cinsiyet farkliligi arasinda anlamli bir iligki oldugu

gergegi verilere yansimigtir.

Universiteli birey her ne kadar sosyal medya araciligiyla yeni bir tilketim
kiltirt ingasina girmis olsa bile sosyal medya tizerinden alig-veris yapma sikliginin
oransal olarak az oldugunu ve ayni zamanda sosyal medya tizerinden gerceklestirilen
trin tanitimlarinin gergekligi konusunda kararsiz oldugu gorisii de hakimdir. Tabi
bunlarin 6tesinde sosyal medya, geng bireyin tiketim aligkanlilarina yon vermede
inanilmaz bir giice sahiptir. Sosyal medya bu durumu sahip oldugu zengin igeriklerle
bireylere dayatarak kiresel kultir o6gelerin tiiketilmesinde mihmandarlik

yapmaktadir.

Sosyal medya artik sosyallesmeyi ve sosyal yagsami sanal diinyaya ¢ekmistir.
Artik geng bireyler sosyal medya kanaliyla; sevgili edinme, kilturel etkinlikler
katilma, herhangi bir konu tizerinde orgiitlesme gibi kapsamli sosyal ve kiltirel
faaliyetlerine katilma cabasi igerisindedirler. Bu durum artik bireyler arasi iletisim ve

etkilesimi bagka bir boyuta tagiyarak yeni bir degisimi beraberinde getirmistir.

Sosyal medya; her turli yasamlari, haberleri, eglence araglarini, mesaj
uygulamalarini, aligverisi, arkadag iliskilerini ve bunun gibi sayabilecegimiz bir¢ok
konu bashigint bir mecrada toplayarak bireye yeni bir sanal dinya sunmustur. Bu
dinyanin zaman ve mekan kavramlar1 konusunda kisitlayict olmamasi, sosyal

medyay1 geng birey i¢in cazibe merkezi haline getirmistir.

Sosyal medya yagsam pratiginin realitesine aykirt hareket ederek geng bireyler
arasinda suni bir kiltir meydana getirmistir. Bu kiiltiiriin deger ve normlar1 baskin
olmamakla birlikte siirekli degisime miisaittir. Ornegin; bugiin popiiler olan bir giyim
tarzi bir birka¢g giin sonra anlamui yitirebilmekte ve yeni bir giyim tarzi yerini
alabilmektedir. Bu kultirtn ilkeleri olmadigt i¢in geng birey i¢in surekli tiketilerek

degistirilmeye mahkumdur.

Sosyal medya bireyler arasinda sinirlar1 kaldirdigr igin tabir caizse bu
mecralarda klavye savaslari baglamistir. Bu savaslar daha ¢ok sosyal medyadaki

iceriklere yapilan yorumlardir. Birey, sanal dinyanin vermis oldugu cesaretle bir
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konu hakkinda istedigi gibi fikrini beyan etme Ozgurlugini kendisinde
hissedebilmektedir. Oyle ki gergek hayatta kullanmaya ¢ekinecegi bir ciimle veya
sozii kargisindakine ¢ok rahat bir sekilde iletebilmektedir. Bu durum beraberinde bir

s0z diieollsuna doniisebilmektedir.

Universiteli geng birey sosyal medya kullammin kendisine hediye etmis
oldugu zengin kiltirlenme oOgelerine maruz kaldik¢a yeni bir kimlik ingasina
girmigtir. Tabt bu durum bireyin kisilik ve aidiyet duygularina ciddi zararlar
verebilmektedir. I¢inde bulundugu toplumun deger ve normlariyla biiyiiyen geng
birey zaman igerisinde yetismis oldugu kiiltiir 6gelerine yabancilagarak artik bagka
bir kimlik kazanmigtir. Yasanan bu gelisme beraberinde yeni sosyolojik problemleri

ortaya ¢ikarmugtir.

Sonug olarak; sosyal medya kullanimi tiniversiteli bireye bir¢gok avantaj ve
dezavantaji beraberinde getirmistir. Bireyler arast sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve
politik iligkileri gerceklestirirken zaman ve mekan kavramini ortadan kaldirmasi en
onemli avantajken toplumun temel dinamiklerinden olan “sosyallesme” kavramini
sanal bir dinyaya tagimast onemli bir dezavantajdir. Bundan dolay1 iniversiteli
bireylerin sosyal medyay: sadece bos zaman degerlendirmesi yada eglence araci
olarak kullanmak yerine ayni zamanda okuduklari boliimiin ve meslegin tanitimini
yapmaya veyahut insanlara faydasi olacak sosyal sorumluluk projelerinin genis

kitlelere yayilmasini misyon edinme yolunda da kullanabilirler.

70



KAYNAKCA

Akinc1 V., ve Bat, M. (2010). “Yeni bir Iletisimde Sosyal Medya Kullamlmasi
ortami olarak sosyal medya: Fge Universitesi lletisimde Sosyal Medya
Kullanilmasi Fakiiltesine yonelik bir Siireglere Katilim A¢ismdan Etkiler”. Yasar
Universitesi Dergisi,3348-3382.

Aktas, H..& Yilmaz, N. (2017).“Universite Genglerinin Yalnizlik ve Utangaglik
Unsurlart A¢isimdan Akilli Telefon Bagimliligi. "International Journal of Social

Sciencesand Education Research, 3(1), 85-100.

Altas, N., “Genglik Déneminde Din Olgusu ve Liselerde Din Ogretimi”, Ankara,
Nobel Yayinlari, s, 195, 109.

Altunay, A.(2015), “Bir Sosyallesme Araci Olarak Yeni Medya”, Selguk Iletisim
Dergisi,s.415-417.

Arnik, E.(2018). “Dijital Mahremiyet Yeni Medya ve Gézetim Toplumu”, 1. Basim,
Antalya: LiteraTurkAcademia, s.36.

Arisoy, O. (2009). “Internet Bagimliligi ve Tedavisi Psikiyatride Giincel
Yaklasimlar” | 1, s.55-67.

Aydogan, F.(2000), “Medya ve Serbest Zaman”, Om Yayinevi, Istanbul.

Aytag,0.(2002), “Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar” | Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi,Elaz1g, s.233-243

71



Bas, H. (2017), “Tiirkiye 'de Geng Niifus: Sorunlar ve Politikalar,” Stuleyman
Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi Yil: 2017/2, Say1:27, s.
255-288.

Baudrilard, J. (2008).“Tiiketim Toplumu”. (Cev: Ferda Keskin, Hazal
Delicegayli). Istanbul: Ayrint1 Yayinlart.

Bayhan, V. (1997), “Universite Gengliginde Anomi ve Yabancilasma”, Ankara,
Kultiir Bakanlig1 Yayinlari.

Bilginer, A.(2008), “Tiiketim Kiiltiirii, Medya Ve Meta Estetik”, Yuksek Lisans

Tezi, Erzurum.

Bocock,R.(1997), “Tiiketim”, Dost Yayinevi, Ankara

Bourdieu, Pierre. (1996). “Toplumbilim Sorunlari” Cev: 1. Ergiiden , Istanbul,
Kesit Yaynlar1.

Castells,M.(2008),“Enformasyon  Cagi:  Ekonomi, Toplum ve KiiltiirAg

Toplumunun Yiikselisi”, Birinci Cilt, Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

Cayci,, A. E. Cayc, B., & Eken, 1. (2017). “Genglerin Serbest Zaman
Aktivitelerinin Mobil Teknoloji Merkezli Doniigiimiiniin MTUAS Olcegine Gore
Incelenmesi.”, Ankara, Nobel Yayinlari, s. 101-115.

Celik,E.(2015). "Modern Toplumda Serbest Zamammn Islevi Ve Planlanmast”

2

Akademik Hassasiyetler Dergisi, Cilt:5, Say1:9

72



Celik,E.(2018), “Modern Toplumda Serbest Zamammn Islevi Ve Planlanmast”™
Akademik Hassasiyetler Cilt:5 Say1:9, s.83

2

Dagtas, E. ve Dagtas, B. (2006). “Tiiketim Kiiltiirii Yasam Tarzlar: Bos Zamanlar
ve Medya Uzerine Bir Literatiir Taramast” Egitim Bilim Toplum Dergisi, Cilt

4, Say1:14

Dilmen, E., Ogit, S., (2010).“Sosyallesmenin Yeni Yiizii: Sosyal Paylasim
Aglart”, M.U. Yeni Medya ve Etkilesim Konferans: Bildiri Kitapgigt.

Dogan, 1.(2000) “Sosyoloji- Kavramlar ve Sorunlar”, Sistem Yayinlari, Istanbul

Duman, Z.(2018) “Tiiketim Sosyolojisi”,An1 Yayinlari, Ankara

Ergun,D.(1995), “Sosyoloji ve Tarth” llke Yayinlari, Ankara

Erkip, F.(2000), “Daha Fazla Bos Zaman: Ama Ne Igin”, Toplum ve Bilim
Dergist, s.85.

Ertuna,B.(2019) "Bos Zaman Sosyolojisi” 1stanbul Univeristesi Yayinlari.

Fichter, Josep(1996) “Sosyoloji Nedir?”, Cev. Nilgiin Celebi, Ankara Kitabevi,
Ankara.

Giddens A.(2012).Sosyoloji,Kirmiz1 Yayinlar1 Istanbul.

73



Giircan, H. I (1999).“Sanal Gazetecilik”, Eskisehir: Anadolu Universitesi

Yayinlar1.

Giizel, M.(2006). “Kiiresellesme, Internet ve Genglik Kiiltiirii”, Kiresel Iletisim
Dergisi, Say1 1, Kocaeli.

Giizelcik, E.(1999). “Kiiresellesme ve Isletmelerde Degisen Kurum Imaji”

2

Istanbul, Sistem Yayinlar1, 1999.

Hall, S. (1999). “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Altinda
Tutulamn Geri Doniisii”, (Der., M. Kugiik.), Ankara, Ark Yayinevi, s. 77-127.

Held,D.-Mcgrev,A.(2008), “Kiiresel Doniisiimler, Biiyiik Kiiresellesme

Tartismast” Phoenix Yayinevi, Ankara.

2

Hosgor, E.(2006) “Internet ve Demokratik Katilum™
s.185-206.

Milkiye Dergisi Say1 230,

https.//dijilopedi.com/2019-turkiye-internet-kullanim-ve-sosyal-medya
istatistikleri/,Erigim Tarihi:30.01.2020.

https://www. brandingturkiye.com/twitter-tarihi-twitter-nedir-nasil-kullanilir-ne-

ise-yarar/, Erigsim Tarihi: 05.02.2020.

Isik,U.(2007). “Medya Bagimliligi Teorisi Dogrultusunda Internet Kullanimmin
Etkileri Ve Internet Bagimliligi”, Doktora Tezi, Selguk Universitesi, Konya.

74



Jenks,C.(2014), “Temel Sosyolojik Dikotomiler” Atif Yaynlari, Ankara

Kazgan, G.(2002) “Kustepe Genglik Arastirmast”1 Basim, Istanbul, Istanbul

Bilgi Universitesi Yayinlari.

Kiray,M.(2005), “Tiiketim Normlart Uzerine Karsilastirmali Bir Arastirma”

2

Baglam Yayinlar1 Ankara.

Kogoglu, C. (2014).“Internet Reklamlarmn Tiiketici Satin Alma Davranislart

iizerine Etkisi”’ . Atillim Universitesi, Ankara.

Koknel, O. (1985). “Kisilik, Kaygidan Mutluluga”12. Basim. Istanbul, Altin
Kitaplar Yayinevi.

Koksal, Y. ve Ozdemir, S. (2013).“Bir lletisim Aract Olarak Sosyal Medya’'nin
Tutundurma Karmast Icerisindeki Yeri Uzerine Bir Inceleme”. Siileyman

Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 18(1), 323-337.

Koseoglu, O. (2013). “Sosyal Ag Sitesi Kullanicilarmin Motivasyonlari:
Facebook Uzerine Bir Arastirma”. Selguk Iletisim Dergisi, 7 (2) , 58-81.

Kulaksizoglu, A., “Ergen Psikolojisi”, 5. Basim Istanbul, Remzi Kitabevi, s.33.

Kiibra PAMUKCUOGLU(2019), “Medyanin Finansal Okuryazarlik Uzerindeki
Etkisi” | Yuksek Lisans Tezi, Ankara.

75



Lukasli,D. ve Yucel,H. (2013), “ Genglik Halleri: 2000°li Yillar Tiirkiye 'sinde
Geng Olmak”, Ankara, Efil Yayinlari, s.110.

Mestci, A. (2013). “Internette Reklamcilik”, Istanbul, Pusula Yayincilik.

Odabas1, F. H., Kabake1, 1. ve Coklar, N.A. (2007). “Internet Cocuk ve Aile”,
Ankara, Nobel Yayinlar1.

Odabagi, Y. (2000). “Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumdan Tiiketen Topluma”,
Istanbul, Sistem Yayncilik.

Organ, M. (2008). “Osmanli'dan Giiniimiize Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii”
Ankara,Harf Yayinlari.

Ozbay, H.-Oztiirk,E.(1995) “Cep Universitesi -Genglik”, Istanbul Iletisim

Yayinlar1.

Oztemel K .-Tras,Z.(2019).“Facebook Yogunlugunun Bazi Kisilik Ozellikleri Ile
Iliskisi”, Turk Egitim Bilimleri Dergisi.

Sayimer, 1.(2008). “Sanal Ortamda Halkla Iliskiler”, Istanbul, Beta Yayinlari.

Tezcan, M. (1984).“Lgitim Sosyolojisi”. Ankara, Cag Matbaasi.

Tezcan, M.(1977) “Bos Zaman FEgitimi ve FEgitim Politikamiz”, Ankara
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, IX, 1-4: 403-414.

76



Tezcan, M.(1994) “Bos Zamanlar: Degerlendirme Sosyolojisi”, Atilla Kitabevi,
Ankara.

Turan,M.1.(2006), “Kiiresellesme”, Etki Yayinlar1, Izmir.

Turnalar-Kurtaran, G. (2008).“Internet Bagimliligmi Yordayan Degiskenlerin
IncelenmesiYiiksek Lisans Tezi, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Mersin.

Veblen, Thorstein, (1995), “Aylak Sinif”, Cev.I.User, Marmara Universitesi
Yayni, Istanbul.

Yaman, O.M. (2013), “Apagi Genglik Genglerin Toplumsal Davrams Ve
Yénelimleri: Istanbul 'da ‘Apag’ Altkiiltiir Gruplart Uzerine Nitel Bir
Arastirma,” A¢ilim Kitap, 3. Basim. Istanbul, s. 35-36.

Yanar, E.,(2015). “Ergenlerin Sosyal Medya Tutumlarmin Kisisel Gelisimleri
Uzerine FEtkileri "Nisantast Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisii, Psikoloji

Anabilim Dali, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul.

Yildirim, M.(2017) “Universite Gengliginin Demokratik Degerlere Karst

Tutumlar”,Yuksek Lisans Tezi, Sivas.

Zencirkiran, M.(2020) “Sosyoloji”" , Dora Yayinlari, Bursa

Zygmunt Bauman,(2012) “Kiiresellesme”, Cev: Abdullah Yilmaz, 4.basm, ,
Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 5.85-87.

77



EKLER
EK-1: ANKET FORMU

ACIKLAMA: “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimi Uzerine

-S54

Sosyolojik Bir Inceleme: Mugla Sitki Kogman Universitesi Ornegi” bashikli Yiiksek
Lisans tezimle ilgili anketime zaman ayirip katkida bulunmanizdan dolay: tesekkiir
ederim. Isminiz sorulmayacak, verdiginiz yanitlar tez galismas: disinda kimseyle
paylagilmayacaktir. Samimi yanitlariniz igin tegekkirler.

Idris YURGUN
M.S.K.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji A.B.D. Yiiksek Lisans Ogrencisi

I-Kisisel Bilgiler

1-Cinsiyetiniz?

1 () Kadin 2 () Erkek

2-Yasmiz?

1()16-18 2()19-21 3()22-25 4()25+

3-Fakiilteniz? ......c.cooevviiiiiiiiiniiiiienieieiannnn

4- Sizin ve ailenizin yasadig1 bolge neresidir?

1 ()Marmara 2 ()I¢ Anadolu 3 () Akdeniz 4 ()Ege 5 ()Karadeniz
6 () Dogu Anadolu 7 () Guneydogu Anadolu

5- Yasaminizin biiyiik boliimii nerede gecti?

1 ()Biyiik Kent  2()Kent 3 ()Illge 4 () Koy

6- Annenizin egitim durumu nedir?

1 ()Ilkokul 2 ()Ortaokul 3 ()Lise 4 () Lisans 5 () Lisansiisti

6 () Okur yazar degil

7- Babaniniz egitim durumu nedir?

1 ()Ilkokul 2 ()Ortaokul 3 ()Lise 4()Lisans 5 () Lisansiisti

6 () Okur yazar degil

8- Annenizin meslegi nedir?

1 ()Memur 2 ()Ilsci 3 () Esnaf 4 () Muhendis 5() Avukat
6 () Doktor 7 () Ev Hanimi 8( ) Diger(belirtiniz)........................
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9- Babanizin meslegi nedir?

1 ()Memur 2 ()Isci 3 () Esnaf 4 () Muhendis 5() Avukat
6 () Doktor 7 ( ) Diger(belirtiniz)........................

10- Ailenizin ortalama ayhk geliri nedir?

1()2825vealt1  2()2826-3999 arast 3 () 4000- 5999 aras1 4 () 6000-
7999 arasi

5() 8000+

11-En c¢ok kullandiginiz sosyal medya platformu hangileridir? (Birden fazla
cevap verebilirsiniz.)

( ) Instagram () Twitter () Facebook () Whatsapp )
Telegram
( ) Snapcat () Linkedin () Hepsi

12- Sosyal medya hesabimiz ka¢ yildir bulunmaktadir?

1 () 0-3 y1l arast 2 () 3-5yil arasi 3() 5-10 y1l arast 4() 10 yd

ve lzeri

13-Sosyal medya hesaplarmizda ki bilgileriniz gercek bilgilerinizle ortiismekte

midir?
1() Evet 2( ) Hayir 3() Kismen

14-Sosyal medyay1 hangi amac icin kullaniyorsunuz?

1() Tletisim ve haberlesme 2( ) Arkadas 3() Aligveris
4( ) Eglence 50)
Diger(belirtiniz).............................ooo

15- Zamanimnizin ne kadarmni sosyal medyada gecirmektesiniz?

1( ) Surekli aktifim 2( ) Firsat buldukga giriyorum
3() Giinde birkag kez girig yapiyorum 4( ) Haftada birkag kez giris
yapiyorum

5 ()Diger(belirtiniz). .. ...
16- Sosyal medyada arkadas gruplarimiz var mi?

1( ) Evet 2( ) Hayir

17-Sosyal medya araciligiyla sevgiliniz oldu mu?

1() Evet 2( ) Hayir
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18-Sosyal medya paylasimlarimizi ne amacla yapiyorsunuz?

1( ) Arkadaglarimin gérmesini istiyorum

2( ) Paylagim yapmaktan mutlu oluyorum

3 () Sosyal medyadaki arkadaglarima ayak uydurmak i¢in yapiyorum

4 () Hayatimda neler yaptigimi bu yola insanlara aktariyorum

SO)DIGer. ...

19- Sosyal medya paylasilan her bilginin veya haberin dogrulugunu arastirir
misiniz?

1() Evet 2( ) Hayir 3() Kismen

20-Sosyal medya benim icin vazgecilmezdir goriisiine katilir misimz?

1() Evet 2( ) Hayir 3() Kismen

21-Sosyal medyanin kiiltiirel gelisiminize katkisi1 oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

1() Evet 2( ) Hayir 3() Kismen

I1. Asagidaki ifadeleri size en uygun olacak bicimde degerlendiriniz.

E | o o
o’S S § =] v =
zz | = N 3 =z 3
= % > = >
££ | £ 5 = i
28 | § = G 25
M | M v v M

22- Sosyal medya iletisim teknolojileri acisindan
onemli bir yere sahiptir.

23-Sosyal medya her alanda hizh bilgi
edinmemizi saglar.

24- Sosyal medya bireyin kendisini ozgiir bir
sekilde ifade ettigi platformdur.

25-Sosyal medya daha cok bos zaman aktivitesi
olarak kullamilmaktadir.

26-Diinyada yasanan tiim gelismelerden haberdar
olmak icin sosyal medya kullanmak yeterlidir.
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27- Sosyal medya paylasimlarinin tiiketim
aliskanlhiklarnmizin (yiyecek-icecek, giyim,
kozmetik, taki vb.) sekillenmesinde etkisi vardir

28- Sosyal medyadan alisveris yapilmasi
giivenlik acisindan risklidir.

29- Sosyal medyadaki iiriin tanitimlar gercegi
yansitmamaktadir.

30-Sosyal medya popiiler kiiltiirii bireye
empoze etmektedir..

31-Sosyal medya bireyin arkadaslariyla
eglenceli vakit gecirdigi bir platformdur.

32- Sosyal medya kullaniminin artmasiyla
birlikte yiiz yiize iliskiler ikinci planda
kalmistir,

33- Sosyal medya sayesinde bir konu iizerinden
orgiitlesmek kolaylasmistir.

34- Herhangi bir talebin (siyasi, kiiltiirel,
ekonomik, sosyal vb. konularda) yetkililere
iletilmesinde sosyal medya giiclii bir iletisim
kaynagidir.

35- Sosyal medyadaki reklamlar daha ¢ok
kapitalist sirketlere hizmet etmektedir.

36- Sosyal medya hesabi olan Kkisilerin her tiirlii
bilgi, fotograf ve video goriintiilerinin ¢calinma
riski bulunmaktadir.

37- Sosyal medya paylasimlarim politik
goriisiimle ortiismektedir.
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