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ONSOZ

Calismada Frankfurt Okulu kuramcilarinin kapitalizm, kitle iiretimi, kitle tiiketimi, kitle kiltiirii ve
onun ideolojisini yayan kitle iletisim arag¢ ve teknolojilerinin elestirisini kavramsallagtirmak igin ortaya
attiklart “kdiltiir endiistrisi” kavrami sosyal medyaya uyarlanarak incelemelerde bulunulmustur. “Kiiltiir
endiistrisi” kavrami odaginda, degisen kiiltiiriin giiniimiiz “sosyal medya” gergegi lizerinden yorumlamasini
yapmak adina sosyal medya platformu olan TikTok’ta kullanicilarin ve sunulan igeriklerin karsilikli
etkilesimi ve topluma yansima siireci degerlendirmeye tabi tutulmustur. TikTok platformunun kiiltiirel
yozlasmaya neden oldugu ve hatta ulusal giivenlige tehdit olusturdugu gerekcesiyle yasaklanmasi gibi
sansasyonel bir yapiya sahip olmasi bu mecranin incelenmesini anlamli kilmustir.

Bu tez calismasinda konuyla alakali kuramsal ¢ergeve incelenmis; sonrasinda literatiir 6zeti,
aragtirmanin konusu, problemi, kullanilacak yontem ve teknikler, betimsel analiz temalar1 anlatilmus,
orneklem se¢imi, kapsam ve smnirlilik, verilerin toplanmasi ve analiz yontemleri agiklanmig; sonrasinda
aragtirmanin bulgulari ortaya ¢ikarilarak bagimsiz ve karsilastirilmali olarak yorumlari ortaya konulduktan
sonra arastirmanin sonucuna yer verilmistir.
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OZET
SOSYAL MEDYAYA YENI BiR KULTUREL KODLAMA BICiMi OLARAK
BAKMAK: TIKTOK ORNEGI

Yesim ONBASIOGLU
Yiksek Lisans Tezi

FIRAT UNIVERSITESI
Sosyal Bilimleri Enstitiisii
ILETISIM BILIMLERI ANA BiLiM DALI
Tletisim Bilimleri Program

Ekim 2022, Sayfa: IX+140

Giliniimiizde yeni iletisim teknolojilerinde goriilen gelismeler, ilginin sosyal medyaya kaymasina
neden olmustur. Bu ¢alismada, sosyal medya platformlarindan biri olan TikTok, Frankfurt Okulu ve onun
onemli kavramlarindan biri olan Kiiltiir Endiistrisi kavrami temel alinarak incelenmistir. Calismanin teorik
arka planinda baslangicta ¢alismaya zemin saglamasi agisindan moderne dair kiiltiirel odakli klasik dénem
diigiiniirlerin teorilerine daha sonra ise Frankfurt Okulu’na ve son olarak postmodern teorilere yer
verilmistir. Ardindan yeni medya kiiltiiri bagliginda gorsel kiiltiir, dijital kiiltiir lizerinde durulmus, sosyal
medya ve 6zel olarak TikTok kiiltiirel bakis agisiyla ele alinmistir.

Calismada belli kriterlere gore belirlenmis 7 kadin 7 erkek olmak iizere 14 TikTok kullanici hesab1
incelemeye alinmistir. Kullanicilara ait video igerikleri, profil bilgileri, kullanici viral videolarina yapilmis
en ¢ok begeni alan izleyici yorumlari ¢dziimlenmistir. Calismada viral olmus TikTok videolar: ¢alismanin
kuramsal gercevesi dahilinde elde edilen verilere gore betimsel temalar olusturularak yorumlanmustir.

Adorno ve Horkheimer’dan itibaren teknolojideki, iiretim ve toplum bigimindeki degismeler ve
ozellikle iletisim araglarinin dijitallesmesiyle ortaya ¢ikan degisimin kiiltiir endistrisinin dogasini
degistirdigi varsayilmistir. Degisimin son halkasi sayilabilecek TikTok iizerinden yapilan bu ¢aligmada,
kiiltiir endiistrisi ve daha sonra postmoderne kaynaklik eden kavramlarin mantigimin devam ettigi ve
TikTok ozelinde daha da ug bir noktaya ulastigi sonucuna varilmistir. Begeni, paylagim, gorsellik, ilgi
¢ekicilik, farklilik arayisi, teshircilik gibi kiiltiirel gesitlilik olarak yansiyan yeni degerler, sayilarla ifade
edilecek bir artigla artik kiiltiir endiistrisinin yeni bir formuna doniismiistiir. Yeni medya, sosyal medya ve
TikTok olarak dontigen medya, ge¢misteki iiretim ve tiiketim ayrimini biitiinlesik bir hale getirmis, hem
iretim hem de tiikketim araci olarak yeni bir kiiltiirel kodlama aracina doniigmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Endiistrisi, Postmodern Kiiltiir, Gorsel Kiiltiir, Dijital Kiiltiir, Kiiltiirel
Yeniden Uretim, TikTok.



ABSTRACT
LOOKING AT SOCIAL MEDIA AS A NEW FORM OF CULTURAL CODING:
THE CASE OF TIKTOK
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Today, developments in new communication technologies have caused the interest to shift to social
media. In this study, TikTok, one of the social media platforms, was examined based on the Frankfurt
School and the Culture Industry concept, one of its important concepts. In the theoretical background of the
study, firstly, the theories of culturally oriented classical thinkers about modernity, then the Frankfurt
School and the following postmodern theories are included in order to provide a basis for the study. Then,
under the title of new media culture, visual culture, digital culture were emphasized, social media and
especially TikTok were discussed from a cultural perspective.

In the study, 14 TikTok user accounts, 7 women and 7 men, determined according to certain criteria,
were examined. User's video content, profile information, most liked viewer comments on user's viral
videos were analyzed. In the study, the viral TikTok videos were interpreted by creating descriptive themes
according to the data obtained within the theoretical framework of the study.

It has been assumed that since Adorno and Horkheimer, the changes in technology, the way of
production and society, and especially the changes that occur with the digitalization of communication
tools, have changed the nature of the culture industry. In this study conducted on TikTok, which can be
considered the last link of change, it was concluded that the logic of the concepts that originated the culture
industry and later postmodernity continues and reached an even more extreme point in TikTok. New values
reflected as cultural diversity such as appreciation, sharing, visuality, attractiveness, seeking difference, and
exhibitionism have now turned into a new form of the culture industry with an increase that can be
expressed in humbers. The new media, social media and the media transformed as TikTok have integrated
the distinction between production and consumption in the past, and has turned into a new cultural coding
tool as both a production and consumption tool.

Keywords: Culture Industry, Postmodern Culture, Visual Culture, Digital Culture, Cultural
Reproduction, TikTok.
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1. GIRIS

Kiiltiir kavrami ¢ok yaygin olarak kullanilan bir kavram olmakla beraber anlagilmasi ve
tanimlamas1 en gilic kavramlardan biridir. Kavram en ilk bitki ve hayvanlarin yetistirilerek
onlardan {iriin alinmasinda kullanilmaktaydi. Zamanla kiiltiir, bireylerin giindelik yasam pratikleri
icinde yarattiklar1 veya tirettikleri gelenekleri, gorenekleri, davraniglar1 ve degerleri anlatan bir
kavram olarak gelismistir (Gling6r, 2013:180). Kiiltiir, insana dair ne varsa maddi ve manevi
olmak iizere tiim unsurlari biinyesinde barindiran bir yapiya sahiptir. Sosyal bilimlerde
“Ogrenilmis davranig kaliplar1” diye bakilan kiiltiir; giindelik hayatta egitim, miizik, tarim, ticaret,
yemek kiiltlirii ve endiistriyel faaliyetlere kadar hemen hemen her seyi iginde barindirmaktadir
(Bozkurt, 2014: 90). Kiiltiir bireylerin ve toplumlarin gegmisten devraldiklar: ve bununla beraber
zamanla degisiklikler sonucu elde kalan degerler toplulugudur.

Belirli bir cografyada, belirli bir olciitii olan, belirli idealler etrafinda toplanmis, ortak bir
gecmise ve gelecege yonelik ortak bir diisiince yapisina sahip olan bireylerin diisiiniis sekli ve
davranislar1 o kiiltiire ait kodlarimin disa vurumudur. Ozetle ortak bir kiiltiiriin iiriinii sayilan
bireyler kendi kiiltiirel kodlarina gore disiiniir, yer, icer, olmasi gerektigi gibi davranir ve ayni
zamanda o kodlari, kisaca kiiltiirli yeniden {iretirler. Toplumsallasma icin gergeklestirilen bu
tutundurma zaman iginde farkliliklar gostermektedir. Kiiltiir, Siire¢ igerisinde toplumsallasmanin
dinamiklerine bagli olarak degisime ve doniisiime ugrar. Kiiltiir, toplum tarafindan olusturulurken
zamanin degerlerine yonelik kodlayici bir iletisim siireci iginde siirekli tiretilir. Kiiltiirel kodlama
siirecinde bireylerin tek basina bir etkisi yoktur. Bireylerin diger bireylerle birlikte etkilesimde
oldugu etkinliklerde bireylerin etkisinden bahsedilebilmektedir. Bu etkinliklerin gelistirilebilmesi
i¢in belli bir iletisim siirecinden bahsetmek gerekmektedir (Cakmak ve Cavus, 2018: 10).

Her seyden once iletisim, bireylerin duygu ve diisiincelerini diger bireylere anlatma
isteginden kaynaklanan, insan tabiatinin dogasinda olan bir ihtiyactir. Bu ihtiyaglarin gesitlenerek
artmas tarihsel bir siiregte iletisim araglarinin da gelisip degismesine ortam saglamistir. Kiiltiiriin
devamliligimi saglayan iletigim, kiiltiirii etkileyen ve kiiltiirden etkilenen bir kaynak olmasi
bakimindan en etkili bir aragtir. Bireyler duygularmi, diisiincelerini ve inanglarini birbirine
aktarirken anlam yiiklii ses, isaret ve sembollerden faydalanmaktadir. Bireylerin algiladiklar1 her
sey iletisim siirecinin baslangici olarak kabul gérmektedir. iletisim birey ile birey arasinda
gerceklesen anlam yiikli simgeler, bu simgelerin génderimi, yeniden alimi, yeniden gonderimi
gibi iletigim siireci olarak ifade edilirken iletisim sayesinde toplumsallagmanin temeli atilmaktadir
(Oskay, 2019:393). Elbette iletisim araglarinin bu siiregte 6zel bir rolii bulunmaktadir. Bu
baglamda her tiirlii kitle iletisim araci gibi iletisimin dijital hali olan sosyal medyay1 da kendine
ait yapay, ticarilesmis bir kiiltliri yaratan bir kodlama araci olarak gormek miimkiindiir.

Yirminci yiizyilda yasanan teknolojik gelismeler sonucunda teknoloji ve iiretim alaninda
makinelesmeye bagli olarak ¢ok hizli gelismeler yasanmistir. Makine iizerine kurulu {iretim
ortaminda birey, seri iretimin hizina yetismek adina yeni ortama kendini uydurmak zorunda
kalmistir. Sanayilesmeyle birlikte tiiketim metalarinda da biiyiik artislar yasanmistir. Teknolojik
alanda yasanan belki {iglincii dalga olarak nitelendirilebilecek gelisme, kitle iletisim araglarinin
gesitlenerek bireylere sunulmasidir. Fakat tiim bu gelismeler bastaki esitsizlik kosullarini ortadan
kaldirmamis, belki onu baskilamis ve gizlemistir. Bu dstii ortiik siirecin lizerindeki perdeyi
kaldiran en etkili kuramlardan biri Frankfurt Okulu diisiiniirleri tarafindan gelistirilmistir.



Kiiltiir endistrisinin elestiri konusu olan endiistriyel kiiltiir, onlara goére kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla yiiksek kiiltlirlin eglenceye indirgenerek onun yerine yapay ticari bir kiiltiir
ortaya cikarmistir. Kapitalizmin etkisiyle endiistriyel ortamda iiretilen iiriinler kitle iletisim
araclar1 vasitasiyla kitlelere aktarilmistir. Endiistri ortaminda ftiretilen her bir driin, Kitlelerin
ihtiyact olmaksizin tiiketimine yonelik olarak iiretilmektedir. Kiiltiir endiistrisi ortaminda iiretilen
ve emtia olarak adlandirilan iiriinler kitle iletisim araglar1 tarafindan kitle ile {iretilen iirlinleri bir
araya getirerek bir taraftan emtia satigina aracilik yaparken, diger taraftan emtia goérevi gorerek
devamliligini saglamaktadir. Kiiltlir endiistrisi, sistemde disarida hi¢bir sey birakmayacak sekilde
birbirini tamamlayici ve benzer 6zellikte olan iiriinler tasarlayarak kitlelere ulasmaktadir. Bireyin
kitle iletisim araglari sayesinde kendini mesgul ederek, oyalayarak, eglendirerek ve mutsuzlugunu
bir an bile unutmasini saglayacak bu teknolojinin varligina aligmakta pek de zorluk ¢ekmedigini
s0ylemek miimkiindiir.

Iletisim teknolojileri gelistikge tesir ettigi alanlar ve bireylerin iletisim aliskanliklar1 da
degisip gelisme gostermistir. I¢inde bulundugumuz teknolojik yeniligin ve degisimin sonucu
olarak bireylerin gilinliik hayatlarinda daha fazla yer kaplamasi ve bunun sonucunda
aligkanliklarinin degismesine neden olan bir kavram olarak sosyal medya kavrami karsimiza
¢ikmaktadir. Sosyal medya, eglence ve mutluluk vaadiyle bireyleri giindelik hayatlarindan
uzaklagtirir ve bunu yaparken de standart bir bigimde, tek diize yapar. Adorno’da teknik araglar
ve bireyler arasindaki iliskiyi standartlagsma olarak goriir ve bunu yaparken de eglenceye dayali
mutluluk vaadiyle yaptigim1 soyler. Kiiltiir endiistrisinin elestiri konusu olan kitle iletigim
araglarinda ve teknolojinin dijital hali olan sosyal medyada bireylere sunulan eglenceye dayali
mutluluk vaadi, benzerlik gosterdigi kadar farklilik da arz etmektedir. Modern kitle iletisim
araglar1 tek yonlii bir isleyis yapisina sahipken sosyal medya karsilikliligi esas alarak ag
bigiminde yapilanmigtir. Toplumsal bir biitiinlesmenin olmadig1 sosyal medyayla ayrisan bireyler
sosyal medyadan yararlanirken ayni zamanda kendilerine ait arzularimi, taleplerini, benliklerini
aciga vurmaktadir. Dijital bir altyapiya sahip olan sosyal medya ag bi¢ciminde sanal baglarla
birbirine baglanmis kigilerin katilimiyla karsiliklilik esasina dayali bir mantikla islemektedir
(Giiltekin, 2019: 346-349). Bunun yani sira yeni medyanin zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak kullanicilara sundugu dijitallik, etkilesim, multimedya 6zelligi ve kullanici tiirevli igerik
iiretimi gibi ¢esitlilikler, sosyal medyay1 daha cazip kilarak insanlarin kayitsiz kalamadiklar bir
ortama ¢evirmistir. Teknolojinin geldigi noktada internet ve sosyal medyanin mutluluk ve eglence
vaadiyle bireylere sunuldugu bir ortamda kiiltiir endiistrisinin kitle iletisim araglari i¢in ele aldigi
elestirinin sosyal medyaya nasil yansidigim1i gérmek amaciyla sosyal medya platformu olan
TikTok platformu kiiltiir endiistrisi ekseninde okunmaya calisilacaktir.

Yasanilan doneme gore farklilik gdsteren birgok yenilik klasik ve ¢agdas diisiiniirlerce
cagin tartisilmaya ve diisiinmeye neden olan degisimlerine gore temelinde birey, toplum, toplum
iligkileri, iletisim siireci {izerinden siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda birgok kavram
ve kuramlarla tartisilmistir. Gelenekselden, moderne modernden, postmoderne dogru yasanan
siirecin aydinlatilmasinda klasik diisiiniirlerin teorilerinin etkisi olduke¢a fazladir. Ornegin Marx,
modern yasamu sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel boyutlarini, kapitalist ekonomiyi temel
alarak iiretim, meta, emek, sermaye, smiflar, alt yapi-iistyap1 boyutlartyla tartismistir. Durkheim,
kiilttirel analizlerinde toplum gergegini, toplum ve toplumsali baz alarak incelemistir. Teorisini
toplumsallagsma, din, ahlaki baglar, kolektif biling, mekanik dayanisma, organik dayanisma ve



anomi kavramlari etrafinda sekillendirmistir. Weber, kiiltiirii anlama ve anlamlandirmanin yolu
olarak toplumsalin anlasilmas: gerektigine dikkat cekmistir. Incelenen konunun, nesnenin, bireyin
tarihi sitire¢ igerisinde bulundugu zamanin ve konunun degerlerine gdre incelenmesinin
gerekliligini vurgulamaktadir. Modernlesmeyi, rasyonalitenin ilerlemesine bagli bir siire¢ olarak
degerlendirmekte ve bunun yarattigi anlam kaybinin dogurdugu sorunlar {izerine
yogunlagsmaktadir. Simmel gilindelik hayat iizerinden modern hayati ve isleyisini
degerlendirmistir. Kiiltiire dair ilgi alanlarim ise giindelik hayata dair kiiltiir, duyusal etkilesim,
kent, para, moda, bireysellesme, toplumsallasma, nesnellesme (yabancilasma) kavramlariyla
tartismistir. Veblen’in toplumsala ait analizi Simmel’in moda kavramiyla tam olarak Grtiismese
de benzerlik tasimaktadir. Veblen’in Aylaklar Sinifinin tiiketim kaliplarini analiz ettigi gosterisci
titketim kavramiyla literatiire gegmistir.

Calisgmada son yillarin popiiler sosyal medya platformlarindan, alanyazin taranarak
belirlenmis Olciitlere gore secilen TikTok kullanicilarina dair incelemeler yapilmistir. Calismanin
ikinci boliimiinde modern kiiltirden postmodern kiiltiire dogru uzanan siirecte ¢agdas
diisiiniirlerin teorilerinin altyapisini temsil eden klasik diisliniirlerin modern topluma dair toplum-
kiiltiir odakli teorilerine yer verilmistir. Bu bolimde Frankfurt Okulu diger adiyla Elestirel Teori
diisiiniirlerinin onciilerinden olan Adorno ve Horkheimer’in kuramsal yaklagimlari, 6zellikle
“kiiltiir endiistrisi” kavrami yer almaktadir. Bunun yani sira iiretimin tiiketime evrilme asamasi
olarak tamimlanan Fordizm-postFordizm ve Modernizm-postModernizm doénemlerine ait
ozellikler, disiiniirlerin de kuramsal yaklagimlariyla ele alinmistir. Calismanin ii¢lincii boliimiinde
dijital kiiltiiriin goriintiilere dayali gorsel bir yapiya sahip olmasi ve dijitallesen medyanin dijital
kiiltiire dogru evrilmesi asamasinda modern bireylerin iletisim siirecini belirleyen gorsel
iceriklerin ayn1 zamanda bir gorsel kiiltiir olusturmasi baglaminda Gorsel Kiiltiir ve Dijital Kiiltiir
bagliklar ele alinmistir. Calismanin dordiincti béliimiinde Sosyal Medya ve Kiiltiirii ve Sosyal
Medya Platformlar1 hakkinda genel bilgiler verilmistir. Devaminda ise ¢alismanin esas uygulama
alan1 olan TikTok sosyal medya platformu tamtilmistir. Calismada TikTok isimli sosyal medya
uygulamasi, Frankfurt Okulu, kiiltiir endiistrisi ve sosyal medya ile ilgili daha fazla fikir elde
edilebilmesi igin, Fordizm-postFordizm, modernizm-postmodernizm, kitle kiltiiri, popiiler
kiiltiir, tliketim kultirl, gorsel kiltiir, dijital kiiltiir kavram ve kuramlar esliginde de
derinlemesine irdelenmistir. Caligmanin besinci bolimiinde ¢aligmanin sosyal medya konusunun
ele alimig calismalar1 hakkinda literatiir taranmig ve ilgili ¢aligmalara yer verilerek ¢aligmanin
materyal ve metodu hakkinda bilgiler verilmistir.

Caligmada yedisi kadin yedisi erkek olarak se¢ilmis TikTok kullanicilarinin profillerine ait
aciklamalar, takip¢i ve takip edilen sayilari, izleyici yorumlari analiz edilmistir. Ad1 gecen her bir
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TikTok kullanicisinin en ¢ok izlenen sosyal medya jargonu ile “viral” videolarnin izlenme -
begeni -yorum ve bagka platformlara iletilme sayisi tespit edilmistir. Calismanin devaminda
kullanicilarin  viral videolarimin ¢ekildigi yerler ve videolarin igerikleri siniflandirilmugtir.
Videolarin yorumlari teorik arka planda takip edilen konular baglaminda ortaya ¢ikan kavramlar
esliginde betimsel bir analize tabi tutularak, bulgularin uzun bir tarihsel ve teorik siirecten
beslenen bu kavramlar 1s18inda kuramsal derinlikleri ortaya konulmaya calisiimistir.

Elde edilecek sonuglar agisindan bu g¢alismanin literatiire katki saglayarak alana faydasi
olacag: diisiiniilmektedir. Ozellikle sosyal medya platformlar1 arasinda ¢cok daha farkli bir yap1 ve

isleyise sahip olan, kullanicilarinin iletisimden ziyade daha ¢ok goriiniir olmak, eglence, mizah



amagli kullandigi TikTok platformu ilerde yapilacak c¢alismalarda farkli bakis acilarinin
olusmasinda etkili olacaktir.



2. MODERN KULTURDEN POSTMODERN KULTURE

Calismanin bu boliimiinde 6nce klasik diisiiniirlerden Marx, Weber, Durkheim, Simmel ve
Veblen’in modern topluma dair toplum-kiiltiir odakli teorilerine yer verilmistir. Sonrasinda
Frankfurt Okulu, diger adiyla Elestirel Teori diisiiniirlerinin Onciilerinden olan Adorno ve
Horkheimer’in kuramsal yaklasimlari, 6zellikle “kiiltlir endiistrisi” kavrami ve bunun yani sira
kitle kiltirti kavrami baglaminda kiiltiir odakli disiiniir ve teorilerine verilmistir. Ayrica
toplumsal agidan biiyiik bir degisime neden olan iiretim sistemlerinde ki degisikligin yansimasi
olarak iretimin tiiketime evrilme asamasi olan Fordizm ve postFordizm dénemin 6zellikleri
anlatilarak sonrasinda modernizm ve postmodernizm kavramlari karsilastirilarak tiiketim kavrami
baglaminda kiiltiir odakl1 diisiiniir ve teorilerine yer verilmistir.

2.1. Kiiltiir Odakh Klasik Toplum Teorileri

Bireylerin birlikte yasadigi ve yasamin oldugu her alanda sosyal farkliliklar ve bunlara ait
kriterler her alanda ayni olmayip bireyler arasinda katmanlagma yani ast, st iligkilerini ortaya
¢ikarmaktadir. Gegmiste bireyin dogumundan itibaren ait oldugu aile, cinsiyeti, yasi ve toplumsal
konumu toplumsal katmanlagma da bireyin yerini tayin etmistir. Modernlesmeye bagli olarak bu
tiir 6zellikler azalarak modern toplumda bireyin i¢cinde bulundugu toplumsal konum bireylerin
iretim icin gerekli olan Ozellikleri tarafindan belirlenmektedir. Bir baska deyisle ekonomik
kriterler modern toplumda toplumsal katmanlasmanin en belirleyici 6zelligi olmaktadir (Loo ve
Reijen, 2014:100).

Modernlesme kavrami klasik diisiiniirlerce tek yonlii ve engel olunamayacak bir siire¢
olarak ifade edilmektedir. Moderne ait teorilerin alt yapisinda genellikle klasik diisiiniirlerin
teorilerinden faydalanilarak yasanan ¢aga uygun yeni teoriler iretilmistir. Bu baglamda
modernlesmeye ait klasik diigtiniirlerin kiiltiirel odakli teorilerinden bahsetmek gerekmektedir.

Marx tarafindan toplum altyap1 ve {istyap: olarak ikili bir kategoride siniflandirmaya tabi
tutulmustur. Marx’a gore altyapi insan bilincinden bagimsiz olarak maddi unsurlardan olusan
iiretim araclar1 ve iiretim iligkilerinden olusurken, iistyap1 ise manevi unsurlardan kiiltiir, gelenek,
gorenek, orf, adet, devlet, dil, din gibi unsurlardan olusmaktadir. O’na goére altyapinin iistyapiy1
belirledigi bir ortamda bireylerin bilinglerinin maddi yasami degil, maddi yasamlarinin bireylerin
bilinglerini belirledigini diisiinmektedir. Bu baglamda bireylerin bilinglerini toplumsal bir iiriin
olarak ele almaktadir (Bozkurt, 2014: 36). Marx modern yasamin getirdigi sosyal, kiiltiirel,
siyasal ve ekonomik durumlara yonelik analizlerde klasik dénemi kendi anlami disinda, kendi
bakis agisiyla kapitalist ekonomik iligkiyi temel alarak meta, art1 deger, emek somiiriisii, siniflar
ve yabancilagma boyutlariyla tartigmistir.

Emek siireci, bireyin dogayr doniistirme etkinligi baglaminda yorumlanarak
kavramsallastiriimaktadir. Bununla beraber emek siireci kapitalizm kosullarinda tiretim tarzina ait
bir bicim almaktadir. Bu bi¢imin en ayirt edici yani, iscinin emegini sattifi kapitalistin
denetiminde ¢alisiyor olmasi ve iiriiniin aslinda lreten is¢iye degil kapitaliste ait olmasidir (Marx
2004’den akt. Akpmar ve Akpmar, 2015: 80). Ureten isci kendi icin ¢alistigi siirede iicretini
iiretirken, kendi zamani disinda Kkapitalist i¢in calistigi zaman zarfinda kapitalistin karim
iiretmektedir. Bu noktada kapitalistin kar is¢inin kendi zamani disinda tirettigi ticreti 6denmeyen
emegidir. Kapitalistin karin1 olusturan, bu icreti ddenmeyen emek, arti deger olusturmaktadir



(Kaythan, 2020: 25). Marx i¢in kapitalizm, iscilerin tiretmis olduklar art1 degere el konulmasina
bagl olarak sinirsiz bir sermaye birikimine dayal bir sistemi ifade etmektedir.

Marx sermaye birikiminde siirekliligi “para olarak para” ve “sermaye olarak para” diye
yaptig1 ayrimla analiz etmektedir. Analize gére miibadele i¢in iiretilen meta iki sekilde dolasima
girmektedir. “Para olarak para” dolasiminda para yalnizca para olarak vardir ve basit bir meta
dolasimin ifade etmektedir. Bu noktada kullanim degeri olmayan meta miibadele edilmek iizere
paraya cevrilmektedir. “Sermaye olarak para” dolasiminda ise para ile baslayip metaya c¢evrilen
ve metanin tekrar paraya cevrilmesi olarak farkli bir dolasimi ifade etmektedir. Basit meta
dolasiminda hedef kullanim degeriyken sermayenin paraya ¢evrilerek dolagimi miibadele degerini
ortaya ¢ikarmaktadir. Kullanim degerinin yerini miibadele degerinin almasi dolasima sokulan
para miktarinin dolasim sonunda dolagima sokulandan fazla miktarda elde para kalmasini ve fazla
paranin dolasimdan ¢ekilmesini ifade etmektedir. Dolasimdan cekilen fazla miktar1 Marx arti
deger olarak adlandirmaktadir (Gengoglu, 2012: 108-109).

Modern toplumlarda iiretim, Marx’1n diislincesine gore, iiretimin iliski ve siireclerine goére
sekillenmekte olup modern toplumlar i¢in kolektif bir tiilketim araci olarak gerceklesmektedir.
Modern toplumlarda bireylerin, tiiketimlerini gerceklestirmek ve maddi ihtiyaglarini kargilamak
igin iretim siirecine girmeleri gerekmektedir. Kuskusuz modern toplumlarda her birey kendi
ihtiyaglarini karsilayacak derecede sermayeye sahip degildir. Bu baglamda birey ihtiyaglarini
kargilamak ve yasamini devam ettirebilmek igin iicretli bir iste emegini satarak caligsmak
zorundadir. Modern birey, bagkalari i¢in iirettikleri nesne, iiriin ve mallarin karsilifinda emegini
satarak tiretim faaliyetinin bir parcasi olmaktadir. Bu noktada gerceklesen iiretim faaliyetinin kilit
noktasi olarak meta kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Meta, kullanim degeri agisindan miibadele
edildiginden tireticisinden bagimsiz bir varliga doniismektedir. Marx’in bu durumu meta fetisizmi
diye adlandirarak toplumlarda iligkilerin artik metalar araciligiyla yapildigin1 diigiinmektedir
(Ulug, 2020: 27).

Marx’in sosyolojisinde, modern toplumlarda yabancilagmanin dort bigimde gerceklestigi
goriilmektedir. Yabancilasmanin birinci asamasi oncelikle bireyin kendi emegine karsi olan
yabancilasmasidir. Ikinci asamasi bireyin kendi {irettigi nesne, iiriin ya da mallara karsi
yabancilasmasidir. Ugiincii asama bireyin modern kapitalist sistemdeki iiretim faaliyetlerindeki
diger bireylere yabancilagmasidir. Dordiincii ve son agama olan bireyin kolektif olarak diger
insanlarin tiimiine olan yabancilagmasidir. Bireyin emegine, {iirettigi Uriine, diger iiretim
faaliyetlerindeki bireylere ve bunun sonucunda tiim bireylere olan yabancilasmasi bireyin
kiiltiiriine de yabancilagsmasina neden olmaktadir. Kapitalizmin her seyi iirlin olarak gdrmesi
sonucu kiiltiir de bir iriin, nesne konumuna gegmektedir (Ulug, 2020: 34-36). Marx’in meta
iiretimi ekonomik nesneleri fetigist karakter olarak adlandirdig1 kiiltiiriin igeriklerinin genel bir
ozelligidir. Bu igerikler kiiltiiriin gelisip donilismesiyle birlikte dolaysiz bir nesnellik formu iginde
kokenlerine oldugu kadar amaglarima da yabancilasma siirecidir. S6z konusu yabancilagma
fiziksel oldugu kadar kiiltiirel bir zorunlulugunun sonucudur. Kiiltiiriin gelismesiyle beraber her
iki ugta zamanla insanin 6zneler tarafindan ve insanin dzneler i¢in yaratildigi bir paradoksa sahip
oldugu daha net anlasilmaktadir (Simmel, 2009:354).

Marx’mn modern toplumlara iligkin sosyal teorisi tiim toplumlarin simf catismalarinin
yapilanmasiyla kavramsallastirilmistir. Marx modern toplumu maddi yasam kosullar1 ve toplum
iiyelerinin arasindaki ayriliklara iliskin diisiinceleriyle gelistirdigi elestirme bi¢imidir. Marx sinif



kavramina elestirisini kapitalizm aracilifiyla ekonomik sistemin bireylerin emekleri karsiligi
tirettikleri metalara kars1 giderek yabancilagsmasina ve bu durumun basta parcalanmis bir toplum
olmak {izere ¢ok daha yikict sonuglar dogurdugu konusunda net bir tavra sahiptir. Kapitalizm
bireylerin kendilerini gerceklestirmek adina yaratici giigleriyle baglarini koparmakla kalmayip,
sosyal yasamda bireyi duygusuzlastiran ve bu sayede Marx’in kavramlastirmasiyla meta
fetisizmini ortaya ¢ikarmaktadir (Elliott, 2017: 37-38).

Durkheim teorilerinde toplum gergegini kesfeden ve kiiltiirel analizin destekeisi bir klasik
diislinlir olarak amilmaktadir. Bireylerin birbirine olan bagimliligindan ziyade genel olarak
teorilerinde toplumu temel alarak inceleyen bir diisiiniirdiir. Onermelerine bakildiginda toplumun
bireyden daha fazla bir sey ve kendini asan bir gii¢ oldugunu soylemektedir. Bu baglamda
diisiiniilecek olursa toplumun bireylerden degil bireyin toplumdan dogdugu kanisina
varilmaktadir. Biitline parcalardan daha oncelik verdigi ve toplumsal biitiiniin parcalarin
toplamindan ¢ok daha fazlasi oldugu, toplumsal biitiiniin pargalarin  toplamina
indirgenemeyecegini savunmaktadir. Bu goriise gore Ogelerin biitiin tarafindan acgiklanmast
gerekmektedir. Biitiin denilen toplum birey denilen pargalardan olusmaktadir. Toplum
bireylerden olusur ve her birey toplum i¢in bir isleve sahiptir. Toplum ve bireyler sistemsel bir
biitiinliik i¢inde varliklarim1 devam ettirerek varliklarin1 korumak zorundadir. Toplum ve bireyler
sistemsel bir biitiinliik icinde degilse sistem islevsiz bir hal alip zarar gorerek varligimi devam
ettiremeyecektir (Canatan, 2011: 10-11). Durkheim’e gore birey bir arada yasamak zorunda olan
belli deger ve normlara katilim saglayan, cemaatin onlara kabul ettirdigi kurallara uymasi gereken
kolektif bilince sahip sosyal bir varliktir (Loo ve Reijen, 2014: 88-89).

Durkheim geleneksel toplumu dayanisma duygularinin bir arada tuttugunu ve toplumun
ahlaki baglarla devamliligini siirdiirerek bitiinlestigini diistinmektedir. Durkheim toplumsal
biitiinlesmede siire¢leri agiklamak i¢in din incelemesinde de bulunmustur. Biitiin dinlerin kutsal
ve kutsallik dis1 olarak bir ayrima girdigini iddia etmistir. Kutsal olanin bireyler tizerinde korkuya
dayali zorunlu bir saygi gerektirdigi igin bireylerin bu sayede gilinlik hayattan ve kutsal
olmayandan ayrilacagini ifade etmektedir. Durkheim bireylerin beden ve sembolleri kullanarak
diizenli olarak ritiiellerde bir araya gelerek kutsal olana tapinma gereksinimini yerine
getirdiklerini dile getirmektedir. Ritiieller bireyleri bir araya getirerek yakinlastirdigindan
toplumsal biitiinlesmeye de sebep olarak kolektif bir cosku yaratir. Durkheim’e gore bir toplumun
var olabilmesi ve devamliligini siirdiirebilmesi igin ahlaki bir bag olmalidir. Toplumda ahlaki
biling ve yasamdan bahsederken kolektif biling kavramini kullanmistir (Smith ve Riley, 2021: 29-
31). Bireyler daha biiyiik bir toplumun pargast olduklarini ancak kolektif bilince katilim
sagladiklar1 zaman farkina varacaklardir. Kolektif biling bireye yapilan toplumsal kisitlamalarin
temelinde ger¢ek Ozgiirligiin zorunlulugunun bir sonucudur. Durkheim’e gore daha fazla
ozgiirliik kolelikle es degerdir. Toplumsal baski altinda tutulmayan birey arzularinin ve kararsiz
icglidiilerinin kurbanm1 olabilirdi. Bireysel ozgiirliik toplumlar i¢in ancak bireyi kisitlayici,
zorlayici kurallarin olmastyla olabilirdi. Bu baglamda 6zgiirliik sadece bireyin yapmak zorunda
oldugu davraniglar1 yapmasidir. Bireyden beklenen ise sadece yapmasi gereken seyi yapmak ve
yapamayacagl seyi arzu etmemesidir. Bu sekilde davranan birey bu gergekligi engelleyici,
kisitlayic1 olarak goérmeyerek kendisini mutlu ve Ozgiir hissedecektir (Bauman, 2018: 93).
Toplumsal biitiiniin 6devi bu bilinci bireylere asilayarak bireyin toplumsallagsmasidir. Bunun
sonucunda birey bu bilinci elde ederek ait oldugu toplumun insani haline gelmektedir. Durkheim,



bireyi topluma 6nceleyen diisiiniirlerin diisiincelerine katilmamakla birlikte geleneksel toplumun
kabul ettigi sosyal iliskilerin de ge¢miste kaldigimi diistinmektedir. Geleneksel sosyal iligkilerin
gecmiste kalmasi demek toplumun c¢oziiliip parcalanmasi anlaminda degil modernlesmeyle
birlikte eski geleneksel sosyal iliskilerin yerine yepyeni bir sosyal iliski modeli yaratilmis olmasi
durumudur.

Sanayi Oncesi mekanik dayanigmadan, sanayi sonrast organik dayanismaya gegis
asamasinda benzerlikler yerini farklilagsmaya birakirken, homojenlik ise yerini heterojenlige
birakmustir. Kolektivizm yerini bireycilige, ortak miilkiyet yerini 6zel miilkiyete, toplumsal
sorumluluk yerini bireysel haklar, ortaklik yerine simif, statii farklari gegmeye baslamistir
(Slattery 2008’den akt. Kaya, 2012:115). Durkheim geleneksel toplum iligkilerinden modern
toplum iligkilerine gecilmesini mekanik dayanigsmadan organik dayanismaya gecis olarak
betimlemektedir. Durkheim modernlesme siirecinde toplumsalin nasil degistigine dair eski ve
yeni topluma iliskin diisiincelerinde iki tip toplumdan bahsederek o yonde bir diislince
gelistirmistir. Birinci toplum az gelismis is boliimiiniin yer aldig1 bir sosyal yap1 olan geleneksel
toplumdur. Bu toplumlarda bireyler, birbirlerini olmast gereken mekanik bir sekilde
tamamlamaktadir. Bireyler arasindaki iligki, benzer durumda olduklarindan kaynaklanmakta olup
tiir tiirtinii arar ilkesi dogrultusunda ilerleme gostermektedir. Modern dncesi toplumlarda bireyler
birbirlerine Oylesine baglidir ki bireysellik belli bir oranda ortadan kalkmustir. Geleneksel
toplumlarda bir meslege mensup olmak neredeyse bir aileye mensup olmakla es deger bir
durumda gelecek kusaklara aktarilarak ilerlemektedir. Bu anlamda bireylerin arkadas ¢evresi dahi
sinirl1 olup gocuklarin eslerinin dahi kim olacagi ebeveynler tarafindan belirlenmektedir. Yani
Ozetle toplumda herkes ait oldugu yeri bilerek kendinden istenen ve bekleneni yapmaktadir.
Geleneksel toplum iligkisine 6zgii bu iliski bigimi Durkheim tarafindan mekanik dayanigsma
olarak adlandiriimaktadir. Mekanik dayanigma iligkisi i¢inde olan geleneksel toplumun bireyleri
gelenek ve toplum tarafindan belirlenen kurallara karsi gelememektedir. Durkheim’in bahsettigi
ikinci toplum ise is boliimii ve uzmanlagmanin asir1 fazla oldugu modern toplumdur.

Modern toplumlar karmasik bir yapiya sahip ileri diizeyde is boliimii ve uzmanlagsmanin
oldugu ve her bireyin belli bir yeri oldugu bir iliski agina sahiptir. Bu sistemde islev yerine
getirilmek isteniyorsa, sistemin biitiin islevlerini yapan organlar birbirleriyle isbirligi iginde
gorevlerini yapmak zorundadir. Boyle bir ortamda birey diger bireye ihtiya¢ duydugu igcin,
ihtiyagtan kaynakli bir isbirligi gerceklesmektedir. Modern toplum iliskisine 6zgii isbirligi
icindeki bu iliski bigimi mekanik dayanismadaki tiir tiiriinii arar ilkesiyle degil bagimliliktan
dogan zorunlu bir iliski olarak Durkheim tarafindan organik dayanigma kavramiyla
adlandirilmaktadir. Modern toplumda her birim kendi gorevini yerine getirmekle yilikiimliidiir.
Modernlesme bagimliligi azaltmamakla birlikte baska bir tiirde bagimliliga yol agmaktadir.
Mekanik dayanismanin oldugu gelenekselin mekanik dayanigmasindan, modern iligkilerin oldugu
organik dayanismaya dogru ilerleyen siirecte toplumsal iligki degisimi iletisimde de farkliliklart
ortaya c¢ikarmaktadir. Yiiz yiize iliskilerin oldugu iletisim, dolayli hale gelerek bireylerde
yabancilagsma duygusunun olugsmasina da sebebiyet vermektedir.

Durkheim bireysel sorumluluk ve toplumsal kolektif dayanmigsmanin ayri disecegi
sorunsalina karst anomi kavramini gelistirmistir (Loo ve Reijen, 2014: 89-92). Modern toplumun
iliski bi¢imindeki kuralsizlig1 anomik olarak nitelendiren Durkheim var olan kurallarin etkinligini
kaybettigi ve yeni kurallarin ise heniiz tam olarak varlik kazanmadigi bir toplumda anomiyi



kacinilmaz bir son olarak gormektedir. Modern toplumun gitgide anomiye dogru gittigini, ahlaki
¢oOkiigiin yasandigini ve bunun 6niine gegilememesinin tek nedeninin toplumun bireyleri iizerinde
eylemleri diizenleyici etik kurallar koyarak saglayamamasidir (Elliot, 2016: 46). Durkheim
kuralsizlik, anomi kavramlariyla bireysel sorumluluk ve toplumsal kolektifin ayri1 diiseceginden
hareketle aslinda toplumsal olarak bir yabancilagsmadan bahsetmektedir.

Weber ozellikle bilimsel ve kiiltiirel yonden diisiinceleriyle iletisim alanina da dolayh
yonden katki saglayan diisiiniirlerden biridir. Birey ve toplumun dongiisel olarak siirekli bir
degisim ve doniisiim halinde oldugunu bunun neticesinde bilimin de siirekli bir degiskenlik
gostererek varligini siirdiirmesi gerektigini vurgulamaktadir. Weber diisiincelerinde kiiltiir {izerine
de yogunlasarak toplumun, bireyin ve entelektiiellerin kiiltiirde yasanan gelismelerle ilerleme
kaydettiklerini diisiinmektedir. Ozellikle kiiltiir, ideoloji ve bilim alaninda iirettigi tezlerle,
karizmatik kisilik ve ideal tip kavramlariyla 20. Yiizyilin ilk yarisindan itibaren kitle kiiltiirii ve
iletisim alanindaki ¢alismalarin goguna Onciiliik etmis bir diistiniirdiir (Glingor, 2013: 28).

Weber’e gore kiiltiir toplumsal olanin incelenip arastirilmasinda bagat rol oynamaktadir.
Incelenen her ne ise tarihsel bir siire¢ iginde ele alinmalidir. Weber tarafindan modern &ncesi
geleneksel toplumlarda gelenekler, deger ve duygular daha etkin rol oynarken modernlesmeyi
rasyonalitenin ilerlemesine bagli bir siire¢ olarak konumlandirilmistir. Modern toplumlarda
rasyonalitenin 6onemine vurgu yapan Weber, toplumla iligkilerde sosyal gercekligi siirekli degisen
bir akintidan ibaret gormektedir. Bu anlamda siirekli degisim gosteren gerceklik bireylerin bu
degisime farkli anlamlar yiikleyerek farkli bir bakis acisiyla yaklasmasina neden olmaktadir.
Weber yapitlarinda, bireyin daha 6znel bir boyut aldik¢a daha soyut bir topluma dogru gidilecegi
konusunda fikirlere yer vermistir. Weber toplum- birey iliskisinde eylemi analizinin merkezine
alarak, topluma karsilik aktif bireyi konumlandirirken, eylem tiirlerine gore ise aktifligin
derecesinin degisecegini diisiinmektedir. Modern toplumlarda rasyonel aragsal eylemin dnem
kazandigina dikkat cekerek, bireylerin gelenekleri ve degerlerini daha az dikkate alarak
duygularina da kapilmadan hareket ettiklerini belirtmektedir (Canatan, 2011: 12-13).

Weber’in modern toplumun ayirt edici 6zelliklerine ne yonde yaklagimda bulunduguna
bakildiginda ilerleyen akilcilagsma iizerinde yogunlasarak agiklama yoluna gitmistir.
Modernlesmeyi akilcilasma olarak ele almaktadir. Weber, akilcilagmanin iki yoniinden
bahsetmektedir. Bir yoniiyle akilcilasmanin etkisiyle bireyin gercekligi daha iyi kavradiginm ifade
etmektedir. Bu asamada Weber kendi ifadesi olan diinyanmn biiyiiden arindirilmasindan
bahsetmektedir. Biiyiiden arinmayi akilci zihniyetin egemen olmasi ve efsane ve mitlerin
gerilemesi olarak ele almistir. Ote yandan modern bireyin amaglara ulasmak igin araglar1 kendine
daha iyi uyarlayarak gergekligi denetledigini diisinmektedir (Loo ve Reijen, 2014: 20). Modern
birey akilciligin etkisiyle emrinde olan araglardan maksimum verim alarak ve amaglarin
gerceklestirme hususunu amagsal akilcilik olarak degerlendirmekteydi. Amagsal akilcilik her
seyden bagimsiz olarak en etkin ve verimli bigimde somut amaglara ulagsma kabiliyetidir.
Weber’e gore amagsal akilciligin da bir sinirt vardir. Modernlesmenin etkisiyle doniisiime
ugrayan akilciliga karsi baska bir tiirde akilcilik olan degersel akilciliktan bahsetmektedir.
Degersel akilcilik bir seyin dogrudan sonucuyla ilgilenmeyip sonugtan bagimsiz olmak {izere
bireyin belli bir inangtan hareket etmesiyle ilgilidir. Degersel akilciik gergekligin
nitelendirilmesine bagli olarak doniisiime ugrayan ve bu donisiimiin degerli-degersiz, giizel-
cirkin gibi sekillerde adlandirilmasidir (Loo ve Reijen, 2014:129-131). Weber’in diisiincesine



gore gerceklik somut olarak bireylerden olugmaktadir. Toplumsal hayati bireyi Onceleyen
bireylerden ibaret gormektedir. Toplumsal hayati ve toplumsal diizeni disarida degil sadece
bireylerin bilincinde aramak gerektigini diisinen Weber, bireylerin bilincinde bir diizenleme
olmamast durumunda toplumsal hayatin kaostan bagka bir sey olmadigini ifade etmektedir
(Tiirkkan, 2017: 196).

Simmel, modern sosyolojinin kurucularindan birisi olmasinin yaninda modernitenin ilk
sosyologu olarak nitelendirilmekte olup analizlerini genel sosyoloji alaninda degil toplumsala ait
giindelik hayat {izerine farkli goriisler sunarak, modern hayati ve toplumsal isleyisini
degerlendirir. Ilgi alanlar1 olarak benimsedigi ve analiz ettigi kavramlar giindelik hayatta var olan
kiilttir, kent, para, kapitalizm, moda, bireysellesme toplumsallasma, nesnellesme, 6znel kiiltiir ve
nesnel kiiltir kavramlaridir. Simmel, toplumu bireylerin etkilesimi olarak gormekte ve bu
etkilesim siirecinin bir sonucu olarak topluma dair anlamlandirmalar yapmaktadir. Simmel,
toplumu ve toplumsal hayati duyularin etkilesimine baglamaktadir. Toplumsalda baska bir bireyle
etkilesime girmenin bile bireyler arasinda duyulara bagli duygusal bir etki yaratmasi durumundan
kaynakli oldugunu diisiinmektedir. Simmel, duyularin sosyolojisi adli teorisiyle toplumsal birligin
ve bireyler arasi etkilesimin onemini bedenle yani Ozetle bedensel uzuvlarla agiklama yoluna
gitmistir. Duyu organlar1 arasinda toplumsal etkilesimin baslangici olarak géz ayri bir dneme
sahiptir. Goziin sosyolojik 6nemi iki birey arasindaki bakisin ilk nesnesi olma durumu olmakla
birlikte yiiz ifadesine dayali bir etkilesimdir. Goz ile kulak yani gérme ve duyma arasindaki
karsithga gelince kulak-duyma, zamansal uzam igindeki bireyi sunarken gbz-goérme, kalic1 bir
formda etkilesim yasanmasini saglamaktadir. Bu baglamda kor birinin ruhsal a¢idan durumu ile
sagir birinin ruhsal durumu birbirinden ¢ok farklidir. Genel anlamda gordiiklerimizin yorumunu
duyduklarimizla anlamlandirmaktayiz. Bu sebeple duymayan ama goren bireyin, gormeyen ama
duyan bireye kiyasla kafasinin daha karigik, rahatsiz ve anlamlandirma agisindan eksiktir
(Simmel 2015:220-224). Duyularin sosyolojisi ile goziin ve gérmenin bireyler arasi iligkilerde
etkilesimi artirdigim kulak ve duymanin ise bireylerin gordiiklerini anlamlandirmalari i¢in 6nem
saglamaktadir. Bu baglamda bireyler arasi etkilesimin, duyu ve bedenler iizerinden vuku
buldugunu kiiltiiriin iiretilmesinde bedenlerin, duyularin toplumsalda belli amaglar dogrultusunda
bireyler arasi bir bag kurdugu sdylenebilmektedir.

Simmel, kiiltiiriin 6ziine dair degindigi iceriklerin 6ziinde nesnel kiiltiir ve 6znel kiiltiir
olmak iizere iki kullanimindan bahsetmektedir. Simmel, nesnel kiiltiir kavramini bireylerin ya da
genelin ruhunu kusursuzlastirma, varolusa ulasmalar i¢in kat etmek zorunda oldugu bir siireg
olarak ele almaktadir. Oznel kiiltiirii ise bireylerin ya da genelin bu siiregte ulastiklar1 gelisimler
olarak adlandirmaktadir. Simmel 6znel kiiltiirii her seyin iistiinde bir amag olarak gorerek, nesnel
kiiltiir olmadan da 6znel kiiltiir diye bir seyin olamayacagini, 6znenin geligimi i¢in ancak znenin
karsilagtigi nesneleri igsellestirerek kendine dahil ettigi takdirde kiiltirden bahsedilmesi
gerektigini diistinmektedir. Nesnel kiiltiirdeki muazzam artigsa ragmen 6znel kiiltiirde bu oran ayni
oranda artmamaktadir. Modern hayattaki teknik ilerleme karsisinda hissedilen tatminsizlik hissi
uyumsuzluga neden olmustur. Bunun nedeni ise nesneler daha fazla islenmis, kiiltiirlenmis hale
gelirken bireylerin nesnelerin kusursuzlastirma siirecinden aymi oranda O6znel hayatlarim
kusursuzlastirma amaciyla faydalanmaktan aciz olduklaridir (Simmel, 2015: 335-336).

Simmel, modernlesme siireci asamasinda birey ve toplum konusunda geleneksel yapidan
uzaklasan bireyin gittikce Ozerkleserek eski toplumsal yapiyla arasina mesafe koyacagi ve
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toplumsal yapiyla arasindaki baglarin zayiflamasinin kaginilmaz olacagini diisiinmektedir. Bu
noktada toplumsal yapiya uzaklagan birey gittikce 6zgiirleserek bireycillesme yoluna gitmektedir.
Ozgiirlesen ve bireycillesen ve ¢ok farkli gruplarin kesisim noktasi olan modern birey toplumsal
yapiyla hakiki baglar kuramamaktadir (Loo ve Reijen, 2014: 19). Modern bireyin toplumsal
yapidan kopusu beraberinde dogal diinyadan uzaklagsmasina neden olmaktadir. Simmel, dogal
diinyadan uzaklasmay1 ve neticesinde kopusu, hicbir goriisiin, diisiincenin ¢ozemeyecegi ¢eliskili
bir ilke olarak gormektedir. Bireyin kendi kendini soyutlama davraniginin nesnellestirilmis bir
cevre ve ruhsal bir gergeklik arasindaki bir béliinmeye, bunun sonucunda ise diisiinen bireyin
parcalanmasina neden oldugunu belirtir. Bu durumu ise nesnellesmis bir sekilde iki karsit
egilimin tehlikesiz ve ¢Oziimii olmayan iligkisine benzetmektedir. Hayatin kendine olan bu
yabancilagsmasi her ne kadar geligki olarak goriilse de aksine bu durumu hayatin olagan akisi
olarak gdrmektedir. Simmel, diisiincelerinde modern yasami siirekli ve doyumsuz bir istek
nedeniyle zorlu bir siire¢ olarak gorse de modernlik karsisinda kotiimserlige kapilmamigtir. Ona
gbre modern yasamda bir kiiltiir trajedisi varsa nesne olma ve 6zne olma arasindaki fenomenin
hi¢bir zaman ¢oziilememe durumunun trajedisi oldugu ve bu duruma sebebiyet veren etkenlerin
ise siireklilik ve 6zgiinliik oldugunu belirtir (Maigret, 2019:298). Simmel’in diislincesi sonrasinda
gelisecek olan Adorno’nun kiiltiir elestirisi olan yabancilasma kavraminin elestirel
paradigmasiyla karsitlik olusturmaktadir. Simmel, yasamin acili olabilecegi ve bir o kadar da
neseli olabileceginden yabancilasma kavramini kuralci zihniyetten uzaklastirarak nesnellesme
kavramini kullanmay1 tercih etmistir. Simmel, yabancilasmanin yani nesnellesmenin nesnellesmis
bir kiiltiir, iiriinlerin ise kiiltiiriin maddi {irtinleri oldugunu ve bu kiiltiiriin para ekonomisine dayali
bir kiiltiir olarak modern kiiltiiriin olusumunun da kaginilmaz bir son oldugunu vurgulamaktadir
(Maigret, 2019:298-299).

Simmel’in analiz ettigi diger bir kavram modadir. Modern yasamda bireylerin kimliklerini
inga ettikleri bir¢ok iiriin arasinda moda kavrami kilit bir rol oynamaktadir. Giindelik hayatta
modanin kiiltiirel olarak onemine deginen ilk diisiiniir Simmel’dir. Simmel’in moda analizi
modernligin itici glicii lizerine olan siirecleri ve devaminda modern bireyin psiko-sosyal olarak
gelisiminde modanin etkilerini izah etme girisimi olarak goriilmektedir. Simmel moday1 begeni
mekanizmalarinin kamusal olarak sergilenmesi olarak goérmekteydi (Woodward, 2016:173).
Simmel bireylerin moda olan kiyafetleri satin alip giyerek, toplumsal egilimlerin ne oldugundan
ve kabul edilebilirlige dair diigiincelerden haberdar olduklarmi ve bu sayede kendilerini
kitlelerden ayirarak bireysel bir kimlik yarattiklarini sdylemektedir. Bunun yani sira modaya
verilen bu tiir bireysel yanitlarin gii¢ ve statiiyle per¢inlendigini, modanin bu anlamda toplumsal
katmanda kurulu bir gii¢ iliskisinin goérsel bir gostergesi oldugunu ifade eder. Moda aslinda
bireyleri belirli toplumsal gruplara aidiyet olusturup yakinlastirirken ayni zamanda daha diisiik
toplumsal gruplardan uzaklagtirmaktadir. Simmel icin moda toplum iginde bireyin sinifsal
iliskileri yeniden itiretmede kilit rol oynamaktadir (Bennett, 2018:162-163). Simmel, modanin
temel dinamigini bir yandan taklit, dykiinme, imrenme ve esitlesme, diger taraftan bunlara
istinaden bireysellik, farklilasma, ayrim, bir gruba dahil olurken diger bir gruptan farklilasarak
uzaklasma olarak gérmekteydi (Featherstone, 2013: 200-201). Simmel, toplumsal yasamda moda
arayisina giren iki toplumsal gruptan bahsetmektedir. Birincisi toplumsal yasamda
bireyselliklerini gésterme firsatindan geri kalan ve bu sayede anlamli bir kisilik ortaya koymak
icin bir ara¢ olarak modaya ihtiya¢ duymak zorunda kalan kadmlardir. fkinci grupta ise geng

11



bireyleri ele alarak benzersiz ve farkli tarzlarda moda davranigina en meyilli olarak gencleri
gormektedir. Modanin dinamiginin arkasindaki giiciin ise orta siniflarda oldugunu
diisiinmektedir. Bunun nedeninin ise alt katmanlarda yer alan kitleleri harekete ge¢irmenin zor
olacagi ve st smiflardaki kitlelerin ise degisimden korkan muhafazakar kesim olduguna
baglamaktadir. Bu modelde esas durumun ise dykiinmeye dayali olarak orta kesimdeki bireylerin
ist smiflart taklit ve kopyalama yoluyla belli bir statii kazanma pesinde kosmalarindan
kaynaklanmaktadir (Woodward: 2016:172-175).

Simmel’in yaklagima benzer bir yaklasim Veblen tarafindan on dokuzuncu yiizyilda ortaya
koyulmustur. Veblen’in caligmasinin 6nemi bireylerin sosyo-ekonomik olarak belli bir gruba
bagli olmalarindansa servet elde etme yoluyla sosyal statiilerini gelistirebildikleri donemde ortaya
¢ikmasindan dolay1 6nem tasimaktadir. “Aylaklar Sinifi” diye adlandirilan bu analizinde modanin
onemine dair kiyafetleri giyenin belli bir sinifsal gruptan bagimsiz olarak statii kazanarak biitiin
diger gruplara mesaj vermesi olduguna dikkat ¢ekmistir. Veblen, modanin gésterisci tiiketim
baglaminda zenginli§in ve begeninin beden aracilifiyla sergilenmesini toplumsal konumda
kolektif olarak bir kutsanig olarak gdrmekte ve ayni zamanda diger grup iiyeleri arasinda da bir
bag islevi gordiigiinti vurgulamaktadir (Bennett, 2018: 163-164).

2.2. Elestirel Kuram ve Sonras1 Baz1 Kiiltiir Odakh Toplum Teorileri

Modernizme ve modernizmin baslangici olarak goriilen Endistri Devrimi ya da
Aydmlanmaya karsi en net ve en sistemli elestirilerin odaginda Frankfurt Okulu diisiiniirleri
gelmektedir. Frankfurt Okulu 1920’lerde toplum bilimlerine farkli yaklasimlariyla oldugu kadar
elestirel yaklasimlariyla da onciiliik eden bir grup entelektiiel diisiiniirden olusan ziimreye verilen
isimdir. Felix Weil tarafindan ekonomi politik konusunda disiplinler arasi1 arastirmalar yapilmasi
icin kurulmustur. Frankfurt Okulu kuramcilarinin farkli ilgi alanlari, goriisleri ve yaklagimlari
nedeniyle basta iletisim alani olmak tizere disiplinler arasi bircok alan g¢alismalarina temel
olusturan bir yapiya sahiptir. Okulun elestiri konular1 en genel anlamda aydinlanma, kitle kiiltiirt,
kiiltiir endiistrisi, tiiketim, metalagma ve aragsal akildir.

Frankfurt Okulunun kuruldugu ilk donemlerde etkilendigi olgular1 anlamak ve
anlamlandirmak adina ii¢ tarihsel asamaya bagvurarak siirecin anlatilmasi gerekmektedir. Bu
siireglerden birincisi Rusya’da gergeklesen Bolsevik ihtilali olmasina ragmen ilgilenilen konu
aslinda ihtilal degil bu yenilginin beklenenin aksine Avrupa’ya yayilamamasidir. Siirecin ikinci
kismim Birinci Diinya Savasi nedeniyle Almanya’nin yasadigi bunalimlar neticesinde yiikselen
Fasist ideolojinin varlig1 ve Adolf Hitler’in iktidara gelmesidir. Siirecin tiglincli ve son halini
ideolojik doniisiimiin egemen yapilarca diizenlenmeye baslamasi denilebilmektedir (Yaylagiil,
2016: 98-101).

Frankfurt Okulunun tarihsel gelisimine ve degisimine bakildiginda dort ana boliime
ayrildig1 goriilmektir. Bu asamalan sdyle siralamak miimkiindiir: Birinci donem, 1923 yilinda
okulun kurulusundan baslayip Hitler’in iktidara geldigi 1933 yilma kadarki 10 yillik siireyi
kapsamaktadir. Birinci donemde diisliniirlerin genel anlamda iizerinde durduklar1 konulara
bakildiginda ekonomi ve tarih {izerine ¢aligmalar yiiriittiikkleri goriilmektedir. Okulun ikinci
donemine bakildiginda 1933-1950 yillar1 arasim1 kapsamaktadir. Hitlerin iktidarligindan sonra
kuramcilarin biiyiik cogunlugu Almanya’y1 terk ederek Amerika Birlesik Devletleri’ne gitmistir.
Calismalarina buradan devam eden okul bu ikinci dénemde yaklagimlarinda biiyiik bir degisime
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ugrayarak caligma alanlarinda farkliliklara gitmislerdir. Bu durumun 6nemli sebeplerinden biri o
donem okulun yoneticiligini Horkheimer’in {istlenmesidir. Ayrica o doénem Adormno ve
Marcuse’nin da Frankfurt Okuluna katilmasi galisma alanlarmin farkliligi acisindan 6nemli bir
etken olarak karsimiza cikmaktadir. fkinci dénemde diisiiniirlerin birinci dénem {izerinde
durduklar1 ekonomi ve tarih konular1 iizerine yapmis olduklar1 ¢aligmalarin yerini felsefi ve
kiiltiirel konular almaya baslamistir. Okulun ii¢lincli donemine bakildiginda 1950-1970 yillar
arasini kapsamaktadir. Bu dénem Amerika Birlesik Devletlerine giden diisiiniirlerin Ikinci Diinya
savasl sonrasi tekrar Almanya’ya dénmeleriyle baslamaktadir. Ugiincii donemin dikkat ¢eken
yaklagimi elestirel teorinin temelleri atilmig ve ilkeleri ortaya konularak teori sekillenmeye
baglamigtir. Okulun doérdiincii son donemi 1970’lerden sonrasi tarihleri kapsamaktadir. Bu
donemin o6zelliklerine bakildiginda Frankfurt okulunun son kusak temsilcisi olarak Habermas
karsimiza ¢ikmaktadir. Habermas’in Marksist yapiyla olan bagini kopardigi bir donem olarak
bilinmektedir (Bottomore, 1984°den aktaran Yaylagiil, 2016: 98-101).

Frankfurt Okulunun diger kuramlarla karsilastirildiginda ayirt edici 6zelligine bakildiginda
kendi elestirel kuramlarin1 Freud’un psikanalitik kurami ve Marks’in ekonomi politik kuramiyla
harmanlayarak bir tema olusturduklar1 goriilmektedir. Marx’n altyap1 {istyapiy1 belirler teorisini
Frankfurt Okulunda altyapinin ve istyapmin bir kaynasmasi olarak gormektedir. Okulun
elestirdigi konular arasinda kiiltiir endiistrilerine bagli olarak tiiketim analizleri, aklin
bigimsellesmesi olarak aragsal akil ve modernite elestirileri dikkat ¢ekmektedir. Disiiniirler
modern toplumda kapitalizmin etkisiyle bireyin 6zgiirliigiiniin kisitlandigini ileri stirmektedirler (
Smith ve Riley, 2021: 288-289 ). Frankfurt Okulu kuramcilar1 bir biitiin olarak Kitle iletisim
araglarin1 ve kitle iletigsim araclar tarafindan yayginlasmasi saglanan kiiltiir endiistrisi {iriinlerine
kargi bireyleri ve Uretim alanlarini tek tiplestirerek her tiirlii begeni, elestiri, haz, mutluluk,
heyecan gibi duygularin dahi tek tiplestirdigi yoniindedir. Kisaca modern diinyada kitle iletigim
sistemleri elestirel diislince, 6zgiirlesme, diyalog ve tartisma gibi siireglere katkida bulunmak
yerine akildig1 irrasyonel egilimlere, eglenceye ve mite yonelik bir politika izlemektedir. Kitle
iletisim araglariin benzer hale getirilmis ortak kiiltiirel kodlar1 sinif, kimlik, 6zgiinliik tanimayan
kiltirel bir yilizeysellesme ve toplumsal bir yabancilagmaya yol acarak bilingleri
yonlendirmektedir (Kose, 2010: 68-69). Benzer hale getirilmis bu teknolojik araglar &zneleri
kullanarak herkesi standart bir kaliba sokarak bireyleri kendisinin bir pargasi haline getirmektedir.
Kiiltiir endiistrisinin kitlelerin bilincine siradan olana uyum saglamay: salik vermesi, 6znelerin
aynilagmasina sebep olarak bu sayede bireyler arasi farkliliklar ortadan kalkmaktadir. Teknolojik
araglarin siradanlastirdigl 6zneler hicbir seye karismamis dahi olsalar, siradanlagma yiiziinden
kaybettikleri kendilik deneyimlerinin 6niinii kapatmaktadir (Turan 2018: 60-61). Farkindaliklarin
yitirildigi siradanlasmada birey artik aynilagsma siirecine girerek diizene uyum saglamaya
baglamaktadir.

Okulun toplumsal kuramlarinin merkezinde Adorno’nun “sevk ve idare toplumu” tezi ile
Marcuse’nin  “tek boyutlu toplum” tezi biiyiik 6nem tasimaktadir. Tiiketim odakli toplumlarda
yasayan bireylerin sayesinde artik toplumun bile taninmaz hale geldigi fikrini savunan Adorno ve
Marcuse’nin bazi toplumsal kuramlarin sosyolojik analizlerini Freudcu psikanalize dayanan
calismalartyla iliskilendirerek ornek teskil etmektedir (Elliott, 2017: 57-58). lletisim
caligsmalarinda yon belirleyici bir etkiye sahip olan Frankfurt Okulu diisiiniirleri Marksist diisiince
etkisiyle kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kiiltiir ve ideoloji aktarimi yapildigim ifade
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etmektedirler. Elestirel anlamda ise kitle iletisim araglarimin kiiltiir ve ideoloji aktarimi igin en
uygun arag oldugunu, sistemin bu araglar sayesinde varligini siirdiirdiigiinii ileri siirmektedirler.

Marcuse “tek boyutlu toplum” adli ¢alismasinda modern toplumlarda bireysel ve toplumsal
ihtiya¢ sinirlarinin  belirsizlesmesi ile beraber 6zneyi tek boyutlu olarak tanimlamaktadir.
Kapitalizmin biiyiimesiyle teknolojik gelismelerin artmasi sonucu olusan cokluklarin yerine
insani durum ve eylemlerin bire indirgendigi bir yapiya gonderme yapmaktadir (Marcuse
2015’den akt. Turan, 2018: 54). Marcuse kitle iletisim araglarinin toplumsal esitsizligin kitlelere
benimsetilmesinde ideolojik bir islev gorevi yerine getirdigini soylemektedir. Marcuse goriisiinde
kitlesel iiretim Ttriinlerinin sinif ayrimlarinin esitlenmesi denilen seyin is¢iyle patronun ayni
televizyon izlencesiyle ayn1i hazzi duyuyorsa, ayni dinlence yerlerine gidip, ayn1 gazeteleri
okuyorsa o zaman bu benzesme siniflarin yitirilisini degil, egemenlerin korunmasina hizmet eden
bir gereksinim olarak belirtmektedir (Marcuse 1990’dan akt. Ceylan, 2019: 38).

Frankfurt Okulu’na gore endiistriyel ortamda iiretilmis film, radyo, miizik gibi kiiltiirel
iirtinlerin hepsi kiiltiirel 6zelligi olmayan, birbirine benzerlik bulastirarak i¢ ice gegmis, iiretici
kapitalist yapinin devamliligini saglayan ticarilesmis triinlerdir. Kapitalizm ve endiistriyellesme
ile birlikte endiistriyel ortamda iretilen kiiltiire karst en biiyiik elestiriyi Frankfurt Okulu
diisiiniirleri ortaya koymuslardir. Okul bu ortamda iiretilen triinleri nesne olarak ele almustir.
Kuramcilara gore bu tiir nesnelerin kullanimi bireyin nesneye taparak kendine yabancilagmasina
sebep olmaktadir (Woodward, 2016: 61). Kendine yabancilasma kisinin gelecege yonelik ve
varolus hedeflerine aykir1 davranma bicimi olarak adlandirilmaktadir (Giinalan, 2006: 130).

Frankfurt Okulu diislinlirii Adorno, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kitlelere sunulan
kiiltiirel iiriinlerin her seye benzerlik bulagtirmasiyla tek tiplesmesine ve bu sayede kitleleri
manipiile ederek sistemin devamliligini sagladigi konusunda net bir elestirel tavra sahiptir.

Okul, elestirel anlamda topyektn olarak modernlesmenin insanliga getirisinden daha ¢ok
insanlardan gotiirdiikleri lizerine yogunlasarak kuramlarini bu yaklasimla acgiklamaya galigmustir.
O donem kuramcilar bati diinyasinda yasanan toplumsal biiylik degisim ve doniigiimler
sonucunda yoksulluk, savas, kriz arasinda kalan bireylerin etkinliklerini yitirerek, manipiilasyona
acik, degerlerinden koparilmis pasif bireylere donlismesini elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirmislerdir. Diisliniirler bu gibi nedenlerden dolay1 elestirel bir tavir takinarak bu
diistincelerini bir kuramsala oturtmak cabasiyla farkli fikirler tireterek doneme 151k tutmaya
calismislardir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri kitlelerin maruz kaldigi bu duruma Marksist
pencereden bakan diisiiniirlerin diislincelerinden faydalanarak yeni bir kuram arayisi igine
girmislerdir. Elestirel akim diye bilinen bu diisiince akimina goére kitle iletisim araglari da
diisiiniirler tarafindan elestirel bakis agisiyla irdelenmis ve elestirilmistir. Kitle iletisim araglar1 o
donemin kapitalist sisteminde sistem tarafindan yeni bir kiiltlirlin yani ticari kiiltliriin olugsmasini
hizlandiran araglar olarak bilinmektedir. Frankfurt Okulu, endistriyel ortamda iiretilen kiiltiirel
iriinleri, kiiltiir endiistrisi kavrammyla ifade etmektedir. Endiistri kavrami Latincede gayret,
caliskanlik anlamma gelirken, Ingilizcede ¢aliskanlik, hamaratlik anlamina gelmektedir.
Endiistrilesmeyle sadece sisteme makineler kurulmadi insanlarin davraniglarini ve bedenlerini de
zaman ve emek agisindan verimliligine uygun hale getirecek aygitlar tesis edilerek insan zamani
makinelerin zamanina yaklagmistir (Han, 2020a: 99). Giinlin her am1 bu sistem tarafindan
diizenlenerek ele gecirilmektedir. Endiistriyel ortamda gelistirilmis kiiltiirel tirlinlerin dagitim
mekanizmasi haline gelen kitle iletisim araglar1 artik kiiltiirel alanin da ticarilesmesine ve bu
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baglamda kapitalist diizenin kiiltiir yoluyla bireylerin bilincine kazinarak islenmesine neden
olmaktadir (Giingor, 2013: 92-94).

Kapitalist iiretim iligkilerinin hakim oldugu diinyada, kiiltiir de bir endiistri {riiniidiir.
Toplumsal ve bireysel olarak dolasimda bulunan her tiirlii kiiltiir iirlinii birer meta gdrevi
yapmaktadir. Standartlastirilarak benzer hale getirilen kiiltiir iiriinleri kitle iletisim araglar
iizerinden, kitlesel olarak dolagima sokulmadan 6nce medya tarafindan bedava olarak eglenceye
indirgenerek kitlelerin tiikketimine sunulmaktadir. Vaat edilen bedava eglence, Ozgiirliik
diisiincesiyle percinlenerek kitleleri diisiinmekten alikoyarak kurgusal bir gosteriye davet
etmektedir ( Kasap, 2021: 16).

Kiiltiir endiistrisinden ¢ikan eglence malzemeleri bireylere bilgi vermekle kalmayip
zevkten dort kose ederek saskina cevirmektedir. Bu sayede endiistri kapitalizminin giicii
bireylerin zihinlerine naksolunmaktadir. Gergek hayat, kiiltiir endiistrisinin iirettigi kitle iletisim
irlinleri lizerinden sunularak bireylerin goziinde gerceklikten ayirt edilemez bir forma
doniismektedir. Kiiltiir endiistrisi bireyleri giindelik hayatin monotonlugundan kurtarmak ig¢in
medyayla 6zdeslesmeye tesvik ederek kitleleri aldatmaktadir. Bireylerin her seyi gilinli giiniine
takip ettiklerini diinyada olan bitenden haberdar olduklarini basarili ve mutlu olduklarini
diistinmelerini saglamaktadir. Kiiltiir endiistrisinin {irettigi iiriinlere maruz kalan bireyler kendini
unutasiya eglendirirken tatmin baskin c¢ikarak sahte bireyciligin yayginlagmasina neden
olmaktadir. Bireylerin, gbzleri oniinde cereyan eden acilar1 ve adaletsizlikleri unutmasina bagl
olarak higbir konuda elestirel diisiinmeleri desteklenmemektedir (Keane, 2015: 74-75).

Kiiltiir enddistrisi kavram olarak ilk defa 1947 yilinda Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden
Theodor W. Adormno ve Max Horkheimer tarafindan Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda
kullanilmistir (Adorno, 2020:209). Adorno kiiltiir endiistrisi kavramindan once “kitle kiiltlirii”
tanimin1 kullanmasina ragmen daha sonralari kitlelerin igerisinde kendiliginden ¢ikan bir kiiltiir
olmadig, kitle kiiltiirii teriminin yetersiz kaldigimi1 gorerek kiiltiir endiistrisi terimini kullanmay1
yeglemistir. Frankfurt Okulu aydinlanma ve modernizme karsi kuruldugu dénemin siyasal ve
eckonomik sartlarina tepki olarak kurulan elestirel bir okul olarak bilinmektedir. Kiiltiir
endiistrisinin temelinde olusturulan icerikler eglence araciligiyla bireylerin diisiinmemelerine
neden olmakta olup, bireylere sunuldugu andan itibaren yasadigi aciyr ve g¢alismay1l unutmayi
saglamaktir. Kiiltiir endiistrisinin 6gelerinden eglenme, kiiltiir endiistrisi {irlinleriyle birlikte
gerceklesen tiikketimin eglenme adi altinda metalastirilarak bireylere sunulmasidir. Kiiltiir
endiistrisinde retilen {iriinler emtia olarak adlandirilmaktadir. Her {iriin tiikketim odakl
iretilmekte, kullanim degerinin yerini ise degisim degeri almaktadir. Kiiltiir endiistrisinin
getirdigi en blylik yenilik eglenmeyi yiiceltirken ayn1 zamanda sanat1 ise indirgeyerek sanat ve
eglenmeyi es diizeye getirecek sekilde formiile ederek, yineleyerek biitiinselligi saglamaktir.
Bunun sonucunda sanat seri liretime geger gibi tek tiplesirken, kiiltiir ise basitleserek bir meta
aract haline gelmektedir. Sanatin asil amacindan saptirilmasit ve kiiltiiriin bir meta haline
gelmesiyle endiistriyel bigcimde iiretilmis sanatin kapitalizmin izlerini goérmek kaginilmazdir.
Kiiltiir endiistrisinde tiiketiciler birbirinden ayirt edilmeyecek haritalarla aradaki farklar en diisiik
diizeye inecek sekilde birbirine benzerlik bulastirarak degisik gruplarda, degisik 6zelliklerle ifade
edilerek kategorilendirilmektedir.  Arastirma sirketleri tarafindan tiiketiciler bu anlamda
kendilerine ait bos zamanlarinda dahi Giretimin bir pargasi olarak tasarlanip gruplandirilmaktadir.
Kiiltlir endiistrisinin istedigi gec kapitalizmin uzantisi olan ¢alismanin eglence olarak sunulmasi,
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sunuldugu andan itibaren ise ¢aligmanin uzantisi olan bog zamanin mekaniklestirilerek bireylerin
sorgulamadan eglencenin hazzina kendini kaptirarak bu sayede farkinda bile olmadan sistemin
calismasina katkida bulunmasidir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 166-183). Bireyin kendisini,
kendine ait bos zamaninda dahi kiiltiir endiistrisinin iiretimine uyarlamasi, 6znenin de kendi
iradesi disinda bir yapiya eklemlemesi durumunu ortaya c¢ikarmaktadir. Smythe Adorno’nun
teorisine farkli bir yorum sunarak bireylerin calisma zamaninin aslinda 24 saat oldugunu,
metalagmanin yasamin her alanimi isgal ettigini diislinmektedir. Nasil ki is¢iler emeklerini
kapitalistlere satiyorsa, izleyicilerin izleme eylemi bir emek formunda medya kuruluslarina
satilmaktadir (Smythe 1977’den akt. Kizilkaya, 2018:63). Bu noktada bos zamanin ve
izleyicilerin 6nemi daha da artarak kapitalist anlayisin medya diizeninde devami saglanmaktadir.

Kiiltlir endiistrisi genel anlamda bilinen kiiltiirii degil, seylestirilmis baska bir formda bir
kiiltiir Giretmektedir. Kiiltiirel {iriinler, her seyin tekrar edildigi, aynilasmaya dayanan bir goriiniim
arz eden, gecici olarak haz ve mutluluk tatminine yarayan, kar odakli ortaya atilan, metalagmaya
tabi olan ve kiiltiiriin kendi i¢inden ¢ikan yapay bir goriiniim arz etmektedir. Kiiltiir endiistrisi
disarida higbir sey kalmayacak sekilde biitiin 6gelerinin birbirine baglanmis olmasi, topyekin
toplumsal aldanigla birdir (Adorno 2014: 215). Kiiltiir endiistrisi kuramcilarina gore giindelik
hayatin her alani kiiltlir endiistrisi ve kiiltiir endiistrisi Uriinleri tarafindan metalastirilarak olusan
bu yapay Kkiltiir kitlelerin bilincinde yiizeyselleserek yeni bir form kazanarak degisim ve
doniisiime ugrayarak yeniden iiretilmektedir.

Kiiltlir endiistrisinde kimsenin kagmasina izin verilmeyecek sekilde herkes icin bir seyler
iiretilmis olup, aradaki farklar birbirine benzer duruma getirilerek daha cekici kilinmistir. Kiiltiir
endiistrisi, Urtinleri kitlelerin diisinmesine izin vermeksizin Kitlelerin her seye boyun egmesini
istemektedir. Kitleler kiiltiir endiistrisi {iriinlerine farkinda olmadan yalnizca emeklerini degil
ayrica serbest ve bos zamanlarini da satmaktadir. Eglence kiiltiir endiistrisinin olmazsa olmaz
denecek en 6nemli iriintidiir. Eglencenin oldugu yerde ¢alisma her zaman ikinci planda kalmaya
mahk{m olarak kitleleri bir sey diisiinmeden, acidan uzak tutmaya calisarak elde edilen o gegici
hazla o anin diigiincelerinden kagmasina yardimci olmaktadir. Bireyler kiiltiir ve eglencenin
birbirine karistig1 kiiltiir endiistrisine ait iiriinleri kendi rizasiyla talep ediyor goriinseler de bu
iriinleri kullanip bunlardan haz aldiklar1 siirece var olan diizene uyum gdostererek mutlu
olduklarina inanirlar (Odabasi, 2017: 79). Eglence endiistrisi biiylik oranda mizah {izerine kurulu
olmasina ragmen giliniimiizde eglencenin kaynagmin giildiirme olmadig1 goriilmektedir. Mizah,
giindelik yasamda goriilen yorumlarin aksine farkli bir bakis agisiyla analiz edildiginde popiiler
yasamin ¢ok onemli bir unsuru olarak medya ortamlarindan sunulmaktadir. Eglencenin temel
unsuru olan mizahin en belirgin dzelligi insani dzellikler iizerinden sunulmasidir (Ozdemir, 2020:
161). Eglence endiistrisinde giildliirme, mizah, komiklik gibi 06geler “sifali su” olarak
adlandirilmaktadir. Giildiirme eylemi eglence endiistrisini ayakta tutan en Onemli ara¢ haline
gelerek devamliligim siirdlirmektedir. Kiiltiir endiistrisi lirlinleri bu 6gelerin yardimiyla bireylere
sunularak onlart mutlu olduklarma inandirmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 188). Bu
baglamda kiiltiir endiistrisi iiriinleri bireyi gecici bir doyuma ulastirir ve doyum saglansa dahi
stirekliligi olan bir kavusma higbir zaman gergeklesmez (Sener, 2016: 54). Kitleler bu {irlinlerin
verdigi sahte mutluluktan aldig1 hazla kendi kiiltiiriine, kendi hayatina yabancilagarak baskalarina
ve kendinde olmayan birilerine benzemeye calisarak gegici tatli bir hayal diinyasmna adim
atmaktadir. Kitleler, kitle iletisim araglarindan aldiklar1 endiistriyel kiiltiirii zaman gegirmek,
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eglenmek, oyalanmak maksadiyla gergek hayatlariin bir parcasi olarak algilamakta ve bu
durumda kendilerine de yabancilagmaktadir (Gilingdr, 2013: 286).

Kiiltiir endiistrisi, bireye tatmak istedigi eglenceyi mutluluk, erotik, giildirii ve merak
araciligiyla sunmaktadir. Kitle kiiltiiriinde 6nceden bi¢imlendirilmis merak duygusu ve merakin
giderilmesi de maddi ¢ikarlara dayandirilarak elde edilen bir sey olarak goriilmekte olup, merakin
sonunda edinilen bilgi sonucunda ise her seyi bilmekle, her sey i¢in kullanima miisait olmanin es
degerde oldugu sdylenmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014:373). Kitle kiiltiiri merak,
mutluluk ve eglence beklentisi olan bireyi sanat araciligiyla yliceltmek yerine bastirilmamis
cinselligini kullanarak sergilemesini ister, ama yine de tatmak istedigi mutluluk beklentisini
kargilayamamaktadir. Giildiiriiniin dahi gergek mutlulukla bagi koparilarak sahte ve gegici
mutluluklar bireye empoze edilmektedir (San ve Hira, 2007:8).

Modernlesme tartismalarinin 6nemli bir kisminda kitle toplumundan bahsedilmektedir.
Kitle toplumu, 19. yiizyili kapsayan iiretim bigimlerine gore sanayi ve teknoloji ¢aginin degisim
ve gelisim gosterdigi bunun sonucunda sinif temelli olarak yeni yasam tarzlar1 gelistirilmesinde
teknoloji ¢aginin {irlinli olarak goriilmektedir. Teknolojinin sagladigi yeniliklerle gelisen ve
doniisen kitle iletisim araglari bireyler arasindaki iliskileri de degisime ugratmistir (Cakmak ve
Cavus, 2018:51). Kitle iletisim araclar1 ve degisen insan iliskileri beraberinde bir kitle toplumu
olusturarak ticari bir kiiltiir olarak adlandirilan kitle kiiltiiri kavrami karsimiza ¢ikmaktadir.

Elestirel anlamda kitle kiiltiirii tartismalarina Marx’1n kapitalist sistem agiklamalar1 ilham
kaynagi olarak temel alinmistir. Frankfurt Okulu disiiniirleri siirgin donemlerinde kitle kiiltiirii
elestirisini  Hitler’in medya propagandasini yapan kitle medyasinin etkileri {izerine
yogunlastirarak medyay1 da elestiri konular1 arasina almiglardir. Toplumsal denetim araci olarak
medyanin giiciinii elestirel anlamda kitle kiiltliriiyle bagdastirmak suretiyle iligkilendirmislerdir.
Marx, kapitalist diizende Ust yapi tarafindan alt yapinin giindelik hayatina kadar belli bir
gercekligi dayatma becerisi oldugunu soylemektedir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri de geg
kapitalizmin denetim sistemi olarak kitle kiiltliriiniin ayartici hazlariyla birlikte Kitlelerin
kapitalist tiiketim sistemini sagladigin1 6ne siirmektedirler. Kitle kiiltiiriiniin giindelik hayat
deneyimleri ile sistematik manipiilasyon sonucu kitlesel olarak tiretilen tiriinler arasinda baglanti
olmadan kitleleri gerceklikten koparmaktadir. Kitleler yasamlar1 konusunda da ayartilmaktadir.
Kitlesel olarak iiretilen tiikketim araglar kitlelere ne yapmasi, nasil yasamasi, ne giyinmesi
tarzinda bilgiler vermektedir (Bennett, 2018: 27-38). Genel anlamda kitle kiiltiirii elestirileri,
kitlesel kiiltiiriin bireyi korelttigi noktasinda gegici hazlarla diislinmesine dahi izin verilmeyen
bireyin giindelik hayatinin dahi kitlelere sunulan kitlesel iiriinlerle sekillendigi ve bir sekilde satin
alindig1 konusunda net bir tavra sahiptir.

Kitle Kkiiltiiriinde her iirin bir bitiinsellik i¢inde aynmi seviyeye getirilerek tiiketicinin
karsisina ¢ikmaktadir. Aslinda tiiketiciden o an i¢in baska hicbir sey diisiinmemesi ve o andan
sonra da sunulani dahi hatirlamadan simdiki zamanda kalmasi istenmektedir. Kitle kiiltiiri,
kendini her seye uyarlamasiyla makyajsiz bir makyaja benzetilmektedir. Sistem endiistriyel
ortamda tretilen her seyi birbirine baglamakla kalmayip iiretilen her seyin seri iiretimle birlikte
standartlasmasim1 da saglamaktadir. Kitle kiiltiiri tam da islerin yolunda gitmedigi noktada
tiretilmis davramis kaliplari ile bireylerin yasam alanlarina sunulmaktadir. Kitle kiiltiirii, kendi
kiltiiriiniin devamliligin1 elindeki malzemeyle tiiketerek yinelemektedir (Adorno ve Horkheimer,
2014: 345-366). Geleneksel kiiltiir, i¢inde bulundugu zamanin ve toplumun Ozelliklerine ve
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cografi kosullarina gore sekillenmektedir. Modernlesmeye bagli olarak iginde bulunulan
teknolojik gelismeler kiiltiirleraras1 mesafeleri de ortadan kaldirarak kiiresellesmeye neden
olmaktadir. Kiiltiire geleneksel medya tarafindan bakilacak olursa medyanin denetiminde gelisen
kitle kiiltiirii, kiiltliriin iireticisi ve tasiyicist oldugu toplumun denetiminden cikarilmis ve ticari
amacli olarak seri olarak tek tip olarak iiretilmeye baglamistir. Medyanin tasiyiciligini yaptigi bu
durum toplumu birbirinden ayristirarak pargalamakta ve toplumu kendi kiltiiriine kars
yabancilagtirmaktadir. Kiiltiiriine yabancilasan birey, toplumu birbirine baglayan ortak degerlerin
carpitilarak ya da abartilarak her seyin eglencelik hale getirilmesi ve iginin bosaltilmasi ile
birlikte bireyin kendi kiiltiiriine yabancilagarak toplumsal ¢oziilmeyle kendini gostermektedir
(Mora, 2008: 5).

Bir diger diisiiniir Benjamin’in kitle kiiltiirii elestirisi 6ziinde sanat eserlerinin yeniden
tretimi tartigmasina dayanmaktadir. Benjamin teknik araglarin elestirel olarak kullanilmasi
sonucunda metalagma karsiti bir segenek olusturulabilecegini diisiinmektedir (Kulak, 2017: 47).
Adorno ve Horkheimer’in diisiincelerinde kitle kiiltiiriiyle temellenen kiiltiirel bir endise s6z
konusudur. Bu endise Benjamin’in teknoloji sonrasi yasanan gelismelere atifta bulunarak sanat
eserinin biricik ve tek olma durumunu kaybettigi yoniinde ele alabilmektedir. Benjamin,
teknolojiye bagli olarak gelisen teknikler vasitasiyla ¢ogaltilan eserlerin kitlelerin sanatla olan
diisiincelerini degistirdigine vurgu yapmaktadir. Yeniden {iretim vasitasiyla nesnelerin siireklilik
ve biriciklik 6zelliklerini kaybetmesiyle birlikte nesne artik “aura” sim1 kaybederek yinelenebilir
ve gecici bir hal almustir ( Ay, 2020:320). Benjamin’in sanat eseri olarak nitelendirdigi trtinler
bireyin el emegine dayali iirinlerdir. Sanat eserinin gelisen teknolojiyle yeniden iretilmesi ve
cogaltilmas1 baglaminda biricikligini kaybedip Oziinde bir farkliliga neden olmaktadir. Bu
noktada eski toplumlar ve modern toplum sanat eserleri arasinda temel anlamda birtakim farklar
bulunmaktadir. Teknik imkéanlar sayesinde eski sanat bi¢imleri degisime ugrarken, sinema ve
fotografeilik gibi yeni sanat bigimleri ortaya ¢ikmigtir. Benjamin’e gore gegmis ve modern dénem
eserler arasinda gorece olarak bir kopus yasanmaktadir. Eskiden bir resmin liretilme asamasinda
kosul basit araglar ve insan eline dayaliyken, simdi ise bu iiretim objektif ve bakan bir goz
tarafindan yapilmaktadir. Bu noktada resmin daha hizli bir sekilde ve bireylerin tercihlerinin
degismesine yonelik tarzda yeniden {iretim siireciyle ag¢iklanmaktadir (Kulak, 2020: 47).
Teknolojik yeni siire¢ resmin fotograf araciligiyla yeniden liretilmesini saglamistir.

2.3. Fordizm- PostFordizm

Modern kiiltiir konusu ele alinirken kapitalist diinyadaki {iretim alaninda yasanan koklii
degisimleri eden Fordizm ve postFordizm kavramlarinin agiklanmasi yararli olacaktir.
Gelenekselden modernizme gegisle birlikte postmodernizmin sdylem olarak etki alanini genisletip
yiikselise gectigi donem olarak 1970’11 yillar gosterilmektedir. 1970°1i yillarda kapitalizm krizinin
yeniden yapilanarak atlatilmaya caligmasi beraberinde iiretim bigimleri ve birikim rejimine
yansimasi Fordizmden postFordizme gegis olarak adlandiriimaktadir.

20. yilizyihn baslarinda Gramsci tarafindan Amerikan toplumuna ait endiistriyel bigimi
tanimlamak i¢in kullanilan Fordizm terimi 2. Diinya savagindan 1970’lere kadar kapitalist
endiistrilesmenin doniisiim siirecini anlatmak igin sosyal bilimler alaninda yerini almistir (Akca
ve Ugak, 2020: 126). Fordizm, Amerikali otomobil iireticisi Henry Ford un, F.Taylor’un bilimsel
isletmeciligin temelini attig1 ve endiistriyel {iretim siirecinin dogrultusunda gergeklestirilen, seri
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tiretim yontemlerinin kitlesel iiretime ulasildigi donem olarak bilinmektedir. Montaja dayali
kitlesel iiretimi dengelemek adina kitlesel tiiketimin gergeklestirilerek istikrarin saglanmasi
gerekmekteydi. Fordizmde iirlinler arasinda ¢ok az fark olmakla beraber tiiketici beklentileri goz
Oniine alinmadan firetici tercihlerinin egemen oldugu bir dénemdir. Fordizmin ana temast
“miisterilerimiz, rengi siyah olmak sartiyla istedikleri her renk arabayi satin alabilirler” soziiyle
aciklanabilmektedir (Odabasi, 2017:17). Aslinda temanin baslangi¢ noktast Henry Ford’un
yaninda galigan isgilerin iicretlerini iki katina ¢ikararak kendi lirettigi arabalari satin almalarini
istemesiyle baslamustir. Iscilerin almis olduklar1 arabalar, toptan satilan arabalarin satiglarini
ihmal etme diizeyine getirmis ve iki katina ¢ikan is¢i iicretleri ise Ford’un iiretim maliyetlerini
sekteye ugratmistir. Bu alisilmamis adimin gergek sebebinin fazla olan emek hareketliligini
durdurarak iscilerin aktif hayatlar1 boyunca egitim ve alistirmaya tekrar tekrar yatirilan parayi
iscilerden c¢ikarmak ve bu sayede iscilerin Ford sirketlerine temelli bagli kalinmasinin
istenmesidir. Iscileri sirkete bagimli kilmak ve ¢alisanlarin hareketlerini 5nlemek amaciyla atilan
bu adim sirketin devamliliginin saglanmasi acisindan elzem bir durumdur. Ford kendi servetinin
gilicliniin is¢ilerin istihdamina bagimli kalmasi gibi, is¢ileri de kendi fabrikasina yani istihdama
bagimli kilmistir ( Bauman, 2018: 34-35). lsciler gecimlerini saglamak icin bir ise gereksinim
duyarken, sermaye de kendini biiyiitmek ve yeniden iiretmek igin isgilerin giicline gereksinim
duymaktaydi. Fordist {iretim sistemi 1930’lardan 1970’lere kadar uzanan {iretim sisteminin
adlandirilmasidir. Fordizm en genel tanimiyla kitlesel iiretime dayali iiretimin ve tiiketimin
sistemidir. Fordist donemin tiiketim bi¢cimine bakildiginda tiiketimin kitlesel ve dayanikl: tiikketim
iiriinleri ve otomobil gibi maddi {riinlerin tiiketimidir. Seri iiretim ve standartlagmanin {iretim
sistemine entegre hale gelerek yogun bir anlamda sermaye birikim siireci olarak ele alinma
durumudur. Fordizmi sadece iiretim sisteminde yapilan bir degisim olarak degil toplumsal
yagamin her alaninda ve her alanmim etkileyen bir durum olarak yorumlamak gerekmektedir.
Fordist donemin etkisiyle tiiketim alanlarinda da degisen gelismeler genel anlamda eglence
endiistrilerinde, kitle iletisim araglar1 ve reklamcilik sahalarinda tiiketim pazari arayiglarina neden
olmustur (Dagtas ve Dagtas, 2009: 40-41). Fordizm iiretim sistemlerinin degisimi disinda
toplumsala da yansiyan yoniiyle dikkat cekmektedir. Kapitalizmde donlim noktas1 olarak goriilen
seri liretim sistemi olan fordist {iretim sistem temelinde seri iiretim, standartlasma ve kitlesel
iretimi hedef alan bir sistemdir (Akca ve Ugak, 2020: 126). Kitlesel tiiketim igin iretilen
standartlasmig seri iiretim triinlerinde tiiketicilerin tercihlerinin belirleyiciligi yokken {iretici
tercihlerinin baskin oldugu bir sistem olarak iiriinlerin standartlagsmasinin kitlesel bir iiretime
doniismesi saglanmugtir.

Uluslararas1 diizeyde 1973’te yasanan Petrol Krizi ve 1979’da yasanan Enerji Krizi
sonrasinda yaganan bir dizi ekonomik kriz ve bu krizlere bagli olarak endiistrinin bozulmasi
bir¢ok alanda oldugu gibi liretimde de degisiklige yol agmistir. O donem Kitlesel olarak iiretilen
iiriinlere talebin olmamasi, farkli taleplerin ortaya ¢ikmasi, teknolojik donanimin farkli tiretim
yapabilecek esneklige sahip olmamasi iiretim ve tiiketimin yeniden bigimlenerek postFordizm
donemi iiretim sistemlerine gegilmesini saglamistir. PostFordizm donemi farkli bakis acilar
nedeniyle birgok sosyal bilimci tarafindan farkli sekillerde isimlendirilerek anilmaktadir. Bu
donemi Debord Gosteri Toplumu; Lefebvre Biirokratik Yonlendirilmis Tiketim Toplumu;
Castells Ag Toplumu seklinde tanimlamustir (Akca ve Ugak, 2020: 128). Bir¢ok diisiiniir
tarafindan farkli isimlerle tanimlanan postFordizmin tamimlamalar1 farklilik arz etse de ortak
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vurgu aslinda serbest piyasa anlayigimin yarattigi rekabet ortaminda tekdiize Fordist {iretim
sisteminin yerini postFordist tiretim sistemi olan esnek iiretim rejimine birakmasidir. Fordizmin
standart tiretim ve tiiketim kaliplarinin yerini alan esnek iiretim rejimine bagli postFordizmin
Onerisi en genis anlamda yasam bigimlerine ve tiiketicilere yonelik standart kaliplarin disina
cikilarak yeni yasam bigimleri olusturmasidir (Odabasi, 2017:18). PostFordizmle hedeflenen
yasam bigiminde zaruri ihtiyaclardan ¢ok arzular ve begeniler 6n plandadir. Uretilen bu arzular ve
begeniler Fordizmde tek renk arabaya mahkidm birakilan bireyi, postFordizmle farkli renklerde
araba satin almay1 arzulatan bireye donlistiirerek farkli bir iiretim siirecine gecilmesine neden
olarak postmodern dénemin ingasina zemin hazirlamistir. Lyon’a (1994) gore postFordist iiretim
bi¢imlerinin egemen oldugu postmodern kiiltiir olarak nitelendirilen donemin kiiltiirel 6zellikleri
sunlardir:
» Enformasyon ve iletisim siirecinde sayisal ve bilgisayar teknolojisine dayali bir agamaya
gecilmesi
» Emek siirecinde ve is yonetiminde merkezi giiclin zayiflatilarak esnek bir uzmanlagmaya
dogru gidilmesi
> Uretimin sektdrler arasi gecisken bir yapida diizenlenmesi ve hizmet sektoriinde
genislemeye gidilmesi
» Standart, tek tip tretim yerine, farkli tiiketici gruplarina gore gesitlenmis bir liretime
gecilmesi
» Emegin kalifiye nitelige gecerek erkek is¢i agirlikli 6zelliginin hizmet sektorii ve beyaz

yakali ig¢ilerin artisina bagl olarak degismesi

A\

Esnek caligma ve yarim giin ¢alismaya dayali sektorlerdeki iggiiciiniin feminize olmasi ve
etnik koken olarak gogmen isgiler ya da yerli ama ikinci smif etnik gruplardan olugmasi
Yeni finans piyasalart mekanizmalarinin kiiresellesmesi

Tiketimin giderek bireysellesmesi ve bireye 6zel hale gelmesi

Iletisim alanlarinda diizenlemenin basarisizligi

YV V V V

Kiiltiirel alanlarda ¢ok c¢esitliligin artmasi (Lyon, 1994’den akt. Dagtas ve Dagtas, 2009:

44).
Slater’e gore (1997) sosyolojik anlamda postFordist donemde bireye ait kimliklerin
belirlenmesinde Fordist donemde olan is, siif gibi belirleyicilerin ge¢cmiste kaldigini 6ne
siirmektedir. Uretim sisteminin yeni déneminde tiiketimin kitlesel olmamasi ve pazar ayrismasi
temel tiiketim nesnesi birimi olarak bireyi konumlandirilmistir. Sosyolojik olarak tiiketici gruplar
cinsiyet, yas, sinif gibi degisken demografik degiskenlerle anilirken postFordist donemde yasam
tarz1 gruplari olarak tarif edilmektedir (Slater, 1997°den akt. Dagtas ve Dagtas, 2009: 49). Ozetle
iiretim sistemlerindeki bu degisimle birlikte yeni yapilanmanin rejimler arasi gecisi moderniteden
postmoderniteye dogru ilerlerken Fordist birikimin de postFordist rejimine gecisi kiiltiirel
caligmalarda kitle kiiltiirii kavramindan uzaklasilarak popiiler kiiltiir kavramina olan ilgi hemen
hemen ayn1 tarihleri kapsamaktadir. Bunun yami sira kitle kiiltiirii iriinleri Fordist {iretim
yontemleri ile popiiler kiiltiir iirlinleri ise postFordist iiretim yontemleri ile benzerlik tasimaktadir
(Selguk, 2011:3880-3881).
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2.4. Modernizm- Postmodernizm

Modernizme dair diisiinceleriyle modernizmin son temsilcileri olarak goriillen Marx,
Simmel, Durkheim ve Weber gibi klasik sosyoloji diistiniirleri sonrasinda 20. yiizyilin baglarinda
diinyada yasanan kokli degisim durumunun modernligin devami m1 oldugu yoksa postmodern
gibi yeni bir kavramla mi agiklanacagi konusu tartisilmaya baglanmistir. Kuramcilardan
Habermas, Bauman, Giddens, Castells gibi bir grup hala modern olarak betimlenecek bir diinyada
yasandigini ifade ederken, Lyotard, Baudrillard, Deleuze/Guattari, Barthes, Saussure, Lefebvre
gibi bir grup ise toplumun olmadik sekilde degistigini, modernin uzantist olan postmodern bir ¢ag
yasandigin1 diisinmektedirler (Saygin, 2016: 70). Modernlesme ge¢mis yiizyillarda endistri
temelli toplumsal gelisim siirecinin degisip doniiserek bireylerin bugiinkii yasam tarzini
sekillendiren, belirli yonlere sevk eden kiiltiirel ve fiziksel degisimlerin karmasasini ifade etmek
icin kullanilmaktadir. Modernlesme 6zgiil bir degisimden cok daha fazlasi olan i¢ ice ge¢mis
doniisiim siireclerinin izahidir. Bu baglamda modernlesmeyi tek bir alanda degil alanlar aras1 bir
degisim, doniisiim olarak ele almak gerekmektedir. Modernlesmenin degisime ugrattig1 alanlar
olarak kentlesme, dinin gerilemesi, akilcilagma, demokratiklesme, toplumsal farkliliklarda
azalma, asir1 bireyciligin yam sira ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel degisimleri de
kapsamaktadir (Loo ve Reijen, 2014: 14-15). Modernlesme kavramu diizenli bir sekilde gelisme
gosteren iktisadi gelismelerin geleneksel toplumsal yapi ve degerlere olan etkisini gostermek igin
kullanilmistir. Bunun yani sira endiistrilesme, bilim, teknolojik ilerleme, kentlesme gibi toplumsal
yasamin gelisme siireglerinden bahsedilmek amaciyla kullanilmaktadir (Featherstone, 2013: 27).
Modernlesmeye bagli olarak teknolojik ve endiistriyel ilerleme siireciyle birlikte genel olarak
iiretim toplumundan tiiketim toplumuna dogru bir evrilme yaganmustir.

Modernizm kavrami eskiden yeniye dogru bir gecisi ifade etmekle birlikte bireyselligin
artmasina bagl olarak toplumsal yapiy1 olusturan sosyal, siyasal ve ekonomik alanlar1 yeniden
sekillendiren bir siirectir. Modernizm en genel anlamda modernligin kiiltiiri anlamina
gelmektedir. Bell’e gore modernizm kavrami kitlesel tliketimle birlikte hazci tiiketimin
bilesiminden olusan, geleneksel degerleri altiist eden kiiltiirlin i¢ini bosaltan bir giigtiir. Bell’in bu
analizi politika, iktisat ve kiiltiiriin birbirlerinden ayrilarak kopmasi anlayisina dayanir. Bu
nedenle Bell (1980) analizlerinde postmodernizm, modernizmin ¢eliskili egilimlerinin
siddetlenmesi durumu ve bu duruma bagl olarak ise arzu, zevk, i¢giidii gibi toplumun yapisal
gerilimlerinin artmast sonucunda modernizmin en uca tasinmasi olarak agiklamaktadir
(Featherstone, 2013: 30-31). Modernlesme kavraminin 6ne ¢ikarttigi kosullara bakildiginda

» Akilci diizenle beraber aklin kurallarinin hakimiyeti
Biligsel 6znenin varligi
Bilimin yiikselise gegisi ve bilimsel teknolojide materyal gelisimi

Gergekeiligin amag ve temsilinin sanat ve mimaride ortaya ¢ikmasi

YV V V VY

Endiistriyel kapitalizmin ortaya ¢ikarak her alana yayilmasi
> Uretim alanlartyla tiiketim alanlarmnin birbirlerinden ayrimi
gibi bagliklarda ele alinabilir (Firat ve Venkatesh 1995°den akt. Odabagi, 2016:181). Genel
anlamda gorildiigi izere modernizm ekonomi temelleri Ustline kuruluyken postmodernizm onun
devamu olarak kapitalizmin kiiltiirel olarak degisimini ifade etmektedir (Selguk, 2011: 3886).
Postmodernite kavramindaki ‘post’ Oneki moderniteye karsit bir kavram olarak
tanimlanmakta olup modernitenin sonrasini, moderniteden kopmayr ya da moderniteden
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uzaklagmay1 ifade etmektedir. Bu kopus kendine 6zgii bir yapiya sahip olan, orgiitleyici bir
toplumsal giiciin ortaya ¢ikisiyla yeni bir ¢cagin baglangici sayilmaktadir (Featherstone, 2013: 23).
Postmodernite modernitenin ¢ok daha dtesinde baska bir caga doniisiimdiir. Postmodernitenin ana
diisiince olarak kiiltiir, kiiltiire bagli olarak kiiltiirel tiiketim, medya ve bilgi teknolojileri
tarafindan sarmalanmis, post endiistriyel yonde kesin ve koklii bir toplumsal degisimi ifade
etmektedir (Smith ve Riley, 2016: 301). Modernite ve postmodernite kavramlarina bakildiginda
her iki doneminde alt yapisinda kapitalizmin oldugu goriilmektedir. Moderniteden siiregelen
kapitalizm sistemi postmodernde de varligini korumaya devam etmistir (Selguk, 2011: 3886).

Postmodernlesme en genel tanimiyla moderniteden postmoderniteye zorunlu bir gecis
asamast olarak goriilmektedir. Postmodernligin yarattigi toplumsal diizen ve degisikligin
postmodernlesme terimi olarak tiiremesinden ibarettir. S6zgelimi postmodernlesme kavramini
kullanmayan Baudrillard (1983) postmodern bir simiilasyon tasviri yaparken goriislerini
enformasyon teknolojisiyle birlikte meta iiretiminin gelisme yoniinii anlamlandirma kiiltiiriiniin
zaferine yol actig1 varsayimina dayandirmaktadir. Buna ragmen postmodernlesme teriminin tam
anlamiyla olgunlasmis bir toplumsal diizeni ya da diizenin toplamindan ziyade uygulama
derecelerine gore bir siirecin varhgindan s6z etmektedir. Postmodernizm donem olarak Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda ge¢ kapitalizm mantiginin  devami  olarak  goriilmektedir.
Postmodernizm cagdas kiiltiirde koklii degismelerin yasanmasindan dolay1 sosyal bilimler ve
insan bilimleri alanlarina girmistir. (Featherstone, 2013: 23-28). Postmodern kiiltiir, estetigi on
planda tutarak estetigin yaninda gorselligin ve goriintiiniin 6nem tasidig1 bir donemi ifade eder.

Postmodernizm 1980’lerde politikanin zayiflamasi, sanayinin Batidan, ikinci ve {iglincii
Diinya {ilkelerine kaymasi, tiiketimin kiiresel diizeyde yayilmasi yeni teknolojilerin gelistirilmesi
ile birlikte yeni kimlik politikalarinin olusumunun sonucudur (Elliott, 2017: 292). Modern dénem
sonrast postmodernde kiiresellesme siireciyle birlikte kimlik algisinda da degisimler yasanmustir.
Yasanilan donemde kimlikler artik sinirlari asan bir akigkanliga biiriinerek zamansiz ve mekansiz
bir uzamin bir pargasi olarak degisime ugramistir. Modern toplumun kolektif kimlikleri yerini alt
kimlik, iist kimlik, cok kiiltiirliilik gibi farkli kavramlarla &ne ¢ikmustir. Iletisim
teknolojilerindeki hizli gelisim neticesinde internetin sagladigi avantajlarla “sanal kimlik”
kavrami kullanilmaya baslanmistir. Kimlik bu sayede parcali, gériinmez, akigkan ve her an
degisebilir niteligiyle yeniden insa edilmektedir. Postmodernde belirlenememezligin ve
kuralsizligin gecerli oldugu bu diizende modernitenin biitiin diislinceleri reddedilmis ve kutsal
sayilacak seyler tekrar sorgulanmaya baslanmustir.

Moderniteden postmoderniteye geciste kimlik baglaminda biitiinliik¢ti kavramlar terk
edilerek yerini tikel kimlikler almistir. Boliinmiislik, parcalanmislik, farklilik, ¢ogulculuk,
cesitlilik, 6zgiinliik gibi yiiceltilen degerler istenildigi zaman farklilik ve benzerlikler ekseninde
tekrar inga edilen ya da istenildigi zaman terk edilen yapiya donismiistiir. Postmodernde
kimliklerin temel Ogeleri goriiniis ve imajdir. Yasam tarzlarimin ve kimliklerin tiiketim odakl
olarak insa edildigi postmodern ¢agda, kimliklerin degisken yapisi, hemen igsellestirilmesi ve
istenildigi zaman kolayca terk edilebilecek sekilde diizenlenmigtir (Karaduman, 2010: 2897).
Modernizme elestirel bir yaklasimla ortaya ¢iktig1 sGylenen postmodernizm yeni bir kiiltiirel akim
olarak da diisiiniilmektedir. Postmodernizmin kullandig1 teknoloji bilgisayar, iletisim ve bilgi
karigimindan olusmaktadir. Siirekli sabit kalmayan yapisi itibariyle kimlik yapist yerine ¢oklu
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kimlik, yasam tarzinin yerine akigkan yagsam tarzi iretilmesinde 6nemli rol oynamaktadir
(Odabasi, 2017: 184-188).

Modernizme dair estetik ve sanatsal kodlar1 reddederek yeni bir estetik ve sanatsal tarzi
anlatmaktadir. Postmodernizm iizerinde anlasmaya varilmis olan niteliklere bakildiginda
(Bauman, 1992; Frow, 1998; Hebdige, 1986; Lash, 1990’dan akt Smith ve Riley 2021: 301-302)
baz1 6zellikler karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar;

» Toplumsal yasamda kiiltiir ve kitle iletisim araglart daha giicli hale gelerek 6nem
kazanmustir.
» Ekonomik toplumsal yasam emek araciligiyla mallarin {iretiminden ¢ok, yasam

tarzlarinin ve sembollerin tiiketimi etrafinda donmektedir.

Y

Gergeklik ve gergeklik temsili hakkindaki fikirler sorunlu gosterilmektedir.

Y

Imge ve mekan, anlat1 ve tarihin yerini alarak kiiltiirel iiretimde diizenleyici ilkeler haline
gelmistir.
» Parodi, ironi, pastis ve pop segmeciligi gibi iislupla ilgili 6zellikler 6ne ¢ikmistir.

Y

Tiketim temelli kent alanlar1 kirsal bi¢ime hakim olmustur. Ekonomik {iretim etrafinda
diizenleniyor olmaktan 6te, kendi dinamigi olarak eglenceye, bos zamana ve yasam tarzi
hizmetlerine sahiptir. Eglence parklart ve ¢esitli yerlesim kompleksleri buna 6rnek
verilebilmektedir.

» Kati sinirlarin ve siniflandirmalarin yerini melezlik almistir.

Bu ozelliklerden hareketle postmodernizm, kitle iletisim araglarinin daha giiclii hale
gelerek, kiiltiirel {iretimde iiretimden ziyade yasam tarzlari ve sembollerinin tiiketildigi, kati
siirlarin kalktigr tiretimin tiiketime evrildigi melez bir yapidir denilebilir. Postmodern sosyal
teorinin arka planinda farkli sosyal teorisyenlerin postmodernizm anlayislarina yakinlik yoniinde
gelistirdikleri farkli teoriler bulunmaktadir.

Postmodernlesmenin dnemli tartismalarindan biri de tiiketim kavramidir. Insanhigin
varolusundan beri insanlar her donemde temel gereksinimlerini tilketim yoluyla karsilama geregi
duymustur. Toplum bazinda tiiketim kavrami temel gereksinimin karsilanmasi gibi goriinse de,
bilimsel olarak bakildiginda iiretilen iirlinlerin bireyler tarafindan satin alinarak kullanilmasi
anlamima gelmektedir. Tiiketim kavrami g¢ok genis bir tanmimlamaya ve yorumlamaya agik
disiplinler arasi bir kavram oldugu i¢in bir¢ok diisiiniir tarafindan ele alinarak yorumlanmustir.
Bocock’a gore tiiketim ekonomiyle oldugu kadar psikolojik, kiiltiirel ve toplumsal olgudur.
Tiiketim artik kimlik duygusunun gelisimiyle bireylerin kim olduklari, kim olmak istedikleri
hakkindaki yontemleri de etkilemis durumdadir (Bocock, 1997: 10-13).

Tiiketim kiltiiriint ilk kez bagimsiz bir konu olarak inceleyen sosyal bilimci Veblen
tarafindan 1899 yilinda “The Theory of The Leisure Class” adiyla literatiire kazandirilmistir.
Gosterisgi tiiketim adi altinda yayimlanan ¢alismasi Tirkiye’de “Aylaklar Sinifi” olarak
yayimlanmistir. Veblen, calismasinda modern tiiketimi gosterise dayali, liretmeden tiiketen bir
aylaklar sinifi olarak gormekte ve anlamlandirmaktadir (Organ, 2008: 26-27). Postmodern
tiketimde arzu ve mutluluk gibi kavramlar tiikketim ortaminin yaratilmasi i¢in en Onemli
kavramlardir.

Bireyler giindelik hayatlarinda kimliklerini insa etme siirecinde tiikettikleri araglar arasinda
moda kavrami 6nemli rol oynamaktadir. Bireyler modanin farkli unsurlarini bir araya getirerek
gOriintli, giysi ve goriniis tiizerine farkli denemelere giderek Kkiiltiirel olarak kodlanan
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konumladiklari imajlar1 bagkalarina aktararak kigisel bir imaj yaratmaktadir (Bennett, 2018:155).
Moda kavrami disaridan bireye gelen bakisi bilgilendirme yaninda birey icin kisisel hazzin
kaynagidir. Bu baglamda moda gorselligin disinda bireye hissettirdikleri yoniinde de ele alinarak
kisisel bir yatirnm olarak bakilmaktadir (Bennett, 2018:157-158). Giindelik yasama yon veren
moda kendine “yer bulamayan” bireyler i¢in paralel bir yasam alan1 sunmaktadir. Ayricaliklilik
ilkesiyle mevcut anlamlari zapt etme imkan1 saglamaktadir (Cantek, 2013: 114).

Modern ve postmodern toplumlarda birey kendiliginden “cazip bir kadin” ya da “yakisikli
bir erkek” olmamaktadir. Bireyler kendi kimliklerini yaratirken kendilerine yardimet
olabilecegini diigiindiikleri Uriinleri tiikketerek arzu ettikleri kimlikleri ve imajlar1 olusturmaktadir
(Bocock, 1997: 74). Kimlik duygusunun iiretimi ve buna bagli olarak tiiketime doniismesi igin
oncelikle bireye tiiketimle arzunun baglantis1 kurdurularak, gostergeler ve semboller araciligiyla
satilmas1 gerekmektedir. Bireyler bir defa modern tiiketim iiriinlerinden etkilendikten sonra
sergilenen her ne ise ekonomik giigleri yetmese bile o iriinlere sahip olmak isteyecek, sahip
olmasa bile sahip olmayi1 arzu edecektir.

Deleuze ve Guattari sizofreniyi ¢agdas donemde arzunun dogasim agiklamak igin
kullanmaktadir. Deleuze ve Guattari aslinda kapitalizmde normlarin bastirict iglevlerine karst
¢ikmak adina akiskan ve ¢oklu sizofren arzu gerilimleri adi altinda bir yaklasim ortaya koyarak,
“Oznesiz makine”, amagsizlik i¢inde kendini lireten ve yeniden lireten sizofren arzu tagmasi
fikrini gelistirirler (Elliott, 2017:294). Deleuze ve Guattari bireyleri birer arzu makinesi olarak
gormektedir. Bireylerin kapitalist endiistri tiriinlerini almak ve bu {iriinlere uyum saglamak igin
bir nesne, bir arzu makinesine doniismek zorunda olduklarini ifade etmektedir. Ciinkii bireyler
tilketimi ancak arzu ederlerse yapacaklardir (Deleuze ve Guattari,1977’den, akt. Bocock, 1997:
89). Onlara gore, sizoid arzu kendini haz pargaciklar i¢inde tireterek, kapitalist zamansallik akist
icerisinde ince parcalara ayrilmaktadir. Arzunun diizeni bir anlamda {iretimin diizenidir, her
tiretim ayni zamanda {retimin ve toplumsal iiretimin arzulanmasidir (Deleuze ve Guattari,
1977°den akt. Elliott, 2017: 294). Deleuze ve Guattari’nin “yersiz yurtsuzlagsma” adi verilen
makinemsi goriisii bagkalagim siireglerine ayricalik taniyan Spinozaci etiktir. Bu kavram Lacan’in
anne bakimi ve anne siitiiniin cocugun libidosunda biraktig1 iz olarak ortaya ¢ikan erojen bolgeleri
tamimlamak iizere “yer yurt bulma” teriminden tiiretilmistir. Deleuze ve Guattari yersiz
yurtsuzlasmis emegin ve para akiglarimin birlesmesiyle olusan sentezin sonucu olarak
kapitalizmin ortaya ¢ikigina dair tarihsel analizleri neticesinde bu terime bagvurmuslardir (Elliot
ve Turner, 2017: 302). Kapitalizm sadece “yersiz yurtsuzlastirmaz” ayni1 zamanda rutin olarak
kokli ve yeni bi¢imlerle “tekrar tekrar yersiz yurtsuzlastirir”. Kapitalizm bir taraftan toplumsal
formlar1 sizofren arzu akislari iginde 6nemli derecede “yersiz yurtsuzlastirirken” diger taraftan es
zamanli olarak bu akiglari sembolik kiiltiir dongiisii icinde yeniden kodlamaktadir (Elliot, 2017:
294). Onlara gore insanlar sembol iireten ve ayn1 zamanda sembol tiiketen varliklardir.

Cagdas tiikketim kiiltiiriinde Bourdieu kiiltiirel tiiketimi begeni, kiiltiirel sermaye, habitus ve
siif kavramlartyla ifade etmektedir. Bourdieu, sinif ve tiiketim gibi pratiklerin arasindaki yakin
baga dikkat cekerek tiiketici davramislarimin temelinde bireyin ekonomik gelirinin yaninda,
bireyin gegmisinden gelen begeni, egilim ve aliskanliklarin biitlinii olan habitusu siire¢ i¢erisinde
belirleyici bir etken olarak gormektedir (Acar, 2018: 97). Bourdieu, habitus terimini g¢esitli
bigimlerde kavramsallagtirmistir Bunlar sdyle siralanmaktadir:
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Y

Belirli tarzlarda davranmaya yonelik deneye dayali egilimler olarak yasam tarzlariin
habitusu,

Somutlasmis davranis olarak habitus,

Diinya goriisii olarak habitus,

Beceri, pratik ve toplumsal yetenek olarak habitus,

Y V V V

Yasam firsatlarina iligkin biiyiik amaglar ve beklentiler olarak habitus.
Bu farkli egilimler 6ziinde birbirine bagli, bir durumdan digerine aktarilabilen egilimler
biitiinii olarak 6zetlenmektedir (Smith ve Riley, 2021: 197).

Bourdieu, “Ayrim” adli {inlii ¢alismasinda yasam tarzlarini toplumsal bir statiiniin
yansimasi olarak degerlendirmesiyle Weber, Simmel ve Veblen’in teorilerini gelistirmistir. Statii
gruplariin yasam tarzlarini tiiketim kaliplar1 araciligt ile bir grubu digerinden ayirt eden
ozellikleri analiz etmistir. Gruplar arasi1 farklilik ve karmasik bir sosyal siireg i¢erisinde zevklerin
nasil ve ne sekilde kullanildig1 konular {izerinde durmustur. Bourdieu’nun mantigina gore “zevk”
cesitli statii gruplarinda ayrim ve farklilia olanak sagladigindan kiiltiirel sermaye olarak
goriilebilmektedir. Tiiketim unsuru olarak goriilecek seyler roman alip okuyabilmek, tablo satin
alabilmek, tiyatro, sinema, konsere gidebilmektir. Bu etkinliklere katilim saglamak i¢in sadece
para ve bos zaman yeterli gelmemektedir. Ayrica 6zel estetik zevkler ve sonradan bir dizi
kazanilmig zevkler edinmek gerekmektedir (Bocock, 1997: 69-73). Bu zevkler bireye arkadas
cevresi ve aileden gegebilecegi gibi modern egitim ortamlarinda da gegebilmektir.

Bourdieu, bireylerin i¢inde bulunduklari yasam tarzi gostergelerinin, onlarin toplum
nazarinda statii, zenginlik ve basar1 diizeylerine isaret ettigine dikkat ¢cekmektedir. Yasam tarzi
kiiltiirel pratiklerin diisiiniimsel anlamda ifade edilen bi¢cimi olarak goriinmesine ragmen,
Bourdieu’niin habitus olarak kavramsallastirdigi toplumsal siireclere dair sinif deneyimlerine
ayrilmaz bir bigimde baghdir. Bourdieu’ye gore, habitus bireyin kimligine goriiniir bir bigimde
damgalanmistir. Bir bireyin habitusuyla, yasam tarzlarini belirli bir “kiiltiire]l sermaye”
bigimlerinin birikimi arasindaki iligki ¢cergevesinde gergeklesmektedir (Bennett, 2018: 104).

Baudrillard’in  tiikketim  kiiltiirine dair analizlerini genelde simiilasyon, nesne ve
hipergerceklik konusundaki fikirleriyle anlatmaya calismistir. Baudrillard nesne, kod, tiiketim,
gosterge ve tiikketim kiiltiirli tizerine diislincelerini elestirel anlamda ele almis kendi ¢aligmalarinda
da elestirel dili kullanmistir. (Elliot ve Turner, 2017: 284). Tiiketim gostergeleri diizenleyerek
grubun biitiinlesmesini garanti alan bir sistemdir. Bu baglamda tiiketimden hem bir ideoloji hem
de bir iletisim sisteminin degis tokusu olarak bakilabilmektedir. Eskiden insan 0ziine ait
farkliliklarin degis tokus yapilabilmesi miimkiin degilken, giiniimiizde cinsiyet, ideoloji, giysi
gibi farkliliklar genis bir tiiketim yelpazesiyle degis tokus yapilmaktadir (Baudrillard, 2016: 86-
111). Postmodern tiiketicilikte arzu edilen sey gergekte olan “ger¢ek” anlamda ¢ikolata, araba, ev
degildir. Gergek nesneler arzularin yerine konulabilecek, sembolik arzular olup biyolojik olarak
bireyin sahip oldugu arzular degildir (Bocock, 1997:118).

Tiiketim kiiltiirlinde modern birey sadece kiyafetleriyle degil, bir begeniye, bir zevke sahip
oldugunu ispat edecek sekilde evi, mobilyasi, arabasi ile bir hayat tarzinin biitiinliik iginde olmasi
gerekmektedir (Featherstone, 2013:155). Var olan her seyin bir simiilasyondan ibaret oldugunu
sOyleyen Baudrillard’in ¢alismalarinda elestirdigi noktalar genelde daha cok kitle iletisim araglari,
moda, reklamcilik gibi tiiketim alanlaridir. Baudrillard bu alanlar gosterge sistemleri {izerinden
yorumlayarak analizlerini olusturmustur. Marx’in degisim degeri, meta fetisizmi teorisini Freudcu
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bir bakis agisiyla degerlendirerek tiiketim toplumlarini doniistiiren sembolik sistemlerin nesneler
tizerindeki kodlarini gostermeye ¢aligmistir. Baudrillard kitle kavramini kavram olarak bile kabul
etmeyip, Kkitleleri toplumsalin iginde kayboldugu kara bir delik olarak ifade etmektedir.
Baudrillard glindeme dair kitle kiiltiiriinii insanligin erismis oldugu bir distopya olarak
nitelendirmektedir (Kulak, 2020: 56). Baudrillard’a gore kitlelerin edilgen yapisi toplumsalin
sonunu hazirlamaktadir. Kitleleri, kitle iletisim araglarinin disinda aramanin anlamsiz oldugunu
dile getirmektedir. Bu baglamda kitle iletisim araglarimin kitlesellesmeye ve kitle kiiltiirliniin
yayginlagmasini saglamaya en uygun ara¢ oldugunu ve bu ideolojiyle kitleleri elinde tuttugunu
dile getirmektedir (Baudrillard, 2017: 13-42). Kitleleri higbir sey diisiinmeden tiiketime sevk
etmenin birinci yolu bastan ¢ikarict mesaj ve haz gergegidir. Tiiketim gercekte bir haz islevi degil
ama bir iiretim islevidir. Bu noktada haz tipki maddi iiretim gibi bireysel degil ama tiimiiyle
toplumsal bir iglev haline gelmektedir. Haz kendinde, 6zerk bir yapida sonsuz bir tiiketimi
tanimlarken tiiketim aslinda bu degildir. Kendi i¢in haz duyulur ama tiiketildiginde tek basina
tilketilmez. Tiiketicilerin hepsinin kendilerine ragmen karsilikli bir dongii i¢cinde icerimledigi bu
yaygin hale gelmis degis tokus ve kodlanmig bir iiretim degerleri sistemleri igine girilmektedir
(Baudrillard, 2016: 91-92). Adorno ise kiiltiir endiistrisinin tiikketiciye sunmus oldugu hazzin bile
yapay niteligine vurgu yapmaktadir. Kiiltiir endiistrisi yiiceltmez yalnizca baski altina alir. Arzu
duyulanlar, cinselligi ve bayagilasmis zevki tahrik eder (Adorno, 2020: 20). Bunu yaparken de
gelenekseli yerinden oynatarak yok etmeyi amacglamaktadir. Gelenekselligi asagilarken de teknigi
ve teknolojik geligsmeleri yiiceltmektedir. Baudrillard, izah ettigi haz kavramini karsilikli bir degis
tokus esasimna dayali kodlanmis bir iiretim olarak goriirken, Adorno ise haz kavramini izah
ederken gercek hazzin sunulmayacagini, vadesi siirekli olarak uzatilan bir senet gibi gérmektedir.
Birbiriyle ¢ok farkli olan tanimlarin ortak noktast her iki diigiiniir tarafindan da haz kavraminin
tiikketiciye sunulan bir unsur olarak ele alinmasidir.

Bireyler kendi kimliklerini tiikettikleri nesneyle ve bagkalarina sergiledikleri gdstergelerle
olusturmaktadir. Bu da tiiketimin ideolojik olarak kodlanmasinin sonucu olarak olusturuldugu
sembolik bir tiiketime yol agmaktadir. Baudrillard medya tiiketimindeki doniisiimlere daha dikkat
edilmesi konusunda medyaya karsi daha yogunlagmanin gerekliliginden bahsetmektedir.
Geligmis teknolojili kapitalizm ¢aginin toplumsal gercekligi tamamen imgeler ve goriiniimlerin
sayesinde durmaksizin ¢ogaldigi gosteren ve kodlardan olusan bir medya uzantisinin pargast
haline donistiirmektedir (Elliot, 2017: 301-303). Kitle iletisimi bilgiyi ve kiiltirii diglamakla
kalmayip gercek simgesel siireclerin isin i¢ine girmesiyle bir anlam olusturan toplumsal katilimin,
tim anlam icerigi bosaltilmig bicimsel bir gosterge koduyla gergeklestirmesidir (Baudrillard,
2016: 128). Baudrillard tiiketim nesnesi ve sermaye olarak bedeni essiz bir nesne olarak
gormektedir. Kitle iletisim araclarinda ve kitle kiiltliriinde tiiketilen seyler arasinda diger tiim
kiymetli ve essiz trlinlerden ¢ok daha fazla yan anlama sahip olan bir nesne vardir ve bu da
bedendir. Artik beden ruhun yerini almistir (Baudrillard, 2016:163).

Gilinlimiizde tliketim artik yasamin her alanina niifuz etmistir. Tiiketim kiiltiirii icerisinde
iiretilen hi¢bir kiiltiir kalic1 degildir ve kalic1 olmasi i¢in de iiretilmez. Tiiketimde higbir ihtiyag
kendiliginden ortaya ¢ikmadigi gibi, her ihtiyag daha 6nceden halihazirda planlanmis sekilde
tiketilmeyi beklemektedir. Genellikle tiiketim bir ihtiyac1 gidermekten daha ziyade mutluluk ve
hazla harmanlanmis bir arzu nesnesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kitle ¢aginda bireyin
“yalitilmis” korkularina ve “goriiniirliigiine” seslenen, neticesinde kullanimdan ¢ikarilan simgesel
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ve kiiltlirel metalara benzer olarak “giindemden diisme”, “herkesten geride kalma” gibi korkular
eklenmistir. Bu korkular mevcut oldugu tiikketim ideolojisinin hazci tiikketime gonderme yaptig

3

kiiltiir endiistrisinde birikmis iiretim fazlasinin “yapay ihtiyaglarla” karsilandigi ekonomik bir
siiregtir. Tiiketim kiiltliri maddi ve kiiltiirel degeri olan {iriinlerin, kiiltiirel, toplumsal ve
degerlerden daha onemli sayildig1 evrede, bireylerin yeni zevk ve ilgilerinin maddi alim giicii
olarak degerlendirildigi bir donemin kiiltiriidiir (Kose, 2010: 25). Kiiltiir endiistrisinin de
vazgecilmez kavrami olan mutluluk vaadi ve haz, tiiketim toplumunda bireylere sunulan en
onemli argiiman olurken, sistem de bu vaatlerle bireyleri elinde tutmaktadir. Modernlesmeyle
birlikte tiikketim her alanda kitleselleserek bir kiiltiir haline gelmektedir. Tiiketimden bahsetmek
icin belirli bir kiiltiir ve toplumdan bahsetmek gerekmektedir. Her donemin, her ¢agin, her
toplumun kendine gore farkli tiiketim aligkanligi bulunmaktadir. Tiiketim ve toplumun oldugu
alanlarda tiikketim kavramina kiiltiir kavramimi da eklemlemek elzemdir. Ciinkii bireylerin neyi,
neden, ne siklikla satin alip tiikettigi zamanla bir kiltiir farkliligina doniiserek tiiketimin

yansimalari olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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3. DIJITALLESEN MEDYA VE KULTURU

Modernligin gérmeyi odak haline getiren gorsel kiiltiirii, bireysel etkinlikleri merkeze
alarak, gorsel materyalleri multimedya 6zelligiyle ses ve metinlerle harmanlayarak kiiresel gapta
yayginlastiran aglarla orili dijital bir evrene ¢evirmistir (Eken, 2020:32). Gorsellige ve
goriintiiye dayal1 bu yeni dijital evren, bireylerin giindelik hayatlarina varana kadar hayatinin her
alanina niifuz etmistir. Calismanin bu boliimiinde gorsel kiiltiiriin tarihi gelisimi ve dijital kiiltiir
baglaminda yeni medyanin dijitallesme siirecine yer verilmistir.

3.1. Gorsel Kiiltiir

Teknolojiye bagli olarak diinya diizeni igerisinde kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kitlesel
ve ticari odakli gorsel kiiltiiriin televizyon, reklamcilik, film ve diger gorsel medyalar araciligiyla
kiireselleserek gelismekte oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sozel kiiltiirleri ancak yazili
kiiltiirlerin gelismemis yapisiyla kavramaya calisirken, bir anda iletisim siirecini derinden
etkileyen gorsel kiiltiir, gorsel diinyanin imajlar iretmesi ve yonlendirmesini, kopyalanarak
depolanmasini miimkiin kilan ortamlar hazirlamistir. Toplumsal yasamin ve yasam bigimlerinin
belirlendigi bu kiiltiirel ortamlar hizla degisim siirecine girmistir. Insanlik tarihi boyunca kiiltiirel
degerlerin bu denli degisip, doniiserek gecerliligini kaybedip tekrar yenilendigi bir donem
olmamustir. Iginde yasanilan doneme bakildiginda gorsellige ve goriintiiye dayali kiiltiirel bir
yapimin hakim oldugu goriilmektedir (Kazel, 2017: 46). Toplumlar1 birbirinden ayiran en énemli
0zellik kendilerine ait kiiltiir ve kiiltiirel unsurlardir. Bir toplumun kendine ait degerleri, inanglari,
deneyimleri gostergeler ve kodlar yoluyla goriiniir hale gelerek gorsel kiiltiirii olusmaktadir.
Bireyleri 0znel, yorumlayici deneyimlere davet eden, her tiirden gorsel unsurlarin dolasimi,
yaratimi ve bu tiirden unsurlarla baglantili olarak goérme big¢imleri var olma pratiklerini
olusturmaktadir (Tifekgioglu, 2017: 166).

Gorsel kiiltiire genel bakis kapsaminda kronolojik olarak su dort teknolojiyle
siralanmaktadir: baski resim, fotograf, sinematografi, televizyon. Baski resimde imajlarin birebir
basili kopyalar ilk resimsel kitle medyast olarak degerlendirilmektedir. Baski resimler
denildiginde genelde tahta kalip, graviir ve oyma baskidan bahsedilebilmektedir. Fotograf, baski
resmin devam niteliginde olup resim kavramindan fotograf kavramina doniisiimii anlatmaktadir.
Fotografta fotografik imajlar kalic1 bir sekilde renklendirme yapilarak bireylere sunulmaktadir.
Fotografin kanit niteliginde manipiilasyon araci olarak kullanilmasi da gorsel kiiltliriin ayr1 bir
boyutudur. Film, fotografik siirecin bir devami olarak hareket eden resimler olarak
adlandirilmaktadir. Hareketli resimlerin en 6nemli 6zelligi gergek hayati oldugu gibi taklit ederek
bu 6zelligiyle ikna edici bir yapiya sahip olmasidir. Televizyon ise filmlerin devami olarak gorsel
kiiltiiriin uluslararast bir hal almasinda 6nemli bir rol oynayarak kiiresel yayilimm hizini
giiclendirmistir ( Lull, 2018: 299-319). Bu dort siirecin disinda internetin mevcut hali géz 6niine
alinarak bakildiginda ise gorsel kiiltiiriin yayilimi ve hizindaki dontigiimleri gorsel kiiltiiriin ivme
kazanmasinin Oniinii agacaktir. Bireylerin sozel unsurlardan gorsel unsurlara kaymasiyla birlikte
bir¢ok alanda oldugu gibi bilgi, pratik ve kiiltiir alaninda da birgok degisiklikler yasanmaya
devam edecegi sdylenebilmektedir. Gorsel kiiltiir, birey ve toplum arasindaki iligkiyi goriintiiler
araciligiyla cesitli kuram ve yontemlerle arastirip veri elde eden bir anlamlandirma yoludur.
Disiplinler aras1 bir kuram olan gorsel kiiltiir birgok alanda ¢alismalara dahil edilmektedir. Gorsel



kiiltiire tanim olarak bakilacak olursa Tavin tarafindan yapilan {i¢ tanim bulunmaktadir (Tavin
2003’den akt. Kazel, 2017: 47).
» Goriintiiler yoluyla etkilenen insan deneyimlerinin kiiltiirel bir durumu, gérebilmek igin
yeni teknolojileri gérmek, resmetmek ve gosterebilmek,
» Kapsamli bir dizi goriintii, nesneler ve diizenekler,
» Birbirinden farkli gorsel manifestolar ve kiiltiir deneyimlerini aragtiran, yorumlayan
elestirel ¢alisma alani.

Berger, “Gorme Bigimleri” adli kitabinda gérmenin konusmadan ¢ok daha dnce geldigini,
cocugun konusmaya baslamadan etrafina bakip tamimayi 6grendigini sdylemektedir (Berger,
2018: 7). Gormenin konusmadan daha Once tanimlanmig bir yeti oldugu ve bu anlamda
gordiiklerimizin ve diisiindiiklerimizin nesnelere bakis a¢imizi degistirdigi kadar, nesnelerinde
gordiiklerimizin ¢ok Gtesinde anlamlar barindirdigini séylemek miimkiindiir. Gérme eylemi bir
yorumlama edimi olarak kiiltiirlere bagli olarak goérme bi¢imlerini 6nemli Olciide
bi¢imlendirmektedir. Gorsel kiiltiirii tanimlayabilmek igin oOncelikle incelenen konunun ne
oldugunun belirtilmesi gerekmektedir. Ciinkii gorsel kiiltlir gorsel olanla kiiltiirel olanin
yorumlanmasindan ¢ok daha fazlasim ifade etmektedir. Incelendigi alana gére yorumlanacak
gorsel kiltir konuya gore degisiklik gostermektedir. Bu baglamda gorsel kiiltiiriin alaninda
arastirma nesnesini ¢ok iyi okumali buna gore yorumlama yapilmalidir. Gorsel kiiltiir, goriinene
bakmak yorumlamak kadar goriilmeyeni de analiz ederek somutlastirmaktadir.

Gorsel kiiltiir, gorsel pratigin her ¢esidi ile ilgilenmektedir. Gorsel kiiltiiriin varligini gozler
Oniline seren en onemli ara¢ medyadir. Yeni medya alan1 imgelerin iiretildigi ve bu imgelerin
dolasim halinde tiiketildigi ortamlardir. Gorsel kiiltiir gorsel olanin, gdrmenin ve goriintlinlin
hakim oldugu bir kiltiirdiir. Medya, kiiltiiriin oldugu kadar gorsel kiiltiiriinde iiretiminde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Medyanin oldugu her yerde toplumla alakali yorumlayacak bir veri elde
edilebilmektedir. Medya, bu goéreviyle bir anlamda toplumun aynasi roliine biiriinmektedir
(Kazel, 2017: 45). Medyadan yansitilan gbrsel materyaller toplumda yasananlarin gostergeler
araciligiyla ifadesi olarak yorumlanmaktadir. Gorsel kiltiir yorumlanirken olgular kiiltiir
cercevesinde degerlendirildigi icin kisiler arasi algt farkliliklar1 olabilmektedir. Bireyin yasadigi
yer, konustugu dil, giyim tarzi gibi sahip oldugu donamimlar yasadiklari kiiltiiriin dolayisiyla
gorsel kiiltiirlin bir pargast olmaktadir. Gorselin yorumlanisi, toplumdan topluma farklilik
gosterdigi kadar kisiden kisiye de farklilik gostermektedir (Ayaz, 2018: 39).

Gilinlimiizde yasantimiz deneyimlerimiz, bilgilerimiz tarafindan tele gorsel, sistematik,
internet uzantili ve gorsel medyanin diger tiirleri tarafindan dolaylanmaktadir. Dolayimlanma,
bireyin kendi zihinsel ve fiziksel biitiinliiklii varligiyla i¢inde bulundugu yakin ve uzak maddi
gevre arasinda kurdugu bir aracilik hareketidir (Tiufekgioglu, 2017: 167). Gegmisten bugiine
iletisim araglan iizerinden gerceklesen aracilik sayesinde, bireyin diinyaya karsi anlam iiretimi
kesintisiz olmak iizere devam etmektedir. Giinlimiizde artan derecede gorsel imgelerin niifuz
edildigi kiiltiir ortam1 yagsanmaktadir. Her giin karsilasilan imgeler ¢esitli iletisim teknolojileri ve
araglar1 tarafindan yeniden fretilip dagitilmaktadir. Goriinen her imgede bir gérme bigimi
yatmakta olup bu imgeler dogalmis gibi algilanmasimna ragmen Kkiiltiirel olarak insa edilen
dolayimlanmusliklardir. Her goriintii kurgusal ile gercek olani kendi iginde barindirarak bireyin
kendi gercekligini zedeleyecek bir iliski kurmasina neden olarak dolayimlanmaktadir. Goriintii ve
gorsellik yeni bir baglam diizleminde gerceklikle bagini kopararak bireyin ona istedigi anlami
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yiikleyerek bicimledigi bir forma doniismektedir. Bu noktada goriintii ve gorsellik postmodern
¢aga uygun bir bi¢imde farkli baglamlara yerlestirilerek yapaylasmakta ve gercekle olan baglar
koparilmaktadir (Al, 2019: 257). Giiniimiiz gosteri toplumunda goriinen sey aslinda bir olguyu ya
da gercegi temsil etmemektedir. Yeni medya teknolojilerinin daha da niifuz edip gili¢lendirdigi
gorsel kiiltiir, gercekligin degerinin indirgenerek degersizlesmesine neden olurken, gercek olanla
taklit olanin arasindaki ayrimin ¢oziilememesine neden olmaktadir. imgelerin yaratmis oldugu
gosteri, her seyi kendi baglamindan, gegmisinden ve amaglarindan soyutlamaktadir (Tiifekgioglu,
2017: 169).

Debord gosteriyi, kitle kiiltiirii elestirisi baglaminda ele alarak “gosteri toplumu” teorisiyle
aciklamistir. Debord tamamiyla meta haline gelmis kiiltiirli, gosteri toplumunun en énemli metast
olarak gdrmektedir (Debord, 2020:142). Debord, kitle kiiltiirii ve kiiltlirlin metalagsma siirecini
“gosteri” kavramiyla tanimlamaktadir. Gosteri, toplumsalin tahrip edildigi bir yanilsama
perdesiyle ortiilme anlamina gelmektedir. Bu yanilsama toplumsal iligkilerin yabancilagmis bir
nitelige biirlinen bozulmus bir gergeklik iiriiniidiir. Debord, yabancilasmay1 bireyler arasi
iligkilerde pargalanma olarak goriirken, gosterinin bu pargalanmisligi birlestiren bir giicii
olduguna deginmektedir. Toplumsal iligkilerin gosteri olarak yeniden {iretimini, toplumsal
gercekligin sahte siluetler biciminde yansitilmasi olarak gérmektedir. Sahte siluet kavramina
kargilik olarak olumsuz anlamda imaj kavramini kullanmaktadir (Kulak, 2020: 52). Gergek
diinyanin sahte ve aldatici imajlara doniistiigii yerde basit imajlar davranisin etkili motivasyonlar1
haline gelmektedir (Debord, 2020: 52).

Bireylerin kendilerine ait bos zamanlar1 dahi gosteri metalar1 araciligiyla gosterme
zamaninin bir parcasi haline gelmistir. Calisma zamaninin azalmasi buna bagl olarak ¢aligma dist
zamanin artmasi bile birey icin ifade etmemektedir. Birey i¢in degisen tek sey ise bir tahakkiim
bi¢giminden digerine gegisten ibarettir (Kulak, 2020: 55). Belli sayidaki her meta biitlinlestirilmis
sekilde tek bir meta formuna doniigerek kitlelere sunulmaktadir (Debord, 2020: 121). Gosteri
metast siradan seyleri abartarak, olaganiistii seyler gibi sunarken, abartili olaganiistii seyleri
normal ve tamidik seyler gibi kitlelere sunmak zorundadir (Debord, 2020: 28-29). Kiiltiir
endiistrisinin siradan olan seyleri bile olaganiistii gostererek endiistriyel anlamda ticarilesmis
kiilttirel iiriinlerin liretimine ve devamliliga yol actig1 diisiincesini Debord’un diisiincelerinde de
okumak miimkiindiir. Gosteri metas1 aracilifiyla sunulan biiyiileyici nesneler iiretimin nihai
amacinin ortaya ¢ikmasi gibi tiiketicilerinin evine girer girmez bayagilasmaktadir (Debord, 2020:
65). Bu bayagilasmay1 siireklilik i¢inde sunabilmek igin gdsteri metalar1 siirekli yenilenerek
bireylere sunulmak zorundadir.

Giiniimiiz postmodern toplumda internetin getirisi olan sosyal medya platformlar1 da gorsel
kiiltiir olarak bakilip yorumlanacak ortamlardir. Giinlimiizde gorselin olmadigi bir sosyal medyay1
diistinmek neredeyse imkansizdir. Gorsel kiiltiir, bireyi ona bagli olarak toplumu sekillendirip
yeniden liretmede etken bir yapiya sahiptir. Gorsellik kavraminin giintimiizde teknolojik araglar
vasitasiyla degiserek doniisiime ugradigi ve bunun sonucu olarak dijital ortamlarda kiiltlir de
yeniden firetilerek farkli bir goriiniimde bireylere aktarilmaktadir. Gorsel kiiltiir, genel olarak
icinde gorsellik barindiran, bireye ait isleve, iletisime ve amaca gore iiretilen, tiretildigi gibi ayn1
zamanda da tiiketilen goriintiilerden olusmaktadir (Eker ve Aslan, 2010: 252). Toplumlarda
bireylerin yasam tarzlarimi edinilmis kiiltiirler belirlemektedir. Kiiltiirii net bir sekilde gérmeye
aracilik eden gorsel kiiltiir, kiiltiirin somut olarak ele alinip sunulmasinda O6nemli rol
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oynamaktadir. Giinlik yasamda baktigimiz her yerde gorsel kiiltiirden bir seyler gérmek
neredeyse kacinilmazdir.

3.2. Dijital Kiltiir

Internetin ortaya cikardig1 yeni diinya diizeninin, tipki Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
kendini gosteren, soguk savas donemini sonlandiran Berlin Duvari’nin yikilmasi gibi baska bir
teknoloji devrimi icra etmesi, internetin altyapisinda bulundugu yeni medya ve iletisim
teknolojilerinin, gegmisin tiim intizamini ve aligkanliklarini karistirdigini ve miistesna bir diinya
gergekligini kabul etmemiz gerekmektedir (Bulunmaz, 2014: 23). Yeni medyay1 anlatmadan dnce
daha eski olan, geleneksel medya konusuna hakim olunmalidir. Geleneksel medyada her sey
monolog iizerine kuruludur. Ornegin birey diisiincelerini ifade ederken, orada bulunan herkes
anlatilan1 dinler ve bunun sonucunda ise tek yonlii bir iletisim meydana gelmekteydi. Ancak
dinleyenler kimdi, yaslari, cinsiyetleri neydi, anlatilan hakkinda ne goriisleri vardi vs. sorulana
verilecek olan olasi cevaplarin belli bir yolu yoktu. Bahsedilen durum yeni medya ile geleneksel
medya arasindaki temel farktir. Geleneksel medyanin aksine yeni medyada siirekli bir goriisme
durumundan bahsedilebilmektedir. Yeni medya kullaniciy1, izleyiciyi, okuyucuyu ya da
dinleyiciyi pasif durumdan ¢ikarip aktif bir duruma getirmektedir. Proaktif bir konuma geg¢is
yapan kisi de etki giicii ya da etkileme katsayist oraninda konunun i¢ine miidahil olmaktadir
(Bulunmaz, 2014: 25). Eski medyada kullanilan uydu televizyonlarinin yerini artik internet
almustir. Internet vasitasiyla iletilecek olan bir mesaj hemen milyonlarca bireye ulasip aninda
etkisi goriilebilmekte ve doniit alinabilmektedir. Onceleri kisiler oturdugu semtten, okulundan,
arkadas c¢evresinden kisilerle muhabbet ederlerken, sevgili olurlarken, sosyal bir kosulu
paylasirlarken, artik internet kullaniminin yayginlasmasi ile ulus 6tesi, milyonlarca kilometrede
bulunan kisilerle ister sesli ister sesli- goriintiilii isterse nominal olarak konusabilmekte, sevgili
olabilmekte ve soyut da olsa belli bir toplumsal ortami paylasarak his, goriis ve duygularini
anlatabilmektedirler. Gergeklesen bu duygu, diisiince ve mesaj iletimi kiiltiirel etkilesimi de
siiratlendirmektedir. Internet araciligiyla kiiresel kitle kiiltiirii, tiiketim kiiltiirii, yasay1s tarzlar1 ve
kiiltiirel unsurlar, begeniler hizli bir sekilde yayilmaktadir. Bu baglamda internetin tek bir kitle
iletisim aygitinin sahip oldugu uzanimlar gegerek birden ¢ok kitle iletisim aygitinin unsurlarina
sahip oldugu g6z oniine alindiginda s6z konusu kiiltiirel etkilesim daha etkili olabilmektedir
(Tayla ve Arklan, 2008: 93).

2001°de Lev Manovich tarafindan kavramlagtirilan yeni medya sanayi reformundan beri
siiren toplumsal ve teknolojik gelisimler neticesinde ortaya ¢ikmistir. Yeni medya yillar siiresince
yan yana ilerlemeye devam eden iki ayri aracin, kitle iletisim ve bilgi isleme aygitlarinin asil
g6zbebegidir. Yeni medya, asla eski medyay1 yok etmemektedir; yalnizca eski medyanin imal
yontemlerini basitlestirmekte ve ileri birgok medya ydnteminin de ortaya ¢ikmasina yol
acmaktadir. Henry Jenkins ise 2006 yilinda “medyanin yakinsamas1” ifadesini giindeme getirerek
gelismeler sonucu ortaya cikan medyanin iretilis ve tliketilis sekillerini kiiltiirel acidan
aciklamaya caligmistir. Bireyler artik medyaya daha etken bir sekilde eklenmekte ve sanal
evrende karma zekaya dayanan yeni sosyal baglar kurabilmektedirler. Bahsedilen durum 6ykii
anlaticiligimi da etkileyerek bir farazi diinyanin birden fazla alan iizerinden anlatildig1 yeni bir
anlatim yontemi de olusmaktadir (Goktepe, 2020; 3). Adi gegen konuda dikkat edilmesi gereken
nokta, imal edilmekte ve yayilmakta olan ilim ve mesajlarin kiiltiirel bir ¢ikt1 oldugu ve ekonomik
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bir amaca doniik oldugudur. Bu baglamda denilebilir ki amaglanan, kitle iletisim araglart
teknolojisini imal eden iilkelerin kiiltiiriinii tanitip yaymak ve kiiresel diinyada bu iilkelerin
kaliplagmis popiiler ¢iktilarini satmaktir (Adigiizel, 2001: 13). Bir manada kiiltiir ve bilgilendirme
i¢ ice gecmistir.

Katilma kiiltiirti, duruluk, etkilesimsellik, topluluk ve alakali olma durumlari da yeni
medyay1 geleneksel medyadan ayirmaktadir (Mayfield, 2008: 5). Mayfield, yeni medyanin
kisilerin gerek siyasal gerek toplanis konularda katilma konusunda cesaretlendirdigini ve 6nlerini
actigimi ileri siirmektedir. Diger taraftan yeni medya, kisilere geleneksel medyadaki gibi
kaynaktan aliciya bir iletisim yerine; karsiliklilik kuralina dayali bir etkilesim zemini
sunmaktadir. Yine Mayfield, yeni medyanin kisilerin birbirleriyle iletisimlerini zamana bagh
olmadan siirekli bir hale doniistiirdiigiinii belirterek; paydas konularda daha kolay bir
konstellasyon olabilirligi sagladigini da vurgulamaktadir (Mayfield, 2008: 5). Tabi ki yeni
medyanin iistiinliikleri ve dezavantajlar1 bu kadarla sinirli degildir. Yeni medyaya yonelik bir¢ok
konu basliginda birbirinden farkli polemikler yiiriitiilmekte, baska yaklasimlar bulunmaktadir.
Miinhasiran en temel 6zellikler s6z konusu oldugunda Mayfield’in kavramsallastirmasi doyurucu
goriilmektedir. Dezavantajlar giindeme geldiginde ise bilgi kirliligi, sosyal ling, tiikketim
kiiltiiriiniin kamgilanmasi, kiiltir melezlesmesi, iletisim gerginligi gibi polemikler 6n plana
cikmaktadir. Tiim avantajlar ve dezavantajlar bir kenara birakilip yeni medyanin kiiresel
diizlemdeki mevcudiyetini anlamak i¢in birtakim istatistiksel verilere bakmak yerinde olacaktir
(Caglak ve Satir, 2020: 319).

Dijital is ve kiiltiir dergisi Digital Age tarafindan 13 Ekim 2011 tarihinde diizenlenen ve o
yilki temast “Yeni Diinya Diizeni: Tam Seffaflik” olan Digital Age Konferansi1 kapsaminda
Istanbul’a gelen Huffington Post sitesinin Kurucusunun sozleri su sekildedir: AOL yoneticisi
Arianna Huffington ise medyanin gecirdigi doniistim sayesinde hayatimiza giren nazenin saydam
kavramini anlatirken “eski ve yeni medyanin birbirlerini tamamlayan iki cebir” oldugunu
vurgulamistir. Huffington, yazili basinin gelecegi olmadigini 6ngériip kurdugu haber sitesi
Huffington Post tecriibesinden yola g¢ikarak, giiniimiizde internetin degisim siirecini anlatarak,
yazil1 basinin popiilerliginin diistiigii inanciyla internette kurdugu Huffington Post’un basarisini,
kisilerin ne istedigini anlaylp o kisilere beklentileri dogrultusunda haberler sunmasina
baglamistir. Bu agidan bakildiginda yeni medyanin eskiye gore degisiklik yaptigi en dnemli sey
kigilerle iliski kurma sgeklidir. Artik herkesin gegmise oranla anlatacak ¢ok fazla Oykisi
olusmaktadir (Bulunmaz, 2014: 27). Bu baglamda Van Dijk, “bitiinlesmis, etkilesimli ve sayisal
kodlamanin kullanilmasiyla 20. yiizyildan 21. yiizyila gegis saglandigin1 ve bu sayede eski ve
yeni arasinda bir se¢im yapmak kolaylastigin1 diisiinmektedir (Dijk, 2018: 9). Basit kalibiyla yeni
medya 6begi, gelenekseli de i¢inde barindirmaktadir.

Medyanin yeniden insa ettigi gerceklik medyatiklesme diye bir kavramin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Medyatiklesme kavramm genel anlamda, medyanin birey ve toplum hayatina
getirdigi degisiklikleri ifade etmek igin kullanilmaktadir. Bu noktada medyanin giinliik hayati
oldugu kadar i¢inde bulundugu kiiltiirii ve bireyleri nasil degistirdigi konusunda medyatiklesme
kavramiyla agiklamalar getirilmektedir. Medyanin yeniden insa ettigi gergeklik toplumsal
degerlerin yeniden diisiinlilmesi yoOniinde yasanan medyatiklesme durumu, gergeklestigi
toplumun medyasina ve mantigina bagl olarak ortaya ¢ikmaktadir (Bilginer, 2022: 381-382).
Medya, kullanildigi her alanda bireyleri kendi belirlemis oldugu iletisim bi¢imlerine ve
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kaliplarmma bagh olarak sekillendirmektedir. Giiniimiiz toplumunda bireylerin  biiylik
¢ogunlugunun giindelik yasamini sekillendirmede kullandigi medya tiiketimine bagli davranig
kaliplarinin ve yasam tarzlarinin belirleyici oldugu goriilmektedir. Medyanin iletisim kurma
bicimine bagli olarak bireylerin medya mantigina uygun tarzda iligskiler kurmasi bireyin oldugu
kadar toplumun da medyatiklesmesine neden olmaktadir (Bilginer, 2022: 384).

Ag toplumu Ongdriisiiyle oOrtiisen tutumlariyla Lister, yeni medyanin uzlastirici deyimini
aslinda medya tretimi, dagitimi ve kullaniminda tiirli degisikliklere atifta bulunarak
aciklamaktadir. Bu degisiklikler teknolojik, metinsel, geleneksel ve kiiltiirel olmaktadir.
1980’lerin baglarindan beri, bir biitiin olarak yeni medya platformunun baslica 6zelliklerini
isimlendirmeyi Oneride bulunana en az bir dizi olgunun 6n plana ¢iktigi kabul edilmektedir.
Bunlar, yeni medya sdylemlerindeki birtakim belli bash terimler olarak diistintilmektedir. Dijital,
etkilesimli, hiper-metinsel, soyut ve ag tabanli oOzellikler yeni medyanin demirbaslarin
olusturmaktadir (Yengin, 2015: 48). Video, resim paylasim sitelerinin miilkiyetinin hizla artmasi,
akilli telefonlar kamerali cep telefonlarin ve tabletler gibi mobil cihazlarin sahipliginin artmasiyla
video ¢ekmenin ve c¢ekilen videoyu dijital olarak sitelerde yayinlayabilmenin pratik olmasi
icerigin tamamen dijitallesmesi yolunda hayati adimlardir. Giiniimiizde gonderilen bir kisa mesaj,
cep telefonundan ¢ekilen bir fotograf, internetten alman bir belge, video, bilgisayar ortaminda
yapilan bir belge hepsi sayisal bir noktadir. Dijital belgeler istenildigi zaman kolayca
paylasilabilir bir durumdadir. Yeni medyada paylasilan videolar ve bilisim belgeleri, egitim, tinli
olma, pazarlama sokak gazeteciligi gibi bir¢cok farkli amagla kullanilmaktadir (Miletsky, 2010:
161-165). Bu yoniiyle insanlar igin bir yayin alani sunan yeni medyanin, geleneksel kitle iletisim
aygitlarma segenek oldugu dogrultusundaki diistincesini ekonomi politik bir bakis agisiyla
elestirenler de bulunmaktadir. Son senelerde, kitle iletisim aygitlarinin ve yeni medyanin
mantiginin birbirine girmis oldugunu gosteren bu diisiinceye gore hemen biiyliyen dev
isletmelerin sahip oldugu Facebook, Youtube, TikTok gibi alanlar kendi hak mekanizmalarina
chil olsalar da, popiilarite, hiyerarsik siniflandirma, hizli genisleme, devasa dolasim boyutlari,
hizli gevirim ve bireysellestirilmis 6nergeler gibi aym deger veya kurallara baghdirlar. Ornegin
sosyal medya platformlarinda kullanilan “like” ile “yorum” ayni seyler degildir fakat ortak
yordamlar1 popiiler ve giindem olma “trend topic” kurallarina dayanmaktadir (Ulug ve Yarci,
2017: 91). TikTok ve Google’in kendi alanlarini eglence mekéanlarma giris kapist haline
doniistiirmek i¢in Hollywood ile istisarelerde bulunarak, gazete ve televizyonlarin, bilgi odakli
kullanici trafiginde kimin ve neyin dikkat c¢ektigini -dolayisiyla tiiketici skalasinin- belirledigi
sosyal medya ekosisteminin vazgecilmez olarak entegre oldugu belirtilmektedir (Ulug ve Yarc,
2017: 92). Bu baglamda yeni medya kim, neyi, ne kadar zaman ve nasil izler sorularinin cevabini
arastirarak yola ¢iktigindan geleneksel medyaya gore ¢cok daha fazla talep gormektedir.

Gegmisten giiniimiize bos zaman etkinliklerinin yerini medya araglart ve teknolojilerin
aldig1 yadsinamaz bir gercektir. Bireyler, gliniimiizde erisebilirligi kolay akilli telefonlara ve
sosyal medya platformlarina bagiml bir yagam stirmektedir. Bireyler tarafindan bir yasam bicimi,
ihtiya¢ olarak algilanan medya teknolojileri ayn1 zamanda tasarlanmig bir sektoriin de varligim
ifade etmektedir. Bos zaman bigimleri bireylere diisiinme ve sorgulamadan yoksun, haz ve
begenilerle sekillenen tiiketim kiiltiiriine endeksli yeni bir diizeni temin etmektedir (Gilanlioglu
ve Oze, 2020: 186). Yeni medya ile birlikte yiiz yiize iletisim yerini dijital mecralara biraknustir.
Dijital medyanin toplumsala getirdigi en biiyiik yenilik zaman ve mekanin ortadan kaldirilmasi
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olmustur. Dijital ortamlar bizzat mekan1 feshetmektedir. Dijital medya ¢agi her seyin mesafesini
kaldiran “Simdi” ve “Burada” ya patlayan bir iceri dogru patlama ¢agidir (Han, 2020a: 72).
Dijital medya ¢ag1 diin, bugiin ya da yarina degil simdiye, en yakin olan zamana, an’a-anindaliga
vurgu yapmaktadir.

Dijital medya araglar1 sadece iletisimi ve kitle iletisiminin yapisini degistirmekle kalmayip
toplumsal yap1 tizerinde de kokli degisiklikler meydana getirmistir. Kiiltiir endiistrisinin ortaya
cikis siirecinde tiiketim toplumu olgusu teknik araglarla desteklenmis ve giliniimiizde kitle
iletisimin en yeni hali dijitallesmis yeni medya, yeni bir formda kiiltiir endiistrisinin yaraticisi
konumuna ge¢mistir. Dijital medya, kiiltiir endiistrisinin ihtiya¢ duydugu tiikketim ve sanal
ihtiyaglarla kapitalizmin birer tasiyicisi konumuna gelmistir. Kapitalist sistemin gelismesiyle
birlikte kiiltiir, toplumun ve bireylerin iirettigi bir alan olmaktan ¢ikip kapitalist endiistrinin yerini
alarak diger endiistri alanlar1 gibi metalastirilmistir (Yurdakul, 2019: 50-52).

Iletisim teknolojileriyle iliskili maddi olmayan emek, ag toplumunda faaliyetler ve emek
iiretim siirecinde dijital emek diye adlandirilmaktadir. Kalici bir meta iiretiminin olmadigi, maddi
olmayan emek; fikirler, semboller, icerikler, dilsel imgeler, kodlar, gostergeler ve imajlar benzeri
kiiltiirel irtinler tiretmektedir ( Hard ve Negri 2004’den akt. Karaca, 2021:136). Gdsterge ve
imajlarin dijitale evrilen iletisim araglarinda dolasima gegmesi, {irlinlerin oldugu kadar,
kimliklerinde nesnelesip hizla tiiketimine neden olmaktadir. Bir nesneye sahip olmak ve
kontroliinde bulundurmak nesneye sahip olan ve nesneye sahip olmayan arasindaki sinirlarin
hayati boyutudur. Bir nesneye sahip olmak, bazen o nesnenin estetik ya da islevsel
ozelliklerinden bagimsiz kimligin gelistirilmesini saglamaktadir (Woodward, 2016: 188). Dijital
mecralarda 6znenin yerini nesnelerin aldig tilketim toplumunun bir yansimasi yasanmaktadir.

Dijital ortamlarda yasanan her gelismenin gorselligi yogunlastirmasindan hareketle
medyatiklesmeyle neyin gercek neyin gercek olmadigi ayrimi anlagilamamaktadir (Giizel, 2016:
88). Medyatiklesme, medya kuruluslarinin ve medya teknolojilerinin bireylerin giindelik hayat
pratiklerini ve sosyal iliskilerini sekillendirdigi siireci ifade etmektedir (Sen, 2018: 55). Hepp,
dijital medyanin iletisim siirecindeki  degisimini  “medyatiklesen  kiiltiir”  terimiyle
kavramsallagtirmistir. Medyatiklesmis diinyalarm yayginlagsmasi medyanin niifuz ettigi kisi ve
alan say1s1 da artarak medya kiiltiirii medyatiklesen diinyalarin olusmasina zemin hazirlamaktadir.
Medya kiiltiiriinii temelde kiiltiiriin medyatiklesmesi olarak yorumlayan ve iletisim araglarini agan
bir yaklasim {izerinden giden Hepp, bu kavrami sembolik etkilesimcilikten, iletisimsel
dolayimlanmaya kadar genis bir yelpazede sunmaktadir (Hepp, 2015: 129-130).

Uretim ve tiiketimin bir sonucu olarak dolasimin dijital bir hal alarak ag mantigma gore
bigimlenmesi emek faaliyetlerinin de degisimine sebep olmaktadir. Emek iriinii varsayilan
metalar, dijital bir i¢erik haline gelerek iiretim ve tiikketim teknolojilerine bagli olarak bir medya
endiistrisi olusturmaktadir. Uretim, genel anlamda maddi olmayan emek iizerine kurularak medya
endiistrisi tarafindan bigimlendirilmektedir (Karaca, 2021: 131). Ucreti denmeyen emek kavrami
Marx’in c¢aligmalarina kadar gotiirebilmektedir. Bedava hale getirilmis, karsiligt 6denmeyen,
eglenceye gomiilii dijital emegin, Marx’in ¢aligmalar1 geriye doniikk okundugunda agiga
¢ikmaktadir. Artt deger teorisi, ilicreti 0denmeyen emegin karsiligi olarak Marx’mn kendi
caligsmalarinda niteledigi art1 deger teorisi olan karsiligr 6denmeyen emek olarak kullanilmaktadir
(Kayihan, 2020: 19).
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Dijital emek, teori anlaminda Marksist ideoloji tarafindan olusturulmustur. Fuchs dijital
emegi dijital medyay1 var edebilmek, kullanmak, paylasimlarla yaymak ve yeniden {iretmek igin
karsiligi 6denen veya karsihigi 6denmeyen bir faaliyet olarak kavramsallagtirmaya gitmistir
(Fuchs 2015°den akt. Migogullari, 2018: 12). Bu noktada sosyal medya kullanicilarinin iicreti
O0denmemis emeklerine dijital emek denilebilmektedir. Dijital emegin ortak &zellikleri
kullanicilarin katki yaptiklar1 sermayenin ortak olmasidir.

Igerik iireticilerinin emeginin de somiiriildiigii kanisinda olanlar Dallas Smythe’in
1970’lerde One siirmiis oldugu “izleyici metasi1” tartigmalarini temel ¢ikis noktasi olarak ele
almaktadirlar. Geleneksel kitle araglarindaki izleyici metasiyla internetteki izleyici metasi
arasindaki farklar internet kullanicilarinin igerik {ireticisi olmasi ve siireklilik halinde yaratict
faaliyetlerle iletisimde, topluluk insasinda igerik iiretiminde aglagmis “dijital isciler” konumunda
olmalarindandir (Fuchs, 2016: 194-195 ). Sosyal medya platformlar1 kullanim amaci ne olursa
olsun kullanicisin1 metalastirmaktadir. Igerik iireten kullanicilar bilerek ya da bilmeyerek sosyal
medya platformlarinin yayginlasmasi i¢in calisirken Fuch’un dedigi gibi bu siirecte dijital bir
is¢iye dontismektedir (Kizilkaya, 2020: 83).

Dijital hayatin bu kadar kapsamli olmasinin temel nedenlerinden biri de genellikle
psikolojik sebeplerle kullanilmasina sosyal medya onciiliikk etmektedir. Kisiler aslinda teknolojik
bir aygita tabi degil, internet vasitasiyla bu aygitlar1 teknolojik olarak siniflandiran ve onlari
yoneten yapiya bagimlhidirlar. Bu agidan bakildiginda kisiler, hem aygita hem de aygitlar
dolayisiyla kendilerini yoneten yapiy1r farkinda olmadan benimsemislerdir. Dijital kapitalizm
boylece bir tasla iki kus vurmak ifadesini kendilerine uydurmus bulunmaktadir (Giiney,
2017:208). Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkénlar sayesinde iretici ve tiiketici
arasindaki engeller ortadan kalkmakla beraber, ekonomik ve kiiltiirler ¢ikarlar adina popiilaritesi
yiiksek olan tiriinlerin genis bir kitleye ulagsmasi saglanmaktadir. Bu teknik imkanlar ekonomik ve
kiiltiirel ¢ikarlar haricinde popiiler olma, sohret olma ve bir {ine kavusmay1 arzu eden hemen
herkesin varolus amacina hizmet etmektedir (Bilginer, 2022:385). Yeni medya ortamlarinda bir
varolus amacinda olan bireyler popiilerlesme adina siradanlagirken, toplumsallagmanin yeni
medya hali olan dijital sosyallesmede kiiltiiriin yilizeyleserek anlam kaybina ugramasina neden
olmaktadir.  Bireylere sunulan bu imkanlar ayn1 zamanda kapitalizm isleyis mantigini
yiiritmektedir.

Bilinen kiiltiir, kendiliginden meydana gelmistir. Insanlarin yasayislari, iiziintiileri,
sevingleri kisaca temel ihtiyaglar1 ve beklentileri etrafinda sekillenmistir. Kiiltiir, klasik
donemden modern doneme ve onu izleyen postmodern doneme gegisle birlikte ilerlemis,
doniismiis ve smurlarin Gtesine tasinmustir (Glizel, 2016: 84). Sayisal iletisim aygitlarinin,
ozellikle de ¢evrimigi iletisim aygitlarinin olusmasi kiiltiirdeki yaygin degisime isaret etmektedir
(Hepp, 2015: 61). Bu baglamda giiniimiizde kiiltiiriin degisim ve donisimleri iletisim
teknolojilerinin kullaniminin artmasiyla hayatimizda yeni bir kiiltiir olgusu olan dijital kiiltiirii
ortaya cikarmustir. Dijital kdiltiir, 20. ylizyilin ortalar1 ve modern kapitalist hayatin yarattig
ihtiyaglara bir yanit olarak tiirlii alanlara yayilmis olan ve kendini tazeleyen bir olgu olarak
kendini gostermektedir (Gere, 2018: 18). Dijital kiiltiir su alanlari igermektedir:

> Dijital kiiltire baglant1 i¢in bilgisayar, akilli telefonlar, dijital kameralar, televizyonlar
gibi teknik donanimlar.
» Dijital alanlarda veya dijital olarak meydana gelmis kiiltiirel elementler.
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» Dijitallesme (Kiiltiirel 6gelerin dijital tasarimi, ¢evrimi¢i muhteviyatlar ve kullanicilar
dijitallesme olusumunda énemli bir gérev yapmaktadir).

> Bilgiye ulasabilmek. Ilim toplumuna erismek icin lazim olan Latince okur-yazarligin
erken modern asirda yetersiz olmasi neticesinde toplumlar, tiirlii sohbet, hak arayisi ve
gorevlerden yoksun birakilmistir. Dijital kiiltiir ise ortaya ¢ikardig erisilebilirlik durumu
sayesinde bir bilgi toplumuna tahavviil etmek icin hayati ve kafi bir deger yaratmistir
(Rab 2007’den akt., Tarake1, Goktas, 2021: - ).

Ozetleyecek olursak dijital kiiltiir, ilerleyen iletisim teknolojileri vasitasiyla, sadece soyut
kosullar i¢in degil giinliikk yagam pratigi i¢in de vasiflandirilmaya ¢alisilmaktadir. Dijital kiiltiir,
dahil oldugumuz ¢agin ortaya c¢ikardigi yeniliklerin, teknolojinin gilinliikk hayatta daha ¢ok yer
tutarak olusturdugu yasam tarzi ve aligkanliklarin biitiiniidiir. Dijital kiiltiir, giiniimiizde
kullandigimiz teknolojinin yasamimiza yansimasindan dolay1 ortaya ¢ikan degisimler dizisidir.
Rothenberg bu sebeple, “Teknoloji, etrafimizdaki diinya ile baglarimizi bigimlendirerek
isteklerimiz ve arzularimiza boyun egecek sekilde kullanilip manipiile edilebilecek bir sey haline
getirir.” demistir. Asil kayda deger mevzu ise bu teknolojik gelismelere alistigimiz zaman ortaya
cikmaktadir. Teknoloji bireylere bagimlilik yaratacak bir sekilde etki yaratarak aligkanliklara
sebep olmaktadir. Teknoloji vasitasiyla gerceklestirilen iletisimin bedelinin daha diisiik olmasi bu
iletisim seklinin secilmesinde artisa sebep olmaktadir. Boylece hayatin her opsiyonunda ve
aninda dijitallesme artmustir.

Dijitallesme sonucunda meydana gelen bu kiiltiirii ayr1 donemlerde bagka isimler
verilmektedir. Bunlara 6rnek olarak, “Manovich (2001, 19) bugiin yeni medya devriminin tam
ortasindayiz diyerek yasadigimiz kiiltiirii yeni medya kavrami iizerinden anlatir. Ayni1 konu
baglaminda Castells (2001) internet kiiltiirii, Manovich (2001) enformasyon kiiltiirii, Levy (2001)
siber kiiltiir, Jones ise (1998) sanal kiltiir kavram etrafinda ig¢inde bulunulan kiiltiir tizerine
goriislerini 6ne siirer. 1960’11 yillarda McLuhan’in “kiiresel kdy” olarak tanimladigi yeni evren
21. yiizyilda dijitallesmeyle ile benzersiz bir noktaya erigmistir.

Iletisimde etkilesim 6gesini devreye konulmasinin yani sira kullanici odakli medya
ortaminda fertler ayni zamanda medya iireticisi durumuna gelmistir. Kendisine tanitilanin
yalnizca tiiketicisi olan kisi, yeni medya ile hem iireten hem de tiilketen durumuna gelmeye
baglamistir (Kirik ve Saltik, 2017: 100). Bu dijjitallesmeyle beraber yeni tiiketim aygitlar
insanlarin hayatlarina dahil olmustur. TikTok, Facebook, Twitter, Instagram, Youtube gibi sosyal
medya ortamlari ile kullanicilar kendi dijital alanlarin1 olusturmus, hatta kendilerine ait profil
sayfalariyla yalnizca kendilerine ait olan bir diinya olusturmuslardir. Goffman hayatin bir tiyatro
sahnesi oldugunu ve bu sahnede aktor roliinii ise bireylerin iistlendigini ifade etmektedir. Bireyler
seyirciden gelen tepkilere gore eylemlerini gergeklestirir. Goffman benligin sunumunun iki yolla
gergeklestigini ifade ederek birinci olarak s6zlii simgelerden olusan verilen izlenim kavramiyla,
ikinci olarak gozlemcilerin birey hakkinda bilgi elde etmelerini saglayacak yayilan izlenim
kavramidir (Goffman, 2014:62). Bu baglamda Goffman “Giinliikk Yasamda Benligin Sunumu”
(2014) adh cildinde tiyatro formunda yola ¢ikarak kisinin; kendisini, etkinliklerini ya da
performansini karsidaki kisilere nasil tanittigini, bagkalarinin intibalarini nasil yénlendirdigini ya
da yokladigini “vitrin” metaforu ile agiklamaktadir. Goffman’a gore vitrin, performans gosterimi
sirasinda kisi tarafindan kullanilan homojen anlatim donanimidir. Figiiranlarin vitrin vasitasiyla
gosterdigi kendi temsilini olusturdugu performanslar toplumun 6ngériisii ve isteklerine uygun
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sekilde toplumsallastirilip, kaliba konulmus sekillerde uyarlanmaktadir (Gilizel, 2016: 87).
Giliniimiiz dijital diinyas1 eylemlerin ve duygularin temsil edildigi ve yorumlandig bir tiyatro
degil, mahremiyetlerin sergilendigi, tiiketildigi ve satildig1 bir pazardir. Tiyatro temsilin, pazar ise
sergilemenin mekan1 olmustur (Han, 2017: 53).

Endiistri, medya ve tiiketme bir kiiltiir matrisi igerisinde degerlendirildiginde nesnelesme
ifadesiyle karsilagsmakta kacinilmaz olmaktadir. Belirtken ve imajlarin dijitallesen iletisim
platformlarinda dolasima girmesi, ¢iktilarin oldugu gibi, kimliklerin de nesnellesip ¢abucak
tiiketilmesine neden olmaktadir (Giizel, 2016: 88). Bu baglamda artik her kullanict bir dijital
kimlige sahiptir. Dijital yasamin bu kadar begenilip kisa zamanda benimsenmesinin en biiyiik
etkenlerinden bazilari, bireyin kendine ait goriislerini rahat ve 6zgiir bir bigimde sosyal medya
gibi alanlarda ifade edebilmesi ve kendisine ait sanal bir evren kurgulamis olmasidir denilebilir.

Netice olarak dijital kiiltiir diinyasina dogmus olanlar, kullanilan dil, rakamlar, belirtkenler,
kodlar ve paylasimlarla ifade edilen dijital kiiltiir diinyasinda iletisimin suni bir goriiniis
yasamaktadir. Kimliklerin yeniden {iretilip tekrar tiiketildigi, soyut arkadasglik baglarmin siirekli
yikilip tekrardan kuruldugu bu diinyada kaybolan gergekligin yerini simiilakr almigtir. Daha dnce
de anlatildigi gibi dijital evrenin goriintillerden olusan soyut evreninde var olmaya calisan
kisilerde de akici bir forma kusanarak yok olmaya maruz kalmaktadirlar.

37



4. SOSYAL MEDYA ve KULTURU

Iletisim, en az iki insan arasinda karsilikli duygu ve diisiince etkilesimi olarak
tanimlanabilir. Bireylerin birbirlerine ¢esitli semboller géndererek ad1 gecen sembolleri karsiliklt
olarak degistirip anlamlar yiikledigi siireclerden olusan iletisim, bu sosyal bigimi ile toplulugu
olusturur ve déniistiiriir. Ozellikle son yiizyilda iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler yeni
iletisim ortamlarmin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Ornegin kisinin yalmiz basina
gerceklestirdigi bir eylem sosyal olarak nitelendirilemez iken aynmi eylemin gelisen iletisim
teknolojisi ile kullanici sayis1 hizlica artan herhangi bir sosyal medya platformundan paylagimi
iletisim olarak nitelendirilebilir. Sosyolog Paul Dimaggio’ya gore insanlar teknolojiyi “Sosyal
politika tartismalarina daha derin bir sekilde yaklasmak, diinyalar1 hakkinda daha c¢ok bilgi
edinmek ve benzeri goriilmemis zenginlikte estetik deneyim keyfi yasamak i¢in kullanirlar”
(Chayko, 2018: 105). Bu baglamda diisiiniilecek olursa birer teknolojik unsur olan sosyal medya
platformlar1 da ayn1 amag dogrultusundaki kullanicilardan olugmaktadir. Sosyal medya uzaklig
yakin yapan yapisiyla mekan, siireyi yok eden yapisiyla zaman kavramini ortadan kaldiran anlik
iletisimin yasandigi, karsilikli iletisime dayali teknik bir platformdur (Giiltekin, 2019: 349).

Glinlimiizde sosyal medya platformlar insan iliskilerinin ve giindelik hayatin 6nemli bir
konumunda bulunmaktadir. Bu dogrultuda sosyal medya platformlari farkli bakis acilar1 ve yasam
tarzlarina sahip cok sayida insanin var oldugu kiiresel bir platforma doniismiistiir (Rengber ve
Arklan, 2018: 31). Iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak sosyal aglar da hizla
gelismekte, kullanici sayilarini ayni hizda arttirmaktadir. Her kiiltiir ve kesimden insanin i¢inde
yer aldig1 sosyal aglar, yeni bir sosyallesme alaninin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Vural ve Bat,
2010: 3349). Bu baglamda sosyal ag ve platformlar yani sosyal medya unsurlari birey ve
toplumlar arasinda iletisim saglayarak, farkli olan birey ve toplumlari birbirine baglayan,
etkilesim saglayan bir yapiya sahiptir. Son donem iletisim alaninda farkli yapisiyla biiyiik bir
gelisim gosteren sosyal medya; iletisim kurma, bilgi alma, haberdar olma, eglendirme ve bos
zaman aktivitesi gibi secenekleriyle bireylere ulagmaktadir. Sosyal medya farkli alanlarda farkli
amaglarla kullanilmaktadir. Bu amaglar siralandiginda bilgi alma, haberlesme, igerik iiretme,
paylasim, kisisel benlik sunumu ve narsizim, eglence, sohret gibi kavramlar karsimiza
¢ikmaktadir (Livberber, 2018:122-133).

Sosyal medya platformlari, sosyolojik anlamda karsilikliligt miimkiin kilan bir yapiya
sahiptir. Modern toplumlarin baglangicindan beri iletisimin ve toplumsal iliskilerin tek yonli bir
yapida olmasi bu degisimin devrim niteliginde oldugunun gostergesidir. Modernite tek yonlii
karakterini gelenekseli yikarak gerceklestirmisti. Yeni sosyal ve teknolojik degigsimler
baglaminda katilimci ve paylasimer karsilikliliga dayali bir iletisim sistemi olan sosyal bir iletisim
platformu ortaya ¢ikmistir. Modern kitle iletisim araglar tek yonlii bir isleyis yapisina sahipken
sosyal medya karsilikliligi esas alarak ag bigiminde yapilanmistir. Toplumsal bir biitiinlesmenin
olmadigi sosyal medyayla ayrisan bireyler sosyal medyadan yararlanirken ayni zamanda
kendilerine ait arzularini, taleplerini, benliklerini agiga vurmaktadir (Giiltekin, 2019: 346-349).

Yeni medyanin gelisim gosterdigi teknoloji ¢aginda sosyal medyada iletisim siireci biiyiik
degisime ugramistir. Sosyal medyanin geleneksel medyaya kiyasla kendine 6zgii baz1 6zellikler
bulunmaktadir. Bu 6zellikler etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik olmak iizere 3 ana gruba
ayrilmaktadir. Etkilesim, ¢ift yonlii bir veri akisi olarak kaynak ve alicimin birbirlerinin yerine



gecebilecegi durumu ifade etmektedir. Kitlesizlestirmede, bir kaynaktan daha ¢ok aliciya veri
akis1 saglanabilecegi gibi bir kullaniciya 6zel farkli igeriklerle veri akisi sunularak da
gerceklesebilmektedir. Es zamansizlik, yeni medyanin zaman ve mekandan bagimsiz yapisi
geregi bireylerin birbirlerine istedikleri verileri istedikleri an es zamanlilik sart1 ve zaman olgusu
olmadan birbirlerine aktarma durumudur (Geray, 2003: 18).

Sosyal medya kullanicilari; kendileri ve takipgileri icin ilgi ¢ekici, dnemli goérdiikleri
icerikleri, hesaplarindan paylasarak izleyenlerle etkilesime gegmektedir. Sosyal medya ortamlart
icin kullanilan bir terim olan etkilesim, gorsel ve yazinsal metinlerden olusan igeriklere izleyenler
tarafindan yapilan yorum, begeni, izlenme, bahsetme gibi formatlarla farkli boyutlarda
kullanilmaktadir (Livberber ve Tiryaki, 2019:112-113). Ornegin TikTok platformu siradan
bireyleri kendilerini ve yaraticiliklarini sergilemek igin tesvik etmektedir. TikTok platformunda
kullanicinin ve izleyicinin ilgisine uygun igerikler sunulmasi ve tesvik edilmesi, ayni zamanda
iireten kullanicinin da tiiketici konumuna getirilmesine neden olmaktadir. Diinyanin her yerinden
kullanicilar mobil cihazlarla her konuda igerik olusturup paylasimda bulunarak icerik iireticisi
olmaktadir. TikTok platformunda kullanicilar tarafindan {iretilen her igerik igin bir deger
bigilmektedir. Uretilen igerigin goriintiilenmesi, begeni almasi, baska platformlarda paylasiimast,
izleyicilerden yorum almasi gibi her tiirlii etkilesim igerigin 6ne ¢ikarilmasini saglayan bir deger
olustururken igerik ise maddi bir deger olusturmaktadir.

Sosyal medya bireylerin karsilikli etkilesim halinde bilgi paylasiminin oldugu, es zamanl
bir yapiya sahip iletisim araci olarak tanimlanabilir. Her gecen giin internet teknolojilerinin,
kullanicilarina teknik bir bilgiye ihtiyag duymadan igerik tiretmelerini ve olusturduklari bu
icerikleri sosyal medya platformlarinda paylagmalarina olanak saglamistir. Sosyal medyada
paylasim yapmak artik neredeyse rutin bir toplumsal olgu haline gelmistir. 2008 yilinda
Webster’s New World Dictionary and Thesaurus tarafindan “gelismekte olan yeni dilin” {irinii ve
yilin en popiiler tanimi olarak “abartili paylasim” tanimi belirlenmistir. Abartili paylasim, sahsi
bilgileri ortaya sermek, kisinin bir blogda ya da baska bir yaym organinda 6zel hayatini teshir
ederek, teshire maruz kalan kisiden 1srarla onay beklemesi olarak tanimlanmustir (Niedzviecki,
2010:7). Kullanicilarin sosyal medya hesaplarini ne siklikla kullandiklari ve paylasilan igeriklerin
ne kadar izlendigini, begenildigini gdsteren algoritmalar olduk¢a gelismis durumdadir. Kullanici
profili ve bunun yam sira kullanicinin igerik-profil reytingini Slgen algoritmada takipgi sayisi,
goriintillenme sayisi, {retilen igerigin begenilme, izlenme, baska platformlarda paylasilma,
izleyici yorum sayilar1 herkes tarafindan goriilebilmektedir. Meehan’in “meta reytingi” dedigi bu
6l¢tim kullanict profili ile 6zellesen bir izleyici kitlesi ortaya ¢ikarmaktadir (Kizilkaya, 2020:83).
Bu noktada kullanict kadar sayisal verilerin varligiyla izleyici kitlesinde de bir metalastiriima
durumu yasanmaktadir. Sosyal medya platformlari, topluluk insasinda dijital emek {ireten
toplumsal fabrikalardir. PostFordist iiretim bandinda iiretilen bu emek, profillerin takipgilerini
potansiyel bir miisteri konumuna getirirken, profil sahibini ise birer saticiya doniistiirmektedir
(Ozmakas, 2015: 15).

Sosyal medya platformlarimi kullanim amaci, bireyin istek ve arzularina gore degismekte
olup arzu ettigi, i¢cinde bulunmak istedigi, kendini ifade etmeye en yakin buldugu platformlarda
var olarak tiiketimin oldugu kadar bir iiretimin i¢ine de dahil olmaktadir. Farkli amaglarla
kullanilan sosyal medya, bireyin giinliik yasamina dair her anin1 sosyal medya igerigi olusturma
ugruna sermayeye doniistirmektedir (Kara, 2013:1). Birey taninmak, begenilmek, kendini ifade
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etmek, tanimirhigmni artirarak sohret olma, olumlu yorumlar almak kadar olumsuz yorumlar1 da
gbze alarak bu platformlarda kendini gosterme geregi duymaktadir. Birey sosyal medya
platformlar1 sayesinde bir yandan varligini kendi istedigi gibi sekillendirirken 6te yandan kendi
varligmi izleyen, bireylerin begenisini alan bir anlamda kendi hayran kitlesini olusturma
cabasindadir. Bu bireylerin kendilerini goriinlir kilmak adina daha fazla fotograf, video
paylasimlar1 yaparak, diger bireylerin ilgi alanlarina girme ve begenilerini kazanma ¢abas1 narsist
kisiliklerini daha ¢ok yilikseltmektedir.

Sosyal medya ortamlarinda kullanicilar kendilerine bir rol bigerek kimlik ingasinda
bulunmaktadir. Paylasilan iceriklerle beraber takip edilen hesaplar, izleyici yorumlari,
kullanicilarin  kendileriyle alakali verdikleri detaylar kimligin bir profilini olusturmaktadir
(Livberber ve Tiryaki, 2019:225). Takipgi sayisi, izlenme, begeni gibi unsurlar ise kullanici igin
bire bir geri bildirim olmakta ve profile ait dijital bir veri istatistigi olusturmaktadir.

Sosyal medyada kullanilan profil fotograflari ve bedene ait goriintiiler bagkalar1 tarafindan
algilanilmasi istenen unsurlar olarak degerlendirilebilmektedir. Gorsellik barindiran yiiz yapisi,
ten rengi, boy, Kilo, giizel/yakisikli goriinlimden siradanliga kadar her imge yerlesmis
karsitliklarla diger kullanicilar tarafindan algilanarak anlamli bir farkliliga ulagsmaktadir. Her bir
fark bir belirtiye, sayginlik ya da kabalik belirtisine 6zetle diger kullanicilar tarafindan belli bir
kategoriler halinde siniflandirmaya tabi tutularak sembolik bir deger olusturmaktadir (Bourdieu
1995°den akt. Livberber ve Tiryaki, 2019:194). Sosyal medyada, bedenin ilgi ¢ekici ve estetik
goriiniimii icin igerikler belirli bir dlgiide tekrar diizenlenmektedir. Ozellikle kadin kullanicilar
erkek egemen algilanan ve goriilen sembolik bir obje statiisiine kendilerini indirgemektedir.
Kadin bedeni “giizellik” algis1 dayatmasiyla sosyal medya platformlarinda sergilenmektedir.
Sergilenen bedenler sembolik nesnelere doniiserek diger kullanicilar tarafindan algilanmak
istenen bir varlik olma idealiyle sosyal medya platformunda gorsellik barindiran igerikler halinde
karsimiza ¢ikmaktadir (Livberber ve Tiryaki, 2019: 194).

Son yillarda sosyal medya platformlarindaki c¢esitlilik ve her gecen giin kullanici
sayisindaki artiga bakildiginda glinlimiiz popiiler kiiltiir tiriinii denilebilir. Popiiler kiiltiir kavrama,
bircok kisi tarafindan kabul edilen ve giindelik hayatta kullanilan kiiltiirii ifade eder. Popiiler
kiiltiir 6zellikle 20. yiizyilda etkisini gostermis bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hall’a
gore popiiler kiiltiir kavrami; kitle iletisim araglarinin vasitasiyla yayilan kiiltiliriin disinda yasayan
bir kiiltiiriin oldugu varsayrmma dayanmaktadir (akt. Ozbek, 2002:90). Popiiler kiiltiir deyince
modernlesmenin etkisiyle olusan toplumdan ve bu toplumun ekseninde yayilan toplu kiiltiirler
akla gelmektedir. Temelinde halkin kendi kiiltiirii olarak adlandirilan bu kiiltiir kitle iletisim
araglariyla halka sunulan iriinlerin yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiiriin
ortaya ¢ikist ¢ok eskilere dayanmakla beraber teknolojik gelismelerin de etkisiyle etki alanini
daha genisletmistir. Popiiler kiiltlirlin olusumu ve aktariminda kitle iletisim araglarimin etkisi
yadsinamaz bir gergektir. internet ve sosyal medyanin bulundugu bir ortamda iiretilen ve yaygin
bir kiiltiire sebebiyet veren bu firiinler popiiler kiiltiir {iriinleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Gilinlimiiz diinyasinda kitle iletisim araglarindan baslayip internete ve bunun uzantisi olan sosyal
medya platformlarinin popiiler kiiltiiriin etki alanini daha genisleterek kitlelere ulasmaktadir.

Ozellikle sosyal medyani giindelik hayat igerisinde bireylerin yasantilarina niifuz etmesi
ve buna bagli farkli bireyler tarafindan farkli kiiltiirlerin tasiyiciligini yaparak bir yer
edinmektedir. Bu baglamda sosyal medya teknolojik bir ara¢ olarak kullanilmaktan g¢ikarak
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toplumsal ve kiiltiirel bir bigimde degisim ve doniisiim gecirerek hayatin her alaninda etkisini
artirmaktadir. Popiiler kiiltiir iirlinleri, giindelik yasamda birey ve toplum iizerinde eglence,
tiketim ve bos zaman tercihlerine kadar bircok konuda yonlendirici bir etkiye sahiptir
(Karaduman, 2017:8). Bu anlamda popiiler kiiltiir giindelik hayatta bagimli bireylere sunulan bos
zaman, eglence ve tiiketimi temel alan bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir, geleneksel halk kiiltiiriiniin
modernize edilmis sekli olarak anlamlandirilabilmektedir. Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii genelde
birbiriyle karistirilan ve birbirlerinin yerine kullanilan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Popiiler kiiltiiriin halkin begendigi, kabul edip devamliligini sagladigi kendi kiiltlirii oldugu
tanimlanirken, kitle kiiltiiriiniin ise endiistriyel ortamda iiretilmis ticari degeri olan standartlagmis
bir kiiltiir olarak tanimlanmaktadir. Ozetle kitle kiiltiirii ticari amacla iiretilen kiiltiirii ifade
ederken popiiler kiiltiirlin ise bireylerin kendi tercihleriymis gibi gormek, yasamak istedikleri
iirlinlerin cesitlenerek popiilerleserek bireylere sunulmasimi ifade etmektedir. Popiiler kiiltiir
siirekli ayni1 kalmay1p degisken bir yapiya sahip kalic1 olmayan bir kiiltiirdiir. Mesela yeme i¢cme
olarak iki ya da daha fazla secenek sunulmasi tiiketicinin bunlarin arasindan birini segmesi zevk
ve tercihine gore segmis goriintiisii verilerek sunulmaktadir. Bu baglamda birey kendi zevkine en
yakin iiriinii 6zgiir se¢im ad1 altinda kabul ederek sistemce popiilerlestirilmis {iriiniin ve bilincin
tiiketicisi konumuna geldiginin farkina bile varmadan sistemin devamliligina katki saglamaktadir.
Popiiler kiiltlir tiriiniin ve bilincin ¢ogaltilmasiyla nicel bir hal almaktadir. Bu nicelligin karsiti
olarak niteliksiz kiiltiir yoksullugun kiiltiirii durumuna gegerek kendi yoksullugundan kapitalist
pazarin gii¢ kazanmasina yardimci olmaktadir (Erdogan, 2004: 3-6).

Geleneksel kiiltiir, icinde bulundugu zamanm ve toplumun oOzelliklerine gore sekil
almaktadir. Teknolojik gelismeler sayesinde kiiltiirleraras1 mesafeler de ortadan kalkarak
kiiresellesmeye ve buna bagl olarak bir kiiltiir sentezi yasanarak farkli kiiltlirlerin olusmasina
neden olmaktadir. Sosyal aglarda zaman ve mekandan bagimsiz kurulan iletigim, farkli
kiiltirlerden birgok kisiyi bir araya getirerek kiiltiir harmani olusmasini saglamaktadir (Livberber
ve Tiryaki, 2019a: 426). Sosyal medyanin hizli gelisimi ve kullanicilarin artmasi sonucu olusan
kiiltiir harman1 ve hiz kazanan kiiresellesme sosyal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlarda da
degisiklige yol agmistir. Sosyal medya alaninda kiiresellesmenin etkisiyle toplumlar arasi
birbirine uzak kiiltiire sahip bireylerin yagsam tarzlari, begenileri, ilgi alanlar1 birbirine benzemeye
baglamistir. Kiiresellesme ayn1 zamanda yerel degerleri yerinden eden, gelenekseli ve geleneksel
degerlerin i¢ini bosaltan bir anlam da icermektedir (Korkmaz ve Osmanoglu, 2019: 954).

Sosyal medya Kkiiltiiriine kiiresellesme anlaminda bakilacak olursa diinyanin herhangi bir
yerinde Uretilen igerikler yer zaman fark etmeksizin baska kiiltiirdeki toplumlara da kolaylikla
aktarilabilmektedir. Bati1 toplumunun kiiltiirel kodlar ile olusturulan sosyal medya, kullanicilarin
kiiltiiriinii kendisini olusturan kiiltiire yaklastirmaktadir. Toplum, {iyelerinin diisiince, fikir, bilgi,
norm, deger, inan¢ ve ahlak gibi zihinsel igeriklerin yani sira sanat, kitap, bina ve giyim gibi
iiyeler tarafindan yaratilan maddi {irlinlerden olusan gercek bir “corba”dir (Chayko, 2018: 44). Bu
baglamda toplumlarin {iyeleri tarafindan olusturulan toplumlara 6zgii nitelikler sosyal medya
araciligiyla hizla yayilmaktadir. Bunun sonucunda ise kiiltiirleraras1 giyim, yeme-igcme, miizik
gibi konularda farkliliklar ortadan kalkarak toplumlar deyim yerindeyse birbirine benzer bir
duruma gelmistir.

Sosyal medya platformlarmin ortaya ¢ikmasi yalnizca iletisim siirecini ve iletisim yoniinii
tayin etmekle kalmayip bireysel ve toplumsal yasami da etkileyerek medyatiklesme kavraminin
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kullanilmasina ortam hazirlamistir. Modern yasamin ayrilmaz bir pargasi olan sosyal medya
bireylerin kendini gerceklestirme siirecinde bireyin var olma kaygisim farkli iletisim kanallarinda
gosterme cabasina doniiserek medya kullanimini adeta zorunlu hale getirmektedir. Medyanin
nasil organize edildigi, mesajlarin bireylere sunulma bi¢imi, belirli bazi davraniglarin 6ne
cikarillarak vurgulanmasiyla medya dilinin iletisim siirecini etkilemektedir. Medya ve
medyatiklesme arasindaki iliski toplumda artan bir sekilde medya araglarina bagimli olma
durumuna goére degerlendirilmektedir (Bilginer, 2022: 383). Ozetle medya kendi isleyisi
lizerinden topluma etki ederek toplumsal sosyal etkilesimi sosyal medya araciligiyla
gerceklestirdigi icin toplumun da medya mantigina gore hareket ettigi soylenebilir. Medyanin
topluma etki ederek zemin hazirladig iletisimsel 6zgiirliik bireylere medyada goriiniir olmay1 her
gecen giin bir zorunluluk haline doniistiirmektedir. Boylelikle yasanilan dijital iletisim ¢aginda
siradan bireylerin sanal kimlikleri ortaya ¢ikmaktadir. Gorselligin, goriiniirliigiin ve goriintiiniin
artmasiyla siradan bireyler giindelik yasamdaki benlik sunumlarint medyanin kendi mantigina
gore belirlemektedir. Sosyal medya ortaminda sanal kimlikleriyle yer alan bireyler sohret
statiisiinii ulagmaya ¢alismaktadir. Bu durum siradan bireylerin oldugu kadar giindelik yasaminda
medyatiklesmesine neden olmaktadir (Cayci, 2019:162). Medyatiklesme kavrami daha ¢ok
dijitallesmenin son hali olan sosyal medyanin, toplumu ve kiiltiirii gittikce daha fazla kendi
istedigi yonde doniistiirdiigiinii analiz etmektedir.

Sosyal medya sadece insani kendine uyarlamakla kalmayip ayn1 zamanda diger araglar1 da
kendine uyarlamaktadir. Bu araglar vasitasiyla yiiz yiize iligkilerin yerini dijital iligkiler alarak
insan iligkileri ve toplumsallagma ag¢isindan da koklii bir degisim yasanmuistir. Karsilikli bir dongii
igerisinde devam eden bu siirete degisim ve gelisimler goriilmektedir. Ornegin cep telefonlar,
mobil cihazlar ve bilgisayarlar sosyal medyaya uygun hale getirilmistir. Uyarlanmig araglar bu
sayede insanlarin kendilerine ait mekanlar1 olmustur ve insanlarin her an her yerde hem igerik
tireticisi hem de tiiketicisi olmasin1 miimkiin kilmistir. Sosyal medya platformlar gelip gegicilik
ve hizli tiiketim ilkesine dayanan bir yapiya sahiptir. Geleneksel sosyal yapida toplum tarafindan
herkes gibi goriilmeyen, farkli olan bireyler dislanirken sosyal medyada bu durum tam tersi
olarak kabul gérmektedir. Sosyal medya ortamlarinda farkli olan, dikkat ¢eken popiilerlik ve
sohret olma anlaminda kendinden daha ¢ok soz ettirmektedir. Siradan insanlar sosyal medya
ortamlarinda sohret kiiltlirliniin gorsel yorumlamasini taklit etmektedirler. Sohret olmasalar dahi,
sohretlermis gibi kendilik sunumlarini yaparak diger izleyenlerin dikkatlerini kendilerine
cekmektedirler (Marwick A. E. 2015°den akt. Cayci, 2019:5). Sosyal medyada siradan ya da
farkli olanin ilgi gérmesi fark edilme adina normal karsilanmayacak durumlarin bile kullanicilar
tarafindan icerik haline getirilerek izleyiciye sunulmasini beraberinde getirmektedir. Sira dis1 olan
icerik begenilmese dahi elestiri anlaminda yapilan yorumlar, begeni, takip, paylasim gibi geri
doniislerle kullanicinin etkilesim sayisin1 ve buna bagli olarak tanmmirhigimi artirarak kullaniciya
bir s6hret olma tatmini yasatmaktadir.

Sosyal medyanin hayatimiza girmesi sonucunda genellikle mahremiyet, kimlik, benlik
sunumu ve gozetleme gibi terimler arastirma konusu olarak arastirmacilarin dikkatini
¢ekmektedir. Bahsedilen konuda bir¢ok arastirma yapilmis ve tez g¢alismasi olusturulmustur.
Alanyazin taramalarindan hareketle soylenilebilir ki sosyal medya; toplumun biiyiik ¢ogunlugunu
ilgilendiren kiiltiir kavraminda da degisimlere yol agmustir. Bireylerin kendi 6zel yasantilarini
adeta birer reklam unsuru olarak sunmalar1 ve bu konuda yaris halinde olmalar1 var olan kiiltiir
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kavraminda da degisimlere yol agmaktadir. Dijital imkanlar, kiiltiiriin degisimini hizlandirmis ve
mahremiyet kiiresel olarak 6lmiistiir, denilebilir (Aygil, 2016: 14).

ol GLOBAL SOCIAL MEDIA USERS OVER TIME

WITH YEAR-ON-YEAR CHANGE

_,_20../1_14‘/_,_‘ 39 ' ,,,13 29

2016 2017 2018 2019 2020 2021

° " COMPARABIITY ADVISORY dre. | Hootsuite

social

Sekil 1. We Are Social 2021 Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri — Yillara Gére Sosyal Medya
Kullanici  Sayis1  (Kaynak: https://dijilopedi.com/2021-dunya-internet-sosyal-medya-ve-mobil-
kullanim-istatistikleri/)

Yukaridaki istatistiksel verilerden de anlasilacagi iizere 2016 yilindan 2021 yilina
varicaya degin sosyal medya kullanici sayisinda %82’lik bir artig yasanmistir ve kullanici sayisi
4,2 milyara ulagsmis durumdadir. Kullanici sayisindaki bu artigin bir nedeni olarak da sosyal
medyanin; en genel tanimiyla yeni nesil web teknolojilerinin getirdigi kullanici kolayligi ve
iletisim hiziyla yakalanan es zamanli bilgi paylasiminin takip edildigi dijital bir platform olmasi
gosterilebilir. Bu tanimlamadan da anlagilacag: iizere sosyal medya; sosyallik, toplumsallik,
eglence temellerine dayanan ¢ok boyutlu bir etkilesim unsurudur. TUIK tarafindan yapilan
hanehalk: bilisim teknolojileri kullanim arastirmasindan elde edilen 2015 verilerine gore ise,
internet kullanim amaglar1 arasinda sosyal medyanin ilk sirada yer aldigi, on hanenin yedisinde
internet erisim imkaninin oldugu, hanelerin %96,8’inde cep telefonu bulundugu tespiti yapilmistir
(Url-1). Bu veriler 1s18inda sosyal medyaya erisim ve katilimm kolayligi yadsinamaz bir
gergektir. Sosyal medyanin kullanicilar tizerindeki bir baska etkisi ise insanlar1 yalnizlastirirken
gruplandirmasidir. SOyle denilebilir ki etnosentrizm, (etnik merkezcilik) medya bagimliliginin bir
sonucu olarak, benmerkezci insanlarin, kendini toplumdan ayr tutan bireylerin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu baglamda birbirine benzeyen ama toplumdan uzak insan topluluklari
olusmustur. Insanlar; aym faaliyetlerde bulunmakta, ayni meslek tercihlerini yapmakta, ayni
kiyafetleri giymekte, ayni miizik tarzlarin1 benimsemektedir. Toplumlarin biiyiik bir kisminda tek
tiplesme gozlemlenmektedir (Url-2). Sosyal medya kullanicilarini iki ayr1 yone ¢ekmektedir. Bir
yandan farkl trend isaretleri, etiketler, hashtaglar gibi altyapilar sayesinde aym1 videoya, ayni
siteye, ayni sahte viral videolara dogru giderek daha fazla maruz kalinmaktadir. Bu duruma
maruz kalma hizimiz sayesinde dikkat kavraminin biitiinliigli de sarsilarak herhangi bir duygu
degisimine ugramadan daha Oncesinde yogun olan duygularin teknolojik sanal ortamlarda
degisime ugrayarak iginin bosaltildig1 ve ilk bastaki duygusal odagin ayni etkiye sahip olmadigi
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goriilmektedir (Pettman, 2018: 74-77). Sosyal paylasim platformlar1 kullanim amaglarina gore
farklihk gostermektedir. Ornegin Twitter 280 karakterle en etkili bicimde diisiincelerin
paylasildigi mecra, Facebook genellikle yakindan tamidiklarla iletisim kurulan bir mecra,
Instagram goriintiilerin paylasildigi bir mecra iken TikTok eglence, mizah ve yaraticiligin
saniyelerle anlatildig1 kisa videolardan olusan bir mecradir.

Dijital ortamlarda eglence artik sosyal medyaya kayarak herkese ve her yasa uygun bir
seyler ongoriillmiistiir. Video temelli gorsel igeriklerin paylasimina imkén saglayan platformlar
sayesinde daha ¢ok icerik iretilerek gorsel paylasimlarin artarak ¢esitlenmesine neden olmustur.
Bu platformlarda sansiiriin ve herhangi bir kisitlamanin olmamasi, iiretilen igeriklerin 6zgiirce
tim diinyaya acik sekilde yapilabilmesi eglence amacina hizmet eden bu platformlarda
paylasimin artmasimna neden olmaktadir. Sosyal medyanin haz verici goriiniir olma arzusu,
iicretsiz, hizli, degisime acik, icerik iiretimin de maliyetin olmamasi gibi etkenler dahilinde
herkesin bir seyler iireterek bende varim dedigi bir alana doniligmiistiir. Her yastan kullanicis1 ve
icerik liretmeden sadece izleyici olarak bu platforma katilan bireylerin ve igerik iireterek paylagim
yapan bireylerin eglence tarzinda da degisiklige yol agtigimi sdylemek miimkiindiir (Can ve
Baysal, -: 277-278). Sosyal medyanin etkilesime agik yapisi geregi bireyin kiiltiirel anlamda
giindelik hayatindan baslayip eglence tarzina kadar yasanan degisimlerle birlikte bireylerin
bilinglerinden yasam tarzlarina kadar bir donilisiim yasanmistir. Eglence kavrami her dénem
farklilik gdstermis olup bireylerin eglence tarzinda degisikliklere yol agmuistir.

Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisinde eglencenin yiikseltilmesinin sanatin ve kiiltiirel
iirlinlerin standartlasmasina ve buna bagl olarak sanatinda metalagmasini elestirel bir dille ele
almaktadir. Sanatsal iiriinler ve kiiltiiriin eglenceye indirgenmesi ve eglencenin de gegici bir hazla
yiikseltilmesiyle kiiltiiriin aragsallagtigini vurgulamaktadirlar. Bu baglamda kiiltiir, metalasarak
degeri diigiriilmiis ticari bir deger olarak yeni gdriiniimiine kavusmustur. Eglence endiistri artik
gelenekselligi ucuzlatarak ve azaltarak tiiketici iiretmeye girismektedir. Eglence, sanat, kiiltiir,
bos zaman gibi yagam pratikleri endiistriyel boyutta tiiketim eylemine doniismektedir. Eglenmek,
eglence, haz gibi kavramlar kiiltiir endiistrisinin bireye hicbir sey diisiinmemesi ve acidan
kagmasi i¢in gerekli ortami saglayan en gerekli malzemesidir. Kiiltir endistrisi ortaminda
eglence calismanin uzantisi olarak goriilmektedir. Yani birey calisma dis1 zamaninda eglenecegi,
keyif alacagi kendisine sunulan endiistriyel kiiltiir {lirlinlerinden birini kullanarak iiretimin bir
parcast haline gelmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 167-195). Adorno ve Horkheimer’in
kitle iletisim araglar1 tizerinden olusturduklar1 kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltlirii teorisi sosyal
medya iizerinden de okunabilmektedir. Sosyal medya endiistrisindeki birey her an yeniden ve
farkli bir formda tiretilerek kiiltiir endiistrisinin bir ¢arki haline gelmistir. Kitle kiiltiiriniin bir
parcasi haline gelen birey kendini daha fazla 6zne sayarak bir nesne konumuna diigmiistiir. Bireyi
Ozgiirlestirdigi diisliniilen sosyal medyada birey tek bir hesaba sahip olmanin diginda endiistrinin
sahibi degildir ve bu anlamda birey hesabindan endiistrinin irettigi kiiltiire yonelerek endiistriyel
yapay bir Kkiiltiire yonelerek etkilesimde bulunmaktadir. Endiistrilesmis kiiltiir belli kodlarla
olusturdugu iiriinlerini belli bir izleyici kitlesine gore kodlandirir. Metalagmis iiriinlerin hepsi
birbirinin aynidir, insanlarm bilinglerinde farkli bir {irlin gibi olarak algilanan bu iriinleri tiikketen
kitle farkli olsa da aslinda kiiltlir endiistrinin bir tirlinii olarak, isleyis tarzi olarak aralarinda pek
bir fark yoktur. Sosyal medya yapisi geregi kullaniciyr oldugu kadar izleyici ve igerikleri de
eglence ve hazzin yardimiyla metalastirmaktadir.
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Adorno, kitle iletisim araglari tlizerinden fiiretilen kiiltiir endiistrisinden bahsederken
gerceklesmeyecek vaatler iizerinde durmaktaydi. Eskiden kiiltlir endiistrisi insanlara dizi ve
filmlerdeki yildizlarin liiks yasam tarzin1 vaat ederken giiniimiizde sosyal medya ortamlarinda
daha ulagilabilir bireyler tizerinden vaatlerine devam etmektedir (Kasap, 2021: 145). Bu
ortamlarda siradan bireyler {izerinden verilen vaatler nispeten daha ulasilabilir goriinse de tam
tersi bir durum yasanmaktadir. Sosyal medya ortamlarinda siradan bireylerin hayatlarina dair
icerikler diger bireyler tarafindan kendi hayatlarina uyarlanarak istedikleri hayatin
ger¢eklesebilme ihtimali gibi bir avunma durumu yagsanmasina neden olmaktadir.

4.1. Sosyal Medya Platformlari

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin kendi profillerini olusturduklari, tanidiklari
kisilerle iletisime gectikleri ya da yeni kisilerle tanigsmalarina zemin hazirlayan, olusturulan
iceriklerin paylasimiyla beraber karsilikli etkilesim iceren sosyal ag siteleridir. Bu baslik altinda
sosyal medya platformlarindan Facebook, Twitter, Instagram, Youtube hakkinda bilgiler
verilmigtir. Devaminda ise ¢aligmanin esas uygulama alanmi olan TikTok platformu hakkinda
detayli bir sekilde bilgilendirme yapilmistir.

4.1.1. Facebook

Facebook, Harvard Universitesi ogrencisi Mark Zuckerberg, Andrew McCollum ve
Eduaardo Saver’in yardimiyla 2004 yilinda “The Facebook” adiyla kurulmustur (Toprak vd.,
2014: 37). Baslangicta “The Facebook” adiyla kurulan ve kullanici profilini yalnizca {iniversite
Ogrencilerinin olusturdugu sitenin adi 2005 Agustos’ta “Facebook.com” olarak giincellenmistir,
herkese agik sosyal bir aga doniistiiriilmistir. Kullanict sayisi ve kitlesinin {iniversite
cevresinden baglayarak hizla gelistiren uygulama kisa siirede diinya ¢apinda taninan bir sosyal
paylagim platformu haline gelmistir.

Facebook, kullanicilarina baglangigta sadece metinle sinirli paylasim ortami sunarken daha
sonra platforma sirasiyla haber akisi, not, hediye goénderme, chat gibi ozellikler eklemistir.
Platformun etkilesim unsurlarindaki artig gizlilik konusunda da somut adimlar atilmasini zorunlu
kilmistir. Bu baglamda Facebook, kullanicilarinin bilgilerini arkadaslaniyla paylasirken
denetleyebilme 6zelligini etkinlestirmistir. Tiim bunlar yasanirken, kullanici sayisinda ciddi artig
meydana gelen platformda uygulanan reklamcilik da popiiler hale gelmistir. Facebook soyle der:
“Gelirimizin 6nemli bir kismimi reklamciliktan {iretiyoruz. Pazarlamacilarim kaybi veya
pazarlamacilarin Facebook’ta harcamalarimin azalmasi isimize ciddi zarar verebilir.” (Fuchs,
2020: 269). Bu durumun olugsmasinda etkili olan esas unsur, platformdaki kullanici sayisindaki
artis ile reklamcilik konusundaki artisin dogru orantili olusudur. Facebook kullanici sayisindaki
hizli artigin nedenleri incelendiginde asagidaki basliklar siralanabilir:

» Arkadas bulmak amagl
Denetim ve goézetim amaglh
Video, resim, fotograf, miizik paylasimi amagh
Oyun oynamak amaclh
Orgiitleme amagh
Siyasal amaghi

YV VYV V VYV

E-ticaret amacl
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» Cinsel amagh

> Thbar amagh ( Toprak vd., 2014: 43-55)

Yukarida siralanan Facebook kullanim amaglar1 incelendiginde bunlarin ortak noktasinin
kullanicilarin herhangi bir maddi bedel édemeden vakit gecirmek ayni zamanda bu durumdan
olabildigince fazla fayda saglamak oldugu soylenilebilir.

4.1.2. Twitter

Twitter, 2006 yilinda olusturulmus kiginin kamu ile mesaj paylasimina imkan sunan bir
mikroblogtur. Mikroblog olarak Twitter, kullanicilarina internet tabanli bir hizmet sunar ve
kullanicilar1 kisa - genel mesajlarin1 kamuya yayar (Fuch, 2016:316). Sosyal hayatta etkisi hizla
artis gosteren Twitter platformu, baslangicta 140 karakter ile kisinin kendini ifade etmesi
temellerine dayanarak kurulmus olup fakat karakter sayis1 son yillarda 280’e ¢ikarilmustir.

Twitter’in kendi web sitesinde yer alan tanimina gore “Twitter, su anda diinyada olup
bitenleri ve insanlarin nelerden bahsettigini Ogrenebileceginiz yerdir”(Url-3).Bu agidan
incelendiginde Twitter kullanicilarina diinyada olup bitenleri anlik bir sekilde bildirir ve
kullanicilarimin konu hakkindaki fikirlerini ayni1 hizda diger kullanicilar ile paylasabilmelerine
imkan sunar. Platformda konuya dair anahtar kelimeler hasthtag (#) sembolii ile isaretlenir.
Anahtar kelimenin kullanildigi paylasimlarin sayisina bakilarak paylasim, Tiirkiye ve diinyada
“Trending Topic” listesine dahil olur. Hasthag semboliiniin bir kelime ya da kelime dbegi ile
takip edilmesi olan etiket, insanlarin herhangi bir konuyu ya da ani dijital diinyada isaretlemeleri
ve sonra ayni kelimeyi ya da ifadeyi kullananlar1 belirleme ve bulmanin yoludur (Chayko, 2018:
55). So6z konusu bu islemde platform igerisinde ¢esitli gruplandirmalar yapilmasina imkan verir
niteliktedir.

Twitter’in son yillarda toplumsal olaylar konusunda etkin konuma gelmesinin
nedenlerinden biri de kaynak tarafindan hedef kitlelere en kolay ve zahmetsiz sekilde mesaj
iletilmesine olanak tanimasidir (Yildirim, 2014: 237). Kaynak, fikir beyan etmek istedigi konu ile
ilgili diisiindiiklerini yazarak ve 6zellikle konusulmasini istedigi kelimenin baslangicinda hashtag
kullanarak hizlica paylasabilmektedir. Bu durum toplumsal konu ve olaylarin kigiler tarafindan
platform tizerinde degerlendirilmesine yol agmaktadir. Yapilan bir arastirmada Tunus ve Misir
Devrimi ile ilgili atilan twettler incelenmistir. Arastirmanin sonucunda Mart 2011°de Misir
niifusunun yalmzca %0,00158’inin Twitter kullanicis1 oldugu ve bu nedenle “Arap Bahar1” ile
ilgili Twitter’in sohretinin ¢ogunun Bati’daki tweetleyen ve retweetleyen bireylerden olustugu
olas1 goriilmiis ve bu durumun kiiresel farkindaligin artmasina yardimei oldugu tespit edilmistir
(Murty, 2013: 107’den akt. Fuchs, 2020: 317). Bu baglamda Twitter’in toplumsal konu olaylar
iizerindeki etkisi yadsinamaz bir gercektir.

4.1.3. Instagram

Fotograf, video paylasimii {icretsiz kilan ve bu paylasimlarin baska platformlara
aktarilmasina imkan saglayan bir uygulama olarak Instagram, 2010 yilinda kurulmustur ve 2012
Nisan’da Facebook tarafindan 1 milyon dolara satin alinmistir (Yenigikti, 2016: 95). Bu satin
alma islemi sonucunda uygulamaya erisim konusunda da yenilikler yapilmustir. ilk yillarda
uygulama sadece IOS isletim sistemine sahip telefonlar tarafindan indirilebiliyorken Facebook

46



tarafindan satin alinmasiyla birlikte 2012 yilinda Android isletim sistemine sahip telefonlara da
indirilmesine imkan saglanmistir (Karagelik, 2019: 49).

Fotograf, video paylasimi, hikaye ekleme, arama ve direkt mesaj gibi 6zellikleri igerisinde
barindiran uygulama takip¢i ve takip butonlariyla kitleleri siirece dahil etmektedir. Instagram’in
bu kadar hizli yayilmasinda sosyal medya platformlari ile entegre calismasinda yatmaktadir
uygulama kullanilarak hazirlanan fotograflar Facebook, Flickr, Twitter, Foursquare ve Tumblr
iizerinden paylasilabilmektedir ( Ozkoyuncu, 2010: 99). Instagramda cekilen fotograflar iizerinde
dijital filtre kullanildigindan g¢ekilen herhangi bir kare cesitli filtreler ile degistirilip
doniistiiriilebilir.

Instagram, takipg¢i ve takip durumunun kullanicinin istegi iizerine belirlenebildigi bir
uygulamadir ve gizlilik ozellikleri kisinin istegine gore acik ya da kapali konuma
getirilebilmektedir. Bu baglamda yapilan paylasimlar kullanicinin izin verdigi 6l¢iide diger
kullanicilar tarafindan goriilebilmektedir.

4.1.4. Youtube

Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan 2005 yilinda kurulan video paylagim
sitesi YouTube; kullanicilarina, bu site lizerinden videolarini yiikleyebilmek, goriintiileyebilme
ve diger kullanicilarla paylasabilme imkani1 sunmaktadir (Ozkoyuncu, 2010: 67)

“Broadcast Yourself”, (kendini yayinla) sloganiyla yola ¢ikan platform, 2006’da Google
tarafindan satin alinmistir (Ozkoyuncu, 2010: 104). Kendini yayinlama slogan1 zamanla degisip
doniismiistiir. Kullanicilarin kendini yayinladiklart bir platform olmasinin yani sira, miizik
dinlerken de tercih edilmeye baslayan bir platform haline gelmistir. Baslangigta belli bir kitleye
belli bir alanda seslenen platform, kisa zaman iginde gelisip taninmistir. Kullanici tarafindan
paylasilan herhangi bir videonun begenilip begenilmeme durumunda diger kullanicilar tarafindan
geri bildirim verilmesine olanak saglamasi platformun igeriginin ¢esitlenip zenginlesmesini
desteklemistir.

Jenkins, Youtube’un “tabana dayali medyanin iiretimi ve dagitimi i¢in” var olan bir site
oldugunu ve Youtube’a katilimin “{iretim-se¢me-dagitim” adli ii¢ belirgin seviyede meydana
geldigini one siirer (Fuchs, 2020: 115). Bu baglamda Youtube kullanicilarina iirettikleri ya
begendikleri icerikleri segerek diger kullanicilar ile paylagsmasina yani dagitmasina olanak
saglamaktadir. Youtube’a video yiiklenebildigi gibi baska bir kullaniciya ait videolar da rahatlikla
izlenilebilir.

4.2. Kiiltiir Endiistrisinin Yeni Bir Bicimi Olarak TikTok

Modern toplumun kag¢inilmaz bir sonucu olarak goriilen ticarilesmis kiiltiiriin olugumu,
kiilttirel driinler tarafindan belirlenerek elde edilen ticarilesmis kiiltiir, bu iiriinlerle bireylere
sunulmaktadir. Adorno endiistriyel kiiltiirii metaya bagimli, ticarilesmis bir kiiltir olarak iletisim
araglar1 lizerinden ele alarak degerlendirmistir. Adorno kitle iletisim araglarindan basta radyo
olmak {izere sinema, miizik, astroloji gibi farkli alanlar1 konu ederek kiiltiir endiistrisinin bu
iirlinlerle biitiinlestigi ve devamini siirdiirdiigiine dikkat ¢ekmigtir. Teknik araglar ve bireyler
arasindaki iligkiyi standartlasma olarak goéren Adorno bu iirlinlerin bireyleri mesgul ederek
giindelik hayattan uzaklastirdigini ve bunu eglenceye dayali sdzde mutlu etme vaadiyle
kandirarak yaptigimi soylemektedir (Kulak, 2017: 103-104). Sosyal medyanin da eglence ve
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mutluluk vaadiyle bireyleri giindelik hayatlarindan uzaklastirarak ve bunu yaparken standart bir
bicimde tekdiize yaptigin1 sdylemek miimkiindiir. Teknolojinin geldigi noktada internet ve sosyal
medyanin mutluluk ve eglence vaadiyle bireylere sunuldugu bir ortamda kiiltiir endiistrisinin kitle
iletisim aracglar1 i¢in ele aldig1 elestirinin sosyal medyaya nasil yansidigini gérmek amaciyla
sosyal medya platformu olan TikTok platformu kiiltir endiistrisi ekseninde okunmaya
calisilacaktir.

2016 da Douyin ismiyle ¢ikis yapan 2018’de isim degisikligine giderek varligina TikTok
ismiyle devam eden Cin merkezli ByteDance sirketinin kurdugu sosyal medya platformudur.
Platform oncelikle 15 saniyelik videolarin ve zamanla video siirelerinin artarak daha uzun
videolarin paylasildigi, her yastan kullanicisi olan kusaklar arasi farkin ortadan kalktigi bir mecra
haline gelmistir. Kullanimi1 basit ve ficretsiz olan bu uygulama tabletler, cep telefonlari,
bilgisayarlarla entegre olarak kullanicilar tarafindan rahatlikla kullanilabilmektedir. Diger sosyal
medya platformlarina kiyasla zaman, mekdn ve maliyet gerektirmeyen bir yapiya sahip
oldugundan dolay1 kullanicilara zaman, mekan, maliyet fark etmeksizin rahathikla igerik
iiretebilecekleri imkan saglamaktadir. Biitiin sosyal medya platformlar1 gibi daha g¢ok takipgi
kazanmak ve begeni almak esasli bu platform takip¢i kazanmak ve begeni almak adina giinliik
hayatta pek sik rastlamadigimiz iceriklerin olusmasina zemin hazirlamistir. insan1 stkmayan kisa
video igeriklerinden olugsmasiyla da bireyleri izlemeye ve igerik iiretmeye yoneltmistir. TikTok
resmi web sitesinde de kendini gorevimiz bashgi adi altinda “kisa mobil videolarda lider
platformun kendisi oldugunu, eglenmek misyonu oldugu kadar yaraticiliga da esin kaynag: olmak
istiyoruz” diyerek igerik ireticilerine seslenmektedir (Url-4). Bu platform adii da TikTok
sesinden alarak zamana karsi insanlarin yeteneklerini sergilemesine karsi liretilmistir. Yasanilan
dijital ¢agda bireyler artik uzun video izlerken ya da uzun iletileri okurken dikkat daginikligi
yagamaktadir. Bu platform kisa videolarla bireylerin sikilmasina meydan vermeden onlar
kendine dogru ¢ekmektedir. TikTok araciligiyla video, fotograf ve miizik gibi bir¢ok 6genin
paylagimi yapilabilmektedir. Bu uygulamayla miizikli klip ¢ekimleri, film replikleri, akimlar,
diietler, canli yayin, diger kullanicilarla yarigmalar yapilabilmekte ayrica 6zel efekt ve filtrelerle
desteklenerek birbirinden farkli igeriklerin tiretilmesi TikTok’un daha aktif sekilde kullanimini

artirmaktadir.

TIKTOK OVERVIEW

ESSENTIAL HEADLINES FOR TIKTOK USE AROUND THE WORLD

MONTHLY ACTIVE ACTIVE TIKTOK USERS NUMBER OF NEW TIKTOK FEMALE USERS AS A MALE USERS AS A
TIKTOK USERS COMPARED TO THE TOTAL ~ APP INSTALLS AROUND THE PERCENTAGE OF TOTAL PERCENTAGE OF TOTAL
AROUND THE WORLD POPULATION AGED 13+  WORLD IN DECEMBER 2020 FEMALE AND MALE USERS®  FEMALE AND MALE USERS*

689 11.3% 56 49.0% 351.0%

MILLION MILLION

we rv| .
are. . ® Hootsuite-
social -

Sekil 2. We Are Social 2021 Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri — TikTok Kullanic
Istatistikleri(Kaynak:https://dijilopedi.com/202 1-dunya-internet-sosyal-medya-ve-mobil-
kullanim-istatistikleri/)
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Yukaridaki istatistiksel verilerden de anlasilacag: iizere TikTok reklam kitlesi verilerine
gore toplam kullanici sayisinin 689 milyon oldugunu ve erkek kullanici oraninin daha yiiksek
oldugunu gormekteyiz. 2020 Aralik ayi itibariyla TikTok uygulamasinin toplam indirilme sayisi
ise 56 milyon olarak belirtilmistir.

TikTok’a kaydolmak i¢in telefonlar, tabletler ve bilgisayarlardan telefon numarasi veya e-
postayla, Facebook hesabiyla veya Google hesabiyla entegre edilerek hesap acilmaktadir.
Android ve ios tabanli igletim sistemlerinden indirilen TikTok uygulamasi gerek duyulmazsa
hesap a¢ilmadan giris yapilmadan igerik iiretmeden sadece izlemek igin kullanilabilmektedir.
TikTok kullanim yas1 13 yas ve {izeri olmasina ragmen hesaba giriste istenilen bilgilerin yanlis
yazilmasi ya da ebeveynlerinin kendileri adina hesap agmalar1 nedeniyle 1-13 yas araliginda
cocuklarinda bu platformda varligindan s6z etmek miimkiindiir. Bu platformun igeriginin daha
net anlagilmasi i¢in uygulama igi belli bash kavram, igerik ve terimlerinden bahsetmek
gerekmektedir. Bunlar:

Kesfet- Sizin I¢in: TikTok ana sayfasinda bulunan ‘kesfet’- ‘sizin icin’ olan kisminda
birbiri ardina sirali videolar liste dogru kaydirilarak izlenebilmektedir. Kesfet izleyici ve icerik
iireticileri i¢i ayr1 anlamlar barmdirmaktadir. icerik iiretenler icin kesfete diisme takipgi sayisinda
ve etkilesiminde artiglarin yasanmasina ve buna bagh olarak taninirligin ve popiilaritesinin
artmasi anlamina gelmektedir. Kesfete diismek isteyen icerik iireticisi #kesfet, #benionecikart gibi
hashtaglarla video yayinladigi zaman “kesfet’e” diisme olasiligi yiikselmektedir. Ayrica
“kesfet’e” diisme saatleri olan belli saatlerde kullanicinin kendi TikTok hesabina ekleyip
paylastigi igerik “kesfet’e” diismektedir. Sizin igin kismu izleyicinin daha ¢ok begendigi, ilgi
alaniyla alakali ve daha Oncesinde izledigi, begendigi, yorum yaptigi, paylastigi videolarin
benzerini karsisina ¢ikarmaktadir. Ornegin dans videosu izleyen kullanicinin ana sayfasimin sizin
icin kisminda daha ¢ok dans videolar1 gosterilmektedir. Ayrica yemek videolari, hayvan
videolar1, film replikleri, haber videolari, astroloji videolar1 gibi Ornekler de ¢ogaltilarak
cesitlendirilebilmektedir. Bu platform kullanicinin, kendi ilgi alan1 ve begenisine gore siralayarak
gormek istedigi icerikleri kendine sunmaktadir. Ana sayfada gosterilen igerikler bireye tipki
kiiltiir endistrisinde rastlantisal olarak ifade edilen bir 6neriymis gibi yansitilmaktadir. Fakat
birey platforma dijital imza niteligi sayilacak ilgi alan ile ilgili videolar1 izlemesi, izleme siiresi,
begeni, takip, yorum, paylasim gibi unsurlarla kendisiyle alakali ipuglar1 vermektedir. Kiltiir
endiistrisinin elestirilerinden biri olan endiistriyel iiriinlerden kimse kacamasin diye herkes igin
bir sey tretilip ongodriilme elestirisi bu platform i¢in de ayni durumu destekler niteliktedir.

Takipci ve Takip Edilen: TikTok’ta tipki diger sosyal medya platformlari gibi temelinde
takipci esasli bir yap1 ve isleyige sahiptir. Kullanicilarin profil bilgilerinde takipg¢i, takip edilen ve
begenileri siral1 bir sekilde goriilmektedir. TikTok’ta takipgi, takip edilen, begeni, izlenme, favori,
yorumlar ve diger platformlara paylasimina dair sayisal veriler “K” ve “M” harfleriyle ifade
edilmektedir. TikTok’ta “K” harfi bin sayisim1 ifade ederken, “M” harfi ise milyon anlamina
gelmektedir. Bu anlamda takip¢i sayisi altinda 1.2 M yaziyorsa bunun 1.2 milyon kisi takipgisi
var demektir. Yine ayni sekilde takip edilen, begeni, favori, izlenme sayis1 20K yaziyorsa 20 bin
kisinin varligindan s6z etmek miimkiindiir.

Paylas: TikTok platformunda paylas butonu sayesinde istenilen video igerigi diger sosyal
medya platformlarinda ve kisilerle 6zel olarak paylasilabilmektedir. Video paylasimi yapabilmek
icin paylas butonu tiklanarak hangi platformlarda paylasilmak isteniyorsa se¢im yapilarak
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paylagim yapilabilmektedir. Paylagsma butonu disinda istenen video {iistiine basili tutularak kolay
sekilde telefona indirilip kaydedilerek diger platformlarda paylasim yapilabilmektedir.

Izlenme: Kullanicilarin iirettikleri iceriklerin izlenme sayisimi ifade etmektedir. Igerik
iireticileri i¢in izlenme sayisinin tanmnir olma, takip edilme disinda diger bir 6nemli yani ise
videolarin izlenme sayisina gore gelir elde edilerek maddi kazang getirisi olmasidir. Kullanicilar
daha cok izlenip tanimirligini artirirken izlenmeye bagl olarak elde edilen gelirin cazibesine
kapilarak izlenme adina absiirt nitelikte videolar ¢ekerek paylasim yapabilmektedirler.

Favori: 1izleyiciler begendikleri videolar: sonradan paylagsmak icin ya da paylasim
yapilmak istendiginde kolaylikla bulabilmek i¢in videolarin favorilenerek arsivlendigi favori
butonundan faydalanmaktadirlar. Bu sayede arsivlerinde begendikleri videolar istedikleri zaman
diger platformlarda dolasima sunularak videonun etkilesimine de artirmaktadirlar.

Hashtag: Hashtag kullanilarak paylasilan videolarm begenilme ve izlenilme sayilari
hashtag kullanilmadan paylasilan videolara kiyasla daha ¢ok izlenmekte ve kendinden soz
ettirerek daha fazla etkilesim almasini saglamaktadir. Hashtag kullanimi genellikle videolar1
kategorilendirerek, kesfedilebilirligini artirarak kullaniciya olumlu anlamda geri donisler
saglayarak etkilesimi artirmaktadir.

Video icerik Siiresi- Zaman: TikTok platformu kisa videolardan olusan bir video
paylagim platformudur. Kullanilmaya baglandigi ilk zamanlar 15 saniyelik kisa videolarla
serlivenine baglayan TikTok zamanla video siirelerini uzatarak giincellemelerde bulunmustur.
Kullanicilarina son giincellemeyle video siirelerinin 10 dakikaya kadar ¢iktigini duyuran TikTok,
uzun videolar sayesinde diger bir sosyal medya platformu olan Youtube’a kars1 rakip bir platform
olacagi Ongoriilmektedir. Simdilik video siiresi acisindan uzun videolar gerek igerik tireticisi
gerek takipciler icin pek fazla tercih edilmemektedir. Kisa videolarla igerik iireticileri zahmete
girmeden igerik olusturarak saniyelerle sayili igeriklerle milyonlarca kisiye ulasabilmektedir.
Izleyiciler agisindan ise sikilmadan ardi ardma binlerce kisa igerigi izlemeleri agisindan cazip
gelmektedir. Kullanicilar genel anlamda video siiresi olarak saniyelik ve dakikay1 gegmeyen kisa
icerikler olusturmay1 ve izlemeyi tercih etmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin hizli ve kolay
bir sekilde etkilesim olusturmasi {iretilen icerikler ve begenilerde de kendini gdstermektedir.
Andy Warhol’un “herkes bir giin 15 dakikaligina iinlii olacak™ sézii tam anlamiyla TikTok
platformunu i¢in “herkes bir giin 15 saniye i¢inde iinlii olacak™ bigiminde degisiklige ugramustir.

Miizik: TikTok platformu sesler {lizerine video ¢ekilen bir nevi dublaj goriiniimiine ait bir
platformdur. Bu platformdaki paylagimlarin genelinde duygu ve diisiincelerin izleyiciye en
kestirme yoldan aktarilmasinda énemli rol oynayan miizik kullanilmaktadir. igerik iireticileri
neredeyse biitiin videolarinda miizigi kullanarak, miizik esliginde igerikler iretilmektedir.
Iceriklerde kullanilan parcalar sayesinde ¢ok eski parcalar bile giindeme gelebilirken, TikTok
ortaminda kullanicilar tarafindan sdylenen ya da paylasilan bircok hit parca radyolarda ilk sirada
yer almaktadir. Miizik sirketlerinin paylastigi verilere gore viral olan TikTok videolarinda
kullanilan sarkilarin izlenme, dinlenme ve indirilme rakamlarinda ciddi bir artis goriilmektedir.
2018 yilinda Summer Walker’in ¢ikardigi bir sarki 2022 yilina kadar 300 bin indirilmisken,
sarkinin 2022 yilinda TikTok videolarmmda kullanimindan sonra indirilme sayis1 4.1 milyondur. 4
yillik eski bir sarkinin popiilerlesmesi ve asil potansiyeline kavusmasi TikTok platformu
sayesinde olmustur (Url-5). TikTok ortami kullanicilarina s6hret olabilme imkanini da sunarak
daha genis bir kitlenin kullanimini saglamistir. Bu da kiiltiir endiistrisinin rastlantisal bir planlama
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sekliyle bireyi etkilemesi ve bu rastlantinin da sanki kendiliginden olmus gibi sunulmasinin bir
sonucu olarak anlamlandirilabilmektedir. Kiiltiir endiistrisinin iirettigi iriinler, bireyler arasi
esitsizlik ortadan kaldirilarak herkesi esit duruma getirirken, siradan basit olarak algilanabilecek
olaylarin bile bir degeri oldugunu bireylere aksettirmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 195).
Kiiltlir endiistrisinin bir {iriinii olan miizik metalasarak bireyi mutsuzluk halinden uzaklastiran ve
icinde gegen sozler nedeniyle de bireyin ilgisini bagka yonlere de ¢ekebilen bir giice sahiptir
(Kulak, 2017: 139). Bu noktada metalasmis miizik bireyi kendisiyle 6zdeslestirirken bireyin
kulagina kendinin 6zel biri oldugunu fisildamaktadir.

Akimlar: TikTok platformunda neredeyse diinya genelinde her giin farkli kullanicilar
tarafindan farkli akimlar giindeme gelerek TikTok akimi baglatilmaktadir. Kiiresel anlamda
yabanci TikTok akimlari igerik yoniiyle ¢ok daha ciiretkar olurken Tiirkiye’deki TikTok
kullanicilar1 yabanci akimlara igerik {iiretirken bir kisim degisiklige gitmektedir. Yabanci bir akim
olan yere kasik diistiriip seksi bir sekilde alirken dansin, figiirlerin ve kiyafetin degistirilip
cekildigi akima Tiirkiye’deki kadin kullanicilardan da birgok kullanict katilmis bir hayli elestiri
almalarina ragmen bu akim sayesinde taninarak etkilesimlerini yiikseltmislerdir. Bu noktada
taninirligi artiran TikTok akimlar: farkl kiiltiirlerden olusturulmus akimlar sayesinde kiiltiirel bir
etkilesime neden olarak kiiltiirel yapida da degisikliklere yol agmaktadir. Akimlar, neredeyse
¢ogu kullanici tarafindan igerik iiretilerek daha fazla kisiye ulasma anlaminda biiyiik bir énem
tasitmaktadir TikTok’ta normal siradan bir hareketin bile akima doniistiigii durumlar
yasanmaktadir. Bu akimlar miizik esliginde belli bir dans figiirii olarak, kullanilan sesin iizerine
yapilan taklitler, viral olan videolara atifta bulunacak video igerikleri, meydan okuma, yemek
yapma, replikler, makyaj videolari, itiraflar, 6zel mesajlar1 ifsa etme gibi genis bir skalaya
sahiptir. Akimlarda kullanilan miizik ve sesler kullanicilar tarafindan ayni figtirlerle desteklenerek
kolektif bir gosteriye doniismektedir. Kullanicilarin yaptiklart akimlarda ve paylagimlariimn
cogunda goriilen durum Baudrillard’in deyimiyle her sey kopyanin kopyasinin kopyasi haline
doniiserek, kisir bir dongii iginde devam etmektedir. Farkl igerik ireticileri tarafindan benzer
icerikler stirekli olarak yeniden iiretilip seri halde devam etmekte olup bir taraftan kullanicilar i¢in
tanmirhgin kapisimi aralarken diger taraftan benzer iceriklerin birbirinin ayni, tek tip, standart
kitlesellesmis bir sanal kiiltiir olusumuna sebebiyet vermektedir. Bu benzer, tek tip ve
standartlagsma bireylerde herkesin bir baskasinin yerine gegebilecegi diislincesinin olugmasina
neden olarak 6ziinde herkesin bir digerinin yerine gegebilecegi kadar var oldugunun gostergesidir
(Adorno ve Horkheimer 2014: 194). Akimlar sayesinde bir¢ok kullanict video g¢ekerek gerek
kendi akimini yaratarak gerekse katildigi akimlar sayesinde diger fenomenlerin yerine gegerek
TikTok platformunda kendinden soz ettirmeyi bagarmistir. TikTok uygulamasinda akimlarin en
bliylik 0zelligi bu akimlar sayesinde kullanicinin daha ¢ok kisiye ulasarak izlenebilirligini,
taninirligini ve popiilaritesini artirmasidir. Akimlarin diger bir belirgin 6zelligi ise metalagmis
miizigin standartlasmig bir sekilde bireyin ayni miizigi defalarca dinlemesine ve s6z konusu
miizige asina olmak zorunda birakilmaktadir. Miizigin standartlasmasi tam olarak ayni fabrikada
iiretilen metalarin birbirine benzemeleri gibi kitlesel bir tilketim araci olarak islev gdrmeye
baglamaktadir.

Diiet: TikTok’ta diet, icerik iireticilerinin birbirleriyle video ¢ekebildigi bir segenek olarak
bilinmektedir. Diiet yapilmak istenilen video, videonun igerik iireticisi tarafindan diiet secenegi
acilmigsa yapilabilmektedir. Kullanicilar TikTok iizerinden diiet video ¢ekebilmek i¢in fazla bir
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efor sarf etmeden, diger kullamiciyla aym ortamda bulunmadan video iizerine igerik
iiretebilmektedirler. Ayrica fenomen olan kullanicilarin videolarina yapilan diietler etkilesimi
artirdigindan diiet yapan diger kullanicilarin fenomen olma ihtimalini yiikseltmektedir.

Live- Canh Yaym: Bu platformun videolardan takipgi kazanma, begenilme, popiilerlik
kazanarak taninir hale gelerek sosyal bir benlik kazanma igin deyim yerindeyse oturdugun
yerden, hi¢bir maliyet gerekmeden, bulundugun sartlar ne olursa olsun igerik sahibi i¢in en uygun
ara¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun yan1 sira manevi tatmin diginda igerik sahiplerinin
hesaplarindan agtiklart canli yaymlardaki performanslari karsiliginda izleyenlerin kendilerine
hediye atarak maddi yonden de desteklendikleri sik¢a goriilmektedir. TikTok’ta canli yaymn
acabilmek i¢in en az 1000 takip¢i olmasi gerekirken, canli yayin agma yas sinir1 ise 16 olarak
belirlenmistir. TikTok’un ana sayfasinda bulunan “live” kismina tiklayinca o an canlt yaym agan
tiim kullanicilarin canli yaymlari listelenmekte ve izleyiciler tarafindan istedigi an istedigi bir
canli yayma katilarak izlenebilmektedir. Izleyici, izleme ve begeni siklifina gore takipgisi dahi
olunmayan kullanicilardan yaym oOncesi bildirimle yayma davet edilmektedir. TikTok
platformunda kullanicilar agisindan maddi getirisi en fazla olan 6zellik, kullanici tarafindan agilan
canli yaymlardir. Canli yayinlarda kullanicilar tarafindan yogun olarak kullanilan tema miizik
esliginde danstan olugmaktadir. Kullanicilarin canli yaymlarini bu tema tizerinden olusturdugu
iceriklere bir 6rnek olmasi agisindan gorsell’de bir kullanici hesabindan canli yaym kesiti
alinmustir.

Canh igerik Ureticisi
Referans Programi

. Yorum ekleyin... ] E]
- s ———

Gorsel 1. Canli Yaym Gorseli

Birinci gorseldeki kullanici 6rneklem seg¢iminde arastirmaya dahil edilmisken hesabinin
izleyiciler tarafindan sikdyet edilerek kapatilmasi sonucunda arastirma dis1 birakilmistir.
Kullanic1 hesaplan kapatildikga siirekli bagka isimlerle yedek hesap agarak canli yaymlarim
devam ettirmektedir. Birinci gorselde canli yaym kesitlerinden alinan goriintiiye bakildiginda
kadin kullanicinin evinde dans ederken agmis oldugu canli yaymi 15.0 bin kisinin izledigi ve o
yayina ait 32.3 bin begeni aldig1 goriilmektedir. Yine ayni sekilde bu canli yayinda da kullaniciya
yapilan yorumlar ve atilan hediyeler dikkat ¢cekmektedir. Bu goriintiiden de anlasilacag {izere
gerek izlenme sayisi, begeni sayisi, izleyici yorumlar: gerekse hediye almasi, kullanici canli yayin
siralamasinda saatlik en iyi yayinci oldugu goriilmektedir. Son zamanlarda bu platformda kadin
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kullanicilarin birgogunda canli yayin agilarak bu tarz paylasimlar yapildigi gézlemlenmistir.
Izleyici yorumlarina bakildiginda ise izleyicilerin genellikle kadinin viicuduyla alakali olarak
miistehcen yorumlarin fazlahigi dikkat ¢ekmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sonucunda bireye
kullanim amacina gore bircok sosyal medya platformu kendi 6zel alani olarak sunulmaktadir.
Sunulan bu platformlarda birey kendi 6zel alanini olusturarak kendine ait igerikleri izleyicisiyle
paylagmaktadir. Biitiin gorsel kitle iletisim araglarinda oldugu gibi giizellik, beden, beden
tilketimi, ciplaklik, cinsellik her zaman ilgi gormis, begeni almis daha fazla ilgi gormek,
izlenmek i¢in bagvurulan bir tiiketim aract haline gelmistir. Sosyal medyada cinsellik temali
paylagimlar rontgencilige hizmet ettigi kadar kullanicilarin da takipgilerini arttirmasi yoniinde
daha ¢ok kisiye ulagmasi konusunda olanak sunan sansasyonel bir yapiya sahiptir (Goker, 2016:
981). Giiniimiizde giizellik algis1 dijital ortamlarda da belli standart kaliplara sigdirilarak bireylere
yansitilmaktadir. Giizellik algisi, piirlizsiizliik gibi kavramlar yalnizca dijital aygitlarla siirh
kalmayip bu aygitlarla gerceklestirilen iletisimde de kendini gostermektedir. Dijital ortamlarda
iiretilen irilinlerin begen ve paylas butonlar1 sayesinde iletisim, eglence ve tiiketim igin
piiriizsiizlestirilmektedir (Han, 2020b: 4-9). Cinsiyet ayirmaksizin giizellik, cinsellik ve beden
kitlelerin dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilan bir meta olma 6zelligini korumaktadir. Modern
kiiltiriin  biitiiniinde etkisini gosteren beden bir taraftan kiiciimsenirken diger taraftan
seylestirilmis ve yabancilastirilmis bir nesne olarak arzulanmaktadir. Yalnizca kiiltiir bedene
sahip olunabilir goziiyle bakar ve beden sadece kiiltiiriin i¢inde bir nesne olarak zihinden ayri
tutulabilmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014:309).

TikTok platformu bu tarz igerikler nedeniyle teshirciligin toplum ahlakini1 dejenere ettigi ve
kiiltiirel anlamda yozlasmaya yol acti§i konusunda yogun elestiri almaktadir. Cin merkezli
ByteDance sirketinin kurdugu TikTok, Cin ¢ikislt bir uygulama olmasina ragmen ortaya ¢iktigi
tilke olan Cin’de yasakli olan bir uygulamadir. Cin’de tilke kiiltiiriinii yozlastirdig1 ve gelenekleri
baltaladig1 disiincesiyle birgok sosyal medya uygulamasi yasaklanmistir (Url-6). TikTok
uygulamasinin ¢ikig noktasi olan Cin, bu uygulama igin elestiri aldig1 konulari, kendi tilkesinde
uygulamanin yasak olmasinin sebebi olarak géstermekle aslinda bir anlamda yapilan elestirilerin
haksiz olmadigini da sdylemekledir.

TikTok algoritmasinda video izlerken kullaniciya, “Videonun kiiltlirlinlize uygun
oldugunu disiiniiyor musunuz?” diye sorular yonelterek evet, hayir, emin degilim tarzi cevap
verilmesi yoniinde anket tarzi sorular sorarak kullanicidan bu yonde diigiincelerini talep
etmektedir. Kiiltiirel anlamda ¢ok elestiri alan bir uygulama oldugu i¢in bu tarz sorularla bir nevi
kullanicilarin nabzi yoklanmaktadir. Ayrica TikTok denetim merkezi olarak izleyen kisilerin ilgili
hesabi sikayet etmeleri sonucunda bir middet ya da kalici siire kapatarak miidahalelerde
bulunmaktadir. Bu platformda denetim aygiti olarak TikTok yonetiminden ve izleyen kisilerin
varligindan bahsedilebilir. Hesaplar1 kapatilan kullanicilarin bu duruma ¢6ziim olarak kendilere
ait stirekli bir yedek hesap bulundurmasi ve ihlal yediklerinde “hesabim kapanacak yedek
hesabim bu” diyerek yeni hesab1 canli yayinlarinda duyurduklar1 rastlanan bir durumdur. Hesap
kapatilmasinin aslinda pek bir anlami yoktur. Kullanicilar kaldiklar1 yerden igeriklerine yedek
hesaplariyla devam etmektedir. Kiiltlir endiistrisinin konumu saglamlastik¢a endiistri bireylerde
istedigini yapabilir duruma gelerek bireyleri denetim altina almakla kalmayip eglenmeyi geri
cekerek ya da istedigi an yeni gereksinimlerle tekrar sunarak sinirsizligin modelini ¢izmektedir
(Adorno ve Horkheimer 2014:192).
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Hediye-jeton: TikTok uygulamasinin para birimi jetondur. Belli bir ticret karsihigi alinan
jetonlar canli yayin agan igerik ireticilerine hediye olarak gonderilmektedir. Dijital ortamlarda
tek bagina para, hediye, jeton, satin alma, sanal hediyelerin varligi bile o ortamin endiistri niteligi
tagidiginin gostergesidir. Simmel yabancilagsmanin yani nesnellesmenin nesnellesmis bir kiiltiir,
iirtinlerin ise kiiltiiriin maddi {irtinleri oldugunu ve bu kiiltiiriin para ekonomisine dayali bir kiiltiir
olarak modern kiiltiirin olugumunun da kaginilmaz bir son oldugu vurgusunu yapmaktadir
(Maigret, 2019:298-299). Sanal ortamlarda ger¢ek hayatin nesnesi olan paranin yeniden iretilerek
hatta kendi para birimlerini uygulayan dijital ortamlar hediye adi altinda bireylere ger¢ek hayatin
bir simiilasyonunu sunmaktadir. Bu baglamda dijital kiiltiir iiriinlerinin de para ekonomisine
dayali bir yapiya sahip oldugu sdylenebilir. 2. gérselde TikTok platformunun ilk defa jeton alacak
kullanicilar icin kampanyali “ Hos geldin hediye paketi” gorseli yer almaktadir. Ilk defa jeton
alacak kullanicilar sectiklere tutar karsiliginda belli bir miktarda ilave hediye jeton almaktadir.

Hos geldin hediye paketi &)
Bakiye: )
il jetc tin ah i 1 I tia tutara | i1
ilave jet 12 I
1a as 25
14 ss 330
) 84 ,9¢
195 + 295 +49s
660 1321 3303
E329. 99 £849,99
695 = 2= 13

Gorsel 2. Tiktok Hediye Jetonu Gorseli

Yukaridaki gorselden de anlasilacagi tizere TikTok platformunda izleyiciler tarafindan
kullaniciya hediye gondermek igin belli miktarlarda para karsilig1 jeton satin alinmaktadir. Canli
yayinlarin en biiyiik 6zelligi izleyiciden hediye istenilmesidir. ilk hediye jeton alimlarinda ilave
o6diil olarak jeton hediye edilecegi belirtilmektedir. Bu platformda bazi kullanicilarin hediye igin
olagan dis1 hareketler sergilediklerine sik¢a rastlanmistir. Cogu kullanici ‘para yagmuru atan yok
mu?’ ‘Ayicik gondereni takip edecegim’ gibi sozler sdyleyerek izleyiciden hediye yani para
istemektedir. Bourdieu hediye miibadelesini bagkalari tizerinde bir gii¢ kullanmanin ince bir yolu
diye aciklamaktadir. Hediyenin olusturdugu miibadele iligskisine benzer bir yorumlama sosyal
medya iizerinden de yapilabilmektedir (Livberber ve Tiryaki, 2019b: 191). TikTok platformunda
takibe takip, hediye yollama, begeni gibi davraniglar bireyler arasi karsilikli birbirlerine borglu
kalma, bagimlilik tiirleri olarak yorumlanabilmektedir. Her hediyenin belirli bir jeton karsilig
vardir ve bu hediyeler biiyilikligiine gore satin alinarak igerik sahibine hediye olarak
gonderilmektedir. Kullaniciya gonderilen hediyelerin belli bir kismi TikTok tarafindan kesintiye
ugrayarak kalan miktar kullanicinin hesabina diismektedir. Kullanicilar iizerinden gergeklestirilen
bu eylem kullanicinin hem endiistrinin devamini sagladiginin hem de endiistrisinin bir metasi
oldugunun ispat1 olarak nitelendirilebilir. Bu durumda eglence ve zaman gegirmek i¢in kullanilan
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bu ortam amacindan saparak farkli bir yone dogru gitmektedir. Dijital ortamlarda {iretilen kdiltiir
tirtinleri tek tipleserek meta araci haline gelirken eglence ise ticari bir hale doniigmiistiir. 3. gorsel
orneginde TikTok platformunda jeton alimindan sonra kullanicilara hediye atilmasi icin belli
jeton karsilig: farkli hediye paket gorselleri yer almaktadir.

Sizin igin

TikTok Pikap Eimas rophy el Jet DenizKoprisii  TikTok Universe  Altin Spor Araba  Yildizlar Arast
Gériintiile 5 0 @600 010% 0 38 7499 034999 929999 ©10000
or

[ F8-8-
Hazine Kutusu ayis Me 3 ot Donme Gezegen Giin Batimi Bulvan Sahin
Etkilesim 7000 @300 @ 5000 @ 15000 10000 ©10999

¥ eV ; N ;
o 5\ b ] Iy
ola Unicorn

Gorkemli Sato
@ 20000

Gorsel 3. TikTok Hediye Paketi Gorseli

Yukaridaki gorsellerde alinan jetonlara gore hediyeler secilmektedir. 1 jetondan baslayarak
cesitli biiyiikliikte 34999 jeton karsiligina kadar hediye segilebilmektedir. Bu hediyeler 6zellikle
kullanicilarin agmis olduklar1 canli yaymlarda sahibiyle bulusmaktadir. Igerik sahiplerine jeton
karsilig1 gonderilen hediye gelirleri nakit paraya ¢evrilerek giinde maksimum 1000 dolara kadar
cekilebilmektedir. Ayrica birgok TikTok fenomeni kendi sarkilarini yaparak, bazi televizyon
reklamlarinda oynayarak, iiriin ve hizmet tanitimi yaparak uygulama ic¢inde oldugu kadar diger
alanlarda da kendilerinden soz ettirerek maddi kazanclar elde etmektedir. Bu platformda tiretilen
her igerigin igerik sahibine maddi olarak bir getirisi vardir. Ornegin igerigin izlenme sayis,
begenilme sayisi, yorum sayisi ve diger kullanicilarin igerigi alip diiet olarak kendi sayfasinda
yaymlamasi goriniirligi artirdigindan her goriilme igerik sahibine maddi bir getiri olarak geri
dénmektedir. Canli yayin sahipleri biiylik miktarda hediye atan izleyicilerinin hesabini canli
yayinda takibe alarak ve kullanici adinm1 sdyleyerek diger izleyicilerin de bu kullaniciy1 takip
etmesini isteyerek kullanicisina bir nevi tesekkiir etmektedir. Bu platformun canli yayinlarinda
hediye almak icin bazi ilging karsilanabilecek hareketlere de rastlanmustir. Igerik sahibi biiyiik
odil atanlara 6zelden numarasim verecegini, yazisacaginit ve TikTok dis1 normal hayatinda da
yiiksek jetonlu hediye atan izleyicisiyle goriisme yapabilecegini belirterek hediye almak i¢in her
yolu denemektedir. Dijital ortamlar 6zel hayatin, mahrem olan alanin 6diil kazanmak, hediye
almak veya taninmak icin bagkalarma sergilendigi ortamlar haline gelmektedir (Niedzviecki,
2010: 264). Bu noktada mahremiyetinde artik bir sey ifade etmedigi, dzelin 6zelde kalmadig
degisik ticarilesmis yapay bir kiiltiiriin olustugu sdylenebilmektedir. Maddi getirisi olan boyle bir
ortamda izlenme, begeni, yorum, hediye gibi unsurlarin varligi kullanicilar i¢in cazip gelerek
mahremiyetin sinirlarinin ortadan kalkmasina, abartili paylasimlar yapilmasina, 6zetle taninmak
icin her tiirlii paylasima rastlanmaktadir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri tam da bu anlamda modern
toplumda ticarilesmis biitiin {irlinlerin bireylere getirdiklerinden ¢ok, bireylerden gotiirdiiklerine
yogunlasarak elestirilerini bu yaklagimla agiklamaya ¢aligmiglardir.
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5. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

5.1. Arastirmanin Literatiirii

Kiiresellesen modern diinya diizeni igerisinde, toplumu ilgilendiren bir¢ok konu iizerinde
yapilmis olan aragtirma konular1 dikkat ¢ekmektedir. Bu arastirma konularinin birini de sosyal
medya olusturmaktadir. Bu ¢alisma dahilinde sosyal medya platformlarindan biri olan TikTok
platformuyla alakali literatiir tarandiginda yerli calismalarin az olmasi ve yabanci calismalarda
daha cok ele alindig1 dikkat ¢ekmektedir. Giinlimiize kadar gecen zamanin literatiir taramasi
yapildig1 zaman, karsilagilan sonuglar dahilinde, sosyal medyay1 pek ¢ok farkli agidan ele alan
disiplinler aras1 cesitli calismalarin yapilmis oldugu gériilmektedir. Ozellikle toplumlari
ilgilendiren ve onlara yol gosterecegine inanilan konularin degiskenlik gosterdigi arastirmalara
konu olarak yansiyabilmektedir. Arastirmalara yansiyan konularin da topluma yon verecek giigte
oldugu goriilmektedir. Asagida bu alanda yapilmis olan bazi ¢aligmalar yer almaktadir.

Nedim Karaduman (2017) calismasinda sosyal medya ve popiiler kiiltiir kavramlar1 ele
almarak analiz edilmistir. Sosyal medyanin popiiler kiiltiiriin olusmasinda ve aktarilmasindaki
rolii goriintirliik, sohret, eglence ve bos zaman gibi kavramlar cerc¢evesinde ele alinarak
degerlendirilmis ve bu etkilerin sosyal medya araciligiyla ne derece aktarildigi tespit edilmeye
caligilmigtir. Caligmada Ornek olay incelemesi yontemi kullanilmistir. Caligmada Facebook,
Instagram, Youtube ve Blog gibi sosyal medya siteleri 6rneklem olarak alinmistir. Arastirma
evrenini ise bu sitelerde hesabi olan kullanicilar ve uygulamalar olusturmaktadir. Sonug olarak
sosyal medyanin ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel hayat igerisinde énemli bir yere sahip oldugu
goriilmiistlir. Son yillarda siirekli artan fotograf paylasimlarinin, yagamin her alanina yayilmasi,
sosyal medyanin toplumsal hayata etkisini de ortaya koymaktadir. Sosyal medya aracilifiyla
topluma ulasan tinliilerin sohretine sohret kattig1 ve diger yandan siradan insanlarinda sohret olma
yolunda sansini yiikselttigini gostermektedir. Ayrica bu ortamlar sayesinde meshur olan tinliilerin
giindelik yasam kiiltiirii olarak yiiz binlerce kisiyi etkisi altina aldigi goriilmistiir. Facebook
oyunlar1 lizerinden ele alinan eglence kavrami bagimlilik seviyesinde kullanicilarin hayatlarina
girmistir. Basit ve eglenceli olan bu oyunlar kiiltiirel tirlinler olarak 6n plana ¢ikmistir. Bu
baglamda sosyal medya popiiler kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan biri olan eglence endiistrisinin
onemli bir pazari haline gelmistir.

Hasan Hiiseyin Taylan ve Umit Arklan’in (2008) calismalarinda kiiresel Kkiiltiir,
kiiresellesmenin kiiltiirel boyutlartyla ele alinarak bir olgu olarak sinirlandirilmis ve kitle iletisim
araglarinin kiiresel kiltiirii yaymasi ve yerellikleri kendine uyarlamasi baglaminda ki etkileri
degerlendirilmistir. Caligmanin temel varsaymmi kiiresel kiiltiirin, kitle iletisim araglarmin
etkisiyle yerellikleri de igine alarak doniistiiriip kendini var ettigi ve bu yerelliklerinde kiiresel
alanda medya yoluyla temsil edildigidir. Calismada amaglanan yerel kiiltlir ile kiiresel kiiltiir
arasindaki gerilimli iliskiyi ortaya koyarak medyanin kiiresel kiiltlirii nasil yaydigini anlamaya
caligmaktir. Bu ¢alismada kiiresellesme siirecinde tiiketim tarzi, yasam bigimi olarak alimlanan
kiiltiirlin medyanin yaydig: kiiresel kiiltliriin hegemonyas1 kavramiyla agiklanmaya caligilmustir.
Sonug olarak kitle iletigim araglar1 sahipligi agisindan kiiltlirlerin Gretimi ve tiiketiminde
tagiyicilik ve yayginlastirma islevi gormektedir. Batili tiiketim Kkiiltiiriin{i, yasam tarzimi ve



degerlerinin toplamini gosteren kiiresel kiiltiir medyalar yoluyla kendisini diinyanin tiiketimine
sunmaktadir.

Isvecan Nur Ozen (2012) calismasinda sosyal medyanin iletisim bilimleri baglaminda
olumlu ve olumsuz yanlar1 ele alinip, bireyler ve toplumlar iizerindeki sosyo-kiiltiirel degisim
siireglere deginilmistir. Sosyal medyayla birlikte sosyo-kiiltiirel siire¢ de degisim gostermistir.
Sosyal medyanin bu siireci nasil yonlendirdigini daha iyi anlamak i¢in sosyal medya Oncesi
siirece de deginilmistir. Izleyicinin izleyicilik ve katilm baglaminda televizyon ve sosyal
medyanin rolii ele alimarak bunun sonuglari incelenmeye calisilmistir. Bu calismanin ilk
bolimiinde sosyal medyanin ne oldugu, nasil ortaya ¢ikip gelistigi ve iletisimle olan alakasi ele
almmustir. Sosyal medya vasitasiyla iletisimde ne gibi degisimler oldugu iizerinde durularak
gecmise yonelik karsilastirma yapilmigtir. Calismanin son bolimiinde toplumsal hareketler
baglaminda gruplarin sosyal medya sitelerini nasil kullandiklari incelenmistir. Sonu¢ olarak
internet vasitasiyla sosyal medyayla bilgiye hizli erisim saglanmistir. Bilgi hizla iiretilip ayn1
hizla yayilmaya ve ¢ogalmaya baslamistir. Farkli goriisler ve fikirler bilgi havuzunu daha da
zenginlestirmistir. Gruplarin sosyal medya sitelerini kullananlar, toplumsal hareketlerin de
olusmasin saglamistir. Bu duruma en 6nemli 6rnek yasananlar ve sonuglari itibariyle Arap
Bahari’dir. Bu yasanan toplumsal hareket ayrica diger toplumsal hareketlerinde sosyal medyayla
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sosyal medya 6zgiirlikkler diinyas: olarak goziikse de aslinda
gbzetim toplumuna yol agtigin1 da sdylemek miimkiindiir. Sosyal medya bireylere ozgiirliikler
kadar sinirlilik da getiren bir diinya olmustur.

Hanife Giliz ve Gozde Sahin (2018) calismalarinda bireylerin sosyal medya {izerinden
bedenlerinin farkli zaman ve mekanlarindaki goériiniimlerini paylasarak iletisim kurmasindaki
temel amaglarinin ortaya ¢ikartilmasi ve sosyal medyanin bir iletisim aract olarak modern
diinyada nasil bir gorev istlendigi analiz edilmesi amaglanmigtir. Calismanin konusunu
bedenlerin ve benliklerin sosyal medyada sunumu ile yeni bir iletisim nesnesi haline gelen
dramaturjik analizi olusturmustur. Calismada Goffman’in Dramaturji teorisine iligkin
Instagram’dan segilen 6rneklem iizerinden analizler yapilmigtir. Dramaturji teorisinden hareketle
bireylerin sosyal medyada benliklerini nasil sunduklarinin ortaya konulmasi amaglanmistir.
Calismada yapilan analizde bireylerin bedenlerini gostermek ve gosterirken en miikemmel halde
olmasini saglamak, bununla beraber beden goriiniimlerinin hayatlarmin baslica mesguliyeti
oldugu sonucuna varilmistir. Diger bir tespit ise bireylerin paylagim yaparken maksimum sayida
begeni almak hedefinde olduklar1 goriilmiistiir. Ayrica bireyler ¢ok sayida insanla etkilesime
girerek, sanal kalabaliklarda yalnizliklarmi da gidermeye ¢alismaktadir.

Nihal Kocabay Sener (2016) ¢alismasinda gbzetlemenin televizyon programlari, sinema ve
sosyal aglarda nasil kullanildigi incelenmekte olup gozetlemenin bir eglence unsuru olarak
topluma empoze ettirilmesinde medyanin rolii tartisilmaktadir. Calismada yontem olarak literatiir
tarama yontemi kullanilmigtir. Literatiirde var olan bilgiler sentezlenerek eglence ve gozetleme
iligkisi ortaya konulmaya calisilmistir. Calismada sonug olarak sinemada gozetleme, seyircinin
perdede olanlara gozetlemeci bir bakis ile yaklagsmasim saglamaktadir. Televizyonda gozetleme
igerikli programlar izleyiciyi resmen goézetlemeci olarak ilan ederek gozetlemeyi mesru
kilmaktadir. Sosyal aglar ise gozetlemek ve gbzetlenmek i¢in en mecradir. Sosyal aglar bireylerin
eglence ihtiyaglarmi karsilarken ayn1 zamanda sinema ve televizyonda oldugu gibi ¢alisma dist
zamanda degil her zaman karsilamaktadir. Gozetleme bigimleri mecradan mecraya farklilik
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gosterse de eglence ve gozetlemek bir eglence bicimine doniismektedir. Bu baglamda ise bireyler
gormek ve goriilmek istemektedir.

Ali Murat Kirik ve Nazl Yazici (2017) calismalarinda bireylerin instagramda benliklerini
nasil inga ettikleri ve benlik sunumlarina dair paylagimlarimi nasil gergeklestirdikleri
aragtirlmistir. Bu cercevede calismada Goffman’in Yayilan Izlenim kuranm ¢alismanin temelini
olusturmustur. Calisma kapsaminda Instagram sosyal medya uygulamasinda aktif hikaye
paylasan gruplar analiz edilmeye calistlmistir. Incelenen 100 aktif instagram profilinden 18’i
gruplandirilmistir. Bu gruplar yeni evliler, yeni anneler, ¢ok gezenler, zenginler, aligverigkolikler,
mutlu insanlar, yemekgiler ve ¢ocuklu anneler olmak iizere kategorize edilmistir. 30 Nisan-10
Mayis 2017 tarihleri arasinda analiz edilen katilimeilar igin 3 kriter belirlenmistir. Bahsedilen
kriterler sunlardir: Katilimeilarin en az 100 gorsel paylasmis olmasi, giinde en az 2 hikaye
paylasiyor olmasi ve hikdye ozelligini mutlaka kullaniyor olmasi gerektigidir. Calismada her
gruptan takip edilen bireylerin paylastiklar1 hikéyeler gostergebilimsel olarak analiz edilmistir.
Sonug olarak incelenen hikdyeler Goffman’in savundugu, birey performansini sunarken, kendisini
izleyenlerin begenisini kazanmasina doniik performansi idealize ederek hakli ¢ikmustir.
Instagramda hikaye paylasan bireyler gesitli gdstergeler kullanarak kendilerini nasil gérmek ve
nasil gostermek istiyorsa hikaye paylasimlari da ona gore degiskenlik gostermistir.

Irem Barim’in (2021) calismasinda farkli cinsel yénelimlere sahip kisi ve topluluklardan
olusan LGBT’lerin TikTok’ta kendilerini nasil temsil ettiklerini ve farkli yonelimlere sahip
kisilere karsi ne gibi yorumlarin yapildig: ele alinmistir. Caligma kuramsal ¢ergeve olarak sosyal
medya, sosyal medya platformlari, cinsel yonelim, homofobi, cinsiyet, toplumsal cinsiyet ve
escinsellikle alakali bazi kuramlar 1s18inda derinlemesine ele alinmistir. Caligmada toplum
tarafindan kabul gormekte problem yasayan, oOtekilestirilmis konumda olan LGBT’lerin
yaymladiklari videolar ve bu videolara yapilan yorumlar incelenmistir. Calismada yontem olarak
karma model kullanilmigtir. Caligma kapsaminda TikTok hesaplart bulunan 6 LGBT bireyin
paylasgtiklar1 totalde 12 video goOstergebilimsel analiz yOntemiyle yorumlanmistir. Ayrica
paylasilan videolara yapilan ikiser yorum sOylem analizi yontemiyle incelenmistir. Caligmada
sonug olarak LGBT bireylerin sosyal medya platformu olan TikTok’u sosyallesme amaciyla
kullandiklar1 goriilmiistiir. Sosyallesme araci olarak kullanilan TikTok’un hastagh analizlerinde
ise lgbttiirkiye, lgbtpride, transerkeklervardir gibi kelimelerle kendilerini kabul ettirme ¢abasinda
olduklar goriilmistiir. Caligma kapsaminda video yorumlarina bakildiginda ise yorum yapanlarin
genelde LGBT kullanici videolarina asagilayict bir dil kullanilarak nefret barindiran mesajlarin
varlig1 goriilmektedir. Bu baglamda LGBT iiyeleri TikTok platformunu escinsellik temsili olarak
kullanmakta olup video paylastig1 ve izleyicilerin bu videolara sik¢a homofobik yorumlar yaptigi
gorilmiistiir.

Zeynep Zelal Kizilkaya (2018) calismasinda sosyal paylasim aglarindan biri olan
Youtube’de annelerin iirettigi igeriklerin genel olarak betimlenmesi ve annelik ile ilgili
paylagimlarinin ekonomi-politik olarak iligkisi baglaminda ele alinmistir. Caligma kuramsal
cerceve olarak annelik olgusu, sosyal medya, sosyal medyanin ekonomi politigi, mahremiyet,
gbzetim, benlik sunumu, séhret, hayranlik gibi bazi kuram ve kavramlar 1s18inda ele alinmigtir.
Calisma Youtube’de annelik iizerine paylasim yapan Almanca ve Tiirk¢e konusan 32 youtuber
annenin paylasimlari incelenerek betimlenmistir. Calisma verisi Aralik 2016- Ocak 2018 tarihleri
arasindaki videolar ile sinirlandirilmistir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden ¢evrimigi
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etnografi diger adiyla netnografi yontemi kullanilmigtir. Caligmada veri toplama teknigi olarak
pusucu olarak tanimlanan gizli ve goriinmeden yapilan arastirma teknigi kullanilarak videolar
betimlenerek veriler toplanmistir. Calismada amagli 6rneklem yontemlerinden kartopu 6rneklem
yontemiyle verilere ulasilmistir. Calismada sonug olarak sosyal paylasim agi olan Youtube’un
annelik rollerinin 6grenilmesinde etkin oldugu, Alman ve Tiirk annelerin kiiltiirel olarak benzer
yonlerinin oldugu goriilmiistiir. Youtube kanalinin gelir kazandiran yapisi nedeniyle {iretilen
iceriklerin iizerinde belirleyici bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir. Bu ortamda herkesin herkesi
gozetlemesinin normal karsilandigi, 6zel yasantilarini gozler Oniine sermekte olan kullanicilar
kendi rizalartyla mahremiyetlerini daraltmakta oldugu goriilmiistiir.

Literatiir taramasindan da anlasilacagi lizere iletisim teknolojileri gelistikge tesir ettigi
alanlar ve bireylerin iletisim aliskanliklar1 degisip gelisme gostermektedir. Yeni medyanin ortaya
cikip geligsmesiyle bircok kavramda arastirmalara konu olmustur. Yeni medyayla birlikte bireylere
eglence ve bos zaman etkinliklerini saglayacak bir¢ok platform ortaya ¢ikmistir ve ¢ikmaktadir.
Sosyal medya kavrami da bunlardan birini hatta en énemlisini olusturmaktadir. Sosyal medyanin
yaptigimiz alan taramasinda arastirmacilar tarafindan bir¢ok kavram ve kuramla iliskilendirilerek
irdelendigi goriilmektedir. Bu kavram ve kuramlara deginecek olursak Goffman’in Benlik
Sunumu, Dramaturji Kurami ve Yayilan izlenim kuram mahremiyet, benlik sunumu, goézetim,
kimlik, sohret, kiiresellesme, sosyo-kiiltiirel degisim, ekonomi-politik, bedenlerin sunumu,
popiiler kiiltiir, eglence, toplumsal cinsiyet, LGBT gibi kavram ve kuramlar 6ne ¢ikmaktadir.

Bu calisma kapsaminda ise genel olarak sosyal medya, bos zaman, eglence kiiltiirii, tilketim
kiiltiiri ve popitiler kiiltiir kavramlarmma yonelik arastirmalar incelenmeye c¢alisilmistir.
Caligmalarin yontemlerinde ise nicel ve nitel yontemlerden faydalanilmistir. Nicel yontemlerde
veri toplama, anket tekniklerinin kullanildig1 goriilmiistiir. Caligmalarda en fazla nitel yontemlere
bagvuruldugu bu yontemlerinde daha g¢ok literatiir tarama, betimsel analiz, netnografi, igerik
analizi, gostergebilim, gozlem, sdylem analizi ve Ornek olay incelemesi gibi tekniklerden
faydalanilmistir. Cikan bu sonuglar dikkate alinarak literatiirde taranan sosyal medya
caligmalarinin arka planinda yer alan modern diinyaya dair klasik ve cagdas diistiniirlerin
teorilerine yer verilerek moderne ait kiiltiir odakli distiniirlerin toplumsal teorilerinden
faydalanilmistir. Modernizme karsi en etkili elestirel teoriler gelistiren Frankfurt Okulu, kiiltiir
endiistrisi elestirisi baglaminda gliniimiiz postmodern kiiltiiriin uzantis1 olan sosyal medya
kiiltiiri, eglence, tiiketim, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir kavramlariyla irdelenmeye caligilacaktir.

5.2. Arastirmanmin Konusu ve Problemi

Giiniimiiz toplumlarinda internetin yayginlagmasi ve erisiminin kolay olmasiyla birlikte,
bir¢ok alanda goriilen doniisiimler sosyal medya alaninda da goriilmektedir. Web teknolojilerinde
yasanan en onemli doniisiim web1.0 teknolojilerinden web 2.0 teknolojilerine gegilmesi olmustur.
Web 2.0 sayesinde kullanict sadece sunulan igerigin izleyicisi olmaktan ¢ikip ayrica igeriklere
miidahale ederek pasif kullanicidan aktif kullanict haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojilerinde
goriilen gelismelerin sonucunda yasanilan dijital devrim artik neredeyse her alanda etkisini
gostermektedir. Bu degisim ve gelisim yeni medyada ilginin sosyal medyaya kaymasina neden
olmustur. Sosyal medya platformlar1 var olan ve gelismeye devam eden ¢esitlilikleri sayesinde
her yastan insanin herhangi bir sekilde kendine uygun olan mecrayr se¢gmesine zemin
hazirlamistir. Bu baglamda neredeyse her insan igin 6zel olarak iiretilmis bir takim uygulamalar
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ve platformlar, yayginlagsmakta ve dipsiz kuyu misali insanlar i¢ine ¢gekmektedir. Sosyal medya,
hem bireysel hem de sosyal diinyalar1 birbirine baglamakta ve kitle iletisiminin kisisellesmis bir
bilesimini sunmaktadir. Bu dogrultuda sosyal medya hizli bir gelisim icerisinde bireysel
iceriklerin kitlesel forma doniiserek yayilimini ifade etmektedir. Sosyal medyanin kiiltiirel etkileri
cercevesinde kiiltiirleraras1 uzakligi ortadan kaldirarak bireyler ve toplumlar arasinda yepyeni bir
sanal kiiltiir ve var olan kiiltiir lizerinde doniisiimler yasanmasina neden olmustur. Kiiltiirel
anlamda geleneksel kitle iletisim araglarimin oldugu gibi sosyal medyanin da kdltiir tastyicist ve
aktaricis1 olduklarin1 bireyler ve toplumlar arasi farkli kiiltirel kodlarin iiretilmesinde etkili
oldugunu sodylemek miimkiindiir. Sosyal medya platformlarinda kullanicilar tarafindan
olusturulan igeriklerin sanal ortamda paylasimiyla kendine 6zgii bir kiiltiir meydana gelmektedir.
Bu noktada sosyal medya platformlarindan biri olan ve son donem tartisma konusu olan TikTok
platformunu nesnellesmis, gorsellesmis, ticarilesmis daha genel olarak endiistrilesmis bir kiiltiir
alam1 olarak gormek mimkiindiir. Arastrmanin konusu Frankfurt Okulu kuramcilariin
kapitalizm, kitle tiretimi, kitle tiiketimi, kitle kiiltiirii ve onun ideolojisini yayan kitle iletisim arag
ve teknolojilerinin elestirisini kavramsallastirmak igin ortaya attiklari “kiiltiir endiistrisi”
kavramin1 sosyal medyaya uyarlayarak degerlendirmelerde bulunmaktir. “Kiiltiir endiistrisi”
kavrami odaginda, degisen kiiltiiriin giiniimiiz “sosyal medya” gergegi iizerinden yorumlamasini
yapmak adina sosyal medya platformu olan TikTok’ta kullanicilarin ve sunulan igeriklerin
karsilikl1 etkilesimi ve topluma yansima siireci degerlendirmeye tabi tutulacaktir.

Sosyal medya platformlarindan biri olan TikTok platformunun kuruldugu andan itibaren
cok kisa bir siirede bir¢ok kullanicinin ilgisini kazanmay1 basarmistir. Diinya genelinde her yasta,
her meslekte kullanicis1 bulunan her kesime hitap eden yapisiyla TikTok uygulamasi son yillarda
popiiler bir platform olmasina ragmen kiiltiirel yozlasmaya ve o&zellikle cinsellik temali
paylagimlarin asir1 oldugu gerekgesiyle tartismalara neden olmustur. Diger sosyal medya
platformlaria oranla kendinden sik¢a soz ettiren, sosyal felaket adiyla elestiri alan TikTok
platformunun birgok iilkede kiiltiirel yozlasmaya neden oldugu ve hatta ulusal giivenlige tehdit
olusturdugu gerekgesiyle yasaklanmasina varan birgok tartigmanin odaginda olmasi bu mecranin
arastirilmasin1 anlamli ve gerekli kilmistir. Yapilan alan taramasinda tilkemizde TikTok
platformuyla alakali kiiltiirel icerikli pek fazla c¢alisma yapilmadigi goriilmiis ve alana faydasi
olacag diisiliniilerek TikTok platformu arastirmaya dahil edilmistir.

5.3. Arastirmanin Amaci

Giinimiiz iletisim c¢aginda en Onemli sosyallesme alani haline gelen sosyal medya
platformlar1 aym1 zamanda kiiltiir endistrisi vasitasiyla benzer hale getirilmis olan kitlenin
sosyallesme pratiklerinin analiz edilebilecegi en uygun ortami sunmaktadir. Bir farkla ki sosyal
medya bu genel kiiltiirel benzerligi kendi 6zel avantajlar1 araciligiyla olabildigince yiiksek
diizeyde, 6zellestirilmis farklilik gériiniimii altinda gergeklestirmektedir. Calismanin amaci yeni
medya teknolojilerinin ortaya cikmasiyla birlikte sosyal medya platformlarindan biri olan
TikTok’ta video paylasimlariin kiiltiir endiistrisi baglaminda kiiltiirel olarak ne tiir iceriklerle
kodlanarak toplumsala yansidigi ve bu yansimanin sonucu olarak kiiltiiriin nasil metalagarak
dolasim odakli ve ticari hale gelindiginin ele alinmasidir. Bu g¢alisma daha 6zel olarak oOteki
iletisim araglarinda oldugu gibi, TikTok platformunun kiiltiirel igerigi yeniden tirettigi
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gergeginden hareketle, s6z konusu platformun odaklandig: ilgi ¢ekme, begeni ve para kazanma
pratikleri altinda kiiltiirin nasil donistiriilerek metalastirildigint ortaya koymay1 hedeflemektedir.
Caligma verilerinin analizi, uzun bir ge¢misten beslenen ve giiniimiiz diinyas1 i¢in bir olgu
haline gelmis olan endiistrilesme, ticarilesme ve tiiketim iligkileri diizleminde giiniimiiz dijital
cagma kadar gelisen ve olusan ve kimisinin giiniimiiz dijital iletisim c¢aginin aywrt edici
goriinlimleri olarak ortaya ciktig1 siiregler olan; metalasma, kitlesellesme, gorsellesme,
yiizeysellesme, medyatiklesme, siradanlagma, paylasim, begeni, farklilik arayisi, aykirilasma ve
teshircilik temalar1 egliginde yeni bir kiiltiirel kodlama bakis agis1 gergevesinde betimsel olarak
irdelenecektir. Kiiltiir endiistrisi genel c¢atis1 altinda toplanan bu kavramlar ¢ogunlukla ortak
anlamlan i¢ i¢ce barindirdigi igin bulgularin analizinde s6z konusu duruma uygun diigen kavram
catist altinda ilgili konu degerlendirilmeye ¢alisilacaktir.
TikTok platformu tizerinden segilen 14 TikTok kullanici profili, viral video igerikleri ve
izleyici yorumlari tizerinden degerlendirilerek ¢alismada su sorulara cevap aranmustir:
1) TikTok platformu ve platformda yer alan kullanici igerikleri kiiltiir endiistrisi yaklagimi
iizerinden endiistrinin trettigi bir kiiltiir olarak nasil okunabilir?
2) TikTok platformu kiiltiir endiistrisinin elestirdigi hangi unsurlari igererek devamliligini
saglamaktadir?
3) TikTok platformu yeni bir kiiltiirel kodlama bigimi olarak belli davranig kaliplart
olusturmakta midir?
4) TikTok platformundaki kullanici igerikleri ve paylasimlari geleneksel yapi ve degerler
agisindan bir metalagma siireci olarak nasil agiklanabilir?
5) TikTok platformu igerikleri dijital kiiltiir olgusu agisindan nasil yorumlanabilir?
6) TikTok platformu iiretim ve tiiketim kavramlar1 baglaminda nasil agiklanabilir?
7) TikTok platformunda videolariyla igerik iireticileri ne tiir amaglar glitmektedirler?
8) TikTok platformunda izleyiciler yorumlariyla iretilen igeriklere karsi nasil bir tavir
sergilemektedirler?
9) TikTok kullanici profillerinde viral olan igeriklere bakildiginda begenilen, begeninin
odaginda olan nedir?

5.4. Arastirmada Kullanilacak Yontem ve Teknikler

Aragtirma verilerinin toplanmas1 Kasim 2021-Nisan 2022 tarihleri arasindaki alt1 aylik bir
gbozlem donemini kapsamaktadir. GoOzlem siiresince platform tarafindan herkese sunulan
ozellikleri tecriibe edebilmek amaciyla TikTok platformunda bir profil olusturulmustur. Calisma
kapsaminda secilen Orneklem birimi olan TikTok ve O&rneklem grubu belirli siirelerde
gozlemlenmigtir. TikTok platformunun kullaniciya sundugu 6zellikler kendi ortaminda
deneyimlenerek, kullanicilarin TikTok tarafindan sunulan bu Ozellikleri kullanma bigimleri
hakkinda gerekli notlar alinarak ¢aligmanin veri toplama kismi tamamlanmistir.

Elde edilen verilerin analizinde nitel arastirma modellerinden olan betimsel analiz yontemi
kullanilmigtir. Toplumsal olarak etkili olan bir olgunun durumunu agiklayarak kestirmeye yonelik
bir analiz yontemi olan betimsel analiz, sosyal medya platformlarinin sahip oldugu 6zellikleri ve
bu 6zellikleri anlamlandirma baglaminda gerekli bakis agisini arastirmaciya sunmaktadir (Goker
ve Keskin, 2015: 867). Betimsel ¢alismalarda ¢alismay1 yapanin topladig: veriler, 6nce koordineli
bigimde betimlenerek sonra bu betimlemeler agiklanip yorumlanarak neden sonu¢ dogrultusu
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icinde bazi sonuclarin elde edildigi goriilmektedir. Ortaya ¢ikan temalarla ilgi kurulmasi,
anlamlandirilmas1 ve gelecege yonelik ongoriilerde bulunulmasi da arastirmacinin yapacagi
yorumlarin uzanimlari arasinda yer almaktadir (Yildirim ve Simsek, 2018: 239-240).

Betimsel yontemle yapilan arastirmada ilk olarak gbzlem altina alinan kullanicilarin sosyal
medya platformunda olusturduklar1 tim metin, gosterge, ses ve kiiltiirel dayanakli igeriklerin
gozlem formu seklinde olusturulmasina dikkat edilmektedir. Ikinci olarak bu durumlara yonelik
calismay1 yapanin kendi goézlem ve deneyimlerini olusturan notlar ve ¢alismaya yol gosteren
sorular belirlenmektedir (Cebeci, 2014: 88). Bu ¢alismada 6nce video igeriklerinin niceliksel
dokiimleri ortaya konmus, ama daha ¢ok ikinci yolu 6ne ¢ikarilmis ve teorik arka plandan yola
cikarak siireci besleyen ana temalar ve kavramlar tespit edilmis ve tespit edilen kavramlar
dogrultusunda olusturulan sorulara cevaplar aranmis, betimlemelerden hareketle yapilan
yorumlar, neden sonug diizleminde birbiriyle iliskilendirilerek giiclendirilmistir.

5.5. Orneklem Secimi

Calismanin 6ncelikli amac1 TikTok ortaminda oldukga fazla zaman gegiren, bu ortamda
yogun igerik iireten, paylasan, begeni alan, yorum yapan kisilerin arastiriimasidir. Ozellikle viral
olan videolar1 i¢erik bakimindan analiz ederek, liretici ile alimlayicilar arasi etkilesimi de hesaba
katarak, olusan kiiltiirel etkilesimi ve kaliplar1 tespit etmek, onlarin kiiltlir endiistrisi kavramai ile
baglayan genel toplumsal degisme yoniindeki konumlarini ortaya ¢ikarmak, tartismak bu
calismanin temel hedeflerindendir. Ciinkii giincel olan sosyal medya platformlarindan 6zellikle
TikTok, kisa video paylasimlariyla begeniye, paylasima, gorsellige, sira disiliga, hazza,
eglenceye, ilgi ¢cekmeye tesvik edici yapisiyla mevcut kiiltiirel kodlar1 zorlayan, onu asir
derecede oynak, degisken ve medyatik kilan bir etki yaratmaktadir. TikTok’un nabz1 giinliik ve
siradan temalar etrafinda atmaktadir. TikTok’un bu dogasi onu kiiltiir endiistrisi kavraminin
ortaya atilisgindan bu yana gelisen postmodernite ve dijital iletisim dinamikleri tarafindan da
mobilize edilen biitiin kiiltiirel siireglerin zirve noktasini temsil etmektedir.

TikTok’un dogal yapisi drneklem se¢iminde bir avantaj saglamakla birlikte ayn1 zamanda
secimleri sorunlu olarak bir yone sevk etmektedir. O da en popiiler olan1 bulmak. Ciinkii en
popiiler olan, en ugta olan ve en yaygin olan anlamina gelmektedir. Bu amacla en ¢ok viral olan,
begeni alan ve lizerinde yorum yapilanlar iizerinden yeterli sayida video iizerinde calisiimaya
karar verilmistir. Amaclar ve kosullar 6rneklem se¢imini tesadiife birakmamaya, 6rneklemi
amaca yonelik hedefleri en iyi bigimde gerceklestirecek kriterlere dayali olarak belirlemeye sevk
etmistir. Bu nedenle orneklem grubu segilirken amacglh 6l¢iit 6rneklem modeli kullanilmigtir.
Olgiit &rnekleme modelinde temel anlayis onceden belirlenmis bir dizi 6lgiitii karsilayan
durumlarin ¢alisilmasidir. Olgiitler arastirmaci tarafindan olusturulabilmekte ya da daha dnceden
olusturulmus bir 6l¢iit listesi kullanilabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2018:122).

Orneklem grubunun tespit edilme siirecinde bazi zorluklar yasanmustir. TikTok
platformunda kullanicilar ve icerikler giinii birlik denilebilecek akiskan bir yapiya sahiptir. Bugiin
popiiler olan kullanic1 ya da igerik yarin popiilerligini yitirebilmekte, yerine baska kullanici ve
icerikler gelebilmektedir. Belli bir siirekliligin olmadigi TikTok platformunda en baslarda
gozlemlenen kullanicilardan birgogunun unutuldugu ya da eski popilerligini kaybettigi
dolayisiyla artik TikTok platformunda igerik {iretimi yapmadigi ya da hesabin artik Glgiitlere
uymadig1 goriilmiistiir. Bu nedenle veri toplama asamasinda sikinti yasamamak adina ¢alismada
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ozellikle TikTok algoritmasinin kendi izleyicilerine sundugu, uygulamada ilk 100 siralamasinda
olan, popiilerligi, begeni ve takipgi sayisi fazla “Onerilen hesaplar” dikkate alinarak 6lgiitlere uyan
kullanicilar 6rnekleme dahil edilmistir. TikTok platformunda popiiler olanin ve begenilenin ne
oldugu konusu calismanin amaglarimi karsilamaktadir.

Segilecek hesaplarda olgiitler olusturulurken etik hususlara uyma gergevesinde profilin
herkese acgik seceneginin kullanici tarafindan aktif hale getirilmis olmasi gerekmektedir. Kullanici
tarafindan kendi rizasiyla aktiflestirilen herkese agik hesaplar, herkesin goriintiileyebilecegi
hesaplardir. Orneklemin herkese acik profillerden secilmesi etik hususlara uygunluk 6lciitiinii
olustururken, diger Olgiitler siireklilik ve c¢alismanin amaci agisindan c¢alismaya kolaylik
saglayacak ol¢iitlerdir.

Orneklem se¢imi igin belirlenen 6lgiitler;
Kullanicilarin profillerinin herkese agik olmasi gerekmektedir.
TikTok algoritmasinin sundugu hesaplardan olmasi gerekmektedir.
Kullanicilarin en az 3 ay siiresince TikTok kullantyor olmasi gerekmektedir.
Kullanicilarin profilinde en az 100 igerik paylasilmis olmas1 gerekmektedir.
Kullanicilarin giin asirt TikTok kullaniyor olmasi gerekmektedir.
Kullanicilarin takipgi listesinin 1000’den fazla olmasi gerekmektedir.

AN N N N N NN

Kullanicilarin izleyiciler tarafindan izlenen ve yogun etkilesim alan hesaplardan segilmesi
gerekmektedir.

TikTok platformunda popiiler olan kullanic1 hesaplarindan sec¢ilmesi gerekmektedir.

\

Orneklem tespit edilirken su siirec takip edilmistir: Calismanmn 6rneklem grubunun
belirlenmesinde ilk etapta TikTok un kendi sayfasinda ilk 100 siralamasinda “Onerilen hesaplar”
diye sunulan kullanici hesaplarina belirlenen olgiitler dahilinde ulasilmistir. 2021-2022 (Kasim-
Nisan) donemleri arasinda TikTok algoritmasiin siirekli olarak one ¢ikardigi popiilerlesmis,
begeni, yorum, paylasim sayisi yiiksek olan ilk 30 kullanict 6rneklem grubu olarak belirlenmistir.
Kullanict hesaplarinin segilmesi agsamasinda Olgiitlere uyan 30 kullanict hesabi 3 ay siiresince
takibe alinmistir. Olgiitler olusturulduktan sonra kullanicilarm 3 ay siiresince takibe alinma
nedeni TikTok’un dogasi geregi, kullanicilarin ve videolarin siirekli bir degisim halinde
olmasindandir. Bu degisimin 6niine gecmek i¢in, platformun 6nerdigi, popiilerlesmis, belli bir
zaman diliminde siirekliligi olan ve artik TikTok platformunu yasam tarzi haline getirmis, TikTok
platformunda begeni ve takip siralamasinda oOlgiitlere uyan ilk 30 kullanict 6rneklem grubuna
dahil edilmistir. Bu siire zarfinda hesabini1 kapatan, hesabi askiya alinan, hesab1 kapatilan, eskisi
kadar paylasim yapmayan, herkese agik profilleri kapatilan dolayisiyla artik dlgiitlere uymayan
kullanici hesaplar1 elenerek olgiitlere uyan ve cinsiyet dengesini de saglayan 7’si kadin 7’si erkek
olmak tizere 14 kisiye ait kullanict hesabi sinirlandirilmasiyla orneklem belirleme siireci

tamamlanmustir.

5.6. Kapsam ve Sinirhiliklar

Bu c¢aligmada elde edilecek bulgulant etkileyecek dogrultuda birgok simrhilik
bulunmaktadir. Bu ¢alisma 2021-2022 yillar1 arasinda kullanicilarin sosyal medya paylasimlarini
gerceklestirebilecegi birgok sosyal paylasim platformlarindan biri olan TikTok uygulamasini aktif
kullanan, igerik paylasimlar1 fazla, takipgi sayist ve begeni sayisi yiksek olan TikTok
algoritmasinin 6ne ¢ikardigi olgiitlere uyan ilk 14 kullanici hesabi ve her kullanicinin viral olan 1
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videosuyla sinirlandirilmaktadir. Diger caligmalarda da ortaya ¢ikan zaman sikintist basta olmak
tizere hesaplarin kapatilmasi, uygulamanin kaldirilmasi ve uygulamanin giincelligini kaybetmesi
gibi birgok sinirlilig1 da beraberinde getirmektedir.

5.7. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Verilerin toplanmasi1 2021-2022 (Kasim-Nisan) doénemlerini kapsamaktadir. Veriler
kullanicilarin igerik paylasim eylemini gergeklestirdigi birgok sosyal medya uygulamasindan biri
olan TikTok uygulamasi kullanan 7’si kadin 7°si kadin olmak tizere 14 kullanic1 ile
sinirlandirilmigtir.  Verilerin toplanmasi asamasinda 2021-2022 (Kasim-Nisan) donemlerinde
gozlemlenmis olan 14 kullanici profiline ait kullanic1 adi, cinsiyet bilgileri, takipgi-takip sayist,
profil agiklama bilgileri, viral videolara ait izlenme, begeni, yorum, videolarin baska platformlara
aktarimi, videolarin ¢ekildigi mekan ve izleyici yorumlar1 gozlem, gerekli notlar, gizelgeler ve
tablolardan faydalanarak olusturularak teorik arka plan ¢er¢evesinde yorumlanmustir. TikTok
platformunda olusturulan profil hesabindan gerek platform hakkinda yeterli bilgiye sahip olma
gerekse kullanicilarin bu platformu nasil kullandiklarina dair canli yayinlarina da katilarak gerekli
notlar almmuis ve veri toplama siireci tamamlanmigtir. En fazla begeni alan, izlenen, yorum

yapilan, etkilesim alan toplamda 14 viral video belirlenen temalar ¢er¢evesinde yorumlanmugtir.
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6. BULGULAR VE TARTISMA

6.1. TikTok Kullanic1 Hesaplarina Dair Veri Analizi

TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak fiizere toplam 14 kullanici
iizerinde yapilan calismada kullanicilarin takipgi ve takip sayisina dair sayisal veriler asagidaki
tabloda gosterilmistir.

Tablo 1. Kullanici bilgileri

Kullanic1 Adx Cinsiyeti Takipci Sayis1 Takip Sayis1
melekazad Kadin 3.3 Milyon 344
@63mira Kadin 572.9 Bin 2
esrarabiaunal Kadin 1.1 Milyon 167
nazhbuyukyaldizlive Kadin 293.5 Bin 80
Kiskizi Kadin 500.3 Bin 243
ecetaylanr Kadin 3.8 Milyon 570
zortingee Kadn 38.5 Bin 1544
cellat36 Erkek 8.5 Milyon 51
cilgindondurmaci_ Erkek 18.2 Milyon 130
cznburak Erkek 57.8 Milyon 0
caner.nejdet Erkek 882.3 Bin 357
kadircanturan Erkek 615.9 Bin 359
onursermik Erkek 1.2 Milyon 3366
wellat_kirac63 Erkek 993 Bin 3038

Incelenen kullanic1 hesaplarinda genellikle takipgi sayismin fazla oldugu tespit edilmistir.
Incelenen hesaplardaki erkek kullanicilarin takipgi sayismin kadin kullanicilara kiyasla daha fazla
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Takip¢i sayisi en fazla olan hesap “cznburak” adli bir erkek
kullaniciya aittir. S6z konusu kullanicinin 57.8 milyon takipgisi bulunmaktadir. Takipgi sayisi en
az olan hesap ise “zortingee” adli bir kadin kullaniciya aittir ve 38.5 bin takipgisi oldugu
gbzlemlenmistir.

Incelenen kullanict hesaplarinda takip edilen hesaplarin takipgi sayisi ile kiyaslanamayacak
kadar az oldugu goriilmektedir. Incelenen hesaplarda erkek kullanicilarin takip edilen sayisinin
kadin kullanicilardan fazla oldugu gozlemlenmistir. Takip edilen sayis1i en fazla olan hesap
“onursermik” adli erkek bir kullaniciya aittir ve takip sayis1 3366 kisiden olugmaktadir. Takip
edilen sayisi en az olan hesap ise genellemenin olduk¢a disinda kalan bir kullanici hesabi olan
“cznburak” adli erkek bir kullaniciya aittir ve takip sayist sifirdir.

S6z konusu hesaplarda takip edilen ve takipgi sayisi arasinda goézle goriiliir bir fark
mevcuttur. Kullanicilar uygulamayi takip etmekten ziyade takip edilme amagli kullanmaktadirlar.
Bu baglamda“cznburak™ adli erkek kullanicinin 57.8 milyon takipgisi varken kullanicinin takip
ettigi herhangi bir hesap bulunmamaktadir. Ayn1 dogrultuda “@63mira” adli kadin kullanicinin



572.9 bin takipgisi mevcutken takip ettigi hesap sayist sadece ikidir. Kullanici bilgilerinde takip
edilen sayisinin az ve takipgi sayisinin fazla olmasi narsist diizeyde ele alinabilmektedir. Sosyal
medya bireylere kendilerini ifade etme, goriiniir olma, begenilme gibi 6zelliklerini gosterebilecek
en uygun ortami saglamaktadir. Bu ortam bireylerin yapmis olduklar1 igerikleri bagkalarinin da
gormesini saglayarak kisilik 6zelliklerinin degiserek narsist bir hal alarak doniisiime ugramasina
neden olmaktadir. Son zamanlarda sosyal medya platformlar1 paylasimlarina bakildiginda narsist
kisilik Ozelliklerine sahip kisilerin varliginda ve bu yonde paylasimlarda biiyiik artis oldugu
gozlenmigtir. Narsist 0zellik genel anlamda kisinin kendi fiziksel ve psikolojik &zelliklerine
yonelik abartili bir sekilde kisinin kendini teshir ederek begenmesi ve kendine hayran olmasi
durumunu ifade etmektedir (Oguz, 2016: 51). Sosyal medyada takip sayisi takipg¢i sayisindan ¢ok
diisiikse, profil bilgileri alabildigine uzun, hakkinda kisminda kendiyle alakali bir¢cok bilgi
bulunmaktaysa, siklikla agiklamali olarak paylasim yapiliyorsa narsist diizeyde bir egilimden s6z
edebilmek miimkiindiir. Sosyal medya yapisi geregi bu tiir olanaklara imkan sagladigi i¢in
kullanicilar tarafindan tercih edilmektedir (Balc1 ve Saritas, 2019: 689).

Dijitalligin bir gostergesi olarak sayisal verilerden bahsedilebilmektedir. Sosyal medyada
kullanicilar i¢in sosyalligin temel kistaslarindan biri, aginda bulunan kisi yani takipg¢i sayisidir.
Caligmanin uygulama alan1 olan TikTok platformunda her sey sayisallastirilmistir. Kullanicilarin
takip ettigi kisi sayisi, takip edilen sayisi, videolarinin izlenme sayisi, begeni sayisi, baska
platformlarda paylasim sayisi, yorum sayisi gibi daha bircok niceliksel 6zellik sayisal bir degeri
ifade etmektedir. Sosyal medyada sosyallesme pratiklerinin hesaplanabilir bir yapida olmasi
niceligin nitelik karsisindaki zaferi olarak yorumlanmaktadir (Goker, 2015:404-405).

Sosyal medyanin varligiyla birlikte dijital ortamlarda sohret ve hayran iliskisinin dontistimii
olarak hayran kitleleri yerini takipg¢i kitlelerine birakmustir. Takipgi kitleleri tamamyla dijital
iletisim teknolojisine 0zgli bir yapiya sahiptir. Bu noktada sosyal medya soéhretlerinin,
hayranlartyla yani takipgileriyle arasindaki iliski cok boyutlu bir etkilesime sahiptir. Bu
etkilesimin temelinde ticari kazang yatmaktadir (Cayci, 2019: 5). Birey, sosyal medya
platformlar1 sayesinde bir yandan varligin1 kendi istedigi gibi sekillendirirken 6te yandan kendi
varligimmi izleyen, bireylerin begenisini alan bir anlamda kendi hayran kitlesini olusturma
cabasindadir. Bu bireylerin kendilerini gorlinir kilmak adina daha fazla fotograf, video
paylasimlarn yaparak, diger bireylerin ilgi alanlaria girme ve begenilerini kazanma ¢abas1 narsist
kisiliklerini daha ¢ok ylikseltmektedir.

TikTok kullanici profillerinde takip edilen, takipg¢i, begeni, yorum, izlenme gibi her
Ozelligin dijitalleserek sayisal verilere doniistiigii goriilmektedir. Dijital genel anlamiyla “sayilarla
ilgili ya da sayilardan olusan” Tiirk¢ceye de “sayisal” karsiligi olarak kazandirilan bir kavramdir
(Migogullari, 2018: 12). Kullanicilar kadar sayisal verilerin varligiyla izleyici kitlesinde de bir
metalastirilma durumu yasanmaktadir. Sosyal medya platformlar1 topluluk insasinda dijital emek
ireten toplumsal fabrikalardir. PostFordist iiretim bandinda iiretilen bu emek, profillerin
takipcilerini potansiyel bir miisteri konumuna getirirken, profil sahibini ise birer saticiya
doniistiirmektedir (Ozmakas, 2015: 15). Ust kiiltiirde, niteligin diisiisii aragsal akilcilik, nesneler,
¢ogalma gibi kavramlar merkezi kiiltiir endiistrisi elestirisinin konularindandir. Nesnelerin yerini
imajlar, nesnemsiler, gostergeler, simiilakrlarin almis olmasi, sosyal medyanin nesneler
diinyasindan simiilakrlar diinyasina gecis ifadesidir.
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6.1.1. TikTok Kullanici Profil Aciklama Bilgileri

TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak iizere toplam 14 {izerinde yapilan

caligsmada kullanicilarin profil agiklama bilgileri agagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 2. Kullanic1 profil agiklamasi

Kullanic1 Ad1 Profil Aciklama Bilgisi
melekazad Instagramdan takip etmeyi unutma, cansin
@63mira Sanliurfa- Hedef +1Milyon-Romanika-Myfc Ailesi

esrarabiaunal

Ig: esra.rabiaunal - http://twitter.com/esrarabiaunal

nazhibuyukyaldizlive Yeni hesap, yonca, ¢ilek ve yilan
Kiskizi @gizemyedek(07 @gizempelit07 Yedek hesaplarim
Linkte trendyol tiriinlerim var / http://ty.gl/Ici6tlpjg5 / Soru- cevap
ecetaylanr Instagramda ¢ok egleniyoruz / (@eceronayofficial /
http://ty.gl/tge24nvxw6 / Soru - cevap
zortingee Her giin absiirt talkshow — Komedi ve eglence
cellat36 (8.5M+) Cellat Ailesi / ODFCF / Soru ve cevap

cilgindondurmaci_

Yeni sarkim bulamam senden baska

cznburak En giizel bag sevgidir / New video / https://youtu.be/a.SOqCzk-49q /
Soru ve cevap

caner.nejdet Yeni Youtube kanalima gelir misiniz? /
https://youtube.com/chanel/UCZttHOJfN

kadircanturan Bos yapmaya bayiliyorum

onursermik Her gece 00.00’da canli yaymi: kimse bizden g¢alamaz /

instagram.com/onursermik_

wellat_kirac63 D@E@C@E@S@]I / Soru ve cevap

Sanal aglarda kimligin degistirilebilir bir yapida olmasi yeni bir 6zne olarak karsimiza
cikan sozlik anlamiyla goriintii, goriiniis anlamina gelen “profil” terimini ortaya c¢ikarmustir
(Dagtas ve Dagtas, 2009: 376). TikTok kullanic1 profilleri incelendiginde kullanicilarin gergek
ad-soyadlari1 kullanic1 adi olarak kullanmadiklari genellikle takma isimler ile kendilerini
tanitmaya calistiklart gozlemlenmistir. Bu baglamda sosyal medya, gerceklikten Ote sanal
kimliklerle olusturulan toplumsal iligkilerin sanal ag ve sanal kimliklerle saglandigi yapay bir
diinya diye yorumlanabilmektedir.

Profil, sanal aglarda bireylerin kendilerini sanal kimliklerle tanimladiklar: bilgiler dahilinde
olusturmus olduklar1 dijital bir mekandir. Birey secici bir kurguyla profilini olustururken
gercekligi degistirerek olmayani olustururken gercek méanada kimligin yerinden edilmesine,
yeniden firetilmesine yol ag¢maktadir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 337). TikTok profilleri,
kullanicilarin kendilerine has kurmus olduklar1 bir tezahiirlin yansimasidir. TikTok hesaplarinda
gerceklikten ote takma isim kullanan kullanicilarin bile varligi s6z konusudur. Netice itibariyle
sanal da olsa bu alani kullanan her profil, bireyin yatkinliklari ve kimlikleri hakkinda izler
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tagimaktadir. Bu izlerin yorumlanmasina olanak saglayan en dnemli veri kaynagi ise profiller,
igerikler ve kullanicilarin dijital ortami nasil kullandigidir (Dikkol, 2020: 179).

TikTok kullanict profilleri incelendiginde kullanicilarin profil agiklama bilgilerinde diger
sosyal medya platformlarindaki kendilerine ait diger sosyal medya hesaplarina dair link paylagimi
yaparak takipgilerini yonlendirdikleri gozlemlenmistir. Bu baglamda profil agiklama bilgilerinde
verilen diger platform linkleri kullanicilarin diger platformlarda da var olduklarini ve
takipgilerinin diger platformlarda da kendilerini takip etmelerini istemektedirler. Ornegin
“cznburak” adli kullanici profil agiklama bilgisinde kendi Youtube hesabini paylagarak
takipgilerini Youtube’da da var oldugunu belirtmistir. TikTok kullanic1 profilleri incelendiginde
kullanicilarin profil agiklama bilgilerinde takipgileri tarafindan goriilmesini istedigi ¢esitli ifadeler
kullanilmistir. Kullanilan ifadelerin genelinde kullanicilar, eglenmeyi ve bunun yani sira
eglendirmeyi sevdiklerini vurgulamiglardir. Sosyal medyada eglencenin ve mizahin kullanim
amaci, takipgilerin dikkatini cekmek, takibe alinmak ve bir anlamda izleyiciyi de bu oyuna davet
etmektir. Eglence ve mizah kiiltiir endistrisinin Kitleleri oyalayan bir iiriinii sayilarak™ sifali su”
olarak adlandirilmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 188). Bu kavramlar kitlelerin bilincinde
sosyal medyada yeniden firetilerek eglencenin dijitallesmesine neden olarak farkli eglence
tarzlariyla bireyleri oyalayarak iiretimin devamliligini saglamaktadir. Ornegin “zortingee” adli
kullanict profil agiklama bilgisinde “Her giin absiirt talkshow — Komedi ve eglence” ifadelerini
kullanmustir.

TikTok kullanict profilleri incelendiginde kullanicilarin profil agiklama kisminda soru-
cevap secenegini aktif olarak kullanmadiklar1 gdzlemlenmistir. incelenen 14 kullanici profilinden
sadece 5’inin soru-cevap segenegini aktiflestirdigi tespit edilmistir. TikTok kullanici profilleri
incelendiginde kullanicilardan “welatt kirac63” hari¢ diger 13 kullanicinin begenileri gizlidir.
Kullanicilar kendileriyle alakali olarak begenilerini gizli tutarak izleyicisiyle paylasmamay1 tercih
etmislerdir. Begenilerde tipki igerikler gibi kullanicilara ait kiiltiirel sermayeleri ve sinifsal
aligkanliklar1 ile ilgili bilgiler vermektedir (Bourdieu 2015’den akt. Dikkol, 2020:180). Bu
baglamda “welatt kirac63” hari¢ diger 13 kullanicinin begenilerinin gizli olmast kiiltiirel
sermayeleri ve sinifsal aligkanliklar1 hakkinda bilgi edinilmesinin 6niinii kapatmistir. “welatt-
_kirac63” adli kullanicinin begenilerine bakildiginda ise genellikle kendisiyle diiet yapan diger
kullanicilarin igeriklerini ve kendinin baglattig1 akimlarin dahil edildigi igerikleri begenmektedir.
Bu noktada kullanic1 kendisinden s6z eden diger kullanicilara karsiliklilik baglaminda begenisini
gostererek izleyicileri arasinda duygusal bir bag kurmaktadir.

Incelenen kullanici profillerinin hepsinde agiklama kismi mevcuttur. Agiklama kisminda da
genel anlamda kullanicilarin diger platformlara ait hesaplarinin linki verilmistir. Kullanicilarin
diger sosyal medya platformlarina ait hesaplarina bakildiginda ise “cznburak” adli kullanici
harig, genel anlamda diger kullanicilarin bu platformda oldugu kadar aktif olmadig1r TikTok’ta
yakaladigr sohreti diger platformlara tasryamadigi gozlemlenmistir. Bir platformda fenomen olan
kullanict diger bir platformda taninmayabilmekte ve bu duruma her sosyal medya platformu
kendine ait fenomenlerini kendi yaratmaktadir da denilebilir. Bu durum sosyal medyay1 kullanim
amacinin farkliligi anlaminda hedef kitlenin yapisinin degisikligi ve sosyal medyanin degisken
yapisinin bir geregi olarak yorumlanabilmektedir. Yani her platformun kitlesinin farkli
diisiincelere sahip bireylerden olustugunun ve bireyin kendine en yakin hissettigi platforma

68



yoneldiginin gostergesidir. Sosyal medyanin farkli yapisi kiiltiir endiistrisinin elestirisi olan kimse
kacamasin diye herkes igin bir sey 6ngoriildiigi teorisini destekler niteliktedir.
6.1.2. TikTok Kullanicilarinin Viral Videolarimn I¢eriklerinin Analizi

TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak {iizere toplam 14 kullanici
iizerinde yapilan ¢aligmada kullanicilarin viral videolarinin ¢ekildigi yer video igerikleri asagidaki
tabloda gosterilmistir.

Tablo 3. Viral videolarin ¢ekildigi mekan ve igerigi

Kullanic1 Ada Videolarm Cekildigi Mekan Videolarn icerigi
Melekazad Sokak Dans
@63mira Teras Yiiriiytis
Esrarabiaunal Diigiin Salonu Dans
Nazhibuyukyaldizlive Hastane Eglence
Kiskizi Ev Eglence
Ecetaylanr Sokak Liiks Yasant1
Zortingee Ev Eglence
cellat36 Sokak Liiks Yasanti
Cilgindondurmaci_ Sokak Dans
Cznburak Restoran Yemek Tarifi
caner.nejdet Ev Eglence
Kadircanturan Sokak Eglence
Onursermik Aligverig merkezi Eglence
wellat_kirac63 Dag Eglence

TikTok kullanicilarinin viral videolarinin ¢ekildigi mekanlart su sekilde siralamak
mimkiindiir: 5 kullanict sokakta, 3 kullanici evde, 1 kullanici restorantta, 1kullanici aligveris
merkezinde, 1 kullanici diigiin salonunda, 1 kullanici hastanede, 1 kullanici terasta ve 1 kullanici
da dagda kamera karsisindadir.

TikTok kullanicilarinin viral videolarimin igerigi incelendiginde kullanicilarin birbirinden
bagimsiz eglence anlayislarina sahip olduklar1 gozlemlenmistir. Videolarn igerigini genellikle
eglence temasi olusturmaktadir. Bunun yani sira dans videolari, yemek tarifi videolar1 ve
sergilenen liiks yasanti videolar1 mevcuttur. Viral videolarin ¢ekildigi mekan ve icerik tiirlerine
bakildiginda sosyal medyanin yer ve zamandan bagimsiz degisken yapisinin varligina
rastlanmistir. Yukaridaki tabloda da goriildiigii {izere kiiltiir endiistrisinde kitle kiiltiirii elestiri
unsurlarindan biri olan eglence kavrami, sosyal medya platformlar1 araciligiyla kiiltiirel degerlerin
ve postmodern kiiltiirlin dinamigi olan farkli yasam tarzlarimin eglenceye indirgenerek
aktarilmasinda da 6nemli bir yere sahiptir. Kiiltlir endiistrisi, kiiltiirel iiretim i¢in mamul madde
imal etmesinin yaninda yasam tarzi, kiiltiirel begeni, haz ve kimlik insasinin da yeniden iiretim
stireclerine girdi saglamaktadir (Aytag, 2006: 34-35). Yasam tarzlarinin ve kimliklerin tiiketim
odakli insa edildigi postmodern ¢agda, kimliklerin degisken yapisi, hemen igsellestirilmesi ve
istenildigi zaman kolayca terk edilebilecek sekilde diizenlenmistir (Karaduman, 2010: 2897).
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Viral videolarin ¢ekildigi mekan ve igerik tiirlerine bakildiginda eglence, yasam tarzi, imaj ve
kimliklerin genel gecer bir yapiya sahip oldugu, kullanicilarm bu ortamu birbirinden bagimsiz bir
eglence anlayisi, degisken bir yasam tarzi, ¢coklu kimlik ve imajlarla yeniden iirettigi bir alan
olarak kullandiklarint s6ylemek miimkiindiir.

Kullanicilarin nerede ve ne sekilde iirettikleri s6z konusu video igeriklerine bakildiginda
mekanlardan hareketle yasam tarzlarindan simifsal konumlarmi isaret eden habituslarina
gonderme yaptiklar1 goriilmektedir. Sosyal medya ortamlarinda kullanici profillerinde ve
iceriklerinde goriilen pratikler, kullanicilarin birer fail olarak kendi ortamlarinda eylediklerini ve
bunu yaparken de Kkiiltiirel, sembolik ve sosyal sermayeleri hangi yonde kullandiklarim
gostermektedir (Dikkol, 2020: 182).

6.1.3. TikTok Kullanicilarinin Viral Videolarinin Paylasimlarimin Analizi

TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak {iizere toplam 14 kullanici
iizerinde yapilan ¢alismada kullanicilarin viral videolarina ait agiklama bilgileri asagidaki tabloda

gosterilmistir.
Tablo 4. Viral videolara ait veriler
Kullanic1 Ad Video Bashg iz.S.  Beg.S. Y.S. I.s.
Melekazad Nerden izliyorsunuz bizi? 41M 1.8M 35B 33B
@63mira Ayy taslakta kalmis 2.1M 59B - 1403
. 20 MILYON IZLENEN
Esrarabiaunal VIDEOM 302.3K 2450 21 155
A Sen nasil meleksin iyi ki
nazhibuyukyaldizlive o 3.5M 152.1B 4269 1871
benimsin
Annemin 6zel istegi tizerine bu
Kiskiz klsr'nlc'ia at dedi yeminle sinirden 3.0M 1268 1153 1471
delirdim ya baska zaman olsa
hepsi uyur ¢it gikmaz
Bu arabay1 kendim de
alabilirdimamahayatinizdaki
insanin sizi diisiinmesi ve
Ecetaylanr Snemsemesi bambaska, Allah 17.6M  786.7B 7420 9661
herkese Memos gibi seven biri
nasip etsin
Zortingee #kesfet 2.1M 29.2B 948 228
cellat36 Bu yaz napcaz 147M  852.8B 17.1B 10.8B
cilgindondurmaci_ - 83.9M  2.4M 318K 42K
Cznburak diet burger sever
Cznburak misiniz, #cznburak #tiktok 104.6M 5.3M 62.1B 192.8B
caner.nejdet Vayy dertli bagim 6.4M 96.7B 2796 8468
Kadircanturan Bagka sansim yok ki agkim 5.4M 129.3B 662 357
Onursermik O benim yengen 3IM 114K 1661 725

@oykualyna#tonursermik

#500K begeni gelmese tiktok

. 31.1M  971.8B 25.2 103.3B
silecem

wellat_kirac63

Yukaridaki tablodan da anlasilacagi tizere segilen TikTok kullanicilarinin viral videolarmin
tamaminda acgiklama bulunmaktadir. Yapilan agiklamalar ile kullanicilar; takipgilerini kendilerine
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ait diger sosyal medya platformlarina davet etmekte, takipgilerini eglendirebilecegine dair bilgi
vermekte, video igerigiyle ilgili kisa ve dikkat ¢ekici ifadeler kullanmaktadirlar. Bir kullanict
hari¢ tiim kullanicilarin viral videosuna yorum yapma secenegi aktiftir. Tim kullanicilar
videolarinin bagka platformlara iletilmesine izin vermistir. Kullanicilar videolarindan daha fazla
etkilesim alabilmek, izlenebilmek i¢in video basliklarindan faydalanmaktadir. TikTok
platformunda agiklamasi yapilmamis basliksiz videolarin izlenme ve begenilme oraninin ¢ok
diisiik oldugu gdézlemlenmistir.

TikTok platformunda kullanicilar tarafindan iiretilen her icerik sayilarla ifade edilebilecek
bir deger tasimaktadir. Uretilen igerigin izlenme sayisi, begeni sayisi, yorum sayisi ve baska
platformlarda paylagim sayis1 gibi her tiirlii etkilesim icerigin 6ne ¢ikarilmasini saglayan bir deger
olustururken igerik ise maddi bir deger olusturmaktadir. Meehan’in “meta reytingi” dedigi bu
maddi deger Ol¢iimii kullanici profili ile 6zellesen bir izleyici kitlesi meydana getirmektedir
(Kizilkaya, 2020: 83).

Tabloda sayisallagtirilmig ve emek iiriinii olarak varsayilan metalarin, iiretim ve tiiketim
teknolojilerine bagli olarak dijital bir medya endistrisi olusturdugu sdylenebilmektedir.
Karaca’ya gore tiretim, genel anlamda maddi olmayan emek iizerine kurularak medya endiistrisi
tarafindan bigimlendirilmektedir (Karaca, 2021: 131). Maddi olmayan, karsilig1 6denmemis emek
kavrami Marx’in ¢aligmalarina kadar gotiiriilebilmektedir. Sosyal medyanin kullanicilarina
iicretsiz olarak, bedava hale getirilmis ve eglenceye gomiilii sunmus oldugu ortam Marx’in
teorilerinden de okunabilmektedir.

Art1 deger teorisi, licreti ddenmeyen emegin karsilig1 olarak Marx’in kendi ¢alismalarinda
niteledigi arti deger teorisi olan karsiligi 6denmeyen emek olarak kullanilmaktadir (Kayihan,
2020: 19). Marx’a gore is¢i, emegini sattig1 ¢alisma zamaninin bir kisminda kendi gereksinimini
kargilamaya ¢alisirken, geri kalan kisminda denetim altinda kapitalist i¢in ¢alismaktadir (Marx
1997°den akt. Kayihan, 2020: 25). Marx’1n emek kavramini “dijital emek” diye tanimlayan Fuchs
dijital emegi dijital medyayr var edebilmek, kullanmak, paylagimlarla yaymak ve yeniden
tiretmek i¢in karsiligir 6denen veya karsiligi 6denmeyen bir faaliyet olarak kavramsallastirmaya
gitmistir (Fuch 2015°den akt. Migogullari, 2018: 12). Bu noktada sosyal medya kullanicilarinin
iiretmis olduklan sayilarla ifade edilen iceriklere iicreti 6denmemis dijital emek baglaminda
bakilabilmektedir. Dijital emegin ortak 6zellikleri kullanicilarin katki yaptiklar: sermayenin ortak
olmasidir.

Nasil ki sosyal medyanin sermayesi kullaniciysa, kullanicinin sermayesi de tabloda da
goriildiigii iizere, iirettigi igeriklerin sayisalla ifade edildigi dijital emegidir. igerik iireticilerinin
emeginin de somiiriildiigii kanisinda olanlar Dallas Smythe’in 1970’lerde One siirmiis oldugu
“izleyici metas1” tartismalarin1 temel c¢ikis noktasi olarak ele almaktadirlar. Sosyal aglar
iizerinden fotograf, video yiikleyen, iletiye yorum yazan, baskalarinin profillerine bakan veya
takipgi ¢ogaltan her kullanici bir izleyici metasi olugturmaktadir. Geleneksel kitle araglardaki
izleyici metasiyla internetteki izleyici metast arasindaki farklar internet kullanicilarmin igerik
iireticisi olmasi ve siireklilik halinde yaratici faaliyetlerle iletisimde, topluluk insasinda igerik
iiretiminde aglagsmis “dijital is¢iler” konumunda olmalarindandir (Fuchs, 2016: 194-195 ). Sosyal
medya platformlar1, kullanim amaci1 ne olursa olsun kullanicisin1 metalastirmaktadir. Igerik iireten
kullanicilar bilerek ya da bilmeyerek begeni adi altinda sosyal medya platformlarinin
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yayginlagmasi i¢in ¢aligirken Fuchs’un dedigi gibi bu siiregte dijital bir isciye doniismektedir
(Kizilkaya, 2020: 83).
6.1.4. TikTok Izleyici Yorum Reytingleri

TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak iizere toplam 14 Kullanici
iizerinde yapilan calismada kullanicilarin viral videolarma ait en fazla begeni alan izleyici
yorumlar1 ve video siiresi asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 5. Viral videolara yapilan izleyici yorum-begeni sayisi-video siiresi

. Viral Yorum
Kullanic1 Adi Viral Yorum Video siiresi
Begeni Sayisi
Melekazad Day1 yeniden hayat buldu 118k 7 saniye
@63mira - - 11 saniye
Esrarabiaunal Hesab1 bile kapandi bu hala kapanmadi 93 22 saniye
Nazhibuyukyaldizlive | Saglikla biiyilik 6457 9 saniye
Kiskizi eh neye giiliiyorduk 620 17 saniye
Ecetaylanr bAaGk MIRaAgGnN 3394 34 saniye
Zortingee Napican Maskeyi Tak Okulda Da Dilen 7578 5 saniye
cellat36 Sarkiya bakin Cellat tan sonra kim ¢ekmis 160 14 saniye
Yorumlardaki insanlar kendinize dikkat
Cilgindondurmaci_ | edin. Onu kinamaya hakkiniz yok, sadece 22 48 saniye
Allah kinayabilir
biitiin zaman boyunca kameraya nasil .
Cznburak 18 1 dakika
baktig1
. O dini mesajlar1 10 kisiye gondermedik .
caner.nejdet . ) 1564 15 saniye
diye bu haldeyiz
Kadircanturan yalniz balik etli dedi. 5648 15 saniye
Onursermik Ustaaa yengeye 0ykii dedin 299 16 saniye
wellat_kirac63 birde tekme atiyor hem su¢lu hem giiclii 491 29 saniye

Yukaridaki tablodan da anlagilacag {izere segilen TikTok kullanicilarinin viral videolarina
yapilan izleyici yorumlarindan en fazla begeni alan yorumlar analiz edilerek tablolastirilmustir.
S6z konusu igeriklere yorum yaparak etkilesimde bulunan ve diger kullanicilarinda ayni fikirde
olduklarimi belirtmek i¢in begendigi en fazla begeni alan 5 yorum g¢aligmaya dahil edilmistir.
Izleyici konumunda yorum yapanlarin igerik hakkinda dikkatini c¢eken detaylari, neden
izlediklerini, kendilerini yorum yapmay1 iten durumu daha iyi ¢oziimlemek agisindan izleyici
yorumlari ¢aligma agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

TikTok platformunda sayilarla ifade edilebilecek her sey bir deger tasimaktadir.
Kullanicilar tarafindan iiretilen icerik kadar, iiretilen igerigin sayisal verilere doniismesine katki
saglayan izleyici etkilesimleri de maddi bir deger olusturmaktadir. Meehan “meta reytingi” diye
adlandirdigr maddi deger 6l¢iimiinde kullanict profili ile 6zellesen bir izleyici kitlesi meydana
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gelmektedir (Kizilkaya, 2020: 83). izleyici kitlesi bir taraftan kullanicilarin igeriklerinin sayisal
verilerle ifade edilebilecek reytinglere doniismesini saglarken diger taraftan izleyiciler de farkl
izleyiciler tarafindan meta reytingine doniismiistiir. Tabloda da goriildiigii iizere s6z konusu
videolara yapilan izleyici yorumlar1 da diger izleyiciler tarafindan begeni sayisi olarak sayilarla
ifade edilecek sanal bir deger olusturmustur.

Bireyler, sosyal medyanin igine kurulu sanal diinyada fiziksel olarak orada olmamalarina
ragmen dil ve sOylemleriyle sanal diinyada yerini almaktadir. Zihinlerde iiretilen dil ve sdylem
bireylerin sahip oldugu kiiltiirel kodlarin aracilifiyla sanal diinyaya tasinmaktadir. Her toplumun
kendi degerleri ve normlarina gore, Otekilestirdigi kendi gibi gormedigi birileri vardir.
Kullanicilarin gergek hayattan getirdikleri kiiltiirel kodlar otekilere ait diisiince ve bakis agisi
olarak sanal ortamlarda yeniden tiiretilmektedir (Okur, 2020: 130).

TikTok kullanicilarina igerikleri i¢in genel anlamda 15 saniye ila 3 dakika araliginda bir
siire tanimaktadir. Kullanicilarin paylasimlarinda da goriildiigli iizere 1 dakikayr gecmeyen
siirelerde video paylasimi yapildigi goriilmektedir. Bu anlamda kullanicilarin da egiliminden
hareketle 1 dakikayr gegcmeyen kisa videolarin varligi s6z konusudur. Kullanici paylagimlarini,
anlatmak istediklerini, yaraticiligini 1 dakika igerisinde izleyicilerine en etkili bir bigimde sunmak
zorundadir. Hiz faktorii sosyal medyada ortaya cikan iletisimsel pratiklerin belirleyici bir 6zelligi
haline gelmistir (Goker, 2015:405). TikTok platformunda hiz faktorii, yeteneklerin ve
yaraticih@in kisitli stirede sergilenmesi baglaminda iletisim stirecini de derinden etkileyerek
saniyelerle sayili, anlik bir iletigim ortami yaratmaktadir.

Izleyicilere ait yorumlar hicbir degisiklik yapilmadan, yazildig: sekliyle calismaya dahil
edilmistir. Genel anlamda yorumlarda en sik rastlanan dijital bir ifade olan emojilerin bir
etkilesim olarak kullanim yogunlugudur. Emoji kullanimi gerek tek basina gerekse yorumlarin
sonuna konularak bir tepkiyi ya da destegi ifade etmek i¢in kullanilmigtir. Yorumlarda bir diger
dikkat ¢eken unsur ise yazi dilinin anlamsiz, tamamlanmamis devrik ciimlelerden olusmasi ve
yazim-imla hatalaridir. Bu baglamda sosyal medyay:1 tepkilerin birer sembolle anlatildigi, yazi
dilinin degisip doniisiime ugrayarak yeniden tiretildigi bir ortam olarak gorebiliriz.

14 kullanicidan bir hesap disinda diger kullanicilarin izleyici yorumlari segenegi aktif
durumdadir. Diger 13 kullanicinin viral videolarina ait izleyici yorumlarindan her video i¢in en
fazla begeni alan 5 yorum kullaniciya ait viral video gorselleri kisminda kuramsal gercevede
tartisilacaktir. Kullanicilarin viral videolarina yapilan izleyici yorumlarma bakildiginda 13
hesabin 4’line ait olumlu yorumlar yapildig1 goriilirken, diger 9 hesaba ise olumsuz anlamda
yorumlar yapildigi gozlemlenmistir. Genel olarak olumlu ya da olumsuz yapilan izleyici

yorumlarina higbir kullanicinin cevap vermedigi gézlemlenmistir.

6.2. TikTok Kullamc Profilleri incelemesi

Calismada bu tema altinda TikTok uygulamasini kullanan 7 kadin ve 7 erkek olmak iizere
toplam 14 kullanict ile sinirlandirilan ¢alismada kullanicilarin kendi profil gorsellerinden
faydalanilarak 14 kullanici profili, TikTok kullanim 6zellikleri ve amaglarina yer verilmistir.

73



melekazad e

melekazad

Takip Et

344 Takip Edilen  3.3M Takipciler 50.8M Begeniler

INSTAGRAMDAN TAKIP ETMEY]I UNUTMA CANSIN ¢

Videolar & Begenilenler

Gorsel 4. melekazad adli kullanici profil gorseli

Calisma i¢in segilen “melekazad” adli kullanici profilinin 3.3 milyon takipgi sayist ve 344
takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 50.8 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan
profil fotografi kullaniciya ait olmayip, dudak, goz ve saglarin belirgin oldugu anime bir kadin
karakterine ait bir fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise “INSTAGRAMDAN TAKIP
ETMEYI UNUTMA CANSIN” ifadesiyle takipgilerini diger bir platformdaki kendi hesabina
yonlendirmektedir. Video igerik basliklari incelendiginde etkilesimi artirmak ig¢in bagliklarin
genelinde izleyiciyi yoruma yonlendirici soru ctimleleri ve #melekazad hashtagi kullanilmigtir.

Kullanict canli yayinlart haricinde igeriklerinde kendi sesini kullanmamakta genelde
iceriklerini arka fonda miizigin verdigi cosku ve bedenini kullanarak yaptigi danslarla
olusturmaktadir. Kullanici profilindeki videolar incelendiginde video gekilen yerlere ait belli bir
mekéan simirlamasi yoktur. Evde, sokakta, hastanede, havuzda, diiglinde, sporda 6zetle giindelik
hayat i¢inde bulundugu her mekadnda video igerikleri mevcuttur. Kiyafetleri genelde viicut
hatlarin1 belli eden ve kadinligim1i 6n plana c¢ikaracak tarzdadir. Kullanici paylasimlar
incelendiginde genelde ayni kiyafetle ayni giin i¢inde farkli mekénlarda en az 2, en fazla 7 video
icerigi iirettigi gozlemlenmistir. Icerik igin arka plan hazirhk asamasi, mekan degisikligi
yapmanin belli bir zaman dilimi icerisinde yapildigi géz oniinde bulundurulursa kullanicinin
sosyal medya platformu olan TikTok’u gilindelik hayatinin bir pargast haline getirdigi
sOylenebilir. Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan yabanci bir akim olan yere kasik
diisiirerek yaptig1 kiyafet degisimi ve erotik dans akimina g¢ektigi bir degisim videosudur.
Kullanicinin videolarinda genelde tek basinayken TikTok akimlarina katildigi, farkli mekanlarda
benzer kiyafetler ile dans ettigi, ¢cok nadir olarak diger TikTokerlarla bir araya gelerek TikTok
akimlar1 ¢ektigi eglendirici videolar1 gézlemlenmistir. Kullanicinin paylagimlarinda ve canli
yayinlarinda daha kusursuz goriinmek igin filtre ve efekt kullandigi gézlemlenmistir. ¢alismaya
dahil edilen 14 kullanicinin da igeriklerinde ve canli yayinlarinda filtre ve efekt kullandiklar
goriilmiistiir. Dijital ortamlarin sundugu, fotograflarin dijital doniisiime ugrama siirecinde
“photoshop” kavrami kullanilmaya baglamistir. Photoshop kavrami fotografin, dijital olarak bir
doniistimiinii ifade etmektedir. Photoshop fotograflarda diizenleme yapmak igin kullanirken, filtre
ve efektler daha kolay bigimde sosyal medya platformlarinda uygulamalarin bir 6zelligi olarak,
fotografin yan1 sira videolar ve canli yayinlarda da kullanicilara sunulmaktadir. Photoshop icin
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gerekli olan bilgisayar ve yazilimin olmadig1 durumlarda, fotograf, video ve canli yayinlara gesitli
filtre ve efektler uygulanmaktadir. Filtre ve efektler netlestirme, kusurlar1 kapatma, 151k oyunlari
ekleme, yiiz hatlar1 ve dig goriiniisle oynama agisindan basit ama goriiniirliik agisindan etkili
ozelliklerdir. Bu ozellikler siradan bir bireyin istedigi zaman, istedigi yerde ve istedigi bigimde
gorlintliyli yapay olana doniistiirebilmesine olanak saglamaktadir (Ege, 2017: 123). Kiilt degeri
tastyan insan simasi photoshop, filtre ve efektlerin uygulandigi goriintiilerde ¢oktan kaybolmus
durumdadir. “Insan simas1” tamamen sergi degerine indirgenirken kendini bir “face” degerine
doniistiirmiistiir. Face “bakigin aura”sindan yoksun teshir edilmis bir yiiz olarak insan simasinin
bir meta bigimidir (Han, 2017: 26).

En giizel tiiketim nesnesi olan beden, s6z konusu kullanici tarafindan giizellik olarak,
giyindikleriyle, hareketleriyle ilgi g¢ekici hale gelmistir. Kullanicinin olusturdugu igeriklerin
genelini ise daha ¢ok viicut hatlarini belirginlestiren kiyafetlerle miizik esliginde yaptig1 erotik
danslar olustururken dikkat ¢ceken bir diger detay ise viicudundaki dovmeleridir. Bu kullanict
profilinde nesne olarak kadin, beden, giizellik gibi unsurlarin varligina rastlanmistir. S6z konusu
videoda beden ve giizellik diger bireyler tarafindan algilanilmasi istenen unsurlar olarak
degerlendirilebilmektedir. Gorsellik barindiran her imge yerlesmis karsitliklarla diger kullanicilar
tarafindan algilanarak anlamli bir farkliliga ulagmaktadir. Her bir fark diger kullanicilar
tarafindan belli bir skalada simiflandirmaya tabi tutularak sembolik bir deger olusturmaktadir
(Bourdieu 1995°den akt. Livberber ve Tiryaki, 2019:194). Sosyal medyada ve s6z konusu
kullanic1 profilinde de goriilen bedenin sembolik bir deger olusturularak yogun gorsellikle
sunulmas1 Bourdieu’nun sembolik deger teorisiyle ortiismektedir. Ozellikle kadin kullanicilar
erkek egemen algilanan ve goriilen sembolik bir obje statiisiine kendilerini indirgemektedir.
Kadin bedeni “giizellik” algis1 dayatmasiyla sosyal medya platformlarinda sergilenmektedir.
Sergilenen bedenler ilgi ¢ekici ve estetik bir goriiniimle sembolik nesnelere doniiserek diger
kullanicilar tarafindan algilanmak istenen bir varlik olma idealiyle sosyal medya platformunda
gorsellik barindiran igerikler halinde karsimiza ¢ikmaktadir (Livberber ve Tiryaki, 2019: 194).
Toplumsal rollerde kadin olmak kiiltiirel olarak ingsa edilmektedir. Kadina ait giizellik, ¢iplaklik,
cinsellik gibi kaliplasmig yargilar 6n plana c¢ikartilarak medya araciligiyla bireylere
aktarilmaktadir. Bu kaliplasmis yargilar kadin bedenini nesnelestirmektedir (Ali Kanli ve
Dikmen, 2013: 39).

Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan o&zelligin ise izleyici
yorumlarinda da sikga goézlenen tiiketimin en kiymetli nesnesi olan bedenidir. Kullanici
profilindeki igeriklerin genelinde beden, bir nesne, bir meta araci olarak kullanilarak kiiltiir
endiistrisinin gorsel bir {iriinii haline gelmistir. Gorsel kiiltiir, bireyi ona bagl olarak toplumu
sekillendirip yeniden iiretmede etken bir yapiya sahiptir. Genel olarak i¢inde gorsellik barindiran,
bireye ait isleve, iletisime ve amaca gore lretilen, Uretildigi gibi aym1 zamanda tiiketilen
goriintiilerden olugsmaktadir (Eker ve Aslan, 2010: 252). Kapitalist sistemde gerek geleneksel kitle
iletisim araclar1 gerekse yeni medya alaninda kadin ve bedeni bir meta muamelesi gorerek,
iiretimin oldugu kadar tiiketim iginde Onemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Ali Kanli ve
Dikmen, 2013: 36). S6z konusu kullanici profilinden hareketle TikTok platformunda dijital
kiiltiirin en 6nemli kavramlari olan gorsellik ve goriintiiler 6n planda tutularak kullanicilar
tarafindan bedenlerin, estetigin yaninda, gorselligin ve goriintiiniin yogun olarak kullanildig1 bir
tilketim araci olarak yorumlanabilmektedir.
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Gorsel 5. @63mira adl1 kullanici profil gorseli

Calisma i¢in segilen “@63mira” adli kullanici profilinin 572.9 bin takipci sayist ve 2 takip
edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 5.2 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan profil
fotografi kullanicinin kendisine ait ve yiiz hatlarinin belirgin oldugu bir fotograftir. Profilin
agtklama kisminda ise “Sanliurfa- Hedef +1Milyon-Romanika-Myfc Ailesi”ifadesiyle yasadigi
sehrin adini, hedefinin 1 milyon takipgiye ulasmak oldugunu ve kendi fanlariyla ortaklasa
duygusal bir bag yaratmak adina fanlarim ailesi gibi gordiigiini belirtmistir. Medyanin yarattig
bu ortam izleyiciyle karakteri bir araya getirerek bir hayran kiiltiiri yasanmasina neden
olmaktadir. Medya araciligiyla izleyiciye sunulan karakter medyadaki sosyal sahnenin 6zgiin
karakteridir. Medya karakteri ile izleyici arasinda bag kurulma siirecinde zamanla fan, takip ettigi
karakteri daha samimi ve yakindan tanidigina inanmaya baslayarak “sézde etkilesimli” iletisimin
temeli atilmaktadir (Cakir ve Akinci, 2017: 214 ). Sosyal medyada olusturulmus fan sayfalar
hayran olunan kisilerin tiim igeriklerinde etkilesim aldiklari, baska kisilerinde bu kisiye
yonelmesi ve tanimasi anlaminda c¢esitli etkinlikler diizenleyen sanal gruplardir. Fan sayfalar
genelde taninmis Uinlil kisiler i¢in agilan sayfalarken, glinimiizde sosyal medyanin sadece bir
platformunda taninan “mikro {inlii” diyebilecegimiz kullanicilarinda sosyal medyada kendilerine
ait belli bir hayran kiilttiri yarattiklari sdylenebilir. Senft “mikro {inlii/ micro-celebrity” kavramini
video, blog ve sosyal paylasim aglarini stratejik bir taktikle kullanarak internet {izerinden
poplilaritesini arttiran sosyal medya kullanicilar1 olarak adlandirmaktadir. Geleneksel sohretle
karsilagtirildiginda sosyal medyada sOhret sahibi olmak gergeklik ve 0Ozgiinlik yoniinden
birbirinden ayrilmaktadir (Senft 2008’den akt. Cayci, 2019: 201).

Sanal ortamlarda kurulan iliskilerin karsilikli etkilesimi i¢in duygusallik ve samimiyet
onemli dinamiklerdir. Bu ortamlarda duygusallik ve samimiyet karsilikli iliskiler i¢in bir nevi
tutkal gorevi goérmektedir. Yiiz yiize etkilesimlerde kurulan iligkilerde gortilen ““fiziksel tutkal”
sanal ortamlarda yerini “duygusal tutkal”a ¢evirerek etkilesimlerin bu yénde saglanmasina yol
acmustir (Chayko, 2018: 64). Bu baglamda yiiz yiize iligski pratigi olan ayn1 mekanlarda fiziksel
olarak bir arada bulunma durumunun yoklugu, sanal ortamlarda kurulacak samimi ve duygusal
baglarla bertaraf edilmeye baslanarak karsilikli iligkilerin farkli boyutta kendine hayran olmanin
yeniden iiretilmesine neden olmustur. Lash’a gore birey toplumsal alanda aktifse daha ¢ok kendi
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kigiligini tatmin etmek ve kendisini bagkalarina hayran birakma isteginden dolay1 toplumsal
hayatinda aktif bir rol oynamaktadir. Lasch narsist kisiligin dogusunun Frankfurt okulunun
mirasina atifta bulunarak aciklama yoluna gitmektedir. Lasch modern bireyi nevrotik bir varlik
olarak baskalarinin hayranligina muhtag olarak gérmektedir. Ona gore narsist kisilik bozuklugu
yeterince anlasilamamistir. Anlasilamama sebebini ise herkesin benzer bir bozuklugun kurbani
olmasina baglamaktadir (Loo ve Reijen, 2014:182-183). Sosyal medya ortamlar1 yapisi geregi bu
tiir kisilik bozukluklarinin yasanacagi en uygun mecradir.

Video icerik basliklart incelendiginde etkilesimi artirmak igin bagliklarin genelinde
izleyiciye genelde “kizlar” diye hitap edis sekli ve #@63mira hashtagi kullanilmistir. Kullanici
canli yayinlar haricinde igeriklerinde kendi sesini kullanmamakta genelde igeriklerini arka fonda
miizigin verdigi cosku ve bedenini kullanarak yaptigi yiirtiylisler olusturmaktadir.

Kullanicr profilindeki videolar incelendiginde video cekilen yerlere ait belli bir mekan
sinirlamas1 yoktur. Evde, sokakta, markette, parkta, magazada, banyoda, asansérde oOzetle
giindelik hayat icinde bulundugu hemen hemen her mekénda video igerikleri mevcuttur.
Iceriklerinde dis goriiniis olarak topuklu ayakkabiyla kombinledigi kiyafetleri genelde dikkat
¢ekici renklerden olusmakta olup viicut hatlarin1 belli eden ve kadmligini 6n plana ¢ikaran
tarzdadir. Kullanicinin, bu platformda popiilerligini saglayan miizik esliginde alimli bir sekilde
etrafina bakarak sadece yiiriimesiyle ¢ektigi videodur.

Videolarmin geneline bakildiginda pek fazla kimseyi videolarina dahil etmedigi, kendisinin
oldugu iceriklerin varligi ve bu igeriklerin tamaminda izleyici yorumlarina kapali olduguna
rastlanmistir. Kullanicinin paylagimlarinda ve canli yayinlarinda daha kusursuz goriinmek igin
filtre ve efekt kullandig1 gozlemlenmistir. Kullanicinin olusturdugu iceriklerin genelini ise daha
¢ok viicut hatlarini belirginlestiren kiyafetlerle miizik esliginde yiirliyiisleri olustururken dikkat
¢eken bir diger detay ise viicudundaki dovmeleridir. Kullaniciyr bu platformda diger
kullanicilardan farkli, ayn1 anda benzer kilan 6zelligi ise beden kullamimidir. Bu kullanici
profilinde nesne olarak kadin, beden, giizellik gibi unsurlarin varligina rastlanmigtir. Kullanici
profilindeki igeriklerin genelinde beden bir nesne, bir meta araci olarak kullanilarak kiiltiir

endiistrisinin bir iirlinii haline gelmistir.

esrarabiaunal A -
ESRA RABIA UNAL
Mesaj 2
167 Takip Edilen 1.1M Takipciler 32.4M Begeniler
Ig: esra.rabiaunal
& twitter.com/esrarabiaunal
Videolar & Begenilenler

Gorsel 6. esrarabiaunal adli kullanici profil gorseli
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Caligma igin secilen “esrarabiaunal” adli kullanici profilinin 1.1 milyon takipgi sayisi ve
167 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 32.4 milyon begeni almistir. Profilde
kullanilan profil fotografi kullanicinin kendisine aittir ve dudaklarin1 belirginlestirerek basindaki
bag ortiisine dokundugu fotografidir. Profilin agiklama kisminda ise takipgilerini diger
platformlardaki kendi hesabina yonlendirmek icin twitter adresi ve instagram adresi
bulunmaktadir. Video igerik bagliklar1 incelendiginde etkilesimi artirmak icin bagliklarin
genelinde izleyiciyi yoruma yonlendirici soru ciimleleri ve #esrarabiaunal, #kesfet,
#benionecikart, #begen, # takip hashtagleri kullanilmigtir. Kullanic1 canli yayinlar1 haricinde
iceriklerinde kendi sesini kullanmamakta olup genelde igeriklerini arka fonda miizigin verdigi
cosku ve ayni tarz kiyafetler esliginde danslarla olugturmaktadir.

Kullanicr profilindeki videolar incelendiginde video ¢ekilen yerlere ait belli bir mekan
sinirlamas1 yoktur. Evde, diigiinde, arabada, kafede, sokakta, asansorde, parkta, havaalaninda
Ozetle gilindelik hayat icinde bulundugu her mekénda video icerikleri mevcuttur. Kiyafetleri
genelde bagortiisii vurgusuyla viicut hatlarini belli eden tayt ve kadinligin1 6n plana ¢ikaracak
tarzda kiyafetlerdir. Kullanic1 paylasimlar incelendiginde genelde aynmi kiyafetle ayni giin iginde
farkli mekanlarda en az 2, en fazla 5 video igerigi lirettigi gozlemlenmistir.

Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan bir diigiinde kalga dansi yaparken
bagkas tarafindan paylasilan 15 saniyelik bir videosudur. Kullanicinin 15 saniyelik bir videoyla
popiiler olmasi, diinyaca tinlii Andy Warhol’un meshur sozii “herkes bir giin 15 dakikaligina {inlii

t3

olacak” soziinlin TikTok platformunda doéniisiime ugrayarak “herkes bir giin 15 saniye iginde
iinlii olacak” bigiminde degisiklige ugramistir. Kullanici viral olan videosundan sonra kendine ait
bir TikTok hesab1 agmistir. Videoda dans eden kisinin kendi oldugunu ve kigisel hesabindan bu
gibi yeni igeriklerin paylasilacagini ifade ederek takip¢i kazanmaya baslamistir. Bu noktada
kullanicinin videodaki kadmin kendisi oldugunu ispatlamaya ¢aligmasi ve kullanicinin hi¢ hesabi
yokken hesap agmasi kendi emegine yabancilasmasi Marx’in yabancilasma kavramiyla
aciklanabilmektedir. Marx’in sosyolojisinde bireyin emegine, irettigi {riine, diger {retim
faaliyetlerindeki bireylere ve bunun sonucunda tiim bireylere olan yabancilagsmasi bireyin
kiiltiiriine de yabancilasmasina neden olmaktadir. Kapitalizmin her seyi iiriin olarak gérmesi
sonucu kiiltiir de bir iiriin, nesne konumuna gegmistir (Ulug, 2020: 34-36). Kiiltiir endiistrisi bu
noktada kiiltliriin de bir tiikketim araci olarak meta fetisizminin kiiltiir endiistrisi araciligiyla
bicimlendirildigini ifade etmektedir. Kullanicinin paylagimlarinda ve canli yaymlarinda daha
kusursuz goriinmek i¢in filtre ve efekt kullandig1 gézlemlenmistir.

Kullaniciin olusturdugu igeriklerin genelini ise daha ¢ok viicut hatlarin1 belirginlestiren
kiyafetlerle miizik esliginde yaptig1 erotik danslar olustururken dikkat ¢eken bir diger detay ise
basortiistidiir. Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelligin ise izleyici
yorumlarinda da sik¢a gdzlenen tesettiirlii olmasina ragmen giyim tarzinin ve paylagimlarinin
celigki yaratma konusudur. Tesettiir, drtiinmek, gostermemek ve daha genel anlamda baskalariin
bakisindan bedensel olarak algilanmaya karsi koymaktir (Giiz, Yaleze ve Sahin, 2018: 751).
Sosyal medya ise tam tersi bir durum olarak goriiniirliiglin ve dikkat cekme arzusunun giderildigi
bir ortamdir. Kullanici, geleneksel ortiinme bigimi olan gorinmeme olgusunu, sosyal medyada
goriiniirliik olgusuyla bir arada kullanarak bu baglamda biiyiik bir ¢eligski yaratmustir. S6z konusu
kullanici profili postmodern donemin bir 6zelligi olan birbirinden uzak kavramlarin bir ¢eliski
yaratilarak bir arada kullanilmasinin giizel bir 6rnegi olarak gériilebilmektedir. Her ne kadar
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elestiri almig olsa da bu c¢eliski ayn1 zamanda etkilesim almasinda da biiyiik rol oynamaktadir.
Geleneksellikle modernligin bir arada kullanildigi kullanict 6rneginde toplumlara 6zgii bazi
degerlerin sanal ortamlarda yeniden iiretilmesi, goriiniir olma, estetik olma, farkli olma,
begenilme, onaylanma gibi etkenlerle yeniden insa edilerek degerlerin de indirgenmesine neden
olmustur. Boylece sosyal medyanin yarattigi bu degisim korunmasi gereken geleneksel degerleri
yerinden ederek onun yerine estetik ve goriiniir olan1 dizayn etmektedir (Gazneli ve Sofuoglu,
2020: 46). Dahasi geleneksel ya da inang degerlerini kendi “g6riiniirliik” degeri karsisinda garesiz
birakmaktadir. Sosyal medyanin kigkirttigi goriiniir ve begenilir olma arzusu dini ve geleneksel
ilkelerin adeta igini oymaktadir. Marx’in “ kati olan her sey buharlasiyor” sozii bir siire¢ olarak
tiim giicliyle kendini stirdiirmektedir.

Kullanict hesabiyla alakali olarak veri toplama agamasi bittikten kisa bir siire sonra hesabin
ihlal yedigi ve engellenerek kapatildigi gozlemlenmistir. Kullanicinin hesabi kapatildiktan sonra
agmis oldugu yedek hesaplarina bakildiginda takipgi, paylasim ve begenilerinin az olduguna
istinaden bu ortamda 15 saniye i¢inde yakaladigi sohreti yine aymi ortamda tekrardan elde
edemedigi goriilmistiir. Bu durum postmodern zamanlara 6zgii sosyal medyanin hizlandirdig
gelip gecicilik ve hizli tiiketim ilkesine dayanan yapisinin bir 6rnegi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu kullanici profilinde nesne olarak kadin, beden, giizellik ve degerler gibi
unsurlarin varligia rastlanmistir.

nazlibuyukyaldizlive A -

Nazh Buyukyaldiz

| Mesaj | 2

80 Takip Edilen 293.5K Takipciler 2.8M Begeniler

Yeni hesap, ‘ a

Videolar & Begenilenler

> 413.7K

Mic Lakoihiim €

Gorsel 7. nazlibuyukyaldizlive adli kullanict profil gorseli

Caligma i¢in segilen “nazlibuyukyaldizlive” adli kullanict profilinin 293.5 bin takipgi sayisi
ve 80 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 2.8 milyon begeni almustir. Profilde
kullanilan profil fotografi kullanicinin kafeye benzer bir mekanda uzun sar saglarina dokundugu
tek kollu bir bluz ve siyah bir tayt giymis oldugu kendisine ait bir fotograftir. Profilin agiklama
kisminda ise “Yeni hesap-emojilerle dort yaprakli yonca, ¢ilek ve yilan” ifadesi bulunmaktadir.
Video igerik basliklar1 incelendiginde ise genelde farkli emojiler ve kizinin adi #adenbiiyiikyaldiz
hashtag olarak kullanildig1 goriilmiistiir. Kullanici canli yayinlari haricinde de igeriklerinde kendi
sesini kullanarak paylasimlar yaparken ayrica igeriklerini arka fonda miizigin verdigi cosku ve
bedenini kullanarak yaptigi danslarla olusturmaktadir.
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Kullanic1 profilindeki videolar incelendiginde video ¢ekilen yerlere ait belli bir mekan
siirlamasi yoktur. Evde, sokakta, hastanede, havuzda, mezarlikta, arabada, kafede, hastanede
yeni dogum anindan, mezarlik ziyaretine kadar gilindelik hayat i¢inde bulundugu her mekanda
video icerikleri mevcuttur. Kiyafetleri genelde dekolte, kadinligin1 6n plana ¢ikaracak tarzda,
viicut hatlarimi belli eden tayt, sort kombinlerinden olugmaktadir. Kullanici paylasimlari
incelendiginde genelde ayni1 kiyafetle ayni giin icinde farklt mekanlarda en az 2, en fazla 5 video
icerigi irettigi gozlemlenmistir. Kullanicimin bu platformda popiilerligini saglayan bikinisiyle
havuz kenarinda ¢ekmis oldugu “pis fakirler sizde bu mayodan var mi?, sizde bu havuzdan var
mi1? tabi ki yoktur ki nerden olacak ki, o zaman bos konusmayacaksiniz” dedigi videosudur.
Kullanic profilindeki videolar incelendiginde kullanicinin genelde farkli mekanlarda dans ettigi
son zamanlarda hamilelik donemlerini ve hastanede yeni dogum yaptigi andan itibaren ise
iceriklerine kizin1 da dahil ederek paylasim yaptig1 gdzlemlenmistir. Kullanicinin paylasimlarinda
ve profil fotografinda filtre ve efekt kullanildigi goriilmiigtiir. Kullanicida gorsel olarak en
belirgin 6zelligin sar1 saglari, abartili makyaji, dekolteli kiyafetleri ve viicudundaki dévmeleridir.
Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelligin ise izleyici yorumlarinda da
sikea gbzlenen bedenin meta haline gelme durumu ve hamilelik-dogum asamasinda geleneksel
kabul gormiis degerler olan aile, ¢ocuk gibi kiiltiirel degerlerin yozlastigina dair izleyici etkilesimi
diyebiliriz.

Glintimiizde ideal kadmin modern de olsa geleneksel degerleri tasimasi ve ona gore
davranmas1 gerektigi yoniinde bir algi bulunmaktadir (Ergiil ve Yildiz, 2021: 613). izleyicilerin
tepkilerinin temelinde kullanicinin geleneksel degerlere uymadigi yoniindeki algilaridir. Modern
toplumlarda rasyonalitenin 6nemine vurgu yapan Weber toplumla iliskilerde sosyal gercekligi
stirekli degisen bir akintidan ibaret gérmekteydi. Weber, modern 6ncesi geleneksel toplumlarda
gelenekler, deger ve duygular daha etkin rol oynarken modernlesmeyi rasyonalitenin ilerlemesine
bagli bir siire¢ olarak konumlandirmistir (Canatan, 2011: 12-13). Weber’in geleneksel-modern
toplum karsilastirmasini yaptigi teorisinde geleneksel toplumlarda degerlerin daha etkin oldugunu
ifade etmistir. Bell’e goére, modernizm kavrami kitlesel tiiketimle birlikte hazci tiiketimin
bilesiminden olusan, geleneksel degerleri altiist eden kiiltiiriin igini bosaltan bir glictiir
(Featherstone, 2013: 30-31). Sosyal gergekligi siirekli degisen bir akintidan ibaret goren Weber’in
ifadesini, gliniimiize uyarlayarak sosyal medya ortamlarinda degerlerin de siirekli degisen bir
akintidan ibaret oldugunu séylemek miimkiindiir. Degigme, degisim 6ziinde her zaman olumlu ve
olumsuz olmak tizere iki sekilde ele alinmaktadir. Toplu olarak yagamayi kolaylastiran, toplumun
bireyleri tarafindan yaratilarak benimsenen ve daha dnce yaratilan diger kiiltiirlerle ¢atismayacak
bigimde zuhur eden degisme “olumlu degisme” olarak goriiliirken “gelisme” kavramiyla ifade
edilmektedir. Bunun tersi olarak toplumda hala var olan yaratma, kiiltiirel degerlerle uyusmayan
ve slirekli bir ¢atigma goriintiisii arz eden bir degisme ise “bozulma” veya “
kavramlartyla ifade edilmektedir (Ekici, 2008: 34).

Giliniimiiz toplumunda 6zgiirliikk ve bireysellige yapilan vurgu, farkli iliski bicimleri ile

dejenerasyon”

evlilik dig1 birlikteliklerin ve evlilik dist ¢ocuk sayisinin artmasi gibi modern yasam
deneyimlerini agiga ¢ikarmustir ( Bayer, 2013: 111). Giiveng’e gore evlilik doguma izin veren bir
gecis olarak nitelendirilerek nikdhin asil amacinin ise dogacak olan ¢ocuklarin bakimlarinin
babalar1 vasitasiyla yasal bir giivenceye baglanma durumudur (Giliveng 1984’den akt. Alus, 2016:
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31). Geleneksel toplumlarda evlilik dist birliktelikler kabul goérmezken modern toplumlarda
evlilik ve nikah gibi kiiltiirel sembolii olan kavramlarin 6nemini yitirmesine neden olmustur.

Canli yaymlarda ve videolarin izleyici yorumlarinda genellikle merak unsuru goze
batmakta olup sorular, yorumlar, elestiriler ise ¢ocugun babasinin kim oldugu iizerinedir.
Videolarina baglik olarak yazili olan #adenbiiyiikyaldiz hashtaginin kizina kendi soy ismini
verdigini ve bir babasi olmadig1 belirtmek i¢in kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum izleyicilerde
kiiltiir endistrisinde kitle kiltiirtiniin olmazsa olmaz unsuru olan merak duygusunun etkisiyle
kullaniciya fayda saglayan bir etkilesim olarak yorumlanabilir. Geleneksel kiiltiirel kodlara gore
icinde yasanilan toplumun temeli olarak aile Onemli bir yere sahip olan bir kavramdir.
Kullaniciya yapilan elestirilerin temelinde geleneksel acgidan yiiklenen kodlar geregi, kiiltiirel
degerlerin dejenere olarak yozlagsmasi baglaminda olumsuz yonden toplumla ters diismesi
denilebilir.

Kullanic1 profilinde nesne olarak kadin, beden, giizellik gibi unsurlarin varligina
rastlanmakla birlikte etkilesimlerinde ve elestirilerin odaginda olan kizin1 da videolara dahil
ederek kullandig1 miiziklerle kizinin bir babasi olmadigim1 vurgulamasi yoniinden paylasimlari
oldukca fazladir. Kullanicinin bu yonde paylasimlar yapmasi kendi gibi kizin1 da iizerinde
tartisilacak bir nesne haline dontistirmiistiir.

-~ kiskizi e
- Gizem PELIT
-4 ‘ Mesaj ‘ 2
234 Takip Edilen 500.3K Takipciler 30.4M Begeniler

agizemyedek07 @gizempelitO7 yedek hesaplarim
Linkte trendyol Uriinlerim var Q

& ty.gl/Icibtipjqs

Videolar & Begenilenler

Gorsel 8. kiskiz1 adli kullanici profil gorseli

Calisma i¢in segilen “kigkizi” adli kullanict profilinin 500.3 bin takipgi sayist ve 234
takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 30.4 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan
profil fotografi kullanicinin deniz kenarinda kiigiik siyah bir kdpegi kucaginda tuttugu kendisine
ait bir fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise @gizemyedek07, @gizempelit07 olan kendine
ait yedek hesaplarmi ve linkte trendyol firiinlerim var diyerek takipgilerini verdigi linke
yonlendirmektedir. Kullanicinin videolari incelendiginde rutin olarak sanal alisverigin adresi olan
trendyoldan aldigr belli markalara ait bliylik beden iiriinlere ait “kargom geldi bakalim nasilmig”
diyerek izleyicide merak duygusu uyandirarak kargoyu agtigi videolar ve devaminda aldigi
iiriinleri bir sonraki diger videolarda deneyip paylasacagini ifade etmektedir.
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Izleyicide merak duygusu uyandiran bu durum kullanicinin diger videolar da sabirsizlikla
beklemesine neden olmaktadir. Kullanicinin videolarinda aldigi {irlinlere ait marka paylagimi
yapmasi reklam unsurunun varligi olarak degerlendirilebilir. Kullanici video igerik bagliklarinda
etkilesimi artirmak igin basliklardan ziyade video iizerine videoyla alakali biiyiikk puntolarla
yazilmis ciimleler ve emojileri kullanmay tercih etmistir. Izleyiciler ister istemez bu videolara
denk geldiginde izlemenin 6tesinde yazilanlar1 okurken bile etkilesimde bulunmus olacaklardir.
TikTok videolar1 siire agisindan genelde 20-30 saniyeyi ge¢meyen videolardan olustugundan
dolay1 izleyici yazilar1 okurken bile videoyu bitirmis olacak climlelerin uzunluguna gore ikinci
defa izleyerek ikinci defa etkilesimde bulunmus olacaktir. Kullanici, canli yayimlar ve yemek
tarifi verdigi igerikleri haricinde kendi sesini kullanmamakta olup genelde arka fonda c¢alan
miizigin sozlerine eslik etmektedir.

Kullanicr profilindeki videolar incelendiginde mekéan olarak 6zellikle evinde yemek ve
temizlik yaparken icerikler olusturup paylasimlar yaptig1 yoniindedir. Belli bir mekan olarak evini
tercih etmesinin disinda diigiinde, pazarda, aligveris merkezinde, havuzda, mezarlikta, sokakta
Ozetle giindelik hayat i¢inde bulundugu her mekanda video igerikleri mevcuttur. Kiyafetleri
genelde evde oldugu icin genis, salas ve biiyiik beden tarzindadir. Igeriklerini evden olusturdugu
icin gorsel anlamda izleyiciler tarafindan gerek kilosu, kiyafetleri gerekse evin 6zensiz ve kotii
oldugu konusunda sik¢a elestiri almaktadir. Yapilan elestirilere bakildiginda giizellik ve beden
algisinin kabul edilir standartlarda olmamasi1 postmodern ¢agin tartigmast olan gorselligin,
estetigin ve goriintiinlin izleyiciler acisindan 6nemli oldugunun gostergesi olarak karsimiza
cikmistir. Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan ve diger kullanicilardan farkli kilan
Ozelligin ise yine kendi dogal haliyle c¢ektigi videolaridir. Sosyal medya ortaminda dogallik ve
siradanlik gibi ozelliklerde dikkat ¢ekici unsurlar barindiran pratiklerdir. Bireyler bu ortamda
benzer 6zellikleri olan, kendine benzeyen, ortak ilgi ve degeri olan kisilerin farkina daha g¢abuk
varmaktadir (Chayko, 2018:144). Bu ortak referans noktas: sosyal medyada sosyal iliskilerin
yasanmasinda bizden biri mantigiyla etkilesimin artmasina da sebebiyet vermektedir. Bu
baglamda s6z konusu kullanicinin videolarinda kendi dogal halini paylasmasi izleyicide gerceklik
algisim1 gliglendirerek kullaniciyla izleyicinin 6zdeslemesinin bir yansimasi olarak kabul
edilebilir. Bu kullanict profilinde nesne olarak tabir edilebilecek ev paylasimlar1 dikkate
alindiginda 6zel hayat ve mahremiyetin paylagim giindelik hayatin metalasarak nesne durumuna
doniismesine neden olmustur denilebilir.

ecetaylanr 2 e
Ece
‘& Mescj 2

570 Takip Edilen  3.8M Takipciler 208.5M Begeniler
instagramda cok egleniyoruz @ @eceronayofficial
& ty.gl/tqe24nvxwé

Videolar & Begenilenler

Gorsel 9. ecetaylanr adli kullanici profil gérseli
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Caligma igin segilen “ecetaylanr” adli kullanici profilinin 3.8 milyon takipgi sayisi ve 570
takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 208.5 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan
profil fotografi kullanicinin havuz basinda bordo, dekolteli bir elbise ile yan profilden kendisine
ait bir fotograftir. Profilin aciklama kisminda ise “Instagramda cok egleniyoruz.”
@eceronayofficial ifadeleriyle takipgilerini kendi web sitesi ve diger bir platformdaki kendi
hesabina daha yogun eglendirici igerikler oldugunu belirterek yonlendirmektedir. Video igerik
bagliklari incelendiginde etkilesimi artirmak i¢in bagliklarin genelinde fan sayfasi #erfc hashtagi
kullanilmistir. Bu kullanic1 profilinden belli bir kesimin hayranligin1 kazanmus, etkilesimlerinin
artmasini saglayan fanlarinin oldugu bir hayran kiiltiiriinden bahsedilebilmektedir. Kullanici,
canli yayinlar1 ve igeriklerinde kendi sesini kullanmakla birlikte daha ¢ok sohbet- eglence tarzi
paylagimlar1 ve ayrica igeriklerini arka fonda kendi sarkilarinin esliginde bedenini kullanarak
yaptig1 danslar olusturmaktadir.

Kullanicr profilindeki videolar incelendiginde video cekilen yerlere ait belli bir mekan
sinirlamasi olmamakla birlikte son zamanlarda hamilelik nedeniyle paylasimlari genel anlamda
esiyle birlikte ev ortaminda, esinin isyerinde, arabada ve havuzda ¢ekilen igeriklerden
olugsmaktadir. Kiyafetleri genelde viicut hatlarii belli eden elbiseler, sort, tayt ve pijamalardan
olusmaktadir. Kullanic1 paylasimlar incelendiginde genelde aymi kiyafetle ayni giin iginde en
fazla 2 video igerigi Urettigi gézlemlenmistir. Genelde giin asir1 paylasim yapan séz konusu
kullanici her giin farkli kiyafetlerle takipcilerinin karsisina ¢ikarak kiyafetlerini de igeriklerinde
bir nesne olarak kullanmaktadir. Giydigi kiyafetlerin nereden alindig1 ve link isteyen takipcileri
oldukca fazladir. Ev ortaminda nerdeyse biitiin odalar, bahge, havuz olmak {izere paylasmis
oldugu igerikler, agmig oldugu canli yayinlar1 goz oniinde bulundurulursa kullanicinin sosyal
medya platformu olan TikTok’u gilindelik hayatinin bir parcasi haline getirdigi sOylenebilir.
Konugma tarz1 olarak takipgilerin ilgi odagi haline gelen kullanici bu sayede etkilesimini artirarak
daha taninir hale gelmistir. Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan karpuz yerken
sOyledigi bir repliktir. Kullanict karpuz yerken “bana nerelisin diyorlar Diyarbakirliyim diyorum
hi¢ benzemiyorsun diyorlar, ne yapayim oglimm boynumda karpuzla m1 gezeyim hee” dedigi
replik akim yaratmis bircok kisi tarafindan kendi sehrine gore uyarlanip videolarinda
kullanilmistir. Bu kullanic1 daha sonra TikTok ortaminda “karpuz” adli kendi sarkisini ¢ikararak
viral olmus, sarkiyir kullanip video c¢ekenlerin sayesinde daha taninir bir hale gelmistir.
Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelligin ise zenginlik, gen¢ yasta
yasadig1 liks yasam ve 6zel hayatidir. Kullanicinin izleyicileri tarafindan en fazla elestiri alan
yonii ise hamile kaldiktan sonra evlenmesi, yasadigi lilkks yasam ve magazinsel olarak o6zel
hayatina dair medyatiklesmis konulardir. Bu kullanici profilinde nesne olarak kadin, beden,
giizellik, liikks esyalar olmak iizere dogmamis ¢ocugu bile bir tiikketim nesnesi haline gelerek meta
islevi gérmektedir.

Kullanict profilindeki igeriklere bakildiginda Veblen’in gosterisci tiiketim teorisiyle
aciklanabilecek hayat tarzi ve likks yasam tarzi anlaminda unsurlara rastlanmistir. Gilintimiizde
bireyler siirekli olarak kendini bir sekilde gdsterme c¢abasi igindedirler. Bunu da tiiketimini
yaptiklar1 nesneler ve esyalar iizerinden yapmaktadirlar (Unlii ve Fidan, 2021: 44). Adorno, kitle
iletisim araglar1 tizerinden tiretilen kiiltiir endiistrisinden bahsederken ger¢eklesmeyecek vaatler
lizerinde durmaktaydi. Eskiden kiiltiir endiistrisi insanlara dizi ve filmlerdeki yildizlarin liiks
yasam tarzini vaat ederken giiniimiizde sosyal medya ortamlarinda daha ulasilabilir bireyler
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iizerinden vaatlerine devam etmektedir (Kasap, 2021: 145). Bu ortamlarda siradan bireyler
iizerinden verilen vaatler nispeten daha ulasilabilir goriinse de tam tersi bir durum yasanmaktadir.
TikTok platformunda siradan bireylerin hayatlarina dair igerikler diger bireyler tarafindan kendi
hayatlarina uyarlanarak istedikleri hayatin gerceklesebilme ihtimali gibi bir avunma durumu
yasanmasindan bahsedilebilmektedir.

zortingeee Ao
KRALICE ZORTINGE (3
‘ Mesaj ‘ A
1544 Takip Edilen  38.5K Takipciler 226.7K Begeniler
+ HERGUN ABSURT TALKSHOW
+ KOMEDI VE EGLENCE
Videolar & Begenilenler

Biitiin okul benim kim
oldugumu 6grenmis ve kendi

Gorsel 10. zortingee adli kullanici profil gorseli

Calisma segilen “zortingee” adli kullanici profilinin 38.5 bin takipgi sayis1 ve 1544 takip
edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 2267 bin begeni almustir. Profilde kullanilan profil
fotografi kullanicinin kafasina battaniye sarmis ve yiiziinde goz ve agiz bosluklar: bulunan tibbi
maskeli kendisine ait bir fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise “Her giin Absiirt Talkshow -
Komedi ve Eglence” ifadeleriyle izleyicilerine her giin eglence tarzinda absiirt igeriklerinin
oldugunu ve kendilerini giildiirecegini vaat etmektedir. Ik bakista pek bir anlam verilemeyen
kullanici ve igerikleri izleyenlerde merak duygusu uyandirarak izleyicileri hesabi takibe ve canli
yayinlarini izlemeye tetiklemektedir. Kendi profilinde de paylasimlarinin sagma oldugunu absiirt
diye ifade eden kullanici gergekte olmayacak kadar sagma igeriklerle izleyenleri kendine
¢ekmistir. Video igerik basliklari incelendiginde etkilesimi artirmak igin bagliklarin genelinde
izleyicide merak duygusu uyandiracak aciklamalar ve #fup (sizin i¢in-kesfet), #fyp (gonderiyi
kendime gore diizelttim) hashtagleri kullamlmigtir. Kullanici canli  yaymnlar1 haricinde
igeriklerinde de kendi sesini kullanarak genelde igeriklerini canli yayindaki formata uygun
olusturmaktadir. Kullanict profilindeki videolar incelendiginde kullanicinin paylasimlarinda
genellikle yere atladigi kendi tabiri ile “carpildigi” ve at gibi kisnedigi videolar1 gdzlemlenmistir.
Kullanic1 profilinde mekan olarak video ¢ekilen tek yerin evi, odasi ve kanepesi oldugu
goriilmiistiir. Iceriklerinde ve canli yaymlarinda dikkat ceken detaylardan biri kendi el yazisiyla
yazmis oldugu ve “Isparta’da Edebiyat Okuyorum Ailem Bagska Sehirde Durumlan Kotii
Anormal Hareketlerim Ironidir Hepinizi Seviyorum.” izleyicilerin gérmesi ig¢in arkasimndaki
duvara astig1 yazidir. Sabit olarak aymi odada, ayni kanepede, ayni duvarin oniinde icerik
olusturmaktadir.

S6z konusu hesap ¢alismada ele alinan diger kullanicilara gore en az igerik tireten hesaptir.
Izleyicilerden gelen iceriklerinin az olmasi konusundaki elestirilere ben igerik iireticisi degilim,
ben yaymciyim diyerek izleyicilerinden canli yayinlarina katilmalarini istemektedir. TikTok
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platformunun belki de en cazip 6zelligi en ¢ok hediye jetonun canli yayinlardan kazanilmasidir.
Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan yiiziindeki tibbi maske, canli yayinlarda atilan
hediye karsiligi ¢arpilma numarasi yapmasi, at gibi kisnemesi tarzinda izleyicilerden hediye
istemesidir. Kullanici canli yayinlarinda ‘agabeylerim, ablalarim yok mu bana gozlikk atacak’
diye izleyicilerden hediye istemektedir. Kendine gelen dilencisin yorumlarina karsilik kendini
‘evet ben sanal dilenciyim, sanal dilencilik yapiyorum’ diye ifade etmektedir. Kullanici,
videolarinda ve canli yayininda taninmamak i¢in yiiziinii gostermemektedir. Pandemi doneminde
herkesin asina oldugu maskeyi kullanarak bir taraftan giindemi yansitirken diger taraftan yiiziini
gizleyerek izleyicilerde merak olustururken bu sayede igeriklerinde ve canli yayinlarinda
etkilesimi artirmaktadir. Kitle kiiltiirinde de bahsedilen onceden bigimlendirilmis merak
duygusunun esliginde izleyiciler kullanict hakkinda bilgi sahibi olmak istemektedir.

Dijital ortamlarda paylasilan her sey izleyenlere bireylerin giindelik hayatlarindan bazi
bilgiler sunmaktadir. Merak ve bilgi edinme kavramlari birbirlerinden ¢ok ayr1 kavram olmakla
beraber 6zilinde birbirini tamamlayici nitelikte bir iliski i¢indedir ( Giileg ve Koker, 2021: 98).
Sosyal medyada merak unsurunun giderilmesi bilgi arama ve gdzetleme yoluyla
gerceklesmektedir. Kitle kiiltiirlinde merakin giderilmesi de maddi ¢ikarlara dayandirilarak elde
edilen bir sey olarak goriilmekte olup, merakin sonunda edinilen bilgi sonucunda ise her seyi
bilmekle, her sey i¢in kullanima miisait olmanin es degerde oldugu séylenmektedir (Adorno ve
Horkheimer, 2014:373). Izleyiciler meraklarmi gidermek icin kullamcinin diger videolarma ve
canli yaymina yonelerek hem zamanlarindan hem de hediye atarak kullaniciya fayda
saglamaktadirlar. Kullaniciyla her etkilesim meta degeri alirken kullanici endiistriyel iiretimin
hem f{ireticisi hem tiiketicisi olarak nesne konumuna diiserken endiistrinin devamliligina katkida
bulunmus olmaktadir. S6z konusu kullanici profilinde nesnenin kullanicinin kendisi oldugunu
sOyleyebiliriz. Kullaniciyr bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelligin ise izleyici
yorumlarinda da sikg¢a rastlanan anlam verilemeyen absiirt davraniglarin varligidir. Siradan ya da
anlam verilemeyen davraniglarin dahi izlenilebilir, tiiketilebilir olmasi gosteri metasi olarak
kullanildiginin ispatidir. Kiiltiir endiistrisi tiriinleri gdsteri metast olarak normal ve siradan kabul
edilecek seylerin dahi olaganiistii diye bireylere sunulmasidir (Debord, 2020: 28). Bu baglamda
sosyal medyada etkilesim alan igeriklerin belli bir anlam ya da ger¢eklik barindirmasina gerek
olmadigi, her an, her yerde, her tiirlii igerigin izleyiciler tarafindan begenilebilecegi ihtimalinin
bile olmasi1 sosyal medyada kiiltiir endiistrisinin devamliligina katkida bulunacaktir. Kullanicinin
duvara astigi yazinin izleyicilerin duygularina dokunarak yardim etme anlaminda hediye
atmasinda onemli bir etken oldugu sdylenebilir. Thtiya¢ sahiplerine yardim etme, yardimlasma
gibi davraniglar gelenekselden toplumumuza kiiltiirel kod olarak aktarilmistir. Yardimlasma,
toplumsal olarak kiiltiirel davranis kodlarindan ve sosyal normlardan biri olmakla beraber
toplumu bir arada tutmaya yarayan bir kiiltiir gelenegidir (Ergéz, 2021:150).
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Gorsel 11. cellat36 adli kullanict profil gorseli

Calisma i¢in segilen “cellat36” adli kullanici profilinin 8.5 milyon takipgi sayis1 ve 51
takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 393.3 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan
profil fotografi kullanicinin karanlik bir mekanda iistiinde deri ceketiyle sag profilden gokyiiziine
bakarken cektirdigi kendisine ait bir fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise “(8.5 M+) Cellat
Ailesi - ODFCF” ifadeleri hedefinin +8.5 milyon takipgiye ulasmak oldugunu, takipgilerini ailesi
gibi gordiigiinii ve ODFCF ifadesiyle Ozgiir Deniz Cellat Fan Clup’un kisaltilmis halini fanlarryla
ortaklagsa duygusal bir bag yaratmak adina profilinde belirtmistir. Video igerik basliklar
incelendiginde etkilesimi artirmak i¢in basliklarin genelinde arka planda kullandigi sarkinin
sOzlerinden, sarki sozlerini degistirerek soru climlesine cevirerek izleyiciyi yoruma yonlendirici
bagliklar ve fan sayfasi #O0dfcf hashtagi kullanilmistir. Kullanici canli yayinlari haricinde
igeriklerinde de kendi sesini kullanarak gitar esliginde sarkilar sdylemektedir. Genelde igeriklerini
arka fonda miizigin verdigi cosku ve bedenini kullanarak yaptig1 kareografik hareketler ve akim
videolar olusturmaktadir.

Kullanic1 profilindeki videolar incelendiginde video ¢ekilen yerlere ait belli bir mekan
sinirlamasi yoktur. Evde, sokakta, hastanede, havuzda, arabada, asansorde ozetle giindelik hayat
icinde bulundugu her mekéanda video igerikleri mevcuttur. Her ne kadar ev harici paylasimlar
olsa bile dig mekénlarda video ¢ektigi ortamlarda alisveris merkezi dahil ortak kullanim alani olan
hicbir alanda kendinden bagka kimsenin olmamasi dikkat ¢ekmistir. Kimsenin olmama durumu
cekim Oncesi kullanilacak mekanin 6zenle secildiginin gostergesi olarak kabul edilebilir.
Kullanicinin video igeriklerine bakildiginda profesyonel kamerayla efekt ve gec¢is sahnelerinin
¢ok iyi kurgulandigi videolar dikkat ¢cekmektedir. Kiyafetleri genelde siyah renk agirlikli, modaya
uygun ve gozle goriilecek sekilde marka kiyafetlerdir.

Kiiltiirel olarak moda diye tabir edilen kavram aslinda bireylerin giindelik hayatlarinda
kendi kendilerini kullandiklar1 esyalara gore konumlandirmak i¢in basvurdugu, onceden
tasarlanmis, sembolik deger tasiyan kisisel bir imaj yaratma tiiriidiir. Moda bireye yoneltilen
bakis1 bilgilendirmenin 6tesinde postmodern donemde kisisel hazzin kaynagi olarak yalniz gorsel
anlamda degil giysinin bireye hissettirdikleri agisindan da haz kaynagidir ( Bennett, 2018:155-
157). Moda olarak algilanabilecek kullanicinin viicudundaki dévmeler, her iceriginde taktigi altin
kolye ve saati de dikkat ¢ekmektedir. Smith ve Riley’in dovme {izerine disiinceleri dikkat
¢ekmektedir. Diigiiniirlere gore dovme kaliciliginin moda endiistrisinin siirekli olarak degisimi
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talep eden ve kalict olmayan oOzelligiyle uyumsuz oldugunu diigiinmektedirler. Dovme
yaptirmanin acistyla kot pantolon giymenin zahmetini birbirinden ayirmaktadirlar. Kiyafetlerle
ortillen bolgelerde yapilan dovmenin escinselligin simgesi olarak gormektedirler. Kiyafetle
gorlinen bolgelere karsi yapilan dovmeleri ise bir tiir bireyin kendine kars bir saldir1 oldugunda
kendini damgalama pratigi olarak gormektedirler (Smith ve Riley, 393-394). TikTok
platformunda g¢alismaya dahil edilen bir¢ok kullanicida bariz olarak moda ya da damgalama
olarak tabir edilen dovmeye rastlanmistir. Kullanicilarin dévmeleri de izleyiciler tarafindan merak
uyandirmaktadir. Merak duygusu, kullanicilarin canli yaymlarinda ve igeriklerinde dovmelerin ne
anlama geldigi konusunda izleyici sorulariyla bilme eylemine doniismektedir.

Kullanic1 paylagimlar1 incelendiginde genelde her giin video igerigi {irettigi
gbzlemlenmistir. Igerik icin arka plan hazirlik asamasi, mekan degisikligi yapmanin belli bir
zaman dilimi icerisinde yapildig1 profesyonel ¢ekim ve gecislerin oldugu icerikler géz oniinde
bulundurulursa kullanicinin sosyal medya platformu olan TikTok’u giindelik hayatinin bir pargasi
haline getirdigi arka planda zamaninin ¢ogunu ¢ekimler i¢in harcadigi sdylenebilir. Kullanicinin
bu platformda popiilerligini saglayan ilk videosu motor {izerinde bir kadinla g¢ektigi videodur.
Kullanicinin takipgilerinin ¢ogunun kadin takipgilerden olustugu gézlemlenmistir. 23 yasinda
olan kullanic1 TikTok platformunda kadin takipgilerine kizim diyerek onlarla baba-kiz iligkisi
kurmaktadir. 16-18 yas araligindaki kadin takipgilerinin de yani hayranlarimin da kendilerini
‘Cellat’mn kizty1z’, diyerek ifade ettikleri, canli yayinlarda ve video yorumlarinda da kadinlarin
kullaniciya ‘baba’ diye hitap ettigi goriilmiistlir. Sosyal medya platformlarindan olan Twitter’da
da hayranlarn tarafindan tag agilarak desteklenen ve TT listesine giren kullanicinin buna ragmen
Twitter’da pek fazla taninmadigi, TikTok’ta yakaladigi basariyr bu ortamda yakalayamadigi
goriilmistir.  Bir  platformda  milyonlarca  takipgisi olan diger bir platformda
taninmayabilmektedir. Bu da sosyal medyanin degisken yapisiyla alakalidir. Sosyal medya
platformlarinda her platformun kendine gore yiikselttigi fenomeni vardir ve her platform kendi
politikasina uyan fenomen olabilecek kistaslar1 tasiyan kullanicilari kendi istegi yoniinde
yaratmaktadir. TikTok firmasi ilk kuruldugundan 2019 yili sonuna kadar genel anlamda alt
kiiltiirde gordiigii, uygun gormedigi iceriklere ve kullanicilara sansiir uygulayarak begenmedigi
icerigi ve kullaniciy1 ana sayfasinda kullanmayarak deyim yerindeyse kendi fenomenini kendi
secmekteydi (Biddle, Ribeiro ve Dias, 2020). Bu baglamda TikTok algoritmasinin siirekli olarak
ana sayfasinda yer verdigi TikTok’un ilk kullanicilart TikTok’un kendi politikasina gore se¢mis
oldugu fenomenleridir. TikTok sozciisii Josh Gartner 2019 yilindan sonra uygulanan politikanin
“zorbaliglr dnlemeye yonelik erken bir kor girisimi temsil ettigini ve artik gegerli olmadigim”
belirtmistir (Biddle, Ribeiro ve Dias, 2020). Bu politikanin gecerli olup olmadigi hala tartisma
konusu olan platformun istemedigi kullanici ve igeriklere bakildiginda kismen de olsa
politikasindan vazgegtigi sOylenebilmektedir. TikTok’un ana sayfasinda gormek istemedigi
kullanicilarin yasam tarzi, iceriklerin olusturuldugu mekan ve bedensel ozellikler gibi belli
kriterde yok saydig: alt kiiltiir olarak gordiigii kullanicilarin varligina rastlanmasi iki sekilde ele
almabilmektedir. Bu durum TikTok un kullanici segme politikasindan vazgegtigini gostermekle
beraber, politikanin degistirilmesinde gérmezden geldigi kullanicilarin izleyenler tarafindan
yogun bir etkilesim almasinin bir etkisinin olup olmadigi da ayri bir tartisma konusudur.

Bu kullanici profilinde nesne olarak erkek, beden, lilkks yasam, marka kiyafetler gibi
unsurlarin varligma rastlanmistir. Kullaniciyr bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan
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Ozelligin ise profesyonel anlamda g¢ekimlerinin olusu, jest ve mimiklerini iyi kullanigi, akim
yaratabilme yetenegidir. Sosyal medyanin hiz ilkesine dayali bir yapiya sahip olmasiyla
kullanicinin tirettigi igerikler karsilastirildiginda degisim ve akimlarda gecislerinin hizli olmasi bu
platformu iyi kullandiginin gostergesidir.

4!‘5 cilgindondurmaci_ -
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Gorsel 12. cilgindondurmaci_ adl kullanici gérseli

Caligma i¢in evrenden segilen drneklem “cilgindondurmaci_ ” adli kullanici profilinin 18.2
milyon takip¢i sayist ve 130 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 182.1 milyon begeni
almistir. Profilde kullanilan profil fotografi kullanicinin videolarinda oynarken siklikla sergiledigi
bir figilir olan sag eli ile karsisinda dans eden kisiyi isaret ettigi kullaniciya ait karikatiirdiir.
Profilin agiklama kisminda ise kendi kanalina ait olan Youtube linki ve “Yeni sarkim bulamam
senden bagka” ifadeleriyle takipgilerini diger bir platformdaki kendi hesabina yonlendirmektedir.
Aciklamasinda da belirttigi gibi kendi Arapga-Tiirkge sarkilar yapan ve TikTok ortaminda
akimlar yaratan kullanicinin sarkilar1 diinya ¢apinda birgok kullanici tarafindan kullanilarak o
sarkilarin istiine igerik duretilmektedir. Video igerik basliklari incelendiginde basliksiz sadece
kendi yazdigr ve igeriklerinde kullandigi ses olarak sarkinin adi yazarak o link iizerinden
izleyenleri sarkiya yonlendirmektedir. Video basliklarinda nadir olarak kullanici adi olan
#cilgindondurmaci_ hashtagi ve emojiler kullanmaktadir. Kullanicinin canli yayinlarina
rastlanmamigtir. Canli yayinlarin kullaniciya kendi tanitimini yapma anlamimda maddi getirisi
olmas1 baglaminda diisliniiliirse canli yayin agmama sebebi olarak maddi, manevi anlamda
takipgileri ve miisterilerinden gereken destegi video igeriklerinden ve normal hayatindan aldig
yoniinde yorumlanabilir. Diger igeriklerinde de igeriklere ses olarak ekledigi kendi sarkis1 disinda
kendi sesiyle ¢ok nadir paylasimlari mevcuttur.

Kullanici profilindeki videolar incelendiginde mekan olarak sabit, hep ayni yerde igerikleri
mevcut olup simirli bir mekanda icerik olusturmaktadir. Kullanicinin sosyal medyada kendisiyle
0zdeslesmis mekani Antalya’da bir aligverig merkezinin 6niinde bulunan Maras dondurma satigini
yaptigt dondurma tezgdhidir yani kullanicinin vitrini tezgdhidir denilebilir. Kullanici,
paylagimlarindaki iceriklerde arka fonda aligveris merkezi adi dahil pek ¢ok markanin igerige
dahil edilmesi igeriklerde gozle gorilir reklam unsuru oldugunun kanitidir. Eglenceli sovlari
disinda igeriklerinde takipgilerine yurt i¢i ve yurt disinda yeni agmus oldugu subeler hakkinda da
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bilgi vermektedir. Genelde iceriklerini arka fonda kendi yazdig1 viral olan sarkis1 “kalbimsin” adli
Arapca sarkisiyla destekleyerek tezgahin arkasindan ozellikle dekolte kiyafetleriyle kendisine
eslik eden turist kadin miisterileriyle karsilikli belli kareografik hareketlerle gorsel bir eglenceye
doniistiirdiigii videolar olusturmaktadir. Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan video
dondurma servisi yaparken yaptigi danslardir. Kullanicimin videolarda kullandigi kiyafetler
genellikle siyah, beyaz tisortlerle kombinledigi kot pantolon ve spor ayakkabi tarzindadir.
Kiyafetlerini kemer, giines gozIugii, ay-yildizli kolye gibi aksesuarlarla tamamlamaktadir. Ayrica
dévmeleri ve dondurma servisi yaptigi i¢in hijyeni de vurgulayarak siirekli bir elinde eldiven
olusu dikkat ¢ekmektedir.

Kullanict paylagimlar igerik olarak genelde kadin turistlerden dikkat ¢eken giyim tarzina
sahip, dekolteli, gorsellik anlaminda izleyiciye haz duygusunu tattiracak oOzelliklere sahip
kisilerden olusmaktadir. Medyanin iirettigi yapay haz, yoksunluk durumunun giderilerek
bireylerde mutluluk ve neseye doniismesini saglamaktadir. Bu baglamda kadin bedeni iizerinden
paylasimlarin, etkilesimini ve tanimirligini artirdigim sdylemek miimkiindiir. Kapitalist sistemde
gerek geleneksel kitle iletisim araglari gerekse yeni medya alaninda kadin ve bedeni bir meta
muamelesi gorerek, liretimin oldugu kadar tiiketim i¢in de 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir
(Ali Kanli ve Dikmen, 2013: 36). Tiiketim toplumunun fetis bir karakter olarak kodladig1 beden,
simgesel bir sermaye, ekonomik bir yatirim unsuru ve kitlesel sempatinin yoneldigi bir taping
nesnesidir (Kose, 2013: 78).

Kiiltiir endiistrisinde eglence, verdigi gecici hazla 6zgiirliigli vaat ederek bireyin son
diisiincesinden kurtulmasina ve bagka bir sey diisinmemesine neden olmaktadir. Adorno haz
kavramini izah ederken ger¢ek hazzin sunulmayacagini sdyleyerek, gercek hazzi vadesi siirekli
olarak uzatilan bir senet gibi gérmektedir. Adorno Kiiltiir endiistrisinin tiiketiciye sunmus oldugu
hazzin bile yapay nitelikte olduguna vurgu yapmaktadir (Adorno, 2020: 21) Baudrillard ise hazzi
kargilikli bir degis tokus esasina dayali kodlanmis bir iiretim olarak goriirken, haz kavramini
tiikketiciye sunulan bir unsur olarak ele almak miimkiindiir.

Bu kullanict profilinde nesne olarak erkek, kadin, beden, giizellik, marka kiyafetler gibi
unsurlarin varligia rastlanmistir. Kullaniciyr bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan
ozelliklerinden bazilar1 profesyonel anlamda ¢ekimlerinin olusu, jest ve mimiklerini iyi kullanisi,
akim yaratabilme ve sosyal medya alanmmi ¢ok iyi kullanabilme kabiliyetidir. S6z konusu
kullanicinin diger bir farkli yonii ise iceriklerini belli bir kalabaligin 6niinde gosteri yapar gibi
gerceklestirerek olusturmasidir. Igeriklerinde ki insanlar da o gdsterinin bilincinde bizzat o
gosterinin iginde olmak isteyen insanlardan olusmaktadir. Dondurma satis isini eglenceye ve
miizige ardindan sosyal medyaya tasiyan fenomen bu sayede insanlardan kabul goérmiis
tammirligmi artirirken islerini de bu sayede daha biiyiitmiistiir. Iceriklerin bir gdsteri tarzinda
olmas1 metalarin toplumsal yasami hepten isgal etmeyi basardigi an olarak gordiigi gosteri
terimiyle aciklanabilir (Debord, 2020: 50). Gosteri metaforu burada toplum ve meta arasindaki
iliskiyi anlatmaktadir.
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Gorsel 13. cznburak adli kullanici profil gorseli

Caligma i¢in segilen “cznburak” adli kullanici profilin 57.8 milyon takip¢i sayist ve 0 takip
edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 1.1 bin begeni almistir. Profilde kullanilan profil
fotografi kareli bir gomlek giyen kullanicinin giiliimsedigi kendisine ait bir fotograftir. Profilin
aciklama kisminda ise kendi kanalma ait olan Youtube linki ve “En giizel bag, sevgidir.”
ifadeleriyle takipgilerini diger bir platformdaki kendi hesabina yonlendirirken ayni zamaninda
takipcileriyle arasindaki duygusal bagin sevgi bagi oldugunu belirterek samimi, igten bir goriintii
cizmektedir. Normal hayatinda sef ve restaurant sahibi olan kullanic1 giilerek yemek yaptig1 i¢in
dijital ortamlarda ‘smiley bae’ takma adiyla taninan bir internet fenomenidir. Diinya ¢apinda en
¢ok izlenen, taninan, begenilen, takip edilen sosyal medya hesaplar listesinde diinya siralamasina
girmistir. Ayrica biitiin sosyal medya hesaplarinda burada yakaladigi basariy1 elde ettigi
goriilmistiir. Video igerik basliklart incelendiginde etkilesimi artirmak i¢in bagliklarin genelinde
izleyiciyi yoruma yonlendirici soru ciimleleri “czn farkiyla diyet burger sever misiniz?” tarzinda
her baslikta climleye “czn farkiyla .....?” diye igerige gore farkli sorular sormaktadir. Ayrica
basliklarinda #cznburak, #tiktok hashtaglari ve ihtiyac sahiplerine yardim ettigi i¢eriklerinde “en
giizel bag, sevgidir” basliklar1 yer almaktadir. Kullanicinin canli yayinlarina rastlanmamustir.

Canli yaymlarin kullanictya kendi tanmitimimi yapma anlaminda maddi getirisi olmasi
baglaminda disiiniiliirse canli yayin agmama sebebi olarak maddi, manevi anlamda takipgileri ve
misterilerinden gereken destegi video igeriklerinden ve normal hayatindan aldigi yoniinde
yorumlanabilir. Kullanic1 profilindeki videolar incelendiginde mekan olarak kullanilan alan
arkasinda tag firin olan bir mutfaktir. Kullanicinin sosyal medyada kendisiyle 6zdeslesmis mekani
olan tas firin kendi restauranti olup igeriklerini kendi mutfaginda olusturmaktadir. Genelde
iceriklerini tas firin Onilinde arka fonda miiziklerle destekledigi yemek yapmay1 eglenceli gorsel
bir sova doniistiirdiigii videolar olusturmaktadir. Iceriklerinde en dikkat ¢eken detaylar
giiliimseyerek goziinii kameradan ayirmadan yemekler dahil kullandigi biitiin malzemelerin,
zirhindan, kazan, tenceresine kadar biitiin arag-gereclerin biiyiik ebatlarda olmasi ve bunlari
izleyiciyle paylasirken “diyet” diye niteleyerek ironi yapmasidir. Jest ve mimiklerini iyi kullanan
kullanic1 yemegi yaparken izleyiciyi el isaretleriyle mutfaga ya da gittigi yere davet ederek merak
duygusu uyandirmaktadir ve bunu hi¢ konusmadan yapmaktadir.
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Sosyal medya ortamlarinda kullanicilar paylasimlarini, anlatmak istediklerini, yaraticiligim
kendisine taninan siire i¢inde izleyicilerine en etkili bir bigimde sunmak zorundadir. Hiz faktorii
sosyal medyada ortaya ¢ikan iletisimsel pratiklerin belirleyici bir 6zelligi haline gelmistir (Goker,
2015:405). S6z konusu kullanicinin igeriklerinin geneline bakildiginda 1 dakikayi gecmeyen
videolariyla sosyal medyanin hiz faktoriinii ¢ok iyi kullanarak yaraticiligini izleyicilere aktardigi
soylenebilmektedir.

Kullanicinin, bu platformda popiilerligini saglayan yaptigi biiyiik ebatlardaki pidelere
taninmis yerli, yabanci iinlil kisilerin ismini yazmasi ve onlarla birlikte olusturdugu igeriklerdir.
Bu platformda birgok taninmus iinlii kigiyi de iceriklerine, mutfagina dahil ederek {inli kisilerin
destegini alarak taninirhgin ve etkilesimini artirdigi sdylenebilir. Iceriklerinde ihtiyac sahiplerine
yardim eden yoniinii, hayvan sever yoniinii, 6zel ve dini giinler i¢in ayrica olusturdugu yardim ve
hediye anlaminda izleyiciyle paylasimda bulundugu igerikler mevcuttur. Kullanicinin videolarda
yemek yaptig1 icin kullandig1 kiyafetler genellikle tisort, gomlek tarzinda olup gorsel agidan
onliik ve eldivenin kiyafetlerden daha 6n planda oldugu goriilmiistiir. Yemek yapmadig1 normal
paylagimlarinda markali ve daha renkli bir tarziyla dikkat ¢ekmektedir. Bu kullanict profilinde
nesne olarak yemek, tinlii kisiler, yardimlasma gibi unsurlarin varligina rastlanmigtir. Kullaniciy1
bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelliklerinden bazilar1 profesyonel anlamda
¢ekimlerinin kaliteli olusu, jest ve mimiklerini iyi kullanisi, akim yaratabilme ve dogru kanallarda
dikkat cekici kaliteli igeriklerle sosyal medya alanini ¢ok iyi kullanabilme kabiliyetidir. S6z
konusu kullanicinin diger bir farkli yonii ise isi geregi satis odakli paylasimmin olmamasi ve
kendi markasinin tamitimini izleyiciye yardimlasma, giindeme dair paylasimlariyla sosyal
medyanin giiclinden faydalanarak kitleleri eglendirici yonden yapmasidir.
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Gorsel 14. caner.nejdet adli kullanici profil gorseli

Caligma i¢in segilen “caner.nejdet” adli kullanici profilinin 882.3 bin takip¢i sayis1 ve 357
takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 12.7 milyon begeni almistir. Profilde kullanilan
profil fotografi, kullanicinin baska bir erkekle yiiz yiize ve yakin bir sekilde birbirlerine bakarken
¢ekilmis boydan bir fotograftir. Profilin aciklama kisminda ise “Yeni youtube kanalima gelir
misiniz?” ifadesiyle takipgilerini diger bir platformdaki kendi hesabina yonlendirmektedir. Video
igerik bagliklari incelendiginde etkilesimi artirmak i¢in #canerdztiirk, #canimesim, #canernejdet,
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#cilve hashtaglari ve emojilerin yogunlugu dikkat ¢ekmektedir. Kullandig1 hashtaglar kendi 6zel
hayatindan kesitler sunmaktadir. Kullanici, canli yayinlart haricinde iceriklerinde de kendi sesini
kullanmaktadir. Siveli, kadinsi, dogal, samimi konusmasi izleyiciler tarafindan begenildiginden
iceriklerinde de kendi sesini kullanarak etkilesimi artirdigi goriilmiistiir. Kullanici profilindeki
videolar incelendiginde mekan olarak genelde ev olmak iizere restaurant, kafe, mezarlik, park,
avm, market ve sokakta 6zetle giindelik hayat i¢inde bulundugu her mekanda video igerikleri
mevcuttur. Kullanicinin paylasimlarinda genellikle profil fotografindaki kisiyle eglenirken ve
evde erkek arkadasinin sevdigi yemekleri yaptigi videolar1 gézlemlenmistir. Kullanic1 profilinde
de goriildigii gibi LGBT iiyesidir. Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan, aynm evi
paylastig1 erkek arkadasiyla c¢ektigi videolardir. Erkek arkadasiyla aynmi evi paylasan kullanici
videolarinda esine yemek yapan, hizmet eden bir kadin roliinde paylagimlarda bulunmaktadir.

Kullanicr ilk gozlemlendiginde o siralar erkek arkadasindan ayrilmig baska bir kadinla
iliskiye baglamis ve nisanlanmisti. LGBT birey oldugu bilinen kullanicinin genel kabul goriir bir
iligkiye baglamasi izleyiciler tarafindan desteklenip bu yonden begenileri ve takipleri cogalmustir.
Takipgileri artan kullanici kiz arkadasindan ayrilarak tekrar eski erkek arkadagina donmiis ve
TikTok fenomenlerinin katildig1 bir organizasyonla erkek arkadasiyla nisanlanmistir. ilk baslarda
izleyicilerden yogun elestiri alan kullanici zamanla yasadigi durumu normalmis gibi gostererek
izleyici kitlesine bu durumu kabullendirmis ve hakkinda yapilan elestiriler azalmistir. Bilindigi
iizere iilkemizde erkek erkege ya da kadin kadina nisanlanma, evlenme gibi bdylesi bir durumun
yasal anlamda da bir gecerliligi yoktur. Ama bu durum sosyal medya platformu olan TikTok’ta
normallestirilerek evlilik, nisan gibi geleneksel degerlerin indirgenerek yeniden firetilmesiyle
izleyicilerin begenisine sunulmaktadir. Bu noktada TikTok platformu sanal ¢oklu kimliklerin
yikilip yeniden {iretildigi bir ortam olarak agiklanabilmektedir. Yasam tarzlarimin ve kimliklerin
tiketim odakli insa edildigi postmodern c¢agda, kimliklerin degisken yapisi, hemen
icsellestirilmesi ve istenildigi zaman kolayca terk edilebilecek sekilde diizenlenmistir
(Karaduman, 2010: 2897).

Bireyler zaman ve mekandan bagimsiz alternatif bir alan olarak duygularim ve
diistincelerini ifade edebilecekleri sosyal medyayr kullanmaktadirlar. Sosyal medyada
dijitallesmis kiiltiiriin bu platformlar sayesinde bireylere sunulmasiyla geleneksel kodlarin yer yer
yeniden kodlandigi bir kimlik insa olunmaktadir. Toplumsal olarak &teki kiliman benlikler ve
kimlikler sanal ortamlarda sanal kimliklere doniiserek yeniden iiretilmektedir. Bireyler, bir
taraftan kendi benliklerini sergileyip yinelerken diger taraftan benliklerine 6zgili performanslariyla
farkli kimliklerle sanal ortamlarda goriiniir olmaktadir. Bu baglamda farkli kimliklerin diger
bireylere sunulmasi bircogunun mesru sayilmayarak, &tekilestirilerek bu dijital sanal aglar
tarafindan kolektif eylem olarak telafi edilmekte ve bu kimlikler dijital diinyada yeniden
iiretilmektedir (Genel, 2018: 233). Toplum tarafindan &teki olarak konumlandirilan s6z konusu
kullanicinin bu platformu kullanarak sosyallesme ve 6zgiirce kendi temsilini sergiledigi bir alan
olarak bu platformu kullandig1 s6ylenebilmektedir.

Kullanicinin igeriklerinin evde ve yemek yaptig1 videolardan olugmasi sebebiyle kullandig1
kiyafetler genellikle pijama, esofman, sort ve tisortlerden olusurken dis ¢ekimlerde dar pantolon
ve renkli kombinleri dikkat ¢ekmektedir. Kullanicinin dikkat ¢eken diger yonleri ise viicudundaki
dovmeler, parmagindaki tek tas yiiziik ve kadinsi cilveli hareketleridir. Bu kullanici profilinde
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0zel hayat ve bazi ahlaki degerlerin nesne haline getirilerek bir meta gorevi gordigii
sOylenilebilir.

Kullanicry1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan 6zelligi ise toplumsal cinsiyet
baglaminda cinsel yonelimidir. Bu kadar etkilesim almasinin nedeni olarak insanlara farkli gelen
cinsel yoneliminin ve elestirel anlamda kullanicilarin yorumlarinin etkisi oldugu sdylenebilir.
Sosyal medyada kabul gérmeyen, elestiri alan kullanicilar bile etkilesimlerini bu elestirilerden
almaktadir. Bu farklilign sosyal medyada 6zgiir sekilde ifade etmesi ve kendini bu yonde kabul
ettirme ¢abasi baglaminda sosyallesmenin sanal ortamlara tasidigimi gostermektedir. Sanal
ortamlarda birey kendini kodladig: sanal bir kimlikle kendisini toplumsala sunarak, talep gordiigii
an kendiliginin tiiketimiyle doyum saglamaktadir (Goker ve Keskin, 2015:865). Normal hayatta
gerceklestirilemeyen ve toplum tarafindan kabul goérmeyen doyumu saglanmamis davranislarin
sosyal medyanin 6zgiir yapisi geregi bireyler igin sosyallesme, kendini ifade etme anlaminda yeni
bir alan agtigim1 sdylemek miimkiindiir. Normal hayatta toplumsalda kabul gérmekte sikinti
yasayan bireylerin sosyal medyanin 6zgiir yapist geregi olusturduklar1 sanal kimlikler TikTok
ortaminda kendini kabul ettirerek yeni bir kiiltiirel kod olarak kiiltiir endistrisinin devamina
katkida bulundugu séylenebilir. TikTok platformunda da goriilen dijital medyanin yarattig1 sanal
ortamlarda sosyallesme baglaminda en Onemli sorun degerine, kiiltlirline yabancilagsmig bir
toplum yapisidir. Sosyallesme alaninda toplumsallasmadan ziyade yalnizlagan bir kitlenin varligi
dikkat ¢ekmektedir. Bu durumda ortaya ¢ikan sosyallesme tiirii, yogun gorsellik barindiran sanal
ortamlarda yolunu kaybetmis bir toplum yapisi insa etmektedir ( Onar Cambay, 2015: 246).
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Gorsel 15. kadircanturan adli kullanici profil gorseli

Calisma igin segilen “kadircanturan” adli kullanici profilinin 615.9 bin takipgi sayisi ve
359 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 29.3 milyon begeni almistir. Profilde
kullanilan profil fotografi kullanicinin sag elini sar1 saglarina dokundugu kendisine ait bir
fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise “Bos yapmaya bayiliyorum.” ifadesiyle takipgilerine
igeriklerinde anlam aranmamasini ve bos olsa da istedigini yaptigin1 sdyleyerek izleyicide merak
duygusunu da perginledigi sdylenebilir. Video igerik basliklari incelendiginde etkilesimi artirmak

icin basliklarm genelinde soru ciimleleri, emojiler ve instagram adresi yer almaktadir. Kullanici
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canli yayinlart haricinde igeriklerinde mizah anlaminda kendi sesini de kullandigi, genelde
iceriklerini arka fonda miizigin verdigi cosku ve bedenini kullanarak yaptigi danslarla
olusturmaktadir.

Kullanic1 profilindeki videolar incelendiginde kullanicinin paylagimlarinda genellikle
kalabalik caddelerde insanlarin sagkin bakislar1 arasinda degisik dans figiirleriyle birlikte dans
ettigi videolar1 gozlemlenmistir. Sokaklarda diger TikTok fenomenleriyle yaptigi danslarla da
diger fenomenlerden destek gorerek kitlesini artiran Kullanict ayrica son zamanlarda kiz
arkadasini1 da igeriklerine dahil ederek caddelerde beraber dans ederek ve eglendirici tarzda
videolar ¢ekmektedir. Kullanici profilindeki videolar incelendiginde mekéan olarak kalabalik
caddeler, evde, parkta, diigiinde ve sokaklarda igerikleri mevcuttur. Kullanicinin bu platformda
popiilerligini saglayan kalabalik bir caddede dans ederken yoldan gecen bir kiz ¢ocugunun
agzinda sakiz, agz1 acgik sekilde Once kullanicinin ne yaptigina anlam veremeyen bakiglar
sonrasinda arkadan kullaniciy1 korkutarak giilme videosudur. Sosyal medya platformlarinda hala
karsimiza ¢ikan bu video kullanicinin taninirligini artirmakla kalmamis, videodaki kiz ¢ocugunun
da yillar sonra taninirligimi saglayarak TikTok’ta kendine ait bir yer edinmesine neden olmustur.
Kullanicinin videolarda kullandig1 kiyafetler genellikle renkli, pullu ve yirtik dar kot
pantolonlardan olugurken sariya boyanmis saglari dikkat ¢ekmektedir.

Bu kullanici profilinde nesne olarak durumdan habersiz olarak videoya dahil olan yoldan
gecen insanlarin kullanildigint sdyleyebiliriz. Ayrica eglencenin dansa, dansin caddelere,
caddelerden sanal bir ortam sosyal medyaya aktarilmasi dansin eglencenin de degiserek
doniistiigiinii gostermektedir. Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli ve ilging kilan
ozelligin kimseye aldirmadan miizik esliginde genellikle kalabaligin yogun oldugu yerleri
segcmesi ve herkesin ortasinda yoldan gegenlere carparak dans etmesidir. Sosyal medya
platformlart gelip gegicilik ve hizli tiiketim ilkesine dayanan bir yapiya sahiptir. Geleneksel
sosyal yapida toplum tarafindan herkes gibi goriilmeyen, farkli olan bireyler diglanirken sosyal
medyada durum tam tersi olarak kabul gormektedir. Kullanici paylagimlarinin begeni verilerinden
hareketle normal hayatta bireylere ilging gelebilecek anlam verilemeyen kullanicilar ve anlamsiz
gelen ilging davraniglart TikTok platformunda daha kabul edilebilir seyirlik bir etkinlige
doniismektedir. ilginglik, sosyal aglarda daha fazla bireyin kurgulanan seyirlik etkinlige
katilimini saglayarak kullanicinin goriiniirligii agisindan énem tagimaktadir (Goker, 2016: 986).
Goriiniir olmak kullanicida onaylandigi hissi yaratmakla kalmayip gozetleniyor olmanin da arzu
edilen bir sey oldugunu hissettirmektedir. Arzu edilen gdzetleme ayni zamanda eglenceyi de
beraberinde getirerek bireyin onaylandigini zannetmesine neden olmaktadir (Sener, 2016: 66).
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Gorsel 16. onursermik adli kullanici profil gorseli

Calisma icin secilen “onursermik™ adli kullanici profilinin 1.2 milyon takip¢i sayisi ve
3366 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 8.5 milyon begeni almistir. Profilde
kullanilan profil fotografi kullanicinin giilimsedigi kendisine ait bir fotograftir. Profilin agiklama
kisminda ise instagram adresi ve “Her gece 00.00’da canli yayin.. kimse bizden calamaz.”
ifadeleriyle takipgilerini diger bir platformdaki kendi hesabina yonlendirirken yayinciligini
vurgulayan yayin saati hakkinda bilgi vermektedir. Asil meslegi oyunculuk olan kullanicinin bu
platform sayesinde taninirliginin arttigi ve adindan sikga soz ettirdigi gézlemlenmistir. Oyuncu
olmasinin etkisiyle kisa siirede takipgi sayisini yiikselttigini soylemek miimkiindiir. Video icerik
basliklar1 incelendiginde etkilesimi artirmak icin basliklarin genelinde #onursermik hashtagiyle
birlikte Tiirk filmi ve dizilerinden aldigi dublaj seslerinden belli bir kesit olarak en can alict
climleyi baslik olarak ekledigi goriilmiistiir. Kullanici, TikTok ortamini genelde canli yayin yapip
etkilesim almak i¢in kullanmaktadir. Canli yaymlarim siirekli arkasinda duvar saati olan aym
koltukta gergeklestiren kullanici saati canli yayin saati olan 00:00’1 vurgulamak i¢in dekor olarak
kullanmaktadir.

Canli yayimlarmi tek basina yapmayan kullanici; dinleyicilerinden sectigi kadinlari, dikkat
ceken simalari, TikTok fenomenlerini canli yayinlarina goriintiilii olarak dahil edip izleyicileriyle
ortaklasa yayin yapmaktadir. Yaymina konuk olarak aldigi kadinlarin gorsel anlamda dikkat
cekici dekolteli kadinlardan olusmasi etkilesiminin artmasinda énemli rol oynamaktadir. Kadin
bedeni, kullanildig1 her alanda bir tiiketim ve arzu nesnesi olarak kullanilmaktadir. Biitiin gorsel
kitle iletisim araglarinda oldugu gibi giizellik, beden, beden tiikketimi, ¢iplaklik, cinsellik her
zaman ilgi gérmiis, begeni almig daha fazla ilgi goérmek, izlenmek i¢in bagvurulan bir tiiketim
aracit haline gelmistir. Tiketim kiltiirinde toplumsal anlamda kurgulanmis beden, ¢ogunluk
tarafindan arzu edilecek diigsel bir forma sahip olmay1 gerektirmektedir. Bu ise ancak kadin
bedeninin hazc1 ve simgesel diizeyde bir tiiketimciligin odaginda bir meta degerinde
algilatilmasinin bir sonucudur (Kése, 2013: 88).

Canli yaymnlarim1 sabit evde gergeklestiren kullanicinin profil videolarn incelendiginde
mekan olarak kafe, park, sokak, avm de paylasimlari oldugu ayrica mag¢ yaparken, araba
kullanirken de igerikleri mevcuttur. Video igeriklerini genellikle Kurtlar Vadisi dizisinin replikleri
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ve Tirk filmleri repliklerinden olusturan kullanici repliklerin istiine dublaj yaparak igerik
iretmektedir.

Kullanicinin bu platformda popiilerligini saglayan canli yayinlarinda yayimina aldigi diger
kullanicilarla arasinda gegen yogun argo igeren kelimeler ve bel alti sohbetleridir. Toplumda
bireyler kaba, kifiirlii, hakaret igerikli konusan bireylere karst olumlu bir bakis agisi
sergilemezken, bu tutum yeni medya araglarinda eglence icin bir giildiirii araci olarak
kullanilmaktadir (Ozdemir, 2020: 169). Aykirilasma adina argo, kiifiir, hakaret gibi igerikler
sosyal medyada bir etkilesim alma ve normal davranig kaliplariin digina ¢ikilarak begeni adi
altinda bireylere sunulmaktadir. Kullanicinin dogum giiniinde agtig1 canli yayinda bir gecede 5
milyon TL’lik hediye kazanmasi da tanimirligin daha da artmasina yardimci olmustur. TikTok
canli yayinlarinin en ¢ok izlenen ve hediye atilan yayincisi olarak anilan kullanici ayni zamanda
taklit yetenegi, giindeme dair konular ve kisilerin taklitlerini yapmasiyla da etkilesimini
artirmaktadir. Kullanicinin videolarda ve canli yayinlarda kullandigi kiyafetler ve aksesuarlar
genellikle siyah-beyaz agirlikli yukardan 3 diigme agik géomlek ve kot pantolon tarzinda olup
aksesuar olarak hi¢ ¢ikarmadigi bilekligi ve kolyesi dikkat ¢ekmektedir. Bu kullanici profilinde
nesne olarak kadin bedeni, kendisine atilan hediyeler ve igeriklerinde goriilen liikks araglar
denilebilir. Kullaniciy1 bu platformda diger kullanicilardan farkli kilan o6zellikleri mesleginin
oyunculuk olmasi, taklit yetenegi ve yogun argo, bel alt1 sohbet ortam1 denilebilir.

.
welatt_kirac63 AR
, Welat kirac
‘ Mesaj ‘ 2
3038 Takip Edilen 993K Takipciler 12.1M Begeniler
D@Ea@C@E@S@i
Videolar Begenilenler

> 330.4K

Gorsel 17. welatt_kirac63 adli kullanici profil gorseli

Calisma icin segilen “wellat kirac63” adli kullanici profilinin 993 bin takipgi sayisi ve
3038 takip edileni bulunmaktadir. S6z konusu profil 12.1 milyon begeni almistir. Profilde
kullanilan profil fotografi kullanicinin boynuna sardigi pusi ve uzun sakallaryla giilimsedigi
kendisine ait bir fotograftir. Profilin agiklama kisminda ise Kiirtce oliim anlamina geldigi
ogrenilen “D@E@C@E@S@]I” ifadesi yer almaktadir. Video icerik basliklar1 incelendiginde
etkilesimi artirmak igin basliklarin genelinde izleyiciyi yoruma yonlendirici soru ciimleleri ve
#welatkirac hashtagi kullanilmistir. Normal hayatinda meslegi g¢obanlik olan kullanicinin
profilindeki videolar incelendiginde kullanicinin genellikle koyunlar ve esegiyle yasadigi anlara
ait eglenceli anlara ait paylasimlart mevcuttur. Kullanici canli yayinlart haricinde igeriklerinde de
kendi sesini kullanarak igeriklerini arka fonda Kiirtce miizigin verdigi cosku ve hayvanlari
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kullanarak yaptigt mizah amagh igeriklerden olusmaktadir. Kullanici profilindeki igerikler
incelendiginde video ¢ekilen ve canli yayin yapilan yer olarak belli bir mekan sinirlamasinin
oldugu goriilmiistiir. Mekan olarak dagda hayvanlarini otlatirken dinlendigi ve yemek yedigi
anlara ait paylasimlarda bulunmaktadir. Kullanici TikTok ortamin1 genelde canli yayin acip
etkilesim almak i¢in kullanmaktadir. Her gece saat 23:00°de canli yayinlarda koyununu kendine
baglayarak ayakkabilarin1 yastik gibi basinin altina koyup uyurken koyunu da gevis getirerek
kendine eslik etmektedir. Sosyal medyada fenomen koyunun sahibi olarak taninan kullanici
iceriklerinde koyununa Giil¢in diye hitap etmektedir. Mekan olarak kullanilan dagda dikkat ¢ceken
bagka detaylarda bulunmaktadir. Bir tarafta otlayan koyunlar diger tarafta agacin altinda gélgede
oturan kullanici ve yanan ates lizerinde ¢ay, kahvaltilik malzemeler, koy ekmegi, taglarin {istiinde
yenen yemeklerle izleyiciye dogal, samimi bir kdy hayati sunulmaktadir. S6z konusu kullanicinin
mekan olarak yasadigt ortami paylasmasi bir yasam tarzi olarak habitusuna gonderme
yapmaktadir. TikTok ortaminda kullanici gériinmek istedigi bicimde kendi profilini habitusuna
gore sekillendirmektedir denilebilmektedir. Kullanicilarin habitusu sanal ortamlara da taginmakta
ve sermaye miicadelesi bu ortamda da devam etmektedir ( Dikkol, 2020: 180).

Kullanicinin  bu platformda popiilerligini saglayan izleyenleri giildiirme amagh
hayvanlariyla birlikte olusturdugu igeriklerdir. S6z konusu kullanici uyurken gevis getiren
koyunuyla agmis oldugu canli yayinina binlerce kisinin katilip izlemesi, begenmesi ve hediye
atmalar1 adindan soz ettirerek popiilerligini artirmistir. Bu durumu normal karsilamayan bir kesim
diger bir sosyal medya platformu olan Twitter’da bu kadar kisinin yayini izlemesine ve hediye
atmasina tepki gostererek paylagimlarda bulunmuslardir. Kullanicinin koyunuyla agmis oldugu
yayindan sonra diger kullanicilar tarafindan da bu durum kopya edilerek akim haline gelmistir.
Kiiltiir endiistrisinin kitlelerin bilincine siradan olana uyum saglamayi salik vermesi, 6znelerin
aynilagmasina sebep olurken bireyler arasi farkliliklari ortadan kaldirmigtir. Teknolojik araglarin
siradanlastirdig1 6zneler hicbir seye karismamis dahi olsalar, siradanlagsma yiiziinden kaybettikleri
kendilik deneyimlerinin Oniinii kapatmaktadir (Turan 2018: 60-61). Farkindaliklarin yitirildigi
TikTok platformunda siradanlagma, bireylerin artik aynilasma siirecine girerek diizene uyum
sagladigi dijital bir alan halini almistir. Akimlar, dijital ortamlarda firetilen ve iiretime bagl
olarak  kitlesellestirilen, kitlesellestirirken  siradanlastiran  eglence  bicimleri  olarak
goriilebilmektedir. Eglence bigimlerinin kitlesellestirilmesi beraberinde her seyin birbirinin ayn1
olmas1 anlaminda igeriklere bir standardizasyon getirerek bu yonde bir iiretime ve tiiketime neden
olmaktadir. Kitlesellestirme, zaman etkinliklerinin metalasmasiyla birlikte endiistriyel alanda
hazirlanarak kitlelere sunulmasi sonucunda, ¢ok sayida insanmin aymi ya da benzer, iriin ve
hizmetleri tiikketmesiyle ortaya ¢ikmistir (Aydogan 2004’den akt. Sener, 2016: 53). Kitlesel hale
biliriinmils akimlarda diger bir kullanici yiiziinli, agzini, goziinii boyayip kendini koyuna
benzeterek arkasina yansittigi canli yayimnimn Oniine gecip agzina sakiz alarak koyunun gevis
hareketlerini yaparken bu kullanicidan daha yogun anlamda etkilesim alarak kendini tanitmigtir.
Bebeginin yliziinli boyayarak koyuna benzetip igerik olusturanlar, inegini alip yaninda uyuyanlar,
arkadasimi alip biri uyuma taklidi yaparken digerinin gevis getirir gibi olusturdugu ayni1 miizik
iistiine yapilmis yiizlerce 6rnegi vardir. Bu baglamda akimlar kullaniciyr oldugu kadar akima
katilanlarinda tanimirligin1 artirmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Kullanicinin videolarda ve
canli yayinlarindaki kiyafetlerine bakildiginda ¢izgili gomlek, salvar, yelek, pusi ve coban
kiyafeti olan kepenekten olusmaktadir. Bu kullanici profilinde nesne olarak hayvanlar, dogal
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hayat, kdy hayat1 gibi unsurlarin varligina rastlanmistir. Kullanicty1 bu platformda diger
kullanicilardan farkli kilan 6zellik dogallig1 ve gergekligi iceriklerine dahil etmesidir.

6.3. Viral Videolar ve Izleyici Yorumlar

Bu baslik altinda ¢aligmaya dahil edilen 14 kullaniciya ait viral video gorselleri ve videoya
yapilan izleyici yorumlariyla birlikte kendi gorseli altinda, belirlenen temalar cercevesinde
degerlendirmeye tabi tutulacaktir.

Gorsel 18. cznburak adli kullanicinin viral videosuna ait gérseli

Calisma igin segilen “cznburak” adli kullanict profilinin “Cznburak diet burger sever
misiniz, #cznburak #tiktok” agiklamali 1 dakikalik viral videosunun toplam izlenme sayisinin
104.6 milyon, begeni sayisinin 53 milyon, yorum sayisinin 62.1 bin ve videonun bagka
platformlarda paylagim sayisinin ise 192.8 bin oldugu gézlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanici kendi restauranttin mutfaginda ekrandan goziinii
kacirmadan giilimseyerek sirayla kullandigi malzemeler ile biiyiik bir diyet burger pisirmektedir.
S6z konusu videoda ellerinde olan eldiven hijyeni temsil ederken, kullandigi onliikte isminin
yazmasi kendi ismini tanitict bir unsur olarak ele alinabilir. Kullandig: biitiin malzemelerin ebat
olarak buyilik olmasi ve bu duruma ironi yaparak diet demesi izleyiciler tarafindan etkilesim
almasinda Onemli rol oynamaktadir. Normal hayatinda da sef olan kullanici meslegini ve
toplumda var olan yemek kiiltiiriinii dijitallestirerek sosyal medyaya tasiyip yeniden {iireterek
eglenceli bir sova doniistiirmektedir.

S6z konusu videoda 1 dakikalik kisa bir siirede kocaman bir burger yapmas: kullanicinin
sosyal medyanin hiz ilkesini verimli bir bigimde kullandigimin gostergesidir. 1 dakikalik kisa bir
videoda yogun bir begeni ve etkilesim almasinin temelinde hiz faktorii dikkat ¢ekmektedir.
Teknolojik degisimler sonucu hiz kavrami rekabetin en temel 6zelligi haline gelmektedir. Bunun
¢ok daha Gtesinde zaman ve mekandan bagimsiz “her zaman ve her yerde” olmanin giindelik
hayatt da degisime ugratan en temel bulus olarak internet ve onun uzantisi sosyal medyayi
gorebiliriz (Bulunmaz, 2014: 24). Sosyal medya platformlar1 ve TikTok 6zelinde hemen hemen
her sey niceliksel bir karaktere biirlinerek deger kazanmaktadir. Nicellestirme 6ziinde “miimkiin
oldugu kadar ¢abuk ve miimkiin oldugu kadar ¢ok” ilkesine dayanmaktadir. Sosyal medya
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platformlarinda sayisal veriler tek basina bir anlam ifade etmezken, hiz faktoriiniin devreye
girmesiyle bireyler miimkiin oldugu kadar hizli bir bi¢imde ¢ok sayida insanla etkilesime gecerek
hesaplanabilirligin sinirlarin1 zorlamaktadir (Goker, 2015: 404-405).

Kullaniciin viral videosunun izleyici yorumlarina bakildiginda daha cok yabanci dilde
yazilan yorumlarin fazlaligi dikkat ¢ekmistir. S6z konusu igerik kiiltiirleraras1 mesafeleri ortadan
kaldirarak kiiresel anlamda bir kiiltiir sentezi yasanmasima neden olmustur. Sosyal medyanin
biitiin platformlarinda paylasim ve takip¢i acgisindan biiyiik bir kitleye sahip olan kullanict her
ortamda tanmir olmasi ve takip edilmesinden dolay1 kullanicinin genel anlamda biitiin videolar:
begenilip izleyiciler tarafindan da olumlu yorumlarla desteklendigi goriilmiistiir. Kullanicinin
izleyici yorumlarinin higbirine cevap vermedigi goriilmiistiir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v’ “biitiin zaman boyunca kameraya nasil baktig1”,

v “dogdugunda aglamak yerine giiliimsedi”

v’ “Biiyiikannene a¢ olmadigini s6ylityorsun”,

v' “abi canim cekti”,

v “Yaa ¢ok tesekiirler Ben diete gircemde Bundan 4 5 tane yiyemde kilo verem”
ifadeleri yer almaktadir. Goriildiigii iizere izleyici yorumlarinda genel olarak giiliimsemesi,
kameraya siirekli bakisi, diet adi altinda ironi yaparak paylasim yapmasina istinaden yorumlarin
bu sekilde yapilmasina neden olmustur. “abi canim cekti” ifadesine bakildiginda yaptig:
yiyeceklerin izleyiciler tarafindan istah agici olarak degerlendirilmesi ve bu yonde paylasimi
yapilan bir yiyecegin gercek hayatta da tiiketim olarak bir etkilesim alacagi diisliniilmektedir.
Elestirel anlamda olumsuz bir yorum yapilmamistir. Kullanicinin dogru kanallarda dikkat gekici
igerikler olusturarak gerek olusturdugu geleneksel igeriklerin tanitiminda gerekse kendi isinin
tanitiminda sosyal medya alanmi ¢ok iyi kullanarak tanimirhi@ini ve etkilesimini artirdig
sOylenebilir.

< TikTok

gindondurmaci_

Gorsel 19. cilgindondurmaci_ adli kullanicinin viral videosuna ait gorseli

2

Caligma icin secilen “cilgindondurmaci ” adli kullanicit profilinin agiklama bilgisi

bulunmayan 48 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 83.9 milyon, begeni
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sayisinin 2.4 milyon, yorum sayisinin 31.8 milyon ve videonun bagka platformlarda paylasim
sayisinin ise 42 milyon oldugu gézlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanici siyah bir tisort ve bir kot pantolon ile dondurma tezgahinin
arkasinda karsisina bulunan mor kiyafetli agzinda sakiz olan turist bir kadin miisterisi ile miizik
esliginde karsilikli ¢esitli dans figiirleri sergilemektedir. Cevrelerinde ellerinde telefonla video
cekmeye calisan, miizige ve dansa ritim tutan bir kalabalik gozlemlenmektedir. Video kiigiik bir
dondurmaci diikkdninda ¢ekilmistir. Burada dikkat ¢eken ayrinti dondurma diikk&ninin karsisinda
bir aligveris merkezi ve bircok magazanin isminin goriinmesi igerigin reklam unsuru
barindirdiginin en giizel érnegidir.

Gelenegimizden gelen bir kiiltiir olan dondurma satisinda ustanin miisteriye dondurmay1
servis ederken kiilah oyunuyla yaptig1 eglence kullanici tarafindan sosyal medyaya uyarlanarak
degistirilip bu eglenceyi miisteriyle karsilikli dansiyla tamamlamistir. S6z konusu videoda
geleneksel bir eglence bicimi, dijitallesmeye bagli olarak eglencenin sosyal medya ortamlarina
tasinma siirecinde gorsel ve isitsel unsurlarla yeniden iretilip yorumlanarak izleyicileri
sunulmustur. Dijital medyanin yaratmis oldugu gosteri ¢agi, toplumun kKitlesel olarak eglence
anlayiglarim1 da etkilemektedir. Tiifekcioglu'na gore gosteri toplumunda ivme kazanan gorsel
kiltiir gercekligin indirgenerek degersizlesmesine neden olurken gergekle taklit ayriminin
¢oziilememesine neden olmaktadir. Imgelerin yaratmis oldugu gosteri, kendi baglamindan,
gecmisinden ve amaglarindan soyutlamaktadir (Tiifek¢ioglu, 2017: 169).

Video cekilen mekanda dikkat ¢eken unsur olarak iki Tiirk bayraginin olusu izleyenlerde
milliyet¢i duygusunun perginlenerek, bu yonde bir begeni almak istenmesi olarak yorumlanabilir.
Ayrica kullanicinin miisterilerinin ¢ogunlukla turistlerden olusmasi ve turistlerin yogun ilgi
gostermesiyle bir taraftan kendi tanitimini yaparken diger taraftan Tiirkiye’yi tanitmak amaglt
bayraklart kullandigi soylenebilir. S6z konusu kullanici kendine ait Arapga sarkisiyla igerik
olusturdugu igin kiiresel anlamda bir¢ok kullanicinin bu pargayla igerik olusturup paylagim
yaptig1 ve diiet yaptigi gézlemlenmistir. Bayraklarin kullanim amaci olarak diinya genelinde bu
platformu kullanan kisilere bu igeriklerin hangi iilkeden paylasildigi bilgisini de vermis
bulunmaktadir.

S6z konusu igerik kiiltiirleraras1 mesafeleri ortadan kaldirarak kiiresellesmeye ve buna
bagli olarak bir kiiltiir sentezi yaganmasina neden olmustur. Sosyal aglarda zaman ve mekandan
bagimsiz kurulan iletisim, farkli kiiltiirlerden bircok kisiyi bir araya getirerek kiiltiir harman
olusmasim saglamaktadir (Livberber ve Tiryaki, 2019a: 426). Sosyal medya kiiltiiriine
kiiresellesme anlaminda bakilacak olursa diinyanin herhangi bir yerinde iiretilen igerikler yer,
zaman fark etmeksizin bagka kiiltiirdeki toplumlara da kolaylikla aktarilabildigi ve etkilesim
alinabildigi goriilmiigtiir.

Dondurma, diinya genelinde bilinen bir lezzet olarak farkli kiiltiirlerdeki insanlar agisindan
merak duygusu uyandiran, hem Marag dondurmasinin hem de eglendirici gorsel sovla servis
edilmesi bircok yabanci kullanicinin dikkatini ¢ekmistir. Ozellikle Tiirkiye’ye tatile gelen
turistlerin yogun ilgisiyle karsilanan bu gosteri ve bu gosterinin i¢inde dansiyla bizzat bulunmak
isteyen bir¢ok turistin varligindan bahsedilebilir. S6z konusu kullanici, dansina eslik eden dikkat
¢ekici giyim tarzina sahip yabanci turist kadinlarin gorselligini kullanarak trettigi iceriklerle
etkilesim aldig1 sdylenebilir. Her videosuyla haberlere de konu olan kullanicinin yogun olarak
elestirildigi noktalar misterilerinin giyim tarzi ve miisterilerine karsi samimi davranislaridir.
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Haberlere 6rnek olmasi agisindan ““ Cilgin dondurmaci kadin miisterisinin zorla kolundan tutarak
depoya gotiirdii! Cevredekiler ne oldugunu anlayamadi: Yuh artik!” baglikli bir haberde kullanict
ve kadin miisterisi elestirilmistir. Haber iceriginde elestirilerin odagi kadinin giydigi elbisenin her
yerinin agik olmasi ve kullanicinin gocuklarin olmasini umursamadan herkesin g6zii 6niinde turist
kadinin kolundan tutup arka tarafa gotiirmesi konusudur (Url-7). Yogun elestiri almasina ragmen
TikTok’ta kendi isini yeniden iireterek gorsel bir sdlene doniistiirmesinin sonucunda isini de
biiyiiten kullanict bir¢ok tilkede subelerini agmistir. Kullanici viral olan begeni, izleme sayisi,
yorum sayis1 olarak etkilesimi ¢ok olan igerikleri sayfasinda ara ara tekrar paylagsmaktadir. S6z
konusu bu video da 6 ay iginde ikinci defa paylasilmistir. Videonun ikinci defa tekrar paylasim
yapilmasina ragmen ikinci paylasimin daha ¢ok etkilesim aldigi goriilmiistiir. Videolarinda genel
anlamda dekolteli kadin turistleri icerigine dahil eden kullanici bu videoda kapali bir turist kadini
videosuna dahil ederek elestirel anlamda kapali kadin tizerinden etkilesimi artirmustir.

S6z konusu videoda Miisliiman bir turist oldugu tahmin edilen kadiin videonun elestirel
yorumlar1 ve etkilesiminin yogun olmasinda etkisini gostermektedir. Kullanici yorumlarina
bakildiginda kapali Miisliiman bir kadinin herkese agik bir ortamda miizik esliginde dans etmesi
ve bunun sosyal medyada paylasilmasi yoniindedir. izleyici yorumlarmin geneline bakildiginda
daha ¢ok Arapga yorumlarin fazlaligi dikkat ¢ekmistir. Bu noktada toplumlar arasi kiiltiirel
farklara bagl olarak yorumlamalarin kiiltiirel anlamda etkisinden bahsedebilmek miimkiindiir.
Toplumlar1 birbirinden ayiran en 6nemli 6zellik kendilerine ait kiiltiir ve kiiltiirel unsurlardir. Bir
toplumun kendine ait degerleri, inancglar1, deneyimleri gostergeler ve kodlar yoluyla goriiniir hale
gelerek gorsel kiiltiirli olusturmaktadir. Bireyleri 6znel, yorumlayict deneyimlere davet eden, her
tiirden gorsel unsurlarin dolasimi, yaratimi ve bu tiirden unsurlarla baglantili olarak gorme
bigimleri var olma pratiklerini olusturmaktadir (Tiifekgioglu, 2017: 166). Bir kiiltiirel unsur bagka
bir toplumun kiiltiirel inang ve degerlerinin igerisine girdiginde o kiiltiir lizerinde uyumlu ya da
uyumsuzluk durumu yasanmaktadir. Kiiltiirel anlamda bu durumun uyumsuzlukla sonuglanmasi
kiiltiirel bir ¢atismaya neden olmaktadir (Livberber ve Tiryaki, 2019:430). Bu uyumsuzluk
durumu s6z konusu videoda elestirel yorumlarin varligi olarak degerlendirilebilmektedir. Bu
baglamda kiiltiirel farklarin bariz goriildiigii iceriklerde olumsuz izleyici yorumlarindan hareketle,
farkli kiiltirlerdeki bireylerin kendi inang ve degerleri baglaminda bir gérme bi¢imi olarak
etnosantrik degerlendirmelerde bulundugu sdylenebilmektedir. Etnosentrizm ilk kez 1906 yilinda
sosyolog Sumner tarafindan bireylerin kendi ait oldugu grubu merkeze alarak diger biitiin gruplar
olumsuz anlamda degerlendirmesi olarak tanimlanmustir. Dolayisiyla birey kendi ait oldugu gruba
ait bitin kiiltiirel degerleri sorgusuz sualsiz kabul ederken, oteki olarak adlandirdigi diger
gruplarin goriislerini reddetmesi olarak tanimlanabilmektedir (Ozden, 2020: 49).

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:
v “Yorumlardaki insanlar kendinize dikkat edin. Onu kinamaya hakkimiz yok, sadece
Allah kinayabilir”,

v “Cok giizel bir kiz ve giizel bir dans¢i, aferin, o zaman o miimin, peki neyi yanlig

yapiyor? Sadece dans ediyor ve hi¢ de kaba degil”,

v’ “Bagortiisii takarak dans edemedigini, soyunup dans etmedigini nereye yazdin, dyle

yazma”,

v/ “Kim tiirbanla dans edemeyecegini sdyledi. Her sey kapali Iyi dans ediyor”,

v’ “Bayan giyim 6nemli diyenlere selam olsun”
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ifadeleri yer almaktadir. izleyici yorumlarinin geneline bakildiginda bir kesim kapali bir kadinm
oynayamayacagini ifade ederken diger bir kesim ise kapali olmanin dans etmeye engel
olmayacagi ifadelerini kullanarak videonun yorumlar kisminda birbirleriyle bir tartisma ortami
yaratildig1 sdylenebilir. Kiiltiirleraras1 fark ve kisisel bakis agisinin harmanlandigi bu videoya
yapilan yorumlar izleyicilerin kendi kiiltiirel kodlarina gore videoyu yorumladigi sonucunu
cikarmaktadir. Geleneksele ait bir icerikle izleyicilerin karsisina ¢ikan kullanici gelenekselligi
dijital alana tasiyip yeniden iireterek kendi tanmirligini artirirken kazancini da yiikselterek

TikTok platformunun devamliligina da katki saglamaktadir.
J1 orijinal ses - Ariff &Rabia

" TikTok

@nazlibuyukyaldiziive

Gorsel 20. nazlibuyukyaldizlive adli kullanicinin viral videosuna ait gorseli

Caligma igin secilen “nazlibuyukyaldizlive” adli kullanict profilinin “Sen nasil meleksin
iyi ki benimsin” agiklamali 9 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 3.5 milyon,
begeni sayisinin 152.1 bin, yorum sayisinin 4269 ve videonun baska platformlarda paylasim
sayisinin ise 1871 oldugu gozlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanict lizerindeki sabahlik ve sagindaki pembe taci ile bir hastane
odasinda kundaga saril1 bebegini izlerken ve 6perken ¢ektigi, arka planda ise bir erkek gocugunun
sesinden yankilanan “Bagina gelebilecek en giizel sey c¢oktan gelmistir, iyi diisiin.” sozii
eklenmistir. Kullanic1 videosunda bebegiyle ilk kavustugu ami paylagmaktadir. Hayatin artik
ayrilmaz bir pargasi halini alan sosyal medya, birgok geleneksel kimligin yeniden {iretilerek
tanimlandig1 bir mecra haline gelmistir. Kiiltiirel bir kimlik ve deger olan annelik kimligi de bu
doniistimlerden bir tanesidir (Yildiz ve Ergiil, 2021: 611). Kullanicimin yeni dogan bebegini
iceriginde paylasmasi, geleneksel kadin rolleri {izerinden izleyiciye gonderme yapmasi, bebeginin
masumlugu ve safligi iizerinden bir begeni almak istemesi olarak yorumlanabilir. Hastane
odasindan yeni dogmus bebegini kucagina alip paylasmasi izleyicinin vicdan ve merhametine
yonelik bir paylagim oldugunu diisiindiirebilir. Sosyal medya tipk kiiltiir endiistrisi gibi bir takim
degerleri kullanarak giindelik hayatta normal ve siradan olan seyleri bile olaganiistii gostererek
endiistriyel anlamda ticarilesmig kiiltiirel iirinlerin tretimine ve devamlilifa yol a¢maktadir.
Debord kiiltiirel tretimin bir tiikketim olma siirecini gosteri metaforuyla agiklamaktadir. So6z
konusu videoda giindelik hayatta sikga yasanan normal karsilanacak bir durum olan dogum,
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bebek, annelik gibi kavramlar bir gosteri metasi bi¢iminde izleyicilere sunulmaktadir. Gosteri
metast normal, siradan seyleri abartarak, olaganiistii seyler gibi sunarken, abartili olaganiistii
seyleri normal ve tanidik seyler gibi kitlelere sunmak zorundadir (Debord, 2020: 28-29).

TikTok platformunda son bir yildir kadin kullanicilar arasinda Kkitlesel bir halde bir
hamilelik akimi ve dogum sonrasinda bebek akimi yaparak iceriklerinde bebeklerini de
kullandiklar1 gézlenmistir. Son bir yildir kadin fenomen ve kadin kullanicilarin hatta LGBT
bireylerin “akima bende uydum hamileyim” diyerek paylastigi igerikleri dikkat ¢cekmistir. S6z
konusu videonun viral olmasinda ve ¢ok yorum almasinda asil etken kullanicinin hamile olmasi
ya da dogum yapmasi degildir bekar biri olarak hamile kalmasi ve bebek diinyaya getirmesidir.
Bundan dolay1 hamilelik doneminden dogum anina kadar izleyicilerin genel anlamda videolarin
altima ‘babast kim’  tarzinda yorumlar yazdiklar1 goriilmiistir. Kullanict bu sorulart
cevaplamadikga izleyiciler tarafindan daha merak konusu olmus ve izlenir hale gelmistir. Kitle
kiiltiiriinde de merak duygusu maddi temellere dayandirilarak agiklanmaktadir. Kullanicinin
izleyici yorumlarinin higbirine cevap vermedigi goriilmiistiir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

“Saglikla biiytik”,

“Masallah”,

“Saglikli biiyiisiin ingallah”,
“ALLAH anal.i BABALI biiyiitsiin”,

v" “Ohaa aym Furkan inci”

NN NN

ifadeleri yer almaktadir. Yorumlarin 3 tanesinin olumlu yorum, diger 2 yorumun ise olumsuz
elestirel anlamda yazilmig oldugu goriilmektedir. Diger kullanicilar tarafindan 6457 begeni alip
viral olan yorum “Saglikla biiyllk” yorumu g¢ogu izleyicinin de katildigi ve begendigi bir
yorumdur. Yasanilan toplumda toplumsallasma geregi olarak evlilik, dogum, 6liim, hastalik gibi
baz1 degerlerin kodlanmis bir sekilde bireylere aktarilmasi izleyicilerin boyle bir igerige olumlu
anlamda yorum yapmasina neden olmustur. S6z konusu videoda &rnegin “ALLAH anali
BABALI biiyiitsiin” yorumu ilk bakista destekleyici bir anlamda yazilmis oldugunu goésterirken
aslinda anneyi yok sayacak sekilde yazildigi diisiiniilebilir. Yorumlar aynen yazildigi gibi
caligmaya dahil edildigi i¢in yorumda dikkat ¢eken “ana” kelimesi kii¢iik harflerle yazilmigken
diger kelimeler biiylik yazilarak elestiri anlamda kullaniciya yorum yapilmis oldugu
goriilmektedir. Begeni alan diger bir yorum “Ohaa aymi Furkan inci” ise kullanicinin
izleyicilerinde uyandirdigi merak duygusunun sonucu olarak etkilesim olusturan bir kullanici
yorumudur. Bebegin babasina dair higbir bilgi yokken ve bebegin yiizii bile géziikmezken yine bu
ortamda fenomen olan bir kullaniciya benzetilerek yorum yapilmistir. S6z konusu videoda aile,
annelik ve ¢ocuk gibi degerler iceren kavramlarin TikTok platformunda ticarileserek yeniden
iiretildigi ve belli bir miiddet sonra normalleserek kabul gordiigi sdylenebilir. Medyanin yeniden
insa ettigi gerceklik toplumsal degerlerin yeniden diisiiniilmesi yoniinde yasanan medyatiklesme
durumu, gerceklestigi toplumun medyasina ve mantigina bagl olarak ortaya c¢ikmaktadir
(Bilginer, 2022: 381-382).
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Gorsel 21. caner.nejdet adli kullanicinin viral videosuna ait gérseli

Caligma i¢in secilen “caner.nejdet” adli kullanici profilinin “Vayy dertli basim”
aciklamali 15 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 6.4 milyon, begeni sayisinin
96.7 bin, yorum sayisinin 2796 ve videonun baska platformlarda paylasim sayisinin ise 8468
oldugu gozlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanici bir evde, Engin Nursani’nin ‘beni de diisiin beni de” adl
tirkilisii esliginde profil fotografindaki kisi ile kendisinin elinde camasir sepeti bulunarak
yiirlirken zorlanan bir kadini taklit etmektedir. Videonun agiklamasinda ise “Miikremin bacim
2.”ye hamile kaldiktan sonra benimki ¢ocuk istemeye baslamistir.” ifadesi yazar. Kullanicinin bu
platformda diger kullanicilara gore farkli yoniinii kullanicinin cinsel yonelimi olusturmaktadir.
Genelden uzak kabul edilebilirligi tartisilan bu 06zelligini sosyal medyada yansitmasi hem
izleyicilerin meraktan dolay1 videolarinin izlemesine hem de bir tepki olarak video yorumlarinda
etkilesimini artirdig1 sOylenebilir. Normal hayatinda cinsel tercihi farkli olan kullanici toplumda
var olan kadm-erkek iliskisini sosyal medyaya tasiyip yeniden iireterek kendi 6zgiir alanim
olusturmaktadir.

Kiiltlir endiistrisinde bireylerin 6zgiirliigiinden bahsedilemez. Bireye 6zgiir oldugu empoze
edilerek nasil davranacagina ve neyi diisiinecegine karar veren bir yapinin varligiyla bireyler
kiiltiir endustrisinin bir dislisi haline gelmektedir (Yurdakul, 2019: 55). Bilingli ve 6nceden
tasarlanmis sekilde yaratilan bu yapinin kiiltiirel ve ideolojik anlamda kiiltiir endiistrisine hizmet
ettigi, kullanicilarin ise 6zgiirliik ad1 altinda gerceklik yanilsamasi igerisinde kendi 6zel alanlarina
hapsolarak sanal ortamlarda var olma g¢abalarinin bu yapinin devamliligina katkida bulundugu
goriilmektedir.

Toplumun genel kabul edilebilir kiiltiirel kaliplarinin digma ¢ikilarak aykirilagma
anlaminda igerik tiretilerek paylasilmasi bireyler nezdinde farkli olmasi nedeniyle videoyu izlenir
kilmistir. S6z konusu videoda iki kisi arasindaki iliskiden ziyade kadina atfedilen rollerin bir
erkek tarafindan canlandirilmasi ve bu igerigin paylasilmasi gerek merak, gerek eglence gerekse
elestiri anlaminda izleyiciler tarafindan begenilmistir. Bu platformda biyolojik olarak olmasi
imkansiz, olmayacak durumlar igin bile icerik iiretilip bireylere sunularak begeni alinmas1 farkl
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bircok igerigin kullanicilar tarafindan olusturulmasima zemin hazirlamistir denilebilir. Viral
olmasi agisindan bakildiginda bu tarz farkli paylagimlarin daha ¢ok begenildigi dikkat ¢ekmistir.
Kullanicinin videosunda bir siireklilik halinde gerek iliski agisindan gerekse video temasi
acisindan olagan dis1 durumlar1 hikéyelestirmesi takipgilerin dikkatini cekmesine neden olmustur.

Sosyal medya, igeriklerin i¢ine gomiilii degerleri bir siireklilik halinde kitlesel olarak
bireylere sunmaktadir. Medyanin bu 6zelligi bireylerin diisiince ve davranislarini yonlendirmekle
kalmayip siirekli tekrarlar nedeniyle bireylerin biligsel yapilart da yeniden olusturulmaktadir
(Demers 1999°dan akt. Hatipler, 2017: 46). Toplumsal rollerin sosyal medyanin 6zgiir ortaminda
yeniden iiretilerek izleyicilerin begenilerine sunulmasi bir miiddet sonra izleyiciler tarafinda da
normallestirilerek bakilmaya neden olmaktadir. Kullanicinin ilk videolaria yapilan agir elestiri
niteligindeki izleyici yorumlariin azaldigi ve biraz yumusatilarak yapildigi goz Oniinde
bulunduruldugunda belli bir miiddet sonra insanlarin her seyi normal algilayarak olan1 oldugu
gibi kabul etmelerini sagladigi diistiniilmektedir. Bireyler, kendileri igin olusturulmus kiltiir
endiistrisinin {rlinlerinden almis olduklari her tiirlii duygu, diisiince, davranis gibi 6nceden
hazirlanip bigimlenmis icerikleri belli bir zaman sonra kendi diisiinceleriymis gibi algilamakla
kalmayip normallestirme yoluna gitmektedir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v “0O dini mesajlar1 10 kisiye géondermedik diye bu haldeyiz”,

v’ “engin nursani karigtirmayin bari”,

v' “Ingilizce bir sey yazinda tiirk olduklar1 belli olmasin”,

v’ “nereye gidiyor bu insanlik yorumlara bakiyorumda kisi sevdikleriyle beraberdir bunu

unutmayin”,

v" “Engin nursaniye kurban olun”
ifadeleri yer almaktadir. ifadelerin geneline bakildiginda elestirel yonden olumsuz yorumlar
yapildig1 gézlemlenmistir. “O dini mesajlart 10 kisiye gondermedik diye bu haldeyiz” izleyici
yorumu dini degerlere gonderme yaparken, “Ingilizce bir sey yazinda tiirk olduklar1 belli
olmasm” izleyici yorumu dislayici bir tavirla durumun etnik olarak Tiirkler i¢in utang verici
oldugunu ifade etmektedir. Durkheim geleneksel toplumu dayanigsma duygularinin bir arada
tuttugunu ve toplumun ahlaki baglarla devamliligint siirdiirerek biitiinlestigini diistinmekteydi.
Durkheim’e gore bir toplumun var olabilmesi ve devamliligini siirdiirebilmesi icin ahlaki bir bag
olmasinin gerekliligine vurgu yaparken, toplumda ahlaki biling ve yasamdan bahsederken kolektif
biling kavramini kullanmigtir (Smith ve Riley, 2021: 29-31). Durkheim’e gore bireysel 6zgiirliik
ve kolektif biling toplumlar i¢in ancak bireyi kisitlayici, zorlayici kurallarin olmasiyla olabilirdi
(Bauman, 2018: 93). Sosyal medya, bireyler i¢in kisitlayici ve zorlayici bir yapida olmamasina
bagli olarak bireylerin daha fazla bireysel 6zgiirliik i¢in faydalandigi bir mecradir. S6z konusu
kullaniciya yapilan elestirilerin temelinde Ozgiirlik anlaminda kolektif bilince aykiri ve
geleneksel toplumla ters diisen, kabul gérmeyen davranis kaliplarinin varligindan kaynakli oldugu
sOylenebilmektedir. Diger iki yorumun ise “engin nursani karigtirmayin bari”, “Engin nursaniye
kurban olun” kullanicinin igerik i¢in se¢mis oldugu tirkii ve tiirkiiciiniin kullanilmasina tepki
olarak yazildig1 goriilmiistiir.
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Gorsel 22. esrarabiaunal adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Calisma icin secilen “esrarabiaunal” adli kullanici profilinin “20 Milyon izlenen Videom”
aciklamali 22 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisimin 302.3K milyon, begeni
sayisinin 2450, yorum sayisinin 21 ve videonun baska platformlarda paylasim sayisinin ise 155
oldugu goézlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanicr bir diigiin salonunda kirmizi bir etek ve beyaz bir gomlek ile
dans etmektedir. Kullanicinin arka planda igerige ekledigi “Ankara havasi” esliginde dans ettigi
videoda birka¢ sandalye ve masadan baska herhangi bir nesne ya da kisi bulunmamasi dikkatin
kullanictya yonelmesini saglamistir. Videonun bu kadar etkilesim almasinda kullanicinin kiyafeti,
bedeni, takilari, dans edisi ve bagortiisiiniin etkisi oldugu sdylenebilir. Se¢mis oldugu miizigin
“geceleri yakiyoruz, alemlere akiyoruz, dost goriiniir diigman giiler, biz isimize bakiyoruz” sozleri
kimseyi umursamadiginin ve istedigini yaptiginin bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Bu
platformda popiilerligini saglayan 15 saniyelik videoda giymis oldugu kiyafetini, yeni igeriginde
de giyen kullanict “ 20 milyon izlenen videom” diyerek izleyicilere eski videosunu
hatirlatmaktadir. Tanindig1 ilk zamanlar herkes tarafindan videosu kullanilip akim haline geldigi
videolarda “annem kapali gelin isteyince benim bulup getirdigim” repligiyle milyonlarca begeni
alan akimlar sonrasi paylagimlar1 standartlagsmaya ve tek tiplesmeye baslayinca kullanicinin
icerikleri artik eskisi kadar ilgi gdrmemistir.

S6z konusu kullanicinin, izleyiciler tarafindan en ¢ok elestiri aldig1 konu kapali ya da agik
oldugunun belli olmadigi, bir tarz, bir imaj olsun diye basortiisii taktigi, islami degerler agisindan
kapaliligin gerekliligini yerine getirmedigi yoniindedir. Bu platformda bir¢ok kullanicinin dans
ettigi gbz onlinde bulundurulursa kullanicinin kapali sekilde dans etmesi digerlerine gore daha
farkli goriilerek izlenirligini artirmaktadir. Kullanici, herkesin dans ettigi bir ortamda kapali
olarak dans ederek izleyiciler karsisinda etkilesim ve tanmirhigini artirmistir. Hesab1 kapanan,
yeni hesap acan fakat istedigini alamayan kullanici kendini hatirlatmak icin eski igeriklerinden
faydalanarak ve yeni icerikler iireterek endiistrinin devamliligina katkida bulunurken, nesne
konumuna diislip, kendine de yabancilagarak seylesmektedir.
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Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:
v' “Hesab1 bile kapandi bu hala kapanmadi”,

v’ “Bag ortiisii tarz degil farz”,

v" “link varmi link”,

v' “Hala ders edinmedin demi”,

v’ “Aynen tinlii olmak 6ncedendi abim”
ifadeleri yer almaktadir. Izleyici yorumlar1 incelendiginde 5 yorumun hepsinin de olumsuz
elestirel anlamda oldugu goriilmiistiir. Diger kullanicilar tarafindan 93 begeni alip viral olan
yorum “Hesabi bile kapandi bu hala kapanmadi” ifadesiyle kullanicinin kapali olmadigini,
kapaliligin bu olmadigim1 ifade ederek elestiri yapmaktadir. Weber, modern toplumlarda
bireylerin gelenekleri ve degerlerini daha az dikkate alarak duygularina da kapilmadan hareket
ettiklerini belirtmistir (Canatan, 2011: 12-13). TikTok platformunda kullanicilar tarafindan
gelenek ve degerler daha az dikkate alinarak yeniden {iiretilerek doniisiime ugrayarak kendine has
bir ticari kiiltiir olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Geleneksel kiiltiirlerde toplum yasantisina gore
sekillenen degerler, orfler, adetler belli bir kalip halinde kodlanarak bireylerin zihinlerine
yerlesmektedir. Postmodern kiiltiirde kadinlik tanimi toplumlarda inang, deger ve tutumlara baglh
olarak yasam bigimlerini sembolize etmektedir. Postmodern donemin en biiyiikk 6zelligi
birbirinden uzak kavramlarin bir arada kullanilmasidir. Islami degerlere gore kadimnlik, sadelik,
mahremiyet baglaminda belli standartlarda Ortiinme durumu, abartidan ve gdsteristen uzaklik
olarak tammlanmaktadir (Y1ildiz Giineng, 2022: 53). Bu noktada sosyal medya ortamlarindaki
paylasimlara bakildiginda goérsellik barindiran igeriklerin yogunlugu baglaminda amag daha fazla
goriiniir olmak, dikkat ¢ekmek ve izleyenler tarafindan fark edilmektir. S6z konusu videoda
Islami degerlere gore kadin simgesinin olusmasina katki saglayan ortiinme, kapalilik pratiginin
bir gerekliligin ve mahremiyetin neticesinde olusmasi agisindan degil, aksine goriiniirlik ve
taninirlik agisindan kullamildigini séylemek miimkiindiir. Mahremiyetin ve goriintirligiin bir
arada olusunu miimkiin kilan dijital ortamlar bireyleri gelenekselle modern arasinda bir nesne
konumuna diisiirmenin 6tesine gegememistir (Y1ldiz Giineng, 2022: 53).

Kullanictya yonelik yapilan yorumlardan yola ¢ikarak toplumda kapali olma durumunun bu
olmadigi, izleyiciler agisindan kapaliligin daha farkli olmasi gerektigi yoniinden kullanicin
tepki aldigim1 ve bu tepkiden dolay1 etkilesiminin arttigini sdylemek miimkiindiir. S6z konusu
video sosyal medya kiiltiirii baglaminda bedenin ve degerlerin yeniden tiretimi olarak ticarilesmis
bir formda bireylere aktarilmasi ve bunun sonucunda bireyin kendine yabancilagsmasi olarak
yorumlanabilmektedir. Kullanicinin kendine yabancilasma durumunun kendine ait bir igerigi
stirekli olarak hatirlatmasi, tekrar tekrar paylasim yaparak kendisi oldugunu vurgulamasi ve
bunun sonucunda kendi tirettigi iiriine yabancilagsmasi diye okunabilmektedir. Debord’a gore
yabancilagma, tiretmis oldugu seyden ayrilmis olan bireyin, kendi diinyasinin biitiin ayrintilarini
daha giiclii bicimde bizzat liretirken, boylelikle kendini diinyasindan daha fazla ayrilmis
hissetmesidir (Debord 2006’dan akt. Kdse, 2010: 346).
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Gorsel 23. melekazad adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Calisma i¢in secilen “melekazad” adli kullanict profilinin “Nerden izliyorsunuz bizi?”
aciklamali 7 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 41 milyon, begeni sayisinin 1.8
milyon, yorum sayisinin 35 bin ve videonun bagka platformlarda paylasim sayisinin ise 33 bin
oldugu gozlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanict dur tabelasinin dikkat ¢ektigi bir sokakta miizik esliginde kot
pantolon ve gbbegi acik bir tigort ile dans etmektedir. Videonun baslangicinda dnce ne oldugunu
anlamayan yoldan gecen yashi adam, kullanicinin dans hareketlerini fark ettiginde yutkunarak
giiliimser bir vaziyette kullaniciya dogru yonelmistir. 7 saniyelik kisa bir video olmasina ragmen
kullanicinin kiyafeti, bedeni, jest, mimikleri ve yasli adamin kullaniciya dogru bakarak gelisi
videoyu izlenir kilmugtir,

Bu durumu kullanici erkegin kadin bedenine bakisini, farkli bir sekilde ele alarak yasli bir
erkegin kadina bakisiyla etkilesimi artirdigi sdylenebilir. Berger, kadmin seyirlik bir nesne
konumuna dismesiyle agiklamaktadir. Erkeklerin  kadinlar1 seyrettigi, kadinlarin ise
seyrediliglerini seyrettikleri ve bu seyredilisi kadinlarin kendilerini seyirlik gorsel bir nesne
konumuna diisiirmesine baglamaktadir (Berger, 2018: 47). Berger’in tanimiyla birebir uyan bu
icerik sosyal medyada kadimin kendini gorsel anlamda seyirlik bir nesne konumuna diisiirerek
metalagtirmasinin giizel bir érnegidir. Simmel (2015) duyularin sosyolojisinde gozii ve gormeyi
diger duyulardan 6nemli gérmekteyken gérmenin bir anlam ifade etmesi ve yorumlanmasi igin
duymanin da gerekliligine dikkat ¢ekmistir. TikTok platformunda kullanici videolarinda rastlanan
durum ise tek tarafli gorme ve goriintiiye dayali bir yapida olmasi dolayisiyla bir anlam ifade
etmeyen bir etkilesimin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

TikTok platformunda sik¢a rastlanan bedeni teshir icerikli paylasimlar aslinda begenilme
arzusundan kaynakli bir davramistir. Teshircilik toplumunda her 6zne kendi reklam nesnesini
yaratmaktadir. Her sey sergi degeri ile olgiiliir duruma gelmistir. Sergi degerinin yarattigi her sey
disa gevrilmis, ifsa edilmis, soyulmus, c¢iplaklastirilmis ve ortaya serilmis bir durumdadir.
Teshirciligin agiriligi her seyi “tiim sirlarindan arindirmis olarak tiiketilmeye hazir” bir metaya
doniistirmiistiir (Han, 2017:27-28). Tiiketilmeye ve teshir edilmeye hazir metalar sosyal medya
platformlarinda #nli olma ve taninma arzusu ¢ibi baskin bir haz duygusundan
kaynaklanmaktadir. Bireyin temel ihtiyaci olan begenilme ve takdir edilme arzusu bu ortamlarda
daha da on plana ¢ikmis bulunmaktadir (Horoz, 2021: 94). Takdir edilme ve begenilme
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arzusunun sonucunda birey abartili paylasimlarda bulunabilmektedir. Abartili paylasim, sahsi
bilgileri ortaya sermek, kisinin bir blogda ya da bagka bir yayin organinda 6zel hayatin1 teshir
ederek, teshire maruz kalan kisiden 1srarla onay beklemesi olarak tanimlanmistir (Niedzviecki,
2010:7). Niedzviecki’nin tanimindaki karsidan onay bekleme durumu paylasilan igeriklerde
sosyal medyanin karsiliklilik ilkesi baglaminda izlenme, begeni, hediye alma gibi sayisal verilerle
ifade edilis bi¢imidir.

Kullanicinin sokakta dans etmesi izleyenlere karsi farkli olmak adina 6zgiiven ve cesaretin
simgesi olarak degerlendirebilir. Videoda modernlesmeye bagh olarak iki farkli kusak arasinda
degisim ve doniisiim sentezinin yasandigi goriilmiistiir. Kullanici, hesabinda paylasmak igin
icerik olusturdugunun bilincindeyken yasl adam kamera agisina denk geldiginin, paylasilacaginin
ve sanal ortamlarda milyonlarca kisinin izleyeceginin, hakkinda olumsuz yorumlarda
bulunacaginin bilincinde dahi degildir. TikTok platformunda cadde, sokak, alisveris merkezleri,
toplu tasima gibi kamuya agik ve kalabalik ortamlarda bu durum fazlasiyla yasanmaktadir.
Videoya dahil oldugunu bile anlamayan bir¢ok insan rizas1 alinmadan kullanicilarin paylagiminda
gorilmektedir. Kullanici bu sekilde kendi mahremiyeti ile birlikte yoldan gecen durumdan
habersiz insanlarin mahremiyetlerini de gozler Online sermektedir. TikTok platformu,
goriintiilerinin ¢ekildiginden habersiz kisilerinin kullanicilar tarafindan paylagimi konusunda da
yogun elestiri almaktadir. Sansasyonel haberlerle giindemden diismeyen TikTok’ta son
zamanlarda miilteci olarak Tiirkiye’de kalan yabanci uyruklu kisilerin kalabalik ortamlardaki
kadinlar1 taciz ederek video kaydini cekip paylastiklar1 goriintiiler sosyal medyada infial
yaratmistir. Webtekno “Miilteciler arasinda simdi de “TikTok Sapiklar1” tiiredi! Tiirk kadinlarinin
taciz videolarinin paylasilmasi, sosyal medyay1 ayaga kaldirdi.” haber basligiyla verdigi haberde
gortntiilerinin ¢ekildiginden habersiz kadinlarin sapiklik derecesinde TikTok platformunda
paylagilmasi konu edilmistir (Url-8). Bu ve bunun gibi daha bir¢ok sansasyonel haber TikTok
platformuna yapilan “sosyal felaket” elestirisinin haklilik derecesinin bir gostergesidir
denilebilmektedir.

Videoya yapilan izleyici yorumlarinda Tiirk¢e yorumlarin az oldugu ve Arapga yorumlarin
daha fazla oldugu gozlemlenmistir. TikTok platformunda kiiresel anlamda biitiin miizik g¢esitleri
olusturulan igeriklerde ses olarak kullanilmaktadir. Iceriklerde videolara eklenen miizikler ayr1 bir
kategorilendirme yapilarak tiim kullanicilarin bu icerikleri gérmesine imkan saglamaktadir.
Kullanilan miizigin orijinal ilk kullanicis1 ve bu miizikle kim, ne kadar video paylagsmigsa ardi
sira izlemek miimkiindiir. Bu videoda Arapg¢a miizik paylasilmasi yabanci yorumlarin farki kadar
izleyici kitlesinin de degismesine ve bu sayede kullanicinin daha ¢ok izleyiciye hitap etmesine
katk1 saglamustir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v “Day1 yeniden hayat buldu”,

v’ “saygl nereye gitti”,

v' “Dede nereye bakiyorsun?”,

v’ “sayg1 yok”,

v “Ne istersen yap, ¢iinkii Tanr1 ile randevundasin”
ifadeleri yer almaktadir. Izleyici yorumlar1 incelendiginde 5 yorumun hepsinin de olumsuz
elestirel anlamda oldugu 3 olumsuz yorumun kullaniciya 2 olumsuz yorumun ise videoya dahil
olan yash adama yapildigi goériilmiistiir. Diger kullanicilar tarafindan 11.8 bin begeni alip viral

109



olan yorum “Day1 yeniden hayat buldu” ifadesi kadin bedeni iizerinden hem begeniyi hem de
elestiriyi kapsayan bir yorum olarak degerlendirilebilir. Ciinkii videoyu izleyerek “dayinin”
izleyip hayat buldugu her ne ise, yorum yapan kisi de gérme bicimine gore bdyle bir yorumda
bulundugu sdylenebilir.

Olumsuz yorumlarin temelinde kiiltiirel olarak toplumsal agidan onemli bazi degerlerin
sosyal medyada dejenere olmasinin verdigi etkiden dolay1 oldugu sdylenebilir. Toplumsal agidan
biiyiiklere ve yaslilara saygi bireyler igin kendi geleneksel kiiltiirel kodlarindan gelen bir davranis
bigimidir. Izleyici bu icerigi yasliya saygisizlik olarak nitelendirirken ve ayni zamanda yash
adami da kullaniciya bakiglar1 sebebiyle degerlendirerek bu yonde protest tavir takinarak
elestirmistir. Bu video sosyal medyada yapilan paylasimlarda olumlu ya da olumsuz goriilen her
seyin etkilesim alabilecegi ve milyonlarca kez izlenebileceginin en giizel 6rnegidir. S6z konusu
icerigi sosyal medya kiiltiirii baglaminda bedenin, gorselligin ve degerlerin yeniden iiretimi olarak

ticarilesmis bir meta olarak yorumlanabilir.
' Ayy taslakta kalimis P P P

J3 Aklima Kalbime Her Geliginde - Mustafa Kogel

Gorsel 24. @63mira adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Calisma icin secilen “@63mira” adli kullanicinin profilinin “Ayy taslakta kalmis”
aciklamali 11 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 2.1milyon, begeni sayisinin 59
bin, videonun baska platformlarda paylasim sayisinin ise 1403 oldugu ve kullanicinin videoya
yorum ekleme 6zelliginin kapali oldugu gézlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanici {izerinde ten rengi lizerine oturan bir tisort, kamuflaj desenli
tayt ve topuklu ayakkabi ile terasa benzer bir yerde agir adimlarla TikTok’ta popiiler Tiirkce bir
miizik esliginde etrafina bakarak yiiriimektedir. Mekanin 6zensizligi ilk bakista anlagilmasa da
mekan olarak etrafta eski ayakkabi ve siseler gibi ¢Oplerin oldugu goriilmektedir. Kullanici,
saglarina taktig1 kocaman kirmizi bir toka, elinden bilegine kadar kaplanmis bir dovme, dudaginin
istlindeki piercing ve yiiksek topuklu ayakkabiyla dikkati mekana degil kendi iizerine
toplamaktadir. TikTok platformunda s6z konusu kullanic1 dahil bir¢ok kullanicida dikkat ¢ekici
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dovmelere rastlanmistir. Giyim tarzi, ellerini saglarina gezdirerek kameraya karsi goz silizerek
alimli bir sekilde yiiksek topuklu ayakkabilarla yiiriiyiisii, kadin bedeni ve cinselligini 6n plana
cikardig soylenebilir. Bedenin cinsellesmesi tek tarafli bir 6zgiirlesme mantigryla degil, bedenin
ticarilesmesini de kapsamaktadir. Giizellik endiistrisi, bir taraftan giizelligi cinsellestirirken diger
taraftan tiiketebilir bir hale doniistirmektedir (Han, 2020b:51). Giizellik, cinsellik ve beden
kitlelerin dikkatini ¢ekmek icin kullanilan bir meta olma 6zelligini korumaktadir. Modern
kiiltiiriin  biitlinlinde etkisini gdsteren beden bir taraftan kiiglimsenirken diger taraftan
seylestirilmis ve yabancilagtirilmig bir nesne olarak arzulanmaktadir. Yalnizca kiiltiir bedene
sahip olunabilir goziiyle bakar ve beden sadece kiiltiiriin i¢inde bir nesne olarak zihinden ayri
tutulabilmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014:309).

Kullaniciin igeriklerinin genelinin kalabalik sokaklarda insanlarin saskin bakiglari
arasinda miizik esliginde sadece yiiriirken ¢ekilmis iceriklerden olugsmaktadir. Hem igerikleri hem
de giyim tarzi olarak dikkat ¢ekici kendi modasini ve begenisini yansitan kullanici farkli olarak
izleyiciler tarafindan bu yonde bir etkilesim aldig1 sdylenebilir. Sosyal medyada var olabilmek ve
bu durumun devamliligim saglamak adina kullanicinin belli bir yaraticilik ve yetenege sahip
olmas1 gerekmektedir. Sosyal medyanin sermayesi nasil ki bireyler ise bireylerin sermayesi de
kendisidir. Bireyler sosyal medya platformlarinda profillerini kendinde sermaye olarak gordiigi
yeteneklere ve yaraticiliga gore sekillendirmektedir. Soyle de diyebiliriz bir yetenege, yaraticiliga
sahip olmayan kullanici kendinde ne varsa, neyin begenilebilecegini diislinliyorsa o yonde
icerikler iretir. Sesine giivenen sesiyle, yaraticiligina giivenen farkli igerikleriyle, dansina
giivenen dansiyla hicbir seyine giivenmeyen ise bedeni iizerinden ya da absiirt igeriklerle bu alani
kullanmaktadir. Giiniimiizde sosyal medya kullanicilarinda o&zellikle TikTok platformunda
siklikla goriilen bu durum kullaniciyr tekrara disiiriirken etkilesimini azaltarak bir devamlilik
saglanmamaktadir.

Sosyal medyanin yaraticilik gerektirmeyen yapist ve rastlantisal bir sekilde en absiirt
siradan karsilanacak igerigin bile begeni alabilme ihtimali bazen kullanicilarin kendi kendini
tekrar edecek igeriklere yonelmelerine neden olmaktadir. Sirf begeni alabilme admna diger farkli
kullanicilarinda bu gibi siradan durumlart taklit ederek icerik olusturduklari goriilmistiir.
Begenilirligin ve kopyalama islevinin sonucu olarak kullanicilarin standart davranis bigimleri
birbirinin kopyasi haline donilismiistiir. Standart tip giyim tarzi, igeriklerin birbirine benzemesi,
ayn1 miiziklerin kullanilmasi dahil olmak {izere her seyin pornosu olusmaya baslamistir (Horoz,
2021: 104). Mesela soz konusu kullanici sadece miizik esliginde yiirlimesiyle begeni alarak
etkilesimini artirmistir. Bir anlam verilemeyen bu igerik diger birgok kullanici tarafindan
kopyalanarak iiretiimeye devam etmektedir. Iceriklerinin geneline bakildigi zaman hep aymi
standart, anlam verilemeyen igeriklerin olusmasi bir siire sonra izleyiciden etkilesim alamama
ihtimalini yiikseltmektedir. Etkilesimi diisen kullanict elinden geldigince farkli igerikler
iiretmeye, kendinden s6z ettirmeye ¢alisarak daha fazla igerik iiretecek bu tiretim ta ki tekrar eski
popiilerligine kavusana kadar siirecektir. Uretimin bir nesnesi olarak iirettigi her icerik
endiistrinin devamliligina da katki saglarken kendisi ise nesne konumuna diisecektir. Kullanict
biitiin  videolarinda izleyici yorum Ozelligini kapattigindan dolayr videolara yorum
yapilamamaktadir. Kullanicinin sadece taninma, takip edilme, izlenme, begeni ve paylasma
ozelligi igin bu platformu kullandig1 gozlemlenmistir. Kullanicinin izleyici yorum segenegi kapali
oldugu i¢in yorumlar konusunda hi¢bir sonuca ulagilamamustir.
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TikTok platformunda beden, bir nesne, bir meta aract olarak kullanilarak kiiltiir
endiistrisinin gorsel bir tiiketim {irlinii haline gelmistir. Kullanicilar tarafindan sik¢a rastlanan
bedeni teshir icerikli paylasimlar aslinda begenilme arzusundan kaynakli bir davranistir. Sosyal
medya platformlarinda iinlii olma, goriiniir olma ve taninma arzusu baskin bir haz duygusundan
kaynaklanmaktadir. Bireyin temel ihtiyaci olan begenilme ve takdir edilme arzusu bu ortamlarda
daha da 6n plana ¢ikmis bulunmaktadir (Horoz, 2021: 94).

Gorsellik, bireyi ona bagl olarak toplumu sekillendirip yeniden tliretmede etken bir yapiya
sahiptir. Genel olarak iginde gorsellik barindiran, bireye ait isleve, iletisime ve amaca gore
iiretilen, tretildigi gibi ayn1 zamanda tiiketilen goriintiilerden olusmaktadir (Eker ve Aslan, 2010:
252). Kapitalist sistemde gerek geleneksel kitle iletisim araglar1 gerekse yeni medya alaninda
kadin ve bedeni bir meta muamelesi gorerek, iiretimin oldugu kadar tiikketim icinde 6nemli bir
arag olarak kullanilmaktadir (Ali Kanli ve Dikmen, 2013: 36). Bu baglamda TikTok platformu bir
arag olarak beden ve gorselligin teshir edilmesi amaciyla da kullanilmaktadir.

L L 4
9°71.8 971.8K
® ®
25.21 25.2K
-~ -

Gorsel 25. wellat_kirac63 adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Calisma igin segilen “wellat kirac63” adli kullanici profilinin “#500K begeni gelmese
tiktok silcem.” Agiklamali 29 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 31.1 milyon,
begeni sayisinin 971.8 bin, yorum sayisinin 25.2 bin ve videonun baska platformlarda paylasim
sayisinin ise 103.3 bin oldugu gézlemlenmistir.

S6z konusu video bir dagda kullanicinin koyun otlatirken cektigi bir videodur. Kullanici
kozlenmis patlican1 soyarken koyunu sessizce yaklasip ekmegini kagirmaktadir. Kullanic
koyunun pesinden kosarken ekmegin kalan bolimiini ise esegi kagirmustir. Kullanici duruma
engel olmaya calisirken esegi tarafindan kendisine atilan tekmelere engel olamamistir. S6z
konusu video kiiltiir endiistrisinde de bahsedilen giildiirii ve mizah yoniiyle olusturulmus bir
igeriktir ve giildiirme karsiligi “#500K begeni gelmese tiktok silcem.” diyerek izleyenlerden 500
bin kiginin begenisini istemektedir. S6z konusu video sosyal medyanin karsiliklilik ilkesine bagli
isleyis yapisinin en giizel 6rnegidir. Toplumsal bir biitiinlesmenin olmadigi sosyal medyayla
ayrisan bireyler sosyal medyadan yararlanirken aymi zamanda kendilerine ait arzularini,
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taleplerini, benliklerini agiga vurmaktadir. Dijital bir altyapiya sahip olan sosyal medya ag
biciminde sanal baglarla birbirine baglanmis, kisilerin katilimiyla kargiliklilik esasina dayali bir
mantikla islemektedir (Giltekin, 2019: 346-349).

Normal hayatinda ¢oban olan kullanic1 giindelik hayatindan kesitleri TikTok hesabinda da
paylagmaktadir. Videolarinin geneline bakildiginda bu tarz giildiirii mizah adi altinda bir¢ok
icerigi mevcut olan kullanici ¢obanlik meslegini sosyal medyada yeniden iireterek kitlelere
sunmaktadir. Eglencenin temel unsuru olan mizah, giilimseme ve kahkaha gibi eylemlerle her
alanda kullanilan ve kitleleri yonlendirmeye yarayan bir mesajdir (Ozdemir, 2020: 161). Giildiirii
ve mizah kiiltlir endiistrisinin devami i¢in en uygun silahtir. Giildiirme eylemi o an giilen bireyin
kendini mutlu olduguna inandirarak aldanmasindan ibarettir (Adorno, 2020: 73). Kullanicilarin
toplumdan ayr1 diisen, farkli algilanan ya da izleyiciler tarafindan zayif goriilen yonleri
izleyicilerde giilme hissine yol agmaktadir (Avci, 2020: 48). Kullanicinin videolarmin yogun
begeni almasinda mizah ve giildiirii eylemlerinin olmasi, i¢eriklerin dogal ortamda iiretilmesi, kdy
hayatinin izleyiciler agisindan bir 6zlem icermesi ya da farkli olarak goriilmesi ve igerikte
kullanilan hayvanlarin hayvan sevgisi baglaminda bir getirisinin oldugu diisiiniilebilir. Dijital
ortamda dogallik ve siradanlik gibi Ozelliklerde dikkat ¢ekici unsurlar barindiran pratikler
oldugundan ¢ogu kullanici tarafindan bu yon kullanilmaktadir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v’ “birde tekme atiyor hem suglu hem giiglii”,

v “Taaaa Beni Amerikada guldurdun helal sana”,

v “Boyle arkadaslara can kurban”,

v" “seni tebrik ederim tiktokta viral oldun. Sana tesekkur ederim bu sevimli hayvanlarin

sirinliklerini sundugun i¢in”,

v “Bu pasat havasi degil ger¢ek en giizel hayatur”
ifadeleri yer almaktadir. izleyici yorumlarina bakildiginda “birde tekme atiyor hem suglu hem
gliclii” diyen izleyici belli ki igerigi sonuna kadar izleyerek etkilesimde bulunmus ve bu
etkilesimi yorum yaparak desteklemis ve boyle bir yorumda bulunmustur. Bu izleyici yorumu
giildiirme eyleminin kirildig1 noktaya temas etmektedir. S6z konusu videonun sonlarma dogru
gerceklesen durum kullanici tarafindan merak unsuru iyi kurgulanarak, izleyiciler tarafindan
videonun sonuna kadar izlenilmesine neden oldugu sdylenebilmektedir. Yasanilan diinya nesneler
ve olaylar arasinda belirli kaliplardan olusan bir diizen i¢inde islemektedir. Bu noktada giilme
eylemi bu belli kaliplarin digina ¢ikildigi zaman meydana gelmektedir(Morreall 1997°den akt.
Avect, 2020: 49).

“Boyle arkadaglara can kurban”, “seni tebrik ederim tiktokta viral oldun. Sana tesekkur
ederim bu sevimli hayvanlarin sirinliklerini sundugun igin” yapilan bu yorumlarda da hayvan
sevgisi ve igerikte hayvanlarin kullanilmasina bagli olarak bir etkilesim oldugunun gostergesidir.
“Taaaa Beni Amerikada guldurdun helal sana” ifadesi sosyal medyanin zaman ve mekan fark
etmeksizin evrensel olarak her yerde an her yerde izlenmenin bir gostergesi sayilabilir. Dijital
ortamlardan biri olan TikTok platformunda genel anlamda kullanici igeriklerine bakildiginda
farkli mekanlarda bulunma durumlarir gézlenmistir. Buna bagh olarak kullanicilarin i¢eriklerinde
zaman ve mekan algisi olduk¢a farklilasmis durumdadir (Horoz, 2021: 104). “Bu pasat havasi
degil gercek en giizel hayatur” ifadesi ise kullanicinin ger¢ek hayatim yansitmasi ve dogal
davranmasini takdir eden bir goriistiir. Kullanicinin “pasat havasi”dedigi genelde liiks araclar
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iizerinden paylasim yapan belli bir araba markasi kullanan zengin koy hayat1 yasayan kesime
gonderme yaparken, gercekligin dogalligin bu oldugunu vurgulamaktadir.

Gergek hayat, kiiltiir endiistrisinin tirettigi kitle iletisim {irlinleri lizerinden sunularak
bireylerin goziinde gerceklikten ayirt edilemez bir forma doniismektedir. Kiiltiir endiistrisi
bireyleri giindelik hayatin monotonlugundan kurtarmak i¢in medyayla 6zdeslesmeye tesvik
ederek kitleleri aldatmaktadir (Keane, 2015: 74-75). Bu baglamda kullanici paylagimlarinda sik¢a
rastlanan gergeklik algisi, kullanicilarin igerik {iretmelerinde medyayla oldugu kadar izleyicilerle
O0zdeslesmede de basat bir rol oynamaktadir. Dijital ortamlarda goriilen igeriklerde
dogallastirllmis toplumsal bir gerceklik algis1 izleyicilere sunulmaktadir. Bourdieu habitus
kavramini agiklarken “eyleyicilerin i¢inde ve disinda var olan toplumsal gergeklik” olarak ifade
etmektedir. Eyleyicinin kendini evinde hissetmesi, tipki sudaki bir balik gibi etrafin1 dogal
algilamasindan kaynaklidir (Bourdieu ve Wacquant 2014°den akt. Dikkol, 2020: 179).

Gorsel 26. onursermik adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Caligma i¢in segilen “onursermik” adli kullanict profilinin “O benim yengen
@oykualyna#onursermik™ agiklamali 16 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 3.1
milyon, begeni sayisinin 114 bin, yorum sayisimn 1661 ve videonun bagka platformlarda
paylagim sayisiin ise 725 oldugu gozlemlenmistir.

S6z konusu videoda kullanici bir aligveris merkezinde telefonu ile ilgilenirken goriis
alanina dahil olan yesil elbiseli bir kadin ile gbz géze gelmektedir. Kullanici yesil elbiseli kadin
ile karsilikli durduklar1 videoda, sag taraftan gelen baska bir kadin tarafindan ortamdan
uzaklastirilmaktadir. Videonun arka planinda ekli olan “Aski Memnu” dizisi jenerik miizigi ile
kullanici, agiklama kismindaki climlesine de atif yapmistir. Video mekan olarak sahte ihtiyaglarin
yaratilarak satildigi bir aligveris merkezinde ¢ekilmistir. Videoda dikkat ¢eken detay goriis agisina
yanstyan ve net bir sekilde goriilen iki magazanin reklaminin yapilmis olmasidir.

Medya ve her daim varligin1 koruyan reklamlar, tiiketimin kolaylasmasimi saglayan en
onemli araglardir (Ritzer, 2016: 67). Kapitalist egemen sistemin devamliligimi saglamak i¢in
onemli bir ara¢ olan reklami Adorno ve Horkheimer kiiltlir endistrisinin yasam iksiri olarak
kiiltiir endiistrisi i¢inde olmazsa olmaz bir konumda gérmektedir. Kiiltiir endiistrisi riinleri,
mutlulugu meta olarak gordiigii ve salt bu vaade indirgedigi i¢in mutlulugun sonunda keyif
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verememekten dolayr reklama gereksinim duymaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 215).
Adorno modern kiltiirde tiiketici grubundakilerin reklami yapilan tiriinlerin i¢ yiiziinii bilmelerine
ragmen kullanmaya ve satin almaya mecbur kaldiklarini iddia ederken sinizmden bahsetmektedir.
Sinizm bireyin i¢ yliziini gordiigi ayni seyi tekrar yapmaya mecbur kalma dirtiisiidiir (Illouz,
2018: 131). Bu dirtiiye endistriyel kiltiiriin - irettigi rutinlesmenin bir etkisi olarak
bakilabilmektedir.

Diger bir detay ise videodaki kisilerin izleyicilerin gérmesi i¢in cep telefonlarini goriiniir
sekilde kameraya dogru ters tuttuklart ellerindeki telefonlaridir. Videoda kullanicinin ceketinin
cebinde kocaman bir 1slak mendil paketi bulunmaktadir. Islak mendil {izerinden de birgok
takipcinin argo anlamda yorum yaptigi gozlemlenmistir. Kadimin giyim tarzi ve fiziginin
izleyicilerde haz ve ego yaratarak videonun begenilmesinde kadin bedeninin bir etken oldugu
sOylenebilir. Tiiketim toplumunda kadin bedeni, arzunun ve hazzin dolaysiz bir gosterenidir
(Kose, 2013: 88). Diger biitiin alanlarda oldugu gibi kadin bedeni her zaman izleyici tarafindan
ilgi goriip begenilmektedir. Kadin bedenini tiiketimin bir nesnesi olarak goren Baudrillard’in
deyimiyle diger tiim kiymetli ve essiz tiriinlerden ¢ok daha fazla yan anlama sahip olan nesnenin
kadin bedeni oldugu ve artik bedenin ruhun yerini aldigini sdylemektedir (Baudrillard, 2016:163).
Videoda kullanicinin kadmin gégiislerine bakarak bir icerik olusturmasi kadinin bir meta ve
cinsel obje olarak kullanildigr imaji verdigini disiindiirmektedir. S6z konusu kullanict gergek
hayatinda oyunculuk meslegi yapmaktadir. Videonun begenilmesinde oyuncu kisiliginin de bir
etkisinin oldugu soylenebilir.

S6z konusu kullanici bu igeriginde bir donem yayinlanan ahlaki olarak ¢ok elestiri almis
ama glindem olmus bir diziden kisa bir kesit olusturarak mizah adi altinda diziye génderme
yapmaktadir. Dijital ortamlarda icerik olarak olusturulan mizahin en 6nemli sorunu kendisini
ortaya koyabilme adina gelenekseli reddeden tavridir (Erdem, 2020:141). Kullanicinin
iceriklerinin genelini eglence amaclh bir donem dizilerde ve filmlerde ¢ok konusulan sahneler
istiine ¢ektigi kisa kesitler olusturmaktadir. Normal hayatinda oyuncu olan kullanici meslegini ve
toplumda var olan kitap, dizi ve film kiiltiiriinii sosyal medyaya tasiyip yeniden lireterek eglenceli
bir sova doniigtirmiistiir. Kitap, dizi, filmlerin hazirlanma ve c¢ekilme siireleri géz Oniinde
bulundurulursa kullanici bu etkiyi sadece 16 saniyelik kisa bir videoyla basarmistir. Bu da sosyal
medyanin hiz ilkesinin ¢ok iyi kullanildiginin bir gostergesidir. Videoda anlatilan tema dncelikle
yazili bir eser olan kitapta yayimlanmis olup sonra geleneksel kitle iletisim aract olan televizyona
dizi olarak uyarlanmustir.

Adorno ve Horkheimer’in diisiincelerinde kitle kiiltiiriiyle temellenen kiiltiirel endisesi
Benjamin tarafindan farkli yonden ele alinarak yorumlanmustir. Benjamin’in sanat eserlerinin
teknolojik teknikler neticesinde gogaltilmasi halinde “kiilt gorevinin” biricikligini kaybedecegi
tezi s6z konusu videoda gozler oniine serilmektedir. Benjamin’in teknoloji sonrasi yasanan
gelismelere atifta bulunarak sanat eserinin biricik ve tek olma durumunu kaybettigi yoniindeKki
diisiincesi dijital ortamlarda da ele alinabilmektedir. Benjamin teknolojiye bagh olarak gelisen
teknikler vasitasiyla ¢ogaltilan eserlerin kitlelerin sanatla olan diisiincelerini degistirdigine vurgu
yapmaktadir. Yeniden iretim vasitasiyla nesnelerin siireklilik ve biriciklik 6zelliklerini
kaybetmesiyle birlikte nesne artik “aura”sin1 kaybederek yinelenebilir ve gegici bir hal almustir
(Ay, 2020:320). S6z konusu videonun temasini olusturan yazil eser, dijital alanda yeniden tiretim
yoluyla yinelenebilir, gegici bir nesne niteligine biiriinmiistiir. Benjamin’e gore “kiilt gbrevi”
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goren nesnelerin 6nemli yani “goriilmelerinden ziyade mevcudiyetleri”dir. “Kiilt degerleri” teshir
edilmekten ¢ok mevcudiyetlerinden kaynaklanmaktadir. Bu degerleri gozlerden uzak,
erisilemeyecek bir diizlemde saklamak kiilt degerini artirmaktadir. Sergilenmis olmanin, var
olmakla es deger oldugu toplumda nesneler birer meta haline doniiserek, sergi degeri kazanmak
ugruna kiilt degerlerin indirgenerek degerini yitirmesine neden olmaktadir. Her seyi goriiniirliige
indirgeyen teshir zorlamas1 “uzaklik goriintiisi” olma niteligindeki aura’yr hepten ortadan
kaldirmaktadir (Han, 2017: 25).

Yazili eserdeki bir temay1 kullanicinin taklit ederek sosyal medya platformuna 16 saniyelik
kisa bir videoyla tagimasi izleyicilerden etkilesim almasini saglamigtir. S6z konusu video dijital
ortamlarda taklit edilen irtinlerle de etkilesim alinabileceginin en giizel ornegidir. Temanin
yazidan medyaya, medyadan dijitale yayilmasi gibi bir siiregten gegmesi ¢ok kisa videolarla ayni
tema altinda yogun etkilesim almasi kullanicilar tarafindan bu tarz paylasimlarin yogun olarak
kullanilmasina neden olmaktadir. Baudrillard’in deyimiyle her sey kopyanin kopyasinin kopyast
haline doniiserek, kisir bir dongii iginde devam etmektedir. Kopyalar belli oranda bir gercekligi
olan asil olaninda yerine gegmekle asil olan seylerin de kendi dogalliklarini yitirmelerine neden
olmaktadir (Metin ve Karakaya, 2017: 111). Bu da iletisimin kanalinin ne oldugunun 6nemli
olmadigimi ve kopya edilen davranislarin bile belli bir kitle tarafindan izlenirliginin oldugunu
gostermektedir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v’ “Ustaaa yengeye dykil dedin”,

v’ “flahici ali bunu begendi”,

v’ “yapma biz dostuz senle onur’un gézlere dikat”,

V' “Yengem yengem”,

v’ “Nereye bakiyon acaba”

ifadeleri yer almaktadir. ifadelerde de goriildiigii iizere daha ¢ok kadina bakisi ydniinde bir
etkilesim almistir. Elestirel anlaminda yorumlar olmamakla birlikte daha g¢ok eglendiklerini

gosteren ciimlelerin kullanildig1 goriilmiigtiir.

4 ecetaylanr ece - 3.5
-
% Bu arabayi kendim de alabilirdim, ama hayatinizdaki insanin sizi

disiinmesi ve nemsemesi bambaska. Allah herkese Memos gibi seven
biri nasip etsin Jy

1) Ece Ronay Vur Dibine - Ece

L 4

786.7K

(-]
L

7420
788.7K

-
®

Gorsel 27. ecetaylanr adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel
Calisma i¢in secilen “ecetaylanr” adli kullanici profilinin “Bu arabayr kendim de
alabilirdim ama hayatinmizdaki insanin sizi diisiinmesi ve 6nemsemesi bambagka. Allah herkese
Memaos gibi seven biri nasip etsin” acgiklamali 34 saniyelik viral videosunun toplam izlenme
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sayisinin 17.6 milyon, begeni sayisinin 786.7 bin, yorum sayisinin 7420 ve videonun bagka
platformlarda paylagim sayisinin ise 9661 oldugu gézlemlenmistir.

S6z konusu videoda TikTok hamile akimina uyan hamile olan kullanici evinden kosarak
arabasma dogru giderken esinin kendisine seslenmesiyle durur ve esi tarafindan uzatilan araba
anahtarini alir. Esi kendisine “sana oglumun Miran’in hediyesini aldim anne hediyesi” diyerek
yeni bir araba almistir. Arabayi kullanirlar ve video orada sonlanir. Videoda dikkat ¢eken detay
kullanicinin zaten liiks bir aract oldugu ama esinin anne hediyesi olarak daha liiks bir ara¢ hediye
etmesidir. Kullanicinin belli bir hayran kitlesi bulunmaktadir. Videonun bu kadar begenilmesi ve
yorum yapilmasinda s6z konusu kullanicimin TikTok platformunda belli bir hayran kitlesine
sahip, medyatik bir kullanici olmas1 ve hediye edilen aracin yani nesnenin etkisinin oldugu
sOylenebilmektedir.

Baudrillard’in deyimiyle her sey kopyanin kopyasinin kopyasi haline doniiserek, kisir bir
dongii i¢cinde devam etmektedir. Kopyalar belli oranda bir gercekligi olan asil olaninda yerine
gecmekle asil olan seylerin de kendi dogalliklarini yitirmelerine neden olmaktadir ( Metin ve
Karakaya, 2017: 111). Siradan bireylerin bu platformlar araciligiyla sohret oldugu medyatik bir
gerceklik bulunmaktadir (Arik, 2013: 98). S6z konusu videoda esas sermaye sOhretten ziyade
sOhretlestirilmeye uygun siradan bir bireydir. Sosyal medya, kurgulanmig bir hayati gerceklik
vaadinin bir yansimasi olarak izleyicilere sunmaktadir. Gergeklik vaadinin esas kahramani ve
sermayesi siradan insanlardir. Sosyal medya pek ¢ok tinsiiz, siradan bireyi “sohret” mertebesine
kavusturmaktadir (Arik, 2013: 100). Siradan bireylerin sohrete kavusarak medyatiklesmesi diger
siradan bireyler igin de 6rnek teskil ederek medyatiklesme ve sohret unsurlar1 sosyal medyada
daha ulasilabilir bir konuma gelmistir.

S6z konusu videoda kullanilan nesneler postFordizm iiretim sisteminin bir iriinii olarak
degerlendirilebilmektedir. Odabagi’nin tanimiyla Fordizmin standart iiretim ve tiiketim
kaliplariin yerini alan esnek {iretim rejimine bagli postFordizmin Onerisi en genis anlamda
yasam bi¢imlerine ve tiiketicilere yonelik standart kaliplarin digina ¢ikilarak yeni yasam bigimleri
olusturmasidir (Odabasi, 2017: 18). Begenilerin ve arzularin hedeflendigi postFordizmle birlikte,
Fordizmde tek renk arabaya mahkim birakilan birey, postmodern toplumda postFordizm tiretim
sisteminin etkisiyle farkli renklerde araba satin almay1 arzulayan, elde edince de sanal ortamlarda
iceriklerine dahil eden bir bireye doniigmiistir.

Kullanicinin bu paylagimu liiks hayatin oldugu kadar Veblen’in klasik teorisi olan gosterisci
tiketimin goriinen yliziidiir. Veblen modanin gosterisci tiikketim baglaminda zenginligin ve
begeninin beden araciligiyla sergilenmesini toplumsal konumda kolektif olarak bir kutsanis
olarak gormekte ve aymi zamanda diger grup iiyeleri arasinda da bir bag islevi gordiigiinii
vurgulamaktadir (Bennett, 2018: 163-164). Sosyal medya iizerinden yapilan paylasimlara
bakildiginda duygularin  ve ifadelerin metaya doniiserek diger bireylere aktarildig
gozlemlenmistir. Bu baglamda sosyal medya birey i¢in baskalarimin hayatini seyirlik hale
getirirken, bireyin kendi hayatimn da seyirlik bir nesne haline gelmesine sebep olmustur.
Nesneler belli bir anlamda kiiltiirel iiretimin saglanmasinda énemli bir yere sahiptir. Oznelligin
yerini nesnelligin aldig1 bu dijital siiregte 6znellik artik bireyin sahip olduklari metalar tarafindan
belirlenmeye baslamistir. Bireyin kendisinden ziyade sahip oldugu arabalar, evler ve 6zel alaninin
kurulu oldugu donanimlar bireyin ruhunun bir temsili olarak ortaya ¢ikmaktadir (Marcuse
2015’den akt. Turan, 2018: 55).
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Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:
“bAaGk MIRaAgGnN”,
“Biz de yag aldik diye seviniyoz”,

v

v

V' “Ece: saka yapiyorsun- evet”,

v" “one ki biz elektrik faturasin1 6dedik ¢ok stkiir 4 kisi”,
V' “Haberim yokmus gibi ¢ek pampa”

Ifadeleri yer almaktadir. Diger kullanicilar tarafindan 3394 begeni alip viral olan
yorum“bAaGk MIRaAgGnN” kullanicinin konusma taklidinin yapildigi bir yorumdur. En
begenilen ikinci izleyici yorumu olan“Ece: saka yapiyorsun- evet” videoda esiyle konusma
diyaloglarinin taklididir. Kullanici bu platformda konusma tarziyla izleyiciler tarafindan etkilesim
alan ve sevilen bir profildir. Bu izleyici yorumundan yola ¢ikarak begeni ve izlenmesinin bu
kadar fazla olmasinin esiyle aralarinda gecen diyalogdan dolay1 da oldugu soylenebilir. Yapilan
bu iki izleyici yorumuna bakildiginda ise “Biz de yag aldik diye seviniyoz”, “o ne ki biz elektrik
faturasin1 6dedik c¢ok siikiir 4 kisi” ifadeleri kullanicinin sanalda paylastigi bir durumu, yorum
yapan ve yorumu begenen izleyicilerin gercekte kendi hayatlariyla kiyasladigini gostermektedir.
Tiktok platformu bu yoniiyle ele alinacak olursa sosyal medya araciligiyla izleyicilere aktarilan
yasam tarzi, tiikketim, eglence ve bunun gibi birgok kavrami kisi kendi ger¢ek 6zel hayatindan
kiyaslamaya giderek yorumlamaktadir. “Haberim yokmus gibi ¢ek pampa” izleyici yorumu ise
kullanicinin video kurgusunun iyi olmadigi etkilesim alabilmek adina rol yaptigi yoniindedir.
Kullanicinin bu videoda izleyici yorumlarinin hi¢birine cevap vermedigi goriilmiistiir.

Kurgusal yasantilarin yagandig1 sosyal medyada etkilesim alabilmek icin bir¢ok kullanici
yenilige giderek yeni igerikler iireterek etkilesimlerini bu sayede devam ettirmektedir. Bu video
liiks hayatin ve zenginligin TikTok’ta yeniden iiretilerek izleyenlere yansimasi olarak okunabilir.
Deleuze ve Guattari bireyleri sembol iireten ve tiiketen birer arzu makinesi olarak goérmektedir.
Bireylerin kapitalist endiistri {irinlerini almak ve bu iriinlere uyum saglamak i¢in bir nesne, bir
arzu makinesine doniismek zorunda olduklarini ifade etmektedir. Cilinkii bireyler tiiketimi ancak
arzu ederlerse yapacaklardir (Deleuze ve Guattari,1977°den akt. Bocock, 1997: 89). Giiniimiiz
toplumunda tiiketimle arzunun baglantisi kurdurularak, gostergeler ve semboller araciligiyla
satilmast gerekmektedir. Bireyler bir defa modern tiiketim iiriinlerinden etkilendikten sonra
sergilenen her ne ise ekonomik giicleri yetmese bile o iiriinlere sahip olmak isteyecek, sahip
olmasa bile sahip olmay1 arzu edecektir.

e
SN

Gorsel 28. Cellat36 adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel
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Caligma igin secilen “cellat36” adli kullanici profilinin “Bu yaz napgaz” aciklamali 14
saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 14.7 milyon, begeni sayisinin 852.8 milyon,
yorum sayisinin 17.1 bin ve videonun baska platformlarda paylagim sayisinin ise 10.8 bin oldugu
gbzlemlenmistir. S6z konusu videoda kullanici karanlik bir havada giines gozliiklii bir sekilde sar1
bir arabanin 6n kismina uzanmis sekilde arka fonda calan “Gel yanima yanla canim gel bu yaz ne
yapcaz planlayalim. Seksy body sallayadur / Sac¢in, viicudun, kalgalarin / Hem sevgilim ol hem
arkadasim / Desem bir yarim var, yasasin.” Parcasi esliginde dans etmektedir. Videonun bu kadar
begenilmesi ve yorum yapilmasinda profesyonel kamera ¢ekimi ve video gegislerinin ¢ok iyi
kurgulanmis olmasi etkili olmustur. S6z konusu kullanicinin 14 saniyelik kisa bir videoda miizigi
klibe gevirerek nerdeyse sonuna kadar seslendirmis gibi olmasi begenirligini artirmustir. Jest ve
mimiklerini ¢ok iyi kullanan kullanicinin igeriginde popiiler olan bir miizigi kullanarak
etkilesimini yiikselttigi sOylenebilir.

Mekénin 6zenle secilmis olmasi, liiks ara¢ ve likks binalarin varligr dikkat ¢cekmektedir.
Kullanicinin belli bir hayran kitlesi bulunmaktadir. Videonun bu kadar begenilmesi ve yorum
yapilmasinda s6z konusu kullanicinin TikTok platformunda belli bir hayran kitlesine sahip,
medyatik biri olmasinin da etkisi biiyliktiir. Bu videonun yorumlarina bakildiginda genelde kendi
hayran kitlesinin yorum yaptigi ve bu izleyicilerin olumlu yorumlarina rastlanmistir.
Kullanicilarin hayran kitlesi ve fanlarinin yogunluguna bakildiginda bilinen hayran kiiltiiriiniin
sosyal medyada yeniden iiretilerek bireylere aktarilmasi olarak izleyicileri cezbetmesi olarak
okunabilir. Bu platformda ¢alismaya dahil edilen hesaplardan yola ¢ikarak bir¢ok kullanicinin da
aslinda istedigi daha ¢ok taninmak, {inlii olmak, kendinden sz ettirmek ve en dnemlisi maddi
kazang saglamaktir.

Medyanin topluma etki ederek zemin hazirladig: iletisimsel 6zgiirliik bireylere medyada
goriiniir olmay1 her gegen giin bir zorunluluk haline doniistiirmektedir. Boylelikle yasanilan dijital
iletisim ¢aginda siradan bireylerin sanal kimlikleri ortaya ¢ikmaktadir. Gorselligin, goriiniirligiin
ve goriintlinliin artmasiyla siradan bireyler giindelik yasamdaki benlik sunumlarini medyanin
kendi mantigina gore belirlemektedir. Sosyal medya ortaminda sanal kimlikleriyle yer alan
bireyler sohret statiisiine ulasmaya calismaktadir. Bu durum siradan bireylerin oldugu kadar
giindelik yasaminda medyatiklesmesine neden olmaktadir (Cayci, 2019:162). Medyatiklesme
kavrami daha c¢ok dijitallesmenin son hali olan sosyal medyanin toplumu ve kiiltiirii gittikce daha
fazla kendi istedigi yonde doniistiirdiigiini analiz etmektedir.

Videoya bakildiginda igerigi iireten igerik tireticisi kadar icerige dahil edilen nesnelerin
varligina rastlanmigtir. Nesneler belli bir anlamda kiiltiirel iiretimin saglanmasinda 6nemli bir
yere sahiptir. Modern toplumda nesnelerin kiiltiirel varliklara doniismesini, esyanin vitrinlik olma
niteligiyle bagdastiran Simmel esyalara-nesnelere sanki insan gibi kiiltiirel iiretimin bir pargasi
olarak toplumsal bir nitelik kazandirmigtir. Bu durumda artik nesneler de doniisiime ugrayarak
sosyal bir varlik haline gelmistir (Giiltekin, 2007:243). Sosyal medya ortamlarinda paylasilan bu
gibi iceriklerde nesnelerden faydalanilmasi, nesnelerin doniisiime ugrayarak kiiltiirel {iretimin bir
pargast olarak goriilebilmektedir.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v “Sarkiya bakin Cellat tan sonra kim ¢ekmis”,
v “Abi bu gozliik cemredede var”,
v “her seyi sOyleyip kalcay1 sdylemeyen jellat”,
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v “hayret degisim vidyosu atmamis”,

V' “o0 cellat bey yine havalisiniz 100 kere izeyebilirim”
ifadeleri yer almaktadir. Kullanicinin izleyici yorumlarinin higbirine cevap vermedigi
gortilmistiir. Calismaya dahil edilen 5 izleyici yorumlarin hepsi kullaniciya olumlu anlamda bir
doniis saglamistir. Yorumcularin yazi diline bakildiginda imla hatasi ve yazim yanlis1 olarak
bircok hata gézlemlenmistir. Bu baglamda sosyal medya platformu olan TikTok’ta yazi dilinin de
dondstiigiinii soylemek miimkiindiir.

1 orijinal ses - KRALIGE ZORTINGE 3

Butilin okul benim kim
oldugumu 6grendi ve suan Q
gergekten napicagimi

bilmiyorum telefonlar
susmuyor

Gorsel 29. zortingee adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Calisma icin secilen “zortingee” adli kullanici profilinin “#kesfet”aciklamali viral 5
saniyelik videosunun toplam izlenme sayisinin 2.1 milyon, begeni sayisinin 29.2 bin, yorum
sayisinin 948 ve videonun bagka platformlarda paylasim sayisinin ise 228 oldugu
gbzlemlenmistir.

“Biitiin okul benim kim oldugumu 6grendi ve suan gergekten napicagimi bilmiyorum
telefonlar susmuyor” baslikli videoda kullanici yiiziinde agiz ve goz bosluklari bulunan tibbi bir
maske ile saclarini arkadan toplamis sekilde iizerindeki yesil kazakla hizli hizli nefes alarak
“Napgagimi bilmiyorum.” demektedir. Mekanin sade olusu kullanicinin izleyicinin sadece
kendisine dikkat etmesini istemesinden dolay1 olabilir. Yiiziinde bulunan tibbi maske giindeme
vurgu yaparken bir yandan da yiiziinii gizleyerek izleyicide merak duygusunu one ¢ikarmaktadir.
Kullanict bu videoda izleyicide merak duygusu uyandirarak profiline ve diger videolarina
bakilmasini istemektedir.

Dijital ortamlarda paylasilan her sey izleyenlere bireylerin giindelik hayatlarindan bazi
bilgiler sunmaktadir. Merak ve bilgi edinme kavramlari birbirlerinden ¢ok ayr1 kavram olmakla
beraber 6ziinde birbirini tamamlayici nitelikte bir iliski i¢indedir ( Giileg ve Koker, 2021: 98).
Sosyal medyada merak unsurunun giderilmesi bilgi arama ve gdzetleme yoluyla
gerceklesmektedir. Kullanic1 bu platformu mizah amagh kullandigim sdylemesine ragmen
giildiirmekten ziyade bir farklililk arayisi igerisinde ilging davramislariyla sasirtmaya ve
izleyicilerin ne yaptigim anlamaya g¢alismasiyla etkilesimini artirarak kazang elde etmektedir.
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Farklilik arayisi, ilginglik, sosyal aglarda daha fazla bireyin kurgulanan seyirlik etkinlige
katilimini saglayarak kullanicinin goriiniirliigii agisindan 6nem tasimaktadir. Sosyal medyada
merak eyleminin bilme istencine gegis asamasi gozetim yoluyla ger¢eklesmektedir. Bu gozetim
sisteminde gozetlenen bilinmek; gozetleyen bilmek istemektedir. Boylelikle gozetlenen,
gozetleyiciyi bilme istenci lizerinden kendine ¢ekmektedir (Goker, 2016: 986).

Kullanicinin kendi tabiriyle “sanal dilencilik” yaptigr bunu okudugu okuldaki herkesin
ogrendigini ve ne yapacagmi bilmedigini sdylemektedir. Kullanicinin yapilan izleyici
yorumlarinin higbirine cevap vermedigi goézlemlenmistir. Bu video izleyenlerden etkilesim,
begeni ve yorum almak adma kisileri yorum yapmaya yonlendiriyor denilebilir. Segilen
hesaplarin en absiirdii olarak bu hesap gosterilebilir. Absiirt olmasina ragmen canli yayinlarinda
kendisine atilan hediyelere bakildiginda ise belli bir seyirci kitlesine sahip oldugu ve aslinda bu
platformdan istedigini aldigini soyleyebiliriz.

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

“Napican Maskeyi Tak Okulda Da Dilen”,

“birak okulu ne yapcan okuyupta”,

“YAPACAK BIRSEY YOK DEVAM TIKTOKA”,

“ve aklimda su ses calar naneleri yerken banami sordun”,

v' “okulu birak tiktoka devam”
ifadeleri yer almaktadir. Yorumlarin geneline bakildiginda elestirel anlamda hep ayni tarz

v
v
v
v

yorumlarin yapildigi goriilmistiir. Kendisini sanal dilenci olarak adlandiran kullanicinin en
elestirildigi bu durumu yorumlardan da goérmekteyiz. Absiirt ve kurgu olarak temelinde
begenilme ve maddi kazanim i¢in olusturulan bir igerik de olsa giiniimiiz toplumunda dilenciligin
dahi yeniden tiretilereck merak unsuruyla beraber sosyal medya iizerinden izleyicilere sunularak
ticari bir forma doniistiigi goriilmektedir. Merak kitle kiiltiiriinde giderilmesi gereken ve maddi
cikarlara dayandirilarak elde edilen bir sey olarak goriillmekte olup kiiltiir endiistrisinin
devamliligin1 saglamaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 373). Sosyal medya platformlarinda
gergeklesen her paylasim esasinda bir meta paylasimidir. Soyut iligkilerin iirlinii olan meta
iretenler ve tiiketenler arasindaki asimetrik bir iligkiyle paylaganlar aras1 iliskileri
yapilandirmadigir gibi indirgemektedir. Marx’in meta kavramim1 fabrika {retmekteyken,
giiniimiizde ileti ve paylasim olarak yeni metay1 her seyi o an’a indirgeyen sosyal medya araglari
iretmektedir (Giiltekin, 2019: 353).

Gorsel 30. kadircanturan adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel
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Caligma i¢in se¢ilen “kadircanturan” adli kullanict profilinin “Bagka sansim yok ki agkim”
aciklamali 15 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 5.4 milyon, begeni sayisinin
129.3 bin, yorum sayisinin 662 ve videonun baska platformlarda paylasim sayisinin ise 357
oldugu gézlemlenmistir. S6z konusu videoda agik alan park gibi bir yerde bir kadin {i¢ parmagina
da baliketli yazarak kullaniciya “Askim ne tarz kizlardan hoslanirsin, se¢ bakalim ben de merak
ediyorum.” demektedir. Kullanicinin se¢imi iizerine kadin “Ahh, evet biliyordum.” diye bagirir.
Videoda kullanic1 kiz arkadas1 olan kadinla bir icerik olusturmustur. Icerigin olusturulmasinda
amag aslinda kullanicinin bu platformda en ¢ok elestiri aldigi konu olan kiz arkadasiyla kilo farki
nedeniyle uymadiklar1 yoniindeki elestirilere bir cevap niteligi tagimasidir. Ayrica kullanicinin
izleyenleri yorum yapmaya yonlendirerek bir etkilesim almak istemesi olarak da
yorumlanabilmektedir. Kullanic1 yapilan bu elestiriyi igerik haline getirerek etkilesimini artirmayi
saglamaya c¢alismis ve basarili olmustur. S6z konusu videoda kadinin bedenine dair higbir
gorilintli olmamasina ragmen orda elestiriler kamerada goériinmeyen kadin {izerine yogunlagmuistir.
Protest tavir sergileyen izleyici yorumlarina bakildiginda elestiri yapanlarin videoda gériinmeyen
kadini kullanicinin diger igeriklerinde izledikleri ve bu profili takip ettikleri anlagilmaktadir.

Elestirilere bakildiginda giizellik ve beden algisinin kabul edilebilir standartlarda olmamasi
postmodern ¢agin tartismasi olan gorselligin, estetigin ve goriintiiniin izleyiciler agisindan 6nemli
oldugunun aksi takdirde ise Otekilestirme anlaminda diger kisiler tarafindan dislandiginin bir
gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya cephesinde ideal kadin bedeni standartlarina
uymayan kadinlar otekilestirilerek eglence endistrisinin bir pargasina indirgenmektedir. Modern
hayatta, goriintii ve gorselligin yogun olarak kullanildigi yeni medyanin etkisiyle ideal viicut
oOlgiilerinin diginda kalmak kusurlu olmakla es deger sayilmaktadir ( Suigmez, 2018: 71).
Giindelik yasamda bireyler medya araciligiyla ideal beden sekliyle ilgili agik ya da ortiik bir
bigimde elestirilere maruz kalmaktadir ( imren, 2018: 106 ). Medya iizerinden ve kiiltiirel olarak
ozellikle kadinlar erkeklere kiyasla ideal beden imajina daha yogun norma maruz kalmaktadir (
Lin, 1998°den akt. Imren, 2018: 105). S6z konusu videoda kadin bedenine yonelik bir dislama
durumu yasanirken kullanicinin bu durumu kullanarak bir begeni almak istemesi bedenin nasil
olursa olsun bir sermaye olarak kullanildigin1 gostermektedir. Bedenlerin tabiri caizse sermaye
olarak kabul edildigi, konumlandirildig1 sosyal medyada bu sermayenin bireyi toplumsal agidan
bir artiya ¢ikarabilecegi gibi eksiye diisiirebilecegi bir ortam olarak tabir edilebilir (Ahiska ve
Yenal, 2006:18).

Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlari su sekildedir:

v' “yalniz balik etli dedi.”,

v" “hangi balik”,

v" “hahahhahah ¢ok iyi”,

v" “insan hissettigi gibidir kendini balik etli hissediyorsa dyledir.”,

v" “sen balik etlisen biz neyiz”
ifadeleri yer almaktadir. ifadelerden de anlasilacag iizere s6z konusu videoda genelde eli diginda
bedeni dahi goriinmeyen kadin, kilosuyla odak noktasi haline gelirken elestirilerinde kadina
yonelik oldugu dikkat ¢ekmistir. Izleyici yorumlarmin giizellik ve beden algisinda fiziksel
Ozellikleri kadin agisindan onceleyen kadin zayif olmali imaji 6n plana ¢ikmaktadir. Diger bir
yorum olan “insan hissettigi gibidir kendini balik etli hissediyorsa Oyledir.” ise elestiri yapan
izleyicilere kars1 s6z konusu kadini destekleyen bir yorum niteligindedir.
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J3 orijinal ses - Gizem PELIT

~ Rapor Et

Video cekerken annem beni
nasil delirtiyor oynat
bakalim ===

Gorsel 31. kiskiz1 adli kullanicinin viral videosuna ait gorsel

Caligma igin secilen “kigskiz1” adli kullanici profilinin “Annemin Gzel istegi iizerine bu
kismida at dedi yeminle sinirden delirdim ya baska zaman olsa hepsi uyur ¢it ¢ikmaz” agiklamali
17 saniyelik viral videosunun toplam izlenme sayisinin 3.0 milyon, begeni sayisinin 126 bin,
yorum sayisinin 1153 ve videonun baska platformlarda paylasim sayisinin ise 1471 oldugu
gbzlemlenmistir. S6z konusu videoda kullanict kiler gibi bir odada bulunan yer sofrasinda bes
kavanoz tursu ve iki sirkenin yaninda bulunmaktadir. Devaminda kullanici bahsedilen sofrada
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yemek yerken annesi odaya girip ¢ikmistir. Kullanici annesinin ardindan “ Ya anne video
¢ekiyorum diyorum siz bagiriyorsunuz ordan ya” diyerek tepki gostermektedir. Kullanicinin
korku efektli bir miizik sesini kullanarak paylastigi videoda ¢ekim esnasinda evdekilerin ses
cikarmasi ve annenin odaya girip ¢ikmasi sonucunda annesine sesini yiikselterek kizdigi anlarin
kaydimi paylastign goriilmiigtiir. Kullanic1 gilindelik hayatindan bir¢ok kesiti paylagmaktadir.
Paylasimlar1 genellikle evden olan ve nerdeyse mutfak dahil her odada igerikler tireten kullanici
bu platformu artik yasam tarzi haline getirmistir. “Ya anne video ¢ekiyorum diyorum siz
bagirtyorsunuz ordan ya” demekle artik ailesinin de o evde video cekilmesine alistigi, video
cekim zamanlarinda sessiz kalarak ona gore hareket ettikleri sdylenebilir.

Izleyiciler tarafindan en elestiri aldig1 konular evlerinin bakimsiz olusu, kullanicinin kilosu
ve Ozensiz giyinmesidir. Kullanicimin elestiri konusu olan bedeni gilinlimiiz diinyasinda bireylere
dayatilan “ideal beden” tartismasi baglaminda degerlendirilebilmektedir. Birey dis goriiniise bagl
olarak sisman ya da zayif olmasi nedeniyle modern toplumun yaratmis oldugu “ideal beden”
tipolojisinin disinda kaldiginda kitle iletisim araglar1 ve sosyal medya ortamlarinda yogun sekilde
bir diglanma ve ayrimci sdyleme maruz kalmaktadir (Bilgin Ulken ve Yiice, 2020: 50).
Kullanicinin elestiri aldigi diger bir konu ise yasam tarzinin vurgulandigi mekan olarak video
cekimini yaptig1 evinin belli bir estetige uymadig1 yoniinde begeni degerlendirmesidir. Begeni
degerlendirmelerinde estetik tahammiilsiizliigiin s6z konusu oldugu durumlarda tepkiler daha
sertlesmektedir. Bu durum oteki olarak adlandirilan begenilerden, yasam tarzlarimdan ve
sosyoekonomik farkliliklardan tiksinmeye kadar ilerlemektedir. Begenilerin pekismesi
homojenligin korunmasi ile baglantihidir (Bilgin Ulken ve Yiice, 2020: 46). S6z konusu videonun
izleyici yorumlarinda da bu gibi yorumlara rastlanmigtir. Kullanicinin izleyici yorumlarinin
higbirine cevap vermedigi goriilmiistiir.
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Bu videoya ait en begenilen 5 izleyici yorumlar su sekildedir:

v’ “eh neye giiliiyorduk”,

v “Bu sey ya bizim ev”,

v “ne demek 50 hamburgerim yanina diyet kola siparis vermemem”,

v “ay ¢ok guldum”,

v’ “aaaa engeli kaldirmigsin psuauahahah”
ifadeleri yer almaktadir. izleyici yorumlari incelendiginde diger kullanicilar tarafindan 620 begeni
alip viral olan “eh neye giililyorduk” yorumu izleyicilerin videoda giilecek bir sey
bulamadiklarini ifade ettikleri bir yorum oldugu kadar kullanicinin izleyenlere o giilme hazzini
tattiramadig1 soylenebilir. Ornegin izleyici yorumlarindan “Bu sey ya bizim ev” yorumu yapan
kisi, kullaniciyla arasindaki ortak bir yonden bahsetmektedir. Sosyal medya ve tiirevleri gercek
hayatla internetin arasindaki uzakligi kaldirarak bir yakinlik kurmaktadir. Bu dijital mahallede
birey mahallenin hosuna gidecek taraflarin1 gorerek sadece kendi ve kendine benzeyenlerle
kargilagsmaktadir. Kamusal alan olarak adlandirdigimiz bu yeni alan elestirel bilinci de yok ederek
rahatlik ortamina donistiirmektedir (Han, 2017: 54). Toplumsallasmanin oldugu her alanda
bireyin kendi gibi gordiigii “bizden biri” dedigi bireylere karsi daha olumlu bir iletisim iginde
olduklart kendi habituslar1 igerisinde bir birlesimin yasandigindan bahsedilebilmektedir.
Bourdieu, toplumsal grup ve siniflarin nesnel anlamda varoluslarinin yaninda bireyler hayat
tarzlarina bagli olarak drettikleri algi, begeni, temsiller sistemi olan habituslar1 igerisinde
kendilerini sinirlandirdiklarini, sistem igindeki ve disindakilerle birlesimin ve ayrisimin da bu
sekilde olustugunu ifade etmektedir (Bourdieu 2014°den akt. Bilgin Ulken ve Yiice, 2020: 46).

S6z konusu videoda kullanicinin dogalligim1 kendi gibi goren bireyler tarafindan begeni,
takip, etkilesim almasi bir¢ok kullanicinin da bu 6zelligi kullanarak bu ortamda var olabilmek
istemektedir. S6z konusu izleyicinin bu yorumundan hareketle yorum yapan kisinin begenip
yorum yaparak etkilesimde bulunmasinda asil etken kullaniciy1 kendi gibi gordiigiindendir. Bagka
bir yorumda da mizah adi altinda ama protest tavir niteligindeki “ne demek 50 hamburgerim
yanina diyet kola siparis vermemem” yorumu izleyicinin dig goriiniisiiyle alakal1 olarak yazilmis
beden iizerinden yapilan ayrimc1 bir degerlendirmedir. Beden iizerinden yapilan ayrimciliga karsi
uluslararasi literatiirde kullanilan “stigma” kavrami kullanilmaktadir. Diger adiyla damgalama
“kisinin bir 6zelliginden otiirii kisiye atfedilmis olumsuz sosyal tutum” olarak tanimlanmaktadir
(Bilgin Ulken ve Yiice, 2020: 49). Séz konusu video giiniimiiz toplumunda giizellik, gorsellik,
estetik algisinin artik kaliplasmis olarak insanlarin bilincine isledigine ve estetik anlamda belli
standartlara uymayanlara karsi bireylerin olumsuz bir sosyal tutum sergilediklerine giizel bir
ornektir.

Izleyici yorumlarinda kullanicilarin kisisel o6zelliklerine yonelik protest tavir dikkat
cekmistir. Bu durum daha oncesinde TikTok platformunun baslarda kullanicilara uyguladig
sansiir politikastyla agiklanabilmektedir. Hedef kitle olarak daha ¢ok ABD’li kullanicilara hitap
etmek tlizere seriivenine baslayan TikTok platformunun yonetim grubu, Tiirkiye ve Hindistan gibi
iilkelerde alt toplumsal grup olarak gordigii kullanicilarin varligindan rahatsiz olmustur
(Kizilkaya, 2020: 235). Daha elit ve se¢kin bir skalada kullanici kitle hedefi olan ByteDance
firmasi, kullanicilarda rahatsiz olduklar1 igerikleri c¢alisanlarina bildirmislerdir. TikTok
Tiirkiye’nin eski kurucularindan Nese Idil, firmanin Tiirkiye’den sorumlu Cinli y&neticisi alt
kiltiir olarak gordiigi kullanicilarinin TikTok kesfet ana sayfada goériinmesini istemedigini
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belirtmistir. Tiirkiye’de iretilen kullanici igerikleri hakkinda da sunlart soyledigini belirtmistir:
“bu ev cok dagmik, cok koy evi..... Benim burnuma rutubet kokusu gibi kotii kokular geliyor
bunlar izleyince. Sevmiyorum, Istemiyorum bu tarz igerikleri” (Idil, 2019°dan akt, Kizilkaya,
2020: 235). Kullanict segme politikasini sadece Tiirkiye i¢in uygulamayan TikTok sirketi ilk
kuruldugundan 2019 yili sonuna kadar genel anlamda uygun gérmedigi igeriklere ve kullanicilara
sanslir uygulayarak begenmedigi icerigi ana sayfasinda kullanmayarak deyim yerindeyse kendi
kullanicisini kendi se¢mekteydi. The Intercept Sitesi tarafindan elde edilen gizli bilgilere gore,
moderatorlere TikTok platformu igin ¢ok c¢irkin, zayif ve engelli olarak tanimlanan kullanicilar
tarafindan olusturulan igerikleri engelleme talimati vermistir. TikTok politikasina gore
moderatorlere verilen talimatlara bakildiginda sansiir uyguladigi bedensel olarak kusurlu gérdiigii

G 299 ¢ LT3

“anormal viicut sekli”, “cok fazla kirisiklig1 olan”, ¢irkin yiiz goriiniimlii”, “ciice”,

LT3

yaslt”, “agirt
kilolu”, “asir1 zay1f” ve “bariz bira gobegi” olan kullanicilardir. Sansiir uygulanan kullanicilarin
bedensel ozellikleri disinda platforma uymadigr diisiiniilen yasam tarzi ve kullanilan mekan
olarak istemedigi kriterleri ise “yoksul goriiniimli ”, “bariz bir gecekondu karakteri tasiyan
konutlar”, “giizel-dogal kirsal manzara muaf tutularak kirsal alanlar” ve “ harap konutlar” dan
olusmaktadir. Gizli belgelerin yaymlanmasindan sonra TikTok sozciisii Josh Gartner, belgeleri
aciklayan The Intercept’e uygulanan politikanin “zorbaligi 6nlemeye yonelik erken bir kor
girisimi temsil ettigini ve artik gecerli olmadigini” belirtmistir (Biddle, Ribeiro ve Dias, 2020).
Incelemeye alinan begeni sayis1 yiiksek ve popiiler kullanici hesaplarina bakildiginda TikTok’un
hedef kitle kriterlerine uymayan kisilerin varligina rastlanmistir. Sansiir uygulanan kullanicilarin
yogun etkilesim almasi TikTok’un kendi politikasindan vazgectigi ya da izleyenler tarafindan

begenilerin bu yonde oldugu i¢in TikTok un politikasinda degisiklige gittigi sOylenebilir.

6.4. Videolarin Genel Degerlendirilmesi

Bu baglik altinda yukarida ayr1 ayr1 analiz edilen tablolar ve kullanici profilleri bir biitiinliik
icinde metalagsma, kitlesellesme, gorsellesme, yiizeysellesme, medyatiklesme, siradanlasma,
paylagim, begeni, aykirilagsma, farklilik arayisi ve teshircilik temalar1 ¢ergevesinde topluca, yeri
geldiginde birbirleriyle 6zel, benzer igerikleri iizerinden teorik gergeve baglaminda genel bir
degerlendirmeye tabi tutulacaktir. Kiiltiir endiistrisi genel catisi altinda toplanan ve bir kismi
dijitallesme ile yeni boyutlar kazanan bu kavramlar ¢ogunlukla ayni anlamlar1 i¢ i¢e barindirdig
icin videolar analizlerinde uygun diisen kavram catis1 altinda ilgili konu agiklanmaya
calisilacaktir.

TikTok platformunda kullanici profillerinin tablolagtirilmis analizinde, medyada var olan
s6hret ve hayran iligkisinin, sosyal medya ortamlarinda doniisime ugramasi Sonucu hayran
kitleleri yerini takipgi kitlelerine birakmugtir. Kullanicilari takip ettigi kisi sayisi, takip edilen
sayisi, videolarin izlenme sayisi, begeni sayisi, bagka platformlarda paylasim sayisi, yorum
sayist gibi daha birgok niceliksel 6zellik sayilarla ifade edilen maddi deger olarak karsimiza
cikmaktadir. Gergeklikten ote sanal kimliklerle olusturulan bu profiller toplumsal iliskilerin sanal
ag ve sanal kimliklerle saglandig1 dijital bir ortam haline gelmistir. TikTok kullanicilar1 sanal
kimliklerle, kendi emekleriyle olusturduklar: igerikleri yine kendi rizalariyla begeni odakli sanal
aglarda dolasima sokarak metalagsmaktadirlar. Kullanicilar kadar sayisal verilerin varligiyla
izleyici kitlesinde de bir metalastirllma durumunu yasanmaktadir. Sosyal medya platformlari
topluluk insasinda dijital emek treten toplumsal fabrikalardir. Post-Fordist iiretim bandinda
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tiretilen bu emek, profillerin takipgilerini potansiyel bir miisteri konumuna getirirken, profil
sahibini ise birer saticiya doniistiirmektedir (Ozmakas, 2015: 15). Tablolarda sayisallastiriimis
emek {irlinii olarak varsayilan metalar, iiretim ve tiiketim teknolojilerine bagl olarak dijital bir
medya endiistrisi yaratmaktadir. Viral videolarin ¢ekildigi mekan ve igerik tiirleri eglence, yasam
tarzi, imaj ve kimliklerin genel gecer bir yapiya sahip oldugu, kullanicilarin bu ortami birbirinden
bagimsiz bir eglence anlayisi, degisken bir yasam tarzi, coklu sanal kimlik ve imajlarla yeniden
irettigi bir alan olarak kullanilmaktadir. Viral videolarin ¢ekildigi mekanlar kullanicilarin kendi
yasam tarzlarimi dijitalden yansittiklar1 habituslaridir.

TikTok platformunda kullanici profillerinin ve viral videolarinin analizinde, Kiltiir
endiistrisi kuramcilarina gore giindelik hayatin her alami kiiltiir endiistrisi ve kiiltiir endiistrisi
iirlinleri tarafindan metalastirilarak olusan yapay kiiltiir, kitlelerin bilincinde yiizeyselleserek yeni
bir form kazanarak yeniden {iretilmektedir. TikTok platformunda kullanicilar tarafindan
toplumdan gelen kiiltiir ve gelenekselligin sanal ortamlarda yeniden iiretilip kitlelere sunulmasi,
niteligin yerini niceligin almasina ve kiiltiiriin de yiizeyselleserek ticari bir hal almasina neden
olmustur. 18. ve 19. gorsellerde TikTok platformunda gelenekselligin dijital bir evrim gegirerek
yeniden iiretildigi ticarilesmis bir yansimasi goriilmektedir. Bunun yan1 sira paylagimlarin gosteri
tarzinda olusu, izleyiciye o gosterinin igindeymis hissi verilerek yansitilmigtir. Debord, kitle
kiltiri ve kiltiirlin metalagsma siirecini  “gosteri” kavramiyla tanimlamaktadir. Gosteri,
toplumsalin tahrip edildigi bir yanilsama perdesiyle ortiilme anlamina gelmektedir. Bu yanilsama
toplumsal iligkilerin yabancilagmis bir nitelige biiriinen bozulmus bir gergeklik {irtiniidiir.
Kullanict igeriklerinde de rastlanan geleneksel, giinliik ve siradan eylemler gorkemli bir gosteri
havasiyla izleyenlere sunulmaktadir. Bu paylasimlarda geleneksel degerler arka plana itilirken,
popiiler kiiltiir parlatilmaktadir (Aslakgi, 2022: 94). Gelenekselden gelip dijital ortamlara taginan
kiiltiirel triinler kullanicilar tarafindan yeniden iiretilerek izleyicilerin begenisine sunulmaktadir.
S6z konusu igerikler kiiltiirleraras1 mesafeleri ortadan kaldirarak kiiresel anlamda bir kiiltiir
sentezi yasanmasina neden olmustur. Paylagimlarin kiiresel bir hal almasi izlenirligini artirmakla
kalmayip beraberinde kullanicilarin endiistriyel anlamda kendi tanmitimlarin1 yaptiklar1 ticari bir
alan haline doniigmiistiir.

Baudrillard, kitle iletisim araglariin kitlesellesmeye ve kitle kiiltiiriiniin yayginlagsmasini
saglamaya en uygun ara¢ oldugunu ve bu ideolojiyle kitleleri elinde tuttugunu dile getirmektedir
(Baudrillard, 2017: 13-42). Geleneksel kitle iletisim araglarina kiyasla dijital bir iletisim aract
olan TikTok platformu, kitlesellesmeye neden olan bir¢ok 6zelligi biinyesinde barindirmaktadir.
25. gorselde TikTok platformunda mizah, giildirii ve eglencenin kitlesel bir hale biiriinerek
dijitallesmis bir yansimasi goriilmektedir. Bu baglamda paylasimda dikkat c¢eken detaylara
bakildiginda dogalligin ve gergekgiligin eglence unsuru olarak kullanildigr goriilmiistiir. S6z
konusu kullanic1 TikTok akimlar1 sayesinde popiilerligine kavusmustur. TikTok akimlari,
standart olarak kitlesellesmeye sebep olan en Onemli Ozelliktir. TikTok akimlari, dijital
ortamlarda {retilen ve {iretime baglh olarak kitlesellestirilen eglence bicimleri olarak
goriilebilmektedir. Eglence bigimlerinin kitlesellestirilmesi beraberinde her seyin birbirinin ayni
olmas1 anlaminda igeriklere bir standardizasyon getirerek bu yonde bir iiretime ve tiiketime neden
olmaktadir. Kitlesellesme, zaman etkinliklerinin metalagsmasiyla birlikte endiistriyel alanda
hazirlanarak kitlelere sunulmasi sonucunda, ¢ok sayida insanin ayni ya da benzer, {irlin ve
hizmetleri tikketmesiyle ortaya ¢ikmistir (Aydogan 2004’den akt. Sener, 2016: 53). Calismaya
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dahil edilen kullanicilardan hareketle, ¢ogu kullanici kitlesel bir 6zellik olan TikTok akimlar
sayesinde taninmigtir. Ayrica TikTok akimlarinda, arka planda ses olarak kullanilan miizikler de
kitlesellesmis standart bir 6zellik tasimaktadir. Miizigin standartlagsmasi tam olarak ayni fabrikada
iiretilen metalarin birbirine benzemeleri gibi kitlesel bir tiiketim araci olarak islev gormeye
baglamaktadir. Eglence temasiyla varligin1 siirdiiren TikTok’ta eglence big¢imlerinin
kitlesellestirilmesi beraberinde her seyin birbirinin ayni olmasi anlaminda igeriklere bir
standardizasyon getirerek bu yonde bir iiretime ve tiiketime neden olmustur. Uretime bagli olarak
kitlesellestirilen eglence bigimleri, ticari olarak iretilmis bir {iretim {iriinii oldugundan eglence
endiistrisi kavramimi ortaya c¢ikarmaktadir. Adormo ve Horkheimer kiiltiir endiistrisinde
eglencenin yiikseltilmesinin sanatin ve kiiltiirel tiriinlerin standartlagmasina ve buna bagli olarak
sanatinda metalagsmasini elestirel bir dille ele almaktadir.

TikTok platformunda beden, bir nesne, bir meta araci olarak kullanilarak kiiltiir
endiistrisinin gorsel bir tiiketim drlinii haline gelmistir. 23. ve 24. gorsellerde TikTok
platformunda sikg¢a rastlanan bedeni teshir igerikli paylagimlarin yansimasi goriilmektedir. Sosyal
medya platformlarinda {inlii olma, goriiniir olma ve taninma arzusu baskin bir haz duygusundan
kaynaklanmaktadir. Bireyin temel ihtiyaci olan begenilme ve takdir edilme arzusu bu ortamlarda
daha da 6n plana ¢ikmis bulunmaktadir (Horoz, 2021: 94). Gorsellik, bireyi ona bagli olarak
toplumu sekillendirip yeniden {iretmede etken bir yapiya sahiptir. Genel olarak i¢inde gorsellik
barindiran, bireye ait isleve, iletisime ve amaca gore iiretilen, iiretildigi gibi ayn1 zamanda
tilketilen gortintiilerden olusmaktadir (Eker ve Aslan, 2010: 252). Kapitalist sistemde gerek
geleneksel kitle iletisim araclar1 gerekse yeni medya alaninda kadin ve bedeni bir meta muamelesi
gorerek, liretimin oldugu kadar tiiketim i¢cinde 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Ali Kanl
ve Dikmen, 2013: 36). TikTok, kullanicilar tarafindan bir arag olarak beden ve gorselligin teshiri
amactyla da kullanilmaktadir. Beden, s6z konusu videolarda seyirlik bir sergi degerine biiriinerek
teshir edilmistir. Sergilenmis olmanin, var olmakla es deger oldugu toplumda nesneler birer meta
haline doniigerek, sergi degeri kazanmak ugruna kiilt degerlerin indirgenerek degerini yitirmesine
neden olmaktadir. Her seyi goriiniirliige indirgeyen teshir zorlamasi “uzaklik goriintiisii” olma
niteligindeki aura’y1 hepten ortadan kaldirmaktadir. Teshircilik toplumunda sergi degeri her
seyden once dig goriiniis yani gilizel goriiniise baglidir. Sergileme, giizellik zorlamasini ortaya
cikarmaktadir. Sergileme zorlamasi digsalin ve goriiniir olanin mutlaklastirmasina yol acarken,
goriinmez olan ve sergi degeri tagimayanlar ilgi yaratmadiklari i¢in yok sayilmaktadir (Han,
2017: 25-29). lIzleyicilere haz duygusunu tattirmayan, ilgi yaratmayan ve ideal beden
standartlarina uymayan kullanicilar Gtekilestirici bir muameleye maruz kalmaktadir. 30. ve 31.
gorsellerde TikTok platformunda bedenin “ideal beden” dayatma siirecinin bir yansimasi
goriilmektedir. 26. gorselde yazili bir eserin teshir temasi esliginde dijital bir evrim gegirerek
yeniden iiretilmesiyle aura’sini kaybetmis bir eser olarak yansimasi gériilmektedir. Icerige dahil
edilen kadinin giyim tarz1 ve fizigi izleyicilerde haz ve ego yaratmaktadir. S6z konusu videoda
ana tema olan yazili eserin taklidi, dijital alanda yeniden tiretimi yoluyla yinelenebilir gegici bir
nitelige biirinmiistiir.

TikTok platformunda paylasimlarin giicii anlik olusundan gelmektedir. igerikler iiretilerek
aninda izleyicilerin begenisine sunularak dolasima sokulmaktadir. Paylasilan igeriklerin kalicilig
ise igeriklerin iizerine gelecek diger bir popiiler i¢erikle son bulmaya mahkimdur. TikTok’ta akis
son derece hizli ve yogun bigimde ilerlemektedir. Yogunluk, igerigin niceligini ifade ederken
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niteliginin seyrelerek yiizeysellesmesine neden olmaktadir (Yiicel, 2020: 502). Bu hizli ve yogun
akis TikTok platformunda siradan insanlarin hizli ve kolayca yiikseldigi medyatiklesmis bir
sOhret kiiltiirii yasanmasina neden olmaktadir. 27. ve 28. gorsellerde TikTok platformunda
tilketimin dijital bir evrim gecirerek yeniden {iretildigi medyatiklesmis gdsterisgi bir yasam
tarzinin yansimasi goriilmektedir. Bireylere sunulan bu paylasimlar baskasina Gykiinmeyi ve
siradanlagsmayr  da beraberinde getirmektedir. Siradan bireylerin  gohrete  kavusarak
medyatiklesmesi diger siradan bireyler i¢cin de Ornek teskil ederek medyatiklesme ve sohret
unsurlar1 TikTok’ta daha ulagilabilir bir konuma gelmistir. Glindelik hayatin her an1 sosyal medya
ortamlarina taginirken, sosyal medya ortamlarinda gergeklikten Ote gOsterisci yasam tarzlari one
cikarak izleyicilere sunulmaktadir. Paylasimlarda 6ne ¢ikan postFordizm iiretim sisteminin bir
iirlinii olarak liiks tiiketim nesneleri, kiiltiirel iiretimin bir pargasi olarak goriilebilmektedir.
Veblen modanin gosterisci tiikketim baglaminda zenginligin ve begeninin beden araciligiyla
sergilenmesini toplumsal konumda kolektif olarak bir kutsanig olarak gérmekte ve ayn1 zamanda
diger grup tiyeleri arasinda da bir bag islevi gordiigiinii vurgulamaktadir (Bennett, 2018: 163-
164).

20. 21. ve 22. gorsellerde TikTok platformunda geleneksel kiiltiirel degerlerin, kullanicilar
tarafindan degisime ugrayarak izleyiciye sunuldugu goriilmektedir. Video igeriklerinden ve
kullanict yorumlarindan hareketle toplumsal degerleri olusturan aile-annelik-gocuk, kadin-erkek
iligkisi ve mahremiyet gibi degerlerin dijitale evrilme asamasinda kiiltiirel degerlerin nasil
indirgenerek yiizeysellestigi agiklanmaya c¢alisilmistir. Bu baglamda videolardan ve izleyici
yorumlarindan hareketle her iic paylasimda da goriilen detaylara bakildiginda aykirilagma
anlaminda kiiltiirel kaliplarin disina ¢ikan ve kiiltiirel degerlerle zitlik olusturan durumlarin
varligia rastlanmigtir. TikTok platformunda aykirilagma anlaminda, kiiltiirel kaliplarin disina
cikan ve kiiltiirel degerlerle zitlik olusturan igerikler izleyicilerin begenisine sunulmaktadir.
Igeriklerde postmodern donemin bir &zelligi olan birbirinden uzak kavramlarin celiski yaratilarak
bir arada kullanildig1 goriilmiistiir. Kullanicilar her ne kadar elestiri almisg olsalar da bu geliski
aynt zamanda begeni almalarinda da biiylik rol oynamaktadir. Bu baglamda farkli olanin
begenildigi TikTok, kullanicilarin ve izleyicilerin farklilik arayis1 icerisinde her tiirli
paylasimlarda bulunmasina ve farkli algilanan paylasimlarin begenilmesine neden olmaktadir.
Farklilik arayiginda olan kullanicilarda ilging ve anlam verilemeyen davranislarla da dikkat
cekmektedir. Ilginglik, sosyal aglarda daha fazla bireyin kurgulanan seyirlik etkinlige katilimimni
saglayarak kullanicinin goriiniirligli a¢isindan dnem tasimaktadir (Goker, 2016: 986). Goriiniir
olanin ve merak edilenin gozetlendigi sosyal ortamlarda bireyler siirekli bir bilgi arayisi ig¢ine
girerek bir anlamda endiistrinin devamliligina katkida bulunmaktadirlar. 29. gorselde TikTok
platformunda merak unsurunun bilgiye doniisiimii asamasinda gbzetlemenin ticari bir yansimasi
goriilmektedir. Merak, kitle kiiltlirlinde de bahsedilen kiiltiir endiistrisinin devamliligini saglayan,
onceden bigimlendirilmis, giderilmesi gereken ve maddi ¢ikarlara dayandirilarak elde edilen bilgi
arayist olarak tanimlanmistir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 373). TikTok platformunda
calismaya dahil edilen 14 kullanici profili ve igeriklerin hepsinde merak unsurunun kullanim
nicelik olarak kullaniciya geri doniis saglanmasinda 6nemli bir etkiye sahiptir.
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7. SONUC

Kiiltlir insanlarin ve toplumlarin var oldugu giinden beridir zamanla bir takim degisim ve
doniisiimlere ugrasa da her donem adindan s6z ettirmeyi basaran bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Kiiltlir, yasanildigi donemin yasam tarzi, teknolojisi ve imkénlarina gore
sekillenmektedir. Sosyal Medyaya Yeni Bir Kiiltiirel Kodlama Bi¢imi Olarak Bakmak: TikTok
Ornegi adli bu yiiksek lisans tezinde sosyal medya platformlarindan biri olan TikTok’ta igerik
tiretenlerin profilleri, viral olan igerikleri ve viral igeriklere ait izleyici yorumlar1 hakkinda kiltiir
endiistrisi iiriinii olmas1 baglaminda incelemeler yapilmistir. Degisimin son halkas1 sayilabilecek
TikTok lizerinden yapilan bu c¢alismada kiiltiir endiistrisi ve daha sonra postmoderne kaynaklik
eden kavramlarin mantiginin devam ettigi ve TikTok 6zelinde daha da ug¢ bir noktaya ulastigi
sonucuna varilmstir. Kiiltiirel cesitlilik dedigimiz degerler, begeni, paylasim, gorsellik, farklilik
arayis1 ve sayilarla ifade edilecek bir artisla niceligin niteligin yerini aldig1 kiiltiir endiistrisinin
yeni bir formuna doniismiistiir. Yeni medya, sosyal medya ve TikTok olarak doniisen medya,
gecmisteki liretim ve tiiketim ayrimini biitliinlesik bir hale getirmis hem iiretim hem de tiiketim
araci olarak yeni bir kiiltiirel kodlama aracina dontigsmiistiir.

Tablolastirilmis  TikTok kullanict profillerinin analizinde kullanicilarin  ger¢ek ad-
soyadlarin1 kullanmadiklari, genel anlamda takma isimlerle sanal bir kimlik olusturarak
kendilerini tanittiklar1 goriilmiistiir. Incelenen hesaplarda takip edilen ve takipgi sayis1 arasinda
gozle gorilir bir farkin olmasi Kullanicilarin uygulamayi takip etmekten ziyade takip edilme
amagli narsist bir egilimle kullandiklarin1 gostermistir. Sosyal medyada kullanicilar igin
sosyalligin temel kistaslarindan biri, aginda bulunan kisi yani takip¢i sayisidir. Calismanin
uygulama alan1 olan TikTok platformunda izleyiciye sunulan her seyin sayisal verilerle ifade
edilmesi niteligin yerini niceligin almasina neden olmustur. Sosyal medyanin varligiyla birlikte
dijital ortamlarda sohret ve hayran iliskisinin doniisiimii olarak hayran kitleleri yerini takipgi
kitlelerine birakmustir. Takipgi kitleleri tamamiyla dijital iletisim teknolojisine 6zgii bir yapiya
sahiptir. TikTok platformunda sayilarla ifade edilebilecek her sey bir deger tagimaktadir.
Kullanicilar tarafindan iiretilen icerik kadar, tiretilen igerigin sayisal verilere doniigsmesine katki
saglayan izleyici etkilesimleri de maddi bir deger olusturmaktadir. Caligsma kapsaminda ele alinan
viral videolara yapilan izleyici yorumlar1 da diger izleyiciler tarafindan begeni sayis1 olarak
sayilarla ifade edilecek sanal bir deger olusturmustur. Kullanicilar kadar sayisal verilerin
varh@iyla izleyici kitlesinde de bir metalastirlma durumu yasanmaktadir. izleyici kitlesi bir
taraftan kullanicilarin igeriklerinin sayisal verilerle ifade edilebilecek reytinglere doniismesini
saglarken, diger taraftan izleyiciler de farkli izleyiciler tarafindan meta reytingine doniismiistir.

Kullanicilarin igeriklerinde mekanlardan hareketle yasam tarzlarindan sinifsal konumlarini
isaret eden habituslaria goénderme yaptiklar1 goriilmiistiir. Iceriklerdeki mekan ve yasam tarzi
gostergeleri kullamcilarin kiiltiirel sermayelerinin bir yansimasidir. Ornegin calismaya dahil
edilen ¢obanlik yapan kullanicinin kiiltiirel sermayesiyle, igeriklerinde liikks yasam tarzi
gostergeleri bulunan diger bir kullanicinin kiiltiirel sermayesi birbirinden ¢ok farklidir ve bu
yasam tarzina vurulmus kimliginin bir damgasidir.

TikTok platformunda kullanicilar tarafindan eskiden var olan birgok gelenek kodlanip
yeniden iiretilerek izleyicilere sunulmustur. Analize tabi tutulan video igeriklerinde geleneksel
yemek ve eglence kiiltiirii gosteri tarzinda sergilenerek ve izleyiciye o gosterinin igindeymis hissi



verilerek yansitilmigtir. Bu yeniden iiretim asamasinda hem kullanicilar hem de TikTok
endiistrisi ciddi anlamda kazanmimlar saglayarak diger kullanicilarin odagi haline gelmistir.
TikTok platformunda kiiltiir ve gelenekselligin sanal ortamlarda yeniden iiretilerek kitlelere
sunulmasi, niteligin yerini niceligin almasina, gelenekselligin ise ticari bir forma doniismesine
neden olmustur. Izleyici yorumlarindan hareketle gelenekselligin yeniden iiretildigi kullanic
paylasimlariyla TikTok’ta mesafelerin ortadan kalktigi kiiltiirler arasi bir sentezin yasandigi
goriilmiistlir. Paylasimlarin kiiresel bir hal almasi izlenirligi artirmakla kalmayip beraberinde
kullanicilarin endiistriyel anlamda kendi tanitimlarini yaptiklart bir alan haline gelmistir.

TikTok platformu, dijital kiiltiiriin en 6nemli kavramlar1 olan gorsellik ve goriintiiniin 6n
planda tutularak kullanicilar tarafindan bedenlerin, estetigin yaninda, gorselligin ve goriintiiniin
yogun olarak kullanildig1 sergi degeri olan, bir tiiketim araci haline gelmistir. Analize tabi tutulan
video igeriklerinde 6zellikle kadin kullanicilar ve igeriklere dahil edilen kadinlar, erkek egemen
algilanan ve goriilen sembolik bir obje statiisiine kendilerini indirgemektedir. TikTok
platformunda tiiketim toplumunun fetis bir karakter olarak kodladigi beden, kullanicilar
tarafindan bir tiiketim ve arzu nesnesi olarak yeniden iiretilip izleyicilere sunulmaktadir. Beden,
bir nesne, bir meta araci olarak teshir edilerek kiiltiir endiistrisinin gorsel bir {irlinii haline
gelmistir. Teshircilik toplumunda her 6zne kendi reklam nesnesini yaratmaktadir. Her sey sergi
degeri ile olgiiliir duruma gelmistir. Sergi degerinin yarattigi her sey disa ¢evrilmis, ifsa edilmis,
soyulmus, c¢iplaklastirilmis ve ortaya serilmis bir durumdadir. Teshirciligin asiriligt her seyi “tim
sirlarindan armdirmis olarak tiiketilmeye hazir” bir metaya dontstiirmiistiir (Han, 2017: 27-28).
Sergi yeri olarak TikTok platformunda da ayn1 durum s6z konusudur. Kullanicilar profillerinde
ve irettikleri igeriklerde kendi reklam nesnesini yaratmaktadir. TikTok platformunda her sey
begeni ve nicelikle olgiiliir bir duruma gelirken bedenler sergi degerine indirgenmistir.
Gorsellesme, paylasim ve teshircilik sosyal gergekligi yerinden etmekle kalmayip, yapi
bozumuna ugratarak siradanlastirmaktadir. Beden dahil sahip olunan her seyin sosyal medya
ortamlarinda goriiniir hale gelmesi, goriiniir olanin ragbet gormesine neden olmustur.
Goriiniirliigin  zorbaligi tek basina resimlerdeki artis degil, resim olmak ydniinde ikonik
zorlamadir (Han, 2017: 29). TikTok platformunda resim olmak yoniinde c¢aba gosteren
kullanicilar anlik, gecici bir resim olmaktan 6teye gecememislerdir.

TikTok platformunda her seyin eglence ve mizahla ele alinabilecegi sonucuna varilmistir.
Analiz edilen videolarda kurgusal yasantilarin oldugu kadar, dogalligin ve gergekligin de eglence
unsuru olarak tercih edildigi goriilmistiir. Gergek hayat, kiiltiir endiistrisinin trettigi kitle iletisim
iiriinleri lizerinden sunularak bireylerin goziinde gerceklikten ayirt edilemez bir forma

b

doniismektedir. Eglence ve mizah kiiltiir endiistrisinin bir triinii sayilarak “sifali su” olarak
adlandirilmaktadir. Bu kavramlar kitlelerin bilincinde TikTok’ta yeniden iiretilerek eglencenin
dijitallesmesine neden olarak farkli eglence tarzlariyla bireyleri oyalayarak tiretimin devamliligini
saglamaktadir. Giildiirii ve mizah kiiltiir endiistrisinin devami i¢in en uygun silahtir. Giildiirme
eylemi o an giilen bireyin kendini mutlu olduguna inandirarak aldanmasindan ibarettir (Adorno,
2020: 73). Bu baglamda TikTok platformu eglence, giildiirii, taklit ve mizah unsurlariyla
saniyelik anlatilarla kitlesel bir bigimde bireyleri elinde tutan dijital bir mizah kiiltlirti yaratmustir.
Eglence big¢imlerinin kitlesellestirilmesi beraberinde her seyin birbirinin ayni olmasi anlaminda
igeriklere bir standardizasyon getirerek bu yonde bir iiretime ve tiikketime neden olmustur.

Kitlesellestirilen eglence bigimleri eglencenin de endiistrilesmesine neden olmustur. Viral olan
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paylagimlar, dijital ortamlarda {retilen ve iretime bagli olarak kitlesellestirilen,
kitlesellestirilirken de bireyleri siradanlastiran eglence bigimleri olarak goriilebilmektedir.
Farkindaliklarin yitirildigi TikTok platformunda siradanlagma, bireylerin artik aynilagsma siirecine
girerek diizene uyum sagladig dijital bir alan halini almstir.

Geleneksel kiiltiirel degerlerle modernligin bir arada kullanildig1 kullanict igeriklerinde
toplumlara 6zgii baz1 degerler TikTok platformunda yeniden iiretilmistir. Degerlerin yeniden
tiretilme asamasi estetik olma, farkli olma, farklilik arayisi, begenilme, onaylanma gibi etkenlerle
yeniden insa edilerek degerlerin de indirgenerek yerinden edilmesine neden olmustur. Dahasi
geleneksel ya da inang degerlerini kendi “gdriiniirliik” degeri karsisinda caresiz birakmaktadir.
Sosyal medyanin kigkirttigr goriinlir ve begenilir olma arzusu dini ve geleneksel ilkelerin adeta
icini oymaktadir. Marx’in “ kat1 olan her sey buharlasiyor” sozii bir siire¢ olarak tiim giiciiyle
kendini siirdiirmektedir. TikTok platformunda olusturulan kullanici igerikleri farklilik arayist
adina geleneksel degerlerle zitlik olusturularak ve kiiltiirel kaliplarin disina ¢ikilarak izleyiciyi
sunulmustur. Aykirilasma anlaminda kiiltiirel kaliplarin disina ¢ikan ve kiiltiirel degerlerle zitlik
olusturan durumlarin varligina rastlanmistir. Analize tabi tutulan video igeriklerinde postmodern
donemin bir 6zelligi olan birbirinden uzak kavramlarin ¢eliski yaratilarak bir arada kullanildig:
goriilmistiir. Giinimiiz toplumunda ozgiirlik ve bireysellige yapilan vurgu sosyal medya
ortamlarina da tasginmistir. Aykirilagma anlaminda kiiltiirel degerlerle uyusmayan ve siirekli bir
catigma goriintiisii arz eden igerikler kiiltiiriin ve degerlerin indirgenmesine neden olmustur. Bu
toplumsal degisim kullanicilarin video igeriklerinde de net bir sekilde goriilmistiir. Geleneksel
ortiinme bi¢cimi olan goriinmeme olgusu, sosyal medyada goriiniirliik olgusuyla bir arada
kullanilarak bu baglamda biiyiik bir g¢eliski yaratmistir. Geleneksel toplumlarda evlilik dist
birliktelikler kabul gérmezken modern toplumlarda evlilik, nikah, ¢ocuk gibi kiiltiirel sembolii
olan kavramlarin i¢i bosaltilarak tam tersi durumlar sosyal medyada izleyicilerin begenilerine
sunulmustur. Toplumsal rollerden olan kadin-erkek iligkisi sosyal medyanin 6zgiir ortaminda
yeniden iretilip normallestirilerek izleyicilere sunulmustur. Sosyal medyada degerler igeriklerin
icine gdomiilii bir bigimde ve siireklilik halinde kitlesel olarak bireylere sunulmaktadir. Sosyal
medyanin bu O6zelligi bireylerin diisiince ve davraniglarii yonlendirmekle kalmayip siirekli
tekrarlar nedeniyle bireylerin bilissel yapilar1 da yeniden olusturulmaktadir (Demers 1999°dan
akt. Hatipler, 2017: 46). Toplum nazarinda genel kabul goren aile-annelik-¢ocuk, kadin-erkek
iliskisi, mahremiyet gibi degerlerin ¢eliski yaratilarak izleyicilere sunuldugu sonucuna varilmistir.
Normal hayatta toplum tarafindan kabul gérmekte sikint1 yasayan bireylerin sosyal medyanin
Ozgiir yapist geregi olusturduklari sanal kimlikleri, TikTok ortaminda kendini kabul ettirerek yeni
bir kiiltiirel kodlama bi¢imiyle izleyicilere sundugu goriilmiistiir.

TikTok platformunda kopya ve taklit yoluyla yeniden iiretimi yapilan her sey yinelenebilir
gecici bir nitelige biiriinerek asil olanin yerine ge¢mistir. Analize tabi tutulan video igeriginde
saniyelerle sayili bir siirede Benjamin teknolojiye bagli olarak gelisen teknikler vasitasiyla
cogaltilan eserlerin kitlelerin sanatla olan diislincelerini degistirdigine vurgu yapmaktadir.
Yeniden iiretim vasitasiyla nesnelerin siireklilik ve biriciklik 6zelliklerini kaybetmesiyle birlikte
nesne arttk “aura” sim kaybederek yinelenebilir ve gegici bir hal almustir (Ay, 2020:320).
Calismada analize tabi tutulan 6rnek video igeriginde yazili bir eser yeniden iiretilip indirgenerek
saniyelik bir anlatiyla begeni almustir. Benjamin, eserlerin geleneksel kitle iletisim araglari
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tizerinden yeniden iiretimi yapildiginda biricikligini kaybettigi izahini, simdi dijitalin son hali
sosyal medya da bu olgunun daha belirgin hale gelerek siirdiirdiigiinii séylemek miimkiindiir.

TikTok platformunda video ¢ekilen mekanlarda goriilen birgok kullanicinin igeriklerinde
ve TikTok’un ana sayfasinda reklam unsurlarina rastlanmigtir. Adorno ve Horkheimer kapitalist
egemen sistemin devamliligini saglamak i¢in 6nemli bir ara¢ olan reklami, kiiltiir endiistrisinin
yasam iksiri olarak kiiltiir endiistrisi i¢inde olmazsa olmaz bir konumda gérmektedir. Kiiltiir
enddistrisi tirlinleri, mutlulugu meta olarak gordiigii ve salt bu vaade indirgedigi i¢in mutlulugun
sonunda keyif verememekten dolay1 reklama gereksinim duymaktadir (Adorno ve Horkheimer,
2014: 215). Igeriklerde goriilen bir diger unsur olan haz kavramini Adorno izah ederken gergek
hazzin asla sunulmayacag@ini, vadesi siirekli olarak uzatilan bir senet gibi gérmektedir(Adorno,
2020: 20). Bunu yaparken de gelenekseli yerinden oynatarak yok etmeyi amaglamaktadir.
Gelenekselligi asagilarken de teknigi ve teknolojik gelismeleri yiiceltmektedir. Baudrillard, izah
ettigi haz kavraminmi karsilikli bir degis tokus esasina dayali kodlanmis bir iiretim olarak
gormektedir. Haz kavrami tiiketiciye sunulan bir unsur olarak TikTok araciligiyla kiiltiirel
degerlerin ve postmodern kiiltiiriin dinamigi olan farkli yasam tarzlarinin eglenceye indirgenerek
aktarilmasinda da 6nemli bir yere sahiptir. Haz kavrami analiz edilen igeriklerde genel anlamda
kadin bedeni iizerinden gorselligin yansimasi olarak kullanilmustir.

TikTok platformunda tiretilen igeriklerde Veblen’in teorisi ile agiklanabilecek lilkks yagam
tarz1 unsurlara rastlanmistir. Analiz edilen igeriklerde liiks yasam tarzi lilks nesneler esliginde
izleyicilere sunulmustur. TikTok platformu bireye baskalarinin hayatini seyirlik hale getirirken,
bireyin kendi hayatinin da seyirlik bir nesne haline gelmesine sebep olmustur. Modern toplumda
nesnelerin kiiltlirel varliklara doniismesini esyanin vitrinlik olma niteligi ile bagdastiran Simmel
(2015), esyalara-nesnelere kiiltiirel tiretimin bir pargasi olarak toplumsal bir nitelik kazandirma
yoniinden TikTok platformunda da esyalarin kiiltiirel {iretimin bir pargasi oldugu sonucuna
varilmistir. Uretim sistemindeki degisiklikler begenilerin ve arzularin da degismesine neden
olmustur. TikTok platformunda postFordizm etkisiyle iiretilen iiriinlerin gosterisgi tiiketimin bir
nesnesi olarak kullanildig1 goriilmiistiir. Analiz edilen video igeriklerinde farkli renklerde liiks
araglar dikkat ¢ekmistir. Begenilerin ve arzularin hedeflendigi postFordizmle birlikte, Fordizmde
tek renk arabaya mahkam birakilan birey, postmodern toplumda postFordizm iiretim sisteminin
etkisiyle farkli renklerde araba satin almay1 arzulayan ve dijital ortamlarda igeriklerine dahil eden
bir bireye doniismiistiir.

TikTok platformunda siradan insanlarin hizli ve kolayca yiikseldigi medyatiklesmis bir
sOhret kiiltlirli yasandig1 goriilmiistiir. Siradan bireylerin sohrete kavusarak medyatiklesmesi diger
siradan bireyler i¢in de ornek teskil ederek medyatiklesme ve sohret unsurlar1 sosyal medyada
daha ulasilabilir bir konuma gelmistir. Adorno, kitle iletisim araglar1 {izerinden iiretilen kiiltiir
endiistrisinden bahsederken gerceklesmeyecek vaatler {izerinde durmaktaydi. Eskiden kiiltiir
endiistrisi insanlara dizi ve filmlerdeki yildizlarin lilkks yasam tarzini vaat ederken giiniimiizde
sosyal medya ortamlarinda daha ulagilabilir bireyler lizerinden vaatlerine devam etmektedir
(Kasap, 2021: 145). Bu ortamlarda siradan bireyler tizerinden verilen vaatler nispeten daha
ulasilabilir goriinse de tam tersi bir durum yasanmaktadir.

Calismada analiz edilen biitiin igeriklerde merak unsuru 6n plandadir. Kullanicilarda merak
edilenin ne olduguna ornek olarak yiiziinii gizleyen kullanici, babasi merak edilen bebek,
kullanicilardaki dévmelerin anlami gibi izleyiciler tarafindan her sey bilinmek istenmektedir.
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Adorno merakin sonunda edinilen bilginin sonucunda her seyi bilmekle, her sey i¢in kullanima
miisait olmanin es deger oldugu soylemektedir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 373). Kitle
kiiltiiriinde merak sonunda edinilen bilgi her seyi bilmekle, her sey icin kullanima hazir olmakla
esdegerdir. Geleneksel kitle iletisim araglari iizerine yapilan bu yorum sosyal medya igin
uyarlandiginda elde edilen bir bilgi bulunmayip aksine siireklilik halinde merakin doyuma
ulasilamamasi durumu yasanmaktadir. Merakin giderilememesi gozetimin siireklilik haline
doniismesine neden olmaktadir. Goriiniir olanin ve merak edilenin gozetlendigi sosyal ortamlarda
bireyler siirekli bir bilgi arayisi igine girerek bir anlamda sistemin devamliligina katkida
bulunmaktadirlar.

Viral videolara ait izleyici yorumlar higbir degisiklik yapilmadan, yazildigi sekliyle
alinmistir. Genel anlamda yorumlarda en sik rastlanan dijital bir ifade olan emojilerin, bir
etkilesim olarak kullanim yogunlugudur. Emoji kullanim1 gerek tek basina gerekse yorumlarin
sonuna konularak bir tepkiyi ya da destegi ifade etmek i¢in kullanilmistir. Yorumlarda bir diger
dikkat ceken unsur ise yazi dilinin anlamsiz, tamamlanmamis devrik ciimlelerden olusmasi ve
yazim-imla hatalaridir. Bu baglamda TikTok tepkilerin birer sembolle anlatildigi, yazi dilinin
degisip doniisiime ugrayarak yeniden tretildigi bir ortamdir denilebilir. TikTok platformunda
izleyici yorumlarina bakildiginda genelde kendi degerleriyle ters diisen iceriklere kars1 protest
tavir takinmaktadir. Ayrica giizellik ve beden algisinin kabul edilir standartlarda olmamast
postmodern ¢agin tartismasi olan gorselligin, estetigin ve goriintiiniin izleyiciler agisindan 6nemli
oldugunun gostergesi olarak karsimiza ¢ikmistir. Postmodern donemde giizellik, gorsellik estetik
algismin  artik kaliplasmis olarak insanlarin bilincine isledigine ve estetik anlamda belli
standartlarin diginda kalan kullanicilara kars1 bireylerin bakis agis1 elestiri niteligindedir. TikTok
platformunda ideal beden standartlarina uymayan bireylere karsi protest bir tavir sergilendigi ve
oOtekilestirildigi goriilmiistiir. Birey dis gorlniisiine bagli olarak modern toplumun yaratmig
oldugu “ideal beden” tipolojisinin disinda kaldiginda, diger bireyler tarafindan elestirilere maruz
kalmaktadir.

TikTok platformunun, kiiltiirin yeniden tiretildigi, dijital ortamda kitlelere gelenekselden
farkl kiiltiirel kodlarin aktarildigi ve bunun sonucunda yapay, ticari bir kiiltiir olarak kiiltiiriin
doniisiime ugrayarak yeni bir sosyal medya kiiltiiriinii meydana getirdigi sonucuna varilmistir.
Sosyal medya ortamlarinda bireylerin eglence amacli yeteneklerini sergileyerek sagladiklar
kazanimlar da sosyal medyanin bir endiistri oldugunun gostergesidir. Bu gibi paylagimlardan
kazanim saglayan bireyler kadar kisi ya da kuruluglarin varligindan bahsedilmesi bile tek basina
O0zne olmanin disinda bireyleri 6zne konumundan nesne konumuna getirerek seylesmesini
saglamaktadir. Teknolojinin sundugu imkanlar dahilinde her bir iiriine kitleden bagimsiz bakmak
miimkiin degildir. Nitekim kitlenin oldugu her yerde, her zaman 6zne kavramu tartigilmis ve
tartisilmaya devam edecektir. Metalastirilan bireyin hangi teknolojiyle bu durumu yerine
getirdiginin bir 6nemi yoktur. TikTok platformu {iizerinden okunmaya caligilan bu c¢alisma
kitlenin oldugu her yerde endiistriyel anlamda kiiltiiriin glincellenerek degisime ve doniisiime
ugrayip ¢cagin teknolojilerine gore yeniden yorumlanacaginin bir 6rnegidir.
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