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(TOPCU PAPATYA, Dindarligin Gosteris Tiiketimi Uzerine Etkisi: Burdur Ili
Ornegi, Yiiksek Lisans Tezi, Burdur, 2022)

OZET

Tiiketici ve tilketim olgusu insan hayatinin vazgecilmez bir eylemi
konumundadir. Tiiketici davraniglar ile tiikketim olgusunun tasidigi anlamlar tarih
boyunca g¢esitli degisimlere ve doniisiimlere ugramistir. Bu donilisiim 6zellikle de
yasanilan doneme ait kiiltiirlin tiiketicilere yansimasi olarak degerlendirilmistir. Kiiltiiri
olusturan diger bir olgu olan din olgusu da bireylerin yasantilar1 ve 6zellikle de tiikketim
kaliplar iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Konu bu agidan ele alindiginda ise dinin ve
dindarligin bireylerin tiiketim davranislar1 {izerine etkisi hem arastirmacilar hem de

isletmeler i¢in oldukg¢a 6nemli bir konu olarak degerlendirilmeye baslanmistir.

Bu ¢aligmanin amaci insanlarin din ve dindarlik ile ilgili diisiinceleri ile tiiketim
davraniglart arasinda var olan iligkinin ortaya ¢ikartilmasidir. Calismada belirlenmis
olan bir tiiketim olgusundan ziyade, insanlarin dindarliklarinin belli 6l¢tide belirlenmesi
ve bu dindarlik diizeylerinin tiiketim harcamalarina ne gibi etkilerinin oldugu
aragtirtlmistir. Tiketim harcamalarina yonelik algilar arasindaki benzerliklerin ve
farkliliklarin ortaya cikartilmasi hedeflenmistir. Bu amacgla fayda temeline dayanmis
olan rasyonel tiikketim ve insan ihtiyaglarin1 gidermekten ¢ok maddi olarak kendini
zengin hissetme ve kisisel zevklerini sergileme aracit olarak gdsteris¢i tiiketim

kavramlarmin kisilerin dindarlik diizeyleri ile alakas1 anlasilmaya calisilmistir.

Bu ama¢ dogrultusunda Burdur ilindeki katilimcilarla anket c¢alismasi
yapilmistir. Bu uygulamayla tliketicilerin dindarlik diizeyleri ve gosterisci tiiketim
olgusuna yonelik yaklagimlari Ol¢iilmiistiir. Elde edilen veriler 1s1ginda bireylerin
dindarlik diizeyleri ile gosterisgi tiiketim davraniglari arasindaki iligki ve bu iligkinin
etkisi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Yapilan gesitli analizler dogrultusunda dindarligin
gosterisci tiiketim tlizerinde zayif bir etkisi oldugu sonucuna ulagilmistir. Dindarlik ile
yas diizeyi arasinda; gosterisci tiiketim ile medeni durum, meslek sahibi olma ve meslek

cesidi, gelir diizeyi ve yas diizeyi arasinda iligki oldugu sonuglar1 elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dindarlik, Tiiketim, Gosteris Tiiketimi.



(TOPCU PAPATYA, The Effect of Religiosity on Conspicuous Consumption:
Example of Burdur Province, Master Thesis, Burdur, 2022)

ABSTRACT

The phenomenon of consumer and consumption is an indispensable act of
human life. Consumer behavior and the meanings of consumption have undergone
various changes and transformations throughout history. This transformation has been
evaluated as the reflection of the culture of the period, especially on the consumers. The
phenomenon of religion, which is another phenomenon that creates culture, has a great
impact on the lives of individuals and especially on their consumption patterns. When
the subject is considered from this point of view, the effect of religion and religiosity on
the consumption behavior of individuals has begun to be evaluated as a very important

issue for both researchers and businesses.

The aim of this study is to reveal the relationship between people's thoughts
about religion and religiosity and their consumption behaviors. Rather than a
consumption phenomenon determined in the study, the determination of people's
religiosity to a certain extent and the effects of this level of religiosity on consumption
expenditures were investigated. It is aimed to reveal the similarities and differences
between the perceptions of consumption expenditures. For this purpose, it has been tried
to understand the relevance of the concepts of rational consumption, which is based on
utility, and the concepts of conspicuous consumption, as a means of feeling financially
rich and displaying personal tastes rather than meeting human needs, with the level of

religiosity of people.

For this purpose, a survey was conducted with the participants in Burdur
province. With this application, the religiosity levels of the consumers and their
approaches to the phenomenon of conspicuous consumption were measured. In the light
of the data obtained, the relationship between the religiosity levels of individuals and
their conspicuous consumption behaviors and the effect of this relationship were tried to
be revealed. In line with various analyzes, it has been concluded that religiosity has a

weak effect on conspicuous consumption. Between religiosity and age level; It has been



found that there is a relationship between conspicuous consumption and marital status,
having a profession and occupation type, income level and age level.

Keywords: Religiosity, Consumption, Conspicuous Consumption.
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GIRIS

Tiiketim iiretim olgusunun karsiti olarak {iretilen veya yapilan {iriinlerin
kullanilip harcanmasi olarak ifade edilir. Genellikle ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla
yapilacak eylem tiiketim olarak isimlendirilir. Insanlik tarihi boyunca olduk¢a 6nemli
bir kavram olarak karsimiza ¢ikan tiiketim kavrami, 6zellikle son yilizyildan itibaren
farkli bir boyuta ge¢mis ve son yillarda daha fazla incelenmeye baslanmistir. Gegen
yilizyila kadar daha ¢ok iktisadi ilgilendiren dar bir kalipla ele alinan bir olgu iken,
giiniimiizde sosyoloji basta olmak iizere psikoloji, siyaset bilimi, tarih, felsefe ve glizel

sanatlarin ilgi duydugu konular arasina girmistir.

Uretim yapan herkes, elde ettigi geliri harcayarak aym zamanda da tiiketim
yapmaktadir. Insanlarin harcamalar1 ve harcama yaparken uyguladiklar: tiim tiiketim
aligkanliklar1 oncelikle ekonomiktir. Her birey yaptigi harcamada psikososyal ve
kiiltirel durumunu géz oniinde bulundurmaktadir. Insanlarin yasam standartlari,
bulunduklar1 ¢evre ve diger insanlarla olan iliskileri, tiiketim kiiltlirlerinde oldukca
onemli bir yere sahiptir. Bir {iriin veya hizmetin tiiketilmesi sadece fiziki olarak degil,
iktisadi, sosyoloji ve psikoloji kavramlarini1 da igine alan bir biitiiniin pargalar1 olarak
ifade edilmektedir. Tiiketim toplumunda tiim insanlar bir iiriine ihtiya¢ duyarlar ve satin
aldiklar1 iirliniin ihtiyaclarini tam olarak karsilayip karsilamadigi yoniinde kendi i¢inde
bir ¢ikarimda bulunurlar. Eger aldigi iiriin kisiyi doyuma ulastirmigsa yeni bir iirlin alma
ithtiyaci igerisine girmezlerken, alinan iirlin yeterince doyuma ulastirmamigsa yeni bir
{iriin alma arayisina girer. Iste tiikketim toplumu olarak ifade edilen bu dénemde
insanlarin ihtiyaglar1 son bulmamaktadir. Ozellikle de son yillarda insanlar {iriin satin
alirken her zaman daha yenisine ya da daha 6zelliklisine ihtiya¢ duyar hale gelmistir.
Hatta bu ihtiyag duyma hali yavas yavas sosyal smniflar1 belirleme araci olarak
kullanilmaya baslanmistir. Belirli markalarin kullanilmasi veya satin alinmasi kisiyi ait
oldugu cevrenin degil daha statiilii bir grubun iiyesi gibi gostermeye baslamistir.
Tiiketim sayesinde toplumda bireylerin kendilerine olan giiveni artmakta ve Insanlar,

tiiketerek sahip olduklar iradeyi, yasadiklar1 topluma kanitladiklarii diisiinmektedirler.

Tiiketim kavrami lizerine c¢alisan ilk sosyal bilimci, Thorstein Veblen'dir.

Veblen, gosterisci tiiketim kavramini kullanan ilk kisidir (Ag¢ikalin vd., 2004: 6). Bu



konunun islenmesinde donemin yasam bigimi etkili olmustur. Veblen, 1899 yilinda
yayimlanan kitabina Aylak Sinifi ismini vermistir (Or¢an, 2008: 26). Tiiketimin gosteris
amaci ile de yapilabildigini ileri siirmiis, toplum-ekonomi arasindaki iligkiyi sinifsal
farklilasmalara da dayandirmistir. Bu ¢ergevede Veblen, gosteris¢i tiikketimin {ist sosyal
smif ve bunlara benzemeye c¢alisan diger smiflar tarafindan gosteris amacgli olarak

yapilan aligverisler oldugunu belirtmistir (Giileg, 2015: 62).

Gosteris tiiketimi ve dindarlik ile ilgili literatiir incelendiginde ise tiiketim
kiiltiiri ve dindarlik konusunda pek fazla caligmaya rastlanilmamistir. Gosterisei
dindarlik veya dindarligin tiiketime etkileri yoniinde birka¢ calisma yapilmis olsa da
insanlarin gosterise verdikleri onemin dindarlik ile iliskisi konusu tam olarak dile

getirilmemistir.

Bu calismada dindarligin gosteris tiiketimine etkisi, tiiketim kiiltiirii baglaminda
sosyolojik olarak ele alinmistir. Yine bu aragtirmada tiiketim davranislarinin sosyolojik
goriinlimleri olarak diiglinlilen gosteris tiiketimi i¢in yapilan harcamalarin insanlarin
dindarliklar ile iliskisi incelenmistir. Bu ¢alismada yontem olarak anket teknigi tercih

edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde tiiketim konusu ele alinmis, tiiketim ile ilgili
kavramlara deginilerek, tiiketim tiirleri incelenmistir. Tiiketim tiirleri icerisinde ise
calismanin temel noktasi olan gdsteris tiiketimine yer verilmistir. ikinci boliimde ise
dindarlik kavramlar: ele alinarak, dindarlig1 etkileyen sosyolojik yapilara deginilmis ve
dindarligim gosteris tiiketimine etkisi incelenmistir. Uciincii béliimde ise dindarligin
gosteris tiiketimi iizerine etkisi: Burdur ili 6rne8i bulunmaktadir. Calismanin bu
boliimiinde arastirmanin konusu, amaci, Onemi, kapsami ve kisitlari, problemi,

arastirmanin yontemi ve aragtirmanin bulgulart agiklanmistir.



BIiRINCIi BOLUM

TUKETIM VE GOSTERIS TUKETIMI

1.1. Tiiketim ile lgili Temel Kavramlar

Insan, kendi kendine yetemeyen, birgok ihtiyaci olan bir canhdir. Bu
ihtiyaglarimin  karsilanmasi ile ilgili faaliyetlerin tamami ise tliketim olarak
tamimlanmaktadir. Ayrica, ihtiyact olmamasina karsin harcadigi bazi degerler de

tilketim kavrami iginde yer almaktadir (Torlak, 2016: 21).

TDK’ya gore tiiketim; “tiketme isi, iiretilen ve yapilan seylerin kullanilip

harcanmasi, tiretim karsit1” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2022).

Insan dogada bilingli bir sekilde tiiketim gerceklestiren tek canli olarak
bilinmektedir. insan ihtiyaglar1 bu tiikketim durumuna gére zamanla degismektedir. Istek
ve ihtiyaglarin degismesi ile birlikte ¢ok sayida iirlin ve hizmet satilmaya baslanmis ve
alict bulmustur. Pazarda sadece iiretim yapmak insan ihtiyaclarimi karsilamaya
yetmemektedir. Gergeklestirilen eylemler sonucunda ortaya c¢ikan friinlerin, insan
ithtiyaclarma yonelik olup olmadigi da 6nemli bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Tiketilmesi icin Uretilen Uriinlerin, ne zaman, nerede ve hangi sartlarla tiiketicilere
sunulacag tiretim kadar 6nemli bir islev olarak goriilmektedir. S6z konusu durumlarin
tamami ise giiniimiizde tliketim toplunu ismi verilen ekonomik yapilanmanin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Giiniimiizde tiiketici ve tiikketim kavrami onceki yillara hatta

yiizyillara oranla ¢cok daha 6nemli bir noktaya egrilmistir (Goksu ve Bilge, 2010: 54).

Tiiketim konusu ayni zamanda tiiketicilere tiiketimin Ogretildigi ve tiilketmeye
alistirldig1 bu sayede belli bir iiriin ¢esidinin ortaya ¢ikmasina olanak saglandigi bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle son 20 yilda kredi Kkartlarinin
yayginlagsmasi ile birlikte harcamalar c¢esitlenmis ve ¢ogalmistir. Tiiketicilerin
O0demelerini sonra yapmak suretiyle iirline hemen ulasabilmesi ile birlikte bir¢ok tabu
yikilmis ve {lirlinlere yonelik olarak bir harcama bollugunun yasanmistir (Baudrillard,
2000: 95). Insanlarin dogdugu andan son nefesini verdigi 6liim anma kadar yaptig

eylemlerden biri olan tiiketim konusu bir seyleri bitirmek ya da bir iirlinii tiiketmek



olarak diisiiniilebilmektedir. Konu bir siire¢ olarak ele alindiginda ise tiiketim,
belirlenmis olan ihtiyaglarin tatmin edilmesi i¢in gerekli olan iirlinlerin temin edilmesi
i¢cin arayista bulunmak ve bulunan {iriinlin satin alinip kullanilmas1 ya da yok edilmesi

olarak tanimlanmaktadir (Odabasi, 2018: 15).

Tiiketim kavrami ii¢ temel ana 6geden meydana gelmektedir. Bu Ogelerin
birincisi mal ve hizmetlerin se¢imi olarak ifade edilirken, ikincisi s6z konusu mal ve
hizmetlerin ne sekilde kullanilacagi konusudur. Tiiketim konusunun son temel 6gesi ise
s6z konusu mal ve hizmetlerin kullanimi sonucu ortaya ¢ikan tatmin duygusunun
yaganmasidir. Kisaca mal ve hizmetlerin kullanilmasindan duyulan haz olarak ifade
edilebilmektedir. Ornek vermek gerekirse ¢ok kaliteli bir yemekten duyulan haz kisa
stireli olabilirken giizel bir telefondan elde edilecek haz ¢ok daha uzun siire kullanildig:
icin daha uzun olabilmektedir (Kocacik,1998: 18). Bir tiiketicinin bir ihtiyacim
kargilama siirecinde yasadigr durumlar genellikle tatmin ile ifade edilmektedir. Belirli
bir {irlinde karar kilmis olan tiiketici i¢in magazalar tek tek dolasmak ve ihtiyact olan
iriiniin tam olarak tatmin duygusunu karsiladigindan emin olabilmek adina diger
tiriinler ile karsilastirmak bu durumun gegerliligini ifade etmektedir. Tiiketiciler hemen
hemen her zaman aldiklarini tiiketmekte ve tliketim sonrasi ihtiyaclarinin karsilanip
karsilanmadigini biiyiik oranda degerlendirmektedir. Kisacasi, aligverislerini kisisel ve

sosyal boyutlarda yasayarak tatmin olmaya ¢alismaktadir.

Ek olarak tiiketiciler, mal ve hizmeti tiiketen veya kullanan kisiler olurken bu
kisilerin almis olduklart mal veya hizmetleri tekrar satiga sunmamalar1 gerektigi, aksi
takdirde miisteri konumuna gececegi belirtilmektedir Buradan anlasilmaktadir ki her
miisteri tiiketici olarak goriilebilirken, her tiiketici miisteri sayilmamaktadir (Durmaz,

2008: 4).

Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olmasina ragmen 6zellikle son yillarda pek ¢ok
disiplin tarafindan tekrardan ele alinan ve yeniden yorumlanan bir kavram olan tiiketim,
Ozellikle son yiizyila kadar iktisat biliminin bir konusu olarak ele alinmaktaydi.
Gilintimiizde ise sosyoloji, psikoloji, tarih, siyaset, felsefe ve giizel sanatlar gibi pek ¢ok

disiplinin ilgi alanina giren bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Orcan, 2008: 22).

Iktisat¢ilar tarafindan mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarma biiyiik oranda cevap



verecek sekilde kullanilmasi olarak ifade edilen tiiketim konusunun TDK’ya gore iki
anlam1 mevcuttur (Bugra, 2000: 10). ilk anlami, tilketme isidir. ikinci anlamu ise,
yapilan veya iiretilen seylerin kullanilmasi ya da harcanmasidir. Yogaltim veya istihlak

kelimeleri de ayn1 anlamda kullanilmaktadir (TDK, 2022).

Tiiketim konusunu ele alan ekonomik kurama gore tiiketim, tiiketicilerin finansal
kaynaklarmin ve tilketmek konusunda var olan ihtiyaglarinin farkinda olmasi ve bu
farkindalik ile en st diizeyde fayda elde etmeyi amaglamasidir. Yine bu kuramin
belirttigi en Onemli hususlardan birisi tiiketiciler, fayda elde etmek icin akilct
davranmaktadir (Cemalcilar, 1999: 62). Tiikketim, ekonomik oldugu kadar psikolojik,
toplumsal ve kiiltiirel bir olgudur (Bocock, 2014: 10).

1.1.1. Ihtiya¢ Kavram

Insan ihtiyaclari, istekleri ve arzular tiiketim olgusunun ardinda yatan itici
giiclerdir (Islamoglu ve Altumsik, 2013: 3). Tanimlanmas1 ve somutlastiriimasinin zor
olmasi nedeniyle ihtiya¢ kavraminin farkli tanimlart bulunmaktadir. Bu farkli
tanimlamalarin nedeni iktisat, sosyoloji, siyaset, psikoloji ve felsefe gibi bir¢ok alanin
bakis acilarmin farkliligindan kaynaklanmaktadir. Ornegin, iktisadi bakis, ihtiyag
kavramini genel olarak ele almakta ve “genel ihtiya¢ ve temel ihtiya¢” ayrimini goz ard
etmektedir. Boylelikle tiim ekonomik sistemlerde pazarin var olma sebebinin tiikketim

oldugu sdylenebilir (Dal, 2017: 2).

Ihtiyag kavrami, insanlarin yasamlarini siirdiirebilmeleri igin gerekli olan dogal
ve toplumsal ihtiyaglarin tamamidir. Maddi ve manevi benlikte duyulan ve giderilmesi
gereken yokluk hissidir. Ihtiyag kavrami, tatmin edildiginde haz veren, tatmin
edilmediginde huzursuzluk veren her seydir ifadeleri ile tanimlanmaktadir (Pekcan,

2003: 525-526).

14. yiizy1l diisiiniirii, sosyoloji ve iktisadin dnciilerinden kabul edilen Ibn Haldun
da ihtiyag kavrami iizerine c¢alismalar yapmustir. Ibn Haldun tarafindan o6nerilen
“Umran” teorisinin temelinde ihtiyag olgusu yer almaktadir. Bu teoriye gore
toplumlarin gogebe hayattan, yerlesik hayata, oradan da uygarlik asamasina gecisleri

ihtiyag olgusunun diizeylerine gore bir asama seyreder. ibn Haldun’a gore ihtiyaclar,



toplumlarin medeniyete ulasma ya da yok olma siirecinde itici gii¢ rolii oynar (Gocen,

2013: 177).
1.1.2. 1istek Kavram

Tiiketim, bireysel ihtiyaclara dayali ekonomik bir faaliyettir. Insanlar
istediklerinde ya da ihtiyag duyduklarinda tiiketmeye egilimlidirler. Ihtiyaglarin
belirlenmesi kisiden kisiye, toplumdan topluma ve zamana gore degisir. Modern
toplumlarda, geleneksel toplumun temel ihtiyaglar1 gereksiz goriilebilmektedir. Bir
kiginin deger verdigi bir iiriin, mal veya hizmete baska biri ihtiyag duymayabilir. Ancak
bu fark giderek ortadan kalkarken, bireylerin tiiketimleri ve tiikettikleri benzesmeye

baslamaktadir (Islamoglu ve Altumisik, 2013: 55).

TDK, istek kavramini "bir seye olan egilim, hasret, heves" ve "bir ihtiyaci
karsiladigi diisliniilen bir nesne veya duruma yonelik arzu, 6zlem" olarak
tanimlamaktadir. Goriilmektedir ki, ihtiya¢ taniminin aksine arzu kavraminin taniminda

bir zorunluluk ya da gereklilik bulunmamaktadir (TDK, 2022).

1htiyag ve istek kelimeleri kavram olarak farkli durumlan ifade eder. Birincisi,
muhtag bir durum, belirli bir ithtiyacin yani sira kisisel tercihlere veya diisiincelere bagl
olmayan bir durumu igerir. Bu bakimdan arzularin aksine ihtiyaclar nesneldir ve
ihtiyaglarin karsilanma sekli toplumdan topluma degisiklik gosterse de bu durumu
ortadan kaldirmaz. Istekler 6zneldir ve bu bakimdan nesnel ihtiyaglardan farklidirlar.
Ihtiyaglarin nesnel olmasi, sayica sinirli olmalar1 gerektigi anlamma gelmez. Irzak ve
Bugra'ya (2000: 11) gore birey: “ihtiyaglarmi ve potansiyellerini fark ettigi olciide

gelisir, eksikliklerini giderir ve bu ihtiyaclar karsilamak i¢in potansiyellerini gelistirir.”
1.1.3. Arzu Kavram

Arzu, oniine ¢ok sayida tamamlayiciyr getirebilen genis bir kavramdir; ¢ocuk
sahibi olma arzusu, analist olma arzusu, evlat edinme arzusu, egitme arzusu, her seye
kadir olma arzusu, asik olma arzusu ve bilme arzusu gibi farkli konularda insanlarin bir
seyi elde etme isteklerini belirtir. Herhangi bir psikanaliz sozligii agtigimizda, arzu
hemen ihtiyagtan ayrilmaktadir. Arzu, diirtiiniin en hizli sekilde tezahiir ettigi giiglii bir

duygudur. Freud'un arzuyu cok basit sekilde tanimlamaktadir; ihtiyag, tatmine ihtiyag



duyar, her zaman hatirlanmak i¢in kendini {iretir ve arzular ondan gelir. Her arzunun

arkasinda bilingsiz bir duygu yatar (islamoglu ve Altunisik, 2013: 9).
1.1.4. Tiiketim Kavram

Raymond Williams'a (1976) gore, "tiiketim" kelimesinin ilk kullanimi "yok
etmek, israf etmek, bitirmektir.” Dolayisiyla israf, fazlalik ve harcama olarak
tanimlanan tiiketimin kapitalist toplumlarda kontrol edilmesi ve yonlendirilmesi
gereken davraniglar oldugu sdylenebilir (Featherstone, 1996: 49). Dogadaki tiim canlilar
gibi insan da yasami boyunca siirekli olarak tliketir. Ancak diger organizmalar sadece
fizyolojik ihtiyaglarimi karsilamak amaciyla tiiketirken, insanin psikolojik ve sosyal

ihtiyaclar da tiiketim faaliyetlerine yansir (Bakir ve Celik, 2013: 47).

Tiiketim, maddi benlik ile manevi benlik arasindaki ihtiyaclarin tanimindaki
bosluklar1 doldurmak i¢in gergeklesir. Tiiketim, belirli bir ihtiyact karsilamak i¢in bir
iriin veya hizmetin elde edilmesi, sahip olunmasi, kullanilmasi veya yok edilmesi
olarak da tanimlanabilir. Bunu yapan bireylere de tiiketici denilebilir (Odabagi, 1999: 4).
Baudrillard'a (2017: 95) gore tiiketim sadece olumlu bir toplumsal davranig degil; bir
zorlama, bir ahlak, bir kurum ve bir toplumsal deger sistemidir. Ayrica, postmodern
toplumda tiiketimin, nesnelerin tiiketimi kadar fikirlerin ve fenomenlerin tiiketimi

anlamina geldigini sOylemistir.

Tiiketim arzularinin olusumunda tiiketim fantezileri ile sosyolojik kosullar
arasindaki yakin iliski nedeniyle birey, tiiketimin dayattigt ve toplumsal olarak
sekillendirilen yanlis ihtiya¢c ve arzular karsisinda arzularina yenik diigsebilmektedir
(Papatya ve Ozdemir, 2012: 163). Tiiketim olgusunu ele alirken, tiikketme arzusunun
nasil olustugu veya iiretildigi de iizerinde durulmasi gereken bir sorudur. Papatya ve
Ozdemir (2012); yaptiklar1 diger bir arastirmasinda ise tiiketim toplumunda bireysel

tiiketimin tesvik edilmesinin 6nemine de deginmistir.
1.2. Tiiketim Tiirleri

Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olmasina ragmen &zellikle son yillarda pek ¢ok
disiplin tarafindan tekrardan ele alinan ve yeniden yorumlanan bir kavram olan tiiketim,

ozellikle son ylizyilla kadar iktisat biliminin bir konusu olarak ele alinmaktaydi.



Giliniimiizde ise sosyoloji, psikoloji, tarih, siyaset, felsefe ve giizel sanatlar gibi pek ¢ok
disiplinin ilgi alanina giren bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gosterisci tiiketim,
sembolik tiiketim, hazci tiikketim, deneyimsel tiiketim ve faydaci tiiketim olarak

detaylandirilabilen tiikketim tiirleri vardir (Organ, 2008: 22).

Tiiketim konusunu ele alan ekonomik kurama gore tiiketim, tiiketicilerin finansal
kaynaklarmin ve tilketmek konusunda var olan ihtiyaglarinin farkinda olmasi ve bu
farkindalik ile birlikte en iist diizeyde fayda elde etmeyi amaglamasidir. Yine bu
kuramin belirttigi en 6nemli hususlardan birisi tiiketiciler, fayda elde etmek i¢in akilci
davranmaktadir (Cemalcilar, 1999: 68). Tiiketim, ekonomik oldugu kadar psikolojik,
toplumsal ve kiiltiirel bir olgudur (Bocock, 2014: 10). Psikolojik kuram, tiiketici
davranisini algi, gilidillenme, 6grenme, karakter o6zellikleri, kisisel imaj ve inancglar
yardimiyla agiklar. Sosyolojik kuram ise tiiketici davranigim kiiltiir, sosyal sinif, aile

gibi toplumsal olgularla agiklar (Hiz, 2009: 3).

“En genel tanimu ile Tiiketim; ihtiyag, istek, arzu gibi taleplerle ve bu taleplerin
karsilanmasi i¢in gerekli olan mal, hizmet gibi iiretim ¢esitlerine ve paraya ya da bunun
yerini alacak bir degere dayali, ayrica zamana ve mekana bagl olan, sosyal ve

ekonomik bir iligki bi¢imidir” (Organ, 2008: 23).

Goriilecegi lizere tiiketimin tek bir bakis agisi ile tanimi yapilamamaktadir. Bir
toplum igerisinde var olan insanlarin, toplum igerisinde bir birey olma ve birey olarak
katildig1 bu toplumun bir pargasi olarak kendi insani kapasitelerini gelistirmek iizere ele
aldiklari, rutin ¢alisma hayatlar1 disinda kalan faaliyetlerin tamamu tiiketim olarak ifade
edilebilmektedir. S6z konusu tanima gore, tiikketim faaliyetinin ana ¢ergevesi, toplumun
belirledigi ihtiyaclar ve s6z konusu ihtiyaglar1 karsilama bi¢imi olarak ifade
edilebilmektedir (Bugra, 2000: 10-11). Bu ve benzeri tanimlamalar genellikle tiiketim
konusunun toplumsal boyutunu ifade etmek i¢in kullanilirken, bireyin iginde bulundugu
toplumla birlikte hareket etmek icin belirli bir tikketim aligkanlig1 gelistirdigini ifade
etmektedir. S6z konusu toplumda bulunmak bile bazen tiikketim aliskanliklarinin ne
sekilde degisecegini belirleyen bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ilerleyen
boliimlerde detayli olarak ifade edecegimiz iizerine tiiketimin ne sekilde ve hangi

zamanda gergeklestigini etkileyen pek ¢ok faktor bulunmaktadir.



Gilintimiizde pek ¢ok disiplince g¢esitli tanimlar1 yapilmis olan tiikketim kavraminin,
ayni kuramsal goriislere gore cesitlenmesinin yani sira farkli zaman dilimlerine gore
degisik tanimlar1 yapilabilmektedir (Bocock, 2014: 42). S6z konusu zaman dilimi
ifadesinden kasit ise gilincellik sistemi olarak ifade edilir. Moda gibi islevsel ve sekil
degistirmek tizerine kurulu bir kavram ile tiikketim kavrami yan yana geldiginde farkli
zaman dilimlerine goére farkli tiikketim davraniglarinin ¢ikmasi olduk¢a dogaldir. Bu
nedenledir ki tiiketim kavrami bir yenilenme siirecini ifade etmektedir (Baudillard,

2016: 124).

Tiiketim kavrami konusunda son yillarda yapilan incelemeler sonucunda ortaya
cikan sonuglardan biri ise, onceden temel ihtiyaclar1 gidermeye yonelik bir eylemken;
giiniimiizde bir dinlence ve eglence stili haline gelmis olmasidir (Organ, 2008: 24). Bu
nedenledir ki tiiketim diisiincesi zamanla; basari, haz, o6zgirlik ve eglence gibi
kavramlar1 karsilamak amaciyla kullanilmaya baglanmis yasamin temel bir ilkesi olarak
kabul gormiistiir. Onceki yillara nazaran kiiresellesme ile daha fazla 6n plana ¢ikan,
sosyal siniflarin kendilerini ifade etmek sekli olarak goriilen tiiketim konusu, bireylerin;
imajlar, gostergeler, semboller ve imgeler ile kendi siyasi ve sosyal kimliklerini 6n
plana ¢ikarma cabasi olarak ifade edilmeye baslanmistir. S6z konusu durumun yani sira
insanlarin yasam standartlarinin artmasi, tiikketim ihtiyacinin gereginden fazla olmasi ve
tilketilen trtlinlerden elde edilen hazlarin artmasi gibi pek ¢cok nedenden dolay: tiiketim
mutlulugun ve giiciin gostergesi haline gelmistir (Ustiin ve Tutal, 2008: 261-262).
Dolayisiyla giiniimiiz diinyasinda, tiiketim kavrami hem gelismis hem degismistir.
Geleneksel toplumlarda var olan hizmet ve mallarin tiiketimlerine ek olarak degerlerde

tiiketim malzemesi olarak goriilmeye baglanmigtir (Organ, 2008: 25).

Tiiketim siireci, sadece ekonomik olan bir kiiltiirel, sosyal siire¢ olarak (Bocock,
2014: 81) ve bazi yazarlarin yaklasimiyla kokeni insan biyolojisinde olan bir dizi
gereksinim olarak tanimlanmamaktadir. “Tiiketim, artik, modern kapitalizmin alim giicii
yiiksek toplumsal yapilarinda maddi ihtiyaglarin doyurulmasiyla degil, sembollerin

oyunuyla yonetilen bir siire¢ olarak goriilmelidir”’. Demek oluyor ki; tiikketim;

¢ Artik nesnelerin miilkiyeti ve islevsel pratigi olarak degil,

e Basit topluluk yahut birey prestiji olarak degil,



e Degis tokus ve iletisim sistemi olarak yeniden yaratilan ve siirekli verilip alinan

gostergeler kodu seklinde yani dil olarak tanimlandig1 noktadadir.

Fransiz diigiiniir ve sosyolog Baudillard, tiiketim iizerine yaptig1r ¢alismalarda,
semboller ve gostergeler iizerinde durmus ve tiikketimi, sembollerin tiiketilmesi olarak
ifade etmistir. Tiiketiciler i¢in 6nemli bir nokta olan bu gosterge ve sembol sistemi belli
bir diizende c¢alismakta ve tiiketiciye belli anlamlar yliklemektedir. Bu durum
neticesinde tiiketim, tiiketici i¢in belli oranda katilim sagladigi ve satin almis oldugu
tiriinleri diger insanlara sergileyerek bir kimlik olusturma cabasi i¢inde oldugu ve bu
duygununda korunmasi neticesinde tiikketime devam edildigini ortaya c¢ikarmistir
(Bocock, 2014: 74). Tiiketim konusunda insanlarin i¢inde var olan bu kimlik
duygusunun, belli bir ekonomik sinifa veya sosyal statiiye sahip olmak ile alakali
olmadig1 yapilan arastirmalarda ortaya konulmustur. Etnik koken ya da cinsiyet
ozelliklerine gore degiskenlik gostermemektedir. Son yillarda insanlar kendi
kimliklerini olusturma konusunda daha fazla 6n plana cikmaktadir. Ozellikle
kiiresellesen diinyada birgok insan kendi kimligini kendi olusturmaya baslamistir. S6z
konusu etkin kimlik yaratilmas1 siireci igerisinde tiiketimin rolii olduk¢a biiyiiktiir. Her
insan kendi olusturdugu kimligi disa vurmak ve kendi kimliginin diger kimliklerden
daha iyi oldugu diisiincesini kars1 tarafa ikna edebilmek adina, giyim, gida, taki ve
mobilya tarzi pek cok tiiketim araci kullanmaktadir. Elle tutulabilir, ya da tiiketilebilir
bu tiiketim araglarinin yani sira, eglence, sanat aktivitesi veya sportif faaliyetler gibi
fiziki olarak satin almamayan ama kendi kisiliklerini yansitabildikleri olgular
tilketebilmektedirler. Pek ¢ok insan yaptiklar1 bu satin almalari, kim olduklariyla ilgili
duygularin1 disa vurmak i¢in yapmadiklarini 6ne stirmektedir. Fakat yapilan pek cok
arastirma gostermektedir ki insanlar, kimlik duygularini, bu satin aldiklar1 nesneler
araciigiyla  olusturmaktadirlar.  Insanlar, kendi  kimliklerini  yaratmalarm
saglayacaklarina inandiklar1 mallari tiiketerek, olmay1 arzu ettikleri kisi gibi olmaya ve
kendileriyle ilgili bu imaj1 digerlerine iletmeye bdylece bu kimligi siirdiirmeye ¢alisirlar

(Organ, 2008: 24).

Tiiketim ve tliketim aliskanliklari, farkli disiplinlerce farkli tanimlamalar
yapilarak agiklanmaya calisilmis olduk¢a genis kapsamli bir olgudur. Farkli bakis

acilarma gore tliketim tanimlamalarinda degisiklik gozlenebilmektedir. Bu durum
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tiikketim konususun tek bir zeminde aciklanamayacagimin gostergesi olmaktadir. Ingiliz
yazar ve sosyolog Robert Bocock, tiiketimin, toplumsal olarak olusturulmus olan ve
tarihsel olarak degisen belli bir siireci ifade ettiginden bahsetmistir. Bocock’a gore
tilketim olgusu degismistir ve kapitalizm gelisimini siirdiirdiigli siirece degismeye

devam edecektir (Bocock 2014: 52-53).

Her bireyin kisilik oOzellikleri farklidir. Bu durum ise hem tiiketimi hem
tiikketilmesi diigtiniilen mallarin arzimi etkilemektedir. Farkli kisilige sahip olan insanlar,
tiketim yaparken satin alma silirecini hem maddi hem manevi bir sekilde ele
almaktadirlar. Tiiketimin karmasik bir hal almasinin en 6nemli nedeni s6z konusu
faktorler olarak gosterilmektedir. Her tiiketici satin almayr diisiindiigii {iriinii, sosyal
iligkilerinde kullanabilmek amaciyla satin alir. Bu sosyal hayatinda belli bir konum elde
edebilmek olabilecegi gibi tamamen tatmin duygusunun harekete geg¢mesi ile
olabilmektedir. Bu nedenledir ki insanlar sahip olduklar1 mallara belirli anlam
yiikleyebilmektedir. Markalarin fiyatlari, bazi gruplarin satin alma davranisi, sosyal
statii, prestij, kimlik gibi faktorler {iriinii satin alirken tiiketiciyi etkiler (Ustiin ve Tutal,
2008: 261-262).

Kisaca 6zetlenecek olursa; tiiketim, daha fazla tiikketim nesnelerine sahip olmayla
veya asirt tiiketimle aciklanamaz. Tiiketim kiiltiirii kavrami da salt tiiketimin
yayginlagsmasi olarak diisiinlilemez. Bu nedenledir ki tiiketim diisiincesi de farkli
sekillerde ele alinabilmektedir. Calismanin bu boliimiinde tiiketim ¢esitlerini ele alarak

gosterisei tilkketim konusunu detaylandirilacaktir.
1.2.1. Zorunlu Tiiketim

Zorunlu tiiketim (necessary consumption); bireylerin hayatta kalmalari igin
gerekli olan tiiketim seklidir. Yemek, igmek, giyinmek bu smiflandirma icinde yer
almaktadir (Odabasi, 2006: 18). Yemek yeme, su icme, giyinme, gevreye karst bireyin
kendini korumak i¢in barinma seklindeki eylemler yasantisina devam edebilmek i¢in

zorunlu tilketimlerdir.
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Insanm ihtiyaglar, baslangictan giiniimiize kadar cesitli degisimler yasamustir.
Tiikketim agisindan bakildiginda, bireylerin hayatta kalmak i¢in ihtiya¢ duyduklarin
seylerin temelde degismedigi gozlemlenmistir (Sahin, 2009: 2).

1.2.2. Gosterisci Tiiketim

“Gosterisei tilketim” ¢ok eski donemlerden bu yana siiregelen bir olgudur. Genel
olarak kisinin c¢evresine statiisiinii veya prestijini gostermek amaci ile yaptig
aligverisler seklinde tanimlanan gosterisci tiikketimin temelinde alinan {iriinlerin ¢evre
tarafindan prestij gostergesi olarak algilanmasi yatmaktadir. Calismanin ana konusu
olan gosterisci tiikketim konusu ise {giincii kisimda daha genis kapsaml

degerlendirileceginden bu boliimde kisaca bahsedilmistir.
1.2.3. Sembolik Tiiketim

Semboller, insan hayatinda olduk¢a O6nemli bir yer tutmaktadir. Herhangi bir
nesnenin ya da bagka bir seyin yerine temsili bir anlam ifade eden isaret veya sekil
olarak tanimlanabilecek olan sembollerin tiikketim i¢in Onemi biiylik olabilmektedir.
Herhangi bir isaret, bir jest, resim, logo tarzi 6zel belirlenmis sekillerden olusur ve
genellikle iletisimde kullanilir. Sembol bir seyin betimlenmesi ve 0ne ¢ikarilmasi i¢in

kullanilmaktadir (Odabasi, 2004: 84).

Giliniimiliz diinyasinda yasantilar, bireylerin toplum igerisindeki iligkilerinden
ziyade daha ¢ok sahip oldugu iriinleri sergilemesi suretiyle 6ne ¢ikma cabasina
doniismiistiir. Baudrillard yaptigi arastirmalarda sembolik tliketimin giderek daha
onemli bir konuma geldigini ortaya koymus ve tiiketimi dogal bir siire¢ degil, kiiltiirel
olarak tiiketilen kodlardan meydana gelmis bir sistem olarak gérmiistiir (Baudrillard akt.
Orcan, 2004: 12-13). Sembolik tiiketim olarak ifade edilen tiiketim bi¢iminde satin alma
davranigi olabildigince degiskenlik gostermekte ve iiriiniinii tiiketici i¢in ne ifade ettigi
satin alma i¢in Oncelik olarak goriilmektedir. Bu sembolik bakis agisi iirliniin satin

alinmasinda ve tiiketilmesinde var olan temel faktordiir.

Giliniimiizde oldukca 6n plana ¢ikan sembolik tiiketim diisiincesi, satin alinan
veya tiiketilen {rlinlerin maddi degerlerinden ¢ok ifade ettigi soyut varligin elde

edilmesi olarak ifade edilmeye baslanmistir. Bu durum ise satin alinan her {iriiniin diger
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insanlara ne hissettirdigi ve bagkalarina kendisinin nasil bir insan oldugunu anlatmaya

yonelik bir satin alma yapildigin1 géstermektedir (Bocock, 2009: 27).

Semboller ve sembol tiikketimi, tiiketicilerin dis diinyasinda var olan
tecriibelerine anlam katmak ve kattig1 bu 6zel anlamlar1 topluma gosterebilmek adina
gerceklestirilebilmektedir. Tiiketiciler tarafindan gerceklestirilen bu satin almalardan
tirtinlerin ne kadar faydali oldugu noktasindan ¢ok ne kadar sembol yiiklendigi ile ilgili
cikarim yapilmast sembolik tiiketimin ana unsurlarindan biri olarak ifade
edilebilmektedir. Her birey icerisinde bulundugu topluluga, belirli bir siire¢ sonunda
ortaya ¢ikan inanglar1 ve degerleri ortaya ¢ikartan bir sembolik sistem yaratmaktadir. Bu
nedenlerden dolay1 isaretlerden farkli olarak semboller, derin bir anlama ve igerige
sahip olabilmektedir. Semboller, algilayanin deneyimlerine, bilgisine, kiiltiiriine gore

sekil almaktadir. Bu yiizden iletisimde ¢cok dnemli bir yere sahiptir (Odabasi, 2004: 84).

Genel inanigin aksine {iriinlerin faydalarina gore satin alinip alinmamast olgusu
degiskenlik gosterebilmektedir. Tiiketiciler belli bir {iriinii satin alirken, {riiniin
faydasina gore hareket etmeyebilir. Faydadan ziyade s6z konusu {iiriiniin toplumca nasil
algilandig1 ve topluma ne gibi mesajlar ilettigi konusu ile daha ¢ok ilgilenmektedirler.
Marka bir ayakkabi giymenin toplum nezdinde getirdigi saygmlik, tliketim
aligkanliklarin1 ve tercihlerini ¢ok ciddi manada degisiklige ugratabilmektedir. Ciinkii
bu tercihler bireylerin daha i1yi yasamasi i¢in iirlinlere yeni anlamlar yiiklenerek daha
yiiksek bir sosyal statiiye gelmelerine saglamaktadir. Bireyler bu anlamda hem sembol

tireten hem sembol tiiketen varliklardir (Bocock, 2009: 28).

Sembolik tiiketim kaliplarmni uygulamis olan tiiketiciler hem topluma hem
cevrelerine belirli sinyaller vererek, belli bir sinifa ait oldugunu gostermis olduklarim
diistintirler. Baudrillard bu konuda yaptig1 arastirmalarda bazi tiiketicilerin bu tiiketim
diisiincesini, ekonomik ve statii olarak zaten sahip oldugundan rahat bir sekilde
gergeklestirdigini ifade ederken, baz tiiketicilerin ise sirf sinif atlamak adina bu tiiketim
seklini kullanmay1 tercih ettigini ifade etmistir (Baudrillard, 2008: 66). Buradan
anlasilacag: lizere tiiketiciler tiiketim vasitasiyla statli elde etmeyi yani giiclii olmay1

istemektedirler.

13



Yani tiiketim sadece ticari ¢ikarlarin, reklamlarin pasif izleyici kitlesini
etkilemesi ile olusan basit bir siire¢ olarak goriilmemeli, arkasinda sembolik tiiketim

yoluyla statii ve gii¢ talep eden tiiketici bireyler fark edilmelidir (Odabasi, 2004: 85).
1.2.4. Haza Tiiketim (Hedonik)

Sembolik tiikketiminden daha farkli bir bakis agisina sahip olan hazci tiiketimin
gecmisi ise 18. Yiizyll Avrupasi’na dayanmaktadir. Ingiltere dzelinde olmak kaydiyla
tiim batt Avrupa’da kendini géstermis olan hedonik tiiketim, zevk alma ve bir seylerden
hoslanilarak harcama yapma olarak ifade edilebilmektedir. Hazcilik, kendini belirli
zevklere adamak olarak bahsedilirken, hazci tiiketim, bu harcamalardan tat alma veya
bu harcamalar neticesinde benligin mutluluga ulagmasi olarak ifade edilir (Penpece,

2006: 30).

Gilinlimiizde tiiketicilerin biiyliik ¢ogunlugu satin alma siirecinde pek ¢ok etki
altinda kalmaktadirlar. Cevrenin etkisi bunda 6n planda olmaktadir. Bu ¢evre etkisinin
en onemli gostergelerinden biri ise hazci tiikketim olarak bahsedilen tiiketim seklidir.
Genel olarak hazci tiiketim neticesinde elde edilen tatmin olma duygusu az caba ile
gerceklestiginden oldukga fazla sekilde tercih edilebilmektedir. Harcama yaparken
hazlarin 6n plana ¢ikmasi giiniimiiz toplumundaki en belirgin tercihlerden biridir. Hazci
tiketim aligkanliklarinda bireyler, tiikettikleri seyleri gereksinim karsilamak amaciyla
degil tatmin duygusu ile yaparlar. Bu tiiketim bi¢iminde tiiketiciler, haz alma
deneyimlerini satin alma yoluyla elde etmeye caligirlar (Babacan, 2001: 98). Sadece
satin aldig1 haz duygusu ile degil karsiliginda elde ettigi sayginlik, begenilme ya da
basarili olma gibi pek ¢ok kazanim bireyi mutlu eder (Ozdemir ve Yaman, 2007: 81-

o1).

Tiiketim kiiltlirlinlin zamana ve yasantiya gore degisiklik gostermesi oldukca
olagan karsilanan bir durumdur. Fakat 6zellikle son yillarda ortaya ¢ikmis olan ve hazci
tiketim kaliplar1 igerisinde ele alinan ami yasa algisi, bireylerin ge¢mis ve gelecek ile
baglarim1 kopartip, harcamalarint verimsiz alanlara yonelik yapmalarina neden
olmaktadir (Duman, 2014: 8). Bu nedenden dolay1 birey gelecege yonelik bir harcama
yapmadigl gibi ge¢gmis harcamalarindan da koparak sadece ani diisiinmeye baglar. Bu

tarz harcamalar sonucunda ise yabancilagsma, giivensizlik ve kendi hayatinda mutsuzluk
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olarak daha biiyiik sorunlarla karsilagir. Bu yilizden giiniimiiz tiilketim toplumunda
hazcilik, hayatin sinirli oldugu i¢in anlik yasanmasi gerektigini bunun sonucunda
bireylere bir seylere sahip olma arzusunu ve tiiketim aliskanliklarin1 getirmistir. Bu ise
sosyal yapida baskin olan diisiince bigimini ortaya ¢ikarmistir Artik daha ¢ok tiiketmek,
mutlulugun gostergesi haline gelmistir (Yaniklar, 2006: 25-26).

Hazci tiikketimin 6nemli noktalarindan bir tanesi ise hazzin derecesidir. Hazzin
derecesi toplumdan topluma hatta ayni toplum igerisinde bulunan bireylerden bireylere
farklilik gosterebilmektedir (Ceylan, 2007: 33). Hazci tiiketimde asil amag insan hayati
icin ¢ok Onemli olmayan harcamalarin gerceklestirilmesi ve sonucunda zevkin
maksimuma ¢ikartilmasidir. Her bireyin hazci tiiketimden gerceklestirdigi mutluluk
farkli olmaktadir. Hatta ayni bireyler bile farkli yaslarda farkli hazci tiiketim noktalarina
sahip olabilmektedir. Bekarken yapilan hazci tiiketim harcamalarinin evliyken ya da
cocuk olunca azalmasi ve daha ucuz iiriinlere yonelik harcamalarin yapildigi yapilan

aragtirmalar neticesinde ortaya konulmustur (Ozgiil, 2011: 36).

Tiiketici tarafindan deneyimlenen duygular kisa zaman periyotlarinda bile
degisim gosterebilir ve bu siire¢ icinde denenen {irlinlerin verdigi haz degiskenlik
gosterebilir. Ornegin, bir film, konser veya futbol magmn tiikketimi zaman alir bu
siirecte bireylere degisik duygular deneyimlerler (Odabasi, 2006: 116). Buradan hazzin
ne kadar kararsiz, degisken ve temelsiz bir duygulanim oldugu goriilebilir. Tiiketicilerde
hedonik degere sahip olan Ozellikle giysiler, cesitli duygular uyandirmakta ve kisiyi
tahrik ederek sembolik anlamlandirmalari ¢ogaltmaktadir. Giysi ireten firmalar
pazarlama yontemi olusturarak, modaya uygun yeni iriinler hazirlamakta ayrica

fantastik iiriinleri hazci tiiketicinin begenisine sunmaktadir (Ceylan, 2007: 34).

Giliniimiiz tiiketim toplumu hazc1 tiiketimin artmasi yoOniinde harcamalar
gerceklestirmektedir. Insanlari daha fazla iiriine yonlendirir ve daha fazla tiiketim
yapmalarini saglar. Hazlar bu konuda daha fazla tiiketim yapilmasi i¢in tahrik edilmekte
ve bu dogrultuda harekete gecirilmektedir. Hazci tiikketimin toplumsallagmasi yoniinde
atilan adimlar, kendini pek cok tiiketim bigimi ve 6rnekleriyle gdstermektedir (Ozgiil,

2011: 37).
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1.2.5. Faydaci Tiiketim

Insan, dogas1 geregi yapmaktan hoslandiklar1 davranislari var olduklarindan beri
yapmak istemislerdir. Ciinkii insanlar istekleri dogrultusunda hareket etme egiliminde
olup, bu isteklerini gerceklestirmek icin ¢aba gdstermektedirler (Unal ve Ceylan, 2008:
267). Cesitli toplumsal ve teknolojik gelismelerle birlikte tiiketim olgusu gliniimiizde
insana dair tiim silireclerde yaygin hale gelmistir. Tiiketim, eskisinden farkli olarak
sadece ihtiyaglar1 degil ayn1 zamanda arzular1 da tatmin etmektedir. (Odabasi, 2006:
40). Bu durumla ilgili olarak Hirschman ve Holbrook, (Hirschman ve Holbrook, 1982:
93) giliniimiiz tiiketicilerinin artik satin aldiklar1 iriinlerden sadece somut faydalar
istemediklerini, satin alma siirecini hayatta bir keyif ve eglence olarak gordiiklerini ve
faydalarindan daha fazlasi olarak gordiiklerini, bu zevki tatmin etmek ve bunun
sonucunda haz almak igin aligveris yaptigini dile getirmislerdir. Zaichkowsky (1985:
341-352), Hirschman ve Holbrook'un diislincesine uygun olarak, giiniimiiz
tiiketicilerinin, satin alma giidiilerinin haz ve kara dayali olmas1 nedeniyle, tiiketim ve
satin alma siireciyle eskisinden daha fazla ilgilendigini belirtmistir. Dolayisiyla
giinlimiizde aligveris ve satin alma siireci rasyonel ve hedonik giidiileri igermektedir

(Childers ve digerleri 2001: 517).

Kop'a (2008: 112) gore faydacilik, tamamen tiiketicilerin fayda beklentilerine
odaklanan bir iiriin veya hizmetin islevsel ve duygusal olmayan nitelikleri ile ilgilidir.
Tiiketiciler tarafindan algilanan davranislarin yararliligi, degeri ve bilgisi, davranislarin
faydaci statiisii ile iliskilidir. Fayda, en basit ifadeyle, iiriin, hizmet ve fikirlerin
insanlarin 6zel ihtiyaclarin1 karsilamak i¢in kullanilmasi olarak tanimlanabilir (Mucuk,
1996: 4). Giinlimiizde faydaci tiiketim egilimleri olan insanlar bu davranislarda benzer
motivasyonlar1 paylagsmaktadir. Her davranis hem hazci hem de faydaci ozelliklere
sahip olabilir. Ancak gecmis deneyimlerden elde edilen faydalar yapilan secimlerde
gecerlidir. Faydaci tliketim davramigi, iiriin ve hizmetlerin islevsel 6zelliklerine
odaklanir (Celik, 2009: 58-62). Tiiketicilerin ihtiyaclarin1 karsilayan islevler, iirlin veya
hizmetin ozellikleri nelerdir ve tiiketicilere ne gibi faydalar saglayabilir? Faydaci
tiikketimde yanit arayan sorular bunlardir. Ayrica faydaci tiiketime sahip bireylerin karar
verme siireci daha ¢ok rasyonel siirecler araciligiyla gerceklestirilme egilimindedir. Bu

siirecte tliketiciler rasyonel karar vericiler olarak degerlendirilmekte ve kendilerine
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sunulan pazarlama iletisimleri bu fonksiyonel 6zelliklere dayali olarak bilgi seklinde
olusturulmaktadir. Ancak Westbrook ve Black'e (Westbrook ve Black 1985: 89) gore
tiikketiciler bir Uriin veya hizmeti tiiketirken genellikle her iki faydayr da beklerler.
Uriinleri bazen hedonik arzularini tatmin etmek icin, bazen de pratik unsurlari icin
tercih ederler. Cesitli arastirmalar, tiiketici algi ve tercihlerinin bazen ayni anda bazen
de farkli zamanlarda hazci ve faydact beklentileri igerdigini gostermistir (Dhar ve

Wertenbroch, 2000: 60).
1.2.6. Deneyimsel Tiiketim

Deneyimsel tiiketim (experiential consumption): Para harcamanin birincil amaci,
bireyin karsilastigi veya deneyimledigi bir olay veya olaylar dizisi olan bir yasam
deneyimi elde etmektir (Van Boven ve Gilovich, 2003: 1194). Bireyler deneyimsel satin
almay1 malzeme satin almaya tercih ederler. Ornegin herhangi bir {iriin satin almaktansa
safariyi deneyimlemek bireylere gore daha degerli ve keyiflidir. Genel olarak,
deneyimsel satin alma kosulunda mutluluk, maddi satin alma kosuluna gore daha yavas
diismektedir. Bu durum, deneyimsel satin alma zevkinin hedonik adaptasyona daha

direncli oldugunu gostermektedir (Tu ve Hsee, 2018: 6).

Modern tiiketici i¢in tiikketmek, bir seyleri yok etmekten veya kullanmaktan daha
fazlasidir. Ayn1 zamanda (merkezi) bir ekonomik dongiiniin sonu degil, bir deneyim,
benlik veya kisisel imaj iiretme eylemidir. Hayati zenginlestirmenin ve biiylilemenin
yolu, ¢oklu deneyimlerin algilanmasina izin vermektir. Aslinda yasam, tiiketicilerin

coklu deneyimleri sonucunda iiretilecek ve yaratilacaktir (Firat ve Dholakia, 1998: 96).
1.3. Gosteris¢i Tiiketim

Amerika’nin en etkili diisliniirii olarak bahsedilen, sosyolog ve elestirmen Veblen,
gosteris tiiketimi kavramini hem sosyoloji hem iktisat literatiiriinde ilk defa dile getiren
kisi olarak kabul edilmistir. 1899 yilinda yaymlamis oldugu “The Theory of The
Leisure Class” (Aylak Sinifit Teorisi) isimli eserinde, tiiketim kaliplarini ele almis ve
gosteris amaciyla tiiketim yapilabilecegini belirtmistir. Ayrica toplum ve ekonomi
arasinda var olan iliskiyi siifsal farklilagmalar ile birlikte iligskilendirmistir. Bu konu

0zelinde Veblen, gosterisci tiiketimin, dzellikle iist sosyal siniflarca yapildigini ama iist
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smif kadar bu sinifa benzemeye calisan diger siniflar tarafindan da taklit aligverigler
yapildigini ortaya koymustur (Giileg, 2015: 38). Veblen, bu tiiketim bi¢iminin eski
caglardan giliniimiize biitlin toplumlarda hakim ve mevcut oldugunu belirtmistir.
Veblen’e gore tiikketimin bu alisilmis yapisi kolay kolay degisiklik gostermemektedir
(Babaogul ve Bugday, 2012).

Gosterisci tiiketimin Onciillerinden kabul edilen Veblen, bu konuda bir tanim
yapmis olsa da Duesenberry tarafindan yapilan ve nispi gelir hipotezini i¢ine alan ve
neden zamanla azalma gostermedigini agiklayan tanim genel olarak kabul goren

gosterigei tiiketim tanimi olarak ifade edilmistir (Veblen, 2014: 137).

Duesenberry yaptigi arastirmalar neticesinde ortaya koydugu ¢ikarimda
bireylerin tliketim diizeylerinin belli bir seviyeye ulastiktan sonra tekrardan azalma
egilimine girmedigini belirtmistir. Yaptig1 diger arastirmalarda ise Duesenberry
bireylerin belli bir sosyal ¢evreye ulagmasi neticesinde tiiketim harcamalarinda artis
meydana geldigini, bu artisin da sosyal g¢evreye ayak uydurma ¢abasindan
kaynaklandigini belirtmistir. Bu durum neticesinde ise tiikketim harcamalari ile ¢evredeki
insanlar1 etkileme gibi bir egilimin var oldugunu belirtmistir (Iggiiden ve Kone, 2002:

104).

Duesenberry, kisilerin tiiketim ve tasarruf davraniglarinin pargasi olduklari
toplumsal ¢evre ile baglantili oldugunu gozlemlemistir. Kisi, list gelir diizeyinin
bulundugu bir ¢evrede yasiyorsa, tiiketimleri diisiik gelirli ¢evrede yasadiginda yapacagi
tiiketime gore daha fazla olacaktir (Branson, 1989: 270-271).

1950’11 yillarda arastirmalarini derinlestiren Amerikali ekonomist Duesenberry
“demonstration effect” yani, “gosteris etkisi” ismini verdigi yeni bir olgu ortaya
cikarmigtir. Gosteris etkisine gore insanlar, ¢ok daha kaliteli veya kendi satin aldigi
tiriinlerden ¢ok daha iyi sayilan tiikketim {riinleri ile karsilastiginda ihtiyaglarim
karsilayacak yeni yollar edinme yoluna giderler. Gelirleri de§ismemis olsa dahi daha
fazla tiiketim egilimi gosterirler. Bu durum sonucu ortaya ¢ikan daha fazla tiiketme
isteginin artmast ise daha kaliteli iriinlere ulasmanin sikligima bagli olarak

degismektedir (I¢giiden ve Kéne, 2002: 104).
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Gosterisci tiiketimin sekli ise sembolik deger kavrami ve tiiketicilerin iginde
bulundugu veya bulunmak istedigi referans gruplarinin ne kadar dikkatini ¢ekmek
istedikleriyle alakali olmustur (Babaogul ve Bugday, 2012: 22). Temel ihtiyaglarin
karsilanabilmesi ve hayatta kalma i¢giidiisiinden ziyade, bir topluluga ya da bir gruba ait
olmak ve o gruptanmig gibi goriinmek i¢in yapilan harcamalar genellikle gosteris
tilkketimi olarak ifade edilmektedir. Bu tarz bir harcama egilimi gosterip gosterilmemesi
ise kisinin psikolojik yapis1 ve karakteri ile alakal1 olsa da tiiketicilerin bu tarz harcama
yapmalarinin en onemli etkisi ise i¢inde bulunduklar kiiltiirel degerlerdir. Toplumun
icinde bulundugu kiiltiirel ve sosyal yapinin gosterise merakli olmasi ve siirekli gosteris
tilketimi yapmasi kisilerinde davraniglarina yon vermektedir (Cinar ve Cubukgu, 2009).
Bireyler zaman ya da mekandan bagimsiz olarak oncelikle kendinden hoslanmaya ve
kendini begenmeye Ozendirilir. Her birey kendini begenerek diger insanlarinda
begenisini kazanma sansini arttirdigini  diisiinmektedir. Sorunlu olarak kabul
edilebilecek bu iliskiler aginda ise kisinin kendi varligin1 kabul ettirmesi ise elde ettigi
nitelikleri gostermesinden c¢ok, satin aldiklar1 ile diger insanlarin begenisini kazanmak

tizerinedir (Baudillard, 2016: 222).

“Zevki, insan hayatinin tek deger ve amaci sayan, haz veren seyin iyi oldugunu
kabul eden 0Ogreti” olarak kabul edilen hedonizm, “Hazza, fiziksel zevke hastalik
derecesinde diiskiinliik” gibi anlamlara gelmektedir. Bireysel hazzin ve bireysel
gosterigin On plana ¢iktig1 hedonizmin yayginlagsmasi ise gosterisci tiilketimin artmasina,
bu durum da kapitalizmin kendini durmadan yenilemesine olanak saglamaktadir. Bu
durum daha oOnceki uzun yillar boyunca goriilmemis bir harcama aligkanliginin
olmasina vesile olmustur. Geligsmis olan her endiistriyel toplum, tiiketim harcamalarini
bireyin gosteris¢i tatmin isteginin giderilme alani olarak gormiis ve ona gore triinleri

liretme yoluna gitmistir (Gliven, 2009: 69).

Gosteris tiiketimi konusunda tiikketmek, normal bir davranistan ¢ikarak, kendini
durmadan yenileyen ve ¢ilginca yapilan bir statii ve prestij elde etme araci olmustur.
Ana amag bir haz elde etmekten ¢ok diger insanlar1 kiskandirma i¢giidiisiiyle yapilan bir
eyleme donlismiistiir. Daha iyi ve daha fazla tiketmenin smifsal bir farklilik
olusturdugunun diisiiniilmesi, daha tist siniflarda yer alma arayisinda olan kisilerin buna

uygun sekilde davranmasi ve gosterisci tiiketim sembolii olan {iriinleri kullanmasina

19



neden olmaktadir. Bunun sonucu olarak meta ve tiiketimeci performans, ustiinlik

gostergesi olarak kullanilmaya baslanmistir (Osmanli ve Kaya, 2014: 39).

Ust gelir diizeyinde sergilenen bu tiiketim kaliplarnin sergilenmesi, daha alt
diizey gelire sahip ge¢is toplumlarinda “biz de bunlarn hak ediyoruz” fikrini
olusturmaktadir. Bununla birlikte gecis toplumlari bu seviyeye ulasma veya bu seviyeye

yaklagma arzusunu tasimaktadirlar (Ger, 1999: 63).
1.3.1. Geosterisci Tiiketimi Yonlendiren Unsurlar

Giliniimiizde  tiiketim, toplumsallasmay1 saglayict  bir etken olarak
degerlendirildiginden, bireyler tiiketim konusunda bilinglendirilir. Bu bilinglenme, kitle
iletisim araglar ve reklam, pazarlama, moda gibi araglarla saglanmaktadir. Bu anlamda
bireylerin tiiketim tercihleri, tlikettikleri {irlinleri sergilemeleri ve bunun {izerinden
cevreleri ile etkilesime girmeleri sosyallesme siirecini ifade etmektedir. Gosterisci
tiketimi yayginlastiran etmenler, gelir diizeyi, takdir ve statii sahibi olma, degisen
tercihler, c¢evre, marka, model ve moda baglaminda ele alinarak acgiklanmaya

caligilacaktir (Karabulut, 1985: 8).
1.3.1.1. Gelir Seviyesi

Gelir artiginin tiiketime ne kadar etki ettiginin belirlenmesinin, tiiketim egilimine
katkisini analiz etmek oldukc¢a giigtiir. Gelirin arttigi durumla azaldigi durum tiiketim
egilimini zamanla degistirir. Gelirin artmast her zaman tiikketimi arttiran bir unsur
olmadig gibi gelir diizeyinde meydana gelmis olan her artiginda gosterisgi tiiketime yol
acacagmi diistinmek yanlistir. Gelirin artist gosterisi tiikketimi arttirabilir fakat bu
durumun her zaman olmasi kesin degildir. Fakat yapilan birgok arastirma gostermistir ki
gelir seviyesinde meydana gelen ani artiglar o ana kadar harcama konusunda baski
yasamis bireyin tiilketme egilimini hizli bir sekilde arttirmasina olanak saglayacaktir.
Her birey i¢in olmasi gerekli bir zorunluluk olmamakla birlikte biiyiik oranda tiikketme

diisiincesi artacaktir (Ulgener,1991: 179).
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1.3.1.2. Takdir/Statii

Bourdie tiiketim iizerine yapmis oldugu arastirmalarda, tiikketim pratiklerini ele
alarak bunlarin nasil ortaya ¢iktigini ortaya ¢ikarmaya ¢alismistir. Kiiltiirel ve sosyal
yargilar neticesinde ortaya cikan egilimler kiimesi olarak ifade edilen habitus’larca
tilketim pratiklerinin meydana geldigini kesfetmistir. Begeni diisiincesinin ise sinif
kiiltiirii ile alakalt oldugunu ve bireylerin, sahip olduklar1 esya ve sergiledikleri metalar
araciligl ile diger insanlara mesajlar verdigini ortaya g¢ikarmistir. Her insan, iginde
bulundugu toplumdaki iyi statiilere ulagsma ¢abasi i¢indedir. Bu ulagma ¢abasinin temeli
ise begeni ile karsilanmaktadir. Bireyler statiilerinde atlama ve daha fazla takdir goérme
isteklerini, bulunmak istedikleri statiide yer alan insanlarin yasamlarin taklit etmek ile
gidermeye calisirlar (Hiz, 2009: 43). Dolayisiyla gosterisci tiiketim ig¢in dnemli olan
statli kavrami, bireylerin gosteris temelli davramis sergilemelerine ve {ist kesimler

tarafindan kabul edilme amagli gosterisli tirlinlere yonelmelerine sebep olabilir.
1.3.1.3. Liiks Uriin Deneyimi

Ozellikle bilgi ¢ag: ile birlikte diinyada var olan yasam tarzi ve tiiketici yapisi
oldukca degismis ve biiylik bir doniislime ugramistir. Yapilan arastirmalarin biiyiik
cogunlugunda kiiresel olarak refahin arttig1 ve tiiketicilerin elde ettikleri bu refahi liiks
tiketim mallarimin deneyimlemek iizerine karsiladiklart goriilmiistiir. Gliniimiiz
diinyasinda gosterisci tiiketim i¢in olduk¢a onemli bir yere sahip olan lilks mallarin
kullanim1 insanlar tarafindan maddi sorunlar olsa dahi satin alinmak istenmesi ile

karsilanmaya calisilmaktadir (Hiz, 2009: 106-110).
1.3.1.4. Degisen Tercihler

Amerikali akademisyen ve sosyolog Abraham Maslow tarafindan ortaya
cikartilan ve Maslow hiyerarsisi olarak ifade edilen kavrama gore insanlarin yasamasi
icin belli ihtiyaglarin1 karsilamasi1 gerekmektedir. Genel olarak ihtiyag duyulan unsurlar
ise su sekilde smiflandirilmistir: Fizyolojik ihtiyaclar, giivenlik ihtiyaci, aidiyet ihtiyaci,
sayginlik ve kendini gergeklestirme ihtiyacit (Karabulut, 1985: 6). Maslow’a gore
insanlarin glidiileme kavrami ile birlikte hareket etmesi bu ihtiyaglarin hiyerarsik bir

bigimde olusmasina neden olmaktadir. Ik olarak alt seviyede yer alan ihtiyaglarin
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karsilanmas1 gerekmektedir. Alt seviyede olan ihtiyaclar karsilanmadan daha iist
seviyedeki ihtiyaglar1 karsilamaya yoOnelik bir motivasyon kaynagi elde
edilememektedir. Fakat bir davranisin temelinde ise her zaman yalnizca giidii ile hareket
etme kavrami olmaz. Dogal olarak hiyerarsik siralama igerisinde belli basli bazi
noktalarda degisiklikler gozlemlenebilir. Ozellikle tiiketim toplumu icerisinde yer alan
kimi iiriinler, tliketiciler i¢in son derece dnemli bir ihtiyagmis gibi sunulmakta ve satis

yapilmasi i¢in tesvik edilmektedir (Ulgener,1991: 179).

Insanlarin tercihlerinin ve zevklerinin farkli oldugu kabul edilmektedir. Bu
farklilik her insan i¢in farkli zaman dilimlerinde farkli olabilmektedir. Bu degisim
sayesinde farkli {iriinler satin alma ve bazi iriinlere yonelik farkli tiketim
gerceklestirme durumu ile karsi karsiya kalinabilmektedir. Tiiketiciler i¢in oldukca
normal kabul edilebilen bu degisim, tiiketiciyi yeni {irlinler almaya yoneltebilir ve
bdylece tiikketimin artmasinda 6nemli bir etken olarak gorilir (Hiz, 2009: 23). Bu
etkinin yani sira bir bireyin ayni ihtiyacini tatmin eden iki {liriinden hangisini tercih
edecegi de tiiketicinin iginde bulundugu cografi, sosyal, fiziki, demografik ve psikolojik

durumuna gore degismektedir (Karabulut, 1985: 5).
1.3.1.5. Reklamlar ve Reklam Algis1

Reklamlar ve reklam algisi ise gosterisci tliketimin diger bir unsuru olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamlar, gecmisten bugiine incelendiginde goriilmektedir ki
insanlarmn harcama bigimleri degiskenlik gdsterebilmektedir. Uretilen esyalar ve yapilan
hizmetlerin ¢esitleri zamanla degisiklige ugramis ve bir doniisiim icerisine girmistir

(Organ, 2008: 91).

Reklamlarin kisisel olarak bir anlamlandirma yetenegi bulunmamaktadir.
Reklamlar daha ¢ok marjinal, farklilastiric1 ve birlestiricidir. Genel olarak kitle iletisim
gorevi bulunan reklamlar, gercek bir diinyaya ya da gergek nesnelere yonelik degil,

sadece satin alma iglevini yerine getirmeye yoneliktir (Baudrillard, 2016: 158).

Gosteris tliketimi konusunun unsurlarindan kabul edilen reklamlarin diger bir
islevi ise aslinda olmayan ihtiyaclart sanki varlarmis gibi ortaya ¢ikarmak ve insanlarin

bu yolla satin alma yapmasini saglamaktir. Televizyonsuz bir evin kalmamasi, kredi
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kartsiz bir yagamin diisiiniilemez olmasi gibi pek ¢ok durum 50 y1l 6nce tiiketiciler i¢in
pek bir sey ifade etmezken bugilin olmazsa olmazlar arasina girmistir. Bu durumun
olusmasima en Onemli etmenlerden biri ise reklamlarin bu yonde satis yapilmasina

destek olmasidir (Storey, 2000: 138).

Baudrillard ihtiyaglarin medya tarafindan belirlenmesi sonucunda, gosteris
tilketiminin daha da artabilecegini hatta ihtiya¢ olmayan pek ¢ok seyin sirf reklamlar ve
reklam algis1 sayesinde satin alinabilecegini belirtmistir. Reklam algisinin biiytlik
boyutlara ulagsmasi neticesinde tiiketici, bilingli bir harcama yapmaktan ¢ok gayri iradi
ve bilingsiz bir sekilde tiiketim yapmakta ve ihtiyact olmasa dahi pek ¢ok {iriinii temin
etme yoluna gitmektedir. Boorstin ise reklam ve reklam algisi ile ilgili yapmis oldugu
arastirmalarda gosteris tiiketimine deginmistir. Boorstin’e gore reklam algisi ile birlikte
sadece marka {riinlerin daha fazla satilmasindan ziyade bu durumun tersi olarak aslinda
ederinde olmayan pek ¢ok iiriiniin sadece reklaminin yapilarak yiiksek fiyatlara

satilabilecegini belirtmistir (I¢giiden ve Kone, 2002: 104).

Uriin tanitimlarinda, tiiketicinin bir iiriine sahip olmasinin ardindan o {iriine
ilgisinin kaybolacagi ve yeni seylere olan arzusunun artacagindan bahsedilmez.
Tiketiciler, bir seyi elde ettiklerinde tatmin duygulariin siirekli olacagi diisiiniirler.
Fakat bir seyin elde edilmesinin ardindan, tatmin olma hissi zirve yapar ve kisa bir siire
sonra bu duygu azalmaya baslar, ardindan yeni bir tiikketim arzusu ve onu elde edememe
endisesi basg gosterecektir (Botton, 2015: 230-232). Bu durum ise gosteris tiiketiminin
artmasina ve insanlarin ihtiyag¢ sahibi olmasa bile sirf reklamlarda gordiigii icin belli

irlin ve hizmetlere erismeye ¢alismasina neden olmaktadir.
1.3.1.6. Gosteris Tiiketimini Yonlendiren Diger Unsurlar

Gosterisci tliketimi yOnlendiren diger unsurlar ise daha Onceki bagliklarda
belirtilen unsurlar kadar etkili olmamakla beraber yine de insanlarin gosteris tiikketime

yonelik yaptig1 harcamalara etki etmektedir. Bu unsurlar ise su sekildedir:

e Cevre: Gosterisgi tiketim harcama kaliplarim1 degistiren diger etmenler ise
insanlarin yasadiklar1 ¢evre, satin aldiklar1 marka ve model ile o donemki moda olan

satin almalar olabilmektedir. Tiiketimde yer alan satin alma davranislar ile tiiketim
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aligkanliklari, kisinin yasam sekline iliskin pek ¢ok ayrintiy1 gozler oniine sermektedir.
Bireylerin zamanla icerisinde bulundugu sosyal c¢evre satin alma duygu ve
diistincelerinde degisiklikler meydana getirebilmektedir. Tiiketim bigiminde var olan bu
degisiklik ise, tiikketim olgusunun dogasi icerisinde bulunmakta ve degisikliklerden

meydana gelmektedir (Odabasi, 2008: 22).

Cevrenin, satin alma kiiltiirinlin degistirmesine etki etmekle beraber ¢evrenin
belli oranda degismesi ise aligkanliklar1 degistirebilmektedir. Bu degisiklik {ist statiiye
dogru oldugunda ise gosterisci tiikketim meydana gelebilmektedir. Cevre degisikligi ile
birlikte hem kisi hem kendinden sonra gelecek olan nesillerde egitim, gelir seviyesi ve
kiiltiirel yap1 degismektedir. Bu degisim ise satin alma kiiltiiriinii ve dogal olarak
gdsteris tiiketimlerini etkilemektedir. Ozellikle go¢ ile birlikte kirsal kesimlerden
kentlere gelis, sosyal olarak degismenin Oniinii agmakta ve daha 6nceden yapmak
zorunda kalmadiklar1 harcamalar1 yapmalarina neden olmaktadir. Kisiler bu sosyal
hareketlilikle statiilerini yiikseltebilmek i¢in gegmisteki iletisim ve kisi aglarinda
degisiklik yapabilmektedir. Sosyal hareketlilik, zenginlesmeye, daha saygi duyulan,
basarili insan tiplerinin ortaya ¢ikmasina, yeni diisiince ve davranis tiplerinin ortaya
¢ikmasina, yeni hayat tarzlarinin meydana gelmesine neden olabilmektedir (Vergin,
1985: 34). Tiketicilerin tiketim egilimleri, ihtiyaglari olan mal ve hizmetlerden
saglayacaklar1 maksimum fayda yerine, reklamlarin c¢ekiciligi ve etkileri ile

sekillenmektedir (Acar, 2000).

e Marka: Tiketim harcamalarinda degismeye neden olacak diger bir etmen ise
markadir. Markalar insanlarin zevklerine hitap etmekte ve kendince bir kiiltiir
yaratmaktadir. Bu durum ise siif bilincini zihinsel ve formal olarak pekistirmektedir.
Imajlar ile birlikte goriintiiler verilerek, s6z konusu marka tanimlanmaktadir. Ozellikle
son 50 yila kadar kisiler marka yaratirken, son yillarda ise durum degismis ve
giiniimiizde markalar kendi kiiltiirlerini yaratmaya ve bireyleri bi¢imlendirmeye

yonlendirmistir (Organ, 2008: 269).

Marka ve marka algisinda hedef kitlenin istedigi yasam tarzi ele alinir ve bu
markay1 kullanarak elde edecegi statiiniin ¢ok farkli oldugu algis1 yaratilir. Bu durum
ise duygusal ekoliin en 6nemli yanidir. Semboller marka konusunda énemli olmakta ve

belli bir deger kazanmaktadir. Semboller aracilig: ile kisiler markalara yonelmekte ve
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markalar sayesinde bir sinifa ait olma hissi yasamaktadir. Bu sayede markasin
sergilemekte bir behis gormemekte hatta bundan haz ve mutluluk duymaktadir. Bu

durum ise gosteris¢i tliketimi arttiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tuna,

2006 36).

e Moda: Moda ise gosterisgi tiiketimin son halkasidir. Yenilik olgusu ve daha
oncekilerden daha fazla tercih edilme diisiincesi modanin temelinde yer almaktadir.
Sayginlik hissi, belli bir diizeye kadar zevklerimizi yonlendirir ve ardindan sayginlik
saglayacak baska yapilara gegene kadar siirer. Herhangi bir donemde moda olan seyler
bir siire sonra kisilere cazip gelmeyebilir. Yani modaya kars ilgi estetikle ilgili degildir,
bu ilgi kisinin hoglanma siiresi dolana kadar canli kalmaktadir (Veblen, 2014: 137).
Baudrillard bununla ilgili modanin eskimeyen bir olgu oldugunu ve modanin temsil
ettigi seylerin eskimeye ve silinmeye mahkum oldugunu sdylemistir (Bayhan, 2011).
Moda yerini baska bir tutkuya birakmak suretiyle siirekli degismektedir (Braudel, 2004:
153). Liiks tiiketim endiistrisi tarihi, zengin insanlarin zevklerinin moda etkisi altinda
oldugunu ve bu zevklerin modaya bagli olarak siirekli degistigini gostermektedir. Bu
hizli degisim ile treticilerden siirekli olarak yeni taleplere uygun iiretim verimliligi

beklemektedir (Sombart, 2013: 279).
1.3.2. Gosterisci Tiiketime Elestirel Bakis Ac¢isi

Tiiketim i¢in yoneltilen elestirel bakis acgilarinin neden gerekli oldugu sorusu
lizerine gosteris¢i tiiketim i¢in olumlu ve olumsuz bakis agilart ortaya c¢ikmistir.
Gosterisgi tiiketimin gerekliligini savunan goriisler oldugu kadar, bu tiiketim tiiriiniin

gereksiz ve azaltilmasi gerekliligini savunan goriisler de bulunmaktadir.
1.3.2.1. Gosteris Tiiketimi Pozitif / Kars1 Konulmaz ve Gereklidir Goriisii

Gosterisci tiikketim konusunda var olan elestirel bakis acilarindan ilki pozitif
olmasi ile ilgilidir. Bu goriise gore gosterisei tiiketim kargt konulamaz ve insanlar igin

gereklidir.

o Gosterisei tilketimin sonsuzlugu
Tiiketimin smursiz bir olgu oldugunu ve karst konulamaz oldugunu savunan

Baudillard su sozleri ifade etmistir:
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Eger basit sekilde diisiliniildiigii gibi tiiketim bir yalayip yutma, bir i¢ine ¢ekme
istegi olsaydi o zaman bir doyuma ulagsmamiz gerekirdi. Ama boyle olmadigini
bilmekteyiz; sinirsiz bir tiikketim istegi i¢inde bulunuyoruz. Bu durum ne psikolojik
nedenlere ne de rekabete dayanmaktadir. Tiiketimin karsi konulamaz bir duygu olarak
algilanmasiin sebebi ihtiyaclarin karsilanmasi ya da gerceklik ilkesi ile iligkisi
kalmamuis, tam bir idealist uygulama olmasidir; dolayisiyla tiikketim istahini bastirmak ya
da ihtiyaglar i¢in normallestirici bir iligski ag1 kurma istegi saf ve sagma bir ahlakg¢ilik

olacaktir (Organ, 2008: 145).

Baudillard’a (2000: 94) gore tiiketim, idealist bir durumdur. Yani tiiketilenler
nesneler degil, diislincelerdir. Tiiketimin idealist bir durum olmasi da, herhangi bir
doyuma ulasilamamasi, sonunun olmasi anlamina gelmektedir (Bocock, 2014: 75). Bu
nedenle tiiketimden vazgegmek imkansiza yakin bir durumdur. Uzerine kurulan sistem,
sirketlerin pazarlama taktikleri, moda gibi bir¢ok nedenle yeni ihtiyaglar
yaratilmaktadir. Boylece sonsuz bir tiiketim istegi ve sonucunda tiiketim ortaya
cikmaktadir. Bu durum yanlis olarak algilanmak yerine gereklilik olarak
algilanmaktadir. Bauman (1999: 60) ise tiiketimin bu kadar ¢ekici olmasini, insanin
tatmin edilmesi gereken ihtiyaglar1 olarak degil, kesfedilmesi gereken ya da bilinmeyen
arzularin gizemi olarak ele almistir. Burada tiiketim olgusunun insanin en temel
Ozelliklerinden biri olan merak duygusunun {izerine olusturuldugu dikkati ¢cekmektedir.
Merak, 6grenmek ve hayati siirdiirebilmek i¢in bilgi saglamanin en 6nemli unsuru ve

icgiidiisel bir olgudur.

e Gosterisci tiiketimle kimlik var etme istegi
Tiiketim olgusunun degeri diinyada her gecen giin daha fazla artmaktadir.
Tiiketim, ekonomik kiigiilme donemlerinde dahi artisini siirdiirebilmektedir. Tiiketimin
insanlarin hayatlarinda bu kadar biiylik yer tutmasinin nedeni ise kimlik olusturma ve
kimligin korunmasinda énemli bir noktada bulunmasindandir. Her bireyin, ¢ocuklarin
bile toplumsal ve kiiltiirel kimlik olusturmasinda en 6nemli role sahip olan sey, ailelerin

tilketim kaliplar1 ve satin aldiklari tiiketim mallaridir (Storey, 2000: 138).

Kisinin kendi kimligini kesfetme siireci bile tiiketim kaliplarina dayanmaktadir.
Ornegin insanlarin kim olduklar1 ya da nasil yasamak istedikleri sorusuna verilecek

cevaplar icinde biiyiik boliimii hedefledikleri tiiketici yasam tarzi yer alacaktir. Insanin
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en Onemli ihtiyaglarindan birisi kendini ifade edebilmesi ve varolugsal kimligini
kesfedebilmesi ya da olmak istedigi kisi gibi goriinmeye ¢aligmasidir. Bunu yapabilmek
icin de tiikketim sekli ve miktar1 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Gosterisgi tiiketimin
tercih edilme ve uygulanma sebebi sahip oldugu bu biiyiik giictiir (Organ, 2008: 145-
146).

o Gosterisci tiketimde biriciklik hissi

Insanlarin tatmin edilmesi gereken bir baska duygusu ise biricik olma, kendini
diger insanlardan farklilagtirarak var olma g¢abasidir. Tiiketim bu duyguyu beslerken,
insana farkliliklarini ve biricikligini gosterme imkani vermektedir. Bocock (Bocock,
2014: 75) bu konuyla ilgili diigiincelerini,” O halde bir birey kendisini ancak degerleri
ile ortak bir takim kiiltiirel sembolleri paylasabildigi olciide farkli kilabilir. Bu durum
bitip tiikkenmeyen bir fark edilir olma savasina yol agar” seklinde ifade etmistir (Bocock,
2014: 75).

o (Gosterisei tiiketimde gii¢ ve iktidar kanit

Geleneksel kiiltiirde; bolgesel sayginlik, niifus ve iiretimi yapilan iirline bagl
olan gii¢ ve iktidar, modern kiiltiirde kendisini tiiketilen ve kullanilan esyaya bagl
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel toplumlarda insanlar benzerlikleriyle
tanimlanirken, modern toplumlarda farkliliklar1 ve sira disiliklar: tiiketim olgusu olarak
tanimlanmaktadir (Orcan, 2008: 145). Gii¢ ve gii¢c kavramlari, insan varolusundan beri
var olmustur. Insanin gii¢ ve iktidar sahibi olma istegi kendisini gosterisci tiiketimde
acik bir sekilde gostermektedir. Bu nedenle kisiler giiglii, zengin, statii sahibi gibi
goriinebilmek icin lilkks veya sembolik anlam tasiyan iiriinler tercih etmektedirler

(Botton, 2015: 73).
1.3.2.2. Gosteris Tiiketimi Negatif / Zararhdir ve Azaltilmahdir Goriisii

Tiiketimin karsi konulamaz icgiidiisel bir olgu oldugunu, insani zaaflar
tizerinden kendini var ettigini savunanlarin disinda, tiikketimin asir1 bir hal aldigini,
insani zaaflarin insana zarar verdigini savunan, tiiketimi elestiren gorilisler de

bulunmaktadir.

e (Gosterisci tiiketimde sonsuzluk olgusu ve getirdigi psikolojik sorunlar
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Bu sorunlar insanin tiiketim ag¢liginin dindirilememesinden kaynakli sorunlardir.
Ciinkii gosterisei tikketim sonu olmayan ve fiziki ihtiyaclari asan psikolojik ihtiyaglarin
giderilmeye c¢alisilmasi temelli bir tiikketim seklidir. Baudillard’a (2000: 96) gore;
“tiilketim c¢emberi gelir, sayginlik, satin alma gibi kisir ve carpik dongiilerden
olusmaktadir. Bu ¢ember, goriiniiste sinirsiz gelire ve secme Ozgiirliigiine dayanmasi
nedeniyle fiziki ihtiyaglar1 asan, bu nedenle de istenildigi gibi yonlendirilebilen

psikolojik ihtiyaglarin giderilmesi tizerine kuruludur (Bocock, 2014: 75).

Modern diinyada gelirler, ge¢mise gore artmis gibi goriinebilir fakat
modernlesme ile gelen bu zenginlik sadece goriiniiste yer almaktadir. Aslinda
beklentileri fazlaca tetiklenmis, sahip olmak istedikleri ile geliri arasinda ugurum
olusmus modern insan daha fakirdir ve olmak istedigi ile olabildigi kisi arasinda biiyiik
farklar bulunmaktadir (Botton, 2015: 73). Bu durum, bireylerin gosterisci tiikketim i¢in
hem maddi hem manevi olarak zorlanmalar1 olarak yorumlanabilir. Baudillard, (2000:
96) bu zorlugu “amagsiz tatmin iireten bolluk toplumunun, kaynaklarini ayn1 zamanda
bu tatminden dogan i¢ sikintisini panzehir liretmek yolunda harcadigi bos ugrastir bu”

seklinde ifade etmistir.

e Gosterisci tiiketimle kimlik var etme isteginin elestirilmesi

Tiiketimin yapay bi¢imde 6zendirilmesi olumsuz etkilere neden olmaktadir. Bu
etkilerden biri yabancilagmadir. Marx, yabancilasmanin nedenini, is¢inin yaptigi ise
yabanci olmasini, yalnizca is disinda kendi benligini yasamasi olarak gostermektedir.
Isin amacinin ihtiyaclarin karsilanmas1 degil, is disindaki ihtiyaglarin karsilanmasi
oldugunu ifade etmektedir. Yani iiretim siirecinde kimligi inkar edilen isci, kimlik
arayisini tiiketim siirecinde aramaya zorlanmaktadir. Bu siirec tiikketim ideolojisi olarak
tanimlanan, hayatin anlaminin ve kisinin benliginin tiikettigi seylerde bulunacagin
savunan kapitalist ideoloji tarafindan desteklenmektedir. Boylece, kapitalizmin kar elde

etme amacina yonelik igleyisi mesru bir hal almis olur (Storey, 2000: 137).

Baudillard, kisinin benligini tiikettigi seylerde bulmasi ve bununla tatmin olmasi
konusunu elestirmis ve bu konuda bir reklam repliginde kullanilmis; “Kisiligini bulmus
olmak ve bunu ifade etmek hakikaten kendi olmanin zevkini kesfetmektir. Cogu zaman
bunun i¢in kiiclik bir sey yeterli olur. Uzun zamandan beri aradim ve saglarimdaki

kiiclik ton degisikliginin tenim ve gdzlerimle miikemmel bir uyum yaratmaya yetecegini
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fark ettim. Bu sariy1 Recital’in boya sampuani gesitleri arasinda buldum. Retical’in
boylesine dogal bu sarisiyla degismedim: Her zaman oldugumdan daha fazla

kendimim” ifadeleri dile getirmistir (Baudillard, 2000: 99).

Baudillard, “Eger birisiysek kisiligimizi bulabilir miyiz? Bu kisilik sizdeyken siz
neredesiniz? Eger kendimizsek, ger¢ekten kendimiz olmamiz gerekir mi ya da sahte bir
kendi yerimi almissa, kendi olmanin mucizevi birligine yeniden kavugmak icin kii¢iik
bir ton degisikligi yeterli mi? Bu tiimiiyle dogal sar1 ne demek oluyor? Bu sar1 dogal
mudir, degil mi? Ve eger kendimsem nasil her zaman oldugumdan daha fazla kendim
olabilirim? Yani diin tamamiyla kendim degil miydim?” sorulari ile bu reklami
elestirmis ve tiiketimin i¢inde insanin kimligini bulma ve gésterme ¢abasinin ne kadar

bulundugunu ifade etmistir (Bocock, 2014: 75).

Botton, insanin kimlik bilincinin, i¢inde bulundugu ve birlikte yasadigi
insanlarin diislincelerine hapsoldugunu savunmaktadir. Bdylece kimlik edinmenin
yalnizca kisinin kendi tatmini i¢in degil, baska insanlarin goziindeki yeri i¢in de dnemli
oldugunu savunmaktadir. Bu nedenle diger insanlarin ilgisinin kisi i¢in Onemli
oldugunu, bunun nedeninin de dogumundan itibaren kendi degerleri ile ilgili belirsizlik
icinde olduguna baglar. Bu nedenle kisinin kendi ile ilgili diisiincelerini, bagkalarinin

kendisi ile ilgili diisiincelerinin belirledigi savunulmaktadir (Botton, 2015: 73).

e (Gosterisei tiikketimde gii¢ ve iktidar kanitinin olusturdugu sorunlar
Tiiketimin statii ve gii¢ gostergesi olarak goriilmesinin, toplumsal ve aile igi

sorunlara neden oldugunu savunan goriisler de bulunmaktadir.

Odabas1, ekonomik durumu kétii olan ailelerde istenilene sahip olamamanin aile
ici sorunlara neden olabilecegini vurgulamaktadir. Bu durum kisiler {izerinde 6zenme,
kiskanglik, taklit etme ve kiyaslama gibi psikolojik etkilenmeler olusturabilmekte ve
“Komsunun tavugu komsuya kaz goriinebilmektedir” (Odabasi, 1999). Kiskan¢ligin en
onemli niteligi, yalnizca benzedigimizi diislindiigiimiiz kisileri kiskanmamizdir. Kisiyi
en ¢cok zorlayan ve kiskanmasina neden olan konular, esit oldugu diisiiniilen kisilerin
basarilaridir (Botton, 2015: 55). Veblen bu konuda, ekonomik durumu kotii olan
kisilerin yoksulluklarinit gizlemek icin direndiklerini ancak en sonunda gizlenecek

durumlar: kalmadiklarmi belirtmektedir.
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Bagka bir goriise gore, gelir dagilimi esitsizliginin bulundugu toplumlarda sosyal
barisin zedelendigi ve bu durumun {ilkelerin temel sorunlari iginde yer aldigi

belirtilmektedir (Organ, 2008: 214).

o Gosterisci tilkketime karsi goniillii sade yasam
Bu yasam big¢imi, tiiketim aligkanliklarinda asirilik ve hatalar oldugunu
savunarak, insanin bu duruma ¢6ziim iiretmesi ve ona gore yasam slirmesi gerektigini
iddia eden bir yaklasimdir. Bu yaklasim, gonillii olarak sadeligi benimsemek,

gosteristen ve asirt tiiketimden uzak durmayi benimsemektedir.

“Gontlli Sadelik” ya da “Sade Hayat” seklinde ifade edilen yasam sekli asiri
tilketim aligkanliklarina ve bagimlilik haline gelen alisveris ¢ilginligina tepki olarak
ortaya ¢ikmistir. Bu yasam sekli giinlimiizde hizla yayilmakta ve insanlar tarafindan
kabul gormektedir (Ozgiil, 2009). Temel felsefesi; “tiiketimi azalt, daha az ¢alis ve daha
¢ok zamanin olsun “dur. Temeli paraya dayanmayan daha mutlu bir hayat icin bir yol
olarak da tamimlanabilir. i¢ huzuru ve tatmini; zenginlik, makam ve gii¢ yerine tercih
etmektedir (Babaogul ve Bugday, 2012). Fakat tiim bunlar tiiketimden tamamen
vazgecmek anlamina gelmemektedir. Sadece asir1 ve gereksiz tiikketimden uzaklasarak,

kisisel gelisim ve manevi degerlere daha fazla vakit ayirmak anlami tagimaktadir.

Goniillii Sadelik 5 temel degere dayanmaktadir. Bunlar; maddiyatta sadelik,
kendini tanima, dogaya kars1 duyarli olma, insancil Slgek ve kisisel gelisimdir (Ozgiil,
2009). Her insandan iyilige dayanan ve ahlakli bir yaklasim i¢inde olmalari
beklenmektedir. Bu sayede, tilketim temel ihtiyaglari diizeyinde yapilacak, asir1 tiiketim

ortadan kalkacak ve daha sakin, tatmin edici bir hayat sekli benimsenecektir.

Ozetle goniil sadelik yasami ile amaglanan, asir1 tiikketimin azaltilmasi, paylasma
kiiltiiriinin artirilmasi, geleneklerin ticari 6gelerden arindirilmasi ile su anda ve
gelecekteki insanlarin tamaminin daha rahat bir hayata sahip olmasidir. Kisaca isin 6zii

sudur; daha az tiilketmek (Babaogul ve Bugday, 2012).
1.3.2.3. Notr Goriis

Tiiketim bicimleri iyi ya da kotii olarak nitelemek kolay degildir. Konuyla ilgili

Marx fikirlerini; “Bir toplum ne tiretmeye ne de tiiketmeye son verebilir” seklinde ifade
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etmistir (Braudel, 2004: 13). Baudillard ise tiikketim ile ilgili; “insan dogasinin, insan
haklar1 kavrami ile birlesmesi sonucunda modern zaman insani yogun bir rasyonalite
ilkesi ile donanmistir. Bu ilke insani; mutlak mutlugu aramaya ve kendi azami tatmini
saglayan nesneleri onceliklemeye yéneltir. Insan, kendini tatmin edecek nesnelere
dogustan yonelime sahiptir. Ancak insanin asla tatmin olamamasi nedeniyle bu yonelim

dongiisel olarak devam etmektedir (Organ, 2008:26).

Daha once bahsedildigi lizere gosterisci tiiketim bir yandan, duygusal ihtiyaglar,
insani giidiiler, insanin kendini ifade etmesi gibi insan dogasinda bulunan etik
kapsamindaki davraniglara dayanirken diger yandan kiskanglik, istiinlik saglama,
tatminsizlik gibi etik olmayan insan dogasinda bulunan davraniglara dayanir. Biitiin
bunlar sonucunda gosteris¢i tiikketimin benimsenmesi dogrudur ya da yanlistir
denilemez. Gerekli oldugu ya da gereksiz oldugu bakis agilar1 ¢esitli temel ve nedenlere

dayandirilarak ifade edilebilir.
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IKINCi BOLUM

DINDARLIK KAVRAMI

2.1. Din Kavram

Latince ‘religare’ sozciigiinden tliremis olan Din kavrami semavi olmayan
dinlerinde dahil olmasi ile ¢ok genis bir anlam biitiinliigii igerisinde algilanmaktadir.
Genel olarak yaratict veya Tanri’ya inanilmasi ve inanilan tanriya saygi duyularak
baglilik bildirilmesini ifade etmektedir (Ttimer, 1987: 214). Bati dillerinde yer alan
religion kelimesinin bu anlam biitlinliigii icerisinde yer almasi ve baglanmak, tekrar
tekrar okumak anlamlarina gelmesi de din kavraminin temel gdstergelerinden biri olarak
kabul edilmektedir. Bat1 terminolojisine gore tanri ile insan arasinda var olan bag olarak
ifade edilmektedir. Arapga ise din kavrami tek bir olgu ya da durumdan ziyade, ‘hiikiim,
ibadet, yargi, ceza, teslimiyet, belli bir yol, boyun egme, kanun ve {istiin gelme’ gibi
anlamlara da gelmektedir. S6z konusu anlamlar biitiinii ile ifade edilmesi ile din,
yaratici olan, hiikiim koyan, hesap soran ve gerektiginde insanlara hesap veren Tanr1’ya
insanlarin hem bireysel olarak hem de toplum olarak boyun egmesi, teslim olmasi ve
ibadet etmesi icin gerekli olan yasa, gelenek ve yol olarak bahsedilmektedir (Y1ilmaz,

2014: 23).

Diinya iizerinde yer alan hemen hemen tiim toplumlarda goriilen bir fenomen
olan din, insanlarin tutum ve davraniglarini etkilemektedir. Toplumsal hayati 6nemli
Olciide etkileyen din kavrami ve din ile birlikte gelen kurallar biitiinii, giiniimiizde pek
cok arastirmaya konu olmustur. Yapilan tiim din tanimlar1 genellikle tanimi yapan
kisinin dini gorilisiine veya dine bakig acisina gore degisiklik gosterebilmektedir. Konu
bu acgidan ele alindiginda ise dine bakis agis1 ve kisilik ozelliklerine gore degisiklik
gosterebilen bir olgunun sosyal ve siyasi goriigslere gore de degisiklik gostermesi
olasidir (Kula, 2001: 47). Din olgusunun tanimi yapilirken, hemen hemen herkesin
kabul ettigi ortak bir olgudan bahsetmek miimkiin degildir. Fakat en genel ifade ile din,
bireylerin bilgi, inang, duygu ve davraniglarinin tiimiinii kapsayan tek bir boyutu

olmayan genel bir kavram olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Cok boyutlu bir kavram
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oldugu i¢in de belirli 6l¢iide inceleme yapmak ve Slgebilmek kolay degildir (Girses,
2017: 24).

Konu sosyoloji bilimi agisindan ele alindiginda ise din kavrami toplumsal
faktorlerin bir karisimi olarak ifade edilmektedir. Sosyolojik olarak din kavramini
aragtiran isimlerden biri olan Giinay, yaptig1 ¢alismalarda farkli yonlere isaret eden
degisik din tarifleri oldugunu belirtmistir. Yalnizca birey ya da toplumun belli basl ele
alindig1 kaliplar arasinda sikismis olan bir kutsal kavramindan g¢ok, daha genis bir
sekilde ele alinan ylice bir gerceklik tanimi igerisinde ele alindigindan bahsetmistir. Bu
diisiince yapisindan hareketle, dinin yiice bir hakikat oldugu, islam ve Miisliiman
alimlere gore ise insanda fitri ve kesbi olarak kabul edilen bir olgu olarak ifade edildigi,
din sosyologlarinca ise kutsalin tecrilbesi veya yasanmasit olarak bahsedildigi
belirtilmistir. Gilinay’a gore bu tanim, insanin hayatinda mukaddes bir tezahiir olarak
ortaya ¢ikan sirf dini olana gonderme yapmasi bakimindan yerinde, objektif ve
onemlilik niteliklerine sahiptir (Giinay, 2000: 203).

Sosyolojik incelemelerin yani sira psikolojik iglevselcilik hareketi ile taninmis
olan ve Psikolojik islevselciligin kurucusu kabul edilen William James ise din konusunu
yaptig1 arastirmalarda incelemis ve genel bir din tanimi yapmistir. James’ gore din
“Insanlarin ilahi olarak inandiklar1 varliklarla, huzurunda bulunduklarini diisiindiikleri
siirece, tek baglarina edindikleri tecriibeler, faaliyetler ve duygulardir.” (James, 2001:
48). Bu konuda bagka bir ¢alisma yapmis olan Yapisi ise James’ten farkli olarak dinin
islevselci bir bakis acisiyla birlikte bireysel ve toplumsal boyutunun oldugunu, ilahi
olanla dogrudan veya dolayl olarak kurulan iliskiler sonucunda ise topluma ve toplumu
olusturmus olan bireylere belli bir durus, diisiinlis ve davranig kalib1 sundugunu ifade
etmistir. Konu bu acgidan ele alindiginda hayatina anlam ve amag¢ katmak isteyen
bireylerin, varolus problemlerine kendince bir ¢éziim iiretmesi ve ayni dine mensup
olan bireyler ile bir kimlik kazanma c¢abasi iginde bulunmasi olarak da ifade
edilebilmektedir (Yapici, 2013: 19).

2.2.  Dindarhik Kavramm

Dindarlik konusu din konusu 6zelinde ele alindiginda daha bir detay gerektiren

bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal hayatta farkli tezahiirleri ile birlikte
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ele alinan ve bu farkliliklardan dolay: farkli bakis acgilar1 da gelistirilen din, goreceli bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalarda arastirmacilarin hepsinin
hem fikir oldugu bir dindarlik tanimi bulunmamaktadir. Dindarlik konusunun tanimi
yapilirken, dinin boyutlar1 konusu olduk¢a 6nemli bir noktada yer almaktadir. S6z
konusu boyutlarin dinlerde yer alan karsiliklarina bakilarak dindarligin belli dlctide
tanim1 yapilabilmekte fakat kimlere dindar denilecegi konusu ise tam olarak ifade
edilememektedir. Dindarlik tek bir konu iizerinden degil bir¢ok alanda agiga vurulmakta

ve kisiler tizerinde etki etmektedir (Hokelekli, 2016: 51).

Her ne kadar kesin bir tanimi olmasa da kisilerin din konusunda takinmig
olduklart olumlu tutum ve davranislart ortaya koyma bigimi ve bu diisiincelerini hayat
tarz1 olarak idame ettirme sekilleri dindarlik olarak ifade edilebilir. Konu bu agidan ele
alindiginda dindarlik kavraminin genis inan¢ ve uygulama sekillerini kapsadigi
sOylenebilmektedir. Dindarlik kavraminin temelinde yer alan pek ¢ok teorik unsurun
Allah inanci ile birlikte dinin emirlerine uyarak yasaklarindan kaginma ilkesi igerisinde

yasama olarak ifade edilmesi de miimkiindiir (Uysal, 2006: 46).

Kurt, (2009: 2) yapmis oldugu arastirmalarda dindarlik olgusunu kisisel
oldugunu ve dinin; inang, ilke, pratik ve sembollerinin inananlar tarafindan kendi
diinyasinda igsellestirmesi ile birlikte, yasantisinda ki tutum ve davramiglarinda bu
diisiince yapisini uygulamalar1 olarak ifade etmistir. Okumus (2006: 19) ise dindarlik
olarak ifade edilen kavramin, inananlarin amel ve iman iliskisi c¢ercevesinde
sekillendigini ve dini tutum, deneyim ve davranig bigimi olarak ifade edildigini
belirtmistir. Diger bir bakis agisiyla inanilan dinin bahsettigi yasaklar1 yapmamak ve
emirlere uymak iizere hayatin1 sekillendirmek olarak da ifade edilmektedir. A.B.D.’li
tarih¢i ve sosyolog Himmelfarb ise yaptig1 arastirmalar da dindarhigin kisisel bir olgu
oldugunu ve din ile ortaya konulmus olan inang ve faaliyetlerin kisilerce tanimlanip
uygulanmaya calisilmasi olarak ifade edildigini belirtmistir. Roof ise onu, bireyin yiice
degerlere iliskin kurumsallagsmis ve kurumsallasmamis bigimlerini kapsayan inang ve

davraniglar ifade ettigini belirtir (Y1ldiz, 2014: 83).

Dindarlik kavramu, kisilere, kiiltiirlere ve mensup olunan dinin temel ilkelerine
gore farkli anlamlar kazanir. Bu baglamda bir Hristiyan ve Miislimanin dindarlik

algilamasi farkli olacagi gibi, ayni dinin mensuplarinca da farkli dindarlik kavrayis ve
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yasam bic¢imleri goriilebilir. Bu yoniiyle diisiiniildiigiinde dindarligin bireysel boyutu

one cikar (Kimter, 2013: 93).

Dindarlik konusunda ¢alismalar1 ile taninan diger bir akademisyen Ulken ise
teorik olarak ifade edilen bir degerin, kisilerce kabul gérme ve inanma boyutlari, dini
degerler ile birlikte ele alindiginda dindarlik kavraminit bu iki degerle iligkili hale
getirmektedir. Dindarligin 6nemli Olgiitlerinden biri olarak kabul edilen inanma edimi,
bilgi olgusundan daha 6n planda olan bir eylemdir. Bilgide diisiinme eylemi daha
onemli bir noktada durmus olmasina ragmen, inanma eylemi bilginin 6niinde bir deger
olarak kabul edilmektedir. Dogal olarak da degerlerde var olan bu inanma eylemi din ile
ele alinmakta hatta dogrudan iligkili hale getirmektedir. Ciinkii higbir deger kendi
basina bir inanca dayanmamaktadir. Hem bilgi hem de inang birlikte ele alindiginda bir
deger olusturabilmektedir. Dindarlik konusu ele alindiginda sadece inanmak yeterli
olmamaktadir. S6z konusu edimin ger¢eklesebilme kosullart hem bilme hem de inanma
davraniginin birlikte ele alinmasi ile ortaya ¢ikmaktadir. Su halde din igerisinde yer alan
degerlerin, temel amacinda bilgi, inan¢ ve davranis arasinda bir biitiinliik olusturmak
oldugu diisiincesi vardir. Dolayisiyla da bu ti¢lii iligkiyi hayatina yansitabilen insanlarin

geneli dindar olarak tamimlanabilmektedir (Ulken, 2014: 82-84).

Toplumsal yapidan ziyade daha bireysel davranislarin bir yansimasi olarak ifade
edilen dindarlik kavrami, kisinin kendi yaptig1 eylem ve sonuclara gore sekillenmekte
ve toplumun genel yapisi ile ilgilenmemektedir (Baston, 2017: 185). Bu nedenlerden
dolay1 dindarligin toplumsal bir olgu olarak nasil karsimiza ¢iktigina iliskin ortaya ¢ikan
bircok goriis mevcuttur. Toplumsal boyutta yer alacak olan dindarlik i¢in 6ncelikle
bireylerin tek tek kendilerini dindar olarak siniflandirmalari ve ona gore yasamalari
gerekmektedir. Horekeli, (2018: 32) yapmis oldugu arastirmalarda dindarligin
toplumsal olarak ele alinma bi¢imini, genislemesine, uzunlamasina ve derinlemesine
incelemistir. Toplumsal olarak dindarlig1 arastiran diger arastirmacilardan Glock ve
Stark ise belirlemis olduklari modeller sayesinde dindarlifin boyutlarini ele almaya
calismislardir. Onlarin gelistirdikleri bu siniflamanin Tiirkiye dahil, farkli sosyokiiltiirel
yapiya sahip Misliman toplumlar icin de gecerli olduguna dair c¢aligmalar
bulunmaktadir. Bu modele gore dindarligin inang, torensel, duygusal, bilgi ve etki

olmak tizere bes boyutu oldugu kabul edilmektedir (Yasar, 2006: 115).
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2.1.1. Ideolojik (inanc) Boyutu

Dindarlik igerisinde yer alan bes boyuttan ilki ideolojik boyut yani inang
boyutudur. Inang boyutu 6zellikle de semavi din mensuplar1 tarafindan en fazla dikkat
edilen hususlardan biri olarak ifade edilir. Inang sistemi igerisinde diger inananlarca
kabul edilmesi talep edilen en 6nemli unsudur. Tiim dinlerde belli basli inang esaslari
bulunmaktadir. Bu diisiince dogrultusunda inanglar tiim semavi dinlerin ve diger
bir tanr1 inanci gelismektedir. Bu inang¢ sistemi de dinler arasinda belli oranda
farkliliklar gostermekle beraber ayni din igerisinde farkli yorumlara gore de gesitlilik
arz edebilmektedir. S6z konusu inang esaslarinda ilahi bir yaraticinin oldugunu bilmek
ve onun emirlerine uyarak yasaklarina karst gelmek gibi temel amaglarin yani sira; soz
konusu dinin amag ve ilkelerine iman edilmesini tesvik etmek ve Tanri’nin muradinin
yerine gelmesi ve gerceklesmesini saglamak gibi ii¢ temel islevi bulunmaktadir. Inang
boyutunun en belirgin yonii ise dini kurallarin hayatin merkezinde olmasi ve inananlarin

nihai manada ki sorularina cevap verebilmesidir (Mutuel, 2014: 685).
2.1.2. Pratik (Torensel) Boyutu

Semavi dinler de dahil olmak iizere tiim dinler belirli bir ritiiele sahiptir. Kendi
icerisinde bazi1 uygulamalar ve etkinlikler barindirarak inanan insanlara bu etkinlikleri
yapmalarmi 6nerirler. Ikinci boyut olarak ifade edilebilecek bu durum ise dindarligin
pratik boyutu yani torensel boyutu olarak adlandirilir. S6z konusu torenler genellikle
dua, ayin ve ibadet gibi her dine gore degisiklik gosterebilecek sekilde olmakta ve
dindarlar i¢in hayatin temel unsurlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Esasen her
din, s6z konusu ibadetler ile kendi inang sistemlerini ve kendi dini suurunu ortaya
cikartarak, dine olan bagliligin arttirilmasini talep etmektedir. Bu amagla da dini suurun
baghiligini ve siirekli canli kalmasini temin etmeye yonelik tdrenler
gerceklestirmektedir. S6z konusu boyut ile dinin toplumsal hayata yonelik sonuglar

dogurmasi beklenmektedir (Glock, 1998: 258).

Hemen hemen her dinde ritiiel ve ayinler bulunmaktadir. Baghilikta bu buna es
deger bir boyut olarak ele alinir fakat, ritiieller genellikle halkta karsilik bulan ve

yapilmasi, yerine getirilmesi kolay olgulardir. Her dinin kendine gore 6znelestirdigi bu
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kavramlarin dinin inananlarinca yapilma siklig1 ve derecesi ise kisiden kisiye farklilik
gosterebilmektedir. Bu durumun yani sira kisilerin s6z konusu olgulara verdikleri mana

ise farklilik gosterebilmektedir (Hokelekli, 2018: 32).
2.1.3. Tecriibe (Duygusal) Boyutu

Dini tecriibe ya da diger bir ifade ile dinsel tecriibe, inan¢ ve uygulamalarla
iligkili fakat onlardan daha hassas ve daha kapali bir yasanti sunmaktadir. Hangi din
olursa olsun inananlarin, inandiklar1 dine ait yagsamsal teorileri i¢inde hissetmeleri ve
kendilerine yonelik etkileri fark etmeleri gerekmektedir. Inandig1 varliga kars1, inanan
kiside hem algi hem de duyular ile duyumlar bulunmaktadir. S6z konusu durum ve

olgular ise dini tecriibe olarak ifade edilir (Giinay, 2005: 72).

Tann ile iletisim halinde olma duygusu ve onun emirlerini yerine getirirken
yasaklarindan ka¢inma diisiincesi tecriibe boyutu ile dogrudan ilgilidir. Diger iki
boyutun aksine tecriibe boyutunda ihtiyag, idrak, korku, duygu, duyum, sezgi, alg1 gibi
tiim insani olgular bir biitiin olarak algilanir ve ifade edilir. Ornek vermek gerekirse
insanlarin yagamis olduklar1 tabiatiistii tiim olaylarda hissettikleri duygu genellikle
tanrmin varligt ve kendisine yonelik bir takim 6znel dinsel deger yargilaridir.
Hayatlarinin tanr1 tarafindan yonlendirildigine ve bu konularin baslarina gelmesi
sayesinde dinsel anlamda tecriibe yasadiklarina inanirlar. Ayni diisiince yapist ile
birlikte ise dinin emrettigi ahlaki gereklilikleri yerine getirmediklerinde ortaya sucgluluk
duygusu ortaya g¢ikmakta ve dinin tecriibe boyutuna daha fazla 6zen gosterilmeye
baslanmaktadir (Glock, 1998: 265).

2.14. Zihinsel (Bilgi) Boyutu

Doérdiincli boyut olarak karsimiza cikan diger bir olgu ise bilgi boyutudur.
Zihinsel boyut olarak da ifade edilebilen bilgi boyutuna gore, her insan dinin inang,
ibadet ve ahlaka iligkin kurallarini bilir. Bu temel kurallarin neler oldugu toplumun tiim
kesimleri tarafindan ¢evresel etkilerden dolay1 bilinmektedir. Bilgi ve inan¢ boyutu ise
bu agidan bakildiginda birbirleri ile dogrudan etkilesim halindedir. Bunun en 6nemli
nedeni ise inancin kabulii i¢in bilgi 6nkosuldur. Fakat bu biitlinliik ile birlikte inang

bilgi ile birlikte hareket etmez ve onu takip etmez. Dogal olarak da bilgi de inanca bagl
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bir kosul olarak karsimiza ¢ikmaz. Hatta bir¢ok kez inananlar bilgi sahibi olmadan da
inanabilirler. Kisacasi iman igin 6n kosul olarak bilgi sarttir, fakat inanmanin devami

olan agsamalarda bilginin ¢ok fazla olmasina gerek yoktur (Mutuel, 2014: 685).

Dinler, dini bilginin niteligi, dini bagliligin gostergesi olarak ne tiir bilginin
kullanilacag1 agisindan farklilik gostermektedir. Tipk: ibadet boyutunda oldugu gibi,
bilgi boyutu, bir ucunda din hakkinda bilgisi ¢ok fazla olanla, &biir ucunda higbir dini
bilgisi olmayan kisilerin yer aldigi bir siireklilik ¢izgisi olarak diisiiniilebilir. Bu
durumda iki boyutun kombinasyonlar1 dini bilgisi ¢cok fazla olup hi¢ dini inanci
olmayanlardan, dini bilgisi hi¢ olmayip ¢ok kuvvetli dini inanc1 olanlara kadar degisik

dindar tipleri ortaya ¢ikaracaktir (Kurt, 2009: 22).
2.1.5. Etki Boyutu

Etki boyutu olarak ifade edilen son boyut ise diger dort boyuttan farkli olarak
sadece bireysel konular ile ilgili olmayip, toplumun tamamini ilgilendirmektedir. Etki
boyutu ile hem bireysel anlamda hem de toplum olarak dini hayatin belli oranda
gelisimi saglanmaktadir. Bu durum ile hayatin belli alanlarinda bazi etkiler meydana
gelmekte ve bu etkiler toplumun tamamina yayilmaktadir. Bir bireyin giin ve giin
yasadig1 dinsel bilgi, tecriibe, uygulama ve inanglarin etkileri ifade edilirken, teolojik
anlamda is kavrami akla gelmektedir. Tiim dinler bu anlamda etki boyutunu aktif olarak
kullanmakta ve inananlarin nasil yasamalar1 gerektigi konusunda ogiitler vermektedir

(Kayiklik, 2006: 493).

Dindarlig1 direk etkileyen bu boyuta gore giindelik hayatta yasanan tiim
olaylarin dinin emir ve yasaklarina uygun hale getirilmesi diisiincesi mevcuttur. S6z
konusu boyut ile birlikte insanlarin hayat diizeni, daha iyi bir yasantiya yonelik gelecek
kaygilar1 ve diger insanlarla olan iligkilerinin temelinde dini kurallarin etkisi 6nemlidir.
Diger bir ifade ile inananin davraniglarini biitiin yonleriyle etkileme giiciine gonderme
yapar. Dolayisiyla etki boyutu, kisinin kendi dini bagliliklar1 sonucunda ve etkisinde

gelistirdigi belli davranis tarzlari ve tutumlarini kapsar (Kurt, 2009: 22).
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2.3. Dindarhlk Tipolojileri

Dindarlik tipleri, diger bir ismi ile dindarlik tipolojileri ise dindarlik kavramu ile
psikoloji biliminin yakindan oldugu alanlarla ilgilidir. Psikolojik anlamda, bireylerin
kendisi ve toplum igerisinde var olan diger insanlar ile iligkilerinin; dine iliskin
cikarimlar yapilmasi ile algilanmasini saglar. Dindarlik daha ¢ok bireysel yontemler ile
ele alindigindan, dini algilama ve yogunluk yasamasi farkli diizeylerde ortaya
cikabilmektedir. Bu konuda ¢alisma yapmis olan psikologlara gore farklilasmada ortaya
¢ikan en onemli unsur, dini motivasyondur. Kisilerin din ve dinin emirlerine yonelik
motivasyonu, dindarligini ve dini algilama diizeyini degistirmektedir (Hokelekli, 2018:
32).

Din konusu daha ¢ok bireysel bir konu oldugu icin her inanan da farkl sekillerde
yasayis bicimi ortaya c¢ikabilmektedir. Ayrica dindarlik olarak algilanabilecek olan dini
daha yogun yasama sekli yasanilan kiiltiire ve sosyal gruplara gore de degisiklik
gosterebilir. Ayni dini inanisa sahip kisilerin ayn1 eylemleri beraber yapmaya baslamasi
zamanla, dini pratikleri paylasanlarca benzer bir dindarlik algis1 ortaya
c¢ikarabilmektedir. S6z konusu durumda dini gruplarin miintesiplerinin, dini liderleri rol
model olarak kabul etmesi ve onun yasadigi gibi yasamaya calismasi da olasidir.
Dolayisiyla inananlarin dindarlik algilarinda var olan farklilik, dindarlik tipolojilerinin
de belli oranda farklilagsmasina neden olmaktadir. Bu konuda yapilan ¢aligmalarda ise
cesitli  dindarlik tipolojileri gelistirilmistir. Ornegin James dindarligin pratik
boyutlarinda ortaya ¢ikan kurumsallasmis dindarlik ile duygu ve tecriibenin 6n plana
ciktigr bireysel dindarlik ayrimini benimserken, Weber ise, halk dindarhigi ile

seckinlerin dindarligini ayirdigi bir anlayisi 6ne ¢ikarir (Weber, 2006: 340).

Ozellikle batida dindarlik tipolojileri sosyo-kiiltiirel yap: ile birlikte etkilesime
girmis ve Ortodoks, Heterodoks olmak iizere iki ana tipolojiye ayrilmistir. Heterodoks
olarak ifade edilen tipolojiye gore din, ¢esitli kiiltiirel cografyalarin yapisindan ve sosyal
yasantidan etkilenmekte ve ona gore yorumlanmakta iken, Ortodoks tipoloji ise dinin
kutsal kitaptaki metinlere uygun ve dinin en iyi sekilde yorumlanmis hali ile yaganmasi
gerektigi diigiincesini ortaya koymaktadir. Bu iki tipoloji disinda, glinlimiizde var olan
modernite diisiincesi ile birlikte literatiire ¢esitli bigimleri de bulunmaktadir (Giinay,

1999: 266).
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Ibadetler arasinda belli oranda farkhiliklarin olmasi, dindarhgin 6nemli ve
gorilinlir boyutlarindan birisi olarak kabul edilmektedir. Bir ibadetin farkli insanlar
acisindan farkli algilanmasi ve bu bakis acis1 ile insanlarin farkli tutum ve davranis
sergilemeleri, dindarlik derecesini etkileyen etmenlerden biri olarak kabul edilmektedir.
Ibadetlere gore belli siniflandirmalar yapilarak, ilgisiz dindar, mevsimlik dindar, atesli
dindar gibi belli bash kaliplar ortaya konulmus ve belirgin dindarlik siniflandirmalari
yapilmistir. Ayrica bu konuda c¢esitli arastirmalar yapmis olan aragtirmacilar gayr-i amil,
idare-i maslahat¢i, amil, softa (yobaz) gruplandirmasi da ibadetlere gore yapilan
siiflandirma kapsaminda diistiniilebilir. Dindarligin hayati yasama bic¢imi ile ilgisinin
ortaya ¢ikartilmasi, dini degerlere yonelik somut bir degerlendirme Slgiitii bakimindan
tilketim aligkanliklarinin dini degerlere gore nasil sekillendigini inceledigimiz bu

arastirma acisindan da oldukg¢a 6nemli bir yere sahiptir (Taplamacioglu, 1969: 145).

Dindarlik ile ilgili yaptig1 ¢aligmalarda dindarlig1 insanlarin nasil algiladigina
yonelik arastirmalar da bulunan Tas (2010:49) ise bu durumu ii¢ boyutlu olarak ele
almustir. Ug dindarlik tipinden ilki toplumun genelinde kabul géren ve dinin emir ve
yasaklarin1 uygulamaya calisirken daha geleneksel bir yapr igerisinde yer alan ilmihalci
dindarliktir. Bir yaraticiya inanma, dinin ibadetlerini yerine getirme ve topluma karsi
ahlakli olma gibi pek ¢ok konuyu dindarligin bir geregi olarak gérmek ve hayatini buna
gore sekillendirme gelenekgi dindarligin énemli diisiince yapisindan bir tanesidir. Ikinci
dindarlik tipi ise gelenek¢i dindarliktan daha ziyade, vicdan temizligi, iyilik, dogruluk,
yardimseverlik gibi dini 6gretilerin yani sira tiim insanliga mal olmus diisiince yapisina
uygun hareket ederek, evrensel ahlaki degerlerin 6nemsendigi modernist dindarlik
olarak ifade edilir. Hiimanist dindarlik olarak ta ifade edilebilen dindarlar, bir dini
otoriteye baglanmaktan ziyade, inancin Onceliklerine saygi duyarak, dini
sorumluluklarin1 yerine getirmek konusunda muhafazakar dindarliga gorece daha
mesafeli davranarak hayatini devam ettirmektedirler. I¢ huzur, ¢aliskan olmak ve
insanlara yardim etmek gibi pek cok faydali isi yaparak hayatlarina bir anlam katma
diistincesi i¢inde olan bu dindarlik tiiriinde ibadetlerin tek basina yapilmasinin bir anlam
ifade etmedigi ve soz konusu ahlaki degerlerin yerine getirilerek ibadetlerin yapilmasi

gerektigi diisiincesi de mevcuttur (Mutluel, 2014: 349).
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Aragtirmacilarin kategorize ederek sundugu dindarlik tiplerinden sonuncusu ise
yasanan dindarlik olarak ifade edilmektedir. Bu dindarlik ayni zamanda popiiler
dindarlik olarak da bahsedilir. Geleneksel dindarlik ile kismen benzerlikler barindiran
bu dindarlik tiirtinde ise din degistirmis veya daha onceki dini ritiiellerini tam anlamiyla
terk edememis inananlar bahsedilmektedir. Ozellikle bu dindarlik bigiminde, yalnizca
ibadetlerin ve ritiiellerin diizenli yapilmasimin dindarlik i¢in yeterli olmadig1 ve tanriya
inanmanin biiyiilk 6nem arz ettigi bilinmektedir. Dinin ana emir ve yasaklarmin yani
sira, gelencksel yasantinin igerisinde dini birtakim ritiiellerin eklenmesi ile ortaya o
yoreye Ozgl bir dindarligin ortaya ¢ikmasi olarak da ifade edilmektedir. Anadolu ve
Tiirk kiilttirti icin bahsetmek gerekirse, sadece ibadetlerin diizenli yapilmasinin dindarlik
icin yeterli olmadig1 goriisii toplumda hakimdir. Allah’a inanmanin biiyliik 6nemde
oldugu, din kadar milliyetin de onemli oldugu, mevlit, hatim ve benzeri faaliyetlerin
oldukga gerekli algilandigi, bireyin kendi kabugunda yasayacagi bir dini hayatin ¢ok
anlamli olamayacagi, dolayistyla onun toplumsal hayatta da goriiniir olmas1 gerektigi

gibi 6zellikler 6ne ¢ikar (Taplamacioglu, 1969: 145).

Kisacas1 dindarlik tipolojilerine goére bireylerin dini yonelimleri, toplumsal
ozelliklerine gore farklilik gosterebilmektedir. Dindarligin birden ¢ok boyutta olmasi ve
belli oranda olgiilebilir olmasi ise din psikolojisi alaninda pek ¢ok dindarlik 6lgegi
gelistirilmesine olanak saglamistir. Dindarlik tipolojileri igerisinde en belirgin
olanlarindan bir tanesi ise Allport’un belirledigi dindarlik 6l¢egidir. Allport dindarligr i¢
gidiimlii dindarhik ve dig glidimlii dindarlik olarak ayirmis ve ikiye bolmistiir.
Genellikle kisiye dayali olarak ifade edilen ve bireylerin kisilik yapisi ile iligkisi
bulunan dindarlik tipolojisi olarak ifade edilmektedir. Hokelekli’nin dindarliga yonelik
derinlemesine siniflandirmasi icerisinde de yer verdigi, Allport tarafindan gelistirilen i¢
giidiimlii-dis  glidiimlii dindarlik tanimlamalar1 bu tiirde tanimlara verilebilecek

orneklerden birisidir (Hokelekli, 2018: 77).
2.3.1.  I¢ Giidiimlii Dindarhk

Giidii i¢ giidiimlii dindarlarin en hakim giicii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. I¢
giidiimlii dindarlar olarak ifade edilen dindarlik tipolojisinde ihtiya¢ ve arzular oldukca
onemlidir. Inananlarin dini inanislar1 yasam kosullarini etkilemektedir. S6z konusu

kimseler i¢in iman kisiligin en 6nemli odak noktasidir. Tiim davranislar1 belirleyen ana
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etmen imandir. ilahi varligin isteklerine uyarak bir yasam standardi ortaya koymak
oldukga &nemlidir. I¢ giidiimlii dindarlikta din bir ara¢ olarak goriilmez. Iman derecesi
sahih bir haldedir. Dinin yasaklar1 ve gerektirdikleri kisilerce igsellestirilmektedir. Din
insanlarin samimiyetle baglandigi bir konudur. Din hayatlarinin tek referans kaynagidir.

Hayatlarin1 yasarken tek amaglari tanrinin hognutlugunu kazanmaktir (Kurt, 2009: 22).
2.3.2. Dis Giidiimlii Dindarhk

Dis giidiimlii dindarlik ise i¢ glidiimlii dindarligin aksine, daha aragsal ve
cikarimsaldir. Dis giidiimlii dindarlik olarak ifade edilen olguda din kisilerin ¢ikarlarina
uygun bir degerdedir. Dis giidiimlii dindarlar, teselli ve gilivenlik saglama, statii elde
etme, toplumsallagsma gibi pek ¢ok konuda dinin bir ara¢ oldugunu kabul edip,

thtiyaglarini bu duruma gore sekillendirirler.

D1s giidiimlii dindarlikta Tanri’ya yonelim ya da tanr1 adina gerceklestirilen
ibadetler icten gelerek yapilmaz. Din bu tarz insanlar i¢in daha ¢ok ara¢ konumundadir.
Kendi ihtiyaglarina hizmet eden yararci bir kurum olarak ifade edilmektedir. Din onlar
icin islerine yarayan bir arglimandir. Kendi iclerinden gelmeden, benliklerini geri
planda birakmadan Tanr1 inanci1 yasayamazlar. Kendi hayatlarim1 dini degerlere gore

yasamak yerine, dini kendi degerlerine uydururlar (Mutuel, 2014: 349).

Bu konuda yapilan ¢alismalarda i¢ giidiimlii dindarlar ile dis giidiimlii dindarlar
kiyaslandiginda, dis giidiimlii dindarlarin dini bir ara¢ olarak kullandig1 buna karsin i¢
giidiimlii dindarlarmn ise dinlerini derinlemesine yasadiklar1 goriilmektedir. ¢ giidiimlii
dindarlar hayatin anlamini belli oranda kavrayarak konuyu igsellestirmisken, dis

giidiimlii dindarlar genellikle dini amag olarak kullanmaktadir (Kurt, 2009: 22).
2.4. Dindarhgm Olciilmesi

Din ve dindarlik konular ile ilgili olarak belirgin bir tanimin yapilmasi veya
herkes tarafindan kabul edilebilir bir kriterinin olmamasi dindarligin Ol¢lilmesini de
zorlastirmaktadir. Din ve dindarlik kavramlarinin bireysel olmasindan dolayi, ortaya
cikabilecek tanimlarda oldukca cesitli olabilmektedir. Dindarligin Slgiilmesi sorunu da
ayni sekilde dindarligin tanimi gibi kisisel bir olgudur. Her dinin belli oranda kendi

inang ilkeleri, belli basli 6gretileri ve birbirinden farkli ibadetleri mevcuttur. Ayni
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zamanda inananlarin inandiklar1 dinde var olan ilke ve 6gretileri de anlama ve yasama
sekilleri farkli olabilmektedir. Bu ve benzeri konulardan dolayr hazirlanmis olan
dindarlik Olgekleri bu cesitliligi igine alabilecek sekilde genis ve yeterince biiylik
olmalidir (Taplamacioglu, 1969: 145).

Dindarligin 6l¢iilmesi konusunda hazirlanmis olan 6lgeklerin dinlere gore veya
dini anlama sekillerine gore farkli olmasi bizim c¢alismamizda ele alacagimiz dlgegi
dogrudan etkilemektedir. Farkli kiiltiirlere ve dinlere gore yapilan olgekler bizim
kiiltiirimiizde dogrudan sonuglar dogurmayabilmektedir. Bu durumun en 6nemli nedeni
ise daha once de ifade edildigi iizere hem toplumsal hem de bireysel farkliliklarin
bulunmasi ve de her dinin belli ilke, 6greti ve ibadetinin olmasidir. Ulkemizde ortaya
koyulan Olgekler daha ¢ok niceliksel farkliliklari ortaya koymasi sebebiyle yetersiz
kalabilmektedir. Bundan dolay:1 niteliksel farkliliklarin da belirlenebilecegi o6lcekler

hazirlamak daha dogru sonuglarin alinmasini saglayacaktir (Yilmaz, 2014: 48).

Burdur ili 6rneginin calisildigi, bu arastirma da ise dindarlik egilimlerini belli
oranda ifade edebilmek adina hazirlanmis olan dindarlik 6lgegi kullanmak yerine, belli
bir ¢alisma grubu tespit edilerek, ¢evrimi¢i anketler yapilmistir. Yapilan cevrimigci
ankette dindarligin farkli boyutlar1 hakkinda katilimer goriislerinin - anlagilmasi
amaglanmistir ve her soruda farkli bir boyuta vurgu yapilmistir. Yapilan calismalar
neticesinde tiiketim kiiltiirti ile dindarlik arasinda var olan olasi iligki incelenmis ve bir

sonug ortaya konulmaya calisilmistir.
2.5. Dindarhg: Etkileyen Faktorler

Dini inanci etkileyen faktorlerden biri de sosyallesmedir. Devam eden toplumsal
yapida gerceklesen dini sosyallesme, dini inanglar1 dogrudan etkiler. Birey, iginde
yasadig1 toplumun deger yargilar1 ve kiiltiirel iklimi ile yasayan ve ¢evresiyle dogrudan
veya dolayli olarak etkilesim i¢inde olan bir olgudur. Yukarida belirtilen etkiler, esas

olarak aile ve ardindan sosyal gevre araciligiyla tiretilir (Costu, 2009: 85).

Bireyin dini inanglari, tutumlart ve davramislari konusunda yaptigi
aragtirmasinda bu duygunun oOzellikle kendini yakin hissettigi insanlarla etkilesime

girdiginde daha belirgin oldugunu bilinmektedir. Insanlarin bir topluma ait olma ve
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kendini o topluma ait hissetme gibi nedenlerle dine yonelmesi baghilik duygusunu
artirmaktadir. Zuckerman'a gore, dinin temel 0zli, Tanr1 olarak goriilen bir varlikla
baglantidir. Bu bag; kisinin arkadas, ebeveyn, kardes gibi yakin g¢evresi ile kurdugu
iliski ve etkilesimlerin sonucudur. Bu nedenlerle, dini tercih ve kabul, bireyin
hayatindaki diger Onemli sahsiyetler tarafindan sosyal bir ortamda Ogrenilir ve

uygulanir (Zuckerman, 2006: 91-92).

Sosyallesme kavramimin sadece dini olmadigi, ayni zamanda genel bir
sosyallesme kavrami oldugu agiktir. Genel sosyallesme kavraminda oldugu gibi dini
sosyallesmede de bazi unsurlar 6ne ¢ikmaktadir. Bu sosyal faktorler nedeniyle bireyler,
belirli sosyallesme faktorleriyle etkilesime girmekte ve yasamlar1 boyunca dini tercihler
de dahil olmak iizere birgok karar almaktadir (Sherkat, 2003: 151). Bu sosyal faktorlerin
dini sosyallesme iizerindeki giiclii etkisi, demografi, aile ve egitimin bir¢ok etkisiyle
aciklanmaktadir. Bu faktorlere maruz kalma diizeyi, bazen daha giiglii veya daha yiiksek
bir dini inan¢ deneyimi diizeyine yol acabilir. Nitekim konuyla ilgili yapilan
arastirmalarda aile, egitim, sosyal ¢evre ve kitle iletisim araglarinin dini sosyallesmeyi
ne Olciide etkilediginin zamana ve mekana gore degisiklik gosterdigi tespit edilmistir.
(Martin, White ve Perlman, 2003: 170). Ancak bu ¢alismalarin ortak noktasi, aile
kurumunun temel dini sosyallesme faktorii olmasidir. Bunu akran gruplari, okullar ve

kitle iletisim araclari izlemektedir (Himmelfarb, 1979: 477).

Dini inanci etkileyen bu faktorlerin etki derecesi, onemlerine gore birincil ve
ikincil gruplara ayrilabilir. Bu konudaki arasgtirmalar su sekilde smiflandirilmistir:

(Costu, 2009: 87).

e Birinci Kiime: Aile, yas gruplari, egitim, gevre.

e ikinci Kiime: Dini gruplar, érgiitler, kitle iletisim araglar1 yer almaktadir

Dini inanci etkileyen faktorler i¢cin gecerli olan bu kiimelere, olaganiistii
zamanlar olarak ifade edilebilecek dogal afetler, sel, deprem, 6liim ve ciddi hastaliklar
da eklenebilir. Bu sosyal faktorlerin de dini tercihler ve tutumlar lizerinde etkisi olabilir
(Sherkat, 2003: 162). Hatta bu konuda yapilan bir¢ok arastirma, bireylerin bagina

gelebilecek yas olaylarinin ve dogal afetlerin de dini tercihler iizerinde etkili oldugunu
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gostermistir. Ozel durum ve kosullarla kars1 karsiya kalan bireylerin dine ydnelmeleri

ve mevcut dini yonelimlerini artirmalart da miimkiindiir (Kaya, 1998: 26- 27).

Bu baslikta dini inanci1 etkileyen faktorler ve bu faktorlerin insan hayatini1 nasil
etkiledigi aciklanacak, ailenin, sosyal cevrenin ve Kkitle iletisim araclarinin roli
incelenecektir. Arastirma yapilirken yukarida bahsedilen sosyal faktorlerin dini inang
tizerindeki etkisi incelenecektir. Dolayisiyla bu g¢aligma, bu faktorler etrafinda dini

inang¢larin ne kadar giiglii gelistigine odaklanacaktir (Costu, 2009: 88).
2.5.1. Demografik Faktorler

Din ve dini inang, toplumda kisiselmis gibi var olan bir olgudur. Din ve dini
inan¢ diizeyi, toplumda var olan dini ve kiiltiirel faktorlerle etkilesim halindedir. Bu
etkilesim toplumdaki bireyler ve kurumlar tarafindan saglanmaktadir. Bu nedenle
bireyin dini tercihi ve kabulii demografik yap1 ile dogrudan etkilesim halindedir

(Zuckerman, 2006: 92).

Bireyin cevresiyle olan iletisimi, dini tercihini ve dini inang diizeyini dogrudan
etkiler. Baska bir deyisle, insanlarin se¢imlerini dogrudan etkileyen diisiinme bigimi ve
cevrenin yapist da dini tutumlari ve dini inang diizeylerini degistirebilmektedir.
Demografik yapilar olarak temsil edilebilecek temalar, cogu zaman egitimsel ve mesleki
tercihleri etkilemekle birlikte, sosyal hayatta var olan sosyal iligkileri de belirlemektedir
(Sherkat, 2003: 157). Dolayisiyla sosyal cevre ile birey arasindaki iliskinin gegerlilik
derecesi, bireyin dini inanglarinin diizeyi hakkinda bilgi edinilmesine yardimei olur. Bir
durum veya fenomenle karsi karsiya kalan bireyler, iliskilerinin ne kadar siirecegine
kendileri karar verme yetenegine sahiptir. Bu durum, ¢ocuklukta basglayan ve ergenlik
boyunca devam eden bir siire¢ olan yetiskinlikte olgunlasir. Olgun bir kimlige sahip
bireyler; tercihleri, tercihleri ve ilgileri kendi kimlikleri tarafindan yonlendirilir. Bu
durumla kars1 karsiya kalan bireyler, kendi tercihlerine gore etkilesimde bulunduklar
sosyal c¢evrenin etkileme mekanizmalar1 iizerinde herhangi bir ydnlendirme veya

sinirlamaya sahip degildirler (Costu, 2009: 87).

Mesleki iligkiler, aile, sosyal cevre, komsuluk arkadagliklari, akrabalik ve
komsuluk iliskileri gibi giinlilk yasamdaki bir¢ok iliski, bireyler etrafinda orgiitlenen
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sosyal aglar olarak disiiniilmektedir. Bireyin ilgili sosyal c¢evredeki tutum ve
davraniglar1 da bireyin dini inang diizeyini dogrudan etkiler. Bu etki ¢cogu zaman bilingli
iken bazen bilingsiz olarak da ortaya ¢ikabilir. Ote yandan bu siirecte taklit edenler de
olabilir, taklit edenler de. Taklit edilen giiglii sahsiyetlerin ayna benlikleri olarak
benimsenmesi ve bu kisilerin gérece daha dindar olmalar1 toplumdaki bireylerin dini
diisiincesini degistirmektedir. Insan kisiligi ve yasam tarzi da bu etkiyi pekistirmektedir.
Daha muhafazakar ¢evrelerde yetisen bireyler ile rol model olarak dindar insanlar
arasinda bir fark vardir, liberal veya modern ortamlarda yetisen bireyler ise rol model
olarak daha dindar insanlar1 kullanmaya karar verirler. ilk 6rnek daha olasi iken, ikinci
olasilikta bireylerin dindar kisileri rol model olarak belirlemeleri zordur (Sherkat, 2003:
162).

Bu itibarla, sosyal baglamin dini inanglar1 etkilemedeki 6nemi, etkileme
mekanizmalarinin bireysel dini tutum ve davraniglar lizerindeki rolii ile dogrudan
iligkilidir. Bu durum su sekilde daha kolay agiklanabilir. Bireylerin etkilesim ig¢inde
oldugu sosyal ¢evre, benzer dini yonelimlere sahip insanlarin ¢ogunlugu nedeniyle daha
dindar bireylere yol acarken, radikal olarak farkli dini yonelimlere sahip insanlardan
olusan ortamlardaki bireyler daha az dini formlar alabilirler. Bir konu hakkinda 6nceden
bilinen gercekler. Benzer sekilde, dini tercihler de gelisir ve geleneksel dini
deneyimlerle pekistirilir. Bu durum 1s18inda, benzerligin kisisel tercih tizerinde
farkliliktan daha etkili oldugunu sdylemek kolaydir. Ancak burada ifade edilmesi
gereken bir diger husus, s6z konusu durumun her zaman kesin olarak gecerli

olmayabilecegidir (Costu, 2009: 88).

Dolayisiyla bireysel dini tercihleri ve dini inang¢ diizeylerini etkileyen ¢evresel
faktorler, dini sosyallesme iizerinde dogrudan etkiye sahiptir. Bu durum demografik
ozelliklerin insanlarin sosyal hayatta yaptiklar tiim se¢imler lizerinde dnemli bir etkiye

sahip oldugunu gostermektedir.
2.5.2. Kent/Kir Yasami

Sadece cografi bolge degil, insanlarin yasadig1 kentsel veya kirsal ¢evre de dini
inanglar1 dogrudan etkileyen faktorlerden biridir. Kentsel ya da kirsal yagam bigimi, tim

toplumsal yasami dogrudan etkiledigi gibi, dogal olarak insanlarin tercihlerini de

46



degistirecek, dini inanglart ve dini yasami etkileyecektir. Aciktir ki, iilke ve kir
yasaminin kendine gore avantajlari vardir, ancak entelektiiel faaliyete uygun bir yasam
tarz1 saglamaz. Ancak bunun aksine dini yasam bigimleri ac¢isindan sehirlerde

yasayanlara gore daha kapali bir yapiya sahiptir (Kurt, 2009: 16).

Gtlinay'in (2000: 104) konuyla ilgili arastirmasindan yola ¢ikarak, dini térenlerin
kirsal kesimde daha sik oldugu ve dini hassasiyetlerin kentlilere gére daha yiiksek
oldugu sonucuna varabiliriz. Ayrica kentsel veya kirsal alanda yagamanin kisinin dini
inang diizeyini dogrudan etkiledigi bir gergektir. Nitekim kentsel yasamda ibadet siklig
kirsal yasama gore daha diisiiktiir ve insanlar giinliik islerine daha fazla odaklanmakta
ve bu da bireylerin daha az dindar olmalarina yol agabilmektedir (Zuckerman, 2006:
92).

2.5.3. Aile

Birey ilk sosyal iliskisini aile iginde gergeklestirir. Dini bilgi, tutum ve
davranislarla ilk karsilagsmasi, anne-baba, kardes vb. aile iiyeleriyle olan etkilesimlerinin
sonucudur. Dolayisiyla aile, dini degerlerin, geleneklerin ve tercihlerin bireye aktarildig:
en onemli kurumdur (Sherkat, 1991: 4). Aile, bireyin dini tercihi ve dini tercihi izerinde
onemli bir etkiye sahip oldugundan, aile biiyiik sosyal kiimeler i¢inde yer almaktadir

(Karsli, 2005: 110).

Dini sosyallesmedeki 6nemli rolii nedeniyle bu konudaki arastirmalarin cogunun
ailede dini aktarim siirecine odaklandigi goriilmektedir. Bu caligmalar, ailenin dini
sosyallesmedeki roliinii agiklamak i¢in ebeveyn-¢ocuk aktarim modellerini kullanir. Bu
modeli kullanan aragtirmacilar, ebeveyn ve c¢ocuk dini inanglari, tutumlart ve

davraniglar1 arasinda giiglii iliskiler bulmuslardir (Acock ve Bengtson, 1978: 524).

Aile icinde dini sosyallesme bircok farkli sekilde gergeklesir. Bunlardan ilki
ebeveyn-cocuk iliskisidir. Giinliikk yasamda, ebeveynler ¢ocuklariyla cesitli sekillerde ve
ortamlarda vakit gegirirler. (Ornegin yemek yemek, televizyon izlemek, oyun oynamak)
Bu sosyal aktiviteler sirasinda ¢ocuklara din ile ilgili baz1 bilgi ve 6gretileri aktarin ve

dini tecriibeleri paylagmn. Ogretilen veya aktarilan dini bilgi ve tutumlar, ¢ocuklarmn geri
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bildirimlerine dayali olarak test edilir. Ebeveynler hatalar1 veya eksiklikleri hemen

diizeltir (Okagaki, Hammond ve Seamon, 1999: 292).

Burada ebeveyn-c¢ocuk iliskisinin niteligi, dini sosyallesmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Arastirmada, ebeveynler ve g¢ocuklar arasindaki duygusal yakinligin,
samimi ve sicak iliskilerin, ebeveyn desteginin ve kontroliiniin, ebeveynler ve ¢ocuklar
arasindaki dini degerlerin aktariminda 6nemli rol oynadig1 tespit edilmistir (Sherkat,
1991: 10).

Ote yandan dini inang ve Adetler acisindan anne baba arasindaki uyum ve anne-
baba ile c¢ocuklar arasindaki yas farki ¢ocuklarin dini sosyallesmesinde onemli bir
etkiye sahiptir. Arastirmalar, ebeveynlerin farkli dini tutumlara sahip oldugu ve
cocuklartyla aralarinda biiyliyen bir yas farki oldugunda, cocuklarin ebeveynleri ile
benzer ve paylasilan dini tutumlar gelistirme olasiliginin daha diisiik oldugunu
gostermistir; farkli dini tutumlart benimsemeye veya benimsemeye daha yatkin
olduklar1 belirlenmistir. Ayrica ebeveynler farkli dini deger ve tutumlara sahip
olduklarinda, c¢ocuklarinin dini baghliklar1 {izerindeki baskilar1 bir rekabete
dontisebilmektedir. Cocuklar, farkli dini inan¢ ve tutumlara sahip ebeveynler arasinda

secimlerle karsi karsiya kalabilirler (Stolzenberg, Blair-Loy ve Waite: 1995: 99).

Ikincisi, ebeveynler rol modeldir. Ebeveynler, ¢cocuklar: din islerinde ve gesitli
disiplinlerde rol model olan kisilerdir. Nitekim Okagaki ve digerleri tarafindan yapilan
bir calismada, ebeveyn rol modellerinin ¢ocuklarin dini sosyallesmeleri iizerinde
cocuklara dini 6gretmelerinden daha biiyiik bir etkiye sahip oldugu sonucuna varilmistir

(Okagaki, Hammond ve Seamon, 1999: 290).

Burada rol model anne-babanin dini bilgi diizeyi 6nemlidir. Ebeveynlerin egitim
diizeyi, bilgi ve davramiglar1 modelin tarzini belirleyebileceginden, modelin dini
inanglarin1 da etkileyebilir. Dolayistyla ailenin dini sosyallesmesi siirecinde, rol model
kisinin temsil kabiliyeti ve dini olusum kalitesi gibi cesitli faktorler, dini sosyallesmenin

sonuglarinda farkliliklara yol agabilmektedir (Costu, 2009: 92).

Uciinciisii, ebeveynler ve cocuklar arasindaki dini faaliyetlerdir. Dini

sosyallesme siirecinde anne-babalar, ¢cocuklarina dini bilgi ve inanglar1 6grenmelerinde
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yardimci olmakla kalmaz, ayn1 zamanda ¢ocuklariyla ¢esitli dini faaliyetlerde bulunarak
onlarin dini tutum ve davraniglarini pekistirirler (Martin, White ve Perlman, 2003: 171).
Nitekim Bati'da yapilan arastirmalarda, ebeveynlerin ve ¢ocuklarin birlikte yaptig1 dini
faaliyetlerin (6rnegin, birlikte kiliseye gitmek, birlikte dua etmek) dini sosyallesme
tizerinde giiglii bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir (Okagaki, Hammond ve
Seamon, 1999: 290).

Ebeveynlerin, ¢ocuklarinin dini inanglar1 ve tutumlar lizerinde giiclii bir etkiye
sahip oldugu, tiim arastirmacilar tarafindan kabul edilen bir gercektir. Bununla birlikte,
etkilerin bireyin yasami boyunca devam edip etmedigi konusunda farkli goriisler var
gibi goriinmektedir. Baz1 arastirmacilar ebeveyn etkisinin yasamin ilk birka¢ yilinda
daha gii¢lii oldugunu ve zamanla azaldigini iddia ederken (Acock ve Bengtson 1978;
Hunsberger ve Brown 1984), bazi aragtirmacilar dini sosyallesme tizerindeki ebeveyn
etkisinin bir 6miir boyu siirecegini iddia etmektedir (Stolzenberg, Blair- Loy ve Waite
1995; Myers 1996).

Ancak son arastirma sonuclarina dayali olarak, ebeveynler ve c¢ocuklar
arasindaki sosyallesme etkisinin karsilikli bir siire¢ oldugu goriisii ivme kazanmaya
baslamistir. Bu ¢aligmalarda, ebeveynlerin bir cocugun yasaminin ilk birkag yilinda dini
inang ve tutumlar lizerinde giiclii bir etkiye sahip oldugu ve ¢ocuk biiylidiikkce ebeveynin
dini yonelimi iizerinde etkili olmaya basladiklar1 bulunmustur. Aslinda Sherkat, 1965,
1973 ve 1982 verilerine dayanarak {i¢c kusagin (¢ocuk-ebeveyn, ergen-ebeveyn, geng-
ebeveyn iligkisi) boylamsal ¢alismasinda ¢ocukluk ve ergenlikteki ebeveyn iligkilerini
ortaya c¢ikardi. Dini inang, tutum ve uygulamalarda ise etkinin tek tarafli oldugu,
genclerle etkilesim halinde oldugu ve anne babanin yasliliga girmesiyle etkinin
yOniiniin tersine dondiigii, yani yetiskinlige giren cocuklarin yaslanmalarma etkisinin
oldugu tespit edilmistir. Ebeveyn etkisi artar. Hayatta anne-baba ve ¢ocuklar arasinda

karsilikli bir etkilesim oldugu goriilmektedir (Costu, 2009: 92).

Ote yandan, ailenin dini sosyallesme siirecindeki rolii, ailenin ait oldugu
sosyokiiltiirel sinifi, ailenin tipini (geleneksel aile, ¢ekirdek aile), kardesler arasindaki
iligkiyi ve diger aile liyeleriyle olan iligkisini (biiyilkanne ve biiyiikbabalar, amcalar,
teyzeler vb) de igerir. Bu ve benzeri faktorlerin arastirmalarda tespit edilmis olmasi gibi

cesitli sosyal faktorler aile i¢i din aktarimi siirecinde etkili olmakta ve dini
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sosyallesmenin sonuglarinda bazi farkliliklara yol agmaktadir (Martin, White ve

Perlman 2003; Giinay 1999).

Sonug olarak aile, ilk ve temel dini bilgi ve 6gretilerin elde edildigi kurumdur.
Ev veya aile ortaminda edinilen temel dini inanglar, tutumlar ve davraniglar, bireyin

sonraki dini yoneliminin sekillenmesine dnemli katkilar saglar.
2.5.4. Egitim ve Teknoloji

Dini sosyalizasyon egitiminin etkinligi, dini kiiltiirel unsurlarin bireylere
aktarilmasiyla saglanir. Bu anlamda dini sosyallesme, bir din egitimi siirecidir. Din
egitiminde din bilgi ve 6gretileri sistemli bir sekilde 6gretilir. Bu nedenle din egitiminin
dini sosyallesmedeki rolii sistematik bilgi aktarimi ile sinirlidir. Egitim yoluyla edinilen
dini bilgi ve dgretilerin bireyin dini kimliginin olusmasindaki etkisi, basta aile ¢evresi
olmak iizere sosyal cevrenin pekistirilmesine baglidir. Bu pekistirme saglanamazsa,
egitim yoluyla verilen teorik din bilgi ve Ogretilerinin, yani bireysel tutum ve

davraniglara yansitilarak uygulamaya konulmasi zor olabilir (Costu, 2009: 90).

Ulkemizde din egitimi ve dgretimi birgok sekilde yapilmaktadir. Birincisi, resmi
bir din egitimi kampanyasidir. Bunlar arasinda din kiiltiirii ve ahlak bilgisi dersleri ile
okulun agmis oldugu Kuran kurslar1 sayilabilir. Burada gergeklesen dini sosyallesme,
esas olarak dini kiiltiirel unsurlarin aktarimi yoluyla gergeklesir. Okullarda ve Kur'an
miifredatlarinda yer alan dini sosyallesmede din egitimi saglayicilarinin (6gretmen,
hoca, gibi) mesleki statiileri, kisilikleri, rol modelleri; saglanan dini bilgi ve 6gretilerin
dogasi; egitim ortaminin yapisi (cami, smif, gibi); egitimlilerin sosyal, kiiltiirel ve
psikolojik yapisi gibi faktorler 6nemli rol oynamaktadir. Bu unsurlarda goriilen
farkliliklar, dini sosyallesme sonuglarinda onemli degisikliklere yol acabilmektedir

(Homan ve Youngman, 1982: 23).

Ote yandan sosyallesme, okul sistemine ve okul tiiriine gére farkli ozellikler
kazanabilirken, dini sosyallesme, din egitimi veren farkli okul ve kurumlara gore
farklilik gosterebilir (Arabaci, 2003: 50). Nitekim Bati'da yapilan arastirmalar, kilise
okullarina devam eden 6grencilerin dini yonelim diizeyleri ile normal devlet okullaria

devam eden Ogrencilerin dini yonelim diizeyleri arasinda bir fark ve pozitif bir iliski
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oldugunu ortaya koymustur. Misyoner okullarina katilim ile din anlayis1 arasindaki

iliski (Homan ve Youngman, 1982: 22).

Ulkemizde yapilan arastirmalarda imam hatip liseleri ve medreselerine devam
eden veya mezun olan 6grenciler ile normal liselerden egitim alan veya mezun olan
ogrencilerin dini bilgi ve tutum diizeylerinde farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Meslek
liseleri ve diger kolejlere giden kisilerin, Kur'an kursuna gidenlere veya g¢esitli
sekillerde (6rnegin yaz Kur'an kurslari, 6zel ders verenler) se¢meli din dersi alanlara

gore dini tutum diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Costu, 2009: 90).

Okul sistemleri ve tilirlerindeki cesitlilik nedeniyle dini sosyallesmedeki bazi
farkliliklar cesitli nedenlerle agiklanabilir. Birincisi, dini yonelimli programlara sahip
okullarin, digerlerine gore dini bilgileri aktarma konusunda daha gii¢lii bir yetenege
sahip olmalar1 beklenmektedir. Ciinkii aktarilan dini bilginin yogunluguna bagli olarak
bireyin dini olusum sekli de degismektedir. Ikincisi, okullardaki sosyallesme
ortamlarmin ¢esitliligi, dini sosyallesmenin bi¢imini etkileyebilir. Benzer sosyo-dini
gecmise sahip Ogrencilerin bulunmasi, toplumsal iligkilerin 6ncelikle dini kurallarla

diizenlenmesi gibi nedenler sosyallesme Oriintiistinii degistirebilir (Mutuel, 2014: 351).

Ulkemizde din egitimi ve ogretiminin ikinci ayagimi informal faaliyetler
olusturmaktadir. Bunlar, resmi dini kurum olarak cami ve c¢evresinde Yyiiriitiilen
faaliyetler ile dini grup ve topluluklar tarafindan yiiriitiilen din egitimi faaliyetleridir

(Costu, 2009: 90).

Cami i¢i ve dis1 din hizmetleri, hutbe, vaaz, dini bilgi ve kurallarin gretildigi
cesitli kurslarla yiiriitiilmektedir. Bu etkinliklere katilim sikligi, verilen dini bilgilerin
niteligi, verilis sekli, bilgiyi verenlerin mesleki yeterliligi gibi faktorler dini
sosyallesmede Onemlidir. Nitekim arastirmalar, yukaridaki konularin bireysel dini

yonelimlerin farklilasmasinda 6nemli bir etkiye sahip oldugunu bulmustur (Dam, 2002:
28).

Cesitli dini grup, mezhep veya topluluklarin olusturdugu din temelli orgiitler de
dini sosyallesmede onemli bir rol oynamaktadir. Bu dini kuruluslar, dini hizmetler

alaninda oldugu kadar sosyal, kiiltiirel ve egitim alanlarinda da faaliyet gostermektedir.
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Bu faaliyetler araciligiyla, bir bireyin sosyal deneyimi iizerinde bir etkisi olabilir. Bir
dini gelenek icerisinde cesitli dini grup ve topluluklarin ortaya ¢ikmasi, o dinin
yorumlarindaki farkliliklara dayanmaktadir. Bu nedenle her dinsel form, hakikati temsil
etmede bir ‘varlik nedeni’ (raison d’etre) olarak kendi varligimi vurgular. Dolayisiyla
farkl1 dini yorumlarla sekillenen dini grup ve topluluklar, dini kiiltiirel unsurlarin
taninmasindan dini sosyallesme bi¢imine kaginilmaz olarak farklidir (Sherkat, 2003:

159).

Dini sosyallesmede dini gruplarin ve cemaatlerin rolii genellikle iki sekilde
kendini gosterir. Biri kendi dini kavramlarmma gore yiiriittiikleri din egitimi
faaliyetleridir. Bu, dini bilgi ve &gretilerin diyaloglar, konferanslar vb. gibi cesitli
yollarla yayilmasiyla saglanir. Ikincisi, cesitli dini gruplar toplu faaliyetler yiiriitiir.
Bunlar araciligiyla bireylerin dini kavram ve tutumlar1 birbirine benzemektedir. Sonug
olarak, her dini grup ve topluluk benzersiz bir "dini kimlik" tiirii gelistirir. Bu dini
kimlik, bir grubun veya cemaatin iiyelerinin benimsedigi “dini grup™u temsil eder.
Ozetle, dini sosyallesme siirecini etkileyen faktdrlerden biri olan din egitiminin birincil
kiimeye ait oldugunu séyleyebiliriz. Bu nedenle etkinin yogunlugu ve giicii yiiksektir
(Mutuel, 2014: 351).

Giliniimlizde teknolojik gelismeler, insanlik tarihinde esi benzeri olmayan
sosyokiiltiirel biitiinlesmeyi saglama yetenegine sahiptir. Oyle ki bu gelismeler iletisimi
ve ulasimi daha kolay, daha hizli ve daha ucuz hale getirdi. Televizyon, bilgisayar,
internet, uydu iletisimi ve fiber optik teknolojisi gibi modern kitle iletisim araclarmin
devreye girmesiyle, bilginin toplanmasi, degerlendirilmesi, kullanilmasi ve iiretime
uygulanmas1 daha hizli ve verimli hale gelirken, yonetim, liretim, tiiketim, dagitim ve
ulastirma sektoriinde koklii bir degisim ve doniisiim goriilmektedir. Bu nedenle
giiniimiizde kitle iletisim araglarinin toplum iizerindeki etkinligi ve etkisi tartisilmazdir

(Dam 2002: 29).

Bir ilkenin kitle iletisim araglarim1 kullanma diizeyi, onunla iligkili yeni
teknolojilere dikkat etmesi ve yeni girisimlerin baglatilmasi, tilkenin modernlesme ve
kalkinma diizeyi ile yakindan iligkilidir. 1727'de matbaay1, 1830'larda gazeteleri,
1927'de radyoyu, 1968'de televizyonu ve 1990'lardan beri interneti hepimiz biliyoruz.

Cesitli kitle iletisim araglarinin kullanimiyla birlikte toplumun iletisim aligkanliklar
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kokli degisimlere ugramistir. Giiniimiizde kitle iletisim araclarinin 6zellikle televizyon,
bilgisayar, internet ve cep telefonlarinin hayatin vazgecilmez bir olgusu haline geldigi

bir gergektir (Costu, 2009: 90).

Ote yandan, giiniimiiziin bilgi edinme ve tiikketme kolayhig1, insanlig1 yeni bir
sorunla kars1 kargiya birakmaktadir: bilgi kirliligi veya bilginin yok edilmesi. Bilgiye
erisimin hizli ve kolay olmasi, bilgi kalitesinin sulanmasina ve iizerindeki kontroliin
zayiflamasia neden olmustur. Kiigiikcan (2013:263), modern kitle iletisim araglarinin
bir anlamda yeni ufuklar actifin1 ve neredeyse sinirsiz bilgi sunarken, diger yandan
herhangi bir kontrol mekanizmasina sahip olmadig1 ve ¢ok fazla bilgi sagladig icin
cogu zaman kararsizliga veya bilgi kirliligine neden oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla
kitle iletisim araglarinin yanlis bilgi yonii oldugu kadar bir bilgilendirme islevi de

oldugu sdylenebilir.
2.6. Dindarhgin Gosteris Tiiketimine Etkisi

Tiiketim ve tiikketim kiiltiirli olarak ifade edilen kavram, diinya {izerinde yer alan
tiim toplumlar1 kapsayan bir olgudur (Duman, 2018: 203). Tiiketim kiiltiirii, o toplumun
Pazar dinamiklerinin etkin ve etkili oldugu toplum kiiltiirii olarak ifade edilmektedir. Bu
nedenle genel bir tamimlama yapmak gerekirse, yeni iiretici gii¢lerin ortaya ¢ikmasi ile
birlikte, yliksek verimlilik gerektiren ekonomik bir dizgenin, yeni ve 0Ozgiil bir
toplumsallasma tarzi yaratmasi olarak ifade edilir (ilter, 2009: 3). Tiiketim kiiltiirii
icerisinde sosyal, siyasal ve ekonomik 6zellikler yer almakta ve bu 6zellikler birbirleri
ile uyum i¢inde bulunmaktadir. Konuyu bir Ornek ile cesitlendirmek gerekirse,
toplumun alim giicliniin yiikselmesi neticesinde, bankalarin daha fazla kredi vermeye
baslamasi1 ve kredi alan insan sayisin artmasi ile toplumun tiiketime yonelmesi bu kiiltiir
icerisinde var olan bir yapilanma olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle son 20 yilda
ortaya ¢ikan diger bir olgu kredi kartlar1 tiiketim kiiltiirlinii kokten degistirmistir.
Tiiketim toplumu olarak ifade edilebilecek yapida insan ¢ogu zaman heniiz kazanmadigi
parayr da harcayabilmektedir (Demirezen, 2015: 11-45). Kiiresellesme ile birlikte
tilketim kaliplar1 da birbirlerine yaklasmis ve insanlarin yasam tarzlari daha Onceki
yiizyillara kiyasla daha benzer bir hale gelmistir. Bu baglamda insanlarin yeniye olan

ilgisi hi¢ olmadig1 kadar yiikselmis ve bu yeni lriinleri elde edebilme istegi git gide
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artmistir. Bazilar ise tiikketimi, ¢ok yanlig olarak modernligin ve giiciin sembolii olarak

algilanmakta oldugunu belirtmektedir (Eglitis, 2010: 434-445).

Islam dininin ise tilketime yonelik ¢ok sert kurallar1 bulunmamaktadir. Genel
olarak mal ve miilk edinilmesine olumlu bakilmaktadir. Ciinkii insanlarin mal sahibi
olmasi diinya ve ahiret hayatinda daha huzurlu olunabilmesi ic¢in gerekli bir aragtir.
Diinya hayatinda saglikli ve normal bir hayat stirebilmek ve dini gerekliliklerini yerine
getirebilmek icin insanlarin belli oranda kazanglarinin olmasi gerekmektedir. Dogal
olarak Islam’da mal her iki hayati1 da kazanma arac1 olarak ifade edilmektedir. Kuran
iyilik ve kotiiliigii mal ve servetin dogasinda aramak yerine, bireyin servetle olan iligkisi

boyutunda ele almaktadir denebilir (Temel, 2007: 197).

Yeniceri (1996: 36) Islam ve tiiketim konusunda yaptig1 ¢alismalarda insanlarin
tiketime karst bir meyillerinin oldugunu hatta bu meyillerin hastalik derecesinde
olabilecegini belirtmistir. Fakat Islam genel olarak mali sevmeyi degil, insanlarm mal
tizerinden baska kimselere eziyet etmelerini yasaklamaktadir. Bu gorlis agikca
gostermektedir ki Islam mal biriktirmekten ¢ok harcamay: tesvik etmektedir. Servetin
belli bir oranda atil tutulmasi ve ihtiyag sahiplerine ulasamamasi Islam icin sakincalidir.
Bu nedenledir ki harcamalar ve yardimlar hep ihtiya¢ sahiplerine ulasma g¢abasidir

(Tabakoglu, 1988: 50).

Islam ve tiiketim birbirlerine zit kavramlar degillerdir. Islam tiiketimi
engellemekten ziyade onu yonlendirme ¢abasi igerisindedir. Bu diisiince ile beraber
Islam’da bireysel faydadan ziyade toplumsal fayda on plandadir. Uretim kaynaklarmin
yerinde kullanilmasi, tiiketimin gelirin bir fonksiyonu olarak ifade edilmemesi ve
ihtiyagtan fazlasmin liiks sayilmas: bu diisiince yapisi ile ilgilidir. Insanlara yardim
etmek genel olarak Islam kiiltiirii icinde temel alinan bir olgu olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu yardim neticesinde ise toplumda yer alan gelir adaletsizligini bitirme
amaci s6z konusudur (Arslan, 1997: 242). Kazanilan gelirin ve yapilan harcamalarin
belli bagh kurallara bagli oldugu diisiincesi igerisinde olan yaklasim diistinceleri
mevcuttur. Bu diisiince yapisina gére Islam dininin tiiketimde ahlak prensipleri sekiz
ana madde halinde ele alinmaktadir (Akar, 2008: 14-51). Bunun yani sira Giil (2009:
89) Islam’da yer alan tiiketim prensiplerini on madde halinde aciklamistir. Ancak

burada daha genel bir siniflandirma sunmus olan Arslan ve Koéroglu’nun yaklagimi
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tercih edilmistir. Bu yaklasima gore Islam dininin tiiketimle ilgili koymus oldugu
prensipler dogruluk, temizlik, itidal, bagis ve erdemlilik olmak iizere bes maddede

siralanmaktadir (Koroglu, 2012: 75; Arslan, 2005: 44).

[slam ve tiiketim konusunda yer alan prensiplerden ilki dogruluk olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Insanlarin tiim is islemlerinde yapmasi gereken diiriist olma
felsefesi, tiikketim konusunda da kendini gdstermek zorundadir. Islami emirler ve
yasaklar baglaminda Miisliiman bireyin yasamini ¢evreleyen en énemli sinirlar Islam’in
koymus oldugu helal ve haram c¢izgileridir (Koroglu, 2012: 75). Buna gore Miisliiman
birey helal olan drlinlerin tiiketimine ydnelirken haram olanlarin tiiketiminden
kacinacaktir. Kuran’da istikamet, dogru yol olarak ifade edilen dogruluk kavrami

Allah’in emrettigi yolda gidip yasaklarindan sakinmak olarak tanimlanmaktadir (Kaya,

2004: 15).

Ikinci bakis agis1 ise temizlik ile ilgilidir. Temizlik kavrami sadece bedensel ya
da cisimsel bir temizligi degil, giizellik ve saflik kavramlarin1 da kapsamaktadir. Ruhsal
olarak temiz kalmak dindarligin temel kosullarindan biri olarak kabul edilirken, fiziksel
olarak da kendini temiz tutmak dinin emrettigi konulardan biridir (Alserhan, 2015: 75).
S6z konusu temizlik ilkesi ayn1 zamanda tiiketim icinde gegerlidir. Tiiketilen her seyin
temiz olmasi, necis olandan yani kirlenmis olandan kag¢inilmasi dinin temel
emirlerinden bir tanesidir (Koéroglu, 2012: 76). Kuran’da “Allah’in size rizik olarak
verdiklerinden helal, iyi ve temiz olarak yiyin ve kendisine inanmakta oldugunuz
Allah’a kars1 gelmekten sakinin (Kur'an-1 Kerim; Maide, 5: 88)” denilmektedir. Benzer
mana tastyan bir baska ayetteki “Ey insanlar! Yeryliziindeki seylerin helal ve temiz
olanlarindan yiyin! (Kur'an-1 Kerim; Bakara, 2: 168)” ifadeleri de tiiketimde tercih
edilmesi gerekenlerin helal ve temiz olmas1 gerektigi vurgulanmaktadir. Kuran’in farkh
bir ayetinde “Size rizik olarak verdigimiz seylerin temiz ve helal olanlarindan yiyin
(Kur'an-1 Kerim; Ta Ha, 20: 81)” buyurulmaktadir. Yukaridaki ayetlere ek olarak bir
bagka ayette Hz. Muhammed ile ilgili “O, onlara iyi ve temiz seyleri helal, kotii ve pis
seyleri haram kilar (Kur'an-1 Kerim; A’raf, 7: 157)” anlamindaki ayetle helal ve haramin
belirlenmesinde Allah’in belirlemis oldugu kurallarla beraber, tiiketime konu olacak
mallarin insanlar i¢in iyi ve temiz olmasi gerekliligi onemli bir Olgiit olarak goze

carpmaktadir.
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Temizlik ve dogruluk ile beraber ele alinabilecek diger olgu itidaldir. Terim
anlami olarak &lgiilii olmak ve asirt olmamak olarak tanimlanmaktadir. Islam genel
hatlar1 ile realist bir dindir. Bu nedenledir ki tiim insanliga hitap etmekte ve insan
fitratlar1 ile dzdeslesmektedir. Dogal olarak Islam’da asiriliklara yer yoktur (Sancakli,
2000: 2). islam’da kendini dindar olarak ifade eden kisilerin orta yolu tercih etmeleri
olduk¢a normaldir. Gerek dini hayatta gerekse sosyal hayatta asiriliklara kagmadan,
dinin gerekliliklerini ortaya koyan ve buna gore yasamaya ¢alisan kisiler dindar insanlar
olarak ifade edilir (Mutluel, 2014: 691). Ozellikle itidal olarak kastedilen olgu
ihtiyaglar1 karsilamak tizere yapilan harcamalari tesvik etmekte ve asiriliktan kaginildigi
gibi cimri olma diisiincesinden ve cimrilikten de kaginilmay1 ifade etmektedir (Koroglu,
2012: 76). islam anlayisina gore tiiketimde bu ikisinin arasinda dengeli ve 6l¢iilii olmak
esastir denebilir. Kuran’da bu konuyla ilgili “Bdylece, sizler insanlara birer sahit (ve
ornek) olasiniz ve Peygamber de size bir sahit (ve 6rnek) olsun diye sizi orta bir immet
yaptik (Kur'an-1 Kerim; Bakara, 2: 143)” denilmektedir. Tiketimle ilgili Kuran’da
gecen ayetlerde orta yolun takip edilmesi ve cimrilik ve israftan kagiilmasi
ogiitlenmistir. “O, cardakli-cardaksiz olarak bahgeleri, {iriinleri, ¢esit ¢esit hurmaliklar
ve ekinleri, zeytini ve nar1 (her biri) birbirine benzer ve (her biri) birbirinden farkl
bicimde yaratandir. Bunlar meyve verince meyvelerinden yiyin. Hasat giinti de hakkini
(Ostirtinil) verin, fakat israf etmeyin. Ciinkii O, israf edenleri sevmez (Kur'an-1 Kerim;
En’am, 6/141)”, “Ey Ademogullar1! Her mescitte ziynetinizi takiin (giizel ve temiz
giyinin). Yiyin i¢in fakat israf etmeyin. Ciinkii O, israf edenleri sevmez (Kur'an-1
Kerim; A’raf, 7: 31)”, “Akrabaya, yoksula ve yolda kalmis yolcuya haklarini ver, fakat
sacip savurma. Ciinkii sacip savuranlar seytanlarin kardesleridir. Seytan ise Rabbine
kars1 ¢ok nankorliik etmistir. Eger Rabbinden umdugun bir rahmeti beklerken onlardan
yiiz ¢evirecek olursan, onlara yumusak s6z soyle. Eli siki olma (cimrilik yapma),
biisbiitiin eli agik da olma (israf¢i olma). Sonra kinanir ve caresiz kalirsin (Kur'an-1

Kerim; Isra, 17: 26-29)”.

Islam hukuku igerisinde yer alan ihtiyag kavrami klasik ihtiyag kavramimin
onemli diisiiniirlerinden olan Maslow’un yaklasimindan farkli olarak ele alinmaktadir.
Islam hukuku konusunda yapilan arastirmalarda tiiketim konusu énemli bir olgu olarak
goriilmektedir. Islam dininin temelinde yer alan diinya ve ahiret mutlulugunun

saglanmasi i¢in toplum ic¢indeki sosyal hayatin da belli oranda diizene sokulmasi
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gerekmektedir (Yaran, 2000: 574). Kendi diisiince yapisindan sonra gelen tiim islam
alimlerinin fikirlerinden etkilendigi Gazali’ye gore Islam toplumun tamamin
ilgilendiren konular1 dikkate almaktadir. (Gazali, 1994: 333). Gazali’ye gére toplumun
gereksinim duydugu ihtiyaglar hem kollektif hem de bireysel olarak karsilandigi zaman

tiim toplumun refah1 arttirilabilir (Ismail ve Dewi, 2014: 232).

Islam ekonomisi akademisyenleri yaptiklar1 arastirmalarda insan ihtiyaclar:
konusunda farkli smiflandirmalar gelistirmislerdir. Temel ihtiya¢ kavrami Islam icin
son derece dnemlidir. Temel ihtiyaclar, konfor iirlinleri ve liiks {iriin olarak ayrilabilecek
ti¢ temel tirlin farklilastirilmasi gelistirilmistir. Afzalurahman ise (1974: 22) bu konuyu
dort seviyede ele almistir. Bunlar temel ihtiyaglar, yetenek ihtiyaglari, konfor maddeleri
ve lilks maddeler olarak siralanmistir. Sadeq (1987: 23) tarafindan gelistirilen benzer bir
bakis acisina gore bu liste bes kademede sekillendirilmistir. Bu kademeler yasama
ihtiyaglari, temel ihtiyaglar, konfor {iriinleri, liiks iriinler ve tehlikeli ve zararli maddeler

olarak ifade edilmistir (Terzi, 2016: 58).

Harcama konusunda Kuran’da “Allah’a ve Restliine iman edin ve sizi {izerinde
tasarrufa yetkili kildig1 maldan, (Allah yolunda) harcaym. I¢inizden iman edip de (Allah
yolunda) harcayanlar var ya; onlar i¢in biiylik bir miikafat vardir (Kur'an-1 Kerim;
Hadid, 57: 7)” buyurulmaktadir. Buna gore kazanci Allah’in sevdigi yollardan elde edip
yine Allah’in sevdigi yerlere harcama tesvik edilmis olmaktadir. Dolayisiyla diinyada
kazanilan servet de Allah’in insana bahsettigi bir nimettir ve toplumun yararina
degerlendirilmek tizere verilmis bir emanet olarak degerlendirilmektedir. Burada 6nemli
olan nokta sudur; Islam anlayigina gore Allah nimetlerini yalnizca Miisliimanlara degil
inang farki gozetmeksizin biitiin insanliga sunmustur. Insanlar ¢alisma ve gayretleri

Olciisiinde bu nimetlerden yararlanirlar ve servet sahibi olurlar (Kervanci, 1978: 70).

15. ylizy1l ortalarinda Avrupa’da ortaya ¢ikmig olan kapitalizm ise tiiketim
kiiltiirinlin en 6nemli kavramlarindan biridir. En genis anlam ile piyasa ekonomisinin
tiim tiiketim kiiltiiriinii ele gecirmesi olarak ifade edilir (Ozbolat, 2015: 85). Kapitalist
diisiince yapisinda olan toplumlarda genellikle ekonomik olarak, bireysel ozgiirliikler ve
kisisel ¢ikarlar 6n plana ¢ikar (Cigek, 2012: 157). Diger sistemlerin aksine bu sistemde
iiretim siireci igerisinde yer alan mallarin kaliteleri ve kullanimda olduklar1 siradaki

degeri degil, soz konusu mala sahip olmanin ne derece Onemli oldugu diisiincesi
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goriilmektedir. Kapitalist sistem olarak ifade edilen bu yapilarda insanlarin her tiirli
ihtiyaclarin1 karsilayabilmek i¢in belli oranda paraya sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu
ideolojik yapida devamli olarak insana yeni ihtiyaglar ortaya cikartilmakta ve bu
ihtiyaglarin tatminine yonelik yeni triinler piyasaya siiriilmektedir (Ertit, 2014: 46).
Modern toplumda kapitalizm, hem arzi hem de talebi iiretir. Ornek olarak, yogun
calisan bir is insaninin, tatil giinlerinde dinlenebilmek i¢in bir bah¢e satin almasi, bu
sefer de aldig1 bahgenin 6demelerini yapabilmek i¢in daha yogun mesai yapmasi

gosterilebilir.

Tiiketim konusunda kapitalist diisiinceye sahip olan toplumlarda, elde edilen
tiriin kisa stire igerisinde tiiketilir ve devaminda tiiketilen iiriiniin yeni versiyonu veya
daha iist modelini elde etme ¢abasi baglar. Cabuk tiiketen ve ihtiyacindan fazla kazanma
hirst olan insanlarin varlig1 gosteris tiikketiminin de temelini olusturmaktadir. Gosteris
tilketimi kapitalist tilketimin bir kademe {istli olarak ifade edilebilmektedir (Koroglu,
2012: 30). Gosteris tiiketiminin hakim oldugu toplumlarda rekabet ekonomi igin
olmazsa olmaz faktorlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda rekabet
olarak ifade edilen olgu hem kapitalist diizeni hem de gdsteris tiiketimini etkileyen en
temel faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genellikle iy1 bir olgu olarak diisiiniilen
rekabet, toplumlarin gelismesi, zenginlesmesi ve ekonominin canlanmasi iginde
gereklidir (Demir, 2012: 4-6). Kapitalizm duragan bir yapida degildir. Her zaman daha

ileriye hareket eden ve her zaman kendini yenileyen bir olgudur (Demirezen, 2015: 34).

Sosyal siniflarin kendini ifade etme bi¢imi olarak da bahsedilen tiiketim, sosyal
statiilerin yaptiklar1 harcamalara gore de sekillenebilmektedir. Gosteris tliketimi tam
olarak bu noktada ortaya cikmakta ve insanlarin sahip olduklar1 statiilerine gore
aligveris yapmasi olagan karsilanmaktadir. Daha iyi bir statii sahibi olabilmek adina,
temel ihtiyaclarindan kisarak, gosteri imgelerini 6n plana ¢ikartan harcamalar yapmalari
ise gosteris tiikketiminde oldukga karsilasilan bir durumdur (Saad, 2007: 92). Veblen
(Veblen, 2020: 51) Aylak Sinifin Kurami ismini verdigi calismasinda bu durumu
incelemis ve statiilerin belirlenme siirecinde tiiketimin 6n planda tutuldugu toplumlarda
yasayan bireyler, birbirlerine sahip olduklar1 degerler {izerinden belli degerler
atfetmemekte, tam tersi sahip olunan metalar {izerinden deger yiiklemektedirler (Bati,

2015: 35).
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Abraham Maslow tarafindan ortaya atilan ihtiyaclar hiyerarsisi ise gosteris
tiiketiminin aksine, gereksinimlerin belirli bir diizen ve sira igerisinde ele alindig, alt
basamaktaki gereksinimin karsilanmasi durumunda bir iist basamaga gegilebilecegi,
kisilik olusumu i¢in biitiin gereksinimlerin belirli Olgiilerde karsilanmasi gerektigi gibi
ilkeleri barindirmaktadir. Thtiyaglarin hiyerarsik bigimini inceleyen Maslow’a gore
cevre insan ihtiyaglarmi belirlemede oldukga etkilidir. Ihtiyaglar biiyiik oranda biyolojik
veya i¢gilidiiseldir. Temel ihtiyaglarin karsilanmas1 gerceklesmeden bir {ist basamaktaki
ihtiyaclar karsilamaya yonelik yapilan her tiirlii harcama ise gosteris tiiketimi olarak
ifade edilebilmektedir. (Maslow, 2011: 163). Hiyerarsi piramidinin ilk {i¢ basamaginda
bulunan fizyolojik, giivenlik ve sosyal ihtiyaglar diizenli olarak giderilmekte buna
karsin iist kisimda yer alan sayginlik ve kendini gerceklestirme ihtiyaci daha az insan
tarafindan karsilanabilmektedir. Bu durum ise gosteris tiiketiminin daha az insan
tarafindan yerine getirilebilmekte oldugunu gostermektedir (Parilti, 1999: 270). Gosteris
tiketimi yapabilmek, toplumda konumu belli bir seviyeye gelebilen kisinin, ayni
zamanda piramidin tepesine kadar yiikselebilmek adina yaptigi harcamalar1 da ifade
etmektedir. Genellikle az gelismis toplumlarda tiiketim, bu acidan ele alindiginda,
fizyolojik ve giivenlik ihtiyaclarina yonelik olurken, gelismis toplumlarda gosteris i¢in

yapilabilmektedir (Islamoglu vd., 2010: 72).

Kapitalizmin kendini yenilemek adina durmadan yeni ihtiyaglar iiretmesi ve bu
yeni ihtiyaglar1 karsilayabilmek adma iirlin ortaya koymasi, ozellikle son yillarda
insanlarin tliketim kiiltliriiniin  degismesine neden olmustur. Bu durum ise klasik
diisiince yapisina gore hareket eden tiiketicilerin aksine kapitalist diisiince de harcama
yapan bireylerin Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine gore degil daha cok sosyal
statiilerine gdre harcama yaptiklarini gdstermektedir. Insanlarin ihtiyag duyduklari
nesneler zamanla farklilagmakta ve elde edilmemesi durumunda kiside agir buhranlara
yer verecek seviyeler de olmaktadir. Sonug olarak tiiketimde belirleyici bir etken olan
temel ihtiyaclar zamanla, gosteris tiikketimi i¢in yapilan harcamalara yonelik ihtiyaclara
kaymaktadir. Bu durum insanlarin istek ve arzularmin yonlendirilmesine ve sonu
olmayan bir kisir dongii icerisinde harcama yapilmasma sebebiyet vermektedir. Bu
durum sonucunda ise eglencenin 6n planda oldugu tiiketimde yer alan insan, mutluluga

ulagsmay1 kendisine bir amag¢ olarak gormektedir. Tiikettiklerini 6deyebilmek igin
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durmaksizin ¢alisan insan ise asla tam olarak istedigi tiiketim araglarina ulasamamakta

ve amagladig1 huzura da higbir sekilde sahip olamamaktadir (Dal, 2017: 12).

Kapitalizmin bu diisiince yapisina oldukca tezat bir yaklasim sunan din ve
dindarlik algis1 ise zaman zaman gosteris tliiketiminin derecesine etki etmektedir. Din,
insanin yasamindaki psikolojik ve manevi ihtiyaglari karsilamak {izerine olusmus bir
olgudur. Dinin bu yapisi sadece bireyleri degil toplumunda sosyolojik kodlarini
olusturmaktadir. Dindarlik olarak ifade edilen ve ¢alismamizin 6nceki boliimlerinde
detayl bir sekilde ele aldigimiz konu ise kisaca dinin kurallarina inananlarin ne dlgiide
uydugu ile ilgilidir. Dindar insanlar dinin kurallarina uyarken, dinin pratiklerini yerine
getirip, dini igsellestirerek yasamaya Ozen gosterirler (Kurt, 2009: 3). Dindarlik,
inananlarin giinliik yasaminda yer alan inancina baglanma derecesini ortaya ¢ikartan bir
olgudur. Bireylerin yasi, ekonomik durumu, g¢evre ile etkilesimi, egitim seviyesi gibi
pek ¢ok etmene bagli olarak dindarlik seviyesi de artabilmektedir. Ayni sekilde
dindarlik, kisinin din algisina bagli olarak bir gérecelilik gdstermektedir (Ince vd.,
2018: 68). Dindarlik kisiseldir ve diinya iizerinde yasayan inanan sayist kadar dindarlik
anlayis1 oldugundan rahathikla s6z edilebilmektedir. Konu dindarlik tiplemeleri
acisindan incelendiginde ise dindarligin, inangsizlik, gosteris¢ilik, taklidi, tahkiki ve
zevk alinan dindarlik gibi boyutlart da ele alinmigtir (Okumus, 2017: 42). S6z konusu
calismamizda ele aliman dindarlik tipolojisi ise '"gOsteris¢i dindarhik” ile

iliskilendirilebilmektedir.

Dindarlik ile satin alma siireci arasinda ¢ogunlukla bir iligki mevcuttur. Her
birey kendi dindarlik diizeyine goére belirli markalar secer ve kendince belli satin alma
kistaslar1 gelistirir. Bu durum ise tiiketilen her {iriin i¢in gecerli degildir. Baz1 dinlerde
dinin kesinlikle yasakladig: belli {irlinlerin kullanilmasi dogal olarak da o dinin yogun
olarak yasadigi bolgelerde satilmasi oldukca zordur. Bir Miisliiman i¢in domuz eti
yemenin haram oldugu bilindiginden, Miisliiman c¢ogunlugun oldugu bir topluma
domuz eti satmak imkansiza yakindir. Fakat ayni durum alkol i¢in pek gecerli
olmayabilmektedir. Dini hassasiyeti cok daha fazla olan insanlarin oldugu bir ortamda
alkol satis1 yapilmasi ¢ok zorken dindarlik diizeyi daha diisiik olan baz1 bolgelerde alkol
satis1 diger yerlere gore cok daha rahat yapilabilmektedir. Bu durum yalnizca

Miisliimanlik i¢in gegerli degildir. Hindistan’da herhangi bir inek ve ya sigirin satilmasi
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ve alinmasi kesinlikle yasaktir. Ayni sekilde bu hayvanlarin etlerini tiiketmekte dinen
hos karsilanan bir durum degildir. Ama s6z konusu bir ceket yahut bir elbise i¢gin dikkat
edilen dini hassasiyetler daha esnektir. Tiiketim aliskanliklar1 baglaminda dindarlik,
inanilan dinin emir ve yasaklari, bireylerin din algilar1 ve dindarlik seviyelerine gore

farklilik gosterir (Hasiloglu vd., 2012: 16).

Arastirmamizin temelini olusturan Burdur ili 6rneginden yola ¢ikacak olursak,
cogunlugunun Miisliiman oldugunu ve dindarlik algis1 olarak bahsedilen olgunun
Miisliiman bir dindar1 ifade ettigini belirtmemiz gerekmektedir. Konu bu agidan ele
alindiginda 6zellikle 1980’lerin ikinci yarisindan sonra Tiirkiye ekonomisinde var olan
finansal serbestlesme ile birlikte alim giicii hemen hemen tim kesimler i¢in artmuistir.
1990’1ar da televizyon ve 2000’lerde internetin tiim evlere girmesi ile birlikte, batiy1
g0z Oniine alarak yasama bi¢imi hem sekiiler kesimde hem de kendini dindar olarak
ifade eden kesimde goriilmeye baslanmistir. Bu konuda dindarlarin degisen tiiketim
algis1, toplumsal normlarinda doniismesine yol agmistir (Ozbolat, 2015: 19). Son
donemlerde ise dindarlik ile moda algis1 yavas yavas i¢ ice ge¢cmis ve kendine 6zgii bir
hal almustir. Islam’in emrine gore tesettiiriin amac1 dikkat gekmemek iken, yeni dénem
muhafazakarlari, "moda" adi altinda kiyafetleriyle kendilerini daha belirgin hale
getirmekte ve bazilarinin tesettiirii bir aksesuar olarak kullandiklari goriilmektedir.
Bunlar, yeni olusan tiikketim kodlar1 sayesinde, sosyal yasamda kendilerine yeni bir
konum elde etmektedirler (Demirezen, 2015: 11-70). Halbuki uzun yillar moda ve
dindarlik kelimeleri yan yana getirilmesi dahi miimkiin olmayan kavramlar olarak ifade
edilmistir. Fakat bu alginin yok olaya baglamasi ile birlikte hem Miisliiman hem de
modern olabilme diislincesi 6n plana ¢ikmis ve kendini dindar olarak ifade eden
kisilerce de gosterisgi tikketim algist olusmaya baslamistir. Gole, (2012: 41) bu konuda
yapti81 ¢aligmalarda dindarlardaki bu degisimi, "Islam'in Yeni Kamusal Yiizleri" olarak
ifade etmistir. Maddi olarak daha rahat bir yasam siirebilme seviyesine gelen
dindarlarin, tasavvufi etkinlikleri daha fazla gerceklestirme, hac umre ziyaretlerini ise
cok daha fazla yapmaya basladig1 gozlemlenmektedir. Fakat bu durum dindarlik algis
ile celismekte ve moda ile takva diisiincelerini kars1 karsiya getirmektedir. Oysaki
yapilan pek c¢ok calisma gostermektedir ki cami cemaatlerinde herhangi bir artis

olmamaktadir. Tam tersi cemaat oranlar1 azalmakta iken, dini yemekler, dini sohbetlerin
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yapildig1 toplantilar ya da dini torenlerde gozle goriiliir bir artig ortaya ¢ikmaktadir
(Ozbolat, 2015: 83).

Bu yeni diislince tarzi ile Miislimanlik ile kapitalizm bir araya getirilmeye
calisilmaktadir. Fakat kapitalizm ile Miisliimanlik hatta daha dar bir kalipla ifade etmek
gerekirse dindarlik, ayni diisiinde yapisi igerisinde bir araya getirilemeyecek iki
kavramdir. Kapitalizmin temeli olan kendini yenileme ve daha iyi kosullar1 elde etme
cabasit Islam igin israf olarak nitelendirilmekte ve pek hos karsilanmamaktadir.
Kapitalizm iki ana temel {izerinde tiim olgularini ifade etmektedir. Bunlardan biri yeni
iriin Uretimi iken digeri ise bu iriinlerin tiiketilmesidir. Dindar bireyler ise daha ¢ok
ihtiyac1 kadar harcamaya ve ihtiyagtan fazlasinin elde tutulmasinin giinah oldugu
diisiincesine sahip olarak harcamalarini gergeklestirmektedir. Ozellikle son yillarda
kendilerini dindar olarak ifade eden bireyler, dindarlik ile kamusalligi, Miisliimanlik ile
cagdasligr birlestirmenin yollarimi aramakta, fakat yaptiklari hareketler sonucunda her
iki kavraminda anlamini yitirmesine yardimci olmaktadir (Gole, 2012: 46). Belki
burada cagdaslik yerine gelmektedir, ancak Miislimanlik namina c¢ok degerler
yitirilmektedir. Islam dini, son dénemlerde ortaya ¢ikan hem sekiiler hem dindar
tipolojisinden de olduk¢a zarar gérmektedir. Yine kamusal alanda dindarlik belki

kendine yer bulmakta ise de dindarlik, hep zemin kaybetmektedir.

Toplumun kiiltiirel yapis1 ve tiikketim kiiltiiriinii dogrudan etkileyen siireglerde
dindar insanlarin tutum ve davramislart da etkilenmektedir. Fakat bu etki Ozellikle
kendini dindar olarak ifade eden kisilerde digerlerine nazaran daha belirsiz bir yapida
ortaya ¢ikmaktadir. Genel olarak kendini sekiiler olarak tanimlayan bireyler ile dindar
bireyler birbirlerinden ¢okta ayr1 degildirler. Tam olarak birbirlerinin zidd1 olarak ifade
edilmezler ve aralarinda var olan smirlar belirsizdir (Ozbolat, 2015: 84). Toplumda var
olan tiiketim kiiltlirlinlin dindarliga etkisi veya tam tersi bir durumda dindarlik
diizeyinin tliketim kiiltiiriine etkisi ¢cogu zaman arastirmalara konu olmustur. Bu
aragtirmalarin bir tanesinde Miller (2003: 33) tiikketim kiiltliriniin dini inanglarin
degerini etkiledigini hatta diisiirdiigiinii ifade etmistir. Fakat bu tiikketim kiiltiiriiniin
degismesi dinin gerektirdigi pratikleri etkilememektedir. Dini hassasiyetleri yiiksek
bireyler, tiiketim kiiltiiriiniin dini "metalastirdigini" diisiinmektedirler (Ozbolat, 2015:
173).
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Alman diigiiniir ve sosyolog Max Weber (2008: 151) ise tiiketim ve dindarlik
hakkinda yaptig1 arastirmalarda, insanlarin gelirlerinin arttik¢a, dindarligin gérece daha
zayifladigin1 bu nedenledir ki insanlarin ¢aliskan ve tutumlu olmak gibi temel islevleri
bile yerine getirmemeye bagladigini sOylemistir. Bu temel dini gorevleri yerine
getirmeme durumu ise zamanla gosteris i¢in harcamaya, ihtiyactan fazla tiikketim yapma

egilimine yonelmistir.

Baskalarini1 etkilemek ya da baskalarina kendini begendirmek ya da yalnizca
boblirlenmek amacini giiden aldatici, yapay davramis olarak ifade edilen gosteris
kelimesi Arapcada da riya olarak ifade edilir. Her iki durumda da yapilan bir eylemin
hem gostererek hem de duyularak yapilmasini ifade eder. Insanlarm kendilerini diger
insanlara kars1 gdsterme meraki olarak da bahsedilebilmektedir. Dindar bir insanin
gosteris icin yaptigi harcamalar ve hareketlerin temel motivasyonu, diinya hayatindan
zevk almak ve kendini tatmin etmektedir. Bu durum ise dindarlik ile ¢elismektedir. Bu
tarz harcama yapan insanlarda kisisel ¢ikarlar 6n plandadir. Dini pratikleri ve kurallari

zamanla gosteris i¢in kullanmaya yonelik hareketleri de olabilmektedir (Hokelekli,

2001: 76).

Gosteris tiiketiminin temelinde abartili bir yasam slirme hevesi bulunmaktadir.
Diger insanlarin satin aldig1 esyalara karsi besledigi ilgi bu tiiketim harcamalarinin daha
da artmasma neden olmaktadir. Ozellikle de saygi, statii elde etmek ve toplumda kabul
gorme gibi isteklerle harcamalar yapilmakta ve bu sayede basari elde edecegi
diistincesine sahip olunmaktadir. Dindar insanlarin tiiketim harcamalarinda abartiya
kagmalarma gosterilecek Orneklerden bir tanesi dini bir sorumluluk olarak takilan
esarbin, degisik marka ve modeller ile bir sosyal statii olarak sunulmasidir. Bu durumda
kendini dindar olarak ifade eden insanlarin, yaptiklar1 harcamalarda da gosteris
tilketimine yonelik degil daha cok ihtiyaglarina gore harcama yapmalar: beklenir
(Koroglu, 2012: 80). Gosteris i¢in tiikketim yapan insanlar genellikle birden fazla kisilige
sahiptir. Bu insanlarin benimsedigi ve inandig1 diisiinceler zamanla degismektedir. Yine
bu tarz tilketim harcamalar1 gergeklestiren insanlar genellikle dviilmeyi severken, giyim
kusaminda ve davranislarinda toplum tarafindan ilgi goriilmeyi istemektedir (Okumus,

2017: 115-148).

63



UCUNCU BOLUM

DINDARLIGIN GOSTERIS TUKETiMi UZERINE ETKISI:
BURDUR iLi ORNEGI

3.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, insanlarin dindarlik diizeylerinin belirlemek ve bu
dindarlik diizeylerinin gosteris¢i tiiketim tizerinde ne gibi etkilerinin oldugunu
aciklamaktadir. Burdur ilinde yasayan insanlarin dindarlik diizeylerini, gosterisgi
tiketim diizeylerini ve aralarindaki iliskiyi inceleyip literatiire katki yapmak

hedeflenmektedir.
3.2. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Tiiketici ve tiketim olgusu insan hayatinin vazgecilmez bir eylemi
konumundadir. Tiiketici davraniglari ile tiikketim olgusunun tasidigi anlamlar tarih
boyunca cesitli degisimlere ve doniistimlere ugramistir. Bu doniisim 6zellikle de
yasanilan doneme ait kiiltiirlin tiiketicilere yansimasi olarak degerlendirilmistir. Kiiltiiri
olusturan diger bir olgu olan din olgusu da bireylerin yasantilar1 ve 6zellikle de tiiketim
kaliplar tizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Konu bu agidan ele alindiginda ise dinin ve
dindarligin bireylerin tiiketim davranislar1 {izerine etkisi hem arastirmacilar hem de
isletmeler icin olduk¢a Onemli bir konu olarak degerlendirilmeye baslanmistir. Bu
sebeple dindarlik ve tiiketim arasindaki etkilesimin daha iyi anlasilmasini saglamak

Onem arz etmektedir.
3.3. Arastirma Yontemi
3.3.1. Arastirmamin Modeli, Degiskenleri ve Hipotezleri

Arastirma uygulama bir arastirma olup, nicel arastirma ydntemlerini
icermektedir. Dindarlik ile gosteris tiiketimi arasinda istatistiki agidan anlamli iligkilerin
olup olmadigmin ortaya ¢ikartilmasinda bu amaca uygun olarak gelistirilen iligkisel

model kullanilmistir.
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Aragtirmanin modeli Sekil 1°de belirtilmistir.

Sekil 1: Dindarligin Gésteris Tiiketimi Uzerine Etkisi

Dindarlik Gosterisci Tiiketim

Modelde bagimsiz degisken dindarlik, bagimli degisken ise gosterisci

tilketimdir. Dindarligin gosterisci tiiketim tizerindeki etkisi incelenecektir.
H1: Dindarlik ile gosterisci tiiketim arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Arastirmada ayrica demografik ozellikler ile dindarlik ve gosterig¢i tiiketim

arasindaki istatistiksel iligkilere bakilacaktir.

Demografik 6zellikler;

e Cinsiyet,

e  Medeni durum,
e Meslek,

o Gelir,

e Yas.

H2: Dindarlik ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

H3: Dindarlik ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.
H4: Dindarlik ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligski vardir.

H5: Dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

H6: Dindarlik ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

H7: Gosterisci tiikketim ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

H8: Gosterisci tiiketim ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki

vardir.
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H9: Gosterisci tiiketim ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

H10: Gosterisci tiiketim ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki

vardir.
H11: Gosterisgi tiiketim ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.
3.3.2. Arastirmanin Kisitlar

Aragtirmanin en 6nemli kisitlari; arastirma kapsamindaki hedef kitlenin zaman,
maliyet sebebiyle yalnizca Burdur ili sinirlarinda olmasidir. Calismanin diger kisit1 ise
icinde bulunulan pandemi dénemidir. Orneklemi olusturan tiiketicilere ulasmanin
zorlugundan dolay1 kolayda Ornekleme yontemi ve ¢evrimici anket metodu

uygulanmigtir.

Kolayda 6rnekleme yontemi ile ulasilan 6rneklemin yapisinin arastirma evrenini
yansitma giiciiniin zayif olmasi arastirmanin bir kisittir. Aragtirmanin evrenindeki tiim
kisilerin elektronik ortamda bulunmasinin imkansiz olusu ve dolayisiyla anketi
yanitlama oranin diisiik diizeyde kalmasi ¢evrimi¢i anket metodunun kisitidir (Giirbiiz

ve Sahin: 2016).
3.3.3. Arastirmanin Evreni ve Ornekleme Yontemi

Arastirma verilerinin toplandigi biiyiik gruba evren (ana kiitle) denir (Glirbiiz ve
Sahin, 2016: 127). Arastirma evreninin Ozelliklerini igeren ve c¢alisma evreninden

secilen daha kiiciik gruba ise drneklem adi verilir (Can, 2017: 24).

Aragtirmanin evreni Burdur ilinde yasayan kisilerden olusmaktadir. 2021 yilinda
TUIK tarafindan yaymlanan verilere gore Burdur ilinin niifusu 273.716 kisidir
(www.tuik.gov.tr). Orneklem biiyiikliigiinii belirlemek icin "Farkli Popiilasyonlar Igin
Asgari Kabul Edilebilir Orneklem Biiyiikliigii" tablosu kullanilmis ve %95 giiven
diizeyinde 250.000 ile 10 milyon arasindaki bir evreni temsil edecek Orneklem
biiyiikliigiiniin en az 384 kisiden olugmasi gerektigi tespit edilmistir (Gilirbiiz ve Sahin,
2016: 130-132). Hatali anketlerin olabilecegi ihtimaline karsin belirtilen sayidan fazla

anket yapilmis, sonug olarak 538 hatasiz anket ile analizler yapilmistir
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Ormekleme se¢iminde evrenin biiyiikliigii gdz oniinde bulundurularak kolayda
ornekleme yontemi tercih edilmistir. Diger Ornekleme yoOntemlerine gore kolay
uygulanabilirligi, hizli ve ucuz olan bu yontem calismanin ihtiya¢ duydugu 6rneklem
bliyiikliigline ulagana kadar arastirmacinin en kolay ulasabildigi deneklerden veri elde
etmesidir (Gilirbiiz ve Sahin, 2016: 133-134). Arastirmada g¢evrimi¢i anket metodu

kullanilmistir.
3.3.4. Veri Toplama Yontemi ve Araci

Arastirmada nicel bir yontem izlenmis, veri toplama yontemi olarak anket
metodu uygulanmistir. Anket, Google Dokiimanlar web sitesi kullanilarak c¢evrimici
olarak olusturulmus ve ankete katilim i¢in anket baglantisi ¢esitli sosyal medya araglari
ile katilimeilara iletilmistir. Ornekleme biiyiikliigii igin yeter say1 olan 538 hatasiz anket

ile veri toplama siireci sonlandirilmistir.
3.3.5. Anket Formunun Hazirlanmas: ve Kullanilan Ol¢ekler

Anket ti¢ boliimden ve 74 sorudan olusmaktadir. Birinci boliimde katilimcilarin
demografik bilgilerine yonelik sorular bulunmaktadir. Bu bdlim bes sorudan
olusmaktadir. Ikinci béliimde Hasan Kayiklik tarafindan 2003 yilinda gelistirilen
“Dinsel Yasayis Olcegi’ne ait 36 soru bulunmaktadir. Bu 6lgek 12 sorudan olusan inang
boyutu, 11 sorudan olusan ahlak boyutu ve 13 sorudan olusan ibadet boyutu olmak
lizere {i¢ alt boyut icermektedir. Uciincii boliimde ise Chaudry tarafindan 2011 yilinda
gelistirilen “Gosteris Tiiketimi Olgegi” kullamlmistir. Bu 6lgege ait 33 soru

bulunmaktadir.

Dinsel yasayis 6l¢egi ve gosteris tiikketimi 6l¢egine yonelik sorularda 7’11 likert
Olgegi kullanilmis ve katilimcilardan “kesinlikle katilmiyorum, katilmiyorum, biraz
katilmiyorum, ne katiliyorum ne katilmiyorum, biraz katiliyorum, katiliyorum,
kesinlikle katiliyorum” ifadelerinden bir tanesini se¢meleri istenmistir. Arastirmada

kullanilan anket Ek-1’de yer almaktadir.
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3.3.6. Arastirmada Yapilan Analizler

Arastirmada; frekans analizi, betimsel istatistik, faktor analizi, normallik testi,

giivenirlik testi, varyans analizi, korelasyon analizi ve regresyon analizi yapilmistir.

3.4. Verilerin Analizi ve Bulgular

Arastirma kapsaminda 538 katilimciya ait veriler SPSS paket programi

araciligiyla analiz edilmis ve elde edilen sonuglar ¢aligmada belirtilmistir.

3.4.1. Frekans Analizi

Katilimcilarin cinsiyet, medeni durum, meslek, gelir diizeyi ve yas bilgilerine ait

cevaplardan elde edilen istatistikler Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Demografik Bilgiler Say1 (n) Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadin 218 40,5
Erkek 320 59,5
Toplam 538 100
Medeni Durum
Bekar 417 77,5
Evli 121 22,5
Toplam 538 100
Meslek
Ogrenci 379 70,4
Kamu calisani 101 18,8
Ozel sektor calisan: 12 2,2
Serbest meslek 7 1,3
Emekli 8 15
Ev hanim 12 2,2
Diger 19 35
Toplam 538 100
Gelir Diizeyi
1000 TL ve alt1 302 56,1
1001-3000 TL aras1 69 12,8
3001-6000 TL aras1 64 11,9
6001-9000 TL aras1 60 11,2
9001-12000TL aras1 25 4.6
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12001-15000 TL aras1 10 1,9
15000 TL tizeri 8 1,5
Toplam 538 100
Yas
18 yasindan kiigiik 2 0,4
18-24 yas arasi 375 69,7
25-34 yas arasi 54 10
35-44 yas arasi 72 13,4
45-54 yas arasi 22 4.1
55-64 yas arasi 12 2,2
65 yas ve lizeri 1 0,2
Toplam 538 100

Tablo 1’de yer alan veriler incelendiginde katilimcilarin 218’inin kadin,
320’sinin erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin 417°si bekar, 121’1 ise evli
oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin meslek alanindaki dagilimi 379 kisi (%70,4)
ogrenci, 101 kisi (%18,8) kamu c¢alisanm1 ile Orneklemin biiyiik bolimiini
olusturmaktadir. Katilimecilarin gelir diizeyi incelendiginde yarisindan daha fazlasinin
(302 kisi) 1000 TL ve altinda geliri oldugu goriilmektedir. 18-24 yas grubu 375 kisi ile

en kalabalik yas grubunu olusturmaktadir.
3.4.2. Olgeklerin Tammlayici istatistikleri ve Normal Dagilimi

Verilerin normal dagilima sahip olup olmadigr basiklik ve carpiklik degerlerine
bakilarak agiklanabilir. Basiklik ve garpiklik degerleri -2 ile +2 araliginda ise soz
konusu degiskenin normal dagildig: kabul edilmektedir. Basiklik ve ¢arpiklik degerleri -
2 ile +2 araliginda ise verilerin normal dagilima sahip oldugu kabul edilir (George ve
Paul, 2003; Sencan ve Fidan, 2020: 646). Calismada kullanilan her bir 6lgek igin
basiklik-carpiklik degerleri, ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 2'de

gosterilmistir.

Literatiir taramasinda {iglii, dortlii ve besli likert tipi puanlama sistemlerinin
kullanildig1 tespit edilmistir (Kayiklik, 2003; Yapici, 2006; Ok, 2011). Ancak bu
caligmada, katilimcilarin goriislerini yiiksek oranda yansitmak ic¢in 7'li likert tipi bir
Olcek sistemi kullanilmistir. Her bir madde i¢in Olgekteki ifadelerin puanlanmasi:

"kesinlikle katilmiyorum (1), katilmiyorum (2), biraz katilmiyorum (3), ne katiliyorum
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ne katilmiyorum (4), biraz katiliyorum (5), katiliyorum (6), kesinlikle katiliyorum (7)"

seklindedir (Kayiklik ve Kalgi, 2017).

Tablo 2: Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Olcek ve Maddeleri N |Ortalama Sézgi?art Carpikhk | Basikhk
Dinsel Yasayis Olcegi

Inan¢ Boyutu
Allah yaptigimiz her seyi bilir. 538| 6,67 1,02 -4,02 | 16,87
Mahser giiniinde herkes yaptiklarindan dolay1 )
hesaba ¢ekilecektir. 538\ 6,62 1,09 3,62 13,22
Kuran-1 Kerim'in haber verdigi her sey )
dogrudur. 538| 6,56 1,12 3,17 | 10,11
Kur'an Allah'in génderdigi kutsal bir kitaptir. 538 6,72 0,87 -4,24 19,81
Allah'in var olduguna inaniyorum. 538| 6,79 0,76 -494 | 27,55
Kur'an, Allah'n emirlerini bildirir. 538| 6,65 1,01 -3,71 | 14,18
Meleklerin var olduguna inaniyorum. 538| 6,66 0,96 -3,65 14,17
Oldiikten sonra ahiret denen sonsuz bir hayat
olacakiir. 538| 6,52 1,17 -2,96 8,79
Kainattaki her sey Allah tarafindan yaratilmistir. {538 | 6,70 0,95 -4,13 | 18,29
Kiyamet giinii vardir. 538| 6,59 1,08 -3,24 | 10,79
Kur'an giiniimiize kadar aynen korunmustur. 538 6,13 1,54 -1,99 3,17
Hz. Muhammed'in Allah'n peygamberi )
olduguna inantyorum. 538| 6,70 0,94 4,14 | 18,19
Ahlak Boyutu
Insanlar1 aldatmak dini inancima aykir1 oldugu )
i¢cin kimseyi aldatmamaya 6zen gosteriyorum. 538 6,35 1,30 2,66 7,01
Kumar oynamak giinah oldugu i¢in kumar )
oynamaktan ka¢iniyorum. 538 6,25 1,44 2,26 4,52
Bana emanet edilen bir seyi inancim geregi her i
7aman korurum. 538| 6,52 1,15 3,31 | 11,36
Dini inancima goére dogru sozlii olmak
gerektiginden, dogru sGylemeye gayret 538| 6,38 1,23 -2,77 7,86
ediyorum.
Riigvet alip-vermek giinah oldugu i¢in riigvet )
alip-vermekten kagcimiyorum. 538| 6,48 1,29 3,10 9,19
Anne-babaya iyi davranmay1 Allah emrettigi )
i¢in anne-babama iyi davraniyorum. 538\ 6,26 1,48 2,37 4,80
S6z verildigi zaman s6ziinde durmak dini bir
kural oldugundan verdigim sdzii tutuyorum. 538| 621 1,48 -2,32 4,67
Inancim geregi yoksullara yardim ediyorum. 538| 6,09 1,43 -2,01 3,64
Insanlara iyi davranmak din tarafindan tavsiye
edildigi i¢in insanlara iyi davraniyorum. 538| 6,05 1,54 -1,98 3,24
Evlilik dis1 cinsel iligki (zina) dinde yasaklandig )
i¢in bu tiir iligkiden kagimiyorum. 38| 6,15 1,57 2,04 319
Dinde yasak edildigi igin uyusturucu 538 6,37 1,46 -2,64 6,05
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kullanmamaya 6zen gosteriyorum

Ibadet Boyutu

Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim )

ediyorum. 538| 6,24 1,38 2,37 5,36

Namazlarimi kiliyorum. 538 5,21 1,65 -0,82 -0,08

Herhangi bir engel olmadigi siirece ibadetlerimi )

yapiyorum. 538| 5,65 1,55 1,30 1,05

Farz ibadetleri disinda da ibadet ediyorum. 538| 5,38 1,67 -1,04 0,25

Televizyonda yayinlanan dinsel programlari ) )

seyrediyorum. 538 | 4,28 2,04 0,29 1,20

Dinsel yayinlar okuyorum. 538| 4,38 1,98 -0,36 -1,11

Hz. Peygamberi (Hz. Muhammed) anma i i

etkinliklerine katiliyorum. 538 4,67 1,85 0,48 0,88

Kur'an-1 Kerim okuyorum. 538| 5,47 1,67 -1,10 0,34

Kutsal giin ve gecelerde dua ve ibadet )

yapiyorum. 538| 6,07 1,41 1,98 3,65

Ramazan ay1 disinda da orug tutuyorum. 538| 4,42 2,13 -0,25 -1,38

Dua ediyorum. 538| 6,55 1,02 -3,12 | 10,79

Mazeretlerim disginda Ramazan ayinda orug )

tutuyorum. 538| 5,93 1,72 1,65 1,61

Allah" zikrediyorum. 538| 6,35 1,16 -2,48 6,90
Gosteris Tiiketimi Olcegi

Uriinlerin basarmin sembolleri olabilecegini

diigiiniiyorup 538| 5,01 2,06 -0,70 -0,87

Benim i¢in satin almak refahimi1 gostermek

anlamufSgeelir. 538| 3,94 2,08 0,08 -1,36

Yiiksek fiyatli bir marka satin almam

cevremdeki insanlara benimle ilgili bir sey 538| 3,44 2,11 0,41 -1,27

soyler.

Bazi markalar1 sadece daha pahali olduklar i¢in

alirm. 538| 2,02 1,63 1,95 2,89

Her zaman ithal edilen firiinleri satin almay1

tercih ederim, ¢linkii bunlar yaygin olarak 538| 2,39 1,79 1,34 0,71

bulunmaz ve pahalidir.

Bazi iiriinleri bagkalarina zengin oldugumu 538| 182 156 297 4.94

gostermek istedigim i¢in satin altyorum. ' ' ' '

Unlii ve pahali bir tasarimcinin etiketini tastyan

trtin al.nan'(tan (kullanmaktgn) hoslanmm,. ¢linkii 538| 1,93 1,64 2,02 3,00

cogu kisinin bunu almak i¢in paras1 yeterli

olmaz.

Siradan iiriinler kullandigimda bile diger

insanlar arasinda yine de popiiler oldugumu 538| 3,55 2,22 0,26 -1,47

hissediyorum.

Is adamlarinin iiye olduklar liiks kuliiplere iiye )

olmak isterdim. 538| 2,67 2,08 1,01 0,44

Her zaman birinci kalite triinleri satin alirim. 538 3,15 1,95 0,53 -1,00

Genellikle en pahali kiyafetleri satin alirim 538| 2,14 1,62 1,71 2,08

Seckin iiriin kullandiginizda baskalari tarafindan

fark edilmenin daha kolay oldugunu 538| 2,91 2,01 0,70 -0,91

diisiiniiyorum.
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Misafirlerimi bir restorana gotiirdiigiimde
genellikle pahali yemekler siparis veririm.

538

2,33

1,68

1,42

1,11

Stirekli diisiik fiyatl iirlinler veya markalar satin
alirsam arkadaglarimin ucuz seyleri sevdigimi
diisiinecegini diigiiniiriim.

538

2,48

1,78

1,22

0,39

Arkadaslarimin goziinde cazibeli goriinmek icin
pahali iirlinleri/markalari satin alirim.

538

2,05

1,68

1,85

2,34

Yiiksek Kaliteli (premium) tirlinler satin alarak
kim oldugumu ve ne oldugumu baskalarina
anlatabilecegimi hissediyorum.

538

2,15

1,69

1,68

1,77

Baskalarina orijinal zevke sahip oldugumu
gostermek icin her zaman aligilmadik
tasarimlara sahip {iriinler ararim.

538

2,39

1,84

1,30

0,46

Beni bagkalarina modaya uygun gosterecek
iiriinler satin aliyorum

538

2,62

1,90

1,04

-0,25

Cogu zaman, siradan iiriinlerin daha ilging bir
versiyonunu bulmaya calisirim ¢iinkii
baskalarina orijinal zevkim oldugunu
gostermekten keyif alirim.

538

3,03

2,08

0,69

-0,99

Cok kalitesiz bir goriiniime sahip bir elbise
almaktan utaniyorum.

538

3,24

2,09

0,50

-1,21

Evimde de zevkli oldugumu gdstermek i¢in bir
i¢ mimar ile fikir aligverisi yapabilirim.

538

3,19

2,10

0,52

-1,19

Miimkiin olan her yerde, aldigim iiriinlerde yeni
tasarimlar bulmaya ¢alisiyorum

538

3,20

2,05

0,52

-1,15

Baskalar iyi bir zevke sahip oldugumu
sOylediginde gurur duyarim.

538

4,69

2,04

-0,62

-1,07

Satin aldigim iiriinlerle iyi zevkimi iletmenin
gerekli oldugunu diisliniiyorum.

538

3,70

2,04

0,17

-1,35

Baskalarina ¢ok yonlii ve kiiltiirlii (sofistike)
oldugumu gosteriyorum.

538

3,42

1,98

0,32

-1,26

Gunliik 6geleri satin alirken bile, iyi ve gekici
tasarima sahip olan {iriinleri satin alirim.

538

3,42

2,07

0,36

-1,30

Pahali olmayan bir magazadan da dikkat
cekecek iiriinler segebiliyorum.

538

4,73

2,08

-0,65

-1,05

Bagkalarini begenmem igin gdziime giizel ve
zevkli goriinmesi gerekir.

538

3,83

2,13

0,09

-1,45

Egzotik bir gdriinlime ve tasarima sahip bir iiriin
secerek arkadaslarima farkli oldugumu
gosteririm.

538

2,96

1,91

0,77

-0,71

Nadir bir antika pargaya sahip olarak
baskalarindan saygi duyabildigimi
hissediyorum.

538

2,84

1,97

0,85

-0,59

Herkesin takdir edecegi kendi tarzim
olusturmak i¢in iiriin ya da marka se¢iyorum.

538

3,00

1,97

0,74

-0,75

Cocuklarimi yabanci dil egitim veren bir okula
gonderirim. Ciinkii bu sekilde daha basarili
olacaklarini diigiiniiyorum.

538

3,13

2,00

0,28

-1,49

Moda trendlerini yakindan takip ediyorum ve
arkadaglarim arasinda onlar1 ilk deneyenlerden
biriyim.

538

2,67

1,85

1,03

-0,07
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Tablo 2’de yer alan sonuglar incelendiginde bir¢ok soru i¢in -2 ile +2 araliginda
yer almadigi goriilmektedir. Bu sonuglar verilerin normal dagilmadigi sonucunu ortaya

koymaktadir.

Olgekler ve maddeler incelenecek olursa; dinsel yasayis olgegine yonelik
ifadelerin cevap ortalamalarinin 6,79 ile 4,28 puan arasinda degisiklik gosterdigi
goriilmektedir. En yiiksek ortalama “Allah'in var olduguna inaniyorum” ifadesinde, en
diisiik ortalama ise “Televizyonda yaymlanan dinsel programlar1 seyrediyorum”
ifadesinde elde edilmistir. Dinsel yasayis Olgeginin alt boyutlar1 incelendiginde inang
boyutuna yonelik ifadelerin cevap ortalamalarinin 6,79 ve 6,13 yanit ortalamalarina
sahip olduklar1 goriilmektedir. En yiiksek ortalamanin elde edildigi ifade “Allah'in var
olduguna inaniyorum”, en kii¢iik ortalamanin elde edildigi ifade “Kur'an giliniimiize
kadar aynen korunmustur” ifadesidir. Ahlak boyutuna ait ifadelerin cevap
ortalamalarinin 6,52 ve 6,05 yanit ortalamalarina sahip olduklar1 goriilmektedir. En
yiiksek ortalama “Bana emanet edilen bir seyi inancim geregi her zaman korurum”, en
kiiciik ortalama “Insanlara iyi davranmak din tarafindan tavsiye edildigi i¢in insanlara
iyi davraniyorum” ifadesiyle elde edilmistir. Ibadet boyutuna yonelik ifadelerin cevap
ortalamalar1 6,55 ve 4,28 puan arasinda yer almaktadir. En yiiksek ortalamanin elde
edildigi ifade “Dua ediyorum”, en kii¢iik ortalamanin elde edildigi ifade “Televizyonda

yayinlanan dinsel programlar seyrediyorum” ifadesidir.

Gosteris tiiketimi 6lgegine yonelik ifadelerin cevap ortalamalarinim ise 5,01 ile
1,82 puan araliginda oldugu gériilmektedir. En yiiksek ortalama “Uriinlerin basarinin
sembolleri olabilecegini diisiinliyorum” ifadesinde, en diisiik ortalama ise “Bazi {iriinleri
baskalarina zengin oldugumu gostermek istedigim icin satin aliyorum” ifadesinde elde

edilmistir.
3.4.3. Olgeklerin Gegerliligi ve Giivenilirligi ile Tlgili Analizler

Arastirmada kullanilan analizlerin gecerlik ve giivenirligini test etmek igin
acimlayict faktor analizi ve gilivenirlik analizi uygulanmistir. Gegerlilik kavrami; bir
testin Olgmek istedigi seyi tam olarak olgme yetenegi ile ilgilidir. Bir test, dlgmek

istedigi 6zelligi tam olarak Sl¢iliyorsa ve diger dzelliklerle karistirmiyorsa gegerli oldugu
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sOylenebilir. Etkili bir testte bulunmasi gereken dnemli 6zelliklerden biri testin giivenilir

olmasidir (Lorcu, 2015: 207).

Giivenilirlik, yapilan her test i¢in kritik oneme sahiptir. Ciinkii giivenirlik, bir
test veya ankette yer alan sorularin birbirleriyle ne kadar tutarli oldugu ve kullanilan
Olgceklerin sorular1 ne kadar iyi yansittigi ile ilgilidir. Giivenirlik analizi, dlgmede
kullanilan Slgeklerin 6zelliklerini ve giivenirligini degerlendirmek i¢in kullanilan bir
yontemdir (Kalayci, 2017: 403). Faktor analizi ise birbiriyle iliskili bir¢ok degiskeni az
sayida anlamli ve bagimsiz faktdre doniistiirebilen yaygin olarak kullanilan ¢ok

degiskenli istatistiksel tekniklerden biridir (Biiyiikoztiirk, 2002: 472).
3.4.3.1. Olceklerin Faktor ve Giivenilirlik Analizleri

Calismada 36 ifadeden olusan “Dinsel Yasayis Olcegi” ve 33 ifade olusan
“Gosteris Tiiketimi Olgegi” kullamlmistir. Bu 6lgeklerin her biri tek bir boyutu

Olctiiglinden faktor analizi yapilirken 2 6lgek tek grup olarak analiz edilmistir.

Veri setinin faktor analizine uygun olup olmadiginin tespiti i¢in 3 yontem
bulunmaktadir. Bu yontemler korelasyon matrisi olusturma, Barlett testi ve Kaise-
Meyer-Olkin (KMO) testidir (Kalayci, 2017: 321). Degiskenler arasindaki korelasyon
katsayis1 0,30 ve iizerinde ise bu degiskenlerin faktor olusturma olasiliginin yiiksek
oldugu soylenebilir (Biiylikoztiirk, 2002: 474). Analize devam etmek igin Barlett's
testinin 0,05'ten kiigiik olmasi ve degiskenler arasinda yiiksek bir korelasyon
belirlenmesi gerekir. Bu sayede veri setinin faktor analizi i¢in uygunlugu tespit edilmis
olur. Orneklem yeterliligi igin KMO testi yapilmustir. Bu test sonucunda KMO orani
0,5'ten biiylik olmalidir. Oran ne kadar yiiksek olursa, veri seti faktor analizi i¢in o
kadar uygundur. KMO degerine gore; 0,50 alt1 kabul edilemez, 0,50 zayif, 0,60 orta,
0,70 iyi, 0,80 ¢ok iyi ve 0,90 miikemmel seklinde yorumlanir (Kalayci, 2017: 322).
Glivenirlik analizinde test igin Cronbach Alpha modeli kullanilmistir. Bu teknik,
Olcekteki k sorusunun homojen bir yap1 gostererek bir biitiinii ifade edip etmedigini
kontrol eder. 0 ile 1 arasinda degisen bu sayiya alfa katsayist denir. Can’a (2017: 391)

gore glivenirlik katsayis1 degerlendirmesi su sekilde olmaktadir:
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“0.00 < a < 0.40 giivenilir degil, 0.40 < a < 0.60 diisiik derecede giivenilir, 0.60

< a <0.90 oldukga giivenilir, 0.90 < a < 1.00 yiiksek derecede giivenilir.”

Faktor analizi ve giivenirlik analizine ait sonuglar Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3: Olgeklere Ait Faktdr ve Giivenilirlik Analizleri

Faktorler ve Maddeler ‘l;;llgg:i A\E;l;l;;nzn Crm?:(:h
1. Faktor: Dinsel Yasayis Olcegi
Hz. Muhammed'in Allah'in peygamberi olduguna 883
1nantyorum. '
Kiyamet giinii vardir. ,878
Kuran-1 Kerim'in haber verdigi her sey dogrudur. ,874
Meleklerin var olduguna inantyorum. ,868
Kur'an, Allah'im emirlerini bildirir. ,864
Kur'an Allah'in génderdigi kutsal bir kitaptir. ,861
Oldiikten sonra ahiret denen sonsuz bir hayat olacaktir. ,861
Dinde yasak edildigi i¢in uyusturucu kullanmamaya 6zen 845
gdsteriyorum '
Riigvet alip-vermek giinah oldugu igin riisvet alip-vermekten 845
kagimiyorum. 1
Dini inancima gore dogru szl olmak gerektiginden, dogru 838
sOylemeye gayret ediyorum. '
Kainattaki her sey Allah tarafindan yaratilmigtir. ,833
Soz verildigi zaman s6ziinde durmak dini bir kural 829
oldugundan verdigim sozii tutuyorum. '
Bana emanet edilen bir seyi inancim geregi her zaman 817 31,58 0,974
korurum. '
Mahser giiniinde herkes yaptiklarindan dolay1 hesaba

. : ,802
cekilecektir.
Kumar oynamak giinah oldugu i¢in kumar oynamaktan 799
kagimiyorum. '
Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ediyorum. , 799
Allah'm var olduguna inantyorum. , 795
Inancim geregi yoksullara yardim ediyorum. , 795
Kur'an giiniimiize kadar aynen korunmustur. , 7183
Evlilik dis1 cinsel iligki (zina) dinde yasaklandigi i¢in bu tiir
A 079
iligkiden kaginiyorum.
Insanlara iyi davranmak din tarafindan tavsiye edildigi igin 778
insanlara iyi davrantyorum. '
Anne-babaya iyi davranmay1 Allah emrettigi igin anne- 777
babama iyi davrantyorum. '
Insanlar1 aldatmak dini inancima aykiri oldugu igin kimseyi 776
aldatmamaya 6zen gosteriyorum. '
Kutsal giin ve gecelerde dua ve ibadet yapiyorum. , 164
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Herhangi bir engel olmadigi siirece ibadetlerimi yapryorum.

,761

Dua ediyorum. (37
Allah" zikrediyorum. (15
Mazeretlerim disinda Ramazan ayinda orug tutuyorum. ,691
Namazlarimi kiliyorum. ,690
Farz ibadetleri disinda da ibadet ediyorum. ,689
Allah yaptigimiz her seyi bilir. ,675
Kur'an-1 Kerim okuyorum. ,600
Hz. Peygamberi (Hz. Muhammed) anma etkinliklerine
,584
katiliyorum.
Televizyonda yayinlanan dinsel programlari seyrediyorum. ,505
Dinsel yayinlar okuyorum. 903
Ramazan ay1 diginda da orug tutuyorum. ,468
2. Faktor: Gosteris Tiiketimi Olgegi
Yiiksek Kaliteli (premium) tiriinler satin alarak kim
oldugumu ve ne oldugumu baskalarina anlatabilecegimi ,825
hissediyorum.
Arkadaglarimin goziinde cazibeli goriinmek i¢in pahali
o 1 ,818
iiriinleri/markalari satin alirm.
Baskalarina orijinal zevke sahip oldugumu gdstermek icin
" 182
her zaman alisilmadik tasarimlara sahip iiriinler ararim.
Unlii ve pahali bir tasarimcinin etiketini tagiyan iiriin
almaktan (kullanmaktan) hoslanirim, ¢iinkii ¢ogu kisinin 770
bunu almak i¢in parasi yeterli olmaz.
Beni bagkalarina modaya uygun gosterecek tiriinler satin 770
aliyorum '
Siirekli diisiik fiyatl iiriinler veya markalar satin alirsam
arkadaslarimin ucuz seyleri sevdigimi diisiinecegini , 162
diistintiriim.
Genellikle en pahali kiyafetleri satin alirim , 162
Bazi iiriinleri bagkalarina zengin oldugumu gdstermek 749
istedigim igin satin aliyorum. ' 20,80 0,956
Egzotik bir goriiniime ve tasarima sahip bir iirlin secerek
< R ,740
arkadaglarima farkli oldugumu gosteririm.
Misafirlerimi bir restorana gotiirdiigiimde genellikle pahali 736
yemekler siparis veririm. !
Bazi markalar1 sadece daha pahali olduklar1 i¢in alirim. , 7133
Moda trendlerini yakindan takip ediyorum ve arkadaslarim
. A , 126
arasinda onlan ilk deneyenlerden biriyim.
Herkesin takdir edecegi kendi tarzimi olusturmak igin {iriin 719
ya da marka seciyorum. '
Nadir bir antika par¢aya sahip olarak baskalarindan saygi
e ey 14
duyabildigimi hissediyorum.
Her zaman ithal edilen {iriinleri satin almay1 tercih ederim,
o ,710
¢linkii bunlar yaygin olarak bulunmaz ve pahalidir.
Seckin iirlin kullandiginizda bagkalari tarafindan fark
. . < o ,699
edilmenin daha kolay oldugunu diisiiniiyorum.
Miimkiin olan her yerde, aldigim {iriinlerde yeni tasarimlar 693

bulmaya ¢alistyorum
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Giinliik 6geleri satin alirken bile, iyi ve ¢ekici tasarima sahip

. T ,688
olan tiriinleri satin alirim.
Cogu zaman, siradan iiriinlerin daha ilging bir versiyonunu
bulmaya g¢aligirim ¢iinkii bagkalarina orijinal zevkim ,684
oldugunu gostermekten keyif alirim.
Baskalarina ¢ok yonlii ve kiiltiirlii (sofistike) oldugumu 678
gdsteriyorum. '
Is adamlarmin {iye olduklari liikks kuliiplere iiye olmak 669
isterdim. '
Cok kalitesiz bir goriiniime sahip bir elbise almaktan 663
utaniyorum. !
Satin aldigim iiriinlerle iyi zevkimi iletmenin gerekli 660
oldugunu diisliniiyorum. '
Evimde de zevkli oldugumu gostermek icin bir i¢ mimar ile 655
fikir aligverisi yapabilirim. '
Bagkalarini begenmem i¢in goziime giizel ve zevkli 606
goriinmesi gerekir. '
Her zaman birinci kalite tirlinleri satin alirim. ,606
Yiiksek fiyatli bir marka satin almam ¢evremdeki insanlara
benimle ilgili bir sey sdyler. 954
g $Cy SOy

Benim i¢in satin almak refahimi gostermek anlamina gelir. 511
Siradan triinler kullandigimda bile diger insanlar arasinda

. N - . . ,506
yine de popiiler oldugumu hissediyorum.
Baskalari iyi bir zevke sahip oldugumu soylediginde gurur 475
duyarim. '
Pahal1 olmayan bir magazadan da dikkat ¢cekecek iiriinler 435
secgebiliyorum. !
Uriinlerin basarinin sembolleri olabilecegini diisiiniiyorum ,304
Cocuklarimi yabanci dil egitim veren bir okula gonderirim. 321

Ciinkii bu sekilde daha basarili olacaklarini diisiiniiyorum.

Toplam Aciklanan Varyans

52,37

KMO: 0,963

Bartlett's Kiiresellik Testi Ki-Kare: 34795,131
Serbestlik Derecesi: 2346

p: 0,000

Tablo 3'te faktor edinme yontemi olarak analiz sirasinda manuel 2 faktor girisi

yapilmistir. Bunun temel nedeni, her o6l¢egin bir boyutu dlgmesi ve 2 dlgegin

bulunmasidir. Ayrica her bir 6l¢ege ait maddelerin Cronbach Alpha katsayilart Tablo

3’te gosterilmistir. Dinsel yasayis Olceginin 0,974 degeri 6lgegin yliksek giivenirlige

sahip oldugunu gostermektedir. Gosteris tiiketimi Olgeginin Cronbach Alpha degeri

0,956 oldugu i¢in d6l¢egin yiiksek diizeyde giivenilir oldugu sdylenebilir (Kalayci, 2017:

405; Lorcu, 2015: 208).
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Tablonun alt kisminda yer alan Barlett testi sonuglarin anlamlilik degeri
0,00<0,05 oldugundan degiskenler arasindaki iliskinin yiiksek oldugu ve veri setinin
faktor analizine uygun oldugu soylenebilir. Ayrica KMO degerinin 0,963 olmasit
orneklemin yeterliligi i¢in iyi bir uyum olarak yorumlanmaktadir (Giirbiiz ve Sahin,
2016: 318). Degiskenlerin faktor agirligi 0,50'den biiyiikse ¢ok iyi bir agirliga sahip
oldugu soylenir. Tablo 3 incelendiginde tiim Ol¢ek degiskenlerinin ve genelinin
0,50°den biiyiik agirliga sahip oldugu ve bu kosulu sagladigi goriilmektedir (Giirbiiz ve
Sahin, 2016: 324).

Aciklanan varyansla ilgili olarak birinci faktoriin varyansin %31,58'ini, ikinci
faktoriin varyansin %20,80'ini agikladigi goriilmektedir. 2 faktor birlikte varyansin
%52,37'sini agiklamaktadir.

3.4.4. Faktor Analizi Sonucu Olceklerin Normal Dagilimi

Acgimlayict faktor analizi sonucu Olgeklerin normallik analizine ait sonuglar

Tablo 4’te gosterilmektedir.

Tablo 4: Faktér Analizi Sonucu Olgeklerin Normal Dagilimi

Olcekler N Ortalama | Carpikhk Basiklik
Dinsel Yasayis Olcegi 538 6,08 -2,412 6,441
Gosteris Tiiketimi Olgegi 538 3,03 1,056 1,248

Tablo 4’te goriildiigii iizere Dinsel Yasayis Olgegine ait basiklik ve ¢arpiklik
degerleri -2 ile +2 arasinda olmadigindan normal dagilim gostermemektedir. Bu
durumda degiskenlerin en az birinin normal dagilim gostermemesi nedeniyle
degiskenler arasindaki iliskinin tespiti i¢in parametrik olmayan analiz yontemlerinden

Spearman korelasyon testi uygulanir.
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3.4.5. Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi degiskenler arasindaki iliskiyi temel alan bir analizdir.
Degiskenler arasinda bir iliski olup olmadigini incelemektedir. Bir iliski bulundugunda
siddetini ve yoOniinii belirlemeye yardimci olur (Giirbiiz ve Sahin, 2016: 263).
Degiskenler arasindaki iliski neden ve sonu¢ (nedensellik) degildir. Ancak bagimli ve
bagimsiz degiskenler arasindaki nedensel iligkiyi belirlemek icin (regresyon analizi)
korelasyon analizi yapilmalidir. Korelasyon analizi iki bagimsiz degisken arasindaki
dogrusal iligkinin yoniinii ve giliciinii belirtir. Her iki degiskenin de normal dagilima
uygun olmasi durumunda Pearson korelasyon katsayisi kullanilabilir. Normal dagilima
uymayan degiskenlerde, degiskenlerin korelasyonunu degerlendirmek igin pearson
korelasyon analizinin parametrik olmayan karsili§i olan spearman korelasyon analizi
kullanilabilir. Ikiden fazla degiskenin aralarindaki iliskiyi analiz etmek igin parametrik
analiz olarak ANOVA, parametrik olmayan analiz olarak ise Kruskal-Wallis testi
kullanilabilir (Acikel ve Kilig, 2014).

"t" ile gosterilen korelasyon katsayisi, degiskenler arasindaki iliskinin giiciinii
ve yoniinii gosterir. -1 ile +1 arasindaki korelasyon katsayisi (r) +1'e yakin oldugunda
degiskenler arasinda pozitif korelasyon, -1'e yakin oldugunda negatif korelasyon, sifir
oldugunda ise iliski olmadigi sonucu elde edilir. Degiskenler arasindaki iliski

korelasyon katsayisina gore asagidaki gibi degerlendirilir (Glirbiiz ve Sahin, 2016: 263);
-1 <r <-0,7 (negatif yonlii kuvvetli iligki),
-0,7 <r <-0,3 (negatif yonlii orta iligki),
-0,3 <r <0 (negatif yonlii zayif iliski),
0 <r<0,3 (pozitif yonlii zayif iliski),
0,3 <r<0,7 (pozitif yonlii orta iliski),

0,7 <r <+1 (pozitif yonlii kuvvetli iliski).
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Korelasyon ile ilgili hipotez ve analizleri su sekilde belirtilmistir:

H1: Dindarlik ile gosterisci tiikketim arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Tablo 5: Dindarlik ile Gosterisci Tiiketim Arasindaki Istatistiksel iliski

Dinsel Yasayis Gosteris
Olgegi Tiiketimi Olgegi

Spearman Korelasyon 1 ,015
Dinsel Yasayis Ol¢egi Sig. (2 Yonlii) 12

N 538 538

Spearman Korelasyon ,015 1
Gosteris Tiiketimi Olgegi | Sig. (2 Yonlii) (2

N 538 538

Dinsel Yasayis Olcegi ile Gosteris Tiiketimi Olgegi arasinda iliski olup

olmadiginin tespiti i¢in Spearman korelasyon analizi uygulanmistir. Analiz sonuglarina
gore 0,05 anlamlilik diizeyinde p= 0,720 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hs hipotezi

reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile gosterisci tiikketim arasinda istatistiksel

olarak bir iligski olmadigi tespit edilmistir (p=0,72>0,05).

H2: Dindarlik ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Tablo 6: Dindarlik ile Cinsiyet Arasindaki Istatistiksel Iligki

Dinsel Yasayis Olcegi Cinsiyet
Spearman Korelasyon 1 -0,007
Dinsel Yasayis Olgegi | Sig. (2 Yonlii) 0,869
N 538 538
Spearman Korelasyon -0,007 1
Cinsiyet Sig. (2 Yonlii) 0,869
N 538 538

Dindarlik ile cinsiyet degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti i¢in

yapilan analiz sonuglarina gore 0,05 anlamlilik diizeyinde p= 0,869 olarak elde

edilmistir. Bu durumda H> hipotezi reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak bir iliski olmadigi tespit edilmistir (p=0,869>0,05).
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H3: Dindarlik ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

Tablo 7: Dindarlik ile Medeni Durum Arasindaki Istatistiksel Tliski

Dinsel Yasayis Olcegi | Medeni Durum
Spearman Korelasyon 1 -0,01
Dinsel Yasayis Olcegi | Sig. (2 Yonlii) 0,823
N 538 538
Spearman Korelasyon -0,01 1
Medeni Durum Sig. (2 YOonli) 0,823
N 538 538

Dindarlik ile medeni durum degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti
icin yapilan analiz sonuglarina gore 0,05 anlamlilik diizeyinde p= 0,823 olarak elde
edilmistir. Bu durumda Hs hipotezi reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile
medeni durum arasinda istatistiksel olarak bir iliski olmadigi tespit edilmistir
(p=0,823>0,05).

H4: Dindarlik ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Tablo 8: Dindarlik ile Meslek Arasindaki Istatistiksel iliski

Ki-Kare p

Dinsel Yasayis Olcegi

9,398 0,152

Meslek

Meslek degiskeninin ikiden fazla degisken igermesi nedeniyle dindarlik ile
meslek degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti i¢in Kruskal-Wallis testi
yaptlmistir. Analiz sonuglarina gére p= 0,152 olarak elde edilmistir. Bu durumda Ha
hipotezi reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile meslek arasinda istatistiksel

olarak bir iliski olmadig1 tespit edilmistir (p=0,152>0,05).
H5: Dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

Tablo 9: Dindarlik ile Gelir Diizeyi Arasindaki Istatistiksel Iligki

Ki-Kare p

Dinsel Yasayis Olcegi

8,446 0,207

Gelir Diizeyi
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Dindarlik ile gelir diizeyi degiskeni arasinda iliski olup olmadigmnin tespiti igin
yapilan analiz sonuglarina gore p= 0,207 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hs hipotezi
reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak
bir iligki olmadigi tespit edilmistir (p=0,207>0,05).

HG6: Dindarlik ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Tablo 10: Dindarlik ile Yas Arasindaki Istatistiksel Tliski

Ki-Kare p

Dinsel Yasayis Olcegi

13,382 0,037**
Yas

Dindarlik ile yas degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti i¢in yapilan
analiz sonuglarina gére p= 0,037 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hs hipotezi kabul
edilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak

anlaml1 bir iligki oldugu tespit edilmistir (p=0,037<0,05).

Dindarlik ile yas degiskeni arasindaki iligkinin hangi yas grubuna gore
farklilagtiginin tespit edilebilmesi i¢in Post-hoc testi yapilmistir. 65 yas ve iizeri yas
grubunda yalnizca 1 kisi bulundugundan, analize devam edebilmek i¢in bu yas grubu 55
ve 64 yas arasi grupla birlestirilerek 55 ve ilizeri yas adinda yeni bir yas grubu

olusturulmustur. Analiz sonucunda elde edilen degerler Tablo 9’da yer almaktadir.

Tablo 11: Dindarlik ile Yas Arasindaki iliskiye Ait Farklilik Tablosu

N Dindarlik ort. F p
18 yasindan kiigiik 2 6,35
18-24 yas arasi 375 6,14
25-34 yas arast 54 5,90
2,731 0,019**
35-44 yas arasi 72 5,98
45-54 yas arast 22 6,44
55 yas ve iizeri 12 5,32
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Analiz sonuglart incelendiginde yas gruplarina ait dindarlik ortalamalarinin

anlamli farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir.

H7: Gosterisci tiikketim ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.

Tablo 12: Gosterisci Tiiketim ile Cinsiyet Arasindaki Istatistiksel liski

Gosterglg:(;eglketlm Cinsiyet
Gosterisci Spearman Korelasyon 1,000 fgg
oy e oo .| Sig. (2 Yonli :
Tiiketim Olgegi Ng ( ) 538 538
Spearman Korelasyon -,060 1,000
Cinsiyet Sig. (2 Yonlii) ,166
N 538 538

Gosterisgi tiketim ile cinsiyet degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti
igin yapilan analiz sonuglarina gore 0,05 anlamlilik diizeyinde p= 0,166 olarak elde
edilmistir. Bu durumda H hipotezi reddedilecektir. Analiz sonucunda dindarlik ile

cinsiyet arasinda istatistiksel olarak bir iliski olmadig: tespit edilmistir (p=0,166>0,05).

H8: Gosterisci tiiketim ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki

vardir.

Tablo 13: Gosterisci Tiiketim ile Medeni Durum Arasindaki Istatistiksel liski

Gosterise T?iketim Medeni Durum
Olgegi
Gosterisci Spearman Korelasyon 1,000 -,1;(());*
o225 | Sig (2 Yonli) : :

Tiiketim Olgegi Ng 539 538

Spearman Korelasyon -,170** 1,000
Medeni Durum | Sig. (2 Yonlii) ,000 .

N 538 538

**Korelasyon 0,01 diizeyinde anlamlidir (2-yonlii).

Gosterisei tiiketim ile medeni durum degiskeni arasinda iligski olup olmadiginin
tespiti igin yapilan analiz sonuglarina gore 0,01 anlamlilik diizeyinde p= 0,000 olarak

elde edilmistir. Bu durumda Hs hipotezi kabul edilecektir. Analiz sonucunda gosterisci
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tiiketim ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak negatif yonlii zayif iliski oldugu
tespit edilmistir (p= 0,000<0,05 ve r=-0,170).

H9: Gosterisci tiiketim ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski vardir.

Tablo 14: Gésterisci Tiiketim ile Meslek Arasindaki Istatistiksel iliski

Ki-Kare p

Gosterisci tiiketim Olgegi

22,545 0,001**
Meslek

Meslek degiskeninin ikiden fazla degisken icermesi nedeniyle gosterisci tiiketim
ile meslek degiskeni arasinda iliski olup olmadigmin tespiti i¢in Kruskal-Wallis testi
yapilmistir. Analiz sonuglarina gére p= 0,001 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hg
hipotezi kabul edilecektir. Analiz sonucunda gosterisgi titketim ile meslek istatistiksel

olarak anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir (p=0,037<0,05).

Gosterigci tiikketim ile meslek degiskeni arasindaki iliskinin hangi meslek
grubuna gore farklilastiginin tespit edilebilmesi i¢in Post-hoc testi yapilmistir. Analiz

sonucunda elde edilen degerler asagida yer almaktadir.

Tablo 15: Gosterisgi Tiiketim ile Meslek Arasindaki Iliskiye Ait Farklilik Tablosu

N Gosterisei tiiketim ort. F p
C)grenci 379 3,19
Kamu ¢alisani 101 2,66
Ozel sektor calisani 12 2,81
Serbest meslek 7 2,58 3,642 0,001**
Emekli 8 2,16
Ev hanimi 12 2,73
Diger 19 2,81

Analiz sonuglart incelendiginde 6grenci grubuna ait gosteris tiikketimi ortalamasi
diger meslek gruplar1 ortalamalarina goére anlamli derecede yiiksektir (Gosterisci
tilketim ort.=3,19).
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H10: Gosterisci tiiketim ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki

vardir.

Tablo 16: Gosterisci Tiiketim ile Gelir Diizeyi Arasindaki Istatistiksel Iliski

Ki-Kare p

Gosterisci Tiiketim Olgegi

20,969 0,002**
Gelir Diizeyi

Gosterisei tiiketim gelir diizeyi degiskeni arasinda iliski olup olmadiginin tespiti
i¢in yapilan analiz sonuglarina gore p= 0,002 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hio
hipotezi kabul edilecektir. Analiz sonucunda gosterisci tiiketim ile gelir diizeyi arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir (p=0,002<0,05).

Gosterisei tiiketim ile gelir diizeyi degiskeni arasindaki iligkinin hangi meslek
grubuna gore farklilastiginin tespit edilebilmesi i¢in Post-hoc testi yapilmistir. Analiz

sonucunda elde edilen degerler asagida yer almaktadir.

Tablo 17: Gosterisci Tiiketim ile Gelir Diizeyi Arasindaki iliskiye Ait Farklilik Tablosu

N Gosteris ort. F p
1000 TL ve alt1 302 3,18
1001-3000 TL aras1 69 3,12
3001-6000 TL aras1 64 2,80
6001-9000 TL arast 60 2,62 3,137 0,005
9001-12000TL aras: 25 2,49
12001-15000 TL aras1 10 3,14
15000 TL iizeri 8 3,30

Analiz sonuglart incelendiginde gelir diizeylerine ait gosterisci tiiketim

ortalamalarinin anlaml farkliliklar gdsterdigi tespit edilmistir.

H11: Gosterisgi tiiketim ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki vardir.
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Tablo 18: Gosterisci Tiiketim ile Yas Arasindaki Istatistiksel Tliski

Ki-Kare p

Gosterisci Tiiketim Olgegi

23,998 0,001**
Yas

Gosterisgi tilketim ile yas degiskeni arasinda iligski olup olmadiginin tespiti i¢in
yapilan analiz sonuglarina gore p= 0,001 olarak elde edilmistir. Bu durumda Hig
hipotezi kabul edilecektir. Analiz sonucunda Gosterisgi tiiketim ile yas arasinda

istatistiksel olarak anlaml bir iligki oldugu tespit edilmistir (p=0,001<0,05).

Gosterisci tiikketim ile yas degiskeni arasindaki iliskinin hangi yas grubuna gore
farklilastiginin tespit edilebilmesi icin Post-hoc testi yapilmistir. 65 yas ve lizeri yas
grubunda yalnizca 1 kisi bulundugundan, analize devam edebilmek icin bu yas grubu 55
ve 64 yas arast grupla birlestirilerek 55 ve lizeri yas adinda yeni bir yas grubu

olusturulmustur. Analiz sonucunda elde edilen degerler Tablo 19°da yer almaktadir.

Tablo 19: Gosterisci Tiiketim ile Yas Arasindaki Iliskiye Ait Farklilik Tablosu

N Gosteris ort. F p
18 yasindan kiigiik 2 3,36
18-24 yas arasi 375 3,19
25-34 yas arasi 54 2,89
5,163 0,000**
35-44 yas arasi 12 2,54
45-54 yas arasi 22 2,41
55 yas ve lizeri 12 2,66

Analiz sonuglar1 incelendiginde yas gruplarmma ait gdosterisci tiikketim

ortalamalarinin anlaml farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir.
3.4.6. Regresyon Analizi

Regresyon analizi, esas olarak iki degisken arasindaki iligkiyi incelemek i¢in
regresyon fonksiyonlar1 tizerinde istatistiksel ¢ikarimlar yapan bir analizdir. Parametrik

ve parametrik olmayan olmak tizere iki ¢esit regresyon analizi yapilabilir. Bu teknikler,
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regresyon analizini iki farkli acgidan gerceklestirir. Parametrik regresyon giiclii
varsayimlar gerektirir, parametrik olmayan regresyonda ise bu varsayimlar zorunlu
degildir (Tezcan, 2011). Parametrik regresyon analizi yapabilmek ic¢in gerekli olan

varsayimlar sunlardir;

e Bagimli degisken normal dagilima uygun olmalidir.

e Bagimli degisken orantisal veya aralikli bir 6lgek olmalidir.

e  Veri setinde ug degerler bulunmamalidir.

e Hata terimleri birbirinden bagimsiz olmalidir.

e Ogzellikle, ¢oklu bagimliliklar olmamalidir. Bagimsiz degiskenler arasindaki

korelasyon ¢ok yiiksek olmamalidir.

Bu sartlardan en az birinin saglanmadigi durumlarda parametrik olmayan

regresyon analizi kullanilir.

Parametrik regresyon ve parametrik olmayan regresyon yontemleri, farkli
yaklagimlar olarak kabul edilse de, bu durum bir yontemin digerini dislayacagi
anlamma gelmez. Parametrik olmayan regresyon parametrik regresyonun oOnerdigi
modelin gegerliligini dogrulamak i¢in kullanilabilir ya da tam tersi, veriye uygun model
parametrik olmayan model tarafindan yapilan tahmine gore kurulabilir. Boylece
parametrik olmayan regresyon, veri analizinin son asamasi ya da modelleme siirecinde
aciklayict veya dogrulayici bir adim olarak goriilebilir. Regresyon analizine farkli bir
bakis agis1 getiren parametrik olmayan regresyon, bazi dezavantajlara sahip olmasina
ragmen, Ozellikle parametrik regresyonun uygulanamadigi veya uygulandigi fakat

varsayimlarin saglanamadigi durumlarda iyi bir alternatiftir (Tezcan, 2011).

Arastirma kapsaminda olusturulan model test edilecektir. Modelin parametrik

olmayan regresyon modeline yonelik hipotez su sekildedir:

H12: Dindarlik, gosterigci tiiketim tiizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkiye

sahiptir.

Modele ait parametrik olmayan regresyon analizi sonuglar1 Tablo 20, Tablo 21

ve Tablo 22’te gosterilmektedir.
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Tablo 20: Model Ozeti

Tahmini

Model R R Kare Diizeltilmis R Standart Durbin-
Kare Watson
Hatasi
,1252 ,016 ,014 1,23923 2,139

a. Bagimsiz Degisken: (Sabit), Dindarlik puani
b. Bagimli Degisken: Gosteris Tiiketimi

Parametrik olmayan regresyon analizi, dindarligin gosterisgi tiiketim tizerindeki

etkisini degerlendirmek uygulanmistir. Model, bir tane bagimsiz degisken igermektedir.

Tablo20 ‘de yer alan Durbin-Watson degeri hata terimleri arasinda bir iliski olup

olmadigint gostermektedir. Elde edilen 2,139 Durbin-Watson degeri su sekilde

yorumlanmaktadir; 2'ye yakin oldugundan, hata terimleri arasinda korelasyon olmadigi

ve hata terimlerinin birbirinden bagimsiz oldugu anlasilmaktadir. Durbin-Watson

degerinin 0'a yakin olmasi, pozitif bir otokorelasyon olarak yorumlanirken, 4'e yakin

olmasi, hata terimleri arasinda negatif otokorelasyonun oldugunu gostermektedir

(Mayer, 2013: 417; Kalayci, 2017: 267). Bagimsiz degigskenin, bagimli degiskeni

etkileme oran1 R Kare degeri ile elde edilmektedir. Bu degere gore dindarligin, gosteris

tiketimi tizerinde etkisi %]1,6 olarak elde edilmistir. Geriye kalan %98,4’liik etki
dindarlik digindaki faktorler tarafindan kaynaklanmaktadir (Mayer, 2013: 428-430;

Kalayci, 2017: 267).

Tablo 21: Varyans Analizi Tablosu

Model Kareler |df (Serbestlik Kareler =

Toplam Derecesi) Ortalamasi b
Regresyon 13,134 1 13,134 8,553 ,004°
Artik Deger 823,131 536 1,536
Toplam 836,265 537

a. Bagimsiz Degisken: (Sabit), Dindarlik
b. Bagimli Degisken: Gosteris Tiiketimi
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Tablo 21°de arastirma kapsaminda kurulan modele ait Parametrik olmayan
regresyon modelinin Anova sonuglart gdsterilmektedir. Bu analiz kurulan modelin bir
biitlin olarak anlamli olup olmadigimi ortaya koymaktadir. Elde edilen p degeri
(p=0,004<0,05) ile modelin bir biitiin olarak anlamli oldugu soylenebilir (Mayer, 2013:
424; Kalayct, 2017: 268).

Tablo 22: Katsayilar Tablosu

Standartlastirilmamis | Standartlagtirilmis Esdogrusallik
Katsayilar Katsayilar Istatistikleri
Model Standart t p
B andar Beta Tolerans | VIF
Hata
(Sabit) 2,099 324 6,484 | ,000
1—
Dindarlik| - 155 052 125 2,924 |,004| 1,000 |1,000
puani

a. Bagimli Degisken: Gosteris Tiiketimi

Tablo 22°de arastirmanin modeline yonelik katsay: tablosu yer almaktadir. Bu
tablo ile bagimsiz degiskenin bagimli degiskeni etkileyip etkilemedigi, eger bir etki
varsa etkinin yonii ve biliylikligli ortaya konmaktadir. Elde edilen p degeri
(p=0,004<0,05) incelendiginde modelde yer alan bagimsiz degiskenin bagimli degiskeni
etkiledigi goriilmektedir (Kalayci, 2017: 268). Bu durumda, H12 hipotezi kabul
edilerek, “dindarlik, gosterisci tiiketim tlizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkiye
sahiptir” anlamina denilmektedir. Bu etkinin zayif yonlii bir etki oldugu sdylenebilir
(Agikel ve Kilig, 2014). Etkinin yonii ve biiyiikliigii incelendiginde dindarlik puani bir

birim arttiginda gosterisgi tiiketim 0,15 birim pozitif yonlii artmaktadir.

Tablo 23: Hipotezlerin Genel Sonuglari

Hipotezler Kabul Red

H1: Dindarlik ile gosterisgi tiiketim arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir iliski vardir. ®
H2: Dindarlik ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir o
iliski vardir.

H3: Dindarlik ile medeni durum arasinda istatistiksel olarak o

anlamli bir iliski vardir.
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H4: Dindarlik ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlaml: bir
iliski vardir.

HS5: Dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iliski vardir.

H6: Dindarlik ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
vardir.

H7: Gosterisci tiikketim ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski vardir.

HS: Gosterisci tikketim ile medeni durum istatistiksel olarak
arasinda anlamli bir iligski vardir.

HO9: Gosterisei tiikketim ile meslek arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski vardir.

H10: Gosterisgi tiiketim ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki vardir.

H11: Gosterisei tiiketim ile yas arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliski vardir.

H12: Dindarlik, gosterisci tiiketim iizerinde istatistiksel olarak
anlamli bir etkiye sahiptir.

Dindarligin gosteris tiiketimi iizerine etkisi ¢alismamiz

12 hipotezden

olusmaktadir. Calismanin He, Hs, Ho, H1o, Hi1, H12 hipotezleri kabul edilirken, Hi, Ho,

Hs, Ha, Hs ve Hy hipotezleri ise reddedilmistir.
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SONUC

Din ve dindarlik ile tiiketim olgusunun ele alindig1 arastirmalar 6zellikle son
donemlerde artmaya baglamistir. Toplumsal olaylarda meydana gelen degisimler her iki
kavramin da tekrar ele alinmasina ve yeniden anlamlandirilmasina olanak tanimistir.
Tiiketim i¢inde bulundugumuz donemde sadece ihtiyaglarin karsilanmasi amaciyla
yapilan bir is olmaktan ¢ok daha fazla anlamlar ifade etmeye baslamistir. Temel
ihtiyaclarin karsilanmasindan ziyade, belli mallarin satin alinis1 ve kullanilisi belirli
sembol ve gostergeleri ifade etmeye baslamistir. Hatta statii ve gosterge egilimlerinin
gercek ihtiyaclarin giderilmesinden daha 6nemli hale geldigi pek ¢ok arastirmada ortaya
konmustur. Tiiketim egilimlerinde meydana gelen bu degisimin ayni sekilde din ve
inang egilimlerinde de belli oranda yasandig1 goriilmektedir. Bu kapsamda geleneksel
yapidan uzaklasan din ve dindarlik olgusu teolojik bir dayanak noktasi olmaktan daha

cok, toplumsal ve manevi ihtiyaglarin giderilmesine yonelik bir kavram haline gelmistir.

Dindarligin gosteris tiiketimine etkisinin ele alindig1 bu ¢alismada, tiikketim ve
dindarlik olgusunun giiniimiizde nasil algilandig1 lizerinde durulmaktadir. Fakat konu
uzun siireli bir incelemeye tabi tutuldugunda 6zellikle 1980°1i yillarin sosyal, ekonomik,
kiiltiirel ve siyasi alanda kokli degisikliklere neden oldugu goriilmektedir.
Kiiresellesme ile serbest piyasa ekonomisi ile iktidar partilerinin diga doniik politikalar
neticesinde Tiirkiye tliketim konusunda daha dnceki yillarda gérmedigi kadar biiyiik bir
donlisime ugramistir. 2000’11 yillardan itibaren ise kendisini dindar olarak
konumlandiran insanlarin da bu doniisiime katildiklar goriilmektedir. Ozellikle 2010’1u
yillardan sonra kendini dindar olarak konumlandiran kesim, artan ekonomik gii¢ ile
tiiketim harcamalarini arttirmis ve kendinden 6nceki nesil ile kiyaslandiginda ¢ok daha

farkli bir tiiketim kiiltiirii olugturmaya baslamistir (Koéroglu, 2012: 78).

Ozellikle de kendini dindar olarak ifade eden kimselerin hem zengin hem de
Miisliman olunabilecegi ve “Miisliimanlar her seyin en iyisine layiktir.” (Kiigiiksen,
2012: 176) diisiincesi ile likks otellerde iftar organizasyonu gibi pek ¢ok gosterisgi
harcamay1 yapabilecegi diisiincesi de 6zellikle son yillarda daha fazla ortaya ¢ikmustir.
Onceki yillar hatta yiizyillarda bir lokma bir hirka diisiincesi yavas yavas terk edilmeye

baslanmis ve Islam ile modern diinya argiimanlari bir arada kullanilmaya baslanilmustir.
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Yasam bi¢cimi ve zihniyeti ile de Ornek olmasi gereken Miisliimanlar, zengin de
olmalidir. Gosterisci tilketim yapmaya meyilli olan dindarlara gore, zenginler olmazsa
zekat1 kim verecek sorusu cevapsiz kalmaktadir. Ayrica onlar, “bilyiik alimler, Imam
Azam vb. hep zengin insanlardan olusmakta ve bu durumda da gosterisci tiiketim

yapmak gayet normal bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sungur, 2020: 246).

Bu caligmada; dindarligin gdsteris¢i tliketim tlizerindeki etkisinin incelenmesi
amaclanmistir. Bunun i¢in degiskenler iizerinde literatlir taramas1 yapilmis ve gerekli
uyarlama calismalar1 yapildiktan sonra ankette uygun oOlcekler kullanilmistir. Anket

calismasi Burdur ilinde yasayan 538 katilimciya uygulanmaistir.

Elde edilen verilerin degerlendirilmesi sonucunda katilimcilarin dindarlik
Olcegine verdikleri cevaplar dogrultusunda dini duygularinin ve dini yasamlarinin
yogun oldugu sonucu elde edilmistir. Dindarlik dl¢eginde yer alan sorularin biiyiik bir

bolimi yedi lizerinden alt1 ve lizeri ortalamaya sahiptir.

Katilimcilarin gosterisei tilketim Olcegine verdikleri cevaplar
degerlendirildiginde ise gosteris¢i tiiketim ortalamalarinin diisiik oldugu, bu 6lcekte yer

alan ifadelere biiylik oranda katilmadiklar1 ortaya ¢ikmustir.

Dindarlik ve gosterisci tiiketim Olgeklerine verilen cevaplar sonucu elde edilen
bulgularda dindarlik ile gosteris¢i tiiketim arasinda bir iliski olmadigi sonucuna
ulasiimistir. Karaahmetoglu’nun (2022) yaptig1 ¢alismada bulgularimizdan farkli sonug
elde etmis ve dindarlik ile gosterisei tiiketim arasinda bir iliski oldugunu ve bu iliskinin
ters yonlii oldugu, dindarlik diizeyi arttikga gosteris¢i tikketim davramsinin azaldigi

sonucuna ulagilmistir.

Cinsiyet faktorii ile dindarlik diizeyleri arasindaki iligski incelenmis, cinsiyet ile
dindarlik diizeyin seviyeleri arasinda istatistiksel olarak o6nemli bir fark
gbzlemlenmedigi sonucu elde edilmistir. Sadi (2022) ¢alismasinda bulgularimiza paralel
sonuglar elde etmis ve kadin ve erkek katilimcilar arasinda dindarlik diizeyleri

anlaminda bir farklilik olmadig1 sonucuna ulagmustir.

Ankete katilanlarin medeni durumu ile dindarlik diizeyleri arasindaki iliski

incelenmis ve istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir. Elde edilen
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sonuglara benzer gsekilde, Arslan (2006) ve Sadi (2022) tarafindan yapilan
arastirmalarda, medeni durum degiskeni ve dindarlik diizeyleri arasinda istatistiksel

manada anlamli farkliliklar olmadig1 sonuclari elde edilmistir.

Meslek gruplar ile dindarlik diizeyleri arasinda iliski olup olmadigi tespit
edilmeye ¢alisilmig, analiz sonucunda herhangi bir iliski tespit edilememistir. Sadi
(2022) yaptig1 calismada bulgularimizdan farkli sonuglar elde etmis ve meslek gruplari
degiskeni ile dindarlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski tespit

etmistir.

Gelir diizeylerinin dindarlik diizeyleri ile iliskisi incelenmis, elde edilen bulgular
sonucunda dindarlik ile gelir diizeyi arasinda istatistiksel olarak bir iligski olmadig1 tespit

edilmistir.

Katilimcilarin dindarlik diizeyleri ile yas arasindaki iliski incelenmis, edinilen
sonucglara gore yas ile dindarlik arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki tespit
edilmistir. Sonuglara gdre oluncaya kadar olan donemde dindarlik diizeyi yiiksek olarak
seyrederken, yasin artmasi ile bu diizeyin azaldigi, 45-54 yas diizeyinde en yiiksek
seviyeye ulastig1 ve sonraki yas diizeyinde en diislik diizeye geriledigi tespit edilmistir.
Uysal (1995) arastirmasinda yas degiskeninin yasa gore degisen ve dindarlik diizeyini
etkileyen bir faktor olduguna dikkat ¢cekmis ve bulgularimizla benzer sonuglar elde

etmistir.

Katilimeilarin dindarlik diizeylerinin cinsiyetlerinden, medeni durumlarindan,
yapmis olduklar1 mesleklerden ve gelir diizeylerinden bagimsiz oldugu gézlemlenirken,
yagslari ile dindarlik diizeyleri arasinda bir iligski oldugu sonucu elde edilmistir. 55 yas ve
tizerindeki katilimcilarin dindarlik diizeyleri ortalamalar1 en diisiik ¢ikarken, 45-54 yas

arasindakilerin ve 18 yasindan kiigiiklerin dindarlik diizeyleri en yiiksek ¢cikmistir.

Cinsiyetin, gosterisci tiiketim ile iligkisine bakildiginda erkek ya da kadin
olmanin gosterisci tiiketim egilimi sergileme konusunda herhangi bir farklilik
yaratmadig1 goriilmektedir. Ince (2018) tarafindan hazirlanan calismada gosterisci

tiiketim egilimlerinin cinsiyete gore farklilik gostermedigi bulgusu yapilan ¢aligmanin
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sonuclarina benzerlik gostermektedir. Bunun yani sira Terzi (2016) yaptig1 calismada

gosterisei tilkketim ile cinsiyet arasinda bir iliski oldugu sonucuna varmistir.

Medeni durum dikkate alindiginda, bekarlarin gosteris¢i tiiketime evlilere gore
daha fazla 6nem verdigi gozlemlenmistir. Terzi (2016) ve Karaahmetoglu (2022)
yaptiklari c¢alismada medeni durum ile ilgili elde ettikleri sonuglar calismamizin

sonuglari ile benzerlik gostermektedir.

Gosterisci tikketim ile gelir diizeyleri arasindaki iliskiye bakildiginda en yiiksek
ve en disiik gelire sahip bireylerin, gosterisgi tiikketim konusunda diger gruplara goére
daha istekli olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Gelirler diistiikge, digerleri kisilik veya
zevk degil zenginlik gostermeye calisir. Elde edilen sonuglar Terzi (2016) ve

Karaahmetoglu'nun (2022) sonuclari ile ortiismektedir.

Meslek ile gosterisci tiikketim arasindaki iliski incelendiginde istatistiksel olarak
anlamli bir iligki tespit edilmis, en yliksek gosteris¢i tiikketim Olgegi ortalamasi

ogrencilerde iken, en diisiik ortalama ise emeklilerde elde edilmistir.

Yas degiskeni ile gosterisci tiiketim arasindaki iligki incelendiginde yas diizeyi
arttikca  gosterisci  tiikketim  Olgegi  ortalamalarmin  diistigli  gozlemlenmistir.
Katilimcilarin yas aldikga gosterisei tiiketime olan ilgileri azalmaktadir. Bu sonuglar

Karaahmetoglu (2022) ile benzerlik gostermektedir.

Dindarhigin,  gosterisgi tiikketim {izerinde bir etkiye sahip olup olmadig:
incelendiginde istatistiksel olarak anlamli bir etki tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar

bu etkinin zayif bir etki oldugunu gostermektedir.

Gosteris tiiketimi diizeyleri sonuglari incelendiginde ise katilimcilarin medeni
durumlari, meslekleri, gelir diizeyleri ve yaslarn ile gosterisci tiiketimlerinin iliskili
oldugu, katilimcilarin cinsiyetlerinin ise bir farklilik yaratmadigi sonucuna ulasilmistir.
Gosterisci tiiketim ile medeni durum arasindaki anlamli iliski incelendiginde bekar
katilimcilarin evli katilimcilara gére gosterisci tiikketim egilimlerinin daha fazla oldugu
sOylenebilir. Meslek ile gosteris¢i tiiketim arasindaki iliski incelendiginde en yiiksek
gosterisci tiiketim Olgegi ortalamasi Ogrencilerde iken, en diisiik ortalama ise

emeklilerde elde edilmistir. Gelir ile gosterisci tiikketim diizeyleri arasindaki iliskiye
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bakildiginda geliri en yiiksek ve en diisiik olan katilimcilarin ortalamalar1 en yiiksek
iken gelir diizeyi orta kabul edilen katilimcilarin gosterisci tiiketim 6lgegi ortalamalari
en disiik olarak ortaya ¢ikmistir. Yas degiskeni goz Oniine alindiginda yas diizeyi

arttikca gosterisci tiiketim dlgegi ortalamalarinin diistiigli gézlemlenmistir.

Arastirmacilar icin oneriler: Calisma Burdur gergevesinde yapildigindan,
calismanin kisitlarindan biri olan sadece Burdur’da ikamet eden kisilerin verileri
toplanmis ve analiz edilmistir. Yer, zaman ve maliyet kisitlamalar1 goz Oniine
alindiginda, elde edilen sonuglar1 genellemek miimkiin degildir. Farkli illerden genis

orneklemlerle daha ileri ¢caligmalar yapilmalidir.

Literatiirde bu konu ile ilgili sinirli sayida ¢alisma bulunmaktadir. Bu nedenle bu
alanda yapilan tiim arastirmalarin alana O6nemli katkilar saglayabilecegi
diisiiniilmektedir. Kullanilan 6lgeklerin zenginlestirilmesi ile dindarligi ve gosterisci
tilketimi etkileyen diger degiskenlerin ortaya konulmasini saglayabilecek arastirmalar
onerilmektedir. Ayrica ayni arastirmanin farkli bir sehirde yapilmasi sonucunda farkli
sonuclar elde edilebilecegi diisliniilmektedir. Bu arastirma tek basina dindarligin
gosterisci tiiketim Tlizerine etkisini agiklamak icin yeterli degildir. Bu nedenle bulgularin

genellestirilmemesi gerektigi unutulmamalidir.
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EK-1

Asagidaki ifadelerden her birini okuduktan sonra, bu
ifadeye ne oOlciide katildiginizi gosteren siituna ait olan ve
ifadenin hizasinda kutucugun igini (X) isaretini koyarak

belirtiniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Biraz Katilmiyorum

Ne Katiliyorum

Ne Katilmiyorum

Biraz katiliyorum

Katiliyorum

Kesinlikle Katiltyorum

Inanc Boyutu

Allah yaptigimiz her seyi bilir.

Mahser giiniinde herkes yaptiklarindan dolay1 hesaba
cekilecektir.

Kuran-1 Kerim'in haber verdigi her sey dogrudur.

Kur'an Allah'in gonderdigi kutsal bir kitaptir.

Allah'in var olduguna inantyorum.

Kur'an, Allah'm emirlerini bildirir.

Meleklerin var olduguna inantyorum.

Oldiikten sonra ahiret denen sonsuz bir hayat
olacaktir.

©O©| 0O | Njfojo|l~{fW|I N (K

Kainattaki her sey Allah tarafindan yaratilmistir.

By
o

Kiyamet giinii vardir.

(BN
(BN

Kur'an giiniimiize kadar aynen korunmusgtur.

[N
N

Hz. Muhammed'in Allah'in peygamberi olduguna
inantyorum.

Ahlak Boyutu

Insanlar1 aldatmak dini inancima aykir1 oldugu igin
kimseyi aldatmamaya 6zen gosteriyorum.

Kumar oynamak giinah oldugu i¢in kumar
oynamaktan ka¢iniyorum.

Bana emanet edilen bir seyi inancim geregi her
zaman korurum.

Dini inancima gore dogru s6zlii olmak gerektiginden,
dogru sdylemeye gayret ediyorum.

Riigvet alip-vermek giinah oldugu i¢in riigvet alip-
vermekten kagintyorum.

Anne-babaya iyi davranmay1 Allah emrettigi i¢in
anne-babama iyi davraniyorum.

S6z verildigi zaman s6ziinde durmak dini bir kural
oldugundan verdigim s6zii tutuyorum.

Inancim geregi yoksullara yardim ediyorum.

Insanlara iyi davranmak din tarafindan tavsiye
edildigi i¢in insanlara iyi davraniyorum.

10

Evlilik dis1 cinsel iligki (zina) dinde yasaklandigi igin
bu tiir iligkiden kaginiyorum.

11

Dinde yasak edildigi i¢in uyusturucu kullanmamaya
Ozen gosteriyorum.
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ibadet Boyutu

Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim
ediyorum.

Namazlarimi kiliyorum

Herhangi bir engel olmadigi siirece ibadetlerimi
yapiyorum.

Farz ibadetleri disinda da ibadet ediyorum.

Televizyonda yayinlanan dinsel programlari
seyrediyorum.

Dinsel yayinlar okuyorum.

Hz. Peygamberi (Hz. Muhammed) anma
etkinliklerine katiliyorum.

Kur'an-1 Kerim okuyorum.

O©|o| N | O [~ WO (N -

Kutsal giin ve gecelerde dua ve ibadet yapiyorum.

=
o

Ramazan ay1 disinda da orug tutuyorum.

[3XY
[EXY

Dua ediyorum

[N
N

Mazeretlerim digsinda Ramazan ayinda orug
tutuyorum.

=
w

Allah" zikrediyorum.

Gosteris Tiiketimi(Tiiketim Oryantasyonu Olcegi)

Uriinlerin basarinin sembolleri olabilecegini
diisiiniiyorum

Benim igin satin almak refahimi gostermek anlamina
gelir.

Yiiksek fiyatli bir marka satin aldigim zaman bu
cevremdeki insanlara benim hakkimda bir seyler
anlatir.

Baz1 markalar1 sadece daha pahali olduklar1 igin
alirim.

Her zaman ithal edilen iiriinleri satin almay tercih
ederim, ¢ilinkii bunlar yaygin olarak bulunmaz ve
pahalidir.

Bazi iiriinleri bagkalarina zengin oldugumu
gostermek istedigim igin satin aliyorum.

Unlii ve pahali bir tasarimcinin etiketini tastyan iiriin
almaktan (kullanmaktan) hoslanirim, ¢iinkii ¢ogu
kisinin bunu almak i¢in parasi yeterli olmaz.

Siradan iiriinler kullandigimda bile diger insanlar
arasinda yine de popiiler oldugumu hissediyorum.

Is adamlarimin iiye olduklar liiks kuliiplere iiye
olmak isterdim.

10

Her zaman birinci kalite Girtinleri satin alirim.

11

Genellikle en pahali kiyafetleri satin alirim

12

Seckin tirtin kullandiginizda baskalari tarafindan fark
edilmenin daha kolay oldugunu diisiiniiyorum.

13

Misafirlerimi bir restorana gotiirdiigiimde genellikle
pahali yemekler siparis veririm.

109




14

Siirekli diisiik fiyatl iiriinler veya markalar satin
alirsam arkadaslarimin ucuz seyleri sevdigimi
diisiinecegini diigiiniiriim.

15

Arkadaslarimin goziinde cazibeli goriinmek igin
pahali liriinleri/markalar1 satin alirim.

16

Yiksek kaliteli (premium) dirtinler satin alarak Kim
oldugumu ve ne oldugumu baskalarina
anlatabilecegimi hissediyorum.

17

Bagkalarina orijinal zevke sahip oldugumu gostermek
i¢in her zaman aligilmadik tasarimlara sahip tirtinler
ararim.

18

Beni bagkalarina modaya uygun gosterecek tiriinler
satin aliyorum

19

Cogu zaman, siradan iiriinlerin daha ilging bir
versiyonunu bulmaya calisirim ¢iinkii bagkalarina
orijinal zevkim oldugunu gostermekten keyif alirim.

20

Cok kalitesiz bir goriiniime sahip bir elbise almaktan
utanryorum.

21

Evimde de zevkli oldugumu gostermek igin bir i¢
mimar ile fikir aligverisi yapabilirim.

22

Miimkiin olan her yerde, aldigim iiriinlerde yeni
tasarimlar bulmaya ¢alisiyorum

23

Bagkalari iyi bir zevke sahip oldugumu sdylediginde
gurur duyarim.

24

Satin aldigim iirtinlerle iyi zevkimi iletmenin gerekli
oldugunu diisliniiyorum.

25

Bagkalarina ¢ok yonlii ve kiiltiirlii (sofistike) birisi
oldugumu gosteririm.

26

Giinliik 6geleri satin alirken bile, iyi ve ¢ekici
tasarima sahip olan {iriinleri satin alirim.

27

Pahali olmayan bir magazadan da dikkat ¢cekecek
iiriinler segebiliyorum.

28

Baskalarin1 begenmem i¢in goziime giizel ve zevkli
goriinmesi gerekir.

29

Egzotik bir goriiniime ve tasarima sahip bir iiriin
secerek arkadaglarima farkli oldugumu gosteririm.

30

Nadir bir antika pargaya sahip olarak baskalarindan
sayg1 duyabildigimi hissediyorum.

31

Herkesin takdir edecegi kendi tarzimi olusturmak igin
iiriin ya da marka seciyorum.

32

Cocuklarimi yabanci dil egitim veren bir okula
gonderirim. Ciinkii bu sekilde daha basarili
olacaklarini diigiiniiyorum.

33

Moda trendlerini yakindan takip ediyorum ve
arkadaslarim arasinda onlari ilk deneyenlerden
biriyim.
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