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ONSOZ

Grafik tasarim c¢evremizde gordiiglimiiz, okudugumuz ve izledigimiz
goriintiilerin tamamudir. Ilanlar, afisler, kartvizitler, kitaplar, bilgi ve uyar tabelalart;
kisaca basilip ¢ogaltilan ve kitlelere iletilen iiriinler grafik tasarimci tarafindan
olusturulur. Gegtigimiz (20.)y.y. bir iletisim ¢agiydi, glinimiiz yani 21.y.y’da bir
iletisim ¢agidir. Insan y1gmlariyla dolu biiyiik sehirlerde ve sehir icerisinde yiiriiyen,
hizl1 bir hayat yasayan tiim insanlarin kitlelerin etrafi yiizlerce gorsel mesaj ve grafik
tasarim iriini ile sarilmistir. Brosiirler, afigler, gazeteler ve reklam tabelalari tiim bu
grafik tasarim trtinleri bireyler goniillii olsun ya da olmasin onlara iletilmek istenen
mesaj1 iletmek igin adeta bir birbiriyle rekabet igine girmislerdir. Fakat bunlar
arasinda One cikan grafik tasarim {iiriinii afisidir. Bir gazete, el ilan1 okunmayabilir,
atilabilir, propaganda agisindan bu araglarin etkileri gorece az olabilir. Fakat afigin
giinliik hayat igerisinde insanlarin baktigi hemen hemen her yerde olmasi onu
bireylere bir mesaj iletmek icin kullanilabilecek en etkin gorsel iletisim araci haline
getirmektedir. Grafik tasarimin gérevi, okunan ve izlenen ikiboyutlu goriintiler ile
izleyiciye bir mesaj iletmek, bir iriin ya da hizmeti tanitmak ve Dbireyi
yonlendirmektir. Bu yonlendirme ¢alismasinin basarili olabilmesi i¢in grafik tasarim
tirlinlerinin mesaji kitlelere en etkin bigimde iletebilmesi gerekmektedir. Mesajin
basariyla iletilebilmesi igin ise tasarimda gorsel biitiinliik olusturmak gerekmektedir.
Bu calisma, afis tasariminin propaganda araglari arasindaki yerine ve 6nemine dikkat
¢cekmeyi amaglamaktadir. Bu ¢alisma ayni zamanda propaganda maksathi kullanilan
afis tasarimlarinin igerik olarak ¢éziimlenmesinin bu aracin etkinliginin anlasilmasi

icin 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.

Arastirma siireci boyunca bilgi ve deneyimleriyle bana yol gosteren,
katkilarini hig bir zaman esirgemeyen degerli danismanim Sayimn Yrd. Dog. Dr. Cinla
Seker’e ve bu zorlu siiregte maddi manevi desteklerini bir an bile esirgemeyen

aileme ozellikle de annem Ressam Giilseren Giivenilir’e tesekkiirlerimi sunarim.

Taylan GUVENILIR

[zmir
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OZET

Grafik tasarim, tarih Oncesinde insanin haberlesme ig¢gilidiisiinden
evrimleserek zamanimiza gelen, kiiltliiriin teknik ve sanatsal yapist icinde
harmanlanan bir tasarim koludur. Afis tasarimi ise bilgiyi ya da mesaj1 ¢esitli baski
teknikleri kullanilarak kagit veya benzeri materyaller lizerine aktarmanin en estetik
ve ekonomik yoludur. Kuskusuz, afis tasariminin amaci da diger sanat dallarinda
oldugu gibi gorselligi estetikle birlestirerek iletisim etkinligini en st diizeye

cikarmaktir.

Afis, gerek i¢ gerek dis mekanlarda ¢ok fazla kisiye ulasabilmesi, liretim ve
dagittmiin diger gorsel iletisim araglarina oranla daha ucuz olmasi, kurumlarin,
derneklerin, partilerin afis araciligiyla mesajlarin1 iletmeyi tercih etmelerine neden
olmaktadir. Halkin belli konulara dikkatini ¢ekmek, farkindalik yaratarak belli bir
anlayis cercevesinde tutum ve aliskanliklarda degisiklik yaratmak i¢in hazirlanan
propaganda afisleri, kurumlar ve kisiler icin vazgecilmez iletisim araclar1 olmus ve

olmaktadir.

Bu caligmanin literatiire kazandiracagi, propaganda afislerinin bireylerle ve
biiyiik kitlelerle iletisim kurmadaki 6nemi, kitlelerin diisiince, davranis ve tutumlarini
etkileme giicii ve diger gorsel iletisim araglarina kiyasla afigin sahip oldugu iistiin
yanlar1 ortaya koymak olacaktir. Calismanin amaci, propaganda maksadiyla yaygin
olarak kullanilan afiglerin gorsel icerik ve amaca hitap edis sekillerini 6rneklerle
incelemektir. Arastirmada Ornek olarak incelenen ve incelemenin ana hattini
olusturan afisler, II. Diinya Savasi donemine ait propaganda maksatli kullanilmig
caligmalardir. Arastirmanin ikinci boliimiiniin ilk ana bagligi altinda, bir tasarim alani
olan grafik tasarim ve grafik kavrami iizerinde genel olarak durulmustur. Afis
tasarimlari ve tiirleri olan kiiltiirel afisler, sosyal igerikli afisler ve reklam afisleri ele
alinmistir. Arastirmanin ikinci ana bagligi altinda, iletisim ele alinmistir. Bir siireg
olan iletisim dgeleri ve iletisim cesitleri bu boliimde incelenmistir. iletisim bashg

altinda afislerin kavramsal olarak ilintili oldugu gorsel iletisim ve Kkitle iletisimi
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konularina da deginilmistir. Uciincii baslik altinda, propagandanin tarihi ve tanimi
tizerinde durulmustur. Propaganda afisleri lizerinde durulma sebebi, afisin ne kadar
onemli bir gorsel iletisim aract oldugunu vurgulamak ve etki alanmin genisligini
gozler online sermek i¢indir. Calismanin dordiincii basliginda Amerika Birlesik
Devletleri’nin savasa giris sebebi ve savas siirecinde Amerikan sivil cephesinin
durumu incelenmistir. Calismanin ana konusu olan ve tez bashiginda adi gegen
donemdeki propaganda afislerinde verilmek istenen mesajlarin hangi gorsel 6gelerle
iletilmeye calisildiginin ¢éziimlemesi besinci baslikta ele alinmistir. Bu boliimde
incelenen afislerin grafik tasarim agisindan tasidigi degerler ve afis tasariminin
gorsel iletisim icerisindeki yerinin daha iyi anlagilmasina yardimci olacag:

diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler; Grafik Tasarim, Afis, Propaganda, Propaganda Afisleri
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ABSTRACT

Graphic design is one of the design fields which evolved from human
beings’ will to communicate in prehistoric times to present day and blended in its
own artistic structure and technical culture. The design of poster is the most
economic and aesthetic way of conveying an information or a message on materials
such as paper by using various printing techniques. Undoubtedly, as in other plastic
art branches, the aim of a poster design is to maximize the communication effect by
combining aesthetics and visuality.

A poster can be seen by numerous people both inside and outside;
furthermore, its production and distribution costs are lower compared to other visual
media. Therefore, institutions, associations and political parties prefer conveying
their message via posters. Designed to attract public attention on a specific issue and
to create a change in attitudes and habits by raising awareness, propaganda posters
have always been indispensable means of communication for institutions and

individuals.

This study aims to contribute to the literature by presenting the importance
of posters in communication between individuals and populace, their power to affect
crowds’ opinions, behaviours and attitudes and also by revealing the advantages of
posters compared to other means of communication. The aim of this study is to
analyse the visual content of posters, which are extensively used with the aim of
propaganda, and to examine the way they reach their goals with examples. Posters
which are analysed in this study are the ones that were used for propaganda purposes
in the World War I1. First part of the second part of the study, graphic design, one of
the fields of design, and graphic concept are emphasized. Cultural posters, posters
that contain a social message, and publicity posters, are discussed. Second part of the
research, communication is dealt with. Communication items and types of
communication are studied in this part. In the communication part, the subjects of

visual communication and mass media, to which posters are connected conceptually,
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are mentioned. In the third title, the history, definition and types of propaganda are
discussed. Based on the conclusions of previous researches, it is observed that
propaganda posters have various tactics in terms of target and content. The reason for
focusing on the propaganda posters is to emphasize how important the poster is for
visual communication and to display how great its influence area is. In the fourth part
of the study, the reason why the USA entered the World War Il and status of United
States home front during World War Il. In the fifth part, how the visual elements
were used in the messages during the period mentioned in the title of the thesis, the
main topic of this study, is analysed. It is thought that this study will help the value
of the posters examined in this section in terms of plastic arts and the place of poster

design in visual arts to be appreciated better.

Key Words: Graphic Design, Poster, Propaganda, Propaganda Posters



BOLUM I

GIRIS

Kitleler tizerinde kontrol kurmak igin girisilen eylemlerde temel varsayim,
belirli durumlar karsisinda bireylerin ne gibi tepkilerde bulunabilecegini belirleyen
tutumlarin, dis etkilerin baskisinda oldugu ve bu etkilerin de kismen kontrol altina
alinabilecegi diisiincesidir. Propagandacilarin yaptigi bu dis etkenleri, bilingli olarak
kontrol altina alma eylemidir. Bunu, bazen yeni bir tutum yaratmak, bazen var olan bir
tutumu siirdiirmek ve bu tutumu karsitlarindan korumak, bazen de var olan tutumlardan
bazilarinin yerine, kendi amagclari i¢in daha uygun yeni tutumlarin olusumunu saglamak
icin yapmaktir.(Akarcali, 2003:3)

Propaganda bireylerden ziyade kitleleri hedef almaktadir. Bunu yaparken de
kitle iletisim araclarindan yararlanmaktadir. Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi
kisaca Naziler, ylizyilin kitle iletisim araglart olan radyo, film, basin, afig ve el
ilanlarin1 etkili bir bigimde kullanmis ve Kkitleleri iyi bir sekilde yOnetmeyi

basarmuislardir.

II. Diinya Savasi, 20. yy’da diinya ¢apinda meydana gelen iki biiyiik savastan
ikincisidir. Bu savasta diinya milletlerinin ¢ogu yer almistir. 1939’dan 1945°e kadar
siiren kiiresel bir savastir. Savasa, Miittefik devletler olarak; Birlesik Krallik,
Sovyetler Birligi, Amerika Birlesik Devletleri ve Fransa, Mihver Devletler olarak;
Almanya, Italya ve Japonya katilmustir. II. Diinya Savasi 100 milyondan fazla askeri
personelin katildigi, diinya tarihindeki en biiyiik savaglardan biridir. Nikleer
silahlarin kullanildig1 tek savas olan ve Yahudi soykirimi gibi kitlesel sivil 6liimlerin
gerceklestirildigi II. Diinya Savasi, insanlik tarihinin en kanli savasidir. Savag

boyunca yaklasik olarak 70 milyon insan hayatin1 kaybetmistir.

Savasin bagladig: tarih olarak genellikle, Almanya’nin Polonya’y1 isgal ettigi
1 Eylil 1939 kabul goriir. Polonya’nin isgali ile birlikte Fransa ve Britanya
Imparatorlugu ile Ingiliz Milletler Toplulugu'na dahil olan ¢ogu iilke Almanya’ya
savas ilan etti. Savas, 1945 yilinda Miittefik Devletler’in Almanya, Italya ve
Japonya’ya kars1 kesin zaferiyle sonuglandi. II. Diinya Savasi diinyanin politik

diizenini ve sosyal yapisin1 derinden etkiledi. Sonraki yillarda olusabilecek



catismalarin Oniline gegmek ve uluslararast dayanismayr saglamak i¢in Birlesmis

Milletler (BM) kuruldu.

Propaganda en biiylik gelisimini, II. Diinya Savasi doneminde yakaladi. Hitler
Almanya’s1 ve Propaganda Bakani Goebbels propagandaya yeni boyutlar kazandird.
Ortaya cikan bu yeni yontemlere cevap verme geregi duyan miittefik iilkeler,
kendilerini biiyiik bir psikolojik savasin igerisinde buldular. Felsefe doktoru olan
Joseph Goebbels’in liderliginde kurulan Propaganda Bakanligi, propaganda igin yeni
bir donem agiyordu. Bu déneme kadar higbir iilkede bdyle bir bakanlik kurulmamusti.

Kurulan bu bakanlik ile propagandanin 6neminin anlasildigr goriillmektedir.

II. Diinya Savasi’nin yasandigi 1939-1945 yillar1 arasindaki donem,
propaganda yontemlerinin ve Kkitle iletisim araglarinin kullanimi bakimindan,
giinimiize kadar uzanan ve c¢ok farkli materyallerin kullanimiyla yaratilan ve

gelistirilen bir donem olarak dikkat cekmektedir.

1.1. Problem Durumu

Propaganda, belirli bir diisiince etrafinda insan davranislarini
yonlendirmektir. Propagandanin insanlik tarihi kadar eski bir tarihi vardir. Fakat ilk
olarak Antik Yunan’da bugiine yakin bir anlamda kullanilmaya baslandigi kabul

gormektedir. Bu donemde propaganda s6z sdyleme sanatiyla birlikte kullanilmistir.

Dini birligin savas yoluyla miimkiin olmadigin1 sezen Papa XV. Gregory
Katolik Kilisesi’nin inancini barig¢il yolla yaymak i¢in yeni bir orgiitiin kurulmasim
emretmis ve bunun sonucu olarak da “Imanm Propagandasi”(Congregatio de
Propaganda Fide) orgiitii kurulmustur. Bu orgiit belli bir diisiinceyi yaymak ve
oturtmak icin kurulmus ilk sistematik topluluktur. Insanlarin &rgiitlii bir bigimde
yasamaya baglamalariyla birlikte yoneticiler ve buna aday kisiler kendilerine destek
saglamak amaciyla farkli sekillerde propaganda yontemlerini kullanmaya

baslamislardir.



Propaganda baglangigta, herhangi bir doktrini yaymak i¢in kurulan orgiitleri
adlandirmis, daha sonra ise doktrini yaymak i¢in kullanilan teknikleri ifade etmekte
kullanilmaya baglanmistir. 1789 Fransiz Devrimi ile birlikte etkileyen ve etkilenen
iliskisinde ortaya ¢ikan degisme sonucunda propaganda, propagandacinin amaci ile
etkilenmek istenen kisinin gereksinimi arasinda cakismanin bir sonucu olmaya
baslamustir.(Akarcali, 2003:2)

Propagandanin siyaset icerisinde tam anlamiyla yer etmesi 19.yy’da ulus
devletlerin kurulmasiyla miimkiin olmustur. Liderler, yonetilenlerin desteklerini alma
zorunlulugunu hissetmisler ve ¢esitli yontemler kullanarak kitlelerin dikkatlerini
¢ekmeye calismiglardir. Kitle iletisim araglarinin  gelismesi ve propagandaya
sosyolojik agidan ortam saglayan iki biiylik olayla, propagandanin gelismesi ve

genislemesi hiz kazanmistir. Bu olaylar 1. ve II. Diinya Savaslaridir.

20.yy’da propaganda pratiklerinin alanda denenmesi firsat: ilk kez I. Diinya
Savasi’nda dogmustur. Ulusal boyutunun yani sira uluslararasi boyutlart i¢in de
olduk¢a uzun zaman kamuoyunun kontrol altina alinmast igin girisilmis ilk sistemli
¢aba olmustur. Savas sirasinda diigman kuvvetleriyle dogrudan iletisimi saglayan el
ilanlar1 ve brosiirler balon ya da ugak araciligi ile diisman bolgelerine atilmistir.(age.
2)

“Propaganda” sozciigliniin tarafsizligi, eski moda gogiis gogiise savas
taktikleriyle 6zellikle makineli silahlar ve manevra kabiliyeti olan agir toplar gibi
gelismis askeri teknolojilerin karsi karstya geldigi I. Diinya Savasi’nda sona ermistir.
Bu savas Oyle ¢ok askerin Oliimiine neden olmustur ki olenlerin yerine asker
toplamada geleneksel yontemler yetersiz kalmigtir. II. Diinya Savasi’nda savasan
devletler kamuoyunun goriisiinii ulusal 6nem tasiyan bir konu olarak gézetmek
zorunda kalmuslar, halk ucuz gazeteler, afisler ve sinema gibi geligmis kitle iletisim
araclar1 yoluyla neredeyse her giin devlet propagandasinin hedefi haline
gelmistir.(Clark, 2011:12)

I. ve II. Diinya Savasi’nda uygulanan propagandalar arasindaki baslica fark,
II. Diinya Savasi’nda gorsel ve isitsel (radyo, sinema) araclarin yogun bir bigimde
kullanilmis olmasidir. Radyo ve kisa siireli belgesel filmler, kalabalik kitlelere
ulagmis etkin propaganda araglaridir. II. Diinya Savasi daha dnceki savaslardan farkl
olarak bir ideolojik miicadeleyi ve sistemlerin istiinliik ¢atigsmasini ortaya koyma
maksadi tasimaktadir. Bunun disinda savasin merkezi olan Avrupa’da okuryazar
oraninin ¢ok yliksek olmasi da; yazili basin, kitaplar, el ilanlar1 ve posterler araciligi

ile gerceklestirilebilecek psikolojik savasin etkinligini arttirmistir.

II. Diinya Savasi’nda taraf iilkeler, psikolojik savasa verdikleri Onem

dogrultusunda, iilkelerindeki psikologlar1 kitlelere ulagmak, en etkin yontemleri



gelistirmek, hedef kitlelerin kiiltiirel ve toplumsal Ozelliklerini saptamak i¢in
gorevlendirmislerdir. Ornegin; Almanya’da Joseph Goebbels Propaganda
Bakanligina getirilmis bir felsefeci ve psikoloji alaninda uzman bir bilim insanidir.
Ayni sekilde Amerika’da bulunan iiniversitelerde sosyal bilimler alaninda ne kadar
uzman varsa hepsi silahli kuvvetlerin maneviyati, miittefik kamuoyuna haberlerin
ulastirilmasi ve diisman maneviyatina saldirmak amaciyla seferber edilmistir. Tim
bunlar II. Diinya Savasi’nda psikolojik savasin ne denli ciddiyetle yapildiginin
kanitidir. Gerek Avrupa’da gerek Pasifik cephesinde psikolojik savas ve propaganda
uzmanlari, bilimsel yontemlerden azami Sl¢lide yararlanarak ulusal ve uluslararasi
propaganda kampanyalari hazirlamislar ve bunu uygulamislardir.(Mutlu, 36; Karatas,

2008: 135’deki alint1)

Bir bilgi toplama, yaraticilik, ¢dziim bulma ve uygulama siireci olarak
tasarim, hayatimizin her tarafinda etkili bir olgu durumundadir. “Bir planlamanin s6z
konusu oldugu her yerde mutlaka bir tasarim vardir.”(Becer,2011) Bu planl tasarimi
afis ile propagandanin hizmetine sunan ABD’li General Dwight Eisenhower II.
Diinya Savagi’ndan sonra “Askeri bilimlerde yasadigimiz en biiyiik degisim,
psikolojik savasin belirli ve tesirli bir silah olarak gelismesidir.”Demistir.(Tarhan,
2012) 1I. Diinya Savasi boyunca kitlesel faaliyetler i¢inde kilit rol oynayan ve belirli
fikirleri bireylere yaymak, Kkitleleri etkilemek amaciyla kullanilan propaganda

araglarindan biri olan “Afig”in propaganda i¢indeki yeri ve 6nemi nedir?

Propaganda sartlar1 degistirmez, propagandanin degistirdigi tek sey cesitli
ikna yontemleri aracilifiyla bu sartlar altindaki inamiglardir. Afisin gorselligiyle
yapilan propagandalarda bu inaniglar1 degistirmek adina ne gibi estetik ve kiiltiirel
degerlere yer verilmistir? ABD’de farkli uluslardan gégmenlerin olusturdugu yapi
igerisinde yapilan propagandalarda vatana sadakati saglamak amaciyla ne gibi

mesajlar afig tasarimlarinda kullanilmigtir?



1.2. Amac ve Onem

Arastirmanin amaci, afisin genis kitlelere ulasma ve etkileme giiciliniin ortaya
koyulmasidir. Diger kitle iletisim araglarina oranla genis kitlelere rahat ulasabilen ve
s0z konusu donemde propaganda maksatli kullanilan afiglerin bi¢im - igerik olarak

incelenmesi ile barindirdig1 mesajlarin anlasilmas1 amaglanmaktadir.

Arastirmanin Onemi ise, savas afislerinin afis tarihindeki yerini belirtmek,
afisin giicline ve nasil tasarlanmasi gerektigine dikkat ¢ekmektir.Afigin hedef kitle
tizerindeki giiciiniin ne denli 6nemli oldugunu ortaya koymayi amaglayan bu ¢alisma

s06z konusu alanda yapilan ilk ¢caligsmadir.

1.3. Problem Ciimlesi

Amerika Birlesik Devletleri’nde II. Diinya Savasi propaganda araci olarak

tasarlanan afislerin bigim — igerik iliskileri nasildir.

1.4. Alt Problemler

1. Amerika Birlesik Devletleri’'nde II. Diinya Savasi propaganda araci olarak
tasarlanmis olan afislerin bi¢cimsel 6zellikleri nelerdir.

2. Amerika Birlesik Devletleri’'nde II. Diinya Savasi propaganda araci olarak
tasarlanmis olan afislerin igerikleri nasil bigimlestirilmistir.

3. Bir grafik tasarim {iriinii olan afis ve 6zellikleri nelerdir.

4. Propaganda nedir.

5. Propaganda afisi nedir.



1.5. Sayiltilar

1. Afislerin bi¢im ve igerik olarak {ilke genelinde ayni anlamda kabul edildigi
diistiniilmektedir.

2. Caligmalarin izleyicide uyandirdigi hislerin genel olarak ayni oldugu
varsayllmakta ve buna gore incelenmektedir.

3. Caligmalarda teknik icerik olarak uluslararasi kriterler g6z Oniinde

bulundurulmaktadir.

1.6. Smirhliklar

Arastirma, alan yazin taramasi sonucu ulasilan kaynaklar 1s1ginda konu ile
ilgili 6rnek afis tasarimlar1 ve arastirmanin ana konusu olan Amerika Birlesik
Devletleri propaganda afisleridir. Incelenecek dénem ise II. Diinya Savasi siirecidir.
Bu siire¢ hukuken 1 Eyliil 1939 — 2 Eyliil 1945 yillarin1 kapsamaktadir. Arastirma bu

donem icerisinde propaganda maksath yapilmis afis ¢alismalari ile sinirlandirilmistir.

1.7. Tamimlar

Afis: Bir haberi, bir olayi, siyasal, sosyal, ekonomik, sanatsal ve kiiltiirel
acidan topluma duyurmak amaciyla degisik ylizeyler iizerine yapilan ve belirli
boyutlarda kdy, kasaba ve sehirlerin gesitli yerlerine asilan duyurulardir.(Tepecik,
2002, 5.72). TEPECIK, A. (2002). Grafik Sanatlar. Ankara: Detay Yayincilik.

Propaganda: Bir toplulugun diisiincelerini, duygularini, davranislarini, tavir
ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onlar1 deg8istirmek amaciyla yayimnlanan bilgi,
belge, doktrin ve goriislerdir. (Tarhan, 2012, s.36).Tarhan, N. (2012). Psikolojik

Savas. Istanbul: Timag¢ Yayinlari.



1.8. Kisaltmalar

ABD

T.D.K.

a.g.e.

vb.

: Amerika Birlesik Devletleri
: Tirk Dil Kurumu

: Ad1 Gegen Eser

> Numara

: Sayfa

: Ve Benzeri



BOLUM II

2.1. Bir Grafik Tasarim Uriinii Olarak Afis

Bu baslik altinda, bir tasarim alani olarak grafik tasarim ve bir grafik tasarim

tiriinii olan afis ve tiirleri ele alinacaktir.

2.1.1.Bir Tasarim Alani1 Olarak Grafik Tasarim

Zihinde canlandirilan bir seyin, iki boyutlu veya ii¢ boyutlu bir yiizeye
uygulanmasi ve bu uygulama sonucu ortaya ¢ikan eserlere fasarim denilmektedir.
Tasarim yalnizca grafik tasarim icin degil, 6zgiin yaratim amaci giidiilen hemen
hemen her alanda(moda tasarimi, film tasarimi vb.) adi gegen bir kavramdir.
Tasarim, insanoglunun var olmasindan bu yana varligini stirdiirmiis ve yasaminin bir
parcast halini almistir. Alice Twemlow’a(2008:8) gore tasarim, “insanin hayat
standardin1 ylikseltecek, giinliik ihtiyaglarini karsilamasi amaciyla yaptigi {irtinler
kadar, sanatsal yaratim siirecinde de hayati bir 6neme sahiptir.”. Bu baglamda

uygulamali tasarim dallarini ii¢ ana baglik altinda toplamak miimkiindiir.

Bunlar;

1. Endiistri tasarimi: Sosyal yasamimizi kolaylastiran, li¢ boyutlu nesnelerin
tasarlanmasidir. Makineler, arac-gerecler ve mutfak malzemeleri gibi aletler
enddistri tasarimi dalina girer.

2. Cevre tasarimi: Bina, i¢ mekan ve park bahge peyzajlarmi kapsayan bir
calisma alanidir.

3. Grafik tasarim: Gorsel iletisim sanati olan bu dal genel olarak, iletisim
araglart1  lizerinde okunan ve izlenen goriintillerin  tasarimindan

sorumludur.(Parlak,2007:71-72; Becer, 2011:32-33)



Grafik tasarimi diger tasarimlardan ayiran modern anlamdaki grafik
kavraminin endiistri devrimi sonrasi ortaya ¢ikist ve 20. yy. baslarinda William
Addison Dwiggins” tarafindan grafik tasarim adini almast ile gelismeye baglamis
olsa da Fransa / Lascaux magara resimlerinden, Roma Trajan siitunundaki serifli yazi
karakterlerine kadar uzanan cok eski bir gegmisi vardir.(Becer, 2011)ilk insanlarin
dogada karsilastigir canlilarin, o insanlarin zihinlerinde yer etmesi grafik isaret;
bunlar1 imgesel bir bigimde duvarlara resmetmeleri ise grafik iletisim agisindan ilk
sayilmaktadir. 30.000 y1l oncesine ait bu sekiller, Parlak’in (2007:73) da dedigi gibi
“tarih oncesi insanin haberlesme i¢giidiisiinden geliserek zamanimiza dek uzanan ve
0zde evrimlesen insan kiiltliriiniin teknik yapis1 icinde yiikselen” matbaanin
gelismesi, tasarimcilarin baski i¢in metin ve gorsellerden yararlanmasiyla son seklini

almis gorsel iletisimin bir kolu haline gelmistir.

Grafik tasarimi, endiistri tasarimi ve ¢evre tasarimi dallarindan ayiran Grafik
sOzciigii, sanat¢inin elinden 6zgiin bi¢imlendirmeyle ¢ikan ya da 6zgiin ¢cogaltmayla
elde edilen eserin, bilgi iletmek, basilmak, kitle iletisim araglarinda kullanilmak
amaciyla hazirlanan; ¢izgi, yazi, resim ve bunlarin diizenlemeleriyle ilgili tasarimlari

kapsadig: goriiliir.(Tepecik, 2002:17; Ketenci ve Bilgili, 2006:278)

Diger bir tamim ise grafigi soyle agiklar; “Uzun uzun kelimelerle ve
climlelerle anlatilacak bir konuyu ya da konulari daha kisa ve basit anlatma

yontemidir.”(Parlak, 2007:72)

20.yy’dan itibaren uluslararasi literatiirde grafik sozciigli ortak bir ifadede
kullanilmaktadir. Grafik, sozciik olarak Yunanca kokenli olup, “graphein” den
gelmektedir. Ingilizce’de “Graphic”, Fransizcada “Graphique” olarak yazilmaktadir.
Grafik sozciligli sanat caligmalarinda cok genis bir kullanima sahip oldugu icin

sonuna basilan, ¢izilen, yazilan ya da oyulan anlamima gelen “graf” eklenen tiim

“ William AddisonDwiggins(1880-1956): Amerikali olan Dwiggins bir yazi karakteri, kaligrafist ve
kitap tasarimecisidir.

**Graphein: Eski Yunancada yazmak ve ¢izmek anlaminda kullanilmis ve dilimize de ingilizceden
gelen “Graphic” seklini almistir. Graphein, giinlimiizde yaygin olarak kullanilan bir¢ok alana adin
vermistir. Ornegin; serigrafi, tipografi, cografya, fotografi, telgraf vb. (Barnard, 2005:10)
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alanlar grafik sanatlari tanimlar. Ornegin fotograf, serigraf, litograf gibi.(Tepecik,
2002:17; Odabasi, 2006:17)

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim aracidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek,
bir {irlin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20.yy’in ilk yarisinda
metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen, daha sonra da ¢ogaltilmak iizere basilan
gorsel malzemeler igin kullanilmistir.(Parlak, 2006:69; Bektas, 2011:33) Bu terim ilk
olarak bir yazi karakteri ve Kkitap tasarimcist olan William Addison Dwings
tarafindan 1922 yilinda tiiretilmistir. Grafik tasarim, uygulamali, pratik bir gorsel
tasarim bi¢imidir. Ayrica, metin ve goriintii biitiinligii ile kavramlar, fikirleri ve
mesajlar1 gorsellestirme ve iletisim kurma siirecidir. (Wigan, 2009:109)Bir gorsel
iletisim bi¢imi olan grafik tasarim, belirli bir amaca yonelik olarak ¢ok farkl
imgeleri ya da gorsel sembolleri kullanarak mesajlar olusturan bir gorsel mesaj
diizenleme sanatidir. Grafik tasarimin tarihsel siirecine bakildiginda, basili
materyallerde imgelerin kullanimi olarak goriilmektedir.(Alpan, 2005:53) Bugiin
basili materyaller disinda film, televizyon, video, internet gibi teknolojik kitle

iletisim araclarinda da grafik tasarimi gérmekteyiz.

Grafik tasarimi Oteki tasarim dallarindan ayiran en temel Ozellik, yapilan
calismalarin baski teknikleri kullanilarak g¢ogaltilmasi i¢in yapilmis olmasidir. Bu
nedenle de, baski teknolojilerinin gelisimi bu tasarim tiirlinii derinden etkilemis ve
gelistirmistir. Cizme, boyama, baski resim ve ¢esitli resim teknikleriyle tasvir etme
olarak ifade edebilecegimiz grafik sanatlar, iletisimin bir unsuru olan yazi ve gorselin
birbirini tamamlayan bir bi¢imde kullanilmasiyla, yeni bir iletisim unsuru olan grafik
tasarim1 dogurmustur. Onceleri ¢esitli yazi ustalar;, matbaacilar ve bazi ressamlar
urettikleri calismalarla bu tasarim dalimi yiiriitmekteydiler. Ancak grafik tasarimin
glinlimiizdeki halini almasinda 19.yy. sonu ile 20.yy’1n ilk yarisinda meydana gelen

sanat akimlarmin ve toplumsal olaylarin etkisi bulunmaktadir.

Bu dénemde Ingiltere’de meydana gelen endiistri devrimi ile birlikte dnceleri
kitap, gazete ve afis gibi belli bagl {iriinlerin tasarimlar1 matbaacilar ve slislemeci bir

anlayisla ressamlar tarafindan yapilmaktaydi. Devrim sonrasit ambalaj tasarimu, iiriin



11

kataloglari, logotype- amblem vb. yeni iiriinlerden ve IBM sirketinin tinlii amblemini
tasarlayan Paul Rand, sekil 1’deki “Britanya Festivali ve BBC i¢in ¢igir agic1 kimlik
tasarimlar1 yapacak olan Abram Games @ibi” uzman grafik tasarimcilardan s6z

edilmeye baslanmistir.(Twemlow, 2008:8)

GUIDE PRICE 2/6

Sekil 1: “Ingiltere Festivali” Olgii: 50x70 Tasarimc1:GAMES, Abram. Tasarim tarihi:1951

Cevremizde gordiiglimiiz goriintiilerin ve tipografik elemanlarin tasarimindan
grafik tasarimi sorumludur. Ilanlar, afisler, kartvizitler, kitaplar, bilgi ve uyari
tabelalari, kisaca basilip ¢ogaltilan ve kitlelere iletilen triinler, grafik tasarim
tirtinleridir. Grafik tasarimin amact da diger dallarda oldugu gibi estetik kaliteyi en
anlamli sekilde kullanarak iletisim etkinligini en ist diizeye ¢gikarmaktir.(Ketenci ve
Bilgili, 2006:278) Ote yandan Amerikan Grafik Sanatlar1 Enstitiisii’niin yaymladigi,
“Grafik tasarimi nedir?” baslikli brosiirde sdylendigi gibi bilgilendirme, yonetme,
heyecanlandirma, cosku verme, ilgi ¢ekme, davet etme, acgiklama, eglendirme,
yalinlagtirma, tant koyma, kimlik verme, egitme, gosteri yapma, giidiileme,
orglitleme, esin-ilham verme, satma, {liriinlin veya hizmetin tutunmasini saglama ve

uyarma(Alpan, 2005:54) gibi pek ¢ok islevi oldugu goriilmektedir.

Grafik tasarimi triinleri, tiikketiciye her tiir yiyecegin igerisinde bulunan
kolesterol miktarin1 gosteren bilgilendirici besin ¢izelgelerinden, siiriiciilere kavsakta
durmalarin1 sdyleyen isaretlere, izleyicinin duygularima hitabeden ve onlarin
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heyecanini artiran film jeneriklerine kadar uzanan cesitlilikleri ve yayginliklar
nedeniyle inceleme amagli bir simiflandirmaya direnmektedirler.(Twemlow, 2008:6)

Grafik tasarimi bilgi vermek i¢in kullanilirken, bazen de bir iirtinii kitlelere
tanitmak i¢in kullanilir. Grafik tasarim, zaman zaman Kkitleleri harekete gegirirken,
zaman zaman da etkisizlestirir. Kararli goriindiigiimiiz anlarda bile duygularimiza
seslenerek birden kararimizdan vazgegirebilir. Grafik tasarim, ¢evremizle bizleri
iletisime gegirip goriinmesini istedigini gosterir, onlar1 okutur ve onlara yonlendirir.
Oyle ki; okuma yazma bilmeyen biri bile uluslararasi diizeyde acil bir durumda ¢ikis

isaretini bilir.

Grafik; tv, kitaplar, dergi ve reklamcilik vb. gibi kitle iletisim araglarinin
icinde yer almaktadir. Onlar, iirliniin alinmas1 ve miisteri isteklerine yanit vermede
basarili olmak i¢in duygusal yonden bir hareket olusturmak, ¢ok gabuk algilanmak
ve anlasilabilir olmak amaciyla tasarlanmiglardir. Bu tasarimlar igerisinde afisin
farkli bir yeri vardir. Grafik tasarim, afisin gorsel anlatim giiciinii kullanarak hedef
Kitleyi 6nemli bir konu hakkinda bilgilendirme ve uyarma amaci tagiyan mesaji

izleyici kitleye gorsel yolla iletmektedir.

2.1.2. Afis

Afigler, yogun olarak bireylerin goérsel hafizalarina hitap etmektedir. Bu
sebepten gorsel mesajin bireylerin zihinlerinde yer etmesi amaciyla propagandanin
tekrar etme ilkesi grafik tasarimcilar tarafindan sik sik kullanilmaktadir. Bu sayede
bireylerin zihinlerinde bu mesajlar yer etmektedir. Goren insanlarin beyinlerinde
stirekli gorsel mesajlar bulunmaktadir. Mesaj bilingli olarak kaydedilmemis olsa bile,
bilgi bilingaltina alinmis ve kaydedilmistir. Afisler, hedef kitleleriyle zorunlu bir
beraberlik icerisindedirler. Hedef kitle afise 6zellikle dikkat etmese de afis her an
onlarla beraberdir. Sokakta veya caddede yiiriirken, otobiis duraklarinda beklerken,
aligveris merkezlerinin vitrinlerinde, kisacasi sosyal yagsamin tam igerisindedir.(Ugar,

2004:59)
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Dilimize, Fransizlarin hem bildigimiz duvar ilani, hem de sanat degeri
tagiyan grafik calismasi anlamina gelen “affiche” kelimesinden aktarilan afis, ilk
anlamin Tiirk¢e’deki “ilan” kelimesine birakmus, dilimize ancak Tiirkge *de karsiligi
olmayan ikinci anlamiyla yerlesmistir. Bu anlamiyla afig denilince, akla hemen iki sey
gelir. Cok kisa bir metin ve uzaktan ilk bakista dikkati cekecek, gbze carpacak, hemen
algilanabilecek kadar sade bir goriintii.(Yeralti, 1995:30)

“Afis ilk ¢ag toplumlarinda gériilen bir duyuru aracidir. M.O. 4000 yillarinda
Asur ticaret kolonilerinin Anadolu’daki aligverislerinde mallarini daha iyi tanitmak
ve satmak amaciyla, kil tabletler {izerine ¢ivi yazilar1 yazar ve halka
duyururlardi.”(Tepecik, 2002:72) Sekil 2’de de goriilen bu tabletler afisin ilk

ornekleri olarak gosterilmektedir.

Sekil 2: “4000 Yillik Asur Ticaret Kolonisine Ait Bir Tablet”

Tarihsel acidan bakildiginda bugiinkii yapisiyla yeni bir bulus olan afisin
kokenine inildiginde temellerinin, antik donemlere ait metin igerikli duvar ilanlarina
kadar gittigi goriiliir. Matbaa tekniklerinin gelismesi, kagidin seri {iretimine

gecilmesi ve fotografin bulunmasiyla giiniimiizdeki halini kazanmistir.

Bugiinkii anlamiyla bilinen en eski afisler, Paris’teki kiliselere asilan dini
yardim toplama amagli olanlardir.” Fransa’da kiiltiirel hareketlerin cereyan etmesiyle
gelisen afis sanati, sanayi devrimiyle birlikte yeni bir soluk, yeni bir anlam kazanmus,

Ingiltere’de gerceklesen sanayi devrimiyle genisleyen iiriin yelpazesi ve ¢ok sayida

* http://www.dersimiz.com/bilgibankasi/AFIS-NEDIR--HAKKINDA-BILGI-
1941 .html#.UdgWoqwlH_Q
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tiretilen mamul ve hizmetlerin tiiketiciyle bulusmasinda etkili bir tanitim araci
olmustur. Afis tasariminin, glinimiiz afis tasarimi anlayistyla ilk temsilcilerinden
olan Jules Cheret(Sekil 3) ve Henri de Toulouse Lautrec gibi sanatgilarin yazi ve

resmi bir potada birlestirerek kullanmalar1 afise 6nemli bir yenilik getirmistir.

5 v I
) 4 v I
4 ® APERI?
2 ’
Dans tous les Cafés
Sekil3: “Uriin Tamtim1 i¢in Bir Afis Tasarim1” Olgii: 70x100 Tasarime1: Cheret, Jules.

Tasarim tarihi:1895

Afis, bilgi verme, propaganda ve tanitim amaciyla hazirlanarak, kagit ya da
kumas gibi ¢esitli yiizeylere uygulanan ve sokaktaki insana en yakin tasarim olarak
kabul edilen bir grafik tasarim tirliniidiir. Sokaklara asilmig afisler ister istemez her
insan tarafindan goriilebilmektedir. Gazete ilanlar1 gibi sadece kendi okuyucularma
degil, genis kitlelere de ulasabilmektedir. Bu nedenle hem bireyler hem de kitleler
tizerinde bliylik bir etki yaratabilen afis, insan davraniglarin1 etkileme agisindan

onemli bir rol oynar.

Afis, mesajlar1 isaret ve sembollerden yararlanarak giinliik yasam igerisinde
iletmek amaciyla kullanilan etkili bir duyuru aracidir. Grafik tasarimin uygulama
alanlan c¢ok fazla ¢esitlilik gostermekle beraber, bu alanlardan sosyal sorunlarin ve

¢ozlimlerinin halka duyurulmasinda en etkili yontemlerden biridir.
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“Afis, bilgi verme, tanitim ya da reklam amaciyla kullanilan resimli veya
resimsiz bir metin igeren, bir duyuruyu yaymak icin halka acik yerlere asilan duvar
ilamdir’(Dereoglu, 2001:60). Insanlarin bir bakista gdrebilecegi ve mesaji alip

etkilenmelerini saglayacak sekilde hazirlanan bir yazili iletisim aracidir.

2.1.2.1. Afis Tiirleri

Afisler kullanim amaglarina gore farklilik gosterdigi gibi kullanim alanlarina
gore de farklilik gostermektedir. Her afis, daima bir amaca hizmet eder. Afislerin

hizmet ettigi amaglar ii¢ kategoriye ayrilmaktadir:

1. Bir iirliniin satisin1 arttirmak i¢in kullanilan reklam ve ticaret afigleri.

2. Konser, sergi, seminer ve benzeri olaylari duyurmak amaciyla kullanilan
kiiltiirel afisler.

3. Cesitli bilgileri, olaylar1, diigiinceleri, 6gretileri yaymak i¢in kullanilan sosyal

afislerdir.(Becer, 2011:201)

Her ii¢ afig tiirii de halki etkileyebilmek ve yonlendirebilmek igin halkin
begenisini kazanmak zorundadir. Afis, kendisine yon veren belirli amaglar1 yerine
getirmesi agisindan O6nemli bir toplumsal rol oynar. Halkin girip ¢iktig1 yerlere,
duvarlara, sokaklara, duraklara, yol kenarlarina asilan afisler giinliik yasamimiza
girmis, ozellikle kentlerde afislerin asilabilmesi i¢in 6zel alanlar olusturulmasi, durak
ve ¢evre diizenlemesine bir tislup kazandirmustir.(a.g.e.,60)

2.1.2.1.1. Reklam Afisleri

Bir iirlinlin satisin1 arttirmak icin ya da bir hizmeti tanitmak i¢in kullanilan
etkileyici ve yonlendirici afislerdir. “Bes sektorde yaygin olarak kullanilirlar. Bu
sektorler, moda, endiistri, kurumsal reklamcilik, basin-yayin, gida ve
turizm’dir.”(Becer, 2011:201) Afis bireyler ve kitleler iizerinde ideolojik ve estetik
bir baski yaratmaktadir. Reklam afisleri begenileri, diisiinceleri ve aliskanliklari
yonlendirmesi sebebiyle reklam sektoriinde de belirleyici bir etmendir. Hedef kitleyi

alic1 konumuna getirmeyi amaclayan afis ¢esididir. Baski tekniklerindeki teknolojik
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imkanlarla sanatt uyumlu bir bicimde harmanlamay:r amagclarlar. Ticari afisler,
kitlelerin goziinde tanitim1 yapilan iiriiniin sesi, goriintiistidiirler. Sehir yasaminin bir
parcast olan bu afisler, asili olduklar1 her yerde kisilere kendini zorunlu olarak
gosterir ve bireyler isteseler de istemeseler de giinliikk yasam igerisinde ticari afislerle
dolayistyla da tanmitimi yapilan iriinlerle iletisime gecerler. Bu afislerin gorevi,

kitleleri tirtinleri almaya tesvik etmek yani tiiketicileri {irline yonlendirmektir.

Sosyal afisler ogretici-dayatmaci, kiiltiirel afisler Ozgiirliik¢li bagimsiz
yaratimlar sunmaktayken ticari afislerde sanat¢1 bagimsiz degildir. Gorsel, metin ve
tasarim uygulamasinda kisithidir. Firmalarla birlikte hareket etmek onlarin isteklerini
uygulamak ya da islevsel olmak zorundadir. Ciinkii amag, tiiketicide merak ve istek
uyandirarak albeni yaratmaktir. Afis tasariminin temel amaci uygun igerik, mesajla
birlikte hedef kitleye uygun bir grafik anlatim1 yakalamaktir. Afig tiirlerinin hepsinde
temel olan amag fark edilirlik, mesajin kolay algilanmasi ve etkileme giiciidiir. Ticari
afislerde estetik 6nemli olmakla birlikte tek basma yeterli degildir. Yukarida da

deginildigi gibi amag¢ dogrultusunda etkileyici de olmasi gerekmektedir.

b'J E =
Sekil4: “Martini Uriin Reklam1” Olgii:50x70 Tasarimet: Bilinmiyor.

Tasarim tarihi: Bilinmiyor
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Gliniimiizde gelisen matbaa teknikleri ve yeni materyallerin getirdigi
olanaklar ile ticari afislerin etkinliginin eskiye nazaran arttig1 ve sehrin ¢ehresine
renk kattig1 gézlenmektedir. Fotograf sanatinin geliserek reklam sektoriinde ve ticari
afisler icerisinde yerini bulmasiyla temsili resimlerle degil, sekil 4’teki gibi birebir

mamul’iin kendi fotografiyla tanitimin yapilmasina baslanmistir.

2.1.2.1.2. Kiiltiirel Afisler

Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve spor
gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitmak ve bunlar1 halka ilan etmek amaciyla hazirlanir ve
ticari kaygi giitmezler. Bireyleri kiiltiirel bir aktiviteye c¢agiran, gergeklesecek
etkinligin tanittmin1 ucuz ve etkili bir bigimde yapan afis tiriidir. Kiiltiirel
aktivitelerde kullanilmasi ve hitap ettigi kitlenin kiiltiirel seviyesi, beklentileri
dogrultusunda kullanilan imaj ve metnin bir biitiin olarak estetik diizeyinin yiiksek
olmasi beklenmektedir. Bu afislerde tasarimci kendi tislubunu yansitmak agisindan
ticari afislere gore daha 6zgiirdiir. Bu durum gerek afisin icerigi gerekse de bigimi
bakimindan 0zgiin tasarimlar yaratilmasina imkan saglamaktadir. Bu imkan
cergevesinde gerceklestirilecek etkinligin igerigine uygun olarak mesaj1 iletmesi

gerekmektedir.

Kiiltiirel afigler, bir etkinlige katilimi saglama amaci giitmesi sebebiyle ticari
kaygi igerisinde bulunmaz.Aksine ticari kaygi olmamasi sebebiyle sanatsal degerler
her zaman 6n planda tutulur. Afisin gelisiminde biiyiik katkisi olan Henri de
Toulouse Lautrec’in tasarlamis oldugu sekil 5’teki Moulin Rouge kabaresi afigleri
giizel bir drnek teskil etmektedir. Tas baski teknigiyle liretilmis bu afisler estetigin
doruk noktalariydi. Fotograf tekniginin heniliz var olmadigr bu donemde gorseller
illiistratif bir iislupla resmedilmekteydi. Bu afislerde gorselin yani sira tipografik
karakterlerin de el ile tasarlanmasi sebebiyle yeni yazi karakterleri olusmus ve grafik

tasarimda bir devrim yaratilmistir.
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OULIN ROUBE GoNcerT
OULINROUGE par
0““" ROUGE TOUS Les SOIRS

LA GOULUE

Sekil5: “Moulin Rouge” Olgii: 70x100 Tasarime1: Lautrec, Henri de Toulouse.
Tasarim tarihi: 1891

Glinlimiizde en sik kullanilan kiiltiirel afis 6rnekleri sinema sektorii igin
tasarlanmaktadir. Hemen hemen her hafta bir filmin sinemalarda gosterime girmesi,
bu alani oldukga hareketli kilmaktadir. Kiiltiirel afisler icerisinde onemli bir yere
sahip olan film afisleri, film sektoriine paralel olarak en yeni teknolojileri

kullanmaktadir.

BALE CRiNE LEDEER oLOMAN ECKHART GYLUENHAAL FREEMAN

THE D@ .K KNIGHT

JULY 18

Sekil6: “Kara Sévalye” Olgii: 50x70 Tasarimei: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 2008
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Grafik sanatlara biiyiik katkisi olan bilgisayar teknolojisi ve onun getirdigi
yazilimsal imkanlar, grafige genis tasarim alani saglamistir. Bu olanaklar igerisinde
ornek olarak 3 boyutlu tasarim programlarini gostermek miimkiindiir. 3 boyutlu
tasarim programlarmin film sektoriine sagladigr gelisimler kadar, grafik alanina da
katkilart olmustur. Dolayisiyla bu katkilarin afis tasarimmna da olumlu etkileri

bulunmaktadir. Sekil 6’daki afis tasarim1 buna giizel bir 6rnek teskil etmektedir.

2.1.2.1.3. Sosyal icerikli Afisler

Saglik, egitim, ulasim, savas, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi konularda
egitici ve uyarici nitelikteki sosyal afigler ayn1 zamanda politik bir diisiinceyi ya da
siyasi partiyi tanitma gorevini de tistlenmektedirler. Afisin, gerek i¢c mekan gerekse
dis mekanlarda kitlelere ulasabilmesi, kuskusuz iiretim ve dagitiminin diger gorsel
iletisim araglarina gore daha ucuz ve etkili olmasi bu tiir afiglerin kurumlar, dernekler
ve siyasi partiler tarafindan sosyal icerikli mesajlarinin iletimi i¢in tercih edilmesini
saglamaktadir. Kitlelerin, islenen konulara dikkatini ¢ekmek, o konu hakkinda
farkindalik yaratmak ve belirli bir ¢ergeve etrafinda tutum ve aliskanliklari
degistirmek amaciyla kullanilan sosyal igerikli afisler kurumlar, dernekler ve siyasi

partiler tarafindan sik¢a kullanilmaktadir.

Kitlelerin  yonlendirilmesinde,  bilgilerin,  diisiincelerin,  doktrinlerin
yayllmasinda sosyal igerikli afigler onemli bir role sahiptir. Bireyler {izerinde
yonlendirici etkiye sahip olan ve 20. yy. baslarinda 6zellikle propaganda araglari
arasinda onemli bir yere sahip olan politik afisler, sosyal igerikli afislerin bir tiirtidiir.
Ikna etme giiciiniin yiiksek oldugu propaganda afislerinin kullanimi II. Diinya Savas1
yillarinda en iist seviyeye ¢ikmistir. Etkinliginin artmasi igin hitap edilen kitlenin
sosyo-kiiltiirel yapisinin iyi tahlil edilmesi gerekmektedir. Bu sayede iletilecek mesaj
yerini bulacaktir. Sivil toplum orgiitleri tarafindan da siklikla kullanilan afisler,
gerceklestirilecek mitingleri ve yiiriiytisleri ilgili kitlelere duyurmak, haber vermek
icin de kullanmilir. Sekil 7°deki afis kolektif sendika yiiriiyiisiinii haber vermek

amaciyla tasarlanmustir.
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TURK-S @ HAKIS o DISK o MEMUR-SEN o KAMU-SEN o KESK o TMMOB  TTB o TEB

Sekil 7: “1 Mayis” Olgii: 50x70 Tasarimc1: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 2011

Sosyal igerikli afiglerin diger sik kullanilan konularindan bazilari ise kotii
aliskanliklardan uzak durulmasi ve bu tarz aligkanliklarin bireylere getirecegi saglik
sorunlaridir. Sosyal igerikli afigler bu konular ele alan ve dikkat gekme amaci giiden
afislerdir. Uyusturucu madde, alkol ve sigara bagimliligi bu konularin basinda
gelmektedir. Giinlimiizde gelecegimizi de ilgilendiren diger temel sorunlar ¢evre
kirliligi, yesil alanlara verilen zararlar ve niikleer enerji santralleridir. Bu gibi konular

sosyal icerikli afislerde siklikla goriilmektedir.

2.2. Tletisim

Bu baslik altinda iletisim, iletisim siireci ve iletisim ¢esitleri ele alinacak ve

iletisim ¢esitlerinden gorsel iletisim ve kitle iletisimi incelenecektir.

2.2.1. iletisim Tanim

Iletisim, bilindigi {izere insanlik tarihi kadar eski bir kavramdir. Iletigim,

gruplar halinde varliklarint siirdiiren ilk insanlardan beri hayatin pratiklestirilmesi ve
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insanin sosyal bir varlik olmasi sebebiyle giiniimiize geliserek gelmistir. Degisimler
stire¢ icerisinde ihtiyaclar ve bilim sonucu ortaya ¢ikmistir. Teknolojik gelismeler
siiphesiz iletisim alanina da yansimistir. Giiniimiizde kullanilan cep telefonlari,
internet, televizyon ve hayati kolaylagtiran daha birgok yenilik, iletisim alanindaki
gelismelere ve ilerleyen sosyallesme ve kitlesel iletisim ihtiyaglarina 6rnek olarak

gosterilebilir.

Genel olarak, neden iletisim kurariz, Sorusuna verilen yanit, “anlasilabilir
mesajlarin iletilmesi ve karsi tarafin tutum ve davraniglarinda degisiklik yaratilmasi”
olarak verilir. Fakat bu genel degerlendirmelerin disinda iletisim kurma sebeplerini,
sosyal ~yasamdaki olgulart da g6z Oniinde bulundurarak su sekilde
siralayabiliriz;*“Yasamak i¢in, kisisel ihtiyaglar i¢in, diger insanlarla - toplulukla -
kurumlarla isbirligi i¢in, toplumla - kurumlarla ve insanlarla iligki ortami
yaratabilmek ve ortak hareket etmek icin” diye siralanabilir.(Keteni ve Bilgili,
2006:259)

Bireyin psikolojik ihtiyaclarindan dogan sosyallesme arzusu ve yasamsal
ihtiyaglarindan kaynaklanan gevresi ile fiziksel etkilesimi ise insanin iletisim kurma

gereksiniminin diger iki nedenidir.

Saydigimiz tiim nedenleri Emre Becer(2011:17-20)su sekilde siralamistir:

Yasamak i¢in.

Diger insanlarla igbirligine girmek i¢in.

Kisisel ihtiyaglarin karsilanmasi igin.

Toplumla ve insanlarla iliski i¢cine girmek i¢in.

Bagkalarini kendileri gibi diistinmeye ve davranmaya ikna etmek icin.
Insanlar iizerinde gii¢ elde etmek ve kullanmak igin.

Toplumun ve 6rgiitlerin bir arada tutulmasi igin.

Ekonomik ihtiyag¢larin karsilanmasi i¢in.

© o N o a b w NP

Bilgi aligverisinde bulunmak igin.
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Bireyler anlamlari, yazili, sozlii ve sozsliz mesajlar olarak birbirlerine
aktarirlar. Aktarma esnasinda bireyler, bilgi verme, egitme, duygulari iletme,
denetim yapma, bilgi-beceri gelisimi saglama, sosyal iligskiler kurma ve problem
¢cdzme amaglart giidebilir. Insanlarin iletisim kurma amacimi sadece yukarida
sayilanlarla sinirlandirmak miimkiin degildir. Sosyal bir wvarlik olan insan,
deneyimlerini, diislincelerini, tepkilerini, duygu paylagimlarint hep iletisim

araciligiyla saglamaktadir.(Akman, 2011:14)

Iletisim, yazinin bulunmasindan 6nceki donemde sekil 8’deki gibi sosyal
gruplar halindeki insanlar tarafindan imgelenmis duvar gorselleriyle gergeklestirilen
yani tarih oncesi dénemden” gliniimiize kadar ulasan ve insanlik var oldukg¢a devam
edecegi varsayilan, insanlar1 birbirine baglayan, onlar1 sosyal bir grup haline getiren

denge ve uyum ¢ergevesi icerisinde anlagmalarini saglayan bir etkilesim sistemidir.

Sekil 8:“Lascaux (Fransa) Magara Resmi”

Gurup i¢inde varligimi siirdiiren, kendi disindaki canlilarla etkilesim
igerisinde olan biitiin canlilarin bir iletisim sistemine ihtiyaglar1 vardir. Fakat insan,

dogasi geregi sosyal topluluklar halinde yasamis ve diger canlilar arasinda iletisim

“Bazi teorilere gore magara resimleri bir gesit iletisim amagli gorsellerdir. Becer, Emre (2011).
lTletisim ve Grafik Tasarim.Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari. S.83-85.
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olgusundan en etkin sekilde yararlanmis olan varliktir. insanlar hayatlarinin her
aninda iletisim kurarlar. Kurulan bu iletisim bazen bilingli bazense bilingsiz bir

sekildedir.(Misirli, 2008:1)

Insan merkezli iletisim sistemi, insanmn var olmasiyla baslamis olsa da bir
bilim olarak incelenme caligmalari o kadar da eski degildir. ilk caglardan beri
topluluk halinde yasayan insanlarin birbirleriyle iletisim kurduklar1 yapilan cesitli
arkeolojik caligmalar sayesinde bilinmektedir. Kokleri bu kadar eski olan iletisim
alanmin bilim olma yolundaki ilk ¢alismalart 20.yy’da basladigi, bu yiizyilin
ortalarinda ise adindan sik¢a sz ettirir hale geldigi bilinmektedir. iletisim biliminin
olugsmaya basladigi bu donemlerde dilimize Fransizca’dan gegen ve yakin zamana
kadar da Fransizca sOylenisi ile kullanilan komiinikasyon sozciigii ile birlikte
haberlesme kavrami kullaniliyordu. Giiniimiizde kullanilan iletisim sézctigii ise
haberlesmeyi de barindiran daha genis kapsamli bir ileti alig verisini

yansitir.(Zillioglu, 1993:3)

Bat1 dillerinin bir¢ogunda yazilis1 ayni, sdylenisi farkli olan communication
kavrami Latincedeki communicatio sézciigiiniin karsihigidir. Bu ise communis
kavramindan gelmektedir. Communis’in kdkeninde ise “‘common "-ortak- sozciigii
vardir. “Bir¢ok kisive ya da nesneye ait olan ve ortaklasa yapilan” anlamindaki
iletisim sozciigiinlin 6zilinde saf bir ileti alis verisinden ¢ok toplumsal diizeyde bir
etkilesim, paylasim ve degis tokustan s6z etmek olasidir.(age. 3) Bundan dolay1 ayni
topluma dahil gruplarin iletisim kurulabilmesi i¢in anlamlar1 ortak kavramlar ve
semboller kullanilmalidir. Ister bilgiyi yaymak, ister insanlar1 egitmek, ister
eglendirmek, ister etkilemek ya da sadece anlatmak amacli olsun yapilan iletisimde
esas amag¢ bilgi vermektir. Bu baglamda iletisim i¢in insanlarin davraniglarin
etkilemek maksath, sozli veya sOzsliz araglarla zihin yoOnlendirme etkinligi
denilebilir.(Tutar ve diger., 2008:16) Iletisim, kaynaktan belli bir kanalla hedefe

mesaj aktarimidir. Ayrica bilgi tiretme, iletme ve ¢oziimleme(algilama) stirecidir.

Degisik bilim dallar1 i¢in degisik anlamlar cagristiran esnek bir kavram

olmast nedeniyle iletisimin anlami iizerine net bir tanim oturtmakta giicliik
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cekilmektedir. Iletisim, iletisim uzmanlarmin diginda, iletisimi kendi alanlarinda
Oonemli sayan sosyologlari, psikologlari, siyasal bilimcileri, dilbilimcileri, zoologlari,
antropologlar1, felsefecileri, yoneticileri, pazarlamacilari, reklamcilar1 da
ilgilendirmektedir.(Usluata, 1994:10) Boylesi genis bir yelpazeye sahip ve ¢ok

anlamli olan iletisim bilimi genel olarak sozliiklerde sdyle tanimlanmaktadir;

“Bir yerden, bir kisiden, bir makineden bir baskasina herhangi bir ortamdan
yararlanarak bilgi gondermedir.”(Bilisim Terimleri Sozliigii, 1981) iki yonlii bir siireg
olarak tanimlandiginda ise “haberleri, diigiinceleri, duygulari vb. bildirme, diisiinceleri
paylasma ya da degis-tokus etme etkinligi; bilgi, haber, diisiince ya da goriis alis-
verisi, iletidir.”(Longman Dictionary of Contemporary English, 1978) Ya da “kisiler
arasinda duygu diisiince, bilgi, haber vb. bakimdan karsilikli alisveristir.”(Oztiirkce
Sozliik, 1975) Ana Britanica (1988) ansiklopedisinde iletisim “bireyler arasinda ortak
bir simgeler sistemiyle gergeklestirilen anlam ve bilgi aligverigidir.”Yine bu
ansiklopedide 1. Richards (1982) iletisimi “bir zihnin bir baska zihinde, kendi
yasadig1 deneyime benzer bir deneyimin canlanabilmesini saglayabilmesi” bi¢ciminde
tanimlamigtir.( a.g.e.11)

Meral Tiirkmen’e (1998:2) gore iletisim,;

“Ortak gostergelerle anlamlarin ortaklastirilmasi siirecini ifade eder. Duygu,
diisiince ve olaylarin anlam yiiklii gostergelerden olusmus iletiler araciligi ile hedef
konumdaki kisi ya da gruplarla ortaklastirilmasi, bu kisiler {izerinde bir etki
yaratilmas1 amaciyla baglatilan ve hedefteki etkinin (geribildirim) olgiilerek yeni
iletilerin kodlanmas: siirecidir.”

Bir diger iletigim tanimi ise soyledir;

“Iletisim toplumun temelini olusturan bir sistem, &rgiitsel ve yonetsel yapinin
diizenli isleyisini saglayan bir ara¢ ve bireysel davranislar1 goriintiileyen ve etkileyen bir
teknik, sosyal siiregler bakimindan zorunlu bir bilim, sosyal uyum igin gerekli bir
sanattir.”(Tutar ve digerleri, 2008:15)

Insanlar aktif olarak konusmadiklart zamanlarda dahi, ya viicut dilini
kullanarak disa dogru ya da otokritik ile i¢sel olarak kendisiyle iletisim kurar. Igsel
iletisim kurdugunda duygu ve diisiincelerini tartar, kendiyle etkilesime girer, kendine
mesaj gonderir, onlar1 yorumlar ve geri bildirimde bulunur. Bu da inang, tutum ve

davraniglarinda degisiklige gitmesini saglar.

Iletisim, sahislar arasi birtakim anlamlarin ortak kilinmasina yonelik bir takim

siirecini icerir. Iletisim siireci olarak ifade edilen bu asamada, birey ya da kitlesel
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diizeyde gerceklesen iletisimde; kaynak, kod, mesaj, kanal, alici ve geribildirim
olarak adlandirilan bilesenlerin bir araya gelmesiyle olusun iletisim siirecinden

bahsedilmektedir.

2.2.2. Tletisim Siireci ve Ogeleri

Insan, dogas1 geregi yasadig siirece her anini iletisim kurarak gegirir, gevresi
ile iletisim kurar. Yalniz kaldig1 anlarda dahi kendisi ile iletisim kuran insan, kendisi
ile i¢ hesaplagsmaya girer, giin boyunca maruz kaldig1 mesajlar hakkinda diistiniir, bu
mesajlara anlamlar yiiklemeye calisir ve tutum degisikligine gider. Dolayisiyla
iletisim sosyal bir gereksinim oldugu kadar, insan dogasinin bir parcasidir da
denilebilir. Bu gereksinim insanin anlama ve kendini ifade etme ihtiyacindan
dogmaktadir. “iletisim siirecinin temel amaci iki kisi daha ¢ok kisi ya da grup

arasinda bir seyi ortak kilmak, anlagma ve uzlasma saglamaktir.”(Ketenci ve Bilgili,

2006:261)

[letisimin 126 ayr1 tanimini inceleyen Dance ile Larson (1976), iletisimin bir
stire¢ oldugu tizerinde ortak bir gorlis saptamiglardir.(Aktaran Usluata, 1994:14)
Genel olarak, iletisim tarihinde siire¢, kaynagin istenen bir etkiyi yaratabilmek icin

alictya iletilmek iizere ileti iiretmesi olarak tanimlanmaktadir.

lletisim, yazili, sézlii ve sozsiiz mesajlarla, anlamlar1 aktarma siirecidir.
Iletisim,iletisim araclar1 ile bilgi, isaret veya mesaj iletimi ve degisimidir. Daha
kapsamli bir tanimla iletisim, “mesaj(ileti), gonderici(kaynak) ve mesaj1 alan (alici)
olmak fizere, li¢ nemli unsuru olan ve bilgi, duygu, goriintii veya sesin iletilmesi ve

islenmesi siirecidir."(Tutar ve digerleri, 2008:20)

Iletisim siireci, mesajin kaynak tarafindan diizenlenip(kodlama), onu hedefe
uygun bir arag¢ secilerek gondermesiyle baglar. Bu siirecin tamamlanabilmesi i¢in,

akigin eksiksiz olmasi ve hedefin mesaj1 algilayacak, yani kodlanan mesaj
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coziimleyecek yetiye sahip olmasi gerekmektedir. Alici, kaynagi ¢ozlimleyebilir ve

doniitte (geribildirim) bulunabilirse siire¢ tamamlanmis sayilir.

Sekil 9°da da goriildiigli gibi siire¢ su sekilde isler: Siiregte rol alan ilk 68e
iletisim kurmak i¢in iletilmek iizere mesaj veya mesajlar zinciri iireten bilgi
kaynagidir. Bir sonraki basamakta, mesaj, verici tarafindan sinyaller haline getirilir.
Bu sinyallerin aliciya giden kanalin 6zelliklerine uygun hale getirilmesi gerekir.
Alicinin fonksiyonu vericinin fonksiyonunun karsitidir. Alici, aldigi sinyallerden
mesaji yeniden yapilandirir ve geribildirimde bulunur. Sinyal, giiriltii-parazit
tarafindan rahatsiz edilme olasiligini icerdigi miiddetce bozulmaya miisaittir. Ayn

kanal icerisinde, ayn1 anda birden ¢ok sinyal bulunmasi1 bozulmaya sebep olabilir.

|Génderici ->| Mesaj > Ilzt;igérln — Alici

Geribildirim

Sekil 9: “letisim Siireci”

2.2.3. letisim Cesitleri

Iletisim, ¢izelgede de goriildiigii gibi ¢ok genis bir alani kapsadigindan,
iletisimin tiim ¢esitlerini incelemek yerine tezin konusu ile ilgili olan tiirleri iizerinde
durmak uygun olacaktir.“Iletisim, insan yasammin tiim etkinlikleri ile ilgilidir, bu
nedenle her zaman her yerde vardir.”(Zillioglu, 1993:21) Iletisimin bu denli gesitlilik
gostermesi onun insan hayati i¢indeki onemini gostermektedir. Bu ¢esitlilik igerisinde,
aragtirmanin kapsami goz oniinde bulunduruldugunda afislerin gorsel yonii toplumlari
etki altina alma giicii bakimindan iletisimin sadece gorsel iletisim Ve kitle iletisimi

¢esitleri iizerinde durulacaktir.
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2.2.3.1. Gorsel Iletisim

Insanlar cevreleriyle etkili iletisim kurmak i¢in duyu organlarmi kullanir.
Gorme, isitme ve konusma organlar insanlarin bu siiregte en ¢ok kullandiklaridir.
Gorme duyusu insan i¢in vazgecilmezdir. Gorerek kurdugumuz iletisim daha ¢abuk
ve daha kalic1 bir hal almaktadir. Insan, etrafinda meydana gelen olaylar1 &ncelikle
gorerek tanimlar ve anlamaya caligir. “O nedenledir ki gérme duyusu insanoglu i¢in
en onemli duyulardandir. Insanoglu bu en onemli 6zelligi gelistirmek ve etkin

kilabilmek i¢in on binlerce yil harcamistir.”(Ketenci ve Bilgili, 2006:265)

Bu baglamda gérsel iletisimin tanimi sdyle yapilabilir; “iki birim arasindaki
bilgi, diisiince, duygu ve beceri aligverisinin isaret, sembol, resim gibi gorsel 6gelerle

gerceklestirilmesidir.”(Alpan, 2005:17)

Gorsel iletisimin baglangici olarak nitelendirilen simgeler ve resimlerle
iletisim kurma, yasami paylasma, giinliik olaylar1 resmetmeyle baglamaktadir. M.O.
15.000’li yillardan giiniimiize ulasan magara resimlerini yapmis olan o donem
insanlarmin,  gordiiklerini  anlayabildiklerini  resmederek  ¢evrelerindekilere
anlatabildiklerini  gostermistir.  Bu  resimlerde, donemin Onemli yasam
faaliyetlerinden olan, onlarin yasayis bigimlerini simgeleyen av sahneleri, en ¢ok
kullandiklar1 simgelerden olan ve sekil 10°da da goriilen el resimlemelerine
rastlanmaktadir. Bu resimler, o donem insanlarinin ¢evrelerinde gordiikleri objelerin
biraktiklar etkiler 1s181nda imgelenmis* ilk gorsel iletisim ornekleridir. Bu resimlerin
magaralarin ¢ok kullanilmayan bdliimlerinde bulunmus olmasi, magara resimlerinin

siisleme amagli oldugu yoniindeki tezleri giiriitmektedir.”

“ Zihinde tasarlanan ve gergeklesmesi 6zlenen sey, hayal(TDK).

““Becer,Emre (2011), iletisim ve Grafik Tasarim. Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari, S.83-85, Ketenci
Fehmi ve Bilgili, Can (2006), Gorseliletisim ve Grafik Tasarim, Istanbul: Beta Basim. S. 265-266,
Ugar, T. Fikret (2004), Gorsel letisim ve Grafik Tasarim, stanbul: inkilap Kitabevi, S. 17-21
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Sekil 10: “GuaTewet (Endonezya) Magara Resmi”

Bu betimlemelerin iletisim kurma adina yapildiklarini gosteren bulgulardan
biri de Alaska yerlilerine ait panolardir. “Bu panolar ava giden Alaska yerlilerinin
kuliibelerinin Oniine astiklart Sekil 11°deki gibi figiirlerden olusan haber verme

amagl iletisim panolaridir.”(Ketenci ve bilgili, 2006:266, Ucar, 2004:17)

KT Ko KO KK .o % v &

Sekil 11.“Alaska Yerlileri Iletisim Panosu”

Giinliimiize yaklastik¢a yazinin da bulunmasiyla, simgelerle yazinin bir arada
kullanimimna baglanmistir. Bu kullanima en giizel drnek Misir hiyeroglifleridir. 1k
baskinin Cin ve Kore’de yapildigi bilinmektedir. Fakat ilk modern anlamdaki
baskinin 1450°de Alman Johann Gutenberg ile basladigi varsayilmaktadir. Ilk
resimlemeli kitap baskist ise gene Alman matbaaci Albrecht Diirer tarafindan
yapilmistir. 18.yy’in sonlarinda (1790) Alois Senefelder tarafindan bulunan Tas
Baski teknigi ise gorsel iletisime yeni bir soluk getirmistir. Bu teknik sayesinde

gorsellerin daha biiyiik boyutlarda basimina ve elle serbest tipografi olusturulmasina
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olanak saglamistir. Daha sonralari Manet, Gavarni, Daumier, Toulouse Lautrec gibi

sanatgilar bu teknigin gelismesine dnemli katkilarda bulunmuslardir.”

“Gorsel araglarin, diger iletisim araglarmi giiclendirici ve destekleyici bir
Ozellik tasimasi, mesajlart etkili ve anlagilir kilmasi, iletisimin kolaylii nedeniyle
zaman kaybin1 onlemesi, tekrarlanma teknigi yolunda iletisime esneklik saglamasi
gibi stiinliikleri vardir.”(Tutar, Yilmaz ve Erddénmez, 2008:135)“Insanlar
cevrelerindeki olgulari, olaylar1 ve nesneleri algilarken; % 87 Gérme, % 9 Isitme, %
4 dokunma ve koklama duyularindan yararlanirlar.”(Misirli, 2008:56; Ketenci ve
Bilgili, 2006:274)

Glinliik iletisim yontemlerinden olan isitsel iletisim, insanlar tarafindan
giinliik yasam igerisinde en ¢ok bagvurulan iletisim yontemlerinden biridir. Ancak bu
iletisim yOnteminin de zaman zaman yetersiz kalmasi séz konusudur. “Bireyin
yasamsal etkinliklerinde gorsel iletisim ve gorsel iletisim elemanlar1 etkin rol
iistlenmektedir.”(Lester, 2000:7) Mesajlarin gorsel iletisim seklinde olusturulmasi,
isitsel iletisimden belirgin olarak farklidir, yazili iletisimle de bir biitiinliik saglar ve

mesajlar1 daha ¢abuk anlatir.

“T. Ugar(2004:19) gorsel hafizanin etkinligiyle ilgili olarak “Hafizada
kalicilig1 ve dolayl olarak farkli zamanlarda etkinligini siirdiirebilmesidir. Bu énemli
fark gorsel iletisimin kaliciligini ve belge niteliginde kullanilmasim1i da 6ne
cikartmistir.” demistir. Ayrica “gorsel iletiler hafizamizin da bir boliimiinii olusturur.
Bu anlar beynimizin aralarinda tutulur ve iletisim kurulurken bu anlam yiiklii iletiler

hatirlanir.”(Demiray ve Yiiksel, 2003:249-250)

Yazi ile kurulan iletisim bazi zamanlar yetersiz kalmakta ve unutulmaktadir.
Bu sebeple onu dikkat ¢ekici degisik sekiller ve renklerle gili¢lendirerek daha etkin ve
kolay anlasilir kilmaya calisiriz. Cevremizde gordigliimiiz gorsel iletisim

materyallerinin yazidan daha anlamli, etkin ve dikkat ¢ekici oldugunu gorebiliriz.

"Ketenci Fehmi ve Bilgili, Can (2006), Gorseliletisim ve Grafik Tasarim, istanbul: Beta Basim. S.
266, Ugar, T. Fikret (2004), Gorsel letisim ve Grafik Tasarim, istanbul: Inkilap Kitabevi, S. 21,
http://www.restoraturk.com, http://tr.wikipedia.org/wiki/Afi%C5%9F (02.10.2012)
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Gliniimiizde kitleleri etkileme acisindan en etkili araglardan olan gazete, dergi ve
benzeri basili materyallerin gorsellerle bezeli olmasi buna giizel bir 6rnektir. Bireyin
cevresi mesajlar ag1 ile cevrilidir. “Birey, i¢cinde bulundugu ortamda her mesajla
ilgilenmez, mesajlari tararve ayiklar. Gereksinim ve ilgilerine uygun olup olmamalari

bakimindan, ilgi ve algilama secimleyici olarak islemeye baslar.”(Inceoglu, 2010:75)

Gorsel iletisimin  bilgi aktariminda o6nemli bir yere sahip oldugu
gorilmektedir. “Arastirmalara bakilirsa, ortalama bir insana her giin 1500 ile 1800
arasinda mesaj gonderilmektedir. Ayrica biitiin bu mesajlar dikkat ¢ekme amacina
dayali korkung bir rekabet i¢indedirler.”(Becer, 2011:12) Tim bu gorsel mesajlar
igerisinde, sosyal bir varlik olan insanin kagis1 miimkiin degildir. “Gazete okunmasa
ve televizyon izlenmese bile, kentsel ortama egemen olan imgelerden kaginilamaz.”
(Williamson, 11; Tanrikulu, 2009: s. 23’deki alint1)

Ozet olarak alan yazin incelemelerine gore gorsel iletisimin, diger iletisim
tirleriyle karsilastirildiginda  birgok farkliliklarinin  ve  6zelliklerinin  oldugu

goriilmiustiir. S6z konusu olan 6zellikler Alpan’a (2005:18) gore soyle siralanmistir;

1. Sozsiiz bir iletisim bi¢imidir.

2. Evrensel boyuttadir.

3. Soze ya da dile dayali iletisimin anlatamadig1 ya da anlatmakta zorlandig1 bir
mesaj1 kisa yoldan etkili bir bicimde anlatabilir.

4. Beynin gorsel algiya iliskin verimli diizeneginden dolay1 akilda kalicidir.

5. Kolay 6grenilebilir.

6. Hizli anlamlandirlir.

Sembol, isaret ve simgeler gorsel iletisimin evrensel boyut kazanmasinda
biiyiik bir dneme sahiptir. Yabanci bir iilkede sozlii ya da yazili bir iletisime gegcmek
birgok insan i¢in miimkiin degildir. Burada insanlarin yardimima semboller ve

isaretler yetismektedir.
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2.2.3.2. Kitle Tletisimi

20. ve 2l.yy’da yogun bir kentlesme ve sanayilesme igerisinde bulunan
toplumlar, kitle iletisim araglari ile yakin bir iliski kurma geregi icerisindedirler. Bu
gereksinimin ortaya ¢ikmasina neden olan gelismis veya gelismekte olan iilkelerin
yigmlar halinde yasayan goniillii hedef olarak adlandirilan bireyleridir. Bu kalabalik
kitle i¢inde duygu, disiince, fiziki yap1 ve ekonomik durumlar1 birbirinden farkli,
birbirinden izole gruplar yer alabilir. Buna gore kitlenin, sosyo-ekonomik ve siyasal
alanlarda belirsiz, bu alanlarda birbirinden farkliliklar da gosteren topluluklar: ifade
ettigi soylenebilir. Kitleyi olusturan bu farkliliklar kitle iletisimini de bire bir

iletisimden ayiran farktir.

Kitle iletisimi agisindan kitle kavramu ile kitle iletisim araglart araciligiyla
iletilen mesajlarin birgok insana aymi zamanda hitap ettigi gergegi anlatilmak
istenmektedir. Yani, kaynak agisindan belirsiz, heterojen ve anonim olan sayica fazla
insanlar ifade edilmektedir. Belirsizdirler ¢iinkii sayilar1 kalabaliktir, kaynagin
bunlarla dogrudan, yiiz-yiize iletisime gecmesi imkansizdir. Heterojendirler, ¢iinkii bu
insanlar farkli sosyal statiilere sahiptirler. Anonimdirler, ¢iinkii kaynak bunlarin hangi
dinleyici kitlesine ait olduklarin1 bilmemektedir. Demek ki, kitle iletisimi kavraminda
yer alan kitle kavramiyla, kitle iletisim araglarinin igeriklerine yonelen biitiin insanlar
ifade edilmektedir. Bu nedenle de, Maletzke kitle kavrami yerine Disperses
Publikum (daginik seyirci / dinleyici kitlesi) kavraminin kullanilmasinin daha iyi
olacagint vurgulamaktadir. Bunlar, duruma gore her zaman bir grup insanin ayni
igerige yonelmeleri ile olusmaktadir.(Gokge, 1993:78)

Kalabaligin getirdigi sorunlardan biri olarak oOrgiitsiizliigii gosterebiliriz.
Sosyal iletisimden farkli olarak kitlesel iletisimin biitlinlestirici bir yan1 vardir. Kitle
iletisimi, Orgiitlii ve yapisal bir siirectir. Baska bir deyisle, kolektif 6zellige sahip bir
stireci kapsamaktadir. Kitle iletisimini, sosyal yani kisiler arasi iletisimden ayiran
farkliliklardan biri aktorlerinin dogasina dayanmaktadir. Cok genis bir alana dagilmis
olan, din, meslek, cinsiyet, yas gibi farkliliklart olan tabakalar1 kapsamaktadir(Lazar,
2001:61). Bu farkliliklar kitle kavramini yaratmaktadir. Kitle iletisimi agisindan kitle
kavramu ile kitle iletisim araclar1 araciligiyla iletilen mesajlarin bir¢ok insana ayni
zamanda hitap ettigi, isteyen herkesin bunlara ulasabilecegi ifade edilmektedir. Bu da
Kitle iletisiminin bireysellikten ayrilip kamusal yani herkese agik bir yapida oldugunu

gosterir niteliktedir.
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Kitle iletisiminin iletilerinin yapisina bakildig1 zaman bu iletilerin bireysel
degil, kamusal hizli ve geg¢ici nitelikte oldugunu gérmekteyiz. Kitle iletisiminin
iletileri kamusaldir, ¢iinkii ayn1 anda toplum bunlarn1 edinme imkanina
sahiptir.(Kocabas ve digerleri, 200:42) Kitle iletisiminde kaynak bir kisi degil, bir

kurulustur.

Oskay’a (2007:42-43) gore buna “kurumsallagmus kisilik” de denilebilir.
Kurumsallagmis kisilik, sadece gazete veya radyonun kendisi i¢in degil ayn1 zamanda
belirli bir gazetenin yazari, muhabiri, bagyazar1 gibi bir kisinin kimligini de
tanimlamaktadir. Clinkii yazar, yazisinin yayinlandig1 gazete sayesinde yazardir. Yiiz
yiize iletisimde sadece bir kisinin iletiyi kodlarken yaptigi simge sec¢imini, kitle
iletisiminde radyo, televizyon ve gazete bir kurulus olarak yapmaktadir. Bu kuruluslar
saf bilgileri yaymlanabilir hale getirebilmek icin yeniden islerler. Dolayisiyla reel
diinyanin asli, ilgili kurumun uygun gordiigii kadarinin ve kisminin, meslek etigine
uygun olarak islenmis bir iirline doniistiiriilerek izleyiciye sunulmaktadir. Buradan
hareketle kurumsallagsmis kisilikler, saf bilgileri kendi kurumsal sinirlanmisliklarina
gore bicimlendirip hedef kitlesine uygun bir {iriine doniistirmektedirler.(Tanrikulu,
2009 s. 40’daki alint1)

Kitle iletisimi, belli olmayan genis bir grupla iletisim anlaminda kullanilan,
hem Kkitlelerin kimliginin gizli oldugu ve sonucunun belirsiz oldugu bir
kavramdir.(Erdogan, 1997:242) Yani kitle iletisimi siirecinde mesajlarin algilanmasi
ve anlasilmasi seyirci veya dinleyicinin psikolojik yapisi, beklentisi ve ihtiyaglarina

gore degisebilir.(Gokge, 1993:80)

Bir veya birkag kisi, oldukga kalabalik heterojen ve bilinmeyen dinleyici ya
da seyirci kitlesine hitap etmektedir. Kitlesel iletisimde kaynak ve hedef, sosyal
iletisimde oldugu gibi kars1 karsiya gelmeden gazete, dergi, radyo, televizyon ve
sinema gibi kitlesel iletisim kanallar1 araciligiyla tek kaynaktan ¢ok sayida hedefe
genis bir alanda ve kisa bir siirede ulasabilmektedir. Kaynak ile hedef arasinda
mekansal bir ayrim vardir. Sosyal iletisimdeki ¢ift yonlii iletisim(kaynagin hedef
olmas1 ve tam tersi) kitlesel iletisimde gegersizdir. Bunun yani sira geribildirim kitle

iletisiminde dogrudan degil, gecikmeli bir yapida yiirtimektedir.

Bunu Erdogan (1997:242) soyle agiklamaktadir;

“Kitle iletisimi sOyler, konusur, fakat cevap izni vermez. Cevap
“depolanmis” geri-iletisimdir. Bu da kendini siyasal ve kiiltiirel alanlarda
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bagnazliklarin taze enformasyonla beslenmesi, ekonomik alanda satin almaya ve
tiiketime yonelterek kitle tiikketim kiiltiirlin{in tesviki olarak sonradan kendini gosterir.
Boylece kitle iletisiminde geri-iletisim siniflarin egemen ¢ikarlarini gergeklestiren bir
bicimde sonradan faaliyette bulunma bicimindeki “ge¢ geri-iletisimdir.” Bu geg¢ geri-
iletisim, elbette, oldukca negatif veya miicadeleci bigimde de olabilir.”

Yukarida anlatilmaya calisildigi gibi kitle iletisimi diger iletisim tiirlerine
gore bazi1  farkliliklar  gOstermektedir. Bu  oOzellikleri  kisaca  sdyle

siralayabiliriz(Tirkoglu, 2007:69-70, Kocabas, 2000:41-42, Giirgen, 1994:24-25);

1. Iletisim kitlelere yoneliktir: Kitle iletisim araglari kullanilmasi suretiyle
gerceklestirilen iletisimde, bu tiir iletisim araclarini kullanabilme yetisine
sahip herkes tarafindan gonderilen iletiler alinabilir. Bundan dolay1 mesaji
olusturan kaynagin, hedef kitle se¢imi goreceli olarak, tiirdes olmayan bir
kitledir. Bundan dolayr mesajin olusturulmasinda dogru ogeler ve dil
kullanilmasi, kullanilan bu dilin kitlenin 6zellikleriyle Ortlismesine azami
diizeyde 6zen gosterilmesi, amaca ulasmay1 kolaylastirir.

2. Geribildirim gecikmelidir: Kitle iletisiminde geribildirim saptamasi yapmak
icin zaman gereklidir. Bir baska deyisle geribildirim ya gecikmelidir ya
dolaylidir ya da kisithdir.

3. Iletisim planli ve siireklilik igerisindedir: Teknik acidan kitle iletisim
araclarinin Ozelligiyle ilintili olmasi sebebiyle bir planlilik ve siireklilik
vardir. Giinliik yayimlanan gazeteler, isitsel yayin aracit olan radyolar ve
gorsel-isitsel yayin yapan programli tv yaymlar1 gibi yaym organlar kitle
iletisiminin planli ve programli olmasindaki en biiytik etkendir.

4. Kolay ulagilabilirlik: Kitle iletisim triinleri fiziksel ve parasal anlamda halkin
cogunlugu icin kolayca elde edilebilir iiriinlerdir. Ancak elde edilebilirlik her
zaman tam bir benimseme demek degildir. Halkin ne istedigiyle ilgili ihtiyag
aragtirmalari, Ol¢limler, kisa donemde bir talep profili ¢ikartabilir ancak kitle
iletisimde dolasan mesajlarin halki tam anlamiyla yansittigini sdylemeye

yetmez.
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2.3. Propaganda

Bu baslik altinda, bir tasarim alami olarak grafik tasarim, grafik tasarim

tirtinleri ve bir grafik tasarim {irtinii olan afis ve tiirleri ele alinacaktir.

2.3.1. Propaganda Tanim

Propaganda faaliyetlerinin ve ikna tekniklerinin ilk ¢aglara kadar uzandigi
diisiiniilmektedir. Uzmanlara gore kisi ya da kisilerin fikirlerini degistirme tarihi,
yazili tarihten de eski, konusmanin gelismesiyle basladig: diisiiniilmektedir. Insanlar
arasindaki cikar ¢atismalar1 ve yandas kazanma istegi taraflarin kendilerini hakh
gosterebilmek icin bir takim araglardan ve tekniklerden yararlanmalarini zorunlu hale

getirmistir.

Propaganda, ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadarki siire igerisinde igerik, bigim

ve uygulama yontemleri agisindan farkli sekillerde tanimlanmistir.

Her ne kadar boyle olsa da Propagandanin temel iglevinin her devirde ve
diinyanin her yerinde bir siyasal sistemi benimsetme, yonetimi ve diizene bagliligi
siirdiirme, rejim degistirme, bir din veya mezhebin yayilmasini saglama amaciyla,
devlet adamlarinin, se¢ilmiglerin, diktatorlerin, politikacilarin, misyonerlerin ideoloji
yayinlarinin, eksik olmadigini varsaymamiz gereken g¢abalariin tiimiinii, propaganda
icerisinde degerlendirmek gerekir.(Ayhan, 2007:37)

Propagandanin sozliik anlami “Bir 6greti, diisiince veya inanci baskalarina
tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla s6z, yazi1 gibi yollarla gergeklestirilen
calisma” seklindedir.(Tiirk Dil Kurumu, 2011) Bu anlamda propagandanin ilk ortaya
cikist ve yaygin olarak Avrupa da kullanilmasi Latince propaganda kokiinden yani
“yayilmast gereken, yayilacak inan¢” olarak ilk kez Katolik kilisesi tarafindan
misyonerlik ¢aligmalari1 sonucunda dogmustur. Bu amaca hizmet etmesi i¢in “1622
yilinda Papa XV. Gregory Roma’da “Imanin Propagandasi”(Congregatio de
Propaganda Fide) toplulugunu kurdu.”(Akarcali, 2003:13) Propaganda daha

sonralar1 I. ve II. Diinya Savaglarinda yogun bir sekilde kullanilarak giiniimiizdeki
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halini almistir. 20.yy’in basinda gazeteci Walter Lippman ve halkla iligkilerin babasi
kabul edilen Edward Bernays tarafindan tanimlanmis ve bilimsel bir sekilde

uygulanmustir.

Bu tanim Tarhan(2012:36) tarafindan soyle yapilmistir; “Bir toplulugun
diisiincelerini, duygularini, davranislarini, tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak

ve onlar1 degistirmek amaciyla yayimlanan bilgi, belge, doktrin” ve gorislerdir.”

Bir bagka tanima gore;

Propaganda, kitle i¢in kullanilan bir dildir; radyo, basin, sinema yoluyla
kitleye ulastirilan sozler ya da daha baska simgeler kullanilir. Propagandacinin amaci,
propagandanin kapsamina alinan, birer propaganda konusu olan noktalarda, kitlelerin
tutumunu etkilemektir.(Domenach, 1969:7)

“Halk ucuz gazeteler, afisler ve sinema gibi gelismis kitle iletisim araglari
yoluyla neredeyse her giin devlet propagandasinin hedefi haline gelmistir.”(Clark,
2011:12) Propaganda kitlelerle sadece iletisim kurmak degil yeri geldiginde onlari
belli bir kanala siiriiklemek, davraniglarini ve fikirlerini istenen yone sevk etmek

amactyla kullanilmaktadir.

Propaganda, II. Diinya Savasi sirasinda ve Oncesinde genellikle, savasa
girecek {lkeler tarafindan savag Oncesinde halklarini psikolojik olarak savasa
hazirlamak amaciyla kullanilmistir. Propaganda kamuoyunun olusumu siirecinde,
ozellikle kararsiz kesimler lizerinde biiyiik etkiler yaratmistir. Biiyiik bunalim
donemlerinde ortaya c¢ikan kararsizlik ortamlarinda, propagandanin etkisi ile

kamuoyunun propagandaci tarafindan istenilen yone kanalize edilmesi olasidir.

Genelde, kararsizlarin ilgisiz oldugu ender goriiliir. Bunlar bolinmis bir
gOoriisii olan, yani, bagh olduklar1 degisik kesimlerin baskisina gore bir o yana kayan
kisilerdir. Bununla birlikte, bu dénemler disinda, propaganda bir yandan kararsizlari
etkilemeye caligirken, 6te yandan da ayni goriisii paylasanlar arasindaki dayanigmayi
arttirir, saflarin siklagmasini kolaylastirir.(Bektas, 2002:61)

* Fransizca Doctrine kokenlidir. Ogreti anlamina gelmektedir.(TDK, 2011)
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Sekil 12: “Efendim, O Iste Burada. Hem Ona Hem De Sana Da Ihtiyacimiz Var”
Olgii: 50x70 Tasarimc1: GIBSON, Charles Dana. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Boylelikle, devletler savas zamani ordular1 savasa hazirladiklarn gibi sekil
12°deki ornekte goriildiigii gibi halklarini da savasa hazirlayarak arkalarina alirlar.

Bu sayede iki tarafin da moralini yiiksek tutarak siki bir durus sergilerler.

Il. Diinya Savasi’nda propaganda stratejisinin merkezinde, kars: tarafi kesin
yenilgiye ugratmak, miittefiklere yonelik olarak birlik, baglilik, kesin zafer igin
kararliligr vurgulamak, tarafsizlara karsi dogruluk, diiriistlik ve zaferin mutlaka
kazanilacagini aktarmak bulunmaktaydi.(Akarcali, 2003:273)

Propaganda afisleri, diismani hedef alarak diismanin yenilgisinin kesin sonug
olacagin1 vurgular, bu sayede moral bozuklugu yaratirdi. Fakat cephe gerisindeki
halka da giiven ve moral asilamaktaydi. Bu afislerle dosta da giiven ve moral
asilamak hedeflerden biriydi. Bu duruma en giizel 6rnek sekil 13’teki betimlemedir.
Bu betimlemede miittefik tilkeler hep bir elden diismana karsi donmiis toplarini
ateslemektedirler. Diismana korku saldiklar1 kadar, miittefiklere de, biz buradayiz,

mesaj1 vermektedir.



37

" UNITED

“We are stron

UNITED we will win

Sekil 13.“Birlikte giicliiyiiz, Birlikte kazanacagiz” Olgii: 50x70Tasarimc1:KOERNER, Henry.
Tasarim tarihi: 1943

Propaganda calismalarinda goze carpan bir diger unsur ise {iilkelerin
biinyelerinde barindirdig1 farkli kiiltiir ve uluslardan bireylere bazi simgeler ve
iletisim kodlar1 kullanarak bu azinliklara ulasma, onlar1 da bu savasa dahil etme

cabalandir.

Tim toplumlar gelismislik diizeyleri ne olursa olsun kullandiklari, temsil
ettikleri “seyi” aciklamaktadir.... Kisiler, i¢inde bulunulan kiiltiir ortaminda bu
kdiltiire ait simgelerden olusan bir alanda yasar. Dil, din, ideoloji gibi simge kiimeleri
bu kisileri yasamlar1 boyunca etkiler ve onlari iginde bulunduklari topluma baglar. Bu
simgeler kisiyi heniiz ¢evresini algilamaya basladigi andan itibaren kusattig i¢in, bu
kisinin bu simgelerin disina ¢ikmasi ve onu reddetmesi hemen hemen imkansiz hale
gelmektedir.(Akarcali. 2003:22)

Sekil 13’te goriildiigii gibi ABD bayragi ve ABD de yasayan Latin
Amerikalilar1 sembolik olarak temsil eden folklorik sapka ve ceketle, azinliklara

yonelik birlik ¢cagris1 yapilmaktadir.
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AMERICANOS T0DOS

LUCHAMOS POR LA
VICTORIA

* AMERICANS ALL ~

LET'S FIGHT FOR VICTORY

Sekil 14:“Tiim Amerikalilar, zafer i¢in savasalim” Olgii: 50x70

Tasarimci: Helguera, Leon. Tasarim tarihi: 1943

I. ve Il. Diinya Savasinda propagandanin giicliniin daha 1yi anlagilmasindan
sonra artik propaganda, devletlerin resmi bir organi haline gelmistir. Propaganda
faaliyetleri devletin farkli yapidaki resmi kurumlarindan biri halini almistir. Birgok
tilkede oldugu gibi ABD’de de propaganda ¢aligmalar1 resmi bir diizene sokulmustu.
Bu sekilde alinan istihbaratlar propaganda ¢aligmalarinda diizenli bir sekilde diisman
aleyhinde kullaniliyordu. Amerika Birlesik Devletleri’nin 1917°de “biiyiik savasa
son vermek iizere” savasa katilmasiyla, devlet, ulusu bir fikir etrafinda toplamak
{izere propagandaya baslamustir. “The Committee on Public Information”(CPI)"
kurularak, tim Amerika Birlesik Devletleri‘nin propaganda eylemlerinden sorumlu

merkezi koordine ajansi olarak gorevlendirilmistir.”’(Bektas, 1992:56)

Devletlerin propagandayr bu gibi merkezler kurarak cesitli yontem ve
araglarla amaca yonelik belirli teknikler {izerinde uzmanlasilmis bir hale sokmasi
onu, kiiltiir ve bilgi birikimi yiiksek olan kesimlerin bile zaman zaman propaganda

yapildiginin farkina varamadig bir hale getirmistir.

"The Committee on Publicinformation .(Halk Bilgilendirme Birligi)
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Diinya niifusu artarken McLuhan’in o meshur aforizmasindaki gibi kiiresel kyle
tanigali epey zaman gecti. Buna karsin bilgi akisinin inanilmaz &lgiilerde hizlandigi ve
beraberinde o oranda bir kirliligin yagandig1 giiniimiizde var olan ve teknolojik devinimle
yeni bir boyut kazanan farkli propaganda olusturma tekniklerinin kullaniminin da giindeme
gelmesi, kitlelerin manipiilasyonunu daha da kolaylastirdi.(Ayhan. 2007:52)

Propaganda hem bilgilendirme hem de iknanin bir alt dalidir. Bilgilendirme
ve ikna etme faaliyeti ile ayn1 yontemleri paylasan, ancak bunlardan farkli bir amag
hedefleyen propaganda, karsilikli anlayis ya da gereksinimlerin birbirini
tamamlamas1 pesinde kosmaz. Propaganda, propagandacinin arzuladifi amaca
ulagmasina yardim edecek bir cevabin alinmasini saglayacak davraniglari tavsiye

etme niyetiyle yapilan, dnceden tasarlanmis sistemli girisimlerdir.(Bektas, 2002:63)

2.3.2. Propaganda Tiirleri

Demokratik sistemlerde kitleleri etkilemek i¢in yapilan propaganda igerisinde
karsita saldirarak kazanimlar elde etmek her zaman gegerli bir kuraldir. Propaganda
yapilirken propagandacinin kimligi ve sOylemi tamamen agiktir. “Dolayisiyla
propagandaci siyasal parti ya da ideolojinin propagandasini gizlemeyi degil agik
etmeyi yegler. Bu nedenle propagandaci, amaca bagl olarak farkli bir propaganda

tiiriinden yararlanmak durumundadir.”(Ayhan, 2007:63)

Propaganda tiirleri kullanildigi alanlar ¢ergevesinde siniflandirilirlar.
“Propagandalar, yapildiklar1 lilkelerde egemen siyasal, ekonomik, felsefi ideolojilere
ve mevcut ekonomik ve teknolojik giic seviyelerine gore degisik bicimlerde
gerceklestirilirler.”(Bektas, 2002:35) Bunlara ek olarak propaganda kaynaginin
bilinebilirligine ve sundugu bilginin dogrulugu cercevesinde c¢esitlenmistir. Bu
cesitlilik, beyaz, gri, kara, silahli ve karma propaganda olmak iizere 5 dala

ayrilmaktadir.
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2.3.3. Bir Kitle Tletisim Araci1 Olan Afis ile Propaganda

Siyasal partilerin ve ideolojik olusumlarin sik¢a kullandigi propaganda
araclarinin basinda kuskusuz afis gelir. Propaganda kampanyalarmin yiirtitildigi
sokaklar, meydanlar, toplu ulasim araclart gibi yerlerde bu araca rastlamak

mimkindiir.

Goebbels’in propagandacilar1 afislerde gorsel etkinin son derece giiglii
oldugunu, mesajin anlasilir olmasi ve insanlarin bu mesajlar1 sik sik gormeleri
durumunda afiste yer alan resmi ve slogani unutmadiklarini fark ettiler. Bu bakimdan
afisler diger propaganda bicimleri lizerinde baz1 avantajlara sahipti. Bir brosiir ya da
gazete atilabilir, okunmayabilirdi. “Radyo kapatilabilir, politik mitinglere ve ayni
sekilde sinemaya gidilmeyebilir, fakat herhangi bir kisinin belli bir zamanda veya
baska bir zamanda sokakta yiiriircken bir afisten kagmasi pek miimkiin
degildir.”’(Akarcali, 2003:109) Propaganda afislerinde gorsellikte ve renk
secimlerinde etkileyiciligi arttirmak amaciyla bayraklar ve sancaklar etkileyici bir
fon yaratir. Bu etkiyi desteklemek amaciyla kirmizi rengin yogun olarak kullanildig:

gozlemlenmistir.

| WANT YOU

ENLIST NOW

Sekil 15: “Seni Amerikan Ordusu Igin Istiyorum: Askere Hemen Kayzt ol”
Olgii: 50x70 Tasarime1: Flagg, J. Montgomery. Tasarim tarihi: 1941
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Afislerle yapilan propagandalarda tipografinin destekleyici ©68e olarak
kullanildig1 gdzlemlemistir. Izleyiciye mesajin kiiltiirel 6geler igeren sembolik
betimlemelerle bezenmis gorsellikle aktarilarak amaca ulasilmaya calisildig
gbzlemlenmistir. En bilindik propaganda posterlerinden olan ve ABD ordusunun II.
Diinya Savasi i¢in asker gereksiniminin karsilanmasi amaciyla orduya katilimi
arttirmay1 hedefleyen propaganda kampanyasi ¢ergevesinde hazirlanan “l Want You”
(Seni Istiyorum) yazan Sam Amca afisi (sekil 15) kuskusuz, diinyada en ¢ok bilinen
propaganda afisidir.

Afisteki kompozisyon, figiirlin gériinmeyen bir bireye dogrudan seslenmesi,
kagilmas1 miimkiin olmayan bakislar ve izleyiciye yonelen isaret parmag: birey —
devlet arasinda bir bag kurmayi, bu sekilde sen duygusu yaratarak
otekilestirmemekte ve toplumun tamamini kapsamaktadir. Politikact veya bir
askerden ¢ok kurgusal bir karaktere yer veren bu afiste devlet ve ulusun birligi kadar
ornek Amerikan modelini de (beyaz ve ataerkil) simgeleyen sam amca figiirii
kullanmilmistir. Figiirdeki otoriter yiliz ifadesi Amerikan vatandasi olmanin getirdigi
yikiimliilikleri adeta izleyiciye hatirlatir bir ifadeyle kisiyi isaret ettigi

gozlemlenmektedir.

WOMENO'BRITAIIN

Sekil 16: “Britanya’min Kadinlar1 Gidin Diyor” Olgii: 50x70 Tasarimc1: Kealey, F. E.
Tasarim tarihi: 1941
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Asker toplama amac1 tasiyan imgelerin ¢ogunda ulusun korunmasi ile ailenin
korunmasi diisiinceleri birlestirilmistir. Bu biitiinlestirme yoluyla ulusal ve kisisel
bagliliklardaki herhangi bir ¢atisma hem ulus hem de aileye yonelik sorumluluklari
reddetmek olarak goriilmiustiir. Asagidaki sekil 16 Ornegindeki gibi kadin ve
cocuklarin yer aldig1 afisler erkek olmanin egemenlik ve koruyuculuk, kadinligin ise

savunmasizlik oldugunu yineleyerek erkekleri goreve cagirmistir.(Clark, 2011:124)

Afis kampanyalar1 askere ¢agirmanin disinda bilgilendirme amaciyla da
kullanilmislardir. Amerikan halkina II. Diinya Savasi boyunca Avrupa ve Pasifik
cephelerinde olan biten her seyi gazetelerde gorsel betimlemeler ile yaymlamislardir.
Ayrica afis kampanyalari, fabrika ¢alisanlarin1 daha fazla iiretim yapmak i¢in tesvik
etmeyi, sekil 17°deki gibi sivilleri dikkatsiz ve sirlar1 agiga vuran konusmalardan

uzak tutmay1 hedeflemistir.

WANTED!

s .

Her careless talk costs lives

Sekil 17: “Cinayetten Aranryor!” Olgii: 50x70 Tasarimet: Keppler, V. Tasarim tarihi: 1944

Sembolik olarak sekil 18’deki afiste dikkatsiz konusma yapan insanlarin
Naziler tarafindan adeta odiillendirilecek kadar onemli bir gorev yaptiklar
anlatilmaktadir. Demir ha¢ madalyasi tutan killi bir el resmedilmistir. Bu elin Nazi
eli oldugunu vurgulamak igin ise Nazi simgesi haline gelen Gamali Ha¢™ yiiziigii

takilmistir. Afis beyaz cerceve igerisine kan kirmizi bir arka plana sahiptir boyle bir

“Gamali ha¢ ismi Yunanca gama (T') harfine ve hag sekline (+) atfen verilmistir. Svastika

kelimesi Sanskritce'deki su (iyi) ve asti (olmak) kelimelerinin birlesiminden olusmustur. "Iyi olmak,
mutlu ve saglikli olmak" anlamlarina gelir.http://tr.wikipedia.org/wiki/SvastikaErisim Tarihi:
23.08.2012
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planin  kullanilmasi barbarlik simirlart  i¢ine hapsolmuslugu isaret ettigi

distiniilmektedir.

Sekil 18: “Dikkatsiz konusma i¢in 6diil” Olgii: 50x70 Tasarimc1: Dohanos, S. Tasarim tarihi: 1944

2.4. 11. Diinya Savasi Siirecinde Amerika Birlesik Devletleri ve Sivil

Cephesi

Bu baslik altinda, onlarca devletin katildigi ve diinyanin en kanli kiiresel
savaslarindan biri olan II. Diinya Savasi, ABD’nin bu savasa nasil dahil oldugu ve

savas donemi ABD sivil cephesi genel hatlartyla ele alinacaktir.

2.4.1. 1I. Diinya Savas1 ve ABD’nin Savasa Dahil Olusu

II. Diinya Savasi, 1939’dan 1945°e kadar siiren yaklasik olarak 30 devletin
katildig1 kiiresel diizeyde gerceklesmis bir savastir. Savasa donemin tiim biiyiik
giicleri iki grup halinde mihver ve miittefik devletler olarak katilmiglardir. Miittefik
devletleri; Birlesik Krallik, Sovyetler Birligi, Amerika Birlesik Devletleri ve Fransa

olusturmaktadir. Mihver devletleri ise; Almanya, italya ve Japonya olusturmaktadir.
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30’u askin devlet icin 100 milyondan fazla askeri personelin katildigi savas,
diinyanin en kanli ve bityiik savasidir.” Mihver ve Miittefik devletlerin katilimeilar:
sahip olduklar1 biitiin endiistriyel, ekonomik ve bilimsel gii¢clerini bu savas i¢in
kullanmislardir. Niikleer silahlarin kullanildigi tek savas olan ve Yahudi Soykirimi
gibi kitlesel sivil oliimlerin gerceklestirildigi bu savas, insanlik tarihinin en kanli

savagidir. Savasta 50 ile 75 milyon arasi insan hayatini kaybetmistir.”

II. Diinya Savasi’nin baslangi¢ tarihi genellikle, Polonya’nin Almanya
tarafindan isgal edildigi 1 Eyliil 1939 olarak kabul edilir. Fransa ve Birlesik Krallik
garantorliigiinde olan Polonya’nin Almanya tarafindan ilhak edilmesi ile garantor
devletler tarafindan Almanya’ya savas agilmasi ile II. Diinya Savasi resmen baslar.
Avrupa lizerinde biiylik bir imparatorluk kurmak isteyen Almanya, 1939°dan 1941°¢
kadar olan siirede bir dizi muharebe ve antlagsmalar ile hizli bir genigleme sergiledi.
Sozde tarafsizligini ilan eden Sovyetler Birligi ise Alman-Sovyet Saldirmazlik
Paktina giivenerek bazi Dogu Avrupa ve Baltik iilkelerini kismen ya da tamamen
topraklarina katmaya baslamisti. 22 Haziran 1940’ta Fransa ateskes antlagmasini
Almanya ile imzalayarak savas dis1 kaldi. Bundan sonra Birlesik Krallik Kuzey
Afrika ve genisleyen deniz savaglarinda uzun siire yalniz miicadele edecekti. Ta ki 22
Haziran 1941 yilinda Almanya’nin Sovyetler Birligi’ne saldirmasi ve Rusya’nin
iclerine kadar ilerlemesi, ardindan da Japonya’nin ABD’ye saldirmasiyla 8-11

Haziran 1941°de Sovyetler Birligi ve ABD’nin savasa dahil oldugu ana kadar.

ABD’nin II. Diinya Savasi’na girisinin asil sebebi donanmanin Hawaii
adasindaki Pearl Harbour iissiine yapilan Japon saldirisidir. Hawaii bu donemde hem
ABD deniz kuvvetleri iissiiydii hem de baz1 anlagmalar altinda Amerikan giivencesi
ve destegi altindaydi. Bu yiizden Pearl Harbour limanina yapilan saldir1 yasal olarak
ABD‘ye yapilmis sayiliyordu. Bu saldir1 sonra Nazi Almanya’st ve Fasist Italya
miittefiki olan Japonya’ya acilan savas aym zamanda Almanya ve Italya’ya da
yapilmis sayilacakti. Yapilan bu savas cagrisi ile ABD hem Avrupa hem de Pasifik

olmak tizere bir dizi cephede ayn1 anda savasa girecektir.

“ http://en.wikipedia.org/wiki/World_War _II
 http://www.u-s-history.com/pages/h1661.html
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Japonya’nin Pasifik Cephesindeki bir dizi yenilgisi ve Avrupa Mihver
giiclerinin Kuzey Afrika ve Stalingrad’daki yenilgileri ile Mihver Devletlerinin
genislemesi 1942 yilinda durduruldu. 1943 yilinda Avrupa’nin dogusundaki Alman
yenilgileri, Italya’nin Miittefikler tarafindan isgal edilmesi ve Japonya’'nin Pasifik
Cephesi’ndeki yenilgileri ile birlikte Miittefik Devletler savasin kontroliinii ele
gecirdiler. Boylece Mihver devletler geri g¢ekilmeye basladilar. Batidan miittefik
devletlerin Fransa’y1 geri almasi, dogudan da Ruslarin kaybettikleri topraklar1 geri
kazanmalariyla Almanya’y1 ve miittefiklerini 1944 yilinda isgal etmeye basladilar.
Polonya ve Sovyetler Birligi askeri birlikleri Berlin’i ele gegirmesiyle Almanya’nin 8
Mayis 1945°te teslim bayragini agmasiyla Avrupa kitasinda savas sona erdi. 6
Agustos 1945 Hirosima ve 9 Agustos 1945°te Nagazaki sehirlerine atilan atom
bombalar1 ile Japonya teslim olmaya ikna edildi. Boylece Asya Cephesi’nin de
kapanmasiyla II. Diinya Savasi 2 Eyliil 1945 yilinda Miittefik devletlerin zaferiyle

sona erdi.

2.4.2. 11. Diinya Savasi’nda ABD Sivil Cephesi

ABD bagkan1 Franklin D. Roosevelt 28 Nisan 1942’de II. Diinya Savast’nin
Amerika i¢in getirecegi zorluklar hakkinda yaptig1 ulusa seslenis konusmasinda sarf
ettigi sozler: “Bir savas ve bir cephemiz var. Birlesik Devletlerde yasayan her kadin,
erkek ve cocugun bir gorevi vardir. Bu savas boyunca herkesin iizerine diisen
gorevleri yerine getirmek Oncelikli isi olacaktir. Bu cephe tam olarak bulundugunuz
noktada, giinlik hayatimizda ve giinliik eylemlerimizdedir.” seklinde olmustur.”
Roosevelt bu konusmasinda savasin etkilerinin sadece askeri cephelerde degil glinliik
yasama kadar inecek topyekiin bir hareket olacagi ve her sivilin {izerine diisen gorevi
eksiksiz yerine getirilmesi ile kazanilabilecegi ¢agrisinda bulunmaktaydi. Amerikan
sivil cephesi Il. Diinya Savasi siiresince Amerika’nin savastaki basarilarini arttirmak
icin bir¢ok alanda biiylik bir ¢aba sarf etmistir. Bu ¢abalar ekonominin kontrol altina
alinmasi, vergi diizenlemeleri, karne uygulamalari, bireysel tasarruflar ve gonilli

isciler gibi alanlarda yogunlagmistir.

* http:/iwww.fdrlibrary.marist.edu/
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2.4.2.1. 11. Diinya Savasi’nda ABD Ekonomisi

Birlesik Devletlerin miittefiklerine yaptig1 en biiyiik katki endiistriyel {iriin,
gida, petrol, teknolojik yenilik ve askerdir. Bu sebepten dolayr donemin hiikiimeti
yogun olarak ulusal iiretimin arttirtlmasi i¢in ¢abaliyordu. Sonug ise gayri safi milli
hasila, miittefiklere olan ihracatta olaganiistii bir artig ve issizlik sorununun 6niine
gecilmesidir. Bu basariin ardindaki en biiyiik etken ise milyonlarca fabrika is¢isinin
tiretkenligi arttiran yeni teknolojilerin kullaniminin yani sira biiyiik bir verimlilik ve
Ozveri ile caligmasidir. Bunlarin yani sira fabrikalara ¢calismak i¢in giden 6grenciler,
emekliler, ev hanimlar1 ve issizler tarafindan olusan isciler arttirilmis is saatlerinde
yogun bir sekilde calismaktaydi. Bu yogun is yiikiiniin yorucu olmasina ragmen
vatanseverlik, iyl 6deme ve ordunun savasi kazanacagi inanct bunun tolere
edilmesini sagliyordu. Fakat kirmizi et, giyim, benzin gibi bir¢ok iirlinlin tiiketimi
stki bir karne denetimine tabi tutuluyordu. Sanayi bdlgelerinde niifusun
yogunlagmasi sebebiyle konut sorunlari dogmaya basladi insanlar sikisik konutlarda
oturmaya mecbur kaldi. Insanlar savas sonrasi olasi1 bir ekonomik depresyona karsi

kazanclarin1 harcamak yerine saklamay1 segiyorlardl.**

Savas donemi boyunca yiiriitiilen federal vergi politikast oldukga tartigmali
bir yapiya sahipti. Franklin D. Roosevelt bu konu ile ilgili muhafazakarlarla stirekli
bir tartisma ve miicadele i¢indeydi. En sonunda, iki taraf da anlagmaya vararak savas
siiresince savasin desteklenmesi amaciyla yiiksek vergi politikasini ylriirliige

soktular.”

Israfi, enflasyonu ve iilke iiretiminin ¢ogunun deniz asir1 birliklere
gonderilmesi  sebebiyle halkin, o©zellikle de fakirlerin temel ihtiyaclarim
karsilayabilmeleri i¢in 1942 yilinda karne sistemi yiiriirliige sokulmustur. Sistem
Subat 1942°de kauguk ham maddesinin yetersizligi sebebiyle tekerlegin karne
sistemine baglanmasiyla baslamistir. 1943 yilinda ordu ihtiyaglarmin artmast ve

tiretim sikintilariin bas gostermesi ile karne sistemi genisletilerek buna kupon

“Harold G. Vatter, The U.S. Economy in World War 11 (1988) S: 27-31
GeoffreyPerrett, Days of sadness, years of triumph: theAmericanpeople, 1939-1945: Volume 1
(1985) S: 300
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sistemi de eklenmistir. Bu kuponlarla kahve, seker, yakit, bisiklet, kiyafet, fueloil,
ipek, naylon corap, firin, ayakkabi, et, peynir, tereyagi, domuz yagi, margarin,
konserve gidalar, kurutulmus gidalar, regel gibi birgok {iriiniin tiikketimi denetim
altina alimmaya c¢alistliyor hatta tiikketimi smirlantyordu. Ozellikle araba yakit1 gibi
petrol iiriinlerinin tliketimini azaltmak i¢in turistik geziler ve araba yariglarinin

*

engellenmesi seklinde ¢esitli dnlemler alinmustir. )

Issizlik sorunu II. Diinya Savasina girinceye kadar yapilan hazirliklarla sona
erdirilmisti. Savas doneminde baglanan iiretim atagi ile milyonlarca is alam
yaratilmigti. Fakat geng¢ erkeklerin askere alinmasiyla biiylik bir is¢i acigi sorunu
olusmaya baslamisti. Bu agi1g1 cezbedici maas karsiliginda emekliler ve 6grencilerle
kapatma yoluna gidildi. Ayrica ev hanimlarinin da is giicline katilmalariyla agik
biiyiik 6l¢iide kapatilmisti. Bagkan Roosevelt; savasin kazanilmasinda askeri ¢abanin
tasidigt Onem kadar evlerinde oturan sivillerin o6zverili destekleriyle zaferin
kazanilabilecegini sdylemistir. Bu amacla kadin iscileri sembol eden propaganda
afisleri iretilerek ev hanimlarin1 cesaretlendirme c¢aligmalar1 yiiriitiilmiistiir. Bu
cabalar sayesinde kadininin toplum igerisindeki roliinde biiylik degisimler
olugsmustur. Bu degisimler kadinin toplumdaki yerine dair anlayis1 kirarak kadinlarin
da calisabilecegi gercegini zihinlerde yer etmistir. Kadinlarin sarf ettigi bu caba ile
sonraki kadin nesillerin birer is¢i olarak c¢alismasi, toplumda normal olarak

goriilmeye baslandi.

Fabrikalardaki boslugu dolduran diger gii¢ de ergenlik donemi ¢ocuklariydi.
Isci olarak fabrikalarda galismaya tesvik edilen bu gocuklarin calisabilmesi igin
birgok eyalet yasal diizenlemeler yapmak zorunda kaldi. Vatanseverlik, genglik
hevesi ve iyi maas gibi sebeplerden bir¢cok gen¢ okullarini birakarak savunma
sanayinde is¢i olarak calismay1 sectiler. 1940 ve 1944 yillar1 arasinda ¢alisan ¢ocuk
is¢i sayist 1.9 milyon diizeylerindeydi. Bu say1 devlet liselerindeki d6grenci sayisinda
dogal bir diislise sebep oldu, 1940 yilindaki lise 6grencisi sayist 6.6 milyon iken
1944°de bu say1 5.6 milyona kadar geriledi.*

“* http://www.ameshistoricalsociety.org/exhibits/ration_items.htm
http://www?2.census.gov/prod2/statcomp/documents/HistoricalStatisticsoftheUnitedStates1789-
1945 .pdf
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BOLUM III

YONTEM

3.1. Arastirma Modeli

Bu aragtirmada, betimleme yontemleri kuramsal diizeyde arastirma olarak
uygulanmistir. Arastirmada, kitle iletisim araci olarak afis sanatinin propaganda
tarafindan kullanilisina, igerik-bicim konularina agiklik getirmesi bakimindan, afis
ornekleri ve konuyla ilgili alan yazin taranarak uygun betimleme bi¢imleri

olusturulmustur.

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Propaganda araci olarak afis ve II. Diinya Savasi
sirasinda ABD’de iiretilmis propaganda afis ornekleri olusturmaktadir. Ayrica bir
tasarim alani olarak grafik tasarim ve afis tasariminin kitlesel bir iletisim araci olmasi

sebebiyle iletisim basliklarinin dahil edilmesi planlanmustir.

3.3. Veri Toplama Araglari

Bu arastirmada, veri toplama araglari, kaynak kitaplar, tezler, siireli yayin ve

makalelerin yaninda, gorsel toplama siirecinde internet lizerinden bir¢ok bilgiye

ulasilmigtir. Bu veriler kaynakcada detayl1 olarak verilmistir.
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3.4. Veri Coziimleme Teknikleri

Arastirmada sonuca ulasmak i¢in, elde edilen Ornek calismalarda afis
tasariminda gorsel iletisim agisindan igerik olarak kullanilan plastik tasarim
elemanlar1 acisindan inceleme yolu izlenmistir. Aragtirmada toplanan verilerin
¢oziimlenmesinde betimsel analiz yontemi kullanilmigtir. Betimsel analiz
yonteminde, arastirmada toplanan verilerin, arastirma problemine iliskin olarak

neleri s0yledigi ya da hangi sonuglar1 ortaya koydugu 6n plana ¢ikmaktadir.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

4.1. Amerika Birlesik Devletleri’nde II. Diinya Savas1 Propaganda Araci

Olarak Kullanilan Afislerin Bicim ve Icerik Olarak Incelenmesi

Bu boliimde II. Diinya Savasi siiresince yaratilmis Amerikan propaganda
afisleri incelenecektir. Once iki temel 6ge; gorseller ve tipografiler daha sonra ise
tasarim ilke ve elemanlar1 {izerinde durulacaktir. Afislerin icerdigi ogeler, renkler,
illiistrasyonlar ve resimsel olarak betimlenen karakterlerin, objelerin icerdigi
mesajlarin ¢oziilmesi yoluyla barindirdiklart anlamlar ve afiglerde kullanilan tasarim
elemanlarinin neleri betimledikleri ifade edilecektir. Calismalarin kitleleri harekete
gecirmek i¢in icerdigi mesaj ve kullandig1 psikolojik oOgeleri nasil aktardigi
incelenecektir. Boylece bunu nasil yaptiklari anlasilacaktir. Afis caligmalar1 basliklar
altinda incelenerek ortak paydalar1 ortaya koyularak hedeflerinin daha rahat
anlasilmas1 saglanacaktir. Bu baglklar; kadinlara yonelik, tasarrufa ve lretime
yonelik, erkeklere yonelik ve milli duygulara — uyariya yonelik propaganda

afisleridir.

4.1.1. Kadinlara Yonelik Propaganda Afisleri

Bu boliim Amerika’nin ihtiyag duydugu is giiciiniin Amerikan kadinlar ile
kapatma cabalarinin islendigi caligmalardan olusmaktadir. Calismalarin amaci
genellikle kadinlar1 fabrikalara is¢i, ordu birliklerine hemsire vb. gorevlere

yonlendirmektir.

Sekil 19°daki afis tasariminda kadinin tilke savunmasi ve ekonomideki yerini
betimler bir ¢alisma oldugu gézlemleniyor. Afisteki bu kadin figlirlerinden ge¢mis
doneme (Amerikan Bagimsizlik Savast 1775-1783) hitaben betimlenmis soldaki

figiiriin, yliziindeki tebessiimle iilke savunmasina severek gittigini gosteriyor. “Savas
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Uretimi Komitesi” tarafindan hazirlanan bu afiste s6z konusu figiiriin elindeki silahi
doldururken tebessiim etmesi, enerjik goriintiisii, vatan savunmasinda tlizerine diisen
gbérevi ve gorevini yerine getirmekten aldigi mutlulugu anlatmaktadir. Modern
Amerika’nin savunulmasinda kullanilan ayni kadin figiiriiniin silah sanayinde yer
almasindan duydugu mutluluk yine yiiziindeki tebessiimden gézlemlenebiliyor. Son
derece yalin bir anlatim diliyle agik ve net olarak kadinin bir¢ok yerde hassas
yapisina ragmen llkenin savunma ve kalkinmasinda iizerine diisen gorevi yerine
getirdigi ifade edilmektedir. Kiyafetlerinden, kadin figiirlerinin farkli iki doneme ait
olduklar1 anlagilsa da tipografik anlatim ile pekistirilen mesaj; her donemde
Amerikan kadmlarmin ilkenin zor anlarinda yardima kostuklari anlami

pekismektedir.

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

Sekil 19: “Efendim, Bu Bizim Gelenegimizdir!” Olgii: 50x70 Tasarimc1: MiLLER, J. Howard.
Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Kompozisyona bakildiginda, fondaki soguk renkler igerisinde olan kadinin
yiiziindeki istekli ifadeyi vurgulamak i¢in sicak renkler ile portre desteklenmistir.
Carpiciligr saglamak icin tipografide bir sicak renk olan kirmizi seg¢ilmis ve hafif
egim verilerek kompozisyona hareket katilmaya calisilmistir. Tipografide kullanilan

kirmiz1 renk cesitli yerlere dagitilarak biitiin-parca zenginligi saglanmistir. Bu
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dagilimi dudaklardaki rujda ve sag taraftaki kadimin tiilbendinde gormek

mimkindiir.

Kompozisyonu olusturan elemanlarin afise yerlestirilmesi dikey olarak
yapilmstir.  Tipografinin ~ eg8imli  kullanilmasiyla  kompozisyona  hareket
kazandirilmaya ¢alisilmistir. Figiirlere vurgu yapmak icin gri zemin ile zemine
tonlama yaparak figiir-fon iligskisi saglanmistir. Arkalarindaki tarama ile atmosfer
boslugundaymis gibi betimlenen bu kadinlarin, yerine getirdigi gorevin kutsalligi
ifade edilmek amaciyla bedenlerinin yarist kullanilarak formlarin boslukta oldugu
hissi uyandirilmaya calisilmistir. Bireyleri ayri ayri zeminlere oturtarak yaptiklar
isler kisisellestirilmemis, geleneksel olarak Amerikan kadmlarinin = savas

dénemlerinde bunu yaptig1 sembolize edilmistir.

Kadin figiirlerinin afige yerlestirilmesinde kronoloji gozetilmis yakin doneme
ait olan II. Diinya Savas1 donemi kadin figiiriine vurgu yapmak amaciyla daha renkli
ve On planda verilmistir. Afisteki figiirlerin kiyafetleri de incelendiginde, II. Diinya
Savas1 donemi kadin figiiriiniin diger kadin figlirii gibi etek giymedigi, is¢i erkeklerin
giydigi tulumla tasvir edildigi goriilmektedir. Kadinlar1 sanayi iscisi olarak ise davet
etme amaciyla kullanilan bu afisle kadinlarin da erkekler gibi sanayide calistiklar
propagandast yapildigi gozlemlenmektedir. Bu sayede, donemde hakim olan
kadinlarin ¢aligma hayatindan uzak tutulma g¢abasi kirilmak istenmis ayni zamanda
kadinlar1 is hayatina atilmalari i¢in cesaretlendirmeye c¢alisilmistir. Bu afis, savas
nedeniyle cepheye giden erkeklerin yerine iilke i¢indeki fabrikalarda calistirmak

amaciyla kadinlar1 goreve cagirmaktadir.

Sekil 20’deki savas yillarinda Amerikan ordusunun kadinlarin da destegine,
ordunun ozellikle yaralilara saglik konusunda hemsirelik hizmeti verecek kadin

giicline ihtiya¢ duyduguna isaret eden bir ¢alismadir.

Silah ve serum sisesinin birlikte kullanilmasi, serumun silaha bagli olarak
birakilmasi, yasam ve oliimiin ince bir ¢izgide ayrildiginin gostergesi ve resimde

objelerle tezat sanatinin gosterilmesidir. Hemsirenin yliziindeki caresizlik, yorgunluk
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ve isine yetisememe telagi daha fazla hemsireye ihtiya¢ oldugunun gostergesidir.
Hemsirenin askeri kiyafet giymis olmasi bir asker gibi gérev yaptiginin ve bir asker

gibi canlar kurtardiginin sembolik anlatimidir.

Sekil 20: “Daha Fazla Hemsireye Ihtiya¢ Var. Birlesik Devletler Ordusu Hemsire Egitim Kolordusu”
Olgii: 50x70 Tasarimc1: McAlear, Henry. Tasarim tarihi: 1944

Figiiriin iki avucunun ag¢ik olmasi beden dili acisindan degerlendirildiginde,
acik avuclar muhataptan bir sey istendigini belirtmesinin yani sira tarih boyunca agik
avug; gergek, diiriistliik, sadakat ve teslimiyetle bagdastirilmistir.(Pease, 1997:40)
Insanlar tamamen agik veya diiriist olmak istediginde her iki avuclarmi da
karsilarindaki insana agik tutarak ‘“sana karsi tamamen diiriist olacagim” mesajini
verir. Bu bakimdan afisteki figiirlin avuclarinin agik olmasi, gercekten yardima
ihtiyac1 oldugunu ve insanlarin gilivenini kazanmak istediginin beden dili ile
ifadesidir. Afisteki sloganda ihtiyag ve acil durum bildiren kesim kirmizi ile
renklendirilirken fonda kullanilan soluk renk dikkatin figlir ve slogan iizerine

toplanmasini sagliyor.

Hemsire figiiri ylizeyin hemen hemen tamamini kaplamaktadir. Bu da dolu

alanlarin baskin olmasina neden olmustur. Figiirin yakin plan ¢alisilmasi sayesinde
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viicut dilinin izleyiciler tarafindan okunmasi kolaylasmistir. Afiste fon rengi olarak
kullanilan sar1, bilingaltinda hastaligi ¢agristirmaktadir. Bu sebepten halsiz
durumdaki hemsirenin arkasinda sar1 renginin kullanilmasi tesadiifi degildir. Sariin
sonbaharda dokiilen yapraklar1 animsatmasi sebebiyle hiiznii de cagristirdigi
sOylenebilir. Sari, ayrica uluslararasi iletisimde ve trafik isaretlerinde dikkat rengidir.
Renklerin en sicak olanidir. Diger renklere nazaran kolay fark edilir. Bu sayede
gorlniirliigiin ve fark edilmenin gerekli oldugu tiim ortamlarda yaygin olarak
kullanilmistir.(Citoglu, 2008:50) Calismada yaz1 alani olarak 1/3 kurali uygulanmis
ve siyah fonla bu yazilar desteklenerek etkisi arttirilmistir. Kurum logosu ise Gestalt
alg1 psikolojisinde dnemli bir yer olan sag alt koseye yerlestirilmistir. Bu da logo ’ya

tasarim igerisinde vurgu olarak 6nemli bir yer kazandiriyor.

Sekil 21: “Yapabiliriz!” Olgii: 50x70 Tasarmmei:Miller, J, Howard. Tasarim tarihi:1942

Kadin haklar1 II. Diinya Savasina kadar Amerika’da sozii edilmeyen yasal
bir hak idi. Ta ki milyonlarca erkegin cephelerde savagsmak i¢in askere alinmasiyla
fabrikalarda ¢alisacak is gilicii yoklugunun kendini hissettirdigi ana kadar. Bosalan bu
yerleri doldurmak amaciyla yaklasik 6 milyon kadin yerlestirilmistir. Amerikali
grafik sanat¢t J. Howard Miller’in “Yapabiliriz!”(We Can Do It!) c¢alismasinda

kadinlar1  cesaretlendirerek  fabrikalara is¢i olarak c¢ekmeye ¢alisiimistir.
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Westinghouse sirketi i¢in yaratilan bu karakter (Rosie), ilerleyen zamanlarda
feminist hareketlerinin bir sembolii haline gelmis ve gazete, dergi, afis gibi
mecralarda yayinlanarak kadin haklarinin ve kadinlarin ataerkil durumdaki ticarette

hakl1 yerlerini alisinda yardimlar1 olmustur.

Sekil 21°deki ¢aligma kadinin savastaki Onemini ve yapabileceklerini
anlatmaktadir. Calismada erkeksi bir edayla pazilarini gosteren kadin, giymis oldugu
is¢i tulumuyla en az erkek kadar giiclii oldugunu ve bu giicli fabrikalarda ¢alisarak
kullanabilecegi anlatiliyor. Yiiziindeki ifadeden kendine olan giivenini ve cesareti

gozlemlenmektedir.

Renklerde sicak - soguk iliskisi bulunmaktadir. Fonda kullanilan sicak sari
biliyiik parca, kadinin giydigi soguk renkteki mavi tulumu oOne c¢ikartmaktadir.
Kadinin bagindaki kirmizi bandana Amerikan kadin is¢ilerinin sembolii haline gelmis
ve birgok afiste karsimiza cikmaktadir. Bu afiste ise kirmizi renkteki bandana
Diskort(odak noktas1) olusturuyor. Bu sayede kadinin yiiziindeki ifadeye vurgu
yapmaktadir. Amerikan afislerinde siklikla karsilasilan renklerden olan kirmizi-mavi
ve beyazin birlikteligi ile Amerikan bayragina simgesel gonderme yapilmaktadir. Bu
sayede milliyet¢i duygular: da harekete gecirmeye calisiimaktadir. Tirnaksiz bold bir
yazi karakteri kullanilan ¢aligmada tipografinin {ist tarafta kullanilmasi ile Gestalt
alg1 psikolojisi acisindan Oonemli bir noktada bulunmakta ve biitliinii bozmayarak

biitlinliik saglamaktadir.

Afisin altinda ince satirda afisi yaptiran komitenin logosu ve ag¢ik adi
bulunmaktadir. Bu komite hayatina Westinghouse Electrik Company olarak

baglamustir.”

Sekil 22°deki ¢alismada da kadinlarin ihtiya¢ duyulan alanlarda ise girmeleri
istenmektedir. Calismada 3 farkli alana ait kiyafet giymis kadin ve bu alanlar1 sembol
eden calisma aleti tuttuklar1 goriilmektedir. Bu alanlar tarla, ofis ve fabrika

isciligidir. Renkler bu afiste daha pastel ve daha soluktur. Figiirler afisin ortasina

* http://en.wikipedia.org/wiki/J._Howard_Miller
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yerlestirilmis bir bicimdedir. Figiirler tipografi ile de desteklenmistir. 3 ayr1 meslek
grubundaki kadmin omuz omuza yliiriiylisii destek ig¢inde olduklarini vurguluyor.
Figiirlerin vektorel bir lislupla tek renk betimlenmesi dikkatin kiyafetlere dolayisiyla

tipografinin de vurguladigi meslek gruplarinda toplanmasina sebep olmaktadir.

VICTORY

WOM EN WORK FOR
N\

Sekil 22: “Kadinlar Zafer I¢in Calisin” Olgii: 70x100Tasarimci:Bilinmiyor. Tasarim tarihi:1943

Figiirlerin alttan genig {stten daralarak tiggen bir yap1 olusturdugu
goriilmektedir. Kadinlarin adim atarak zeminde daha genis yer kaplamasi iyi bir alan
kullanim1 ve hareketli bir calisma olusturuyor. Uc¢ kadin ritmik bir bigimde
yerlestirilmistir. Kiyafetlerdeki turuncu ve mavi renkler kontrast bir yapi
olusturmaktadir. Notr renk iizerine mavi-turuncu kontrast renk uygulanarak figiirler
ve yaz1 0n plana ¢ikarilmistir. Calismada kullanilan tipografik karakter iki tiirdiir. Alt
seritteki bilgi ve list kisimdaki slogan yazilart modern ve tirnaksiz iken karakterlerin
iizerindeki tipografik 6geler el yazisi formundadir ve kiyafetlerle kontrast renkte
kullanilmistir. Bold bir bicimde yazilan “WOMEN” kelimesi sol iist kosede

bulunmaktadir bu da yaziy1 hiyerarsik olarak 6nemli bir noktaya tagimaktadir.
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4.1.2. Tasarruf, Geri Doniisiim ve Uretime Yonelik Propaganda Afisleri

Bu baslik altinda geri doniisiim maddelerinin ABD i¢in olan 6neminin
anlatildig1 afisler ve gida tiiketiminin nasil yapilmasit gerektigi ve evlerde

iretilebilecek gidalarin halka anonsu i¢in yaptirilan afisler incelenecektir.

Foodis
mmunition-

! ) 224
(0T 0AsSite

Sekil 23: “Gida Cephanedir. Israf Etme.”
Olgii: 50x70 Tasartme1:VonSchmidt, Harold. Tasarim tarihi: 1944

Sekil 23°teki ¢alisma “Birlesik Devletler Gida Yonetimi Dairesi” tarafindan
yaptirtlmistir. Amerika’nin da i¢inde bulundugu II. Diinya Savasi boyunca bu
dairenin gorevi gida rezervlerinin yonetimiydi. En 6nemli gorevlerinden biri de

Amerikan piyasalarindaki bugday fiyatin1 dengede tutmakti.

Calisma 3 plan seklinde kurulmustur sicak bir renkle betimlenmis gokytizii,
siluet seklinde duran askeri birlik ve gida sepetidir. Bu siluet seklinde duran
askerlerin elinde tasidiklar1 bayrak ile askerlerin Amerikan askeri oldugu
anlagilmaktadir. Calisma, gidalarin cephedeki askerler i¢in ne kadar 6nemli oldugunu

belirtmek amaciyla  yaratilmistir. Bu da tesbih  sanati  uygulayarak
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“Ammunition”(Cephane) slogani ile betimlenmistir. Calismada gida tiiketiminin
diizgiin bir bigimde israf edilmeden yapilmasinin askeriye icin nedenli Onemli
oldugunu idrak ettirebilmek i¢in “Cephane” sozii kullanilmistir. Topsuz tiifeksiz bir
askeri birligin etkili olamayacag1 gibi gidadan yoksun bir birligin de en az o kadar

etkisiz olacagi belirtilmektedir.

Askerlerin aksam vakti giinesiyle foto grafik bir iislupla ters 151k uygulayarak
siyah bir siluet seklini almas1 canli renklerin kullanildig: gidalara bir fon olusturmus
ve On plana ¢ikmasini saglamistir. Sebzelerdeki yesiller “Don’t waste it.” yazisina
aktarilmigtir. Gokytiziindeki biiylik turuncu ve bayraktaki kirmiziy1 sepetin igindeki
meyve ve sebzelerde gormekteyiz bu da kompozisyondaki biiytlik ve kiigiik parcalar
olarak kompozisyonu daha estetik hale getirmektedir. Sepetten sarkan yaprak ve

yanindaki turp ile kiitle halinde olan yapinin sertligi kirilmistir.
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Sekil 24: “Orduya ve Miittefiklere Saklayabilmek Igin.”
Olgii: 50x70 Tasarime1: HeywoodStrasser&\VoigtLitho. Co. Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Sekil 24’teki calisma da “Birlesik Devletler Gida Yonetimi Dairesi”

tarafindan yaptirilmistir. Calismanin amaci gida tiiketiminin dengelenmesi ve nelerin
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tiiketilmesi, nelerin tliketilmemesi gerektigini anlatmaktadir. Daha fazla ye baghigi
altinda; musir, yulaf, ¢avdar iiriinleri, balik, kiimes hayvani eti, meyve, sebze, pismis
ve haslanmis patates ve 1zgara yemeklerdir. Daha az yenilmesi gereken gidalar ise;
bugday, kirmizi et, seker, yaglar. Afis calismasinda anlatilmak istenen gida

rezervlerinin savag alanindaki askerlere ve miittefik devletlere de yetirebilmektir.

Fonda kullanilan nétr kahverengi ve sicak renklere zitlik yaratan yesil renk,
kompozisyonun 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. Calismada Rezonans’1 yiiksek
olan kirmizi ile renk sigramalar1 yapilarak goziin kompozisyon iizerinde gezmesi
saglanmistir. Normal bir zamanda siradan goriinen gidalarin albenili bir
kompozisyon olusturularak o6zendirilmeye calisildigi goriilmektedir. Bunu da,
meyveleri ayakli bir cam kase icinde, sebzeleri giizel bir sepet iginde vererek
yapilmistir. Fondaki yesili iizimler ve tabaktaki lahanalara aktararak estetik bir
armoni olusturulmustur. Zeminin biiyiik parcasini tipografiye ayirmasina ragmen
yazi renginin etkisiz olmasi sebebiyle kompozisyonu ikinci plana itmemektedir.

Calismada kullanilan tipografi bold ve tirnaksiz modern bir karakterdir.

HAVE YOU
REALI.Y_ TRIED

[ TO SAVE GAS
BY GETTING INTO
A CAR CLUB?

Sekil 25: “Gergekten Yoruldun Mu? Benzin Tasarrufu Yapmak I¢in Bir Araba Kuliibiine Gir.”
Olgii: 50x70 Tasarimei:VonSchmidt, Harold. Tasarim tarihi: 1944
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Sekil 25°teki ¢alismada yakit sikintist ¢geken Amerika’nin tasarruf amaciyla
olusturdugu araba kuliibii konu alinmistir. Kuliibiin amaci, yakit tasarrufu saglayarak
ordunun hareket kabiliyetini arttirmak ve ekonomik kaynaklarin israf edilmemesini
saglamaktir. Kuliibiin ¢alisma prensibi, gilinliik giizergahlar1 ayn1 olan insanlarin
dontigimlii  olarak aynmi ara¢ ile ulasim ihtiyaglarini saglamalaridir. Araba
kuliiplerinin  insanlardan  istedikleri  turistik  gezilerden, gereksiz  arag

kullanimlarindan kac¢inilmasidir.

Portreyi notr bir fon iizerine yerlestiren sanat¢i askerin gozlerindeki
sorgulayict ifadeyi belirtmek icin yliziin genelini golgeli birakarak oOzellikle
gozlerdeki bakist vurgulamak icin dramatik bir aydinlatma teknigi kullanmistir.
Afisteki askerin kafasindaki kana ragmen yiiziinde higbir yilgmlhik ibaresi
goriilmemektedir. Fonda soguk ve etkisiz bir renk kullanilmig, formda ozellikle
alnindan akan kan ile soguk — sicak renk iliskisi kurulmustur. Yiiziindeki
turunculuklar ile fondaki ve yazidaki mavilik ile kontrast renk armonisi

olusturulmustur.

Tipografide tirnaksiz ve bold bir karakter kullanmilmistir. Tipografinin
calismaya yerlestirilme sekli yalnizca yiizii agikta birakacak sekildedir. Bu sayede
seyirci ile portre arasinda dogrudan bir kanal olusturmakta ve soru sorarak izleyici ile

iletisime gegmektedir.

Sekil 26’da gordiigiimiiz afis calismasinda ilk olarak figiir ile birlikte biiyiik
puntolarla yazilmis bir tipografi goze ¢arpmaktadir. Biiyiik yazi, illiistrasyon "un bir
nevi cevirisi niteliginde, gorsel anlatimi destekler bir durumdadir. Afiste gida
sanayisinde kullanilan metal ambalajlar1 atik haline getirmektense, onlar1 geri
doniisiime kavusturma kiiltiiri asilanmaya calisildig: goriilmektedir. Fakat afiste geri
doniistim politikasinin giiniimiizdeki anlami olan dogayr koruma yerine, savasta
cephane ihtiyacin1 karsilama amaci giittiigli goriilmektedir. Konservelerin
mutfaklardan ¢ikarak iilke savunmasina gidisini anlatmak amaciyla bos konserve
kutusu tutan bir kadin elinin makineli tiifek kullanan bir askerin silahinit doldurmaya

yardimet oldugu goriilmektedir
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SAVE YOUR CANS

Help pass the Ammunition
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PREPARE YOUR TIN CANS % /
FOR WAR ¢
REMOVE TOPS AND BOTTOMS
2 TAKE OFF PAPER LABELS
3 WASH THOROUGHLY
| 4 FLATTEN FIRMLY

Sekil 26: “Konserve Kutularii Sakla.” Olgii: 50x70 Tasarimci: BARCLAY, Mcclelland.
Tasarim tarihi: Bilinmiyor

Bu kadin elinin sahne igerisinde bulunmasinin uyandirdig: diisiincelerden bir
digeri de ataerkil toplum yapisinda kadinin mutfak ve ev ekonomisindeki
sorumlulugunun yaninda iilke savunmasinda da ne kadar etkin bir rol oynayabilecegi

ifade edilmeye ¢aligilmistir.

Bu afiste goriilen fon diger afislere nazaran daha hareketlidir. Cepheden bir
kesit yansitir nitelikte patlama ve patlamalardan ¢ikan dumanla kararmis bir gokytizii
goriilmektedir. Kompozisyon olarak tasarimin yiizeyindeki her alanin kullanildig:
gozlenmektedir. Afisin alt kisminda birakilan 1/3 oranindaki beyaz alanda
bilgilendirme yazilar1 verilmistir. Bu alanin acgik renkte birakilmasi afis icinde

bulunan bilgilendirme yazilarinin kolay okunabilmesini saglamaktadir.

Konserve kutularmin git gide kursun halini alan bir ritmik diizende
yerlestirildigi goriilmektedir. Afiste kullanilan fon renkleri ve patlamalar durumun
ehemmiyetini gostermekte ve bu durumda konserve kutusu gibi basit bir objenin bile

ne kadar 6nem tagiyabilecegi bu afisle verilmek istenen mesajlardan biridir.
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Sekil 27°deki calisgmanin amact Amerikan halkinin geri donilistime neden
onem vermesi gerektigini anlatmaktadir. Bu ¢aligmada halktan istenen, metallerin
toplanarak geri doniisiime verilmesini istemektedir. Degimlesmis hale gelen
“Salvage Scrap To Blast The Jap.” slogani, metallerin toplanarak bomba yapilmasi

ve Japonlarin iizerine atilmast anlamini icermektedir.

SALVACE SCRAP
TO BLAST THE JAP

THIRTEENTH NAVAL DISTRICT * UNITED STATES NAVY

Sekil 27: “Japonlar1 Yok Etmek I¢in Hurdalar1 Toplayin.” Olgii: 50x70
Tasarime1: Phul, Philvon. Tasarim tarihi: 1941

Calismada betimlenen yilan Japonya’y:, kartal 1ise Amerika’y1
simgelemektedir. Yilanin sarildig kara parcasi ise Japonya’nin pasifik okyanusunda
isgal ettigi adalar1 simgelemektedir. Mavi zemin {izerinde beyaz diinya ve turuncu
renkler ile de devletler betimlenmistir. Afisin genelinde mavi — turuncu kontrast renk
armonisi uygulanmistir. Ancak ana fikri vurgulamak icin bomba ve yazi seridi
rezonanst yiksek olan kirmizi kullanilmistir. Bu rengin birkag yerde daha
kullanildigr goriilmektedir bunun amaci etkin bir renk olan kirmizinin etkisini
kirmaktir. Calismanin altinda da yazdig1 gibi calisma, “On Ucgiincii Deniz Bélgesi”
icin yapilmistir. On {igiincli bolge bir hudut bolgesidir ve sinirlari; Washington,

Oregon, Idaho, Montana ve Wyoming’i igermektedir.
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Sekil 28’deki afiste izleyiciye aktarilmak istenen, fabrikalarda g¢alistirilmak
lizere vatandaslari sirketlere yonlendirmektir. Bunu da insanlarin zayif noktasi olan
“Ozgiirliikleri koru” mesajiyla gergeklestirilmektedir. Milli duygulara hitap etmek
i¢in secilen renkler ve simgeler ABD bayragindan alinmistir. Bu renklerde soguk ve
sicak renklerin dengeli bir bicimde dagilimindan olugmaktadir. Sanat¢inin siyah bir
leke olarak zemine oturttugu fabrika siluetleri, is kavraminin ve sanayi iiretiminin

bagimsizlik i¢in iilke savunmasi kadar mithim oldugunu vurgulamaktadir.

Sekil 28: “Amerika’nin Ozgiirliigiinii Korumak Herkesin Isidir.” Ol¢ii: 50x70
Tasarimc1: BARCLAY, Mcclelland. Tasarim tarihi: 1942

Bu afisin tasariminda hem Sam amca’ figiiriiniin hem de fabrika siluetlerinin
kullanilmasinin Amerika’nin yiikselis yolunu sembolize ettigi sdylenebilir. Figiirdeki
biiyiikliik ve askerin zor sartlarda kavrulmus teni ile aym sekilde fabrikalarda agir
sartlarda calisan kavruk tenli iscilerin Ozdeslestirildigi sdylenebilir. Amerikan
ordusuyla 6zdeslesmis olan bu figiir, fabrika iscisiyle de 6zdeslestirilerek askere

gidemeyen fakat iilkesi i¢in bir gorev iistlenmek isteyen bireyleri fabrikalara

" “Sam Amca” figiirii ABD ve Ingiltere arasinda yapilan 3 yil savaslari olarak bilinen 1812 tarihinde
dogmustur. Giiniimiizdeki bilinen hali I. ve II. Diinya Savasinda orduya asker toplamak i¢in James M.
Flagg tarafindan yeniden resmedilmesiyle olusmustur.(Darman, 2011:155)
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yonelterek fabrika iscilerinin de en az cephedeki askerler kadar {ilke 6zgiirliigiine
yaptiklar1 katki sembolize edilmektedir. On planda goriilen figiiriin Sam Amca ile
Ozdeslesen sapkasini ¢ikarmasi, fabrika is¢ilerinin taktigi sapkayi takmasiyla asker
ve isci sinifi ayn1 bedende birlestirilmistir. Bu figiir biiyiik bir formla ¢arpici hale
getirilmis ve kompozisyonun odak noktasina yerlestirilmistir. Figiirde 1s1k-golge

kullanilarak 3. boyut hissi verilmistir.

Figiiriin altinda bulunan fabrika siluetlerine beste bir gibi bir oran ayrilmasina
karsin siyah leke 6n plana ¢ikmaktadir. Afigin en biiyilik alanini figiir kaplamaktadir,
bu nedenle kompozisyonun odak noktasi figiire ayrilmistir. Renkler genel olarak
Amerikan bayragi renklerinden secilmistir. Fon duragan bir yapidadir ve etkisiz bir
leke olan gri tercih edilmistir. Bu leke sec¢imi ile figiirlin ve tipografinin etkisi
arttirtlmig, on plana ¢ikarilmistir. Figiiriin boynundaki kirmizi beyaz ¢izgili fular
oniinde duran sapkayla biitiinlesmis neredeyse tek parca halini almis, bu biitiinliik
tipografide kullanilan kirmizi ile yumusatilmistir. Ust kisimda ise carpicilign
arttirmak amaciyla altin oran olan ligte bir tipografiye ayrilmistir. Duragan olan
tasarima, tipografiye verilen hafif egim ile hareket katildigr gézlemlenmektedir. Bu
afiste dikkati ceken bir baska unsur ise bir¢ok afiste gérmedigimiz tasarimci

imzasinin bulunmasidir.

Amerikan ordusunun sembolii olan Sam Amca sekil 29’daki afis
caligmasinin odak noktasina yerlestirilmis olarak goriilmektedir. Sam amcanin
sirtinda bulunan Amerikan bayragi desenli ¢uvalin ise para ile dolu oldugu
diistiniilmektedir. Bu ¢alismada Amerikan ordusunun halki ile birlikte olmasi
durumunda ne kadar giiclii olacagi anlatilmak istenmistir. Gokyiiziinde gilinbatimi
renklerinde ters 151k etkisi verilmis bir ugak filosu ortada ileriyi gdsteren bir komutan
ve altta da hiicuma kalkmis kalabalik bir asker grubu goriilmektedir. Sirtinda para
dolu olan Sam Amca karakterinin bu para ile temin ettigi ordunun hiicuma kalkmis

tam tesekkiillii gliclii bir ordu oldugu goriilmektedir.
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'BUY WAR BONDS

Sekil 29: “Savas Tahvili Satin Al.”
Olgii: 100x75 Tasarimc1:Wyeth, C. Tasarim tarihi: 1942

Fonda goriilen ucak siluetlerinde perspektif ve tekrar goriilmektedir.
Bulutlardaki koyu ve agik renkler asagi dogru devam ederek askerler ile
birlegsmektedir. Askerler 6n planda olmalarina ragmen renk degerinden dolayr daha
etkisiz durmaktadirlar. Odak noktasina bayrak ve Sam Amca oturtulmustur.
Calismada kullanilan yazi karakteri tirnaksiz ve bold bir karakterdir. Gri bir serit

tizerine yerlestirilmis siyah tipografi etkileyici bir konumdadir.

Sekil 30°daki afis ¢alismasinda askerin fiziksel durumu goz Oniine
alindiginda yanaklardaki ¢okiikliik, gozaltlarindaki halkalar, yiizlindeki yorgunluk
ifadesi, fiziksel olarak askerin bir ¢okiis icerisinde bulundugunu ve bakiglarindaki aci

ihtiya¢ duydugu yardimin gerekliligine dikkat ¢ekmektedir.

“Food for freedom” (0Ozgiirliik i¢in gida) ifadesinde de askerin gida
takviyesine ihtiyaci oldugu ve bu afisin o donemde yardim propagandasi amacini
tasidigin1 gosterir. Ayrica afis tasariminda “food for freedom” hareketine ait bir logo

gorilmektedir. Bu hareketin amaci II. Diinya Savasi doneminde Amerikan
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vatandaslarinin evlerinde meyve ve seze yetistirmelerini tesvik etmekti. Diger ve
temel amaci ise koyli halkin yetistirdigi tirlinlerin ordu tarafindan satin alinmasi
sonucu piyasada olusan agig1 kapatmak i¢in halkin ihtiyaci olan {iriinii kendisinin

tiretmesini saglamaktir. (http://en.wikipedia.org/wiki/Victory garden)

\ 4
Sekil 30: “Onun I¢in Daha Cok Siit Uret” Olgii: 50x70 Tasarimet: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 1943

Agik, koyu, orta deger dengeli bir bigimde olusturulmustur. Fonda kullanilan
kirmizi renk ile yazida kullanilan rengin tekrarlanmasi ve figiiriin yiizinde kullanilan
krem rengi ve milk yazisinda kullanilan rengin tekrarlanmasi renk agisindan gorsel

bir uyum saglamistir.

Bu afiste de tipografi icin 1/3 kurali uygulanmistir. Figiiriin kompozisyona
yakin plan yerlestirilmesi, bu sayede karakterin aktarmak istedigi bitkinlik hissini
izleyiciye 1yi bir sekilde ilettigi diisiiniilmektedir. Tasarimda sade bir kompozisyon
olusturulmustur, bunun sonucu olarak goérsel anlatimi figiir tek basina iistlenmistir.
Afiste kullanilan renkler degerlendirildiginde, savasi ve ayni zamanda tehlikeyi
simgeleyen kirmizi rengin fonun yaninda sloganin “produce more... for him”

kisminda kullanilmasi, acil ihtiyaci ve tehlike canlarimi temsil ederken bunlarin tek
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kurtulus ve ¢ikig yolunun MILK(gida) ile olacaginin beyaz renkle yazilmasi, beyaz
rengin de aydinlig1 simgeledigi diistiniildiigiinde bu benzerlik tesadiif olmasa gerek.
Sonug olarak posterle verilmek istenen mesaj, “0zgiirliik i¢in aclik sinirinda savasan

askerlerinize daha fazla gida yardimi yapindir.”

4.1.3. Erkeklere Yonelik Propaganda Afisleri

Bu baslik altinda erkeklerin askeriyeye katilmalarini saglamaya yonelik

caligsmalar incelenecektir.

SUBMARINE SERVICK

Sekil 31: “Denizaltt Hizmetine Goniilli Oldu” Ol(;l'i: 50x70 Tasarimci: WHITCOMB, Jon. Tasarim
tarihi: 1944

Sekil 31°e bakildiginda diisey kompozisyonda birbirine sarilmis bir erkek ve
bir kadin figiirii goriilmektedir. Ulke savunmasinda, atalarinmm kurdugu vatani
savunmak, gelecegini kurtarmak gibi genis anlama gelecek bir vazifeye goniilli
olmakla kendini onurlandirmis bir Amerikan gencine dikkat ¢cekmektedir. Bu goreve
aday olanlarin kadnlar tarafindan da ilgi gorecegi ve bu askerlerin el {iistiinde

tutulacagi mesaj1 verilmistir.
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Erkek figiir yaptig1 goniillii askerlik vazifesinin gururunu yiiz ifadesinden
anlatirken, kadinin yiiziindeki tebessiimden de goniillii olarak askerlik yapan
vatansever bir partnere sahip olmanin memnuniyeti okunmaktadir. Bu ifadelerin
odak noktas1 kadinin narince iki parmagiyla tuttugu sevgilisinin gogsiindeki armada
yogunlasmaktadir. Ulkesinin koruyucusu oldugunu simgeleyen gdgsiindeki armalarla
erkegin kadina hassasgca sarilisi, onu sahiplenisi, tebessiim edisi, iilkesine ve

sevgilisine olan agkini ayni potada birlestirdigini ifade etmektedir.

Afisteki renk secimi kompozisyondaki hikayenin Oniine ge¢cmemektedir.
Sicakligi anlatmak i¢in kullanilan hardal rengi, afisin geneline yayilmaktadir.
Calismada monokromatik bir armoni kullanilmistir. Neredeyse tamamen sicak renk
tonlarindan olugmaktadir. Amerikan bayragini amimsatmak amaciyla kadinin
kiyafetindeki kirmizi-beyaz ¢izgiler ve tipografinin her iki yaninda kullanilan
yildizlarla da renk tagimmistir. Ayn1 sekilde yazinin iki yaninda bulunan iki yildizla
“Volunteered”(goniilli olmak) eylemine vurgu yapilmistir. Afisin izleyiciye
aktarmak istedigi mesajin, askerlige goniillii olarak katilan erkek sayisini arttirmak

oldugu gozlemlenmektedir.

Afiste figiirlerin kompozisyona portre yerlestirilmesi dolu alanlarin
baskinligini da beraberinde getirmis, bu sayede figiirlerle iletilmek istenen duygular
daha net gézlemlenme imkénina kavusmustur. Gorsel biitiinliigii etkileyen kirmizi
renkteki dagilim kadinin kiyafetinde biiyiik parca olarak goriilmektedir. Fakat
cizgiler halinde verilmesi kiitle halinde yi1gilmay1 6nlemis ve bu sebeple géze daha
hafif gelmesi saglanmistir. Ayni1 renk kadinin sagindaki tokada ve yildizlarda da
kullanilarak yumusak bir gecis saglanmistir. Kadinin sag¢1 ve askerin {iniformasindaki
zithgin acik-koyu dengesi sagladig1 sOylenebilir. Ayni sekilde iki zit leke olan siyah
ve beyaz1 tipografide de kullanarak bir gorsel biitliinliik saglandig
gozlemlenmektedir. Tipografideki siyah ve beyaz, kadinin sagi, askerin fular ve

tiniformasindaki renklerin ayn1 olmasi gorsel biitlinliik yaratmistir.

Sekil 32’deki g¢alismanin amaci iilke savunmasi i¢in meslek gruplarini

harekete gecirmeye ¢alisildign goriilmektedir. On planda calisan tersane iscileri arka
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planda da Pearl Harbor’u amimsatan bir liman goriilmektedir. Bu limanin fonda
betimlenme sebebi Amerikan ana karasinin II. Diinya Savasinda aldigi tek saldir
alanidir ve Amerikalilar i¢in biiyiik bir trajedi olmasi1 nedeniyle duygusal baski araci
olarak kullanilir ve bu sekilde insanlar1 orduya hizmet etmeye yoneltirler. Calismanin
on planinda deniz kuvvetleri igin ¢alisan iki is¢i goriilmektedir. Fonda Pearl Harbor
limaninin betimlenmesiyle verilmek istenen mesaj “eger deniz kuvvetleri i¢in inga

ederseniz bu saldirinin dciiniin alinabilecegidir”.

Sekil 32: “Deniz Kuvvetleri i¢in Insa Et.”
Olgii: 50x70 Tasarimct: Muchley, Robert. Tasarim tarihi: 1942

Afiste mavi ve turuncu kontrast renk uyumu saglanmistir. Kompozisyonda
tiggen yapi uygulanmistir. Fonda da adalar yatay planda gorilmektedir. Figiirlere
liciincii boyut etkisini yaratabilmek icin golgelendirme kullanilmis. Ust kisimdaki
genis mavi alan figiirleri ve tipografiyi 6n plana ¢ikartmaktadir. Calismada kullanilan

mavi ve beyaz renkler denizcilik rengi olmaktadir.

Sekil 33’deki afis ¢alismasinda 1778 yilindaki Amerikan bagimsizlik askeri
ile 1943 yilindaki II. Diinya Savasi1 askeri goriilmektedir. On plandaki yeni nesil
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askerlerin tekrar aymi vazifeyi yerine getirmek i¢in atalarinin Oniinden saygi ve

gururla yiiriidiikleri goriilmektedir.

{28 S .3

“AMERICANS

will always fight for liberty

Sekil 33: “Amerikalilar Her Zaman Bagimsizlik I¢in Savasacaklar.” Olgii: 70x100
Tasarimc1: PERLIN, Bernard. Tasarim tarihi: 1943

1778 donemi askerlerinin yonii dogrudan izleyiciye dogru olmasina ragmen
ellerindeki silahlar1 siki siki kavrayarak, gozlerinin gelecekleri olan yeni askerlerde
oldugu goriilmektedir. Bu bakislarin iki nesil ve iki Ozgiirlilk savasi arasindaki
baglantiy1 anlattif1 diisiiniilebilir. Yeni nesillerin iizerlerine diisen goérevi yerine
getirme zamanmin geldigi, kararli ve disiplinli yliriiylisleriyle de atalari gibi bu

gorevi en 1yi sekilde yerine getirecekleri izleyiciye anlatilmaya calisilmistir.

Bu calismada, bir¢ok afiste olmayan perspektif uygulanmis, bu perspektif
icerisinde askerlerin diziligsinde bir ritim barindirdig1 gézlemlenmistir. Tasarimin alt
kisminda beyaz zemin iizerine siyah harflerle erkek yazi kullanilarak aktarilmak
istenen mesaja vurgu yapilmistir. Amerika’nin bu savastaki kararhiligimi ve
ozgirliigiine verdigi 6nemi izleyiciye iletebilmek ve dikkati yaziya ¢ekmek i¢inl/3

kuralinin uygulandig1 beyaz zemin iizerine erkek yazi uygulandigi goriilmektedir.
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Afiste fon rengi olarak gecisli siyah ve beyaz kullanilmistir. II. Diinya Savasinin
1778 bagimsizlik savasina benzer bir nitelik tagidigi vurgusunu yapmak amactyla

ayn1 karede birlestirilmistir.

T DECONTAMINATION -
ST SQUADS o

Sekil 34: “Hemen Dezenfekte Birligine Katil.”
Olgii: 50x70 Tasarimc1:McCrady, John. Tasarim tarihi: 1943

Sivil Savunmaya bagli olan Dezenfekte Birlikleri Pearl Harbour limanina
yapilan saldiridan sonra olusturulmustur. Amaci iilke icerisinde gergeklestirilecek
kimyasal saldirilara kars1 halki korumak ve dnlem almaktir. Sekil 34°deki ¢aligmada

halki bu birlige liye olmaya tesvik etmeye c¢alisildig1 goriillmektedir.

Kirmiz1 hareketli tugla desenli fon iizerinde yesil iiniforma giymis
dezenfekte birliginden bir ¢alisan goriilmektedir. Duvarin yatay cizgilerini dikey bir
actyla kesen gorevli vardir. Bu gorevli de kontorle keskin bir hale getirilmistir.
Mekanda herhangi bir 151k golge goriilmezken sadece asker {izerinde 3 boyutlu etki
verebilmek amaciyla 151k-golge kullanilmistir. Tuglalardaki kirmizi ve yesil gorevli
tiniformas1 ile kontrast bir renk olusturulmustur. Calismada kullanilan tipografi

keskin hatli, serifsiz, bold ve modern bir karakterdir.
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4.1.4. Milli Duygulara ve Uyariya Yonelik Afis Calhismalar:

Bu baglik altinda Amerikan halkinin kisi ya da kuruluslarin belirledigi
konulara olan ilgisini taze tutmak, yonlendirmek ve savasin galibinin Amerika
olacagina dair inanglar1 diri tutmak amaci ile olusturulmus propaganda afisleri ve

uyari afisleri incelenecektir.

Sekil 35: “85 Milyon Amerikali Savas Bonosu Tutuyor” Olgii: 50x70
Tasarimci: BRINDLE, Melbourne. Tasarim tarihi: 1945

Sekil 35°deki ¢alismada paranin Amerikan 6zgiirliigiinii destekleyen bir unsur
oldugunu algilamaktayiz. Amerikan halki tarafindan biiylik ilgi goren savas
bonolarinin 85 milyon Amerikali tarafindan satin alinarak savunma harcamalarina
biiylik destek sagladig1 goriilmektedir. Fonda kullanilan koyu renk sayesinde onde
duran disi yazi ve para tutan elin One ¢ikmasmin saglandigr goriilmektedir.
Kompozisyonda yiizeyin hemen hemen tamaminin kullanildigi, dolu alanin baskin
oldugu goriilmektedir. Tipografinin, Gestalt alg1 psikolojisine gore gdziin okumay1
bitirdigi sag alt koseye yerlestirildigi goriilmektedir. Bu da tipografinin hiyerarsi
icerisinde 0nemli bir yerde oldugunu gostermektedir. Mavi rengin psikolojik etkisi

giiven ve sadakattir.(Citoglu, 2008:53) Ozgiirliik heykelinin gercekte yesil oldugu
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g6z Onilinde bulundurulursa bu tasarimda mavi olarak tasvir edilmesi Amerikan

halkinin devletine olan giivenini sembol ettigi sdylenebilir.

Calismanin izleyiciye iletmek istedigi mesajin bir tesekkiir oldugu
diistiniilmektedir. Ciinkii ¢alismanin yapildig1 yila bakilacak olursa savasin bittigi yil
olan 1945’¢ denk gelmektedir. Bu da savasta kullanilan askeri araglarin halk
tarafindan alinan bono bedelleriyle karsilandigini, bunun ic¢in de devletin
simgelerinden biri olarak goriilen 6zgiirliik anitinin kullanilmasiyla halka tesekkiir
etmektedir. Afiste birlik ve beraberligin 6nemi, halkin devletinin arkasinda olmasi

durumunda her tiirlii zorlugun iistesinden gelinebilecegi anlatmaktadir.

W

Sekil 36: “Ona Zamaninda ve Yeteri Kadar Verelim.”
Olgii: 42x50 Tasarimei:Rockwell, Norman. Tasarim tarihi:1942

Fabrika iscilerinin islerini zamaninda yapmalarini saglamak amaciyla hem
duygusal motifler igeren hem de askerin ne kadar zor sartlarda oldugunu anlatan bir
afistir. Fabrika iscilerinin islerini zamaninda yapmamalar1t durumda cephedeki

askerin ¢ekecegi zorluklar resmedilmistir.

Sekil 36°daki ¢alismada asker siyah zemin tizerinde karamsar bir hava veren
ortamda resmedilmistir. Askerin yiizii goriilmezken ortam 151ginin elbisenin yirtilan

kisminda yogunlastirildig: goriilmektedir. Bunun amact da askerin i¢inde bulundugu
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vahim sartlar1 fabrika iscilerine aktarmaktir. Bunun da bir nevi duygusal baski

yapmak amaciyla yapildigr goriilmektedir.

Yazinin On plana ¢ikmasi amaciyla koyu plan {izerine sar1 bir serit
yerlestirilip lizerine rezonansi yliksek olan kirmizi rengi ile ana fikri veren bir climle
yazilmistir. Tipografide kullanilan karakterler el yazisi1 formundadir. Bu da

okunurlugu diisiirmektedir.

Sekil 37: “Britanya’ya Yardim Et, Amerika’y1 Savun. Hizli Uretim.” Olgii: 50x70
Tasarimci: GORDON, Max. Tasarim tarihi: 1942

Sekil 37°deki tasarimda goze ilk carpan iki adet siyah c¢izmedir. Sag
ayakaltinda bulunan gamali hag¢ gdostergesiyle cizmeler Nazileri sembolize
etmektedir. Calismanin sag tarafindaki sol c¢izmenin altinda yanan bir sehir
gormekteyiz. Bu sehir yazidan da anlasildig1 kadariyla Britanya’ya ait bir sehirdir.
Diger sehir ise oOzglirlik anitinin bulundugu New York sehridir. Bu sahneden

anlasilan Nazilerin bombardimanlar1 altinda ezilen Ingiltere’nin savunulmasmin
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Amerika tizerinde bulunan Nazi tehdidinin savusturulmasi i¢in biiyilk Onem

tasidigidir.

Tasarimin yapilmasina 6n ayak olan Amerika ve Miittefik Savunma Komitesi
yaptig1 bu afiste vatanin evlatlarim gonderecekleri ingiltere cephesinin dnemini ve
savasta hayatlarin1 kaybedecek bu evlatlarin ne ugruna Oldiigiinii anlatmay1
amacladig1 distliniilmektedir. Aym1 zamanda da yurttaglarin destegini de arkalarina
alarak vatan icinde olusabilecek huzursuzlugun daha olusmadan engellenmesi
hedeflenmistir. Verilmek istenen bilgi; savas Amerikan topraklarina sigramadan bir
an evvel harekete gecilerek miittefiklerimizin ayakta durmasina ve savagmasina
destek olunmasi gerektigidir. Amerika’nin giittiigii bu taktik savas ile “Pearl Harbor
Saldiris” haricinde, zararin ana karaya sicramasi onlenecek, iilke bu savastan fiziki

olarak zarar gérmeden kurtulacaktir.

Calismada tehlikenin biyiikliigii vurgulanmak i¢in binalarin  kiictk,
cizmelerin devasa verildigi goriilmektedir. Hem Nazi semboliinde hem de havada
aynt rengin kullanilmasi, tehlikeli durum psikolojisinin etkinligini arttirdigin
diisiindiirtmektedir. Bu ¢alismada anlami pekistirmek ve etkiyi arttirmak i¢in tist
tarafta kullanilan tipografide 1/3 kurali uygulanarak mesajin daha etkili aktarimi

saglanmistir.

Calismanin alt kisminda kiiciik puntolarla yazilmis olan “Committee To
Defend America By Aiding The Allies” ile “Speed Production” yazilar1 arasinda
bulunan iligki; miittefiklerin ihtiyaclar1 olan askeri ve insani gereglerin Amerika

tarafindan saglanmasinin Amerika i¢in dnemini anlatmaktadir.

Calismada agirlikl olarak kirmizi rengin kullanildig gériilmektedir. Sicak bir
renk olan Kirmizi’nin; kani, atesi, agresifligi simgeledigi ve insanlar1 ¢abuk karar

almaya ittigi diisiniilmektedir. Kirmiz1 ayn1 zamanda dikkat cekici bir renktir.

"PearlHarbor Saldirisi: PearlHarbor, Amerika’nin Hawaii adalarinda bulunan ve pasifik filosunu
barindiran bir limandir. PearlHarbor Saldirisi ise, Japon imparatorluk Deniz Kuvvetleri’nin 7 Aralik
1941 sabahi diizenledigi saldiridir. Bu saldir1 sonucunda A.B.D. Miittefik gii¢lerin yaninda II. Diinya
Savagina katilmistir.(tr.wikipedia.org/wiki/Pearl_Harbor_Saldirisi Erigim Tarihi:02.02.2013)
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Kirmiz1 renkteki kelimeler ve objelerin insanlarin dikkatini diger renklere gore daha
cok cektigi diistiniilmektedir.(Citoglu, 2008:46) Calismada karsit renk armonisi
goriilmektedir. Alev olarak kullanilan kirmizi fon rengi ile denizdeki yesil-mavi tonu

ile zit renk armonisi olusturulmustur.

Sekil 38: “Savagin 11k Zayiat1.” Olgii: 50x70 Tasarimc1: Bilinmiyor. Tasarim tarihi: 1941

Sekil 38°de Amerikan halkinin 6zgiirliik sembolii olan “Ozgiirliik Anit:’nmn”
darbe aldig1 goriilmektedir. Propaganda ¢aligmalarinda siklikla basvurulan yontem
halklarin korkularini tetiklemektir. Bu ¢alismada bu korkuyu 6zgiirliikleri sembolize
eden Ozgiirlik Anitinin yikilmasi ile tetiklemeye calisilmistir. Bu ¢alisma halkin
genel psikolojisi Tlizerinde derin etkisi olmasi dolayisiyla kitlelerin  durumun
ciddiyetini anlamast igin 6nemlidir. Ozellikle heykelin &zgiirliik mesalesinin bir top
mermisi tarafindan yikilmasi, o lilkenin 6zgiirliigliniin tehdit altinda oldugunu ve
halkin bunu savunmasi gerektigini anlatmaktadir. Heykelin {izerinde biiyiik
puntolarla yazilmis olan “Savasin ilk Zayiati” yazisi illiistrasyon’un anlatmak
istedigi ve halka aktarmaya calistigi duygunun terclimani niteligindedir. Afiste
propagandasi yapilmak istenen diisiince halkin korkularini canlandirarak, halki

harekete ge¢meye zorlama ¢abasidir. Renk psikolojisi agisindan bakildiginda
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kullanilan kirmizi rengi insanlar1 telaga diistirerek hizli karar almaya siiriikledigi de

alan yazin incelemelerinde gézlemlenmistir.(Citoglu, 2008:46)

Kompozisyonun farkli parcalara boliindiigii fakat gorsel biitlinliiglin iyi
saglanmis olmasi sayesinde bu boliintiiniin izleyiciyi yormadig diisiiniilmektedir.
Calismada duraganligi kirmak amaciyla yazi ve iist kisimdaki beyaz ¢izgi ile yatik
bir hareket saglanmistir. Anitin yiiziiniin doniik oldugu béliimde kompozisyonu

rahatlatmak amaciyla daha fazla bos alan birakilmistir.

Fonda sicak ve duygusal olarak olduk¢a yogun bir renk oldugu diisiiniilen
Kiremit kirmizisinin kullanildigi goriilmektedir. Amerika’nin bu savastan gorecegi
zarar ve bireylerin dogal hakki olan 6zgiirliigiin darbe gorecegi korkusu o6zgiirlik
anitinin  yikilan mesalesi ile izleyiciye aktarilmaktadir. Heykelin yikilan kolu ve
bombanin sol iist kdsede verilmesi goziin gorecegi ilk nokta olmasi sebebiyle

hiyerarsik olarak 6nemli bir yerde bulunmaktadir. Bu da vurguyu arttirmaktadir.

Dont Invife Disaster

THIRTEENTH NAVAL DISTRICT & & & UNITED STATES NAVY

Sekil 39: “Duman Kiitleleri Saldiriy1 Ceker. Felaketi Davet Etme.”
Olgii: 50x70 Tasarimc1:VonPhul, Phil. Tasarim tarihi: 1941
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Sekil 39°daki ¢aligma Amerikan on ligiincii hudut bolgesi tarafindan ticari
gemileri uyarmak amaciyla yaptirilmigtir. Savag boyunca Almanlar ve Japonlar
tarafindan batirilan Amerikan ticaret gemisi sayisi yaklasik olarak 200°diir. Bu
gemiler ¢ogunlukla Amerika’nin miittefiklerine gonderdigi askeri mithimmati tagiyan
yik gemileridir. Mihver devletlerin bu gemileri batirma sebepleri Amerika’nin
miittefiklerine yaptig1 yardimlar1 engelleyerek miittefik kuvvetlerin dayanma giiciinii

kirmaktir.

Serigrafi teknigi ile yapilan bu afiste belirgin bir ufuk hatti1 {izerinde geri
planda duran bir ticaret gemisi goriilmektedir. On planda ise Japon bayrag: tasiyan
kopek baligr seklinde tasvir edilmis bir deniz alt1 goriilmektedir. Bu deniz alt1 gemiye
dogru yonelmis ve saldirtya hazir durumdadir. Siyah duman kiimesi iizerinde yazan,
“Smoking Stacks Attract Attaks” (Duman Kiimeleri Saldiriyr Ceker) gemilerin hayati
onem tastyan Onlemleri almalart i¢in bir uyaridir. Sart ile belirtilmis gokytizii ile
mavi deniz arasinda sicak - soguk renk uyumu kullanilmistir. Rezonans’1 yiiksek
olan kirmiz1 ile “Don’t Invite Disaster”(Felaketi Davet Etme) uyarist verilmistir.
Yazinin altinda bulunan serit ile denizdeki dalgalarin ayni renk olarak verilmesi
sayesinde seridin keskin hatlar1 kirilarak deniz i¢ine yumusak bir ge¢is saglanmistir.
Yazidaki kirmizi yalmz birakilmamis denizaltinda da kullanilarak yogun etkisi

kirilmastir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

SONUC

Grafik tasarim iiriinlerinden afigin, doktrinlerin ve ideolojilerin aktariminda
kitleleri etkilemedeki etkinligi ve diger propaganda araclarina gore barindirdigr art1
yanlar1 incelenmistir. Bu incelemede afigin, otoriteler tarafindan mesaji kitlelere
etkili bir sekilde iletmesi dolayisiyla siklikla kullanilan bir kitle iletisim araci oldugu
goriilmistiir. Cesitlilik gosteren amaglar dogrultusunda, alternatif araglara nazaran
barindirdig1 artilar sebebiyle siklikla kullanildigi goériilmistiir. Bu incelemede elde
edilen bir diger bulgu ise, iyi bir kitle iletisim aract olan afisin kalabalik gruplara
veya bireylere istenilen ideolojiyi asilamasi, istenilen davranist ve ya tutumu
sergilemelerini saglamasi sebebiyle propaganda i¢in oldukea etkili bir mesaj aktarim

araci oldugu goézlemlenmistir.

Alan yazin incelemelerinden ve afis ¢Oziimlemelerinden anlasildigi {izere,
afislerin yapildig: iilkelere 6zel kiiltiirel semboller ve propagandanin dogas1 geregi
kodlar ¢alismalara yiiklenmistir. Afis ile izleyici arasindaki iletisim genellikle
anliktir. Propaganda ¢alismalarinin agirlikli olarak yiiriitiildiigli ve hayatin hizli seyir
ettigi sehirlerde hedefteki bireylerin afisleri bir anda fark etmesi ve bilingaltina
isleyebilmesi sebebiyle afislerdeki anlatimin bir pargasi olan bu kod ve semboller
sade bir tasarimla insanlarin kolay c¢oOziimlemesi ve Oziimsemesi ile etkisini
arttirabildigi gézlemlenmistir. Afisin propagandanin hedefindeki tarafsiz ve karsit
insanlar1 propagandayi yapan kisi ya da kurumun saflarina ¢ekebilmek igin
kullanilan en etkili araglarin basinda geldigi gozlemlenmistir. Ciinkii II. Diinya
Savast doneminde bulunan iletisim araglarindan bireylerin kagmasi olastydi, bir
radyo dinlenmeyebilir, gazete ve el ilan1 okunmayabilir fakat sehir hayatinin bir
pargast olan afis kafamizi ¢evirdigimiz her yerdedir insanlar istemli ya da istemsiz
olarak afislerin vermek istedigi mesajlara giin boyunca maruz kalmaktaydilar. Bu da

ozellikle tarafsiz bireylerin bilingaltina isleyerek istenilen etkilerin gerceklesmesini
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saglamaktaydi. Bu calismada o6rnek afigler incelenerek kullanilan sembollerin ve
kodlarin derinlemesine ¢oziimlemeleri yapilmis seyirciler agisindan ¢ikarilan

anlamlar ortaya koyulmaya calisilmistir.

Incelenen afislerden edinilen bilgiler 1s13inda, propaganda afislerinde
fotografin heniiz afis c¢alismalarinda kendine yer bulamadigi bu donemde gorsel
anlatim icin kullanilan illiistrasyon c¢alismalarinin bir ¢ogunda realist iisluba yakin
resmedilmeye calisildigi gézlemlenmistir. Realist resimlemenin sebepleri arasinda
okuma yazma sorunlarinin var olmasi sebebiyle okuma bilmeyen kisileri
etkileyebilme ve savas psikolojisini izleyiciye en etkili bir bigimde aktarabilme
oldugu distiniilmektedir. Gorseller ve tipografi grafik tasarimin temel elemanlaridir.
tipografik elemanlar gbrsel anlatimin etkisini arttirabilmek amaciyla hem iletisim
hem de tasarim icin biitliinleyici bir 6gedir. Bu elemanlarin gorsel bir biitlin
olusturacak sekilde bir arada kullanilmasi ile ¢ekicilik ve izleyiciyi etkileme bagarisi
artmaktadir. Grafik tasarimda gorsel bilgiler fotograf ve illiistrasyon araciligiyla,
sozel bilgiler ise yazilar araciligiyla izleyiciye aktarilmaktadir. Gorsel elemanlar
destekleyen sozel bilgileri izleyiciye ulastirmakta kullanilan tipografik elemanlar
ayni zamanda kendilerine 6zgii birer gorsel bigimdir. Bu bigimler ile diger elemanlar
arasinda saglanacak olan gorsel denge ile afislerin dikkat cekicilik ve etkileye

bilirliginin arttif1 gdzlemlenmektedir.

Sergileme siiresi kisa olan afisler dikkat ve ilgi cektigi siirece yasar. Bu
nedenle afis tasariminda kullanilacak illiistrasyon, tipografi ve renk gibi 6gelerin iyi
secilmesi gerekmektedir. izleyici ile afis arasindaki iletisim etkileyen dgelerden biri
de renktir, renk giiclii bir tasarim eleman: olarak kullanildig1 afislerde genel bir
sembolik igerik, estetik deger, duygusal degerler ve c¢agrisimlara sebebiyet verdigi
diistiniilen derin anlamlar igermektedir. Afislerde en sik kullanilan renklerin sicak
renkler oldugu gozlemlenmistir. Bu sicaklar renkler i¢inde ise en ¢ok kirmizinin
kullanildig1r goézlemlenmistir. Kirmizinin siddeti, kan1 ve vahseti animsatmasi, ayni
zamanda insanlara telas vererek ani kararlar almaya stiriikklemesi ve Amerikan

bayragindaki 3 renkten biri olmas1 sebebiyle afislerde pek ¢ok kez karsilagiimistir.
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Bu tez calismasinda propaganda afislerinin, II. Diinya Savasi boyunca ABD
halkinin devlete ne gibi faydalari dokunacagini, giin igerisinde konugmamasi gereken
konulari, tlretim ve tiiketimde almasi gereken rolii, yemeklerdeki israflardan
kagmilmasi ve konserve kutularmin geri doniistimiiyle iilkeye kazandirdiklari,
askerlik gorevinin bagimsizlik yolundaki en biiyilkk adim olusunu vurgulayarak
goniillii asker kayitlarini arttirmaya caligmalari gibi bireyler tizerinde psikolojik baski
kurarak halkin yasam tarzin1 yonlendirmedeki girisimleri gézlemlenmistir. Giiniimiiz
ABD’sine zit olarak II. Diinya Savasi sirasindaki propaganda afislerinde, toplumdaki
tilketimin azaltilmasi i¢in propaganda afisleri siklikla kullanildig1 gézlemlenmistir.
Bir yandan askeriyenin kullanimina sunmak amaciyla iiretimin artmasi i¢in cagri
yaparken Ote yandan da tiiketim toplumunun devlete getirdigi zararlar1 vurgulayarak

buna kars1 durus sergilemektedir.

TARTISMA

Afigler yapildigi donemlerin, ekonomik, sosyolojik ve politik diislince
yapilarinin afise yansimalari ve bu yansimalarin etkileri dogrultusunda sekillenen
afislerin, tasarirm olarak topluma geri bildirimini tarihlemekte oldugu
gozlemlenmektedir. Bu baglamda diger sanat dallar1 gibi afis tasarimimin da kiiltiir
varlig1 olmasindan dolay1 yaratildigi toplum igerisinde kiiltiirel alig-veriste olmasi
gerekmektedir. Bu tez calismasinda, gorsel iletisim ve kiiltiir elemani olan afis
incelenmis, incelenen propaganda afislerindeki kadin figiirleri Ozgiirlesmenin,
refahin modernlesmenin izlerini tasirlarken, diger yandan da savasin zorlu ekonomik
kosullarinin  6zelliklerini yansittigi gézlemlenmistir. Afis tasarlandig1r {ilkenin
kiiltiirel ve sosyal ozelliklerini yansitan canli ve estetik bir gdstergedir. Halka bilgi
vermesi yaninda, estetik agidan iyi tasarlanmis afisler dikkati {izerinde toplamada ve

mesaj iletmede etkin oldugu gézlemlenmistir.

Propaganda afislerinin yalnizca bir kiiltiirel deger veya sadece bir mesaj
kanali olmadig1 sonucuna varilmistir. Afisler toplumsal Onyargilari, degerleri,

inanglart ve kurumlar sorgulayarak, destekleyerek ya da karsi koyarak onlarin
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degisiminde rol oynar. Aktif bir kiiltiir eleman1 olan afislerin toplumsal diizene,
devamini saglamasinda katkist oldugu gibi toplumsal diizeni elestirerek onu
degistirmeye de calismaktadir. Bu sayede afisler toplumsal olusumlara, degisimlere

etki ederek insanlik tarihine katki saglar.

ONERILER

Genis kitlelere hitap araci olarak kullanilan afiste tasarim elemani olarak
kullanilan yazi, renk ve gorsellerin (illiistrasyon, fotograf gibi) izleyiciye derin
mesajlar iletmektedir. Bu mesajin hedefine ulagabilmesi ise bu elemanlara yiiklenen
kodlarin  tasarimci tarafindan bilinmesi ve uygun tasarim elemanlariyla
desteklenmesi suretiyle miimkiindiir. Bu sebeple, lisans diizeyindeki grafik
Ogrencilerinin atdlye derslerinde genel olarak afis ¢oziimlemeleri uygulamasina da
yer verilerek bu derin anlamlar1 6ziimsemeleri ve tasarim hayatlarinda bu kodlardan
bilin¢li olarak yararlanmalar1 saglanabilir. Atdlye dersleri igerisinde afis ¢aligmalari,
sanat egitimi alan kisilerin yasadigi cevreye ve topluma duyarli olma, analiz ve
cikarim yapabilme gibi davraniglar kazanabilmesi icin gerekli ¢aligmalar
yaptirtlmahidir. Yapilan bu c¢alismalarin bireye 06zde katacagi farkindalik ile
calismalarinda toplumsal sorunlari islemesi suretiyle icinde yasadigi toplumu veya
grubu bu sorunlari tartigmaya ve ¢oziim bulmaya siiriikleyebilir. Propaganda
calismast i¢in ileride yapilacak tez c¢alismalarinda afis konusu icerisinde ticari

propaganda veya sosyal icerikli propaganda konulari islenebilir.

Afis tasariminda dikkat edilmesi gereken hususlar, hiyerarsik diizen, gorsel
algt diizeni (Gestalt psikolojisi) ve tasarim elemanlarinin gorsel bir biitlinlikk
olusturacak sekilde yerlestirilmesidir. Biitiinliik icerisinde tipografinin de oldukca
onemli bir yeri bulunmaktadir. Grafik tasarimin temel 6gelerinden biri olan tipografi
gorsel elemanlar gibi bi¢im, yiikseklik, renk gibi degiskenlere sahiptir. Bu sebeple
tasarim icerisinde azimsanamayacak bir hacim kaplamaktadir. Tipografinin gorsel
biitlinliikk ve mesaj1 iletmedeki basarisini arttirabilmek i¢in atdlye derslerinde énem

verilmesi gereken hususlardan biridir.
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