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OZET
BiR BENLIK SUNUMU ARACI OLARAK VLOGLAR: KADIN EV
VLOGGERLARININ CEVRIMICI BENLIKLERI UZERINE BIR ANALiZ

Delta Meric CANDEMIR
[letisim Tasarimi ve Yonetimi Ana Bilim Dali
Iletisim Tasarimi1 ve Yénetimi Programi
Anadolu Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Ocak 2025
Danigman: Prof. Dr. Nesrin Aysun YUKSEL

Kadinlar vloglar araciligiyla, cinsiyetci is boliimii ¢cergevesinde kendilerine yiiklenen ev
ici sorumluluklari yerine getirirken gelir elde etmekte, iicretsiz ev i¢i emeklerini kullanici
emegi ve veri liretimi kosulu ile iicretli hale getirmektedirler. Ev vloglari, ev islerinin
geciciligi karsisinda somut ¢iktilar elde etme imkaniin yaninda kadimnlarin duygu ve
diistincelerini aktardiklar1 bir ifade sahasi ve takipgi/izleyici topluluklartyla ¢ok yonlii ve
yakinliga dayali iletisim baglar1 kurmanin bir yoludur. Ev islerinin, aile iligkilerinin ve
bir mekan olarak evin dijital kamusal seyre agilmasi, goriinmez ve mahrem sinirlar iginde
kalan pratiklerin goriiniir hale geldigi bir tiir ara-alan yaratmaktadir. Calisma bu ¢ok
katmanli sahada, kadin ev vloggerlarmin ¢evrimi¢i benlik sunumlarini sabit olmayan
sOylemlerle bir dizi ¢atisma ve uzlasi temelinde tekrar tekrar kurmalarina, toplumsal
normlarin kabulii yaninda kendini gerceklestirmeye yonelik talep ve cabalarina,
ekonomik ve sosyal beklentilerine, performatif ve sembolik anlamlar1 tasiyan etkenler
olarak ev islerinin, evlerin ve esyalarin vloglardaki goriinlimiine odaklanmaktadir.
Calismada ana akim olarak nitelendirilebilecek 14 ev vlog kanalinda yer alan igerikler
arasindan olusturulan bir izlem havuzuna nitel igerik analizi uygulanmis, ayn1 zamanda

vlogosferi gozlemlenmesinde dijital etnografik yontemlerden de faydalanilmistir.

Anahtar Sozciikler: Benlik Sunumu, Cevrimigi Benlik, Ev kadin1, Ev vloglari, Youtube.
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ABSTRACT

VLOGS AS A TOOL OF SELF-PRESENTATION: AN ANALYSIS OF THE
ONLINE SELF OF FEMALE HOME VLOGGERS

Delta Meric CANDEMIR
Communication Design and Management Department

Communication Design and Management Program
Graduate School of Anadolu University, January 2025
Supervisor: Prof. Dr. Nesrin Aysun YUKSEL

Through vlogs women earn income while fulfilling the domestic responsibilities imposed
on them within the framework of the gendered division of labor, and turn their unpaid
domestic labor into wages through user labor and data production. In addition to the
possibility of obtaining tangible outputs in the face of the impermanence of domestic
work, home vlogs are a site of expression where women convey their feelings and
thoughts, and a way of establishing multifaceted and intimate communication ties with
their communities of followers/viewers. Opening up housework, family relations and the
home as a space to digital public scrutiny creates a kind of in-between space where
practices that remain within invisible and private boundaries become visible. In this
multi-layered field, the study focuses on the reconstruction of female home vloggers'
online self-presentations on the basis of a series of conflicts and compromises with
unstable discourses, their demands and efforts for self-realization as well as the
acceptance of social norms, their economic and social expectations, and the appearance
of housework, houses and objects in vlogs as factors carrying performative and symbolic
meanings. In the study, qualitative content analysis was applied to a monitoring pool
created from the content of 14 mainstream home vlogging channels, and digital
ethnographic methods were also used to observe the vlogosphere.

Keywords: Self-Presentation, Online Self, Housewife, Home vlogs, Youtube.
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1 GIRiS
Bu béliimde calismanin problemi, amaci, 6nemi, varsayimlari ve simirliliklar yer

almaktadir.

1.1 Sorun

Yeni medya teknolojileri ve sosyal medya kullannminin yayginlagmasi ile birlikte,
bireylerarasi ve toplumsal iletisim big¢imlerinde c¢ok yonlii bir degisim yasandigi
goriilmektedir. Doniigen iletisim bigimleri toplumlar cesitli sekillerde etkilerken, ayni
zamanda farkli toplumsal gruplar ve 6zneler iizerinde farkli etkilerden s6z edilmektedir.
Cinsiyetin yarattig1 farklar da bunlardan biridir ve kadin+ ya da erkek+ olmanin internet
ve sosyal medya kullaniminda neleri etkiledigi pek ¢ok farkli ag ve platform zemininde
kendileri de homojen bir kitle olmayan kadin ve erkeklerin deneyimleri araciligiyla

tartisilmaktadir.

Internetin erken dénemlerinde sanal uzamda daha esitlik¢i bir kamusal alan yaratilacag
diisiiniilmiis ve 6zellikle siberfeministler tarafindan dijital kiiltiiriin ve siborg bedenlerin
cinsiyet ikiliklerini agma potansiyeli vurgulanmigsa da (Baer, 2016) zaman igerisinde
patriyarkanin dijital araclar araciligiyla da iiretildigi goriilmiistiir. Dijital siddet, cevrimigi
taciz ve nefret sdylemleri, sanal zorbalik, gozetlenme gibi konular kadinlarin internet ve
sosyal medya kullaniminin yalnizca gii¢lendirici ve 6zgiirlestirici etkilerle ilerlemedigini
gostermektedir. Ote yandan sosyal aglar kadinlarin kendilerini ifade etmesine, deneyim
paylasmasina, dayanigmasina ve hak aramasina imkan vermektedir. Ayn1 zamanda bu
aglar gelir, kariyer ve iin edinmek amaciyla da kullanilmaktadir. Ozetle, kadinlarm sosyal
aglar1 kullanmasimin hem yerlesik cinsiyet¢i yaklagimlarla hem de bu yaklagimlara bas
kaldirmakla iligkili yonleri vardir (Cirucci, 2018). Bdylece bu mecralarin kadnlar i¢in
basl basina kisitlayici ya da giiclendirici degil, ¢ok yonlii, yasayan ve doniistiiriilen aglar
oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de kadimlarin internet ve sosyal medya kullanimma bakildiginda, TUIK

tarafindan 2021 yilinda yapilan arastirmada, 16-74 yas grubu arasinda internet kullanim

orant %77,5 olarak saptanmistir.’ 2022 yilinda tiim sosyal medya kullanici sayis1 ise

! TUIK, Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi, 2021



68,90 milyon kisi olup bu saymin %41,3’iinii kadinlar olusturmaktadir.? Ayn1 zamanda
bu oranlarin yildan yila artis gosterdigi de not edilmelidir. Boylece kiiresel egilimlere
benzer sekilde Tiirkiye’de de kadinlarin internet ve sosyal medya kullaniminin
yayginlagtig1 goriilmektedir. Bu yayginlik sosyal medya kullanicis1 kadinlarin yalnizca
izleyici ve takipci olarak degil igerik {reticisi olarak da sosyal aglarda varlik

gostermelerini saglamigtir.

Kadinlarin sosyal medyada igerik liretmelerine iliskin akademik merak, igeriklerin tiiriine
ve dolagima girdikleri sosyal medya platformunun niteliklerine gore farkli sorulara cevap
aramaya ve farkli aragtirma yontemleri benimsemeye yol agmaktadir. Bu ¢alisma ise
kadinlarin erkeklerden daha fazla varlik gosterdikleri bir igerik tiirii olan vloglara (video

blog) odaklanmaktadir.

Vloglar giiniimiizde sosyal aglar ve 0Ozellikle YouTube platformu araciligiyla
paylasilmaktadir. Burgess ve Green (2009); “vlog ¢cekmenin kendisi ne yenidir ne de
YouTube’a Ozgiidiir, fakat YouTube’a katilimin simgesel bir bi¢imidir” derken, bu
bicimin Onciillerinin video kamera kiiltiirii, kisisel bloglar ve daha da genis bicimde
giindelik hayatin seyrine odaklanan sohbet programlari (talk show) ve reality tv
programlari ile karakterize olan itiraf kiiltiirii oldugunu belirtirler. Bu baglamda 6zellikle
kisisel igeriklerin 6ne ¢iktig1 vloglarin, YouTube icin temel nitelikte olan ve kadinlarin

yogun olarak varlik gosterdigi bir ifade sahasi oldugunu séylemek miimkiindiir.

Caligsma boyunca bu ifade sahasi kadinlarin geleneksel medyanin temsil bi¢cimlerine kars1
cevrimigi benliklerini inga ettikleri ve sunduklar1 araclar olarak ele alindi. Diger yandan
bu benliklerin bir dizi ¢atigma ve miizakere ile kuruldugu saptamasindan hareket edildi.
Bu catisma alanlar1 ve miizakere yollar1 gerek ilgili literatiirde yer alan gerekse ¢alisma
boyunca analiz edilen bir dizi baslik etrafinda sekillenir. Bu baglamda, ideal bir ev kadini,
es ve anne olmaya iligkin degerlerin neoliberal-girisimci degerlerle sentezlendigi ve
dijital mecralarin ticari ve iletisimsel yonleriyle kamusallastigi, etkilesime dayali bir
cevrimigi pratikler biitiinii s6z konusu benliklerin sunumunda temel bir ¢erceve olarak

belirlenmistir. Bu dogrultuda arastirmanin problemi kadin vloggerlarin ev i¢i alam

2 We Are Social, Digital 2022 Turkey https://datareportal.com/reports/digital-2022-turkey
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goriiniir kilan sosyal medya icerikleri araciligiyla ¢evrimigi benliklerini nasil insa ettikleri
sorusudur. Bu soru bir tiir ger¢eklik arayisi yerine Murthy’nin (2008) video giinliikleri ile
ilgili arastirmalarda dikkat ¢ektigi gibi vloggerlarin nasil gériinmek ya da temsil edilmek
istediklerini anlamak {izerine kuruludur. Bu sebeple vloglar “arka planda olan bir
gercekligin  yansimast degil tekrarlanan sOylem ve temsiller yoluyla gergeklik

anlayisimizi lireten” iletiler olarak ele alinmaktadir (Dobson, 2015).

1.2 Amag

Bu ¢aligma ile vlogger kadinlarin ev i¢i alan1 ve emegi iirettikleri sosyal medya igerikleri
ile goriiniir kilmalar1 yoluyla ¢cevrimigi benliklerini nasil insa ettiklerinin ve sunduklarinin
analiz edilmesi amaglanmistir. Icerik kavrami vloglarda yer alan anlati ve goriintiileri

ifade ermektedir. Bu dogrultuda asagidaki sorulara yanit aranmaistir:

e Sosyal medya yoluyla kariyer, meslek ve gelir edinme amaglari, kadin ev
vloggerlarinin benlik sunumlarini nasil bi¢imlendirmektedir?

e Ev ici emegin sosyal medya araciligi ile goriiniir olmasi, ev i¢i emek ve sosyal
medya emegi kavramlar1 baglaminda kadin ev vloggerlariin benlik sunumlarini
nasil bigimlendirmektedir?

e Ev kadmi, es ve anne olmaya iliskin ¢esitli norm ve idealler kadin ev
vloggerlarinin benlik sunumlarini nasil bi¢imlendirmektedir?

e Ev ve eve iliskin kavramlarin maddi ve sembolik anlamlar1 ev vloggerlarinin

benlik sunumlarini nasil bigimlendirmektedir?

1.3 Onem

Kadin vloggerlarin, ev i¢i alanda iirettikleri sosyal medya igerikleri ile ¢cevrimigi benlik
sunumlarini nasil bigcimlendirdikleri sorusundan yola ¢ikan bu ¢alisma, sosyal medyadaki
dijital bir is alaninda Tiirkiye’deki kadin vloggerlarin ekonomik ve sosyal iliskilerini,
benlik sunumlarinin farkli alanlarinda analiz etmeyi hedeflemektedir. Mevcut ¢aligmalar
incelendiginde bu alanda yeterli calisma bulunmadig goriilmiistii. Bu nedenle

caligmanin literatiire katki saglayacagi ongoriilmektedir.



1.4 Varsayimlar

Ev vloggerlarinin ¢cevrimigi benlikleri Youtube un ekonomik ve sosyal/iletisimsel
boyutlar1 ekseninde bigimlenir.

Ev vloglarinda ev i¢i emek yalnizca maddi bir emek bi¢imi olarak degil
performatif olarak da goriiniir olur.

Ev vloglar1 sahasi geleneksel ve neoliberal degerlerin miizakere edildigi sanal

alanlardir.

1.5 Smirhliklar

Caligmanin 6rneklemi internete erisimi olan, dijital araglari kullanabilen, glindelik
yasamlarin1 videoya ¢ekmek, kurgulamak ve yayinlamak i¢in gerekli teknik ve
sosyal olanak ve becerilere sahip kadinlarin icerik tirettigi YouTube kanallarindan
olugmaktadir. Bu vloglar araciligiyla goriiniir olmak bu ¢ercevelerle sinirlidir.
YouTube arayiiziinde ¢ok sayida giinlilk yasam/vlog kanali bulunur ve bunlar
ornekleme alman kanallarla benzerlik gostermeyebilir. Ayn1 zamanda baska
temalara sahip kanallar igerisinde de (makyaj, giizellik, challenge, mukbang
agirlikl kanallar gibi) ev vloglarina rastlanabilir. Bu ¢alismanin bulgulari yalnizca
orneklem ile sinirhidir.

Calisma ¢evrimigi verilerle sinirlidir.

Caligma yalnizca vloglarda yer alan igeriklerle sinirlidir -vloggerlarin igeriklerde

degindigi izleyici yorumlar1 disinda- yorumlar calismaya dahil edilmemistir.



2 ALAN YAZIN

Problem baslig1 altinda belirtildigi gibi kadin ev vloggerlarinin benlik sunumlar bir dizi
catisma ve miizakere ekseninde kurulan ¢evrimigi pratikler olarak ele alinmaktadir. Bu
pratikler bir yandan ¢evrimdis1 kadinlik ideal ve normlarindan beslenen, bir yandan da
dijital kiiltiire 6zgli yeni sayilabilecek yollarla sekillenen benlik sunumlarini ortaya
cikarir. Ev kadini, es ve anne olmaya iliskin toplumsal norm ve idealler; ekonomik,
kiltiirel ve politik duruslari birbirinden oldukga farkli kadinlar arasinda, farkli bi¢imlerde
etkili olurken sosyal aglar araciligiyla iiretilen ve yayginlagan yeni idealler ve/ya sentezler

bu ¢er¢evede dnem kazanmaktadir.

Alan Yazin taramasi li¢ ana basliktan olusmaktadir; ilk boliimde ¢evrimigi sahada sosyal
aglarin 6zellikle kadin kullanici ve igerik iireticilerine benlik insas1 ve sunumu agisindan
nasil bir zemin olusturdugunu anlamay1 saglayacak Alan Yazina yer verilmistir. Benlik
sunumu ve izlenim yoOnetimi kavramlari, bu kavramlarin sosyal aglarda nasil
kullanildigina iliskin ¢aligmalar, kadinlarin benlik sunum pratikleri {izerine arastirmalar
ve mikro-iinlii, benligin markalastirilmas1 ve influencer gibi sosyal aglarda benlik

sunumlarini analiz etmeye yonelik terimleri iceren literatiir bu boliimde ele alinmastir.

Ikinci boliim ¢aligma sahasini olusturan YouTube un bir platform olarak 6zelliklerini ve
mimarisini icermektedir. Bu boliimde ayni zamanda vlog ve onciilii blog ortamlarina
iliskin kadinlar1 temel alan, yerel ve kiiresel 6rnekleri kapsayan zengin bir arastirma alani

taranmistir.

Uciincii boliimde ise ev vloglar1 terimi agiklanarak, bu vlogosferdeki iceriklerin
analizinde gerekli olan literatiir sosyal medya pratiklerine iliskin temel iki yaklasim
ekseninde ele alinmistir; dijital icerik iiretiminin ekonomik ve sosyal/iletisimsel
boyutlari. Bu baglamda ilk alt baslikta kadinlarin vlog pratiklerini ekonomik bir etkinlik
olarak ele alirken, neoliberal politikalarin kiiresel ve yerel captaki etkilerini ve bu
etkilerin kadinlara iligkin norm ve ideallerde yarattigi dontisiimleri merkeze alan bir Alan
Yazin taramasi yapilmustir. Bu baslikta ayni zamanda kadinlarin vlog pratiklerini
ekonomik bir faaliyet haline getirirken iirettikleri deger ve harcadiklar1 emegin ¢ok yonlii
dogasi ve harcanan mesainin niteligine iligkin bir yazin taramasi yer almaktadir. Bliimiin
ikinci alt bagliginda ise sosyal aglarin sosyal/iletisimsel boyutlar1 baglaminda yakinlik,

samimiyet ve 0zglinlik kavramlarin incelendigi literatiire yer verilmistir. Bu bolim
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ayni zamanda kadinlarin ev i¢i emegi temel alan dijital igerikler araciligiyla kurmakta
oldugu cevrimigi baglara iliskin deneyim arastirmalarini icermektedir. Son olarak bu
boliimde ¢evrimici sahada insa edilen norm ve ideallerin bir 6nciilii olarak orta siniflarin

yasam tarzlarina yonelik ¢alismalar 6zellikle Tiirkiye baglaminda ele alinmustir.

2.1 Cevrimici Benlikler

2.1.1 Benlik sunumu ve izlenim yonetimi kavramlari

Benlik sunumu (self-presentation) kavramini Cunningham (2013) sdyle tanimlar; “Benlik
sunumu izleyici lizerinde olumlu bir izlenim yaratmak amaciyla kisinin hangi yonlerini
goriiniir kilacagini, gizleyecegini ya da ‘Oyleymis gibi yapacagini’ se¢gmesine yonelik
karmagik bir siirectir.” Alintidaki izlenim kelimesine paralel sekilde ilgili literatiirde
siklikla benlik sunumu ve izlenim yonetimi (impression management) kavramlariin
birbirinin yerine kullanildig1 goriilmektedir. Ancak izlenim ydnetimi kavramini benlik
sunumundan daha genis ve kapsayici bir kavram olarak ele alan ve izlenimlerin benlik
sunumlar1 disinda da yonetilebilecegine dikkat ¢ceken goriisler de mevcuttur (Fullwood,

2019).

Benlik sunumu ve izlenim yonetimi kavramlarina iliskin yaklasimlarin 6nemli bir kismi1
Erving Goffman’in ¢calismalarindan etkilenmistir. “Giindelik Yagamda Benligin Sunumu”
adli eserinde Goffman izlenim ydnetimini insan etkilesiminin birey ile izleyici arasinda
stratejik bir miizakereye doniistiigii bir sahne performansina benzetir ve etkilesimlerin
hem c¢evre hem de izleyici tarafindan sekillendirildigini savunur. Goffman (2020)
dramaturjik kavramlardan yaralanarak izlenim ydnetimi i¢in su agiklamalar1 yapar;
performans terimi ile, “bir kimsenin belli bir gézlemci kiimesi 6niinde siirekli bulundugu
bir siire boyunca gerceklestirdigi ve gbzlemciler iizerinde biraz da olsa etkisi olan tiim
faaliyetleri” ifade eder. Bu tanim, kisinin benligini gozlemcilere (Gtekilere/seyircilere)
sunmanin bir yoludur. Vitrin sozciigii ile, “kisinin performansinin, gézlemcilere durumu
tanimlamak i¢in genel ve degismez bir sekilde isleyen kismini” ifade eder. Vitrin
“performans sirasinda kisi tarafindan kasitli ya da kasitsiz olarak kullanilan standart ifade
donanimmidir”. Set ise “Oniinde i¢inde veya iizerinde siirekli sergilenen insan faaliyetlerine
ortam ve sahne sunan mobilya, dekor, fiziksel tasarim ve diger arka plan diizenlemelerini
icerir”. Goffman’a (2020) gore, “set sozciigiinii ifade araclarinin goérsel kismindan s6z

etmek i¢in kullaniyorsak, kisisel vitrin kavramini da bu araglarin, oyuncunun kendisiyle



¢ok yakin olarak bagdastirdigimiz ve gittigi her yerde oyuncuyu dogal olarak izlemesini
bekledigimiz diger tiirleri i¢in kullanabiliriz.” Kisisel vitrin’in parcalar1 arasinda kimileri
daha sabit, kimileri ise hareketli ve degisken su 6geler sayilabilir: “cinsiyet, yas ve irksal
Ozellikler, boy ve goriiniis, durus sekli, konusma kaliplari, yiiz ifadeleri, viicut ifadeleri
vb.” Goffman’a (2020) gore kimi durumlarda kisisel vitrin’i olusturan uyaricilar1 goriiniis
ve tutum olarak ikiye ayirmak yararli olmaktadir. Goriiniis “oyuncunun toplumsal statiisii
hakkinda bilgi veren uyaricilar1” ifade ederken, tutum ise “oyuncunun mevcut durumda
s0z konusu olacak etkilesimde oynamayi bekledigi rol hakkinda bize bilgi veren
uyaricilar’” anlatir.  Goffman kisisel vitrin kavramimnin yani sira toplumsal vitrin
kavramina da dikkat cekmektedir. Toplumda sergilenen ¢ok sayida performans birbirine
benzer kategorilerdeki toplumsal vitrinler i¢ine yerlestirilerek, gézlemcilerin de kendi
deneyimlerini, kliselesmis diisliince ve beklentilerini bu performanslarla bagdastirmasi
mimkiin kilinmaktadir. Boylece vitrin bir “kolektif temsil” alani haline gelmekte,
“oyuncu i¢ine girdigi toplumsal role iligkin belli bir vitrinin zaten yerlesik oldugunu
gormektedir”. Goffman’in dikkat ¢ektigi bir baska kavram ise arka bdlge veya sahne
arkas1 olarak ifade ettigi ve “bir performans tarafindan cizilen izlenimle celisen bir
gorlintiinlin yer aldig1” yerdir. Buras1 “performansin kendi 6tesinde bir seyler ifade
edebilme becerisinin, yanilsamalarin, izlenimlerin” yer aldigi, “vitrinin diizenlendigi,
kusurlarin gozden geg¢irildigi, performanstan ¢ikildig:1” alandir ve dramaturjik anlamda
sahne arkasi ile kosutluk icerir. Goffman sahne arkasini radyo televizyon yayincilig
baglaminda ise “kameranin o anda odaklanmamis oldugu veya ‘acik’ mikrofonlarin

menzilinin disindaki her yer’ olarak tanimlamaktadir. 3

[zlenim y&netimi ve benlik sunumu kavramlarina iliskin énemli bir yaklasim, benligin

izlenimleri yoneterek sunulan sabit bir olgu olmadigina isaret eder. Kisi yalnizca

3 Goffman’n sahne arkasi yaklagiminin medya ¢aligmalarinda nasil ele alindigina deginen Hogan,

medyanin bagkalarinin 6zel hayatlarma (veya normalde kamusal alanda gostermeyecekleri seylere) bir
pencere agmasinin sosyal medyaya 6zgli olmadigini, bu fikrin Meyrowitz (1986) tarafindan televizyonun

bazi kiiltiirel etkilerini agiklamak i¢in kullanildigini hatirlatir. Meyrowitz televizyonun 6zel alanda mahrem
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baskalarini etkilemek amaciyla izlenimleri yonetme g¢abasi icine girmez, baskalarinin
zihninde kendine dair izlenimler yaratarak ayni zamanda kendisi i¢in de bir benlik ve
kimlik insa eder (Fullwood, 2019). Otekiler/ seyirciler ve toplumsal ortam ile benlik
arasindaki bag Bauman ve Raud (2022) tarafindan soyle ifade edilir;
“Herhangi bir benlik, i¢ diinyanin sinirlar1 igerisinde olugmasi ve siirekli yeniden bi¢im verilmesi
itibariyle, her an — bazis1 gegmisten kalma, bazisi simdiki zamanda yasanan; bir kismi bilingli,
digerleri bilingdis1; bazis1 hasmane bazist karsilikli baglilik ilkesi tizerine insa edilmis; bir
kismi ¢ok dnemli, bir kismi ise heniiz yeni bigimlenmis ve arada ¢6ziilmiis- birgok iliski ile dolagik
haldedir. Diger insanlarla, daha dogrusu onlarin kelime ve eylemleri ile hatta daha da dogrusu bu
kelime ve eylemlerin ne anlama geldigine dair kisinin kendi kavrayislari ile dolagik halde olan
iligkilerdir bunlar. Bu bakimdan benligin iiretimi, kisinin kendini ifade etme bigiminin yoneldigi
diger biitiin 6nemli otekilerle girilen miizakereleri ve bu etkilesimler sirasinda bir sey ters gittigi
anda kisinin kendi eylemlerini stirekli diizeltme halini icermek zorundadir. Stratejiler, hesaplt
hamleler, saldirilar, manevralar.”
Boylece benlik, kisisel ve toplumsal etkilesimlerle siirekli yeniden kurulan, gecmisten ve
bugiinden etkilenen, kiginin hem otekilerle hem de otekilerde yarattigi izlenimlerin
kendisi i¢in ne anlama geldigi ile i¢ ige bicimlenen bir sekilde kavramsallastirilir.
Papacharissi (2018) de benzer sekilde benlik sunumu ve benlik temsili (self-
representation) kavramlarini dongiisel olarak ele alir: “(Bu siire¢) toplumsal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik gergeklikler karsisinda bireysel kimligin sunuldugu, karsilastirildigs,

adapte edildigi ya da savunuldugu git gide gelisen bir dongii’yii” ifade eder.

2.1.2 Cevrimici benlikler ve sosyal aglar

Cevrimig¢i alanda kurulan ve sunulan benlikler ele alindiginda, bu benlik bigimlerinin
genis bir ¢evrimigi pratikler izgesi icinde yer aldigimi belirtmek gerekir. Cevrimigi
oyunlardan sosyal medya platformlarina, flort uygulamalarindan bloglara ve/ya
forumlara degin genis bir spekturumda, kullanilan platform ya da uygulamanin

niteliklerine bagl olarak da bi¢cimlendirilen benlik sunum pratiklerinden s6z edilebilir.

hayatlar1 gosterdigini ileri siirmektedir: “Elektronik medya araciligtyla gruplar, kendi arka bolgelerine 6zel

erisimlerini kaybederler ve diger gruplarin arka bdlgelerine dair goriis kazanirlar” (akt. Hogan, 2010).



Fullwood (2019) internetin ¢ok ¢esitli sosyal normlar dizisi ve farklt motivasyon tiirleri
tarafindan yonetilen muhtelif alanlara sahip genis bir iletisim ortam1 oldugunu belirterek,
bu faktorlerin kisilerin benliklerini sunmaya iliskin davranis tiirlerinde giiclii bir etkiye
sahip oldugunu ifade eder. Diger bir deyisle, ¢evrimici alanda sekillenen benlikler,
iletisim bigimi, isleyen normlar ve motivasyon kaynaklar1 gibi faktorlere bagli olarak
farkli siirecler edinir. Attrill (2015) ise benligin gerek ¢evrimici gerekse ¢evrimdisi olarak
esnek ve big¢imlendirilebilir bir insa olduguna dikkat cekerek, benlik sunumlarinin
makbul davranis bicimlerine iliskin norm ve diizenlemeler ile icerik iireticisi ve tiiketicisi
arasinda belirlenen sinirlar tarafindan ¢ergevelendigini belirtir. Bir baska agidan Illouz
(2018), internette yer alan benlik bi¢imlerini kamusal bir performans olarak ele alir ve
terapotik kiiltiir icinde degerlendirir. Bu kamusal performansin ardinda; kisinin benligini
geemis acilariin ve kisisel deneyimlerinin 1s18inda kavramasini ve bu kavrayisi ifade
edilebilir hale getirmesini, boylece baskalari tarafindan da bu eksende taninmayi talep
edebilmesini merkeze alan bir kendini gergeklestirme anlatisi, bir terapotik kiiltiir yer
almaktadir. “Kendini gergeklestirmenin terapdtik anlatisi” der Illouz (2018), “destek
gruplari, talk showlar, danismanlik, rehabilitasyon programlari, kar amagli seminerler,
terapi seanslar1 ve internet gibi oldukca ¢esitli sosyal alanlarda kullanilir ve bu alanlarin
tiimli de benligin performansi ve gelistirilmesi i¢indir.” Bu alanlar araciligi ile kendini
gerceklestirmek, kisinin hem hasta hem de tiiketici olarak isaretlendigi bir
tyilesme/ilerleme siirecini ortaya koyar. Kamusallasan benlik anlatilari, ac1 anlatilar1 ve
kisisel gelisim anlatilarinin bir arada isledigi bir zeminde psikoloji alanindaki

profesyoneller ve medya kanallarinin isledigi metalar haline gelir.

Cevrimigi sahada kurulan benlik bigimlerini anlamak i¢in yararlanilan ¢esitli yaklagimlar
icerisinde en sik basvurulanlardan biri yine Goffman’in benlik sunumuna iliskin olanidir.
Ozellikle sosyal aglar; izlenim ydnetimi, benlik sunumu ve arkadaslik performansi
sireclerini arastiran akademisyenler i¢in 6nemli bir arastirma baglami olusturur (Boyd &
Ellison, 2008). On ve arka sahne kavramlari sosyal ag platformlarinda sunulan benlik
bi¢imlerine uyarlanir. Papacharissi’nin (2011) ifadesi ile sosyal aglar, benlige ait sunulan
ve sakl1 tutulan seyler anlaminda ele alinan 6n ve arka sahne arasindaki mesafenin kontrol

edilmesine daha fazla olanak vererek eldeki ifade donanimini genisletir. Goffman’in



benlik sunumu kurami farkli ¢evrimigi pratikler ve platformlara iliskin bir¢ok arastirmada

kullanilmistir.*

Cevrimigi benlikler sosyal ag platformlar1 baglaminda degerlendirildiginde geri kalan
cevrimi¢i pratiklerden farklilasan ya da onlara ilave edilen c¢esitli unsurlardan s6z
edilmelidir. Ornegin Hollenbaugh (2021) internette cevrimigi iletisime dayali ortamlarda
inga edilen benliklerin sosyal medya platformlarinin yayginlagsmasi ile birlikte {i¢ temel
unsur sonucu degisime ugradigini belirtir. Bunlardan ilki anonimligin azalmasidir. Takma
adlar ve avatarlar yerine gercek isim ve profil fotografi kullanmanin tesvik edilmesi,
arkadas listelerinde ¢evrimdisi arkadag/tanidiklarin 6ne ¢ikmasi gibi uygulamalar sonucu
¢evrimici anonimlik azalmistir. Bu noktada Morva’nin (2016) su tespiti de onemlidir;
anonimligin azalmasi ayn1 zamanda ¢evrimi¢i benliklerin ¢evrimdist benlikle siirekli
temas halinde ve bir arada siirdiiriilmesine yol agmaktadir. Hollenbaugh’un (2021)
saptamalarina geri donersek, ikinci unsur izleyicilerin katkisidir. Bagka kullanicilar
tarafindan olusturulan igerikler, tagleme, yorum, begeni, paylasim gibi eylemler bir kisi
hakkindaki ¢cevrimigi izlenimleri etkilemektedir. Sonuncusu ise sosyal medyanin genis ve
cesitli izleyici kitlesi igindeki baglam ¢okiisiiniin artmasidir. Sosyal medyadaki arkadas
listelerinin farkli yakinlik diizeylerinden ve sosyal aglardan olusan yapisi kisilerin benlik
sunumlarmni bir baglama oturtmasini zorlastirmaktadir. Bu konuda Papacharissi (2011)
ise benlik performanslarinin, hepsi aymi performans: izleyen ancak performansi
sergileyen kisiyle olan iliskisine bagl olarak cesitli bakis acilar1 gelistiren bir izleyici
toplulugu karsisinda sergilenmesi sebebiyle karmasiklastigina dikkat ¢eker ve kisinin,
tutarlilik ve siireklilikten 6diin vermeden, birden fazla izleyiciye anlamli gelen bir benlik
sunumu Uretecek sekilde cesitli gostergebilimsel referanslari birlestiren ¢ok sayida mini
performansla mesgul oldugunu ve ayn1 zamanda ¢evrimdisi sosyal alanlari ¢cevrimigi ile
harmanlayarak 6zel ve kamusal sinirlart bulaniklastirdigini belirtir. Sosyal aglar ayni
zamanda ¢evrimici benlik sunumlarina paralel olarak benlik temsili (self-presentation)

kavramini da 6ne ¢ikarmaktadir. Benlik temsili -Nancy Thumin’e referans ile- “benligin

4 Baz1 ornekler icin bkz. Kisisel web sayfalar1 (Miller, 1995), vloglar (Griffith & Papacharissi, 2010),
bloglar ve Second Life (Bullingham & Vasconcelos, 2013), Facebook (Merunkova & Slerka, 2019), emoji
ve benzeri gorsel ifadeler (Wang vd, 2019), WeChat (Jin vd, 2021).
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sunumu ve performe edilmesinin genel nosyonlarindan ayrilan, 6rneklerine sosyal medya
dahil medya tiirlerinde rastlanabilecek bilingli ve aracilanmis benlik sunumlari”ni ifade

eder (Dobson 2015).

Sosyal aglarla birlikte ortaya ¢ikan bu benlik sunumlari, kullanici sayisinin artmasi ve
olusturulan profillerin yayginlagsmasi ile birlikte ilgili literatiirde cinsiyet baglaminda da
ele almmistir. Ozellikle kadinlarin sosyal aglardaki varliginin giderek artmasi, cinsiyete
bagli benlik sunumlarina iligskin farklarin yani sira kadinlarin ¢evrimigi benlik pratiklerine
iliskin bir dizi calismayr mimkiin kilmistir. Bir sonraki boélimde c¢aligmanin
siirliliklarina paralel olarak kadinlarin ¢evrimigi benlik sunumlarina iliskin bulgulara

deginilecektir.

2.1.3 Sosyal aglarda kadinlarin benlik sunumlarina iliskin arastirmalar

Korn ve Kneese (2015) kadinlarin monolitik bir grup olarak kategorize edilmemesi
gerektigine iliskin feminist argimanlar1 animsatarak feminist sosyal medya
arastirmalarinda da sosyal medya platformlarinin, kadin kullanicilarin gergek, insa
edilmis ve sosyal farkliliklar1 yaninda bireysel imkéanlarina ve katilimer kiiltiirel
pratiklerine gore degerlendirilmesi gerektigini belirtir. Bu baglamda kadinlara 6zgii
belirgin bir benlik sunumu semas1 6nermek zordur. Kadinlarin ¢evrimici sahadaki ¢esitli
deneyimleri, benlik gibi cesitli, o6zglin ve degisken bir kavramla bir arada
diistintildiigiinde bu zorluk daha iyi anlasilabilir. Ancak kadinlarin sosyal medyada
sunduklari benlik bi¢cimleri pek ¢ok farkli temelde kurulsa da bu insa siirecini erkeklerden

farkli deneyimlediklerine iliskin arastirmalar da mevcuttur.

Bu konudaki erken dénemli ¢alismalardan biri Manago vd. (2008) tarafindan yapilmis ve
cevrimdis1 norm ve cinsiyet rollerinin uygun ¢evrimici kimlik ve davranislari belirledigi
ifade edilmistir. Strangelove (2010) ise video pratikleri ilizerine yaptig1 saptamada,
kadinlarin daha kisisel ve interaktif videolar iirettigini ifade ederek tiim bu pratiklerde
egemen kadinlik tasarimlarini giiglendiren ve baltalayan celiskili etkiler olduguna dikkat
¢ekmistir. Daha orta ve yakin donemli ¢alismalarda; kadinlarin ¢evrimigi benliklerini
sunarken Ornek davranig sergileme, kendini sevdirme ve niteliklerini tanitma gibi
taktikleri erkeklerden daha fazla kullandiklar1 (Boz, 2012), daha fazla fotograf
paylastiklar1 ve etiketlendikleri fotograflar1 erkeklere oranla daha aktif sekilde tepki

verdikleri, ayn1 zamanda ¢evrimigi olarak kendilerini agmaya (self-disclosure) daha fazla
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egilim gosterdikleri (Rui&Stefanone, 2013), 6zgiin bir ¢evrimigci benlik sunmak ve daha
hos/cekici goriinmek igin erkeklerden daha fazla performans gostermek zorunda
kaldiklar1 (Gorea, 2021), sosyal medyadaki fiziksel goriinlimleri ve benlik sunumlariyla
ilgili erkeklerden daha fazla kaygi duyduklarini ifade ettikleri saptanmistir (Chen vd,
2023). Bu calismalar sonucunda kadinlarin 6zellikle gorsel kiiltiir i¢erisinde bedenlerine
iliskin daha reaktif olduklar1 ve kisisel yasamlarin1 daha fazla paylasma egiliminde

olduklar1 6ne surtlebilir.

Toplumsal normlar ¢evrimi¢i sahada kadinlarin benlik insalarin1 ve deneyimlerini
etkilemektedir. Bu etkiler ayn1 zamanda celiskili konumlar da yaratabilir. Ornegin Duffy
ve Pruchniewska’nin (2017) ¢ogunlugu profesyonel bloggerlik, yazarlik, eglence ve
pazarlamay1 da igeren dijital yaratic1 endiistrilerde ¢alisan girisimei kadinlarin sosyal
aglardaki deneyimlerine odaklandiklari ¢calismanin sonuclar1 bunu 6rnekler niteliktedir.
Burada katilimcilar; tevazu, sosyallik ve edep gibi kadinsiligin geleneksel regetelerine
uyan g¢evrimig¢i personalar sunma baskis1 yasadiklarini ifade etmisler ve kendilerini
“yumusak, dogal ve hos” kabul edilen sekillerde markalastirma gerekliliginden s6z
etmislerdir. Bu zorunluluga etkilesimli bigimde yakinlik kurma ve benliklerini kamuya
sergileme zorunlulugu eslik eder. Ote yandan bu &rnekte girisimcilik alaninin eril bigimde
kodlanmis endeksleri bir ¢atigsma alani yaratir. Fazla kadinsi nitelikler kadinlarin liderlik
yeteneklerinin sorgulanmasina yol agarken, fazla erkeksi goriilen nitelikler sergilemeleri
de sert bir sekilde yargilanma veya onaylanmama olasiligini ylikseltir. Bu baglamda
sosyal aglarin iletisimsel ve ticari yonleri ile bagdastirilan toplumsal cinsiyet normlari,

kadinlarin ¢evrimigi benlik sunumlarinda celigkili beklentiler yaratmaktadir.

Kadmlarin benlik insalarina iliskin deneyimleri ¢evrimici aglarin giderek ticarilesen
yapisindan biiylik 6l¢iide etkilenmektedir. Giderek artan kullanici sayisi igerisinde
goriiniir olma ve etkilesim edinme istegi ile bu goriliniirligii/etkilesimi bir kazanca

dontistiirebilme imkani1 kullanicilart birer {inlii, ¢cevrimig¢i benliklerini ise birer marka
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haline getirmeye tesvik eder. Bir sonraki bolimde bu olgu; mikro-iinlii, benligin
markalastirilmasi ve influencer ekonomisi kavramlari ekseninde ele alinacaktur.

2.1.4 Cevrimici benlik sunumlarim etkileyen faktorler: mikro-iinliiliik, benligin

markalastirilmasi ve influencer ekonomisi

Marwick (2016), yayinciliktan katilimer medyaya dogru gergeklesen giincel degisim ve
sosyal medya teknolojilerinin gengler arasinda yayginlagsmasi sonucunda sohret
kiiltiirtinde (celebrity culture) iki ana degisiklik yasandigindan s6z eder. Bunlardan ilki
“geleneksel” tinliilerin hayranlariyla dogrudan, aracisiz iligkiler kurmak ya da en azindan
boyle bir yanilsama yaratmak amaciyla sosyal medyay1 benimsemeleridir. ikincisi ise
sosyal medyanin miimkiin kildig1 mikro-iinlii (micro-celebrity) olgusudur. Mikro-iinlii
terimi ¢evrimigi sahada, 6zellikle de sosyal aglar araciligiyla iin kazanan kullanicilart
tanimlamak tizere kullanilmaktadir. Terimi literatiire kazandiran Senft (2008) i¢in mikro-
inlii, “insanlarin video, bloglar ve sosyal ag siteleri gibi teknolojileri kullanarak internet
tizerindeki popiilerliklerini arttirmalarini igceren yeni bir ¢evrimigi performans tarzini”
ifade ederken, sinema, televizyon, miizik gibi endiistrilerin yarattigi {inliilerin aksine
internet popiilaritesi, kisinin izlerkitlesinden zorunlu ayriligina degil bu kitle ile kurdugu
iletisime/baga dayanir. Mikro-linliiliigli; “izleyicilerin bir hayran kitlesi olarak insa
edildigi, hayran yonetimi (fan management) yoluyla popiilaritenin siirdiiriildiigii, benlik
sunumunun bagkalar1 tarafindan tiiketilmek {iizere itina ile diizenlendigi bir zihniyet ve

pratikler seti” olarak tanimlayan Marwick (2016) mikro-iinlii olmakla ilgili su saptamalar1
yapar;

“Kisinin oldugu bir seyden ¢ok yaptig1 bir seydir. Genellikle kisisel bir blog, bir dizi Instagram
selfie'si veya YouTube videolar1 koleksiyonu yoluyla yararlanilan, 6ncelikli olarak metinsel, gorsel
veya video seklinde olabilen, 6z bilince sahip, dikkatle olugturulmus kisileri igerir. Mikro {inliiler,
izleyicilerini arkadas veya aileden ziyade hayran olarak goriir ve bir ag i¢indeki popiilerliklerini
ve ilgilerini artirmak icin bu kitleyle stratejik olarak bilgi paylasirlar”. Mikro-iinliilerin az sayida
takipgisi olabilir ancak yine de {inliilerle ayni sosyal teknolojileri kullanarak iinlii 6zne konumunda
yer alabilirler. Mikro-iinlii olmaya iliskin pratikler iginde bulunulan sosyal baglama ve
uygulamanin teknolojik olanaklarina gére degisiklik gosterir. Ornegin kullanicilara mobil fotograf
yiikleme ve bunlar hakkinda yorum yapma olanagi taniyan Instagram'da, mikro tinliiler genellikle
¢ekici/iyl goriiniimlii veya uygulamanin gorsellere odaklanmasi nedeniyle liiks iiriinler gibi statii
sembolleri sergileyen kisilerdir. Ote yandan mikro-iinlillerin en temel niteliklerinden biri

0zgiin/sahici (authentic) olmalaridir. Mikro tinliiler hayranlarini tanir, onlara yanit verir, onlarla
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dogrudan etkilesime girer ve popiilerliklerini arttirmak igin bu etkilesimi slirdiirme zorunlulugu

hissederler. Bu etkilesim ayn1 zamanda kisisel markalarinin bir pargasi haline gelir.”
Bu noktada mikro iinlii kavrami altinda yer alan bir diger terim olan nis internet mikro
tinliilerine (niche internet micro celebrities) deginmek yararli gériinmektedir. Bu terim
(va da kisaltilmis haliyle nimcel) kiigiik ama kendini adamis bir grup tarafindan taninan,
sOhreti hedeflemeyen ve sosyal medyadan nadiren para kazanan, edindikleri sohreti
influencer olmak, yeni bir is firsat1 yakalamak ya da baska avantajlar edinmek i¢in
kullansalar da 6ncesinde sohret amaciyla degil eglenmek amaciyla igerik tireten, dikkat
ekonomisinin biiyliyen bir kesimini temsil eden kisiler olarak tanimlanmaktadir (Lorenz,
2022). Marwick (2016) ise bu nis {inliilerin ¢ogu kisi tarafindan taninmayan ve ana akim
medya tarafindan gormezden gelinen ancak ayni zamanda cevrimici faaliyetleri
aracilifiyla kendilerini gegindirmeye yetecek Ol¢lide hayran toplamak iizere sosyal

medyay1 kullanan kisiler olduguna dikkat ¢cekmektedir.

Mikro tinliiliikk olgusu ile birlikte sosyal medyada yer alan benlik sunumlarinin, kisinin
dikkat ekonomisi igerisinde fark edilmesine, kendini tanitmasina (self-promotion) ve
kendisini bir marka haline getirmesine yonelik strateji ve tekniklerle daha fazla
iligkilendigi goriilmektedir. Genz (2014) benligin markalastirilmasinin (self-branding),
benlige yonelik maddi/ekonomik hedeflerin bireysel/duygulanimsal hedeflerle i¢ ice
gectigi bir emek bi¢cimi oldugunu belirtir. Bir benlik sunumu stratejisi olarak da ele alinan
bu markalagtirma bi¢imi, sosyal medya ve daha genis haliyle ¢evrimig¢i uzamda etkili
olmadan 6nce de pazarlama literatiiriinde yer edinmekle birlikte 6zellikle sosyal medya
aglar1 kapsaminda yayginlasmistir. Marwick’e (2013) gore benligini markalagtirmak
ekonomik belirsizliklere yanit olarak islev goren bir mekanizmadir. Sosyal medyada yer
alan hakim sdylem bi¢imi “6zgilin/samimi olmak” ve “kendin olmak™ gibi tavsiyeleri
pazarlama stratejileri haline getirmekte ve bireysel statii arayisina dncelik veren bireyci,
rekabetci bir kimlik nosyonunu tesvik etmektedir. Bu noktada benligin markalastirilmasi
yoluyla ortaya ¢ikan influencer olgusuna da yer vermek gerekir. Abidin (2015) blogger,
YouTuber ya da instagrammer olarak adlandirilan internet mikro-iinliilerinin tamamini
influencer kategorisi i¢inde degerlendirir ve su tanimlamalar1 yapar:

“Influencer, kisisel yasaminin ve yasam tarzinin metinsel ve gérsel anlatimi/dykiilemesi yoluyla

sosyal ~medyada ve bloglarda biiyiik bir takipgi kitlesi edinen, dijital ve fiziksel alanlarda

takipgileriyle bag kuran ve “haberimsi reklamlar1” blog veya sosyal medya gonderilerine dahil

14



ederek takipgileri iizerinden gelir elde eden giindelik, siradan internet kullanicisidir. Reklam ve
editoryal kelimelerinden iiretilen “Haberimsi reklamlar® (advertorial)”, influencerlarin
deneyimledikleri ve ticret karsiliginda destekledikleri tiriin ve hizmetlerin, influencer ekonomisi
igerisinde oldukga kisisellestirilmis ve kanaate dayali tanitimlaridir.”
Reklam veren destekli igerikler olusturmalar1 ve paylasmalari i¢in bireysel sosyal medya
kullanicilarina 6deme yapilmasi anlamina gelen influencer pazarlama (influencer
marketing) uygulamalari 6zellikle 2000°1i y1llarin sonu ve 2010’lu y1llarin baginda, sosyal
medya platformlarinin kullanici tabanlarinin biiyiimesi ve reklam verenlerin dikkatlerini
dijital mecralara kaydirmasi sonucu hizla biiyiimiistiir. Boylece influencer ekonomisi son
yillarda “sadece kendin olarak™ para kazanma vaadiyle sayisiz aday1r kendine g¢eken

milyarlarca dolarlik bir endiistri haline gelmistir (Hund & McGuigan, 2019).

Tiim bu stratejik benlik ingalarinda ticarilesme ve tiiketim kiiltiiriiniin bigimlendirici
etkilerini gédrmek miimkiindiir. Giderek daha fazla ticarilesen aglar, tiiketime dayali bir
hayat tarzi temelinde bicimlendirilen benlikleri goriiniir kilar. Featherstone (1996)
tiiketim kiiltlirli izerine, maddi iiriinlerin sadece faydalar olarak degil “iletisim vasitalar1”

olarak da kavranmasi gerekliligi ile ilgili soyle sdylemektedir:

“Tiiketim kiiltiiriniin yeni kahramanlar1 bir hayat tarzini1 gelenek ya da aligkanlik yoluyla tizerinde
diisiinmeden benimsemekten ziyade hayat tarzini bir hayat projesi haline getirir ve bir hayat tarzi
ortaya koyacak sekilde bir araya getirdikleri {riinlerin, giysilerin, pratiklerin, tecriibelerin,
goriiniislerin ve bedensel 6zelliklerin tikelliginde kendi bireyselliklerini ve {islup anlayiglarin
teshir ederler. Tiiketim kiiltiirii igerisinde modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir begeniye
dayali ya da begeniden yoksun olusu g¢ercevesinde yorumlanacak ve siniflandirilacak evi,
mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de konustugunun bilincine varmasi
saglanir. Bu hayat tarzinin géreneksellestirilmesine duyulan ilgi ve iislupgu bir 6zbiling yalnizca
gengler ve zenginler arasinda goriilmez; tiiketim kiiltiiriiniin yayginligi yasimiz ya da simifsal
kokenimiz ne olursa olsun hepimizin kendi kendimizi gelistirme ve ifade etme olanagina sahip

oldugumuzu ileri siirer.”

Hayat tarzini gesitli gostergelerle bir proje haline getirmek, kimlik ve iin ingasiyla birlikte

cesitli performatif teknikler araciligiyla ¢evrimigi sahada karsimiza ¢ikar. Ancak burada

5 Advertorial kelimesi Babacan Tasdemir tarafindan Tiirk¢e’ye haberimsi reklam olarak ¢evrilmistir, ben

de bu ¢eviriye sadik kaldim. (Chandler & Munday, 2018)

15



ayn1 zamanda Hund ve McGuigan’in (2019)’ satin alinabilir yasam (shoppable life) olarak
tanimladig1 bir olgu kendini gosterir. Bu yasam tarzi temel olarak iki ilkeye dayanir; ilk
olarak, sosyal medya kullanicilar1 bilesenleri satin alinabilen yasam tarzlar1 sergiler.
Ikincisi ise toplumsallik, tasarimlarinda piyasa mantigin1 ve kapasitelerini kodlayan
platformlar ¢ercevesinde giderek daha fazla ortaya ¢ikar. Bu baglamda ¢evrimici sahada
goriiniirlik ¢cok Onemli olmakla birlikte tiikketim tercihleri ve 6zlem duyulan yasam
tarzlar1 yalnizca goriiniir bir sekilde sergilenmekle kalmaz. Ayn1 zamanda izleyicilerin bu
yasam tarzint ve kimligi tanimlayan unsurlar1 edinebilmesi saglanir. Satin alinabilir
yasam yalnizca {iriinlerle ve markalarla tanimlanmamakta; kurucu unsurlar platformlarin
diizenlemeleri yoluyla satin alinabilmektedir. Bu noktada platformlarin nasil
diizenlendiginin kullanicilarin deneyimleri iizerinde son derece etkili oldugunu
hatirlatmak gerekir. Bu diizenlemeler Hund ve McGuigan’in (2019) belirttigi gibi sunulan
yasam tarzlarini satin alinabilir hale getirmek i¢in gerekli olan diizenlemelerden ¢ok daha
fazlasini kapsar. Genel anlamda platformlarin mimarisi, is modeli, algoritmasi ve tarihsel
gelisimi, kullanici ve igerik iireticilerinin ¢evrimi¢i pratiklerini yonlendiren zemini
olusturur. Ayni zamanda iiretilen iceriklerin tiirli de bu zemini belirleyen unsurlardandir.
Bu sebeple bir sonraki boliimde ¢alismanin temelini olusturan platform olan YouTube ve

bir icerik tiirli olarak vloglar ana hatlariyla ele alinacaktir.

2.2 YouTube

YouTube 2005 yilinda ii¢ PayPal calisani tarafindan ev filmleri (home movies) ve miizik
videolar1 saklamak ve iletmek amaci tasiyan web temelli bir platform olarak kurulmus ve
2006’dan beri Google Inc.’in sahip oldugu milyar dolarlik bir girisim haline gelmistir.
Platform, fazla teknik bilgiye sahip olmayan kisilerin video paylasmasina olanak taniyan
basit bir arayliz saglar. Bu arayiiz genel olarak herkesin iicretsiz sekilde videolar
izlemesine olanak verir ancak yalnizca kayitl iiyeler video yiikleyebilmektedir. Uyelere

ticret karsiliginda baska ayricaliklar da taninmaktadir (Grosswiler, 2012). We are Social
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(2023) verilerine gore YouTube diinyada Facebook’tan sonra en ¢ok kullanilan ikinci

sosyal medya platformudur.®

Burgess ve Green (2018) YouTube’un is modelini iki yonlii medya pazarindan ¢ok yonlii
medya pazarina gegisin erken donemli paradigmatik bir Orne8i olarak goriirler.
Geleneksel medya is modeli, reklam verenlerin ve okurlarin/izleyicilerin ¢ikarlari
arasinda bir denge kurulmasina dayali iken sosyal medya platformlar1 gibi ¢ok yonlii
pazarlar, ¢ok cesitli ¢ikarlara sahip karmasik bir katilimer toplulugu etrafinda kurulur.
YouTube icin bu katilimcilar; izleyiciler, amator, yari- profesyonel ve profesyonel icerik
tireticileri, medya ortaklari, reklam verenler, cok kanalli aglar (MCN) gibi yeni aracilar
ve iiglincii taraf gelistiricilerdir. Ote yandan bu ¢ok yénlii is modeli igerisinde
platformlarin kendilerini konumlandirdig1 pozisyona da dikkatimizi ¢ekerler; ¢cok ¢esitli
cikarlara hizmet eden tarafsiz aracilar ve birer medya sirketi olmaktan ¢ok teknoloji
sitketi olarak konumlandirilan bu platformlar ayn1 zamanda medya ortamini
bicimlendiren ve yoneten, kullanici davraniglarini ve igeriklerini diizenleyen kontrol

mekanizmalarina sahiptirler.

Strangelove (2010) ise YouTube’un yalnizca hareketli goriintiilerin bir arsivi ya da hizla
bliyliyen bir video koleksiyonu olarak goriilmemesi gerektigini belirtir. Bu platform;
yogun bir duygusal deneyim igeren, giinlimiiziin kiiltiirel politikalarini yansitan, is birligi
ve catisma unsurlart ile ytikli sosyal bir alandir. Grosswiler (2012) da YouTube’un
milyonlarca videonun bir koleksiyonu olmasindan 6te hem duygusal ve sosyal bir ortam
hem de sanal topluluklar ve kiiltiirel politikalar i¢in bir alan olusturdugunu belirtir.
YouTube, profesyonel iceriklere oldugu kadar -hatta ondan daha fazla- siradan
kullanicilarin kisisel, amatdr igeriklerine ve bu igerikler etrafinda olusan topluluk
deneyimlerine baghidir. Burgess ve Green (2018) bu anlamda YouTube’un iki yonlii
sekilde isledigini belirtir; bir taraftan profesyonel iiretime, telif haklari, profesyonel
estetik ve ticari erisim ve dikkat gibi konulara yonelik, diger yandan ise giinliik hayati

ifade etmeye, yerel anlamda yaraticilifa ve topluluk olusturmaya yonelik iki isleyis

® https://wearesocial.com/wp-content/uploads/2023/03/Digital-2023-Global-Overview-Report.pdf (erisim
Agustos 2024)
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giderek i¢ ice gegmekte ve hatta bu iki yon arasindaki dinamik gerilim ve sinerjiler
YouTube’u gelistirmektedir. Ote yandan ticarilesme YouTube’un her alaninda vardir.

Yazarlara gore bu iki yoniin her ikisinde de her zaman ticari bir taraf bulunur.

YouTube’ un kuruldugu giinden bu yana giderek daha fazla ticari ve reklam veren dostu
bir platforma donilismesi, algoritmasinda yapilan bir dizi degisiklikle desteklenmistir.
Ormnegin 2012 yilinda platform, daha ¢ok izlenen videolara kiyasla daha uzun izlenen
videolar1 6ne ¢ikaracagini duyurmustur. Bu karar YouTube’u popiiler kilan kisa viral
videolarin artik eskisi gibi goriiniir olmayacagi anlamina gelmektedir. 2015 yilinda ise
reklamsiz izleme ve yeni orijinal dizileri igeren aylik abonelik plani baslatilmistir
(Alexander, 2019). YouTube 2016 yilindan itibaren hangi videolarin goriiniir olacagi ile
ilgili daha fazla algoritma degisikligi ve kontrol uygulamis ve popiiler icerik iireticileri
de bunu fark ettiklerini ifade etmistir. Ancak platform bu degisiklikleri kabul etmemistir.
2017 yilindan itibaren ise sug, irkeilik, terdrizm gibi konularda YouTube’a yiiklenebilen
ve tehlikeli bulunan videolara reklam eklenmesi ihtimalini — ve ayn1 zamanda reklam
verenlerin reklam harcamalarint durdurmasini- Onlemek amaciyla platformun
iceriklerdeki para kazanma 6zelligini kaldirma uygulamasinin daha yaygin ve agresif
sekilde hayata gecirdigini belirten Alexander’a gore (2019) bu uygulamanin agresif
kullanim1 biitiin igerik iireticilerini etkilemis ve algoritma igerisinde biiyiik sirketlerin
miizik videolari, TV dizileri gibi geleneksel ana akim yayinlarin 6ne ¢ikmasini
saglamistir. Ayn1 zamanda YouTube algoritmasi yoluyla reklam alan, ¢ok begenilen ve
cok tartisilan profesyonel iceriklerin az begeni alan amator igeriklerin 6niine gegmesi s6z
konusudur (Tun¢ Subasi, 2021). Bu tartismalar, YouTube’un reklamverenler i¢in cazip
hale getirilme ¢abasi ile kurulusunun temel cekirdegi olarak goriilen amator igerik
tireticileri i¢in cazip hale getirilme cabasi arasindaki dengenin, ikisi arasinda zitlik
olustugu durumlarda ¢cogunlukla reklam verenler lehine biikiilerek kurulmaya ¢alisildig:

bir manzara olusturur.

Calismanin konusu geregi YouTube Tiirkiye sahasina iliskin bir ¢cer¢eve ¢izmek de yararl
goriinmektedir. Tiirkiye diinyadaki aktif YouTube kullanict sayist en fazla olan iilkeler

arasinda 57,9 milyon kullanici ile 10. sirada yer almaktadir. Reklam erisim oranlarindan
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yola ¢ikarak bakildiginda ise kadin kullanici oran1 %49,5°tir.” YouTube tarafindan 2012
yilinda Tiirkge icerik destegi verilmeye, 2013 yilinda Tiirkiye ile YouTube is ortaklig
programinin agilarak igerik iireticilerine ddeme yapilmaya baslanmustir (ilhan & Gérgiilii
Aydogdu, 2018). Tirkiye’de YouTuber olmak 6nemli bir girisimcilik modeli olarak
degerlendirilmekte, ISKUR tarafindan dijital girisimcilik ve YouTube iizerine verilen
cesitli egitimler bulunmaktadir (Geng, 2019). Bununla birlikte gelir elde etmeye baslayan
YouTuberlarin vergi kaydi olusturmasi zorunlu olup, bu kayit ile birlikte kanunlar
nezdinde is sahibi olarak degerlendirilmektedirler. Boylece Sosyal Gilivenlik Kurumu
tarafindan adlarma BAG-KUR hesab1 agilmaktadir (Yiiksel & Bilici, 2023). Tiirkiye’de
YouTuber olmak devlet nezdinde taninan ve vergilendirilen bir ig pratigi olmakla birlikte
YouTube platformu donem donem erisime yasaklanmistir. 2007°de Atatiirk’e hakaret
saptamasiyla birka¢ kez kisa siirelerle yasaklanan platform, 2008’deki yasaklamanin
ardindan iki yili askin bir siire erisime kapali kalmistir. 2014’e kadar YouTube’u
yasaklayan 30’dan fazla mahkeme karar1 oldugu belirtilmektedir (Akgiil & Kirlidog,
2015). Bu baglamda YouTube Tiirkiye sahasinin bir yandan girisimcilik modeli altinda
tesvik edilen ve vergilendirilen, 6te yandan ise erisim yasaklar ile igerik ireticileri

acisindan belirsiz ve giivencesiz kilinan bir platform seklinde isledigi 6ne stiriilebilir.

Bu noktada Bidav’in (2024) Tiirkiye’de YouTube pratikleri {izerine ¢alismasina
deginmek yararli goriinmektedir: Bu c¢alisma icerik treticilerinin emek siireclerini
Tiirkiye baglaminda degerlendirirken, s6z konusu erisim yasaklarinin da dahil oldugu
yerel giivencesizlik faktorlerinin varligina dikkat ceker. Bunlardan biri ekonomik
istikrarsizliktir. Igerik iireticilerinin YouTube kazanci reklam verenlerin YouTube’a
yaptiklar1 6demelere bagl olup, bu 6deme miktarlar1 baska degiskenlerle birlikte yerel
reklam harcamalar1 ve potansiyel reklam havuzunun biiyiikliigiine gore degismektedir.
Az gelismis ekonomilerdeki igerik tireticileri, YouTube’un is modeli kiiresel olmasina
ragmen, daha karli pazarlardaki kitlelere hitap eden igerik iireticilerine kiyasla yerel

diizeyde  gilivencesizlik  yasamaktadirlar.  Tirkgce igerik  lreticileri  video

7 https://datareportal.com/essential- YouTube-stats?utm_source =DataReportal&utm_medium =Country
Article Hyperlink&utm_campaign=Digital 2024&utm_term=Turkey&utm_content=Facebook Stats L.i
nk ) (erisim May1s 2024)
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goriintiilenmelerini biiylik dl¢lide Tiirkiye’den almaktadirlar. Ancak Tiirkiye reklam
pazarinda dijital reklam yatirimlarinin diisiik olmasi, icerik tireticilerini harici sponsorluk
anlagsmalar1 yapmak ve birden fazla platformda liretici emegi harcamak gibi alternatif
gelir kaynaklarina yoneltmektedir. Ote yandan istikrarsiz ve krize yatkin ekonomik
yapilar, reklam biitcelerini ve sponsorluk gibi alternatif gelir ihtimallerinin varligini
etkilemektedir. Bidav’in dikkat ¢ektigi bir diger faktor, farkli bolgesel ve ulus-devlet
tabanli internet dilizenlemelerinin {ilkelerin dijital ¢alisma Kkiiltiirlinde yarattig1
farkliliklardir. Tiirkiye’de uygulanan kisitlayici internet politikalar1 ve erisim engelleri,
gelir elde etmek iizere sosyal medya platformlarina giivenen igerik tireticileri i¢in daha
genis sonuclar dogurmakta ve gelecekle ilgili endiselere yol agmaktadir. Bu endiseler
platformlara erisimin engellenmesine iliskin oldugu kadar, igeriklerin denetlenmesine
iliskin de olabilmektedir. RTUK iin YouTube yaymlarmni denetleme olasiligy, iireticilerin
icerik kararlarin1 etkilemektedir. Boylece igerik freticileri yalnizca YouTube’un -
yukarida Alexander’a referansla da alintilanan- reklam veren dostu icerik iiretme
zorunluluguna uygun davranmaya galismakla kalmamakta, RTUK denetimine de uygun
olan kiiltiirel ve politik cercevede icerik liretme endisesi tagimaktadirlar. Bidav’in dikkat
cektigi diger faktor ise igerik iireticilerinin dil bariyerine bagl olarak platformun kiiresel
icerik dagitim olanagina ragmen, daha genis goriiniirliigii ve basarty1 sinirlayan bir
giivencesizlik yasamalaridir. Ceviri ve/ya dublaj icin profesyonel araglara veya
hizmetlere erisimi olmayan igerik lreticileri yerel izleyiciye daha fazla bagimli hale
gelmektedir. Bu da igeriklerin kitlesel ¢ekicilige sahip, izleyicilerin sosyokiiltiirel, dini ve
politik hassasiyetlerine daha uygun sekilde iiretilmesi cabasini dogurmaktadir. Bu
hassasiyetlerin gozetilmemesi veya Tirkiye’de kutuplasma yaratan konulara deginme

thtimali igerik tireticilerinde kariyerleri ile ilgili endise uyandirmaktadir.

2.2.1 Blog ve vlog ortamlar:

Icerik iireticilerinin ¢evrimigi benlik sunumlarini analiz etmek igin igeriklerin
olusturuldugu platform kadar igerik tiiriinii anlamak da 6nemlidir. Bu sebeple bu alt
baslikta bir igerik tiirii olan vloglara ve onciilii bloglara iliskin bir literatiir taramasina yer

verilecektir.

Burgess ve Green’e (2018) gore vloglar YouTube’dan 6nce de var olan bir tiir olmakla

birlikte platformun en merkezi kiiltiirel bi¢cimlerinden biridir ve en popiiler kanallarin
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cogunun temelini olusturur. Vloglarin en temel formlar1 genellikle; dogrudan kameraya
iletilen bir monolog etrafinda yapilandirilir, bir webcamden biraz daha fazlasi ve biraz
esprili bir kurguyla iiretilir, komediden magazin dedikodularina, politik tartismalardan
glinliik yasamin siradan ayrintilarina degin uzanabilir. Ancak iyi bir hikaye anlatimi ve
dogrudan, kisisel hitap sekli tiir i¢in her zaman 6nemli olmustur. Vloglar ¢evrimigi video
ile televizyon arasindaki onemli bir farki imler. Bu fark vloglarin yalnizca teknik agidan
daha kolay tiretilebilmelerinden degil ayn1 zamanda izleyiciye dogrudan hitap etmeleri
ve onlar1 geribildirime davet etmelerinden dogmaktadir. Yorumlar ve baska videolar
araciligr ile verilen cevaplar vloglar i¢in etkilesim bigiminin merkezinde yer alir. Bu
noktada yazarlar erken donem vloglarin ¢ogunlukla bagka vloglara yanit niteliginde
paylasildigini da hatirlatirlar (Burgess &Green, 2018). Webb ve Lee (2012) ise kisisel
iceriklerin vlog tiirii i¢cin 6nemine dikkat ¢ekerler. Kisisel icerikler izleyicilerden gelen
yorumlarla birlikte vloggerlarin kisisel paylagimlarini temel alan topluluk aglari olusturur.
Ote yandan kadinlarin kigisel meseleleri vloglara tasima egiliminin erkeklerden daha
fazla oldugu ve daha interaktif videolar iirettikleri belirtilmistir. Bu baglamda vlog tiirii
icerisinde kisisel ve etkilesime dayali videolarin yayginligi gdz Oniine alindiginda
vloglarin kadinlar agisindan 6nemli bir ifade sahas1 olusturdugu sdylenebilir. Vloglar ve
onciilii bloglar1 igeren bu ifade sahasinin, kadinlar i¢in 6nemli bir anlat1 tiirli olagelmis
giinliiklerle baglantisina da dikkat ¢cekilmektedir. Cogunlukla erkekler tarafindan yazilmis
resmi toplumsal ve/ya iktisadi tarihe ve biiyiik anlatilara kars1 kadinlarin 6znelliklerine
yer agabildikleri gayri resmi tarih kayitlari ve mikro anlatilar olarak giinliiklerin sagladig1
ifade olanaklari, ¢evrimigi gilinliikler olarak kabul edilen blog ve vloglarda da bu kez
internetle baglantili bicimde 6znellikler arasi, kiiresel ve diyaloga dayali olarak kendini
gosterir (Purvis & Longstaff, 2009). Ote yandan kisisel olanin (kadinlarca) ifadesi gogu
kez degersiz ve apolitik goriilmiistiir. Senft (2008) bu yaklasimin tarihsel boyutlarindan
birini soyle ifade eder; “(zimnen eril) politik bloglarin yazarlar1 ve okurlar tarafindan,
(zzmnen disil) kisisel giincelerin asagilanmasina dair giincel egilim, bir nesil 6nce
‘gercek’ politik aktivistlerin, biling yiikseltme gruplarini reddetmelerinin bir tekraridir.”
Gergekten de bu egilimin bir pargasi olarak kadinlarin giindelik yasamlarini yansittiklar
vloglar1 6nemsizlestiren bir yaklasim s6z konusudur. Oysa “popiiler kiiltiirle ugrasmak,
varligimizi siirdiirmenin ve toplumu degistirmenin asli bir yoludur.” (Redfern&Aune,

2012). YouTube gibi ortamlar1 popiiler kiiltiiriin bir uzantis1 olarak degerlendiren Geng’e
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(2019) gore bu ortamlar kadinlarin 6nemsiz ugraslar1 olarak degil, kadin anlatilarinin ve
Oznelligin kuruldugu mekanlar olarak goriilmelidir. Bilir (2021) ise, kimliklerin ve
Oznelliklerin ingasmni anlamaya calisan teorilerde feminist teorinin artan etkisiyle
kadinlarin kendi benliklerini kurma ve pazarlik etme siireglerini anlamanin énemli hale
geldigini ve bunda feminist epistemoloji sayesinde bilginin {retilmesinde daha once
onemsiz goriilerek konugulmamais, dinlenmemis gruplarin goriiniir hale gelmesinin etkisi
oldugunu belirtir. Bu baglamda vloglar, kadinlarin 6nemsiz goriilen gilinlilk yasam
deneyimlerini goriinlir kilmalar1 araciligiyla ¢evrimi¢i benliklerini bir dizi ¢atisma ve
uzlast yoluyla kurduklari igerikler olarak s6z konusu bilginin iiretilmesi a¢isindan 6nemli

bir zemin saglar.

Tiirkiye’de kadinlarin blog ve vlog deneyimlerine odaklanan bir dizi c¢alisma
bulunmaktadir. Bunlar arasinda; mutfak kiiltiiriiniin doniisiimiiniin, cogunlugu kadinlar
tarafindan acilan yemek temali bloglara nasil yansidigini inceleyen Cantek (2011),
Tiirkiye’de anneligin degisimini anne bloglari iizerinden analiz eden Yelsali Parmaksiz
(2012), kadin bloggerlarin yazin deneyimini ele alan Depeli (2015), annelik
deneyimlerinin aktarimimi YouTuber anneler ilizerinden inceleyen Kizilkaya (2018),
kadinlar aras1 gliclenme baglaminda YouTube giizellik kanallarin1 analiz eden Geng
(2019), Tirkiye’den kadinlarin blog yazma pratiklerini 6zellikle umut kavrami {izerinden
ele alarak etnografik bir alan arastirmasi gergeklestiren Sim (2020) sayilabilir. Ote yandan
tiim bu ¢aligmalarin diinyanin farkli bolgelerinden kadinlarin blog ve vlog pratiklerine
odaklanan daha genis bir literatiire katki sagladigin1 da belirtmek gerekir. Bu literatiir
igerisinde One ¢ikan calismalar arasinda; Kanada merkezli annelik bloglar1 araciligiyla
olusturulan kamusal alanlara odaklanan Morrison (2011), ABD, Kanada, Avusturalya ve
Filipinler’den kadinlar tarafindan yayinlanan, 6diillii yemek bloglarinda idealize edilen
kadin Oznelliklerinin nasil insa edildigini arastiran Rodney vd. (2017), Finlandiya
merkezli ev bloglarini kadinlarin faillik potansiyelleri, kamusal yakinliklar ve normativite
ekseninde 1rksal ve sinifsal boyutlari ile inceleyen Jantti vd. (2018), Avustralya merkezli
yayinlanan annelik bloglarina odaklanarak, sosyal medya influencerlar1 ve halkla iligkiler
calismalar1 arasindaki iliskileri neoliberalizm ekseninde ele alan Archer (2019), Ingiliz
bir temizlik fenomeni (cleanfluencer) iizerinden dijital personalari ve topluluklar1 analiz
eden Casey ve Littler (2021), Giiney Koreli blogger annelerin pisirdikleri yiyecekleri blog
icerigi haline getirerek geleneksel ve neoliberal degerleri nasil uzlastirdigini arastiran
22



Song (2021), Cin merkezli annelik vloglarin1 yogun annelik deneyimlerini gosteren bir
mercek olarak ele alan Shen vd. (2022) sayilabilir. Ozellikle gectigimiz on y1l boyunca
hizla biiyiiyen ve farkli iilkelerden kadinlarin blog ve vlog deneyimlerini igeren bu
caligmalarin olusturdugu literatiir kadinlarin sosyal medya kullanimlarini birbirleriyle

iligkilendirerek kiiresel bir ag kiiltiirii i¢cinde anlamlandirmamizi saglamaktadir.

Yukarida bir kismi verilen ¢esitli arastirmalar kadmlarin vlog ve blog pratiklerinin
cesitliligini gostermektedir. Bu c¢alisma boyunca da vlog ortamlar1 yalnizca vlog
iceriklerinden ibaret olmayip vlog ¢ekme pratiklerini, ¢evrimici ve ¢evrimdist bag ve
iligkileri kapsayan bir sanal mekan (ya da mekanlar toplulugu) olarak ele alinmistir. Bu
mekanda iiretilen ve sunulan benlik bigimleri sabit degildir, tekrar tekrar kurulurlar.
Buradaki pratiklerin degisken ve tiirbiilansli halini belirtmek i¢in ¢atisma ve uzlasi
ifadeleri kullanilmistir. Ancak bu noktada calisma agisindan vlog ve blog ortamlarina
iliskin belirleyici olan bir perspektifi agimlamak yararli gérinmektedir. Bu perspektif
temel olarak sosyal medya kullanicisini anonimlikten goriniirliige, kiigiik oOlgekli
topluluklardan biiylimeye tesvik eden egemen dikkat ekonomisini temel alir. Bunu blog
ve vlog ortamlarinda kadinlarin deneyimlerine iliskin bir degisim hatti tizerinden okumak
miimkiindiir. Ornegin Tiirkiye’de kadinlarin blog yazma pratiklerine bakildiginda Depeli
(2015) kadin bloggerlar {izerine yaptig1 calismada, Tiirkiye’den ilk bloggerlarin medya
ve reklamcilik alanindan geldigini, blog yazmanin onlara kdse yazarlig1 ve kitap yazarligi
gibi alanlarda kariyer sagladigini, 2010’Iu yillardan itibaren ise blog agan kadinlarin
motivasyon kaynaklarinin degistigini, blog ortamlarin vadettigi sosyallik ve arkadagligin
onem kazandigini belirtir. Depeli (2015) ayn1 zamanda bloglarin anonimligine dikkat
cekerek “geng kadinlar kendilerine bir varlik, benlik ve yasam alan1 agmakta gibidir.
Blogger 6zne kendini sunmaz, kendini anlatir” demektedir. S6zii edilen bu anonimligin
kadinlarin blog deneyimlerine etkisi Morrison’un (2011) Kanada merkezli annelik
bloglar1 iizerine yaptig1 calismada da one c¢ikar ve diger annelik ve/ya ebeveynlik
bloglarindan ve diger kisisel bloglardan ayr1 bir “kisisel annelik blogu” tanim1 yapar. Bu
blog tiiriinii digerlerinden ayiran nitelikler, genellikle 5 ila 100 diizenli okurdan olusan
simirli okuyucu kitlesi ve reklam, sponsorluk, ticretli iiriin inceleme gibi ticari blog
faaliyetlerine smnirli  katilimi ile kendini ifade etme ve topluluk gelistirme
motivasyonlaria sahip olmasidir. Morrison kiigiik 6lgekli, etkilesime dayali ve okur-

yazar rollerinin birbirinin yerini aldig1 kisisel annelik blogu ortamlarini, kisisel hayatlar
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acik eden, duygu ifadeleri igeren, giiven baglar1 ve arkadaglik kavramlari iizerine kurulan
ve bdylece samimi kamusalligi® %(intimate publics) isler hale getiren mecralar olarak
niteler. Bu mecralar yoluyla olusturulan topluluklarda annelik deneyimleri {izerine yazan
bloggerlar ifade alanlarin1 korumak i¢in anonim isimler kullanmak, kimliklerini belli
edecek bilgileri paylagsmaktan kaginmak, bloglarina erisim yollarmi kisitlamak, okur
profillerini yonetmek ve izlemek gibi yontemlere bagvururlar. Bu yontemler bloggerlarin
ev i¢i alana ve annelige yonelik zorlu ve mahrem sayilan konularla ilgili — her ne kadar
sOylenebilir ve sdylenemez olan arasindaki hassas dengelerden soz etseler de - kendilerini

ifade etmelerinin sinirlarii genisletir.

Bu noktada bloglardan vlog ortamlarina ve YouTube’a uzanan yolun kadinlar agisindan
nasil bir ifade alani yarattifin1 anlamak i¢in anonimligin tersine goriiniirliigii, kiiciik
6lcekli olmak yerine biiylimeyi tesvik eden yapisina egilmek onemlidir. Elbette bu yapiy1
ticarilesme ve beraberinde gelen influencer ekonomisi ile birlikte diisiinmek gerekir.
Lange (2017) YouTube’un Google tarafindan satin alinmasindan itibaren yasanan
ticarilesmenin vloglar1 etkiledigini belirterek, vloglarin baska insanlarla oldugu kadar
ticari isletmelerle de kurulan etkilesimler araciligiyla bigimlendigini ve bunun
vloggerlarin video yaratim siirecinde ¢esitli baskilar olusturdugunu belirtir. Archer (2019)
ise dikkat ekonomisi i¢inde benligini bir marka haline getirmenin, mikro-iinlii ya da
influencer olmanin, gen¢ kadinlar i¢in bir kariyer ya da en azindan ek is edinme hevesiyle
popiiler oldugunu, diger yandan influencerlarla iligkilerin de halkla iligkiler uzmanlarinin
yeni onceligi haline geldigini ifade eder. Boylece 2010’1u yillar i¢in s6zii edilen yaziya

ve topluluk kurmaya dayali, anonim blog ortamlarinin 6zellikle son 6-7 yil icerisinde

8 Terimi Ayse Akalin’in ¢evirdigi sekilde kullandim (2023:25)

® Berlant’in (2008) isaret ettigi profesyonel medya ekolojisi iginde iiretilen popiiler metinlerin aksine,
yayincilik kuramlarindan ¢ok ag kuramlari uyarinca dolagima giren metinler iizerine kurulu olmasinin

getirdigi farklarla birlikte kurulan bir kamuda yakimliktir bu.

10 Ote yandan Morrison’a gore bloggerlarm kamusal alanla ve kendilerine benzemeyen okurlarla aralarina
koyduklar1 mesafe ve blogger personalari ile ¢evrimdist kimlikleri arasinda korumaya calistiklart ayrimin,
bloglarmin politik giiciinii baltaladigini belirtmek gerekir. Yine de Morrison bu bloglarda mobilize olan ve

fiziksel uzama taginan kimi aktivist eylemleri de politik bir ivme olarak not eder.

24



sozlii ve gorsel ifadeleri temel alan, anonimligin yerine goriiniirliiglin ve benligini bir
marka haline getirmenin 6nem kazandigi, vlogger-takip¢i hiyerarsisinin belirleyici
oldugu YouTube temelli vlog ortamlarina evrildigi sdylenebilir. Bu vlog ortami giderek
daha ¢ok kadinin, hem zaman ve teknik gereklilikler agisindan daha kolay hem de
tin/gelir/kariyer motivasyonu ile daha yaygin bi¢imde katilabildigi, kitlesellesmis ve
ticarilesmis bir ¢erceve ¢izer. Dolayisiyla vlogger kadinlarin YouTube’dan gelir elde
etmek, markalagmak, kariyer edinmek gibi konulardaki sdylem ve tutumlarindan
bagimsiz olarak YouTube ve vlog ortamlari ticarilesmenin ve kitlesellesmenin etkileriyle

bicimlenmektedir.

2.3 Ev Vloglan

Vloglarda “ev” pek cok farkl1 sekilde yer alir. Icerik, konu ve mekan olarak ev farkli vlog
tiirleri icerisinde goriiniir olur. Ote yandan ev vloglar terimi, daha ¢ok yasam tarzi
vloglar1 (lifestyle vlogs) ve giinliik yasam vloglar1 (daily vlogs) gibi tiirlerin altinda bir
alt tlirii olarak siiflandirilir. “Evde giinliik yasam” baslig1 altinda yer alan igeriklere
hemen her sosyal medya platformunda rastlanabilirse de 6zellikle YouTube bu acidan
oncii bir yer edinmistir. Strangelove’a (2010) gore; “amator videonun kitlesel ¢aginin ilk
stiildyosu evdir” ve videolarin arka planlarinda yer alan ev kesitleri yalnizca mekana
iliskin degil aile iligkileri, tiikketim kiiltiirli ve yasam bicimleri iizerine verilerle doludur.
Dijital kameralarin ve YouTube’un yayginlasmasi siradan ailelerin ve gilindelik
davraniglarin yogun bicimde kaydedilmesine imkan saglamistir. Ote yandan Hillrichs
(2016) erken donemli (2005-2006) vloglar1 inceledigi calismasinda, YouTube’da evin
basitce, oldugu gibi gosterilen 6zel bir alan oldugu diislincesine kars1 ¢ikarak vloglarin
kamusal igerikleri oldugunu ve diger kamusal gorsel-isitsel pratiklerle birlikte
tarihsellestirilip kavramsallagtirilmalar1 gerektigini belirtir. Hillrichs (2016) vloglarda
yatak odalarinin, 6zellikle de ergen genglerin odalarinin yaygin bicimde bir mekén olarak
kullanilmasini ele alarak, bu mekanlar1 kimlige ve ayirt edilmeye yonelik birer temsil
alan1 olarak goriir ve su saptamalar1 yapar; “vloggerlarin bizi odalarinda gezdirdigi, bize
mobilya ve esyalarin1 gdsterdikleri videolar, bunlarin yalnizca performanslarin icra
edildigi mekanlar olmadigini, icra edilen mekanlar oldugunu” ortaya koyarken, kadraja
girmesine ve kadraj disinda kalmasina karar verilenler, oda diizenlemeleri ve vloglar
boyunca bu diizenlemelerde yapilan degisiklikler, evin farkli boliimlerinin gosterilmesi
gibi unsurlar bu icranin pargalari olarak bilingli ve performatif olarak ekranda yer alirlar.
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Yatak odasit gibi mekanlar aynm1 zamanda igerik ve bicim acisindan videolar arasi

stirekliligi saglar, vlogger’in lislubunun ve markasinin bir parcasi haline gelirler.

Bu baglamda ev, erken donemli YouTube vloglarindan bu yana yalnizca ekrana yansitilan
bir arka plan ve ortam olarak degil, cesitli anlamlar aktaran, diizenlenmis bir ileti ve

icerigin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikar.

Ev vloglari ise, ev ve aile yasamini temel alan bir vlog tiiriidiir. Bu tiirii Jantti vd. (2018)
bloglar ile ilgili caligmalarinda; “yasam tarzi bloglariin bir alt tiirli olarak, biiyiik
cogunlukla kadinlar tarafindan yazilan, estetize ve idealize edilmis aile yasami, giindelik
yasam ve eve odaklanan bloglar” olarak tamimlarlve bu alt tiirii karakterize eden iig
ozellik belirler: bloggerlar (yetiskin kadinlar), odak noktasi (giinlilk yasamin ve ailenin
Ozelliklerini ev ortaminda sunma) ve bloglarin tarzi/cok modlulugu ( kisisel ve 6znel
yazma stili ve bloglarin kayda deger bir tamamlayicis1 olarak fotograflarin estetize
edilmesi). Bu tez ¢alismasinda da yakin bir gerceve vloglar i¢in kurulmaktadir. Calisma
boyunca ev vloglart terimi; yasam tarzi ve giinlilk vlog kategorisi altinda yer alan,
cogunlukla kadmlar tarafindan iiretilen, ev i¢i giindelik yasama odaklanan, amator
videolar1 ifade edecek sekilde kullanilmistir. YouTube’da giindelik yasamlarini
kanallarina tasiyan, bir rutin igerisinde ve sik araliklarla video paylasan ve iceriklerini
agirliklt olarak ev i¢i alanla ilgili konulardan olusturan pek ¢ok kadin vlogger
bulunmaktadir. Ev kavrami elbette kapsamli bir konudur, bu sebeple bahsi gecen
kanallarin bazilarinda ev isleri; temizlik, yemek, iitii vb. yapmakla ilgili goriinti ve

anlatilara daha sik rastlanabilirken, bazilarinda ev diizeni, evle ilgili aligveris ve

11 Finlandiya temelli bu calismada yazarlar aslinda kavrami homing blogs olarak adlandirmakta, homing
kelimesinin “eve doniis” anlamindan yararlanarak bu bloglarin 6zellikle gen¢ kadinlarin eve doniis ve
kendilerini ev i¢i ve aile baglami igerisinde yeniden konumlandirma siireglerini yansitan sembolik ve
semptomatik bir toplumsal cinsiyet tepkisi oldugunu (a.g.e.) dne siirmektedirler. Ote yandan Tiirkiye,
kadinlar i¢in*’¢alismama’nin ¢ok gii¢lii bir alternatif olarak goriildiigl bir toplum” dur (Bora, 2010). Bu
baglamda ayni dinamiklerle isleyen bir yeniden konumlandirmadan s6z edilemeyecegini diisiindiigiim igin
kavrami dogrudan onlarin igaret ettigi sekliyle degil, daha genis bir kavram olan ev ile karsiladim. Bir diger
ceviri tercihi ise “yuva vloglar1” olabilirdi. Ancak bunu da ev kelimesinin daha kapsayici olmasi, vloglarin
(yalnizca yuva anlamini 6ne ¢ikarmayan) ¢ok yonliiliigiinii icermesi agisindan daha islevsel buldugum igin

eledim.
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dekorasyon tercihleri, bazilarinda ise diger aile fertleriyle, cocuklarla, misafirlerle ya da
yalniz olarak evde gegirilen zamanlarin vloglanmasi yogunlukta olabilir. Cogu kanalda
ise bunlarin tamama ara ara goriiniir olur, ayn1 zamanda ev dis1 glindelik yasam da kadraja
girer. Ote yandan hem evler hem de vloggerlar homojen bir yap1 sergilemez. Sinif, yas,
meslek, egitim, kisilik ve deneyimlerin yarattig1 farklar her zaman goriintirdiir. Yine de
temel olarak bu vloglarda evde siiregiden giindelik yasamin etrafinda oriilen anlat1 ve
goriintiiler agirliktadir. Ote yandan ev vloglar1 bashigmin farkli alt tiirleri kapsadig1 da
belirtilmelidir. Ornegin estetize edilmis goriintiilerin, sessizligin ya da sakin bir miizigin
eslik ettigi, huzur temasmnin one ¢ikarildigi, biiyiik Slclide vloggerlarin yiiziiniin
goriinmedigi ve ¢ogunlukla altyaziyla desteklenen sessiz vlog ya da evde yavas yasam
(bkz. Abidin, 2020) videolar1 gibi tiirler de bu kapsamda ele alinir. Bu ¢aligmada yer alan
ev vloglart ise; vlogger’larin anonim kalmak yerine ¢evrimig¢i benliklerini goriiniir
kilacak sekilde yiizlerini ve seslerini kayda aldiklari, takipgileriyle konustuklari, ¢cogu
zaman bir ya da birden fazla giinli dogrusal bir zaman akisiyla sunduklari, amator ancak
basit diizeyde kurgulanmis, ¢ogunlukla evde gegen ve ev ici giinliik yasamin, ev islerinin

ve pratiklerinin icerik haline getirilmesiyle olusturulan bir vlog tiiriinii kapsamaktadir.

Ev ici alan tarihsel olarak kadinlarla 6zdeslestirilmistir. Evin maddi temelleri biiyiik
Olclide kadinlarca harcanan karsiliksiz ve goriinmeyen ev ici emege dayanmaktadir.
Kadinlarin iicretli emek piyasasina katilimlart ise yine ev i¢i sorumluluklar etrafinda
sekillenmektedir (ilkkaracan, 2010). Bu acidan bakildiginda ev vloglari, kadinlarin ev
icinde kendilerine yliklenen sorumluluklar1 aksatmadan gelir elde edebildikleri, iicretsiz
ev ici emeklerini - kullanic1 emegi ve veri liretimi kosulu ile- ticretli hale getirebildikleri
ve bu yolla YouTube’da bir kariyer edinebildikleri sosyal medya igerikleridir. Bu vloglar
ayn1 zamanda vloggerlarin evlerinin sanal uzamdaki bir uzantisidir ve 6zel hayatin
detaylarini sergileyen bir “kamusal mahremiyet” (Andrejevic, 2004) meydana getirdikleri

icin yari-kamusaldir'? (Jintti vd, 2018). Ayn1 anda hem evin i¢indedir hem de sosyal

2 Unli, (2019, 49) “’yari-kamusal’ kavramimin hem ev igi-ev dis1 ayrimina bagli olarak, evin disinda ancak
yakininda anlaminda, hem de devlet-toplum ayrimina bagli olarak devlete/kamuya ile 6zel tesebbiisiin ortak
sahipligindeki mekéanlar anlaminda” kullanildigina dikkat ¢eker. Bu calismada ilk anlaminda, evin i¢inde

ancak ekran/ag vasitasiyla disinda ve yakininda olarak ele altyorum.

27



medyanin bir parcasi, takipgilerle paylasilan iletilerdir. Vloglar ev i¢i alanla birlikte
vlogger’in kendisini de - hem ekrana yansiyan gorilintiler hem de vlogger’larin
kendilerine dair anlatilar1 aracilifiyla — dijital igeriklerin bir pargasi haline getirir. Bu
Ozellikleriyle ev vloglari yalnizca “vlogger’in ev yagami’ni1 goriiniir kilmaz, vloggerlarin
evlerine, giindelik yasamlarina ve kendilerine iligkin temsiller araciligr ile ¢evrimigi
benlikler sunmalarina imkan verir. Bu benlik bi¢gimleri 6zellikle goriiniir olan ev isleri,
bakim emegi, aile iligkileri ve ev dolayimiyla ev kadini, es ve anne olmaya iliskin
anlamlarla yiikliidiir ve s6z konusu ¢evrimigi benlikler bu anlamlar etrafinda kurulur. Ote
yandan ev i¢i alan ve benlik sunumlar1 arasindaki baglar homojen bir biitiin degildir,
kadinlarla erkekler arasindaki farklar1 oldugu kadar kadinlar arasi farklar1 da isaretleyen
alanlardir. Evin diizenlenme big¢imi, esyalarin se¢imi, ev islerinin paylasimi gibi pratikler
kadinlarin 6znellik insasinda islev kazanirlar (Bora, 2010). Bu 6znellikler ev vloggerlari
tarafindan ¢evrimici bir benlik etrafinda kurulur/temsil edilir, ekran aracilig1 ile paylagilir
ve etkilesime acilir. Boylece vloglarin hem ticari/kariyer hedefli, hem iletisimsel/sosyal

iligkilere dayali hem de yari-kamusal/mahrem nitelikleri ile birlikte bigimlendirilirler.

2.3.1 Ekonomik bir etkinlik olarak ev vloglar:
Ev vloglar1 kadinlar1 -licretli emek piyasasi ile iligkileri ne olursa olsun- oncelikle birer
ev kadini1 olarak isaretler. Ev kadini, TDK (Tiirk Dil Kurumu Soézliikleri) tarafindan

13 plarak tanimlansa

“disarida herhangi bir iste ¢calismayip kendi ev islerini goren kadin
da Ozbay (2019) ev kadinhigmin bir istatistiksel kategoriden ¢ok toplumsal bir rol
olduguna dikkat ¢eker: “Tiirkiye’de kadinlar ekonomik etkinliklerde bulunsalar bile
oncelikle ev kadinidirlar ve bu rollerini oynamak zorundadirlar. Ancak ev kadinlig rolii
farkli gruplarda farkli anlamlarla yiikliidiir ve bazi gruplarda ekonomik faaliyetler ev
kadinligimin bir uzantis1 olarak bi¢imlenmektedir”. Ev vloglart hem YouTube’dan
dogrudan kazanilan gelir hem de sosyal aglar vasitasiyla yapilan is birligi ve sponsorluk
anlagsmalar1 ve/ya atilan yeni kariyer adimlar1 diisiiniildiiglinde ev kadinliginin uzantisi
olarak bigimlenen bir ekonomik faaliyettir. Casey ve Littler’in (2021) dikkat ¢ektigi gibi

bu vloglarda yer alan ev kadin1 konumu bir ¢eliski yaratarak vloggerlar1 evi gecindiren

kisi haline getirebilir. Ucretsiz ev emegi veren ev kadmi, bunun etrafinda insa ettigi

13 https://sozluk.gov.tr/
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cevrimigi benligi iizerinden gelir elde eder. Petersson-Mclntyre (2020) ise dijital
platformlar aracilig1 ile sunulan ev kadimi roliiniin geleneksel is boliimii tarafindan
belirlenen rolden farkli olarak isledigini, platformlarin bir araci seklinde calisarak
aracilarin tagimalar1 gereken anlami ve unsurlar1 doniistlirdiigiinii, terclime ettigini ve/ya
carpittigini, bu baglamda aracilarin, evden calisan bir kadin olmanin anlamini yeniden
diizenleyerek ve yeni iligkileri miimkiin kilarak toplumsali yeniden kurguladigini, kisisel
olanin ekonomik faydaya doniisebilmesinin, aracilanmis ev kadini figiirii baglaminda
yeni idealler meydana getirdigini belirtir. Bu agidan vlog pratiklerinde kadinlarin benlik
sunumlarmi etkileyen 6nemli bir boyut, YouTube un ticari iligkileridir. Ancak bu ticari
iligkilerin etkilerini ele alabilmek i¢in 6nce Tiirkiye baglaminda kadinlarin ticretli emek

piyasast ile iliskilerine deginmek gerekir.

Tiirkiye’de kadinlarin genel olarak birincil bicimde ev ve aile yasaminin idame
ettirilmesinden sorumlu tutulmasi ve evlilik ve anneligin kadinlar1 ticretli is yasamindan
uzaklastirarak eve dondiiren dnemli unsurlar olarak islemesi, kadin ev vloggerlarini da
icine alan politik ve ekonomik baglami anlamak acisindan Onemlidir. Ekonomik
Kalkinma ve Is birligi Orgiitii (OECD) 2020 verilerine gore Tiirkiye’de isgiiciine katilim
orant erkeklerde %74,6 iken kadinlarda %35,0°dir. 2020 yilinda OECD iilkelerinde
kadnlarin isgiiciine katilim oram ortalamasi ise %63,8°dir.}* Tiirkiye’de kadinlarin
isgiicline katilim oraninin bu ortalamanin oldukca altinda kaldigi goriilmektedir.
DISK/Genel Is Aragtirma Dairesi’nin 2022 tarihli Kadin Emegi raporuna gore iicretsiz
bakim isleri nedeni ile isgiicline katilamayan kadin sayisi, isgiicline katilan kadin
sayisindan daha yiiksektir. Bu da kadinlarin is hayatina katilmasinin 6niindeki birincil
engelin ev isleri ve bakim emeginden sorumlu tutulmalari oldugunu géstermektedir. Ote
yandan kadin istthdaminda kayit dis1 ve giivencesiz ¢alismanin yayginligi ile erkek ve
kadin ticretleri arasindaki gelir adaletsizligi de kadinlarin isgiiciine katilimini olumsuz
yonde etkileyen faktdrlerdir. TUIK (2021) tarafindan yayinlanan Toplumsal Cinsiyet
Istatistikleri raporuna gore kadinlarin isgiiciine dahil olmama nedenleri arasinda en

yiiksek olarak “ev isleriyle mesgul” olmay1 gosterdikleri goriilmektedir. ilkkaracan’m

14 https://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=LFS _SEXAGE I R
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(2010) dikkat ¢ektigi gibi, kadinlar emek piyasasina katilip katilmama karar1 alirken ev
ve hane halki bakiminin alternatif maliyetlerini goz 6niinde bulundurma zorunlulugu ile
kars1 karsiya kalirlar ¢iinkii Tiirkiye’de bakim rejimi tam zamanli ev kadini, emek
piyasasi rejimi ise tam zamanh erkek c¢alisan temelinde kurumsallasmistir. Kadinlarin
emek piyasasindan dislanmalarinin 6zellikle es ve anne olmalariyla baglantili olmasi,
Tiirkiye’de her egitim grubunda evli olmayan kadinlarin evli olanlara kiyasla daha yiliksek
oranda isgiiciine katiliyor olmasi ile belirginlesmektedir. Istanbul Planlama Ajans1 (2022)
tarafindan Istanbul’daki ev kadinlari iizerine yapilan bir arastirmanin sonuglar1 da bu
bilgiyi dogrular niteliktedir. Rapora gore ev kadinlarinin %35’inin {cretli ¢alisma
deneyimi olsa da %30’u dogumdan sonra %?27’si evlilikten sonra isi birakmistir. Raporda
“evliligin ve anneligin neredeyse her {li¢ kadindan birini is hayatindan uzaklastirarak ev
kadim1 yaptigr” belirtilmektedir.’®> Bugra ve Ozkan (2013), Tiirkiye’de ¢alisma
kosullarimin hem kadin hem de erkekler i¢in zor olduguna ancak kadinlarin ¢aligma
hayatindaki konumunun erkeklere gore daha kirilgan olduguna dikkat ¢ekerek, geleneksel
cinsiyet rollerini onaylayan ve bununla baglantili olarak ev i¢i bakim islerini kadinlara
birakan politik tutum ve uygulamalarla, glivencesiz c¢alisma, gelir esitsizligi, kurumsal
bakim hizmetlerinin bulunmamasi, kadin istthdami karsiti kiltiirel egilimler gibi
unsurlarin kadinlarin kendilerine bigilen ev i¢i rolleri kabullenmelerini rasyonel bir
secenek haline getirtigini belirtir. Ote yandan kadinlarin birincil olarak ev isleri ve bakim
emeginden sorumlu tutulmasi, neoliberal politikalarin kiiresel etkisiyle birlikte
diisiiniildiiglinde kadinlarin ev disindaki ekonomik faaliyetlere katilmamasindan ¢ok is-
aile dengesinin kurulmasi ekseninde bir idealin tesvik edildigi gorilir. Bu ideali
acabilmek i¢in Once neoliberalizmin kiiresel ve yerel veghelerine deginmek yararl

goriinmektedir.

2.3.1.1 Neoliberal politikalar ve girigimci ev kadinlar:

Neoliberalizm kavrami Rottenberg (2020) tarafindan; “yalnizca bir dizi ekonomik
politika degil devletin yonetiminden 6znenin i¢ isleyisine dogru hareket eden ve bireyleri
insan sermayesi ve dolayisiyla sermaye artirict etkenler olarak yeniden sekillendiren

baskin bir politik rasyonalite olarak” ele alinmistir. Bu rasyonalite igerisinde piyasa

15 https://ipa.istanbul/yeni-arastirma-istanbulda-ev-kadinlari/
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kosullar1 en 6zel alanlar da dahil olmak iizere yasamin tiim alanlarina sizmakta, tim
degerleme bigimleri piyasa oOlgiitii araciligr ile gerceklesmektedir (Banet-Weiser vd,
2019) . Neoliberalizmin bireyi ele alma bi¢imi temel olarak girisimcilik unsuru etrafinda
bi¢imlenir. Lazzarato (2013) bunu “girisim toplumu haline getirilen bir toplumun
cergevesine uyacak, ‘kendisinin girisimcisi’ haline getirilmis bir 6zne” olarak tanimlar.
Belirsiz bir ekonomik iklim karsisinda etkin ve riskleri géze alan, kurumsal kuralsizlasma
ve sosyal hizmetlere verilen Onemin azalmasi karsisinda kendi kendine yeten ve
sorumluluk alan, bilgi teknolojisi ve kiiresel emegin hizli temposu karsisinda cabuk
Ogrenen ve esnek bir iggiicii olusturan bir neoliberal 6zne tahayyiilii s6z konusudur
(Marwick, 2013). Bu 6zne; sorumlu, rasyonel ve tercih sahibidir. Tiiketici ve miisteri
kimliginin yan1 sira, basarili bir calisan ve ailesinin kaderinden sorumlu biridir. Bu
baglamda rekabetin tiim toplumsal yasama yayilarak bireylerin kendi kendilerini
yonetmelerinin tesvik edilmesi ile yonetim temel strateji halini alir (Ozkazang,2013).
Kisi, bir isletme gibi rekabetci kalabilmek i¢in 6z-yOnetimini (self-management)
gelistirmek zorundadir. Oz-ydnetim, bir 8z-girisim (self-enterprise) araci olarak bedensel
ve duygusal ihtiyaglarin karsilanmasini ve yeni bilgi, yetenek ve beceriler edinmeyi
gerektirir. Uretken bir girisimei olarak basarili bir neoliberal birey, ekonomik refah,
ozgurligii ve kendini ifade etmeyi aktif olarak arayip bulmakla yiikiimlidiir (Song,
2021). Bu baglamda popiiler olan seylerle ilgilidir, kisisel gelisimine odaklanir ve
‘kendini gergeklestirmek’ i¢in mal ve hizmet satin alir. Piyasa mantigim1 egitim,
ebeveynlik ve iligkiler de dahil olmak {izere hayatinin bir¢cok yoniine entegre etmekte

zorlanmaz (Marwick, 2013: 13).

Neoliberalizmin 6zne anlayisi, patriyarka gibi yapisal engelleri tanimayan ve 6zerk,
rasyonel, bilgili bir 6zne tahayyiil ederek erkekleri isaret eden, cinsiyet agisindan tarafsiz
olmayan bir ideolojik yaklasima sahip olmasi (Cavdar&Yasar, 2019) ya da ekonomik
bagimsizlik ve otonomi talebi gibi feminist idealleri aracsallastirmasi (Batliwala ve
Dhanraj, 2007 den akt. Ozugurlu, 2012) baglaminda sorunsallastiriimaktadir. Ote yandan
bireysellesme, girisimeci O0znellik ve kisisel degisim gibi unsurlarin 6ne ¢ikarilmasi
kadinlarin giliglenmesi ekseninde tartisilmaktadir (Banet- Weiser vd, 2019). Ancak son
tahlilde bu politikalarin kiiresel etkisi kadinlara iligkin bir dizi ideolojik sdylemi isler hale
getirmektedir. Rottenberg (2020) kadinlar i¢in ana akim, popiiler basinda yer alan yeni

ideallerden birinin maliyet-fayda hesabina dayali bir is-aile dengesi olusturulmasi
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oldugunu belirtir. Mutlu bir is-aile dengesi bu ideali kuran sdylemin merkezinde yer
almakta ve bu sdylem odagini hem is hem de ev alaninda basarili olan miikemmel bir
kadin figiiriinlin her seye sahip olabilme idealinden mutlu bir denge idealine
kaydirmaktadir (Banet- Weiser vd, 2019). Diger bir deyisle kadinlarin hem is hem de aile
hayatinda bagarili olmasina iliskin ideal yerini ikisi arasinda mutlu bir denge kurabilen ve
calisma kosullarii buna gore diizenleyen, iiretken bir girisimci kadin modeline
birakmaktadir. Ayn1 zamanda bu sdylemi tasiyan anlatilarda s6z konusu dengeyi her bir
kadinin kendine has ve onu mutlu edecek sekilde kurmakla yiikiimlii oldugu ve bunu
basarabilmek icin kadinlarin geleceklerini iyi bir sekilde ve bir silsile halinde
planlamalarinin (6rnegin kariyer yapmay1 ve anneligi yas donemlerine gore planlamak)
onemi vurgulanmaktadir (Rottenberg, 2020). Ancak bu noktada Rottenberg’in
arglimanlarinin ABD’yi ve egitimli-kariyer sahibi kadinlar1 temel aldigim1 belirtmek
gerekir. Neoliberal politikalar ve bu politikalar1 takip eden ideolojik anlatilarda kurulan
idealler kiiresel capta etkili olmakla birlikte yerel kosullarda sinifsal, toplumsal ve/ya
bireysel diizeyde bir dizi farktan etkilenmektedir. Bu sebeple Alan Yazin taramasina
Tiirkiye’de neoliberal politikalarin kadin emegi lizerindeki etkisi ile devam etmek yararlh

goriinmektedir.

Kiiresel neoliberalizm siireci Tiirkiye’de 1980’lerin basinda baslamis olmakla birlikte,
AKP hiikiimetleri doneminde kamu okullarinin 6zellestirilmesi, bir¢ok kamu
hizmetlerinin taseronlastirilmasi, kamu islerinin tasfiyesi ve saglik reformlari
neoliberalizmi kurumsallastirma siirecinin bir pargasi olarak islemistir (Cavdar& Yasar,
2019). Neoliberal politikalarin kadin istihdamina etkisi, ucuz isgiicli temini ihtiyaci ile
kadim1 ev ve aileden sorumlu goren cinsiyet¢i is boliimiiniin muhafazasina yonelik
politikalarin (Toksoz, 2016) beraberligindeki bir cercevede ilerlemis, bu baglamda
kadinlarin aile i¢inde kendilerine yiiklenen rol ve sorumluluklar: ihmal etmeden isgiicii
piyasasina katilmasi hedeflenmistir. Buna bagh olarak da kadin emeginin giderek daha
cok esnek, giivencesiz ve kayit dis1 istthdam alanlarinda yogunlastigi goriilmektedir.
Devlet girisimciliginin 6zellesmesi, hiikiimetlerin harcamalarinin azalmasi, ekonomik
krizler hanelerin ge¢imini zorlagtirirken, kadin emegi toplumsal yeniden iiretim siirecinin
aktif unsuru haline gelmistir. Kadinlar emeklerini ¢ift yonlii olarak hem ev isleri, bakim
emegi, ev eksenli ¢aligsma gibi unsurlarla ev i¢cinde hem de diizensiz, gegici, orgiitsiiz ve
giivencesiz kosullarda ev disinda yogun bigimde kullanmaktadirlar (Giines, 2015). Cosar
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ve Yegenoglu (2011), AKP doneminde egemen olan patriyarka bigiminin — liberal
patriyarka ile benzer bigimde- kadinlar1 esnek isgiicii piyasasina katilima ¢agiran ancak
ayn1 zamanda onlar1 i¢ i¢e gegen ¢alisma yasami ile aile sorumluluklar ile ilgili uyaran,
isgiicine katilimin ¢ocuklarin refahini, ailenin biitiinliigiinii ve en sonunda toplumun
biitiinliglinli riske atabilecegini ima ederek kadinlarin birincil sinirlarint isaretleyen
neoliberal- muhafazakar bir ¢izgide yer aldigina dikkat ¢ceker. Cavdar ve Yasar (2019) ise
bu ¢izgi igerisinde (onlar Islami muhafazakarlik terimini kullanir) ailenin ve kadilarin
neredeyse ayni sey olarak ele alindigini, kadinlarin evde kalip yar1 zamanli, ¢evrimici
veya kayit dis1 ekonomi igerisinde ¢aligmaya tesvik eden esnek piyasa politikalarinin ve
kadinlar1 bakim emegi vermeye, annelige ve hizmet sektorii gibi kadin isi olarak nitelenen
sektorlere hazirlayan egitim politikalarinin uygulandigini belirtirler. Acar-Savran (2011)
da kadinlarin bir yandan mikro kredilerle/ girisimcilik programlariyla ailenin ge¢imini de
karsilayacak hale getirilmeye calisildigini; bir yandan da yoksulluk ve aileci sdylemlerin
kadinlar1 giderek daha ¢ok ev ve bakim isi yapmaya yonlendirdigini ifade eder. AKP
hiikiimetleri donemi boyunca neoliberal ilkeler baglaminda kadin istthdamini arttirma
hedefine ulasabilmek i¢in girisimcilige dnemli bir politika olarak odaklanilmis, kadinlari
(ve erkekleri) egitmek ve onlara yeni kurduklar1 isletmeler i¢in lojistik, finansal ve yasal
destek saglamak amaciyla cesitli devlet kurumlar tarafindan ¢ok sayida proje finanse
edilmistir (Cavdar&Yasar, 2019). Bu anlamda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin
kadin girisimciligi projeleri, KOSGEB tarafindan kadin girisimei adaylarina saglanan
krediler ve kadin girisimcilere pozitif ayrimecilifi ongdéren yasanin kabulil
orneklenmektedir (Kiitiik-Kuris, 2021). Ote yandan bu girisimcilik tesviklerinin
yoksullugu azaltma stratejilerinin bir pargasi olarak uygulanan mikrokredi programlari
gibi uygulamalarinda, bilhassa yoksul kadinlar i¢in ¢izilen ideal ¢ergeve, neoliberal 6zne
anlayisinin bireysellik vurgusu yerine aile ile baglantilidir;

“Piyasa fetisizminin iizerinde yiikseldigi biricik dayanak, yoktan var eden, galiskan, borcuna sadik,

¢ocuklart i¢in kendini feda etmeye hazir ve erkeklerin aksine kazandigi her kurusu ailesine

harcayan ‘ideal’ kadin imgesidir. Bu imge, agik¢a, kadmnlarin ancak bir aile/hane iginde ve
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tamamen onlar adina var olduklarini vaaz etmektedir. Bir baska deyisle, neoliberal ethos acisindan
yoksul kadinlar, emekleri piyasaya siiriilecekse eger, bir ‘birey’ bile degildirler” (Ozugurlu, 2012).
Bu baglamda neoliberal-muhafazakar politik iklimin Tiirkiye’nin aileci politikalari
kapsaminda kadimnlar nezdinde c¢izdigi ideallerin sinifsal farklardan etkilendigini

hatirlamak 6nemlidir.

Ote yandan, “birincil alan1 evi ve ailesi olan, mutlu bir is-aile dengesi kurabilmek i¢in
esnek calisma modelini benimsemis, liretken ve girisimci kadin” idealinin islerlik
kazandig1 en Onemli alanlardan birinin dijital mecralar oldugu goriilmektedir. Bu
baglamda dijital kadin girisimciligi yakin donem boyunca hizla popiilerlesen bir
girisimcilik modeli haline gelmistir. Duffy ve Pruchniewska (2017) bu kapsamda
ozellikle annelik, moda, giizellik, yasam tarz1 gibi tiirlerde blog faaliyetleri ve (Etsy gibi)
zanaat mikro girisimlerinin 6ne ¢iktigini belirtir. Yazarlar ayn1 zamanda burada isleyen
bir ideolojik yaklasima dikkat ¢eker; bu tiir sahalar geleneksel ve biirokratik yapilardan
kurtulmay1 saglayan, firsat, risk ve vaatlerle dolu bir degisim imkén1 olarak goriilmekte
ve kadinlarin ¢aligmasina kostek olan yapisal engellerin, bagimsiz c¢evrimigi islerde
ortadan kalkti§1 varsayilmaktadir. Ancak dijital medyanin kadinlara vadettiklerinin yani
sira yoksun biraktiklari konusunda okuyucuyu uyarirlar; is kosullarindaki degisimin uzun
donemli istikrar eksikligi, tazminat yoklugu, orgiitlii destek mekanizmalarina kisith
erisim gibi unsurlar barindirtyor olmasinin yan sira geleneksel istthdam ekonomisinin
kadinlar igyerlerinden digariya itmesinin temel nedenleri arasinda iicretli dogum izni
olmamasi, uzun mesai, az esneklik ve cocuk bakim iicretlerine yetmeyen esitsiz maas gibi
unsurlar oldugu g6z ardi edilmektedir. Geleneksel is yapilar1 sarsiilmamakta, yalnizca
bagimsiz calismanin romantize edilmesi ile istii Ortiilmektedir. Bu durum yapisal
esitsizliklerin ve cinsiyetlendirilmis hiyerarsilerin siirmesine neden olmaktadir (Duffy ve
Pruchniewska, 2017). Ote yandan hiikiimet harcamalarnin azalarak ailelerin kendi
refahlarim1 saglama sorumlulugunu almak zorunda kalmasi, serbest piyasa kosullarinda
ortaya ¢ikan ekonomik ve ailevi gilivenlik arayisi ¢cevrimigi isletmelerin yayginlasmasini
saglayan temel maddi gerekgelerden biri olmayi siirdiirmektedir (Wilson& Yochim,

2017’den aktaran Song, 2021).

Yukarida deginildigi gibi sosyal medya platformlarinda icerik iiretimi 6zellikle kadinlar

acisindan dijital girisimciligin 6nemli bir boyutunu olusturur. Dijital kadin girisimciligini
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sosyal ag pratikleriyle birlikte diisiinen ¢aligmalarda ortaya ¢ikan bir tiir kullanici tipi ise;
ozellikle yukarida yer alan “mutlu is-aile dengesi”ne uygun bicimde ev/aile yasantisini
dijital igerik haline getirerek ekonomik bir etkinlige doniistiiren girisimci ev kadinlaridir.
“Dijital teknoloji, giindelik aile yasaminin dert ve zorluklariyla bas ederken, zamanini zevkle
tiiketerek harcayan, ev eksenli girisimci bir kadmn tipini ortaya ¢ikarmistir. Ozel alana ait oldugu
diisiiniilen faaliyetler, piyasa gelistirici ekonomik faaliyetler haline gelmistir. Bu faaliyetler
genellikle bir ev kadinin1 mesgul eden; sofra kurmak, ¢igek diizenlemek, kiyafet se¢mek, yemek
hazirlamak, aile tatilini planlamak gibi islerle iligkilendirilir. Evlenmek, giyinip kusanmak ya da
aile i¢in yemek pisirmekle ilgili ¢evrimigi hikdye ve goriintiiler yiiksek sayida izleyicinin ilgisini
cekmekte ve blogger ile markalar ve sirketler arasindaki sponsorluk anlagmalariyla

sonuglanabilmektedir.” (Petersson-Mclntyre, 2020).

Sosyal medyada yalnizca ipuglari ve tavsiyeler vermekle kalmayip ayni zamanda
takipgilerine (yemek, temizlik, gamasir, gocuk bakimi gibi) ev i¢i emek pratiklerine iligkin
tiriinlerin reklamini yapan kadin influencerlarin sayisi son yillarda carpicit bigimde
artmistir (Casey & Littler, 2021). Bu tip iceriklere ve benlik sunumlarina bir¢ok
platformda rastlanabilir. Ev isleri, ev i¢i giindelik yasam ve aile iliskileri bir yandan
kadinlarin kadrajindan ve anlatimiyla goriiniir hale gelirken bir yandan da tiiketim
tercihleri ve tavsiyeleri yoluyla ticarilesir. Song’un (2021) Giiney Kore’li blogger anneler
lizerine yaptigt saptamalarda ifade ettigi gibi, ¢evrimi¢i sahalar geleneksel
kadinlik/annelik normlar ile neoliberal ideallerin miizakere edildigi sanal ortamlar olarak
isler ve yeni annelik idealleri kadinlar1 geleneksel fedakar annelik rolii icerisinde kalirken
kendileri ve ¢ocuklari i¢in ideal bir neoliberal 6znellik insa etmeye, ev hayat1 idealini
tiiketilebilir bir metaya doniistiirmeye, annelik gorevleriyle 6z-girisimcilik pratiklerini

biitiinlestirerek yeni idealler iiretmeye yoneltir.

Ote yandan bu girisimcilik bigimini igerik iireticisi kadmlarmn yogun sosyal medya emegi
stirecini ele almadan anlamaya calismak 6nemli bir boyutun goz ard1 edilmesi anlamina
gelir. Ciinkii kadinlarin {icretli-licretsiz emegi neoliberal politikalar agisindan oldugu
kadar platformlarin stirekliligi acisindan da 6nem arz eder. Kadin emegine iliskin

geleneksel egilimlere benzer sekilde sosyal medya aglari da kapitalist hedeflerini
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desteklemek i¢in kadinlara glivenmektedir (Cirucci, 2018). Bu sebeple bir sonraki

baslikta bu emek bi¢iminin farkli boyutlarina deginilmektedir.

2.3.1.2 Kadinlarin sosyal medya emegi

Sosyal medya emegi ve/ya dijital emek ile ilgili tartismalar yakin bir zamana kadar,
toplumsal cinsiyeti gdozden kacirmis ve erkek 6znelligini varsaymistir (Andrejevic, vd
2014’den.akt. Duffy, 2015). Buna karsin s6z konusu tartismalar1 feminist elestiri ve kadin
emegi kuramlar ile birlikte diisiinen bir dizi arastirmaci vardir. Ornegin Fortunati, 2007
tarihli makalesinde gayri maddi emek tartigmalarinin “ev igindeki maddi emegi (temizlik,
yemek, aligveris, camasir ve litli) ve bilhassa liremek i¢in harcanan emegi (cinsellik,
hamilelik, dogum, emzirme ve bakim) oldugu kadar, gayri maddi alanin diger temel
boliimlerini de (duygulanim, bakim, ask, egitim, sosyallesme, iletisim, enformasyon,
eglence, organizasyon, planlama, koordinasyon, lojistik) gérmezden geldigini” ifade eder
(Fortunati, 2007’den aktaran Jarrett, 2014). Jarrett’e (2014) gore ise, bu ifadedeki ikinci
boliim, “dijital medya ortamlarindaki tiiketici emegi ile iligkili (topluluk forumlarini
yonetmek, Wikipedia’ya yeni veri girmek, bir arkadasin Facebook durumuna yorum
yazmak, ¢ok oyunculu ¢evrimici oyunlarda bir loncay1 koordine etmek gibi) is kollarini
tanimlamaya olduk¢a uygundur. Bu pratikler toplumsal uyum ve baghlig: iiretmek ve
stirdiirmek kadar, tim kullanicilarin paylastig1 entelektiiel ve yaratict miisterekleri de
tiretir. Boylece kadin emeginin kapitalist miibadeleyle kurdugu 6zgiin iliski ve trettigi
devredilemez kullanim degeri, dijital medya endiistrilerinde tiiketicilerin kapitalizme
katkilarin1 anlamak agisindan bir model saglar”. Jarrett (2014), Fortunati’ye referansla,
kapitalist dolasima dogrudan giren emek giicliniin, kadinin ev i¢i emeginin (yemek,
bakim, duygusal destek vb.) tiiketiminin sonucu oldugu ve bunun metalasabilir, miibadele
edilebilir ve dogrudan somiiriilebilir emek ile sermayeyle dolayli bir iliski kuran
duygulanimsal, gayri maddi emek arasinda bir ayrimi miimkiin kildig1 argiimanindan
hareket eder ve kadin emeginin metalagsma siirecleriyle bu dolayl iliskisinin, dijital
medya tiiketicilerinin gayri maddi emegini kavramsallagtirmada 6nemli oldugunu belirtir.
Dijital medya pratiklerinin bir kismi sermayeye dogrudan, 6l¢iilebilir girdiler sagliyorsa
da 6nemli bir kismi1 s6z konusu dolayli iligki ile benzerlik gosterir. Jarrett ayn1 zamanda
dijital ekonomilerde gayri maddi emek ve kadinlarin {icretsiz ev/bakim emegi arasindaki
iliskiye isaret etmek i¢in dijital ev kadini (digital housewife) kavramini kullanmakta, bu
kavram ile “tiklama, paylagsma ve benzeri eylemlerle isleyen dijital ekonominin, feminist
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kuramsallastirmanin iicretsiz ev iscisine atfettigi sermaye birikimi ile ayn1 karmagsik

iliskiye sahip oldugunu” ifade etmektedir (Jarett, 2014.’den aktaran Weigel, 2019).

Sosyal medya emeginin cinsiyetlendirilmesine iliskin calisan bir bagka isim olan

Shepherd (2014) ise izleyici metasi'® kavrami iizerinden sosyal medya kullanicilarin nasil

16 Dallas Smythe’n kitle iletisim araglarini temel alarak iirettigi izleyici metast kavrama, “kitle iletisiminde
olup bitenin sadece medya sirketleri tarafindan tiretilen igerigin izleyici tarafindan tiiketilmesi olmadigini,
izleyici ilgisinin reklamcilara satildigini, medyanin sadece ekonomik altyapidaki iiretim iligkilerini
destekleyen ideolojik bir {istyapisal ara¢ degil, sermaye birikim zincirinin esaslt bir bileseni oldugunu”
(aktaran Fisher, 2014) ifade eder. Boylece Smythe, kitle iletisim araglarinin izleyicilerinin kapitalist tiretimi
siirdiirmek igin iiretim siireci disinda yalnizca bir ideolojik aygita maruz kalmadiklarini, ayni zamanda
tiretim siirecinde aktif bir konumda olduklarini ve birer meta olarak iiretildiklerini ortaya koyar. Smythe’in
izleyici metas1 kavramimin sosyal medya kullanicilart ile birlikte diisliniilmesi, Basaran’a gore, son
donemde “iiretim alaninda geleneksel fabrika yapisinin dagilmasi ve sermayenin iletigim teknolojilerini de
ise kosarak farkli calisma bigimlerini ve mekanlarint yayginlastirmasindan, internet alaninda siiregelen
kullanicinin iirettigi igerik tartigmalarina dek yasanan degisimleri emek siirecinin degisimi baglaminda
kavrayan tartigmalar1 iceren” (a.g.e.) bir hat {izerinde Marksist kavramlarin tekrar iletisimin elestirel
ekonomi politigi analizlerine dahil edilmesi egilimi icerisinde yer almaktadir. Bu baglamda izleyici metasi
kavrami sosyal medya kullanicilarinin emek siireglerinin tartisilmasi agisindan islevsel bir kilavuz halini
almustir. Ornegin izleyici metast kavramini kullanici emegi ile birlikte analiz eden diisiiniirlerden biri olan
Christian Fuchs, sosyal medya kullanicisinin, Smythe’1in analizindeki kitle medyasi izleyicisinden igerik
iiretimine katilmasi ve yaratici faaliyette bulunmasi baglaminda farkina isaret ederek, bu farkin s6z konusu
analizde Kiiltiirel Calismalar ve Elestirel Ekonomi Politigin yaklagimlarinin bir araya gelmesine imkan
sagladigim belirtir. Sosyal medya kullanicis1 “aktif ve yaraticidir ve bu durum, Kiiltiirel Calismalar’in
kullanicilarimin aktif karakteri hakkindaki kavrayisini yansitir fakat bu aktif ve yaratici kullanici karakteri
sOmiiriiniin en temel kaynagidir ki bu durum da Elestirel Ekonomi Politigin sinif ve somiiri konulari
iizerinde durmasimi yansitir.” (2015). Bu yaklagima benzer sekilde sosyal medya kullanicisinin iirettigi
emegin kapitalist liretim igerisinde bir meta ancak ayni1 zamanda iletigsime, is birligine ve 6zgiinliige dayali
bir iiretim olmasi sebebiyle tagidig: ikili karaktere deginen bir diger yazar Eran Fisher’dir. Fisher’a gore
sosyal paylasim siteleri hem iletisim hem de {iretim araglaridir. Bir yandan yeni iletisim bigimlerine izin
verirken, bir yandan da yeni bir iiretim bigimi saglarlar. Bu iki yoniin diyalektik bicimde degerlendirilmesi
gerekir. (2014) Facebook’u drnek gosterdigi calismasinda sdyle soyler: “Facebook’u bir teknoloji olarak
anlamak i¢in Facebook’u ayn1 zamanda bir medya olmasiyla da anlamamiz gerekir. Medya ve teknolojinin,
iletisim ve liretimin bu diyalektik baglantisi aslinda giliniimiiz kapitalist toplumunun anahtar bir 6zelligidir.
Facebook, iiretim iligkilerinin degerin agirlikli olarak sirket ¢calisanlari tarafindan degil izleyici tarafindan

yaratildig1 yeni bir formu 6rnekler. Bunun yani sira, Facebook kullanicilarinin iiretti§i en 6nemli sey,
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cinsiyetlendirilmis metalar olarak insa edildigini agiklamak icin feminist bir ekonomi
politik yaklagim kullanir. Ekonomi politik gelenegi; medya sahipligi, hiikiimet politikas1
ve reklam modelleri gibi ekonomik yapilarin, politik ve sosyal bir gii¢ araci olarak iletisim
tizerindeki etkisine odaklanirken feminist bir ekonomi politik ekonomik yaklagim, bu
yapilart aynt zamanda cinsiyetlendirilmis olarak ele alir. Medya sahipliginin, hiikkiimet
politikalariin ve reklam uygulamalarinin yalnizca sinif ayrimlarii degil koklii cinsiyet
ayrimlarin1 da takip ettigini ve cinsiyetin emek diizenlemelerinde merkezi bir rol
oynadigin1 vurgular. Bu baglamda, sosyal medya platformlarinin altinda yatan ekonomik
yapilari ele almak, bu platformlari yalnizca toplumsal cinsiyet kimliklerinin kesfedilecegi
alanlar olarak degil aym1 zamanda sermayenin ¢ikart dogrultusunda belirli
cinsiyetlendirilmis kimlikler yaratan is modelleri olarak ele almak anlamina gelir.
Platform kullanicilarinin (hizmet sartlar1 araciliiyla) kisisel ve davranmigsal bilgilerini
paylasma zorunlulugu, demografik bilgilere, ilgi ve tercihlere yonelik genel egilimleri
gosteren biiylik 6lgekli bilgilerin toplanarak veri madenciligi yapilmasini miimkiin kilar.
Bu veri madenciligi cinsiyete gore ayrilmis kullanici gruplar1 da dahil olmak iizere belirli
kullanic1 grup profillerini olusturmak i¢in kullanilir. Béylece reklam verenler i¢in hedef
kitleleri tespit etmek kolaylasir. Ote yandan yalmzca kisisel bilgileri degil kullanicilarin
sosyal medyadaki davraniglarini izlemek yoluyla tiiketici davraniglarini tahmin etmeye
dayali bir veri madenciligi de uygulanmaktadir. Bu dogrultuda kullanicinin igerikleri,
iletisim bilgileri, kisisel bilgileri ve cevrimi¢i davranislarinin tamami metalasir ve
kullanicilar tiiketici gruplart olarak ¢esitli segmentlere ayrilir. Bu uygulamalar yalnizca
kullanicilarin ne yaptigimi1 yansitmaz, ayni zamanda reklam verenlerin bakis acisindan
ideal tiiketim davraniglarin1 olusturmay1 amaglar. Bu tiir ideal kullanici profili ingalari,

belirli yaygin kligeleri takip etme egilimindedir. Shepherd’in (2014), Delo’ya referansla

Facebook degerinin baslica kaynagi, iletisim ve sosyalliktir”. (a.g.e.) Bu degerlendirme, sosyal paylagim
sitelerinin somiirii ve yabancilasma kavramlart ile ilgili diyalektik bir iliski barindirdigini ileri siirer. Sosyal
paylasim sitesi izleyicisi daha fazla enformasyon, iletisim ve sosyallik iirettikge, kendini ifadeye ve
digerleriyle iletisim ve is birligine firsat buldukca yabancilagmayi tersine ¢evirme imkani edinir ve ancak

ayni Olcilide ugradigi somiirii siddetlenir.
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verdigi bir 6rnek bu durumu agiklar niteliktedir; bir kullanicinin Facebook arkadaginin
bebeginin fotografini begenmesi, Ozellikle "evli" olarak listelenen kadin Facebook
kullanicilari igin bebek ile ilgili iirlinleri igeren hedefli reklamlara yol agabilir. Dolayisiyla
(sosyal medya) kullanicilarinin meta olarak insasi, ¢ok daha detayli kisisel ve davranissal
bilgilerin eklenmesiyle heteronormatif cinsiyet rollerini dogallagtiran bir tiiketici
hedeflemesi icinde daha genis bir sekilde insa edilen oriintiileri izler. Ote yandan
televizyon izleyicilerinin cinsiyete dayali segmentasyonu sosyal medya pazarlamacilarini
etkilemeyi siirdiirmektedir. Shepherd’a gore bunun onemli bir sebebi, her ne kadar
televizyon reyting Olgiimlerine gore ¢cok daha karmasik teknolojiler igerse de ¢evrimigi
veri madenciliginin vadettigi -Caraway’e referansla- “izleyicilerin kesin ve tarafsiz
6l¢limii"niin bir bakima kurgusal kalmaya devam etmesidir. Sonug olarak sosyal medya
kullanicisinin metalasan emegi, onu yalnizca segmentlere ayrilan bir tiiketici profili
olarak saptamaz, kisisel ve davranmigsal bilgileri cinsiyetlendirilmis verili Oriintiilerle

birlestirerek kullanicilarin internetteki ve sosyal aglardaki rotalarini insa eder.

Buraya kadar dijital pratiklere ickin emek siireclerinin kadin emeginin kapitalist
miibadeleyle kurdugu iliski dolayimiyla agiklayan ve kullanici davranislarinin
cinsiyetlendirilmis ideal profil insalar1 yoluyla metalastirilmasini ele alan, diger bir
deyisle kullanici-platform arasindaki emek-deger iliskisini cinsiyet baglaminda inceleyen
baz1 goriisleri ele almmustir. Ote yandan sosyal medya emeginin bir mesai bi¢imi olarak
niteligi ve kadinlar1 bu emegi vermeye iten gelir temelli motivasyon kaynaklar1 6zellikle
giindelik yasam diizeyinde kadinlarin bu emek bicimiyle iliskisini anlamak agisindan
onemlidir. Bu konuda calisan arastirmacilardan biri olan Duffy (2015), iicretsiz ve
goriinmeyen emegin cinsiyetlendirilmis tarihini sosyal medyadaki emek siireclerini
anlamak tizere bir referans noktasi olarak ele alir. Sirketler ve igerik tireticileri arasindaki

iliskide igerik iireticilerinin giderek daha fazla bedava iiriin ya da goriiniirliik’ ve erisim

17 Bu noktada tutkulu emek acisindan temel vaatlerden biri olan goriiniirliige iliskin bir bagka emek
bicimine de deginmek yararli goriiniiyor: goriiniirliik emegi (visibility labour). Abidin’e (2016) gore,
kendini tanitmaya dayali emegin kadinsi bi¢imleri, goriiniirliik emegi kavraminin genis semsiyesi altinda
yer almaktadir. “’Goriintirliik emegi’ kisilerin, diger alimlayicilar i¢cinden olas1 igverenler, miisteriler, basin

ya da takip¢i ve hayranlar tarafindan goriiniir olmak amaciyla 6z-temsillerini kiirate ettikleri” bir emek
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vaadi ile &diillendirildigine dikkat ¢eker ve bu baglamda tutkulu emek!® (aspirational
labour) kavramini 6nerir. Bu emek bi¢imi; ¢agdas emek anlatilarinda ve 6zellikle dijital
sahada one ¢ikan, haz duyma, bagimsiz olma ve gelir elde etmenin bir arada var oldugu
istthdam bigimlerine yonelik bir “sevdigin isi yap” mantrasina isaret etmektedir
Yaraticilik diisiincesiyle i¢ ice gecen bu mantra; sinif, egitim ve yeterlige iliskin
esitsizlikleri gizledigi, kisiyi emeginin piyasaya degil kendisine hizmet ettigine
inandirdig1 neoliberal ideolojilerle uyumlu bigimde riskleri ve sorumluluklar1 bireye
yiikledigi yoniinde elestirilmektedir. (Neff, 2012; Sennett, 2006.’dan aktaran = Dulfty,
2015b). Ote yandan Duffy 6zellikle dijital kiiltiirel iiretim alaninda isleyen bu yaklagimin
cinsiyetle baglantili yonlerine dikkat ¢eker ve post-fordist isgiiciiniin yaygin
feminizasyonu ve giderek daha giivencesiz, esnek, gorlinmez ve/veya diisiik licretli
istihdamla isaretlenmesi goz Oniine alindiginda, yaratict emek sdylemlerinde cinsiyetin
roliinii 6n plana ¢ikarmanin 6nemli oldugunu belirtir. Bu baglamda tutkulu emek;
“Sevdiginiz isi yaparak para kazanma gibi ¢cokg¢a saygi duyulan bir ideal tarafindan yonlendirilen
(cogunlukla) karsiligi 6denmeyen, bagimsiz bir g¢alisma bigimidir. Hem bir pratik hem de bir
calisan ideolojisi olarak tutkulu emek, igerik iireticilerinin odagini simdiki zamandan gelecege
kaydirir ve emek ile bos zamanin bir arada var oldugu bir kariyer olasiligini 6ne ¢ikarir. Tutkulu
emek verenler, bir giin iiretkenliklerinin karsiligini1 almay1 beklerler; bu maddi 6diil veya sosyal
sermaye yoluyla olabilir. Ancak bu arada, markali metalarin tiikketim ve tanitim faaliyetleri
icerisinde beklemeyi siirdiirtirler. (...) Tutkulu emegin gelecekteki miikafatlarina dair iyimserlige

ragmen igerik iireticilerinin ancak kiigiik bir kismi dikkate deger bir basar1 eder. Geri kalanlar i¢in

sevdigin isi yaparak para kazanmak yerine getirilmemis bir vaat olarak kalir.” (Duffy, 2017).

bi¢imidir. “Algoritmik goriiniirlik ¢aligmalarinin aksine, goriiniirliik emegi siradan kullanicilarin {iretken
seckin kullanicilar tarafindan fark edilmek amaciyla harcadiklar1 benzer duygulanimsal emekle ilgilidir”.
Abidin ¢alismasinda bu emek bigimini takip¢i ve hayranlarin ortiilii emegi iizerinden degerlendirmistir.
Bishop ise bu kavramin influencer ve vlogger’larin kendileri i¢in de uygun oldugunu belirtir: “Bu emek
bicimi biiyiik oranda duygulanimsal ve ¢ogu kez bedenseldir; ifade tarzlari, video temalari, 6z-temsil, giyim
kusam tercihleri ile vlogger’lar ¢evrimici platformlarm giiriiltiisii icerisinde fark edilebilir olmayi

saglarlar”. (2018)

18 Aspirational Labor kavramimi E. Bulut, B. E. Duffy ile yaptig1 bir sdyleside “tutkulu emek” olarak
ceviriyor, ben de bu ¢eviriye sadik kaldim. Bkz. Bulut, 2018.
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Tutkulu emek kavrami, kisinin kendini piyasa araciligiyla ifade ettigi statii kaynakli bir
titkketim bi¢imi olan tutkulu tiiketimden (aspirational consumption), kisinin kendini son
derece bireysellestirilmis, deger yaratan iiretici faaliyetler araciligiyla ifade ettigi bir
iiretim bigimine gegisi iceren kiiltiirel bir degisim teorisi tizerine kurulmustur. Dijital
medyanin ylikselisi ile birlikte medya ve pazarlama kurumlari agisindan deger iireten
bir¢ok kendini ifade etme pratigi, emek ile bos zaman arasindaki ayrimin bulaniklastigi
bir zeminde ortaya ¢ikmaktadir. Cinsiyete ve kadinsiliga iliskin sosyal ve endiistriyel
ingalar, Ozellikle yaratic1 endiistrilerde tutkulu emek sisteminin merkezini olusturur.
Erkekler de tutkulu emek verenler arasindadir ancak Duffy’nin bu emek bi¢imini
ornekleyen sosyal medya igerigi tiirleri olarak gosterdigi moda ve yasam tarzi bloggerligi,
giizellik vloggerligi, Kendin Yap (DIY) tiirii igerikler biiylik oranda geng¢ kadinlar
tarafindan iiretilmektedir. Ote yandan kadinlarm tiim bu igerik tiirlerinde dzellikle birer
miisteri olarak oOne ¢iktiklari ve bunun kadinlarin oncelikle birer tiiketici olarak
goriilmesine yonelik tarihsel bir baglama oturtuldugu goriilmektedir. Buna ek olarak
tutkulu emek ayn1 zamanda yine tarihsel olarak insa edilmis, topluluk, duygu ve meta-
temelli kendini ifade etme gibi “kadins1” unsurlara dayanir. Dufty ayn1 zamanda bu emek
bicimini, kapitalizme hizmet eden ancak goriinmez olan nitelikleri ile ev i¢i emek,
yeniden iiretim emegi, bakim emegi gibi kadinlara atfedilen emek bi¢imleri ile kavramsal
benzerliklere sahip oldugunu ifade eder. Boylece tutkulu emegi iicretsiz kadin emeginin
kiiltiirel tarihi iginde konumlandirir. Kadin ya da erkek tutkulu emek verenler su
cinsiyetlendirilmis pratiklerin bir birlesimiyle mesguldiir; calismak, ¢ok az iicret almak
ya da hi¢ almamak ve sosyal medya araciligiyla tiikketim-merkezli bir goriiniirliik tiretmek.
(Dufty, 2017). Bu cinsiyetlendirilmis pratikler ev vloggerlarinin emek siireclerini
anlamak agisindan bize bir temel saglar. Ev vlogosferinde kadinlarin igerik {iretimi ve
kanallarinin siirdiiriilmesi baglaminda harcadiklari emek, karsiliginda gelir, iin ve/ya
kariyer ekseninde edindikleri kazang, kazanca iliskin beklentileri ve bunun karsilanip
karsilanmadigr ve son olarak tiikketim-merkezli bir goriiniirliigiin ev vloglarindaki
yayginligi, kadinlarin sosyal medya emegi baglaminda ev vlogosferinde analiz edilmesi

gereken bagliklarin bir yoniinii olusturur.

Buraya kadar ev vloggerlarimin ¢evrimigi pratikleri bir ekonomik etkinlik olarak ele
alindi. Bu baglamda ev vloggerlarinin ¢evrimici benlik sunumlarinin analizine katki

saglayacak cesitli kavram setleri aciklanmaya calisildi. Ancak ev vloggerlarinin ¢evrimigi
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pratiklerini yalnizca ekonomik bir etkinlik, gelir elde etmeye yonelik bir girisimcilik
bicimi olarak degil ayn1 zamanda kadinlar i¢in son derece 6nemli oldugu goriilen bir
sosyal etkinlik, iletisim baglar1 ve topluluklar kurmanin/siirdiirmenin bir yolu olarak da
incelemek gerekir. Aslinda bu ikilik ev vlog pratiklerinde birbirinden kolayca ayrilabilen
iki yon olarak goriilemez. Vloglarin ekonomik ve sosyal/iletisimsel olanin bir sentezi
haline gelmesi, YouTube ve diger sosyal medya platformlarina iliskin daha genis 6l¢ekte
ve uzun siiredir saptanan bir durumdur. Ornegin Burgess ve Green (2009) YouTube
tizerine erken donemli ¢calismalarinda, YouTube’u hem bir iletisim ag1 hem de ticari bir
kanal olarak tanimlayarak, bu sahanin kiiltiirel {iretim ve tiiketim, ticari girigim ve ticari
olmayan girigim, profesyonellik ve amatdrliik, piyasa ve piyasa disi, sosyal ve ekonomik
faaliyet arasinda yeni ve dinamik iligkilerin alani olarak goriirler. Her ne kadar sosyal
aglarin giderek daha da fazla ticarilestiginden, yapisal ve iliskisel olarak bu yonde
gelistirildiginden daha 6nce s6z edilmis olsa da vlog pratiklerinde hem sosyal/iletisimsel
olanin ticari olana ragmen oOne ¢iktigl, hem de bu iki yOniin birbiri icine gectigi,
sentezlendigi pek c¢ok alan bulunur. Bir sonraki bdliimde bu alanlar ¢evrimigi benlik

sunumlarini etkileyen faktorler olarak ele alinacaktir.

2.3.2 Sosyal bir etkinlik olarak ev vloglari: baglar ve idealler

2.3.2.1 Yakinhk, samimiyet, ézgiinliik

Takipgiler/izleyiciler paylasim rutinlerine paralel olarak vlogger’in evine ve giindelik
yasamina davet edilen konuklardir. Aylar ve yillar icerisinde vlogger ve izleyicileri
arasinda gesitli baglar kurulur ve siirdiiriiliir. Boylece, vlogger’in merkezinde yer aldig:
cevrimigi topluluklar olusur. Vlog temelli bu topluluklar igerisinde gelistirilen baglarin
siklikla aile, arkadaslik ya da komsuluk olarak nitelendigi goriiliir.!® Vloggerlar, bir
yaniyla takipgileri “giindelik hayatlarina dair yeni paylagimlari merakla bekledigi i¢in”
(Karlsson’dan akt. Cantek, 2011) video ¢eker. Bir siire video atmadiklarinda izleyicileri

tarafindan merak edilir, iyi olup olmadiklar1 sorulur, anlattiklar1 dertleri ile ilgili

19 Cevrimigi topluluklara bagl aile sdyleminin 90’larin sonunda webcam araciliiyla yapilan yayinlara dek
uzandigi goriilmektedir. Senft’in bu alandaki arastirmasinda katilimcilarin abonelerinin kendilerini ailenin
bir pargast gibi hissetmeleri i¢in onlarla her giin sohbet etmeye 6zen gosterdiklerini ifade etmesi bunu

ornekler. (2008)
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destekleyici yorumlar alirlar. Takipgileri evlerine misafir olur, vloggerlarin hayatindaki
iyi ve kotii olaylara (gosterdigi kadariyla) taniklik ederler. Evlilik, dogum, ayrilik gibi
(heteronormatif) yasam donemeglerinde vloggerlarin yaninda olur, yillar igerisinde
yasanilan evlerin degismesini, iliskilerin donlismesini, ¢ocuklarin biliyiimesini izlerler. Bu
haliyle ev vlog pratikleri, 6zellikle de sosyal mecralarda uzun siiredir bulunan vloggerlar

icin bir tiir sanal yakinlik hissi lizerine kuruludur.

Ote yandan bu yakilik hissinin gelistirilmesi, takipgilerle iliskilerin kurulmasi ve
siirdliriilmesi ayn1 zamanda sosyal aglarda daha fazla kisiye ulagsmak ve diizenli bir
takipci kitlesi edinmek i¢in bir zorunluluk halidir. Boylece bu amag hem ticari bir strateji
hem de takipgilerden edinilen duygusal destek ve motivasyona erigsmenin bir yolu olarak
isleyebilir. Hatta burada bir yaniyla “dijital teknolojinin ‘yakinligin’ anlamini ekonomik
bir pratige doniistiirmedeki rolii”nii (Petersson Mclntyre, 2020) goriiniir kilan bir pratikler
biitlinlinden s6z etmek miimkiindiir. Ya da Abidin ve Thompson’un yasam tarzi
influencerlar1 i¢in ifade ettigi gibi; “iletisimsel yakinlik/samimiyet ‘altta yatan ticari
cikarlar’ tarafindan motive edilse de icten kisisel baglar ortaya cikarabilmektedir.”

(Abidin ve Thompson, 2012°den akt. Abidin, 2015.)

Elbette bu siire¢ ayn1 zamanda yogun bir emek siirecidir. Dijital alandaki yakinlik
duygusunu tamamlamaya ve giiclendirmeye yonelik takipgilerle yiiz yiize bulusmalar,
sponsorlu ya da sponsorsuz etkinlikler diizenlemek, giindelik yasamin siradan yonlerini
takipgiler i¢in iligkilenilebilir kilacak igerikler liretmek, minnet ve tesekkiir gostergesi
olarak takip¢ilerden gelen yorumlari begenmek, repost etmek, yanitlamak gibi faaliyetler
bu kapsamda 6rneklenmektedir. Ote yandan bu etkilesim siireci yalnizca bu faaliyetleri
icermez. Giinliik yasamin vloglanmasi; gelir durumundan, aile iliskilerine, 6zel hayatin
smirlarindan, ev islerinin nasil yapilmasi gerektigine dek genis bir ¢cercevede takipgilerle

etkilesim kurmak anlamina gelir.

Tiim bu faaliyetlerin kadinlara iligkin toplumsal beklentiler ve kadinlarin duygusal emegi
ile iliskisini kurmak miimkiindiir. Duffy ve Prucniewska (2017) kadin dijital/sosyal
medya girisimcileriyle yaptiklari ¢alismada, goriigmecilerin takipgilerini de kadin olarak
kurguladiklarin1 ve takipgilerinin kendilerinden yakin/samimi iligkiler kurmalarim
beklediklerini varsaydiklarini ifade eder. Bu igsellestirilmis beklentiler, kiiltiirel olarak

kadinliga atfedilmis, olumlu ve anac¢ iliskiler kurma yiikiimliligiinii de igeren
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kavramlarla baglantilidir. Ayn1 zamanda yukarida deginilen begeni ve yorum yapma gibi
cevrimici eylemlerin istatistiksel olarak daha ¢ok kadinlar tarafindan gerceklestirildigi
(Cirucci, 2018) goriilmektedir. Boylece kadin vloggerlarin takipgileriyle iliskileri
cinsiyetlendirilmis niteliklerle kodlanir. Yakinlik kurma, samimi olma, olumlu duygular
sergileme ve kendini agma gibi kadins1 oldugu diistiniilen 6zellikler kadin vlogger-takipgi

iliskilerini etkileyen normlar halini alirlar.

Bu noktada samimiyet ifadesi iizerinde sosyal aglar baglaminda daha ayrintili durmak
onemlidir. Cilinkii samimiyet, yakinligin yani1 sira 6zgiin ve gercek olmak gibi
beklentilerle bir arada isleyen 6nemli bir vaat olarak karsimiza ¢ikar. Strangelove (2010)
YouTube kiltiirii ile ilgili erken donemli calismasinda, vloggerlarin (ya da onun
ifadesiyle video giinliigli tutanlarin/video diarists) amatér ve ham videolar: ile
televizyonun prodiiksiyon siireglerine karsilik daha 6zgiin ve ger¢ek olma iddiasi
tasidigini belirtir. Daha 6zgiin ve gercek oldugu diisiiniilen igeriklerin olumlanmasi
cagdas tiiketim toplumunun hiper-gercek, sahte ve plastik olanin karsisina 6zgiin olan
koydugu bir ¢eligki ifadesine dayanir. “Ttiketiciler ve izleyiciler olarak™ der Strangelove,
“hem fantezi/kurgu hem de 6zgiin olan i¢in arzu duyuyoruz. Belki de internetteki
muazzam 0z-yansitma (self-reflection) ve video itiraflari, gercek, benlik ve 6zgilin olanin
cagdas bir krizinin gostergesidir. Bloglarda ve video giinliikklerinde kendini agma
akimimnin glinlimiizdeki yogunlugu, giiniimiiz postmodern anini karakterize ettigi

sOylenen par¢calanma ve belirsizlige bir tepki olabilir.”

Sosyal aglarda 6zgiin ve gercek olma idealini kurmanin yollarindan biri, itiraf kiiltiiriine
paralel sekilde kisinin takipgilerini/izleyicilerini siradan insanlardan ayirmasi, onlarla
kamusal aktarrmin sinirlarindan tasan bir seyler paylasmasidir. Ornegin Petersson
Mclintyre (2020), influencer ve blogger kadinlarla yaptigi goriismelerde ortaya g¢ikan
genel bir anlatiya dikkat ¢eker; Kadinlar bloglarina olan ilgiyi ve etkilesimi arttiran “6zel
bir an”’dan s6z etmislerdir. Bu an; daha dnceleri okuyuculariyla paylasamayacaklar1 kadar
kisisel oldugunu diisiindiikleri bir seyi c¢ekinerek paylagmalari ve ardindan gelen ilgi
yogunlugunu igerir. Kisisel olan sey, seliilit ya da catlak fotograflarindan trajik bir
cocukluk anisina dek birgok sey olabilir. Bu paylasimlar bloglarina yonelik ilgide bir

sigrama yaratarak hem iletisim aglarin1 genisleten hem de kazanglarini yiikselten,
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sponsorlarin dikkatini ¢geken ve blog faaliyetlerini bir is olarak yapabilmelerini miimkiin

kilan bir seye doniigmiistiir.

Sosyal aglarda 6zgiin ve ger¢ek olmanin ya da béyle goériinmenin s6z konusu karsiliklari,
icerik iireticilerini bunu performatif olarak sergileme yoniinde ¢aba harcamaya iter. Bu
baglamda bir emek biciminden de s6z etmek gerekir: Ozgiinlik/sahicilik emegi
(authenticity labour). Bu emek bigimi “stratejik olarak amatdr ve ‘gergekei’ gériinmek
tizere yapilanlar1” ifade eder ve bu kapsamda kasithi sekilde beceriksizce kurgulanmis
videolar, en az diizeyde kozmetik kullanimi, dogal ve dengesiz 151k kullanimi, arka planda
giiriilti olmas1 gibi unsurlar Orneklenir. Bu wunsurlarin  kullanilmasi izleyiciye
soylenenlerin ‘gercek’ olduguna, Onceden yazilmamis, marka is birlikleri ve
sponsorluklar tarafindan belirlenmemis olduguna dair bir giivence verme islevi goriir
(Bishop, 2018). Sozii edilen bu giivence, diger bir deyisle igerik iireticisinin ¢evrimici
benliginde ticari olmayan bir alanin Gzenle isaretlenmesi, Casey ve Littler (2021)
tarafindan dijital kimlik emegi (digital identity labour) olarak tanimlanan bir emek
biciminin parcasidir. Influencer konumunun 6neminin azaltilarak ‘siradan’ ev yagsamina
yerlestirilen iirlin yerlestirme ve promosyonlarin dogal ve planlanmamis gibi goriinmesi
ve bir Uiriiniin "diiriist bir sekilde tavsiye edildiginin” diisiiniilmesi elzemdir. Bu baglamda
influencer konumu seyreltilir ve igerikler siradan ev yagamina yerlestirilir. Duffy (2015b)
ise bu konumun O6neminin azaltilmasinin, siradan, “tipki bizim gibi insanlar” olma
mitinin, igerik treticilerinin sahip olduklar: statii gostergelerini gz ardi etmelerine yol
actigina dikkat ¢eker. Giizellik standartlarina uyum, egitim durumu, kiiltiirel ya da

ekonomik sermaye sahipligi gibi olgular bu mit altinda 6nemsizlestirilmektedir.

Kadinlarin sosyal ag pratiklerinde bu 6zgiinliik/sahicilik mitine bir tiir denge gozetme
kaygisinin eslik ettigi goriilmektedir. Rodney vd. (2017) bu denge cabasimi bir tiir
“ayarlama” olarak tanimlarken hem kusursuz sekilde hazirlanmis hem de kusurlu ve
daginik bir kadin figiirii arasinda siiregiden ayarlama halinin, igeriklerin hem tutkulu hem
de okuyucularla iliskilenebilir goriinmesini sagladigini belirtir. Ote yandan bu
ayarlamalar yalnizca tutkulu ve siradan olmaya yonelik olarak ortaya ¢ikmaz. Aym
zamanda kendini agarak hayatini sosyal aglara koymak ve bunun getirecegi yakinlik

duygusunu edinmekle elestirilerden ka¢inmak iizere kendinin gozden gecirilmis halini
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paylagmak arasinda da siiregiden bir uzlasi ¢abasindan s6z edilmektedir (Shen vd, 2022).
Bir diger ayarlama hali ise sosyal aglarda edinilen basarilar1 pazarlama taktikleri iceren,
onceden planlanmis, zor kazanilmis basarilar olarak degil dogalinda gelisen bir siireg
olarak ifade etmeye yonelik egilimdir. Bu sayede kadinlarin kendini tanitmasi zarif ve
miitevazi sekilde gerceklesmekte ve kendi tamitimii acik¢a yapma, Ozgiliven gibi
erkeklere atfedilen nitelikler kadinlarin ¢evrimici benliklerinden ayristirilmaktadir. Bu
egilim kadinlarin harcadiklar1 emek ve zamani gizler. Ote yandan kadinlara atfedilen bu
ozelliklerin yogun kullanimi kadimnlarin  birer girisimci olarak niteliklerinin
sorgulanmasina yol agmaktadir. Diger bir deyisle kadinlar toplumsal uylagimlara uygun
cevrimici benliklerini eril niteliklerle kodlanmis girisimei figiirii ile uzlastirmanin
yollarin1 aramakta ve sosyal medyay1 kendilerini ve/ya markalarini tanitmak icgin
cinsiyetgi kodlar gergevesinde 6lgiilii bigimde kullanma ve profesyonel bir baglam iginde
kisisel yasamlarini paylasma buyrugu ile karsilasmaktadirlar (Duffy&Pruchniewska
2017). Kadinlarin kendilerini agmak yoluyla edindigi 6zgiin/ger¢ek ¢evrimici benlikler
ayn1 zamanda Ol¢iilii ve kadinlardan beklenen bir ¢ercevede olmalidir. Zira, kadinlarin
hayatlarin1 sosyal medya platformlarinda paylagsmasi bir yoniiyle tesvik edilse de
cevrimi¢i etkilesim ve edimleri dolayisiyla toplum tarafindan herkese fazla acik olmakla
elestirilmesi ve kadinlarin nerede ne yapiyor olmalari gerektigine dair stereotipler

siirmektedir (Cirucci 2018).

2.3.2.2 Ev ici emek ekseninde ¢evrimigi baglar kurmak

Ev vloglar1 ayn1 zamanda s6z konusu ¢evrimi¢i topluluklarin ve yakinliklarin ev i¢i emek
ekseninde kuruldugu dijital sahalardir. Vloggerlarin ev i¢i emegi, videolarda cinsiyetci is
boliimii temelinde goriiniir ve dikkat ekonomisi temelinde ticretlendirilir olmakla birlikte
ayn1 zamanda takipgilerle kurulan iligkilerin temel harglarindan biridir. Ev isleri, evin
giinliik rutinleri, ev diizeni, ev esyalari, tiiketim tercihleri, bakim emegi ve aile iliskileri
gibi seylere iliskin bilgiler, deneyimler, 6giitler ve fikirler yalnizca videolar araciligiyla
vlogger tarafindan degil, yorumlar sayesinde izleyiciler/takipgiler tarafindan da diger

izleyicilerin tanikliginda karsilikli olarak aktarilir. Bylece ev vloglari kadinlar arasi bilgi
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ve deneyim aktarimini miimkiin kilan mecralardan biri haline gelir.?® Bu noktada ev
vlogosferi gibi sahalari, sosyal aglarin kamusallig1 dahilinde erkeklere -ve onlarin
gozetimine- de agik olan ancak biiyiik Ol¢iide kadin izleyiciler/takipgiler tarafindan
izlenen ve desteklenen yerler, kadinlar aras1 bir aradaliga dayanan alanlar (Unlii, 2019)
olarak ele almak miimkiindiir. Bu vlog kanallarinda kadin olmaya 6zellikle de ev kadini,
es ve anne olmaya iliskin normlar, kabuller, makbul ¢ercevelerin yan1 sira itirazlarin,

yorgunluklarin, yapamayislarin da sesi duyulur.

Bu baglamda ev vloglar1 vloggerlar agisindan duygusal katmanlara sahiptir. Aslinda ev
isleri ve bakim emegini goriiniir kilan igerik tireticilerinin kiiresel deneyimlerinde siklikla
ev i¢i emege dayali igerik iiretme pratiklerinin duygularla i¢ ige gecen iletisimsel
boyutlart karsimiza c¢ikar. Ornegin Casey ve Littler (2021) Ingiltere temelli
cleanfluencer?? sahasmi ele aldiklar1 galismalarinda, bu igerikler araciligiyla kurulan
topluluklarin cinsiyetlendirilmis somiiriiniin oldugu kadar deneyim, mizah, dostluk ve
ifade arayisinin da alan1 oldugunu belirtirler. Shen vd.(2022) Cin’de annelik vloglari?
lizerine yaptiklar1 ¢alismada bu vlog pratiklerinin ¢ocuk bakimindan biiyiik dl¢iide tek
basina sorumlu olan, yasam sartlar1 ve ev i¢i sorumluluklar sebebiyle arkadas edinmekte

zorlanan anneler i¢in bir alternatif olarak isledigini ifade ederler. Ote yandan bu ¢alismada

20 Senol Cantek, kadnlar aras1 bilgi aktarimmin membamin dncelikle aile oldugunu, buradan ¢ogunlukla
geleneksel ve deneyime dayali bilgi aktigini belirtir. Ardindan komsuluk, arkadaslik vb.den edinilen bilgi
gelmektedir. Kadinlara yonelik kurumsal-bilimsel bilgi ise, yiiz yiize gelistirilen bilgiden tamamen ayirt
edilemese de farkli bir bilgi tiiriinii olusturan, kadinlar arasinda aktarilan ama kaynagi kadinlar olmayan,
kiz meslek lisesi, kiz enstitiileri, meslek okullari, teknik okullar, kurslar ve saglik kurumlar tarafindan
aktarilan bir bilgi tiiriidiir. internet ve sosyal medya aglar1 kadinlar aras1 bilginin yayilmasinda giderek 6ne
¢ikan mecralar haline gelmistir. Yazar, bloglar, forumlar ve websiteleri araciligiyla kurumsal bilgiye
nazaran deneyime dayali bilginin tekrar dolasima girdigini gozlemledigini ifade eder. Ancak deneyime
dayali bilgiye olan ragbetin tiiketim toplumunun yenilik arayismin bir goriingiisii olabilecegi de

hatirlanmalidir. (Senol Cantek& Aksit, 2011)

2l Cleaning ve influencer kelimelerinin birlesiminden olusan ve 6zellikle ev/mekan temizligi ile ilgili

igerikler paylasan icerik iireticilerini tanimlayan sozciik.

22 Bu vloggerlar YouTube’da degil, Cin’e ait sosyal medya platformlar1 olan Douyin/TikTok ve

Xiaohongshu mecralarinda yer almaktadirlar.
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vloglar araciligiyla sadece yalnizlik duygusunun giderilmedigine, vloggerlarin bu yolla
0z saygilarini da yiikselttiklerine dikkat ¢ekilir. Ev i¢i emegin ve ev kadinliginin degersiz
goriilmesi karsisinda kadinlar, bu ¢evrimigi pratikleri saygin ve degerli hissetmenin bir
yolu olarak kullanmaktadirlar. Ornegin Tiirkiye’de yemek bloglarmni inceleyen Cantek
(2011); ataerkil kiiltiirlerde gegici, degersiz, siradan seklinde tanimlanan yemek
hazirlama ve sunma pratiklerine, bloglarda yazinin ve fotografin destegiyle goriiniirliik
ve deger kazandirilmaya ¢alisildigini, boylece rutin ve degersiz sayilan emegin, gecici de
olsa deger kazandigini ve adeta sanatsal bir yaratima doniistiiglinii, hemen tiiketilecek bir
emegin kalic1 bir emekle sabitlendigini ifade eder. Benzeri saptamalar ev vlogosferi igin
de yapilabilir de Beauvoir’in (1956) “ev isinin negatif bir temeli vardir. Temizlik kirden
kurtulmak, toplamak diizensizligi ortadan kaldirmaktir” diyerek ifade ettigi
goriinmezlik/yokluk hali -kurgusal miidahaleler dlciisiinde- kayit altina alinarak goriiniir
olur. Boylece vlogger kadinlarin ev i¢i emeklerini dijital igeriklere doniistiirerek bu emegi
yalnizca Ttcretlendirilebilir hale getirmedigi, ayni zamanda goriinmeyen ve gecici
emeklerini goriiniir ve kalici bir ¢ikt1 haline getirerek, emeklerini ve emekleri dolayimiyla
kendilerini daha degerli kilma cabas1 icinde olduklar1 sdylenebilir.?® Bu noktada ev ici
emegin kadinlarin ¢evrimigi benlikleri agisindan kurucu bir islev edindigi goriilmektedir.
Bu emek bi¢imi artik yalnmizca yapilan isleri ifade etmez, ayn1 zamanda benligin bir
pargast haline gelir (Casey&L.ittler, 2021). Boylece ev i¢i pratikler ve ev kadinhigi,
kadinlarin  vlog pratikleri dolaymmiyla edindigi 06z-saygi ve degerin temel

belirleyicilerinden biri olur.

Bu belirleyiciler yalnizca sayginlik ve degerin degil, ayn1 zamanda haz, konfor, rahatlik

gibi olumlu duygularin kaynag: olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin Rodney vd.

28 Kadinlar agisindan kimi zaman emeklerinin goriiniir ve deger verilir olmasi, gelir elde etmekten daha
onemli olabilir. Yapilan bir arastirma, orta sinifa mensup ev kadmlarimin ev i¢i emeklerine karsilik ticret
almak yerine takdir gérmeyi tercih ettiklerini bulgulamistir. (Arastirma Tiirkiye’den, iist orta sinifa mensup,
elli ile altmis yas arasinda, anne olan on ii¢ katilimci ile yapilan derinlemesine goriismelere dayanir). Aile
iyelerinden takdir gormek kadinlarin ev i¢i emeklerinin gorinmez ya da karsiliksiz olmadigina
inanmalarint saglar. Goriismeciler, ailelerinden takdir goérmenin yorgunluklarmi azaltip kendilerine

gayretlerini arttiran bir enerji verdigini ifade etmislerdir. (Oren Kursuncu, 2020)
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(2017) ABD temelli yemek bloglar1 iizerine yaptiklar1 ¢aligmada, giiniimiiz medya
iletilerinde kadinlarin yemek yapmasinin, kisisel hazlara ve kendini gerceklestirme
duygularina daha genis bir alan actigini belirtir. Kadinlar yemek yaparak baskalarina
bakim emegi verir ancak bu ayni1 zamanda 6z-bakim ve kendini ifade etmenin bir araci
haline gelir. Yemek; haz, konfor ve rahatlikla baglantilanir, duygular1 da besler. Ote
yandan mutfagi bir haz mekani haline getirebilmek, finansal kaynak ve zaman gerektirir.
Bu baglamda bu duygularin {iretimi orta ve/ya iist siif bir ideal olarak ¢ergevelenir.
Casey ve Littler (2021) ise ¢cevrimici benliklerini 6zellikle temizlik yapmak iizerine kuran
cleanfluencer toplulugunun nasil bir terapotik vaat lizerine kurulduguna dikkat ¢ekerler:
konfor, sakinlik ve diizen temalar1 6ne ¢ikar, temizlik ve diizenlemeye iligkin ipuglari
yalnizca giindelik angaryalar1 tamamlamaya yonelik hizli yollar olmakla kalmaz, ayni
zamanda daha 1yi bir duygusal ve duygulanimsal duruma ulagsmanin araglari haline
gelirler. Daginikliklar1 toplamak, temizlik yapmak ve giinliik rutinler, stresi azaltma ve
hosnutluk duygusunu arttirma vaatleri ile kendine yardim ve terapi kiiltiiriiniin toplumsal
olarak yayginlagmasi ile birlikte diistiniilmelidir. Boylece siirekli tekrarlanan ev isleri ve
rutinler biktiric1 degil olumlu, sakinlestirici, neredeyse mediatif anlamlar edinir. Modern
diinyanin endiselerini ve sikintilarin1 giderme, daha mutlu ve dingin bir benlik edinme,

belirsiz ve giivensiz bir diinyada 6ngoriilebilir ve giivenli bir sigiak sunma islevi gortir.

Burada tiim bu ¢evrimigi pratiklerin altin1 ¢izdigi bir bagka duygudan da s6z etmek
gerekir; mutluluk. Ev isleri ve bakim emeginin mutlu bir ev/yuva kurmak i¢in verilmesi,
kadinlarin ev i¢i emekleri yoluyla mutlu birer ev kadinina doniismesine yonelik ideolojik
imgeler yeni olmasa da dijital igerikler yoluyla bu imgenin tekrarlanmasi yukarida soézii
edilen ozgiinliik ideali ile birlikte kitle medyas1 ve reklam sektoriindeki imgeleri hem
takip eden hem de bu imgeler disinda kendi dinamiklerinden de beslenerek olusan bir
deneyim sahasindan s6z etmeyi gerektirir. (Bu sahay1 pekala Rottenberg’in mutlu is-aile
dengesi ve “sevdigin isi yap” mantrasi ile birlikte diisiinebiliriz). Ahmed, Mutluluk Vaadi
(2012) kitabinda “mutlu aile hem nesnedir (bize tesir eder, yoneldigimiz bir seydir) hem
de nesneler arasinda dolasir. Ailenin fotograf albiimii bu nesnelerden biri olabilir: Ailenin
mutlu fotografi, ailenin mutlu bir nesne olarak {iretilmesinin yollarindan biridir” der. Ev
vloglar1 da bir yaniyla, igeriklerde yer alan mutlu kadin, es ve anne, mutlu aile ve ev
vurgusu ile aileyi izleyicilere tesir eden bir mutlu nesne olarak kuran bir baska nesne
olarak diisiiniilebilir. Elbette ev vloglarinda her zaman siiregiden bir mutluluktan s6z
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edilemez — bu vlogger kadinlarin ¢oklu ve karmasik duygular yasamasinin yani sira
izleyici agisindan da vloglarin 6zgiinliigiinii bozan bir sey olurdu- ancak yine de tiiriin
Ozellikle ana akim ornekleri mutluluk kavramiyla bir arada diisiliniildiiglinde Ahmed’in
“mutlulugun yapilan bir sey oldugu” fikrinden hareketle ev ve aileye iliskin pratikleri
birer mutluluk kaynagi olarak gérmek, mutlu bir aile hayatini izleyicilere tesir eden bir
nesne olarak kurarken mutlulugu bu yolla iiretmek s6z konusudur. Bu durum yukarida
aciklanan deger ve sayginlik gorme c¢abasi ile birlikte, kadinlarin neden ev vloglar gibi
cevrimici pratikler dolayimiyla insa ettikleri iletisim aglarina yogun duygusal yatirimlar
yaptiklarini ya da siiregiden mutlu aile tablosunu goriiniir kilmay1 énemli bulduklarini

aciklayabilir.

Ote yandan yine ayni eserinde Ahmed (2012), mutlu ev kadim kimligini benimseyen
blogger yeni bir kusaktan s6z ederek, bu kusagin igeriklerinde mutlu ev kadini resminin
ardinda anlatilmayan kolektif bir mutsuzluk yattigma dair feminist iddialarin
reddedildigini belirtir. Friedan’in “kadinlarin hayattaki roliiniin es ve anne olarak doyum
saglamaktan ibaret oldugunu sdyleyen kitap, makale ve brosiirlerdeki milyonlarca s6z”
karsisinda kadmlarin “hepsi bu mu?” diye sormalarina isaret ettigi, 60’larin Amerikan
kadin dergilerinde “dergi yiyecek, giyecek, kozmetik, mobilya ve gen¢ kadin govdeleriyle
dopdoludur ama diisiin, fikir, akil ve ruh evreni nerede?” diye sordugu ve ev kadinligini
i¢ sikintisiyla yiikli bir kapan olarak ifade ettigi tinlii kitab1 Kadinligin Gizemi (1983),
bu iddialarm temel bir érnegi olarak ele alinabilir. Ote yandan Ahmed’e (2012) geri
donersek, bu bloglarda mutlulugun ev kadininin sahip olduklarindan ziyade yaptiklartyla
ilgili oldugu kars1 iddias1 vardir ve ev kadiminin gérevi bu resmi benimseme eyleminin
kendisiyle mutluluk iiretmektir. Bu bloglarda yer alan mutluluk anlatis1 Johnson ve
Lloyd’un (2004) dikkatimizi ¢ektigi gibi kadinlarin basari, kazanim ve kendini gelistirme
gibi idealler ile ev hayati arasinda yasadigi gerilimler, kadinlara “ev benliklerini” terk
etmelerini soyleyen anlatilar yoluyla ¢oziilememektedir. 60’lardan giinlimiize uzanan
feminist yaklasimlarda ev kadimi figiirii ve temsil ettikleri yalmizca kurtarilabilir,
Ozgiirlestirilebilir, vazgecilebilir ve geride birakilabilir sekilde ele alinmaktadir. Bu ise ev
kadin1 figiirii karsisinda konumlandirilan, tek bicimde var olabilen, tutarli ve biitiin bir
feminist 6zne anlayisina dayanmaktadir ki bu, bir tiir fantezi olarak ev kadini figiiriinden
daha problematik hale gelmekte, 6zellikle geng kadinlar agisindan feminizmin reddiyle
sonuclanmaktadir (Johnson & Lloyd, 2004).
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Burada ayni zamanda feministlerin mutsuzluk iddialarinin reddini igeren ¢evrimigi
pratikleri, 6zellikle ABD ve Birlesik Krallik baglaminda 6ne siiriilen, kadinlarin ev igi
alan1 yeniden talep etmesi, benimsemesi ve hatta kutlamasi tizerine kurulu postfeminist
bir baglam igerisinde ele almak gerekir. Postfeminist bakis acisi, kadinlar1 — ev yagamu,
fiziksel goriiniim ve cinsel ¢ekicilik gibi geleneksel olarak kadinsi arayislara odaklanma
secenegi de dahil olmak iizere- faillik ve se¢im yapabilme kapasitesine sahip, giicli,
Ozgiivenli ve becerikli vatandaslar olarak betimler. Postfeminizm igerisinde geleneksel
feminenlik, baskici olmaktan ¢ok giiclendirici ve kendini tamamlayici olarak yeniden

cergevelendirilir (Rodney vd, 2017).

Ote yandan McRobbie (2013), sorumluluk ve tercih kavramlarmi one ¢ikaran
postfeminist kiiltiirel mirasin “yapisal sorunlar1 kisiye 0zgii ¢dziimlerin bulunmasi
beklenen kisisel sorunlara doniistiirdii§iine ve tercih kavraminin ideolojik giiciiniin
toplumdan ve politikadan arindirici bir isleve sahip olduguna” dikkat ¢eker. Burada ayni
zamanda postfeminizmle i¢ i¢e goriilen neoliberal yaklagimlarin iyi ev idaresine
odaklanan, aileyi (evde kalan anne ve tam zamanli ¢alisan baba anlamina gelse bile) bir
tiir birim ya da takim, esitlerden olusan bir ortaklik, kiigiik bir isletme olarak goéren
yapisina ve bunun yarattigi normlara odaklanmak gerekir. Bu durum tam zamanh
annelere yeni ve daha profesyonel bir statii vererek “yogun annelik™ tartismalarini ortaya
cikarmakta ve yeni tiiketim pazarlari olusmasina neden olmaktadir. McRobbie ev
hayatinin profesyonellesmesi olarak adlandirdig: bu siireg icerisinde ev islerini angarya
ve ¢ocuk bakimini hi¢ bitmeyen ve monoton olarak nitelendiren feminist yaklasimlarin
tersine cevrildigini, ev becerileri ve ¢ocuk bakiminin degerli ve eglenceli isler olarak
goriilerek yiiceltildigini belirtir. Yogun annelik, bebeklerin ve cocuklarin insan
sermayesine bir yatirim olarak goriildiigii i¢in onaylanmaktadir. Bu neoliberal sdylem,
evlilik ve anneligi iyi planlamanin ve karisin1 kendisiyle esit olarak gérecek dogru tiirde
esler bulmanin 6nemini vurgulamaktadir. Bunu yeni bir annevi- ailecilik tertibati (the
dispositif of maternal-familialism) olarak tanimlayan McRobbie, bu tertibatin isleyiginin
saygin orta sinif yagaminin genisleyen normlarina siki sikiya bagl oldugunu ifade eder.
Bu da; anneligin giderek profesyonellesmesinin yani sira, dikkatli bir finansal planlama
ve ailenin dagilmamasini garantileyen bir 0z-yonetim gerektirmektedir. (Tipki
Rottenberg’in mutlu is-aile dengesine ulagmak i¢in hayatini1 dogru bir silsile ile planlamak

zorunda olan neoliberal feminist 6znesi gibi). Bu baglamda profesyonel orta sinif annelik
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biiyiilk 6nem kazanmaktadir. Bu annelik figiirii; ister kariyerine bir siireligine ara vermis
isterse de kariyer ve anneligi ayni anda siirdiirmeye calistyor olsun, anneligi gorev,
sorumluluk ve istikrarli bir ebeveynlik i¢in profesyonel bir dikkatle benimseyen kadinlari
isaret eder. Ote yandan bu figiiriin karsisina, popiiler basin ve magazin sayfalari
araciligiyla siklikla vurgulanan bir bagka annelik figiirii yerlestirilmektedir: glinlimiiziin
ahlaki evreninde beceriksizlik, karisiklik ve yetersiz ebeveynlik anlamina gelen, farkli
erkeklerden birka¢ ¢ocugu olan, sosyal yardimlara muhtag, belediye evinde yasayan ve
bedensel imajina dikkat etmedigini diisiindiiren bir goriiniime sahip bekar bir anne figiirii.
Bunu 6rneklemek i¢in gazetelerdeki bir fotograf kullanimina dikkat ¢eker: “yorgun ve
'bakimsiz' bir annenin yaninda asi gorinimlii c¢ocuklarin fotograflar1”. Burada
bakimsizlik; saygin olmayan ve ahlaki agidan yetersiz is¢i sinifi kadinligi ile es anlamhi
hale gelmistir. Bununla es zamanl olarak goriiniisiiyle pek ilgilenmeyen, ¢cogu zaman
yorgun, bazen ayn1 anda birkag diisiik iicretli iste ¢alisan, ¢ocuklarinin iyi beslendiginden
ve en 1iyi firsatlara sahip oldugundan emin olan giiglii ig¢i sinifi anne figiirii ise popiiler
hayal giiclinden neredeyse kaybolmustur. McRobbie (2013) bu kaybolus ile sosyal
demokrasinin diisiiste olmasi ve refahin savurganlik sayilarak hedef alinmasi arasindaki
baglantiya dikkatimizi ¢eker. Kendi ¢cocuklarina ve bakmak i¢in para aldiklar1 orta sinif
cocuklarma kusurlu ve yetersiz bakim saglayan is¢i siifi kadinlarinin karsisinda orta
siif anne; resmilesmis bir rol, tip meslegi ile yakin bir iligki, yeni bir statii ve sorumluluk
edinerek 1rkin geleceginden sorumlu tutulur. Bu roliin 6gretilmesi konusundaki en giiclii
araglardan biri ise kadinlara yonelik dergiler ve TV programlar1 olagelmistir. Temizlik,
hijyen, 1y1 ev idaresi konularinin yani sira okuyucularin sinifsal konumlarina gére moda,
giizellik ve cesitli ritiieller de bu medya metinlerinde yer almistir. Bu iletilerin is¢i
sinifindan kadinlarin arzularini, orta sinif yagam tarzina dykiinmeye yonlendirmede giiclii
bir etkiye sahip oldugu ileri siiriilebilir (McRobbie,2013). Tiim bu saptamalarda
kadinlarin  neoliberal degerler baglaminda ev kadm1 ve anne rollerinin
profesyonellesmesine yonelik ideallerin orta simif ve is¢i smifi kadinlarina iliskin
goriiniimler araciliiyla nasil insa edildigi goriilmektedir. Yorgun, bakimsiz, profesyonel
bir ebeveynlik ve aileyi bir arada tutmay1 gerektirecek 6z-yonetimden yoksun, sosyal
yardima muhta¢ anne figiiriiniin karsisinda istikrarli bir ebeveynlik ve kiigiik bir isletme
gibi isleyen aileyi siirdiirecek bireysel sorumluluga ve beceriye sahip orta-sinif anne

figliri neoliberal degerlerin kadinlara iligskin sayginlik ideallerini nasil bigimlendirdigine
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dair bir cergeve ¢izer. Ancak daha once belirtildigi gibi McRobbie’nin bu saptamalari
oncelikle Birlesik Krallik ve ABD’yi temel almaktadir. Benzer tartigmalari ev vloglarinda
sunulan benliklerin ardindaki idealleri analiz etmek i¢in ele alirken yine orta sinifa iliskin

degerleri bu kez Tiirkiye baglaminda ele almamiz gerekir.

2.3.2.3 Bir ideali takip etmek: orta sinif ev kadin figiirii

Ev kadini terimi, ev i¢i emek siire¢lerine eklemlenen bir dizi sembolik anlami i¢eren ve
maddi emegin yan sira kiiltlirel diizeyde de insa edilen bir olgu olarak toplumsal anlam
cergeveleriyle yiikliidiir. Bu, kimi zaman kiiresel diizeyde yayginlasmis kabulleri igerir,
kimi zaman ise yerel dinamiklerle oriiliidiir. Ayn1 zamanda donemlere -zamana- gore
bi¢imlenir ve kadinlarin kendi 6znelliklerini kurma siireclerine ¢catismali ve miizakereli
yonlerle eslik ve etki eder. Benzer sekilde ev isini kavramsallagtirmak da ekonomik,
toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik faktorlerin etkilesimini ve farkli siniflarin, cografi
bolgelerin ve tarihsel donemlerin dikkate alinmasini gerektirir (Huws, 2019). Bu
baglamda Tiirkiye temelli ev vlogosferine bakildiginda vloglarda yer alan ve ev kadinlig1
etrafinda kurulan benlik bi¢imlerinin ¢esitliligi 6nemlidir. Ayrica bu benlik bigcimleri sabit
degildir, bir dizi uzlas1 ve catisma noktasiyla degisime ugrarlar. Ancak bu saha i¢in su
onermede bulunulabilir; - orta sinif kadinligin alt siniflar i¢in de bir referans noktasi, bir
norm oldugu tespitinden hareketle (Bora, 2010)- ev vloglarinda sunulan ev kadini benligi
basta tiiketici rolli ile olmak tizere Tiirkiye baglaminda kurulan bir tiir orta smif ev

kadinlig1 idealini takip etmektedir.

Bora’nin (2010) ifade ettigi gibi “kadinlarin ger¢ek deneyimleri ne olursa olsun, her
seyden oOnce birer ‘ev hanimi’ olarak tasarlanmalari, bu tipin bir ‘ideal’ olarak gii¢
kazanmasi, her siniftan kadinin 6znelliginin kurulmasinda son derece onemli bir etken
olmustur.” Ev kadin1 kavramini bir ideal olarak ele alan ¢alismalar, ilgimizi, kavrami orta
sinif gostergelerle ve eve iliskin anlamlarin doniisiimiiyle bir arada diisiinmeye yoneltir.
Ornegin Neuhaus’a (2011) gore “sanayilesme ev ile is arasinda daha biiyiik ayrimlar
cizdikce ve biliyliyen orta sinif beyaz yakali is¢i aileleri yeni ekonomik durumlarini evle
ilgili nesneler ve yagam diizenlemeleri yoluyla sergilemenin yollarin1 buldukc¢a ev kadini
orta smif kimligiyle donatilmis ve kiiltiirel bir figiir olarak yeni bir 6nem kazanmistir.”
Bu kadin figiiri Ayata’nin (2003) ifadesiyle “aile goriintiisii’niin bigimlendirilmesinden

sorumlu tutulur. Boylece ev kadini yalnizca ev ici emegiyle degil hem kendisi hem de
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evi yoluyla yansittigi sembolik anlamlarla ailenin (orta sinif) konumunu isaretlemesi
beklenen bir pozisyon edinir. Bu pozisyona “orta sinif kimlik ve kiiltiiriin mekan1 olarak
konfor, esenlik ve statiiyle arasinda hayali ¢agrisimlar kurulan ideal ev mitinin” (Onci,
1997) eslik ettigini sdylemek miimkiindiir. Bu mit, Young(2005) tarafindan metalagmis
yuva (commodified home) olarak tanimlanan olgu ile birlikte diisiiniilebilir. Modern
kosullar altinda bir ev veya apartmanin yasam alani ile simirlanmis olan yuva, kisisel
kimlik ingas1 ile baglantilhidir. Ev tiiketimin birincil mekani olarak, kisinin sosyal
statiisiinii de yansitmak yoluyla insa edilen kimligi destekler. Evin boyutu, tarzi, peyzaji,
mobilyalar1 ve 0Ozellikle konumu/mubhiti bireyin sosyal hiyerarsideki konumunu
belirlemektedir (Young,2005). Ideal eve iliskin modern mitler, evin sosyal statii ile ve
bununla baglantili olarak kimlik insalarinda oynadigi rol ile ilgilidir. Bu baglamin Tiirkiye
orneginde islerligine deginen Oncii (1997) bu mitsel kurgunun Istanbul’lu orta tabaka’nin
hayatina, 80’lerin basindan itibaren renkli televizyon araciligiyla girdigini, Tiirkiye’nin
kiiresel sermaye ve finans akiglarina ekonomik olarak agildigini ve Tiirk reklam
endiistrisinin ortak girisimler yoluyla ¢ok uluslu reklam teknikleri ve teknolojilerine
eriserek uluslararasilastigi bir zaman dilimi oldugunu belirtir. Ideal ev miti, ¢ok izlenen
dizi ve filmlerin yani sira parildayan mutfaklar, hijyenik banyolar ve saglikl1 yiyeceklerin

eslik ettigi reklamlarla birlikte diisiiniilmelidir.?*

Bu medya iletileri ayn1 zamanda ev kadmlarimi s6z konusu ideali yaratmak igin

gorevlendirilen birer “tiiketici” olarak isaretler. Durakbasa ve Cindoglu (2003),

24 Bu noktada bir parantez acarak, medya ve reklam endiistrilerinde yer alan kadin temsillerinin gercekligi
ile ilgili bir tartigmaya deginmek yararli olacaktir. Eve, aileye ve/ya ev kadmina iliskin reklamlar
araciligiyla kurulan idealler, “reklamcilar halka toplumsal cinsiyet normlarini zorla dayattiklar1 ya da
statiikoyu siirdiirmek i¢in bilingsiz bir arzu duyduklari i¢in” islerlik kazanmaz, bir dizi arastirma, tartisma
ve test sonucunda “ise yaradigi” i¢in reklamcilar tarafindan kullanilmaktadir. Bu baglamda Neuhaus,
Amerikan reklam endiistrisini temel aldigt c¢aligmasinda g¢agdas reklam yaklasimlarinda kadinlarin
deneyimlerinin ve hikayelerinin ¢esitliligini hesaba katmanin énem kazandigini ancak yine de belirgin bir
ev kadm figiirii olarak “sevimli ama seksi olmayan, zayif, evli, ¢cocuklu, orta ya da {ist sinif, evine
mutlulukla bakan ve ev i¢i emek harcayan ev kadinmin” yaygmligim siirdiirdiigiinii belirtir. (2011) Bu
noktada, van Zoonen’1n kitle medyasini temel alan yaklagiminda medyanin daha gercekci kadin imgeleri
sunmasi i¢in yapilan feminist ¢agriy1 gerektiren kosullar1 kabul etmekle birlikte, dikkat ¢ektigi bir dizi

celiskili noktay1 hatirlamak gerekir ; Bunlardan ilki, “toplumsal cinsiyetle ilgili stereotiplerin bilinmeyen
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aligverisin, Ozellikle iist ve orta siniflar arasinda, ev idaresinin ve evcimenligin pargasi
haline geldigini belirterek, “Tiirkiye’de kamusal alan ile iliskili oldugu icin aligverisi
erkek isi sayan geleneksel is boliimiiniin aksine, erkeklerin iicretli calismasinin,
kadinlarin ise iicretsiz ev isi yapmasinin beklendigi Batili is boliimiinii benimseyen
modern orta smiflarin aligverisi bir ev isi olarak ve bu nedenle kadinin gorevi olarak

gordiigiini” ifade ederler. Bu anlamda kadinlarin tiiketici rolii ve aligveris konusunda

kaynaklardan ortaya ¢ikmadigi, aksine bunlarin, ¢ogu kisinin ‘ger¢ek’ olarak algilayabilecekleri toplumsal
karsiliklar1 oldugu”dur. Béylece medyada sunulmasi beklenen gercekligi kimin tanimlayacagi bir sorun
halini alir. Ikincisi, medya iletilerinin gergek/gergek olmayan ikiligi iginde okunabilir tek anlamli iletiler
olduguna iliskin goriise yapilan itirazdir: “Bu, medya metinlerinin karmasik ve coklu anlamlarini
reddeder” ve aslinda “medyanin sundugu gergeklik, medya kurumlari, metinler ve izleyiciler
diizeyinde siiregiden miizakerelerin bir fiiriiniidiir.”(Gledhill’den aktaran van Zoonen, 2014) Ugiinciisii,
gercekligi yansitmadigi diisiiniilen ¢ok sayida tiiriin (6rnegin pembe diziler, agk romanlari, kadin dergileri)
kadmlar arasinda popiiler olmasidir. Bu tiirlerin reddi, medya igeriklerine iligkin kadin deneyim ve
yaklagimlarii da reddetmek anlamima gelerek, hem feminist misyonla gelisen hem de toplumsal cinsiyet
ingalarmin bu medya tiirleriyle nasil iligkilendigini kavramamizi engelleyen sonuglar yaratir. Ayrica bu
tirleri izlemekten, okumaktan haz alanlar yalnizca feminist olmayan kadmlar degildir, feministler de
izler/okur kitle igerisinde yer alarak bu metinlerle keyifle iliskilenebilir. Ancak van Zoonen yine de
“medya metinlerinin ¢okanlamlilifi kavramma ihtiyatla yaklagsmak gerektigi” konusunda okuru
uyarir. Metnin sundugu anlamlar ve 6zne konumlarinin sinirsiz olmadigina ve ¢ogu metnin bu sebeple
“yeglenen bir okumaya” sahip olduguna dikkat ¢ceker. Bu okumalar toplumdaki egemen degerleri yeniden
iretmeye yoneliktir. (2014) Vloglar {izerine ¢alisirken kitle medyasinda yer alan kadin temsillerinin
gergekligine iligkin bu ¢ok yonlii tartismalart hatirlamak onemlidir, ¢iinkii vlogger kadinlar kendi
kamera/telefonlarindan, kendi sectikleri goriintiileri, kendi sdzleri ve anlatimlari ile gogunlukla kendilerinin
karar verdigi bir kurgulama siirecinden sonra yaymlasalar da, ortaya ¢ikan vloglar siiregiden giindelik
yasami oldugu gibi kayit altina alan bir gergekligi yansitmaz. Aslinda goriiniir olan ev kadinlar1 ve/ya evler
kitle medyasinin popiiler imgelerinden, reklamecilik sektoriiniin 6ne ¢ikardig: temsillere, vlogger kadmlarin
kendi hayatlarini, duygularmi, emek siireglerini ¢ok g¢esitli ve akiskan bigimde anlatma/gosterme
imkanindan, toplumsal olarak vurgulanan makbul kadinlik anlamlaria, vlogger’larin hem birbirinden ve
takipgilerinden  etkilenen, pekistirilen/tesvik edilen ya da olumsuzlanan/torpiilenen tutum ve
davraniglarindan, sosyal medyanin ticari bir ara¢ olarak big¢imlendirdigi girisimcilik ve bireysel

markalagma gibi olgulara degin uzanan ¢ok katmanli bir alanda, yeni gerceklik(ler) {izerine kurulur.
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edindikleri etkin rol modern orta-siif bir konum?® olarak tanimlanabilir. (Bu noktada
etkinligini giderek arttiran ¢evrimigi aligveris pratiklerinin, aligverisin kamusal alan ile
olan iligkisini yeniden diisiinmeyi gerektirdigini belirtmek Onemlidir). Evin
diizenlenmesi, esyalarin yerlestirilmesi, meydana getirilen ortamin nitelikleri ile aile
prestiji arasinda gii¢lii bir bag vardir ve bu bag ev ile ilgili harcamalarla desteklenerek,
kadinlar1 eve iligkin tiiketim etkinlikleri agisindan birincil 6zneler haline getirir (Ayata,
2003). Bagkalarini1 etkilemenin yolu sadece zenginlikten degil, ayn1 zamanda tiiketim
bicimlerinden gectigi icin, kadinlar statii miicadelesinde kilit aktorler olarak yer alirlar
(Kandiyoti, 2003). Boylece evin i¢inde harcadigi emek kadar, tiiketim tercihleri, zevkleri
ve performanslartyla ailenin yalnizca bakimini degil sayginligini ve smifsal konumunu
isaretleyen bir tiir kadinlik gorevinden sdz edilebilir. Ozyegin (2003) de benzeri sekilde
80’lerin baslarindan itibaren serbest pazar ekonomisine gegisle birlikte 6zellikle tiikketim
bicimlerinde meydana gelen degisimlerin, orta sinif kadinlarin emek ve zaman
bicimlerini 6nemli dl¢lide degistirdigini, yeni tiiketim mekanlartyla birlikte kadinlarin

sosyallesme alanlar1 yeniden tanimlanirken, yeni rekabet iligkileri ve iyi ve basarili bir

% Burada Bora’nin, kadmlarm hane i¢indeki tiiketici ve iiretici roliiniin modernizm ekseninde degismesine
yonelik dikkat cektigi bir noktaya yer vermek yararli goriiniiyor; “Modernlesme, ‘klasik’ yani bati
iilkelerinde yasandig1 haliyle, evi doniistiiren, islevini degistiren, daraltan bir siiregtir. Uretim ve tiiketimin
odaginda yer alan hanenin giderek sadece tiiketici haline gelmesi, gekirdek ailenin ‘norm’ olmasi gibi
goriingtliler modernlesmenin en temel 6zellikleri arasinda sayilir. Oysa Tiirkiye, Batili iilkelerden farkl: bir
modernlesme siireci yasamis ve yagamaktadir. ‘Ev’in islevlerindeki degisim de farkli bir bigimde ortaya
cikmistir. Ozellikle alt-orta ve alt smiflar acisindan, evin iiretim islevi sona ermemis, sadece bicim
degistirmistir. Ustelik modern toplumda kurumsal yapilarin {istlenecegi varsayilan kimi islevler, hala
‘ev’lerde bu evleri g¢evreleyen aglarda halledilmektedir: sosyal giivenlik, haberlesme, siyasal tutum
gelistirme vb. Piyasanin yayginlagmasiyla birlikte erkeklerin aileyi gecindirme rolleri esas olarak iicretli
caligma bicimini alirken, kadimnlar iicret karsiligi olmayan, ancak ailenin yasam diizeyini yiikseltecek
faaliyetlerini stirdlirmiislerdir: Ev isleri, yasli ve ¢ocuk bakimi, kislik yiyecek hazirlanmasi, giysi
iiretilmesi, ailenin toplumsal statiisiinii ylikseltmek {izere toplumsal dayanisma aglari iginde rol listlenilmesi

gibi.” (2010)

56



anne olmanin yeni tanimlarinin ortaya ¢iktigini ve bu tanimlarla birlikte kadinlarin ailenin

sosyal statiisiinii temsil etme sorumlulugu tistlendiginin goriildiiglinii ifade eder.

Bu noktada Tiirkiye baglaminda ideal ev kadinlig1 ve ev mitini orta siiflar ekseninde
insa eden bir baska olguya daha deginmek gerekir; AKP iktidariyla birlikte belirgin bir
goriiniirlik kazanan “muhafazakar orta smiflar”. Akcaoglu (2018) Tiirkiye’de
muhafazakarligin AKP ile birlikte yasadig1 donilisiimii ve bu dontigiimle birlikte ortaya
c¢ikan orta siif yasam tarzini sdyle ¢erceveler;
“AKP’nin iktidara gelisinin ertesinde kapitalist piyasa sistemine, laik sisteme ve modern iliskilere
kars1 gelistirilen muhafazakar elestiriler giiciinii yitirdi. Alternatif bir toplumsal diizen (ya da adil
diizen) arayisi kayboldu ve dayanismaci cemaat hayatinin bireysel tercihler {izerindeki giiglii
etkileri zayifladi. Bu doniisiimlerin, muhafazakar bireyler lizerindeki yansimasi, kendilerini i¢inde
bulduklar1 kosullarda, hayat tarzlarinin yeniden insasi oldu. Bu yeni kosullarin somut kargiligi,
birincil iligkilerin baskin oldugu bir muhitten, anonim bir kalabaligin arasina, yeni bir muhite
tasinmaktir. Hayat tarzinin yeniden insasi ilk olarak, tasinilan yeni evin dekorasyonunda
somutlagti: Muhafazakar detaylarla siislenmis (6rnegin duvarlarma Allah’in adlarinin oldugu
Arapga levhalarin asildig1) odalar i¢in modern mobilyalar tercih edildi. Ikinci olarak, muhafazakar
orta siniflarn yeni mubhitlerinde gelistirdikleri sosyallesme bigimlerinde somutlasti: Sohbet
toplantilart gibi saf muhafazakar sosyallesme bi¢imlerinin yaninda, kafelerde restoranlarda, spor
salonlarinda ya da tatil yerlerinde pesine diigiilen orta sinif keyifleri etrafinda sosyallesme.
Muhafazakar orta sinif hayat tarzi li¢lincii olarak, en yalin haliyle giyim tarzina yansiyan yeni bir
giizellik taniminin gelistirilmesinde somutlasti.” (Ak¢aoglu, 2018).
Boylece muhafazakarligin bir yandan giindelik yasamda etkinligini arttirirken bir yandan
da piyasa ekonomisi ile giderek daha cok barisan, geleneksel ve modern olanin Islami bir
cercevede sentezlendigi gostergelerle ¢ercevelenen bir yasam tarzini goriiniir kildigi
sOylenebilir. Bu yasam tarzina iliskin idealler — zit kutbu olarak goriilen sekiiler yasam
tarzina iliskin baska ideallerle birlikte calisma boyunca analiz edilen ¢evrimici benlikler
acisindan 6nemli bir zemin saglar. (Burada bu yasam tarzlariin kendi i¢inde bir biitlin
olusturmadigini, bir dizi farkli toplumsal konumla isaretlendigini, ayn1 zamanda her
zaman keskin bi¢cimde birbirinden ayrilmadigini da not etmek gerekir.) Muhafazakar/

sekiiler, geleneksel/modern, kentli/kdylii gibi ayrimlar orta sinif yasam tarzlarini temel
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alan benlik bi¢cimlerinin ve buna bagli olarak yansitilan aile goriintiisii ve statiistiniin farkli

gostergeler yoluyla bi¢cimlendirilmesine yol agar.

S6z konusu aile goriintiisiiniin bigimlendirilmesi ve ailenin statiisiinlin temsil edilmesi
gibi “kadinlik gorevleri”nin, kadinlar i¢in yalnizca yerine getirilmesi gereken
zorunluluklar1 ifade etmedigini, ayni zamanda kendi Oznelliklerini, statii ve
sayginliklarini inga etmekle i¢ ice gectigini belirtmek gerekir. Ev kadmi figiiriiniin
sayginlikla iliskisi ile ilgili Davidoff (2002), 19. ylizyil ev yasamina dair saptamalarinda,
orta siif kadinlarin namusu, sayginlig1 ve toplumun ahlaki degerlerini korumaya yonelik
tistlendikleri vazife ile temiz goriilmeleri, piyasa gii¢lerinden uzakta evlerinde tutulmalari
arasindaki baga isaret eder. Bora (2010), Tiirkiye’de iicretli ev hizmetlerinde calisan
kadinlar ve isveren kadinlar {izerine yaptig1 calismasinda, kadinligin temizlik ve diizenle
tanimlanmasinin, iki kadin imgesi acisindan sayginligin temel alindig1 bir zithig1, kendine
bakip evini ihmal eden orta simnif kadin karsisinda Anadolu kadininin yiiceltilmesi
olgusunu yarattigin1 belirtir. Bilir (2021) ise AVM’lerde kurulan, satig gorevlisi ve
miisteriler arasindaki iligkilere odaklandigi c¢alismasinda, satis gorevlisi kadinlarin
kimliklerini nasil olusturdugunu incelerken “kendilerini digerlerinden hangi yollarla
ayirdiklart ve otekini nasil simiflandirdiklarint™ sorarak, “sayginligin kurulma yollarini
anlamanin” 6nemine deginerek, Bora gibi o da toplumsal cinsiyet ve sinifin kesisiminin
oznelligin kurulusuna etkisine isaret eder. Boylece ideallere dayali 6znellik insalarinin,
toplumsal cinsiyet ve sinif kesisiminde benzerlikler ve farkliliklar temelinde sayginlik ve

statli gibi olgular dolayimuiyla tekrar tekrar kuruldugu goriiliir.

Bu ¢erceve sosyal aglarda ¢evrimici benligini ideal bir ev kadinlig1 ekseninde sunan
vloggerlar1 analiz etmek i¢in de elverisli bir zemin saglar. Toplumsal cinsiyete ve sinifa
dayali, kendine ve Otekine iligkin konumlandirmalar, ¢evrimi¢i sahada da saygiligin
edinilmesinde belirleyici olur. Ote yandan yukarida deginilen kadimlarin ailenin sosyal
statiisiini temsil etme zorunlulugu, kadinlarin ¢evrimici benliklerini sunarken
sergiledikleri kamusal performanslar1 bigimlendiren énemli bir etken haline gelir. Diger
bir deyisle kadinlarin ¢evrimici pratikleri, kendileriyle oldugu kadar aileleri ile de
ilgilidir. Bu durum kadinlarin ¢evrimic¢i benlik sunumlarinin neden belli tiir norm ve
ideallerle bu denli ¢evrelendigini anlamamizi kolaylastirmaktadir. Bireysel ve ailevi

statiinlin i¢ ige gecmisligi, bu konumlandirmalarin ayni zamanda daha 6nce cercevesi
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cizilen neoliberal-muhafazakar bir sosyo-ekonomik atmosferde yer aldigini da
hatirlamay1 gerektirir. Bu sebeple, Davidoff’un (2002) saptamasiyla piyasa giiglerinden
uzakta evlerinde tutularak temiz kalan kadinlarin ayni zamanda neoliberal degerleri
igsellestirerek piyasa kosullarina dahil oldugu orta sinif idealler ¢ercevesinde bir sentez,

calisma icin temel saglar.
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3 YONTEM

3.1 Arastirmanmin Modeli

Bu caligsma, kadin ev vloggerlarinin ev i¢i alant goriiniir kilan sosyal medya igerikleri
araciligiyla ¢evrimici benliklerini nasil insa ettiklerini ve sunduklarini analiz etmeyi
amaclayan feminist yonteme dayali nitel bir aragtirmadir. Nitel yonelimli aragtirmalar,
arastirmacimnin olay ve olgulart yakindan inceledigi ve kendi baglami igerisinde
degerlendirdigi, genelleme yapma amaci tagimayan ¢alismalardir (Giirbiiz&Sahin, 2017).
Aragtirilan alandaki egilim, konu ve yaklasimlarin saptanmasi amaglanmakta ancak bu
saptamalar genellenememektedir (Comu&Halaqia, 2015). Bu dogrultuda bu calismada
ev vloglarinin olusturdugu vlogosfer ile ilgili genellemelere ulasmaktan ¢ok, bu oldukca
kalabalik ve gesitli grup igerisinde 6ne ¢ikan egilim ve temalar1 belirlemeye, bu yolla
sunulan ¢evrimigi benlikleri bicimlendiren ¢atisma ve miizakere hatlarinin izini stirmeye

calisiimistir.

Arastirmanin yontemsel modelini besleyen 6nemli kaynaklardan biri, 80’ler boyunca
kitle medyas1 igeriklerinin alimlayict olarak kadinlarin giindelik hayatlarii nasil
etkiledigini ve kadinlarca nasil yorumlandigini inceleyen (Cayli Rahte, 2018) ve
giiniimiizde bu analizlere internet ve sosyal medya kullanicisi olarak kadinlar1 dahil eden,
ozellikle de dijital medya icerikleri ve kadinlarin giindelik hayati1 arasindaki iligkileri ele

alan feminist medya arastirmalaridir.

Calismanin temel arastirma yontemi; medyada temsil olgusu ile ilgili siklikla bagvurulan
ve sosyal medya platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte iiretilen kullanici tiirevli
igeriklerin analizinde de kullanilan igerik analizi yontemidir. Bu yontemin
paradigmalarindan biri olan niteliksel igerik analizi yoluyla arastirmaci, yalnizca agik ve
ortiik iceriklere degil ayn1 zamanda temalara ve ana fikirlere de odaklanir. Ortakliklar,
benzerlikler ve Oriintiileri kesfetmeyi amaglar (Erdogan & Uyan-Semerci, 2021). Bu
dogrultuda ev vloglarinda yer alan anlati ve goriintiilerin niteliksel igerik analizi, bu
videolar aracilig1 ile iiretilen benlik sunumlari ile ilgili tema ve Oriintiilere ulagilmasini
saglamistir. Vlogger kadinlarin ¢evrimigi anlatilari ¢alisma i¢in 6nemli bir veri kaynagini
olusturmustur. Duffy, (2015) sosyal medya igerigi iireticilerinin ayn1 zamanda anlam
tirettiklerini, bu sebeple katilimcilarin deneyimlerini kendi ifadelerinden dinlemenin

onemli oldugunu belirtir. Bu saptama calismada da bir fark ile yer bulmustur. Analiz
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edilen anlatilarin kendileri de birer sosyal medya icerigidir. Videolarda yer alan gorsel
Ogeler de diger birincil veri kaynagini olusturmustur. Boylece ¢alisma ¢evrimigi verilerle
sinirlandirlmistir. Ote yandan gerek bloglar (Gurak&Antonijevic, 2008), gerekse
etkilesime dayali ortamlarda yer alan videolarin (Strangelove, 2010; Lange, 2017)
yalnizca birer metin olarak degil bir durum ve siire¢ olarak ele alinmasi ve igerik yaratim
stireclerini etkileyen diger faktorlerle bir arada disiiniilmesi gerektigine dair uyarilar
calisma agisindan belirleyici olmustur. Boylece ev vlogu tiiri hem YouTube’da
yayinlanan videolar1 hem de vloggerlarin olusturdugu sanal topluluklar1 kapsayan, ag
baglantili bir kavram, bir pratikler seti olarak ele alinmistir. Caligmada amag - daha 6nce
de ifade edildigi gibi- vloggerlarin nasil gériinmek ya da temsil edilmek diger bir deyisle
¢evrimici benliklerini nasil sunmak istediklerini anlamaktir. Bununla birlikte, ¢evrimici
ve cevrimdisi sosyal yasamlarin birbirinin i¢ine girdigine, insanlarin icinde yasadigi
“gercek diinyanin” sosyallesmek, iletisim kurmak, kendini ifade etmek gibi konularda
teknoloji kullanimini da i¢erdigine (Kozinets, 2010) yonelik fikir benimsenerek vloglarda
yer alan yasam kesitleri ve insa edilen benlikler ¢evrimig¢i ve ¢evrimdisi alanin iliskiselligi
icerisinde iiretilen gerceklikler olarak ele alinmistir. Bu baglamda, dijital aglari analiz
ederken ortama katilimin, siklikla alanda bulunmanin, baglamsalligin ve tanikligin
onemine (Ozbas Anbarli, 2020) dikkat ¢ekilmesi, yontem tasariminda da etkili olmustur.
Izlenilen giindelik hayat kesitlerine dahil olabilmek ve videolar: iginde iiretildikleri
baglam dahilinde analiz edebilmek amaciyla niteliksel icerik analizinin yani sira dijital
etnografi yontemine basvurulmus, bu noktada Lange’in bir sosyal grubun olusturdugu
“video paylasim kiiltiirii’ne iliskin yaklasimi ¢aligma agisindan 6n agici olmustur. Lange
(2019); “Insanlarin tek bir kiiltiire degil, kesisen, paralel ilerleyen ya da 6ngoriilemeyen
sekilde catisan kiiltiirlere ait oldugunu” belirtir ve bu sebeple “tek bir kiiltiirden ¢ok video
giidiimlii bir sosyal grupla iligkili kiiltiirel ideal ve pratikleri analiz etmeyi” Onerir.
Calismada ele alinan sosyal grup, belirgin bir video paylasim kiiltiirii ¢ercevesinde degil
karmasik bir ideal ve pratikler biitiinii, uzlagsma ve ¢atisma temelinde tekrar tekrar kurulan
bir iligkiler ag1 olarak ele alinmaya calisilmistir. Bu baglamda segilen videolar disinda
vlog kanallarindaki baska videolar, takipgilerden gelen yorumlar, vloggerlarin (varsa)
diger sosyal medya platformlarindaki gonderileri, yapilan canli yayinlar rastlantisal
olarak ve belirli araliklarla goézlemlenmistir. Vlogger’larin takipgileriyle ya da kendi

aralarindaki etkilesimleri takip etmeye ¢alisilmis ve saha notlart tutulmustur. Boylece
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videolarin ekrana tasidigi temsillerin yani sira yagsayan, doniisen ve etkilesen bir topluluk
olarak ev vloggerlarinin olusturdugu vlogosfer bilgisinin analize dahil edilmesi

amagclanmustir.

3.2 Evren ve Orneklem
Arastirmacinin bir YouTube izleyicisi olarak arastirmaya baslamadan once ev vloglari
tiirlinde videolar1 uzun siire izleme imkani olmustur. Bos zamanlarinda izledigi bu
videolar kendisinde kimi sorular uyandirmaya baglarken Skirrow’un su sozleri
arastirmaci i¢in ¢alisma agisindan cesaret verici oldu:

“Aragtirmacinin, popiiler kiiltiirii arastirirken, kendisini birisinin g¢evresinin yasanabilir olup

olmadigmi koklayan bir saglik miifettisi gibi hissetmemesinin tek yolu, popiler kiiltiiriin
kendisinde tutkulu duygular uyandiran bir boyutunu ya da bicimini incelemesidir.”
(Skirrow,1986°dan aktaran VVan Zoonen, 2014).
Boylece ¢alisma i¢in Oncelikle ev vlogu kanallarindan olusan bir 6rneklem belirlendi.
Bunun i¢in -¢evrimi¢i gegmisini disarida birakmak amaciyla- kayitli olmayan bir sekilde
YouTube’da “ev”, “evim”, “ev isi”, “ev isleri”, “ev kadin1”, “ev hanim1” ve “giinliik vlog”

anahtar sozciikleri ile aramalar yapildi. Karsilasilan kanallar igerisinde 6rneklemi segmek

icin — izleyici deneyimlerine de dayanarak- belirlenen kriterler sunlardi:

- Vlogger’in kadin olmasi

- Gilnliik yasamini 6zellikle ev, ev isleri ve ev ici faaliyetleri temel alan goriintii
ve anlatimlar yoluyla, diizenli bigimde takipgileriyle paylasmasi

- Amator igerikler liretmesi

- Videolarinda duygu ve diislincelerini ifade ediyor olmasi

Ayni1 zamanda olusturulan 6rneklemde yer alan kanallarin takipgi sayilarinin dengeli bir
sekilde dagilmasi 6nemsenerek, vlog kanallar1 takipci sayilarina gore katmanlandi.
Boylece takipgi sayilarinin yarattigi farkliliklarin da bulgulanmasi amaglandi. Ancak bu
noktada YouTube arayliiziiniin izleyicilere sundugu icerik c¢esitliginin yapilandirilmis
oldugunu, goriintiilenme sayis1 ve kullanicilarin platformda gezinme davranislarinin
algoritmalari etkiledigini (Tung Subasi, 2021) hatirlamak 6nemlidir. Bu sebeple daha az
takip¢i ve gorilintiilenme sayisina sahip, daha az popiiler kanallarin 6zellikle aranmasi

gerekti. Boylece yargisal 6rneklem secimi yoluyla 15 adet ev vlogu kanali belirlendi.
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Ancak ¢aligmanin baglamasindan kisa bir siire sonra kanallardan biri vlogger tarafindan

kapatildi, bu ylizden say1 14’°e diistii.

Giinliik vloglar ve daha dar kapsamda ev vloglar1 giindelik yagsamin her yoniinden goriintii
ve anlatilar icerebildigi i¢in oldukca daginik ve kapsamli bir tiirdiir. Video basliklar1 da
benzer sekilde daginiktir, genellikle videoda yer alan farkli eylemleri ve/ya zaman
kesitlerini yansitan kelimeler birbiri ardina siralanarak basliklar olusturulmaktadir. Vlog
paylasim siklig1 kanaldan kanala degisebildigi gibi ayni kanal iginde farkli zaman
periyodlarinda farkli paylasim sikliklarina da rastlanabilmektedir. Calisma boyunca
videolar kendi baslarina birer analiz nesnesi olarak incelenmenin yani sira bir zaman akis1
icerisinde vlogger’in takipgileriyle paylastig1 hayat Oykiisiinii meydana getiren parcalar
olarak da ele alindi. Bu sebeple elde edilen vlog havuzu, tiim kanallar i¢in ulasilabilen en
erken tarihli videolarindan baslayarak her ay icin bir video secilecek sekilde olusturuldu.
Ayni ay igerisinde yayinlanan videolar arasindan se¢im yaparken ise yargisal veya
gelisigiizel 6rnekleme yontemleri kullanildi. Zaman araligi; her kanal i¢in yayinlanan ilk
video ile 2023 y1li sonu arasindadir. (Istisnai olarak, vlog yayinlamay1 birakan, uzun siire
ara veren ya da ge¢mis videolarini gizleyen/silen bazi vloggerlarin bu tarih aralig1 diginda
kalan aciklama videolar1 da analize dahil edildi). Calisma boyunca sahay1 tanimak {izere
izlenen toplam video sayist 763’tiir. Calismada olusturulan izlem havuzundaki tiim
videolar sahanin gozlemlenmesine ve saha notlarinin tutulmasma katki saglamakla
birlikte, tez metninde tiim videolara referans verilmemistir. Ote yandan etik kaygilar
sonucu vloggerlarin isimleri takma isimlerle degistirilmis ve kullanilan ekran
gorilintiilerinde yiizleri bulaniklastirilmistir.  Ayni saikle tiim videolar bir liste
olusturularak kodlanmistir. Kod sirasiyla vlogger'a verilen harf, video numarasi ve video
tarihinden olusmaktadir. Bu listeye gore izlenen video sayisinin vloggerlara verilen
harflere gore dagilimi su sekildedir; A: 61, B:76, C: 83, D: 66, E: 43, F:81, G:50, H:45,
I: 66, J: 65, K: 28, L: 38, M:49, N: 22.

3.3 Verilerin Toplanmasi

Arastirma icin veri toplama araci olarak gozlem teknigi kullanildi. Etnografik
aragtirmalarda gozlem teknigi katilimcet ve katilimsiz olarak iki tlirde tanimlanmaktadir;
katilimcr gozlem yapan arastirmaci varligini ortaya koyarken katilimsiz gozlemde

arastirilan 6znelerin arastirmadan haberi yoktur. Kozinets (2010) ¢evrimigi etnografik
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incelemelerde gozlem ve katilim kavramlarinin farkli anlamlar edinebilecegini belirtir.
Bunun bir 6rnegi ¢cevrimici alandaki pusucu (lurker) konumudur. Bu konumda arastirmaci
cevrimi¢i ortama katilir ancak yorum veya paylasimda bulunmaz. Arastirilan 6znelerle
etkilesime girmez (Biiker Alyanak, 2014). Arastirmacinin konumu da pusucu olarak
diistintilebilir. Arastirilan 6znelerin arastirmaci olarak varligimdan haberleri yoktur ancak
sosyal medyanin dogasi geregi izlendiklerini bilerek davranmaktadirlar. Bu da
arastirmacty1 katilimei ancak etkilesim kurmayan bir gézlem bigimine, pusucu konumuna
yerlestirir. Kozinets (2010) ayni zamanda verilerin analiz edilmesinin, alan notlari
tutulmasinin, veri miktarinin ve etik ilkelerin de ¢evrimi¢i mecralarda degisikliklere

ugradigini belirtmektedir.
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4 ANALIZ

4.1 Orneklem Cercevesi

Ormneklem 14 ev vlog kanalindan olusmaktadir. Bu kanallardan 1 tanesi bir siiredir aktif
degildir. Yine de kanal kapatilmamistir ve onceki igeriklere ulasilabilmektedir. Diger
kanallar igerisinde silinen, gizlenen veya gizlenip tekrar agilan videolar vardir. Uzun siire
icerik iiretmeyip ardindan tekrar Youtube’a donen vloggerlar da vardir. Bu durum
etkilesime dayali ortamlarda yer alan videolarin (Strangelove, 2010; Lange, 2017)
yalnizca birer metin olarak degil bir durum ve siire¢ olarak ele alinmasina iliskin uyarilara
paralel sekilde siirekli degismekte olan bir aragtirma sahasini isaret eder. Diizenli igerik
iireten vloggerlarin yani sira bazi 6rneklerde kanallar kapatilir, videolar gizlenir, tekrar
acilir, Youtube’a ara verilir, geri doniiliir, baska sosyal medya platformlarinda igerik

tiretmeye devam edilir vb.

Kanal sahibi ve igerik iireticisi 14 kadin vlogger’in yaslar1 27 ile 45 yas arasinda, egitim
durumlan ilkokul ile iiniversite arasinda degiskenlik gostermektedir. 12 tanesi evli ve
cocuklu, biri bosanmis ve ¢cocuklu, biri ise evli ve ¢ocuksuzdur. Vlog kanallart agirlikl
olarak kent yasamini gostermekle birlikte 4 vlogger kdyde yasamakta ve buradaki
giindelik yasamlarin1 vloglamaktadir. Takipgi sayilart 9 bin ile 310 bin arasinda,
Youtube’da igerik liretmeye baglama tarihleri ise 2014 ile 2022 arasinda degisiklik
gostermektedir (Tim demografik ve sayisal veriler i¢in bkz. Tablo-1). Vloggerlarin

tamami Tiirkce icerik tiretmektedir. (Vloggerlarin kanal tanitimlari igin bkz. Tablo-2)

Calismada yer alan ev vlog kanallar1 ana akim olarak nitelendirilebilecek bir kanallar
toplulugundan olusur. Burada ana akim kavrami videolarin tiretim kosullarini degil, kendi
icindeki tiim catigmalara ve farkliliklara ragmen genel anlamda geleneksel kadinlik
rollerinden agik¢a ayrilmamayi, bu rollerle az ya da ¢ok uyumlu olmayi, belli tiir ideal

kadinlik/ev/aile normlarin1 yeniden iiretmeyi ifade eder.?® Cantek’in(2011) yemek

% Ornegin idealize edilmis bir ev yasammin tersini yansitan, 6zellikle genglerin ve cocuklarmn igerik
iiretmeye baglamasina paralel olarak evin, ebeveynligin, aile yasaminin olumsuz yonlerini, utang verici
anlari, gizlice ¢ekilmis kesitleri gosteren icerikler (Strangelove, 2010), queer giinliik yasam ve ev vloglari,
ev vloglarinda gogmenlik ve miiltecilik gibi igerik tiirleri s6z konusu ana akim g¢ercevesinin diginda kalan

ornekler olarak goriilebilir.

65



bloggerlar1 i¢in saptadig1 “Onceki 6rnekleri takip etme, takdir toplayan kaliplar1 kullanma,
tavirlar1 takinma, ilgi ¢eken yazi ve fotograf tiirlerini yineleme” egilimi ¢alismada
incelenen ev vloggerlarinda da kendini gosterir. Goffman’in (2020) terimleriyle ifade
edilirse vloggerlar benimsedikleri toplumsal rollere iliskin zaten yerlesik olan bir
“toplumsal vitrin” i¢inde yer alirlar. Burada ayn1 zamanda kadin, es, ev kadini ve anne
olmaya yonelik norm ve idealler ¢evrimici benliklerin sunumunda belirleyici olur. Ancak
daha once de belirtildigi gibi kadinlar arasindaki farklar, bireysel ve toplumsal sinirlar,
takipgilerle etkilesimlerin yarattig1 sonuclar, emek siirecleri, ticari hedefler gibi faktorler
bu ideallerin bir dizi miizakere ve catisma ekseninde benlikleri bi¢imlendirmesine yol

acar. Caligma bu anlamda ev vloglarinin ana akim 6rneklerine odaklanmaktadir.

Vloggerlarin  ¢ogunun kanallarim1  kendi isim-soyisimleri ile adlandirdiklari

13

goriilmektedir. Daha az sayida olmakla birlikte “...’in hayati, giinliigii, giincesi,
hayalleri” gibi isimlendirmeler de mevcuttur. Bu durum ¢evrimigi benliklerini geleneksel
ev kadinlig1 ideali baglaminda kuran kadinlara iligskin “heteroseksiiel ve evli oldugunu
belli edecek bigcimde ‘... nin esi, ... nin annesi’ vb. sekillerde isimlendirme” (Petersson
Mc-Intyre, 2020; Casey &Littler, 2021) saptamasina karsin ¢evrimici sahada kendi
isimleri ile var olma isteklerini gdstermektedir denebilir. Ote yandan ¢alismada etik
kaygilarla vloggerlar i¢in takma isimler kullanilmasi ve kullanilan gérsellerde yiizlerin
bulaniklastirilmasi tercih edilmistir. Bunun en onemli sebebi drneklemde yer alan iki
vlogger’in caligmanin siirdiigli zaman diliminde videolarinin ¢ok biiyiikk bir kismini
gizlemis olmasidir. Her iki vlogger’in da bu karar1 tesettiirle ilgilidir. Vloggerlardan biri
tesettlirden ¢ikmis ve bu kararindan sonra gelen “saygisiz yorumlar1” isaret ederek
yaklasik bes y1l boyunca liretmis oldugu icerikleri gizlemistir. Diger vlogger ise tesettiire
girmis ve “saginin gorlindiigii videolar1 géstermenin dogru olmayacagini” diisiindiigii i¢in
yaklagik dokuz yil boyunca iiretmis oldugu igerikleri gizlemistir. Boylece her iki kanalda
da yalmizca s6z konusu kararlar verildikten sonra iretilen vloglar kalmistir. Yine bu
sebeple, iki vlogger’in siireclerini takip edebilmek amaciyla ¢alismanin zaman araligi

disinda kalan yeni videolar da yalnizca bu iki vlogger 6zelinde ¢alismaya dahil edilmistir.

4.2 Tiirkiye’de Ev Vloglarinin Tarihsel Seyri
Alan Yazmn boOlimiiniin bir kismi iki alt bashkta ele alinmisti; ekonomik ve

sosyal/iletisimsel bir etkinlik olarak ev vlog pratikleri. Analiz boliimiinde de bu basliklar
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takip etmek yararli goriinmektedir. Ancak bundan Once analiz boliimiine tarihsel bir
smiflandirma ile baglamak tercih edilmistir. Bu tercih, Youtube’un Tiirkiye’deki gegmisi
boyunca hem platformun hem de kullanict deneyimlerinin nasil degistigini anlama ve
vlogger kadinlarin anlatilarinda ve kanallarinin ilerleyisinde Youtube’un erken, orta ve
yakin donem etkilerini takip edebilme istegiyle ilgilidir. Youtube’un giderek ticarilesen
ve Kkitlesellesen yapisinin yarattigi atmosfer, vloggerlarin hem profillerinde hem de
katilim motivasyonlarinda degisime ve ¢esitlilige yol agmistir. Bu boliimde Youtube’da
son on yillik bir zaman diliminde s6z konusu degisim ve gesitlilik ev vloglar1 ekseninde
siiflandiriimaya calisilacaktir. Ote yandan sunu belirtmek 6nemlidir ki; ticarilesme ve
kitlesellesme olgular1 Youtube platformunda diizenli bi¢imde artan bir seyir izler. Bu
haliyle bu olgularin yalnizca belirli bir déonemde etkili olduklar1 séylenemez. Aym
zamanda bu donemler arasinda keskin gegisler olmadigi, vlog pratiklerinin kadinlar
arasinda aktarilarak pekistigi belirtilmelidir. Ancak vloggerlart Youtube’da igerik
tiretmeye basladiklari tarihleri temel alarak siniflandirmak, donemler arasinda 6ne ¢ikan
baz1 farkliliklar1 analize dahil etmek ve ev vlogosferinin izledigi seyri takip etmek
acisindan yararl goriilmiistiir. Bu sebeple Tiirkiye ‘de ev vloglari sahasi ti¢ donemde ele

alinmistir;

1- 2014-2016 yillar1
2- 2016-2019 yillar
3- 2020-2023 yillar1

Zaman periyodlarint su unsurlar dikkate alarak belirlendi; 2014-2016 yillart arasi ev
vloglar1 agisindan erken donem olarak nitelenebilecek bir zaman dilimini kapsar. Ev
vlogu tiiriinde igeriklerin popiilerlesmeye basladigi ancak yine de vlogger sayisinin
yiiksek olmadig1 bir donemi ifade eder. 2016-2019 yillar1 aras1 ev vloglarinin izlenme
oranlarinin arttigl, daha c¢ok kadimin igerik {reticisi olarak vlogosfere katildigi,
Youtube’dan gelir elde etmenin yani sira reklam, is birligi ve sponsorluk anlagsmalarinin
vlog iiretme faaliyetlerini etkiledigi bir donemdir. 2020 yili ve sonrasi ise 6zellikle
pandeminin de etkisiyle ev vlog kanallarmin sayisinda énemli bir artisin yasandigi,
vlogger profilinin 6nceki yillara oranla ¢ok daha genis bir dl¢ekte cesitlendigi bir donemi

ifade eder.
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4.2.1 Erken donem ev vloglar

Calismada ele alinan kanallar incelendiginde ev vloglar1 olarak tanimlanabilecek
igeriklerin Tirkiye sahasinda ilk olarak {iretildigi tarihler 2014-15 yillar1 olarak
saptanabilir.?” Bu yillarda s6z konusu igerikleri {iretmeye baslayan vloggerlarin ortak bir
ozelligi; 2011-12-13 yillarinda makyaj, bakim, giizellik temalarinda Tiirkge igerik {ireten,
bazilar1 Tiirkiye bazilar1 yurtdisi temelli Youtuber’larin izleyicileri olmalar ve
kendilerinin de bu temali igeriklerle Youtube’a baslamis olmalaridir. Bu videolar ayni
zamanda yine bu donemlerde oldukc¢a yayginlasan {iiriin deneme, aligverig, biten
kozmetik/bakim {iriinleri, ayin favorileri gibi igerik tiirleriyle i¢ i¢e gitmekteydi ve igerik
lireticilerinin tiiketici roliinii &ne ¢ikaran bir seyir izlemekteydi. Ote yandan bu dénem
Youtube’dan dogrudan para kazanmanin igerik {ireticileri iizerinde ¢ok da etkili olmadigi
bir donemdir. Her ne kadar 2013 yil1 itibartyla Tiirkiye’de Youtube Is Ortakligi Program1
acilarak igerik treticilerine videolar1 iizerinden gelir elde etme imkani saglanmaya
baslansa da (Ilhan & Gorgiilii Aydogdu, 2018: 142) igeriklerin anlamli bir gelir elde
edebilmek icin ¢ok yiiksek sayida izlenme edinmesi gerektigi, reklam biit¢elerinin diisiik
oldugu ve telif gibi unsurlarin da gelirleri engelledigi goriilmektedir. Bu sebeple Youtube
iceriklerinin dogrudan gelir etmekten ¢ok popiilerlesen bir mecrada kendine yer edinmek,
dijital bir toplulugun parcasi olmak, takipgilerle ve diger vloggerlarla baglar gelistirmek
ve kendini ifade etmek amaciyla iiretildigi sdylenebilir. Ticarilegsme olgusu ise dogrudan
gelir ya da reklam ve is birligi gibi kazan¢ bicimleri yerine daha cok etkinlikler ve

hediyeler yoluyla markalarla iliskiler gelistirme diizeyindedir.

Yukarida deginildigi gibi makyaj, bakim, aligveris gibi igerik tiirleriyle Youtube’a
baslayan kadinlar bir siire sonra giinliik yasam kategorisi altinda ¢alisma boyunca ev
vlogu olarak tanimlanan igerik tiirlinde videolar liretmeye baslamislardir. Kadinlar1 boyle
videolar hazirlamaya iten 6nemli sebeplerden biri giinliik yasam tiirlindeki videolarin
giderek popiilerlesmesi ise bir digeri de kadinlarin i¢cinde bulundugu sartlar ile ilgilidir.
Ornegin Youtube’da igerik iiretmeye basladiginda cocuklu bir ev kadini olan Tiilin,

Youtube’a baglamasini ve vloglara yonelmesini sdyle agiklamaktadir:

27 Bu tarih saptamasi, ¢alismanin kapsamini olusturan vlog kanallar1 icin gecerlidir.
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“(Kizim) vardi, daha kiiciiktii. Bir mesgale olsun bana istedim. Hep evin i¢indeydim. Cocuk, ev
isleri, temizlik falan filan. Hani hep boyle bir monoton hayatim vardi. Dedim ki, hem hayatimda
bir farklilik olur, hem de sevdigim {iriinleri gostereyim. Kendimce paylagmak istedim sizlerle ve
iyi ki de baglamisim Youtube’a. Vlog isini de eger sorarsaniz, vlog’a da, makyaj videolar gektigim
zamanlarda ¢ok fazla vlog ¢ek, giinliik hayatin1 da paylas diyen ¢ok kisi vardi. Oyle baslamistim.”
(F38-03/12/18).
Bu noktada erken donem ev vloggerlarinin ortaklastigi bir profil cergevesi ¢izmek
yukarida s6z edilen “icinde bulunulan sartlar” ifadesini anlamak agisindan yararh
goriinmektedir. Bu kadinlar kabaca; kentli, orta/ orta-alt/ orta-iist sinif, lise/ tiniversite
diizeyinde egitimli, evli ya da evlilik hazirhiginda olan, iicretli bir iste ¢alismayan ve
haneyi gecindirmek i¢in dogrudan kendi maasina ihtiya¢ duyulmayan (erkegin evi
gecindirme roliinii {istlendigi), ¢cekirdek aileye sahip ve ev isleri-gocuk bakimini birincil
olarak iistlenen, Ozbay’1n (2019) ifadesiyle kendi hesabina ev kadimi?® olan, sosyal medya
iceriklerini Ozellikle de Youtube videolarini izlemeye vakit harcayan, dijital okur
yazarlig1 olan bir profile sahiptir. Ote yandan bu profilin, kadmlarin sahip oldugu
habitus?® ve sosyal sermaye uyarinca gesitlendigini de belirtmek gerekir. Burada dikkat
cekilmek istenen kadinlari icerik iiretmeye motive eden, ayn1 zamanda da bunun
imkanlarini olusturan sartlarin bir ¢ergevesini ¢izmektir. Boylece ¢ekirdek aile igerisinde
ev islerinden sorumlu tutulan, evi maddi olarak gecindirme sorumlulugu olmayan, sosyal
medya kullanicis1 bu kadinlarin ilk motivasyonlarinin ticari olmaktan ¢ok, gerek zaten
yerine getirmekte olduklar1 ev i¢i sorumluluklar1 gerekse tiiketim tercihleri {izerinden

igerikler iireterek insanlarla paylasmak oldugu sdylenebilir. Bu noktada bakim ve

% (Ozbay bu kavram ev kadinhg: icerisindeki farkl statiileri tartistig1 makalesinde sorumlulugun birden
fazla kadin tarafindan iistlenildigi evlerin aksine evde tek basina bulunan yetiskin kadinlar i¢in kullanir.
Bu, yiiksek bir statii olmakla birlikte sabit bir konum degildir, siklikla gegici olarak bagka kadinlarin
emegine ihtiya¢ duyulabilir. Bu emek ihtiyaci ficretli is¢i tutarak karsilandiginda bir baska statii olan
“isveren ev kadini”ndan soz edilir. Bu statiiler piyasa ekonomisine katilim kararlarini etkileyen faktorler

arasindadir. (bkz. Ozbay 2019)

2% Habitus kavrami Chandler ve Munday tarafindan; “belirli toplumsal alanlarm sinirliliklar iginde
dogaclama bigimde beliren sekillerde davranmaya bizi hazirlayan, -Bourdieu’ya gore - ikinci bir doga
olarak igsellestirilen, sekillenmis egilimler olarak toplumsallagtirma ve deneyim araciligiyla bireylerce

bilingdis1 bicimde edinilmis bir dizi norm ve beklenti” olarak tanimlanmaktadir. (2011:177)
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kozmetik alanlarinda 6ne ¢ikan tiiketim tercihlerinin ev i¢i alani igine alacak sekilde
genisledigi de goriilmektedir. Ornegin Youtube’a makyaj ve sa¢ boyama gibi videolarla
baslayan ve o donem evlilik hazirhig iginde olan Aylin, boh¢a videolar1 arayip
bulamadigini bu sebeple kendisinin ¢ekmeye karar verdigini, ardindan ¢eyiz aligverisinin
cok istenmesi lizerine bunlar1 da igerik haline getirerek kanalinin biiyilimesini sagladigini
anlatmaktadir (D13-19/07/19). Ceyiz, ev esyalar1 ve dekorasyon aligverisi gibi i¢eriklerin
yani sira bu donemde 6zellikle market aligverisi, pazar alisverisi, favori temizlik iirtinleri
gibi basliklarin ev vloglari i¢inde popiilerlestigi goriilmektedir. Boylece hanenin tiiketim
kararlar1 konusunda birincil s6z sahibi olan ev kadmi figiirii, sosyal medyaya

eklemlenmektedir.
4.2.2 2016-2019 yillarinda ticarilesen ve Kitlesellesen ev vloglar:

2016 yilindan itibaren vlogger olmak, belli bir takip¢i ve izlenme sayisina erigebilenler
icin Youtube’dan anlamli bir gelir elde edilebilen ve reklam, sponsorluk vb. anlagsmalarin
yapilabildigi bir is olma niteligi edinir. Ornegin Aylin, Youtube’dan para kazanmaya

baslamasini ve bunu gelir getirici bir ig olarak siirdiirme kararini sdyle anlatir;

“Ben ne zaman para kazanildigini 6grendim? 2015°te 6grendim arkadaslar. O bohga, ceyiz, ev
hazirlig1 videolari, evin eski yeni halleri, bu videolarin higbirinden ben para kazanmadim. Ta ki
diigiin zamanina kadar... Adsense hesab1 actim, videolarimda reklam vermeye basladim. (...)
Youtube geliri o zaman ¢ok daha diigiiktii ¢iinkii dolar diigiiktii ve videolarn arasina reklam
koyamiyordunuz. Bunun ceyregi kadar bile kazan¢ yoktu. Mesela benim videolarima reklam
koymaya bagladiktan 7-8 ay sonra g¢ektigim para 1200 tI’ydi. (...) (Esimle) oturup
konustugumuzda ben ya calisacagim ya da Youtube yapacagim. Ciinkii ben bos bog duramam. Bir
yandan is bakiyorum bir yandan Youtube’a videolar ¢ekiyorum. Bir baktim abone sayim 8.000
oldu, 10.000 oldu, 12.000 oldu. 2016’da 20.000 aboneye kadar ¢ikmigtim sanirim. 2016 siiresince
20.000 abone bir basartydi yani. O yiizden o ¢ok geldigi i¢in bizim gdziimiize, tamam ben is
bakmiyorum, Youtube’a devam ediyorum...” (D13-19/07/19).

Youtube’un bir is olarak goriilmeye baslanmasi ile vlog cekme faaliyetinin, kadinlar
tarafindan ev isleri ve bakim emegi sorumluluklari sebebiyle uzak kalinan is yagaminin
bir ikamesi olarak konumlandirilmaya baslandig1 goriiliir. S6z konusu bu ikame, ¢alisma
hayatinin maddi boyutunun yani sira yine ev i¢i sorumluluklar sebebiyle uzak kalinan
sosyal iligkileri de kapsar. Ornegin 2018 yilinda Youtube’a baslayan ve iki ¢ocuklu bir

ev kadin1 olan Ferda, Instagram ve Youtube’da ozellikle temizlik ve sunum gibi
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konularda igerik iiretmeye baslamasini soyle anlatmaktadir:

“Kendimi ¢gok hayatin bir kdsesine itilmig gibi hissettigim bir donemdi. Diyeceksiniz ki ne alaka
ama iiniversiteyi bitirdim, atandim, memuriyete gidemedim. Ondan sonra ¢ocuklarim oldu. (ilk
cocugum) plansiz bir bebekti. Ustiine hemen bir tane daha kardes istedim. Dedim ki birlikte
biiyiistinler. Sonrasinda bir baktim... Hani benim béyle hep sey vardi, ben 30 yasmna kadar
evlenmeyecegim. 30 yasindan sonra kariyerimi tamamlayip anne olacagim diye diisiiniiyordum
ama artik ben 22 yasinda ilk bebegimi, 23 yasinda da ikinci bebegimi dogurmustum ve artik
kariyer adina higbir sey yapamayacagimi diisiindiigiim bir dénemdi. (Ilk gocugum) dort
yasindaydi, (ikincisi de) ti¢ yasindaydi. Dedim ki, etrafimdakiler de sey diyorlardi hani, kardesim
ozellikle abla sen ¢ok giizel sofra kuruyorsun, iste ¢ok giizel temizlik yapiyorsun falan. Bir de
kardesimin bir arkadasinin YouTube kanali vardi. Cok séyledi belki 4-5 sene YouTube kanali ag¢
dedi ama ben agmadim. Instagram sayfasi actim, bdyle bir gece artik ¢ok bunaldim. Hayatin sizi
¢ok zorladigy, iste nefes alamadigmizi hissettiginiz anlar illa ki sizin de olmustur. Dedim ki ya
kafami dagitirim, hobi olur. Acayim bir sayfa belki birilerinin hosuna gider. Biz de oradan, 5-6
kisi dedigim ama &yle ben biiyiikk bir kitle falan beklemiyordum yani. Hani kendimi
gostermeyecegim, sadece boyle iste temizlik yapacagim iste temizlik onerisi. Ciinkii ben ¢ok
merakliydim Oyle hangi iiriin nereyi giizel temizler vesaire. Sonra Instagram sayfami agtim.
Rabbim o aralarda bize ev almay1 nasip etti. Ev aldik. Boyle yok ankastre aldim, onu aldim bunu
aldim derken bir baktim 100 bin takip¢im var (...) YouTube kanali baya uzun, Instagram't
actiktan iki sene sonra YouTube kanalimi actim. O da ¢ok fazla temizlik videosu ¢ekiyordum
Instagram'a ve erkek kardesim yine, siirekli abla hadi sana kamera alalim, bir YouTube kanal1 a¢

falan diyordu. Oyle YouTube kanalimi agtim.” (B48-11/02/22) .

Bu donemde vloggerlar tarafindan takipg¢i ve izlenme sayilarindan daha ¢ok s6z edildigi
goriilmektedir. Bu baglamda; goriintirliik, biiyiime, bireysel markalagma gibi unsurlarin
vloggerlarin gevrimigi pratiklerinde daha belirleyici olmaya basladig1 sdylenebilir. Ote
yandan her ne kadar uzak kalinan is yasaminin bir ikamesi olarak goriilse de vlog cekmek
tam zamanl ve tcretli bir is olmaktan ¢ok kadinlar arasinda 6zellikle ev kadinlarina
uygun, ev ici sorumluluklar1 aksatmadan ek gelir kazanmaya yonelik bir faaliyet olarak
onerilir. Ev i¢i glindelik yasam, ev isleri, ev ici tiiketim tercihleri gibi konularda iiretilen
igeriklere yonelik ilginin giderek artmasi Youtube’a igerik {ireticisi olarak katilmay1
diisiinenler i¢in bu 6neriyi daha da cazip kilar. Ornegin 2017 yilinda ev vloglari gekmeye

baslayan Bahar, Youtube’a baglamasindan sdyle s6z eder:

“Youtube’a neden bagladim? Zaten siirekli Youtube videolar izliyordum. Takip ettigim insanlar

vardi. Ve ben normalde sosyal bir insanim. Daha 6nce de ¢alistyordum yani. Bir meslegim vardi.
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Evlendikten sonra calisamadigim i¢in, en azindan eve bir ek gelir saglamak icin, dedigim gibi
(izledigi bir baska youtuber’in ismini veriyor) o’na ¢ok tesekkiir ediyorum buradan, onun bir

videoda liitfen ev bayanlari, ev kadinlari sizler de yapin demesiyle basladim. “(J10-26/09/17).

Ev vloglariin bu doneminde igerik iireticisi sayisinin giderek artmasi genel bir vlogger
profili ¢izmeyi de zorlastirir. Ev vloglar1 sahasi giderek “orta smif ve lise-liniversite
diizeyinde egitimli vlogger” sinirlarindan tasar ve daha diisiik egitim ve sosyo-ekonomik
statiide kadinlar da ev vlogosferine katilir. Bu donem ticarilesmenin arttig1, reklam ve
sponsorluk anlagmalarinin igerik treticilerinin hayatlarina daha ¢ok dahil oldugu ve
vlogger-izleyici iligkilerinin de bu donisiimden etkilendigi bir donem olarak
tanimlanabilir. Kadinlarin evleriyle ilgili tiikketim tercihlerini i¢erik haline getirmelerinin
poplilerligi siirerken, bu siirece daha fazla reklam ve is birliginin dahil oldugu, ev
vlogger’t kadinlarin bazilarinin basta Instagram olmak tizere diger sosyal medya

platformlarini da bu amagla etkin bigimde kullandig1 da goriilmektedir.

4.2.3 2020 - Pandemi ve sonrasinda ev vloglari

2020’den giinlimiize olan siirecte ise ev vloglar1 sahasina daha da yogun bir katilim s6z
konusudur. Ozellikle 2020 yilinda pandemiyle birlikte acilan vlog kanali sayisinda
ortalamanin iizerinde bir artis oldugu goriilmektedir. Pandemi doneminde tiim diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de internet ve sosyal medya kullaniminda artis yasanmustir
(Yildirrm & Ipek, 2020). Buna paralel sekilde Tiirkiye’de Youtube kullanicilarinin da
arttig1 goriilmektedir (We are Social, 2020; 2021). Pandemi dénemi ayn1 zamanda ev igi
tiketim triinlerine talebin ytikseldigi (Deloitte, 2020; Aydin Ayvaci 2021) bir donem
olarak tanimlanmaktadir. Bu veriler neden daha ¢ok kadinin ev vloglar1 kategorisinde
igerik liretmek istedigini anlamak acisindan bize bir arka plan sunabilir. Bu donemde ayni1
zamanda, Youtube kanali acan kadinlar arasinda pandeminin psikolojik yiikiinii vlog
cekerek ve takipcileriyle iletisim kurarak agmaya c¢alismanin 6nemli bir motivasyon
kaynagi oldugu goriilmektedir. Ornegin, o donemde evden calisan bir sosyal medya
uzmani olan Gonca “pandeminin yarattig1 korku karsisinda bir seylerle ugrasarak kafasin
dagitmak” (M6-06/04/20) amaciyla video ¢ektigini ifade eder. Ote yandan pandeminin
yalnmizca psikolojik yiikiinii degil maddi kayiplarini da Youtube yoluyla telafi etmeye
calisanlar vardir. Ornegin evlere temizlige giden bir vlogger olan Géniil, pandemi
sebebiyle isleri kisitlaninca Youtube’da igerik iiretmeye baglamistir. Bu donemde
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temizlik, giinliik yemek meniileri, yemek tarifleri gibi ev isi igeriklerinin yan1 sira, ev
diizenlemesi ve dekorasyon, DIY, ¢ocuklarla evde yapilacak etkinlikler, evde spor ve
egzersiz uygulamalari, online aligveris tercihleri gibi igeriklerin ev vloglarinda yogun

bigimde yer aldig1 goriilmektedir.

Ev vloglarinin bu yakin doneminde kanal sayisindaki artisla birlikte ev vloggerlarin
yansitan bir profil ¢ercevesi ¢izmek zorlasmistir. Vloggerlarin sinifsal konum, egitim
durumu ve yas gibi nitelikleri ¢esitlenmis, 6zellikle kirsal bolgelerde yasayan, egitim
diizeyi diisiik ve yoksul kadinlarin Youtube’a katilimi1 artmistir. Bunun sonuglarindan biri
Youtube’a baglama motivasyonu olarak gelir elde etme amacinin gosterilmesinin daha
yaygin ifade edilir hale gelmesidir. Bunda hem ev vloglari sahasinda ticarilesme, bireysel
markalagsma, kariyer edinme olgularinin yayginlasmasi hem de ev vloglarinin her
anlamda daha cesitli bir kadin kitlesi tarafindan iiretilmeye baglanmasi, 6zellikle de alt
siiflardan kadinlarin artan varhigi etkili olmustur denebilir. Duffy& Pruchniewska’nin
isaret ettigi gibi “beyaz olmayanlar, alt gelir grubu hanelerden gelenler, liniversite egitimi
almamus olanlar, dijital temelli gig® islere ek gelirden ziyade temel bir kaynak olarak bel
baglamaktadirlar (Smith, 2016’dan. akt. Duffy& Pruchniewska, 2017). Benzer sekilde
Suri ve Gray’e (2018) gore gevrimigi isleri ihtiyagtan yapanlarim, siklikla onlar1 esnek bir
is diizeni aramaya iten bir aile meseleleri/kisitliliklari vardir. Bu anlamda — ileride
deginilecegi gibi- ev vloglarindan edinilen gelirin “ek gelir” olarak tanimlanmasi siirse
de kadinlarin bunu bir “ihtiya¢” olarak daha fazla ifade etmesi ve yogun bir emek siireci
ile devam ettirmesi, sinifsal ¢esitliligin bir sonucu gibi gériinmektedir. Bununla birlikte
vlog kanali agmanin akrabalar, komsular, arkadaslar arasinda tavsiye edilen bir faaliyet
haline geldigi goriilmektedir. Daha 6nceki donemlerde “ben de vlogger olabilir miyim?”
sorusu takipciler tarafindan kendileri i¢in bir ¢esit yari-iinlii olan vloggerlara sorulurken,
igerik tiretmenin kitlesellesmesiyle birlikte kanal agmak ayni zamanda yakin ¢evreden
goriiliip cesaret edilen bir seye doniismiistiir. Arastirma kapsaminda incelenen

vloggerlarin yarisinin anne, kiz kardes, komsu, arkadas gibi yakinlarindan en az birisinin

%0 Gig ekonomisi, isverenler ve freelance calisanlar arasindaki kisa siireli, gegici, gorev temelli islerin

oldugu piyasay1 tanimlamaktadir. (Cigdem&Erdogan, 2020)
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daha once Youtube’da ev vloglar iirettigi goriilmektedir. Ev vlog kanallarinin
ticarilesmeye paralel artist ayni zamanda ¢esitli stratejik dayanisma iligkilerinin
kurulmasina neden olmustur. Az takipgili kanal sahiplerinin karsilikli olarak birbirlerinin
videolarini begenmeyi, yorum yapmayi, canli yayinlara katilmay1 igeren etkilesime dayali
aglar kurmasi buna bir &rnektir. Ote yandan &zellikle yeni vloggerlarin ¢ok takipgili
kanallardan kendilerinin tanitimini istemek, ¢ok izlenen videolarin altina yorum yazarak
izleyicileri kendi kanalina davet etmek gibi yollarla kanallarini bliyiitmeye, para
kazanmaya baslamak i¢in gerekli olan abone ve izlenme sayisina ulagsmaya calistiklar1 da

goriilmektedir.

Ev vloggerlarinin profili ¢esitlendik¢e dijital okur yazarligi ve teknik olanaklar1 daha
kisith kadinlarin da Youtube’da daha fazla yer aldig1 goriiliir. Ev vloggerlarinin hemen
hemen hepsi Youtube videolarini cep telefonuyla ¢ekmeye baslamislardir. Ancak vloglar
popiilerlestikge kaliteli bir telefona sahip olmamak, kurgu programlarini kullanamamak
gibi sebepler kadinlarm Youtube’a baglamasini giderek daha az engellemistir. Ornegin
2022 yilinda Youtube’a katilan Zeynep uzun bir siire videolarin1i bozuk bir cep
telefonuyla ve kurgu yapamadigr icin kesintisiz olarak tek planda ¢ekmistir. Teknik
yetersizliklere hemen her giin video ¢ekme ve paylagsma sorumlulugu da eklenince
kurgusuz sahneler, ses sorunlari, calan telefonla boliinen goriintiiler, girisi ya da sonu
olmayan vlog igerikleri gibi amator video konseptini yansitan daha ¢ok igerik ev vlog
sahasinda yer almistir. Ote yandan yukarida sozii edilen ev vloglarinin akrabalar,
komsular, arkadaslar arasinda yayginlagsmasi, dijital okur yazarligi diisiik kadinlarin
Youtube’a girisini kolaylastiran bir etki yaratmis, kadinlarin ¢evrelerinde yasadiklari

teknik sorunlar1 danisabilecekleri birilerini daha kolay bulabilmelerini saglamistir.

Ev vloglarinin Youtube Tiirkiye sahasindaki bu donemsel seyri, Youtube’un giderek
ticarilesen ve kitlesellesen yapisinin igerik tireticilerinin profillerinde ve deneyimlerinde
yasanan degisimlere etkisini anlamak agisindan bize yakin donemli bir tarihsel arka plan
sunar. Ote yandan Youtube kuruldugu giinden bu yana ekonomik ve sosyal/iletisimsel
boyutlarin bir arada isledigi bir platform olmustur. Burgess ve Green’in (2009)
YouTube’u hem bir iletisim ag1 hem de ticari bir kanal, kiiltiirel iiretim ve tiiketim, ticari

girisim ve ticari olmayan girisim, profesyonellik ve amatorliik, piyasa ve piyasa disi,
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sosyal ve ekonomik faaliyet arasinda yeni ve dinamik iligkilerin alan1 olarak gordiiklerini
hatirlarsak, bu zit yonlerin bir aradalig1 vloggerlarin ¢evrimigi benligini bigimlendiren
onemli bir etken olarak karsimiza ¢ikar. Bir sonraki boliimde vloggerlarin ¢gevrimigi
benlik sunumlar1 Youtube un ekonomik ve sosyal/iletisimsel boyutlar1 baglaminda analiz

edilmektedir.

4.3 Ev Vloglarimin Ekonomik ve Sosyal/iletisimsel Boyutlar

4.3.1 Hobi ve is arasinda ev vlog pratikleri

Youtube pratiklerinin vloggerlar tarafindan ekonomik ve sosyal/iletisimsel olarak nasil
tanimlandigina, bir is olarak goriiliip goriilmedigine iliskin anlatilar, vloggerlarin
cevrimigi benlik sunumlarinin bu baglamda nasil bigimlendigini anlamak acisindan bize
bir ¢erceve sunar. Ev vloggerlar1 arasinda genel egilim, 6zellikle de Youtube’a yeni
baslandigi donemlerde vlog pratiklerinin bir hobi olarak tanimlanmasi yoniindedir. Bu,
elbette Oncelikle vloggerlarin ne kadar izleneceklerini, kanallarin1 biiyiitiip
biiylitemeyeceklerini bilmemeleri, Youtube’u “bir denemek istemeleri” ile ilgilidir.
Amator bir sekilde tamami cep telefonlariyla video ¢ekerek bu mecraya adim atan
vloggerlar biiylik oranda temkinli bir benlik ifadesiyle Youtube’da yer edinmeye
calismislardir. Ote yandan ev vlog pratiklerini dogrudan bir is olarak gérmek, kanallarini
yeni agcmis olsun olmasin, kadinlar tarafindan bir¢cok acgidan olumsuz bir sey olarak
isaretlenir. Anlatilarda vlog pratiklerinin hobi olarak tanimlanmasi biiylik OSlciide;
“severek, keyif alarak, mutlu olarak video ¢ekmek” anlaminda kullanilir. Is olarak
gormek ise vloglarin “istenmeden, zorla, para i¢in ¢ekildigi” izlenimine yol agar. Bdylece
vloglarin sosyal/iletisimsel yoOnleri ticari yonleri karsisinda amag olarak 6ne c¢ikarilir.
Ancak sosyal aglarda sosyal/iletisimsel olanin ticari olanla i¢ ice ge¢mesi, bu ikisi
arasinda bir karsitliktan c¢ok ikincisinin ilkini takip ettigi bir neden-sonug iliskisi ile

neticelenir. Ornegin Gonca’nin su sdzlerini ele alalim;

“Tek amacinizin para olmamasi gerekiyor bence baslarken. Evet tabii ki de videolarmizi
attyorsunuz, bir gelir almak ya da bir doniis almak insan1 mutlu ediyor ama gercekten seviyorsaniz
yapabilirsiniz. Yani sdyle sOyleyeyim ben 7 aydir video ¢ekiyorum, kazandigim para bakildig:
zaman, su an ugrastigim ve kazandigim para 300 lira. Yani 7 aydir bir yerde calistyor olsam ¢ok
daha fazla kazanirdim ama 6nemli olan severek yapiyor musunuz yani severek yapiyorsaniz

arkadaslar bir noktadan sonra para kazanmiyor olsaniz da videolarimizin izleniyor olmasi sizin igin
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bence yeterli olur yani ben Oyle diisiiniiyorum. Videolarimin izlenmesi, her giin abonelerimin
artmasi, kanalimin bilyiimesi beni ¢ok mutlu ediyor. (...) Hobi ama ben bunu dedigim gibi bir
kendim i¢in meslek haline getirmek istiyorum. Ileride sadece bunu yapmak istiyorum, kendimi bu
iste gelistirmek istiyorum.” (M 18-30/10/20).
Gonca’nin ifadesinde bir tiir ikilem kendini gosterir: vlogger olmanin bir meslek, tek
basina yapilan bir is haline gelebilmesi i¢in maddi beklenti igine girilmeyen bir pratik, bir
hobi olarak goriilmesi gerekmektedir. Bu noktada sevdigin isi yaparak para kazanma
idealine ve is ile bos zaman arasinda bir kariyer olasiligina dayali tutkulu emek kavramini
hatirlamak, bu ikilemi anlamak acisindan bize bir ¢erceve saglar. Duffy (2017) bu kavram
ile eglence ve sosyallesme amaciyla yapildigi diisiiniilen sosyal medya pratiklerinin
ardinda yatan strateji, amag ve kariyer tutkusuna dikkat ¢eker. Tutkulu emek veren ¢ogu
icerik ireticisi ertelenmis maddi kazang, gorliniirlik ve erisim vaatlerine ulagmak
amaciyla uzun saatler boyunca diisiik licretli ya da licretsiz ¢aligmaktadir. Benzer bir
deneyimi yasayan Pmar, bir siire sonra is haline getirdigi, reklam ve sponsorluk
anlagmalartyla bir arada yiiriittiigii ve bir sosyal medya ajansiyla ¢alismaya basladigi
Youtube kariyeri ile ilgili takipgilerine su tavsiyede bulunur;
“Ticari amagla ya da para kazanma amaciyla yapmadiginiz zaman aslinda her sey daha da giizel
ilerliyor oyle soyleyeyim size. Eger bir beklenti igerisine girerseniz bu sefer yipranabilirsiniz bu
stirecte. O yiizden bence beklentiye girmeden, aslinda amaciniz sadece insanlara bir sey iletmek

olarak ilerlerseniz ¢ok daha iyi olur, ben 6yle yaptim. Her ¢eyiz ¢cekmemde her video ¢cekmemde
¢ok mutlu oluyordum ve bu isi mutlu yapabilmek aslinda ¢ok énemli.” (G13-07/05/21).

Maddi olarak beklentisiz bir mutluluk hali, ev vloglarinin bir “is” haline gelebilmesini
miimkiin kilar. Hobi olarak gérmek vlog pratiklerini sevmeyi, severek yapmak insanlarla
daha fazla bag kurmay1, bu da izlenmelerin ve kanallarin biiylimesini ve vlogger olmanin
bir meslek haline doniismesini saglar. (Ya da en azindan boyle olmas1 umut edilir). Vlog
kanallarinin ilerleyisine bagh olarak, diizenli bir izleyici topluluguna erismek ve az ya da
cok bir gelir edinmeye baglamakla birlikte Youtube’un ayni1 zamanda bir is olarak ifade
edilmeye baslandig1 goriiliir. Ancak yukarida deginilen sebeplerle vloggerlar, icerik
tiretmenin kendileri i¢in hala bir hobi oldugunu, severek yapmay1 siirdiirdiiklerini
belirtmeyi 6nemserler. Hatta bu ifade takipgilerine kanitlamak zorunda olduklar1 bir sey
olarak karsimiza ¢ikar ve tutkulu emek vermek bu durumun bir kanit1 olarak gosterilir.

Ornegin Ferda uzun siire para kazanmadan icerik iiretmesini takipgilerine verdigi degerin
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bir gostergesi olarak goriir;

“Ben bir buguk senedir, Youtube’dan ilk parami kazandigimdan beri, 7 ay ¢ilinkii kazanmadim
Youtube’dan, bir lira bile kazanmadan ben burada her giin video ¢ektim, yani ben burada sadece
para kazanmak icin yokum. Oyle olsayd: 7 ay boyunca buraya video atmazdim, hem de her giin
atmazdim. Para kazanma seviyem dolsun diye haftada bir giin iki giin atardim. Ben gercekten keyif
aldigim i¢in, sizinle bir seyleri paylasmay1 sevdigim icin, size deger verdigim igin, sizi ailem

olarak gordiigiim i¢in buradaydim.” (B35-23/10/20) .

Ucretsiz ya da diisiik iicretlerle igerik iiretmek “sadece para kazanmak i¢in Youtube’da
olmamanin” bir kanit1 olarak gosterilirken, ayn1 zamanda yine vlog pratiklerini bir is
haline getirebilmenin 6n kosulu olarak isler. Platform kurallar1 geregi para kazanabilmek
icin Oncelikle belli bir abone ve izlenme sayisina erismek gerekir. Bunu saglamak ve
ardindan daha fazla izleyici ve takipgiye ulasabilmek adina vloggerlar uzun siireler
boyunca ticretsiz sekilde icerik liretmektedirler. Bu siire¢ bir yandan sosyal/iletisimsel
olanin bir amag¢ olarak 6ne ¢ikarilmasiyla olumlanirken diger yandan ekonomik ve
kariyere yonelik amaclarin gerceklesmesi i¢in bir zorunluluk olarak goriilmektedir. Bu
yaklasimi 6zellikle vloggerlarin “Youtube’da nasil basarili olunur?” sorusuna verdikleri
yanitlarda gérmek miimkiindiir. Bu anlatilarda vlogger’in severek, ekonomik acidan
beklentisiz bir mutlulukla video ¢ekme idealine, is ve kariyer sahasi terminolojisi
icerisinden baska unsurlar eklenir; azimli, istikrarli ve sabirli olmak. Diger bir deyisle,
hobi olarak goriilmesi beklenen vlog pratikleri aym1 zamanda kati bir is disiplini
gerektirmektedir. Ornegin Ferda takipgilerine meyvesini gelecekte verecek olan tutkulu

emegin kazandiracaklarini su sozlerle anlatmaktadir:

“Azmedip, sabredip, istikrarli olursaniz... ¢ok uzun bir siire o isten hicbir sey kazanmadiginiz
halde bir ya da iki sene bir seye emek verin. Sonra gelin, konusalim. Gergekten istikrar ciddi
anlamda sizi isinizde ¢ok iyi yerlere gotiiriir. Benim de bence sirrim kesinlikle vazgegmemek.”

(B48-11/02/22) .

Benzer sekilde kanallarini yeni agmis, az takipgili vloggerlar kiiciik hedefler koymaktan
ve bagaracaklarmma olan inanglarindan s6z eder, takipgilerinin kendilerine destek
verecegine inandiklarim1 sdylerler. Sonu¢ olarak Youtube’a verilen emegin karsiligini
almak, diizenli para kazanmak ve kariyer anlaminda bir basar1 elde etmek -yaklagik bir

yil gibi bir siire boyunca para kazanmamak anlamina gelse bile- basta igerik liretmeyi
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stirdiirmek ve bu igerikleri belli bir rutin igerisinde paylasmak olmak {izere bir is disiplini
edinmeye bagl goriilmektedir. Ote yandan s6z konusu is disiplininin ardinda ¢ok yénlii
ve yogun bir sosyal medya emegi bulunur. Bu emegin farkli boyutlarina yer vermek bahsi
gecen is disiplini ifadesinin kadinlarin yagamlarini nasil etkiledigini anlamak agisindan
onemlidir. Bu sebeple bir sonraki boliimde ev vloglarinin ardindaki sosyal medya emegi

ele alinmaktadir.

4.3.2 Ev vloglarinda sosyal medya emegi

Vloggerlardan beklenen is disiplini en ¢ok diizenli video paylasimi olarak kendini
gosterir. Vloggerlar zaman zaman videolara ara verse ya da sikligini arttirip azaltsa bile
temel bir rutini siirdiirmeye gayret ederler ve bu rutin her giin ile haftada bir siklig1
arasinda ¢esitlilik gosterir. Ote yandan vloggerlarin bir siire video yayimlamayacaklarsa
bunu takipgilerine agikladiklari, mazeret bildirdikleri, siire ve sabir istedikleri de siklikla
goriilmektedir. Diizenli video paylasimi, vloggerlar tarafindan Youtube kanali agmak
isteyen takipcilerine verilen dgiitlerde de karsimiza gikar. Ornegin uzun siiredir video
paylasan ancak istedigi goriintiillenme ve takipgi sayisina erisemeyen Bahar’a gore hata

kendisindedir;

“Youtube istikrar seviyor arkadaslar. Sen diizenli, saatinde her giin videonu atarsan, takipgilerinle
her zaman giizel bir bag icerisinde olursan Youtube seni her zaman yiikseltiyor. Tabi bunu yillar

boyunca boyle diizenli yapmadigim igin ¢ok sey kaybettim ben.” (J43-19/10/20).
Sinem ise Youtube’da ilerlemek isteyen takipgilerine sOyle tavsiye verir;

“YouTube'un baslica kurali, eger ilerlemek istiyorsaniz, igerikleriniz diizenli olmali yani sabahlari
10.00da m1 yaynlayacaksiniz, bunu hi¢bir zaman atlamamaniz gerekiyor.(...) Bir de benden ufak
bir tavsiye en az haftanin bes giinii video paylasin arkadaslar, en az haftanin bes giinii. Ben bir ara

Oyle yapiyordum takip¢im hizla artmist1.” (K13-03/06/20).

Ote yandan s6z konusu is disiplini yalnizca diizenli igerik iiretmeyi degil, cekimlerin ve
kurgunun &zenli sekilde yapilmasini da kapsar. Ornegin Oya takipgilerine sabirli olmayi

ogiitlerken ayn1 zamanda videolarin ardindaki emek siirecinin 6nemine dikkat ¢eker;

“Bakin ben yillardir Youtube’dayim, binin iizerinde videom var. Ben de birden bdoyle

yikselmedim ki, yavas yavas. Bu isler yavas yavas sabir gerektiriyor. (...) Buradan kanal sahibi
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arkadaslara da nacizane tavsiyem olsun, bir abla 6giidii olsun, arkadas 6giidii olsun; videolarinizi
¢ekerken boyle ¢ok 6zenli, dikkatli ¢ekin. Yani editlerinizi yaparken... benim videolarda biraz
biraz goriiyorsunuzdur. Hani sdyle sdyleyeyim, bastan savma videolarla sey yapmayin. Hani

izletebilmek i¢in kendinizi video ¢ekerken, edit yaparken birazcik 6zen gosterin.” (C59-12/12/20).

Cep telefonu, kamera, internet altyapisi, tripod vb. ekipmanin edinilmesi vlog pratiklerini
kadinlarin yatirim yaptig1 bir seye doniistiiriir.3! Iceriklerin planlanmasi, ¢ekim ve kurgu
icin gerekli program ve ekipmanin edinilmesi ve 6grenilmesi, vloglara gelen yorumlarla
etkilesime girilmesi, Youtube’un (topluluk ve shorts gibi) diger sekmelerinde vloglarin
tanitilmast gibi unsurlar da s6z konusu is disiplini i¢in harcanmasi gerekli olan sosyal
medya emeginin i¢inde yer alir. Ayn1 zamanda vloggerlarin bir kismi1 bagka sosyal medya
platformlarinda da vloglarini besleyen yogun bir sosyal medya emegi harcamaktadirlar.
Bir faaliyeti birkag parcaya bolerek farkli platformlar i¢in icerik olusturmak (6rnegin bir
temizlik videosunda temizligin bir boliimiinii ve/ya giinliik vloglarda yapilan yemegin
ayrintili bir ¢cekimini Instagram, Tiktok vb. platformlar i¢in daha kisa icerikler haline
getirmek gibi) siklikla karsimiza ¢ikar. Diger platformlara igerik {iretmenin yani sira bu
mecralardaki takipci/izleyici etkilesimlerine yanit vermek ve igerik tanitimlarini
platformlar arasinda yapmak bu kapsamda degerlendirilebilir. Bu anlamda vlogger
kadinlarin ¢evrimi¢i benlik sunumlari, farkli platformlarda {irettikleri igeriklerin bir
toplamu olarak diisiiniilmelidir. Ozellikle Instagram gibi anlik durum paylagimlari iizerine
kurulu platformlarda, giinliikk yasamlarini giin boyunca belirli araliklarla paylasan, diger
bir deyisle hesaplarini tiim giin ¢evrimig¢i kilan vloggerlar, ev vloglar1 ile birbirini
tamamlayan icerikler iiretirler. Ote yandan vlogger eger reklam ve tanitim yapiyor ise bu
gonderilerin siradan bir giinliik yasam seyri icine planlanarak yerlestirilmesi de soz

konusu emegin bir bagka boyutunu olusturur.

Ev vloggerlar1 ayn1 zamanda takipg¢i topluluklar olusturmak ve siirdiirmek i¢in de yogun

bir emek harcamaktadirlar. Yorumlarin begenilmesi ve yanitlanmasi, izleyicilerin

31 Burada ayn1 zamanda igerigin kendisini olusturmaya dayal olarak gesitli materyallerin satin alinmasmin
ekonomik maliyetini de hatirlamak gerekir. Ornegin bir ev vlogger’mnin tiiketim tercihlerini gdsteren bir
icerik liretmek amaciyla iiriin satin almasi gibi. Bu harcamalarin kimi 6rneklerinde ¢evrimici benligini

tiiketici rolii tizerine kurmanin ileride ticretsiz iirlin génderilerine imkan saglayacagi vaadi etkili olmaktadir.
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isteklerini takip ederek bunlara uygun icerikler olusturulmasi, takipgilerle etkilesimi
siirdlirmek amaciyla ¢esitli bulugmalar, ¢ekilisler diizenlenmesi (sosyal medya g¢ekilisleri
Milli Piyango Idaresi’nin iznine tabiidir) ve/ya hediye gonderilmesi gibi ornekler
vloggerlarin takip¢i topluluklarii siirdiirmek ve izleyicileri ile aralarinda yakinlik

gelistirmek tizere uyguladiklari ¢esitli pratikler olarak karsimiza ¢ikar.

Gorsel 4-1 Oya ve takipgilerinin yiiz yiize bulugmast.

Kaynak: C32-02/02/18

Gorsel 4-2 Nurgin ve kizi 1 saat 40 dakikalik bir video boyunca kendilerinden selam isteyen

takipgilerinin isimlerini tek tek okur ve selam gonderirler.

J0e

eter

Kaynak: A25-18/10/20
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Ote yandan vloggerlarin cevrimici benlik performanslarini kendilerinden beklenen
nitelikler c¢ergevesinde big¢imlendirmesi bir tiir duygusal emek siireci meydana
getirmektedir. Daha once deginildigi gibi kadinlarin takipgileriyle kiiltiirel olarak
kadinliga atfedilmis olumlu ve anag iliskiler kurmalarina (Duffy & Prucniewska, 2017)
ve kendilerini agmalarma yoOnelik beklentiler vloggerlarin ¢evrimi¢i benlik
performanslarini etkileyen faktorler olarak islemektedir. Buna ek olarak vloggerlardan
bliyiik oranda mutlu ve enerjik bir ruh hali beklendigi anlasilmaktadir. Vloggerlarin

sozleri bunu ornekler niteliktedir;

“Fulya: Hayatin zaten olumlu ve olumsuz bir siirii seyiyle insanlar kendi i¢lerinde ugrasiyorlar,
yastyorlar. Bir de ben etki etmeyeyim. Beni izledikleri zaman biraz mutlu olsunlar. Eger canlari

sikkinsa, moralleri bozuksa kalkip biraz enerji bulsunlar...” (E22-11/02/22).

“Gonca: Burada size giizel bir enerji vermeye ¢alistyorum. Zaten Youtube’a giren insanlar ya da
sosyal medyaya giren insanlar biraz olsun kafa dagitmak i¢in girdigi i¢in hep mutlu anlarimi ve

mutlu, giizel anilarimiz1 paylasmaya ¢alistyorum.” (M47-10/09/23).

“Pinar: Isimiz zaten sizi motive etmek, size hayatimizdan kesitler gostermek. Siirekli mutsuzluk
iceren ya da mutsuz anlarimiz1 size burada gosterirsek burada higbir sekilde bir faydamiz olmaz
size. Bundan dolayr mutlu oldugumuz anlari, daha boyle motive ettigimiz anlar1 paylasmaya

¢alistyoruz. Tabi ki de koti oldugumuz anlari da goriiyorsunuz ister istemez ama daha iyi

2

hissettigimiz anlarda bu kameray1 agmak ¢ok daha iyi geliyor bence hem bize hem de sizlere.
(G40-20/03/23).

Bu ifadelerden de anlasilacagi gibi ev vlog pratikleri yalnizca giindelik yasamin ekrana
yansitilmasindan ibaret olmayan, izleyicilerde yaratilan duygularin da hesaba katilarak
diizenlendigi igerikleri kapsamaktadir. Vloggerlarin genel olarak morallerinin bozuk,
canlariin sikkin, mutsuz olduklar1 zamanlarda video ¢ekmediklerini sdylemeleri de bu

saptamay1 desteklemektedir. 32

32 Bu noktada bir parantez agmay1 yararli buluyorum; bu saptama ev vloglarinda mutsuzlugun, olumsuz
duygu ve deneyimlerin bulunmadig1 anlamima gelmez. Ancak vloggerlar biiyiik oranda bunlar1 yasarken
gostermeme egilimindedirler. Olumsuz duygu ve deneyimler cogunlukla daha iyi bir ruh haline

kavusuldugunda, kendilerinden bahsedilen seyler olarak vloglarda yer bulur. (Aksi, yani mutsuzlugun bu
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Bu ¢ok yonlii ve yogun sosyal medya emeginin kadinlar agisindan ne kadar yorucu oldugu
da anlatilarda karsimiza ¢ikar. Ev islerinden ve ¢gocuk bakimindan biiyiik 6l¢iide kendileri
sorumlu olan vloggerlar, vlog pratiklerinin giindelik yasamlarini cep telefonu ve/ya
kamera araciligiyla yalnizca ¢ekmek anlamina gelmedigini, ev isleri ve bakim emeginin
yaninda ilave bir mesai oldugunu belirtirler. Vloggerlar ¢ogunlukla videolarini aksam
velya gece, ev islerini bitirip ¢cocuklarini yatirdiktan sonra kurgulamakta ve Youtube

platformuna aktarmaktadirlar.

Gorsel 4-3 Bahar gece video kurgularken gériintiilerini izleyicileri ile paylasir.

Kaynak: J19-14/05/18

Kadinlar vlog pratikleri igin ¢alisma yeri olarak evlerinde ¢cogunlukla baska islevleri olan
alanlar1 kullanirlar. Bu alan kullaniminda s6z konusu pratiklerin tam olarak bir ig olarak

tanimlanamamasinin, evin olagan kullanimi ile i¢ ige gecen etkinlikler haline gelmesinin

vloglarda hi¢ yer bulamamasi vloglarin 6zgiin/ger¢cek ve samimi bulunmasini engelleyen bir sey olurdu).
Ote yandan bu durum 6zellikle ev vloglarinin ana akim &rneklerinde mutlu bir aile yasantisinin baskin bir

anlat1 haline gelmesinin sebeplerinden biri olarak goriilebilir.
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etkileri gortliir.

Gorsel 4-4 “Tiilin: Soyle kendimce video ¢ekmek igin bir yer yapmistum ama bir tiirlii cekmek nasip
olmad. Isiklart soyle ayarladim. Kombinin borulart burada goriiyorsunuz. Kusura bakmayin sofram da

burada. Ben burada. Soyle milyoncudan su tip bir cekmece aldim. Bir anda hani oglum uyurken makyaj

videosu gekeyim dersem eger dedim hani hazir olsun bunlar burada”.

Kaynak: F23-16/06/17

Gorsel 4-5 “Gonca: Burada ¢alistyordum bakin, yeni video fikirleri falan yaziyordum”.

Kaynak: M44-13/05/23
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Ote yandan bu yogun sosyal medya emeginin 6zellikle ev vlogosferine yeni giren ve
kendine bir izleyici/takip¢i kitlesi edinmek isteyen kadinlar tarafindan gesitli destek
mekanizmalart kurmak amaciyla da verildigini belirtmek gerekir. Cok takipgili
kanallardan destek istemek amaciyla kurulan iletisim yollar1 bu emegin 6nemli bir
boyutunu olusturur. Ancak Youtube’un giderek ticarilesmesi geg¢misten bugiine bu
iletisimin niteligini degistirmis goriinmektedir. Ornegin Youtube’a 2014 yilinda icerik

iiretmeye baglamis olan Tiilin’e gore gecmisten bugiine iliskiler degismistir;

“YouTube'u en bagindan beri takip eden, diizenli kullanan herkes bilecektir ilk zamanlarini, ilk
kimlerin geldigini falan ve gercekten o zamanlar YouTube ¢ok daha farkliydi. Boyle ¢ikar iliskileri,
boyle kavgalar ne bileyim polemikler hi¢ boyle seyler hi¢ yoktu yani. (...) Simdi kanallar birbirine
destek olmaya gergekten korkuyor ¢linkii is artik daha ¢ok paraya dokiilmeye basladiktan sonra her
platformda oldugu gibi YouTube'da da farkli seyler olmaya basladi yani. Insanlar sizi kullanmaya
calistyor, arkadas olmak istiyorsunuz ama bir yandan da acaba m1 diyorsunuz sonra herkes isine geldigi
gibi bazi1 arkadasliklar1 ¢eviriyor, isine geldigi gibi konusuyor, isine geldigi gibi kotiiliiyor. O yilizden
kendinizi geri ¢ekiyorsunuz ve gercekten masum olan kanallara siz destek olmaya korkuyorsunuz.”

(F66-18/01/22).

Ancak bu noktada yine bir ayrima dikkat ¢gekmek gerekir. Daha Once belirttigim gibi
Youtube’a gelir elde etmek amaciyla icerik liretmeye basladigini daha acik sekilde ifade
eden vloggerlar, kanallarin biiyiitmek ve ticari kazanimlar edinmek amaciyla s6z konusu
iletisim aglarim kurmak konusunda daha agik davranmaktadirlar. Ornegin Zeynep’in
Youtube lizerinden yaptig1 canli yayinlarda, kendisi gibi vlogger olan baska kadinlarin
yayma girerek begeni yaparken bunu yorumlarda belirttikleri, “yemek yapmaya
gidiyorum ama telefonum agik” (L17-14/11/22) gibi agiklamalarla canli yayinda kalmaya
devam ettiklerini ifade ettikleri goriiliir. Bu pratiklerde amag, canli yayinlar1 izlemekten
cok birbirlerinin igeriklerine katilim, begeni, yorum gibi yollarla destek vererek katki
saglamak, etkilesim yoluyla kanallarin goriiniirliigiinii arttirmaya dayali bir tiir ekonomik
temelli dayanigma iliskisi kurmaktir. Bu durum o6zellikle “eve katki saglama” temelli bir
motivasyonla ev vlogosferine dahil olan kadinlarin vlog pratiklerini ¢ok yonlii bir sosyal

medya emegi gerektiren bir is olarak deneyimlediklerini gdsterir niteliktedir.

Bu béliimde ev vloggerlarinin ¢cok boyutlu sosyal medya emegi ele alindi. Ote yandan

“hobi olarak goriilmesi ancak ayni zamanda is disipliniyle iiretilmesi beklenen ev
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vloglar1” ¢ergevesi igerisindeki sinifsal bir ayrima da dikkat ¢ekmek gerekir. Analizin
birinci basliginda deginildigi gibi, sosyal medya platformlarinin giderek ticarilesmesi ve
bu ticarilesmeye paralel olarak giderek daha fazla orta-alt ve alt siniftan kadinin sosyal
medya platformlarin1 gelir elde etmenin bir yolu olarak goérmesi vlog pratiklerini
ekonomik amaglarla birlestirme sdylemini yayginlastirmistir. Boylece bazi vloggerlarin
anlatilarinda Youtube’da igerik iiretmeye “hobi” olarak baslamanin yerini “aileye/haneye
katki amaciyla baslama” ifadesi almis ya da iki ifade beraber kullanilir olmustur. Ote
yandan bu aileye/haneye katki soylemi, farkli siifsal konumlara ve igerik iiretmeye
baslama motivasyonlarina sahip vloggerlar1 kesen bir ortakliga sahiptir. Bu saptamay1
acmak amaciyla bir sonraki bolimde ev vloglarindan gelir elde etmenin kadinlar

tarafindan nasil ifade edildigi analiz edilmektedir.

4.3.3 Ev vloglarindan gelir elde etmek

Ev vloglarindan gelir elde etmek, bir dnceki boliimde deginildigi gibi, ¢ogunlukla vlog
pratiklerinin dncelikli amact olmayan, keyif alinarak yapilan bir hobinin dogal bir sonucu
olarak ifade edilir. Ote yandan sosyal medya pratiklerinin giderek daha fazla ekonomik
faaliyetlere doniismesi ve buna bagli olarak daha fazla kadinin igerik {ireticisi olarak ev
vlogosferine katilmasi ekonomik kaygilarla Youtube’a katiliyor olmanin daha agik
sekilde tanimlanmasia olanak vermistir. Bununla birlikte, hangi sinifsal konumda
olduklar1 ve hangi motivasyonla Youtube’a basladiklarini ifade ettikleri fark etmeksizin,
ev vloggerlarinin anlatilarinda ortaya ¢ikan genel bir egilim vardir; Youtube’dan

kazandiklar geliri bir ek gelir olarak tanimlamak.

Bu olguyu agabilmek i¢in oncelikle drneklemde yer alan vloggerlarin {icretli ¢alisma
deneyimlerine deginmek gerekli goriinmektedir. Vlogger kadinlarin {icretli caligma
deneyimleri ve egitim diizeyleri cesitlilik gostermektedir. Egitim hayatindan ev
kadmligma gegmis vloggerlar oldugu gibi iicretli islerde ¢aligmis olanlar da vardir. Ote
yandan farkliliklarina karsin vloggerlarin tamaminin is bulamama, isine son verilme,
caligmaktan yorulma, ¢ocuklaria bakacak kimseyi bulamama gibi sorunlari isaret ederek
ev disinda c¢aligmaktan uzaklastiklar1 ve ev ile is yasamini uzlastiracak bir ¢alisma
formiilii aradiklar1 goriilmektedir. Akkan ve Serim’in (2018) belirttigi gibi evdeki

cinsiyete dayali is boliimii, 6zellikle aile sorumluluklarini uzun calisma saatleri ile
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uzlastirmak zorunda kalan ¢ocuklu geng kadinlar i¢in ¢ifte bir yiik olusturmaktadir. Ev
vlog kanalin1 agtiginda heniiz ¢ocugu olmayan, geng kadinlar (¢alisma kapsamindakilerin
tamami yiiksekogrenim mezunudur) vlog kanallarini siirdiirmelerini daha ¢ok piyasadaki
is bulma gii¢liigi ile agiklamakta ve sosyal medya islerini sunuculuk, muhabirlik gibi
medya sektoriinden mesleklere yakin gordiiklerini ifade etmektedirler. Cocuklar1 okul
caginda olan vlogger kadinlar ise ge¢miste caligsin ya da calismasin ¢ocuk bakimi
sebebiyle uzaginda kaldiklar isgiicii piyasasina ev merkezli bir giris secenegi bulmus

gibidirler.

Kadinlarin ¢aligmasi, videolarda siklikla karsimiza ¢iktigi ifade ile “kendi parasini
kazanmas1” vloggerlarin anlatilarinda hemen her zaman olumlu bir sey olarak goriiliir.
Youtube’dan para kazanmaya iligkin anlatilarda da benzeri bir yaklagim hakimdir.
Ormnegin Ferda, Youtube’dan ilk kez iyi bir gelir elde ettiginde ne hissettigi sorusunu sdyle
cevaplar;
“flk kazancim demek ne demek... belki tek kelimeyle 6zgiirliik gibi bir sey sdyleyebilirim ama
tam olarak o6zgiirliik degildi aslinda basarabiliyormusum, yapabiliyormusum... Uzun siire bana
Youtube’dan para yatmadi hicbir sekilde ve ben siirekli video ¢ektim. Hani gercekten azmedince
oluyormus ya, helal olsun sana Ferda dedigimi, hissettigimi hatirlhiyorum. O ana dair hatirladigim
bu ve bence ¢ok giizel bir sey, bir lira da olsa siz kazanin arkadaglar. Bambagka bir duygu. Ben
isterim biitlin kadinlarin kazanmasini.” (B42-10/11/21)
Ozellikle Youtube’da icerik iiretmeye basladiginda {icretli bir iste ¢alismayan, tam
zamanl ev kadini olan vloggerlarin, kazandiklar1 para miktar1 diisiik ve (aydan aya)
belirsiz de olsa kendilerine ait bir gelir elde etmenin sagladigi hareket serbestisini
yasadiklari goriiliir. Ornegin Bahar Youtube geliri ile ilgili s8yle sdyler;
“Youtube paras1 geliyor iste, harciyorum arkadaglar. Mesela markete falan gidiyorum, siirekli bir
seyler aliyorum. Ben o markete falan gittigimde yani (esimden) para istemiyorum. Bana para ver
ben sunlar1 alacagim, bana para ver ben bunlar1 yapacagim demiyorum. Gidiyorum kartimdan ¢at
cat alip ¢ikiyorum yani. Evin bir eksigi oldugu zaman, aligkanlik haline geldi artik kendi param da
oldugu i¢in, kendi kazancim oldugu i¢in markete gidiyorum istedigimi alip ¢ikiyorum. “(J51-
13/01/22).
Ote yandan bu bireysel kazang sdylemine ragmen Youtube’dan edinilen gelir kadinlar
tarafindan en cok “eve ve ese destek, cocuklarin ihtiyaclarina katki” olarak

nitelendirilmektedir. Bu katki ifadesi yukarida yapilan ayrimda, icerik tireticiligini medya
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sektoriinden mesleklere yakin bir sekilde konumlandiran ilk grup kadinlarda daha az
goriiliir. Ayn1 zamanda vlog kanallar1 biiyiiyen, sosyal medya gelirini arttiran kadinlarda
da azalma egilimindedir ancak yine de ev vloglar1 sahasinda ister ¢ok ister az takipgili
olsun kadinlarin genel olarak sosyal medya gelirlerini hanenin birincil geliri olarak
konumlandirmamaya dikkat ettikleri goriilmektedir. Ornegin yiiksek sayida takipciye
sahip bir vlogger olan Oya bu konuda sdyle sdylemektedir;
“Bir siirii kadin, bu benim ¢ok hoguma gidiyor bakin, kadinlarin para kazanmasi ¢ok giizel bir sey.
Kendi ayaklar lizerinde durmasi ¢ok giizel bir sey. Keske her kadin kendi parasini kazansa. Yani
sadece kendisi icin degil, evladi i¢in, esi icin, evi i¢in faydali. Destek. Yani diisiinsenize esiniz
calistyor kit kanaat... Siz video ¢ekiyorsunuz ve bir o kadar da siz kazaniyorsunuz. Bu ne kadar
giizel bir sey yani esinize destek. Mesela ay sonu geldigi zaman sunu suraya bunu buraya derken
siz de kazandigimizda daha rahat bir yagsam demektir kadinin ¢alismasi.” (C61-15/01/21).
Oya’nin s6zlerinde Youtube geliri esin kazandigi ile ayn1 ya da yakin miktarda olsa bile
yine de destek olarak tanimlanir. Bunun birkag¢ sebebi olabilir; ilki Youtube gelirlerinin
belirsizligidir. Biiyiik bir takip¢i kitlesi olmayan herkes icin (hatta onlar i¢in bile) sosyal
medyadan para kazanmak giivencesiz bir kazang tiiriidiir. Vloggerlarin siklikla ifade ettigi
gibi sabit bir gelir yoktur; “bu gelire glivenerek ne takside girilir ne kredi ¢ekilir”, “bir ay
iyi, bir ay kotii para yatar”, “izlenmeler ¢ikar ve diiser...” Ornegin Bahar bes yildir igerik
irettigini sOyledigi bir videosunda Youtube kazancindan sdyle bahsetmektedir;
“Sabit bir gelirim olsa daha iyi. En azindan ona gore bir hesap kitap yapabilirsiniz. Ona gore bir
takside girebilirsiniz, giivenirsiniz yani. Ug bin, iki bin, bes bin fark etmez her ay onun gelecegini
bilseniz ona gore bir adim atarsiniz. Ama dyle bir durum yok iste Youtube’da arkadaslar. Youtube
da boyle sallapati bir is maalesef. Geliri belli olmayan bir is.” (J51-13/01/22).
Uzun siiredir icerik lireten ve yiiksek takipcili bir vlogger olan Aylin ise, bosanmasinin
ardindan “kendisinin ve ¢ocugunun gelecegini sosyal medyaya baglamak istemedigini”
(D43-30/11/21) s6ylemekte ve videolarinin seyri boyunca alim-satim, kirpik yapimu, satis
elemanlig1 gibi gegici-giivencesiz islerle sosyal medyadan edindigi gelire ek yaparak
evini gecindirdigini ifade etmektedir. (Ancak bu isler ayni zamanda igerik iiretme sikligini
diisiirerek, diger bir deyisle platformlarin talep ettigi is disiplinini sekteye ugratarak
sosyal medya gelirini diisiirmektedir.) Sonug olarak bu 6rnekte Youtube geliri — ¢ok
takipcili ve uzun siireli bir vlogger da olsa- tek basina yasayan ¢ocuklu bir kadin i¢in

haneyi diizenli gecindiren bir gelir haline gelememistir.
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Youtube gelirinin belirsizligi ayn1 zamanda sosyal medya platformlartyla ilgili devlet
politikalariin yarattigi muglaklik, yasalar ve yasaklar yoluyla kapatilmalar ihtimali ile
birlikte diistiniilmelidir. Bu ihtimal anlatilarda zaman zaman “Youtube kapanirsa ne
olur?” sorusuna verilen “yapacak bir sey yok” cevabiyla goriiniir olur. Ayni zamanda
Youtube gelirlerinin 6zellikle orta ve az takipcili kanallar igin diisiik olmasi ve yeni
diizenlemeler yoluyla O6denen vergiler (ve uzun bir silire igerik {ireticilerinin
diizenlemelerden haberdar olmamasi iizerine 6demedikleri vergileri daha sonra cezali
sekilde 6demeleri) gibi unsurlar kadinlar1 Youtube platformunu ana bir gelir kaynagi
olarak gormekten uzaklastirmaktadir. Ancak burada sunu da unutmamak gerekir; bu vergi
uygulamalar1 ve BAG-KUR hesab1 agip vergi kayd: olusturma zorunlulugu, yukarida
deginilen is disiplini olgusuna benzer sekilde kadinlar bir hobi olarak gorsiinler ya da

gérmesinler, vlog pratiklerini bir tiir i zeminine ¢ekmektedir.

Ev vloggerlarinin sosyal medya platformlarina iliskin devlet politikalarinin yani sira
platformlarin kendi uygulamalar ile ilgili belirsizliklere de maruz kaldiklarini belirtmek
gerekir. Lange’in (2019) ifade ettigi gibi;
“Youtube biiyiik ¢apta ve siirekli degismekte olan bir olusumdur. Videolar her dakika gelip
gittiginden Youtube’a dair iki ¢ikarim (enstantane) asla ayni olmaz. Para kazanma ve gizlilikle
ilgili politikalar da - bazen hicbir agiklama ya da uyar1 yapilmadan- siirekli degisir. Tutarli kalan
sey, popiilerligi ve sliregiden kiiltiirel etkisidir”.
Kanallarin gesitli sebeplerle kapatilmasi, yorum yazilmasinin engellenmesi, videolarin
gorlintirliigiiniin azaltilmasi, para kazanma O6zelliginin kaldirilmas:1 gibi uygulamalar
kadinlarin anlatilarinda, kendi vlog pratikleri baglaminda muhatap bulmakta zorlandiklari
belirsiz bir uygulamalar sahasi olarak ifade edilir. Bu uygulamalar kadinlarin ev vloglar
gibi ev i¢i giindelik yasamlarini igerik haline getirirken ¢ocuklar1 da goriiniir kilan
videolar iiretmeleri sebebiyle calisma kapsaminda ele alinan vloggerlar agisindan daha da
etkili olmaktadir. Diger bir deyisle ev ve bakim islerine harcadiklari emegi goriiniir
kilarak kendilerine yiiklenen bu sorumluluklar aksatmadan igerik iiretmeye ¢alisan ve
bliyiik cogunlugu anne olan kadin vloggerlar, ¢ocuklarin -istemli ya da istemsiz bigimde-
ekranda yer almasi ile bu muglak uygulamalardan daha ¢ok etkilenmektedir. Ornegin
videolar1 uzun siire izleyicilerin yorum yazmasina kapatilmis olan Tiilin bu durumdan

sOyle soz eder;

88



“Aile kanallarinda, daha dogrusu ¢ocuklarin goriindiigii kanallarda ¢ocuklar1 korumak amaglh
alinan bir 6nlemmis bu. Bazi kanallarda tiim yorumlar devre disi, ayni bende oldugu gibi. Mesela
benim g¢ocuklarm olmadigi makyaj videolarinda bile yorumlarim devre disi. Anlamadigim bir
sekilde. Baz1 kanallarda eski videolar devre dist birakiliyormus, bazilarinda sadece yeniler devre
dis1 kaliyormus. Bazilarinda ara ara devre dis1 olup aralardaki videolarda yorumlar agik, sonra yine
kapal1 gibi karigik bir durum var. (...) Bazi yorumlar da aldim. Yorum yazamayacaksak takipten
¢ikiyorum diyenler de oldu. Onlarin da tabi ki can1 sag olsun. Haklilar da.” (F41-26/03/19).
Tiilin’in 6rneginde farkli kanallara yonelik farkli kisitlamalarin uygulanmasi veya
kisitlama cergevesi disinda yer alan igeriklerin benzer uygulamalara tabi tutulmasi
Youtube politikalarina iligskin belirsizlik yaratir. “Amatér bir videonun Onemi ve

anlaminin hitap ettigi toplulugun ona nasil yanit verdigi ile bulundugu” (Strangelove,

2010) diistiniildiigiinde bu imkan Tiilin nin elinden alinmis gibi gériinmektedir.

Ev vloggerlar1 arasinda Youtube’un kisitlamaya yonelik uygulamalarindan daha az
etkilenmek amaciyla birden fazla kanal agmak gibi stratejilerin, 6zellikle Youtube’da gelir
elde etmek amaciyla igerik iirettigini daha acik ifade eden vloggerlar tarafindan
kullanildig: da goriilmektedir. Bu vloggerlardan biri olan Yasemin birden fazla kanali
olmasini soyle aciklar;

“Mesela o kanal izleniyor ya trafik vermiyor ya paraya kapatiliyor, sikinti yastyorsun. Tekrar

actyorsun. (...) Benim iki {i¢ kanalim var. Bir tanesi paraya kapandi, bir tanesi ¢alindi, bir tanesi

daha paraya kapandi. Daha sonra trafik vermedi.” (162-19/08/23) .

Ote yandan bu tip stratejileri uygulasa da Youtube’dan az para kazandigini ifade eder;

“Ben 6yle ahim sahim bir para kazanmiyorum. Zaten diger kanalimdan gok para kazansam ne

bunu agarim ne sey yaparim her ihtimale karst. Ben ufak da olsa, ii¢ bes, esime katkida bulunmak

istiyorum.” (16-10/02/20).
Vlogger kadinlarin deneyimledigi risklerden biri de Yasemin’in Orneginde de sozii
edildigi gibi, kanallarin ¢alinmasi ihtimalidir. Caligma boyunca bu ihtimal daha genis bir
cercevede Youtube kanallarinin kapanmasi baglaminda ele alinmistir. Youtube un devlet
politikalar1 sonucu kapatilmasi, kanallarin platform tarafindan c¢esitli sebeplerle
kapatilmasi, baskalar1 tarafindan calinmasi, 6denen vergilerin agirligi sebebiyle
kadinlarin istemeyerek kanallarini kapatmalari gibi durumlar bu kapsamda diisiintilebilir.
Bu ihtimallerin nasil ifade edildigi kadinlarin Youtube gibi platformlarin belirsiz kosullari

altinda icerik iiretmeyi nasil deneyimlediklerini gosterir niteliktedir. Ornegin Tiilin,
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kanalina yonelik ¢alma girisiminin ardindan yasadig1 duygular1 soyle anlatir;

“Emegim her an ¢Op olabilir korkusu icimden ¢ikmiyor acikcasi. 8,5 yildir ben buraya emek
veriyorum. Haftada 3 kere, 4 kere video ¢ekiyorum. Dertlesiyoruz, giiliiyoruz, egleniyoruz, sohbet
ediyoruz. (...) Her an bir sey olacak diye i¢imden de bu endiseyi atamiyorum takdir edersiniz ki.
(...) Diin (esime) de dedim, hani kanal gitseydi yeniden video ¢eker miydim? Yeniden bir kanal
acar miydim? Bilmiyorum”. (F69-09/05/22).
Bahar ise igerik iireticilerine getirilen vergi miikellefi olma zorunlulugu ile ge¢mise
dontik c¢ikan borglar karsisinda kanalini kapatmak zorunda kalabilecegini sdylerken
duygularini soyle ifade eder;
“Her tiirlii emek veriyorum. inanim verdigim emegin karsiligmi hicbir sekilde almiyorum. Bunun
iizerine bir de bir siirli vergi cezasi ¢ikarsa, zaten ¢ikacak onu illa ki 6deyecegim, bir de aylik bana
bir siirii vergi borcu ¢ikarsa Youtube’a devam etmem diye diigiiniiyorum arkadaslar. Bunu
sdylemek bile benim icin ¢ok zor. Ciinkii ¢ok seviyorum Youtube’u. Ug yillik emegim var. Bu
nasil bir sey biliyor musunuz? Bir seyi aliyorsunuz, bakiyorsunuz, deger veriyorsunuz. Elinizden
geldigince ¢irpiniyorsunuz, bilyiitilyorsunuz, bir yerlere getiriyorsunuz ve yani nasil anlatsam size
bilmiyorum...” (J45-17/01/21).
Bir bagka 6rnek olan Fulya yillardir vloglarinda kullandigi bir miizigin telif hakki
oldugunu 6grenir, kanali ihtar alir ve bir siire video ylikleyemez;
“Bu kanallarda kolay biiylimiiyor yani emek, gercekten emek. Bir ara kanalim elden gidecek
sandim. Gergekten o kadar gok tiziildiim ki. Yani s6yle ge¢mise dogru baktim, o kanali biiylitmek
icin yasadiklarima, yaptiklarima... (...) Biiyiitmek kolay degil. Burada ¢ok sevdiginiz bir kitleniz
olusuyor. O insanlarla bulusmaniz gerekiyor. Bir anda sanki her seyim elimden alinmiggasina
hissettim”. (E14-24/06/21).
Bu orneklerde de goriildiigii gibi Youtube, kadin ev vloggerlarinin anlatilarinda ¢esitli
riskler ve belirsizlikler tastyan, uzun siireli ve disiplinli bir sosyal medya emegi gerektiren
ancak ayni zamanda bu emegin ciktilarinin ¢esitli yollarla sekteye ugrayabilecegi,
kisitlanabilecegi ve/ya sifirlanabilecegi bir mecra olarak tanimlanmaktadir. Youtube’dan
edinilen gelir ise yine benzeri sekilde miktar1 belirsiz ve giivenilmeyen bir kaynaktir. Bu
sebepler; kadinlarin vlog pratiklerini neden dogrudan bir is olarak goérmediklerini,
Youtube’dan edindikleri geliri ek bir gelir, ese/¢ocuklara/aileye/haneye bir destek olarak
tanimladiklarin1 ve bu baglamda ¢evrimigi benlik sunumlarini bir meslek olarak vlogger
olmanin disinda konumlandirmaya yoneldiklerini anlamamizi saglayan yapisal

nedenlerin bir ¢ergevesini sunar. Ote yandan bu benlik sunumlarini etkileyen bir baska
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onemli faktor, ev vlogger’t olmanin ev kadini, es ve anne olmaya yonelik norm ve
ideallerle c¢ercevelenmis olmasidir. Bir sonraki bolimde bu norm ve ideallerin

vloggerlarin ¢evrimigi benlik sunumlarini nasil etkiledigi analiz edilmektedir.

4.3.4 Ticari amaclardan uzakta bir yer
Onceki boliimlerde ev vloggerlarmin Youtube pratiklerini dogrudan bir is olarak
gormekten kaginarak hobi gibi (bos zamani ve severek, keyif alarak yapmayi isaret eden)
ifadelerle bir arada kullandiklari, Youtube yoluyla edindikleri maddi kazanglar1 ise ek
gelir ve haneye katki sdylemi altinda tanimlama egiliminde olduklar1 belirtilmisti. Bu
egilime neden olan 6nemli faktorlerden birinin, ev kadini, es ve anne olmaya yonelik orta
sinif ideallerin bir yaniyla piyasa giiclerinden uzakta, evde olmanin; sayginlik, namus ve
temizlik gibi kavramlarla iliskilendirilmesi (Davidoff, 2002) ile ilgili oldugu
diisiiniilebilir. Her seyden once, ev vloglarinda cinsiyetci bir ig bolimii ekseninde hane
icindeki isleri iistlenmis bir ev kadin1 benligi ile ev vlogosferinde taninan/iinlenen
kadinlarin bu figiir iizerinden haneyi gec¢indirecek dl¢iide gelir elde etmesi bir tiir ¢eliski
yaratir. Bu ¢eliski kadinlarin ¢evrimici benlik sunumlarini oldugu kadar evi gegindirme
roliinii tistlenmis olan erkegin konumunu da tehdit eder goriinmektedir. Bora’nin (2010)
belirttigi gibi; “kadinlar ‘norm’al olarak erkeklerin iistlenmesi gereken rolii yerine
getirdiklerinde bunu cesitli bigimlerde telafi etmeye c¢alisirlar; geri cekilerek, kendi
kazanglarin1 ‘harglik’ olarak nitelendirerek, erkegin aile reisligi roliinii daha ¢ok
vurgulayarak”. Bazi vloggerlarin Youtube’dan kazandiklar1 para ile evlerini
gecindirmedigini, evi eslerinin gecindirmeye devam ettigini, Youtube hayatlarina
girmeden Once de eslerinin kazanci ile ihtiyaglarini karsilayabildiklerini vurgulamalarinin
onemli bir sebebi bu olabilir. Su drneklerde goriildiigii gibi;

“Benim zaten kazandigim para, arkadaslar ben Youtube’dan kazandigim ii¢ bes kurusla ev

gecindirmiyorum yani. Oyle bir seyim yok. Benim evimi esim gecindiriyor. Dokuz yillik evliyim,

dokuz yildir esim gegindiriyor benim evimi. Ug bes kurus para altyorsam buradan, cep harcligi

oluyor yani bana. Hadi diyelim ki yarm bir giin buradan daha biiyilik paralar kazandim. Belki iig,

dort, bes bin lira, o kadar paralar kazanmaya baslarsam yine ayni sekilde olacak.” (J43-19/10/20).

“Esim bdyle home office g¢alisiyor dedigim zaman, o zamanlarda da Youtube’dan iyi
kazantyorsunuz herhalde onu yiyip igiyorsunuz gibi laflar vardi. Arkadaslar esim benim
Youtube’dan kazandigima higbir zaman giivenmedi. O paray1 her daim yok sayiyor. Geldigi zaman
hayat miisterek elbette ki ev i¢in, ¢ocuklarimiz i¢in harciyoruz ama esim... karisinin c¢ektigi

videolardan gelecek parayi1 bekleyecek birisi degil arkadaslar. Ha ne olur, saglik sorunlar1 vesaire
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vardir. Tabi ki de hayat miisterek. Nasil ki ben para kazanmryorken esim getiriyordu, beraber yiyip
iciyorduk. Ayni sekilde kadin da tabi ki yapmali. Ama esim su anda Allah’a ¢ok siikiir eli ayagi
tutuyor, meslegini yapabiliyor. Miisterileri de varken oturup da Youtube’un getirecegi 3-5 kurusu

beklemez. Zaten emin olun bir seye de yetmez”. (F54-14/05/20).

“Evet buradan bir kazancim var. Asgari iicretin tizerinde kazaniyorum, dogruya dogru. Ama bazen
insanin psikolojisi dyle bir yere geliyor ki yani, baglarim parasina oluyorsunuz, anladiniz mi1? Ben
o duruma ¢ok geldim. Bakin yemin ederim ki para i¢in yapiyorsam... Ben Youtube’dan 6nce de
Allah’ima bin siikiir zaten, istedigim, belli seyler dogrultusunda... su anda da Oyleyim, liiks bir
yasantim yok bunu gériiyorsunuz izliyorsunuz, haftanin her giinii video paylagiyorum. Zaten ben
su an alabildigim seyleri Youtube’dan 6nce de alabiliyordum. Esimden Allah bin razi olsun yani”.
(K16-23/11/20).
Bu vurgunun bir diger yonii ise kazanilan paray1 ek bir gelir olarak ifade etmenin yani
sira vlog cekme faaliyetinin maddi gerekgesini ese, eve, aileye, ¢ocuklara katki ve destek
adi altinda somutlastirmaktir. Boylece vlogger ev kadini, insa ettigi ¢evrimigi benligi
tehdit eden bir gelir ve kariyer hirsi ve/ya linlii olma arzusuyla degil aile igindeki makbul
kadinlik roliiniin bir uzantisi olarak vlog ¢ektigini ifade etmis olur. Bu noktada Duffy ve
Pruchniewska’nin (2017) kadin dijital girisimcilerin benlik sunumlar1 iizerine su
saptamalar1 hatirlamak yararli goriinmektedir; kadinlar sosyal aglarda edindikleri
basarilari, pazarlama taktikleri iceren, onceden planlanmis, zor kazanilmis basarilar
olarak degil dogalinda gelisen bir siire¢ olarak ifade ederek benliklerini hirs, 6zgiiven,
acikca kendini tanitma gibi erkeklere 6zgii oldugu diisiiniilen niteliklerden daha miitevazi
niteliklere kaydirmaktadirlar. Benzeri saptamalart Heilbrun (1992) kadinlarin
Ozyasamoykiileri iizerine yapar; “Yirminci yiizyilin baslamasindan epeyce sonra da
kadinlarin 6zyasamoykiisel anlatilarina katamadiklari su gibi seyler vardi: basarili
oldugunu kabul etmek; hirsli oldugunu kabul etmek; basarinin talihe de baskalarinin
cabast ya da comertligine de bagli olmadigini kabul etmek.” Burada da benzer bir durum
vardir. Ancak sosyal medyada basarili olmak i¢in ¢aba gostermek yalnizca erkeklere 6zgii
oldugu diistiniilen niteliklerle degil kadinlar1 kotii 6rnekler haline getiren bazi niteliklerle

de bir arada diisiiniilmektedir. Ornegin Bahar’1n su sdzlerini ele alalim;

“Kanalimi biiyiitmek gibi bir cabam yok, tirmalayacak bir cabam yok yani ben neysem oyum. Ben
0zel olarak vlog ¢ekmek igin bir ¢arsiya pazara, bir aligveris merkezine veya bir siislenip piislenip
bir seyler yapmiyorum. Ben o an ne durumdaysam, iistiim basim sa¢im nasilsa, evdeysem evde

cekiyorum, digaridaysam disarida ¢ekiyorum. Ben vlog ¢ekmeyi seviyorum arkadaslar ve ben
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normal bir insanim yani. Hayati yogun yasayan bir insan degilim. Normal, sizler gibi, evinde
yemegini pisiren, ¢ocuguyla ilgilenen, temizligini yapan, yeri geldiginde gezmeye giden bir

insanim.” (J22-09/08/18).

Bahar, ¢evrimigi benligini “kanalini biiyiitmek icin ¢abalayan vlogger” figliriiniin zitti
olarak konumlandirir. Bu figiir, ticari kaygilarla hem bedensel olarak hem de giindelik
yasamiyla oldugundan farkli goriiniir, siradan bir ev kadini olmanin disina ¢ikar. Bahar’in
benlik sunumunda ise kisi ne ise o’dur, kanalimt biiyiitmek i¢in bir ¢aba gdstermez,
Youtube’dan edindikleri kendiliginden gelir. Diger bir deyisle sosyal medyada basarili
olmak ic¢in gosterilen ¢aba, siradan bir ev kadminin normatif siirlarindan tagmakla

esdeger tutulur.

Kendini ticari kaygilarla vlog ¢ceken kadin figilirtinden ayiran bir diger vlogger olan Tiilin

ise bu zithg1 soyle kurar;

“... Izlenmelerim artsin diye sahte basliklar agip kimseyi kandirmiyorum. Birilerini bir yerlere
gelmek i¢in kullanmiyorum. Kimseyle ¢ikar iligkisi yasamadim ne Youtube’da ne burada ama
Youtube’da maalesef bunlar1 yasamay1 seven arkadaslar var. Ya da izleneyim diye 6zel hayatimi
bu kadar, bu denli desifre etmiyorum. Sizin i¢in &zel hayat belki ev yasantimi paylagmam
¢ogunuza 6zel hayat gelebilir ama bana gore ben 6zelime girdigimi diigiinmiiyorum. Yani yemek
tarifi, temizlik, ne bileyim ¢amasir katlarken nevresim degistirirken, yaptigim aligveris, market
aligverisi ya da ¢ocuklara aldigim ya da ¢ocuklarla aktivite bunlar bana gore 6zel degil. Yani
dedigim gibi biz bunlari komsularimizla, arkadaslarimizla, akrabalarimizla vesaire... bu kadari

benim igin, bana gore 6zel degil”. (F49-18/12/19).
Burada ise olumsuz vlogger figiirii izlenme sayisini arttirmak amaciyla sahte baghiklar
acar, insanlarla ¢ikar iligkilerine girer ve 6zel hayatin1 desifre eder. Bu noktada ev
vloggerlarinin 6zel alana ickin® olan evlerini, ailelerini, giindelik yasamlarim ticari getiri

saglayan bir platformdan paylasiyor olmalari makbul kadinligin mahremiyete iliskin

33 Burada kamusal-6zel alan ikiligine iligkin literatiirde yer alan bir belirsizlige deginmek gerekli goriiniiyor.
Okin (1998) liberal teoride kamusal ve 6zel terimlerine iliskin belirsizliklerden birine dikkat ceker;
kamusal-6zel ayrimi hem (kamusal ve 6zel miilkiyette oldugu gibi) devlet ve toplum arasindaki ayrimi,
hem de ev dis1 ve ev i¢i yasam arasindaki ayrimi ifade etmek icin kullanilir. Her iki ikilikte de devlet

(paradigmatik olarak) kamusal, aile, ev i¢i ve mahrem yasam (yine paradigmatik olarak) 6zeldir.
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normlarinda bir ihlal yaratir. Tiilin’nin bu ihlali, videolarin1 “komsularla, arkadaslarla,
akrabalarla paylasilan 6zel alan” ile aym1 smirlarda tutarak telafi ettigi goriliir.
(Izleyicilerin aile/akraba/arkadas olarak konumlandirilmasia ileride deginilmektedir
ancak simdilik bu durumun, s6z konusu konumlandirmanin bir sebebi olarak goriilmesi
gerektigini, diger bir deyisle ev vloglart yoluyla ihlal edilen mahremiyet, aile sdylemi

yoluyla mesru bir zemin kazaniyor gibi goriindiigiinii belirtmek gerekir.).

Vlogger kadinlarin, ¢evrimic¢i benliklerini Youtube’un ticari yonlerinden uzakta
konumlandirirken 6ne ¢ikardiklar1 bir diger negatif-referans noktasi; vlog pratikleri ve
sonrasinda, basta ticari kazanimlar olmak {izere sosyal medyanin kisiye sagladig1 cesitli
olanaklar ve ortamlar sonucunda meydana gelecek olan degisme ihtimalidir. Ornegin
Fulya ¢evrimigi benligine iliskin sdyle soyler;
“Ben kendime zaten, sosyal medyaya da baglarken, bu mecrada da olurken... asla ¢izgimi
bozmayacagim, asla oldugumdan daha farkli goziikmeyecegim, asla ¢ok para kazanmak ve hirslar
ugruna ¢izgimden g¢ikmayacagim, kendimden benligimden asla vazgegmeyecegim demigtim”
(E24-25/03/22).
Zeynep ve kizi heniiz yeni agtiklar1 kanallari istikrarlt bir ivmeyle biiyiirken degismekle
ilgili s6yle konusurlar;
“Zeynep: Bacimizin biri: ‘insallah degismen acik ilerleyince’ yazmig. Valla ben nasilsam Oyle
ciktim arkadaslar karsimiza. Béyle de devam ederim. Istesem de degisemem. Ben neysem oyum.
Valla isterse kanalim ilerlesin, isterse param ¢ogalsin. Ben yine degismem bacim. Ben varligt da

gordiim, yoklugu da gordiim. (...) Dogru, o bacimiz da hakli. Cilinkii degisenleri gordiik biz,
gordik.

Kizi: Cok degisen var.

Zeynep: O bacimiz da hakli. Ama asla degismem. Su ii¢ giinliik diinyada... ¢cokta géziim yok
arkadaslar benim. Hi¢ de olmadi, yok da. Her seyin ¢ok olmus neye yarar arkadaslar? Burada
kalip gidecek, bu diinyada. Tek saglik olsun, tek huzur olsun can dostlarim. Ben rabbimden bunu
istiyorum. Taa ilk bagstan beri belki de izleyen arkadaslarim var beni. Yani hi¢ degistim mi

arkadaslar? Basta nasil agtrysam o sekil gidiyom ben.
Kizi: Ben sahsen degisen insanlart sevmem.

Zeynep: Ben de sevmem arkadaslar. Ben Oyle kendini biiyiik gorenlere... yani sevmem. Ben

neysem oyum. (L37-30/03/23).

Bu orneklerde degismek, Youtube ve vloglar aracilifiyla kisinin para, kariyer ve iin

94



kazanmak i¢in ya da kazandigi i¢in degismesini, hem daha dnce oldugundan hem de
izleyicilerinden farklilagmasini isaret eder. Takipgilerin/izleyicilerin vloggerlarin degisip
degismedigine yonelik sorgusu, oOzellikle ev kadimi figiiriiniin reklam, is birligi,
sponsorluk anlasmalar1 ile baglantilandirilmast ile belirgin hale gelir. Ornegin Aylin, ve
iki vlogger arkadasi beraber sohbet ettikleri bir videoda ev kadini ve vlogger olarak
reklam yapmakla ilgili kendilerine yonelen yorumlardan soyle bahsederler;

“Aylin: Hani bize reklamlar geliyor da asagida yorumlar geliyor ya, siz de reklam yapmaya

basladiniz. ..

Arkadagi1: Degistin.

Arkadagi2: Samimiyetin kalmadi.

Aylin: Ondan sonra... neden reklam yapiyorsun?

Arkadasil: Sen ev hanimisin, ne diye onun reklamini yapiyorsun, otur evinde falan gibi diisiinen
insanlar da var ama bence bu yiizden rahatsiz oluyorlar.” (D66-16/10/19)
Bu durumun olumsuz cagrisimlari aynt zamanda sosyal medyada 6zgiin, gergcek ve
samimi benlikler sunma beklentisi ile birlikte diigiintilmelidir. Ev vloggerlarinin ¢evrimigi
benliklerinin 6zgiin, ger¢ek ve samimi goriilmesi cogunlukla ev ve aile temalariyla oriilen
siradan bir ev kadin1 olmanin, bizden/izleyicilerden biri olmakla esdeger tutuldugu bir
cergevenin vurgulanmasina ihtiyag duyar. Ornegin Tiilin’in su sdzlerinde oldugu gibi;
“Eger ben bir giin YouTube'u birakirsam, akliniza bir (...) vardi diye olur da akliniza gelirse, beni
tebessiimle anmaniz benim i¢in ¢ok dnemli. Kendi halinde isinde gocuklartyla ilgilenen, eviyle
vakit gegiren, bizim gibi hayati vardi diye andiginiz bir kanal olmay1 ¢ok isterim.” (F66-18/01/22).
Ya da Ferda’nin, vloglarda gosterdigi gilindelik yasami ile gosterisci olmakla itham
edildiginde ¢evrimici benligini medyada profesyonel kaygilarla diizenlenmis bigimde yer
alan bir kadin figlirlinlin karsisinda siradan bir ev kadini olarak konumlandirmasinda
goriildigi gibi;
“Ya arkadaslar gosteris yapmaya calisan biri karsiniza bu sekilde ¢ikmaz. Su anda benim boyle bir
iste takim falan giyip, giizel bir sal esarp takip gelip buraya nasilsiniz falan diye konusuyor olmam
gerekiyordu. Sizce ben dyle bir insan miyim yani TRT spikeri gibi konusuyor muyum ben? Ya da
ben yapmacik miyim ya da sadece bir seyleri mis gibi gdstermeye mi ¢alistyorum? Hayir
arkadaslar, bakin mesela su an arkasi daginik. Cocuklarin oyuncaklar1 orada. Oldugum gibiyim
ben. Namaz kildigim basortiiyi taktim geldim.” (B35-23/10/20)
Ote yandan Youtube’da basarili olmak, takipgi ve izlenme sayisim arttirmak, kanalini
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bliylitmek gibi olgular dogal olarak gelisen seyler olmanin yani sira
takipgilerin/izleyicilerin takdiri olarak ifade edilir. Ev vloglarinin ¢evrimig¢i baglara ve
yakinliga dayali pratikler olmasi, ticari karsiliklar1 olan bu basar1 goéstergelerinin
takipcilerle ortaklastiriimasimi saglar. Ornegin, 100.000 aboneye ulastig1 icin Youtube
tarafindan plaket gonderilen vloggerlardan biri olan Oya “bu hepimizin basarist ve
emegi” (C56-19/08/20) derken, bir digeri olan Nur¢in “bunu sizin sayenizde aldik,
hepimizin hediyesi bu” (A43-22/02/22) demektedir. Ikisi de disiplinli bir sekilde hemen
her gilin ve uzun siireli videolar yayinlayan iki vlogger olmalarina ragmen s6z konusu
basar1 gostergelerini ise mahcubiyetle karsilarlar; “icimden gelmiyor duvara asmak...
Suraya TV finitesinin ¢ekmecesine koyarim, orada bekler”, “Asariz artik suraya bir
duvara. Bir ani, bir hatira.” Vloglarini biiylik bir emek yogunlugu ve istikrar ile siirdiiren
ve kanallarini bilyiitmeyi hedefleyen kadinlarin yine de bunu izleyicilerin sevgisine, sahip
olduklar1 aile yagami sayesinde ne kadar sansli olduklarina ve/ya ileride deginilecegi gibi

Allah’mn iznine bagladiklar1 gortilmektedir.

Analizin bu boliimiinde kadin ev vloggerlarinin ¢evrimici benliklerini ticari hedeflerin,
kariyer ve basar1 stratejilerinin uzaginda konumlandirmalarina yer verildi. Bu
konumlandirmalar, ev kadini, es ve anne olmaya yonelik makbul rollerin bir uzantisi
olarak kadinlar is, basari, in ve kariyer gibi alanlardan uzakta tutan ve hirs, ¢aba, strateji
ve 0zgiiven gibi olgular1 ¢cevrimici benlik sunumlarindan ayristirarak Youtube pratiklerini
yine kadinlara atfedilen duygusal iliskilere, yakinlia, maneviyata, bos zaman
faaliyetlerine dayali pratikler olarak tanimlamaya yonelen benlik sunumlarini meydana
getirmektedir. Bu c¢erceve ayni zamanda izleyicileri/takipgileri gibi olan, siradan,
miitevazi, samimi, dzgiin/sahici bir vlogger benligine dayanan sunumlar igerir. Ote
yandan bir is disiplini icerisinde uzun siire ilicretsiz ve/ya diislik ticretler karsiliginda
sosyal medya emegi veren ve bu emegi azim, sabir ve istikrar ifadeleri aracilifiyla
tanimlayan ev vloggerlarinin ¢evrimigi benliklerini sosyal aglarin ticari yonleri ve bunlara
iliskin kariyer hedefleri ile uzlastiran bir bagka ideal karsimiza ¢ikar; tiretken ve girisimci
kadin ideali. Bir sonraki boliimde bu idealin ev vloglarinda nasil yer buldugu analiz

edilmektedir.

4.3.5 Uretkenlik ve girisimcilik anlatilar

Ev vlogosferinde yer alan yaygin bir sdylemsel benlik insasi, kadinlara yonelik bir
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tiretkenlik ¢agrisini icermektedir. Bu ¢agriy1r daha genis diizeyde neoliberal politikalarin
kadin emegi iizerindeki etkileri baglaminda ele almak mimkiindiir. Alan Yazin
boliimiinde ayrintili olarak deginilen ““is ve aile hayati arasinda mutlu bir denge kurabilen
ve calisma kosullarin1 buna goére diizenleyen, iiretken ve girisimci kadin modeli”,
kadinlarin sosyal ag pratiklerini ekonomik ve sosyal/iletisimsel boyutlartyla etkileyen bir
cergeve olarak karsimiza cikar. Tiirkiye baglaminda kadinlarin aile i¢inde kendilerine
yuklenen rol ve sorumluluklar1 aksatmadan is giliciine katilmasinin hedeflenmesi
sonucunda kadin emegi esnek, gilivencesiz ve kayit-disi istihdam alanlarinda
yogunlagmistir. Ayn1 zamanda, artan yoksulluk ve kirilgan piyasa kosullar1 erkeklere
atfedilen evi gegindiren kisi olma konumunun riske atildig1 ve/ya basarisizliga ugradigi
sonuclar dogurmaktadir. Bu sartlar altinda kadinlarin 6zellikle evden, yar1 zamanli,
cevrimici gibi bicimlerde c¢alismasinin ve bu calisma bigimlerine bagli kadin
girisimciliginin tesvik edildigi goriilmektedir.

Ote yandan kadmlarin esnek ¢alisma bigimlerine katilimi, bireyselligi ve girisimci
0znelligi 6n plana ¢ikaran, 6z-yonetim ve kendini gerceklestirme gibi ideallerin piyasa
mantiZina entegre edilmesi ekseninde kurgulanan bir neoliberal 6zne tahayyiilii ile
birlikte diisiiniilmelidir. Bu 6znellige dayali gergeve, ev vlogosferinde ¢esitli idealler
esliginde karsimiza ¢ikar. Kadinlarin kendilerini birincil olarak ev ve aile igerisinde
tanimlarken piyasa kosullar ile iliskilenmeleri ve yogun bir emek siireci yoluyla ikisi
arasinda denge kurmalar1 onlar1 neoliberal-muhafazakar bir diizlemde makbul 6zneler
haline getirir. Ayn1 anda hem iyi bir ev kadini, es ve anne, hem de {iretken ve girisimci

olma idealini tesvik eder.

Calisma kapsaminda ele alinan vloggerlarin ¢evrimigi benlik sunumlarini bigimlendiren
etkilerden biri olarak “liretken ve girisimei kadin™ figiirii sinifsal ve sosyo-kiiltiirel
unsurlarin yani sira kigisel tutumlarin etkisiyle de farkliliklar gosterir. Ote yandan
vloggerlar arasinda 6ne ¢ikan bazi ayrimlara dayal gruplamalar yapmak, ev vloglarindaki
tiretkenlik ve girisimcilik anlatilarinin analizi i¢in gerekli goriilmektedir. Bu kapsamda
birkag¢ temel ayrimdan soz edilebilir. Ik ayrim; vloggerlarin 6zellikle annelige bagl
bicimde insa ettikleri ¢cevrimi¢i benliklere dayanir. Bu baglamda iki gruptan s6z edilebilir;
ilki, 30-45 yas araliginda, ¢ocuklar1 okul ¢aginda veya daha biiyiik olan kadinlardan

olusur. Youtube’da icerik iiretmeye basladiklarinda evli ve ¢ocuklu olan bu vloggerlarin
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kanallarinda ev islerine dair videolar daha yaygindir. Temizlik, yemek ve ¢cocuk bakimi
ile ilgili igerikler kanallarin biliylimesini saglamistir. Bu vloggerlarin ¢evrimigi
benliklerinde ev kadini1 ve anne olmalarina iliskin gostergelerin daha fazla vurgulandigi,
iceriklerinde bu konudaki pratiklerin daha yogun olarak yer aldig1 goriiliir. Bu sebeplerle
bu grup “ana¢ ev vloggerlar1 “olarak isimlendirilmistir. Ikinci grupta ise 25-30 yas
araliginda, Youtube kanalin1 agtiginda bekar veya yeni evli olup evlilik teklifi almasindan
(varsa) dogumuna degin takipgilerini yasam dongiisiine ortak eden, gen¢ ve modern bir
ev kadini profili ¢izen, kisisel bakim, makyaj, kombin, kilo verme gibi videolarla kanalin1
cesitlendiren vloggerlar vardir. Bu grup ise “yeni evli vloggerlar” olarak
isimlendirilmistir. Bu gruptaki vloggerlarin kanallar1 daha c¢ok c¢eyiz aligverisi, ev
aligverisi ve evlilik torenlerine iliskin videolarla biiyiimiistiir.>* Ayn1 zamanda, daha 6nce
deginildigi gibi, ilk gruptaki kadinlar gecmiste caligsin ya da ¢alismasin ¢ocuk bakimi
sebebiyle uzaginda kaldiklar is giicli piyasasina vloglar araciligiyla ev merkezli bir giris
secenegi bulmus gibi goriinmektedirler. Ikinci gruptakiler ise vlog kanallarmi
siirdliirmelerini daha ¢ok piyasadaki is bulma giicliigii ile aciklamakta ve sosyal medya
islerini medya sektoriinden mesleklere yakin gérmektedirler. Ote yandan bu gruplandirma
ile ilgili sunu belirtmek gerekir; iki grup arasinda keskin smirlar yoktur. Ik gruptan
kadinlar zaman zaman anag ev kadinlig1 ¢cercevesinden ¢ikan performanslar sergiler ve/ya
makyaj, kombin, kisisel bakim gibi farkli igerikleri kanallarina dahil ederler. Ayni
zamanda bu grupta homojen bir ev kadinlig1 ve annelik anlayisindan s6z etmek zordur.

Ote yandan diger gruptaki kadmlar bilyiik oranda heteronormatif bir yasam ¢izgisi

3 Bu vloggerlar kendilerini geleneksel ev kadimi goriiniimiinden ayirsalar da geleneksel evlilik ritiiellerine
bagl olduklari, s6z, kina, nisan, gelin alma, damat basmasi, diiglin gibi ritiiel ve térenlere kanallarinda
genis yer verdikleri goriilmektedir. Bu durumun, s6z konusu toérenlerin 6zellikle kadinlart yildizlastiran
gorsel bir sov bigiminde diizenlenmesi ile baglantili oldugu diisiiniilebilir. TUIK tarafindan yayinlanan Tiirk
Aile Arastirmasi 2021 raporuna gore evlenirken yapilan torenler arasinda yer alan kiz isteme, s6z kesme,
nisan ve diigiin térenlerinin yapilma orani egitim diizeyi arttikga artmaktadir. Buna ragmen gelin/damat
hamami okul bitirmemigler arasinda en yiiksek orana sahiptir. Bunun yani sira kiz isteme, so6z kesme, nisan,
kina gecesi, gelin alma ve diigiin térenlerinin -gelin/damat hamami harig- tamaminda 25-34 yas grubunun
orani en yiiksektir. Bu istatistikleri ritiielleri gorsellestirme ve sosyal medya icerigi haline getirme pratikleri

ile birlikte diisiinmek gerekir.
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izledikleri i¢in ¢ogunun zaman i¢inde ¢ocuklar1 olmus ve igerikleri ilk gruptaki kadinlara
yaklasmistir. Bu konuda 6zellikle yeni evli vloggerlarin anne olduktan sonra artik makyaj,
kisisel bakim, kombin yaparak igerik iiretmeye eskisi kadar vakit bulamadiklarini
belirtmeleri, iceriklerinde daha c¢ok bebeklerinin bakim rutinlerinin ve ev islerinin
agirlikli hale gelmesi Orneklenebilir. Bir diger ayrim kadinlarin vloglarinda goriilen
smifsal konuma iligkindir. Orta sinif bir yagam tarzi sergileyenler ile, yasam kosullar
itibartyla daha yoksul bir goriiniim ¢izen, ge¢cim derdi ve yoksullugu anlatilarinda ayirt
edici bicimde kullanan vloggerlar arasinda gelisen bir ayrimdir. Son olarak icerik
tiretmeye ev vloglarinin erken déneminde baslayanlar ile daha sonra baslayanlar arasinda
iiretkenlik anlatilar1 baglaminda farklardan s6z etmek gerekir. Ote yandan analizin bu
boliimiinde yalnizca sosyal medya pratiklerinin degil kadinlarin sosyal medya araciligiyla
edindikleri izlerkitleyi temel alarak adim attiklar1 yeni is sahalarinin da 6nem kazandigi

ve bu dogrultuda ele alindig1 belirtilmelidir.

Uretken ve girisimci bir kadin olma idealine iliskin anlatilar, 6rneklem igerisinde hem
anag ev vloggerlar1 hem de yeni evli vlogger gruplarinin her ikisinde de sinifsal konum
fark etmeksizin karsimiza ¢ikar. Ancak bu anlatilarin analizine gegmeden once, o6zellikle
ev vloglarinin erken doneminde igerik iiretmeye baslamis kadin vloggerlarin ¢evrimigi
benliklerinde bu vurgunun daha az oldugunu belirtmek gerekir. Sosyal medyada igerik
uretmek baghi basina bir tiir iiretkenlik ve girisimcilik bigimi sayilmakla birlikte bu
gruptan kadinlarin sponsorluk ve is birligi anlagmalar1 yapmalar1 ve/ya sosyal medyada
edindikleri izlerkitleyi temel alan yeni kariyer adimlar1 atmalar1 diger gruplara gore daha
az gorilir. Bu anlamda erken donemli ev vloggerlarimin ¢evrimigi benliklerini, diger
donemlerde Youtube’da igerik liretmeye baslayan vloggerlara oranla daha fazla sosyal
medyanin sosyal/iletisimsel boyutlar1 ekseninde insa etmeyi ve sunmayi siirdiirdiikleri
ileri siiriilebilir. Ote yandan 2016 y1l1 ve sonrasinda sosyal medya pratiklerinde iiretkenlik
ve girisimcilik ideallerinin etkisi artar. Hem ana¢ ev vloggerlar1 hem de yeni evli
vloggerlar icindeki orta smif yasam tarzina sahip kadinlarin ¢evrimic¢i benlik
sunumlarinda bu idealler farkli bi¢cimlerde etki eder. Ancak iki grubun ortak noktasi
tiretkenlik idealinin bir yaniyla bireysel bir miicadele ekseninde kurgulanmasidir. Alt
siniftan, yoksulluk anlatisina sahip vloggerlarda ise bu ideal, yine daha agirlikli olarak
aile i¢in verilen bir miicadele etrafinda kurgulanir. Bir sonraki boliimde bu analiz ayrintili

sekilde ele alinmaktadir.
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4.3.5.1 Bireysel bir miicadele olarak iiretkenlik anlatis

Daha 6nce belirtildigi gibi anag ev vloggerlarinin temel bir ortak noktasi; ¢evrimigi benlik
sunumlarinin diger gruba gore daha ev kadim1 merkezli, geleneksel ve anag bir gerceve
cizmesidir. Ote yandan grup son derece heterojendir. Grupta orta ve alt siniflardan, kentte
ve kdyde yasayan, egitim diizeyi ilkokul ile iiniversite mezunu arasinda degisen,
cocuklar ilkokul ¢agindan yetiskin olmaya degin cesitlilik gosteren kadinlar bulunur.
Ancak temel bir ortaklik olarak, iiretken ve girisimci kadin figiiriinii “ev kadimi”
ekseninde tanimlamaktadirlar. Bu tanimlamalarda ev kadininin ticretli is giicli piyasasinda
yer alabilecek vasiflara sahip olmadigina iliskin diisiinceye itiraz edilir ve kadinlar siirekli
calismaya, liretmeye davet edilir. Bu yalnizca sosyal medya pratiklerine bir davet degildir.
Kadinlarin sosyal aglar yoluyla edindikleri izlerkitleyi kanalize edebilecekleri ve/ya ev
ici emeklerinin uzantisi olan gesitli igler olabilir. Ancak temel sdylem ev kadini figiiriiniin
yapabileceklerinin sinirlarinin - genisletilmesi iizerine kuruludur. Ev vloggerlarinin
cevrimici benliklerinde etkili olan iiretken bir kadin olma vurgusu, yalnizca maddi kazang
elde etmenin degil ayn1 zamanda bir ev kadmi olarak kendini gergeklestirmenin
yollarindan biri olarak goriiliir. Ev i¢i rollerini aksatmadan haneye gelir saglamanin bir
yolunu bulan iiretken ve girisimei ev kadini figiirii; kendisine yiiklenen sorumluluklari
maddi kazanca dontistiirebilen, bos durmayan (ve durmay1 da sevmeyen), “isterse her seyi
basarabilecek™ biri olarak karsimiza ¢ikar. Ote yandan bu figiir kadinlarn sinifsal
konumlarina bagli olarak farklilasir. Analizin bu boliimiinde ilk olarak ana¢ ev kadinlari
olarak isimlendirilen grup icerisinde orta sinif bir yasam tarzini goériinlir kilan ev
vloggerlarinin “Uretken ve girisimci kadin” ideali gercevesinde ¢evrimici benliklerini

nasil bicimlendirdikleri 6rnekler iizerinden ele alinmaktadir.

Cevrimigi benlik performanslari boyunca bu figiirden beslenen 6rneklerden biri Ferda’dir.
Universiteden mezun olduktan sonra kariyer yapmay: diisiiniirken anne olan ve is
hayatindan uzaklasan Ferda, yaptig1 temizlikler, yemek sunumlar1 ve en ¢cok da temizlik
malzemelerinden ev dekorasyon iirlinlerine dek uzanan tiiketici tercihleri ile Instagram
ve Youtube’da igerik tretir. Orta sinif bir yasam tarzini yansittig1 vloglarinda kocasinin
evi gecindirdigi ve kendisinin evle ilgilenerek c¢ocuklarmi biiyiittiigli bir is boliimi
hakimdir. Ferda’nin sosyal medyadaki varligi ticari kaygilardan once “bir seylerle
ugragsmay1 sevmesi”’ ile agiklanir. Bir videoda kardesinin ‘hem anne hem es olarak
yaptigin isler, temizlik, yemek vb. islerden firsat bulup nasil video ¢ekebiliyorsun?”’
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sorusuna $dyle cevap verir:

“Benim kendi arkadaglarimla da oturup konugtugumuzda bana hep sunu sdylerler: biz senin
tempona yetisemeyiz. Ben sanirim hiperaktif... yani tani konmadi ama bence Oyleyim.
Oturamiyorum. Youtube’dan oOncesinde de Instagram’dan oOncesinde de mesela burayr mi
temizledim? Isim giiciim yok. Kalkar kendime, bir dolab1 bosaltir is ¢ikartirim. Seviyorum yani.
Vakit harcamayi, bir seylerle ugrasmayi. Hosuma gidiyor. Youtube’da da... yaptigim seyleri
¢ektigim i¢in benim i¢in sikintt olmuyor”. (B11-21/10/18) .
Ferda’nin “bir seylerle ugrasmak i¢in” basladigi sosyal medya etkinlikleri zaman
icerisinde hem Instagram hesabini hem de Youtube kanalin1 yiiksek sayida takip edilen
ve izlenen mecralara doniistiiriir. Boylece ¢esitli sponsorluklar ve is birlikleri edinir, ayni
zamanda bir firmaya bagl olarak ag pazarlama (network marketing) alaninda ¢aligmaya
baslar. Sosyal medyadaki izlerkitlesini kanalize ederek ilerledigi, ekip kurmaya ve satis
yapmaya dayali bu is, bir ev kadin1 olarak kazandig1 basarilara vurgu yaparak takipgilerini
ekibine davet ettigi bir sdylem iizerine insa edilir. Bu sdylem hem siradan bir ev kadini
olarak Ferda’nin basarisini, hem de onun araciligiyla kendisini izleyen tim ev
kadinlarinin basarili olma sansini1 vurgulamaktadir;
“Isimi gercekten ¢ok seviyorum. Ciinkii bir siirii kadmmn, bir siirii ev hammimm hayatina
dokunmak, onlarin para kazanmasini saglamak, evine esine destek olacagini bilmek inanilmaz
derecede giizel bir duygu. Bana bu duyguyu yasattigi i¢in Allah’a binlerce kez tesekkiir ederim.
Gergekten ¢cogu zaman boyle tefekkiir ederken, siikrederken buluyorum kendimi. Binlerce kez
stikiirler olsun ki boyle bir ise girdim. Sadece ben degil benim altimdaki insanlar da kazaniyor ve
onlarin kazanmasi i¢in elimizden gelen her seyi yapiyoruz. (...) Bugiin tam 321 tane yeni iyemiz
oldu ve onlarla da ilgileniyorum su anda. Siikiirler olsun. Bazilar1 ¢alisacak, bazilar1 pes edecek.
Bazilari ¢ok iyi yerlere gelecek. Cok giizel paralar kazanacak. Bu tamamen herkesin olaya, duruma
bakis agis1 ve ¢aligma potansiyeliyle alakali bir durum.” (B22-08/10/19).
Ev kadinlarinin ag pazarlama yoluyla evine ve esine destek olmasi vaadi, ayn1 zamanda
kadinlarin bireysel olarak giliclenmesinin, takdir gérmesinin ve statli kazanmasinin bir
yolu olarak ifade edilir. Uretken ve emektar, azimli ve kendine inanan bir kadm olmak
maddi getirilerin yami sira ¢esitli basar1 ve statii gostergelerine ulasmanin da bir yolu
olarak goriiliir. Ferda’nin anlatilarinda, tiim bu basar1 6ykiisii ayn1 zamanda bir ev kadini
olarak kendisiyle ve yaptiklartyla gurur duyan, kendine giivenen, ev kadinligin1 “en iyi

sekilde yapan” bir kadin olmaya iliskin ideallerle baglantilidir;

“... Her zaman gecemi giindiiziime kattim, tirnaklarimla kazidim. Hep boyleydi hep de boyle
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olacak. Network i¢in de ayni1 sey gegerli. X firmadayken de ¢ok giizel isler bagardim, 6biir firmaya
gectik orada c¢ok giizel isler basardik. (...)’a geldik yine Tirkiye rekoru kirdik. (...)’da hig
kimsenin bagaramadigi, 11-12 senede basaramadigi bir rekoru kirdik. Sdyleyecegim bu yani
arkadaslar, Tirkiye {gilinciisii olduk ya biz bir ayda. Elhamdiilillah diyorum, muhtesem bir
basariydi. Yine ekibime gelmek isteyenler bana mail adresimden numarasini birakabilirler. Onu
da buradan sdyleyeyim ama onun disinda kendine giivenen, azmeden insan asla pisman olmaz.
Her zaman calisir, ¢abalar, ekmegini tastan cikarir, hi¢c kimseye muhtac olmaz. Sizler de kadinlar
icin sdyliiyorum bakin, gercekten cocuklariniza 6rgii mii oriiyorsunuz, en gilizelini yapmaya
calisin. Bakin is dediginizde sadece akliniz bir yere gitmek, sabah 8'de hazirlanip bir yere gitmek
gelmesin. Orgii mii riiyorsunuz en iyi sekilde yapin, iste YouTube'da video mu ¢ekiyorsunuz en
giizel sekilde yapmaya calisin. Elinizin ucuyla higbir is yapmayin. (...) Kendinizle gurur duyun.
Ev hanimiysaniz da duyun arkadaglar. Hani bazen ‘ben ev hanimiyim ama keske caligsaydim...’
Hayir, onu da en giizel sekilde yapiyorsaniz yine kendinizle gurur duyun. Yaptiginiz her neyse
onunla gurur duymak bence gercekten ¢cok onemli. Biz kadinlar ¢cok 6zel varliklariz gergekten.
Kendimiz olan giiciimiizde evlat yetistirmemizde ya da evladimiz yoksa bile ailemizi ¢ekip...
boyle ne derler, gekip g¢evirmemizle, dogrusu buydu... ya da yasadigimiz yere gergekten
giizellikler katmamizla. Allah bizi iyi ki yaratmis. Diinyaya bence ¢ok biiyiik bir renk katryoruz.
O ylizden biitiin kadinlarda gurur duyuyorum. Her tiirlii biz ¢ok giizeliz.” (B46-12/01/22).

Ferda’nin ¢evrimic¢i benliginde evi ve g¢ocuklariyla ilgilenmeye devam ederken ayni
zamanda gelir ve statii edinmek iizere rekabetci bir sahada ¢alisan bir kadin vardir. Ag
pazarlama sektoriinde kadinlar tarafindan olusturulan ekipler icindeki destek ve
dayanigma vurgusu, ekipler arasindaki rekabet ile birlikte isler. Boylece ev kadin1 olmak
her yoniiyle gurur duyulmasi gereken, kadin olmanin kendisi gii¢lii ve 6zel sayilan bir
sey olarak tamimlanirken, kadinlarin kendileriyle gurur duymalarini saglayacak yeni
gostergeler ortaya cikar; firmalar tarafindan verilen g¢esitli unvanlar1 kazanmak ve/ya

koyulan rekorlar1 kirmak gibi.*®

% Bu noktada sosyal medya pratikleri baglaminda takipgi ve izlenme sayilarinin da benzer sekilde gurur ve

sayginlik kazandiran gostergeler olarak isledigini sdyleyebiliriz.
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Gorsel 4-6 Ferda 'nin ¢alistigi ag pazarlama firmasinda kazandigi unvant kutlayan ekip arkadaglarindan

birinin gonderdigi not.

T

N P
.;:

CANIM KARDESIM O YENI
UNVANIN ELMAS MUDURLUGUNU

‘ CANIGONULDEN TEBRIK EDIYORUM
BU PAPATYALAR KADAR BEYAZ BIR ®

GELECEK DILIYORUM SEVDIKLERINLE
BERABER INSALLAH KUZUM O
EN GUZEL VESILEM QO

Kaynak: B31-24/06/20

Ferda’nin iiretken ve girisimci bir kadin olmak iizerinden izleyicilerine yaptig1 ¢agri, kimi

zaman kadinlarin erkeklerin iznine ihtiya¢ duymasina dayali ataerkil yaklasimlari da

Onemsizlestiren bir hal alir;
“Suradan sadece beni boyle dinleyip, ben yapamam edemem nasil olacak ki nasil yapacagim ki
demeyin. Ben de bir ev hanimiydim ve bu islere hi¢ girmezken, sizin gibi o ayki durumu
dondiirmeye calisan kadmlardan birisiydim. Sakin bana esim izin vermiyor, ¢ocuklarim var
demeyin. Benim de ¢ocuklarmm vardi. Bugiin dogum yapmak iizere olan liderlerim var. Ug giinliik
dort giinliik bebegini ayaginda sallayip miidiir olan arkadaglarimiz var. Esinin asla rizasi yokken
gelip su giin esi tarafindan en biiyilik takdiri goren kadinlar benim ekibimdeki liderler. Ciinkii
benim esim de istemiyordu arkadaslar. Yani erkekler bu isi ¢ok fazla anlamadiklart igin direkt
boyle yok gerek yok falan diyorlar. Ya da basina bir sey gelir vs. diyorlar. O zaman bunca kadin,
milyonlarca insan bu isten nasil para kazaniyor?” (B54-02/08/22).

Boylece kadinlarin hayatinda erkeklerin izninin yam sira kendilerine yiiklenen ev ve

bakim sorumluluklarinin agirliginin da onemsizlestirildiginden, erkeklere ragmen ve

ancak c¢ifte mesai yoluyla calisma hayatina girme c¢agris1 yapildigindan soz edilebilir. Bu

hem maddi olarak gelir elde etmenin hem de takdir kazanmanin bir yolu olarak goriiliir.

Ote yandan bu noktada bir baska saptamadan daha sdz etmek 6nemlidir; Youtube

pratikleri baglaminda {iretken ve girisimci bir kadin olma ideali yalnizca vloggerlardan
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izleyicilerine yonelen bir ¢agri halini almaz. Youtube’da orta sinif bir yasam tarzini
goriiniir kilan ve 6zellikle tiiketici rolii ile 6n plana ¢ikan bir ev kadini olmak, vloggerlarin
yeterince ¢aliskan olmayan ve kocalari sayesinde gecinen kisiler olarak isaretlenmelerine

sebep olur;

“Yaziyorlard: iste; koca parast yiyorsun, koca parasiyla hava atiyorsun, koca parasiyla ben de
"boyle evde otururum, koca parasiyla tabi bu alinir, koca parasiyla o tabaklar1 ben de alirim...
siirekli bu koca parast laft vardi gergekten. Ki o zaman da ben c¢alisiyordum kendi igimin
icindeydim. Hani higbir zaman sey degildim, bdyle sadece esinden bekleyen, higbir gabasi
olmayan bir kadin olmadim. Sadece 8 sene boyunca g¢ocuklarimi biyiittim. O zaman
calismiyordum. Esimin de rizasi yoktu, hani bdyle git calis ¢ocuklart birak falan. Ben de zaten
yapmazdim. Kiigiiciik bebeklerim var yani onlar1 biiyiitmeyi tercih ederdim. Sonugta c¢ok
ihtiyacimiz olsa mecbur ¢aligirdim ama ihtiyacimiz yokken evde oturmayi, ¢ocuklarima bakmay1
tercih ediyordum. Ve ilk girdigim zamanlar siirekli bir koca parasi lafi doniiyordu. Sonra koca
parasindan terfi ettik gorgiisiize gectik. (...) Su anda ¢aliginca da paragdz oluyorsunuz. Esinizin
parasini yediginizde koca parasi yiyorsunuz, esinizin parasiyla gecindiginizde. Calismayip iyi bir
hayatiniz oldugunda gorgiisiizsiiniiz. Paraniz olunca da paragdzsiiniiz. Yani siz ne yaparsaniz yapin

asla hi¢ kimseyi memnun edemezsiniz.” (B31-24/06/20).
Bu alintidan da anlasilacagi gibi sosyal aglarda kadinlarin ¢alismasi, gelir ve kariyer
edinmesine yonelik karmagik beklentiler ortaya konmaktadir. Kadinlar bir yandan ev
isleri ve bakim emeginden sorumlu tutulurken diger taraftan eslerinin {icretli geliri ve
kendilerinin ticretsiz ev i¢i emegi dolayimu ile siirdiiriilen orta siif bir yasam big¢imini
gorlinlir kilmalar elestirilmektedir. Ancak ayni zamanda gelir ve kariyer edinmeye
yonelik hirs ve ¢aba gibi unsurlar kadinlara uygun goriilmemekte, 6te yandan bir kadin
olarak is ve aile hayatin1 dengeleyememek elestirilere hedef olmak anlamina gelmektedir.
Ornegin Ferda yogun ¢alismaya basladiktan sonra eskiye oranla daha pratik yemekler
yapmaya baslar ve bu izleyicilerine agiklamak zorunda oldugu bir probleme doniisiir;
“Valla arkadaslar hem calisip hem evinizde bdyle dort dortliik yemekler yapip, evimi de boyle mis
gibi ¢igek gibi yapicam dediginizde bir seyler olmuyor. 8 sene evimiz ¢igek gibiydi. Higbir sey
eksik degildi. Ben bu son 1.5 senedir biraz yogun ¢alistigim igin, ¢ok fazla boyle mutfakta agikgasi
doktiirmiiyorum. Bazilar1 bundan ¢ok rahatsiz ama biz mutluyuz arkadaslar ya. Ben bu mantiy1
yedigimde de doyuyorum. Dolma da yesem doyuyorum. Bakin dolmalik biber vardi onu
dolduracaktim. Su an miimkiin degil vaktim yok. Saat 19.30 gibi toplanti yapmam gerekiyor.

Yarim saat kaldi. O ylizden yemek yiycez. Biraz ¢cocuklarimla da ilgilendim yarim saat. Yemek

yedikten sonra da giizelce insallah ben o toplant1 isine kosucam.” (B31-24/06/20).
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Ya da ag pazarlama isine ara verdigi bir donemde yogun calisma temposu hakkinda
konusurken; “gercekten gecenizi giindiiziiniizii vermeniz gereken bdyle bir i ve giin
oluyordu mesela ¢ocuklarimla bile ilgilenemiyordum” (B46-12/01/22) der. Bu soz,
iiretken ve girisimci kadin idealinin annelik roliinii 6nceleyen ve hatta tiim bu is yikiini
yine ¢ocuklari i¢in sirtlanan bir kadin olmaya dayali mesruiyetini tersine ¢eviren bir itiraf
gibidir. Ayn1 zamanda ev kadini ve anne roliiyle ¢evrimi¢i benligini kuran bir vlogger

olarak Ferda’un benlik sunumu da bu yolla kesintiye ugrar.

Uretken ve girisimci bir kadin idealini ev kadinlig1 {izerinden insa ederek ¢evrimici benlik
performanslarini bicimlendiren bir diger 6rnek ise Fulya’dir. Basta yemek yapmak olmak
tizere ev igleri, yiyecek-i¢cecek sunumlari ve ev aligverisine yonelik icerikleriyle 6ne ¢ikan
vloglarinda, esinin evi gec¢indirdigi ve kendisinin evle ve cocuklarla ilgilendigi bir is
boliimiinii ve orta siif bir yasam tarzini goriiniir kilan Fulya, Youtube’da edindigi
izlerkitleden yola ¢ikarak yeni kariyer adimlar1 atan vloggerlardan biridir. Bir ev kadini
iken once Youtube’da igerik liretmeye, cesitli is birligi ve sponsorluklar edinmeye,
ardindan ayni1 zamanda bir ag pazarlama firmasi i¢in evden calismaya, Ferda gibi ¢esitli
unvanlar kazanarak ekipler yonetmeye baslar. Yaklasik 3 yillik bir siiregten sonra ag
pazarlama isini birakir ve bir kitap yazar. Kitabinin hazirlik asamasinda bu yazim siireci
ile ilgili sO6yle sdylemektedir;
“Kisisel gelisim iizerine bir seyler yazdim ama bundan sonrakilerde ingallah, Allah nasip ederse,
kurgu yazicam. Aslinda var ¢ok giizel hikayelerim. Yalniz cesaret edemedim kurgulari yazmaya.
Ama artik sag olsun (editdriim) beni ¢ok giizel yiireklendirdi. Yazdiklarimin ¢ok giizel oldugunu
sOyledi. Bunu bence ilerletmelisin dedi. O da bana yetti. Gergekten onore oldum. Benim igin
kazang su bu her seyden dnemlisi basarmak. Bir seylerin iizerine ¢ikabilmek. Inanin kag yasinda
olursaniz olun, kariyeriniz ne olursa olsun, siz bir seyleri istedikten sonra, kendinize inandiktan
sonra ki bu ¢cok 6nemli, her seyi yaparsiniz. (...) Sonug¢ ne olursa olsun, o kitap ¢ok satsa da hig
satmasa da aradan yillar gectikten sonra Google’da arama motorunda benim adim arattiklarinda
kitabim ¢ikacak. Cocuklarim benimle gurur duyacak. Aradan yillar gectikten sonra ne yaptigimi
orada gorecekler. En azindan bu bana yeter. Baska hig fazlasina gerek bile yok. Su da olsun bu da
olsun, zaten amacim o degildi. Amacim sadece kendim i¢in ilk &nce bir sey yapmakti.” (E20-
30/11/21).
Fulya’nin s6zlerinde bir ev kadini1 ve anne olarak basarili olmaya, kendi i¢in bir
sey yapmaya ve gurur duyulmaya yonelik giiclii bir talep vardir. Ayn1 zamanda bu konuda

Youtube’daki izleyicileri ile arasinda kurulan karsilikli bir bag goze ¢arpar. Kadinlart hem

105



kendisi gibi kendilerine inanmaya ve istediklerini bagarmaya ¢agirir, hem de onlardan

aldig1 destekle s6z konusu inanci ve basariy1 edinir;
“Bu kitab1 ¢ikartacagimi sdyledigim andan beri ¢ok destek oldunuz bana. Yanimda olacaginizi
sOylediniz. Beni daha da ¢ok sevklendirip kendime olan giivenimin artmasina sebep oldunuz. (...)
Ben ugrastim, didindim, emek verdim, hayal kurdum ve hi¢ vazge¢cmedim. Rabbim de boyle nasip
etti. Cok siikiir diyorum. Allah isteyen herkese insallah en giizellerini nasip etsin, hangi iste
ilerlemek ve biiylimek istiyorlarsa. Sakin vazge¢cmeyin. Asla pes etmeyin ve sonuna kadar
miicadele edin”. (E21-19/01/22).

Fulya kitabinin ardindan yerel bir televizyonda yemek yaptig1 ve konuk agirladig bir

program yapmaya baglar, ardindan ikinci bir kitap daha yayinlar ve sonra ag pazarlama

isine geri doner. Yaptigi tim bu isler bir yaniyla, kadinlara yonelik giiclii bir tiretkenlik

ve girisimcilik vurgusunun kanitlar1 haline gelir.

Uretkenlik ve girisimcilik idealini ev kadinligmin smirlarin1 agmak iizerine kuran, orta
siif bir yasam tarzini ve kendi hesabina ev kadinliginin siiregittigi bir haneyi goriiniir
kilan Fulya ve Ferda’nin ¢evrimigi benlik sunumlarinda 6ne ¢ikan iki ortak noktaya daha
deginmek onemlidir; ilki tiim bu basar1 anlatilarinda ev kadinli§i vurgusunun gorsel
olarak da desteklenmesidir. Kariyer adimlarindan, basarilarindan s6z ettikleri,
izleyicilerini bu konuda tesvik ettikleri anlat1 kesitlerinde kadinlar, bir yandan da yemek
yapmak, camasir katlamak, evi diizenlemek gibi ¢esitli ev islerini yaparlar. Kimi zaman
ise baska seylerle ugrasmadan dogrudan izleyicileri ile konusurlar ancak bu kez de
konusmalar ¢ocuklarinin araya girmesiyle, onlarin sozleriyle, istekleriyle vb. boliiniir.

Tiim bu es zamanli unsurlar kadinlarin ev kadini roliinii pekistirmektedir.

Ikinci olarak ise, her ikisi de dini dgeleri iceriklerinde zaman zaman kullanan vloggerlar

olarak® bu kadmlar, basar1 ile uhrevi bir miidahale arasinda bag kurarlar. Kadm

% Dini dgelerin igeriklerde zaman zaman kullanilmasindan kastedilen; vlogger kadmlarin Miisliiman ve
dindar olduklarini ve Miislimanliga iliskin 6gelerin giinliik yasamlarinda cesitli sekillerde yer aldigini
gosteren kesitlerdir. Bu anlamda; vloglarda dua ve siikiir etmek ve/ya izleyicilerden dua etmelerini istemek,
Allah’in ve Peygamberlerin isimlerini anmak, {izerinde ¢esitli dualar ve/ya dini sozlerin yazili oldugu
objeler kullanmak, namaz kilmak ve/ya orug tutmak gibi ibadetlerden bahsetmek, Ramazan ayinda iftar ve
sahur hazirlig1 yaparak bunlar igerik haline getirmek gibi drneklerin icinde yer aldig1 genis bir pratikler

biitiiniinden bahsedilebilir.

106



tiretkenliginin ve girisimciliginin dini ogelerle baglantilandirilmasi, gerek Youtube
pratikleri ve devaminda kazanilan izlenirlik baglaminda gerekse atilan yeni kariyer
adimlar1 agisindan karsimiza ¢ikar. Kadin vloggerlarin Youtube’da basarili olmay1 nasil
anlamlandirdiklarina bakildiginda, 6zellikle dini 6geleri siklikla kullanan vloggerlarin
Aksit vd.nin (2012) degindigi “giindelik ile uhrevi olan arasinda koprii kurma arayisinda”
olduklar1 6ne siiriilebilir. Daha 6nce deginildigi gibi sosyal medya platformlarin riskli ve
belirsiz yapisi, algoritmalarin kullanicilarin kontroliinii asan degiskenligi veya diger
girisimcilik alanlarinda alinan riskler ve deneyimlenen belirsiz-glivencesiz kosullar
kadinlarin tiim bu iiretkenlik ve girisimcilik pratiklerinde etkili olmaktadir. Bir yandan
Youtube gibi sahalarda, dijital iceriklerin bir hobi olarak goriiliip beklentisiz bir
mutlulukla ancak ayn1 zamanda bir is disiplini i¢erisinde iiretilmesi temel bir basar1 kurali
sayilsa da bu basariy1 etkileyen ana bir belirleyici olarak algoritmalar kimi zaman
vloggerlar acisindan anlasilmaz bir gii¢ olarak varligini siirdiiriir. Birbirine benzer
iceriklerden bazilariin digerlerinden daha fazla goriiniirliik kazanmasi, vloglara erigim
sayisinin diigiip ¢ikmasi gibi drnekler bu kapsamda diisiiniilebilir. Vloggerlar temel bir
algoritma i¢inde igerik iiretmelerine ve One c¢ikmak i¢in belli bash taktikler
uygulamalarina ragmen bir noktadan sonra sosyal medyada biiylimek bir sansa, belli bir
formiilii olmayan bir yola doniisiir. Ornegin Tiilin’in su sdzlerinde goriildiigii gibi;
“Yani her giin ayni1 seyleri de ¢ekseniz gercekten Youtube’un bu algoritmasi nasil bilmiyorum ama
izlenen kanal izleniyor arkadaglar. Misal veriyorum her ev turu baslikli video ayn1 mi izleniyor?
Hayir. (...) Dedigim gibi Youtube’da bu ilerleme bu siire¢ nasil oluyor, bir tiirlii neredeyse 9 yildir
icinde olmama ragmen ben de anlayamadim. Bu da buradan Tiilin neden az izleniyorsun diyen
arkadaslara cevap olsun, inanin ben de bilmiyorum.” (F72-20/10/22).
Ote yandan sosyal aglarda edinilen izlerkitleyi temel alarak atilan yeni kariyer adimlari
da farkli is sahalarin1 denemeye dayali yapisiyla, benzeri bir belirsizligi; risk almay:
zorunlu kilan bir ¢aligma bi¢imini 6ne ¢ikarir. Belirsizligin hakim oldugu bu kosullarda
tiretkenlik ve girisimcilik ideali dini gelerle birleserek “Allah’in izniyle gerceklesen” bir
ilerleme tahayyiiliinii meydana getirir. Ornegin Fulya’nin su sdzlerini ele alalim;
“Bugiiniin duasi da su olsun; zorlayinca olmaz. Nasipse olur. Ama zorlamadan da nasip olmaz.
Ciinkii kader gayrete asiktir. Cok seviyorum bu duayi, bu sozii. Gergekten kader gayrete asiktir.

Asla pes etmeyin. Asla vazge¢meyin. Ne olursa olsun iretin, ¢alisin. Eminim emeginizin

karsiligini alacaksiniz.” (E28-11/08/22).
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Kadinlarin gerek sosyal aglarda gerekse bu aglart temel alan diger is sahalarinda
harcadiklar1 yogun emek, pes etmemeye ve vazgegmemeye dayali bir miicadele sdylemi
igerisinde sonunda emeginin karsiligin1 almak yoluyla ilahi olarak da ddiillendirilen bir
cerceveye yerlestirilir. Bu noktada, s6z konusu miicadele vurgusunun kadinlarin ev
kadinligim1 asmaya yonelik bir bireysel giliclenme ve markalasma sdylemini iceren
neoliberal degerler ile ev kadinligina iligkin geleneksel rolleri uzlastiran bir islev edindigi
One siirtilebilir. Ev kadinligi ve annelige iliskin geleneksel rollerin ev kadinliginin
siirlarint asan, girisimcilige dayali giiclii bir kisisel basar1 ve kendiyle gurur duyma
talebi ile birlikte islemesi karsisinda bir uzlast mekanizmasi olarak iiretkenlige dayali
miicadele sOylemi dini bir boyut kazanarak goriiniir olur. Bu uzlagi mekanizmasi
icerisinde yer alan ve vloglarda siklikla goriiniir olan bir diger unsur ise “iyi bir insan”
olmaya yonelik vurgudur. Kadinlara atfedilen geleneksel, miitevazi ve ana¢ benlik
sunumlart ile bireysel giiglenme, markalasma ve ekonomik kazanimlar arasinda yer alan
catisma, calismanin ve iiretmenin yani sira kadar iyi bir insan, ev kadini, es ve anne
olmanmn ilahi olarak odiillendirilmesi®’ yoluyla telafi ediliyor gibi goriinmektedir.
Yasemin’in su sOzlerinde;

“ lyilik yaptigimz siirece biliyorsunuz iyilik var oldugu siirece hepimiz bir yerlere gelecegiz. Ben

buna inantyorum.” (112-16/04/20) .
Veya Fulya’nin su sozlerinde goriildiigi gibi;

“Kimseye bir zarariniz, kotiliigiiniiz dokunmadigi siirece rabbim o kadar biiyiik ki 6niiniizii giil
bahgelerine ¢eviriyor. Siz ¢alisin, siz iretin. Goreceksiniz, ¢ok giizel kapilar agacak. Sadece o

yolda ilerleyin.” (E24-25/03/22).

Anag ve yeni evli vloggerlar gruplandirmasina geri donersek, iiretkenlik ve girisimcilige

37 lyiligin ilahi olarak ddiillendirilmesine iliskin Aksit vd.nin su saptamasi aradaki bag1 anlamak agisindan
yararlidir: “Bu diinyada iyi niyetle ve ‘Allahin rizast’ i¢in yapilan faaliyetin yalnizca 6teki diinyada degil,
bu diinyada da miikafatlandirildigina inanilmaktadir. Bu miikafatlandirma bazen tesadiiflerle insanlarin
karsisina ¢ikmakta, bazen iyi sans olarak insanin hayatina etki edebilmektedir. Tim bu anlatilarin ardindaki
temel fikir uhrevi olanin sonugta diinyevi olan1 belirleyebilme kabiliyetine sahip olduguna iliskin inanigtir.
Oyle gériiniiyor ki iyilik yapmak, yapilan iyilik sonucundan magdurun duasini almak, dini olan ve diinyevi

olan arasindaki gerilimi bir nebze de olsa hafifletmektedir.” (2012)
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yonelik idealler yalnizca anag ev vloggerlarinin degil yeni evli vloggerlarin da ¢evrimigi
benlik sunumlarin1 bigimlendiren 6nemli bir etken olarak karsimiza ¢ikar. Ancak bu
grupta ilk gruptan farkli olarak, liretken ve girisimci kadin idealinin kurulmasinda ev
kadinliginin merkezi bir referans noktasi olarak ele alinmadigr goriiliir. Tamami
yiiksekdgretim mezunu olan, ¢esitli ev dis1 ve iicretli is deneyimleri bulunan ve sosyal
medya pratiklerini medya sektoriinden islere yakin goéren bu gruptaki genc¢ kadinlar
acisindan, s6z konusu pratiklerin profesyonel birer is olarak ifade edilmesi (ticari
olmayan bir yoniin 6zenle isaret edilmesi kaydiyla) yaygindir. Buna paralel olarak da
tiretkenlik ve girisimcilik ideallerine dayali ¢evrimigi benlik sunumlari ev kadinligini
merkeze alan bir ¢ercevede islememektedir. Bu grupta ayni zamanda dini dgelerin de
diger gruba gore daha az kullanildigr gozlenmistir. Bu dogrultuda calismanin ve
{iretmenin ilahi olarak diillendirilmesi vurgusuna da daha az rastlanir. Ote yandan her iki
gruptan kadinin da iiretkenlik ve girisimcilik faaliyetlerinin; esnek c¢aligmaya dayali,
giivencesiz isleri ayn1 anda yapmaya dayal1 bir niteligi vardir. Ayni anda bir¢ok is yapan,
bos durmayan bir kadin figiirii iizerine kurulu ¢evrimigi benlik sunumlar1 bu grupta da

goriiniir olur.

Bu vloggerlardan biri olan Gonca, pandeminin heniiz basladig1 donemde giinliik vloglar
cekerek Youtube’da igerik iiretmeye baslamig, Onceleri kisisel bakim, makyaj, {liriin
deneme gibi igeriklerin agirlikta oldugu giinliik vloglar ¢ekerken, pandemi ve evlilik
hazirliklariyla birlikte ev i¢i alani, ev islerini ve ev aligverislerini iceren videolara agirlik
vermistir. Iletisim Fakiiltesi’nden mezun olan, cesitli televizyon kanallarinda staj ve
dijital medya ajanslarinda is deneyimi kazanan Gonca, bir siire sonra sosyal medya
alaninda freelance olarak c¢alismaya baglar. Ayn1 zamanda evlenir, sehir degistirir,
tagindig1 sehirde c¢esitli markalarla anlasarak sosyal medya uzmanlhigini siirdiiriir ve
ardindan kendi sosyal medya ajansini kurar. (Bu esnada esinin kendi isine ve diizenli bir
gelire sahip oldugu goriilmektedir) Gonca’nin ¢evrimigi benliginde calismak, 6zellikle
sosyal medya platformlarinin hizli ve kolay ulasilabilirligine paralel olarak ayni anda
birkac¢ alanda emek harcamak, farkli calisma alanlarinmi bir arada siirdiirerek, bir bakima
risklerle ve firsatlarla dolu bir zeminde kendine yollar agmaya ¢aligmakla esdegerdir;
“Bir butik actim. Kendi butigim, (...) butik. Instagramdan takip edebilirsiniz. Uriinler de gelince

sizinle onlar1 da paylagirim. (...) Umarim iriinleri seversiniz. Shopier’e koydum, Instagram’a

koydum tirtinleri. Su an ag1 kurdum, siparisleri bekliyorum. (...) Artik butik igine de giristik. Boyle
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her yerden bir seyler yapmak hosuma gidiyor gerg¢ekten. Beni besleyen bir sey. Bir yandan bir
ajansim var. Bu arada beni ilk defa izleyenler varsa bir ajansim var, sosyal medya ajansim.
Canakkale’de markalarla ¢aligstyorum. Onlarin ¢ekimlerini, tasarimlarini yapryorum. Bir yandan
da Youtube kanalim, Instagram’im. Bir de butigimiz oldu simdi.” (M48-05/12/23).
Gonca’nin anlatilarinda bu ¢ok yonlii, “denemeye dayali” girisimler besleyici bir ¢alisma
bi¢imi olarak ifade edilir, is yasaminda sosyal medya emegine ve freelance calisma
diizenine dayali gegici, glivencesiz, degisken is deneyimleri belirleyici olur. Benzeri bir
yaklagim Fulya’nin sozlerinde de karsimiza ¢ikar. Bir butik kafe agmay1 diisiindiigiinii
ancak bagka diisiinceleri oldugunu da soyleyerek;
“... Farkli seyler de diisiniiyorum. Bir ¢anta veya ayakkabi, ya da c¢antayla ayakkabi birlikte
olabilir. Ya da c¢antayla bijuteri birlikte olabilir. Ya da i¢ giyim, belki bir butik...Bu tarz seylere de
bakiyorum artik yani diisiiniiyorum. (...) Siz de fikir verin, i¢inizde mutlaka vardir. Hangisi beni
boyle zorlamaz? Bdyle olursa internet iizerinden de satis yapabilirim. Evet bir magazam olur ama
internet tizerinden de satis yapabilirim. Tiirkiye’nin belki de diinyanin her yerine ulasirim. Kendi
markam olur. Belki bir markayla anlasirim, patent alirim. Yani bilmiyorum ama bdyle giizel bir
sey yapmak istiyorum.” (E37-16/05/23).
Fulya ve Gonca sosyal medyanin 6zellikle kadinlara yonelik hizli ve kolay bireysel
girisimcilik vaatlerine yonelik ¢agrisini benimsenmis goriinmektedirler. Biri kirkli digeri
yirmili yaslarinda, biri anag¢ digeri yeni evli vlogger grubunda yer alan, biri okul ¢aginda
cocuklu digeri ¢ocuksuz, biri kendini ev kadini olarak tanimlayan digeri ise iicretli is
deneyimine sahip ve sosyal medya uzmani olan iki kadin olarak Gonca ve Fulya’nin
ozellikle dijital mecralara yonelik bu ¢ok yonlii ve risk almaya dayali emek cagrisini
benzer sekilde benimsemeleri dikkat c¢ekicidir. Bu durum yogun emege ve ¢ok yonlii
girisimcilige dayali gegici-gilivencesiz ¢aligma bi¢iminin kadinlar arasindaki yayginliginm
gosterir niteliktedir. Gonca’nin sozlerinde oldugu gibi,
“Instagram’dan satig yapin hicbir sey yapamiyorsaniz. Uretin, bir seyler satin. Artik Instagram
kocaman bir diinya gergekten. Magaza tutmaniza gerek yok, fiziksel olarak bir alanda bulunmaniza
gerek yok. Instagram’dan tik tik... Cok var ¢evremde yapan benim.” (M45-09/06/23).
Ote yandan, kadmlarin anlatilarinda calismak ve iiretmek eylemleri ¢ok yonlii
girisimcilige dayal1 bir nitelik edinmenin yani sira, bir yaniyla da maddi gereksinimleri
asan bir mesguliyet/iyi olma hali ile bir arada ifade edilir. Ornegin Gonca’ya gére Youtube
pratikleri bir yandan bir is olarak tanimlanirken ayni1 zamanda kisiye iyi gelen bir amag-

hedeftir;
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“Hayatta insanin bir amaci olmali gergekten. (...) Bir amaciniz, hedefiniz oldugu zaman ona

yonelik gidiyorsunuz. Bana da iyi gelen bir sey Youtube.” (M45-09/06/23).
Diger bir deyisle tiretkenlik ve girisimcilik ideali, kadinlar i¢in ekonomik gereksinimleri
asan bir bireysel mesguliyet haline dayanarak sosyal medya emegini temel alan birden
fazla alanda ilerlemeyi denemeyi icermektedir. Hayatta bir ama¢ edinme, bireysel
mesguliyet ve iyi olma halini, orta sinif bir yagam tarzini yansitan vloggerlarin bedensel
performanslarinda da takip etmek mimkiindiir. Vloglardaki giinliik akis cogunlukla
yogun bir hayat1 gosterir; ev islerinden ¢esitli toplant1 ve etkinliklere, saglikli yagam ve
kisisel bakim kesitlerinden ailecek yapilan aktivitelere, yapilan aligverislerden misafir
agirlamaya ve vloglar icin yapilan ¢cekim ve kurgu stireclerine degin pek ¢ok etkinligin
pes pese sergilendigi giinler, vloggerlarin ¢evrimici benligini yogun, iiretken ve verimli
bir ¢ergeveye yerlestirir. Vloglarin isimlendirilmesinde videolarda yer alan etkinliklerin
basliklar halinde arka arkaya yazilmasi, kapak fotograflarinin kimi zaman farkli
etkinlikleri iceren karelerin kolajlarindan olusmasi da bu yogunluk duygusunu destekler
niteliktedir. Instagram’da enerjik bir sekilde giine basladigim1 gdosterir hikayeleri takip
eden ve tiim giin boyunca yapilan seyleri kisa kesitler halinde gosteren bir akis da benzer
bir etki yaratir. Bu iiretkenlik ideali, ayn1 zamanda mutlu ve iyi hissetmenin anahtari
olarak goriilir. Tim bu yogun faaliyetler, vloggerlarin markalagmasini1 saglayan,
“kendilerini ileriye tasimak {izere” yaptiklar1 seylerdir. Her iki grupta da goriilen bu
yogun ve verimli liretkenlik penceresinden bakildiginda ev kadinlig; “simdiyi stiriikler”
(Beauvoir, 1956) goriinmekten cok girisimci ve tiliketici rollinii destekleyen bir
perspektiften hem bir ilerleme hem de iyi olma sdylemi i¢ine yerlesir. Fulya’nin su
sozlerinde oldugu gibi;

“Hep bir yogunluk, bir kosusturmaca. Diislinliyorum bir yogunlugum, kosusturmacam olmasa ne

olur? Siirekli kendini dinleyip, stirekli kendine zarar veren insanlar oluruz. O yiizden ¢aligmak...

harekette bereket vardir. Hicbir zaman hareketinizi eksiltmeyin. Caligin, iiretin. Bir seylerle

mesgul olun. O zaman kafaniz da toparlaniyor. Biliyorsunuz panik atak ve anksiyete hastastyim.

Ben bunlar1 hep calisarak yenmeye calistyorum. Ureterek, kendimi ¢ok dinlemeden bir seyler

yapmaya calistyorum. Ve her zaman sdylilyorum, hayat devam ediyor. Durdugunuz zaman bitiyor.
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Durmak yok, yola devam diyorum.” (E40-23/10/23) 38

4.3.5.2 Aile icin verilen bir miicadele olarak iiretkenlik anlatisi

Anag ev vloggerlariin ¢evrimici benlik sunumlarinda etkili olan iiretken ve girisimci bir
kadin olmaya yonelik ideallerin kurulmasinda smifsal konumun belirleyici oldugu daha
once ifade edilmisti. Bu baglamda ge¢im derdi ve yoksullugu igeriklerinde vurgulayan
vloggerlarin iiretkenlik anlatilari, orta sinif bir yasam tarzini goriiniir kilan vloggerlarla
benzer sekilde yine bir miicadele tanimi igerisinde yer almakta ancak bu kez s6z konusu
miicadele ¢ogunlukla aile kavrami ile bir arada islemektedir. Bu baglamda diger
vloggerlarda goriilen bireysel basari, giiclenme ve markalasma vurgusunun bu sahada
daha az goriildiigi, daha dogru bir ifadeyle giiclenme, basar1 ve deger kazanma, kendisi
ile gururlanma gibi ¢alisma boyunca vloggerlarin ifadelerinde 6ne ¢ikan oriintiilerin aile
ve annelik gibi unsurlarla bir arada konumlandirildig: bir sdylem i¢ine yerlesmesinin orta
siif vloggerlardan daha yogun bi¢cimde vurgulandigi gozlemlenmistir. Bu baglamda bu
baslik altinda ii¢ farkl1 viogger ele alinmustir; Goniil, Zeynep ve Yasemin. Ugii de ortaokul
ve altinda egitimli, en az iki en fazla ii¢ ¢ocuklu, esleri diisiik {icretli ve/ya glivencesiz
sekilde calisan, muhafazakar-dindar bir profil sergileyen bu vloggerlarin basta Youtube
pratikleri olmak iizere tiretkenlik ve girisimcilige iligkin yaklagimlar: bu boliimiin temel

¢ergevesini olusturmaktadir.

Goniil’iin vloglara yansiyan yasam Oykiistinde; Goniil ve esi is bulabilmek i¢in kdyden
biiylik sehre go¢miistiir, burada hem kira verip hem de iki ¢ocuklarini biiylitmektedirler.
Kiradan kurtulmak i¢in kdyde bir ev yaptirmay1 amaglarlar. Kocasinin zaman zaman issiz
kalmasi tizerine Goniil ¢calismaya baslar. Esinin evi gecindirme rolii glivencesiz istthdam
kosullart sonucu sekteye ugrarken, kadin emegine yonelik gegici-glivencesiz is
taleplerinin artmasi Goniil’iin ¢alismasini miimkiin kilar;

“Her sey yolundaydi, ta ki esim isgsiz kalasiya kadar. Baya bir issiz kaldi. Esime diyordum ben

gidicem caligicam. Cocugum 3-4 yasinda. Yok sen gidip ¢aligma. Calismama hig izin vermiyordu.

38 Zaman zaman baska vloggerlarin sdylemlerinde de karsimiza ¢ikan, kimi zaman durmaksizin c¢alisip
iiretmeyi, kimi zaman olumsuz yorumlar1 ve/ya izleyicileri kastederek onlara ragmen sosyal medya
pratiklerini siirdiirmeyi ifade eden bu sdylemin iktidar partisi AKP’nin en bilinen se¢im sloganlarindan biri

olmasi dikkate deger.
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Cok kiskanglig1 vardi hani o zaman. Ben de illa gidip ¢alisicam. Esim en sonunda isi bulamayinca
dedi ki hani foseptik ¢ukuru olsa, lagim olsa gircem temizliycem, hani o arada bir issizlik oldu
yani. Kaldigimiz yerde de fabrikaymis ¢ok bir is imkan1 yoktu. S6mine isi vardi egsime gore, bahge,
site isi vardi. Bir tiirli bulamadi esim isi. Yani o kadar zorda kald1 ki o lagim ¢ukuruna girip
temizliycem, is yok diyordu. Caligmayi da seven bir insan. Ben caligcam dedim. Ablamin
komsusundan is sey yaptim hani is olursa bana sdyleyin diye. Is ¢ikt1 bana bir giin. Oraya gittim
canlar, {itii yaptim. O giin ¢ok boyle o kadar heyecanlrydim ki.” (H45-26/03/24).
Goniil ¢caligmaya baslamasinin ardindan evlere temizlige gitmek, pazarda yiyecek satmak
gibi cesitli igler yapar. Pandemi ile birlikte o da issiz kalir ve Youtube’da igerik iiretmeye
baslar. (Bu kararda erkek ve kiz kardeslerinin Youtube kanallar1 olmasi etkili olur)
Giindelik yasamini vloglamanin yani sira, bir siire sonra tekrar basladig1 temizlik isinde
(izin aldig1) evlerde yaptigi isleri videoya ¢eker, bunlari da igerik haline getirir. Diger bir
deyisle, ticretlendirilmis ev i¢i emegi sosyal medya icerigi haline getirerek yeniden
ticretlendirir. Bu dogrultuda Goniil’iin anlatilarinda ¢alismak hem esinin itirazlarina
ragmen yapmayi istedigi ve sonunda basardigi, hem de evi gecindirmek i¢in yapmak
zorunda oldugu bir sey olarak karsimiza ¢ikar. Ote yandan tiim bu calisma pratigi
igerisinde erkegin issizligi bir tiir “birlik” sdylemi igerisinde telafi edilir. Goniil ve esinin
bir ekip olarak hareket ettigi, beraber miicadele verdikleri vurgulanir. Bu miicadelenin
somutlastigl sey ise yaptirmakta olduklari, onlar1 kira vermekten kurtaracak ve koye
donmelerini saglayacak olan evdir. S6z konusu birlik vurgusu, asagida Goniil ve kocast
arasinda gecen diyalogda gorildigli gibi kocasinin  Goniil’ti  ¢alisirken yalniz
birakmadigini belirtmesini de gerekli kilar;

“Kocast: Sen baya bir miicadele ettin. Allah razi olsun. Ben ona keza... zaten ben bir evin erkegi

olarak miicadele etmek zorundayim.
Goniil: Senden de Allah razi olsun.

Kocasi: Ama Goniil sag olsun, ben her zaman soylityorum, Goniil bana destek olmasaydi ben ev
yapamazdim. Bunu da herkesin karsisinda acik ve net sdyleyeyim. Ciinkii sehir yerinde ev kirasi,
elektrigi, suyu, ¢ocuklarin masrafi, evin masrafi benim aldigim anca bunlar1 dondiiriirdii. Ha
kimseye muhtag olmazdik, yine her sene gidiyorduk tatilimizi yapiyorduk ama birikim yapmak

¢ok zordu. Biraz da bor¢landik. (...)

Goniil: Ben goniil dostlarima buradan seslenmek istiyorum. Hi¢ timitsizlige kapilmayn. Elinizden
ne geliyorsa... lif mi drebiliyorsunuz, oya mi1 yapabiliyorsunuz, hamur isi mi yapiyorsunuz...

gercekten ben birini biraktim, biriyle miicadele ettim. (Oglum) 1 yasindaydi, (esim) beni pazara
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gondermek istemiyordu. Ben dedim gidicem. 1 tepsi baklavami yaptim, o hemen satildi. Yanina

pogagalarimi yaptim, boregimi yaptim onlar satildi. Ekmek yaptim. Hep bdyle iirettim kendimce.

Kocasi: Evet dostlar birbirimize hep destek ¢iktik. Mesela o donemde Goniil’iin pazarcilik yaptig
donemde ben istemedim. Niye istemedim? (Oglum) kii¢iiktii. Ama baktim Goniil 1srarla istiyor, o
zaman ben de yardimci oldum. Ne yapiyordum mesela pazarin oldugu giin 2 saat 6nceden

kalktyordum. El arabasina malzemeleri koyuyordum.
Goniil: Stregliyorduk onlari...

Kocasi: Goniil’iin tezgahini agtyordum. Hazir hale getiriyordum. Sonra oradan tekrar ise
gidiyordum. Aksam isten geliyordum, tekrar oray1 toparliyorduk. Goniil yoruluyordu, tepsi su bu,

bazen girisiyordum tepsileri yikiyordum. Birlikten gii¢ doguyor dostlar cidden buna inanin.

Goniil: Gergekten hep destek oldu bana. Ben de onu...izin vermedigi halde astim. O da benim
miicadelemi gordii. Mesela su anki seyimiz de ayni, Youtube konumuz mesela. Sizlerden gelen

yorumlar ona gurur veriyor.
Kocast: Evet Allah raz1 olsun herkesten.
Goniil: O ¢ok mutlu oluyor.

Kocast: Ya ¢ok uzak degil bundan asagi yukari... evet ben bu igyerine baslayali ne kadar oldu 11
ay felan olmus, bugiin baktim sigorta girisine. 11 ay dncesi ben yine issizdim. Onceki calistigim
igyeri battr. Belki daha Onceki videolarimizda bahsetmisizdir. Dedik serbest piyasa g¢alisalim,
kendimize ¢alisalim, biraz deneyelim dedik. O da olmadi. Yine bdyle bir 8-9 ay issizlik donemim

vardi. Goniil yine sag olsun hig¢ bos giinii yoktu.
Goniil: Haftanin 6-7 giinil ise gittim. Esimin kafasi agrimasin...

Kocast: Gergekten... ”(H12-11/08/20).

Erkegin glivencesiz emek rejimi karsisindaki kirilgan konumu evi gegindiren koca roliinii
kari-koca beraber miicadele veren aile roliine doniistiiriirken Youtube pratiklerinin de
benzer sekilde bicimlendigi goriiliir. Temizlige gitmek, pazarda yiyecek satmak ve/ya
Youtube’da igerik tliretmek gibi ekonomik etkinliklerin tamami bu miicadeleye dahildir.
Belki de bu yiizden Youtube kanali Goniil’iin adina olmakla ve iceriklere temelde o yon
vermekle birlikte esi, ¢alisma kapsaminda ele alinan diger kanallarda gériilmeyen oranda
videolara dahil olur. Hatta kanalin herhangi bir sebepten kapanmasi ihtimaline karsin
esinin adina agilmis bir bagka kanal, yedek kanal olarak izleyicilerle paylasilir. Bunun bir
sonucu olarak miicadeleci aileye yoneltilen olumlu yorumlar Goéniil’iin Youtube’da yer
almasini esinin géziinde mesrulastiran bir etken olarak igler. Bu, ayn1 zamanda Goniil’iin
esinin ev vloglar1 gibi kadin-baskin bir alanda bu denli gériiniir olmasini1 da mesrulastiran
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bir seydir.

Ote yandan bu noktada, Youtube pratiklerinin bir ekonomik miicadele sdylemi igerisinde
konumlandirilmasinin, analizin daha Onceki boliimlerinde deginilen “piyasa
kosullarindan uzakta” bir yere ihtiya¢ duyulmadigi anlamina gelmedigini belirtmek
gerekir. Tim bu ekonomik miicadele sdyleminin yani sira Goniil, vloglarinda ticari
kaygilarin disinda bir yer olduguna isaret etmektedir. Takipgilerle kurulan yakin baglar
kendisine ve ailesine yonelik olumlu yorumlar, ekonomik miicadelenin takdir edilmesi
gibi olgular Youtube’da igerik iiretmeye pandemi ile birlikte issiz kalmasi sonucu
baslayan Goniil’lin uzun siire {cretsiz igerik {retmesini saglayan motivasyon
kaynaklaridir. Goniil ¢evrimici benligini her ne kadar miicadeleci ve iiretken bir es ve
anne olarak konumlandirsa da verdigi iicretsiz sosyal medya emegini (ki bu, yani
Youtube’dan ilk parasini almasi 5 ay siirer) takipgileriyle kurdugu baglarla telafi
etmektedir ayni1 zamanda;
“(Onceleri temizlige giden ve simdi hasta olan bir takipgisinden gelen kargodan bahsederken) Bu
diinya yalan diinya degerli dostlar. Aslinda buraya c¢ikma sebebimi de herkes biliyor yine
anlatmama gerek yok. Inanin ¢ok mutluyum. Daha ben bu Youtube’dan hicbir sey kazandigim da
yok. Herkes mutlulugumu, nesemi soruyor hani. O niyetle bagladim Allah var. Korona’dan dolay1
igsiz kaldigim i¢in. Ama su anda kendi ayaklarim tizerinde nasil durdugumu hepinize sergiliyorum.
Ev islerine gitmekten gurur duyuyorum. (...) annem de zamaninda benim gibi gitmis. Su an agir
bir hastaliga yakalanmis. Allah’im kurban oldugum rabbim saglikli nice giinler nasip etsin ona
ingallah. (...) Youtube’a hi¢ yazi yazmay1 bilmiyormus. Torunlarina yazi yazmay1 6gretin bana
demis hani. Yazi yazmay1 6grenmis Youtube’a, yorum yapabilmek igin. (...) Sonra Face’imden
buldu beni. O anlatti ben agladim.” (H9-17/06/20)
Burada sosyal medya pratiklerinin, ekonomik ihtiyag¢lar dogrultusunda Youtube’da igerik
tiretmeye basladigini daha acik ifade eden alt gelir gruplarindan vlogger kadinlar i¢in de
kendilerini gururlu, degerli hissetmek ve yakin baglar kurmak acisindan nasil bir islev
edindigi ve bu gurur ve deger arayisinin yogun kadin emegine dayal1 bir miicadele ile bir

arada isledigi goriilmektedir.

Ote yandan iiretken ve miicadeleci bir kadin figiirii {izerine kurulan cevrimigi benlik
sunumunu ihlal eden bazi unsurlar da goriiniir olur; daha az oranda da olsa, kadinlarin
gecici-glivencesiz ¢aligma sartlar1 altindaki yogun emeginin olumsuz yonleri vloglarda

yer alir. Oregin Géniil ve kendisi gibi temizlik islerine gitmis olan ablasi, birlikte
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cektikleri bir sohbet videosunda ge¢misi hatirlar, bazen cocuklarini evde birakip
birbirlerine emanet ederek, bazen kOye goOnderip uzun siire goremeyerek, bazen
komsulara birakarak ise gittiklerini anlatirlar. Diizensiz calistiklar1 i¢in sigortalarinin
olmas1 gerekenden ¢ok daha az siire i¢in yattigindan yakinirlar (H35-24/10/22). Bu siire¢
onlar i¢in, sonunda kdyde bir ev yaptirarak kiraci ve gurbet¢i olmaktan kurtulmaya,
kadinlar i¢in “evinin hanimi olmaya” (H24-19/03/2) uzanir. Artik temizlige gitmeyen
Goniil fizik tedaviye baslar ¢ilinkii “calistig1 yerlerde ¢ok yiprandigini” (H42-13/09/23)
sOyler. Goniil’iin vloglar1 ayn1 zamanda s6z konusu miicadelenin ardindaki yogun emegi
goriiniir kilan bir islev edinir. Boylece Goniil’iin ¢evrimigi benliginde sunulan iiretken ve
miicadeleci kadin figiiriiniin ardindaki zorluklar, engeller, kayiplar ve yorgunluklar da

ifade edilme imkéani bulur.

Gorsel 4-7 Goniil pazarda satmak tizere pogaga, borek, baklava yaptigi zamanlari ve geceden yaptigi
hazirligi takipgilerine anlatyor, onlarla birlikte yaptigi isleri ve bu isleri yaparken ¢ocuklarini biiyiitme

cabaswni tekrar hatirliyor.

Kaynak: H45-26/03/24

Evi gecindiren erkek roliiniin sekteye ugramasi ile Youtube’da igerik iiretmeye baslayan
bir diger 6rnek Zeynep tir. Ug cocugu olan ve ikisiyle birlikte yasayan (biri evlidir ve ayr1
bir evde yasar) Zeynep’in esi ¢obandir ancak hastadir ve evi geg¢indirecek kadar
calisamaz, “is bulursa gider, bulamazsa gitmez” (L9-04/05/22). Kendisi ve birlikte

yasadig1 yetiskin kizi da kdyde calisma imkani bulamaz ve kizlarindan birinin “5-10
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kurus gelir sen de evine bir ihtiyac alirsin, annem basarirsin, yaparsin” (L9-04/05/22)

demesiyle icerik liretmeye baslar. Takipgilerine kendini soyle tanitir;
“Selamiin aleykiim arkadaslarim. Ben (...) kasabasindan Zeynep (...). Ug gocuk annesiyim.
Diistindiim tagindim canlarim, arkadaslarim. Ben de Youtube agmaya karar verdim. Esim izin
vermiyordu canlarim. Esimi ikna ettim. Ben de yapabilirim dedim. Tabii simdi daha yeniyim, yeni
actyom. Sizlerin karsisinda da cekiniyom... amma alisacagim arkadaslarim. ileriki zamanlarda
cok giizel videolar, yaptiklarimi paylasacagim. Arkadaglarim canlarim insallah ben de ilerlerim.
Ben de bir seviyeye varirim arkadaslarim. Sizlerin sayesinde olacak bunlar. Yorumlarinizi,
begenilerinizi, aboneliklerinizi bekliyorum canlarim. Ingallah beni de ilerletirsiniz canlarim.

Simdikten herkese tesekkiir ediyorum. Cok sag olun. Allah razi olsun hepinizden arkadaslarim

canlarim...tamam”. (L1-11/02/22).
Bir bozulup bir diizelen telefonuyla; yaptig1 yemekleri, iki oda evini, kdydeki yasantisini,
evine gelen ya da kendisinin gittigi misafirleri, ii¢ cocugu ve annesi-babas1 basta olmak
tizere ailesini, akrabalarin1 ve yakinlarini ¢ekerek icerik tiretir. Bu pratikler boyunca en
biiylik yardimcist birlikte yasadigi kizidir. Cogu zaman beraber kamera karsisina gegerler
ya da Zeynep vlog cekemedigi zamanlarda kizi ¢ekim isini devralir. Zeynep’in
miicadelesi dnceleri yalnizca yoksulluga kars1 olarak goriilse de iceriklerin seyri boyunca
esinin kumar oynadig1 ve kendisine ve ¢ocuklarina siddet uyguladigi ortaya ¢ikar. Zeynep
yillardir gordiigii siddetten izleyicilerine bahseder, birkag¢ kez evi terk eder, bosanmaya
karar verir ve anne-babasinin evine sigmir. Bu noktadan itibaren Youtube kanali, anne-
babasinin evinin yaninda kendisi ve ¢ocuklari i¢in yaptirmak istedigi eve ulagsmak i¢in
verdigi miicadelenin en dnemli arac1 olur;

“Zeynep: Bir iki goz bir ev bulursak. Anam da iki kanepeni veririm kizim deyor. Ondan sonra

yastigin1 yorganint veririm deyor. Geri kalan malzemelerimi de yavas yavas, sizlerin sayesinde

can dostlarim... alacagim. (...)

Kizi: Size sigintyok, giiveniyok, desteklerinizi bekleyok”. (L23-09/04/23).

Zeynep’in siddetten kagmasina ve ¢ocuklarint yanina almasina imkan verecek olan bu ev,

ozellikle bir takipgisinin kendisine yiiklii miktarda bir bagis yapmasiyla®® daha da

39 Bu yiiklii bagis1 miimkiin kilan énemli unsurlardan biri kdy temelli ev vloglarmin yurtdisinda yasayan
gdcmenler arasinda popiiler olmasi, geride biraktiklari koylerine yonelik Yaseminlerini gidermek amactyla

izlenmesidir. Ayn1 zamanda kdy temelli ev vlog kanallarinin sayisindaki hizla yiikseliste bu izlerkitlenin
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olanakli hale gelir. Evin yapimina baglanir ve Youtube’dan kazanilan para ile eksikler
tamamlanmaya devam eder. Boylece Youtube pratikleri, Zeynep’in gerek yoksulluga
gerekse kocasinin siddetine karsi cocuklarin1 yanma alma miicadelesinin goriiniir
olmasina ve desteklenmesine imkan veren bir araca doniisiir. Bu duruma paralel olarak
vloglarinda siklikla Youtube kanalini c¢ocuklart i¢in agtigini sdyler ve sozii gegen
miicadelede annelik rolii basat bir yer edinir. Ote yandan bu miicadele sdylemi
Zeynep’nin ¢evrimigi benliginde 6zellikle namus kavramina dayali bazi normlarin altinin
cizilmesine yol acar. Bu miicadelenin desteklenmesi Zeynep’in yeterince ¢ile ¢ekmis ve
namus siniflarindan ¢ikmamis olmasina bagli gériinmektedir. Ornegin Zeynep ve
annesinin sozlerini ele alalim;
“Zeynep: Arkadaglarim daha yeni bana bir sey geldi, yorum. Neymis, ben sabaha kadar onunlan
bununlan konusasiymigsim, ondan esim beni kovalayasiymis. Arkadaslarim, ben sabaha kadar
onunlan bununlan konussaydim ben babamin kanadinin altina gelmezdim. Ben o konustugum
kisiye giderdim. Hah, boyle bir sagma sapan yorum geldi bana. Allah da biliyor, insallah o
yaptiginiz icin Allah’im sizi goriir. (...) Arkadaglar... arkadaslar, evine bir ekmek getirdiyse
basima kakti. Evde bir tiip bitti didiysem basima kakti. Gitti gitti eline gegeni kumar oynadi.
Arkadaslarim ben sizi gardaslarim, bacilarim gibi goriiyom. Ben size i¢imi anlatiyom. Igini

bilmeden digint bilmeden yorum yapman yapman. (...) Benim ailem temiz aile. Beni su kdye bir

sorsunlar, benim ailem nasil bir aile.

Annesi: Ben onu 15 yasinda saldim. O kumarcinin derdini simdiye kadar cekti. lyice canina

doymasaydi, benim yavrum bana gelmezdi.

Zeynep: Arkadaslar 26 senede bir insan hi¢ mi degismez? Her giin siddet mi uygular?” (L11-
05/06/22).
Zeynep kocasindan ayrilmaktan baska caresinin kalmadigini ifade etmesinin yani sira
Youtube’da namus smirlarint ihlal edecek sekilde bulunmadigini, izleyicileri ile
arasindaki bagin bir aile bag1 oldugunu da belirtmeyi 6nemser. Kiziyla aralarinda gegen

su konusmada goriildiigi gibi;

dnemli bir etkisi var gibi goriinmektedir. Ozellikle yurtdisina yogun gd¢ vermis kasaba ve koylerdeki artan

vlogger-youtuber sayisi bu olguyla baglantili gériinmektedir.
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“Kiz1: Biz Youtube cektigimiz i¢in Youtube’cu oluyormusuz. Bize Youtube’cu demisler.
Zeynep: Desinler.

Kizi: Oynamali bisey yapmayok ki.

Zeynep: Desinler kizim.

Kizi: Olanmi biteni oturdugumuz yerden ¢ekiyok atiyok bunda bir sey yok yani. Biraz ayip

ediyorsunuz.

Zeynep: Ediyorlar, ayip ediyorlar. Aman desinler ben yeni gardaslarimi, bacilarimi tanidim. Ben

hepinizi ailem gibi goriiyom arkadaglarim.

(...)

Kizi: Sanki Youtube ¢ekmek kotii bir sey degil ki.
Zeynep: Ben kotii bir sey yapmayom.” (L38-14/06/22).

Goniil ve Zeynep’in Youtube pratiklerinde farkli baglamlarda ekonomik bir miicadele
anlatis1 yer almakta ve her iki kadin da “ev kadin1” sinirlarindan tagan bir ¢evrimigi benlik
sunumunu bu miicadele ekseninde goriiniir kilmaktadir. Ote yandan bu sinirlarin ihlali,
aile ve annelik gibi unsurlarin 6ne ¢ikarilmasi ile telafi edilmektedir. Erkegin miicadeleye
aile birligi ekseninde dahil edilmesi ya da namuslu bir miicadele vurgusu yoluyla erkegin
yoklugunun mesrulagtirilmast gibi uzlasi noktalari, yoksul ve muhafazakér bir yasam
tarz1 igerisinde hayatlarini gortiniir kilan kadinlarin sosyal aglardaki varliklarinin kamusal
alanda yarattig1 catismalar1 Onleyen mekéanizmalar olarak isliyor gibi goriinmektedir. Ayn
zamanda bu kadinlarin miicadele séyleminin hedefinde aile ve annelik roliinii pekistiren

ortak bir somut bir hedef bulunur; yeni bir ev.

Benzeri bir miicadele hedefini paylasan bir diger vlogger ise Yasemin’dir. Yasemin, esi
ve ilkokul ¢agindaki ii¢ ¢ocuguyla birlikte kiiclik bir apartman dairesinde yasar. Kocasi
anketorliik yapar. Evi bes kisilik bir niifus i¢in ¢ok kii¢tiktiir, duvarlar1 rutubetli, kolonlar1
catlaktir. Yagmur yagdiginda odalarini su basar. Eve girme ihtimali olan fareler, elektrik
carpan prizler vloglarda goriiniir olur. Istanbul’da yasayan bir vlogger olarak Yasemin’in
evinin, beklenen depremle birlikte yikilma ihtimali de iceriklerde ve yorumlarda siklikla
konu edilir, evden taginmasi gerektigi tekrarlanir. Boylece Youtube pratikleri Yasemin’in

daha iyi ve glivenli bir ev i¢in verdigi miicadelenin bir parcasi haline gelir.

Yasemin’in annesi ve babasinin, kiz kardeslerinin de Youtube kanallari vardir. Bu
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kanallarin gegmisinde giinlik yasam, ¢ocuklara yonelik igerikler, DIY (kendin yap)
icerikleri gibi farkli tiirlerin denendigi goriilmiistiir. Buradan yola ¢ikarak Yasemin’in
genis ailesinde Youtube’da igerik lretmenin bir gelir kaynagi olarak benimsendigi
soylenebilir. Oregin kiz kardesi bir videosunda Youtube’a amcasimin igerik iirettigini
gorerek basladigini ve gelecege bir yatirnm yapmak istedigini, bir noktada birakmaya
karar verdiginde ise babasinin video malzemelerine yaptiklar1 masraflar1 hatirlatarak
devam etmesi konusunda 1srarct oldugunu anlatir (11-24/10/18). Bu anlamda Yasemin ve
genis ailesinin sosyal medya pratiklerinde Youtube platformunun bir gelir sahasi olarak

onemli bir yer edindigi goriilmektedir.

Yasemin’in ¢evrimi¢i benliginde daha onceki orneklere benzer sekilde iiretkenlik ve
girisimcilik ideali oncelikle ¢ocuklar1 i¢in sosyal medya emegi harcayan bir anne rolii
cergevesinde kurulur. Vlog pratikleri kadinlarin cocuklart i¢in yaptigi bir sey olarak
tanimlandik¢a mesrulasir. Yoksullugun vloglardaki goriiniirliigii bir yandan bu annelik
figlirtinli emektar bir cergeve icine yerlestirirken, diger yandan kadinlarin benlik
sunumlarma yonelik 6zgiin, siradan ve miitevazi olma beklentisini karsilayan bir islev
edinir. Yoksullugun gdstergelerini iceren bir giinlilk yasamin goriiniirliigii izleyicilerde
daha miitevazi ve gergekei bir izlenim uyandirir. Ancak bu noktada kadinlarin ¢evrimigi
benliklerini siirekli olarak, Rodney vd.nin (2017) kullandiklar1 ifade ile, bir dizi
“ayarlama”dan gecirdigi goriilmektedir. Ornegin Yasemin evinin durumunu vloglarinda
gostermekle ilgili oldugu gibi;

“Evimi nasil su bastiginin videolarini koyacagim ama kendini acindirtyorsun diyenler olacak. Ben

kendimi acindirmak igin bunlari koymuyorum.” (115-04/05/20).
Benzer sekilde Goniil evinin eksiklerini tamamlamadan ev turu cekmeyecegini ifade eder
clinkii izleyicilerden “eksiklerini gosteriyor” seklinde yorumlar almak istememektedir
(H27-30/05/21). Yoksullugu goriiniir kilan vloggerlarin ¢evrimici benlikleri izleyiciler
icin miitevazi, samimi, ger¢ek biri olmaktan sahte birine doniigebilir. Tipki Ferda’nin
sOzlerinde de hatirlanacag iizere; orta ve iist siniftan vloggerlarin ¢evrimici benliklerini
tanimlayan sozciiklerin iiretken ve girisimei olmaktan gorgiisiiz ve paragdz olmaya
dontisebilmesi gibi. Bu yiizden vloggerlar ¢evrimici benliklerini “6zgiinliik/sahicilik
mitine eslik eden bir tiir denge goézetme kaygisi” ile siirekli olarak ‘“ayarlamak”

durumundadirlar. Gegim derdi ve yoksullugu vloglarda gdstermek iizerine benzeri bir
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tartisma konusu takipegilerinden gelen hediye ve maddi yardimlari almayi ve/ya
markalarin reklamlarin1 yapmay1 kabul etmek iizerinedir. Yasemin hem orta-az 6l¢ekli
takipgi sayisina sahip, hem de yoksul bir goriiniim ¢izen bir vlogger olarak hediye ve/ya
reklam kabul etmesi ile ilgili sunlar1 soyler;

“Ben kimseden bir sey istemiyorum ve istemedim bu zamana kadar. Sag olsunlar, Allah razi olsun,
gondermek isteyen insanlar gonderdi. Reklam yaptirmak isteyen insanlar génderdi. Cogu seyleri
ben reklam yaptim arkadaslar. Instagram sayfam olsun, daha sonrasinda, hani iiriin tanitimi,
tencere tanitimi diyelim mesela, zeytin tanitimi, salga tanitimi. Seven insanlar sag olsun gergekten.
Bazilar1 yok, ‘siirekli istiyorsun, dileniyorsun, kendini acindirtyorsun’. Biiyiik sayfalara bile
hediye gonderiliyor, baska sayfalara bile hediye génderiliyor. Insanlar génliinden gegenleri aliyor
ya. Durumu en iyi olan insanlara bile yani diigiiniin, hicbir seye ihtiyact yok, neler neler
gonderiliyor. Onlar insanlarin goziine batmiyor. Bize gonderilen seyler bazi insanlarin goéziine
batiyor.” (139-07/10/21).

Yasemin’in s6zlerinden anlasildig1 gibi Youtube pratikleri bir yandan yoksulluga kars1 bir
miicadele ekseninde igerik lireten vloggerlar ve takipgileri arasinda ¢esitli yardimlasma
baglar1 kurarken diger yandan bu baglar kurulduk¢a sorgulanir, vloggerlar tarafindan
aciklanmasi1 gereken bir seye doniisiir. Yoksul vloggerlarin sosyal aglardan edindikleri
ticari kazanimlari, izleyicilerin izleme, begeni ve yorum gibi etkilesimlerinin gelire
donlismesi anlamina gelen Youtube iicretlerini asan bir diizeye tasimasi g¢evrimici
benliklerinde bir ¢atisma unsuru yaratiyor gibi goriinmektedir. Bu noktada sinifsal
gostergeler fark etmeksizin izleyicilerinden ev vloggerlarma ydnelen bir sorgulama
halinden daha s6z etmek gerekir. Ev vloggerlarinin kazanclar1 ve buna baglh tiikketim
bigimleri goriiniir oldukca bagkalarina yardim edip etmedikleri, daha dini 6geler hakimse
sadaka verip vermedikleri ikinci olarak ise gelirlerini israf edip etmedikleri bir tartigma
konusu haline gelir. Bu unsurlar bir yaniyla vlogger kadinlarin harcadiklar1 sosyal medya
emegine ragmen kazandiklari gelirin izleyicilerin/takipgilerin takdirine bagl goriilmesi
ve tam anlamiyla is olarak goriilmeyen bir faaliyetten kazanilan paranin yardimsever ve
tutumlu olmak gibi kadinlara atfedilen niteliklerle bir arada diisliniilmesi sonucunda

ortaya ¢cikmaktadir.

Bu boliimde farkli sosyal, ekonomik, kiiltiirel konumlara ve yasam tarzlarina sahip
vlogger kadinlarin ¢evrimi¢i benliklerini bigimlendiren {iretkenlik ve girisimcilik

ideallerinin ev kadmligina iliskin geleneksel ve makbul ideallerle nasil miizakere
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edildigine, uzlas1 ve gerilim noktalarinin hangi yollarla ¢oziildiigiine iliskin bir analize
yer verildi. Bu analizin 6nemli bir ayag1 da ailedeki erkeklerin kadinlarin vlog pratiklerine
yonelik tepki ve yaklasimlaridir. Erkeklerin, 6zellikle de kocalarin kadinlarin vlog
pratiklerine yonelik yaklasimlar1 s6z konusu uzlasi, gerilim ve miicadele noktalarinda
etkili unsurlardan biridir. Bir sonraki alt baslikta bu konuya iliskin anlatilar analiz

edilmektedir.

4.3.5.3 Tepkiler, diretme, miizakere

Erkeklerin kadinlarin vlog pratiklerine yonelik tepkilerine iliskin anlatilar oncelikle
kocalar iizerinedir. “Esiniz Youtube’a baslamaniza ne tepki verdi?” sorusu vloggerlarin
takipgilerinden siklikla aldig1 bir soru olarak karsimiza ¢ikar. (Ote yandan cinsiyet fark
etmeksizin ¢ocuklar, akrabalar ve/ya tanidiklar da sozii edilenler arasindadir) Erkekler -
¢ogu Ornekte- vloglarda olduk¢a az goriiniir ve konusurlar. Bu yiizden analizin bu
boliimiinii erkeklerin kisitli goriiniirliigliniin yan1 sira kadmlarin ifadeleri ve ekrana

yanstyanlar olusturmaktadir.

Oncelikle sunu belirtmek gerekir ki, aksi ornekler de olmakla birlikte kadimlarin
anlatilarinda 6ne c¢ikan agirlikli bir tepki olarak erkekler farkli sebepleri gerekce
gostererek kadinlarin vlog ¢ekmelerini istememislerdir. Kadinlar ise kanallarin1 agmakta
diretmis ve ¢esitli yollarla erkekleri ikna etmeye calismislardir; sik sik konusunu acarak,
diger vloggerlar1 6rnek gostererek, cocuklari ile agiz birligi ederek, kanallarin1 kapatip
tekrar tekrar acgarak... Erkeklerin isteksizligi iki temel neden etrafinda diisiiniilebilir; ilk
olarak, kadinlarin Youtube’da goriiniir olmasi, izleyicileri ile ¢evrimigi baglar kurmasi bir
endise kaynagidir. Kadinlarin bedensel goriiniirliigii, performanslari, sinirlar
kestirilemeyen bir izleyici kitlesi tarafindan izlenme ve bu kisilerle yorumlar vb.
araciliiyla gesitli iliskiler ve baglar kurma ihtimalleri, ayn1 zamanda bireysel olarak birer
mikro-iinlii ve marka haline gelme imkan1 ev vloglarin1 kadinlar acisindan evin ve ev
kadinliginin smirlarim1 asan, kadinlar1 genis bir iletisim ve topluluk agimin merkezine
yerlestiren pratikler haline getirir. S6z konusu goriiniirliik kadinlara ayn1 zamanda aileyi
temsil eden bir rol de yiikler ki bu, “aile babas1 modeli ile aileyi kamusal alanda temsil
eden kisinin erkekler olmasi”na (Bolak Boratav vd, 2014) kars1 kadinlarin edindigi bir
konuma isaret eder. Kadinlarin bu konumu erkekleri tedirgin ediyor gibi goriinmektedir.

Ikinci olarak ise kadinlarin eve, ev islerine, ev ici faaliyetlere dayali igerikler iiretmesi iki
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yonli bir etki yaratmaktadir. Bir yandan eve ve aileye dayali igerikler kadinlarin hem
kendilerinden beklenen toplumsal rollere uygun konularda igerik iiretmeleri anlamina
gelir hem de izleyicilerinin yine kadinlar oldugunu diisiindiirtir (ve bu ilk endiseyi kismen
gideren bir rol oynar). Diger yandan ise hem mahrem sinirlar atfedilen evin ve ailenin
icerik haline getirilmesi hem de bu yolla para kazanilmasi erkegin evin mahremiyet
siirlarindan mesul olan ve evi gegindiren kisi olma roliinii yerine getiremedigine iligkin
endiseye yol acar. Dedeoglu’nun (2004) belirttigi gibi; “esinin veya kizinin ¢alismasina
izin vermesi, bir anlamda erkegin ailesine iyi bakamadigin1 herkese ilan etmesi olarak
algilanmaktadir”. Vlog pratikleri ile birlikte bu endise ayn1 zamanda mahremiyet
siirlarinin para/ge¢im igin asilmasi, evin ve 6zel hayatin bu saikle gozler 6niine serilmesi
algis1 ile birlikte igler. (Vloggerlarin Youtube’da Oncelikle para kazanmak igin
bulunmadiklarini ifade ettikleri ve bazilarinin kocalarinin  evi gecindirdigini
vurguladiklar1 hatirlandiginda, bu ifadelerin bir yaniyla s6z konusu endiseyi giderme

islevi edindigi sOylenebilir). Bu ikilige biraz daha yakindan bakmak gerekmektedir.

Ev vloggerlar1 izleyicilerinin biiylik 6l¢lide kadin oldugunu varsaymaktadir. Bu
varsayimda ev vloglarinin kadin izleyicilerin ilgisini ¢ekecek tiirden igerikler oldugu
diisiincesi belirgin bir rol oynar. Ayn1 zamanda yorumlar da agirlikli olarak kadin
oldugunu ifade eden kisiler tarafindan yapilmaktadir. Bu kabul, yani ev vlogosferinin
kadinlar ilgilendiren konular1 merkeze alan, kadinlar arasi bir kamusal alan olusturdugu
diistincesi erkeklerin s6z konusu pratikleri onaylamasinda etkili olmaktadir. Ayni
zamanda vloggerlarin ifadelerinden anlasildigi kadariyla ¢ogu koca, vloggerlarin
iceriklerini diizenli izlememektedir.*> Ote yandan yine bu kabul, ¢ogu drnekte erkeklerin
vloglarda fazla yer almamasinin, evin i¢inde siiregiden yasam vloglanirken eger evdelerse

arka planda goriiniip kaybolan, kimi zaman sesleriyle kimi zaman kisa siireli

40 Kocalarin kadinlarin vloglarimi ne kadar siire diizenli izledigi ve/ya ne zaman izlemeyi biraktiklart
vloglarda ifade edilmeyen bir konudur. Ancak kadmlarin — kocanin yaklasimimin olumlu veya olumsuz
olmas1 fark etmeksizin- vlog igerikleri iiretmeye karar verdiklerinde kocalarina danigmalari, onlarin
onayina ihtiya¢ duymalari, erkeklerin kadinlar1 vloglarin kendilerini rahatsiz etmeyecek pratikler olduguna
ikna olana dek izlediklerini ve ardindan 6zellikle ev islerine dayali bir giindelik yasam1 kadinlarin alani

olarak isaretleyerek diizenli sekilde izlemeyi biraktiklarini diisiindiiriiyor.

123



goriintiileriyle igeriklerde varlik gdsteren ve/ya kadinlar tarafindan kendileri hakkinda
bilgi verilen kisiler olmalarinin 6nemli bir sebebi olarak goriilebilir. Bunun bir sonucu ise
kadraj erkeklere cevrildiginde yasadiklar1 acemiliktir. Konusmak istememek, kisa
sozcliklerle kadrajdan ¢ikmak siklikla goriiliir. Bazilar1 kamera karsisina gectiginde bu
acemiligi ve heyecani ifade eder. Sonug¢ olarak ev vlogosferi kadinlarin erkeklerin
yaninda bedensel performanslariyla daha rahat hissettikleri bir alan olarak karsimiza
cikar. Vlog kanallar1 bir bakima kadinlarin hakimiyet alanlarindan biridir; igeriklere karar
verir, kurguyu yapar, yorumlar: begenir ya da silerler. Hayatlarin1 merkeze alan bir
izleyici toplulugu ile ¢evrelenmiglerdir. Bu durum vlog kanallarini, erkeklerin i¢inde
yetkisiz ve yabanci hissettigi, zaman zaman eslerinin kanalina “konuk” oldugu mecralar

haline getirir.

Ote yandan kocalarm, ailenin ve yakinlarin onayini almayi kolaylastiran bir diger faktor
izleyicilere yonelik bir aile/arkadas sdylemi gelistirmektir. Ev vloglarinda siklikla inga
edilen bir benlik bi¢imi, aile/arkadaslik sdylemi i¢inde takipgileri ile samimi ve duygusal
baglar kuran bir vlogger kadin profilidir. Gegen zaman i¢inde takipgileriyle bir aile/yakin
arkadas gibi olduklarin1 dile getiren vloggerlar bu sdylemi videolarinda kullandiklar
“bacim, kardeslerim, benimkiler, canlarim”, eslerinden bahsederken “enisteniz”,
cocuklartyla ekran Oniinde konusurken izleyicileri kastederek “ablalari, teyzeleri” gibi
sdylemlerle pekistirirler. Ote yandan yeni evli vloggerlarin kanallarinda arkadaslik
sOylemi daha yaygindir. Aile/arkadaslik sdyleminin kurulmasinin tek nedeni onay almak
degildir ancak bu, bir yandan da izleyicilere bir mahremiyet alani olarak evin i¢ini agiyor
olmayi telafi etmenin bir yolu olarak isler. Evin i¢i yalnizca mekéansal olarak izleyicilere
acilmaz, aile iligkileri vloglarin 6nemli bir yoniinii olusturur. Kari-koca iligkileri, akraba
iligkileri, anne-babanin ¢ocuklarla iligkileri, arkadaslik iliskileri, 6zetle ekrana yansiyan
tiim kisiler arasi iliskiler yoruma agik hale gelir. S6z konusu telafi ¢abasi bu kirilgan

aciklig1 da kapsar.

Onay ve itiraz cesitleri erkekler arasinda gesitlilik gosterir. Ornegin yeni evli vlogger
grubu igerisinde siniflandirdigim, igerik iiretmeye basladiktan bir siire sonra iicretli olarak
calistig1 isten ¢ikarilan ve bundan sonra igerik iireticiligini tam zamanli isi haline getiren
Pmar’1 ele alalim. Pinar, kocasi ve yakin cevresinin ilk tepkileri iizerine sunlari

sOylemektedir;
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“Kimsenin bana inanmadig1, kimsenin bana destek olmadig1 zamanlardan size bahsedecegim. Ben
Youtube’u o kadar uzun zamandir izliyorum ki... Cok iyi bir YouTube izleyicisiyim yillardan beri
ve o zamanlardan beri hep kendimi orada hayal ediyordum aslinda. Hep bir noktada burada
olacagimi biliyordum. Cok inandim. Sadece inanmakla olmuyor. Ben ailemi, (esimi) bu konuda
ikna etmeye c¢alistim. Boyle ufak ufak ‘aa ne giizelmis aslinda’ falan diye boyle 6nce konusunu
actim. Yillarca ama... Mesela (esimi) ikna etmem hi¢ kolay olmadi ¢iinkii o bdyle seylere hep
karsiydi. Hala boyle sorsan yiirekten istemiyor ama hani bana inanryor ve en sonunda artik benim
israrlarima  gergekten c¢aresiz kaldi yani, dayanamadi Oyle sdyleyeyim. Bir de ben mantikli
gerekgeler sundum ve aslinda ikna etmenin yolunu da buldum. izledigim birka¢ Youtuber vardi.
Onlari izlettim ve dedim bak, bu noktadalardi ve su an buradalar. Hatta su an ayni seviyede
izleniyoruz, o kadar sdyleyeyim size. Bir noktada aslinda benim ne yapmak istedigimi gérmesini
istedim ¢iinkii evet ben Youtube ¢gekmek istiyorum ama ne ¢ekmek istiyorum? Bunu tam olarak
bilmiyordu ve hep bana sunu soyliiyordu “rezil edeceksin bizi, rezil olacagiz” (giiliiyor). Su an
mesela onu utandirdigim i¢in o seyde ¢ok mutlu hissediyorum ve kesinlikle de hi¢ kimseye rezil
olmadik. Rezil olacagimizi diisiindiigiimiiz insanlar bile bizi ¢ok fazla desteklediler. Cok fazla
izleyenim oldu. Cevre baskisi bu konuda ¢ok dnemli. Eger baslamak istiyorsaniz bir kere ¢evre
baskisini goz ard1 edeceksiniz. i1k etapta ¢ok sasiriyorlar boyle, dalga gececek gibi oluyorlar ama
sonra en ¢ok destekleyenler de onlar oluyor, bunu hi¢ unutmaym. Ailem de ayni sekilde. Annemle
babam ‘iff ne yapmaya ¢alisiyorsun yani ne alaka? Bu ne yani, bizi rezil mi edeceksin?” Ay resmen
bunu soylediler. Kulagimizi tikayacaksiniz. Ben kulaklarimi tikadim bu séylenenlere. Anneme
babama... Kiz kardesim destek oldu bana bir tek. O istiyordu ¢linkii béyle bir sey yapmami ve
bana inaniyordu. Ciinkii ben kiiglikliigiimden beri hep bdyle medyatik seylere ¢ok ilgili oldugum
icin bunun altindan kalkabilecegi inantyordu.” (G13-07/05/21).

Pmnar’in deneyiminde vloglarinin izlerliginin ve begenilerinin artmasi, dolayisiyla
kendini bir yari-iinlii ve influencer olarak konumlandirabilme basarisi, esinin ve ailesinin
destegini almasin1 miimkiin kilmistir. Bu destek “rezil olmaktan™ basarili olmaya, ciddiye
alinmaya, vlogger olarak saygi duyulmaya uzanan bir yol olarak karsimiza ¢ikar. Kadinlar
vloglar aracilig1 ile hem maddi kazan¢ hem de (izleyicileri tarafindan) sevgi, takdir ve
deger edindikge erkeklerin ve yakin ¢evrenin vlog pratiklerini daha fazla ciddiye aldig,
onayladig1 ve saygi duydugu genel bir egilim olarak goriilmektedir. (Hatta bu dogrultuda
erkeklerin ¢ekim yapmak gibi eylemler yoluyla vlog pratiklerine dahil olduklar: goriiliir
ve bunda saygi duyma ve yardim etme kadar varlik gésterme ¢abasinin da etkili oldugu
ileri stirtilebilir.) Benzeri bir ciddiye alinmama deneyimi Nurcin ve oglu arasinda da
yasanir. Koy temelli ev vloglari ¢eken ve kanalini kiziyla birlikte yiirliten Nurgin, kiz1 ile

izleyicilerin desteginin kendileri i¢in 6neminden s6z ederken bu konuya deginir;
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“Kizi: Bizi mesela desteklemeseniz ne olur? Desteklenmedigimiz i¢in yani videolarimiz

izlenmedigi i¢in birakabilirdik bu isi.
Nurgin: Yapasimiz gelmezdi yani.
Kizt: Yani olmazdi dogru.

Nurgin: Gene de bende de biraz da azim var canim (giiliiyor) yapcam diye. Ben bu kanali
istedigimde oglum bana hesap ag¢tt ama bana avutmak i¢in hesap agmis dyle diyeyim.

Kizi: Ne yapmak i¢in?

Nurgin: Avutmak i¢in. Hani bir cocuk aglar da eline verirsin kenara oturtursun ya agabeyin de o
gibi yapt1 bana. Agiverdim dedi. Ciinkii bir zaman da bunlar (kizimla) abisi de kendileri... neydi
o sizin... kanal actilar, boyama seysi ¢ocukla ilgili. E bir giin ugrastilar ona mesela. Ben onu
gordiim yaptiklarini. Benimkini oglum 5 dakikada kanali agti. Sonra bakti ana bu isi ciddiye aldi.
Kuzu gibi geri ottu yatt1 o ise.” (A15-07/05/20).
Diger yandan 6zellikle ana¢ vloggerlar arasinda 6ne ¢ikan bir yaklasim, sinirlara isaret
eder. Kadinlar es ve yakinlarinin yaklasimina dair takipgilerinden gelen sorulara; sosyal
medyay1 nasil kullanmalar1 gerektigini bildikleri, sinirlardan haberdar olduklari, kétii bir
sey yapmadiklari, 6zel hayatlarin1 desifre etmediklerine yonelik giiglii vurgularla yanit
vermektedirler. Bu yaklasim yalnizca ana¢ ev vloggerlarinda goriilmemekle birlikte,
vloggerlarin ¢evrimici benlik sunumlarinda geleneksel ve muhafazakar doneler arttik¢a
kanallarin1 mahremiyete iligkin belli sinirlar i¢inde ve ahlak ¢ergevesinde kullandiklarina

iliskin vurgunun arttig1 goriliir.
Ornegin Ferda’nin su sozlerini ele alalim;

“Esim kameralar1 seven bir insan degil. Isime saygisi1 sonsuz, her zaman destek. Allah raz1 olsun.
Beni biliyor, gergekten nasil hareket edecegimi biliyor, sosyal medyayi nasil kullandigimi biliyor.
Sinirlarimi bildigimi biliyor. Her zaman sonuna kadar tam destek. .. Allah bin kere razi olsun. Ama
kendisi ¢ok fazla sosyal medyay1 seven biri degil. (...) Bazen bana yaziyorsunuz, Ferda ben de
kanal agmak istiyorum. Esimin ailesi ya da kendi ailem sunlar1 sunlar1 sdyliiyor. inanin emin olun
biz de yasiyoruz. Neler neler sdyleniyor. Higbir zaman takmam. O da (esi) bana her zaman sunu
sOyler, senle ben gerisi yalan. Asla hicbir sekilde hi¢ kimseyi duymayacaksin, gérmeyeceksin,

isitmeyeceksin. Ayni1 sekilde ben de sana karsi 6yle.” (B59-08/12/22).
Ferda vlog pratiklerine iliskin sinirlart kendisi ve kocasi lizerinden ¢izer. Burada
siirlarint bilmeye yonelik vurgu kadar genis ailenin, tanidiklarin ve yakin ¢evrenin
tenkitlerini dikkate almamaya, ¢ekirdek ailenin ve kocanin mahremiyet sinirlarini kabul

etmeye yonelik bir 6giit vardir.
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Goniil’iin deneyiminde ise akrabalar arasindaki vloggerlarin 6rnek gdsterilmesi ve bu

yolla “biz ve 6teki” arasinda sinirlarin ¢izilmesi s6z konusudur;
Goniil: “(Kiz kardesimin) ve (erkek kardesimin) videolarini izliyor, ¢ok mutlu oluyordum.
Yorumlarindan ¢ok gurur duyuyordum. Kanalina ¢iksam da ben sizinle de gurur duyuyorum,
kardeslerimle de gurur duyuyorum desem diyordum. Ve ikisi de sag olsun; ‘sen de ag abla, sen de
yaparsin basarirsin’ diye bana bir destek, giiven verdiler. Ben de onun giiveniyle (esime) israr
etmeye basladim: ‘ben kanal agiyorum’... O da her seferinde diyordu ki... bir hafta falan boyle
siirdii bizim, her isten geldiginde diyordum ‘kanal agiyorum’. O da ‘bos ver ne gerek var’ falan
diye bana soylityordu. Sonrasinda... En son bir hafta sonunda ben video ¢ektim. Ama her giin

diyordum ben kanal agiyorum sdyle boyle... Dedim; ‘ben videoyu paylastim’. O da benden bikmis

olacak ki,
Kocasi: “Kesin yorgun bir giiniimdii”

Gontl: “ ‘Aman n’aparsaniz yapin biktim artik’ dedi. ‘Ne istiyorsaniz onu yapimn’ dedi boyle.
Dedim; ‘(Oglum) hemen videoyu paylas kanalimizda’. Kanali da agtik, (...) diye actik. Ilk basta
lavas attik galiba, sonra pisi yaptim derken videolar, yorumlar derken biz alistik gittik Youtube’a
(giiliiyor). Inanin hicbir seyi de yokmus. (Esimin) izin vermedigi baz1 kanallarmn, yani daha geng
kesim kanallarin daha farkli video igerikleri veya yorumlart olsun... onlardan etkilenerekten

istemiyordu hani. Ama (kiz kardesime) de hep sey verdi, destek verdi.
Kocasi: Evet, (kiz kardesine), (erkek kardesine) hep destek verdim.

Goniil: Bayan olarak (kiz kardesimi) hep destekliyordu ama bana senin zaten ¢alistigin yer var bos

ver diyordu”.

(..)

Kocasi: “Simdiye kadar bir acaba m1 vard, artik acaba yok. Biz gergekten bir aile olduk, kanalimiz

da acildi.” (H14-19/09/20).
Goniil’tin 6rneginde de yukarida deginildigi gibi basar1 kazanmak; takipgi ve izlenme
sayilarindaki artig ve deger/takdir gérmek; olumlu yorumlarin artis1 kocasinin Youtube
kanalin1 onaylamasinda etkili olur. Ote yandan bu yaklasim ayni zamanda kanalin giderek
bir aile kanali olarak tanimlanmasinda rol oynar. Diger bir deyisle kocanin da vlog
pratiklerine dahil olmasiyla siirlar aile kanali ¢ergevesinde ¢izilir. Ayn1 zamanda aile
tiyeleri ve akrabalar diger kanallara oranla daha fazla igeriklere dahil olur. Bu durum,
ozellikle koy temelli ev vloglarinda siklikla karsimiza ¢ikar. Genis aile tiyeleri, akrabalar,
komsular kentli vloggerlarin igeriklerine gore daha fazla goriinlirdiir. Ayni zamanda

vloggerlarin kizlartyla birlikte kanallarini yiiriitmesi de yaygindir. Elbette bu kalabalik
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goriinlimde kent temelli vloglardan farkli olarak imece usulii yapilan islerin daha fazla
icerik haline getirilmesi etkilidir ancak bununla birlikte bu olgu, kdy temelli ev vloglarini
birer aile kanal1 haline getiren bir islev edinir. Ote yandan -burada Géniil’iin 6rneginde
de goriildiigii gibi- kdy ya da kent temelli olmas1 fark etmeksizin vlog pratiklerinin bir
ekonomik  etkinlik olarak  kadinlar arasinda  yayginlasmasi  sonucunda
akraba/komsu/arkadag/tanidiklar arasinda bagka vloggerlarin olmasi, erkeklerin
kadinlarin Youtube’da igerik iiretmesini onaylamalarini kolaylastirmaktadir. Seda’nin
icerik iiretmeye baglamasi buna bir 6rnektir. Kii¢tlik bir cocugu olan Seda, yemek videolar1
ile popiilerlesen annesinin destegi ile Youtube’da icerik iiretmeye baslar. Beraber
cektikleri bir videoda bu siireci sdyle anlatirlar;

“Seda: Ben de bu sekilde annem ve babamin tabi gok istek iizerine basladim. Annem babam bana

¢ok 1srar etti, sen de ag, seni seven de ¢cok sdyle boyle.

Annesi: Ciinkii gercekten Seda’y1 ¢ok... ¢iinkii benim videolarimda ¢iktig1 i¢in seveni ¢oktu.
Seda’ya o kadar giizel yorumlar geliyordu ki 6vgiilii 6vgiilii. Ben de diyordum ki Seda seni ¢cok
seviyorlar, sen de a¢. En azindan hani hem evine katki olur hem gocuguna katki olur. Ug kurus da

kazansan bir bayanin evine para getirmesi ¢ok giizel bir duygu arkadaslar.

Seda: Niye bu kadar ge¢ agtim diye soran olursa, ben esimi ikna edemedim. Annemin videolarina
¢tkmama izin veriyordu ama kendi kanalim olmasina izin vermiyordu. Sonunda annem, babam

hep beraber onu ikna ettik. Ka¢ ay ugrastim ya? 3-4 ay ugrastim.

Annesi: Ugrastik. En sonunda gonlii oldu da... Hatta ilk bagta bir video gelecek diye bir sey

yapmistin. Abone olmuslardi ona da de mi?

Seda: Aynen orada da baya destek oldular ama onu yapamadim. Onu da ona sormadan agtim
aslinda video atmadan sonra sdyledim. O da (esi) gerek yok dedi. Iste cocugun var dedi, onunla

ilgilen dedi. Youtube seni yorar, yapamazsin falan filan iste (giiliiyor).

Annesi: Ama yaptim de!” (N6-18/05/21) .

Calismanin bu boliimiinde erkeklerin ve yakin ¢evrenin kadinlarin vlog pratiklerine

4 Seda’nin drneginde goriildiigii gibi vlogger bir yakimi olmasi kisiye ayn1 zamanda kanalin1 daha kolay
tanitma, daha fazla kisiye daha kolay erisme imkan1 saglar. Bu, dikkat ekonomisi igerisinde goriiniirliik
emegi veren vloggerlar i¢in 6nemli bir avantajdir. Bu anlamda kadinlar arasinda yalnizca erkeklerin onayini
almak konusunda degil, Youtube kanallarin1 biiyiitme ve siirdiirme konusunda da dayanisma baglari

kuruldugu goriilmektedir.
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yonelik tepkileri ele alindi. Bu tepkilerde dncelikle erkeklerin isteksizligine ve kadinlarin
vlog pratiklerini siirdiirmek konusundaki direncine yer verildi. Ote yandan sunu belirtmek
onemlidir ki vlogger kadinlarin oldukga biiyiik bir kismi1 baslangigta kocalar1 kendilerini
desteklesin ya da desteklemesin zaman igerisinde kocalarinin kendilerine destek
oldugundan s6z ederler. Hatta bir bakima bu destek sdylemi erkeklerin Onceki
isteksizliklerini ifade edebilmenin bir kosulu gibi gériinmektedir. Zira, kadinlarin sosyal
aglarin kamusal alaninda kocalar1 hakkinda olumsuz ifadeler kullanmalar1 kolay degildir.
Aslinda evli kadinlarin kocalar1 ile ilgili gergekleri anlatabilme kosullari, feminist
arastirmalarda genel bir problem olarak karsimiza cikar. Ornegin Tiirkiye’den farkli
sosyal kategorilerden kadinlarin toplumsal cinsiyet algilar1 iizerine bir arastirma yapan
Belek Ersen (2015) calismasi boyunca kadinlarla uzun goriismeler yaparak samimi bir
ortam olusturmanin esler hakkinda dogru bilgilerin alinabilmesi i¢in gerekliligine isaret
eder ve Rosalinda Coward’1n kitabr i¢in arastirma yaparken ayni sorunla karsilagsmasina
deginerek su sozleri alintilar;
“Birbiri ardina bir siirii kadmn, kocalari veya seveilileri ile ilgili ayn duygulari tekrarladilar.
Basarili, giiven verici, nazik veya miikemmel babaydilar. Ev ici yetersizliklerini siralamak soyle
dursun dokunakli bir sekilde minnetle karsiliyorlardi. Cogu yillar énce feminizmin tanimladigt
ornek erkek sendromuna katiliyorlardi: Biitiin erkekler birer felakettir, sizin yasadiginiz hari¢”
(akt. Belek Ersen.)
Ev vlogosferi gibi bir yaniyla aileyi temsil etmeye dayali, dijital kamusal bir alanda yer
alan kadimnlarin ifade olanaklar1 diisiiniildiigiinde bu zorluk daha da artmaktadir. So6z
konusu zorluk bir yonden kocanin/ailenin olumsuz tepkileri, itiraz1 ve 6fkesine yol agma
thtimalini i¢inde barindirir. Ancak bir yandan da vloggerlarin ¢evrimici benliklerini
etrafinda insa ettikleri mutlu aile tablosu ve izleyicilerin bu yondeki beklentileri de
erkeklere/kocalara iliskin ifade olanaklarinin agikligini daraltan bir iglev goriiyor olabilir.
Bununla birlikte burada bir bagka saptamaya daha yer vermek gerekir; kadinlarin
esleriyle, aileleriyle ve/ya kendileriyle ilgili ifadeleri, fiziksel mekanda, yanlarinda basta
kocalart olmak tizere bir baskasi yokken, diger bir deyisle izleyicileri ile bas basa
kalmislarken, biraz daha ag¢ik bir hal alir. Bu konuda iki 6rnek verilebilir; ilkinde Goniil
kocasi ile birlikte kamera karsisina gectiklerinde kocasi eskiden kendisinin ¢alismasina
izin vermemesini ¢cocugunun kii¢iik olmasi ile agiklarken (H12-11/08/20) yalniz basina

izleyicilerle konustugu bir kesitte kocasinin kiskangligini da bir etken olarak mevzubahis

129



eder (H45-26/03/24). Bir diger 6rnekte Yasemin kendisine evde hi¢ yardimci olmadig
icin elestirilen kocasi arka planda oturmakta iken “o da tiim giin bilgisayar basinda
calisiyor, bana yardimci oluyor” diyerek aciklama yapar. Ayn1 vlogun ilerleyen bir
kesitinde ise tek basina evin bir odasinda iken kocasinin kiiciikken ilgisiz ve yalniz
biiylidiigiinden bahseder (122-20/08/20). Bu sahne Yasemin’in izleyicileri ile bas basa
dertlestigi izlenimini verir. Bu iki 6rnek her kosulda ayni1 kamusal alana hitap etmelerine
ve yalnizken bahsettikleri seyler kocalar1 tarafindan daha sonra izlenebilecek olmasina
ragmen kadinlarin takipgileri ile aralarindaki iletisimin bir yaniyla yakinliga dayali ve
mahremiyet igeren bir alan olarak goriildiigiinii diisiindiirmektedir. Ote yandan erkeklerin
desteginde yukarida soziini ettigim gibi kadinlarin ekonomik, sosyal ve iletisimsel
basarist etkili olur. Erkeklerin desteginin mahiyeti ise kadinlarin vlog pratiklerine ses
cikarmamaktan, ¢ekim yapmaya degin genis bir ¢ercevede ifade edilmistir. Diger bir
deyisle kocalarin onay1 basli basina bir destek olarak ifade edilmektedir. Bu tepkiler
ekseninde vlog pratikleri, liretkenlik ve girisimcilik ideallerini ev kadini, es ve anne
olmaya iliskin makbul rollerle miizakere ederken kadinlarin siirdiirmekte direndigi, bir
taraftan basari, deger ve takdir edindikge onaylanan diger taraftan ise g¢esitli sinirlarla

cercevelenen etkinlikler olarak karsimiza ¢ikar.

4.3.6 Vlogger-takipci iliskileri: duygusal baglar

Daha oOnceki boliimlerde ev vloglarmin bir yandan severek yapilan bir hobi olarak
goriilmesi diger yandan ise bir i disiplini igerisinde siirdiiriilmesi beklenen, iiretken ve
girisimci bir kadin figiiriiniin ev kadini, es ve anne olmaya iliskin makbul normlarla
miizakere edildigi bir ¢ercevede siirdiiriilen pratikler olduguna iligkin bir ¢ergeve ¢izildi.
Ote yandan vlog pratiklerinin énemli bir boyutunu, vlogger kadmlarin takipgileri ile
kurduklar1 duygusal baglar olusturur. Daha dnce belirtildigi gibi vlog pratikleri aracilig
ile kadinlar, kendilerini ve giindelik yasamlarini merkeze alan vloglar1 izleyen,
kendilerini taniyan, takip eden, Onemseyen bir izleyici toplulugu ile cevrelenmis
durumdadirlar. Sosyal aglarin takibi birakmak ve engellemek gibi yollarla anlik olarak
goriinmezlesmeye dayal1 yapisina ragmen kimi zaman yillarca siirdiiriilen vlogger-takipgi
iliskileri s6z konusudur. Bu iliskiler 6nemli duygusal, sosyal ve iletisimsel baglar olarak

karsimiza cikar.

Ev vlogosferinde siklikla karsilasilan bir olgu, vlog ¢ekmenin takipgilerle kurulan iliskiler
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baglaminda kadinlara iyi geldiginin videolarda dile getirilmesidir. Youtube’da olmay1 “bir
psikologun karsisina oturmus ve seans yapiyormus gibi” (G13-07/05/21), “bir terapi alant
gibi” (B15-26/01/19) deneyimlemek, “video ¢ekmediginde kendini boslukta” (C61-
15/01/21) ve “kotii hissetmek™ (M18-30/10/20), “Youtube ile motive olmak™ (J40-
28/06/20) gibi ifadeler vlog pratiklerinin kadinlarin kendilerini iyi hissetmesinde 6nemli
bir yeri oldugunu gostermektedir. Bu “iyi hissetme” halini birkag alt baslikta ele almak

yararli gériinmektedir.

Ik olarak; ev vloglar1 kadinlarin kamusal alandaki varliginin ve sosyal iliskilerinin ev
isleri ve annelik gibi sorumluluklar tarafindan kisitlanmasina karsi, bu sorumluluklar
stirdiiriirken yeni sosyal iligkiler kurmalarina imkan vermektedir. Bu durumun vlogger
kadinlarin ev igerisinde yasadig1 yalmzlik duygusunu gideren bir iglevi vardir. Ozellikle
cekirdek aileye yonelik bakim emegi vermekte olan, kentli ve kendi hesabina ev kadini
vloggerlar, yasadiklar1 apartman dairelerinde giinliik hayatlarin1 vloglarken bir yandan
izleyicileri ile konusur, bulasik yikamak, yemek yapmak, camasir katlamak gibi ev
islerini yaparken izleyicileri ile sohbet ederler. Bu sohbetler kimi zaman dogrudan
kameraya bakilarak yapilir, belirgin konular hakkinda konusulur. Kimi zaman ise
vlogger’in giinlik planlari, yapmas:t gereken ev isleri, islerin ne sirayla ve nasil
yapilacagina iliskin aklindan gecen disilinceleri sesli sdylemesine benzer. Boyle
zamanlarda vlogger’in izleyicilerle mi kendi kendine mi konustugu belirsizlesir.
[zleyicinin rolii ev kadininin giinliik planlarini dinleyerek ona destek olan bir ev {iyesine
doniisiir. Bazen vlogger izleyicilere bazi seyler danisir, “s6yle mi yapsam?” gibi sorular
sorar. Izleyiciler es zamanli olamasa da izledikten sonra videonun altina yorum yazarak
tavsiyeler verirler. Elbette zaman zaman diger aile lyeleri, akrabalar, komsular,
arkadaglar da videolara dahil olur ve/ya ev disinda yapilan sosyal faaliyetler de
goriiniirdlir ancak yine de vlogger-takipci iligkilerinin vloggerlarin ev igindeki
yalmizligim1 gideren ve ev islerinin yoruculugunu ve sikiciligini hafifleten bir yonii

oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
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Gorsel 4-8 Tiilin bir yandan ¢amasir katlarken bir yandan da izleyicileriyle konusur: “iceriye siipiirge

acacaktim ama neyse dedim onu sonra yapayim. Ilk énce camasir katlayayim. Sonra bir makine daha

s

camasir atayim. Hatta neden once ¢amasir atip sonra katlamaya baslamadim acaba...’

P Pl ) 446/11:32

Kaynak: F50-23/01/20

Gorsel 4-9 Oya cekim yaptigi odaya girerek; “merhabalar giizellerim. Hepiniz hos geldiniz, sefalar
getirdiniz hayatim” der. Bu ¢ekim izleyicileri odada oturup ev sahibinin gelmesini bekleyen bir misafir,

dost, akraba haline getirir.

st
A\ (BT |

<) 0:01/28:21

Kaynak: C52-17/03/20

Ote yandan kadinlarin vlog pratikleri araciligi ile kurduklar1 yeni sosyal iliskiler yalnizca

yorumlara dayali takipei iligkilerini kapsamaz. Diger vloggerlarla gelistirilen iliskiler,
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takipgilerle yiiz yiize bulusmalar, reklam ve is birligi anlasmalarina paralel olarak
katilinilan — ve kimi zaman sektordeki profesyonellerle bir araya gelmeyi de iceren-

etkinlikler bu anlamda vloggerlarin sosyal aglarinin genislemesine 6rnektir.

Ikinci olarak; izleyiciler/ takipgiler ile kurulan iletisimsel/ sosyal iliskiler yakinlik hissinin
gelistirilmesi ile birlikte duygusal baglara doniisiir. Daha 6nce deginildigi gibi buradaki
sanal yakinlik hissi; sosyal aglarin sosyal/iletisimsel yonleri ile ticari yonleri arasinda biri
ara-alan’da, hem takipg¢ilerden edinilen duygusal destek ve motivasyona erismenin hem
de ticari basar1 kazanmanin bir yolu haline gelmektedir. Aynt zamanda kadin
vloggerlardan beklenen yakin, samimi iligkiler kurma, kendini agma, anag bir ¢evrimigi
benlik sunma beklentileri ile birlikte islemektedir. Bunlarla birlikte vlogger ve takipgiler
arasindaki yakinlik duygusu, vlogger kadinlarin kendileri i¢in 6nemini defaatle tekrar
ettikleri bir olgudur. Bu olgu aynm1 zamanda takipgileri aile/arkadas sdylemi igerisinde
konumlandirmanin bir sebebi olarak karsimiza ¢ikar. Takipgilerle kurulan yakin baglar
onlar1 kamusal alandaki anonim kimlikler olmaktan ¢ikararak aile sinirlari igine dahil
edilmelerini saglar. Ornegin Fulya nin takipgilerine ydnelik su szlerinde oldugu gibi;
“Beni o kadar iyi taniyorsunuz ki. G6ziimiin bakisindan, davranigimdan, mimiklerimden . Ailem
olmussunuz. Yani annem beni nasil taniyorsa ya da esim, cocuklarim. Moralimin bozuk oldugunu,
cantmmn sikkin oldugunu, mutlu oldugumu. Sizler de beni dyle tantyorsunuz.” (E22-11/02/22).
Aile/arkadaglik sdyleminin daha once vloglarin mahremiyet sinirlarina agsmasina iliskin
endiseyi gideren bir yani oldugundan s6z edilmisti. Bununla beraber bir diger islevi ise
vloggerlarin takipgilerinden edindigi ilgi, deger ve destegi isaretlemesidir.*? S6z konusu

destegin maddi ve manevi yonleri kapsamasi, aile kavramimin Tirkiye’de kisinin

2 Tzleyicilerin/takipgilerin ev vloggerlaridan ne edindigi ne tiir destekler aldigi, hangi motivasyonlarla
izlemeyi surdiirdiikleri yukaridaki saptamayi tamamlamasi gereken diger bir olgudur. Ancak c¢aligmanin
smirlarmi agtigi i¢in bunu yalnizca bir soru olarak not edebiliyorum. Yine de vloggerlarin anlatilarinda
onlarin da izleyicilerin yalmizlik duygusunu giderdigine iliskin veriler yer almaktadir ve bu, izleme
motivasyonlarindan biri olarak saptanabilir. Ornegin Tiilin bir izleyicisinin yorumunu sdyle aktarir; “dedi
ki ‘yani artik temizligi, makyaji, yemegi hepimiz bir sekilde ogreniyoruz. Bir sekilde buluyoruz ama
komsudur, akrabaduw;, arkadastir insan artik giivenemiyor. Sohbetini dinleyecegim biri yok yani en azindan
senin sohbetini dinliyorum. Bu beni ¢ok motive ediyor. Huzur buluyorum sen sohbet ederken’diyor.” (F39-

26/01/19)”
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ekonomik ve sosyal olarak ayakta kalabilmesi i¢in temel bir dayanak olarak goriilmesi ile
birlikte diisiiniildiigiinde vloggerlarin takipgilerini neden aile kavrami ile tanimladiklari
anlasilabilir. Ote yandan bu destegin vloggerlar i¢in deger, saygmlik ve dzgiiven gibi
unsurlan gelistirdigi de goriilmektedir. Ornegin Ferda’nin su sozlerinde goriildiigii gibi;
“Ben Instagram ve Youtube’dan sonra sunu fark ettim. Daha dnce daha az 6zgiivenli, toplum i¢cinde
kendini fazla ifade edemeyen bir insanmigim. Su anda daha ayaklar1 yere .basan, daha kendine
giivenen, daha 6zgiivenli, daha ne istedigini bilen bir (ben) olustu.” (B15-26/01/19)
Vloggerlarin takipgilerinden/izleyicilerinden olumlu yorumlar almalari, takdir edilmeleri,
ornek gosterilmeleri s6z konusu deger ve sayginlik duygusunu arttirir. Bu anlamda
olumlu yorumlarin kadinlar1 daha fazla vlog ¢ekmek konusunda motive etmesi siklikla
karsimiza ¢ikan bir ifadedir. Bu motivasyon iligkisi ayn1 zamanda ev vloggerlarinin
cevrimici benlik sunumlarinda izleyici yorumlarinin ve bu dogrultuda makbul bir ev
kadini, es ve anne olmaya iliskin norm ve ideallerin 6nemli bir etken olarak isledigini
gosterir. Bu baglamda izleyiciler tarafindan olumlanan ve takdir edilen yonlerin 6ne
cikarilmasi, elestirilen yonlerin tdrplilenmesi ve/ya gdsterilmemesi egiliminden s6z
etmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda cevrimi¢i sahada insa edilen benlik bigimlerinin
cevrimdisi yasami bicimlendirdiginden de séz edilmelidir. Ornegin Géniil’iin vlioglarma
gelen yorumlara paralel bigimde yasamak {izere ailesini uyarmasi bu konuda bir 6rnektir;
“Sizler bize giizel aile lakabini koydunuz. Gergekten eee... normalinde en ufak bir seyde bile,
birbirimizle konusurken en ufak bir sikinti oldugunda bile, hani yanlig bir kelime oldugunda
¢ocuklarim arasinda olsun esimle benim (aramda olsun), biz giizel aileyiz bunu unutmayimn
diyorum. Sizler bize o farkindalig1 yasattiniz. Allah sizden razi olsun.” (H19-30/11/20).
Ugiincii olarak; ev vloglar kadimlarin diisiincelerini ifade ettikleri, giindelik yasamlarinda
olan olaylardan, planlarindan, karar ve kararsizliklarindan, dertlerinden bahsettikleri,
kimi zaman izleyicilerine akil danmistiklar: bir alan islevi goriir. Bu paylasim sahasi bir
taraftan mahremiyet g¢ercevesiyle, bir taraftan da olumlu-enerjik c¢evrimici benlikler
sunma beklentisiyle sinirlanir. Zorlu, ¢etrefilli konularin ifade edildigi videolarda siklikla
kurgu yoluyla kesmeler goriinlir. Cekim sirasinda anlatilabilir olanlar sonradan
otosanstire ugrar. Bu, en ¢ok climlelerin yarida kesildigi, s6ze devam edecekmis izlenimi
veren ses tonuna ragmen anlatinin durdugu, climlelerin bir sonuca baglanmadig:
ifadelerle hissedilen bir otosansiir halidir. Ayn1 zamanda bazi videolar yayinlandiktan

sonra gizlenir, yorumlar silinir. Dertler hizlica anlatilmaya ¢alisilir ¢ilinkii izleyicilerin
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sikilmasi istenilmez... vb. Ancak tiim bu kisitlamalara ragmen ev vloglar1 kadinlar i¢in
bir ifade ve iletisim sahasi olmay siirdiiriir. Bu anlamda 6zellikle basliginda “dertlesme”
gibi kelimelerin yer aldig1 videolar, vloggerlarin takipgileriyle “daha agik” konusacagini
isaret eder, bu videolar ayn1 zamanda vloggerlarin ¢evrimig¢i benlik sunumlarina iligskin
gercek/6zglin ve samimi bir izlenim edinilmesini saglar. Gergekten de bu videolara
bakildiginda vloggerlarin hayatin gilindelik, rutin, cogunlukla pozitif olarak yansitilan
akisindan ayrilan konulardan bahsettikleri goriiliir (En yaygin haliyle; hastalik, ayrilik ve
kayiplara iligkin konular). Bu videolar yoluyla benzer deneyimler yasamis olan
izleyicilerle iletisim kurabilmek, anlasildigini ve desteklendigini hissetmek vloggerlar
acisindan onemli manevi edinimler olarak karsimiza ¢ikar. Ornegin Aylin’in
bosanmasinin ardindan ¢ocuguyla hayatini tekrar diizene sokma cabasi igindeyken
izleyicileri ile dertlestigi bir boliimden sonra sdyledikleri bu konuda 6rnek niteligindedir;
“...Simdi balkonda konustuklarimin ne kadarini sizinle paylasirim, editte ne kadarini keserim
bilmiyorum ama orada oturup birileriyle konusmak bile bana ¢ok iyi geliyor. O yiizden nedensiz
cok tesekkiir ediyorum size. Ozellikle yorum atip, like atip, her videoma gelip destek olan,
gercekten boyle géziime asina olan takipgilerim var. Siirekli oradasimiz yani anladin mi? Sirekli
oradasiniz, 6zellikle bir kitle. O ylizden ¢ok minnettarim, ¢ok tesekkiir ederim. Hig kimsem olmasa
bile acip su kameray1, sesimi burada konusabiliyorum ve bunu yaparken ¢ok rahat hissediyorum
kendimi. Ciinkii s6yle ki, benim kitlemin zaten %85-90’1 kadin. Belki %90’ indan fazlasi kadin ve
beni anladiginiz1 diisiiniiyorum birgok konuda. Ozellikle bosanmis kadinlar da var ya da esini
kaybetmis kadinlar var, yalniz yasayan kadinlar var, evli olsa bile yalniz kalan kadinlar var, esleri

gurbette olan, kendileri gurbette olan. Beni anladiginizi bdyle yorumlarda da goérdiigiim igin,

hissettigim igin de ¢ok rahat hissediyorum kendimi birgok konuda sizlerle konusurken. Bu yiizden

bl

cok mutluyum, béyle bir platformda oldugum icin. Sizlerle birlikte oldugum icin cok mutluyum.”

(D62-15/08/23).
Buraya kadar izleyiciler/takipgiler ile kurulan iliskilerin vloggerlar agisindan olumlu,
yalmzlik duygusunu gideren, sosyal aglar1 genisleten, duygusal baglar kuran, destek ve
motivasyon saglayan, deger, sayginlik ve 6zgiiven duygusunu arttiran, ifade ve paylasim
alan1 yaratan yonlerine deginildi. Bu olumlu yonlerle birlikte bu iliskiler kimi zaman
vloggerlar lizerinde olumsuz, sorgulayici, kisitlayici etkilerde bulunur. Kullanilan aile
metaforunun hakkin1 verir sekilde izleyiciler/takipgiler yorumlar aracilifiyla vloggerlarin
hayatlari, iliskileri, evleri hakkinda sorular sorar, fikir belirtir, elestiri yaparlar. Bu

anlamda ekrana yansiyan her sey; vloggerlarin nasil goriindiigii, ev islerini nasil yaptigi,
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nasil misafir agirladigi, parasini nasil harcadigi, hangi akrabalar/yakinlar ile ne siklikta
gorilistiigli, nasil bir es ve anne oldugu gibi birgok konu sorgulanmaya, elestirilmeye,
tenkit edilmeye acgiktir. Ekranda goriilenler ve goriilmeyenler iizerinde yapilan ¢ikarimlar
vlogger’in izleyicilerine agiklamak zorunda oldugu seylere doniisiir. Bu noktada
Goffman’in saptamalar1 c¢alisma ac¢isindan yararli goriinmektedir. Goffman kisinin
cevresindekilerin o kiside sahit olduklar1 ifadeleri iki kisma ayirdigini belirtir; “kisinin
istedigi gibi idare etmesinin daha kolay oldugu, biiyiik 6l¢lide sézel ifadelerini kapsayan
kisim veya pek umurunda olmayan ya da {lizerinde pek denetim sahibi olmadigi, biiyiik
Olciide yaydigi ifadelerden olusan kisim”. Cevredekiler kisinin denetlenemez ifadelerini
denetlenebilir ifadelerinin dogrulugunu kontrol etmek amaciyla kullanabilmekte, boylece
iletisimde sahitler lehine bir asimetri olusmaktadir. (2020) Ev vloggerlar
diisiiniildiiglinde denetlenebilir ifadelerin yalnizca s6zel ifadeleri kapsamadigi, yayin
oncesi kurgulanan goriintiiler sayesinde sozel ya da sozsiiz ifadelerin, goriintliiye giren
eylem ve ortamlarin diizenlendigi, denetlenemez ifadelerin yayinlanmayarak vlogger
lehine bir iletisim asimetrisi olusturuldugu sdylenebilir. Ote yandan vloglarda
denetlenemez olan ve takipgiler tarafindan sorgulandigi goriilen bazi unsurlar goze
carpar: vlogger kadinlarin aile liyeleri, akrabalari, arkadaslari ile olan iligkileri bunlardan
en ¢ok karsilasilanidir. Vlogger’larin eslerinin ¢ogu zaman vlogger’in ¢evrimigi benligini
tamamlayici bir islev edindigi gortiliirken vlogger’in hayatinda yer alan baska bireylerin
(kardesler, esin anne babasi, arkadaglar gibi) vloggerin benliginin takipgiler tarafindan
sorgulanmasint saglayacak doneler igerebildigi goriilmiistiir. Bu baglamda giindelik
hayatin sunumuna dahil olan bu bireylerle iliskilerin vlogger’in denetleyemedigi bir ifade
sahas1 olusturdugu sdylenebilir. Bu alanda aile tiyeleri ile iliskiler, 1y1 bir kardes-gelin-
arkadas ol(ma)manin yam sira, rekabet, kiskanclik, mutsuzluk gibi olgularin goriiniir
olabildigi az sayidaki alanlardandir. Vlogger her ne kadar olumlu bir ¢evrimigi benlik insa
etse de evine gidip gelmeyen kayinvalidesini, daha dnce videolarda siklikla goriiniirken
kaybolan arkadasini, baska sosyal medya platformlarina artik birlikte fotograf koymadigi
kardesini gizleyemez/ bu yoklugu denetleyemez ve kisa siirede takipgilerin bu yoklukla
ilgili sorularina maruz kalir. Bu sorulara, sundugu ¢evrimigi benlige uygun bigimde cevap
verme yiikiimliiliigii ile karsilasir. Bu noktada kayinvalide/kayinpeder yoklugu bir gelin
olarak vlogger’in sundugu makbul benlik sunumunu sorgulatirken, kardes/arkadas

yoklugu -o6zellikle kardes ve arkadas da youtuber ise- kiskanglik ve rekabet unsurlarini
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cizilen pozitif imajin i¢ine yerlestirir.

Izleyici yorumlarinda vlogger’m 6zel hayatina, kisisel sinirlarma ve kisilik haklarina
yonelik ihlaller de s6z konusudur. Bu konuda 6ne ¢ikan 6nemli bir 6rnek vloggerlara ayip
ve/ya giinah oldugu gerekcesiyle sézlii miidahalelerde bulunulmasidir. Bu baglamda; sol
elle yemek yemek (A29-04/01/21), protez tirnak yaptirmak (J53-12/04/22), bikinili
goriintiilenmek (F24- 14/07/17), ‘fazla’ giilmek, yeterince agirbaslt gériinmemek (L35-
11/12/23), (I30- 20/01/21) ve tesettiirden ¢ikmak (B71- 11/09/23) vloggerlarin
takipgilerine agiklamak zorunda kaldig1 bedensel goriiniim ve pratikleri 6rneklemektedir.
Vloggerlar bu miidahalelere agiklama yapmak, tartismak ve reddetmek gibi bir dizi farkli
kars1 tepki gelistirmislerdir. (Ancak sOylemsel olarak dini ¢ergceveden c¢ikilmadigi
belirtilmelidir) Bunlarla birlikte bazi1 esyalar ve nesneler de benzeri miidahalelerin
gerekgesi olabilmektedir. Ornegin; icilmese de arka planda goriilen icki sisesi (K9-
04/07/19), yilbas1 agaci (B76-02/01/24), geyik kafasi(C75-13/06/22), kadin figiirii
heykeli (N11-19/11/21) gibi nesneler evde bulunmalarinin glinah oldugu yoniinde
uyarilan vloggerlarin haklarinda aciklama yaptig1 nesneler arasindadir. Bununla birlikte
fotograflar “Islami agidan uygun diismemesine” (Kurt, 2021) ragmen muhafazakar bir
hayat tarzin1 goriiniir kilan vloggerlarin evlerinde de karsimiza ¢ikar. Fotograflar
konusunda dikkate deger bir konu, basortiilii vloggerlarin basi agik (6rnegin diigiin
fotografi gibi) fotograflarinin izleyicilere gosterilebilmesidir. Bu, izleyicilerin tenkit eden
yorumlarmi beraberinde getirmekle birlikte, sacin bedenden ayri bir bi¢imde goriiniir

olmasi vloglarda belirsiz bir alan yarattryor gibi goriinmektedir;
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Gorsel 4-10 Goniil kesilmis sacint gosterirken tedirginlik duyar, “...bir de burada bir sey var simdi
gasterirsem yine elestiri alirim belki ama artik gelmis ge¢cmis gitmis, bende de degil. Eviilik resimlerimize
de sdyleyenler oldu. Bu da benim sa¢im canlar. Eviendikten bir hafta sonra kestigim o biiyiik sagim.
Gegenlerde sey duydum haberlerde bir kilo... Tiirklerin sa¢i ¢ok degerliymis gibisinden. Ben hani hatira
diye... (Oglum) diyor ki ‘anne bunu niye sandiga koydun?’. Annemler koyard: saglarmni béoyle kiigiik

>

kesilmiy ... Tabi bu kocaman béyle. Sagim o zaman ¢ok biiyiiktii. Ben de yine saklyyorum.’

H P G » o 827/1558

Kaynak: H22-25/12/20

Ozetle, makbul kadinlik ideallerine dayali bir alan olarak ev vlogosferinde dzellikle anag
ev vloggerlarinin benlik sunumlarina yonelik dindar ve muhafazakar beklentiler oldugu,
ancak ayip ve giinah olan yiiklenen pratiklere ve nesnelere iligskin ¢evrimi¢i bir tartisma
sahasinin isledigi ve bu beklentilerin vloglar boyunca tartigilarak, agiklanarak, miizakere

edilerek tekrar tekrar kuruldugu goriilmektedir.

Izleyici/takipgi iliskilerinin olumsuz ydnleri arasinda kiifiir ve hakaret iceren yorumlarin
varligint da belirtmek gerekir. Bu dogrultuda vloggerlarin Youtube’da igerik iiretmeye
baslamay1 diisiinen takipgilerine verdikleri 6giitler arasinda en sik goriilenlerden biri;
“kotii yorumlar1 umursamamaya, dikkate almamaya” yoneliktir. Vloggerlarin vlog
pratikleri boyunca bu konuda caba sarfetmektedirler. Olumsuz yorumlart silmek,
gormezlikten gelmek, yorumlara yonelik agiklamalar yapmak, yorumlarin gelecegini
tahmin ederek Onceden agiklama yapmak, yorumlarin gelmesini saglayacak seyleri

yapmamak veya goOstermemek, kurgu sirasinda sansiirlemek gibi seyler kadinlarin
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olumsuz yorumlarla bas etmesine yonelik farkli stratejileri olarak karsimiza ¢ikar. Elbette
dogrudan hakaret etmeye yonelik yorumlar vardir ve vloggerlar bu yorumlar
digerlerinden ayirir. Ancak bu ¢alisma agisindan 6nemli bulunan yorumlar ve bu yorumlar
araciligiyla kurulan iligkiler, vloggerlar1 bir yandan bir destek ve dayanigma iligkisi
kurarken diger yandan sorgulama ve tenkite agik hale getiren, bu haliyle vlog pratiklerini
ev vloggerlari i¢in ayni anda hem destekleyici hem de kisitlayici bir gerceveye oturtan
iliskiler iizerinedir. Bir sonraki boliimde bu ¢ok yonlii baglar annelik temasi tizerinden
analiz edilmektedir.

4.3.6.1 Destek/dayanisma ve sorgulama/elestiri arasinda: Anneligin ilk donemlerinde

vlogger-izleyici iliskileri

Vlogger-izleyici iligkilerinin olumlu ve olumsuz etkilerinin bir arada nasil
deneyimlendigine iliskin gii¢lii bir 6rnek ev vloglarinda anneligin gosterilmesi tizerinedir.
Annelik vloglarda bir¢ok sekilde goriiniir olur ancak burada bir 6rnek olarak, yeni dogum
yapan vloggerlarin anneligin ilk dénemlerinde takipgileri ile nasil iliskilendikleri ele
almacaktir. Annelik, kadinlar arasinda deneyim aktarimi ve tavsiyelerin yogun olarak
verildigi bir siliregtir. Benzeri bir manzara ¢evrimici saha i¢in de gecerlidir. Youtuber
anneler {izerine yaptig1 aragtirmada Kizilkaya (2018), youtuberlar ve takipcileri arasinda
annelik bilgi ve deneyimine dair yogun bir etkilesim ve dayanigma ag1 oldugunu belirtir.
Ancak bu kez ge¢miste Ozellikle kusaklar arasi aktarimlardan farkli olarak, annelik
deneyiminin aktarimi sosyal paylasim aglariyla bigim degistirerek kusaktaslar tizerinden
devam etmektedir. Ev vloglar1 sahasinda da annelige iliskin takipgilerle vloggerlar
arasmda yogun bir bilgi-deneyim aktarimi vardir. Ote yandan yeni anne olan vloggerlara
odaklanmamin sebebi, bu donemin vloggerlar agisindan 6zellikle karmasik duygularin
ifade edildigi bir nitelik tasimasidir. Bu donemde heyecanli, yorgun, acemi ve kirilgan
goriinen yeni anne olmus vloggerlar annelige iliskin karmagsik duygularinmi izleyicilere
aktarmakta ve onlardan bir¢cok yorum ve tavsiye almaktadirlar. Bu vloglarda anne olmaya
iliskin bir¢cok konudan sz edilir; normal ve sezaryen dogum, dogum sirasinda yasanan
ac1 ve agrilar, doguma giderken alinmasi gerekenler, lohusalik depresyonu, emzirme ve
bebegin beslenmesi, hamilelikte alinan kilolar bunlar arasinda sayilabilir. Bu baglamda
ozellikle gebelige ve doguma iliskin deneyimlerin konusulmasi, mahrem sayilan bedensel
bilgi ve deneyimlerin sosyal medya anlatilar1 yoluyla kamusal alana a¢ilmasi anlamini da

tasimaktadir. Ote yandan lohusalik depresyonuna iliskin anlatilar, vlogger kadimlarin
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takipgileriyle paylastiklari, annelige iliskin korku ve kaygilar1 da goriiniir kilarak bir tiir
ifade ve dayanisma iliskisi ortaya cikaran kesitler olarak goriilebilir. Ornegin ilk kez anne
olan Pmar bebegini emzirmeye calistig1 bir sirada, igeride esi ve annesi bebegin iizerini

degistirirken kamera karsisina gecer ve izleyicileri ile konusur;

“Selam, su an ruh halim hic iyi degil. (Giiliilyor) Tam bir lohusa psikolojisindeyim. Bu anim1 da
size ¢ekmek istedim. (...) Su an boyle garip hissediyorum ya bilmiyorum. Hani yeterli geliyor
muyum acaba? (Aglamaya bagliyor) Yanlis bir sey yapiyor muyum falan diye... Siikiir bir sikinti
yok ama bir sikint1 var mu falan diye ¢ok kaygilaniyorum. Ki normalde asla pimpirik yapmiycam
falan diyordum. Bu arada biraz uyudum uyandim iyi geldi. Su anda saat ¢ok ge¢ degil. Bir
emzirdim. Su an agliyor. Tekrar getirip bir emzirmeyi deniycem. Oyle bunu da sizinle paylasmak
istedim yani. Garip. Siirekli agliyorum bdyle. Bilmiyorum benim gibi olan var mu, bir tek ben mi
boéyleyim? Cok mu abartiyorum bu durumu? Belki de ¢ok abartryorumdur. Mesela besledikten
sonra kustugu zaman canim ¢ok sikiliyor. Ya da gazini ¢ikaramadigim zaman... Beceremiyorum
¢linkii bazen. Hani yardimci olamiyorum ona o anda ve kendimi ¢ok garip hissediyorum. Simdi
elimi yiiziimii yikiycam, toparlanicam ve iceri gecicem. (Igeriden Pimnar’ye sesleniyorlar)
Geliyoruum... Inek gelsin diyorlar. (Giiliiyor) Altin1 degistiriyorlar simdi hani su an elim ayagim
titriyor, o yiizden. Iyi ki annemler falan yanimda, destek oluyorlar. (Esi iceriden sesleniyor) Esim

diyor ki kiminle konusuyor, arkadaglarimla konusuyorum (Giiliiyor).”(G36-06/03/23)

Ana akim medya iletilerinde 6ne ¢ikan, (yalnizca) mutlu anne figiiriiniin aksine Pinar’in
sozlerinde beceriksizlik, kaygi, can sikintis1 gibi hisler de ifade olanagi bulur. Takipgileri
ise Pmar’in bir aglayip bir giildiigii, iyi hissetmedigi anlarina ortak olan arkadaslar
konumundadir. Dogumdan sonra olumsuz duygu ve deneyimlerden bahseden bir diger

vlogger ise Aylin’dir;

“Hicbir zaman miikemmeliyet¢i bir tavir karsilamiyorum burada ve olani seffaf bir sekilde
paylasmaya calistyorum. Ama tabi ki sizin modunuzu her zaman diisiirmemek i¢in daha giileg,
daha enerjik, daha giizel seylerden bahsederek geciriyorum bu vloglart ama bugiin o vloglardan
biri olmayacak sanirim. (...) Kendimin eskisi gibi olmadigini ben de fark ediyorum. Ben de her
dakika boyle sen sakrak, gamsiz, yarinini diisiinmeyen... ben 0yle bir tiptim, ¢ok acik ve net. Ben
ne birikim yapardim, buldugumda harcardim, buldugumda yerdim, yarina kalsin yemek derdim
olmazdi. Giinliikk yasardim yani. (...) Ben hamile kalana kadar yarinimi diistinmedim yani. Tiim
bunlarin sonucu olarak evet arkadaslar, psikolojik olarak mental olarak dolu, yogun ve yorgun
hissediyorum ama bunlarin hepsini bir glinde diizeltecek bir sihirli degnek yok elimde. (...) Daha
iyi hissetmek i¢in, daha iyi olmak i¢in emek veriyorum arkadaslar. Ailem i¢in, evim igin, gocugum
icin, kendim igin... hepimiz bdyle degil miyiz? Biz kadinlar olarak zaten inanilmaz emektar,

inanilmaz fedakar insanlariz ve rabbim verdigimiz emeklerin kargiligin1 bulmayi nasip etsin.” Bu
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tiir anlatilar bir yaniyla vloggerlarin daha gercek ve samimi bir izlenim veren
cevrimigi benlikler sunmasina hizmet eden stratejik yaklagimlar, ayni zamanda da
Rodney vd.nin (2017) ifadesiyle “kusurlu ve kusursuz bir kadin figiiriine” yonelik
bir tiir “ayarlama” olarak diisiiniilebilir. Ayn1 zamanda, bu anlatilarin ardindan son
kertede kadinlarin anne olmaktan ne kadar mutlu olduklarini vurgulamak zorunda
hissettikleri goriiliir. Ancak yine de kadmlarin anneligi olumlu ve olumsuz
duygularla, ¢ok yonlii, karmagik ve degisken hislerle deneyimlediklerini sosyal

aglarda paylasmalarmin 6nemli bir ifade olanag1 yarattig1 6ne siiriilebilir.* 44

Bununla birlikte anneligin bu ilk doneminde vlogger ve izleyiciler arasindaki iletisimin
agirliklt bir yonii tavsiye alip vermeye dayanir. Yeni anne olan vloggerlarin aligveris
tercihleri, ihtiyaclar, genel tavsiyeler gibi konularin yam sira 6zellikle meme reddi,
memeden kesme, uyku egitimi gibi zorlandiklar1 anlasilan siireglerde takipgilerinden
tavsiye ve destek aradiklar1 ve bu konularda edindikleri tecriibeyi aktardiklar1 goriiliir. Bu
anlamda vlog pratikleri yeni anne olan vlogger kadinlar agisindan takipgileri ile hem
deneyim aktarimi ve tavsiye alma-verme hem de duygularin paylasilmasi anlaminda

onemli bir yer edinmektedir.

Son olarak takipgi/izleyici yorumlariin, yeni anne olan vloggerlarin anneligi takdir
edilen, kutlanan, degerli hissettiren bir statii olarak deneyimlemesini saglayan bir yani
vardir. Anneye, bebege, aileye yonelik ovgii dolu yorumlar kadinlarin anneligi bir
mertebe olarak, ¢cevrimici bir topluluk tarafindan takdir edilen bir bi¢imde {istlenmesine
imkan verir. Bu noktada anne’nin tiiketici rolii ekseninde cesitli reklam ve is birligi
anlagmalariin yapilabilmesi de vlog pratiklerini yeni anne olan vloggerlar i¢in olumlu

bir siirece dontistiirtir.

43 Bu ifade olanaginin izini vloglarin énciisii sayilan bloglara yonelik olarak siirmek miimkiin. Bloglar
iizerine ¢alisan birgok arastirmact, annelik bloglarinin, geleneksel medyada yer aldiginin tersine, ‘iyi anne’

ideolojisini aktif bir bigimde reddettigini belirtmektedir. (Giil Unlii,2021)

4 Aylin’in s6z konusu videosuna gelen yorumlara iliskin bir gdzlem olarak; dogum sonras: hislerin ¢ok
yonlii sekilde paylasilmasi izleyicilerden bazilarmin kendi olumsuz hislerinden bahsetmesine olanak
vermistir. Ancak bu durum bir tiir ortak biling yaratmaktan ¢ok hem vlogger’1 haline siikretmeye zorlamig

hem de yorum yapanlar acisindan daha ¢ok bir i¢ci dokme, rahatlama islevi edinmis gibi gériinmektedir.
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Olumlu olarak nitelendirilebilecek bu yonlerin yani sira, vlogger kadinlarin annelik
stireglerini paylasmalar1 ¢esitli olumsuz deneyimlere de sebep olur. Giindelik yasamin
vloglanmasi ekseninde ekrana yansiyan annelik, goriinmeyen bakim emeginin goriiniir
hale gelmesi anlamina gelse de aymi zamanda elestiriye acgik bir zemin demektir.
Vloggerlar takipgilerinin annelik yapma bigimlerine yonelik elestiriler ile bas etmekte
giicliik ¢ektiklerini ifade ederler. Ornegin Tiilin ikinci ¢ocuguna hamile iken siirdiirdiigii
vloglarina aldig1 elestiriler sebebiyle ara verir. Bir siire sonra geri dondiiglinde bu durumu
sOyle aciklar;

“Ben vlog ¢ekmiycem diye bir video ¢ekmistim hamile oldugum zamanlarda. E biliyorsunuz

hamilelikte de duygu gecisleri ¢ok hizli oluyor, degisiyor falan. Anneligime, ¢ocuklarima,

sevdiklerime, esime, aileme kotii gelen higbir yorumu hazmedemedigimi ve o elestirilere agik

olmadigim fark ettim o donemde. Vlog ¢cekmemeye karar verdim.” (F18-30/11/16).
Sinem ise bebegini vloglarda gdstermeme karari alir;

“Zaten beni yeterince elestiriyorsunuz, ailemi, evimi, aligveris yapmami, esimi elestiriyorsunuz.
Ama tabi ki is ogluma geldigi zaman bunu kaldiramam ve burada saygisizlik yapmak istemiyorum,
tislubumu bozmak istemiyorum. O yiizden de (oglumu) géstermeme karari aldim. Her zaman bunu
diyorum zaten, Youtube ve Instagram kitlesi ¢cok ama ¢ok farkli arkadaslar. Herkes ¢ok bilmis,
herkes miikemmel anne, herkes yani kimse size fikrinizi sormadigi siirece bence fikrinizi
belirtmeyin arkadaglar.” (K19-16/03/22). %°
Ote yandan anneligin vloglarda gosterilmesi takipgilerden vloggerlara yonelen bir dizi
sorgulamay1 da beraberinde getirir. Kimi zaman ekranda goriilen seyler sorgulanir, kimi
zaman ise vlogger heniliz yorumlar gelmeden kendini agiklamaya g¢alisir. Ancak her
sekilde anneligin yogun bir sorgulama altinda oldugu anlasiimaktadir. Ornegin Sinem

yaptig1 aligverisi gosterirken hazir mama almasini agiklamak zorunda kalir;

“Evet bunlar pek saglikli seyler degil paketli {irlin ama yani her giin giinde on kere yedirecegimiz

4 Burada Sinem’in Youtube’daki izlerkitleyi Instagram’dakinden ayristirmasimin énemli bir sebebi
Youtube’un vloggerlarin annelik yapma bigimlerine iliskin daha uzun siireli igerikler yayinlamasina imkan
vermesi sonucunda vloglarin, Instagram ve Tiktok gibi platformlarda yayinlanan kisa video iceriklerinden
daha az yapilandirilmis icerikler haline gelmesi olabilir. igerigi olusturan eylemler ve arka plan diger igerik
tiirlerine oranla daha spontane bir nitelik edindigi ve giindelik hayat ¢cok yonlii bicimde ekrana tagindigi

icin elestirilebilir daha ¢ok seyin goriiniir oldugu 6ne siiriilebilir.
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seyler degil sonucta. Haftada bir kere iki kere yemesinden bence higbir sey olmaz arkadaglar.”

(K21-06/06/22).
Ya da Pinar bebegini annesine birakip esiyle disar1 ¢cikmasini agiklamak durumundadir;

“Toplamda iki saatlik bir disar1 ¢ikma s6z konusu. Besledim, doyurdum (oglumu). O yiizden
rahatim. Yedek besinimiz de hazir. Bir sey olursa annemle (kiz kardesim) verecekler. Su anda
annemle kiz kardegim oglumun baginda. Bu arada az once story attim anne baba saati diye. Uzun
bir yolculuk ya da uzun bir disart ¢ikma s6z konusu degildi ama bebegi hemen birakip nereye
gidiyorsun diye yazanlar olmus. Bence anne babalarin da buna ihtiyaci var. Ufak bir bir saat ya da

bir buguk saatlik nefes alma bence ne bebege ne de bize zarar vermez.” (G37-09/03/23).

Ote yandan Aylin’in 6rneginde erkegin/babanin bebege bakim emegi vermesi anneyi

sorgulayan ve elestiren bir seye doniistir;

“Diinkii videoya yaptiginiz yorumlarla ilgili bir sey sdylemek istiyorum. Diinkii videoda (esime)
sorumluluk bindiginden bahsediyorum. Isten geldikten sonra bazen (kizimiz1) yikadigindan, bazen
bulagiklar1 yikadigindan, bana yardimci oldugundan s6z ediyorum. Ve buna sey olarak da, cevap
olarak da bazi arkadaslar sdyle yorumlar yazmiglar: iste ‘biz nasil yapryoruz? Bende iki tane cocuk
var, li¢ tane ¢ocuk var. Esime hicbir sey yaptirmryorum. Neden esin gelene kadar biitiin isleri bitirip
de esine dinlenmek i¢in zaman vermiyorsun, firsat vermiyorsun?’ tarzinda yorumlar gelmis. (...)
Biz her zaman deriz ya hani kadin erkek esittir, hayat miisterektir, hayat paylastik¢a giizeldir diye.
Her seyi birlikte paylasiyorsak sorumluluklari neden paylagsmiyoruz birlikte? Ki ben o videoda da
sOyledigim gibi ben (esimle) evleneli bir ay sonra dort sene olacak. Ben zaten 3,5 sene hamileyken
de dahil olmak iizere, hatta o bana niye yapiyorsun ben isten geldikten sonra yaparim dedigi halde
birgok isi ben kendi kendime yapiyordum ki takip edenler, eskiden beri beni taniyanlar bilecekler.
Ben zaten her isi kendi bagina yapan, yani evdeki masalar1 dolaplari tek basina monte eden bir
insanim. Su anda bunu yapamamamin sebebi kii¢iik bir bebegim olmasi ve bu kiiciik bebegime
tim efor, enerji... bunun hepsini kendi bebegime vermis olmam. Yani tabi ki evde camasir
yikaniyor, bulasik yikaniyor, ben kahvalti ediyorum, iste (bebegin) mamalarini hazirliyorum. Evde
zaten bir siirll is oluyor. Ev siipiiriilityor, kiyafetler iitiileniyor, yemek yapiliyor. Bunlar1 zaten giin
icinde hem ben yapip hem de (bebekle) ilgileniyorum zaten ama aksam ee bir de neden
yikamiyorsun (esin) gelmeden 6nce diyenler olmus, (bebegin) rutini var arkadaglar. Her aksam
yediden sonra yikaniyor ve (esim) de alt1 bugukta geliyor eve. Yani yediden sonra yikanip sekize
kadar masajlanip dokuz sularinda uyuyor. (Bebegin) rutini bu sekilde. Yani su an (bebek) bizim
hayatimizdaysa, ikimizin de ¢ocuguysa o zaman tabi ki de sorumluluklar1 paylasicaz. Dedigim
gibi ben giin icinde de galisiyorum zaten. Video c¢ektigim zaman video ¢ekiyorum, video

montajliyorum. Hani giinliik biitiin islerimin disinda bu tarz islerim de oluyor.” (D14-05/09/19).

Aylin’in s6zlerinde goriildiigii gibi bakim emeginin vloglar araciliiyla goriiniir olmasi
ve bu dogrultuda erkegin emeginin goriiniir hale gelmesi durumunda, ataerkil bir
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yaklagim ile kadinin ¢evrimigi benliginde es ve anne olma roliinlin sorgulanmasi séz
konusudur. Kadinlara yiiklenen ev isleri ve bakim emegi sorumluluklarmin yeterince
yerine getirilmediginin diisiiniilmesi vloggerlarm elestirilmesine yol acar. Ote yandan
vlog pratiklerinin bir is disiplini igerisinde siirdiiriilmesi gerekliligi hatirlandiginda yeni
anne olan vlogger kadinlardan her alanda yogun bir emek harcamasinin beklendigi
goriiliir. Ev isleri ve bakim emegi kadinlarca siirdiiriiliirken ayni1 zamanda sosyal medya
emeginin de eskisi gibi devam ettirilmesi beklenir. (Aksi halde sosyal aglarin giivencesiz
kosullarina paralel olarak bir dizi kayip s6z konusu olur; algoritmik olarak goriiniirliik
azalir ve/ya izleyiciler diizenli icerik iiretemeyen vlogger’1 takip etmeyi birakabilir).
Ornegin Pmar’in anne olduktan sonra vloglarina gelen “eski tad1 yok™ elestirilerine
verdigi cevabi ele alalim;
“Elimden geldigince kameray1 agmaya ¢alistyorum ama sunu da belirtmek istiyorum ki, dogumdan
onceki zaman gibi rahat rahat boyle pat diye kameray1 agamiyorum. Ciinkii ¢ok kosturmam oluyor.
Onemli olan mesela (bebegin) beslenmesi, o yiizden ona oncelik veriyorum. Her zaman
acamiyorum yani. Uyku saati ¢ok 6nemli, beslenme saati ¢ok dnemli... Yani bunlardan dolay1
anlayisinizi bekliyorum. Evet eski videolarin tadi yok diyorsunuz. Bence bu videoda o tadi
alacaksiniz biraz ama... Bunu da belirtmek isterim ki zaten ¢ocugu olmayan biriyle ¢ocugu olan
birinin hayatinin farklilig1 apagik ortada. Yani higbir anne diyemez ki benim dogumdan 6nce de
hayatim boyleydi, su anda da boyle diyemez. Okul zamanina kadar, ki bence o zaman da ¢ok yogun
olur ¢iinkii o zaman da yok 6devlerdi, okula birakmaydi sudur budur... Ben bunu biliyordum
zaten, sizin de bunu bilerek yorum yapmanizi dilerim. Cilinkii hani diyorsunuz eski videolarin tadi
yok diye, soyle diisiiniin; en basiti ben sabahlar1 sessiz videolar ¢gekerdim bdyle ASMR gibi. Su an
nasil ¢ekebilirim mesela diisiiniin, en basit 6rnek. Cilinkii (bebek) arkadan ses yapiyor, agliyor.
Hani bunlar etken. Ya da ne bileyim o an altin1 degistirmem gerekiyor. Kameray1 baska bir yerde
unutuyorum falan derken...” (G48-02/11/23).
Bu béliimde anneligin ilk donemlerini ¢ok yonlii hislerle deneyimleyen vloggerlarin
takipgileriyle kurduklar1 yine ¢ok yonli iliski ele alindi. Bu baglamda vloglarin yeni
anneler i¢in hisleri ifade etmek, tavsiye alip deneyim paylasmak, destek ve dayanigsma
edinmek, anneligi ¢evrimigi bir izlerkitle tarafindan takdir edilen ve deger goéren bir
mertebe olarak deneyimlemek gibi olumlu olarak nitelenebilecek yonlerinin yani sira
anneligin takipciler tarafindan yogun sekilde sorgulanmasi ve elestirilmesi sonucunda
kimi zaman stirekli kendini agiklamak kimi zaman ise sosyal aglardan uzaklagmak gibi
sonuglar doguran olumsuz yonleri oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda yeni anne olan
vloggerlarin bebekleri i¢in yogun bir bakim emegi harcarken sosyal medya
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performanslarini stirdiirmeleri beklenmektedir. Diger bir deyisle miikemmel olmayan bir
anne figiiri bir yandan kadinlarin ifade ve bilgi-deneyim aktarimi olanaklarin
gelistirirken diger yandan 0zgiin/ger¢ek ve samimi bir ¢evrimici benlik beklentisini
karsilamakta, bununla beraber fedakar ve emektar annelik mitinin tiretken ve girisimci

bir kadin figiirii ile miizakere etmektedir.

Calismanin bir sonraki boliimiinde ev vlog igeriklerini kuran temel iki faktor; ev ve ev
isleri hem maddi hem de performatif birer mekdn ve pratikler dizisi olarak ele
alinmaktadir. Evin ve ev iglerinin goriiniirliigli, vloggerlarin ev kadinligi etrafinda
kurduklart ¢evrimi¢i benlik sunumlarini bigimlendiren rolleri ekseninde analiz

edilecektir.

4.4 Ev Vloglarinda Eyv islerinin ve Evin Gériiniimleri

4.4.1 Ev Vloglarinda Ev Isleri

Ev vloglarinda ev isleri, izleyicilere dogrudan bilgi aktararak ev islerinin nasil
yapilacagin1 6gretmeyi amaclayan video igeriklerinden farkli bicimde ev vloggerlarinin
giindelik hayatlarinin 6nemli bir pargasini olusturan pratikler olarak karsimiza ¢ikar. Ev
islerinin kadinlarin giindelik hayatinin bir parcasi haline gelmesi bu emek bi¢iminin
niteligi ile ilgilidir;

“(Ev islerinin) mesai saatleri yoktur; giinlik yasamla i¢ i¢e girmis, onun pargasi haline gelmis bir
emek siirecini olusturur bunlar. Ev kadinlarinin ¢alismalarini, bos zamanlarini, giinliik yasamlarini
birbirinden ayirmak ¢ok giictiir. Yapilan isler, giinliilk yasamin ta kendisidir. Caligma zamani ile ¢alisma dist
zaman ayrilmaz birbirinden. Dinlenmek ise her zaman, yapilmasi gereken iglerden birinin yanina eklenir:
Dinlenirken sokiik dikmek, aligveris listesi yapmak, oturdugu yerde ¢amasirlari katlamak bu i¢ igeligin tipik
ornekleridir. Kadinlar ev iginde is yaparken de ev disinda aligveris yaparken de ¢cocuklari okula, kursa, derse
gotiiriirken de ev emegi zamaninin diginda degildirler: ‘Giiniin akisi, ev i¢indeki ve ev digindaki gesitli
faaliyetlerin bir bileskesi’dir.”” (Acar-Savran, 2004)

“Yapilan islerin giinliik yasamin ta kendisi olmas1” ev vloglarinda somut bir goriiniim
kazanir. Bu anlamda ev isleri; cocuk bakimi, sosyal medya igerigi liretimi, bos zaman,
sosyallesme ve tliketim faaliyetleri ile i¢ ige gecmis bir bigimde goriiniir olur.

Ev islerini de kapsayan ev emegi insanlarin bakimiyla baglantili olan ve aile iginde
yapilan iglerin biitiinii olarak, karsiliksiz bir emek tiiridiir ve hemen tiimiiyle kadinlar

tarafindan harcanir (Fougeyrollas-Schwebel, 2015). Bu emek tiiriine bir degisim degeri

affedilmeyerek {icretlendirilmemis, kadinlarin ¢ocuklarma ve eslerine/kocalarina
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duygusal bagliliklarinin dogal bir uzantisi olarak benimsenmistir (Ergiill vd, 2012).
Kadinlarin ev i¢i emegi ayn1 zamanda goériinmeyen bir emek bi¢imi olarak tanimlanir. Bu
tanimlamanin sebeplerinden ilki, dogallastirilmis olmasidir. Yapilan isler kadin dogasinin
bir parcas1 olarak sunulur. ikincisi, miktarmin belirsizligidir. Belirlenmis mesai saatleri
yoktur. Calisma ve dinlenme, is ve bos zaman, is yapmak ve sevgiyi paylagmak
birbirinden kolayca ayirt edilemez. Son olarak ise karsiliksiz bir emek tiirii olmasidir. Tam
zamanl ev kadinlig1 “evde oturmakla” es tutulur (Acar-Savran, 2008).

Ev i¢i emegin farkli bicimlerinin sosyal medya icerigi haline getirilmesi, gériinmeyen ve
licretsiz bir emek bigimi olan ev i¢ci emegi dikkat ekonomisi 6l¢iisiinde goriiniir®® ve
kullanic1 emegi ve veri iiretimi kosuluyla iicretlendirilir hale getirir. Ote yandan s6z
konusu goriiniirliikk kadinlar i¢in yalnizca iicret elde etme agisindan degil, ev islerine
harcanan geg¢ici-goriinmeyen emegi kalicilastirma agisindan da 6nemlidir. Ev islerine
harcanan emegin tekrara dayali, bitimsiz niteligi karsisinda vloglar bu emek dolayimiyla
somut ve kalict sosyal medya ¢iktilar1 meydana getirir. Bu goriiniirliilk ayn1 zamanda ev
ici emegin ve ev kadinligina iliskin pratiklerin degersiz goriilmesi karsisinda saygin ve
degerli hissetmenin bir yolu olarak islev goriir. Bu baglamda sosyal aglarda ev islerinin
yalnizca harcanan emegi ifade etmedigini, Casey ve Littler’a (2021) referansla,
vloggerlarin benliginin bir parcasi haline geldigini hatirlamak 6nemlidir. Diger bir deyisle
ev vloglar1 boyunca goriintir olan ev isleri hem maddi emegin hem de ev isine yliklenen
duygusal katmanlarin goriiniirligiinii icerir. Ev isleri vlogger’in giindelik hayatinin bir
parcasi, ayni zamanda da ¢evrimi¢i benligini insa eden pratiklerin 6nemli bir boliimiinii
olusturur. Bu sebeple bu boliimde ev islerinin vloglardaki varligi birkag alt baslik
etrafinda analiz edilecektir. Ilk olarak vloglarda ev isinin nasil goriindiigii, hangi gorsel-
isitsel diizenlemelerle, kimler tarafindan nasil yapilirken ekrana yansidigi ele alinacaktir.
Ardindan ev islerinin goriiniirliigiiniin tasidig1 duygusal katmanlar analiz edilecektir. Son
olarak ise vloglar araciligiyla goriiniir olan cinsiyetci i boliimii erkeklerin Youtube

ekranindaki varlig1 dogrultusunda incelenecektir.

4 Burada goriiniirliik ifadesini goriinmeyen emegi tanimlayan niteliklerin ortadan kalkmasi anlaminda
degil izlenebilir maddi bir ¢ikti, ev i¢i emek siireclerini evin sinirlar1 digina ¢ikaran bir izlem imkan1 olarak

kullantyorum.
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4.4.1.1 Ev islerinin goriiniirliigii

Ev vloglarinda ev isleri i¢eriklerin 6nemli bir kismini olusturur. Pandemi doneminde evde
gecirilen siirenin artmasi ev islerinin goriiniirliigiinii ve izlenirligini daha da arttirmistir.
Vloglarda ev isleri ¢ok biliylik oranda vlogger kadinlar tarafindan yapilmaktadir.
Vloggerlar disinda ev isi yaparken goriilen kisiler arasinda Oncelikli olarak; kocalar,
cocuklar, akraba-komsu-arkadaslar, temizlik hizmeti veren kadinlar sayilabilir. Ancak bu
kisilerin goriiniirliigii oldukca azdir, vloglarda ev islerini yaparken goriilen ana figiir
vlogger’in kendisidir. Bu baglamda kari-koca arasindaki cinsiyet¢i is bolimiiniin
sorunsallastirilmast az rastlanir bir durumdur. Kadinlarin ev islerinden birinci derecede
sorumlu olmast, egitim diizeyi diisiik vloggerlar arasinda dogal, olmasi gereken bir durum
seklinde tanimlanma egiliminde iken, egitim diizeyi yiiksek vloggerlar tarafindan daha
¢ok eslerinin tam zamanli iicretli islerde ¢alismasi ve kendilerinin benzer bir iste

calismamasi gerekge gosterilerek kabul edildigi goriilmektedir.

Daha once ev isini kavramsallastirmanin ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve teknolojik
faktorlerin etkilesimini ve farkli siniflarin, cografi bolgelerin ve tarihsel donemlerin
dikkate alinmasini gerektirdigi (Huws, 2019) belirtilmisti. Vloglarda goriilen ev isleri de
bir dizi farkliliktan etkilenir. Vlogger’in sinifsal durumu, evinin mekansal kosullari,
kentte veya kdyde yasiyor olmasi, ¢ocuklarinin olup olmamasi, ev isleri konusunda
ticretli ve/ya licretsiz yardim alip almamasi gibi kosullar goriiniir olan ev isinin
niteliklerini degistirmektedir. Vloglarda yapilan ev igleri biiyiik 6l¢lide kendi hesabina ev
kadim1 olan vloggerlarin, ¢ekirdek aile olarak yasadiklar1 evlerde yaptiklari islerden
olusur. Bu dogrultuda; yemek hazirlamak, yerleri siiptirmek ve silmek, toz almak, banyo
ve tuvalet temizligi yapmak, ¢amasir asmak ve katlamak, iitli yapmak gibi isler en goriiniir
olanlardir. Ev islerinin boyutlar1 vloggerlar tarafindan aciklanan bir dizi degiskene gore
belirlenir; bazen giinliik, bazen derin temizlik yapilir. Cogu kez yorgunluga ragmen isler
hedeflendigi gibi bitirilir, bazen islerin ertelendigi ve/ya yetismedigi de olur. Yapilan

yemekler bazen zahmetli bazen pratik?’, bazen giinliik bazen de (kis hazirhigi gibi)

47 Rodney vd. (2017) pratik ve kisa yoldan (6rnegin yalanci ... tatlist gibi igerikler) yemek yapmanin
izleyicilere daha rahatlatilmis standartlar sunarak, igerik iireticilerinin gergin ve miikemmeliyetci bir

cevrimi¢i benlik imajindan kurtulmalarint sagladigini belirtir. Ancak ayni zamanda her seferinde bu
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donemlik olabilir. Vloglar boyunca isler i¢in bir dizi teknolojik aletten yardim alinir.
(Robot siipiirge, dikey siipiirge, airfryer, hamur yogurma makinesi gibi) bu aletler

vlogger’in smifsal konumuna iligskin ipuglar1 verir ayn1 zamanda.

Ev isinin vloglarda goriiniir hale gelmesinde bazi1 temel ortakliklardan s6z edilebilir.
Ormegin ev isleri genel bir egilim olarak hizlandirilmis sekilde gosterilmektedir. Bu
hizlandirilmis gériintiilere enerjik ve neseli bir miizik eslik eder. Ozellikle telif hakk1
icermeyen birkag arka plan mizigi vloggerlar tarafindan yaygin bi¢imde
kullanilmaktadir. Ev islerinin hizlandirilmadan, es zamanli ve sesli gosterildigi
durumlarda ise yine ¢ogunlukla vlogger ayni zamanda izleyicileri ile konusmaktadir
ve/ya birkag kisi ig yapiyor ve birbirleriyle konusuyor olabilir. Vlogger’in izleyicileri ile
konustugu kesitlerde bazen yalnizca vlogger’in is yapan elleri goriiniir. Yine genel bir
egilim olarak yemek yapma goriintiilerinin es zamanl (¢iinkii bir yandan da tarif, dl¢ii
gibi bilgiler verilir) basta temizlik yapma olmak {izere geri kalan islerin ise hizlandirilmig
sekilde gosterilmesi (¢iinkii temizligi planlama, kullanilacak malzemeler vb. gibi
konulardaki konugmalar ise baslamadan Once yapilir) yaygindir. Son asamada hizli,
miizikli ve/ya sohbetli ev isi goriintimleri ev islerinin tekrar dayali, sikici, yorucu dogasini

hafifleten bir etki yaratir.

pratiklik icin bir gerekce gostererek “tembel ve bastan savma” bir imaj ¢izmemek i¢in “ayarlama” yapmak

durumundadirlar.
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Gaorsel 4-11 Bahar miizik esliginde ve hizlandirilmig sekilde ¢camaswr katlarken kendini kayda alir.

Kaynak: J38-06/03/20

Gorsel 4-12 Fulya yalnizca ellerini kadraja aldigi gériintiilerde ¢orek yaparken bir taraftan da tarif verir.

Kaynak: E28-11/08/22

Vloggerlarin tamami ¢ekirdek aileleri ile yasiyor olsalar da kdy temelli ev vloglarinda
yakin evlerde oturan anne, kardes, akraba ve komsu kadinlarla beraber yapilan isler
siklikla igeriklere dahil olur. Topluca tarhana, eriste, bazlama, yufka, dolma, tursu,

pekmez yapmak gibi isler bu anlamda oOrneklenebilir. Bu vloglarda ayni zamanda
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kadinlarin giinliik rutinlerinde kent temelli vloglardan farkli isler de goriiniirdiir; bahgeyle
ve/ya hayvanlarla ugragsmak, soba kurmak ve temizlemek, kentte ¢ogu zaman satin
alinmakta olan (peynir, yuftka vb.) iirlinleri yapmak gibi. Koy temelli ev vloglarinda
kadinlarin yogun emegi igeriklerin temelini olusturur. Bu isler ayrica kimi zaman
ekonomik getiri saglayan ancak ev isi kapsamindan da ¢ikmayan isler konumundadir;
ornegin Nur¢in ailesi i¢in tarhana yaparken “fazla edersek satalim” (A21-03/09/20) der
ve bunu duyurmak icin vlog kanalin1 kullanir. K&ylii vloggerlarin igeriklerinde ticretli-
ticretsiz emek sinirlarii belirsizlestiren isler kadar evin smirlarindan tasan isler de
goriiniir olur; bahge, kiimes, ahir, samanlik, odunluk gibi yerlerde kadinlar giinliik isler
adi altinda galigmay1 stirdiiriir.

Gorsel 4-13 Kay temelli ev vioglarinda kadinlarin beraber is yapmasi vioglarin onemli bir égesini

olusturur. Nurgin ve kiz kardesleri birlikte kalbur dolmasi yaparken bir yandan birbirleriyle, bir yandan

izleyicileri ile konusur, giiliip eglenir, is yaparken sosyallesirler.

Kaynak: A31-05/03/21
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Gorsel 4-14 Goniil samanlikta ¢alisirken 5 yasindaki oglu onu kayda alir: Kadinlar yogun isleri arasinda
¢ekim igin bazen ¢ocuklarindan yardim alirlar. Bu kayitlarda kimi zaman goriintii kayar, titrer, eller ve

parmaklar kadraja girer, sesler karisir.

Kaynak: H30-14/11/21

Vloglarda ev islerine iliskin bir bagka analiz baslig1 temizlik vb. hizmetleri satin almaya
yoneliktir. Kentli ve orta sinif vloggerlarin bazilarinin evlerinde temizlik hizmeti veren
kadinlar haftalik olarak ev islerini yapar. Vloggerlarin ev kadinligini temel alan ¢evrimigi
benliklerine paralel olarak bu hizmet aliminin ¢ok yaygin olmadig1 ve/ya gosterilmedigi
sdylenebilir. Ote yandan temizlik hizmeti alan vloggerlarm bunu izleyicilerine
acikladiklar1 goriiliir. En ¢ok da vloggerlarin sosyal medya pratiklerini bir is haline
getirmis olmalari, temizlik hizmeti satin almalarinin 6nemli bir sebebi olarak
gosterilmektedir. Bununla birlikte vloggerlar zaman zaman ev hizmetlileri ile birlikte ev
isi yapar ve bunu vlog haline getirirler. Burada bir yaniyla ev islerine tamamen
yetisememeye ve kendini ev kadini olmaktan tamamen soyutlamamis olmaya yonelik bir
vurgu vardir. Bu kesitlerde ayn1 zamanda yine ev hizmetlileri ile yemek yeme, cay-kahve
igme goriintiileri de vloglara dahil olur. Bu gériintiiler bir yaniyla vlogger’in miitevazi bir

¢evrimigi benlik izlenimi sunmasina katkida bulunur.

Bora (2010), ticretli ev hizmeti alaninda isveren ve c¢alisan kadinlarla goriistiigii
caligmasinda, igveren kadinlara “hangi isleri muhakkak kendilerinin yaptigin1 ve hangi

isleri temizlik¢iye biraktiklarini” sorar. Kadinlarin tamami yemegi kendilerinin yaptigini
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sOylerler. Yemek hazirlamak “evin ve ailenin merkezinde duran bir faaliyet, aileyi bir
araya getiren bir ritliel” olarak ele alindiginda bu tercih anlagilirdir. Ayni1 zamanda
mutfagin temizligi ve evin diizenlenmesi de igveren kadinlarin bagka bir kadina birakmak
istemedigi isler olarak ©One c¢ikar. Bora -Young’a referansla- “esyalarin diizeni,
dekorasyon, mutfak isleri tiirlinden ‘6zgiil ve kisisel’ islerin” ev hizmetlisi tarafindan
yapilmasinin bir sinir ihlali olarak igverenlerde rahatsizlik yarattigini belirtir. Bunun
karsisinda yerlerin, canlarin silinmesi, tozlarin alinmasi, banyo ve tuvalet temizligi gibi
islerin “genel ve anonim etkinlikler” olarak ev hizmetlisine brrakildig1 goriiliir. Ote
yandan Bora burada yalnizca bu isler arasinda koyulan ayrima dikkat ¢ekmez ayni
zamanda bu ayrimin orta sinif “ev hanimlig1”nin inga edilmesindeki basat roliine deginir.
Evlerdeki genel ve anonim etkinliklerin {icretli ev hizmetlileri tarafindan yapilmasi 6zgiil
Kisisel ve “tarihsel” isleri tistlenen bir ev kadmligimi miimkiin kilar. Ev vloglarinda
karsimiza ¢ikan az sayida licretli ev hizmeti kesitinde vloggerlarin yukaridaki ayrima
uygun sekilde yemek yapmak, mutfagi temizlemek, evi diizenlemek ve esyalar
yerlestirmek gibi “6zgiil ve kisisel” isleri kendilerinin yapmay1 tercih ettigi goriliir.
Bununla beraber 6zgiil ve kisisel olan kimi zaman aileye yonelik baglar lizerinden
kurulmak yerine bireysel bir nitelik edinir; vloggerlarin bedensel goriiniimlerini
etkileyen, kendilerini birer marka haline getiren imajlarini besleyen isleri digerlerinden
ayirmast gibi. Yeni evli vlogger grubunda yer alan, giindelik ev yasamini oldugu kadar
kiyafet, kombin ve stilini de igeriklerinin bir par¢as1 haline getiren ve ¢evrimigi benligini

bu imaj tizerinden bigimlendiren Pmar’in sdzleri bunu 6rnekler niteliktedir;

“Utii konusunda hassasim. Kendi {itiimii kendim yapmak istiyorum agikgasi. O yiizden de (...)
abla sadece evin islerini hallediyor. Ben iitliyli yapiyorum. Mesela kiyafet dolaplarimi kendim

yerlestiririm ya da kiyafetleri dolaba kendim yerlestiririm.” (G22-10/01/22).

Ote yandan, bu noktada Bora’nin saptamalarindan ayrilan bir gdzlemi tartismak gerekir:
ticretli ev hizmetine iliskin igerikleri bir kenara birakip vloggerlarmm kendi ev ici
emeklerine dayali genis bir vlog icerigi manzarasina bakildiginda, ev vloglarinda orta
siif bir yagam tarz1 sergileyen vloggerlarin genel ve anonim etkinlikler ad1 altinda yer
alan temizlige dayal1 isleri, yemek yapmak ve/ya evi diizenlemek gibi kisisel olarak
nitelenen isler kadar yogun bigimde igerik haline getirdikleri goriiliir. Diger bir deyisle

vloglarda goriinlir olan orta smif ev kadinligr ev isleri arasinda sembolik bir fark
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gozetmeksizin yemek yapmaktan toz almaya degin tiim isleri yapan bir figiir olarak
karsimiza ¢ikar. “Bir ev kadin1 olarak yaptiginiz her seyi en iyi sekilde yapin” mottosunu
hatirlatir sekilde tiim ev islerini ciddiyetle yapmak, dogru iiriin tercihleri ve metodlar
uygulamak ve son kertede bu islerin tamamini kendi vlog kanalinda goriiniir hale getirdigi
kendi evi i¢in yapiyor olmak farkli ev islerini vloggerlar agisindan kisisel ve 6zgiil

eylemlere doniistiiriiyor gibi goriinmektedir.

Vloglarda ev iglerinin goriiniirliigiiniin 6gretmeye ve 6grenmeye dayali bir islevi vardir.
Vloglar boyunca yapilan yemekler tarif edilir, olgililer verilir, temizlik yapma yollar
ayrmtili sekilde anlatilir, bilgiler, tiiyolar ve tavsiyeler paylasilir. izleyiciler de yalnizca
bu bilgileri edinmez, onlarin da yorumlar araciligiyla kendi deneyimlerini aktardiklari,
vlogger’in ev islerini yapma bicimiyle ilgili takdir, tavsiye, elestiri gibi farkli tonlara
sahip yorumlar yaptiklar1 goriiliir. Bu bilgi aktarimi1 6nemlidir. Cantek ve Aksit’in (2011)
kabul giinleri’nde yemek tarifi gibi konusarak aktarilan bilgilerin ve 6rgli modeli, sag
toplama sekilleri gibi gorerek aktarilan bilgilerin, yasam pratiklerini paylasip deneyim
aktarmanin kadinlar arasindaki konusma pratigini ve yakin iliskileri nasil gelistirdigine
iliskin saptamasi, ev vloglar1 i¢cin de gecerlidir. Evin giindelik yasaminda kadinlardan
beklenen islere iliskin bilgi ve deneyimin aktarilmasi, ev vlogosferinde kurulan iletisim
ve yakin baglarm temelini olusturur. Ote yandan bu bilgilerin kaynag muhteliftir; kigisel
deneyimler, aile biiyiliklerinden aktarilanlar, kitle iletisim araglar1 ve internet/sosyal
medya yoluyla 6grenilenler, bilimsel oldugu veya deneme-yanilma yoluyla edinildigi

sOylenenler...

Ozellikle izleyicilerden vloggerlara aktarilan bilgi ve deneyim zaman zaman elestiri ve
tenkitlerin de temelini olusturur. Vloggerlarin ev islerini yapma bi¢imi sorgulama
altindadir; yemek tariflerinin dogru uygulanip uygulanmadigi, malzemelerin israf edilip
edilmedigi, temizligin yeterince ayrintili ve hijyenik yapilip yapilmadigi, temizlik
malzemelerinin dogru sayida ve sirayla kullanilip kullanilmadig gibi konular yalnizca
yapilan isin degil vlogger’in ev kadiligina dayali ¢evrimigi benliginin de sorgulandig:
unsurlardir. Bu sebeple vloggerlarin kimi zaman gelecek yorum ve elestirileri 6nceden
tahmin etmeye calisarak aciklama yaptiklari, yaparken kayda almadiklar1 isler varsa
bunlar1 da yaptiklarini belirttikleri ve/ya yapamadiklari isler i¢cin mazeret bildirdikleri

goriilmektedir. Burada dnemli bir nokta olarak; izleyicilerin ¢ok biiyiikk oranda kadin
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olduklarinin varsayildig: hatirlanmalidir. Vloglarda yer alan ev isleri bir bakima, vlogger
kadinlarin bagka kadinlar tarafindan izleneceklerini diistinerek olusturduklari igeriklerdir.
Bu dogrultuda sozii gegen sorgulama- aciklama dongiisii ev vloglarini, kadinlar arasinda
ev kadinlig1 payesini vermeye ve almaya yonelik bir degerlendirme sahasina doniistiiriir.
Sunu da belirtmek gerekir; izleyicilerin sorgulama ve tenkitleri disinda da s6z konusu bu
unsurlar vloggerlarin ¢evrimigi benliklerini kuran 6nemli faktorlerdir. Diger bir deyisle
vloggerlarin ev islerini ayrintili, 6zenli ve dogru sayildigi sekilde yapmalar1 ¢evrimigi
benliklerini becerikli bir ev kadin1 etrafinda sunmalarini saglar ya da ev islerini planlayip
uygulamalar1 onlar1 verimli ve iiretken, malzemeleri dikkatli kullanmalar1 tutumlu bir
cerceveye yerlestirir. Ozet olarak, ev islerinin yapilma bi¢imi hem vloggerlarin ¢evrimici
benliklerini ev kadinliina iliskin performanslar dolayimiyla insa ederken edindikleri
niteliklerin bir kismini belirler hem de izleyiciler tarafindan bu niteliklerin

onaylanmasina, sorgulanmasina ya da elestirilmesine yol acar.

Vloglarda yalnizca ev islerinin nasil yapildigi degil ev iglerini yapmakta olan vloggerlarin
nasil goriindiigli de sorgulananlar arasindadir. Bu tartigma temel olarak sununla ilgilidir;
ev isi bedensel bir istir, ev kiyafetleriyle ve rahat hareket ederek yapilir. Ote yandan
vloglarda ev isi yapan kadin figiirliinden giyimine ve hareketlerine dikkat etmesi beklenir.
Ev islerini 1yi yapacak kadar rahat ancak mahremiyet sinirlarini ihlal etmeyecek kadar
Olctlii hareket etmek, ev islerini yaparken ger¢ek ve samimi bir benlik sunumunu
performe edecek ancak yine de kamusal bir alanda oldugunu unutmayacak sekilde
giyinmek bu beklentilerin genel ¢ercevesidir. Bu baglamda ev isi yaparken kot pantolon
giymek, makyaj yapmak kadar salas ve rahat giyinmek de vloggerlarin agiklamak
zorunda oldugu konulara dontisilir. Sort ve/ya pijama giymek, basortiilii vloggerlar i¢in
kollarin stvanmasi, bagortiisiintin (anlik olarak) kaymasi gibi goriintiiler mahremiyete
dayali sézIii miidahalelerle sonuglanabilmektedir. Iyi temizlik yapmaya yetecek kadar gok
hareket etmemek kadar hareketlerin ve bedenin disaridan nasil goriinecegini diislinmeden

hareket etmek de olumsuz yorumlarin gerekgesi haline gelir.*®

8 Bu noktada vlogger’larin bir taraftan da kendilerini, temizlik yapan kadn figiiriine bir cinsel fantezi

nesnesi olarak yer veren iceriklerden ayirt etme baskisi altinda olduklarini not etmek gerekir.
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Vloglar araciligiyla bilgi ve deneyim aktarim yapilmasina doniildiigiinde bunun 6nemli
bir boyutunu ise kadinlarin hane igerisindeki tiiketici rolii olusturur. Ev isleri i¢in satin
alinan malzemelerden baglayarak evle ilgili tiim tliketim tercihlerine iliskin vloggerlarin
aciklamalari, olumlu ve olumsuz yorumlari, tavsiyeleri vlog iceriklerinde 6nemli bir yer
tutar. Bu minvalde; tencereden tabaga, toz bezinden deterjana, servis/ sunum liriinlerinden
kiictik/biiyiik ev aletlerine degin son derecede genis bir iiriin yelpazesi vloggerlarin
kullanict deneyimi adi altinda igeriklerde yer alir. Bu anlamda tiiketici rolii, kadinlarin

¢evrimigi benlik sunumlarini kuran bir unsur olarak karsimiza gikar.

Gorsel 4-15 Ferda ev isleriyle birlikte iiriin tavsiyelerini de takipgileriyle paylasir: “Merhaba bugiin cam

ocagimi nasil sildigimi gosterecegim size ve kullandigim yag ¢oziiciilerini gostermek istiyorum.”.

Kaynak: B3-31/03/18

Tiiketici rolii ayn1 zamanda ev kadini ¢evrimigi benligini Youtube geliri disinda, reklam
ve ig birlikleri yoluyla influencer olmaya yonelik bir kariyer c¢ercevesi igine
yerlestirmenin bir yoludur. Vloglarda goriilen her iiriin tavsiyesi reklam olmamakla
birlikte, reklamlarin siradan ve giindelik yasam goriintiilerinin igine yerlestirilmesi
gerekliligi dogrultusunda, reklam ve is birligi anlasmalar1 yapan vloggerlar i¢in tiiketici

roliinii 6ne ¢ikaran igerikler bunu miimkiin kilar.

Bu boliimde ev vloglarinda ev islerinin nasil goriiniir hale geldigini; kimler tarafindan,
nasil, hangi ortaklik ve farkliliklarla, ne tiir gérsel ve isitsel diizenlemelerle sunuldugunu
ve bunlarin vloggerlarin ¢evrimici benliklerini nasil etkiledigini ele alindi. Ote yandan
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vloglarda goriilen ev isleri yalnizca maddi emegi goriiniir kilmaz, ev islerine yiiklenen
duygusal katmanlari da tasir ve iletir. Bir sonraki boliimde bu katmanlar analiz

edilmektedir.

4.4.1.2 Ev iglerinin duygusal katmanlari

Onceki boliimlerde ev ici emegin kadilarin dogal olarak harcadiklar1 bir emek bicimi ve
ailelerine yonelik bir sevgi ifadesi olarak tanimlandigina deginilmisti. Ev vloglarinda da
yapilan ev isleri bu sevgi ifadesi tanimin siirdiiren katmanlarla ytkliidiir. Vloggerlar ev
islerinin goriiniirligi araciligiyla aileyi bir arada tutan, evin huzurunu saglayan, kocanin
ve ¢ocuklarin temiz bir evde neseli bir sofrada bir arada bulunmasina imkan veren kisinin
kendileri oldugunu vurgular ayn1 zamanda. Diger bir deyisle, kadinlarin ev i¢i emeginin
manevi vaatleri vloglar yoluyla somutlasir. Ornegin yemek yapmak bir yaniyla aileye ve
cocuklara yonelik ilgi ve bakimin ifadesidir. Tiim aileyi bir araya getiren aksam
yemekleri, ¢cocuklara hazirlanan beslenme 6giinleri, misafirlere hazirlanan sofralar gibi
icerikler vlogger kadinlarin yemekler yoluyla besledigi aileye dayali yakinlik baglarini
somutlastirir. Yemek yapmak gibi temizlik yapmak da tiim aileyi bir araya getiren bir
mekanin kullanilabilir hale getirilmesidir. Bu dogrultuda, yapilan ev islerinin ardindan
gosterilen, tiim ailenin sofrada toplanmasi ve/ya ¢ocuklarin neseyle oynamasi gibi
goriintiiler kadinlarin ev i¢i emeginin aile i¢in 6nemini somutlastiran bir islev edinir. Bu
islev ev kadinligini niteliksiz ve degersiz gormeye, “yalnizca evde oturmakla” es

tutulmaya kars1 bir tiir deger ve itibar talebi olarak goriilebilir.
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Gaorsel 4-16 Tiilin’in temizledigi salonda tiim aile oyun oynar. Goriintiilerin art arda olugu kadinlarin ev
ici emegi ile ailenin bir arada olmast arasinda neden-sonug iliskisi kurar. Mutlu aile gériintiisii, kadinin

ev i¢ci emegine baghdur.

<3 Pl € 11:56/18:22

Kaynak: F51-05/02/20

Vloglarda ev isleri yalnizca aileye yonelik olumlu anlamlar tasimaz, bireysel bir iyi olma
halini de imler. Bu noktada Rodney vd’nin (2017) yemek igeriklerini 6z-bakim, kendini
ifade etme, haz, konfor ve rahatlik gibi olgularla bir arada diisiindiigii saptamalarini
hatirlamak yararli olacaktir. Ev vloglarinda da yemegin rolii; aileye verilen bakim, ilgi ve
sevginin yani sira kadinlarin kendine yonelik ilgisi ile baglantili olarak karsimiza ¢ikar.
Ozyegin’in (2003) dikkat cektigi gibi; saglik, giizellik, kozmetik, spor, diyet gibi
alanlardaki vurgunun artmastyla birlikte, kadinlar i¢in aileden ayri, beden merkezci bir
“kendini yaratma siireci’nden s6z etmek miimkiin hale gelmistir. Bu, ev vloglarinda yer

alan yemek igeriklerinin de 6nemli boyutlarindan birini olusturur.
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Gaorsel 4-17 Pinar 'in kendi icin hazirladigi yulafli ve meyveli kase, kahvaltyn saghkli beslenme

trendlerine uygun bir 6z-bakim pratigine doniistiiriir.

Kaynak: G28-08/08/22

Koy temelli ev vloglarinda ise yemek, kent yasaminda vurgulanan pratik, hazir/paketli
gidaya dayal1 beslenme bi¢iminin karsisinda dogal, saglikli ve ayn1 zamanda kdye 6zlemi
geemise yonelik bir nostalji duygusuyla yansitan sembolik anlamlar edinir. (Bu nostalji
duygusunun pandemi doneminde arttigini sdylemek miimkiindiir) Vloggerlarin
bahcelerinden topladigi sebze-meyveden, besledigi hayvanlarin etinden, siitiinden,
yumurtasindan yaptiklari, bir kism1 ydresel olan yemeklerin ve tas firin, tandir, kuzine

gibi pisirme diizeneklerinin goriintirliigii bu izlenimi pekistirir.
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Gorsel 4-18 Nurgin’in besledigi kazlardan yaptigi yemekle birlikte kurdugu yer sofrasi hem dogalligi hem

de miitevazi ve kalabalik bir sofrada bir araya gelmeyi imler. Bu tip yemek goriintiileri ayni zamanda kéyiin

meshur yemekleri olarak yoresellige, kiklere ve geleneklere doniisii simgeler.

Kaynak: A4-04/01/20

Duygusal katmanlar temizlik icerikleri i¢in de gegerlidir. Casey ve Littler’in (2021)
temizlik igeriklerini konfor, sakinlik, diizen, stresi azaltma, hosnutluk, dinginlik, kendine
yardim gibi olgularla bir arada diisiindiigii ¢caligmalar1 hatirlandiginda ev vloglarinda
temizlik igeriklerinin tasidig1 katmanlar daha iyi anlasilabilir. Ev vloglarinda ev isleri
yorucu olarak ifade edilse de bitiminde edinilen sonug, 6rnegin temiz ve diizenli bir evin
yarattig1 hisler mutluluk ve huzur gibi olumlu duygularla bir arada tanimlanir;
“Oya: Biliyorsunuz ben temizlik yaptiginda kendini iyi hissedenlerdenim. Aramizda da var dyle,
yaziyorsunuz. Temizlik yaptigim zaman yoruluyorum ama ruhen kendimi ¢cok mutlu hissediyorum
diyen, yazan arkadaslar var. Ayni ben de Oyle. Yani inanm... yoruluyorum, yorucu olmaz mi
temizlik yapmak? Tabi ki insan yoruluyor ama o yorgunluk bdyle mutluluk... anlamissinizdir

mutluluk daha agir basiyor. Ev temiz olunca, mis mis olunca, piril piril olunca insan kendini daha

1yi hissediyor.” (C37-27/06/18).

“Goniil: Temizlige baslamadan gdziimde biiyliyor ama bagsladiktan sonra i¢cimden bir geliyor
degerli dostlar, bir geliyor. Piril piril oluyor her yer. Ondan sonra oh mis. Valla bu aksam benim
icim ¢ok huzurlu bir sekilde oturucam ben. Temizlik ¢ok giizel bir sey gercekten. Temizledikge
insanin temizleyesi geliyor.” (H18-17/11/20).

Temiz ve diizenli bir evin mutlulukla iliskilendirilmesi yalnizca ana¢ ev vloggerlarinin
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degil yeni evli vloggerlarin da vurguladigi bir ifadedir. Ornegin Gonca ev islerini
bitirmeyi bir “yetiskin mutlulugu” olarak tanimlar;
“Su an biitiin sepetim bitti. Hi¢ camagirim yok. Bu bence gergekten bir mutluluk yani yetigkin
mutlulugu (giilityor)... giizel bir konser bileti yakalayinca falan tamam yine seviniyoruz onlara
ama mesela benim i¢in mutluluk; temiz evde olmak, yemegimin olmasi, o giin yemek derdimin
olmamasi, itiilerimi bitirmis olmak, camasirlarimi bitirmis olmak, bdyle yani arkadaslar.
Yetiskinlik deniyor buna da bence”. (M44-13/05/23).
Ev vloglarinda bu olumlu duygular1 besleyen 6nemli sahneler ev isleri bittikten sonra
temiz ve diizenlenmis odalari, kurulmus sofralari, katlanmig camasirlart vb. gosterir. Bu
sahnelerde islerin bitiminde yasanan hazzi somutlagtirma istegi goriilebilir. Coward’in
(1993) ifadesiyle; “diis kiriklig1 ve yorgunluk gbézden kaybolur. Bunun yerine bir

duraganlik hali, emegin son {irlinii hiikkiim siirer.”

Gorsel 4-19 Temizlik bittikten sonra odalarin tek tek gosterilip oda kokusu sikilmasi izleyicilere

tamamlanmas isler ve diizenli bir ev esliginde haz ve tatmin duygusu saglar.

Kaynak: G50-24/09/22

Ayn1 zamanda islerden sonra i¢ilen yorgunluk kahvesi, yapilan kisisel bakim, yeni satin
alinmis dekoratif esyalarin yerlestirilmesi gibi sahneler haz ve konfor duygusunu
pekistiren, ev islerinden sonra kadinlarin kendini 6diillendirdigi anlar olarak kayda geger.
Bu haz duygusunun izleyici ile paylasilmasi iki yonlii olarak gerceklesiyor gibi

gorliinmektedir; bazen izleyici vlogger’1 yalnizca izleyerek bu hazza ortak olur. Bazen de
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vloggerla beraber ev isi yapmaya davet edilir, ondan aldig1 motivasyonla ev islerini yapar
ve bitiminde benzer bir haz duygusu yasamasi beklenir. Burada bir baska saptama,
vloggerlarin da -olumlu duygularla bir arada tanimlasalar da- ev islerini yapmak i¢in
izleyicilere ihtiya¢ duymalaridir. Diger bir deyisle kameray1r agmak, ev islerini
“izleyicilerle beraber yapmak™ vloggerlara bu isleri yapmaya yonelik ihtiya¢ duyduklari

motivasyonu saglar.

Bu noktada s6z konusu haz duygusunu zayiflatan 6rneklerden de s6z etmek onemlidir.
Yoksulluk vloggerlarin evlerini ev i¢i emek yoluyla bir mutluluk ve haz mekanma
cevirmelerini engelleyen dnemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikar. Kii¢iik ve bakimsiz
evler, yipranmis esyalar, eski ve sik sik bozulan ev aletleri gibi unsurlar evi bir konfor
mekani olmaktan uzaklastirir. Bu evlerdeki kadin emegi yine aileyi bir arada tutan bir
emek olarak isaretlense de bireysel bir iyi olma halinin buna eslik ettigini sdylemek
zordur, bu yolla daha ¢ok emektar bir kadin vurgusu giiclendirilmektedir.

Gorsel 4-20 Yoksullugun ev vioglarinda goriiniir olan evleri mutluluk ve haz mekdn: olmaktan
uzaklastirmasi, ev vioglarinin ana akim érneklerine hakim olan neseli ve enerjik tonu yakalamaya yonelik
diizenlemelerle bir araya geldiginde izleyicide absiirt bir his yaratir. Yasemin’in evini su bastiginda bunu

izleyicilerine géasterirken fona vioglarda siklikla kullanilan neseli-enerjik bir miizigi yerlestirmesi ya da

video baslhigint “evimi su basti/ ¢ok uyguna alisveris yaptim...” seklinde devam ettirmesi gibi.

Kaynak: 119-19/06/20

Tiiketim ise haz duygusunu besleyen 6nemli bir faktordiir. Ozellikle orta ve iist sinif
yasam tarzi sunan vlog kanallarinda, ev islerine eslik eden sayisiz mutfak, banyo,

temizlik, sunum ve dekoratif esya {iriinii ile teknolojik ev aleti ve mekansal diizenlemeler
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ev iglerine yonelik rahatlik ve mutluluk duygularini arttirma vaadi tasir.

Ote yandan ev islerinin olumlu duygularla iliskilendirilmesi vloggerlarin ev islerinden
sikdyet etmedikleri anlamina gelmemektedir. Ev islerine iliskin olumsuz ifadelere
bakildiginda tiim vloggerlar ayn1 climlede birlesir; ev isi hi¢ bitmez. “Ne ¢amasir biter ne
bulasik ne ev isi” (F50-23/01/20), “yap yine dagilip yine batar, degisen bir sey olmaz”
(154-18/12/22), “pisirirsin, yersin, yikarsin, siipliriirsiin, her giin ayn1 is” (L18-16/11/22),
“aksama kadar yorulursun, sabah kalktin mi1 hi¢bir sey yapmamigsin™ (A29-04/01/21),
“tatilin bile bir ad1 da yorgunluktur kadnlar i¢in...” (C11-09/07/16). Bu dongiisellik ev
vloggerlarin1 yalnizca yormakla kalmaz, tekrara dayali bu isler izleyicilerin sikilmasina
neden olur mu sorusu ev islerini i¢erik haline getiren bir icerik iireticisi olmanin yarattigi
endiselerden biri olarak karsimiza ¢ikar. Ancak bu noktada tekrara dayali islerle her giin
yeniden kurulan/diizenlenen ev(ler) araciligiyla, Casey ve Littler’in (2021) dikkat ¢ektigi
sekliyle “belirsiz ve giivensiz bir diinyada 6ngoriilebilir ve giivenli bir siginak sunma
islevi“nin de vurgulandigi goriilii. Ornegin Tiilin bir yandan izleyicilerinin giinliik
rutinlerini izlemekten sikilmasindan endise ederken diger yandan “kaotik bir disaris1”

karsisinda bu rutinlerin giivenli alanina dikkat ¢eker;

“Gtlinlerimiz boyle geciyor arkadaglar. Bilmiyorum videolarim sizi sikiyor mu? Yani sonugta siz
de benim gibi eger bir ev hanimiysaniz, ¢ocuklariniz falan varsa muhtemelen rutinlerimiz, evde
yaptigimiz seyler hep ayni. Yaptiginiz seyleri tekrardan bende izlemek bilmiyorum size keyif
veriyor mu, ilginizi ¢ekiyor mu... Bizim elimize bir senaryo verip de biz burada oyunculuk da
yapmiyoruz. Giinliik hayatimizi paylasiyoruz. Dogal olarak hepinizin evinde ne oluyorsa bizim
evde de o oluyor. Bazen hatta bir sey ¢ekmeyeyim diyorum yani artik birbirinin benzeri oluyor
diyorum. Hani bir rutinimiz var sonugta. Gergekten bir rutini olusturmak hi¢ kolay olmuyor. Bir
rutini olusturdugunuzda da 6zellikle de cocuklariniz varsa o kadar giizel oluyor ve kolaylik oluyor
ki. Bu rutin ara ara bozulmuyor mu bozuluyor. Evimize misafirlerimiz geldigi zaman ya da biz
misafirlige gittigimiz zaman bir rutin arada bozuluyor, ya da saglik sorunlar1 girdigi zaman. Ama
genel olarak bin giikiir bu rutinimize ger¢ekten. Hayatima aksiyon falan aramiyorum
(giilimsiiyor). Arada bdyle bir seyler hazirlarken aksamlar1 Esra Erol’a bakiyorum 6nceki yayina,
programlara falan yani bir heyecan ugruna insanlar neler yasiyor ger¢ekten. Allah’im yasatmasin.
O an diyorum ki Allah’1m sana binlerce siikiir olsun yani ger¢ekten bu monoton, rutin hayatima
bin siikiir diyorum. Cocuklarimin basindayim, evindeyim ya da ne bileyim... Isinde giiciinde bir
insansinizdir, isinize gidersiniz gelirsiniz ayn sekilde evde islerinize devam edersiniz, cocugunuz

vardir. Bu da bir rutindir mesela. Gergekten bin siikiir.” (F72-20/10/22).
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Gorsel 4-21 Gonca sakin ve giivenli bir yasam alanini ¢agristiran, yesil bitkilerin ve soft renklerin

kadraja girdigi evinde temizlik yaparken kaotik disarisi televizyon ekranina yansir.
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Kaynak: M39-17/08/22

Bu boéliimde ev islerine yiiklenen duygusal katmanlar aileye yonelik sevgi ifadesi,
bireysel iyi olus ve 6z-bakim, haz, tiiketim ve giivenli ev- kaotik disarisi ikilemi
baglaminda ele alindi. Ev islerini yapmanin kadinliga ickin dogal bir yetenek, aileye
yonelik bir sevgi ifadesi olarak goriilmesinin ev vloglarinda bir tiir deger ve itibar
talebiyle bir arada isledigine yer verildi. Bununla birlikte, evin i¢ine yonelen kameranin
varlig1 ev isleri karsisinda erkeklerin varligi ve konumuna iliskin de veriler sunar. Bir

sonraki bolimde bu veriler analiz edilecektir.

4.4.1.3 Ev igleri ve erkekler

Ev vloglarinda erkeklerin/ kocalarin ev isleriyle iliskisi olduk¢a azdir. Oldugu zamanlarda
ise bu, daha ¢ok kadinlara yardim etme seklinde tanimlanir. Ote yandan erkekler is
yaptiginda bunun da gosterilmekten ¢ok sozlii olarak ifade edildigi goriliir. Diger bir
deyisle erkekler ev islerine katilsalar bile bunun goriinlir hale gelmemesi, daha ¢ok
kadinlarca (esim su an ... yapiyor gibi) sozlii olarak ifade edilmesi egilimi vardir. Bunun
onemli bir sebebi erkeklerin kamusal alanda egemen toplumsal cinsiyet rollerine aykiri
oldugunu diisiindiikleri bir pratikle bulunmak istememeleridir. Bu konuda Oya esinin ev

151 yaparken goriintiilenmek istememesi lizerine sdyle sdyler 6rnegin;
“(Esimi) goriiyor musunuz? Camasir asarken beni ¢cekme rezil edersin diyor. Yani bir erkegin
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camasir asmasi ay1p mi, rezillik mi? Degil. Yani (esim) benden daha ¢ok camasir asmistir bu evin
icinde. Mesela ben makineden ¢ikartirim, o giizelce asar. Hatta bizim karsi komsumuz var
(gililiyor) oradaki abi de mesela ¢amasirlar1 kendi asar. Bir de giizel asiyor. Benden giizel camasgir
astyor. Hepsi boyle sira sira, dizi dizi. Yani herhalde boyle Youtube’da falan ¢ikicam, iste sizler
seyredince ay1p olur diye sey yapti endise etti ama yok yani bence bir erkegin ¢amasir asmast, iiti
yapmasi, ev isi yapmasi bence ¢ok giizel bir sey.” (C11-09/07/16).
Kocasinin ¢ocuklarina “ben annenizden daha iyi yaparim” diyerek kek yaptigi (ve video
bashiginda ilk kez yaptiginin belirtildigi) bir vlogta ise Goniil ve kocasi arasinda su
konusma geger;
“Nail: Valla mutlu olmak istiyorlarsa eslerine yardim etsinler, bir seyler yapmaya caligsinlar. Valla

ayip degil. Biitiin asc¢ilar, diinyaca {inlii biitiin ag¢ilar hepsi erkek.
Goniil: Hepsi erkek aynen.

Nail: Benim (...) abim var. Asgcl. (...) ablamin esi. Valla gayet giizel de isi var.” (H17-06/11/20).

Erkegin cinsiyet¢i i boliimii ¢ercevesinde kadinlara yiiklenen isleri yapmasinin kamusal
alanda goriiniir hale gelmesi, bu tiir isleri profesyonel bir meslek icine yerlestirerek ve
bagska erkekleri 6rnek gostererek telafi edilmektedir. Bununla birlikte vloglarda erkekler
ev islerinde kadinlara yardim ederken goriildiiklerinde vloggerlar ve izleyiciler tarafindan
giiclii bicimde takdir edilirler. Vlogger’in ev iglerine yardim eden bir kocasi varsa sansh
oldugu diisiincesi siklikla paylasilir. Ote yandan ev igindeki giindelik yasamin kayda
alinmasi cinsiyet¢i is boliimiiniin ve kadinlarin ev i¢i emegi karsisinda erkeklerin
konumunun ekrana yansimasi imkanini dogurur. Kadinlar ev islerini yaparken erkekler
¢ogu zaman evde olmazlar ve/ya evde olmalarinin énemli bir kosulu evden calisiyor
olmalaridir ancak olduklarinda yalnizca kadinlarin ev i¢i emegi degil erkeklerin bu isleri

kadinlarin omuzlarina birakmis olmasi da goriiniir hale gelir.
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Gaorsel 4-22 Nurgin’in yer sofrasint kurarken kizinin ¢ekim yaptigi ve erkeklerin yemege cagrilmayt

bekledigi bir kare, ev i¢i cinsiyet¢i is béliimiinii gortintir kilar.

Kaynak: A32-08/04/21

Gorsel 4-23 Yasemin evi temizleyerek hem ailesinin ve kendisinin yasam alanini hem de kocasinin
calisma alamin siirdiiriilebilir hale getirirken, kendisinin ve kocasinin ev i¢indeki bedensel konumu ve

hareketleri izleyicilerin tamikligina agilir.

Kaynak: 166-24/12/24

Ote yandan sunu da belirtmek gerekir; ev vloglarinda ev isleri cinsiyetci is boliimiinii
goriiniir kildig1 6l¢iide ayn1 zamanda ev islerini kadinlarin etkin oldugu ve kontrol ettigi
bir pratikler biitiinii olarak sunar. Islerin hangi sirayla nasil yapilacagi, hangi
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malzemelerin (deterjanlarin, temizlik bezlerinin vb.) satin alinacag: ve kullanilacagi, evin
icinin nasil diizenlenecegi gibi unsurlar son kertede kadinlarin kontroliindedir. Bu
baglamda erkekler bir yaniyla ev islerini kadinlarin sorumluluguna terk ederken ayni
zamanda bu alandaki kontrolii de onlara devreden, zaman zaman bir yardimci eleman

olarak siiregiden islere dahil edilen kisiler goriiniimiindedir.

Calismanin bu boliimiinde ev isleri, kadinlarin goériinmeyen ev i¢i emeklerine dayali
maddi pratikler olmanin yani sira sosyal aglarda ev kadinligini icra etmeye dayali gorsel
performanslar olarak ele alindi. Bu baglamda ev islerinin hangi gorsel-isitsel
diizenlemelerle nasil gosterildigi ve kadraja girenlerin hangi duygusal katmanlar ve
sembolik anlamlar1 izleyiciye tasidig1 analiz edildi. Ote yandan ev vloglarinda icra edilen
ev kadin(lik)lar1 yalnizca ev isleri ile degil evin kendisinin ¢esitli goriiniimleri araciligiyla
da soz konusu ¢evrimici benlikleri bi¢imlendirmektedir. Bir sonraki boliimde ev
vloglarinda evin kendisi ev vloggerlariin ¢evrimi¢i benlik sunumlarini bi¢gimlendiren

cok yonlii bir gostergeler biitliinii olarak ele alinmaktadir.

4.4.2 Ev vloglarinda evler

Ev vloglarinda goriiniir olan ev(ler), vloggerlarin evlerinin sosyal aglardaki bir uzantisi,
evin mahremiyetini kamusal seyre acan sanal ara-alanlardir®®. Bu baglamda evler; bir
yaniyla izleyiciye gosterilmek lizere diizenlenen, Hillrichs’in (2016) ifadesiyle “icra
edilen”, kimlige ve ayirt edilmeye yonelik bir temsil alani, bir yaniyla da giindelik
yasamin gosterilmesi esnasinda arka planda ekrana dolan mekénlar olarak karsimiza
cikar. Bu dogrultuda, yalnizca iginde gergeklestirilen pratiklerle degil, diizenlemesi ve
esyalartyla amagli ya da amagsiz, dogrudan ve sembolik iletiler tagiyan yerler olarak ele
alinmalar1 gerekir. Ote yandan evin medya dolayimiyla izleyicinin seyrine agilmasi yeni

bir olgu degildir. Artan’in (2023) dikkat c¢ektigi gibi “ev gezme furyasi, 1990’11 yillarda

49 Ara-alan ifadesini Senol Cantek vd. (2019) fiziksel mekanlari isaret ederek soyle kullaniyor; “Ev ile
sokak ‘ara’sinda ad1 iistiinde bir ‘ara-alan’ var midir? Hem eve dahil hem de sokakla hemhal olmus bir alan.
Ayni anda hem igeride hem de disarida olmayi saglayan hem 6zel hem kamusal alanlara temas eden.”
Onlarin ¢alismasinda pencere kenari, balkon ve kap1 6nii birer ara-alan olarak ele alinir. Ben ise vloglarda
goriliniir olan evleri iceride ve disarida, 6zel ve kamusal alana temas eden haliyle sanal ara-alanlar olarak

ifade ediyorum.
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0zel televizyon kanallarinda yayinlanan Televole ve Pazar Siirprizi gibi programlarin
tinliilerin evine girmesiyle baslamis, 2000’11 yillarda Ev Kusu ve Ev Gezmesi gibi benzeri
formattaki programlarla devam etmistir ve bu formatlar giiniimiizde dijital platformlarda

yeniden tiretilmektedir”.

Ev yalnizca barinmaya yonelik bir mekan niteligi tasimaz ve i¢indeki esyalar da yalnizca
islevleri dogrultusunda kullanilmaz. Ev ayn1 zamanda kisilerin kimlik ingasinda ve
statiisiinlin belirlenmesinde de rol oynar. Evin kendisi, 6zellikleri, konumu/mubhiti ile
birlikte diizeni de oOzellikle orta sinif ailenin toplumsal statiisiiniin gostergeleri
durumundadir. Bu baglamda ev yasamina yonelik reklam, televizyon ve yenice sosyal
aglarda dolasima giren idealler bilhassa kadinlar1 bu idealleri gerceklestirmesi beklenen
Ozneler olarak isaretler. Evin diizenlenmesi, esyalarin se¢imi, ev i¢i pratikler ve tiiketim
tercihleri kadinlarin hem kendi 6znelliklerini hem de ailenin goriiniimiinii yansittiklar
gostergeler olarak isler. Diger bir deyisle kadinlar yalnizca evi maddi olarak yeniden
tiretmez, evle baglantili olarak ailenin statlisiinii siirdiirme gorevinden de sorumlu
tutulurlar, 6te yandan bu gostergeler kadinlarin benlik sunumlarinda da etkili olmaktadir.
Ancak s6z konusu ideallerin ¢ok boyutlu oldugunu da belirtmek gerekir; orta sinif ev ve
aileye iliskin idealler; geleneksel ve modern, muhafazakar ve sekiiler, koylii ve kentli
ayrimlar1 iizerinden kurulan ve idealize edilen yasam tarzi, stil, zevk ve begeniler

Olctistinde ¢esitli normlar etrafinda goriiniirliilk kazanmaktadir.

Analize baslarken oncelikle vloggerlarin ekranda goriinen evlerine iliskin genel bilgilere
yer vermek yararli gorlinmektedir. Caligmada yer alan 14 vlogger ve ailesinden 10’u
apartman dairesinde 4’ miistakil evlerde yasar. Miistakil evlerde yasayan vloggerlarin
tamami1 kdyde apartman dairesinde yasayanlarin tamami kentte veya ilcede yasamaktadir.
Vloggerlarin ev kosullar1 ¢alismanin siirdiigii zaman dilimi boyunca ¢esitli degisikliklere
ugramistir. Farkli sebeplerle bir¢ok taginma gerceklesmistir. Bu tasinmalardan bazilari
kent icinde farkli apartman dairelerine, bazilar1 da kentten kdye gergeklesmistir. (Tersi
yonde go¢ goriilmemistir) Koyde ve miistakil evde yasayan dort vloggerdan ikisi
vloglarma kentte, apartman dairesinde yasarken baglamislardir. Daha sonra ev yaptirarak

koye goemiisler ve vliog pratiklerine burada devam etmislerdir.

Ev vloglarinda evler hem giindelik yasamin gosterilmesi sirasinda hem de evi ve/ya evin

belirgin bir odasimi gostermek amaciyla ¢ekilen ev turu, oda turu, mutfak turu gibi
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videolar araciligtyla goriiniir olur. Vloglarda akraba, komsu, arkadas gibi baska kisilerin
evleri de ev turu ad1 altinda igerik haline getirilebilmektedir. Ancak bu analiz kapsaminda
yalnizca vlogger’larin kendi evlerine odaklanilmaktadir. Vloggerlarin evleri gesitlilik
gosterir. Orta sinif bir yasam tarzi sunan kentli vloggerlarin evleri anag¢ ve/ya yeni evli
gruplar1 fark etmeksizin biiyiik oranda yeni ve/ya i¢i yenilenmis dairelerdir. Modern bir
goriinlime sahip, genis sayilabilecek biiyiikliikte, cogunlukla 3+1 oda sayisina sahip bu
evlerde; salon, (bazilarinda bagimsiz bazilarinda Amerikan tipi) mutfak, yatak odasi,
cocuk odasi, balkon, banyo ve tuvalet evin temel boliimleri olarak karsimiza cikar.
Bunlarla birlikte orta sinifin hangi katmaninda yer aldiklarina bagli olarak oturma odasi,
calisma odasi, ebeveyn banyosu, giyinme odasi, camasirlik gibi bolimler de dairelerde
yer alabilmektedir. Orta sinif ve kentli vloggerlarin evleri ev vlogosferinde ana akim ev
vloglari i¢in bir referans noktasi, ev turu videolarinin tipik 6rnekleri durumundadir. Bu

evlerde Kurt’un (2021) dikkat ¢ektigi bir tek-odakli tiikketim goze carpar;

“Son yillarda seri olarak dev komplekslerde tiretilen ve maddi agidan orta gelirlilerden baglayarak
toplumun geneline hitap eden, eskilerine oranla dayaniksiz fakat daha islevsel mobilyalarin
tiiketimin dnemli bir nesnesi (gostergesi) olmasi, geleneksel ev yasantisinin sabitleyici ve ickin
islerliginin yaninda maddi mekansal pratiklerin neminin armasiyla agiklanabilir. Burada tiiketim
nesnesinin (beyaz esya ve elektronik aletler disindaki esyalar; mobilya ve diger nesneler) temsil
giicliniin bulanikliginin kaynak buldugu 6nemli bir gosterge var: tiiketimin (bu konudaki) tek
diizeligiyle yukarida degindigim {izere, evlerin birbirinin tipatip benzeri haline gelmesi,
mobilyalarin ve hatta elektronik aletlerin {initelesmesi. 90’11 yillarin basindan itibaren reklamlarda
kullanilan ve daha sonra giindelik dile yerlesen ‘oturma gruplar” ve ‘yasam {initesi’ gibi
adlandirmalar, ideal ve modern bir ev yasantisinin yekpare ¢ergevesini ¢izerek aslinda tiiketimin
‘tek odakliligina’ da isaret eder gibidir. S6z gelimi her tiirlii ev esya ve aletlerinin satildig1 hiper
magazalar, artik tiiketicinin biitiin gereksinimlerini karsilayabilecegi bir evreni saglayarak ayni
zamanda, ona diinyasin1 (evini ve kamusal hayatini) nasil tasavvur etmesi gerektigini, davranig ve
diistinlis bi¢imlerini, asagi yukari her miisterisine aymi stratejik duyarlilikla kabul ettirir.
Tiiketicinin sectigi mallarla kavranabilir bir evreni insa etme amaciyla birlikte, bu mallarla hayat

dongiisiinii farklilagtirmay1 amaglasa da tercihler, endiistriyel tiretimin sinirlari igerisinde yapilir.”
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Gorsel 4-24 Kentli, orta sinif ev vioggerlarinin oturma grubuna dayali salon goriintimleri. Bahar in

salonu.

?L"i'n,"?,

Kaynak: 157-06/09/22

Gorsel 4-25 Kentli, orta sinif ev vioggerlarimin oturma grubuna dayali salon goriintimleri. Fulya 'nin

salonu.

Kaynak: E42-14/10/21
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Gorsel 4-26 Kentli, orta sinif ev vioggerlarmmin oturma grubuna dayali salon gériiniimleri. Ferda nin

salonu.

Kaynak: B60-24/12/22

Orta simf bir yasam tarzi sergileyen yeni evli vloggerlarin esya tercihlerinde ise
geleneksel olana mesafeli olma ¢abasi goze carpar. Bu mesafeye paralel sekilde ¢ekirdek
aileye vurgu yapilarak evin diizenlenmesi ve esyalarin se¢ciminde baskalarinin degil
yalnizca kari-kocanin isteginin 6n plana ¢ikarildig1 goriiliir. Ornegin Gonca salonu igin L
koltuk tercih etmelerini soyle agiklar;

“Biz ¢ok fazla misafirlere gore ev dosemedik. Hep bir sey vardir, mesela L koltuk yapmayin,

misafirler gelince rahat oturamaz falan diyorlardi bize. Biz hi¢ ona gore diisinmedik. Hani

ikimizin sevdigi sekilde kullandik.” (M37-13/03/22)
Yeni evli vloggerlarin mutfak kullaniminda da salonla baglantili mutfaklarin daha fazla
tercih edildigi ve bunun “mutfakta iken salonla baglantida kalarak (es ve/ya misafirlerle
sosyalleserek) yemek yapabilme” amaci ile iligkili oldugu goriiliir. Diger bir deyisle bu
gruptan kadinlar birincil olarak yemek yapmaktan sorumlu olmay1 siirdiirmekte ancak
mutfaga kapanmay1 kabul etmemekte, evin ve ailenin geri kalaniyla baglantida kalmay1
istemektedirler. Bu durum aym1 zamanda erkeklerin mutfaktan tam olarak
soyutlanmamasi anlamina da gelir. Ornegin Pinar mutfagi ile ilgili s6yle sdyler;

“Salonumuz cep mutfak seklinde. (...) Arada kap1 falan yok, biz bu sekilde tercih ettik. Evet, salon

mutfak ayri olunca daha ¢ok hosunuza gidiyor olabilir. O ¢ok geleneksel geliyor artik bize. Cilinkii
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artik salon kiiltiirii kalmadi diye diisiinliyoruz. O yiizden de biz tiim glinlimiizii bu salonda
gegirmek istiyoruz. Sonugta (esim) de calistyor, ben de calisiyorum. Ondan dolayi aslinda
aksamlar1 en ¢ok vakit gecirebildigimiz zamanda da benim mutfakta zaman gecirip (esimin)
iceride zaman gegirmesi ¢ok da iyi olmayacaktir. O yiizden ikimizde hem mutfakta hem salonda

rahatga vakit gecirebilmek i¢in boyle olmasini 6zellikle istedik.” (G15-19/06/21).
Gonca da benzeri bir duruma dikkat ¢eker;

“Ben bdyle acik mutfakta, insanlar otururken sohbet ederek islerimi yapabiliyorum. Hani
misafirler geldigi zaman ayr1 bir yere tikilmiyorum. O yonden ¢ok seviyorum. Tabi ki de eksileri
artilar1 vardir, tartisilir ama ben bu kadar sevecegimi diisiinmemistim. Ik basta kapali mutfak
bakiyordum fakat bdyle bir i¢cim 1sind1 ve bu evi tuttuktan sonra da hi¢ pisman olmadim. Ciinkii
hani arkadaglarimizla dedigim gibi rahat¢a konusabiliyorum. Ya da (esim) isten geliyor mesela,
geg geliyor atryorum 10°da 11°de yemek hazirliyorum ona. Hem televizyon izliyorum, buradan

televizyon agim ¢ok giizel. Tam goriiyorum ¢iinkii. Hem de sohbete katiliyorum, bir seyler

hazirliyorum. Giizel oluyor.”. (M37-13/03/22)

Yoksullugun ve ge¢im derdinin anlatilarinda ayirt edici bigimde 6ne ¢iktig1, alt siniflardan
vloggerlara bakildiginda ise kent ve kdy fark etmeksizin bu evler, eski ve kiigiik alanlar
olarak karsimiza ¢ikar. Vloggerlar tarafindan en ¢ok dert yanilan, evin dagmikligi,
esyalarn ilgisiz goriilen yerlere yerlestirilmesi gibi konulara sebep gosterilen sey evin
kiiciikliigiidiir. Kimi evlerde salon ayni zamanda yatak odasi olarak kullanilmakta,
kiminde ise tiim ¢ocuklar tek oday1 paylasmaktadir. Bu evlerde “mobilya parcalar1 her
zaman birbirine uygunluklarma gore degil, fakat baska sebeplerle secilir.” (Coward,
1993) Ayni zamanda evin eski olmasindan kaynaklanan su, elektrik gibi altyap:
sistemlerinin tesisatlarinda yasanan sorunlar da goriiniir olur. Bunlarin yani sira kirik
mobilyalar, siirekli bozulan ev aletleri vb. kadraja girer. Senol Cantek (2001) yoksullugun
ev kadinlarini ¢ok yonlii bicimde etkiledigini belirtir;
“Mahremiyet alani olarak “ev”in iiretimi/yeniden iiretimi ve korunmast zorunlulugunun yol agtig1
mahrumiyetlerden en fazla etkilenen ev kadmidir. Mahrumiyet, yoksullugun artistyla dogru
orantilidir. Bu sebeple yoksul ev kadini, yasam kalitesindeki diisiisiin ekonomik tezahiirleriyle
birlikte, toplumsal ve kiiltiirel yoksunluklar1 da deneyimlemektedir.”
Bu ¢ok yonlii yoksunluk deneyimleri vloglar aracihigi ile izleyicilerle paylasilir. Ote
yandan vloggerlar’in yoksullugun bir telafisi olarak evlerinin “eski ve kiiciik ancak huzur
dolu” (H10-29/06/20) (I15-29/01/20) oldugunu ifade etmeyi 6nemsedikleri goriiliir. Bu

ifadelerde bir yaniyla, gorsel ve anlatisal popiiler kiiltiir tirlinlerinde yoksul ve kalabalik
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ailelerin mutlulugunun kiigiik ve dar mekéanlarla iligkilendirilmesinin etkili oldugu
diisiiniilebilir (Uzun vd., 2022). lzleyici yorumlar1 ise yine yoksullugu telafi etmeye
yonelik olarak vloggerlarin titizligini vurgulama egilimindedir. Vloggerlar1 orta sinif
vloggerlarla kiyaslayarak temiz, becerikli ve ayn1 zamanda daha 6zgiin/samimi olarak

nitelenmesi yaygindir.>

Gorsel 4-27 Kentli yoksul aile evinden salon ve mutfagin vloglara yanstyan goriiniimleri - Salon

Kaynak: 15-29/01/20

%0 Burada farkli simifsal konumlardan ev kadinlarinm tamamindan benzeri bir “eve adanma” beklendigi not
edilmelidir. Alt siniflardan kadmlar eski ve kiiciik evlerini her giin temizleyip diizenleyerek, “yasanacak
yerler haline getirirken”, orta sinif evlerin belli bir estetigi yansitabilmesi yine temizleme-diizenleme
dongiisiine baglidir. Coward’in (1993) belirttigi gibi; “Tarz, evin teshirini, ona sahip olan kisi hakkindaki
seyleri ortaya koyan gorsel etkisini vurgular. Her ev temiz tutulmak icin yogun emek gerektirir, fakat diiz
duvarlar, agik atesler ve cilali dosemeler muhtemelen en ¢ok isi gerektirir. Onu lekesiz tutmak ya sonsuz,
amansiz, odiilsiiz bir emegi ya da baska bir kadimin diisiik iicretli emegini icerir. Gorsel etkinin vurgusu,

>

dagmiklik ya da karisikligin yoklugu ideali oldugu icin her karisiklik isareti bir basarisizlik isaretidir.’
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Gorsel 4-28 Kentli yoksul aile evinden salon ve mutfagin vioglara yansiyan goriiniimleri - Mutfak

Kaynak: 15-29/01/20

Calismada ele alinan koy temelli ev vloggerinin evleri de ¢esitlilik gosterir. Kentten kdye
ev yaptirarak gogen iki vlogger olan Oya ve Goniil yeni ve miistakil evlerde yasar. Nurgin
eski ancak biiyiik bir miistakil eve sahiptir. Iki ya da tek katli bu evlerde mutfaklar genistir.
Salon, oturma odasi, ayr1 ¢ocuk odalari, banyo ve ebeveyn banyosunun yani sira yiikliik,
genis balkon ve bahge de bulunur. Yoksullugun vloglarinda ayirt edici bigimde goriiniir

oldugu Zeynep ise yalnizca mutfak ve bir odadan olusan bir evde yasar.
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Gaorsel 4-29 Kentten koye ev yaptirarak gocen vioggerlardan biri olan Oya’nin modern ogelere sahip
mutfak gériiniimii. Bu mutfakta Kurt'un (2021) dikkat ¢ektigi bir stil hakim: “modern mutfakta, ev
sahibine prestij getiren sey, eskiden oldugu gibi vitrinlerde ya da mutfak raflarinda sergilenen porselen
yemek ve kristal bardak takimlar: gibi nesneler degil, yekpare elemanlariyla mekana modern ve islevsel

’

bir nitelik kazandiran ‘yiizeysel’ sadeliktir.’

—

Kaynak: C83-28/12/24

Gorsel 4-30 Zeynep 'in kéydeki evinde hem oturma odast hem de yatak odast olarak kullandigi oda.

P P @ 049/443

Kaynak: 1.2-12/02/22
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Vloglarda evler ve esyalar, ¢evrimigi benligini ev i¢i giindelik yasam etrafinda ve ev
kadinlig1 temelinde bigimlendiren vloggerlarin 6znellik insalarinda rol oynar. Egyalarin
secimi ve evin diizenlenmesi vlogger ve ailesinin sinifsal konumunu, toplumsal statiisiinii,
(Bourdieu’cu (2021) anlamda sosyolojik bir kavram, toplumsal konumlar1 agik eden
ayrimlar olarak) begenilerini ve yasam tarzini yansitan gostergeler olarak isler. Bu
baglamda ozellikle orta sinif bir giindelik yasami goriiniir kilan vloggerlarin evleri
araciligiyla hem kendi ¢evrimi¢i benlik sunumlari hem de aile statiisii arasinda bag
kurduklar1 goriiliir. Bu noktada kadinlara atfedilen hanenin tiiketim kararlarini veren kisi
olma rolii 6n plana ¢ikar. Bu konuyu daha ayrintili ele alabilmek igin Ayata’nin (2003)
kentli orta siniflarin doniisen yasam pratikleri ile ilgili bulgularina deginmek 6n acici
olacaktir. Ayata yeni kentli orta smniflarda kadinlarin = “aile goriintiisii”niin
bicimlendirilmesinden sorumlu tutulduklarini belirtir. Evin diizenlenmesi, esyalarin
yerlestirilmesi, meydana getirilen ortamin nitelikleri ile aile prestiji arasinda gii¢lii bir bag
vardir ve bu bag ev ile ilgili harcamalarla desteklenerek, kadinlari eve iligkin tiiketim
etkinlikleri agisindan birincil 6zneler haline getirir. S6z konusu etkinliklerin somutlandig:
mekanlardan biri kadinlarin rahatlikla ulasip, dolasabildigi, tirtinleri
inceleyebildigi alisveris merkezleridir. Bu merkezlere ek olarak televizyon, arkadaslar ve
dergiler de karmasiklasan tiilketim mallarina iliskin bilgi edinilen, ancak yalnizca bununla
kalmayarak begeni, zevk ve yasam tarzlarimi gelistiren kaynaklardir. (Giiniimiizde bu
kaynaklara internet ve sosyal aglar1 da eklemek gerekir.) Boylece ¢alismada s6zii edilen
orta sinif kadinlarin hayatinda eve iligkin beceriler ve tiikketim tercihleri, kisisel zevk ve
yasam tarziyla i¢ ice gecen ve satin aliman mallara iligkin hem bilgi hem de estetik
gerektiren bir tiikketim faaliyeti alan1 yaratmaktadir. Bu alan yoluyla kadinlar ailelerini
hem alt siniflardan ayirir hem de kendi siniflar1 igerisinde statii edinmeyi saglar. Boylece
ev idaresine yonelik beceriler itibar kazanirken s6z konusu bu faaliyetler, kadinlar i¢in
kisisel oldugu kadar toplumsal anlamda giic kazanmanin bir yolu haline gelir. Sosyal
medyada ve vloglarda da kisisel zevk, yasam tarzi, estetik gibi kavramlarin tiiketim
tercihleri ile i¢ ice gegmesi bireysel ve aileye yonelik kimlik ve statiiyii yansitan bir alan
yaratmaktadir. Bu alanin oncelikle kadinlarin faaliyet ve sorumluluk alani olarak
isledigini sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda 6zellikle “Ev Turu” baslikli videolarda
vloggerlarin hem evlerini hem de evi olusturan esyalar1 kendilerinin ve ailenin kimliginin

olusumunda rol oynayan mekanlar/nesneler olarak kurduklari goriiliir. Bu videolarda evin
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detaylart uzun uzun anlatilir. Tiim bu esyalar1 bir araya getiren ve diizenleyen, tiiketim
tercihlerini estetik bir kaygiyla kullanisli ve hesapl esyalara yonelik sekilde olusturan,
trendleri takip edip demode olmaktan kaginirken bir yandan da evi kisisellestiren ev
kadin figiirii, evi bir yandan “sahsi” bir yer olarak tanitirken, bir yandan da profesyonel
bir role biiriiniir. Esyalarin iinitelesmesi ve tiiketimin tek odakli hale gelmesi orta
simiflarin vloglardaki goriinlimlerinde birbirine benzer evleri ortaya cikarirken, bu
benzerlikler igerisinde ev vlogger’iin iistlendigi 6nemli bir rol, tiim bu benzerligi ¢cok
cesitli aligveris tercihleri dogrultusunda bireysel bir bilgi ve stil sahipligi algis1 ile
birlestirmektir. Bu dogrultuda vloggerlar tarafindan mobilya, hali, perde avize ve
aksesuar tercihleri; renkleri, malzemeleri, fiyatlar1 gibi farkli konularda izleyicileri
bilgilendirecek sekilde ele alinir. Vlogger kadinlar evlerini kurarken ve/ya degistirirken
(esyalarin sik sik degistirilmesi yaygindir) hangi renklerin trend, hangi malzemelerin
kullanish ve estetik, hangi tiriinlerin kaliteli ve/ya indirimli, hangi mobilyalarin revagta,
hangi halilarin ve perdelerin birbiriyle ve evin geri kalaniyla uyumlu, hangi dekoratif
iriinlerin istenen atmosferi yaratacak nitelikte olduguna dair genis bir bilgi ve deneyim
birikimini aktarirlar ve bu yolla evin i¢i profesyonel olarak ele alinan bir alana doniisiir.
Burada Young’in (2005), evin tiiketimin birincil mekani olarak kisinin insa ettigi kimligi
destekledigi metalasmis ev kavramini ve Hund ve McGuigan’in (2019) bilesenlerinin
satin alinabildigi yasam tarzlarinin sergilenmesine yonelik kullandigi “satin alinabilir

yasam” kavramlarini hatirlamak yararli olacaktir.

Ancak tiiketim tercihlerinin izleyicilerle paylasilmasinin temel agirligina ragmen, séz
konusu sosyal statliyii yansitmak i¢in paraya sahip olmanin yetmedigi, ¢esitli ayrintilarin,
formlarin, bi¢cimlerin, dokularin ve renklerin bilgisi ve algist yoluyla zevk ve stil sahibi
bir ev kadin1 olmaya iliskin ideallerin de 6nem kazandig1 goriiliir. Bu ideale eslik eden
bir bagka gereklilik ise aile liyelerinin, 6zellikle de ¢ocuklarin rahati ve konforuna yonelik
esya se¢me ve diizenlemeye iliskin bilgi ve becerinin edinilmis olmasidir; kaymayan

halilar ve antialerjik perdeler satin almak gibi.

Bu idealler igerisinde yalnizca yeni esyalar almak degil, eski esyalari alip doniistiirerek
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ve/ya yeni alinan esyalar1 bozarak®! eve sahsiyet kazandirma, kisisellestirilmis ve tarihsel
baglar kuran bazi nesneleri endiistriyel liretim nesneleriyle birlestirebilme becerisi de s6z
konusudur. Ornegin Piar’in kanalinin en popiiler videosu olan Ev Turu’nda yer alan su
sOzlerinde goriildigi gibi;
“Surada hemen gosterecegim sey ise portmanto. Bu vintage bir iiriin arkadaslar, hicbir sekilde
linkleyemiyorum. Bu annemin biiyiikbabasinin ofisinden kalma bir portmanto. Benzerleri var ama
boyle eskitme, yipranmis goriintiisiinii yakalayamazsiniz. Biz higbir sekilde boyatmadik.
Boyatmay1 diigiinmiiyoruz. Bakim yaptirmay1 dahi diislinmiiyoruz. Bu ham haliyle ger¢ekten ¢ok
daha giizel duruyor.” (G15-19/06/21).
Pinar’in ev turunda tiiketici roliinli 6ne ¢ikaracak sekilde aldig iiriinlerin marka, model
ve ¢evrimici aligveris linklerini paylasmasi karsisinda vintage esyalar satin alinamayan,
biricik olma ozellikleriyle vlogger’in c¢evrimici benligini digerlerinden ayirdigi

goriilmektedir.

Ev turu videolarinin 6nemli bir diger islevi vlogger’in evin merkezinde yer alan
konumunu pekistirmektir. Bu videolar kadinlar1 eve dair bir tiir bilirkisi olarak
isaretlemektedir. Vloggerlar icerikler boyunca hem evin ayrintilartyla yakindan ilgilenen
bir i¢ mimar, hem de detaylar1 izleyicileri ile paylasan bir sunucu olarak
konumlandirilmaktadir. Boylece ev kadinligi baska meslek gruplariyla i¢ ice gecerek
siirlarindan tagsmaktadir. Bu vurgu orta sinif vloggerlar arasinda 6zellikle sosyal medya
pratiklerini medya sektoriinden islere yakin gordiiklerini ifade eden yeni evli vlogger

grubunda karsimiza ¢ikar.

51 Artan (2023) bu fiili “birgok kisinin evinde bulunma ihtimali olan seri iiretim bir mobilyayi kisisellestirip
onu biriciklestirmeyi hedeflemek” anlaminda kullanir ve IKEA (iriinlerinin c¢esitli yontemlerle
kisisellestirilmesine dayali “Ikea Hack” isimli popiiler hareketi bu baglamda 6rnekler. Ben de ayn1 anlamda

kullantyorum.
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Gorsel 4-31 Gonca mutfagimin ayrintilaring izleyicileri ile paylasirken arkada yer alan abone ol ¢agrist,

videonun tanitim iceren bir ¢esit TV programi, Gonca 'nin ise bir sunucu gibi algilanmast hissini

destekler.

Kaynak: M37-13/03/22

Gorsel 4-32 Pinar ev turu videosunda odalarin ayrintilarini izleyicilerine aktarirken kocasi arka planda
yer alan bir kameraman konumundadur. Bu, Pinar’1 hem evin hem de Youtube kanalinin merkezine, bilen

ve anlatan konumuna yerlestirir.

\

Kaynak: G15-19/06/21

Vloglarda eve iliskin idealler ana akim bir ¢cer¢eveden, heteronormatif aileyi merkeze alan
bir perspektifle sunulsa da az sayida alternatif ev goriiniimiinden de s6z etmek gerekir.

Aylin’in 6rnegi bunlardan biridir. Evlilik hazirlig1 ve ¢eyiz videolariyla kanalini biiytiten,
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evliligini ve annelik deneyimlerini de izleyicileri ile paylasan Aylin bosanma karar1 alir
ve kiziyla yasayacagi yeni bir ev kurmaya girisir. Bu siireci tim endiseleri, zorluklari,
yorgunlugu ile vlog kanalinda paylasir. Ornegin yasayacag: evi segerken bile bekar bir
kadin olmanin handikaplariyla bas etmek durumundadir. Lordoglu’nun (2018) dikkat
cektigi gibi;

“Bekar, bosanmis, esinden ayri yasayan veya dul kadmnlarin, ozellikle de diizenli geliri

olmayanlarin en temel ihtiyaglarinin basinda barinma ihtiyaci gelir. Ancak bununla birlikte bekar

olmanin toplumun geneli tarafindan algilanisi kadinlar1 sadece ge¢im derdiyle ilgili degil, aym

zamanda ¢evrelerindeki bakisin nesnesi olma hali ile de miicadele etmek durumunda birakir.”
Aylin de hem kiziyla yalmiz yasayabilecegi kadar giivenli hem de ‘gevrenin bakisinin
nesnesi’ olmayacak bir ev arayisina girer;

“Mabhalle arast olsun istemiyorum. Site olsun istiyorum. Ciinkii biliyorsunuz biz yalniz

yasayacagiz (kizimla). Bu yiizden giivenlikli, girenin ¢ikanin belli oldugu yeni, sifir bir sitede daha

kimsenin kimseyi tanimadig bir sitede. Hem dedikodusu falan da olmaz, kimseyle ugrasmam. O

yiizden tek kriterim bu. Site olsun, sifir olsun, yeni olsun.” (D35-02/09/21).

Ancak ev fiyatlarmin yiiksekligi ile karsilasmasinin yani sira eski evini kisa siirede
bosaltmak zorunda olmasi, uzun siire ev bulamamasi (D36-16/09/2), yeni esyalar
almasinin gerekmesi ve yine maddi sorunlarla karsilagsmasi (D37-23/09/21), yeni evinin
kimi yerleri hala insaat halinde olsa da esyalarin1 koymak zorunda kalmasi gibi bir dizi
zorluk ortaya ¢ikar. Biitiin bu siire¢ diizenli geliri olmayan bekar bir annenin Istanbul gibi
barinma sorununun had sathaya ulastig1 bir sehirde yeni bir ev kurmasinin zorluklarini
yansitmaktadir. Ote yandan ev kurma siireci boyunca izleyicilerin yorumlari, tavsiyeleri,
motive edici sozleri Aylin’i destekleyen cevrimigi bir iletisim ag1 yaratir. (Olumsuz
yorumlar ve suclamalar da mevcuttur) Sonunda evini kurar ve kiziyla sarki soylerek
yemek yaptigi, dans ettigi goriintiileri izleyicileri ile paylasir. Bu siireci paylagsmasinin
izleyici kadinlara gli¢ ve motivasyon verdigini ifade eder (D51-21/07/22). Bu durum
heteronormatif bir aile ¢ergevesinde kurulan ev’in disinda bir evi zorluklar ve endiseler
kadar mutluluk ve nese gibi hislerle, ¢cok yonlii olarak goriiniir kilmasi acisindan
onemlidir ve kadinlar acisindan son kertede gli¢lendirici goriinmektedir. Aylin’in 6rnegi
disinda eve bakis1 ana akim bir ¢erceveden ¢ikartan major etkenler de vloglarda goriiniir
olmaktadir. Deprem ve pandemi gibi toplumu etkileyen olaylar evin olagan

goriiniimlerini kiran, eve iliskin yaklasim ve deneyimleri sarsan etkiler yapmaktadir.
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Ev vloglarinda evi ele alirken analiz edilmesi gereken bir konu evin hangi boliimlerinin
daha goriiniir ya da daha az goriiniir olmasinin tercih edildigine iliskindir. Vloglarda evin
en ¢cok hangi boliimlerinin goriiniir olduguna bakildiginda mutfak ezici bir farkla 6ne
cikar, ardindan ise salon gelir. Vlogger kadinlarin yemek yapmak, bulasik yikamak, sofra
kurmak ve kaldirmak, ¢ocuklarina beslenme hazirlamak gibi ¢esitli sebeplerle mutfakta
uzun siirelerde vakit gegiriyor olmasi bunun en 6nemli sebeplerinden biridir. Bununla
birlikte vloggerlarin mutfagi izleyicilerin seyrine agmayi en ¢ok tercih ettikleri mekan
olarak gordiikleri de anlagilmaktadir. Ev isi yapmiyor olsalar da izleyicileri ile sohbet
etmek i¢in siklikla mutfag: tercih etmeleri ve/ya ev turu videolarinda mutfaga uzun
stireler ayirmalar1 evin bu boliimiiniin vloggerlarin izleyicileri ile paylagmayi istedikleri
bir mekan oldugunu gosterir. Burada mutfagin bir yaniyla kadinlarin kontroliinde ve
hakimiyetinde kadinlar tarafindan sahiplenilen bir alan olmasi da etkilidir.>? Ince’nin
(2015) belirttigi gibi;
“Ozellikle yemek, giindelik hayatta sergilenen performanslarin énemli bir pargasini olusturmakta,
mutfak da bu performansin gergeklestirilmesine olanak tanityan mekan olarak ev icinde stratejik
bir mekéna doniismektedir. Mutfakta pisirilen yemek, yemegin pisirildigi kisilere duyulan 6zenin
gostergesi oldugu kadar, kadmlik bilgisini ve becerisini gostermenin, takdir toplamanin ve
kendinden beklenilmeyenleri gergeklestirmenin yarattig1 sagkinliktan alinan hazzin da aracidir.”
Ev kadinlig1 temelinde ¢evrimigi benlikler sunan vloggerlar mutfagin ev kadinliginin icra
edilmesindeki basat roliinii iceriklerinde siirdiirmektedirler. Ancak ev vloglarinda
mutfagin 6ne ¢ikmasinin sebeplerinden biri de bu mekanin -6rnegin salona gore- daha
yakin ve samimi bir atmosferi isaret etmesidir. Ev vlog pratiklerine mekéan olusturabilecek
niteliklere sahiptir mutfak; oncelikle aileyi ve en ¢cok da c¢ocuklar1 besleyip biiylitmeye
dayal1 yonleriyle anneligi ve ev kadinligin1 6ne ¢ikarir. Bununla birlikte yaraticiliga ve

iiretime vurgu yapar. Kadinlarin kontrol ettigi bir mekan durumundadir ve son olarak evin

%2 Mutfagin kadimlar tarafindan sahiplenilmesi mutfak esyalarina yonelik bazi trendlerle bir arada
diisiiniildiigiinde geleneksel bir sahiplenme halinin disina gikan egilimlerden de s6z etmek gerekir. Ornegin
bir donem mutfak esyalarinda pembe ve yesil renklerin, ¢ilek, kurdele, karpuz, ananas, cupcake benzeri
desenlere sahip sunum tepsisi, tabak, kavanoz gibi egyalarin popiilerleserek mutfagi -yetigkin
sorumluluklarinin tersine- adeta “i¢indeki kii¢iik kizi mutlu etmek isteyen kadinlar i¢in™ bir tiir oyun

odasina doniistiirmesi gibi.
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dis diinyaya en agik yeri degildir, bir ara-alan’dir. Konuklarin agirlandigi salonun sahne
arkasidir, ancak bazen burada onlarla da is yapilir. Konuklar bu alana girer ve ¢ikar.
Salona gore daha yakin iligkilerin, beceri ve takdirin oldugu kadar dagimikligin, hatalarin
da alanidir. Ayata (1988), salonu; “ev kadinlig1 rolii kapsaminda diistiniilen 6zelliklerin
cevreye sunuldugu ve kadinlarin baskalari tarafindan ev kadinlig1 standartlar1 bakimindan
tartilip, sinandig1 6nemli bir toplumsal ve fiziki mekan” olarak tanimlar. Bu dogrultuda
ev vloglarinda salon birer konuk olarak konumlandirilan izleyicinin kamusal teamiillerle
agirlanmasini temsil ediyorsa eger, mutfak da bu teamiillerin ardindan izleyiciye acgilan
kontrollii bir mahremiyet alanini temsil eder. Vloglarda en az goriilen mekanlar ise yatak
odasi, banyo ve tuvalet’tir. Hatta bazi vloggerlar bu mekanlart 6zel oldugu gerekgesiyle
kayda almaktan kaginirlar. Bu mekanlara iligkin ¢ekinceler ev vloglarinda bedenle ilgili
konularin smirh sekilde konusulmasi, cinsellikle ilgili konularin ise neredeyse hig

konusulmamasi ile birlikte diistiniilebilir.

Bu noktada son olarak vlog kanallarinin kendisinin de metaforik anlamda bir tiir ev gibi
isledigini eklemek gerekir. Kanallar; profil ve kapak fotograflarinin sec¢imi, tanitim
yazilari, 6ne ¢ikarilan ve gizlenen videolarin tercihi, yorumlarin 6ne ¢ikarilmasi ve/ya
silinmesi ile kadinlarin ekledigi, ¢cikardigi, diizenledigi, goriillmesine ve sakli kalmasina
karar verdigi dgelerin varligiyla olusturduklari bir sanal mekan’dir. Izleyicilerin hos
geldiniz diyerek karsilanmasi, birer konuk olarak adlandirmasi ve/ya vloggerlarin zaman
zaman birbirlerini sanal aglar igerisinde komsu olarak nitelemesi ev metaforunu

giiclendiren Ogeler olarak karsimiza ¢ikar.
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5 SONUC

Sosyal medyada igerik iiretiminin 6nemli bir pargasi, ¢evrimici benlik sunumu ve izlenim
yonetimi kavramlarina iliskindir. Ureticilerin sosyal aglardaki kamusal performanslari,
cevrimici benlik sunumlarini inga eden ve haklarindaki izlenimleri olusturan ¢ok yonlii
etkenler olarak karsimiza ¢ikar. Bununla birlikte cinsiyete yonelik toplumsal normlar
igerik ireticilerinin benlik sunumlarini etkileyen unsurlardir. Kadinlarin ve erkeklerin
sosyal aglarin kamusallig1 icerisinde nasil goriinmeleri ve davranmalar1 gerektigine
iligkin  heteronormatif ve ataerkil beklentiler icerik Treticilerinin g¢evrimigi
performanslarini da bi¢gimlendirir. Bununla birlikte toplumsal cinsiyeti temel alan sosyal
ag analizleri benzerlikler kadar farkliliklari, ¢cogulluklar kadar tekillikleri de ele almak
durumundadir. Terranova’nin (2004) ifade ettigi gibi “ag kiiltiirii diye bir sey iizerine
diisiinmek, ¢agdas kiiresel kiiltiiriin heterojen kalabaligina tek bir isim vermeye ciiret
etmek, ayni anda tekil ve ¢cogul, yaygin ve biricik diigiinmeye ¢calismak demektir.”” Benzeri
sekilde ev vlogosferinin yaygin kiiltiirii, calisma boyunca iki yonlii analiz edilmeye
cahisilmistir; farkli sinifsal ve kiiltiirel Ozellikler sergileyen vlogger kadinlarin
kadrajlarindan yansiyan kisisel yasam Oykiileri ve giindelik yasam kesitleri, daha genis

Olcekli toplumsal roller, normlar ve beklentiler ile bir arada degerlendirilmistir.

Bu noktada benlik kavramimin kendisinin de sabit bir olgu olarak ele alinmadigini
belirtmek gerekir. Benzeri sekilde benligin ¢evrimig¢i sunumlart da duragan olmayan,
cevrimdis1 benliklerle temas halinde kurulan (Morva, 2016), otekiler/izleyiciler ile
iliskilerle belirlenen (Bauman &Raud, 2022) birer siire¢ olarak karsimiza ¢ikar ve gesitli
catisma, direnme, miizakere ve uzlasma noktalar1 temelinde tekrar tekrar insa edilir.
Calisma boyunca ev vloggerlarinin ¢evrimi¢i benlik sunumlar1 benzer bir perspektiften
ele alarak, degisim ve devamlilik, ¢atisma ve uzlasi yaratan tema ve Oriintiiler vliog
kanallarinin seyri igerisinde analiz edilmistir. S6z konusu tema ve oriintiiler sosyal aglarin
ve daha dar anlamda Youtube platformunun temel iki boyutu etrafinda incelenmistir;
ekonomik ve sosyal/iletisimsel yonler. Youtube’un hem bir iletisim ag1 hem de bir ticari

kanal olarak (Burgess & Green, 2009) ekonomik ve sosyal/iletisimsel yonlere sahip
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olmasi, ev vlog pratiklerini ve vloggerlarin ¢evrimi¢i deneyimlerini etkileyen temel

unsurlar olarak one ¢ikar.

Youtube platformu bir yaniyla gelir ve kariyer olanagi saglayan bir mecra olarak isler ve
(diger platformlar gibi) yaraticilik, yenilik¢ilik, girisimcilik gibi idealler baglaminda
kariyer acisindan birer sigrama tahtasi olarak degerlendirilir (Duffy, 2015). Bu
degerlendirmelerde sosyal aglarin giderek ticarilesmesinin ve kitlesellesmesinin
anonimlik yerine gorlniirliigii, benligi marka haline getirmeyi, vlogger-takipg¢i
hiyerarsisini, bliylimeyi ve ticari amag¢ ve motivasyonlarla dijital icerik iiretmeyi one
¢ikaran bir ag pratikleri atmosferi yaratmasi etkili olmaktadir. Boylece yari-linlii olmaya,
benligi markalastirmaya ve satin alinabilir yasam tarzlari sunmaya yonelik benlik sunum
stratejileri — igerik lireticilerinin kendilerini gelir, {in ve kariyer edinme baglaminda nasil
konumlandirdiklan fark etmeksizin- giderek biiyliyen bir endiistri olan dijital pazarlama
ve influencer ekonomisi yoluyla tesvik edilmektedir. Bu yolla igerik iireticilerinin tiikketici

kimlikleri de siklikla vurgulanmaktadir.

Ote yandan Youtube platformu ayni zamanda sosyal/iletisimsel yonleriyle, kullanicilara
kendini ifade etme ve sosyal iliskiler kurma gibi imkanlar saglayan bir mecra olarak isler.
Siradan kullanicilarin kisisel ve amator igerikleri, bu igerikler etrafinda olusturulan
cevrimi¢i topluluk deneyimleri, igerik fireticileri ve izleyiciler arasinda siiregiden

etkilesim bigimleri platformun sosyal/iletisimsel yonlerini besleyen 6nemli unsurlardir.

Cogu kez i¢ ice gegmis olan bu yonler diger igerik tiirleri gibi ev vlogosferini de 6zgiil
dinamikleri igerisinde etkiler. Oncelikle ev vloglari terimini hatirlatmak gerekirse;
calisma kapsaminda bu vlog tiirii ev i¢i giindelik yasama iliskin anlati ve goriintiilerin
agirlikta oldugu, biiyiik oranda kadinlar tarafindan iiretilen amator video iceriklerini ifade
eder. Bu vloglar bir yaniyla, icerik ireticisi kadmlarin yiliklenmis olduklar1 ev igi
sorumluluklar1 aksatmadan gelir ve kariyer edinmelerinin bir yolu olarak isler. Tiirkiye’de
kadinlarin genel olarak, aile i¢in harcanmakta olan ev ve bakim emeginden birincil
derecede sorumlu tutulmasi ve evlilik ve anneligin kadinlari iicretli is yasamindan
uzaklagtirarak eve dondiiren 6nemli unsurlar olmasi, bu ¢ift yonlii ¢abay1 anlasilir kilan
yapisal gerekliliklerin bir boliimiinii olusturur. Kadinlar bu emek bi¢imlerinden sorumlu
tutulurken aynm1i zamanda neoliberal politikalar dogrultusunda diizensiz, gegici,

giivencesiz kosullarda esnek isgiicii piyasasina katilmaya tesvik edilmekte, bu kapsamda
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kadin girisimciligi de devlet politikalar1 yoluyla desteklenmektedir. Ayn1 zamanda, artan
yoksulluk ve kirilgan piyasa kosullar1 erkeklere atfedilen evi gecindiren kisi olma
konumunun riske atildig1 ve/ya basarisizliga ugradigi sonuglar dogurmaktadir. Boylece
kadin emeginin giderek daha fazla ev eksenli, yar1 zamanli, ¢evrimigi ve/ya kayit disi
islerde kiimelendigi goriilir. Muhafazakar ve neoliberal politikalarin kadin emegi
tizerindeki etkileri, aileyi oncelemek kosulu ile is yasamina katilmayi amaglayan ve
calisma kosullarii buna gore diizenleyen, diger bir deyisle is ve aile yasami arasinda
mutlu bir denge kurabilen, iliretken ve girisimci bir kadin figiiriine iliskin ideallerin
sOylem giicii kazanmasina yol agmaktadir. Ev kadmhiginin geleneksel normlart ile
neoliberal girigsimciligin miizakere edildigi bu séylem bi¢imlerinin vloggerlarin ¢evrimigi
benlik sunumlarinda cesitli sekillerde karsilik buldugu goriiliir. Ote yandan, calisma
boyunca ev kadinlig lizerine kurulan norm ve idealler ev vlogosferini etkileyen semalar
olarak incelenirken, ev kadinlig1 idealinin orta sinif gostergelerle kusatilmis kiiltiirel bir
figlir haline gelmesi -vloggerlarin sinifsal konumlar1 ne olursa olsun- temel bir referans
noktast olarak ele alinmistir. Bu baglamda ev kadininin hem ev i¢i pratikler ve
diizenlemeler yoluyla hem de hanedeki basat tiiketici roliinii tistlenerek, tiiketim tercihleri
ve nesneleri yoluyla kisinin ve ailenin sosyal statiisiinii isaretlemekle yiikiimlii olmas1 ve
evin bu anlamda hem kisisel kimlik ingas1 ile (Young, 2005) hem de ailenin prestiji ile
(Ayata, 2003) baglantilandirilmas1 s6z konusu idealleri bigimlendiren bir ¢ergeve islevi

edinir.

Ev vloglar, igerik tireticisi kadinlar i¢in ev i¢i sorumluluklari gelir ve kariyer hedefleriyle
uzlastirmanin yani sira licretsiz ve goriinmeyen ev i¢i emek bigimlerini {icretlendirmenin
de bir yolu haline gelir. Burada ayn1 zamanda ev islerinin bitimsiz ve dongiisel nitelikleri
karsisinda ev i¢i emegin (kurgusal miidahaleler olgiisiinde) izlenebilir, somut ¢iktilar
haline déniismesi s6z konusudur. Ote yandan basta ev isleri olmak iizere ev ici pratiklerin
sosyal aglar yoluyla ticretlendirilmesi ayn1 zamanda dikkat ekonomisi igerisinde yogun
bir veri liretimi anlamina gelir. Sosyal medyada igerik tiretmek i¢in gerekli olan zaman,
enerji ve sermaye, ev vloggerlari tarafindan sosyal medya emegi ad1 altinda diizenli bir

mesai olarak harcanmaktadir.

Daha once ifade edildigi gibi Youtube hem ekonomik hem de sosyal/iletisimsel yonleri

ile kullanic1 deneyimlerini etkilemektedir. Bu baglamda ev vlog kanallar1 ayn1 zamanda
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ekonomik faaliyetler ile birlikte bir iletisim ve ifade sahasi islevi goriir. Birer ¢evrimigi
giinliik gibi isleyen vlog icerikleri, ev kadinlarinin giindelik hayatlarinin tekrara dayali,
sikici, niteliksiz ve onemsiz goriilmesi karsisinda kadinlarin bilgi, deneyim, tavsiye ve
hatiralarini izleyicilerle paylasilan anlatilar haline getirir. Burada ayni1 zamanda ¢evrimigi
topluluklar olusturulur, arkadasliklar ve sosyal baglantilar kurulur, vlogger ve izleyiciler
arasinda kamusal yakinliklar inga edilir. Bu etkilesimler sonucunda yalnizca goriiniirliik
ve erisim kazanilmaz; vloggerlar acisindan takdir, deger ve onay gdérme, Ozgliven
kazanma gibi olumlu hislerin edinilmesi de s6z konusudur. Bu sebeple vlog pratiklerine
yogun bir duygusal yatirrm yapildigi goriilmektedir. Ote yandan izleyicilerle yakin
iligkiler kurmak ayni zamanda toplumsal cinsiyet rolleriyle de baglantilidir; kadin
vloggerlarin izleyicileri ile yakinliga dayali, anag ve olumlu bir ¢evrimigi benlik sunumu
temelinde etkilesim kurmasinin beklendigi ve/ya onlar tarafindan bu beklentilerin
varsayildigi goriilmektedir. Bununla birlikte gercek/samimi ve siradan ¢gevrimigi benlik
performanslar1 da dijital kamusal yakinliklarin kurulmasinda 6nem tasimaktadir. Ev
vloglar1 ayn1 zamanda evin mahremiyetini kamusal seyre a¢an, bu anlamda evin sanal
uzamdaki bir uzantis1 haline gelen, yari-kamusal ara-alanlar olusturur. Tiim bu unsurlar;
yani gelir ve kariyer hedefleri (ekonomik yonler), ifade ve iletisim olanaklar1 (sosyal
yonler) ve ev i¢i alanin bu iki yon etrafinda kamusal goriiniirliik kazanmasi vlogger

kadinlarin ¢evrimigi benlik sunumlarii bigimlendiren etkiler olarak karsimiza cikar.

Bu kapsamda ev vlogosferinde igerik liretmekte olan 14 vlogger ve kanali, anahtar
kelimeler yoluyla aranarak se¢ilmis ve kanal igeriklerinden olusturulmus bir izlem
havuzuna nitel igerik analizi uygulanmustir. Orneklem olusturulurken kanallarin takipgi
sayilarmin dengeli bicimde dagilmas1 énemsenmistir. Ote yandan drneklemde yer alan
vloggerlarin kendi i¢indeki tim catismalara ve farkliliklara ragmen genel anlamda
geleneksel kadinlik rollerinden acik¢a ayrilmayan, bu rollerle az ya da ¢ok uyumlu olan,
belli tiir ideal kadinlik/ev/aile normlarini yeniden iireten ana akim 6rneklerden olustugunu
belirtmek gerekir. Izlem havuzu ise etkilesime dayali ortamlarda yer alan videolarin
(Strangelove, 2010; Lange, 2017) yalnizca birer metin olarak degil bir durum ve siireg
olarak ele alinmasi gerektigine iligkin uyarilara uygun olarak, kendi baslarina birer analiz

nesnesi olarak incelenmenin yani sira bir zaman akisi icerisinde vlogger’in takipgileriyle
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paylastig1 hayat dykiisiinii meydana getiren parcalar olarak da ele alinmistir. Bu baglamda

nitel igerik analizinin yan1 sira dijital etnografik yontemlerden de faydalanilmistir.

Calismanin bulgulara bakildiginda, vloggerlarin ¢evrimig¢i benlik sunumlarmi insa
ederken vloglarin sosyal/iletisimsel yonlerini ekonomik yonler karsisinda bir amag olarak
one ¢ikardiklari, bu baglamda vlog pratiklerini ticari amaglarla yapilan bir is degil severek
yapilan bir hobi olarak konumlandirdiklar1 goriiliir. Ancak bu “severek yapma” vurgusu
ayn1 zamanda vlog pratiklerinin bir ise ve kariyere doniisebilmesinin 6n kosulu olarak
isler. Vloggerlar is ve bos zaman arasinda bir kariyer olasilig1 ve ertelenmis maddi kazanc,
goriintirliik ve erigsim vaadi ile Duffy’nin (2017) tutkulu emek olarak kavramsallastirdigi
sekilde uzun siireler boyunca diisiik iicretli ya da iicretsiz sekilde sosyal medya emegi
harcamakta ve bu faaliyetleri hobi adi1 altinda ancak istikrara dayali bir is disiplini
icerisinde siirdiirmektedirler. Bu kapsamda planlama, ¢ekim ve kurgu asamalariyla
diizenli icerik tiretmek, ekipman edinmek ve kullanmay1 6grenmek, izleyicilerle etkilesim
kurmak ve bunu stirdiirmek, baska platformlarda tanitim yapmak gibi pratikler, emegin

fiziksel ve duygusal yonlerini kapsayan yogun bir mesai anlamina gelmektedir.

Vloggerlarin sosyal ag pratiklerini ticari kaygilardan uzakta konumlandirma ¢abasi; ev
kadinligina dayanan bir ¢evrimici benlik sunumu yoluyla evi gecindirecek kadar para
kazanma ihtimalinin yaratacagi ¢eliskiyi ortadan kaldiran bir isleve sahiptir. Burada ayni
zamanda ev yasami ve kisisel/yakin iligkiler gibi “kadins1” alanlarda igerik iireten
kadinlarin benlik sunumlarmi, gelir ve kariyer elde etmeye yonelik hirs, planlama,
ozgiiven gibi erkeklere atfedilen degerlerden uzaklastiran, bunun yerine kadinlara,
ozellikle de ev kadinlarina uygun goriilen anaclik ve miitevazilik gibi niteliklerle beraber
kuran bir ¢ergeve islerlik kazanir. Bu durum ayni zamanda, kadinlarin ev vloglarinda elde
ettikleri bagarilar1 dogalinda gelisen, beklentisizce yapildigi i¢in kendiliginden olan seyler

olarak ifade etmeleri egilimini dogurmaktadir.

Ote yandan sosyal aglarin artan sekilde ticarilesmesi, kitlesellesmesi ve gelir, iin ve
kariyer hedeflerinin 6n plana ¢ikmasi, buna paralel olarak da giderek daha ¢ok kadinin,
ozellikle de alt smiflardan yoksullugu anlatilarinda ayirt edici bigcimde kullanan
kadinlarin ev vlogosferine igerik ireticisi olarak girmesi kadmnlarin sosyal aglardaki
varliginin ekonomik temellerinin daha agik sekilde ifade edilmesiyle sonuglanmaktadir.

Bu durum karsisinda vloggerlarin ¢evrimi¢i benlik sunumlarinda ekonomik ve
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sosyal/iletisimsel yonleri ev kadinliginin makbul normlar1 ekseninde ¢esitli sekillerde
dengeledikleri, diger bir deyisle geleneksel ev kadinligina atfedilmis rolleri iiretken bir
girisimci Oznellige iliskin ideallerle miizakere ettikleri goriiliir. Bu baglamda Youtube
gelirinin ek gelir, vlog pratiklerinin ekonomik yonlerinin ise ese/aileye/haneye destek ve
cocuklarin ihtiyaclarina katki olarak nitelenmesi yaygin bir Oriintiidiir. Bu Oriintiiyti
destekleyen yapisal sebepler arasinda Youtube’dan edinilen gelirlerin diisiik ve belirsiz
miktarlarda, platformlarin ise gerek kendi uygulamalar1 gerekse devletin sosyal medya
politikalar1 ekseninde gelecegi belirsiz ve giivencesiz olusu sayilabilir. Bu oriintii
dolayimiyla bir yandan da kadin ev vloggerlarinin haneyi gecindiren kisi olma ve
mahremiyet ve kutsallik atfedilen evi para/gecim amaciyla kamusal seyre agma
thtimallerine iliskin endiseler giderilmekte, vlogger kadinlarin sosyal aglardaki
varliklarin1 para, kariyer hirsi ve/ya {inlii olma arzusuyla degil ailedeki rollerinin bir
uzantist ile acgiklayan bir konum yaratilmaktadir. Burada ayn1 zamanda vloggerlarin
samimi/6zgiin ve siradan bir ev kadini, “icimizden biri” olmasina iligskin beklentiler de

islerlik kazanmaktadir.

Bununla birlikte tiim bu ¢ergeveyle birlikte isleyen bir baska figiir olan “girisimci kadin”,
bir dizi iiretkenlik anlatis1 paralelinde vloggerlarin ¢evrimigi benlik sunumlarinda etkili
olmaktadir. Bu anlatilar vloggerlarin benliklerinin ev kadinlig1 ve annelikle ne kadar
baglantili olarak insa edildigi ve/ya hangi smifsal konumlar1 yansittigina bagli olarak
farklilagir. Ancak temel olarak bir tiir miicadele sdylemi bu anlatilar1 belirleyen ana tema
olarak oOne c¢ikar. Orta smif bir yasam tarzini goriinlir kilan vloggerlarin benlik
sunumlarinda s6z konusu miicadele, aile i¢cin oldugu kadar markalasma ve giiglenme
ekseninde bireysel bir vurgu da edinir. Alt simiflardan vloggerlarin anlatilarinda ise
miicadeleyi aile icin- aileye yonelik kurmak belirgindir. Ote yandan s6z konusu
miicadeleci iiretkenlik vurgusunda ev kadinhiginin sinirlarii agmaya, yalnizca maddi
kazan¢ elde etmeye degil “kendini gergeklestirmeye” yonelik bir cagri ve vlog
pratiklerinin ekonomik ve sosyal/iletisimsel yonlerinin i¢ ice gegtigi bir zeminde iki yonlii
sekilde basarili olmaya, takdir ve deger gérmeye, statii edinmeye yonelik giiclii bir talep

ve motivasyon One ¢ikar. Bu smirlari zorlamanin bir telafisi olarak ise sosyal medya
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basarilarinin kendiliginden gelmesi gibi, dini ogelerle ve/ya iyi bir insan olmakla

aciklandig1 da goriilmektedir.

Uretkenlik ve girisimcilik anlatilar1 baglaminda vloggerlarin Youtube’da igerik iiretmeye
basladiklar1 donem de bir belirleyici olarak 6ne ¢ikmistir. Youtube’un ticari yoniiniin daha
az etkili oldugu ev vloglarinin erken doneminde igerik liretmeye baslayan vloggerlarin
giincel vlog pratiklerinde de tiretkenlik vurgusu digerlerine gore daha azdir. 2016 yili ve
sonrasinda ise sosyal medya pratiklerinde iiretkenlik ve girisimcilik ideallerinin etkisi
artar. Bu noktada sunu da ifade etmek gerekir ki, lretkenlik anlatilar1 yalnizca
vloggerlarin kendi amag¢ ve motivasyonlari dogrultusunda ortaya ¢ikmamakta
izleyicilerin yaklagimlar: da bu anlatilar1 etkilemektedir. Kadinlarin sosyal ag pratikleri
tizerinden gelir ve kariyer elde etmesine iliskin, 6rnegin para kazanmak iizere fazla istekli
ve hirsli veya fazla isteksiz ve tembel olarak nitelenmek gibi karmasik beklentiler

vloggerlarin ¢evrimici benlik sunumlarini bigimlendiren bir rol oynar.

Ote yandan smifsal durum fark etmeksizin kadmnlarin vlog kanallarmi agmak ve
siirdiirmek konusunda ese/aileye/yakin cevreye direndigi goriilmektedir. Kadinlar
kocalariin onayina ihtiya¢ duymuslar ancak 6zellikle ev kadinliginin sinirlarini zorlayan
dijital kamusal goriiniirliigiin yarattig1 isteksizlik dogrultusunda kendilerine yoneltilen
hayir cevabinm1 kabul etmeyerek bir dizi strateji ile igerik iiretmeyi siirdiirmiislerdir. Bu
srarli diretme halinde vlog kanallarinin kadinlarin hayatin1 merkeze alan bir izleyici
toplulugu ile ¢evrelenmis, kadinlarin kararlarina gore diizenlenen, “kadinlara ait” bir
sanal mekan islevi gormesinin etkili oldugu anlagilmaktadir. Erkeklerin ve yakin ¢evrenin
ise, kadinlar sosyal aglar aracilig1 ile hem maddi kazan¢ hem de sevgi, takdir ve deger
edindikge, vlog pratiklerini daha fazla ciddiye aldig1, onayladigi ve saygi duydugu genel
bir egilim olarak goriilmektedir. Bununla birlikte izleyicilerin biiyiik oranda kadin
oldugunun varsayilmasi diger bir deyisle ev vlogosferinin kadinlar aras1 bir kamusal alan
olusturdugu diisiincesi, kadinlarin sosyal medya kullaniminda “sinirlar1 bildiklerini”
vurgulamalari, yakin c¢evrede yer alan baska vlogger kadinlarin varligi ve yine
izleyicilerin birer aile {iyesi/akraba/komsu/arkadas olarak konumlandirilmasi, kadinlarin

vlog pratiklerini mahremiyet baglaminda mesrulastiran islevler edinir.

S6z konusu aile/arkadaslik vurgusunun aym1 zamanda vlogger ve takipgileri arasinda

kurulan uzun siireli duygusal baglar1 vurgulamanin ve izleyicilerin vloggerlarin
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evlerindeki ve giindelik yagamlarindaki sanal yakinliga dayali konumlarini ifade etmenin
bir yolu oldugu goriiliir. Takipgilerle kurulan iliskiler ev i¢i sorumluluklarla ¢evrelenmis
vloggerlarin yalmzlik duygusunu giderme ve izleyicilerle sosyal iligkiler gelistirme
imkan1 saglar. Ayn1 zamanda ev islerinin vlog igerigi haline getirilmesinin bu islerin
yoruculugunu ve sikiciligini hafifleten bir yani vardir. Vlog pratikleri bununla birlikte,
vloggerlarin hayatint merkeze alan bir ilgi odagi yaratir ve ¢evrimi¢i bir topluluk
tarafindan ¢evrelenmenin, degerli hissetmenin, takdir edilmenin bir yolu olarak isler. Bu
duygusal islev, ev kadinliginin degersiz ve vasifsiz goriilmesi gibi yaklagimlar karsisinda
daha da 6nem kazanir. Ote yandan bu durum vloggerlarin ¢evrimigi benlik sunumlarmin
izleyiciler tarafindan olumlanan ve takdir edilen yonler dogrultusunda bi¢imlendirilmesi,
elestirilen yonlerin ise azaltilmasi ve/ya gosterilmemesi egilimini arttirmaktadir.
Vloggerlarin vlog kanallarini bir iletisim ve ifade araci olarak kullanmasi da benzeri
sekilde bir yaniyla yalniz duygusunu gidermekte, gliclenme ve dayanisma gibi sonuglar
dogurmakta diger yandan ise izleyicilerin beklentileri, sorgulamalari ve elestirileri
dogrultusunda kisitlanmaktadir. Bu baglamda catigsma, uzlagma, sansiirleme gibi bir dizi
farkli stratejinin hayata gegirildigi goriiliir. Son olarak izleyicilerin vloggerlar1 hem
ekonomik hem de sosyal/iletisimsel olarak desteklemesi -Tiirkiye’de aile kurumunun
ekonomik ve sosyal ihtiyaglarin giderilmesi agisindan temel bir dayanak oldugu

hatirlandiginda- izleyicilerin aile metaforu ile tanimlanmasini daha anlasilir hale getirir.

Calisma boyunca ev vlog igeriklerini kuran iki temel faktor olarak ev ve ev isleri hem
maddi hem de performatif birer mekan ve pratikler dizisi olarak ele alinmistir. Ev isleri
vloggerlarin giindelik hayatlariin bir parcast olarak yalnizca harcanan emegi ifade
etmez, vloggerlarin benliginin bir parcgasi haline gelir (Casey & Littler, 2021). Ev islerinin
hangi gorsel-isitsel diizenlemelerle igerik haline getirildigine bakildiginda hizlandirilmis
goriintiilerin ve enerjik-neseli miizik kullaniminin ve/ya ev islerine vloggerlarin cesitli
anlatilarinin eslik etmesinin yaygin oldugu goriiliir. Ote yandan kadinlar arasindaki
demografik farklar hangi islerin nasil yapildigina iliskin cesitlilik yaratir. Ornegin kentli
ve kendi hesabina ev kadini olan vloggerlarin apartman dairesi sinirlarinda ¢ekirdek
aileye yonelik yaptiklar1 ev isleri ile koyli ev vloggerlarinin kalabalik olarak, genis
kapsamli ve (bahge, samanlik gibi) ek mekanlar1 da kapsayan isleri birbirinden ayrilir. Ya
da sinifsal farklar ev isleri i¢in kullanilan teknolojik aletler, ev isleri i¢in ticretli hizmet

satin alinmasi ve/ya evin niteligine bagli olarak islerin ¢esitlenmesi gibi konularda
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farkliliklar meydana getirir. Ote yandan cinsiyetci is boliimii tiim vlog kanallarini yatay

olarak kesen bir gorliniirliige sahiptir.

Vloglarda ev islerinin goriiniirliigii, vlogger ve izleyiciler arasinda bilgi, tiiyo ve
tavsiyelerin karsilikli aktarimina dayanan bir 6gretme ve 6grenme islevine sahiptir. Bu
aktarimlar ev vlogosferinde kurulan iletisimin ve yakin baglarin da temelini olusturur.
Ancak aym1 zamanda vloggerlarin ev kadinligina dayali ¢evrimici benliklerinin
sorgulandigi, bu anlamda ev kadinlig1 payesinin verilip alindig1 performanslar olarak da
karsimiza ¢ikarlar. Vloggerlarin ev islerine bagl ¢evrimici benlik sunumlarinda tiiketici
rolii de dnemli bir yer edinir, tiikketim tercihleri kullanic1 deneyimi adi altinda igeriklerde
genis bir yer bulur. Bu; bilgi ve deneyim paylagiminin yani sira vlog pratiklerini Youtube
geliri disinda, reklam ve is birlikleri yoluyla influencer olmaya yonelik bir kariyer

cergevesi i¢ine yerlestirmenin bir yolunu sunar.

Ev vloglarinda ev islerinin goriiniimleri, ev i¢i emegin kadinlarin aileleri i¢in harcadiklar
bir sevgi ifadesi olarak tanimlanmasina kosut sekilde bir dizi duygusal katman edinir. Bu
katmanlarda ev kadinliginin “evde oturmakla” es tutulmasina karsi, tim bu ev ici
faaliyetlerin ailenin huzur ve mutluluk gibi temalarla bir araya gelmesinin 6n kosulu
olmasina iliskin bir vurgu, bir tiir deger ve itibar talebi vardir. Bununla birlikte ev isleri
yalnizca aileye yonelik degil ayn1 zamanda bireysel bir iy1 olma halini de imler. Yemek
ve temizlik; 6z-bakim, kendini ifade etme, haz, konfor, rahatlik, sakinlik, diizen gibi
temalarla iligkilendirilir. Gorsel diizenlemelerde islerin bitmis halinin gosterilmesi haz
duygusunu pekistiren bir islev edinir. Eve yonelik tiiketim faaliyetleri, ev ve dekorasyon
liriinleri gibi nesneler de benzer bir etkiye sahiptir. Ote yandan yoksullugun cesitli
gostergeleri, s6z konusu duygusal katmanlar zayiflatarak evi bir haz-konfor mekani
olmaktan ¢ikarir. Ayni zamanda ev islerinin tekrara dayali, bitimsiz dogasi, her ne kadar
olumlu temalarla birlestirilse de ev islerinden sikayet etmenin anlatilarda yer bulmasi ile
sonuglanir. Ote yandan bu sikayetlerin zaman zaman “giivenli ev ve kaotik disaris1”

ikilemi yoluyla telafi edildigi goriiliir.

Ev vloglarinda goriiniir olan evler ve esyalar da yalnizca arka planda yer alan birer mekan
ve/ya kullanilan nesneler degildir. Hillrichs’in (2016) ifadesiyle i¢inde performanslarin
icra edilmesinin yani sira mekanlarin kendileri de icra edilir. Vloglardaki evler de

diizenlenmesi ve esyalariyla dogrudan ve sembolik bir dizi ileti tasir ve ev isleri gibi
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vloggerlarin ¢evrimigi benliklerinin bir parcasini olustururlar. Orta sinif ve kentli
vloggerlarin evleri, ev vlogosferinde ana akim ev vloglari i¢in bir referans noktasi, ev turu
videolarinin tipik 6rnekleri olarak karsimiza ¢ikar. Bu dogrultuda evin orta sinif ailenin
toplumsal statiisiinii; evin diizenlenmesi, esyalarin se¢imi ve tiiketim tercihleri tizerinden
gosteren bir mekan olarak ele alinmasi ¢alisma agisindan belirleyicidir. Bu videolarda
vloggerlarin evi profesyonel bir bilgi ve kisisel ve estetik bir stil sahipligiyle diizenleyen
bir rol edinmeleri, evi yalnizca ailelerinin degil kendilerinin de kimliklerini ve statiilerini
ozellikle tiiketim iizerinden yansitan mekanlar haline getirir. Ote yandan evin bu ana akim
goriinlimleri disinda kalan 6rnekler de vardir; bosanma sonucu tek ebeveyn olarak ev
kurma deneyimi, erkegin siddetinden kagarak kurulan ev, yoksullugun ev i¢inde 6zellikle
kadinlarca deneyimlenmesi gibi konular ana akim evlerle farklar1 6lgiisiinde 6ne ¢ikarken
ayni zamanda ifade ve dayanisma kanallar1 kuran anlatilar olusturma imkan1 saglamistir.
Ev ayn1 zamanda kadraja alinan ve disarida birakilan boliimleriyle ele alinmistir. Mutfak
vloglarda en sik goriilen alandir. Bunun 6nemli bir sebebi kadinlarin mutfakta uzun
siireler gecirmeleridir ancak bir yamiyla da mutfak; ev kadinligi ve annelikle
iligkilendirilen, yaraticilig1 ve iiretimi vurgulayan, evde salon kadar kamusal, yatak odasi
kadar 6zel sayilmayan bir ara-alan olusturan, kadinlarin sahiplendigi ve hakimiyet alani
olarak gordiigli anlasilan bir i¢ mekan olarak ev vlog kanallariyla paralellik gosteren
niteliklere sahiptir. Buna karsilik yatak odasi, banyo ve tuvalet az gosterilen mekanlar
olarak vlog iceriklerinde kontrollii sekilde yer alan beden ve neredeyse hi¢ yer almayan
cinsellik konularinin mekansal karsilig1 gibidir. Son olarak vlog kanallarinin kendisi de

zaman zaman ev metaforuyla tanimlanmaktadir.

Sonug olarak Tirkiye temelli ev vlogosferinde yer alan kadin igerik iireticilerinin
cevrimigi benlik sunumlarinin, ev kadinligina iliskin geleneksel normlarin girisimci bir
tiretkenlik ideali ile miizakere edilerek sosyal aglarin ekonomik ve sosyal/iletisimsel
boyutlar1 etrafinda bireysel ve/ya aileye yonelik ¢esitli sdylemler yoluyla
bicimlendirildigi anlasilmaktadir. Tiim bu vlog pratiklerinde ev kadinligma iliskin
toplumsal normlar bir yandan kabul edilirken 6te yandan ev kadinliginin sinirlarini gerek
ekonomik gerekse sosyal yonden zorlamaya, gelir, kariyer, iin, deger ve takdir gérmeye,
kendini gergeklestirmeye yonelik giiclii bir talep ve caba 6ne ¢ikmaktadir. Ote yandan
uiretilen igerikler ticari oldugu kadar sablonik, goriiniir oldugu kadar denetime aciktir.
Topluluk kavrami vlogger-takipci iligkilerine, ifade alani daha fazla takip¢i edinmeye
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yonelik stratejilere karigmakta, kadinlar kanallarinin biiytimesi beklentisiyle ikinci bir
vardiya olarak sosyal medyada deger yaratmakta ve dnemli bir kism1 bunun karsiligini
alamamaktadir. Ayn1 zamanda kadinlarin ev islerinden temel olarak sorumlu olmasi,
birincil tiiketiciler olarak isaretlenmesi ve aile prestijini yansitmasi gorevleri varligini
korumaktadir. Ote yandan tiim bu gorev ve sorumluluklarin dogrudan, kadinlarin yarattig1
markalagmis bir benlige yarar sagladigi goriilmektedir. Kadinlar kendi isimleriyle
kurduklar1 kanallarda, kendi hayatlariyla takipgi kitleleri edinmekte, ev iginde
harcadiklar1 emegi somut iceriklere doniistiirmekte, takipgilerinden duygusal destek
gormekte ve bir kariyer edinmektedirler. Ancak bu ¢evrimigi benligi siirdiirmek, bir dizi
catisma, uzlasi ve miizakereye dayali yogun bir emek siirecini gerektirmektedir. Tiim bu
celiskili, ¢ok yonlii, degisken etkilerle birlikte, kadinlarin 6nemini giin gegtikge arttiran
bu mecralarda etkin bicimde yer almayi siirdiirmeleri, bu alanda yapilacak c¢alismalarin

derinlesmesini gerekli kilmaktadir.
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EKLER
EK.1 Tablo-1: Orneklemde yer alan ev vloggerlar1 hakkinda demografik ve sayisal
bilgiler (veriler Mayis 2024 tarihinde giincellenmistir).

Isim Yas | Egitim Medeni Yasadigi | Takipci Youtube’da
Durumu | Durum Yer” Sayis1 Icerik
Uretmeye
Bagladigi Yil™
A | Nurgin |45 | Ilkokul Evlive 2 Koy 310B 2019
cocuklu
B Ferda 34 | Lisans Evlive 2 Kent 227 B 2018
¢ocuklu
C Oya 44 | Onlisans | Evlive 1 Kent/Kéy | 184 B 2015
¢ocuklu
D | Aylin 29 | Onlisans | Bosanmis Kent 132 B 2015
vel
¢ocuklu
E Fulya 43 | Onlisans | Evli ve 2 Kent 94 B 2018
¢ocuklu
F Tiilin 36 | Lise Evlive 2 Kent 86 B 2014
¢ocuklu
G Pimar 29 | Lisans Evlive 1 Kent 77B 2020
¢ocuklu
H | Goniil 36 | Ilkokul Evli ve 2 Kent/Koy | 37 B 2020
¢ocuklu
I Yasemin | 32 | Ortaokul | Evlive 3 Kent 34B 2018
¢ocuklu
J Bahar 33 | Lise Evlive 1 Kent 26 B 2017
¢ocuklu
K | Sinem 29 | Onlisans | Evlive 1 Kent 24 B 2017
¢ocuklu
L | Zeynep |45 | ilkokul Evli ve 3 Koy 12B 2022
¢ocuklu
M | Gonca 29 | Lisans Evli Kent 9B 2020
N Seda 27 | Lise Evli ve 1| Kent 9B 2021
¢ocuklu

* Bu siitunda kent/kdy ifadesi, igeriklerini kentte gekmeye baglayip ardindan kdye tasinan ve burada igerik

iiretmeye devam eden vlogger kadinlar anlatir.

™ Bu veriyi tabloya ekleme amacim vloggerlarin Youtube’da igerik iiretmeye basladiklari tarihlerin
kanallarin yapisina, biiylime seyrine ve iceriklere olan etkisini anlamakti. Bu yiizden Youtube platformu
tarafindan saglanan ve yalnizca kanallarin agildigimi gosteren katilim tarihleri yerine yiiklenen ilk
igeriklerin tarihlerine, diger bir deyisle kadinlarin icerik iireticisi haline geldigi zamana ulagmaya calistim.

Ciinkii baz1 kanallar yillarca aktif olmamig, kadinlar yalnizca kullanici/izleyici olarak kalmisti. Bazi



kanallarin ilk igerikleri mevcuttu, bu sebeple bu tarihleri bulmak kolay oldu. Ancak bazilar ilk igeriklerini
silmisti, kanallarin ilk videolar1 yeni baglamadiklari anlasilan i¢eriklerden olusuyordu. Bazilari birden fazla
kanal agmis, kanallarinin bazilarini silmisti. Bazilarinin ise ilk icerikleri ve/ya kanallar1 telif vb. gibi
sorunlarla Youtube tarafindan kapatilmisti. Bu sebeple bu siitundaki verileri kanallarda yer alan igerikler,
kadinlarin kendi ifadeleri ve/ya baska kanallarda kendilerine referans verilen en eski tarihleri goz oniine

alarak derledim.



EK.2 Tablo-2:

Kanal tanitimlari.

Vlogger Ismi

Kanal Tanmitimi

Nurgin

Merhaba arkadaslar, ben (...). (...) K6ylinde Yasiyorum.bir oglum, bir kizim
var. Ev hanimiyim. Sizlere giinliik yasantimi, kdy islerini, hayvanlarimi ve
cesitli Yemek yapiliglarini paylasiyorum. Kanalima abone olursaniz
sevinirim.

Ferda

)
Instagram hesabim (...) €

Oya

MERHABA &) BEN (...) 1980 BURSA DOGUMLU EVLI 1 ERKEK
COCUGU ANNESIYIM @ KANALIMDA BASTA TEMIZLIK OLMAK
UZERE YEMEK
TARIFLERI,DUZEN,SUNUM,MAKYAJ,GEZI...ASLINDA KISACA BIR
EVIN ICINDE NELER YASANIYORSA ONLAR VAR @ TAMAMEN
ORGANIK AILEMIZIN UYESI OLMAK ISTERMISINiZ ??? EGER
OLMAK ISTERSENIZ BiZLERI COK MUTLU EDERSINIZ @ O
ZAMAN SIZLERE HOSGELDINIZ SEFALAR GETIRDINiZ DiYORUM

Aylin

MERHABA ! Ben (...) .. Yillardir hayatimu sizlerle paylagiyorum ..
Yolculuguma ortak olmak i¢in, abone olabilir beni instagramdan da takip
edebilirsin ..

Fulya

Merhaba YouTube ailem §3 kanalima hosgeldiniz @ hayata dair giinliik viog
paylastyorum, mutfagim terapim benim {3 ve bu kanali agmama vesile,

diizen sunum aile baglar& okudugum kitaplarimi [} sizinle
paylasiyorum..Saygi sevgi ¢ercevesinde kanalimi biiyiitiip benim gibi
diisiinen herkese ulagsmaya calisacagim.Abone olup desteklerseniz ¢ok

sevinirim & Instagram adresim (...)

Tilin

Pinar

Herkese merhaba, kanalima hoggeldiniz. Sizlere buradan hayatimin ufak
kesitlerini aktarmaya ¢alistyorum. Cok daha fazla detay ve igerik igin
kanalima abone olup zil butonuna basmay1 unutmayin

Gontl

Yasemin

Merhaba Ben (...) &3 Erkek Annesi 3 kuzumla giinliik yasamimiz ve
yasadiklarimizla sizin karsinizdayiz e® Temizlik, diizen, sunum ve annelik
seriivenimle burdayim sizlerle @) (R Sizleri ve kocaman ailemi ¢ok

seviyorum t@ @ &3 Oneri ve yorumlarinizi bekliyorum A C@

Bahar

Sinem

GUNLUK TEMIZLIK, ALISVERIS, VLOG , MAKYAJ, GUNLUK
HAYAT mail (...) Intg (...)

Zeynep

Bana ulagmak isteyen arkadaglar i¢in Instagram hesabim (...)

Gonca

Herkese merhaba, ben (...). 20 Kasim 1995 Istanbul dogumluyum. Radyo
Televizyon ve Sinema mezunuyum. Kanalimda makyaj, moda, dekorasyon,
kisisel bakim, cilt bakimi, vlog gibi igeriklere yer veriyorum. Her hafta
diizenli olarak paylastigim videolardan haberdar olmak i¢in kanalima abone
olmay1 unutmayim. Umarim videolarimi izlerken keyif alirsiniz ve kendinize

dair seyler bulabilirsiniz! © PR: gamzebalpr@gmail.com

Seda

Merhaba sevgili takipgilerim YouTube kanalima hosgeldiniz :)
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