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Bu tez caligmasinda Gazete ve Dergi Reklamlarinda Tipografi Kullanimi Ve
Tasarim Farkliliklar1 basligi altinda, gazete ve dergilerde ayni markali {iriin veya
hizmetlerin reklam sayfasinda hangi yonden degisiklikler gosterdigi arastirilmistir.
Gazete ve dergilerde ayn1 donem igerisinde yayinlanmig ayni1 marka altinda bulunana
sekizi gazetelerden sekizi ise dergilerden alinan onalti reklam Ayranci (2009)’nin
“Grafik Egitiminde Dergi I¢i Reklam Tasarimlarmin Gorsel Biitiinliigiiniin
Saglanmasinda Tipografik Unsurlarin Yeri” isimli yiiksek lisans tezinde kullanmis
oldugu grafiksel ¢oziimleme formu kullanilarak analiz edilmistir. Grafiksel ¢oziimleme
formu; tasarimda bitlinliiglin saglanmasinda 6nemli olan yazi1 font iliskisi, aralik
(espas), oran — oranti, denge, ritim, vurgulama ve devamlilik bagliklarindan
olusmaktadir.

Arastirmanin bulgularina bakildiginda; gazete ve dergilerde yayinlanan ve ayn
iriin Ozelliklerini tasiyan reklamlarda farkliliklar oldugu, tasarimlardaki vurgunun ve
tonlamanin farklilastigi, tipografik unsur olusturan baslik ve sonrasinda gelen metinlerin
gazete ve dergilerde hedef kitle beklentilerine gore degiskenlikler gosterdigi
gozlemlenmistir. Alt basliklarin basliklara goére daha az Onemsendigi, metnin
okunurlugunu etkileyecek sekilde kiigiik puntolarla kullanildigr  goriilmiistiir.
Tasarimlarin genelinde oran oranti1 kriterleri uygun tutulmus, vurgulama ise slogan ile
saglanmistir. Calismalar tipografik olarak incelendiginde espaslarin ve satir araliklarinin

uygun bir sekilde ayarlandigr goriilmistiir. Kompozisyon diizenlemesi bakimindan



dergi reklamlar1 gazete reklamlarindan daha 6zgiin, tasarimsal olarak daha sanatsal
oldugu goriilmiistiir. Gazete reklamlarinda ise daha detayci bir anlayis hakimdir.
Aragtirmanin sonucuna gore incelenen gazete ve dergi reklamlarinda yukarida bahsi
gecen tasarim ilkelerine fazla uyulmadigi, tipografik agidan bakildiginda ise tipografik
enstriimanlarin gorsellerin gerisinde kaldig1 sonucuna varilmistir. Buradan yola ¢ikarak
tipografik materyallerin daha farkli ve carpici sekilde kullanilmasi gerektigi
disiiniilmektedir. Gazete ve dergilerde tipografik tonlamanin 6nemsenerck, font
se¢iminin vurgu etkisi géz Oniine alinarak yapilmasi gerektigi, dergilerde denge ve
ritim, gazetelerde ise yogun ve sikisik tasarimlardan uzaklasilmasi gerektigi, gorsel
biitiinliik saglanarak tasarimlarin klasik yapidan kurtarilip daha modern bir yapiya

kavusturulmasi gerektigi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gazete, Dergi, Tipografi, Reklam, Tonlama
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Newspaper in the Context of Visual Communication Design Typographic Use in
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Firat University
Institute of Social Sciences
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Elazig — 2018, Page: XII + 112

In this thesis study, it has been researched in newspapers and magazines where
the changes of the same branded products or services have changed on the
advertisement page under the title of Typography Usage and Design Differences in
Newspaper and Magazine Advertisements. Eight of the eight newspapers and
magazines It has been analyzed using the graphical analysis form that was used by
Ayranct (2009) in the title of "The Place of Typographic Elements in Providing Visual
Integrity of In-Journal Advertising Designs in Graphic Education”. published under the
same brand in the newspapers and magazines were interpreted using the graphical
analysis form of the sixteen advertising works from the magazines. Graphical analysis
form; The font which is important for ensuring completeness in design consists of font
relation, space (space), ratio - proportion, balance, rhythm, emphasis and continuity.

When you look at the findings of the research; newspapers and magazines, and
the ads with the same product characteristics, the emphasis and the tone of the designs
differed, the title that formed the typographic element, and the texts that came after it
showed variations according to the target audience expectations in the newspapers and
magazines. Sub titles are less important than titles, and text has been used with small
puntos to affect readability. In the overall design, the proportionality criterion is kept in
compliance and the emphasis is provided by slogan. Studies have shown that spacing
and line spacing have been adjusted appropriately when viewed typographically. In



\Y

terms of composition regulation, magazine advertisements are seen to be more original
and more artistic than newspaper advertisements. In newspaper advertisements, a more
detailed understanding is dominant. In the newspaper and magazine advertisements
examined according to the result of the research, it was concluded that the design
principles mentioned above were not adhered to above and the typographic instruments
were behind the visuals. It is thought that the typographic materials should be used
differently and strikingly from here. In newspapers and magazines, it is thought that the
font selection should be done with emphasis on the emphasis of typography, the balance
and rhythm should be removed from the magazines and the dense and tight designs
should be removed from the newspapers. It is thought that the designs should be saved
from the classical structure and a more modern structure should be provided by visual
integrity.
Key Words: Newspaper, Magazine, Typography, Advertisement, Toning
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BIiRINCIi BOLUM

1. GIRIS

Bu boliimde yapilacak arastirmanin igerigi ile alakali olarak problem
aciklanmaya c¢alisilmistir. Ayrica arastirmanin amaci, arastirmanin onemine de bu

boliim igerisinde deginilmistir.

1.1. Problem

Ilkyaz1 bicimi antik ¢aglarda ve farkli bolgelere de bir inanisa gore ayni zaman
baska bir diisiinceye gore ise ayn1 donemde fakat farkli zamanlarda yerlesik kiiltiirlerin
uiretkenligi ile ortaya ¢ikmistir. Doguda Mezopotamya, Misir ve Cin batida ise eski
Yunan yaziy1 kullanmistir. Bu milletler yaziy1 kalict kilmak ve sonraki nesillere aktarim
saglaya bilmek i¢in farkli yollara bagvurmuslardir. S6yle ki Mezopotamya da ¢amur
tabletler, Cin’de tahta yiizeyler, Misirlilar papiriisten tirettikleri kagitlar ve eski
Yunanlar evcil hayvan derileri tizerine yazi yazmaya baslamiglardir. 2. yiizyildan sonra
papiriisiin Misir lizerinden diinyaya yayillmaya baglamasindan sonra ilk olarak eski
Yunanlilar hayvan derisine yazmaktan vazgegip papiriis kagitlara bilgi aktarmaya
baslamiglardir (Sarikavak, 2003:3).

Metal harfler ile baki caligmalarina ise 13. yiizyilda Kore’de baslanmustir.
Gutenberg tarafinda 1450 yilina kullanilmaya baslayan ve harf kaliplarinin yerlerinin
degistirilmesinin miimkiin oldugu yiiksek kalitede baski ile ilk kez tipografi sézciigi
Avrupa da kullanilmaya baglamistir (Becer, 2007: 14).

Avrupa’da hizla yayilan Ronesans hareketi, felsefi ve edebi gelismelere yol
acmig, bu gelisim hizli ve sistematik olarak laik toplum yapisinin olusmasini
saglamistir. Bu donem igerisinde grafik ¢alismalar ve yazili metinlerin yani tipografik
tiriinlerin daha hizli ve standart bir sekilde tiretimini saglayan teknolojilerin gelismesini
saglamigtir. 1400-1468 yillar1 arasinda tam anlamiyla sekillenen tipografi teknigi ve
baski1 teknolojisi, bir kitabin basila bilmesine olanak saglamistir (Ketenci, Bilgili, 2006:
236).

20. ytizyil ile birlikte, gegmisi 500 yila dayanan klasik baskicilik anlayisi, yavas

yavas kendisini tasarimcilarin yeni arayiglarinin izinde bulmustur. Grafik tasarimcilar



tipografi ile tasarimi birlikte tutmus ve retkenliklerine yeni bir boyut
kazandirmiglardir.

Yakin ge¢misin taninmis modernistlerinden ve uluslararasi cenahin 6nde gelen
tipografi 6greticilerinden olan Emil Ruder’in “The Manuel of Typographic Desing’de
aktardig1 gibi “tipografi ve tasarim neredeyse es zamanlhdir” (Sarikavak, 2003:7).

Tasarimin kendini siirekli yeniledigi ve toplum bilincinin siirekli bombardiman
altinda oldugu diisiiniiliirse, tipografi de tasarim gibi klasik calismalardan uzaklasarak,
yerini daha modernist, ¢agin ihtiyaglarin1 karsilayacak bir bi¢ime sokmak durumunda
kalmistir.

Grafik tasarimin vazgecilmez Ogelerinden olan tipografinin, birincil ve asli
gorevi okunmaktir. Tasarimei, tipografik 6zellikleri iyi bilmek ve bu 6zellikleri 6zenle
kullanmak zorundadir. Tasarim olusturulurken unutulmamasi gereken en 6nemli kistas,
tasarim Uriind tiiketiciye ulastirdiginda anlagilir olmasidir. Yani tasarim, gereksinimleri
kargilamalidir. Okuyucunu zaman kazanmasi ve anlasilirligin yilikselmesi i¢in mantikl
bigimsel degisimlere, simge ve renklere dikkat edilmesi gerekir (Becer, 2005:176).

Tipografinin kullanildigi mecra ve bu mecradaki alan tipografi sanatinin
uygulandig1 evreni tasarimciya sunar. Uzerinde dzenle ¢alisilmis ahenkli ve ritimli bir
tipografik ¢alisma tasarimciya benzersiz bir sonug sunar.

Sanatsal agidan tipografi kiymetli bir {irlindiir. Calismay1 giydiren ve her zaman
calismanin i¢inde olan sey bir sekilde yazidir (Ugar, 2004:109).

Bilgisayar teknolojisin gelismesi, 1950-1980 yillar1 arasinda her eve ve her
biliroya kolaylikla bilgisayar girmesine olanak saglamistir. Bu sayede tipografi sadece
uzmanlari tarafindan kullanilan bir olgu olmaktan ¢ikmis her kesin ulasabilecegi bir
yaptya doniistiirmiistiir. Boylece iletisim araclarinin  kullanim  kitlesi oldukca
genislemistir.

1960’larda McLuhan’in ifade ettigi gibi Postmodern sdylem ‘kiiresel kdy’de
“[letisimin Demokratiklesmesidir” (Sarikavak, 2006: 54)

Bagarili ve amaca uygun tasarimlar, kitle iletisim araglarn ile birlikte
kullanildiginda, sonuca ulagsmada etkin rol oynamaktadirlar. Reklam calismalarinda da
okunurlugu yiiksek ve kendisini i1yi ifade eden tasarimlar her zaman basarili
olmuslardir.

Reklam mesajinin, hedef kitleye ulastiracak iletisim kanallarimi ¢ok cesitli

olmakla beraber bu kanallar1 dort grupta toplanabilir. Bunlar Radyo TV gibi goze ve



kulaga hitap eden araglar, gazete ve dergiler gibi yazili basin, Posta reklamlari, agik
hava reklamlaridir. Gazete ve dergilerde yayinlanan reklamlar diger ortamlara gore
farklilik gosterir. Basili olarak sunulan reklamlar, dijital olarak hazirlanan reklamlara ve
digerlerine gore daha degisik karakteristik 6zellikleri mevcuttur.

Okuyucular gazeteleri en aktiiel medya organi olarak goriirler, dergiler ise daha
spesifik bir okuyucu kitlesine sahiptir. Gazete ve dergilerin bu o6zellikleri reklam
verenler ve yeni tiriin piyasaya siirecek iireticiler igin, segicilik konusunda olumlu y6nde
kolaylik saglamaktadir. Gazetelerin ulusal ve bolgesel yaymn yapa bilme ozelligi
dergilerin ise uzun siireli okunma siiresinin olmasi tercih edilmeleri konusunda avantaj
saglamaktadir.

Dergi ve gazete reklamlarin etkin bir sekilde okuyucuya ulasmasinda basarili
tasarimlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Tasarim hazirlanirken son kullanicinin dikkatini
¢ekmek, ilgi uyandirmak, iirlinli alma istegi olusturmak hazirlanan tasarimin onceligi
olmalidir. Kullanilan gorsellerin  sadeligi, bosluklar tasarimin bogucu olmasini
engelleyecektir.

Reklam sayfasinin hazirlayan tasarimcinin ikinci kullandigi veri ise tpografik
Ogeleredir. Tipografi yazi1 araciligiyla gerceklestirilen grafik iletisimdir (Teker, 2009:
177).

Tasarimcinin  hazirlayacagi reklam tasariminda tasarimsal bir tipografi
kullanilacaksa; yazi tipi, punto biiyiikliigii, satir yiiksekligi, satir uzunlugu, espas ve
benzer degiskenlerin uyumuna dikkat eder. Harf ve yazinsal-gorsel iletisime bagl diger
elemanlarin hem gorsel, fonksiyonel ve sanatsal uygulamasi hem de bu elemanlarla
olusturulan bir tasarim dili, anlayisidir. Reklam amacli her ¢alismada; mesaj1 ikna edici
kilan tipografi, vazgecilmez bir unsur olarak 6ne ¢ikmuistir.

Tipografik caligmalarda sekil, yapi, denge ve hiyerarsi gibi kavramlar dikkate
almmali ve bu sekilde degerlendirilmelidir. Bu sekilde yapilan degerlendirmeleri
sonucunda mesaj okuyucuya istenildigi gibi ulastirilabilir.

Bu kismu biraz daha genisletmek istersek; tipografi iceren bir ¢alisma yapilacagi
zaman bazi kural ve kaidelere dikkat edilmesi, mesajin iletimi ve anlasilirligi konusunda
yapilan caligmaya avantaj kazandirir. Bu kural ve kaideleri siralayacak olursak;
hiyerarsik diizen, yaz1 font iligkisi, espas araligi, oran-oranti, denge, ritim, vurgulama,

devamlilik olarak ifade edebiliriz biliriz.



Reklam tasarimlarinda tipografi, okuyucu ile birebir, karsi karsiya gelen bir
unsurdur. Okuyucu tipografi ile yapilan tasarimlar araciligi ile ulagsmak istedigi {iriin ile
ilgili bilgi sahibi olabilmektedir. Bu tipografinin olduk¢a dinamik bir iletisim araci
oldugunu gostermektedir. Yukarida bahsi gegen kural ve kaideler ile hazirlanan reklam
sayfalarinin amaca ulasmasi daha kolay olacagi muhakkaktir.

Tipografi ile hazirlanan ve gorsel iizerinde etki yaratmak amaci ile kullanilan
yazi tiplerinde smirli davranmak etkiyi artiracak, karmasa ve anlasilmama kaygisini
ortadan kaldiracaktir. Bu noktada, hazirlanan ¢alisma iizerinde kullanilacak karakter
siirin1 iki olarak netlestirmek uygun olur. Daha fazlasi karmasaya sebep olur ve
tasarim etkisinin azalmasina hatta anlamini yitirmesine sebep olabilir.

Yazi karakterlerinin uyumu da reklam sayfasinda 6nemli etkiye sahiptir. Serif ve
sans-serif eslesmesi tasarimda her zaman uyumluluk gosterir. Ilging ve karmasik
olmanin yaninda sik tirnaklar hem tasarimer i¢in hem de okur i¢in sorunsuz bir hiyerarsi
olustururlar.

Tasarim {izerindeki tonlama da reklam etkisini artiran veya azaltan 6gelerden
birisidir. Dekoratif bir tasarim igin ciddi, tirnakli bir karakter, eglenceli bir ¢aligmay1
sert sans-serif bir karakter ile calismak tasarimda ki tonlama iizerinde tuhaf etkiler
birakacaktir. Tonlama reklam {iizerindeki tipografinin ana etki alanlarindan birisidir ki
sOylenmek istenen mesajin sertligini ve yumusakligini belirleyen 6nemli kriterlerin
basinda gelmektedir. Bununla beraber boyutlandirmada bu alanda 6nem tasimaktadir.
Bosluklarin  kullanilmasi, tonlamanin iyi yapilmast ve karakter boyutlandirmasi
tasarimin  kalite diizeyin olumlu yonde etkileyecektir. Kullanilacak noktalama
isaretlerinin keskinlesmesi, bold, italik kullanimi yazi karakterinin agirligi, one
c¢ikarilacak bilgi i¢in 6nemli detaylardandir.

Gonderilecek mesajin 6ne ¢ikmasi i¢in ¢alisma alani tizerinde ve metin etrafinda
bosluk birakmak 6nemlidir. Reklam sayfasinda buluna bosluklar sayesinde okuyucuda
reklama bakma istegi uyanir. Tipografi agisindan da bosluk 6nemlidir. Verilmek
istenilen mesaj bosluklar sayesinde daha iyi iletilir. Reklam sayfasi tasariminda her sey
bir bosluk ile baslar.

Gazete ve dergilerde yayinlanan reklamlarin amaca ulasmasi, anlasilir ve basarili
olmasi, tasarimcilarin, gorselleri ve tipografik 6geleri uyumlu ve anlasilir bir sekilde,
yukarida bahsi gecen kaideler dogrultusunda kullanmasi ile miimkiin olur. Gazete ve

dergilerin ayr1 mecralar olasindan ve bu iki mecranin hedef kitlesinin farklilik



gostermesinden dolayr hazirlanan tasarimlarda da farkliliklar s6z konusu olabilir.
McLuhan’inda yazilarinda soyledigi gibi “Ara¢ mesajdir” araca gére mesajin igerigi ve
bi¢cimi degisir.

Bu calismada gazete ve dergi reklamlarinda tipografinin hangi yonlerden
farklilagtig1, reklam sayfasinda tipografinin tasarimi ne yonde etkiledigi, bu degisimin
sekil, yapi, denge gibi kavramlariin ne sekilde farklilagtig1 arastirilacaktir. Ayni marka
tirtinlerin dergi ve gazete reklamlarinda tipografik ve tasarimsal agidan nasil degisimler
gdsterdigi incelenecek ve Ayranci (2009)'min “Grafik Egitiminde Dergi I¢i Reklam
Tasarimlarmin Gorsel Biitiinligiiniin Saglanmasinda Tipografik Unsurlarin Yeri” adli
calismasi incelenecektir. Grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda hazirlanan bu form ile

reklam caligmalar1 incelenecek yorumlanacaktir.

1.2. Arastirmanin Amaci
Bu ¢aligmanin amaci ayn1 marka altindaki ayni iiriin ve tanitimlarin gazete ve
dergi reklamlarindaki tipografi kullanimi ve tasarim farkliliklarini incelemek, ne yonde
degisiklikler gosterdigini arastirmaktir. Bu ¢ercevede su arastirma sorulari sorulacak ve
bu sorulara cevap aranacaktir.
1. Tipografinin tarihsel silirecteki evrimi nasil sekillenmistir?
2. Tipografinin tasarimsal agidan gazete ve dergi reklamlar tizerindeki etkisi
nedir?
3. Tipografik tonlama nedir? Gazete ve dergilerde igin hazirlanan reklamlarda
tipografik tonlama sanil uygulanir?

4. Gazete ve dergilerde tipografi uygulamasi hangi yonlerde farklilagir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Tipografi reklam sayfasinin tamamlayict Ogelerinden bir tanesidir. Kitle
iletisiminde gorsel 6genin yaninda mesaj1 ileten unsur tipografidir. Ticari reklamlarin
yaninda sosyal amacgla hazirlanan reklamlarda da tipografik agirlikli bir bigimde
kullanilmaya baslanmistir. Bu agidan yapilan calismanin  6nemli  oldugu
distiniilmektedir.

Reklam sayfalar1 hazirliklarinda gorsel o6gelerin  kullanilmasinin  yaninda
tipografik duygularda onemlidir. Yazi karakterlerinin tiirleri (tirnakli, tirnaksiz vb)

yaziya bir karakter ve vurgu katmaktadir. Sesin yiiksekligini, sadeligini, yumusakligini



bu sayede hissedebiliriz. Kitap yazilarinda kullanilan tirnakli fontlar nasil ki okunurlugu
kolaylagtirmak ve go6ziin okuma esansinda yorulmamasimi saglamak amaciyla tercih
edilmis ise reklam sayfalarinda da ilgi uyandirmak veya tanitilan/pazarlanan iiriiniin
hissiyatini en uygun sekilde hedefe ulastira bilmek i¢in secilecek fontun ozenle
secilmesi gerekmektedir.

Aragtirmanin temel amaci sebebiyle burada, basili reklam mecralar1 gurubunda
yer alan gazete ve dergiler incelenecektir. Gazete ve dergi reklamlarinin avantajlari,
dezavantajlari, gazete ve dergi reklamlarindaki tipografik unsurlar ve bunlarin kullanim
sekilleri arastirma ig¢in dnemlidir.

Dergi ve gazeteler i¢in hazirlanan, {iriin reklamlarmin farkliliklarin goriilmesi,
reklam hazirliklarinda tipografik olarak nasil farklilastig1 arastirilmasi ve analiz formu
ile bu farklilagmanin hangi mecrada daha dogru kullanmildig1 arastirma sonucunda
bulmak hedeflenmistir.

Gazete ve dergilerde yaymlanan reklamlari tipografik yonden inceleyerek
hazirlanan caligmalar yok denecek kadar azdir. Bu baglamda, bu konu ile ilgili daha

sonradan yapilacak ¢aligmalara 11k tutmasi konusunda faydali olacagina inanilmaktadir.

1.4. Varsayimlar

Gazete reklamlarinda daha genis kitleye ulasim saglandigr i¢in tasarimlarda
kullanilan tipografi daha okunakli ve anlasilir olmaktadir.

Dergi reklamlarinda kullanilan tipografik 6geler dergilerin spesifik yapisi, okur
kitlesinin gazetelere gore daha segici olmasi ve kiiltiirel seviyelerinin nisbeten daha iist
seviyede olmasindan dolay: farklilik gosterebilmektedir.

Gazetelerin Omriiniin  kisa olmasindan dolayi, yaymlanan reklamda o6zel
tasarimlarin yapilmasindan ziyade bilgilendirici yonde tipografinin kullanilmasina 6zen
gosterilmektedir.

Dergiler i¢in hazirlanan reklam sayfalarinda, okuyucu kitlenin, dergi 6zelinde,
zaten nasil reklamlarla karsilasacagi bilingaltinda mevcuttur. Bu sayede ¢ok 6zel ve
derin tasarimlar yapilabilir. Bu tasarimlar icerisinde tipografi aktif sekilde kullanilabilir

ve dergilerin uzun okuma siireleri sayesinde tekrardan bakma istegi uyandirilabilir.



1.5. Simirhliklar

Bu tez calismasinda 2018 yili Mart ay1 igerisinde ¢ikmig 6 ulusal gazete
(Milliyet, Hiirriyet, Sabah, Takvim, Posta, Fotomag, Vatan) ve gene 2018 yili Mart
aymda yayimlanmis 6 adet ulusal dergi (Autoshow, BW Tiirkiye, Ekonomist, National
Geographic, Oto Haber, Para) taranmistir. Bu gazete ve dergilerde ¢ikmis olan biitiin
reklamlar arsivlenmis ve reklam karmasi igerisinden ayni markali olup {iriinii tanitan,
hem gazetelerde hem de dergilerde yayimlanan 16 adet reklam ayiklanarak calisma

icerisinde degerlendirilmistir.
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2. ALANYAZIN TARAMASI

Aragtirmanin bu bdliimiinde c¢alismanin kurumsal boliimlerine yer verilmistir.
Alanyazin taramasinda arastirmayt sekillendiren yazi karakterlerinin olusum siireci,
sekillenmesi, yaz1 karakterlerinde tonlama ve sayfa iizerinde nasil etkiler biraktig1 ve
ayrica yazili basin reklamlarinda tipografinin kullaniminin gelisimi ile 1ilgili

aragtirmalara yer verilmistir.

2.1. Yaz1 Karakterlerinin Olusumunda Tarihsel Siire¢

Tipografi, insanligin geldigi bu giin ki noktada en biiyiikk pay sahibi olgudur.
Bilgilerin nesilden nesile aktarilmasi, tipografini bilgi aktarim giicii ile saglanir.

Tipografi islevsel ve estetik olarak da gegmisten gilinlimiize biiyiik mesafeler kat
etmis, kullanim alanlarina goére farkli sekillerde okuyucu karsisina ¢ikmistir. Calismanin
bu kisminda yazinin olusumu ve yazi tasarimi lizerinde durulmus, yazi tasarim 6rnekleri

ve tasarimcilarindan bahsedilmis ve tarihsel gelisimi anlatilmaya calisilmistir.

2.1.1. Primitif Dénem ve ilk Yaz1 karakterlerinin Olusumu

M.O. 1500 yilina ait olan ve diinyada ilk olarak kabul edilen magara resimleri
Fransa Lascaux’da bulunmaktadir. Bunlar tarihte insanlarin kalici olarak ¢izdigi ilk
sembollerdir. Bu magara resimlerinde higbir standart mevcut degildir. Bir diizen
hakimiyetinin olmamasindan dolayi, sembollerin alfabe olarak kabul edilmesi miimkiin
olmamaktadir. Magara resimlerinde sadece hayvan resimlerinin stilize edilmis halleri
olarak goriilmektedirler. M.O. 8000 yillarinda insanoglu gdcebe hayattan yerlesik
hayata gecmistir. Bu donemde gelisen insanlik tarim konusunda ilerlemis, evcil
hayvanlar edinmis zamaninin ¢ogunda yiyecek aramak ve iiretmek ile mesgul olmustur.
Bu donemde insan belleginin de gelistigi bir donemdir. Biriktirilen bilgilerin gelecek
nesillere aktarilmast ve biriktirilmeye baslamast bu donem ile baslamistir.

(Arnston,1988: 16).



Resim 1. Fransa Lascaux’da Bulunan Magara Resimleri.

Yazi bin yillik bir siire¢ icerisinde Siimer, Misir ve Cin medeniyetlerinde ortaya
cikip gelisim gostermisti. M.O. 4. yiizyilda Mezopotamya havzasinda yasayan
Siimerler ilkyazi sistemini gelistirmisleredir (Pischel,1983: 34-35).

Stimerlerin gelistirdigi bu sisteme ¢ivi yazisit denilmektedir. Bu sistemde s6zciik
yada kavramlari temsil eden, resim oOzelligi tasiyan piktogramlar kullanilmigtir
(Meggs,1998: 6-8).

Piktogram hakkinda farkli goriisler olsa da anlam olarak en yaygin ve kabul
goren tanimi; simgesel igaretler, topluma yaygin sekilde hizmet veren alanlarda evrensel
olan, anlasilirlig1 olan isaretler biitiiniidiir(Becer 2005: 197).

Stimerlerin ~ bulundugu topraklar Dicle ve Firat arasinda bulunan
Mezopotamya’dir. Bu topraklar iki nehir arasinda kaldigi i¢in dogal bir korunaga
sahiptir. Diismanlarinin kolaylikla ulasamadigi bu topraklarda refah igerisinde bir hayat
stirmeleri medeniyetlerinin gelismesinde biyiik rol oynamis, iyi bir devlet diizeni
kurmalarina yardimer olmustur. Dicle ve Firat kiyilarindan toplayip isledikleri kilden
yaz1 yazilacak yiizeyler olusturmus bu alanlara yazilar yazip giineste kuruttuktan sonra
kil tabletler elde etmislerdir. Bu tabletlere edebi eserler ve s6zlesmeler kaydetmislerdir.
Zamanla gelistirdikleri piktogram semboller ile M.O. 3100°lii yillarda sifreli bir sistem
gelistirmeyi de basarmislardir (Clair, 1998: 8).
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Resim 2. Stimer Civi Yazis1 Ve Yillara Gore Degisimi.

M.O 2500 yillarinda yazicilar, sivri uglu gubuklar ile yazmayr birakmus, yerine
ticgen uclu cgubuklar kullanmaya baslamislardir. Bu sayede yazicilarin yazma hizi
artmig, yazim bigimleri de soyutlagsmistir. Bu donemde kelimelere karsilik gelen
semboller yan yana konularak yeni kelimeler olusturulmus, dolaysiyla ideogramlar ve
fonogramlar meydana gelmistir. Daha sonrasinda Asurlularin Siimer devletini istila
etmesi, yazi tizerinde de etki gostermistir. Asurlular, Stimer yazisin1 kendi kiiltiirlerine
adapte etmis ve degisiklikler yapmislardir. Asurlular ¢ivi yazisim1 560 farkli karaktere
kadar indirgeye bilmislerdir (Faulmann, 2005: 65-75).

Clair ve Jean’in aragtirmalarinda, yaziy1 Stimerlerden 6nce kullanan uygarliklar
oldugundan ve bir kisim tarihgilerin de bu savi savundugundan bahsetmislerdir. Bu bir
kisim tarihgi, yazi ilk bulan toplumun Girit adasinda yasamis olan Mikenler oldugunu
sOylemektedir. Ancak bu bilgilerin altin1 doldurabilecek bulgular yetersiz ve tartigmaya
aciktir. Bu uygarligin volkanik bir patlama sonucunda yok olduguna inanilmaktadir.
Kazilar sonucunda bulunan birkag kil disk {izerine merkezden baslanarak sipral seklinde
islenmis olan semboller bulunmustur. Bu sembolerin ise ne anlam ifade ettigi heniiz

¢oziilememistir (Clair,1999: 9-10 ve Jean, 2004: 44).
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Resim 3. Miken Uygarlig1 Disk Yazmalari.

Renklendirilmis olarak duvarlara islenen ilk piktogramlar ise M.O. 2800’ lii
yillarda Eski Misir’da tapmak duvarlarina ve mezarlara yapilmistir. Eski Misir
hiyeroglif yazisi, en ince ayrintilarin bile goriilebildigi, titizlikle yapilmis, giinliik
hayatta kullanilan bir yazidan ziyade bir sanat eseri niteligindedir (Meggs, 1998: 11).

Hiyeroglif sembollerin ticari hayata kullanilmasi ile detaylar biraz daha
farklilagsmistir. Yazilar temiz ve diizgiin kontorlerden olusmustur. Detaylardan
kaginilmistir bunun sebebi ise kullanim kolayligi saglamaktir. Hiyeroglifler sayfa
lizerine diisey kolonlar halinde islenmistir. Sagdan sola veya soldan saga dogru
kullanilmasinda bir sakinca yoktur. Hiyerogliflerde okuma yonii insan ve hayvan
figlirlerinin baktig1 yone gore anlagilmaktadir. Misir hiyerogliflerinde kolonlar

birbirinden ayiran renkli bir serit mevcuttur (Ganiz, 2004: 18).
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Resim 4. Eski Misir Hiyeroglif Yazisi.

Firavunlarin isimleri, koseleri yuvarlatilmis ¢ergeveler i¢ine yazilmistir. Bunun

anlami Oliimsiizliiktiir. Bu hiyerogliflerde kullanilmis olan fonogramlarda herhangi bir
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diizen yoktur. Hiyeroglifler M.O 2600 yilindan M.S. 400 yilina kadar toplamda 3000 yil
ve fakli 300 sembolle kullanilmistir. Ancak bu déonem zarfinda sesleri ifade edecek bir
alfabeye doniismemislerdir (Clair, 1999: 10).

Papiriis bitkisinin islenmesi ile hazirlanan ilk kagit formu M.O. 2400°de insan
hayatina girmistir. Bu donemde komiir tozu ve demir cevherinin kiilii ile hazirlanan
miirekkepler ile papiriis kagitlar iizerine hiyeroglif yazilar yazilmistir. Fir¢a kullanima,
hiyeroglifler tizerindeki etkiyi artirmis, bigimlerini degistirmistir. Koseli hatlardan
kurtulan hiyeroglifler daha yumusak ve kivrimli hatlar kazanmislardir. Maliyetlerinin
ucuz olmasi ve tasima kolaylig1 sayesinde M.S. 500 yilina kadar antik batida

kullanilmistir (Jean,2004: 40-42).
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Resim 5. Papiriis Kagitlar Uzerine Firca Ile Yazilmis Eski Misir Yazisi.

M.O. 1500°lii yillarda fir¢a kullanimina bagli olarak hiyeroglifler sadelesmistir.
Onceleri sadece dini yazimlar igin kullanilan ve kamus uclarla yazilan “hiyeratik” yaz
daha sonralar ticari amaglar i¢in hazirlanan metinlerde kullanilmaya baslamistir. M.O.
500’1t yillarda hiyeratik yazi yerine demotik yazi kullanilmaya baglamistir. Demotik
yazi daha resimsel ve hiyerogliflerin soyutlanmasi ile olusturulan bir yazi ¢esididir.
Insanlar igin anlamma gelen bu yazi sitilini siradan insanlarinda kullanmasina izin
verilmistir. Ancak o donemde siradan insanlar yazici olarak yetistirilmemistir. Bilim ve
din ile ilgili kaynaklara ulagamamislardir (Faulmann, 2005: 21- 37).

Eski Misir firavunlarin taht kavgalar1 sirasinda yazigsmalarin Misir disina
cikmamasi i¢in papiriis kagitlarin imalat1 yasaklanmistir. Bu siirecte alternatif bir alana
ihtiya¢ duyulmustur. Bu siirecte papiriisten ¢ok daha kullanigli parsomenler 6n plana

cikmustir. Papiriis gibi kirilgan olmayan parsomenler katlanabilir ve hatta kitap haline
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getirilebilirdi. Ancak {iretimi ¢ok pahali ve zahmetli idi. Parsomenden yapilmis olan
kitaplar zenginlerin ve hiikiimdarlarin zenginlik gostergesi olarak kullanilmaktaydi
(Ugar, 2004: 20).

Tarihte bilinen ilk alfabe bu giin ki Suriye, Liibnan ve Israil’in bulundugu
bolgede yasamis olan Finikelilere aittir. M.O. 1500°1ii yillarda insanlik ile tanisan bu
alfabe, soyut bigcime sahip ve 22 sessiz harften olusmaktaydi. Sesli harflerin
bulunmadigi, ancak okundugu bu alfabe giiniimiizde kullanilan Latin alfabesinin alt
yapisini olusturmaktadir. Bu alfabenin en énemli 6zelligi konusulurken ¢ikarilan sesler
yorumlanmis ¢ikan her ses i¢in bir sembol olusturulmustur. Boylelikle sembol sayisinda
belirgin bir azalma meydana gelmistir. Bu sayede okuma ve yazma kolaylagsmistir

(Clair, 1999: 13-14),
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Resim 6. 22 Sessiz Harften Olusan Finike Alfabesi

Antik Yunan tacirler Finikelilerden aldiklar1 alfabeyi M.O. 800’de kendi
dillerine uyarlamiglardir. Yunanlhlar yazilari balmumu tabletler iizerine metal ya da
fildisi cubuklar ile yazmislardir. Yunanlilar kendi dillerinde bulun ancak Finike dilinde
bulunmaya harfler i¢in yeni semboller iiretmislerdir. Finikelilerde ki sekli sagdan sola
olan okuma-yazma seklini ise soldan saga olacak sekilde degistirmislerdir (Becer, 1997:
90).
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Resim 7. Antik Yunan Alfabesi

M.O. 300’ de Biiyiik Iskender’in ydnetimindeki Yunanistan’in bat1 diinyasinda
biiyiik bir gii¢ haline gelmesi, Yunan alfabesinin Misir, Mezopotamya ve Hindistan’da
yayilmasina sebep olmustur. Yunan alfabesi Etsiik, Kiril ve Latin alfabesini temellerini
olusturmaktadir (Meggs, 1998: 32-35).

2.1.2. Roma Imparatorlugunun Kurulusu ve Orta Cag Tipografisinin
Gelisimi

Roma Imparatorlugunun 40 yil boyunca diizenledigi akinlar sonucunda M.S. 146
da Yunanistan Roma imparatorlugunun eline ge¢mistir. Romalilar alfabelerini, Yunan
alfabesinden etkilenmis olan Etriisk’ler den almis ve alfabeyi kendi kiiltiirlerine gore
yeniden sekillendirmislerdir. 25 harfin bulundugu alfabe kuzeyde Ingiltere, batida
Ispanya, giineyde Misir ve Doguda bulunan pers kiiltiirlerini de etkilemistir (Ganiz,
2004: 23).

Clair; Roma alfabesi i¢in, Yunan alfabesinin Roma diline uyarlanmig seklidir
diye bahseder. 25 harften olusan alfabe bu giin ki Latin alfabesinin kaynagidir. Clair in
bir diger tespiti ise harflerde kullanilan tirnaklarin Romalilar zamaninda bulundugudur.
Taslara kazinan harflerdeki piiriizlerin yok edilmesi adina harflerin bitim yerlerine
serifler kazinmis ve gorsel kalite yiiksek tutulmustur. Son donem yapilan arastirmalarda
ise bu seriflerin ortaya ¢ikisi, duvar lizerine yaz1 yazilirken kamis ve firgalarin biraktig

izler olarak da yorumlanmustir (Clair,1999: 25-26).
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Resim 8. Roma Dénemi Serifli Yazi Ornegi
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M.S. 1. Yiizyilda biiyiik bir imparatorluk olarak diinya sahnesinde yer alan
Roma imparatorlugu sanat ve edebi alanlarda da ilerlemis bu donemde yazi iisluplarinda
da caligilmistir. Bu dsluplarin en Onemlisi olarak “capitalis quadrate” dir. Kamis
kalemler ile yazilan diiz ve kivrimli ¢izgilerin arasinda organik bir bag mevcuttur. Yazi
alanlarmin yani papiriis ve parsomenlerin hem pahaliligt hem de ulagiminin zor

» ¢

olmasindan dolayi, daha az yer kaplayan “capitalis quadrate” ‘nin sikistirilmig bir
versiyonu olan “capitalis riistica” ile yazilar yazilmaya baslanmistir. Yazili parsdmen
tabakalarinin kesilip dikilerek bu giin ki kitaplar haline getirilmesi, “codex” sisteminin

uygulanmaya baglamasi da gene bu yiizy1l icersin de olmustur (Jean, 2004: 80).

cAPIALLS QYADRATA (MITALS AVSTICA

Resim 9. “Capitalis Quadrate” ve “Capitalis Riistica” Yaz1 Ornekleri

Kelt el yazmalar1 M.S. 430 yilinda, misyonerlik faaliyetleri yapan St Patrik’in
Irlanda’ya gitmesi ile iliskilendirilir. Bu el yazmalari esinlenildigi yerden kaynakli
olarak ¢ok renkli ve hareketlidirler. Kelt’ler “inisyaller “adi verilen dort ¢izgi iizerine
pratik bir sekilde yazilabilen ve Roma alfabesinden daha yuvarlak hatlara sahip harfler
kullanmaktaydilar. Giinlimiiz de kullanilan kii¢iik ve biiyiik harflerin kaynag Kelt
inisyalleridir ve tarihte ilk kez kelimeler arasi boslugu kelt’ler kullanmislardir
(Clair,1999: 30 ve Meggs,1998: 43-46).

M.S. 800’de feodal beylikler birlesmis ve devrin dini otoritesi olan Papa 3.Leo
Frenk Krali Sarlman’1t Kutsal Roma imparatoru olarak ilan etmistir. Bu donemde Kral

Sarlman sayfa diizeni ve yazilardaki siislemelere bir standart getirmek adina Kelt yazisi
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izerine egitim almis ve c¢aligmalar1 olan rahip Alcuin’i bu gorevin basina getirmistir.
Sarlman yapilan ¢aligsmalar iginden gliniimiizde de kullanilan ve kiigiik harflerin atasi
olan Sarlman Miniskiilii olarak da bilinen “karolenj” yazisini se¢mistir (Loxley, 2006:
7).

11. yiizyildan itibaren roman iislubu yerini gotik iisluba birakmis ve bu déonem
15. yiizyila kadar Avrupa da egemen olmustur. Temelleri “celtik” ve “ristik” yaziya
dayanan ‘“romanesk” yazinin kullanildigi el yazmalarina ilaveler yapilmis, harfler
birbirlerine baglanmistir. Orta Avrupa’da simdiki Almanya’nin bulundugu bdlgede
“romanesk” yaz1 sikistirilip egilerek, kivrimsiz bir yazi olan gotik yazi olusturulmustur.
Gotik yazinin uzun ve kalin gubuklar1 yan yana dizildiginde kumas dokusuna benzer bir
form olusturdugundan “textura” olarak isimlendirilmistir. “Textura” yukari assagi
uzantilariin darligi, satir aralarinin kisa olmasi ve satir aralarinin dar olmasindan dolay1

okunmasi zor bir yazi karakteri olmustur (Clair,1999: 33-34).
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Resim 10. Textura Yazi Karakteri

1100 yilinda italya’da ucuz maliyetli kagit yapilmaya baslamasi, kitap basim
maliyetlerini de etkilemis, kitap alim satimini ciddi 6l¢lide kolaylagtirmistir. 15. yiizyil
baslarinda sik¢a kullanilan iki karakter mevcuttur. Fransa ve Italya’da “rotunda”,
Almanya ve cevresinde ise “textura” tercih edilen yazi karakterleri idi (Clair,1999: 35-
36 ve Istek,2004: 73).

2.1.3. Yakin Cag Oncesi Tipografinin Sekillenmesi

Sanatta modernizm Ronesans ile baslamis, din ve kilise etkisinden kurtulduktan
sonra, doga ve insan temelli konulara yonelmistir. Modernizmin ikinci 6nemli asamasi
ise 18 yiizyilda aydinlanma ve Fransiz devrimi ile baglayan, 19. yiizyilda ise sanayi
devrimi ile sekillenen ve devamlilik kazanan doniisiimlerdir. 20 yiizyilda ise soyutla ve

kiibist ¢aligmalarin ortaya ¢ikmasi ile doruk noktaya ¢ikmistir. (Becer, 2007: 14).
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Avrupaya hizli bir sekilde yayilan ve laik bir toplumun olusmasina 6n ayak olan
Ronesans hareketi, klasik edebiyatin yeniden sekillenmesi ve hiimanist bir felsefenin
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu ortamin saglanmasinda 1400’li yillarda Gutenberg’in
buldugu ve metal harflerin dizilerek bir kitabin tpografik olarak basilmasini saglaya

matbaa makinasinin icadi 6nemli paya sahip olmustur.

i

Resim 11. Pierre Simon Fournier de June Font Tasarim Calismasi

16. ylizyilda Fransiz tasarimcilar, tipografik ¢alismalar {izerinde ciddi
degisimlere sebep olacaktir. “Rokoko” stili diye adlandirilan, siislii ve gosterigli sanat
akimi grafik tasarimciligi da derinden etkilemistir. Bu donemde tipografi olgtileri bir
standarda kavusturulmus ve “cicero” adi ile adlandirilmistir. Pierre Simon Fournier de
June bu dénemin en giizel fontlarini tasarlamustir. Ik ticari font iireticisi olan Fransiz
sitket Claude Garamond 1540 yilinda Avrupa’daki tim font lireticilerini etkileyecek
olan harf standartlarii gelistirmistir ve bu standartlarda trettikleri Garamond fontu,
basim yapan firma ve isletmeler tarafindan uzun siire kullanilmistir. Gene bu donemde
yazi tasarimcist Francois Ambrose Didot, tipografik Olciileri yeniden yorumlamas,
giinlimiiz standartlarinda kullanilan “punto” birimini hayata ge¢irmistir. Geofroy Troy
ve Claude Garamond tarafindan tasarlanan fontlar, basim evleri tarafindan iki yiiz yil

askin bir siire kullanild1 (Ketenci, Bilgili, 2006:236).
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Resim 12. Claude Garamond, ve Claude Garamond, Yaz1 Karakteri

Ronesans hareketinden kisa bir siire 6nce acilmaya baslayan {iniversiteler, gene
bu hareketin baglamasinda biiyiik rol oynamistir. Ronesans hareketini dogurdugu etkiler
ile seyahat, bilim ve ticaret artmustir. 1400 yilinda Italya’da baslayan Ronesans hareketi,
yeniden dogus olarak anlamlanmaktadir ve 200 y1l devam etmistir. Edebiyat, Tiyatro,
hukuk, felsefe, miizik, tip gibi alanlarda farklilasmalar olmus, Hristiyan skolastik
fikirlerden farkli olan Antik Yunan ve Roma fikirlerine keskin bir doniis ile hiimanizm
hareketini olugturmustur. Bu déonem etkilerinden olan 1467’ de Roma Kapital yazisi ile
Sarlman Miniskiiliiniin birlestirilmesi ile olusan ve giiniimiizde kullanilmakta olan gift
kodlu alfabe meydana getirilmistir(Gombrich, 1995: 223-224).

1694°de Ingiltere de yasallasan matbaa, Ingilizce’de birbirine karigik olan LJ, U,
V ve W seslerinin birbirlerinden ayrilmasini saglamis ve bu giin kullanilmakta olan 26
harfli seklini almasini saglamistir (Bektas,1992: 16)

Mevcut yazi karakterlerinin kendilerine has tarzlar1 vardir. Yazi karakterleri,
tarzlarma gore sayfa ilizerine yerlestirildiklerinde boyut, aralik siklik 6zellikleriyle
farklilastiklar1 goriiliir. Tarihsel siirecte karakterlerin olusumu, geometrik ve bigimsel
farkliliklarma gore gotik, tirnakli, italik, el yazisi, gegis donemi tirnakli, modern
tirnakli, kare tirnakli, tirnaksiz, 6lgiisiiz ve digital kullanimlar olarak siniflandirabiliriz
(Akbudak, 2017:232).

John Baskerville, Gutenber’in de iizerinde calistigt baski kalitesi, kagit ve
miirekkebin iyilestirilmesi konusunda ¢alismalar yapmistir. Bununla beraber, mevcut
yazi karakterlerinden de hosnut degildir. Kaynaklar, 1700°1i yillarin ikinci ¢eyreginde
Baskerville’nin ince ve diiz serifli, kalin c¢izgilerden olusan karakterler iizerinde

calistigin1 soylemektedir (Bektas,1992: 16, Loxley,2006: 45).
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Beskerville’den esinlenen Italyan tasarimci Giambattista Bodoni 1788 yilinda ilk
gercek yazi karakterini mevcut olanaklar1 dahilinde oyma aletleri ile olusturmustur.
Bodoni 1791 yilinda tasarladigi organik hatlara sahip Roman harflerini degistirerek ince
hatli, serifleri aymi kalinlikta olacak sekilde yeniden tasarlamis ve mevcut yazi
karakterlerini daha geometrik bir yapiya kavusturmustur(Bektas 1992: 16 ve Becer
2005: 95).

Bodoni

1790

Resim 13. Bodoni Yazi Karakteri

Britanya’da 1837 yilinda Kralice Victoria’'nin 18 ylizyilda tahta ¢ikmasi ile
Ingiltere’de yeni bir donem baslamis ve bu doneme Victoryen dénemi denilmistir. Bu
doneminde Victoryen tarzi romantizmin siiriikledigi naif, optimist font tasarimlar
yaptlmistir. Bu tasarimlar asir1 siisli, okunurluk ve okuturluk bakimindan zayif
karakterlerdir. Bu yazi karakterleri giiniimiize sadece siislii metinlerde ve bazi kitap
kapaklarinda kullanilmaktadir (Meggs,1998:172-173).

William  Austin  Burt Tarafindan 1929°da  bir klavye araciligiyla
hareketlendirilen, miirekkepli bir sistem vasitasiyla kagida baski yapabilen ve o yillarda
tipogaraf adi verilen daktilo makinesini icat etti. Bu makine elden daha yavas
yaziyordu. 40 yil sonra daha kullanigh olacak sekilde gelistirilecek bu makinada ilk
olarak “bodoni”ye benzer bir font kullanilmistir. Ancak harf espaslarda olusan
bosluklar sebebiyle ince seriflere sahip olan “bodoni” karakteri pek basarili olmamustir.
Genislikleri fakli olan harflerin serifleri uzatilarak dengelenmis, espas bosluklar
ayarlanmis ve okunurlugu artirilarak pica adi verilen yeni bir font olusturulmustur.
(http://www.bilgiustam.com/daktilonun-icadi-daktilo-nasil-calisir/ -
http://inventors.about.com/library/inventors/bltypewriter.htm)

DOUBLE PICA, OPEN.
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Resim 14. Double Pica Yaz1 Karekteri


http://www.bilgiustam.com/daktilonun-icadi-daktilo-nasil-calisir/
http://inventors.about.com/library/inventors/bltypewriter.htm
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1796 yilinda ilk kez denenenen ve Serbest elle ¢izim yapilan tas baski
caligmalarinda farkli font tasarimlarina c¢ok sik rastlanilmaktaydi. Yazilar istenildigi gibi
inceltilmis, kalinlagtirilmis, arzu edildigi gibi tasarlanmistir. O donemde yaygin olarak
kullanilan reklam araci posterlerde, ¢ok biiylik harfler kullanilmaktaydi. Bu biiyiik
harfler ile vurguyu artirmak hedeflenmekteydi (Clair,1999: 70).

Reklamcilik ve tanitim faaliyetlerinin 1920°li yillarda artmasiyla, o giine kadar
metinlerde kullanilan yazi karakterlerinden farklilik gosteren daha gosterisli okunmasi
ve algilanmasi kolay yazi karakterlerine ihtiya¢ duyulmustur. Kalin siyah ¢izgileri ve
gene kalin siyah serifleri olan uzaktan algilana bilen karakterler tasarlanmigtir. Kalin
hatlara sahip bu yeni tarz, eski misir yazitlarindaki ¢izgilere sahip oldugu igin Misir
sitili olarak nitelenmistir (Yiicebas, 2006: 34).

2.1.4. Tipografide 20. Yiizy1l Etkisi

1884 yillinda bir grup sanat¢i, estetik olarak vasat ve islevselligi sinirli olan
iretimlere kars1 olarak, hem fonksiyonel hem de estetik olan iriinler iiretilmesi
amaciyla Sanat Iscileri Dernegi’ni kurumustur. Bu hareketin sonucu olarak elde edilen
irtinler yiiksek kalitede olmus, dolaysiyla da pahali ve sadece zenginlerin ulasabildigi
tirlinler olarak kalmistir. Ancak girisimin dolayl etkisi ile endistriyel tiretimde de kalite
ve estetik duygusunu olusturmustur. Bu hareket diinyada Arts&Crafts (Sanatlar ve El
sanatlar1) hareketi olarak bilinmektedir (Bektas,1992:14-15).

William Morris Arts&Crafts’in onciisii olarak kabul edilmektedir. Kelmscott
yayin evini 1889’ yilinda kuran Morris Nicholas Jenson’un 1470 yilinda tasarlamaya
basladig1 ve 1476 yilinda sonlandirdigt Venedik roma yazi karakterini incelemis, 15.
yiizyila ait kitaplar basmis ve yayinlamistir.

Moris hazirladigt bu kitaplarda 1890 yilinda Roman bir karakter tasarlamistir.
Bu karakter orta c¢ag sanatlarindan etkilenmis, bitki ve hayvan motiflerinden
yaralanmistir. Moris bu karaktere “golden” adimi vermistir. Bu agir ve koyu renkli
karakter, orta ¢ag el yazmalarinda kullanilan, dekoratif aga¢ baski bordiirler ve
insiyallerle donatilmistir. Moris’in daha sonraki yillarda kagit ve matbaacilik ile
ilgilenmis bunun yaninda “Chaucer” ve “troy” olarak adlandirdigi iki font daha
tasarlamistir(Ganiz,2004:70).

Gazete sayfalarinin hazirlanmasinda, metal yazi karakterlerinin tek tek dizilerek

baskiya hazirlanmasi saatler siiren bir siiregti New York gazeteleri bu siireyi azaltmak
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icin yapilacak basarili ¢aligmalar, yarim milyon dolar vaat etmislerdir. 1886 yilinda Otto
Mergenthaller lion tipi dizgi makinasini tasarlamigtir. Bu makinanin ¢alisma
prensibinde; daktilo tuslarina benzer bir yapiyr igine oturan kisi, yazilacak metni
yazarken ayrilmis hazneler i¢cinde bulunan harfler ilgili boliimlere dizilmekteydi. Lion
tipi dizgi makinas1 eski sisten dizgiye oranla on kat daha hizli calismaktaydi. Bu sayede
gazete Uretimindeki maliyet azalmis, gazeteler ucuzlamis ve baski sayisi artmigtir
(Meggs,1998:140-141, Ugar,2004:105).

Meggs’in  yukarida bahsettigi Viktoryen Donemin estetik anlayisi ile
Arts&Crafts hareketlerini birlesmesi ile anitsal geng kadin figiirlerinin zarif kivrimh
cizgileri yeni bir hareket olan Art Nouveau ortaya ¢ikmistir. Bu donemde teknik olarak
litografi tercihi ile hazirlanan, yeni yazi karakterlerinin tercih edildigi afisler yaygin

sekilde goriilmiistir.

ART
Nouveau
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Resim 15. Art Nouveau Afis Ornegi

Rudof Kock (1876-1934) orta cag yazi karakterlerinin g¢esitlenmesi iizerine
calismistir. O donmede kitap kapaklarinda sik¢a kullanilmakta olan, koseli kivrimlara
sahip ve yalinhigi yiliziinden ahsap baskilar1 animsatan ‘“neuland” karakterini
tasarlamistir. Cocuklar i¢in hazirlanan iriinlerde sikg¢a kullanilan ve sans serif bir
karakter olan “kabel” i de Koch tasarlamistir. Kabel okunurlugu yiiksek i¢ biikey yapisi
sayesinde eglenceli ve etkileyici bir yazi karakteri olarak benimsenmistir (Bektas,1992:
15).

Frederick W. Goudy de diger Amerikan tasarimcilari gibi Kelmscoot basim
evinden etkilenmis ve tarihin ilk tam zamanli ¢alisan yazi tasarimcist olmustur. Bu
calisma doneminde estetik ve islevsellik anlayigini benimseyerek 144 adet fakli yazi

karakteri tiretmistir. Ayn1 zamanda kagit kalitesi ve iist kalite bask1 teknikleri tizerine de
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caligmis, baski kalitesinin yiikselmesinde biiyiik pay sahibi olmustur. 1865-1947 yillari
arasinda yasaya Goudy Italyan ve Fransiz Ronesans’1 donem ¢alismalarindan etkilenen
ve hali hazirda sik¢a kullanilmakta olan “goudy” yazi karakterini tiretmistir (Loxley,

2006: 93-102, Meggs,1998:186).
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Resim 16. Goudy Bold Yazi1 Karakteri

Victoryen donemi yazi karakterlerinin siislii ve zor okunan yapisin1 sebebiyle,
akic1 ve okunmasi daha kolay yazi1 karakterlerine olan egilim artmistir. Bazi font
tasarimcilart romanlarda kullanilan yazi karakterlerinden feyz alarak erken dénem
serifsiz fontlar olusturmuslardir. 1916 yilinda Edward Johnston Londra metrosunda
kullanilmasi i¢in i1lk modern sans serif yazi karakterini tiretmistir (Bektas,1992:87).

Johnston’un yetistirdigi 6grencilerden olan Eric Gill 1928 yilinda 6nce kaligraf
baski tas kesicisi olarak ¢alismaktaydi. Gill’in ilk deneyimi olan “perpetua” Kklasik
caligmalardan esinlenmis serifli bir karakterdir. 1928 yilinda kalsik c¢alismalardan
kurtularak sayfa lizerinde algilanmasi kolay, detaylarinda kaligrafik etkiler bulunun sans
serif “gill” karakterini tasarlamistir. gill’in diger basim yaym hayatina kazandirdigi

diger tasarimlar ise “joanna” ve “bunyan’’dir (Becer,1997:105, Meggs,1998:301).

ABCDEFGH
[JKLMNOP

QRSTUVW
XYZ

Resim 17. Perpetua Yazi Karakteri

[k déner litografi makinas1 1905 yilinda kullanilmaya baslamigtir. Tas litografi

makinast gibi yagin sudan ayrilmasi prensibi ile ¢alisan bu yeni makine doner bir
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sisteme sahiptir. Tag yerine silindir ¢evresine sarilan aliiminyum plaka sayesinde bask1
kalitesi ve hiz1 artmistir (Clair,1999: 92).

Filippo Marinetti ve arkadaslar1 1909 yilinda yayinladiklari manifesto ile mevcut
biitlin imla ve tipografi kurallarin alt iist ederek yeni bir tipografi dili gelistirmislerdir.
Bu dinamik yazi tasarimi anlayigini fiitiirist siirlerde kullanmiglar ve “6zgiir tipografi”
olarak adlandirmislardir. Ozgiir tipografi, geleneksel diisey ve yatay hizalamalardan
ayrisarak farkli buytikliik ve fakli harflerle serbest ¢alismalar yapmislardir. Yapilan bu
calismalar 1. Diinya savasi sonrasinda savastan sag donen bireyler iizerinde olumsuz
etki, endise ve tedirginlik yaratmistir (Meggs,1998: 240-49, Bektas,1992: 44-49).

1.Diinya savasinin sonlanmasinin ardinda Almanya’da kurulan tasarim okulu
Bauhaus, savundugu “bicim, islevi takip eder”, “az sey, daha ¢ok seydir” prensipleri
lizerine O0gretim vermistir. Sadece on dort yi1l 68renci yetistirmis olmalarina ragmen
ilkelerini 20. Yiizyil sanat anlayisi iizerinde biiyiik etkileri olmustur. Tasarimin amacini
temiz, yalin ve silislemelerden uzak olmasi gerektiginde savunan okul, bahsi gecen
sekilde hazirlanan tasarimlarin hak tarafindan da ilgi gorecegini 6ne slirmiistiir. 1925
yilinda Herbert Bayer tarafindan tasarlanan “universal” yazi karakteri sans serif
karakterleri yalinlastirmis, temel bir bi¢ime indirgemistir. 1933 yilinda Bauhaus Okulu
Naziler tarafindan kapatilmistir (Becer,1997:103).
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Resim 18. Universal Yazi1 Karakteri

Bolsevizm ve Bauhaus felsefesinin ylikselmesi sonucunda klasik tuval anlayigini
reddeden bazi sanatcilar olmustur. “Sanat i¢in sanat anlayisindan uzaklasilmis halk i¢in
kitaplar, dergiler, afisler ve hatta yazi karakterleri tasarlanmaya baslanmistir.
Konstriiktivist grafigin temel 6zelligi geometrik diyagonal ¢alismalar, serifsiz yazilar,
bar olarak adlandirilan yalin, kalin seritlerin kullanilmasidir. Bu donemde EI Lissitzky,
kullandig1 geometrik barlardan olusan kirmizi ve siyah renklerin hakim oldugu
calismalar tipografik anlamada daha sonraki kusaklari etkilemistir (Clair,1999: 94-95,
Becer,1997:104).
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1917 yillinda Hollanda’da ortaya ¢ikan De Stijl hareketinde dengeli, evrensel ve
soyut geometrik sekillerden esinlenilerek hazirlanan tasarimlar 6n plana ¢ikmistir. Bu
anlayis tipografi sanatcilar1 arasinda da kabul gormiis yazi bosluklarini birbirinden
ayiran koyu renkli yatay ve diisey barlar kullanilmistir. Theo Van Doesburg, De Stijl
teorilerine uygun olarak “an alphabet” olarak adlandirilan bir yazi karakteri
tasarlamistir. Bu karakter modern, estetik ve geometrik yaklagimlardan etkilenerek

tasarlanmis egri ve diyagonallerden kaginilmistir (Clair,1999: 95, Becer,1997:104).
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Resim 19. An Alphabet Yazi Karakteri

Jan Tschichold, Bauhaus ve Rus Kistriiktivisler’in fikirlerinden oldukca
etkilenmistir. Sonug olarak De Stijl hareketinin tipografi anlayisini yeni tipografi
anlamina gelen “Die Neue Typographie” ismi ile 1928 yilinda yayinladig kitapgikta
aciklamistir. Sanatc1 calismalarin karelere ayrilmis sayfa {lizerinde organize edilmesi
gerektigini ifade etmis, diyagonalligi, sans serif geometrik karakterlerin bu sayfalar
tizerinde belirlenmis kurallara gore hazirlanmasi  gerektigini  savunmustur.
(Ugar,2004:114-115, Becer, 2005:103-104)

Tschichold, zamanla yozlasmaya baslayan yazi karakterinin
modernizasyonundaki vasathigi ve beceriksizligi goérmiis zamaninin ruh halini
yansitacak, gorsellerdeki duygulari yansitabilecek yeni bir tipografi anlayisi
olusturmustur. Tschichold islevsel iletisimi 6n planda tutmus, siislemelerden higbir
sekilde yararlanmamistir. Tschichold ‘a gbre sayfa diizenindeki yapilanma light, bold,
ve extended sans serif karakterlerin dengeli olarak kullanilmasi ile olusturulabilir.
Bununla beraber beyaz alanlar, uygulama iizerindeki vazgeg¢ilmez arglimanlardan bir
tanesidir. ~ Ancak hayatinin ilerleyen donemlerinde bu goriiglerinden nispeten
uzaklasmis ve klasik yazi tiplerine ve diizenlemelerine yeniden yoOnelmistir
(Bektas,1992: 86-87-Meggs,1998:297-301).

Eken donem harf tasarimcilarindan Paul Renner, 1927 yilinda Almanya’da

harfleri sadelestirdikten sonra geometrik formlara doniistiirmils ve sans serif yazi
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karakteri futura’y: tasarlamistir. Bu karakterin yapist diger karakterlerden ¢ok faklidir.
Yuvarlak harfler tam daire, acil1 harfler ise tam tiggenlerden olusmaktadir. Futura yazi
karakteri daha sonralar1 genisletilerek yazi ailesi haline getirilmistir. Yalin bigimi
sayesinde dengeli ve islevsel bir yazi karakteri olan futura giiniimiizde de sik¢a

kullanilmaktadir (Istek,2004: 75)
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nopqrstuvwxyz!

1234567890

Resim 20. Futura Yazi Karakteri

1932 yilinda Monotipi dergisinin yazi danismanlifini yapan Stanly Morison
London Times gazetesinde kullanilmak iizere yeni bir yazi1 karakterinin tasarlanmasini
konusunda gorevlendirilmistir. Tasarimei, kolay okunabilen daha oOnce gazetede
kullanilan fontlara nazaran kisa alt ve iist uzantilara sahip bir ¢aligma yaparak time news
roman1 tasarlanmigtir. Yeni tasarlanan bu fontta yatay ve dikey c¢izgileri hafifce
daraltilmistir(Becer,1997:105, Bektas,1992: 89).

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIOUabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzaaéidoeli
&1234567890($£.,1?)

Resim 21. Time News Roman Yazi Karakteri

Isvigre’li tasarimci Adrian Frutiger 1954-1957 yillari arasinda  yirmibir
versyondan meydana gelen univers serisini tasarlamistir. Univers dizisi farkli
kalinliklardan olusan italik, condersed ve extended gibi g¢esitlemeleri bulunmaktadir.
Tasarimci tasarim asamasinda karakterlerin yan yana dizildiklerinde diizgiin bir yap1
olusturacak sekilde tasarlamistir. Bu ¢esitlemelerin calismalar1 sirasinda her g¢esitleme
i¢cin bir kod numarasi olusturmustur. Tasarim ¢alismasi ii¢ y1l siirmiistiir ve tasarlanan

ilk yaz1 ailesi olarak tarihe gegmistir (Meggs,1998:336, Ugar,2004:116-117).
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Isvigre sitili admi alan, nesnellik ve aciklik kavramlarmi savunan tasarim stili
1950°li yillarda Isvigre ve Almanya’da egemen olmustur. Tasarlanan gorsel imgeler
milimetrik kagitlar tizerinde ¢alisiliyor, serifsiz fontlar asimetrik kompozisyon anlayisi
ile saga ya da sola yash bir sekilde hizalaniyordu. Bauhaus Okulu ve Isvigre Okulu
filozoflar1 bu donemde yeni sans serif karakterler tasarlamiglardir. 1950’li yillarin
ortalarinda Max Miedinger Isvicre Haas yaz1 dokiimhanesi i¢in “new haas grotesque ”
olarak adlandirilan serifsiz bir yazi tasarlamistir. Bu karakterde okunurlugu artirabilmek
icin x yliksekligi artirllmistir. Zarif kivrimlara sahip bu yazi karakteri bir gurup
tasarimci tarafindan yazi ailesine dontstiirilmistiir. 1961 yilinda ise Alman bir yazi

firmas1 olan Stempel AG tarafindan, Latincede Isvigre anlamia gelen helvetica ad ile

tescillenmistir (Istek,2004: 77).

Helvetica

Helvetica lItalic
Helvetica Medium
Helvetica Bold
Helvetica Bold Condensed

Resim 22. Helvetica Yazi1 Karakteri

Niirnbeng Hermann Zapf tipografi ve kaligrafi iizerine 40 y1l ¢alismig ve 1950 li
yillarda tasarladigi “palation” fontu kaligrafik olarak c¢ok basarili olmustur. 1952
yilinda “melior ”’u tasarlayan sanat¢1 bu karakteri, zarif ve koseli hatlarla tasarlamistir.
Zapf, 1958 yilinda “optima’”’y1 tasarlamig, bu tasarimda 1400 yillarin Floransa’sinda
kullanilan el yazmalarinda etkilenmistir. Sans serif bir karakter olan “optima” hiimanist
bir yapiya sahip, soguk ve mekanik bir durustan uzak, zarif bir karakter olarak

tanimlanmaktadir (Becer,1997:105, Bektas,1992:89).
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ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXY OPQRSTUVWXYZA
ZAAabcdefghijklm AEiabcdefghijkilmno
nopqrstuvwxyzad& pgrstuvwxyzaaéio&
1234567890($£.,!7) 1234567890($£.,!?)
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

A AFElabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzaaéio
&1234567890($£€.,!?)

Resim 23. Melior Yaz1 Karakteri, Optima Bold Yazi1 Karakteri, Palatino Yazi Karakteri

Op art olarak isimlendirilen sanat akimi, 60’li yillarda yaz1 karakteri
tasarimlarini da etkisi altina almistir. Harflere bas dondiiriicii, girdapli ve kivrimli bir
hal kazandirmak icin afis ¢alismalar1 art nouveau doneminde yapildig1 sekliyle elde
yapilmaktaydi. Okunaklilik dikkate alinmaksizin hazirlana bir afisin izleyici kitle
tarafindan anlasilmasi beklenirdi. Bu donem tasarimcilarindan Seymor Chwast dénem
estetigine uygun bes font tasarlamistir. Bu ¢alismalardan biri olan artone de kalin kare
serifler, ve dolgu topuk ve g¢an etek modasina génderme yapmis, blimp 'de ise tasarim
yuvarlatilmig, patlayacak gibi hislendirilmistir. Diger ¢alismalarini filmsense, myopic ve
buffalo olarak isimlendirmistir. 60’11 yillarin sanat anlayisini yansitan bu galismalar
(Clair,1999:102,

giinimiizde  oldukca  demode  olarak  nitelendirilebilir

Bektas,1992:151).

dhilong
=ccses
Filmsense
WITOROE
BUFFALO

Resim 24. Artone, Blimp, Film Sense, Myopic, Buffalo Yazi Ornekleri
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1970 yilinda Amerikan sanat yOnetmeni ve tasarimct Herb Lubalin’in
onderliginde Edward Rondthaler, ve Aaron Burns, Yaz1 Karakteri Dernegini (ITC)
kurulmustur. Bu dernek kurulurken amaclanan, yazi karakterlerini lisanslandirmak ve
tasarimcilarin yeni yazi karakterlerine ulagimimi kolaylastirmaktir. ITC temel ilke
olarak kolay okunan yazi karakterleri tasarlamak, klasik karakterleri tekrardan
modernize etmektir. Kalasik karakterleri modernize ¢aligmalarinda x-yiiksekligini
artirilmis yuvarlak kisimlardaki terminalleri diizlestirilmis ve uzatilmistir. Bu sayede
yazinin okunurlugu artirllmistir. Kendi igerisinde tutarli olan ITC yaz aileleri, yalin ve
uzun karakterlerden olusmaktadir. Bu tasarimlarin tiim haklar1 da ITC tarafindan satin
almmustir (Becer,1997:106-107, Meggs, 1988: 377).

Clair ve Ganiz’in bildirdigi énemli énemli degisimlerden bir tanesi de gene bu
dénemde tasarlanmis olan kivrimli bir yapiya sahip ilkyazi karakteri benguita gothic’tir.
Edward Benguite’nin tasarladigi bu yazi fontu donem igerisinde farkli yorumlanmus,
yuvarlatilmig terminallerle biten ve kivrimli bir yapiya sahip olan karakter, bu donemde

begeni kazanmistir (Clair,1999:101, Ganiz,2004:110-113).

ABCDEFGQHIJRLMN
OPQRSTUVWARYZ
abcdefghijkimn
opqrstuvwixyz
1234567890179 % &

Resim 25. Benguita Gothic Yazi1 Karakteri

1957 yilinda Miedinger tarafindan tasarlanan helvetica fontu dizgiciler
tarafindan en c¢ok kullanilan tirnaksiz yazi karakteri olmustur. 1984 yilinda Susan Kare
tarafindan Apple bilgisayarlar igin tirnaksiz bir font olan chicago karakteri
tasarlanmistir. Bu olay ile beraber yazi karakterleri digital diinyada da kullanilmaya
baglamistir (Bilelow,1991:171). Bilgisayar teknolojisinin gelismesi ve bilgisayar
lizerinden tasarim yapma kolayliginin artmasindan sonra tasarimcilar ihtiyaca gore
kendi fontlarmi iiretmis veya mevcut fontlar1 degistirerek kullannoma uygun hale

getirmeye baslamislardir (Akbudak,2017:233).
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ABCDEFGHIJKLMNO
POQRSTUDIRYZAAET
abcdefghijkimnop
grstuvwxyzaas 1

234567890(%$£.,!?

Resim 26. Chicago Yazi Karakteri

1469 ilk 1501 ilk italik 1557 ilk 1784 llk Modern 1817 ilk Kare 1957 En Cok Kullanilan
Tirnakh Yazi g Yazi El Yazisi Tirnakh Yazi Tirnakh Yazi Tirnaksiz Yazi

1452 1495 1682 ilk Gegis 1816 ilk 1953 ilk Olgiisiiz ® 1984 Apple Bilgisayarlar
ilk Dénem ik Gelenksel Doénemi Tirnakh Yazi Tirnaksiz Yazi  El Yazisi Icin Tasarlanan Ik Yazi
Gotik Alfabe Tirnakh Yazi

Resim 27. 1452-1984 Yillar1 Aras1 Yazi Sekillerinin Zamana Gore Degisim Cizelgesi



UCUNCU BOLUM

3. GAZETE VE DERGi REKLAMLARINDA TiPOGRAFi KULLANIMI

Reklam caligsmasinda tipografi se¢imi, tasarim son halini aldiginda ¢ikacak
sonucun ne kadar dikkat c¢ekici olacagini, mesajin okuyucuya ne kadar basarili bir
sekilde iletecegini belirleyen 6nemli faktorlerden birisidir. Reklam c¢alismalarinda,
hedef kitleye uygun ve hissettirilmek istenilen duyguya gore font secilmesi 6nemlidir.
Fontlarin estetik duruslar1 oldugu gibi duygusal algi boyutlar1 da vardir. Fontlar
kendilerini bigimsel ve gorsel olarak ifade ederler. Bu boliimde gazete ve dergi
reklamlarinda tipografinin nasil kullanilmasi gerektigi, kullanim sekilleri, 6l¢ii, boyut ve

buna benzer basliklar altinda tipografinin tasarimsal yapisi hakkinda bilgiler verilmistir.

3.1. Harf Nedir?

Harris tipografiyi; yazili bir fikre gorsel bir bicim verilmesi olarak tanimlar.
Tipografinin, tasarima kisilik ve duygu veren unsurlarin baginda geldigini de savunur
(Harris 2012: 38).

Yiicebas ise tipografiyi s6zel mesajlar1 iletmek icin tasarlanmis harf, rakam ve
noktalama isaretlerinin anlamli bir biitiin olusturarak dizilmesi olarak tanimlar.
Tipografinin asil amaci satir uzunluklariin belirlenmesi, kelime ve harfler arasindaki
bosluklarin diizenlenmesidir (Yiicebas, 2006: 178).

Yunancada “typos” sozciigiinden tiiretilen Harf (type) harf yapisi anlamina
gelmektedir. Tipografik caligmalarin en temel 6gesi harftir. Metal harfler yani hurufatlar
ile iki kolda ¢esitlenir. Bunlar biiyiik harfler “majiscule kiiglik harfler “miniscule” dir
(Sarikavak, 2004: 1).

Harfler konugma aninda cikarttigimiz seslerin karsiligi gelen, belli bash
bigimlere sahip isaretlerdir. Alfabede bulunan her harf kendine has ve 6zel bir sekle
sahiptir ve belli sayida bulunan her harf belli bir fonetik yapiya sahiptir. Kagit iistiine
yerlestirildiginde okunur olmasi gerekmektedir (Baudin, 1989: 23).

Giliniimiizde kullanilan yazi karakterlerin uzun yillar gelistirilerek el yazsi ile
baslayip bu giin ki hallerini almiglardir. Harflerin temel ¢izgiler ve darbelerdir ki bunlar

yillar i¢cinde fir¢a, kamis ve keski aletleri ile sekillenmis harf bi¢imini almislardir.
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llerleyen zamanlarda Yunanlilar ve Romalilar harfleri geometrik bir form iizerinde

bi¢imlendirmislerdir (Becer, 2011: 176).

A FEE
c€ec

Resim 28. E Harfini Tarihsel Siirecte Sekillenmesi

Yazi karakterleri, yatayda hayali bir ¢izgi lizerine bir hat olusturacak sekilde
dizilirler. Kiigiik harflerin satir ¢izgisi ile govde yiiksekligi arasindaki mesafe harfin “x”
yiiksekligi olarak tanimlanir. Bu mesafeye kiiciik harflerde standart yiikseklik denir. Bu
yiikseklik net olarak sadece “x” harfinde 6l¢iilebilir. Harflerin mevcut ana hatlarinin alt

ve tist bitim yerlerindeki kiigiik uzantilar “serif” olarak isimlendirilir.

Buyuk
harf gizgisi

Kiguk

Ust uzanti
harf gizgisi == =

\
<gum “X" yUksekligi
Satir gizgisi wsp-

Serif mp = Alt uzanti

Resim 29. Harflerin Sayfa Uzerindeki Dizilimi

3.2. Tipografide Ol¢iilendirme
18. Yiizyil’a kadar tipografide herhangi bir Ol¢li sistemi olusmamistir.
Dokiimhanelerin karakterleri farkli Olgiilerde iiretmesi harflerin birbirlerinden farkl

goriinmesine sebep olmus ve uyumsuzluk meydana gelmistir (Jury, 2002: 76).
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Tipografik 6l¢iilerin standart hale gelmesi 1737 yilinda Fransiz tasarimci Pierre
Simon Fournier de Jeune’nin girisimleri ile baslamistir. Bu standart “Punto” birimini
temel alarak hayata gecirilmistir. 1 punto 0,37583 mm’dir ve giiniimiizde uluslararasi
6l¢iilendirme birimleri arasinda kabul gormektedir (Becer, 2011: 180).

Fournier yaz1 6l¢iisiiniin en kiigiik birimine “Punto” adin1 vermis 12 puntoyu bir
cicero olarak nitelemistir. Bu sayede 6l¢iilendirmede ¢ok biiyiik kolaylik saglanmistir.
Cigero ile harflerin ¢izgi uzunluklar1 6l¢iilebilmektir (Meggs, 1998, s. 116).

Tipografik oOlgiilendirme {i¢ baslikta toplanmistir. Bunlar punto, birim ve
pika’dir. Punto harf yiiksekligini birim harfin genisligini pika ise harf ¢izgilerini
nitelendirmektedir ( Meggs, 2002: 10).

Tipgrafik tasarimlarda, tasarimin kusursuz olmasi i¢in bosluklara ¢ok 6dnemli bir
rol diismektedir. Diisiliniilerek hazirlanmis tasarimlarda dogru espas kullanildigi
rahatlikla goriilebilir. Bu biling ile hazirlanmis ¢aligsmalarin sonucunda tasarim okuyucu
tarafindan kolaylikla algilanmaktadir. Bu bosluk bigimleri ’de kendi aralarinda dort
gurupta incelenir. Bunlar; espas yani iki harf arasindaki bosluk, kelime arasi bosluk,
satir aras1 bosluk ve siitun aras1 bosluktur (Meggs, 2002, s.10).

Alfabede bulunun harfler ayn1 genislige sahip degildir. Bu sebepten dolayi
tasarimda harfler ile ilgili baz1 diizenlemeler yapilmasi gerekmektedir. Buna 6rnek
olarak L ve I harfleri gosterilebilir. L ve I harflerinin genislikleri birbirinden farklidir.
Bu iki harfin yan yana kullanominda meydana gelen bosluk M ile I yan yana
kullanildiginda olusmamaktadir. Bu tip durumlarda harfler arasindaki bosluklar olusan
duruma gore diizenlenmesi gerekmektedir. Harf araliklarinin az olmasi okumayi
kolaylastiran bir durumdur. Harf aralarindaki bosluklar1 azaltmak yazinin yogunlugunu

artirmak demektir.
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6 Point |
8 Poi \
10 poé?:n — Text Type (10pt Standard)

12 Points = 1 Pica {12 Point _|
14 Point

18 Point
24 Point

30 Point
36 Point

42 Point
48 Point e

54 Point
60 Point

e 12 POINt

Resim 30. Harf Biiyiikligii, Punto

Harfler, farkli bosluklara sahip olan, her biri dizgi sirasinda farkli davranan
elemanlardir. Grafik tasarimda, her bir harf ile ayr1 ayn ilgilenilmesi ve bosluk
yapisinin yeniden diizenlenmesi tasarim kalitesi lizerinde olumlu etki yapacaktir. Bu
sekilde okunaklilik da artacaktir. Gozii rahatsiz etmeyen bosluklar okuyucu iizerinde
okuma istegi uyandiracaktir. Bu bosluklar hesaplanirken yazinin puntosu, oranlari ve
anatomisi goz Oniinde bulundurulmali ve bu kriterler ile iliskilendirilmelidir (Ugar,
2004: 126).

Bu konu ile alakali Becerin yaklagimi ise sdyledir. Ayni punto dl¢iisiine sahip iki
farkli harfin x yiiksekliginin fakli olmasi onlar1 farkli puntolardaymis gibi gosterir.
Ornegin “Helvetica” fontu aymi puntodaki “Garamond” fontundan daha biiyiik
goziikmektedir. “Helvetica” biiyiik oldugu i¢inde daha fazla yer kaplamaktadir. Tasarim
esnasinda buna dikkat edilmelidir. Degisken o6l¢ii yapisindan dolayr tasarimci x
yiiksekligini g6z Onilinde bulundurmali ve tasarimi bu sartlara uygun olarak

sonlandirmalidir (Becer, 2011: 181).
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3.3. Reklamda Tipografi Etkisi ve Tipografik Tonlama

Her yazi karakterinin kendine has bir stili vardir. Bu tarzlarin kazaniminda
tasarimer etkisi ve kullanilan mecranin ¢esidi 6nem arz eder. Yazi karakterlerinin bu
tarzlari, insan psikolojisi lizerinde etkilidir. Bu psikolojik etkiyi Tom Weeks tarafindan

tasarlanan biyiklarin tipografik tasvirin i¢eren poster ¢alismasinda da gorebiliriz.

A FIELD GUIDE

© TYPESTACHES

— un. wELvETICA B0LD ——— op— [——
MR GLOUCESTER MY e 800 e oxroRo e om e courer
e e " giay ~
MR CENTURYULTRA M3, JEANNE MODERNO OT wr ooT MR GILL SANS EXTRABOLD MR ENGRAVERS MY

e ocRASTD st wr cEoRCIA . — .
—~ bl ey gy

[ o o wr CooreR sLACK n

s Tees wnrTon  sevenoan [P— -

Resim 31. Biyikli Tipografik Temsiller

Ucar; kimi yazilarin daha ciddi, kimi yazilarin samimi, kimi yazilarin ise
digerlerine gore daha teknolojik olduklarini belirtmistir. Fontlarin bu 6zellikleri karakter
tasarimcist tarafindan hazirlanan formun 6ziine islenmistir (Ugar 2004, :135).

Tasarima baslamadan oOnce hazirlanacak ¢aligma ile ilgili olarak bir plan
yapilmalidir. Tasarim planlama demektir. Okunacak yazinin biiyiikligii, rengi ve diger
detaylar1 tasarim sayfasi lizerine en dogru hiyerarsi ile yerlestirilmelidir.

Iletilmek isten mesaj iyi bir sekilde analiz edilmeli ¢aligmanin dengeli olmasi
icin mesaj dogrultusunda 6n hazirlik yapilmalidir. Kullanilan gorseller ve tipografik
Ogeler, verilmek istenilen mesaj ile ayni1 duygular1 paylagsmali, c¢eliski olmamalidir.
Giindelik yasamda konusurken duygular1 ifade etmede farkli tonlar kullandigimiz gibi

tasarim esnasinda da yazi karakterleri ile bu tonlar1 yakalayabiliriz. Slogan alt baslik ve
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diger detaylar i¢in harf bigimi ve harf tonlamasi dogru kullanilmalidir (Ugar, 2004:
139).

Bir mag1 sessizce izleyemeyecegimiz veya bir kiitliphanede yiiksek tonla kitap
okuyamayacagimiz gibi tipografik tasarimlarda da iletilmek istenilen mesajin
durumuna, sezgisel ozelliklerine gore, karakter secimi yapilmalidir. Zarif, kalin, cesur
gibi duygular uyandiran karakterlerden en uygun olanini segmeli ve kullanilmalidir.
Hazirlanan ¢alisma i¢inde birden fazla yazi karakteri kullanilacak ise bunlarin i¢inde en
baskin olani istenilen duyguyu okuyucuya iletecektir. Hazirlanan ilanda yaz1 ile gorsel
arasindaki denklem iyi hesaplanirsa hissettirilmek istenen duygu okuyucuya en iyi ve
anlasilir sekilde verilmis olur (Akbudak,2017: 234).

Bir reklam ve tanitim sayfasinda yazilan biitiin metinlerin ayn1 boy ve renkte
olmasi neyin Onemli neyin detay oldugu konusunda karmasaya sebep olacaktir.
Tasarimeilar bu karmasadan siyrilmak ve hedefe ulasabilmek i¢in farkli yazi tiplerini
farkl1 renk tonlar ile ayristig1 biiyiik, kiiciik, Italik veya bold sekiller kullanarak mevcut
metinleri farkli katmanlara ayirirlar.

Giindelik hayatta sik¢a kullandigimiz yaz tiplerinden farkli olan yazi modelleri
genellikle daha biiyiik ve dikkat ¢ekici olurlar. Tasarimda bu tip karakterleri kullanmak
daha fazla dikkat ¢ekecektir. Harflerin kalin kullanilmasi, harfleri oldugundan biiyiik
gosterecektir. Biiyiik yazimin dikkat ¢ekiciligi de o oranda coktur. Reklam tasarimi
tizerinde baskin tonlama biyiik harflerin kullanimi ile naif ve dramatik tasarimlarda
tonlama ise italik harflerin kullanimi ile gergeklestirilebilir (https://bulut.press/blog/3-
seviyeli-tipografi ET: 23.05.2017).


https://bulut.press/blog/3-seviyeli-tipografi
https://bulut.press/blog/3-seviyeli-tipografi
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WHAT’S IT SAYING?

SLAB SERIF BLACK, EXTRA BOLD

MODERN SERIF

FAUX PAS

Resim 32. Yazi1 Karakterinde Duygu

3.4. Tipgrafinin Gazete ve Dergilerde Kullanim

Tipografinin gazete ve dergiler reklamlarinda, sikca kullaniminin en 6nemli
sebebi kullanilan gorseli daha etkili ve anlasilir hale getirmektir. Reklam c¢aligsmasini
basarist hazirlanan reklamin hedef kitleyi etkilemesi ve satin alma istegi olusturup
olusturamamast 1ile Olgciilebilir. Tipografik oOgeler ile desteklenmeyen, yalnizca
gorsellerden olusan reklam c¢alismalari, hazirlik asamasinda tasarimcinin isini
zorlastirir. Bununla beraber satin alma istegi iizerinde de olumsuz etkileri olabilir.

Reklam sayfas1 tasariminda kullanilan tipografik unsurlarim biytikligii ve
kiiciikliigii de tasarimi etkileyen faktorlerdendir. Karakterler arasinda bir uyumun
olmasi tasarim etkisini artirir.

Reklam sayfas1 hazirlanirken kullanilan tipografi baglik, alt baslik, metin ve
slogan olarak ayristirilabilir. Reklamdaki en 6nemli tipografik unsur basliktir. Basliktaki
ana amag reklama dikkat cekmektir. Burada kullanilan tipografik karakter de reklamda
ki duyguyu yansitan, okuyucunun ruhuna hitap eden karakterdir. Arkasindan gelen
reklam metninin okunmasinda da baslik diizeni 6nemlidir (Book ve Schick, 1998: 53).

Hazirlanan tiim reklamlarin hedefe ulasmast miimkiin degildir. Tiketiciler
zaman icerisinde ylizlerce reklam ile karsilagir. Bu durumda tiiketici dikkatini ¢ekmek
icin kullanilan en 6nemli 6gelerden biri bagliktir. Basligin reklam tizerindeki etkisi

tiiketicileri de reklama yogunlastirabilir. Alt basliklar ana bagliktan sonra gelir. Her
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basliktan sonra alt baglik da gelmeyebilir. Hazirlanan reklamda gorsel {izerine bir baslik
yerlestirilip reklam tamamlanabilir. Reklam iizerinde kullanilan alt baglik ve devaminda
gelen uzun bloklu metinler genellikle okunmaz. Tek basina baslik, duyguyu yansitan bir
font ile kullanildiginda yeterli ikna kabiliyetine sahiptir (Aksoy, 2014: 79).

Elden reklamda kullanilan metinlerden bahsederken, reklamda kullanilan
basligin yetersiz gordiigli durumlarda ya da ilave bilgi paylasilmas: gerektiginde
basvurulmasi gereken bir yoldur der. Reklamda metin kullanimi hedef kitle agisindan
onemlidir (Elden 2005: 92).

Reklamdaki {igiincli unsur slogan ise reklami yada tanitimi yapilan unsur
hakkinda kisa, etkili ve akilda kalacak sekilde, vurucu bir yada birkag ciimle ile iiriiniin
unutulmamasini saglamak, iirline kars1 her kes tarafindan ilgi uyandirmak amaci ile
tiretilen kelime yada kelimeler dizisi olarak tanimlanabilir.

Slogan reklam ile muhatap olanlar tarafindan kolay hatirlanmali, kisa olmalidir.
Slogan bir iiriin ya da hizmeti karsi tarafa hatirlatan 6nemli unsurlardandir biridir
(Elden, 2005: 93).

Gazete ve dergi reklamlarinda hedef kitle ¢ocuklar ise uzun uzadiya metin
yazmak uygun degildir. Bu tip calismalarda gorsel 6n planda olmali hedefe uygun bir
yazi karakteri ile mesaj verilmelidir. Uzun metinler {iriiniin albenisini etkiler ve olumsuz

etki yaratabilir.

3.4.1. Gazete ve Dergi Reklamlarinda Kullamlan Tipografik Ogelerin
Gérseller le Uyumu

Reklam sayfasi olusturulurken tipografik unsurlar ve tasarimda kullanilan
taniim materyallerini belli bir diizen igerisinde siralanmasi gerekmektedir. Sayfa
tasarlanirken tipografik ogelerin, gorsel dgeler kadar dnemli oldugu unutulmamalidir.
Tasarimda kullanilacak tiim ogeler tasarim ilkelerine uygun olarak sayfa {izerinde

hiyerarsik diizen dahilinde kullanilmalidirlar.

3.4.1.1. Gazete flanlan

Gazete ilanlar1 genellikle haberdar etme 6zelligi tasimaktadir. Bu yiizden hedef
kitle iizerinde ihtiya¢ hissettirmek, arzu etme hissi uyandirmak ve harekete gegirme
istegi olusturmak icin planlanir ve tasarlanirlar. Gazeteleri dergilerden ayiran en dnemli

ozellik, genis kitlelere enformasyon verme gorevidir. Gazetelerde farkli ilgi alanlarinda
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bircok boliim mevcuttur. Be nedenle reklam verilecek iiriinii bu bdliimler igerisine,
kisilerin ilgi alanlarina uygun olarak yerlestirilmelidir. Ekonomi haberlerinin bulundugu
boliime banka, aile yasam sayfalarina beyaz esya reklami vermek reklamin ulasacagi
hedef kitle lizerindeki etkiyi artiracak, reklamin amaca uygun kitlelerce okunmasini
saglayacaktir (Kocabas ve Elden, 1997: 29).

Teker Gazete ilanlarinda dikkat edilmesi gereken hususlari su sekilde
siralamistir; gazete ilanlart hazirlanirken tasarimcilar mimkiin oldugunca 06zgiin
tasarimlar yapmalidir. Tasarimin algilanmasi kolay, tipografisi okunakli olmalidir.
llanda kullanilan renkler dikkat cekici olmali, logo veya amblem biiyiikliikleri fark
edilebilir olmalidir. Biitiin bu detaylar kullanilirken abartidan uzak durulmalidir.
Gorselden hemen sonra, kullanilan tipografi 6zenle seg¢ilmeli okunakli ve anlasilir
olarak yazilmalidir. Verilmek istenen mesaj simetrik veya asimetrik olarak ilan
merkezine yerlestirilmelidir. En 6nemli husus ise ilan metni 9 puntodan kiigiik olmamali
ve 75 kelimeyi ge¢memelidir. Espas araliklarina ayrica 6zen gosterilmelidir (Teker,

2002: 154).

3.4.1.2. Dergi ilanlan

Dergilerin igeriklerinin belirli konularda agirlikli olmasi nedeniyle, okuyucu
Kitlesi oldukca belirli olan basili yayin organlari olduklari bilinmektedir. Bu 6zellik
reklam verenin hedef kitlesini goz Oniine alarak daha kolay, daha seri ve daha saglikli
karar verme olanagimi saglamaktadir. Dergilerin gazetelere oranla baski ve kagit
kalitelerinin daha yiiksek olmasi, 6zellikle renkli reklamlar ve prestij temasinin isleyen
reklamlar i¢in daha uygun olmaktadir. Ancak yayin periyotlarinin uzun olmasi
nedeniyle, giincel konularla baglantili olarak hazirlanan reklamlar i¢in uygun
goriilmemektedir (Kocabas ve Elden, 1997: 32).

Dergi ilanlarinin baska bir dezavantaji da yayinlanacak reklamlarin yerlerinin
cok Onceden ayrilmasi ve basimlarinin uzun siirmesi nedeniyle, reklam planinda ani
degisikliklerin miimkiin olmamasidir. Bu yiizden reklam hazirlanirken iyi bir plan

yapilip tasarlanmasi gerekmektedir.
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3.5. Reklam Sayfasinda Tipografik Unsurlar ve Tasarim Biitiinliigiiniin
Saglanmasi.

Reklam sayfasi olusturulurken tipografik unsurlar ve tasarimda kullanilan
tanittm materyallerini belli bir diizen igerisinde siralanmasi gerekmektedir. Bu
siralamanin, tasarim ilkelerine uygun olmasi reklamin daha anlasilir ve amaca uygun
olmast i¢in Onem arz etmektedir. Artut (2007):143 tasarimda kompozisyondan
bahsederken, eseri olusturan elemanlarin (bigimsel 6geler, sekiller ve renkler) bir alan
icerisine uyumlu bir sekilde yerlestirilmesi durumudur der. Eseri olusturan parcalar
uyumlu bir biitin iginde, aralarinda diizen olusturacak bi¢imde bir araya gelmesi

durumumu olarak tarif eder.

3.5.1. Bashk

Baslik reklami ifade eden en dnemli 6gedir. Reklama dikkat ¢eken hedef kitleyi
reklama yonelten ana 6ge basliktir. Baslik diizenlenirken, kendinden sonra gelecek olan
metini dolayli veya direk olarak kapsayacak ve alt metinin okunmasina tesvik edecek
sekilde kurgulanmalidir.  Reklamda kullanilan basliklarin gérevleri su sekilde
siralanabilir(Book ve Schick, 1998: 53).

a. Okuyucuyu alikoymak ve dikkatini cezbedebilmek,

=

Uriin hakkinda ilgi uyandirabilmek,

c. Okuyucuyu kendinden sonra gelebilecek metine yonlendirebilmek,

d. Hedeflenen alic1 kitlesini diger okuyuculara arasindan ayirmak,

e. Verilmek istenen mesaj1 6zetlemek,

f.  Uriin veya hizmeti asgari dlgiide tanitmak,

g. Bir yarar sunabilmek,

Reklam sayfasinda tanmitimi yapilan {driiniin cesitliligi ve hedef kitlenin
farklilasmas1 basliklarinda c¢esitlenmesine sebep olmustur. Hedef kitle ve tanitimi
yapilan iirtiniin durumuna gore; direkt, indirekt, meraklandirici, haber, kitlesini secen,
dogrudan vaat, emir, soru, iddiada bulunan basliklar olarak gruplandirilabilir (Elden ve
digerleri, 2008: 402).

Direkt (dogrudan) Bashklar: Cogunlukla haber veren, okunduktan sonra
herhangi bir etki birakmayan basliklardir.
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Indirekt (dolayll) Bashklar: Herhangi bir bilgilendirme veya cagn
barindirmayan basliklardir. Bu basliklarda amaglanan durum, duygusal bir ¢agrisimda
bulunup sempati olusturarak reklam metnini okumaya yonlendirmektir.

Meraklandirici Bashklar: Baslikta olusturulan merak ile reklam metninin
okunmasini saglamaktir.

Haber Bashklari: Reklami yapilacak iiriin veya hizmetin, i¢inde bulundurdugu
farkli bir yarar var ise bunu haber tarzinda okuyucuya ulastiran basliklardir.

Kitlesini Secen Bashklar: Reklami yapilan iirin veya hizmetin belirli bir
hedefe direkt olarak yonlenerek, dogrudan dogruya ilgiliye seslenen basliklardir.

Dogrudan Vaat Bashklari: Reklami yapilan {iriin veya hizmetin okuyucuya
nasil bir yarar saglayacagini dogrudan anlatan baslik ¢esididir.

Emir Bashklari: Dogrudan anlatim tiirlinde olan reklamlarda kullanilan
basliklardir. Hedef kitleyi tanitilan {iriin yada hizmeti net bi¢imde almaya yonlendiren,
mesaj1 kat1 bir bigimde veren reklam basliklaridir.

Soru Bashklar:: Hedef kitleye bir soru yonelten, sorulan sorunun cevabini ya
ayni reklam sayfasinda veren yada reklam stratejisine gore farkl sekillerde okuyucuya
ileten reklamlarda kullanilan baslik ¢esididir.

iddiada Bulunan Bashklar: Duygusal olarak hazirlanan reklamlarda kullanilan
basliklardir. Reklami yapilan iiriin ya da hizmetin, rakip ireticilerden daha iyi oldugunu

iddia eden, iiriliniin iistiin yonlerini 6ne ¢ikaran basliklardir.

3.5.2. Alt Bashk

Ana bashigin altinda yer alan, satig diislincesini pekistirmek, okuyucunun
dikkatini reklam iizerinde tutmak, hazirlanan reklamin daha kolay okunmasi saglamak
ve ilgi cekici kilmak i¢in hazirlanan basliklardir. Her zaman kullanilmaya bilir ancak
reklama olumlu yonde fayda saglar.

Giliniimliz gazete ve dergi reklamlarinda uzun metin bloklar1 ¢ogunlukla
kullanilmamaktadir. Daha c¢ok gorsel Ogeler ve kisa metinler bu reklamlara sekil
vermektedir. Alt baslilar ¢ogunlukla dogrudan postalama ile yapilan reklamlarda

kullanilmaktadir (Elden ve digerleri, 2008: 408).
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3.5.3. Grafik Calismalarda Denge

Tasarim c¢alismalarinin en 6nemli ii¢ unsuru denge ritim ve devamliliktir.
Hazirlanan ¢alismada denge var ise bu ¢alismanin hedef kitleye ulasmasi daha kolay
olur. Eger calismada denge unsurundan s6z edilmiyorsa hazirlanan tanitim materyali
daginik goriiniir ve algilanma konusunda problem yasar. Reklam tasarimda denge ve
ritmi saglayan unsurlar gorseller ve tipografik 6gelerdir. Burada hareketliligi de gene bu
iki 6ge saglar. Reklam sayfasi tasariminda iki gesit dengeden s6z edebiliriz. Bunlar
simetrik denge ve asimetrik dengedir. Simetrik denge tipografi ve gorselin iyi bir
sekilde oranlanmasi ile olusturulur. Becer hayali ¢izginin yada diizlemin ayrilmis iki

yonlii benzerligi tasarimda simetri olarak tanimlamistir (Becer,2010: 65).

SYMMETRIC ASYMMETRIC
Resim 33. Simetrik ve Asimetrik Denge

Simetrik dengeden bahsedildiginde akla ilk olarak insan viicudu ve insan yiizii
gelmektedir. Grafik tasarimciliga yeni baslaya grafikerler de tasarimlarinda simetrik
dengeyi sikga kullanirlar. Bu tip ¢alismalar duragandir ve alisilmis tip ¢alismalardir
(Becer, 2010: 65).

Modern sanat akimlar: simetrik dengeyi asimetrik dengeye tercih ederler. Bunun
baslica sebebi simetrik ¢alismalar1 yapmak asimetrik olarak ¢alismaktan daha kolaydir.
Bu sebepten otiirii de tasarima yeni tasarimcilarin ¢alismalar1 simetrik olarak
dengelenmistir.

Simetrik denge ile yapilacak calismalarda ylizeyin asili veya destekli durma
ayrimi yapilmaz bu calismalarda esas Onemli nokta Olgiit yani yatay ve dikeyin
olusturdugu art1 isaretidir. Bu tarz calismalarda terazideki kefelere zarar vermeden
disarida birakabiliriz (Klee,2010: 70).
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Asimetrik anlayis da koyu tonlu ve agik tonlu &gelerin optik agirliklarindan
bahsedilebilir. Tasarim iizerinde buluna biiyiikk ve koyu renkli unsurlar agik renkli ve
kiiciik unsurlara nazaran optik olarak daha agir gelir. Siyah beyaz bir caligmada
kullanilan bir renk calismanin yoniinii rengin kullanildigr alan dogru kaydirir. Bu
sebepten dolay1 bu tip ¢aligmalara ilk bakildiginda tasarim dengesizmis gibi goriiniir
(Becer, 2010: 68).

Asimetrik ¢alismay1 en iyi agiklamanin yolu terazi Ornegidir. Terazinin iki
kefesine de 10 kg’lik agirliklar yerlestirildigi varsayimindan yola ¢ikarak, birinci kefede
tek parca diger kefede ise birden fazla parca oldugunu diisiinelim. Bu sekilde terazi
dengededir ancak kefelerdeki farkliliktan 6tiirii denge asimetrik olmustur.

Becer’in asimetrik denge tanimi sdyledir; asimetrik denge simetrik noksanlik ya
da tiim parcalar arasinda orantiya dayali bir eksikliktir. Simetrik dengede mevcut olan
optik denge asimetrik dengede mevcuttur ancak bu denge simetrik dengeninkinden

farklidir. Denge merkezleri geometrik olarak farklilik gosterir. (Becer, 2010: 66).

3.5.4. Reklam Sayfasinda Vurgu

Dengeli hazirlanmis bir tasarimda vurgu hedeflenen kitlenin 6zelliklerine gore
farkliliklar gosterir. Yetiskinler i¢in hazirlanan reklamlarin vurgusu ile ¢ocuklar i¢in
hazirlanan reklamlarin vurgusu aynmi degildir. Vurgu tasarim yapilacak iirlin 6zelligine
gore de farklilagir. Vurguda bazen tipografi o6ne ¢ikarken bazi durumlarda da gorsel one
cikar. Hazirlanan reklamda tipografi 6n planda kullanilmak isteniyorsa; biiylik harfler
kullanilabilir, reklamda kullanilan yaz sitili haricinde farkli bir yazi stili kullanilabilir
ya da yazmin alt1 ¢izilerek okuyucunun dikkati ¢ekilebilir. Tipografi ve gorselin i¢ ige
oldugu reklam c¢aligmalarinda bazen gorsel, bazen de tipografi baskin bir yapiya
doniislip, diger materyalin etkisini azaltmaktadir. Bu reklamimn vurgusuna gore
uygulanabilen bir durumdur. Tasarimci planlama asamasinda bu tip bir planlama
yapabilir. Tipografik vurgulamada dikkat c¢ekmesi istenilen yazi farkli bir fontla
yazilmali, yazi bigimi degistirilmeli, 6l¢lisii ve agirligr farklilastirilmalidir (Sarikavak,
2004, s. 138).

Tasarimda algilamay1 yiiksek tutan en 6nemli etmen biitlinliiktiir. Tasarimda
kullanilan 06gelerin arasinda bir biitlinlik saglanmamis ise tasarim dengede
saglanmamistir ve algilanmasi zor olur. Tasarimci reklam sayfasinda kullanacagi

ogeleri 6nceden belirlemeli, ekleme ve ¢ikarmalardan kaginmalidir. Bununla beraber,
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tasarimda kullanilacak 6geler gruplanmalidir ve bu gruplar tasarim sayfasinda bir arada
kullanilmalidir. Bunun sebebi ise insan beyninin ayni1 6geleri bir arada tutma gruplama
egilimidir. Bu durumda tasarimin anlasilmasi {izerine katki sunacaktir. Tasarimda
biitlinliik saglandiktan sonra farkli unsurlar 6ne ¢ikar. Bigim, boyut, renk gibi faktorler
farklilik yaratan unsurlardir. Benzerlikler ile donatilmis bir calisma igerisindeki tek bir
farklilik dikkat ¢ekicidir. Burada unutulmamasi gereken en 6nemli durum ise reklam
sayfas1 lizerinde farklilasan tek unsur olmasi gerektigidir. Tek bir espri reklamin
vurgusunu ve hedefe ulagma giiclinii en olumlu sekilde artiracaktir. Birden fazla farkli
durum yaratilirsa reklam etkisini yitirir, algida boliinmelere sebep olur (Becer, 2012:
73-74).

Sayfa iki boyutlu bir etkiye sahiptir. Genellikle genis ve temiz alanlara sahiptir.
Sekil ise ii¢ boyutludur. Sekil zemin iliskisinde en dnemli faktor iki unsurun birbirinden
ayrilmasidir. Sekil zemin lizerine uzaktan algilanacak bir sekilde yerlesmelidir. Zemin
ve sekil iligkisi tipografik olarak yorumlandiginda yazi zeminden ayrismali uzaktan
algilanacak sekilde konumlanmalidir. Yazinin okunmadigi bir durumda zemin kontrol
edilmelidir. Zemin yazidan daha yogun kullanilmigsa algi verilmek istenen mesajin

disinda yogunlasir.

3.5.5. Reklam Sayfasinda Devamhilik

Devamliligin islevi, okuyucunun hedefledigi en 6nemli unsurdan diger unsurlara
dogru gbziin kaymasini saglamaktir. Reklam sayfasi iizerinde okuyucu gozii 6geler
arasinda kesintisiz bir sekilde kayiyorsa devamlilik saglanmistir. Devamliligin
saglanmadig1 ¢aligmalarda, hazirlanan tasarim net bir sekilde algilanmaz. Tasarimci
devamlilig1 saglamak adina hiyerarsik dengeleri korumak durumundadir. Tipografik
unsurlarin yaninda gorsel unsurlarda devamlilik adina 6nemli roller iistlenir. Gorselin
algilama yonii de okuyucunun dikkatini ¢ekmeli ve onu reklam sayfasina
yonlendirebilmelidir. Insan gozii aliskanhigindan dolayr soldan saga ve yukaridan
asagiya dogru takip eder. Bununla beraber goz yatay hareketleri dikey hareketlere gore
de daha hizli gergeklestirir ve kavrar. Tasarimin basarili olmasi adina tasarimda ki
tekrarlar ve hiyerarsik yerlesim bu algilama fonksiyonlar1 dikkate alinarak yapilmalidir

(Becer, 2010: 70).
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3.5.6. Reklam Sayfasinda Ritim

Tasarim igerisinde kullanilan parcalarin bir biitiin olusturacak sekilde
serpistirilmesi ve tasarima hareket katmasi durumuna tasarimda ritim olarak adlandirilir.
Tasarimda kullanilan 6gelerin belli bir diizen igerisinde tekrarlanmasi ve bu 6gelerin
birbirinden farklilik gostermesi onemlidir. Tasarimda kullanilan tim 6geler ayn1 yone
bakiyor, ayni renk tonu ile kullaniliyor ve boyutlart ayn1 ise bu tasarimda ritim yoktur.
Her 0genin tasarim igerisinde ayni sekilde davranmasi tasarim i¢in olumsuz bir
durumdur.

Tipografik anlamda ritim, punto, font. Renk satir araliklar1 gibi tipografik
degerler ile saglanabilir. Bu unsurlar birbirleri ile uyum gosterdikleri siirece ¢aligmaya
hareket katar ve diizen icerisinde ritmi saglarlar. Bu hareket etkisi ne kadar basarili
olursa okunaklilik o kadar yiiksek olacaktir.

Seyhan ritim tanimlamasi su sekildedir. Ritim insanin kendi ¢evresindeki oluslar
arasinda, zamana bagl bir sekilde kurdugu iliskiler baglamidir (Seyhan, 2005: 152).
Artur’un ritim taniminda da kompozisyon olgu ve diizen iliskisinden bahsedilir. Iki
boyutlu zemin iizerinde yapilacak ¢alismada yiizey, yiizey iizerinde kullanilacak
detaylar kadar 6nemlidir. Ritim ile ¢izgi, ton, bigim ve diizen yakindan iliskilidir (Artur,
2007: 147).



DORDUNCU BOLUM

4. YONTEM

Calismanin bu bolimiinde arastirmanin  modeli, arastirmanin evren ve
orneklemi, verilerin toplanmasi ve analizi hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Gazete ve dergi reklamlarinda tipografi kullanim1 ve tasarim farkliliklar1 baslikli
tez calismasinda nitel veri toplama teknigi kullanilmigtir. Yildirim ve Simsek (2008)
nitel arastirma i¢in kuram olusturmayi temel alan sosyal olgular1 bulunduklar1 ortamda
degerlendiren arastirmalar nitel arastirmalardir der. Cresswell (1994) ise nitel
arastirmay1 dogal ortaminda yiiriitiilen, katilimcilarin detayli goriislerinin aktarildigs,
sozel verilerden olusan karmasik ve biitiinciil bir ¢ergeve igerisinde, insani veya sosyal

sorunlarin sorgulandig bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.

4.1. Verilerin Toplanmasi

Bu tez calismasinda; tipografi ve basili reklam araglarini irdeleyen kaynaklar
tarama yoluyla incelenmistir. Bu inceleme sonucunda ulasilan bilgiler grafiksel
¢oziimleme formu ile degerlendirilmistir. Bu form, 2018 Mart ayinda en az 50.000 tiraj
yapmus ulusal gazeteler i¢inden segilmis 6 gazete (Milliyet, Hiirriyet, Sabah, Takvim,
Posta, Fotomag, Vatan) ve 2018 yili Mart ayinda en az 10.000 tiraj yapmis ulusal
dergiler iginden segilen 6 dergi (Autoshow, BW Tiirkiye, Ekonomist, National
Geographic, Oto Haber, Para) igerisinden, arastirmanin amacina uygun olarak ayni
marka altinda bulunan ayni 6zellikteki iriinler ayiklanarak secilmis 16 adet reklam

karsilastirilmasi arastirmaci tarafindan ¢oziimlenmistir.

4.2. Verilerin Analizi

Literatiir taramasinda ulasilan bilgilerin derlenmesi sonucunda veriler, grafiksel
¢oziimleme formu ile degerlendirilmistir. Grafiksel c¢oziimleme formu, “Grafik
Egitiminde Dergi I¢i Reklam Tasarimlarmin Gérsel Biitiinliigiiniin Saglanmasinda
Tipografik Unsurlarin Yeri Ayranct (2009) isimli yiiksek lisansa tezinden alinarak bu
caligmaya uyarlanmistir. Calismanin sinirliligina  giren 2018 yili mart ayinda
yayinlanmig 6 ulusal gazete ve 2018 yil1 mart ayinda ¢ikan 6 adet ulusal dergi iginden

ayni marka altinda bulunan ayni oOzellikteki iriinler secilerek 16 adet reklam
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kargilagtirmast  nitel aragtirma  yOntemine gore icerik analizi  yapilarak
degerlendirilmistir.

20. yiizy1l baslarinda nicel yaklasim bazi sosyal olgular agiklayamaz duruma
gelmistir. Bu donemde niteliksel arastirmalar 6ne ¢ikmis ve sosyal arastirma alanlarinda
kullanim1 yayginlagmaya baglamistir. Niteliksel yaklasim, sosyallik kadar gergekliginde
oldugunu, her ferttin kendine has bakis agis1 ve fikri oldugunu ve bu baglamda
farklilastigin1 kabul ederek arastirmaci yorumlarini bu mihmalde yapmaya yonlendiren
aragtirma yontemidir. Sosyal verilerin ancak yorumlandiklar1 zaman anlam kazandigini
kabul eden bir arastirma yontemidir (Bir vd, 1999: 6).

Aragtirmanin  giivenirliligi, ayn1 seyin aymi sartlar altinda birbirine yakin
sonuglar vermesi anlamina gelir. Bdylece arastirmanin nesnelligi saglanmis olur. Igerik
analizi ¢ok sayida kaynaktan gelen bilgileri icerir. Bu yiizden farkli kodlayicilarin ayni
verileri arastirmalart arastirmanin tutarliliginin kontrol edilmesi agisindan 6nemlidir. Bu
amagla farkli kodlayicilar birbirinden bagimsiz olarak ayni calismalar1 kodlayarak
tutarliligi kontrol etmis olur (Neuman, 2007, 473 Aktaran: Cilingir 2017). Igerik
¢oziimlemesinin giivenilirligi, kodlama islemine baglidir. Bu yiizden kodlayicilara bu
konuda bilgi verilmesi, kodlayicilar arasinda giivenirlik testlerinin yapilmasi dnemlidir.
Ayrica giivenirliligin disinda aragtirmadaki 6l¢me aracinin 6l¢tiigii konu ile ilgili olmasi
ve hatasiz 6l¢gmesi de arastirmanin gegerliligi artirir (Akdenizli’den, 2012, 140-141 akt:
Cilingir 2017).

Icerik analizinde ¢alismanin tutarliliginin saglanmasi ve siralanan ilkelerin isleyip
islemediginin kontrolii i¢in kodlayicilar aras1 giivenirlik testi yapilmaktadir. Bu
tutarlilik iki yondedir Ki birincisi zaman i¢inde tutarlilik ikincisi ise i¢ tutarliliktir. Yani
ayni seyin o6znel sartlarda ki tekrarinda ayni sonuglari vermesidir. Bu baglamda igerik
analizinin giivenilirligi kodlama islemine baglidir ve bu da farkli kodlayicilar tarafindan
ayni tasarim driinlerinin kodlandiginda ayni sonucun bulunmasi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Farkli kodlayicilar tarafindan iki kez kodlanan verilerin dogrulugunun
Ol¢iilmesi, siniflama isleminin tutarlilifinin saglanmasi ve siralanan ilkelerin igleyip
islemediginin smmanmas1 i¢in kodlayicilar arasi gilivenilirlik test su formiil ile
yapilmaktadir (Poindexter ve McCombs, 2002’den akt. Ozmen, 2011).
R=2.(C1,2/(C1+C2))

R: Arastirmanin giivenirlik katsayisi

C1,2:Kodlayicilarin birbirleriyle uyumlu kodlama sayisi
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C1: Birinci kodlayicinin kodladiklarinin sayisi
C2: ikinci kodlayicinin kodladiklarinin sayisi

Bu c¢alismada da kodlayicilar arasi uyum bu formiil ¢ergcevesinde hesaplanmaistir.



BESINCI BOLUM

5. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, arastirma 6rneklemine giren sekizi dergilerden alinmis sekizi ise
gazetelerden alinmig ayni marka ve ya firmanin 16 adet reklami genel tasarim
ozellikleri ve tipografik yapilar1 grafiksel ¢oziimleme formunda mevcut maddeler ile
degerlendirilmis gazete ve dergiler Ozelinde kiyas yapilarak elde edilen veriler

yorumlanmustir.

5.1. Alt Problemler ve Bunlara iliskin Yorumlamalar
Bu boélimde, arastirmanin alanina giren sekizi dergilerden sekizi ise
gazetelerden alinmig olan, ayni iiriin ve hizmet iceren 16 adet reklam tasarimlar

grafiksel analiz formunda yer alan maddeler dogrultusunda degerlendirilmistir.

Private Banking

Kaybolmayan
degerler icin

Bizim icin varlik, kusaktan kusago aktarilan bir emanettir
Akbank Private Bankingin uzmanlik ve deneyimiyle,
yatirimlariniz ve varliklariniz nesiller boyunca korunur, deger kazanir

+lstanbul (Bcgdat Cad, Etler Merkez. Atagahir, Nigants, Yesikay) « Ankora » Bursa « lzmi

Reklam 1. Akbank Dergi Reklami
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Ekonomist Dergisi

Reklam Konusu: Banka Reklami1

Reklam Veren: Akbank

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: Ekonomist

Kullanilan Renkler: Gri, Altin sar1

Bashk: Dogrudan Vaat Basligi

Metin: Kaybolmayan degerler igin

Bizim I¢in varlik kusaktan kusaga aktarilan bir emanettir. Akbank Pirivate
Banking’in uzmanlik ve deneyimiyle, yatirimlariniz ve varliklariniz kusaklar boyu
korunur, deger kazanir.

Kurum Kimligi: Akbank 30 Ocak 1948 yilinda 6zel sermayeli bir ticaret
bankasi olarak Adana’da kurulmustur. Kurulus amaci Adana bdlgesinde bulunan pamuk
yetistiricisine finansman saglamaktir. 14 Temmuz 1950 yilinda Istanbul’da ilk subesini
acan Akbank 1954 Genel Miidiirliigiinii Istanbul’a tasiyan banka 1963 yilinda tiim
bankacilik islemlerini yapabilecek duruma gelmistir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Akbank’in “Kaybolmayan degerler i¢in” basligi ile hazirladigi dergi reklaminda
sayfa gorsel alan ve yazi alani olarak ikiye ayrilmistir. Gorselin kullanildig
alan, yazi alanindan daha biiyiik tutulmustur. Altin saris1 bir serit ile gorsel,
yazi alanindan ayrilmistir. Remin siyah beyaz, yazi alanin ise gri tonlarda
kullanilmigtir. Tiopografik uygulama koyu renkler ile sayfa iizerine
uygulanmigstir.

2. Yazn - Fon lliskisi:

Yazi alani i¢in gri fon tercih edilmistir. Kaybolmayan degerler basligi siyah,
metin ise zeminden daha gri bir renk kullanilarak sayfa iizerine
yerlestirilmistir. Siyah font kullanimi zithk teskil ettiginden okunurlugu
artirmigtir. Ancak metin ile zeminin yakin renklerden olusmasi okunurlugu

azaltmistir.
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3. Aralik ( Espas):
Akbank’in bu reklaminda harflerin yatayda birbirleri ile olan uzakligi iyi

[19-4&3) CGi”

ayarlanmistir. Dikey kullanimda ise “g” ve “i” harflerinin {ist satira yakinlig
tipografik olarak tasarimi etkilemistir.

4. Oran - Oranti:

Reklam sayfasi genelinde orant1 yoktur. Gorsel igin ayrilan alan, yazi alanina
gore daha biiyiiktiir. Sayfa geneline yayilmis olan yogunluk bu sebepten
homojen bir sekilde dagilamamistir. Sayfanin sol boliimiine yerlestirilen
baslik ve metin sayfa {lizerinde olumsuz sayilacak bir etki birakmiyor. Sag
kisimda bulunan, siyah alan i¢indeki beyaz yazilar reklam sayfasinin genel
karakteri ile uyusmamaktadir. Mevcut tiim argiimanlar koseli bir hatta
sahiptir iken bu boliimiin yuvarlak olmasi oran - orant1 iligkisini etkilemistir.

5. Denge:

Tasarimda, dikey ve yatay olarak denge tam olarak saglanamamistir. Gorsel igin
ayrilan alan daha biiyiik iken baslik ve metinler i¢in daha az alan ayrilmistir.
Yatay da ise yazilarin sola yaslanmasi agirligin sola kaymasina sebep
olmustur. Bu kisimda dengenin saglanabilmesi i¢in sag kisma siyah bir alan
acilmistir. Tasarimda denge yoktur.

6. Ritim:

Reklam sayfasi, kullanilan gorsel, renkler ve kullanilan yaz: tipi itibari ile statik
bir yapiya sahiptir. Ikinci béliimde kullanilan tipografik diizenleme sayfa
altina dogru devam etmektedir. Tasarimda ritim etkisi vardir.

7. Vurgulama:

Reklamda verilmek istenen mesaj gorsel ile desteklenerek tipografik olarak ifade
edilmistir. Mesaj biiyik puntolar ile koyu tonda yazilmistir. Ancak
devamindan gelen aciklama metni kiiclik puntolar ile yazilmistir. Tasarim
genelinde vurgulama mevcuttur.

8. Devamhhk:

Kullanilan tipografik 6gelerin devamliligi mevcuttur. Baslik ve alt metinde ayni1
font tercih edilmistir. Bu tasarim ilkelerine uygun bir davranmistir. Genel
tasarima bakildiginda ise géz sayfayi sonuna kadar takip edebilmektedir.

Tasarimda devamlilik mevcuttur
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9. Tonlama:

Baslik ve metin de kullanilan fontun Serifsiz ve ince olmasi, reklam {izerinde
yumusak ve davetkar bir etki olusturmustur. Altin sarisi serit tizerinde beyaz
renk ile yazilan “AKBANK” yazisi, bold olmasimna ragmen okuyucu

tizerinde giiven hissi olusturmaktadir.

'Y

- (¥
)
'

L\ eata~

Akbank’tan KQBi’lere
G&nli.ine Gore Ode Kredisi

Albank’tan Gonkin 4 w Ode Kredinee & farkh
cde ri

o Sdamuye boula * Takeit sckut Sde
* Ben tokakts doba fasta Sde

LIN BANKASE AKBANK

Reklam 2. Akbank Gazete Reklam

Sabah Gazetesi

Reklam Konusu: Banka Reklami

Reklam Veren: Akbank

Yayin Tarihi: 28 Mart 2018

Yayinlanan Gazete: Sabah

Kullanilan Renkler: Kirmizi, Beyaz

Bashk: Meraklandirict Baglik

Metin: Akbank’tan KOBI’lere Génliine Gore Ode Kredisi

Akbank’tan Gonliine Gére Ode Krediniz 6 farkli 6deme secenegiyle Akbank

Subeleri ve akbank.com’da
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3 ay sonra 6demeye basla - 6 ay sonra 6demeye basla - Taksit taksit 6de

1 ay 6de 1 ay 6deme — 6 ayda bir 6de — Son taksitte daha fazla 6de

Kurum Kimligi: Akbank 30 Ocak 1948 yilinda 6zel sermayeli bir ticaret

bankasi olarak Adana’da kurulmustur. Kurulug amaci Adana bolgesinde bulunan pamuk

yetistiricisine finansman saglamaktir. 14 Temmuz 1950 yilinda istanbul’da ilk subesini

acan Akbank 1954 Genel Miidiirliigiinii Istanbul’a tasiyan banka 1963 yilinda tiim

bankacilik islemlerini yapabilecek duruma gelmistir.

1.

Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Akbank i¢in hazirlanmis ve gazetelerde karsimiza ¢ikmis olan bu reklamda fon

1.

kirmizi olarak belirlenmistir. Ust kisimda gorsel alt kisimda da ise tipografik
bilgi aktarimi yapilmistir. Sayfanin merkeze yakin kisminda baglik, hemen
altinda ise agiklayici bilgi metni bulunmaktadir. Alt kisimda ise detaylar ve
bir serit icerisinde firma logotype’t bulunmaktadir. ikinci béliimiin sag
kisminda daire igine smnirlandirilmis yazilar mevcuttur. Tipografik
aktarimda beyaz tercih edilmistir.

Yazi — Fon Iliskisi:

Fonda bankanin kurumsal rengi kullanilmis, iizerinde ise okunurlugu artiracak

2.

sekilde zemine zit, beyaz renk kullanilmistir. Yaz1 font iliskisinde herhangi
bir sorun goriilmemektedir.

Aralik (Espas)

Tipografik 6geler kendi aralarinda belirli bir diizen ile siralanmistir. Harf ve satir

3.

aralarinda ki bosluklar iyi ayarlanmistir. Okumayi kisitlayacak bir yoktur.

Oran — Orantr:

Reklam sayfasini iki boliim olarak incelemek gerekirse birinci boliim gorsel i¢in

4.

ikinci boliim ise agiklama i¢in ayrilmistir. Tipografik olarak irdelendiginde
herhangi bir oranti unsurundan s6z edilemez. Halka i¢ine siirlandirilmis
yazilar biitiin oran orant1 iligkisini bozmaktadir. Tasarimda oran — oranti
kriterleri saglanmamastir.

Denge:

Bu tasarimda simetrik bir denge hakimdir. Ust kisimda bulunan gérsel ile alt

kisimda bulunan tipografik metin arasinda dikey denge saglanmistir. Gorsel

boliimiin bulundugu bdlge tasarim sayfasinda kendine ayrilan bdliimiin
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tamamini kullanirken, metin i¢in ayrilan kisimda tasarimi destekleyen
bosluklar mevcuttur.

Ritim:

Reklam sayfasi, kullanilan gorsel, renkler ve kullanilan yazi tipi itibari ile

6.

dinamik bir goriintii sergilemektedir. Ancak gorselden sonra baglik ve
devaminda agiklama metni bulunmaktadir. Tasarimda ritmi saglayacak
etkiler olugsmamustir.

Vurgulama:

Reklamda verilmek istenen mesaj gorsel ile desteklenmis, tipografik olarak ifade

7.

edilmistir. Mesaj biiylik puntolar ile zemin rengine zit, beyaz tonda
yazilmistir. Devamindan gelen aciklama metni kiiciik puntolar ile yazilmis,
okunmasi zor bir hal almistir. Mesajda vurgulanmak istenilen konu iyi bir
sekilde ifade edilmis, bilgilendirme metninde ise fontlarin kii¢iik
kullanilmasi etkiyi azaltmistir.

Devamhlik:

Tasarim genelinde gorsel ile baslayip yazi ile sonlanan bir yap1 mevcuttur. Goz

8.

bu yap1 igerisinde kesintisiz olarak ilerlemekte ve sayfa sonuna sorunsuz bir
bi¢gimde ulagsmaktadir. Bu tasarimda devamlilik mevcuttur.

Tonlama:

Kirmizi {izerine bold olarak yazilan serifsiz yazi, renklerin de olusturdugu etki

ile hem girisken hem de giiven veren bir yapiya biirlinmiistiir. Sadece bas

harflerin biiylik kullanilmas ifadeye gii¢ katmistir.
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Reklam 3. SEAT Dergi Reklami

AutoShow Dergisi

Reklam Konusu: Otomobil Reklam1

Reklam Veren: SEAT

Ana Fikir: Farkli tarzlar1 biinyesinden bulunduran otomobil.
Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: Auto Show

Kullanilan Renkler: Turkuaz

Bashk: Indirekt (dolayl1) Baslik

Metin: Stil coupe der. Macera SUV der. Ben Arona derim.
Yeni SEAT Arona.

Kendi yolunu ¢iz.

Baskalar1 ne derse desin, ne isterse istesin sen kendin ol, istediklerini yasa. Yeni

SEAT Arona ile tanis, hayallerini yasamaya hemen basla.

Kurum Kimligi: 1950 yilinda Fiat ve Instituto Nacional de Industria ortakligi

ile kurulan Seat (Sociedad Espagnola de Automoviles de Turismo), Ispanya'nin en

bliylik otomobil tireticisidir.
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1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Kompozisyon sade ve anlasilir bir sekilde hazirlanmistir. Pazarlanan {iriin
sayfanin Ust kisminda, agiklama, alt kisimda yesil fon lizerinde yer almistir.
GOzl yormayan aciklayici ve anlama uygun olarak sayfaya uygulanmistir.
Ayni tip fontlarin kullanilmasi hiyerarsik olarak uygun olmus, sade ve
okunakl1 bir caligma meydana getirilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Yesil fon {izerine siyah yazi karakterleri kullanilmistir. Okunurluk ve ifadelerin
anlagilirligi konusunda bir sorun yoktur. Tasarimda okunurluk mevcuttur,
yazin fon iliskisi vardir.

3. Aralik ( Espas):

Tipografik 6geler uygun araliklarla dizilmistir. Satir aralarinda ki bosluklar iyi
ayarlanmistir. Okumay etkileyecek bir durum yoktur.

4. Oran- Oranti:

Reklam sayfasmi iki boliime ayrilmigtir. Ust boliim gorsel igin ayrilmus
pazarlana iiriiniin dikkat cekici bir fotografi kullamilmustir. ikinci boliim ise
aciklama i¢in ayrilmistir. Sayfanin merkeze yakin kisminda baglik hemen
altinda ise aciklayici bilgi metni bulunmaktadir. Alt kisimda ise detaylar ve
teknik bilgiler son kullaniciya anlatilmistir. Gorsel ile yazi alanlar1 arasinda
uygun bir oran belirlenmis, ilkelere uygun sekilde kullanilmistir.

5. Denge:

Reklam sayfasinda denge dikey kesite saglanmistir ancak yatay kesitte tam bir
denge olugmamistir. Burada asimetrik bir denge s6z konusudur. Yazi alani
icin ayrilan yesil bolgede yazi sola yaslanmig sag kisimda bosluk
birakilmistir. Bu reklam ¢aligmasinda asimetrik denge mevcuttur.

6. Ritim:

Sayfada, kullanilan gorsel dinamik bir durus sergilemektedir. Kullanilan yazi tipi
ise statik bir yapiya sahiptir. Ikinci béliimde kullanilan tipografik diizenleme
sayfa altina dogru devam etmektedir. Tasarimda ritim etkisi yaratacak bir
durum yoktur.

7. Vurgulama:

Reklamda verilmek istenilen mesaj tipografik olarak ifade edilememistir.

Soylenmek istenilen soz ile yazi karakteri birbiri ile ¢elismektedir. Reklam
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tarz ve macera arayan kullanicilara hitap ederken, font agir bash klasik bir
durus sergilemektedir. Harflerin koyu renkte ve bold olmasi da verilmek
istenilen mesaja olumsuz etkide bulunmaktadir.

8. Devamhlik:

Kullanilan tipografik o6geler arasinda devamlilik mevcuttur. Baslik ve alt
metinde ayn1 font tercih edilmistir. Bu tasarim ilkelerine uygun bir
davranigtir. G6z sorunsuz bir sekilde reklam tizerinde kayip reklam sonuna
rahatga ulasabilmektedir. Baslik, alt baslik ve kisa metin birbirinden kopuk
durmaktadir. Bu tasarim bir biitiin olarak degerlendirildiginde devamlilik
mevcut degildir.

9. Tonlama:

Bashik ve metinde kullanilan serifsiz yazi1 karakteri reklamin hitap kalitesini
yiikseltmis, basligin bold olmasi ise ifadeye daha agir basl bir hava katmistir.
Sportif ve maceraya yonelik hazirlanan reklam g¢aligsmasi i¢in uygun bir font

secimi olmamuis, tonlama tasarima uygun olmamastir.

Reklam 4. SEAT Gazete Reklami

Milliyet Gazetesi
Reklam Konusu: Otomobil Reklami
Reklam Veren: SEAT
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Yayin Tarihi: 01 Mart 2018

Yayinlanan Gazete: Milliyet

Kullanilan Renkler: Bordo

Bashk: Haber Basligi

Metin: 63.000 TL’den baslayan fiyatlar ve %0 faiz firsatiyla SEAT Ibiza
kapinda.

2017 model Ibiza 1.0 75 hp Style

SEAT Finans’tan 25.000 TL’ye 10 ay %0 faiz firsatiyla veya Auto Credit’in
giinde 32 TL’den baslayan taksit avantajlariyla.

Kurum Kimligi: 1950 yilinda Fiat ve Instituto Nacional de Industria ortakligi
ile kurulan Seat (Sociedad Espagnola de Automoviles de Turismo), ispanya'nin en
biiylik otomobil iireticisidir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Tasarim gorsel alan ve yazi alan1 olarak ikiye ayrilmistir. Gorsel kisimda iiriin,
yaz1 ise kirmizi alan iizerinde okuyucu karsisina ¢ikmistir. Gorsel kisim son
derece sade ve anlasilir dururken yazi alani ¢ok karigiktir. Okuyucu yazi
alaninda bilgi bombardimanina tutulmus bir¢ok detay bir arada verilmistir.
SEAT’1n bu gazete reklam1 hiyerarsik diizenden yoktur.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Reklamda kirmiz1 zemin iizerine siyah yazi kullanilmistir. Tirnaksiz font tercih
edilmistir. Kirmiz1 siyah iligkisi genel tasarimlarda olumlu sonu¢ verse de
buradaki yogunluktan dolayr yazinin fon {izerinde kaybolmustur. Bu
tasarimda yaz1 fon iligkisi yoktur.

3. Aralik ( Espas):

Reklam baslig1 espas acisindan yeterli sayilabilecek diizeydedir ancak geri kalan
kisimlarda son derece sikisik ve okunaksiz durmaktadir. Genel okunurluk
acisindan harf araliklar1 yetersizdir.

4. Oran- Oranti:

Sayfa iki boliimde degerlendirilmis iist kisimda gorsel alt kisimda ise agiklayici
bilgilere yer verilmistir. Reklam calismasinda dikey ve yatayda oranlar

korunmustur. Grafik tasarim baglaminda orantili bir tasarim sunulmustur.
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Denge:

Tasarim diisey ve yata diizlemde dengeli goriinmektedir. Tasarimda simetrik

6.

denge mevcuttur. Iki béliim halinde hazirlana tasarimda, gorsel alan ve yazi
alant belirlenmistir. Gorsel alan ile yazi alami dengeli olarak birbirinden
ayrilmig alt ve st yogunluklar birbirlerine yakin tutulmustur. Denge
tasarimin merkezinde olugmustur. Tasarimda simetrik denge mevcuttur.

Ritim:

Reklam sayfasi, kullanilan gorsel ve renkler itibari ile dinamik bir yapiya

7.

sahiptir. Yazi alan1 ise karmasik ve bogucu durmaktadir. G6z reklami takip
ederken birgok degiskenle karsilasmaktadir. Ikinci bélimde kullanilan
tipografik diizenlemede karmasa hakimdir. Tasarimda ritim mevcut degildir.

Vurgulama:

Reklamda agresiflik ve canliligi o6ne ¢ikaracak sekilde kirmizi-siyah agirlikli

8.

renkler kullanilmistir. Bu reklamin dikkat c¢ekiciligini artirmistir. Yazi
alanindaki yogunluk tasarima bulanik bir hava katsa da tasarimda, sayfa
icerisine dikkat ¢ekecek kadar vurgulama mevcuttur.

Devamhhik:

Tasarimda tipografik olarak devamlilik mevcut degildir. Sadece kullanilan

9.

karakterin ayni olmasi devamlilik konusunda pozitif etki yaramistir. Goz
gorsel lizerinden takibe baslamakta ancak metin kisminda goziin tekip
becerisi zaafa ugramaktadir. Tasarimda karisik ve savruk bir yap hékimdir.
Tasarimin genelinde devamlilik mevcut degildir.

Tonlama:

Reklam metni; haber veren nitelikte diiz ve yalin olarak kendisini ifade

etmektedir. Metin ilizerindeki tonlama yeterli degilidr.
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TURKIsH AIRLINES (|

Miles&Smiles

HAYATIN HER ANINDA
AYRICALIKLARIN KEYFiNi CIKARIN.

—

Miles&Smiles

);

L

OTEL & ARAC KiRALAMA & AKARYAKIT & ALISVERIS & EGLENCE
SAGLIK & SiGORTA & TURIZM & SHOP&MILES

Reklam 5. Smiles & Miles Dergi Reklami

National Geograpic Dergisi

Reklam Konusu: Tiirk Hava Yollar1 Kredi Kart1

Reklam Veren: Miles&Smiles

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: National Geograpic

Kullanilan Renkler: Kirmizi-Bordo

Bashk: Meraklandiric1 Baslik

Metin: HAYATIN HER ANINDA AYRICALIKLARIN KEYFINI CIKARIN.

OTEL & ARAC KIRALAM & AKARYAKIT & ALISVERIS & EGLENCE &
SAGLIK & SIGORTA & TURIZM & SHOP&MILLES

Kurum Kimligi: Shop&Miles markali Tirk Hava Yollari co-branded kredi
kartlar1 2012 yilinda Miles&Smiles’a doniistiiriilmiistiir. Shop&Miles markas1 Tiirk
Hava Yollari’nin online aligveris sitesi olarak kullanilmaktadir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Tirk Hava Yollarn1 kredi kartt olan Miles&Smiles’in dergilerde yayinlamis

oldugu reklam ¢alismasinda kirmizi zemin {izerine beyaz yazilar kullanilmig



60

tasarim materyalleri olarak kullanilan 6geler ise gene kirmizi renkte ancak
fondan farkli tonda sayfa iizerine serpistirilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Reklam sayfasinda fon kirmizi olarak belirlenmistir. Yazi ise zemine zit beyaz
kullanilmistir. zit renkler sayesinde okunmasi kolay bir tasarim olugsmustur..
Sayfa iizerinde bulunan gorsellerin zemine yakin renkte kullanilmasi, ton
farkliligindan dolay1 okunurlugu etkilememistir.

3. Aralik ( Espas):

Reklam tasariminda kullanilan metinlerin harf araliklart ve satir yiiksekligi
yeterli seviyededir. Bu tasarimda sadece milesandsmiles.com adres
bilgisinde espaslar ¢ok sikisik durumdadir.

4. Oran- Orant::

Bu tasarim diisey ve yatayda oran orant1 kriterlerine uygun goriinmektedir. Ust
kisimda baglik alt kisimda yonlendiren bilgiler verilmistir. Sayfanin merkez
kismi ise gorsel 6geler ile desteklenmistir.

5. Denge:

Sayfa verimli bir bi¢imde kullanilmis, bosluklar iyi ayarlanmis, metinler ve
gorseller dengeli bir bigimde yerlestirilmistir. Bu tasarimda simetrik denge
mevcuttur. Bu reklam sayfasinda denge unsurunu zedeleyen tek faktor sol
iist kosede bulunan firma logotype’t dir. Ust kisimdaki bu dengesizligi
gidermek icin sag st koseye “a star alliance member” slogani
yerlestirilmistir.

6. Ritim:

Reklam sayfasi, kullanilan gorsel ve renkler itibari ile dinamik bir yapiya
sahiptir. Bu dinamik yap1 gorseller ile de desteklenmistir. Ust metin,
merkezde gorseller ve lriin alt kisimda yonlendirme bilgileri ile ritim
yakalanmistir. Okuyucu gozii sayfa iizerinde rahatlikla ilerlemektedir.

7. Vurgulama:

Reklamda canliligi ve hareketliligi one ¢ikaracak sekilde kirmizi tonlarda
hazirlanmistir. Bu reklamin dikkat ¢ekiciligini artirmigstir. Ust metin ile bu
durum desteklenmis.

8. Devamllik:
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Tasarimda, metin arkasindan gorsel Ogeler ve tekrardan metin gelmistir. Bu
baglamda reklam sayfasi iizerinde devamlilik saglanmistir.

9. Tonlama:

2

Basliktaki “hayatin her aninda ayricaliklarin keyfini ¢ikarin.” Cilimlesi ile
tonlama saglanmistir. Tasarimdaki canlillk ve vuruculuk burada

goriilememektedir.

)

Miles - Smiles

MILES&SMILES’TAN
SABIHA GOKCEN UCUSLARINDA
%25 MIL INDIRIMI!

milesandsmiles.com
+90 212 444 0 849
f /Milesandsmilestr ([ /Milesandsmiles

Reklam 6. Smiles & Miles

Milliyet Gazetesi

Reklam Konusu: Tiirk Hava Yollar1 Kredi Kart1

Reklam Veren: Miles&Smiles

Yayin Tarihi: 02 Mart 2018

Yayinlanan Gazete: Milliyet

Kullanilan Renkler: Mavi - Kirmizi

Bashk: Haber Basligi

Metin: MILES&SMILES’TAN SABIHA GOKCEN UCUSLARINDA %25
MIL INDIRIM!
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Kurum Kimligi: Shop&Miles markali Tirk Hava Yollar1 co-branded kredi
kartlar1 2012 yilinda Miles&Smiles’a doniistiiriilmistiir. Shop&Miles markast Tiirk
Hava Yollar1’nin online alisveris sitesi olarak kullanilmaktadir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Kompozisyonda, mekan gorseli iizerinde kullanicinin yararlanacagi faydadan
bahsedilmistir. Birinci bdlgede, mavi zemin lizerine beyaz yazi ile bu bilgi
okuyucuya iletilmistir. Sol iist kosede firma logotype’t O6ne c¢ikarilmstir.
Ikinci bolge kirmizi bir alan ile ayrilmis bu bdlgeye iiriin ve iletisim bilgileri
yerlestirilmistir kKompozisyon tamamlanmuistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Tasarimda yazinin yazilacagi alan mavi renktedir. Metin ise beyazdir. Mavi
tonlar koyudan agiga dogru ilerlemektedir. Beyaz yazi agik mavi ton iizerinde
okunabilmektedir.

3. Aralik ( Espas):

Reklam metninde kullanilan fontlarin ince uzun formu espas araliginin
azalmasina sebep olmustur. Harfler birbirine normalden fazla yaklagmstir.
“L” ve “I” harflerinin genislikleri birbirinden farklidir. Bu iki harfin yan yana
kullaniminda meydana gelen bosluk “M” ile “I” harfleri yan yana
kullanildiginda olugmamaktadir. Bu metinde buna iyi bir 6rnek olarak
gosterilebilir. Satir araliklart iyi hesaplanmistir. Satir araliklar ve espaslar
okunur seviyededir.

4. Oran- Oranti:

Bu tasarim diisey ve yatayda oran oranti kriterlerine uygun goriinmektedir.
Birinci bolgede logotype ve metin ikinci bolge de iiriin ve iletisim bilgileri
orantisal olarak yerlestirilmistir.

5. Denge:

Bu reklam ¢aligsmasinda asimetrik denge mevcuttur. Kullanilan materyaller belli
bir diizen igerisinde sayfaya yerlestirilmistir. Asimetrik dengeyi saglayan
unsur metnin sola yasl olarak kullanilmasidir.

6. Ritim:

Ust boliimde logotype ve baslik sola yaslanmis alt béliimde {iriin ve “&”

sembolii saga yaslanmistir. Merkezin bosta kalmasi agirligin birinci ve ikinci
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bolgede yogunlagsmasi tasarim dengeli olmasimni saglamistir. Bu tasarimda
ritim mevcuttur.

7. Vurgulama:

Bu reklamda vurgulama mesaj agirhikli olarak verilmektedir. Tasarim
detaylarinda renkler ve sembollerden daha ¢ok metin dikkat ¢ekmektedir. Bu
baglamda kullanilan gorselden ziyade vurgu metin {izerinde toplanmaistir.

8. Devamhlik:

Tasarimda dort hakim renk mevcuttur. Bunlar mavi, beyaz, gri ve kirmizi. Gri
rengin tasarim iizerinde herhangi bir etkisi yoktur. Geri kalan mavi, beyaz ve
kirmiz renkler tasarimi sekillendiren ve 6ne ¢ikan renklerdir. Kirmizi ve
mavini beyaz renk ile olan zithg tipografik 6gelerin 6ne ¢ikmasini
saglamistir. Tasarimin bu sekilde hazirlanmas1 goéziin sayfa {izerinde
kesintisiz kaymasint saglamaktadir. Bu reklam sayfasinda devamlilik
mevcuttur.

9. Tonlama:

Tasarimda miisteri ¢ikarlarin1 gozeten bir baslik kullanilmistir. Baslik biiyiik
harflerden olusan ince uzun bir font ile okuyucuya sunulmustur. Bashk
sonunda da iinlem isareti kullanilmis, ifade bu sekilde sonlandirilmistir.
Burada sdylem yiiksek tondan miijdeleyici bir alg1 yaratacak sekilde sayfaya

yerlestirilmistir.
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Yeni Opel

GRANDLAND 3Z

HAYATI - 3
BUYUK YASA J‘

Hayat her an kargina gikan firsatiarla dolu!

lendirip hayat: bllylik yagamak, sénin elinde.
Ciink( bi' degisiklik yoparsan hayatinde bilyik fark yaratirsin,
Simdi sen de biyik yasamaya baslo; Grandland X sana kusursuz

bir gekilde ayok uydurmaya hazir

Grandland X'le tanistigin an, siirekli erteledigin o kiiiik gehir disy

Reklam 7. Opel Grandland X

Oto Haber Dergisi

Reklam Konusu: Otomobil Reklami

Reklam Veren: Opel Grandland X

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: Oto Haber

Kullanilan Renkler: Siyah - Gri

Bashk: Meraklandiric1 Baslik

Metin: HAYATI BUYUK YASA

Hayat her an karsina ¢ikan firsatlarla dolu! Onlar1 degerlendirip hayati1 biiyiik
yagsamak, senin elinde. Ciinkii bi’ degisiklik yaparsan hayatinda biiyiik fark yaratirsin.
Simdi sen de biiyliik yasamaya basla; Grandland X sana kusursuz bir sekilde ayak
uydurmaya hazir.

Grandland X’le tanistigin an, siirekli erteledigin o kii¢lik sehir dis1 planlari tekrar
g0ziiniin Oniine gelecek. Cilinkii 1652 litreye kadar genisleyebilen bagaj hacminde tim

planlarin igin yer var. Istersen Olta takimin1 ya da golf cantani al, hemen yola ¢ik!
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Kurum Kimligi: 21 Ocak 1861 Riisselsheim'deki dogan Opel markasi
Avrupa'da ve diinyada onemli bir otomobil markasi olarak bilinmektedir. Bir¢ok
Avrupa lilkesinde modern tiretim ve montaj tesisleri bulunmaktadir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Kompozisyonda koyu hakimiyeti mevcuttur. Koyu zemin tizerinde gri alanlar
sunum alani olarak belirlenmis, beyaz yazi ve alacali bir gecis ile ferahlik
saglanmaya calisilmistir. Ancak bu c¢aba tasarim Tlzerindeki kasveti
kaldirmaya yetmemistir. Uriin icerisindeki “X” reklam igeresindeki espri
olarak 6ne ¢ikarilmis ve reklam sayfasinin biiyiik boliimiinii kaplamistir. Ust
kisim yani birinci bdlgede marka ve iirtin ad1, merkezde agiklayici bilgiler ve
iriin gorseli mevcuttur ikinci bolge ise bosluk olarak degerlendirilmistir.
Merkez sagda buluna iiriin gorseli yetersiz ve anlamsiz durmaktadir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Reklam sayfasi iizerinde kullanilan fon koyu yazilar ise agik tondadir. Mevcut
zitlik okunurlugu olumlu etkilemektedir.

3. Aralik ( Espas):

Birinci bolgede kullanilan font okunur ve anlasilir harf araliklarina sahiptir.
Burada biiyiik harf kullanimi etkilidir. Merkezde buluna metin biiyiik
harflerle yazilmis, espas ve satir araliklart uygun tutulmustur. Devaminda
gelen ve kiigiik harflerle yazilan uzun metinde ise espas sorunu mevcuttur.
Harfler birbirlerine yapismis ve okumay1 zafiyete diisiirmiistiir. Bahsi gecen
uzun metinin satir araliklarinda ki genislikler yeterli seviyededir.

4. Oran- Oranti:

Bu tasarim dikey ve yatayda oran orant1 kriterlerine uygundur. Birinci bolgede
markanin ve iiriin adina merkezde ise slogan ve metine yer verilmistir. ikinci
boliim ise bos alanlar mevcuttur.

5. Denge:

Tasarimda asimetrik denge mevcuttur. Agilik sola yaslanmistir. Marka, model,
ve merkezde bulunan metin sol kisma agirlig1 vermis, gorsel agirlik ise saga
kaymistir. Yogunlugun solda oldugu goriilmektedir.

6. Ritim:

Tasarimda kullanilan gorsel ve tipografik 6geler kendi aralarinda bir biitiin

olusturacak sekilde siralanmis ve aralarinda herhangi bir farklilik olmayacak
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sekilde sayfa tizerine yerlestirilmistir. Bu reklam sayfasi tasariminin ritim
ozelligi mevcuttur.

7. Vurgulama:

Reklamda vurgu koyu ve acgik tonlar kullanilarak saglanmistir. Koyu zemin
tizerinde kullanilan acik renk yazilar reklamin dikkat cekiciligini artirmistir.
Reklam dikkat ¢ekme konusunda basarilidir. Ancak kendini ifade etme
konusunda hem gorsel kullanim hem de tipografik a¢idan vurgulama zayiftir.

8. Devamhilik:

Bu reklam sayfasi dikey ve yatay olarak incelendiginde gozii yoran bir durum
s6z konusu degildir. Gz sayfada rahat hareket etmekte, detaylar1 algilamakta
ve son noktaya kadar piiriizsiiz bir sekilde ulasabilmektedir. Bu tasarimda
devamlilik bulunmaktadir.

9. Tonlama:

Bu reklam tasariminda tipografik tonlama ‘“hayati biiyiilk yasa” slogani ile
uygulanmistir. Biiylik harfler ile gergeklestirilen tipografik tonlama reklam
genelinde yogun olarak metinlerin i¢inde 6ne ¢ikmis ancak ifade bakimindan

zayif kalmistir.
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GRANDLAND 3X

« 360" Kusbakisi Cevre Gériis Sistemi
« IntelliGrip Antipatinaj Sistemi

« 1652 It’ye Varan Bagaj Hacmi®

Reklam 8. Opel Grandland X

Milliyet Gazetesi

Reklam Konusu: Otomobil Reklami

Reklam Veren: Opel Grandland X

Yayin Tarihi: 02 Mart 2018

Yayinlanan Gazete: Milliyet

Kullanilan Renkler: Gri - Siyah

Bashk: Direkt (dogrudan) Baslik

Metin: GRANDLAND X

360° Kusbakis1 Cevre Goriis Sistemi

IntelliGrip Antipatinaj Sistemi

1652 1t’ye Varan Bagaj Hacmi

Kurum Kimligi: 21 Ocak 1861 Riisselsheim'deki dogan Opel markasi
Avrupa'da ve diinyada onemli bir otomobil markasi olarak bilinmektedir. Birgok

Avrupa lilkesinde modern tiretim ve montaj tesisleri bulunmaktadir.
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1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Garndland X ‘in bu reklaminda siyah beyaz bir mekan igerisinde mavi tonda
kullanilmis, beyaz tipografik 6geler ile desteklenmistir. Sayfanin iist kisminda
model ismi merkezde {iriin alt kisimda da firma logosu ve agiklayici bilgilere
yer verilmistir. Sade ve okunakli hazirlanmig tasarim, pazarlanan iirlinii 6n
plana ¢ikarmis ve gorsel agirlikli olarak son kullaniciya ulastirilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Fon ile zit renklerde kullanilan reklam basligi ve reklam metinde okunurluk
saglanmustir.

3. Aralik ( Espas):

Tasarimda kullanilan yazi karakterinin espas araliklar1 yeterlidir. Baglik altinda
bulunan {iriin ile ilgili konfor bilgileri arasindan da espas bakimindan iyi bir
oran mevcuttur gene bu bilgilere arasinda ki satir araliklart da tatminkar
boyuttadir.

4. Oran- Oranti:

Bu tasarim dikey ve yatayda oran oranti kriterlerine uygun goriinmektedir.
Birinci bolgede marka ve iiriin adi merkezde ise Uriiniin kendisine yer
verilmistir. Ikinci boliim ise firma logosu ve teknik bilgiye yer verilmistir.

5. Denge:

Reklam sayfasinda bulunan 6geler simetrik bir formda dizilmis, merkezde iiriin
gorseli list kistmda {iriin adi ile alt kisimda firma logosu kullanilmis denge bu
sekilde saglanmstir.

6. Ritim:

Bu reklam ¢aligmasinda kullanilan tasarim 6geleri belli bir diizen ile dizilmis ve
tasarima uygun bir ritim kazandirtlmigtir.

7. Vurgulama:

Reklam sayfasinda {iriin vurgusu gorsel ile yapilmis, tipografik olarak da
desteklenmistir. Uriinii alabilecek olan hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilecek
vurgu sayfa lizerine basarili bir sekilde yansitilmistir.

8. Devamhlik:

Reklam sayfasinda devamlilik mevcuttur. Sayfa basindan baslayip sayfa sonuna
kadar g6z yorulmadan ve herhangi bir leke ile karsilagmadan ilerleye

bilmektedir.
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9. Tonlama:
Garndland X i¢in hazirlanan bu reklam g¢aligmasinda iiriiniin kendisini ifade
edecegi bir slogan veya kullanicinin kendisini iirline yakin hissettirecegi bir

ciimle mevcut degildir. Bu reklam sayfasinda tonlamadan s6z edilemez.

YENILIGI KESFET

BIEN'DEN KESFEDILMEYI BEKLEYEN
YEPYENI BIR SERI: TIGER

Reklam 9. Bien Dergi Reklami

BW Tiirkiye Dergisi

Reklam Konusu: Seramik

Reklam Veren: Bien

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: BW Tiirkiye

Kullanilan Renkler: Koyu Kahve — Altin Sarist

Bashk: Meraklandiric1 Baslik

Metin: YENIGI KESFET

BINE’DEN KESFEDILMEYI BEKLEYEN YEPYENI BiR SERI: TIGER
Kurum Kimligi: 2007 yilinda kurulan Bien, Bilecik ve Boziiytlik’teki iiretim

tesisleri ile Tiirk ve Diinya Seramik pazarina iirtinler sunan bir markadir. Diinyaca
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odillii tasarimlart ve 800’1 askin {irlin yelpazesiyle sektoriin yenilik¢i markast Bien, 6
kitada 66 iilkeye ihracat gergeklestirmektedir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Bien seramik i¢in hazirlanan ve dergilerde karsimiza ¢ikmis seramik reklaminda
koyu kahve tonlar kullanilmis, kullanilabilecek mekan dogrultusunda
diizenleme yapilmis, iirlinii 6n plana ¢ikartmak i¢in zemin bos birakilmis ve
marka iirlin ¢esitliligi i¢inde “Tiger” modeli okuyucu begenisine sunulmustur.
Sayfa sade ve gorsel agirlikli kullanilmistir. Tipografik agiklamalar ve marka
logotype’t reklam sayfasinin ¢apraz iki kdsesine konumlandirilmis, algi
tizerine etkiyi bozmayacak sekilde boyutlandirilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Fon ile yazilarin birbirlerine zit renklerde kullanilmis olmasi yazi fon iligkisinin
olumlu sonug¢ vermesini saglamistir. Fon tizerinde okunamayan bir metin
bulunmamaktadir.

3. Aralik ( Espas):

Reklam tasariminda kullanilan metinlerin harf araliklart ve satir yiiksekligi
yeterli seviyededir. Okumay1 zorlastiracak bir durum yoktur.

4. Oran- Oranti:

Reklam sayfasinda her hangi bir tasarim 6gesi kullanilmamistir. Reklam sadece
gorsel olarak okuyucuya sunulmustur. Baslik kisa metin ile desteklenmis
firma logotype’1 ile sonlandirilmistir.

5. Denge:

Bien’in dergilerde yayinlanan bu reklaminda asimetrik denge mevcuttur. Gorsel
agirlikli calismada baslik ve kisa metin sayfanin {ist sol kosesindedir ve denge
bu yone kaymistir. Bununla beraber gorsel icerisinde bulunan argiimanlarda
gene sola agirlikli olarak yaslanmis vaziyettedir. Bu durumlarda denge sola
kaymistir.

6. Ritim:

Bien’in i¢in hazirlanan bu reklam g¢alismasinda fazlaca tasarim 6gesi mevcut

olmadigi i¢in bu reklam sayfasinda yoktur.
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7. Vurgulama:

Bu tasarimda vurgulama son derece zayiftir. Sol iist kosede bulunan ve bagliktan
sonra gelen metin okunmadig1 takdirde, reklamin bir mobilya reklamimi
yoksa seramik reklamimi oldugunu anlamak miimkiin olamaz.

8. Devamhilik:

Bu reklam iizerinde devamlilik mevcuttur. G6z soldan saga dogru ilerlerken
reklam sayfasi iizerinde bulunan detaylar1 rahatlikla algilanmakta ve firma
logotype’ina kadar piiriizsiiz bir sekilde ilerlemektedir.

9. Tonlama:

Bien’in dergi sayfasinda karsilagtigimiz bu reklaminda; biiyiik harfler ile
yazilmis baslik, devaminda kisa agiklayict metin bulunmaktadir. Baslik
meraklandiric1 bir sekilde okuyucuya seslenmektedir. Unlem isareti veya ii¢
nokta ile desteklenseydi daha giiclii bir tonlamaya sahip olabilirdi ancak
mevcut halinde de tonlama yeterli sayilabilecek seviyededir. Agiklama
metninde ise macera dolu heyecan yaratan bir metin ve bu metne uygun bir

ton hissedilebilmekte. Baslik ve kisa metinde yeterli bir tonlama mevcuttur.

TUM HAYALLERIN GERCEK OLDUGU
YENI KOLEKSIYONLAR BIEN’DE

Y ri
£
p

UNICERA

27 SUBAT-3 MART

CNREXPO
HALL 4 STAND CO6

www bienseramik.com tr

Reklam 10. Bien
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Sabah Gazetesi
Reklam Konusu: Seramik
Reklam Veren: Bien
Yayin Tarihi: 11.Martl 2018
Yayinlanan Gazete: Sabah
Kullamilan Renkler: Siyah-Gri
Bashk: Direkt (dogrudan) baslik
Metin:  TUM  HAYALLERININ GERCEK OLDUGU  YENI
KOLLEKSYONLAR BIiEN’DE

UNICERA 27 Subat-3 Mart CNREXPO HALL 4 STAND CO6

Kurum Kimligi: 2007 yilinda kurulan Bien, Bilecik ve Boziiyiik’teki {iretim
tesisleri ile Tiirk ve Diinya Seramik pazarina triinler sunan bir markadir. Diinyaca
odilli tasarimlart ve 800’1 agkin iirlin yelpazesiyle sektoriin yenilik¢i markasi Bien, 6
kitada 66 tlkeye ihracat ger¢eklestirmektedir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Koyu zemin iizerin beyaz yazi yazilmis ve bu durum okunurluk etkisini
artirmistir. Yazilar iist orta alt sag ve sol kisimlara yerlestirilmistir. Merkezde
1se seramik tlizerinde kaplan kullanilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Bien dergi reklaminda birbirine zit tonlarda yazi ve fon kullanilmistir. Koyu
zemin lzerine yerlestirilen beyaz yazilar okunurluk konusunda gayet
basarilidir.

3. Aralik ( Espas):

Reklam tasariminda kullanilan metinlerin harf araliklart ve satir yiiksekligi
yeterli seviyededir. Sol alt kosede bulunan internet adresi tasarimdan dolay1
sitkigmis vaziyettedir ancak bu boliim i¢in 6zel bir tasarim yapildigindan
dolay1 okumayi zorlastiracak bir durum yoktur.

4. Oran- Orant::

Tasarim; diisey ve yatayda oran ve oranti olarak iyi konumlandirilmigtir.
Bosluklar, merkez ve tipografik diizenlemeler iyi hesaplanmis ve

yerlestirilmistir.
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5. Denge:

Bu tasarimda simetrik bir denge bulunmaktadir. Agirlik merkezde toplanmis.
Tipograrik 6geler sistemli ve dengeli bir sekilde sayfaya konumlandirilmistir.

6. Ritim:

Tasarimda ritim mevcuttur. Tipografik 6geler ve sayfa merkezinde bulunan figiir
tasarim ritmini saglamistir.

7. Vurgulama:

Tasarimda iirtin ile ilgili bir vurgu yoktur. Hem metin kisminda hem de
merkezde bulunan figiir, reklam hakkinda bir fikir vermemektedir, reklamda
vurgulama.

8. Devamhlik:

Devamlilik baglaminda yeterli seviyenin altinda kalmis bir tasarimdir. Goziin
takip istegi soldan saga dogrudur. Tasarimdaki materyaller ise ticgen
formundadir. Goz {ist metin, merkezde buluna kaplan gorselinden sonra Bien
logotype’ina kaymaktadir. Sol kisimda kullanilmis olan tipografik tasarima
genel tasarim incelendikten sonra doniilmektedir. G6z diizenli bir takip
yapamamaktadir.

9. Tonlama:

Biiytik harfler ile yazilmis olan reklam metninde, ilk satir ince ikinci satir ise
bold yazilmistir. ilk satirda naif ve davetkar bir ton hakim ikin ikinci satirda
giivenli bir tonlama mevcuttur. Font se¢cimi ve uygulanmasit bu anlamda

okuyucuyu etkileyecek ve giiven hissi uyandiracak niteliktedir.
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B/S/H/

Dogal dengeyi bozmakla onu korumak arasinda

ince bir ¢izgi vardir.

BSH Ev Aletleri olarak bu gizginin hep
ey 1 i

glivenli fi gliy

www.bsh-group.com.tr BSH Ev Aletleri Sanayl ve Ticaret A.S.

Reklam 11. Bosch

National Geograpic Dergisi
Reklam Konusu: Beyaz Esya
Reklam Veren: Bosch
Yayin Tarihi: Mart 2018
Yayimnlanan Dergi: National Geograpic
Kullanilan Renkler: Pastel Yesil
Bashk: Meraklandiric1 Baslik
Metin: Dogal dengeyi bozmakla onu korumak arasinda ince bir ¢izgi vardir.
Kurum Kimligi: Bosch firmasi 4 Kasim 1932 tarihinde Robert Bosch
tarafindan Almanya’da kurulmustur. Elektrikli ve elektronik alet ve ev teknolojileri
tireten firma diinyanin 6nde gelen tiretici firmalardandir.
1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):
Bosch firmasi igin hazirlan dergi reklaminda tipografik 6geler ve bazi detaylar
yesil, fon ise beyaza yakin pastel yesil olarak kullanilmistir. Caligma iizerinde
genis bosluklar mevcuttur. Bu bosluklar tasarimi rahatlatmis okunurluk ve

algi lzerine olumlu yansimistir. Firma tretimini yaptig1 driinleri sayfada
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kullanmis ve vermek istedigi mesaji reklam bashigi igerisinde imali bir
bicimde okuyucuya vermistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Sayfada fon ve yazi arasinda agik-koyu ton farkliliginin olmasi okunakliligi
olumlu etkilemistir.

3. Aralik ( Espas):

Bu tasarimda hem harf araliklarinda hem satir aralarinda tasarim bakiminda bir
sorun mevcut degildir.

4. Oran- Oranti:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Bosluklar
tasarimi rahatlatmais, lekeli alanlar iyi kullanilmistir.

5. Denge:

Bu tasarim asimetrik olarak hazirlanmigtir. Tasarim materyalleri ve altta
kullanilan metin tasarim agirliginin saga kaymasina sebep olmustur.

6. Ritim:

Bu tasarimda ritim mevcuttur. Ritim yazi {irlin yazi1 olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Tasarim, list kisimda baslik devaminda {iriinler ve alt kisimdaki
metin olarak hazirlanmistir.

7. Vurgulama:

Vurgulama yesil tonlar ile kullanic1 algisina gonderilmistir. Bu tasarim iletmek
istedigi mesaj1 uygun bir dil ile okuyucuya sunmaktadir.

8. Devamhilik:

Tasarimda kullanilan tasarim materyalleri devamliligi saglayacak sekilde
konumlandirilmistir. G6z takibi kaybetmeden reklam sonuna rahat bir sekilde
ilerlemektedir.

9. Tonlama:

Bu reklamda tonlama, bir vurgu ve ima ile gergeklestirilmektedir. Cevreci bir
slogan alt tondan sdylem gergeklestirilmistir. Font biiytikliiklerinin degismesi
okuyucuya kesin bir dil ile biz bunu yapiyoruz mesajini basarili bir sekilde

vermektedir.
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Bosch hem evinizi © BOSCH i
dusunur hem de
evimizi.

Reklam 12. Bosch

Hiirriyet Gazetesi

Reklam Konusu: Beyaz Esya

Reklam Veren: Bosch

Yayin Tarihi: 05. EKim. 2018

Yaymnlanan Gazete: Hiirriyet

Kullanilan Renkler: Beyaz

Bashk: Indirekt (dolaylr) bashik

Metin: Bosch hem evinizi diisiiniir hem de evimizi.

Kullandiginiz her yiiksek enerji tasarruflu Bosch iiriinii ile eviniz i¢in oldugu
kadar, diinyamiz i¢in de yatirim yapmis olursunuz.

Kurum Kimligi: Bosch firmasi 4 Kasim 1932 tarihinde Robert Bosch
tarafindan Almanya’da kurulmugstur. Elektrikli ve elektronik alet ve ev teknolojileri
tireten firma diinyanin 6nde gelen tiretici firmalardandir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Bosch gazetelerde rastladigimiz bu reklaminda beyaz fon kullanmis, fon

tizerinde tipgtafik 6geler, {riinleri ve dogal yasami sembolize eden hayvan

ve bitkiler kullanarak c¢alismay1r tamamlamistir. Beyaz bosluklar ile
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tasarimda kullanilan materyaller kompozisyon dahilinde sayfa {izerine
reklam amacinda uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Yaz1 ve fon birbirine zit sekilde diisiiniilmiistiir. Bu zithk yazi ile fonun
birbirinden kolayca ayrilasini saglamistir. Yazi ve fon iligkisi basarilidir.

3. Aralik ( Espas):

Tasarim igerisinde baslik ve baslik altinda devam eden metin kismi
bulunmaktadir. Baslik da kullanilan ince fontun harf araliklar1 okumay1
engellemeyecek sekilde yerlestirilmistir. Ha keza basligin hemen altinda
bulunan agiklama kisminda kullanila fontta da ayni uyum mevcuttur.
Espaslar ve satir araliklar1 sorunsuzdur.

4. Oran- Oranti:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Bosluklar
tasarimi rahatlatmais, lekeli alanlar iyi kullanilmistir.

5. Denge:

Bu tasarim simetrik olarak hazirlanmistir. Tasarim materyalleri baslik ve
basligin hemen altinda bulunan metin logotype ile dengelenmis tasarim
materyalleri sayfa ortasina konumlandirilmistir.

6. Ritim:

Bu tasarimda ritim mevcuttur. Ritim yazi ve iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Tasarim, {ist kisimda baslik ve aciklama metni devaminda {iriinler
gelmektedir. Tasarimda ritmi bozan bir unsur yoktur.

7. Vurgulama:

Bosch firmasimi bu reklam g¢alismasinda vurgulanmak istenilen konu agikca
okuyucuya verilmektedir. Dogal dengeyi korumak i¢in cabalandigr fark
edilmektedir.

8. Devamhhk:

Tasarimda kullanilan tasarim materyalleri devamliligi saglayacak sekilde
konumlandirilmigtir. Go6z takibi kaybetmeden reklam sonuna rahat bir

sekilde ilerlemektedir.
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9. Tonlama:
Bu reklamda tonlama, bir vurgu ve ima ile gergeklestirilmektedir. Cevreci bir
slogan yerine duygusal ve sahiplenici bir tondan sdylem gerceklestirilmistir.

Font biiytikliigi, tipi serifsiz kullanimi etkiyi artirmastir.

Uluslararasi
teslimat simdi
daha kolay

TN Lt T R g A RN

Reklam 13. MNG Kargo

Ekonomist Dergisi

Reklam Konusu: Kargo

Reklam Veren: MNG Kargo

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: Ekonomist

Kullanilan Renkler: Mavi - Turuncu

Bashk: Kitlesini Secen Baslik

Metin: INTER by MNGkargo’la uluslararasi gonderi yapan sirketlerin diinyayla
bagi gii¢lenirken basarilarin kapilar1 da ardina kadar aciliyor.

Kurum Kimligi: 2003 yilinda kurulan MNG Kargo 800’den fazla subesi, 7

tanesi Teknolojik Aktarma Merkezi olmak tlizere toplam 25 aktarma merkezi, 15 bolge
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midirliigii, 8000’1 askin ¢alisani, 2200 den fazla kara tagima araci ve 6 ugagiyla hizmet
vermektedir. MNG Kargo, Tiirkiye’nin bir ucundan diger ucuna ve diinyada 220 farkli
iilkede, giinde 600 bin adrese diinya standartlarinda hizmet ulastiran Tiirkiye’nin lider
kargo sirketlerindendir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

MNG kargo sirketinin hazirlarmis oldugu bu reklamda koyuda agiga dogru
ilerleyen bir fon kullanilmistir. Fon tizerinde tipografik 6geler, uluslar arsi
tagimacilig1 yansitmak i¢in hemen her kes tarafindan bilinebilecek bir sehir
sembolii ve sirketin renkleri ve semboliinden olusan bir kargo etiketi
mevcuttur.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Fon iizerinde kullanilan baglik fon ile zit renktedir. Bagligin okunurlugunda bir
sorun goriilmemektedir. Ancak alt metin zemin ile ayni renkte ve az bir ton
farkiyla kullanilmistir. Bu durum bahsi gegen metnin okunurlugu tizerinde
olumsuz etki yaratmamustir.

3. Aralik ( Espas):

Baslik kisminda araliklar ve metin mesafesi ugundur. Burada her hangi bir sorun
goriilmemektedir. Ancak alt metinde ise espas bosluklari yetersiz kalmistir.
Bunun sebebi uzun fonlar kullanilmis ve tasarimin hazirlandigi program

[73%2)
1

tizerinde espas araligimni ayarlanmamis olmasidir. Ayrica ve “1” harfleri
diger harflere gore kalin goriinmektedir. Bunu sebebi de gene tasarimin
hazirlandigr program iizerinde fontun Tiirk¢e karakter olarak secilmemis
olmasidir.

4. Oran- Oranti:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Bosluklar
tasarimi rahatlatmis, lekeli alanlar 1yi kullanilmistir.

5. Denge:

Bu tasarim asimetrik olarak hazirlanmistir. Ust kisimda kullanilan metin ve
turuncu alan tasarim agirliginin saga kaymasina sebep olmustur.

6. Ritim:

Tasarim tizerinde ii¢ adet etken mevcuttur. Bunlar baglik - agiklama metni, Eiffel
kulesi ve turuncu alandir. Bu ii¢ argiimani bir ritim dahilin de

ilerlememektedir Bu tasarimda ritim ger¢eklesmemistir.
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7. Vurgulama:

ING kargo firmasimi bu reklam galismasinda vurgulamak istedigi konuyu agik¢a
okuyucuya vermektedir. Hedeflenen kitle mesaji sorunsuzu bir sekilde
alabilmektedir.

8. Devamhlik:

Tasarimda kullanilan tasarim materyalleri devamliligi saglayacak sekilde
konumlandirilmistir. G6z takibi kaybetmeden reklam sonuna rahat bir sekilde
ilerlemektedir.

9. Tonlama: Bu reklamda tonlama ince fontlar kullanilarak saglanmistir.
Tonlamada, okuyucu iizerinde hafif ve giiven veren bir yapi hakimdir.

Tonlama i¢in secilen yazi karakteri amaca uygundur.

Bi Tiklq,
L L EE
Kuryen Kapinda!

Hemen indir, MNG Kargo suben cebine gelsin.
X Mo ® kibi ® i igisi ® t w0k ® Hizmefler ® K lo

".‘\ri; Kargo ;
k 6vuniui||
fiyatlar

co

Reklam 14. MNG Kargo

Posta Gazetesi

Reklam Konusu: Kargo
Reklam Veren: MNG Kargo
Yayin Tarihi: 13. Mart. 2018

Yayinlanan Gazete: Posta
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Kullamilan Renkler: Mavi - Turuncu

Bashk: Dogrudan Vaat Bagligi

Metin: Bir Tikla, MNG kargo Kuryen Kapinda

Hemen indir, MNG Kargo suben cebine gelsin.

Kurye cagirma, Gonderi takibi En yakin sube bilgisi, Fiyat hesaplama,

hizmetler, Kampanyalar

MNG Kargo mobil uygulamasiyla 6zel ¢ok avantajh fiyatlar

Kurum Kimligi: 2003 yilinda kurulan MNG Kargo 800°den fazla subesi, 7

tanesi Teknolojik Aktarma Merkezi olmak tizere toplam 25 aktarma merkezi, 15 bolge
midirliigii, 8000’1 askin ¢aligani, 2200 den fazla kara tasima araci ve 6 ugagiyla hizmet
vermektedir. MNG Kargo, Tiirkiye’nin bir ucundan diger ucuna ve diinyada 220 farkli
iilkede, giinde 600 bin adrese diinya standartlarinda hizmet ulastiran Tiirkiye nin lider
kargo sirketlerindendir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

MNG kargo i¢in hazirlanmis olan bu reklam g¢alismasinda; mavi fon {izerinde
beyaz yaz1 bulunmaktadir. Merkezde amaca uygun gorsel ve sayfa altinda
turuncu bant ve detaylarda agiklamalar mevcuttur.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Reklam sayfasi tlizerinde kullanilan fontlar, mevcut zeminlerden zit renklerde
kullanilmistir. Bu calismada okunurlugu zedeleyecek herhangi bir durum
yoktur.

3. Aralik ( Espas):

Baslik kisminda bulunan ve biiyiik puntolar ile yazilan ii¢ satirlik metinde, satir
araliklart uygun durmaktadir. Ancak bu metin espas 6zelinde incelendiginde
birinci ve Tlgiincii satirlarinda yazilan yazilarin  harf genis kaldig
gorilmektedir.

4. Oran- Oranti:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Bosluklar
tasarimi rahatlatmis, lekeli alanlar iyi kullanilmistir.

5. Denge:

Bu tasarimda simetrik bir denge bulunmaktadir. Agirlik merkezde toplanmistir.

Ust kisimda bulunan tipografik yap: ile alt kisimda bulunan turncu bant
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tasarimin dengelenmesine yardimci olmustur. Tipograrik 6geler sistemli ve
dengeli bir sekilde sayfaya konumlandirilmigtir.

6. Ritim:

MNG Kargo i¢in hazirlananmis olan bu tasarimda ritim mevcuttur. Tipografik
Ogeler ve sayfa merkezinde bulunan ¢izim tasarim ritmini saglamistir.

7. Vurgulama:

Bu tasarimda vurgulama mevcuttur. A¢iklama metni okunduktan sonra reklam
sorunsuz bir sekilde mesajin1 okuyucuya aktarabilmektedir.

8. Devamhlik:

Kullanilan tipografik o6geler arasinda devamlilik mevcuttur. Baslik ve alt
metinde aym1 font tercih edilmistir. Bu tasarim ilkelerine uygun bir
davranistir. G6z sorunsuz bir sekilde reklam {izerinde kayip reklam sonuna
rahat¢a ulasabilmektedir.

9. Tonlama:

Tasarim tizerinde kullanilan font bold ve punto olarak biiyiiktiir. Bu durumun
sert bir hava yaratmasi beklenir. Ancak espas araliklarin normalden genis
olmas1 yazi1 karakterinin yapisindan dolayi, tonlamada ¢ocuksu bir hava
olusmustur. Reklamin amaci ile kullanilan font ve dolayli olarak tonalam

birbirleri ile uyumsuzdur.



83

CEVRE DUYARLI PROJELERIN MARKASI, EMLAK KONUT...

S EMLAK
* & KONUT
TOKi b R

Reklam 15. Emlak Konut

Para Dergisi

Reklam Konusu: Insaat

Reklam Veren: Emlak Konut

Yayin Tarihi: Mart 2018

Yayinlanan Dergi: Para

Kullamilan Renkler: Yesil — Beyaz - Mavi

Bashk: Haber baslig1

Metin: CEVREYE DUYARLI PROJELERIN MARKASI, EMLEK KONUT

Her projede temel aldigimiz kavram; Insan...

Boyle olunca dogaya zarar vermeyen, enerji verimliligini artiran teknolojik
gelismeleri takip ediyoruz. Ve gevreye duyarl projelerin arkasinda yer aliyoruz.

Clinkii yarinlara giizel yasam alanlar1 birakmayi gorev biliyoruz.

Kurum Kimligi: 1953 yilinda kurulan Emlak Konut, Tiirkiye’nin modern bir
sekilde kentlesmesi adina faaliyet gosteren devlet tabanli ingaat firmasidir.

1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

Emlak konut i¢in hazirlanmis olan bu reklam sayfasinda; merkezde yesil zemin

igerisine gomiilmiis firma logosu, devaminda mavi zemin igerisinde baglik ve
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aciklama metni sonu¢ kisminda ise beyaz zemin icende sagli sollu
yerlestirilmis firma logosu ve is ortagi logosu bulunmaktadir.

2. Yazi- Fon Iliskisi:

Sayfa merkezinde bulunan yesil zemin igine gomiilii firma logosu ¢arpict bir
sekilde okunmaktadir. Devaminda bulunan baglik zemin ile zit renktedir ve
okunurlukta sikint1 yoktur. Metin ise zeminden koyudur anca okunurlugu
zayiftir.

3. Aralik ( Espas):

Baglikta kullanilan font biiylik harfler ile yazilmistir. Harfler birbirlerine
yakindir. Bu tasimda espas yeterli seviyededir

4. Oran- Oranti:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Fazla bosluk
kullanilmamustir. Tasarimda oran oranti vardir.

5. Denge:

Bu tasarimda simetrik bir denge bulunmaktadir. Agirlik merkezde toplanmas.
Tipograrik 6geler sistemli ve dengeli bir sekilde sayfaya konumlandirilmigtir.

6. Ritim:

Bu tasarimda ritim mevcuttur. Gorsel alandan sonra metin i¢in ayrilan alan
tasarimi desteklemektedir. Sonu¢ kisminda bulunan beyaz bdlgenin tasarim
tizerinde etkisi yoktur.

7. Vurgulama:

Bu reklam calismasinda vurgulamak istedigi konuyu acikca okuyucuya
vermektedir. Vurgulama yeterli seviyededir.

8. Devamhlik:

Go6z merkezde yesil beyaz alana odaklanmaktadir. Devaminda mavi alan
igerisinde bulunan metin kismina kayarak devamlilik saglanmaktadir.

9. Tonlama:

Reklam basliginda biiyiik harfler kullanilmig devaminda da {i¢ nokta kullanilarak
baslik tamamlanmistir. Burada yiiksek tondan okuyucuya seslenilmis ifade

anlasilir bir sekilde verilmistir.
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FOKi EMLAKKONUT

Reklam 16. Emlak Konut
Takvim Gazetesi
Reklam Konusu: Insaat
Reklam Veren: Emlak Konut
Yayin Tarihi: 30 Mart 2018
Yayinlanan Gazete: Takvim
Kullanilan Renkler: Mavi - Bej
Bashk: Haber Baslig1
Metin: EMLAK KONUT
MIPIM 2018 FUARI’NDAYIZ
Kurum Kimligi: 1953 yilinda kurulan Emlak Konut, Tiirkiye’nin modern bir
sekilde kentlesmesi adina faaliyet gosteren devlet tabanli ingaat firmasidir.
1. Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):
Emlak Kont firmasi i¢in hazirlanan reklam kompozisyonu; ugak kabini iginde,
koltuk schpasi iizerine yerlestirilen derginin okuyucuya tipografik olarak

mesaj vermesi seklinde olusturulmustur.
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2. Yazi- Fon lliskisi:

Reklam fonunda bir¢ok degisken goriilmektedir. Ancak mesajin verildigi alan
diger detaylarda rahatlikla ayrilmaktadir. Bu reklam, yazi fon iligkisi
bakimindan basarilidir.

3. Aralik ( Espas):

Baslik kisminda bulunan ve biiyiik puntolar ile yazilan iki satirlik metinde, espas
uygundur. Okunurlugu etkileyen bir durum yoktur.

4. Oran- Orant:i:

Tasarim; diisey ve yatayda orantisal olarak iyi konumlandirilmistir. Tasarim
alacali bir yapiya sahip oldugundan bosluklar ve lekeler, tasarimda oranti
saglayacak sekilde durmaktadir. Tasarimda kullanilan ucak kabin goriintiisii
sayfa {lizerine oran orant1 kriterlerine uygun olarak yerlestirilmistir.

5. Denge:

Bu tasarimda asimetrik bir denge yapisi mevcuttur. Tasarim dengesi bogaz
manzarasit ve dergi gorintiisii ile dikey diizlemde saglanmistir. Dergi
gorselinin bogaz manzarasindan daha baskin olmasindan dolay: denge sol
tarafa kaymistir.

6. Ritim:

Tasarim {iizerinde iki etken mevcuttur. Bunlar sag tarafta bulunan bogaz
manzarast ve tipografik olarak dikkat c¢eken dergi figiiriidiir. Bu iki
argiimani  bir ritim dahilin de ilerlemektedir. Bu tasarimda ritim
gerceklesmemistir.

7. Vurgulama:

Bu tasarimda vurgulama direkt tipografik olarak okuyucuya iletilmistir. Mesaj1
siradan okuyucunun almasi olanaksizdir. Sektor icerisinde konuya hakim
kisilerin anlayabilecegi bir vurgu hakimdir.

8. Devamhhk:

Emlak konut reklaminda devamlilik bulunmamaktadir. Verilmek istenen mesaj
merkezde bulunmaktadir. Reklamin odak noktasi da burasidir. Mesaj bu
kisimda verilmekte ve sonu¢lanmaktadir.

9. Tonlama:
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Biiyiik harfler ile yazilan ve koseli fontlar ile vurgulanan mesajda giiglii ve
gururlu bir tonlama hakimidir. Sylem yiiksek tondan sdylenmis okuyucuya

giiclii ve giivenli bir tavir sergilenmistir.
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SONUC VE ONERILER

Arastirmanin bu boliimiinde bulgulardan elde edilen sonucglar ve bu sonuglar
baglaminda gelistirilen Onerilere yer verilmistir.

Sonu¢

Ayni marka altinda bulunan, gorsel ve tipografik unsurlar ile hazirlanmis 8 adet
gazete ve 8 adet dergi reklami iizerinde grafiksel ¢oziimleme yapilmis bu reklamlar
kendi aralarinda degerlendirilmis ve alt problemler ile ilgili ¢ikan sonuglar asagida
verilmigtir.

Gorsel ve tipografik unsurlar ile hazirlanmis dergi ve gazete reklamlarinin
grafiksel ¢oziimlemesinde karsilasilan, tasarim biitlinliigiine yonelik sonuglar:

1. Akabank icin hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarimin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 1 ve Reklam 2 Akbank i¢in hazirlanmis, reklam 1, Mart 2018°de
Ekonomist dergisinde yaymlanmistir. Reklam 2, 28 Mart 2018 tarihinde Sabah
gazetesinde okuyucunun karsisina ¢ikmaistir.

Akbank icin secilmis olan bu dergi ve gazete reklamlar1 kendi aralarinda
incelendiginde; dergi reklaminin daha 6zel kitleye hitap ettigini, tasarimin, gorselinin ve
yazi karakterinin bu 6zelde segilip kullanildigini sdyleyebiliriz. Reklam daha detayli
incelendiginde kurumsal renklerin kullanilmadigi, fontlarin ise yumusak ve naif oldugu
goriilebilir. Gazete reklaminda ise kirmizi, beyaz font ile daha genis ve ihtiyaci olam
davet eden bir hava mevcuttur. Iki reklam iizerinde de serifsiz sade, dergi reklami da
ince, gazete reklamin da ise bold fontlar kullanilmistir. Dergide ince font kullanilmasi,
cagrida bulunulan miisterilere seslenilirken harf tonlamasi ile hedeflenen miisterilerin
egolarin1 oksamak onlart kuruma c¢ekebilmektir. Gazete reklaminda bold font
kullanilmas1 ise ihtiya¢ hissi yaratmak, biiyiik kiigiik harf dengesi ile babacan bir his
uyandirip tath sert bir tonlama ile ihtiya¢ sahibini kendisine yoneltmektir.

2. SEAT Iicin hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarmin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 3 ve reklam 4 SEAT markasi i¢in hazirlanmistir. Reklam 3, Mart
2018’de Auto Show dergisinde yayinlanmis, Reklam 4, 01 Mart 2018 tarihinde Milliyet

gazetesinde yaymlanmigtir.
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SEAT markasi i¢in sec¢ilmis olan dergi ve gazete reklamlar1 kendi aralarinda
incelendiginde; dergi reklaminin daha anlagilir ve kendisini daha iyi ifade eden bir dil
kullandig1 goriilmektedir. Reklamin, alim giicii belli bir seviyenin iistiinde ve secici bir
kitle i¢in hazirlandigi, sayfa tasarimi ve kullandig1 dilden belli olmaktadir. Ayrica hedef
kitleyi iiriine yonlendirmek icin slogan ve metin i¢inde gorsele de yer verilmistir.
Gazete reklami ise diiz bir dil kullanilmig gorselin birakacagi etkiye gilivenilmistir.
Metin kismi da ise fiyat ve 6deme sartlarindan bahsedilmistir. Bu durum hedef kitlenin
bayiye yonelmeyecegi, hedef kitlenin gazete iizerinden bilgilendirilmesi gerektigi
diisiincesini 6ne ¢ikmistir. Her iki tasarimda da serifsiz bold font kullanilmigtir. Dergi
reklaminda ciimle sonlar1 nokta ile biterken gazete reklaminda avantajin biiytikligini
ve son kullanicinin yakalayacagi faydayr daha giiglii bir sekilde yansitmak i¢in tinlem
isareti ile baslik climlesi sonlandirilmistir.

3. Smiles & Miles I¢cin hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarinin

kendi aralarinda incelenmesi.

Reklam 5 ve Reklam 6 Smiles & Miles markasi i¢in hazirlanmistir. Reklam 5,
Mart 2018’de National Geograpic dergisinde yayinlanmis, Reklam 6, 02 Mart 2018
tarthinde Milliyet gazetesinde yayinlanmustir.

Miles & Smiles’in Dergi ve gazetede ¢ikmis olan reklamlarini
karsilagtirdigimizda; Dergi reklaminda buluna renk tonlari, tasarim materyalleri ve diger
detaylar, triiniin kendi sinirlar1 igersin de bulunan tiim faydalar1 kullanicisina
saglayabilecegi ve bu faydalar sonunda ekstra kazanimlar elde edecegi konusunda
okuyucusuna bilgi vermektedir. Gazete reklaminda ise kullanilan renkler ve tasarim
materyallerin Onlinde baglik ciimlesi One ¢ikmakta, baslikta ise tek bir faydadan
bahsedilmektedir. Dergi reklami daha genel ve yalin bir dil kullanarak kullanict
faydasini 6ne ¢ikartrken, gazete reklami kazanilan1 fayday: kullanmaya yoneltmektedir.

4. Opel Grandland X i¢in hazirlanms olan Dergi ve Gazete reklamlarinin

kendi aralarinda incelenmesi.

Reklam 7 ve Reklam 8 Opel Garndland X markasi i¢in hazirlanmistir. Reklam 7,
Mart 2018’de Oto Haber dergisinde yayinlanmis, Reklam 8, 02 Mart 2018 tarihinde
Milliyet gazetesinde yayinlanmistir.

Opel Grandland X i¢in hazirlanan, dergi ve gazeteler yaymlanan reklamlar
kendi aralarinda inceledigimizde; gazetede karsimiza ¢ikan reklamin, dergide karsimiza

cikan reklama oranla daha anlagilir oldugunu gérmekteyiz. Dergi reklaminda nispeten
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bir kalabalikligin oldugu, reklamda esprisi olarak one ¢ikartilan yarim “X” harfinin ve
harfin igine kirpilmis gorsellerin koyulmas: reklam etkisini azaltmis ve tasarim
ilkelerine uygun olmamistir. Dergi reklamim1 gazete reklamindan ayiran durum,
tipografik olarak bir seslenisin olmasidir. Dergi reklami kendisini sadece gorsel ile degil
tipografik olarak da ifade etmis hem tiporafik olarak hem de tipografik tonlama olarak
one ¢ikmistir.

5. Bien Seramik i¢in hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarimin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 9 ve Reklam 10 Bien Seramik markas1 i¢in hazirlanmistir. Reklam 9,
Mart 2018’de BW Tiirkiye dergisinde yayinlanmis, Reklam 10, 11 Mart 2018 tarihinde
Sabah gazetesinde yaymlanmigtir.

Bine i¢in hazirlanan, gazete ve dergilerde yayimlana reklamlar kendi aralarinda
incelendiginde; dergi reklamini daha anlasilir ve agiklayici oldugunu gazete reklaminin
ise Uirlinii daha 6nceden bilen okuyucunun anlayabilecegini gérmekteyiz. Denge ritim ve
devamlilik gibi tasarimin 6nemli unsurlarin dergi reklaminda daha basarili oldugunu
gazete reklaminda ise bu hususlarin zayif kaldigini gorebiliriz. Bu iki reklam
calismasina tipografik olarak baktigimizda ise her iki reklamin biiyiik oranda benze
tipgrafik o6zelliklere sahip oldugunu goérmekteyiz. Font, espas, yiikseklik gibi detaylar
neredeyse aynidir. Tipografik tonlama baglaminda reklamlar1 inceledigimizde her iki
reklaminda ayn1 tonlarda okuyucuya seslendigini ancak dergi reklaminda tek bir iirlin
icin cagr1 yapilirken gazete reklaminda birden fazla {irlin i¢in ¢agri yapildig
gorilmektedir.

6. Bosch icin hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarmin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 11 ve Reklam 12 Bosch markasi i¢in hazirlanmistir. Reklam 11, Mart
2018’de National Geograpic dergisinde yayimnlanmig, Reklam 12, 05 Mart 2018
tarthinde Hiirriyet gazetesinde yayinlanmistir.

Bosch i¢in hazirlanan, gazete ve dergilerde yayinlana reklamlar kendi aralarinda
incelendiginde; her iki reklamini1 da ayn1 amag i¢in hazirlandig1 ancak dergi reklaminda
doga ile Ozdeslesen yesil ton, gazete reklaminda ise direkt doganin kendisinin
kullanildig1 goriilmektedir. Fontlar birbirlerine ¢ok benzese de dergi reklaminda daha

sert bir ton kullanilirken gazete reklaminda daha yumusak bir tondan konuya
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yaklagilmistir. Dergi reklaminda bold karakter se¢imi, sesin daha yiiksekten ¢ikmasina
saglamistir.

7. MNG Kargo icin hazirlanms olan Dergi ve Gazete reklamlarinin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 13 ve Reklam 14 MNG Kargo i¢in hazirlanmigtir. Reklam 13, Mart
2018’de Ekonomist dergisinde yayinlanmis, Reklam 14, 13 Mart 2018 tarihinde Posta
gazetesinde yaymlanmustir.

MNG Kargo i¢in hazirlanmis olan, dergi ve gazetelerde karsimiza ¢ikan bu iki
reklami kendi aralarinda inceledigimizde; dergi reklaminda konu gorsel ikonlar ile ifade
edilmis, tipografik olarak agiklamasi yapilmis ve baskin turuncu renk ile marka ifade
edilmistir. Tipografik olarak secilen ince font, giiven veren bir yapiya sahiptir. Genel
anlamda amaca hizmet eden ancak amaci kimin gerceklestirdigini geride birakan bir
calismadir. Gazete reklaminda ise okunakli bir font ve sempatik bir gorsel ile okuyucu
kargilanmistir. Mavi zemin detaylar1 One ¢ikarmis turuncu bant ile firma renkleri
yansitilmistir. Fontlarin ¢ocuksu yapist ve gorselde kullanilan kurye sembolii ciddiyeti
etkilemis gliven hissiyatini zayiflatmigtir.

8. Emlak Konut i¢in hazirlanmis olan Dergi ve Gazete reklamlarimin kendi

aralarinda incelenmesi.

Reklam 15 ve Reklam 16 Emlak Konut firmasi i¢in hazirlanmistir. Reklam 15,
Mart 2018°de Para dergisinde yaymlanmig, Reklam 16, 30 Mart 2018 tarihinde Takvim
gazetesinde yaymlanmistir.

Emlak konut i¢in hazirlanmis olan, dergi ve gazetelerde karsimiza ¢ikan bu iki
reklami1 kendi aralarinda inceledigimizde; dergi reklaminda daha ¢evreci ve bunun i¢in
uygun davranmaya c¢alisan bir firma imaj1 verilmeye ¢alisilmaktadir. Kullanilan gorsel
ve fontlar bu baglamda secilmis ve renkler bu 6zelde kullanilmistir. Fontlarin giiclii ve
kendinden emin yapisi, sdylemi desteklemektedir. Gazete reklaminda ise konu daha
0zel bir mecraya yonlendirilmis, sektor ile alakali ve prestijli bir ¢alisanin igerisinde
olduklar1 okuyucuya duyurulmustur. Buradaki font ve gorsel se¢imi de gene sdylemi
destekler niteliktedir. Bu reklam sektorel olarak seg¢ilmis, daha 6zel bir hedefe hitap

etmektedir.
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Tablo 1. Dergi Reklamlar I¢in Veri Analiz Tablosu 1. Kodlayici

Dergi Miles& Grandland Bien MNG Emlak
Akbank SEAT ) _ Bosch
Reklamlart Smiles X Seramik Kargo Konut
Kompozisyon Okunakli | Okunakli | Okunakli Zayif Okunakl1 Okunakli Okunakli Okunakl1
F Zit Z1t Zit Ayni
Yazi-Fon Iliskisi Z1t Renkler Z1t Renkler Z1t renkler Z1t Renkler
Renkler Renkler Renkler Renkler
Aralik (Espas) Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Degil Uygun
Oran - Oranti Yok Var Var Var Yok Var Var Var
Denge Simetrik | Asimetrik | Simetrik Asimetrik Asimetrik Asimetrik Asimetrik Simetrik
Ritim Var Yok Var Var Yok Var Yok Var
Vurgulama Var Var Var Yok Yok Var Var Var
Devamhhk Var Yok Var Var Var Var Var Var
Tonlama Gugli Zayif Zayif Zayif Zayif Gl Gl Gugli




Tablo 2. Gazeteler I¢in Veri Analiz Tablosu 1. Kodlayici
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Gazete Miles&
Retlamlar Akbank SEAT - Grandland X | Bien Seramik Bosch MNG Kargo | Emlak Konut
Kompozisyon | Okunakli Zayif Okunakli Okunakli Okunakl1 Okunakl1 Okunakl1 Okunakl1
Yazi-Fon Zit Renkler Zayif Zit Renkler | Zit Renkler Zit Renkler | Zit Renkler | Zit Renkler Zit Renkler
Aralik (Espas) Uygun Uygun Degil Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Degil Uygun
Oran - Oranti Yok Var Var Var Var Var Var Var
Denge Asimetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Asimetrik
Ritim Var Yok Var Var Var Var Var Yok
Vurgulama Var Var Var Var Var Var Var Var
Devamhlhik Var Zayif Var Var Yok Var Var Var
Tonlama Gigli Zayif Gugli Zayif Gigli Giigli Zayif Gugli
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Tablo 3. Dergi Reklamlari I¢in Veri Analiz Tablosu 2. Kodlayici

Dergi Miles& Grandland Bien MNG Emlak
Akbank SEAT ) _ Bosch
Reklamlar Smiles X Seramik Kargo Konut
Kompozisyon Okunakli | Okunakli | Okunakl Zayif Okunakl1 Okunakli Okunakl1 Okunakl1
’ Zit Zit Zit Ayni
Yazi-Fon Iliskisi Z1t Renkler Z1t Renkler Z1t renkler Z1t Renkler
Renkler Renkler Renkler Renkler
Aralik (Espas) Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Degil Uygun
Oran - Oranti Yok Var Var Var Yok Var Var Yok
Denge Simetrik | Asimetrik | Simetrik Asimetrik Asimetrik Asimetrik Asimetrik Simetrik
Ritim Var Yok Var Var Yok Var Yok Var
Vurgulama Var Var Var Yok Var Var Var Var
Devamhlhik Var Yok Var Var Var Var Var Yok
Tonlama Gugli Zayif Giiglii Zayif Zayif Gugli Gl Gugli




Tablo 4. Gazeteler I¢in Veri Analiz Tablosu 4. Kodlayici
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Miles&

Rei?;’f:fan Akbank SEAT Smiles Grandland X | Bien Seramik Bosch MNG Kargo | Emlak Konut
Kompozisyon | Okunakli Zayif Okunakli Okunakli Okunakl1 Okunakl1 Okunakl1 Okunakl1
Yazi-Fon Z1t Renkler Zayif Zit Renkler | Zit Renkler Zit Renkler | Zit Renkler | Zit Renkler Z1t Renkler
Aralik (Espas) Uygun Uygun Degil Uygun Uygun Uygun Uygun Uygun Degil Uygun
Oran - Oranti Yok Var Var Yok Var Var Var Yok
Denge Asimetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Simetrik Asimetrik
Ritim Var Yok Var Var Var Var Var Yok
Vurgulama Var Var Var Var Yok Var Var Var
Devamhhk Var Zayif Var Var Yok Var Var Yok
Tonlama Gicli Zayif Giiclu Zayif Gicli Gicli Zayif Giclu

R=2.(C1,2/(C1+C2))
R: Arastirmanin giivenirlik katsayisi
C1,2:Kodlayicilarin birbirleriyle uyumlu kodlama sayis1

C1: Birinci kodlayicinin kodladiklarinin sayisi
C2: Ikinci kodlayicinin kodladiklarinin sayisi

R=2.(C1,2/(C1+C2))
R=2.(65/(72+72))

R=0,902

Nuendorf (2002°den akt. Ozmen, 2011) kodlayicilar aras1 uyumun %90“nin iizerinde olmasi gerektigini sdylemektedir. Bu ¢alisma icin
yapilan hesap sonucunda %90,2’lik giivenilirlik bulunmustur.
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Oneriler

Tez ¢aligmasinin bu boliimiinde, arastirma kisminda varilan sonuglar ve bu
sonuglar 1s181nda gelistirilen oneriler aciklanmustir.

Giliniimiizde triinlerin ve hizmetlerin genisligi rekabetci bir ortam yaratmis, bu
rekabet ortaminda reklam ve tanitim kavrami pazarlanan {iriin ve hizmetlerin 6n plana
¢tkmasi igin vazgegilmez bir unsur haline gelmistir. Ureticiler iirettikleri mallari
tilketiciye tanitmak, {iriinlerine pazardan pay kapabilmek i¢in reklamdan
faydalanmaktadirlar.

Mevcut kosullar goz Oniine alindiginda okuyucu, giin igerisinde reklam
bombardimanina tutulmakta, bircok markanin ¢ok ¢esitli tanitim ve pazarlama
yontemiyle kars1 karsiya kalmaktadir. Gazete ve dergilerde reklam alanlar1 olarak
treticilerin sik¢a bagvurduklari mecralar olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Gazete ve
dergilerde karsimiza ¢ikan reklam sayfalarimi grafik tasarimcilar hazirlar. Tasarimcini
amaci, gorseller ve tipografik 6geleri bir biitiin haline getirmek bu ve biitiindeki mesaji
anlamli ve anlasilir bir sekilde yayina hazirlamaktir. Okuyucu ile bulusan reklamlarin
tasarimi bu baglamda O6nem kazanmaktadir. Yapilan tasarimin barindirdigi bilgi ve
detaylar tiiketici zihninde olumlu bir yer olusturmali, tiiketici lizerinde satin alma istegi
uyandirmalidir. Reklam sayfasini hazirlayacak olan tasarimci pazarlanacak olan {iriin ya
da hizmet ile alakali arastirma yapmali, hedef kitleyi belirlemeli ve bu dogrultuda
caligmasini yapmalidir. Segilecek olan gorsellerin se¢imi ve kullanilacak tipografik
Ogelerin analizi, lirlin ya da hizmetin tanittminda 6nem kazanir. Gorseller ve tipografik
ogeler reklam sayfas1 iizerinde okuyucunun ilk karsilasacagi tasarim materyalleridir. Bu
materyallerin uygun bir sekilde secilmesi, boyutlandirilmasi, tasarim ilkelerine uygun
sekilde sayfa lizerine yerlestirilmesi, okunurluk ve okuturluk agisindan énemlidir.

Yapilan reklam analizlerinde bazi reklamlarin tasarim ilkelerine kismen
uymadiklar1 goriilmiistiir. Gorsel bilgiler, fotograflar ve illiistrasyon ile, basliklar ve
aciklama kisimlari ise tipografi ile okuyuculara aktarilmaktadir. Bu bahsi gegen 6gelerin
her biri kendine has 6zelliklere sahip 6zel tasarim materyalleridir. Bu materyallerin bir
araya gelmesi, bir biitlin olmast ve anlam ifade etmesi, tasarimin diizenlenmesi
bakimindan dikkat edilmesi gereken durumlardandir.

Basliklar1 ve aciklayic1 bilgileri igeren tipografik unsurlar ayni zamanda
kendisine has gorsel yapilardir. Tipografik elemanlarin diger tasarim materyalleri ile

uyumlu sekilde, grafik tasarimin temellerini olusturan grafik tasarim ilkelerine uygun
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bir bicimde siralanmali, bu ilkeler dahilin de tipografik 6geler sayfa iizerinde akici ve
okunur bir dogrultuda yerlestirilmelidir. Etkili bir tasarim i¢in reklam sayfasi iizerinde,
gorsel hiyerarsi, denge, ritim, devamlilik, oran — oranti, vurgu, biitiinliik, zemin sekil
iliskisi gibi kavramlar iyi bir sekilde yorumlanmali ve tasarim bu ilkeler dogrultusunda
sonuglandirilmalidir.

Bu detaylar 15181inda reklam sayfasi hazirlanirken tasarimcinin hedef kitleyi iyi
stizmesi, hedefin beklentileri ve ihtiyaglar1 dogrultusunda hazirliklarini sekillendirmesi
gerekmektedir. Gorsel ve tipografi secimi hedef kitlenin ilgisini cezbedecek sekilde
secilmeli, manipiilasyonlar bu dogrultuda yapilmalidir.

Yapilan aragtirmalarin sonucunda reklamin, pazarlama agisindan ¢ok 6nemli bir
deger oldugu bilinmektedir. Hazirlanan reklamlarin hedef kitle {izerinde etkisinin
olmamasi treticilerin pazarlama ¢abalarinin sekteye ugrayacagi anlamina gelmektedir.
Bu calismada segilen reklamlar hedef kitleye iizerinde etki yapacak sekilde hazirlanmus,
kullanilan gorsellerin ¢ogunun amaca uygun olacak dogrultuda segilmistir. Belirlenen
reklamlar tipografik olarak da uygun bir dille okuyucu begenisine sunulmustur.

Gazete ve dergi reklamlar1 grafiksel ¢oziimle yontemi ile degerlendirildiginde
karsimiza c¢ikan sonuglar genle manada olumlu olmakla beraber hemen hemen biitiin
reklam calismalarinda, grafiksel ¢6ziimleme forumunda mevcut basliklardan en az bir
tanesine uymadig1 gorilmiistiir.

Sekiz adet dergi reklami grafiksel ¢oziimleme yontemine gore analiz
edildiginde; kompozisyon agisindan yedi okunakli reklam mevcut iken bir reklamin
zayif kaldigi, yazi fon iligskisi agisindan bakildiginda yedi calismada zit renkler
kullanilmis iken bir ¢alismanin bu iliskiye uymadigr goriilmiistiir. Espas bakimindan
yedi ¢aligma uygun iken bir ¢aligmanin harf araliklarinin dar oldugu, oran orant1 ilkesi
icin alt1 tasarimda bu ilke mevcut iken iki calismada bu ilkenin olmadigi, denge
bakimindan bes c¢alisma da asimetrik denge mevcut iken ii¢ calismada simetrik
dengenin var oldugu goriilmiistiir. Tasarimlar icerisin bes ¢alismada ritim mevcut iken
iic calismada ritmin mevcut degildir. Alt1 tasarimda vurgulama iyi yapilmis iken iki
calismada vurgulamanin olmadigi, devamliliga uygun yedi tasarim mevcut iken bir
calismada devamliligin olmadigi ve dort calismada gii¢lii bir tonlama yapilmis iken dort
calismada tonlamanin zayif kaldig1 goriilmiistiir.

Sekiz adet gazete reklami grafiksel ¢Oziimleme yOntemine gore analiz

edildiginde; Kompozisyon agisindan yedi calisma okunakli iken bir calisma zayif
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kalmistir. Yazi fon iligkisi bakimindan yedi ¢alismada zit renkler kullanilmis bir
calismada ise yazi fon iliskisi zayif kalmistir. Aralik espas acisindan inceledigimizde
alt1 ¢calisma uyundur, iki ¢alismada ise araliklar uygun degildir. Tasarimlarin oran oranti
iliskisi yalnizca bir ¢aligmanin uygun olmadigr goriilmiistiir. Tasarim dengeleri ise alt1
calismada simetrik iki calismada asimetriktir. Ritim agisindan alti ¢aligmada ritim
mevcut iki ¢aligmada mevcut degildir. Vurgulama ve devamlilik kavramlar i¢in yedi
calismada bu kriterler mevcut iken iki caligmada goriilmemistir. Son olarak tonlama
acisindan bes ¢caligmada tonlama yiiksek iken {i¢ tasarimda tonlama zayif kalmistir.

Dergi ve gazetelerden secilmis ve bu caligmada kendisine yer bulan onalti
reklamin, tasarimsal ve algisal olarak incelemesini yapilmasinin sonucunda gazeteler ve
dergilerin tasarim ve tipografik agidan okuyucu {lizerinde birbirinden farkli etkiler
biraktigi sonucuna varilmistir. Dergilerde c¢ikan reklamlara gazetelerde ¢ikan
reklamlarin algisal anlamda anlatimlar1 birbirlerinden oldukca farklidir. Gazete
reklamlar1 genel olarak daha acik ve net bir dil kullanmay:1 tercih ederken dergi
reklamlarinda genel olarak dolayli anlatim tercih edilmistir. Bu duruma en iyi 6rnek
SEAT reklamidir. Dergi reklamlar1 gazete reklamlarina nazaran daha yalin bir tasarim
anlayis1 mevcuttur. Gazete reklamlarinda daha yogun, kalabalik ve iiriiniin kendisini
ifade etme ¢abas1 hakimdir. Dergi reklamlarinda kullanilan tipografik tonlama yumusak
ve sakindir. Okuyucu iizerinde gazete reklamlarina nazaran daha yumusak bir duygu
birikimi  yapmaktadir. Gazete reklamlarindaki mevcut tonlama dergilerde
karsilastigimiz durumun aksine daha heyecanli ve serttir. Font se¢imi harflerin siralanis,
biiyiik-kii¢iik harf se¢imi ve noktalama isaretlerinin kullanim1 burada hem dergi hem de
gazete reklamlarindaki tonlama durumuna ciddi etkiler yapmustir.

Reklam tasarimlarinda kullanilan tipografik 6gelerin espas araliklar1 ve satir
araliklart bir diizen dahilinde kullanildiginda okunurluk artmis, okuyucu tarafindan
okunmasi kolaylasmistir. Tipografinin  asil amacinin  okunabilirlik  oldugu,
okunabilirligin saglanmas1 i¢inde Oncelikle espasa ve satir araliklarinin dikkatli
ayarlanmasi gerektigi unutulmamalidir.

Bu tez ¢aligmasinda yapilan gazete ve dergi reklam analizlerinde gorsel 6gelerin
tipografik elemanlara gore daha fazla tercih edildigi goriilmiistiir. Tipografik 6gelerin
reklam igerisinde destekleyici ve ikincil olarak kullanildigi, tipografinin tonlamanin ise

reklam caligmalari igerisinde bilingsiz bir sekilde sekilde kullanildigi goriilmiistiir.
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Gorsel materyaller gibi tipografik 6gelerde tasarimin tamamlayict Ogesidir.
Tasarimlar hazirlanirken tipografik materyallerin geride kalmamasi, gorseller kadar
etkili olmas1 beklenmektedir. Tipografik 6geler de tasarim sartlarina goére gorsel ogeler
gibi davrana bilmektedir. Tipografinin bu esnekligi ve tasarimcinin uygulama
yontemlerine gore, tipografi iyi bir tasarim ile gorsel 6gelerden daha hizli dikkat geke
bilme kabiliyetine sahiptir. Bu baglamada gazete ve dergilerde tipografini daha fazla
one c¢ikmas1 gerektigi, tipografik materyallerin daha farkli ve carpici sekilde
kullanilmas1 gerektigi, gazete ve dergilerde tipografik tonlamanin onemsenerek font
se¢iminin ve vurgunun yapilmasi gerektigi, dergilerde denge ve ritim, gazetelerde ise
yogun ve sikisik tasarimlardan uzaklasilmasi gerektigi, gorsel biitlinliik saglanarak
tasarimlarin klasik yapidan kurtarilmasi ve daha modern bir yapiya kavusturulmasi

gerektigi sonucuna varilmistir.
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EKLER

Ek 1. Orjinallik Raporu

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

YUKSEK LISANS TEZ CALISMASI ORIINALLIK RAPORU

Mehmet Kerem TANER

71 101209124

Iletigim Bilimleri ABD

2| lletisim Bilimleri

| Dr. Ogr. Uyesi Serkan BiGER

Gorsel lletisim Tasarimi Baglaminda Gazete Reklamlarinda
3| Tipografi Kullanimi

SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU MUDQRLUGO'NE

Yukarida baghg belirtilen tez ¢aligmamm a) Kapak sayfasi, b) Giris, ¢) Ana bolitmler ve d) Sonug kisimlarindan
olusan toplam 127 sayfalik kismuma iligkin, 17/05/2018 tarihinde sahsim/tez damismanim tarafindan Turnitin adh
intihal tespit programindan asafida belirtilen filtrelemeler uygulanarak almmig olan orijinallik raporuna gbre,
tezimin benzerlik oram % 6’dir

Uygulanan filtrelemeler:
1- Kabul/Onay ve Bildirim sayfalar harig,
2- Kaynakea hari¢
3-  Alintilar harig/dahil
4- 5 kelimeden daha az ortiigme igeren metin kismlari harig

Yukanda bilgileri verilen dgrencinin doktora tezi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yonetim Kurulu tarafindan belirlenen
azami benzerlik oranlanm agmadiim ve tez calismamin herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecepi
muhtemel durumda dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu kabul ettigimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin

dogru oldugunu beyan ederim.
Geregini saygilarimla arz ederim. /
Dr. Ogr. Uyesi Serkan BICER Dr. Ogr. U ,%e«Vr:;VURAN
Damgmanin Adi-Soyadi Anabili d askani
mazasi) asi)
(
P ’

Lisansiistil tezler, savunma dncesinde intihal program raporu ile birlikte enstitiye teslim edilir.

Intihal raporu ile ilgili olarak etik kurallar déhilindeki benzerlik oranlan ilgili Enstitilt Y8netim Kurulu tarafindan
belirlenir. (Enstitii Yonetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsami diginda degerlendirilmesi icin TUR.N_ITINtden
alan raporda “benzerlik oran™nmn, “almtilar hari¢” en fazla %10, “alintilar dhil” % 30'u gegmemesi seklinde

kabul edilmistir).



Ek 2. Grafiksel Coziimleme Formu
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GRAFIKSEL COZUMLEME FORMU

Reklam Konusu:

Reklam Veren:

Yayn Tarihi:

Yaymlanan Dergi veya Gazete:

Kullanilan Renkler:
Baslik:
Metin:

Kurum Kimligi:

1.

© 0 N o Ul A W N

Kompozisyon ( Hiyerarsik Diizen):

. Yazi- Fon Tliskisi:
. Aralik ( Espas):
. Oran- Orantt:

Denge:
Ritm:

. Vurgulama:
. Devamlilik:

. Tonlama:
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Yatirimlarinizin
Rehberi

Yatinim hakkinda tek bilmeniz gereken: Akbank Yatinm Hizmetleri
Akbank Robo Danismanlik ile Turkiye'de ilk defa mobilden varlik dagilim énerisini
gorintileyebilir, Portfdy Fikirleri ve Yotinm Sepetleri Griinlerimizle bu dagihimi aninda clobilirsiniz

AKBANK

sizin igin

Ek 3. Akbank Gazete Reklam Calismasi

—
© BOSCH I

Yasam igin teknoloji

‘www.bosch-home.com.tr Bosch Gan Merkez
444633
@lnwm‘m J 7/24 hizmetinizde .

Ek 4. Bosch Gazete Reklam Calismasi
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Ek 6. Bien Seramik Dergi Reklam Caligmast
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Yeni Opel

“GRANDLANE

10-11 suamz«ﬁfm - TS
YENi GRANDLAND X RUS GUNLERI'NE KATIL,
= KAPADOKYA TATILi KAZANMA SANSINLYAKALA! .:*

* 10-11 Subat’ta Yeni Grandland X ile test siiriisti yapin,

B
cekilisle cift kisilik Kapadokya tatili kazanma sansini yakalayin! =%

Ek 7. Grandland X Gazete Reklam Calismasi

- * \-.'-00—.__._-—--0 » '

YENI SEAT

>

ARONA

Ek 8. SEAT Arona Dergi Reklam Calismasi
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Kargo
posetleri

kutuya,
-~ ¢ocuklar

okula! /
XS

PR Ca
kargo

=
OUNIZTEMIL TURMLIPA

—m ——gh e e

Ek 9. MNG Kargo Dergi Reklam Caligmasi

Bi Tikla Bi Tikla

Kuryen Kapina Gelsin Kargon Nerede Ogren

® Curgo gaona © Gladodi vivBe @ o polin s blgw @ igor Sesaplova @ Haveds ® Kargaryoks

Ek 10. MNG Kargo Gazete Reklam Calismasi
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Miles&Smiles kredi kartiyla . $ Garanti
yuksekten ugun ‘

Ek 13. Emlak Konut Gazete Reklam Caligsmasi
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