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ONSOZ

Insanoglu var oldugu giinden beri canli bir varlik olarak kabul edilen dil ile
beraber yasamaktadir. Bu beraberlik icerisinde dil ile insan siirekli bir etkilesim
icerisinde olmustur. Insan hayatini etkileyen her ne var ise bu etkinin izleri siiphesiz
kullanilan dile de yansimistir. Biiyiik bir gelisim ve degisim icerisinde olan diinyada
insan hayatma en cok etki eden en dnemli unsur siiphesiz teknolojidir. internet, TV,
gazete, isitsel ve gorsel medya iirlinleri, radyo gibi siirekli yan1 basimizda bulunan

unsurlar, teknolojinin hizli degisim siireciyle gelisip degismektedir.

Hayatimizda bu denli etkili olan ve siirekli etkilesim igerisinde bulundugumuz
bu teknoloji iirinlerinin konustugumuz ve yazdigimiz dili de etki altina almasi
kacinilmaz bir hal almistir. Ozellikle son dénemlerde tamamen endiistriyel bir sektor
haline gelen reklamcilikta kullanilan dil, aktarilmak istenen ideoloji, bir hayli 6nem
kazanmistir. SO0z konusu reklam metinlerinde kullanilan sozciik tiirlerinin hem
aktarilmak istenen anlam kisminda hem de s6z konusu metinlerin tiiketici tarafindan

kabul gbrmesi konusunda 6nemli bir etkisi vardir.

Bu calismada yazili, gorsel ve isitsel medya kanallar1 iizerinden tiiketici kitlesine
aktarillan reklamlarin metinleri ele alinmis ve bu metinler icerisinde yer alan sifat
tiirlinden sozciikler degerlendirilmistir. Bu calismanin ilk boliimiinde Tiirkiye’de ve
Diinya’da reklam ve reklamcilik iizerine goriisler ele alinarak reklam metinlerinden
orneklerle aciklanmaya calisilmistir. Ayni1 zamanda reklam dili konusundaki diger
caligmalardan hareketle degerlendirmelerde bulunulmus ve bu degerlendirmeler reklam

metinleri ile aciklanmustir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise dijital ortamdan yaziya aktarilan reklam
metinleri yer almaktadir. Yine bu boliimde yaziya aktarilan reklam metinlerinin reklami
yapilan iiriine gore tiirleri de verilmistir. Bu boliimdeki mevcut veriler istatistiki olarak
da ele alinmistir. Reklam metinleri yaziya gecirilirken reklami yapilan iriinlerin
markalarinmin ve reklam metinleri icerisinde gecen yabanci ve 6zel sdylemlerin orijinal

yaziliglari esas alinmustir.

Uciincii boliimde ise calismamizin asil amaci olan sifatlar ele alinmustir. {lk
olarak reklam metinlerinde gecen sifatlar tespit edilerek tiirlere gore siniflandirilmagtir.

Daha sonra sifat tiirlerinin reklam tiirlerine gore dagilimi ele alinmis ve grafiklerle



Vv

degerlendirilmistir. Bu boliimde son olarak da reklam metinlerinde yer alan sifatlara ait

bir indeks verilmistir.

Calismamizin sonu¢ boliimiinde ise tespit ettigimiz veriler genel olarak
degerlendirilmistir. Reklam metinleri icinde sifatlarm yeri konusunda elde edilen

bulgular aciklanmaya calisilmistir.

Dil bilimi ¢aligmalarina kiiciik de olsa bir katki saglamak amaciyla yola ¢ikilan
bu calismada olusabilecek bazi yanliglarin hos goriiyle karsilanmasini temenni edip
sozii birkag tesekkiirle sonuca baglamak istiyorum. Bu ¢alismanin hazirlik asamasindan
sonuna kadar olan siirede bana engin bilgisi ve sonsuz sabri ile rehberlik eden saygi
deger damisman hocam Prof. Dr. Nevzat OZKAN’ a siikranlarimi sunarim. Benim i¢in
zorlu olan bu yolda maddi ve manevi destegini esirgemeyen, reklam metinlerinin dijital
ortamdan yazili ortama gecirilmesinde emek sarf eden sevgili esim Pmar Gokce

GOKKAPLAN’ a tesekkiirii bir bor¢ bilirim.

Yusuf GOKKAPLAN
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REKLAM DILINDE SIFATLAR

Yusuf GOKKAPLAN

Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Yiiksek Lisans Tezi, Haziran 2014
Damisman: Prof. Dr. Nevzat OZKAN

OZET

Bu caligmada, 21. ylizyilda biiyiik bir endiistri haline gelen reklamcilikta kullanilan dil
icerisinde Onemli bir yer alan sifatlar degerlendirilecektir. Son yillarda popiiler bir
sektor haline gelen reklamciligin stratejisinin, kullandig1r dilin ve tekniklerinin
incelenmeye ve agiklanmaya ihtiyact vardir. Bu ¢alismanin amaci daha c¢ok ideoloji,
anlam ve teknik yOniiyle ele alinan reklam metinlerini bir de gramer yoniiyle

degerlendirmektir.

Calismamizin ilk boliimiinde reklam, reklamcilik ve reklam dili konular1 hakkinda
aciklamalar orneklerle ele alinmistir. Calismanin ikinci boliimiinde reklam metinleri
yaziya aktarilmig, reklam tiirleri verilmistir. Caligmanin {i¢iincii boliimiinde reklam
metinleri igerisinde gecen sifatlar tiirlerine gore smralanmis. Bu sifatlarin reklam
tiirlerine dagilimi grafiklerle gosterilmis ve sifatlara ait bir indeks verilmistir. Sonuc

boliimiinde reklam dilinde sifatlarin kullanima ile ilgili bulgular aciklanmustir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, reklam dili, sifatlar, dilbilimi
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ADJECTIVES IN THE ADVERTISING LANGUAGE

Yusuf GOKKAPLAN

Erciyes Universty, Institute of Social Sciences
M. Sc. Thesis, Jun2014
Supervisor: Prof. Dr. Nevzat OZKAN

ABSTRACT

In this study, the adjectives that have a significant position in advertising which has
become a major industry in the 21th century is going to be evaluated.

Becoming a popular field in recent years, advertising is required to be analyzed and
explained along with its own strategy,its language and techniques.

The purpose of this study is mainly to assess the gramatical aspects of advertising texts
which have mostly been evaluated from an ideological perspective, meaning and
technical aspects.

In the first part of our study, explanations about advertisements, advertising and the
language of advertising issues are discussed including examples.

In the second part,advertising texts are transcribed, types of advertising are given.
In the third part, the adjectives in advertising texts are sorted by types.

The classification of these adjectives based on ad types are graphically demonstrated
and an index relating to adjectives is also given.

In the conclusion, the findings about the use of adjectives in advertising language are
clarified.

Key Words: Advertisement, advertising language, adjectives, linguisticts.
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BIiRINCi BOLUM

REKLAM ve REKLAMCILIK

Fransizcadan dilimize gecen “reklam” kelimesinin Giincel Tiirkce Sozliik “teki
karsilig1 “Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak icin
denenen her tiirlii yol” ve “Bu amac i¢in kullanilan yazi, resim, film vb.” seklindedir
(http://www.tdk.gov.tr/index.php ?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.53c78
06a850302.27081069).

Giiniimiizde 6nemli bir sektor hiline gelen ve kiiresellesen teknoloji ile beraber hizli bir
sekilde biiyiiyen “reklam” ve bu sektore bagl olarak ortaya cikan “reklamcilik”,
tireticilerin driinlerini tiiketiciye tanmitmada kullandigr en etkili yontem olarak goze
carpmaktadir. Reklamcilik bir sektor olarak ele alindiginda, bu sektoriin yegane kaygisi
tiikketiciyi etki alta almaktir. Bu dogrultuda reklamcilik gelistirilen yeni metotlar, pazar
arastirmalar1 medya planlama teknikleri, psikografik testler, yeni promosyon kanallari,
etki arastirmalari, post-testler, konumlandirma stratejileriyle miimkiin olan maksimum
etkiyi her gecen giin daha da fazla yakalamaktadir. Reklamciligin soz konusu etkisi
kullandig1 gorsel ve sozel dil ile 6zel tasarimlarina dayanmaktadir (Bati, 2010: XVII).
Bu noktalardan hareketle reklami yapilan {iriin, hitap ettigi kitlenin 6nem verdigi bir
takim noktalar1 hedef alarak iiriin ile tiiketici arasinda bir bag kurmay1 hedefler. Bir
baska deyisle baslangicta hicbir “anlam” a sahip olmayan iiriine, bizim i¢in zaten bir
degeri olan, yani zaten anlam ifade eden bir kisi ya da nesne tarafindan deger
verilmelidir (Williamson, 2000: 31). Reklamcilik burada devreye girer ve tiiketicide
bulunan degere hitap ederek aktarilmak istenen duyguyu iletme gorevini iistlenir.

Burada reklamin taniminda da goriildiigii gibi her tiirlii yol denenebilir.



TV, gazete ve radyo reklamlarna baktigimizda tiirlii ses ve 151k oyunlari, reklamlarda
tinlii kimselerin yer almasi, kadin ve erkegin dikkat uyandiracak cinsel obje olarak
kullanimi, yoresel ya da geleneksel tipler ve konusmalar bu yollardan bazilaridir.
Reklamci bu tiir degerleri iiriine adapte ederek iiriinii cezbedici bir eleman yapar ve
reklamcilik isini basariyla yerine getirir. Bundan sonra yapilacak is iiriiniin tiiketiciyi
nasil tesir altma aldigmi izlemek olacaktir. Ornegin, bir cips markasmnin, izmir ilinin
patates yetistiriciligi ile bilinen ilcesi Odemis’te yasayan Ayse Teyze nin “yiyin gari !”
sloganiyla reklam unsuru olarak kullanildigini biliyoruz. Bu reklamda verilmek istenen
mesaj “dogallik” temasidir. Bunun iginde patatesin dogal olarak yetistigi yorenin
insanmi kullanmak tiiketicideki “bizden biri” duygusunu akillara getirmektedir. Yine
ayni ornek meyve suyu reklamlarinda da ¢okca kullanilmaktadir. Bir bagka 6rnek de
Ozellikle ramazan aylarinda yapilan reklamlarda goriilmektedir. Kola, hazir ¢corba, tatl,
siit ve siit iiriinleri reklamlarinda iftar sofralarinda boy gosteren iiriinler, tiiketicideki
“kusursuz iftar sofralarinda bulunmas1 gereken bir iiriin (yiyecek, icecek)!” diisiincesini
harekete gecirmektedir. Reklamcilik ve reklam konusuna bu ag¢idan bakildiginda, bugiin
reklamcilik etkinlikleri ve bu cercevede kisilerin nesnelerle iliskisi, salt ihtiyaglarin
karsilanmasiyla sinirlanamayacak kadar karmasik olgular olarak goriiliir. Tiiketilen
nesnelerin pek cogunun somut bir fayda saglamaktan uzak oldugu ya da reklamcilik
etkinlikleri etkisiyle nesnelerin sembolik degerlerinin, kullanim degerlerinin Oniine

gectigi bir vakadir (Bati, 2010: XVI) fikrine ulasabiliriz.

Reklam, miistakil bir kavram olarak ele alindiginda, ilk basta bir anlam ifade etmelidir.
Ifade edilecek anlamin mahiyeti reklamin tutulan bir reklam ya da unutulan bir reklam
olarak nitelendirilmesine dogrudan etki eder. Tiiketici toplumu tarafindan kabul
gormeyen bir reklam basarili bir reklam degildir, cilinkii reklamlarda anlam {iiretimi,
toplumda zaten var olan kodlardan hareketle islem goriir. Reklam iletileri gercekligin dil
ve goriintii unsurlarma dayali soyutlamalarini kullanarak, hedef kitle ihtiyaclarini
dikkate alarak bagimlilik yaratmaya calisir (Bati, 2010: 13). Bu noktadan sonra iiriin
reklamciligin biiyiili ¢cemberinden gegerek farkli bir boyut kazanir. Artik sadece rafta
tiikketilmeyi bekleyen bir nesne degil, tek basmna bir kavram haline gelir. Ozellikle
pahalilik ve liiksliik kategorisinde bulunan ev, araba, taki, parfiim vb. gibi iirlinler farkli
birer yasamin, kisiligin gostergesi olarak kullanilmaktadir. Giiniimiizde Mercedes gibi

liks bir aracin i adamlar1 tarafindan kullanilmasi ve is sektoriiyle bir biitiinlitk



olusturmasi bu duruma Ornektir. Farkli bir agidan bakacak olursak bir iiriiniin baska bir
nesneden kendisine aktarilan anlama sahip olduktan sonraki adimu, iiriiniin kendisinin
anlam ifade etmesidir. Bu ifade tiirli digsal bir seyin yansimasi gibi baglayabilir. Ama
hemen iirlinii temsil eder hale gelir. Bir iiriin, bir yasam bicimiyle beraber sunularak
yasam bi¢ciminin aksesuartymis gibi aktarilabilir fakat “Yasam bi¢iminiz bir¢ok arabayi
talep eder” ile baslayan ve arabanin yasam bicimini gosterir hale getirilmesiyle biten,
araba reklamindaki gibi onu gosterir hale gelir. Uriin, gostergenin bize terciime etmek
icin kullandig1 kendi “bagimtisiyla” kaynasirken, gosterge iiriinii absorbe eder ve iiriin

bizzat gosterge olur (Williamson, 2000: 35).

Reklamcilik isi endiistriyel bir sektor olarak ele alindiginda bu sektoriin amaci insanlar1
etkileyen, onlarmm zihninde cagrisimlar yaratan ve giindelik hayatta insanlarin
ihtiyaclarini hatirlatan seyler iiretmektir. Reklamciligin iiretim bandinda bulunan objeler
Ozenle secilirler ve gorevini basar1 ile ifsa edecek mesaj yiiklii hdlde banttan ¢ikarlar.
Burada en 6nemli konu ise kurgudur; ciinkii tiim reklamlarin yerine getirmesi gereken
ilk gorev potansiyel hedef kitlenin dikkatini ¢ekmektir. Dikkat ¢ekmiyorsa reklamin
mesaji ne kadar dogru kurgulanirsa kurgulansin okunmayacagindan ya da
izlenmeyeceginden bir sonu¢ vermeyecektir (Bati, 2010: 54). Burada bahsedilen kurgu
dikkat cekme temeli iizerine oturur. Dikkatleri cezbeden bir reklam hedefini bulan
zehirli bir oktur. Zehir etkisini gostermeye basladiginda insanlar giindelik hayatlarinda
promosyon mesajlar1 yayan aygitlar haline gelir. Boylece reklam sadece TV, radyo,
gazete gibi kanallarin diginda da insanlarin birbirleri arasinda yayilarak etkinligini
artirr. Giinlimiiz anlayis1 ¢evresinde reklamlar, iiriin veya hizmet hakkinda yalmizca
dogrudan bilgilendirme yapmaktansa, daha cok iiriinleri bir takim duygularla eslestirip,
popiiler kiiltiir iirtinlerinden aldiklar1 simgeleri kullanarak tanitma yoluna giderler (Bati,
2010: 12). Burada yukarida bahsedilen durumlar tekrarlanir ve tiiketici kendinden bir
takim ozellikler tasiyan iirtine yonelir. Yalniz bu noktada farkli bir durum daha s6z
konusudur. Bu tiir reklamlarda popiiler kiiltiir iiriinlerinden alinan simgeler iyi islenmeli
ve daha dikkatli bir iscilikle yaratilmalidir. Ciinkii teknolojinin hizli diinyasinda popiiler
olan iirlinleri kullanmak oldukca zahmetli ve yogun dikkat gerektiren bir durumdur.
Giintimiizde reklam sadece bir iiriinii degil onunla beraber bir diisiinceyi, bir ideolojiyi
de satar. Reklam yapan herkesin satacak bir seyi vardir. Satilacak sey bir iiriin, bir

hizmet olabilecegi gibi bir diisiince de olabilir. Reklam bu anlamda tiiketicide satin alma



davranigini olusturmak i¢in iiriin ve hizmetler hakkinda fikirler olusturmaktadir. Reklam
boylesi temel islevlerini yerine getirirken tanitimini yaptig: iiriin ve hizmetleri, tasarim,
etkileyici metinler, gorsellik ve ses efektleri gibi cesitli araglar1 kullanarak parlatmak
zorundadir (Bati, 2010: 10). Bu parlatma isi reklam sanatmin inceliklerine vakif
olunarak yapilabilecek bir tekniktir. Ciinkii reklamcidaki asil amac¢ satin alma
davranisini tiiketicide dogal bir parca haline getirmektir. Bunu 6rnekleyecek olursak bir
donem ekmeklerin daha saglikli kosullarda tiiketiciye sunulmasi giindemdeydi. Ekmek
tireticileri ekmekleri posetlere koyarak piyasaya siirdiiler. Ama unlu mamul iireticisi
“UNO” ekmeklerin el degmeden daha saglikli ortamda {iretildigini vurgulayacak
reklamlar yapti. Bu firmanm amaci tiiketicideki sagduyuya seslenerek diger iiriinlerden
daha temiz, daha saglikli iiriin alim duygusunu harekete gecirmekti. Toplumda cok da
kabul gormeyen fabrikasyon {iiretimi ambalajli ekmek, saglik ve hijyen unsuru ile
birlesince hitap edecek bir kitle buldu. Yine bir donemin yag reklaminda gece yemek
yiyen bir insanin ugtugu goriilmekteydi. Burada vurgulanmak istenen mesaj s6z konusu
yag ile yapilan yemeklerin hafifligiydi. Fakat burada onemli nokta gece yemek yeme

kiiltiiriiniin vurgulanmasiyda.

Sonu¢ olarak reklamcilar, iiriinlerin satisini artirabilmek i¢in bir zorunluluk olarak
goriilen ve reklamciligin asil amaci olan olabildigince fazla sayida insana ulasabilmek
icin iletisimi miimkiin olan en etkili bicimde yapilandirmay1 hedefler. Bu amac
dogrultusunda en etkili, en dogru mesaji olusturmak reklamcilar i¢in vazgecilmezdir.
Unutulmamalidir ki reklam mesajlar1  sadece ticari gereksinimler nedeniyle
yaratilmaktadir. Yani ticari amaclarla tiiketiciyi ikna etmeye calisir. Reklamcilik bu
anlamda bir tiir ticari retorik bicimidir. Ticari amaglar1 dogrultusunda potansiyel
tiikketicilerine ¢ekici gelmeleri icin 6zel olarak tasarlanirlar. Reklam iletileri dogalari

itibartyla bilgi ve deger yiiklii olurlar (Bati, 2010: 7).



REKLAM DIiLi

1. Reklam Dili Uzerine Yapilan Calismalar

Reklamcilik faaliyetlerinin gelismesi ve reklam metinlerinin 6zen gerektiren bir
unsur olarak goriilmesi bu alanda kullanilan dili de onemli bir konuma tasimistir. Bu
gelismeyle beraber reklam dili ayr1 bir husus olarak ele alinmaya baslanmis ve kendi
icerisinde bir takim dallara ayrilmistir. Kimi reklam yazarlar1 bu noktaya ideoloji
tarafindan kimileri de gramer tarafindan bakmistir. Reklamcilik ve reklam dili iizerine
yapilan ¢aligmalar ele alindiginda “reklam ¢6ziimlemeleri, reklamlarda anlam, reklamin
ideolojisi” gibi konularin sikca ele alindigi, reklam dilinin grameri konusunda ise yeterli
ve tatminkar ¢aligmalari yapilmadigi goriilmektedir. Reklam dili, reklam ideolojisi ve
reklamin anlamui {izerine yapilan ¢alismalar daha ¢ok bati kaynaklidir. Bu caligmalarin
biiyiik bir kism1 “reklam ideolojisi” iizerine yapilmustir. Ozellikle Judith Williamson,
Luke Sullivian, Angela Goddard, Leech Geoffrey, McQuarrie Edward ve Mick Glen
gibi yazarlar, reklam dili iizerine yaptiklar1 ¢calismalarda, reklamda aktarilmak istenen
ideolojinin 6nemli oldugunu dile getirmislerdir. Bu ¢alismalarda reklam dilinin gramer

yonii, ideoloji aktarimini destekleyen bir unsur olarak ele alinmastir.

Ulkemizde reklam dili iizerine yapilan calismalara bakildiginda ise ‘“reklam
coziimlemesi” ve yine “reklamlarin ideolojisi” {iizerine yapilan calismalarin fazla
oldugu goriiliir. Reklam dili ve reklam dilini zenginlestiren sozciikler ya da sozciik
gruplar1 iizerine yapilan ¢alismalar ise sadece su kitaplarin icerisinde alt baslik olarak
yer almaktadir. Rengin Kiiciikerdogan’in  Reklam Nasil Coziimlenir?i, Sedat
Cereci’nin Reklam Sanati adli eseri, Ugur Bati'min Reklanuin Dili adli calismasi ve
Hiilya Yengin’in Medyanin Dili adli eseri gibi calismalar reklamlarin ¢oziimlenmesi
konusunu ve reklamlarda kullanilan dilin anlam boyutunu ele almiglardir. Yine
tilkemizde bu konu ilizerine yazilan makaleler, sunulan bildiriler ve hazirlanan tezler
reklam dilinin anlam boyutu ve reklam dilinin gostergeleri konusunda yazilmistir. Bu

caligmalarin igerisinde Ugur Bat’nin yazdig1 Reklamin Dili adl eser reklam dilindeki



sozciik tiirlerini alt basliklar icerisinde kisaca degerlendirse de sozciik tiirleri adina

kapsaml bir ¢aliyma olmamagtir.

Biz bu caliymada reklam dilinde aktif bir unsur olarak kullanilan sifatlar:
degerlendirecegiz. Ciinkii reklam metinlerinde kullanilan sifatlar, podyuma c¢ikmis
sozciiklerin alimli kiyafetleri olarak goze carpmaktadir. Reklamciliktaki asil ustalik ise
ayn1 kumastan daha goz alic1 ve farkl bir kiyafet dikmektir. Sifatlar degerlendirilirken
onlara eslik eden zarflar, sloganlar, isim soylu sozciikler ve kisaltmalar da ele alinarak
reklam metni ic¢indeki iligkileri de bir biitiin olarak degerlendirilecektir. Derlenen
reklam metinleri igcerisinde konusma dilinin kullanimi, reklam diline etki eden diger
faktorler de goz Oniine alinarak reklam dili ve reklam dilinde kullanilan sifatlar genis bir

perspektifle degerlendirilecektir.
2. Reklamlarda Gosterge Degeri Tasiyan Anlamh Unsurlar

Giiniimiiz reklamlarinda iiriin satilmasi i¢in denenen her yol sadece yazi veya
sOz ile yapilmamaktadir. Reklam filmleri icerisinde kullanilan her seyin bir nedeni ve
bu seylerin ifade etmek istedigi bir anlam vardir. Bu sebeple reklam filmi icerisinde yer
alan goriintiiler, karakterler, miizikler, renkler vb. unsurlar hep bir anlam ifade eder.
Reklam filmi igerisinde gosterge olarak kullanilan bu materyaller hedef kitlenin ilgisi,
ekonomik durumu, aglik veya toklugu, psikolojisi gibi taraflarina yonelerek onu
etkilemeye caligir. Reklam filmi icerisinde gosterge degeri tasiyan bu tip unsurlar1 su

sekilde ele alabiliriz.
a. Goriintii

Reklam filmleri igerisinde sikca kullanilan bir unsurdur. Ozellikle markali
irtinlerin reklamlarinda goriintii veya sekil sik¢a kullanilmaktadir. Reklam filmi
icerisinde kullanilan goriintiiler izleyiciye tek bir slogan, sozciik ya da metinle
aktarilamayacak bircok sey aktarir. Ozellikle insaat ve yapr firmalarinin reklam
filmlerinde goriintiiye ¢ok fazla yer verilir. Ciinkii bir evin i¢ ve dis mekanmnin
giizellikleri ve farkliliklari, mimarisindeki tarz sadece sozciiklerle anlatilamaz. Bu tip
durumlarda reklamcilar, reklam metinlerinde idealize edilmis ve kusursuz goriintiiler
yaratmaya calisirlar. Yine aynt durum hali reklamlarinda ve tatil beldelerinin
reklamlarinda da kullanilmaktadir. Reklam filmlerinde kullanilan goriintii ve gorseller

daha cok gazete reklamlarinda dikkat cekici renk tonlar1 ile kullanilmaktadir.



Goriintiiler, miizik ile birlestirilerek, ifade giicii zenginlestirilmis reklam filmleri

hazirlamada oldukca sik kullanilan bir malzeme olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
b. Miizik

Daha ¢ok goriintii ile birlikte kullanilan ve reklam filmlerinin akilda kaliciligini
saglayan en onemli unsurdur. Reklam filmlerinin geneli diisiiniildiigiinde gerek ©on
planda gerek arka planda bir miizik kullanilir. Ciinkii miizik tiiketici belleginde daha
cabuk yer bulan bir kavramdir. Bu durumun en iyi 6rnegi son zamanlarda ¢okca
yayinlanan bilinmeyen numaralar servisi reklamlarinda goriilmektedir. Birden cok
miizik aletiyle, akic1 bir makamla, tiiketiciye aktarilan bu reklam filminde temel amac,
ilgili servisin numarasini tiiketici bellegine kazimaktir. Yine bu duruma benzer 6rnekler
market zincirlerinin reklamlarinda da goriiliir. Oldukca genis bir magaza agina sahip
olan “Sok ve A-101" marketlerinin reklamlarinda Seda Sayan, Ankarali Turgut gibi ses
sanatcilara ve icra ettikleri sarkilara yer vererek tiiketicideki hatirlama duygusuna

hitap etmeye caligmiglardir.

Genel olarak miizik, biitiin reklam metinlerinde sik¢a kullanilmig ve goriintii unsuru ile

akillarda kalic1 reklam filmleri hazirlanmasinda 6nemli bir rol {istlenmistir.
¢. Renk

Reklam filmlerinde ¢cok énemli bir yeri olan ve tiiketicinin farkinda olmadan onu
etkisi altina alan en 6nemli unsurlardan biri de renktir. Reklam filmleri icerisinde
kullanilan biitiin renkler bir sey ifade eder ve bu ifade metodu tiiketicinin bilingaltina
etki eder. Yani reklam filmi izlendiginde icerisinde kullanilan renk tonlar1 tiiketiciyi,
tilketicinin farkinda olmadan satin alma davramisina yonlendirir. Bu durumu
ornekleyecek olursak; Burger King, Mc Donalds, Nescafe, Coca-Cola, Algida,
Cokokrem, Tadelle ve daha sayacagimiz bircok iiriiniin logosunda, ambalajinda ve
reklam filminde kullanilan “kirmizi” renk insanlarin istah duygusuna hitap ederek
iriiniin satin alinmasma imkan verir. Renkler {izerine yapilan arastirmalarda da kirmizi
rengin kan akismi hizlandirdigi ve tansiyonu yiikselterek insanin aghk duygusunu
etkiledigi ispatlanmistir. Yine aym durum yesil renk icinde gecerlidir. Banka
reklamlarinda kullanilan yesil renk giiven duygusunu tetikleyerek tiiketiciyi saflarina
cekmek icin kullanilan Onemli bir gostergedir. Yine yesil rengin rahatlatic1 6zellige

sahip olmasi, bu rengin konut reklamlarinda ¢okca kullanilmasina sebep olmustur.



Yukarida vermis oldugumuz Orneklerin disinda reklam filmlerinde kullanilan renkleri,
goriintli ve miizikle beraber ele aldigimizda, hedef kitlenin duyular1 ile beraber
bilingaltina, psikolojisine etki eden bir aktarim oldugu fikrine ulasabiliriz. Yani a¢ veya
sicaktan bunalmis bir tiiketici yolda yiiriirken ya da evdeki koltugunda TV izlerken
yukarida sOz ettigimiz renkleri, goriintiileri ve miizikleri algiladiginda “gidip bir
hamburger yiyip karnim1 doyurayim, bir dondurma alip serinleyeyim” ve neticesinde

“mutlu olayim” diisiincesi ile tilketme davranisina yonelmektedir.
d. Hizh Akis

Reklam filmlerinde hizli akis teknigi uzun metrajli bir reklam filmini daha kisa
siirede tiiketiciye aktarmada kullanilan bir yontemdir. Ciinkii reklam filmlerinin TV
kanallarinda yer aldig1 her saniye ¢ok ciddi para 6demeyi gerektirir. Bu nedenle
reklamcilar kisa siirede en etkili mesaji vermeyi hedeflerler. Bu noktada tanitilacak
{irliniin en iyi yonleri 6n plana ¢ikarilarak tiiketiciye film seridi gibi hizli bir bicimde
aktarilir. Bu tiir reklamlar daha c¢ok iletisim {iriinlerinin sunumunda goriiliir. Son
donemlerde oldukga sik karsilastigimiz cep telefonlar1 reklamlarinda telefonun fotograf
cekimi, sudan etkilenmeyisi, uzun konusma siiresi, hizli internet saglayicis1 ve cok
fonksiyonlulugu hizli akisla tiiketiciye aktarilmaktadir. Burada tiiketici kisa siirede daha
cok bilgi edinir. Ama bir¢ok tiiketici aldig1 bu iiriinlerin tiim fonksiyonlarii kullanmaz.
Hizli akis ile tiiketiciye aktarilan 6zellikler sadece cezbedici bir fonksiyon iistlenirler.
Ayni durum yatak reklamlarinda da goriiliir. Giinliik stresin yogunlugu, yoruculuk,
enerji kaybi, denge ve huzur gibi insan saghgima etki eden olumsuz faktorler hizli akis
teknigi ile tiiketiciye aktarilir. Bu reklamin sonunda huzurla uyuyan ve uyanan bir insan

figiirii ¢izilir ki bu tablo tiiketiciyi etkiler ve onu satin alma davranigina yoneltir.
e. Kadmn veya Erkek Kullanima

Reklam filmlerinde en ¢ok karsilastigimiz bir diger onemli unsur da kadin veya
erkek kullanimidir. Reklam filmlerinde kadin veya erkegin daha c¢ok kisisel bakim
riinlerinin reklaminda magdur kullanici, cinsel obje ve dikkat uyandirict unsurlar
olarak yer almasi, tiiketicinin belleginde yer alan tamidik figiiri ve daha Once
yasanmislig1 harekete gecirerek satin alma davranisinin olusmasina zemin hazirlar. Son
zamanlarin popiiler cikolata reklaminda erkeklerin cinsel bir obje olarak kullanilmasi ve

kadin tiiketicideki cinsel istegi bastirabilecegini ifade etmesi bu cikolataya kadin



tiikketicilerin ilgi duymasina zemin hazirlamistir. Ayni durum dondurma reklamlarindaki
kadin kullannmimda da goriilebilir. Sampuan reklamlarinda kadinlarin bir obje olarak
kullanilmast kadin tiiketicideki 6zgiiven duygusuna hitap ederek iiriine yonelmesini
tetiklemektedir. Ozellikle obezite ile ilgili yapilan kamu tanitimi reklamlarinda
kadinlarin kullanimi, reklamdaki kadin unsurunun c¢ok kolay kilo verirken nasil

davrandigini uzun uzun anlatmasi da bu duruma 6rnek olarak gosterebilir.

Sonug olarak reklam filmini izleyen bir tiiketici reklamda gordiigii kadin veya erkekte
kendinden bir kesit buldugunda (kepekli sac, yalmzlik, kilo, bagimlilik) iiriine olan

ilgisi artacak ve satin alma davranisina yonelecektir.

Genel olarak reklamlarda gosterge degeri tasiyan unsurlara bakacak olursak,
reklam filmleri icerisinde yer alan her seyin (151gin, sesin, rengin, sahislarin...) bir
gosterge degeri vardir. Reklam filmleri igerisinde yer alan bu gostergeler hedefine
kilitlenmig bir silah gibi ilgili tiiketiciyi bulur, onu etkisi altina alir ve satin alma

davranisinin gerceklesmesine olanak saglar.
3. Reklam Dilinde Uslup

Reklamciligin gelisen ve karh bir sektor olmasinin ardindan bu sektoriin amaci
olan reklam iletimi de bir hayli 6nem kazanmistir. Bu iletim iginde en ¢ok islenen unsur
dildir. Dil kullanimi ve dil ile ifade edilen anlam, reklamin basarili kurgusunda énemli
bir rol oynar. Bu noktadan hareketle reklamcilar dili islerken dinleyenleri ya da
okuyanlar1 etkisi altina alabilecek biiyiilii bir diinya yaratmay1 hedeflerler. Bir retorik
unsuru olarak degerlendirebilecegimiz reklamlarda kullanilan reklam dili, s6z konusu
etkililik cabalarinda énemli bir degisken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamlarin dil
ozellikleri, makrodilbilimsel ve mikrodilbilimsel alt alanlar olarak ikiye ayrilir ki
dilbilimsel faktorler yani reklam dilinin kendi icinden kaynaklanan nitelikleri, reklam
dilinin mikrodilbilimsel diizeyiyle ilgilidir. Toplumsal kuramin diger alanlarindan
kaynaklanan sosyo-psikolojik faktorler ise reklamlarin makrodilbilimsel boyutuyla
ilgilidir (Bati, 2010: XVIII).

Reklam dilinde 6ne ¢ikan bir bagka unsur da dilin hangi sekiller ile kitleye sunuldugu
konusudur. Burada her kesime hitap etme tavri esastir ve s6z konusu aktarimin amaci
onemli bir noktadadir. Bu nedenle reklam metinlerinde rastlanilan dil kullanimlar1

reklamlarin amaclarina gore agdali, torensel, siradan, kisisel, yalin ve karmasik olarak
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dilin farkli sekillerinde gerceklesebilmektedir. Reklam iletileri, iletisim etkisini
artirmak, ikna etmeyi en yogun diizeye getirmek, etkili algilanma, Ogrenme ve
hatirlanma icin dilin stratejik olarak kullaniminin 6nemli bir parcasi olan ve Aristo’dan
giinlimiize psikoloji biliminin gelisimine kadar, Bat1 diisiincesinde ikna konusunda en
onemli ara¢ konumunda olan retorik araclardan vazgecemez (McQuarrie and Mick,
2001: 24). Yani reklam dili salt bir seyleri ifade etmekten ve kabul gérmekten 6te insan
psikolojisine hitap etmeyi hedefler. Bu duruma bebek mamalari, bebek bezleri vb. gibi
irtinlerin reklamlar1 6rnek olarak gosterilebilir. Bebek ile ilgili neredeyse biitiin
reklamlarda fiyat s6z konusu edilmez. Burada asil amag¢ anne ya da baba psikolojisine
hitap edip iiriinii 6n plana alip fiyat1 geri plana atmaktir. Bu nedenledir ki bebekler hep
tok, altlar1 kuru ve bunlara bagh olarak mutludur. Bebegin mutlulugu ailenin mutlulugu
ve huzurudur. “lyi bir bebek karm1 doyan bebektir ve iyi bir anne bebegini ag
birakmayan ve onu en saglikli besinlerle besleyen annedir, bebeginizin saglikli
biiyiimesi icin bu mamay1 kullanmaniz tavsiye edilir.” seklinde bir mesaj sunan bu tiir
reklamlarda fiyat hi¢c onemli degildir. “Bebeginizin pamuk gibi cildini tahris olmus bir
sekilde gormek ve bebeginiz altina 1slattiginda bezin onu rahatsiz ederek uyandirdigina

"7

tanik olmak sizi tiziiyorsa bu iiriin tam size gore!” Buradaki asil mesele ebeveynlerin en
kiymetlisi bebeklerin mutlulugu ve sagligi oldugundan hedef tamamen ebeveynleri etki
altina almaktir. Bu durumda ebeveynler kullanip atacaklar1 bezlere para vermeyi bir sarf
olarak degil bebegini huzura kavusturacak bir unsur olarak goriir ve bu iiriiniin maddi
boyutunu s6z konusu etmez. Bu tiir reklamlarda dil, birden ¢ok sey ifade eder ve hedef
kitleyi kusatma altmna alir. iste burada dilin 6zel diinyalara gonderme yapma, dogrudan
bir mesaj1 tasimaktan ote belli “gerceklik” alanlarina bagvurma yetenegi, ona bircok
anlami bir tek anlam icinde birlestirme yetenegi verir. Tam da bir seyi dogrudan

anlatirken ayni1 zamanda seylere, yasam alanlarma, toplumsal c¢evrelere gonderme

yaptig1 ve bunlar1 temsil ettigi i¢in dil, ¢ifte anlamlara yeteneklidir (Williamson, 2000:

91) fikrine ulasabiliriz.

Reklam dilinde bagka bir onemli unsur da giinliik dil ya da konusma dili kullanimudir.
Reklam metinleri olusturulurken tanidik bir hava yaratmayi hedefleyen reklamci bu
havay1 konusma dili kullanirmiyla yakalamaya calisir. Bir baska deyisle reklamlar farkli
etki yaratmak icin dili bizimkine daha uzak ya da bize daha yakin kullanabilir. Biz

kullanilan dilin tslubundan, onun yazilis biciminden belli bir anlam c¢ikaririz
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(Williamson, 2000: 88). Bu durum hedef kitlenin nabzina gore serbet vermek olarak da
aciklanabilir. Bu tercihin sik kullanildigi reklamlar daha cok iletisim ve iletisim
iriinleri, gida, beyaz esya ve bebek bezi reklamlaridir. Bu tiir reklamlarda bebeklerin
konusturulup “kuyuyo, cooook™ gibi sozciiklere yer verilmesi, yoresel deyislerin

reklamlarda ve iiriin ambalajlarinda kullanilmasi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

Reklamin yapisi olarak konusma diline ait bir ifade kullanmak, yabanci bir sozciigii
tanidik bir cercevenin iginde tutar ve bu onun bize yabancilagsmasini onler. Mesajin
ayrilmaz parcasi olan alisilmadik ile alisilmighk arasindaki denge, kullanilan dilin
icinde fiilen korunur (Williamson, 2000: 89). Burada ifade edilen farkli bir tekniktir.
Aslinda bilmedigimiz ya da tanimadigimiz bir sozciik, hedef kitlenin hayal diinyas1 da
devreye alinarak asinalik duygusu uyandirir. Tam da bu esnada hem farkli hem de
alisilmis bir sey insan bellegine yerlesir. Bu nedenledir ki insanlarin bildigini
diisindiigii farkli seyler hep akilda kalir ve s6z konusu basarili reklam gorevini yerine
getirir. Bir donem reklamlarda kullanilan “nobran” sozciigiiniin Giincel Tiirk¢e Sozliik
‘teki karsiligt “Davramisi kaba, sert ve goniil kirici olan, nadan.” seklindedir
(http://www.tdk.gov.tr/index.php ?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.53c78
aa833b742.57172971). Bu Sozciik reklamda kullanildiginda sozciigiin anlamindan

ziyade reklam karakteri yani toplumda zaten var olan tip bu sozciigii bize agiklamustir.

Bu hususta diger bir onemli nokta da konusma dilinin reklam gorsellerinde nasil
kullanildigidir. Time, BMW ve Lee gibi iinlii markalarin metin yazar1 olan ve
“Advertising Age” gibi iinlii bir reklamcilik dergisi tarafindan ABD’nin en iyi reklam
yazar1 secilen Luke Sullivian ‘“Satan Reklam Yaratmak™ adli kitabinda reklam
metinlerinin konustugumuz gibi yazilmasi gerektigini soyler. Sullivian, dogal ve sade
bir iislupla yazilan, dilbilgisi kurallarmin unutulmadigi, sifatlarin dikkatli kullanildigi
metinlerin iyi satacagini vurgulamaktadir (Luke, 2000: 115). Ozellikle son donemlerde
ayni cografya iizerinde yasayan ve bir milletten olan insanlarda olusturulmaya caligilan
“dil bilinci” meselesi siiphesiz reklam alanina da yansimistir. Tam da su siralarda diinya
devi icecek markas1 “Coca Cola” nmin admi Tiirkge olarak “Koka-Kola” seklinde
yazmast bu duruma Ornek teskil etmektedir. Aslinda bu durum yillar 6nce “Kola-turka”
markasinda da var idi fakat buradaki amag¢ Tiirkce yazimdan ¢ok sona eklenen “turka”
sozciigliniin Tiirk halkina cazip gelebilecegi diisiincesidir, yani temel ama¢ benimsenme

fikrini hedef kitlede saglam bir zemine oturtma ¢abasidir. Ama Tiirk televizyonlarinda



12

yayinlanan ve konusma dili kullanilan reklamlarda Luke Sullivian’in dedigi “dilbilgisi
kurallarimin unutulmadigr” konusuna c¢ok dikkat edilmedigini goriiriiz. Bu noktada
reklam yazarlari ilgi ¢ekmek amaciyla bir takim dilbilgisi kurallarin1 gérmezden gelerek

metin yazabilmektedir.

Sonug olarak diger pek cok kitle iletisimi bigciminde oldugu gibi reklam dili de, temelde
konusma dilinden teskil olmasina ragmen, kullanim alanma gore yeni bigimler
kazanarak sekillenir. Reklamlarda kullanilan gorsel ve sozel dil, genel olarak diiz
anlamli anlatimlardan dil dizgesinin 6geleri arasinda kurdugu baglant1 tipiyle ayrilir.
Reklamlar, medyalardaki yogun mesaj bombardimani arasinda fark edilebilmek
amaciyla slogans1 bir dil ve amach tasarimlar gelistirme egiliminde olurlar. Bu
nedenlerle sozel ve gorsel olarak reklam dili, dilbiliminin her diizeyinde 6zel bir bicim

isaret eder (Bati, 2010: 16).
4. Reklam Dilinde Rakam Kullanimi

Reklamlarin temel amaci bir sey ifade etmek ve bunun neticesinde satin alma
davranig1 olusturmaktir. Fakat reklam metninde dil ile ifade edilen seyin anlasilmasi ya
da anlagilamamasi risk tegkil eder. Reklamlarin ne ifade ettigini, ancak onlarin nasil
ifade ettiklerini anlayarak ve ne sekilde islediklerini ¢oziimleyerek anlayabiliriz. Bir
reklamin soyledigi sey salt onun soylemek iddiasinda bulundugu seydir, bir reklamin,
sadece kendi arkasindaki bir mesajin saydam bir tasiyicisi olduguna inanmak aldatici
reklamcilik mitolojisinin bir parcasidir (Williamson, 2000: 11). Yani aslinda reklam dili
aldatict bir tavir sergiler ve tiiketiciye dogru veya yanlis bir takim diisiinceler aktarir.
Dil, reklamdaki bu isleviyle yalnizca bir gonderge sistemidir. Burada s6z konusu
aldaticilik tiiketiciye olmayan bir seyi oluyormus gibi gostermek degildir. Mesela
reklam sunumlarinda iiriine ait fiyatin sergilenmesi 6nceden ¢ok ragbet goren bir teknik
olmasa da giiniimiizde yaygin olarak kullanilmaktadir. S6yle ki beyaz esya, iletisim,
ingaat reklamlarinda rakam kullanimi oldukca dnemli bir yer teskil eder. Ozellikle son
donemlerde her yerde karsimiza c¢ikan “doksan dokuz kuruslar” bu duruma en iyi
ornektir. Bu tiir reklamlarda biiyiileyici reklam dili tiiketiciyi “digerlerinden ucuz iiriin”
diisiincesine sevk ederek tiiketicinin kiisuratlar ile anlik bir yanilsama yagamasina neden
olur. Tiiketici * yiiz lira degil, on lira degil” gibi diisiincelerle iiriine yonelecektir. Bir
beyaz esya reklaminda buzdolabinin 10 y1l garantili oldugunu vurgulamak icin binlerce

kap artik yemek, binlerce kilo meyve vb. gibi iiriinleri muhafaza edecegini aktaran
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ifadeler yer aliyordu. Tiiketici bu rakamsal degerlerin gercegi yansitip yansitmadigi
bilgisine sahip degil iken iiriine egilim gosterir ve reklamin rakamlar: kullanarak yapmis

oldugu etki amacia ulasir.

Reklam dilinde sayilar karmasik piyasanin ve rekabet denizinin samandiralar1 gibi
goriilebilir. Reklam metinlerinde kullanilan sayilar daha c¢ok iiriinlerin fiziksel
ozelliklerini, maddi degerlerini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Niteleme, belirtme ve
say1 sifat tiirleri reklamcilarin tiiketiciye ¢oziim sunarken kullandiklar1 6nemli
araclardir. Sayr sifatlar1 Ozellikle iiriiniin fiziksel niteligine gonderme yapilmak
istendiginde kullanilmaktadir (Bati, 2010: 153). Buradaki s6z konusu fiziksel nitelik
{iriiniin hedef kitlesine gore degiskenlik gosteren bir unsurdur. Ornegin 6zellikle iletisim
irtinlerinin reklamlarinda kullanilan sayilar ve sayr sifatlar1 kapsama alani, cazip
konusma, sms, internet paketleri, bedava iiriin konular ile ilgilidir. Hedef kitle, su kadar
para ile su cihazi alip su kadar dakika konusurum diisiincesiyle rakip kuruluslar ile kiyas
yapmaktadir. Bu tiir reklamlarda 6nemli diger bir husus da verilen dakika paketleri ile
fiyat1 arasindaki iliskidir. Paket fiyat1 diisilk, konusma paket dakikalar1 yiiksek
kullanildiginda kosulsuz bir sartlanma ile cazibeye kapilan tiiketici hemen bu
operatoriin kusurlarini arar; hizmet, ¢ekim giicli gibi faktorleri gozden gecirir. Burada
“% 100 miisteri memnuniyeti, % 99 cekim giicii” gibi sayilar on plana ¢ikarak o

olumsuzlugu gidermeye caligir.

Ilging bir sayr kullannmi da iiriinlerin fiyatlandirilmasinda goze carpmaktadir. TV
ekranlarini asarak giindelik hayatta market, bakkal, beyaz esya, emlak sektoriine kadar
bircok alanda kullanilan bu teknik kiiciik bir aldatmaca icerir. Hepimizin giindelik
hayatta karsilastig1 “kuruslar” tiiketicide yer alan pahali {iriin duygusuna hitap ederek
aslinda muadillerinden “0,01 kurus” ucuz olan iiriinii “cok uygun” fiyat avantaj ile
satmayr hedefler. Bu durum neticesinde “99, 199 499, 999” gibi say1r kullanimlar1
reklam metinlerinde boy gosterir hale gelir. Tiiketici zihninde yaratilan “100 lira bile

degil” diislincesi, satin alma davranisini tetikleyen bir durumdur.

Biitiin bunlardan hareketle reklam metinlerinde kullanilan rakamlarin satin alma
davranigint tetikleyen Onemli bir unsur oldugu fikrine ulagabiliriz. Rakam
kullanimlarinin hizmet, kalite, ucuzluk gibi mesajlarin degerlendirilmesinde sikca

kullanildigin1 gérmekteyiz.
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5. Reklam Dilinde S6z Dizimi

Reklam metinlerinin 6nemli bir yani da saglam bir s6z dizimi yapisma sahip
olmalaridir. Reklamin kurgusu ve reklamdaki anlam biitiinliigiiniin saglanmas1 bagarili
bir s6z dizimi yapisina ihtiya¢ duyar. Daha ¢ok eksiltili ya da iinlem ciimlelerinin tercih
edildigi reklam metinlerinde devrik climlelere de rastlanmaktadir. Bu tercihlerin amaci

dikkat ¢cekmek ve iiriine vurgu yapmak seklinde ortaya ¢ikar.

Belirli bir diisiince ile olusturulan reklam metinlerinde, temelde iki ayr1 boliim vardir.
Bunlardan ilki slogan digeri ise ana metindir. Reklamdaki asli olarak giidiilen hedefin
yani kitleyi ikna amaciin basarili olabilmesi i¢in bu iki bolimde kullanilacak olan
iletilerin s6z dizimsel acidan 6zel olarak tasarlanmasi gerekir. Reklam dili iizerine
yapilan ¢aligmalar incelendiginde, “sifatlar gerek slogan diizeyinde, gerekse baslik ve
govde metinlerde, reklamlarda en fazla kullanilan kelime tiirlerindendir (Bati, 2010:
152). Reklam dilinde yer alan sozciik obeklerinin kullaniminda ise kuralli bir yap1
dikkat ¢ceker. Bir tamlayan bir tamlanan, birden fazla tamlayan ile bir tamlanan, bir
tamlayan ile birden fazla tamlanan, sifat ile isim arasinda sozciik bulunan (pekistirme,
aciklama vb.) sifat tamlamalar1 gramer kurallarina uygun sekilde kullanilmistir. Bu
kurallara uyulmayan (sifat ile ad1 yer degistirmis) orneklere az da olsa rastlanmaktadir.
Farkliliklar1 ve esnek avantajlari ile tiiketicinin dikkatinin ¢ekilmeye c¢alisildigi bir kredi
kart1 reklaminda “marul akdeniz, domates kurutulmus, kruton az kizarmis” gibi
kullanimlar bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. S6z konusu farkl kredi kart1 farkli

dil kullanimlari ile tiiketicideki farkl iiriin anlayisina hitap etmektedir.

Derledigimiz reklam metinleri i¢erisinde bu 6rnekten baska gramer kurallarina uymayan

bir tamlama yapis1 goriilmemistir.

6. Reklam Dilinde Niteleyiciler

Yukarida anlattigimiz konularin disinda baslt basina bir tiir olarak ele almamiz
gereken en Onemli nokta, reklamlarda kullanilan sozciik tiirleridir. Reklamlarda
kullanilan sozciik tiirleri tizerine yapilan c¢alismalarda dolu sozciikler olarak

nitelendirilen isim, sifat ve fiil tiirli sozciiklerin anlam olusumunu gerceklestirdigi
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belirtilir (Geoffrey, 1972: 151). Reklam metinlerinde isim soylu ve fiil soylu olmak
tizere birgok tiirden sozciik kullanilir. Bu sozciiklerin kullanimindaki amag ise iiriiniin
diger iirtinlerden istiin Ozelliklerini sergilemek ve iirtinii diger {Uriinlerden farkl
yapmaktir. Reklam metni icerisinde kullanilan sozciiklerin gramer kurallarmna bagl
olmasi gerekir. Ayni zamanda kullanilacak sozciiklerin reklam metnine uygun bir durus
sergilemesi gerekir yani bir bagka deyisle bir reklam metninde uygun isim soylu
kelimenin secilmesi, secilen kelimeyle tamlama kurulabilmesi, nitelenebilmesi, tekillik-
cogulluk gibi ekleri alabilmesi gibi Olgiitlerle belirlenir. Tiirk¢e dilbilgisi kurallarina
gore smiflandirman hareketle, reklamlarda kullandigimiz isim repertuvari, niteleme
islevi agisindan ayrilmaktadir. Bunlar tiir adlar1 ve 6zel isimler olmak iizere iki ayr1
kategoride bulunur. Tiir adlarim1 gosteren sozciikler, sifat islevli bir yan ciimle
tarafindan nitelenebilir. Tir adlar1 her durumda nitelenen olabilmektedir (Bati,

2010:150).

Bir¢ok arastirmaci reklam metinleri igerisinde sifatlarin 6zellikle incelenmesi gerektigi
fikrini savunur. Leech Geoffrey, “English in Advertising” adli eserinde, bir reklam
metninde sifat ve fiillerin 6zellikle incelenmesi gerektigini soyler ve bir reklamda sifat
kullanimi ile fiil kullaniminin ters orantili oldugu savini ortaya atar (Geoffrey,
1966:124). Giincel reklam metinleri incelendiginde fiil kullanimi fazla olan reklam
metinlerinde -ki bu reklam metinleri daha cok emir kipiyle ¢cekimlenir- sifat kullanimi
diisiiktiir. “Verdureni se¢ Oyle gel!”, “Saclarmizi cesurca sallaym!”, “Giivenle
giilimseyin!” gibi slogansi ve fiil yiiklii ciimlelerde sifat kullanimi neredeyse hic
yoktur. Bu tiir reklamlarda verilmek istenen mesaj direkt olarak fiile yiiklendigi icin ve
irtinii digerlerinden daha cazip hale getirme diisiincesi fiil ile saglandigindan sifat

kullanimu tercih edilmez.

Reklam dilinin geneline bakildiginda en cok tercih edilen sozciik tiirlerinin niteleyici ve
belirtici sozciikler oldugu goriilmektedir. Niteleme ve belirtme, reklam dilinin
vazgecilmez islevleri oldugu i¢indir ki sifatlar reklamciligin asli unsurudur. Hemen
hemen tiim reklam materyalleri, tanitimi1 yapilan iiriiniin herhangi bir niteligini
vurgulayan, rakip iirlinlerden farkini, {istiinligiinii belirten sifat tiirii  sozciik
kullanimlarini icerir (Bati, 2010:152). fleriki bolimlerde ele alacagimiz reklam
metinlerindeki sifat kullanimlarinda da goriilecegi gibi sifatlar reklam metinleri

icerisinde en ¢ok ragbet goren sozciik tiiriidiir. Clinkii sifat, reklamcilar i¢in iiriinii iiriin
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yapan bazi Ozellikleri en iyi ifade eden yapidir. Bugiin bircogumuzun hatirlayacagi
“hem yumusak hem hesapl tuvalet kagid1” reklami bu tiir kullanima en iy1 6rneklerden
biridir. Yine ayn1 ornek “Bir numarali ag¢ilarin tercihi” ya da “lokum gibi beyaz peynir”
kullanimlarinm yer aldig1 reklamlarda da goriilmektedir. Bu tiir reklamlarda iiriin ile
tilkketici arasinda olan en Oonemli unsur sifattir. Soyle ki, son zamanlarda iy1 bir ¢ikis
yapan yapi ve insaat reklamlari, sozde tiiketiciye farkli bir yasam sunacagini
diisiindiikleri binalar yaparak, bu binalar1 miimkiin olan en iyi fiyata en hizli sekilde
satmay1 hedeflerler. Bu tiir reklamlarda tiiketiciye cazip gelecek fiyat avantajlar1 ve bu
yapilarin essizligi vurgulanir. Temelde biitiin yapilar ayn1 yasam standardini sunarlar
fakat bu sunumu reklamlarda tiiketiciyi cezbedecek bir bicimde kullanirlar. Ornegin,
“essiz bir doga, biiyiik markalar, kolay ulasim, giivenli ve huzurlu bir yer, aileniz icin
giiven veren atmosfer vb.” gibi tiiketiciye cazip gelebilecek sifat kullanimlariyla
temelde ayni olan seyler farkli bicimlerde sunulur. Bu tiir reklamlarda kullanilan
sifatlarin se¢imi konusunda dikkat edilmesi gereken en Oonemli noktalardan biri hedef

kitle zihninde olumlu ¢agrisimlar yaratmaktir (Goddard, 1998: 116).

Reklam dilindeki baska bir 6nemli 6zellik de karsilastirmadir. Reklamcilar, tanitimini
yaptiklar1 iiriin ya da hizmeti rakiplerinden farklilastirmak igin sifat kullanimlariyla
karsilagtirmaya siklikla basvururlar. Dilbiliminde bu yapi karsilastirmali referans
(comparative reference) olarak adlandirilir (Goddard, 1998: 104). Reklamlarda sifat
kullanimlariyla yapilan Kkarsilastirmalarin  en sik  goriildiigii  tiir kisisel bakim
reklamlaridir. Bu tiir reklamlarda iiriin cesitliligi arttikca kullanilan sifat da artmaktadir.
Temelde ayni isleve sahip bir iiriin farkl sifatlarla cesitlendirilir, cazip hale getirilir ve
alinmay1 bekler. 11k olarak kisisel temizlik unsuru olarak kullanilan ve daha sonralar
bakim iiriinii haline gelen reklamlar bu kullanima en iyi Ornektir. Sampuan
reklamlarinda verilmek istenen mesaj ““ bu iiriin saglarinizi temizledigi gibi saclarmiza
dolgunluk verir, saclarmiz elektriklenmez, saclariniz parlak goriiniir vb.” seklindedir.
Bu mesajlar, bir bakim veya temizlik iiriinii olan sampuanla beraber ‘“elektriklenmeyen
saclar, dolgun saclar, parlak saglar, giiclii saclar, g6z kamastiran sacglar” gibi sifatlarla
sunularak iiriinler birbirleri ile karsilastirilir. Burada tiiketici “bu kepek yapmaz, bu
kolay sekil almasini saglar” gibi muhakemeler yaparak iiriinii alir. Yine aynit duruma

ornek olarak deterjan reklamlar1 da gosterilebilir. Bu tiir reklamlarda “beyaz, bembeyaz,



17

kar beyaz, mis kokulu vb.” gibi sifatlar ayni tiirden iirlinler arasinda tiiketiciyi

muhakemeye zorlamaktadir.

Reklam dilinde yer alan karsilastirmalar bazen ayni markanin ayni tiir iriinii arasinda
olabilmektedir. Bu tiir karsilastirmalarda sifatin 6niine gelen bagka bir sifat veya zarf,
iiriine iistiinliik anlami katar ve diger iirlinle kiyas1 goz Oniine getirir. Bir bagka deyisle
tanitimi yapilan iiriin daima digerlerinden ‘“daha” dir. Kargilastirma ve {stiinliik
stfatlarmin kullanimi reklam dilinin tipik bir 6zelligidir. Reklam nesnesi iiriiniin rakip
irtinlere gore istiinliikleri karsilastirma ve {istiinliik sifatlar1 araciligiyla sunulur (Bati,
2010: 154). Tiirk reklam yazarlar1 iistiinliikk ifade etmek icin daha ¢ok zarflar1 tercih
etmislerdir. Giinliik dilde en ¢cok bagvurdugumuz derecelendirme ogeleri ¢cogunlukla
zarf tiiriinden sozciiklerdir. Bu tiir reklamlarda dikkat ¢ceken en onemli noktalardan biri,
bu sozciik tiirlerinin kullanildigi reklamlarda karsilastirmanin ayni markadan ayni
tiirdeki iirlinlerin arasinda olmasidir. Bu duruma kisisel bakim iiriinlerinden tiras bigagi
reklamlar1 ornek gosterilebilir. Erkeklerin neredeyse her giin kullandigi bu iiriin bir
donem TV reklamlarinda “ ii¢ bigakli teknolojisi ile piiriizsiiz tiras keyfi” slogani ile boy
gostermisti ve oldukca popiiler bir hale gelmisti. Bu reklam metninde “li¢ bigak ve
pliriizsiiz tirag” sifatlar1 etkili bir bicimde kullanilmisti. Bu reklam metninden birkag yil
sonra ayni marka bu kez “ lazerle kesilmis bes bigagi sayesinde daha piiriizsiiz bir tiras
keyfi sunar” slogami ile ekranlara geldi. Bu reklam metninde kullanilan “lazerle
kesilmis, bes ve daha piiriizsiiz” sifatlar1 hedef kitleyi etkilemeyi basarmis ve {iriiniin
satigina katki saglamistir. Bu reklam metninde gecen “ lazerle kesilmis, bes ve daha”
sozciikleri tiiketiciyi “bu iiriin digerinden farkli ve daha iyi” diisiincesine yoneltmistir ve
tiikketici birka¢ yildan beri memnun olarak kullandig: {iriinden vazgecerek “yeni” ye
yonelmistir. Bu satin alma davranisinda tiiketiciyi en ¢ok etkileyen sey ise “kaliteli
markanm” yillardan beri siiregeliyor olmasi diisiincesidir. Bu reklam metninde
goriildiigli gibi yeni iiriin bir onceki iiriinii saf dis1 birakmig ve aslinda onun bir takim
eksiklerini gostererek onun yerini almistir. Burada s6z konusu ironik durum, bu
durumun ayn: markanin iirtinleri olmasidir. Ayni tiirden 6rnekler dis macunu ve firgasi,

parfiim veya deodorant gibi kisisel bakim iiriinlerinin reklamlarinda da goriilmektedir.

Kisaca reklam dilinde kullamilan niteleyiciler hem {irtinlerin farkli 6zelliklerini
aktarmada hem de iirlinler arasinda karsilagtirma yapmada etkin bir bicimde

kullanilmistir. Bu tiir kullamimlar tiiketiciye farkli iirlin diislincesini aktarmayi
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hedeflemis ve bu dogrultuda olusturulan zengin ve c¢esitli niteleyiciler reklam

metinlerinde boy gostermistir.
7. Sonuc¢

Genel olarak reklam dilini toparlayacak olursak, reklam dili tiiketiciyi satin alma
davranisina yoneltmek ve satin alma durumunu gerceklestirmek icin 6zel olarak
hazirlanan etkileyici bir dildir. Ayni1 zamanda reklamlarda kullanilacak metinler
belirlenirken farkli degiskenler goz oniinde bulundurularak secimler yapilir. Reklami
yapilan iiriin ya da hizmetin 6zellikleri, hedef kitleye sundugu yararlar, hedef kitlenin
ekonomik diizeyi, yasam bicimi ve egilimleri, aliskanliklari, reklamda kullanilacak
sozel metinlerin icerigini ve iislubunu belirlemektedir (Bati, 2010: 41). Reklam dilinin
her kesime hitap etme kaygisi, ¢ok cesitli bir dil yapisina zemin hazirlamistir. Bu dil
yapisindaki en Onemli Ogeler ise siiphesiz niteleyici durumundaki sozciiklerdir.
Reklamlarin iizerimizdeki etkisi bu niteleyici sozciiklerden kaynaklanir. Aslinda hep
duydugumuz ya da bildigimiz bir seyleri reklam icerisinde kulagimiza hos gelen bir
sarkida, mahalledeki bakkalda, top oynayan cocuklarda duydugumuzda bizde olusan
asinalik duygusu onu bizden bir parca yapar. Bir miiddet sonra bu sozciik ve climleleri
bize iiriinler soyler. Iste bu noktada sozciik, iiriin ve tiiketici bir biitiin olur ve iiriin hitap
ettigi kitle neyse orada alic1 bulur. Diger bagka bir ifade ile yiizeysel olarak
sanilabilecegi gibi reklamcilik, bir dilin tanimlanabilir parcalardan olustugu ve
sozciiklerinin Onceden belirlenerek olusturuldugu sanilacak bir tek dil degildir.
Reklamin bilegenleri cesitlidir ve hepsinin bir dilin veya toplumsal bir sdylemin
parcalar1 olmasi zorunlu degildir. Reklamlar daha cok nesnelerin dilini insanlarin diline

doniigtiirebilen ve tersini yapabilen bir yap1 olusturur. (Williamson, 2000: 12)
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IKiNCi BOLUM

REKLAM METINLERI

Asagida aktaracagimiz reklam metinlerinden 160 tanesi, Tiirkiye’de farkli kurum ve
kuruluslari sahip oldugu popiiler yedi TV kanalindan 31.12.2012-10.01.2013 tarihleri
arasinda kaydedilmistir. Geri kalan 40 reklam metni ise Zaman, Sabah, Haber Tiirk,
Hiirriyet gazetelerinde sunulan reklam metinlerinden derlenmistir. Oncelikle dijital
ortama aktarilan bu kayitlar bilgisayar ortaminda kulaklik ile dinlenerek yaziya
gecirilmistir. Reklam metinleri yaziya aktarilirken bazi dilbilgisi kurallar1 metinlerin

orijinallerine sadik kalmak amaciyla g6z ardi edilmistir.

1. Bu sene yeni bir cebin olsun. Calsin arayan hep olsun. Yeni mesajlarin giizel
olsun. Iclerinde giilen yiizler olsun. Dilerim yeni yida yeni bir sen tanirsin.

Dilerim bu ocakta senin yilin baslasin.

2. Gazeteniz Tiirkiye’ye simdi gercekten kulak verme zamani. Dijital gazeteciligin
basinda onciisii olan Tiirkiye Gazetesi’nde simdi kose yazilarini yazarlarin
kendi sesinden dinleyebilirsiniz. Kdse yazilarmin altinda yer alan kare kodu cep
telefonunuza okutun Tirkiye’yi gazeteniz Tirkiye’den dinleyin. “Yeni

Tiirkiye’nin yeni Tiirkiye’si”.
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Siz bebeklerinizin giiliisiinii bizle paylastimiz. Biz de simdi Tiirkiye ile
paylasiyoruz. Yeni yilda umutlarimiz gercek olsun. Hayatimiz paylagilan

mutluluklarla dolsun. Hayat paylasinca giizel!

Tiirkiye yeni bir sisteme gecti. HGS! KGS’ye gore %20 ekonomik olan HGS
beklemeden gec¢is imkéani sunuyor. 31.12.2012°den sonra tiim koprii ve otoyol
gecislerinde KGS’nin yerini HGS aliyor. HGS’yi PTT den ve anlasmali banka
ve isyerlerinden alabilir, yiikleme icin bu ig yerlerini ve PTT matik ve banka
ATM’lerini kullanabilirsiniz. KGS’nizi HGS ile degistirebilir, KGS bakiyenizi
HGS’nize otoyol iizerindeki PTT igyerlerinden aktarabilirsiniz. HGS ile

giselerde beklemeden rahat rahat gecin. Yolun agik olsun Tiirkiye!
Daginik sevenlere Eti Canga!

Kiz Nebahat nabiyon? Sen duydun mu yeni haberi? Anam simdi herkes ¢an ¢an
can c¢an konusuyor. Benden duymus olma, simdi numarasini cep avantaja
tasiyanlar aksam 7°den sabah 7’ye tiim Vodafone’lularla simirsiz konusuyor.

Daha bitmedi, iistelik her yone 250 dakika sadece 20 liraya.

Gelin siz de zahmetsiz temizligin mucidi Parex Twister Mop’un bas dondiiren

temizligi ile tanisin enerjinizi sevdiginiz seyler icin harcayn.

Ogrenciler! Basar1 sistemli calismakla kazamlir. Universiteye hazirlikta en
biiyiik destek yine gazeteniz Star’dan geliyor. Pi Analitik yayimlarimin uzman
kadrosu tarafindan hazirlanan YGS deneme sinavi gercek sinavi aratmayacak
kalite ve icerikte tam 32 sayfa orijinal sinav kdgidina baskili kupon yok

beklemek yok! Yarin ve her sali gazeteniz Starla iicretsiz.

Milli Piyango yilbasi ozel cekilisinin swrali ve tam listesi yarin Posta
Gazetesi’'nde. Bitmedi, Posta’nin meshur bulmaca eki de yarin tam 6 sayfa.

Mutlu yillar Tiirkiye! Posta Tiirkiye’nin en ¢cok satan gazetesi!

Metin Bey ve Sinan Bey dis protezi kullaniyorlar. Metin Bey her giin Corega
kullanirken, Sinan Bey benim ihtiyacim yok, benim protezim iyi oturuyor diyor.
Metin Bey Corega’nin protezi daha 1yi sabitledigini soyliiyor. Sinan Bey emin
olamiyor ciinkii bilmedigi bir sey var. Corega yapistirict toz sadece bes bucuk
lira. Corega yapistirici toz ekonomiktir ve sabitligi artirir. Protezinizi yikayip

nemli birakin tozu lizerine serpin sonra protezi sallayarak fazlasini atin ve
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agziniza yerlestirip birkag¢ saniye bastirin. Eee simdi ne diisiiniiyorsunuz Sinan

Bey? Corega yapistirici toz sadece bes bucuk lira.

11. Akilli telefonlarda Windows devrimi Vodafone nun. Karsinizda yeni nesil HTC

12.

13.

14.

telefonlar. ACAIP popiiler Windows phone 8x by HTC tarifenize ek sadece 29
liradan, ACAIP ekonomik Windows phone 8s by HTC tarifenize ek ayda 5
liradan baslayan fiyatlarla Vodafone’da!

Hiirriyet’ten egitim alaminda diinya capinda pek cok odiile sahip “Vrtek”
markasinin egitici iiriinii 6gretmenim kaplumbaga geliyor. Eglenceli ve egitici

ogretmenim kaplumbaga sadece 49 kupona. Ilk kupon bugiin Hiirriyet’te!

Napardim bilmem, onu her giin siirmesem, napardim bilmem? Arko Men tras

kolonyasi. Erkegin gii¢lii kokusu!

Burada aradiginiz her seyi bir arada bulabilirsiniz. Alisveris, cok amach salon,
aqua park (akua park), cocuk oyun alanlari, go-cart (go kart) ve sinema keyfi
icin, biiyiik magazalar, biiyiik markalar Mova Park Mardin’in aligveris ve

yasam magazasl.

15.Arko Men Gold Power tras kolonyas: erkegin giiclii kokusu altinin giiciiyle

16.

17.

bulustu.

Aaa niye elde yikiyorsun? Tekrar yikiyorum ciinkii makinem artik iyi yikamiyor.
Makinen kirlenmis olabilir. Bir kere teknisyen sOylemisti. Bak, kir ve kirec
kalintilar1 nasil birikmis. Burada goriip temizleyebiliyorsun, peki ya burada?
Makinenin distan hep temiz goriiniir ama kirler gormedigin yerde birikir. Yeni
Calgon ikisi bir arada hem kirecin birikmesini 6nler hem de biriken kirlerin
makineden atilmasina yardimci olur. Temiz makine ve temiz camasirlar

istiyorsan sen de dene. Yeni Calgon ikisi bir arada.
Yiizde yiiz dogal zeytinyag icerigiyle Komili bebe sampuani. Bebegimin hassas
sact ve cildi icin ideal goz yakmiyor, boya igermiyor. Ona ylizde yiiz

giiveniyorum. Komili bebe sampuani doganin bebeginize armagani!

18. Diinyanin en kapsaml uzay sergisi “nasa a human adventure expocenter”

Marmara Forum Bakirkoy’de uzaydan gelen orijinal objelerle birlikte 300’ii

askin parga... Nasa uzay sergisi! Hazirlan Tiirkiye uzaya gidiyoruz.
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19. inanilmaz bir performans, muhtesem bir gosteri. Sihirbaz Jason Andrews ilk
kez Istanbul’da. 25 uluslararas édiil alan, 2011°de yilin sihirbaz1 segilen Jason
Andrews ailece egleneceginiz sihirli bir gosteri hazirladi. Yerinizi hemen alin,

kacirmayin.

20. Dis protezleri, dislerden daha yumusaktir. Bu nedenle temiz ve saglikh protezler
icin dis macunu yerine Corega temizleyici tableti 6neriyorum zira dis macunu
icerisindeki asindirict maddeler dislerin ¢izilmesine neden oluyor agizda olusan
bakteriler bu catlaklara yerlesiyor ve kolayca cogaliyorlar. Corega temizleyici
tablet dis protezini cizmeden temizliyor ve bakterilere karsi koruma sagliyor.

Giivenle giilimsemek, yemek ve konusmak i¢in...

21.Daha azin1 6demek varken, her ay misil misil fazlasini 6deyen tiim isletme
sahipleri, uyanin! Avea’ya gec¢in. Simdi Avea’da her yone 5000 dakika cepten
stnirsiz internet ve her yone 5000 sms ayda sadece 79 TL. isletmeler icin
bitmek bilmeyen avantajlar Avea’da. Hemen bir Avea iletisim merkezine gelin

size ozel bu firsati kagirmayin.

22.Y1hin son biiyiik indirimi Vatan’da. Yilin sonuna kadar televizyondan, cep
telefonuna, kameradan notebooka (notbuka) tiim iiriinlerde garanti bonus kredi

kartlarina %30, axess ve diger bonus kredi kartlarina %25 indirim Vatan’da.

23. Incecik Evybabyle benden mutlusu yok. Afedersiniz, popom oyle rahat ki, her
yeri atta oluyo, hoop diye bitiyo. Bana misin demiyo. Off. Su ¢ok iyi geldi.
Si1zdirmaz rahat olun. Naber balina? Anneme de dedim Evybabyle biiyiiyene
kadar mutluyum. Bu arada canim annem seni asir1 derecede cok seviyorum.
Incecik Evybaby bebekleri rahat ettirir. Onlar da annelerine sevgisini gosterir.

Yeni Evybaby rahathigi riiya gibi.

24. Activex anti-bakteriyel sabun, 7 etkili formiiliiyle bakterilerin %99,99’unu
oldiiriir. 7 etkili Activexle bakterilere karsi tam koruma. Activex kullanan
annelerin %99 Activexi Oneriyor. Artt 7 etkili Activexanti-bakteriyel sabun

simdi yepyeni sisesinde.

25. Tazeligin giivencesi Ugur derin dondurucu diinya hanimlariin gozdesi. Yaz-

kis gidalari ilk giinkii tazeliginde korur, ¢cevre dostudur. Giinde bir ampul kadar
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enerji harcar. Ugur A++ (pilas pilas) )derin dondurucu. Derin dondurucu bizim
isimiz.

Tiirkiye’nin tam 405 ilgesinde neden sadece Ziraat var? “Kemal Abi’nin gomlek
atolyesi i¢ piyasaya calisiyordu. Bir giin benim Italya’dan ne eksigim var deyip
dig piyasalar1 goziine kestirdi. Eee biz de yardimci olduk. Yilin idigiincii
ceyreginde hem satiglar1 hem mutlulugu tavan yapti.” Bizi bir bankadan daha
Jazlast yapan sey, ne biiyiikliigimiiz ne de karliligimiz, ihtiyact olan herkesin

yaninda, hayatinda olmamiz. Ziraat Bankasi. Bir bankadan daha fazlasi!

Disar1 ¢ciktigimda ilk isim tuvaletin yerini 6§renmek. Bende 0yleydim ama artik
disar1 ¢ikmanin giivenli bir yolunu buldum. Neymis o? Depend. Emici bolgeleri
sayesinde uzun siire koruma saglayan Depend, giysilerinizin altindan belli

olmaz. Dependle hayatin keyfini ¢ikarin.

Canim, annemler Pazar kahvaltisim1 Van’da yapalim derler. Aa olur. Aksam
doniiste de bize yemege aliriz. Erken alan yol alir. Simdi Anadolu Jet’le
Tiirkiye’nin dilediginiz sehri 39 liradan baslayan fiyatlarla! Biletinizi 1-7 Ocak
tarihleri arasinda alin 15 Subat- 15 Nisan arasi dilediginiz yere u¢manin keyfini

yasayin. Anadolu Jet bu fiyata u¢mayan kalmasin.

Sana bir siirprizim var Flocu. Kampanyaya giriyoruz. 13 milyon tane Aveali
getircem sana. 26 milyon ayak yapar. Peki, tamam o zaman. Simdi milyonlarca
Aveali adim adim Flo’ya gidiyor. Flo’nun birbirinden giizel modellerinde
%50’ye varan indirim firsat1 Avealilar1 bekliyor, bu firsafi kacirmayin. Kisa

yeni ayakkabilarimizla girin. Eee ne de olsa Avea, her yerde kazandirir.

Hizim1 highir sey kesemez diyorsan Blade deodorant. Ter kokusuna karsi 24

saat korur. Etkileyici kokusuyla giin boyu ferahlik saglar. Blade asla hiz kesme.

Basparmagin buradan buraya gidebiliyor. Bu biiyiik ekransa buradan buraya
gidebiliyor. Bu ya biiyiik bir tesadiif ya da tasarumin mantikli bulusmasu...

Sanirim ikinci secenek. Iphone 5 simdi Aveada.

Fizigin kurallar1 vardir. Hepimiz biliriz degil mi? Peki o zaman bir gey biiyiirken
nasil kiiciilebilir? Ya da cogalirken nasil azalabilir? Anlasilan fizik kurallar1 bu

telefon icin gegerli degil. Iphone 5 simdi Aveada.

E.C.A yillarca beraber.
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TT netten yepyeni bir teknoloji daha, ortak kota. Evinizde ADSL var degil mi?
Sokakta da 3G’niz. Bu ikisinin kotas1 artik ortak! Boylece siz de kuslar gibi
Ozgiir olun. Ya benim neyim 0zgiir arkadasim. Yukaridan sizi inceliyorum, oh
ortak kotayla internette bi gezmeler, bi tozmalar, asil siz 0zgiirsiiniiz arkadagim.

TT net iletisimde 6zgiirliik, eglencede 6zgiirliik.

Avea’'nin S.E.C diinyasinda 40 liraya ne olur. Mesela konusmay: sevenlere ve
internete girenlere, her yone 1000 dakika ve sinirsiz internet olur. Hem
konusup hem mesajlasip hem de internete girenlere her yone 1000 dakika, 500
sms, 500 MB internet ya da her yone 500 dakika 5000 sms ve sinirsiz internet
olur. Avea’nin S.E.C diinyasinda 40 liraya diinya kadar segceneginiz olur.

Se¢me Ozgiirliigii i¢in siz de Avea bayilerine gelin.

Vestelden akilli ekranlar teknolojisi. Vestel Smart Center. Ister TV deki
goriintiiyi tablete alin, dilediginiz yerde izleyin, ister tabletteki fotograflara
biiyiik ekranda bakmanin keyfini yasayin. Dilerseniz sevdiklerinizle dev ekranda
goriintiilii konugma yapin. Akilli ekranlar teknolojisi ile Vestel 3D Smart TV ve
Vestel Smart Tablet muhtesem ikili. Vestel dost teknoloji.

Maximum yetenek maximum firsat Galaxy S3 mini tarifenize ek, ayda sadece 4
liradan baslayan fiyatlarla Avea S.E.C te. Internette gezinirken aym: anda
videolarinizi izleyebileceginiz pop-up play ve akilli bekleme, direkt arama gibi
yenilikci ozellikler Samsung Galaxy S3 minide. Siz de Avea’ya gelin bu firsati

kacirmayin.
Bargello parfiim yeni yilda mutluluklar diler.

Yeni eviniz, yeni arabaniz, yeni tekneniz... Hayallerinizi gerceklestirecek o
bilet sizde mi? Milli Piyango yilbasi cekilisi listesi 1 Ocak Sal1 giinii aksamla

ticretsiz.

Cocuklar evi yeni temizledim sakin dagitmayin! Tamam, anne ya! Daginik

sevenlere Eti Canga.

Gergek bir halden anlama hikdyesi. “Ben yemin ettim, ben s6z verdim, okul
yapacagim. Biz eskiden koy okuluna traktorle gidiyorduk ve cok iisiiyorduk,
donuyorduk. Babam ineklerimizi satt1 kendi elleriyle bize okul yaptirdi. Artik

okulumuz cok yakin. Hi¢ iisimeden gidebiliyoruz. Ileride doktor olmak
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istiyorum. Insallah da olurum. Cahillik o kadar zor ki, okumayan kizlar
oturuyor evlerinde dikis Oriiyorlar, evlenmelerini bekliyorlar o kadar. Babam bir
kap1 acti1 resmen ilerleyebilecegimiz bir kapr gelecegimizi kurtardi” Samil
Sener, cocuklarinmn halinden anladi. Onca c¢ocugun hayatim degistirdi.
Vakifbank olarak Tiirkiye’de daha nice Samil Sener’ler oldugunu c¢ok 1iyi
biliyoruz. Ve onlara destek olmaktan gurur duyuyoruz. “Elimde ne varsa, ben
cocuklar icin feda ediyorum. Hatta cammm bile. Oliinceye kadar onlarin

arkasindayim.” Vakifbank isimiz halden anlamak.

Teknolojiye renk geldi. Nokia Lumia 820 rengdrenk diinyasiyla simdi Avea’da.
Ister x-box live oyun secenekleriyle eglenin ister mix-radyonun 12 milyon
iicretsiz sarkisindan dilediginiz listeyi dinleyin. Isterseniz Nokia bilen gizle
cevrenizde hangi cafe, restoran var ekranmizda goriin. Nokia Lumia 820 Avea
S.E.C’te tarifene ek ayda sadece 18 liradan baslayan fiyatlarla. Ustelik

kablosuz sarj cihazi ve sarj kilifi hediye!

Bir varmus, bir yokmus. Yilbasinda yurtdisina ¢ikan bir Vodafone’lu varmas.
Ulke iilke dolasir, sevdiklerini arayip yurticindeymis gibi rahat rahat
konusurmus. Ciinkii onun her sey dahil Vodafone pasaportu varmis. Giinde
sadece 9,90’a yurtdisindayken yurtici tarifesini kullanir hem de yeni yilin ilk
giinii Vodafone pasaporttan iicretsiz yararlanirmig. Masal bahane kampanya
sahane! Yeni yilin ilk giinii Vodafone pasaport kullanimi Vodafone’dan hediye.

Mutlu yillar.

Tiirkiye’nin tam 405 ilcesinde neden sadece Ziraat var. “Ahmet Bey’in
zeytinyag1, bu yorenin en lezzetlisi! Urettigimi herkese ulastirayim dedi, biz de
destek verdik. Dagitim agini giiclendirdik. Simdi Edremit’ten Aydin’a tiim Ege
Ahmet Bey’in zeytinyaginin tadina bakiyor. Eee yagin halka arzi bu olsa gerek.”

Bizi bir bankadan daha fazlasi yapan sey, ne biiyiikliiglimiiz ne de karliligimiz.

45. Hayirli aligverisler. Aaa Seda Hanim! Sen simdi ne oldugunun farkinda misin?

Yoo... Ekonominin sultani oldun. Ger¢cekten! Nasil oldu? Gidip baska yerlerden
eften piiften seyler almadin. Ayni parayla Sok’tan hepimizin giivendigi meshur
markalar1 aldin ve ekonominin sultant oldun. Gel tacim takayim. Hepsi iyi

marka fabrikadan halka! SOK!
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Kurtardim onu anne ben bir siiper kahramanim. Biz yemege kadar ne yesek?
Tabi ki Kinder Siit Dilimi. Iste benim Kinder Siit Dilimim. Bol siitlii krema, iki
dilim yumusacik kek ve tath mu tath bal. Tam bir siirpriz kahraman yiyecegi!

Kinder Siit Dilimi bir dilim besleyici lezzet.

Oyunun en heyecanlisi, daha 6nce hi¢ oynamadigindir. Hemen oyna iicretsiz
oyna, arkadasinla oyna, giivenli oyna oyun.kanald.com.tr sen nasil istiyorsan

Oyle oyna.

10 yu sigara kullandim. Hayatimi1 ¢ok fazla kisitliyor sigara igcmek. Yatarken,
yataga girmeden once bir yarim saatlik siirecim oluyordu. Ustiimii degistirmek
ardindan sagimi yikamam gerekiyordu. Ciinkii kendimi bile rahatsiz ediyordu.
Kendi kokusu bile bana rahatsizlik veriyordu sigara. O igtigim donemlerde de
aslinda hicbir zevk almadigimi diistiniiyorum. Simdi doniip baktigim zaman,
artik cok rahatsiz olduguma inandim. O zaman ben birakmaliyim artik dedim.
Gercekten yiirekten istedim bunu sonunda basardim. Basarmanin vermis
oldugu mutluluk bambaska zaten sigaray1 biraktigin i¢in. Heniiz gec degilken

secim senin, 171 sigara birakma hatti.

Aaa Finish! Ama bizim bulasik makinemiz yok ki! Eee bakarsin olur. Faturalar,
cocuklar onca masraf derken simdi siras1 mi1? Beko ile simdi tam sirasi. Elde
yikayarak harcadiginiz 22 liralik su ve enerji masrafit yerine 22 TL taksitle
Beko bulasik makinesi sahibi olun. Benimde bulasik makinem oldu. Riiya gibi.

Beko miikemmel sonuclar icin Finish’i 6neriyor.

Emekliler! Intibak yasasi Posta Gazetesi’nde ayliginiz kurusu kurusuna kag lira
artacak, toplu odeme var mi? Bag-kur ve memur emeklisi yararlanacak mi?
Malul, dul ve yetim ayli1 artacak mm? Intibak yasas1 yazi dizisi bugiin Posta

Gazetesi’nde! Posta Tiirkiye’ nin en ¢ok satan gazetesi!

Bilmedigin diinyalara gitmek, isi ustalarindan 6grenmek benim icin harikaydi.
Ben de o diinyalar: kesfetmek, farkli karakterlere ruh vermek i¢in yola ¢iktim.
Oyunculugu cok sevdim ama iyi bir izleyici olmaktan da vazge¢cmedim.
Vazgecemedigim bir sey daha var; c¢ocuklugumdan bir parca, Nestle!
Cikolatayla harikalar yaratir.
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52.Bak; buna cikar, buna da c¢ikar, iste bak buna kesin ¢ikmaz. Ustam ona niye

53.

cikmiyo ki? Ee Total’e sapmadi. 45 giin boyunca 45 kigi 1 yillik bedava yakit
kazaniyor. Club Totalcard. 45 TL’lik her aligveris bir cekilis sansi, 45.000
kigiyi de aninda bedava yakit siirprizi bekliyor.

Bak oglum; once deden, yillar sonrada ben lisede katildigimiz miizik
yarismalarin bu gitarla kazandik. Simdi sira sende o sahneye c¢ik ve bu gitarin
hakkmi ver. “Cok biiyiik bir sorumluluk baba.”. Miizisyen gen¢ yetenegini
gostermenin yeri geldi. Vodafone Freezone 16. Liselerarasi Miizik Yarigmasi
bashyor. Tiirkiye’nin hangi lisesinden olursan ol, elemelerin yapilacagr 7

sehirden birine gel, yetenegini goster. Vodafone Freezone.

54. Tiirkiye biriktiriyor. Odiiliinii aliyor. Simdi bireysel emeklilik sistemine katilan,

5S.

56

57.

istisnasiz herkesin yatirdig1 paraya, %25 devlet katkisi ekleniyor. Yani
yatrdigimiz her 100 lira 125 lira oluyor. Bireysel emeklilik sistemi,

biriktirdikce kazandiran sistem !

Merhaba ben Bade Isci'nin isaret parmagiyim. Bade’nin icindeki yenilige isaret
etmek i¢in karsimizdayim, fark yaratmak icin de yasadigim topluma katki
saglamak istedim. Parmak kaldirdim goniillii oldum. Inan bana goniillii olmak
gelecekle ilgili karamsar olmaktan daha kolay, eminim senin de yapabilecegin
seyler var ve saglayacagin bu katki diisiindiigiinden ¢ok daha biiyiik. Sen de
goniillii olmak icin parmakkaldir.com’u tikla Tiirkiye’nin en biiyiik goniilliiliik

hareketine katilin.

. Akiilii tekerlekli sandalyesi olmayan, bircok bedensel engelli dostumuz. Giin

icinde kendi kilolart kadar ek bir agirlik tasimak zorunda kaliyorlar. 3430’a bos
mesaj atarak ozgiirce hareket edebilmelerine destek olabilirsiniz. Tiirkiye

Omurilik Felglileri Dernegi!

Demet Dedeoglu, 30 yasindayim. Temizlik firmasinda, temizlik personeli olarak
calismaktayim. I ¢ocuk annesiyim, boyle bir hayatim var. 1,5 yu 6nce 115
kiloydum, su an 70 kiloyum. Cok hareket ederek ve az yiyerek 1,5 yilda tam 45
kilo verdim. Ben porsiyonumu kiigiilterek, mutlulugumu biiyiittiim aslinda. Ben
ise mesela boyle basladim. Benim tabagim normal insanlarin tabagindan
kiigiik, porsiyonumu kiiciilttiim ve daha fazla hareket ettim. Hareketten kastim

nedir? Mesela isten eve giderken, bir durak once indim, daha sonra iki durak,
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ise giderken de bir durak ileride oturdugumu farz ettim oradan yiiriidiim. fki

durak, ii¢ durak ... Su an neredeyse ise yiiriiyerek gidip geliyorum.
Aski arayanlar icin, kalbe giden en kestirme yol, Slow Tiirk 95.3 askin frekansi.

Beyaz tiil bembeyaz tiil... Aaa iist kisuimlar yine temizlenmemis. “Keske Vanish
Tul’ti deneseydiniz. Birlikte gorelim. Sizin deterjaniniz yetersiz ama Vanish
Tiil’iin aktif oksijenleri perdelerinizi beyazlatti. Ust kisumlarda da fark ortada,

tiillerim bembeyaz.” Tepeden tirnaga bembeyaz tiiller i¢in Vanish Tiil.

Bes farkli kadin1 oynaman gerekecek, yapabilecek misin? Tom, saclarim bu
kadar oyuna gelir mi sence? Elidorla evet. Ister diizlestir, ister boya, istedigin
kadar giirlestir, saclarim yipranir diye korkma. Nasilsa Elidor besleyici bakim
kremi var. Her sampuandan sonra, bir ceviz tanesi kadar; ama diplere siirmek
yok. Bes yikamadan sonra onarim tamam. Aferin bes yuldizli pekiyi! Kimin

ogrencisiyim. Saglarinizi sadece bes yikamada onarmaya Elidorla evet.

Yeni Knor ¢orbalarn icinde, sevdiginiz her gseyden daha fazla var. Baska higbir

seye yer yok. Her yudumda tadin1 ¢cikarin. Knor, miikemmel lezzet dogamizda.

“Kanka yarm sinav varmus. Iktisada giris notlar1 lazim bana, cok acil...”
Uzatinca geriliyorsaniz, sevdiklerinizle beraber Vodafone’a gecin tiim
Vodafone’lularla uzun uzun, rahat rahat sinirsiz konusun. Hem de yaninda her

yone 500 dakikasiyla sadece 35 TL.

Sen neymigsin be Banvit! Ham, ham, ham. Banvit ham ham style. 2013’te de

ham haminiz bol olsun.

Bebegim neredeyse tiim giinii beziyle geciriyor. Bu yiizden onun degerli cildini
koruyacak yumusak bir beze ihtiyacim var. 5 yudizhi cilt korumas: saglayan,
yeni Prima Premium Care pamuk gibi yumusak, iistelik en kuru beziniz. Tiim
giin onu koruyor ve rahatta tutuyor. Yeni Prima Premium Care 5 yudizl cilt
korumast saglayan en iyi beziniz. Simdi 1slaklik gostergesi de var. Primayla

rahat geceler neseli giinler.

Yeni Fairy Platinium Lale Hanim’m hem bulasiklarint hem de yagh filtresini
tertemiz yapti. Cilinkii Fairy Platinium en iyi bildiklerinizden daha iyi. Tarafsiz

laboratuvar testlerine gore bir numara.
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Pantene kadinin saclari ile konusur. Sen de Pantene Aqualight’la savur sag¢larini,
anlat duygularimi. Giiglii ve hafif saclarmi savurdugun fotografin1 facebook

sayfasina yiikle, unutulmaz bir fotograf cekimi kazan.

Bulasik makinesi bakiyordum. Burada da Finish Quantum! Tabi ki biiyiik
markalar Finish’i oneriyor. Ciinkii teknolojilerini onunla gelistiriyorlar. Lider

bulasik makinesi markalarinin bir numarali onerisi!
Sahinden ¢ok konusulacak kampanya! 7 Ocak’1 bekleyin.

Yeni Nivea BB Krem’den mucizevi 5 etki. Nivea’ nin iistiin bakimiyla aninda

miikemmel goriinen bir cilt. Nive BB Krem bu bir mucize.

Fairy Platinium’u test ediyoruz. Fairy’nin elde yikamadaki son yeniligi. Girebilir
miyiz? Tabi buyurun. Sizce yeni Fairy Platinium, bu zorlu yaglari, uzun siire
bekletmeden kolayca cozebilir mi? Kurumus, taslasmis bu, olmaz. Fairy
Platinium’u deneyelim mi? Deneyelim. Bakabiliriz. Bundan sonra kesinlikle ben
de Fairy. Parlad1 vallahi. Fairy ailesinin en iyisi yeni Fairy Platinium. Siz de

deneyin! Fairy’nin en iyisi Fairy Platinium ailesi.

71. En siki yerli ve yabanc: filmler her aksam TV2 de.

72.

Kontrolii elinize alin. Koleston kdpiik boya aninda isleyerek, saca rengi
hapseder ve yogun renklerin kalicihginda daha iyi bir képiik boya yok! Ustelik
deneyenlerin %86’s1 tavsiye ediyor. Artik sa¢ renginizin kontrolii elinizde,
sonuclarin da. Kolestonla sa¢ renginizde yakaladiginiz modayi, stilistlerden
ilham alinan, uzmanlarla gelistirilen WellaProseries iiriinleriyle tamamlayin;

clinkii moda sactan baglar.

73. Her bebek farkl sekilde uyumay1 sever; ama hepsinin miikemmel bir uykuya

74.

ihtiyaci vardir. Bu yiizden Prima Aktif bebegin ekstra kilit tabakast bulunur. Bu
tabaka siviy1 aninda ¢ekip icine hapseder ve gece boyunca sizintiy1 6nlemeye
yardimc1 olur. Hangi pozisyonda uyursa uyusun, bebeginiz miikemmel bir

uykuyla mutlu bir sabaha uyanwr. 1 Prima= 1 kuru gece.

Ariel ikili sistem zorlu leke testindeyiz. Testi daha da zorlastiracak leke
uzmanlarimiz. Cilekli milkshake, biraz bogiirtlen suyu ve ¢amurla basladilar.

Baya zor bir karisun. Leke kumasa isledi. Ariel’in test sistemi teknolojisini test
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etme zamam! Temiz goriiniiyor. Iste asu test, giines 151311 Kusursuz! Ariel

deterjan ve leke cikarici, Ariel’in leke ctkarmada en iyi ikilisi.

Cocuklar gevredeki her seyle oynayabilir. Peki, akan pillerin yarattigr tehlike?
Yildiz Teknik Universitesi uzun omiirlii Duracell’in akmaya kars1 %100 test

edildigini onayladi. Uzun 0miirlii Duracell akma riskine karsi i¢iniz rahat.

“45 sene sigara ictim.” — Ben igmedim ama hastaneye gidiyorum; doktorlar,
mesela film milim cektirdiginde sigara ictin mi diye soruyorlar. i¢medim
diyorum. Yaninda icen var mi? Var deyince, ondan fazla sen zehirlenmissin
diyorlar. Oglum sen sigara i¢iyor musun dedim? Cocuk karsimda evet dedi.
Oglum sen niye i¢iyorsun dedim, baba sen niye i¢iyorsun dedi. Baba sen niye
iciyorsun deyince; bir sey diyemedim. Haklisin oglum dedim. Camiye
gidiyordum, Yukar1 ¢ciktim, 3 tane sigara vardi. Ulan seni icmeyecegim dedim,
kirdim attim. O heniiz gec degilken saghgi secti, simdi sira sende. 171 sigara

birakma hattu.

Hanimlar ¢ok sevdiginiz Nako bu hafta da sizinle! Haber Tiirk’ten hepinize
Nako orgii festivali dergisi bu hafta! Siz de aileniz i¢in birbirinden giizel cocuk
ve yetiskin modelleri, kazaklar, bereler, atkilar... Semalt aciklamalarla yapmasi
cok kolay! Puil pwril baskili tam 32 sayfa Nako orgii festivali derginiz bu

cumartesi Haber Tiirk’le birlikte bedava.

Cocuklar okulda o kadar yoruluyor ki, sabahlari bizimkini uyandirmaya
kiyamiyorum. Haa bir de giyinme fashimiz var. Formasini giyene kadar akla
karay1r seciyoruz. Hele kahvalti, en zor olam; bir lokma yiyene kadar cok
oyalaniyor. Ama biz giine mutlu baglamanin formiiliinii bulduk. Cocopops 6
vitamin, kalsiyum, demir, besleyici tahil kaynag: ile biz anneleri, siitii
cikolataya doniistiiren enfes tadiyla da cocuklart mutlu ediyor. Anneler

cocuklarmi mutlu gormekten baska ne ister ki.

Yila nasil baglarsan 6yle gider tiim yul havan. Yeni yihin ilk sabahinda Nutella
olsun sofranda giiliimse tiim yil boyunca. Mutlu bir yul icin mutlu bir

baslangica ne dersin.

Kasint1 dikkatini mi dagitiyor? Yeni Head&Shoulders rahatlatict bakimi dene.

Okaliptiis ozlii formiili kasintiyla savasir ve kepegi %100’e kadar oOnler.
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Kasintiy1 kafandan at, harekete devam et! Yeni Head&Shoulders rahatlatict
bakim, %100’e kadar kasintisiz, %100’e kadar kepeksiz.

Cogu insan dislerini neyle degil, nasil fircaladigina dikkat eder. Ta ki bunu
gorene kadar! Yeni Oral-b Pro-expertclinic siradan fircalarda olmayan cift
tarafli oynar bashkl teknolojisiyle dis ve dis etlerinize uyum saglayarak cok
daha iyi temizler. Dig hekimlerinin bir numaral tavsiyesi Oral-b’den yeni Pro-

expertclinic!

Tiirkiye’de yasayan her kadimin dolgun saglar icin mutlaka bir sirr1 vardir.
Siirpriz! Saclarmi  dolgunlagtirmak icin ne yapiyorsun? Biiyiik problem,
bigudiye sariyorum, One egiliyorum. Saglarin1 tek bir yikamada
dolgunlastirabilece§imi soylesem bana inanir misn? Deneyebilirsiniz ama
sanmiyorum. Sokakta, simdi burada? Nasil hissediyorsun? Sonucu goérmeye

hazir misin? Cok giizel... Siz de deneyin Blendax bas dondiiren dolgun saclar.

Ovaliyorum ovaliyorum ¢ikmiyor, ¢cikmiyor, ¢ikmiyor. Oflamaya da ovalamaya
da stop! Sonunda Tiirkiye ovalamadan parlatacak. Yag c¢oziicii Clitbang’le
yanmus yaglari, kirleri ovalamaya stop! Siz de Clitbang’i deneyin, ovalamaya

stop deyin.

Kurutulamayan su damlalar bulasiklarinizda leke birakabilir. Finish parlatici
gelistirilmis kurutma sistemiyle, su damlalarim1 tamamen yok eder.
Bulagiklarinizin makineden kupkuru ve piril piril ¢ikmasimi saglar. Finish

pirlanta kadar miikemmel.

Iste Kinder Chocolate! Koruyucu ve renklendirici icermez. Siitlii dolgusu ve
ideal boyutlariyla ¢ocuklara 6zel iiretilir. Simdi Kinder Chocolate dortlii paket,

denemeniz icin 1,5 lira.

Hayatta her istedigim hemen olmadi, ama ben vazge¢cmedim. Kendi bildigim
yolda ilerledim. Sarkilarimi milyonlarca insanla birlikte soyledim. Hayallerimin
Otesine gectim. Tabi bazi isteklerim hi¢ degismedi ve hep en iyisini istedim.
Cocuklugumdan bir parca Nestle! Cikolatayla harikalar yaratir.

Hepatit B! Asim var. Kabakulak! Asim var. Cocuk felci! Asim var. Kizamik!

Asim var. Hastaliklar bizi yakalayamaz. Ciinkii asim tam. Ve artik cocuklar

hepatit A’ dan da korunacaklar. Saglikli ve mutlu nesiller icin biitiin ¢ocuklar
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eksiksiz ve zamaninda asilanmalidir. Asilanmak her cocugun en temel hakkidir.
Cocugunuzun asilarint saglik kurumlarinda {iicretsiz olarak yaptirabilirsiniz.
Asiyla hastaliklar1 asiyoruz. Her seyin basi saglik, saghigin basi as1! Artik hepatit
A as1 takviminde. Hepatit A! Asim var. Tiirkiye Cumhuriyeti Saghk Bakanlig:...

Oyle hafif ve yumusak ki sanki bir bulut gibi uguyor. Wolke kolayca
hazirlaniyor. Inanumaz derecede hafif ve yumusacik oluyor. Damaklarda
eriyen miikemmel lezzet! Bulut gibi hafif ve yumusacik kek keyfi! Wolke Dr.
Oetker’den.

Diyelim ki bu sizsiniz, bu internetiniz, bu da TV niz. Her ay internet icin gelen
Jatura, bu da TV icin, peki buna ayr1 buna ayir 6deme yapmaya gerek var m1?

Bizce yok. Simdi limitsiz internet ve TV bir arada, internet fiyatina! D-Smart.

Dominostan, alev alev kampanya! Orta boy mangal lezzetlerinden birini alana

orta boy pizza ve litrelik Coca Cola bedava. Dominos!

. Kis gelmis, iistiyorsan. Korunmasiz hissediyorsan. Bir iyilik yap kendine. Bitki

caylar1 dogadan, meyve caylar1 dogadan! fyi bir kisin tadimi ¢ikarmak icin

kendinizi iyi koruyun. Dogadan! Bir iyilik yap kendine.

Pakmaya mutfagin yildizi. Mutfagin yildizlarina lezzete lezzet katan yepyeni bir

yardimci... Pakmaya kakao. Ooo lezzete pak!

Sevdiginiz bir sairin, yazarin, sanatcimin merak ettiginiz taraflari, hayatin
icinden farkli yasam oykiileri aykirt sorularla aydinlatiliyor. Enver Aysever
soruyor. Tiirkiye’nin yazan, cizen, diisiinen onde gelen isimleri yanithyor. Iyi
sorularin soruldugu, hayata ve insana dair her seyin tartisildig1 aykirt sorular

hafta ici her giin.

Internete ayr1, TV’ye ayr1 6deme yapmaya gerek yok. Simdi limitsiz internet ve

TV bir arada internet fiyatina... D-Smart.

Aksam miikemmel olacak... Sofra, yemekler tam diiniirlerime layik. Ya lekeli
olsaydi. Ayy daha neler. Benim Vanish’im var. Vanish’in yeni Oxy-power lif
teknolojisi zorlu lekeleri bile bir yikamada kaldirir ve ¢ikarir. Her yikamada bir

Olcek Vanish pembesine giivenin, lekeleri unutun.
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96. Fairy Platinium bulasik makinesi deterjani, yilin en iyi yeni iiriinii secildi, acaba
neden? Fairy’i kullandiniz. Fairy’i kullandim. Memnunsunuz? Cok memnunum.
Kalintilar1 vardi, o sekilde koydum, gordiigiiniiz gibi gayet temiz ¢ikti. Herhangi
bir kalint1 yok. Parlak, ¢izilmemis, gayet giizel. Hadi filtreye bakalim. Burada
artiklar yaglar vardi. Su an hepsinin temizlenmis oldugunu goriiyorum. Bundan

sonra ne kullanacaksimiz. Tabi ki Fairy Platinium. Peki ya siz?

97.Bu ne ya? Bu Yandex hizi. Turbo internet tarayicist Yandex Browser, yani

internette dolasmanin en hizli yolu. Hemen indir sen de hizlan.

98. Makineniz gider gibi kokuyorsa, bulasiklarinizi bdyle bir suyla yikiyor
olabilirsiniz. Finish makine temizleyicinin mavi katman1 yaglar1 temizler, seffaf
katman kireci soker. Tertemiz bulastk makinesi ve bulasiklar icin ayda bir

kere Finish makine temizleyici kullanin. Finish pirlanta kadar miikemmel.

99. Petito yensin, ayicik gelsin. Petito yendi, ayicik geldi. Sorun ne? Petito ayicik
ben dans edemiyorum. Merak etme ben sana Ogretirim. Arkadaslar karsinizda

Cem! Bol siitlii eglence dolu cikolata! Dans et Petito ayicikla.

100. Ikea simdi biiyiik indirimde 22 Aralik- 27 Ocak tarihleri arasinda, yiizlerce

indirimli iiriin, Ikea’da sizleri bekliyor.

101. Pepsi’den Tiirkiye’de bir ilk! Pepsi ile swra dist oyun bashyor. Sifreleri
facebook sayfasina gir, 100 x-box, 360 oyun konsolundan birini kazan. Ayrica

en sevilen oyunlarda puan ve hediyeler.

102. Aygaz olmadan pilav, Aygaz olunca tavuklu pilav. Aygaz olmadan nohut,
Aygaz olunca etli nohut. Simdi Worldcard’la Aygaz alana her ev tiipiinde 8, ii¢
tiipte toplam 24 TL worldpuan hediye ya da 6 taksit imkani. Keyifle harcayin

lezzete lezzet katin.

103. Beko camasir makinesi ile camasirlarinizi sadece 14 dakikada yikayabilirsiniz.
Pardon anlamadim da, rica etsem tekrar edebilir misiniz? Beko c¢amasir
makinesi ile camasirlarimzi sadece 14 dakikada yikayabilirsiniz. Ustelik simdi
599 TL’den baslayan fiyatlarla. Maximum karta ozel pesin fiyatina 11 taksit, 4

ay erteleme firsati!

104. Cek, cevir, 1sir. Eti Combo cok lezzetli. Gergcek ¢ikolata kapl kitir biskiivi ve

kavrulmus Hindistan ceviziyle Eti Combo!
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105. Hayat1 HD goriin. Olaganiistii netlik ve inanilmaz konfor! Baush+Lome’dan
Purevision 2 HD Contact lensleri. Net ve canli bir goriig icin Purevision 2 HD

Conctact lensleri.

106. Hos geldiniz! Sef salata... Misir istemiyorum. Marul Akdeniz, domates
kurutulmusg, peynir kizarmig olsun. Sosu iistiinde gezdirmeyin yaninda getirin
litfen. Bir de i¢ine kruton az kizarmis. Ne istedigini bilenlere yepyeni bir kart!
Free! Free’de bol taksit, bol chip para, istediginiz kampanyalar1 segmek var.

Kart aidat1 yok! Free istedikleriniz i¢cinde, istemedikleriniz disinda.

107. Pakmaya mutfagin yildizi, mutfagin yildizlarina kivamiyla lezzet katan yepyeni

bir yardimci, pakmaya piring unu!

108. Artik evden calistyorum. Nasil yani? Internetten. Hem evde oturacaksin hem
para kazanacaksin! Araba alanlar ev alanlar bile var. Saka yapiyorsun. Ee
arkadas cevren genis olursa, daha ¢ok kazaniyorsun tabi. Iyi de biz nasil
katilacagiz peki bu siteye? 5 milyon kadin yaniliyor olamaz. Tiirkobir
firsatlarin1 kacirmamak icin hemen tiirkobir.com.tr’ye iiye olun ya da 444 3
538’1 arayin. Bedava satig katalogu elinize gelsin. Tiirkobir; Tiirkiye Kobiler

Dernegi, birlikten dogan giic.

109. 50 lira... bu ¢itir paraya... Bir tane ucan kaykay? Yok! Uzay mekigi? O da
yok! Parmak maymun? Ondan da yok! Goriinmezlik iksiri? Olum yok. Tamam
tamam. 3 Cheetos, 1 siit, 2 ekmek, diidiiklii makarna... Simdi Cheetos, Lays,
Ruffles ve Doritoslarda 50 liraya kadar ¢ifir para kazanma sansi1 var. Nereye

harcayacagin tamamiyla sana kalmas.

110. Paraftan hos geldin hediyesi. 31 Mart’a kadar Paraf i¢in bagvurun ilk
ekstrenizin ~ %?25’ini biz Odeyelim. Buyurun ayricaliklar bu parafta. Paraf

Halkbank tan.

111. Vallahi kagiracak altin salisini. Aaa olimpiyat sampiyonu... Kagirdi iste 4 oldu.
Asli kos birak agwr cekimi. Vallahi ucu ucuna yakaladin altin salisini. Sali
giinleri siz de altmlarmnizi Garanti’ye getirin. Ister altinlar hesabinizda ¢ogalsin,
ister nakit ya da altin olarak aninda ¢ekin! Hi¢cbir masraf da 6demeyin. Asli’dan
bir de olimpiyat altin1 geliyor. Yoo o bana kaliyor. Yani milli gururundur, saygi

duyarim.
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112. Signal’den aninda beyazlik. Mavi stk teknolojisi ile Signal White Now.
Hayalinizdeki bembeyaz dislere aninda kavusturan tek dis macunu! Signal

White Now aninda bembeyaz disler.

113. Ben Demet Dedeoglu. 18 ayda tam 45 kg verdim. Sihirli bir degnegin
dokunmasini bekledim ben kendime yillarca, hep bunun hayalini kurdum; zayf,
incecik, saghkli bir insan olabilmek icin. Sonra baktim sihirli degnek falan yok
hayatimda. Sihirli degnek sadece az yemek. Az yemekle de doyabilecegimi
anladim. Doyma noktasina ulastim. Artik doyabiliyorum. Ve doyduktan sonra
viicudumun ne kadar gereksiz yemek tiikettigini, ne kadar viicudumu gereksiz
yordugumu anladim. Ne kadar ¢cok yersen o kadar az tat aliyorsun. O yiizden az

yiyorum cok tat aliyorum. Hem yemeklerden hem de hayattan.

114. Ben sadece Cif Krem kullaniyorum. Neden mi? Hem zorlu kirleri siradan krem
temizleyiciden daha iyi cikartyor hem de durulamasi daha kolay. Sonug
mitkemmel. Kadmlarin %80’1 en iyi krem temizleyici olarak Cif Krem’i

Oneriyor.

115. TTnet ile internet+ev telefonu 44.99 TL. Yav megabitli sen ne deyon? TTnette
internet ve ev telefonu bir arada ayda sadece 44.99 TL’ye. Hadi TTnet satis

noktalarina. TTnet ile her sey miimkiin.

116. Sabun kendini kurutur. Cildi nasil kurutmasm. Dove nemini unutmaz cildinizi

kurutmaz. Birak sana Dove baksin.

117. Ahh celiknazcim, biliyorsun yemek yapmayi ¢cok seviyorum ama defileler,
cekimler, seyahatler derken hi¢c vakit kalmiyor. Sana cok stk ¢ok pratik
yardimcilar getirdik Tilincigim. Aaa su tasarimlarin uyumuna, giizelligine
bakin. Sen bir de hiinerlerini gor! Salatay1r ben yapiyorum. Kadinbudu kifte
yapacagim ben. Terbiyeli kifte yap bence sen hayatim. Cok alemsiniz... Sos da
hazir! Siiper! Celik bize yetisemedi. Yoo etler de pisti. Simdi trend Arcelik In
Love. Arcelik’ten In Love serisi kiiciik ev aletleri. Teknoloji ve tasarimim essiz

uyumu! Arcelik yeniligi agkla tasarlar.

118. LPG uzman1 Aygaz’in en zorlu kig sartlar icin gelistirdigi Aygaz Otogaz, ilk
calisirmadan itibaren yiiksek performans saglar. Ekstra soguklarda ekstra

performans!
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119. Yeni Hobby Soft Krem. Hizla emilir, yaglandirmadan nemlendirir. Tazeler,

besler, cildiniz yumusacik olur. Hobby ile cildinizi simartin!

120. Ajda tathm yine bir ilke imza atiyoruz. Ayni sozler bu dedigin hep ayni sey. Ya
bu Tiirkiye’de bir ilk! Kolay sozler. Hi¢ de kolay degil Opet Worldcard’in
yaptigl. Bu her giin ki giizel sozler, hos vaatler. Ya, bu yeni bir sey! Artik
biitiin alisverislerde yakit puanlar1 kazanacaksin. Daha neler! Dahast Opet’te
%35’e kadar yakit puan toplamaya da devam edeceksin. Degil mi vada? Vadaaa!
Belki tath, tath bu vadalar... O zaman anlatiyoruz tek tek. Dinle! Dinlemem.
Her alisveriste ne kadar world puan o kadar yakit puan. Opet worldcard’tan
nefes kesen yenilik. Opet Worldcard her aligveriste ekstra yakit kazandiran

Tiirkiye’nin ilk ve tek kredi karti.

121. Benim i¢in iyi oyunculuk, her roliin hakkin1 verebilmektir. Hangi roli
oynarsan oyna, goriintii her zaman iyi olmali. Ister hayatimn macina cikmak
icin giin sayan bir boksor ol, ister tek bakisla kadinlarin kalbini calan bir
centilmen. lyi goriinmek sacla baslar. Hayatimda kepege yer yok. Bu yiizden

benim tercihim Clear Men. Hayatin her sahnesinde sifir kepek!

122. Oluyor, oluyor kobim giiliiyor. Giiciiniin farkinda ben varim diyor. Oluyor.
Kobiler simdi %0,39’dan baslayan faizlerle kredi aliyor. Ustelik 1 giinde!
Beklemek yok, zaman kaybi yok! Kobilerimiz Tiirkiye nin, biz kobilerimizin

giiciiyiiz. Akbank sizin i¢in.
123. Sehrin yeni sakiz1! First Sensations City.

124. Biiyiik tiiketici anketi tamamlandi. Fairy Platinium binlerce kisinin katilimiyla
yilin en iyi yeni iiriinii secildi. Nedenini hep birlikte gorelim. Memnun kaldiniz
mi1 Fairy’nin performansindan? Evet. Ger¢ekten memnun kaldim. Daha parlak
daha temiz goriiniiyor. Tertemiz ¢ikarmis goriiyorum ki. Kokusu da ayrica daha
da giizel! Bir de filtreye bakalim mi? Baya bir kalint1 vardi, tortular vardi.
Goriiyorum ki gitmisler. Bundan sonra ne kullanacaksmiz? Tabi ki Fairy! Peki

ya siz?

125. Diinya’nin kapilar1 Dream TV ile aciliyor. Yepyeni videolar, festivaller,

unutulmaz sarkilar, sadece size 6zel canli performanslar, roportajlar, sinema
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diinyasindan gelismeler, teknoloji, seyahat, extreme sporlar, genclige dair her

sey Dream TV’de. Dream TV hayalini izle!
126. 50 yilda 23 film, 6 yildiz simdi tiim Bondlar burada bulusuyor. Smart, D-Smart.

127. Rengini kaybetmis bir sehirde, insanlar mutlu olmay1 unutmustu. Mor inek,
kiiciik bir dokunugla mutlulugun insanin icinde oldugunu hatirlatt1. insanlar eski

neselerine, sehir de ozledigi renklerine kavustu. Milka Bonibon!

128. Simdi Avea’da her yone 500 dakika, cepten siniwrsiz internet ve her yone 5000
sms ayda sadece 79 TL. Hemen bir Avea iletisim merkezine gelin, size dzel bu

Jirsati kacirmayin.
129. Arnica’dan siipiirge¢! Arnicam benim.

130. Diinya sadece en iyileri konusur. Diinyanin yeni moda merkezi Catwalk
izerinde yiiksek standartlara meydan okuyan, metropol rezidans ve ofis ile
Istanbul’a tepeden bakan Metropol Kule, satisa sunuldu. Diinya dénecek ona

bakacak. Metropol Istanbul! Emlak Konut, Varyap ve GAP insaat giivencesiyle.

131. Onemli olan filmi Is Bankasi’na yakisir sekilde cekebilmek. Tabi. Elbet
efendim. Zaten isabet olmus. Tasarruf su an en revagta konulardan. Sag ol,
saygilar. Sag olun! Hos geldin Naci. Is Bankasi’na yeni film cekiyoruz da
tasarrufla ilgili. Al bakalim 6nceki filmden iicretin. Sag ol abi. Miisaadenizle ben
bu parayi... Dur sdyleme biliyorum. Parayr bankaya yatirmayayim, kiyasiya
harcayayim diyorsun degil mi? E tabi gen¢ adamsm, kanin kayniyor su anda.
Dinle. Kalk bakayim oradan. Yillar evvel senin bu oturdugun yerde ben
oturuyordum. Geng¢ bir sinemact olarak! Patrondan ilk binligi aldigimda,
Allah’tm bu para hi¢c bitmesin dedim. Isiltili cemiyet hayati bana goz
kirpiyordu. Hemen altima bir araba c¢ektim, acentadan. “Aliver anahtari.”
Satafatin bini bir paraydi. Gece hayatimin en parlak ates bocegiydim artik.
Kimsenin elini cebine attrmiyordum. Sazl, sozlii, ciimbiislii saatler. Har vurup
harman savurmalar basimi dondiiriiyordu. Bir gecede harcadigim paranin haddi
hesab1 yoktu. Ah ah! Insan sicagiyla anlamiyor Naci! Ben de meseleye
corbacida uyandim. Parayla ilgili aldigim bu ders tabak gibi ortaya ¢cikmisti. Ya
iste boyle... Peki, 0 para ne oldu abi? Para dedigin nedir ki Naci? Bin lira bir

anda bir lira, bir lira bir anda bin lira olur. G6ziinii seveyim tutumlu ol! Dansini
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her zaman yaparsin. Servet abi, rica ederim. Ben zaten ilk maasimi aldigim
giinden beri tasarruf yapiyorum. Valla dansimi da gonlimce ediyorum. Ask
olsun be Naci! Bu lafi ben soylesem reklam yapiyor derler ya! Yarmn icin

tasarruf yapanlar, keyfini yasamaya bugiinden baslar.

132. istanbul’un hayallerinize acilan penceresi, Evora Istanbul! Anayollar ve deniz
yollar1 ile merkeze, yant basindaki hava limanu ile tiim diinyaya agilmak icin
simdi tam zamani1! Evora Istanbul’da %10 indirim. 31 Ocak’a kadar siirecek bu
firsati kacirmayin! Evora Istanbul, tam hayal ettiginiz gibi. Teknik yapi,

farkimiz yapilarimiz.

133. Emekliler bugiin mutlaka posta gazetesi alin! 2012 enflasyonu aciklandi. intibak
yasasina gore yeni emekli ayliklart kesinlesti. Hesabiniza kurusu kurusuna kag

lira yatacak. Bugiin Posta Gazetesi’nde! Posta Tiirkiye’nin en ¢ok satan gazetesi!

134. Kedi ile iguananin dostlugu, 1,5 metrelik dev tavsan, en acayip dinozor
efsaneleri, kar kaplaninin hayatta kalma savasi. Hepsi National Geographic Kids
Ocak sayisinda. Bu maskeler karanlikta parliyor. Herkese yeni yil hediyesi

maske seti! National Geographic Kids Ocak bayiinizde.

135. Ittihatgilar hiikiimet merkezini basiyor. Bir bakan oldiiriiliiyor, sadrazam istifa
ettiriliyor. 100. yilinda dakika dakika Bab-1 Ali baskini. Hitler 1944’te son
kumarmi oynuyor. Ardenler taarruzu... Tiirk cizgi romaninda bir efsane, 51.
yilinda Karaoglan... En iinlii cizerler Karaoglan’1 yorumladi, ortaya en giizel

yeni yul kartlar: ¢ikt1. NTV Tarih Ocak bayide!

136. Tiim fotograf meraklilarinin sorularina cevaplar, en yeni teknikler, birebir
dersler ve fotografcilik... National Geographic fotograf¢ilarindan. Hepsi bu
kitapta! Fotografi ustalarindan ogrenmek i¢in National Geographic’e 2 yullik

abone olun!

137. Bir paketten az olmamak kaydiyla 40 yul ictim. Eve girdigimde coluk ¢ocuk
sigara kokusundan tiksiniyordu. En son nefes darligindan dolay1 hastaneye
gittim. Orta derecede Koah oldugum ifade edildi. Benim agabeyimde giinde 3
paket sigara icen bir insandi. Rahatsizligindan dolayr da hastanede gozlerimin
oniinde 6ldii. Akciger kanseriydi. Insan beyninde biten bir olay, kesin kararli

oldugunuz siirece, ben bunu birakacagim, ben bunun esiri olmam diyorsaniz,
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muaffak olursunuz. Yani ben bile o kadar yillarin tiryakisi ben biraktiysam...
Karar verdikten sonra birakilmayacak hi¢bir sey yok. Aslinda su anki rahatimla

ictigim yillarima actyorum.

138. Saghkli dis etine sahip olmak istiyorsaniz sunu bilmeniz gerekir. Dis eti
rahatsizig1 ile saghkh dis eti arasindaki fark iste budur. Parodontax dis macunu
%70 ozel icerigi ile saghklh dis ve dis etine kavusmaniz i¢in gelistirilmistir ve
giinliik kullanima uygundur. Dis eti rahatsizliklarmin belirtileri agiktir.

Parodontax dis eti bakiminda uzman.

139. Anneler hakli “Essenso” seramik cok saglikli, yeni nesil seramik yiizeyiyle
Essensoda pisen yemekler; dogal, saglikli ve yapismaz. Essenso seramik

saghktir.

140. Hassas disler problemi yasayan hastalar bana geldiginde bir tek sey
sOyliiyorlar, o da hassasiyetin verdigi rahatsizlik. Hastalarima sunacagim ¢oziim,
dis macunlarmi degistirmek kadar kolay. Ben “Sensodyne” Oneriyorum ciinkii
hassas dislerde etkin bir koruma sagladig1 goriiliiyor. Ayn1 zamanda ciiriiklere
kars1 korumada, ferah nefes saglamada ve dis eti saghigin1 korumada yardimci
olur. Hastalar Sensodyne kullanarak hassas digler icin ihtiyac duyduklar1 ve

giinliik dis macununda aradiklar: ozelliklere bir arada sahip oluyorlar.

141. Kadinlarin tercihi Parex doner bashikli Moptwister serisiyle temizlikte devrim
yaratan yepyeni bir teknolojiye imza att1. Eski temizlik yontemlerini unutun,
Twister size egsiz bir temizleme sistemi sunuyor. Mop’unuzu suya batirdiktan
sonra piiskiillii ucu doner hazneye yerlestirip tek elimizle hafifce bastirmamiz
yeterli, baska herhangi bir yardimciya ihtiyacimiz yok. Bu kadar pratik ve
kolay! Twister’in dzel bashgr her yone rahatca donmesi igin tasarlandi.
Ergonomik yapisi sayesinde koltuklarin alti, dolaplarin kenarlar1 gibi ulasilmast
zorlu yerlere bile zahmetsizce ulasabileceksiniz. Etrafa su sicratmayan haznesi
Moptaki tiim kirlerin temizlenmesini saglayan ozel aparati ve %100 mikrofiber
paspasi ile evinizin her kiosesinde bas dondiiren temizlige hazir olun. Twister’in
temizleme giicii sayesinde temizlik artik hi¢ olmadig1 kadar kolay ve zahmetsiz
olacak. Boylece enerjiniz size kalacak ve sevdiklerinize daha fazla zaman
aywrabileceksiniz. Zahmetsiz temizligin mucidi Parex’ten, bas dondiiren temizlik

Twister.
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142. Hastalar her giin tiikettikleri yiyecek ve iceceklerin, asit asinmasina neden
oldugunu 6grenince cok sasiriyorlar. Asit iceren meyveler, meyve sulart ve
salata soslart dis minesini yumusatabilir ve asindirabilir. Dis minesi bir kez
asindiginda bunun geri doniisii yoktur. Hastalarima ‘“Pronamel” Oneriyorum.
Pronamel asit nedeniyle yumusamaug dis minesinin tekrar sertlesmesine yardimci
olur. Dislerimizin asit asmndirmasinin etkilerine kars1 korunmasinda ve en iyi

sekilde onlenmesine yardimci olur.

143. Gelin “Turkcell” paketinizi otomatik yapalim. Ihtiyaciniza gore 100 dakika ya
da 100 sms veya 100 mb gelsin. Ustelik tiim bunlar1 da 5 liraya yapsm. Ha
ihtiyaciniz olmaz ve kullanmazsaniz da 5 liramiz cebinizde kalsin, kafaniz rahat

etsin.

144. Lipton Piramit Yesil cay: sunar. Taze ¢ay yapraklart ve tomurcuklarindan
gelen hafifligi her yudumda kesfedin. Yeni Lipton piramit yesil ¢ayin
yumusak hali...

145. Simdi tiim ¢ocuklar1 Haribo altin ayicikla sevindirme zamani! Tabi biiyiikleri
de... Haribo altin ayicik yaninda tiim aile bir arada. Cocuk ya da biiyiik ol

Hariboyla mutlu ol. Haribo altin ayicik gercek meyve sulu.

146. Hoop diye yaz gelir. Erken rezervasyon basladi. En avantajl tatil firsatlar

bizde, top sizde... Yakalaym! Ets tur.

147. Her giin tiikettigim yiyeceklerin asit asindirmasma neden olabilecegini
ogrenince cok sasirdim. Dis hekimim giinliik olarak tiikettigim bazi yiyecek ve
iceceklerin dis minemi yumusatabilecegini soyledi. Meyve yemeyi seviyorum,
salata yemeyi cok seviyorum bunlar vazgecmek istemedigim seyler. Dis hekimi
ne Oneriyor? Pronamel kullanmami oOnerdi. Asit nedeniyle yumusayan dis
minemin yeniden sertlesmesine ve asit asinmasina kars1 korumada yardimci
olabilecegini soyledi. Dislerim sagligini korurken ayni zamanda onlarin giizel

goriinmesini seviyorum.

148. Kusursuz tasarun, stiidyo kalitesinde ses ve genis acili 6n kamerayla Windows
Phone 8x ve 8s by HTC tarifenize ek ayda 26 liradan baslayan fiyatlarla simdi
“Turkcell” de.
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149. Simdi Atlas Jetle ugmanin santimi / lira. Nasil yani? Bizim koltuk araliklarimiz
cok ferah, tam 77 santim, santimi I liradan 77 lira eder. Yani yeni hatlarumiz
Kayseri, Gaziantep, Adana, Van ve Kars’ta dahil Tiirkiye’nin her yerine Atlas
Jetle sadece 77 liraya ugabilirsiniz. Ucuyoruz Atlas Jetle. 1. Sinif konfor, 3.
Swimif fiyatlar.

150. Turkcell cepten internetin hizin1 ikiye katladi. Bu teknoloji miizik severlere
yaradi. Yeni HTC’nin beatsaudio’ ya sahip miikemmel ses kalitesiyle sarkilarin
keyfi baska tabi ama ayni sarkilar iki kat hizla indirmek bambaska. HTC’yi iki
kat hizli yapan cift tasiyicili internet teknolojisi sadece Turkcell’le 81 ilde!
Turkcell’de bu teknoloji varken HTC Turkcell’den alinir.

151. Bir gazete diisiiniin, dinamik haberciligiyle giindemi yaratiyor. Siyasete, dis
politikaya, ekonomiye, egitime, spora her giin damgasmi vuruyor. Giiglii
yazarlar1 ve diisiinenlerin diislincesi kosesiyle topluma yon veriyor. Bu gazete
Milliyet! 62 yildir Tiirkiye nin giindem yaratan haberlerini mansetlere tasiyor.
Tiirkiye’nin ve Diinya’nin giindemini en dogru sekilde takip etmek icin size

Milliyet yeter.

152. %40 ya da %50 hatta %60 indirimli en ekonomik siklik internette outletin yeni
adresinde! LC Waikiki.com.

153. Moday1 herkesten once yakalamak isteyenler i¢cin, moda olan her sey aninda
enmoda.com’ da! Sen de tikla moda senden baslasmn. Simdi en moda ne?

Enmoda.com! En moda sen!
154. Yeni yila yalniz giren adam.
155. Tiim iiriinlerde tam %25 indirim nerede? Vatan Bilgisayar’da!

156. Darty kazananlar diinyasinda biiyiikk stok temizligi! 5-15 Ocak tarihleri
arasinda yiizlerce markada%?70’e varan indirim sizi bekliyor! Darty’e gelin

kazanan siz olun.

157. Neslihan otur, al bir yudum, hadi basla. En giizel cay Dogus Cay, en giizel ¢ay
Dogus Cay, en giizel cay Dogus Cay, en Dogus Cay giizel cay... Dur! Ne
dedun? En giizel ¢cay Dogus Cay, dedum da! Oyle demedun. En giizel cay
Dogus Cay, dedum da! Oyle demedun! Bu reklam bir daha oynadiginda
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dikkatli bak oyle demedun. En dogus cay giizel cay saka saka en giizel cay
Dogus Cay!
158. Yeni Ford B-Max! Hayata kapilarini ag!

159. Aa habere bak! Bir saniye... Engin ne oluyor abi? Ne olsun Engin zengin oldu!
Cepten ekonomi haberlerine bakiyordum, Yiikselen Holding’in hisseleri
yiikkselecekmis gibime geldi, google’ladim (gugilladim), facebooktan bir
arkadasima sordum, al dedi aldim. Bir saniyede degisir diinya. Vodafone siiper
internetle yakala. Istemedikce paket tutarin1 asma, siirpriz yasama! Ustelik ayda

3 liradan baslayan fiyatlarla!

160. Ev almak kolaylasiyor! Eminevim, faizsiz sistemiyle tiim Tiirkiye’de isteyen
herkese ev almay1 kolaylastiriyor. Her ay yiizlerce kisi Eminevim ile istedigi
yerden ev sahibi oluyor. Bu sistemde ev almak isteyen kisiler; faiz 6demiyor,
aylik taksitlerini kendileri belirliyor ve istedikleri yerden begendikleri satilik
herhangi bir evi alabiliyorlar. Ayrica hi¢ pesinat1 olmayanlar bile bu sistemle ev
sahibi olabiliyor. Tiirkiye’nin neresinde olursaniz olun, Eminevim size ev almayi

kolaylastiriyor. (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 2)

161. Uzun siireli tazelik kisa siireli firsatlarla. Beko buzdolaplar1 899 TL’den
baslayan fiyatlarla. 450 LT genis hacim. Bonus’a 6zel 1000 TL ve iizeri
alisverislerinize Beko El Blender Seti hediye. Ustelik pesin fiyatma 11 taksit ile
simdi alin, 2014 Ocak’ta 6demeye baslayin. (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe
sayfa 3)

162. Tapusu hazir! %1 KDV dahil, banka kredisi hazir. Istanbul Presitj Park’ta 3+1
199.000 TL. Pozisyon cok net! Kacarsa yazik olur. E-5 karayolu ile TEM
Bahgesehir baglant1 yolu kavsaginda, Torium AVM metrobiis duragina 700 m.
%751 yesil alan. Yiiksek standartlarda sosyal tesisler, okul, dzel tasarim siis
havuzlar, agik/kapall yiizme havuzlar, spor alanlari, agik/kapali otoparklar.

Her daireye ankastre mutfak iriinleri, beyaz esya ve bagimsiz klima...(Zaman

26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 4)

163. BMW kiralamanin Premium adresi BMW showroomlarl. Dilediginiz

otomobili, istediginiz ozellikleri ekleyerek uzun donem kiralama imkani simdi
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Borusan Otomotiv Yetkili saticilarinda! (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa
5)

164. Ev sahibi olacaklarin soyleyecekleri tek sozii kaliyor. PES Premium emlak
sistemi, 119.000 TL’lik 1+1 daireyi 59.000 TL’ye alma firsati, 179.000 TL’lik
2+1 daireyi 89.000 TL ye alma firsati. 259.000 TL’lik 3+1 daireyi 129.000
TL’ye alma firsati. 20.000 TL pesinat, 0 faiz 72 aya kadar vade. Esnek ddeme,
kefilsiz banka kredisiz. Son 4 yilda 8100 dairenin teslim edildigi Avrupa’nin en
biiyiik konut projesi Innovia’nin 4. Etap’1 95.000 metrekarelik peyzaj alani ve
muhtesem sosyal tesisleri ile PES iiyelerine dzel avantajlar ile satista. Innovia 4,
simdi “0 faiz”, “banka kredisiz”, ‘72 aya kadar vade” ve “esnek ddeme imkani”

ile PES dedirtiyor. (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 7)

165. Ne altin ne doviz! Risksiz yatuum! Ev al emekli ol! 59.000 TL’den baslayan
fiyatlarla. 660 TL kira garantisi bizden! 15 yul boyunca! Akliniza gelebilecek
sorular: Dairelerimiz 2+1 olup, 59 Bin TL’den baslayan fiyatlarla satisa
sunulmaktadir. 15 yil boyunca kira garantisi veriyoruz. flk yil 660 TL sonraki
birinci y11 %10 oraminda artacaktir. Diger yilar ise UFE oranmna gore artis
yapilacaktir. Devre miilk degildir. Proje Konya’da Mevlana Tiirbesi’ne 5 dk
yiirlime mesafesi uzakligindadir. Dairenizin tapusunu aldiktan sonra noter kira
kontrati ile tekrar bize 15 yul kiraliyorsunuz. 15 yul icinde veya sonunda dairenizi
bize veya dilediginiz kisiye tekrar satabilirsiniz. (Zaman 26 Eylil 2013
Persembe sayfa 8)

166. Nurol Park Giinesli 3 Bin TL pesinatla bugiin sahip olun! Giineslide yepyeni bir
hayat sizi bekliyor. 340 Bin TL’den baslayan fiyatlarla, KDV’si Nurol GYO
tarafindan karsilanacak dairelerden siz de alin, Hayat Agaci’niz1 Nurol Park’ta
biiyiitiin. 1+1°den 4+1’e dairelerin yer aldig1 alcak kath loftlar, residence ve
towerlar; ozlemini duydugunuz mahalle hayati simdi Nurol Park’ta. (Zaman 26

Eyliil 2013 Persembe sayfa 9)

167. Murat Egitim Kurumlar1! Yine Birinciyiz! 24 puan tiirtinde Tiirkiye birincisi
Cagla Begiim Yilmaz. Kurs ve yayinlarimizla elde ettigimiz bireysel ve kitlesel
basarnida emegimizi taglandiran oOgrencilerimiz ve kadromuzla gurur

duyuyoruz. (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 10)
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168. Ozyegin Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Ek Yerlestirmede
Ogrencilerinin  %95’ini burslu  kabul ediyor. Gelecegin tercih edilen
profesyonellerini yetistiren Ozyegin Universitesi, “Ek Yerlestirme “de farkh
fakiilte ve programlarina yeni ogrenciler bekliyor. Mimarlik ve Tasarum
Fakiiltesi biinyesinde acilan ve Ingilizce egitim verecek olan Mimarlik,
Endiistri Uriinleri Tasarumi, Iletisim Tasarimu ile I¢ Mimarlik ve Cevre
Tasarumt lisans programlarinin yani sira farkl fakiilte ve programlara da
Ek Yerlestirme ile sinurli sayida ogrenci alacak. (Zaman 26 Eyliil 2013
Persembe sayfa 10)

169. Fatih Universitesi bir diinya iiniversitesi! Zengin boliim cesitliligi icerisinde
bir firsat daha! Bir diinya égrenci Fatih Universitesi'ni secti ve diinya
standartlarinda bir egitime ilk adimi atti. Siz de Fatihli olmak ve Bir Diinya
Universitesi’nde okumak icin ek kontemjan donemini kagirmaym. (Zaman 26

Eyliil 2013 Persembe sayfa 11)

170. Lazer lipoz ile bolgesel incelme. Bolgesel kilo tazlaliindan kurtulmak i¢in
kullanilan liposuction yontemi, sonunda gelisime ayak uydurdu. FDA onayl
lazer lipoliz yontemi, kanamay1 onleyen, agrisiz bir uygulamadir. Kilo artist ve
deri sarkiklig1 tedavisinde etkili olan yontem su alanlarda kullanilmaktadir.
Karin bolgesi. Bel bolgesi. Basenler. Bacak ici. Kol ve gidi bolgesi. Yag
hiicrelerine duyarli alternatif lazer uygulamasi, deriyi sikilastirmakla beraber,
portakal goriiniimiiniin giderilmesi konusunda da etkilidir. (Zaman 26 Eyliil

2013 Persembe sayfa 12)

171. Bayramda konusmak bedava! BiMcell’den bayram ikrami. BiMcell aboneleri
bayram boyunca tiim BIMcell’lilerle iicretsiz konusacak, hicbir iicret 6demeden
sevdiklerinin sesini duyacak. Sizde en yakin BIM’e gelin, bayramda
sevdiklerinizle doya doya konusun. BIMCELL mobil iletisimin BIM’cesi.
(Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 13)

172. Otoport halka aciliyor. 28 Eyliil 2013 Bugiinlerde araba alan da, satan da
Otoport’a geliyor. Isteyen ikinci el giinlerinde arabasini iicretsiz olarak
sergiliyor, satiyor, isteyen hem sifir hem de ikinci el galerileri geziyor. Rahat

rahat arabasini seciyor. (Zaman 26 Eyliil 2013 Persembe sayfa 14)



45

173. Is ortagim Red Business’tan her sey déhil pasaport! Siz de her sey dahil
pasaportla tarifenizi tipki Tiirkiye’deymis gibi yurtdisinda da kullanabilirsiniz.
Ustelik higbir ek iicret demeden her ay 8 giine kadar bedava! Is ortagim isiniz
icin akil kari c¢oziimler. “ Yurtdisinda da yurticindeymis gibi konusup
mesajlasip, internete giriyoruz, faturayi dert etmiyoruz.” (Zaman 26 Eyliil 2013

Persembe sayfa 21)

174. Garanti, Bagka bir arzunuz? Tam destek. 90,79 faizli bayram kredisi.
Garantiden kolay basvuru! Sadece niifus clizdaniyla! Kurban Bayrami’na ozel
9%0,79 faizli kredi Garanti’de! Kampanya kapsaminda 50.000 TL ve 60 ay
vadeye kadar kredi kullanilabilir. Masraf, tahsis {icretinden olusmaktadir. 37-60
ay secenegi bordrolu calisanlar icindir. “Sigorta ve Vergi Dahil Ucretler
Toplam1™, tahsis iicreti, vergi ve sigorta priminden olusmaktadir. Sigorta primi
yasa ve teminata gore degisiklik gosterebilir. Bagvuru sahibinin SGK kaydinin
olmamas1 ya da dogrulanamamasi1 durumunda belge talep edilir. Belirtilen faiz
oranlar ve iicret tutarlar: talep edilen kredi tutari, vade ve piyasa kosullarina
gore degisiklik gosterebilir. Bankamiz faiz oranini, {icret tutarlarin1 ve vadeyi
degistirme hakkmi sakli tutar. Bu kampanya diger kampanyalarla

birlestirilmez.(Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 2)

175. Isicam konfor etkisi faturaniza aninda yansir. Siz de caminizi Isicam Konfor ile
degistirin, elektrik ve yakit masraflariniz1 diisiiriin. Standart cift camlara gore
%50 daha avantajli. (Camdan kaynaklanan 1s1 kayiplarinda). Isicam Konfor.
Isicam Konfor kaliteyi tercih eden dograma firmalarinda ve Isicam Yetkili

Ureticilerinde. (Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 4)

176. “Duster’1n fiyatin1 diistirmeyin” dedim, simdi de faizi diisirmiisler. Tiirkiye nin
en ¢ok satan 4x4 araci. Dacia Duster 15 ay %0 faizle... 15 ay vadeli 15.000 TL
icin %0 faiz kampanyast Duster modelimizde gecerli olup, anlasmall finans
kuruluslarinin sartlarina baghdir. Arag fatura bedelinin en fazla %80’i oraninda
kredi kullanilabilir. 15.000 TL kredi tutart ve 15 ay vadeyi gecen talepler icin
faiz oran1 %89’dur. Dosya masrafi kredi bedeline dahil degildir. Model
tizerindeki aksesuarlar farklhilik goOsterebilir. Kampanya stoklarla sinirli ve
30.09.2013 tarihine kadar, katilimci yetkili saticilarimizda gecerlidir. Dacia

Duster’in CO2 salimi en az 130g/km, en fazla 168g/km; yakit tiiketimi ise en az
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4,81t/100 km, en fazla 11,8 1t/100 km’dir. Ayrintilr bilgi i¢cin www.dacia.com.tr

ya da kampanyaya katilan Dacia Yetkili saticilarina basvurabilirsiniz. (Sabah,

28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 5)

177. Yeni nesil soru bankasi. Once anlattik, sonra ¢ozdiik. Kitap ile birlikte; cep
telefonundan videolu ¢oziimler, multi kitap ve Anafentv iiyelik karti, internetten
videolu ¢oziimler www.multikitap.com, anafentv iiyeligi sahip olacaksiniz.

(Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 6)

178. DAP yapidan yepyeni bir firsat, bedava home ofis, Istanbul Dragos’ta
yiikseliyor. Pesin ddemede %10 indirim 50 ay vade sifir faiz firsat1 199 bin
TL’den baslayan fiyatlar1... Istanbul Dragos’ta Yiiksek Istinaf Mahkemesi’'nin
hemen yaninda, seckin bir i ve yasam merkezi olan Vazo Kule Home Ofis, Ofis
Yonetim Sistemiyle kendisini 8 ila 12 yilda amorti ederek yatirimcisina
bedavaya geliyor. VIP Asistan hizmeti, A Plus ézellikler, ulasimda en avantajl
konum ve cazip fiyatlar, dileyene 120 aya varan taksitle banka kredisi imkani,

Vazo Kule Home Ofis’te. (Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 7)

179. Prestijin bir formiilii yok. Ama bir otomobili var. Jetta. Herkes bu prestije sahip
olmak ister. Jetta, yalnizca keskin ve sportif hatlariyla degil, konfora ve
giivenlige yonelik standart donanumlariyla da gorenleri kendisine hayran
birakiyor. Genis diz mesafesine, zengin aksesuar paketlerine ve 510 litrelik
bagaj kapasitesine sahip Jetta, diisiik yakit tiiketimi, yiiksek performans
saglayan motor segenekleri ve Volkswagen Finans’tan %0,84’liik avantajh
kredi oraniyla Volkswagen Yetkili Saticilarinda sizi bekliyor. (Sabah, 28 Eyliil
Cumartesi, Sayfa 9)

180. Odemeyi biz planladik, kazancini siz planlaym! 30.000 TL’ye 2 yil %0 faiz!
Ford 6deme kolayligini1 sundu, kazancin tadini ¢ikarmak ticaret diinyasma kald1!
Smifinin en diisiik yakit tiiketimi degerlerini sunan Transit Custom ve Turneo
Custom, 30.000 TL’ye 2 yil 0 faiz firsatiyla! Hemen en yakin Ford yetkili
saticisina gelin, bu benzersiz firsati kagirmaym! (Sabah, 28 Eyliill Cumartesi,

Sayfa 11)

181. Suzuki Sx4. S-Cross. Biri degil hepsi! Bir Crossover alirken, daha aziyla
yetinmeyin. 51.560 TL’den baslayan lansman fiyati ve 5 yil garanti! Tiim bu
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seceneklerin, sadece biri degil hepsi Suzuki S-Cross’ta! 1.6 Dizel diiz, 1.6 Dizel
diiz (4x4), 1.6 Benzinli diiz, 1.6 Benzinli Otomatik, 1.6 Benzinli otomatik(4x4),
Cift kademeli aciabilir Panoramik sunroof, 4x4 Allgrip teknolojisi (4 farkl
stiriis modu), diisiik yakit tiiketimi(3.8 1t/100 km), daha fazlasini kesfetmek icin
www.suzuki.com.tr(Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 13)

182. Internet aglarinda rakipsiz... www.sabahspor.com Futboldan basketbola,

atletizme, sporun her dali... Canli mag¢ yaywnlari... Takimlar, maclardan
haberler... Sicagr sicagma son gelismeler... Hincal Ulu¢’tan Hasmet

Babaoglu'na, Ahmet Cakar’a en seckin spor yazarlarindan yorumlar ve

analizler... www.sabahspor.com (Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 15)

183. indirimin krali Vatan’da! %30 indirim! Tiim iiriinlerde, tiim kartlara, 10
taksit... Tim {iriinlerde %30 indirim; Axess, Advantage, Bank Asya, Bonus,
CardFinans, Maximum, Paraf, Tiirkiye Finans ve Worldcard’a 10 taksitte 27-28-
29 Eyliil tarihleri arasinda Vatan Bilgisayar Magazalarinda, Web Sitemizde ve
Cagr1 Merkezimizde gecerlidir. Kampanya kapsaminda bir(1) adetten fazla ayni
jiriin  alimi  yapilmaz. Kampanya stoklarla smrhdir. Iki kampanya
birlestirilemez. Vatan Bilgisayar, kampanya kosullarin1 haber vermeksizin

degistirme hakkini sakl tutar. (Sabah, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 35)

184. Vodafone Red tarifemin tamamini yurtdisinda da aynen kullaniyorum. Siz de
Vodafone Red tarifelerini tercih edin, giinde sadece 9,90 TL’ye mevcut
tarifenizdeki dakikalarin, SMS’in, hatta internetinizin bile tamamini tipki
Tiirkiye’deymis gibi kullanma hakkina sahip olun. Bu ayricalik sadece
Vodafone’da! Tarifeniz yurtdisinda da gecerli. Gegerli tarifeler, iilkeler ve
abonelik kosullar1 i¢in: vodafone.com.tr Red tarifelerindeki yurtdiginda kullanim
Her Sey Dahil Pasaport ile 23 iilkede saglanmaktadir. Aboneler, her yone
dakikalarinin tamamimi Tiirkiye’yi ve bulunduklar1 gecgerli lilke numaralarini
aramak ve aldiklar1 #iim aramalar icin kullanabilirler. Abonelerin internet
kullanimlar1 tarifelerindeki internet hakkindan diisecektir. Vodafone’un
kampanya ve tarife Ozelliklerinde ve licretlendirmesinde Bilgi Teknolojileri ve
[letisim Kurumu tarafindan belirlenen usullere uygun olarak degisiklik yapma
hakki1 saklidir. Vergiler dahildir. Detaylar icin: vodafone.com.tr/red (Haber Tiirk,
28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 2)
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185. S6z vermek sizden yazarkasa pos bizden! 31 Ekim’e kadar Vakif Bank’a 5000
TL’den baslayan segeneklerle aylik Yazarkasa POS ciro sozii verin, siz
soziinlizli tutun biz taksitlerinizi 6deyelim. Farkli markalarnin cihazlarindan

dilediginizi bedavaya alin! (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 4)

186. Sinpas GYO. Yatirimda 6niinii goremeyenlere cok net incek Life... Sinpas
GYO’dan hep kazandiwracak firsat! Euro ve dolar zirvede olur, borsa diiser, altin
deger kaybeder. Piyasalar bazen de tam tersine doner. Stresin, kaybetmenin
olmadig bir yatinma, Incek Life’a gelin. Bundan sonra kazanmaya Sinpas GYO
ile baslaym! Kafaniz rahat, kazancimz siirekli olsun. Ustelik %10 fiyat
avantajiyla evinizi alin, kazanch yasama adim atin. Cok net firsat! Gol
kenarinda spor keyfi, dogayla ic ice bir yasam, bahcede oyun zamani...(Haber
Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 5)

187. Ingilizce benden korksun! Okula yardimci, eksiksiz bir kaynak... Cosku
Yayinlar1 kazanum merkezli egitim seti, miifredattaki kazanimlar baz almarak
hazirlandi. KAMES i¢inde yer alan konu anlatimli kitaplar 6&rencinin detaylarda
kaybolmasmin Oniine gecer, 6grencinin dersten sikilmasini 6nler. Cosku
KAMES ile ogrenciler artik derslerden korkmuyor, okulda dersi eglenerek
ogreniyor. (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 6)

188.HTIemlak.com Emlak diinyasi1 ile ilgili aradigmiz her sey htemlak.com’da...
Projeni ara boliimii ile metrekare ve fiyat araligina gore projeler listesi, gelecek
vadeden bolgeler, yeni emlak projeleri, devam eden ve bitmis yatirumlar,
bankalarin kredi faiz oranlari, HT Emlak’in giiclii kalemlerinin giincel
yazilari... Hepsi ve daha fazlas1 htemlak.com’da. Her ay sektoriiniin nabzini
tutan HT Emlak Gazetesi’nin internetteki yiizii htemlak.com yaymda! (Haber

Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 9)

189. Etstur’un yiizen otelleri Yunan Adalari’'nda! Tam pansiyon konaklama. Bes
caylari. Gemide Tiirk¢ce Rehberlik Hizmetleri! Limanlarda uzun kalis siireleri!
Sovlar ve animasyonlar. Casino. Gece ikramlari. Adalarda plaj turlar1! Cok
uygun fiyatlarla izmir merkez ve Izmir Havalimani’ndan transfer, Cesme
Limani’nda otopark imkani... Cruise turlarinda World’e ozel vade farksiz 12

taksit! (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Sayfa 19)
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190. Dokiim lezzeti! %100 dokiim lezzeti! Kisik ateste yiiksek performans saglayan
ve hayata lezzet katan Korkmaz’ i dokiim tencereleri, esit 1s1 dagilimina sahip
tabanlar: sayesinde, yemeklerin yanmasini ve yapismasini engeller. Aliiminyum
govde dogallig1 ise dokiimiin lezzetini yemeklerde bulusturur. Seramik sagligi!
%100 seramik i¢ yiizey! Uzmanlik alani, kaliteli iiriinler ile miikemmel lezzetin
sirint ¢o6zmek olan Korkmaz’in gevre ile dost iiretim teknolojisine sahip
seramik yiizeyleri, PTFE ve PFOA icermez. Miikemmel yapismazlik ozelligini
ve cizilmeye karsi extra direnci bir arada bulundurur. (Haber Tiirk, 28 Eyliil

Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 1)

191. YvesRocher France. Bitkisel kozmetik laboratuvarlari. Bitkilerin giicii ile
miikemmel bir cilt. Formiiliindeki Akcaaga¢, Mavi Agav ve Organik Hamamelis
sayesinde; cildi derinlemesine nemlendirir. Cildin nem dengesini giin boyu
korur. Cildi yatistirir ve yumusaklik verir. 24 saat derinlemesine nemlendiren
jel krem 36.90 TL 11 Ekim’e kadar orijinal boy HydraVegetal Goz Kremi
hediyesi ile. Tiirkiye HydraVegetal Nemlendirici Jel Krem’i 2013’iin en iyi
irtinii secti. (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 3)

192. Moneygiller kazandirmaya geldi: Harf toplama oyunu bagladi! Artik Money
Club {iyeleri y1l boyunca, giin icinde yapacaklar: ilk 25 TL iizeri alisverige
Money Club kart ile I harf, Money Visa ile 2 harf topluyor, “Money”
kelimesini her tamamladiginda 5 Money kazaniyor. Katilmak i¢in “Money”
bosluk, kart numarani yaz, Money Visa ile katilmak icin “MoneyVisa” yaz,

5818’e yolla! (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 4)

193. Karnaval.com™ radyodan sonraki en biiyiik icat! Tiirkiye nin en ¢cok dinlenen
dijital radyo platformu! Radyoda yeni bir sezon actik! Yepyeni radyo sovlari!
Diledigin tiirde miizik! Sevdigin isimlerin hi¢ izlemedigin videolar1! Favori
sarkilarmin akustik halleri! Giincel haberler. Hepsi, Tiirkiye'nin en ¢ok
dinlenen dijital radyo platformu karnaval.com’da. (Haber Tiirk, 28 Eyliil

Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 5)

194. Cocuklarimizin gelecegi teknoloji ve sporla aydmlaniyor. Okullarda spora
destek Ipaket = 1 destek! Siz de Makro marketlerden Makro Kart Gold ile

yapacaginiz her P&G aligverigiyle 5 okulun teknoloji ve spor ekipmanlarinin
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yenilenmesine katkida bulunun. P&G worldwidepartner. (Haber Tiirk, 28 Eyliil

Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 7)

195. Aile bag giiclii olanlar! M.P’ye baglanacaksiniz! Sen yeter ki iste...(Haber
Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 2)

196. Bizleri umutla bezenmis bir diinyayla bulusturan Debbie Macomber’in
“Mucizeler Diikkan1” serisi “Cigeklerimi Riizgara Verdim” le sona eriyor...
Debbie Macomber, yepyeni ve sumsicak insan hikyaleriyle dolu yeni serisiyle
cok yakinda Tiirk okurlariyla bulusacak...(Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi,
Cumartesi Eki, Sayfa 6)

197. Cennet’ten bir melek eksildi... Sirlar, siirgiin ve beklenmedik miittefikler
etkileyici Hale serisinin finaline heyecan katiyor... “Cennet” Alexandra

Adornetto (Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 9)

198. Seni asla rahat birakmayacak! “Kan Hasadi” S.J. Bolton. Bir siiredir seni
izliyor... Onunla yiizlesmek zorundasm. “S.J. Bolton gerilimi nasil
tirmandiracagimi cok iyi biliyor ve insanmi korkudan ¢ildirtan hikayeler
yaziyor.” Guardian. “Ciiriimeye yiiz tutmusg bir kasabann gizemli patikalarina
dalmaya hazir olun...” Observer. “Bu kitap adrenalin iireten bir makine gibi!
Karanlik olaylarla insan psikolojisinin simirlar1 zorlamyor. ” Independent.

(Haber Tiirk, 28 Eyliil Cumartesi, Cumartesi Eki, Sayfa 9)

199. Bayram keyfini cruze ile ikiye katlamak ister misiniz? Coziim elinizde.
Bayrama ozel 8000 TL indirim. 37.500 TL den baslayan fiyatlarla... Chevrolet
cruze stiliyle bastan cikaran dinamik tasarum... Standart 8 hava yastig,
Standart elektronik stabilite kontrol programi (ESC), Chevrolet MyLink

interaktif bilgi-eglence sistemi...(Hiirriyet, 5 Ekim Cumartesi, Sayfa 3)

200. Her giin yesem doymam diyenler icin, her giin bir kasap doner! Uskiidar,
Besiktas, Acibadem, Sirkeci, Gazi Osman Pasa ve Kadikdy’den sonra diin
Ortakoy subemizi actik. Bugiin de Bahge Sehir’de aciliyoruz. Bu dzel giinde
enfes Kasap Doner ikramimiz. Gelin sizi de misafir edelim. Saat 12:00, Akbat1
AVM, restoranlar meydani Fransiz Sokagi, Bahge Sehir. (Hiirriyet, 5 Ekim
Cumartesi, Sayfa 3)
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REKLAM TURLERI

Bu bolimde derledigimiz reklam metinlerinin hangi tiir reklamlara ait oldugu
konusu degerlendirilecektir. Tiiketici piyasasinin biiyiikk bir pazar oldugu giiniimiizde
binlerce iiriin, binlerce ¢esidiyle bu pazardaki payin1 aramaktadir. Ev aletlerinden beyaz
esyaya, gidadan tekstile, kozmetikten teknolojiye bir¢ok iiriin reklamlar araciligi ile

tiikketiciye aktarilmaktadir.

Bu boliimde oncelikle reklam metinlerinin hangi tiirlere ait oldugunu belirtip sonrasinda
grafiklerle kullanim sayilarini ve kullanim sayilarindan hareketle de reklam tiirlerinin

kullanim oranlarini aciklayacagiz.
Derledigimiz reklam metinleri igerisinde:

Aligveris magazast reklamlar1 22, 45, 100, 155, 156, 183 numarali metinler, banka
reklamlar1 26, 41, 44, 111, 122, 131, 174, 185 numarali metinlerdir. Beyaz esya
reklamlar1 25, 36, 103, 117, 129, 161 numarali metinler, dergi reklamlar1 134, 135, 136
numarali metinler, egitim reklamlar1 167, 168, 169, 177, 187 numarali metinler, gazete

reklamlar1 2, 8, 9, 12, 39, 50, 77, 133, 151, 182 numarali metinlerdir.

Gida reklamlar1 5, 40, 46, 51, 61, 63, 68, 78, 79, 85, 86, 88, 90, 91, 92, 99, 101, 104,
107, 108, 109, 123, 127, 144, 145, 157 ve 200 numarali metinlerdir.

Hirdavat reklamlar1 33, 75, 175 numarali metinler ve kamu reklamlar1 4, 48 54, 55, 56,
57,76, 87, 108, 113, 137, 194 numaral1 metinlerdir.

Kisisel bakim iiriinleri reklamlar1 10, 13, 15, 17, 20, 23, 24, 27, 30, 38, 60, 64, 66, 69,
72, 73, 80, 81, 82, 112, 116, 119, 121, 138, 140, 142, 147, 170, 191 numaral

metinlerdir.

Kitap reklamlar1 196, 197, 198 numarali metinler ve konut reklamlar1 130, 132, 160,
160, 162, 164, 166, 178, 186 numarali metinlerdir.

Kredi karti reklamlar1 102, 106, 113, 120, 192 numarali metinler, mutfak gerecleri
reklamlar1 139, 190 numarali metinler ve otomobil reklamlar1 158, 163, 172, 176, 179,
180, 181, 199 numarali metinlerdir.
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Oyun reklamlar1 47 numarali metin, saglik reklamlar1 105 numarali metindir.
Sosyal yasam mekdnlarina ait reklamlar 14, 18, 19 numarali metinlerdir.
Tekstil reklami 152 numarali metindir.

Iletisim ve iletigim iiriinlerine ait reklamlar 1, 3, 6, 11, 21, 29, 31, 32, 34, 35, 37, 42, 43,
53, 58, 62, 71, 89, 94, 97, 115, 125, 126, 128, 143, 148, 150, 153, 154, 159, 171, 173,

184, 188, 193 numarali metinlerdir.

Temizlik iiriinleri reklamlar1 7, 16, 49, 59, 65, 67, 70, 74, 83, 84, 95, 96, 98, 114, 124,

141 numarali metinlerdir.
Tur acentesi reklamlar1 146, 189 numarali metinlerdir.
TV programi reklami 93 numarali metindir.

Ulasim reklamlar1 28,149 numarali reklam metinleri ve yakit reklamlar1 52, 118

numarali reklam metinleridir.

Tablo 1: Reklam Tiirlerinin Kullanim Sayilar1

35

-

= 30

|

. 25

o

2 20

§15

=

g

- K

g S

0
. - - i '.

TS SSBESSEEEEEEE4ESE8888¢8z%
& e A MBS D 2 5 8 285 2R ra 0B S 8 S = o
N2 = gy o= N h & = L B = - M- = U T~ TR . — R — T O
5 ol = [ =T = S T M ION T E0O0O s &8WE =28 BhS ™
oh = MmN m o ol e L n o= o = B
2 ® = = e = B 9 _.{—'—-_,dupb
= 2 ? e e D Lo = o il T
= = 7y - 'O . P -
5 “ ] :_2.'& " e e
e [as] e -] a i i
= -4 = =] == |
T 4 = ! g B E
g = B
2 =
- = T
= a
| —

Reklam Thirleri




Tablo 2: Reklam Tiirlerinin Kullanim Oranlar:

54

Mutfak gerecleri
0

1% :
Kredi kart1

Otomobil

Reklam Tirlerinin Kullanim Oranlari

TV Progranu Ulasyn &

0, 120
Tur acentasi 1%

1% \

Temuzlik tirtini T
8%

ligverig magazasi

Tletisim ve Tletisim
Urtinlert

4%

3%
Kitap

2%




55

UCUNCU BOLUM
REKLAM METINLERINDE SIFATLAR

Sifatlar adlarin niteliklerini, ne durumda olduklarini, cofu kez sayilarini,
olciilerini gosteren, soran ya da belirten sozciiklerdir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983:
68) Tiirkcede sifatlar, niteleme ve belirtme sifatlar1 olmak iizere iki bashik altinda
degerlendirilir. Belirtme sifatlar1 da; isaret sifatlari, soru sifatlari, belirsizlik sifatlar1 ve
say1 sifatlar1 olmak {iizere dort alt bashiga ayrilmaktadir. Giinliik hayatta bir seyin
tanimin1 yaparken, Ozelliklerini sayarken genellikle sifatlar1 kullaniriz. Bu yiizden
konusma dilinde sifatlar ¢ok sik kullanilmaktadir. Ayni durum reklam dili i¢in de
gecerlidir. Reklam dili bashigi altinda ele aldigimiz niteleyiciler konusunda sifatlarin

reklam dilinde ne kadar 6nemli bir unsur oldugunu anlatmistik.

Reklam dilinde kullamilan sifatlara baktigimizda en c¢ok niteleme sifatlariin
kullanildigin1 goriiriiz. Fakat niteleme sifati ile olusturulan tamlamalara baktigimizda
belirtme sifatlarmin da niteleme sifati ile beraber aymi tamlamanimn igerisinde
kullanildigint goriiriiz. “saglayacagin bu katki” (55), “gen¢ bir sinemact” (131)

ornekleri bu tiir kullanimlara 6rnektir.



56

Bu bolimde; derledigimiz reklam metinleri icerisindeki sifatlar, tiirlerine gore

degerlendirilecek ve 6rneklerle aciklanacaktir.
a. Reklam Metinlerinde Niteleme Sifatlar

Kendinden sonra gelen adin niteligini gosteren sifatlara niteleme sifatlar1 denir.
(Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 78) Reklam dilinde tanitilan iiriiniin nitelikleri cok
onemli oldugundan derledigimiz reklam metinleri icerisinde en ¢ok kullanilan sifat
niteleme sifatidir. Fakat bir {riinlin sunumunda {riine yiiklenecek niteliklerin
rakiplerinden farkli ve {iistiin 6zelliklere sahip olmasi gerekir. Yani c¢iplak halde duran
iriine goz alict bir kiyafet giydirmek reklamciligin asli gorevlerindendir. “etkileyici
koku” (30), “etli nohut”(102), “miikemmel lezzet” (61), “ozgiirce hareket” (56),
“ozlemini duydugunuz mahalle hayati” (166), “saglikli dis eti” (138), “unutulmaz
sarkilar” (125), “zahmetsiz temizlik” (7), “temizleyici tablet” (20), “orijinal boy”
(191), “kaliteli iiriinler” (190), “ekstra performans” (118), “dinamik habercilik” (151),
“cazip fiyatlar” (178), “bilen goz” (42), “benzersiz firsat” (180) orneklerinde de
goriildiigi gibi niteleyiciler dikkat c¢ekecek, ilgi uyandiracak bi¢imde tiiketiciye

sunulmaktadir.

Tablo 3: Niteleme Sifatinin Reklam Tiirlerine Gore Dagilimi

Niteleme Sifatinin Reklam Tiirlerine Gore Dagilim
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Tablo 3’te de goriildiigii gibi niteleme sifati hemen hemen biitiin reklam tiirlerinde

kullanilmistir. Ozellikle iletisim ve iletisim iiriinlerinin, kisisel bakim iiriinlerinin, gida
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ve temizlik Uriinlerinin sunuldugu reklamlarda niteleme sifatlar1 en ¢ok tercih edilen

sOzciik tiirii olmustur.

Derledigimiz reklam metinleri icerisinde niteleme sifatlarinin diger sifat tiirleri ve
zarflarla da kullanildigimi sik¢a gormekteyiz. Ozellikle niteleme sifatlar1 belirtme
sifatlar1 ile beraber kullamilmis ve ifade zenginligi yaratmada Onemli bir rol

istlenmislerdir.

Derledigimiz reklam metinleri igerisinde niteleme sifatlarinin belirtme sifatlar1 ve

zarflarla kullanildig1 durumlar1 soyle degerlendirebiliriz.

1. Reklam dilinde niteleme sifatlarinin isaret sifatlari ile birlikte kullanildigi
orneklere rastlanmaktadir. Niteleme sifatinin tamlayan olarak kullanildigi
durumlarda isaret sifati tamlayan ile tamlanan arasinda yer alarak sunumu
yapilan iiriinii vurgulamak icin kullanilmaktadir. “Size ozel bu firsat” (21),
“parayla ilgili aldigim bu ders” (131), “saglayacagin bu katki” (55), “senin bu
oturdugun yer” (131) gibi orneklerde de goriildiigii gibi niteleme sifatinin
tamlayan olarak kullanildigi bu tamlamalarda tamlayan ile tamlanan arasinda yer
alan isaret sifati gosterme Ozelliginin yaninda s6z konusu {iiriiniin farkl

niteliklerini vurgulamak i¢in de kullanilmustir.

2. Derledigimiz reklam metinlerinden hareketle, reklam dilinde niteleme
sifatlarmin belirsizlik sifatlar ile sikca kullamldigmi soyleyebiliriz. Ozellikle
herhangi anlami tasiyan “bir” sozciigli niteleme sifati ile ¢ok sik kullanilmastir.
“Adrenalin iireten bir makine” (198), “ailece egleneceginiz sihirli bir gosteri”
(19), “biiyiik bir tesadiif” (31), “dogayla i¢ ice bir yasam” (186), “essiz bir
temizleme sistemi” (141), “geng bir sinemact” (131), “kendi kilolar kadar ek
bir agirlik” (56), “miikemmel goriinen bir cilt” (69), “okula yardimci eksiksiz
bir kaynak” (187), “tek bakisla kadinlarin kalbini calan bir centilmen” (21)
orneklerinde goriildiigii gibi belirsizlik anlami ifade eden “bir” sozciigii

yukaridaki gibi kullanildiginda vurgu 6zelligi kazanmastir.

Niteleme sifatlar ile birlikte kullanilan diger bir belirsizlik sifati1 da “her ve tiim”
diir. “Her ve tim” belirsizlik sifatlar1 niteleme sifat1 ile birlikte kullanildiginda
genelleyici  anlam ifade eder. “Tiirkiye'de yasayan her kadin” (82),
“vatirdigimiz her 100 lira” (54), “45 TL’lik her aligveris” (52), “Makro Kart
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Gold ile yapacaginiz her P&G alisverisi” (194), “genclige dair her sey” (125),
“her giin tiikettigim yiyecekler”( 147) “Her ay nusil nusi fazlasini o6deyen
tiim isletme sahipleri” (21), “tiim kirlerin temizlenmesini saglayan ozel
aparat” (141) orneklerinde de goriildiigii gibi niteleme sifatlar: ile kullanilan
belirsizlik sifati belirsizlik anlami ile beraber siireklilik ve genellik anlami da

ifade eder.

. Derledigimiz reklam metinleri icerisinde niteleme sifatlar1 ile say1 sifatlarinin da
birlikte kullanildig1 goriilmektedir. Bu tiir reklamlarda cazip ozellikleri ile
nitelenen iiriinleri daha da cazip kilmak i¢in niteleme ve say1 sifatlar1 bir arada
kullanmilmastir. “%70 ozel icerik” (138), “120 aya varan taksit” (178), “37.500
TL’den bagslayan fiyatlar” (199), “%50’ye varan indirim” (29), “7 etkili
formiil” (24) orneklerinde bu tiir kullanimlar1 gormekteyiz. Bu tiir reklamlarda
iiriiniin en bagaril1 yonii ya da cazip fiyati1 uygun sozciiklerle beraber kullanilarak

s0z konusu etkililik cabalar1 saglanmaya calisilir.

. Reklam dilinde sifatlarla beraber en ¢ok kullanilan diger bir niteleyici de
zarflardir. Cok fazla iiriin ¢esitliligi olan reklam piyasasinda zarflar en ¢ok tercih
edilen karsilagtirma unsurudur. Derledigimiz reklam metinleri icerisinde ‘“‘en,
pek, c¢ok, daha” gibi derecelendirme ifade eden zarflar sikca kullanilmistir. Bu
zarflar sunumu yapilan iiriine ait nitelikleri diger niteliklerin iizerine cikararak
satin alma davraniginin olugsmasina neden olur. “En ¢cok satan gazete” (50), “ en
avantajli tatil firsatlart” (146), “en giizel cay” (157), “en stki yerli ve yabanci
filmler”(71), “cok net firsat” (186), “cok konusulacak kampanya” (68), “cok
stk cok pratik yardimct” (117), “cok uygun fiyatlar” (189), “egitim alaminda
pek cok odiile sahip Vrtek markast” (12) gibi orneklerde de goriildiigii gibi
zarflar da niteleme sifatlar1 ile beraber sikca kullanilan diger bir niteleyici

olmustur.

. Derledigimiz reklam metinleri igerisinde liriiniin tiiketici iizerindeki etkisini daha
da giiclii kilabilmek i¢in pekistirilmis sozciiklerin, ikilemelerin ve yinelenen

sozciiklerin de niteleme sifat1 olarak kullanildigini gérmekteyiz.

“Bembeyaz tiil” (59), “alev alev kampanya” (90), “piril piril baski”(77), “tatl
mi tath bal” (46), “yepyeni bir firsat” (178), “yepyeni sise” (24), “yepyeni ve



59

sumsicak insan hikdayeleri” (196) gibi 6rnekler bu tiir kullanimlara 6rnek olarak

gosterilebilir.

b. Reklam Metinlerinde Belirtme Sifatlar

Adlar1 sayr belirterek, soru sorarak ya da isaret yoluyla, kimi zaman da
belirsizlik olarak belirten sifatlara belirtme sifati denir (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983:
80). Reklam metinlerinde sik¢a kullanilan diger bir sifat gurubu da belirtme sifatlaridir.
Belirtme sifatlar1 Say1 Sifatlari, Isaret Sifatlari, Belirsizlik Sifatlar1 ve Soru Sifatlari
olmak iizere dort alt baslik altinda degerlendirilecektir. Reklam metinlerinde bu tiirlere
ait olan orneklerde ilgili basglik altinda verilecek ve grafiklerle de reklam tiirlerine gore

dagilimlar1 gosterilecektir.
1. Reklam Metinlerinde Say1 Sifatlarn

Derledigimiz reklam metinlerinden hareketle reklam dilinde niteleme sifatindan
sonra en ¢ok kullanilan sifat tiiriiniin say1 sifat1 oldugunu soyleyebiliriz. Say1 adlarinin,
bagska bir adin sayisini, Ol¢iisiinii, sirasin1 belirtmek {izere sifat olarak kullanildiklar1, bir
adla bir tamlama olusturduklar1 goriiliir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 83) Iste bu tiir
tamlamalar reklam dili icerisinde oldukca 6nemli bir yer teskil etmektedir. Say1 sifatlari
ozellikle reklami yapilan {iriiniin fiyatinin, sayisal degerinin ve piyasadaki konumunun
vurgulanmasi i¢in islek bir sekilde kullanilmistir. Say1 sifatlar tablo 4’te de goriilecegi

gibi hemen hemen her reklam tiiriinde kullanilmaktadar.

Tablo 4: Say1 Sifatinin Reklam Tiirlerine Gore Dagilimi
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Sayi1Sifatinin Reklam Tirlerine Gore Dagihim
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Reklam Tiirleri

Say1 sifatlar1 kendi icerisinde dort bashk altinda incelenmektedir. Biz de reklam
metinlerinde yer alan sifatlar1 bu bagliklar altinda degerlendirecegiz ve Orneklerle

aciklayacagiz.

a. Asil Sayr Sifatlari: Adlarin kesin sayilarimi belirtmek icin asil say1 adlarinin
sifat olmasidir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 84) Asil say1 sifatlar1 reklam
metinlerinde en ¢ok kullanilan say1 sifat1 tiiriidiir. Asil say1 sifatlarinin islek bir
sekilde kullanimi izleyicideki netlik, ¢okluk ve uygunluk diisiincelerinin
olusmasinda etkili olmustur. Ozellikle iletisim ve iletisim iiriinlerinin
reklamlarinda paket avantajlar1 bu ifadelerle sunulmaktadir. “7000 dakika”(35),
“5000 sms” (35), kullanimlar1 6rnek olarak gosterilebilir. Ayn1 zamanda kredi
kart1 reklamlarinda kullanilan taksit avantajlar1 da bu sifatla ifade edilmektedir.
“6 taksit” (102), “22 TL taksit” (49), “15.000 TL kredi tutart” (176), “24 TL
World puan” (102) gibi kullanimlar bu duruma ornek olarak gosterilebilir. Bu
tiir kullanimlarin disinda “I paket” (194), “10 yil” (48), “115 kilo” (57), “23
film” (30), “32 sayfa” (8), “405 ilce” (44), “6 yuldiz” (126) gibi 6rneklerde

reklam metinlerinde kullanilan asil say1 sifatlarina 6rnek olarak gosterilebilir.

b. Ulestirme Sifatlari: Adlarm boliistirme anlami vererek sayilarini belirten
sifatlardir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 84) Ulestirme sifatlarina derledigimiz

reklam metinleri i¢erisinde rastlanmamustir.
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c. Kesir Say1 Sifatlari: Belirttikleri adlarin sayilarmi kesirli olarak gosteren
sifatlardir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 84) Derledigimiz reklam
metinlerinde kesir say1 sifatlar1 daha ¢ok indirim ifade etmek icin kullanilmigtir.
Uriinde yapilan biiyiik indirim yiizdelik ifadelerle sunularak cazip kilmmak
istenmistir. “%25 indirim” (22), “%30 indirim” (183), “%5’ e kadar yakit

puan” (120) gibi kullanimlar bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

d. Sira Say1 Sifatlar: Belirttikleri adlarin siralarin1 gosteren sifatlardir. (Atabay,
Kutluk ve Ozel, 1983: 85) Reklam metinlerinde cok sik kullanilan bir sifat tiirii
olmasa da bu tiir kullanimlar goriilmektedir. Birden fazla avantajin sunuldugu
reklamlarda tercih edilmis bir sifat tiiriidiir. “ikinci el” (172), “ikinci secenek”

(31), “iciincii ceyrek” (26) gibi kullanimlar bu duruma oOrnek olarak

gosterilebilir.

2. Reklam Metinlerinde isaret Sifatlan

Reklam metinlerinde sikca kullanilan baska bir sifat tiirii de isaret sifatidir.
Adlar1 isaret yoluyla belirten bu sifatlar addan o©nce bu, su, o sozciiklerinin
getirilmesiyle olur. Daha cok niteleme sifatlar1 ile birlikte kullanilan bu sifat tiirii

asagidaki tabloda da goriilecegi gibi reklam metinlerinde tercih edilen bir sifat tiirtidiir.

Tablo 5: Isaret Sifatinin Reklam Tiirlerine Gore Dagilimi
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Isaret Sifatimin Reklam Tiirlerine Gore Dagilinm
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Reklam Tiirleri

Isaret sifatlar1 reklam metinlerinde gosterme yoluyla vurgulayici bir unsur olarak
kullanilmistir. Bu, su, o gibi sozciiklerle ifade edilebilen bu sifat tiirii reklam
metinlerinde daha ¢ok “bu” sozciigii tercih edilerek kullanilmistir. 44 adet isaret sifati
icerisinde sadece dort defa “o” sozciigii bir defa da “su” sozciigii kullanmlmustir. Isaret
sifatlar1 reklam metinlerinde “bu ayricalik” (184), “bu cumartesi” (77), “bu firsat”
(29), “bu kampanya” (174), “bu kitap” (136), “bu maskeler” (134), “bu sistem” (160),
“o diinyalar” (51), “o para” (131), “o sahne” (53), “su alanlar” (170) gibi sekillerde

kullanilmustir.

Reklam metinlerinde isaret sifatlarinin niteleme sifatlar1 ile birlikte kullanildigir da
goriilmektedir. Bu tiir kullanimlarda isaret sifati ile nitelenen ad arasinda bir de niteleme
sifat1 yer almaktadir. Bu tamlamada s6z konusu gosterilen iiriine ait farkl nitelikler de
vurgulanir. “o ictigim donemler” (48), “bu benzersiz firsat” (180), “bu biiyiik ekran”
31), “bu ¢itir para” (108), “bu ozel giin” (200), “bu zorlu yaglar” (70) gibi

kullanimlar bu duruma Ornektir.
3. Reklam Metinlerinde Belirsizlik Sifatlar

Reklam metinlerinde kullanilan bir bagka sifat tiirii de belirsizlik sifatlaridir. Tiirkiye
Tiirkgcesi’'nde bir adi, ona kesinlik kazandirmaksizin belirten sifatlara belgisiz
(belirsizlik) sifat1 adi verilir. (Atabay, Kutluk ve Ozel, 1983: 82) Tablo 6’da da

goriilecegi gibi belirsizlik sifat1 da isaret sifat1 gibi bircok reklam tiiriinde kullanilmustir.

Tablo 6: Belirsizlik Sifatinin Reklam Tiirlerine Gére Dagilimi
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Belirsizlik Sifatimin Reklam Tiirlerine Gore Dagilinm
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Derlenen reklam metinleri igcerisinde en ¢ok kullanilan belirsizlik sifatlar1 “tim” ve
“her” olarak goriilmektedir. Reklam dilinde bu tiir kullanimlarin tercih edilmesi
genelleme amacinin giidiilmesidir. Bu sifat tiirleri daha cok iletisim ve iletisim
irtinlerinin reklamlarinda kullanilmastir. “Her yone” (6), “her bebek” (73), “her daire”
(162), “her kose” (141), “tiim cocuklar” (145), “tiim fotograf meraklilart” (136), “tiim
giin” (64), “tiim iiriinler” (183), “tiim yil” (79), “binlerce kisi” (124), “baska yer”
(45), “bazi istekler” (86), “biitiin cocuklar” (87), “herhangi bir yardimci” (141),

“milyonlarca insan” (86) gibi kullanimlar1 6rnek gosterebiliriz.

4. Reklam Metinlerinde Adlasms Sifatlar (Tamlanam Kullanilmayan

Sifatlar)

Derledigimiz reklam metinleri icerisinde az olarak kullanilan bir diger sifat tiirii de
adlagmus sifattir. Adlagsmis sifatlarda tamlanan durumunda bulunan soézciik kullanilmaz
ve bu gorev niteleyici durumundaki sozciige yiiklenir. Bu sozciik hem tamlayan hem

tamlanan anlami ifade ederek tek basina kullanilir.

Reklam metinlerinde seyrek olarak kullanilan bu sifat tiiriiniin reklam tiirlerine gore

dagilimi asagidaki grafikte verilmistir.

Tablo 7: Adlagmis Sifatin Reklam Tiirlerine Gére Dagilimi
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Adlasnus Sifatin Reklam Tiirlerine Gore Dagilimi
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Reklam Tiirleri

Reklam metinlerinde “aile bagi giiclii olanlar” (195), “araba alanlar” (108),
“dileyen” (178), “erken alan” (28), “konusmay: sevenler” (35) gibi kullanimlar bu tiir

sifatlara ornek olarak gosterilebilir.
S. Soru Sifatlan

Soru sifatlar1 isimlere soru soru sorularak onlarin niteliklerini ve vasiflarini
vurgulamak icin kullanilan sifatlardir. Derledigimiz reklam metinleri icerisinde soru
sifatlarinin  kullanimina rastlanilmamaktadir.  Bu durum bir rastlanti degil, {iriin
niteliklerine net bir vurgu yapmak icin tercih edilen bir tekniktir. Zira iirline ait
niteliklerin vurgusu tiiketiciye soru sorularak yapilsaydi o zaman tiiketici zihninde
karmagik bir halde bulunan ve diger iiriinlerle karsilastirilan {iriiniin reklami basarili

olmayabilirdi.

Asagida yer alan pasta grafikte sifat tiirlerinin oransal dagilimi gosterilmektedir.

Grafikte de goriilecegi gibi en biiyiik ylizdeye niteleme sifatlar1 sahiptir.

Tablo 8: Sifat Tiirlerinin Kullanim Sayilar1 ve Oranlar1
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Sifat Tiirlerinin Kullanim Sayilari ve Oranlari

Belirsizlik Sifat1

7%

Adlasnug Sifat
1%

Igaret Sifat1
5%

Sifat Tiirlerinin Sayilarn

® AdlasmisSifat  m Belirsizlik Sifati misaret Sifatt m NitelemeSifati  ® Sayi Sifat
12 60 48 654 138

SIFATLARIN REKLAM TURLERINE DAGILIMI
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Asagida yer alan tablo ve grafiklerde reklam tiirlerine gore sifat tiirlerinin dagilimi

verilmistir. Tablo 9’da sayisal olarak gosterilen veriler, grafiklerde de gorsel olarak

aciklanmaya calisilmigtir.

Tablo 9: Sifat Tiirlerinin Reklam Tiirlerine Dagilimi

REKLAM TURU |NiTELEME | BELIRSIiZLiK | iISARET | SAYI |ADLASMIS
Aligveris magazasi 12 6 8

Ayakkabi 1
Banka 30 3 5 7

Beyaz esya 24 4

Dergi 8 1 2 1

Egitim 19 1

Gazete 32 1 3 6

Gida 60 9 5 13 1
Hirdavat 5 1

Kamu 31 2 16 3
Kisisel bakim 101 9 4 3

Kitap 10

Konut 57 3 20 1
Kredi kart1 17 4 5 8

Mutfak gerecleri 15

Otomobil 31 1 1 12

Oyun

Saglik 3

Sosyal yasam 10 1

Tekstil 1

Iletisim ve iletigim

tiriinleri 102 14 14 28 4
Temizlik tirlinii 59 3 3 2

Tur acentasi 6

TV Programi 7 1

Ulasim 6 1 3 2
Yakat 8 4
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SIFAT DIiZiNi

Bu boliimde reklam metinlerinde gecen sifatlarin indeksi verilmistir. Sifatlarin Oniinde
yer alan sayilar sifatin bulundugu reklamin numarasmi, sayilarin yaninda parantez
icerisinde yer alan rakamlarda bu sifatin ayni reklam metninde ka¢ kez kullanildigini

gostermektedir.

%0: 176(2), 180
%0,79 faizli: 174
%0,84’liik: 179

%1: 162

%10: 132, 178

%100 mikro fiber: 141
%100 seramik: 190
%25: 22, 155

%30: 183(2)

%40 ya da %50 hatta %60 indirimli: 152
%50: 175

%50’ye varan: 29
%170 ozel: 138

%70’e varan: 156

0: 164(2), 180

1: 73(2), 149(2)

1 yilhk: 52



1,5 metrelik: 134
1,5: 57, 85

1. simif: 149

1+1: 164

10: 48, 183(2)

100: 54, 101, 143(3)
1000 TL ve iizeri: 161
1000: 35

11: 103, 161

115: 57

119.000 TL’lik: 164
12: 178

12 milyon: 42

120 aya varan: 178
129.000: 164

13 milyon: 29

14: 103(2)

15: 165(4), 176(2)
15 ay vadeyi gecen: 176
15.000: 176(2)
179.000 TL’lik: 164

18: 113
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199.000: 162

199 bin TL’den baslayan: 178
2: 136, 180(2)

2+1: 164

20: 6

2000: 164

22: 49

23: 126, 184

24 saat derinlemesine nemlendiren:191
24 TL: 102

24: 30, 167

250: 6

259.000 TL’lik: 164

26 milyon: 29

29: 11

3: 76,102, 137

30.000: 180(2)

3 bin TL: 166

3 liradan baslayan: 159
3. simf: 149

3+1: 164

300’i askin: 18
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31 Ocak’a kadar siirecek: 132
32: 8,77

340 bin TL’den baslayan: 166
360: 101

36.90: 191

37: 174

37.500 TL’den baslayan: 199
3D smart: 36

4 farkh: 181

4: 37,103, 164

40: 35, 137

405: 26, 44

44,99: 115(2)

45: 52(3), 76, 113

45.000: 52

49: 12

4x4: 176

S milyon: 108

5: 181, 194

50: 109, 126

50 ay: 178

500: 35(4), 128
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5000: 21(2), 128

50.000: 174

5000 TL’den baslayan: 185
51.560 TL’den baslayan: 181
510 litrelik: 179

59: 28

59.000: 164

59.000 TL’den baslayan: 165(2)
599 TL: 103

6: 78,102, 126

60: 174(2)

62: 151

660: 165(2)

7 etkili: 24(3)

7:53

70: 57

72: 164(2)

77: 149(3)

79: 21

8: 173, 178, 199

81: 150

8100: 164
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89.000: 164

899 TL’den baslayan: 161
9: 128

95.000 metrekarelik: 164
9.90: 184

A plus: 178

Acayip: 11, 134

Activex kullanan: 24
Acik/kapali: 162(2)
Adrenalin iireten: 198
Agir: 111

Agnsiz: 170

Aile bag giiclii olanlar: 195
Ailece egleneceginiz: 19
Akan: 75

Akl kan: 173

Akill: 11, 36, 37
Aklniza gelebilecek: 165
Aktif: 59

Akustik: 193

AKkiilii: 56

Algak kath: 166
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Alev alev: 90

Altin: 145

Aliiminyum: 190

Ankastre: 162

Anlasmal: 4, 176

Anti bakteriyel: 24(2)

Araba alanlar: 108

Aradigimz: 14

Aradiklan: 140

Arayan: 1

Arko men gold power: 15

Arti: 24

Asil: 74

Asit iceren: 142

Asit nedeniyle yamusams: 142
Asir: 23

Avantajh: 146, 179

Ayda 26 liradan baslayan: 148
Ayda sadece 118 liradan baslayan: 42
Ayda sadece 4 liradan baslayan: 37
Aykir : 93

Ayhk: 160
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Ayni: 37, 45, 120(2), 150, 183
Ayrintili: 176

Az: 113(2)

Bade’nin icindeki: 55
Bagimsiz: 162

Bargello: 38

Bas dondiiren: 7, 82, 141(2)
Basarmanin vermis oldugu: 48
Baska: 45

Baslayan: 28, 103, 122
Baya: 74

Bayrama ozel 8000 TL: 199
Bazi: 86, 147

Beats audio’ ya sahip miikkemmel: 150
Bedava: 52(2), 108,178
Bedensel: 56

Begendikleri: 160
Beklenmedik: 197

Belirtilen: 174

Bembeyaz: 59(2), 112(2)
Benzersiz: 180

Besleyici: 46, 60, 78
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Bes: 60, 64(2), 69
Beyaz: 59, 162
Bildigim: 86
Bilen: 42
Bilmedigi: 10
Bilmedigin: 51
Bin: 131
Binlerce: 124
Bir diinya: 169
Bir numarah: 81

Bir: 1(2),4, 9, 19(3), 25, 27, 29, 31, 32, 34, 41, 43, 46, 48,51(3),53, 56, 57(2), 64, 65,
66, 67, 69, 73(5), 74, 78, 79(2), 82, 86, 91,92, 93, 98, 105, 106, 107, 109, 113(2), 120,
121, 127(2), 131(3), 135(2), 137, 139, 140, 141(4), 157, 159, 166, 170, 178(2), 186(2),
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Birbirinden giizel: 29, 77

Bircok: 56

Birebir: 136

Bireysel emeklilik sistemine katilan: 54
Bireysel ve Kkitlesel: 167

Biriktirdikce kazandiran: 54

Birkac: 10

Birlikten dogan gii¢: 108

Bitmek bilmeyen: 21
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Bizi bir bankadan daha fazlas1 yapan: 26
Blade: 30

Bol: 46, 99, 106(2)

Bol siitlii: 99

Bonus: 22

Bos: 56

Bolgesel: 170(2)

Boyle: 57, 98

Bu ozel: 200

Bu: 1(2), 4, 21, 28, 29, 31, 32, 34, 37,44, 53(2), 55, 60, 70, 73, 77(3), 108, 109, 110,
120(2), 128, 131(3), 132, 134, 136, 150, 157, 160, 174, 179, 180, 181, 184

Bulut gibi: 88

Biitiin: 87, 120

Biiyuk: 8, 14(2), 22, 31(2), 36,53, 55, 67, 82, 100, 124
Canli: 125, 182

Cazip: 178

Cepten: 128

Ciimbiislii: 131

Cevre ile dost iiretim teknolojisine sahip: 190
Cevredeki: 75

Citir: 109

Cift: 81, 175

Cift kademeli: 181



Cift tarafh: 81

Cift tasiyicihi: 150

Cilekli: 74

Cizen: 93

Cizilmeye karsi extra: 190
Cocuklugumdan: 51, 86
Cogu: 81

Cok amach: 14

Cok net: 186

Cok uygun: 189

Cok: 53

Ciiriimeye yiiz tutmus: 198
Daginik sevenlere: 5
Damaklarda eriyen: 88
Degerli: 64

Dev: 36, 134

Devam eden ve bitmis: 188
D1s: 26

Diger: 22, 165, 174

Dijital: 2

Dijital gazeteciligin basinda onciisii olan: 2

Diledigin tiirde: 193
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Dilediginiz: 28, 36, 43, 163, 165
Dileyene: 178
Dinamik: 151, 199
Direkt: 37
Dogayla ic ice: 186
Dogru: 151
Dolgun: 82(2)
Dost: 36

Dokiim: 190
Doner: 141
Dortlii: 84
Diidiiklii: 109
Diinya kadar: 35
Diisiik : 179, 181
Diisiinen: 93
Eften piiften: 45

Egitici: 12(2)

Egitim alaninda diinya capinda pek cok odiile sahip: 12

Eglence dolu: 99
Eglenceli: 12
Ek: 56, 168(3), 169, 173

Ekonomik: 11, 152
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Ekstra: 73, 118 (2), 120
Elde yikayarak harcadigimiz 22 lirahk: 49
Elemelerin yapilacagi: 53
Emegimizi taclandiran: 167
Emici: 27

En avantajh: 178

En biiyiik:164

En cok dinlenen dijital: 193(2)
En cok satan: 50, 176

En diisiik: 180

En kapsamh: 18

En seckin: 182

Enfes: 78, 200

Engelli: 56

Ergonomik: 141

Erken: 146

Erken alan: 28

Eski: 127, 141

Esnek: 164(2)

Essenso: 139

Essensoda pisen: 139

Esit 1s1 dagilimina sahip: 190
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Essiz: 117, 141

Etkileyici: 30, 197

Etkin: 140

Etli: 102

Etrafa su sicratmayan: 141
Ev alanlar: 108

Ev almak isteyen: 160
Extreme: 125

Faizsiz: 160

Farkh:51, 60, 73, 93, 168(2), 185
Favori: 193

Fazla: 141

FDA onayh: 170

Ferah: 140

Gece hayatinin en parlak: 131
Gecgerli: 184

Gelecegin tercih edilen: 168
Gelecek vadeden: 188
Gelistirilmis: 84

Geng: 131(2)

Genclige dair: 125

Genis: 161, 179
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Genis acili: 148

Gercek: 104, 145
Gercek sinavi aratmayacak: 8
Gereksiz: 113

Girenler: 35

Gizemli: 198
Gormedigin: 16
Goriinen: 69

Giiclii: 13, 66, 151, 188
Giilen: 1

Giincel: 188, 193
Giindem yaratan: 151
Giinliik olarak tiikettigim: 147
Giinliik: 138, 140
Giivenli: 27

Giizel: 120, 135, 157(2)
Hafif: 66, 88

Haribo: 145

Hassas: 17, 140(3)
Hayalinizdeki: 112
Hayallerinize acilan: 132

Hayallerinizi gerceklestirecek: 39
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Hayata lezzet katan: 190

Hayatinin macina ¢ikmak icin giin sayan: 121
Hayirh: 45

Hem sifir hem de ikinci el: 172

Hep kazandiracak: 186

Hepimizin giivendigi: 45

Her: 6,8, 10,14, 21(2), 29, 35(2), 43, 52, 54, 71, 73, 75, 82, 86, 87, 89, 93, 102, 120(3),
121, 125, 128(2), 141, 144, 147, 151(2), 160, 162,173

Her giinki: 120

Her giin tiikettikleri: 142
Her giin tiikettigim: 147
Her sey dahil: 43, 61, 173(2)
Her yone: 184

Herhangi: 141

Herhangi bir: 160

Hic izlemedigin: 193
Hicbir : 30

Hos: 120

HTC’yi iki kat hizh yapan: 150
Isiltih: 131

i¢: 26

icen: 76

Ictigim: 48



Ideal: 84

Ihtiyaci olan: 26

iki: 46, 57, 183

iki kat: 150

Ikili: 74

Ikinci: 31, 172
Ilerleyebilecegimiz: 41

IIk: 12,27, 43(2), 79, 110, 118, 120, 131(2), 165, 169
Ik giinkii: 25

Inamilmaz: 19, 88, 105
Incecik: 23, 113

Indirimli: 100

In love: 117

Insam korkudan qildirtan: 198
Internet icin gelen: 89
Internetten videolu: 177
Istanbul’a tepeden bakan: 130
Istedigi: 160

Istediginiz: 106, 163
Istedikleri: 160

Isteyen: 160

istisnasiz: 54
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Iyi: 45, 51, 65, 91, 93, 96, 121, 124
Kablosuz: 42

Kadmbudu: 117

Kalbe giden: 58

Kaliteli: 190

Kaliteyi tercih eden: 175
Kampanyaya katilan: 176

Kaph: 104

Karanhk: 198

Katildiginz: 53

Kavrulmus: 104

Kavusturan: 112

Kazanch: 186

Kazanim merkezli: 187

KDV’si Nurol GYO tarafindan karsilanacak: 166
Keskin ve sportif: 179

Kestirme: 58

KGS’ye gore %20 ekonomik olan: 4
Kisa siireli: 161

Kisik: 190

Kitir: 104

Kizarms: 106



Kilo artis1 ve deri sarkikhgi tedavisinde etkili olan: 170

Kolay: 120, 174

Konfor ve giivenlige yonelik:179
Konusulacak: 68

Koruma saglayan: 27

Kopiik: 72

Kurban Bayrami’na 6zel %0,79 faizli: 174
Kuru: 64, 73

Kurutulamayan: 84
Kurutulmus: 106

Kusursuz: 148

Kiiciik: 117, 127

Lezzet katan: 92

Lider: 67

Limitsiz: 89, 94

Litrelik: 90

Maasimu aldigim: 131

Mantikh: 31

Mavi: 98, 112

Maximum: 37 (2)

Maximum karta o6zel: 103

Merak ettiginiz: 93
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Meshur: 9, 45

Metropol: 130

Mevcut tarifenizdeki: 184
Milli: 111

Milyonlarca: 29, 86
Mimarhk ve tasarim fakiiltesi biinyesinde acilan, Ingilizce egitim verecek olan: 168
Mor: 127

Mucizevi: 69

Muhtesem: 19, 36, 164
Multi: 177

Mutlu: 73, 79(2), 87
Miikemmel: 49, 61, 69, 73(2), 88, 190, 191
Miikemmel yapismazhk: 190
Miizisyen: 53

Nefes kesen: 120

Nesil: 11

Neseli: 64

Net ve canh: 105

Normal: 57

Numarali: 67

0O: 39, 48, 51, 53, 96, 131

OKkaliptiis ozlii: 80



Okula yardimeci, eksiksiz: 187
Okumayan: 41
Olaganiistii: 105

Onca: 49

Orijinal: 8, 18, 191

Orta: 90, 137

Orta boy: 90

Ortak: 34(2)

Oynar : 81

Oynar bashkh: 81
Omiirlii: 75

On: 148

Onde gelen: 93

Ozel: 21, 141(2), 164
Ozel tasarim: 162
Ozgiirce: 56

Ozledigi: 127

Ozlemini duydugunuz: 166
Pamuk gibi: 64
Panoramik: 181

Parayla ilgili aldigim: 131

Parmak: 109

87



Paylasilan: 3

Pesin: 103, 161,178
Piril pinl: 77

Piramit: 144(2)
Popiiler: 11

Pratik : 117

Premium: 163, 164
Piiskiillii: 141
Radyodan sonraki en biiyiik:193
Rahat: 64

Rahatlatici: 80(2)
Rengirenk: 42

Rengini kaybetmis: 127
Revacta: 131

Risksiz: 165

Sadece size ozel: 125
Saglayacagin: 55
Saglayan: 64(2)
Saghkh: 87, 113, 138(3)
Satihik: 160
Savurdugun: 66

Sazh: 131
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Seckin: 178

Seckin bir is ve yasam merkezi olan: 178
Senin bu oturdugun: 131
Senin de yapabilecegin: 55
Seramik: 139, 190
Sevdigin: 193
Sevdiginiz: 7, 61, 77, 93
Sevenler: 35

Sevilen: 101

Sifir: 178

Siki: 71

Sinirh sayida: 168
Smrsiz: 21, 35, 128

Sira disi: 101

Siradan: 81, 114

Sirali ve tam: 9

Sihirli: 19, 113

Sistemli: 8

Size ozel: 128

Son: 22, 70, 164, 182
Sozlii: 131

Standart:175, 179
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Stilistlerden ilham alinan: 72
Stiliyle bastan cikaran:199
Stresin, kaybetmenin olmadig:: 186
Stiidyo kalitesinde: 148
Siiper: 45, 159

Siirpriz: 46

Siitlii: 46,85, 99

Siitii cikolataya doniistiiren: 78
Seffaf: 98

Semah: 77

Sik: 117

Su: 170

Tabletteki: 36

Talep edilen: 174

Tam pansiyon: 189

Tam: 8, 9, 24, 26,44, 77, 155, 174
Tane: 29, 76, 109

Tarafsiz: 65

Tath nu tath: 46

Tavuklu: 102

Taze: 144

Tek: 112, 120, 121, 164
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Tekerlekli: 56

Temel: 87

Temiz: 16

Temizleyici: 20

Temizlikte devrim yaratan: 141
Temiz ve saghkh: 20

Terbiyeli: 117

Tertemiz: 98

Toplu: 50

Turbo: 97

Tiim: 6, 21, 22,44, 64, 79(2), 126, 132, 136, 145(2), 155, 160, 181, 183(2), 184
Tiim kirlerin temizlenmesini saglayan: 141
Tiirkiye’de yasayan: 82
Tiirkiye’nin en ¢ok satan: 9
TV’deki: 36

Ucan: 109

Ucmayan: 28

Ulasilmasi zorlu: 141
Uluslararas:: 19

Umutla bezenmis: 196
Unutulmaz: 66, 125

Uzaydan gelen: 18
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Uzman:

Uzman kadrosu tarafindan hazirlanan: 8
Uzmanlarla gelistirilen: 72

Uzun: 27, 70, 75, 163

Uzun siireli: 161

Ucretsiz: 42

Uciincii: 26

Unlii: 134

Ust: 59

Ustiin: 69

Vazgecemedigim: 51

Vazgecmek istemedigim: 147
Vestel smart: 36

World’e ozel vade farksiz 12: 189
Yabancr: 71

Yag hiicrelerine duyarh alternatif: 170
Yagh: 65

Yakin: 180

Yakasir: 131

Yakiat kazandiran: 120

Yam basindaki: 132

Yanmus: 83
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Yapistiricr: 10
Yarattigr: 75
Yarim saatlik: 48
Yasayan: 140
Yatirdigimz: 54
Yazan : 93
Yazarkasa:185

Yeni: 1(4), 2(2), 3, 4, 6, 11, 15, 16, 23, 29, 38, 39(3), 43(2), 60, 64(2),70, 81(3), 96,
119, 120, 123, 124, 130, 131, 133, 134, 135, 136, 144, 149, 158, 168, 177, 188, 193,
196

Yeni yila yalmz giren: 154
Yenilikci: 37

Yepyeni ve Simsicak: 196
Yepyeni: 24, 34, 79, 92, 106, 107, 125, 141, 166, 178, 193
Yerli: 71

Yesil: 144

Yetkili: 163

Yilbasi ozel: 9

Yilbasinda yurtdisina ¢ikan: 43
Yildizh: 64(2)

Yogun: 72

Yumusacik: 46, 88

Yumusak: 64(2), 144



Yiiksek: 118, 130, 162, 190
Yiiksek performans saglayan:179
Yiikselen: 159

Yiizde yiiz dogal: 17

Yiizen:189

Yiizlerce: 100, 156, 160
Zahmetsiz: 7, 141

Zayif: 113

Zengin: 169, 179

Zor: 74

Zorlu :70,74,95,114, 118
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SONUC

Ulkemizdeki reklamcilik faaliyetleri, bir iiriinii satmak i¢in denenen her tiirlii yol
olarak tamimlanmaktadir. Ozellikle iiretmekten cok tiiketme anlayisinin revacta oldugu
gilinlimiizde tiiketici ile iirlin arasindaki en giiclii bag reklamlardir. Nesne ile insan
arasinda baglant1 kuran bu bagin kullandig1 dil, isaretler sistemi ve ifade etmeye
calistig1 anlam biiyiik oneme sahiptir. Bu noktada en onemli gorevi iistlenen sey ise
dildir. Dil reklamlarda sadece bir ifade araci degil ayn1 zamanda tiiketiciyi etkileyen
sihirli bir ara¢ olarak kullanilmistir. Derledigimiz reklam metinlerinde kullanilan dile
baktigimizda reklam dilinde en ©nemli gorevi niteleyici sozciiklerin iistlendigini
soyleyebiliriz. Ozellikle niteleyicisi sifat olarak kullanilan sozciikler reklam dilinde
vazgecilmez bir unsur olarak kullanilmis ve reklam dilini zenginlestiren bir 6ge olarak

goriilmiistiir.

Biz de ¢alismamizda reklam dili icerisinde 6nemli bir sozciik tiirii olan sifatlar1 ele aldik
ve sifatlarin 25 reklam tiiriine ait 200 farkli reklam metni igerisindeki kullanimlarini
degerlendirdik. Bu degerlendirme neticesinde reklam metinlerinde 654 adet niteleme
sifatl, 138 adet say1 sifati, 60 adet belirsizlik sifati, 48 adet isaret sifati ve 12 adet

adlasmis sifat oldugunu gordiik.

Calismamizin neticesinde reklam metinleri icerisinde “bir (herhangi anlaminda), yeni,
bu, tiim, her” gibi sifatlarmn ¢okca kullanildigini gormekteyiz. Ozellikle 73 kez
yinelenen “bir” soézciigiiniin reklam metinleri icerisinde “iyi bir firsat, giizel bir yaz,
muhtesem bir giin” gibi ifade tarzlariyla kullanilarak belirsizlik anlaminin yaninda
vurgu anlami da ifade etmesi dikkate degerdir. “Bir” sozciigii sayr sifati olarak
kullanildiginda ise rakam ile ifade edilmis, daha cok iletisim ve iletisim iiriinlerinin
reklamlarinda kullanilmistir. Bu konuda dikkate deger baska bir husus da islek bir
sekilde kullanilan ve 38 kez yinelenen “bu” isaret sifatinin gosterme vasfinin yaninda
iriine vurgu yapmak i¢in de tercih edilen bir sifat tiirli oldugudur. Cok sik kullanilan bir
baska sifat da “yeni” dir. 46 kez kullanilan bu niteleme sifati iiriinlerin piyasada yeni
oldugunu vurgulamak ve tiiketicinin kullanmakta oldugu iiriine eski vurgusunu yapmak
icin tercih edilmistir. Siireklilik anlami ile 36 kez kullanilan “her” ve genelleyici anlam

ifade ederek 18 kez yinelenen “tiim” sifatlar1 da ¢okca kullanilan diger niteleyicilerdir.
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Bu verilerden hareketle sifatlarin sadece niteleme goreviyle kullanilmadigi ayni
zamanda reklam dilinin ifade giiclinii zenginlestiren birer unsur oldugu fikrine
ulasabiliriz. Bu konuda diger bir 6nemli husus da reklam metinlerinde kullanilan sifat
tiirleridir. Derledigimiz reklam metinlerinde en ¢ok kullanilan sifat tiiri %72’lik bir
oranla niteleme sifatidir. Niteleme sifatinin ardindan %15°lik bir oranla sayr sifati
gelmektedir. Belirsizlik sifatlar1 %7°lik bir orana ve isaret sifatlar1 da %’5lik bir orana

sahiptir. Adlasmus sifatlar ise %?2’lik bir oranla kullanilmistir.

Sifat tiirlerinin reklam tiirlerine dagilimi konusu incelendiginde ise biitiin sifat tiirlerinin
en cok kullanildigr reklam tiirliniin 149 adet kullanimla iletisim ve iletisim iiriinlerinin
reklamlar1 oldugunu goriiriiz. Bu konudaki diger onemli reklam tiirii ise 111 adet
kullanimla kigisel bakim iiriinlerinin yer aldigi reklamlardir. Bu verilerden hareketle
ilkemizde iletisim teknolojisinin ragbet gordiigiinii, bu iiriinlerin ¢cok tercih edildigini ve
insanlarm temel ihtiyaclarindan ziyade 6zel bakim ihtiyaclarinin 6n planda oldugunu

sOyleyebiliriz.

Reklam dilinde kullanilan sifatlarin iiriinlerin albeni yOniinii gii¢lendiren birer unsur
olarak kullanildigmi1 gormekteyiz. Ozellikle niteleme sifatlariyla ifade giicii
zenginlestirilen reklam metinlerinde iiriiniin essizligi, lezzeti, sagladig1 yarari, diger
insanlar iizerinde biraktig1 etkisi, kolay bulunabilirligi vurgulanmaktadir. Uriiniin
ucuzlugu, piyasadaki rayic bedelinin diger {iriinlere gore durumu, yayginhgi
vurgulanirken de sayi sifatlar1 tercih edilmistir. Zaten bu iki sifat tiirii de reklam
metinleri igerisinde sikca kullanilmistir. Isaret ve belirsizlik sifatlar1 siireklilik ve vurgu

ifadeleri ile reklam metinleri icerisinde yer almistir.

Reklam dilinde dikkat ¢eken baska bir 6nemli nokta da reklam tiiriine gore sifat
secimidir. Ornegin kredi kart1 veya kredi ile ilgili reklamlarda “diisiik faizli, faizsiz,
aidatsiz” gibi niteleyiciler kullanilirken, gida reklamlarinda “lezzetli, enfes, tatli” gibi
niteleyiciler tercih edilmistir. Yine ayni durum “sinirsiz” sifatinin ¢okca kullanildigi
iletisim ve iletisim {iiriinleri reklamlarinda ve daha ¢ok fiyati, oda sayist ve metrajiyla
say1 ifade eden (150.000 TL, 3+1, 199.000 TL) konut reklamlarinda da goriilmektedir.
Bu sifatlarin kullanildiklar1 reklam tiirlerine gore dagilimi incelediginde de ayni sey
goriilmektedir. Niteleme sifatlar1, 149 kez kullanilan iletisim ve iletisim {iiriinlerine ait

reklamlarda 102 kez, 111 kez kullanilan kisisel bakim iiriinlerinin reklamlarinda ise 101



97

kez kullanilmistir. Sayr sifatlar1 ise 149 kez kullanilan iletisim ve iletisim {riinleri

reklamlarinda 20 kez, 9 kez kullanilan konut reklamlarinda ise 20 kez kullanilmustir.

Bu noktadan hareketle reklam dilinde kullanilan niteleyici ve belirtici gorevli

sozciiklerin alelade bir secimle degil bilingli bir kurguyla se¢ildigini soyleyebiliriz.

Derledigimiz reklam metinlerinden hareketle Tiirkiye’de TV kanallarinda yayinlanan
reklamlarda dil bilgisi kurallarina ¢cok uyulmadigimi gormekteyiz. Ozellikle konusma
dilinin yer aldigi, dikkat cekme kaygisinin giidiildiigii, farkli tip ve karakterlerin

kullanildig1 reklamlarda dil bilgisi kurallarinin ihlal edildigini gérmekteyiz.

Sonug¢ olarak reklam metinlerinde daha c¢ok niteleme gorevli sozciiklerin tercih
edildigini, bir sOzciigiin birden fazla niteleyici ile birlikte kullanilmasinin
reklamciliktaki etkililik cabalarmin bir iiriinii oldugunu, sifat gibi diger niteleyici

sozciiklerin de reklam dili agcisindan biiyiik oneme sahip oldugunu sdyleyebiliriz.
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