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OZET

YENI MEDYA VE YENI KULTUR ARACILARININ iC MEKAN TASARIMI
UZERINDEKI ROLU VE ETKILERI

Seyma KOYUNCU
I¢ Mimarlik Anasanat Dali
Eskisehir Teknik Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Temmuz 2025
Danisman: Prof. Dr. Meral NALCAKAN

Dijital teknolojierin hizla ilerlemesi ve sosyal medya platformlarinin
yayginlagmasi, i¢ mekan tasariminin tasarim siireci, uygulama ve iletilme bi¢imlerini
kokten degistirmis, yeni medyanin ve yeni kiiltiir aracilarinin yaratict siiregleri,
profesyonel uygulamalari ve kullanici tercihlerini sekillendirmede 6nemli bir rol oynadigi
yeni bir donemin habercisi olmustur. I¢ mekan tasariminda yeni medya ve yeni kiiltiir
aracilarinin  etkisinin hissedildigi tasarim alanlarindan biri olarak yeni medya
ortamlarindan birini olusturan sosyal medya ile gorsel ifadeler, yeni kiiltiir aracilari
siifina dahil olan igerik iireticileri ve influencerlarin etkisiyle bagka bir uzam igerisine
dahil olmustur. Bu etkilesimi degerlendirmek adina i¢ mimarlik 6grencileri, i¢ mimarlar
ile yapilan goriismeler ve sosyal medyada yapilan goézlemler ile tasarimet, kullanict ve
etkileyen arasinda bulaniklagan ayrimlarin ne yone evrildigi arastirilmis, i¢ mekan tasarim
siireci ve uygulamasinda yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin rolii ve etkileri
incelenmistir. Yapilan aragtirmalar, yeni medya ve yeni kiiltlir aracilarinin i¢ mekan
tasarimi tizerindeki roliinlin mevcut zaman ve kosullarda destekleyici, yonlendirici, tesvik
edici oldugu yoniinde; etkilerinin ise kapsamli, sinirlar1 asan, korkutucu ama kaginilmaz
oldugunu gostermektedir. I¢ mekan tasarimi i¢in yeni medya da yeni kiiltiir aracilar1 da
potansiyel olarak hem kullanict hem de tasarimci acgisindan dogru degerlendirildiginde
gelisimlerini  saglayict  niteliktedir. Ancak dogru kullanilmadiginda ya da

sorgulanmadiginda 6zgiinliikten uzaklastiracak, kimliksizlestirecek bir sorunsaldir.

Anahtar Sézciikler: i¢ mekan tasarimi, Yeni medya, Yeni kiiltiir aracilari, Sosyal

medya.



ABSTRACT

THE ROLE AND EFFECT OF NEW MEDIA AND NEW CULTURAL
INTERMEDIARIES ON INTERIOR DESIGN

Seyma KOYUNCU
Department of Interior Design
Eskisehir Technical University, Institute of Graduate Programs, July 2025
Supervisor: Prof. Dr. Meral NALCAKAN

The rapid advancement of digital technologies and the widespread adoption of
social media platforms have fundamentally transformed the processes of interior design,
including design development, implementation, and communication. This has ushered in
a new era in which new media and new cultural intermediaries play a significant role in
shaping creative processes, professional practices, and user preferences. As one of the
design fields where the influence of new media and new cultural intermediaries is
increasingly evident, interior design has been redefined by the visual expressions enabled
by social media—an environment shaped by content creators and influencers who have
emerged as a new class of cultural intermediaries. To assess this interaction, interviews
conducted with interior architecture students and professional interior architects, as well
as observations made on social media, have explored the evolving and increasingly
blurred boundaries between designers, users, and influencers. The study examines the
roles and effects of new media and new cultural intermediaries within the interior design
process and practice. The findings indicate that, under current conditions, new media and
new cultural intermediaries serve a supportive, guiding, and encouraging function in the
field of interior design. Their influence is extensive, transcending traditional
boundaries—simultaneously perceived as daunting yet unavoidable. Both new media and
new cultural intermediaries, when critically and effectively utilized, offer the potential for
growth and development for both users and designers in interior design. However, if these
tools and agents are employed uncritically or without reflection, they may lead to a loss
of originality and distinct identity within the discipline, thus posing a significant
challenge.

Keywords: Interior design, New media, New cultural intermediaries, Social media.
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1. GIRIS

Degisim; her nesnenin, olgunun, kisinin ve toplumun yasaminda var olan ve onlarla
karsilikl1 etkilesim i¢inde olan bir unsurdur. Degisimin niteligine gore hiz1 da farkliliklar
gostermektedir. Postmodern diinyada iletisim, medya, enformasyon ve gdstergelerin 6n
plana ¢ikmasinin da etkisiyle hizli ve kiiresel ¢apta bir degisim s6z konusudur. Gazete,
radyo, televizyon gibi geleneksel medya yerini yeni medya teknolojilerine birakmaya
baslamistir.

Bugiin kiiltiiriin neredeyse tamaminin bilgisayar teknolojileri araciliiyla tretilen,
dagitilan ve iletisim kurulan yeni bir medya devrimiyle kars1 karsiya oldugu
konusulmaktadir. Bu durum, tarih boyunca matbaanin ve fotografin modern toplum
tizerindeki devrimci etkisiyle benzer sekilde yorumlanabilir. Ancak, bu yeni devrim
oncekilerden daha derin bir etkiye sahiptir. Matbaanin kesfi sadece medyanin dagitim
asamasini, fotografin ortaya ¢ikisi ise yalnizca duragan goriintiilerin kiiltiirel iletisimini
etkilemistir. Bununla birlikte, bilgisayarli medya devrimi, iletisimin edinme, isleme,
depolama ve dagitim dahil tiim asamalarini etkiler (Manovich, 2001, s. 5). Bilgisayar ve
internet temelli yeni medya; siyasi, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel agidan kisileri,
toplumlar1 yeniden sekillendirirken estetik deneyimlerini, mekansal algilarin1 da
sorgulatmaya ve doniistiirmeye baslamistir.

Teknoloji, toplum ve medyada yasanan degisimler ve gelismeleri kaginilmaz olarak
i¢ mekan tasarimi da takip etme egilimindedir. Sosyal medya platformlarini, ¢evrimigi
forumlari, dijital dergileri ve igerik paylasim sitelerini kapsayan yeni medyanin yiikselisi,
hem profesyonellerin hem de siradan insanlarin i¢ mekanlar1 kavramsallagtirma, iletisim
kurma ve onlarla etkilesim kurma bicimlerini temelden degistirmistir. Artik basil
dergiler, mimari sergiler veya profesyonel aglar ile sinirli olmayan i¢ mekan tasarimi;
etkilesim, katilimci kiiltiir ve gorsel igerik dolasimi gibi 6zellikleri de i¢inde barindiran
yeni bir dijital bir diinyada yeniden yorumlanmaktadir.

I¢c mekan tasarrminda yasanan bu degisim, yeni kiiltiir aracilarl olarak adlandirilan
etkileyenlerin yiikselisiyle de dogrudan baglantilidir. Elestirmenler, editorler ve kurumsal
kiiratorler gibi geleneksel aracilarin tersine bu yeni aracilar influencerlar ve blog
yazarlarindan, YouTube igerik iireticilerine ve Instagram kiiratorlerine kadar uzanan ve
bir merkezi bulunmayan kullanic1 odakli bir medya ortaminda faaliyet gdstermektedirler.
Zevk ve begenileri sekillendirme, trendleri yayma veya ortaya ¢ikarma, belirli estetik

elemanlari, yasam tarzlarin1 mesrulastirma kapasitesi olan bu yeni kiiltiir aracilari; dijital
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platformlarin algoritmik manti§iyla daha da giiglii bir etkiye sahip olmaktadirlar. Bu
durum sonucunda treticiler, tiiketiciler, uzmanlar ve amatorler arasindaki sinirlar daha
bulanik hale gelmekte ve bu da i¢ mekan tasarimi alaninda yeni katilim, miizakere ve
miicadele bigimleri yaratmaktadir.

Yeni medya teknolojilerinin bir araya gelmesi ve kiiltiir aracilarinin ytikselisi daha
genis sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik doniisiimlerin icinde yer almaktadir.
Tasarim bilgisinin yalnizca belirli bir kesimin tekelinde kalmayip daha genis kitlelerin
erisimine ve katilimina agilmasi gibi dontistimler, tiiketici kiiltiirtindeki degisimlerle,
Ozgunligin degerlendirilmesiyle ve ev ortamlarinda kendini ifade etme ve
kisisellestirmeye artan vurguyla yakindan baglantilidir. Ayni1 zamanda dijital
platformlarin kiiresel erisimi; stillerin melezlesmesini, tasarim trendlerinin hizla
yayillmasinit ve iilke sinirlar1 disina tasan tasarim topluluklarinin ortaya ¢ikmasini
kolaylagtirmistir. Bu gelismeler, yalnizca teknolojik olmayip i¢c mekanlarin nasil hayal
edildigi, temsil edildigi ve yasandig1 konusuyla da ilgili daha anlamsal bir baglami da
yansitir.

Bu tez, bu gelismelerin kesistigi noktada yer almakta olup yeni medyanin ve yeni
kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimi iizerindeki rolii ve etkisine dair elestirel ve kapsamli
bir analiz sunmay1 amaglamaktadir. Sosyal medyanin ve dijital platformlarin artan etkisi
popiiler soylemde yaygin olarak kabul edilmis olsa da, konuyla ilgili akademik galigmalar
nispeten yeni ve daginik kalmaktadir. Bu nedenle i¢ mekan tasarimini olusturan mekansal
uygulamalar arasindaki etkilesim eksik kalmaktadir. Bu eksikligi doldurmak adina
yapilan bu arastirma, i¢ mekan tasarimi ve yeni medya iliskisinin yalnizca bir iletisim ve
temsil meselesi olmadigini, yeni kiiltlir aracilarinin da katilimiyla tasarim pratiklerini,
sOylemlerini ve 6znelliklerini sekillendiren bir siire¢ oldugunu destekler ve yeni medya,
yeni kiiltiir aracilar1 ve i¢ mekan tasarimi arasindaki gelisen iliskiyi, sosyo-teknolojik ve

kiiltiirel doniisiimler i¢ine yerlestirerek arastirir.

1.1. Sorun

Yeni medyanin gelisimi ve yeni Kkiiltiir aracilarinin ortaya c¢ikisi i¢c mekan
tasarimmnin  nasil  kavramsallastirildigi, uygulandigt  ve tiiketildigi konusunda
paradigmatik bir degisime yol agmistir. Sosyal medya platformlari, goriintii merkezli
uygulamalar ve katilime1 ¢evrimig¢i topluluklar giindelik yasamla giderek daha fazla ic ice

gectikce, yalnizca tasarim bilgisinin yayilmasinmi degil; ayn1 zamanda begeni ve zevkleri
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olusturma, dogrulama ve profesyonel otorite yapilarini da temelden yeniden
sekillendirmektedir. Mevcut literatiir; medya, kiiltiir ve tasarim kesisim noktalarina dair
degerli arastirmalar sagliyor ancak literatiirde Onemli bosluklar devam etmektedir.
Aragtirmalar, markalarin ve tasarimcilarin yeni kitlelere ulasmak veya tiiketici
etkilesimini gelistirmek icin dijital platformlardan nasil yararlandiklarini arastirarak
sosyal medyanin pazarlama boyutuna odaklanmaktadir. Diger caligmalar ise, Instagram
ve Pinterest gibi platformlarin gorsel kiltlirlerini inceleyerek goriintii paylasim
teknolojilerinin kullanic1 davraniglarini nasil sekillendirdigini ele almaktadir. Biitlin bu
calismalar degerlendirildiginde yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimi
tizerindeki rolii ve etkisine dair {ireten tiiketici ifadesiyle de baglantili sekilde bu
iligkilerin farkli perspektiflerini inceleyen calismalara rastlanmamistir. Bu nedenle de
yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin yaraticilik, mesleki gelisim, tiiketici tercihleri ve
yeni medya ve yeni kiiltiir aracilari iliskisinde tasarim perspektiflerinin irdelenmemesi bir

sorun olarak goriilmektedir.

1.2. Amacg

Bu arastirmanin temel amaci, dijitallesmenin giindelik yasam pratiklerini ve i¢
mekan tasarim siireglerini dontistiirdiigii ¢agdas baglamda, yeni medya ve yeni kiiltiir
aracilarinin Instagram konut igerikleri dl¢ceginde i¢c mekan tasarimi {izerindeki rolii ve
etkilerini derinlemesine incelemektir. Sosyal medya platformlarinin 6zellikle Instagram
gibi gorsel iceriklerin agirlikta oldugu mecralar iizerinden i¢ mekan algisini nasil
dontstiirdiigii, bireylerin estetik tercihlerine, i¢ mekan tiiketim pratiklerine ve tasarima
dair anlam iretimlerine ve i¢ mekan algisina nasil yon verdigi arastirmanin Oziini
olusturmaktadir. Bu baglamda bu tez, hem icerik {ireticilerinin hem de igerik
tilketicilerinin etkilesimleri iizerinden sekillenen yeni i¢ mekan tasarim kiiltiiriinii
anlamay1 hedeflemektedir. Ayni zamanda sosyal medya platformlarinin estetik normlarin
olusumuna, farkli tasarim yaklagimlarina, tasarim egitiminin doniisiimiine ve gelecekteki
i¢c mekan tasarim yonelimlerine olan etkisi de bu tez kapsaminda analiz edilmektedir.
Arastirma, nitel veri toplama teknikleri araciligryla hem kullanict deneyimlerine hem de
paylasilan igeriklerin sOylemsel yapilarina odaklanarak asagidaki sorulara yanitlar
aramaktadir:

1. I¢ mekan tasarrminda yeni medya nasil bir rol {istlenmektedir?



2. Yeni kiiltiir aracilar1 kimlerdir ve i¢ mekan tasarimi tizerindeki etkinlikleri ne
yondedir?

3. I¢ mekan tasarimma dair yeni medya ve yeni Kkiiltiir aracilar1 tarafindan
olusturulmus ya da tiretilmis bir algidan s6z edilebilir mi?

4. Yeni medya olarak sosyal medya, i¢ mekan tasarim stirecinde hangi noktalarda
referans olmaktadir?

5. Konut i¢ mekan tasarimlarinda yeni medya ve yeni kiiltiir aracilar1 ne tiir
igerikleri 6n plana ¢ikarmaktadir?

6. Yeni medyanin ve yeni kiiltiir aracilarinin konut i¢ mekan tasariminin
gelecegine iliskin ongoriilerin olusturulmasinda etkisi ve katkilar1 nelerdir?

7. 1¢ mekan tasarimcilar1 yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin etkisini i¢ mekan

tasarim Oncesi, silireci ve sonrasinda nasil yonlendirebilirler?

1.2. Onem
Yeni medyanin kiiltiir, ekonomi ve siyaset ile iligkisinin incelendigi detayli
arastirmalar mevcuttur. Buna karsin yeni medyanin tasarim ve i¢ mekan tasarimi ile olan
iligkisi ve yeni kiiltlir aracilarinin rolii konusunda ulusal ve uluslararasi aragtirmalarin
kisitlt olmasi, bu aragtirmay1 gerekli ve 6nemli kilan nedenlerin baginda gelmektedir.
Yeni medya ile birlikte derin ve hizli bir doniisiim iginde olan toplum yasaminin
giincel dinamiklerini dogru anlamak ve bu dinamikleri iyi okuyarak tasarimlar ortaya
koyabilmek onemlidir. Glincel bir tartigma alan1 olarak varligini siirdiiren yeni medya ve
yeni kiiltiir aracilarinin sundugu, onerdigi ya da trettigi tasarim yaklagimlarin1 anlamak
ve anlamlandirmak adina yeni medya ve yeni kiiltlir aracilarinin i¢ mekan tasarimi
tizerindeki rolii ve etkilerini analiz etmek bir gereklilik olmustur. Bu gereklilik ve i¢
mekan tasariminin yeni medya baglaminda degerlendirilmesinin hem giincel hem
gelecege yonelik veriler sunacag: diisiincesi bu ¢aligmay1 yapma ihtiyact dogurmustur.
Etkileyen, kullanicti ve tasarimci tizerinden yiiriitiilen arastirma sonucunda bu
gerekliliklere iligkin olarak asagida belirtilen faydalara ulasilmasi1 amaglanmaktadir:
e Kullanicilarin giincel mekansal beklentileri dogrultusunda uygun i¢ mekan
tasarim kriterlerinin ortaya konulmasi beklenmektedir.
e Yeni medyanin tasarimci ve kullanici tarafindan dogru okunmasina ve yeni

medyanin dogru ve bilingli kullanilmasina yardimer olacag diisiiniilmektedir.



e Dijitallesen yeni diinya diizenine ayak uydurma noktasinda i¢ mimarlara ve i¢
mimarlik 6grencilerine tasarim siireclerinde katki saglayacagi umulmaktadir.

e Tasarimcilara yeni medyanin sundugu igeriklerin altyapisin1  dogru
anlamlandirarak ve analiz ederek 0zgiin tasarim yaklagimlarin1 daha ¢ok kisiye
ulastirma noktasinda rehber olmasi hedeflenmektedir.

e Toplumsal kodlar ile yeni medya ve yeni Kkiiltiir aracilarinin iiretimini
gerceklestirdikleri i¢ mekan tasarimiyla ilgili anlamsal igerikler arasindaki
benzerlik ve farkliliklar1 vurgulayarak bu alanda yapilacak caligmalarda
kullanilabilecek bir kaynak olarak alanda deger yaratmasi ve yeni ¢alismalari

baslatmasi beklenmektedir.

1.3. Smirhhiklar

Bu tez caligmasi genel olarak yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan
tasarimi iizerindeki rolii ve etkilerini inceliyor olsa da ¢alismada veri toplama araglari
dogrultusunda bazi sinirliliklar s6z konusudur. Bu sinirliliklar sunlardir:

1. Calisma, cografi olarak Tiirkiye ile smmirl olup 6zellikle Istanbul, Ankara ve
Izmir olmak iizere secilmis sehirlerde yasayan ya da egitim géren i¢c mimarlik
ogrencileri ve i¢ mimarlara odaklanmaktadir.

2. Calisma kapsaminda bir cinsiyet kisitlamamasi olmamasina karsin; ¢alismanin
orneklemi demografik olarak 18 ve 35 yas araligindaki bireylerle
siirlandirilmastir.

3. Calisma, Instagram sosyal platformu tizerindeki konut igerikleriyle sinirlidir.

4. Calismada  daire  hesabi {izerinden daire igerikleri incelenmekte olup bu
inceleme sosyal medya trendlerinin hizla degisen dogasi geregi 2023 ve 2024

yillar1 igerisindeki paylasimlarla sinirlandirilmistir.



2. YONTEM

Bu boliimde arastirmanin yontemi, arastirmanin evreni ve orneklemi, veri toplama
araclar1 ve verilerin analizine yer verilmistir.
2.1. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢aligsma yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimi tizerindeki roli
ve etkilerini agiga ¢ikarmayir amaglamaktadir. Bu nedenle, arastirmada epistemolojik
bakis agilarindan yorumlamaci paradigma benimsenmistir. Yorumsamaci paradigma,
insanin kendi edimsiz ¢ercevesinde daranmadigini, her sosyal etkilesimin kendi basina
yorumlanan bir siire¢ gibi kavranmasi gerektigini ileri siirer (Marshall, 2005). Ayni
zamanda gergekligin sosyal olarak insa edildigini, karmasik oldugunu ve siirekli
degistigini savunur. “Bir seyi bilmenin Onemi, insanlarin bazi nesneleri, olaylari,
davraniglari, algilar1 vb. nasil yorumladiklart ve nasil anlamlandirdiklaridir”. Bu
yapilandirilmis gergekler, yalnizca bireysel olarak degil sosyal yapilarin i¢inde de vardir.
“Bu nedenle ayni sosyal grubun birden fazla iiyesinin bazi olgular hakkindaki algilarina
ulasarak, o grubun ig¢indeki diisiincenin ve davranigin kiiltiirel Oriintiisii hakkinda bir
seyler soylenebilir (Glesne, 2015, s. 11)”. Yorumlamacit paradigmada insan
davraniglarinin veya herhangi bir {iriiniin altinda yatan anlamlar yorumlanmaya calisilir
(Goksoy, 2019). Bu paradigma yaklasiminda sosyal diinya dogal bir gerceklik olarak
degerlendirilmez. Ciinkii “toplum, belirli bir yasam bi¢imine, bu yasam bi¢imi de belirli
bir kiiltiirel sisteme dayanir, insan yasami, dogadan farkli olarak yine insan tarafindan
toplumsal/kiiltiirel olarak insa edilmistir.” (Sisman, 1998). Bu bakis agis1 tez ¢calismasinin
temelini olusturmaktadir.

Nitel bir arastirma olarak yiiriitiilen bu ¢aligmada tiimevarim ilkesi dogrultusunda
ilerlenmektedir. Calisma igerisinde yari-yapilandirilmis goriismeler ve sosyal medya
platformu olan Instagram sosyal platformu iizerinden gozlemler yapilmistir. Arastirma
durum calismasi olarak tasarlanmistir. Durum ¢alismasi; gercek yasamin, giincel baglam
ya da ortamin i¢indeki bir durumun arastirilmasini gerektirmektedir (Yin, 2009). “Durum
calismasi aragtirmanin hem {irlinii hem de nesnesi olabilecek nitel arastirma igerisindeki
bir desen tiiriidiir (Creswell, 2021, s. 99)”. Arastirmanin yontem ve teknikleri ile ilgili
olarak bagvurulan kaynaklar (Glesne, 2015; Yildinm ve Simsek, 2016; http-1)
dogrultusunda aragtirmanin yapist ve modeliyle ilgili durum c¢alismasmin farkli
kaynaklarda farkli modellerle ele alindigir goriilmiistiir. Buna gore durum caligmasi

modelleri olarak ¢esitli ayrimlar ortaya ¢ikmistir. Coklu durum g¢alismasinda bir konu
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sorun ya da konu belirlenerek konuyu 6rneklemek adina birden fazla durum secilebilir
(Creswell, 2021, s. 101). Calismanin Yin (2003, s. 40)’in biitiinciil ¢oklu durum modeli
kullanilarak ilerletilecegi goriilmiistiir. Biitiinciil ¢oklu durum calismasi ile etkileyen
olarak adlandirilan yeni kiiltlir aracilari, kullanici ve tasarimci agisindan yeni medya
tizerinden irdelemeler yapilacaktir. Durum g¢aligmasinda giincel ve sinirli bir durum séz
konusudur. Belli bir zaman dilimi igerisinde ¢oklu sinirlandirilmis durumlar ele alinir.
Biitiinciil ¢oklu durum ¢alismasinda ise her bir durum kendi i¢inde biitiinciil olarak ele
alinir ve daha sonra birbirleriyle karsilastiritlir (Yildirnm ve Simsek, 2016). Calisma
kapsaminda yeni kiiltiir aracilari, kullanici ve tasarimci agisindan durumlar kendi

iclerinde ele alinip sonrasinda karsilagtirilmistir.

2.2.Arastirmanin Evren ve Orneklemi
Arastirmanin evrenini, Tlrkiye’deki yeni medya kullanicilari, i¢ mimarlik boliimii
Ogrencileri ve i¢ mimarlar olugturmaktadir. Arastirma Orneklemi; i¢ mimarlik bolimi
Ogrencileri, yeni mezun i¢c mimarlar ve yeni medya kullanicilarinin ait olduklar yas
araligina (18-35 yas) bagl olarak aktif olarak kullandiklari gézlenen Instagram sosyal
platformundaki konut icerikleri ile sinirlandirilmistir.
Calismanin 6rnekleminin Instagram platformu ile smirlandirilmasimin gesitli
nedenleri vardir. Bu nedenler asagidaki sekilde acgiklanabilir:
e Instagram i¢ mekan tasarimiyla alakali gorsel igerikler, fotograflar ve videolar
iizerinden tasarimlarin paylagilmasi ve kesfedilmesi,
e I¢c mekan tasarimiyla ilgilenen pek c¢ok kullaniciyr barmdirmasi, i¢ mekan
tasarim1 konusunda genis bir takipei kitlesine ve etkilesime sahip olmast,
e Ic mekan tasarimi sektoriinde faaliyet gdsteren bir ¢ok tasarimci, marka ve ic
mimarin kendi ¢calismalarini sergileme amagh bu platformu kullaniyor olmast,
e Iceriklerin hizli yayilmasi,
e Yeni medya ve yeni kiiltlir aracilarin1 daha kolay ¢evrimici gozlemleme adina
uygun olmasi acisindan i¢ mekan tasarimu lizerinde yeni medya ve yeni kiiltiirel

aracilarin rolii ve etkisini arastirmak i¢in uygun bir platformdur.

2.3.Arastirmanin Veri Toplama Teknigi ve Araglari
Arastirma kapsaminda yeni medya ve yeni kiiltiir aracilari ile i¢ mekan tasarimi

arasindaki iliskinin belirlenebilmesi adina 6n arastirma ve ana arastirma olmak tizere iki



asamali bir aragtirma siireci yiritilmistir. Arastirma kapsaminda verilerin
toplanabilmesi i¢in Etik Kurul Onayi alinmis olup Etik Kurul Onay1 EK-1’de yer
almaktadir.

On arastirma ile tezin ana arastirmasini olusturan goriisme yapilacak grup ve
gdzlem icin kullanilacak platformun belirlenmesi saglanmistir. On arastirmay1 olusturan
sosyal medya arastirmasi kendi igerisinde 3 ayr1 asamadan olugsmakta olup ilk olarak en
sik kullanilan sosyal medya platformunun belirlenebilmesine yonelik 196 kullaniciya
sorular yonetilmistir. Bu kullanicilar i¢in herhangi bir kisitlayict kriter belirlenmemis
olup biitiin yas, cinsiyet, meslek grubu ve sehirden kullanicilarin katilimina agiktir. Bu
sorular ile 18-24 yas arasi kullanicilarin en sik kullandigi sosyal medya platformu
belirlenmistir.

On aragtirmanin ikinci asamasini olusturan ic mimarlik boliimii 6grencilerinin
katilimina yonelik gerceklestirilen ¢alismada i¢ mimarlik béliimlerinden 127 0grenciye
sosyal medya ve i¢ mekan tasarimi iligkisine yonelik ¢esitli sorular yoneltilmistir. Bu
asamada i¢ mekan tasarim ilizerinde genel olarak sosyal medyanin nasil bir etkisi oldugu
tespit edilmistir.

On arastirmanin son asamasini ise i¢ mimarlik boliimii 6grencileri ile yapilan yar1-
yapilandirilmis  goriismeler olusturmaktadir. Bu  goriismeler i¢in  Ogrenciler,
aragtirmacinin e@itim gordiigii Eskisehir Teknik Universitesi ile aktif olarak gdrev
yapmakta oldugu Konya Gida ve Tarmm Universitesi'nden goniillii olan i¢ mimarlik
boliimii dgrenciler ile gerceklestirilmistir. Toplamda 2.,3, ve 4. Simf 6grencilerinden I¢
Mimari Proje dersi alan 12 kisi ile gerceklestirilen goriismeler ile sosyal medya ve i¢
mekan tasarmmi iliskisi derinlemesine arastirilmistir. On arastirmada katilimcilara
yoneltilen yari-yapilandirilmis goériisme sorulart EK-2°de yer almaktadir.

Tezin ana arastirmasini olusturan ve Instagram platformundaki konut iceriklerine
yonelik gerceklestirilen arastirma kapsaminda verilerin toplanmasi i¢in veri toplama
araclarindan yari-yapilandirilmig goriismeler ve cevrimicgi gozlem kullanilmistir. Veri
toplama araglarinin kullanimi ve igerigine dair bilgiler asagidaki gibidir.

A. YARI-YAPILANDIRILMIS GORUSMELER
Arastirma kapsaminda yapilacak yar1 yapilandirilmis goriismeler;
1. Tiirkiye’deki devlet ve vakif iiniversiteleri i¢ mimarlik boliimleri icerisinden Ig
Mimari Proje dersi alan 6grenciler,

2. 35 yas alt1 i¢ mimarlar,



3. Aragtirmanin evren ve Ornekleminde belirtilen Instagram sosyal platformu ile
etkilesimi bulunan ve yas araligina bagl kalinarak belirlenen yeni medya
kullanicilar ile gergeklestirilmistir.

Tirkiye’deki devlet ve vakif liniversitelerinden i¢ mimarlik boliimleri igerisinden
ogrenciler segilirken belirli kriterler dogrultusunda sec¢imler yapilmistir. Vakif
tiniversiteleri belirlenirken i¢c mimarlik egitimi ile ilgili yetkinligi resmilesmis olarak
tanimlanabilecek akredite olmus vakif iiniversitelerindeki i¢ mimarlik bolimleri tercih
edilmistir. Bu dogrultuda ¢alisma kapsaminda goriismeler yapilan 6grenciler akredite
olan Yasar Universitesi ve Baskent Universitesi’nden segilmistir. Devlet iiniversiteleri
arasinda ise akredite olan bir bdlim bulunmamasi sebebiyle egitim konusundaki
yetkinligini belirleyebilecek 6zellik iiniversitenin i¢ mimarlik boliimiiniin koklii ve uzun
siredir aktif egitim veriyor olmasi olarak belirlenmistir. Buna gdére 1925 yilindan beri
faaliyet gdsteren Mimar Sinan Universitesi I¢ Mimarlik Boliimii ve 1957 yilindan beri
egitim faaliyetlerini yiiriiten Marmara Universitesi I¢c Mimarlik Boliimii dgrencileri de
calismaya dahil edilmistir. Toplamda dort iiniversiteden 24 Ogrenci ile goriismeler
yapilmistir. Bu devlet ve vakif {iniversitelerinden 6grencilerin belirlenme siirecinde ise
oncelik gonilli katilm esast olmasina ragmen higbir cinsiyet gozetilmeksizin
Ogrencilerin karsilamasi gereken bazi 6zellikler belirlenmistir. Bu 6zellikler asagidaki
gibidir:

e 35 yas alt1 olmalar

e ¢ Mimari Proje dersi aliyor olmalari

e 2. 3.veya4. sif 6grencisi olmalari

e Instagram sosyal platformunu kullaniyor olmalari.

Katilimc1 6grencilerin 35 yas alt1 olmalarinin istenmesinin temel nedeni, ¢alisma
sirasinda yapilacak olan diger goriismelerdeki kisilerin yas araliginin ¢ok disinda
kalmalarinin 6niine gegmektir. Ayn1 zamanda i¢ mimarlik boliimii dgrencilerinin I¢
Mimari Proje dersi alan 2.,3 veya 4. simif 6grenciler olmasi, ¢alisma i¢inde yeni medya
ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarim siirecinde Ogrencilerin bu etkenlerle
iligkilerinin ne yonde oldugunu anlamak ve iliskilerini ortaya koymak icin gerekli
goriilmistiir. Bir diger 6zellik olan Instagram sosyal platformunu kullaniyor olmalari
ozelliginin eklenmesi ise goriigmelerin ana iceriginin Instagram platformuna yonelik
sorular ile kurgulanmis olmasidir. Ana arastirmaya yonelik yari-yapilandirilmis goriigme

sorular1 EK-3’te yer almaktadir.



Tasarimei agisindan bu etkilesimin ve iligkinin tespiti i¢in 35 yas alt1 i¢ mimarlarin
secilmesi ise; profesyonel ve uzun siiredir i¢ mekan tasarimiyla ilgilenen kisilerin tutum
ve davramiglarimin farklilik gostermesi, arastirmanin baglami igerisinde yapilacak
karsilastirmalarin diger yari-yapilandirilmis goriismeler yapilacak kisiler ile tutarli
degerlendirilebilmesi icindir. Goriismelere katilacak i¢ mimarlarin belirlenmesi igin,
TMMOB i¢gmimarlar Odas1 verilerinden faydalanilmistir. TMMOB I¢gmimarlar Odasi’na
kayitl olan 18-24 ve 25-34 yas araligindaki iiye sayilari, 18-24 ve 25-34 yas aralifinda
tiyelerin en ¢ok hangi ti¢ ilde bulundugu ve bu ii¢ ilde bu yas araliklarinda kag iiye
bulundugu gibi bilgiler dogrultusunda goériisme yapilacak kisilerin sehirlerine karar
verilmigtir.

TMMOB Igmimarlar Odasi’nin sundugu verilere gore odaya kayith 18-24 yas
araliginda 227, 25-34 yas araliginda ise 4067 iiye bulunmakta olup; Istanbul ilinde 1359,
Ankara ilinde 649, Izmir ilinde 422 iiye bulunmaktadir. Bu edinilen bilgi dogrultusunda
Istanbul, Ankara ve Izmir illerinin her birinden iicer i¢ mimar ile goriisme yapilmistir. Bu
illerde caligsan i¢ mimarlar ile yapilan gdriismeler, 68renciler ile yapilan goriismeler ile
birlikte ele alindiginda veri doygunluguna ulasilmasi dolayisiyla toplam 9 i¢ mimar ile
sonlandirilmistir.

Yari-yapilandirilmig goriismelerin diger goriismeci grubunu olusturan kullanicilar
ile yapilmasi planlanan goriigmeler ise kullanicilar ile iletisime ge¢ilmesine ragmen
kullanicilarin goriisme istegini reddetmeleri sebebiyle ¢alismaya dahil edilememistir. Bu
durum, ¢alisma ile iligkili olarak katilimer adaylarinin sosyal medya platformlarinda yer
aliyor olmalarina ragmen sosyal etkilesimlerinin bu platformlar igerisinde kaldigini
gostermekte ve kullanicilarin platform disinda iletisim konusunda tereddiitlii oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle kullanicilarla yapilacak olan goriismeler yoluyla edinilmek
istenen bilgiler, aragtirmanin diger veri toplama aract olan gozlemler ile saglanmustir.
Gozleme kullanic1 yorumlar: da dahil edilerek kullanicilarla ilgili veriler bu veri toplama
araci ile elde edilmistir.

B. CEVRIMICI GOZLEM

Arastirma igerisinde yeni medya ile “etkileyen” olarak anilan yeni kiiltiir
aracilariin rolii ve kullanicilara etkisinin irdelenmesi i¢in veri toplama araglarindan
cevrimi¢i gozlem kullanilacaktir. Cevrimigi gozlem, pusucu gozlem olarak
gerceklestirilerek c¢evrimicgi faaliyetlere aktif olarak katilim gergeklestirilmeyecek,

yalnizca ortamda bulunulacaktir. “Pusucu” sadece ortami gozlemler ve herhangi bir
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paylagimda bulunmaz. Arastirmacinin pusucu olarak gozlem yapmasi ortamin hem i¢inde
hem de disinda olmasindan dolayr gozlemlenenleri rahatsiz etmeme avantaji sunar
(Alyanak, 2021, s. 146).

Veri toplama araglarindan digerini olusturan ¢evrimic¢i gézlem igerisinde aragtirma
toplam 4 ayr1 baslik altinda ele alinmistir. Gozlem sirasinda Instagram “  daire  ”
hesabinin 2023 ve 2024 yillar1 arasindaki igerikleri gozlemlenmistir. Bu gozlemlerde
hesapta paylasilan gorseller, gorsel aciklamalari ve yorumlar ele alinmistir. Toplamda
3504 gonderi sayist bulunan hesabin 388B takipgisi bulunmaktadir. Sadece konut
icerikleri paylagmasi ve takip¢i sayisinin yiiksek olmasi sebebiyle se¢ilmis olan bu hesap

tizerinde yapilan gozlemler, 6nce konutlara gore siniflandirilmisg, sonrasinda ise gézlem

formu ile degerlendirilmistir. Gézlem formu 6rnegi EK-4’te yer almaktadir.

2.4.Arastirma Verilerinin Analizi

Caligmadaki toplanan veriler nitel arastirma yontemleriyle alakali yapilan
arastirmalar sonucunda betimsel analiz ile ¢oziimlenmektedir. “Betimsel analizde amac
elde edilen bulgular1 diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunmaktir”
(Yildirim ve Simsek, 2016). Bu tez ¢alismasinda da sakli olan1 ortaya ¢ikarmak gibi bir
amagtan ¢ok yorumlamak, neden-sonug iligkisi agisindan irdelemek ve temalarla
anlamlandirmak amaclandigi i¢in betimsel analiz yontemi tercih edilmistir.

Yari-yapilandirilmis goriismeler ve gdzlem yoluyla elde edilen veriler dnceden
belirlenmis temalara gore analiz edilmistir. Toplam 24 i¢ mimarlik boliimii 6grencisi ve
9 i¢ mimar ile gerceklestirilen goriismeler calisgmanin amacit dogrultusunda Zoom
Cevrimig¢i Platformu {izerinden gercgeklestirilmistir. Goniillilk esasina dayali olan
goriismeler, katilimcilarin uygun olduklar1 giin ve saatlerde gerceklestirilmis olup bu
sayede katilimcilarin rahat bir goriisme siireci gecirmesi amaglanmistir. Toplamda 33
katilimer ile gergeklestirilen goriismelerde katilimcilara yari-yapilandirilmis sorular
yoneltilmistir. Katilimcilara EK-5’te yer alan Gonitlli Katilim Formu hakkinda bilgi
verilip onaylar1 alindiktan sonra gerceklestirilen goriismeler kayit altina alinmis olup
toplamda gorlismeler 845 dakika siirmiistiir.

Katilimcilara goriisme baslatilmadan once arastirma hakkinda bilgi verilmis olup
kendilerini rahatsiz edecek herhangi bir talepte bulunulmamis, rahatsizlik verecek
herhangi bir soru kendilerine yoneltilmemistir. Calismadan istedikleri anda ayrilma

haklar1 bulundugu da kendilerine ifade edilmistir.

11



845 dakikalik gortisme kayitlart incelenerek her goriisme kaydi ayri ayri desifre
edilmistir. Katilimcilarin isimlerinin gizli tutuldugu ¢alismada, 6grenci katilimeilar O.K-
1, O.K-2, OK-3... olarak, i¢c mimar katilmecilar ise 1.K-1, .K-2, .K-3... olarak
isimlendirilmistir.

Yari-yapilandirilmis goriisme sorular1 2 ana bdliimden olusmaktadir. i1k boliimii i¢
mekan tasarim1 ve Instagram iliskisine yonelik genel sorular olustururken, ikinci boliimii
konut ve Instagram iliskisi yonelik sorular olusturmaktadir.

(13

Bir diger veri toplama sekli olan gozlemlerde ise “  daire ” hesabindan
toplamda 5287 gorsel incelenmistir. Gorseller; mekan tiirii, i¢ mekan stili, renk paleti,
duvar-zemin kaplamalari, mobilyalar, dekoratif 6geler ve notlar bagligi altinda incelenmis
ve gorsel bir analiz gerceklestirilmistir. Yapilan gorsel analizler her daire i¢in ayr1 ayri
tablolastirilmistir.

Gozlemlenen konut 6zelinde gorsellere ek olarak paylasilan iceriklerin agiklamalari
derlenmis, bu derlenen agiklamalar tema, alt kodlar, 6rnek alintilar ve gorsel
iliskilendirme ipuglar1 bagliklar1 altinda tematik olarak analiz edilmistir. Ayn1 zamanda
kullanicilarla yapilamayan goriismeler sebebiyle toplanan kullanict yorumlari; yorum,
tepki kategorisi, toplumsal etki temasi basliklar1 altinda analiz edilmistir. Biitiin bu konut
iceriklerine dair yapilan gozlemler ve elde edilen bulgular degerlendirilerek onceden
olusturulmus goézlem formuna aktarilmistir.

Arastirma verileri olan yari-yapilandirilmig gériisme verileri ve konut igeriklerine
yonelik gozlemler, sistematik bir bigimde bir araya getirilmis ve temalar altinda

hipotezlerle iliskilendirilerek sunulmustur.

2.5.Gecerlik ve Giivenilirlik

Calismanin gegerlik ve giivenilirligini saglamak adina ¢alisma kapsaminda belirli
stratejilere baglh kalinarak ilerlenmistir. Calismanin yontemi ve veri toplama araclari,
arastirma sorularina ve amacina uygun olarak secilmis ve uygulanmistir. Bu durum
caligmanin gegerlik ve giivenilirligini saglamaktadir. Ayrica arastirmada tercih edilen veri
toplama aracglartyla birlikte gecerli sonuglar elde etmek amaciyla nitel arastirma
yonteminin secilmesi ve yari-yapilandirilmis goriismeler ile pusucu goézlem yaparken
arastirmanin temel amacini yansitan sorular sorulmasi, katilimcilarin ya da gdzlem

yapilan durumlarin dogrudan calismada ulagilmak istenen noktaya yonelik olarak

12



secilmesi saglanmistir. Veri toplama siireci tarafsiz ve sistematik bir yaklagimla
yiirlitiilmiis olup yanli davraniglarin azaltilmasi hedeflenmistir.

Calisma siiresince elde edilen sonuglarin Tiirkiye’deki benzer 6zelliklere sahip
diger i¢ mimarlik 6grencileri ve i¢ mimarlar i¢in 6rneklem gruplarina genellenebilirligini
saglamak adina 6rneklem segimi 6zellikle Snemsenmistir. Orneklemde yas araligina bagh
kalinmasi aragtirma baglamiyla uyumlu bir sonug¢ vermektedir.

Calisma i¢in hazirlanan yari-yapilandirilmis goriisme sorulart ile gozlem, yeni
medya ve yeni kiiltlir aracilarinin i¢ mekan tasarimi iizerindeki etkilerini ortaya koyacak
sekilde tasarlanmistir. Veri toplama araglari arastirmanin kuramsal temelini
destekleyecek niteliktedir.

Calismadaki giivenilirligi saglamak i¢in yari-yapilandirilmis goriisme sorulart her
katilimciya aynmi sorular sorulacak sekilde olusturulmus, uygulanmis ve cevaplar aynm
formatta kayit altina alinmistir. Bu durum sayesinde veri toplama siirecinde tutarlilik
saglamak hedeflenmistir.

Cevrimi¢i gozlem siirecinde ise gozlemlerin gozlem formuna bagli kalinarak
yapilmasi dogrultusunda sistematik bir gézlem yapilmasi saglanmistir. Ayni zamanda
pusucu gozlem tercih edilmesi nedeniyle gdzlem yapilan ortamda herhangi bir miidahale
ya da etkilesimde bulunulmayarak gézlemlenenlerin dogal davranislarini sergilemelerine
olanak taninmistir. Bu durumla aragtirmaciya yonelik Onyargi olusmamasi,
aragtirmacinin da etkilesimden kaginarak daha objektif bir gozlem yaparak giivenilirligi
desteklemesine olanak sunmustur.

Aragtirmanin analiz siirecinde betimsel analiz yapilmistir. Bu analiz siirecinde
Anadolu Universitesi Egitim Bilimleri Fakiiltesi’nde bulunan bir arastirmacinin
yorumlart alinarak kodlayicilar arasi giivenilirlik saglanmistir. Farkli goriislerin elde
edilen temalarla uyumlulugu kontrol edilmistir. Bu uygulama bulgularin daha nesnel ve
giivenilir bir sekilde analiz edilmesine katkida bulunmustur.

Belirtilen gegerlik ve gilivenilirlik uygulamalar1 dogrultusunda ¢alismanin bilimsel
tutarliligl ve arastirma bulgularmin giivenilirligi saglanmis olup elde edilen verilerin

analiz siireci ¢alisma boyunca dikkatli bir sekilde yiiriitiilmiistiir.
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3. YENI MEDYA VE YENI KULTUR ARACILARI
3.2.Yeni Medya
3.2.1. Yeni medya kavraminin tanim ve o6zellikleri

Medya, kavramsal olarak genellikle kitle iletisim araglariyla 6zdeslestirilmis ve
tarihsel siire¢ igerisinde iletisim teknolojilerinin gelisimiyle bi¢im degistirerek
evrilmistir. Ozellikle 19. yiizyilin sonlar1 ile 20. yiizyilin baslarinda medya, ucuz gazete
ve dergiler gibi basili yayinlarla temsil edilirken, bu araglarin artan erisilebilirligiyle
birlikte medyanin toplumsal etkisi genislemistir. Bu siire¢te medya, yalnizca bilgi aktaran
bir kanal olmanin 6tesinde, seffafligi 6n planda tutan ve kamuoyuna miidahale etmeyen
bir aktor olarak kurgulanmistir (Chun, Fisher ve Keenan, 2004, s. 3). Bu gelisim,
medyanin tanimin1 da daha kapsayici hale getirmistir. Medya, yalnizca araglar degil, aynm
zamanda yazili basin, sinema, reklamcilik, fotografcilik, radyo ve televizyon gibi
alanlarda faaliyet gdsteren kurumsal yapilar1 ve bu yapilarin trettigi kiiltiirel tirtinleri de
kapsamaktadir (Lister vd., 2008, s. 9; Thompson, 1984). Medya bu yoniiyle hem iiretim
stireclerini hem de dolasimdaki bilgi ve kiiltiir bicimlerini sekillendiren ¢ok boyutlu bir
yapt olarak degerlendirilir. Bu kurumsal yapilarin dijitallesme siireciyle birlikte
genislemesi, medya ile teknoloji arasindaki bagi daha goriinlir kilmig ve iletisim
stireclerinin dijital ortamlar {izerinden yeniden Oorgiitlenmesine olanak tanimistir
(Lievrouw, 2023).

Sozii edilen yapilanma, medyanin kiiresellesmesini de beraberinde getirmistir.
Artik bireyler diinyanin farkli noktalarindaki bilgiye eszamanli erisim saglayabilmekte;
medya igerikleri cografi sinirlarin Otesine tasarak kiiresel bir dolasima girmektedir.
Filmlerin, televizyon programlarinin, haber iceriklerinin ve popiiler kiiltiir iiriinlerinin
yerellestirilmis bicimlerde diinya ¢apinda tiiketilmesi, kiiresel kiiltiir endiistrilerinin ortak
bir biling insa ettigine isaret eder (Machin ve Van Leeuwen, 2007). Bu baglamda kiiresel
medya yalnizca icerik dolagimini hizlandirmakla kalmamis, ayn1 zamanda ticari yapisiyla
one cikan bir ekonomik gii¢ haline gelmistir. Gelisen iletisim teknolojileri ve internetin
yaygmn kullanimi, haberlerin ve gorsellerin anlik olarak kiiresel Olg¢ekte dolasima
girmesini miimkiin kilmistir (Biiyiikbaykal, 2021). Baslangigta uluslararasi haber
ajanslar1 araciligiyla bilgi aktarimi saglayan bu yapi, zamanla kiiresel medya
kuruluglariin etkisiyle daha kompleks bir sistem haline gelmistir. Bu gelisme, geleneksel
kiiltiirel yapilarla ¢atisan yeni degerlerin ve yasam bigimlerinin toplumlara taginmasini

da hizlandirmistir (Machin ve Van Leeuwen, 2007).
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McLuhan’in “kiiresel koy” kavrami, bu siireci kavramsallagtirmak agisindan
Oonemli bir ¢erceve sunar. Medya ve iletisim teknolojilerindeki bas dondiiriicii hizla
yasanan gelismeler, kiiltlirler aras1 etkilesimi artirmig ve bireylerin farkli toplumlarla
iliskilerini daha da gii¢lendirmistir (Biiyiikbaykal, 2021). Ozellikle internetin giinliik
yasama entegre olmasi, bilgiye erisim, aragtirma yapma ve igerik iiretme bi¢imlerini
doniistiirmiis; bireylerin medya ile kurdugu iliskiyi daha katilimer ve etkilesimli bir
boyuta tasimistir (Gitelman ve Pingree, 2003).

Toplumun farkli boyutlarinda gerceklesen bu doniisiim, “yeni medya” kavramini
giindeme getirmistir. Yeni medya, yalnizca teknik yenilikten ibaret olmayip bireylerin
medya ile kurduklar iligkilerdeki kokli degisimleri ve bu araglarin giinlilk yasam
pratiklerindeki islevlerini ifade etmektedir (Jankowski, 2002). Yeni medya sdylemi,
sadece modern ve teknolojik olani degil, ayn1 zamanda ideolojik ve kiiltiirel olarak “ileri”
olani temsil eden bir anlam tagimaktadir. Bu baglamda yeni medya, hem iireticiler hem
de kullanicilar agisindan ilerlemeci ve umut vadeden bir vizyon sunar (Lister vd., 2008).
Bu dogrultuda yeni medya, geleneksel medya bicimlerinin yerini alan, kullanicilar
arasinda ve igerikle etkilesimi tesvik eden bir iletisim sistemi olarak tanimlanabilir (Rice,
1984). Etkilesimli yapisi, internet ve sosyal medya gibi dijital platformlarla giic
kazanmig; kullanicilarin yalnizca izleyici degil ayn1 zamanda iiretici konumunda yer
almalarint miimkiin kilmistir (Manovich, 2003; Lievrouw ve Livingstone, 2002). Ancak
yeni medyay1 yalnizca dijital medyayla 6zdeslestirmek yaniltici olur; ¢linkil yeni medya,
ayni zamanda {iretim bi¢imi, erisim yapisi ve kullanim pratikleriyle de gelenekselden
ayrilir (Chun, Fisher ve Keenan, 2004).

Tarihsel olarak yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, telgrafla baglayan siirecin
telefon, radyo ve televizyonla devam etmesiyle sekillenmis; ancak asil doniisiim
bilgisayar ve medya teknolojilerinin birlestigi 1970’11 yillarda baslamistir (Balle ve
Eymery, 1995). Manovich (2001), bu siireci daha geriye gotiirerek Babbage’in analitik
makinesi ile Daguerre’in dagerotipini dijital medya tarihinin temel taglar1 olarak
degerlendirir. Sayisal kodlamaya dayali bu gelismeler, bugiinkii yeni medya anlayisinin
alt yapisini olusturmustur.

1980’lerin sonunda medya ve iletisim pratiklerinin radikal bicimde degismeye
baslamasiyla birlikte “yeni medya” kavrami hem teorik hem de pratik diizeyde hizla
benimsenmistir (Thompson, 1995). Lister vd., (2008)’e gore, yeni medya yalnizca bir

iletisim bicimi degil; ayn1 zamanda kiiresellesme, postmodernite, bilgi toplumu ve
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merkezsizlesen jeopolitik yapilar gibi makro doniigiimlerin de bir bilesenidir. Bu
baglamda, medya artik yalnizca igerik tasiyan bir ara¢ degil, sosyal ve kiiltiirel
doniisiimiin de katalizoriidiir. Ancak “yeni” kavraminin kendisi ¢ogu zaman elestiriye
aciktir. Ciinkii “yeni” olarak adlandirilan sey, kimi zaman ge¢misin izlerini silerek bir
kopus yanilsamasi yaratir (Chun, Fisher ve Keenan, 2004). Oysa yenilik, tanim1 geregi
sasirtict, ongoriilemeyen ve baglamdan kopuk degil; tarihsel siire¢ icinde anlasilabilir bir
olgudur. Bu nedenle her yeni medya bigimi, kendi dénemine ait sosyo-kiiltiirel baglam
icinde degerlendirilmeli ve ge¢misle kurdugu iliski gbz ardi edilmemelidir (Lesage ve
Natale, 2019; Gitelman, 2006).

Yeni medya teknolojilerinin karakteristik 6zellikleri bu degerlendirmeyi destekler
niteliktedir. Medyanin “yeni” olabilmesi i¢in gereken bazi ozellikler vardir. Bir ortam
ancak belirli 6zellikleri tagiyorsa yeni medya olarak nitelendirilmektedir. Bu 6zellikleri
Yengin (2012, s. 126); Lister, Fidler, Manovich ve McQuail’in vurguladiklar 6zellikler
arasindan ortak olanlar1 belirleyerek Sekil 3.1.’deki gibi ifade eder:

YENI MEDYA

Sekil 3.1. Yeni Medyanin Ozellikleri (Yengin, 2012, 5. 126)

Yeni medya sistemlerinin ilk 6zelligi, 6zellikle iletisim arastirmacilar1 tarafindan
siklikla belirtilen “etkilesimlilik” 6zelligidir (Lievrouw, 2002). Etkilesimlilik pasif rolde
olan kullanicilarin var olan verinin igerigine katilarak aktif role gegmesidir. Kullanicinin
katilimin1 arttirarak kullanicinin segeneklerini ¢ogaltan etkilesim ile iletinin igerigi
kisisellesmektedir (Yengin, 2012). Pavlik (1998) etkilesimi, herhangi bir sayida kaynak
ve alic1 arasindaki ¢ok yonlii iletisim olarak tanimlar. Aktas (2007) ise etkilesimi yeni
medya kavramindaki “yeni”ye atfedilen asil Ozellik olarak tanimlarken onu yeni

medyanin ana karakteri olarak niteler.
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Etkilesim kavrami dijitallik kavramiyla yakindan iliskilidir. Analog verilerin
kodlanarak bilgisayar tabanli sistemlere aktarilmasi dijitalligi olusturur. Bu 6zellik
kendisiyle birlikte veriye hizli ve kolay ulasma olanagini da getirir (Yengin, 2012). Ayn1
zamanda analog metinlerin aksine dijital medya metinleri, verilerin yiiksek oranda
degisebilmesine, ¢ogaltilabilmesine de olanak tanir. Bunun nedeni girdi verilerinin her
zaman fiziksel bir bicimde birbiriyle benzer iliski icinde olmas1 gereken analog medyanin
aksine, dijital medyanin tiim girdi verilerini kolayca saklanabilen ve geri alinabilen bazi
kiltiirel bigimleri temsil etmek i¢in kodlanmis sayilara doniistiirmesidir (Moyo, 2008).

Hipermetinlilik, metinler arasindaki baglantiyr ifade etmek i¢in kullanilir ve
internetin bir metni kendisinin diginda, iistiinde ve 6tesinde bulunan diger metinlerden
olusan bir aga baglama yetenegidir. Otesinde anlamina gelen hiper kavrami bu baglam
icerisinde “analog ile dijital arasindaki farklili1” ifade eder. Sinirsiz veriyi toplama,
paylasma ve giincelleme Ozelliklerine sahip olan hipermetin kisaca metinlerin kendi
iclerinde ag olusturmasi demektir (Yengin, 2012; Moyo, 2008).

Pikseller, resimler, metinler, sesler, cerceveler, kodlar gibi bagimsiz 6geler
birleserek yeni bir medya nesnesi olusturur. Bu 6geler bagimsiz olarak degistirilebilir ve
baska ¢alismalarda yeniden kullanilabilir. Bu farkli ve birbirinden bagimsiz bilesenlerin
herhangi biri {lizerinde degisiklik yapabilme o6zelligi modiilerligi tanimlar (Sorapure,
2003). Burada bahsedilen 6zellikleri tasiyan ortamlar yeni medya olarak nitelenir ve “yeni
medya; dijital kodlama sistemine temellenen, hipermetinlilik ve modiilerlik 6zelliklerini
tastyan, yiiksek hizda etkilesimin gergeklestigi bireylerin aktif oldugu iletisim alanlaridir”
(Yengin, 2012, s. 128) seklinde aciklanir.

Ozetle etkilesimlilik, dijitallik, hipermetinlilik ve modiilerlik gibi temel yapilar,
yeni medyanin geleneksel mecralardan ayrigmasini saglar. Etkilesimlilik, kullaniciy:
pasif izleyiciden aktif katilimciya dontistiiriir (Pavlik, 1998; Aktas, 2007); dijitallik, veri
iletimini hizlandirir ve yeniden iiretilebilirlik saglar (Yengin, 2012); hipermetinlilik,
metinler aras1 baglanti kurarak bilgi aglarimi genisletir (Moyo, 2008); modiilerlik ise
medya nesnelerini yeniden yapilandirilabilir bilesenlere ayirir (Sorapure, 2003).Bu
ozellikler, yeni medyay1 dijital kodlama sistemine dayanan, yiiksek etkilesim diizeyi
sunan ve bireysel katilimi tesvik eden bir iletisim bigimi olarak tanimlamamiza olanak
tanir (Yengin, 2012). Yeni medya, bu oOzellikleriyle yalnizca geleneksel medyanin
islevlerini yerine getirmekle kalmaz, ayni zamanda toplumsal yapilari doniistiirme

potansiyeline sahiptir. Bu doniisiim, yalnizca teknik degil; ayn1 zamanda kiiltiirel, sosyal
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ve ekonomik boyutlari da kapsayan ¢ok katmanli bir yapiya isaret eder. Yeni medya,
bireyler arasi igbirligini artirmakta, yaraticiligi tesvik etmekte ve topluluk olusturma
siireclerini yeniden bi¢imlendirmektedir (Yujie vd., 2022; Grzesiak, 2018). Sosyal medya
platformlari, e-posta servisleri, dijital bloglar ve diger etkilesimli ortamlar; kullanicilarin
sadece igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda iireticisi oldugu yeni bir medya ekosistemi
yaratmaktadir (Romele, 2019; Arne ve Das, 2019). Sonug olarak, yeni medya yalnizca
iletisim teknolojilerindeki bir evrim degil, ayn1 zamanda toplumsal yapilar, kiiltiirel
kimlikler ve ekonomik iliskiler tizerinde doniistliriicii etkiler yaratan kapsamli bir
olgudur. Bu baglamda, yeni medya ¢alismalari; disiplinlerarasi bir yaklagimla ele alinmali
ve degisen medya ortamlarmin toplumsal etkilerini Dbiitinsel bir perspektifle
degerlendirmelidir.

Medyaya “yeni” niteligi veren 6zelliklerden farkli olarak yeni medyanin iistlendigi
baska roller ve 6zellikler de vardir. Yeni medya, geleneksel medyanin yaptiklarini ve
gerceklestirdiklerini yapma ve gerceklestirme olanagina sahip olmasina ragmen
geleneksel medyadan daha giiclii bir etkiye sahiptir. Postmodern medyanin kiiltiirel
kodlar iireterek ve mevcuttaki kodlar1 degistirerek topluma hayat tarzi sunmak, toplumu
manipiile etmek gibi gorevleri iistlendigi sdylenebilir.

Bilgiyi iletmek i¢in mesaj, kanal ve kaynak onemlidir (Yujie vd., 2022). Yeni
medya mesaj, mesaji iletmek i¢in kullanilan ortam, mesaji iletmek i¢in kullanilan
teknoloji, mesajin iletildigi zaman ve mesajin iletildigi sosyal baglami igerir (Molyneux,
Lewis ve Holton, 2019). Bir anlamda yeni medya araciligtyla tiim iletigim siireci degisir
(Tomin vd., 2020). Yeni medya teknolojilerinden bahsedildiginde yeni gelistirilen
teknolojilerin bilgiyi islemek ve izleyiciye iletmek i¢in belirli bilgisayar teknolojilerinin
kullanimi anlagilir (Romele, 2019). Bu teknolojilerde iletisim, ileri teknolojiler ve
yazilimlar tarafindan desteklenen bilgileri paylasmak icin iki elektronik cihazin
kullanilmasiyla gergeklesir. Bu duruma 6rnek olarak e-postalar, sosyal medya hizmetleri,
anlik mesajlasma vb. yeni medya teknolojileri verilebilir. Bu tiir platformlar iletisim
stirecini kolaylastirarak evrensel bir ag toplumunun kurulmasina neden olur ve insanlarin
cografi farkliliklardan bagimsiz olarak birlikte calismasina izin vererek kiiresellesmeyi
tesvik ederken diinya ¢apinda sosyo-politik iliskililer kurma ve disiplinler arasi sosyolojik
yapilar olusmasini da saglar (Arne ve Das, 2019).

Yeni medya teknolojilerinin 6zellikleri arasinda iletisim, isbirligi, yakinsama,

yaraticilik ve topluluk yer alir. Genel olarak yeni medya teknolojileri diger iletisim
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bicimleriyle bir noktada ilgilidir. Yeni medya teknolojisi iletisiminde yer alan katilimcilar
hem gdnderen hem de alici roliinii oynarlar. Hatta bilgisayar aracili bir iletisim siirecinin
destegiyle gorislerini ve geri bildirimlerini sunabilirler (Yujie vd., 2022). Tim yeni
medya teknolojilerinin olmasa da en azindan birkaginin internet araciligiyla isbirligini
kolaylastirdigr  bildirilmistir.  Gegmisteki  isbirliginin  ¢ogu e-posta  yoluyla
gerceklesmistir. Birden ¢ok belge ayni anda birden ¢ok kisiyle paylasilabilir, bu da
zamandan tasarruf saglar (Molyneux, Lewis ve Holton, 2019).

Kullanicilarin yaraticiligr, yeni medya teknolojilerinin 6zelliklerinden biridir
(Grzesiak, 2018). Yeni medya teknolojileri kullanicilarina video olusturma, video
diizenleme, blog yazma, blog gonderilerini inceleme ve yorum yapma, ulusal ya da
uluslararas1 markalarin sundugu iiriin ve hizmetler hakkinda inceleme yapma ve igerik
olusturma olanagi sunar. Ayn1 zamanda dijital diinyada insanlar g¢evrimigi olarak
yayinlanan igerigi okumak, dinlemek veya goriintiilemekle kalmayip ayni zamanda
diizenleyebilir, yorum yapabilir ve geri bildirim génderebilirler. Dolayisiyla yeni medya
teknolojilerinde bir etkilesim 6zelligi de vardir. Bu ozelliklere ek olarak yeni medya
teknolojileri, medya, teknoloji ve web ile ilgili diger teknolojileri bi¢imleriyle de bir

yakinsama igerisindedirler (Noimor ve Chaianandech, 2021).

3.2.2.Sosyal medya

Telgraf, radyo, televizyon ve internet gibi bilgi teknolojilerindeki ilerlemeler -
ozellikle yeni medya ve sosyal medyanin ortaya ¢ikisiyla- bilginin toplumlar arasinda ve
diinya capinda iletilme bicimini degistirmistir (Mayfield, 2011). Yeni medyanin alt
alanlarindan birini olusturan “sosyal medya” kavrami, kullanicilarin ¢evrimigi
etkilesimlere katilmalarina, kullanici tarafindan olusturulan igeriklere katkida
bulunmalarina veya ¢evrimigi topluluklara katilmalarina olanak tantyan genis bir internet
tabanli ve taginabilir hizmetler ¢esitliligini ifade eder (Dewing, 2010).

Russo, Watkins, Kelly ve Chan (2008), sosyal medyay1 cevrimigi iletisimi, ag
kurmay1 ve/veya igbirligini kolaylastiran araglar olarak tanimlar. Kaplan ve Haenlein
(2010) ise, Web 2.0’1n diistinsel ve teknik temelleri iizerine insa edilen ve kullanici
tarafindan olusturulan igerigin olusturulmasina ve paylasilmasina olanak saglayan bir
grup internet tabanli uygulama olarak tanimlar. Bu tanimlamalara ek olarak Lewis (2009),
sosyal medyanin insanlarin baglanti kurmasina, etkilesimde bulunmasina, igerik

liretmesine ve paylagsmasina olanak taniyan dijital teknikler i¢in bir etiket islevi gordiigi
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tizerinden sosyal medya kavramini agiklar. Howard ve Parks (2012)’1n bu kavrama iligkin
goriisii ise icerik iiretmek ve dagitmak i¢in kullanilan bilgi altyapist ve araglart; kisisel
iletilerin, haberlerin, diisiincelerin ve kiiltiirel iiriinlerin dijital bi¢imini alan igerik; dijital
icerik iireten ve tiikketen kisiler, kuruluslar ve endiistriler seklinde ii¢ ayr1 tanimi igerir.

Sosyal medya oOzetle, kullanici profili olusturma ve kullanicilar arasindaki
iligkilerin goriiniirligiinii saglayan web siteleri olarak tanimlanmaktadir (Boyd ve
Ellison, 2007). “Web 2.0 iizerine insa edilmis internet tabanli uygulamalar” olarak da
ifade edilir (Huang ve Benyoucef, 2013, s. 246) ve internet lizerinde zengin igerik
olusturmayr miimkiin kilan ve yonlendiren teknikler ve diisiinceler kiimesini ifade eder
(Kaplan ve Haenlein, 2010). Web 2.0, kullanicilarin 6zgiirce isbirligi yapmasini ve
calismalarin1 birbirleriyle paylasmalarini saglayan acgik kaynak anlayisina dayanir
(DesAutels, 2011). Web 2.0, bireylerin genis bir cesitlilikte goriislerine ve fikirlerine
erisim saglayarak, resmi egitim kurumlarinin i¢inde ya da disinda yeni iletisim ve bilgi
olusumu bicimlerine firsatlar sunar (Goldie, 2016). Sosyal medya, cesitli araclar
(masaiistii bilgisayarlar, cep telefonlari, tabletler) ve farkli sosyal ve medya ortamlari
arasinda genisleyen medya etkinliklerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu da ¢esitli
varlik bi¢imlerine yol agmaktadir (Hjorth ve Hinton, 2019).

Gezgin ve Kirik (2018)’a gore sosyal medya, kullanicilarin karsilikl diistincelerini
ve goriislerini diger kullanicilara ilettikleri ve kullanicilarin birbirlerine yardimci oldugu,
paylasimlarda bulundugu yeni nesil iletisim ortamlaridir. Kullanicilar sosyal medya
aracilifiyla deneyimlerini ve goriislerini diger kullanicilarla paylasarak daha kolay bir
iletisim saglarlar. Hizli bir haberlesme bi¢imi olan sosyal medya platformlarmin diisiik
maliyetli olmasi, kolay ulasilabilirlik olanag1 sunarken bir yandan da toplumun genelini
etkileyebilme firsat1 saglar. Ayrica sosyal medyada kullanicilar hem tiiketici hem de
tiretici konumunda olabilir ve sosyal aglar, sosyal medya, bloglar, anlik mesajlasma
uygulamalari ya da herkese agik internet sitelerinden bilgi alabilirler.

Internet tabanli platformlarin hizli biiyiimesi, cevrimici sosyal davranist
kolaylastirarak insan etkinliklerini, yasam alanlarii ve etkilesimleri dnemli Olglide
degistirmistir (Tiago ve Verissimo, 2014). Sosyal medya araglarinin artisi, bireylerin
belirli bir sirket veya kurulusla iliskili deneyimlerini diinya ile paylasmalarina olanak
tanimistir (Cox ve McLeod, 2014). Sosyal medya ayni zamanda, tiiketicilerin
davraniglarini bilgi edinmekten satin alma sonras1 memnuniyetsizlik bildirimlerine kadar

etkileyen bir platformdur. Isletmeler i¢in sosyal medya, tiiketiciyle etkilesimi diisiik
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maliyetlerle zamaninda saglama, tiiketicilerin algilarini ve tutumlarini etkileme, satislar
artirma, onceki donemde ulasilamayan miisterilere erisme ve benzer goriisteki insanlari
bir araya getirme gibi bir dizi avantaj sunmaktadir (Vinerean vd., 2013; Tsimonis ve
Dimitriadis, 2014).

Dijjital bilgi ve iletisim teknolojileri, Ozellikle Web 2.0 tekniklerinin
gelistirilmesiyle toplumlarin sosyal ve kiiltiirel dinamiklerini 6nemli dl¢lide etkilemekte
ve yeni diisiince yapilariyla birlikte bilgi akis1 ve iletisim yollarin1 doniistiirmektedir
(Pinheiro, 2020). Webloglar, vikiler, Twitter gibi sosyal medya araglarinin artan
kullanimi, Web 2.0’1n 6zgiin 6zelliklerinin bir sonucudur. Bu dijital araglar, kullanict
dostu olmalarinin yani sira kisisellestirilebilirlik ve igerik olusturma/degistirme
olanaklar1 sunarlar. Ayrica, sosyal medya platformlari, bireylerin sosyallesme, bilgi
paylasimi ve isbirligi i¢in bulusma noktalar1 olarak da islev gorebilirler (McLoughlin ve
Alam, 2019).

Sosyal medya, isletmeler adina pazarlama stratejileri a¢isindan ana akim haline
gelmistir (Solomon ve Peter, 2017). Sosyal medyanin ¢okca igerigi tiiketicilere
aktarabilme yetenegi, isletmelerin ve sirketlerin sosyal medya pazarlamasini tercih
etmesinin ana nedenlerinden birini olusturur (Kaplan ve Haenlein, 2010). Sosyal medyay1
genel olarak iki yonli etkilesime ve geri bildirime izin veren herhangi bir etkilesimli
iletisim kanali olarak tanimlayan Kent (2010), modern sosyal medyay1 belirli olarak
gercek zamanli etkilesim potansiyeli, azaltilmis gizlilik, yakinlik duygusu, kisa yanit
stireleri ve zaman kaydirma veya her bir liye uygun oldugunda sosyal agla etkilesime
gecme yetenegi ile halkla iliskiler disiplini i¢erisinde bu sekilde tanimlar.

Benzer sekilde sosyal medyayr geleneksel medyadan ayirarak aciklayan Terry
(2009) ise geleneksel basili ve yayin medyasindan farkli olarak internet tabanli yaymcilik
yontemlerini kullanan kullanici tarafindan olusturulmus icerik olarak tanimlayip sosyal
medyay! yeni medyanin igerisine de dahil eder. Wolf, Sims ve Yang (2018), Web 2.0
yontemlerinin sosyal medyanin gelisimi ve benimsenmesinde dnemli bir rol oynadigiyla
ilgili bir fikir birligi oldugunu belirtirler. Sosyal medya tanimlar1 yapilirken Web 2.0
lizerine inga edilmis internet tabanli uygulamalara atifta bulunulur. Web 2.0 hem kolektif
zekayr kullanmak i¢in bir kavram hem de bir platform olarak tanimlanir (Huang ve
Benyoucef, 2013).

Carr ve Hayes (2015, s. 49), sosyal medyanin bu kavram ¢oklugundan yola ¢ikarak

sosyal medyay1, farkli bireylere ve gruplara yonelik olanaklarin igerigin olusturulmasina
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katkida bulundugu, ortak bir dizi 6zelligi paylasan farkli bir medya araclar alt kiimesi
olarak ayirmislardir. Bunun sonucunda sosyal medyayr “kullanicilarin, kullanici
tarafindan olusturulan igerikten ve baskalariyla etkilesim algisindan deger elde eden hem
genis hem de dar hedef kitlelerle gergek zamanli veya eszamansiz olarak firsat¢i bir
sekilde etkilesime girmesine ve segici olarak kendini sunmasina olanak tantyan internet
tabanli kanallar” seklinde tanimlamislardir.

Bu baglamda sosyal medya kavrami, kullanicilarin gesitli goriis, bilgi ve ilgi
alanlarina dair paylasimlar yaptiklar1 ve insanlarla etkilesim kurma olanagi bulduklari
cevrimigi internet siteleri ve araglari ifade eder (Onat, 2010). Gezgin ve Kirik (2018)’a
gore, sosyal medya, kullanicilarin karsilikli diisiince ve goriislerini diger kullanicilara
ilettikleri, birbirlerine yardimci olduklari ve paylasimlarda bulunduklar1 yeni nesil
iletisim ortamlaridir. Kullanicilar, sosyal medya araciligiyla deneyimlerini ve goriislerini
paylasarak daha kolay bir iletisim saglarlar. Hizli bir haberlesme bi¢imi olan sosyal
medya platformlarinin diisiitk maliyetli olmasi, kolay erisim sunmasi ve toplumu etkileme
potansiyeli, sosyal medyanin o6nemli O6zelliklerindendir. Ayrica, sosyal medyada
kullanicilar hem tiiketici hem de iiretici konumunda olabilir ve sosyal aglar, bloglar, anlik
mesajlasma uygulamalari ya da herkese agik internet sitelerinden bilgi alabilirler.

Facebook, Skype, WhatsApp gibi sosyal ag platformlari, kullanicilarin sanal
iletisim ve sesli konugma ydnlerinde isbirligi yapmalarina olanak tanir. Sosyal medya
platformlarmin ¢ogu, kullanicilarin konferans goriigmeleri ve sohbetler yoluyla sanal
olarak birbirleriyle baglanti kurmasina izin verir (Kohli vd., 2018). Sosyal medya
profilleri, sosyal medyanin tanimi i¢in 6nemlidir. Bireylerin kendilerini ¢evrimigi olarak
diger bireylere tanitabilmeleri ve birbirlerini bulabilmeleri i¢in bir yol olmasi, sosyal
medyanin teknik anlamda 6nemini gosterir. Diger yandan, sosyal medya profilleri, sosyal
medya sirketlerinin kullanicilar1 hakkinda bilgi toplamasinin ana yoludur ve bu nedenle
profillerin 6neminin arka planinda ekonomik bir sebep oldugu da sdylenebilir. Ayni
zamanda insanlar, kendileri ile ilgili bilgileri bir izleyici kitlesiyle paylasmay: sevdikleri
icin bu profillerin kiiltiirel bir yan1 da vardir (Hjorth ve Hinton, 2019).

Sosyal teknolojiler, kitlesel olgekte insanlari bilgi paylasimini kolaylastiracak
sekilde birbirine baglar ve boylece piyasayr kullanma firsatlarini azaltir. Ayn1 zamanda
1yiy1, kotliyli ve cirkini ortaya cikararak neyin ise yaradigini ve neyin ise yaramadigini

belli bir tarafin ¢ikarlarin1 dikkate almadan aktarir (Evans, Bratton ve McKee, 2021)..
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Sosyal bir varlik olan insanin sosyal agidan anlamli iletisim kurabilmesi ve bilgiyi
yayabilmesi ic¢in bir siber uzaya ihtiyact vardir. Sosyal medya ortamlar1 tamamen
baglantililikla, dikkat ¢ekmeyle ve iknayla ilgili olmasina ragmen yalnizca kisisel
alanlarla ya da sanal kamusal alanlarla sinirli degildir. Kisisel ve kamusal yasam
arasindaki ince ¢izgiyi bulaniklagtirarak anlik iletisim ve baglant1 gereksinimini karsilar.
Ayni zamanda baglantida kalma, belirli bir birey ya da grup tarafindan dikkat ¢ekmek,
haber yaymak, 0grenmek, kazanimlar saglamak, sahte haberler veya nefret yaymak,
yetenegi tesvik etmek gibi olumlu ve olumsuz pek c¢ok amaca da hizmet eder
(Vemulakonda, 2018). Bu seviyede bir etkinlige ve amaca sahip olan sosyal medyanin
kokeni antik caga kadar dayandirilabilir. Ancak sosyal medyanin gelisiminden s6z
edebilmek icin Oncelike medyanin gelisimini agiklamak gerekmektedir. Medyanin
gelisimiyle alakali teoriler literatiir kisminda aktarilmis olup bu teorileri sosyal medya ile
iliskilendiren MclIntyre (2014) tlizerinde durulmustur. McIntyre (2014), sosyal medyanin
gelisiminde ilk sosyal medya platformlarinin baslangigta “ne kadar ¢ok olursa o kadar
1yi” diisiincesine sahip olduklarini, genel niifusa hitap etmeye ve birbirleriyle dogrudan
rekabet etmeye calistiklarini ve Ozlinde medya evriminin islevsel denklik teorisini
destekledigini soyler. Bir anlamda araglar1 ayni islevlere hizmet ettiginde, bunu daha iyi
yapanin baskin ¢ikacagina odaklanildigini 6ne siirer. Dogrudan rekabetten uzaklasip
izleyicinin zamani ve ilgisi i¢in birbirleriyle rekabet ettikleri, kitlesel izleyiciler yerine
belirli gruplart hedef almaya basladiklar1 bir birlikte yagsama dogru gegildigi, bir anlamda
medya evrimini ag¢iklayan tamamlayic1 ve nis teorilere dogru bir gegisi temsil ettigini
distindir.

Sonug olarak sosyal medya, modern toplumlarda bilgi akisi, iletisim ve sosyal
etkilesimlerin temel bir bileseni haline gelmistir. Bireylerin ve topluluklarin sosyal
medyay1 kullanma bigimleri, hem kisisel hem de toplumsal diizeyde genis kapsamli
etkiler yaratmaktadir. Sosyal medya, sosyal degisimlerin hizlandiricis1 olarak hizmet
ederken, ayn1 zamanda bireylerin kimliklerini ve sosyal baglantilarin1 sekillendirmede
kritik bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, sosyal medyanin etkisi, hem firsatlar hem de
zorluklar sunan ¢ok boyutlu bir olgudur ve bu nedenle dikkatli bir sekilde incelenmesi

gerekmektedir.
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3.3.Yeni Kiiltiir Aracilari
3.3.1. Yeni kiiltiir aracilar1 kavraminin tanmimi ve o6zellikleri

Kiltiirel aracilar kavrami, ilk olarak Pierre Bourdieu tarafindan 1960’lar
Fransa’sinda ortaya atilmis ve yeni kiiclik burjuvazinin kiiltiirel begenilerini, tiiketim
pratiklerini  ve  sembolik  iiretim  alanindaki rollerini  agiklamak  {izere
kavramsallastirilmistir. Bourdieu, 6zellikle Distinction: A Social Critique of the
Judgement of Taste (1984) adli ¢alismasinda bu kavrami, televizyon ve radyo
programcilari, kaliteli basin yazarlari, elestirmenler ve gazeteci-yazarlar gibi sembolik
tiretim alanlarinda konumlanan ve yeni kiigiik burjuvazi olarak tanimladig1 gruplarla
iliskilendirmistir (Bourdieu, 1984).

Bourdieu’niin bu temel ¢ercevesi iizerine insa edilen literatiir, kiiltiirel aracilar
yalnizca estetik begeni olusturan aktorler olarak degil, ayn1 zamanda ekonomik, sembolik
ve sosyal sermayenin dolasimini yoneten anahtar figiirler olarak da konumlandirmaktadir.
Janssen ve Verboord (2015), bu aktorleri "zevk belirleyicileri", "ge¢it bekgileri", "vekil
tilketiciler", "itibar girisimcileri" ve "ortak yapimcilar" gibi cesitli islevsel alt
kategorilerle degerlendirmistir. Nixon ve Gay (2002) ise bu kavrami, sembolik mallarin
tiretiminde ve dagitiminda islev goren belirli meslek kiimelerini tanimlamak amaciyla,
sunum ve temsil gerektiren mesleklerdeki -reklamcilik, pazarlama, moda, dekorasyon-
profesyonelleri kapsayacak bicimde genisletmistir. Bu baglamda kiiltiirel aracilar, sadece
estetik veya kiiltiirel tirlinlerin iiretim siirecinde degil, ayn1 zamanda bu {iriinlerin pazarla
bulusmasinda, yorumlanmasinda ve yeniden sekillendirilmesinde merkezi bir rol
uistlenirler. Hracs (2015), bu aktorlerin yaratict ekonominin yorumlanmasina, mekansal
pratiklerle 1iliskilenmesine ve yaratict yeniliklerin gelistirilmesine aracilik ettigini
belirtmektedir.

Kiiltiirel aracilar, yaratici liretim ve tliketim arasindaki ayrimi bulaniklagstirarak,
kiltiir endiistrileri i¢indeki ¢cok yonlii emek bicimlerine dikkat c¢ekerler. Bu anlamda
kiltiirel tiretim stireglerinin salt yukaridan asagiya aktarilan modellerden ibaret
olmadigini, aksine iiretici ve tiiketici arasindaki iligkilerde kesisimsel bir alan olarak is
gordiiklerini one siirerler (Negus, 2002). Ancak bu yaklagim, kiiltiirli yalnizca sembolik
islevler cergevesinde degerlendirmesi nedeniyle elestirilmistir. Ornegin, biyologlar,
rahipler ya da muhasebeciler gibi sembolik tiretimin disinda kalan meslek gruplarinin bu

kavram disinda tutulmasz, kiiltiirel tiretimin ¢ok yonliiligiinii g6z ardi etme riski tasir.
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Soar (1997, s.13-30), reklam yaraticilarint “geng, metropol kokenli, iyi egitimli
ve kaynaklara erisimi olan bireyler’den olusan, hem bir sinif fraksiyonu hem de zevk
kiltlirii yaratan kiiltiirel aracilar olarak tanimlamaktadir. Bu yaraticilarin, filmden
televizyona, radyodan dergilere kadar genis bir medya yelpazesinde, “yenilik arzusunu”
temsil ettiklerini savunur. McFall (2002) da reklam uygulayicilarin kiiltiir ile ekonomi
arasindaki yapisal doniisiimiin anahtar aktorleri olarak konumlandirmakta; reklamcilig
ise kiiltiirel bilgi ile ekonomik hedeflerin sentezlendigi bir kurum olarak tanimlamaktadir.
Bu noktada kiiltiirel olan1 ekonomik olandan ayirmak neredeyse imkansiz hale gelmistir.
McFall (2002), reklamecilik pratiginin bu iki alami birlestirdigini, dolayisiyla kiiltiirel
aracilik siireclerinin ekonomik sistemle biitiinlestigini ifade eder. Benzer sekilde, Negus
(2002) Kkiiltiirel aracilar kavramini genisleterek miizik ve sinema endiistrilerindeki
yoneticileri, analistleri ve hatta muhasebecileri bu kapsamda degerlendirmektedir. Ona
gore bu aktorler, tiretim ve tiiketim arasindaki mesafeyi kapatmak yerine, bu mesafeyi
yeniden iiretme egilimindedirler.

Bourdieu’niin “yeni kiiltiirel aracilar” tanimi, 1960’lardan bu yana Fransa’daki
egitimli ve ticretli is gliciiniin genislemesi ve mesleki yapidaki doniisiimle yakindan
iliskilendirilmistir. Bu doniisiim, Lash ve Urry’nin “yeni hizmet simifi” olarak
adlandirdig1 yapiin da temelini olusturur (Nixon ve Gay, 2002, s. 496). Yeni kiiltiirel
aracilar, yasam tarzi, lislup ve goriiniim lizerinden ifade edilen kimlikleriyle, kiiltiirel
sermayeyi yalnizca entelektiiellere ait bir alan olmaktan ¢ikararak daha genis kitlelere
tagirlar. Bourdieu (1984), bu grubu “yeni kii¢iik burjuvazi” olarak adlandirmakta ve onlar1
kiiltiirel otorite kurabilen, begeni ve zevk lizerinden etkide bulunabilen profesyoneller
olarak nitelendirmektedir.

Featherstone (1996) ise bu aktodrleri yalnizca sembolik {iretim uzmanlar1 degil,
ayni zamanda postmodern pedagojiler aracilifiyla kiiltiirel girisimcilik ve medya-
araciligiyla entelektiiel bilginin yayginlastirilmasini saglayan figiirler olarak goriir. Bu
aracilar, yalnizca akademi ve medya arasinda koprii kurmakla kalmaz; ayn1 zamanda
popiiler olan1 sahiplenerek entelektiiel yasam tarzin1 da yeniden iiretirler. Boylece,
popiiler kiiltiir ile yliksek kiiltiir arasindaki sinirlar daha da gecirgen hale gelir.

Bourdieu’niin (1984) analizinde, yeni kiigiik burjuvazinin yiikselisi, klasik koylii
ve is¢i smiflarimin gerilemesiyle karsithk icerisinde degerlendirilmistir. Bu sinif,
entelektiiel yagsam tarzin1 benimseyerek bir tiir “yagsama sanat1” liretir ve bdylece tiiketim

kiiltiirliniin etik temellerini doniistiiriir. Featherstone (1996), bu grubu tiiketim kiiltiiriiniin
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“yeni kahramanlari” olarak tanimlar. Bu bireyler, yasam tarzlarini sorgusuzca
benimsemek yerine, onu bilingli bir proje haline getirerek; kiyafet, mekan, arac,
dekorasyon ve goriiniis gibi 6geleri birlestirerek kisisel bir tarz ve kimlik olustururlar. Bir
anlamda yeni kiiltiirel aracilar; kiiltlir endiistrilerinin yeniden yapilanmasinda, estetik
pratiklerin popiilerlesmesinde ve bireysel yasam tarzlarinin insa edilmesinde merkezi bir
rol oynamaktadir. Bu kavram, hem toplumsal sinif yapilarina hem de sembolik iiretim
siireclerine dair zengin teorik i¢goriiler sunmakta; medya, tasarim, reklam ve yaratici
sektorlerde galisan aktorlerin yiikselen 6nemini agiklamak acisindan son derece islevsel

bir ¢erceve saglamaktadir.

3.3.2. Yeni kiiltiir aracilarinin rolii

Kiiltirel aracilar, yaratict endistrilerde sanatsal {iretimin yOnetimi ve
koordinasyonunu tistlenerek hem tiretim hem de tiiketim siire¢lerini sekillendiren temel
aktorler olarak konumlanmaktadir. Bu aktorler, kiiltiirel tireticiler ile tiiketiciler arasinda
bir koprii islevi gébrmekle kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiirel endiistrilerin genellikle ¢elisen
mantiklar1 arasinda denge kurarak arabuluculuk yaparlar (Bjorkegren, 1996; Caves, 2002;
Davis ve Scase, 2000; McFall, 2002; Wright, 2005). Kiiltiirel aracilar, kiiltiirel tirtinlerin
icerik, dagitim ve yorumlanma siireglerinde belirleyici konumda yer alarak, kiiltiirel
tiretimin biitlin agamalarinda aktif rol oynarlar.

Janssen ve Verboord’un (2015) ortaya koydugu cergeve dogrultusunda kiiltiirel
aracilifin yedi temel pratigi tanimlanmistir: (1) se¢cim yapma, (2) ortak yaratma ve
diizenleme, (3) baglant1 kurma ve ag olusturma, (4) satis ve pazarlama, (5) dagitim, (6)
degerlendirme ve anlam yaratma, (7) sansiir, koruma ve destekleme. Yayincilar, miize
kiiratorleri, sanat¢1 ve repertuar sorumlular gibi aktorler, sanatsal degere sahip goriilen
icerikleri secerek adeta alanin “gecit bekgileri” olarak rol alirlar (Janssen ve Verboord,
2015). Bu secici aktorler, ayn1 zamanda tiretim siirecine miidahil olarak yaratici tirlinlerin
bi¢imlenmesine katki sunarlar (Becker, 1982; Peterson ve Anand, 2004).

Kiiltiirel sektoriin dogas1 geregi yiiksek diizeyde isbirligine ihtiya¢ duymasi
(Becker, 1982), baglant1 kurma ve ag olusturma pratigini 6ne ¢ikarir. Sanat tiiccarlari,
galeri sahipleri ve kiiratorler gibi kiiltiirel aracilar yalnizca hangi sanat¢inin goriintirliik
kazanacagina karar vermekle kalmaz, ayn1 zamanda o sanat¢ilarin iiretim yonelimlerini
de sekillendirirler (Moulin, 1987; Quemin, 1997; Velthuis, 2005). Bu noktada kiiltiirel

aracilar sanat piyasasinin dinamiklerini ve sembolik sermayeyi yonlendiren temel
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aktorler haline gelir. Uriinlerin dolasima sokulmasi, sergilenmesi ya da performe edilmesi
stiregleri ise dagitim islevine karsilik gelir. Bu siiregte de kiiltlirel aracilar, kiiltiirel
trlinlerin hedef kitleyle bulusturulmasini saglayarak, tiiketiciye sunulan igerigin
cercevesini belirlerler (Janssen ve Verboord, 2015).

Kiiltiirel triinlerin degeri yalnizca iiretim siireciyle degil, ayn1 zamanda bu
irtinlerin nasil degerlendirildigi ve yorumlandigiyla da iligkilidir. Elestirmenler,
akademisyenler ve kiiltiirel yorumcular, kiiltiirel {irinlerin anlamlandirilmasinda merkezi
roller iistlenirler. Bu anlam yaratma siireci, kiiltiirel iirlinlerin mesruiyet kazanmasi ve
toplumsal olarak taninmasi agisindan kritik bir 6neme sahiptir. Ayn1 zamanda, devlet
kurumlar1 ve yasal diizenlemeler araciliiyla yiiriitiilen sansiir, koruma ve destekleme
faaliyetleri, kiiltiirel iiretimi yonlendiren politik ¢erceveyi olusturarak kiiltiirel aracilarin
alanina girer (Janssen ve Verboord, 2015).

Kiiltiirel aracilar yalnizca kiiltiirel iiretimin maddi yonlerine degil, ayn1 zamanda
kiiltiirel anlamin iiretilmesine ve dolagimina da miidahildirler. Bu baglamda Hracs (2015),
kiiltiirel aracilarin yaratici ekonominin terclime edilmesinde ve yorumlanmasinda
mekansal dinamikler araciligiyla nasil etkinlestiklerine dikkat ¢ceker. Featherstone (1991),
kiiltiirel girisimciler ve reklamcilar gibi figiirleri toplumsal zevk ve tiiketim tercihlerine
yon verme isleviyle “yeni kiiltiirel aracilar” olarak tanimlar. Bu aktorler, farkli iiretim ve
tiiketim alanlar1 arasinda gevirmenlik yaparak, kiiltiirel iirtinlerin halk nezdinde anlam
bulmasina aracilik ederler (Cronin, 2004). Ancak bu yaklasim Nixon (2003) ve McFall
(2002) tarafindan elestirilmistir. Bu arastirmacilar, reklamcilik gibi pratiklerin tarihsel
siirekliligini vurgulayarak, “yeni” olarak tanimlanan kiiltiirel aracilarin aslinda uzun
stiredir var olduklarin1 ve rollerinin radikal bicimde degismedigini 6ne siirer. Nixon
(2003), “kiiltiirel arac1” kavramimin fazlasiyla kapsayici oldugunu ve reklamecilik
pratikleri gibi ¢cok bi¢imli faaliyetlerin anlasilmasi agisindan kavramsal netlikten yoksun
oldugunu savunur.

Yeni medya teknolojilerinin gelisimiyle birlikte kiiltiirel aracilik pratikleri derin bir
doniisiim gecirmigstir. Dijital platformlar sayesinde geleneksel kiiltiirel aracilarin yerini,
bireysel kullanicilar tarafindan {istlenilen yeni roller almistir. Bloggerlar, YouTuber’lar,
influencer’lar ve sosyal medya igerik iireticileri gibi figiirler, hem igerik iireticisi hem de
tilketicisi olarak “prosumer” kimligini tasimaktadir (Toffler, 1980). Bu baglamda
kullanicilar, hem igerik olusturmakta hem de bu igerik araciligiyla baskalarinin tiiketim

aliskanliklarini etkilemektedir. Fuchs (2010), bu siireci “izlerkitle metasi” kavramiyla
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aciklar: Kullanicilar yalnizca igerik iiretmekle kalmaz, ayni zamanda kendi verileri
tizerinden ekonomik deger yaratan bir pazarlama nesnesine doniistirler.

Sosyal medya kullanicilariin siirekli igerik tiretimi, kiiltiirel araciligin siradan
bireyler diizeyinde yayginlasmasina olanak tanimaktadir. Bu durum, kiiltiirel tiretim
stireclerinde demokratiklesme potansiyeli tagisa da aym1 zamanda bilgi kirliligi,
manipiilasyon ve yonlendirme gibi riskleri de beraberinde getirir. Negus (2002)’un
belirttigi gibi, kiiltiirel aracilarin rolii yalnizca iiretim ve dagitimi ile sinirli kalmayip
bilgiyi gizleme, ¢arpitma ve kamuoyunu yonlendirme yetilerini de igermektedir. Bu
nedenle kiiltiirel aracilar, giiniimiizde yalnizca estetik begeni ya da zevk tercihlerine yon
vermezler; kamusal bilgi ve cehalet arasindaki gerilimi yonetme sorumlulugunu da
tasirlar.

Bourdieu ve Passeron’un (1977) egitim sistemine dair analizlerinde de belirtildigi
gibi, kiiltiirel aracilar pedagojik bir islev iistlenerek belirli yagam tarzlarinin, begeni
sistemlerinin ve kiiltiirel sermayenin yeniden iiretimine katkida bulunurlar. Medya
iireticileri bu siirecte bir yandan igerik sunarken bir yandan da begeniyi yonlendiren ve
kiiltiirel hiyerarsiyi yeniden insa eden bir rol oynar (Maguire ve Matthews, 2010). Bu
baglamda kiiltiirel aracilar, iiretim ve tiiketim arasindaki sinirlar1 sekillendiren, kiiltiirel

degerleri insa eden ve bunlarin dolagimini kontrol eden merkezi figiirler haline gelmistir.

3.4. Yeni Medya ve Yeni Kiiltiir Aracilar1 Etkilesimi

Kiiltiir endiistrilerindeki iiretim organizasyonlari, {riinlerin basarili bir sekilde
yayilmasi i¢in medyadaki kiiltiirel aracilarin iicretsiz dagitimina bagimlidir. Ciinkii bu
reklamdan daha etkili bir uygulama olarak diisiiniilebilir ¢ilinkii sozde tarafsiz olarak
goriiliir (Hirsch, 1972).

Son yillarda, kiiresel capta kiiltiirel tiiketiciler giderek internete ydnelmeye
baslamistir. Cevrimi¢i magazalardan kiiltiirel iiriinler satin almak, miizik, video, film ve
diger igerikleri indirip yiiklemek, kiiltiirel triinleri degerlendirmek ve incelemek, diger
tiiketicilerden tavsiye ve oneri almak ve sosyal medya sitelerinde tartigsmalara katilmak
gibi birgok gereksinim sosyal medya iizerinden gerceklestirilmektedir. Birgok kiiltiirel
web sitesi, izleyicilerin katilimcr uygulamalar sayesinde gelismektedir (Janssen ve
Verboord, 2015).

[letisim teknolojilerinin yasadigi hizli degisimler ve gelisimler yeni tiiketim alanlart

da yaratmaya baslamistir. Bu yeni tliketim alanlarmin olusumundaki pay gibi tiiketim
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iliskilerinde de 6nemli yakinlagmalara sebep olmasi noktasinda da biiyiik bir paya sahiptir
Geleneksel medyada goriilen izleyici metast yeni medyanin kosulu olan internet
ortaminda degismektedir. Yeni medya ortamlarinda dijital bir meta s6z konusudur. Ciinkii
internet ortamindaki izleyici metasinda kullanicilar ayni1 zamanda igerik tireticileri olarak
da yer almaktadirlar ve siirekli olarak yaratici etkinliklerle toplumun insaasinda gorev
alirlar (Saracoglu, 2015). Yalnizca tiikketen degil ayn1 zamanda icerige katkida bulunarak
tiretici konuma kullanicilarin da katildigi sistem katilimc1 medya kiiltiirii kavramini
ortaya ¢ikarmistir (Van Dijk, 2016). Bu katilimc kiiltiirii beslemek adina elverisli bir
ortam sunan yeni medya ve bu yeni medya ortamlarindaki igerikler kullanicilarin farkli
motivasyonlar arasinda iirettikleri iceriklere dayanir. Bu paylasimlar1 yaparken ayni
zamanda mevcuttaki iligkilerini siirdiirebilir ve bununla beraber yeni iliski bigimleri de
gelistirebilirler (Akar, 2023). Bu ortamlarda kullanici diger kullanicilarin ilgisini
cekebilecek bir meta olarak yeniden tanimlanir ve bir bakimdan bu ortamlarda yaptig1 her
paylasim kullanic i¢in kendi sosyal aidiyetine de yatirim yapma niteligi tasir (Bauman,
2018).

Yeni medya, yeni gosteri bigimleri olusturur. Ozellikle kullanicinin toplum
icerisinde yer edinme, kabul gérme, saygin bir yasam siirme ve digerleri tarafindan fark
edilme ve disarda birakilma hissine ¢oziim getirme gibi ihtiyaglarina goriintirliik vaadi
sunarak yanit vermektedir (Bauman, 2018). Kullanici, bagkalar1 tarafindan takip
edildiginde ya da begenildiginde benligini doygunluga ulastirdiginda bile ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel sermayeyi giiclendiren bir konumda yer almaktadir (Saltik, 2018).
Olumlu beklentilerle sosyal medya platformlarinda paylasim yapan ya da gezinen,
arkadas ekleyen kullanicilar, 0ziinde reklamcilara satilan izleyici metasin
olusturmaktadir (Fuchs, 2010). Ciinkii kullanicinin ihtiyaglarini gideriyormus gibi
goriinen bu platformlar, toplumsal iiretimin birer araci olarak degerlendirildiginde kisisel
verilerinden toplanan enformasyon, kullanicinin diinya tarafindan goriilen bir kimligini
olusturarak bir iiriin meydana getirmektedir. (Hebblewhite, 2014).

Yeni medya ortamlarinda birey kendisi i¢in 6zelliklerini kendisinin belirledigi veya
kendisini farkli sekillerde sunabildigi kurgulanmis sanal bir kimlik olusturabilmektedir.
Ancak birey zaman igerisinde yeni medya ortamlarinda olusturmus olusturdugu kimlikle
biitiinlesirken kendi 6z benligine yabancilagsma tehlikesiyle karsi karsiya kalmaktadir.
Internet ortaminda hizli bir sekilde sosyallesen birey gercek diinyada asosyal hale

gelebilmekte ve bu ikilem igerisinde dijital kiiltiiriin yeni kurallarin1 da kimligine
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tagimaktadir (Gilizel, 2016). Hem sosyallesmeye hem de kimlik olusturmaya olanak
saglayan bu ortamlar, sosyal sermayenin yeniden insa edildigi alanlar olarak
degerlendirilmektedir Yeni medya, kullanicilara yeni bir imaj olusturma olanagi
saglamasi sebebiyle yeni bir diinya sunmaktadir. Yeni medya ortamlarindan olan sosyal
aglar goriiniirlik sunmasi sebebiyle sosyal sermayeyi besleyen en ¢ekici araclardan biri
haline gelmistir (Ozdemir, 2019). Bilgiye hizli erisimin miinkiin oldugu bu platformlarda
bireyin profilini popiiler hale getirebilmesi ve gruplar aras1 kurulan baglantilar da sosyal
sermayeyi giiglendirmektedir (Akar, 2023).

Internet ortamindaki izleyici olarak adlandirilan kullanicilar geleneksel medyadaki
izleyiciden farkli degerlendirilmektedir. Ciinkii herhangi bir zaman ve mekan
kisitlamasina takilmadan bu ortamlarda bulunma ve icerik iiretebilmektedirler. Igerik
iiretimine de katilan kullanici, ortaya koydugu iiriinii diger kullanicilar paylasip geri
doniis segenekleriyle bir etkilesim siireci baglatir (Akar, 2023).

Yeni medya olarak sosyal medya platformlarinda ortaya ¢ikan kullanicr tiirleriyle
alakali olarak 3 ayr1 smiflandirma ile karsilasilmistir. Bu smiflandirmalardan Faull

(2013)’un siiflandirmasi Tablo 3.1.’deki gibidir:

Tablo 3.1. Sosyal medya kullanicilar: simiflandirmast (Faull, 2013)

Deniers Sosyal medyanin hayatlarini kontrol etmedigini iddia ederler ancak ger¢ek durum
daha farklidir.
Dippers Sayfalaria nadiren erisirler ve genellikle giinler veya haftalar boyunca etkilesim

ya da giincellemeler yapmazlar.

Virgins Sosyal medyaya yeni katilmislardir ve baslangicta sosyal medya platformlarinin
calisma prensiplerini anlamakta zorlanabilirler.

Lurkers Siber uzaym golgesinde gizlenenlerdir ve sosyal medya sohbetlerine nadiren
katilirlar.
Peacock Takipgiler veya hayranlar i¢in arkadaslariyla rekabet ederler ya da kag begeni veya

etkilesim alabileceklerini Gnemserler. Onlar i¢in 6nemli olan arkadaslarindan daha
fazla takipgiye sahip olmaktir.

Ranters Cevrimici ortamda ¢ok giiglii goriislere sahiptirler. Bu kullanicilar, sosyal aglarin
onlara gergekte olduklarindan daha fazla fikir sahibi olma imkani sagladigin
diistintirler.

Ghosts Anonim kalmak i¢in kullanict adlart olustururlar ve bos profillere sahiptirler.

Gergek isimlerini kullanmama nedeni olarak giivenlik sorununu gosterirler.

Changelings Tamamen c¢evrimi¢i olarak farkli kisilikler benimserler, kimsenin gercek
kimliklerini bilmedigi bilgisiyle kendilerini giivende hissederler.
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Tablo 3.1. (Devam) Sosyal medya kullanicilary siniflandwrmast (Faull, 2013)

Quizzers Sohbet baglatmak ve dislanma riskini 6nlemek i¢in soru sormay1 severler.

Informers Ilging bir seyi ilk fark eden ve bunu paylasan olmayi severler.

Approval- Kag begeni/yorum/retweet aldiklar1 konusunda endise duyarlar, siirekli olarak
seekers etkilesimlerini kontrol ederler. Onaylanmay1 popiilarite ile iliskilendirirler.

Bu smiflandirma diginda ayrica Ayres (2022) ve Dodaro (2024) tarafindan da farkli
sosyal medya kullanict tiirleri siniflandirmast yapilmistir. Ayres (2022) sosyal medya

kullanici tiirlerini Tablo 3.2.”deki gibi tanimlamaktadir:

Tablo 3.2. Sosyal medya kullanicilar: simiflandirmast (Ayres, 2022).

Sosyal Atlet Belirgin avantajlari, ¢aligkanlik, iyi gelismis konstrasyon ve konsantrasyon
ve organizasyon becerisidir. Belirli bir hedefe odaklanmiglardir. Giivenli ve
huzurlu bir yasam siirmek onlar i¢in 6nemlidir. Profili tam, profesyonel bir
resmi olan, farkli platformlarda bir¢ok gruba iiye olan bir kullanicidir.
Giinliik olarak tweet atma ve gonderi paylagsmada aktiftir.

Sosyal Luddit Arkadaglarma ve degerlerine sadik kullanict tiiridiir. Sessiz, karmasik
istekleri olmayan bir kisidir. En son teknolojilerle ilgilenmez. Sosyal medya
diinyasinda yer almaktan hoslanmaz, ¢cogu zaman kendi profili bile yoktur.

Sosyal Besleyici Cogu zaman bagkalarinin ihtiyaglarini kendi ihtiyaglarinin 6niine koyar.
Yiksek sorumluluk ve gorev bilincine sahip, baskalarina agik, samimi ve
sevilendir. Isini titizlikle yapar ancak kendini iyi hissetmek i¢in olumlu
pekistirmelere ihtiyag duyar. Geleneksel degerlere onem verir. Pozitif
emojiler veya motivasyon igerikli paylasimlar yapmayi sever.

Sosyal Tembeller Genellikle birgok profili vardir ve farkli gruplar ve gevrimigi topluluklar
ynetmeyi sever. Buna ragmen oldukea salin, sessiz ve idealist bir ruhu vardir.
Cogu zaman yetenekli bir yazar olup birgok farkli olasiligi gorebilir.
Degerser sistemi tehlikeye girmedik¢e kendini adapte edebilir. Baskalarina
yardim etmeyi sever. Cesitli sosyal alanlarda sikga yer alsa da hevesleri her
giin azalir ve iki hafta sonra kaybolur.

Sosyal Geek Hareket etmeyi severler ve dogal liderler olarak adlandirilirlar, hedeflerine
ulagmak i¢in kararlidirlar. Cok aktif, verimli, baskalarinda bilgi ve yeterlilige
deger veren kisilerdir. Orijinal, bagimsiz ve analiktirler.

Sosyal Uygulayici Aninda sonuglara odaklanir, beklemekten ve wuzun agiklamalardan
hoslanmaz. Performansini engelliyorsa, kurallara ve diizenlemelere
genellikle dikkat etmez. Birgok beceriye sahiptir. Adrenalini ve hizli yasam
tarzini sevdigi i¢in risk alir. Burda ve simdi yasar.

Sosyal izleyici Geleneksel, caliskan ve lider 6zellikli kisilerdir. Bir¢ok aktiviteyi organize
edebilir ve uygulayabilir ancak sosyal medyada aktif katilm konusunda
istekli degildir. Barisgil bir yagsam ve giivenlige deger veren, iyi bir vatandas
olarak bilinir.
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Tablo 3.2. (Devam) Sosyal medya kullanicilary simflandirmast (Ayres, 2022).

Sosyal Ilham Verici

Genis bir ilgi alanina sahiptir ve yeni fikirler konusunda heyecan duyar ancak
ayrintilara odaklanmay1 sevmez. Kendi ilgi alanlarina ve deger sistemine uygun
olan seyleri yapar. Yine de agik ve esnektir. Yiiksek yaraticilik ve idealist bir

yaklagimla tanimlanir.

Sosyal Tartigmaci

Insan odakli, duyarli ve bu nedenle popiiler ve sevilendir. Bircok grup
tartigmast yuritiir, baskalarinin bakis acisin1 goérmeye calisir ¢iinkii kisisel
olmayan analizlerden hoslanmaz. Dikkatlidir, baskalarinin ne hissettigine ve
disiindiigiine odaklanir. Fikirlerini bagkalariyla paylagsmaya isteklidir. Cesitli
sosyal hesaplarda profilleri vardir ve ¢evresel ilgi alanlarina odaklanmig birgok

temsilciyle tartismalar yapar.

Sosyal Vizyoner

Kendi basina bile olsa farkli problemler hakkinda diisiinmeyi sever. Hizli

Ogrenir, yaratict ve beceriklidir. Yeni fikirler ve projeler konusunda c¢ok

heyecanlidir. Hayatin rutin faaliyetlerini gézardi edebilir. Diirtist ve kararlidir.

Dodaro (2024) ise sosyal medya kullanici tiirlerini 10 farkli kullanict grubu seklinde
Tablo 3.3.’deki gibi siniflandirir:

Tablo 3.3. Sosyal medya kullanicilar simiflandirmasi (Dodaro, 2024)

Dinleyici

Sosyal medyanin aktif bir kullanicisidir ancak kontrol edilmekten ve izlenmekten
hoslanmaz. Bir gonderiyi begense bile bunu digerlerinin bilmesini saglayacak
sekilde isaretlemeyebilir. Ayrica ¢ok sik yorum yapmaz ve kendi profilinde
paylasimda bulunmasi nadirdir. Yalnizca arkadaslari veya ailesi ona ulasabilir.

Aktivist

Sosyal medyanin giiciiniin ve erigsiminin farkindadir. Bu giicii kullanarak sesini
duyurmaya, bir geyleri degistirmeye calisir. Onlara ulagsmak icin ilgilendikleri
konulara dahil olmak 6nemsedikleri seyleri paylasmak iyi bir yontemdir.

Spamci

Gonderilerinin yiiksek kaliteli i¢erik oldugunu iddia eden ve haftalik promosyon
mesalarini dogrudan arkadaslarinin gelen kutularina géndermenin havali oldugunu
diisiinen kigidir.

Tutkulu

Zamanini kesfetmeye ve tutkularini internette bagkalariyla paylasmaya adayan
sosyal medya kullanmcilari tiriidiir. Onlara ulasmak i¢in neyler ilgilendigini
gozlemlemek ve bu sekilde ortak noktalarinizi géstermek faydali olabilir.

Sosyal Kelebek

Ilgi odag1 olmay1 seven ve kendini fotograflarda etiketleyerek diinyanin ne kadar
kii¢lik oldugunu gostermeyi hi¢ birakmayan bir sosyal medya kullanicisidir. Onlara
ulagmak i¢in sosyal olmali ve onlar1 da bu gruba dahil etmelisiniz.

Troll

Konu ne olursa olsun agik nefret sdylemiyle beslenen kisilerdir.
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Tablo 3.3. (Devam) Sosyal medya kullanicilar: simiflandirmast (Dodaro, 2024)

Etkileyici Yiiksek kaliteli igerik iireten ve bilgilerini sosyal toplulukla paylasan en etkili
sosyal medya kullanicilaridir. Genellikle yazdiklar1 konulara tutkulu olurlar ve
bagkalarini egitmeyi severler. Yayinladiklari igerigi her giin yasar ve kalitesine

Onem verirler.

Erken Benimseyen Yakinda trend olacak yerlere ilk giden kullanic1 grubudur. Arkadaglar1 arasinda
onclidiirler. Yeni ve benzersiz seylerle onlar1 sasirtmak zor oldugundan,

memnun edilmesi zor bir gruptur.

Kara Kapli Defter | Bu kullanici, iliski kurmaya odaklanmistir. Sosyal medyay: bagkalariyla

Kullanicist iletisim kurmanin en iyi yolu olarak goriir. Aradig: kisiyle her zaman iletisim
halindedir.
Aile Insam Bu tiir kullanict i¢in sosyal medya, aile liyeleriyle nerede olurlarsa olsunlar

iletisimde kalmay1 saglamak i¢indir. Bu, onlar i¢in en biiyiik katma degerdir.

Burada aktarilan sosyal medya kullanicr tiirleri ¢alismanin uygulama agsamasi igin
onemlidir ¢linkii calisma igerisinde yapilan goriismelerde kullanici gruplarina gore
degerlendirme yapmak miimkiin olacaktir. Bu siniflandirmalar dogrultusunda 6n plana
cikan ve calisma ile baglamsal olarak iliskilendirilebilecek kullanici tiirleri ranters,
informers, sosyal izleyici, sosyal ilham verici, etkileyici ve erken benimseyenler olarak

belirlenmistir.

3.5. Yeni Medya ve Yeni Kiiltiir Aracilarinin Topluma Etkisi

Yeni medya, dijital devrimle birlikte yalnizca iletisim bi¢imlerini degil, bireylerin
diinyayr algilama, anlamlandirma ve ifade etme bicimlerini de derinlemesine
doniistiirmiistiir. Manovich (2001)’in belirttigi iizere, bilgisayarli medya devrimi; bilginin
edinilmesi, islenmesi, depolanmasi ve dagitilmasi dahil olmak iizere iletisimin tiim
asamalarini kokten etkilemistir. Bu doniisiim, teknolojik bir gelisme olmakla beraber ayni
zamanda sosyal, kiiltiirel, estetik ve mekansal deneyimlerin yeniden tanimlanmasi olarak
da degerlendirilmelidir. Bilgisayar ve internet temelli yeni medya ortamlari, bireylerin
estetik deneyimlerini, mekansal algilarint ve toplumsal iliskilerini yeniden
sorgulamalarina ve doniistiirmelerine neden olmaktadir.

Iletisim tarihine bakildiginda, sozlii gelenekle baslayan mesaj iletimi siireci, yazi,
matbaa, kablolu ve kablosuz elektronik medya asamalarindan gecerek giintimiizde dijital
iletisimle zirveye ulagsmistir. Bilgisayarlarin ve internetin iletisimde kullanilmaya

baslanmasi, medya algisinin dogasimi ve zaman-mekan iligkisini 6nemli Olglide
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degistirmistir. Harvey (1990), dijital cagda mekansal uzakliklarin anlamini yitirerek
zamanin sikistigini ve yerel, ulusal ve kiiresel mekanlarin i¢ ice gectigini ileri siirer. Chen
(2012) ise bu yeni medya ortamlarinin diisiinme, hareket etme ve yasama bigimlerini
dontistiirdiiglinti vurgular.

Yeni medya yalnizca teknolojik bir yenilik degil; ayn1 zamanda kiiresellesme
egilimini hizlandiran baslica toplumsal gii¢lerden biridir. Chen (2012)’e gore, bu egilim
toplumun neredeyse tiim yonlerini doniistiirerek, bireyler arasindaki iliskileri, sosyal
kurumlar ve kiiltiirel degerleri yeniden sekillendirmistir. Yeni medya, farkli kiiltiirel ve
etnik gruplar arasindaki iletisimi etkileyerek, mesajlarin anlaminin nasil retildigini ve
yorumlandigin1 da doniistiirmiistiir (Chen, 2012). Bu siirecte kiiltiirel kimlikler
sabitliklerini yitirerek, medya araciliiyla yeniden yapilandirilabilir hale gelmis; birey-
toplum iligkisi yeni medya dinamikleri dogrultusunda giiclenmis ya da zayiflamistir
(Hampton ve Wellman, 1999; Singh, 2010).

Bu doniistimiin merkezinde yer alan “yeni kiiltiir aracilar1”, bireylerin tiikketim
pratikleri, yasam tarzlar1 ve estetik tercihlerinde belirleyici rol oynayan aktorlerdir.
Bourdieu'niin (1984, s. 310-311) tanimladig: sekilde, bu yeni kiigiik burjuvazi ya da zevk
belirleyiciler, tiikketimi ahlaki bir pratik olarak yeniden tanimlarken; moda, reklamcilik,
gayrimenkul gelistirme gibi sektorlerdeki konumlar1 sayesinde tiiketici yonelimlerini
stratejik olarak yonlendirir. Bu baglamda, kiiltiirel aracilar yalnizca bilgi ve estetik deger
tiretmekle kalmayip, ayn1 zamanda toplumsal yapiyr bigimlendiren gii¢ iliskilerini de
belirleyen 6nemli aktorler haline gelir.

Reklamcilik, kiiltiirel araciligin en Onemli goriinlimlerinden birini olusturur.
Cronin’e (2004, s. 351) gore, hem reklam uygulayicilart yalnizca iiretici ile tiiketici
arasindaki iletisimi saglar hem de tiiketici begenilerini yonlendirir ve kiiltiirel degisimi
tetikler. Reklam endiistrisi, ¢cogu zaman Kkiiltiirel trendlerin Onciisii olarak goriilse de
uygulayicilar aslinda mevcut kiiltiirel egilimleri stratejik bigimde tespit ederek onlar
yayginlastirir, kampanyalarina entegre eder ve yeniden lretirler. Bu siirecte yaraticilar,
hem {iretici hem de tiiketici rollerini tistlenerek tiiketim kiiltiiriinii stirekli olarak yeniden
sekillendirirler (Cronin, 2004, s. 354).

Soar (1997, s. 13), reklam yaraticilarin1 geng, kentli, iyi egitimli ve kiltiirel
sermayeye sahip bireylerden olusan bir “zevk kiltliri” olarak tanimlar. Bu kiiltiirel
aracilar, zaman zaman mevcut sosyal ve kiiltiirel hiyerarsilere meydan okuyan egilimler

sergileyerek toplumsal doniisiimiin potansiyel tasiyicilar1 haline gelirler (Negus, 2002, s.
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511). Bu baglamda, kiiltiirel aracilik yalnizca ekonomik bir faaliyet degil; ayn1 zamanda
sembolik sermayenin dolagimi ve yeniden tretimi ile iliskilidir.

Yeni medya ortamlarinda one ¢ikan bir diger kiiltiirel araci tipi ise dijital igerik
ireticileridir. Etkileyiciler (influencers), sosyal medya platformlarinda biiyiik takipgi
kitlesine ulasarak belirli konularda giiven kazanmis kisiler olarak tanimlanir. Jin,
Mugaddam ve Ryu’ya (2019) gore, Instagram’da 6ne ¢ikan popiiler moda blog yazarlari
hem mikro iinlii hem de etkileyici kategorisine girer. Bu kisiler yalnizca iiriin tanitimi
yapmakla kalmayip, yasam tarzi, estetik tercih ve deger Onerileri sunarak Kkitleleri
yonlendirir.

Instagram, gorsel estetik ve kisisel sunum tizerine kurulu yapisiyla bu etkileyicilerin
gelismesi i¢in uygun bir zemin olusturur. Platform, giizellik iirlinlerinin pazarlanmast,
idealize edilmis viicut imgelerinin yayilmasi ve liikks yasam tarzlarinin popiilerlesmesi
gibi dinamiklerle hem tiiketici beklentilerini hem de kimlik olusum siireglerini
yonlendirir.  Kullanicilarin ~ kisisel —anlatilar  olusturmalarmma ve  kimliklerini
sergilemelerine olanak taniyan bu yapi, izleyici kitlesinin duygusal ve kiiltiirel bag
kurmasini kolaylastirir (Jin, Mugaddam ve Ryu, 2019).

Ic mekan tasarimi ve dekorasyon gibi estetik acidan yiiksek duyarlilik gerektiren
alanlarda da bu yeni kiiltiirel aracilar etkili hale gelmistir. Ozellikle Instagram iizerinden
paylasilan igerikler, belli bir mekanin estetik dilini temsil etmekte, tiiketici taleplerini
yonlendirmekte ve tasarimcilarin iiretim yonelimlerini sekillendirmektedir. I¢ mekan
estetigini bir yasam tarzi unsuru haline getiren bu igerikler, kiiltiirel araciligin dijital
ortamlardaki yeni bi¢imlerini temsil eder. Bu baglamda, etkileyiciler yalnizca marka
elcileri ya da tanitim yiizii degil; ayn1 zamanda estetik kodlar1 ve sembolik anlamlari
sekillendiren kiiltiirel girisimciler olarak degerlendirilmektedir. Mort’un (1996, s. 97)
belirttigi tizere, giiniimiiz reklamcilar1 ve etkileyicileri artik yalnizca iiriin degil, yasam
felsefeleri ve davranis bigimleri pazarlamaktadir. Bu durum, tliketim pratiklerinin
kiltiirel anlam iiretimiyle i¢ ice gecerek yeni kimlikler ve yasam tarzlari insa etmesine
neden olur.

Sonu¢ olarak yeni medya ortamlarmin sundugu olanaklar sayesinde kiiltiirel
aracilar, yalnizca tiiketici davranislarini degil, ayn1 zamanda toplumsal degerleri, kiiltiirel
kimlikleri ve estetik standartlar1 sekillendirmektedir. Yeni kiiltiirel aracilar, kiiresel
Olcekte sembolik aligverisi miimkiin kilarak bireylerin marka, mekan, yasam tarzi ve

tiiketim pratiklerine dair algilarin1 dontistiirmektedir. Bu dontisiim, hem ekonomik hem
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kiiltiirel anlamda derin etkiler yaratmakta ve toplumu yeniden yapilandiran bir gii¢ olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Oswald ve Oswald, 2012).
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4. iC MEKAN TASARIMI
4.2. I¢ Mekan Tasarimimin Tanim ve Ozellikleri

Tasarim, anlam olusturma siireciyle iliskili, nesnelerin islevsel, estetik ve sembolik
boyutlarini biitiinciil bigimde ele alan bir etkinliktir. Kazmierczak’a (2003, s. 45) gore
tasarim, yalnizca belirli bir kullanim amac1 i¢in nesnelerin yaratimi degil, ayn1 zamanda
bu nesnelerin algilanmasini saglayan bilissel siireclerin de dahil oldugu genis kapsaml
bir paradigmadir. Bu anlayis, tasarimi nesneye yonelen edilgen bir uygulama olmaktan
cikarip, aktif ve ¢ok katmanli bir anlam tiretim siirecine doniistiirtir.

Hinchman (2013, s. xiii—xv), tasarimi; mekan, mimari, i¢ mekan, mobilya, sanat,
tekstil ve donanimi kapsayan estetik bir etkinlik olarak tanimlar. Modernist tasarimeilarin
cogu, farkl alanlara yayilan disiplinleri tek bir biitiinliik icinde ele almis ve tasarimi bir
“isim” olarak degil, bir “fiil” olarak diisiinmeyi 6nermistir. Bu baglamda tasarim yalnizca
sonug degil, dinamik bir iiretim ve diisiinme bigimi olarak degerlendirilmelidir.

Dilnot (2015, s. 115-116), tasarim kavraminin tarihsel gelisimine dikkat ¢ekerek,
bu olgunun oOzellikle 20. yiizyildan itibaren mesleki bir form kazandigini belirtir.
Endiistrilesmenin etkisiyle sekillenen modern ve profesyonel tasarim anlayisi, yasami
kolaylastirmakla kalmayip bireylerin ¢evreyle kurdugu iliskiyi de doniistiirmiistiir.
Tasarim, tarihsel kosullar icerisinde sekillendiginden, onu analitik ya da antropolojik
olarak kavramsallastirmak i¢in tarihsel baglamdan koparmak olanakli degildir.

Markussen (2013, s. 39), tasarimin politik bir potansiyele sahip oldugunu ve mevcut
giic iligkilerini yeniden bi¢imlendirme potansiyeli tagidigini ileri siirer. Bu baglamda i¢
mekan tasarimi, mekansal hacme miidahale ederek farkli kimliklere ve atmosferlere sahip
i¢ ortamlar yaratmay1 amaglayan disiplinler arasi bir uygulamadir. Genellikle mevcut bir
yapinn i¢ine 0zgiin 6geler yerlestirilerek yapilan ve yapisal degisim gerektirmeyen
uygulamalar1 kapsar. Bu uygulamalar ¢ogunlukla magaza, sergi alan1 ve konut gibi
alanlarda gecici mekansal diizenlemeler iretir (Stone ve Brooker, 2011, s. 171).

Baxter (1991, s. 241), i¢ mekan tasarimmi mimarlik kokenli ama ondan
bagimsizlagmis bir disiplin olarak tanimlar. Pile (2005, s. 10), i¢ mekan tasariminin
giindelik yasamin kagimilmaz bir yonii oldugunu vurgularken; Zhang (2016, s. 939), bu
alan1 miihendislik, sanat, ¢evre psikolojisi ve ekoloji gibi bir¢ok disiplinle etkilesim
icinde tamimlar. Piotrowski (2011), i¢ mekan tasariminmi kullanicinin yagam kalitesini

artiran, estetik, islevsel ve kiiltiirel yonleri kapsayan ¢ok yonlii bir meslek olarak ifade
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eder. Bu siire¢, mekanin fiziksel yapisiyla uyum icinde gelistirilen yaratici ve teknik
¢Oziimleri igerir.

Dodsworth ve Anderson (2015, s. 8-9), i¢ mekan tasarimini bireylerin mekanla
kurdugu iligki iizerinden tanimlayarak, bu siireci hem estetik hem de pratik ihtiyaglara
yanit veren biitiinciil bir disiplin olarak degerlendirirler. Onlara gore i¢ mekan tasarimi
yalmzca gorsel diizenleme degil, yasam deneyimini doniistiiren bir aractir. Iyi tasarlanmis
bir i¢ mekan, kullanicinin fiziksel ve ruhsal deneyimlerini besleyerek anlamli yasam
alanlarn yaratir.

Gibbs (2005, s. 38), tasarimcinin miisteri kimligini i¢ mekana aktarma becerisine
vurgu yaparken, Piotrowski (2011, s. 17), i¢ mekanlarin tarihsel olarak mimarlar ve
zanaatkarlar tarafindan iiretildigini belirtir. Bu baglamda i¢ mekan tasarimi, hem estetik
hem de toplumsal bir temsil aracidir. Modern i¢ mimarlik meslegi ise teknolojik
gelismelerin etkisiyle giderek genisleyen bir kapsam kazanmistir (Mitton, 2004).

Charles Rice’a gore, 19. ylizyildan itibaren modern bireyin maddi ve manevi
deneyim alani olarak i¢ mekanin yiikselisi, bu disiplinin yalnizca fiziksel olmadigini;

kiiltiirel ve duygusal bir yapi tas1 oldugunu ortaya koyar (Downey, 2013, s. 3).

4.3. i¢ Mekan Tasarim Siireci

Tasarima anlam olusturmaya yonelik bir arayliz veya anlamin tasarimi olarak
yaklasildiginda "anlam", bir tasarimla temastan kaynaklanan, alicida olusturulan bir
diisiinceyi ifade eder. Tasarimlar, malzeme ve kavramsal yapilarinda basit veya karmagsik
olabilir, ancak bir biitiin olarak arayiizler olarak tanimlanabilir (Kazmierczak, 2003, s.
47).

Tasarimlar anlama giden kisayollardir. Farkli duyusal bilgi tiirlerinin islenmesi
arasindaki biligsel farklilasmadan yararlanan resimsel ve metinsel bilesenlerin karsilikli
olarak giiclendirilmesine dayanirlar. Neyin kastedildigini "gosterirler" ve bdylece
insanlarin gorsel bilgiyi isleme giiclinden yararlanirlar. Dilsel mesajlar daha yavas islenir,
clinkii daha uzun siiren bir entelektiiel islem gerektirirler. Grafik diyagramlar, insanin
diisiinme bi¢imini temsil eder ve bu nedenle hizli bir sekilde anlagilirlar. Dogal olarak
farkli 6grenme stillerine daha uygundurlar. Tasarimlar, nesneleri olduklar1 gibi ve
kendileri gibi sunmazlar. Tasarimcilar, stratejik olarak, nesnenin yalnizca tasarim hedefi
icin gerekli olan yonlerini tasarimlarina aktarirlar. Bu nedenle, tasarim siireci, bir

nesnenin segilen ve reddedilen 6zelliklerinin ikilemi tarafindan yonlendirilir. Sonug
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olarak, tasarimlar metinsel iletisimde oldugu gibi uzun agiklamalara dayanmaz. Bunun
yerine yeterli bir yorumun hemen kavranmasi i¢in gerekli olan duyusal ipuclarinin
secimlerini saglarlar (Kazmierczak, 2003, s. 52).

Tasarim siireci, miisterinin ihtiyaglarini karsilayan, bastan sona diisiiniilmiis ve iyi
hazirlanmis bir tasarim ¢6ziimiiyle sonuglanan ve bir dizi islemi kapsayan bir kavram
olarak tanimlanabilir. Sadece i¢ mekan tasarima 6zgii olmayan bu kavram tasarimin tiim
alanlar1 i¢in kullanilabilir. Oziinde tasarim, miisterinin tasarimciyla ilk temas kurdugu
noktayr olusturan bir baslangi¢ noktasi ve projenin uygulanmasini igeren bir bitis
noktasina sahip olan dogrusal bir faaliyet olarak goriilebilir. Tasarim siireci ic¢inde
bireysel gorevlerin bir¢cogu birbiriyle iligkilidir ve birbirine olduk¢a bagimlidir. Bu
nedenle bir tasarim ¢Oziimiiniin bir 6gesinde yapilan degisiklikler, genellikle siirecin
onceki boliimlerinin yeniden gézden gecirilmesini ve uygun sekilde revize edilmesini
gerektirecektir (Dodsworth ve Anderson, 2015, s. 13)

Ic mekan tasarimi, tamamen insan davramis1 ve insan etkilesimi ile ilgilidir
(Piotrowski, 2011, s. 2). Bu nedenle tasarim siireci farkli gorevlerin her bir projenin
kendine 0zgii dogasina uyarlanabildigi esnek bir siire¢ olarak goriilmelidir. Ciinki
tasarim siireci standart ya da herkese uyan tek bir ¢dztime sahip degildir (Dodsworth ve
Anderson, 2015, s. 13). I¢ mekan tasarim siireci; arastirma, analiz ve bilginin yaratici
siirece entegrasyonunu igeren sistematik ve koordineli bir metodolojiyi takip eder; bu
sayede, proje hedeflerini gerceklestiren bir i¢c mekan yaratmak i¢in miisterinin ihtiyaglar

ve kaynaklar1 karsilanir (Piotrowski, 2011, s. 2).

4.4, ic Mekan Tasariminda Kiiltiirel Etkiler

Tasarim, yalnizca gorsel ya da iglevsel bir diizenleme stireci degil; ayn1 zamanda
insan davraniglarini, kimliklerini ve toplumsal yapiy1 sekillendiren gii¢lii bir kiiltiirel
aractir. Downey’e (2013, s. 3—4) gore, tim nesneler yalnizca fiziksel varliklar degil; insan
eylemini genisleten ve insanlar arasindaki anlamlara aracilik eden sosyal aracilardir.
Mekan1 cevreleyip sekillendirmek, bireyin kendini yeniden yaratma bigimlerinden
biridir. Yasanilan i¢ mekanlar, bireylere yalnizca estetik deneyim sunmakla kalmaz, aynm
zamanda dogustan gelen genetik, ailevi, toplumsal cinsiyet temelli ya da etnik kosullar
onurlandirmak ve bunlara meydan okumak i¢in anlamli bir firsat sunar. Bu durum, i¢
mekan tasariminin kiiltiirel kimlik ve toplumsal doniisiimle ne denli yakindan iliskili

oldugunu agikca ortaya koyar. Bu baglamda tasarim, kiiltiirel analiz i¢in gii¢lii bir arag
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haline gelir. Maurizio Vitta’nin belirttigi gibi, tasarim kiltliri, nesnenin kiltiiriini
aciklamay1 amagliyorsa, nesnenin toplumsal kaderiyle birlikte diisiiniilmelidir (Williams
ve Rieger, 2015, s. 15). Zira nesne, yalmizca fiziksel bir varlik degil; toplumsal
O0zdeslesme isareti, iletisim araci, fetis, simiilakr, moda Ogesi ve hatta baskici bir
gosteridir. Dolayisiyla tasarim, ayni anda bir dil, bir gosteri, bir tiikketim nesnesi ve bir
kiiltiir arac1 olarak islev goriir. Bu ¢ift yonliiliikk tasarimin hem kiiltiirel giiciinii hem de
elestirilebilir yanlarini ortaya koyar: tasarim bir yandan giindelik hayatin doniistimiine
aracilik ederken, diger yandan mevcut egemen degerleri yeniden iiretme riski de tasir.

Dilnot (1984) da tasarimin yalnizca igsel estetik kaygilara dayal bir faaliyet degil,
onu cevreleyen sosyo-ekonomik, politik ve kiiltiirel kosullarin bir sonucu oldugunu
vurgular. Tasarimcilarin eylemleri ve tasarimlarin ortaya cikisi, bagimsiz degil, belirli
sosyal iliskiler aginda ve tarihsel baglamda gerceklesir. Bu nedenle tasarim, anlamini
yalnizca bigimsel g¢oziimlemelerde degil; ayni zamanda onu sekillendiren iiretim
iligkilerinde ve toplumsal islevlerinde kazanir. Bu noktada tiiketim kiiltliriiyle kurulan
iliski belirleyici hale gelir. Lakoff’a (2010) gore, kullanicilarin aliskanliklarini,
degerlerini ve tiikketim pratiklerini doniistiirmek yalnizca teknolojik yenilikle degil, “zihin
gecisi”’yle, yani kiiltlirel kodlarin yeniden yazilmasiyla miimkiindiir. Kiiltiirel aracilar -
tasarimcilar, pazarlamacilar ve kullanicilar- bu siiregte merkezi bir rol oynar. Maguire ve
Matthews’in (2012) vurguladigi gibi, kiiltiirel anlamlar, bu aracilar sayesinde tiiketim
mallar ile kiiltiirel kategoriler arasinda akar ve doniisiir. Bu anlam aktarimi, markalar ve
tiriinler araciligiyla sembolik diizeyde gerceklesir. Oswald ve Oswald’a (2015) gore,
tilketiciler marka isimlerine, logolara ve iiriin tlirlerine yalnizca islevsel degil, sembolik
anlamlar da yiikler. Bu semboller, sadece bireysel tercihlerle degil, kolektif kiiltiirel
kodlarla da iligkili olarak deger kazanir ve bu deger, zamanla finansal piyasalarda bile
etkili bir unsur haline gelir.

Tasarimcilar bu siirecte aktif bir anlam tireticisi konumundadir. Du Gay vd., (2013,
s. 9)’e gore, tasarimcilar {irtinleri sadece sekillendirmez; ayn1 zamanda onlara kimlik,
deger ve kiiltiirel baglam yiikleyen anlatilar kurarlar. Ancak bu anlatilar sabit degildir;
cevresel, teknolojik ve sosyo-kiiltiirel degisimlerle birlikte doniistime ugrarlar. Bu
nedenle, tasarim ¢iktilar1 yalnizca estetik objeler degil, ayn1 zamanda kiiltiirel yeniden
yapilandirmalar1 harekete gegiren ve yansitan sembolik araglardir (Fuad-Luke, 2013).

Medya ve oOzellikle sosyal medya bu siireci daha goriiniir ve etkilesimli hale

getirmistir. Gibbs’e (2005, s. 35-36) gore, bir tasarimcinin yalnizca popiiler stillere degil,
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ayni zamanda donemin ruhuna ve toplumsal degisimlere de duyarli olmas1 gerekir. Bu
baglamda medya, sadece bir trend belirleyici degil, ayni zamanda toplumsal
duyarhiliklarin ve tiiketici beklentilerinin sekillendigi kiiltiirel bir alan olarak islev goriir.

Sosyal medya, iiretici, tasarimci ve kullanic1 arasindaki geleneksel simirlari
bulaniklastirmis ve igerik iiretiminin demokratiklesmesine katkida bulunmustur.
Merrill’e (2015) gore, sosyal medya artik yalnizca geng neslin vakit gecirdigi bir mecra
degil; aynm1 zamanda tasarimcilar i¢in bir pazarlama, kimlik inga etme ve kullaniciyla
dogrudan iletisim kurma aracidir. Bu durum, sosyal medyada aktif olan tasarimcilarin
goriiniirliigiinii ve miisteri portfoyiinii dogrudan etkilemektedir.

Quirk (2012, s. 468) sosyal medyanin artik gecici bir egilim degil, kurumlar ve
bireyler i¢in yeni bir iletisim standardi oldugunu belirtir. Jackson (2019)’a gore, 6zellikle
Facebook ve Instagram gibi platformlar i¢ mimarlar a¢isindan 6ne ¢ikan dijital pazarlama
kanallaridir. Coshamiedigital’in (2017) raporu da bu goriisli destekler ve i¢ mimarlik
hizmeti almadan 6nce potansiyel miisterilerin tasarimcilarin sosyal medya profillerini
ziyaret ettigini ortaya koyar.

Brown’a (2018) gore, Instagram i¢ mimarlar i¢in yalnizca gorsel sunum alan1 degil,
ayni zamanda mesleki kimligin sergilenmesi, referans paylagimi ve hedef kitleyle kurulan
duygusal bagin giiclenmesi agisindan stratejik bir mecradir. Fry’in (2018) Shutterfly
analizinde ise Instagram hesaplari, "genel izleyici kitlesine hitap eden hesaplar" ve
"tasarim endiistrisine hitap eden igeriden hesaplar" olmak iizere ikiye ayrilir; bu
simiflama, izleyici kitlesine gore igerik {iretiminin farklilik gosterdigini ortaya koyar.

Covid-19 pandemisiyle birlikte sosyal medya kullanimi daha da artmus, fiziksel
alanlarla kurulan baglar kisitlandikga dijital ortamdaki temsil bigimleri 6ne ¢ikmistir. Da
Silva, Sagrillo ve Steagall’e (2021) gore, bu donemde “Instagramable” yani fotograf
acisindan dikkat ¢ekici ve estetik olarak paylasilabilir mekanlara yatirnm artmigtir. I¢
mekanlar, yalnizca yasanilan degil, ayn1 zamanda paylasilan ve begenilen alanlara
dontigmiis; bu durum i¢ mekan tasariminda gorsel ¢ekiciligin sembolik degerle birlestigi

bir alan yaratmustir.

4.5. Ic Mekan Tasariminda internet ve Dijitallesmenin Yeri
Magara duvarlar ilkel resimlerle siislendiginden beri ¢evresini siislemek insan i¢in
dogal bir i¢giidii olmustur. Bu dogal iggiidiiye yonelik olarak medya da giincel donemde

toplumu i¢ mekan tasariminin tiim yonleriyle ilgili olarak egitmede ve bilgilendirmede
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onemli bir rol Gistlenmistir. Bunun sonucunda da medya araciligiyla i¢ mekan tasarimina
dair bir ilgi uyandirilmis ve i¢ mekan tasariminda daha segici bir miisteri kitlesi olugsmaya
baslamistir. Bu agidan degerlendirildiginde medya, insanlarin i¢ mimarlik hizmetinden
giinden giine daha fazla yararlanmalarin1 saglarken bir yandan da i¢ mekan tasariminin
popiiler bir kariyer alan1 olmasina neden olmustur (Gibbs, 2005, s. 6).

I¢c mimarlik, hizmet sunan bir meslektir ve bu hizmeti pazarlamak zorlu bir gérev
olmustur. Sosyal medya da i¢ mimarlar i¢in halkla baglanti kurmay1 kolaylastiran ve
mesleklerinin sosyal etkisini arttiran yararli bir ara¢ olmaktadir (Izadpanah ve Giince,
2021). Sosyal medya tasarimcilar, iireticiler ve miisteriler/tiiketiciler arasindaki engelleri
kaldirmistir ve bu nedenle tasarimcilar; sosyal medyay1 potansiyel miisteriler i¢in agik bir
kapi olarak gérmektedir. Sadece geng neslin tiim giiniinii sosyal medyada gecirecek kadar
vakti olduguna inanan tasarimcilar varken, sosyal medya paylasimlarindan yola ¢ikarak
islerini sekillendiren tasarimcilar da var. Bir grup tasarimecinin sosyal medyada basarili
olmasina yardimci olan sey, ¢cevrimigi profillerini gelistirme konusundaki tutarliliklaridir
(Merrill, 2015).

Sosyal medya araciligiyla birlikte tiretim i¢ mekan tasarim pratigi de sadece daha
kiigiik bir ekosistem i¢inde, miisteriler ve tasarimcilar arasinda gercgeklesir. Popiiler sosyal
medya platformu Pinterest, gorsel olarak ilham toplamak ve tasarimcilar ile miisteriler
arasinda ig birligi i¢in bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Tasarimcilar, her proje igin
bireysel panolar olusturabilir, ekibin diger tasarimcilarmin goriintiileri etkilemesine,
diizenlemesine ve yorum yapmasina olanak tanir. Miisteriler ve paydaslar da panoya
davet edilerek, tasarim sonucuna yonelik vizyonlarini paylasabilir ve begendikleri seyler
hakkinda yorum yapabilirler (Huang, Fredericks ve Maalsen, 2023).

Web 2.0, yeni medya ve mobilya teknolojilerin yiikselisiyle, kentsel i¢ mekanlarla
olan etkilesim ve bu mekanlarin tiiketim bi¢cimi degismistir. Bu doniisiim biiyiik 6lciide
mobil teknoloji ve sosyal medya tarafindan saglanmistir. Sosyal medya araciligiyla, i¢
mekanlar hibrit nesneler haline gelmekte, mekanla ilgili deneyimleme, algilama ve
etkilesimde bulunmanin yeni yollar1 yaratilmakta ve bu da yeni tipolojilere ve i¢ mekan

tasarim pratiginde degisikliklere yol agmaktadir (Huang, Fredericks ve Maalsen, 2023).
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5. YENI MEDYA VE YENI KULTUR ARACILARI iLE iC MEKAN TASARIMI
ETKILESIiMi
5.2.Sosyal Medyada i¢c Mekan Tasarim

Sosyal medyanin iistel yayilimi, 6z-iletisim yetenekleri, bireysel ve kolektif ilgi ve
degerlerin 6zgiirce iletilmesini saglayan 6zerk aglar gibi yeni medya ve dijital teknolojiler
ortaya ¢ikmis, bu da yapili cevreyi tilketme ve deneyimleme seklimizi degistirmistir
(Castells, 2010). Sehirlerimizde dolagsmak, yemek yemek, paylagsmak, sosyallesmek ve
caligmak artik sosyal medya araylizleriyle belirli derecelerde etkilesim gerektirmektedir
(Barns, 2019; Gordon ve e Silva, 2011). Bu degisim, fiziksel mekanlarimizi
sekillendirmis ve degistirmistir (De Lange ve De Waal, 2017; Highfield ve Leaver, 2016).
Sosyal medya, i¢ mimarlarin kentsel ¢evreyi hayal etme ve tasarlama big¢imlerini
degistirerek yeni isbirligi, tasarim, iletisim ve paylasim yollarin1 miimkiin kilmaktadur. I¢
mimarlar medya araglari ile uluslararasi bir kitleyle iletisim kurarak egitim verebilir (Cho
ve Cho, 2020), bilgilendirebilir (lzadpanah ve Gunce, 2021) ve hizmetlerini
pazarlayabilir (Wyatt, 2013).

Medya, hem i¢ mekan tasarimi i¢in bir pazar yaratmaya yardimci olmasi hem de
tasarimci i¢in bir kaynak saglamasi agisindan i¢ mekan tasarim endiistrisinde son derece
onemli bir rol oynamaktadir. Ancak burada bazi kafa karigikliklar1 s6z konusudur. Medya
trendler mi yaratir yoksa Oziinde istlendigi rol dogru olduguna inandig1 seyleri
kamuoyunun dikkatine sunarak gozlem ve se¢im mi yaptirir sorunsali vardir (Gibbs,
2005, s. 35). Quirk (2012, s. 468), sosyal medyanin bir trend degil isletmelerin iletisim
kurma sekli oldugunu savunur. Gibbs (2005, s. 35-36) ise medyanin olumlu olarak giincel
trendler olustururken ayn1 zamanda piyasay1 etkileyebilecek sosyal, ekonomik ve politik
degisimlerle de giincel olmasi1 zorunlu olan tasarimci i¢in ¢esitli kaynaklar sagladigini
sOyler.

Mimarlik ve i¢ mimarlik tizerine kitap ve dergiler tasarim ve medya iligkisiyle ilgili
olarak 6nemli bir noktada bulunur. Ciinkii bu tiir kitap ve dergiler tasarimcilar i¢in bir
ilham kaynag1 olmakla beraber tasarimcinin aydinlatma, mobilya, cam ve ayna, mutfak
ve banyo ekipmanlari, asma tavanlar, bolmeler, duvar ve zemin kaplamalar1 gibi {irtinleri
tedarik eden sirketlerin kataloglarini igeren ticari referans kiitliphanesi icin de yararh
bilgiler icerir. Bu mesleki dergi ve kitaplarin cogu reklamlar icermekte ve miisteriler ya
da tiiketiciler i¢in pazarin en tepesindeki trendlerden haberdar olduklar1 bir arag

olmaktadirlar (Gibbs, 2005, s. 36).
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Sosyal medya baslangigta tasarim isbirligi i¢in gelistirilmemis olsa da, tasarimcilar,
etkilesimli, acik ve uyarlanabilir dogasi nedeniyle tasarim siirecinde bunlar1 kullanma
egilimindedir (Popescu, 2014). Sosyal medya; tasarimci, miisteri ve tiiketici iliskisini
degistirerek, tasarim odakli igerik lireten yeni nesil sosyal medya “kendin yap (DIY)”
etkileyicilerini desteklemektedir. Uygun fiyatli mobilyalarin tasarimci kopyalarina
doniistiiriilmesinden, islevselligi en list diizeye ¢ikarmak i¢in mobilya diizeni egitimine
kadar bir¢ok tasarim konusu, internet ve sosyal medyaya erisimi olanlar i¢in erisilebilir
hale gelmistir (Huang, Fredericks ve Maalsen, 2023).

Sosyal medya dijital teknolojilerle etkilesime girilen ve mekansal deneyimi artiran
caligmalarin erisimini, erigilebilirligini ve birlikte iiretim yeteneklerini genisletir
(Schroeter, Foth ve Satchell, 2012). I¢ mekan, dzgiin islevinin &tesinde bir tiiketim
konusu ve dijital bir birlikte iiretim alani haline gelmistir (http-2). Kullanicilar, ayni anda
hem tiiketici hem de kiiltiirii yerinde ve dijital alanda gelistiren kisiler olarak hareket
ederler, bu durum i¢ mekanlar da dahil olmak iizere gecerlidir. Sosyal medya, topluluklari
daha genis bir kapsayicilik ve birlikte iiretim siireci ile katilima ¢ekerek kolektif kamuyla
olan etkilesimi degistirir. insanlar mekanlarda ikamet ederken, konumlarini yakalayip,
diizenleyip ve yayinlarken, kisisel ve bireysel baglantilarinin 6tesinde kamusal alanlarda
yer alirlar (Foth, Choi, Bilandzic ve Satchell, 2008). Sosyal medya araciligiyla, 6zel ve
bireysel deneyimler, kamusal ve kolektif deneyimlere doniisebilir (Burgess, Albury,
McCosker ve Wilken, 2022).

Tasarimcilar icin tanitilan Conceptshare, Mural.ly ve Conceptboard gibi web
tabanl platformlar; fikir paylasimi, gorsellestirme, oy verme, aciklama ekleme, yorum
yapma, izleme ve panolar i¢in bir ¢alisma alani saglar (Cho, Cho ve Kozinets, 2016;
Torlind, 2015). Alcantara, Markopoulos ve Funk (2015), tasarim profesyonellerinin bu
tiir 6zellestirilmis araclar ¢ok kullanmadiklarin1 bulmustur. Bunun yerine, diizenli sosyal
medyalar1  kullanim kolaylhigi, O6grenme kolayligi, maliyet faktorii ve bircok
organizasyonda calisma imkani nedeniyle tercih etmislerdir.

Kaynak paylagimi ile ilgili olarak, sosyal medyalarin 6rnekleri arasinda Dropbox
ve Google Drive, Instagram ve Pinterest bulunur. Dropbox veya Google Drive,
kullanicilarin  goriintiiler, multimedya dosyalari, Word belgeleri, tasmabilir belge
formatlar1 (PDF’ler) ve c¢evrimigi baglantilar gibi her tiir dosyay1 paylagsmasina olanak

tanir (Cho ve Cho, 2020).
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Sosyal medya sadece kentsel i¢ mekanlar1 doniistiirmekle kalmayip ayni1 zamanda
yeni igbirligi, tasarim, iletisim ve paylasim yollarint miimkiin kilarak i¢ mekan tasarim
pratigini de degistirmektedir (Huang, Fredericks ve Maalsen, 2023). I¢ mimarlar
uluslararast bir kitleyle iletisim kurarak egitim verebilir (Cho ve Cho, 2020),
bilgilendirebilir (Izadpanah ve Giince, 2021) ve hizmetlerini pazarlayabilir (Wyatt, 2013).

Sosyal medya, tasarimcilarin eserlerini ¢erceveleyerek sembolik deger
olusturmalarina, yani mallari, hizmetleri ve markalar1 belirli degerlerle iliskilendiren,
onlara kimlik ve anlamlar yilikleyen anlatilar yaratmalarina olanak tanir (Du Gay vd,
2013, s. 9). Ancak bu anlamlar sabit degildir: ¢agdas teknolojik, ¢evresel ve sosyo-
kiiltiirel degisimler, onlar1 olusturan mevcut kodlari, degerleri ve iliskileri bozar. Bu tiir
kiiltiirel yeniden yapilandirmalar, onlar1 harekete gegiren, yansitan veya hizlandiran
tasarim ¢iktilar1 araciligiyla anlamlandirilabilir (Fuad-Luke, 2013).

Web 2.0 ve yeni medya teknolojilerinin yiikselisiyle, i¢ mekan tasariminin tiiketim
bicimi ve bu mekanlarla olan etkilesim degismistir. Bu doniisiim biiylik 6l¢lide mobil
teknoloji ve sosyal medya tarafindan saglanmustir. i¢ mekanlar, sosyal medya araciligiyla
hibrit nesneler haline gelir ve bu da yeni tipolojilere ve i¢c mekan tasarim pratiginde
degisikliklere yol acar (Huang, Fredericks ve Maalsen, 2023).

Sonug olarak sosyal medya, sadece i¢ mekan tasariminda yeni yollar agmakla
kalmamis, ayn1 zamanda tasarimcilar, ireticiler ve miisteriler/tiiketiciler arasindaki
engelleri kaldirarak bu pratigi 6nemli dl¢lide degistirmistir. Tasarimcilar, sosyal medya
platformlarmi1 kullanarak wuluslararas1 bir kitleye ulasabilir, egitim verebilir,
bilgilendirebilir ve hizmetlerini pazarlayabilir. Bu siire¢, hem tasarimcilar hem de

tiiketiciler i¢in yeni firsatlar ve zorluklar yaratmaktadir.

5.3. i¢ Mekan Tasariminda Yeni Kiiltiir Aracilarimin Etkisi

Ic mekan tasarimi, tarihsel siire¢ igerisinde yalmzca islevsellik veya estetik
kaygilarla sekillenmemis, donemin kiiltiirel, toplumsal ve teknolojik dinamiklerinden de
giiclii bicimde etkilenmistir. Giinliimiizde ise kiiresellesmenin, dijitallesmenin ve kiiltiir
aracilarinin hizla ¢esitlenmesinin ve etkisinin artmaya baslamasiyla i¢ mekanlarin nasil
algilandigy, tiretildigi ve deneyimlendigi de doniismeye baslamistir. Bu doniisiimde yeni
kiiltiir aracilart hem tasarimin {iretilme siire¢lerinde hem de toplumsal anlamlandirma

pratiklerinde etkin rol listlenmektedir.
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Kiiltiir aracilari, i¢ mekan tasariminda yeni anlamlarin ve estetik kodlarin dolagima
girmesinde belirleyici olmustur. Ornegin, Avrupa’da Barok ve Klasisizm’in kat1 kurallart
ile sekillenmis i¢c mekanlar, 18. Yiizyilda Uzakdogu etkileriyle kokten degismistir.
Tsoumas ve Kertemelidou (2023), bu degisimi Chinoiserie akiminin Bati’daki tasarim
anlayisin1 degistirmesiyle aciklar. Cin Stili, yiizyillardir Barok ve Klasisizm’in esnek
olmayan kurallarina takilip kalmis olan Avrupa tasariminda asir1 bir tenilik ve farklilik
arzusunun besigi olarak kabul etmekteydi. Sonrasinda kiiltiir aracilarinin yaymlar
araciligiyla deneysel olarak hareket ederek One siirdiikleri yaklasimlar; tasarim
konseptinin, zevkin ve insaat tekniklerinin sekillenmesinde bir katalizor etkisi yaratarak
yeni bir estetik ve idelojik donem baglatmigtir. Bu 6rnek kiiltiir aracilarinin, i¢ mekanda
radikal doniisiimler yaratabildigini géstermektedir.

Konigk (2015), i¢ mekan tasariminin sentez, yakinlik, cagrisimlar, zamansallik ve
tekniklestirme yoluyla kiiltiir irettigini sOyler. Ona gore kiiltiir aracilar1 ve onlarin
pratikleri, i¢ mekanlarda anlamu siirekli olarak yeniden tiretir; kullanicilar ve tasarimeilar
arasindaki etkilesim ise bu anlamlarin dinamik bir sekilde degismesine neden olur.
Ozellikle teknolojinin etkinliginin arttigi giincel dénemde web teknolojilerinin
gelisimiyle kiltiir aracilarinin tanimi, islevi ve etkileyici-etkilenen kullanic1 ayrimi da
bulaniklagsmaya baslamistir.

Sosyal medya giinden giine i¢ mekan tasarimmin bir pazarlama aracina
dontismektedir. Bu aracin 6nemli aktorlerinden biri olarak da influencerlar, biiylik bir
takipci kitlesine sahip olmalar1 sebebiyle 6n plana ¢ikmaktadirlar. Markalarin iiriinlerini
kendi hesaplarinda paylasan ve takipgilerinin bu iirlinleri gorerek bu iriin veya
deneyimleri satin almalarin1  saglamayr hedefleyen influencerlar, bu gorevi
gerceklestirirken cesitli etki ilkelerini kullanirlar (Bartel, 2021). Cialdini (2007),
kitabinda etki ilkelerini Tablo 5.1.’de s6yle tanimlamaktadir:

Tablo 5.1. Etki ilkeleri (Cialdini, 2007)

Etki Tlkesi Tanim

Sempati Insanlar, sizi seviyor ve tamdiklarii hissediyorlarsa mesajimizi
benimserler.

Karsiliklilik Insanlar, onlara nasil davranirsamz size de yle davranir.

Sosyal Kanit Baskalarinin da yaptigini goriirlerse insanlar mesajinizi benimser.

Kitlik Nadir bir deneyim olarak pazarlanan firsatlar insanlar1 daha fazla geker.
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Tablo 5.1. (Devam) Etki ilkeleri (Cialdini, 2007)

Otorite Giivenilirlik algis1 varsa insanlar ikna olur.

Baglilik ve Tutarlilik Degerlerdeki tutarliliga yanit verirler.

Sosyal medya influencerlar1 ve diger sosyal medya pazarlama tiirleri bu ilkelerin
hepsini Ozellikle de sempati, sosyal kanit ve kithik ilkelerini uygular. Bir kisi bir
influencen takip ediyorsa, muhtemelen takip edilen kisiyle ortak bir noktasi oldugunu
hissediyordur ve bu da bir sempati veya bag hissi yaratir. Bir influencerin yaptigi bir seyin
baskalari tarafindan da yapildigini veya sevildigini gormek, sosyal medya pazarlamasinin
itici gii¢lerinden biridir. Ayni1 zamanda bir {irliniin ya da deneyimin benzersiz ya da nadir
olmasi, takipgilerin influencerin tanittigi seye yonelmesini saglar. Influencer sadece
iriinii degil, bir yasam tarzini ve anlatiy1 da tanitir. Bu durum, takipgilerin kendi sosyal
medyalarinda o yagam tarzini yansitmak istemesine yol agar. Kisa zaman icerisinde ayni
tiriinlerin, mekanlarin ve deneyimlerin gorselleri sosyal medyada sik¢a paylasiimaya
baslar ve bir sonraki trend olan seye gecme zamani gelir (Bartel, 2021).

Bu agidan degerlendirildiginde, sosyal medya tizerinde i¢ mekan tasarimiyla ilgili
paylasim yapan yeni kiiltiir aracilar1 olarak kabul edilen kullanici, hesap ve influencerlar
da aynu etki ilkelerini uygulayarak i¢ mekan pazarlamasi yapmaktadirlar. Kendisini yakin
hissettigi kisinin i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak paylastig1 bir {iriin, hizmet ya da
deneyimi begenen kullanici, ondan etkilenerek o {iriin, hizmet ya da deneyimi tekrar etme
istegi icerisinde uygular. Bir trend haline gelen bu iirlin ya da hizmet zaman igerisinde
bir¢ok kullanicida goriilmeye baslar ve bu da i¢ mekan tasariminda benzer uygulamalarin

ortaya ¢cikmasina neden olur.
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6. YENi MEDYA VE YENIi KULTUR ARACILARININ iC MEKAN TASARIMI
UZERINDEKI ROLU VE ETKILERI

Bourdieu i¢in tiiketim, tipki liretim gibi, maddi bir ihtiyacin karsilanmasi kadar
sembolik bir faaliyettir. Bu baglamda, maddi nesneleri sembolik anlamlarla kodlayanlarin
rolii kritik onem kazanir. Bir {iriine sekil vermesi i¢in bir iiretici tarafindan ise alinan veya
gorevlendirilen tasarimcilar, Bourdieu’nun yeni kiiciik burjuvazi olarak tanimladigi bir
kavramdan uyarlanan kiiltiir aracis1 kategorisine girer (O’Callaghan, 2017, s. 231-232).
O nedenle yeni medya, yeni kiiltiir aracilar1 ve i¢ mekan tasarimi etkilesimini de bu ortaya
cakan catigmali dinamikler baglaminda ele almak gerekir. Bu noktada {iireten tiiketici
kavrami 6n plana ¢ikmaktadir.

Iletisim teknoloilerinde yasanan gelismeler ve yeni medya platformlarinin
yayginlagmasi ile beraber bireyleri ¢calisma disinda kalan neredeyse biitiin zamanlar1 yeni
medya araglari tarafindan ele gecirilmistir. Bu nedenle bu kusatilmigliktan kopan bireyler,
I¢ mekanlara siginmaya baslamistir ama teknolojik gelismeler bireyin disardaki hayatini
iceri de tasimustir (Cakir, 2015). Ureten tiiketici haline gelen bireyler, enformasyon
tiretimi ve Orgiitlii ag yapisina eisle mesafelerin 6neminin azaldigi, higbir mekansal ya da
fiziksel merkeze ihtiya¢ kalmayan bir ortama dahil olmuslardir (Hardt ve Negri, 2001).
Yeni medya ortamlarindaki bu fiziksel mekan gereksiniminin ortadan kalkmasi,
kullanicilar i¢in i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak kullanicilara farkli olanaklar
saglamaktadir.

I¢c mekan tasarimlari, duruma ve miisterinin ihtiyag ve isteklerine gre 6zellestirilir.
Tasarim hizmetleri, diger pek ¢ok hizmet gibi 6zellestirildiginden, firma miisteri ihtiyag
ve isteklerini karsilayabilme yetenegine sahiptir. Hizmet ortam1 hem hos hem de miisteri
icin islevsel olmalidir. Ayrica ortam, hizmetin kalitesinin ve hizmet saglayicinin
yeteneklerinin kanit1 olarak kullanilabilir, gercek bir satig araci olarak hizmet edebilir ve
firmanin tasarim yeteneklerini tanitabilir (Vande Moere ve Wouters, 2012) ve bunun i¢in
de herhangi bir fiziksel ortama ihtiya¢ duyulmaz. Ciinkii bu yeni medya ortamlarinin bir
parcas1 olan sosyal platformlar dijital emek iiretimlerinin yapildig: toplumsal fabrikalar
doniismiis olup bu yeni medya ortamlarinda profil sahipleri birer satici, bu profillerin
takipcileri ise potansiyel birer miisteri olmuslardir (Ozmakas, 2015).

Yaraticilik ve isbirligi acgisindan iletisim bigimlerinin degismesiyle i¢ mimarlarin
miisteriyle iletisim kurma bigimleri de degismistir. Dijital teknoloilerin gelisiminden

once arkadas ¢evresi ya da i ortakliklar1 yoluyla taninirlik elde eden i¢ mimarlar, yeni
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diinya diizeniyle aktif olarak rol aldig iletisim kurma bi¢iminde ¢esitli medya araglari
aracilifiyla miisterileriyle etkili ve yaratici bicimde igbirligi yapma ve projelerini sunma

olanagina kavusmustur.

6.2. Hipotez

Bu caligma, yeni medyanin ve yeni Kkiiltliirel aracilarin i¢ mekan tasarim
uygulamalar tizerindeki ¢ok yonlii etkisini, Ozellikle yaraticilik, trend yayilimi ve
profesyonel dinamiklere vurgu yaparak arastirmaktadr. Ilgili teorik gergeveler ve ampirik
gbzlemlerden yararlanarak, arastirmaya rehberlik etmek icin asagidaki hipotezler formiile
edilmistir:

HI1: Yeni medyanin i¢ mekan tasarim siirecinde yaraticilik lizerinde tasarim igin

ilham alma ve trendlere erisimi kolaylagtirma etkisi vardir.

H2: Yeni medya platformlarini aktif olarak kullanan i¢ mimarlarin tasarim

uygulamalarinda yenilik¢i uygulamalari benimseme olasiliklar: daha yiiksektir.

H3: Yeni medya ve yeni kiiltiirel aracilar i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak

tilkketici/miisteri tercihleri lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

H4: I¢ mimarlar ve yeni kiiltiirel aracilar arasindaki etkilesim ve isbirligi, tasarim

projelerinin goriiniirligiinii ve pazarlanabilirligini artirir.

H5. I¢ mimarlar, yeni medya ve yeni kiiltiirel aracilarin etkisi nedeniyle dzgiin

tasarimlar ortaya koyma noktasinda zorluk yasarlar.

H6: Yeni medya ve yeni kiiltiirel aracilardan yararlanmaya yonelik ¢alisma ve

uygulamalar, i¢ mimarlara etki alanlarin1 genisletme firsati sunar.

Bu hipotezler, dijital medya ekosistemlerinin etkisi altinda cagdas i¢ mekan tasarim
pratiginde ilham ve taklit, yenilik ve standardizasyon, 6zerklik ve karsilikli bagimlilik

arasindaki gerilimi arastirmay1 amaglamaktadir.

6.3. On Arastirma Bulgular

Bu arastirmanin igerigini; en sik kullanilan sosyal medya platformu arastirmasi,
cevrimi¢i i¢ mimarlik Ogrencileri sosyal medya kullanici arastirmast ve yari-
yapilandirilmis goriismeler olusturmaktadir. Bu 6n arastirmanin yapilmasmin temel
amaci, tez arastirmasi i¢in hangi sosyal medya platformu tizerinden gézlem yapilacaginin,
hangi yas aralifindaki kullanicilar ile goriismeler yapilacaginin ve genel olarak sosyal

medya kullanimi ile i¢ mekan tasarimai iliskisinin belirlenmesidir.
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6.3.1. Kullanici arastirmasi bulgulari

En sik kullanilan sosyal medya platformlarinin belirlenmesine yonelik 196 kisiye
on sosyal medya kullanic1 arastirmasi yapilmistir. Bu arastirma sonuglarindaki
demografik veriler, katilimcilarin 118 kisinin (%60,2) 18-24 yas araliginda, 30 kisinin
(%15,3) 25-34 yas araliginda, 21 kisinin (%10,7) 35-44, 13 kisinin (%6,6) 55-64, 8
kisinin (%4,1) 45-54, 5 kisinin (% 2,6) 18 yas alt1 ve 1 kisinin (% 0,5) 65 yas lstl
oldugunu gostermektedir. I¢ mimarlik dgrencilerinin bulundugu 18-24 yas araligindaki
kullanicilarin agirlikta oldugu arastirmada en sik kullanilan sosyal medya platformu ile

ilgili analizler Sekil 6.1.’de paylasilmistir:

@ Instagram
@ Whatsapp
@ X (Twitter)
@® Youtube
@ Facebook
© TikTok

@ Reddit

@ Snapchat

Sekil 6.1. En stk kullanilan sosyal medya platformi

Grafikteki verilere gore; Instagram 118 kisi (%60,2) ile en sik kullanilan sosyal
medya platformu olurken sirastyla 40 kisi (9%20,4) ile Whatsapp, 16 kisi (%8,2) ile X
(Twitter), 14 kisi (% 7,1) ile Youtube, 4 ile (%2,0) TikTok, 2 kisi (%1) ile Facebook, 1
kisi (%0,5) ile Reddit ve 1 kisi (%0,5) ile Snapchat onu takip etmektedirler.

Katilimcilara bu soruya ek olarak tercih ettikleri 3 sosyal medya platformu da
sorulmus ve agirlikli olarak belirtilen sosyal medya platformlar1 arasindan 172 se¢im
(%87,8) ile Instagram, 152 se¢im (%77,6) ile Whatsapp ve liciincili olarak da 87 se¢im
(%44.,4) ile Youtube 6n plana ¢ikmistir.

Yas araliginda bulunan kisiler tarafindan en sik hangi sosyal medya platformunun

kullanildigin1 diisiindiikleri soruldugunda katilimcilarin vermis olduklar1 cevaplarin
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dagilimlan Sekil 6.2.’de goriilmektedir. Buna gore 119 kisi (%60,7) ile Instagram en ¢ok

tercih edildigi diistiniilen platform olmaktadir.

® Instagram
o X (Twitter)
© Whatsapp
® TikTok

® Snapchat
© Facebook
© Youtube
@ Discord

© Pinterest

Sekil 6.2. En sik kullanilan 3 sosyal medya platformu

Cevrimici i¢c mimarlik 6grencilerine yonelik gergeklestirilen sosyal medya kullanici
aragtirmasi kapsaminda ise i¢c mimarlik boliimlerinden 127 6grenciden veriler toplanmis
ve analiz edilmistir. Demografik veriler, calisma katilimcilarindan 86 kisinin (%74,8)
kadin, 28 kisinin (%24,3) ise erkek oldugunu gosterirken 1 kisi (%0,9) ise cinsiyetini
belirtmek istememistir. Calismaya katilan kisilerin yas araliklar1 18-26 yas arasi olup

katilimcilarin yas dagilimlar Sekil 6.3.’te belirtilmistir.
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Sekil 6.3. Katilimcilarin yas dagilimlar
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Katilimeilarin sosyal medya kullanim aligkanliklarina yonelik olarak sorulan
sorular sonucunda kullanicilarin i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak faydalanmak icin en
sik kullandiklar1 sosyal medya platformlari sorusuna verilen cevaplarin dagilimlar1 Sekil

6.4.’te gorilmektedir:
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Sekil 6.4. I¢ mekan tasarimiyla ilgili en sik kullanilan sosyal medya platformlar:

Sosyal medya kullanicilarinin giin igerisinde sosyal medya platformlarini kullanma
stirelerine bakildiginda 42 kisi (%33,1) 2-3 saat, 33 kisi (%26) 3-4 saat, 18 kisi (%14,2)
4-5 saat, 16 kisi (%12,6) 1-2 saat, 13 kisi (%10,2) 5-6 saat, 2 kisi (%]1,6) 6-7 saat, 2 kisi
(%1,6) 1 saatten az ve 1 kisi (%0,8) 7 saatten fazla sosyal medyayr giin icerisinde
kullandigini belirtmistir. Katilimcilarin i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak giin igerisinde
sosyal medya platformlarini kullanma siirelerini ise 65 kisi (%51,2) 1-2 saat, 42 kisi
(%33,1) 1 saatten az, 13 kisi (%10,2) 2-3 saat, 3 kisi (%2,4) 4-5 saat, 2 kisi (%1,6) 5-6
saat ve 2 kisi (%1,6) 3-4 saat olarak aktarmistir.

Arastirma kapsaminda katilimcilara sosyal medya platformlarimin i¢ mekan
tasarimiyla ilgili olarak en ¢ok hangi amagla kullanildigi sorusu yoneltilmis ve

katilimcilardan alinan cevaplarin dagilimlar: Tablo 6.1°de gosterilmistir:

Tablo 6.1. Sosyal medya kullanim amaglar
Kullanim Amaclari n %

Fikir/ilham alma 62 48,8
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Tablo 6.1. (Devam) Sosyal medya kullanim amaglar

Bilgi edinme/paylagma 21 16,5
Giincel trendleri takip etme 21 16,5
Estetik zevk ve begenilerimi destekleme 9 7,1
Yeni deneyimler edinme 8 6,3
Belirli hesaplari/kullanicilar takip etme 6 4,7

Katilimcilara sosyal medyada gordiikleri tasarim fikirlerini veya konseptlerini
projelerine uygulayip uygulamadiklari sorusu yoneltilmis ve katilimeilarin 121 (%95,3)’1
evet; 6 (%4,7)’s1 ise hayir olarak yanitlamistir. Ayrica konsept gelistirmeden tasarimin
uygulanmasina kadarki tasarim siirecine sosyal medyanin dahil olus siralamasini

katilimcilar Tablo 6.2°deki gibi aktarmiglardir:

Tablo 6.2. Sosyal medyanin tasarim siirecine dahil olus siralamasi

Tasarim Siireci n %

Konsept gelistirme - sosyal medyadan ilham alma - tasarim eskizi - 59 48,5
uygulama

Sosyal medyadan ilham alma — konsept gelistirme — tasarim eskizi- 35 27,6
uygulama

Konsept gelistirme- tasarim eskizi- sosyal medyadan ilham alma - 18 14,2
uygulama

Konsept gelistirme - tasarim eskizi — uygulama — sosyal medyada 13 10,2
paylagsma

Dahil olmaz 2 16

Katilimcilarin sosyal medyanin i¢ mekan tasarim projelerinin genel kalitesine
yonelik goriislerine bakildiginda; 115 kisi (%90,6) olumlu etkiledigini, 6 kisi (%4,7)
etkisi olmadigini, 4 kisi (%3,1) olumsuz etkiledigini, 1 kisi (%0,8) hem olumlu hem
olumsuz etkiledigini ve 1 kisi (%0,8) de yerine gore bu etkisinin degistigini sdylemistir.

Sosyal medyanin i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak kullanicilarin algisim1 nasil
etkiledigine yonelik soruya kullanicilarin vermis oldugu yanitlar Tablo 6.3.’te

gosterilmistir:
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Tablo 6.3. Sosyal medyanin kullanict algisina etkisi

Kullanicr Algisi n %
Estetik algimi sekillendirir 31 24,4
Tasarimimla ilgili bagka ihtimaller oldugunu sunar 31 24,4
Bu alanda popiiler ve etkileyici bir tasarimet olma istegi uyandirir 13 10,2
Basarili isler yapmaya yonlendirir 12 94
Belirli bir konuya yonelik olumlu-olumsuz duyarlilik olusturur 12 94
Gordigiim i¢ mekanlara benzer mekanlar tasarlama istegi uyandirir 11 8,7
Begeni, zevk ve tercihlerimi degistirir 10 7,9
Dogru i¢ mekan tasarimi tanimimi degistirir 7 55

Kullanicilara sosyal medyadaki i¢ mekan tasarimiyla ilgili yapmis olduklar
paylasimlar1 sonucunda kendilerini hangi durumun daha iyi hissettirdigi sorulmustur.

Katilimcilarin bu soruya vermis olduklar1 yanitlar Tablo 6.4’te belirtilmistir:

Tablo 6.4. I¢ mekan tasarimiyla ilgili iyi hissettiren durumlar
Durumlar n %
Paylagimimla ilgili i¢ mimarlik alanindaki profesyonellerin 66 52

herhangi bir etkilesimi

Paylagimimla ilgili kullanicilarin bireysel geri doniigleri 24 18,9
Paylagimimla ilgili i¢ mimarlik alanindaki profesyonellerin elestirel 17 13,4
yorumlart

Paylasimimin ¢ok fazla begeni almasi 14 11

Paylagimimin ¢ok fazla yorum almasi 4 3,1
Paylasim yapmam 2 1,6

Katilimcilara sosyal medyanin i¢ mimarlik egitimini nasil etkiledigiyle ilgili

yoneltilen soruda katilimcilar goriiglerini Tablo 6.5.’teki gibi belirtmislerdir.
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Tablo 6.5. Sosyal medyanin i¢ mimarlik egitimine katkist

I¢ Mimarhk Egitimine Etkiler n %
I¢ mimarlik egitimime katkida bulunur 77 60,6
I¢ mimarlik 8grencileri icin tanisma ve iletisim ortami olusturur 33 26
Olumlu ya da olumsuz herhangi bir etkisi olmaz 7 55
1@ mimarlik dgrencileri arasindaki rekabeti arttirir 7 55
1@ mimarlik egitimimi olumsuz etkiler 3 2,4

Katilimcilara ayrica sosyal medya ve i¢ mimarlik sektoriiyle alakali soru da
yoneltilmistir. Katilimcilar sosyal medyay1 i¢ mimarlik sektoriindeki diger kisilerle

iligkisiyle ilgili olarak Tablo 6.6.’daki gibi degerlendirmislerdir:

Tablo 6.6. Sektordeki Kisilerle Iliskiler

Tliskiler n %
Sektordeki kisileri tanimaya olanak tanir 62 48,8
Sektorde i¢ mimarlikla iligkili farkli alanlardaki kisileri bulmay: 29 22,8
saglar

Sektordeki profesyonellerle etkilesime gegmeyi saglar 21 16,5
Is/staj bulma konusunda katkida bulunur 15 11,8

Sosyal medyadaki tasarim fikirlerini  katilimecilarin = kendi projelerine
uygulamalariyla ilgili olarak sorulan soruda katilimecilardan 121 kisi (%95,3)
uyguladigini, 6 kisi (%4,7) ise uygulamadigini sdylemistir.

Sosyal medya platformlarinin i¢ mimarlik 6grencilerinin calismalarini sergilemesi
konusunda nasil degerlendirildigi konusunda ise katilimcilarin goriisleri Tablo 6.7.’de

aktarilmistir.

Tablo 6.7. Sosyal medyada ¢calismalar: sergileme durumu
Calismalar Sergileme Durumu n %

Dijital olarak ¢aligmalarimin var olmasini saglar 56 44,1
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Tablo 6.7. (Devam) Sosyal medyada ¢alismalar: sergileme durumu

Dijital ayak izi birakmama ve ¢aligmalarimin dijital arsive dahil 33 26
edilmesine neden olur.

Yeterli giivenligi saglayarak rahatca paylasim yapmay1 saglar. 21 16,5
Yeterli giivenligi saglamayarak c¢aligmalarimin kotii amaclarla = 17 13,4

kullanilmasi tehlikesi dogurur.

Sosyal medyada goriilen i¢ mekan tasarimiyla alakali paylasimlarin dogrulugunu
ve giivenilirligiyle ilgili olarak katilimcilarin 90 (%70,9)’1 teyit etme ihtiyaci
duyduklarini, 36 (9%28,3)’l teyit etme ihtiyact duymadiklarini, 1 (%0,8)’1 de paylagima
gore degistigini sOylemistir. Etik konusuyla ilgili olarak da sosyal medyadaki bir
tasarimin baskalar1 tarafindan kullanilmasiyla ilgili goriislerini katilimcilar Tablo

6.8.’deki gibi aktarmislardir:

Tablo 6.8. I¢eriklerin kullammina yénelik goriisler

Kullamlma ile ilgili Goriisler n %

izin alindiktan sonar kullanilabilir. 101 79,5
Kesinlikle kullanilamaz 16 12,6
izin alinmadan kullanilabilir. 9 7,1
Isim belirterek kullanilabilir. 1 0,8

6.3.2. Yari-yapilandirilmis goriisme bulgular:

On arastirma kapsaminda Eskisehir Teknik Universitesi I¢ Mimarlik Boliimii ve
Konya Gida ve Tarim Universitesi I¢ Mimarlik Boliimii 2,3 ve 4. Smif Ic Mimari Proje
dersi alan 12 ogrenci ile yari-yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir.
Goriismelerden elde edilen veriler, aragtirma sorular1 ve gorlismeler sirasinda ele alinan
ana konular dogrultusunda tematik kategorilere ayrilmis ve kodlanmistir.

Bu calismada, tematik kategoriler analizden dnce belirlenmemis olup temalarin
verilerden dogal olarak ortaya ¢ikmasina olanak taniyan tiimevarimci bir yaklasim
benimsenmistir. Bu yaklasim, katilimcilarin bakis acilarina daha yakin kalmak ve
bulgularin derinligi ile zenginligini sinilayabilecek teorik varsayimlar1 dayatmamak
amaciyla tercih edilmistir. Goriisme dokiimlerinin dikkatli ve yinelenen bir sekilde

okunmasiyla tekrar eden oOriintiiler, kavramlar ve anlamlar belirlenmistir ve tematik
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kategoriler olusturulmustur. Calismada ortaya ¢ikan kategoriler ve temalar Sekil 6.5.°te

yer almaktadir:

TEMALAR
J J L L
( [ ] )
DIJITAL CAG VE GORSEL ESTETIK VE OGRENME VE FiKIR KIMLIK VE K'sm':“;b? 0
TEKNOLOJi TASARIM GELISTIRME pasEALA g DENEYIMLER

Dijital Gagin Tasanm
Anlayis!

Teknoloji Adaptasyonu

Hizh Degisim

Sosyal Medya
Algoritmasi

Yapay Zeka
Entegrasyonu

Materyal Kullanimi

Modelleme ve Gorsellik

Bilgi ve Deneyim
Paylagimi

EZitim ve Ogrenme

Trend Takibi ve
Yonlendirme

ilham Arayisi ve
Yaraticihk

Tasanim Ifadeleri ve
Kimhik

Kigisel ve Mesleki
Gelisim

Hibrit Kimlik

Kigisel Markalagma ve
Tanitim

Deneyim Eksikliginin
Olumsuz Etkileri

Yaraucilik Kisitlamasi ve
Ozgunilk Sorunu

Trendleri Yakalama
Baskisi

Uygulanabilirlik ve
Gergekgilik Arayisi

Teyit thtiyaa

Icerik Denetimi ve
Sinirlandirma

Sekil 6.5. Sosyal medya ve i¢ mekan tasarimu iliskisine yonelik temalar

6.3.2.1. Dijital ¢ag ve teknoloji

Dijital ¢cagin tasarim anlayisi

Dijital ¢ag, i¢ mekan tasariminda koklii degisimlere neden olmustur. Katilimcilar,
dijitallesmenin sosyal medya aracilifiyla tasarim siireglerine erisimi kolaylastirdigini ve

ilham alma noktasinda 6nemli bir fark yarattigini belirtmislerdir.

Aslinda insanlar pinterestten 6rnek toplayip oradaki drnekleri modellemeye g¢alistyorlarmis.
Ben de bu yola ¢ok girmek istememistim. Direkt pinterestten drnek toplamak istememistim
ama bunun aslinda bir yontem oldugunu, onu birebir kopyalamak degil de bir ilham aract
oldugunu fark ettim (K-1).

Eski nesillerden i¢ mimarlik yapanlarla kendi Ogrencilik donemimle karsilagtirma
yaptyorum. Mesela 70-80’lerde sosyal medya imkani olmadigi i¢in benim ilham olarak
elimde ¢ok daha fazla kaynagim ve 6rnek alabilecegim ¢alisma var. O agidan daha farkl

caligmalar gorebiliyorum (K-2).
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Teknoloji adaptasyonu

Teknolojinin tasarim siirecine entegrasyonu zorunlu hale gelmistir. Katilimcilar,
sanal gerceklik gibi yeni teknolojilerin tasarim siire¢lerine dahil edilmesinin 6nemine
deginmislerdir.

Biraz daha gelecege yonelik diisiiniince teknolojinin dahil olmasi gerekiyor. Bu konuda da
en etkileyebilecek sey sanal gerceklik mevzusunun sosyal medyadan da irtibata
gecirebilecegi, herkesin daha ¢ok duyabilecegi bir durum olmasi (K-3).

Kimse artik elle ¢izim yapmiyor. Sosyal medya pek siirece bakmiyor diye disiiniiyorum.

Sadece bag1 ve sonunu sunuyor. Siireci aktarmiyor (K-6).

Huzli degisim

Teknoloji ve sosyal medyadaki hizli degisim, tasarim siirecinde biiyiik bir etkiye

sahiptir. Katilimcilar, bu degisimin hem olumlu hem de olumsuz yanlarini ele almiglardir.

I¢ mimari hesaplara da bakiyorum bugiin 10bin takipgisi oluyor yarmn 20bin 30bin giin
gectikee artiyor (K-4).

Trendleri yakalamada iki yilda bir, bes yilda bir trendler degistigi i¢in malzemeler, teknoloji
degistigi i¢in takip etme siireci ¢ok daha kolay oluyor (K-7).

50 yilda gergeklesen sey su anda 1 yilda gergeklesiyor. Cok hizli degistigi icin de hem 6grenci
hem de insanlar {izerinde de trendleri yakalayacagim diye insanlarin psikolojisi etkileniyor
bizim de etkileniyor. Trendleri yakalayamayacagim, yetisemeyecegiz, géremeyecegiz, fark

edemeyecegiz diye aklimiz ¢ikiyor, tedirginiz (K-9).

Sosyal medya algoritmasi

Sosyal medya algoritmalari, kullanicilarin karsilastiklar igerikleri sekillendirir.
Katilimcilar, bu durumun tasarim siireglerini nasil etkiledigini ifade etmislerdir.

Benim istedigim tarzda ya da bu sekilde bir sey tasarlamak istiyorum dedigim seyleri

cok fazla gériiyorum. Ama sosyal medya algoritmasi da sadece ona gore evrildiginde

yeni seyler goremiyorum. Bu sekilde hem olumlu hem olumsuz etkileri oluyor (K-
9).
Yapay zeka entegrasyonu
Yapay zekanin sosyal medyaya entegrasyonu, tasarim siireglerinde yenilik¢i bir rol
oynayabilir. Katilimcilar, yapay zekanin gorsellestirme ve tasarim siireglerine nasil katki

sagladigini agiklamiglardir.
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Yapay zekaya bile i¢ mekan tasariminda ben duvarimda su yiikseklikte bir nis istiyorum
dedigimizde bile ok rahat gérseller iiretilebiliyor. Insanlar ¢ok rahat sekilde bir metin verip
onu resme gorsele, 3 boyutlu modele donistiiriilmis sekilde gorebiliyorlar... Ben de yapay
zekanin ve sosyal medyanin meslekte bir level atlatacagini diigiiniiyorum. Yani yapay zeka
ile sosyal medya iceriklerinin desteklenecegini ve bunun sonucunda bir degisimin
yasanacagini ongoriiyorum (K-2).

Belki yapay zekadan yardim alabilirler. Teknik cizimlerde birgok hata yapmistik gegmis
projelerimizde, bu ¢izimimizi yapay zekaya gosterebiliriz o bize yardim edebilir, hatalarimizi
gosterebilir. Yani gelecekte sosyal medya ve yapay zeka arasinda bir etkilesim olacagini
diigiintiyorum (K-4).

Modelleme, render vs. o kisimlar1 yapay zeka yapmaya basladi. Giizel bir prompt
yazildiginda detayli bir sekilde sOylenilene yakin seyler ¢ikartiyor... Ulasim imkan
bulamadigimiz malzemeleri de deneyimleme imkani bulabiliriz sonrasinda teknolojiyle
birlikte (K-7).

Yapay zekanin etki ettigi gorsellestirmeleri kullanan ¢ok fazla i¢ mimar var giinimiizde.
Onlarin uygulanabilirligi cogu zaman olmuyor. Sosyal medyaya girdigimde ilham almak i¢in
g0z gezdirdigimde ya bunu ne giizel yapmislar diyorum ama sonra bunun altinda bir yapay

zeka yattigini fark ediyorum. O aslinda gergek bir sey degilmis, uygulanamamg (K-3).

6.3.2.2. Gorsel estetik ve tasarim

Materyal kullanimi

Ic mekan tasariminda materyal ya da malzeme kullanimi ile ilgili olarak sosyal
medya etkin bir rol iistlenir. Tasarimcilarin malzeme tercihlerini yonlendirmek ya da

malzeme c¢esitliligini gérmek agisindan sosyal medya bir katalog gorevi gérmektedir.

Cesitlilik gormek acgisindan olumlu, malzemeleri bir arada goérmek acgisindan ya da
uyumlarint uyumsuzluklarini gérmek agisindan olumlu. Bence belli bir diizeye geldikten
sonra neyin isleyip neyin islemedigini anlayacak seviyeye getiriyor sosyal medya insan1 (K-
1).

Ilham verme noktasinda da giines 15131, kullanilan materyallerin ne kadar cesitli
olabilecegini ya da daha minimalist seylerin daha yaygin olmasi gerektigi gibi ilhamlar

veriyor bana agikcasi. Materyal ¢esitlemesi noktasinda fayda saghyor (K-5).

Gorsellestirme ve modelleme

Sosyal medya platformlari, tasarimcilarin 3D modelleme, render ve gorsellerini
paylasarak genis kitlelere ulagsmasina olanak tanimaktadir. Katilimcilar, bu paylasimlarin

ilham kaynag1 olarak kullanildigini ve projelerde fayda sagladigini ifade etmislerdir.
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Biz bir proje yaparken oncesinde bir arastirma analiz yaptigimiz i¢in, projemizle alakali
ornekleri inceledigimiz zaman o gorsellerden %60-65 yararlantyoruz. Bize bir ilham kaynagi
oluyor, bir fikir bulmada kolaylik sagliyor (K-7).

Render paylasiliyor sosyal medyada ama o renderin uygulamasini da paylastiklarinda daha
olumlu bir etki sagliyor. Sadece render paylasinca bir 6grenci olarak ¢ok fazla fayda etmiyor
ama ¢ogu sayfa bunun uygulanigint gosterebiliyor ya da teknik ¢izimlerini de paylagabiliyor
o zaman daha fazla olumlu etkisi oluyor. Gorsel paylagimla beraber nasil uygulandigini

aktarilirsa daha olumlu oluyor (K-3).

6.3.2.3. Ogrenme ve fikir gelistirme
Bilgi ve deneyim paylagimi

Sosyal medya, tasarimcilar i¢in bilgi ve deneyim paylagimi saglayan bir platform
olarak degerlendirilmektedir. Katilimeilar, bu paylasimlarin kendi projelerine nasil katki

sagladigini ve yaratici ¢éziimler liretmelerine yardimcei oldugunu belirtmislerdir.
Unlii mimarlarin eserleri daha ¢ok ilgimi c¢ekiyor. Onlar bana baska bir bakis agist
kazandiriyor. Benim hi¢ hayal etmedigim seyler oluyor ve daha iyisini yapabilirim diye
diistiniiyorum (K-6).
Bir siirli mimari hesap var sosyal medyada ve bu da bir siirii farkli bakis agis1 demek. Bu
farkli bakis acilarindan kendimize diisen pay1 alirsak eger daha olumlu bir sekilde fayda
saglar (K-4).
Birgok disiplinle beraber ¢aligma imkani sagliyoruz biz kendi bdliimiimiizde ve bu disiplin
sayesinde de diger disiplinler arasi etkilesim onlarin ne yaptiklari, projeleriyle bag
kurmamiza yardimci oluyor (K-7).
Belli projelerde ben sosyal medyadan bazi sanatcilarin tasarimeilarin ya da yeni yiikselen
tasarimcilarin sayfalarina girip bakmaktan biiyiik keyif aliyorum. Mesela planlari nasil
gosteriyorlar, kesitleri nasil, anlatim dilleri nasil, nasil daha akic1 olabilirim gibi seylerde sik
sik sosyal medyadan yararlandim (K-10).
Pafta tasarimi yapiyoruz biz. Paylasilan gesitli 6rnekler, bizim hi¢ gormedigimiz gorseller,
farkli okullarda verilen egitimler... Herkesin isleyisi farkli oldugu i¢in orada daha farkli

tasarimlar oluyor onlar da bizim ufkumuzu daha ¢ok genisletiyor (K-11).

Egitim ve ogrenme
Sosyal medya, i¢ mekan tasarimi alaninda egitim ve 6grenme siirecini destekleyen
igerikleri ile 6grencilere katki saglamaktadir. Katilimcilar, sosyal medyanin projelerinin

sunumu ve teknik bilgi edinme siire¢lerinde etkili oldugunu belirtmislerdir.

Ben mekansal olarak degil mobilya bilgisi olarak sosyal medyadan ¢ok bilgi topladim. Ciinkii

yabancit markalar da dahil olmak tizere kendi iirlinlerini tanitan gorseller paylastiklarinda. ..
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Gegen sene Mobilya I ve II dersi almistik bu iiriinleri incelemek o dersler i¢in ¢ok etkili oldu
(K-1).

Tamamlanmis bir ise baktigimda diyorum ki “Ne kadar profesyonel ve giizel duruyor. Ben
de gercekten daha cok emek versem boyle ¢ciksa daha giizel olur” diyorum. lyi isler gérmek
beni hep motive ediyor (K-10).

Ogrenme ve gelisim siirecine fazlasiyla katki sagliyor... En bastan bos bir sayfaya sifirdan
bir sey ¢izmek gergekten ¢ok zor. Denizler, okyanuslar var 6niinde ama bir bardak igine
dolduramiyorsun. Denizden, okyanustan bardaga gegisteki goldiir sisedir onlar bizim igin
sosyal medyadaki 6rnekler. 1k meslegi dgrenirken ve gelisim agisindan énemli oldugunu
diigiinliyorum ben o ¢aligmalarin ilham alma noktasinda (K-2).

3d programlarin daha da yayginlagsmasiyla insanlarin birbirlerine —grafik tasarim igin de
gegcerli bu tabii ki- bir seyler 6gretmek icin video ¢ekmek i¢in daha da farkli “bakin bunu bu
yoldan yapabiliyorsunuz” ya da “bakin su tasarimi bdyle yapabiliyorsunuz” oldugu i¢in daha
da yararli oldugunu diisiinmeye bagladim. Ciinkii artik insanlar sosyal medyay1 bir sey
Ogretici ve bunun iizerinden para kazanmak icin kullaniyor ve birazcik daha gesitlenme
oluyor (K-5).

Projelerimde, teknik detaylarimda ya da projelerimi yonlendirirken en basta bana konsept
kesfi yaparken dahi bana ¢gok faydasi oldu sosyal medyanin. Bu sekilde egitimime bir katkisi
oldu (K-3).

Trendleri takibi ve yonlendirme

Sosyal medya i¢ mekan tasarim alaninda trendlerin sekillenmesine ve hizli bir
sekilde yayilmasini saglayan etkili bir platform haline gelmistir. Katilimcilar, trendleri

yakalamak i¢in aktif olarak sosyal medyadan faydalandiklarini belirtmislerdir.
Yeni trendler olusturmayi bence miisteriler yonetiyor. Bir {iretici ya da tasarimci, tasarimi
yapiyor ama o tasarim sosyal medyayi kullanan kullanicilar tarafindan ¢ok fazla begeni
aldiginda aslinda trende etki etmis oluyor. Cok fazla begeni aldiginda o yeni bir trendmis gibi
davraniliyor. Bir sosyal medyada bir i¢ mimarlik ofisinin paylastig1 bir tasarim, belki o sirada
basit bir tasarimdi onun i¢in ama ¢ok fazla kullanici begendigi i¢in o herkes tarafindan
kesfediliyor ve yeni bir tasarim trendi olusturuyor (K-3).
Belli platformlarda bilindik sitelerde vs. giincel projeleri takip etmek cagi yakalamak
acisindan ¢ok kolaylik sagliyor (K-7).
Sosyal medya ¢ok genis bir kavram oldugu i¢in trendleri yakalamak daha miimkiin. Bu
trendler, son moda renkler, bu yaz hangi renk moda, hangi renk iki kullanim sekli gibi her
seyi sosyal medyadan grenebiliyoruz (K-8).
Siirekli sosyal medyada oldugumuz i¢in birgok seyi oradan takip ediyoruz. Trend bir sey
ciktiginda sosyal medya araciligiyla haberdar oluyoruz. Yeni trendlere ulasmamiz igin sosyal

medya iyi bir arag. Diinyanin 6biir ucundaki insanlarm yeni ortaya koydugu fikirleri yeni

61



trendleri gorebiliyorum. Bu yiizden onlara ulasabilmem benim igin ¢ok biiyiik bir ayricalik

sosyal medya kullanicisi olarak (K-11).

Ilham arayis1 ve yaraticilik

Sosyal medya, i¢ mimarlik 6grencileri i¢in ilham arayisinda ve yaratici projeler
gelistirme konusunda 6nemli bir kaynak sunmaktadir. Katilimeilar, sosyal medyadaki
paylagimlarin mevcut fikirleri gelistirme siirecinde kendilerine rehberlik ettigini

belirtmislerdir.

Yeni fikirler bulma konusunda degil de daha ¢ok olan fikirleri gelistirme konusunda bana bir
katkisinin oldugunu disiiniiyorum. Biraz daha yol gosterici benim icin sosyal medya.
Sifirdan bir sey liretmeme ¢ok katkis1 olmuyor (K-2).

Biz bir proje yaparken oncesinde bir aragtirma analiz yaptigimiz i¢in, projemizle alakali
ornekleri inceledigimiz zaman o gorsellerden %60-65 yararlantyoruz. Bize bir ilham kaynagi
oluyor, bir fikir bulmada kolaylik sagliyor (K-7).

Sosyal medyay1 genel olarak takip etmenin benim yaraticiligimi arttirdigim diisiiniiyorum.
Ciinkii bazen ilham agisindan sikistigimi hissediyorum. Ama ben bunu trend bazli yapan biri
degilim. Bir proje yapiyorsam benim o projede nasil bir tasarim yapmak istedigim belirli
oluyor kafamda. O tasarima yonelik ya da benzer ¢6ziim 6nerilerine bakmak bana daha ¢ok

ilham veriyor (K-10).

6.3.2.4.Kimlik ve markalasma

Tasarum ifadeleri ve kimlik

Sosyal medya, tasarimcilarin kendilerine 6zgii tasarim ifadeleri gelistirmelerini ve
bir tasarimci kimligi olusturmalarini saglar. Katilimcilar, sosyal medya kullaniminin,
tasarimc1 kimliklerini nasil etkiledigini ve kisisel tarzlarmi nasil yansittigini ifade
etmislerdir.

Meslegimizin gerekliligi yaraticilik bizim tamamen. Herkesin kendine 6zgili bir tasarim
dilinin olmasi lazim tasarim anlayisinin olmasi lazim. Basmakalip sekilde herkes ayni kareyi
tiretiyor. Kimse suray1 yontayim buray1 keseyim buray1 yuvarlatayim demiyor (K-2).

Ben bir trendi sosyal medyada oldugu igin takip etmeyi desteklemiyorum. Ciinkii kisinin
kendine ait bir tasarim dili olmali ve kisinin onu yapiyor olmasi gerekli. Sadece sosyal
medyada trend diye kendi tarzini degistirenler varsa eger ben onu gok desteklemiyorum (K-
10).

Sosyal medyay: aktif olarak kullanan bir insanin ben ¢ok fazla etkilendigini diisiiniiyorum.
Ben kendim de dyleyim. Takip ettigim insanlar paylasiyorlar ve diyorum ki ger¢ekten ¢ok

kullamighymis gergekten ¢ok giizel duruyor, hem kullanigh hem giizel (K-11).
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Kisisel ve mesleki gelisim

Sosyal medya, i¢ mekan tasariminda kisisel ve mesleki gelisimi destekleyen bir
platformdur. Katilimcilar, sosyal medyanin kendilerini gelistirme, yeni fikirler bulma ve

mesleklerini daha ileriye tasima konusundaki roliinii tartismislardir.
Kendini gelistirmeye yonelik bir insansa o fikri alip kendisi iistiine katip ¢esitlendirebiliyor
fayda edebiliyor ama o kisinin kabiliyeti yoksa direkt sabit kafayla o trende uyup aynisinm
yapiyor ve kendi yaptigini saniyor. Aslinda kendini sinirlandirtyor. Biraz bu kisiye bagli bir
sey oldugunu distiniyorum (K-3).
Bir i¢ mekan gorseli gordiigiimiizde ne kadar ger¢ekei render ya da ne kadar iiretken daha
spesifik bir sey kullanmis diyerek hosumuza gidiyor ve bunu yapmaya ¢alistyoruz. Bu bizi
biraz daha o seviyeye ¢ikmaya zorluyor (K-5).
Yaratict olmayr bir yandan kisitliyor ama tasarimi kendi diisiincelerimle nasil bir araya
getirebilirim diye sorguladigimizda giincele gore kendimizi yakalamay1 sagliyor. Bir siirii
ornek geliyor dniimiize bu kisi bunu bdyle uygulamis benim stilime daha yakin hangi i¢
mimar var diyerek bir network kuruyorsunuz (K-9).
Bir projede ilham alindiysa ilham alinan seyin de koyulmasi lazim... Igerik ¢alma olay1 gok
yanlis ama ben igerik ¢alan kisilerin de basarili olabilecegini diisiinmiiyorum. Nereye kadar
kes kopyala yapistir yapilabilir? Biri benim projemi ¢aliyorsa onun 6zii kaynagi benim. Hepsi
benim beynimden c¢ikacak. Karsidaki ben ne kadar verirsem o kadar alabilir diye

diistiniiyorum (K-10).

Hibrit kimlik

Tasarimct sosyal medya araciligiyla kendisine yeni bir kimlik ve ifade bi¢imi insa
edebilir. Dijital cagda bireyler fiziksel ve dijital olmak tizere iki farkli kimlik ile var
olmaktadirlar. Kisinin gercek diinyadaki kimligi ile sosyal medyada var ettigi kimligi
farklilhk gosterebilir. Ustelik gercek diinyadaki fiziksel varliginin sona ermesinden
sonrasinda da sosyal medyada dijital olarak var olmasi ve dijital ayak izini coktan
birakmis olmasi sebebiyle sosyal medyada 6liimsiizliigi ve dijital kimligi sabit kalacaktir.
Hibrit kimlik bir anlamda modern yasamda bireylerin birden fazla kimligi kendi i¢inde

dengede tutma ve birbiriyle besleme siirecini yansitir.
Benim mesela 2 tane instagram hesabim var bir tane kisisel hesabim bir tane de mimari
hesabim. Mimari hesabimda miimkiin oldugunca kaliteli igerik iireten hesaplar1 takip etmeye
caligtyorum. Onlar1 biriktiriyorum onlari inceliyorum (K-4).
Her sekilde biz kendi diinyamizdan bir tasarim ortaya sunacagiz ama artik sadece kendi
diinyamiz degil sosyal medya algoritmam ve ben varim. Tek degilim artik iki viicut birlestik

ve Oyle tasarliyoruz. Bizi de boyle etkiledigini diisiiniyorum. Hatta sunu diistiniiyorum.
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Oliince telefonum, cihazlarimdaki biitiin her seyimin arsivlenip dyle hayatta kalabilecegimi
diistiniiyorum. Tasarimlarim da o sekilde takip ettigim seyler de o sekilde o da ayr1 bir ben
oldugu icin ilerde de bizi dyle 6ne c¢ikaracak diye diisiiniiyorum, dyle yasayacagiz gibi
geliyor. Sadece 0grenci degil sosyal medyayi ayr1 telefonu, cihazi ayri bir yere koymamiz

gerekiyor diisiinityorum ¢iinkii tek kisi degiliz artik (K-9).

Kisisel markalasma ve tanitim

Sosyal medya, i¢ mekan tasarimecilart igin kisisel markalarint olusturmalart ve
islerini tanitmalar1 i¢in Onemli bir aragtir. Katilimcilar, sosyal medyanin kisisel

markalasma ve tanitimda nasil etkili oldugunu anlatmiglardir.
Sosyal medyada bir mekanin nasil yansitildigini ya da renderlarin altina logosunu koymasini
ve insanlarin o sekilde markalagmasini hissedebiliyoruz. O yiizden sosyal medya kullanimi1
i¢ mimaride ve mimaride ¢ok Snemli. Cilinkii birebir ucuz bir sekilde kendi reklamini
yapmay1 saglhiyor. I¢ mimari, oradaki yasami hissettirmek ya miisteriye bunu anlatmak ya
“bakin siz bdyle bir yerde yasayacaksiniz. Sizin hayallerinizle biz bunu gergeklestirdik”
oldugu i¢in bunu sosyal medya aracilifiyla ¢ok kolay bir sekilde direkt gdsterebiliyoruz ve
miisteriyi kendimize ¢ekebiliyoruz. Kendi dilimizi de sunabiliyoruz (K-5).
Kendi tanitimimiz adi altinda bir siiri reels doniiyor. O reelslerle biz de kendi
tasarladiklarimizi pazarlayabiliriz diye disiinityorum (K-9).
Sosyal medya miithig bir portfolyo sitesi bence. Instagram 6zellikle. Kendi islerimizi orada
paylasabiliyoruz ve buna daha 6grenciyken basliyoruz. Bu bakimdan kendi yasitlarimiz,
kendi iist ve alt donemlerimiz neler yapiyor, mezun olmus i¢ mimarlar neler yapiyor diye
takip etmek icin ¢ok giizel bir sey sosyal medya. Ciinkii gelisimlerini izleyebiliyoruz. Bu
bakimdan ¢ok olumlu oldugunu diisliniiyorum kendimizi tanitmak agisindan ve network
kurmak agisindan da ¢ok 6nemli (K-1).
Su anda bile instagramda giizel bir sayfa olusturmak miisteri ¢cekme agisindan ¢ok dnemli.
Artik web sitesinden daha ¢ok sosyal medya lizerinden bulunuyor bdyle seyler ¢ilinkii
insanlara oradan ulagsmak daha kolay. Web sitesi ismini yazarak aratmak gereken bir yerken
instagramdaki kesfet 6zelligi projenin ya da tasarimcinin kesfedilmesini saglayabiliyor.
Sosyal medya ilerleyen siirecte de yiikselerek bu 6nemi arttiracak. Kendimizi tanmitmak,

projelerimizi gostermek i¢in giizel bir platform ve insanlara ulagsmak daha kolay (K-10).

6.3.2.5. Kisitlamalar ve olumsuz deneyimler

Deneyim eksikliginin olumsuz etkileri

Sosyal medyanin tasarim diinyasindaki etkisi, deneyimsiz tasarimeilar i¢in olumsuz
sonuglar dogurabilir. Katilimcilar, sosyal medya trendlerine asir1 bagimhiligin tasarim

slirecine zarar verebilecegini belirtmislerdir.
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Ornegin giiniimiizde herkes bir pinterest mimarhigma soyundu. Benzer evleri goriiyoruz.
Kendilerince yaptiklar1 seyleri paylasiyorlar. Bu heves ¢ok giizel anlayabiliyorum bir
noktada ama tasarima bir katkisi var m1 sanmiyorum. Cok deneyimli tasarimcilar degilse bu
kisiler yeni yetisen bir tasarimciya pek de faydasi olmuyor sosyal medya trendlerinin. Aksine
sosyal medya trendi diye etkilenip bunu konsepte uygulamaya calisinca daha olumsuz

sonuglar ¢iktigini diigiiniiyorum (K-1).

Yaraticihk kisitlamasi ve ozgiinliik sorunu

Sosyal medya, tasarimcilarin yaraticithigini kisitlayabilir ve 6zgiinliigi tehdit
edebilir. Katilimcilar, benzer igeriklerin sik¢a goriilmesinin tasarim siirecinde tekrara yol
acabilecegini ifade etmislerdir.

Sosyal medyanin ¢ok fazla yonlendirici bir etkisi var. Cogu i¢c mimarlik ofisi i¢in bile biri
birinde gordiigiinde o tasarima yonelik benzer tasarim yapmaya calistyor (K-3).

Cok zengin icerik var internette fakat 6grenciler bu zengin igerik iginde &zgiinliiklerini
kaybedebilirler. Sadece internete bakarlarsa kendileri de diistinmezlerse 6zgiinliiklerine bir
olumsuz etkisi olabilir (K-4).

Mekan bazinda baktigimizda da bir konsept tizerinden ilerledigimiz i¢in her zaman 6rnek
imaj1 bulamiyoruz sosyal medyada. Ciinkii biz 6zgiin bir sey {iretiyoruz orada. Ben orada
Ozglin bir fikir drettiysem onun 6rnegini sosyal medyada gérmeyi beklememem gerekiyor.
Gorityorsam da konseptimi sorgulamam gerekiyor belki de (K-1).

Ben projelerimde calisirken kendi zevkime gére yapmaya calisiyordum ama arkadaglarim
benim zevkime gore degil de sosyal medyada begenilen ¢aligmalar iizerinden benim
caligmalarimu elestirdiler. Aslinda benim goriisiimiin onlar i¢in bir etkisi yoktu (K-2).

Kisi kendini gelistirirken ilham almak esinlenmek ¢ok ayr1 bir boyut —ki bence 6yle olmali
ilhamsiz yagayamayiz tasarim yapiyorsak- ama olumsuz anlamda da bazilarinda gérdiigiim
calintt demek istemiyorum, gordiigiin bir gorsel ilham ya da esinti tabii ki yaratsin ama
aynisini yapmak olumsuz bence. Kendini kanitlamaya g¢aligsan da olumsuz tanitiyorsun
kendini. Ozgiinliigii etkiledigini diisiiniiyorum (K-7).

Sosyal medyada gordiigiimiiz trendler cogu insan i¢in yararlt gibi goziikiiyor olabilir ama
¢ogu insan i¢in zararl bir sey kesinlikle. Ben ondan etkilenmedigimi diisiinsem de orada
gordiigiim herhangi bir yaygin olan koltuk formu bile bir bakiyorum ki kendi projeme
yansimig ama bunun farkinda degilim. Ciinkii algim o y6nde ilerletilmis oluyor. O yiizden
sosyal medya kullanirken de hangi sitelere girdigimiz 6nemli. Hep kendini tekrar eden seyler
izliyorsak ya da takip ediyorsak bir noktada yaraticiligimiz asil orda kisitlantyor... Cok taklit
oluyor ve yaraticiligi koriikledigini diisiiniiyorum. Bir 6zgiinlikk problemi ortaya ¢ikiyor (K-
5).
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Trendleri yakalama baskisi

Sosyal medya, trendlerin belirlenmesinde etkili bir aragtir, ancak trendleri yakalama

cabasi katilimcilar iizerinde baski1 olusturabilir.
I¢c mimarlik egitim siirecinde hem gegmisi hem de su an1 gostermek gerekiyor. Gegmise de
atif yapmak gerekiyor. Ama instagram bunu daha ¢ok giincelde tutuyor ya da sosyal medya.
Onun i¢in giincelde bu var bunu yapacaksina getiriyor... Hem 6grenci hem de insanlar
iizerinde de trendleri yakalayacagim diye insanlarin psikolojisi etkileniyor bizim de
etkileniyor. Trendleri yakalayamayacagim, yetisemeyecegiz, goremeyecegiz, fark

edemeyecegiz diye aklimiz ¢ikiyor, tedirginiz (K-9).

Uygulanabilirlik sorunsali ve gergekcilik arayisi
Sosyal medyada paylasilan igeriklerin uygulanabilirligi ve gergekg¢iligi konusunda
katilimcilar endiselerini dile getirmislerdir.
Kendi konseptimize yakin imajlari topluyoruz. Burada 6nemli olan oradaki imajlart birebir
projeye uygulamak degil kendi yorumumuzu katmak olmali. Direkt Autocad, Sketchup,
3dsMax gibi 3 boyutlu uygulamalarda birebir aynisini yapmaya ¢aligtigimiz icin aslinda
tikandigimiz nokta bu oluyor. Cilinkii onun yapilis amaciyla bizim yapma amacimiz bir degil.
Oyle olunca da islemiyor. O yiizden onlar1 sadece ilham kaynag olarak kullanmak gerekiyor
birebir uygulamamak gerekiyor (K-1).
Bu sekilde olabilir diye 1/50 6lgekte nasil uygulandigini gorebiliyoruz o yiizden sikinti
olmayabiliyor ama 1/20’ye gelince uygulanamiyor, bircok seyi degistirmek zorunda
kaliyorsunuz (K-9).
Bence paylasilan fikirlerin pratikteki karsiligi ¢cok yok. Sosyal medya benim i¢in yaniltict
ordan gordiigliim her seyi teyit etme istegi uyandiriyor bende. O yiizden uygulanabilir oldugu
diistinmiiyorum (K-8).
Katilimcilar sosyal medyada gordiikleri imajlarda bir gercekeilik arayisi
icerisindedirler. Gergekeilik arayisini  genellikle katilimeilarin - uygulanabilirlik

sorunsaliyla iliskilendirdikleri ve dijital evrendeki imajlarin gergekgilikten uzak

oldugunu belirttikleri goriilmiistiir.
%70 civart gergeklestirilebilir seyler gordiigimii soyleyebilirim. %30 da renderlardan
bahsedecegim. Cok fazla detay var. Gergekte gordiigiimde o kadar detay gérmiiyorum ama
Oyle bir render alinmis ki gergekgilikten ¢ikiyor. Dokular 6zellikle ¢ok yogun oluyor. Bu
acidan uygulanabilirligin digina ¢iktigini bazi 6rneklerin diigiiniiyorum (K-2).
Tasarimei1 denildigi zaman ugsuz bucaksiz fikirlere, hayalgiiciine sahip olup belli fikirleri
kafanda olusturup bunu gercek hayata nasil doniistiirebilirim, bunun uygulamasi nasil olur,

bu uygulamay1 yaparken hangi arag-gereg, malzeme daha uygundur denmeli. Sosyal
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medyadaki ¢ogu sey gergek hayata gegmemis projeler ya o nedenle uygulanabilirlik

konusunda eksiklikler var (K-7).

I¢ mekan tasarimina sosyal medyada goriilen imajlarin aktarilabilmesi konusunda
gorseller aldatict bir potansiyele sahiptir. Sosyal medya i¢ mimarlik 6grencileri i¢in bir
ilham kaynag1 olmasina ragmen ilham alinan tasarimlarin ger¢ek¢i olmayan sunumlarinin

fiziksel diinyada yanlis sonuglar dogurmasi sdz konusudur.

Mesela biz bir 6rnek goriiyoruz instagramda. Cok giizel bir sekilde i¢ mekan gorselleri
eklenmis. “Bu benim konseptime, tasarlayacagim mekana benziyor, aklimdan gegen buydu”
diyorum ve yapiyorum. Yapiyorum, gotliriiyorum ve hoca onun iglemeyecegini anlatiyor o
mekanin... Aslinda her zaman gordiigiimiiz imajlar teknik olarak isleyemeyebiliyor.” (K-1)
“Esinlenerek yaptigim seyler vardi projelerimde. Ve hocama gosterdigimde bu esinlendigim
gorselleri bazi seyleri yanlis gordiigiimii sdyledi. Cok biiyiik bir seyi ¢ok kii¢iik bir seymis
gibi goérdiigiimii soyledi bana (K-6).

Teyit ihtiyact

Katilimcilar sosyal medyadan i¢ mekan tasariminda destek alsalar da teyit ya da
dogrulama ihtiyact duyduklarint ve dogruluk konusunda endiseleri oldugunu
belirtmislerdir. Bu noktada iceriklerin dogrulugunu teyit etmek ya da iceriklerin

sinirlandirilmasi 6nerilerinde bulunmuslardir.

Sosyal medya bence insanin hayal giiciinii arttirtyor ama dogrulugunu teyit edemiyorum...
Dogru paylasim yapmayan kisilerin tespit edilip sinirlandirilmasi gerektigini diigiiniiyorum.
Ya da paylasim yapmalarina izin verilmemesi gerektigini diisiniiyorum. Ya da sosyal medya
kullanicilarina bir egitim verilebilir. Yorumlara ¢ok fazla kisi yorum yapiyor ve yanlis olan
yorumlar bile ¢ok fazla begeni alabiliyor. Egitim verilirse dogru-yanlis ayrimi daha kolay
yapilabilir (K-6).

Iceriklerin 6nce bir dogrulugunu arastirdiktan sonra bunu kendi projeme nasil

uygulayabilirim diye diigiinityorum (K-8).

I¢erik denetimi ve stnirlandirma

Katilimcilar, sosyal medyada artan igeriklerin denetlenmesi ve siniflandirilmasi
zgerektigini belirtmislerdir. Daha odaklanmis ve 6zellesmis iceriklere erisimin, tasarim

stireglerini daha verimli hale getirebilecegi ifade edilmistir.

Giin gegtikce talep de artiyor aslinda. Erkek olsun kadin olsun herkes sosyal medya
kullaniyor... Bunu nasil sinirlandirabiliriz dersek de kaliteli hesaplar1 bulacagiz ve onlari

takip edecegiz. Kaliteye odaklanirsak olumluya geviririz bu durumu (K-4).
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Cok fazla sosyal mecra var ve ¢ok fazla paylasim yapiliyor. Diinya iizerindeki tasarimci
popiilasyonuna baktigimizda da ¢ok fazla var sadece i¢ mimarlik alaninda da degil grafik
olsun tipografik olsun herhangi bir dalla ilgili, bunu denetlemek ¢ok zor ama konu baglik
baslik ayrigtirilabilse ve sadece tasarimcilara 6zel tasarimlarin yayinlandigr ve bunlarin
kategorize edildigi bir platform olsa. Herhangi bir sitede bir sey aratryorum ama a displini b
disiplini karma bir sekilde karsimiza ¢ikiyor ya aradigimizi bulmak da zorlasiyor. O yiizden
siniflandirilabilir (K-7).

Sosyal medya hesaplar1 da influencer ya da tasarimci seklinde degil sunun tasarimcisi bunun
tasarimcisi gibi birimler de gelmeli. Igerik olarak da siflandirmalara da gidilmesi gerekiyor

bence (K-9).

6.4. Yeni Medya ve Yeni Kiiltiir Aracilarinin ic Mekan Tasarim Uzerindeki Rolii
ve Etkileri: Instagram Konut Icerikleri’ne Iliskin Bulgular

Yani medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimi iizerindeki rolii ve
etkilerine yonelik olarak Instagram konut igeriklerine iliskin toplanan veriler gézlem
formlar1 ve yari-yapilandirilmig goriismeler ile toplanmistir. Gozlem yoluyla elde edilen
bulgular igerik biitiinliigii temelinde elde edilmistir. Bu icerik biitiinliigiiniin
saglanmasina yonelik olarak 2023 ve 2024 yillarindaki konut iceriklerinin gorsellerinin
tamami toplanmistir. Calisma igerisinde toplamda incelenmis olan gorsel sayis1 5287
gorsel olup bu gorseller 34 ayr1 konuta aittir. Bu konutlarla ilgili paylagimlarin tarih

araliklar1 ve toplam gorsel sayilari tablo 6.9.’da verilmistir:

Tablo 6.9. Daire icerikleri tarih araliklar: ve gorsel sayilart

DillgE TARIH ARALIGI VE KONUM BiLGisi | CORSEL SAYISI
Daire 1 25 Aralik 2022-31 Ocak 2023-Goztepe 79
Daire 2 31 Ocak 2023-10 Nisan 2023-Levent 97
Daire 3 10 Nisan 2023-25 Nisan 2023-Kiziltoprak 137
Daire 4 1 Mayis 2023-16 Mayis 2023-Tarabya 107
Daire 5 16 Mayis 2023-11 Haziran 2023-Eyiip 143
Daire 6 12 Haziran 2023-10 Temmuz 2023-Atasehir 203
Daire 7 10 Temmuz 2023-17 Temmuz 2023-Cihangir 166
Daire 8 25 Temmuz 2023-14 Agustos 2023-Giimiisliik 220
Daire 9 14 Agustos 2023-11 Eyliil 2023-Urla 117
Daire 10 11 Eyliil 2023-15 Ekim 2023-Catalca 127
Daire 11 15 Ekim 2023-2 Aralik 2023-Incek 223
Daire 12 2 Aralik 2023-8 Aralik 2023-Beyoglu 199
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Tablo 6.9. (Devam) Daire icerikleri tarih araliklar: ve gorsel sayilart

Daire 13 11 Aralik 2023-15 Aralik 2023-Ankara 180
Daire 14 17 Aralik 2023-31 Aralik 2023-Bahgesehir 165
Daire 15 31 Aralik 2023-8 Ocak 2024-Macka 168
Daire 16 9 Ocak 2024-13 Mart 2024-Etiler 136
Daire 17 13 Mart 2024-16 Mayis 2024-Urla 172
Daire 18 29 Mayis 2024-7 Haziran 2024-Williamsburg 151
Daire 19 7 Haziran 2024-20 Haziran 2024-Narlidere 194
Daire 20 23 Haziran 2024-1 Temmuz 2024-Minneapolis 192
Daire 21 1 Temmuz 2024-10 Temmuz 2024-Urla 167
Daire 22 10 Temmuz 2024-27 Temmuz 2024-Mazi Koyii 174
Daire 23 27 Temmuz 2024-6 Agustos 2024-Williamsburg 117
Daire 24 6 Agustos 2024-18 Agustos 2024-Kadikdy 154
Daire 25 18 Agustos 2024-10 Eyliil 2024-Long Beach 172
Daire 26 10 Eyliil 2024-15 Eyliil 2024-Kas 159
Daire 27 15 Eyliil 2024-23 Eyliil 2024-Gayrettepe 126
Daire 28 23 Eyliil 2024-22 Ekim 2024-Brooklyn 123
Daire 29 22 Ekim 2024-3 Kasim 2024-Kabatas 168
Daire 30 3 Kasim 2024-10 Kasim 2024-Moda Sahil 169
Daire 31 10 Kasim 2024-24 Kasim 2024-Arnavutkdy Sahil 216
Daire 32 24 Kasim 2024-6 Aralik 2024-Long Beach 134
Daire 33 6 Aralik 2024-15 Aralik 2024-Brooklyn 131
Daire 34 15 Aralik 2024-3 Ocak 2025-Manhattan 101

TOPLAM 5287

Gorseller tlizerinden gorsel kodlamalar yapilmistir. Bu gorsel kodlamanin ana
bagliklart mekan tiirii, ic mekan stili, renk paleti, duvar-zemin kaplamalari, mobilyalar,

dekoratif 6geler ve notlar seklinde olup ana basliklar ve alt kodlar Sekil 6.6.’daki gibidir:
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Mekan Tiirii i¢ Mekan stili Renk Paleti Duvar-Zemin Kaplamalan Mobilyal; Dekoratif Ogeler
Barok I¢ Mekan Stili Butik Mobilya
Rokoko i¢ Mekan Stili Gomme-Sabit Mobilya
Viktoryan Ig Mekan Stili Meduler Mobilya
Neoklasik Ig Mekan Stili Renkli Mobilya
Modern I¢ Mekan Stili Ahsap Malzemeli Mobilya
Cagdas i Mekan stili Minimalist Mobilya
Arts&Crafts I¢ Mekan Stili Vintage-Antika Mobilya
Art Nouveau Ig Mekan Stili Ayakkabilik
Art Deco ig Mekan Stili Kontrast Renk Konsol-TV Unitesi Graii ve El vaoimi
Yozl Ortasi Ig Mekan Stili Kitaplik g ) yap!
Oturma Odasi : X Monokrom . . siisler
Geleneksel Ig Mekan Stili . Agik Raf Sistemi
Yatak Odasi f L Soguk Renkler (Mavi, Duvar Panelleri-
Gegis I¢ Mekan Stili Gardrop-Dolap
Mutfak B Yegil, Mor vh.) Ahsap Kaplamalar
Fransiz Country i¢ Mekan stili Portmanto ; N
Banyo . i Sicak Renkler —_— Objeler (Heykelcik,
. Vintage Ig Mekan Stili Hal kaplama Raf Unitesi i
Koridor/Antre B N (Turuncu, Sari, Vaza, Biblo)
| Al Retro Ig Mekan Stili K b Parke-Lamine Zemin Paravan Mum/samd
aligma Alani : : irmuzi vb. um/$amdan
Gahs Iskandinav i¢ Mekan Stili Fayans-Seramik Kaplama Dresuar ¥
‘Yemek Alani . Pstel Tonlar (Pudra, N Yastik/Kirlent
Givi od Akdeniz i Mekan Stili Atk Mavi, Mint Boya-Duvar Kagidi Sehpa Kitapl
iyinme Odasi - 1k Mavi, Min . . itaplar
Y . Rustik I Mekan Stili ¢ Tugla-Tas Duvar Malkya] Masasi P
Hobi Odasi/Atolye - f " Yesilivb.) " Sanat
Endiistriyel I¢ Mekan Stili Ahsap Duvar Paneli Komodin
Cocuk Odast . Toprak Tonlar Eseri/Poster/Tablo
Loft i¢ Mekan Stili o . Karyola-Bashk
Salon+Mutfak . (Kiremit, Kahve, Haki Ayna
| Balkon/Teras Marin Ig Mekan Stili vb) Yatak Bitki/Cicek
8ah Asya Zen I¢ Mekan Stili ot R k\. 8 ofis Koltugu f
ange Dekonstriiktivist I¢ Mekan Stili orr S.Enhe(';f. ey, Galisma Masasi O(;an ak
High Tech ig Mekan Sstili fyah, Gri) Bar Taburesi yunca
Minimalist I¢ Mekan Stili Sandalye
Maksimalist ¢ Mekan Stili ‘Yemek Masas
Hollywood Glam Ig Mekan Stili Sedir-Yer Minderi
Hamptons i Mekan Stili Puf-Bank
Bohem I¢ Mekan 5tili Berjer
Eklektik I Mekan Stili Kanepe (Diiz,Kdse,
Ekolojik ig Mekan Stili Modiler)
Postmodern I¢ Mekan Stili

Sekil 6.6. Gorsel kodlart

Gorsel kodlamalar1 yapilirken her daire i¢in toplanan gorseller MaxQDA programi
kullanilarak gergeklestirilmis ve her daire i¢in gorsel kodlamalari igeren tablolar
olusturulmustur. Bu tablolar daire gorselleri numaralandirilarak gergeklestirilmistir.

Gorselde yapilan kodlama sonucunda olusturulan tablodan bir 6rnek Sekil 6.7.’de

goriilmektedir:
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DAIRE 1-25 Aralik 2022-31 Ocak 2023-GOZTEPE

Gorsel Mekan Tiirii i¢ Mekan 5t Renk Paleti Duvar-Zemin Kaplamalan Moabityalar Dekoratif Ogeler Notlar
[y \vatak odss inimaksn, izkandiney Nt canh detay Dilz boysh duvar, sgk parks zemin | gekmecef doizp, kilgik r2f Tabio, sksssuarcanta K‘:::y;::[‘;:‘ eser, dizent
carsel 2 vatok Gdas iskandinay, Minimalist Wétr, dozal, toprak Dilz boyah duvar, parke 2emin sandalye, komodin, masafcehpa | Bitki, katanms tekst D::: ; ¥, pencere Snil caniik, ev
Garsel 3 Yatzk Odas Minimalist, Gagdag Natr, 2k Diiz boyah duvar, parke zemin :';L:j‘ st yatak, gekmecefidoap, Foster/Tablo, ask kiyafetien :Z:::‘r‘f:f;izz:?:f;:!i ™
cerein vatak Cdas Winimaist, Cagdes Watr Dirz baysh duvar, parke 22min Cekmecei dolap, sgk sk Tabio, sksssuarcants ::‘:: b:;p?":::’ s, sk e
Gareels vatak odss vintage, Ekiektik NBtr, scak vurguiu Dz boyal duvar, parke zemin ck ask, Kiasik bilyik syna siyik vinaze ayns
carsels Cturma Alan iskandinav, Bohem NBtr, cank vurgulu Dz boyah duvar, parke, ha snsap berer, komodin, sandslye |k, deseni ha :::’:;Trzum‘ etk
Gorsel 7 Yatak Odas Minimatist, Iskandinzy N, toprak tonfan Diz boyal duvar, parke zemin Minimaist yatak, doiap, agk aski | Poster/Tabio, ask kiyafsten  |Sads, feran ve fonksiyonel depolama
cirein vatak Cdas Vintage, Ekisktk Watr Dirz baysh duvar, parke 22min gk sk, by Kiask syns Vintage 2yns, 2k ‘f:_r:fkm':' Haskemadem
Gareslo vatak Odss Minimaist, Ca3das NBtr Dz boyal duvar, parke 2emin Gekmecefi dolsp, gk ask Poster/Tabio, canta Depoiamsa ve kisisel obje yeriesim
Garsel 10 vatzk Odas Minimalist, Gagdag Natr Diiz boyah duvar, parke zemin Minimalist yatak, dolap, agk ask Poster/Tablo, ask kyafetier ::::;j:: flve sadefk 6n piands,
Garsel 11 Calgma Alan. Minimalist, iskandinav Natr, agk ahgap Diiz boyah duvar, parke zemin ahzap masa, sandalye ;f:i::t:[:" = :o'rz :::: heges, sadeve
=iz Cturms alzn izkandinzy, sohem Wat, toprak, can Diz kayu duvar, parks zemin hsap komadin, beder sitkiler, deseni b ::.C‘::n“ e scak, dofa
Gares 13 Ctuma alzn iskandinay, Minimais: NBtr, oprak Dz boyal duvar, parke 2emin sandalye, dovaraf Bk, teksti driiniert Fonksiyone), sade pencers Bni kise

Sekil 6.7. Daire 1 Gorsel Analizi

Gorseller iizerinden yapilan bu kodlamalara ek olarak gonderilerin kiinyesi
olusturulmustur. Bu kiinye ev sahibinin adi, meslegi, dairenin konumu ve daire tipi
seklindedir. Daireler i¢in olusturulan kiinyenin Daire 1°¢ ait 6rnegi Tablo 6.10°da

verilmistir:

Tablo 6.10. Daire 1 kiinye bilgileri

Daire 1: 25 Aralik 2022-31 Ocak 2023

EV SAHIBI: Fikret

MESLEGI: Fotografe1

DAIRENIN KONUMU: Goztepe

DAIRE TiPi: 2+1
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Bu kiinye ile birlikte farkli giinlerde farkli sayilarda paylasilan gonderilerin
altindaki agiklamalar da toplanmistir. Bu agiklamalar derlenerek agiklamalar iizerinden
tema, alt kodlar, 6rnek alintilar ve gorsel iliskilendirme ipuglar1 ¢ikarilarak tematik analiz

yapilmistir. Bu sayede gorsel agiklamalarindan etkileyene dair bulgular elde edilmistir.

Asagida gorsel agiklamalarinin analizinden bir 6rnek Sekil 6.8°de yer almaktadir:

Tema

Alt Kodlar

Ornek Almtilar

Girsel Tliskilendirme Tpuclar

Estetik ve Kisisellestirilmis
mekanlar

Kisisel zevk, Hayal gict, Zevkli insan, Ahenkl
birliktelik

“Fikret de gordiigimiiz en zevkli insanlardan biri... evdekd tiim
bitkiler, esyalar, aksesuarlar dogal bir sekilde buvik bir uyum
icinde ”

Yesi tonlarm hakim oldugu mekanlar, dogal objeler ve
bitkilerin gorsellerivie fiskilendirilir.

Alternatif Yilbas: Estetigi

Kiigiik detaylar Mumlar. objeler. kurabiyeler

“Yilbas: ruhum___ ufak tefek mumlarla. kurabiyelerle. minik
objelerle gormeyi de ok seviyonuz ™

Biyilk yilbag: agact yerine detaylara odaklanan kdseler.

'Yasam Tarzina Uygun Tasarnm

Kullamcimn ihtivaglanna gore tasanm, Kendi yasam
stiline gore doseme

“Tum evi sadece kendi thtiyaglarina ve zevklerine gore
tasarlamus.™

Geleneksel salon kullaniminin disinda, kisisel verlegim
ornekleri.

Iskandinav Stilinin Yorumu

Minimalist degil. Sicak kaseler, Renk, 151k ve
materyal fiskisi

“Iskandinav stll sadece bej tonlan.._ tammlamsyor... yasam
alamnda sicak kbgeler olusturabilmek. .

Bitkilerle gevrili kégeler. sicak tonlar. dogal malzemeler.

Evin Zamanla Oturan Aurast

Zaman iginde gelisen ditzen, Cabasizhk ve dogallk

“Cabasiz, igten gelen zamanla oturan bir aherk var evde

Rastlantisal ama uynmh dekoratif yerlesimler

mekansal Fonksiyonlarm Degisimi

Mutfagm tasmmast, Odanmn fonksivon degistirmest
Bolme yaratma

“Gortepe’deki bu evin mutfagy yu an yatak odast olarak
yerdeymis, sonradan buraya tagmmis.” “Salonla
vemek alam birbirinden ayrilnmg.”

Géorsellerde salon-vemek ayrumi mutfak adastn oturma
alamnda kullanimi.

Esyalarm Hikiyeleri

Nesne anlatilary. fkinci yagam. Duygusal bag

“_sehpa ashnda Fikret'in anneannesinin TV sehpastyrs. fkinci
vasam igin buraya gelmis ~

Eski objelerle yapilan duygusal gagrismih ditzenlemeler

Fonksiyonellik ve Kullamshhk

Mutfak organizasyomy Acik depolama, Yagam
kolayhg

“Tezgahm altinda herhangi bir dolap olmasim istememis. .. agk
alanlar birakmak mantikh gergekten

Gorsellerde agik mutfak raflars. ferah ve dolapstz ¢aziimler.

Uriin Yerlestirme ve Influencer
Etkisi

Marka kullanmy, Uriin tamtimy, Estetikle pazarlama
bitlesitmi

“Philips Airfryer... sizin verinize o diisiinityor ve pisiriyor.
(#isbirkigi)

{Uriin yerlesiminin one ¢kt mutfak kareleri

Evde Is-Yasam Biitinligi

Evde caisma alam. Hobilerle bitinlesen alarfar

“Fotografes olan Fikret'in gahsma / gekim odast ™

Arka plam fotograf set gibi diizenlenmi bir oda.

Sekil 6.8. Daire 1 icerik aciklamalart

Ayrica gonderilerin altindaki yorumlar her igerik paylagimi i¢in toplanmis ve
derlenerek bu yorumlar iizerinden kullanici tepkisi ve toplumsal etki temalart agisindan
degerlendirilmistir. Bu yorumlar yorum, tepki kategorisi, toplumsal etki temas1 basliklar
tizerinden ele alinmistir. Yorumlar i¢in hazirlanan tablonun bir 6rnegi Sekil 6.9.’da

verilmistir:
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Topl 1 Etki Temas1

Kullamer Deneyimi, Fonksiyonellik

Yorum Tepki Kategorisi
Ev ¢ok sicak kullamsh keyifli . 26 vag igin ¢ok 1y1 eserler bartkmig Soru/Bilgi Taleb:
tebrikederim. Yatakodasi igin tasarlanmig gizli dolaplar cok hog.
laundry room da dyle kiigiik bir daire de hig beklemezdim agm ivi.
Keyifle y lar WO

Balon kipek nerden acaba Genel YorumDuygo (Genel Etki/Estetik
Minik balon kipek ve tabii ki diger sanat eserleri#a® Genel Yorum/Duygu Tasarim Bilinci, Estetik
Merhaba, gri haviu nereden acaba? @ W SorwBilgi Talebi Genel Etki/Estetik

Bar fizerindeki sarkit aydinlatmalar nerden? 0 Genel Yorum/Duygu Genel Etki/Estetik
Tavanin giizellizi & Genel Yorum/Duygu Genel Etki/Estetik
Merhabalar ev sahane bende sehpayi merak ediyorum Begeni/Ovgii Genel Etki/Estetik
Koltuk nereden acaba? Rengi muhtesem! O Sorw/Bilgi Taleb: Genel EtkyEstetik
New York stili, endiistrivel stil en sevdigim. Cok hos. Genel YorumDuygu Tasarim Bilinci, Estetik
Stiper WO Begeni/Ovgii Genel Etki/Estetik

Ev miithig% 0 Fatih Urung eseri bize gz kirpiyor bir taraftan® Begeni/Ovgii Tiiketim Kiiltiri, Ekonomi
Eserler gahane OfF] Begeni/Oveii Genel Etki/Estetik
Zemindeki doframanin éniindeki 1zgara hangi amach kullanilryor? SorwBilgi Talebi Genel EtkiEstetik

@we eatlove @__ daire eviniz sahane_ giile giile keyifle oturun, | SorwBilgi Talebi
bu odadaki koltuk ve de kilim nereden acaba, paylasmamzi rica

Toplumsal Davamsma, Aidivet

etsem? §i4's

Minimal ve sade ¢ok giizel WO Soru/Bilgi Talebi Tasarun Bilinci, Estetik
@__daire___veni bslimleri beklivoruzzzi3g-363 Takip/Istek Genel Etki/Estetik

Hali nereden acaba SorwBilgi Talebi Genel Etki/Estetik
Walking pad markas: modeli nedir acaba? Sorw/Bilgi Taleb: Tiiketim Kiiltiiri, Ekonomi
Merhaba, halimz nereden acaba? SorwBilgi Talebi Genel EtkiEstetik
Merhaba orta sehpaniz nerden acaba markast nedir © Soru/Bilgi Talebi Tiiketim Kiiltiiri, Ekonomi
Cok stk takipginizim. ok merak ettifim bir konu var sormak Begeni/Ovei Ttham, Yaraticilik
isterimBu kanalin sahibi veva bu kanal icerisindeki ekinin evlerinin

stilini gok merak ediyorum, izledigim her dakikanin hazzi ¢ok giizel

ve siz emeginizle bizlerin ilerideki stilimizde neler yapabilecegimizi

hayal ettirfyorsunuz. Bu yizden avrica tegekkir etmek istedim.

Keyifle izlivorum bagarilanmz devamim dilerim[

Gardrop nereden 7 4747 Soru/Bilgi Talebi Genel Etki/Estetik
Yatak odasindaki hali nerden acaba Genel YorumDuygu Genel Etki/Estetik
Daha veni 1zledim dniinden gegerken hep levent loft un 1¢im merak Genel YorumDuygo Genel Etki/Estetik
ederdim, daireler hep loft tarzi samyordum, meger yiksek

tavanliymug &

Merhabalar, katlamir yiiriiviig bandmn markasini dgrenebilir mivim? | SorwBilgi Talebi Ttham, Yaraticilik
Tesekkirler

Cok guzel cok keyifli bir ev_her kéisesine bayridim [saglikla keyifle SorwBilgi Talebi Tlham. Yaratictlik

oturmasini dilerim ...ufak bir sorum var ..lavabo dolab: nerden
yaptirilmis acaba. tam aradifim model tesekkiir ederim éid

Sekil 6.9. Daire 1 yorumlar

Konut igeriklerinin her biri kiinye bilgileri, gorsellerin analizleri, gorsel
aciklamalarinin analizi ve yorumlarin analizi agisindan degerlendirilerek 4 ayri
incelemeye tabi tutulmustur. Bu toplanan igeriklerinin tamami ele alinarak onceden
olusturulan gézlem formlarina islenmistir. Gozlem formunun Daire 1’e ait 6rnegi Tablo
6.11°de bulunmaktadir. Biitlin dairelere ait gozlem formlar ise tezin EK bdliimiinde yer

almaktadir.

Tablo 6.11. Daire 1 gozlem formu

Gozlem Igerigi Yansitict Notlar Aciklayic1 Notlar

Paylagimlarda ve yorumlarda en | Ilk izlenim, evin stilinin ve sicak
¢ok oOne ¢ikan duygu, evin | atmosferinin kullaniciy1

Gozlem ile ilgili onseziler “samimi, sicak ve dogal” | etkiledigi ve kisisel hikayesiyle

bulunmasi. Kullanicilarin birgogu,
“her kosesi ayr1 giizel”, “cok
sicak, kullanisl, keyifli bir ev”
gibi ifadelerle evde kendilerini
rahat ve ait hissediyor. Ev sahibi

takip¢iye dokundugu yoniinde.
daire hesabi, 6zellikle mekanin
kullanici  ihtiyaglarina  gore
diizenlenmis olmasini ve
“yaganmiglik hissini” basarili
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Tablo 6.11. (Devam) Daire 1 gozlem formu

ve daire ekibi, izleyicide “her
seyin bir sebebi var” algisi
yarattyor; yani gOriinen her

detayin bir anlam1 ve bilingli bir
tercihi oldugu hissediliyor.

Sekilde once ¢ikariyor.
Kullanicilar, evdeki dogal ve
icten uyumu, “bitkiler, esyalar,
aksesuarlar dogal bir sekilde
biiyiik bir uyum icinde” olarak
tanimliyor.

Gozlemlenen platformdaki
i¢ mekan tasarimina iligkin
veriler

Kullanicilar, mekan tasariminda
bitki yogunluguna ve dogal
objelerin  kullanimina  dikkat
¢ekiyor. Evdeki los 151k ve sicak
kose vurgulari, Instagram
gorsellerinde net sekilde
goriilityor. Kullanicilar “Los evde
samimiyet”, “evdeki 15181 dogru

Evin genelinde iskandinav stili,
ancak Kklasik  minimalizmden
farkli olarak sicak renkler, bej
dist tonlar, canli bitkiler ve
islevsel koseler mevcut.
Kullanicilar da bunu “Iskandinav
stil sadece bej tonlarinin agirlikta
oldugu, raflara yanyana vazolar

kullanabilmek” gibi konularda | dizilen, ortalikta hi¢ esya
yorumlarda bulunuyor. olmayan evleri tanimlamiyor”
diyerek wvurguluyor. Mobilyalar
sade ama fonksiyonel; objeler ve
aksesuarlar hem estetik hem de
islevsel ozellikler tasiyor.
Evin her alaninda | Her objenin bir hikayesi var:
Gozlemlenen platformdaki | kisisellestirilmis, kullanicinin | “sehpa aslinda Fikret’in
konut igerigine iliskin elde | yasam tarzina uygun secimler var. | anneannesinin tv sehpasiymuis,
edilen veriler Yilbasi gibi temalar bile minimal | ikinci yasami igin  buraya
ve samimi detaylarla ele alinmis: | gelmis”. Fonksiyonellik 6nde;

“ufak detaylarla yilbasi ruhu”,
“minik  objeler”, “mumlar,
kurabiyeler”.

ornegin mutfak adasi altinda
dolap yerine acgik alan tercih
edilmis ve ¢Opler Dburada
ayristiriliyor. Hobiler ve is igin
ayrilan alanlar (caligma/cekim

Gozlem sirasinda  konut
tasarimina iligkin etkileyene
dair gézlemler

odast gibi) dikkat ¢ekiyor.
Etkileyen olarak daire hesabi, | Paylasimlarin agiklamalarinda,
mekani anlatirken ~ samimi, | ev sahibinin ihtiyaclarimi

bilgilendirici ve ilham verici bir
dil kullaniyor. Her paylasimda
secili detaylar, kii¢iik hikayeler ve
ev sahibinin yasamina dair
ipuclart 6ne ¢ikariliyor.

onceleyen ve “kendi zevkine
gore” secimler yapan bir profil
ciziliyor:

“Biz bu evde en ¢ok, ev sahibinin
ne istedigini ¢ok net bir sekilde
biliyor olusunu ve tiim evi sadece
kendi ihtiyaglarina ve zevklerine
gore tasarlamig olmasint sevdik.
Her geyin bir sebebi var evde.”

Gozlem sirasinda  konut
tasarimina iliskin
kullaniciya/etkilenene  dair

gbzlemler

Kullanicilarin en ¢ok sordugu
seyler; objelerin, mobilyalarin,
aydinlatmalarin, halilarin,
aksesuarlarin markasi ve nereden
alindigr. Ayrica; “Ev ¢ok sicak,
kullanish, keyifli”, “Iskandinav
stil ¢ok hog” gibi Ovgiiler, evin
estetik ve yasanabilir olusunun
kullaniciya gectigini gosteriyor.

Sikg¢a sorulan sorular ve yapilan
ovgiiler, icerigin sadece gorsel
degil, islevsel ve ilham verici
bulunmasindan  kaynaklaniyor.
Kullanicilar, “Bar {izerindeki
sarkit aydinlatmalar nerden?”,
“Koltuk nereden acaba? Rengi
muhtesem!”, “Minimal ve sade
¢ok giizel” gibi yorumlarla hem
estetiZi hem de fonksiyonu
Oonemsiyor.
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Tablo 6.11. (Devam) Daire 1 gozlem formu

Gozlem sirasinda  konut
tasarimiyla ilgili etkileme
yoniine dair deneyimler

Evin sicakligi, yasanmishk hissi,
bitkiler ve fonksiyonellik
kullanicilarin kendi evlerinde de
uygulamak isteyecegi fikirler
doguruyor. Kullanicilar  “Her
zamanki gibi hi¢c bir sahneyi
kagirmadan ilgiyle izledim. Gene
kendine 6zgii kisilikli huzurlu bir
ev. Mutlulukla oturun” gibi
ifadelerle etkileniyor.

Paylasimlar, takipgileri sadece
gorsel olarak degil, yasam
aligkanliklar1 ve ev kullanimi
acisindan da etkiliyor.
Yorumlardan biri: “izledigim her
dakikanin hazzi ¢ok giizel ve siz
emeginizle bizlerin ilerideki
stilimizde neler yapabilecegimizi
hayal ettiriyorsunuz. Bu yiizden
ayrica tesekkiir etmek istedim.”

Gozlemlenen durumla ilgili
olumlu yonler

Ev, kullanicilarca sicak, samimi,
fonksiyonel ve estetik olarak
tanimlaniyor.  Eski  objelerin
yeniden kullanimi, bitki ve dogal
malzeme kullanimi 6vgii aliyor.
Takipgilerde ilham uyandiriyor,
“yasam kokan bir ev”’ ve “her
detayinda ayr1 siklik”  gibi
ifadelerle Gviiliiyor.

Yorumlar, evin i¢ mekan
tasariminda yenilik¢i ve kigisel
dokunuslarin takdir edildigini
gosteriyor. Samimi atmosfer ve
kullanic1  ihtiyaglarina  cevap
veren tasarimlar, olumlu algi
yaratiyor.

Gozlemlenen durumla ilgili
olumsuz yonler

Bir kisim kullanici, evin fazla
“Ikea” tarzt buldugunu ya da
paylasimlarin ¢ok mimari odakli
olup “kisisel zevklerle désenmis
06zel evler’den uzaklagsmasini
elestiriyor. Ayrica bazi
kullanicilar “kap1 duvar1 fazla
sade kalmig” gibi kiigiik elestiriler
sunuyor.

Elestiriler, genellikle kisisel
tercihler ve evin “6zglnligi” ya
da fazla  “minimal” ve
“profesyonel” goriinmesiyle
ilgili. Baz: takipgiler daha fazla
kigisel, alistlmisin  disinda,
siradan ev gérmek istiyor.

Olusturulan gozlem formlariyla birlikte gergeklestirilen yari-yapilandirilmig

goriismeler sonucunda elde edilen bulgular temalar ve alt kodlar olusturularak betimsel

analiz yontemi ile ¢oziimlenmistir. G6zlem sonucunda olusturulan formlar ve i¢ mimarlik

ogrencileri ve i¢ mimarlar ile yapilan yari-yapilandirilmis goriismeler hipotezlere yonelik

olusturulmus temalar ve alt kodlar altinda sunulmustur. Hipotezlere yonelik olusturulan

temalar Sekil 6.10°daki gibidir:
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TEMALAR

I
TUKETICI TERCIHLERI VE

[

YENI MEDYANIN YENi KOLTOR KiMLiK, 62GUNLUK VE
YARATICILIG! VE iLHAM “::‘llhk D%m B'Eﬂmo:::::ﬂﬂ . ARACILARIYLA DijitaL YENi MEDYANIN
KAYNAKLARINI SORECH OLARAK MEDYA ARACIIGIVEA ETKILESIM VE iSBIRLIGI PLATFORMLARDAN SUNDUGU OLANAKLAR
DONOSTOROCO 6UCH AGLARININ GELigiMi TASARIMCI IKILEMLERI
SEKILLENMEST
A Tuketic/Masteri Pazarlanabilirlik ve Tekduzelik ve :
llham ve Fikir Alma Yenilikgl Uygulamalar Beklentileri Gorndrlik Ozguniak Erigilebilirlik
Profesyonel Kimlik . 3
Gandem Takibi i Kullamfm e Trend Takibi Yénlendiricilik Olusturma ve Pactioio e £ty
Fonksiyonel Cézamler Alanini Genigletme
Kimliksizlik
Tasanm Anlayislanimi Ry
Ko !e(rny‘: Strdrdlebllirlik Alg Yénetimi Motivasyonu ve
¥ Paylagim Tereddiidi
Yapay Zeka Isbirligi Aglan Gavenilirlik Sorgusu
Mesleki Geligim

Sekil 6.10. Yeni medya ve yeni kiiltiir aractlarimin i¢c mekan tasarimi iizerindeki rolii ve etkilerine yonelik
temalar

6.4.1. Yeni medyanin yaraticihg ve ilham kaynaklarim doniistiiriicii giicii

Bu tema “H1: Yeni medyanin i¢ mekan tasarim siirecinde yaraticilik tizerinde
tasarim i¢in ilham alma ve trendlere erisimi kolaylastirma etkisi vardir.” hipotezini
incelemeye yonelik olup tema, Instagram’in i¢ mimarlikta yaratici siirecleri nasil

dontstiirdiigiint agiklamaktadir.

6.4.1.1.ITham ve fikir alma

Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimi ile ilgili i¢erikler ve konut igerikleri ile
ilgili olarak katilimcilardan hem i¢ mimarlik 6grencileri hem de profesyoneller Instagram
platformunu 6nemli bir ilham kaynagi ve fikir alma ortami olarak gordiiklerini ifade
etmislerdir. Yapilan gériismeler sonucunda katilimeilarin ilham ve fikir alma konusuna
stkca vurgu yaptig1 tespit edilmistir. Bu konuya iligkin katilimcilarin goriisme

kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Cok iinlii mimarlar1 takip ediyorum... Cok o6diil almis yerleri paylastiklar1 i¢in bizim
projelerimize yardime1 oluyor bu durum. Bu yiizden takip ediyorum. Projelerimde yardimci
olmast i¢in aslinda nereden esinlenebilirim, nerden ilham alabilirim gibi. Bu yiizden takip

ediyorum (0.K-9).
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Siizgecten gegirmeme ragmen ilham aldigim oluyor. Bir seyi goriip begendigim ve iste ben
de boyle yapabilir miyim ya da ben bunu kullanabilirim dedigim fikirler oluyor. Yani zaten
bir sekilde bunlardan besleniyoruz (0.K-23).

Genelde i¢ mekan tasarimi olarak arsiv gibi paylasim yapan daha farkli tasarimcilarin, eski
Mimarlarin tasarimlarinin oldugu veya su anda global anlamda benim erisemeyecegim
haberimin olamayacagi mimarlik ofislerinin, bireysel ¢alisan mimarlarin, i¢ mimarlarin,
odiillii veya odiilsiiz yapilmig, uygulanmig veya tasarim halinde olan projelerini paylastigi
Instagram hesaplarim takip ediyorum daha ¢ok. Oras1 biraz bdyle ilham gibi oluyor, ilham
kaynag1 gibi calistyor bende (I.K-5).

Ozellikle yerli ve yabanci i¢ mimarlarin hesaplarini takip ediyorum... Projelerin detaylarina,
malzeme secimlerine ve pratik dekorasyon fikirlerine bayiliyorum... Cogu hesapta paylasilan
projeler ilham veriyor (1.K-3).

Eskiden Pinterest'e girip bir sey arayacaklar iken simdi artik instagramdan da bulabiliyorlar.
Tarzin1 begendikleri birini takip ettikleri zaman ya da bir markay: takip ettikleri zaman
oradan birseylerden ilham alabiliyorlar aslinda. Yeni ilham kaynagi instagram oldu
diyebilirim. Bir de s6yle de bir sey oldu bence. ITham almak i¢in instagranu kullaniyorlar

(1.K-8).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik

yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin bu konut igeriklerinden ilham ve fikir alma

konusunda siklikla faydalandiklar1 goriilmiistiir. Etkileyen olarak adlandirilan yeni kiiltiir

aracis1 konumundaki hesap icerik agiklamalarinda, kullanicilar da yorumlarda ilham alma

noktasint vurgulamiglardir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer

verilmistir:

Kullanicilar evi ‘cok yaganmis, ¢ok estetik, huzurlu, ilham verici’ buluyor; tasarim bilinci,
obje se¢imi ve fonksiyonellik 6vgii aliyor. ‘Bayildim, ruhu var, ilham kaynagim oldu, mutfak
rengini sevdim, camlar tablo gibi, kitaplik ve bahge harika’ gibi yorumlar 6ne ¢ikiyor (Daire
20).

Ev, bir estetik anlayis olarak bir¢cok kullaniciyr diisiindiirmiis ve ilham vermis. Bazi
kullanicilar kendi yasam alanlarini doniistiirmek i¢in ‘giizel fikirler aldiklarini’ belirtmisler
(Daire 27).

Pek ¢ok kullanici bu evi gordiikten sonra kendi evinde degisiklik yapma arzusu duymus
olabilir. Ozellikle renk, obje yerlesimi ve dogal 1s1k kullaninm 6ne ¢ikan ilham kaynaklari
olmus. Yorumlarda evin ‘cok cool’, ‘minimal ama hikayeli’, ‘ilham verici’ oldugu
belirtilmis. Tasarimc1 olmayan kullanicilarin dahi bu evin ardindan benzer segimler yapmay1

arzuladiklar1 anlagilmakta (Daire 28).
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6.4.1.2.Giindem takibi

Instagram’da yer alan i¢c mekan tasarimi ile ilgili icerikler ve konut icerikleri ile
ilgili olarak katilimcilar Instagram’1 glindemi takip etmek, giincel gelismelerden haberdar
olmak amaciya kullandiklarini belirtmislerdir. Bu konuya iliskin 6grenci katilimcilar ve

ic mimar katilimcilarin gériisme kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Daha ¢ok diinya genelindeki mimarlik ve i¢ mekanlar takip etmek ve bu konuda hem
konsept olarak hem de benim kendi 6devlerimde bakis agim1 gelistirmek icin (O.K-5).
Birseylerden haberdar olmak i¢in kullaniyorum. Haberleri takip etmek i¢in. Giincel olaylar1
takip etmek icin. Cevremdeki insanlarmn aslinda ne yaptigini, nelerle mesgul oldugunu
ogrenmek icin (0.K-10).
Yeni olarak neler ¢ikmis, neler yapiliyor, nasil yapiliyor, bunu ustaya nasil tarif ederim gibi

bir noktada ¢ok bakiyorum Instagram’a. inceliyorum (1.K-1).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin hesabin igerik paylasimlarini giincel olarak
yakindan gozledikleri ve giincel gelismeleri ve paylasimlari takip ettikleri goriilmiistiir.
Etkileyen olarak adlandirilan yeni kiiltiir aracist konumundaki hesap igerik
aciklamalarinda yereldeki ve diinyadaki gelismelere vurgu yaparken; kullanicilarin
yapilan paylasimlar1 yakindan izlemeleri sebebiyle birbirleriyle kiyasladiklar1 dikkat

cekmektedir. G6zlem formlarindan dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:
Kullanicilar ‘Her zamanki gibi hi¢bir sahneyi kagirmadan ilgiyle izledim. Gene kendine 6zgii
kisilik huzurlu bir ev. Mutlulukla oturun’ gibi ifadelerle etkileniyor (Daire 1).
Filiz diinyadan ve lokal markalardan harika aksesuarlar biriktirmis, bunu yaparken de asiriya
kagmamis, boylece tiim bu aksesuarlar ayr1 ayri dikkat ¢eker kilinmig. mobilyalarin ise
tamami 6zel yapim (Daire 16).
Biitiin videolarinizdaki evler ¢ok hos ama bu ev 6zellikle hosuma gitti. Sade tarzina ve her

kosede ailenin emeginin olmasina bayildim (Daire 22).

6.4.1.3.Tasarim anlayislarini kesfetme

Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimi ile ilgili icerikler ve konut igerikleri ile
ilgili olarak katilimcilardan hem i¢ mimarlik 6grencileri hem de profesyoneller Instagram
platformu sayesinde farkli kiiltiirel ve stilistik yaklasimlara ulasabildiklerini, bunun da
tasarim anlayislarin1 kesfetme noktasinda kendilerine yardimer olduguna deginmislerdir.
Bu konuya iligkin 6grenci katilimcilar ve i¢ mimar katilimeilarin goriigme kayitlarindan

dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:
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Ucgiincii siftayim. Bu ii¢ senede bana ¢ok sey kattigim diisiiniiyorum. Gergekten cok farkli
tasarimcilar kesfettim... Oradan takip etmeye basladim ve bir tik daha kendime bir seyler
kattigimu diisiiniiyorum (O.K-17).

Burada benim hosuma giden aslinda daha ¢ok diinya genelindeki farkli tasarimlari1 ve
bunlarin bakis acilarin1 anlatmalarindan kaynakli... hem konsept olarak hem de benim kendi
ddevlerimde bakis agim gelistirmek igin kullaniyorum (0.K-5).

Ben genel olarak projelerimi yaparken su an 6grenci oldugum igin arastirma bakimindan
kullaniyorum Instagram'. ...Projelerimi yaparken iste konut hesaplarina bakiyorum, farkli

tasarimlar bulmaya caligtyorum (0.K-14).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin hesabin igerik paylasimlarinda farkli tasarim
yaklagimlarina vurgu yaptigi gorilmiistiir. Etkileyen olarak adlandirilan yeni kiiltiir
aracis1 konumundaki hesap igerik agiklamalarinda minimalist, maksimalist, iskandinav
tarz1 gibi farkl tasarim yaklasimlar ile daireyi tanittig1 ve kullanicilarina yeni tasarim
yaklagimlarini kesfetme noktasinda bilgilendirici bir gorev iistlendigi goriilmektedir.

Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:

Evin genelinde Iskandinav stili, ancak klasik minimalizmden farkli olarak sicak renkler, bej
dis1 tonlar, canli bitkiler ve islevsel koseler meveut. Kullanicilar da bunu ‘Iskandinav stil
sadece bej tonlarinin agirlikta oldugu, raflara yanyana vazolar dizilen, ortalikta hi¢ esya
olmayan evleri tanimlamiyor’ diyerek vurguluyor (Daire 1).

Paylagimlarda ‘bohem mi, eklektik mi bilmiyoruz, bunlara da ¢ok anlam yiiklemiyoruz; igine
girince iyi hissettiren ve zevkli bir ev’ ifadeleri 6ne ¢ikiyor (Daire 7).

Evde hem boho hem Iskandinav esintileri var; oturma alam arkasindaki kare pencere,
merdivene ¢ikan dikey pencereler, fonksiyonellik ve sadelik éne ¢ikiyor: Uggen cati, boy
pencereler, iki tarafa acilir kapi gibi ekledikleri detaylarla hayallerini tam olarak

gerceklestirmigler... Country detaylar1 olan sapsade ve ¢ok sik bir ev burasi (Daire 10).

6.4.2. Yenilikcilik ve mesleki doniisiim siireci olarak yeni medya

Bu tema “H2: Yeni medya platformlarimi aktif olarak kullanan i¢ mimarlarin
tasarim uygulamarinda yenilik¢i uygulamalar1 benimseme olasiklar1 daha yiiksektir.”
hipotezini incelemeye yonelik olup tema, Instagram’in i¢ mimarlikta yenilik¢i

uygulamalar ve mesleki doniislim siirecini nasil sagladigin1  agiklamaktadir.

6.4.2.1.Yenilik¢i uygulamalar
Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimu ile ilgili igerikler ve konut igerikleri ile

ilgili olarak katilimcilar, bu platform sayesinde farkli tasarim ¢6ziimleriyle ve yenilik¢i
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uygulamalarla karsilastiklarini ifade etmislerdir. Bu durum Instagram’in sadece ilham
alma noktasinda degil ayn1 zamanda tasarim ve teknik bilgi agisindan da yenilik aktarimi
sagladigini gostermektedir. Konuya iliskin 6grenci katilimcilar ve i¢c mimar katilimcilarin

goriisme kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Instagram't genelde ben Reels izlemek i¢in kullaniyorum veya atiyorum yeni projeler oluyor.
Ondan sonra mutfak tasarimlar1 gibi bdyle ilgimi ¢ekebilecek seyleri oradan topluyorum. Ne
alabilirim? Bana ne katabilir? Atiyorum bir mutfakta diyelim ki bir evi var o evin mesela.
Yenilikleri neler? Teknolojileri neler? Onlar1 mesela takip etmek i¢in genelde kullantyorum
ve bunlar genelde video oluyor (0.K-2).
Yeni bir i¢ mekan tasarimi ya da mesela bir video goriiyorum. Gidebilecegin bir yerdeyse
hemen gitmek gdrmek istiyorum. Unlii bir mekan, iinlii bir bina falansa ya da eger yeni bir
tarz ya da yeni bir stil ise merak ediyorum. Ben de arastirmaya basliyorum. Ondan ben de
influence oluyorum diyebilirim (O.K-3).
Instagram’1 kullanmamin nedeni yeni ne ¢ikmis, ne varmis, yeni, yenilik¢i seyleri biraz daha
takip etmek (O.K-4).
Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde yenilik¢i uygulamalarin kullanicilar tarafindan ilgiyle

karsilandig1 ve bu yenilik¢i uygulamalarin bir farklilik olarak algilanarak takdir edildigi

goriilmustiir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara agsagida yer verilmistir:

Yorumlar, evin i¢ mekan tasariminda yenilik¢i ve kisisel dokunuslarin takdir edildigini
gosteriyor. Samimi atmosfer ve kullanici ihtiyaglarina cevap veren tasarimlar, olumlu algi
yaratiyor (Daire 1).

Renklerin bir yaz evine ters kdse yapmasi”, canli seramikler, 6zel aydinlatmalar ve
fonksiyonel alan birlestirmeleri kullanicida farklilik hissi uyandiriyor (Daire 8).
Yorumlarda, 6zellikle dekorasyonun yenilik¢iligi, cesur renk kullanimi, dogayla biitiinlesen
planlama ve ev sahiplerinin emegi ¢ok &viililyor. Fonksiyonel ¢dziimler ve her alanin

degerlendirilmesi pozitif bulunuyor (Daire 8)

6.4.2.2.Malzeme kullanimi ve fonksiyonel ¢oziimler

I¢c mekan tasariminda malzeme kullanimi ve fonksiyonel ¢dziimler bulma ile ilgili
olarak Instagram etkin bir rol iistlenmektedir. Tasarimcilarin malzemelerini tercihlerini
yonlendirmek ya da malzeme g¢esitliligini gérmek acisindan sosyal medya bir katalog
gorevi gormektedir. Kullanicilar i¢in sosyal medya ayn1 zamanda fonksiyonel ¢éziimler
saglama adma da bir kaynak olmaktadir. Ozellikle kiiciik veya alisilmamis yasam
ortamlar i¢in islevsel ve alan agisindan verimli tasarim ¢oziimlerine yonelik yaratici

yaklasimlar hem profesyonelleri hem de kullanicilart tesvik etmektedir. Konuya iligkin
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ogrenci katilimcilar ve i¢ mimar katilimeilarin gériisme kayitlarindan dogrudan alintilara

asagida yer verilmistir:
Malzemelere daha 6nem veriyorum. Malzeme ve aydinlatma, bunlar benim i¢in bi tik daha
onemli mesela. Oyle fotograflar oluyor aslinda farkli aydinlatma kullansalar ¢ok canli bir ev
olacakmig ama aydinlatmalar ¢ok soguk oldugunda ¢ok soguk bir ev oluyor. Onlara dikkat
ediyorum (0.K-17).
Malzeme segmeye calistigimda bu hesap saydigim hesaplarda ozellikle renk paletleri ¢ok
isime yartyor. Bunlar stirekli kontrol ederim. Hangi renkleri bir arada kullanmiglar ve ni¢in
beni bu kadar etkiledi diye. Sadece bu asamada beni etkiledigini diisiiniiyorum (0.K-19).
Pratik ¢coziimlerine bakiyorum ya da yerlesim sekillerine, kullandiklar1 malzemelere. Daha
once staj yaptigim yerde de mutfak yapiyorlardi. Direkt mutfak ve banyo yapan bir yerdi. O
yiizden orada da malzeme ile ¢ok fazla hagir nesir oldugum i¢in bir konutta en fazla baktigim
sey mutfagr ve mutfakta kullanilan malzemeleri nasil yerlestirildikleri, nasil bir ¢6ziim
iirettikleri, dolaplarin yerlesimi falan (0.K-23).
Malzeme bilgisi acisindan faydalaniyorum. Mobilyalara bakiyorum yani konut &zelinde.
Ciinkii takip ettigim bazi mobilya sayfalar1 da oluyor. Hani iirettigim seyleri yaptirabilecek
miyim? Veyahut da iste yeni olarak neler ¢ikmis, neler yapiliyor, nasil yapiliyor, bunu ustaya
nasil tarif ederim gibi bir noktada ¢ok bakiyorum (I.K-1).
Yeni bir cila tiirii ¢tkmis mesela dolapta. Ben bu cilay1 nerde kullanabilirim Biraz daha boyle
teknik seylerde Ya da atiyorum mesela siipiirgelik lerde farkli bir sey denemis, benim aslinda
gbziimiin daha aligmadigi farkli malzemeleri o kadar birlestirmis ki araya ¢ita koymus ¢ita
ben de kullanayim ¢ok giizel bir ¢6ziim ya da teknolojik bir sey iste. Artik konutlarda mesela
bu akilli ev sistemleri ¢ikt1 sey yapti iste televizyonlarda iste artik sey yok tablo goriiniimlii
kapaliyken televizyonlar bir seyler. Biraz teknolojik kismini takip etmeye ¢alistyorum. Yani
konut 6zelinde daha bdyle teknik ve teknolojik detaylar 6zelinde benim iizerimde etkisi var
diyebilirim Instagram'm (1.K-8).
En ¢ok detay problemleri {izerine yogunlasiyorum. Belki kendim buna ihtiyacim oldugu i¢in
direkt ona bakiyorum. Nasil ¢oziilmiis, nasil ¢oziimler yapilmuis, iste gecis bigimim, tavan
zemin ¢oziimlerinde ne gibi farkliliklar kullanilmis, hangi tonlar kullanilmig daha ¢ok benim
ilgimi ¢eken ydnler bu konut icerikleri (0.K-10).

Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin hesabin igerik paylasimlarinda malzeme
kullaniminin ve fonksiyonel ¢dziimlerin 6n plana ¢iktig1 gériilmiistiir. Ozellikle etkileyen
tarafindan igerik aciklamalarinda fonksiyonel c¢o6ziimlerin o6zellikle vurgulandig
gozlemlenmistir. Tiny house ya da loft tarzi dairelerde bu fonksiyonel ¢oziimler

agirliktayken, paylasimlarin genelinde malzeme kullannomina 6ncelikli olarak dikkat

cekilmektedir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
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Fonksiyonellik dnde; drnegin mutfak adasi altinda dolap yerine agik alan tercih edilmis ve
copler burada ayristiriliyor. Hobiler ve is icin ayrilan alanlar (¢alisma/cekim odasi gibi)
dikkat ¢ekiyor (Daire 1).

Etkileyen olarak daire, loftun tasarim hikayesini ve fonksiyonel detaylarini, ev sahibinin
anlattmiyla veya samimi bir dille izleyiciye aktartyor. Dekoratif detaylar1 ve her kdsedeki
“akillt ¢ozlimleri” paylagim agiklamalarinda dne ¢ikartyor (Daire 2).

Evde “tiny house” mantigina uygun, ¢cok fonksiyonlu ve akilci alan kullanimi 6ne ¢ikiyor.
Rengarenk egyalar, asma katlar, agilir-kapanir mutfak tezgahi gibi pratik ¢dztimler sik¢a dne
cikariliyor. izleyiciler 6zellikle minik detaylara ve fonksiyonellige hayran kaliyor...iki ayr1
yatak odasi, asma katlarda yer aliyor. Mutfakta acilir-kapanir ek tezgah gibi kiiciik alanlarda
hayat1 kolaylastiran ¢oziimler var (Daire 9).

Ev, izleyicilerde ‘kii¢iik alanda biiylik hayat’, ‘minimalizmle ferahlik’, ‘her parcanin
hikayesi’ gibi fikirlerle ilham uyandiriyor. Ozellikle kiiciik evlerde islevsellik, kisisel

dokunus ve cesaret temasi sikga vurgulaniyor (Daire 23).

6.4.2.3.Siirdiiriilebilirlik
Siirdiiriilebilir malzemeler ve uygulamalarla ilgili igeriklerin dijital olarak

paylasilmasi, g¢evreye duyarli tasarim c¢oziimlerine yonelik farkindaligi ve talebi
arttirmaktadir. Kullanicilar, glincelde Instagram {izerinde siirdiiriilebilir ya da ¢evre dostu
malzemeler ile ilgili igerikleri siklikla gordiiklerini ifade etmislerdir. Konuya iliskin
Ogrenci katilimeilar ve i¢c mimar katilimeilarin gériisme kayitlarindan dogrudan alintilara
asagida yer verilmistir:

Ben genellikle boyle geri doniistiiriilebilir seyler goriiyorum. ...Bdyle hep geri

donistiiriilebilir seyler goriiyorum, insanlar mesela bir sehpay1 aliyorlar, boyuyorlar, iizerine

iste islemeler yapiyorlar, dyle seyler gériiyorum (0.K-3).

Biraz daha dogayla i¢ ice olan ya da siirdiiriilebilir enerjiyi yapilara nasil entegre

edebilecegimiz seyler var. ...Projelerimde uyarlamak i¢in daha ¢ok kullaniyorum (0.K-7).

Instagram'da son zamanlarda bir siiredir de var. Hani bir geri doniisiim, bir baz1 boyalar

satiliyor, insanlar. Mutfak dolaplarini degistiriyor, renklerini degistiriyorlar kendi istedikleri

sekilde. Renklerini degistiriyorlar. Bir donisiim yapiyorlar. ..Bir seyi, var olam

doniistiirmeye calisiyoruz. Bir seyi yeniden degil, israf etmeden i¢ mekan tasarlamaya

calistigimiz i¢in ¢ok olumlu buluyorum (0.K-10).

Benim i¢gin hangi malzemeler su an trend, gliniimiizde ne var, siirdiiriilebilir malzemeler neler

gibi... Daha ¢ok bu sayfalara bakmaya ¢alistyorum (O.K-24).

En biiyiik gézlemim son 2-3 yildir inanilmaz bir geri doniisiim bagsladi. ...Bir seyleri geri

dontistiirme, boyama ...Boyle bir akim var su anda. ...6zellikle kadin girisimciler ...ticarete

doken ...kadmlar... ... Copten mobilya alip doniisiim yapan hesaplar var mesela, iste kopiik
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sikiyor, etrafina balonu donduruyor, ondan aydinlatma yapiyor. ...bu tarz seyler ¢ok tutuyor
Instagram'da ve ¢ok sekillendiriyor bazi seyleri (1.K-8).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin hesabin igerik paylasimlarinda siirdiirtilebilirlik
vurgusunun dogrudan yapilmayip yeniden kullanim, bitki ve dogal malzemelerin yogun
kullanimi {izerinden ele alindig1 goriilmiistiir. Ozellikle yazlik ya da sahil bolgesinde yer
alan dairelerde konumun bilingli olarak vurgulanmasi s6z konusudur. Dogayla i¢ ice olma
temas1 da siklikla 6n plana cikarilmaktadir. Gézlem formlarindan dogrudan alintilara
asagida yer verilmistir:

Eski objelerin yeniden kullanimui, bitki ve dogal malzeme kullanimi 6vgii aliyor (Daire 1).
Bu evde en ¢ok i¢ mekanla dis mekanin bu kadar i¢ i¢ce olmasini sevdik ifadeleriyle, evin
dogal cevresiyle kurdugu iliskiyi ve kendine 6zgiiliigiinii vurguluyor (Daire 17).

Mandalina bahgesi igindeki konumu ve evdeki bitki gesitliligiyle siradanliktan uzak, 6zgiin
ve merak uyandirici bir yasam sunuyor...’izmir’de sehre 15-20 dakikalik bir mesafede,
mandalina bahgeleri icinde, mimarisi kendine hayran birakan zevkli bir ev burasi.’...sicacik

bir ev, yasayan ve i¢inde ¢ok sayida bitki yasatan. 500’e yakin bitki var icerde ve bahgelerde
toplamda. En ilginci de, evde bir kaktiis koleksiyonu var (Daire 19).

6.4.2.4.Yapay zeka
Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimi ile ilgili icerikler ve konut icerikleri ile
ilgili olarak katilimcilar artik tasarim siirecine ve igeriklere yapay zeka ve sanal
gerceklgin de entegre oldugunu ya da gelecekte entegre olacagina deginmislerdir. Bu
konuya iligkin katilimcilarin goriisme kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer
verilmistir:
Her sey suanda bir yapay zekaya kayma egilimi gosteriyor... Ama yapay zekada o kadar
ilerledi ki artik Bazen yapay zeka mu yoksa gercek mi yoksa render mi aywramadigim
zamanlar oluyor (0.K-11).
...adm1 hatirlamiyorum ama yapay zeka kullanarak hem yapinin digin1 hem de i¢ini bdyle
yapan birisi vardi. ..bu i¢ mimarhigin yapay zeka konusundaki o trendi daha da
yayginlastirabilir diye diisiiniiyorum. Bu ortaya ¢ikan iriin ise genellikle arasinda malzeme
uyumu olmayan, olsa bile kopukluklarmn gozle gériiliir oldugu bir sey haline geliyor (O.K-
11).
Takip ettiklerim arasinda ¢ok fazla yapay zeka kullanilarak icerik tireten {ireticiler var... Yurt
disinda var ya da yapay zekayla genelde cephe tasarimlar1 yapan tasarimeilar var (0.K-15).
Globale acildik ve 5 yil sonra yapay zekadan etkilenip Tiirk evlerinde bunun etkisini
gorecegiz, Tirk konutlarinda. Influencer'larin etkisi bence bir tik azalacak yapay zeka

aracihigtyla. influencer'a giivenmektense yapay zekaya giivenecek insanlar (0.K-15).
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Yapay zekanin da kullanimimin artmasiyla influencer'larin aslinda biraz onu kullanarak
icerikler iretebilecegini ve bunun i¢c mekan tasariminin {lizerine de etkisi olabilecegini
diistiniiyorum. Olumlu bir etki mi ¢cok emin degilim. Yani yapay zekanin ¢ok olumlu taraflari

da var ama tektiplestirmeye yol agabilir gibi geliyor bana (1.K-7).

6.4.2.5.Mesleki gelisim

Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimi ile ilgili icerikler ve konut igerikleri
katilimcilarin goriislerine gore onlarin mesleki gelisimlerine katki saglayan bir nitelige
sahiptir. Konuya iliskin katilimcilarin gériisme kayitlarindan dogrudan alintilara asagida
yer verilmistir:

Kendimi en eksik hissettigim aydinlatma konusudur. Bir ev projesi gordiiglimde hosuma
gider, hemen girer aydinlatmalarina, projenin devamina bakarim. Aydinlatmalarda ne
kullanilnus diye. Biraz da mesleki anlamda etkileniyorum (1.K-8).

Benim iizerimde mesela 6grenme konusunda ve kendimi daha ¢ok gelistirme konusunda
olumlu etkisi oluyor. Ciinkii piyasada mesela hi¢ sosyal medya olmasa gozlemlemek
istedigimizde biyiik maliyetler ¢ikabilir ama mesela insanlar onlar1 sosyal medyada
paylastyor, bagina gelenleri anlatiyor. Benim tasarimlarim da ona gére mesela revize oluyor
(0.K-2).

Benim gelisimimde daha ¢ok etkili oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii farkli farkli yapilari
gdrmiis oluyorum. Hem gegcmisten hem de giiniimiizden bugiinle alakali (0.K-12).

Onun diginda biraz gorsellestirme isiyle ilgileniyorum meslegimin yaninda. Ciinkii artik
teknoloji ile beraber bunu da entegre ettik. Bizim meslegimizin igerisinde ve ben onda da
gelismek istedigim ig¢in hem islerini begendigim hem de gorsellestirme calismalarini
begendigim sayfalari takip ediyorum (1.K-1).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut iceriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin hesabin igerik paylasimlarinda ev sahibinin
meslegi mimar, i¢ mimar, ingaat miihendisi ya da tasarimcisiysa eger icerik
aciklamalarinda meslegiyle alakali vurgu yapildigr goriilmiistiir. Ayni1 zamanda
kullanicilarin  yorumlarinda tasarim ile ilgili mesleklerden olan kisilerin mesleki

gelisimlerini  destekledigi yoniinde goriisleri aktarilmistir. Gozlem formlarindan

dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:
Yorumlardan biri: izledigim her dakikanin hazzi ¢ok giizel ve siz emeginizle bizlerin
ilerideki stilimizde neler yapabilecegimizi hayal ettiriyorsunuz. Bu yiizden ayrica tesekkiir
etmek istedim (Daire 1).
Daha 1iyisi gelene kadar en iyisi bu! Bir mimar olarak bu denli gipta ettigim bagka bir ev

olmadi gibi ifadeler yogunlukta (Daire 18).
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Ingaat miihendisi bir ev sahibinin kendi emegiyle insa ettigi ve mesleki birikimiyle hayata
bakis agisini aktardigi yasam alani. Hem teknik detaylar hem de sicaklik ve yasayan bir
mekan felsefesi giiclii sekilde 6ne ¢ikiyor (Daire 19).

6.4.3. Tiiketici tercihleri ve estetik yoOnelimlerin yeni medya aracihigiyla
bicimlenmesi
Bu tema “H3: Yeni medya ve yeni kiiltiir aracilar1 i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak
tiikketici/miisteri tercihleri lizerinde onemli bir etkiye sahiptir.” hipotezini incelemeye
yonelik olup tema, Instagram’in tiiketici tercihleri ve estetik yonelimlerin yeni medya

araciliiyla nasil sekillendigini agiklamaktadir.

6.4.3.1. Tiiketici/miisteri beklentileri

Katilimcilar, miisterilerin i¢ mekan tasarimiyla ilgili taleplerinde Instagram’daki
iceriklerin &nemli bir rolii olduguna deginmislerdir. Ozellikle miisterilerin gorselleri
dogrudan referans gostererek o iceriklere yonelik uygulamalar istediklerini
aktarmiglardir. Konuya iliskin 6grenci katilimeilar ve i¢ mimar katilimcilarin goriisme

kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Miisteri ¢ok fazla sey gordiikce kafasi karisabiliyor veya begendigi bir siirii seyi kendi evinde
begenmeyebiliyor (0.K-5).

Yani bdyle evinde mesela bir sey begenip mesela benim bir arkadagim i¢ mimarlik
okumuyor, higbir alakast yok ama onun da kesfetsin dyle seyler var. Mesela bir sey goriiyor,
aydinlatma goriiyor, ¢cok giizel, bunu yapabilir misin diye anlatryor mesela. O da ister istemez
bir tik daha kendi hayatinda bir seyler katiyor. Yani onu istiyor, onu yapmak istiyor (O.K-
17).

Birazcik Pinterest gibi oldu gordiiklerim. Onlerine ¢ikan videolar1 Reels atiyorlar ve bunlar
iizerinden iste ben burada sunu begendim gibi bir yaklagimla gelebiliyorlar. Ama onlarin
begeni ve zevklerine sadece hitap ettigi seyleri attiklar1 i¢in aslinda ¢ok pinterestten bir farki
oldugunu diisiinmiiyorum. Instagramin bu yonde ¢ok yonlendirmiyor. Sadece begenisine
uydugu anda kullanici onu alip miisteriye gonderiyor (1.K-1).

Stirekli karsima soyle miisteriler geliyor: Bakin iste bilmem kim s6yle bir salon yaptirmis.
Yagam alan1 yaptirmig. Acaba bize uyar mi, nasil olur gibi etkilendiklerini gézlemliyorum
(1LK-7).

Yine kolay ulagimdan 6tiirii. Yani bir miisteri gelip bir tasarim ve tabii ki 6nce zaten oradan
doguyor siire¢, miisteri ne istedigi, ihtiyaclar1 vesaire. Renk tabii ki miisterinin istedigi bir
renk tonlarinda ilerlenir vesaire. Ama miisteri ¢ok fazla sey gordiikge kafasi karisabiliyor
veya begendigi bir siirli seyi kendi evinde begenmeyebiliyor. Dogru kelime tam o degil ama

miisteriler ¢okbilmiglik demek istemiyorum ama biraz ¢okbilmislik roliine giriyor. Miisteriler
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acisindan ¢ok da kétiiye yorulabilir. Icerik zehirlenmesi yastyorlar ¢iinkii. Evet miithis ama
hani bir tane bir sey goriip illa o onun ihtiyaci olmadig1 bir seyi de istiyor olabilir. O agidan
ben miisteri yani miisteri olsam, evet, miisteri goziinden bakinca belki haklilar ama bir
mimara geliyorsa biraz da birakmali onu yani diye diisiiniiyorum. Biraz Instagram oradan

etkiliyor olabilir onlar1 (1.K-9).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde etkileyenin kullanicinin istek ve beklentilerine yonelik
vurgular 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle ev sahibinin zevkleri, ihtiyaglar1 ve beklentileri
dogrultusunda tasarlanan evlere bir 6vgii s6z konusudur. Gozlem formlarindan dogrudan

alintilara agagida yer verilmistir:

Paylasimlarin agiklamalarinda, ev sahibinin ihtiyaclarini dnceleyen ve ‘kendi zevkine gore’
secimler yapan bir profil ¢iziliyor: Biz bu evde en ¢ok, ev sahibinin ne istedigini ¢ok net bir
sekilde biliyor olusunu ve tiim evi sadece kendi ihtiyaglarina ve zevklerine gore tasarlamig
olmasini sevdik. Her seyin bir sebebi var evde (Daire 1).

Paylasim agiklamalarinda, mekanin gen¢ ¢iftin ihtiyaglar1 ve zevkleri dogrultusunda
tamamen bastan asagi yenilendigi vurgulaniyor: burasi bir 6grenci evi olarak kullanilmis
yillarca, geng cift evlendikten sonra bu eve baska bir gozle bakalim demisler. Basta hig
hesapta olmayan bu ev, yuvalarina doniismiis biiyiik bir tadilatla. Evdeki tiim kararlari

tamamen ikisi vermis, gordiigiiniiz her milim tamamen degismis (Daire 5).

6.4.3.2.Trend takibi

Instagram’daki i¢ mekan tasarimiya ilgili i¢eriklere yonelik olarak katilimecilar, bu
iceriklerin trendleri takip etme konusunda etkin bir platform oldugunu ve Instagram
kullanicilarinin bu trend takibini bir aliskanlik haline getirdigini belirtmislerdir. Konuya
iliskin 6grenci katilimeilar ve i¢ mimar katilimeilarin goriisme kayitlarindan dogrudan

alintilar agsagida verilmistir:

Trendler ¢ok hizli gelisip degistigi i¢in hepsinin uzun bir siire kaliciligi olacagina
inanmiyorum. Yani bizim su an hi¢ aklimizda olmayan bir seyi on yil sonra gérebiliriz. Ama
etkisinin de hizla gecip gidecegini diisiiniiyorum. Yani donemsel seyler bunlar. Sadece
eskiden fark ya da tarihimizden farki bir sanat akiminin, bir seyin ylizyillar akip gitmesi degil
de daha kisa siireli yasanip insanlarmn tiiketip bitirmesi seklinde oldugunu diisiiniiyorum
(0.K-1).

Bence trend oldugunu gordiikleri seylerin. Mesela yeni bir ev diizenlerken de, yeni bastan bir
ev kurarlarken de etkiliyordur. Ya da yeni bir mekana girdiklerinde sirf Instagram'dan o
mekanlar1 gordiiglinde mesela iste trend, bohem ya da minimalist mekanlar gordiiklerinde

Oyle evlerden hoslanmaya basladiklarini diisiiniiyorum ben. Ciinkii mesela bohem tarziyla
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daha minimalist seyler trend olunca insanlar daha ¢ok ona yoneliyor gibi. Bagka bir tarz o
kadar diisiinmiiyorlar. Ya da benim cevrem dyle (0.K-3).

Yani mesela hani bu sadece i¢ mekan igin degil de bagka trendlerden de belli bir ddnem bu
trend oluyor ve daha sonra unutuluyor gibi geliyor bana. Ve hani kisa bir siire i¢in 6zellikle
influencerlarin kisa bir donem i¢in insanlar1 o sekilde yoneltmesi ve bu konuda insanlari
dedigim gibi yoneltmesi bana biraz sey geliyor. O donem igin iyi geliyor ama sonrasinda
kaliciligin yitiriyor ve ¢ok da saglikli bulmuyorum. Yani influencer degil de belki de daha
¢ok gercekten boyle mimar ve i¢c mimar insanlarin bakis agisi daha fazla trendler de 6ne
¢iksaydi daha etkili olabilirdi. Ama genellikle bu konuda bakilmayip, daha ¢ok kitleye ve
sayist fazla olan kisilerin trendlerine yoneliyor ve ben bunu g¢ok saglikli bulmuyorum
acikcasi. Bu sekilde de sdyleyebilirim bunu (0.K-5).

Beni etkileyenler, daha dogrusu bir influencer deyince benim kafamda canlanan sey aslinda
hani i¢ mimari egitimi veya veyahut mimari egitimi olmayan bir bireyin kendi begenisine
veyahut o zaman trend olan bir seyi birilerine gosterme veya kendi goriislerini paylasmasi
icin influencerlardan ziyade giincel i¢ mekan trendleri ve bunlar1 paylasan i¢ mimari,
magazinler veyahut mimarlik stiidyolar: tabii ki etkiliyor (O.K-10).

Ciinki bir trend. Artik trendler var ve trendlerin dogrultusunda insanlarin beklentileri de o
oluyor. Ve o insan bana gelip kendi yani kendi hikayelerini zedeliyormus gibi diistinliyorum.
I¢ mimarlik konusunda. Ciinkii her evin kendine ait bir sey olmasi gerektigini diisiiniiyorum.
Kimligi olmasi gerektigini diisiiniyorum. Ve simdi gitgide sosyal medyadaki trendler
insanlarin kendi i¢ mekanlardaki kimliklerini zedelemis gibi diisiindiiriiyor bana. Ciinkii belli
yani hangi trendin evi oldugu ¢ok belli. O kisiye ait degil, o kisilere ait bir evmis gibi
diisiiniiliiyor (0.K-10).

O zamanin trendinin devam edecegini diisiniiyorum. Yani belli bir trend yakalanmis
Instagram. I¢ mimarlik iceriklerinde bu trend degisene kadar ayni seyi devam edecek diye
diistiniiyorum. Ciinkii. Bizim i¢ mimarlarimizda da soyle bir sey var. Calisiyorsa pek de
dokunmaya gerek yok. Yaptiklari mekan ¢alistyor, o yiizden elemiyorlar. Ayni sey iizerinden
devam ediyorlar. O seyin civi ¢ikana kadar. Ondan sonra farkli bir trend izlenebilir
izleyebilirler. her sey suanda bir yapay zekaya kayma egilimi gosteriyor (O.K-11).
Mimarlarimiz, mimarlarimiz trendi takip edip, teknolojiyi takip edip buna uygun igerikler
rettiginde izleyicisini etkileyebiliyor bence. Yilin rengi ve yilin dokusu bu trendleri takip
ettiginde ve buna uygun paylasimlar yaptiginda insanlar etkileniyor bence (0.K-15).
Ozellikle yiiksek takipgili influencer’larin paylasimlar1 yeni akimlarin olusmasinda cok
etkili. Bir renk paletini, malzemeyi ya da dekoratif bir lirliinii 6ne ¢ikardiklarinda, kisa siirede
pek cok kisi ve marka o trendin pesinden gidiyor. Bence ¢ogu zaman influencer’lar, sektor

profesyonellerinden bile daha gok trend yaratici hale geldi (1.K-2).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut iceriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde trend takibinin etkileyen tarafindan olumlu ; ancak

kullanicilar tarafindan olumsuz ve kaginilmasi gereken bir durum olarak ele alindigi bir
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yandan da trendlerin yakindan takip edildigi goriilmiistiir. Gozlem formlarindan dogrudan

alintilara agagida yer verilmistir:
Evde hem “trend” olan hem de kisisel dokunuslara sahip detaylar dne c¢ikiyor...Evin
sunumunda ‘renkli, tasarim odakli, diinyadaki dekorasyon trendlerini takip eden ve dengeli
bir sekilde uygulayan, hem iddiali hem oturmus, 2 kisilik, zevkli mi zevkli bir evdeyiz’
vurgusu 6ne ¢ikiyor (Daire 11).
Trendlere degil, kendi zevkime odaklanabilirim” gibi ciimleler 6ne gikiyor (Daire 13).
...dekorasyonun trendlerden ziyade kisisel ve fonksiyonel bir ¢izgide olmasi begeni topluyor
(Daire 13).
Detaylara gosterilen 6zen, hem trendleri hem de ev sahibinin kisisel tarzini basariyla
yansitryor (Daire 16).
Her donemin ama en ¢ok da son 2 yilin trendi olan kagit devasa aydinlatma ... diilnyada son

iki yildir hizla yayilan bir trend (Daire 23).

6.4.4. Yeni Kkiiltiir aracilariyla etkilesim ve isbirligi aglarinin gelisimi

Bu tema “H4: i¢ mimarlar ve yeni kiiltiir aracilar1 arasindaki etkilesim ve isbirligi,
tasarim projelerinin goriiniirliiglinli ve pazarlanabilirligini artirir.” hipotezini incelemeye
yonelik olup tema, Instagram’in yeni medya ve yeni kiiltiir aracilartyla etkilesimin

yOniinii ve igbirligi aglarinin gelisimini agiklamaktadir.

6.4.4.1.Pazarlanabilirlik ve goriiniirliik

Instagram’da i¢ mekan tasarimiyla ilgili paylagim yapmak, hem bir iirliniin hem de
i¢c mimarlik mesleginin pazarlanabilirligini ve i¢ mimarlarin yaptiklar1 islerin
goriiniirligiinii  arttirmaktadir. Konuya iliskin katilimcilarin  gériisme kayitlarindan

dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:

Kendi gorintrliigini, kendi tamtimlarini olumlu yonde etkiledigini, bilinirliklerini
artirdiklarint diisiiniiyorum. ...Instagram’t etkin kullanamayan i¢ mimarlik stiidyolarinin
kendini daha iyi pazarlamaya ihtiyaci olabilir (0.K-10)

Kendi kendini tanitiyor, baskalarina kendi reklamini yapmis oluyor. ...daha fazla kisiye
ulagsmasini, kendi tasarimini daha fazla kisiye gostermesine sebep oldugundan onlara ne
acidan yardimer oluyor olabilir? Goriiniir tanmirliklarini, gériiniirliiklerini arttirtyor, satis
yapabilmelerine kolaylik sagliyor (0.K-11).

Insanlarin bir tasarima kendi kendi evleri veya kendi konutlari igin bir tasarim fikri
olugturmak istiyorlarsa ve bir i¢ mimarla ¢aligsmak istiyorlarsa, yani ilk 6nce onlarin
instagramina girip onlarin tarzlarina ve yaklasimlariyla alakali bir fikir edinmeleri agisindan

¢ok uygun oldugunu diisiiniiyorum (0.K-12).
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Su an giliniimiizde en biiyiik pazarlama ve reklam araci sosyal medya. Bildiginiz gibi ¢cok
fazla kitleye hitap ediyorsunuz... Sosyal medyada reklam verip kendinizi pazarlamak her
zaman avantajli (0.K-13).

Sonugcta artik hayatimizda kesfet diye bir kavram var ve bu kavram herkes i¢in ¢ok 6nemli.
Kesfette oniimiize bir¢ok firmanin mobilya tasarimlar1 veya i¢c mekan tasarimlart diistiigi
icin insanlar daha g¢ok kendilerini gostermek igin kesfete diismeye calisiyorlar. Bizim
karsimiza bir anda ¢ikmalarini sagliyor ve ¢iktiginda da bize vurucu noktay yapabilmeleri
igin gok giizel bir sayfaya sahip olmalar1 gerektigini gosteriyor (0.K-14).

Goriintirligiinii etkiliyor bence i¢ mimar olarak. Ama bir yerde de sey gibi oluyor. Herkes
i¢c mimar olabilire kayiyor bir noktada. Onlar yapiyor ama biz de yapabiliriz. Bir yerde de
kotii etkiliyor bence bizim meslegimizi (0.K-22).

Sosyal medya gercekten ¢cok fazla miigteri kazandirtyor. Benim ayni1 zamanda bir magazam
var. Ev dekorasyon {iriinleri iiretiyorum oraya mesela katkisi ¢cok fazla oluyor. Reklam
verdigimde oradan yazan bunun fiyati nedir, nereden alabiliriz gibi soran ¢ok oluyor. Direkt
miisterinin niine gikarip alictya bunu gostermesi ¢ok giizel bir sey (1.K-8).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilarin agirlikli olarak iiriinlerin nereden olduguna dair
bilgi talebinde bulunduklari goriilmiistiir. Bu durum hem markalarin goriiniirliglinii

artirirken hem de pazarlama agisindan da olumlu bir yaklasim olarak ele alinabilir.

Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Sikca sorulan sorular ve yapilan 6vgiiler, igerigin sadece gorsel degil, islevsel ve ilham verici
bulunmasindan kaynaklaniyor. Kullanicilar, ‘Bar {izerindeki sarkit aydinlatmalar nerden?’,
‘Koltuk nereden acaba? Rengi muhtesem!’, ‘Minimal ve sade ¢ok giizel’ gibi yorumlarla hem
estetigi hem de fonksiyonu dnemsiyor (Daire 1).
Kullanicilar, loft yasaminin sundugu o6zgiirliik ve fonksiyonellikten ilham aliyor. ‘Evin
metrekaresi kiiciik olmasina ragmen nasil kompakt bir alana doniistiiriiliir onu gordiik’, ‘her
detay1 sahane’ gibi ifadelerle kendi yasam alanlari i¢in fikir aliyor (Daire 2).
Kullanicilar genellikle pratik ¢oziimlere, mobilya ve aksesuarlarin nereden alindigina ve
mekanin renk uyumuna odaklaniyor. Yorumlarda “koltuk nereden?”, “hali nereden?”, “duvar
rengi nedir?” gibi sorular ¢ok fazla (Daire 5).
Kullanicilar, evdeki detaylara ve objelere hayranlikla yaklasiyor; sik¢a “bu obje nereden?”,
“duvar kagidi markas1?”, “koltuk markasi?”, “neon tabela nereden?” gibi sorular yoneltiyor.
Begeni ve dvgiilerin yogunlugu dikkat ¢ekici (Daire 6).
Cok sayida obje, mobilya, aydinlatma, tekstil ve dekoratif iiriiniin markasi, kaynagi veya
hikayesi sik¢a soruluyor... ‘Jaluziler nereden alinmig’, ‘yatak ortiisii Zara Home olabilir
mi?’, ‘duvardaki aydinlatma nereden?’, ‘bar taburesi nerden?’, ‘hali nereden?’, ‘koltuk ne

marka?’ (Daire 15).
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6.4.4.2.Yonlendiricilik

Katilimceilarin biiyiik ¢ogunlugu, influencerlarin veya i¢ mekan tasarimiyla ilgili
paylasim yapan hesaplarin belirli iiriinleri, stilleri veya fikirleri sunarak kullanicilar,
Instagram kullanicilari tizerinde yonlendirici bir etkiye sahip oldugunu ifade etmislerdir.
Konuya iligkin 6grenci katilimcilar ve i¢ mimar katilimcilarin goériisme kayitlarindan

dogrudan alintilar agagida verilmistir:

Influencerlar tek basina olmasa da bir seyi birkac¢ influencer -biiyiik isimler- o {irlinii
biiyiittiikkce mesela ister istemez bir begeni olusuyor. Begeni duygusu olusuyor kitlelerin
birlikte hareket etmesiyle birlikte (0.K-7).

Bir giin biri bir sey yapiyor ve ¢ok begeniliyor. ...Sonra bir anda herkes bunu yapmaya
devam etti. Yani demek ki cidden bazi hesaplarin veya bazi influencerlarin kitleler tizerindeki
ozellikle ic mekan tasarimda ¢ok biiyiik rol oynadigim sdyleyebilirim (O.K-10).

...kendi tek baslarina yapabilecekleri bir diisiik biitce ile kolayca halledebilecekleri tasarimlar
yapryorlar. ...Yani ¢italar1 boyayarak veya duvara sabitleyerek onlar1 kendileri tasarimlar
olusturuyorlar ve insanlar da bunu goriip aa ne kadar giizelmis! Hem diisiik biitceli hem de
tek basima yapabilecegim bir uygulama. Ben de uygulayabilirim bunu yapabilirim diyerek
bu sekilde bir akim olusuyor (0.K-12).

Instagram'da dijital icerik tireticileri, influencerlar oldugu i¢in genel olarak onlarin i¢ mekan
tasarimlarinda insanlarin diisiincelerini etkiledigini, onlarin yonlendirdigini diigiiniiyorum.
Influencerlar genel olarak hayatlarinin biiyiik bir bolimiinii paylastiklart igin insanlar da
onlara bu sayede kendilerini daha yakin hissediyorlar ve onlarin yaptig1 seyleri ister istemez
benimsiyorlar, dziimsiiyorlar ve onlar da gordiik¢ce sanirim etkileniyorlar, begeniyorlar...
(0.K-14).

Bir giin bir bomba birakiyorlar bence kucagimiza. ...ve ¢ok degistiriyorlar. Yani giiniimiiziin
mimarlar gibi oldular (O.K-16).

Insanlar bir seyi her yerde goriince influencerlar da zaten birbirinden goriip seyleri
paylasiyorlar. Bir moda algis1 olusuyor ve herkes bunu kullamiyor. insanlar biraz buna
cekiliyor (0.K-23).

Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde Oncelikle hesabin Instagram igerikleri araciligiyla
kullanicilar1 YouTube platformuna yonlendirdigi goriilmiistiir. Ayrica kullanicilari tesvik
etme noktasinda da 6nemli bir rol iistlenen etkileyen kullanicilart motive ederek onlar

bir uygulamayr ya da {iriinii kullanmalar1 konusunda yonlendirmektedir. Gozlem

formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:

Salondaki ¢ogu mobilya, eve 6zel iirettirilmis, deri berjer ise Sohomanje. Salona dair tiim

detaylar1 Youtube kanalimizdaki ev turu videosunda izleyebilirsiniz (Daire 2).
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Eski bir apartman dairesini, ‘olmaz’ diyen ustalara, ilk seferde bulamadiklar1 pargalara
takilmadan tam hayalindeki hale getiren ev sahibimizin anlatacagi ¢ok sey var. daire’nin yeni
boliimii i¢in youtube kanalimiza bekleniyorsunuz (Daire 5).

Paylasim dilinde kullaniciyr motive eden, tesvik edici ve ilham veren bir ton hakim (Daire
9).

daire ekibi olarak bizim de en ¢ok severek takip ettigimiz diinya markalarini, mobilyalari,
objeleri size aktarmaktan ¢ok mutlu oldugumuz bir diinyasi var evin (Daire 11).

Bolimii izledim... evde genel olarak bakinca bir yasanmislik var. Gergeklik var. Ayni
zamanda bir ulagilabilirlik var bu da beni mutlu ve bir seyler yapmaya tesvik ediyor izleyici

olarak (Daire 31).

6.4.4.3.Alg1 yonetimi

Katilimeilar, Instagram’daki i¢ mekan tasarimiyla ilgili igeriklerin ve igerik
paylasan yeni kiiltiir aracilar1 olarak adlandirilan influencerlarin paylasimlarinin
realiteden kopuk, goriinenin ardinda farkli gerceklerin yattigi, durumun ya da igerigin
ortiik anlamlar barindirdig1 ve bu dogrultuda algi yonetimi yapilan igerikler olduklarini
ifade etmislerdir. Konuya iligkin 0grenci katilimecilarin ve i¢ mimar katilimcilarin

goriisme kayitlarindan dogrudan alintilar asagida verilmistir:
Influencer'larin yasadig1 o ¢ok biiyiili hayatlarin, evlerin aslinda her zaman birebir gercegi
yansittigint diisiinmiiyorum. Bence i¢ mekanlarda da ¢ok kusursuz evler, liks villalar,
konutlarda herkesin yasadig1 algisin1 empoze ettigi igin o anlamda biraz yaniltici oldugunu
diisiiniiyorum (O.K-1).
Ozellikle influencerlardan bir tanesi aslinda bambaska bir alanla alakali paylagimlar
yaptyordur ama kendi evini de paylastigi zaman, insanlar1 aslinda bilingli olarak normalde
popiiler olmayan ya da konforlu olmayan, ergonomik olmayan bir mobilyaya tesvik etmis
olabilir. Onlarn mekana dair algisini etkilemis olabilir (O.K-5).
Surf is birligi oldugu i¢in influencer onu dviiyor ama iirlinii 1 giin falan kullanmig. Atryorum
koltuk tiftiklenmeye bagladi 1 ay sonra mesela ya da bacag: iskeleti kirild1 bir sey oldu. Hig
oyle sey lanse etmiyor (0.K-7).
Influencer dedigimiz kisiler. Yani ¢ok fazla takipgisi olduklari i¢in. Yani bunlarin takipgileri
genel olarak i¢ mimar, tasarimct olmadigi igin bu tasarimlarr gérdiiklerinde etkileniyorlar
ister istemez ve hani bunu sorgulamadan iyi bir tasarim olarak diisiiniiyorlar. Paylasildig:
icin, o kisi paylastig1 i¢in yani dedigim gibi o yilizden sorgulamadiklari i¢in bu iyi bir tasarim
olmus oluyor Oyle olmasa bile. Ve diger tasarimcilar da bunu yapmaya itiyor diye
diisiiniiyorum (0.K-13).
Hepimiz ¢ok farkliyiz ama ayni olmamiz gerekiyormus gibi lanse ediliyor ama oyle degil

(O.K-17).
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Bence sadece gbz boyama amagcli. Yani ¢ok takipgileri var, herkes bundan da yapiyor algisini
yonetiyorlar. Koyun siiriisii gibi bir sey gosteriyorlar. Herkes bunu da yapsin, herkes de o
olsun. Yani bir tiir dikte etme s6z konusu (O.K-18).
Cok fazla gordiigiimiiz seyler zaten gdziimiiz alistig1 icin bir noktada estetik ve giizel
goziikiiyor sanirim. Ciinkii hani alisilmig bir asinalik ya da herkeste var ya da herkes onu
begendigi icin artik senin de begenin ona dogru kaymaya basliyor (0.K-23).
Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde hesabin kullanicilarda bilingli olarak bazi duygulari
uyandirmaya calistig1 goriilmektedir. Bu duygular araciligiyla kullanicilar tizerinde bir

alg1 yonetimi yapildig1 ve kullanicilarin o dogrultuda igerikleri degerlendirmesi istendigi

gozlemlenmistir. G6zlem formlarindan dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:
Ev sahibi ve daire ekibi, izleyicide ‘her seyin bir sebebi var’ algist yaratryor; yani goriinen
her detayin bir anlami ve bilingli bir tercihi oldugu hissediliyor (Daire 1).
Catalca’daki tiny house, ‘sehre ¢ok yakin, tam zamanli yasanabilir bir alternatif yasam’
duygusu yaratiyor. Izleyicilerde ‘kendi sehrimde de tiny house miimkiinmiis’ ve ‘her hafta
sonu dogaya kagis’ hissi one ¢ikiyor. Tiny house koyii fikri, biyiik bir 6zgirlik ve
erisilebilirlik algis1 olusturuyor (Daire 10).
Daire hesabi, anlatiminda evin ‘6zgiinliigiine’, ‘kisisel ve gercek’ olmasina, ‘her detayin
yasanmis ve hikayeli’ olusuna vurgu yapiyor. Evin i¢eriginde trendleri degil, sahibinin hayat
tarzini ve anilarini 6n plana ¢ikaran bir anlatim var (Daire 13).
Bahgesehir evi, ilk izlenimde ‘biiyiik, sicak, samimi ve yasayan’ bir aile evi hissi veriyor.
Her bireyin ihtiyacina gére tasarlanmis, canli, ok amach ve kapsayici bir mekan. Izleyiciye,
‘herkesin alan1 var, ayn1 zamanda ortak alanlarda bulusmak kolay’ duygusunu yasatiyor. ...
Daire hesabi, paylasim dilinde hem ailenin bireysel hem de kolektif yasamina vurgu yapiyor.
Herkesin ‘kendi alani’ ve ‘ortak alanlar’in énemi 6ne ¢ikariliyor. Losluk, samimiyet ve

‘yasanan’ bir ev temasi iletide merkezi bir yer tutuyor (Daire 14).

6.4.4.4.Isbirligi aglart

Katilimcilar, Instagram platformundaki i¢ mekan tasarimi ile ilgili icerikler ve
konut ile ilgili igeriklerin isbirligi aglarinin gelismesinde 6nemli bir rolii oldugunu
vurgulamiglardir. Konuya iligkin 68renci katilimeilar ve i¢c mimar katilimcilarin gériisme

kayitlarindan dogrudan alintilar asagida verilmistir:
Bdyle mimarlar bir yerden sonra birbirini taniyor tedarikgilerle. Ben de 6 senedir ¢alistyorum
ama bunun 2 senesi butik ofiste aktif olarak ge¢misti ve satin alma siire¢lerine de bakmistim
mesela. Ve su anda izmir'de gogu yerdeki tedarik edebilecegim iiriinlerle ilgili kime ulagsam

ulasabiliyorum ve artik tantyor haldeyim (1.K-1).
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Su an yaptigim biitiin ¢izimleri ve tasarimlari paylasiyorum. Etkilesimde bulunmak igin
paylastyorum. Aslinda ileriki hayatima da bir adim atmak i¢in yapryorum. Ciinkii aslinda
sosyal medya bir yerde ger¢ekten tamamen hayatimizda ve bir sekilde orada da 6n plana
ctkmamiz gerektigini diisiiniiyorum. Kendimi tanitmaya calistyorum (0.K-18).

Sayfami agtiktan sonra bir mobilya firmasi beni takip etmisti. Bende orada onlarin
mobilyalarin1 begendim ve mobilyay1 bi sekilde kendi tasarimimi entegre edebilirim ve ben
de onlari etiketleyip belki bu anlamda etkilesim igerisine girebilirim diye diigiinmiistiim. Hem
de firma ile bir baglantim olur diye diisinmiistim. Bu sekilde onlarin mobilyalarini
kullanmistim ve tasarimlarina entegre etmistim. Daha sonrasinda paylagmistim falan.
Dedigim gibi de sonrasinda bir etkilesimimiz olmustu. Bu anlamda baska insanlarla

iletisimde olma konusunda etkili oldugunu diisiiniiyorum (1.K-1).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde agirlikli olarak icerik paylasimlari icinde markalarla ya da
firmalarla yapilan igbirlikleri goriilmektedir. Hesap, kullanicilar1 reklam yerlestirme
yontemiyle ya da marka hesaplarint etiketleyerek isbirligi yapilan markalara

yoneltmektedir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:

Her iki berjer de bizim de ¢ok sevdigimiz lokal bir marka olan @_3rdculture’dan (Daire 7).
Loft dairelerin en giizel tarafi tiim alanlarn i¢ ige olmasi. Oturma alaninin sinirini burada
(@kartell official kanepe belirlemis... Evin mobilya secimlerinde “@kartell official,
@gusmodern, @flos, @knoll” gibi markalarin 6ne ¢ikmasi da modern ve ikonik unsurlari

gosteriyor (Daire 18).

6.4.5. Kimlik, 6zgiinliik ve dijital platformlardan tasarimec ikilemleri

Bu tema “HS5: I¢ mimarlar, yeni medya ve yeni kiiltiirel aracilarin etkisi nedeniyle
Ozglin tasarimlar ortaya koyma noktasinda zorluk yasarlar.” hipotezini incelemeye
yonelik olup tema, tasarimcilarin Instagram 6zelinde 6zgiinliik arayislarini stirdiiriirken
karsilastiklar1 tektiplesme, kimliksizlesme ve giivenilirlik sorgulari gibi sorunlara

odaklanmaktadir.

6.4.5.1.Tekdiizelik ve ozgiinliik

Katilimcilar, Instagram platformu tlizerindeki i¢ mekan tasarimi ve konut ile ilgili
iceriklerde bir benzerlik gozlemlediklerini belirtmislerdir. Bunun zaman igerisinde
tekdiize bir anlayisina neden olduguna deginen 6grenciler ve i¢ mimarlar bunu i¢ mekan
tasarimi ve i¢ mimarlik meslegiyle ilgili bir sorun olarak tanimlamislardir. Konuya iligkin

katilimcilarin goriisme kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
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Bilmiyorum modelleme alanindaki objelerin benzerliginden mi bilmiyorum ama her sey bana
cok ayni gelmeye bagladi...Bir noktada her sey birbirine benzemeye basladi bence...Hepsi
ufak tefek seylerin degiserek birbirinin tekrari...Bir noktada ben tekdiizelige dondiigiinii
diisiiniiyorum (0.K-1).
Su anda bohem havasi inanilmaz hakim. Yani hani biitlin evler Alagati'da gibi bir sey. ...Ama
mesela hani ben beklerim ki biitiin evler mesela sade, sik, giizel. Belki de bazi detaylarin
oldugu seklinde olsun. Ama tabii bu ¢ok miimkiin olmuyor. ...Bundan da insanlar bence
etkileniyor. Ciink{i onu goriiyorlar. Bir siire sonra siirekli gordiiklerinden dolayi zihnine
kaziniyor, zihnine kazindiktan dolayt. Diyorlar ki bana, benim géziime giizel goziikiiyor o
yiizden ben de yaptirayim seklinde sonuglar ¢ikiyor bence (0.K-2).
Stirekli ayni sikaladaki seyleri gérmek... Bilmiyorum, ¢cok dogru bulmuyorum. Benim i¢in
herkesin kendi begenisi igerisinde kendine 6zgii i¢ mekam en giizel i¢ mekan diye
diisiiniiyorum (0.K-10).
Herkesin evinde ayni1 seyler olacak. Ciinkii su an bile gegmisteki seylere bakiyorum. Herkeste
ayni koltuklar var ya da ayni. Bizim evde de 6yle. ...Sectik ¢linkii 0 zaman o modaydi ve
herkes ayn1 yapiyor. Su an evini iste paylasanlar, Sitedeki evlerin hepsi ayni. Hatta bazen
sasiriyorum ayni evler falan diye. Bence bu yonden hem iyi hem de kotii etkileyecek gibi
ciinkii ayn1 olmaya calistyoruz (0.K-24).
Instagram'dan ilham alan ve i¢ mimar hizmet almayan ¢evremdeki bir¢ok kisi de benzer
donatim elemanlarinin evlerinde bulundugunu gériiyorum. Ayni koltuklar, ayn1 renkler, ayni
dokular, benzer sandalyeler gibi sdyleyebilirim. Cok birbirine benzemeye basladi. i¢ mimari
hizmet almayanlarin evleri birebir ayni1 diyebilirim (1.K-7).
Bir yerde de aslinda yani oradaki inspiration almak direkt aynisini yapmak degil. Bunun
bilincinde olan ¢ok fazla insan yok bence. Onun igin benzer seyler de gorebiliyoruz mesela.
Ya da bir markanin seyini genelde direkt kopyalayip yapan bir siirii hesap var, onlar1 da
goriiyoruz. Benim i¢in genel olarak insanlara. Biraz tekdiizelestiriyor da bir yandan. Hani
cok fazla ulasilabilir olmasi biraz tekdiizelestiriyor ama. Hepsi de onu yapiyor aslinda (I.K-
9).
Ayrica Instagram’da yer alan i¢ mekan tasarimlar1 ve konut ile ilgili iceriklerde
gozlemlenen benzerlik artis1 ve tekdiizelik 6zgiin tasarimlarin olusturulmasma engel
olmaktadir. Katilimcilar agirlikli olarak 6zgiinliik probleminin var oldugu iizerinde

durmuslardir. S6zii edilen probleme katilimcilarin goriisme kayitlarindan dogrudan

alintilara asagida yer verilmistir:
Ben 6zgiin olduklarini diisinmiiyorum. ... herkes birbirini taklit ediyor bence. Yani ayni
seyden bir milyon tane var. Onun i¢in 6zgiin olduklarint diisiinmiiyorum. ... Genelde bir sey
trend oluyor. Onun taklitleri onun versiyonlar1 yapiliyor. Onun igin 6zgiin degiller (O.K-6).
Bize bence ¢ok fazla dayatiyorlar bazi seyleri. Ozgiinliikten ¢ok fazla uzaklasiyoruz
boylelikle... Esinlenme degil aslinda kopyalamak oluyor bence. O yiizden bence 6zgiin

icerikler ¢ikmiyor artik (K-16).
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Ben ¢ogunlugunun 6zgiin ve giivenilir oldugunu diisiinmiiyorum ¢ok fazla. Yani bir mobilya

mesela Barcelona Chair milyonlarca var. Milyonlarca dosemecinin sayfasinda var. Kendileri

tasarlamis gibi koyuyorlar. Konut iceriginde de ayni sekilde. Yani cok fazla kopyalama var

ve Instagram'da bunu ayurt etmek cok zor. Sadece bilen birinin anlayabilecegini
diisiiniiyorum (1.K-9).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik

yapilan degerlendirmelerde Ozgiin daire tasarimlart  Ovgiiyle karsilanirken;

paylasimlardaki dairelerde kullanicilar genel olarak bir 6zgiinliik sorununun olmasini

elestirmislerdir. Iceriklerle alakali kullanicilarin elestirileri bu konu iizerine

yogunlagmistir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Tarabya evi, takipeiler ve izleyiciler tarafindan ‘sira disi, 6zgiin, mimari olarak ¢ok farkli’
olarak karsilantyor. Ozellikle ‘mekan i¢inde mekanlar’ hissi, aynalarin yogun kullaninmi ve
evin tepe manzarasi one ¢ikiyor. Kullanicilar bu evi ‘¢ok farkli, ¢ok vizyoner’, ‘burasi
gergekten Istanbul’da m1?” diyerek degerlendiriyor (Daire 4).
Ev ‘6zgilin, donem ruhuna sadik, fonksiyonel, karakterli ve huzurlu’ olarak 6ne ¢ikiyor.
Mimariyle biitiinlesen dekorasyon, dogal 151k, bahgede yasam ve antika/kisisel objeler ¢ok
olumlu karsilantyor. Mimari 6zgiinliigiin korunmasi, i¢c mekan estetigiyle biitiinliik kurmasi
ve samimi sunum bi¢imi bu igerigi izleyici acisindan etkileyici kilan baslica unsurlar
olmaktadir (Daire 25).
Elestiriler, genellikle kisisel tercihler ve evin ‘0zgiinliigli’ ya da fazla ‘minimal’ ve
‘profesyonel’ goriinmesiyle ilgili. Bazi takipgiler daha fazla kisisel, alisilmisin disinda,
siradan ev gérmek istiyor (Daire 1).
Bazi kullanicilar evin fazla koleksiyon ve obje odakli, ‘gdz yorucu’ oldugunu belirtiyor.
‘Cok orijinal degil’, ‘alisilmigin diginda ama g6z yoruyor’ ya da ‘biitiin evler benzerlesmeye
bagladr’ gibi elestiriler de var. Elestiriler genellikle dekorasyonun 6zgiinliigii, kullanilan
objelerin fazlaligi ya da benzer konseptlerin tekrarlandig: algist {izerine. Baz1 kullanicilar

‘daha kisisel, daha farkli’ evler gérmek istiyor (Daire 2).

6.4.5.2.Profesyonel kimlik olusturma ve kimliksizlik

Katilimeilar tarafindan Instagram platformu lizerinde i¢ mekan tasarimiyla ilgili
olarak ayrica bir profil ya da hesap olusturmak profesyonel kimlik olusturmak ile
iligkilendirilmistir. Katilimcilar sosyal medya profilini artik sadece bir iletisim araci degil,
ayn1 zamanda dijital bir kimlik sunumu alani olarak tanimlamaktadirlar. Konuya iliskin
ogrenci katilimcilar ve i¢ mimar katilimcilarin gériisme kayitlarindan dogrudan alintilar
asagida verilmistir:

Kendimi ve ¢alismalarimi gdstermek istiyorum. Cilinkii bu artik giinlimiiziin vazgegilmezi

(O.K-1).
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Bu yiizden paylasiyorum. ...Ciinkii hani o kadar emek verdim, ugrastifim sey yaptim,
insanlarin karsisina da mesela giizel bir sey ¢ikarmak istiyorum. Bu yiizden paylagiyorum
(0.K-2).
Bunu daha ¢ok sosyal medya ve Instagram'da sosyal medya iizerinden gdstermek i¢in bir
paylasmak istiyorum ben de projelerimi ve ¢ikardigim sey. Bunun sebebi sanirim kendimi
daha ¢ok tanitmak, ilerideki is imkan1 saglamak icin (0.K-5).
Instagram’da popiiler trendlerin yaygin bir sekilde taklit edilmesi i¢ mekan
tasariminda bireyselligin eksikligine ve bir kimliksizlik sorunsalina yol agmaktadir.
Bir¢ok i¢ mekan, kullanicisinin kisisel zevklerini veya Kkiiltiirel gecmisini yansitmak

yerine giderek sosyal medya platformlarinda da bulunan genel sablonlari yansitir.

Konuya iligskin goriisme kayitlarindan dogrudan alintilara agsagida yer verilmistir:

Soyle bir sey hayal ediyorum diyen yok. Zaten hemen Pinterest'ten pinler bdyle atiliyor...
Benim evim bana soyle hissettirsin diyen asla yok (O.K-1).

Tiirkiye'de evlerde sosyockonomik olarak insanlarin maddi olarak yetersiz olmasindan
kaynaklanan bir karaktersizlik var... Ama influencer olup her tiirlii imkana sahip olan birinin
o bej koltugu almasini anlayamiyorum. O artik moda (0.K-5).

Ve simdi gitgide sosyal medyadaki trendler insanlarin kendi i¢ mekanlardaki kimliklerini
zedelemis gibi diistindiiriiyor bana. ...Belli yani hangi trendin evi oldugu ¢ok belli. O kisiye
ait degil, o kisilere ait bir evmis gibi diisiiniiliiyor (0.K-10).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kimlik ve kimliksizlik sorunsalina konutlarin kimligi
tizerinden yaklagildig1 goriilmistiir. Kullanicilar1 yansitan 6zgiin tasarimlara sahip evler
kimligi olan evler olarak nitelendirilmistir. G6zlem formlarindan dogrudan alintilara
asagida yer verilmistir:

Kullanicilarin ilgisi koleksiyonculuga, 6zgiin objelere, ‘kisisel birikim ve tercihlere gore
yapilan dekorasyonlara’ ve ev sahibinin tarzina yoneliyor. Bir kullanic1 soyle 6zetliyor:
Hepimiz bir evde yasiyoruz ama hepimiz o evi yuva yapacak yeterlilige, tamamlanmis bir
kimlige ya da huzura sahip olamiyoruz. Ev sahibinin sesini evinden duymak ¢ok 6zel bir
durum. Bu evde bu yasaniyor (Daire 3).

Daire hesabi, Tarabya evini anlatirken ev sahibinin hem mimar kimligine hem de kisisel
tercihleriyle olusturdugu 6zgiin tasarima vurgu yapiyor. Hikaye anlatiminda detaycilik, farkl
plan ¢éziimleri ve ilham veren atmosfer 6ne ¢ikariliyor (Daire 4).

Daire hesabi, anlatimda ev sahiplerinin mimar kimligine, yenileme ve doniistiirme
stireglerine vurgu yapiyor. Anlatim dili sicak, ilham verici ve detaylara dzen gosteren bir
anlatim tarzi kullaniliyor... Paylasim metinlerinde ‘i¢ mimar dokunusu’, ‘her kose
diistintilerek yapilmis’, ‘sehirli stil ve fonksiyonelligin birlesimi’ 6ne ¢ikariliyor (Daire 8).
Daire hesabi, ev sahiplerinin ‘kimlikli ve 6zgiin’ yasamin1 ve evin mimari ve dekoratif

detaylarim1 6ne ¢ikariyor. Boliimlenmis alanlar, beklenmedik mimari ¢oziimler, sanat ve
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tasarim vurgusu anlatimin merkezinde...Kullanicilar evdeki 6zgiinliik, kimlik ve yaratici
detaylardan ilham aliyor. ‘Bu ev aklimdan ¢ikmiyor, farkli evler gérmek ¢ok iyi geliyor,

kendi evime uygulamak istiyorum, ilham aldim’ gibi ifadeler yogun (Daire 20).

6.4.5.3.Paylasim motivasyonu ve paylasim tereddiidii

Profesyonel goriiniirliikk, dogrulama ve akran takdiri istegi, tasarimcilari
calismalarini ¢evrimic¢i olarak paylasma konusunda motive eder. Ancak kullanicilarin
elestiri, yetersizlik duygusu, kisisel endiseler, segicilik gibi durumlar1 degerlendirmesi
sebebiyle bir paylagim tereddiidii s6z konusudur. Konuya iligskin 6grenci katilimcilarin ve

ic mimar katilimeilarin goriisme kayitlarindan dogrudan alintilar asagida verilmistir:

Ciinkii cok uzun bir siirecten gegiyoruz. ...En sonunda bdyle giizel bir sey yapinca insanlarin
da gdrmesini istiyorum... Ben bunu basardim deyip yayinlamay1 ¢ok seviyorum.” (O.K-4)
“Cok emek vermis oldugum bir seyi sanirim gosterme ihtiyaci hissediyorum. ...Bir de jiiri
zamanlarinda dyle her sey, her seyin bitisi, finali ve bunu da paylagsayim gibi bir diisiincem
var ki giizel (0.K-10).

Su an paylagsmiyorum c¢iinkii 6grenci oldugum i¢in kendi projelerimden paylagmaya deger
bir seyler gérmiiyorum ama ileride diisiiniiyorum (0.K-13).

Proje yaptigimda neredeyse 4-5 ay iizerinde calistigimda 4-5 ayin sonunda bir rahatlama
hissi oluyor. ...O proje bittiginde ben paylasayim da arkadaslarim goérsiin, ailem gorsiin, beni
takip eden, staj yaptigim ofisteki insanlar gérsiin istiyorum (O.K-15).

Bir giin paylagsmak istiyorum gergekten. ...Biraz da kendimi tatmin etmek i¢in, insanlardan
birazcik tebrik almak i¢in, kendimi gururlandirmak i¢in paylasirdim herhalde. ...Ciinkii ¢ok
zaman ve emek harcadigimizin onlar da bence farkinda. ...O yiizden o emegimin karsiligini
da gérmek istiyorum (0.K-16).

Biraz daha kendimi gelistikten sonra yapmak isterim tabii ama o kadar kendimi yeterli
gormilyorum su an. Paylasirsam da biraz daha geri doniis yapilmasina yonelik olarak
paylasirdim. Insanlarin buna yorum yapmas igin. Ciinkii ben bir tek seye dnem veriyorum:
Kritik (0.K-17).

Bunu yapmadim ama bu yapmak istedigim bir sey. Bu konuda kendimi eksik hissediyorum
acikcasit... Kendi tarzzmi bulup bunu ifadeye dokmek istiyorum ve bunu en kolay
yapabilecegim platform Instagram (0.K-23).

Ciinkii birazcik 6zgiiven olarak o konuda biraz sikintiliyim. Koyarsam begenilir mi, su an
renderlarim ¢ok iyi mi falan diye ¢ok paylasamiyorum. Hani mobilyami falan paylasmistim.
Ciinkii yaptigim islerin goziikmesini istiyorum. Ciinkii su an glinlimiizde ¢ok fazla aday var
ve bir sekilde kendimizi éne ¢ikarmamiz gerekiyor (0.K-24).

Gozlem formlarinda Instagram  daire  hesabindaki konut iceriklerine yonelik

yapilan degerlendirmelerde bazi paylasimlarla ilgili kullanicilarin elestirileri oldugu
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goriilmektedir. Bu elestirilerin ise paylasimlarin ses getirmesine neden oldugu

gozlemlenmistir. G6zlem formlarindan dogrudan alintilara agagida yer verilmistir:
Bazi kullanicilar objelerin fazlaliindan ve gorsel yogunluktan rahatsizlik duyuyor, ‘ilk defa
bir evi ¢ok sevemedim’, ‘alisilmigin disinda ama gz yorucu’, ‘bu evde ¢ocukla yaganmaz’
gibi elestiriler geliyor. Negatif yorumlar genellikle fazla obje, temizlik zorlugu ve
sadelestirme ihtiyaci lizerine. Bazen de ‘benim tarzim degil’ veya ‘daha sade bir ev isterdim’
gibi bireysel begeniler one ¢ikiyor. Ancak bu elestiriler dahi evin ilgi ¢ekiciligini ve

konusulurlugunu artiriyor (Daire 3).

6.4.5.4. Giivenilirlik sorgusu

Instagram’da yeni kiiltiir aracilar1 olarak adlandirilan influencerlar ve i¢ mekan
tasarimiyla ilgili paylasim yapan hesaplarin igerikleriyle alakali olarak bir giivenilirlik
sorgulamasi s6z konusudur. Katilimcilar tarafindan bu aracilar tarafindan iiretilen ve
dogrulanmamis tavsiyeler ve tanitim ya da reklama yonelik igeriklerin kullanicilari
yaniltabilecegine vurgu yapilmistir. Konuya iliskin 6grenci katilimeilarin ve i¢ mimar

katilimcilarin goriisme kayitlarindan dogrudan alintilar asagida verilmistir:
Eger gercekten arkalarinda o hesaplarin i¢c mimarlik, mimarlikla ilgili profesyonel insanlar
varsa...Evet o zaman mantiklidir...Ama yani eger herhangi birisi bu konu hakkinda
profesyonel bir bilgisi olmadan bu hesaplar1 actyorsa bence giivenilir degil (0.K-3).
Cok giivenilir olduklarmi diigiinmiiyorum agikgast... Bilmiyorum belki diplomasi olmayan
biri bile olabilir... Diplomasini falan gérmiilyoruz, ofisini bile gérmiiyoruz ki bu isi instagram
iizerinden online yapanlar bile var (0.K-4).
Ben ¢ok giivenemiyorum ¢iinkii bir noktada kameralar oniinde bdyle seyler yapiliyor ve
kamera arkasinda nasil oldugunu bilmiyoruz (0.K-5).
Benim gordiigiim Instagram'daki... Render olanlar1 giivenilmez. Bir de yapay zeka olanlari
giivenilmez. Cilinkii ¢ok farkli bir beklenti yaratiyor o beklentiyi gercek hayatta da karsilamak
pek miimkiin degil (0.K-11).
Eskiden, yani bundan birkag¢ yi1l 6nce sanirim bu konuda daha masum diisiiniiyordum iste.
Genel olarak giivenirdim influencer'larin bize sundugu iriinlere tavsiye ettigi {iriinleri...
Fakat son zamanlarda o kadar Onlarin da seffaf olduklarini diigiinmiiyorum. Giivenilir

olduklarini diisiinmiiyorum artik (0.K-14).
Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde kullanicilara ev sahibinin sunumu ve anlatiminin giiven
verdigi gozlemlenmistir. Gozlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer

verilmistir:
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Ev, takipcilerde ‘kendi zevkimle 6zgiirce dekore edebilirim’, ‘detaylar ve hikayelerle dolu
bir ev yaratmak miimkiin’ gibi ilhamlar uyandirtyor. Ev sahibinin samimiyeti ve rahatligi,
izleyicilere giiven ve cesaret veriyor (Daire 15).

Daire ekibi, mekanin hikayesini ev sahibiyle birlikte aktariyor. Bu yaklagim, izleyiciyle

giiven ve aidiyet iligkisi kuruyor (Daire 31).

6.4.6. Yeni medyanin sundugu olanaklar

Bu tema “H6: Yeni medya ve yeni kiiltiirel aracilardan yararlanmaya yonelik
calisma ve uygulamalar, i¢ mimarlara etki alanlarin1 genisletme firsat1 sunar.” hipotezini
incelemeye yonelik olup tema, Instagram’in i¢ mimarlikta yeni medyanin sundugu

olanaklar ve tasarim perspektiflerini agiklamaktadir.

6.4.6.1.Erigilebilirlik

Instagram, i¢ mekan tasarimi ile ilgili igeriklere erisilebilirlik noktasinda bir firsat
sunmaktadir. Kiiresel 6lgekte igeriklere ve iiriinlin kaynagia yonelik erisim saglama,
tasarim siireglerinde olumlu olarak degerlendirilmistir. Konuya katilimcilarin gériisme

kayitlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
Yani onun yiiz yiize erisemeyecegi yerlere tek bir tusla her yere ulagabilmesi, boyle bir giicii
elinde bulundurmasi bence ¢ok biiyiik bir pazarlama stratejisi ve ¢ok énemli (0.K-1).
Su an sosyal medya iizerinden kolayca erisebiliyor, mesaj atabiliyor. Ondan sonra seni belki
de arayabiliyor, biitiin bilgilere ulasabiliyor acikcas1 (0.K-2).
Ben burada zaten sonsuz kaynak oldugu i¢in istedigim zaman girip kendi projeme uygun bir
sekilde buradan ne alabilirim, ne bulabilirim diye yararlanabiliyorum agikgasi (0.K-13).
Cok biiyiik kitlelere hitap ettikleri i¢in insanlar genel olarak bazi konular hakkinda bilgi
almak istediginde ya da bir seyler yapmak istediklerinde -ben de dahil-hemen uzmanlara
damsmak istemiyorlar. Genel olarak Instagram'i veya dijital yollar tercih ediyorlar (O.K-
14).
Artik bir icerige ulasmak c¢ok kolay. Yani bir yer paylasiyor, oteki ondan goriiyor ve
gercekten bir web sitesine girmekten ziyade Instagram'da doniiyor gibi. Bu aralar bence
Pinterest'in de bir tik niine ge¢mis durumda (1.K-9).

Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde igeriklerin kullanicilara diinyadan Ornekler sunmasi
ulagilabilirlik ve erisilebilirlik algis1 yaratmaktadir. Ayn1 zamanda kullanicilarin
erisebilecekleri ya da erigebildikleri iiriinleri gormeleri de onlarin igerikle duygusal bir

bag kurmalarina neden olmaktadir. G6zlem formlarindan dogrudan alintilara asagida yer

verilmistir:
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Boyle bir alana hayal ettiginiz giinliik yasami sigdirmak igin iyi planlama yapmali ve
diinyadan 6rneklere bolca bakmalisiniz (Daire 10).

Daire’den ¢ok bu evde kendimde de olabilecek parcgalar buldum, en ¢ok bu eve i¢in 1sind1
gibi ¢ok sayida dogrudan kullanict yorumu 6ne ¢ikiyor (Daire 13).

Bu dairede izleyiciler, loft dairenin hem ‘New York ruhunu’ hem de sahiplerinin karakterini
yansitigi diisiiniiyor. izleyicilerde giiglii bir ‘6zgiinliik’, ‘yaraticilhik’ ve ‘ulasilabilirlik’
algis1 olusuyor (Daire 18).

Yurt disinda 6zenerek baktigimiz mimari ve dekor drneklerini lilkemizde gérmek ¢cok mutlu

etti. Harika, siradisi zevkli (Daire 19).

6.4.6.2.Portfolyo ile etki alanini genigletme
Instagram platformu sayesinde kullanicilar, daha fazla kullaniciya, potansiyel
miisteriye ya da igbirligi yapabilecegi profesyonellere ulasabilmektedirler. Bu durum
onlara etki alanlarmi genisletme olanagi sunmaktadir. Ozellikle Instagram platformu
tizerinde paylasilan i¢ mekan tasarimi ve konut ile ilgili icerikler, i¢ mimarlar i¢in dijital
bir portfolyo sunma olanagi saglamaktadir. I¢ mimar adaylar1 ya da i¢ mimarlar bu
platform araciligiyla yaptiklar1 projeleri paylasarak ¢alismalarini dijital olarak derlerken
bir yandan da miisterilere calismalarini tanitabilmektedirler. Konuya iliskin katilimeilarin
goriisme kayitlarindan dogrudan alintilara agsagida yer verilmistir:
Sanki insanlarin portfolyosuna bakabiliyormusuz gibi oluyor. Artik Instagram bir ise
girmektense, ise gidip portfolyo vermektense dijital bir portfolyo oluyor kendi projeleriyle
hazirladiklar: (0.K-3).
Biz yaptigimiz iste gorsel olarak miisteriyi ikna ediyoruz... Bence bir portfolyo ya da
Instagram'da paylasimimiz olmasi, bizi arastiran kisinin daha 6nceki yaptigimiz projeleri
gormesi aslinda ¢ok yararli. Miisteri diyor ki bu tarzda bir ¢izgisi varmis. Ben evimi bu
tasarim diline uygun sekilde yaptirmak istiyorum...gok biiyiik bir fikir, 6n fikir olusturuyor
(0.K-6).
Tabii ki bir yandan da benim portfolyom olarak da goriiyorum oray1 ve aslinda miisterilerin
de oyle gordiigiinii bildigim igin benim yaptigim isleri de kolaylikla internet ortaminda
bulabilmeleri igin paylagim yaptyorum (1.K-7).
Instagram benim portfolyom gibi oldu... Oradan hem miisteri ¢cekmek hem de kendi

tasarimlarimi yansitabildigim bir portfolyo ortaya ¢ikarmak igin iyi bir arag (1.K-8).
Gozlem formlarinda Instagram _ daire  hesabindaki konut igeriklerine yonelik
yapilan degerlendirmelerde mimar, i¢ mimar ev sahiplerine ait daire igeriklerinin
kullanicilar i¢in onlarin portfolyosu niteligi gordiigic gozlemlenmistir. Gozlem

formlarindan dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:
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Geng ¢ift Oziim ve Emin tarafindan yenilenmis... ic mimarhk ofisleri icin sik geldikleri
Giimiisliikk bolgesini ¢ok sevmisler ve bu evi alip kendileri igin doniistiirmiigler (Daire 8).
Asim bir i¢c mimar olarak, tasarima merakli bir teknoloji girisimcisi olan Zeynep'in eve dair
tiim hayallerini gerceklestirmis (Daire 11).

Ev, 50 m?'lik bir rezidans dairesinde yer aliyor. i¢ mimar ve peyzaj mimari olan ev sahibi,
bu kiigiik alan1 bireysel kimligini yansitan detaylarla kigisellestirmis. Bu yoniiyle ev, yalnizca
dekorasyon degil; yasam tarzi ve kiiltiirel pratiklerin temsili olarak da 6ne ¢ikiyor (Daire 24).
Ev sahibinin ev turunda anlattigi siire¢, mimar ¢iftin ortak iretimi olarak kurgulanmis.
Kullanicilar bu anlatimi ‘samimi’, ‘ilham verici’ ve ‘ger¢ek” bulmus; videonun tamami daire

kanalinin ‘en dolu béliimlerinden biri’ olarak 6ne ¢ikmis (Daire 27).

6.5. Yorum

Bu c¢alismanin bulgulari, yeni medya ile i¢ mekan tasarimi alani arasindaki
karmasik ve dinamik etkilesimi ortaya koymaktadir. Gozlem formlar1 araciligiyla
gerceklestirilen icerik analizlerinin yari-yapilandirilmis goriismelerle birlestiren ¢ok
araclt bir metodolojiye dayanan c¢alisma, Instagram’1 yalnizca pasif bir tasarim igerigi
deposu olarak degil, ayn1 zamanda mekansal ortamlarda kullanici algilarini, mesleki
uygulamalari ve kiiltiirel anlam yaratma siireglerini sekillendiren aktif bir etken olarak
konumlandirmaktadir.

Instagram’in hem bir ilham kaynagi hem de bir tasarim igeriklerinin yayilim
platformu olarak rolii, Castells (2004)’in dijital platformlarin kiiltiirel iiretim ve dagitim
kanallari olarak hizmet ettigi ag toplumu teorisiyle drtiismektedir. I¢ mimarlik dgrencileri
ve profesyonelleri de dahil olmak {izere katilimcilar, Instagram’1 tasarim siireclerinde
ayrilmaz bir arag olarak siirekli vurgulayarak platformun epistemolojik bir alana —yani
tasarim bilgisinin tiretildigi, paylasildigi ve yeniden yorumlandig: bir alana- dontistiigiinii
ileri siirmiislerdir. Bu, kullanicilarin artik yalnizca tiiketici degil, ayn1 zamanda igerik
ekosisteminde ortak yaraticilar oldugu Jenkins (2009)’in katilimci kiiltiir kavramini
dogrulamaktadir.

Estetik normlar ve algoritmik goriiniirliigiin kesistigi noktada Instagram, belirli i¢
mekan stillerinin yalnizca tasarim degeriyle degil, ayn1 zamanda paylasilabilirlik, gorsel
uyum ve marka uyumunu igeren dijital tiiketim mantiiyla uyumluluguyla da ilgi gordiigii
yeni bir zevk inga eder. Zevk yeni medya tarafindan yonlendirilir ve boylece hem kisisel
kimligin hem de dijital sermayenin dinamik, akiskan ve goriiniir bir ifadesi haline gelir.

Calismanin bulgular ile Instagram’in yalnizca yansitici olmadigi, ayn1 zamanda i¢ mekan
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tasarimin ortaya ¢ikan uygulamalarin, algilarin ve degerlerin itici giicii oldugu seklinde
bir yorum getirilebilir.

Katilimcilar, Instagram’in tasarim igeriklerinin dijital bir arsiv islevi gordigiini
siklikla belirttiler. Ders kitaplar1 veya dergiler gibi duragan kaynaklarin aksine Instagram
stirekli giincellenen bir gorsel, anlat1 ve etkilesim akis1 sunar. Kullanicilar, gonderileri
kisisellestirilmis bir sekilde arsivleyebilirken ayn1 zamanda da kendi tasarim
kiitiiphanelerini olusturulabilirler. Ayrica plarformun gorsel yapisi hizli estetik tarama ve
fikir filtrelemeye olanak tanir. Kullanicilar sayisiz gorsele maruz kalarak bilingaltina
isleyebilir, burada sunulan igeriklerdeki renk paletleri, i¢ mekan stilleri, mobilya,
aydinlatma ve aksesuarlardan ilham alarak yaraticiliklarini gelistirebilirler. Yari-
yapilandirilmis goriismeler ve gozlem formlari kullanicilarin bir tiir yaratici diislince
stireci gelistirdigini gostermektedir. Kullanicilar yalnizca gordiiklerini taklit etmekle
kalmiyor, tasarimlart mekansal, finansal ve kiiltiirel gercekliklerine gore uyarliyor ve
melezlestiriyorlar. Ornegin, gdzlem formlarinda minimalist Iskandinav stilinin yerel,
bohem veya vintage unsurlarla bir araya getirilerek global 6l¢ekte bir melez tasarim
ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu siireg, kiiresellesmis trendler ile yerellesmis kimlikler
arasinda bir etkilesim oldugunu gostermektedir. Bir anlamda Instagram’in tasarim
yaraticiligindaki rolii pasif gozlemin Gtesine gecer. Yaraticiligin nasil baglatildigini,
onaylandigin1 ve dolagima sokuldugunu Instagram yeniden sekillendirir. Bu platform
yeni bir tasarimci tiiriiniin ortaya ¢ikmasina da neden olur. Bu tasarimci dijital okuryazar,
gorsel olarak akici ve sosyal farkindaligi olan, tasarim siireci resmi egitim kadar kaydirma
tabanl dijital etkilesimle de sekillenen bir tasarimcidir.

[lham verici olmasina ek olarak Instagram, ozellikle i¢ mimarlik &grencileri,
kariyerinin basindaki i¢ mimarlar ve i¢ mekan tasarimiyla ilgilenen kullanicilar arasinda
profesyonel 6grenme ve gelisim icin de giiclii bir ara¢ olmaktadir. Bulgular, bir¢ok
katilimcinin platformu sadece estetik deneyim i¢in degil, tasarim kelime dagarcigini
giiclendirmek, malzeme ve mekansal ¢oziimler onusundaki anlayislarini genisletmek ve
uluslararas1 uygulamalar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in de kullandigin1 ortaya
koymaktadir. Bu durum; dijital platformlarin geleneksel tasarim egitimi yontemlerini
tamamladigini, hatta yerini aldigini, daha genis bir perspektif sunan gelisim ag1 haline
geldigini gostermektedir.

Yari-yapilandirilmig goriigmeler ve gozlem formlarinda Instagram’dan elde edilen

O0grenme ciktilarina siklikla belirli 6rnekler verilmistir. Bunlar arasinda trend olan
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malzeme kombinasyonlarinin, yap1 detaylarinin, aydinlatma tercihlerinin ve ozellikle
kiiciik metrekareli evlerde ve loft dairelerde kiiciik alanlarin yaratici kullaniminin
belirlenmesi yer almaktadir. Bu anlamda Instagram, hem bir galeri hem bir egitim alani
olarak iki isleve hizmet etmektedir. Bu egitim alanindaki bilginin aninda erisilebilirligi
tasarim dgrenimini demokratiklestirerek kullanicilarin kurumsal sinirlamalar olmadan tist
diizey kavram ve uygulamalarla etkilesim kurmasina olanak tanimaktadir. Bilgi artik
yalnizca bireylere veya kurumlara ait degil; platformlar ve sosyal etkilesimler arasinda
varhigini siirdiirmektedir. Bu baglamda i¢ mimarlar da yalnizca 6grenen ya da uygulayan
olmaktan ¢ikarak daha genis bir 6grenme alanina katkida bulunan kisilerdir. Ciinkii her
gonderi, hikaye veya yorum, potansiyel bir bilgi aligverisi haline gelmistir.

Bulgular, Instagram’da mesleki gelisimin duygusal boyutlarina da isaret
etmektedir. Birgok katilimci, gergek hayatlarina entegre edebilecekler veya ilham verici
icerikler gordiiklerinde giiven, onaylanma ve motivasyon hissettiklerini belirtmislerdir.
Ayrica goriiniirliigiin 6nemine de vurgu yapmislardir. Burada sozii edilen goriintirliik
yalnizca bilgi tilketmek degil, tiretmek agisindan da bir goriintirliiktiir. Katilimcilar; geri
bildirim almak, miisteri cekmek veya diger profesyonellerle baglant1 kurmak i¢in kendi
tasarim siireclerini, ¢izimlerini ve gorsellestirmelerini aktif olarak paylastiklarini
belirtmislerdir. Dolayisiyla Instagram biitlin belirtilen yeni gorev tanimlarina ek olarak
profesyonel kimlik insas1 alan1 haline de gelmistir. Ancak bu doniisiim her zaman kolay
olmayip zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Platformun gorsel ¢ekicilige verdigi
onem bazen igerikten ¢ok stile 6ncelik vererek karmasik tasarim sorunlarinin yiizeysel bir
sekilde anlasilmasina yol acabilmektedir. Aymi zamanda Instagram iceriklerinde
gorlniirliigiin genellikle teknik agidan yeterli veya sosyal agidan giiclii tasarimlardan
ziyade estetik agidan hos icerikleri destekledigi diisiiniildiigiinde bu gerilimler, i¢ mekan
tasariminda elestirel dijital okuryazarliga duyulan ihtiyaci ortaya koymaktadir.

Bu arastirmanin en giiclii bulgularindan biri, Instagram’in i¢ mekan tasariminda
tilketici tercihleri ve estetik karar alma siirecleri iizerindeki gozlemlenebilir etkisidir.
Toplanan veriler, Instagram’in tasarim profesyonelleri, ev sahipleri ve potansiyel
isbirlik¢iler de dahil olmak iizere genis bir kullanici yelpazesi i¢in bir stil katalogu gorevi
gordiiglinii géstermektedir. Kullanicilar ¢ok sayida stilistik agidan tutarli ve ilgi ¢ekici
icerikle karsilastikca estetik duyarliliklar1 ve tiikketim kaliplari, platformlarda en ¢ok
goriilen, begenilen veya onaylanan icerikler tarafindan sekillenir hale gelmistir. Bu durum

Boudieu’nun kiiltiirel sermaye yaklagimiyla biitiinlesmektedir. Bu kavramda zevk hem
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sosyal bir gosterge hem de 6grenilmis bir davranis islevi gormektedir. Instagram, sadece
giizelligi degil, yasam tarzini, kimligi ve aidiyet 6zlemini de ileten stilize i¢ mekanlar
sunarak bu siireci hizlandirir. Kullanicilar bir yandan tasarim 6gelerini benimserken diger
yandan da bu gorsellerin ifade ettigi degerleri, kimlikleri benimseye calisirlar.

Hem gozlemler hem de goriismeler sonucunda birgok kullanicinin Instagram ig
mekanlarini kisisel doniisiim i¢in sablon olarak gordiigii ortaya ¢ikmistir. Tekrarlayan bir
kullanic1 davranisi olarak {iriin baglantilari, boya kodlar1 veya marka bilgileri istemek 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu da kullanicilarin hayranlik duymakla kalmayip gordiiklerini taklit
etmeyi, uygulamay1 amagladiklarini gostermektedir. Bu taklit egilimi, 6zenle se¢ilmis
konut mekanlarinin ikna edici giiciinii ortaya koymaktadir. Ancak bu stilize i¢ mekanlara
cok fazla maruz kalmak kullanicilarda estetik yorgunluk, karar vermede kafa karigikligi
ve icerik doygunlugu ya da asir1 igerige maruziyet gibi istenmeyen etkilere de yol
acabilmektedir. Kullanicilar kendilerini kisisel begeni ve zevkleri ile yeni medyanin
sundugu popiilerlik arasinda sikismis bulabilirler. Baz1 durumlarda bu, 6zgiinliik ve uyum
arasinda bir gerilime sebebiyet verebilir; bireylerin, tercihlerinin artik tamamen
kendilerine ait olmadig1, bunun yerine trend igeriklere siirekli maruz kalmalar1 nedeniyle
sekillendigi kaygis1 dogurabilir.

Bulgularda 6n plana ¢ikan bir diger onemli tema da Instagram i¢ mekanlarinin
duygusal ve sembolik tarafidir. Tasarimin teknik ve stilistik yoOnlerinin Gtesinde
kullanicilar gorsel igeriklere siirekli olarak duygusal bir kullanarak yanitlar vermisler ve
mekanlar sicak, davetkar, rahat veya huzurlu olarak tanimlamiglardir. Bu, bir génderinin
algilanan basarisinin sadece estetik yoOnleriyle tanimlanmayip izleyicilerde kisisel
diizeyde yanki uyandiran bir duygu veya hikaye uyandirma yetenegiyle olgiildiiglinti
gostermektedir. Konut i¢ mekanlari Instagram’da estetik yapilarina ek olarak baglamsal
yonleriyle duygusal bir nitelik kazanmistir. Dogal 15181n, i¢ mekan bitilerinin, el yapimi
nesnelerin veya kisisek anekdotlarin dahil edilmesi, yakinlik ve aidiyet duygusuna
katkida bulunmaktadir. Bu durum, Instagram konut igeriklerinin yalnizca i¢ mekanlar i¢in
gorsel ipuglar1 olmanin yaninda bir yagam tarzini, ruh halini ve bir diinya goriislinii de
yansittigini gosterir.

Bulgular, kullanicilarin ayrica bir 6zgiinliik arzusu icerisinde olduklarina dikkat
cekmektedir. Kusurlari, kisisel gecmisleri veya yasanmishklar1 vurgulayan génderiler
genellikle gercek veya ulagilabilir olmalart sebebiyle oviiliirken; asirt cilali, piiriizsiiz ve

temiz hatlara sahip mekanlar soguk veya sahte olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle
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Ozgilinlik yeni medyada tasarlanmis i¢ mekanlarda bile duygusal derinligi ve giindelik
insan yasaminit yansitan Ozenle secilmis kusurlarla performatif bir estetige
dontismektedir. Ayrica i¢ mekanlarin bu duygusal yorumu sosyal islevlerine de
yansimaktadir. Daire i¢eriklerinin yorum boliimleri, kullanicilarin gorsellerin tetikledigi
tepkilerini, anilarim1 veya 6zlemlerini paylastiklart kolektif duygusal aligveris alanlar
olmaktadir. Yorumlardaki bazi ifadeler, kisisel kimlik ve mekansal hayal giicii arasinda
sembolik bir yakinlagmaya isaret eder. Bu konutlar yalnizca mekanlar degillerdir artik;
benligin, toplulugun ve arzunun yansimalaridir. Hem etkileyenin hem de takipgilerin
kullandig1 dil genellikle hikaye anlatimi ve hafiza metaforlarindan yararlanir. Bu anlamda
Instagram konut i¢ mekanlari, estetik unsurlarin duygusal anlam ve kiiltiirel sembolizmle
i¢ ice gectigi anlati alanlar1 olusturmaktadir. Kullanicilarin baska birinin hikayesinde
kendilerini evlerinde hissetmelerini saglamak gibi gii¢lii bir kiiltiirel islev de gérmektedir.
Bu duygusal etki, dikkatli uygulandiginda kullanicini etkilesimini arttiran, topluluk
duygusu yaratan ve i¢ mekan tasarimina dair daha insan odakli bir anlayig gelistirilmesine
katkida bulunmaktadir.

Estetik ve duygusal ¢ekiciligin 6tesinde bu calismanin bulgulari, Instagram’in
islevsel ve teknik tasarim yaklasimlari i¢in de bir kaynak olmaktadir. Hem kullanicilar
hem de profesyoneller gorsel zevkin yani sira mekansal sorunlara pratik ¢oziimler bulmak
icin de paylasimlarla siklikla etkilesim kurarlar. Ozellikle, kiiciik evler ve sehirlerdeki
apartman daireleri gibi kiiglik yasam ortamlarinda Instagram igerikleri genellikle hem
tasarimcilarin hem de kullanicilarin ilgisini ¢eken yaratici diizenler, yerden tasarruf
saglayan mobilyalar ve ¢ok islevli alanlar sunar. Konuyla ilgili olarak goriisme ve gbzlem
bulgularinda mutfak adalarinin altinda olusturulan ¢éziimler, mobilyalar, hibrit calisma
alanlari, ev i¢indeki alanlarin tanimlanmasi veya aydinlatmanin stratejik kullanimi gibi
durumlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu unsurlar dekoratif olmalariyla birlikte uzaktan
calisma, kompakt yasam ve siirdiiriilebilirlik gibi modern yasam tarzi ihtiyaglarina
uyarlanabilir sonuglar sunmaktadir. Ustelik hem profesyoneller hem ev sahipleri hem de
icerik iireticileri bu islevsellik ihtiyacinin farkindadirlar. Birgok gonderi, bir tasarim
kararinin pratikligini acik¢a vurgulamaktadir. Belirli diizenlerin hareket akisini nasil
tyilestirdigini, stilden 6diin vermeden depolama alaninin nasil en diizeye ¢ikarildigini
veya aydinlatma sec¢imlerinin kullanilabilirligi nasil arttirdig1 igeriklerde oOzellikle

belirtilmektedir.
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Ancak bulgular ayn1 zamanda bir uyarty1 da giindeme getirmektedir. Gorsel
icerikler, pratik bilgiler aktarabilse de, karmasik teknik hususlari basitlestirebilir. Yapisal
biitlinliikk, ergonomik ilkeler ve yap1 yoOnetmelikleri fotograflarda ya da igerik
aciklamalarinda aciklanmamaktadir. Bu nedenle, kullanicilarin yeterli teknik bilgiye
sahip olmadan ylizeysel ¢ekicilige dayali fikirleri uygulama riski s6z konusudur. Bu
durum profesyonel aracilarin 6nemini ve tasarim igeriginde sorumluluk reddi beyanlarina
veya egitici ¢ergevelere olan ihtiyacit dogurmaktadir.

Hem yapilan gozlemler hem de yari-yapilandirilmis goriismeler araciligiyla ortaya
cikarillan Onemli bir bulgu da siirdiiriilebilirligin Instagram’da i¢ mekan tasarim
sOylemine dahil edilerek daha goriiniir hale gelmesidir. Genellikle agik¢a vurgulamak
yerine Ustli kapali veya ima yoluyla olsa da, geri doniisiim, eski esyalarin yeniden
kullanim1 ve dogal malzemelerin dahil edilmesi gibi ¢evre dostu uygulamalar1 entegre
eden tasarim igerikleri, kullanicilarindan genellikle olduk¢a olumlu tepkiler almaktadir.
Bu tepkiler, hayranliktan taklit etmeye kadar uzanmakta ve estetik tercihlerin giderek
daha fazla ¢evresel kaygilardan etkilendigini gostermektedir.

Stirdiiriilebilirlik anlayisini tasarimin teknik veya politik odakli bir sekilde
sunuldugu geleneksel medyanin aksine Instagram bunu yasam tarzi sdylemi iizerinden
vurgular. Antika mobilyalarin, yeniden islevlendirilen elemanlarin veya el yapimi ahsap
tirtinlerin kullanimi yalnizca maliyet veya gevre dostu olmasi dolayisiyla degil 6zgiinliik,
karakter ve duygusal deger gostergeleri olarak sunulur. Kullanicilar, eski malzemeleri
koruyan veya tarihin izlerini ortaya ¢ikaran mekanlarin cazibesi ve ruhu hakkinda siklikla
yorum yapmiglardir. Bu agidan degerlendirildiginde siirdiiriilebilirlik; ekolojik bir durus
olarak degil hafizaya, zanaata ve duygusalliga dayanan kiiltiirel ve duygusal bir durus
haline gelmektedir. Platformun gorsel yapisi, kullanicilarin siirdiiriilebilir i¢ mekanlarin
giizelligini ve uygulanabilirligini gormelerine olanak taniyarak c¢evre bilincine sahip
tasarimin sade veya minimalist oldugu yanilgisini ortadan kaldirmaya yardimci olur.
Stirdiiriilebilirlikle ilgili olarak olumlu etkilerin yaninda bir tehdit ise; platformun 6ziinde
var olan yenilik ve tiikketim mantigi, siirdiiriilebilirlik hedeflerini baltalayabilir ve siirekli
dekorasyon yenileme, mevsimsel trendleri takip etme ve belirli liriinler satin almaya
tesvik etme, asir1 tiikketim donglisiine neden olabilir.

Arastirma bulgulari, Instagram’da i¢ mekan tasariminin gorsel ve ideolojik
siirlarinin  belirlenmesinde etkileyen olarak nitelendirilen yeni kiiltiir aracilarinin

oynadig1 karmasik ve ¢ogu zaman celiskili roliin altin1 ¢izmektedir. Yeni kiiltiir aracilar
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olarak etkileyenler, yalnizca tasarlanmig mekanlar1 sergilemekle kalmayip bu mekanlarin
hedef kitleleri tarafindan nasil algilandigini, yorumlandig: ve nasil taklit edildigini aktif
olarak yonlendirmektedirler. Rolleri igerik olusturmanin otesine gecerek geleneksel
kiltiir aracilar1 olan tasarim elestirmenleri, editdrler ve egitimcilerle iliskilendirilen
begeni olusturma, trend iiretme ve yayma ve tiliketicileri ikna etme alanlarina
uzanmaktadir.

Goriismeler ve gozlem formlar araciligiyla etkileyenlerin mekansal estetigin nasil
sinirlandirilip dagitilacagir konusunda 6nemli bir glice sahip olduklar1 ortaya ¢ikmustir.
Ancak bu gii¢ ve etki tamamen olumlu olarak kabul edilmemektedir. Baz1 katilimcilar,
etkileyenlerin iceriklerine karsi siipheyle yaklastiklarini ifade ederek, bu iceriklerin
Ozglinliik, yasanabilirlik veya teknik acisindan giivenilir olmayabilecegini, isbirlikleri
sebebiyle sunulmus olabilecegini sdylemislerdir. Ayni zamanda gosterilenlerin
kurgulanmis, gegici veya gercek hayattan kopuk olabilecegini diisiiniilerek asir1 tiretilmis
duran tasarimlara karst mesafeli yaklasmaktadirlar. Uriin veya ortakliklar1 tanitan
gonderilerin her zaman seffaf bir sekilde sunulmamasi sebebiyle giiveninin asinmasi,
igerik ve ticaretin birbirine karismasi da katilimcilar tarafindan elestirilmektedir.

Bulgularda goriilen tekrarlanan bir elestiri de 6zgiinliik ile ilgilidir. Instagram’daki
estetik normlar genellikle homojen olup belirli estetik standartlara ya da yasam tarzlarina
odaklanmaktadir. Katilimcilar ve kullanicilar siklikla aymi tiir i¢ mekanlarla
karsilastiklarin1  belirterek rahatsizhiklarmi dile getirmislerdir. Ozellikle yari-
yapilandirilmis  goriigmelerde  katilimcilar  Instagram’da  paylasilan i  mekan
tasarimlarinin giderek birbirine benzemeye basladigini, tekdiizelestigini ve 6zgiinliigilin
azaldigim1 ifade etmislerdir. Popiiler stillerin ve objelerin devamli tekrar edilmesi,
kullanicilarin begeni algisin1 yonlendirirken bir yandan da ¢ogu kisinin ilham almak
yerine dogrudan kopyalama egilimine girmesine yol agmaktadir. Bu durum, farkl evlerde
benzer mobilya, renk ve dekorasyon Ggelerinin yayginlagmasina, bireysel kimligin ve
cesitliligin kaybolmasina sebep olmaktadir. Katilimcilar, herkesin kendine 6zgii tasarim
yaklasimini yansitmasinin daha degerli oldugunu ancak sosyal medya etkisiyle herkesin
ayni evlere sahip olmaya basladigini belirtmislerdir. Gozlemlerde ise bu durum, kullanici
yorumlarinda “daire evi algist olustu artik” ya da ‘“hepsi birbirine benziyor” gibi
tepkilerini ortaya koymalariyla elestirilmektedir.

Bulgular 1s18inda yeni medya ve yeni kiiltlir aracilarinin i¢ mekan tasarimi

tizerindeki rolii ve etkilerinin yari-yapilandirilmis goriismelerde ve gozlemlerde olumlu
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ve olumsuz yonleriyle tartisildigi, katilimeilarin da kullanicilarin da bu etkilesimi farkl

boyutlariyla ele alarak degerlendirmeler yaptig1 goriilmistiir.
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7. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimi tlizerindeki roli ve
etkilerininin arastirildig1 bu ¢alismada, Instagram gibi gorsel igeriklerin paylasildigi bir
sosyal medya platformu ve bu platformda etkili olan yeni kiiltiir aracilar1 olarak
adlandirilan influencerler, igerik iireticileri ve bagimsiz kullanicilarin i¢ mekan tasarim
stireclerine nasil dahil olduklari, hangi noktalarda kullanici beklentilerini, profesyonel
pratikleri ve tasarim trendlerini doniistiirdiikleri cok yonlii olarak incelenmistir.

Dijitallesme ve medya platformlariin hizla gelismesiyle birlikte i¢ mekan tasarim
alaninda geleneksel bilgi ve otorite kaynaklarinin yerini daha demokratik ve katilimci bir
anlayis almistir. Kullanicilarin yalnizea izleyici ya da kullanict oldugu bir anlayisin yeni
medya ile “prosumer” —ya da iireten tiiketici- konumuna evrilmesiyle geleneksel kiiltiir
aracilarinda var olan keskin simirlarin da yipranmaya basladigr goriilmiistiir. Aymi
zamanda Fuchs (2010)’un “izlerkitle metas1” ile agikladigi kullanicinin yalnizca igerik
tiretmek ile kalmayip ayn1 zamanda kendi igerikleri lizerinden ekonomik bir deger
yaratarak pazarlama nesnesine doniistiigii bir ortam s6zkonusudur. Bu tasarimci, kullanici
ve araci rollerinin zaman zaman i¢ i¢e gectigi yeni bir uzam anlamina gelmektedir.

Bu yeni medyanin uzaminda hem yeni medyanin hem de yeni kiiltiir aracilarinin i¢
mekan tasarimi iizerindeki etkisinin, yalnizca igerik paylasimiyla sinirli kalmadig, estetik
begenilerden, malzeme se¢imine, fonksiyonel ¢oziimlerden  siirdiiriilebilirlik
yaklagimlarina kadar uzanan ¢ok katmanli bir doniisime aracilik ettigi sonucuna
vartlmistir. Yari-yapilandirilmis goriisme ve gézlem bulgulari, kullanicilarin ilham ve
bilgiye erisimlerinin hizlandigini, tasarimcilarin ise mesleki gelisim ve kimlik olusturma
stireglerinde yeni medya araglarindan etkin bigimde yararlandigin1 gostermektedir.

Bulgular tasarimcilarda ve kullanict gruplarinda yeni medya okuryazarliginin
yiikseldigini, estetik kararlarin ve trend takibinin dijital platformlarda hizla yayildigini,
giincel tasarim pratiklerinin daha kapsayici ve ¢cogulcu bicimde yeniden tanimlandigini
ortaya koymaktadir. Tasarimcilar, dijital portfolyo olusturma, goriiniirlik artirma ve
profesyonel isbirligi aglar1 gelistirme noktasinda yeni medya araglarimin sundugu
olanaklardan faydalanmaktadir. Ayn1 zamanda kullanicilarin mekansal tercihlerinde ve
beklentilerinde dijital igeriklerin etkisi giderek artmakta, sosyal medyada one ¢ikan
trendler ve temalar miisteri istekleri dogrultusunda gercek tasarimlara doniismektedir. Bu
noktada yeni medya ve yeni kiiltiir aracilar ile gelisen bu etkilesim aginin, yaraticiliga

tesvik etmesi kadar bir Ozgiinlik ve tekdiizelik problemine yol agtig1r giiclii
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bulgulardandir. Dijital igeriklerde tekrar eden gorsellerin ve temalarin fazlaligi,
tasarimcilar agisindan 6zgiin kimlik olusturmay1 giiglestirirken, kullanicilar agisindan da
begeni ve tercihlerin homojenlesmesine neden olabilmektedir.

Yeni medya ve yeni kiiltiir aracilari, i¢ mekan tasarimi alaninda ¢ok yonli bir
doniisiimiin hem tasiyicist hem de tetikleyicisi olarak degerlendirilebilir. Dijitallesmenin
sundugu erisilebilirlik, hiz ve ag kurma olanaklari, tasarim bilgi ve pratigini daha genis
kitlelere ulastirirken tasarimcilarin ve kullanicilarin aktif katilimi sayesinde alanda yeni
bir etkilesim getirmistir. Bununla birlikte i¢ mekan tasariminin geleceginin yeni medya
ve yeni kiiltlir aracilarin sundugu firsatlar ve riskler arasinda bir denge kurmaya bagh
oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Yari-yapilandirilmig goriismeler ile elde edilen bulgular, daire kanali {izerinden
yapilan gozlemlerle birlestiginde arastirmanin hipotezlerinin dogrulanmasi igin giiclii
dayanaklar olusmaktadir. Ilk olarak yeni medyanin i¢ mekan tasarim siirecinde yaraticilik
tizerinde tasarim icin ilham alma ve trendlere erisimi kolaylastirma etkisi olduguyla (H-
1) ilgili olarak bulgular bu hipotezi saglam bir sekilde desteklemektedir. Katilimcilarin
goriigleri ve gbzlem bulgulari Instagram gibi platformlarin benzersiz bir gorsel referans
genisligi ve kiiresel tasarim trendlerine ger¢cek zamanli erisim sagladigini ve bunun da
dogrudan yaratic1 fikir iiretimini tesvik ettigini gostermektedir. Igerigi arama, bulma ve
paylasma kolayligi hem yerelde hem kiiresel baglamda yeni fikirlerin uyarlanmasini
destekler niteliktedir. Ancak ilham ve trend erisimi ac¢ik¢a kolaylastirilirken yaraticiligin
kalitesi, tasarimcinin bu etkileri yalnizca kopyalamaktan ziyade filtreleme, yorumlama ve
dontistiirme konusundaki kapasitesine bagl olarak degismektedir.

Arastirmanin ikinci hipotezini olusturan yeni medya platformlarin1 aktif olarak
kullanan tasarimcilarin tasarim uygulamalarinda yenilik¢i uygulamalar1 benimseme
olasiklarinin daha yiliksek oldugu hipotezi (H-2) de bulgular 1s18inda dogrulanmaktadir.
Bulgular, yeni medya platformlarin1 aktif olarak kullanan tasarimcilarin ¢evrimigi
maruziyet yooluyla karsilasilan yeni malzemelere, teknolojilere ve tasarim dillerine daha
acik olma egiliminde olduklarini ortaya koymaktadir. Ayrica yeni medya ortamlarinda
kesfettikleri veya tartigtiklari iic boyutlu modelleme ve yapay zeka gibi disiplinlerarasi
yaklasimlar1 i¢ mekan tasarimina entegre etmede de daha basarili goriinmektedirler.
Ancak bu noktada yalnizca yeni medya platformlar1 kullaniminin otomatik olarak

yenilik¢ilikle iliskilendirilmemesi gerektigi vurgulanmalidir. Yeni medyayla aktif,
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elestirel ve amach bir etkilesim; yenilik¢i uygulamalart benimseme olasiligini
arttirmaktadir.

Yeni medyanin ve yeni kiiltiir aracilarinin, i¢ mekan tasariminda tiiketici/miisteri
tercihleri tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu hipoteziyle (H-3) ilgili olarak hem
sosyal medya kullanici arastirmast hem yari-yapilandirilmig goriisme bulgular1 bu
hipotezin dogrulandigini géstermektedir. Yari-yapilandirilmis gériismelerde katilimeilar,
miisterinin sosyal medya platformlari tizerinden 6rnekler getirerek o iiriin, hizmet ya da
uygulamalar1 kendi konutlar1 i¢in istedikleri belirtilmistir. Ek olarak, gézlem formlarinda
daire hesabindaki kullanic1 yorumlar1 kullaniciya/etkilenene yonelik gézlem notlarinda
aktarildig1 gibi agirlikli olarak bilgi talebidir. Kullanicilarin bu bilgi edinme talebindeki
temel motivasyonu o {iriin ya da uygulamayi kendi konutlarina entegre etme isteginden
gelmektedir. Ayrica daire hesabinda siklikla iiriinler etiketlenerek markaya dogrudan
yonlendirmeler yapilmakta, daire igerikleri arasina reklamlar yerlestirilmektedir.
Miisteriler, i¢ mekan tasarim igerikleri paylasan hesaplar, tasarimcilar ya da
influencerlarda  gordiikleri  gonderilerinden  derlenmis acik  istek  listeleri
olusturmaktadirlar. Yeni kiiltiir aracilari, kullanicilarin kesfet boliimlerindeki akislar ve
trend yayilimi yoluyla estetik tercihleri sekillendirirken ayni zamanda mekansal
islevsellik ve yagsam tarziyla ilgili beklentileri de sekillendirmektedirler. Bu dinamik, yeni
medya tlizerinde giiciin bir kismini zevk olusturmadan, tasarimcilari dijital olarak
bilgilendirilen miisteri istekleri arasinda gezinmeye zorlayan miisteri odakli bir siirece
kaydirmaktadir. Bu durum ayni1 zamanda i¢ mimarlar ve yeni kiiltiir aracilar1 arasindaki
etkilesim ve isbirligi, tasarim projelerinin goriiniirliglinii ve pazarlanabilirligini arttirir
(H-4) hipoteziyle de iliskilidir. Goriismeler sirasinda katilimcilar tarafindan siklikla yeni
medya platformlarinda dijital bir portfolyoya sahip olmanin tasarim projelerinin
goriiniirliigiinii ve pazarlanabilirligini arttirdigi, hatta bu platformlarda var olmanin
dogrudan tasarimci kimligi olusturma ile iliskilendirildigi dikkat ¢ekmektedir. Ancak
bulgular bu hipotezi desteklerken i¢ mimarlar, yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin
etkisi nedeniyle 6zglin tasarimlar ortaya koyma noktasinda zorluk yasarlar hipotezindeki
(H-5) sorunsal da biitiin bunlar sonucunda kismen dogrulanmaktadir. Yeni medya
platformlar1 yaraticilig1 beslerken ayn1 zamanda belirli estetik yaklasimlarin dolagimini
ve normallesmesini hizlandirir ve katilimcilarin tekdiizelik olarak sik¢a vurguladiklari

duruma yol agar.
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Bulgular, dijital etkilesimin tasarimcilarin daha genis kitlelere ulagmasini, cesitli
isbirlik¢ilerle baglanti kurmasin1 ve kiiresel olgekte iletisim kurmasmi sagladigini
gostermektedir. Yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarindan yararlanmaya yonelik ¢alisma
ve uygulamalarin, i¢ mimarlara etki alanin1 genisletme firsati sundugu hipotezi (H-6)
biiylik 6l¢iide dogrulanmaktadir. Yeni medya araciligiyla marka olusturma, etkilesime
geeme, potansiyel miisteriler kesfetme gibi firsatlar sunulmakta, bu durum sonucunda i¢
mimarlara etki alanini1 genisletme olanagi ortaya ¢ikmaktadiur. Dogru ve gii¢lii bir sekilde
olusturulmus bir dijital valrik, hem profesyonel taninmanin hem de kariyer ilerlemesinin
temel itici giicii haline gelmistir.

Bu tez ¢aligmasi, hipotezler iizerinden yeni medya, yeni kiiltlir aracilar1 ve i¢ mekan
tasarimi1 arasindaki iligkiyi derinlemesine inceleyerek mevcut literatiirde var olan
arastirmalar1 genisletmektedir. Literatiiriin cogu sosyal medyayi1 yalnizca bir iletisim ya
da pazarlama araci olarak ele alirken, bu ¢alisma sosyal medyanin yalnizca profesyonel
uygulamalar1 degil, bununla birlikte deger sistemlerini, anlamsal kodlar1 ve i¢ mekan
tasariminda yaratici siiregleri de sekillendirmedeki roliinii ortaya koymustur. Buna gore
arastirma sonucunda tezin oneminde belirtildigi {izere bu tez calismasinin bir rehber
niteliginde de olabilmesi i¢in bazi dneriler sunulmalidir.

Oncelikle, yeni medyanin —ozellikle Instagram gibi gorsel, etkilesimli sosyal
platformlar- tasarim bilgisinin yayilmasi ve iiretilmesi i¢in olmazsa olmaz alanlar haline
geldigi agiktir. Ancak i¢ mekan tasarim egitimine elestirel dijital okuryazarligin entegre
edilmesi ihtiyact sz konusudur. Ogrencilerle yapilan goriismelerde egitimcilerinin
onerileriyle ya da yonlendirmeleriyle ¢esitli kullanicilar1 ya da hesaplar takip ettikleri
belirtilmistir. Bu durum 6grencilerin 6zlinde i¢ mekan tasarim icerikleriyle ilgili olarak
hem bir akademik tesvik hem de giivenebilecekleri profesyonel bir yonlendiriciye ihtiyag
duyduklarimi géstermektedir. Bu nedenle, i¢ mimarlik boliimii miifredatlarina yeni medya
kullanimiyla ilgili elestirel bakis agisinin da dahil edildigi bir igerik sunulmalidir. Boylece
oiirencilerin ¢evrimigi igeriklerle daha bilingli bir sekilde etkilesime girmeleri, algoritmik
mantig1 ve sunulan igerikleri sorgulamalari, dogrudan degil daha 6zgiin ve yaratici i¢
mekan tasarimlar1 gelistirmeleri miimkiin olacaktir.

Tasarimcilar, etkileyiciler, tiiketiciler ve kullanicilar arasindaki sinirlar giderek
daha da belirsizlestik¢e etik kaygilar da artmaktadir. Bu etik kaygilarin giderilmesi ve
giivenilirligin artirllmas1 adina meslek kuruluslari, akademik kurumlar ve dijital

platformlar, aciklama, seffaflik ve fikri miilkiyet ile ilgili ¢esitli davranig kurallari
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gelistirmek adina bir isbirligi igerisinde hareket etmelidirler. Bu tiir bir yaklasim ile hem
meslek icinde hem de sosyal baglantilarda etik problemlerin 6niine gecilmis olacaktir.
Ayni kurum ve kuruluglar dijital markalagsma, portfolyo olusturma, ¢evrimig¢i kimlik
kurgusu konusunda da egitimler verebilir.

Yeni medya platformlarinin katilimer dogasi, kapsayici bir tasarim i¢in 6énemli bir
platform oldugunu gostermektedir. Tasarimcilar, dijital kanallar araciligiyla cesitli
kullanic1 gruplariyla aktif olarak etkilesime ge¢cmeli, geri bildirimleri, tercihleri ve
deneyimleri tasarim siirecine dahil etmelidirler. Bir anlamda miisterileri pasif alicilar
konumundan ¢ikarak i¢ mekan tasarim siirecinin bir pargasi haline getirerek kullanici
odakl1 bir yaklagim ile yeni medya arasinda bir koprii kurulabilir.

Arastirma sirasinda ortaya ¢ikan farkli ve beklenmedik bulgulardan biri
strdiiriilebilirlik ~ vurgusudur. Ssoyal medya, trendlerin hizla yayilmasim ve
benimsenmesini kolaylastirmakla beraber kisa vadeli diisiinme ve tiiketime iten bir
davranig kalibina da yonlendirebilir. Ancak i¢ mekan tasarimcilar1 ve kiiltlir aracilari,
dijital iletisimlerinde uzun vadeli bir anlayis gozeterek ¢evresel sorumlulugu da savunan
bir anlayis icerisinde hareket ederek siirdiiriilebilir malzeme ve yeniden kullanima
kullanicilar1 ya da miisterileri tesvik edebilirler.

Teknolojinin farkli bir boyuta ulastig1 bilgi ¢aginda, giin gectikce toplum yasamina
farkl yenilikler dahil olmaktadir. Bu tez calismasi, yeni medya 6zelinde olsa da gelecekte
“yeni medya” olarak tanimlanabilecek yapay zeka, artirilmis gergeklik ve veri analitigi
gibi ortaya ¢ikan yeni teknolojilere de 6zellikle vurgu yapmak gerekmektedir. Bu yeni
teknolojilerin kisa zaman icerisinde i¢ mekan tasarim siirecine, uygulamasina ve
pazarlamasina dahil olacagi goéz oniinde bulundurularak bu teknolojilerin i¢ mekan
tasarimina nasil entegre edilecegi de diisiiniilmesi gereken konulardan biri olmaktadir.
Ayrica yeni medya ve yeni kiiltiir aracilar1 ile i¢c mekan tasarimi arasindaki karmasik
etkilesim, disiplinlerarast bir igbirligini gerektirir. Tasarim, iletisim, kiiltiirel ¢calismalar
ve bilgi teknolojisi alanlarindaki arastirmalar ya da uygulaicilar, alanin karsi karsiya
oldugu zorluklar ve firsatlar hakkinda daha kapsamli bir anlayis gelistirerek bu
disiplinleraras1 diyalogu kolaylagtirmalidirlar.

Sonu¢ olarak bu tez calismasimnin amaci ve kapsami dogrultusunda yapilan
arastirmalar, yeni medya ve yeni kiiltiir aracilarinin i¢ mekan tasarimai iizerindeki roliiniin
mevcut zaman ve kosullarda destekleyici, yonlendirici, tesvik edici oldugu yoniinde;

etkilerinin ise kapsamli, smirlar1 asan, korkutucu ama kagmilmaz oldugunu
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gdstermektedir. I¢ mekan tasarimi icin yeni medya da yeni kiiltiir aracilar1 da potansiyel
olarak hem kullanict hem de tasarimci agisindan dogru degerlendirildiginde gelisimlerini
saglayict niteliktedir. Ancak dogru kullanilmadiginda ya da sorgulanmadiginda

Ozgiinliikten uzaklastiracak, kimliksizlestirebilecek bir sorunsaldir.
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EK-2: ON ARASTIRMA YARI-YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI
YARI-YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

1. I¢ mimarlk egitiminiz siiresince sosyal medyanin i¢ mekan tasarim iizerindeki etkisini hissettiniz
mi? Hangi noktalarda bu etkiyi hissettiniz?

2. Sosyal medya platformlarindaki i¢ mekan tasarimiyla ilgili paylasimlar sizi nasil etkiliyor?
Tasarim trendleri veya yeni fikirler bulma konusunda ne kadar etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz?

3. I¢ mimarlik 6grencisi olarak sosyal medya kullanimmizin i¢ mekan tasarimi iizerindeki etkisi
hakkinda g6zlemleriniz nelerdir? Hangi icerikler daha fazla ilgi ¢cekiyor veya ilham veriyor?

4. Sosyal medyadaki i¢ mekan tasarimiyla ilgili trendleri takip etmek, sizi daha yaratici olmaya tesvik
ediyor mu? Bu trendlerin egitiminiz ve tasarim anlayisiniz tizerindeki etkisi nedir?

5. Sosyal medya iizerinden paylasilan i¢ mekan tasarimlari ve fikirleri, egitim siirecinizde nasil bir
rol oynuyor? Bu igerikler, 6grenme ve gelisme siirecinize nasil katki sagliyor?

6. Sosyal medyanin i¢ mekédn tasarimi {zerindeki etkilerini olumlu ve olumsuz ydnleriyle
degerlendirir misiniz? Hangi noktalarda bu etkinin daha olumlu veya olumsuz oldugunu
diisiiniiyorsunuz?

7. Sosyal medyada paylasilan i¢ mekan tasarimiyla ilgili igeriklerin, gergek hayattaki
uygulanabilirligi konusunda neler diisliniiyorsunuz? Paylasilan fikirlerin pratikteki karsilig
hakkinda goriisleriniz nelerdir?

8. Sosyal medyanin i¢ mekan tasarimi lizerindeki etkisini 6lgmek veya sinirlandirmak adina ne tiir
yaklagimlar veya stratejiler gelistirilebilir?

9. Son olarak, i¢ mekan tasarimi alaninda egitim goéren bir O6grenci olarak, sosyal medyanin
gelecekteki rolii hakkinda dngoriileriniz nelerdir? Bu alandaki gelismeleri nasil etkileyebilecegini

diisiiniiyorsunuz?



EK-3: ANA ARASTIRMA YARI-YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

YARI-YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

Yasimiz:
Mesleginiz:
Instagram’1 ne siklikla ve ne zamandir kullaniyorsunuz? Instagram’t kullanmanizin ana nedenleri
nelerdir?

ic Mekan Tasarim
Instagram’da i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak en ¢ok takip ettiginiz influencer, fenomen ya da
hesaplar1 anlatabilir misiniz? Igeriklerinin sizi cekmesinin sebebi nedir?
Instagram’da kendi i¢ mekan tasarim igeriklerinizi olusturup paylasiyor musunuz? Oyleyse sizi
bunu yapmaya iten etmenler nelerdir?
Instagram’in i¢ mekan tasarimi iizerinde nasil bir rol oynadigimi diisiiniiyorsunuz?
Influencer’larin i¢ mekan tasarim yaklasimlarini ya da trendlerini sekillendirmede nasil bir rol
oynadigin diisiiniiyorsunuz?
I¢c mekan tasarimiyla ilgili begeni ve zevklerinizi Instagram’in ve influencerlarin nasil etkiledigini
diistiniiyorsunuz?
Instagram’daki igerikler ya da influencer’larin paylagimlar: tiiketiciler ya da miisteriler tizerinde
i¢ mekan tasarimiyla ilgili olarak sizce nasil bir etkiye sahiptir?
I¢ mimarlarin Instagram kullanimi ve paylasimlarinin tasarim projelerinin gériiniirliigiinii ya da
pazarlanabilirligini nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz?

Konut i¢ Mekan Tasarim
Instagram’daki konut i¢ mekan tasarimryla ilgili igeriklere yonelik gdzlemleriniz nelerdir?
Instagram’daki konut i¢eriklerinden nasil faydalaniyorsunuz?
Instagram’in ve influencerlarin insanlarin konut i¢ mekan tasarim yaklagimlarini ve algilarini nasil
etkiledigini diisiiniiyorsunuz?
Instagram’da gordiigiiniiz konut igeriklerinden etkilenerek {irtin, hizmet aldiginiz ya da uygulama
yaptiginiz oldu mu? Olduysa tasarim tercihlerinizi bu durum nasil etkiledi?
Instagram’daki influencerlarin konut igeriklerinin 6zgilinliigii ve giivenilirligi hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?
Gelecekte Instagram’daki konut igeriklerinin konut i¢c mekan tasarimlarini nasil etkileyecegini

diistiniiyorsunuz?



EK-4: GOZLEM FORMU

J..020...
YENI MEDYA CEVEIMICI GOZLEM PROTOKOLU

Bu gozlem formu Eskizehir Teknik Univerzitesi Lizansiisti Egitim Enstitizi e Mimarhk
Anazanat Daly Sanatta Yeterlik Programi kapsammdz olustumilmns olop gevrimict verl toplamava
yoneliktir. Kathmaiz Gozlem olarak tasarlanan gozlemun icenzl ipm Instagram platformu _ daire
hesab knllamlacaktr.

Gozlem Ad:
Icerik Tarih Arahén:

Groizbems Iperigi Yammno Nedar Aciklmno Netdar

rdeles ile ilgeh Gnseziler

Uitz lemnlezezn platforendaki i meekin

masanmina iligkin veriler
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EK-5: GONULLU KATILIM FORMU
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ARASTIRMA GONULL{ KATILIM FORMU

Eu galizma, “Veni Medva ve Yeni Kilthr Araclermm Ip Makgn, Tasannn Uzerindeld Folil ve Etkileri” baghih
bir aragtirma gahgmasn ohup veni medya ve yveni kiloirel aracilar tarafindan surmlan va da deetilen i melcn tasarim
kodlarmn ortaya koymak amacin tagmaktadr. Calizma, hMeral MATCAF AN ve Sevma KOYINCL tarafindan
viiritilmekts ve sceuglan ile yeni medya ve veni kiilnirel sracilarm sumdugy, Gnerdifi va da Grettifi tasanm
vaklagmlan ortaya konacaktr, Calizma ile tasanmcilanm yani medvamn ve veni kil aracilarmm ic pakan
tzzarmy Gzerindeki rold ve etkilerini dogm anlamlandirarak ve anzliz edersk gelecektaki ic maksn tazarumlanm
yinlendimmeleri koomnumda gelisimlerine 151k tamlacaktr.

En ¢ahigmaya kztlmenz goenllilik eszans deyawmaktadir,

Czhgmanm amact dograttusimda, galieg, gériisme yapilarsk sizden veriler toplanacaktr.

Teminizi vazmak va da kimliZinizi apfa cikaracsk bir bilgi venmek zorunda defilsiniz/arashrmada
katitlimeilann izimleri gizli naulacakhr,

Arastinma kapsammda toplanan veriler, sadace bilimsel amaglar dofrultusanda kullamlacak, sragtmmanin
amacy dizmda ya da bir bagka aragtrmaeda kollambnayacak ve gerelomesi halinda, sizin (vazh) tzniniz
olmadan bazkalanyla paylasilmayacaktr,

Istemeniz halinde sizden toplanan verileri incelemne hakdomz bulunmaltadr.

Bizden toplanamn veriler dnceden gifrelenmis bilzisayarlarda, vazih dokimanlar ise kilith dolaplarda
korumacak ve arastuma bitiminde arsivlenecek veyva imha adilacektir.

“erl toplama sarecinde sireglerinde size rahatsizhik versbilacek herhamgi bir sortalep olmayacakhr.
Yine de katuhmmuz sirasmda herhangi bir szbepten rahatuzhb hizsederzepiz gzhgmadam istediSiniz
zamanda aynlzbileceksiniz  Calizmadan synlmamsz dunummda sizden toplansn veriler cahymadan
gikarilacak ve imha edileceltr.

Gomilli katlin formune ckumak ve dederlendirmek fizere aywdifmiz zaman ifin teseldoir ederim. Calisma
hakkmdaki somulamuz Konya Gida ve Tanm Universitesi I; Mimarhk bilimindsn Seyma KOG va
yimaltabilirziniz,

Arashmmac: Ada eyma  EOYUNCT
Adre:: Fomya Guda ve Tarm Universitesi Ig \Lur.arhk Bildnmi

I3 Tel -+Q033EA333300
Cep Tel - +003062220770

Bu cahsmaya tamamen kendi nzamla, istedigim takdirde calsmadan aynilabilecefimi bilerek verdifim bilgilerin
bilimsel amaglaria kullanidms=m Lkabuol ediyorum.
(Ligfen bu fhrmy doldure faraladinan sonra veri toplayan ke vering )

Eanhracy Ad ve Sovady:
Imza:



EK-6: DAIRE 1 KUNYE BILGILERIi VE ERiSiIM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CmmJiBerRuG/?igsh=ZHhod3dyaTAzODFj

EV SAHIBI: Fikret
MESLEGI: Fotografc
DAIRENIN KONUMU: Goztepe

DAIRE TiPi: 2+1



https://www.instagram.com/p/CmmJiBerRuG/?igsh=ZHhod3dyaTAzODFj

EK-7: DAIRE 1 GOZLEM FORMU

Yamabo Notlar

Agldayia Notlar

Giialem ile ilisili Gnsezil

Paylymiarda ve yonmlarda en gok dp= gkan
duoyzn, evin “samimi, =mcak owe  dod@l”
tulimmaz. Kollnscbnn birgogw, “her kigesi
aym gimel”, “pok sxak, kullamsh, keyifli bir ev™
ghi iadelerk evde kendilerim rahat ve ait
hissadiyor. Ev sahibi ve daire ekibi, izleyicide
“her seyin bir sehebd var” alms) yaratyor, yani
gorinen her detaym bir anbms ve bilingli bir
tercihi okdugu hissadilivar.

Ik izlenim evin stilimin ve sicak atmosfermin
kullameryy efkiledifi we kigisel hikiyesiyle
mbp-;tf\ednkmdugn'fmmd& daire hesaba,

thtiyaclamma zore

mmlemm; olmasm ve “yasanmmshk hissini”

ilde ome qlkarryor. Kullanscilar,

ewdeki dogal ve igten wyunm, “bitkiler, esyalar,

aksesuariar dogal bir sekilde biyik b uyam
icmde" olink tammiryar.

Gizemlepen plafformdali iy mekan
tasarmena ilisldn veriler

Eullamcilar, mekan sanmnds  beki
vonmhifura ve dofal objelern kullamrmna
dikkat geldyor. Evdeki log 15k we swcak kise
wrgulan, In;tamm eorzallerinds met geldlds

Evin genelinds Iskandmaw stili ancak klasik
minimaliznden farkh olaak sicak redkler, bej
dwy tonlar, canh bitkiler ve islevsel kbgsler
mevout. Follanaridar da bomn “Ikandirav =il
sadace bej tonlanmm agwhkea oldufn, raflara
yamyana vazolawr dizlen orabkta hic esya
olmayan  evlen  tnmolamuyer”  diyerek
wirguluyor. Mobilyalar sade ama fonksiyonsl;
chjeler ve aksesumarlr hem estetk hem de
iglevsel azallikler tasmyor

Cdiflemlenen  platformdald koot
igerigine diskin elde edilen veriler

Evin ber alamnda kisisellegtiritons, knllamcmn
Fagam farzina uygun sepimler var. Yilbags: gibd
temalar bile mimimal ve samimi detaylarla ele
albmmmg: “ufak detaylarla vilbas mabw”, “minik
oljeler”, “mmmlar, kumabiveler”,

Her ofjenin bir hikayesi var “saipa asinda

ayrstmiyor. Hobiler ve &5 igin aynlan alanlar
(calsma’tekim odasy gibd) dikkat gekiyer

Gizdlem swannda koont tasammima

Edkileyen olarak daire hesaby, mekam anlanrken
samim, hilzilendinici ve ilham wvericd bir dil
lllanvryor. Her paylajmnda seili detaylar,
gtk hikiveler ve ev sahibinin yagamna dair
ipaglan Gne gkaniyar.

Paylagmiann apklamalannda, ev sahibimin
dnceleyen ve “kendi zeviine zore”

ihttyaglanm
seqimler yapan bir profil giziltivor:

“Biz bu ewde en gok, ev sahibinin ne istedifing
ok pet bir sekdlde bilivar obgmm ve tim evi
sadece kendi thtiyaglanna ve zevklerine gare
asarlammyg olmasms sevdik Her sevin bir sebebi
war evde.”

Gdizlem swannda koont tasarmima
iizlin  kollamcrya'etidlenene  dair

Fullameilarn en qok sordugn jevler, objelerin
mobilyalarm,  aydmlatmalion,  hablann
aksesuarlnn markasi we nereden alnduf
Aynca; “Ev gok scak, kul.lmqh. Eeyufl,
“Iskamdinay stil ok bog™ gib Gtgnlu mn
estetik we yagamshii ohzumumn  ullarey

Eechigini ghstarivor.

Siica sorilan sorular e yapldan O

igeniZin sadece gorsel defil iglevsel ve Tham
Verid ‘buhmmasmdan kaynaklanryor.
Eullamcilar, “Bar  zenindeki  sarkx
aydmiatmalar nerden™, “Faolhik nereden acaba?
Fenzi muhesem’™, “Minimal we sade ok
pizel” gibi yorumbrla hem estetif bem de

fonksivom GnemsIvor.

Giiflem srasnda koonf tasanmoyla
ilgili ethileme yinine dair denevimler

Evin sicakhd, yasampmshk hiszi bidkdsr ve

forksiyonelik kullanxalanm kends eviennde de

wypulamak  istevecedi fkirler dofumnyor.

Eullameilar “Her zamanki gibi hig bir sabmeyi

kapmmadan flgiyle izledim Gens kendine Gzgi

ikl hnrarba bir ev. Mintiohikla etonm™ ghi
erkileniyar.

Paylgmiyr, takdpeileri sadece zorsel olmk

“Tzlediim ber dakikanm hazz: gok gizel ve siz
pmefinizle bizlerin ferideki stiimizde peler
yapabilecefimizi  hayal efimyorsmmz.  Ba

Cizlemlenen durumls =il olomlo
yialer

ifadalarle g yitzden avrica tegskir emek istedim ™
Ev, knllamacilarca scak, samims, fonksiyonel ve | Yorumlar, evin i mekan tasanmmds yerbkel
estetlk olaak M@ . Eski olbjelerm | ve lusbe] duknnughrln takdir edﬂ;:hgml

yemden kulbpom, bitki ve dogal mmlzems
kullanms  dvgld abyor. Takippilerde itham
wandmyor. “yasam kokan bir ev” we “har
detayinda aym iklik™ gibi ifadelerla Guitliyor.

gosteriyor.  Sapumi  amesfar we  kullamcn
ihtiyaglanna cevap veren tasanmilar, ahmmlu alz
Farativer.

Ciidemlenen durnmla dgili olumsoz
yinler

Bir kizm ku]]amu. evin Bzl “Thea” @m
ildnfmu ya da paylgmlann ok mimar
odakh ohmp 'k.‘lil.ﬂﬂ zevklarle ozl

evlar”den uzaklagmasm elestiniyor. Ayreca bam
Tnallamyeilar “kam ciwan fazla sade kaloms™ sihi
Kigiik elastiniler sumpyar.

E.l&surl.lm:. eenellikls logizse]l tercibler ve evin
“fzgimliEEl” v da fazla  “minimal” wve
“profesyonel”  ghrimmesiyle izl Bam
takipeiler daha fazla kigisel ahsilmesm dizmda,
smadan ev zirmsk istiyor




EK-8: DAIRE 2 KUNYE BILGILERI VE ERiSiIM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CoFrBU1rMc1/?igsh=a2MydjhoMHJ5NDRz

EV SAHIRBI: Zeynep
MESLEGI: Bankaci
DAIRENIN KONUMU: Levent
DAIRE TIPi: 1+1



https://www.instagram.com/p/CoFrBU1rMc1/?igsh=a2MydjhoMHJ5NDRz

EK-9: DAIRE 2 GOZLEM FORMU

ok diizenti, hem gok fzgir’” olmasma dikkat
cekivor.

G&hlpu:ﬁ Yansi Nodlar Anpbdayn Notlar
Ik izlemim, loftun “yiksek twan agk plan | Paylagmlar, Ioft vasanmen ferahlhpm ve kigise]
samat  eserlenyle dolw  pen we dzEim | doluousbn goe ckanyer. Fullamcolanm sikga
atmosferinn kullamenva gegtifi. Vorumlarda | “veni bolim”, “8zgin ev”, “samat objeleri” gibi
mekanm “abgilmsm dgmda”, “pok zevkli”, “her | ifdeler  kullmmazm,  beklentimin de  ba
detayinda  kigisellik wve |likaye” oldufu | doZraltuds cldufum ghsterivor Iperikler, geng
Géglem ile Dl fnsesiler wirgulangyor. Fullamcdar bu tp evierin "hem | ve modern bir kulbmo profilinin ilzising

feldyar.

Gézlemleren  platformdaki i mekdn
tasarmmea iligkm veriler

Loft dairenin en bazkm dzelliklers; yiksek tavamn,
a1k plan, Amerikan tarzm yerlesim we ham beton
dhnvarlar ile siak renklerin terat. Yonmlarda
“dizzenlt ve zevkli dekorasyon” one glknyor.

Beton dokular sacak tomlardaki mobilya ve ekstl
iirimleriyle dengelenmis. Dekomsyonda modem
samat eserleri, eve dzel irettirilmiz mobilyalar ve
kigize] kolskziyonlar dikkat geltyer. Depolama
porimlern ve Blevielik e glkryor; “apk plan
vilksek tavan, samat eserlenivle doby gen;. hem
pok  dimenli hem ¢ok Ozpm”  ifadesiyle
biitiinlegms

Giglemlensn  plarformdaki
igeriZine iliskin elds edilen verilsr

komut

Fommm igerifi fomksiyopslik w kissel
delmuslar etrafinda sekillsnmis. o mohilya
eve dzel yapinlmg, dovarlar sanat eserleryle
doby. Euliamelar; “koleksivommm evinde dekor
olarak kullamanlar”, “salendaki samat eserleri”
gl nokialara Warga yapoyer.

Fompakt yasam gazimler ve ¢ift islevli alanlar
dikkat ¢eliiyor “yemsk masas) verine ada‘bar
tercib edilmis, pandemd doneminde ¢aliyma alam
olamk da lullamiony”. Enllamcolar, ewde
gordikleri kigisellestinlmés detaylar, samafsal
objeler ve keleksivoolala ilmlenivor, sikhbkla
“bu fable peredan, bu oyuncak, kupa, lamba vs.
ban=i marka ™ gibi somalar sonoyor

etidl=yene dair gizlemiar

Etkileyen olarak dame, lofhm tasanm hikayesmi
ve foksivonsl detaylnm, ev sahibinin
anbnmiyla veya samimi bir dille izleyiciye
akmaryor. Dekorarif detavian ve ber kigedski
“alkalls ¢ fimlari” paylasim agiklanmlanmda dne
gikaryar.

Paylazmlar, evin sahibine we yasam farzma
VUrED yapryar:

“Salondaki cofn mobilya, eve dzel frettiriimis,
deri berjer ise Sohomanje Saloma dair fim
detaylan  Voumbe kanahrmzdaki ev tum
videosunda izleyehilirziniz!™

“Ev sahibinin aplahmryla ba salondaki samat

eserlerini dimlemek iin daire'nm Youhabe
kanalma beklenivorsumez ™~

kullamcrya/'etkilensne dair gozlemisr

Eullamcilar, dekorasyomn Szgimlasn, sanat
eserlen, knlek.,ljmln: ve  fonksivomsl
gozimlerls ilgileniyvor. Pek ok kultame “kedtk
nereden™, “hah hanm marka™, “duvar rengi
nedir™ gibi detay somilar saruyor. Aynca evin
swali, sannmi wve oGzgim bulmmas: skca
dvilbiTyer.

Yonmlarda en gok “egya we samat objeleri”,
“koleksiyomm  eve vansmms)”, “kullambn
renkler”, “¢ift iglevli alanlr™ dikkat gekiyor.
Baz knllameilar ise u tarm “abgilmssm digmda
ama gz yorucy”, “gok orfjimal degl swadan”
gihi daha elegtirel bir bakisk de ferlendiriyor.

Gizlem smasmda komit fsarmmyla deli
ethileme yooine dair densyimisr

Eullamcilar, Jofi yasapmnm smdufn degirik
ve fonksiyonellikten iTham nlmur “Evin
metrekaresi kigik olmasma ragmen mazl
kompakt hir alima donistarilir om gardik”,
“her detay sahane™ gibi ifadelerle kendi yasam

Loftun fomksivonel, akilh we kisis i
;emmlenhﬂlmulﬂrmemﬂ.elmnﬂhmhzm
de  “wyzulanabilirk™  etkisi | bzaknyor
Enllamilann sikga “henim evimden kiagik ama
daha fazla depolama var” ya da "ok zewkli

Grizlemlenen duromla il ahmhy vooler

alanlan ifin fkir aliyor. eflenceli bir ev” demesi, iKerifin etkilams
EilCimil Efsteriyor.
Fullameilar  evin  fonksiyenellizing, scak | Lofton “yiksek tavan™, “samat eserleri”, “alalh

dokusumy, sanatsal atmesferini ve modemliFni
ok begeniyor. Cift islevli alanlar, kigive Gzl
mabilya we kolsksiyonlar sikca ovilyor.

depolama™ ve “sicak renklerls kommast” gibi
detaylan dne gikanlyvor. Ozeliikle ev sahibimin
kigizel tercihleri ve sanatsal yaklagmm takdir

Giglemlenen  donmmla ilmli  elumsuz

Bam knllampilar evin fazla koleksiyon ve obje
odakh, “giz yorocw " oldugmn balirtiyer Tk
orjimal defil”, “ahqimesm dmmds ama gie
" va da “biin evler bererlasmeve
bagladi™ gibi elestiriler ds var.

edilfyor. i}
Eletmiler genellikle dekorasyomm dzgmlozy
kullamlan objelerin fazlali:n va da benzer
komsepelerin tekrarlandiz alzms1 fizerine. Bam
kullameilar “daha kigisel daha farkh™ ewler
zormek istiyor.




EK-10: DAIRE 3 KUNYE BIiLGILERIi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/Cq3WFE-BLJe2/?igsh=d3k20DBreTllZzJj

EV SAHIBI: ilker
MESLEGI: DJ
DAIRENIN KONUMU: Kiziltoprak,

DAIRE TiPi: 3+1



https://www.instagram.com/p/Cq3WF-BLJe2/?igsh=d3k2ODBreTllZzJj

EK-11: DAIRE 3 GOZLEM FORMU

Caz I' e

Yanzbho Notlar

Agqldape Notlar

G ile ilgiki Gmseil

Einltoprak evi. ilk bakesta “mize mihi”, “eyuncak
kpkek:ivom cenned” olarak tammlamyor, Fenkli
enerjik, koleksivon we hobi odakh bir atmoster
hikim Fuollameilar bo evd “en ilging daire™,
“bayag bayag ev ovuncak ooiizesi olomg”, “her
kisesi bir hikaye anlanyor™ seklinds yorambryor.

Paylsm apklimalarmds da b sm dizalfa ve
koleksiyorerlife virgn vapumvor: “bu haflm
daire"nin veni bélimimds bir meakerbead'in, bir
tsanm oymeak kolsksivonerinin evindeviz. .
koleksivomurm bityilk bir emsk ve merakla
gemisleten oplara yer agan ve onlam gz gibd
bakan Iker'in rekli evinde bigok parlak
deloorasyon fikri de bulacaksim="

Ghzlemlenen platformeski & mekin
fasanmma ilEkin verdlar

Ewdz en belirgin unsur, keleksiyon odakh w
rerkli  dekorasyon  Mobilyalar, aksesuarlar
viminlerde sargilenen oyumeaklar ve sneaksr’lar
ile her alan bir odak poktas: ghi Yorumbnda
“mize ghi®. “her kige dol”, Toyuncak
vifrinleri” dpe glkTyor.

Evdeki renkl mobilyalar, vitmnler, eglenceli
aksesumriar ve her hir ohjenin hikayesi paylasim
agklamalarmda da akfanhyoes. “DJ ve prodikios
kimliZinin yam sim, ev sahibiméz Tier tutkuty bic
koleksivoner. tu evdeld desizner toy (rasanm
ovincak) ve speaker (fasamm spar avakkahi)
koleksivonlanm mromaya gabstk sime”™

(Fazlemlenen platformdaki komat igerifine
tlickin elde adilen veriler

Ewde yasam sadece banomaya degil hebilerin
kolkksiyomn ve (retkenlifin sergilenmesine
odiklnmey. Kullameddar “bu evde yagayan var
ma, her yer obje dolu”, “ayakkabodan gok
avakkahlik dikkat gekiyer”, ennl:er\mmme
mhi~ gihi ifadelerls igerizin dikkar

gekiyar.

Evde DI'lik ve mizk dretimi iin aynimog bir
stidye odasy, gzel keleksiyonlann serzilendifi
alanlar we ber odada canl, farkh bir tema var.
“pandemi domnemi eve vakm bir senfte olan mizk
stidyosum, evin bir odasina tasumy daka iiretken
olabilmak icin fabii bu odada da evin geri
kalamndaki fkea ozel seri renkli hahlan, zesklive
madir objeleri, oyuncak  koleksiyomma  dair
wirmlen sormek mimkin

(Fazlem srasmda komat sarmuma iliskin

Etkileven clarak daime hesabi ev sahibinin
tugasy ve kolksivonculuk  hikavesini  Gme
ghanyor Davlagmianda  emerjik,  eflenceli
defayny bir anlatim kullansyor. Her paylagmda
hikayeler ve objelerin dze] anfamlan izleviciye
akmanlnor.

Aciklamalards ev sahibimin kolkksiyenlan ve
yasam tarz sirekli virgulamyer: “Tyi ki boyle
meraklanmm,  hobilerinin pesinden mdenm we
yillanm buna adayan farkkh, sia chs1 insanlar var.
Bu zayede sizlerle bubxstorabiliyoroz biz d= u
renzirenk ruhlan .

Gazlem srasmda komat tasarmuma iliskin
kallanscrya/stkilensne dair gozlamler

Faullamerlar koleksivorun bk Higime, alyje
bolb;gmveewd.ehter;em “ovlesine” degil
Tikingls \Er]&sﬂn]ﬂlgme dikkat ;ehmr “Her
detay vy gazel”, “hayalimdeki ev”, “Eafip
yivehilitiom bu evde, temizik zor” n'hlwmmlar
var. En sik semulanlar, beh vimin oyuncak,
kokk:iyon objeled we renkli mobilyalann
markalan

Eullamezlarm  ilgisi kolsksivoncuhafa, Gzgin
yapilan dekorasvonlam™ ve ev sahibinin tarzma
yomeliyor. Bir kollamer sivie zetliyor: “Hepimiz
bir evde yagmyoruz ama hepimiz o evi yua
fupa:nk‘f\enerhh@e.ﬂmmlmm;blrlmh@efa
da bumura sahip olamsyoruz. Ev sahibinin sesini
evinden diymmak ¢ok ozel bir dunm Bu evde n

Gozlem swazmds komr fasanomyla ilgili
etkilams yomims dair deneyimlar

Fallamerlar kolsksivomm binviklizmden ve her
kogede kendire has hikave barmdmmasmdan
ilbam abyor. bazen de “hemim oglunmin
kpkksvorn da boyle obor mm™, “ben de
kekk:iyon yapmaya baglasam oo™ gibd sonalar
sonmyer. Evin dezimlagi ve pewtif eperjisi
takipciler motive ediyor.

yasAmyor

Evde serpilemen koleksivomon “show™ losma,
ciddi binkim ve emek vurguso, kulhmedlar
lizerinde “uras: sadece bir ev degil bir yasam
trm”  efkisi bmaknar  Yonmlardan b
“Holeksivonsr kin antk sergilemek b i5im show
kosom. ok el ciddi birkim ve emek igin™

Gozlembenen dunamla ilzili abumhy yonker

Ew “eneryizi vilksek”, “her detayl ayn: giwel”, “her
kise iTham verici”, “hayal gibi”, “@rzms olmasa
hil: yasama bnh.;:t sayE wyandiner” seklinde
gviliiyor Fenkli wve eflenceli  atmosfer,
kel=ksivemun sergilenme 5okl ve dzginlik tkdir
tophyor

Yorumlards “exin her detayn mhi halilan da
sabaneyms”, “neseli ve karakterh bir e, “her
gwm:[knmﬂmﬂnmmd:ye:mnm
bimim ifin temizlk mam bde keyifli”,

u;.mnzd&ku;\omklm selam alsun™ gibn'u:gu]n:

Gozlemlemen  duromla  dzili  olumsuz
yomler

Hazm kullamcilar objelerin fzlaliindan ve girsal
yofunhikan rahatszhk drypryor, “ik def bir evi
ok sevemedim”, “abgiitmsm dyjmda ama géz
vomor”, “hn ewde gorukl yvasanmazr” gihi
elagrinlar z=livor

hega:l.f}'mnlﬂ: geneliikle fizls obje. remizik
zorfuSo ve sadelestimme ibtiyac Gzerine. Bazen de
'bemmm'amd.emrvm“dah:a.\iahtrz':
isterdini” gibi bireysel begeniler dme gikrvar.
Ancak bu elagtiriler dahi evin ilgi gekiciliZini ve
komguhrinsom artyer.




EK-12: DAIRE 4 KUNYE BIiLGILERIi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CrsX7UcOdrj/?igsh=MThqaXdiOWp6OHKOZA==

EV SAHIBI: Burak
MESLEGI: Ic Mimar
DAIRENIN KONUMU: Tarabya

DAIRE TIiPi: 4+1



https://www.instagram.com/p/CrsX7UcOdrj/?igsh=MThqaXdiOWp6OHk0ZA

EK-13: DAIRE 4 GOZLEM FORMU

Yanzaba Notlar

Anqlkdayie Notlar

Giiglem i il Grsezil

Tambya evi akipgiler ve izleyviciler tarafindan
“sm dy dzgin, meman olarak gok frkh”
olarak karmlamryor. Ogellikle “mekan ifinde
mekinly™ hissi, aynalamn vogun kullanmn ve
&vin tepe marmras dre gilkavar. Kullamedar bu
evi “pok farkly ok vizyonsr”, “bums: gerekien
Istaminal"da o7 drfer&klieaaﬂmdm'fecr

Paylazm aciklamalannda da evin s digi yapesa
ve ev-ofis islevi vargulamyor: “vizlerce lokal
aydmlammah 180 m® ayma yazeyli bir ev
vagam alam... Bumk ev-ofis olamak kullanyor
rarary, tim haryan burada gegiyer yant. o yimden
de her bir mulimini hayal eqifi gibl mesleki
hil pilerinden de vamrlanarmk swa dus bir gekilde

Goglemlenen platformdaki & mekan
tasanmna iliskin veriler

Evwde en dikkat gekici detaylar: genis agik plan,
ayma yimeylerin baskmb teras ve bahge de if
ige yasam, &zel yapum mebilyalar. Yenmlarda
“avna detaylan”, “lgng koridor”, “adadali her
ey azel iretim”™ one gikryor.

sariameg

Mobilyalarm tamamm gzel etim  Salomm
radyatdri bile ayna kaph. Plan jemas klasik bir
evden gok fakh, dwarlarla alan hobm
fonksiyonlar agik b dizends
“Didadaki tim mobilyalar d2=] yapm salondaki
madyatdr, ayma kaph . ayma bu ev igin Goemli bir
vilzey malzemesi

Gozlemlenen komn

ieriFine iligkin elde edilen verter

Founun ierizinde fzpmlik ve foksivonellk
o gkmvor. Eulmolasr “puotfaf gamer
Kklavyesi gbi”, “beyaz ev pormekien hiknusnm,
iyl eldn bu™, “her detay ince dilimilmis” gbi
yormmilarh igerifin hem astetik hem de farkh
aldugumn belirtiyor.

Yorumiards sikbkla evin farkh fonksivonlara
sahip olmasy putfik, salonm we teras gibi

glkanbyor. “Masa
abmm ve ouma odasm dovariala bomek
Estemenss. iki alam birbirine baglayan da ilging
bir korid Tms

Giglem smasmda komit tasanmma iliskin
etkileyvens dair gozlemler

“daire” hesaby, Tamabya evin anlatwken ev
:ahﬁmm]mnmm:lmhg:etﬂnd&h;lsﬂ
mﬂsndeoh&mﬂmuzgunmmmaw:m
vapryor. Hikive anbnmmds detrycilk, farkh
plan cozimieri ve dham wveren atmosfer dne
cikanlnvor

Pa\la.;ma;lklmlarmdn evin nimar detaylar,
ayna kullamm. plan ecrgamzasmnnw MANZATY
b‘ﬁtﬁ:ﬂ&sl‘k olank aktanbyor. “ber bir miliming
havil ettfi zibi, mesleki bilgilerinden de
vararianarak sm du bir sekilds tasarlamss™.

Gizlem smasmda komir tasanmuma iliskin
kullamerya/etkilenens dair pozlemler

Eullameilar; ayre, malzeme ve fomksiyomel
demylara odaklamyor. Skga “hah pemeden™”,
“dirar rengi nedir™, “orta sehpa, avize, perda,
mobilya pereden™ gibi sordar geliyor. Bir
ksm izleyici is2 “heyar mobilya olmamas
gizel”, “disko topu harka”, “her dstay ince
diisimiimiis™ $ak]mdecr':guhrmw

koy i
vaklagryor.

mhpnﬁkveesr!ﬁk somularl

Gozlem srasmda koot tasanmoyla ilgli
etkilems yinime dair deneyimler

Tambya eubn;{k takipgide “ham”, “vizyon™
ve “cesaret” duymisy yaratmyor. Uz zamandie
Tou kadar defizik bir ev videosn izlememistim”,
“haryran obdum, cok gimel 57, “her bir detay
ayn gimel” gﬂ}iiﬁdzhletakip;i]ar veni fikirler
ediniyar.

Ban knllamolar igin ise bu kadar farkh plan ve
ayma kullamm yorocu ya da fazla gdsterish
gelehilivor. Yine de evin kamkteri ve mimari
;e&'mm;oglmluklaﬂtﬂmva‘tubuhm;s “her
veni habmmimizi iple gekiyorum ama bu evi
lemesi gok daha ayn bir keyifliydi... evin
sahibi‘mimanme viryomma saghk ~

Gozlemlenen dunmla ilzili olumin yonlsr

Ev “ozgim. fham werici, detayh digimilmi,
vizyoner, manzams fok gizel” olaak aven
alyor. Malzeme segimi. fonksiyons]l defaylar,
mobilya ve renk kullamms takipciler tarafindan
ok begenilnms.

Yormumiards “marrara sahane”, “domdgimde
gerpel hayat var”, "ok ince diinilms, ok
giizel tasarlanmy”, “pok ferab, gok sacak bir ev”
ibi Gvziler sikga gegiyor.

Gozlemlenen durumla ilzili  olmusur
vorler

Baz knllameilar evi “fazla ayna, fizla detay, zor
femizleni”, “bence fazla karanlk”, “ev degEl
magaza gihi” diye elastinyor. Fonksiyenslbk ve

Mepatd yormnlar gensllikle alsilms cdisinda
olan plan ve makeme kullammumrn getirdif
veniliklerm, hetkese hitap etmevigivle il
Ozellikls temizlik, kullamm kolayhm ve sadalik
arayanlar bu evi “fazla iddiali”™ bulabiliyer.




EK-14: DAIRE 5 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CsSjdU20VcZ/?igsh=d244eWx6MjdnMWIx

EV SAHIBI: Hilal
MESLEGI: Girisimel
DAIRENIN KONUMU: Eyiip

DAIRE TIPI: 2+1
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kigisel bir hikaye tasmuas dikkar gekiyor.

Giﬂ_Ipuﬁ Yanaba Notlar Agpldayia Notlar
Evip evi “dondyim hikavesi”, “samimiyest”, | Paylagm mekanm peng ciftin
“genglil enerjisi” ve scakhfnda dne gkiyor. | ihtiyaglan ve zevkler doZralusunda
Eullameilar, bir &fvenci evinin gen; bir ¢iftin husmnagaé;wmjlendﬁiwrgulmnr‘hmsl
kendi |h‘trfag.|n.rmn gile ymwasma | bir dfrencieviolarak kullamlmmg
I ilhams  verici bluyer. pﬁ!rhnﬂkfmmhuevehﬁkabngnﬂe
Grizlem ile il Anseriker Fenklerden kodbulmamaz we her kigenm | bakahm demszler bagta hig hesapta olmaymn

buev, Tmlmmndmnsmusbumkbnmdﬂnﬂa
evdeki fim kamrln amamen ikisi ver:m;
pord gz her milim tarmmen dafismis.

Gozlemlenen platfermadaki i mekin
tasanmna dekin veriler

Exde fonksivonellik ve alan kullamm gok iyl
Bamkh vwemek kisesi Ikea imimlerinim
komhirasvomy, reckli deylar we camh
bitkilerle desteklenen sicak bir amosfer var.
Eullamncilar, pratik ;nmmlar ve “gemek bir
vazam alans™ plarak deferlendinyar.

Mobilya ve aksesmrlar cogunhukla Tkea’dan,
ancak kombinasyonlar tamamen ev sahiplerine
ozl “masanm ki @afnda  sandalye
Jnallanmak yerine bir aaf bankla ¢ozisler.
bapk, pesanm fakim degil; ozellikle daha
Tiyiik duram we on tarafi domine eden hagka bir
modal tercth edilmeg ™

Barwo Ee kicik olmasire rafmen reokl

gglenreli ve fonksivonsl

Gozlemlenen  plarformdaki
igerigme fliskin elde edilen veri

koo

Fiomit KeTif, sanmmi ve geng DI sl Sumyer.
Her kisede renkH obocler, bitkdler ve
kisisallestirimiz detaylar meveut Klhmedar
evin “gok horaorhn, gercek, scak ve eperjik”
olduzurm siklkls belirtryor

Fenkli munfak, fooksiyonel kigik bamye,
Inllanel depolama ve ohrma gozimlerivie
E':ch Jmniem. sade we gen hir hava hakim

bir baoyommn ne kadar ferah, remkli
ve eglenceli hale peldizine bakm!™

Gizlem smasmds komp tasanmuna
iliskin etkilevena dair ghzlemler

daire hesaby, paylagm diliyle bo evi “geng
ciftin  fzpice, cesmca we zewkine g@ore
alosturdogn, sanmmi, sacak ve fonksiyone]” bir
yna olaak sumryor. Anlytmmlar, d@mw
venilenme temasma odaklanryar,

Payl;m metnlerinde evin doniyim hikayesi

fnemlisi de pen ciftin vasima, yasam siiline v
ihiryaglanna cok wyzon bar ew buras.™

Gizlem smasmds komp tasanmuna
iliskm  kollamerya'etidlensme  dair
goalermler

Fullamcilar  pepsllikle prtk  gdzimlers,
mobilya ve aksesuarlam pereden alndifira ve
mekanm  reok odaklarmyer.
Yormolarda “koltuk  mereden™, “hah
nereden™, “duvar rengl nedir™ zibi sonalar
cok fazla Aymca, evin sicakl:;, gercekliz ve
vasammslii sikca dvilliivor.

Yorumlards fonksiyopellik, estetk, uypm
fivath ve ulasilabili nnhllﬁl tercihlerinin
Eﬁu.—.rfle‘bm:]mb:lrew gr;ek\'asnmalam
“amimi we siak” gibi wogdar

Foullameidar aymca, ik alantarda }1131::1
gozmmler we canh reoklenin kuollmmondan

(rozlem srazmda komit tazanmmyla ilgl
etkilame yonims dair densyimler

Takipgiler, pen; cifim kemdi emeklerivle
alusrurdugn bu yivadan oldulca ilham alver
ve kendilerindsn bir parca bubmyor. Kiigak
mekanlards  ferabbk  yaratma,  ulagilabikic
malremelerle sicak bir ev olusturma densyimd

ane cikTyor.

Yo &y msarlavanlan pn‘rl'k ipucn saElvar,

Gozlemlenen doromla gl olmiu

Ev. kullamcilarda “percek, swak, oo,
keyifli ve cesur™ bir izlenim bamkryor. Fendi
trom  dgZgEce  yansman  ve  herkesm
ulasabilecedi drimlerle olgturulan hir vasam
alam. Prarik ézimler ve renkli ammosfer ovel
aliyor.

Yoromlards, evin enemisi, kigiok alanlarda
yamnoe fonksiyonellik, penc ruh ve sanmmiyet
olumln elarek dne qkver. “Cok gizel buzur
weren bir ew”, “enerjisl ok yiksek”, “cesaret
we ilham verci” ifadelen slkga yer alryor.

Gozlemlenen durumla Ozl olumsu
yonler

Bam kullamecilar mekamn kigok  olmas,
mobilva ve aksesiariang Toea odakl benzerlifi
va da bam prack verlesirmlerin (Gmegin bulagk

kinesi yer, hal: secim) iyilestirdebilecegin

Clumsuz yoromlar gensllikle “mobilyalar cok
;ﬁmimlardnhaifiuhhﬂi:ﬂi"sm “kigitk evde
dizen zaflamak zor” gibi tekok wve kigissl
tercihlere dayansyor. Ancak elestiriler dahi
gvin gerceklimi we erilebilolismi tkdic
eitiklenini postamyor




EK-16: DAIRE 6 KUNYE BIiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CtYUueCoaGv/?igsh=ZnBpNGAwWNGV4bGJ5

EV SAHIBI: Oznur
MESLEGI: is insani
DAIRENIN KONUMU: Atasehir
DAIRE TiPI: 3+1
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E_! i e

Yamssho Notlar

Aqldayia Noflar

Gizlem ile ilzili Gnseziler

Aragebir evi ilk izlemimde “maksimalist, cesur,
matgy ve azimli bir ev sabibi'nin kisilifing
vamsatnyar. Vikterya ve Edward donemlerindsn
fham alan, “modem-vintape™ dokumslaria
sekillenen, enerjik we karakteri b mekan
Fullamcalar, ba evi “dénem dizii delorasyom
gihi”, “her kdgesi ayn bir hikaye™ ve “iham
werici” olamk tfammivyor.

Paylagm aqklamalannda ev sahibinin stli ve
simece  dair sbn  amm  vimpulanryor
“makzimalist, ceswr, iy ve ammli bir ev
sahibi ve somagta tam da haval edtifi gibi onaya
gikan b ev! ... Viktorya doneming ds, Edward
donemine de poz kupryor ashmda. .. gemsl
olarak Edward donemine gegiste delorasyonda
daha modsmissen cizgi takip edilomy ewde. ..
modem - vin@ge da densbilecek bu farz ifin
gigekler, duvar kagilan, dooemin dne ghkan
renkleri, zeminds parke ve geometwd desent
seramik karolar, ahsap ve renkli kapilar, dokiim
petekler bol bol kullminus ™

Gézlemlenen platformdald i mekin
tasarimma fiskin veriler

Mekanda goz abo bir maksimalrm ve Ingiliz
tarz1 hakim Gosterigh duvar kagimlan, canh
renkli kanspeler, somune, kartompiyerler, gipek
desenleri, abgap we repkl kapnlar, dokiim
petekler ile dolu bir ammosfer yamniomg. Her
detayda peemi e gunmmmiz birkegyor

Her bir kige ozzim demylar ve domemss]
motiflerle dikkat geldyor: “pigekler. duvar
kagrln, donewin dne ¢ikan repklen, zeminds
parks ve peometrik desenli seamik karolar,
nh;.a]:verenk]ikn;nlﬂr dokim petzkler bal bol

Esmdakm1unu1nmhzdekmz'fmsulwleve
ev sahibimin kisisel fercibleriyle sekillenmic.

Grdsrerizli objeler bir uyum iginds knllandmmg.

Gizlemlenen  platformdald  konmt
igerigine iliskin elde edilen veriler

Evdeki tim detaylar ve dekomsyon segimlen,
ev sahibimin kisise]l zevklerinn ve dinemlers
olan ilgisinin yapsmasy Mekanda birbiriyle
uyumi ama -:h'kkm gekici gok :nudn ubje Ve

Her Iir obje ve kige. ev sahthinin bikayesmden
ve ilham aldsh démemlerden izler fagTyar.
Somine, peon yazy renkli mobilyalar ve vintage
detavir  kulbmobr  tmfndan  dlzivie
karslannyor. 'Inf_ﬂn dekiorsyom solmi her
detayiyla vasaimak istenms. 'u‘Ilfrm"ﬂ dimemine,
Edward domemime dair sevdifi oma i
hissettiren Ggeleri kendi zevki ve Tirkive'de
havam gegirebildikler filtresinden peirersk bu
ewde uyEulamy ev sabibimiz ™~

Gizlem srasmda kownt tasarmima
diskdn etldlevene dair gdzlemler

Efileyen olrak dafre hesabr anlafmda
detaycilifn, démeme ait stilin ve dzgimlifin
alnm giziyor. Ev sahihinin sabn ve hayal gac
im plama gikanbvor Her payviagmds dne gkan
m&]]ﬂ]eri\eub‘lehrmhl‘kniﬂm:.mt;&kﬂde
aktaniyar.

Paylagm dili werkcl simef odakl ve “her
;.etmbtrsebehwr' yaklagmum wargabyor:
“ecki b aparmman damesini Colmaz diyen
ustabina, ik seferde bulamadiklan paralara
mknimadan tam hayalindeki hale geficen ev
mﬂnmlmanlmncayguk sy var. daire’nin
yem ol iin  yoummbe kanalwmea
hekleniyorsmuz!™

Gizlem srasmda komnt tasarmima
dxkin - lmlamcrya'etlilenene  dair

Fullamolar, evdeld detaylara we  objelere

byranikls  yaklagmyer, skra  “ho  ohje
rereden™, “dwvar kapdh markesi™, “koluk
markazs™" “r:emtabeln pereden™” gibi somlar

}ﬁm&]ﬁ'fucr. Befeni we dvpilerm voZmhiZu
ikleat pekici

Yorumlards sikca bham postali ve estetk
dJrfgu.—.unn]Jhmln. “En nsanm st bile iham

“Bu kadar geng ohp domemlsri
mﬂ:mﬂ:nnlmnmeze-:be:ahpbrenatum
mhi ifadeler, evin bem sicak hem karakterh
Tuhmdnium péserivor.

Gizlem swrasnda kooot tasarumeyla
il efldleme yoniine dair deneyimler

Eullamalar evden bolca itham alryor, benzer
tarzda dekomsyon yapmak istevenler, evdeki
objeleri kendi yagam alanlnra adapte emek
Eteyenler sikga sam sonnyer. e kadar her ey
war ve ne kadar da demmnda”, “m@th ve farkh
detayla”, “ilham veren bir ymayd™ gibi
ohimin geri donigler yofum

Bam takipgiler evdeki maksimalist diizend
yorucnu veya fazla bulabilivor. “Cok kalabahk,
onlarca kicik obje var, temizik yapmak zor

o™, “Ifim gigti. tarmm dedil gbi
daba kigiel elegtinder de war. Yine de iham
weren, cesw, kamkerli ve “ymsayan” bir ev
olarak sanilinyor.

Gizlemlenen dwrumla gl olumlo
vimler

Ev “hkamkrerli =ncak, ozzim ilham verxi
Zermis ve gimimizd gok gize]l harmanlayan™
olarak gviliver Fenk we desenlerin cesur
kullanmmm, objelerin kigisal anlam fagmmas: ve
dekorsyommn wyunm fkdir edilivor

Torumlardy “halken Erfaphim ¢ok maonkl,
“gabsma mazasima bayidm”, “bamye gok fErah
we canli”, “her aynmh digimiimgg gok gizel”
gihi cimleler one gikryor. Evin yasayvan, pergek
we kigisa] bir yuva elmas: sikga vargulamyar.

Gizlemlenen durmmla ilzili olumsuz
vimler

Ban kullanscilar, evin farla obje ve detayia dolu
olmasm, renk ve malzeme yofumbngmn yorcu
tmbrfocr 'Ii.l.l'.‘l:l.;:li'vll befenmedim”, “kalabald,

TV kogeds kalmwes™ gibi
el.qtmhrmm

Chumsnz elegtmiler zenellikle kgise] zevilsre
ve kullbnm kelayhgma dayall Bazen mobilya
ve obje vopmlufn pratklk ve iglevsellik
apsindan fartiglvyor. Ancak gogn kullamn igin
'y, evin “yasayan ve pergek” olmasyla ohmla
deneeleniver.




EK-18: DAIRE 7 KUNYE BIiLGILERIi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/Cuhyx9 L ORe/?igsh=MWV0ON2IsejV6YXViMw==

EV SAHIBI: Nil
MESLEGI: Psikolog
DAIRENIN KONUMU: Cihangir
DAIRE TiPi: 3+1
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“pirebir  sahibinin  yapsmas”  olamk
vomumihryer. Evin her kigesinde sevahatlerden
eetirilen objeler, farkh dénemlers af detaylar ve
yaamdan izler mewout

Grizlem Teerigi Yanzitw Notlar Anpklayin Notlar
Changir  evi ik baksta  “logisellesmds, | Paylapm  apklamabwnnds,  “anhi b
kamkrerli samnnd we gzgin” bir ev olimk | aparmanm en dst kao”, “Nil'in kamkterini
. . L izleviride sicakhk wyanduryer. Fullanscilar bu m’kh‘jnjwmlnmgﬁz&yﬁz}mm'hi:
Criizlem ile ilgili dnsexiler evi “am doku”, “renkli”, “hikayesi olan” we | ver”vurgusudmegkrvor. “Yiksek avanh, farak

bir daire bz ama hizim igin en dnemdisi da
Kinde yvasayan NWil'in karakterini renklerimi,
zevklenini, amlarm yimds yiz yapsian bir yer.”
“}Erl'klmgliebmmdzgukmﬂmmloh]
bir marka olan (@ _3rdonlhre’dan ™

Gizlemlenen platformdaki i; mekin
tasarmina ilisldn veriler

Evwde bohem ve eklekik bir tarz, mmmsiz ana
scak bir stil hakim Aym anda almme; mobilya
veya mend irimler yerine, sabibinin ambnndan,
yolouhiklanndan ve hikayelerinden izler tagryan

pamalar bhir amya getinlmis. Salomm divar
;enmwkmphkgﬂnnlmluhemrenkhhmnu.’e
iglevzal

Paylajmlards “bobem pu, ekkkok m
bilmiyoruz. tunlara da  gok anlam
viklemiyone; ifine ginmce iyl hisseftiren ve
zevkli bir ev” ifadeleni dpe glayor. Salonun bir
kogesinde ¢alyma masasy, diferinde kitaphk wve

regitli objeler bulmmyor. “Ew sahibi, dlkenin ve
dimyamm farkh verlerinden petirdizi hatwalan
ve renklen evine g

Gizlemlenen platformdald  lonuot
igerigine iliskin elde edilen veriler

Ber odada Eizise] b dokumug we TarkD bar
hikaye war. Follamolar geellikle kitaphk,
calisma masasy mutfkoki ak mflar w
balkondaki dizenlemelors Gvgiler vapdwnor
“Diopdohu bir kitaphk™, “kg bnh;esu:e dommi
balkor™, “renklerle ve amlarl degerlendiritnmc
e gibi yorumlar dikkat gekiyor.

"
Evie kullbmilan esyalann biyik bommn kel
hikaye tagnyor: *Salonda TV yok, ikiye ayriomg
alanda bir kamepe ie bir absma masas
hirbirine hakryor.”
“Bu kitaphk agwrhkl olarak psikoloji kiaplarra
aynimas, kifap stopper’lan bazen farkh objeler

olm. ™
“Mithim apk rafn renklere ve amlari
deeriendiriimiz ~

Gizlem =mrannda koomt tasanmina
ilisldn etkileyene dair gazlemler

dmre besaby, paylazm  metinlermde  evin
sahibinin ~ kamkterimi  we
nmmghkhlssm g, 1l higimds alktarmyor. Her
dmrm anlamls ve bilingli bir secimle bir arya
petirildifi wurgulanror. Ev sahibimin kisisel
yolouknZuma, meslaki kimliine ve yamhcrhgma
odaklamlryar.

“Hil'in sevdifi, kamilsnZ, andim ns:d.m
hirgok 5avi ahenkle bir amva petirdig bu evin
dekorasyon  stii bobem mi eklsknk ma
bilmgyoruz .. bizim ifin iine ginnce l'_FI
hissertiren e zevkl bir g
“Cahyma masas kbgesi, bir ferapistin masasy
olmas ev ve v sabibimin bafna avm bir ilgd
ekdyor.”

Gizlem =mrannda koomt tasarmina
ilijldn  lmlamcrya‘etldlenene  dair
gizlemler

Eullamcilar, evin reckleri obje bellugu wve
fzgimiigiyle ilgili hayranlk belintivor; ok
sayuda obje, mobilya, duvar rengl, hah, kilim
kitphk, @hblo e aksesiamn  “mereden
almdvfmn™ sonuvor. Yorumlards “gok keyifli”,
“panmk gibi”, “her sevy wyumia dans adiver”,
“pok ilham verici” ifvdelen sikga yer alnyor.

Yonmlar, evin “her kdgesi ayn bir hikaye™,
“miha sabip bir ev”, “kisiye dzel ve dzzim”

oldufumn vargubryor. Eunllanacilar
fonksiyonellik, sicaklk Mmm]uk ve detaylara
olan ilzilering pkanyor.

Eullamobnn en sk =:u1'|111gu seyler: cmar
rengsl, maza, kolmk, kilim abajur, saksy, mblo,
kitaphk ve balkon mobilvas: kavnaklan

Gizlem srasnda lowmt tasanmayla

Fullamnlar, b evin  yambrbsndan
kamkterinden ve yasannmshEmdan itham alnwer.
“Fenkler mikemme]”, “evin her detwymda
ilham var”, “ifine mrince bunm veriyor” gbi
ok sayeda ilham ve beferi vorum mevoat

Bazn kullaimnlar fazla obje almasm ya da bazm
renk sacimlarmi yonaon balsa da gensl oliak ev
“ilham veren, samimd scak, yasayan bir ev”

olark gondimvor. “Her telden b geyler war,
kendine has we egsiz. Evler kigimin aymas gl'hl
olmah e almuzg da samrm ™

“Thvar rengine  bayidm am  sayfam
fotagrafan distilice ifim agiliyor, hayrankklx
izledim videoya”

Gizlemlenen durmmls dgili olumino
yinler

Ev “pok ozgim. karakterli ferah sandmi we
scak” olarak dne qkoyor. Kisisel hikayeler ve
amlwla doln olmas: vyasam eperjisi we
“sahibimin yamsmmsr” obiu bivik takdr
tophuyor.

Yonmlarda “ber defay ilham vericl”, “pok
b werici ve ferab”, “pammk gibi bir ew”,
“mobilyalar ve @hlolarl yasayan bir mekan™
gibi dwgiller ver alryor. Ev sahibinin anlatmm ve
kigize] sapimlers begeni tophuyor

Gizlemlenen durmmla ilzfli olumswz
yinler

Bazm Inallamcilar “cok obje ve detaym voruwcon™
aldufumm, “bam renklerin fizla canh ya da ¢ig”™
durdufmn, “perde olmamasm” yva da “ham
mobilyalann eski™ alugum elestiriyor.

Ohmaz elestinler goguniukla fazla objemin
tozlanacaf, baz alanlanm fazla renkl, harekedi
veya sade olmamasindan  kaymaklamyor.
Ancak bu elestimler bile penellikle evin
“hzpmlAgpiT we  CvasammshiT 0 ik
denzeleniyor.




EK-20: DAIRE 8 KUNYE BIiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CvIifAY LRcK/?igsh=MXNhb2V1N3doZ3lvcQ=

EV SAHIBI: Oziim -
Emin

MESLEG: Mimar - I¢
Mimar

DAIRENIN KONUMU: Bodrum

DAIRE TiPi: Villa



https://www.instagram.com/p/CvIifAYLRcK/?igsh=MXNhb2V1N3doZ3lvcQ

EK-21: DAIRE 8 GOZLEM FORMU

Gi:h-i;nﬁi Yansifwa Notlar Aplayo Notlar
Gumighik evi, “jehirli bir yazhk villa™ olarak, | Paylajmlarda ozellikle dekorasyomm ozgmligi
klﬂ.»]'kBudrmevlermchu farkh bir izlenim | vurgalaroyor: “Bu ev bir Bodrm evi, banka bir
. . o brakoyor. Eullamealar, lacrvert, yesil” | Gmgbik evi vakin gegmsy zamanda sofirdan
Glizlem ile itgili Gnseziler gihi cesr renklerin Bnd:mndnh bej-bevaz | casarlanmmg. Amha.,rlnru:. heilerin, bevazlann

agrhimdan aymsmazmi hem sasirbe hem iTham
verici bubnyor. Evin hem gehirli bir stle hem de

vazlk mahathfma ship olufu ik hakiga
hissedilivor.

agwikta oldufu bir ev defl iinde tunmmen
Bcivert ve yegiller hakim!. . Biz buraya “sehirli bir
yazlk villa' diyebiliriz ™

Giirlemlenen platformdali i melin
tasarimama ilisldn veriler

Ewde islevsellik ve konmfor on planda; aglk plan
vasam alanlan, ¢ift salon, gahsma kigesi, yerden
mnma, genis pencerelerl her odadan  demiz
il ;elﬂmr
Equnmr_llaI. ‘tim odalamn  deniz mnm:l

Ev dart odal ve ber odas) deniz goriryor. “Yil boyu
vaganabilirlik. levzellik . buev de zalecalte tam
mmanh ymamak ierine tasarlammms bir yazhk
'IElﬂP.n rrimasy da var, cahgma kigeside, ominesi

Salmlm‘m hirinde sedirle s6mnanin birlestiz sabit
sakz kidsesi gibi dzel gézimler mevour.

Ciizlemlenen  platformdald  loouot
igeriging iizlan elde edilen veriler

Tvde bullandan Jmhl'.lm ve aksesuarlar, Bodnmm
Klasiklerinden zivade ceswr we cagias bir
dekorasyon dili sumyer. “Fenklerin bir yaz evine
ters koge yapmas”, canb seramikler, dizel
aydmlatmalar ve fonksiyonel alan birlestimeler

Ev peng bir ¢ift tarafindan yenilenmiz ve kigik
odalar birlestirilmis, kapalar kalmimog, agk ve
akizkan alanlar yamtlms, “Eock kocok odalar
MEMMMMEM
baglanmme ”
‘Hmfal salon ve feras bir bitin olrak yasanmyer
maza, sehpa, seramik  ve  kilim  segimlen
krnllanscilar farmfindan sikea sonuhuoyer.

Giizdlem swasmda kommt  tasarumna
izl etldlevene dair gizlemler

daire hesaby anlatmda ev sahiplenmin mimar
kimliFine, vendeme ve dimigtimme sire;lerine
vursn yapryor. Anlatm dilf sacak, ilbam verici ve
detaylara  dzen  ghsteren bir anlim  tarm
kullamiTyor.

Paylagm metinlarinde * ;mlmrdukmmsu “her
kbgs digimilersk vapdmus”, “gebird sl ve
fonksiyonelign hlr]asm ﬁmg.lk.nm'fu. “Geng
fiff Ozim ve Emin farafindm yenienmis.. i
mimarhk ofisleri iin sk geldikleri Gimmshik
b-ul!smn;ukm‘ml.sl&rwbuenuhp kendiler icin
domiigtirmikler

Gdiflem  swasmda kommt  tasanimna
inzlin Imllamoyaetlileneme  dair
eizlemler

Fullamoilar en gok  mobiyalann, }ullmhm.
seramiklaring ve
detaylanmn markasm kaymagm v m]i]a'tm
sonmver. Ev genel olarak ok begeniivor, “her
detayma bayildim”, “en mize]l Bodmum evi”, “fok
ilbam werici™ gibd ifadeler yodun

Yarumlarda ukga “yerden symw”, “temacota
slar”, “dwar meng”, “aydmlamma”, “muotfk
dolaplan”, kil markas”, “yemek masas”,
“avize” zibi detaylar merak ediliver ve Owgiler
alnyor. Birkag kullamey ise, “Giimsis ik nibvum tam
bisseftimmiyer” gibi nadir ohmsuz  yormlar

Gizlem siranmda kosut tasarumr la ilzili
etldleme yinine dair deneyimler

Fullameilar evin forksiyonelisl, manzam we
ferablifndan iham abyor. Ewde knullamlan renk
paleti, malremsler ve dekoratif dataylar hirpok
takipgi igin veni fkirler dogunryor; “her seferinds
bir yerden vumibryoruz”, “her postummda evind
tadilata sokasim geliver” gibi cephdler var.

-:e:.mt duyzosn yamtacak gekilde akmaryor.
Ozellikle mimari ve i mimari dondsim, takipgiler
Ein ek taskil edivar.

Ev “cesur, femh, fonksiyonel margaras harika,
sehirli ve dzgim” olnmknceg_lknnr Foullameilar

Varumlarda, dzellkle dekorasvonm verilikgilisi
cesur renk kullanmms, dngavhbmlmlqeuplnn]nma
we ev sahiplerimin emed gok  Gvillipor.

Gidemlenen durumla ilgli  olomle | sige] Bodnm evi”, “canh wve 1]mzm]u" gibi | Fonksivorel —gdzmimler w2 her  alamm
yialer ifadelerle hegenilerin letivor. dederlendirilmesi pogitif bulumrvor.
Az sayda Tallamn evdski ban debomiid segimlen | Thumsuz yorumlar zens[ikle “Elsik Bodmm

Cizlemlenen durumla ileili clumswz
yialer

“Gimikhik mimmdan urak”, “fazla cehili” vy
“cok remkli bazen 'f\ml:u" buloms.  Ancak
m genel begemive shre gok  amnhkia

b-evazl.'bepbekhienﬁrkhhrmﬂn Eargilazmak™,
“pok defayh” veya “fazla modem” bulanlar ait.
Yine de pens] atmosfer ve kalite alpis gofmbukla
olumin voode




EK-22: DAIRE 9 KUNYE BIiLGILERIi VE ERiSiM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/Cv8FvagvrWcf/?igsh=MWFiZWpiMjZ5dzFu

\HiBi: Nilay -
L = Mehmet Can
Sehir
MESLEGI: Plancist -
Miihendis
DAIRENIN KONUMU: Urla
DAIRE TiPi: Tiny House
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va@am peziif ve ibam veren bir amoosfer
SUIIYOL.

Gizhlpu:é Yanabo Noflar Anpldyyicy Notlar
Urla'daki rtimy house, “akemanbf wgam Paylaimlards, ony bouseun hem wyaz log
“minimalist & moksinalist birliktelis" vajamabilir olmam hem de giftin Eokh
“renkli  fonksiyonslik”  ilenimi lmmu' Eamkterlerinin evds bub;snbci.hmsl
Iﬂz'frlhrd.e ku;libtrwd.edehccﬁm'luve dolu virgobmyor. “Buras: Urla'da bir timy bouse,
dolu bir bavat kuralabilecegi hissi éne pkryor. | sahipleri Nilay v Mshmet Can. Yaz-ks am
Cirdem il ilsili Guseriler Evin verandas: we bahgesiyle bimimlesik bir | zamanh olaak buads yasvorlar, .. Bin

minimalist bin maksimalistken ansp, evlenip
50 m® bir eve qlop, sonm da hafla sonlan
Eammn yasanmna germisler. Son durmklan da
T renkli ve kullamsh toy bouse!™

Gizlemlenen platformdald iy meldin
tasarmmma ilis kin veriler

Ewde “mny bowse” mantFina uypun, ok
forksiyonin ve akilc alan kullamm dne gkivor.

ok egvalar, asom katlar, acilm-kapanr
mutfak tergahy gibi pratik gdzimler skra Goe
gikanlryar. I.ﬂz'fluhr dzellikle minik detaylara
ve fonksivenellifs hayman kalvor.

Lki ayn yatk odasy asma katlarda yer almvar.
Mintfikta apibr-kapamr ek termab gibi kigpik
alanlarda hayan kolay gOzmmler var:
“Timy bouse’ pmtfiklan, kit tasarlanmms e
mutfaklanndan daha knllanssh obbiliyer. ... Bu
mnﬁ‘g':nmunmdnnplwknmlrbirekmgnh
& -

VI
Sirgili krvafet dolaplan, renkli aksesmarlar ve
praiik depelima dos qlknyor.

Gidemlenen  platformdald  loommi

Ewde her detay Eulbmo deneyimiyle test
edﬂm; dzpulnmal;nmmlmlpuuu'kmbﬂﬂlu

akzenariy™ gibi aynonlim Geelikle dikkar
ediyor.

Asma kar vamk ocdalm szl dolaplr,
verandadaki oturma alan ve r=nkli dekorasyon
kullamolar tmafindan skra begenilliyor we
sonihuyer. “Bu tiny house un i tarafinda da
asma katlarda yafak odas var. . En dibi de
sirgili kyafet dolaplan”™ Yemek masaz
pencers §oiinds, manzarasi zeytin agaclanma
baknyor.

Godem srasmmdas koot tasarmma
ilislin etldleyene dair gizlemler

daire besaby, Urla tmy bowseun “alternanf
vajam hbirlikee iretme we her metrskarenin
fooksiyonsl kullamm™ yonimil dne flkamyor.
Paylasim dilinds knullamern motive eden. tegvik
edici ve itham veren bir ton. hakim.

Evin sahiplerinin kistlikleri, vagam terciblen ve
timy bowse'u birlikte @sarlima simecleri dne
pikanbyoer “Her detayim ok sevdik. Umanz bu
altermatif yagama damr se de Gk venr we
zevkle izlersiniz.”
Eiigik metrekarsde nmthi ve 6zgim bir yasanum

Gidem swasmds konwi tasanmmuma
iliglkin  lollamcrya/etldlenene  dair
gizlemler

Eullamcilar en gok evdeld renkli detaylan
kilimieri, ayimiatmalar, dspolama gizimierini
1-1nmﬂ2:kmbl1ﬂmm:knlmm=mn‘ur “Kignk
ama ok kullansgh”, “gok scak we dham verici™,
“en pimel tomy bowse” ghi ifSdeler vofun
Eullameilar iy house vasammm hem prask
hmndeesbe‘h'kb‘ulufecr

Yonmmlarda “hasw awize”, “lalm™, “hah”,
“aydmlarma™, “#Gny house’n yapan firma”,
“mntfik nazaa]u “remkli  aksesuarlar”,
“weranda”, ", “bamyo seamiklen” ve
“asma kat Eunkﬂfem&]liii" sikga soruhvor ve
bagamiliyar.

Gidem srasmda kommi tazanmuoyla
ilgal etldleme vinine dair depeyimler

Pek ok kollamer fimy house fiknndsn dham
ahyor, “hemim de bovie bir hayalim wvar”,
“biyilk eviers gerek vokomsT, “sadelik ve
fooksiyomsllik by arada ok pmel” mbi
vormular vaprvor. Harkesin  ubsahilecagi
pemekei ve wyzulanabilir imimler fne pkivar

Eigik alanlwnn kullamms, pratk depolama,
reckli dokumlar ve mmimalistdzzin vasam
taz kullamcilan motive ediyor. Izleyiciler
gm]]llletmtha‘use'ﬂ;mnm m.g;urlqmu
ve “sade ama zengin” olduium belmiyor

CGidemlenen durmmla ilgili olumin
yiinler

Ev ok Lru.llams]:. sk, renkll fonksivome] ve
itham werici” olarak ope ¢ikryor. Enllamscilar
evieki ¢ooimleri ve demaylan gerekgi
ulagtiabilir ve keyifli buhmvor. Harkesin kolavea
adapre edebilecedi prark bir model oimas
Ibegeni tophryor.

Tonmiarda “Eer defaymma bayldmo™, “gok
ilham verict”, “tmy hounse hayali gergek olmug™,
“her metrekaresi doln doh™, “sxak ve homurh
bir ev” ifadelern silkga yer alnyor.

Cozemlenen durumla ilgh clumsez
yiinler

Bam kullamoilar tiny house vaganmnda alamm
knsihiliima veva bam esya verlsgimlerinin (Gr.
kitplariocak vakmnbf gibd) pratklifine dair
kiik elegtiriler gefirse d2, gens] izlenim
aldukca ohmala.

Oz yorumiar genellikls “kifaplarm
mutfifa yvakmhE", “ten esyalarm pemden
etkilenmesi~, “daha farla depolama alam
olabilirdi™ gihi teknik ya da kiisel detaylam
odaklamyor. Ancak ba elegtirler dahi evin
gerpeklip ve ulagiabilirlifine duyulan ilgivi
azalimryor.




EK-24: DAIRE 10 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:

https://www.instagram.com/p/CxDx4pzL66u/?igsh=M3cza3pobzRvdm13

EV SAHIBI: Yeliz - Umut
 Teerik
MESLEGI: Ureticisi -
Finans
Uzmani
DAIRENIN KONUMU: Catalca
DAIRE TIiPi: Tiny House
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Yamsthon Notlar

Aqldayie Notlar

Gizlem ile ilil fnseziler

Catalca’daki oy house, “jehre gok yakm tam
mmlla;mnbm:bwﬂmrmnflnsm duysusu
yaratryar. Izdeyicilende “kendi jehrimde de timy
bouse mimmkinnyE™ ve “her hfa somn dogaya
kagx™ hiszi ope cikrvor. Tiny bowse kivi fikn,
bipik bir Gesimlik wve edshililk alma
ohishmyor.

Paylagimlarda dzelikle sehirden uzaklamadan
do@ il i ke, pradk ve enizilebilir bir yasam tarz
W var: “Tstanbulun arka bahgesinds bir
ooy house'tayiz. .. kendi yasam stllsrine en
uyEun ve evlerine en yakm alanda bir tiny house
kv bulnmslar. uras: Catalea’da. tam zamanh
vagayan komsulan da var onlar zibi her hafia som
ve gk olarak har firsafta gelen da”

Gidemlenen platformdali ic mekin
tasarmmna fizkin veriler

Tiny house, enkixgik boyutlarda ve punimalist bir
czgide fsalanmes. Tkgen gab,  viksek
pencerslar, iki tarafa agile kapy ve sade country
detarylar mekanm karakierini belirlivor. Ineviciler
evin “pok camly”, “aydmbk™, 'harkosem iglevsel”
clugum ve country detaylanm sikga Gviver.

Evie hem boho bem Lkandinav esinfileri var,
onrma alam akasmdaki kare pencere, merdivens
rkan dikey pencereler, fonksiyonellk ve sadelik
dne giyor: “Ugeen gamn boy pencersler. iki
arafs aplr kam gibi eklediklen detaylarla
tayallerini tam olamk gemeklestimigler. ..
Couney detaylan olan sapsade ve gok 5k bir ev
braras1 ™

Codemlenen  platformdald koouot

Emmmu;enm. ik alanda fonksiyonallisi ve
esnmg;l ion planda nutan detaylarla dolu Ewde her
sefim we obje dmenli bir plnlamenm o
Eullamoilar comlar, okumna kbgesi kedi igin
vaplan  ozel gomimler wve hamyo/mmitfak
detaylanna hayran

Her bir kararm etiisinn biyik oldogn b kigik
evide, oluma kogesi cam dmleri, ok amach
onrma alanlan we minimal demylar one glayor.
“Ormurma alanman tam arkasmdaki kare pencere,
g Een can ve merdivens fiian alandaki 2 dikey
pencere gok farkh bir hava katmes ba tiny house

Gidem wrannda looot  tasarmima
iliskin etkdlevene dair sizdemler

daire hesaby, paylagim metinlerinds tiny house"un
kiigiik metrekareds  yarancl gosimlerni we
fonksiyopellik wvurgusumu dn phna pkaryar.
Tham versn, ivi planlanmos, sade ve sk bir ev
olarak anlanhyar.

Paylasmm dili, “her kage dzenki”, Em;tkalmlmin
dogru kamrlarm biydk efdsi” ve “dimyadam
omeklerle esin” gbldi;iehr]eme'tmﬂhm
verme amacmda: “Bovle bir alana hayal ettifiniz
gimlikk yaqmm sfdrmak gm @ planlama
vapmallh ve dimyadan omeklere  bolca
bakmalsmz .. Her kisesi de Geenle dekore
edilmiés. umanz o da yeni timy house’lara fham
ohirl™

Gidem wrannda looot  tasarmima
iliskin  knllamoya/etldlenene  dair

Fuollimolar evin camianm, ofuwma alanlanm,
dekorasyorum: we  fonksiyomellifind  gok
befeniyer; “okuma kigesi”, “kedileri ifin yapian
pormiler”, “cam kenan dizenlemeleri”, “banyo
seramikleri”, “aydmlamala™ ve Ttmy bouse™u
vapan Srma” gibi cok sanda detay soruboyar.

Yorumlards bem dekorsyomm sadelis hem de
pratik cozimler ve kigik alanlarda safhnan
fonksiyopellik dme gilkryor. Folamolar “cam
dminde oluma kagesi harika™, “kedi igin yapilan
detrylar ilham verci”, “her kdge qok giizel
dityimilmi” gibi ifadelerls hem estetk hem

Cizdem arasnda koot tasanmoyla ilzil
etldleme vinine dair deneyimler

Izleviciler penel olarak "ok ferah, sadeve zevkli™ | fonksivonelif takdir ediyor.
Fraliryar.
Catalca tiny bouse, kullamcilan hem sehirde bem | Eullamcla  evin miman v fonksiyonel

dofada tiny house yasapumn mimikim ol:lnglm
kna ediyor. “Kigik evde biyik ommhabik”,
“herkes timy house vapabilic™ ve “her dety ilham
vericil” gibi pek ok alumba yorum var.

pozimlerinden, jehirde de altermatif bir yasam
ohignoma flkrinden dbam alvyor. Yenmlarda
ozelikle cam koseler, mmimal demylar,
fonksiyons] dskorasyon we sade counmy stili
imerinds durnkryor.

Gidemlenen durmmla ilgli  olumlo
yiinler

Ev, “pok ferah sade, zevkli fonksivons] ve sacak™
bubumayor. Kk metrekareds sikhk ve pratkii
dempesi, hem sehinda tﬂndnﬂdnmmmkm
wve detaylara gosterilen dzen oveld tophryor.

Eullamcilar penel olarak “en pizel doy house™,
“her kibgesi fonksivorel wve estetk”, “camlar,
okima kigelen we sads coummy -.’ﬂmas'fm
banka™ gibi ifadelerle evin swcak, kullamsh we
ilham: verici ekugum belirtiyor.

CGidemlenen duwrmmila ilzili  olumesnz
Finler

Ban kullamcilar gin fimy house yasam ik
n.hnkmlimwnﬂﬂwdemlmmm;mﬂm

leri banndmyor. Madiren de olsa fiyatr we
pua:l'kll]: izerine elegtinler var.

Uhm=uz vorumlar  penelikE kg ik  evie
depolama pasil saglane™, “pobilvalar disanda
kirlenmesz mi?”, “camlar ok anm tepizbE zor”,
“kadi ifin yapuan alanlar yeterli mi™ gibi pratk
kaymlam dayanryar. Ancak penel il we Gugiler,
b teknik kavglardan gok daba yodun.




EK-26: DAIRE 11 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/CybesP3rb1r/?igsh=MWU5Ynl4azNhZWJ4Zw

EV SAHIBI: Zeynep -
Asim
MESLEGI: Girigimei - I¢
Mimar
DAIRENIN KONUMU: Ankara
DAIRE TiPi: 2+1
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defaylar ome gikryor Takipgilerds, “rasarmds
denge”, “kmive dmel alam”, “yiksek yagam
ememjisl Ve CviZyomer  segimlsr”  hissi

Gizlem Tperigi Yansiti Notlar Aplayia Netlar
Incek ey Ok izlenimde, Ankara'da poreccsk | Evin summumds "okl msanm odakh
ahgimadik derecede renkli we modem bir | dimyadaki dekomsyon trendlennd takip eden we
= . rezsdans dairesi olarak dikkar celdyer. Evde hem | demgeli bir ekilde wygulayan, hem iddiah hem
Criizlem e ilgili Gnseriler “trend” olan hem de kigise] dolumuglan sahip | ofurmms, 2 kigilik, zevkli o zevicl bir evdayiz”

wrmsn foe knvar “Zevnep ve Asmim Kendi
yagam stllerie pore kurgu]mi:klm b madem
ev, bir rezidapsm 21. katmda ™

Gédemlenen plifformdali i melin
tasarmuma iislin veriler

wyandayer.

Ewin penelinds canl renkler, modern mobidyalar
we dimya makalinndan sscilen objeler dme
ckirvor Ack omrefak, yiksek tavan, ok camb
cepheler ve fonksiyone] alan kullanmm mekamn
ferah ve enerjik olmasm saglnvor. Her oda kendi
icinde farkh bir hikaye ve tarz barmdmyar.

“Bu ev, remklerivle, ev sahiplerinin seguikleri
asanm ohjelerle, ferahliznyla aldh igine el hizi.
yiksek avanh, gok frla cam cephesi olan. agk
pmthkh mfg kapah bir terastan apk bir
terasa aplan meseli ove zenkli bir ew”
Ters ve kig bahgesi. paste] ranklerle bimmlssersk
mekann ruhun mamlyor.

Gidemlenen  platformdald  loonmt
igerigime ilislin elde edilen veriler

Ev sahiplerinin msanm  vizyoon, mebilya
seqimlerinden depolanma izimlerine kadar har
alanda kendini gosteriyor. Owelikle calgma
kogesi, vatak odasy, giyinme odas ve teras gibi
fonksivonel alaniar, takipgilerde fbam yaratryor.

“Asm bir iy minar olamk, @sanma merakh bir
tekmoloji pingimesi olm Zeynepm eve dair tim
hayallerini gerpeklagtinmis.”
Her detayda dimya morkalan ve sk objelerle
kizisellogtirllmiz bir ammosfer  oluptunalmms.
Yarak edaz ve giyinme odasinda fonksivonellk
we sk bir arada.

Gidem srasinda koot tasanmmuma

daire hasab, evin mimar ve dekomtif detaylanm
ozenle anlatyor. estetik kaysmyl oo planda
“kisizel revklerin dzpirce vapsinldis™ bir evin
hikayesini aktanyor. Anlanmda itham wverici bir
o0 hakim

Ev zahiplerinin segimlen we hikayesinin arka
plam defaylia aktnlyor “dame ckibi olaak
bizim de en cok severek takip ettifimiz dima
markalanm, — mobilyalan,  objeleri size
aktarmaktan ok puthy olufumsr bir dimyas
war evin”. “Her bir detay Zeymep ve Asm’'m
zevkini ve solind yansryor.

Giglem swasinda kooot  tasanmuns
fizkin ~ lmllamoya/ethilenene  dair

giizlemler

Eullamalar en gok mebilva ve obje markalanms
renk li.e-dlmml. depuhm §DZL‘III:I1EEI:I:LL ve lm;lk

“ilham werici”, “her yeri ayn bir hikaye™ =ibi qok
sayuda ovend var. Ofumsuz vonmlar ise daha ok
mekamn Ankara"da almasima, cam temizliZne ve

Yorumlards sikhkla “sebpa, kelruk. sandalye,
lamba, hal, bamyo seramifi” gibi detayilmm

sofuEn” gibi dis lm;u]]m mizahi veya E-lestnr_-l
dille yorumhrver.
Aymca ']]El'ﬂEﬂ"_Flia smek var”, “kedi icin yapran
gommder”, “rabsma kogesi cok iyl gibi belirgin
‘begenilar dne gliryar.

Gigdem mraznds koont tasanmryla
gl etkileme vimine dair deneyimler

Eullamalar tasanmdan ve yasam stilindsn itham
aljor, “bemim de byl bir evim alsa”,
“demaylanyla dmek almazi”, “her oda bagka bar
vizvor™ gihi tepkiler Gme g.lhmr Pek ok kisi
reck paletini, mobilya uyumm ve ferablif kendi
evine tagimak istiyer.

Yorumiards sikga “ilham akdm”, “hen de b Az
depolama ¢ozimlen demeyecegim”, “tu ewde
galimak  isferdim”, “her yem am am
iy miitig ™ gihi cimleler Var.
Bam kullmoilr ise, “ben ta kadar camn nasl
temizlerim”, “in kadar renk bir sire sonm skmaz

oo zibi daha pratik ve kisisel somular sonoyor.

Gidemlenen dwrumla igli olomin
yiinler

Ev, “gok renkli femh virpoper, logizel
delurmslaria dohe, fonksivons]l ve estetik” olhmk
ane giknyer Her oda ayn bir hikaye ve enstjive
sahip. Pek ok kullamerya gérs bu ev, “modsm
yasamun ve miman zevkin Ankam’daki en iyl
arneklerinden biri”.

Eullamey  yorumlannda, azellikle “ahsma
kidgesi”, "l babgesi ve tferas”, “depolama
gopmderi”, “mobiya wve objelerde dimya
markalan”, “repklerin upmm  we  pastel
“Arkara’da biyle b ev pirmek harka” gmbi
dvgiiler vofm

Gidemlenen dorumla izl clomsmz
vimler

Bam kullamnibr fazly cam, qok epva, Ankara
marzarasy, femizlik veya mekanm sogukiuin gib
komidarda elestiviler pedriyer. Aynca renkl
tasanmmn bir sire $oom goz voarabilecefin veya
olmayabilecefini dils getirenler var.

Cumsnz wnmlarpugnn]nkln :amfmnzhg
“Apkara bozkr menramsi”, “banm detaylanm

prack olmamaszi” we “rapklerin uzm vadsds
skma ihfimali™ lzerine.
Aymca, “gok fazla obje”, “depolanm igin daha
Bzla delap olabilindi”, “bam segimler fazla
iddiah”™ gibi yorumlar da mewvout.




EK-28: DAIRE 12 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/COWJHcvL HF/?igsh=anozdjlvY2dhdwI4

EV SAHIBI: Elif
MESLEGI: Sef
DAIRENIN KONUMU: Beyoglu
DAIRE TiPi: 3+1
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komumlandss sne pkver. Ik izlenim: “Bumm
Turam bikaye ve karakeer...”

Gizhlpu:il Yanana Nodar Apldayic Notlar
Bevoghu evi, meyicierde gebrin merkerinde | Daylagmm apiklamalannda -Istkhl Caddesi ie
tanhi ve karakterli bir komyt™ hissi uyandimyor. | Serdar-1 Ekrem'in tam ortasmda”, “eski Bevoghu
R i I Evin, mmn minm ve germisini konryan; | evierve oda gegislen”, “oda perkleri ve bordor-
Gézlem ile dgili fnseziler dzzim, katmarh ve sicak bir yasam alam obmk | omefk ks varglanver- ~Beyadin evlerni

sizinle birlikte sermeyi gok seviyenmz! ... boev
fkizinin tam orasmda, onlan birbirme baglayvan
sokakta, ikisine de 30 samive uzakhkia™
“Eski Bavodh evieri ve oda pegiskr

Gézlemlenen  phtformdaki  ip  mekan
sanmn iliskn veriler

Ewiz koyu renk zeminler, wvinfage-modsm
hirkiktalif, yiks=k tavaniar ve biryik korider gibd
defaylar dne gloyor. Oda gegislerinde klask
dokumn  medern  ve  wintage  pargalarla
harmanlandsf, her késede samatsal ve nostaljik
ohjelerle katmanlanan bir tasanm anlayas hakim

“Yidksek tavan, mba zemin, biyik koridor ve
sbomn iy ayman  ooman  detayla”
wrgulanryor. “Bir evin en gizel odas: koridon
olabilir mi? Biz bu keridom kalbimiz bwakik.
Eoyu renge boyanmes mbima eve mikemmel bir
hava hl:lm; ENf koridomn evin bir odas gl'hl
dekare e
“Eoovu renk rabia zemin, cesurca bullamlan koya
renkler, zamansiz pargalar, samat eserlen "

Gizlemlensn platformdaki kome iperisine
iliskin alds edilen veriler

Evin her odasi ve Eoges1, sahibi ELfm kigilis ve
geqmisiyle birinlesmis Samat eserleri aile
vadigan  egyalar  ve amika  oljelers
zenpinlestiribmiz bir iferk var. Muthgm ve
salomn farkly ve yasayan bir rubu okdugu, antika
aydinlatmalar ve mermer masa gibi dne ¢lkan

Ganat, hikaye ve Eigisel amlar odak noktam-
“Aydinlarnalann hepsi antika, her biri saheser. ..

aile birvilklerinden kalan zamans:z paralar, sanar
pserlen  (Girigte fistimdl dekorn ara ara defisen
biyik mermer b  masa  kaploer”
“Koridoru evin bir cdaz: gibi dekore emis we
harika sanaf eserlerme ver vermis.”

Gizlam srasmnda komit tasanmma ilikin

daire hesaby, paylasimlarmda hem mimari hem de
vagameshk vurgasum cok gichi kunoyor. Evin
karaktenms, EEf m secimlerindski cesarets, ko
renk kullanmm ve mmarsiz objelsrin upurmma
dikkat gekivor

“Elif'in kendisi gihi dzgim evi bir vandan cok
kanimmatik bizce renkleriyle, bir vandan da qok
sacak. O koyo renk mabma zemins, odalam
bighirine sEir Ehi  beflanresma,  cesma
kullamlin koyu renklers, aile biyiklerinden
kalan zamapsrz pargalam,  samat  eserlerine

oialmb‘n'flﬂhg;lm i\eumkba;mbn'aﬁa:e
olan koridom bayldk ™

Gizlem srasimda komut tasanmma iliskin
knllamerya'etkilenene dair ghzlemlar

Fallamcilar evin Seginligine, sanat ve nostalii
doln detaylara, kove menk cesaretine hayran
kaloyor. Cok sayida obje, hah, avize masa,
tablo ve banyo detaymn markasy
e h'fmm sorubryor. YVormlards sikca “en
dzgim ev”, “mihn olan bir ev”, “her kisesi ayn
giizel™ Eblbegenlhnce;lknur

“Bu pord@fim en ozgm ev. Bavidm
Sahibined”, “Her kogesi oy bir zevk vermyor.
Bakmaya doyamryorum”, “Eeyu remk pnrbe
kapatnfm diindigim ipin ben pek sevmem
ama b eve gok yaksms, Cok sicakk bir ev olous
gile gile otursun ", “Yatak odasmin bova rensi
nedir acaba™’, “Avize nereden acaba™ “Orta
sehpa  gorevinde kollambn bank merdendi;
acaba?","Hah pereden™, “Ev qok gimel muthk
biraz i minar istyor”, Ev gok kamkterstk,
kendine ozel simdilerde herkesin evinde aym
apk menk hazemnh delaplar, aym kolmk, aym
mhlo, avm dmar qmln zimekten gok
=:Ihlm|§tll Detaylarda “postalii”, “hikaye”,

“aile wdlgan" “gl defistien esyalar”, “samat
psar”  wve Tizsimiik”  temalan  goliga

W

Gizlem swasmda koot tasanmyla ilzili
etiileme yomime dair densyimisr

Euollamnilar, evin dakmasgmmda “cesarst”,
“kigilik”, “dzgmbak " ve “hikaye” Envmamlanmdan
ibam ahyar. Pek;olklsl‘bmdebm:ﬂ.lwmdz
eskive, aile yadiginna, samta yer apmahvim”
motvasyomma Wagryor. Wostalji ve gerpeklik,
sicakhik dwyznsu ohstongor

Begeri ve Jﬂum veren yorumlardan bamlan-
'Rlu:m olan  evlem  hep  sevnesimdir

Yﬂ;mml;hm olan swack bir ev humoh
omunm”, “Hersavi o kadar gizel ki bo evin. Ask
oldm”, “HKovu recklenn cesametle, dengeli
knllamms, am ve hikayeyle birlegince oraya
harika bir soma; gilkoms.” Aynca her seyin
markasy, hikayesi detayl aym aynm sonabayor ve
omek ahnmak isteniyor.

Gizlemlensn dunmmla dgili ehumiy yoaler

Ev “karakeerli sicak, samatsal dzzim ve ok
sammimi” elarak dne gikryor. Fullamorlar evdski
ber parcanm bir geqmesi hikayesi ve anlamm
oldogomy  wvirgwloyar.  Tasanmun  cesarefi
zamansizhik ve kigilik qok olumbu kars lanryor.

Yorumiards “her koge aym guzel”, “rabm olan
gerpek bir Beyogln evi”, “en samimd ve dzsin

v, “detaylwdas kaybohryorm” gibi dvgiler
ﬂk; gepiyer
Aynca “eskiyle venl cok iyi dengelenmas, aile

}'ﬂdlg;mubj&lzr ;d: vakigms™, “Klasik-modern-
vintage birlikteligi dham verici™ gibi temalar doe
lkryar.

Gizlemlensn dunmla dsili  obmsuz

Baz: kallanarilar igin nastfk dizaym bine dapmk
ve g0z yorucu bubmomes. Foyo renk cencihi ve
fazla obje. king irleyiciler igin agir veya kapatwl
gelmis. Bumun diinda genellikle gok az sayuda
pratik-glesting] vorum var.

Ofumsur elegrnler perellikle: “Mutfak binz if
mimar Gtiya”, “Her ey yatay yimeylerds
ﬂglendlg;lmm:fu}smgekenbn;etmk.
negative space yok, ok fzla obje, biraz daba
fazla dolap alsa goz yonalmazd:™ gibi yorumilarka
ooe gilkyor. Ancak evin genel kamakter we
amosferi neredeyse fim izlevicderde magla
pomifif etki bmaknms dorumda
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Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/COuluUgL s6P/?igsh=cTIxYzJwd3ZIM2hm

EV SAHIBI: Cigdem
=z Endiistri

LB E Miihendisi

DAIRENIN KONUMU: Ankara

DAIRE TiPi: 3+1
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doygusu wpandmyor. El emem amlar we
vaganmushk  hissiyle dobn olmas, izleviciye
“zarrek bir ev’” hissind gichd bicimde yansitryor.

Gizhlguré Yanssho Notlar Agldaya MNotlar
Ankara evi, ilk bakyta “kisisel Gegin swcak ve | Paylammlada “Cigdenmn kendine kurdufu oma
gerpek” bir yajam alm izleimi bwakoyer. | bas, sevdiE seylerle dolbu, buzuriy, sakin, ey ve
R . . Takipcilarde hem estetilk hem wlagilablir bir ev | forah evindeyiz. Dhvarlar kendi vapni el
Gozlem ile tlziH dnseziler emekleriyle dofu. emaf da dimyanm ber yerindan

topladain onlarra dzgin ohjeyle™ “Cisdem’in
kedisi fl= paylagtzi bu ev, tamamen kendi yagam
stiliyle, sevahatleriyle, amlaryla, zevkiyle zaman
iinds ohisnms

Gozlemlenen platformdaki i mekan
tasanmina fikin veriler

Evie sombaber tonln (ronmew, yesil bordo) ve
“iyumin k30s™ hikim Fonksivonsliik ve sucakhk
fme gloyer; evin farkh abnbnnds &l emedi
objeler, seyabat hatmalam we gesith  samat
esarleriyle dzEim bir amosfer yamtlmms. Hobi
odas, ozl kitaphk, okuma kbgesi gibi detaviar
ileyicinin dikkatini cekiyor.

“Bu eve taymurken mx mafazalarda sonbabar renkler
bakimmis, Cifdem'm do em sevdifi renkler
turunc, yesil, bordonun tonlan cliuga igin evin
genelinde bo reckler hakim Highir seym
1mndnhtlem'mac\=_frd1‘fnkken.ter$a debira
kadar uyum halinde ™ “Salomanje, yemek alam
clarak defil bimz daba keyif abhm ohmk
msarlarmne. Evin kitaphis buarada, bir ekuma
kdgesi ve bir dz dart duvan var.”

Géizlemlensn platformdaki komt igerisin
iliskin elde edilan verilar

Herkugeveobjehrtakzﬂanlmymev;atﬂmm
el emedi ileri dimyamn farkl yerlerinden
mplad:g nesnsler ve yasanmmslk doby detavlar

ne gikryor. Kullameibr azelikle kitaphlk, hobi
oda:]. renkl dekmx'fm abjelert, hm'fo detaylan
e &l vapum eserler pibi unsurlar DStermvor.

Gizlem srasmda koot tasammuna ilickin
etkileyene dair pozlemler

“Her kogede Tarkh bir ebje, ozel yapum Eftaphk
dant dhvan, okuma kégesi var. Hobi odasiyla
fonksivorellik e yarapohk  birlesms”
“El emegi objeler, dimyvanm her verinden objeler,
kedivle paylagilan ev...”

daire hesaby, anlatmunda evin “dzzimbigme”,
“ldgisel we gercek” olmamma, “her detaym
vaganmus ve hikayell” elosma surgn yapoyar.
Evin igerifinde mendleri defil sshibinin hayat
tarmm ve ambnm o plana glkamn bir anlanm
war.

Paylagmlarda gne ikan vurgular: “Fendine bas,
bururhy, sakin ve femh bir ev”,"Her kigeds
detaylarda Cigdemn m emeF ve bikayesi var.” Ev,
kendi vagam stilile, seyabatierivle, amlanyla
zaman ifinde abgoms.”

Gizlem srasmda koot tasammuna ilickin
knltanscrya/stkilenene dair gizlemler

Fallamnlar evdskl her defayn dam somlar ve
begeni doby yorumiar iletiyoer; en gok kitaplk,
bl masa, sndalye, nfdl.ujmutge.bm'fow
el emed iglar ediliyar.
l;nkmu.dahﬂlnmu Enger;eku;lwtaﬁnmms

'lunm:larda. “tamiaE markas1T, ~dwar boyvasi
renzi, “hamyo askis, “kEaphk”. “kedi ipin
vapulaniar”, “el emedi ohjeler”, “avize”, “hali”,
“magpet emevesi”, “mam ve ;ar:da.heler
“perdaler”, “yamk artisi’, “fable ve posarler”,

Giazlem swazmdy komr tasarmmyla ilmb
etkilams yomims dair densyimlar

ey, “ilham verici”, “pok sicak ve ulagilabila” gibi | “lambader”™ mbi pek cok detay siklkla sonubryor.

tadeler kullamryor. “Buhba ev”, “her dstayn | “Bu ewe ha_\ﬂnunnn “Har detayima

gizel”, “benim de hayalimdeki gibi® gibi | gerpek b & Yagayan, acak, ‘mubm olan bir

vorumiar oo glkrvar. ey 'Cukbwdmm sabdbi me kadar yetenskl
harika sevler yapmes™“Daireden cok bu evie
kendimde de alabilecek parcalar buldum, en gok
bu eve Kin 1mindi” gibi gok savida dofrudan
Il lamac: yorumyn dne gikryor.

Pek ok Lru.l]mr_L ewieki “gemeklk”, | Eollansoiler ozellikle el emess iler, fonksivonel

“raminnyer”, " owe gl emefindsn
ilham ahyer. “Ben de bu kadar renkli ve scak bir
ev istiyorum”, “trendlere defil kendi zevkime
odaklanabibirim™ gibi ciimleler ne giknyor.

alin kullamm, kedfyle paylaglan detaylar ve
ulagilabikir dekorasyon fikirlerinden
edkilendiklorini  belimivor. “Yagayan evier
gimmeye bayihvorum ™, “Kamlds wledifim en
saminn evdi”, “Daire'de igedifim en dzpin
evlerden biri ™ “Her detayi avn gizel ve fham
verici” gihi ifadeler dne glknyor

Gizlemlenen dunmmla (il obmmh yanler

Ev “dzzim. sicak, samimd fonksiyonel ve rohlu™
olmkoneulm Her detaryda kigisel bir hikaye,
gl Ermgl ve yaammslhk var. Kullamcilar icin
gerpek we omek almabilir bir ev
olma:lpounimﬂmufor

Cok sayuda kullamn yorummmda, *saminn, sacak,
yasanmus, detaylarryla dobu, dezin, ilham werici™
gibi ifadeler one fal it g

Aynca, dekormsyomn mendlerden ziyade h;lsel
ve fonks nuc&lbm;lzg:denhnas:begmmphnur

Gozlemlenen  duromla  ilzili  ehmsus

Ban kullamoilar igin evdeki obje fazlabm, ban
abnlardaki dapmoklk  weya  renklikapsamh
dekorasyon tarm yonxu veya fazla yofm
shrinehilivor

Madiren de olsa, modemn-dekorasyen mendlerini
seven bir izleyici icin ewin tarz fazla kigisel veya
“dafumk™ bubmabliyor.

Ohumsuz penellikls “daha az obje'daha
sade bir dekemsyon”, “bam detrybnn fazla
kizised olmas:™, “alanlarda dafmikik™, “banye ve

mutiaklarda fazly egya olmas:” gibi pratik/estetk
kayplam  dayanryor. Ancak  genel  izlenim
izennds b tir yorumlann etkizi eldukea az.
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Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C09HoL urgP4/?igsh=YTBUZTFiZTQWMTM1

EV SAHIBI: Merve
MESLEGI: Girisimei
DAIRENIN KONUMU: Bahgcesehir

DAIRE TIiPI: Miistakil
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Yansitw Notlar

Agldavia Notlar

Giizlem ile ilzili dnseziler

Babcesehir evi ik ilenimde “biryik, scak,
sanmmi ve vagayan” bir aile ewi hissi veriyor. Her
bireyin ihfiyacma gire tacarlanoms, camh, ok
amach ve kapsayion bir mekan [Izleyicive,
“herkesin alans var, aym zmanda orfak alaniarda
bubngmak kalay” duygusum yagatryor.

“Bu ev tam bir yiva. Marve ve esinin 3 oghyla
berber vasadi, evdeki hedeesin ibfya; larma
gire tasarbanmms mistakil bir ev. .. girs katnda
mEnzarenk, kualas bagh hhmrm ber tarm
iginds tadinda hanndwan bir zalon, bash basma
bir saln biviklifinde ve kapsamunda bir
omtfak, iki de kg bahgesd var. st katta da yatak
odalan ”. “Dhaire'nin son boliminde 5 kogilk
gekirdek ailenin renkli we eglenceli evindsyiz.
herkesin kendme ait alanian var ama ortak alanlar
da yaranlmmg 3 farkh verde. salon, arkadaki kg
‘babgesi ve nuifakian piklan ki bahgesi™

Gademlenen platformdald i meldn
tasarmmmas diskin veriler

Evwde farkh odalarda farkh tarzlar benimsenmis;
cork odalan ber b farkh konsepe we
kamkrerde. Salon, mutfak, d kig bahgesi zibd
sosyal alanlar ailenin birlike vakit pegimmesi igin
tasarlanmms. Log ve acak bir amosfer bilingl
alarak terch edilms.

“Ikizler Diofu wve Men'in cool geng odas,
Yagiz'm renkli ve eflenceli odasy.. odalann da
birbiryle ym tazdy olmasma calgmanmslar,
aym =il ber yerde devam ettrmeye de. ga;ahm
o]du!ughmgurvesmnkbu’n
“Mufafin fim gim  gegirdebilecek  kadar
donarmmly bir o kadar da ik ve ivi diginilmis
olmasr omdan qilnlan sakin kicik bir ohmma
odasn olan kg bahgesi; ana gimsteki karsilama
alam; arkadaki kocaman yegil bakge .. ea'mg.tmle
b sma  am dimya

“Tlk kez aydmhk bir evien degil de, da]mhsw
kxsmen karanhk bir evden hoglarp evi buna gire
tasarlayan bir ev sahibini dinleyecesiz balamds.
ters kigelar seviyoniz.”

Evin her alam farkh thovaglara we kollamm
amaglarma gore @sarlmmes; fonksiyonel bk
mutik, meak sbon gocuklbm Gz odalar ve

Evde belca obje. aksesuar we farkh stiller bir
mada ver abyor Her oda, Inllamosmm
karkterini we fhifyacm yansiovor “herkesin

Gidem srasinda koot  tasanmuma

Tireysel hem de kolektif vasanmma Wiargu yapryor.
Herkesin “kendi alam™ ve “ortak alanlar™m fosnm
one qkanivor. Loghik, samimiyet ve “yaganan™
Tbir v temas letide merkesi bir yer noyor.

Gédemlenen  platformdald koot | gepiz  ky  babceleri e zensinlesivor. | alam var”, “ortak alwnbr michi’ vurgmu qok
iperigine ilislin elde edilen veriler Dekorasyonds tarz birkg zorumby muhadneens, | belirgin

“ozgim ve yagayan bir ev olarak kurpulanmos.

daire hesabe, paylasm dilinds bem ailenin | Evde “ailke we Thimyselhk”,  “iglevsellk”,

“canhlhik™ we “samimi sicakhk™ anlanfbnm ama
gksemini ohstonryor. Evin farkh  alanlammda
farkh mub ve amosferin yasanimas bilingli bir
yaklazmm olamk dne cikryor.

Gidem swaminda konot  tasanomma
fizkin ~ Imlamoya'etkilenene  dair

giizlemler

Eullameilar gok gesitli obje. mobilya, aydnlama,
tekstl ve dekomtif defylarm  markabrms
Eaymaklarm ve anlamlanm  sonmyor.  Evin
Tiryiklagi, kullamslihs, forksiyonellifi ve scak
ammosferi cr':gufh karsilannyor. “Her detayima
bayltim”, “gok pergek bir aile evi”, “herkesin
alam var™, ‘hrsh:k;uklumxh"ghl.ﬁch]ﬂ kga
E=givar.

Eullamey yorumlannda en gok soralanlar: Kolnk,
hah, masa, abajur, sehpa, aydmlatma, dwvar
kajd, boya madkas: kulemt, @ble wve pano,
owhilyalar, mdvatér, cam vazo, murfak adas,
p-erch. pleksi masy... “Evdeki ber dey aym

. “nmtfak en bz yer”, ki bnh;esl
Iiwmm “herkesin alam var ama evin rubm
hianm”, ok samimd, yasayan bir ev; detaylarda
kaybohmyonm™, " ocuk odalan,
kamkterll”, "Dekomsyen bem fooksiyonsl bem
sacak”,“Her yerde objeler var, biraz yodun ama
yime de qok gizel” Cok sayuda Ovel befeni ve
ilham yonmm ile bilkte, bam lnallmeilar
aksesuar yosunhaEum

Giglem =rasinds Eooot tasanmoyla
gl etkileme vinine dair deneyimler

Ev, gok cocuklu bir ailede de ozzim, sicak ve
karmkterli alanlar yamtlabilecefine dair binyik
ilbam weriyer. Cm&]likl.enpamkudalnrmmhallm
muufk wve sosyal aanlann “gergek vasam’
igermesi cok sayda kullamesda “ben da béyle bir
v Btiyorum” duygusu abhsnmyer.

elastirmestir.
Eullamoslar “kalabahk aflede de  estetikten
vargepilmiyor”, “fonksivonsl ve sicak abnlar
‘moimikin”, “herkesin alam almah™ gihi gilkanmiar

YapTyar.
Ein kullmeilar “aksesar yogmlugs™ ve “baz
alplann fazla obje e doln olmas’™ gbi

Gidemlenen duwrnmla ilzili  olumin
viinler

Ev "ok sicak, samem, yasayan, fonksiyonsl ve
gergek bir yva” olarak ne gikmyor. Aila ve hirey
ihtivaclanmm  birlikte kx;_llanmg:. Ozzir ama
myuamhy bir bitim ehegturdng wargulannyer.

komlarda daha tendimli.

Yoromlards “her detayma haﬂh:hm “gok
Tuzmaria”, 'kJ.;hal;E:lEﬂ:m'Lm “en perpakei aile
e, “herkesin alam vir, “aksesuarlar ve
dem'larnpukzzds]j I:erknr;a ayn dilgimilm™
gibi ovpiler sikLikla pecivar.

Gidemlenen duornmla izl clomsm
viimler

Baz kullame:lar aksesnar ve obje yoEunbimm,
bazm odalimda karmasklk weva sl birkiE
ek;l'.khg:lm clostiriyor. “(Myjeler biraz fazla, goz
yonmyer”, “her ver dofu”, “bazen arlar fazla
kangoms™ mhlm'mn]n:w

Olumsuz elestimiler penellikle “bam alanlarda cok
obje ve aksesuar olmasy™, “ban mobilyalann fazh
yer kaplarwsi™, “arz birkE  olmamas”,
I.oghg:lm fazla olmas” gibi komuiar Tzerimde
yosunlagryar.
Ancak genel Zlenim ve memmumivet drygusa bu
elegtirilern gok dnimds.




EK-34: DAIRE 15 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C1hviL 9L v3g/?igsh=aWxiN25ybGt4a3V6

EV SAHIBI: Tilin

MESLEGI: Stil
Danismani

DAIRENIN KONUMU: Macka

DAIRE TiPi: 2+1
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EK-35: DAIRE 15 GOZLEM FORMU

Yamaba Notlar

Aghdaya Notlar

Cizlem ile ilmb dnseziler

Macka daki ev, “kigize], drmir. helze ve eglenceli” bir
yasamon izlerimi fasmpar. Ewde, salibimin bayat
deneyimiprinin, resklerinin ve dzgin ‘balsmm
vammliy, ko ve gerek bir atmosfer var. Ev
sahibinin feng shmi'ye pore digedid we her detayn
hilimgh sekilde seqtifFi ev, mleyiride “3or gibi hir
yasam alam” duygusu uyandmyar.

“Hayattan ne istediZini bilen hilze ve bir o kadar da
eflonceli, pArdish bodis tatng ber sevi evine we
vaganmna yansimung Tilin'n Magka' daki evindeyiz. ...
Gemek, sicactk, dzgim, z,!\:k]iwke:di.g'.bi.nhnevlzri.
ok seviyarz "
“Feng shw'ye gare dégedisi bu evds neyl peden
mey\a']esmﬂi"zmu leadar igten ve emin bir verden
aplatryor ki siir gibi akvor babim bize kabrsa ™
“Baheve bakam ev”, “lo ev”, “kamnbkn kalan
alanlar nas)l dbsendr, birhinnden farkh kdseler nasil
varatihr ve dekomsyona dahil edilir bu bélimde doya
doya ameklermi grecegiz.”

Gidemlenen platformdali i mekin
tazarmana ilislin verier

Envde nakszimalist, renkli arma duizenls bir atmosfer var.
Her kdgede farkh bir hikaye, gegithi objeler, dikkatls
secllmiz  aksequarlar wve Ak bir  canumiyet
hizsediliver. Ozellikle farkl) mamenlards b amya
gelen olmbr ve mutfakiaki negeli detaylar oo plana
qilyar.

“Diaire'nin Tibin'in Magka'daks bu maksimalist ana
bir o kadar da digzenli. zewkls renkli evinde pegen veni
bl "

“Her vernden fakh zaanlawrda dzenle s

objela ve mufak gere;len cikan negeli onefap n;mk
sevdik  tek bar taburesinden areika delabma, civar
saafinden mindk objelerine her sev cok ozel™

Cizlemlenen platformdald koout igerifine
ilisldn elde edilen veriler

Eomahm ber alam ev sabimin kel hikayesi ve
secimleriyle ariiomz. Yamk odomds  pomme
dolaplar, cam dmimde wanmn kiaphk w gk
aydinlammalar dikkat gekivor Minfakta eski ve yeni
ohjelerin myummryla dzgim bir alan ohssoms.

“Yatak odasindaki gomme dolaplar... rensini kmk
beyaza gevirp kulplanm degis C}mmmm
edabm'un:nal;ukhnkmphl dmmedmur Yamk

d;afdmlmadapukmtcm;ukngeudzbirn

Gizdem swaanda konnt tsanmma ilizlin
etldleyene dair pizlemler

daire hesaby, ev sahibinm “her geyin bir hikayesi
olmas” felsefesini we kisise] seqimlerin sammi
yansmm lanm én plama ckarryor. Anlanmda, depeyim
we hikavenin dekorasvondaki  etidsi  simekli
wurgulanryor.

“¥eyi neden pereve verlestindizini o kadar ifen ve
emin bir yerden anlatrvor ki 5ir zZhi akiyor babim
biza kahr=a™
“Har seyin bir hikayesi olmas, kigisal objeler. "

Gdizlem sramnda konnt tasanmma iliskhin
Illamicrya‘etkilenene dair gizlemler

Eullamilar evin samimiyetine, detaylanmdaki dzen
we gegitlilife haymn f;uk sayuia ulnE. mobilya,
:r'fdmlntlm tekstil we dekoratif frmin markasy
]m\'nng veya bikavesi sica soniuyor “En
‘begendifim ev"”, “pok samim ve sicak”, 'herc\amfmn
bayildmm” gibi dvgiler baskm A.'fm mmrfagm,
hahlarn, perdelarin ve kitaphiklarn Gzginbisi dikiat
gekzyor

“Taluziler pereden abmmms?”, “yatak Grisi Zaa
Home clabilir mi™, “dovardaki apdmlatma
rereden”™, “bar taburesi nerden™, “hal pereden™
“golruk ne marks™". “Hergey bu kadar giizel mi oo™,
“vasayan ev bu, dekor depil samsmi pozikivor.”,
“Bazkazmnda hog olmpor, kendi evimds sakin
sevivonm, gile gile yagasmia”,"Her demay ok

bayildim ", “Ev sahibinin nnlutum kdgsler cak
2=kl ki kez imedim ™, “Cok sanuimi ve yagayan bir
ev, ev sahibesi kendi pesesinl yamsimms” Gemel
olarak, detayl bilg tlepleri we Gvgiller afrkra;
madiren “tezgah kalsbalk defil mi™ gibi kigik
elestiriler yer alar.

Gizlem srasmda konunt tysanmrda ikzil
etldleme yomine dair denevimler

Ev, midpcilerds “kendi zeviimle dzpice dekors
edebilirim”, “detaylar ve hikayelerle doh bir ev
vammak mimkin” ghi ihamlr oyandomvar. Ev
sahibinin samimvivet ve rahatkiy izleviedere gimen
e Cesanet veriyor.

“Her evde farkhlk gizel ben de hovle sicak b ev

stiyorum .~ “Pimterest’te hayal edilen evlerden bir

omek. basanh " “Taln Hanme'm dokamshn barka

Evieki enerji ve dzgimlik. gofu kullameryva “saming,

wten, yaganmeshk dolo evier en gimel” fSkrini
i

izlemlenen durumia izl olumlo vinler

Ev “cak acak. 6zgim, Kizisel renkli ve samimi” olarak

tammlanryor. alanmda  hikaye we emsk

hissedilivor. Ialmg.llmnbm'lls Tosom evi “haval exd”,
“samemi ve yagayan br artam” olarak gwivor.

Yorumiarda dne gkanlar “Cok zevkli b ev. gozel
gimlerde obmmm ", Cok sicak, vasayan bir ev.”, Her
detay aym guzel ", “Fiemdisi de evi de sra dest ve barika
kadin ", "Her bolimde daha sizeli olomz diyorum ve
ohiyor.”,"Fanalda sevdifim v
olutxln “Dimferest’te  gordigimiz o ameklerden
biri™ Bumlara ek olark, objeler ve detaylardaki
zenginlik, 5mm[}zt\em'kvnrgmun}nmh:ﬁnh
bralryar

Cizlemlenen durumla ilzili olumsnz yvinler

Birkac kullamry, pmtfk tezgahindabt vogumingn,
kimplann ters yerlestirmis olmasm veva kighk

“Tezzah cok kalsbaltk de gl mi?”, “kitaplar neden tars
verlegnirlmis ™, “tu evin temizlifi bimmez” gibi
praikestetk ]mvg;lla.r madiren dile  getirilivor.
Genel izlenim, bu tip kipik elestinilerin golgesmlie
kalmryor, gofunbukls swakbk ve sanmmiyet Ooe
glIyar.




EK-36: DAIRE 16 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
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EV SAHIBI: Filiz
MESLEGI: Tasarimel
DAIRENIN KONUMU: Etiler
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EK-37: DAIRE 16 GOZLEM FORMU

G I‘ ane

Yansito Notlar

Agldavia Netlar

Giizlem il ilzili Gmseriler

Enler evi, ik bakista yalm ama gok gk
karizmatik, biginlagn gigli we humrin bir
armosfer yaviyor. Detaylara gosterilen ézen, ham
tendleri hem de ew sahibinin kigisel tarmm
Tbagarmyla yansiryor”

“Yihn ik bolimimde Eriler'de qok sk, yalm,
karzrmarik bir evdeyiz hizce evier gercekten ev
sabiplerini yamssnyer., o yizden efer hir ev,
sahihine benriyorsa bu bize ok tath hiszettinr bu
ov de, Filizrim ev olms hali )"
;lem]me': “karizmatik ymmesfer”, “Filiz'in

Gérlemlenen plafformdali i melan
tasarmmuma diskin veriler

Ewde aym renk paletinin tonlan e sade ama
zengin bir binmbik yakalanoms Her say bilinghi
sekilde seqilnns, mobilyalarm amans azel yapm
e dksesmarlar dimya ile lokal markalann dengeli
birlktelifini yanssmver. Salon, murfak ve calisma
alanian “bitimenl ve zarf” bir amosfer sumiyor

Alm renkl.en. we tonlan kullnark bammia bir

‘hitimliik yaratmak koly degil . bu evde ise tim
secimler o kadar bilingli ki, sakin we zengin bir
bitimlik yaratloms famarinda ~,“Filiz dimyadan
ve lokal markalardan harika  aksesuarlar
bimktinmss, bum yaparken de agimya kagmarms,
béylece tim bu aksesuarlar ayn aym dikkar geker
lnlmms. mobilyalann ise @mam dzel yapm ™

Gidemlenen  platformdald  loowot
igerigime ilisldn elde edilen veriler

Ewdski aksesuarfr, hem dimya hem de lokal
markalardan gzenle segilmiz ve her bir parga
“ozel” hissi veriyor. Mobilyalar siparis Gzerine
yapdmus, evin ban kégelerinde kijise] dobnumslar
ve dogal materyallar do plana gikivor. Evde genel
alarak mirimal ama sxcak bir icenk var.

“Filiz dimyadan ve lokal markalardan barka
aksesuariar binkormis, um yapaken de agmmya
kagmamms, biylece tim bu aksesarlar ayn m
dikkat geker kibnong. mobilyalam ize tamanu
ozel

Fapim
‘Masa e sandalyeleri ev sahibi siparisle
yapinmes, kit icindeki dal demeti @izanhoms.™

Gidem srannda lkoouwt  tasarmmma

daire besaba anlatmmnda ewdeki bilingli ve
alzesuarianm birmnlik ifnde smulmasmm alom
cizivar. Ev sahibinin karakteri ve yasam sdliyle
Toirebir artigen bir dil tercth edilmes; “her ssgim
hiling]i ve alpald™

“Bu ewds ise tim sefimler o kadar bilingh ki,
sakin we zengin bir binmbik  yamoloeg
yapum. ", “Thosvan zamanla bir ablo veya birpikge
bir ayma asmak istiyor Filiz ama igine sinen bir
2y buhmea ™

Gigdem swasinda keout  tasarmmma
fiskin ~ lmllamoya‘etidenene  dair
giizlemler

Iul.]]nmnhr!mmlmve:miem:x&

‘Cuk]n:rur}u, ferah, ik, haml:l.m Tham aldim”
gibi vonmdar yofm. Pek cok kullame: mebilya
e akzsquarbnn markasm ya da temsn 'mlmm

dgrenmsk Estivor.

“Cok boorh femh”, “Baylhk hele hah;e
mnhng—em camlar cok 'n-'i dityimilmis seyir igin”,
“Omenla, mee bir zevile vapuims, dosenmis puzel
evmzde musthn yillanmz elsun”, “Avize perden
almdr”, “Chrvar rengl pedir?”, “Cabsma masas:
nereden, ozel ietm ™, “Sehpa markasi
dfrenshilir miyim”, “Thrvarlanm reok kedum ve
bovamn  merkasmn  Gfremshilir  puyim”,
"Halmon mares. modeli pedir™, “Folmk
nereden acaba’, “Perdeler neredem ve rengi
nedir™ gibd hem gvEd hem bilm nlebug:hkh
yorumlar uhumgar.

Gidem =rasnds kooot tasarnmryla
ilgih etkileme vimine dair demeyimler

Ev, mleyicilere “ar eyya ile buzur, ook ve
stil” yamtmamn pimkin oldufuru gosteriyor.
Takippiler, sadelik ve dinminligin swcakbkla
birlestis evien kendi yagamlamna ygulama
motivasyoen tuhrver. Birpok kullanso “trendlers
uymadan, kendi revkine pore sads ama st sahibi
hir & istefind dils getirivor.

Esyalari tek bir kuhnya koymak ne kadar derli
wp}n ve duzenli gostermis. Guzel fkir oldu”
“Sadelik dofalkk ", “Sade ve sk harka”, “Hem
Mm@rmleviﬁtﬂnﬂﬂmvﬂmeﬁer
‘bama hitap ed.ehlhmrli&huhl:ngm ghi, yalm
srilin :rnklm ve kullamhhin izerinden gelan
hegenilar yomum

Ciglemlenen dwromla ilgili  olamin
yiinler

Ev "5k sade, huzorba, bl skun we
mmarsiz” obrak dpe qloyar. Fullamcilar her
detayda emek ve bilingli secim oldufumm, evde
pereksiz kalabalktan urak humaln bir ditzenin
varliim Gviryorar.

“Cok mrwhy, ferah”, “Ozenle, ince bir zevkle
dogenmis”, “Bitin defaylarda denze ve igi”,
“Her gev bir arada ama ash kalibahk dedil”,
“Sade ve mmamsiz” mbi ovplder cok sk
tekrarlanryor.

Cidemlenen dorumla gl clomsoz
yiinler

Bam kullhmilar igin minimal dizen ve sade renk
paleti “fazls Slpld” v da “sefuk” buhmoms,
“ewie yasammuyor gibit ya da “logiliksiz”
pornmebilecefi yomimde ar saypda  yorom
vapilms, Ancak b yorumlar gznel heganiye gire
oldukica az.

“Bu evde yagmmiver galina”, “Her jey kapal
nldJmu;mhard.nklmmtuzlamstg&lﬂla}shma
Seyrek  kullamidsinds  moakessf  tozla
uErasamyonm ”, “Flazetin yanmda bir sehpa...
ileing, anlamsiz Elchwl:u:hljlml gelmedi™
oL, pratlk ve kigisel bam elestinder nadiren dne
glkryar.




EK-38: DAIRE 17 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C4diRodItJH/?igsh=cTI6b2szZWO00ONmMFy

EV SAHIBI: gg‘éfe;
MESLEGI: ‘?ﬁterggzl
DAIRENIN KONUMU: Urla
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EK-39: DAIRE 17 GOZLEM FORMU

Yamstho Notlar

Aqldayic Nodlar

Grizlem ile ilzil dnsexiler

Utla evi, “dogayla if ige swak ve ligisel bir
yagam” duygosum cok gucli verivar. Ik bakagt,
zeyrn bahgesinin orfasmdaki kommm we tag
musafir eviyle klasik Urla romonfemi ie

g;er;ek-;lhgmgl;\egev;uglﬂﬂmmw

“Uda'da gizelim bir zeytin bahgesinin ormasmda
sifirdan imsa edilmis medstakil bir ewdsyiz
Babcede ellemyle vaptkln b fag ev warn

eamriar i

i
“‘Buevdeen;uki;mkanhdl;nnkmmtmhdar
i ipe olmasm sevdik " ifadelervle, evin dofl
;Emsnh kurdufn  diskipi  we  kendime
Gz gl vurzuhryor

Gizlemlenen platformdald it mekin
tasarmina ilislin veriler

Evde yiksek tavanlar, aspm kat, agik plan salon
we dofal malzemelerin knllamm dne ¢ukyor.
Salon frkh otuma, yemek ve okuma alanlanna
Tolimmmis; her kige hem fonksiyone] hem esteck
olarak dzenle digimilmis. Dogal tas, absap ve
sicak renkler hakim

“Ana evdeki hallann repkler Gzel yapmm
merdiven, viksek tavan ve ek ek seqilog
mobilyalar™ wopulancyor. Salen, asma kath
vapst ve farkh oturmavemek'okuma alanlarryla
bolinersk hem sosyal hem bireysel yvasama
olarak saginyor.

Gidemlenen  platformdali  konmt
icerigine ili;kin elde edilen veriler

Ewie aile yadigan ve anfika pargalar, el emesi
objeler v kolsksivonlarla lkhsizal b tamh
sermileniver.  Her kise ve obje, hem ev
sahiplerimin hem de dnceki nesillerin izlerini

tagmyar

“{;ifim ailelerinden kalan pargalar, anfika toplama
bobisiyle birlesmis; her kigede hikfyesi alan
oibjeler bolomryor.”. Yornmlarda azellikle “hab,
tablo, vamo, masa, sandalye, dolap, awize™ gibi
objelerin kikeni we anlamm memk ediivor
EJJJ]an.u:lhr skca “henim biyikbabamda da
T "o rfian yaptk” gibi addiyet
dmmlsumm-;lkam'w

GizZlem =rasmda koot tasaromima
ilisldn etldleyene dair zozlemler

daire hesaby, Trla evini “doZalk™. “kisisel arh,
“afirdan yaranlms yasam alam” temalarryla
sumryor. Hem doga ile bitinlesme bem de kigisel
ohje ve anilam verilen dnem paylasm dilinds dne
pikyar.

“Har seym el emef olmasy, aile yadizarlanmn
evin karakiterini alugtormas ve dogal agk mutfak
zibi detylar” sirekli wurgulanryor. Evin mabm
etkileyenin anlatmunda wve yapulan segimlerds
kendini agtkga gisteriyor. Takipeiler, ev sahibinin
zevkini ve emegind ovEiyle kailryar.

Gizlem =rasmda koot tasaromima
iliglan  Imllamcryafetlilenene  dadr

Eullanslar evin sxakhfp dogalhi. dzzimbizn
we detaylanma hayran kalnyor. Sikga bilgl, Grim ve
malzeme senisu sorabryor; nostaljl ve ats temast

Vonmlarda “ok gizel”, “halta bayldma™,
“bahgesi Dmbtesem”, “merdivenin msanm
olafanista”, “tums: bayalimdeld ev”, “hab
pereden™, “hrar nazil tag pOrmiEmi{ }a]:lldl""
gihi ovgi, sora ve bilg talepleri pok sk Ayrica
“aym saat bends de var, biyikbabamdan kald™
gibi  paylagmmbenzerik  Umerinden  duymasal
baglar kurahopor.

Gizlem swasinda kot fasanmayla

Paylam izlevicderde dogayla banmlesik, ails ve
hanra odakh bir ev hayali vararyer. FIRT verme
we fham agismdan gigli bir mode] olamk dne
gliryor. Eullamcilar ozellikle tay misafir esd,
dofal tas duvarlar, Szel merdiven, hah we
mohilyalhnn kaymagm, dekarasyomn
kikenlermi we uyeulama  demylmm  merk
Edrfeu'\t;ukhnzu:h “otaneik”, “hahlar barfka™,
umzin'mtekbﬂ;mama?sm ghi” ghi
dvgiler yoiun. Elestiri ve bilg talebi de alduka
gegali

Enllamoilar iTham aldiklan detaylan uyzolmak
igin demy sonmvor, benzer stlde ev dbjemek
istediklerini, “cok hefendim hayalimdski ev”,

“gocoklarla yasamacak en gizel oram” gibe
ifdalerls AKTATyr.
Barz: kullanwibar tagm weva egyalanm pratiklisi,
merdiven ve TV yerlegimi zibi detaylarda elegtini

getiriyor.

“Televizyoma oraya koydumz pm, iginize sindi
mi™, “Bam kigeler eksk weya potansiyel
knllamlamarms”, “objeler Grimcek  tomryor
o™ gibi kigisel ve pratik yorumlar da var.

Gizlemlepen duromla izl olumlo

Ev “pok oy Earmkrerl dogal dzgm wve
estetk” bulimryor. Bahce, @5 misafir evi ve i
mekamn pirinlesmesi cok ohmlu karpilanyor.
Enllamsnbr, el emefi ve kisisel objelerm evin
e gi; kartgm digimivar.

Tonmiarda “gok gime] defaylar, “hah star
pan;a”, “pok befendim”, “pok humohs”, “eviniz
tek kelimevie sahane”, “havalimdeki eve ;d:
mkm “tag dimvarlar harika”, “merdiven samat

, “hahgeds &Uamh 25 ev yapmak
r:umtu,—. mhlbegemhr skca yer almor.

Ciizlemlenen dormmla gl olumsuz
yimler

Ban Tulhmolar iin dekormsyomun amam
“potansiveli fam kulamamoyer” ja da “ham
alanlarda pratklik eksik™ seklinde elestiriler var
Aynca, merdiven we televizyon yerlesimd gibi
detaylarda kisisel begenive dayal obomsuzhiklar
one gIkIyer.

“Televinyomm yen omanss, ~ hal e bognms™,
“dimar binz bos kn.hm;. “bam detaylar fazla
sade veva kammagk”, “merdivenin yanmdaki
dhuvarda siis eksik™ gibi kigisel fneri ve elegtiriler
mevcut Aynca pratik desayylam dair (b egyalar
toz fuimaz m'™, “animeek sonm ahr o™, “ba

kadar thabceye yap  vapidabiliyor m‘n”")
sergulamalar da var Ancak pens] ohmk evin
sicaklis ve dogalls elestiilann nine pecivr.
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Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C7j508uovKM/?igsh=Y XZyZjVmNzZoZW1o0

EV SAHIBI:

Aslihan -
Ferda

MESLEGI:

Sinemaci -
Mimar

DATRENIN KONUMU:

Williamsburg,
NY

DAIRE TIPi:

Loft
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Yanuha Notlar

Anldayw Notlar

Giizlem ile ilzil dnseziler

Bu dairede izlevicler, loff dairenin hem “New Yark

" hemn de sahiplerin i ¢ ;
ditsimiyor. Llevicilerde gicli bir “Bzzimlik”,
"_ru.lmnllk w‘*uln.;l]ahﬂ.ulﬂ: algm alugmyor. daire
ekibinin bu evi “aldufn mbi” yanstma gabasy
izleyiciye samims ve gerpekel g)&lhur.

“Evi mimkim oliupmea oldusn gii yansimaya
galstik. Biz kendi halinde coollufuna. renklerine,
dmmhﬁyermﬂenm]es&p]mspm;ﬂmmnw
en ok da Em;\akhgme varuldiak. ™

plafornmm  samimiyet we nhslabilrdk Cdﬂ]ill
Anlahmmm dne pkamyor

Gizemlenen platformdali iy mekin
tasarmmona ifislon veriler

Tamede yiksek mwvanlar, gemy pencereler, foffun
tpik aqik plam ve renkli defaylar on planda. Evin
smalan mobilyalarla beli] 5 ve her bir pama
ozenle s Loft'un “bittimedl” ve “wanb™ bir
atnwsﬁ!.nul.dugnsk;awrg;lﬂn.tfw.

Loft darelenn en guzel tail tum abnlann i K2
olmasi  Ourma abnmn  smmm buads
rakartel] official kanepe belirlemis. Geffaf ikeletine
bayildik pArdiFimir anda™ Aynca evde “yesil
ey ve zri olmak izere 3 renk hokim: ama
rekler deymda giftin kendi repklerme de evin ber
verine vamsmms dunmmda”. ihdelerivle i mekan
tasanmmda dikkat geken detaylara deFinitmis.

Cizlemlenen platformdald komnt igerigine
ilisldn elde edilen veriler

Igerikte tasanm tarmhayle  ibgkilendirilebidecsk
mobilyalar we sanat nbj&len dikkat ¢ekryor. Ev
sahipleri ilovsellifi ve estetifi bir amya getimiz.
Cabsma ve yemek mmsaz bir amds; mebilva ve
dksesmarlar dinyadan gzenls seilmis. Marhatan
manzaras ve tarthi bina virgnsu doenh bir igerdk.

“Salondaki Manhattan manrams kesinbsiz vatak
odasmm dev pencerclerinde de devam edivor...
Fm'llnmnﬂsarlﬂ.diglhukiﬁptﬂmﬂnmmommﬁekl
maza bem yemsk mmsazn, bem de (ahgem ™ Evin
mohilya segimlers “kartell_afficial,
gsmodern, @fles, @Eknoll” gbi morkalarm dme
plimas da modern ve Konik lmsmlmg?z!rhw

Giizlem sraanda konnt tisarmima ilislin
etldlevene dair gizlemler

d.me]n-sabu. mekamn faribi ve iglevsel gagmizine

“duyzosal bag” kburmsme saglnver.

“Daha goceleri bu bog bimalar pamlemek iCin

vani Dsha sonm onlara komz Enmfleba]ulma\n
baglamnca kyymete hinivor hepsi . ibi tarhss] arka
plan  anbnmisn,  jgerifi  fakhlgnmyer  ve
bil gilendirici kalryor.

Gizdem srannda kooot tsanmma ilisldn
Imilamicrya‘etlilenene dair zozlemler

Fulbmwilar, evin ozgimhiine, stline ve sanatsal
yomime hayranbk duyoyor Hem moimari bem de
pstetik agudan takdi ediyorlar. Sikga “befeni,
“ilham” we “dzpmiik” temabn doe qlaoyor
Eullamyr1lar evin detaylanma dair sorolar sonuvor, bilzi
almak ve ilbam almak istiyor.

“irladifim en iyl evierden birydi”, “Ev nmbtesem
Eetuflnnhda’ dpemli ki Ev sahibi mubmmn dmek
dmek izlemms...”, “Her detayiyla banka b ewdi™,
“Emik d.eafhnn modemite il birlegmesice
bayramm ”, 'Dnhamstga'lzueknda]enm;lhu'ﬁn
mmrolmlb‘nden]lgp(nemg;lmbn.;kahum:
olmads..” ghi ifdeler yoRumlukta, Aymca
k'u.llanxllar “Tavandaki kelhek detayim kime
vaphroms acaba®™. “Ev ka; memekare tabanda
acaba?”, “Eitaphfm okiler pedir™ gibi aynon
sanuan yiesltyerlar.

Gizdem srasmda kenut tasanmevla ilgili
etldlems yimine dair denevimler

Ev, izieyicide “yen bir yasam ki, “zguniuk”,
“pztetik zevk” we Tiham” wyandimyer. Lof yazam
tarm ve uluslammas bir ev amosferi izlsyicmm
uflnum zeniletivar.

“Marzaras we keyifll samafsal bor ev bayldim”,
“Tham verici bir hébimdii tesekkinler”, “Zevkli
UIELIJ we sma dwn bir ev. Sifatlar gogalnlabilir tabi.

ile gile ohmsun ev :ahihl(;l;\emndlhm;u;eg.
Tegekkirler daire, viryon kammz bize o evle.”,
“Maddi giic perektirdifi gercek amo her poddi gicd
olan da bayle evier vamtamryvor. anvmbctwglmeL
ev sahibi keyifle mutiniukla ohrsm” gibi ibam ve
etkilome odakh vonmiar one gikvar.

Giizlemlenen durmmla ilsili alumln vinler

Eoullanwilar evmn estetik depenini, samimi Mmosfenn
wve iglevsel detaylanns ok obmoh bubryor. Evin New
York atmosferi ve ev sahiplerinin smatsal yaganu
bayidk il=i tophuoyer

“Her ey ok zizel ama masa we sandalyelere
hde.lm" “Hanalda videosum izledim gok sk ve
varanc ”, “Cok bog bir bolim Smadan bir ev” gibi
fm:k]mklurairﬁ]aede afrikl olarak “cok Gzgim,
ﬂhnmvmvlzmkmnhnev olarak
defarlendimiliyer. Loft'un karakerictifi, nhslararas
dekorasyon anlayizy we ev sabiplerinin Gzginlash
ol dne cikryor,

Giizlemlenen durmmia ilzili alumsnz yinler

Bazllu]lam;:ﬂm':;m evdeki detay anlytmomn fazla

I olmmsy, bazen ke evlern farlaca “ast-ora
smufa” hitap etmssi elestiriebiliver. Avnca, “kitaplk
eksikliFi™ weya “fBzly swadanlk” gmhi az sapda
olumsuz Z0rE mevo.

“williamsmre"daki bu dure dginda fotosrafbdmme
o gizelim daire ya da evlerde kinplk yok ... Timkler
kitap okunmyor. Edebiyatlh ammw 'mk .
“Monalakoz: Homsept e sanivorum. tek tsk en
Im;Lis ohjelerin bile aniatimas: bala absird gelivor
bhama” ve “Cok bog bir bilim Siadan bir v gihi
hireysel elegiriler de plwformda yer alivor. Tine de
zenel olarak olumlu deferlendirme afr basmakta
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Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C77GLzNI1YBN/?igsh=Nm56c3pmMnBubHU4

EV SAHIBI: Bora
MESLEGI: Insaat

° Miihendisi
DAIRENIN KONUMU: Izmir

DAIRE TiPI: Miistakil
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Yansrho Netlar

Aqldavio Notlar

Fozlem ile ilgili dnsexler

Marhdere evi, ik bakista “dogavia
bittiinlegik, gok canly sira di;t ve yasayan
bir mekan™ irlenimi veriyor. Mandalina
bahgesi ipindeki konumu ve evdeki bitki
cegitliliFivle siradanbktan uzsk, Gzzim ve
merak wyandine bir yagam sonanor.

“Iomir'de gehre 15-20 dakikahk bir
mesafede, mandaling bahgeleri  iginde,
mimarizi kendine hayran birakan zevkli bir
ev burzm. ...sicack bir ev, yasayvan ve
iginde gok say1da bitki yagatan. 500°e yakin
bitki var igerde ve hahgelerde toplamda. en
ilginci de, evde bir kaktis koleksiyom
var!” “Ingaat miihendisi ev sahibimiz
Bora'nin sifirdsn hayal ettifi, mimar Boran
Ekinci’'nin tasarlayip hayata gegqirdifi ba
_—

Gozlemlenen platformdaki i mekan
tasanmins iliskin veriler

Evde dogalhk ve canhhk hakim Benkliig
mekan, defisken sksesnarlar, kaktis we
bitki koleksiyoonu, dogal 15kl birlegersk
her odada farkh bir atmosfer olastumyor.
Teknik detaylarda mihendislik zekdsa ve
mimari sira diahk hemen hissedilivor.

“Ewde 500"e yakin bitki var ve dzellikle
kskfiis koleksiyonu gok dikkar gekici
Pandemiyle birlikte evdeki gzri alanlar
swayla renkli hale gelmis, kanepelerden
hawuza kadar her sey canh ve farkh.™ Ev,
teknik ve felsefi detaylanyla dne gkan bir
VapL

Gozlemlenen platformdski koot
igergine iliskin elde edilen verler

Ev  zabibimin  gigek  koleksiyommsa
gosterdid Gzem, evin yagayan bir doga
argivi gibi konumlanmasma katk sagliyor.
Bu detaylar, mekim siradsnbktsn gkanp
kigizellestirtyor.

Evde 500'e yakm bitki buhmmakta. Agk
renkli mobilyalar, bityik cam yiizeyler,
hanwuz ve bahge birlikrelifi igenkre gorsel
olarak vurgulanmgor.

Gozlem sirasinda Koout tasannuns
iliskin edkileyens dair gizlemler

daire hesabo, evi anlanrken hem miman sira
dizphi hem de dofallhk ve samimiyeti o
plana gikanyor. Ev sehibinin kendi mesleki
birkimini ve kisisel zevklerini, mimariyle

Injaat mmihendizi bir ev sahibinin kendi
emagivie inga emifl ve meslaki birkimiyle
hayata bakis apsm aktardid yagam slama
Hem teknik detaylar hem de sicakhk ve

Gozlem sirasinds komnt tasannuns
iligkin  kullamciyaledkilenene  dair
gozlemler

harmanlamas dzellikle vargulaniyor. vazayan bir mekan falsefesi magli sakilde
dae gkivor.
Eullamwimn  estetik  befenisi  kadsr, | Enllamalar sikbkla “evde  binnin

mekimn “gergek bir yasam alam™ olup
olmachima dsir sorgulamalan da dikkat
gekiyor. Bu, tasanm esteddd ile samimiyet
arasmda bir geliski yaranyor.

vagamadifim  diigindiklerini” belirmmis.
“Airbnb gibi”, “otobis terminali hissi™ gibi
ifadelerle  yasanmmslik  eksiklix  dile
getiribmis. Ancik aym zamsnda evdeki
bitkiler ve bazi dataylara yoZun befeni de
yaneltilmis.

Gozlem =irasinds koout tasanmuyla
il=ili etkilame  yindne dair
densyimlar

Igerk baz kullamcilar igin ilham werici bir
tasanm temsiliyet olugnmaken; bazilan
iginse fazla ideslize edilmis wve gergek
hayattan uzak olarak almlanmig.

“Yurt dismda dzenerek bakbfimmz mimar
ve dekor Grmeklerin Glkemizde pirmek ok

mmilu et Harka, swadijpi  zewkli..
izlemeye doyamadom™
“Dofayla  bitinlegmiy  hara  ifinde

Eaybolmus.”. “Her detsyiyla hamks hir
ewdi.”

Olomsnz  yorumlar  ise  dsha ok
“yaganmuzhk  eksiklig”, “bazm alanlann
fazla bog veya kullamgsiz olmast”™, “sofuk
Sritmim” ve “pratiklik™ fizerinden pelivor.

Gozlemlenen dummmla ilgili ohaomlin
yonler

Ev “gok estetik, ozgim, dogal ve fersh”
bulunuyor. Mimsri sira dipihk, dogayla
biitinlesme, teknik ve felsefi detaylar ile
bitki gegitlilizi ne fikan olomh Gzellikler.
Eullanycilar, mekamin “yaraticl, vizyomer,
ectefik  ve ilham wveren™  yonlerind
wurguhiyor.

Yonunlarda “en iyi ev”, “ilham kaynagzi™,
“dogal ve fersh”, “wizyomer”, “Wibyiileyici
mimari”, “her detay: gok ince digfindlos™,
“harika tssanm” gibi Gvgiler cok =ik
tekrarlamiyor.

Gozlemlenen domamla flzili clumsnz
yonlar

Baz kunllamicilar evde “fazla boglok™, “fazla
teknik Te sofuk atmosfar”,
“yaganmammghk™, “kigizal dokunng
akeikligi™ ve “baz fonksiyonal ¢ziimlarin
pratik olmamas™ gl elactiriler
getiTiyorAymca, “merdivenin
kullamssizhn™, “hisn kullaum zorloin™,
“bam objelerin fazla'eksiklizi™ gibi pradk
we girsel kaymlar da dikkat gekiyor.

“Bu evde hi; kimse yagamuyor gibi
yaganmushk yok, airbob'den lkiralama
fotograflan  gibi.”, “Owobis terminali
sanchm. Koca hantal bir gan.” “Eizm bu
kzdar apk  alan kullamgh  olur
o™ Merdiven gok pglizel ama  inip
gikmazn zor.”,“Bazn odalar fazla bog, kigisel
esya 2z Bu tip elegtinler genel olumba
izlenimi zdlzel de tarfigms yaratryor.
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Erisim Baglantisi:
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EV SAHIBI: Asli
MESLEGI: Tasarimet
DAIRENIN KONUMU: Mlnnrs%pohs,

DAIRE TiPi: Miistakil
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Yamaha Nodlar

Agplday Notlar

Giizlem ile ilzil Gncesiler

Mirmeapolis"e=ki ba ev. ik bakista “kema yakm bir
vapL, smprizli mmansE ve orEin’ b amosfer
sumayor. Ev; buhmduim sehirle (sert kxlar) konmast
bevaz diy cephesiyle, hem Amerilan geleneklerindan

Them de sahiplarinin sanatzal kimliFinden izler tasvar.
ilk izlenim “gok kamonh kmliF sicli, fikh ve
Fagayan bir ev.”

“Daire tu bolim Amenka'da, Mirmeapaliste!
Bumme kadar iginds oldufummz en azel evlerden
birindeyiz Tubaf ikonik rammnsz ve sirprizll bi
vapL” “Eamabiye kabbindan cikmws Amerikan evieri
amzmdas bembeyaz cephesyle Califormia’da bir
mistkil bimay andran yapr bumm aksine yilm
bityik kusou kara kx5 yasayan bir sebirde Bu tezat da
Sizel ™

Evde “cok katmanh yasam alanlan fonksivonel

Her oda, farkh ama;lm Birmet eden, katmank ve
fonksiyonal bir birinlikre Fenk, doku ve malzeme
esitiilif, evin kamkterine biryik katlo saghyar.

Ugeen bamyo, ¢amya ckan kape gol manzam:ma

apibn percereler, hlinmi; ;n.l.’rmgahsm alanlan,
bcivert putfk gibi mimar deaylar estefik kadar

fonksivonsllik de smmaktader. Oizeliikle kitaphk v
cieklik dwar vazo detaylan kullameidarca ilziyle
karslanrmsir.

Ghdlemlenen platformdald komnt igerigine
iliskin elde edilen veriler

Smmaicl ve fmsanmwl ev sahiplerd, eve kendi
kmliklerini renk we obje se¢imlerni yamsimms. Evde,
g0l menzarasma bakan pencersler, Szgin mobibyalar,
samat eserleri ve el yapmm objeler pore carprvar.
Erimplklar, fahsma lwden e b.-_,»:l:el detaylarla ev
yagayan bir mekan

“Tasanme: Ash ve  samappuakademssyen  Cam:
zevklervie, eve getindiklen hayatla, renklerle, fasanm
objeleriyla, sanar eserlevivie bu evin hakkm sommma
kadar veren bir ¢ift bize kahsa '-.E'i.\d.E samat eserler],
tsnm  objelen.  didkatle 5 aksesuarlar,
Ash'mn ¢ahsma masasy Can'm snidyos, renkli kitp
kimasyorm gibi degim igerikler bolummakiadr Bu
detaylar evin yalmeca zorsel degil yasgamsal olarak da
zenpin eddufm ortayva koymustr

Gizlem mrasnda konot tasanmma ilizlbdn
etldlevene dair pizlemler

dame hesaby ev sahiplenmn “kimikl ve dzgm”

(Ogimler, samat ve mEAMmM WVIZEU
merkermde.

“Bvde ry1 ki Ash ve Can yagryor. Ciftin dusinme jekli
e yasam stili, evlerine yansima bigimi mmzram
“Her detay hJ'km-\e igeniyor, ve iginde ¥
yansmmyer.” Ash (msanmor) ve Cam
{samaigy’ n]saim.—.m- alamk tnmilms; hem kigisel
bem de Fn'uf!:wcel birkimlerini evierine entege
ettlklen vurgulanmshr. Anlan dili. hem gorsel hem de
sazel kammanlanyla derinlesmistir

Gizlem sraasda kenot tasanmma iislan
Imnllamcrya‘etlilenene dair gdzlemler

Eullamcilar evi “pok vaganmes, qok estetk, hurork,
ilham werici” ulayor, tasarm bilin, obje ssgind ve
fonksivonellik fved almvar. “Bayidim, rubm var, dham
knmag;lmn]m mmrfak rengini sevdim, camlar tablo
gibi, kitaphk ve bahge harika™ gibi yorumiar doe
qliavar. Sikga sonulaniar: sandalveler, yatak Greisi
mmrfak mgl. kitaphk, klozet amkasy lawabo ghi

“Qol seviim ba evi, bam evlerde acaba vagryorlar m

sarusy gelivor akhma ama bu o kadar yaganan we
bayatm iginde bir ev ki™,"Bayldm, ¢ifim doginme
gekli we yagam stili evlerine yvansima Tagimi
muazzam " "Ev resmen yajryor Hyyalwm sagdan
saldan toplanmaz) tam ber gorsel s8len . Ju tablo gibi
girimen pencercler”™. Eullamolar evin meakhsy
mimari detaylan ve ev :ah]pl!nmn!mzhmm.hk
dyduklanm belirmis. “Bu evde bir sev var gﬂu
doyzusal ifadeler sik kmlambeng; owifagin renzi
kitaplsk dmhah;emmmmgl‘hldzﬁtlﬂrmgm’le
karslanrmstr.

Gizlem srasmda konwt tasammoyla k=il
etloleme yomine dair denevimler

Eullamwcilar evieki dzpmmisk, kimlbk ve yvamtcl

detaylardan Tham akyor. 'Buzrnkhmianpknmw

frkh evier gm:mek cok iyl gelivor, kendi evime

uypulamak istiyorum, iham aldwn” gibi ifadeler

VOEMIL

Igmgnesmu'krmuma gegarek bir “fﬂ;.mnbl;.nm
olmms. Ozellikle

“Damre izledikpe evimde devamb b degiikhk soz
komizn, harka fasanm ve  imomimar  zevkli
evler” “Her detay hlhte igerivar,

Gizlemlenen durumla ilgili olumln vinler

smmaz1”  ethileyici braradal Fym

vasanmuslik' fkilizi, Jallansrilann kisisel hafu.l]arm:le Baz loullamecylar pratiklik. bamyvo/divar ¢dziimlen i
er edinen bir model ol i dunnyor. Elevzel detaylam dikkat gekiyor.

Ev “pok vaganmes, nub elan, estetik, sma digtve Qbam | Eullansilardan gelen “Ev IBSIED

veren” obrak tanmdamvor. Mimar frkhlbk, sanat
odakh dekorasvon, dogavia bicimlesdk alanlar ve
kmlikli amposfer dne lkmyor Evin kamkierstk
darugn, iftin anlyidaki wyunm ve detaylann bittimeil
SUmInm, pmla.;.m bir “vazaam ovkisd olarak
kommlandirme,. ilevicinin kemdini  igerikte
'hulma;m.l]mln\lngmlms

vasiyor.”."Bahgesme kalbimi buaknm ™, "Her detay
hikave iceriver, iginde vasavamlan vamsitryer.”, 0
kadar sakin, buzurhy bir evki ™, C{kke_l:l.ﬁ.lwm‘kh
bir ex.” ﬂhamlmmnmevinzhmmki gihi
mikemme] ”“Pencereler tablo gibi”, " Asimemiklizi
e aqilan evin hawasm degigtiomss, candar dogam
iceriye alnyor.” yorumlan, Eengin olumb duy pularla

Gizlemlenen durumla ilgili clumsuz yinler

igselleganldizin péstermekiedir, Estetlk, drpmbik ve
samimiyet G gend baganyla kunidmmsnor
Bazi kullamelar bamvo, kkzet arkas: bwvabo, banvo | “Elozetin arkasmdaki bvabonum nasal kullamiscafm
yerlegimi ve mutfak tezgahn gibi prack defayln | aplayamadm ”“Bence  kiet camm  omimds
islevsallik b amgyor. | olmaliyh kivetin erafindaki mermerler shmi

Az sanda kllamel “de cephenin mimarn estefisi
cippdim”, “kivetin cam dminde olmamm tercih
eitifini” ya da “pencers boylanmn absidmaddk™
olduzum belirtiyvor.

coodklar kit uypm  olmayahilr”,"Thzandan
bezm.lm belki evin igimi girirsem fkom
deFigshilir ™, 'h’lm:&]:rengl]unlamu:uhw
dnmal.amwnru. . “Cusakabin veya perde olomadan
SOy DErEVEe mmifing  merak efim ™
Yine de bu elestiriler, evin dzgim ve iham verici
vapisma palze disirmiyor, sensl izlenim cok pozitif
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https://www.instagram.com/p/C84sle2obwF/?igsh=MWh5NjJkM?2pseGg3Ng

P Merve -
EV SAHIBI: e
MESLEGI: Girisimci -
Fotografct
DAIRENIN KONUMU: Urla

DAIRE TiPi: Miistakil
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ve bahgenin robn, “dogal, ¢abasz ve samim bir
vagam™ duygusu uyandmyor.

Grizlem Ierisi Yanata Netlar Anpldayic Netlar
Bu Urla evi, ilk bakxta “mmamen dogal, sade, | “Bu bak{e peyzaj cabspas: yapidmsg bir bahge
kigize] emek ve kakter dolu™ bir yazam hissi deFil: tamamen dogal, kendi hahinde, kendine has
= . L verfyor. Babgesimden evin ifine, tim detayhrda | i m=man  detaylan  olan bir  bahge”
Gizlem ile ilgih dnseziler sahibinin el emefi ve dogalih dne lovor. Evin | “Evdski hemen hemen ber seyde ciftin el emefi

var. ok fazla parga el yapum:. Biz perde qubugu
tasarlamabilecefini  bimivordk meselx ”
“Daire’nin yeni balimimde Urla'da Memve w2
Mustafa'nm dogal zevkl hururin ve gabasiz
Iarimmatk eviniiz "

Giiglemlenen platformdald iy mekin
tasarmina ilislin veriler

I mekanda el emegi demaylar, dogal malzeme
kallanmm ve sade amw iglevsel gozimaler dikkar
pekdyer. Her odada kisisel dokunuglar var, perde
putngu sibi detaylar bile el yapum Dekorasyon
abarndan urak, kullamgh ve dzgim

“Biz bahgesinden salonuma, mmtfafndan vatak
odalanma, karidorlanndan hanyolanma evin her
dizpimip mswladds dogal delumusln Zormeye
bayldik. Cok odzgin ve cok =sm dsl”
“Her odada el emedi detay, Gzgm tasanmiar. "El

belirgin Mekinda endistriyel pesne says: ok
smrh

Gizlemlenen  platformdald  koout

Fononm bem i hem dwg roplayiclk we el
emefivle sekillonmiz Bahreds dofadan toplaran
oibjeler, kasalarda ve sepetlends serglaniyor; evde
de el yapmm amg-gere; ve dekoratif drimler

“Bu ewie dyle br dizen onmmmslar kb hemen
hemen her komuds kendilerine yetfikler bir
yasamian var. .. degaya ait paralan, el emegiyle
bazn ara; gere; bazen deboratif oljeye

CGiizlem srasmda kEooot  tasanmana
ilizlan etlileyene dair gozlemler

fretkeniik ve dogava savg anlatmda metk

igeriZine iizkin elde edilen veriler dikkat ¢ekiyor. Her detayda kendine yefem orlar ”
fretken ve dogal bir hayat Elenimi mesout “Toplayic: bir gift ile kam kamrvayz vami o)
ifadelen ile desteklemaler vapiinus.
daire hesabe, aplatmda “dogallik”, "ol emep”, | “Her kigesinde el emed, oczimiik, mimimal
'b\mdlhalmd.emhmn’hﬁlgmmﬂm midshale ve dofallk Gn  planda”
varguhuyor. Ev s elmden;lkanubjeler. “Bendi perde cubufmn vapam birini i

pommemistk amegin, ve o kadar gumel kil”
“Arematif yasam tarm, sehirden kisala gegis.”
Paylagim dili samémn, kisisel hikdveler fizerindan
ilealiyor. Ozellikle ev sahiplerinin sehirdsn kirsala
ey kamn we bu simecte kurdukbn sistem
anlaftrya yon veriyar.

GizZlem swasmda kommt  tasanmina
ililan  Enllamwrya'etlileneme  dair
gizlemler

Enllanscilar evi “gok dogal cok dzgim. huzarkn

brurhy”, ']J.El'ﬂ.Em'll]]lﬂml'El‘l.Ll gibi vonumlar
vofun. Aynca, kullameddar detay ve kaymak
sorulan  (mobilya, bahce, aksesuar, nmtfik
gemecleri v ) yonaltiyar.

“fame'de porddEim en ivi evierden o kadar

spndim ki, pizel gimlerde ohrsmir”, “Cok
dogal Trendy den uzak . Abammamamn b
“Harika hir balim olmuss 7, “Ev rsmen yagiyar
Esyalanm sagdan selan toplanmas: tam bir pérsel
golan ", “0 kadar sakin, humarha bir ev ki7, “Ex
harika, oma rub kamn ev sahipleri mithsy! Her
detayr hikaye ieriyer, ve iinde yagayanlan
vamsiryor. ITham verici bir balim™,“Asla farmm
olmayan bir ev ama tiketmeye dafl iretmeys
odakh olnmalan akdire sayan mdilat ghrmemis bir
evin biyle dzoim olmas beni edkiedi”, “Jaok
be@ndmhﬂikasadzvﬂmmstcu:ﬂbu!r
olnms benim hayalimd vansitmes ™. Vonmalarda
mna pratk sondar (bahge objelen, ik
gereplen vamalar, aksesuariar), minor detaylar
W iTefim yonemlen dne pknvor

GizZlem swasinda koomt  tasanmoyla

Ev, "az qoktm”, “emekle pmelik”, “kendi
fmetiminls Gzgin ve bunrh alan vammma™ mbi
fkirlerle izlevicilere fham verivor. Dek gok
kallanx1 “ben de bivle dofal ve Gzgim bir ev
styorum”, “llam akhm evimde uyzolamak
isterim’” diyor.

“Her 3eyi bir anda almamak, zamana yaymak ve
iiretmek iTham veric ", “Tiketin odak oladan,
iiretici bir hayat qok El:’ill!"ﬂ.l’.L \“Evde defisiklik
vapmak igin dhem kaymasm okdn” Ban
knllamealar ise “baz detaylar Brla sade/iglevsiz™

Gizlemlenen durmmla gl olmmlu
yinler

Ev “rok dofml emek dolu sade, mrurhu ve
gemek” obmak one gkoyor. Enllamolar igm
ozminlik, dedenlik, samemiyer ve yasanmushk
qok krvmeth buhmuyor. Igerik valmzea taznm
befenisi daZil deger akramme sagivor emek,
metim, yerellik ve sadelik. Bu dunm izleyicide
daha kahe bir etki bmkryor

gibi nadir elegtirilerde bulonmyor.

“Ev resmen yagsiyor . Detaylar harda, cok
fzzm”"Evin  minmu  bozmadan  kdgik
dokumuglaria pe de gizel ol . Hayalimdeki
ev olabair.”,“Bahesine kalbing bumknm ™. Bu
tr yormular gokga tekmrlanvyor. El emedi
wmgus dogal yagam dizeni, dogadan malzems
toplama  gmhi  oggin  defaylar  paylaginun
samimiyetni amuryor.  Gorsellerdski  sicak
tonlama ve deay odakh anlanm kullanirids gacti
bubngku:m

Gizlemlenen duormmla gl olmsuz
yonler

Ban kullamcilar igin ban gozimler fazla sade
imptiﬁklikbenmkbtﬂlmus:bﬂt-;ede‘ca‘lﬂn
fakal”, “soba bonzu”, “fBzly sade” ghspe:ﬁk
detaylar elaa:lnlnw Az da oka “evin hama
secmediF”, “fzla dofalpratik eksik” vomimds
bireysel yonumlar var.

“Soba bacas pedsn evin omasindan  gecmy
alymadm ~"Bapa bu :&far hi;  zermedi
sahiplen keyifle otursun...”, “Ban detaylar fazla
sadaslevsiz”, Vine de gmlm.emm “ozzmlik
we vaganmushk™” tzermden gok pozitif
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Erisim Baglantisi:

https://www.instagram.com/p/C90OM-vYAXiK/?igsh=MXRsdXYxNH IxdnNkdQ==

EV SAHIBI: Ilker
MESLEGI: Mimar
DAIRENIN KONUMU: Bodrum
DAIRE TiPi: Miistakil
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‘Yanzibo Notlar

Agldayia Netlar

i ile izl 5 i

Mazi Eoyi'ndeki bo ev, “aile emed sadelik ve
drgimlik™ doygusuu  ammda  hissetticiyor.
Mekanda aile bieylennn dokumsln, lbgisel
hikayeler ve miman Gzgimiik dce gikTyor.
b gkhk ve kahey bir sicakhk™ izlenimd

“Bon calmma masasm ve haviohk  dovar
merdivening [Tker kendi yapoes. Bu evds afladeld
herkesin dokumuzu olan o kadar ok pm‘t;aw
hikaye var
“Bodrm Maxn Ebvi'ndeki bu g evi hEl."ﬂ.Z
tumaya ftile pelen bir aile 10 wil dnce haval
pmmis. .. Iker hem imgaat mibendislifi bem
P dufu iimiversite egifimini bitinip
pilesme Mam daki evi bitmmeyi tekbf etmis.”
Irleviciler, mimann gen; clisuma ve evi
kendisinin yapmus olmasma dikkar gelomis; bu
duram kullmeida hayranbhk ve baghhk doveusu
yarames Paylajibn porselde evin degalhd,
yahnhs ve aile bireylerinin emedi oo planda.

(Gizlemlenen  platformdaki
tasanmma iliskin verilar

ic  mekin

Taj yapL mikrobeton zemin ve ahsaphasm

ogelerin birlikee kullannn sade ama gacla bir
amosfer olsnunryor. Her detayda kullamerya
vansrvan bir ictenlik var; sanki izlevici o evda
mman gegimmek Etiyor ghi

Mekands “mikrobeton zemin®, el yapmu
mabilyalar™, nh.;ap we hasor dnl'ular" “gizli
bamye kaps:”, “avhna aglan kapla”  ghi
|§h1‘sﬂ v etk demylsr mevom Evdeld
mmmari koppeozisyon munimalist ama kigisal
hikavelerle zengnlectiriinge.

(Fozlemiznsn platformdaki komt igerigine
iligkin elde edilen veriler

Mobilyalann ¢oZu aile yapum, kiisel hikayesi
olan pamalar; fonksiyonellik ve dzpmlik on
planda. Apk mekinda ber odadan aym bahgs
Eirisi ve (atteras kullanmm dikkat cebici Her
ynntda el emed ve dzel ¢ozim war

Eomutun niman aym zamanda ev sahibi. Bu, iim
irerifin otantik ve tasanm sirecinin seffaf oldugu
b anlat smmasma peden olmug. Eullamcilar
avhy, tems, gan, bamye gibi detaylam Gzel =i
Eostern;

Gizlem srazmnda komat tasarmuna iliskin

daire hezabn evdeki * mhhadnnamg.ni\esadz
sklin doemi  Boksivonelik we mimar
hikeyye”yi vurgnbnyor. Aniatmda, her detayin bic
hileayesi oldogma dzelikle dikkat gekilnms.

“Her odada aile 5", “&l yapmm ¢ab;om mazazn”,
“pmarinsaat mihendisi ev sahibi”, “ilk proje”,
“10 yil bekleven kaba ipsaat™ gibi defaylar
anlyhmds fne gilkarthyar.

Gozlem smasmnda komat fasarnmuna ilkkin
knllanscva'etkilensne dar gozlemler

Fullamcoilar evin sadelimine, ale emegine
modernlikten uzak Gzgim dunsima ve avinbahge
lurznsuna hayran kalryor. 'Cuklimh.:w.’eve
umarhy”, “el emeg detaylaa bayldm™, “en iyl
evlerden”, “her kosede hikaye var™ gibi ifadalar
sikica gegimr Bilgi ve detay serulan @erda.
mas, :andnl'fe ]Jem:erehr VEI  Demumi
aydmlatmalar, raflar, baharathklar, avizeler ws)
aldiga yoim

“Sade ve zaria”,"Bayildim, cool, sade, modern
we feah”, “Sayfiye evinde béyle sakinbk we
dmgzinlik de istiyor insan sade ve yabm ¢ok hog
b ev olmmg”, “Verler mikrobetan
mmdor?”,“Birin videclnmedaki evler gok heg
— dzellikle hoguma gt Sade tarmma ve
har  kogede  allenm finin  olmasma
bayildim ", "Her detay ile tatmin edici bir ew
tehrik ederim. Nege ile hos sobbetler ile yasansm
igmde "Fullmclar aync masa, sandabyeler,
perﬂal!r.naznh pencereler ve avhidaki detaylara

dair sikga legl talep etmis, bam puzahi we
nostaljik notlar da eklemizlerdir.

Gizlem smasndy komit tasanmyla ilzdli
etkileme yonime dair densyimler

Fullamolar igin u ev, “el emeSiyle dzgim bir
yaam alam yaratoek mimkin”, “sayiye evinde
sakintik, b ve dinginlk"™ Ei:tﬁktrlerleﬂ]um
verici bubumryer. “Benim bayalimdski ev”, “sads,
Immarha ve samim™ g’bd}urumludl'kkﬂ;ekifor.

Paylasm yalmea fsanm ifhame  vermekle
kalmames; kirsalda vasam, geng iretici nimarbk
prag, afe emegi gibi daha genis repmlara da
temas etmdy. Garsel igerk kullamolan yorm
yapmaya ve ev hakknda bilzi isemeyve sevk
etmi. "Bl rrledim bayldim 17 yagmda ba
bazan, #0'mda kim biir e ohm”,"Gok
be@m:dmharikasad.ew]mmsnnkbueu
olmg, benim hayalimd yansmms ”,"Her kgede
emeEin olmas gok krymetli~

Gozlemienen dunimila ilzili ehmih yonker

Ew “forah. sade, dzgim, fonkshyomsl ve husarbs™
olark gokga dwilover Aile emefi ilevsel
mimeri detaylar, avhabahge bitinkaE ve dogal
malkzeme kullamm dpe gikan ohumb yooler

“Dozal ve abarmsz bir ev.”,"(Fsten; vok,
dityimee e e ‘halkim ™
Ewdekikigsel hikaye ve sadelk gok begeni alous.

(Gozlemiemen dunmmla dzili  olumsuz
vinler

Az sayida kullbmc icin evin bazm goommler fazla
sade veya praifkien umak buhmmns. "Mk

an  olmamsss,

veya eksiklik™ =ihd detay elegririler mevour. Fakat
genel befeni gok yikszk Dogal alanlarla fzil
kayzlar dile getinlmig {sazlanm bocek toplamas:
Eibi).

“Catda lu falnlar hamg ber eyl gok
", “Benim olsayd: bol bol mrfak dolba
isterdim ", “Mintfkiaki ocak neden en cams1z yere
kondn™," Avhnm dren sazlar bicek toplar, nasl
bﬂ;ed.tfocrlnr" Ancak b tarz elestiniler azmhka
we evin gens] pozitif atmosferind zolzelemiyor.
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Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C97MrgWg2Sh/?igsh=2m02c¢29yZmVkdDBz

EV SAHIBI: Bike
MESLEGI: Reklamet
DAIRENIN KONUMU: NY
DAIRE TiPi: Loft
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ApaTmana
mudemn loft amosferi hirlesivor. Evin agik plam
ve az egvah dizeni dikkar gekivor

Gizlem Tgerigi Yamsthon Natlar Anayio Notlar
Williamsre daki tu loft, ik bakista “viksek | “Mew Yok Williamshurs'da mehre 1 sokak
avan, ferab alan, az egya, kigisel hikave ve Mew | umakbke yiksek tavanh br bodapz .
= Sl 'l'm:kruh;"iﬂm:j.ujwriﬁn.Eskibﬁ fabrikanm | fabrikadan apartmana domistanimg. biz ba agk
Cozlem e ilgili Gnseziler i malivle hemtarhihem | abmn  kulbom  seklni ogok  sevdik”

“yilksek tavan”, “ genig acik plan “biyik pencers”

evin yalmzca bir banmma alam defil, aym

B bieysel bé iv" oliufu irlenimi
varatryor.  Ozellikle bivik  masa,
i i birlestisi bi P

Gidem =mraands howmt  tasarmima
iligldn etldleyene dair gozlemler

Evie minimalizm az egya we islevselllk dne | “Cok azejyvamn ferah bir sekilde dizenlendisi bu
Gozdemlenen platformdaki ¢ mekin | dvor. Bifyik bir masa, agk arbroedan almmes l:hkms‘fnmguk sewidik. pimkii ashnda her gey tek
tasarmmna diskin veriler sandalyeler, az ama anlamb mebilyalar, duvar azenls seqiimig...”
bojunca dzel bir af siksemd ve gok sayida “'\Ia;akmq:emwmkdl;uﬂnhtmnparguh:
aksesar  pize carpryer.  Tim  defavlar, | onimkin oldufunca kiclk ve klevsel sacilmis.”
kallansshhk ve ferabldk ekseninds dizenlenmiz. “Drrvar bovn miam bayildik, qikd eve mubnm
veren  tim  aksesuarlam o mgmvor”
“dev kagt aydmbima”, “TV ayvak sistemi”
seklinds akfarlan tasanm detaylan dn plana
clkryor.
Cozdemlenen  platformdald  konnt | Bike'mn evindski ber obge bir anlat tagtyor. Bo, | Amearmeden  kalma  knstal  vame, agk

artrpalardan alman sandalyeler, kendi tasariadhiz
mflar, ev-pfis dizeni gibi detaylar verilons. Her
obje astetik ve duygusal degar tagmvor.

daire hesabn, loft kilrinmi ve kizise] hilkayelerin
evdeki vansmmsm anlyomda merkeze alryor. Ev
sthibinin az ama deferli esya tercthi Mew
Yaork'ta gegen yillinn birking ve lofi yasamm
dzein rutm anlatimlann ana temas,

“Her donsmiin ana en gok da son 2 yilm wendi
olan kaft devasa aydmbatmn . dirvyada sen iki
vidr Erh yapln br mend TV imiesi
kollmmadan var olan TWV'ye estetk ayaklar
Summ dili sadelestiritmiz, az olamn deferli
oldn@ virpasu hakim.

Gidem =mmaands komot fasarmama
iliglkin ~ kunllamscrya'etldlenene  dadr
gizlemler

Fullamabr ew "gok femh =de, modem ve
kizisel” buhryor. Ogellikle ar esya ile biyik bir
aln yamnimasy objelerin hikayesi loft yasam
tarm ve Mew York ammosferd dvzi abyar. Sikga
sarulantar: sandabyeler, ayma, lamba, perds, duvar
renzi. TV ayaklin, oomfk detaylan, kalwe
makinas:, masza, kristal vazo, perde ve kimphk.
Bimok kullamn “bayildm™, “ilham aldmm”,
ik ewds yagama korkumm yendim™ diyor.

“Ozellikle Eolkk:iyon binkormesme we evin
pegitli verlermde sarpilemesine
bayildm ~,“Eoiictik bir evde vasamak hic ama hig
kol degil Hammefndinin revkine, evi sucak bir
sekilde desizn emesine ve benimsemesine sapka
pkaryonm ”,"Bo bolimden sonm kigik bir
daireye tagmmaktan endise etmeverefim Oneml
olan tazmm  yamrmak”  Eullamedar  evin
merekianesi, iminlenn markasy, gece iklandrma
ve maka faleplen ile kisisel owvpd we dham
Hadaleri afrlikta

Gidem arannda koot tasarmryla dgili
etldleme vinine dair depeyimler

Ev, izleyicilende “kipik alands biyik hayat”,
“minimalizmle fratitk™, “her paspanin hikayesi™
gibi fikirlerle flbam uyandimyer Ozellikle kigik
evlerde islevseltk. kisisel dodumis ve cesaret
remast silkica wrgalanyor.

Takipgiler yalnmca befeni Zhstermivar, yajamak
istedikleri evi hayal ediyor, Bitkag kulfamr: isa
“Bibrika permisi” weva mekamn scakhi
lomusunda kisisel ghrislerin eklamis.

Gozlemlenen durumla gl olumla
Fiinler

Ev “ferab sade. fomksivonsl hikayesi olan sol
sahibi ve dzzim” olamk gariliver. Yiksek mvan,
biyik pencersler, mininwl egya, kigizel objelar,
modem mendler ve fomksivomel gozimler dne
gikan olumbu unsurlar.

Viksek tavan aglk pln kigisel deyla we
fonksiyons]l mobiyalar chmiu bulumryor Evin
detaylan cofa kullamerya dmek ohishmryor.

Cidemlenen durnmla ilzili olumsnz
Fiinler

Az sayda kollame igin lof‘fabrka mimarisi,
apartpan  sicakhfimm eksklin v da bam
detaylann fazly “endistriyel” olmas: dne qlkmyar.
Aynca, hﬂa;kjgl“dnhnhﬂnkzsh-ﬂalmdnhn
fazla scakbk” EsteEin dile getirmss,

Ban kullameilar yoromlanmds “keske Timkive' de
boyle evier olsa’. “yumdm evi  girmek
Estemiyoruz” gibi pirisler sunnms. “Fabrikadan
gomilmis bir aparman chiu o sicakhE
bizssemmems engel oldw ™, ‘Cxp&khr ok snsamws,
baynmz bi su versemiz”, “Ewde yasamlan
banralar Gmemli ama Shrikadan aparimana
doniizee o swcaklhk zor” Tiketim odakh semular
(moarka, fiyat, nereden almr™) Gne ¢ilkmos ve baz
vorumiar igerk rulum vimevsellestinms.




EK-52: DAIRE 24 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/C-VmsOygeGc/?igsh=0OHJhYWJI5MHF2cm5r

EV SAHIBI: Irem
MESLEGI: I¢ Mimar
DAIRENIN KONUMU: Fikirtepe
DAIRE TiPI 1+1
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Yanaba Notar

Aqldawia Notlar

Gizlem ile Dgili fnseziler

Fikmepe'deki bu remdaps dairesi “kompakt
vagamia kigize] bir dimya kurma™ temastyla ne
pknvor. 1+1, 50 m bk bir apartman dairesinds,
sahibinin kijisel zevki, emek ve koleksiyonln
sayesinde “kdsisel bir sifmek ve sl alapn”
vam|

Ev, 50 m”k bir rexidans dairesinde ver aliyor. Ig
DmAr Ve peyza) miman olan ev sahibi, u kigik
alam  bireysel kimlifini yansian detaylaria
kxgisellsgtimmis. Hu viniyle ev.  yalmmoa
debiorasyon dedl: wasam frm ve kndlnirel
pradklenin femsili olamk da dne glknvor

Cidlemlenen platformdald ic melan
tasarmmna iliskin veriler

Fikmepe'deki bu remdans  dairesi 'k.m:q:ah
vagamia kigize] bir dimya knrma™ temasryla ne
pikrvor. 1+1, 50 o Hk bir apartman dairesinds,
sahibinin kisisel zevki, emek ve koleksiyonkn
sayesinde “kigisel bir sifmak we stil alam”
yamhlomg

Joprak fonlarmds b renk paleti Bol yesdl
betiler, vintage sifomyer, gemgevell objeler,
kmasiye ve koleksivon defaybmyla  ewin
genclinde sicak ve bitinkikli bir atmosfer
nmtd]_va]nrw A deferlendirme siatejiler dne

Cizlemlenen  platformdald  lconut
igerizine iisldn elde edilen veriler

Fomimm  neredeyvse fim  kigelerinds
kigisellectiriloiy dotaylr ve ol emef ohjeler
mevont Seyabatlerden toplanan amlar, wintage
paﬂ'cahtr.elwpmntgelermmdbuhkﬂfmln
evin kimbfmi obgtonovor.  Cok  amach
kllarmds yamnoalik io planda

Acklamalarda evdeki ber detryin
akasmda l:-Lr hikive oldufu sika vurgubmyor.
Ozellikle “ amlan”, “el emed” ve “am
knl.ek:ljmlnn"inep}unl;\aﬂh amsmda.

Gidem swrasmda kooot tasanmama
iliskin eflileyene dair gozlemler

daire hesaby, anlanminds “kigisel dokurmslar, el
ermg:l. swcak amosfer ve kigik alanda Tk
bayat™ temalanm vurguhyar, Evdeki defaylarm
ve dekorsyon kararlanmn ardmdaki hikayelsr ve
ishevsellik ne gikanlvor

“Iem  mumarhk  Gkilesind=ki @
yllarmdan kalan mazay edanm en gok 5k alan
kigesine, yatafin yamna yeslastirmis.” Eileven,
ew sahibinin dekorati karriarms hem estetik hem
de kizizal islevzellik temelnds vermis.

Gidem swrasmda koot tasanmama
iliskin ~ Enllamoya'etlilenens  dair
gizlemler

Enllamcilar evin sacakhmma, detaylara posterilen
dzen wve Orgimiifs, kicik alands yaanlan
foblifa ve iglevsellife hevran “Cok zevkli
|1ham veric, bayldim, kevifli, sicak, $ﬂ]‘.‘ﬂIE hir
ev” gibi dvgiler sika dile ge'rnﬂrfor

aksesnar, obje, mobiva we renk segimlen
bakkmda gokca som geliver

“Bu baoye paspasm perden  alabilirmem,
bayildm!™, “We kadar zevkliymis frem”, “Eicik
b evie yagamak hip ama hig kolay deg:].

almakia. Aynica qok sayda marka, model, rerk ve
ohje kaymagma dair som da bwhmver (palisma
sandalyesi, mmsa, ayma, kolnuk, hah, duwvar rensi,
abajur, munifak aksesuan vs.).

Gizlem =mrasinda koonf tasanmoyla
ileili etldleme yimine dair demeyimler

Ev, mleyicilers “kigak alanda dzgimbik. az ama
ok 5ey anlatan detarylar, kzisel dedomasls biyvidk
hir yasam amosferi yarammak™ gibi temalards
vogm ilbem veriyor. Birgok kullamo, “ben de
kigik evimd boyle dizenlemsk isthyorom”,

“tarmm yapssmak dnembiymis”, “ilham aldm”
diyar. Bu paylasm kulamcdarm  kendi
igenife dinismiy. Ogelikle kigik dairelerde
vagamanm  ohmeuz  defil esterk  olarak
domigtimilebiir  bir  demeyim  oldufu
vurzulanmyar.

“Hignk evlerde mcak we ozgim bir yagam
miimkimmed, bum gordik.”,"Ev sahbi hanmom
iglerine, estenk almsma bayilnyorom Mis gibi bir
koza yapms kendisi iin de” Vorumlarda
kulbmeldann kg dairede yagam"
komismdali  dmyargilanm  kmdiklom  ifade
ettikleri efzlemleniyor. Yorumlsr, etkileyenin
domisim g imi oraya koyuyor.

Ev “gok dzzim, ferah, izlevsel detayh. kigisel ve
sicak” olarak dme gikryor. Eigik memekareds
bityilk bir yasam tarz, zevkli dekomsyon ve el
emefi dne ¢kan olumly vanlar,

Ovgiler, evin swakl@ dekorasyomn oyurmy,
klsbﬂdnhlm@ln:m!r:ntﬂ}mmsbeﬁkm:
fizerine  yogunlasoms. yaanabk we
toplumsal aidivet zibi Tmnlar Eu;]u Tigimde
yoramlara yansmms. (;uksn'ldn “gn befendifim
ev’", “omek bir kigik daire”, “iTham aldim™ ghi
ovgiiler var

Cizlemlenen dwrumla #gii clumsuz
yinler

Az :ayda kallamcy, fotofmaflarda fazla parlakhk,
sm fonlar ya da kigik alanda ﬁzanLk.kig:i.-.&l
detay] funinfma dair ﬂ.qunler

“Evde gocuk yok dive bagmyar”, “fzla ]Jarlnk
“ban detaylar fazla™ gibi hireysel porisler de var.

“Fotograflar ¢ok san ya. bakanmyorum™ ya da
“gok fazls parlkbk ammecim™ gzibi yorumlar
gorsel igenklerm duzenlenmesine dair teknik
dizeyde bam mbatwlklbnn ifade edildifini

gosbm'fm‘ Ancak igerik penel olarak be@enilmiz
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EV SAHIBI: Melis
MESLEGI: Girisimei
DAIRENIN KONUMU: California

DAIRE TiPi: Miistakil
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estetik wyunmmm bufostunnyor. Bahge, |.5|k we
ackhk, ewpamkmherla'mden.

Gizhlpu:ﬁ Yanstho Notlar Anpklayuc Notlar
Long Beach’veki i ev, ilk anda “saf pid-cenhry | Ev, 1954 yvapumm bir CIff May tasanm ohyp,
modem” etkisi, mimarn dzginliE we ferah | dzEin mipwen  Gzelliklermi  konnvan I
: o mamanstz bir sicakhk dwygasa vertyor. Ev, Chiff | émeklerden biri. Agik plan verlesim, dis mekanl
Grazlem tle tlgil dnserier May imzasiyla mémari tarih ve gindslk yagomn | i icelik, mid-century modem mobilyalar ve dogal

pikla zekillenen atmosfer, evin tasanm dilini
helirleyen temel unsurlardar.

Gézlemlenen platformdaki i mekin
tasanmmna ikin veriler

Evde modem  mobdya  ve
aksesuarlar, orijinal minarivie biinlik saghvor.
Eames sandalysler, shell chair'lar, donem
aydmlamalan, az ama islewsel ve estetk obje
secimivle mekanda adeta bir domem o

“Her ey dioem mimarisme wygum
Eames sandalyeler, shell chair'lar, Lowds Poulsan
aydmlammalar, aksesuariar. .. Her sey bir donem
ﬁ.hxdnd.enphm;gbiTekfﬂﬂJ.bm’usts&de‘gil
zerpek bir ev” fadesivle i mekan tasammunda
beklenmedik, sasimo bir ev oldnfu vurgusu
yapiinms.

(izlemlenen platfrmdaki komt igeriZine
iliskin elde edilen veriler

Mobilya we objeler, villr iimde bir arya
getinilme; antikalar, ki el uhmbalar ve kigisal
kokkziyonlardan  oleuyer. Her  detayda,
grzimlik we yaganmushk hissi Gme qlopar
Bah;eée ve evin ifinde her sey “ne ekik, ne

“Tim ba zevkl mobilyalar, aksesuariar ve ufak
parcalar yillar iinde anrika kinci
ol maZazalardan zenie toplnch™ Ifadesi ile
koouhm tasanmmds yvasanomshk hissmin her
detaryda var aldugn helmtilmis.

dm besaby, mimariyi ve  dekorasyondaki
tutarith; ailenin bu evi aldsi halivle, neredevse
hip defistirmeden orjimallifivle yasammasim

‘Ehumn]ewh’n:ﬂha]]eﬂ
mimari”, “ade” gibi wrgular ﬁpm omat

Bcanmumn  konmmasma yonelik

Gozlem srasmda komt fzanouna iligkn
kultansyaetkilenene dair pézlemler

bahgadeki vagamn hayman. “Daire"de izledifim en
gizel ev”, “enerjisi harika”, “avhrya bayildm”,
“renkler sahame”, “orjmallik ve domem nihu gok
i~ gibi fm'nml.r dpe gikryor. Detay ve bulg
mlshi (pahp=  mobilvasy nmfak,
aydmlammalar vs.) yogum. Kullameilann h‘u_nl: bir
gofunhaiu evin ruburvla duygusal bir bad kurmms;
vorumlar bir begeni ifadesinin Gtesine gearsk
kigizel bayallen ve geqmss deneyimlen tetikleyven
cimlelere donigmis.

Gizlem sirasmda koot tasammues KD | yrpyhoyer I May eviernin bunndufu | selistirifs

etkilayens dair pizlamler mahalleds b birinlidm konmmas: anlatmda
dna gikaniome.
Fullanabr evin tazma, miman banmlagame, | CAvioya  baylim, - bahgesme  kalbion
sde amn kamkterli dekomsyomma ve ozellikle | buaknm”, “saat ahane, pereden?”. Mmuarinin

dofalin we babceyle binimlik Inallameilar
farafindan dsfalarca virgalanmas.

Gozlem srasmda komz msarnmuyla sk

Ev, kullameilar igin “dzgimbik, donem sadelisi,
minimalizm, az egya ie sikhk babce ile
bitintik™ gibi fkirerls dkam kaymag Bimok
kizi “henim hayalimdeki ev”, “bu tarzda yvasamak

“Boyle bir miman ve babhge de yajamak harika
ohurdu”, “Emka]mﬂabmwlmf.am:hm
dzEin yas;am tarz”, “Her detay yerli yerinds,
fzla yok, az vok; birinlik ve wyum ;ahane” gibi

Gozlemlensn  domumla gl ohmmsuz

tercibleri va da calsma masasy gibd detaylar
tarngmaly Fimi kullamer “daha penic aqikik™,
“da]utrmimema "hmdawlrdahslsel
frkhhk™ istefini belimivor. Birkag teknik ve
hireysel baganive daval elestini dikkat gekiyor.

ethileme yanime dair deneyimler fsterin”, “evdaki Szziinlik ve karakter beri gok | vorumials Fullameiarm valnmea estetk bir
efkiledi™ gbi yorumlarda bulumryor. befeni yaamadi aym  mmands  kendi
vasamilarma dair veni hedefler veya domigim
mqum gellsunugl siylenebilir  Tasarmen
okhuga belirzin
Ev “ozzim domem mubmma sadk, fomksiyonel I;ol sayda ‘E:kn\mgl “hvon evim’”, ok
mkterli ve horri” olamak ome glovor. | zevklT mibd ovgdler mevont. Aymed bahge
R N Mimariyle bitinksen dekorasyon, dogal mik, dnzan]mm;lre:kmxlhlmmu;djsmkan
Gézlemlenen dunumila fzif ooy vanler | bahceds yasam ve amBakigisel objeler cok | swreklif  zelikle ohmin biimde  ane
chmin  karglsmyor Mimari  Grpimligin | pdkanimgnr
karunnasy, i mekin estetiFivle bitintik kummas
e samimd sumom bigime bo e izleyic
ansindan efkileyici kilan baslhca unsurlar oldn.
Az zapdy kullamn iin bam renkipencere | “Cabsma masast  orada  olmamms  gahsi

fikrim”,"Bam pencers bowvuthn wveya renkler
farkh  olabilirdi”“Homteyner gihi  girmdi,
scakhk ekaik™
Genel begeni ve ilham hawasy, tu fir kigisel
elestirilerle pileslenmmvar.
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Erisim Baglantisi:
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EV SAHIBI: Bengisu
Sosyal
MESLEGI: Medya
Uzmani
DAIRENIN KONUMU: Kas
DAIRE TiPi: Miistakil
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mekan amnda poziif ensrji yayiyar.

Gizlem Tgerigi Yansio Notlar Aqpldayia Notlar
Kag'raki bu ev, ik anda “aicack Akdemiz nibu, | Ev, Akdeniz némarisinin jzzin bir dmeg olarak
renkli, eflencelive farah bir yagam™ hissi veriyor. | yorumlanmms; kirmen kiremit can, kemerl cephe
_ e . Mimari detaylada Szgintik, i-ds mekan | detaylan, geni avin ve swah yizeyler belileyici
Cozlem ile izl dnseziler hirliktekii ve aviumm sunduf sosval alanlarh, | wnsmlar Bu upswlar kullamel  tarafndan

mm];ik. sak we aidiyet doygusu uyanding

Glzlembener platirmdaki & mekin

fasanmma iiskin verier

It mekan ver yer oyimby wer ver sakin ama
birininde dogayla burimlesmiy b yaklapim
serpiliyor. Fenk kullanmm, degal malzemeler ve
ig-deg streklilifivle sicaklk surmasn hissediliyer.

olarak sorilnoishir.

San ve unmeu tonfan, balkonlarh birlesen mvin
cumba gibi sosyal abnlar, yer digemelenndeki
ahsap etkisi we renklemm  denpesiyle evin
amaosfer dofal bir Akdeniz evi hissi sumpyar.
Asnca teknolojik fonksivonlar da (klima, kabve
mokinesi) esstikten fviz vermedsn emiegre
edilmis dorumda

(Gozlemlenan platformdaki komat igerigine
tliskin elde edilen veriler

Evde her kigede fonk:iyonel remkli wve dogal
malremeler fercih edilms. Comba gibi sosval
kiogeler, binvilk kanepeler, teknolojik donanmlar
(kabve pmkinesi klima), farkh remk ve dolm
kullamnmm evin atmesferini zenginlsctinyor

Ev, Eag'n merkerine yakin pen; bir ciffin
vasadhi bir mitakil yvapr Evin famtmnda
wurgulandizn gibi, hem gelenekse] pimari §geleri
hem de modemn Elevieri bir amya getinmesivle
farkhlazan bir igenss :ahip.

(Fozlem swasmda komat tasarmuna iligkin

daire hesabe, Akdsniz mimarizi renk ve dogal
malzems birlikelifi we geng ev sahibimin
vizyomma ooe qilarryor. Evie “keyif, ferahbk ve
sanmmiyet” anlafoun ana temas:y; leyiciler de

"Doi_mf]n ir e, tunmcularm, sanlarm bakim
olduzy, insam rahatlatan bir mekan hurast. aviu
balkonlara baglanmvor, balkenkr teras gibi. evin
her yerinde kot fatn var, alalar birhirine

etkileyens dair galemler voutube ev tmarn davet ediliyor. baglamken hep bir ovm  igindesiniz”
Ifadelerivie ev ie izl olarak doga temas: én
plana pik

(Fozlem srasmda komat tsarmuna iikin
Fallamcyya'stkilensne dar pozlemler

Fullamolar evi "ok reckl, Eamkter]i sacak ve
Akdeniz’e yakmn” buhmor Ozelikle san-
mmmen tonlar, kirennit gan, bahge ve cummba
kigesi cok dvgd alyer Vernumlarda “bayrldm
harika, favorim, gimes ghi” gibd oveiler slkga yer
alryor. Fenkler ve ohjelere dair goka som (duvar
rengl fayams, aydmlatmae, masa, koluk, sebpa
vs.) ve baz kigise] elestiiler (zam cok abartly
drvar boyas: olmarms ws.) war. Enllanscilar bu evi
valmzra izlememic oma delunmek ve Kinde
vaamak istemisler gibi. Baz yorumlar dogrudan
Egm;. deneyimlere, hazlanysa dznel beZenilere

anlnus.

“Ben tu samya hayildm ™, “Hayilnyorum aviusa
olan eviere”, “GonT gormez haymn kaldm gok
ama ok ize] umar dobu™, “elim ayagm timiyor
ok pizelll bayildmm™, 'I{;lm smd1 ~, “Giines
alan  eviers haﬂlnwm Ghi  ifdslerle
kullamcilar  ewin gegitl | unsurlanmdan
etiilendiklerini belirmisler.

Giizlem smasmnda komut tasanooyla iledli
etkileme yinime dair denayimlar

E1: le.enmlm ~Akdeniz’ds modern ve dzgim bir
vasam”, “renkli detaylarla kambkter yaratmak”

“avhilu ve serin evin keyf ™ g:lllm:ﬂlmdnﬂhnm
veriyor. Pek gok kullamey, kendi evinde de b tarz

hullamrilar se  remklerin  faziahiy
detaylardaki secimlerle ilpfdi kisisel elegtiriler
VAPV

'!currdm cekimler dahil en cok bu evi

“Bu ev hangzi Fasta nerede acaba?
=l vorumdarda paviasmm kulbmeda estetk
tlgi uyandudif gorilisir.

Giozlemiznen dunmmla ilgili ohumh yénker

Ev “pok renkli, ozgin, ferah, karakterli, Akdeniz
ralumn yansian ve enspik” bubmyor. Miman
demylar, bahgeve aplan avin ve sosyal kigelerle
= npukteaammphmn Giglemin en dikkat (eken
vooi, evin kamkterli ologu. Fenklerin cesurca
kullamnrm, mimarsdski sadelikle birlsme ve
izleviciye gergek bir “mekdn depevimi™ hissi
FURMTS.

Eullamcilar, mimar giftin vizyommu, evin avhe-
teras  biliktelifini, remk palstini we ey
serimindeki dzgimhiEEd qokea dvivor. B, sadece
begeni defl ev sahibinin tasanm kararfmma
duryulan saygry da igeriyer.

(Gozlemiemen  durmmla  dgili - olumsuz
vanler

Bam kullamclar, san-tommen  gibi parkak
merklerin Slahfm veya semik we boya
segimlerinin kendilerine hitap etmedifni, yesil
alan ve galze thovacm va da kigik fonksivons]
elpsiklen dile petinyor.

Thnvar rengi. sanm topun yogunbifu ve bamve
semmikleri iizerine vaplan bidkag ohmsuz

yorum dimda gerk mneldes qok ohumin
nlgﬂamm; Ohmsurhiklar daba gok hireysel
tercthlerle smarh elegtirilerden tharetti.
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Erisim Baglantisi:
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i Ekin -
EV SAHIBI: Serkan
MESLEGI: Mimar -
Mimar
DAIRENIN KONUMU: Gayrettepe
DAIRE TIiPi: 2+1
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bem yenilikgi hem de kdkli yaklasmmlan ilk

Gizhlpu:il Yanana Notfar Agpldayin Natlar
Gayrettepe’dekii bo ev, 1k hakym “jelrm | Gayrettepe’deki bu daie, 707 yllardan kaima
gobeginde, vejilie ve fooksivomellikle bulusan | bir apartmamn  yenilemmis bir katmda yer
B . I sicak bir pumer evi” izlemimi vertyer. T0'ler | almekt. Sehrin crbsnds ame yesilikleris cevrili
Gigzlem ile Izili nseziler aparman dénfsinimde gene bir mimar gifin | b kemm kullame: yoromlannds skea “sebre

imen ferah™ olarak vansimg.

Gézlemlenen  phtformdaki  ip  mekan
sy iligkn veriler

Ewie ommal mimen defomm Eonmmasiya
birlikte; modern dokumaglar, ol dogal sk, ok
amach we fonksiyome] mobiya kallbmwm one
pkmver. Yegile hakan biyik pencereler, park
marzanst ve umm kitaphk, hem estetlk hem
pratik bir vasam alam sumryor.

It mekan ofdukca fonksiyone] ama aym zamandy
kxzisel detaylarla zemminlestinilonis. Ozeliikle b
maobilya izerindsn iki alanm @mmlanmas bem
tsanm zekizma hem de mekin kullammmda

Grozlemlensn platformdaki koma igeriine
iliskin alde edilen veriler

Ewde mobifya ve objeler copunfukls finct el
kigizel tercihlzrle ve islewsallk dncelikli seqilos.
Uz kitaplik, ézel TV @mitesi, ferah alan, renkli
ve kigise] detaylarla evin mum oraya gikryor.
Bammpaﬂnnmlmh&:ﬂ:pﬂ:mlerdz
eniE zenginlestiriyor. kerik, valnmca fizikse]
hir ev anlymm defil; b bwlikrehg:m. hirlikie
imetmenin ve estetik anlvpsm belgelendisi bir
bitin olmk smuhrver. Ileyicimn b evi
\almzca ﬁzhmdlg; aym zamands tamdif,
iplendif seziliver

Gizlem srasmds komit tasanmma ilskin

Ev salibinin ev tunnda aclamE siwef, mimar
gifin  orfak  iretimi olank
Eaullameslar bu anlanm “samimi”, “{lharn verict”
we “gemek” bulbmg; videomm tamam dame
kanahmn “en dohs bilimlerinden bir™ olarak e
gikoms.

dure hesabe, evin sehinde doZayla bulutufy
fomksiyons] ve estedk olarak dénagrimimgg bir
mmreuu]dnsumwugulu‘for Youhibe ev i
ve gv sahibinin anlanmm, sirece ve hikayeye
izleyicivi dawet ediyor.

Etkilevenin sehir ve dof@a vurgusw “gelensksal
detay”, “modern dekor” we “orfjmal mimari
‘.Tl]IE'lEI.I.ﬂD]]hII.ﬂ.ﬂ.

Gézlem srazndy komut tasanmma ilikin
Tnllamerya/etkilensne dair gozlemler

Follamoilar, evin reokl, canh, fnksiyonel ve
samimi atmesfermi dvitver. Cokga “bayildm, fok
@ath, ¢ok mmln samimi™ gibi yorumlar dne
pkryor  Uznm  kitaphk, dev kolnk, park
marzansl, balkon ve ozel mobilya segimleri
pokca somalmus ve ovilmis. Fenk sefimlsr ve
kinci el esya virgnsu da befeni ahyvor. Eimi
leallamnet igin ebjelerin fazlalif yonacn buhmems.
Detay sorolan: kitaphk, kelhk, masa, sandalys
aydmlarma, gardrop,
hoyasy aydimlatma, yer disemssi, sanat ohjelsr
vb, Fuollimsolar bu ewi hem gergekii ]:I.EI:I:I. dz

Yorumlar amsnda bem befeni bem de elestini
var: “'.Eml:er-.’elrfmnbmldm “Eiahiphans

“Sezlong pereden”’, “Aydmiama sads
m;{k;ak"git-luhmb:nepkﬂermmm“ﬁu
sadelk depil smadanbk™ va da “Cok soguk,
sz ve mbsuz” gt elestinler de yer
almakt. Az sayida kullanac “fazla obje”, “sofuk
we kusursuz, mbsuz” veya “dikkat qekici dedl”
gbi kigtsel poris belirmes.

Giézlem smasmda komat tasarnmuyla ilzili
etidileme yinine dair densyimlar

“feu:kslwnﬂ.‘u'k ve reok” gibi temalarda iham
kavmaf obmms. Pek pok Kisi kendi evine renk,
glevzel mobilya, kiaplk ve bicki eklemek
IstediFin belinttyer.

Gozlemlensn cmmsla fgili olumiu yooler

Ev “fonksiyonel, ferah, renkli kegisel ve husoria”
olamk goliga dviiliyor. Yesile bakan hinyik
pencersler, fnksivons] kitaphk, dzzin mobilva
secimleri ve pehrn iginde doefayla bitimlesme
duyzusu doe gikryor.

Yesile bakan biryak pencereler, agik balkon, pack
menzaras, modemle gelensksallifin dangesi ve
fzzim obje secimi gibi ogeler izleyiciler
tarfmdan begenitmiz. Eulhmeiar ev sahibing
“samnimd,  dogal  akakpémilli”  olamk

Gozlemlensn  dunumla  ilgli | ohmsuz

Ohmeuz yoramlar copuniukla fasanmn “fGzla
diz” olmaz, renk kullammemn msksiz ya da
“smadan” almasi gk Gmel  elegtirilerden
ohguyor. Bummla birlikte bu elestinler evin
zenal begemisind basnmmams.

Yoramlarda “Sadelik degil swadanlk”, ~SoFuk ve
ubsiz”, “Dhvar boyasmda sonm var gibi” gibi
bireysel befenive dayab degerlmdlm!hr
mevrut Ancak bu yommlar iginde bile evin
tekmik  basanam ya da bimlik  alma

ediimeristir
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EV SAHIBI: Su
MESLEGI: Girisimei
DAIRENIN KONUMU: QMN%%

DAIRE TiPi: 2+1
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Yanaba Notlar

Aplayo Notlar

Gizem ile ilili Gseziler

Brooklyn'deki u ew gpozlemi. yalmzea fizikse] bir
mekiny degil: bir vasam arrma, yaranc kimlige ve
fasanm fizerinden kurilan bir anlatrya odaklanma
bizsi wyandwrdr Mskin bir vitrin degil: vasayan,
domizen ve anlatan bir yermis izlenims wyandmyor.

Ev, Bushwick seminde ver alan yiksek tavanh,
i odah kimahk bir daire. Ev sabibesi Su'mun
fsanm ditmya genelindsn topladiy
vintage objelerle sekilienan bu loft, knillamcilar
tamfindan hem sanatzal hem yaganabilir olarak

Gidemlenen platformdald ¢ mekin

Feck Eatmanlan, vinfaze mobilyalr ve Eisel
objelerle ohgyumilmes bir asanm dili mevour. Ba,

deferlendinilmistir.
Evie bullanian mellﬂJm' ve objeler Sunun
tasanm dikkaninndan, fkinei el pazariardan

ilislin  looDamcrya/stldlenene
gizlemler

dair

igeriyor

tasarmmms iiskin veriler estetik bir dizen iinde spomfane yagam ferini | we dimya toplanm,
banndirmyor. isujukhrookhn markas ils haglantih pek cok
{inim iperikie porinir. Fomodin, masa, cigeklk
ghi baz pnn;n.hr B :a]lﬂ:lEI tamfindan el
yapum plarak
Bu ev. yvalmzra bir tasanm pespesi degl ev | Ev omome “Dair” Youmbe kamahnda
sahibinin yagammna dair kesiderin de 1?J.emb|];:hg1. yayumlanmg: igerk, evin tasanm sirect ohje
_ B oldukga katmanh bir igerk sumuyor Youtube | bikdyeleri we ev sahibinin estetik tercibleriyle
Godemlensn  platformdald — kewut | videosunds anlatdan har detay. bir hikiye tagivor. | sekilleniver.  “Eirasyon”,  “katmmmbild”,
iperifine ilizlin elde edilen veriler “hikiye" gibi anabtar temalar bem videoda bem
vorumiarda fekrar eden kavramlar olaak Gne
pknyor
Ev sahibesi Su mekara vaklagimmda bireysel | Veorumlarda Su'mm anlafms ve enerjii dikkat
kimiifini  ackia vansiyor. El emefivle | cekivor Ogellikle kendi yaptf komedin,
_ aoembman  mobilyalar, seyabatlerden  gelen | bovadif gigeklk ve vintage aydmlatmalar gibi
Godem  aramnda koot fasanmmma | ghjsler ve yerel fretim tsanmlar, mekina kisisel | detaylar kullamedar trafndan hem takdirle
ilildn etldeyene dair gizlemler bir inwza kazandimyor. hem de merakla karsilanme
Foallamifar, end sadece fnksel aze[ikTenyle degll, | Yorumlards evmn ferahhm, dogal 151k, omoan ve
hissiyle de deferlendimmés. Veromlar, hem teknik yehir manzamsimn birliktelif, vintage objeler
_ -.’Elnflmtﬂndemlnma dair ohmiu duvpalar | ve hikaveli esvalar gibi bimok umsur Gveiie
Gozem =araanda  looot  tasammima

ke, Avnca ev sahibinin anlabom
sz'fluJHdE sempati ve bag kuorma duygusu

Cidem srasmda kooot tasanmoyla dgili
etldleme vimine dair depeyimler

Pek cok kullame: ta ewi pordikten sonra kendi
evinde defisiklik yapma arusu doymms olabilir.
Ozellikle remk. obje yeresimi v dogal mk
loallanom dne ¢ikan iTham kaymaklan elnmsg.

'iurmlardn evin “pok cool”, “mmimal ama
bikayeli”, “ham verici™ oldugu Delirtlmis.
Tasanme: olmayan kullanyilann dahi bu evin
arimdan benzer sacimler vapmay armiladiklan
anlaiimakia

Cidemlenen  doromla  ilsili  olomln
yinler

Evin kamakier, oegiolist we  Kimatdcyel

verlestirme antays: oldikca gigli. Izleviciler ew
sahihinin estetilk cesarstini ve kisizs] yaklasmmm
sanmmi har.

Fullamalr  evi “mmbfesem”, “yarabo”,
“iham dol™ gibi ifadelerle mitelendinyor. E1
vapum ohjeler, global ti:llage pargalar ve ev
sabibimin anlatrm Eerife yikssk dizeyde
estetik defer karandiome.

Cidemlenen durumla gl olumsuz
Fiinler

Ev ok kamanh wve dolo oldugu igin bam
bollimolar igm wyorucn bir izlenim yamimes
olabilir. Aymca yer yer “fzla dzgmlik™ ya da
“kigizellik™ bazm izlevicilare hifap etmeyebilic

Yarumlann neredeyse tanam olumbn olsa da
bu:.’sm;l'u]]nmzcdzlm]]m:lnnre:klmﬁzln
mgun balmus. Aynca bam izleyicdler, gece
ghrinimini veya ses valm gihi detaylan
merak ectiklenini dile petimustr.




EK-62: DAIRE 29 KUNYE BiLGIiLERi VE ERiSIM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/DBan6J5gTBy/?igsh=dGt5eHgOMWhnNWx5

EV SAHIBIi: Ece Naz
MESLEGI: Sef
DAIRENIN KONUMU: Kabatas

DAIRE TiPi: 2+1



https://www.instagram.com/p/DBan6J5gTBy/?igsh=dGt5eHg0MWhnNWx5

EK-63: DAIRE 29 GOZLEM FORMU

Godlem Igerigi Yansho Notlar Aqldana Netlar
Fahatag Setisti ndeki bu ev, ik baksta “Istarbul | Paylymdy evin modern ama sade minariss
manzarasma aplan, sade amm ok karakrerli | pemis cambn ve Dtwbul manmns  dne
- o sehirds doZayla we tarhle bubman b vasam” | qkanlnyor. Minimalist fasannun verdigl ferablk
Criilem e fgili Guseziler trlemimi verivor. Eve ulasmun kendisi bile | efidsi, kullamo yormilanmda da sieca i,
marzaraya afilan bir yolouhik hissi yantyor dimzinlik ve sadelikle iliskilendirilivor

Gidlemlenen platformdald it melan
tasarmmma ilizlin veriler

Evde pmnimalist bir dekorasyon yvaklagim,
yikisek tavanlar ve iki cepheli camla banmlegik
bir yasam alam one ¢ikryer Az ama dzenls
sacitmiz esyalar ve samat eserleri, mekina modemn
Toir sucaklik katrvor.

Camla bifimlesen yasam alanlan, mimimalist
mmifak, gelerekzel detaylarm modern unsurlarla
denpelendiF bir dekomsyon farm mevour. Bu
ewie delomsyon, theiyag dwn esya kullanmmm
reddedersk bir vasam tarzm temsil ediver.

Ciremlenen  plitformdald koot
ierigine fiskin elde edilen veriler

Evwda hakir, gomlek, basir gl gelensksel objelar
ile modarn sanat eserlen, pumimalist ve kigisal bir
amosfer ologunrvor Fooksiyonellik ve estetk
bir arada. Murfakm sefin dokumsu ve kahve
kiiihari dme gakryor

Epmrt valmzra bir yasam alam degil aym
zanandy idlevicinin idealize eftiF bir ka;ls
mekin  olamk  yamsmlvor. | Hikdvelarle
desteklenen bu igerk, kullamcsda dwygusal bir
bag kurma etkizi yamyor

Gidem srammda koot tasanmuma

daire besaby, evdeki minimabst dekarasyomn,
modern ve gelenskee] objelerin birltkeelis ve ev
sahibmin  kisisel dokumglanm  anlanmn
merkerine alyer. Yowube ev tou ve ev sabibs
anlanmryla sire; izlevicive detayh akanloms.

Ev sahibi Ece Maz miman sadelikle bireysel
stilind baganh bigimde bubisarnms bir saf olarak
temsil adiliyor Hem evin hem sahshimin zarafet,
s femelmi ologhumoyer.

Gidem srasnda  koout  tasanmoma
tiskin ~ Imllamovaetidensse  dair
gizlemler

Fullamolr evin  minmalist ve huzmln
amosferine, marFasma ve modsrm-gelensksa]
dengenin bazansma hayran “Cok femh, mrhy,
sade. harka manzara™ gibi oveiler sikca Sidkga
somlanlar:  tabla, pof dmar caati bl
atdmlaum. 'bnhur utg&ler Bn:’sm; ku]lim.'lr_l. EE

Yomumlards Fullmcdann  ¢oEn  Thumar,
“sadelize gzlem”, “fham” g duvgularda
eticilesim kuruyer. Avm zapanda bilsi talep eden,
deloorasyondaki objelerin markasim OfFTenmek
isteven hirpok kullanscy var.

Gigdem =rasinds kooot  tasarmryla
izh etkileme vinane dair demeyimler

Ev, knllamolar igin “jehirde sade ve huzurln
vagam”, “manzara de rinlesik modemlik”, “az
esya ile ferabhk™ gibi temalarda iTham kavoag
almas;. Birpok kit kendi evinde d= sadzlesmek
e dofayvasiia dabe ok alan agrek isedifing
balint

Ierizin etz yalmara estedk hegeni -:’eml
izlevenlerde vasam alanlanm sadelestinme jsteg,
menzaa arzus obje mermkl gibi davramssal
eticiler de yaratryor. Bu da iceriFin sadece pirsel
defil, diiyinse] dherigim de yaratnEm gosterivar.

Cidemlenen dwrnmla igili  olumln
viinler

Ev “cok ferah bururkn, sade, manzarastyly
etkileyici, modem ve zanf” olarak doe qikryor.
Bofar penzams: iki cepheli cam duvariar,
minmmalist dekomsyen ve swak  dokumoslar
fizeltkla befeni tophmvor.

Eullameilardsn  “en iyi hobimlerdenm bam”,
“defalarca izledim™, "ma:uzzmmha‘ﬂld.m m'bcl
yorumlar almms,. Ei\:lahherkng\m.nm.cn
wEun, denzeli ve Iumm wverii  oldugu
rgalmmes

Giremlenen dumomia dgili clumsoz
vinler

Az sayda kullamo, evin fazla sade ya da
mnnahst nltluggm:. bam mobilya ve obje

azhem ve bam ormsal'dehihik
lrsiklerini dile petirmis. Habmn ki olmas: ya
da daha fazla obje Estedl eibi bireysel elegtriler
1ar.

“Tabiki zevk meselesi ama evie cok bog
duroyer.”, “Dikkatimd ¢eken kullamlan halmm
b-cr'flmmm fok hrn:_:l.l: olmasn  Oranhsizhk
yaratms wve boglogn daha da vurgulamog ghil”,
“Fazla munimalist™ Gibi elegtinler wp:lmt;.
Ancak ba elestinler cofunhukia deFldic




EK-64: DAIRE 30 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/DB620QzJgg-D/?igsh=0WY5dXpoN2t2NDRx

EV SAHIBI: Selin
.y Icerik

DIESERES Ureticisi

DAIRENIN KONUMU: Moda

DAIRE TIiPi: 2+1



https://www.instagram.com/p/DB62QzJgg-D/?igsh=OWY5dXpoN2t2NDRx

EK-65: DAIRE 30 GOZLEM FORMU

Yamaba Notar

Aqldavia Notlar

Giglem ile Dgili fnseziler

Mods Sabil’deki bu ev ik bakxt “aydmbk
vesillikle ve manzarayla & ife saommn ve el
em!g:rf}e zenminlemiz bir yasam”  izlenimd
veriyor. Evde minesin ve yesil pak panzarasmm
etkisi her kdseye yansiyer. ferahlik ve rahathl
duveusu do planda.

Cam dmarlarla ¢evrli salen, gim sim

maksimmm  jebilde dgeri alwken yeydl park

manzarastyla birlesersk ip mekands dogal bir

gem.;hltu;stmﬁfm Figisel focogmaflar ve
amilarla zenginlestirilen

delor, sapuimiyet hissmi

Cidemlenen platformdald i melan
tazarmmna ilislin veriler

Ewde aclk phn alfak ve ayaksiz mobilyalar,
antika ohjeler ve dzel imalat mobilyalar dikkas
qelvar. Yesil san, beyaz rnk paledyle zamana
vayian b wplama ve yerlegim i komusn
Ferah, dogal 15k alan salon camlarla gewrilic

kizize] dokumslar ve am kogeleri one cikyar.

ATtTyor.

I mekandy sefien mobilyalann gofn dzel
iretim; ayaksmz, akak msanmlar  vinfge
objelerle birlikte zade we iglevsel bir kmeu
olugurilnns. Makinn amemnds yesil san ve
bevaz renkler hakim.

Cizlemlenen phtfwrmdaki koot
igerigine iiskin elde edilen veriler

Ewde fooksvonel we yerll iwetim mebibyalar,
antika pazarianndan segilen objeler we kdgisel
bikzyeler tagiyan detaylar ver ahyer Vemsk
mazas1, kanepe ve sshpa fzel yapunims; fotograf
kogeleri, bikder we el vapum aksesuariarla
Aramianmyar.

Exin qesith alanlan (safon, muBk, banyo, yatk
odas) tek tek tanshilryer. Her bir mobilyamn veyva
objenin ayiisn anlaniyor, markas: etletleniyor.

Cigem srasmda kooot  tasanmimna
ilizldn efldleyene dair gozlemler

daire hesaby, evin birin defaylannda ev sahibimin
kigiza] hikayesini el emegini ve ferahbk aydinhk
vargusum o plana fikarmyor

Etkilevenin evdaki “vesil park marzaras”, “el
yapumy'oze] iretim mobilya”, antika obeler™ gibi
deaylam wurpn vapaak am ve vaganmus bk
hissim knvvetlendindii porinmisti,

Cizdlem swrasmda kooot tasanmina
ilislkin  Enllamoya'ethilenene  dair
pizlemler

Eollimnlar eyin ferabbsna, renk ipuomma,
camla cevrili salomma we kiskel dolumuslara
hayrn “Cok zevkli ool sade ¥ aqwn
banﬂd.m Eihiﬁrvg;ﬁlermémﬂmlh‘klhahdﬂh&.

kilim, sehpa. table. gardrop, musfak, hab, puf gibi
detaylar gok sorulmms. Bitkiler, antika objeler, ]
vapimn  aksesuarbsr beferi tophrver. Birkag
lllamon mobilyalan sade ya da “fzla swadan™
bulmmg, bazbn ise “gok buzurh, gemek,
vasanmushk hissi” vurgnsu vapoms.

Instagmam yonmlannda sikiikla bilsi taleplen yer
almaka: sehpa, ver kilimi, baryo aksesuan. tablo,
kolmk gibi  spesifk  imimlerin  kaymaklar
somulmakta. Bu da igerifin hem ilham verici hem
de satm alma davramslanm tetiklevici okbufum
pisteriyar.

Gidlem sramnda koont tasanmayla
ileili etloleme Fimine dair depeyimler

Ev, lullamalar icin “aydmik ve femb vasam™,
“krigise] hikaye ve el emefiyle mekan Jnmmak™,
dngavln K ke we sade bir dekomasyon”

termlannds ibam veriyor Pek gok Eullamen
evdeki perpeklk we vasapmushk Tissinden
etkilenip kendi evinde de u tir detaylan

“Fesmen igim unmla dolark idedim Gile gile
nmths muths otumn 7, "Evin marzaras: ne kadar
pizel Hozmurls otorsunlar”, “Tk parseldeks aln
komodin  pereden”,"Evin kendisi manzarasy
zaten ok gZizel we dzel” (Gibd  yorumlar
kuillamedann  evin  dofa baglannsndan
eiflendikleri we igsel olaak humr hissi
yagadiklanm g

Cizlemlenen durmmls ilgili  olumlo
yinler

Ev “qoi ferah, hizmhy i aqcy gerpek bir
vasanmushk hissiyle, dofal 151kl ve el emeFyls
one glkan” olaak ovibiyor. Manzara, camla
genTill salon, sads amm sicak atmesfer ve kigisal
aksesuarlar bashea ohumby nokralar.

'h'hiaen:mﬂbtrbma h!udanmnm:mﬂe'-"‘ 'Evm

E5VA ok
Exde * m;nnmﬁ]ﬂi. gerpeklik ve ulngala.bm:h'k
wrEsu cokra begemivle karsilanmss.

Cizlemlenen dwrumila dgE olomsuz
yinler

Az sayida kullamn, evin bam detaylnm “fazla
sade”, “ham mebilyalar smadan™ weya “elsk”
m Mk adas: eksiklif, kalruk tasarmm,
pevresim demylan gibi bireysel vorumis var.
Bumn dismda genel irlenim cok pozitif

“Murfakta umm bir ads giel ohmmoy. Bayle
eksik périiniyer”, “Dairemin her balimimi
iiedim ama b bolim  maalesef bem
heyecanlandmmad ™ Gibi daha eksiklikler we
pnerjisal  yorumlar  zerinden  elestiler
yapilmastir.




EK-66: DAIRE 31 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI

Erisim Baglantisi:

https://www.instagram.com/p/DCM _SO0IAiRj/?igsh=MWwybGtuamFscmVjNQ==

EV SAHIBI: Banu
MESLEGI: Girisimei
DAIRENIN KONUMU: Arnavutkoy
DAIRE TiPi: Miistakil



https://www.instagram.com/p/DCM_S0IAiRj/?igsh=MWwybGtuamFscmVjNQ

EK-67: DAIRE 31 GOZLEM FORMU

‘Yanaba Netlar

Aqldavicr Notlar

Cizlem ile ilgih dnseiler

Bu daireds ilk bakigta hiszedilen sy, mekamn bir
vandan olduk;a tamdik we yasapmes, difer
vandan ize dstavlarda denli ve kisisel ologudar.
Ev sahibinin anbnm ve estetk vakhgma
ixleyiciyl igine gekdyor, dmellikle " zerceklik" hissi
fok  bazkin  Dairemin  Ameomkdy  gibi
karakteristik bir semete ver abmasy, tarihi doku ile
hireysel yagam denevimini oo plna gkanvor.

“Bogaz’dy faribd bir aparmands, Amawatkoy
sahildeyiz. ... o kadar tardhi, bu kadar karakterli
bﬂnpmndnvasnmmmnlg. ve “her bir
parga, sahibiyle bibinlesmis.” gk agiklamalar,
mekandaki kisisel ve samimi amesfre wmrgn
FARTYOL.

Gigdemlenen platformdald ic melin
tazarmina ifislan veriler

T mekan fasarmunda modem ve amrika Gezlerin
denpeli birlikteliE poze carprvor. Eski
sandalyeler, yeni ayimlymalar ya da raflarla
birlikre mekinds hem nostalik hem gagdas bir
Bava hissediliyor. Mekin dogal ikl besieniver:
farah bir atmosfer hikim.

“Gimdiz 51Endy deniz manramsm ve tanhi
Armanutkdy dokusum izleyehilecefiniz ferah bir
salon”, “bin evi dolian dofal mk penic
percerelerden e akmyor”  wve  “anfika
mobilyalar, modem ehjelerls denpalenmiz. . eski
we yenmin uyumm ba evde gok hog.” gkl ifadeler
mekAnm karmkterin ackca oraya kovavar.

Giidemlenen  platformdald
igerizine if;kin elde edilen veriler

kot

Fonatm sgenipn; fonksivone]l alnlar (calmma
kdgesi, kiaphk), aile ﬁﬂlgarlm dzgim samat
eserleri we dogal Ggelerle zemginlestirins.
Evdeki bitkiler ve kizizel objeler. kullameilann
ozellikle ilgsmi cekiyor

“Salonda kitaphm we kipik bir cabsma kbgesi
L, buzrdep&huhmm dair her seye pradk
pozimler digimitlogs.”, “dovardaki cerpevede ev
sabibimizin kendi gizimd var, salomun en sevdizi
kigesinds de dedesinden kalan sandalye we
masa.” Kullamw: yormlannda e “En gok
babgedeki bitkiler, ozellikle zeytin agaa gok
yakgmes”, “Hakmis bahgesini gok sewdik™ gibi
befeniler on planda.

Gizlem swasmda koouot  tasanmimna
ilisldn etldlevene dair zozlemler

daire ekibi, mekamm hikayesini ev sahibiyle
hirlikte aktaryor. Bu yaklasim, izleyiciyle given
ve aidiyet diskisi kunvar.

“Evin famarmm ev sahibinnizin kendi anlanmyla
youmhe kamahmordaki ev mm videommda
izleyebilisiniz!”, “her detay ev zahibinin
mbnmvl  paylagthver” Apklamalards Gne
kan “hikave anlabahg”, takipgderin dgisini ve
Yanlmmm arfirryor.

Gizlem swasmda kooot  tasanmina
iliflan  knllamcryaietlilemene  dair
gialemler

Follamcilar vopm bicimde olumbu duygular
paylasmvor, itham alwvor, evdeki fkirleri kendi
vagamlanma tagmek istiver. Detay sonulan,
tavsiyeler ve dvpiler gok np&slﬂ:. Fullameilar
arasmda evin “ulagiabilirlizi~ ve “gerceklifi” dna
grryor.

“Cok zevkl digenmss bir ev olomg en ok
babgedski bitkiler, dzellikle zeytin agac n;\ok
yakigmas 37, 'Bniﬂdm eve de babgeye de
kakneler nefis 7, “Pencere aln dolaplar gok
sevdiFim bir fhir pok kullamgl™, “Minimalist
mekaniardan guzel fkirler gilkvar”, "Cok zevkl
we yamnc bir evsabibl evi de ok mazel we
orgjinal” gihi yorumlar dikkat gekivar. Aymca
“koltuk marka pedir”, “parke kodn =", “mblo
nereden’” mibi detayh bilel mleplen vofm

Gizlem swasinda kommi  tasanmoyla
ilzili etlleme vimiine dair denevimler

Paylagilan igerikler, mlayicilerde hem estefk
akdir hem de uygulamabilr fkirerle kendi
evlerine dekumus yapma arzusu varaover. Evin
swradanbi ve saminmveti goga knallany Ty elurla
ediliyor.

“Balimi izlsdim . evde genel olarak hakmea bir
yasamnms ik var. Gergeklik var. Aym zamanda b
ulagilabilirlik var bu da beni omtha we bir seyler
yapmaya tegvik ediyer izleyici olarak ", “Teledim
ok ilham oldo evin dekom harumefandi min
zevkine bayildmn ”, “Cramede bana en itham veren
ev oldu” gibi yorumlar, igeriklerm dofradan
mfmh\mgowmmgmemw Tham,
manm fukndahi ve yvaatckk tenelan
yorumilards Goe glkryvar.

Gizemlenen durnmla gl olumlu
yanler

Fonllanscilar, evdeki semeklisn ulsdabalalis ve
kigize]l dekumglan gok oy bubryor.
Yarancibk, estetik ve sade yasam tarm dvgile
kargilanryor.

dummas ™, "ok zevkli ve yamncr bir evsahibi, evi
de ok gimel ve arjinal”, “Cok ferh ve fath
dunayer ~, “Tham kaynag olan birbirinden tarz
evier igin emefimize saglk” gfhi ifadeler, evin
tophilnga ilham vendifing ve keyifie izlendifini
artaya boyiryr.

Gizemlenen durmmla ilgilh olumsuz
yinler

Boka; kollimn,  igerklerm  birbirme
benzemesinden veya bam detaylann fazlaca
tekrarlandifindan sikayet edivor. Bam slestirilar,
evin fazla “sondat”  veya  “heyecansiz”
balunmasina da isaret ediyor.

“Son zamanlarda tim evier birbinne benznvor
Thaire evi’ almst ohsto Gensl olamk beyaz,
ahsap, bambn. hitki odakl evler ", “dairenin her
bobmmul.ﬂzdmmbfnhu}ummanhsafhm
hevecanlandinmadi”, “mobilyalmn  tasanm
olarak basit ve sadan olmasima karsm ev sahibi
banyoyu e kadar da bog postermevi bagamms”
mt pen  hildinmler gegitliliE wve yemilik
heklentisine dikkat gekiyor.




EK-68: DAIRE 32 KUNYE BiLGILERi VE ERiSiM BAGLANTISI
Erisim Baglantisi:
https://www.instagram.com/p/DCw2wibARHe/?igsh=Mmt1bm13M3drYm9v

EV SAHIBI: Melda
MESLEGI: Girisimei
DAIRENIN KONUMU: California

DAIRE TiPi: Miistakil



https://www.instagram.com/p/DCw2wibARHe/?igsh=Mmt1bm13M3drYm9v

EK-69: DAIRE 32 GOZLEM FORMU

Yamsshon Notlar

Aqldavia Notlar

Ciirlem ile ilzili fnseiler

Bu evle karsilashmm anda mirer kimliz én
plana gikan, tsanm trihine duoyarh ve yagamla
bitimissik bir mekanl: kars karsma oldufom
duygusu elosie Aclk plan dizeni ve m5. evin
scakhiim daha da antryar.

“Long Baach'te CHEf May'in kenik msd-cenhury

modem evindeyiz ... Bu ewde orjimal ]Jlnn.
malzems ve agk alm biEtmliEn konmoms.”
“Evin mam obimml foromnds;  Califormia
Eklnmmgnre:nsnr]mmg,n;kplmmtaym
yayidinn bir mimari” Hadeler tu dnsexiyi
Iarevetlendinivar.

Cizlemlenen platformdald if mekin

Mekanda, ddneme Gzgi mobiyalar, semis camlar,
dofal sk wve bahce e bihinlegmiz bir yasam

“Evdeki mobilya seqimlerinde Eames ve donem
orjjicallifi cok baskin tim dekorasyon mid-

tasarumuna iliskin veriler ditzeni dikkat gekiyor. Ack plan nunfak, salonve | centary donenmine Iy BN segmiz.”
hahge arasindaki akis, evin bem estetik hem de duga]:s]kz':mtertm\m'ﬂm;.buh;\ew
Elevsel olarak bir bisrin olmesm saghver. agilan camlar hem igen hem disanya ferahbk
karyor.”. Ewvin ber bir detaymda belirgin bir
dénem bissi var. Sadece mobilyalarda defil
nﬂnmalhngurlnmrenksapmlemﬂedz donsm

estetizl simdimilmds.

Fomihm  igenim.  vintage pm‘t;alurln kigizel | “Her sev bar donem flmenden ol gihi, eu'qmnl

hikayeler ve aile vadizarlan ie zenginlectinings. | we yenoi. pargalar birarada.”
N . Bahfeds ve Eeride her defay, ev sahiplennim | “pocsklann oyun odas: ve yatak odalan amamen
Cizlemlenen  platformdald koWt | vt gram yamsewor Oellikle cocuklam | onlarm isteklrine sire dizenlenmis . buodalar

igerigine iliskin elde edilen veriler

nnlan renkl ve fomksivonel alanbr ém plana
krvor.

hem fonksivone] hem eglencell”

“ewdeki detaylarm gogu aile bireylerinin elmden
glioms ya da yillar ifinde dzemle toplhnomg™
Ifadelen irerikte in plana clkanlms.

Gizlem =rasinds konmi tasarmmma | daire ekibi mekanm mimarn ve dekorarifkokendnd | Evdeld birgek obje. atle bireylen farafmdan

ilskin etldleyene dair pizlemler prnnh  bigimde aktarrken, ev  sahibinin | yapulomg veya willar gmde hiriktirinss. Bu da
anlatmnna ve detaylann tribine dzel bir vurgn | estetk duz,z'fch smeklilik  yamtmakla
VADIVOL. kalmyar, evin get;nk]lgm de artmyar

Gizlem =rasinda kooof  tsarmming
ilkin  lmollamcrya/efldlenene dair
gozlemler

Fuollamcilar,  evin  donemsel  birinlizine,
estetigine, canh enerjisine ve sahibinin anlanmma
bayrantk ve samimiyeds 'ﬂklngrfm: “Tihani™,
“sicakhk”, “Gzpimlik” ve “ayhnhk sk gecen
temalar. Aymica mobilya, baly, perde gibi detaylar
aikra sorahnyor.

“Fabwemi allp sessiz b orfamda  daire
bolimlerini  seyremsk”,  “Ewvi izlerken
hayallerime seyahat ettim, elimde kabvem eviniz
bama swack geldiT, “Ar ey gok humor
mtn‘ﬁan giol ifdeler we “puf nereden”,
“kolnik nerden”, “hahnm markan pedir”, “fo
perde pereden”, “pikap koyduklan n:nhllﬁl.dn
nerdsn’” mibi vogun bils ivar.

Gizlem =rasmda kommt tasarimiyla

Lerk, izleyicide sadece msarm defl aym
mmands ade birlif, postalii ve “az esya gok
bmzur™ gibi vasam degerler yaratmvor. Takipgiler,
kendi evlerinde uygulamabilir fkirler bulduklanm
ifade ediyar.

“Eim swack oldn karjilkh sohbet hawvasa

.7, “Biraz doce ledim seviyonum bayle
wﬂmdeg]hsﬂikhbczrm;ukmﬂ:ev
sahibesi”, “Az esva ¢ok bumur pwhiesem ™ gibi
geni hildirimler igerklsnin duygsal we itham
Weren yamm v

Gizlemlenen dorumla dgili olomln
vialer

Evdeki orjmallik, mimari batintik, ferablk ve
acakhk izleviciler tmfindan befenilivor Ev
sahibinin anlannm, samemiyeti ve dineme sadk
vaklagim tophilukta birpak takdir soplhuyor.

“Ev de;ah'hmmnnlﬂhmtdn;ukguzﬂ “Ewi
izlerken bayallerime seyahat etdm,  elimde
kabwem, eviniz bama swcack geldi mustinbuklar
diliyorum”, “Az ey gok huzur puhtesem ™ gibi
mguw:q&klmlzrugrhhz

Gizlemlenen dormmls izili olomsuz
voaler

Belirgmn bir foplu ohmsuz gons hulunmaza da,
hireysel olarak demylam yonelik ek bilsi va da
akernanf detaylar talep edilivor.

Lgenge yorelk ohmsuzhik daha ok gesitlilik
heklentisi ve tekmar hissl izerinden crtaya gikyor.
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Gi:hlpuﬁ Yamsio Notlar Agllaya Notlar
Brooklyn paylymonda, loft kuiforiman getindisi | “Burast Broskbm'de eckiden hedive kutusu
aptkhk, yilksekik ve ferahbk ile kigisellestinimes fabrikas okhn bir loft. zarmnla bazn kesmlan eve
- . bar vagam atmes fard sumulaca g sezilmicti, domiismi; ve daireler koo .. yiksek tawanh,
Cizlem e ilgili Guseziler gehir sandartlanna gire fazlasyla bityik, ferah,

eklekrik b lofi'mayiz” “Her esyamm aym bir
bikayesi war”. ifadelei tu  duroom
destelilemekradir.

Gidemlenen platformdali i melkin
tasarmmma iiskin veriler

gklsktik wve kammanh dekomsyom  Farkh
kiltilerden,  dimemlerden we  hikayelerdsn
woplanmmy objelerle, ok renkli we gok aph bir
vagam ditzend afughmolnms.

“Ekleltik bir ev diyebiliriz u ev igin; belirli bir
farm bagh kalmayan, gok farkh stillerds egyalan
hirlikte barmdman bir ev. bobo bir kanspenin
omimde Fas'tan bir hah, vintge tkea bn'ba]erm
vamnda  yem  ietm bir sandalye

apiklamalarryla * “Drginhik", “anilaria dohuiuk™ ve
“allakrik estetik” knvramlan do plana pikryor.

Cizdemlenen  platformdald  koout

Evin mobilya we aksssuarbn, bem sokaktan
toplanmus hem de Goceki ewlerdsn  melem,
yenilenmy paralardan ohsguyer. Hikayes ol
objeler ve dinya kilrirlerire ait detaylar dikkar

“Ash wllr ifinde sokakta buldogn pargalardan
kendi stiline yakin hiszettiklerini eve gedrmiy ve
eZer gerekiyora venilemss. ™

“evdeki esyalamn hemen hemen hepsi Ash we

alskanhik
bem bilgilendinci hem de sanimi bir anlyn diliyle
SIATyar.

igerigine ilizkin elde edilen veriler ekiyor. Jonathan'1n Gnceki evlerinden zelen pargalar. ™
Gidem =mmaanda kommt tasarnmima | dare ekibi, ev sabibinin hayatmdald cok kel | “Ash hayan boyumca yasadis ikelerdan zetirdisi
iliskin etldleyene dair gizlemler sermisl toplama ve yenileme lanm, | arolaris ve egyalarly dogemis b evi” Ifndeleri ile

Il lamacilarda am birktimmeye varg vapiyor.

Gidem =rampda kommt  tasarimima
iliskin  kullamcryaetldlensne  dair

gizlemler

Fallansalar, evin eklekrik karakterine, ambr ve
bikayelerle dolu atmesSrine wve samimi
anlatmima haytan kabyor Yarancihik, iTham ve
dzzimlik sikca doe cilayar.

“Sn]:ibmmmmmmhmm,-.gﬂnuhmm

cak seviyoruz”,
“tafle dnug]nmdﬂjmasfmlmnbu}'ﬂnmet
sahibi  gizelmutln  gimlerde  ohorsm”,
“Detaylar perpekten ok giizel” |.ﬁ|.da1mﬂ.e
eikiloyerin wirgn yaph@l noktalann  yenme
ulastis sonilmskredir.

Crizlem arasnda konot tasanmoyly ksl
etldleme vinine dair depeyimler

Paylagmmlar, kullameilann kendi yasam alanlanm
daha dzgir, hikayveli ve kigisel sekilde dizenleme
arzusum tetikliyer. Sikhkla “fham verici”, “ben
de bovle wapoek Etiyorum” gibi ifadelerle
kariagilnvor  Evieki detaylar memk kemusu
olyer we kullbmalr ba d.zln\inrm hikayesini
iTenmek istivor

“Thham verici” ifadesi sikga gagiyar. Eullamcilar
gk sk “Bu hahkolnk nereden™ gibi sorular
sanmver ve bam kullamalar dofmdan “Bugin
dusta tavam seyrerim Bama da bayvle b tan
bem ama siyah bevaz " diversk mekandaki
detarylann kendi vasamianna edkisini aktanyorlar.

Cizdemlenen dorumla ilgli  olumlo
Fiinler

Evin kendine dzgil olmas:, ber kagede Srkh bir
bikaye sunmas, samimi anlatm ve knlhmerya
dofmdan ibam vermesi en dne fikan ahmbu
vomler.

“Dairenm en begendipm evlennden bin oldn
Tebnkler ", bivle dofaclama dekormsyonlara
hmﬂnunm ev sahibi gizel mmrh gnnlmie
onrsun ™ Hadeleri siklikla genel estedk befeniyve
VUTE JAQIYOL.

Cizdemlenen dorumla ilzili olumsuoz
yinler

Genel olarak kullbmes yorumlarmda almsozlok
vok Ancak bir izlevici igin evin fazla “kansik” ve
ellekrik olmas: bir elestim komsa olomgnar.

"ok kangk ", Bumm dismda elumsuz yorm
balunmamakta, bmukmmh‘fmmlnrnhlm}uw
iham verici nitelikie.
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cozimlerl dorotlms komurlar elabilecefind
hissettiriyor. Aym zamands sade vagama dair bir
dawet iceriyor.

Gzl Iperigi Yansitin Notlar Apldayia Notlar
Bu daireye iligkm ik mlenim, Manhattan'daks | “Manhattan’da tipik bir apartian damesindeyiz.
hizh, iglevsellik ednkhﬂgmbl;tmmgnk gighd | kagik ama forksiyemel, jehrin fam crismda ™
= . bir bifimde yansrhE  yononds, mmmﬂﬁmmw
Gizlem e Uzili fnseziler metrekareli  alanlarda il kimlikli }mmcl wifryla klasik Manhattan evi”. ifadslerivie

Izleviride “gehirll olmamm :aliehm fikrimi
yandrmakeadr

Gidemlenen platformdald i meldn
tasarmmma iizkin veriler

Dairede ack we beyaz renk paleti modsm-
minimal mebilyalar ve Bzl esyanm almamasy
dikkat ekiyor. Fonksivonel qozimler ve sds
dekorasyon de jebir yagannsma uygun, ferah bir

I mekanda ozellkle beyaz zemim aglk renk
mbilya we az sayda obje tercibd Oe bir ferablk
duypusn  yamblmes. Tasanm  bilingli  bir
sadeleyme simect iperiyor; her sey minimal ama

ahskanhklan ve tercibleninin de girinir olmasi
dikkat gekicivdi

artam ohgtorlems . yerli yerinde.
Gédemlenen  platformdali  kosnt | Lenkte valnma  kooshm  mmensl  ve | Eomnm genfm sadece estenk degil islevsel ve
igerigine ilislin elde edilen veriler dekorasvomu  defll, ev  sahibinin  vagam | kisisel dgeler apisindan da defaylandinbmsar.

Gidem swasinda lkowwt  tasaromma

daire besaby, mekamn kipik ama aklhca
tasarlnmms yapesmy dekorasyomm sade ve gebirli
tazim, ev sahibinin bakis acustyla detayh bir
sekilde aktanyor. Youube'daki anlanmia evin
Tub, izleyiciye ev sahibinin deneyimi fmerinden

detaylan kalayhkla u;s&]]stumthleﬂmsur

Gidem smasinda koout  tasarmomma
dair

yanstnlryer.

Fullamolar, evin diuzenine, sadelifine, kiguk
alanlards yaranlan fonksiyonellife ve modem
detaylara wg;uler vagdmyor. “Thizen™, kT,
“vambolk”, “emeri, “iham” termalin  dme

Dm ;ahpa nereden™, “Ertaphk nasd gardrop

. “Mxsa dilzenefi nasil cam Gnime moete
Edﬂd.l" “Dgital art saaf nereden’, “Verdeki
mk]jhallr:em:’nm’."'. “Iniz reck sade hah

Gidem =rannds koout tasanmoyla
lgili etkileme vinine dair deneyimler

deneyimleme Estefl gebirli bir dizen oo
armsuve sade estetikte buzur balma motivasyonn

Kk alanfarda yamno cimimier
w.- sicak bir atmesferin Mk aldnfo izlenims
Eii; lemivor.

iglin  lmllamoya‘etidlenene ke mereden”, “Newresim mbmn rerden™ ghi
gidlemler sarular ve dnsriler vogm sekike girliver. Cok
sayuda kullane) mobilya, sanat objelen pratk

gomimler ve renkler hakkmda somular sonmyor.
Paylagimlar, izleyicide minimal yasam | Eullamer yormlanma izleywinm

igerikten ham {Tham hem de pozitif duyzu alhim

Gidemlenen dwrnmla igili olomin
viinler

Evdeki dipen, femhbk, 1k kodlboon ve
sanmmiyet, fophiuk tamfndsn ilham ve husar
kayraf alarak piniliver. Evin sacak, yasanabilic
v “mrlohk  kokan” amwsferi  skga
vurgnlanryer.

“Cok basganh ", “Yasmibn ev 7, “Caydanhk
dem'lewmmdmgb.umng. “Fimplk cok
hoqnzdznalmnncahal’ﬂm;aﬂ;umm
Cmolmbuev}an;ﬁoﬂmmnp]ﬂ:ﬁ!ﬁ
nLdlms\edahabls,m;E'f',“Evbmmhmm
mmthiuk keluyer. ™, “Swacik bi &v”, “Hayran
kaldlmkmummdrbnflekmkmrhbue':
pomemigtim  Oham verici™ gibi  yonamlar,
mekann  izleyici izerindski obmoh etkisinmi
TARSETYIN.

Cidemlenen doromla dgili clumsoe
vinler

Tasarmum sade ve rafine hali bazm kullameilarca

“fazla bes" ya da "kansik" olamk yorumlanous
alabilir, Aync, marka i balklenvle Ozl baz
girven problemler de dile getirilmict.

“Tabloyu aralaym”,
“Yamk erindeki tablolr van dwarda ol
mimne  fkmm  daha pizel  olomdn”,
“Ben kitaphk nasil pandrop olmug ozemedim ™
gibi elegtiniler, mekan verlasing va da fonksiyonal
goommlere ilzili elegtirilerini gostermektedir.
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