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OZET

TELEVIZYON PROGRAMI FORMATLARINDA SOSYAL MEDYA ETKISI:
COCUKTAN AL HABERi ORNEGI

Gorsel ve isitsel unsurlarla kitlelere ulasmanin en etkili yollarindan birisi olarak
kabul edilen televizyon, yillar igerisinde giiciinii arttirarak izleyicilerini ekran baginda
tutmay1 basarmistir. Ancak teknolojik gelismelerle beraber izleyiciler yeni mecralara
dogru yonelmeye baslamis, buralarda vakit gecirme egilimine yonelmislerdir. Boylece
televizyon, izleyicilerini birer kullanici olarak sosyal medya kanallariyla paylasmak
durumunda kalmistir. Web 2.0 olarak adlandirilan s6z konusu bu yeni teknolojik
gelismeler, beraberinde getirdigi imkanlarla iletisimde radikal degisikliklere de ortam
hazirlamigtir. Televizyon karsisinda pasif ve edilgen durumdaki insanlar, internet
teknolojisinin gelisimiyle beraber aktif ve etken duruma gelmistir. Ozellikle sosyal
medya platformlarinin hizli gelisim gdstermesi ve yayilmasiyla kullanicilar artik bu yeni
ortamda, yeni dijital kimlikleriyle var olmaya baslamiglardir. Kullanicilar s6z konusu
platformlar1 blog yazma, bilgi paylasimi, arkadasliklar kurma gibi amaglarla kullanarak
zamanlarimin ¢ogunu bu mecralara ayirmislardir. Web 2.0 teknolojisiyle tanistigimiz
sosyal medya platformlar1 sadece insanlarin aligkanliklarini degil, diger kitle iletisim

araglarmi da etkilemis ve onlardan etkilenmistir. Bu etkilesimli iletisim olanaklariyla



beraber televizyon ve buna bagl olarak televizyonda yer alan programlar da kismen
degisime ugramistir. Canli yaym programlari interaktif bir hal almaya, programlar
igerisine seyirci yorumlari dahil edilmeye baslanmistir. Dahasi s6z konusu sosyal medya
kanallarindan rettikleri iceriklerle tanmnip, kendi kitlesini olusturmaya baglayan

kullanicilar, bu sayede geleneksel medyada da yer alma firsat1 bulmuglardir.

Bu baglamda televizyon ve sosyal medya iligkisinin ne boyutta oldugu merak
konusu olmus ve bu ¢alismanin temelini olusturmustur. Calisma kapsaminda, interaktif
medyadan daha eski bir donemde yayinlanmaya baslayan Cocuktan Al Haberi adli
programin, etkilesimli ortamlarin yayginlagmasimin ardindan tekrar yaymlanmaya
baslayan versiyonu incelenmistir S6z konusu programin 2016- 2019 yillar1 arasinda
yayinlanan 4 sezonu igerisinden 20 boliim incelenmek tlizere se¢ilmistir. Secilen boliimler
teknolojik determinizmin 1s1ginda igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Bu baglamda
programda yer alan katilimcilar, katilimcilara sorulan sorular ve katilimeilarin programda
goriindiikleri siire boyunca sorulara verdigi yanitlar incelenmistir. Calisma, tim bu
incelemelerin sonucunda sosyal medyanin televizyon programi formalarini ne derece
etkiledigini ortaya koymaktadir. Ozellikle katilimeilar ve katilimeilarin sdylemlerinin
sosyal medyada tekrar iiretilmesi ve bunun akabinde katilimcilarinin sosyal medyadaki
aktifliginin televizyonda goriinme stireleriyle dogru orantida olmasindan yola ¢ikilarak
televizyon ve sosyal medyanin tek tarafli degil, karsilikli olarak birbirlerini etkiledigi bir

durum s6z konusudur.
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ABSTRACT
SOCIAL MEDIA EFFECT ON TELEVISION PROGRAM FORMAT:
“COCUKTAN AL HABERI” EXAMPLE

Considered as one of the most effective ways to reach audiences with visual and
auditory elements, television has managed to keep its viewers on the screen by increasing
its power over the years. However, with the technological developments, the viewers have
started to tend towards new medias and tend to spend time there. Thus, television had to
share its viewers as users with social media channels. These new technological
developments, called Web 2.0, have prepared the environment for radical changes in
communication with the opportunities it brings. People who are passive in front of
television have become active with the development of internet technology. Especially
with the rapid development and spread of social media platforms, users have started to
exist with their new digital identities in this new environment. By using these platforms
for blogging, sharing information and making friendships, users devote most of their time
to these medias. Social media platforms that we met with Web 2.0 technology not only
affected people's habits, but also other mass media and were affected by them. Along with
these interactive communication opportunities, television and, accordingly, the programs

on television have partially changed. Live broadcast programs have started to become



interactive, and audience comments have started to be included in the programs.
Moreover, users who became known for the content they produced from these social
media channels and started to build their own audience, found the opportunity to take part

in traditional media.

In this context, the extent of the relationship between television and social media
has been a matter of curiosity and formed the basis of this study. Within the scope of the
study, the version of the program named "Cocuktan Al Haberi", which started to be
broadcasted in an earlier period than interactive media, started to be published again after
the spread of interactive media, was examined. Out of the 4 seasons of the program
broadcast between 2016 and 2019, 20 episodes were selected to be examined. Selected
chapters were analyzed using content analysis method in the light of technological
determinism. In this context, the participants in the program, the questions asked to the
participants and the answers given by the participants to the questions during their
appearance in the program were examined. The study reveals to what extent social media
affects television program formats as a result of all these examinations. Especially, based
on the reproduction of the discourses of the participants and the participants on social
media and the fact that the activity of the participants on social media is in direct
proportion to the time they appear on television, there is a situation in which television

and social media affect each other mutually, not unilaterally.
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GIRIS

Insanligin ortaya c¢ikmasindan bu yana dogal bir ihtiyag olan iletisim,
giiniimiizde teknolojik gelismelerin sundugu imkanlarla ihtiyag olma skalasin
genisletmis, haber almaktan 6te bir eglence, is, ugrasi haline gelmistir. Ozellikle telgrafin
icadiyla beraber iletisim farkli bir boyuta tasinmis, elektrigin kullanimiyla haberlesme
teknolojileri gelisiminde miithis bir siirat yakalamistir. Elektrigin ilk defa iletisimde
kullanildig: telgraftan bugiine, iletisimin gelisimi 200 yillik bir siirece sahiptir. Bu 200
yillik siire¢ neticesinde enformasyon artik kitlelere daha hizli ulagsmaya baslamas,
McLuhan’in tanimiyla diinya bu kitlesel araglar sayesinde bir “kiiresel koye”

doniismiistiir.

Kitle iletisim araglariin gelistirilmesiyle beraber insanlar zamanlarinin biiyiik
bir kismin1 bu mecralarda harcamaya baslamislardir. Ilk baslarda haber verme isleviyle
On plana ¢ikan bu araglar, radyo ve televizyonun yayginlasmasiyla beraber eglence amacl
da kullamlmstir. insanlar seslerini duyduklar1 diger insanlarmn gériintiilerini gérmek,
dinledikleri tiyatrolar1 sadece zihinlerinde degil ekranda da seyretmek istemislerdir. Bu
istekler bir ihtiyact dogurmus, dogan bu ihtiya¢ akabinde televizyonun temelleri
atilmigtir. Televizyonun test edilmeye baslandigi yillarin 1l. Diinya Savagi’na denk
gelmesi, bu cihazin gelisim siirecini bir siire ertelemis, hatta durdurmustur. Savasin
ardindan tekrar giin yliziine ¢ikan calismalar sonucu, televizyon yaptigi kapali devre
yayinlarla insanlara sunulmaya hazir hale gelmistir. Halka acik yayinlarina baglamasinin
ardindan hizla yayginlasan ve zamanla daha fazla insanin sahip olmaya basladigi
televizyon, iceriklerinde de ilerleyen yillarda farkliliga ihtiyag duyulmustur. Bu yeni
iletisim aracinin ilk yillarinda haber verme islevinden faydalanilir iken, ilerleyen yillar
icerisinde egitim, sanat, Kiiltlir gibi programlara da yer verilmis, izleyiciler bu yeni tiirlere
de c¢abucak adapte olmuslardir. Bourdieu’nin yaptig1 calismaya gore 50’li yillarda
insanlara televizyon igerigi olarak kiiltiirel beslemeli eglence programlarit sunulurken
aradan gecen kirk yilin sonunda daha c¢ok insanlarin hayatlarmin teshir edildigi,
agiriliklarin yer aldigi televizyon programlart sunulmaya baslanmigtir (Bourdieu, s. 62).
Nitekim Aysel Aziz’e gore televizyonun vaat ettigi en biiylik islev insanlar1 eglendirmesi
yoniindedir (Aziz, 1981, s. 52). Televizyon izleyicileri artik zamanlarinin ¢ogunu bu

araclarin karsisinda gecirmeye baslamis, giinliik sohbetlerinde dahi bu araglardan izleyip



duyduklart seylere yer vermislerdir. Evlerinin odalarinda, arabalarinda, is yerlerinde

diinyaya agilan bu kapi, insanlar1 biiyiilemeye yetmistir.

Teknolojik gelismelerin  1s181nda  gelisen iletisim araglar1  insanlarin
davraniglarini, diigiincelerini etkilemeye baslamis zamanla da doniistiirmiistiir. Raymond
Williams’a gore de televizyonun ortaya ¢ikmasina ihtiyaglar zemin hazirlamis, insanlarin
haberdar olma ve eglence ihtiyaglar1 bu kiiltiir tastyicisinin temellerinin atilmasina 6n
ayak olmustur (2003, s. 11). Boylece televizyon da insanlarin hayatinda belirleyici
olmaya baslamis, kiiltiir tasiyiciligi ozelligiyle insanlarin davranislarini, hayatlarini,

islerini, egitim hayatlarini kisacasi toplumun tiim 6zelliklerini topyekin etkilemistir.

Televizyonla beraber baglayan hizli ve kitlesel degisimler, internet teknolojisinin
ortaya ¢ikmasiyla biiyiik bir ivme yakalamistir. izleyici-dinleyici konumundaki insanlar
internet teknolojisinin akabinde birer kullanicit olmaya baslamislardir. Bu yeni mecra
insanlarin internet baglantis1 aracilifiyla tim diinyaya erigmesini saglamistir. Salt
okuyucu konumunda olan kullanicilar, igeriklerde kisitli olarak etkilesime girebilme
sansina sahip olmustur. Internetle beraber hizmete sunulan Web 1.0 teknolojisi sayesinde
teknik bilgisi olan kullanicilar igerik tretebilme ayricaligina erigsmislerdir. Nitekim
giiniimiizdeki anlamiyla igerik tireticiligi ve etkilesim ancak Web 2.0 olarak adlandirilan
teknolojinin kullanima girmesiyle miimkiin hale gelmistir. Atilan bu yeni teknolojik adim
sadece iletisim yontemlerinde degil, insanlarin konumlar iizerinde bir doniisiime ortam
saglamigtir. Diger iletisim araglarinda pasif/edilgen bir konumda bulunan izleyiciler ve
kullanicilar, Web 2.0 teknolojisinin 1s18inda aktif/etken bir konuma yerlesmeye
baglamiglardir. Kullanicilarin aktif hale gelmesiyle beraber, igerikler hakkinda yorum
yapabilme, igerige katkida bulunma, sifirdan igerik iiretme gibi interaktif bir ortam
olugsmustur. Alvin Toffler’ in “li¢glincii dalga” olarak tanimladigi bu teknolojik donemle
beraber iireten tiiketicilerin ¢ag1 baglamis, bdylece etkilesimin ve etkilesimin etkilerinin

boyutu artmistir (Toffler, 2008, s. 209).

Internet teknolojisiyle beraber iire-tiiketiciye doniisen kullanicilar internetin ilk
yillarinda bilgisayar fiyatlarinin yiiksek olmasindan dolayr kisith ireticilik
yapabilmislerdir. Teknolojik araglarin fiyatlarindaki diisiis ve kolay temin etmenin

miimkiin olmasiyla beraber, neredeyse herkes teknoloji cagina adapte olmaya baslamistir.



Teknolojik aygitlarin yayginlagsmasinin paralelinde sosyal medya kullanicilarinin sayisi
da fazlasiyla artis gostermistir. Sosyal medyada var olmaya baglayan insanlar,
katilimcei/igerik iireticisi kimlikleriyle kendi igerisinde {iretim/tiiketim yapan bir ¢arkin

pargasi haline gelmislerdir.

Erisilebilirliginin kolay hale gelmesiyle vazge¢ilmez bir ortam haline gelen
sosyal medya, insanlarin cep telefonlar sayesinde her an aktif olabilecekleri bir ortam
imkan1 sunmaktadir. “Anindalik” hissiyatiyla insanlar her anlariin fotograflarini,
videolarini, duygu ve diislincelerini o an tiim diinyayla paylasma imkanina sahip
olmustur. Insanlar sadece kisisel yasamlarindan kesitler, fikirler degil etraflarinda olan
her olay1, giindemdeki olaylar1 burada yeniden iireterek tiikketime sunmaya baslamislardir.
Televizyon igerikleri de bu mecralarda yeniden liretime, yoruma, elestiriye agik hale
gelmistir. Oyle ki televizyonda igerik iiretenler sosyal medyanmn nimetlerinden
yararlanmak adina igerikleri hakkinda paylasimlarda bulunmus, yorumlar talep etmis,
anketler diizenlemiglerdir. Bdylece kullanicilar televizyon igeriklerinde de izleyici
konumundan sosyal medya araciligiyla siyrilip, iretime katkida bulunmaya

baslamiglardir.

Insanlar sosyal medyada c¢evrimi¢i olmalarinin akabinde &rgiitlenme,
arkadasliklar kurma, farkli iilkelerdeki insanlarla iletisime ge¢me, {inlii siyasetgilere,
sanatgilara, sporculara dogrudan ulasma imkanmna sahip olmuslardir. Insanlar bu
erisebilme imkanlariyla begendikleri ya da elestirdikleri kisiler, goriintiiler, olaylar
hakkindaki goriislerini sosyal medya kanaliyla dile getirmis, ¢cogu zamanda konusulan
sey hakkinda bir etki yaratmaya baslamiglardir. Bunun disinda insanlar kendi tirettikleri
yazilar, iirlinleri ve yeteneklerini tiim diinyaya es zamanli olarak sunma imkanini da
degerlendirmislerdir. Boylece yas, cinsiyet, yetenek, fiziksel 6zellik fark etmeksizin
herkes birer “micro-celebrity” yani internet fenomeni olabilme imkanina sahip olmustur.
Bu imkan sadece yetiskin bireyler icin degil ¢ocuklar icinde miimkiin hale gelmistir.
Dolayistyla ¢ocuklar da gerek geleneksel medyada gerekse sosyal medyada farkli

ozellikleri ve sOylemleriyle siirekli var olmuslardir.

Tiim bu bilgilerin 15181nda televizyon igeriklerinin sosyal medyadan ne derece

etkilendigi merak konusu olmustur. Bu baglamda arastirmanin konusu, farkli zaman



dilimlerinde televizyonda yayinlanan televizyon programlarinin iceriklerinde meydana
gelen degisimlerdeki sosyal medyanin olasi roliinii tespit etmek iizerine kurulmustur.
Aragtirma kapsaminda 1998 yilindan beri aralikli donemlerle ekranlarda yer alan
Cocuktan Al Haberi adli yarisma programinin 2016-2019 yillarinda yayinlanan
boliimlerinden secilen 20 boliim incelenmistir. Sosyal medyanin igerikte, katilimcilarda,
gorsel Ogelerde var olan etkileri icerik analizi yontemiyle ele alinmistir. Calisma elde

ettigi nitel ve nicel bulgularla televizyon- sosyal medya etkilesimini tartismaktadir.

Arastirma kapsaminda sosyal medyanin varligindan once ve sonrasinda
yayinlanan, ¢ocuklarin yer aldig1 programlar arasindan Cocuktan Al Haberi adl1 program
secilmistir. 1998 yilinda baglayip araliklarla devam eden s6z konusu programin 2016-
2019 yillar1 arasinda yayinlanan son versiyonundan segilen boliimler incelenmistir. 160

boliim olarak yayimnlanan programdan rastgele se¢im metoduyla 20 boliim secilmistir.

Televizyon programlari ve sosyal medya arasinda var olan olasi etkilesimi tespit
etmek adima secilen Cocuktan Al Haberi adli programin 20 bolimi bir¢ok disiplinde
arastirma yontemi olarak kullanilan icerik analizi yontemiyle irdelenmistir. Nicel ve nitel
analiz teknigiyle inceleme imkan1 sunan s6z konusu yontem araciligiyla programda tespit
edilen veriler nicel olarak tablo haline getirilip yorumlanmistir. Program katilimcilarina
sorulan sorular ve katilimcilarin sosyal medyada yeniden iiretilerek paylasilan sylemleri

yine ayni1 analiz yontemiyle incelenmistir.

Arastirma, televizyon igeriklerinde zamanla meydana gelen degisimler iizerine
egilmektedir. Bu baglamda arastirma igerisinde, sosyal medyanin ortaya c¢ikmasi ve
kullaniminin ivme kazanmasiyla beraber televizyon iceriklerinde cesitli degisim ve
doniistimlerin meydana geldigi varsayimi lizerinde durulmaktadir. Buna gore s6z konusu
orneklem {izerinden sosyal medyanin program icerisindeki sdylemler ve katilimcilar
tizerinde etkili oldugu oOngoriilerek incelemeler yapilmis ve veriler bu yonde analiz

edilmistir.

Aragtirma tarihin en 6nemli kitle iletisim araclarindan birisi olan televizyonun
yeni teknolojik iletisim kanallariyla etkilesiminin ortaya g¢ikarilmasinda ornek teskil

etmesi yonilyle 6nem kazanmaktadir. Arastirma sonucunda televizyon programlarinin



sosyal medyadan ne derece etkilendigi, ayni sekilde sosyal medyada yeniden iiretilen
iceriklerde televizyon programlarinin roliiniin ortaya ¢ikarilmasi yoniiyle onem tegkil

etmektedir.

Arastirma kapsaminda ele almman programin incelenen 20 bolimii farkl
yonleriyle ele alinmistir. Program igerisinde yer alan katilimcilarin programda yer
aldiklar1 boliim sayilari, katilimcilarin ekranda goriilme siireleri ve sosyal medyada yer
var olan takipgi/abone sayilar1 nicel veriler olarak tablolastirilarak yorumlanmistir.
Arastirma icerisinde ayn1 zamanda katilimcilara sorulan sorular, katilimcilarin programin
konuklariyla girdigi diyaloglar, katilimcilarin sdylemlerinin sosyal medyada yeniden
dontistiirilerek iiretilmesi tizerine Orneklerle aciklanmistir. Arastirma neticesinde
televizyon programlarinin iceriklerinde meydana gelen degisiklikler tespit edilmis, bu

degisikliklerin tek tarafli olmaktan ziyade karsilikli oldugu sonucuna erisilmistir.



1. TELEVIZYON ve COCUK

Iletisim, insanlik tarihinden beri siire gelen bir olgudur. Yiizyillar igerisinde
yasanan gelismeler, degisimler iletisim agin1 genisletmis ve kiiresel bir boyuta tagimistir.
Duvar resimleri ve isaretlerle baglayan iletisim ve haberlesme, giiniimiizde teknolojinin
olusturdugu zeminde, etkilesim imkaniyla beraber biiyiik bir siirat kazanmustir. Ozellikle
radyo, televizyon ve son olarak internet teknolojisiyle beraber bu haberlesme agi

icerisindeki her tiirlii engel ve mesafe ortadan kalkmistir.

Televizyonun icadiyla beraber haberlesme, sosyal yasam ve kiiltiir gibi bir¢ok
alanda iletisim araclarinin belirleyiciligi gozle goriiliir bir hal almaya baslamistir. Gorece
kisa siirede tiim diinyaya yayilan bu iletisim aracina sosyal arastirmalar icerisinde de
siklikla yer verilmistir. Bir kiiltiir tagiyicisi olarak goriilen televizyon, diinyay1, milletleri,
kiiltiirleri bir kutu igerisinde insanlarin odalarina misafir eden bir icat haline gelmistir.
Televizyon sayesinde insanlar daha 6nce gormedigi kiiltiirleri gerek haberler, gerek
filmler, gerekse miizik yoluyla hayatlarina dahil etmeye baslamiglardir. Televizyonun
gazete ve kitaplardan farkli olarak okur-yazarlik gerektirmemesi, radyondan farkli olarak
ise gorsel unsurlarla desteklenmesi, etkisinin gorece daha fazla alana yayilmasini
kolaylagtirmistir. Nitekim o6zellikle okur-yazar olmayan g¢ocuklar artik yeni eglence
araglari olan televizyonlarin karsisinda eglenirken, ayn1 zamanda diinyay1 da bu kutudan
O0grenmeye baslamislardir. Birer televizyon tiiketicisi haline gelen ¢ocuklar, zamanla
televizyon igerisinde yer bulmaya baslamis ve giliniimiize yakin donemlerden itibaren

cocuklar da televizyon igerik iireticisi konumuna gelmislerdir.

Bu c¢aligmanin ilk boliimiinde televizyon teknolojisine kadarki iletisim
araclarmin gectigi yollar, tarihsel asamalar1 igerisinde Ozetlenmektedir. Medya
araclarinin gerek kiiltiirel, gerek yapisal etkilerini anlamak agisindan bugiin geldikleri
asamaya kadarki siireclerine deginmek dnem arz etmektedir. ileisim araglarinin gelisimin
ardindan alt boliimlerde calismanin temel 6gelerinden olan, televizyonun diinyada ve
Tiirkiye’de ortaya ¢ikisi, karsilagtigi engeller, yayilimi, yapisinda ve igeriginde zamanla
olusan degisim ve donilistimler ele alinmaktadir. Birinci boliimiin son kisminda ise ele
aliman Orneklem bakimindan 6nem arz den ¢ocukluk kavrammin tarihsel siiregteki

tanimlar1 ve gocuklarin medyayla olan iligkileri ele alinacaktir.



1.1 iI',E'.l“iS.iM VE MEDYANIN ZAMAN DiZiNi ICERISINDEKI

DEVINIMI

Iletisim, insanlik var oldugundan bu yana dinamik bir halde, insanlarin yasam
sartlarina entegre olarak varligini siirdiirmeye ve gelismeye devam etmektedir. iletisim
genel kabul gordiigii tizere ates, yazi ya da matbaanin bulunmasina kadar degil, bunlardan
cok daha Oncesine uzanmaktadir. Bilinmeyen caglarda aga¢ dallarina atilan isaretler,
kirilmis bir agag dali, cevreye birakilmis taglar da insanlarin bilgiyi tahmin etmelerini (av
hayvanlarinin gegisi, diismanin yaklagmasi vb.) saglamis, boylece dolayl1 yoldan iletisim
kurma imkani bulmuslardir (Jeanneney, 2009, s. 20). Bunlarin akabinde insanlarin
birbirleriyle iletisim kurmasi agamali olarak gergeklesmeye devam etmistir. Yazinin icat
edilmesinden Once insalarin iletisim kurabildikleri belkide en giiclii araglar1 hafizalari
vasitastyla dilleri olmustur. Nitekim iletisim tarihiyle uzaktan yakindan yollar1 kesisen
herkes Yunan-Pers miicadelesindeki Yunan zaferini Atina’ya kadar 42 kilometre kosarak
haber veren Yunanlinin hikayesine mutlak denk gelmistir. Buradaki haber verme arzusu
da, iletisimin ylizyillar icerisinde gelismesinin ve daha da ivme kazanarak yol almasinin

yegane sebeplerinden oldugunun kaniti olarak kabul edilebilir (Alemdar, 1981, s. 15).

Maddesel olarak iletisimin viicut bulmasi ise yaz1 ve kagidin icat edilmesiyle
olmustur. Yazinin bulunmasi ile berabler asamali olarak diisiinceler hafizalardan
resimlere, sekillere, harflere ve nihayetinde yaziya aktarilmaya baslanmistir. Ilk olarak
yapraklar, diizgiin zeminli taslar, kemikler gibi dogada bulunan materyaller iizerine
sekiller ¢izilip, ¢entikler atilarak yazinin temelleri atilmis, daha sonralar1 kumas, deri,
balmumundan yapilan tabletler de yazi i¢in kullanilmaya baglanmistir. Ancak yazi igin
kullanilan tiim bu zeminler kendi icerisinde giicliikler barindirmaktaydi. S6z gelimi
yapraklara, agaglara atilan isaretler, c¢izilen zeminler zamanla asmip kayboluyor,
beklenildigi kadar uzun dmiirlii olamiyordu. Tas ve tahta tabletler de her ne kadar gorece
uzun Omiirli olsa da islenmesi olduk¢a zor olmasiyla insanlari yeni arayislara
siiriikliiyordu. (Kocabasoglu, 1981, s. 99). Izleyen yillarda bu zorluklar insanlarin
papiruslar1 ve parsomen kagitlart icat etmesine vesile olmustur. Kolay kullanimi ve
tasinmasi her ne kadar papiruslart yaygin kullanim i¢in cazip kilsa da dayaniksiz yapisi
ve bundan miitevellit kolay tahrip olmasi nedeniyle uzun siireli kayit tutmada
dezavantajlar dogurmustur. Siire¢ igerisinde papiruslara alternatif olarak kullanilan,

ancak mesakkatli hazirlik siireci ve zor temininden dolay1 belirli yerlerde sinirli olarak



tercih edilen ve giinimiiz kagidina en yakin materyal olan parsdmenler, tarihi yazili
olarak ge¢misten giiniimiize getiren yegane kalintilardandir. M.O. I1. kesfedildigi bilinen
parsOmenler, kisa siirede papiruslardan daha yaygin bir kullanim alanina ulasmistir.
Bunun nedenlerinden ilki olarak parsdmenin kalicilig1 sayilabilir ancak muhtemeldir ki,
en Oncelikli nedeninin papirusun bitki olmasi ve bu sebepten otiirli ancak yetisebildigi
bolgelerde kullanilmasi iken, buna karsilik parsémenin hayvanin oldugu her yerde elde

edilebiliyor olmasiyd: (Kiigiikali ve Tasgin, 2017).

Giliniimiiz kagidinin icadina kadar parsomenler yazili kaynak kullaniminda en
cok tercih edilen yazi zemini olarak onceligini kormus, kagidin icadiyla kullanim alani
zamanla daralmaya baslamistir. M.S. 105 yillarinda Cinli bir mucit tarafindan icat edilen
kagidin Cin’de baslayan seriiveni, savas ve ticaret yoluyla Avrupa ve Arap diinyasina
zamanla yayilmaya baglamistir. Cesitli bitkilerin ve pagavralarin dgiitiilerek hamur haline
getirilmesi ve islenmesiyle olusan kagit, gerek ucuza mal edilmesi, gerek kolay
yazilmasi, gerekse kolay saklanabilir olup kaliciligini korumasindan 6tiirii biiyiik bir hizla
yayilmis, diinya ¢apinda kullanilabilir olmasi ise Avrupa’da tliretilmesiyle miimkiin hale
gelmistir (Kocabasoglu, 1981, s.107). Ozellikle kagidin icadmin akabinde icat edilen
matbaa ile beraber kagit deyim yerindeyse altin ¢agini yasamaya baslamig, bununla
birlikte haberlesme yontemleri de gelisim gostermis, sozlii baslayan iletisim yolculugu
ylizyillar icerisinde gesitli asamalardan gegerek farkli araglarla varligini siirdiirmeye
devam etmistir. Doneminin en 6nemli haberlesme araglarindan birisi olan gazetenin de
matbaa gibi Cin’de Pao (Rapor) ismiyle M.O. 911 yilinda ortaya ¢iktig1 bilinmektedir
(Inugur, 1982, s. 38). Avrupa’da ise gazetenin atasi sayilan haber mektuplarmin ortaya
ciktig1 tarihler 12.-13. yiizyillar olarak tahmin edilirken, bu araclarin ortaya ¢ikmasin
tetikleyen yine uzak yerlerden savas, ticaret, din gibi insanlarin merak ettigi konularda
haberdar olma istegi oldugu bilinmektedir. Gazetenin genis bir cografyaya yayilmasi ve
insanlar lizerindeki etkisinin goriilmeye baslanmasi ise aslinda matbaayla degil, endiistri
devrimiyle imkan bulmustur. Endiistri devrimi, teknolojinin {iretim alaninda
kullanilmasini miimkiin kilmasiyla beraber, insanlarin haber alma haritalar1 daha genis
bir cografyaya yayilmasinin yolunu agmistir. Bu durum bir nevi insalarin toplumsal,
kiltiirel, siyasi ve ekonomik yasam tarzlarinda yasayacagi degisim ve dontistimlerin de

habercisi olmustur (Ozgaglayan, 2008, s. 134). Gazetenin zamanla icerigini gelistirmesi



ve teknolojinin gelisimiyle es zamanl olarak fiyatinin makul seviyelere diismesiyle,
ulastig1 insan ve bolge sayis1 giderek artmis, boylece gazetelerin bir kitle iletisim araci
haline gelmesinin yolu agilmaya bagslamistir. Gazetelerin ulasilabilir hale gelmesi
topluma mal olmasini saglamis, akabinde radyo, televizyon ve sinema gibi iletisim

araglariin ortaya ¢ikmasinda da pay sahibi olmustur (Isik, 2000, s. 6).

Teknolojiyle beraber gelisen araglar, kendinden 6nceki ve sonraki araglarinda
bir nevi mimarligini tistlenmis ve birbiriyle baglintili olarak iletisim araglarinin gelisimini
etkilemistir (Erdogan, 2011, s. 339). S6z gelimi kagidin bulunmasinin, parsémenleri
doniistiirmesi, matbaanin kesfinin el yazmalarini sistematik ve daha hizli iretim boyutuna
tagimasi gibi, elektrik teknolojisindeki gelismeler de sinema ve radyo gibi araglarin
temelini atarak haber verme, eglenme, kiiltiir aktarimi gibi ¢oklu 6zelliklere sahip yeni
bir ortam olusturma gorevini iistlenmistir. Bilhassa telefon ve telgrafin icat edilmesi

haberin uzak yerlere, kisa siirede ulasmasin1 miimkiin hale getirmistir (inugur, 1982, s.

116).

Telgraf, iletisim araclar1 icersinde elektrigin kullanildig1 ilk ara¢ olmasi
miinasebetiyle olduk¢a Onem teskil etmektedir. 1830’lu yillarda Samuel Morse ve
caligma arkadaslar tarafindan gelistirilen telgraf, istasyonlar arasi kurulan teller
araciligryla iletisimi miimkiin kilmaktaydi1 (Headrick, 2017, s. 194). 1843 yilinda kurulan
telgraf hatt tizerinde Samuel Morse ilk telgraf mesajin1 “What hath God wrought!” (Tanr1
ne yapti!) olarak gondermistir. 1846 yilinda 40 millik deney hattinin kurulmasiyla
baslayan telgrafli haberlesme, 1850 yilinda 12.000 mil hatta sahip hale gelmisti. Telgraf
zamanla kullanim alanlarin1 genisleterek is haberlerinin disinda gazete ilanlari, 6liim
ilan1, mahkeme davalari, se¢im sonuglari, davetler, ddemeler gibi neredeyse her konuda
kullanilmaya baslanmustir. Kisisel mesajlarin génderdildigi telegram mesaj sistemi ise
1850’lerin basindan itibaren aktif olarak kullanilmistir. Bir telgraf ofisi {lizerinden
gonderilen mesajlar harf bas1 ve mesafeyle licretlendirilmesi sebebiyle mesaj1 kisa ve net

tutmak maddi olarak insanlara daha az yiik olmaktayd: (Standge, 2011, s. 202).

1876 yilina gelindiginde ise Graham Bell ilk telefon konugmasin1 yapmus, ilk
santralin 1877 yilinda kurulmasiyla da telefon santralleri faaliyete ge¢mistir. 1880
yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde telefon sayisi ¢oktan 47.900°a ulasmisti. 1915

yilinda telefon teknolojisinde biiylik bir adim atilarak kitalarasasi goriisme yapilmaya



baslanmigtir. Ses iletimini miimkiin kilan bu icat 6zellikle glinlimiiz iletisim araglari igin
mihenk tas1 sayilabilecek bir adim olarak kabul edilebilir. Nitekim sesin aktarilmasi
goriintii aktarimi i¢in de bir umut dogurmus takip eden yillar igersinde radyo, sinema
televizyon gibi ses ve goriintiiniin kablosuz olarak aktariminin yapilacag: icatlara da

ilham olmustur (Tufan, s. 9).

Kitle iletisiminin en giliclii adimlarindan biri olarak kabul edilen giiniimiiz
radyosunun temelleri ise 1896 yilinda Guglielmo Marconi ve Heinrich Hertz
caligmalarinin sonucunda ortaya cikan telsize dayanmaktadir. Telsizler temel olarak
frekanslar iizerinden gergeklestrilen ve kablo baglantisina ihtiya¢ duymadan iletigim
kurabilmeyi kapsamaktadir. Ozellikle I. Diinya Savasi dncesi oldukca revacta olan telsiz
kullanimi popiilerligini Titanik faciasinin ardindan zirveye tagimistir. Titanik gemisinin
batmasi sirasinda gemide bulunan telsiz operatdrlerinin yaptigi cagrilarla yiizlerce insanin
hayati kurtulmus, bu da hizli ve uzak mesafe iletisiminin insanlar i¢in ne derece 6nemli
oldugunun fark edilmesinin akabinde de iletisim araglarinin sagladigi faydalarin giindeme
gelmesinin yolunu agmistir (Standge, 2017, s. 308). Nitekim 21 Nisan’da New York
Times da bu duruma sdyle deginilmisti:

Y1l boyu her gece ve giindiiz diinya lizerindeki milyonlarca ve deniz
iizerindeki binlerce insan simdi uzanip ince havay1 kavriyorlar ve onun insanligin
hizmetinde daha 6nceden oriilmiis veya gerilmis herhangi bir tel veya kablodan daha
etkili bir arag olarak kullaniyorlar. Gegen hafta telsiz yardimiyla 745 (tam anlamiyla)
insan hayati mahvolmaktan kurtarildi. Havanin neredeyse sihirli giicii olmasaydi
Titanic trajedisi denizin gizemleri igerisinde yitip gidecekti... . Cok az New Yorklu
biiylik sehrin ugultusunun iginde, uzak mesafelerde bulunan inanlarin arasinda
stirekli gidip gelen mesajlarin, ve evlerin tizerinde, hatta binalarin duvarlarinin iginde
ve soludugumuz su havada elektrikle yazilmis sozciiklerin yayildiginin
farkindadirlar (Standge, 2011, s. 307).

Titanik’in diger gemilere yaptig1 telsiz ¢agrilar1 bu faicadan sonra gazete,
telefonlar araciligiyla tiim diinyaya duyrulmus, bu durum kitle toplumu agisindan da
onemli bir adim olarak tarihe ge¢gmistir. Bundan sonra mucitlerin aklinda sinyalleri halka
gonderme fikri yeni bir aygitin ortaya ¢ikmasini saglamistir. 1920’li yillara gelindiginde
telsizin bir sonraki nesli olan radyo yayinlar1 yayginlasmaya baslamistir. Eglence ve
miizik amag¢h kullanilan radyo kisa zaman igerisinde insanlarin dikkatini ¢ekmeye

basarmis, Birinci Diinya savasmin olumsuz ekonomik ve politik etkilerine ragmen

insanlar evlerine radyo setlerini almaktan geri durmamislardir. Radyonun halka iletiler
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gonderdigi ilk dénemlerinde eglence temasi on planda yer almaktaydi. Insanlar radyo
basinda miizikler, tiyatrolar dinliyor kimi zamanda haberleri takip ediyorlardi. Radyo bu
yoOniiyle insanlara enformasyon aktarimi ve eglence acisindan isitsel bir gorevi

istlenmistir (Kuyucu, 2013).

1920 yilina kadar kamuya yasak olan radyo yayinlari, ilk defa 1920 yilinda
Amerika’da yapilan radyo yayiniyla kamuya a¢ilmis, akabinde 1921 yilinda Fransa’da
Paris’ten radyo yayinlarina baslamistir (Tekinalp, 2011, s. 48). Diinyanin diger tilkeleri
de kisa zaman icerisinde radyo istasyonlar1 kurup, yayinlar yapmaya baglarken Tiirkiye
de radyo ile 1927 yilinda tamigsmistir. Artik radyo sinyalleri neredeyse tiim diinyada
yayilmis ve insanlar es zamanli olarak radyo {izerinden gelen enformasyon aktarimina
dahil olmaya baslamistir. Donemin sartlarin1 da dikkate alacak olursak, insanlar artik
haber, kiiltiir, eglence gibi ihtiyaclari i¢in disar1 ¢ikmaktan kurtulup, evlerine kurduklari
bir alictyla bu gereksinimlerini karsilama liiksiliniin ¢ekiciligi karsisinda radyoya yogun
ilgiyle yonelmislerdir. Zaman igerisinde radyo cihazlarmin kiigiiltiilerek tasinabilir hale
gelmesi, insanlarin radyo yayinlarini ev disinda da takip edebilmesi radyonun Kkitle
lizerindeki giiciinii bir hayli arttirmistir (Aziz, 2006, s. 20).Bu durum insanlarin
haberlere, olaylara ulasimindan &te diger kiltiir triinlerine de ulagimimi miimkiin
kilmistir. Diinya genelinde miizik, tiyatro, drama gibi igeriklerin kullanildig: radyolar,
ABD’de ilk defa Franklin Roosevelt doneminde politik bir ara¢ olarak kullanilmaya
basland1. Ozellikle okuryazar olmayan halka etki edebilmek igin radyo olduk¢a dnemli
bir ara¢ konumundaydi. Nitekim Hitler’in varolusu ve sesinin bu denli yiiksek ¢ikmasi da

radyonun varligiyla miimkiin hale gelebilmistir (McLuhan, 2017, s. 351).

Isitsel araclarda telefon, telsiz, radyo evrimlesme siireci devam ederken 1892
yilinda gelistilen hareketli fotograf kamerasiyla beraber gorsel iletigsim iirlinlerinden olan
filmlerin de temelleri atilmis durumdaydi. 1893 yilinda tanitilan kinetoskop hareketli

resimleri sadece bir kisiye, 35 cent karsiliginda sunabiliyordu (Czitrom, 2017, s. 262).
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Sekil 1 Kinetophone'un 1895 Versiyonu
Kaynak: (Traumundexzess, 2012)

1895 yilinda kinetoskopun Auguste ve Louis Lumiere tarafindan
gelistirilmesiyle sinematograf halka tanitildi, temel olarak goriintiilleri Onceden
kaydetmeyi ve hazirlanan ekran {izerinde yansitarak izlemeyi amaglayan aygit,
goriintiileri birden fazla kisiye ayni anda iletebilmesi yoniiyle sinemanin asil ortaya
ciktig1 icat olarak kabul gormektedir. Akabinde ilk sinematografik gosteri 22 Mart
1895’de Milli Sanayii Tesvik Cemiyeti’nin, Rennes sokagmin 44 numarali binasinda
gosterilen "Lumiere fabrikasi isgilerinin ¢ikis1" adli filmle yapild:r (Duca, 1993, s. 12).
ABD’de ise Thomas Edison 1894 yilinda ilk kinetoskop salonunu a¢mis ve 10
kinetoskopta farkli film gosterimleri yapmaktaydi (Teksoy, 2009, s. 29). Ote yandan
Lumiere kardesler de ¢alismalarina devam etmis iilke disina giderek farkl iilkelerden
aldiklar1 goriintiileri farkli kiiltiirdeki insanlarla bulusturmaya baslamiglardi. Sinema
zamanla gelisimini siirdlirmiis, gosterim stireleri uzatilmis ve ses eklemeleriyle daha etkili
bir hal almaya baglamistir. Sinema da radyo gibi insanlarin hayatlarina girerek 6nemli bir

yer edinmekten geri kalmamistir. Insanlarin sinemaya alisip benimsemesinin akabinde
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televizyon gelistirilmeye baslanmis, boylece insanlarin iletisim araglariyla ¢ok daha fazla

zaman gecirme ve i¢ ige olmasinin yolu da acgilmistir.

1. 2. TARIH SAHNESINDE TELEViIiZYONUN YERI

Televizyon, ortaya ¢ikisindan bu yana, farkli disiplinler tarafindan her daim
tartigma, arastirma, inceleme konusu olmus, bu incelemeler ¢cogunlukla teknolojik ve
sosyolojik baglamda ele alinmistir. Televizyonun disiplinlerarasi olarak ele alinmasinin
en temel sebeplerinden birisi olarak insanlarla i¢ ige olmasi ve insanlarin farkli duyularina
hitap ediyor olmasi sayilabilir. Televizyonun icadindan ve giinlik yasama dahil
olmasindan itibaren, bu yeni arag igin birgok tanimlama ve benzetme yapilmistir. Farkli
bolgelerde televizyona, “eglendirici”, “agr1 kesici”, “israf diyar1”, “yalnizlarin yoldas1”,
“aptal kutusu”, “beyaz giiriilti”, “zaman hirsi1z1”, “diinyaya acilan pencere” gibi

tanimlamalar yapilmis, bu tanimlamalarda ise genel olarak televizyonun islevleri hiikkiim

stirmistir (Mutlu, 1999, s. 11).

Televizyon kavrami ise etimolojik olarak “tele” ve “vizyon” kelimelerinin
birlesiminden olusmaktadir. Tele, genel manada Yunancada uzak, irak anlamina
gelmektedir. Bu anlamiyla Yunancadan alinarak diger dillerde ¢esitli kombinasyonlarla
kullanilmustir; telefon, telegraph, teleskop, teleplayer gibi (Ozoén, 2000, s. 692). Vizyon
kelimesi ise koken olarak Latinceye dayanmakta ve visio kelimesinden gelmektedir.
Visio, gbrme isi ya da duyusu; gozle goriilen sey, goriinme; bir seyin zihindeki hayali;
fikir, diisiince, goriis anlamina tekabiil etmektedir (Kabaaga¢ ve Alova, 1995, s. 641). Bu
iki kavramin bir araya gelmesiyle olusan televizyon konseptini Nijat Ozon Tiirkceye
“Elektronik goriintiilerin ve bunlarla ilgili seslerin elektromiknatis, dalgalar, uydular ya
da kablo yardimiyla ¢ok uzaktaki yerlere aninda ulastirilmasi ve buradaki almaglarda
izlenebilmesini saglayan dizge.” olarak aktarmistir (2000, s. 693). S6z konusu iki
sozcuglin bir arada kullanilmasiyla alakali olarak, 1900 yilinda Fransiz bir
kiitiphanecinin, resimlerin elektrikle uzun mesafelere iletilmesiyle ilgili kitaplari tasnif
ederken, bu konunun yer aldig1 biitiin kitaplar1 televizyon kelimesi altinda toplamay1
diisiindiigii ve televizyon kelimesinin burada kullamldig1 tahmin edilmektedir (Ongéren,
1972, s. 126). Lakin Television kelimesinin bilinen ilk kullanimi Scientific America

dergisinin 1907 Haziran ayinda yayinlanan yazisinda olmustur (Serim, 2007, s. 24).
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Teknik olarak televizyonun bugiinkii halini almasi, birgok bilim adaminin
goriintii ve ses iletimi tizerinde uzun ¢alismalar1 neticesinde miimkiin olmustur. Fotograf,
elektrik, telgraf, radyo, sinema gibi iletisim araglarmin gelisip, yayilmasi giiniimiiz
televizyonunun temellerini atmis, televizyonun tam anlamiyla kendi kimligini elde
etmesiyse neredeyse elli yil1 askin bir zaman dilimine yayilmstir. ilk olarak telefonun
icadiyla sesin aktarilmasi, gériintiiniin de aktarilabilecegi fikrini akillara getirmis, bu fikir
cesitli sanat dallarina da ilham kaynagi olmustur. George Du Maurier adli ressam 1879
yilinda “Punch” dergisine ¢izdigi bir resimde hayali bir aygita yer vermis, goriintiili ses
aktariminin habercisi olmustur. Ressam dergi i¢in kaleme aldig1 bu eserde ¢izdigi hayali
cihazi, odada oturan bir kadin ve bir erkegin tam karsina yerlestirmis ve duvardaki tenis
macint izleyen c¢iftin ellerindeki mikrofon araciligiyla oyuncularla konusmasini

resmetmistir (Serim, 2007, s. 23).

£ o /
EDISON’S TELEPHONOSCOPE (TRANSMITS LIGHT AS WELL AS SOUND).
(Every evening, before going to bed, Pater- and Materfamilias set up an electric camera-obscura over their bedroom mantel-picce, and gladden their eyes with the sight of their Children at the
Antigodes, and converse gaily with them through the wire.
Paterfamilias (in Wilton Place). ** BEATRICE, COME CLOSER, I WANT TO WHISPER." Beatrice (from Ceylon). *“ Yes, PAPA DEAR."
Paterfamilias. * WHO 1S THAT CHARMING YOUNG LADY PLAYING ON CHARLIE'S S1DE?"
Beatrice. ** SHE’S JUST COME OVER FROM ENGLAND, ParA. I’LL INTRODUCE YOU TO HER AS SOON AS THE GAME'S ovenr?”

Sekil 2 George Du Maurier’in 1879°da Punch Dergisi’ne Cizdigi Goriintii ve Ses
Aktarimi Temali Resmi
Kaynak: (Punch)
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Somut anlamda televizyona dair buluslarin ortaya ¢ikmasi 20. Yiizyilin ilk
ceyregi igerisinde imkan bulmustur. Rus vatandasi Vladimir Kosma Zworyk’in, 1923
yilinda “iconoscope” adi verilen goriintii cihazini icat etmesi, onun tarihe “televizyonun
mucidi” olarak yazilmasinin yolunu agmustir. Ses ve goriintiiniin farkli yerlere aktarilmasi
mantigiyla icat edilen bu cihaz sayesinde, var olan verileri birden ¢ok alana iletmek
miimkiin olmustur. Televizyonun temellerini atan ¢alismalar sayesinde Zworyk
televizyonun mucidi olarak kabul edilse de goriintii ve ses aktarimini basarili bir sekilde
uygulayabilen ve televizyon cihazinin patentini alan kisi Philo T. Farnsworth olmustur.
Farnsworth, 1927 yilinda yaptig1 goriintli aktarimi ¢alismasi sonucu, laboratuvarindaki
iki farkli oda arasinda goriintii aktarim deneyini, diiz bir ¢izgiyi aliciya aktararak
gerceklestirmis ve bu calismasiyla televizyonun patentini alma hakkini elde etmistir

(Erdogan ve Alemdar 2002, s. 29).

Televizyon, elli yili askin bir hazirlik siirecinin ardindan, ancak 1930’lardan
sonra halkin kullanimina agik hale gelmistir. 1936 yilinda Ingiltere kurulusu olan BBC,
halkin dahil olabilecegi ilk televizyon yaymini Londra’dan baslatmis olmasina ragmen
1939 yilinda II. Diinya Savasi’nin patlak vermesi lizerine televizyon yayinlar1 askiya
alinmistir. Savas bu yoniiyle televizyonun yayginlagsmasi ve insanlarin televizyona adapte
olma siirecini olduk¢a Otelemistir. Bu oOteleme 1945 yilina kadar siirmiig, bu siire
icerisinde televizyon ¢alismalar1 durma noktasina gelmistir. Savasin ardindan BBC’nin
yayinlarina tekrar baslamasi 1946 yillarina kadar sarkmig, BBC ancak bu yilin ardindan
televizyon yayinciligina tam anlamiyla baglayabilmistir (Kirik, 2012, s. 64). ABD ise
halka acgik yaptig1 ilk televizyon yayinmi, Ingiltere’nin ilk yayinindan ii¢ yil sonra,
1939°da gergeklestirebilmistir. New York Diinya Fuari’ndan yapilan bu yayin NBC
tarafindan yapilmis ve Baskan Roosvelt, goriintii ve ses aktariminin ayn1 anda yapildig:

bir televizyon yaymina ¢ikan ilk devlet baskani olmustur (Ongoren, 1972, s. 254).

Almanya ve Fransa’da da asag1 yukari ingiltere ve ABD ile ayn1 donemlerde
televizyon yayincilig1 iizerine ¢aligmalar yapilmaya baglanmistir. Deneme yayinlarini ilk
olarak 1932’de yapan Fransa, 1939 yilina gelindiginde haftada yaklasik 15 saatlik
stidyodan aktarmali yaym yapmaya baslamisti. Almanya ise televizyon deneme

yaynlarina ilk olarak 1928’de Posta Ofisi’nde baslamistir. Daha sonra Leni Riefenstahl,
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Berlin Olimpiyat Oyunlari’ni1 televizyona uyarlayarak bu goriintiileri yaklagik altt Alman
kentinde, halka acgik bir sekilde yayimlamis ve bu sayede Almanlarin biiylik oranda

televizyon ile tanismasina 6nayak olmustur (Jeanneney N. J., 1998, s. 262).

1945 yilindan itibaren televizyon teknolojisindeki gelismeler artarak devam
etmis, bu tarihten sonra televizyon yayinlarinda liderlik bayragin1t ABD ele gegirmeye
baslamustir. Nitekim savas sonrasi, televizyon yayinlarinin temellerinin atildig1 ingiltere,
savasin agtig1 yaralardan daha az hasar alan ABD’nin gerisinde kalmistir. Akabinde ABD
televizyon alaninda hizli bir ivme yakalamis ve teknolojik gelismeler ile alt yapisini
gelistirmeye baslamistir. 1945 yilinda yaklasik alt1 adet televizyon istasyonu ve 10.000
adet televizyon alicis1 bulunan ABD, 1947 yilinda bu sayry1 30.000’e, 1950 yilinda
4.000.000’a, 1952 yilinda 15.000.000’a, 1961 yilinda ise 35.000.000’a kadar
yiikseltmistir (Jeanneney, 1998, s. 264). Basta Ingiltere olmak iizere Avrupa’da da
televizyon istasyon ve alici sayist ABD kadar olmasa da artmaya devam etmistir. Diger
Avrupa tlkeleri de 1950°1i yillardan itibaren diizenli yayinlara gegmeye baslamis ve alici

sayilarini yavas yavas arttirmay1 basarmistir (Aziz, 1981, s. 28).

Tiirkiye ise ABD ve Avrupa’ya kiyasla, televizyon teknolojisine daha geg sahip
olmustur. Tiirkiye’de ilk televizyon yaymi 9 Temmuz 1952 yilinda istanbul Teknik
Universitesi (ITU) tarafindan yapilmustir. Ilk baslarda diizenli bir yayin1 amaglamayan bu
girisim, ITU Yiiksek Frekans Teknigi Kiirsiisii profesérii Mustafa Santur tarafindan,
Ogrencilerin c¢alismast i¢in acilan bir teknik laboratuvar aracilifiyla baslatilmistir
(Ongdéren, 1972, s. 274). Bdylece, Tiirkiye nin ilk televizyon alicis1 24 Ocak 1952 yilinda
ITU binasina yerlestirilmistir. Ancak televizyon alicilarin pahali olmasi nedeniyle
ITUniin yaptig1 yayinlar1 evlerden izlemek miimkiin olmuyor, bu yiizden yaymlar
izlemek isteyenler ITU niin binasina gelerek yaymlar1 buradan izleyebiliyorlardi. ITU
yaptig1 bu caligmalarla, Tirkiye televizyon tarihinin baglamasina onciiliik etmis, dahasi
bu televizyon sistemlerini gelistirerek TRT nin de bir anlamda temellerini atmistir (Tutuk

ve Barutgu, 2018, s. 33).

TRT ise 1960’11 yillarda radyo yayinlarina devam ediyor, radyonun iilke
genelinde yayilmasit ve dinlenilmesi i¢in g¢alismalar yapiyordu. O yillardaki radyo

yayinlari, miizik temal1 yayinlar agirlikli olmakla birlikte s6zlii yayinlar1 da igeriyordu.
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“Serbest Konusmalar” olarak gecen bu sozlii radyo yayinlarinda, genel olarak resmi
kurum ¢alismalari, kamu yararina ¢alisan derneklerin ¢alismalari gibi konular ele alinarak
dinleyiciye bu ¢alismalar hakkinda bilgi verilmesi amaglaniyordu (Cankaya, 2003, s. 47).
Radyo yayinlar1 zamanla igeriklerini genisleterek tiyatro, ¢ocuk programlari, kadinlara
yonelik programlar gibi cesitli iceriklerle dinleyicisini kendisine sadik kilmaya devam
ediyordu. Ozellikle yetiskinlerin radyonun basina toplandigi ve dikkatle dinledigi
tiyatrolar biliyilk merak ve heyecanla takip ediliyordu. Tiyatro yayinlarinin yaninda
cocuklar i¢in yapilan 6zel yayinlar da biiyiik ilgi goriiyordu. Radyo’nun popiilerligini
devam ettirdigi bu donemde ITU televizyon yaymlaria devam ediyor, ancak devlet
hentiiz televizyon i¢in bir girisimde bulunmuyordu. Bunun en biiyiik nedenlerden biri,
televizyon yayini i¢in gereken cihazlarin ve alt yapinin olduk¢a masrafli olmasiydi (Tutuk

ve Barutgu, 2018, s. 181)

1964 yilina gelindiginde Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun devlet
giiclinii eline alarak kurulmasiin ilk adimlar atilmig, yonetim kurulu ve yoneticileri
belirlenerek yaym ekibi olusturulmaya baslanmisti. Ancak TRT’nin, yaymlarini tam
anlamiyla yapabilmesi icin yeterli teknik ekipmani ve bu ekipmanlari tam anlamiyla
kullanabilecek diizeyde yetismis personeli yoktu. Avrupa ve ABD ise bu yillarda
Tiirkiye’ye oranla televizyon yayinlari ve teknoloji acgisindan bir hayli ilerlemisti. Bu
asamada Tirkiye, televizyon yayinciligi i¢in Avrupa’dan yardim almaya bagladi. Federal
Almanya ile imzalanan anlagma geregi, TRT igin bazi teknik cihazlari temin etmis, TRT
yayimnlarinda gorev alacak kisilere Almanya tarafindan televizyon yaymciligr igin
egitimler verilmeye baslanmisti. Bu hazirlik siirecinin ardindan TRT, ilk kapali devre
yaymlarin1 yapabilmek icin caligmalara girismisti. Tirkiye’nin devlet destekli ilk
televizyonu olan TRT, yapilan ilk kapali devre yayinda Giilseven Giiven ve Biilent
Varol’un hazirladigi “Siir ve Miizik” ile Unlen Demiralp’in hazirladigi “Haberler”

programina yer vermisti (Tutuk ve Barutgu, 2018, s. 184).

Yapilan deneme yayinlarinin ardindan, TRT nin ilk diizenli yayin1 TRT Ankara
Televizyonu’yla 31 Ocak 1968 tarihinde baslamust1. Tk defa halka agik olarak bir yayin
yapilmasi planlanmis ve yaynla ilgili duyuru giinler 6ncesinden baglamisti. IIk yayin saat

19:30’da spiker Nuran Emren’in anonsuyla yapilmistir. TRT daha sonra haftada ti¢ giin
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olmak iizere diizenli yayinlarina devam etmistir (Cankaya, 2003, s. 76). TRT nin ilk yayin
oncesinde yaptigi duyurular, halki biiyiik bir bekleyis ve heyecan igerisine sokmustu;
ancak televizyon alicist fiyatlarinin ¢ok yiiksek rakamlarda olmasi TRT’nin bu
yayinlarmin fazla sayida insana ulagmasinin dniine gegmistir. Oyle ki artik televizyon igin
kacak satiglar baslamis ve iilkeye kagak yollarla sokulan televizyon alicilari,

Ankaralilardan biiyiik ragbet gérmiistiir (Serim, 2007, s. 42).

’

ST YAYINCILIK TARINI
® MU zEsi

N T ——
i

Sekil 3 TRT nin ilk Televizyon Anonsu (Nuran Emren-1968)
Kaynak: (Ger¢ek Edebiyat , 2018)

ITU ve TRT Ankara’nin yayinlarmin ardindan Tiirkiye’de yapilan {i¢iincii yayin
denemesi ise Eskisehir Tktisadi ve Ticari Ilimler Akademisi’ne aittir. Eskisehir’deki is
adamlariin maddi destekleri ve Akademi’nin de ¢aligmalariyla kurulan televizyonda, ilk
etapta akademide verilen dersler kayit altina alinmis, 6grencilerin daha sonra bu kayitlari
izlemesi saglanmistir. Bu yoniiyle Eskisehir iktisadi ve Ticari Ilimler Akademisi,
Tiirkiye’nin ilk kapali devre televizyonla egitim ¢aligmalarini yapmustir (Ongoren, 1972,
S. 278). Daha sonra farkli kurumlar da televizyon sistemini egitim amactyla okullarinda

kullanmaya devam etmistir.

Televizyon yayinciligina dair yapilan ¢alismalar devam ederken, insanlar da
artik televizyonu daha fazla merak etmeye baslamisti. Sinemanin bir tiirevi olan bu kii¢iik

cihazin her evde olabilme ihtimali insanlar1 biiylilemis ve bdylece insanlar artik
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aksamlarini sadece televizyon yayinlarina ayirmaya hazir hale gelmistir. Televizyonun
yayin saatlerinin kisithh olmasi da insanlarin giinliilk programlarimi biiyiik oranda
televizyon yayin giin ve saatlerine gore yapmalarina sebep oluyordu. Alici fiyatlarindan
otiirii evlerine televizyon alicist alabilen insan sayisi oldukca azdi. Insanlar televizyon
yayinlarin1 ¢ogunlukla vitrinlerden takip ediyor ya da televizyon alicis1 olan ailelere
misafir oluyorlardi. Halit Kivang bir program yayminda bu durumu telesafir olarak
adlandirmistir (Cankaya, 2003, s. 82).

TRT’nin Ankara yaymlarmin ardindan Istanbul yayinlarina baslamasi ancak
1971 yilinda gergeklesmistir. Televizyon yaynlari, sirastyla Izmir, Eskisehir ve
Balikesir’de de izleyen yillarda baslamistir. Televizyon diger iilkelerde oldugu gibi
Tiirkiye’de de biiyiik ilgiyle karsilanmis, gelisimini de bu hizla siirdiirmiistiir (Tiirksezer,

1984, s.11).

Tiirkiye’nin renkli yayinlara gecmesi ise diger iilkelere gore bir hayli geg
olmustu. Televizyon teknolojisiyle ge¢ tanigsmasinin yaninda bir de bu yayinciliga siyah-
beyaz yayinla baglamasi hem renkli yayina gecisi 6telemis hem de ekonomik gotiiriisiinii
arttirmigtir. Tirkiye’nin televizyon yaynlarina gegis siiresince teknik acidan yardim
aldig1 Federal Almanya’nin elindeki siyah-beyaz yayimn stoklarini azaltma istegi,
Tiirkiye’nin ge¢ baslayan televizyon yatirimlarinin siyah-beyaz yayina yonelik olmasinin
nedeni olarak kabul gérmektedir. Bununla beraber televizyon yaymciligi agisindan
Almanya’dan yardim almak sadece teknik degil igerik agisindan da Almanya’dan
etkilenilmesine sebep olmustur. 1970 yilinda TRT’de yayimnlanan yabanci kaynakl
yayinlarin kokeni agirlikli olarak Almanya ve Fransa olmustur (Cankaya, 2003, s. 81).
Ote yandan TRT ekranlara verdigi yerli yapimlarda genel olarak egitici nitelikte yaymlar
iiretmeyi hedeflemisti. Ozellikle kadinlarin, cocuklarin, dgrencilerin, tarimla ugrasanlarin
yararlanabilecegi bilgilerin yer aldigi bu programlarin amacit ve kapsami kanunla
belirlenmisti. 24.12.1963 tarihli 359 Sayili Kanun’un 2. maddesi TRT nin yapacagi

yayinlari ¢ergcevelemistir. Bu kanuna gore:
Madde 2 — Tiirkiye Radyo - Televizyon Kurumunun gorevleri:
a) Radyo ve televizyonla haber hizmetlerini goérmek; egitici, ogretici,

kiiltiir ve egitime yardimeci, eglendirici, yurdu icerde ve disarda tanitici, yeterli, dogru
ve tarafsiz yayin yapmak;
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b) Yurdun gerekli yerlerinde yeni radyo ve televizyon tesisleri kurmak, bu
tesisleri isletmek, mevcut radyo ve yayin tesislerini ihtiyaca gore gelistirip
genisletmek;

c¢) Radyo ve televizyon postalari arasindaki is ve yayin ahengini saglamak
ve bu kanunda gosterilen esaslar igerisinde milletlerarasi tesekkiiller ve yabanci
radyo ve televizyon kuruluslar ile miinasebetleri diizenlemek; ve

d) Yaymlarmin miimkiin oldugu kadar genis bir alanda en iyi bir sekilde
yapilabilmesi i¢in arastirmalarda bulunmak, tedbirler almak ve gerekiyorsa, kendi
tesislerinde kullanilacak alet ve cihazlar iizerinde arastirma yapmak, bunlart kismen
veya tamamen imal etmek ve bunun igin gerekli tesisleri kurmaktir (Resmi Gazete,
1964, s. 1)

TRT, bu kanunla daha fazla egitim, kiiltiir, bilgilendirme amagli yayinlara
yonelmis ve belirledigi izleyici grubuna yonelik icerikler iiretmeye agirlik vermeye
baslamistir. Yayin saatlerinin arttirilmasi igerik cesitliliginde de artisin olmasi sonucu
dogurmustur, Yayn icerigini ¢esitlendirmeye baglayan TRT, 1976 yilina gelindiginde ise
artik renkli yayin denemeleri yapmaya baslamistir. Yapilan deneme ¢ekimlerinin
ardindan 30 Haziran 1984’de TRT tamamen renkli yaymna gecis yapmistir. TRT nin
renkli yayina gegisinden yaklasik alt1 yil sonra Tiirk televizyon tarihi agisindan 6nemli
bir adim atilmis ve Tiirkiye’de yayin yapan ilk 6zel kanal, Star 1, 1 Mart 1990°da test
yayinlarina baglamistir (Giiz, 2012, s. 14).

1.3. TELEVIZYONUN SOSYAL FONKSIYONLARI

Televizyon alicilarinin evlerin bir pargast haline gelmesinin akabinde insanlar
televizyonu artik sadece bir haber alma araci olarak degil 6grenme, eglenme, maksadiyla
kullanmaya baglamigladir. Televizyon izleyenleri icin arttk ekmek, hava, su gibi bir
gereksinim halini almig, neredeyse televizyonsuz bir hayat diigiiniilmez hale gelmistir.
Televizyonun bu derece zaruri ihtiyag haline gelmesindeki nedenlerden biri de insanlarin
evlerinden, odalarindan diinyayla iliski halinde olmasini saglamasiyd: (Mutlu, 1999, s.
77) .

Ingiliz iletisim bilimci Denis McQuiail, televizyonun da aralarinda bulundugu
kitle iletisim araclarinin iglevlerini bes baslik altinda aciklamaktadir. McQuail’e gore
televizyonun oncelikli islevi eglencedir. Insanlar televizyon karsisinda cogunlukla
eglence amach vakit gegirmektedir (McQuail, 2010, s. 37). Bes islevlerden ikincisi, haber

verme ve bilgi aktarimidir. Televizyon insanlar igin bir bilgi kaynagidir. Insanlar
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siyasetten, iilkelerinden, diinyadan haberleri televizyon araciligiyla edinmektedirler.
Televizyonun diger bir islevi karsilikli bagliliklar1 saglamaktir. Buna gore televizyon,
izleyicilerin verilen bilgiler hakkinda yorum yapabilmesi, fikir ve oybirligine varabilmesi
gibi toplumsallagma gdrevlerini yerine getirir. Kitle iletisim araclarmin diger bir islevi ise
devamliliktir. Buna gore televizyon degerleri isler, ifade eder ve bunlari tutar. McQuail’e

gore televizyonun son iglevi ise toplumsal olaylarda kampanyalarla harekete gegirme

islevidir (2010, s. 88).

Aziz (1981) de televizyonun islevini bes temel basliga ayirmistir. Televizyonun
bu bes temel islevi tilkeden iilkeye sirlamada farkliliklar gostermektedir. Bunlardan ilki,
kitle iletisim araglarinda oldugu gibi televizyonun da haber verme gorevini tistlenmesidir.
Insanoglu var oldugu giinden bu yana cesitli yollarla haberlesmis, siirekli iletisim halinde
kalmaya calismistir. Teknolojinin ilerlemesiyle beraber bu haber alma ve haber verme
alisverisi daha hizli ve aktif bir hal almaya baslamistir. Oyle ki bu elzem durum artik cogu
tilkede yasalarla korunma altina alinmis, bu da televizyonun birgok iilkede haber verme
islevini onciil olarak kabul edilmesini saglamistir (Aziz, 1981, s. 52)Aziz’e gore
televizyonun ikinci islevi ise egitimdir. Egitim islevi televizyonun {iistlendigi en 6nemli
gorevlerden birisi olmustur ki ¢ogu iilkede bu isleviyle 6n planda yer almistir. Televizyon,
bir¢ok tilkede hem okul egitimine destek amacli hem de genel egitim amagh fazlasiyla
tercih edilen kitle iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Egitim islevinde televizyon
bir temel egitim statiisiinde yer almasa da tamamlayici egitim araci olarak bircok iilkede
kullanilmistir. Nitekim televizyonun tlkemize ilk geldigi ve denemelerin yapildig:
yayinlarda da egitim islevi 6n planda tutulmustur (Aziz, 1981, s. 53). S6z gelimi
Tiirkiye’nin  ilk televizyon denemelerinden olan ITU vyayinlarinda igerikler
olusturulurken insanlarin hem eglenebilmeleri hem de Ogrenebilmeleri amaci
giidiilmiistiir. Bu amaglar ITU televizyonunda dans dersleri, Rock’n Roll yayinlar1 ve
Ingilizce dersleri gibi yayinlar yapilmaya baslanmus, izleyicilerin eglenirken yabanci dil,
miizik ya da dans Ogrenmesi amaglanmistir (Tutuk ve Barutgu, 2018, s. 100).
Giiniimiizdeki televizyon yayinlarina baktigimizda ise ¢esitli program ve tematik yayml

kanallarla da televizyon bu islevini devam ettirmektedir.
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Aziz’e (1981) gore televizyonun figiincii islevi ise eglendirmedir. Bu islev
aslinda televizyonun en ¢ok vaat ettigi islevidir. Nitekim televizyon insanlar i¢in daima
ulasabilecekleri bir eglence, hos vakit gecirme aracidir. Televizyonda kanallarin ve
program tiirlerinin sayilarmin artmasiyla beraber insanlar zevklerine gore eglenceye
istedikleri her an ulasma imkani bulmuslardir. Bu islev 6te yandan diger islevleri de
tamamlayici bir islev olarak ele alinabilir (Aziz, 1981, s. 54). Aysel Aziz’in televizyonun
islevi olarak ele aldig1 diger bir baslik ise mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevidir. Bu islev
0zel girisimlerin var oldugu tilkelerde daha fazla goriiliir ki temel amaglar1 cogunlukla bir
malin ya da hizmetin reklamin1 yapmak ve satisini arttirmaktir. Boylece yayinlanan
programlarin harcamalar1 kanallarin programlari igerisine dahil ettigi reklamlar yoluyla
karsilanir (Aziz, 1981, s. 55). Televizyonlardaki mal hizmet tanitimlari ¢esitli sekillerde
yer alabilir: Ornegin, izlediginiz bir filmdeki oyuncunun kullandig1 araba, taktig1 taki, ya
da izlediginiz bir yemek programindaki kullanilan tencere gibi kusak i¢i iiriin reklami1 ya
da anonslu reklam kusaklar1 igerisinde bu islev yerine getirilebilir. Televizyonun son
islevi ise inandirma ve harekete gegirme islevidir. Bu islev diger dort islevi de igerisine
alan bir islevdir. Sonug olarak insanlara sunulan diger dort islevde de insanlarin inanmasi
ve harekete gecmesi beklenir. Ornegin, mal ve hizmet tanitimi islevinde insanlar1 bu mala
ve hizmete ihtiyaci oldugu ya da sahip olmasi gerektigi inandirilir ve bunlar1 elde etmesi
icin harekete ge¢mesi beklenir. Eger harekete gegme islemi gerceklesirse sdz konusu

islevler basarili olmus kabul edilebilir (Aziz, 1981, s. 56).

1.4. TELEVIZYONDA SUNULAN iCERIiK TURLERINE GORE
PROGRAMLAR

ITU de baslayan ilk yaymlarin deneme asamasinda olmasi ve heniiz yeteri kadar
izleyiciye ulasilamamasindan otiirii yayimnlar ancak 15 giin araliklariyla yapilmaktaydi.
Bu yayinlari siiresi ise cogunlukla 2-3 saati gegmiyordu. ITU, yayinlarinda daha ¢ok
kiiltiir-sanata yer vermis; zamanla Spor, tiyatro, belgesel, sinema filmleri gibi igerikleri

de yayinlarina dahil etmeye baglamistir (Tutuk & Barutgu, 2018, s. 54).

1966 yilina gelindiginde TRT ilk yayin denemelerini yapmaya baslamstr. Tlk
yayim 14 Agustos 1966°da gergeklestiren TRT, bundan sonra bes yayimni1 daha kapali
devre olarak yapmisti. TRT Ankara televizyonun kapali devre ilk bes yayin akisi:
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1. Yayn:

Siir ve Miizik (Giilseven Giiven- Biilent Varol)
Haberler (Unlen Demiralp)

2. Yayin

Dis Saglig1 (Unlen Demiralp)

Mosquitors Toplulugu (Unlen Demiralp
Haberler ve Spor (Unlen Demiralp)

Film

Agik Oturum (Giilseven Giiven)

3. Yayin

Haberler (Unlen Demiralp)

Cocuk Késesi (Unlen Demiralp)

Film

Ben Kimim (Gtilseven Giiven)

4. Yayin

Film

Haftanin Getirdikleri (Giiner Sarioglu)

5. Yayin

Miizik — Okan Akansel Toplulugu (Biilent Varol)
Selcuklu Kervansaraylar1 (Unlen Demiralp)
Masal (Giilseven Giiven)

Aktiialite (Giilseven Giiven)”

(Tutuk & Barutcu, 2018, s. 184).

TRT’nin kapali devre yayinlarindan sonra 1968 yilinda ilk yayin akisinda ¢izgi
film, belgesel, hava durumu, haberler gibi programlara yer verilmeye baslanmistir.
Ozellikle haber verme islevinin dncelikli goriilmesinden dolay1 haberler, insanlar igin
diinyaya acilan kap1 haline gelmistir. Takip eden yillar igerisinde program tiirlerinde de
cesitlilik saglanmaya baslamigti. 1993-1994 yilina gelindiginde ise program tiirleri,
igerikleri kanal sayilarinin artmasiyla beraber cesitlenmeye baglamistir. Bu donem
icerisinde televizyonda yapilan yayinlarin %20’sini yerli-yabanci diziler olustururken,
miizik-eglence programlar1 %14,28, spor programlar1 (mag yayinlar1 haric) %2,64’liik bir
paya sahipti. 93-94 yillar1 igerisinde TRT 1, TRT 2, INTS, KAN6, SHOW’da 25 tiire
yakin program yayinlanmaktaydi. Bunlar igerisinde; agik 6grenim, aktiiel, ¢izgi dizi,
yerli-yabanci eglence, magazin, pazarlama, tartisma, sinema, talk show, yarisma gibi

program tiirleri bulunuyordu (Batmaz ve Aksoy, 1995, s. 82- 84).

Giiniimiize gelindiginde ise RTUK program tiirlerini temelde on ana bashga

toplamistir. Bunlar, haber, gilincel programlar, kiiltiir programlari, gercek yasamlar,
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drama, egitim, eglence, cocuk, ticari iletisim-tanitim ve diger program tiirleridir (Radyo

ve Televizyon Ust Kurulu, 2014).

1.4.1. Haber Programlari

Haber programlar1 genel olarak izleyicileri giindemdeki ekonomik, siyasi,
toplumsal geligsmeler ve olaylar hakkinda bilgilendirmek amaciyla yayinlanan program
tiirleridir. Haber programlari igerisinde izleyenlere aktarilanlar, gergegin, yasanmis
hadiselerin igerisinden alinmis, islenerek tekrar firetilip ekranlarda sunulan bir
kurgulanmis gercekliktir. (Kiintigen, 2004, s. 59) S6z konusu haber programlari, haber
biilteni, ekonomi biilteni, hava ve yol durumu, spor biilteni olarak bes alt tiirii vardir.
Haber biiltenleri olaganiistii durumlar hari¢ belli saatlerde insanlari, lilke ve diinya
giindeminden olaylar, durumlar hakkinda bilgilendirmek amaciyla yayinlanan haber
program tiiriidiir. Haber tiiriiniin ikinci alt baglig1 olan haber programlar tiirii ise, haber
biiltenleri icerisinde yer alan belli konularin genislemesine ele alindigi, gazete
haberlerinin tartisildigi, giindemdeki konularin detayli bir sekilde ele alindigi haftanin
belli giin ve saatlerinde yayinlanan program tiiriidiir. Ekonomi biilteni ise piyasa durumu,
ekonomi lizerine degerlendirmelerin yapildigi program tiiriidiir. Hava ve yol durumu ise
genel olarak izleyici ve dinleyici uyarma, bilgilendirme amaci tastyan, hava, riizgar, trafik
durumu hakkinda izleyenlerin faydalanmasinin amaglandig1 program tiirtidiir. Son olarak
spor biilteni ise, diinyadan ve Tirkiye’den c¢esitli spor dallarina ait bilgilerin
aktarilmasmin amaglandig1 haber program tiirlerindendir (Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu, 2014, s. 11). Genel profil ele alindiginda kanallarin biiyiik kismi, giinliik yaymin
onemli bir boliimiinii haber biiltenlerine ve haber programlarina ayirmaktadir (Mete, 1999
, S. 60). Haber program tiirleri, televizyon programlari i¢erisinde en genis kitleye ulasan
program tiiriidiir (Cereci, 2001, s. 149). Giinliik hayatta insanlar1 ilgilendiren ya da
dikkatlerini ¢ekebilecek ciddi meselelere yer verilen haber programlarinda, izleyenlerin
sikilmamasi i¢in programlarinin siiresi 30-45 dakikay1r gegmemelidir (Uygug, 1987, s.

73).

1.4.2. Giincel Programlar

Gilincel programlar icerisinde daha c¢ok insanlarin giinliik hayatta

karsilasabilecegi farkli olaylar ele alinir. Giincel olmalari nedeniyle izleyiciler tarafindan
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ilgi goren bu program tiirleri iceriginde magazinden devletle ilgili 6nemli meselelere
kadar her konuyu barindirabilir. Haber programlarindan farkli olarak resmiyet diizeyleri
daha azdir (Cereci, 2001, s. 250). Giincel programlar icerisinde sayabilecegimiz ilk tiir
yorum programlaridir. Yorum programlarinda giindemdeki konular farkli kisi ya da
kisiler tarafindan kendi bakis agilartyla ele alinir. Burada tek bir bakis agisi ile
bakilabilirken, farkli taraflardaki kisiler bir araya gelerek program igerisinde konu
hakkinda yorumlarmi karsilikli olarak sunabilirler. RTUK’{in giincel programlar
igerisinde ikinci program alt tiirii olarak aldig1 sohbet programlarinda amag belli bir konu
etrafinda konuklarin yaptig1 sohbetlerdir. Ugiincii program tiirii ise dini téren yayimlaridr.
Kandil yaymlar1 gibi dini igerikli konularin islendigi program tiirlerindendir. Diger bir
tiir olan kriz dénemi canli yayin programlar ise, savas, salgin hastalik, deprem, sel gibi
olaganiistii durumlarin yasandigr donemlerde yapilan ve halki bilgilendirmek, uyarmak
amaciyla yapilan program tiirlerindendir. Bu program tiirlerinin yaninda giincel program
tirlerinin igerisinde se¢im yayinlari, siyasi parti faaliyet yayinlari, ulusal/uluslararasi
toren yayinlari, sosyal amagli naklen yayin programlar1 da yer almaktadir (Radyo ve

Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 13).

1.4.3. Kiiltiir Programlar

Kiiltiir programlar toplumdaki diisiince, yasam sekli gibi unsurlarin temellerini
barindiran, gegmisten gelecege, nesillere bilgi ve belgeleri aktarmay1 amaclayan program
tiriidiir. Kiiltlir programlari igerisinde belgesel, bilgi-kiiltiir yarigmalari, kiiltiir-sanat
programlari, yasam tarzi ve egitim, sektdr-tanitim ve son olarak gezi programlarim
barindirir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 14). Kiiltiir programlari iceriklerinin
gercek yasamdan alinmasindan 6tiirii ciddi ve teferruath bir hazirlik ve arastirma siirecine
ihtiyac duyarlar. Bu program tiirleri toplumsal beraberlik ve birligin gii¢lii tutulabilmesi
icin 6nemli bir tiirdir. (Cereci, 2001, s. 155). Ayn1 zamanda bu tiir programlar, iilkelerin
milli degerlerinin gelecek nesillere arsivlenerek miras birakilmasini saglamasi yoniiyle

oldukca 6nemlidir (Uygug, 1987, s. 66).

1.4.4. Egitim Programlar

Egitim programlari izleyicilerin farkli bilgi ve becerileri kazanmasini amaglayan

ve farkli kesimlere hitap eden program tiirlerindendir. Bu program tiirii televizyonun
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temel iglevlerinden birinin yerine getirilmesini de miimkiin kilmaktadir (Cereci, 2001, s.
156). Egitim programlari igerisinde yer alan ilk alt tiir, 6rgiin egitime destek olan program
tiiridiir. Bu program igerisinde farkli seviyeler i¢in dogrudan 6rgiin egitim icerikleri yer
alir. Ikinci olarak yaygin egitim programlari ise 6rgiin egitim veren okullara hi¢ gitmemis,
yarim birakmig, mesleki acgisindan eksiklikleri bulunan izleyicileri hedef alan egitim
programi tiiriidiir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 15). Yaygin egitim
programlar1 sayesinde izleyenlerin, ekonomik, kiiltiirel, sosyal, bilimsel gelismelere
uyum saglamalar1 hedeflenirken, ayn1 zamanda kisilerin topluma ve kendilerine karsi
saygili, duyarli, iretici olmalari saglanir (Uygug, 1987, s. 60) Bunlarin disinda
izleyicilerin ¢esitli konularda bilgi edinebilecegi bilgi-beceri programlari, saglik
programlar1 ve dini egitim programlar1 da egitim program tiirliniin alt bagliklarim
olusturur (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014). Konunun uzmanlari tarafindan
verilen bilgilerin ardindan, izleyicilerde davranis degisiklikleri olmasi beklenir. Bunun
akabinde de programin amacini yerine getirip getirmediginin denetlenmesi maksadiyla

geri doniislerin alinmasi gereklidir (Cereci, 2001, s. 156).

1.4.5. Gercek Yasamlar

Program igerisinde yer alan kisilerin ger¢ek hayatlarinin ele alindig1 program
turtidiir. Gergek yasamlar1 konu alan programlardan reality showlar, genellikle kisilerin
baslarina gelen kotii olaylardan yola ¢ikarak bu olaylarin ve kisilerin hayatlariin belli bir
béliimiiniin irdelendigi program tiiriidiir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 15).
Bu programlar gercek hayatlar1 konu edilen siradan insanlarin taninir hale gelmesine de
sebebiyet vermistir. Genellikle canli olarak yayinlanan reality programlar gergek yasam
kesitleri ile izleyici lizerinde yogun bir gerceklik algis1 olusturmaktadir (Goker, 2015, s.
268).

1.4.6. Drama

RTUK ’iin kategorilendirdigi program tiirlerinde altinc1 boliimde yer alan drama
tiirli, yasam Oykiilerinin, olaylarin, fikirlerin ve diislincelerin tiyatro ve sinema
aracihigiyla canlandirilmasina tekabiil etmektedir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu,
2014, s. 16). Cereci ise drama tiiriini, ele alinan konunun sanat¢ilar tarafindan

oyunlastirilarak, izleyenlere sunuldugu program tiirii olarak tanimlar (Cereci, 2001, s.
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152). Drama tiirii televizyonlarda sinema ve televizyon filmleri seklinde yer alabilecegi
gibi dizi filmler olarak da yer almaktadir. Dizi filmlerde birbirine bagli konularin veya
ayn1 konunun islendigi birden fazla bdliimle haftanin ya da giiniin belli saatlerinde
yayinlanan program tiiriidlir. Drama tiiriinde ele alinan diger bir tiir ise sinema ve
televizyon filmleridir. Bu tlirde de yine belli konular ele alinarak tek boliim halinde
sunulur. Sinema ve televizyon filmlerinde bazen bilgisayar destekli gérsellerle goriintiiler
de elde edilebilir. Ornegin bilgisayarda tasarlanan animasyon tiirii de drama icerisindedir

(Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 16).

1.4.7. Eglence Programlari

Eglence programlari, televizyonda en ¢ok yer alan ve en fazla alt tlire sahip
program tiiriidiir. Televizyon kanallarinda yayinlanan magazin, miizik klipleri, konser
yayinlari, beceri yarismalari, spor karsilasmalari, kusak programlari, talk show gibi
programlar eglence programu tiirlerindendir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s.
17). Izleyenleri eglendirme amaci giiden, rahatlatici, anlamli ve kolay anlasilabilen
icerikleri barindiran eglence programlari, mizahin yani sira igerisinde Ogretici ve

izleyenlere 6rnek olabilecek unsurlar da barindirmalidir (Cereci, 2001, s. 152).

Kusak programlar1 eglence programlar1 icerisinde en g¢esitli ve kapsaml
iceriklerin yer aldigi program tiirlerindedir. Kusak programlari igerisinde toplumun
degisik kesimlerine yonelik igerikler olusturulurken, programlar igerisinde uygulanabilir,
kisa izleyicilerin ilgisini ¢ekebilecek ihtiyacinin oldugu diisiiniilen bilgilere yer verilir.
Kisisel ve sosyal sorunlarin ele alinabilecegi gibi, canli miizikler de programlar igerisine
dahil edilebilir. Ornegin bir program igerisinde kisa kisa hem miizik, hem saglikla ilgili
bilgi- tavsiye, hem de yemek tariflerine yer verilebilir. Bunlar birbirinden ayr1 ama kendi
igerisinde bir biitlin olustururlar. Talk show programlar ise genellikle sunucunun aktif
oldugu, belli konu ve konuklarin yer aldig1 izleyiciyi tamamen eglendirme amaci tagiyan
program tiiriidiir. Eglence programlari igerisinde yer alan diger bir program tiirii ise drama
Ogeleri iceren eglence programlaridir. Drama program tiirlerinin eglence programlariyla
harmanlandig1 bu program tiirlinde dogaglama ya da senaryoya bagl icerikler iiretilir.
Saka programlari, skegler eglence-drama olarak televizyonda yer alan program

tiirlerindendir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 17).
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1.4.8. Cocuk Programlar:

Cocuklara yonelik hazirlanmis ve ¢ocuklarin ilgi alanlarina, zevklerine gore
tasarlanmis her program, ¢ocuk programlar igerisine dahildir. Bunlar igerisinde okul
oncesi ¢ocuk programlari, ¢izgi filmler, cocuk egitim programlari, aktivite programlari,
cocuklara yonelik drama programlari, ¢ocuk haber ve ¢ocuk yarigma programlari vardir
(Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 18). Cocuk programlar1 yapilirken dikkat
edilmesi gereken en 6nemli husus ¢cocuk psikolojisinin tam olarak kavranmasi olmalidir

(Cereci, 2001, s. 151).

Okul oncesi ¢ocuklara yonelik hazirlanan programlarda daha ¢ok c¢ocuklarin
motor becerilerini gelistirmeye yonelik igeriklere yer verilirken, cocuk egitim
programlarinda da g¢ocuklarin zevklerine ve ihtiyaglarina gore icerikler hazirlanarak
cocuklarin gelisimine katki saglanmasi amagclanir. Cocuk haber programlarinda
cocuklarin ilgisini ¢ekebilecek kiiltiir-sanat faaliyetleri ve toplumsal konular ele alinir.
Boylece c¢ocuklarin haber edinme ihtiyact karsilanirken ayni zamanda c¢ocuklarin
toplumsal olaylarla ilgili bilinglenmesinin temelleri atilir. Cocuk yarigsma programlari da
cocuklarin bilgilerini ve yeteneklerini 6lgen, rekabet duygusunun yasandigi ¢ocuk

program tiirlerindendir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 18).

1.4.9. Ticari, iletisim ve Tamitim

Televizyon yayinlarinda yer alan, sesli-sessiz gibi farkli sekillerde iiretilebilen,
gercek ya da tiizel kisilerin, tirinlerini, imajini ya da verdigi hizmetleri dogrudan/dolayli
olarak, yayinlanan bir programla birlikte ya da program igerisine yerlestirerek izleyiciye
sunulmasidir. Ticari iletisim ve tanitim yayinlari farkli yollarla yapilabilir. Bunlardan ilki
reklam kusaklaridir. Reklam kusaklari, televizyon programlari arasinda bir ya da birden
cok olabilecek sekilde arka arkaya verilen tanitimlari iceren sesli/sessiz gorsellerdir.
Diger bir tiir ise bant reklamlardir. Bant reklamlar, programlar devam ederken programin
biitinligiinii bozmayacak sekilde, alt bilgi ya da gorinti ¢ergeveleyerek yapilan
triin/hizmet tanitimlaridir. Programlar igerisinde yer alarak yapilan diger bir reklam tiirti
ise iiriin yerlestirmedir. Uriin yerlestirmeler, séz konusu program igerisine dahil edilerek
kullanilan iiriin ya da hizmetler acik¢a gosterilerek ya da bu iiriin ya da hizmetlere atiflar

yapilarak uygulanan reklamlardir. Genellikle reklam kusaklar1 igerisinde yer alan ve
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kanalim kendi yayinlarina yonelik yaptig1 reklamlar ise program tanitimlar1 kapsamina
girer. Kanalin yayimladigi dizi ve programlarin ya da yayinlayacagi bir gosteri, spor
karsilasmasimin giinlinli ve saatini izleyiciye duyurmasi bu alt tiire O6rnek olarak
gosterilebilir. Bunlar diginda tele- aligverisler, siyasi reklamlar, program desteklemeleri
de ticari iletisim ve tanitim programlari igerisinde yer almaktadir (Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu, 2014, s. 19).

1.4.10. Diger Programlar

RTUK’iin program gruplandirmalarinda son boliimde yer alan diger program
tiirleri icerisinde logo ve ¢agri isaretleri, koruyucu sembol ve kamu spotlar1 yer alir. Logo
ve ¢agri isaretlerinde, hizmet saglayicilar sahip olduklari hizmet adini ve logolarini grafik
olarak ya da sesli olarak duyururlar. Koruyucu semboller, yayinlanacak program
hakkinda kimlerin izleyebilecegine dair bilgilendirme yapilan ve genellikle reklam
kusaklar1 arasia yerlestirilen tiirdiir. Son olarak kamu spotlar1 ise kamu kurum ve
kuruluglarinin yan sira, sivil toplum kuruluslarinin, ¢esitli vakiflarin hazirladigi ya da
hazirlattig1 bilgilendirme, egitme, uyarma amaci tastyan sesli, film ya da alt bant seklinde

yayinlanan tiirdiir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2014, s. 21).

1.5. TEORIK OLARAK TELEVIiZYON

Televizyon, bir asra yakin tarihinin sonucunda sadece izleyenlerin giindelik
yasaminin, sohbetlerinin degil, farkli disiplinlerin de mithim konularindan birisi haline
gelmistir. Bir¢ok bilim insani televizyonu farkli perspektiflerden ele alarak inceleyip,
televizyon merkezli deneyler yaparak televizyon etki, islev ve amaglari iizerine teoriler
ortaya atmislardir. 1960 yillardan itibaren televizyonun ne oldugu ve nasil bir etki
biraktigi/etkilendigi iizerine ¢aligmalar yapan arastirmacilardan Marshall McLuhan
insanlik tarihini sozlii, yazili-basili ve elektronik iletisim olarak ii¢ gruba aymrmistir
(McLuhan, akt. Sentiirk, 2017, s. 141). McLuhan, iletisimde elektronik sistem sayesinde
televizyon yayincilifina gegilmesiyle beraber insanlarin daha bilingli hale gelecegini
savunmus, iletisim siirecinde kullanilan araclarin mesajlar1 iletmede icerikten daha
onemli oldugunu iddia etmistir. Buna gére McLuhan, aracin sadece bir mesaj tasiyicisi
olmadigini, aslinda mesajin kendisinin bir ara¢ oldugunu anlatir. Mcluhan “global kéy”

kavramiyla da insanlarin elektronik medya yoluyla, yazili-basili donemden farkli olarak,
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sozel gelenegi yeniden olusturarak, bireyselden ziyade kolektif bir hal alacagini dile
getirmistir. Bu elektronik medya sayesinde insanlar artik her seyi ayni andan 6grenecek

ve boylece diinya, kiiresel bir koy haline gelecektir (Altay, 2005, s. 17).

Neil Postman,(1994) mevcut olan iletisim bigimlerinin teknik degisimden Gte
yasam bicimlerini ve kiiltiirii etkiledigi gortisiindedir. Neil Postman’a gore televizyonla
birlikte insanlarin artik her seyden, ayni anda haberdar olmasi miimkiin olmus, bdylece
insanlar arasindaki her tiirlii farkin ortadan kaldirilmasi toplumlarin tek boyutlu bir hal
almalarina neden olmustur. Postman’a gore bunlarin hepsi televizyonun kontroliinde olan
seylerdir, ¢iinkii insanlarin televizyonu kullanmadaki temel amaci bir seyler hakkinda
bilgi edinmektir.

Televizyon daha nice yollarla da kumanda merkezidir. Ornegin diger
medya araglarindan yararlamisimiz  agirlikla televizyonun yonlendiriciligiyle
olmaktadir. Telefon sisteminin nasil kullanilacagini, hangi filmlerin goriilecegini,
hangi kitap, kaset ve dergilerin alinacagini hangi radyo programlarinin dinlenecegini
televizyondan ogreniriz. Televizyon iletisim ortamimizi, bagka hicbir iletisim
glg;cmm giicliniin yetmeyecegi tarzlarda bizim adimiza diizenler (Postman, 1994, s.

Joshua Meyrowitz ise televizyon iizerine MucLuhan’la ayni ¢izgide goriisleriyle
on plana ¢ikmistir. Meyrowitz, televizyonun, gazetelerden farkli olarak okuma yazma
yetisi gerektirmediginden insanlarin enformasyon siirecine katilmasinda daha genis
alanlara yayildigini savunur. Gazete, dergi gibi yazili medyalardan enformasyon elde
edenler igerisinde temelde okuma-yazma yetisine sahip olanlar ve bu yetiye sahip
olmayanlar arasinda onemli farkliliklar oldugunu savunur. Bu enformasyon akisi da
genelde bu yetilere sahip olanlar arasinda yasanmakta, alinan enformasyon
yorumlamalari karsilikli olarak aktarilabilmekteydi. Ancak radyo, televizyon gibi okuma-
yazma bilgisi gerektirmeyen sese ve goriintliiye dayali enformasyon aktarim ortamlari,
enformasyonun dagilimini herkese acik hale getirmistir. Meyrowitz’e gore televizyona
ulasabilen herkes igin artik sosyoekonomik durum, etnik farkliliklar, sinif ayrimlari
ortadan kalkmistir. Bdylece diinya {izerinde mekansizlik ¢agi olusmaya baglamistir,
sonucta ekonomik, sosyal durumu fark etmeksizin herkes ayni enformasyon aginda
yasamaya baglamistir. Boylece elektronik medya mekan kavramini tamamen ortadan
kaldirmistir ki bu goriis McLuhan’in gorislerinin izlendiginin kanitlarindandir (Joshua

Meyrowitz, akt. Laughey, 2010, s. 34).
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Ingiliz elestirmen Raymond Williams ise televizyona McLuhan’ nin aksine bir
bakis acisiyla yaklasmistir. Teknolojik gelismeleri bir biitiin olarak ele alan Williams, bu
gelismelerin tiimiiniin 6ncelikle askeri, ticari amaglarla ve ihtiyaci karsilamasi i¢in var
oldugunu iddia eder. Nitekim televizyonda insanlarin enformasyon ve eglence
ihtiyaglarinin karsilanmasi ile ortaya ¢ikmis, ve teknolojinin ancak insanin ihtiyaglarina
gore sekillenebilecegini dile getirmistir. Televizyonun insanlar tizerindeki etkisi lizerinde
yaptig1 ¢caligmalarda iceriklerden ¢ok program tiirlerine yonelen Williams, televizyonda
yer alan birbirinden farkli akislarin aslinda organize olduklarin1 ve birbirlerini takip
ettiklerini sdyler (2003, s. 77). Williams’in akis ilizerine olan goriislerini genisleten John
Ellis, televizyonu izlenip izlenmeyecegi belli olmayan ses ve goriintiileri arka arkaya bir
akis icerisinde yayinlayan bir ara¢ olarak goriir. Ona gore de ses ve goriintiilerin
olusturdugu segman icerisinde bellirli bir baglanti bulunma zorunlulugu

bulunmamaktadir (Sentiirk, 2017, s. 213).

Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu ise “Televizyon Uzerine” adli ¢aligmasinda
televizyonun insanlarin algilama bigimlerine yonelik goézle goriiliir etkileri oldugunu
savunur. Televizyonun bir giicli olarak yayilim 6lgegi kiiltiir i¢cin oldukca biiyiik bir
problemdir. Televizyondan verilen tekellesmis enformasyonlar ulastigi toplumlarda

siyasal ve kiiltiirel agidan tekdiizelik yaratir (1997, s. 57).

Televizyon sahip oldugu yayilim giiciiyle, yazili basin evreni ve genel
olarak da kiiltiir evreni igin kesinlikle korkung bir problem yaratmaktadir. Insanlarin
tiiylerini tirperten kitle basint bunun yaninda pek 6nemsiz kalmaktadir. Televizyon,
yaygimligi ve tiimiiyle olaganiistii agirligiyla, ilk kez goriilen tiirden olmasalar bile
timiiyle yeni etkiler yapmaktadir (Bourdieu, 1997, s.57).

1950’1 ve 1990’1 yillarin televizyon yayinlarini karsilagtiran Bourdieu, 50°1i
yillarda televizyonlarda daha fazla kiiltiirel beslemeli yayinlarin yer aldigini ve bu
yaylarin genis bir kitleye ulasarak Kitlenin begenirlerini, kiiltiirel ihtiyaglarini karsilama
vaadiyle ilgi kazandigini soylemektedir. 1990’11 yillara gelindigindeyse bu kiiltiirel
beslemenin yerine talk show gibi yasam teshirinin 6n planda oldugu, asiriliklarin yer
aldig1 ve daha ¢ok gozetlemeyi tesvik eden, tatmine dayali igerikler {iireterek bu

begenirleri somiiriilmesi hedeflenmektedir (Bourdieu, 1997, s. 62).
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1.6. COCUKLUK KONSEPTI ve TARIHSEL CiZGIDE DONUSUMU

Cocuk kelimesi, soy ve diistince olarak bulundugu toplumun bireylerine karsilik
olarak kullanilmaktadir (Cagbayir, 2007, s. 1021). TDK’ya gore ise ¢ocuk kelimesi,
dogumdan sonra bebelik ve ergenlik donemi arasinda bulunan kiz ya da erkekleri
tanimlamak i¢in kullanilan bir kavramdir (Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik, 2005, s. 444).
Cocuk kavramini ayn1 yonde tanimlayan Ibrahim Alaaddin Govsa ise buna ek olarak
cocugu, diisiincesiz hareket eden kimse olarak tanimlar (Govsa, 1959, s. 503). Birlesmis
Milletler’in yaymladigi “Cocuk Haklarmma Dair Sozlesme’ye gore de 18 yasina
ulasmamis herkes ¢ocuk olarak kabul gormektedir (Unicef Tiirkiye Milli Komitesi, s. 5).

Cocuklugun tarihine bakacak olursak, ge¢misten giiniimiize kadar ¢ocuklar, her
donemde her kiiltiirde farkli olarak ele alinmistir. Ornegin Ibrahim Alaettin ¢ocuklari, en
kiigiik bir sarsintiya bile gelemeyen, gii¢siiz, en ufak hastalikta tehlikeye giren kii¢iik bir
beden, kendi kendine yetemeyen, baskalarinin yardimina ihtiya¢ duyan mahlukat olarak
tasvir ederken (1932, s. 43), Antik Yunan doneminde ise ¢ocuklart 6ldiirmenin yasal ya
da ahlaki bir karsilig1 bulunmadigi bilinmektedir (Postman, 1995, s. 17). Nitekim modern
cocukluk kavrami ortaya ¢ikana kadar ¢ocukluk farkli bir donem olarak ele alinmamas,

genel olarak yetiskinlik 6ncesi donemi kapsayan bir siire¢ olarak kabul gormistiir.

Cocukluk kavrami ilk olarak 16. yiizyil dolaylarinda, Ronesans ile beraber
ortaya c¢ikmaya baglamis, daha sonra lizerinde c¢esitli calismalar ve incelemeler
yapilmasiyla giiniimiize kadar gelmistir. Cocukluk fikri bu donemlerde hem psikolojik
bir kosul hem de bir toplumsal yapi1 olarak olusmaya baslamistir (Postman, 1995, s. 8).
Ozellikle matbaanin icadi ve islev kazanmasiyla birlikte bireyler benliklerini
sorgulamaya baglamig, bu sorgulama beraberinde ¢ocukluk kavraminin temellerini
atmanin da ilk adimlarindan olmustur (Postman, 1995, s. 42). ilerleyen yillar icerisinde
cocukluk bunlarla smirli kalmayip, ekonomi, sosyal, siyaset, hukuk, egitim tip gibi
alanlarda da etkin olmus ve ¢cocuklugun kokenlerine yonelik arastirmalara yer verilmistir
(Tan, 1994, s. 16). 18. vyiizyilda okullarin yayginlasmasinin akabinde ¢oculuk
yetiskinlikten ayrilarak ayr1 bir kavram olarak goriilmeye baslanmistir. Okullar bu
yoniliyle ¢ocuk kavraminin ve ¢ocuk modernlesmesinin temel kurumu olarak kabul
gormiistiir (Sahin, 1999, Kusatilmis..., s. 156). 17. yiizyildan sonra baslayan ¢ocukluk

siirecisini Plumb soyle tanimlar: “Cocuk, giderek artan bir bigimde, bir saygi nesnesi,
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yetiskin diinyasindan ayirtilip korunmay1 gerektiren ve farkli bir dogasi olan 6zel bir
varlik olmaya baslamistir.” (J. H. Plumb’dan akt. Postman, 1995, s. 53) 20. yiizyyila
gelindiginde ise yaygin ¢ocuk paradigmasi {i¢ ana hipotez altinda toplanmistir: Bunlardan
ilki cocuklarin, yetiskinlere kiyasla ¢ok daha farkli olduklar1 ve ¢ocuklarin biyolojik
olarak 6zel bir kategori igerisinde olmalaridir. Diger bir hipotez ise c¢ocuklarin bir
kazanim olan yetiskinligi elde edebilmesi i¢in hazirlanmas1 gerektigidir. Ugiincii
hipotezde de ¢ocuklarin yetiskinlik edinimini kazanamasinin  sorumlulugunun

yetiskinlere ait olmasi s6z konusudur (Tan, 1994, s. 11).

Cocukluk kavrami, Tiirkiye tarihinde ¢ok ge¢ donemlerde bir alan olarak
calisiimaya baslanmustir. Osmanli Imparatorlugu ve Cumhuriyet déneminde ¢ocukluk
sadece giinliik yazilarla ele alinmis, lizerine arastirmalar yapilip tartisilmasi ¢ok so6z
konusu edilmemistir (Onur, 2009, s. 175). 1836 yili i¢erisinde Osmanli Devleti’ne gelen

ve glinliik hayati inceleyen Julia Pardoe donemi soyle aktarir:

Tiirk karakterlerindeki diger bir iistiin 6zellik de ana baba sevgisinin giiglii
olmasi; aslinda genel anlamda ¢ocuk sevgisi de diyebilirim. Higbir sey bir Tiirk
babanin sefkatinden daha giizel olamaz; ¢ocugun zekasinin gelismekte oldugunu
gosteren her belirtiyi goklere ¢ikarir; bebeklere, tam anlamak acisindan sahit olmayi
gerektiren bir keyifle sevecenlik gosterir, ¢cocugunun her ihtiyacini disiiniir, her
istedigini yerine getirir ve onun rahati i¢in kendininkini feda eder (...) Gergekten de
Osmanlilar ¢ocuk sevgisini o dereceye vardiriyorlar ki siirekli bagkalarinin
cocuklarmi evlat ediniyor ve duygusal bigimde ‘manevi evlat’ olarak aniyorlar
(Pardoe’den akt. Onur, 2009, s. 184).

Osmanli’da, Tanzimat donemine kadar g¢ocuklara ayri bir kategori olarak
bakilmamuis, sosyal hayattaki ve okuldaki varliklarina ragmen farkli ihtiyaglari olabilecegi
kimsenin aklina dahi gelmemisti. Nitekim Tanzimat donemine kadar Osmanli dénemi
kitaplarinda da c¢ocuklara neredeyse hi¢ deginilmemis, sadece saray i¢indeki ¢ocuklar
hakkinda bilgiler aktarilmistir (Okay, 1998, s. 26). Tanzimat Ferman1’nin ilaniyla beraber
aydinlar okullar1 yenilemeye baslamis, ancak bu yenilmeler igerisinde ilkokullara izin
verilmemistir. Cocuklarin egitim aldig1 bu okullarda daha kapali tutularak resim, harita
gibi gorsellerle tanistirilmasina izin verilmemistir (Celik, 2014, s. 5). Ancak Tanzimat
doneminde Avrupa’ya giden Osmanlilarin gordiikleri, yanlarinda getirdikleri yenilikler
giindelik hayata dahil edilmeye baslanmig; bunun otesinde Avrupa’dan gelenlerin
Osmanli Devleti icerisinde yasamalariyla beraber Avrupali yasitlarindan haberdar olan

cocuklar onlara ayak uydurmaya baslamistir. Bu degisimler 6zellikle Istanbul, Izmir,
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Selanik gibi bolgelerde goriilmesiyle beraber saray esrafindan sonra halka yayilma
imkan1 bulmustur. Bat1 kaynakli elbiseler, oyuncaklar, cocuk fotograf¢iligi, ¢ocuklara
hitaben tiyatro, Tanzimat’tan sonra Bati’dan gelen yeniliklerin basinda yer almis, artik

cocuklar i¢in dergiler, yayinlar da ¢ikarilmaya basglanmist1 (Kiigtik, 2010, s. 222).

Sekil 4 Son Osmanli Sehzadesi Mehmet Seyfeddin’e Ait Bilinen ilk Cocuk Fotograflarindan Biri
Kaynak: (Osmanl Site, 2017)

Cumbhuriyet donemiyle beraber artik ¢ocuk kavrami devlet politikasi i¢inde dahil
edilerek ele alinmaya baslanmis, g¢ocuklar i¢in okul kiyafetleri, ders kitaplar
hazirlanmaya baglanmistir. Devletin ¢ocuklar i¢in ayri bir politika giitmeye baglamasi ve
kiiresel ¢ocuk kiiltiirinlin yayilmasinda kuskusuz kitle iletisim araglar1 bas rolde yer

almaktaydi (Sahin, 1999, Kusatilmis..., s. 159).

Cocukluk kavraminin ortaya ¢ikmasiyla beraber yapilan ¢alismalarda ¢ocuklarin
gelisimi, psikolojisi, biligsel gelisimleri gibi alanlarda incelemeler yapilmistir. Cocuklarin
biligsel gelisim caligmalarina gore 0-18 ay arasi cocuklar temel reflekslere ve duyulariyla
algiladiklarin1 hareketleriyle cevaplama yetisine sahiptir. 18 ay- 6 yas aras1 dénem ise
cocuklarin gevrelerini kesfetme donemidir. Cocuklar artik bu yag araligi i¢erisinde asama
asama yiiriime, kesfetme konusma gibi kazanimlar edinerek refleksten 6te algiladiklarini

yorumlayabilmektedirler (Atabek, 1995, s.58).
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Okul 6ncesi donem olarak tanimlanan 2-6 yas arasinda ¢ocuklarin genel olarak
bircok biligsel gorevi yerine getirmesi beklenmektedir. Buna gore basit kavramlari
anlama, dogru-yanlhs ayrimi, konusma edinimi gibi bilissel 6geler ¢ocuklardan bu

donemde beklenen temel kazanimlardir (Gander ve Gardiner, 2004, s.250).

1.7. COCUK ve TELEVIZYON ILISKiSINE BAKIS

Televizyonlarda ilk yayinlar genellikle enformasyon aktarimi {izerine olmus bu
da ozellikle okur yazar olmayan kitlenin ilgisini fazlasiyla iizerine toplamistir. Bu okur
yazar olmayan grup igerisinde yer alan ¢ocuklar, ebeveynlerinin is hayatina girmesinin
de etkisiyle televizyon karsisinda daha fazla vakit harcamaya baslamistir (Biiylikbaykal,
2007, s. 35). Ozellikle televizyonda cocuklara yénelik yayimlarin artmasinin akabinde
cocuklar giiniiniin biiyiikk cogunlugunu televizyona ayirmaya yonelmistir. Televizyonun
hizli ve degisen gorselligi karsisinda biiyiilenen ¢ocuk, her gecen giin televizyona daha
cok baglanmaya baslamis, sosyal iligskiler kurmaktan ve kitap okumaktan uzaklagmaya
baslamistir. (Biiyiikbaykal, 2007, s. 35). Nitekim cocuklar artik eski masallardan,
hikayelerden bihaber bir sekilde, oyunlarinda sohbetlerinde televizyon kahramanlarina ve

robotlara yer vermeye baslamisladir (Akbulut, 2001, s. 366).

Cocuklar sadece ¢ocuklara yonelik programlari izlemenin disinda, televizyon
basinda gegirdikleri zamanla orantili olarak yetiskinlere yonelik haber, dizi, sinema filmi
gibi gesitli tiirdeki programlarda yer alan igeriklere de maruz kalmiglardir. Yetiskinlerin
diinyasina dahil olan cocuklar bdylece Postman’in da belirttigi gibi yetiskinlerin
sirlarindan da haberdar olmaya baslamis, bu da ¢ocuklarin toplumsal insadaki rollerini
degismesinin yolunu agmistir. Cocuklarin bu denli televizyondan etkilenme nedeni ise
onlarin televizyonda gordiiklerini sorgulama yetisine sahip olmamalarindan Otiirti

dogrudan taklit etmelerinden kaynaklanmaktadir (Dogan ve Goker, 2012, s. 8).

35



2. SOSYAL MEDYA ve TELEVIZYON ILISKiSI

Teknolojik gelismelerin siirat kazanmasi, iletisim alaninda da devrim
sayilabilecek yenilikleri beraberinde getirmistir. Agaglara atilan ¢gentiklere kadar uzanan
iletisim tarihi, televizyonla beraber farkli bir boyuta ulasmis, yazidan ziyade gorsel ve
isitsel 6geler dnem kazanmaya baslamistir. Uzerine binlerce arastirma, ¢alisma, deney
yapilan televizyonun izleyiciler iizerinde ¢ogu zaman etkili oldugu goriisii her daim
konusulmus, insanlarin yasam bi¢imlerinden aliskanliklarina kadar bir¢ok konuda
belirleyiciligi ¢ogu ¢alismayla ispat edilmistir. Gorsel ve isitsel materyallere dayanan
televizyondan sonra internet teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla beraber iletisimde yaziya
geri doniis durumu yasanmustir. Internetin ilk yillarinda yaziya dayali iletisim
kurulabiliyor iken kisa bir siire i¢erisinde gelistirilen yontemlerle ses, goriintii, video gibi
coklu iletisim alternatifleri, insanlarin internet araciligiyla diledikleri mesajlari,
gortintiileri ya da sesleri diinyadaki diger insanlarla es zamanli olarak paylasmasini
miimkiin kilmistir. Teknolojik gelismelerle beraber izleyici, dinleyici, okuyucular ayni
zamanda iireten tarafta da yer alma imkani bulmuslardir. Bu baglamda ¢alismanin bu
bolimiinde internet teknolojisiyle beraber sosyal medyanin gelisimi Ve insanlarin tiiketici
konumundan ire-tiiketiciye gegisi ele alimacaktir. Bununla beraber sosyal medyada
insanlarin iiretim ve tiikketim yapabildikleri Facebook, Twitter, bloglar gibi ortamlar ve
bu ortamlarin diinyadaki yayilim hizi {izerine bilgiler aktarilacaktir. Sosyal mecralarin
akabinde sosyal medyanin genel 6zellikleriyle beraber, ¢alismanin kuramsal dayanagi
olan teknolojik determinizme deginilecektir. Boliimiin son kisminda ise sosyal medyayla

beraber hayatimiza yeni bir anlamla dahil olan “fenomen” kavrami kisaca ele alinacaktir.

2.1. SOSYAL MEDYANIN KISA TARIiHi

Elektrikli telgraf teknolojisinin ortaya cikmasindan sonra biiyiik bir ivme
yakalayan haberlesme teknolojilerinin giiniimiizdeki haline gelmesi neredeyse 200 yillik
bir zaman dilimine yayillmistir. Geg¢misten giiniimiize kadar ulasan bu teknolojik
gelismeler vasitasiyla enformasyonu kitlelere olabildigince genis ve hizli sekilde
aktarmak miimkiin hale gelmistir (Aydogan, 2010, s. 3). Enformasyon aktarimindaki bu
olanaklilik, bilgisayarlarin atasi olan hesap makinalarimin gelistirilmesiyle ortaya

cikmistir. Blaise Pascal’in 1642 yilinda mekanik hesap makinasini gelistirmesinin
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ardindan, 1883 yilinda Charles Babbage tarafindan bilgisayar icat edilmistir (Erdogan,
2008, s. 295). Bilgisayarin kullanicilariyla olan iligskisi diger medyalarin
izleyici/dinleyicileriyle kurdugu iliskiden ¢ok daha farkli bir hal almistir. Bu farkliligin
kokeninde yatan sebep bilgisayarin diger ortamlardan farkli olarak birden fazla organa
hitap eden interaktif multimedya kimligidir (Huisman, 2000, s. 92).

Bilgisayarlarin gelistirilip genel kullanim amagli olarak ABD ordusu tarafindan
1969 yilinda sunulmasinin ardindan bu cihazlarin birbirlerine baglanmasi anlamina gelen
internet ¢cagin en biiyilik teknolojik atilimlarindan biri haline gelmistir. 1960’11 yillarda
ABD ordusunun savas durumunda iletisimin kopmasini Onlemek adina aldig
onlemlerden birisi olan ve ARPA olarak bilinen Advanced Research Project Agency
internet tabanli iletisim sisteminin temellerini olusturmustur. Piiskiilliioglu’'na gore
internet, aras: anlamina gelen inter ve ag anlamina gelen net kelimelerinin birlesiminden
olugmaktadir (Puskiilliioglu, 2012, s. 1018). Atabek’de interneti, “...hem bir o6zgiirlilk
cografyasi yaratmasi bakimindan demokratik agilimlar sunan bir teknoloji, hem de askeri
kokenine yarasir bir bicimde ¢ok gii¢lii denetim olanagi da saglayan bir teknolojidir.”

olarak tanimlamistir (2005, s. 67).

ABD Savunma Bakanligi’nda gelistirilen bilgisayarlar arasi baglantt 1960’11
yillarda sadece askeri amacli kullanilirken, 1970’11 yillarda elektronik postalar
aracilifiyla akademik alanda da kullanilmaya baslanmistir. Bundan sonra internetin
kullanim alan1 yayilmaya baslamis ve nihayetinde 1980-90 yillarinda kamunun
kullanimina acik hale gelmistir. Artik kamunun kullaniminda olan bu teknoloji sayesinde
insanlar telefon hatlar1 iizerinden bilgisayarlarin1 birbirlerine baglamaya baslamis ve
istege bagl olarak hazirlanan web sayfalar1 sayesinde sayisal birer yayinci olma firsatini
yakalamistir. Nitekim televizyondan farkli olarak internet bu yoniiyle kullanicilarina bilgi
otoyolu, ticarette firsat esitligi, sinirsiz igerik gibi cezbedici imkanlar sunarak izleyicileri
televizyon basindan kaldirip, bilgisayar karsisinda kullanici konumuna yerlestirmeyi

basarmistir (Akyol, 2014, s. 94).

1990’Ih yillara gelindiginde ABD’den baslayan bu elektronik iletisim agi,
neredeyse tiim diinyaya yayilmaya baslamis ve bir kiiresel ag olusumunun yolunu

acmistir. Bu kiiresel ag igerisinde de kullanicilarin aldiklart alan adlariyla diger
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kullanicilarla etkilesime girebilecekleri World Wide Web (www) adi verilen bir sistem
isleyise koyulmustur (Polat, 2016, s. 410). Tirk¢e karsilig1 genel internet agr olan world
wide web, kisa ad1 “web” ya da “www” (“Www”, t.y.) 1989 yilinda bilim insanlarinin
ellerindeki verileri kolayca paylagmalarini saglayacak bir ¢aligma yapan Sir Tim Berners-
Lee tarafindan bulunmustur (“Tim Berners- Lee”, t.y.). Ilk web siteleri giiniimiizden
farkli olarak sinirli igerige sahipken bu igerikler de genellikle ¢evrimigi kitaplar, dergiler
ve resimlerden olusmaktaydi. World wide web sayesinde sitelerinin var olan igerikleri
yerlerine gore degil, tamamen igerdikleri bilginin baz alinmasiyla siralanmis, boylece
www lizerinden bilgi arayan kullanicilarin bilgiye kolaylikla erismesi miimkiin hale

gelmistir (Castells, 2005, s. 65).

World wide web’in kullanicilarina etkilesimsiz i¢erik sundugu sistem Web 1.0
olarak adlandirilmis ve 1989 yilindan 2005 yilina kadar varligini stirdiirmiistiir. Web 1.0
olarak adlandirilan sistemde kullanicilar salt okuyucu konumunda yer alirken, statik bir
kullanim s6z konusuydu. Web’in bu ilk silirimiinde kullanicilar arasi etkilesim yok
denecek kadar azd1 (Choudhury, 2014, s. 8096). Web bu haliyle ¢ok fazla katmanlardan

olusan ve sadece okunabilen sayfalar olarak da tanimlanabiliyordu (Parsa, 2009, s. 22).

Tiirkiye’nin internet teknolojisini deneyimlemesi ancak 1987 yilinda miimkiin
olmustur. Bu ilk deneyim Ege Universitesi ve Tiirkiye Universite ve Arastirma Kurumlari
Agrnin ortak calismalariyla gerceklesmistir (Goneng, 2012, s. 95). Kiiresel ag
kapsaminda Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 ise TUBITAK ve Orta Dogu Teknik
Universitesi’nin internet iizerine yaptig1 ¢alismalar neticesinde, 12 Nisan 1993 yilinda
ODTU’de Erdal inénii tarafindan gerceklestirilmistir (Kuyucu ve Karahisar, 2013, s. 27).
Tiirkiye’de ilk internet siteleri ise ODTU ve Bilkent Universitesine aittir. 1994 yilinda
Tiirk Telekom’un yetkili olarak ilan edilmesinin akabinde internet kurumsal pazarin
hizmetine sunulmustur (Saka, 2019, s. 8). Diinyada hizla yayilmaya baslayan internet
kullanimu Tiirkiye’de de biiyiik bir ivme kazanmistir. Oyle ki Tiirkiye yapilan arastirmalar
sonucunda internet kullaniminin en yaygin oldugu 30 iilke arasinda ilk sirada yer almigtir

Goneng, 2012, s. 96).

Web 1.0 olarak adlandirilan web’in bilgi aktarimini etkilesimsiz yaptig1 sistemin

pesi sira gelen ve internetin etkilesimli olarak kullanilmaya baslandigi donem web 2.0
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olarak adlandirilmistir. Bu yeni olarak kabul edilen sisteme ismini, 2004 yilinda internetin
gelecegi ile ilgili yapilan bir konferansta konusma yapan Irlandali Macro Media yénetim
kurulu tiyesi Tim O’Reilly vermistir. O’Reilly’nin konferansta yaptigi konusma ve bu
yeni etkilesimli web donemine verdigi isim teknolojide ve internet diinyasinda yeni bir
cagin kapilarint agmistir (Kara , 2013, Sosyal..., s. 24). O’Reilly’nin web 2.0 tanimin
ortaya attig1 bu konferansta Socialtext Incorporated isimli yazilim sirketinin kurucusu
olan Ross Mayfield’de web 1.0 doneminin ticarete karsilik gelirken bu igine girilen web
2.0 doneminin insanlara karsilik geldigi {izerine bir konusma yapmustir (Karakulakoglu,

2015, s. 114).

Web 2.0 teknolojileri temelde web 1.0°dan farkli olarak kullanicilarina igerik
iiretebilme imkani sundugundan etkilesime acik olarak nitelendirilebilmektedir. Bu
sayede sadece metin bazinda bilgi paylasimindan ziyade grafik, goriintii, ses ve
fotograflar ayni anda etkilesime agik bir sekilde iiretilip sunulabilmektedir (Merig, 2015,
S. 243). Buna gore web 2.0’da merkeze alinan asil vurgu kisiler arasinda bir etkilesim
yaratarak, tiiketici konumundanki pasif edilgen internet kullanicilarini, aktif-ekten
konumunda birer igerik lireticisine doniistiirlip, yorumlar, paylasimlar vasitasiyla kiiresel
capta bir etkilesim ag1 yaratmaktir (Eraslan ve Eser, 2015, s. 7). Web 2.0 kullacilarina
icerik iireticiligi imkanini sunarken web 1.0’dan farkli olarak teknik, tasarim bilgisini
minimum diizeyde istemesinden 6tiirii kullanicilarinin sayilarinin kisa zamanda arttirma
yolunda 6nemli bir adim da atmistir. Nitekim tek tarafli iletisim donemi olarak kabul
edilen 2001 yilinda internet kullanicisi sayist 420 milyon (Kara, 2005, Bilgisayar..., S.
115) iken bu say1 2019 yilinda 4.338 milyar kisiye ulasmigtir (Kemp, 2019, Linkedin...).
Tiirkiye’de ise 2003 yilinda ADSL kullanict sayist 53 bin kisi iken (Kuyucu ve Karahisar,
2013, s. 27) bu say1 2019 verilerine gore 59 milyon kisiye ulagsmistir (Kemp, 2019,
Digital...). Kullanict sayilarina bakildiginda internetin diger tim kitle iletisim
araglarindan daha kisa silirede diinya capinda yayildigi goézlemlenmektedir. Nitekim
cagmin en Onemli iletisim araci olarak kabul edilen radyonun toplamda 50 milyon
dinleyici/izleyiciye ulasmasi 38 yil, televizyonun 13 yil siirerken internetin 50 milyon

kullaniciya ulasmasi sadece 5 yil stirmiistiir (Coklii’den akt. Turgut, S. 94).
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Web 2.0 teknolojisinin, internet kullanicilarinin sayisinin artmasiyla beraber
dogru oranda yiikselmesiyle, sosyal medya olarak adlandirdigimiz yeni bir ortamin da
temelleri atilmaya baglanmustir. Etkilesim temelli uygulamalar biinyesinde barindiran
sosyal medya, zaman/mekan sinirlamasindan bagimsiz olarak insanlarin iletisim halinde
olmasini, paylasim yapmasini saglayan bir iletisim bi¢imidir (Vural ve Bat, 2010, s.
3351). Bu baglamda sosyal medya aslinda kullanicilarinin bakis acilarini, istedikleri
goriintiileri, duygu, disincelerini, fikirlerini, deneyimlerini diger kullacilarla
paylasmasina imkan saglayan cevrimigi bir platfrom olarak tanimlanabilmektedir
(Eraslan ve Eser, 2015, s. 9). Sosyal medya iizerine yapilan tanimlamalar farkli olsa da
genel olarak aymi perspektifle ele alinmistir. S6z gelimi Peltekoglu sosyal medyayi,
kullancularin paylastigi bilgi ve belgelerin depolandig: dijital bir alan olarak tanimlarken
(Peltekoglu, 2012, s. 7), Kara, kullanicilarin kisisel igerik paylasmasinin da dtesinde
kisisel bir ag kurabilmeyi olanakli kilan ¢evrimigi topluluk olarak nitelendirmistir (Kara

T.,2012,s. 115).

2.2. WEB 2.0’IN ISIGINDA YENIi CAG: ETKIiLESIMLIi SOSYAL
MEDYA ARACLARI

Web 2.0 kavraminin ortaya atilmasiyla birlikte karsimiza yeni medya
uygulamalar1 olan wikiler, bloglar, icerik paylasim siteleri ve sosyal aglar gibi
kullanicilarin etkilesim, igerik iireticiligi ve tiiketiciligi yapabilecegi ortamlar ortaya

¢ikmaya baglamistir (Eldeniz, 2010, s. 22). Temelde diisiince, fikir, bilgi paylasimina ve
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karsilikli etkilesim yoluyla bir iletisim ag1 olugsmasinin temellerinin atildigi bu ortamlar
sosyal aglarinin yayilmasinin da yolunu agmustir. Facebook, twitter, wikipedia, youtube
gibi ortamlar kisilerin enformasyon, bilgi belge paylasimi yapabildikleri elektronik sosyal

aglara ornek olarak verilebilir (Giindiiz ve Engin, 2016, s. 48).

2.2.1. Vikiler

1994 yilindan Ward Cunningham tarafindan gelistirilen wikiler sayesinde igerik
olusturma, olusturulan igerikleri internet {izerinden paylagsma imkan1 dogmus, akabinde
etkilesimli bilgi aktarimi da gelisen teknolojinin meyvesi olarak zamanla miimkiin hale
gelmistir. Kelime anlami olarak “hizli” anlamina gelen “wiki”, Cunningham tarafindan
yazilimcilar arasi bir bilgi/fikir paylasimmin daha pratik olarak yapilmasi amaciyla
gelistirilmistir. 1994 yilindan Ward Cunningham tarafindan gelistirilen wikiler sayesinde
icerik olusturma, olusturulan igerikleri internet lizerinden paylagsma imkani dogmus,
akabinde etkilesimli bilgi aktarimi da gelisen teknolojinin bir getirisi olarak zamanla

miimkiin hale gelmistir (Eldeniz, 2010, s. 22).

Wikilerde herhangi bir kullanicinin olusturdugu igerige diger kullanicilar
miidahale ederek icerikte degisiklik yapabilmektedirler. Wikilerden kullanicilarina
¢evrimi¢i ansiklopedi hizmeti sunan “wikipedia” diinya iizerinde en ¢ok taninan wiki
olarak kabul edilmektedir (Kahraman, 2013, s. 22). Wikipedia neredeyse her konuda
kullanicilarina sundugu ve yine kullanicilar tarafindan olusturulan igerikleriyle

kullanicilar i¢in tam bir bilgi hazinesidir (Kdse H. , 2014, s. 92).

2.2.2. Bloglar

“Web” ve “blog” kelimelerinin birlesiminden olusan weblog zamanla degisime
ugrayarak blog olarak kullanilmaya baslanmistir (Kahraman, 2013, s. 29). Kullanicilarin
yasamindaki goris, diisiince, fikir ve deneyimlerini diger kullanicilara ¢evrimigi olarak
aktardig1 ag giinliikleri blog olarak adlandirilmaktadir. Bu giinliiklerde herhangi bir konu
siirlamas1 olmadig1 gibi kullanicilar da istedikleri gibi igerikler iiretebilmektedirler

(Turgut, 2009, s. 94).

Bloglar yap1 bakimdan wikilerden farkli olarak iiretilen igeriklere disardan

miidahale imkani tanimamaktadir. Bloglarda, blog yazarlari istedikleri konularda icerik
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iretirken bunu paylastig1 kullanicilar ancak yorumlar araciligiyla etkilesimin olusmasini
saglarlar (Oravec , 2002, s. 617). Bloglar eklenen metinlerin yaninda resim, video, ses
dosyasi gibi dgelerin eklenmesini de desteklemesi yoniiyle oldukca zengin bir platform
olarak kabul edilirken kullanicilar i¢in yer alan hazir sablonlar sayesinde kolaylikla
tasarlanabilmektedir (Efimova, 2004, s. 6). Ag giinliiklerin tasarimin ¢esitlenmesi ve
giderek daha kolay hale gelmesi blog yazarlarinin da sayisinin artmasini saglamaktadir

(Turgut, 2009, s. 97).

Bloglar temalaria gére dort farkl tiire ayrilmaktadr. ilk tiir olarak kabul edilen
kisisel bloglar, kullanicilarin bireysel olarak internet {izerinden sahip olduklari, genel ya
da spesifik olarak sectigi bir konu iizerine kurulan blog tiiriidiir. Bu blog tiirleri genellikle
kisilerin kendi deneyim, duyum, hobi ve bilgilerini paylasmasi niyetiyle kullanilir
(Alikilig ve Onat, 2007, s. 906). Kisisel bloglar, blog tiirleri igerisinde en ¢ok dikkat ¢eken
tiriidiir ki is, aile, yasam, spor, hobi gibi herkese bir yerden hitap edebilecek igeriklere
sahip 6zelliklere sahip olmalar1 bunun en bilyiik nedenlerinden sayilabilir (Tasner, 2011,
S. 48).

Temasal bloglar da yemek, sanat, politka, spor gibi tek bir ilgi alanina yonelik
olarak genellikle uzman kisilerin arastirma ve incelemelerinin yer aldigi blog
tiirlerindendir. Burada blog igerikleri genellikle hobi ve kisisel paylasimdan ziyade ticari
amaglarla yapilabilmektedir (Seving, 2015, s. 70). Ugiincii blog tiirii olarak ise topluluk
bloglar1 sayilabilir. Bu blog tiirleri ise kendi igerisinde bir tiyelik sistemine sahiptir. Bu
tiyelik sistemi sayesinde kullanici topluluklar1 paylasilan link vasitasiyla ya da yorum
yaparak bloglarin olusumuna katki saglarlar. Blog etrafinda toplanan kullancilarin varligi

sadece sanal topluluktan ibarettir (Karcioglu ve Kurt, 2009, s. 5).

Son olarak sayilabilecek blog tiirii ise kurumsal bloglardir. Bu bloglarda temel
amag¢ sirketlerin duyuru ve haberlerini mevcut ya da potansiyel miisterileriyle
paylasmaktir. Igeriklerde iiriin/ hizmet tanitimlarinin beraberinde miisterileri markaya
bagli tutma amaci da giidiiliir ki burada aktarilan paylagimlar bu sebepten daha samimi
bir yapiya sahiptir (Tasner, 2011, s. 49). Sirketlerin burada birebir muhattap oldugu hedef
kitlesinden anlik olarak geri bildirim alinabilmesi yoniiyle kurumsal bloglar kurumsal

iletisim agisindan oldukg¢a 6nemli bir platfromdur (Alikili¢ ve Onat, 2007, s. 907).
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2.2.3. MySpace

Myspace, kullanicilarin ayni profil igerisinde arkadasliklar kurabilecegi, resim,
video, miizik performanslarini sergiyelebilecegi, bloglari, gruplar igerisinde barindiran
multi 6zellikli sosyal aglardan biridir (Alper, 2012, s. 159). 2003 yilinda itibaren faaliyete
baslayan Myspace, profil olusturma temelli olmasinin yaninda Ozellikle miizik
performanslarini sergilemek isteyen amatdr miizisyenler i¢in de bir reklam ortami gorevi
gortiyordu. Telif hakkindan muaf olan miizisyenler bu ag sayesinde miizikleirni {icretsiz
olarak kullanculara sunarak kendilerini tanitma imkani buluyorlardi (Kése ve Cal, 2012,
s. 3).

Myspace’de olusuturulan kullanici hesabiyla kisi gormek istedigi igerikleri
se¢me imkanina sahip olabiliyor, begendigi herhangi bir icerigi kitapligina ekleyip, bu
icerikler iizerinden diger kullancilarla da iletisim kurabiliyordu. Ayrica kullanicilar
Myspace hesabin1 Twitter, Facebook gibi diger sosyal medya hesaplarina baglayarak
ortak bir ag olusturma imkanina da sahipti (Aric1 ve Akmanli, 2017, s. 1904). Nitekim
Myspace CEO’su Mike Jones “Kullanicilarimiz arkadaslartyla iletisim kurmaktan ¢ok
miizik, film ve oyun gibi medya igerigine ulagmak icin sitemizi ziyaret ediyorlar. Yeni
Myspace Twitter ya da Facebook’un alternatifi degil bu siteleri tamamlayan bir
platforumdur.” agiklamasini yaparak Myspace’in bu gorevine de atifda bulunmustur
(Alper, 2012, s. 159).

2005 yilinda New Corporation siketine satilan Myspace, 2015 yilinda
sunucusunu tagima iglemleri sirasinda igersinde bulunan biitlin verileri kaybetti (Sahin,
2019). Toplamda 14 milyonun iizerinde sanatginin siteye yiikledigi 53 milyondan fazla
icerigi kaybeden Myspace, “Myspace'i tamamen yeniden insa ettik ve igeriginizin bir
kismin1 eski Myspace'den tagimaya karar verdik... Fotograflarinizi géremiyorsaniz, eski
hesabiniz yeni Myspace'inizle senkronize edilmemis, dosyalariniz yeni MySpace’e
aktarilmamis demektir. Ve bu durumdaki dosyalarinizi geri alim konusunda size yardimci

olamayacagiz.” agiklamasiyla bu veri kaybini1 duyurmustur (Milliyet , 2019).
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2.2.4. YouTube

Merkezi ABD, olan YouTube, 2005 yilinda Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed
Karim isimli elektronik alisveris/cevrim i¢i 6deme sistemi calisanlar1 tarafindan
kurulmustur. Temel kurulus pratikleri video ekleme, depolama paylagsma olan YouTube,
2006 yilinda Google tarafindan kendi biinyesine dahil edilmistir (Alper, 2012, s. 105).
YouTube, kendisinden dnce var olan sosyal medya araglarindan farkli olarak tamamen
kullanicilarin iirettikleri igeriklerden olugsmaktaydi. Bu yoniiyle bu sosyal ortam, siradan
insanlarin gizli yeteneklerini diinyaya duyurdugu bir arena konumundadir (lrak ve

Yazicioglu, 2012, s. 15).

“Broadcast Yourself” (kendini yayinla) sloganiyla kullanicilarina seslenen
YouTube, bu baglamda her bir kullanicisina kendi kanalini agma olanagi tanimis,
Facebook gibi diger sosyal paylasim aglardan farkl olarak kendi ortamin1 gorsellik, siire
gibi kisitlamalardan arindirarak tiim yonetimi kullanicilarin inisiyatifine birakmustir
(Oyman ve Akinct, 2019, s. 443). YouTube kullanim 6zellikleri olarak video yiikleme,
yiiklenen ya da yiiklenmis videolar1 diger aglarda paylagma, videolar: listene kaydetme
ve daha sonra izleme gibi segeneklerle kullanicilarina pratik bir kullanim olanag:
sunmaktadir. Kanal sahibi olan kullanicilarin diizenli bir sekilde video igerik tiretmesiyle
platform ici igerigi zenginlesmektedir. Bu igerikleri iireten kullanicilar ise ““ YouTuber”
olarak adlandirilmaktadir (Zinderen, 2020, s. 417). YouTuber’lik ile beraber artik bu
sosyal medya araci, kisisellikten ticari kullanima dogru bir doniisim de yasamaya
baslamustir. Urettikleri igeriklerle YouTube nin is ortagi haline gelen YouTuber’ler
tiiketici hedefli igerikler de liretmeye baslamislardir (Giiler, 2018, s. 147). Bu durum da
Youtube kullanicilarinin sayisini yillar igerisinde 6nemli miktarda arttirmistir. Nitekim
2017 yilinda Youtube’in CEO’su Susan Wojcicki’nin verdigi rakamlara gore bir hesap
tizerinden giris yaparak Youtube lizerinden video izleyenlerin sayis1 bir buguk milyari

gecmistir (CNN TURK, 2017).

2.2.5. Facebook

4 Subat 2004 yilinda Harvard Universitesi 6grencilerinden Mark Zuckerberg
tarafindan, {liniversite mensuplarmin birbirleriyle iletisim halinde olmasi i¢in kurulan

Facebook, kisisel bilgilerin yer aldigi profilin olusturulmasina dayanan bir platform
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olarak ortaya ¢ikmistir. Facebook’un ilk kuruldugu donemde bu platformda yer alabilmek
icin Harvard uzantili bir e posta olmasi ve 18 yasindan biiyiik olmak gerekliydi (Briigger,
2015). Harvard Universitesi mensuplarmin doldurdugu “face paper” dan yola ¢ikarak
yayilmaya baglayan Facebook agi, daha sonra diger {liniversite mensuplarin1 da agina
dahil ederek diinya c¢apinda iiniversite iiyeleri arast bir iletisim ag1 olusturmay1

basarmustir (Alper, 2012, s. 5).

2004 yilinin Nisan ayinda 70 bin kullaniciya sahip olan Facebook, Aralik ayinda
kullanict sayisin1 1 milyon kisiye yiikseltmis, devam eden bir y1l sonunda kullanici sayisi
tam olarak 6 milyona ulasmistir (Briigger, 2015). Facebook doneminin internet tizerinden
iletisim pratiklerine bakildiginda, 6zellikle gercek kisileri barindirmasindan -kiigiik bir
kitle harig- ve fotograflarla desteklenmesi dolayisiyla internet kullanicilarinin ilgisini kisa
bir zaman zarfi icerisinde iizerine ¢ekmistir. Bu yonliyle aslinda Facebook, gercek
manada “sosyal medya” olgusunu meydana getiren Onciil platformdur (Irak ve

Yazicioglu, 2012, s. 16).

Facebook kullanim pratikleri olarak icerisinde barindirdig1 fotograf paylasima,
video paylasimu, fikir-diisiince paylagimi gibi ¢oklu segenekleriyle kullanicilar igin cazip
bir hal almistir. S6z gelimi giinlimiize bakildiginda Twitter, insanlarin diisiincelerini,
siyasi goriislerini, glinliik yasamlarini kisaca paylastiklari, insanlarin istedikleri konuda
haber aldiklar1 bir “fisilti gazetesi”, Instagram, kullanicilarin anilarmi, giinliik rutin
icerisindeki anlik fotograflarini depoladigi bir dijital fotograf albiimii, YouTube,
insanlarin internet lizerinden istedikleri zaman seg¢-izle gibi secenekleri igerisinde
barindiran bir televizyon niteliginde iken, Facebook, bunlarin tiimiinii igerisinde
barmdiran, kullanicilarin dijital kimlik olusturabildikleri yelpazesi diger platformlar1 da
biinyesine alan bir mecradir (Ayan, 2016, s. 98). Facebook, olusturulan dijital kimlik
araciligiyla kullanicilarinin sosyal hayatinda var olan arkadagslik, akrabalik baglantilarinin

dijital bir haritasin1 olusturmaktadir (Keskin, 2013, s. 201).

Kullanicilar Facebook’a farkli imkanlarindan 6tiirii ilgi géstermektedir. Nitekim
Facebook kullanicilar1 baglantida oldugu kisileri gozetleyebilmekte, fikirlerini, gorsel
materyallerini paylasabilmekte, kullanicilarla karsilikli ya da bireysel olarak oyunlar

oynayabilmekte, aligveris yapabilmekte, yapilan etkinliklere katilabilmekte ya da
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Facebook iizerinden etkinlikler diizenleyebilmektedir (Keskin, 2013, s. 203).
Kullanicilarin bu alternatif imkanlar sayesinde hem zaman gecirme istegi, hem yeni
arkadasliklar edinme arzusu hem de var olan iliskilerini korumak gibi ¢esitli nedenlerle
aktif oldugu Facebook, nihayetinde 2010 yilina gelindiginde kullanicist sayisint ABD’de
115 milyona, Endonezya’da 25 milyona Tiirkiye’de ise 21 milyona ¢oktan yiikseltmisti
(Alper, 2012, s. 5). Facebook’un paylastig1 verilere gore ise, 2018 yilinda platformu

ziyaret eden aylik kullanici sayisi tam olarak 2 milyar 320 milyona ulagsmistir (Caliskan,
2019).

2.2.6. Twitter

Son yillarda popiilerligi giderek artan Twitter, 2006 yilinda Evan Williams, Biz
Stone ve Jack Dorsey tarafindan gelistirilmistir. Ug yil igerisinde biiyiik bir patlama
yasayan Twitter, 2009 yilinin ilk ¢eyreginde tam olarak 9,3 milyon kullanici tarafindan
ziyaret edilmistir (Keskin, 2013, s. 194). 2019 yilinin ilk déneminde ise agiklanan verilere
gore Twitter’in giinliik kullanici say1s1 126 milyon kisiye ulasmistir (I¢ozii, 2019).

Bir “mikro blog” olarak tanimlanan Twitter, Facebook’un altin ¢agina ragmen
kendine onemli bir yer edinmeyi basarmistir. Nitekim Facebook’un popiilerligiyle
beraber bircok platform varligini devam ettiremezken, Twitter’in basarisinin ardinda
yatan en biiyiik nedeni basit olmasiydi. Facebook her ne kadar biiyilik ilgi gorse de
icerisinde barindirdig1r fotograf, video gibi zengin igeriklerle mobil kullanimda
pratiklikten uzakti. Bu yoniiyle basitligi Twitter’a pozitif olarak yansimig, mobil
kullanicilart kendisine ¢ekmeyi basarmistir (Irak ve Yazicioglu, 2012, s. 18). Twitter’da
kullanicilarin paylastigi metinlere “tweet” (civildama) adi verilir. Twitter’in ilk
donemlerinde paylasilan tweetler 140 karakterle sinirliyken, 2017 yilinda iist limit 280
karaktere ¢gikarilmistir. Twitter’in “su an da neler oluyor” sorusuyla kullanicilarina o an
ne yaptiklarini, ne disiindiiklerini kullanicilarla paylasmasini saglayan bir sosyal
paylasim sitesidir (Alper, 2012, s. 58). Her ne kadar Twitter’da fotograf, video gibi i¢erik
ekleme ozelligi bulunsa da temelinde mesajlasmaya dayali bir uygulamadir. Internet
tizerinden yapilan bu mesajlagsmanin normal mesajlagsmadan tek fark: internet {izerinden,
herkese ulasilabilir sekilde atilmasidir. Twitter bu yoniiyle internette anindalik duygusunu

yaratmistir (Irak ve Yazicioglu, 2012, s. 18).
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Twitter, yaygin olarak kisisel kullanim amagli tercih edilmektedir. Kullanicilar
cogunlukla giincel konular hakkinda bilgi alma, ilgi alanlartyla ilgili yeni kisilerle
tanigma, tanidig1 kisilerle baglantida kalma, hobileri, ilgi alanlar1 ya da ¢alisma alanlar1
gibi farkli alanlarla ilgili paylasimda bulunma, politikacilar, tinliiler gibi insanlar1 takip
etmek i¢in Twitter’1 kullanmaktadir (Keskin, 2013, s. 197). Bireysel kullanimin yaninda
ticari kullanim agisindan da Twitter 6nemli bir yere sahiptir. Firmalar Twitter lizerinden
kullanicilarindan yorum, begeni, oneri beklerken; kullanicilar da firma ya da kurumlarla
internet ortaminda dogrudan iletisim kurma imkani bulmustur (Alper, 2012, s. 58). Bu
anlamda marka yaratma ve markanin giiclendirilmesi, reklam yapma, iriinler hakkinda
fikirleri toplama, etkinlikleri duyurma, eleman ve ortak bulmak gibi bir¢ok konuda

Twitter genis bir kullanici agina sahiptir (Keskin, 2013, s. 197).

2.2.7. Instagram

2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger’in girisimleriyle kurulan
Instagram, 6 Ekim 2010 giinii kurulmasindan sonra yalnizca iki giin igerisinde 40 binin
tizerinde kullanici sayisina ulagmistir (McCune, 2014, s. 29). Instagram temelinde
kullanicilarin video ve fotograflarini paylasabilecekleri ¢evrimici bir uyulama gorevi
goriirken, ayn1 zamanda kullanicilarin ¢ektikleri fotograflar iizerinde oynamalar yaparak
paylasim olmaksizin yararlanabilecekleri bir hizmet de sunmaktadir (Yenigikti, 2016, s.

95).

Fotograf ve video paylagiminin yaninda anlik mesajlagma, paylasilan gdnderileri
begenme, yorum yapma gibi Ozellikleri de biinyesinde barindiran Instagram,
kullanicilarina anlik durum paylagimi yapabilecekleri kisa video, fotograf ve metin
paylasabilecekleri hikaye paylasim alan1 da sunmaktadir. Bu hikdye paylasim 6zelligi
vasitastyla kullanicilar takip ettikleri kullanicilarin anlik paylasimlarini 24 saat boyunca
goriintiileyebilmektedir (Kirik ve Yazici, 2017, s. 83). Dahasi siirekli bir degisim
igerisinde olan Instagram var olan Ozelliklerine etiketleme, ¢oklu video ve fotograf
paylasimi, canli yayin yapma, yapilan canli yayini kaydetme gibi 6zellikleri de eklemistir

(Ozdemir, 2019, s. 26).

2012 yilia gelindiginde 30 milyon kullaniciya sahip olan Instagram, Nisan

ayinda Facebook sirketine satilmis ve devam eden bes yillik siire¢ igerisinde, kullanici
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sayisint 800 milyona c¢ikarmig, 2018 yilinda ise kullanici sayist1 1 milyar olarak
aciklanmistir (Hiirriyet, 2018, Instagram...). Instagram’in popiileritesinin artmasinda
akilli telefon, tablet ve bilgisayar iizerinden kolay erisim imkan1 saglamas1 6nemli bir rol

oynamaktadir (Yayla, 2018, s. 44).
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Sekil 6 Ocak 2020 Ulkelere Gére Instagram Kullanici Sayilart
Kaynak: (Bayrak, 2020)

2020 Ocak ay1 verilerine gore, Tiirkiye 38 milyona ulasan Instagram kullanici
sayistyla, diinyada altinci sirada yer almaktadir. Listede ABD, 120 milyon kullanici
sayistyla birinci, Hindistan ise 80 milyon kullanici sayistyla ikinci sirada yer almaktadir

(Clement, 2020).

2.3 SOSYAL MEDYANIN TEMEL OZELLIKLERI

Kullanicilarina ses, metin, resim video, canli yayin uygulamalar1 gibi alternatif
yollarla yeni igerikler liretme, var olan igerikleri degistirme, yorumlama imkani1 sunan
sosyal medya bu o6zellikleriyle siber alemde 6nemli bir yere sahiptir (Eraslan ve Eser,
2015, s. 4). Sosyal medya kullanicilarina sundugu bu imkanlarla geleneksel medyayi dahi

etkilemeyi bagarmistir. Nitekim her giin i¢ i¢e oldugumuz sosyal medya, geleneksel
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medya kanallarini kendisiyle iligkili olmamasi halinde yok olmaya mahkam edebilecek
giictedir (Kahraman, 2013, s. 21). Sosyal medya farkli arastirmacilar tarafindan yapilan

nitelendirmelerle belirli 6zellikler ¢cercevesinde agiklanmaya ¢alisiimistir.

Blossom’un arastirmalarina gore sosyal medya ilk olarak kullanicilarin istek ve
beklentilerini dikkate alma niteligine sahiptir. Bu yoniiyle sosyal medya kullanicilarin
yaptig1 paylasimlar ve olusturdugu profiller lizerinden kisilerin belli konular hakkindaki
tutum ve egilimleri {izerine bir dl¢iimleme yapabilme imkan1 sunmaktadir. ikinci olarak
sosyal medyanin baglantida kalabilme 6zelligine dikkat ¢eken Blossom, bu yoniiyle
kullanicilarin ister tanidik ister tanimadik olsun tim kullanicilarin birbirleriyle iliski
kurabilme ortaminin var oldugunu sdylemektedir. Bu ayn1 zamanda paylasilacak olan
igerigin belirlenen bir kitle i¢erisinde dolagimini da saglamaktadir. Sosyal medya iizerine
Blossom’un dikkat ¢ektigi son dzelligi ise sosyal medyanin etkileme giiciidiir. Uretilen
iceriklerle kullanicilar etkileyerek kamuoyu yaratma niteligi bulunan sosyal medya, bu
yoniliyle kamuoyu yaratmanin yaninda bilgi kirliligine de ortam olusturmaktadir

(Blossom’dan akt. Kirik, 2013, s, 76-77).

Mayfield’e gore ise sosyal medya, bes temel 6zellige sahiptir. Bunlardan ilk
katilimcilik 6zelligidir. Sosyal medya yapist itibariyle kullanicilarini igerik paylasimi
yapma ve etkilesime girme konusunda cesaretlendirmektedir. Tkinci dzelligi ise baglantili
olmaktir. Sosyal medyanin neredeyse tiimiinde baglantilik s6z konusudur ki bdylece
kullanicilar birbirleriyle ortak konular iizerinden baglantida kalarak diger siteler ve
arastirmalar hakkinda linkler araciligtyla yonlendirme yapabilmektedir. Diger bir 6zelligi
ise topluluk olusumdur. Sosyal medya sayesinde bir topluluga kolaylikla erisebilir veya
herhangi bir konuda topluluk olusturarak ortak icerik paylagimi yapilabilir (Mayfield’den
akt. Vural ve Bat, 2010, s. 3352). Aymi zamanda mobil uyumlu olan platformlar
sayesinde kullanicilarin istedikleri her an, her platformdan, istedikleri igeriklere erigim
saglayabilmektedir. Bu erisim kolaylig1 ayn1 zamanda zaman ve mekan sinirlamasini da
pasif hale getirmistir (Aydogan ve Kirik, 2012, s. 61) .Dordiincii 6zellik olarak sosyal
medya geleneksel medyadan farkli olarak kullanicilarin ¢ift yonlii iletisimine olanak

saglamaktadir. Mayfield’e gore son olarak sosyal medya acik bir iletisim kaynagidir.
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Burada yapilan yorumlar, begeniler, geri paylagimlar araciligiyla medya kanallar1 acik bir

iletisim ag1 sunmaktadir (Mayfield’den akt. Vural ve Bat, 2010, $.3352).

Boyd (2013) da sosyal medyanin niteliklerini bes temel bashik altinda
toplamistir. Bu platform ilk olarak siireklilik 6zelligine sahiptir ki bu 6zelligiyle birden
fazla kullanicin siirekli baglanti halinde kalmasi saglanmakta, kullanicilar zaman
igerisinde igeriklerini ve yonelimlerine degistirseler bile platformun belirledigi kullanim
politikalarinin disina ¢ikmadiklari siirece olusturulan profiller devamlilik géstermektedir.
Sosyal medyanin diger bir 6zelligi olan tekrarlanabilirlik sayesinde olusturulan igeriklerin
farkl1 zaman dilimlerinde yayinlayabilmek adina depolama 6zelliginin bulunmasidir. Ote
yandan kullanicilar istedikleri konu hakkinda belirli bagliklar, etiketler altinda arastirma
yapabilir, burada istenilen konu hakkinda bilgi, 6zel ilgi alanlariyla ilgili grup/kisiler
kolaylikla bulunabilmekte ve bilgi alinabilmektedir. Danah’a gére sosyal medyanin diger
onemli ozellikleri ise Ol¢eklenebilirlik ve konumsuzluktur. Bu sayede hem belli bir
konuda o6lgekleme yapip veri olusturabilme hem de her yerden platforma ulagmak

miimkiin hale gelmektedir (Kirik, 2013, s. 77).

2.4, TEI.(NOLO..]iK BELiRLENiMCiLiK ISIGINDA DEGIiSEN

TELEVIZYON ICERIKLERI

Kitle iletisim araglar1 arasinda giiniimiizde hala etkisini biiyiik 6l¢iide devam
ettiren televizyon, 6énemli bir yer tutmaktadir. Nitekim televizyon yiizlerce ¢aligmaya
konu edilmis, olumlu- olumsuz elestirilere ragmen varligint uzun yillardir devam
ettirmektedir. Teknolojik gelismelerin ivme kazanmasiyla beraber son yillarda televizyon
da doniisiime ugramaya baslamistir. Sadece odalarimizdaki bir kutu {izerinden
erisebildigimiz televizyon igerikleri artik cep telefonlarimiza, bilgisayarlarimiza girerek,

zaman- mekan fark etmeksizin ulasilabilir hale gelmistir (Giintay, 2019, s. 277).

Teknolojik gelismeler, televizyon izleyicilerini tiikketici konumundan {iiretici-
tilketici konumuna getirmeye baslamistir. Alvin Toffler, “uzay ¢ag1” bilgi cag1”
“elektronik ¢ag” olarak adlandirilan bu teknolojik yeniliklerin hiz kazandig1 yeni donem
ticlincii dalga olarak tanimlamaktadir. Bu {i¢ilinci dalga siirecinde artik {ireten
tiketicilerin varligi s6z konusu olmaya baslamigtir. 80’li yillardan sonra iireten

tilkketiciyle beraber “kendin yap” mantig1 yerlesmeye baslamis, boylece sadece tiiketiciler
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bilgisayar teknolojileri araciligiyla iretilen igeriklere miidahale edebilme imkani
bulmustur (Toffler, 2008, s. 212). Geleneksel televizyon yayinciligi igerisinde izleyiciler
pasif bir konumdadir. Televizyon igeriklerini mevcut kanallar iizerinden secebilmekte,
icerige ise ancak sinirli olarak telefonla miidahil olabilmekteydi. Ancak internet
teknolojisiyle beraber tiiketiciler, igerikleri secebilme sansini yakalamis, sosyal medya
araciligiyla igerikleri yorumlama, 6nerilerde bulunma elestirme gibi imkanlara da sahip
olmustur (Ilhan, 2019, s. 34). Toffler, gelisen bilgisayar teknolojileri sayesinde televizyon

igeriklerine tire-tiiketicilerin etkilerini su sozlerle 6n gérmiistiir:

Ileri baktigimizda, siradan bir televizyonun bile interaktif hale geldigi,
sadece Archie Bunker veya Mary Tyler Moore’u seyretmek yerine onlarla gercekten
konusmamiza ve gosterideki davranislarini etkilememize izin veren televizyon
sistemlerinin gelistirildigi bir diinya hayal etmek zor degil. Simdi bile Qube kablolu
sistemi izleyicilerin yOnetmeni arayarak bir sahneyi hizlandirmasim veya
yavaglatmasini istemesine, bir hikaye finalini bir digerine tercih etmesine izin
veriyor (Toffler, 2008, s. 80).

Ote yandan McLuhan’in teknolojik determinizm kavrami bu noktada Toffler
kadar i¢inde bulundugumuz durumu agiklar niteliktedir. Teknolojik belirlenimcilik
kuramina gore, atilan her teknolojik adim sayesinde giinliik hayat, egitim, aile, toplum,
gibi insanin var oldugu tiim alanlarda degisimin meydana gelmesi olasidir (Altay, 2003,
S. 22). Teknoloji insanlarin yasamlarindaki aliskanliklarii, davraniglarini kisacasi her
seylerini etkilemekte ve zamanla doniistiirmektedir. Buna gore insanlarin hayatina dahil
olan her teknolojik icat kiiltiirel degisimin kapisin1 aralamaktadir (Varol ve Varol, 2019,
S. 147). Sosyal medyanin da insanlarin hayatinda aktif olarak var olmasiyla beraber,
insanlarin aligkanliklar1 degismeye baslamis, televizyon igerik iireticileri sosyal mecralar
araciligiyla tiiketicilerle iletisime gegmis, anketler, yorumlar, paylasimlar araciligiyla

tiretim siirecine tiiketicileri de dahil ederek interaktif bir ortam yaratmislardir.

Sosyal medya kanallar1 6zellikle Twitter, son yillarda kullanicilarin igeriklere
etkisinde biiyiik rol oynamaya baslamistir. Bu yolla olusturulan interaktif kurgular, film,
dizi ve programlarin iceriklerinde sadece yonetmen ve senaristlerin degil, tiiketicilerin de
igeriklere dahil olmasinin zemini olusturmustur (Yengin ve Ormanli, 2020, s. 89).
Televizyonda canli yayinlanan programlara sosyal medya araciliiyla gonderilen sorular,

yorumlar, dizi, film ya da sov programlarinin yayimlandig: sirada atilan tweetler gibi
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iletisim yollar1 katilimer televizyon yaymciligina katki saglamaktadir. Bununla beraber
sosyal medya kullanicilarinin ilgiyle takip ettikleri internet fenomenleri televizyon
iceriklerine dahil olmaya baglamis, boylece igeriklerdeki kahramanlar, kisilerde de sosyal

medya etkisi goriilmeye baglanmistir.
2.5. “FENOMEN” ve “INFLUENCER” YENI NESIL KAHRAMANLAR

Sosyal medyanin giderek yayginlagsmasi ve artik neredeyse tiim insanlarin birer
kullanici olarak burada yer almasi, bu mecranin da kendi igerisinde iinliilerini yaratmasina
neden olmustur. Kullanicilarin ilgi alanlariyla ilgili sayisiz igerige ve kullaniciya
ulasabilecegi bu ortamda, icerik iireticiler de one ¢ikmak i¢in birbirlerinden farkli ve

dikkat ¢eken igerikler liretmeye baslamislardir.

Sosyal medyanin sagladigi bu olanaklarla ortaya “celebrity (iinlii)” olarak
“micro-celebrity”ler (fenomenler) kavrami ¢ikmistir. Micro-celebrity ilk defa Theresa M.
Senft tarafindan bir kavram olarak kullanilmistir (Saritas, 2018, s. 66). Bu kavram
tilketilmek tizere kendini sunma bi¢imi olarak cercevelendirilmektedir. Sayica fazla
takipgiye sahip olan ve birer kanaat 6nderi haline gelen mikro tinliiler Tiirkcede “internet
fenomeni” olarak adlandirilmaktadir (Topa Cift¢i ve Dogan, 2019, s. 274). Fenomenler,
sosyal mecralar araciligiyla takipcileriyle etkilesim kurarak bu kisileri kendi hikayelerine,
hayatlarina dahil etmektedirler. Bu durum sosyal medya fenomenlerini, diger tinliilere

nazaran daha gergek¢i ve giivenilir kilmaktadir (Burucuoglu ve Erdogan Yazar, 2019, s.
70).

Sosyal medya fenomenleri ¢ektikleri videolar, miizik performanslari,
fotograflar, gibi farkli igerik tiirleri araciligiyla takipgilerine ulagmaktadirlar. Sosyal
medyayla beraber yeni bir kavram olarak giindelik dilde sik¢a kullanilan fenomen, sadece
kisileri degil ayn1 zamanda sosyal medya tabanli, bir anda giindeme gelen, iinlii olan her
tirli icerik icin kullanilmaktadir. Sosyal medya iizerinden bir anda dikkat cekip
paylasilmaya baslanan sozler, deyimler, goriintiiler, olaylar da bu kavramla

nitelendirilmektedir (Tam, 2020, s. 88).

Sosyal medya fenomenlerinin takip¢i sayilari, bir nevi reytingleri agisindan

geleneksel medyanin ilgisini ¢ekmeyi basarmustir. Belirli bir kitleye hitap eden ve
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zaman/mekan fark etmeksizin siirekli igerik iiretebilme sansina sahip olmalariyla her
daim iiretim halinde olan internet fenomenleri, geleneksel medya igerisinde de
kendilerine yer bulmaya baglamiglardir. Bir anda parlayan videolari, goriintiileri,
konusmalar1 ana haber biiltenlerinde, canli yayinlanan programlarda, dizilerde filmlerde
yer alma imkan1 bulmustur. S6z gelimi Enes Batur adl1 sosyal medya fenomeni biri 2018
ve digeri 2019 yillarinda olmak {iizere iKi sinema filmiyle takipgilerinin karsisina
geleneksel medyada da ¢ikmistir. Sosyal medyadan taninarak sinemaya adim atmis,
programlara konuk olmaya baslamistir. Burada kendi kitlesini televizyona, sinemaya,
sinemada televizyonda izleyip taniyan izleyicilerini ise sosyal medyada bulunan takipgi

kitlesi igerisine dahil etme imkani bulmustur.

Ingilizcede “etki” manasina karsilik gelen “influence” kelimesinden tiiretilerek
kavram olarak kullanilan “influencer” da son zamanlarda sosyal mecra arastirmalarinda
fenomen kavrami yerine sik¢a kullanilmaktadir. Ozellikle ticari amagli potansiyel hedef
kitleyi etkileyerek alima yonlendiren influencer’lar yeni nesi kanaat onderleri olarak
kabul gérmektedir (Saldamli ve Ozen, 2019, s. 329). Etkiyicilerin diizenli ve siirekli
olarak igerik iiretmesi takipcileriyle arasindaki iligkileri adina 6nem arz etmektedir.
Stirekli yasantilarindan igerikler sunmasi takipgileri i¢in etkileyicileri ulasilabilir
kilmakta bu da gliven anlaminda etkileyiciye pozitif bir doniis saglamaktadir

(Messiaen’den akt. Ulas ve Alkan, 2020, s. 93).
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3. COCUKTAN AL HABERi PROGRAMININ iCERIK
OLARAK SOSYAL MEDYA BAGLAMINDA
INCELENMESI

Calismanin ilk iki boliimiinde arastirmanin temellerini olusturan televizyon ve
sosyal medyanin alan aragtirmalari {izerinde durulmustur. Calismanin son boliimii olan,
ticlincii boliimde secilen 6rneklem {izerinden inceleme yapilacaktir. Secilen 6rneklem
cercevesinde televizyon igeriklerinin sosyal mecralarla olan etkilesimleri igerik analizi
yontemiyle tespit edilmeye c¢alisilacaktir. “Sosyal medyanin insanlarin giindelik
hayatinda biiyiik bir alan kaplamasiyla beraber bu mecra televizyonu etkilemis midir?”,
“Etkilediyse bu etki ne boyuttadir?” gibi sorulara cevap bulmak adina bu bdliimde
televizyonda sosyal medyanin varligindan 6nce de yayinlanan bir programin sosyal
medya sonrasi yaymlanan yeni versiyonu incelenecektir. Inceleme kapsaminda
programda yer alan katilimcilar, katilimecilara yoneltilen sorular, sorulara verilen yanitlar

ve gorsel unsurlar irdelenecektir.

3.1. ARASTIRMANIN YAPISAL BOYUTU

Bu arastirma temel olarak internetle beraber biiyiik bir ivme kazanan dijital
ortamlarin etkisiyle, televizyon igeriklerinde meydana gelen olas1 degisimleri
incelemenin yaninda, televizyon iceriklerinin de sosyal medya iizerindeki etkilerini
incelemeyi amaclamaktadir. Orneklem olarak ele alinan ve interaktif iletigim
olanaklarindan 6nce de yayinlanmakta olan yarigsma programi iizerinden sosyal medya
araciligiyla bu programda ne gibi degisiklikler yasandigi ve karsilikli etkilesimleri
tizerine igerik analizi yontemiyle inceleme yapilacaktir. Calisma kapsaminda ele alinacak
olan Cocuktan Al Haberi programinin 2016 yilindan 2019 yilina kadar yayinlanan 160
boliim arasindan secilen 20 bdliimii incelenecektir. inceleme i¢in Cocuktan Al Haberi ve
Cocuktan Al Haberi Unliiler olarak 4 sezon ayni yillar igerisinde yayilanan programdan

rastgele drneklem methoduyla 10’ar boliim secilmistir.

Orneklem igin segilen béliimler ilk olarak programda yer almasi igin segilen

cocuk katilimcilar iizerinden incelenecektir. Calismanin devaminda bu katilimcilara
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sorulan sorular, sorulara verilen yanitlar, katilimcilarin gorselleri ve konumlarini

kapsayan bir inceleme yapilacaktir.
3.1.1. Arastirmanin Yontemi

Calismanin birinci ve ikinci boliimiinde literatiir taramasi yapilmis, ticlincii
boliim olan 6rneklem incelemesinde ise sosyoloji, psikoloji, iletisim, tarih, edebiyat gibi
bircok alanda kullanilan arastirma yontemlerinden igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Kokleri 16. yilizyila dayanan igerik ¢6ziimlemesi yontemi, donemin tek kitle iletisim araci
olan gazeteler lizerinde uygulanarak, gazeteler icerisinde yer alan dini mesajlar
irdelenmeye calisilmistir (Yiiksel, s. 14). Cagdas anlamda ise 20. ylizyilin baslarina kadar
uzanan igerik analizi yontemi ilk olarak ABD’de yine gazetecilik ¢aligmalar1 yapan bir
okulda kullanilmigtir. 1940’11 yillarda radyonun Ozellikle Hitler tarafindan
kullanilmasindan sonra kitle iletisim araclarinin giicii fark edilmis, bunun akabinde bu
yontem propaganda alaninda yapilan c¢alismalarda da cogunlukla tercih edilmistir
(Cilingir, 2017, s. 150). Her ne kadar icerik analizinin kokleri 16. yiizyila dayansa da
genel kabul igerik analizinin atasinin, iletisimin de atasi olan Harold Laswell oldugudur.
Laswell 1920°1i yillarda yazmis oldugu propaganda konulu ¢aligmasiyla beraber igerik
analizi teknigini kullanarak, bu yontemin literatiire kazandirilmasinda énemli bir isim
olmustur (Neuendorf, 2002, s. 35). Ote yandan igerik analizine ait ilk ¢alismanin 1940’11
yillarin basinda Woodward tarafindan literatiire kazandirilan Quantitative Newspaper
Analysis as a Technique of Opinion Research isimli arastirmanin oldugu da kabul
edilmektedir (Krippendorf’dan akt. Yiiksel E. , 2019, s. 137).

Ozellikle kitle iletisimiyle beraber iletisim calismalarinda kullanim alan1 ve
Onemi artan icerik analizi yontemin temelde ili¢ amaci1 bulunmaktadir. Metin icerisinde
bahsedilen sey hakkinda ne, kime, nasil sorularina yanit aramak, igerik ¢oziimlemesinin
ilk amacidir. Igerik ¢dziimlemesinin diger bir amaci ise metinler iizerine yapilan etki
caligmalarini, yani kullanilan ifadelerin alicilarda nasil bir etki biraktigini analiz etmektir.
Bu amacindan otiirii, medya metinlerinin hedef kitlede nasil etki biraktigi iizerine
cikarimlar yapilmast icin icerik ¢oziimlemesi teknigi kullanilmaktadir. Ugiincii olarak
metinde kullanilan kelimelerin neden kullanildig1 sorusuna yanit aranmasi i¢in de icerik

analizi yontemi uygun yontem olarak kabul gormektedir (Hepkul, 2002, s. 11). Bunlarin
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yaninda kitle iletisimin temel amaci olarak, yillar icerisinde kitle iletisim ortamlarinda
yasanan degisimleri belirlemek ya da toplumda meydana gelen degisimleri irdelemek

oldugu da kabul gérmektedir (Ogiilmiis, 1991, s. 213).

Calisma kapsaminda 2018 yilinda yayinlanan “Cocuktan Al Haberi” programi
icerisindeki 6gelerin incelenmesinde igerik analizi yontemi kullanilacaktir. Bu yontemle
2018 yilinda program igerisinde yer alan katilimcilar, sorulan sorular, ¢ocuklarin verdigi
cevaplar gerek nicel gerekse nitel olarak incelencek, sosyal medyanin program iceriginde

degisim ve doniistime etki edip etmedigi ve karsilikli etkileri yorumlanacaktir.
3.1.2. Arastirmamin Hipotezi

Aragtirma televizyonda yayimnlanan programlarinin iceriklerinde sosyal
medyanin tesiriyle degisikler yapildigi hipotezi iizerine kurulmustur. Arastirmanin
hipotezine gore, sosyal medyanin giderek yayginlasmasiyla beraber televizyon icerikleri
de sosyal medyadan etkilenmeye baslamistir. Televizyon programlarinda yer alan
katilimcilar, konusulan konular, katilimcilarin sdylemleri sosyal medyayla iliskili bir
cizgi lizerinde degisim gostermektedir. Bu baglamda arastirmanin, program icerisinde yer
alan unsurlarda sosyal medya etkilesimi vasitasiyla meydana gelen degisimlerin tespit

edilmesi beklenmektedir.

3.1.3. Arastirmanin Onemi

Bu calisma igerisinde sosyal medyanin televizyon igerikleri lizerine etkisinin
incelenmesi amaglanmaktadir. Televizyon igerikleri her yastan her egitim seviyesinden
insana ulasabilen bir kiiltiir tasiyicisidir. Bu nedenle televizyon igerisinde yer alan
icerikler gerek gencglere gerek yetiskinlere gerekse cocuklara dolayli yoldan egiticilik ve
ogreticilik yapabilmektedir. Bu televizyon igeriklerinin sosyal medyanin etkilesim
ozelliginden etkilenme boyutu, ayn1 dogrultuda televizyon izleyicisini de etkileyebilme
potansiyeline sahiptir. Calisma bu agidan etkilesimin, televizyon izleyicisine sunulan
igeriklerdeki degisim boyutunu agiga ¢ikarabilmeyi amaglamasiyla, geleneksel-yeni

medya etkilesimi konusunda literatiire katki saglamay1 hedeflemektedir.
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3.1.4. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, internet teknolojisinin beraberinde insanlarin hayatina
niifuz eden sosyal medya ortamlarinin televizyon igeriklerinde degisime neden olup
olmadig1, olduysa bunun ne boyutta gergeklestiginin agiga cikarilmasidir. Bu sebepten
otiirii, incelenecek orneklem olarak, sosyal medyanin iilkemiz igerisinde etkilesiminin
sinirlt oldugu donemlerde ekranlarda olan ve varligini araliklarla devam ettirerek, sosyal
medyanin giicliniin zirveye tirmandigi donemlerde ekranlara geri dénen bir program
secilmigtir. Bu baglamda s6z konusu programda sosyal medya 1s18inda meydana gelen
icerikteki degisiklikler, cocuklarin program igerisindeki konumlari, ¢ocuklarin muhatap

olduklar1 sorular ve ortamlarin incelenmesi hedeflenmektedir.

3.1.5. Arastirmanin Simirhihgi

Arastirma kapsaminda ¢ocuklarin yer aldig1 televizyon programlari aragtirmanin
evreni olarak belirlenmistir. Farkli zaman dilimlerinde yayinlanan ve ¢ocuklarin katilime1
olarak yer aldig1 “Yoncimik Harikalar Diyar1”, “Hugo ve Tolga Abi”, “Kos, Dur, Eglen”,
“Cocuktan Al Haberi” gibi televizyon programlardan “Cocuktan Al Haberi” programi
orneklem olarak secilmistir. Yarismanin 90’11 yillardan baslayarak aralikli zamanlarla
glinlimiizde de yaymlanmast orneklem olarak secilmesinde etkili olmustur. Sosyal
medyanin programin igeriginde ne gibi degisikliklere yol actig1 bu 6rneklem {izerinden
daha net olarak goriilecegi Ongoriilmiistiir. Arastirmanin 6rneklem bdliimiinde ele
alinacak olan Cocuktan Al Haberi programi 2016 yilindan 2019 yilina kadar devam
etmistir. Haftada iki glin yayinlanin programin arasindan incelenecek bdliimler rastgele
orneklem se¢imi yontemiyle secilmistir. Arastirmanin ilk iki boliimiinde yer alan teorik
veriler ise bilimsel alanda yapilan caligmalar ve ilgili web siteleriyle sinirlidir. Bu
kapsamda ilk iki bolimiin insasinda ulasilabilen tezler, makaleler, kitaplar, internet

kaynaklar1 kullanilmistir.

3.2. COCUKTAN AL HABERI PROGRAMI

1994 yilinda ingiltere’de yayinlanan “Small Talk” ald1 programin uyarlamasi
olarak ekranlara gelen Cocuktan Al haberi adl1 yarisma programi, 9 ¢ocuk, 3 yarigsmacinin

katilimiyla gerceklesmektedir. 1 Subat 1998 yilinda Berna Lagin’in sunumuyla Kanal
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D’de yaymlanmaya baslayan program, 2007 yilinda FOX TV’de, 2009°da Star TV de,
2011 yilinda ATV’de, son olarak da 3 Aralik 2016 tarthinde Show TV’de farkli
sunucularin sunumuyla yayin hayatina devam etmistir. En son Evrim Akin’in sunumuyla
Show TV’de ekranlara gelen program 22 Eyliil 2019°da 138. boliimiiyle yayin hayatina
son vermistir (Vikipedi, t.y., Cocuktan...).

1998 yilinda pazar giinleri prime-time’da yayina baslayan Cocuktan Al Haberi
programi, 2016 yilinda yayilanmaya baslayan son versiyonunda cumartesi ve pazar
giinleri giindiiz kusaginda ekranlara gelmistir. Cocuktan Al Haberi programi 2016
yilindan 2019 yilina kadar 138 bolim Cocuktan Al Haberi, 22 boliim ise Cocuktan Al
Haberi Unliiler olarak toplamda 160 boliim olarak yaymlamistir. Yarismanin formati, 3
yarigmacinin 9 ¢ocuga yoneltilen sorulara ¢ocuklarin ne cevap verdigini tahmin etmeleri
tizerinedir. Program, yaslar1 3 ile 5 arasinda degisen ¢ocuklardan alinacak eglenceli
cevaplarla izleyiciyi eglendirmeyi hedeflenmektedir ve genel olarak programda her hafta

ayni1 ¢cocuklar yer almakta, 3 yarigsmaci ise her hafta degismektedir.

Sekil 7 Cocuktan Al Haberi Programinin Ekran Goriiniimii
Kaynak: (IMDB, t.y., Cocuktan...)

Cocuktan Al Haberi adli programda g¢ocuklar stiidyoda fiziksel olarak yer
almazlar. 9’a boliinmiis bir ekrandan programa dahil olmaktadirlar ve ¢ocuklar

birbirleriyle de ayni ortamda degillerdir. Stiidyoda fiziksel olarak yer alan sadece sunucu
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ve 3 yarigmact vardir. Cocuklara bir puanlama yapilmaz ancak yarismacilar ¢ocuklar
{izerinden puanlanirlar. Iki tur bir finalden olusan yarismada ¢ocuklar énceden hazirlanan
sorulara yanitlarini verir ve yarismacilarin da bu yanitlari tahmin etmesi beklenir. Calisma
kapsaminda programin 2016 yilindan 2019 yilina kadar devam eden boliimleri igerisinden

20 boliim secilip katilimeilar, sorular, yanitlar ve gorsel 6geler acisindan incelenecektir.

3.2.1. Cocuktan Al Haberi Programi’min Cocuk Karakterleri

Show Tv’de 2016 yaymlanmaya baslayan Cocuktan Al Haberi programinin
sunuculugunu 2019 yilinda, program yayindan kaldirilana kadar Evrim Akin yapmustir.
2016’dan 2019 yilina kadar toplamda 160 boliim yayimlanmistir. 160 bolim igerisinde
toplamda 21 ¢ocuk yer almistir.

Program igerisinde yer alan ¢ocuklarin 5’1 160 boliimiin tamaminda yer alirken
2’si sadece 1’er boliim yer almislardir. Sezon igerisinde ¢ocuklarin bazilar1 programdan
ayrilmig, yerlerine baska ¢ocuklar getirilmistir. Program ¢ocuklarin Kkendilerini
yarismacilara tanitmasiyla baslamaktadir. Cocuklar sadece sorulan sorulara cevap
vermemek de ayni zamanda sunucunun sordugu alt sorular araciligiyla sohbet de
etmektedirler. 2 tur 1 finalden olusan programda, yarigmaci olarak katilan 3 kisiden biri

500 puani toplamasi halinde yurtdis: tatiliyle ddiillendirilmektedir.

Program icerisinde yer alan ¢ocuklar farkli 6zellikleriyle 6n plana ¢ikarilmaya
calisilmistir. S6z gelimi yemek tarifi, dans etmek, sarki sdylemek, tekerleme sdylemek,
moday1 takip etmek gibi ilgi alanlariin alt1 gizilerek ¢ocuklara her boliimde bu konularla
alakali sorular sorulmus, ekran karsisinda bu ilgilerini ve yeteneklerini sergilenmesi
saglanmistir. Programda yer alan ¢ocuklarin bir kismina bu ilgi alanlar1 ve 6zellikleriyle
ilgili lakaplar takilmis, ¢ocuklar artik bu lakaplarla anilmaya baslanmistir. Cocuklara
yaratilan bu karakterler cocuklarin programda yer aldiklari tiim bdliimlerde tekrarlanarak

devam etmistir.

Calisma icerisinde ilk olarak programda yer alan tiim ¢ocuklar arasindan secilen
yedi cocukla alakali inceleme yapilacaktir. Inceleme kiimesi olarak yedi ¢ocugun
secilmesinin nedeni bu ¢ocuklarin besinin programin tiim bdliimlerinde yer alan ¢ocuklar

olmasi, diger iki ¢ocuktan birinin sosyal medyada tanindiktan sonra programa transfer
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edilmesi, digerinin ise programa katildiktan sonra sosyal medyada da dikkat ¢ekmis
olmasidir. Ayn1 zamanda 6rneklem kiimesine dahil edilen bu ¢ocuklarin bir diger secilme
nedeni program igerisinde en ¢ok goriinen, en ¢ok taninan ¢ocuklar arasinda olmalaridir.
Calisma kapsaminda ilk boliimde ¢ocuklarin programda yer aldiklart bolim sayilari,
programda biiriindiikleri roller ve ekranda goriindiikleri siirenin sosyal medyayla iliskisi

kurulmaya c¢alisilacaktir.

Calismanin devam eden kisminda secilen boliimler arasindan ¢ocuklara sorulan
sorularin incelemesi yapilacaktir. S6z konusu programin eski formatinda gocuklara
yoneltilen sorularla, ele aldigimiz 6rnek bolimlerde sorulan sorulara karsilagtirilacak,
sosyal medyanin sorulan soru tiplerini etkileyip etkilemedigi iizerine inceleme

yapilacaktir.

Calismanin son kisminda ise ¢cocuklarin sorulara verdigi cevaplar, programdaki
sohbet boliimiinde yaptiklar1 konusmalar iizerinden bir inceleme yapilacaktir. Bu
inceleme neticesinde sOylemlerde sosyal medyanin ne derece etkisinin olabilecegi

lizerine tartisilacaktir.
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Tablo 1

Programdaki Cocuklarim Sosyal Medya Hesaplari ve Programa Katildiklari Boliim Sayilar:

Lakabi Karakterin | Yer Instagram | Instagram YouTube

Adi Aldig1 | Takipci Kullanic1 Adi Abone
Boliim | Sayis1 Sayilarn
Sayisi

Aras 8 859 araserkmenofficial -
Erkmen

Balyanak Arda Sahin | 160 43.000 ardasahin2013 2.002
Alya Derin | 25 163.000 alyaderin_official 241
Biilbiil
Berin 43 1.948 berinyilmaz2012 -
Yilmaz
Derin 44 11.200 Derinacarser 18
Acarser

Kutu Bebek Ebrar 160 965.000 ebrardemirbilekresmi | 113.00
Demirbilek

Bilim Ustad1 | Efe Dadak | 160 54.900 efe.dadak 11.400

Citos Efe 94 816 efekocyigitresmitr 90.500
Kogyigit

Eliztos Eliz izmir |9 549 eliztos_1 -
Sengiil

Buckingham | Henna 160 60.500 bin | thehennabulbul 439

Prensesi Biilbiil

Orman Gozli | Irmak 73 24.000 Irmakyildiz2011 -
Yildiz
Levent 1 - - -
Melisa Naz | 46 - - -
Bas
Misra 5 -
Mina 20 -

Cakil Bebek | Nisan 118 599.000 Aktas nisan 9.380
Omer Eker |1 - - -
Poyraz 18 4.398 Poyrazfidan -
Fidan
Sarp & 160 19.600 sarpkuzey_biz_ikiziz | -
Kuzey
Demirer

Buckinghamli | Tugra 130 17.800 Tugraogtem 326
Uras 5 - - -

3.2.1.1. Arda Sahin (Bal Yanak Arda)

10 Eylil 2013 dogumlu Arda Sahin, Cocuktan Al Haberi programinin ilk
boliimiinden itibaren biitiin boliimlerinde yer almistir. Programa dahil oldugunda 3,5

yasinda olan Arda Sahin, program igerisinde “Bal Yanak Arda” olarak
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adlandirilmaktadir. Daha 6nce bilinen bir oyunculugu, ajans iliskisi olmayan Arda,

programdaki konusmalar1 ve hareketleriyle ilk zamanlarda dikkat ¢cekmeye baslamustir.

Sekil 8 Program Cocuk Katilimeisi Arda Sahin
Kaynak: (Youtube, 2017, Arda...)

Arda’nin Cocuktan Al Haberi programinin resmi Youtube kanali igerisinde
0zel olarak hazirlanmis 43 adet kesit videosu “Bal Yanak Arda’nin Videolar1” baslig1
altinda yaymlamistir (Youtube, 2017, Arda...). 3 Aralik’ta programa dahil olan
Arda’nin adina, 10 Aralik’ta Instagram hesabinda ilk paylasim yapilmaya baslanarak
43.000 takipciye ulagilmistir. Halihazirda Instagram tlizerinde igerik iiretmeye devam
etmektedir. Ayn1 zamanda 2017°de adina Youtube kanali agilan Arda Sahin 2 bin

aboneye sahiptir.

3.2.1.2. Ebrar Alya Demirbilek (Kutu Bebek Ebrar)

30 Eylil 2014 dogumlu olan Ebrar Demirbilek, ii¢ aylikken ajans araciligiyla
dizilerde oynamaya baslamistir. Sosyal medyada taninir hale geldikten sonra programa
dahil olan Ebrar, programda “Kutu Bebek Ebrar” olarak adlandirilmaktadir. 28 Agustos
2016 yilinda Youtube’da Ebrar adina agilan hesaba 29 Agustos 2016 tarihinde yiiklenen
“kelebekten korkan kiiclik kiz” videosuyla kisa zamanda ilgi ¢ekmis ve sosyal medya
fenomeni haline gelmistir. Ebrar’in yiiklenen bu videosu iki milyondan fazla izlenirken
kanal1 35 milyondan fazla goriintiilenme almistir. 113 bin abonesi bulunan Ebrar, aktif

olarak program dncesi ve sonrasinda sosyal medyada igerik tiretmeye devam etmektedir.
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Sekil 9 Programin Cocuk Katilimeis1 Ebrar Demirbilek
Kaynak: (Show Tv, t.y., Ebrar’dan...)

Instagram hesabi 1 Mayis 2015’de agilan Ebrar’in 965 bin takipgisi
bulunmaktadir. Sosyal medyada videolarinin biiyiik begeni almasindan sonra program
kadrosuna katilan Ebrar, programda 160 bolim yer almistir. Programin resmi Youtube
kanali igerisinde “Kutu Bebek Ebrar’in Videolar1” baghgiyla 80 kesit video
bulunmaktadir. Ebrar program igerisinde verdigi yemek tarifleriyle biiyiik ilgi toplamustir.
Programin ilerleyen béliimlerinde “Ebrar Icin Yemek Tarifi” kosesi adli bir boliim

olusturulmustur.

3.2.1.3. Efe Dadak

160 boliimiin tamaminda yer alan Efe Dadak, programdan sonra taninir hale
gelen ¢ocuklardandir. Program sonrasinda sosyal medya igerik iireticisi olmaya baglayan
Efe, Youtube kanalin1 13 Subat 2017 agmis ve 4 milyondan fazla goriintiilenme almistir.
Instagram’da ise ilk paylasimi 15 Aralik 2016’da yapilan Efe’nin 55 bin takipgisi

bulunmaktadir.

Agresif tavirlari, Antepliligi, tekerlemeleri sdyleyememesi ve yaptigi deneylerle
On plana ¢ikartilan Efe, programin sunucusu Evrim Akin’la atigmalar yapmasi ve sunucu

tarafindan “atarh giderli” olarak tanitilmasiyla dikkat gekmeye baslamistir. Bu baglamda
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Efe’yle siirekli soyleyemedigi tekerlemeleri tizerinden sorular sorulmus, sinirlendirilerek

agresif ¢ikislar yapmasina ortam yaratabilecek diyaloglar igerisine girilmistir.

Sekil 10 Program Katilimcis1 Efe Dadak
Kaynak (Youtube, 2019, Efe...)

3.2.1.4. Muhammed Efe Kocyigit (Citos Efe)

2011 dogumlu olan Efe Kogyigit, sosyal medya fenomeni olmasinin ardindan 16
Eyliil 2017 yilinda 57. bdliimde programa dahil olmustur. Erzurumlu olan Efe Kogyigit,
sivesi, kilosu ve tavirlartyla sosyal medyada kisa zamanda ilgi gormiis ve fenomen haline
gelmistir. Efe’nin ailesi tarafindan Youtube kanalina Efe’nin dans ederken ve sarki
sOylerken c¢ekilen videolar1 yiiklenmis videolarin dikkat ¢ekmesiyle iinii diinyaya
yayillmustir. Sosyal medyada yer alan goriintiilerinin siirekli paylagiimas1 ve glindem
olmasiyla beraber Efe programin dikkatini ¢ekmis ve kadroya dahil edilmistir (Sabah,
2017).
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Sekil 11 Programin Cocuk Katilimeist Muhammed Efe Kogyigit
Kaynak: (Haberler, 2017)

“Bana ¢irkin dedi” ve “damat halay1” videosuyla fenomen haline gelen Efe’nin
sOhreti programla daha da artmistir. Efe program sona erdikten 6zellikle sosyal medyada
igerik Ureticiligine devam etmistir. 94 boliim programda yer alan Efe, 2015 yilinda actig:
Youtube kanalinda 90 binden fazla aboneye sahipken 5 milyona yakin goriintiileme
almistir. Cocuktan Al Haberi programinda da “Citos Efe’nin Videolar1” basligiyla 30
kesit video bulunmaktadir. Efe Kogyigit, programa ilk dahil edildiginde her ne kadar
dans ve sarkilariyla 6n plana g¢ikarilmaya g¢alisilsa da ileriki boliimlerde belgeselleri
yorumlamasiyla dikkat ¢ekmis, program final yapana kadar da belgesel anlatmasi tizerine
bir kurgulama yapilmistir Efe’nin bu derece dikkat ¢ekmesi bazi sosyal medya
kullanicilar tarafindan elestirilmis, ¢ok fazla sikayet ve sosyal medyada olusan tepkilerin
ardindan Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi1 Efe’nin programda var olmasiyla ilgili

inceleme baglatmistir.

3.2.1.5. Henna Biilbiil (Buckingham Prensesi)

2012 Istanbul dogumlu olan Henna Biilbiil program icerisinde “Buckingham
Prensesi” olarak adlandirilmaktadir. Programda 160 boliim yer alan Henna Biilbiil,
programla birlikte taninir hale gelmistir. 5 Aralik 2016 tarihinden beri Instagram’1 aktif
olarak kullanan Henna, 60 bin 500 takipgiye sahiptir.
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Sekil 12 Programin Cocuk Katilimcisi Henna Biilbiil
Kaynak (Youtube, 2019, Henna...)

Programda sirin tavirlari, kiyafetleri, piyano ¢almasi ve dgretmen taklitleriyle

dikkat ceken Henna program igerisinde Arda ile de sik sik bir araya getirilmistir.
3.2.1.6. Nisan Aktas (Cakil Bebek)

“Cakil Bebek” olarak isimlendirilen Nisan Aktas 3 yasindayken programa
katilmis ve 118 boliimde yer almistir. Programdan sonra taninan Nisan Aktas, dzellikle
anlattig1 masallar, verdigi cevaplarla sosyal medyada fenomene doniigmiistiir. Sosyal
medyada ilgi odagi olan Nisan’in adina sosyal medya hesab1 17 Nisan 2017°de agilmustir.
Annesi tarafindan Nisan’in goriintiilerinin yiiklendigi hesap 600 bin takipgiye sahiptir.
Nisan Aktas, Youtube kanalinda ise 9 bin 400 aboneye sahip ve toplamda 1 milyon 200

bin goriintiilemeye ulagmistir.
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Sekil 13 Program Katilimcist Nisan Aktas
Kaynak: (Youtube, 2019, Nisan...)

Cocuktan Al Haberi Youtube kanalindan “Cakil Bebek Nisan Videolar1” basligi
altinda, Nisan’a ait 87 video bulunmaktadir. Masal anlatis1 ve verdigi cevaplarla ilgi
odagi haline gelen Nisan i¢in masal kosesi yapilmis ve Nisan’in masal anlatigina
programda sik¢a yer verilmistir. Masallarin da Gtesinde gelen iinlii yarismacilara ve
sunucu tarafindan sorulan sorulara verdigi yanitlarla dikkat ¢ekemeye baslayan Nisan,
“bliytimiis de kii¢iilmiis”, “cok bilmis” gibi sifatlarla nitelendirilerek sosyal medyada

konusulur olmustur.

3.2.1.7. Sarp & Kuzey Demirel

2011 dogumlu ikiz kardesler olan Sarp ve Kuzey Demirel, programda ilk
bolimden final boliimiine kadar yer almistir. Programda siirekli geginememeleri ve kavga
etmeleriyle bilinen Sarp ve Kuzey cast ajansina bagl olarak programa devam etmislerdir.

Ikizlerin adina agilan Instagram hesabindan 20 bine yakin takipgisi vardir.

Program igerisinde herhangi bir yetenek ya da 6zellikle nitelendirilmeyen Sarp
ve Kuzey’e “ikizler” olarak hitap edilmektedir. Yarisma igerisinde ¢ocuklarla edilen

sohbetlerde siirekli kavga edip barigmalari tizerinde durulmustur.
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Sekil 14 Programim Cocuk Katilimcilar1 Sarp - Kuzey Demirel
Kaynak: (Pinterest, t.y.)

Programin yayimladigi 2016-2019 yillar1 arasindaki biitiin béliimlerinde yer
almalarina ragmen Sarp ve Kuzey’e bolimlerde de ¢ok az yer verilmistir. Sadece ikiz
olma ozellikleriyle ilgili diyaloglarin gegtigi programda Sarp ve Kuzey sorulan tiim
sorularda cevap igin kurgusal bir tartisma igerisine girmis, ekranda goriinmeleri bununla

kisitl kalmuastir.

3.2.2. Cocuklarin Programda Yer Alma Siireleri ve Sosyal Medyayla Olan

Iliskilerinin Degerlendirilmesi

Calisma kapsaminda ilk 6nce Orneklem olarak secilen boliimler icerisinden,
incelenmesine karar verilen gocuklarin ekranda kalma siireleri tespit edilecektir. Bu
baglamda cocuklarin ekranda kaldiklar: siireler, incelenip tablo haline getirilmistir.
Cocuklarin ekranda kalma stirelerine, her boliimiin girisinde gocuklarin kisaca tanitildigi
goriintiiler de dahil edilmistir. Bu baglamda calisma evreni olarak se¢ilen 20 boliim, daha
anlasilir bir tablo olusturulabilmesi igin 1’den 20’ye kadar kodlanmistir. Kodlamaya

karsilik gelen boliimler Ek 1°de sunulmustur.
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Tablo 2

Secilen Cocuklarin Katildigi Boliimler ve Ekranda Goriindiikleri Siireler

ARDA EBRAR EFE EFE_ HENNA NISAN SARP -
SAHIN | DEMIRBILEK | DADAK | KOCYIGIT | BULBUL | AKTAS KUZEY
DEMIREL
1.Boliim 3dk 7 dk 13 dk X 2 dk 12 dk 4 dk
2.Boliim 2dk 8 dk 14 dk X 8 dk 5dk 1dk
3.Boliim 2dk 8 dk 12 dk X 3dk 16 dk 1dk
4.Boliim 2 dk 9dk 10 dk X 7 dk 5dk 1dk
5.Boliim 1dk 5dk 13 dk 15 dk 1dk 6 dk 3dk
6.Boliim 2 dk 7 dk 12 dk 10 dk 5dk 6 dk 4 dk
7.Boliim 1dk 14 dk 17 dk 3dk 4 dk 13 dk 2 dk
8.Boliim 4 dk 10 dk 10 dk 4 dk 3dk 8 dk 3dk
9.Boliim 4 dk 8 dk 7 dk 11 dk 7 dk 7 dk 6 dk
10.Boliim | 4 dk 10 dk 7 dk 9 dk 7 dk X 3dk
11.Boliim | 1dk 6 dk 6 dk X 5 dk 12 dk 3dk
12.Boliim | 1dk 7 dk 11 dk X 5 dk 2 dk 4 dk
13.Boliim | 1dk 5 dk 7 dk X 7 dk 4 dk 3dk
14.Bolim | 2dk 5 dk 6 dk X 7 dk 4 dk 3dk
15.Béliim | 2 dk 9dk 6 dk 6 dk 4 dk 10 dk 5dk
16.Boliim | 2 dk 5 dk 4 dk 6 dk 4 dk 4 dk 2 dk
17.Béliim | 2 dk 8 dk 6 dk 6 dk 5dk 8 dk 1dk
18.Béliim | 4 dk 5dk 6 dk 4 dk 3 dk 10 dk 2 dk
19.B6liim | 3 dk 10 dk 2 dk 5dk 3dk 8 dk 3dk
20.Boliim | 4 dk 7 dk 5dk 5dk 1dk 6 dk 1dk
Toplam 20 20 20 12 20 19 20
Boliim
Toplam 47 148 174 84 91 146 55
Dakika

* Secilen Ornek Boliimler 1°den 20’ye kadar siralanmistir. Siralamaya Karsilik Gelen Béliimler Sayilar
Tablosu Ek’te Yer Almaktadir. (Bkz Ek 1)

Rastgele orneklem yontemiyle s6z konusu programin 160 bolimii arasindan

secilen 20 boliim incelenmis ve ¢ocuklarin ekranda kalma siireleri hesaplanmistir. Secilen

bu 20 bsliimden 10 tanesi Cocuktan Al Haberi, 10 tanesi ise Cocuktan Al Haberi Unliiler

baslig1 altindan secilmistir. 4 sezonda toplam 21 ¢ocugun katildig1 programda 7 ¢ocugun

ekranda kalma siiresi incelenmistir. 21 ¢ocuktan 5 tanesi 160 boliimiin tamaminda yer

aldig1 icin, 2 tanesi programin yayinlandig1 donemde ve sonrasindan siirekli giindem olan

cocuklar olmasi miinasebetiyle secilmistir.
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Tabloya gore 160 bolim programda yer alan Arda Sahin (Bal Yanak lakapli)
dogal olarak se¢ilen 6rneklem kiimesi igerisindeki 20 boliimiin tamaminda yer almistir.
20 boliimde sorulan sorular, verdigi yanitlar, sunucu ve yarismacilarla sohbet etmesi dahil
olmak iizere Arda’nin ekranda goriilme siiresi toplamda 47 dakikadir. Ozel bir yetenekle
nitelendirilmeyen Arda, segilen 6rneklem iizerinden boliim bagina ortalama olarak 2
dakika 35 saniye ekranlarda gosterilmistir. Bu ekranda goriinmelerin biiyiik bir kismi
programin girig boliimiinii olusturan kendini tanitma kismiyla sinirlidir. Programin ilk
boliimlerinde son boliimlere nazaran daha fazla goriinen Arda Sahin, ilerleyen
bolimlerde diger ¢ocuklarin 6n plana ¢ikmastyla beraber daha az goriilmeye baglanmistir.
Ik bolimlerde daha fazla konusturulmaya calisilmis, saskin ifadesinin sevimliligi
lizerinden vurgulamalar yapilmistir. Ilerleyen boliimlerde Arda’min yer aldigi sahneler
daha ¢ok Ebrar’in yemek tarifine ayrilan zamanlarda Ebrar’in yaninda bulundugu anlarla

sinirlt kalmastir.

Sekil 15 Ebrar'in Yemek Tarifi Kosesi ve Arda
Kaynak: (Showturk, t.y., Ebrar)

Programda ekranda goriilme siirelerinde en fazla yer ayrilan ¢cocuklardan birisi
olan Ebrar Demirbilek (Kutu Bebek olarak nitelendirilen) de 160 boliimiin tamaminda
yer almistir. Orneklem olarak ele alinan 20 boliimiin toplaminda 148 dakika ekranda
gorlinen Ebrar, boliim basina ortalama 7 buguk dakika ekranda gdriinmiistiir. Ebrar’in
ekranda goriilme siiresi igerisinde biiyiikk bir boliim Ebrar’in yemek tarifi kosesidir.
Youtube’da videosunun viral olmasmin ardindan programa dahil edilen Ebrar’in ilk

boliimlerde verdigi yemek tariflerinin ilgi gérmesinin ardindan bu boliime ayrilan siire
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arttirllmis boliim basi ortalama 5 dakika Ebrar’dan yemek tarifi adli boliime verilmistir.
Fenomen olarak geldigi programin devam ettigi siire igerisinde de Ebrar, sosyal medyada
icerik iiretmeye devam etmistir. instagramda 965 bin takipgiye, Youtube da 113 bin
aboneye sahiptir. Kisisel kanali ve hesaplar1 diginda diger sosyal medya platformlarina

da igerik tretmektedir.

T e A S Ebrar'dan "Etli Kereviz Dolmasi” tarifi!
N feticucten At aben m Cocuktan Al Haberi
T
Ebrar Usta'dan Palamut Bugulamasi . 1. Ebrar ve Arda'dan "Komik Meyve
tarifi! S8 Tabagi" tarifi!
Cocuktan Al Haberi 2 Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan "Kis Gay!" tarifi! Ebral; Usta'dan "Ispanakli Yumurta®
Gocuktan Al Haberi tarifit
e Cocuktan Al Haberi
| o

Ebrar Usta'dan "Fettucine Alfredo Ebrar Usta'dan egleceli kahvalti tabag!
Makarna" tarifi! Cocuktan Al Haberi

§ Cocuktan Al Haberi
Ebrar Usta'dan "Ayvali lhlamur Gay®
tarifi!

Cocuktan Al Haberi

Ebrar'dan kus yuvasi yapimi!
Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan “yer fistikh patlican S&ES Cocuktan Al Haberi

salatasi" tarifi
Cocuktan Al Haberl

Ebrar Usta'dan Palamut Bugulamasi
tarifi!

Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan "Kis Cayi" tarifi!
Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan "Kig Gayi" tarifi!
Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan "Fettucine Alfredo
Makarna" tarifi!

Cocuktan Al Haberi

Ebrar Usta'dan "Fettucine Alfredo
Makarna" tarifi!

Cocuktan Al Haberi

Ebrar'dan kus yuvasi yapimi! . Ebrar'dan kus yuvasi yapimi!
R Cocuktan Al Haberi Cocuktan Al Haberi
A : ! & [ SIREEl Ebrar Usta'dan "yer fistikhi patlican
I i e et Salatar ah bikiz
Sekil 16 Cocuktan Al Haberi Tarafindan Yayinlanan “Ebrar'm Yemek Tarifi”

Videolar1
Kaynak: (Youtube, 2019, Yemek...)

Ebrar Demirbilek sosyal medya fenomeni olarak sahip oldugu dijital mecra
reytingi sayesinde fark edilmis ve geleneksel medyada yer alma imkani bulmustur.
Geleneksel medyada tanimirlili§ini arttirarak yine sosyal medya kanallar1 {izerinden
iceriklerini liretmeye devam etmistir. Programin devam ettigi donemde “Onedio” adli
icerik platformunun Youtube kanalinda yayinlanan “Ebrar’la yemek tarifi” videosu 1

buguk milyona yakin izlenme almistir (Onedio, 2018, Youtube...).

71



Onedio'da size havuclu kek yapacagim!

Sekil 17 Ebrar Demirbilek Onedio Yemek Tarifi Videosu
Kaynak: (Onedi, 2018, Ebrar...)

Agladig1 bir videoyla fenomen olan ve sosyal medyada uzun siire konusulup,
videosunun paylasilmasinin ardindan sosyal medyada kendisine bir kitle yaratan Ebrar,
televizyon programi sayesinde izleyicilerden de kendisine dijital bir kitle yaratma imkani
bulmustur. Bu kitle sayesinde sadece sosyal platformlarda degil markalarin kurumsal
kanallarinda da kendisine yer bulmustur. S6z gelimi, Migros marketler zincirinin sosyal
igerik tirettigi dijital kanalit Migros Tv’de , “Ebrar’in Beslenme Cantas1” basligiyla yemek
tarifleri icerikli videolar yayinlamistir.

. . Ebrar'in Beslenme Cantasi: Makarna Salatasi Tarifi

Ebrar Alya Demirbilek, Ebrarin Beslenme Cantasi serisinin 7. bélimuande, makarna
salatasi hazirliyor. Detaylar ve cok eglenceli anlar i¢in videomuzu izleyin.

Ebrar'in Beslenme Cantasi: Dil Gikaran Hamburger Tarifi
Ebrar Alya Demirbilek, Ebrarin Beslenme Cantasi serisinin 6. bélimunde, eglenceli
ve lezzet dolu bir hamburger hazirliyor.

Ebrar'in Besl C Meyve Sal Tarifi
Ebrar Alya Demirbilek, Ebrarin Beslenme Cantasi serisinin 4. bélimiinde, meyve

salatasi hazirliyor. Detaylar ve ¢ok eglenceli anlar icin videomuzu izleyin.

Ebrar'in Beslenme Gantasi: Brokolili Omlet Tarifi
Ebrar Alya Demirbilek, Ebrar'in Beslenme Cantasi serisinin 4. bélimtinde, brokolili
omlet tarifi hazirliyor.

Sekil 18 Migros Tv Ebrar'in Beslenme Cantasi
Kaynak: (Migros, 2017)
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Mantik gercevesinde baktigimizda 3,5 yasindaki bir gocugun yetiskinlere yemek
tarifi gibi, yasina ve yetisine uygun olmayan bir konuda bilgi aktarimi yapmasi g¢ok
miimkiin degildir. Burada ¢ocuklarin sevimlilikleri kullanilarak yetiskinlerin diinyasina
ait bilgi ve becerilerini onlarin sdylem ve hareketleriyle yeniden iiretip izleyenlerde bir

doyum yaratma ¢abasi s6z konusudur.

Programda 160 boliim yer alan diger bir ¢ocuk ise Efe Dadak’dir. Efe Dadak’in
program igerisinde Antepli olusu siklikla vurgulanmaktadir. Siirekli Antep agziyla
konusan Efe, konugmalarinin sonuna “gardas” hitabin1 ekleyerek yoresel bir sevimlilik
unsuruyla bezenmektedir. Efe’nin tekerlemeleri sdyleyemeyisi de program igerisinde
stirekli dikkat ¢ekilen ve iizerine yliklenen bagska bir 6zelligidir. Final turlarinda sorulan
tek soruluk tekerleme sorulart daima Efe’ye sorulmus ve Efe’nin bunlari sdyleyememesi
ve akabinde agresif tavirlar1 lizerine dikkat g¢ekilmistir. “Atarli, giderli” olarak
nitelendirilen agresif cevaplari ve tavirlari da her boliimde ekrana getirilen Efe Dadak,

incelenen 20 boliimde toplamda 174 dakika ekranda gosterilmistir.

EFE'DEN
. "KURU BUZ"
DENEY1

Sekil 19 Efe Dadak Bilim Kosesi
Kaynak: (Showturk, t.y., Efe’den...)

Ekranda gosterildigi siire boyunca “bilim insani1” olarak eklenen sifat1 altinda
deneyler de yapmis, bu deneyler i¢in tipki Ebrar’a oldugu gibi 6zel bir kdse ayrilmistir.
Incelenen 20 boliimden 7’sinde deney kdsesine yer verilmistir. Efe’ye cizilen birden fazla
tiplemeden 6tiirii bu kdsenin rakamsal orani diisiik kalsa da, Efe tekerlemeler, sarki

sOyleme, karate yapma, anilarini anlatma gibi farkli konseptlerle ekranda kalma siiresini
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ortalamanin iizerinde tutmustur. Orneklem kiimesindeki boliimler i¢in ortalama bolim
bas1 8 dakika ekranda kalan Efe, programda dikkat ¢ekmeye basladiktan sonra agilan
Instagram hesabinda 55 bin takip¢iye, Youtube kanalinda ise 11 bin aboneye kadar
ulagsmistir. Program yayinlandig: siirede aktif olarak igeriklere devam etse de, programin

yayindan kalkmasinin ardindan igerik iireticiligi seyrelmistir.

3,." Komutan Logar

Ustad cok hakl

COCUKTAN AL
HABERi ONLOLE

COCUKTAN AL
HABERi UNLOLER

Sekil 20 Efe Kogyigit'in sosyal medyada paylasilan programdaki sdylemleri
Kaynak: (Komutan Logar, 2017)

Sosyal medyaya yliklenen videosunun ardindan fenomen olan ve dikkat ¢eken
Efe Kogyigit programa sosyal medyada konusulmaya basladiktan sonra 16 Eylil 2017
tarihinde katilmistir. Toplamda 94 bolimde yer alan Efe Kogyigit, program
icerisindeyken ve sonrasinda en ¢ok ilgi géren cocuklardan birisi olmustur. Halay
videosuyla fenomen olan Efe, programa ilk katildigi bolimde de dogrudan halayla
katilmis, herhangi soru-cevap diyalogu yasanmamistir. Programin ilk boliimlerinde halay
ve dansla ilgili boltimler ayrilan Efe, daha sonra kilosu ve istahiyla alakali ilgi toplamaya

baslayinca program igerisinde belgesel anlaticiligi lizerinden hayvanlarin beslenmesinin
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tasviriyle sik¢a yer bulmustur. Ele alinin 20 boliim igerisinde 12 boliimde yer alan Efe
ekranda toplam 84 dakika goriinmiistiir. Boliim basina ortalama 7 dakika goriinen Efe
Kogyigit, genellikle sdylemlerinde istah ve yemeklerle 6n plana ¢ikmis konusmalarinda

sivesi vurgulanmustir.

.“‘ Ensonhaber.com & ik Kas 2 v
‘m&fn Citos Efe’yle gastronomi dersi! 23 Hangi hayvanlann yenilebilir, hangilerinin
e yenilemez oldugunu bir de Efe'den dinleyin.
\\d
(N

)

S Bl
» re, )
A

Sekil 21 Efe Kogyigit Doktor Geldi Programi
Kaynak: (Ensonhaber.com, 2017)

Sosyal medyada gordigii ilgi ve reytinglerinin ardindan Efe Kogyigit,
televizyonda yayinlanan diger programlarda da yer almaya baglamistir. TRT 1°de
yaymlanan “Doktor Geldi” programina katilan Efe Kogyigit ile programda hangi
hayvanlar1 sevdigi, hangi hayvanlar1 sevmedigi iizerine sorular sorulmus, sevmedigi
hayvanlar1 neden sevmedigi {izerine gidilmistir. Cocuktan Al Haberi programinda
yayinlanan bu diyalogda Efe’nin sevmedigi hayvanlar yiyemedigi i¢in sevmedigi cevabi
ilgi cekmis Doktor Geldi programinda da ayni konu iizerinden Efe’yle sohbet edilmistir.
Efe’nin bu anlatimlari sosyal medyada da ilgi gormiis, bu diyalogun hem orijinal hali hem

de dondstiiriilerek iretilen hali kullanicilar tarafindan paylasilmistir.
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Cunku onlar gecgilmez

Sekil 22 Efe'nin Pogramdaki Diyalogunun Déniistiiriilerek Paylasilmasi
Kaynak: (Hukukg¢u, 2017)

Sosyal medyada ¢ok fazla ilgi ¢eken ve siirekli igerik tireten Efe Kogyigit, farkl
Youtube kanallarinda, platformlarda ve sosyal medya hesaplarinda igerik liretmeye
devam etmis, sosyal medya mecralarinda reklam amagl paylasimlarla hem geleneksel
medyada hem yeni medyada yer almistir. Program icerisinde neredeyse en fazla
konusulan isimlerden olan Efe Kogyigit, bir siire sonra tepki toplamaya baslamistir.
Ozellikle danslar1 ve istahiyla ilgili kesitlerin ¢ok fazla konusulmasi bunun akabinde
program igerisinde de bu boliimlere daha ¢ok yer verilmesi Efe’nin teshir edildigiyle ilgili
tartigmalar1 glindeme getirmis sosyal medyada giindem olmasiyla Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanlig1 devreye girerek, bakanlik biinyesinde olusturulan kurulla inceleme
baslatmistir. Kilosuyla ilgi ¢eken Efe’nin sosyal medyada ilgi goren durumunun, program
icerisinde siirekli sohbet konusu edilmesi baglatilan bu sosyal medya kampanyasinin en

biiylik nedenlerinden birisi olmustur.

“Buckingham Prensesi” olarak adlandirilan Henna Biilbiil, program icerisinde
modayla ilgili yaptigi yorumlarla 6n plana ¢ikarilmaya calismistir. Neredeyse her
bolimde modayla, giyimiyle ilgili yorumlar yapilip sorular sorulan Henna, bazi
bolimlerde 6gretmen taklidiyle de tiplemeler yapmistir. Sosyal medyada programdan
once aktif olmayan Henna, 160 boliimiin taminda yer almis ve ortalama olarak ekranda 4
dakika goriinmiistiir. Program sonrasinda Instagram hesabinda 60 bin takipgisi olan

Henna sosyal medya {izerinden igerik iiretmeye devam etmektedir.
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& <1 |
DERSITRAFIK BILGISI ,r‘
O6RT : HENNA BULBUL |

Sekil 23 Henna Biilbiil Ogretmen Tiplemesi
Kaynak: (Show tv, t.y., Henna...)

Henna’da Efe Dadak gibi tek bir role biiriindiirilmeyerek, farkli tiplemelerle
sokulmaya ¢aligilip ekranlara getirilmistir. Ozellikle 6gretmen tiplemelerinde sunucuya
“sus cocugum”, “lafim1 kesme ¢ocugum” gibi ¢ikislar yapmasiyla ekrana getirilen Henna,
fenomenlerin programa transfer edilmesinin ardindan ekranda daha az goriinmeye

baslamistir.

Programda “cakil bebek” olarak adlandirilan ve daha 6nce sosyal medya ya da
televizyonlarda yer almayan Nisan, programin ardindan fenomen olmustur ve sosyal
medyada igerik iiretmeye devam etmistir. Instagram hesabinda 600 bin takipgisi bulunan
Nisan, programda konugmalariyla dikkat ¢cekmis daha sonra anlattigi masalin viral
olmastyla, kendine ayrilan ekran siirelerinde masallar anlatmaya baslamistir. Ele alinan
ornek boliimlerden 19’unda yer alan Nisan Aktas toplam 146 dakika ekranda

gorunmustiir.
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Sekil 24 Nisan'in Gériintiisii Kullanilarak Yeniden Uretilen Sosyal Medya icerigi
Kaynak: (Hiirriyet, t.y., Nisan...)

Nisan’in program igerisinde yaptig1 sohbetler kullandig1 ciimlelere de sosyal
medyada sik¢a yer verilmis bircogu sosyal medyada donistiiriiliip uyarlanarak
paylasilmistir. Nisan Aktas’in annesi tarafindan yonetilen Instagram hesabinda da
program sirasinda ve sonrasinda siirekli icerik paylagilmaya devam edilmistir. Giinliik
rutinlerini, aligveris deneyimlerini, dans ve sarki videolarini, masal anlatilarin1 program

sona erdirdikten sonra sosyal medyadan yaymlamaya devam etmistir.

Programin tiim bdliimlerinde yer alan Sarp ve Kuzey Demirel kardesler ise diger
cocuklara nazaran ekranda kalma siirelerinde kendilerine ¢ok az yer bulmuslardir.
Incelenen 20 boliimiin tamaminda yer alan Sarp ve Kuzey ekranda toplamda 55 dakika
yer bulabilmislerdir. Ortalama 2 buguk dakika ekranda yer alan ikizlerin program
icerisinde herhangi bir yetenekleri vurgulanmamis, sadece siirekli tartisip baristiklar
onlara ayrilan vakitlerde dile getirilmistir. Sosyal medyada da ¢ok fazla aktif olmayan
kardesler 19 bin Instagram takipgisine sahipken, Youtube iizerinden bir kanala sahip
degillerdir. Sarp ve Kuzey kardesler, programin sosyal medya reytinglerine gore pasif

sayilabilecek iiyelerindendir.
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2016 yilinda yaymlanmaya baslayan Cocuktan Al Haberi adli program, daha
once yayinlanan 3 versiyonlariyla kiyaslandiginda degistirilmis bir versiyonla ekranlara
geri donmiistiir. Ik olarak 1998 yilinda yaymlanmaya baslayan program, katilimci
cocuklar olarak her boliimde farkli ¢ocuklara yer verirken 2016 yilinda yaymlanmaya
baslayan yeni versiyonunda her bolimde ayni ¢ocuklar yer almistir. Programin eski
versiyonunda ¢ogu zaman se¢ilen okullardan ¢ocuklar programa konuk edilirken, yeni
versiyonda cast ajanslarindan segilen g¢ocuklara ve sosyal medya fenomeni ¢ocuklara

daha fazla yer verilmistir.

Sekil 25 Cocuktan Al Haberi Eski Versiyonundan Cocuk Katilime1

Eski versiyonunda da yeni versiyonunda oldugu gibi ¢ocuklarin goriintiileri
sorular onceden sorularak ¢ekilmis ve program igerisine kurgulanmigtir. Eski
versiyonunda yeni versiyondan farkli olarak cocuklar daha dogal goériinmektedirler.
Cocuklarda herhangi bir makyaj, kilik kiyafetlerinde dikkat ¢ekici bir hazirlik agamasi
olmadig1 gézlenmektedir. Cocuklar ¢ekimin yapildigi okul igerisinde, resim panosunun
ontinde okul kiyafetleriyle, omuz plandan ¢ekilen goriintilerle ekranlara
yansitilmaktadirlar. Arastirma kapsaminda inceledigimiz programin 2016 yili
versiyonunda ise ekranda yer alan cocuklarin daha 6nce bir hazirlik asamasindan
gectikleri fark edilmektedir. Cocuklara ¢cekimlerden 6nce makyaj yapildigi, kiyafetlerinin
dikkat cekici oldugu sdylenebilir. Ozellikle tipleme ve 6zel kdse ayrilan cocuklar,

79



tiplemelerine ve yer aldiklar1 koselerin konularina gore 6zel kiyafetlerle ekranda yer
almaktadirlar. Cocuklarin ekrana yansitilan goriintiileri 6zel olarak hazirlanan bir
stiidyoda ¢ekilmektedir. Daha genis acidan yapilan ¢ekimlerde cocuklarin o ¢ekimde
kullandiklar1 arag gerecler de kadraj i¢ine alinmaktadir. Cocuklar bu ara¢ gereglerle, 6zel

kiyafetleriyle veyahut dans ederek mini gosteriler yapmaktadirlar.

Sekil 26 Ece Erken'in Sundugu Eski Versiyon Cocuktan Al Haberi Programimin Cocuk Katilimeist

Cocuktan Al Haberi 2016 versiyonunda ¢ocuklar kendilerine ait alana sahip ve
bu alanda yeteneklerine ya da zevklerine gore eglence temali icerikler liretmesi
saglanirken, 6nceki versiyonlarda ¢ocuklarin dogal bir ortamda sadece sorulan sorulara
verilen yanitlar ekranlara yansitilmistir. Yarigma programinin yeni versiyonunda
cocuklar iizerinden sirinlik 6gesi On plana ¢ikarilmaya galigmis, bu sirinlik hali ¢ocuklarin
giydikleri kiyafetler ve kullandiklar1 oyuncaklarla desteklenerek sdylemler iizerinden

yapilmustir.

3.2.3. Programda Cocuklara Sorulan Sorular

Programin formatina gore 2 tur ve 1 final olmak iizere ¢ocuklara ¢esitli sorular
sorulmakta ve yarigmacilarin hangi cocugun sorulara ne yanit verdiginin tahmin edilmesi
beklenmektedir. Genellikle ¢ocuklara segmeli soru sorulmus, sorularin neredeyse tamimi
“o mu, bu mu” seklinde ilerlemistir. Cocuklara asil tur sorusunu sormadan 6nce sohbet
etmek, konusturmak amaciyla farkli sorular da sorulmustur. Genellikle ekranda kalma

stireleri yiiksek olan ¢ocuklara daha fazla soru sorulup, sohbetin uzamasi saglanmistir.
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Bazi ¢ocuklara ise neredeyse hi¢ soru sorulmamistir. S6z gelimi 18 boliim programda yer
alan Poyraz Fidan adli ¢ocuk yer aldig1 boliimlerde ortalama 20 saniye goriilmiistiir. Bu
goriintiiler de genellikle kendini tanittigi anlarla sinirli kalmistir. Ancak bunun aksine Efe
Kogyigit, Efe Dadak, Nisan gibi popiilerligi yiiksek ¢ocuklara tanigma safhasinda dahi
birden fazla soru sorularak ekranda daha fazla gdriinmeleri saglanmistir. incelenen

boliimler igerisinde turlarda ¢ocuklara sorulan sorularin bazilar1 sunlardir:

“Kir diigiinleri mi daha giizeldir, kumsal diigiinleri mi?” (Cocuktan Al Haberi

Unliiler 2. Boliim)

“Cocuklarin dilinden anneler mi daha iyi anlar, babalar m1? (Cocuktan Al Haberi

Unliiler 4. Béliim)

“Bir damacana su mu daha agirdir, Diyarbakir karpuzu mu?” (Cocuktan Al

Haberi Unliiler 7. Boliim)

“Unliiler konsere ¢ikarken mi heyecanlanir, televizyona cikarken mi?”

(Cocuktan Al Haberi Unliiler 19. Boliim)

“Biiyiikler mi yazin tadim ¢ikarir, ¢ocuklar m1?” (Cocuktan Al Haberi 38.

Boliim)

“Bahar1 beklemek mi daha heyecanly, tatil igin bavul hazirlamak m1?” (Cocuktan

Al Haber1 137. Boliim)

“Oyun parklari m1 daha biiyiiktiir stadyumlar m1?” (Cocuktan Al Haberi 90.

Boliim)

Cocuktan Al Haberi eski versiyonunda ise ¢ocuklara yaklasik olarak ayni sorular
sorulmustur. Programin eski formatinda da ¢ocuklara turlar 6ncesi sorular sorulmus
cocuklar konusturulmustur. Ama bu alt sorular yeni formattan farkli olarak genellikle
cocuklarin yasantilari, evleri, aileleri ve istekleriyle alakalidir. Cocuktan al haberi eski

formatinda ¢ocuklara sorulan sorularin bazilar1 sunlardir:

“Annen mi daha komiktir, baban m1?”
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“Duygusal misin, yoksa degil misin”
“Tiirkiye’de peri bacas1 var midir?”
“Cocuklar yaglanir m1?”

“Masaj nedir?”

3.2.4. Programda Cocuklarin Verdigi Yamtlarin incelemesi

Programda ¢ocuklarin turlar i¢in sorulan sorulara yanitlarina alt sorulardan sonra
yer verilmis ve yanitlar sonrasi sohbet devam ettirilmemistir. Cocuklar tur sorularina “o
ya da bu” diye yanit vermis, “nedir” sorularina ¢ok az “bilmiyorum” yanitimi vermis
genelde sorularin cevaplarini agiklamiglardir. Programin 2000°1i yillarin  basinda
yaymlanan eski versiyonunda ise ¢ocuklar, sorulara dogal yanitlar vermekte, bazi alt
sorular1 da bilemeyip yanit vermemektedirler. Cocuklar ve verdikleri cevaplar dogal
goriinmektedir. Yeni versiyonda ise aksi bir durum s6z konusudur. Bu aksi durum sadece
programin eski ve yeni versiyonu arasinda degil, yeni versiyonun ilk boliimiiyle sonraki
boliimleri arasinda da goriinmektedir. Cocuktan Al Haberi birinci boliimi incelendiginde
cocuklarin son boliimlere nazaran gerek goriintiilerinde gerekse sdylemlerinde daha dogal
olduklar1 gériinmektedir. Cocuklar sorulan sorulara yanit verirken son boliimlere kiyasla
daha fazla duraksayarak yanitlar vermektedirler. ilerleyen béliimlerde bu dogallik yerini

kurgusal oldugu daha asikar olan yanitlara birakmaktadir.

Cocuktan Al Haberi Unliiler sezonun ikinci béliimiinde programin konuklari
Demet Akalin, Okan Kurt ve Esin Ovet’dir. Programda Antepli olan Efe Dadak, Okan
Kurt’a “Sen benim memleketlimsin gardas!” diye sesleniyor ve soru sormak istedigini
sOyliiyor. Efe Dadak, Okan Kurt’a “Sevgiline bir kamyon giil almak romantik midir?”
diye soruyor (33.dakika 05. Saniye). O donemde Ozellikle sosyal medyada Demet
Akalin’in paylasimiyla giindem olan Okan Kurt’un Demet Akalin’a bir tir giil almasi
uzun slire konusulmustur. Bu soruyla sosyal medyada giindem olan magazinsel bir olay
cocuklarin dilinden tekrar giindeme getirilmistir. Bu sorunun kurgusalligi suradan
anlasilmalidir ki 2013 dogumlu olan Efe Dadak’1n sordugu bir kamyon giil alma olay1 da

2013 yilinda giindeme gelmistir.
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- KADINI BiTiREN KEKTIR, BOREKTIR.

= S L

Sekil 27 Arda Sahin'in Yilmaz Morgiil'iin sosyal medyada ¢ok konusulan sozlerini sdyledigi sahne
Kaynak: (Show Tv, t.y., Yilmaz....)

Programin 4. bolimiinde ise konuk Yilmaz Morgiil’tin Arda Sahin!le
diyaloglar1 dikkat ¢ekmektedir. Yilmaz Morgiil’iin o donemlerde sosyal medyada ¢okca
konusulan “6zlii s6zlerini” Arda programda tekrar giindeme tagimaktadir. 4. boliimiin 17.
dakikasinda Arda, Yilmaz Morgiil’iin 6zlii sozlerini ezberledigini dile getirerek bunlari
sOylemeyi talep ediyor. Yilmaz Morgiil’iin instagram videolartyla paylasip giindem
oldugu “Erkegi bitiren g¢ektir, senettir, kadin1 bitiren kektir borektir.” ve “Tath yiyelim
tath konusalim, mant1 yiyelim mantikli konusalim.” sozlerini Arda Sahin programda
tekrar dile getiriyor. 2016 yilinda Yilmaz Morgiil’iin sosyal medya hesab1 iizerinden
paylastigi videoyla fenomen olan bu sozler, Temmuz 2017°de yayinlanan boliimde ¢ocuk
katilimcinin séylemleriyle tekrar giindeme getirilmis, sosyal medya giindemi televizyon
izerinden tazelenmistir. Bu glindem tazelemenin yaninda sosyal medyada iiretilip viral
olan bir igerik geleneksel medya iizerinden yeniden {iretilerek farkl bir kitlenin izlemesi

i¢in sunulmustur.
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BENI EN iYi YILMAZ AGAB

ANLAR Z/ N

Sekil 28 Arda Sahin'in Yilmaz Morgiil'iin Tarzin1 Taklit Ettigi Programdan Bir Gorsel

Yilmaz Morgiil’iin 2016 yilinda Survivor adli programa katildigi ve yarisma
sliresi boyunca siirekli giindemde kaldigi da bilinmektedir. O donemki tarzi sosyal
medyada sik¢a giindem olan Yilmaz Morgiil’un bu tarzi diger cocuk katilimci olan Efe
Dadak tarafindan taklit edilerek tekrar giindeme getirilmistir. Survivor’da siirekli spor
yapmay1 sevdiginden, sporun onemi lizerinden sdylemlerde bulunan Yilmaz Morgiil’e
benzer sozler sarf eden Efe, goriintli olarak da Yilmaz Morgiil’lin yarigsmadaki tarzina
atifta bulunup, kafasina Yilmaz Morgiil lin yarigsmada taktig1 bandananin aynisini takarak
programda bu sekilde yer almistir. Bu goriintiisii ve sdylemleriyle Y1lmaz Morgiil {in ¢ok
konusulan Survivor yarigmasi goriintiilerine gonderme yapmustir. Bir onceki ornekte
oldugu gibi, yine sosyal medya ve geleneksel medya arasinda bir giindem aktarimi1 tabanl

igerikler iiretilmistir.
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’5 Merve Karabulut @mervekrb/t18 « 26 Agu v
, , Ama sevgi asla bitmez! #cakilbebeknisan

« AMA SEVOI ASLA BITMEZ!

Sekil 29 Nisan Aktas'in Programdan Gorselinin Twitter'da Paylagimi
Kaynak: (Merve Karabulut, 2017)

Programin 26 Agustos 2017°de yayimlanan bdlimiinde Nisan Aktas’in
sunucunun sordugu soruya verdigi cevaplar da kurgusalligin baska bir gostergesi olarak
kabul edilebilir. Nisan Aktas, Evrim Akin’in sordugu “Masallardaki sevgiler biter mi?”
sorusuna “Sevgi siit mii bitsin Evrim abla, seker biter, gece biter, ekmek biter giindiiz
biter, hatta bazen ¢izgi filmler bile biter, ama sevgi asla bitmez. Insan bir kere sevince
sevecektir.” diye bir yanit vermistir. Bu cevap 3,5 yasindaki bir ¢cocugun vermesinin ¢ok
olas1 olmadig1 bir yanit olmas1 miinasebetiyle kurgusallik net bir sekilde anlagilmaktadir.
Muhtemeldir ki bu kurgusallik yine ¢ocuklarin yaslarinin ¢ok tistiinde ettigi sdzlerin

reytinginin etkisiyle ekranlara taginmistir.
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SEKER BITER, GECE BITER, EKMEK BITER
GUNDUZ BITER...

e

e g

- AMA SEVGI ASLA BITMEZ! INSAN BIR KERE SEVINCE, SEVECEKTIR

< L+
e —
Sekil 30 Nisan Aktas'in Programdan Sonra Viral Olan Sozleri

Yine Nisan’in bagka bir boliimde sdyledigi “Herkes ayni rengi sevse diinya tek
bir renk olurdu.” sozleri de bu ¢ikarimi destekler niteliktedir. 3,5 yasinda bir gocugun
kurmasimin pek olast olmadigi bu sozler, geleneksel g¢ocukluk algisindan uzak
yetiskinlerin sarf edebilecegi sozlerdir. Nisan’in ezberletilerek sdylenen bu sozler
tizerinden sevimliligi 6n plana ¢ikarilmig, gerek televizyon izleyicisi lizerinde gerekse
sosyal medya tizerinden dikkat ¢ekilmeye calismistir. Nitekim 3-6 yas araligindaki
cocuklarin konusma sirasindaki hikayelestirmelerinde sinirliliklar mevcuttur. Cocuklar
bu doénemde nasil ve nigin sorularmma net yanit vermekte dahi zorlanmaktadirlar
(Dagabakan ve Dagabakan, t.y., s.77). Cocuklar 2-6 yas arasi donemde dil, bilissel
kazanimlarin1 da taklit yoluyla edinirler (Dere ve Tutkun, t.y. s.167). Bu baglamda
cocuklarin davraniglarinda ve sdylemlerinde kendi benliklerinden ziyade, onlari izleyen
yetiskinlerin, onlar1 gérmek istedigi yetigkinci motifler goriilmektedir (Bostan, 2019, s.

808).

16. boliimiin ilk yarisinda Efe Dadak’in Dilberay ile girdigi diyalog tizerinden,

o dénemde sosyal medyada viral olan Dilberay ve Ciineyt Ozdemir’in videosuna bir
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gonderme yapilmistir.  Sosyal paylasim sitelerinde sikg¢a paylasilan s6z konusu
goriintiide, 2014 yilinda Ciineyt Ozdemir’in sundugu SN1K programinin mahkumlar i¢in
yapilan zel béliimiine baglanan Dilberay’a, Ciineyt Ozdemir en ¢ok istenen bes par¢asini
sdylemesini istemis, Dilberay “Zorunda mryim?” deyince Ciineyt Ozdemir yanls anlay1p
toparlamaya calismig, Dilberay ise sarkinin adinin “Zorunda miyim?” oldugunu dile
getirmistir. Daha sonra programin bu kesiti sosyal paylasim sitelerinde fenomen haline

gelerek bir siire paylasilarak giindemde kalmustir.

Canli yayinda gulme krizine neden olan yanhs anlama

Zorunda miyim..

HAYIR DEGILSiNiZ

Sekil 31 Sosyal Medyada Paylasilan "Zorunda Miyim" Diyalogu
Kaynak: (En Son Haber, 2011)

Yarisma programinda sunucu Evrim Akin, Efe Dadak’a “Dilberay’a s6ylemek
istedigin bir sey var m1?” diye soru sormus buna karsilik Efe Dadak “Zorunda miyim?”
diye yanit vermistir. Ardindan Efe Dadak, biraz duraksayarak sarkisi olan “Zorunda
miyim?” seklinde yanit vererek bu icerige gondermede bulunmustur. Boylece yine sosyal
medya lizerinde fenomen olan bir goriintii, ¢gocuklar {izerinden kurgulanarak program
icerisinde tekrar dile getirilmis, sosyal medya giindeminin televizyona tasimnmasi

saglanmustir.

87



SONUC

Iletisim araglari, insanlarin haberdar olma, eglenme, 6grenme gibi ihtiyaclarini
karsilamas1 miinasebetiyle hayatin her alaninda biiyiik bir 6Snem tasimaktadir. Ozellikle
geligen kitle iletisim araglar insanlarin diinyaya a¢ilmalarina, diinyay1 6grenmelerine 6n
ayak olmus ve insanlar fiziksel olarak yasadiklari sinirlarin 6tesinde yerlere dakikalar
ulasabilme imkanmi yakalamislardir. Insanlar hayatlarina giren radyo, televizyon gibi
araglart cabucak kabullenmis ve zamanlarinin biiyiik boliimiinii bu araglarla gecirmeye
baslamislardir. Bu araglarin insanlarin hayatlarina girmesiyle beraber, insanlarin yasayis
bigimleri, aliskanliklari, davraniglari, diisiinceleri de zamanla bu araglarinda etkisiyle

sekillenmeye baslamistir.

Televizyonun ilk yillarinda her ne kadar haber verme islevi 6n planda olsa da
ilerleyen yillarda egitim, kiiltiir, sanat, eglence iglevleri de 6n plana ¢ikmaya baslamistir.
Bunun akabinde kullanimi yayginlasan ve daha fazla insana ulasmaya baslayan
televizyon igeriklerinde meydana gelen cesitlilik insanlar1 cezbetmeye yetmistir.
Ozellikle 1990°1arin basindan itibaren televizyon iceriklerinde eglence unsuru merkeze
oturtulmaya baglanmis, insanlarin hayatlarinin konu edildigi ve asiriliklar igeren

programlar, diziler, filmler insanlarin ilgisini ve merakini fazlasiyla ¢ekmistir.

Diger kitle iletisim araglarindan gorece daha biiyiikk bir hizla yayilan
televizyonun ardindan, insanlar artik sadece tek yonlii haber alabilecekleri bir iletisim
aracindan ziyade, haber iiretebilecekleri, haberleri yorumlayabilecekleri, arkadagliklar
edinebilecekleri yeni bir ortamla tanigsmaya baglamislardir. Bu yeni mecra insanlarin
internet baglantis1 araciligtyla tiim diinyaya erigmesini saglamistir. Ozellikle Facebook,
Youtube, Instagram gibi insanlarin kolay erisip, pratik bir sekilde icerik tiretebildikleri
cevrimici ortamlar insanlarin yer, mekan, konu fark etmeksizin her tiirlii igerigi iiretip
kiiresel capta paylasmasinin yolunu agmistir. Insanlar bdylece takdir, sikayet, tesekkiir
etmek i¢in Twitter ilizerinden istedikleri kurum ya da kisilere kolaylikla ulagsmaya
baslamis, Instagram, Youtube gibi platformlarda ise istedikleri, takip ettikleri insanlarin
hayatlarinin her anina izleyici olma imkanini elde etmislerdir. Etkilesimli igerik iiretimi,
zamanla sosyal mecralarla sinirli kalmamuis, diger ortamlara da ister istemez tesir etmeye

baslamistir. Bu baglamda gazetelerin ve televizyon programlarinin sosyal mecralarin var
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olan etkilesim giiciinden yararlanmak istemesi, bu mecralarda aktif bir sekilde yer alarak,
iceriklerini buralara tasima cabalari, ¢evrimi¢i ortamlarin bu giiciinden faydalanmak

istemeleri hi¢ de sasirtici olmayacaktir.

Sosyal medyanin var olan bu etkilesim giiciiniin televizyon igeriklerinde de bir
takim degisim ve doniisimlere sebep olmasi bu aragtirmanin temel hipotezini
olusturmaktadir. Buna gore sosyal medyada aktif olarak yer alan kullanicilarinin program
icerikleriyle  girdikleri  etkilesimin igeriklerde degisikliklere neden olmasi
beklenmektedir. Varsayilan bu degisim ve doniisiimlerin programin katilimcilari,
programda katilimcilara sorulan sorular ve sorulara verilen yanitlar {izerinden tespit

edilmesi hedeflenmistir.

Ele alinan bu calismada, sosyal medyanin varliginin televizyon igerikleri
tizerinde ne denli etkili oldugu incelenmistir. Sosyal medyanin inanilmaz bir hizda
yayginlagmasi, televizyon program formatlarinda ne gibi doniistimlere sebep olmustur,
sorusu ¢aligmanin bel kemigini olusturmaktadir. Bu baglamda calisma sonucu yapilan

analizlerde bazi veriler elde edilmistir.

Arastirmada ele alman orneklem tiizerinden web 2.0 teknolojinin sagladigi
imkanlar 151ginda televizyon ve internet mecralar1 arasindaki etkilesim Olgiilmeye
calistimistir. Calismanin Orneklemini olusturan s6z konusu program, sosyal aglarin
varligindan ¢ok 6ncesinde de ekranlarda var olan bir formattir. Yakin ge¢gmiste ekranlarda
tekrar yayinlanmaya baslayan bu program tizerinden bir inceleme yapilmis, s6z konusu
program farkli yénleriyle ele alinmustir. igerik analizi ydntemiyle yapilan ¢alismada
programa ait sayisal verilere yer verilmis, bu sayisal veriler {izerinden bazi ¢ikarimlara
ulasilmustir. Ilk olarak program icerisinde yer alan ¢ocuklar incelenmistir. Inceleme
sonucunda Orneklem kiimesi olarak incelenen yedi ¢ocuktan ikisi internet fenomeni
olduktan sonra programa dahil edilmis, boylece hem ¢ocuklarin dijital ortamlardaki
reytingleri (takipgileri) televizyona tasinmak istenmis, hem de sosyal medyada
potansiyeli goriilen ¢ocuklarin sosyal medyada var olmayan bir kitleye sunulmasi da
saglanmistir. Bu durum ¢ocuklarin sosyal medyadaki reytinglerinin de artmasina imkan
saglamistir. Elde edilen nicel verilere gore de sosyal medyada daha pasif olan ¢ocuklarin

ekranda goriinme siireleri bu durumla dogru orantili olarak goriilmektedir. Bunun aksine
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sosyal medyada takipgisi daha fazla bulunan ¢ocuklar, ekranda daha fazla goriilme imkani

bulmustur.

Orneklemin ilerleyen asamasinda cocuklara sorulan sorularla ilgili inceleme
yapilmustir. Incelenen yirmi boliim igerisinde gocuklara sorulan sorular, sosyal medyayla
iliskisi baglaminda incelenmistir. Incelenen sorular igerisinde sosyal medyayla alakali
olabilecek bir iligkiye rastlanmamis, bunun akabinde eski formatta sorulan sorular da
karsilastirmak maksatli veri olarak sunulmustur. S6z konusu programin her iki
versiyonunda da g¢ocuklara sorulan tur sorularinin benzer oldugu gézlemlenmistir.
Cocuklara gilindelik hayattan tahmin iizerine sorular sorulmus, 6zel olarak belirli bir

konular tizerinde durulmamustir.

Orneklemin bir sonraki asamasmnda ise incelenen cocuklarin sdylemleri,
sorulan sorulara verdigi cevaplar incelenmistir. Yapilan incelemenin 1s1g1nda, ¢cocuklarin
reytinglerinin en temel kaynaginin ¢ocuklarin sorulara verdigi cevaplar, sdylemleri, hal
ve hareketleri olarak kabul edilebilir. Cocuklarin sdylemleri, sosyal medyada yeniden
iiretilerek paylasilmalarinda, konusulmalarinda belirleyici olmus, bunun akabinde
cocuklarin programda yaptigi konusmalarda kurgusallik agir basmaya baslamistir.
Programin eski versiyonuna nazaran kurgusalligin ¢ok asikar tespit edilebildigi yeni
formatta, ¢ocuklar gelencksel ¢ocuk imajindan uzak sdylemlerde ve davraniglarda
bulunmaktadirlar. 3-5 yas aralifinin sahip olabilecegi bilgi, birikim, kelime
dagarcigindan ziyade, yaslarinin ¢ok iizerinde sdylemlerde bulunan c¢ocuklara, yetiskin
bir imaj yaratilarak ekranlara bu sekilde yansitilmislardir. Ezberlenen replikleri kamera
karsisinda okuyan ve yetiskinlere ait lisluplarla sunulan ¢ocuklar, hem izleyiciler hem de
kullanicilar i¢in bir eglence unsuru olmuslardir. Alladdin Govsa’nin ¢ocuklart
“dusiincesiz hareket eden kimse” olarak tanimlamasinin aksine s6z konusu 6rneklem
icerisinde c¢ocuklarin sOylemleri bunun taban tabana zit bir halini yansitirken, bu
konusmalar sevimlilik adi altinda sosyal medyada da siirekli paylasilmakta,
konusulmaktadir. Cocuklarin bu tavirlar izleyiciler ve kullanicilar arasinda hayranlik
duygusu uyandirarak, programda yer alan c¢ocuklarin sosyal medya fenomeni haline

gelmesini saglamaktadir.

90



Ote yandan iinliilerin konuk oldugu programlarda ¢ocuklarin agzindan {inliilere
magazinsel olaylarla ilgili sorular sorulmakta boylece 3 ile 5 yas arasinda degisen ¢ocuk
katilimcilar yetiskinlerin sirlarina ortak edilmektedir. Daha dogmadan yasanan olaylari
sanki tanik olmus gibi ekran basinda aktaran ¢ocuklar iizerinden giindem tazelemesi
yapildig1 sdylenebilir. Secilen bu olaylarin biiyiik bir kismi da sosyal medyada giindem
olan olaylar1 ve durumlar1 kapsamaktadir. Cocuklarin kendisini sosyal mecralarda kabul
ettirmesi “ben de varim” demesi gibi goriinen bu sdylemler hem sosyal medyaya hem de

televizyon reytinglerine hizmet edebilmektedir.

Cocuklar arasinda program igerisinde genel olarak bir rekabet olmamasina
ragmen goriinmeyen bir rekabet unsurunun varligr kabul edilebilir. Her hafta ayni
cocuklarin programda yer almasi Sebebiyle one ¢ikmak ve en ¢ok sasirtan, en
beklenmedik yanitlart vermek g¢ocuklarin programdaki varliklarini devam ettirmesi
acisindan 6nemli olabilmektedir. Nitekim ¢ocuklarin ekranda kalma siireleri cocuklarin
sosyal medyada var olan takip¢i sayilari, abone sayilari, konusulmalariyla dogru
orantilidir. Incelenen programin sosyal medya kullanimiin yaygin olmadig1 dénemlerde
yayinlanan boliimlerinde bu hayranlik duygusunu uyandirma ihtiyacina gok fazla gerek
duyulmamistir. Bunun nedeni 1998 yilindan beri araliklarla yayinlanan s6z konusu
programda her hafta farkli ¢ocuklarin yer almasidir. Sosyal medyanin sagladig1r yorum
yapma, yeniden paylagma gibi ozellikler ¢ocuklarin reytinglerinin olgiilebilir hale
gelmesini saglamis, bu durum ¢ocuklarin hem programda kalma hem de ekranda kalma
siirelerini arttirmugtir. Onceki versiyonlarda boyle bir durum s6z konusu olmadigindan

boyle bir uygulamaya ihtiya¢ duyulmadigi kabul edilebilir.

Calismaya baglarken sosyal medyanin televizyon programinin formatinda ne
gibi degisikliklere sebep oldugunun agiklamasi hedeflenmekteydi. Olusturulan tablolar
15181inda programda yer alan ¢ocuklarin ekranda kalma siireleri, sosyal medyada aktif
olmalariyla dogru orantida seyretmektedir. Bununla beraber programda yapilan taklitler,
tiplemeler gibi eglence unsuru olusturabilecek diyaloglar sosyal medyada {izerinde de
yeniden sunulmustur. Programin kendi sosyal medya kanali igerisinde 6zellikle fenomen
cocuklarin videolarindan kesitler paylagsmasi bu durumu destekler niteliktedir. Caligsma

sonucunda bu etkilesimin tek tarafli degil, karsilik oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Televizyonda iiretilen icerikler, sosyal medya iizerinde yeniden {iretilmis bu dolayl
yoldan igerikleri etkilemistir. Ozellikle sosyal medya fenomeni ¢ocuklarin programa
transfer edilmesi sosyal medyanin televizyon igerigine miidahil olabilmedeki roliinii
aciklamaktadir. Sosyal medya iizerinden belirli bir reytingi olan ¢ocuklarin programa
dahil edilmesi, sosyal medyadaki reytingin gelencksel medyaya tasinmasini amagladigi
soylenebilir. Ote yandan programa katildiktan sonra sosyal mecrada kendine reyting
edinen cocuklar da televizyon izleyicilerinden olusan reyting potansiyelini takipg¢i ve
abone sayilariyla sosyal medyaya tasimay1 saglamustir. Oyle ki program sona erdikten
sonra dahi, programda yaratilan tiplemelerle yaymlarina bireysel olarak devam

etmektedirler.

Sosyal medyanin kamuoyu olusturma ozelligi televizyon igeriklerini ister
istemez etkilemektedir. S6z gelimi program igerigi hakkinda sosyal medya iizerinden
yapilan elestiriler ve kampanyalar da dikkat ¢ekmis, ¢ocuklarin ticari olarak istismar
edildigi iizerine olusturulan kamuoyuyla bakanliklar devreye girmis ve cocuklarin
ekranda kalmalanyla ilgili kisitlamalara gidilmistir. Bu durum sosyal medyanin

gbzetleme olgusunun yaninda miidahale etkisini de gostermektedir.

Insanlarin, sesi, kulag1, gozii haline gelen sosyal medya artik insanlardan ayri
diisiiniilemeyecek bir seviyeye gelmistir. Bu da insanlara hizmet eden kurumlarin,
kuruluglarin, insanlarin burayr en iyi sekilde kullanmasini zorunlu hale getirmistir.
Televizyon igerik treticileri de bunun farkina varmig ve sosyal medyaya aktif bir sekilde
kullanmanin yaninda, buradaki etkilesimler sayesinde iceriklerini belirli Olgiide
sekillendirmeye baslamistir. En gii¢lii kitle iletisim araglarindan birisi olan televizyon bu
etkilesimden elbette tek yonlii faydalanmamis, sosyal medyayr da ayni olgiide
etkilemistir. Televizyon kitlesi sayesinde, sosyal medyaya yeni fenomenler kazandirarak
hem sosyal medyanin icerik {ireticilerine sosyal reytingler kazandirmis hem de {irettigi
iceriklerle sosyal medyaya da yeniden igerik liretimine katki saglamistir. Bu baglamda
televizyon ve sosyal medyanin birbirlerini besleyen ve birbirlerinden etkilenen ortamlar

olarak kabul edilebilir.
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EKLER

EK 1: Tablo 3’de Yer Alan Siralamaya Karsilik Gelen Boliimler

TABLO SIRALAMASI | PROGRAM BOLUMU SEZON

1. Bolim 2. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

2. Bolim 3. Boliim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

3. Boliim 4. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

4. Bolim 6. Boliim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

5. Boliim 7. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

6. Boliim 11. Boliim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

7. Bolim 14. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

8. Boliim 18. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

9. Boliim 19. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

10. Bolim 20. Bolim Cocuktan Al Haberi
Unliiler

11. Boliim 1. Boliim Cocuktan Al Haberi

12. Boliim 12. Bolim Cocuktan Al Haberi

13. Boliim 43. Boliim Cocuktan Al Haberi

14. Boliim 54. Bolim Cocuktan Al Haberi

15. Boliim 70. Bolim Cocuktan Al Haberi

16. Bolim 82. Bolim Cocuktan Al Haberi

17. Boliim 90. Bolim Cocuktan Al Haberi

18. Bolim 115. Bolim Cocuktan Al Haberi

19. Bolim 137. Bolim Cocuktan Al Haberi

20. Bolim 138. Bolim Cocuktan Al Haberi
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