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Yasadigimiz ¢aga damgasini vuran dijital teknoloji pek ¢ok alani oldugu gibi haberi de
doniistiirmektedir. Gorsel ve yazi dncelikli yenilikgi anlati bir¢ok degisikligi blnyesinde
barindirmaktadir. Bu ¢aligmada kiiresellesme ile teknolojik yondesmenin dijital video
haber Uzerindeki estetik ve soylem etkisi anlatma bicimi yoniinden ele alinmistir.
Televizyon haberciligi ile dijital video habercilik arasindaki farklarin ve benzerliklerin
aragtirtlmasi, Tiirkiye i¢in yayin yapan haber kuruluslarinin kendilerine 6zgii tiretim ve
sunus bigimlerinin belirlenmesi amaglanmistir.

Anahtar Sozctikler: Televizyon haberciligi, dijital video habercilik, mobil video haber,
yeni medya, anlati

ABSTRACT
DIGITAL COMMUNICATION TECHNOLOGY NEWS VIDEO STORY

Pinar Karhan
Master's Degree
Radio, Television Cinema Programme/Radio, Cinema and Television Departmant
Thesis Advisor: Professor Niliifer Timisi Nal¢aoglu
Maltepe University Social Science Institute, 2018

In this age, digital technology which has left its mark transforms news as well as many
other fields. The visual and text-oriented innovative narrative incorporates many
changes. In this study the aesthetic and discourse effects of globalization and
technological convergence on digital video news are discussed in terms of narrative
style. It is aimed to investigate the differences and similarities between television
journalism and digital video journalism, and to determine the specific production,
presentation styles of news organizations broadcasting for Turkey, in particularly for
video.

Keywords: Television news, digital video news, new media, story, mobil video news
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GIRIS

Temel amagclar1 haberlesme olan her tiirlii iletisim aract zamanla yerlerini yenilerine
birakmaktadir. Sanayilesmeyle birlikte hayatimiza giren telgraf, telsiz, gazete, telefon,
radyo ve televizyon ylz senelik bir zaman dilimini tamamlamadan populerliklerini
yitirme durumu ile karst karsiya kalmislardir. 1990’11 yillarda tanistifimiz dijital
teknoloji, cok kisa bir siire ierisinde neredeyse hayatin her alanina niifuz etmistir. i¢inde
bulundugumuz ¢aga rengini veren bu yeni teknoloji yeni bir diinya yaratmakta, geleneksel
medyay1 da bu dijital alana ¢gekmektedir.

Haber, insanin toplu olarak yagamaya baslamasindan giiniimiize degin en ¢ok gereksinim
duyulan, i¢inde merak unsuru barindiran, edinilen bilginin paylasilmasina dayanan bir
cesit hikayedir. Ancak sanayilesme devrimi ile birlikte liberal ekonominin 6nciiliiglinde
hizlanan siire¢, haberi sadece merak unsurunu gideren bir kavram olmaktan ¢ikarmaistir.
Artan maliyet, kar odakli diisiince sistemi ile haberin propaganda araci olarak
kullanilabilecek bir algi yonetimi araci olarak goriilmesi haberciligi tiim diinyada
iktidarlarin vazgecilmezleri arasina tagimistir. Televizyon Ozelinde endiistriyellesen
habercilik, kendine has bir anlati tarzi olusturmustur.

Gorsel hikaye anlatimi ve tliketimi tizerine kurulu bu anlayisin kitlelerce benimsenmesi,
televizyonun tiim geleneksel kitle iletisim araglarinin 6niine ge¢gmesine yol agmistir.
Gilinlimiizde ise uydu teknolojilerinin gelistirilmesi ile hayatimiza giren internet,
smirsizligl ve diisiik maliyetler ile is gorebilmesi gibi temel ozelikleri nedeniyle
televizyona bir rakip olarak medya igletmelerinin istahin1 kabartmaktadir. Bu yonelim
dijital teknoloji icerisinde gelisen habercilik anlayisinda yeni bi¢imlerin denenmesine
neden olmaktadir.

Iki teknolojinin sundugu haber anlayislarinin benzerlik ve farkliliklarinin belirlenmesini
amaglayan bu caligma ii¢ boliimden olusmaktadir. Televizyon haberciliginin sozlii kiiltiir
ile iligkisi, miilkiyet yapisi, ideolojisi, liretimi, sunumu ve dramaturjisi alanlarinda yapilan
literatiir ¢aligmasi ilk boliimii; yeni medyanin imaj ve yazi 6zelinde sundugu olanaklar,
ekonomisi, 6zne ingasi ile haberin bigimsel doniisiimii de ikinci bolimii olusturmaktadir.
Uclincii boliimde derinlemesine miilakat ve cerceve analizi yontemleriyle elde edilen
bilgilerin analizlerine yer verilmistir. Takip eden boliimde ise toplanan verilerle yapilan
analiz sonuglar1 incelenmistir.

Bu ¢aligmada bir anlatinin ayaklarini olusturan en temel unsurlar arasinda yer alan bigim
ve igerigin temel bilesenleri arastirmaya dahil edilmeye calisilmis, disiplinlerarasi
yaklasimlarin yol gostericiliginde elestirel bakis agis1 gelistirilmeye 6zen gosterilmistir.



Problem

Dijital iletisim teknolojilerinin yeni bir ¢ag baslattig1 goriisiinden hareketle bu medyanin,
gorintiilii/video haberciligi nereye tasimakta, nasil doniistiirmekte oldugu sorunsali
tizerinde durulmaktadir. Dijital iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar, geleneksel
medya araglari ile yondesmesi ve bunlarin goriintiilii video habere olan etkileri bu alanda
calisan igerik yoneticileri ile yapilan miilakatlar ve ekrana yansiyan gorsellige iliskin
kurulacak benzerlik ve farklar bu aragtirmanin problemini olusturmaktadir.

Problem ilk olarak geleneksel medya araglarinin haberi nasil gordiigiinii, haberin
televizyon Ozelinde ne ifade ettigini ele almigtir. Diger asamada bu yaklasimin yeni
medya araglarina yansimasi, video haberin anlatma bigimi ve islevinin ne oldugu
¢oziimlenmeye calisilmistir.

Amag

Calismanin amaci, televizyon haberciliginin dijital video habercilik Gzerindeki etkisini
incelemek, benzerlik ve farki ortaya koymak, dijital video habercilik Uretiminin neye gore
nasil yapildigi tespit etmek Uzerinedir. Bu amagla cevaplandirilmaya caligilan sorular
sunlardir:

e Televizyon haberciliginin anlatisin1 sekillendiren temel etmenler nelerdir?

e Televizyon haberciliginin iiretim ve sunum siireci nasil ger¢eklesmektedir?

e Dijital iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar nelerdir?

e Dijital cagda hipermedya olarak adlandirilan ¢oklu ortamlarda haberin aldigi
bicim nedir?

e Mobil video haberciligin habercilikteki yeri nedir?

Onem

Yeni anlatma bigimine iligkin yapilan bu arasgtirmanin alanda sinirli olan ampirik
arastirmalar1 zenginlestirecegi disiiniilmektedir. Kiresel medya tekelleri geleneksel
medyada oldugu gibi bu alanda da onciilik yapmakta, haberi web tabanli araclarda
yayinlanmaya uygun sekilde tasarlayip sunmaktadir. Buna karsilik bu yeni ortam, yerel
ve bagimsiz icerik {iretimini de miimkiin kilarak ¢esitlilik sunabilmektedir. Boylesine
coklu bir ortamda Tirkiye i¢in yayin yapan ve sinirli sayida bulunan, sadece web
ortaminda hizmet veren dijital video haber sitelerinin arastirilarak hayata gecirdikleri
yeniliklerin ortaya konmasi alana katki olarak degerlendirilebilir.



Varsayimlar

Bu ¢alismada tiim diinyada ve lilkemizde kabul goren haber anlati tarzinin liberal anlayisa
gore temellendigi goriisiinden hareketle dijital video haber sitelerinin bu yaklagimi
devraldigi; haber liretiminde liberal anlayisin 6tesine gegilemedigi var sayilmistir. Sozli
kiltur doneminden giinlimiize uzanan gorsel bellek olusumuna imaj ve yazi teknolojisinin
belirleyiciligi temelinden bakilmis; dramaturji ve retorigin yapi taslart haber ile
iliskilendirilmistir. Kiiresellesmenin belirleyiciligi, kar odaklilik, liberal perspektifin
Ozne ingas1 gibi teorik bilgilerin haberin gergevesini belirledigine iliskin goriisler kabul
edilerek haberin dijital doniisiimii anlamlandirilmaya ¢alisilmistir.

Ayrica miilakat sorularini yanitlayan yoneticiler sorulari samimi, ciddi ve objektif bir
sekilde yanitlamislardir. Sorular arastirmanin amacina hizmet eder niteliktedir. Sinirli
sayida var olan 6rneklemden se¢ilen 6rneklerin konunun anlasilmasi i¢in yeterli oldugu
diistiniilmektedir.

Simirhhiklar

1) Arastirmayi, Ozellikle Tiirkiye i¢in goriintiilii haber igerigi lireten sitelerin azligi
kisitlamigtir. Televizyon sitelerinin web sayfalart ya da bu ortamda yayimlanan
televizyon haberlerinin incelenmesi yapilmamistir. Orneklem evreni Tiirkiye’den
yayin yapan oncii kuruluslar ile Turkiye igin yayin yapan kiresel glglerdir.

2) Derinlemesine miilakatlar, yonetici ve editorler ile sinirlandirilmistir.

3) Miilakat yapilan kigilerin beyanlar1 sahsi deneyimlerine ve gorislerine
dayanmaktadir. Kisiler, verdikleri miilakatlarin ¢alistiklar1 kurumlarin resmi goriisii
olmadigini belirtmislerdir.

4) Yazigsma araciligi ile yapilan iki miilakat, yazinin sinirlayict dogasi geregince de
kisitlanmustir.

5) Yiiksek lisans tez siiresi ile sinirli olan arastirma, bu siire boyunca ulasilan bilgi ve
bulgulardan olusmaktadir. Ayrica bu c¢alisma zaman, bilgi kaynaklar1 ve maddi
imkénlarla da sinirhidir.



Tanimlar

AR: “Artirllmis Gergeklik Uygulamasi: Augmented Reality: Cihazlarin cisim tanima
Ozelligi kullanilarak, sanal nesnelerin gercek goriintlilerin iizerine bindirilmesidir”
(http://www.teknolo.com).

Context news: “Baglam haberleri” (http://tureng.com.tr).

Emoticon: “Internet ortaminda yiiz mimiklerini ifade eden kiiciik boyutlu resim”
(www.seslisozluk.com).

Ep: “Executive producer: Yapimc1” (http://tureng.com.tr).
Fast news: “Giindelik haber” (http://tureng.com.tr).
Feature news: “Ozellikli haber” (http://tureng.com.tr).
Freelancer: “Serbest ¢alisan” (www.tureng.com/tr).

Interaktifler: “Okuyucuya haberi tiketirken aktif bir rol veren uygulamalar. Haberin
hangi  boliimiini 6nce okuyacagma okurun kendinin  karar  vermesi”
(https://journo.com.tr).

Mobil journalist: “Mobil gazeteci” (http://tureng.com.tr).

Multimedya gazeteci: “Yazi, fotograf, video, ses, grafik, okuyucu ve izleyici ile
etkilesim igerisine giren ¢ok yonlii muhabir” (www.yenialanya.com).

News stories: “Rutin ya da 6zel haberlerin sadece agiklayict metinler, alt yazilar ve
miizik ile okuyucuya aktarilmasini igermektedir” (www.journo.com).

Online Deputy Manager: “Cevrimi¢i Yonetmen Yardimcis1” (http://tureng.com.tr).

Pinned tweet: “Secilen tweetlerin profil sayfasinin basina sabitlenmesi”
(http://sosyalmedya.co/twitter-pinned-tweets/).

Sanal gerceklik: “Izleyene alan iizerinde hareket imkan1 tantyan ve orada olma hissini
deneyimleten teknoloji” (https://journo.com.tr).

User Generated Content: “Kullanici tarafindan olusturulan igerik” (tureng.com)
Youtuber: “YouTube i¢in dzgiin icerik iireten kisiler” (http://www.hurriyet.com.tr).

Video explainer: “Bir haberin, daha ¢ok seslendirme ve glgclendirici grafiklerle
okuyucuya aktarilmas1” (https://journo.com.tr).

W/Presenter: “Haberin sunucu ile aktarilmasi1” (https://journo.com.tr).


http://www.teknolo.com/
https://www.seslisozluk.net/internet-ortam%C4%B1nda-y%C3%BCz-mimiklerini-ifade-eden-k%C3%BC%C3%A7%C3%BCk-boyutlu-resim-nedir-ne-demek/
https://journo.com.tr/
http://www.journo.com/
https://journo.com.tr/

1. BOLUM: TELEViZYON HABERCILIGIi

Bu bélimde televizyonun tarihgesi, tanimi, miilkiyet yapisi, islevi, sylemi, liretim ve
sunum siirecleri, sozlii kiiltiir ile olan iliskisi ve dramaturjisi ele alinmstir.

1.1. Televizyon ve Gelisimi

"Yirminci yiizyilin ikinci yarisi televizyon ¢agi olarak tarihe gececektir."
(lyengar, Medya Kiiltlr ve Siyaset)

Televizyon telgraf, telefon, fotograf, sinema ve radyo gibi aygitlarin ardindan icat edilen,
ayn1 anda goze ve kulaga hitap eden, okuma yazma bilmeyenlerin bile olaylardan
haberdar olmasini saglayan ¢ok kapsamli bir iletisim aracidir. Graham'a gore “televizyon
insanoglunun simdiye kadar gelistirdigi en gili¢lii iletisim aracidir” (aktaran, Postman,
2016, s. 140).

Elektronik iletisim araci olan televizyonun mesajlarini tasiyan ses ve goriintii sinyalleri,
elektronik araclarla ve havadaki radyo dalgalariyla iletilmektedir (Kars, 2012, s.7). Bu
iletisimin yayin olabilmesi i¢in ses ve goriintiiniin belli bir vericiden aktarilmasi, program
niteligi tasimasi gerekmektedir (Bay, 2007, s. 47). Teknik olarak sinema teknolojisinin
bir yansimasi olan televizyon, 1920'lerde kesfedilmistir. ilk yaym siyah-beyaz olarak
1936'da Ingiltere'de, 1939 yilinda ABD'de, Tiirkiye'de ise 1968 yilinda TRT kurumu
tarafindan gerceklestirilmistir (Toskay'dan aktaran Alem vd., 2008, s. 152).

Askeri operasyonlarla ilintili arastirmalarin ilerlemesi neticesinde televizyonun teknik olarak
olgunlasip yeni bir kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ikmasi 1950'li yillart bulmustur. Sanayi
toplumunda, ulus-devlet cercevesindeki toplumsallagtirma ortaminda dogan televizyon, kamu
hizmeti gorerek ulus-devlet politikasina uygun, devlet denetiminde yayin yapmaya baslamstir.
Televizyonculuk, ABD'de 6zel, Avrupa’da kamu anlayisi, Tiirkiye'de de devlet dnciiliigiinde
sekillenmigtir (Bay, 2007, s. 64).

Televizyon goriintiilii radyo, ¢agdas dykii anlaticisi, elektronik dev, seytani mesih gibi
pek cok farkli kavramla nitelendirilmistir. Aracin fiziksel ve teknik olanaklarinin
biiyiisiine kapilanlar televizyonu olumlayan tanimlamalar yapmaktadirlar (Ozsoy, 2011,
s. 118). McLuhan, bu olanak sayesinde insanin kendi kiigiik ¢evresinin bir {iyesi olmaktan
c¢ikip iyice kiigiilen diinyanin etkin bir iiyesi oldugunu savunurken; Daniel Levner ve
Wilbur Schramm gibi diisiiniirler televizyonu 6zellikle {i¢iincii diinya tilkelerinin "batiya
ulagsma" olarak gordiikleri "modernlesme" c¢abalarinin etkili unsuru olarak
degerlendirmektedir (Mutlu'dan aktaran Ozel, 2015, s. 5). En genis tanimiyla televizyon
bir endiistri, teknolojik arag, kiiltiir ve sanat iiretimi, eglence kaynag, siyasal ve toplumsal
bir kurumdur (Mutlu, 1991, s. 24).

1.2. Miilkiyet Yapisi



Haber ve fikir tireten iktisadi kuruluslar (Berberoglu, 1991, s. 23-24) seklinde
tanimlanabilen basin isletmeleri, topluma yon vermeye calisan organizasyonlardir.
Picard, bu tiir yapilanmalar1 okuyucularin reklamcilarin ve diger toplumsal kurumlarin
bilgi ihtiyaglarin1 karsilamaya calisan, kar amacgli ekonomik kurumlar olarak
tanimlamaktadir (Picard, 1989, s. 8). Diinyada ve Tiirkiye’de basin isletmelerinin faaliyet
gosterdigi piyasalarin tekellesme egiliminde ve oligopol yapida, ¢ok medyali, ¢ok
sektorlii biiyiime igerisinde olduklari gériilmektedir (Oktem, 1996, s. 49).

Toplumlarin yapilarma gore farklilik gosteren televizyon sirketlerinin Orgiitlenme
bicimleri devlet televizyonlari, kamu hizmeti goren tekelci isletmeler, ticari sistem ve
karma sistem olarak dort béliime ayrilmstir. Tlk sistemde kamu hizmeti gorevini, sahibi
oldugu kanallar aracilig1 ile devlet yerine getirir. Avrupa'da gelisen kamu hizmeti
modelinde amag, yurttaglart bilgilendirmek, eglendirmek ve egitmektir. Tecimsel
sistemde televizyon kuruluslarinin ticari 6zel isletmeler olarak kurulup yonetilmesi
esastir. Son grup ise, devletin sahip oldugu 6zel kamu kuruluslar ve ticari kuruluslarin
bir arada bulundugu karma sistemdir (Kars, 2015, s. 129-130).

Tirkiye'de 6zel radyo ve televizyon yayinlari 1990 yilindan itibaren herhangi bir yasal
diizenlemeye tabi olmaksizin baglamustir. 1993 yilinda Anayasa degisikligi yapilarak radyo ve
televizyon yaynlar lizerindeki kamu tekeli (TRT) ortadan kaldirilmis, 6zel radyo ve televizyon
yayinlariin yapilmasina olanak saglanmustir. ilgili yasanm 1994 yilinda yiiriirliige girmesiyle,
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu genel yayin esas ve ilkelerini belirleyen denetleyici bir kurul
olarak ¢alisma hayatina baglamigtir (Www.rtuk.gov.tr).

Teknolojik gelismeler, televizyon yayinciligindaki sahiplik ve kontrol yapilarim
etkilemekte; televizyon isletmecilerinin politik segimleri yaym politikalarini
belirlemektedir. Medya sahipleri, medyadaki Gretim slrecleri ve medya icerikleri
tizerinde dogrudan ve dolayli bir kontrole sahiptir. Miilkiyet iligkileri de sinif esitsizligini
ve bunun uzantisi olarak ¢esitli tahakkiim bigimlerini mesrulastirmada igerik {ireticisi
olarak oynadigi rol nedeniyle 6zel bir 6nem kazanmaktadir (Murdock'tan aktaran Adakls,
2010, s. 69). Bu siire¢ icerinde temellenen habercilik, miilkiyetciligi ve siif ayrimini
pekistirici bir giice sahip olmustur.

1.3. Haber ve Ideoloji
1.3.1. Liberal ve Elestirel Yaklasima Gore Haber

Her kuram ve yaklasimin farkli bir kriter liretmesinden dolay1 evrensel ve tek bir haber
tamimi1 yapilamamaktadir. Ancak yaygm tanimlar mevcuttur. Ingilizce'deki North
(Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney) kelimelerinin bas harflerinden
(NEWS) meydana geldigi bilinen haber s6zciigii, her yonde meydana gelen olaylar olarak
tanimlanmaktadir. Insanlarin bilmek istedigi her sey haberdir, hikdyenin hikayesidir.
Robert L.Hillard'a gore gergek olan ve insanlar i¢in ilgi ¢ekici her olusum haberdir
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(Aktaran Kars, 2015, s. 6). Haber, gercekle baglantili ya da gergegin ta kendisi oldugu
sanilmasindan dolay1 en etkili medya igerigidir. Haberin amaci gergeklesen herhangi bir
olayin kitlelere aktarilmasidir (Girgin, 1998, s. 13).

Bir "ayna" gibi var olan olaya ve olguya iliskin bilginin yansitilabilecegi goriisti liberal
yaklasima aittir. Nasil ki pozitivist bilim anlayisinin arastirmacidan beklentisi, deger
yargilarindan armarak gozlenebilen gergekligin bilgisine ulagsmak ise, gazeteciden de
beklenen siyasal yanliligindan armip olaylari habere déniistiirmesidir (Inal, 1996, s.16).
Nesnellik ilkesi, tarafsizlik, dengelilik anlayisi, haberin yorumdan uzak ve yansiz olmasi
gerektigi konusundaki yaygin ilkeler televizyon haberciliginin de temel dogrularini
olusturmaktadir (Bayraktaroglu, 2011, s. 18).

Yukarida bahsedilenler liberal haber anlayisinin unsurlaridir. Elestirel yaklagimlar ise
haberin gercegi oldugu gibi yansitan metinler olduguna ve habercinin sadece olay ve
kamu arasindaki bir aract olduguna kuskulu bakmaktadir. Bu anlayisa gore kapitalist bir
toplumda is géren medya, belirli sinifsal ¢ikarlar1 yansitmasi, sinifsal somiiriiyii gizlemesi
ve siirdiirmeye aracilik etmesi nedeniyle nesnel ve tarafsiz habercilik yapamaz (Dursun,

2003, s. 67).

Liberal yaklagim ile elestirel yaklasim arasindaki farkin en temel nedeni gergeklik
sorunsali olarak goriilmektedir. Dursun iki goriis arasindaki farki su sekilde
aciklamaktadir:

Haberlerin temsil ettigi dis diinyada bir "gergek" var olmaktadir. Mesele, liberal yaklagimin iddia
ettigi gibi, "hakikatin haber tarafindan yakalanabilecegini" iddia etmek ile elestirel yaklagimin
savundugu gibi "hakikatin var olmasina karsilik, bu hakikati haber pratikleri dolayimiyla
yakalanamayacagini" 6ne siirmek arasindaki gerilimden kaynaklaniyor gériinmektedir. Bu gerilim
¢Ozilebilir bir gerilim degildir. Clinkii bu gerilimin ardinda, hakikatin 6zne ya da insan tarafindan
mi olusturulduguna, yoksa nesne yani olay/olgu tarafindan mi var olduguna iligkin ¢cok derin bir
felsefi boliinme yatmaktadir (Dursun, 2003, s. 67).

1.3.2. Endiistriyel Haber ve Haber Imalati

"Haber iiretim, ve yayinciligi bir endiistridir."
(Fowler, Language in the News)

Kapitalizmin ¢ok ulusallasma siireci iletisim sektoriinii de i¢ine almaktadir. Ozellikle bu
alanindaki ¢okuluslu sirketlesme, diinya iletisim diizenini tiim boyutlariyla etkileyecek
diizeye ulasmistir (Mattelart'tan aktaran Giingor, 2016, s. 154).

19. yiizyilin ortalarindan itibaren, endiistriyel gazetecilifin dogum yeri olan Birlesik
Devletler ve Ingiltere’de, pek cok dnemli gelisme birbirini izlemistir.

Gazeteciligin edebiyattan kopup is kolu haline gelmesi ile nesnellik kavrami ortaya ¢ikmuis;
endiistriyel gazetecilik pratikleri, standartlagsmistir Toplanan bilgilerin kitlelere zamaninda
ulastirilmasi isleme ve tasarlama mekanizmasini beraberinde getirmistir. Bu gerekliligin ortaya
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cikardig1 endiistri, bir iiretim bandinin kaliplar1 gibi, haberleri belirli bicimsel miidahalelere ve
sekillendirmelere tabi tutmaktadir (C1g, 2010, s. 72).

Oskay, okunan her haberin onlarca kisinin belirli bir igbdliimii i¢inde bigimlendirdigi bir
iiriin olusundan hareketle "endiistriyel haber" tanimlamasii kullanmaktadir (Oskay,
2015, s. 53). Endiistriyel haber kavramina yakin bir tanimlama olan haber imalati
kavramini gelistiren Laughey de haberi alinip satilan bir meta olarak gérmektedir:

...Bu nedenle haberin birincil 6zelligi albenisidir. Ciinkii ger¢ek ¢ogu zaman fazla sikicidir. Oysa
haber kendini satabilmelidir, dolayisiyla gercek biiyiik bir 6zenle imal edilmeli, ambalajlanmali
ve amaca uydurulmalidir (Laughey, 2010, s. 120).

Haberlerin satilmasinin amag haline gelmesi ile okuyucu, yatirimer ve reklam verenlerin
memnuniyeti 6n plana ¢tkmistir. irfan Erdogan’in saptamalarina gore haber, maln (¢
ana karakterini tasimaktadir:

1. Haber endiistriyel kapitalist ortamda gelismistir, {iretim iliskilerinin ve iliski diizeninin iriinii
ve ifadesidir.

2. Alinip satildig1 veya belli gikarlara hizmet yoniinde kullanildigi igin, kullanim degerine sahiptir.
3. Insan emeginin bir iiriiniidiir. Kapitalist Pazar sisteminde baskalarinin kullanmasi icin el
degistirir (Erdogan, 1995, s. 62).

Haber imalat1 ve endiistrilesme kavramlari nesnellik ilkesine dayanmaktadir. Bu konuda
su tespitlerde bulunulmaktadir:

“Nesnellik ilkesinin onde gelen 6zelligi anlaticinin gizlenmesidir. Bu yontem ile bir anlatici
yoklugu yanilsamasi yaratilarak, olgularm “kendi kendine konustugu” izlenimi iiretilir ki bu da
gazeteciligin Oykiindiigii geleneksel pozitivist nesnelligin bir tanimidir: insani miidahale saf
gercegin 6ne ¢ikmasii engeller. Oznel ifadelerin belirtilmemesi, kaynak gdsterme, anlaticinin
kimligine dair bilgilerin 6ne ¢ikmamasi, haberin sdylem yapisinin ne zaman ve nerede kuruldugu
bilgisinin paylagilmamasi, anlaticinin anlatinin digina ¢ikarak yorum getirmemesi, edilgen fiillerin
kullanilamamasi, 3. sahsin agzindan anlatma, 6z, kisa ve yalin anlat1 gibi temel unsurlar haberi
diger metinlerden farkli ve 6zgiin kilar (C1g, 2010, s. 78).

1.3.2.1. Ters Piramit Teknigi

Endiistriyel haberin tiretildigi yazim teknigi ters piramit teknigidir. Ters yazim tarzi
standartlastirma, basitlestirme, dramatize etme ve duygusallastirma unsurlarina en uygun
tiretim kalibidir. Bu metin sistemi Baglik-Flag-Govde-Detay'dan olusur. En 6nemli 6ge
ya da bilgi metinde en Once verilir, kronolojik sira takip edilmez, 6nem sirasi yani bir
hiyerarsi gozetilir (C1g, 2010, s. 74).

Flag ciimlesi, ters piramit haberlerdeki temel stratejik ve endiistriyel hedefleri
gerceklestiren boliimdiir. Ancak ayn1 zamanda, flas, gazetenin “haberin burasi onemli,
buraya dikkat edin” demesidir. Ters piramit teknigi, bunu metinsel orgiitlenme yoluyla
yapar. Bu, miidahalesiz, nesnel anlatim ad1 altinda yapilan orgiitlenme, gercekte bir “One
cikarmadir” (C1g, 2010, s. 87). Govde boliimiinde flastaki 6zet ayrintilandirilir, ek
bilgiler wverilir. Flas ve govdede haberin temel bilgileri olabildigince SN+1K
formilasyonu -ne, nerede, ne zaman, nasil, neden, kim- seklinde aktarilir (A.g.e. s. 74).



Standartlasmis ters piramit teknigi, iddia edilen gazetecilik kurallarinin nesnelligi ve
miidahalesizliginin karsiti olan bir yapidir. Ciinkii endiistriyel dolayim, editdryal miidahale,
kronolojik yapinin haber degeri, yayin politikalar1 ya da kisisel tercihler gercegi deforme etmekte,
bu durum da bazi stratejilerle gizlenebilmektedir (C1g, 2010, s. 7).

"Gergegin ta kendisi" oldugu iddiasinda bulunan haber metinleri gazeteciligin
profesyonellik ideolojisinden beslenir. Fiske "Nesnellik, burjuvazinin 'yazar1' olmayan
sesidir” (Fiske, 1987, 289) diyerek bu ortiik yapiy1 desifre eder. "Nesnellik", aktarmalar
ve tirnak igaretleri kullanarak sdylenilenin, yaym kurulugsunun ya da gazetecinin degil,
bizzat haber kaynagmin sozii oldugunun hissettirilmesidir. Dursun'a gére bu kullanim,
kurumsal kaynaklarin nesnellikle, siradan insan ve marjinal gruplarin ise 6znellikle
0zdeslesmesine dolayisiyla ikinci gruptakilerin giivenilmez kilinmasina sebep
olmaktadir. Olaylarin sembol kisilerin eylemleriyle agiklanmasi olarak tanimlanan
kisisellestirme, tartismali konularin ardinda yatan toplumsal ve ekonomik etkenlerin neler
olduklarinin sorgulanmasinit engellemektedir. Parcalama stratejisi kamusal bilginin
pargalanarak  sunulmasini  icermektedir. Ekonomi, siyaset gibi basliklarla
kategorizelestirilen haber, anlamli ve biitiinliiklii bakis agisinin gelistirilmesini
zorlagtirmaktadir (Dursun, 2003, s.75).

1.3.3. Cerceveleme Kurami

Uretilen haber hikayelerinin yerlestirildikleri gergeveler gazetecilik ilkeleri ile yakindan
iligkilidir. Cergeveler, amaglanan anlamin disinda izleyicinin bakis agisin1 sinirlama ya
da yonlendirme etkisine sahiptir. Cerceve belirleme, medya cerceveleri ile bireylerin
onceki bilgileri ve egilimleri arasindaki etkilesime gonderme yapmaktadir. Cergeve bir

konunun farkli yonlerinin dikkati ¢ekmesi i¢in yapilan bir vurgudur (Erdogan, 2005, s.
36).

Cerceveleme tanimlarinin en kapsamlisini yapan Tankard'a gore basliklar, alt basliklar,
fotograflar, fotograf altlari, mansetler, kaynak secimi, alint1 se¢imi, tanitimlar, logolar,
istatistikler ve semalar, son ciimleler ve paragraflar cerceveleme unsurlarindandir.
Entman haberlerdeki ¢ercevelerin ‘belirli anahtar kelimelerin varligi ya da yoklugu,
basmakalip sozler, stereotip imgeler ve olgular1 ya da yargilari tematik olarak destekleyen
bilgi kaynaklar1 ve climleler araciligiyla incelenip tanimlanabilecegini 6ne siirmektedir.
Gitlin ¢ergeveleri, ‘sdylemin rutin olarak bir diizenleme araci olarak kullandig1 se¢gme,
vurgu yapma ve dista birakma stireglerinin kavrama, yorum ve sunum sekilleri’ olarak
tanimlamaktadir. (Aktaran Erdogan, 2005, s. 40).

Cercevelemeyi insaci bir yaklasim ile ele alan Pan ve Kosicki, haber sdylemini olusturan
cerceveleme araglarini sdzdizimsel yapi, senaryo metin yapisi, tematik yapi ve retorik
yap1 seklinde dort yapisal boyuta ayirmaktadirlar. S6zdizimsel yapr haberi gerceklik
olarak sunma, hegemonik bakis agisiyla baglantilandirma islevi tasir. Giris, gelisme ve
sonu¢ boliimlerinden olusan senaryo metin yapisi, haber hikayesine insanlarin



duygularina hitap eden kisisellestirilmis ve dramatize edilmis bir nitelik kazandirir.
Tematik yapi, gazetecinin gézlemleri ya da haber kaynaklarinin ifadeleri ile desteklenen
haber hikayesinin mantiksal ¢ikarimlarda bulunmay1 saglama amaci tasir (Durur, 2011,
s. 28).

Cergevelemenin sonuglar1 bireysel ve toplumsal diizeyde anlasilabilmektedir. Bireysel
diizeydeki sonug, belirli gergevelere maruz kalmaya bagli olarak bir konu ile ilgili
tutumlarin degismesi olabilmektedir. Toplumsal diizeyde ise ¢ergeveler, siyasal
toplumsallagsma, karar verme ve toplu eylemler gibi sosyal diizeydeki siireglerin
sekillenmesine katkida bulunabilmektedir (A.g.e. s. 29).

1.3.4. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim

Medyanin insanlara ne yaptigini degil, insanlarin medyayla ne yaptiklarini aragtiran bu
yaklagim, insanin medya ile olan iliskisinde psikolojik etkiyi hedef almaktadir. Bir
icerigin farkli kigiler igin farkli gereksinmeleri karsilayabildigi tezini savunmaktadir.
Belirlenen genel islevlere gore medya, kimligi ortaya koymanin, toplumsallagmaya
yardimci olmanin ya da yalnizca eglenmenin araglarindan biridir. Lazarsfeld, Katz ve
MacQuail gibi aragtirmacilar medyanin ii¢ islevinden bahsetmektedirler. Bunlar,
sagaltici, rahatlatici ve bag kurucu islevlerdir. Yasaklanan deneyimlerin doyurulmasi
sagaltici, eglence gereksiniminin karsilanmasi rahatlatici, topluluktaki pratik ve simgesel
baglarin gii¢lendirilmesi ise bag kurucudur (Bourse ve Yiicel, 2012, s. 91).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimin rahatlatici islevi haber i¢in de s6z konusudur.
Eglendirme unsuru bilgilendirme, egitme gibi islevlerin oniine gecerek temel bir nitelik
kazanmistir. Hareketli goriintiiler ve miizik esliginde gergeklestirilen oykii anlatimi
(Postman, 2016, s. 182) televizyonun dizi, film, yarisma programlarinda oldugu gibi
haber biiltenlerinde de kendini gostermektedir. Biiltenlerin sov programlarina benzemesi
bu duruma 6rnek gosterilebilir.

Endiistriyel bir meta haline gelen haber, reyting kaygis1 sonucu sova evrilen bir izlence
haline gelmistir. Diinyasal gergek medyatik gercege doniistiiriilerek aslina tamamen
yabancilastirilmaktadir (Bennett'ten aktaran Mora, 2008, s. 12). Eglence, televizyondaki
her tlrli sdylemin Ust-ideolojisidir. Neyin gosterildiginin ya da hangi bakis agisinin
yansitildiginin hi¢bir 6nemi yoktur; her sey eglenmemiz ve haz almamiz gozetilerek
sunulmaktadir. Haber programi bir egitim, diisiinme ya da katarsis degil, bir eglenme
cergevesi sunmaktadir (Postman, 2016, s. 112). Postman’a gore parca par¢a gosterilen
haberler baglamsiz, sonugsuz deger yiiklii olmayan ve dolayisiyla ciddi bir 6z de
tagimayan, sirf eglence niyetine aktarilmaktadir. Haberin miizik ile birlestirilmesini 6rnek
gosteren Postman, asil amacin eglenceye uygun bir ruh hali yaratmak oldugunu belirterek
su ifadeleri kullanmaktadir:
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...Eger miizik olmasayds, izleyiciler hakikaten dehset verici, belki yagamlarinin bile, degismesini
gerektiren bir haber dinlemeyi beklerlerdi. Ama programin ¢ergevesi miizikle ¢izildigi siirece,
izleyici ciddi bicimde dehsete diisiilecek bir sey olmadigini, aslinda aktarilan haberlerin
gergeklikle ilgisinin bir oyundaki sahnelerden farksiz olduguna inanma konusunda gonli rahat
olur (Postman 2016, s. 130).

Eglencenin bu denli merkezi bir noktaya yerlestirilmesi meselesine Freud’un haz ve
gergeklik ilkesi lizerinden bakilabilir. Freud’a gore insanlari arzularin tatmin edilmesi i¢in
zorlayan haz, temel ihtiyaglarin ardindaki ilkel bir egilimdir. Engellemeler ve deneyimler
sonucu olusan gerceklik algisi ise, hazzin uygun kosullar altinda gergeklestirilmesi
noktasinda devreye girer. Gergeklik ilkesi yasantinin devam edebilmesi i¢in tatmin
duygusunun ertelenmesine olanak saglamaktadir. Gergekligin dizginledigi haz, kiiltiiriin
izin verdigi 6l¢iide yasanmas1 durumunu beraberinde getirmistir (Tiikel, 2011, s. 71).

Freud’un bu tespiti televizyonun neden bir eglence aracina doniistiigiinii kanitlar
niteliktedir. Bu durum, insanlara sundugu gegici rahatlama ile televizyonu, ¢cok giivenilir

olmasa da fazlaca da alternatifi bulunmayan bir referans ara¢ konumuna getirmistir
(Cereci, 2013, s. 11).

1.3.5. islev

Althusser, haberlesmeyi devletin ideolojik aygitlarinin bir kolu olarak tanimlamaktadir.
Althusser'e gore tiim DIA'lar iiretim iliskilerinin yeniden iiretimi yani kapitalist somiirii
iliskilerinin yeniden Uretimi hedefine yonelmektedir:

Her biri bu tek hedefe kendine 6zgii yoldan katkida bulunur. Haber aygit1 da tim "yurttaslart”
basin, radyo, televizyon ile giinliik milliyet¢ilik, sovenizm, liberalizm, ahlak¢ilik vb. dozlariyla
besler. Bu nedenle haber, kapitalist girisimle devletin iligkisini gizleyerek, devletin mesrulugunu
saglar. Kaynak kisi ve kuruluslarla kurulan yakin iligkiler bu mesrulagtirmaya alt yap1 olusturur ve

onemli konularin agiga ¢ikmasina engel olur (Althusser, 2000, s. 43).

Gerbner de benzer bir yaklagim getirerek en popiiler kitle iletisim araci olan televizyonu,
kurulu sanayi toplumunun Kkaltirel kolu olarak nitelendirilmektedir. Televizyonu
Amerikan okullarina benzeten Gerbner, bu aragla fonksiyonel okur-yazar cahillerin
tiretildigini savunur. Gerbner'e gore televizyon halka neyin nasil tiikketilecegini gosterir,
diisiinceyi demokratiklestirmez, tam tersine ekonomik, kiiltiirel ve siyasal olarak bagimli
hale getirir (Poyraz, 2002, s. 22-23).

Gerbner’in "Acimasiz Diinya" sendromu olarak adlandirdig1 durum, korku mekanizmasi
iretip esitsizligin {lizerini Orterek sistemin devamini saglamaktadir. Bu sendrom, ¢ok
televizyon izleyen izleyiciler iizerinde, diinyanin oldugundan ¢ok daha kétii bir yer olarak
algilanmas1 sonucuna yol agmaktadir. Televizyon diinyay1r oldugundan daha kotii
sundugu i¢in, daha tedirgin ve kaygili hale gelinmektedir. Kisiler otoritelere, kapali
topluluklara ve diger polis devleti uygulamalarina destek vermeye daha goniillii hale
gelmektedirler. Siddetin normal ve problem ¢6zmenin etkili bir yolu oldugu diisiincesinin
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asilanmasi, duyarsizlagsma, anlama yetenegini kaybetme gibi durumlar bu sendromun
sonuglari arasinda yer almaktadir (Gerbner, 2014, 54-55).

Tim bunlarin yan1 sira medyanin kendine 6zgii nitelikleri de toplumsal isleyis lizerinde
oldukga etkilidir. Mcluhan’in da belirttigi gibi toplumsal sistemin yapisi iletilerin degil,
iletisimin aktarimini saglayan medyanin dogasina baghdir. Medya, iletisim araglarmin
aktardigi ideolojik, estetik ya da kiiltiirel i¢erigin ¢ok otesinde insanin evrenle baglantisini
da degistirmektedir (Bourse ve Yiicel, 2012, s. 108).

1.3.6. Retorik

Dilin merkezine yerlesmis olan retorik yapi1 haber hikadyesinin gercekligini ve
mesruiyetini saglamak, etkisini arttirmak iizere kullanilan araglar ifade eder (Durur,
2011, s. 28). Bu kavrama dair ilk belirlemeleri yapan Aristoteles, retorigin temel
unsurlarin1 Ethos, Pathos ve Logos liclemesiyle agiklamaktadir. Retorik, konusmacinin
karakteristik 6zelligi, sdylemde bulunan kiside yaratilan duygu ve sdylemde kullanilan
kanittan olusmaktadir (Devran, 2010, s. 42).

Aristoteles’e gore kanitlar ikna etmeye yetmez, konusmaci sdylevini diizenlemeye ve
sunmaya da 6nem vermelidir. Konusma eyleminin devreye girmesi, sesin kullaniminm
gerektirir. Konugmacinin inandiriciligi, dinleyicilerin gdsterdigi dikkati de artirdigindan
iknada onemli bir islev goriir. Dolayisiyla retorik sanati dinleyiciye ve konusmanin
inandiriciligma baghdir. Kalabaliga onu ilgilendiren bir soru sorarak soze baglama
gelenegi (Bourse ve Yiicel, 2012, s. 47) 6rnegi habere de uyarlanabilir.

Haber retorigi ikna unsurlarinin kullanimini igermektedir. Haberde en sik kullanilan
retoriksel unsurlar s6yle siralanmaktadir:

Tekrar etme, karsilagtirma, 6rnek gosterme, kanit sunma, tanik kullanma, uzman goriisiine
basvurma, metafor kullanma, ironi yapma, korku ve endige yaratma, tanimlama, ses uyumundan
yararlanma, kafiye ve ritim olusturma, siirii mantig1 yaratma (Devran, 2010, s. 42).

Funkhouser’in siniflandirmasina gére medyay1 akisina uydurmak (giindemde belirli bir
konu islenirken bagka konularin giindeme gelmemesi), haberi ilging hale getirmek,
ayrintiyt ele almak, abartmak ve onemli gostermek ikna siirecinde sik¢a kullanilan
yontemlerdendir (Ylksel, 2001, s. 81). Haberde "6teki" olarak gorulenin olumsuz,
"bizden" olarak goriilenin olumlu olarak tanimlanmasi, arka plan bilgisi ile haksizlik
kanaat1 olusturulmasi, kararsiz bireyleri iktidarin yanmna ¢ekme gibi amaglar retorik
yoluyla saglanmaktadir (Devran, 2010, s. 43-55).

Dil ve diisiince ile iligkili olan retorik kavrami, glindelik yasamda da kullanildig: tizere
gercegin dile getirilmesi ile degil hakli ¢ikmak ile ilgilidir. Retorik, bulunulan konumu
savunma, ortak deger arama gibi pek c¢ok nedene dayanmaktadir. Her sdzcenin bir
zorlama oldugu goriisiinden hareketle konusan Oznenin boyunduruk altina almasi,
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sOylesileri bir gii¢ savasina doniistiirmektedir. A¢ik ve anlasilir iletilerden ¢ok, beylik
sozlere, egretilemelere, konusan imgelere basvurulmasi temel olarak bu amaca hizmet
etmektedir (Bourse ve Yicel, 2012, s. 50):

Televizyon sunucusunun iglevi bu noktada olduk¢a 6nem tagimaktadir. Halk adina yapilan
uyarilar, kendini halkin s6zciisii gibi gosterme, saygili ya da kii¢iimseyici yaklagim, buyurgan ya
da sabirsiz ses tonu, {invana gore sz sirasi verme, onemli goriilen bir konuga gosterilen ilgi,
elestirel soylem ile karsilasma durumunda acil bir durum havasi yaratarak sansiir uygulama, halkin
degerleri gerekgesiyle konugmayi engelleme gibi durumlar iletisim oyunlarindandir (Bourse ve
Yicel, 2012, s. 224).

1.3.7. SGylem

Soylem, dilin kullanimina iliskin bir kavramdir, bir dil pratigidir. Dil, ideolojinin maddi
bi¢imidir ve ideoloji tarafindan kusatilmistir. Ideolojik olarak kusatilmis, sdylemsel
pratikler, olabildigi kadariyla giig/iktidar iliskilerinin siirdiiriilmesi ve altinin oyulmasina
katkida bulunmaktadir (Fairclough, 2003, s. 158). Haberi sdylem olarak ele alan van Dijk,
haber sdylemini toplumda var olan egemen sdylemlerin bir Grind olarak gérmektedir.
Hall, egemen sOylemlerin haber metni i¢inde yeniden kurulduguna isaret eder. Fiske'ye
gore soylem fiziksel gergeklige erisimin tek aracidir. Soylemi “Dil i¢inde kodlanan,
toplumsal ve kurumsal kokenli ideoloji” olarak agiklayan Fowler, sdylemin kendini
kapali ve siki metin yapisinda ifade ettigini belirtmektedir. Kapanma, egemen
sOylemelerin haber dili i¢inde yeniden kurulmalari siireci ile ilgilidir. Anlaticinin
konumunun belirginlesmesi, kaynak agiklamalarinin anlaticinin dilinde yer almasi ile
egemen sdylemin inanilirhig1 artmaktadir (Inal, 1996, s. 92-134). Inal metinsel kapanmay1
su sekilde aciklamaktadir (A.g.e.):

Haber secilmis "Oteki" kisilerin goriislerinin sunumuna dayanir. Bu kisiler iktidar sahibi
kurumlarin goriislerini yansitir. Metin i¢inde alternatif veya karsit agiklamalar ¢ogu kez inanilir
bir konuma yerlesmekten ¢ok egemen sdylemlerin iginde eritilir. Bylece karsit olabilecek
aciklamalar, olaylar1 ¢ergevelendirebilecek bir konuma ulagamaz. Metinsel kapanma sdylemsel
hiyerarsi i¢inde olusur (Inal, 1996, s. 100).

Haberin tematik ve sematik olmak tizere iki kademeli yapis1 bulunmaktadir. Shoemaker
ve Rose bu yapiy1 su sekilde agiklamaktadirlar:

Sematik yapiy1 "esik bekgileri" olarak adlandirilan editorler; tematik yapiyr haber kaynagi ya da
haber aktorleri olusturur. Bunlar, sdylem seckinleri ve sdylem diigkiinleri olarak ikiye ayrilirlar.
Soylem diiskiinleri medyada ancak fail ya da magdur olduklarinda yer alirlar. Kadinlar, ¢ocuklar,
mahkumlar, etnik grup Uyeleri, ekonomik olarak gii¢siiz olan herkes bu grubun igindedir. Suskun,
goriinmez, tembel, zavalli ya da hilekar gibi mitler soylem diiskiinlerinin ezilmelerini
mesrulagtirma islevi goriir. Soylem diskiinleri pasifize edilir, susturulur. Boylece sOylem
seckinleri onlarmn adina da konugur. Giicii/iktidar1 elinde bulunduran sdylem seckinleri ise,
medyada yer alan olay, olgu ve fikirlerin ¢ergevesini ¢izerek, iktidarin sdylem yoluyla toplumsal
denetim ve uygulamasini siirdiiriirler. Haberler yalnizca giicliiler hakkinda degildir, dahas1 dyle
yapilandirilirlar ki olaylar giigliilerin gikarlarinin bakis agisindan yorumlanirlar (aktaran irvan,
2014, s. 99).
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Bourdieu’nun “sembolik seckinler” olarak tanimladigi, akademisyenler, yazarlar,
sanatcilar, yonetmenler, gazeteciler, sahip olduklar1 yagam standartlarin1 kaybetmemek
ve konumlarin1 tehlikeye atmamak igin giiciin ve iktidarin hizmetinde statiikonun devami
i¢in igbirligi yaparlar. Boylece bu kesim, sinifli toplumlarda mevcut iiretim iligkilerinin
yeniden Uretilmesine hizmet eder (Mora, 2008, s. 1, 15).

Hall iktidarin haber metinlerinde kendini gosterdigi ilk yerin haber kaynagi oldugunu
belirterek haber kaynaklarini ikiye ayirir:

ik gruptakiler resmi kurum ve kuruluglarin yetkilileri, ikincil tanimlayicilar gazetecilerdir.
Gergekte gazeteciler kendileri bagimsiz olarak durum tanimlari iiretmezler, birincil kaynaklarin
iirettikleri tanimlar1 kamuya tasirlar. Iste bu noktada medya profesyonellerinin resmi kaynaklara
bagimlilig1 bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Resmi kurum ve kuruluslara biiyiik sermayeye
sahip kisi ve ya kurumlara haber degeri koduyla atfedilen 6nem, toplumun giice sahip kesimlerini
ayricalikli bir sekilde habere erisme ve olaylari anlamlandirma iktidarina sahip olmalarina yol
acmaktadir (Alankus, 2009, s. 71).

Soyleme bir bagka bakis acis1 getiren Fiske, kamera ve mikrofonunun gergekligi
kaydedemeyecegine, ancak kodlama yapabilecegine dikkati g¢eker. Fiske’ye gore
kodlama ideolojik olan bir gergeklik duygusu iretir. Dolayisiyla yeniden-sunulan
gerceklik degil ideolojidir ve bu ideolojinin etkililigi televizyonun gorselligiyle saglanir.
Boylelikle dogruluk iddiasini gercegin nesnelligi icinde konumlandirmaya calisir ve
dolayisiyla trettigi her "dogrunun" gergeklik degil ideoloji oldugu gercegini gizler.
Dolayisiyla televizyon, endiistriyel sistemin ekonomik alanda yaptigini gostergebilimsel
alanda yapar. Endiistriyel sistem yalnizca mal iiretimi ve yeniden iiretim yapmaz: son
kertede ve kagmilmaz olarak yeniden iirettigi sey kapitalizmin kendisidir. (Fiske'den
aktaran Irvan, 2014, s. 30).

Soylemi haberin kilturel bir iiretim siireci oldugu savi {izerinden degerlendiren Foss,
tiretimin yanliligin1 kameranin ile iliskilendirir:

Olaylar Diizlemi'ni olusturan 6gelerin tiimiiniin kamera tarafindan kayda alinmasi miimkiin
degildir. Gergegi iki boyutlu dikdortgen bir ¢ergeve igine oturtan kamera, gosterdiginden fazlasini
disarida birakir. Bu durum, kurgu ile birlesince gergek durumun uzaginda anlamlarin yaratilmasi
ile sonuglanir. Hazirlanan yapim, yapilandirilmig bir yorum haline gelir (Foss, 2016, s. 50).

Inal, medya sdyleminin pozitivizm ile iliskisini su sekilde kurar:

Medyanin ekonomi politikasi i¢inde yapilanan giinlilk ve profesyonel gazetecilik pratikleri
bilimsel tutumla iligkilendirilir. Haber, gorsel metne dayanarak gercekligini kurarken, izleyiciye
"gordiigline ve duyduguna inan" der. Bu st sdylemin Oniinde ise anlaticinin séziinde belli
"dogrularin" dikte edilmesi siirer gider. Haberin iist sdylemi burjuva ideolojisinin sdéylemidir.
Diger bir deyisle Ronesans sonrasi gelisen ussal insanin ve pozitivist bilim anlayiginin séylemidir
(Inal, 1996, s. 107).

Tiim bu goriislerden hareketle haberin yapilasmis dilinin, gramerinin, anlatisal
ozelliklerinin haberle kurulan gercegi sorunlu kildig: agiktir. Bu yap1 sinifsal, cinsiyetci,
irk¢1 vb. her tiirlii iktidar ve egemenlik iligkilerinin yeniden iiretilmesinden sorumsuz ya
da bagimsiz goriilemez. Yani haber, kullanilan ve i¢ine yerlesik oldugumuz dil evreninin
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cinsiyetei, sinifci, k¢ esitsizlik iligkilerini goriiniir kilan ve yeniden {ireten bir metindir
(Dursun, 2003, s. 75).

1.4. SozIi Kiiltiir-Televizyon iliskisi

1.4.1. Soz ve Dilin Kullanim

Televizyon anlatisinin anlagilmasinda s6z ve dilin ayni seyler olmadigiin kavranmasi
6nemlidir. Duyma, gérmeden once gelen ve s0zu -konugsmayi- doguran bir edimdir. Dil
ise icinde kodlama, gostege gibi bir dizi anlamlandirmanin bulundugu sistemdir. S6z ve
dil ayrimina giden Saussure, dilin herkesin ortak mali oldugunu sdyler. S6zii ise bireyin
sOylediklerinin toplami olarak aciklar. S6ziin ger¢eklesmesi bireysel irade ile iligkilidir,
anlik ve rastlantisaldir (Inal, 1996, s. 46). Postman'a gore dil en giiclii ideolojik aractur:

Dil tamamen ideolojidir. Dil bize sadece seylerin adlarin1 6gretmekle kalmaz ayn1 zamanda hangi
seylerin adlandirilacagint da 6gretir. Dil, diinyay1 6zneler ve nesneler olarak boler. Nelerin siireg,
nelerin olay ve nesne olarak kabul edilmesi gerektigini belirtir. (Postman, 2016, $.119).

Varligin bir anlami oldugunu ve anlamin da ancak dil ile agiklanabilecegini savunan
Heidegger, varligin diinya i¢inde bulunmasini1 dogrudan “dil” olarak agiklayarak dile bir
yaratilis anlami1 yiiklemektedir. Yaratilis ve varolus oOlcilisiinde dnemsenen dil dogal
olarak insanin varolusunun, gelismesinin, uygarhigin temel araci olarak da medyanin
temel materyallerinden birini olusturmaktadir (Cereci, 2013, s. 13).

Iletisimin insanlarin varoluslarini sekillendirdigini iddia eden en gii¢lii diisiiniirlerden
McLuhan, iletisim teknolojisindeki buluslarin kiiltiirel degisme yol actigini belirtmistir.
McLuhan’a gore “biz ilk basta aletlerimize sekil veririz, daha sonra aletlerimiz bize sekil
verir” (Batus vd., 2005, s. 22).

Yazi teknolojisi bunlardan biridir. Yazi ilk akla geldigi gibi s6zlii iletisimin yerine gegen
bir iletisim bigimi degildir. Yeni yollar gelistirerek s6zlii iletisimin yerine gegen yazi,
iletisim kurmanin bir bagka yoludur (Goody, 2009, s. 128). Ong, yazinin dilin giiciinii
pekistirdigini ve yine yazinin sozli kiiltiirden bagini hi¢bir zaman koparmadigini
vurgulamaktadir. Ong'a gore sozlii anlatim yazisiz da var olabilir ancak yazi, sozlii
anlatim olmadan hi¢bir zaman var olamaz. S0z, biitiin kiiltiirlerin temelidir. Yazinin,
bilincin ve diisiince yapisinin seklini degistirdigini savunan Ong, yalnizca konusma
dilinden olusan kiiltiirleri birinci sézlIii kiiltlir olarak nitelendirir. Varliklar1 yazi ve matbaa
teknolojilerine dayanan giiniimiiz teknolojisi ile hayatimiza giren elektronik araglarin da
ikinci sozli kiiltiirii olusturdugunu iddia eder. Agizdan agiza aktarilan halk siirleri,
masallar, oykiiler, efsaneler birinci s6zIU kaltlrin; telgraf, telefon, televizyon ikinci sozli
kiiltiiriin tirtinlerindendir Radyo ve televizyon sayesinde politikacilar, modern elektronik
gelisme devrine dek goriilmemis olan genis kitlelere mesajlarini iletebilmektedir. Bir
anlamda sozIi kiltiir, eski konumuna hi¢ olmadigi kadar yaklasmistir (Ong, 2013).
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Tellallik gelenegi ile sozlii kiiltiir iliskisini kuran Siller, Ortagag'da haber verme isini kent
tellallarinin iistlendigini, halkin hi¢ tepki gostermeden mesaji dinledigini hatirlatir.
GUnumdazde bu isi radyo ve televizyon Ustlenmistir; bu araclar sadece dinleyen, izleyen
kitlelere haber iletmektedir (Siller'den aktaran Parsa, 1993, s. 23).

Sozli kiiltiirde 6ne ¢ikan sesin, birlestirici bir 6zelligi vardir. McLuhan "Gorlintii ayirir,
ses birlestirir" (Ong, 2013) ifadesiyle televizyondan gelen sesin birlestirici 6zelligine
vurgu yapmaktadir. Konusmacinin bir topluluga seslenirken dinleyicilerin hem
kendileriyle hem de konusmaciyla bir biitiin olusturdugunu belirten Ong, duyularin algi
ve disiiniis tizerindeki etkilerini su cimlelerle agiklamaktadir:

Bir seyi gormek, seyretmek icin o nesneden uzaklagmak gerekir, halbuki ses, insanin i¢ine akar.
Merleu-Ponty'nin dedigi gibi goriintii pargalar. Goriintii, insana teker teker, ayr1 yonden gelir: bir
oda veya bir manzarayi seyretmek igin gézlerimi bir noktadan bagka bir noktaya ¢evirmem gerekir.
Bir ses duydugum andaysa, ses her yonde ayni bende toplanir, ses, beni algimin ve varligimin
¢ekirdegi, beni saran ses diinyasinin merkezi yapar (Ong, 2013, s. 90).

Sesin giiven telkin etmede de rolii biiyiiktiir. Konusan insana, baskalariyla ylizyiize
gelirken mutlak sekilde inanilir. Yalnizca onun sozleri belirli bir eylemi veya tutumu
aciklayabilir ve onu kabul edilebilir ya da degersiz hale getirebilir. Bu tiir bir kisinin
guvenilirligi yalnizca dilin kullanimi1 vasitasiyla ispatlanabilir (Ellul, 2015, s. 138).

Sozli kiltiir ile televizyon iligkisini kuran Ong’a gore televizyon haberleri yazili
konusmadan ibarettir. Ingilizce’de konusmaci anlamma gelen spiker, haberi
konusuyormuscasina okur, konusma canli baglantilar ve stiidyo konuklariyla ¢ogalarak
devam eder (Ong, 2013, s. 56). Okur yazar olma 6n kosulunu ortadan kaldiran televizyon
haberleri, herkes tarafindan anlasilir olmalidir. Haberde kullanilacak sézciikler son derece
dikkatli secilmeli, insanlarin giinliik yasamda kullandiklar1 dil yani konusma dili tercih
edilmelidir (Parsa, 1993, s. 21). Cunki dilin en klgik gramer birimi sestir. S6zcuklerin
vurgulanma bicimleri anlami olusturan en kiiciik birimdir (Inal, 1996, s. 101).

Diisilinceleri kuru kuru dizmek yerine bol sozle anlatmak, sozlii diisiincenin ve
konusmanin 6nde gelen 6zelligidir. Anlatinin 6zglinliigli anlatim siiresince dinleyiciyle
kurulan etkilesimin niteligine baglidir (Ong, 2013, s. 58). Televizyon haberciliginde bu
bagi kuran kisi spikerdir. Ancak geldigimiz noktada konusmanin asiriligi, niteliginin
anlam ve hakikatten yoksun olusu hi¢ kimsenin hicbir s6zii ciddiye almamasina yol
acmaktadir. Yazili so6ziin konusmanin yerini almasi, diisiincenin = gelisimini
durdurmaktadir. Ellul yazili séziin konusulan sozii salt tekrara indirgedigini belirterek
televizyonun gelisme iiretemedigini, diisiinceyi de yok ettigini iddia etmektedir (Ellul,
2015, s. 59).

1.4.2. imaj

"Uygarligimizin biiyiik giinah1 gercekligi hakikatle karistirmasidir.”
(Ellul, S6ziin Diistisit)
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Gormek, goz yardimiyla bir seyin varligini algilamak, segmektir, bir sey hakkinda yargiya
varmak, degerlendirmektir (www.tdk.gov.tr). Gorintiinin 6nemi bayuktar. Cunki
insanlar icin gérme konusmadan once gelmistir. Cocuk konusmaya baslamadan 6nce,
bakip tanimay1 6grenir (Berger, 1993, s. 13).

Ellul "Goérme, egemenligin temelidir. Goriilen sey insa edilen seydir." derken gérmenin
gozlemciyi kendi ortami disinda bir varlik haline getirdigini; bunun da bolinme ve
ayrilmaya yol agtigmi soyler (Ellul, 2015, s. 16). Ellul'e gore bu edim, imajin
yaratilmasina yol acar. Imge olarak da adlandirilan imaj, duyu organlari ile algilanmis bir
seyin diisiinsel kopyasi ya da hayalidir (www.ebilge.com).

"Imaj™1 sorunsallastiran Ellul, bu kavramin illiizyon iireterek bilyiik bir anlam
karmasgasina yol agtigim1 iddia eder. Ona gore imaj, gerceklikle hakikati ayni anda
iletebilen en {istiin aractir. Imajlarin verdigi rahatlik ve hareketsizlik anlamayi
basitlestirir. Ellul, insanlik tarihi boyunca tercih edilen basitlestirmenin isaret ve
gormenin hakimiyeti ile sonuclandigini ifade eder. Ellul'un imaj dedigi sey, uygarligin
seckin ifade bicimidir ve gercekligin insasidir:

Imaj bir gergekligi dile getirir; ancak, o bize gergekligi, zorunlu olarak bir hileyle sunar. Bu
bakimdan imaj, aldaticidir: o, oyun oldugu halde, kendisini gergeklik diye takdim eder; o, dogru
olamayan bir seyin yansimasi durumunda oldugu halde, s6zsiiz hakikat olma talebinde bulunur.
(Ellul, 2015, s. 41).

Imajin verdigi hareketsizlik ve rahatlik her seyi biiyiik dlciide basitlestirerek haz verici
bir sekilde sunar. Haz unsuru, kendini imajlar diinyasinda bulan modern insanin bu suni
diinyay1 reddetmemesine, bilakis arzuyla kabul etmesine neden olur. Kurgusal olarak
sunulan yeni diinya ¢ercevesi tiim inanglar1 bu gerceklik icerisinde insa eder. Yalnizca
teknigin bir {irlinii olan imajlar teknolojik toplumun insasi icin elzemdirler. Ellul,
Mcluhan'in "ara¢ mesajdir" ifadesi burada yerini buldugunu belirtmektedir. Ellul’e gore
Mcluhan bu tanimlamayla farklilig1 olusturanin elektronik sinyaller olmadigini, imajlarin
birbirini izleme tarzi oldugunu vurgulamaktadir. Imajlar yoluyla diisiindiigiimiizde her
imaj bir totalitedir.

Insanlik tarihinden giiniimiize gorsellestirilen her seyi imaj olarak tanimlayan Ellul'e gére
diinya fotograflar, filmler, reklam panolari, yol isaretleri, resimlemelerden vb... olusan bir
imajlar evrenine doniismiistiir. Imajin kendisini en iyi gosterdigi yer televizyondur.
Ciinkii televizyonun kullandigi dil bir goriintii sistemidir. Televizyon konugmay1
sozciiklerle degil, gorlintiilerle aktarir. Dramasi, reklamlari, haberleri ve televizyon
programlariyla her izleyici eve bir ortak imajlar ve iletiler diinyasi getirir. Televizyonda
gordiiklerimizin biiylik bir boliimii goriintiiye ve bu goriintiilerin zihnimizde anlamli bir
biitiin olusturmasina dayanir (Ellul, 2015, s. 178). Ellul televizyonun etkisini su ifadelerle
anlatmaktadir:

Televizyonun amaci diinyayi, yararsiz ve bos hale getirerek imaj akistyla biitiinlestirmektir....
Karigikliklar, hastaliklar ve bunalimlarla ilgili olduklarinda televizyon haberleri bile, onlar
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heyecan verici hale getirerek dramlarini unuttururlar. Manzara ne kadar dehset vericiyse, imajlarin
ipnozu da beni o kadar duygusuz birine donistiirtir (Ellul,2015, s. 164).

Lull'a gore, tiim medya imajlari, kiiltiirel otoriteyi ifade eder. Medya bunu televizyon
ekraninda gosterdigi kisiler araciligi ile yapar. Bunun sonucunda bireyler onlarin kiiltiirel
temsillerini, kendi glndelik yasam durumlari iginde isleyise koyar. Onlar gibi
davranmakta, televizyonun diliyle konugmakta, televizyonun belirledigi giindemi
izlemekte, televizyonun "deger" diye nitelediklerini sahiplenmekte, ekranda gordiikleri
gibi karinlarii doyurmak, eglenmek, giyinmek tartismak istemektedirler. Bu siire¢ i¢inde
de televizyon, bireylerin ruhu, beyni, yiiregi haline gelmektedir (Ozel, 2015, s. 6). Ellul
de bu goriisti desteklemektedir:

...Bu durum i¢inde yasadigimiz somut gercekligin oniine gecerek bizi hakikatten koparir.
Imajlarla olusturulan hayali bir gerceklik sunar. Bu evren, dylesine biiyiileyici ve siiriikleyici bir
evrendir ki, kendimizi onun icine yerlestirmeyi ve vekaletiyle yasamay1 tercih ederiz. Modern
bireyin inanglarinin tamami, bu gergeklik iginde yerlestirilmistir (Ellul, 2015, s. 247-248).

1.4.3. Kod

Diisiince sistemini olusturan en Onemli unsurlardan biri koddur. Gonderici ve alict
arasinda iletisimin saglanabilmesi i¢in anlam yiikli bir ileti gereklidir. Anlam yiikli
iletinin gondericiden aliciya iletilmesi i¢in bir takim isaretlere gereksinim vardir.
lletisimde harf, sozciik, sembol, simge gibi araclar kod olarak adlandirilmaktadir
(Glngor, 2016, s. 54).

Kod sozciiglinli anlamlandirma sistemini ifade etmek icin kullanan Fiske, sunumsal ve
temsili olarak kategorilendirdigi tiim kodlarin anlam tasidigini, kiiltiirel gegcmise
dayandigini, toplumsal islevi yerine getirdigini ve medya araciligiyla aktarilabildigini
belirtmektedir (Fiske, 1996, s. 92). Fiske, sozsiiz iletisimin sunumsal kodlar araciligiyla
gerceklestirildigini belirterek su agiklamay yapar:

Ylzyize iletisimi saglayan kodlar etkilesimi ve iletisim bi¢imini yonetir. Jestler, géz hareketleri
ya da ses nitelikleri konugmaci hakkinda enformasyon saglayarak onun durumu, kimligi,
duygulari, tutumlari, toplumsal konumu ve diger Ozelliklerinin 6grenilmesine aracilik eder.
Karsilikli konusmada, jest ve mimiklerin verilecek mesajin altini ¢izmek, pekistirmek gibi ¢ok
onemli gorevleri vardir. Bedensel temas, yakinlik, yonelme, goriiniis, bas hareketleri, yiiz ifadeleri,
el kol jestleri, durus, goz hareketi ile goz temasi, vurgu ve tonlama bedensel kodlardir. Bu unsurlar,
imesaj1 kars1 tarafa iletmektedir (Fiske, 1996, s. 94,97).

Fiske ve Hartley ortaya attiklar1 "Ozans1 televizyon" kavramu ile televizyonun, ozanin
geleneksel toplumda yerine getirdigi islevi modem bir toplumda yerine getirdigini ileri
sirmislerdir. Arastirmacilara gore televizyon tipki ozanmn yaptigi gibi kiiltiirel
oydasmanin ana hatlarin1 ortaya koyar, bireyleri degerler sistemine sokar, onlarin
yaptiklarin1 duyurur, agiklar, yorumlar veya haklilastirir. Mit ya da ideolojileri onaylar,
kiiltirel aidiyet ve giivenlik duygusu yaratir (A.g.e. s.104-105).
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Sozsiiz iletisimin haber sunumlarina kattig1 anlam olduk¢a 6nemlidir. Bu unsurlari aliciya
ileten spikerin rolii biiyiiktiir. Haberin yaratacagi etki, spikerin tonlamasi, mimikleri,
jestleri ile pekisir. Yiiz ifadesinin degismemesi durumu ise gercek disilik algisi yaratir
(Kars, 2015, s. 158). Ancak elbette kodlar bunlarla sinirli degildir. S6zsiiz iletisim
kodlarmin yani sira teknik kodlar (fotograflarin ¢ekim agisi, ¢cergevesi, odagi, lens tiirii...),
renk ve 151k kodlari, elbise kodlari, esyalar, sozlii kodlar haber dilinde 6ne ¢ikmaktadir
(Devran, 2010, s. 36).

1.4.4. Simge

Diisiince sistemini olusturan kavramlardan biri olan simge, bir seyi temsil eden ama
onunla dogal bir iligkisi olmayan bir kavramdir. Mardin, insanlarin bilgiyi tabiattan degil
toplumdan aldiklarini hatirlatarak toplumdan alinan bilginin sekillendirilmis bilgi
oldugunu hatirlatir. Simgeye baglama insan beyninin ¢aligma tarzina, 6grenme siirecine
uygun bir ¢oziimdiir. Toplum yapisin1 anlamakta giicliik ¢eken insan, bu sorunu olgulari
basite indirgeyen simge dizisi ile ¢ozer. Kullandigimiz kelimelerin biiyiik bir boliimii
"simge" tipindedir. (Mardin, 2009, s. 90). “Terazi" figiiriiniin adaleti temsil etmesi yaygin
simge Orneklerindendir. Saussure’nin nedensiz gosterge dedigi simge, tipki dil gibi
rastlantisal ve kurgusal bir nitelik tagimaktadir.

Fiske’nin 6rneklemesine gore bir kisinin zenginlik simgesi olan Rolls-Royce'unu satmak
zorunda kalmasi o kisinin isindeki basarisizliginin ya da servetini yitirmesinin bir simgesi
olabilir RollsRoyce zenginligin belirtisel gostergesi ve sahibinin toplumsal konumunun
bir simgesidir (Fiske, 2003, s. 123).

Mardin, toplum hayatimizin kokenine bakildiginda belirli degerler cergevesine gore
yonelisimizi miimkiin kilan seyin kafamizda tasidigimiz buna benzer simgeler dagarcigi
oldugunu belirtmektedir. Simgeler nesilden nesile insanlara ayni toplumsal davranislarda
bulunmayi 6gretir (Mardin, 2009, s. 97). Simgeleri yayginlastirarak aktaran televizyon,
bu alanda olduk¢a dnemli bir isleve sahiptir.
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1.4.5. Mit
"Televizyon bir mitolojidir"
(Gerbner, Kadife Karanlik IT)

Mit, Mitos (mythos), Yunancada s6z, 6ykii anlamina gelir (www.kulturelbellek.com).
‘Mitos’ terimi genellikle kutsal ya da dinsel nitelikli, bireysel olmaktan ¢ok toplumsal ve
daha ¢ok dogal, dogaiistii ya da toplumsal-kulturel bir gorlingiiniin koken ya da
yaratiligina iliskin masallar i¢in kullanilir (Emiroglu ve Aydmn, 2003, s. 602). Her
toplulugun yaratilis efsaneleri oldugunu sdyleyen Mardin, efsanelerin sadece ge¢misi
kapsamadigini belirtmektedir. Kirk yil 6ncesine kadar Almanya'da Alman irkinin
{istiinliigii efsanesinin, 19. yiizyil Ingiltere’sinde beyaz ikin renkli wrklarin Bati
medeniyeti seviyesine getirmekle yiikiimlii oldugu efsanesinin yaygin oldugunu belirtir
(Mardin, 2009, s. 111).

Ellul'e gore "S6z”iin en yliksek ifadesi olarak mit ifade edilemez, tarifi imkansiz ve
konusulamaz olanin kenarina ve sinirina uzanir. Miti kisa siire sonra metin haline gelecek
olan yasayan sz olarak tanimlar (Ellul, 2015, s, 136).

Barthes'a gore, bir mit bir sey tizerinde diisiinme, onu kavramlastirma ya da anlamanin
kiiltiirel yoludur. Barthes miti, birbirileriyle iliskili kavramlar zinciri olarak diistiniir ve
mitlerin ana islevlerinin tarihi dogallastirmak oldugunu 6ne siirer. Bu islev mitlerin
aslinda belirli bir tarihsel donemde egemen olmay1 basarmis toplumsal sinifin tirlinii
olduklar gergegine isaret etmektedir. Orneklemek gerekirse, ilkel mitler yasam ve 6liim,
insan ve tanrilar, iyi ve kotii hakkindadirlar. Gelismis mitler ise erillik ve disillik, aile,
basari1 vs. gibi kavramlarla karmasiklagsmislardir. Fiske su 6rnegi vermektedir:

Kadinlarin bakip biiylitme ve koruma isini erkeklerden "dogal olarak" daha iyi yaptiklarina ve bu
yiizden onlarin dogal mekanlarmin ev olduguna, evde ¢ocuk yetistirmek ve kocalarina bakmak
isini Gistlendiklerine ve erkegin de yine "dogal olarak" ekmek parasi kazanma roliinii {istlendigine
iliskin bir mit s6z konusudur Bu roller boylece en "dogal" toplumsal birimi -aileyi-yapilandirir.
Mit bu anlamlart doganin bir pargasi gibi sunarak tarihsel kdkenlerini gizler ve bdylece bu
anlamlar1 evrensellestirir, bunlarin yalnizca degismez degil ayn1 zamanda adil goériinmelerini de
saglar (Fiske, 2003, s. 120).

Mardin mitoslarin islevlerini agiklayarak mitoslarin dram iceriklerinden de bahseder:

Mitos, insanlarin toplum hayatinda karsilastiklart ve kabul etmeleri kendilerine kolay gelmeyen
durumlar1 mesrulastirmanin bir yoludur. Ornegin bir iist sinifi mesrulastirmak igin, onun topluma
gecmisteki hizmetlerini anlatan Mitos'lar ¢ok yaygindir... Tiirkiye'de bir profesorliik "rol"ii ve bir
profesorliik mitosu vardir. Yani otoriter, agirbash, saygin. Bu mitos Osmanli imparatorlugu'ndan
aktarilmis bir 6gedir... Cagdas Tiirkiye bu "hoca"lik mitosunu devraldi. Universite yapist
degismeye basladi fakat "hoca" mitosu degismedi (Mardin, 2009, s. 113,114).

Mit ile televizyon iligkisini kuran Roland Barthes’a gore televizyon mittir:

Televizyon "mit" statiisiine yiikselmistir. Konugmalarimizin konusunu, televizyonun kendisinden
cok televizyonda goriilenler, yani onun igerigi olusturmaktadir. Mitler, politikadan arinmis
izlenimi veren sozlerdir. Ust-dil araciligiyla politik olan gdzlerden silinir, anlamlar dogallasir.
Mitler, kapitalist ekonomide ortaya ¢ikan iliskilerin iistiinii drter (aktaran Ocal, 2016, s. 53).
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1.5. Haber Uretim ve Sunum Siireci
1.5.1. Uretim Siirecinde Gorevliler

Televizyon isletmelerinin haber merkezlerinin orgiitsel yapisinda dikey bir yapilanma
mevcuttur. Tiim birimler genel midiire bagh olup Genel Miidiir isleyisten Yonetim
Kurulu’na kars1 sorumludur (Cereci ve Kara, 2015). Gazete ve televizyonlarin yaratici
boliim bagkani olan genel yayin yonetmeni, yayin kurulusunun yayin kimligine uygun
olarak yayn politikasini belirler. Genel yayin yonetmeninden sonra gelen Haber miidiirti,
kurum politikasina uygun olarak goriintiiyli metin ile destekleyen bir igerikle haberi
yayina hazirlar, spikerin anonslarini yazar, muhabirlerin yazdiklar1 haberleri denetler,
diizeltir, glizellestirir ve gorsel malzeme ile biitiinlestirir. Muhabirin goérevi; haberi
uretmek-yapmak, goriintiilii haber ortaya g¢ikarmaktir. Yapimci-prodiiktdr, masabasi
haberleri ile yurt haberler servisinden gelen ajans haberlerinin haber metinlerini yazar.
Haber arsivcisi, haberleri arsivlemekten sorumludur. Arsiv gorevlisi, hem yayina giren
hem de ham goriintii kasetlerini belli bir siniflamayla arsivde depolar (Kars, 2015, 144-
165)

1.5.2. Uretim ve Sunum Siirecinin Ogeleri

Ayn1 anda goze ve kulaga hitap eden televizyonun temel dgeleri goriintii ve sestir. Haber
yapiminda kamera ile ¢ekilmis hareketli goriintii, dia, fotograf ya da harita (donuk kare),
grafik, bilgisayarli animasyon ve yazi kullanilmaktadir. Ses kaynaklari ise kaynagin sesi,
efekt ses, yapay efekt, dogal efekt ve miiziktir.

Haber sunan spiker, haber yaymindan sorumlu olan yonetmendir. Resim segici,
yonetmenin komutlar1 dogrultusunda resmi/goriintiiyli secer. Ses operatorleri yayin
sirasindaki ses kalitesi ile ilgilenir. Isik¢i stiidyodaki aydinlatmadan sorumludur. Kj
operatoril yazi hazirlar. Stiidyo kameramani yayin sirasinda kamera kullanan kisidir.

Ilgi cekme, bilgi verme ya da ydnlendirme amaci tasiyan haberler siyaset, ekonomi-
finans, egitim, kiiltiir-sanat, polisiye-adliye, saglik, dis, magazin, kent, tarim, portre, spor
ve ¢evre basliklart altinda toplanmistir. Bunlar zamanlamasina gore sicak, diizenlenmis,
konserve ve bayat tabirleriyle ekrana tasinmaktadir.

Haberler stiidyoda spiker tarafindan seslendirilerek sunulur. Salt metin, salt roportaj,
kaynak sesli metin ve roportajli metin, anonslu metin, réportajli anonslu metin sesli haber
tiirleridir. Haberler stiidyoda sunuldugu gibi dogrudan ya da hazirlanmis sekilde olay
yerinden naklen de yapilabilir. (Kars, 2015, 144-165).
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1.6. Haber Dramaturjisi
1.6.1. Drama ve Ogeleri

Sanat ve gergeklik arasindaki iligkiyi irdeleyen Aristoteles taklide iliskin gozlemlerini
Poetika adli eserinde ortaya koymustur. Aristoteles'e gore nesneler ti¢ bigimde taklit
edilmektedir. Ya anlat1 yoluyla -digesis- ya tiim kisileri bir eylem iginde gostererek ya da
onlar1 taklidin oyunculari haline getirerek: -mimesis-

Ozan tipki ressam ya da baska herhangi bir imge yapicisi gibi taklit eden biri olduguna gore su ii¢
durumdan birini taklit etmek zorundadir her zaman ya var olmus ya da simdi var olan seyleri ya
var olduklart s6ylenen, ya da var gibi goriinen seyleri ya da olmasi gereken seyleri. Bu durumlart
sOzle aktarir bize (Aristoteles, 2007, s. 79).

Anlaty, iistiin insanlarin taklidi olan tragedya olarak ya da asagi karakterlilerin (giiliing,
cirkin ya da kusurlu) taklidi olan komedya olarak bigimlenmektedir. Tragedya
tamamlanmus, biitiinliigii olan bir eylemin taklididir. Basi, ortas1 ve sonu olan bu biitiiniin
altt 6gesi vardir. Bunlar 6ykii, karakterler, sdzel disavurum, diigiince, gosteri ve sarki
duizenidir. Oykiiniin belirledigi dramatik anlatiy1 karakter, sozel disavurum, diisiince,
gosteri ve sarki diizeni destekler. Aristoteles taklidin konusunu anlatirken sadece sona
ulastirilmis bir eylemin dikkat ¢ekmedigini, korku ve acima duygusu uyandiran olaylarin
da ilgi ¢ektigini belirtmektedir:

"Bir 6ykiiniin giizel olmasi i¢in baht doniisiimiiniin yikimdan mutluluga degil, mutluluktan yikima
gitmesi gerekir. Bu baht doniisiimiine kotiiden ¢ok iyiye yakin bir kisinin kotiliigi degil, agir bir
yanilgisi neden olmahidir (Aristoteles, 2007, s. 49).

Aristoteles'e gore acima ve korku duygusu yaratan eylemler zit karakterlerin yer aldigi
biitiinliikte meydana gelmektedir. Iki dost, iki diisman ya da ne dost ne diisman olan
karakterlerin eylemleri heyecan yaratmamaktadir. Acima ve korkunun yani sira
kanitlama, ciirlitme, yliceltme ya da kiigiiltme gibi duygular da tragedyanin sozel
disavurum ve diisiince maddeleri arasindadir (Aristoteles, 2007). Yiizyillardir cesitli
formlarda uygulanan bu anlat1 yapis1 haber anlatisinda da goriilmektedir.

1.6.2. Haberi Dramatiklestiren Unsurlar

Tiyatro disiplinini akla getiren oyun yazma ve yonetme bilgisi olarak tanimlanan
dramaturji (www.tdk.gov.tr) zaman igerisinde anlam ve igerigini genisletmistir. Bunun
nedeni dramatik yapiya sahip biitin metinlerin kendi estetikleri ¢ergevesinde
dramaturjiye gereksinim duymalaridir (S6zen, 2013, s. 101).

Aristoteles'in mantigindan hareketle bir haber biilteni diegesis anlati ile sekillenen
tragedya Oykiilerinden olusan bir biitiine benzetilebilir. Ana 6ykii bir anlatic1 (sunucu)
tarafindan aktarilir, muhabir karakterleri ile gliclendirilir, diislince s6z sdyleme sanati ile
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disavurulur ve anlat1 yapisi sahne ve miizik ile desteklenir. Bu noktada biilteni sunanin
yaratici kisi olmadig1 unutulmamalidir.

Bob Foss, bir anlatiy1 her zaman belli bir bakis acisindan gordiigiimiizii, bu hikayenin
ardinda da genelde bir kisinin oldugunu séylemektedir. Goriis agisin1 secip temsil eden
yapimet1 varligini gizleme egilimindedir. Bu kisi kurmaca disina ¢ikarak bir yorumcu gibi
dogrudan ya da hikdyenin goriinmez diizenleyici ve bigimleyicisi olarak dolayli yoldan
bu konuma gelebilir (Foss, 2016, s. 16).

Haberin anlat1 yapis1 habercilerden kamera agilarina, ekranda kimlere yer verileceginden
sorulacak sorulara kadar olduk¢a iyi bir bigimde kurgulanmaktadir. Connel, temel
maksadin anlatiyr gercege en fazla iliskin kilmak oldugu haberin anlati yapisini su
basliklar altinda toparlamaktadir:

» Kamera pargasi olan canli stiidyo.

* Canlt stiidyo réportaji, goriismesi, tartismasi

* Film akigryla sahicilik.

» Uzerine yorum verilerek film akisiyla sahicilik.

» Uzerine yaz1 bindirilmis goriintii siralamasiyla sahicilik.

+ Ozetlenmis giincel olaylar.

» Kamera pargasinin, roportajin, gériigmenin sahiciligi.

» Uzerine yorum verilen grafikler.

» Uzerine yazi/ses verilerek dondurulmus goriintiiler.

» Uzerine miizik verilen basliklar ve saygin kisiler (Aktaran Yurdigiil, 2014).

Bu dogallastirma siireci i¢inde kamera agilar1 ve gorsel imgeler ile olusan gorsel metin,
habere konu olan olayn taraflarini izleyiciye sunmaktadir. Kameranin dili, gogu durumda
anlatici ile birlikte devreye girer, gorsel kod soze, soz de gorsel metne dayanir. Haber
olumlu ya da olumsuz duygusal bir vurguyu yaratmak amaci ile yakin kamera acilar
kullanilir (Tuchman&Fiske'den aktaran Inal, 1996, s. 104). Tiim bu bahsedilenler haber
metinlerinin anlati yapisindaki énemini ve haber anlatisinin gerceklik iddiasiyla olan
iligkisini ortaya koymakta, gorsel materyalin anlatiy1 nasil destekledigi yolundaki sorulari
cevaplamaktadir (Yurdigiil, 2014, s. 126). Alankus dramatiklestirmenin islevini sdyle
aciklamaktadir:

Televizyon haberleri, habere konu olan olaylarin se¢imi, segilen olaylarin dramatik bir yap1
icerisinde, adeta bir film ya da dizi gibi, yeniden kurgulanmasi, haberi sunan kisinin sunum tarzi,
haberde kullanilan altyazilar, fonda yer alan miizik vb. tiim unsurlar ile bir biitiinliik i¢indedir. Her
bir unsur televizyon haberinin vazgecilmez bir pargasit ve olmazsa olmazidir. Birinin eksikligi
haberin toplum tizerindeki etkisinin artmasi ya da azalmasi noktasinda olduk¢a 6nemlidir. Haber
etigine aykir1 bu 6gelerin kullanim1 gercek ile kurgu arasindaki ayrimi ortadan kaldirarak, mesajin
baglamindan koparilmasi islevi gormektedir (Alankus, 2009, s. 167).
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Groombridge televizyoncularin bakisini sdyle 6zetlemektedir.

Eger hareket varsa kaydet, hareket yoksa iletilecek bir sey de yoktur... Eger dramatik bir olay
varsa, bunu rapor et; dramatik degilse, dramatiklestir; eger bu da yapilamiyorsa, sorun ¢ok da
onemli degildir (Aktaran Ergiil, 2000, s.72).

Bourdieu dramatiklestirme tekniklerinin amacini su sekilde aciklamaktadir

...Icerigi onemsizlestirmek. Dramatiklestirme, dikkati dagitir ve biiyiik sorunlarin gérmezden
gelinmesine neden olur. Sansasyonel habercilik siyasal bosluk yaratir, diinyadaki yagami
Oykiimsiiye ve dedikoduya indirger. Toplumsalin ve politik olanin hikayesi yerine, bireyin
hikayesi onemsenmektedir. Bireye iligkin olanin aslinda politik oldugu gercegi gdrmezden
gelinmekte, bireysel-toplumsal iliskisi koparilmaktadir. Haber; sansasyon, reyting, reklam i¢geni
tizerinden, kof ve magazinel bir oykiiye doniistiirilmektedir. Sansasyon ve yasam haberleri
nedeniyle biiltenler diger televizyon tiirlerine gittikce daha ¢ok yaklasmaktadir (aktaran Ergdil,
2000)

1.6.3. Hikaye ve Haber Iliskisi

Aristoteles mimesin (taklit, Oykiinme) ortaya c¢ikis nedenini insan dogasi olarak
aciklamaktadir. Insanlar oteki canlilardan ozellikle Sykiinmeye olaganiistii yetili
olmalarryla ayrilir. Insanin meydana getirdigi her seyin ve tiim insan bilgisinin temelinde
mimesis vardir (www.felsefe.gen.tr). Bu goriisten harcketle Gerbner, uygarlhigi
hikayelerin olusturdugunu savunmaktadir:

Toplumlar acilarini, sevinglerini, birikimlerini hikayelestirerek yarinlara aktarmaktadir. Bu
aktarim, insanin yeryliziindeki varligini anlamlandirma ve yeryiiziiniin kaotik ortaminda
“giivenilir” bir yasam cercevesi sunma islevi gormektedir. Insan kendisine zarar verecek tiim
tehlikeleri, arzu ettigi yasama ulastiracak tiim yollar1 hikdyelerden 6grenmektedir. Toplumlarin
asirlar boyunca kiiltiirel kodlarinin olusumunda hikayelerin rolii biiyiiktiir. Hikaye anlaticilarinin
gorevi her durumda hayati yorumlamak, giindelik algiyla fark edilemeyecek gergekleri ortaya
¢ikarmak olarak tanimlanmaktadir (Gerbner, 2011, s. 23).

“Hikayeleri kim anlatiyor?” isimli makalesinde Gerbner, bildigimiz ya da bildigimizi
diistindigiimiiz ¢ogu seyi kisisel olarak tecriibe etmeden edindigimizi belirterek hikaye
ile mit baglantis1 kurar:

Duydugumuz, gérdiigiimiiz ve anlattigimiz hikayelerden olusan bir diinyada yasariz. Oykiiler bizi
diger canlilardan ayirir. Bu dykiiler sayesinde tehdit ve hazlar tarafindan sinirlandirilmis fiziksel
¢evremizden ¢ok daha genis sihirli bir diinyada yasariz. Hikayelerimiz bizi sosyallestirir;
toplumsal cinsiyet, meslek, hayat tarzlarimizi belirler, bize toplumsal rol modelleri sunar (Gerbner,
2001, s. 5-8)."

Bilgi ve 6ykii anlatiminin televizyon ile saglandigini belirten Gerbner’e gore kurgulanmis
gercegi sunan haberler de kamera aracilifiyla aktarilan olayi, anlatilan olaya
doniistiirmektedir. Tipki hikdye ya da masallarin mitleri gibi haberi mit tagiyan bir 6ge
olarak goren Gerbner, gliniimiiziin goriinti ¢aginda hikaye anlaticilariin yerini
televizyonun aldigini belirtir. Gerbner'e gore haberin hikayesi de kurallar1 ve nosyonlari
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onaylama tizerine kuruludur ve muhafazakardir. Anlatilan hikayeler sentetik, mitsel ve
yapilandirilmistir (Gerbner, Ed. C1g, 2011, s. 30).

Gerbner gibi pek c¢ok aragtirmaci haberi bir Oykii anlatim bi¢imi olarak ele alip
incelemislerdir. Televizyon haberlerinin "pembe dizilere" benzer 6zellikler tasidiklarini
vurgulamislardir (Tuchman&Davis'den aktaran Inal, 1996, s. 25). Postman da bu
diistiniirlerdendir:

Haber, algilanan gergegi dogrulayan ve pekistiren hikdye ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Oykii anlatma bicimi, hareketli goriintiiler ve miizik esliginde gerceklestirilmektedir. Bunun aksi
olarak televizyonda gorsellestirilemeyen, tiyatral bir c¢erceveye oturtulmayan hicbir sey
ogretilememektedir (Postman, 2016, s. 182).

Dolayisiyla televizyon haberleri de izleyiciyi cekecegine inanilan olaylarin segilip
islenmesine dayanmaktadir. Haberler genelde onemsiz seyler i¢inde gezinmekte ve
duygusal bir yapida yer almaktadir. Burada haberin dramatiklestirme, basitlestirme,
Oonemsizlestirme gibi islevleri 6n plana ¢ikmaktadir. Heyecanin ve siddetin haberi
sattirma yoniinde etkisi s6z konusudur.

Giinlik yasamlarimizi hattd benliklerimizi sekillendiren televizyonun bunu hangi
hikéyeleri anlatarak yaptig1 sorusu 6nem kazanmaktadir. Aristoteles'in de iddia ettigi gibi
hikaye, ilgi ¢ceken en temel duygulara hitap etmektedir. Cereci giinimuz haberlerinin
hikayelerinin su sekilde 6rneklendirmektedir:

Unlii bir kisinin 6liimiiniin efsanevi bir &ykii biciminde anlatilmasi, kadin cinayetlerinin
abartilarak ilgi ¢ekici hale getirilmesi, hirsizlik olaylarinin giivenlik kameralariyla ¢ekilmis
goriintiilerinin polisiye bir film gibi an be an yaymlanmasi, politikacilarin sansasyonel sdzlerinin
on plana cikarilarak izleyiciyi sagirtacak tonlamalarla aktarilmasi, terdr olaylarinda, catismalarda,
is kazalarinda 6lenlerin yasam Oykiilerinin duygu somiiriisii diizeyinde anlatilmast... (Cereci, 2013,
s. 8)

1.6.4. Haber Degeri

Temeli olay ve hikayeye dayanan haberin haber formunda sunulabilmesi i¢in bazi temel
Ozelliklere sahip olmast gerekmektedir. Haber {iretim asamasinda, medya
organizasyonunun yaratici grubunda yer alan, genel yaym yonetmeninden stajyer
muhabire kadar tim esik bekgilerinin Onlerine gelen enformasyondan hangisinin,
alinacagina karar vermelerine yardime1 olan olgiitlere, haber degeri denmektedir. Haber
degeri, medya metinlerinin se¢iminde, kurgulanmasinda ve sunumunda kullanilan
profesyonel kodlardir (Rigel’den aktaran Karaduman, 2009, s. 122). Burton haber degeri
kavramini tli¢ kategoride aciklamaktadir:

Genel deger, igerik degeri ve gelistirim degeridir. Haberin olumsuzlugu, yakinligi, popiilerligi,
devamliligi, basitligi ve kisiselligi genel degeri; haberin felaketler, yildizlar, otoritelerle ilgili
olmas1 igerik degerini, dramatize edilebilmesi, catigma igermesi de gelistirim degerini
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olugturmaktadir. Haber degeri tipik olarak dram, gosteris, 6nemli kisi, kisalik ve giincellik ile
Olculmektedir (Burton ve Laughey’den aktaran, Karaduman, 2009, s. 124).

Ancak bu 6zellikleri tagiyan her olayin haber olarak ekranlara tasinmadigi goriilmektedir.
Bu noktada Hall, ideolojinin belirleyiciligini ideolojik haber degeri kavrami iizerinden
aciklar. Hakim ideolojik yap1 bir haberin yapilmasi, sunulmasi, géz ardi edilmesi gibi
karar verme siireglerinde etkin rol oynamaktadir. Haber degeri, ilkeleri farkli yayin
kuruluglarma gore farklilik gostermektedir (Karaduman 2009, s. 124). Hangi olaylarin
haber olacagi, yaygin bigimde kabul goren haber degerlerinin siizgecinden (liberal
gazetecilik etiginin) gecerek belirlenmektedir. Tuchman'in (1978) belirttigi gibi olay,
haber olurken gazeteciler haber degerini belirlerler (Inal, 2010, s. 165).

Haber degeri kavraminin ilk teorisyeni Lippman, haberin toplumsal kosullarin ve
durumun bir aynasi olmadigini, durumun 6ne ¢ikmis bir boyutunun yansimasi oldugunu
saptamistir:

Giinliik haberler o giiniin olaylarinin temsili bir dokiimii degildir. Gazeteciler bir toplumda, tilkede
ya da diinyada olup biten rutin olaylarin biiyiik ¢ogunlugunu gérmezden gelmektedirler. Medya
alicisini ilgilendiren, heyecanlandiran, hayrete diisliren, ¢atisma ve anlagmazlik yiiklii haberlerin
yaymlanma ihtimali daha yuksektir (Lippman’dan aktaran Seker, 2002, s. 38).

Haber degeri kavrami insaci yaklagim c¢er¢evesinde haberin iiretilen bir {iriin olusu ile
yakindan iligkilidir. Bu noktada Erdogan ve Alemdar da yansiz ve deger yargisi
tagimayan bir haberin bir haberin diisiiniilemeyecegini belirtmektedirler. Haberdeki her
sozcuk, her kavram, her tlmce, her paragraf, her konu ve her resim belli bir anlam
tasimaktadir. Haber toplama, yazma ve sunma faaliyeti, bir segme ve segilenlerin
diizenlenmesi faaliyetidir (Erdogan, 1990, s. 57).

Haber degeri kavramina televizyon habercigi agisindan bakildiginda yayinlama mantigi,
program akisinin siirekliligi, konusma bi¢iminde hitap, yakin ¢cekim ile bagliligin yarattigi
ictenlik, canli yayin ile saglanan anindalik ve dogrudanlik gibi kavramlarin belirleyici
oldugu goriilmektedir

Yapilandirilmig ve kurgulanmis bir durumun anlatisina denk gelen bu durum, televizyon
haberciliginin haber degeri kriterlerini de farklilastirmaktadir. En biiyiik ayrim kameradan
kaynaklanmaktadir. Televizyon haberleri kamera araciligiyla aktarilan olayi, anlatilan olaya
doniistiirmektedir. Zaman kisitlamasi haberin derinlemesine ve ¢ok boyutlu yayinlamasina engel
olmakta, yazili olmamasi kalict olmamasina, eglence unsurunun eklenmesi de igeriginin
bosaltilmasina neden olmaktadir (Ekstrom’dan aktaran Aktaran Karaduman, 2009, s. 128).

IKiNCi BOLUM: YENi MEDYA VE HABER
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Bu boliimde ortami degisen haberi kavrayabilmek igin kiiresellesmenin ne oldugu,
ekonomi ve iletisim sektorleri ile olan iligkisi oncelikli olarak ele alinmistir. Haber
liretiminin yani sira yayinlandigi bir ortam olarak da var olan yeni medyanin ne olduguna,
ozelliklerine ve sosyal medya tiirlerine yer verilmistir. Ilerleyen béliimlerde elektronik
medyadan farkli olarak yazinin ve imajin daha da belirleyici oldugu bu ortamin 6zneyi
bir haberciye nasil doniistiirmeye ¢alistig1 ortaya konmaya calisilacaktir.

2.1. Kiiresellesen Diinyada Iletisim

2.1.1. Kavram Olarak Kiiresellesme

“Tarihte ilk kez, biitiin gezegenin kapitalist oldugunu séyleyebiliriz.”
(Castells, Enformasyon Cagi)

Icinde bulundugumuz ¢ag tamimlamak igin kullanilan kavramlardan biri olan
kiiresellesme, iletisimden ayr1 degerlendirilemeyen bir olgudur. Bir baska deyisle
iletigim, diinyanin kiiresellesmesinde ¢ok etkin bir rol oynamaktadir. (Aytekin, 2013, s.
126). Genel anlamda iki goriisten bahsedilebilmektedir:

...Liberal ekonomiye dayanan egemen sdyleme gore kiiresellesme ifade, etkilesim ve yaraticilik
acisindan pek ¢ok olanak igermektedir. Daha ¢ok bireycilik ve 6zgiirlilk anlayis1 fertlere yarar
getirmekte, devleti demokratiklestirmektedir. Elestirel sdyleme gore ise kiiresellesme, kiiresel
sermeyenin ve serbest pazarin diinya iizerindeki egemenligini pekistirmeye yarayan ideolojik bir
aractir. Kiiresellesme, bat1 deger ve yagam bi¢imlerinin hegemon oldugu tek bir diinya olusturmay1
amaclamaktadir (Balay, 2004, s. 63-64).

Ozellikle, ekonomik alandaki baglantilar aginin yogunlasmasi, toplumlarin birbirlerine
bagimli hale gelmesi, serbest ticaret, dogrudan yabanci yatirimlar ve mali kaynaklarin
serbest hareketi gibi gilinlilk hayati yakindan ilgilendiren konularin yogunluklu olarak
tartisilmas1 nedeniyle kiiresellesme, liberal ideolojinin yeni bir ifade sekli olarak
algilanmaktadir (Ates, 2006, s. 27). Teknolojik gelismeler, diinyanin tek kutuplu hale
dontigsmesi, liberal piyasa ekonomisinin yiikselmesi, {iretici firmalarin disa acilmasi
kiiresellesme siirecini hizlandiran etmenlerin basinda gelmektedir (Elgin, 2002, s. 5-10).

Cok eski bir olgu olan kiiresellesme, McLuhan’in 1962 yilinda yayimlamis oldugu
“Gutenberg Galaxy” isimli kitabinda yeni diinya diizeni i¢in “global kdy” kavramini
kullanmasiyla, literatiire girmistir (Ziegler'den aktaran El¢in, 2012, s. 2). McLuhan’in
“elektronik devrim” i¢in kullandigi bu tanimlama yeni medya araclarim1 da
kapsamaktadir. Healy, internetin uygarligin demiryollariyla baslayan iliski kurma ve
yayilma arayisinin son halkasi (Aktaran Timisi 2003, s. 24) oldugunu sdyleyerek bu iki
teknolojiyi iligkilendirir.

Giintimiizde her tiirlii tiikketim alanini kapsayan bu kavram internet ve web akisi ile yeniden ruh
bulmaktadir. Internet insanlar1 ve iilkeleri birbirine yakinlagtirmaktadir. Diinya, insanlarin her seyi
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ayni anda 6grenebildigi, ayni seyleri tiketebildigi bilyiik bir kdy haline gelmektedir (Mehraj, Bhat,
Mehraj'dan aktaran Tektas, 2014, s 76).

Gling6r, "Ara¢ mesajdir" aforizmasini yeni medya ile birlikte ele alan teknolojik
deterministlerden Manuel Castells’in olaganiistii bir bulus olarak nitelendirdigi internetin,
insanlig1 yeni bir seriivene siiriikledigini aktarmaktadir:

Nasil ki Mcluhan elektrik temelli teknolojiyi insanin bir tiir sinir sistemi agina benzeterek, bu agin
yeni bir biling yeni bilgi ve yaraticilik formlar: tireterek diinyay1 cok merkezli kiiresel bir kdye
dogru gotiirdiiglinii ileri siirdiiyse, Castells de internetle birlikte olusan ag toplumlarinin diinyay1
yeni bir toplumsal ve kiiltiirel yapiya dogru gétiirmeye basladigina vurgu yapmaktadir. Yeni
iletisim teknolojileriyle aracilanan giiniimiizde artik ulus devlet, siyasal iktidar gibi yapilarin yerini
bilgisayar aracili iletisim araclariyla belirlenen yeni toplumsal iligkiler, yeni gii¢ iliskileri almaya
baglamis bulunmaktadir (Glngor, 2016,s. 205, 206).

2.1.2. Yeni Ekonomi

Varligini ve gelismesini iletisim araglarina bor¢lu olan yeni ekonomi, sayisal teknolojinin
bir diger boyutudur. Schiller yeni diizeni, kapitalizmin dijitallesmesi olarak
acgiklamaktadir

Finans ve ekonomik akislar uluslararasilasmis, teknolojik gelismeler hem piyasanin ulastigi alani
genigletmis, hem de piyasayr derinlestirmistir. Aglar kapitalist ekonominin sosyal ve kiiltiirel

genislemesini dogrudan yaymaktadir (Schiller, 1999)

Yeni ekonomide "bilgi" esastir. Bu ortam, bilginin elde edilmesi, islenmesi,
dontistiiriilmesi ve dagitimi siireglerini kapsamaktadir. Yeni teknoloji tim sektorleri
doniistiirdigii gibi Uretim ve tiikketim faaliyetleri ile diisiinme yontemlerini de
degistirmektedir (Uluoglakei, 2011, s. 11). Glingdr bu durumu ayrintilandirmaktadir

Ag temelli bu kiiresel ekonomi ortaminda, is, is¢i ve isyeri kavramlari degismis; liriin bilgi, is¢i
bilgi {ireten, igyeri ag ortami olmustur. Sanayi déneminin ev ve isyeri ayrimi, ¢alisma saatleri gibi
kavramlar yeniden tanimlanmaktadir. Zenginlik ve yoksulluk dahi ag icindelikle 6l¢iilmektedir.
Erisimleri olmayanlar, internet ortamindan az faydalananlar ile enformasyon elitleri arasinda
goreceli bir esitsizlik s6z konusudur (Giingor, 2016, s. 169).

Ag toplumu kuramini gelistiren Castells'e gore “Yeni Ekonomi” olarak ifade edilen bu
siireg, ileri teknoloji bilgisi gerektiren bir¢ok yeni igin ortaya ¢ikmasina, ¢alismanin
bireysellesmesine ve esneklesmesine neden olmustur. Castells gelinen noktay1 teknolojik
orgiitleme bicimi ve kurumsal yapilanma yonlerinden klasik kapitalizmden ayirmakta,
kiiresellesmeyi yeni ekonominin ayrilmaz bir parcast olarak degerlendirmektedir
(Castells, 2003, s. 202).

Bu yeni ekonomik alanda altyap: saglayicilar, web sayfalar1 i¢in hizmet saglayicilar,
erisim saglayicilar, donanim, yazilim ve igerik saglayicilar, e-ticaret girisimcileri gibi pek
cok aktor s6z konusudur. Devletlerin de kiiresel ekonominin devamini saglayan, teknik
hizmetleri hayata geciren, uluslararasi sirketlerle anlagsma saglayan en biiyiik giic oldugu
g0z ard1 edilmemelidir.
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Elektronik donemde kullanilan medya tekeli kavrami medya sirketlerini isaret
etmekteydi. Glinlimiizde ise bu kavramin kapsami genislemistir. Kitle iletisim araglarina
sahip olan gucler bilgi teknolojilerine de sahiptir. Piyasa hakimiyetleri devasa boyutlara
ulasan araci sirketler medya tekeline doniismektedirler. Ornegin Google, arama motorlari
pazarinin yiizde 70’ine hakimdir ve pay1 giderek artmaktadir. Bu gibi sirketler diger
kiiciik sirketlerin piyasaya girisini engelleyebilmekte ve piyasayi sekillendirebilmektedir
(Aktaran Berkman, 2014, s. 46). Microsoft, Google, Apple ve Facebook gibi sirketler
interneti kendi tasarilarina gore kontrol etmeye calismaktadirlar. Sonug¢ olarak ortaya
¢ikan medya yogunlasmasi geleneksel medyaya kiyasla ¢ok daha fazladir ve orta-olgekli
internet medyasindan olusan orta sinif giderek kigllmektedir (Van Dijk, 2016, s. 381,
383).

Iletisim alan1 ABD, Avrupa ve Japonya menseli ¢ok uluslu sirketlerin egemenligi
altindadir ve ulus devletler bu gii¢ler karsisinda etkisizdir. Ulusal sinirlandirmalarin
kiiresel Olcekte soruna doniistiigii bu ortamda devlet miidahaleleri ortadan kaldirilmasi
gereken bir engel olarak goriilmektedir (Atilgan, 2007 s. 241). Castells bu durumu
iktidarin kurumlardan kayip aglarin i¢ine yerlesmesi ile agiklamaktadir. Anaakim medya
ile siyasi sistem arasinda kurulan baglar, egemenligin yeni sahipleri olmustur. Medya,
bilgi aktariminda devletten daha etkili konuma yiikselmistir ve kiiresel ekonominin
onemli bir kesitini olusturmaktadir (Castells, 2003).

Bu goriislerden hareketle belirli bir kisinin ya da sinifin miilkiyetinde olmayan internetin
bagimsiz bir gii¢ oldugu yontindeki iddialarin gercek dis1 oldugu goriilmektedir. Webster,
toplumdaki diger dinamikler ayni kaldigi siirece bilginin tek basmna diinyay:
degistirmesinin miimkiin olamayacagini savunmaktadir. Degisen tek sey dijital bilisim
teknolojileri sayesinde bilginin iiretim ve dagitiminin eskisine gére daha hizli olmasidir
ki bu da degisim degil, tam tersine mevcut gii¢ iliskilerinin pekigsmesi anlamina
gelmektedir (Glngor, 2016, s. 166-204).

2.1.3. Yeni Haber Medyasi

Kiiresellesmeye haber 0Ozelinde bakildiginda standardizasyonun baskinligi dikkati
cekmektedir. Dis haberlerin yiizde 90’1n1, uluslararas: dort biiylik haber ajanst AP, UPI,
Reuters ve AFP ile, bes televizyon haber servisi, BBC World Service, CNN, Reuters,
Visnews ve WTN’nin saglamasi bu durumu 6rnekler niteliktedir (Atabey, 1998, s. 178).
King’in dijital iletisim teknolojisine iliskin tanimlamas1 dikkat ¢ekicidir:

Uretilen ve dagitilan sey, modern teknolojinin egemenliginde, dilsel sinirlar1 hizla ve kolayca
gecebilen, popiiler hayati, eglenceyi ve dinlenceyi yeniden insa eden, batt merkezli, teknolojisi,
sermayesi, teknikleri yogunlasmis, bat1 toplumlarinin dykiilerini ve gorselligini aktaran ve baskin
dlgiide Ingilizce konusan kiiresel Kitle kulturudir (King, 1998, s. 47-49).
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Iletisim alanini iiretimin kapitalist tarz1 ile birlikte degerlendiren diisiiniirlerden Garnham,
medya ortamindaki sembollerin birer ticari iiriin formunda kapitalist piyasa kosullar
altinda iiretilip dagitilmakta ve tiikketilmekte oldugunu savunmaktadir (Aktaran Berkman,
2014, s. 46).

Tim bu gelismeler insanlarin medya tiiketimi aliskanliklarinin, haber tiikketim sekillerinin
degismesine neden olmustur. Medya sirketleri yatirimlarimi dijital alana kaydirmaya
baslamislardir. Hall, haber medyasinin ordu ve yliksekdgretim /arastirma sektorlerinden
sonra ¢evrimigi liclincii biliylik profesyonel sektor oldugunu belirtmektedir. Bu goriise
katilan Bagdikian, cesitli medya organlarmin kontroliinii elinde tutan devasa semsiye
sirketlerin sahip olduklar1 bir aract kullanarak o6tekini gelistirebilip yeri geldigi zaman
hiikiimetlere kur yapmak adina haberleri degistirebildigini iddia etmektedir. Diigiiniire
gore United Press, Associated Press gibi ajanslar yalnizca haberleri bildirmekle kalmaz;
ayni zamanda hizmetlerini haber servislerine satar, ki bu bircok ulkede haberleri
hiikiimete satmak olarak yorumlanmaktadir (Bagdikian, 2016, s. 243). Ajans haberciligi
haberciligin standartlasmasinda ¢cok énemli bir rol oynamaktadir. Tek yonlii uluslararasi
iletigsim, haberin tek bir bakis agisiyla iiretilmesine neden olmaktadir.

Barber gelinen asamayi "ticari totalitaryanizm" olarak tanimlamaktadir. Bir tilkede
tiretilen iletisim {irliniiniin yalnizca yerel pazarda degil uluslararasi pazarda dolasima
sokulmasi genellikle iigiincli diinya ilkelerinin aleyhine iglemektedir. Kultir
emperyalizmi tezlerinin bir devamini olusturan bu goriise gore sembolik mallarin
iiretilmesi ve dolasima sokulmasinda diinyanin bazi boliimleri digerlerine daha bagimhi
konuma gelmektedir (Timisi, 2003, s. 116). Atilgan, riza yoluyla gergeklestirilen bu
diizenlemelerin somiiriiniin 6niinii agtigin1 belirtmektedir. Egemenler i¢in hayati 6neme
sahip kitle kiiltiiriinlin yaratilmas1 medya aracilifiyla ger¢eklesmektedir (Atilgan, 2007,
s. 40).

1980’11 yillardan itibaren biiylik sermayelerin ilgi odagi olan Tiirkiye medyas1 da 6zel
televizyon ve radyolarin agilmasi ile kiiresellesme siirecinde yer almistir. Bu duruma
haber 6zelinde bakildiginda haberi yeniden yapilandiran neoliberalizmin, yogun bi¢cimde
standardizasyona dayali bir icerik tiretimi dayattigi gorilmektedir Tek bir holdingin
haklim oldugu tiim medya araglarinda tek bir haber Oykiislinii devreye sokmasi,
demokrasiyi tehdit etmektedir.

2.1.3.1. Sahiplik Yapis1
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Hayatimiza yeni giren internet gazeteciligi sinirlari ¢izilmemis bir alan1 ifade etmektedir.
Haber sitelerine bakildiginda sahiplik yapilarinin iki kategoriye ayrildig1 goriilmektedir.
Bagimsiz haber siteleri geleneksel medya kaynakli haber sitelerinin disinda kalan
sitelerdir. Bagimsiz haber sitesi sahipliginin biiyilk sermayeler gerektirmemesi,
girisimciler i¢in yeni firsatlar yaratmaktadir (Birsen, 2005). Geleneksel medya kaynakli
haber sitelerinde ise durum daha bilinir diizeydedir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
geleneksel medya organlarina sahip medya sirketleri internet gazeteciligine el atmis ve
internet haberciligi bu anlamda geleneksel medya sirketlerinin tekelinde olmasa bile
medya sirketlerinin 6nemli 6l¢lide hakim olmaya ¢alistiklart bir alan olmaya baslamistir
(Yurdigul ve Zinderen, 2012, s. 85).

Ister geleneksel ister bagimsiz haber sitesi olsun yeni medya isletmelerinin temel
organizasyon yapilari degisiklige ugramistir. Degisen pazar sartlari ve miisteri
ithtiyaglarina cevap verme siireci, biiylik ve biirokratik orgiitlerin karmasik problemlerle
karsilagmalarina neden olmaktadir. Bilgisayar temelli teknolojilerce desteklenen bu
gelismeler ise post-biirokratik ve postmodern orgiit yapilarinin ortaya c¢ikarmaktadir
(Symon'dan aktaran Tasc1, 2008, s. 9).

Habere ulagimin kolaylasmasi ve haber sitelerinin {icretsiz olusu haberin medyaya degil;
medyanin habere uymasit sonucunu dogurmustur. Kullanict egilimlerinin 6ne ¢ikmasi,
icerigin medya isletmeleri tarafindan belirlendigi ilkesini esnetmistir (Kumcuoglu, 2017,
s. 238).

2.2. Yeni Medya Ortam

2.2.1 Kavramsal ve Kuramsal Olarak Yeni Medya

"Diinya hi¢ bir zaman bu kadar 6zgiir olmamuis olabilir ancak hi¢ bu
kadar karsilikli bagimli ve bagli da olmamaisgtir."
(Mulgan’dan ,Aktaran Van Dijk, Ag Toplumu)

Yeni medya; 20'nci ylizyilin 21'inci yiizyila doniistiigli zamanda ortaya ¢ikan biitlinlesik
bir arag olarak dijital kod ve hipermetni kullanan iletisim araglarindan olugsmaktadir. Yeni
medyaya verilen en genel isimler multimedya, interaktifmedya ve dijital medyadir (Van
Dijk, 2017, s. 24). Bir bagka tanimlama su sekildedir:

Bir bilgisayar kutusundan erisilen (cep telefonu, televizyon ve baska ortamlardan da) internet
siirekli genisleyen ve kendini doniistiiren bir ag sistemidir. Mikroislemciler, elektrik, kablolar;
metin, goriintii, ses gibi iletisim icerik iiretim araglarini; yakinsamis elektronik araglarla iletisim
kanallarini igeren, insan-insan, insan-enformasyon/veri, veri-veri etkilesimini baridiran ¢oklu bir
sistemdir (Timisi, 2016, s. 33).

Gilintimiizde geleneksel iletisim araglarindan ayr1 duran sayisal televizyon, internet, GSM,
WAP, GPRS, CD, VCD, DVD gibi sayisal teknoloji ile iiretilen {iriinler yeni medya
araclar1 olarak kabul edilmektedir (Térenli, 2005, s 87). Internet, kisisel bilgisayarlar,
tabletler, akilli telefonlar ve elektronik kitap okuyucular gibi hem c¢evrimi¢i hem de
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cevrimdist iletisim araglarindan olusan yeni medya, iletim baglantilar1 ve ayri ayri
cihazlara da yuklenebilen (metin, veri, goriintii ve/veya sesle dolu) yapay hafizalarin bir
bilesimidir (Van Dijk, 2016, s. 17). Yeni medya tiim geleneksel medyanin yapisinin
sanallasmis halidir.

Kavram, 1970'lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik,
politik ve kiiltiirel caligmalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmistir. Ancak
"Yeni' kavrami sabit ve kalici bir tanimlama degildir. Gelistirilen her teknoloji bir eskisine
gore yenidir. Iletisim tarihinde bu kavramin defalarca kullanilmis olundugundan
hareketle icinde bulundugumuz siireci dijital iletisim donemi olarak adlandirmak daha
dogru olacaktir (Giingor, 2016, s. 388).

Diinyadaki bilgisayar sistemlerini ve aglarin1 birbirine baglayan bir iletisim ag1 olarak
tanimlanan Internet, “Interconnected Networks” yani “Birbirine Baglantili Aglar”
ifadesinin kisaltilmis halini olusturmaktadir. Bu mecranin altyapisinin kurulmasi,
birbirini takip eden gelismelerin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir
(Degirmencioglu, 2016, s. 595).

Internet temelli yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikis1 dncelikli olarak askeri alanlarda
meydana gelmistir. Amerika Birlesik Devletleri'nde 19601 yillarda savunma amagh
kurulan ARPANET isimli ag altyapist glinlimiizde kullandigimiz internetin temelini
olusturmaktadir (Taskiran, 2017, s. 4). 1993 yilmin Nisan ayinda TUBITAK- ODTU
isbirligi ile bir DPT projesi ¢ergevesinde Tiirkiye, Global internet'e baglanmistir. Daha
sonra Ege Univ. (1994), Bilkent (1995), Bogazici (1995), ITU (1996) baglantilari
gergeklestirilmistir (Cakir ve Topgu, 2005, s. 75).

Kisa siirede Web’in 1.0 versiyonunun gelistirilmesi ile duraganlik yavaslik, tek yonlii
iletisim gibi pek ¢ok sorun asilmis, giiniimiize damgasini vuran Web 2.0 versiyonuna
gecilmistir. Kullanicilar etiketleme, yorum birakma, grup i¢i ya da grup dis1 baglantilar
olusturabilme gibi pek ¢ok imkana sahip olmuglardir. Web 2.0 ile ortaya ¢ikan kullanici
tarafindan olusturulan icerik kavrami; geleneksel medya fireticilerinin tersine, medya
iceriklerinin son kullanicilar tarafindan iiretilmesini ifade etmektedir (Taskiran, 2017, s.
11).

Gelismeler kuskusuz bunlarla smirli degildir. 2020’11 yillarda hayatimiza girmesi
beklenen Web 3.0, Web 2.0'a gore daha biiyiik gelismeler barindirmaktadir. “Veriler ag1"
olarak adlandirilan bu yeni siiriimiin, cihazlarin birbirleriyle iletisim kurmasina imkan
saglamasi, internet kullanim aligkanliklarina gore kullanictya -arama yapmaksizin- igerik
ve bilgi sunmasi s6z konusu olabilecektir (Camu ve Halaqgia, 2015 s. 28).

2.2.2. Yeni Medyanin Ozellikleri
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Yeni medya, tagidigi pek cok ozelligiyle geleneksel medya araclarindan ayrilmaktadir.
Van Dijk, iletisim devrimi olarak tanimladigi yeni medyanin &zelliklerini
biitlinlesme/yondesme, interaktiflik, dijital kod ve hiper metin olarak gruplandirmaktadir.
En 6ne ¢ikan 6zellik olan yondesme, telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisiminin
tek bir ortamda birlestirilmesi (Van Dijk, 2016, s. 20) anlamina gelmektedir. Bu durumun
sonucu olarak ii¢ ayr1 alan olan yayimcilik (gazete, radyo, televizyon), telekom ve veri
islem sektorleri i¢ ice gegmistir. Onceden ayr1 ve farkli diinyalar1 olan yayincilar, kablo
sitketleri, eglence firmalari, telefon tasiyicilari, bilgisayar iireticileri ve internet
kullanicilar bir araya gelmistir. Bu siire¢ her tiir iletisim 6gesinin ulusal ve uluslararasi
diizlemde ortak bir platformda yayimlanabilmesini, enformasyonun ¢ok yonlii bir
bicimde {iretilmesini ve ayni ¢ok yonliliikle dagitimini/sunumunu saglamaktadir
(Yildirim, 2010, s. 231).

Van Dijk'in 6nem verdigi ikinci yapisal dzellik "Interaktiflik"tir. Birbiri ardina gelen etki
ve tepkiler alici ile gondericinin istenilen anda rolleri degistirebilmesine olanak
tanimaktadir (Van Dijk, 2016, s. 21). Hem izleme hem de etkin katilimda bulunabilen
kullanicilar profesyonellik gerektirmeyen yeni medya ortaminda ayni anda iiretici ve
tiiketici olabilmektedir. “Izleyici” yerine “kullanic1” kavraminimn kullanilmast, iletilerin
degistirilebilir ya da silinebilir olusu (Glingoér, 2016, s. 390) interaktiflik &zelligi
kategorisinde degerlendirilebilecek alt basliklardandir.

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran bir diger 6zellik dijital koddur. Bu yazilim,
bilgisayar teknolojisini kullanirken her bir enformasyon ve iletisim kaleminin bitlere
doniistiiriilmesi ve bu sekilde iletilmesi anlamina gelmektedir. Olusturulan yapay kod
analog olusumlarin, (gorebildigimiz 151k demetleri ve duyabildigimiz ses titresimleri gibi)
enformasyon ve iletisim birimlerinin iletimindeki dogal kodlarin yerini almaktadir (Van
Dijk, 2016, s. 23).

Van Dijk, yeni medyanin temel unsurlarini anlatirken su 6rneklendirmede bulunmaktadir:

Klasik televizyonlar goriintii, ses ve metni igerdigi i¢in biitliinlesiktir ancak interaktiflik 6zelligine
sahip degildirler ve dijital kodla ¢alismadiklari i¢in biitiinlesik sayilmazlar. Oysa yeni interaktif
televizyon yeni bir iletisim araci olarak hem interaktiflik 6zelligi hem de dijital kod kullanma
ozelligine sahiptir. Ilaveten, yeni mobil veya sabit telefon cihazlar1 da metin, fotograf veya video
ekleyebildikleri ve Internet'e baglanabildikleri icin tamamen dijital ve biitiinlesiktirler (Van Dijk,
2016, s. 24).

Gungor, Van Dijk’in bigimsel olarak saptadigi bu o6zelliklere iceriksel boyut da
eklemektedir. Giingor’e gore, kozmopolitiklik, merkezsizlik ve miilkiyet yapisindaki
farklilik ayirict 6zelliklerdendir. Gelir seviyesi, meslek grubu, egitim diizeyi, yas ve
cinsiyet gibi kategorilerde ayrim gdzetmeyen yeni medya ortami kozmopolitiktir ve
hiyerarsik iliskileri 6nemsememektedir. Bilgi liretim ve aktariminin tek bir merkezden
yapilmamas1 merkezsiz olusuna isaret etmektedir. Sahipligin internet aglari ve sosyal
medya alanlar1 ile siirli olusu miilkiyet yapisinin farkliligini géstermektedir (Glingor,
2016, s. 390-394).
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Tiim bu o6zelliklerin yer aldigi yeni medya ortami sadece iletisimi kolaylastirmakla
kalmamakta, kiiltiirel olarak da farkli etkiler yaratmaktadir. Yeni medya iletisimde bir
devir olarak sayillmanin &tesinde yeni bir kiiltiirel, siyasal ve ekonomik alandir. Onemi
icerdigi mesajlarda degil, sosyal iligkileri yapilandiran bir ara¢ olma 6zelligindedir (Sucu,
2012, s. 36). Postman yeni iletisim araglarinin islevleri i¢in su ifadeleri kullanmaktadir:

Yeni bir ara¢ sdylem yapisini, aklin kullanisinin bazi yollarini cesaretlendirerek, belli zeka ve
bilgelik tanimlarini1 6ne ¢ikararak ve belli tiirde bir igerik talep ederek (hakikati 6grenmenin yeni
bicimlerini yaratarak degistirir (Postman, 2016, s. 37).”

2.2.3. Sosyal Medya ve Turleri

Internet araciliiyla iiretilen igeriklerin yer aldigi platform, "sosyal medya" olarak
adlandirilmaktadir. Buradaki sosyal kavrami insanlar arasindaki iki yonlii iletisimi
onermekte; medya kavrami ise metin, imaj, ses gibi materyallere iliskin enformasyonun
dagitilmasin1 ve depolanmasini saglamaktadir (Hill'den aktaran Taskiran, 2017, s. 7).
Paylasim amaciyla olusturulan metinler, kelimeler, resimleri videolar seklinde 6zet bir
ifadeyle tanimlanabilecek sosyal medya; haberleri, fotograflar1 ve videolar: kamuya agik
hale getirmektedir (Evans'dan aktaran Tagkiran, 2017, ). 2017 itibariyle 7.5 milyar olan
dunya nifusunun 4 milyara yakini internet kullanicisidir (Www.internetworldstats.com).
Aym yilin verilerine gére Tiirkiye’de her on hanenin sekizi Internet erisim imkanima
sahiptir ve kullanim amaclar1 arasinda sosyal medya ilk sirada yer almaktadir
(http://www.tuik.gov.tr).

Toplumsal iletisimde ¢ok ciddi bir yer kaplayan internet ve sosyal aglar -coklu,
demokratik, zaman ve mekan sinirlarini asan- iletisimin maddilesmis bir ideali olarak insa
edilmektedir (Basaran, sendika.org). Giindelik yasamin popiiler kiiltiir faaliyeti haline
gelen internet, kullanicilara kendi varliklarimi ortaya koyabilecekleri kamusal bir alan
sunmaktadir. Manuel Castells'in deyisiyle bu olgu "kitlevi-0z-iletisim"dir (Camu ve
Halaqgia, 2015 s. 27).

Sosyal medya kavrami ile birbirinden farkli o6zelliklere sahip ve farkli kullanim
amaglarina hitap eden birtakim ortamlar kastedilmektedir. Sosyal medya siteleri
karakteristik Ozellikleri goz 6nunde bulundurularak alti kategori altinda toplanabilir.
Bunlar sosyal ag siteleri, wikiler, bloglar, mikro bloglar, podcastler forumlar ve igerik
topluluklaridir.

e Sosyal ag siteleri, lyelerin kayit olma esasmna bagli olarak kendilerine ait profiller
olusturmalarina imkan taniyan platformlardir. Bu sitelerin en bilinen 6rnegini Facebook
olusturmaktadir.

34


http://www.internetworldstats.com/
http://www.tuik.gov.tr/

e Wikiler, adin1 Hawai'ye 6zgii bir ifade olan hizli ve ¢abuk anlamina gelen "Wiki" den almustir.
Kullanicilarimi yazar olarak konumlandiran ve ¢esitli konu basliklarinin birden fazla kisi
tarafindan agiklandig1 ¢oklu diizenlemeye acik sosyal medya ortamidir.

e Bloglar, kullanicilarina istedikleri konular hakkinda kendilerine ait bir web sitesi olusturma
imkan1 taniyan elektronik giinliik olarak adlandirilmaktadirlar. Arzu edilen konularda yazilar
yazilabildigi, videolar paylasilabildigi bir sosyal medya aracidir.

e Micro bloglar, bloglarin daha kiigiik versiyonudur ve bilgi paylasimi yapabilmek i¢in yeni ve
kolay bir mekanizma saglamaktadir. En bilinen 6rnegi, 140 karakter yazi yazma hakki taniyan
Twitter'dir.

e Podcast, ses ya da goriintii dosyalarinin taginabilir araglar Uzerinden izlenmesi igin
kullanilmaktadir.

e Forum, toplantilarin gergeklestirildigi alandir.

e Icerik topluluklari, benzer konulara ilgi duyan insanlarin, ilgi alanlar1 dogrultusunda
paylasimlar yaptiklar1 sosyal medya ortamlaridir. Video paylasimi agisindan 6n plana ¢ikan
en onemli i¢erik toplulugu YouTube'dur (aktaran Taskiran, 2017s. 17).

Sosyal medya tiirleri igerik paylasim siteleri, ortak ansiklopediler, sosyal ag siteleri, blog
siteleri, ¢evrimici oyun siteleri ve sanal dinyalar olarak da siniflandirilabilmektedir
(Kaplan ve Haenlein'den aktaran Oziidogru, 2014, s. 37). Kisiden kisiye degisiklik
gosteren sosyal medya kullanimi, sosyallesmeden kagis, sosyallesme, gozetleme, takdir
edilme, takip edilme gibi amaglarla kullanilabilmektedir (Tektas, 2014, s. 853).

2.3. Yazinin Belirleyiciligi

2.3.1. Hipermetin

[letisim arastirmacilarina gore insanlik tarihinin en belirleyici bulusu olan yazi, giiniimiiz
teknolojisinin ilk adimidir. Yazi ile baslayan donemden bu yana adim adim gelinen siire¢
dijital teknolojiyi yaratmistir. Dolayisiyla bazi diistiniirler giiniimiizii, s6zIi ve yazili
kiiltiir arasinda keskin bir ayrima giderek yazi teknolojisinin yarattigi mantik farkinin
tizerinden degerlendirmektedir. Bu arastirmacilarin basinda gelen Ong, sozlii kiiltiiriin
insanlar1 birlestirdigini ve etkinlestirdigini, yazinin ise bolinme ve yabancilagsmanin
temelini olusturdugunu savunmaktadir. Ong’a gore tek basina yapilan yazma ve okuma
eylemleri her ne kadar tistiin bir benlik yaratip biling diizeyini yiikseltse de zihni zay1flatip
insanin edilgenlesmesine zemin hazirlamistir (Ong, 2013, s. 87, 209). McLuhan da bunun
bir sonucu olarak basim devriminin toplumun parcalanmasini hizlandirdigini, tek
basinalik ve toplumdan soyutlanmay1 beraberinde getirdigi goriisiindedir (Rigel ve Batus
vd., 2005, s. 20).

Yazili kiiltlirtin elektronik kiiltiire doniistiiglinii savunan Postman, yabancilagsmanin
etkilerini glinlimiiz 6rnekleri ile agiklamaktadir. Diistiniire gore kisisel bilgisayarin siif
ortamina tasinmasiyla sozIli kiiltlir miras1 olan grup halinde 6grenme, isbirligi ve
sorumluluk duygusuna dayal1 6grenim tarzi sona ermistir. Yazil kiiltiiriin unsurlarindan
olan rekabete ve kisisel 6zerklige dayanan bireysel 6grenme tarzi 6ne ¢ikmistir (Postman
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2004, s. 63, 20). Van Dijk de benzer goriistedir. Yazinin dijital teknoloji Uzerinden
belirleyiciligi bireyselligi koriikledigi gibi imgeler kiiltiiriinii de yiikseltmektedir. Sozlii-
dilsel ve sosyal-jestiiel iletisim tarzi giderek onemini yitirmektedir. Yazili-dilsel ve onu
takip eden gorsel-isitsel-dilsel, mantiksal-matematiksel ve ikonik modlar 6ne
cikmaktadir. S6zIi ve basili metin tiirlerinin yerini elektronik metin ile gorsel-isitsel
varyantlarin almasi bu duruma 6rnek gosterilebilir (Van Dijk, 2016, s. 321).

Tiim bu tespitler géz 6niine alindiginda dijital teknolojinin bu durumu daha da ileri
tagidig1 ortadadir. Hiperlesen metin, herkese agik hale gelmis, “son” olgusunu ortadan
kaldirmistir. Fredin ve David'in goriislerine gore “hiper baglar, hikayeleri daha zengin
tarihi, siyasi ve kiiltiirel baglamda ele alan gazeteciligin yeni bir formunu temsil
etmektedir. Biiyiik bilgi havuzlarinin yalnmizca birkag tik G6tede olmasi, geleneksel
medyadan uzakta kurulan hiper medyanin zenginligini sunmaktadir” (Pavlik, 2013, s. 28).
Ancak sunulan tiim bu zenginliklerin yabacilagsmanin etkilerini artirdigi sorunsali da géz
ardi edilmemelidir.

2.3.2. internet Dili

Teknolojiler bigimleri ya da dogalar1 ne olursa olsun (dogal dil, gorsel dil, isitsel dil vb.)
anlam iiretirler. Kullanim gerceveleriyle anlamin ve temsillerin olusturulmasinda katkida
bulunurlar (Bourse ve Yucel, 2012, s. 109). Burada hareketle internet, yeni medyaya
karakterini kazandiran en temel unsurdur.

Internet sdzciik olarak Ingilizce Inter[national] Net[work] kelimelerinden tiiretilmistir
(www.tdk.gov.tr). Temel islevi iletisim ve haberlesme olan Internet, iki tarafl1 iletisime

izin vermekte, bilgiye erisimde ve bilginin yayilmasina kolaylik saglamakta, siirekli
ogrenmeyi kolaylastirmakta, gruplama, biitiinlesme ve topluluk ortamlar1 yaratmaktadir.
(Ciacau'dan aktaran Tektas, 2014, s. 155).

World Wide Web 'i ve daha bir ¢ok servisi barindiran dev bir ag olan Internet, ortak bir
dille iletisim kurmaktadir. Internet kullanicis1 milyonlarca insan, anlamlarin1 bilmeden
kullandiklar1 bu ortak dile hakimdirler. Ornegin, "http", "HyperText Markup Language"
anlamina gelir ve kullanicinin istedigi pargayla birebir ilgili veya olabildigince iliskili
materyalin gorintilenmesine izin verir. "World Wide Web" olarak agilan "www" ise
herhangi bir bilgisayar1 diinyadaki herhangi bir baska bilgisayara baglar. Elektronik posta
adresleri “com” ile, resmi adresler “gov” ile egitim adresleri ise “edu” ile ifade
edilmektedir. 2003'te bir internet yayincist 33.000 kelimelik bir s6zliik ortaya ¢ikarmigtir
(Bagdikian, 2016, s. 69).

Internetin bireyi hiza yoneltmesi, yazi yazmanin sozel anlatima gdre kismen daha
zahmetli olmas1 ve bazi sosyal medya ortamlarinin harf sayisina sinir koymasi gibi
unsurlar Internet’in kendine has bir dil olusturmasma yol acmustir. Uzerine
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diisiiniilmeden, imla ve biiylik-kiiciik harf kuralina uyulmadan yazilan iletiler, dili
doniistiirmektedir (Van Dijk, 2016, s. 255).

Dijital ortamda giindelik konusma dilinin aktarildigi, kisaltmaya dayali, hislerimizi
anlatan sembollerden olusan, ingilizce merkezli bir yap1 s6z konusudur (Yaman ve
Erdogan, 2007, s. 246). 1980'lerin iiriinli olan bu sembol ve kisaltmalar viicut dilimizle
gosterdigimiz bazi duygu ve hareketlerin elektronik ortamdaki ifadeleridir. Haber
gruplarindaki yazigmalarda bile :-) :-( (-* gibi smiley faces (konusan yiizler) goriilebilir.
Evrensel anlamlar ya da kiiltiirel kodlar1 olan emoticon ve kisaltmalarin amaci hizli ve
kolay iletisimi saglamaktir. Kendi hiz mantig1 ve dinamizmi ¢ercevesinde kendi iletisim
kodlarmi dayatan sanal ortam kisa, anliksal ve muglak bir iletisim sistemi yaratmakta,
uzun, derinlikli ve soyut bir iletisim formati kabul etmemektedir (www.hurriyet.com.tr).
Internet dilinin bu o6zelliklerinin igerik iireticileri tarafindan kullanilmadig
goriilmektedir. Ancak kullanicilar, yayimlanan herhangi bir video ya da metni
yorumlarken bu dili tercih edebilmektedirler.

2.4. imajin Belirleyiciligi
2.4.1. Hipergerceklik ve Haber

GoOrme edimi, diisiinmeyi, diisiinme imaji, imaj dili, dil mesaj1, mesaj da hipergergekligi
beraberinde getirmistir. Her yeni teknoloji ile gorsel imgelere daha duyarl hale gelen
bireyin algis1 degisiklige ugramaktadir. Ellul, imajlarin kisi ile diinya arasina yerlesip
yeni bir gergeklik yarattigi, kisilerin kendi hayatlarindan vazgecip bu illiizyona gore
yasamay1 tercih ettikleri tespitinde bulunmaktadir. (Ellul, 2015, s. 153). Bu durumun
yaraticis1 kitle iletisim araglaridir. Ciinkii goriilmesi gerekenler medya araciligiyla
sinirlandirtlip aktarilmaktadir. Yasamin yasanarak degil, gorerek deneyimlenmesi yeni
bir diinya diizenini beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla imajlar teknolojik toplum
insasinin vazgecilmezleridir. Ilk béliimde belirtildigi gibi, sozlii kiltiirde bahsi gecen
sozlii diyalog, kacinilmaz sekilde elestirel diisiinceyi tetiklemekteydi. Ancak imajlar i¢in
ayni seyi sOylemek miimkiin degildir. Ciinkii imajlar, elestiriyi ve diyalektik diisiinceyi
dislamakta, kisileri duygusuzlagtirmaktadir. Modern bireyin inanglarmin tamami, bu
gergeklik icinde yerlestirilmistir (Ellul, 2015, s. 248).

Hipergergeklik/simiilasyon, imajlar evreninin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu kavramin kuramcis1 Baudrillard, kavrami {i¢ temel doénemde inceleyerek
aciklamaktadir. Uygarligin ilk agamasinda imgeler ve gergeklik arasinda denklik iligkisi
vardi. Ticarilesmenin egemen oldugu ikinci asamada imgeler gercekligi gizleme araci
haline doniistii. Bugiin i¢cinde yasadigimiz iiclincli asamada ise, gercekligin yoklugunun
imgeler araciligiyla gizlendigi bir Ust-gergeklik durumu s6z konusudur. (Timisi, 2003, s.
107). Bu durumun temel etmeni bireyin gdrme duyusuna duydugu inangtir. Uretilen
gorsel enformasyonun gerceklik olarak algilanmasi hakikat ile hayalin karigsmasina, dogru
ile yanlis arasindaki ayrimin bulaniklasmasina neden olmaktadir (Baudrillard, 2011).
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Medyanin hipergercekligine haber 06zelinde bakan Baudrillard, gercegin asla
aktarilamayacagini savunmaktadir. Haber verilirken, o haberde s6z edilen olay ¢oktan
olmus, bitmistir. Dolayisiyla haber olaya karsilik gelemez. Her haber kendi biricikligi
icinde sunulur ve biter. Kitle iletisim evreninde iiretilen icerik, o evrenin kendi kodlariyla
aciklanmalidir (Giingdr, 2016, s. 202). Daha ¢ok haber olmasina ragmen, daha az anlamin
iiretildigini savunan Baudrillard’a gore medyanin gergeklik adi altinda verdigi her sey
hipergergeklikten ve simiilasyondan baska bir sey degildir (Baudrillard, 2011, s. 118).

Haberin retorigini hiz, anindalik ve es zamanlilik olarak tespit eden Baudrillard, ii¢
varsayimda bulunmaktadir. Anlam {ireten haber, tiim alanlardaki genel anlam kaybini
engelleyememektedir. Haberin anlamla higbir iligkisi yoktur ya da haber anlami dogrudan
yok etmektedir. Diisiiniir, bu iddiasin1 haberlerin siralanis bicimlerine dayandirarak
katlikla ilgili haberin ardindan makarna haberinin gosterilmesi 6rnegi ile aciklar. (Aktaran
Onk, 2009). Baudrillard gergekligin taklidi ya da yapay gerceklik gibi kavramlara da karsi
¢ikmaktadir:

Kameralarin oldugu bir ortamda hi¢ kimse kendisi gibi davranamadig1 i¢in gercegi yakalamak
miimkiin degildir. Kamera kendini dilden ve diisiinceden armndirmis géziikse de ag¢inin segilmesi,
uzaklik, 1518 ayarlanmasi ve kurgu gercegin yansitildigini degil, tiretildigini gostermektedir.
Stiidyo, canli yayin, roportajlar ve efektler de gergeklik i¢in bagvurulan stratejik araglardandir
(aktaran Kars, 1996, s. 114).

Tipki, geleneksel medya araglari gibi dijital ortam da hakikati degil, kendi gerekligini
sunmaktadir. Imge iizerinde otorite saglayan yeni medya sahte bir gergeklik evreni
yaratmaktadir (Ewen Ewen’den aktaran Sucu, 2012, 39). Gergeklik bireylere iktidar ve
onun ideolojik aygitlarindan biri olan medya tarafindan fark ettirmeden verilmektedir.
Gergeklik bir ideolojinin hegemonyasidir ve ideoloji kendini yeniden tiretmek i¢in haberi
kullanmaktadir (Sucu, 2012).

2.4.2. Tiketilen ve Tuketen Ozne

Bir kultirin diinyay1 algilayis bi¢imlerini belirleyen temel unsur teknolojidir. Yeni
medya insanlarin kendilerini ve diinyay: tasavvur etme bicimlerini etkileyerek modern
kiiltiirti sekillendirmistir (Tektas, 2014, s. 154). Bost, bilgisayar1 antik ¢agin su ve giines
saati, VL. yiizyilin Computus'u, VIIIL. yiizyilin ¢ani, X'uncu yiizyilin usturlabi, XIV'iincii
yiizyilin mekanik saati ve XVII'nci ylizyilin hesap makinesi olarak gérmektedir (Bost'tan
aktaran Timisi, 2003, s. 155).

Teknolojik buluslar, ekonomik etkilerinin disinda, insanlarin gercegi algilayis bigimlerini
etkilemekte, sosyal ve zihinsel hayatin ¢esitli bigcimlerini anlamanin yollarmi
belirlemekte, sembollerimizin 6zyapisini, toplumun dogasini (diisiincelerin gelistigi
arenayl) degisiklige ugratmaktadirlar. Marx, teknolojinin dogayla olan karsilikli
iliskimizin kosullarini belirledigini sdylerken bu gercegi dile getirmek istemekteydi
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(Postman, 2004, s. 23-31). Tim kitle iletisim araglarinin bizi doniistlirdiigiinii savunan
McLuhan da iinlii "Ara¢ mesajdir" aforizmasi ile mesajin da aracin da tiiketim olduguna
vurgu yapmaktaydi. Ornegin demiryolu tasimanin disinda yeni kentlerin insasina, yeni
tiiketim bigimlerinin gelistirilmesine sebep olmustu (Giingor, 2016, s. 184).

Van Dijk "dijital teknolojinin sosyal ve 6zel hayatlarimiza etkisi, mallarin ve insanlarin
taginmasi i¢in yol yapilmasindan ¢ok daha biiyiik bir etkiye sahip olacaktir" diyerek bu
goriisii ileri tasimaktadir (Van Dijk, 2016, s. 13). Marx’1n ileri teknolojinin somiiriiyii
(artt degeri) artirdign tezinden (Marx, 2003) yola ¢ikan Gerbner, her zaman yeni
Ozgiirliklerin safag olarak lanse edilen yeni teknolojilerin tipik olarak yeni pazarlara
niifuz ettigini, sonraki asamalarda da parayi, giicii ve segenekleri belirli noktalarda
yogunlagtirip topladigini belirtir (Gerbner, 2014, s. 328). Postman bu goriisti su sekilde
orneklendirmektedir:

fletisimin kolaylasmasi, yig@mlarin 6zel hayatlarina iliskin bilgilerin bilyiik sirketlerin eline
gecmesine sebep olmaktadir. Insanlar, reklam sirketlerinin ve politik olusumlarin kolay hedefi
olmakta, kolay izlenebilir ve kontrol edilebilen genelde sayiyla ifade edilen nesnelere
doniismektedirler (Postman, 2004, s. 20-26).

Google’a arama yapan, fotograf ya da video yiikleyen, bloguna yazi yazan, Facebook
profilini giincelleyen kullanici metalasmis izleyiciyi olusturmaktadir (Atabek, 2013, s.
177). Durum 6yle bir noktaya ulasmistir ki, insanlar artik neredeyse sadece tiiketim i¢in
vardirlar (Rigel, Batus vd., 2005, s. 17-18).

Ideoloji bunu dzneye seslenerek yapmaktadir. Her yeni iletisim teknolojisi kendine has
sOylemiyle 6zneyi bicimlendirmekte, ihtiyac duydugu tiiketim alana tasimaktadir.
Althusser “her ideoloji 6zneyi hedef” alir diyerek 6znenin ikna sirecine dikkati
cekmektedir:

...Seslenme, ¢agirma ve adlandirma en yaygin ideolojik pratiklerdir. Ideolojinin edilginlestirdigi
Oznelerin bu durumu kabulii ideolojik insa siirecini gergeklestirmektedir. Dil ve sdylem iginde
olusan Ozne aile, okul, ibadethane, ordu, medya gibi tim toplumsal kurumlarda ideolojinin
tastyiciligini gergeklestirmektedirler. Bu kurumlar 6zneler araciligiyla var olurlar ve pratiklerinde
hem &zneleri hem de ideolojiyi Uretirler (Althusser, 2000, s. 60-65).

Dijjital iletisim teknolojileri, 6zneyi diger iletisim araglarina gore daha fazla merkezine
alma 6zelligine sahiptir. Campell bu yontemle tiiketim alanina ¢ekilen 6znenin tiiketiciye
dontistiiriildiigiinii, enformasyonun da bu amag i¢in kullanilan bir ara¢ olduguna dikkati
cekmektedir (aktaran Avci, 2015, s. 260). Toplanan bilginin tiiketici taleplerinin
karsilanmasi yoniinde kullanilmasi bireyin nesnelesmesine, tiiketim dongiisiiniin hig
durmadan devam etmesine neden olmaktadir (Giddens, 2008, s. 71). Enformasyonun
tiketici goziiyle bakilan bireye -kismen- Ureticilik rolt yuklemesi bu doénglyi
saglamlagtirmaktadir. Fertler sosyal normlara uyum saglayabilmek ve toplumun iyi
egitilmis bireyi olabilmek adina, tiiketici olarak piyasanin ayartmalarina etkili bigimde
cevap vermeye tesvik edilmektedir. Giliniimiiz yoksullariin ‘igsiz’ degil, ‘tiiketici’
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ol(a)mayanlar olduklari tespiti bu durumu 6rneklendirir niteliktedir (Bauman’dan aktaran
Babacan, 2016, s. 534).

Tiiketime tesvik ikna siirecinden gegmektedir. Bu noktada yeni medya beyinin egoist ve
benmerkezci calisma bi¢imini kullanarak bireyi hedef almakta ve etkilemektedir.
Sitelerin sikilikla “you” ifadesini kullanmasi ve her konuyu kisisellestirmesinin temel
nedeni budur. YouTube ve YouNow isimli siteler bu teoriyi dogrular sekilde isim
almiglardir (Turgut, 2013, s. 85). Teknoloji yonelimli iiretimin, insan ve toplumlarin
ihtiyaclarindan ziyade giidii ve arzulara yonelmesindeki temel amag budur (Timisi, 2003,
s. 107).

2.4.3. Dijital Ortamin Ozne Uzerindeki Etkisi

Daha cok tiiketmek i¢in iiretilen dijital 6znenin dijital ortamdaki varlig1 benlik, kimlik
yasam tarzi gibi pek ¢ok temel yapi tasin1 yeniden bigimlendirmektedir. Burada akla
gelen ilk kavramlardan biri imajdir. Dijital ortamda bireyin belirli bir yer, grup veya
kurum yerine ag toplumundaki imajiyla var olmasi durumu ortaya c¢ikmaktadir.
Kisileraras: ve kitle iletigimi arasindaki ayrimin belirsizlestigi bu ortamda mobil hayat
tarz1 one cikmaktadir. Bireyler teknoloji esliginde daha ¢ok tek baslarina, daha fazla
cevrimici zaman gecirmektedirler (Van Dijk, 2016, s. 253-263):

Yeni medyanin bu pargali yapisi geleneksel grup kiiltiirlerinin kimliklerini kaybetmesine, birbirleri
icinde yok olmasina neden olmaktadir. Birey diinyayi, aile, komsu ve yasanilan yerden olusan
geleneksel prizmanin 6ne gegen yeni prizma lizerinden algilamaktadir. Bu durum, kontrol
edilemeyen dis diinya karsisinda kendi 6neminin azaldigini farkina varan bireyin kendi kabuguna
¢ekilip kendi anlayabilecegi bir diinya olusturmast tepkisini beraberinde getirmektedir (Van Dijk,
2016, s. 245).

Hangi ortam da var olursa var olsun tekilligi ve sonsuz 6zgiirliigli vurgulanan birey,
duygu, biling ve giindelik hayat pratikleri baglaminda atomize olma tehlikesi ile karsi
karsiyadir (Babacan, 2016, s. 524). Diinya zamaninin standartlagsmasi, zaman-mekan, hiz-
eszaman arasindaki iligkinin kopmasi, bireylerin yer ve geg¢mis algisim1 degistirerek
aidiyet ve baglilik duygularmi etkilemektedir. Thompson’un ifadesiyle kendimizi,
kismen medya sayesinde insa edilen grup ve cemaatlere ait hissetmekteyiz (Thompson,
2008, s. 59-60-61)

Cografyadan kopma olarak da degerlendirilebilecek buru durumu Van Dijk su sekilde
acgiklamaktadir:

Dogal ¢evrenin yerini insanlar tarafindan insa edilen sosyal c¢evreler almaktadir. Erigilemez ve
kontrol edilemez bir gerceklik hissi, yabancilagmaya ve insanlarin biiyiidiikleri ¢evrelerden
kopmalarina neden olmaktadir. Yeni medya madalyonun iki yiizii gibi homojenlesme egilimi ile
pargalara ayirmay1 da beraberinde tagimaktadir. Bireyler daha fazla gesitlilik ve segenege sahip
olmalarina ragmen kimliklerini kaybetme tehlikesi ile kars: karsiyadirlar (Van Dijk, 2016, s. 24)
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Ote yandan asir1 bilgi yiiklemesi insanlarin psikolojileri iizerinde olumsuz etki yapmakta,
insanlar1 duyarsizlastirmakta ve sizofrenik bir noktaya siiriikklemektedir (Ong, 2013).
Gergekligin sanal gergeklige doniismesi ile dijital diilnyada yeni bir hayat yaratilmaktadir:

Yeni medya artik arkadaglik, aile, okul iliskileri; oyun, haber alma, iletisim ihtiyaclari; hatta film,
miizik ve sanat alanina dair bircok konuda insanlarin tiim gereksinimlerini karsilamakta ve aslinda
bir yandan tiim bunlarin yerini almaktadir. Fiziksel olarak mevcut olmayan anonim izleyici
kitlesinin olugmasi, bir bagka deyisle izleyicilerin bagka yerlerdeki gosterilerin izleyicileri haline
gelmesi de oldukca 6nemli bir degisikliktir. Meyrowitz, fiziksel mekani asan iletisimin sosyal

durum ve kimlikleri yeniden bigimlendirdigini séylemektedir (Timisi, 2003, s. 15).

Yeniden kurgulanan zaman diinyanin algilanmasini degistirmekte, yeni gergeklikler
yaratmaktadir. “Bilgisayarin insan davraniglar1 {izerindeki hiz, durdurma ya da
yavaglatma gibi kontrolii hareket serbestisi saglamaktadir. Ancak bu durum, her seyi bir
anda isleme kapasitesine sahip bilgisayarin zaman bilinci yaratmaktan ziyade biling
kaybina yol agmasi” (Timisi, 2003, s. 155) riskini de tagimaktadir. Zamansal agidan
geemis yiizyila gore inanilmaz 6l¢iide hizlanan bilgi akisi sayesinde her seyi kisa zamana
sigdirma diisiincesi, uzun doénemli diisiinme kapasitesini azaltmaktadir. Beynin tekrar
yapilandirilmasina neden olan sosyal medya alanlari, orijinallik ve yaraticiliktan ziyade
grup onayina dayali bir toplumun alt yapisin1 hazirlamaktadir (Coskun, 2015, s.67).

2.4.4. Kullanic1 Emegi ya da Dijital Emek
“Ileri teknoloji somiiriiyii artirir.”
(Marx, Kapital I)

Bu kavram ile kapitalizmin dijital alanda faaliyet gosteren her bir alanin iginde yer alist
vurgulanmak istenmektedir. Kullanici emegi ya da izleyici metas1 tespiti Dallas
Smythe’ye ait bir yaklagimdir ve izleyicinin hem meta hem de emek-giict olarak medya
degerini iiretmedeki iiretken giiciinii ifade eder. Ilk kez Smythe, “kitle medyasmin
izleyiciyi reklamciya satmak lizere meta olarak tirettigini” iddia ederek, kitle medyasina
ve izleyiciye gelismis kapitalizmde merkezi roller verir. Medya izleyicisi (emek) ile
medya sahipleri (sermaye) arasinda dinamik bir iliski kurarak bos zamanlarin art1 deger
ireten bir siire¢ haline gelisini vurgular, iiretim tiikketim yakinsamasiin altini ¢izer
(Basaran, sendika.org).

Maurizio Lazzarato da maddi olmayan emek kavramiyla bu kavrami ¢esitlendirir:

Sosyal aglara olan ilgimiz emegin toplumsal ve kiiltiirel bilesenleridir, kullanicilarin 6zne haline
gelme gagrilarina olumlu yamt verdigi yerdir. Uretim ve tiiketimin bir arada olmasi, yazar okuyucu
ayrnnminin belirsizlesmesi, iletisimin kiiltiirel pratigi belirlemesi gibi durumlar emegin yeni
bi¢imidir. Bos zaman ve ¢alisma zamaninin gittik¢e birlesmesi, ¢aligmanin yagamdan ayrilamaz
hale gelisi, giindelik yasamda kapitalist mantigin hazmedilmesi ve arti deger diktas1 anlami
tasimaktadir (Cote ve Pybus, s. 257).

Ornegin, Web 2.0’mn emsali olan Facebook, Google’mn ardindan diinyanin en popiiler
ikinci sitesidir. 500 milyonu askin takip¢isiyle giinde milyarlarca kez tiklanan, bu sosyal
paylagim sitesi maddi olmayan emegin gelismekte olan formunu gOzler Oniine

41



sermektedir. (Cote ve Pybus, s. 241-243). Buradan da anlasilacagi iizere ekonomik agidan
bos zaman, kapitalizmin kesinlikle vazgecemeyecegi bir zaman dilimidir. Bu siiregte
kitleler edilginlestirilme, apolitiklestirilme, iktidara yakinlik gibi pek ¢ok konuda ikna
edilebilmektedirler.

Stirekli olarak yaratici faaliyette, iletisimde, topluluk insasinda ve igerik iiretiminde
bulunma hali bir deger insa etmektedir. Kullanicilar bu platformlarda yer alabilmek i¢in
Ucret ddememekte, ev hanimlari, kdleler ya da ev is¢ilerinin yaptiklar gibi soyut emek
sarf etmektedirler. Marx’in “soyut emek” kavrami olarak adlandirdigi bu durum, hayatin
fabrikaya doniistigii bir karsiliga denk gelmektedir (bianet.org). Google’1 elestirel
ekonomi politik bir perspektifinden ele alan Fuchs’a gore Google’da arama yapan,
fotograf ya da video yiikleyen, bloguna yazi1 yazan, Facebook profilini giincelleyen
kullanict metalagsmis izleyiciyi olusturmaktadir. Ancak konvansiyonel medyaya gore yeni

medyada farkli olan sey, bu izleyicilerin ayn1 zamanda igerik ireticileri olmalaridir
(Atabek, 2013, s. 177).

2.5. Haberin Doniisiimii
2.5.1. Sanal Yaz Isleri

Dijital teknoloji her alan1 dontistiirdiigii gibi Orgiit yapilarin1 da yakindan etkilemistir.
Gunumuzde geleneksel medyada gorilen dikey 6rgit, fonksiyonel érgit gibi modeller
yerlerini yeni organizasyon yapilarina birakmaktadirlar. Bunun ilk nedeni iletigim ve bilgi
akisiin yazi islerini sanallastirmasidir. Bilginin etkin kullanimai ile otorite merkeziyetini
kaybetmekte, kararlar daginiklasmakta ve hiyerarside azalma goriilmektedir. Bu nedenle
yeni medya alani; yapisal olarak daha gesitli, pargali ve esnek hale gelmektedir (Cagil ve
Ergln, 2008, s. 549).

Daha yalin bir 6rgiit yapisini ifade eden sanal orgiitlerde, sinirlar belirsizdir dolayisiyla
calisanlar arasindaki igsboliimii ve uzmanlasma da bu anlamda gegirgendir. Bu gegirgenlik
yeni medyada oOrgiit yapilarmin belirsizlesmesine, hiyerarsik yapinin yerini yatay
iligkilere birakmasina yol agmaktadir. Bu yapilarda geleneksel medyadaki kadar ¢ok
organizasyon aktorii bulunmamaktadir. Organizasyonda yer alanlarin fiziksel olarak bir
arada bulunma zorunlulugu olmadigindan, ofis gibi mekansal ortakliklara gerek
duyulmadig1 6rnekler goriilmektedir. Bu 6zellikler temelinden sorgulandiginda aslinda
bunlarin tiretim tarzinin geregi oldugu anlasilmaktadir (Kumcuoglu, 2017, s. 134-135).

2.5.2. Medya Profesyoneli

Yazi islerinin doniligsmesi gibi gazetecilik de boyut degistirmektedir. Fiziksel yazi isleri
ortaminin ortadan kalmasiyla bilgisayar destekli muhabirlik kavrami ortaya ¢ikmis; bu
yeni muhabirler, haberlerini yazi isleri ofisine gelmeden bulunduklari yerde, dijital
ortamda hazirlayip gecebilme olanagi bulmuslardir (Callahan’dan aktaran Giircan, 2002,
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s. 3). Bu durum muhabir ve editér sayisinin azalmasia yol agarken 6zel haberler
yapabilen, spesifik konularda bilgili muhabirlerin 6nemi ve degerinin artmasina da neden
olmustur (Karaduman, 2009, s. 154).

Degisen pazar yapisinin talepleri dogrultusunda sekillenen calisma kosullar1 yeni
teknolojilere bagli yeni beceriler ve esnek istthdam gibi iki temel olgu lizerinde
yiikselmektedir (Adakli, 2010, s. 84). Tek bir sektor lizerinde bile belli bir uzlagimin
olmadig1 bu ortamda belirsizlik s6z konusudur.

Medya emekgilerinin ¢aligma kosullarmi degistiren yakinsama, gazeteci kimliginin
degismesine neden olmaktadir. Buna gore, internet gazetelerinde gazetecilik yapan kisi
neredeyse her konuda donanimli olmali, geleneksel gazetecilige kiyasla ¢ok hizli bir
sekilde haber gecildigi i¢in kimi zaman bir editor gibi karar verebilmeli, kimi zaman da
bir muhabir gibi haberden habere kosabilmelidir. (Akyazi ve Dilmen, 2006, s. 314).
Kumcuoglu yeni is tanimina iliskin su agiklamay1 yapmaktadir:

Yeni ¢alisan tipi, sadece haber toplama, yazma, aktarma gorevlerini yerine getiren gazetecileri
degil; haberi sosyal medyada paylasan, sitenin trafigini kontrol eden, daha ¢ok “hit” almak i¢in
stratejiler gelistiren, teknik altyapr ve gorsel tasarimdan sorumlu olan profesyonelleri de
kapsamaktadir. Bilgi akisinin stirekliligi nedeniyle daha ¢ok mesai, kontrol ve uzmanlagma
gerektiren yeni medya profesyonellerinin meslek tanimlar1 su sekilde siralanabilmektedir: Her
yeni durum ve teknolojiye karsi esneklik; iiretilecek her yeni fikir i¢in arastirma rotasi ¢izmek;
karsilagilan verinin dogru olup olmadigini hissedebilme yetisi, veri madenciligi, hizli olabilme
yetisi ve yaraticilik. Bu kapsamda medya profesyonelleri bilgisayar programcilarini, tasarimcilart,
dijital pazarlama elemanlarini, sosyal medya uzmanlarini, web editorlerini, internet yayimi yapan
sitelere icerik saglayanlari yani kisacasi bilgisayar ve internet tabanli yeni medya sektoriinde
calisanlar1 ifade etmek icin kullanilmaktadir. s tanimlar1 da igerik, tasarim, teknik ve pazarlama

olmak iizere dort kategoride gruplandirilabilmektedir (Kumcuoglu, 2017, s. 243-254).

Bu gereklilik yeni bir is tanim1 olan "medya profesyonelligi" kavramini beraberinde
getirmistir. Bu kavram, yazili medya (gazete, dergi vb.), gorsel-isitsel medya (radyo, TV,
vb.) ve yeni /dijital medya (internet, yeni iletisim teknolojileri, sosyal medya vb.)
isletmelerinde  goérev  yapan; asil isi  haber {retmek ve/veya igerik
yaratmak/tasarlamak/giincellemek olan tiim medya ¢alisanlarini ifade etmektedir.

2.6. Oznenin Haberciye Doniisiimii
2.6.1. Haber Izleyicisi/Okuyucusu

Geleneksel kitle iletisim araglar1 toplumu pasif bir konuma itmis, bu durum, zamanla
siirh ve bagimli bir iliskiye doniismiisti. (Ocal, 2016, s. 60). Yeni iletisim
teknolojilerinin sundugu yeni olanaklar ise 6zneye bir takim 6zgiirliikler vaad etmektedir.
Ancak dijital ile serilesen habere maruz birakilma hali, tipki geleneksel medyada oldugu
gibi bagimlilik iligkisi kurmaya yonelik bir ¢aba olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mallein,
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bu durumu ¢ogalan iletisim pratiklerinin kullanicinin reddi tehlikesi ile agiklamaktadir.
Mallein’e gore artik bildirisim profesyonelleri bildirisim ve iletisim hizmetlerinin
kullanim degerini dikkate almak zorundadirlar. “Teknik sosyal performans” yeni
bildirisim teknolojilerinin teknik kodlarina zoraki bir doniisiim arayis1 gerektiren bir
mantiktir. Anlam sorununu siiriincemede birakan bu mantik, ikna baglantisi kuran,
pazarlama stratejilerinden yararlanmaktadir (Aktaran Bourse ve Yiicel, 2012, s. 104).
Mallein’in bu goriisiinden hareketle, habere izleyicinin de katilma durumu, yeni
medyanin retorigi kapsaminda degerlendirilebilmektedir.

Yeni medyanin aktiflestirici potansiyeli, haber izleme/okuma aligkanligin1 degistirme ozelligi
tasimaktadir. Farkli medya iirlinleri ayn1 ortamda ve ayni anda tiiketilmeye baslanmustir.
Bilgisayar basindaki izleyici/okur metni okuma, grafik ve istatistiki veriyi degerlendirme,
fotografa bakma, ses kaydi dinleme ya da video izleme gibi eylemleri ayni anda yapabilecek
olanaga sahip hale getirilmistir. Hatta bunlarin segilip ekranda tutulma yonetimleri de okura aittir.
Son teknoloji ile okuyucu, ekrandan akan enformasyonun igerigini, siiresini ve yayin akis ritmini
kendisi belirleyebilmektedir (T6renli, 2005, s. 162,163).

Okuyucunun haber tretim sirecine dahil edilebilmesi ya da habere miidahale edebilmesi
dijital teknolojinin biinyesinde barindirdigr bir dzelliktir. Aidiyet duygusu yaratan bu
durum, gazeteciyle okur arasindaki iliskinin daha yaygin, hizli ve belirgin hale gelmesine
de yol agmaktadir (Dimmnick’ten aktaran Yildirim, 2010, s. 241). Haber iireticisine
ulasilabilmesini igeren olanaklar geleneksel medyada yer alan “okur kosesi” ya da
“editére mektup” gibi alanlarin yerine ge¢cmistir. Yazar ile okur arasinda kurulan dijital
koprii birebir iletisimi saglamaktadir. Gazeteci okuyucu tarafindan goriilebilen ve
ulagilabilen bir konuma yerlesmistir (Deuze’den aktaran Yildirim, 2010, s. 242).

Bu aktiflesme siireci, haberin dogrudan iiretebilmesi ile de gerceklesebilmektedir.
Okurlar ¢evrelerinde meydana gelen olaylar1 kaydederek sosyal medya hesaplarinda
yayinlayabilmekte ya da elde ettikleri gorlntlleri medya orgitleri ile
paylasabilmektedirler. Boylece okuyucu, dagitim siirecinin de bir pargasi olabilmektedir
(Yildirim, 2010, s. 235). Ancak bu durumun, kendini aninda enformasyon arenasinda
bulan elektronik insani kontrol edilemeyen bir dijital gelisimin hem izleyicisi hem de bas
aktorii olmak gibi celiskili bir siirece ittigi goz ard1 edilmemelidir (Ocal, 2016, s. 64).

Bir 6zne olarak goriilme ya da farkindalik yaratma istegi, sosyal paylasim sitelerini yeni bir varolus
sahasi olarak tanimlamaktadir. Duygulanim ve sosyal iliskiler aginin somiiriiye yol agma durumu
Marx’in “Kati olan her sey buharlasiyor, kutsal olan da diinyevilesiyor” ifadesi ile
iliskilendirilebilmektedir. Marx’a gore kapitalizm, insan dahil her seyi maddilestirmektedir. Her
seyi maddeye doniistiiren ve sayilarla tanimlayan bu siireg, maddenin akigkanligi ile birlikte her
yere sizmakta; i¢ine sizdig1 nesnenin ve mekaninin bigimini almaktadir. Bu siireg, insan i¢in de
ayn1 sekilde gerceklesmektedir. Modernlesen diinyada akiskan hale gelen birey, kendi varliginin
disinda ait oldugu alanin bigimine biirinmektedir. Yeni alanlarda yeni imkanlar insanin kendi
varligini ve 6znelligini yitirmesine yol agmaktadir (Avci, 2015, s. 256).

2.6.2.Yurttas Gazeteciligi
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Sorgulama ve elestirme pratigine dayanan hak haberciligi ile i¢ ice ge¢mis bir kavram
olarak karsimiza ¢ikan yurttas gazeteciligi, yurttaglik bilincinin yiikseltilmesine katkida
bulunmay1 amag edinen bir anlayisi temsil etmektedir.

Dijital ortamlarin katilimcilik esasina dayanan yapisi, haberciligin daha katilimer bir
yapiya doniismesine hizmet ederek, sektoriin vatandas gazeteciligi seklinde ifade edilecek
yeni bir kavramla tanismasina da yol agmustir (Taskiran, 2017, s. 32). Interenet’e
baglanan bir kisi artik kendi yayimnini gergeklestirebilmektedir.

Dort teknolojik ilerleme tek basina haber iiretimini olanakli kilmistir. Bunlar daha kii¢iik
ve hafif kameralar, kullanicinin kameray1 kendi yiiziine dogru tutmadan kullanabilmesine
olanak saglayan dondiiriilebilen kamera ekrani, kullanimi kolay montaj yazilimlar1 ve
kablosuz genis bant teknolojileridir (Y1lmaz, 2017, s. 133).

Gazeteci ile okuyucu, izleyici ve dinleyici arasindaki sinirin bulaniklagmasini saglayan
internet teknolojileri, haber tiiketicisi olan internet kullanicilarina kendi gozlem ya da
goriigleri dogrultusunda haber unsurlarini iretme ve dagitma firsatt sunmaktadir
(Domingo’dan aktaran Tagkiran, 2017, s. 41). En bilinen 6rnekleri 11 Eyliil saldirilar
(2001), Londra metro bombalamasit (2005), Arap ayaklanmalar1 (2011-2012) dir
(Coskun, 2015, s. 76).

Vatandas gazeteciligi giincel konulara iligkin blog olusturma, fotograf ve video paylasma,
haber iceriklerine yorum yapma, oylama, revize etme, diger kullanicilara iletme gibi
habere katilim faaliyetlerini kapsamaktadir (Goode’den aktaran Tagkiran, 2017, s. 41).
Ozellikle ABD’de medyanin giivenilirliginin sarsilmasi sonucu giindeme gelen yurttas
gazeteciligi tipki hak haberciliginde oldugu gibi "dogruluk, gerceklik, nesnellik" gibi
editoryal degerlerin geri gelmesini amaclamaktadir (Alankus, 2009, s. 109). Medyanin
dordiincii giic olma 6zelligini terk edip egemenlerin besinci kolu hale gelmesi, toplumda
uzaklagip iktidar merkezlerinin propaganda aract haline gelmesi basin ile vatandas
arasindaki iligkileri kopma noktasina getirmistir (Duran, 2009, 86). Bu noktada yurttas
gazeteciligine gereksinim duyulmustur.

Yurttas gazeteciliginin hem yurttas olma bilincini kazandirma hem de gazetecilerin
yurttaglardan yana taraf olmas1 yoniinde iki islevi bulunmaktadir. Yurttas gazeteciligini
digerlerinden ayiran belli bash 6zellikleri sunlardir:

e Haberin elit degil vatandas, olay degil sorun merkezli kurulmasi

e  (Cercevenin farkli yurttaglarin bakis agilarina gore olusturulmasi

e  Vatandasin sadece haber kaynagi olarak degil, kendi sorunlari ile ilgili de giindeme gelebilmesi
(Alankus, 2009, s. 111).

Bu yondeki habercilikte gazeteci, taraflar bir araya getirme, ¢ozim hedefli haber takibi
gibi ¢esitli gorevler de iistlenebilmektedir. Bunlarin disinda yurttas gazeteciliginin medya
ortamlarin1 halkin sorunlarimin tartigilabildigi kamusal alanlara doniistiirmesi gibi bir
0zelligi de bulunmaktadir. Konular1 sadece karmasa, felaketler degil, iyi haberler ve goriis

45



birligi de olabilmektedir. Inceoglu'na gore yurttasin/kamunun medyaya karsi
bilin¢lendirilmesi, elestirel bakis acisiyla yaklasabilmesi amaci tasiyan yurttas
gazeteciligi medya-okur yazarligi silirecinin baslamasi gerekliligini hatirlatmaktadir
(Inceoglu, inceoglu.com).

Gazetecinin habere konu olan olaym/sorunun yurttag lehine sonuglanmasina kadar
yaymina devam edebilmesi, yurttasi haberin yapim ve yazim siirecine dahil edebilmesi,
gazetenin ve gazetecinin giivenirligini, inanirli@in1 artirmaktadir. Bu durum tiraj ve
reytinge de olumlu bir sekilde yansimaktadir. Duran’a gére ABD'de 20 yillik gegmisi
olan yurttag gazeteciligi, egemenlerle toplum arasinda bir denge ve iletisim kopriisii
olmasi gereken medyayi, egemenlerden biraz uzaklastirip topluma, yurttasa yani eski
yerine geri dondiirmeye yonelik bir cabadir (Duran, 2009, s. 99). Ancak demokratik ortam
ya da alternatif medya olanaklarinin internetin sinirlilik iceren taraflarmma galip
gelemedigi goz ard1 edilmemelidir.

2.6.3. Alternatif Olarak Hak Haberciligi

Yeni medyanin sundugu Ozgiirlestirici alternatifler, yeni gazetecilik pratiklerinin
dogmasina yol agabilmektedir. Cok ortamlilik, hipermetinlik, es zamanlik, etkilesimlilik,
kitlesizlestirme gibi dijital iletisimin sundugu olanaklar hak haberciligi acisindan elverisli
bir ortam yaratmaktadir (Cambay, 2016, s. 114). Ancak bu noktada hak haberciliginin
yeni medya ortami ile ortaya ¢ikan bir kavram olmadigi vurgulanmalidir. Otoriter ve
merkezi geleneksel medyada ¢ok fazla yagam alani bulamayan bu pratik, yeni ortamda
sesini duyurabilme firsat1 yakalayabilmistir. “Farkli ve alternatif bir habercilik miimkiin”
sloganiyla yola ¢ikan bu pratik, habercinin ve yaygin politikanin izleyici tizerindeki baski1
ve otoritesini ortadan kaldirip ideolojik olarak 6zgiir medya ortami saglamayi amag
edinmektedir (Cambay, 2016,. s. 115-116).

Alternatif medya, egemen medya ile hakim gazetecilik norm ve pratiklerine bir parantez
acmakta ve alternatif iletisim ve temsil bigimleri ile gazetecilik pratiklerine isaret
etmektedir (Kutlu ve Bekiroglu, 2010, s. 255).

Kiiltiirel yapinin ingasina bizzat katkida bulunan bir kavram olarak 6ne c¢ikan hak
haberciligi, alternatif medya olarak belirginlesmektedir. Alankus’un tanimiyla hak
haberciligi, "hak ihlallerini gormezden gelmeyen, 'Gtekileri' haber konusu yapmak i¢in
mutlaka bir hak ihlalinin konusu/faili olmalarin1 beklemeyen, herhangi bir haberi
yaparken hak ihlaline yol agmayan bir habercilik"tir (Timisi, bianet.org ). Hak
haberciliginin temel prensipleri su sekilde siralanabilmektedir:

Kalip yargilardan, ayrimciliktan, siddet ve pornografiden uzak durmak; tiim toplumsal gruplara
esit davranmak; dezavantajli gruplara yonelik yapilan haberlerde dogruluk ve hassasiyeti elden
birakmamak; 6tekilestirilenlere goriislerini ifade etme hakki tamimak; kadin ve ¢ocuklarin cinsel
bir obje ve somiirii malzemesi olarak kullanilmasina tepki gostermek; 6zel yasam mahremiyetine
saygl gostermek; bilgiye erisim hakkini her seyin iistiinde tutmak; kamu saglhig ve giivenligine
duyarli bir habercilik anlayisi ile hareket etmek; siirekli bir 6z elestiri ve 6z denetim mekanizmasi
gelistirmek (Cambay, 2014, s.114).
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Bu yaklagimin temelinde modern toplumun gegerli rasyonalitesinin elestirisi ve bu elestiri
esast iizerinde insa edilmek istenen yeni bir demokratik ilkeler tasarimi bulunmaktadir.
Dolayistyla hak haberciliginin kendiliginden gelismesi gibi bir durum s6z konusu
olamamaktadir. Timisi buradan hareketle su vurguyu yapmaktadir: (bianet.org).

Hak haberciligi biitiin olumlu boyutlar1 ve politik ilericiligi bir yana sonucta haberciliktir. Haber,
ancak hedef kitlesine ulasirsa haberdir. Boyle bakildiginda hak haberciliginden beklentilerimizin
gerceklesmesinin 6n kosulunun bu haberciligin de dogru icra edilmesi oldugu anlagilacaktir.
Sanirim bu dogrunun ne oldugunu siirekli olarak yeniden kesfetmek zorundayiz.

2.7. Haber Uretim Suireci
2.7.1. Esik Bekciliginin Esik Gozciiliigiine Doniisiimii

Medya igerigini olusturan habercilerin en 6nemli islevlerinden olan esik bekgiligi
kavrami dijital ortamda da kendini gostermektedir. Chomsky’nin belirttigi gibi
demokratik sistemde diisiincenin zorla kabul ettirilmesi tercih edilmemektedir. Rizanin
imalat1 denilen kavram burada devreye girmektedir. Cilinkii demokratik politik bir
ortamda insanlarin bagimsiz diisiincelerinin her zaman eyleme doniisme riski vardir. Bu
tehlikeden dolayr kamu, gercevesi ¢izilmis bir alana cekilmektedir. Sinirlar1 giindem
belirleyenler tarafindan ¢izilmektedir. (Chomsky, 2012, s. 71).

Bir haberi olusturan gerceklikler arasindan bazilarinin 6n plana ¢ikarilmasi, bazilarinin gézlerden

kagirilmasi, kurgulamanin politik, ekonomik ya da kiiltiirel bilgiler dogrultusunda yapilmasi,

bilginin saklanmasi, bir haberin ayrintilara bogularak esas konunun {izerinin 6rtiilmesi ya da belli

olaylarin hi¢ haber konusu yapilmamasi gibi islemler esik bekgiligi faaliyetleri arasinda yer
almaktadir (Narmanlioglu, 2016, s. 157).

Dijital ortam, medya ¢alisan1 olmayanlarin da haber {iretmesine ya da hikayeye
katilmasma olanak tanimaktadir. Bu durum, esik bekgiligi faaliyetinin bireyin kendi
ozelligi cercevesinde sekillenmesine yol agmaktadir. Ancak istatistikler incelendiginde
kisilerin yepyeni bir haber olusturmak yerine farkli haber kaynaklar: arasindan se¢ilmis
iceriklerin paylasimini tercih ettikleri goriilmektedir. Burns buna esik gozciligi
demektedir. Anlik gelisen olaylar ya da giindemdeki konularla ilgili farkli kaynaklardan
paylasimda bulunanlar bu durumun en 1yi 6rnekleridir (Narmanlioglu, 2016, s. 160). Okur
mektuplarin yerini alan okuyucu yorumlarinin da esige takildigi, yorum editorlerinin
onaymni aldiktan sonra yayinlandiklar1 unutulmamalidir (Mc Elroy’dan aktaran
Narmanlioglu, 2016, s. 155).

Belirli bir ekonomik maliyeti olan haber {iretme ve yayimlama siireci ticari bir eylemdir.
Oziinde ticari bir nitelik tastyan, baska bir deyisle biitiin diinyaya sinir tanimaksizin agilan
dev bir pazar olan internet ortaminda haber iiretimi ve yayimi da ticari bir etkinliktir.
Temel ticari etkinligin mal alim satimi1 ve reklam oldugu internet ortaminda tiim sitelerin
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hayatta kalabilmelerinin ziyaret¢i sayisina ve sayfada gecirdikleri zamana baglh olusu
(Gtircan, 2000) esik gozciligiiniin 6nemini artirmaktadir.

2.7.2. Haber Kaynag Olarak Dijital iletisim Araclar

Dijital teknoloji haber toplama tekniklerini de yeniden belirlemistir. Yeni neslin haber
toplama araglar1 yazilim araglari, internet arama araglari, tarayicilar, haber veri tabanlari,
elektronik posta, sanal topluluklar ve dosya transfer protokolleri olmustur (Pavlik, 2013,
s. 288). Eskiden gazetecilerin haber kaynaklar1 olay yeri, halkla iligkiler kaynakli
enformasyon ve arastirmaya dayali idi (Tagkiran, 2017, s. 43).

Guniimuzde ise diz stii bilgisayarlar1 ve cep telefonlari ile her yerde ¢aligilabilmektedir.
Haber, fotograf ya da goriintii kuruma gitmeden ilgili kisiye ulastirilabilmekte hatta
yayimlanabilmektedir (Giiller, 2007, s. 215-218). Bu islemlere kurgu yapma da dahildir.
3G teknolojisi VTR, kablolar, aktarma cihazlari, agir kamera ve tripot gibi araglarin
tasinmast ve kullaniminin Oniine ge¢cmis, yerine bir sirt c¢antasi ile yayin yapabilme
teknolojisi getirilmistir (Coskun, 2015, s. 71). Bu yontemle elde edilen goriintiiler ya da
canli yayin kesitleri de gerektiginde haber malzemesi olarak kullanilabilmektedir.

Dijital haber toplama teknolojisinin spektrumu 21.yiizy1l gazetecisini gostermektedir. lyi egitimli
bir gazeteciye alaninda hikayeleri daha iyi bir baglamda yerlestirebilecegi, olaylari yerinde kontrol
edebilecegi, uzak veya bilmedigi yerlerdeyken veya teslim siiresi geldiginde daha etkin ve etkili
calisabilecegi imkanlar sunar. Haber toplama, iletisim ve diizenleme haber {iretimi i¢in kullanilan
dijital araclar, gittikge portatif, ucuz ve giiclii olmaya baglamistir (Pavlik, 2013, s. 75, 93).

Haberin bu yontemlerle toplanmasi, verilerin islenmesi ve aktarimi yeni bir rekabet
ortam1 da yaratmustir. Tek kisinin hafifleyen malzeme ile haber sahasindan ¢ekim yapip
ses ve goruntuyl isleyerek gonderebilmesi ¢alisan haber ekibinin azalmasina neden
olmaktadir (Coskun, 2015, s. 73). Bu da sektoriin tartisilmasi gerektiren bir bagka yoniine
isaret etmektedir.

2.7.3. Yeni Bir Haber Degeri Olan Tiklanma Olgusunun Uretim Siirecine Etkisi

Dijital ortamda haberin nasil olusturulacagi meselesi haber degeri kavrami ile yakindan
iliskilidir. Birinci boliimde de bahsedildigi gibi haber degeri, genel hatlariyla olayin siire
olarak uygunlugu, konunun 6l¢iisii, acikligl, anlamliligl, uygunlugu, olayin beklenmedik
olusu, stirekliligi, seckin uluslar ve seckin kisilerle iliskili olusu, olumsuzun anlatis1 gibi
temel maddeleri igermekteydi (Galtung ve Ruge’den aktaran Karaduman, 2009, s. 125).

Dijital iletisim teknolojisi haber degeri kavramina yeni bir olgu daha eklemektedir. Bu da haberin
tiklanma durumudur. Neyin haber olacag1 ya da olmayacagi, hangi haberin nerede ne biiyiikliikte
yayinlanacagi, hangi haber tiirlerine daha fazla yer verilecegini haberin tiklanma sayisi
belirlemektedir. Bu durum, okurun haber degeri kavramma direk etki eden bir konuma gectigi
olarak yorumlanmaktadir (Karaduman, 2009, s. 127).
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Reyting kaygisinin tiklanmama kaygisina doniistiigii goriilmektedir. Hiz ve ¢arpicilik her
iki arag i¢inde hayati nem tasimaktadir. 120 saniyeyi gegmeyecek sekilde televizyon icin
hazirlanan haberler (Bagdikian, 2016, s. 140) online ortam i¢in de gegerlidir.

Giiniimiizde iki tip editoryal anlayistan sdz edebilmek miimkiindiir. Ilki geleneksel
gazetecilik kurallarina bagli, okura gore degil, habere ve kurumsal anlayisa gore haber
yapma anlayisidir. Bir digeri ise yeni medyaya ve teknolojinin avantajlarina hizlica uyum
saglayan, interaktiviteyi Onceleyen, siirekli tiklanma oranlarini kontrol eden ve
sayfasini/sitesini bu tiklanma oranlarina goére yani okurun se¢imlerine gore hazirlayan
yaklasimdir. Bu yaklasim farklarmin kendilerini dijital ortamda da gdstermesi
beklenmektedir. Birinci yaklasimdakilerin yaptiklar: gazetecilik, edindikleri okur kitlesi
ve kurumsal anlayislariyla 6ne ¢ikmalari s6z konusuyken, ikinci yaklagimdakilerin kolay
okunabilme, okurla hizli etkilesim ve en yiiksek tiklanma oranlariyla 6ne ¢ikmalar1 s6z
konusudur. Karaduman’in da belirttigi tiizere sunulacak haberin se¢iminden
kurgulanmasina kadar gecen tiim asamalarda haber konusu, yola ¢iktig1 gerceklikten
biraz daha uzaklastirilmakta ya da 6rtiisme noktalar1 giderek azalmaktadir. Bu asinma ne

kadar az olursa, gerceklikle haber arasindaki fark o kadar azalmis olacaktir (Karaduman,
2009, s. 127).

2.8. Hikayeyi Bigimlendirme Sureci
2.8.1. Yeni Bir Form Olarak Dijital Haber

Bir iletisim aracinin degeri sadece teknik imkanlari ile degil, o araca yiiklenen anlam ve
icerikle de Olclilmektedir. Bu goriisten hareketle internet sadece yeni bir mecra degil,
haberi de doniistiiren bir giigtiir. Haberin izleyiciyi bulmasi, bilinen tiim habercilik
formatlarindan yararlanmasi ve tcretsizligi (Karaduman, 2009, s. 130) yeni bir model
yaratmaktadir. Internet haberleri gazete ve televizyondakilerin karisimi gibidir.
Gazetedekilerden daha kisa ve vurgulu, televizyondakilerden daha ayrintili olmasi esastir.
I¢ ige gegme denilen bu melez 6zellik nedeniyle internetin kendine 6zgii bir sunum teknigi
ve yazim bi¢imi olusmaya baglamistir (Giircan, 2002, s. 45).

Dolayisiyla bugiiniin elektronik diinyasindaki, gazetecilik araglar1 haber toplama ile
sunma, bilgi depolama, isleme, dagitim veya basim, goriintiileme ile erisim alanlari
degisime ugramaktadir (Pavlik, 2013, s. 287).

Online ya da internet gazeteciligi olarak adlandirilan bu yeni gazetecilik tiirlinii
geleneksel gazetecilikten farklilastiran pek ¢cok 6zellik bulunmaktadir. Bunlar haberin ¢ok
hizl1 bir bicimde verilmesi, siirekli giincellenmesi, habere kesintisiz ulagilabilmesi, ses-
grafik-goriintii dosyalarinin kullanilabilmesi, arsive kolayca erigilebilmesi, haberin
depolanabilmesi, geribildirim alinabilmesi, arka plan bilgilerine ulasilabilmesi ve diger
medyada yer almayan farkli haberlerin bulunabilmesidir. Habere ulasimin kolaylagmasi,
gerek habercinin gerekse kullanicinin haberi fiziksel ortama bagli kalmadan istedigi
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yerden paylagabilmesi olanagini getirmig, mobiliteyi 6n plana ¢ikararak haberciligin son
derece hizlanmasimi saglamigtir. Haberin okunma veya tiklanma nitelikleri ile
oOl¢iilebilirligi 6nemli oranda artirmistir. Boylece kullanici egilimleri, okur yorumlar ve
kamuoyunun fikir yapisinin incelenmesi kolaylasmistir. Teknolojiyi olabildigince
kullanan internet haberciliginin tercih edilebilirligini saglayan tiim bu farkliliklar
kiiresellesme temelinde iletisim teknolojilerinde yasanan evrimin bir sonucu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (T6renli, 2005, s. 194-210).

Bu durum televizyonlar1 gazeteler gibi popiilerliklerini kaybetme tehlikesi ile karsi
karsiya birakmakta, kiyastya bir rekabeti beraberinde getirmektedir.

2.8.1.1. Dijital Haberin Ozellikleri

Gelismeler haber igerigi ve hikaye anlatiminin dogasinin degismekte oldugunu, hikaye
anlaticilarinin  ¢ogalmakta oldugunu gostermektedir. Gazetecilikte saf objektifligin
romantik ancak basarilamayan hedefinin 6tesine gecen hikdye anlatiminin yeni bir tiirii
ortaya c¢ikmaktadir. Tek bir bakis agis1 yerine karmasik perspektiflerle karsilasacagimizi
belirten Pavlik, haberciligin yeni formuna baglamli gazetecilik adi vermektedir.

Pavlik’e gore bu doniisiimiin bes boyutu bulunmaktadir. Bunlar, iletisim yontemlerinin
genisligi, hiper medya, yiiksek okuyucu kitlesinin katilimi, dinamik igerik ile
uyarlamadir. lletisim ydntemlerinin genisligi, smirli imkanlarm asilmasi anlamina
gelmektedir. Metin, ses, video, grafik, animasyon ve ¢ boyutlu kamera gibi yeni
olanaklarin kullanilmasini ifade etmektedir (Pavlik, 2013, s. 11-14).

Ag tabanli medyanin biiylimesi, gorsel hikaye anlaticilarina genis kapsamli yaratici ve
interaktif alternatifler saglamaktadir. Ancak bu noktada gazeteciligin bir gegis noktasinda
oldugu, multimedya araglar1 ediniminin yavas yavas gerceklesmekte oldugu
unutulmamalidir. Cok sayida online haber isletmesi icerik yaratma ve multimedya igerigi
tiretiminde kiiltiir, kaynak ve siire sikintis1 yasamaktadir. Bunun yani sira mevcut haber
isletmelerinin yeni medya haberciligini aktivitelerinin bir uzantisi olarak gérmeleri igerik
tiretimini etkileyen bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (A.g.e.).

Hiper medya, online anlatilan hikayeler ile diger bilgi kaynaklari arasinda baglar kurarak
haberi boyutlandirmakta; biiylik ve baglantili bir bilgi aginin ¢ikmasina yol agmaktadir.
S6z konusu haberin etrafina yerlestirilen haberin diger boyutlarina iliskin ilgili linkler,
gazeteciligin yeni boyutunu temsil etmektedir. Fredin ve David'in goriislerine gore hiper
baglar, hikayeleri daha zengin tarihi, siyasi ve kiiltlirel baglamda ele alan gazeteciligin
yeni formudur. Onlara gore, biiyiik bilgi havuzlarinin yalnizca birkag tik 6tede olmasi,

geleneksel medyadan uzakta kurulan hiper medyanin zenginligini sunmaktadir (Pavlik,
2013, s. 29).

Baglamli gazeteciligin bir diger boyutu olan dinamik icerik, olaylarin ve siireclerin gergek
yasamda daha iyi temsil edilisine ve hizli bir sekilde sunulusunu anlatmaktadir (A.g.e.).
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Uyarlama 06zelligi ise bireysellestirmis medyadir. Bireysellestirme kendini internet
lizerinden gostermekte, bireyin yasantisina uygun haberleri olusturmanin 6nemli
haberleri yayinlamanin 6tesine gegmesi anlamina gelmektedir. Biitiiniiyle ele alindiginda
yeni medyadaki gelismelerin haber igerigi ve anlatiminin dogasini degistirdigi
gorilmektedir. Bu yeni tiirlin, kitleye yeni hikayeler ve olaylara iliskin karmasik
perspektifler sunmasi beklenmektedir (Pavlik, 2013, s. 10-41).

2.8.2. Online Piramit Modeli

Gazetecilerin telgrafla haber ge¢mek icin gelistirdikleri bir teknik olan ters piramit teknigi
burada da karsimiza gikmaktadir. Onceki béliimde belirtildigi gibi endiistriyel habercilik
denince akla gelen ve en ¢ok tercih edilen bu yazim teknigi, dijital ortamda da en
vazgecilmez bi¢cimdir. Haber anlatisinin standartlagmasinin getirdigi hiz ve verimlilik,
maliyeti artirmamaktadir. Kolay isleme ve kolay kavranabilme, maliyeti minimize
ederken satig potansiyelini de maksimize etmektedir. Her tiir endiistriyel {iretimin dogasi
geregi kar amagli oldugu goriisiinden hareketle ters piramit haber yazim tekniginin de
pazarlama ve satis amaci tasidigi goz ardi edilmemelidir (C1g, 2010, s. 87).

Habere iliskin bilginin 6nem degerine gore verilmesini, haberin 6zeti ve en can alict
noktasimin giriste sunulmasini, bilginin kalan kisimlarinin daha sonra verilmesini
onceleyen bu teknigin amaci takipginin ilgisini ¢gekmektir. Siirekli monitére bakmanin
zorlugu bu durumun en 6nemli nedenidir (Kumcuoglu, 2017, s. 231).

Ters piramit modelinin yani sira olayin 6zetlendigi ve neden oldugunun agiklandigi T modeli,
haberin birka¢ katmanla linkler esliginde sunuldugu online piramit modeli, haberin ara basliklarla
pargalanip farkli baglant: linkleriyle web sayfalarinda verildigi dogrusal olmayan yazim teknigi,
olaym gectigi yer ve sartlarin genis olarak anlatildigi anlatim teknigi, 6zet, detay ve Oykiisel
anlatimdan olusan kum saati teknigi de yeri geldiginde tercih edilebilen yazim tarzlaridir (Giircan,
2002, s. 38).

Hangi teknikle yazilirsa yazilsin aktiflegen izleyiciye orijinal, degerli bir igerik, iyi bir
yazim, ilgi ¢ekici dykiileme, giiclii gozlem ve ¢ok yonlii analiz sunulmalidir (Dube’den
aktaran Giircan, 2002, s. 30, 42). Haberin 6z, mesajin acik, paragraflarin 2-5 climle
arasinda tutulmasi, edilgen yapilardan kaginilmasi, agik ve anlasilir yazilan her climlenin
bir fikir tasimasi esas alinmaktadir. Diizgilin ciimle kurulumu, bilinen sozciiklerle kuvvetli
yiiklemlerin olusturulmasi, farkli boliimler arasinda igerik, yazim ve sitil yoniinde bir
uyum saglanmasi da oldukca 6nem tasiyan unsurlar arasinda yer almaktadir (Smith’den
aktaran Gurcan, 2002, s. 30).

Haberin bu sekilde sunulmasin en 6nemli nedeni hiz kavraminin belirleyici olusudur.
Ciinkii internette ¢abukluk her sey demektir. Bir turist gibi gezinen online okurlar
karsilastiklar1 en ufak bir engel karsisinda sayfayr kapatabilmektedir. Yeni gelistirilen
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haber teknikleri, mesaj1 almak i¢in ¢ok az zaman harcayan online izleyiciyi (Smith’den
aktaran Gurcan, 2002, s 40-44) tutma amaci tasimaktadir.

2.8.3. Mobil Video Habercilik

Habere her yerde ulasabilme durumu “mobil habercilik” denilen kavrami ortaya
cikarmustir. i1k kez 2005 yilinda ABD’li News Press Gazetesi’ndeki bir toplant: sirasinda
kullanilan mobil habercilik terimi, haberin toplanma ve gonderilmesinin mobil telefon
aracilifryla gerceklestirilmesini ifade etmektedir. Ilk uygulama 2008 yilinda Davos’ta
yapillan Diinya Ekonomik Forumu toplantisinda  Reuters = muhabirlerince
gerceklestirilmistir (Quinn ve Waters’den aktaran Unal, 2011, s. 64).

Tiirkiye’de 3G teknolojisinin kullanilmaya basladigi 2009 yilindan bu yana mobil video
gonderimi yapilmaktadir. Ik mobil video haber servisi projesi, Turkcell ile NTV arasinda
gerceklestirilmistir. Daha sonra ise operatorlerin rekabetleri sonucu TRT, CNN Tirk ve
Show TV gibi televizyon kanallar1 ile fhlas Haber Ajansi, Dogan Haber Ajansi ve
Anadolu Ajansi gibi haber ajanslar1 bu yeni teknolojiye uygun yatirimlar1 yapip ekip
olusturarak ellerindeki goriintiili haberleri mobil ortam iizerinden abonelerine
iletmislerdir (Unal, 2011, s. 89). Alicilarin, sosyal medyada birlesmis izleyici {iriinii i¢in,
devamli etkinlik i¢inde olmalari, onlar1 potansiyel bir miisteri yapmasi (Coskun, 2015,
82) madalyonun bir diger yliziidiir.

Gorlntiilii haberlerin televizyon ekranindan izlenmesi zorunlulugunu ortadan kaldiran bu yeni
pratigin kendine has bir anlati tarzi bulunmaktadir. Bunlar, imaj kdkenli gorsel hakimiyet, gorsel
basitlik, “kisa diisiin” mantig1 ile zaman tasarrufunda bulunma, béliimlendirme ve seri haline
yayinlama seklinde siralanmaktadir (Aguado ve Martinez’den aktaran Unal, 2011, s. 46).

Heniiz ilizerinde uzlasilmis tek bir bicim olmamakla birlikte bu alandaki arayislar
siirmektedir. Ug farkli formatin 6ne ¢iktig1 bu teknik New Stories, Video Explainer,
W/Presenter olarak kategorilendirilmektedir. Bu ii¢ tiiriin de ortak 6zelligi metin, grafik,
seslendirme ve miizik ile gii¢lendirilmeleri, otomatik olarak baslamaya ve sessiz
oynatmaya gore tasarlanmalaridir. News stories, rutin ya da 6zel haberlerin sadece
aciklayici metinler, alt yazilar ve miizik ile okuyucuya aktarilmasini igermektedir. Video
explainer, bir haberin, daha ¢ok seslendirme ve gugclendirici grafiklerle okuyucuya
aktarilmasidir. Bu videolarin hazirlanmasi daha uzun siire almakta, seslendirmelerin,
grafiklerin yapilmasi i¢in daha fazla ¢alisana ihtiya¢ duyulmaktadir. W/presenter ise tim
bunlara ek olarak geleneksel medyada oldugu gibi haberin bir sunucu araciligiyla
aktarilmasidir. Ancak resmi dil yerine kimi zaman daha elestirel, sert, zaman zaman da
espritiiel bir dil kullaniminin tercih edildigi goriilmektedir (www.journo.com.tr). ?

! Al Jazeera Tiirk Yeni Medya Editérii Siikrii Oktay Kilig i Kadir Has Universitesi’nde ‘Yeni Medya
ve Gazetecilik Atolyesi’nde yaptigi sunumdan yararlandigi belirtilmektedir.
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2.8.4. Inovasyon Haberciligi

Farkli yeni fikirler gelistirmek ve bunu uygulamak anlamina gelen inovasyonun, haber
ozelinde 6ne ¢ikmamasi kagiilmazdir. Ozellikle yeni neslin haber takibini geleneksel
medya araglar1 yerine dijital iletisim araglar1 araciligiyla yapmayi tercih etmesi inovatif
habercilik agisindan 6nemli bir gostergedir. Pew Arastirma Merkezi tarafindan 2012
yilinda yapilan bir arastirma, haber tiiketiminin elektronik posta kullaniominin ardindan
ikinci en ¢ok tercih edilen popiiler mobil etkinlik oldugunu ortaya ¢ikarmistir (Pavlik,
2013).

Pavlik, haber 6zelinde inovasyonun dort boyutundan séz etmektedir. Bunlar1 kaliteli
haber iceriginin olusturulmasi, iletilmesi ve sunulmasi; haber s6ylemine halkin dahil
edilmesi; yeni habercilik yontemlerinin kullanmasi ve mobil ortamin merkezde oldugu
yeni stratejilerin gelistirilmesi olarak siralamaktadir (Pavlik, 2013).

Yenilik¢i hareketlerin gozlendigi ortam sosyal medya siteleridir. Bunlarin basini bir
micro-blogging sitesi olan Twitter ¢cekmektedir. Haber kuruluslari tarafindan bir haber
dagitim araci olarak kullanilan Twitter, baslangigta cep telefonlari i¢in bir mesajlasma
sistemi olarak tasarlanmis, sonraki yillarda enformasyon akisinin saglandigi, gercek
zamanli haberlerin yer aldig1 dijital bir platforma doniigsmiistiir (Hermida’dan aktaran
Degirmencioglu, 2016, s. 600). New York Times gazetesinin giinliik tirajinin yaklasik
780 bine ulastigi donemde, Twitter’in 6 milyondan fazla takip¢iye ulasmasi haberin

dontigiimiine i1saret eden dnemli bir gostergedir (Artwick’ten aktaran Degirmencioglu,
2016, s. 601).

CNN’in haber iiretim siirecine katkida bulunmak isteyen kullanicilart igin gelistirdigi
“iReport” uygulamasi, enformasyonun dogrulatilmast amaciyla gelistirilen BBC
Verification Hub (Dogrulatma Merkezi) ve Storyful gibi haber organizasyonlari;
(Degirmencioglu, s. 603). Paris merkezli “Citizenside.com” gibi haberin ger¢ek olup
olmadiginin belirlenmesini saglayan kaynaklar giiniimiizde kullanilan diger yenilik¢i
habercilik unsurlari arasinda yer almaktadir (A.g.e. s. 599).

Kuskusuz yenilikler bunlarla siirli degildir ve burada yazilanlar1 asacak sekilde
evrilecektir. Yakin donemin haberciligi hakkinda arastirma yapan Pavlik, 6nliimiizdeki
donemin haberciligi hakkinda bir takim Ongoriilerde bulunmaktadir. Kolombiya
Universitesi’nce gelistirilen artirilmis gerceklik uygulamalarmi isaret eden Pavlik
(Pavlik, 2013, s. 36), videolara ve seslere ii¢ boyut 6zelligi gelerek haberin ii¢ boyutlu
hikaye anlatimina doniisecegini, izleyicilerin kendilerini haber dykiisiiniin i¢indeymis
gibi hissedeceklerinden bahsetmektedir (A.g.e. s. 71). Izleyici hakimiyetindeki 360
derece kamera (A.g.e. s. 16) ile bir olay tiim boyutlar1 ile gézler oniine serilebilecektir.
Kolombiya Bilgisayar Bilimi Profesorii Shree Nayar’in icad1 olan tiim yonlii kamera ile
ayn1 iiniversitenin biinyesinde bir haber biilteni gelistirildigini belirten Pavlik, irlandal
Lezbiyen ve Escinsel Orgiitii'niin diizenledigi bir protesto gdsterisinin tiim alan
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hakimiyeti ile kaydedilebildigine vurgu yapmaktadir (A.g.e. s. 27). Tiim yonli kameraya
iliskin denemelere haber sitelerinde rastlanabilmektedir.

2.8.4.1. Tiim Yonlii Kamera ve Sanal Gerg¢eklik Uygulamasi

Internet ortami igin formatlanan, birden ¢ok gériintiileyicinin goriis alanindaki herhangi
bir yeri ¢evirmesi, yakinlastirmasi ya da uzaklastirmasi amaciyla tasarlanan tiim yonlii
kamera olduk¢a 6nemli bir bulustur. Gozetim veya giivenlik sistemlerinde yaygin olarak
kullanilan tiim yonlii kameranin habercilikte kullaniminin ¢ok 6nemli ve belirleyici
sonuglar1 olabilecektir.

Kolombiya Universitesince yapilan aritilmis gerceklik uygulamalarini referans gosteren
Pavlik, haber arsivine ulasilip ilgi ¢eken bir haberin izlenip dinlenebilecegini ifade
etmektedir. Bunun GPS haritalandirma sistemi ile bir araba kiralayip tim sehri gezmek
gibi olabilecegini belirtmektedir (Pavlik, 2013, s.37).

Bu alandaki ilk deneme 1997 yilinda Kolombiya Universitesi’nin Yeni Medya Haber
Laboratuvar: Merkezince gergeklestirilmistir. Bir grup yeni medya muhabiri, tim yonli
kamera ile hazirlanmis ilk haber biiltenini hazirlams, irlandali Lezbiyen ve Escinsel
Orgiitii’niin New York’un Aziz Patrick Giinii toreninde yiiriime ¢abalarini rapor etmistir.
Tiim yonlii kamera, tiim alani goriintiilemis, protestocularin yiiriirken polis tehdidine
maruz kaliglarini kayit altina alabilmistir (A.g.e. s. 26).

Pavlik’e gore tiim yonlii kamera tek kisilik haber ekiplerinin yayginlagsmasini, daha ¢ok
haber {iretimini, bir olayin kesintisiz olarak verilmesini, kritik detaylarin kagirilmamasini,
en tehlikeli bolgelerde bile gekim yapilabilmesini saglayabilecektir. Izleyiciler haber
tizerinde kontrol sahibi olabilecek, hatta haber okurlarina olay yerinde olduklart hissi
veren ses ortamlari da yaratilabilecektir. Sinirli goriintii ¢ozliniirliigli, kullaniminin
karmasiklig1 tiim yonlii kameranin haber alaninda kullanilmasina imkan vermemektedir
ancak teknik gelismeler bu durumu tersine cevirebilecektir (A.g.e, s.27). Haberin tek bir
perspektif ile yansitilmayacak olusunun gergeklik ve objektiflik meselelerinin ¢6zimi
noktasinda yetersiz kalacagi noktasinda Pavlik su agiklamay1 yapmaktadir:

Bir insanoglu i¢in bireysel inanglarindan tamamen vazgegmek ve olay siireci ve gergekler dizisini

kiiltiirel ve dnyargisiz bir big¢imde sunmak imkansizdir. Yapabilecegi en iyi sey okuyucu birinin

on yargisindan kurtarmak ve hikayeyi ¢evreleyen olaylar, durumlar ve baglami dengeli bir sekilde

sunmaktir. Zeki okuyucular, gergekliklere oldugu gibi sonrasinda kendi sonuglarina ulasabilirler
(Pavlik, 2013, s. 43).

Tim yonlii kamera mantiginda hayata gecirilen sanal gergeklik uygulamasi Pavlik’in
ongoriilerine uygun diismektedir. Bu uygulama haber alaninda ilk kez 2015 yilinda
kullanilmistir. izleyene alan iizerinde hareket imkani taniyan ve orada olma hissini
deneyimleten uygulama kapsaminca BBC, Eyliill 2015’te Mans Denizi kiyisindaki
Calais’deki miiltecileri goriintiilemis ve kullanicilarina haberi izlemek yerine ‘oradaymis
gibi hissetme’ imkani tanimistir (Www.journo.com.tr). Bu uygulamanin gliniimiizde
olduke¢a yayginlagmakta oldugu goriilmektedir.

54


http://www.journo.com.tr/

2.8.4.2. Mobil Canh Yayin Uygulamalan

Mobil telefonlarin yiiksek ¢Oziiniirliikklii kameralara, kaydetme ve paylasma
fonksiyonlarina sahip olmasi habercilige yeni bir boyut kazandirmaktadir. Bir seyin
aninda iletilebilmesine imkan taniyan bu 6zellik canli yaymn yapilabilmesine de olanak
tanimistir. Pek ¢ok platformda gergeklestirilebilen bu uygulamanin haber 6zelinde
kendini gosterdigi alan Periscope olmustur.

2015’den bu yana hayatimizda olan, Periscope, cep telefonu ve tablet kullanicilarina
mobil internet iizerinden her an her yerden canli yayin yapabilme imkan1 saglamistir. Bu
uygulama ile yaym kaydedilerek baska sosyal aglarda ya da web sitelerinde
paylasilabilmektedir. Tiim isletim sistemleri ile uyumlu olan Periscope, izleyicilerin
begenilerini iletmelerine imkan tanimakta,, 6zellikle televizyon i¢in goriintii kaynagi
haline de gelebilmektedir (Unal, 2017, s. 27).

Habercilik acisindan bakildiginda bu yondeki uygulamalarin pek ¢ok kullanim alani
bulunmaktadir. Bagli basina bir yaym organi gibi hizmet veren Periscope kullaniminin
toplumsal olaylarin ve son dakika gelismelerin aktariminda Oncelikli oldugu
goriilmektedir. Rutin etkinliklerin aktarimi ile roportajlarin canli yaymlanmasi sirasinda
kullanilabilen Periscope, canli yayin etkinliginde bulunan kisiye diledigi goriintiiyii
izletebilme Ozgiirliigii tanimaktadir. Sirket, kurum ya da kuruluslarin mesajlarini basin
biiltenleri yerine bu alan iizerinden aktarmalari Periscope’nin ayni zamanda haber
kaynag1 olusunu da gostermektedir (Stewart ve Alexander’dan aktaran Unal, 2017, s. 31-
32).

Haberciler ve yayincilara yeni olanaklar saglayan bu yondeki uygulamalar, izleyiciye de
canli yayin yapabilme ya da yayimna katilabilme olanagi sunmaktadir. Ancak takipgi
sayisinin ve yayinlarin izlenme yogunlugunun azligi, yayinlarin diizensiz olusu, konunun
igeriginin yeterince gelistirilmeden yaymn yapilmasi gibi durumlar bu ydndeki
uygulamalardan istenilen performansin alinamamasina neden olmaktadir (Unal, 2007, s.
34). Bunlarin yam sira 6zel yagamin ihlali, kamusal alanda yapilan canli yayinlarin
kisilerin izni olmaksizin paylagimi, gizli c¢ekimler vb. konular ise bu yodndeki
uygulamalarin barindirdig: riskler arasinda degerlendirilmektedir.

2.8.4.3. Robot Gazetecilik

Haber iiretiminde otomatiklesmeyi ifade eden robot gazetecilik, haberin algoritmalar
tizerinden tretilmesi anlamina gelmektedir. Kavram 2006 yilinda Thomson Reuters’in
finans haberlerini derlemek igin algoritmalart kullanacagini agiklamasi ile literatlre
girmistir (Momus’tan aktaran Narin, 2017 s. 85). Sayisal verileri igeren haberlerin
tiretiminde kullanilan bu yeni yontem, algoritmalar, oyun istatistikleri ve bir dizi
basmakalip s6z aracilifiyla otomatik olarak haber yazabilmesini miimkiin hale
getirmektedir (van Dalen’den aktaran Narin, 2017, s. 85). Giinlimiizde haber se¢cme ve
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yazma yOniinde kullanilan robot gazeteciligin yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile
On plana ¢ikacagi 6n goriisii yaygin bir diistincedir.

Reuters’in 2018 yilinda yayimladigi rapora gore Dreamwriter adli otomatik haber yazim
programi finans, teknoloji ve spor lizerine glinde 2500 haber iiretmektedir. Rapora gore,
yakin zamanda canli yayinlarda dahi yapay zekadan yararlanmak mimkin olabilecek,
canli yayinlar es zamanli olarak metne dokiilebilecektir (Www.journo.com.tr).

Ozellikle web 3.0 teknolojisi ile yayginlasmas1 beklenen robot gazeteciligin haberin
kullanicilarin tercihlerine gore belirlenmesi, ayni haber metninin farkl dillerde ve farkl
acilardan kurgulanmasi gibi 6zel hizmetleri igermesi beklenmektedir (Grafe’den aktaran
Narin, 2017, s. 88). Burada algoritmalarin milyonlarca kisi tarafindan okunacak bir metin
olusturmasi yerine, bir-iki insanin okuyacagi 10 milyon metin yaratma potansiyeli s6z
konusudur (Tornoe’den aktaran, Narin, s. 85).

Kisisellestirme segeneklerinin artmasi ile kutuplagsmanin artmasi, degerli bilgiyi bulmada
olusacak giicliik, bos icerik ile olusturulacak bilgi fazlalig1 gibi meselelerin enformatik
cehaleti beraberinde getirmesi robot gazeteciligin endise verici boyutlar1 arasindandir
(Narin, 2017, s. 88).

Otomatik haberlerin duygusal bag kuramamasi, yaratict olamamasi, saldirgan bir dil
kullanabilmesi, hacklenme ihtimaline agik olmasi, giivenilir olmayan kaynaklara bag
vurabilmesi, haber-reklam dengesini kurmada basarisiz olmasi, nedensellik kuramamasi,
soru sorma ve yeni bir fenomeni acgiklamada yetersiz kalmasi, eglenceli bir igerik
sunamamasi gibi durumlar (Matthews ve van Dallen’den aktaran Narin, 2017, s. 88) robot
gazeteciligi zorlayacak konular arasinda yer almaktadir.

2.9. Haberin Tamamlayicilar:
2.9.1. Yaz1 ve Grafik Yogunlugu

Yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi algilayis degisikliginin zihinsel becerilere etkisi
onemli bir noktadir. Ivry ve Robertson’a gore beynin sag lobu sozsliz, ikonik ve miizikal-
isitsel isleme; notasyonel olan sol lob ise dilsel, mantiksal-matematiksel ve muzikal-yazili
iletisime yatkindir. Yeni medya goreceli ve daha fazla olmak tizere beynin sol tarafina
hitap etmektedir. Yeni medyanin sundugu tiim firsatlardan yararlanabilme becerisi
tamamen gelismis gorsel, sessel, sozel, mantiksal ve analitik zihinsel gelisim
gerektirmektedir (Ivry ve Robertson’dan aktaran Van Djick, 2013, s. 331). Ancak yeni
medyanin barindirdigr bu potansiyelin geleneksel medya ile birlesmesi bu gelisimi
engelleyebilecektir.

Salomon, grafik, yazi ve resim kullaniminin bu gelisimi tam tersine ¢evirecegi tespitinde
bulunmaktadir. Salomon’a gore cizelgelerin, grafiklerin veya resimlerin kullanilmasi
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zihinsel cabay1 azaltabilir; bilginin elde edilmesini daha etkin hale getirebilir ancak
becerilerin gelisimine ket vurmasi da kaginilmazdir (Salomon’dan aktaran Van Djck,
2013, s. 333-334).

Online platformda grafik kullaniminin artmasinin temel nedeni gorselin 6ne ¢ikmasidir.
Fotograf, video, grafik ve ¢esitli animasyonlarla desteklenen haber, gorsel yonden bir
hayli zenginlesmektedir. Bu durum, her haberin yalnizca metin c¢atis1 altinda
Uretilmesinin 6tesinde, gorsel estetigi yiiksek, ilgi ¢ekici ve bilgi verici pek ¢ok farkli
kaynagin bir arada kullanilarak tasarlanmasimi gerektirmektedir (Kumcuoglu, 2017, s.
231).

Grafikler konuyu dogrudan anlatmak ya da anlatimi pekistirmek i¢in kullanilmaktadir.
Mesajin kodlandirildig1 6geler olarak gorev yapan goriintiiler, tasarima zenginlik katarak
iletisimi anlasilir ve etkin kilmaktadir. Verilmek istenen mesajin iletilmesinde s6zden
daha etkili bir rol oynamaktadir (Uyan, 2009, s. 189):

Grafik kullaniminin yan sira grafik birimi arasinda yer alan yazinin da 6nemi oldukca artmistir.
Online platformdaki metin yonetimi haber tireticilerinin iizerinde strateji gelistirdikleri bir alandur.
Marka bilinirligi saglanmasi agisindan bicim biitiinliigli saglanmaya g¢alisiimaktadir. Yazinin
profesyonel anlamda diizenlenmesi sayfanin temiz ve profesyonel goriinmesini saglamasi
acisindan 6nemlidir. Bu duruma yazi karakterinin, biiyiikligii, dokusu ve diger gorsel elemanlar
ile arasindaki uyumu da etki etmektedir. Takip¢iyi sikmadan tim metnin okutulmasi esastir.
Sayfanin dinamiklestirilmesi i¢in baslik ve alt basliklar akici ve verimli bir bigimde kullanilmakta,
onemli bilgiler font ya da renk gibi farkli vurgularla 6ne gikarilmaktadir. Birbirine ¢ok benzeyen
yazi tiplerinin ya da farkli yazi tiplerinin kullanilmasi kararsizlik etkisi yaratacagindan vurgunun
ayni yazi tipinin kalin haliyle gergeklestirilmesi, bilyiik puntoda yazilmasi, ya da farkli bir renkte
kullanilmas1 gibi uygulamalar da ilgi uyandirict etki saglamaktadir. Beyaz zemin uzerine siyah
yazi tercihi, ortalama 50-60 karakteri ge¢cmeyen satir uzunlugu, ekranda kullanilan bosluk,
metinlerle birlikte kullanilan goriintii 6gelerinin igerikle ilintili olmasi mesajin daha iyi
algilanmasini saglamaktadir (Uya, 2009, s. 187).

TUm bunlarin yani sira bir haber videosunda harita kullanimi, gifler, haber igeriklerinden
olusturulan testler, ¢izelgeler, haber oyunlar gibi gorsele dayanan igerikler de karsimiza
siklikla ¢ikmaktadir.

2.9.2. Renklerin Etkisi

Renk kiiltiirel bir 6gedir. Her yerde ayn1 anlama gelmemekler birlikte rengin eristigi yeni
islev “marka”lagmadir. Renklerin psikoloji lizerindeki etkisi, hemen her sektorde oldugu
gibi haber alaninda da oldukga dikkate alinan bir faktordiir. Kirmizi gibi uzun dalga
boyuna sahip renklerin tahrik; yesil gibi kisa dalga boyuna sahip renklerin yatistirma;
Olim ile iligkilendirilen siyahin saldirganlik, mavinin mutluluk, morun antisosyallik,
beyazin itaat, grinin keder gibi duygular cagristirdigi cesitli arastirmalarla ortaya
konmustur. Bu alanda 6ncii ¢alismalariyla bilinen Liischer, dogru renkle sunulan bir
irlinlin, hipnotik etki yaratti§i, nesnelerin renklerinin ticari basariyr etkiledigi
saptamasinda bulunmustur (Onursoy, 2010, s. 59).
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Bu yondeki tespitler gazetecilik sektoriiniin renk kullanim alanini da sekillendirmistir.
Haber arastirmalarinin ¢ogu, haberlerin belli anlam ¢ercgeveleri iginde sunuldugunu ortaya
koymaktadir. iletisim kiiltiirii ile biitiinlesen renk, temel bir bilesen olarak okura rehberlik
etmektedir. Okuru g¢eken renk hatirlatici, zenginlestirici ya da gazetecilik kararlarini
destekleyici bir etkiye sahip olabilmektedir (Adam’dan aktaran Onursoy, 2010, s. 60).

Haberin de endiistriyel bir iiriin oldugu goriisiinden yola ¢ikilarak haberin kendini
okutmasi, izletmesine iligkin pazarlama taktiklerinin bu alan da i¢in de gegerli oldugu
diistiniilmektedir. Tiiketicilerin bilingaltlarin1 etkileyen dogru renk kullanimi, haber
iireticilerinin de dzen gosterdigi bir konudur. Internet sitelerinin tasarimlarinda kullanilan
asir1 renk kullanimlarindan kacinilmasi, arka plan rengin acik renk secilmesi, dikkat
cekilmesi istenilen yerlerin renklendirilmesi, gereken noktalara vurgu yapilmasi, marka
ile 6zdeslesecek renk tercihi, bunun bir konsept halinde sunulmasi, hedef kitleye uygun
renk se¢imi, (wWww.eticaret.com) internet sitelerinin haber tasarimlarinda da belirleyici
rol oynamaktadir.

2.9.3. Miizik ve Efekt Kullanimi

Haberin retoriginde sikilikla kullanilan gorintu efektleri, optik kurallardan yararlanilarak
gerceklestirilen hileler olarak tanimlanmaktadir. Gergeklik ingasinda olduk¢a 6nemli bir
yere sahip efektler, zor sahnelerin gergeklestirilmesinde, gorselin olusturulmasinda,
anlamin zenginlestirilmesinde ya da etkileyiciligin artirilmasinda olduk¢a 6nemli bir
isleve sahiptir.

Ozel efektler gelisen bilgisayar teknolojisine paralel olarak biiyiik ilerlemeler
kaydetmistir (Cubitt’ten aktaran Yurdigil, 2014, s. 128). Pek ¢ogu sinema sektoriinde
kullanilan efektlerin giiniimiiz haberciliginde kullanilanlari Computer Generated Imagery
(CGI) denen turdur. Hava ve yol durumu haberleri, gorintlisii olmayan kaza haberleri ile
patlamalar bilgisayarda {iretilen goriintiiler olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. Fiziksel
modelin dijital ortama aktarilmasi ve gorsellerin gercekei etki vermesi icin renk, 151k ve
golge gibi etkenler de dikkat gerektiren diger hususlar bu tip efekt tiiriiyle
gerceklestirilmektedir. Ses efektleri de tipki goriintii efektlerinde oldugu gibi mesajin
tamamlayicist olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Istenen ses efekti ve miizik, bilgisayar
ortaminda yaratilabilmekte, haberde kullanilabilmektedir (Yurdigiil, 2014, s. 130).

Televizyon haberciliginde haberin dramatik etkisini artiran bir unsur olarak karsimiza
cikan miizik kullantmiin, yeni iletisim teknolojisine de tasinmakta oldugu

goriilmektedir. Genel olarak perforenin olmadigi, miizik, ortam sesi ve habere konu olan
kisilerin seslerinden olusan bir yapinin yaygilagmakta oldugu goriilmektedir.

2.10. Yeni Medyada Haber Etigi Yeni Medyada Haber Etigi
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Etik, ahlak felsefesinin bir dalini olusturmaktadir ve “iyi” ile “kotii”, “dogru” ile “yanlis”,
“erdemli” ile “erdemsiz” i birbirinden ayirmaya yardime1 olan siire¢ ve birikim olarak
tanimlanmaktadir (Sahin, 2016, s. 16).

Medyadaki etik ilkeler hakikati sdyleme, adalet, 6zgiirliikk, insanilik, hizmetkarlik ve
somut durumun analizi seklinde alti maddede siralanmaktadir. Buradaki hizmetkarlik
ilkesi toplumun ve demokrasinin iyi igslemesi i¢in ¢aba gdstermeyi; somut durumun
analizi ilkesi ise medyayi i¢inde bulundugu tiim gerceklige ragmen miicadelesi yapilan
bir alan haline getirmeyi hedeflemektedir (Lambeth’den aktaran Sahin, 2016, s. 19-21).

Habercilik mesleginin, kalitesi agisindan uyulmast zorunlu standartlar ve ilkelerin
Oonemini i¢ceren bir kavram olarak yeni medya etigi, hem yeni medyadaki ahlak kurallarini
hem de profesyonel kodlarin tasarimini ifade etmektedir (Bayraktutan, 2012, s. 248).

Yeni medya ortamlarindaki mesleki boyut i¢in kullanilan etik kavramu ile kastedilmek istenilenler
genel hatlartyla sunlardir: Erigilen bilginin dogruluguyla ilgili hususlar, 6zel yasamlarin gizliligini
ihlal eden isitsel ve gorsel unsurlarin dolasima sokulmasi, her tiirlii nefret sdylemi, kaynak
gostermeden gorsel-yazili icerik kullamimi, yaniltict etiketleme, kullanicimin goriiniim ve
bilgilerinin veri madenciliginde kullanilmasi, asir1 ticarilesme ve ikna, telif haklarinin ihlali gibi
meselelerdir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 17-18).

Etik meselesine haber ortaminda bakildiginda egemen ideolojiye uygun iletilerin tiretilme
durumu; igerigi yanlis olusturma, haberi eksik verme, 6ne ¢ikarmayla asil 6nemli hususu
degistirme, toplumsal fayda, kamusal iyilik, 6nemli bir gercekligin hi¢ yansitilmamasi,
iletisimin gozetlenmesi, kimlik sahtekarligi gibi durumlarin tartismali konular arasinda
yer aldig1 goriilmektedir (Dedeoglu, 2016 s. 34-35).

Diinya genelinde etik bir kod bulunmasa da etik degerlere sahiplik konusunda goriis
birligi bulunmaktadir. Siyasi ve sosyal sistemler her ne kadar degisiklik gosterse de
nesnellik ve gerceklik gibi 6l¢iitlerde goriis birligi vardir (Deuze’den aktaran Ocal, 2016,
s. 51). Haberin giivenirliginin iist diizeyin verdigi bilgi ile degerlendirilmesi, basarinin bu
tiir kaynaklara ulasilabilmesi ile dl¢iilmesi nesnel dl¢iitler arasinda yer almaktadir. Ortak
iyi kavrami da medyanin etik agidan yol gostericisi durumundadir (Ocal, 2016, s. 58).
Medyada sikilikla vurgulanan iist sinif sdylemi, yani ger¢egin sdylem ile doniistiiriilmesi
ise medyanin etik degerlerden uzaklagmasi olarak yorumlanmaktadir. Belli bir gruba ait
olan sdylem, bi¢imi nesnellik ilkesiyle hi¢bir sekilde ¢akismamaktadir (A.g.e. s. 68,71).

Yukarida bahsedilen konu basliklar1 yeni iletisim ortaminin ¢éziim bekleyen yeni etik

meseleleri olarak hayatimiza girmis bulunmaktadir.

2.11. Yeni Medyanin Haber Soylemi
“Haber ile gercek ayni degildir”
(Lippman, Kamuoyu)
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[k boliimde tanimi yapildigi gibi séylem, yeni medya araglari iizerinde de kendini
gostermektedir. Medya ideolojiyi yayan en etkin aragtir ve bu durum yeni medya
araciligiyla sinirsizca ve daha hizli gergeklesmektedir. Soylemin anlamini sdylenmeyen
oteki sozciiklerle aciklayan Pecheux’nun egretilemesel iliskiler yaklasimi (Pecheux’den
aktaran Bourse ve Yicel, 2012, s. 247) haber s6yleminin ne oldugu sorunsalina da 151k
tutmaktadir.

Haberi makro ve mikro gerceveler iizerinden ¢éziimleyen Van Dijk’e gore haberin makro
yapisint bagliklar, haber girisleri veya spotlar olusturmaktadir. Sozciik segimleri,
sentagmatik tercihler, 6ne c¢ikan temalar, climleler arasi iligkiler de mikro yap1
kapsamindadir. Kelimeler basta olmak {izere kullanilan tiim malzemeler ideolojiyi
iiretmektedir. Inal’m deyisiyle egitme, bilgilendirme ve eglendirme islevlerini
gerceklestiren haber, ideoloji tasimakta, ideolojileri bireylere dolayli yoldan iletmektedir
(Inal, 1996, s. 141).

Internet medyasmin genel sdylem alan1 da geleneksel medya gibi egemen ideolojinin
icinde yer almaktadir. Medya, toplumsal/kiiltiirel alandaki bu ideolojik insay1 yerine
getirirken siirekli olarak toplumdaki smifsal c¢eliskileri perdeleyerek giindelik hayat,
yasam bicimi, eglence, tiikketim, moda gibi kategoriler olusturarak bir anlamlandirma
gergevesi olusturmayi tercih etmektedir (Fiske 2003, s. 224). Cohen’in dedigi gibi medya
ne diisiinecegimizi sdylemede basarili olmayabilir, fakat ne hakkinda diisiinecegimizi
sOylemede son derece basarilidir (aktaran Sucu, 2012, s. 36).

Yeni medya, Althusser’in ideolojik diizen yapisi ¢ergevesinde ideolojinin stirekliligini
saglamaya ¢alismaktadir. ideolojik diizenin pargalar1 haberdeki bilgilere sindirilmektedir.
Haberin sOylemi icinde egemen sdylemler dogallagsmakta, egemen ideoloji yeniden
kurulmaktadir (Inal, 1996, s. 104). Haberi iireten ve sekillendiren egemen sinifin
ideolojisi haberin soyleminde yer almaktadir. (Egemen) ideolojik pratiklerle dolmus
haberin sdylemi de boylece egemen séylem olmaktadir (Timisi, 2003, s. 48-49). Metin
tiretme aracilifiyla sdylemin bir pargast olma, kisinin fiziki degil sdylemiyle sanal
ortamda var olmas1 (Mitra’dan aktaran Timisi, 2003, s. 174) egemen sinifi giiclendiren
internet sdylemidir.

Foucault’a gore bilgi hiyerarsidir ve bilginin en yiikseginde devlet bulunmaktadir. Bilgi
aktarilmasi ve uygulanmasi siiregleri iktidar hiyerarsisiyle belirlenmektedir. Bilginin
egemenligi aym1 zamanda iktidarin da egemenligidir. Iktidarin belirledigi gercek,
toplumca dogru kabul edilir ve sorgulanmaz. Bireyler bu yolla kendilerine sunulani
gercek olarak kabul etmektedirler. Gergeklik ¢cogunlukla egemen giicii ve iktidar elinde
bulunduranlarin lehine temsil edilmektedir. Modern burjuvazi ve soylu sinif giiniimiizde
medya iktidarlaridir (Aktaran Sucu, 2012). Bu dinamiklerin olusturdugu séylem haber
tizerinde kendisine 6zgii bir diinya olusturur. Olusturulmak istenen anlami medya giigleri
belirlemektedir (Van Dijk, 2003, s. 111).
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Bir séylem bi¢imi olarak ideoloji, bir sdylem bigimi olan haberin igerigine aktarildiginda, ilki
teorik, ikincisi pratik alani ifade eden bu iki unsurun birleserek insanda var olan merak, diinyay1
anlamlandirma ve ¢evreden haberdar olma ihtiyacinin tamamini ifade eden giindelik hayatin,
ideolojik soylemin sahasi olarak insa edilmesine yol agmaktadir Hikayenin nasil anlatildigini ifade
eden sdylem, kurumsallagsma siirecinde medya sdyleminin birincil araci haline getirmektedir
(Potter’den aktaran Ocal, 2016, s. 48).

Haberin pargalanmais biitlinler halinde sunulmasi, her iiretimin bir defalik ve birbirinden
bagimsiz kesitler halinde lretilmesi, sOylenenler kadar disarida birakilanlarin da insa
siirecinin temel elemani olusu eklemlenmis gerceklik olarak tanimlanmakta, bu da
gecmisle gelecek arasindaki kopriiniin yikilmasina, iletisimin yarattigi olumsuz etkinin
goriilmesini engelleyen bir iletisim sarhoslugu yaratmasina yol agmaktadir. Anlamin
pargalanis1 kiiltiiriin  kiiresellesmesine kosut olarak gergeklesmis goriinmektedir
(Baker’den aktaran Ocal, 2016, s. 57).

Sonug olarak medyada, dil yoluyla insa edilen gergeklik, baskalarina ait bir gercekliktir.
Dolayisiyla katilim, o gerceklige katilima anlami tasimakta, seyretmenin Otesine
gecmemektedir. Benligin bagkalarina ait, bir gerceklik evrenine siirliklenmesini saglayan
medya sOylemi, kiiresel bir anlam tiiretimi saglarken, sonsuz sayida anlamla karsilasan
bireyin gerceklik algisimin  da  bitiinliigiiniin  parcalanmasina yol agmaktadir
(Thompson’dan aktaran Ocal, 2016, s. 72).

3. BOLUM: YENi MEDYA HABERLERININ CERCEVE ANALIZi
VE PROFESYONELLERININ GORUSLERI

Bu boliimde arastirmanin problemi, amaci, 6nemi, sinirliliklari, evreni ve 6rneklemi ile
veri toplama tekniklerine iliskin bilgiler yer almaktadir.

Arastirma Modeli

Arastirma kapsaminda var olanlar1 oldugu gibi gozleyip tanimlamayr amaclayan
“tarama” yaklagiminin kesit alma yontemi benimsenmistir. Arastirma kapsaminda TRT,
TRT World, BBC ile Euronews Tirkce servislerinin yonetici ya da icerik dreticileri ile
derinlemesine miilakat yapilmis, bunun yani sira bu haber sitelerine ¢ergeveleme analizi
(framing) yontemi uygulanmistir.

Evren ve Orneklem

Bu ¢alismada igerik iireten video haber sitelerinin haberi nasil dontistiirmekte oldugu
arastirilmistir. Bu baglamda arastirma evrenini dijital ortam icin igerik treten tim video
haber siteleri olusturmaktadir. Ancak diinya geneline bakildiginda internet ortami igin
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icerik iireten haber sitelerinin fazla sayida olmasi ve yapilan islerin benzer tarzda
olmasindan dolay1 bu evreni temsil edebilecek bir 6rnekleme bagvurulmustur.

Bu duruma Tiirkiye genelinde bakildiginda ise, haber kanallarina ait web sitelerinin
sadece web sayfasi islevinde oldugu goriilmektedir. Dijital ortama yonelik videolu haber
igerigi Ureten siteler yok denecek kadar azdir. Az sayida yapilan islerin diizensiz oldugu
da gorulmektedir.

Bu gibi nedenlerden dolay1 web i¢in haber liretim faaliyeti i¢erisine giren Tiirkiye nin en
biiyiikk yayin kurulusu olan TRT, 6rneklem kapsamindadir. Tiirkiye’yi televizyon ve
internet ortaminda diinya genelinde temsil etmeyi hedefleyen, bu amag¢ dogrultusunda
online boliim kuran TRT World de arastirma kapsaminda yer almaktadir. Bunlarin yani
stra diinyanin ilk ve dncii yayin kurulusu olmasi dolayistyla BBC; ilk glokal haber icerigi
iireten yayin kurulusu olma 6zelligi ile Euronews, Tiirk¢e servisleri ile 6rneklem olarak
secilmislerdir.

Veriler ve Toplanmasi

Arastirma, nedenlerinin yukarida belirtildigi dort dnemli haber sitesinin yonetici ya da
icerik editorleri ile yapilan derinlemesine miilakatlardan olusmaktadir. Tez danigman
Ogretim lyesi ile hazirlanan 12 adet soru teknik ve 6zel kategoride hazirlanmistir. TRT
Haber Web ve TRT World yoéneticileri ile g¢aligma odalarinda karsilikli goriisme
gerceklestirilmistir. Sohbet havasinda gecen goriismeler 40’ar dakika siirmiistiir.
Goriisme ses kaydi1 yontemi ile kayit altina alinmistir.

BBC ile Euronews’lin Tiirk¢e servislerinin web editorlerine sosyal medya ortaminda
ulasilmis, ikna yontemiyle kendileri ile iletisime gecilmis, kendilerine derinlemesine
milakat sorular1 gonderilmis, birkag hafta igerisinde de cevap alinmistir. Veriler Nisan
ve Mayis 2018 tarihlerinde elde edilmistir.

Derinlemesine miilakat yonteminin yani sira haberin bi¢imsel 6zelliklerinin belirlenmesi
amaciyla bu dort haber sitesine gergeveleme analizi (framing) yontemi de uygulanmaigtir.
Tesadufi orneklem kiimesi, belirlenen iki gunlik (1-2 Mayzis) siirecte incelenmis olup
Euronews ile BBC’nin Ingilizce, Tiirkge sayfalarina ve mobil ortamdaki sayfa yapilarina
yer verilmistir. Sayfa fotografinin gekilmesi yontemiyle haber videosu, videonun gevresi
ve sayfa yapisi arastirma kapsamina alinmstir.
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10.

11.

12.

Arastirma Sorulari

Sosyal medya servisinde kag kisi calismaktadir?

Haber Uretimi ne gibi bir stirecten gecmektedir?

Geleneksel medya haberciligi ile yeni medya haberciligini kiyaslayabilir misiniz?
Degisim hangi asamalarda daha belirgindir?

Haber biilteni, spiker ve perforeden tamamen vazgecildigi yorumunda bulunulabilir mi?
Ortalama olarak bir haberin yapim siiresi ne kadardir?

Yazim asamasinda lizerinde mutabik kalinan bir form mevcut mudur? Goriintii metin ve
ses/video dengesi nasil kurulmaktadir?

Icerik neye gére ve nasil belirlenmektedir? Giindemin belirlenmesinde siyaset halk ve
medya giindemleri hala gecerli midir yoksa reklam veren vb. mi belirleyicidir?

Bir haberin gosterilme siiresi, yayinda kalma siiresi ne kadardir?

Haber sitesinin ekran gercevelemesi 6nemli midir? Neden? Hangi degiskenleri dikkate
alarak ekran tasarimini yapiyorsunuz?

Izleyici déniisiimlerinden memnun musunuz? Izleyicinin geri déniisimi hangi
yontemlerle olmakta, ekran etkilesimli mi vb? Izleyicinin bir yazara doniistiigii ifadesi
haber stireci i¢in dogru mudur?

Yurttas gazeteciligi, sivil toplum haberciligi, dogrudan bireyin deneyim aktarimi vb. gibi
yeni katilim bi¢cimlerinden haber olusumunda yararlantyor musunuz?

Haber yapiminda geri doniisiimler ne kadar dikkate alinmaktadir?

Verilerin Coziimlenmesi ve Yorumlanmasi

Literatiir taramas1 yontemiyle elde edilen kuramsal bilgiler, ¢calismanin yontem kismiyla
birlestirilmis, tezin sorunsalina yeni boyutlar kazandirilmaya ¢alisilmistir. Derinlemesine
miilakat yontemiyle sektor temsilcileri/profesyonellerinin goriislerinin ve gerceveleme
analizinden edinilen bulgularin teori ile iligskilendirilmesi amaglanmastir.
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BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde, 6rneklem evrenine alinan haber sitelerine iliskin genel bir bilgilendirmede
bulunulmus; yonetici ya da igerik ireticileri ile gergeklestirilen derinlemesine miilakat
sirasinda elde edilen bulgular belirlenen temalar altinda birlestirilmistir. Ayn1 6rneklem
kiimesinde bulunan haber sitelerine ¢ergeveleme analizi yontemi de uygulanmistir. Elde
edilen bulgular kategorilestirilerek degerlendirmeye alinmigtir. Tim bu veri ve
anlamlandirmalar 151g1inda yorumlamaya gidilmistir.

3.1. Orneklem Evreninin Ozellikleri

TRT Haber, 1964 yilinda 6zel bir yasayla devlet adina radyo ve televizyon yayinlarini
gerceklestirmek amaciyla kurulan, Tiirkiye’nin en biiyiikk yayin kurulusunun bir kolu
olarak 2010 yilinda yayimn hayatina baslamigtir. Amact TRT nin imkanlarini etkin bir
sekilde kullanarak Anadolu’da ve diinyada bulunan muhabirleri ile giinceli dinamik bir
tislup ile ekrana yansitmaktir (www.trt.net.tr). Bir televizyon kanali olarak hizmet veren
TRT Haber, web sitesi ve sosyal medya araciligi ile de haberlerini izler Kkitlesi ile
bulusturmaktadir.

TRT World, -2013 yilinda Londra’ya yurtdigi biirosu agilmasindan iki sene sonra-
2015’te yayin hayatina baslamistir. TRT’ nin 14. halkasi olan TRT World’iin yayin
stratejisi yurtdigi agirlikli; ilkeleri insan merkezli bakis agisi, cesur perspektif ve
meselelere derinlemesine bakis olarak belirlenmistir (www.trtworld.com). Kanalin agilisi
sirasinda konusan TRT Genel Miidiir Yardimeisi Ibrahim Eren, kiiresel kanallarin dogru,
tarafsiz ve ilkeli habercilik anlayisiyla hareket etmediklerini belirterek TRT World’iin bu
alanda olusan boslugu dolduracagini ifade etmis, kanalin yayin cizgisine iliskin
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bilgilendirmede bulunmustur (www.trthaber.com). Bir televizyon kanali olarak hizmet
veren TRT World, web sitesi ve sosyal medya hesaplari aracilig1 ile de izleyicilerine
ulagmaktadir.

BBC (British Broadcasting Corporation) 1922 yilinda Ingiltere’nin baskenti Londra’da
kurulan bir devlet kurulusudur. Mali kaynaginin biiylik boliimii, her yil halktan toplanan
ruhsat iicretlerinden gelmektedir. Televizyon yayinciliginda 1954’e¢ kadar tekel olan
BBC, en ¢ok takip edilen ingilizce haber sitesi olma 6zelligi ile lider konumdadir. 29
dilde 5 kitada yayin yapan BBC, Tiirkce olarak da yayin yapmaktadir. 1939-2011 yillar
arasinda Tiirk¢e radyo servisi yapan BBC, gilinlimiizde internet sitesi ve sosyal medya
hesaplari araciligi ile Tiirkiyeli izleyicilerine ulagmaktadir. BBC’nin sitesinde yer alan
bilgilere gore Diinya Servisi'nin yaptigi yayinlar, haftada toplam 283 milyon kisiye
ulagmaktadir. Diinyada 50'ye yakin merkezde 250 kadar BBC muhabiri kurumun haber
toplama agini olusturmaktadir (www.bbc.com).

Euronews, 1993 yilindan beri Fransa’nin Lyon kentinden diinyaya yayin yapan bir
kurulustur. Izleyicilerine televizyon ve dijital yayincilik aracilig1 ile ulasan Euronews,
aralarinda Tiirk¢e’nin de bulundugu 12 dilde yayin yapmakta, 166 iilkeden
izlenebilmektedir. Euronews kendini, yerel medya izleyicisine adapte eden ilk Kkiiresel
medya markas1 olarak tanimlamaktadir. Dijital ortamda glokallesmenin ilk 6rnegi olan
Euronews’lin yayin politikas1 tiim goriisler ve gerceklikler olarak ifade edilmektedir
(Www.euronews.com).

Orneklem Evreninin Ozellikleri

TRT TRT World BBC Euronews

Tiirkiye’nin en Tiirkiye’yi kiiresel | Diinyamin ilk ve en | Ilk glokal haber

biiyiik yaym kulvarda temsil kapsaml1 yayin yapan yayin

kurulusu eden yayin kurulusu kurulusu
kurulusu

Tablo 1: Orneklem Evreninin Ozellikleri

3.2. Haber Icerigi Ureten internet Sitelerinin Organizasyon Yapilari

Arastirmanin teori kisminda da belirtildigi gibi dijital alan biiyiikk medya kuruluslarinin
ele gecirmeye c¢alistiklar yeni bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yeni pazar, haber
iireten ve yayimnlayan web sitelerinin doniisiimiine yol a¢maktadir. Biiyilk medya
kuruluglarimin web siteleri her ne kadar televizyon iirlinlerini internet ortaminda
yansitmayr amaclasa da ¢evrimigi takipcileri kazanmaya yonelik de atilimlar
gerceklestirmektedirler. Bu doniisiim, haber sitelerinin organizasyon yapilarin1 dogrudan
etkilemekte, siteleri yenilige, biiylimeye ve siirekli bir devinime itmektedir. Kiiresel
medya kuruluslarinin biinyelerinde agik sekilde gozlenen bu durum, yerel medya
kuruluslarini da hareketlendirmistir.
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Tiirkiye’nin en biliylik medya kurulusu olan ve kamu yayinciligt yapan TRT, bu akisa
gore bir yapilanmaya gitmektedir. TRT Web Genel Miidiirii Ciineyt Polat’in verdigi
bilgilere gore kurum biinyesinde degisim baslamistir ve artarak devam edecektir:

“7 ay once (Eyliil 2017) 10 kisi vardi, simdi (Nisan 2018) 30 kisi var; spor harig
120’yi bulmaya ¢alisacagiz. TRT Web 'de bir tane miidiir var. Altinda TRT Haber
ve Spor’un sefleri var. Onlarin altinda kidemli editor, bir altinda editér, bir
altinda kidemli prodiiktor, bir altinda prodiiktér var. Prodiiktér isi iiretiyor.
Kidemli prodiiktorler biraz daha derinligi olmasi gereken haberlere bakuyor.
Editor ve kudemli editorler planlama ve onaylama asamasinda devreye giriyor.”

Tiirkiye’yi kiiresel anlamda temsil etmesi amaciyla kurulan TRT World’deki yapi ise
daha belirgindir. Diinya genelinde Ingilizce televizyon yayimciligi yapan TRT World’iin
web sayfasinda web izleyicilerine yonelik {irettigi iceriklerin oldukga fazla sayida ve
cesitli oldugu goriilmektedir. TRT World Web’in Miidiir Yardimcist Resul Simsek kurum
blinyesinde ayr1 bir bina ve departmanlari oldugunu belirterek organizasyon
yapilanmalarina iliskin su bilgileri vermistir:

“Teknik ve Uretim Boliimii olmak iizere ikive ayrilmis bir yapilanma var.
Toplamda 130 kisi ¢alistyor. Haberin teknik ve iiretimi kisminda 84, strateji
gelistirme boliimiinde 45 kisi ¢calismakta. Koordinator, genel yayin yénetmeni ya
da direktor denilen bir bas, onun altinda teknik miidiir, dijital stratejiye bakan
miidiir ve onlarin altlarinda da yardimcilart bulunuyor. Isi gétiirenler haber
miidiir yardimcilari, executive producer “Ep” deniyor. Bunlarin takimlar

2

oluyor.

Diinyanin en eski ve kokli medya kurulusu olan BBC, web haberciligi alanina da yon
veren Oncii isimlerdendir. Cesitli dillerde yaymn yapan BBC, Tiirkce olarak da yayin yapip
Turkiyeli takipgcileri icin icerik Uretmektedir. Tiirkge servisinde c¢alisan Aylin Yazan’in
meslek tanimina iliski verdigi bilgi, arastirmanin teori kisminda bahsedilen yeni
medyanin yakinsama 6zelligine ve medya profesyoneli tanimina uygun diismektedir:

“BBC Tiirk¢e'de multimedya gazeteci olarak ¢calismaktayim. Online basta olmak
tizere gerekli oldugunda radyo ve televizyona da yayin yaptigimiz igin gérev
tamimim multimedya gazeteci. Kadrolu yaklasik 15 kisiyiz, ihtiyag¢ halinde destek
vermesi icin  kaseli  birkac c¢alisamimiz  da  bulunmaktadir. BBC
Tarkce www.bbcturkce.com web sitesi iizerinden yayin yapmaktadir.”

Diinya genelinde yayin yapan kiiresel medya markalarindan Euronews’ta Tiirkge web

editorii olarak ¢alisan Kamuran Samar’in verdigi bilgiler web haberciliginin ne kadar
onemsendigine iligkin bir veri olusturmaktadir:
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“Euronews, Fransa’'nin Lyon kentinde yayin yapmakta. Freelancer agu ile birlikte
500°e yakin ¢alisant var.”

Online Servis Yapilanmasi

Polat, TRT Simsek, TRT World | Yazan, BBC Turk. | Samar, Euronews
30 kisi calismakta | 130 kisi ¢alismakta | 15 kisi ¢alismakta | 500 kisi ¢aligmakta
Mudur Koordinatér (GYY)

Sefler Teknik Mudur

Kidemli editor Dijital Strateji M.

Editor Yardimcilar (EP)

Kidemli prodiiktér | Elemanlar

Produktor

Tablo 2: Online Servis Yapilanmasi

3.3. Haber Uretim Siireci
3.3.1. Kategorilendirme

Cevrimigi takipgilere yonelik hazirlanan haberler, web ortaminda bulunanlarin takibini
kolaylastirmak amaciyla olusturulmaktadir. Televizyon haberinden farkli olan bu form,
icerik zenginligi ve kismen daha bagimsiz yapisi ile karsimiza ¢ikmaktadir. Haber iiretim
faaliyetinin bu yeni yapiya gore sekil almasi, arastirmanin teori kisminda belirtilen “yeni
bir form olarak dijital haber” boliimiine 6rnek olusturmaktadir. Ayrica giderek daha ¢ok
parcalamanin biitiinii kavramay1 zorlastirdig1 yoniindeki gortislere arastirmanin sdylem
kisminda yer verilmisti.

TRT Web Genel Mudiru Clneyt Polat, web sitesi i¢inde nasil bir kategorilendirmeye
gittiklerini su ctimlelerle anlatmaktadir:

“Televizyon dijitalde boliindii. Sicak haberler, canli haberler ve canli yayin
olarak. Kitleler farkl yerlerde tutulmaya baslandi. Beni stirekli trafik kazasiyla,
kacirma, kosu haberiyle mesgul etme diyen izleyiciye secenek sunuldu. Biz burada
ajanslardan gelen videolar: isliyoruz. Video ekibimiz a’dan z’ye videonun
icerigine bakiyor ve kurguya sokuyor, metni de olusturup tamamlryor.”

Polat, aragtirmanin teori kisminda yer alan “mobil haber” bdliimiinii 6rneklendirerek bu
alan1 “mobil haberci” kavramiyla zenginlestirmektedir:

“Bir de mobil journalist dedigimiz ellerinde mini kamera, yaka mikrofonu ve

bilgisayarla ¢tkip aksama kadar gezip nereden ne hikaye ¢ikartirim, ne ¢ikartirim,
buna bakiyorlar. Yakalanan ¢ok kiiciik bir kare haftayt hatta ayt kurtarabiliyor.”
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TRT World’iin yapisina iligkin bilgilendirmede bulunan Web Miidiir Yardimcis1 Resul
Simsek, televizyon haberciliginde goriilen siyasi, dis, yurt haberler gibi ¢esitli boliimlerin
dijital ortamda neye doniistiiglinii anlatmakta, yeni terimlere iliskin bilgilendirmede
bulunmaktadir:

“Fast video departmami giincel haberlerden olusuyor. Smart news denilen tiir
giincel olayin, fast news’tin bir adim gelistirilmis, arkasummin arastirtlmis hali.
Feature news dosya haber olarak gegiyor. Ancak video formatli degil. Context
video departmani icerik iiretilen haberlerden sorumlu. Icerik iiretilen kategoride
rutinin disina ¢ikilyyor. Her ay ii¢ tane special coverege denilen 6zel giindem
olusturuluyor. Context disi ucuk kagik iglerin tasarlandigi Youtube da yayinlamak
lizere tiretilen icerigi ozel, haberler de oluyor. Bir giinliik deneyim vs... Bir de
opinion denilen kose yazisi hazirlaniyor. Sadece web sitesine konuyor. Yabanci
uzmandan alinan goriis, denge unsurunu agmamak kaydiyla yayinlaniyor.”

Simsek’in verdigi bilgilerin arastirmanin teori kisminda yer alan ”internet dili” bashg ile
ortiistiigli goriilmektedir. Ingilizce merkezli internet dili, kendine 6zgii yeni sdzciikler
tiretmektedir. Her sene yilin sozciigii agiklamasi yapan Oxford 2017’nin sézcliglni
youthquake olarak agiklamigt1 (https://www.birgun.net)

Kategorilendirme Goriintii Kaynagi
Polat, TRT Simsek, TRT W. Polat, TRT Simsek, TRT W.
Sicak Haber Fast news Ajans Kurumun  irettigi
Canl1 Haber Smart news goruntuler
Canli Yayin Context Video Mobil
Context dist journalistlerin Dijitale uyumlu her
Openion goruntaleri tlrli materyal

Tablo 3: Kategorlendirme ve Goriintii Kaynagi

3.3.2 Yapim Siiresi

Web sitelerinin haberi oncelikli verme konusunda birbirleriyle kiyasiya rekabet ettigi bu
ortamda haberin yapim siiresi olduk¢a Onemlidir. Ancak konusmacilarin verdikleri
bilgilere gore “hiz” haberin kategorisine goére Onem kazanan bir kavramdir. Yapim
asamasindaki hiz, gilincel haber kategorisinde belirleyici olabilir; fakat dosya haber
kavraminin yerine kullanilan context news ya da video explainer gibi yeni terimler ile
ifade edilen haberlerde belirleyici olan hiz degil kalitedir. Bu tip haberler kurumun
kapasitesini, yaraticiligini ve gorlisiinii yansitmaktadir.

TRT Web yoneticisi Polat’a gore siireci igerik belirlemektedir:
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“Yapma siiresi icerige gore degisiyor. Her sey ve metin de hazirsa ii¢ dort saate
cok iyi bir sey ¢ikabilir. Bunlarin hi¢ biri hazur degilse U¢ gun bile strebilir. Plan
vapilmali. Bazen giinde iki, bazen ii¢ tane yaywnlaniyor. Giindeme gore
degisiyor.”

TRT World’lin ¢aligma rutinini anlatan Simsek de yapim siiresini igerigin belirledigini
vurgulamakta, bunun yani sira yondesme ve yakinsamanin altini ¢izmektedir.

“Giinliik rutin giindem toplantisi yapuliyor. Herkes onerisini yapiyor, fast news,
fast videolar belirleniyor, haberler dagitiltyor, is boliimii yapiliyor. Ciktik¢a
yaywmlaniyor, web sitesine konuyor, tweet atiliyor. Cabuk oluyor, televizyon paketi
gibi. Glncel olaylarla ilgili goriintiiyii al, ses varsa ses, bes dakikada montajla
sayfada yayinla. Context iiretimde ise dead line belirleniyor. Uretimi bir hafta
stirebiliyor. Animasyonlu, grafikli oldugu igin, sesi ayri aliniyor, montaji
gortintiisti, kare kare ayarlaniyor, zahmetli. Kisa belgesel gibi. Haberler ¢ok uzun
tutulmamaya c¢alisiliyor. Normal bir konuysa 2,5 - 3 dakika ile simirlamaya
calisiyoruz. 10 dakika olan da oluyor. Diyelim 7 yillik bir siireci anlatacaksiniz,
bu bir dakikada anlatilamaz, ¢iinkii aktorler cok.

BBC Tiirk¢e’nin giindem toplantilarindan bahseden Yazan’in verdigi bilgilere gore
haberin yapim siiresi 1 saat ile 2 giin arasinda degismektedir:

“Her sabah yaptigimiz giindem toplantisinda o giiniin one ¢ikan haberlerini
konusuyoruz. Daha sonra is boliimii yapiliyor. Dijital video formatina uygun
icerikler ya BBC News Online'dan ya da ajanslardan bulunup BBC Tirkge'nin
belirlemis oldugu yazi formatiyla birlikte ortalama 1 buguk dakikalik videolar
halinde hazirlaniyor. Video, ajanslardan gelen igerikle hazirlaniyorsa ortalama
1 saat i¢inde yayina hazir hale geliyor. Kendi ozel haberimiz ise hazirlik, ¢ekim,

12

montaj stiresi 1,5-2 giin alabiliyor.

Euronews Tiirkce servisine iliskin bilgilendirmede bulunan Samar’a gére dosya haber
niteligindeki bir haber i¢in siire sinir1 bulunmamaktadir. Ancak bu durum rutin haber i¢in
gecerli degildir. Rutin haber olusturma siirecinde hiz ve haberin dogrulugundan emin
olunmasi olduk¢a 6nemlidir:

“Ozel dosya haberlerin siiresi daha uzundur. Ornegin ilging ve arastirilmaya
deger bir konu bulursunuz ve bu giinler, haftalar, aylar hatta yillar da alabilir.
Ama siradan bir haberin yapimina ortalama bir saat ayirmak gerekir. Ancak son
dakika haberlerinde bu siire 5 dakikaya kadar diisebilir. Bu tiir durumlarda ‘push’
denilen son dakika haber bashigi gonderilir takipgilere ve hemen o haberin igi
doldurulmaya ¢alisilir. Bu ne kadar erken yaymnlanirsa rakiplerinize gore o kadar
avantajli olursunuz. Ancak bu tiir acil durumlarda hata yapma orani da yiiksektir.
Dolayisiyla haberin kaynagini ve giivenilirligini teyit etmeden ‘push’ atilmamali.
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Ornegin bir internet haber sitesinin gectigi ‘son dakika’ haberi bizim icin kaynak
olamaz. Bu resmi kaynaklardan teyit ediliyor.”

Yapim Siiresi

Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
3,4 saat - 3 glin. 5 dakika- icerige 1 saat- 2 guin 5 dakika- igerige
gore aylar surebilir. gore bir yil1 bile
gecebilir.
Haber suresi Haber suresi Haber suresi
ortalama: 2’ ortalama: 2’- 10’ ortalama: 1,5’

Tablo 4: Yapim Siiresi

3.3.3. icerik Olusturma

Arastirmanin teori kisminda belirtildigi gibi i¢erik olusturma liberal soylem ¢ergevesinde
gerceklestirilen bir durumdur. Haber degerini olayin dramatik yapisi, seckin kisilerle ilgili
olusu, rutini anlatmasi, yapilabilir ya da anlatilabilirligi ile egemenlerin goriislerini
yansitmasi olusturmaktadir. Bu kistaslar cercevesinde yapilan yaymcilik anlayisinin
dijital ortamda da benzer sekilde gerceklestigi goriilmektedir. Biliylikk medya
kuruluglarinin en 6nemli hedeflerinden biri genel olarak kabul edilen bu unsurlarin
sinirlarin1 zorlamak ya da var olan unsurlar1 zamanin ruhuna uyarlamaktir. Dolayisiyla
ilgin¢ ve makul fikirler haber merkezlerinin vazgegilmezleridir. Bu boliim sdylemin yani
stra ¢alismanin “soyut emek” “dijital emek™ boliimlerini de 6rneklendirmektedir.

TRT Web adina konusan Polat, haber alaninda televizyon ile dijital ortam1 kiyaslayarak
dijitalin daha fazla emek isteyen bir ortam oldugunu belirtmektedir:

“Televizyonda ekran kisitl ve her haberi verme zorunlulugu yok. Dijital i¢in ise
aynm sey gegerli degil. Dijitalde 6rnegin 40 haberin 20 tanesi 6nemliyse, 20 haber
¢ok iyi ve diizgiin sekilde yansitiimali. Metinleri, fotograflari, gorselleri iyi olmall.
Haber, cep telefonuna kullanicisina yonelik hazirlaniyor. Derdinizi alt yazi ile ¢cok
kisa anlatmalisiniz. Dijital ¢ok zor bir alan. Siirekli iiretmek zorundasimz. Uretim
durdugu an, duruyorsunuz. Kafay: iyi iiretimle bozmak gerek. Yoksa bir yerde
tikanip kaliniyor.”

TRT World adina konusan Simsek, igerik iiretiminde, yayin politikalar1 geregi dis
giindemin belirleyici oldugunu ifade etmektedir.

“Tiim haberler Istanbul’dan ¢ikiyor. Tiim diinya ile ilgili haberler yapiliyor,
Tiirkiye giindemi yok. Dis haberler masasinin gelismigi gibi. Cin, ABD, Meksika...
Ancak énemli bir olay varsa yapiliyor. Bazen giinde bir, iki. Bazen bir hafia hig
yvok. Uluslararasi giindemi ilgilendirmeyen hi¢chir haber yapilmiyor. Basbakan
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Konya'da konusuyor, uluslaras: giindem ile ilgili bir sey yapmiyorsa biz bunu
haber yapmiyoruz. Ciinkii Meksika daki adam da ABD 'deki adam da bizi izliyor,
bizim bagbakanimizin konugsmasi onun igin hi¢hbir sey ifade etmez.”

Simsek, 6zel glinlerin de haber degeri tasidigini belirtmektedir:

“Diyelim ki kadinlar giinii. Bir adim otesine gidiliyor. Zor sartlarda ¢alisan kadin
muhabirlerle ilgili haber yapimi ya da tarlada fabrikada ¢alisan kadin vs... gibi.
Veya Irak secimleri. Irak segcim yapryor ama, ABD isgalinden bu yana kag kigi
oldi? Kim neyi kontrol ediyor? Kag¢ parti var? ABD 'nin Irak’taki etkisi
ekonomiye, sosyal hayata yansimasit nasil oldu? Tiim bunlar dosya haberler
videolar seklinde iiretiliyor. Rutin disi 6zel giindem, her ay bunun gibi ii¢ dort
konu belirleniyor, kafa yoruluyor.”
BBC Tirkce servisi muhabiri Yazan, icerik Oretiminde Ulke gundeminin belirleyici
oldugunu vurgulamaktadir:

“Hedef kitlemiz Tiirk¢e konusup okuyan kisiler oldugu icin Tiirkiye giindemine
ve Tiirkiye'nin bulundugu cografyaya daha fazla 6nem verilmektedir. BBC reklam
alan bir kurulus degildir. Bu nedenle i¢erigimizi belirlerken tek kriterimiz giindem
ve kamu yararidir.”

Euronews Tiirkge sitesinin editorii Samar igerik tiretiminde 6nceligin yayin politikalar
ve yayini yapilan iilkenin giindemi oldugunu belirtmektedir:

“Editoryal anlamda belirlenmis olan yayin ¢izgisi tiim Euronews dilleri igin
gecerli. Ornegin, haber degeri olmayan cinsel icerikli bir konuyu isleme ve
yvayinlama Euronews’iin editoryal ¢izgisiyle uyusmuyor ve bu hi¢bir alanda
yvayinlanmiyor. Elbette icerikle ilgili dilleri kendi aralarinda ayiran nitelikler var.
Clinkii 12 farkl dilde yaywn yapiliyor ve her iilkenin kendine ozgii bir kiiltiirii ve
giindemi oluyor. Bu dil servisleri, kendi iilke giindemleri goz oniinde
bulundurarak farkli icerik iiretmede serbestler. Ornegin, Tiirkiye'de 24 Haziran
2018°de yapilacak segimler igcin muhalefet partilerinin soylemleri Euronews
Tiirkge icin onemli olabilir, ama bunun diger diller nezdindeki onemi ayni degil.
Dolayisiyla igerikler dillere gore degisiyor. Degismeyen, Euronews’iin genel
gazetecilik kurallari. Bunun disindaki farkliliklar daha ¢ok calisan sayisi ve
Euronews Tiirkge servisinin sahip oldugu imkanlarla ilgili. Takdir edersiniz ki
Ingilizce uluslararast dil oldugu icin imkdnlar: ve ¢alisan gazeteci sayisi daha
fazla olabiliyor.”

Samar icerik uretimine bir alt baglik atarak batili degerlerden uzaklasma ve muhalefetin
sesini duyurmanin da haber degeri olusturdugunu ifade etmektedir:

“Tiirkiye'nin finansal veya politik alanda atacagi adimlarin diger iilkelere
olasi etkileri, iiretilen igeriklerde en belirleyici etken durumunda. Ayrica iilke
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icerisinde atilan demokratik degerlerden uzak adimlar, AB iiyelik siireci
nedeniyle, ozellikle Bati basinimin igerik iiretimi icin ana ilgi kaynagi oluyor.
Batili degerlerden uzaklagma ve giderek diisman/rakip durumuna siiriiklenme,
haber degerlendirme siirecini etkiliyor ve bu tiir i¢erikler okuyucu/izleycisi kitlesi
tarafindan da yogun ilgi goriiyor. Bu iki ana baslik diger servisleri ilgilendiren
ana konular. Tiirk medyasinin i¢inde bulundugu durumsa Tiirkge servisinin icerik
tiretiminde en belirleyici etken durumunda. Yapilamayan haberler veya politik
etki nedeniyle propagandaya c¢evrilerek sunulan iceriklerin dogru ve dengeli
sekilde Tiirk halkina ulastiriimas Tiirkce servisinin éncelikleri arasinda. Tiirkce
servisinin  igerik  belirlemede onceligi, dogru ve tarafsiz  bilginin
okuyucu/izleyiciye ulastirarak bu alanda dogan boslugu kapatma. Son olarak
haber hazirlama asamasinda Tiirkiye'yi etkileyen kisimlarin 6ne ¢ikarilarak yeni

ve farkl bir bakis acisiyla yayinlanmasi.’

’

Samar’in bu agiklamalar1 c¢alismanin c¢er¢eveleme kurami ve giindem belirleme

yaklagimini 6rneklendirmistir.

Televizyon, dijital
yondesmesi

Tiirkiye’nin politik
dis goriistinii
yansitma

Icerik Olusturma
Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
I¢ politika agirlikli | Dis politika Yayin yapilan Yayin yapilan
agirliklt ulkelerin ulkelerin ekonomi
gindemleri ve politik
gindemleri

Kamu yarari

Batili degerlerden
uzaklagma

Muhaliflerin sesini
duyurma

Tablo 5: Igerik Olusturma

3.3.4. Uretimi Etkileyen Faktorler

Caligmanin teori kisminda yer verilen, yeni medyanin en 6énemli 6zellikleri arasinda yer
alan interaktiflik, {iretimi etkileyen baslica faktorler arasindadir. Ozneyi hem tiiketici hem
uretici yapan bu 0zellik, icerik tretiminde oldukca belirleyicidir. Haberi endustriyel bir
iriin olarak goren ve tasarlayan liberal yapi, yeni medyanin interaktiflik 6zelligine
oldukga 6nem vermektedir. Temel mantik takipg¢inin ilgisini ¢ekmek, takipg¢i sayisini
cogaltmak, tiklanmak, izlenmek, yorum ve retweet yaptirmaktir. Dolayisiyla izleyici
onayiin, reklama giden yolda geleneksel medyaya kiyasla ¢ok daha belirleyici oldugu
goriilmektedir. Geri doniisiimiin anindaligi, goriilebilirligi ve olgiilebilirligi bu durumu
seffaflagtirmakta, kuruluslar1 bu verileri g6z 6niine almaya itmektedir.
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TRT World Genel Miidiirii Polat, {iretimin devami i¢in elzem niteligindeki reklam
gelirinin 6nemine dikkati ¢cekerken dijital ortamda is yapmanin ¢ok daha agir oldugunu
belirtmektedir:

“Ozel bir icerik tiretiminde bu icerigi niye iiretiyorum? Bu icerikle hangi hedef
kitleyi hedefliyorum? Ve nasil yapmaliyim? Sorulart onemli. Doniisii nasil
alacaginiza bakmak zorundasiniz. O zaman veriler isin icine giriyor. Habercilik
bu alana evriliyor. Yurtdisinda yogun sekilde izleyici verileri kullaniliyor. Ciinkii
hem algr yonetimi agisindan hem de hedef kitlenin sizi bir kez daha ziyaret
etmesine ihtiya¢ duyuyorsunuz. Cok net. Clnki dijitalde onlar sizi ziyaret ettikce
para kazaniliyor. Ziyaretgi yoksa dijital habercik zor. Maliyetsiz bir i degil, ciddi
maliyetleri var artik. Var olabilmek i¢in reklam getirisi stirekli olmali. Tekrar sizi
ziyaret etmelerini saglamak zorundasiniz. Tipki markette oldugu gibi portakal
almaya gidip ilgi ¢eken diger seyleri almak gibi. Aldim, yaptim ¢ok zor. Her sey
istatistik. Yayinladiniz, retweet like almadiysa moral bozucu oluyor. Habercisiniz,
etkisi ne? Neden ses getiriyor? Haberler ses vermek getirmek zorunda. Ya reklam
va finansor belirleyici, olmak durumunda. Ay sonu maas édenmeli, ajanslardan
icerik almak zorundasiniz. Kullandigimiz fotograf bile parayla. Para bulmak
zorundasiniz.”

TRT World Midiir yardimcis1 Simsek, izleyici doniislerinin oldukca dikkate alindigini,
bunun i¢in ayr1 bir ekip kurduklarini ifade etmektedir:

“Amacumiz haberi cep telefonunun igine sokmak ve buna entegre etmek. Twitter,
Facebook’tan yapilan videolar mobil araglart kullanan gen¢ mantik dikkate
alinarak hazirlaniyor. Diyoruz ki mesela bu konu 15-25 yas araligina hitap etmeli,
icerik ona gore hazirlaniyor. Teknoloji robot, uguk kacik seyler... Uretilen icerik
hedef kitlenin ekonomik durum hayat sarti goz oniinde bulundurularak
hazirlaniyor. Izleyici doniisiimleri: Ayri bir ekip bile var, yorumlar: takip eden.
Bir sonra benzer haberi yaptigimizda bunlart goz oniinde bulunduruyoruz. Dikkat
ediyoruz veya “bizim igin bu dogru’ diyoruz. Eskiden elestirilere daha ¢ok dikkat
ediyorduk, simdi kulak asmiyoruz. Cizgimiz bu, elestiren elestiriyor, takip eden
takip ediyor. TRT World iin Facebook 'taki takipgi sayisi su anda Imilyon 250 bin,
Twitter’da 145 bin takip¢imiz var. Bunlar gergek rakamlar ve her ay bu sayi bes

’

on bin artyyor.’
BBC Muhabiri Yazan izleyici doniisiimlerinin 6nemine dikkati cekmektedir:

“Izleyiciler genellikle Twitter, Facebook ve YouTube hesaplarimiz iizerinden

yorum yapip bizimle iletisime ge¢gmektedir. Sosyal medya etkisi anlaminda Tiirk¢e
yaywmn yapan basin kuruluslart i¢cinde onemli bir yerimiz olmasindan otiirii kayda
deger bir geri doniis aliyoruz. Bu anlamda memnunuz. Bazen gozden kagan imla
ya da bilgi hatalarina dikkat ceken okuyucularimizin yorumlarimi dikkate
aliyoruz.”
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Euronews Turkge editori Samar, geri doniisimde sosyal medyaya dikkati gekmektedir:

“Daha ¢ok sosyal medya hesaplari tizerinden alintyor geri doniisler. Artik eskisi
gibi okuyucular iletisime ge¢mek i¢in Web sitesine girmeyi tercih etmiyor. Tepkiler
cogunlukla dogrudan sosyal medya tizerinden dile getiriliyor. Geri doniisiimler
elbette dikkate aliniyor. Ozellikle gliven olgusuna onem veren kurumlarda geri
doniisler daha ¢ok onemsenir. Geri doniisler haberin genel iskeletini degistirmek
icin degil, daha ¢ok gozden kagan hatalarin diizeltilmesinde kullanilir.

2

Uretimi Etkileyen Faktorler

Polat, TRT

Simsek, TRT W.

Yazan, BBC T.

Samar, Euro. T.

Kurum politikasi
Reklam ve finansor
Tiklanma sayis1
Hedef kitle
yonelimi

Kurum politikas1
Hedef kitle
yonelimi

Geri donlistimler
dikkate alinmakta

Kurum politikasi
Geri doniistimler
dikkate alinmakta

Kurum politikasi
Geri doniistimler
dikkate alinmakta

Tablo 6: Uretimi Etkileyen Faktorler

3.3.5. Geleneksel Medya ile Dijital Medya Arasindaki Farklar

Calismanin teori kisminda ifade edilen “yondesme, interaktiflik, hiper metin ve dijital
kod” (Pavlik, 2013) gibi 6zellikler dijital medyay1 geleneksel medyadan ayiran baslica
unsurlardandir. Miilakat yapilan kisiler bu temellendirme kapsaminda iki medya
arasindaki farki dile getirmislerdir.

TRT Web Genel Miidiirii Polat’a gore geleneksel medya ile dijital medya arasindaki en
belirgin fark dijital koddur:

“Internet haberciligi dijital. Televizyonda reyting var. Dijitalde farkl veriler var.

Televizyonda bir tek reytinge bakip gegersin, hangi yas grubu izlemis, kimi saat
kacta izlemis? Bunu gorebilirsiniz ama hangi hedef kitleye hitap etmisim,
program bazli olarak kimleri izliyor, izlemiyor bunlari ol¢iimlemek ¢ok zor. Ama
dijitalde 6yle degil. 100-150den fazla varyasyonda 6lgimleme yapabilirsiniz.
Cografi bolgesi, kullandigi telefonun isletim sistemi, cinsiyeti, yasi... Her sey
istatistik. Olciimlemenin oldugu yerde batis ¢ok kolaydir. Dolayisiyla cok iyi
olunsa da doniisiim yoksa bunun bir onemi kalmiyor. Etkilesim mutlaka
saglanmall.

Polat, internetin bir kaynaga dontismesinin de farklilik yarattigini belirtmektedir:
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“Televizyonda izlenecek kanal sayist sinirli. 100 kanalin ayni anda izlenebilme
ihtimali yok. Dijitalde ise ayni anda binlerce yer takip edilebiliyor. Bilgiler ekrana
diigiiyor. Derya deniz bir havuz soz konusu. Bu, televizyoncunun da dikkatini
¢ekiyor. Eskiden kaynak ekrandi, simdi ise kaynak dijital. Dijitalde alinan kaynak
televizyona da yansiyor.”

BBC mubhabiri Yazan’a gore en 6nemli fark interaktiflik ve haber formatindadir:

“Ilk aklima gelen farkliliklardan biri yeni medya haberciliginde User Generated
Content. Kullanicilar tarafindan olusturulan igcerigin daha fazla kullanilir olmas.
Bu igerikler tabii ki kendi dogrulama yontemlerimizden gegirildikten sonra
kullaniliyor. Video formatlar: da tamamen farkh. Olay videolarindansa, daha
bilgilendirici ve altyazili videolar én plana ¢ikiyor. Izleyicinin yazara doniistiigii
ifadesi ise ancak giindemdeki bir konuyla ilgili olarak yapilan sosyal medya
yorumlarim é6zel haber yapiyorsak gecerlidir.”

Euronews haber editorii Samar’a gore en 6nemli fark yondesmededir:

“Yeni medyanin en onemli ozelligi okuyucuya gidebilmesi ve okuyucu ile
etkilesime gegebilmesidir. Geleneksel medya - Linear- dedigimiz sistemin Uizerine
kuruluydu ve okuyucunun miidahale sansi yoktu. Gece haber okumak isteyen bir
kisi yarin sabah c¢ikacak gazeteyi beklemek zorundaydi. Su an her an cep
telefonlarimizdan  diinyanin  her yerinde yasanan gelismelere aninda
ulagabiliyoruz. Ve burada okuyucuya ulasan medya degil artik okuyucunun
kendisi ve istedigi zaman habere ulasabiliyor. Sosyal medya ile durum daha da
farkli bir noktaya geldi. Artik medya istedigi haberi okuyucuya sosyal medya
tizerinden istedigi zaman iletebiliyor. Dolayisiyla haber tiiketim aliskanliklar:

degisti.”
Geleneksel Medya ile Dijital Medya Arasindaki Farklar
Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
Reytingin coklu Haber ¢esitliligi ve | Interaktiflik Interaktiflik, dijital
veriye doniismesi | formati kod
TV’nin smurlihig, | Verilerin Haber formati Haber tliketim
Dijitalin sinirsizligr | dlgiilebilirligi aligkanliklari

Tablo 7: Geleneksel Medya ile Dijital Medya Arasindaki Farklar

3.3.6. Bicimin Olusturulmasi
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Tezin ilk bolimiinde televizyon haberciliginin anlat1 yapisi ele alinirken digesis anlatimin
one ciktig1 belirtilmis, retorigin kuvvetlendirilmesi noktasinda gorsel ve sessel
materyallerden yararlanildigina yonelik ¢esitli goriislere yer verilmisti. Dijital ortam ise
bigimsel unsurlar1 daha ileri tasimaktadir. Medya kuruluslari igerik iiretiminin yani sira
bigimsel liretime de 6nem vererek yazi ve imaj dncelikli bir gorsellik sunmaktadir. Dijital
ortamda haber iizerinden marka degeri yaratma, akilda kalicilik, dikkat ¢cekme, kolay
haber takibi gibi unsurlar belirleyici olmakta video ve ses dengesi kurulmaya
calisilmaktadir.

TRT Web adina konusan Polat, bu alanin Tiirkiye i¢in ¢ok yeni olduguna dikkati ¢ekerek,
arayislarin slirdiiglinii belirtmektedir:

“Font karakter belirleniminde bir sey baz alinmadi. Gelinen noktada herkes
birbirinin kopyast isler yapmaya basladi. Cok nadir bir iki kanal var, bu isi
kopyadan ¢ikartalim diyen. Sonugta gorsel var. Gorselin iizerine text
yvaziyorsunuz ve veriyorsunuz. Texti hangi karede ve nasil yazacaginiz énemli.
Logoyu kaldirdigimizda kag¢ kisi bunu TRT Haber islemis diyebilir, tedirginim.
Bunu oéne ¢ikarmanin yolu gorsellikten ziyade, olusturulan seyi hangi karede,
hangi tarzda verilecegi énemli. Tiirkiye’'de hi¢bir kurum bu anlamda bir video
tarzi oturtmus degil.”

TRT World’iin haber bi¢imlendirmesi iizerine konusan Simsek, kurumun bir format
belirledigini, bunun disina asla ¢ikilmadigini ifade etmektedir:

“Ekran cergeveleme. Belirlenen formun disina ¢ikilamaz. Yazi fontu, karakter,
rengin (turkuaz) disina ¢ikilamaz. Biiyiik yazi fontu tercih ediliyor. Videolarin
altina konusuna gore uygun miizik doseniyor. Fast videoda kullanilmayan
perfore, context videoda kullaniliyor. Context video iki ayri sekilde sunuluyor.
Bazen muhabir kamera karsisina gegip olayt anlatiyor, goriintiilii, grafikli

’

animasyonlu. Alt yazi da oluyor.’

BBC haberciligine iliskin goriislerini bildiren Yazan, bigimsel formatin G&tesinde,
caligmanin teori kisminda ifade edilen ters piramit teknigini drneklendirmektedir:

“Haber yazimciligindaki en eski tekniklerden ters piramit teknigini kullandigimizi
soyleyebilirim. Bu hali hazirda tiim ¢alisanlarimizin sindirmis oldugu bir teknik
oldugu i¢in bu teknigi kullaniyoruz. Bunun yanminda BBC'nin en ¢ok dikkat ettigi
nokta bir haberin dengeli olmasidir. Karsit goriise yer verilmeyen bir haberin
BBC Tiirk¢e sayfasina alinmast miimkiin degildir. Bunlarin yam sira tiim BBC
dil servisleri BBC Online tarafindan belirlenmis olan dizayni kullanmaktadir.”

Caligmanin teori boliimiinde online piramit tekniginden bahsedilmis, bu haber yazim
tekniginin pazarlama ve satis amagli oldugu belirtilmis, kolay isleme ve kolay kavrama
mantigina dayandig aciklanmaisti.
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Euronews’lin bigimsel c¢ercevelemesine iligkin bilgilendirmede bulunan Samar’a gore
metin ve goriintii dengesi olduk¢a dnemli:

“Euronews'te televizyon haberleri icin metinlerinin, gériintiilerle uyusmasi
gerekiyor. Haber metinleri gériintiiyii anlatmali. Genellikle goriintii disina
ctkilmyor ve goriintiilerde goriis alinan kisiler varsa onlarin goriisleri

’

degistirilmeden tirnak icinde veriliyor.’

Bi¢imin Olusturulmasi

Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
Form belirlemede | Haberin bicimsel Dil servisleri BBC | Belirlenmis bir
caligmalar cercevesine iliskin | Online tarafindan format var.
stirmekte her tlrli unsur belirlenen dizayni

belirlenmistir. kullanmaktadir.

Tablo 8: Bi¢imin Olusturulmasi

3.3.7. Haberin Yayinlanma Asamasi

Televizyon ortaminda haberler biilten iginde sunulmakta, biiltenler giin iginde
tekrarlanmaktadir. Bu anlaticili yapiin dijitalde yer almadigi goriilmektedir. Medya
kuruluslar1 6zelinde bakildiginda “son dakika”, “az sonra” gibi izleyiciyi ¢agirmaya
yonelik girisimler ortadan kalkmus, yerini sosyal medya ortamlarindaki bilgilendirmelere
birakmistir. Ote yandan internetin hizi, smirsizhigi, kolay ulasilabilirligi gibi temel
ozellikleri ¢cok sayida haberin biiltensiz ve pargali sekilde sunulmasina yol agmaktadir.
Verilen bilgilere gore hangi tarz haber olursa olsun haberin duyurusu sadece yayinlandigi
giin yapilmaktadir. Ancak haberin yayimnlandiktan sonra web sitesindeki yerini almasi,
haberin istenildigi zaman izlenilmesine firsat da tanimaktadir:

TRT Web Genel Miidiirii Polat, yukarida da belirtildigi gibi haberin giinde bir defa
yayinlandigini belirtmektedir:

“Instegram’da Kayseri’nin ¢artkli mezrasinda cocugun kulagin yalayan kuzu ile
cocugun gortintiisiiniin 20 saniyelik videosu 12 binin iizerinde like, 4 binin
Uzerinde retweet almis. Bu televizyonda da iki giin boyunca gosterildi. Kaynak
dijital oldu. Bu tip haberler sosyal medyada giin i¢inde eritiliyor. Ayni haber yeni
bir metinle bir kez daha atilmiyor. Retweet ile yeniden duyuruluyor. Bir is iyiyse
kirk defa gosterilmesine gerek yok, iyiyse zaten yayilir gider. Dijitalde olay:
biiyiiten ziyaret¢idir.”
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TRT World’iin haber yaymlama siirecini anlatan Simsek, biilten yapilmadigini, her
haberin ayr1 yayinlanma siiresi oldugunu, sosyal medya araclari ile de paylasim
yapildigini belirtmektedir:

“Televizyon olmadigi i¢in bunlar Twitter, Youtube, Facebook’ta yayimlaniyor.
Her video ile ilgili iki iti¢ tane tweet hazirlaniyor, belli zamani var. Bitirdik
rastgele yayinlayalim yok. Diyelim ki birinci tweet, saat 18.00°de 18.30°da
Facebook postuyla yaywnlaniyor. Iki ii¢ saat sonra ikinci tweet ile paylasiliyor.
Belli bir yaymlama saati yok. Biilten yapilmiyor. Yapalim, rastgele herkes izlesin
mantigi s6z konusu degil. Ornegin ABD icin hazirlanan bir video oranin zaman
dilimine gore yayimlaniyor. Orasi i¢in en iyi saat aksam bes ise burada hangi
saate denk geliyorsa ona gore yaywmlaniyor. Yayinda kalma siiresine gelince,
context news olarak iiretilen bir haberi giin icerisinde ii¢ bes saat araliklarla
gunde 4-5 defa yayinliyoruz. Ikinci giin zaten orada duruyor, silinmiyor. Web'de
kalvyor. Hadi su haberi yaptik izleyin diye bir sey yapmiyoruz. Fast videoyu iirettin
vaywmladin, miadini doldurur. Ancak context video, 6rnegin ABD 'nin Irak’1 isgali.
Bunu onlimiizdeki sene de kullanabilirsiniz, sitede durur. Diyelim PKK ile ilgili
video. Bununla ilgili bir sey tirettiniz, bu on sene sonra da kullanilabilir. Giincel
bir sey degil ki? Pkk bir yere saldirdr haber bir giinliiktiir, PKK nedir haberi ise
ihtiya¢ oldugu zaman yaymlanabilir. Fast news de Context news de hep sitede yer
alwyor.”

Simsek, ¢aligmanin teori kisminda belirtilen yazinin belirleyiciligi ile 6ne ¢ikan hiper
metin 6zelligine dikkati cekmektedir:

“Haberin icinde link veriliyor. Mesela bir ctimlede bir yere BM 'nin raporuna gére
Suriye’de su ana kadar bes bin kisi hayatint kaybetti. Rengimiz olan turkuaz ile
isaretleyip tiklama durumuna getiriyoruz. Ona tikladigimiz zaman BM nin
raporuna gidiliyor. Isteyen raporun hepsini okuyabiliyor. Bir de ilgili haberler
kismi var. Diyelim ki referandum, bir haber yaptiniz, tikladiniz yan tarafa. Onunla
ilgili baska haberler ¢ikiyor. Niye? Ne olur? Gelecegi? Haber departmaninin
strateji kismi bunu ayarlyyor ashinda. Zahmetli bir is. Bu haber buraya geliyor.
Bu haber burada olsun, bu bunu buraya koyalim. Bunu Tweeter 'da yaymmlayalim,
bunu Facebook’a koyalim. Cok giizel bir sey iirettiniz mesela. Onu pinliyoruz.
Tweeter hesabina girdiginiz zaman o hep orada duruyor. Mesela 1 hafta
tutuyoruz, sonra degistiriyoruz. Pintweet diyoruz, toplu igneliyoruz. Her
actiginda bu burada durur.”

BBC Tiirkge servisinde calisan Yazan, haberciligin dijital arsiv boyutunu
vurgulamaktadir:

“BBC Tiirk¢e online bir platform oldugu i¢in tiim yazili ve video haberlerimiz
web sitemizde kalmaktadir. Kaldirilmalar: gibi bir durum soz konusu degil.”
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Euronews adina konusan Samar, haberin eskimedigini, daima izlemeye acik oldugunu
belirtmektedir:

“Sicak giindemle ilgili haberler sayfada ¢ok fazla tutulmaz. En fazla bir giin
tutulabilir. Ancak bir sonraki giin o haber sogumustur, eskimistir. Giindem akici
oldugu i¢in siirekli yenilemek gerekir. Euronews Tiirkce olarak Tiirkiye 'nin ¢ok
hizli degisen giindemine ¢ok yer vermiyoruz. Polemiklere girmiyoruz. Sadece
haber degeri olan giindem haberlerine yer veriliyor ve bunlar da en fazla bir gin
kalyyor sayfada. Bunun yaminda sayfada ’Editors Choice’ denilen boliimde
eskimeyen haberler yer aliyor. Ornegin denizleri kirleten plastik atiklarla ilgili
bir haber. Bu haber sayfada haftalarca kalabilir ancak okuyucuya bikkinlik
vereceginden dolayt bir kag giin tutulup kaldirilir. Televizyon haberciliginde de
benzer bir yaklasim soz konusu ancak televizyonun dinamik bir yapisi oldugu i¢in
degisim daha sik olur. Bunlarin yani sira haberin yayinlanmast siirecin sona
erdigi anlamina gelmiyor. Ozellikle sosyal medyada ortaya ¢ikan etkilesim ve fikri
takiple igerigin zenginlestirilmesi ve yenilenmesiyle devam eden yasayan/canli
bir stire¢ bulunuyor.”

Yayimlanma Asamasi

Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
Sosyal medyada en | Her video ile ilgili | Haberler web Sicak giindemle
fazla bir kez glinde 3 tweet sitesinde ve sosyal | ilgili haber ilk
retweet ile atilmakta, pintweet | medya sayfada en fazla 1
yayinlanmakta ortamlarinda gin tutulmakta

Context news’lin yayinlanmakta

duyurusu ginde 4-

5 defa yapilmakta

Tablo 9: Yayinlanma Asamasi

3.4. Yurttas Gazeteciligine iliskin Goriisler

Tezin ikinci boliimiinde dijital ortamin katilimciliga, vatandasin kendi yaymini
yapmasina imkan tanimasina iligkin ¢esitli goriislere yer verilmisti. Bunlar, vatandasin
kendi sorunlari ile giindeme gelmesi; haberin olay degil sorun merkezli, elit degil
vatandas odaklt kurulmasi; haber c¢ercevesinin yurttaglarin bakis acisina gore
olusturulmasi olarak siralanmisti (Taskiran, 2017). Yapilan miilakatlarda dijital ortamin
sagladig1 bu olanaklarin medya sitelerince bir bilgi ya da gdrsel malzemenin Gtesine
gecmedigi anlagilmistir. Yurttas gazeteciligi, sivil toplum haberciligi, dogrudan bireyin
deneyim aktarimi vb. gibi yeni katilim bigimlerinin 6érneklem evreni igerisindeki medya
sitelerinde yer almadig1 gortilmektedir.
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Simsek, TRT World’iin muhabirin bulunmadig: bir iilkede yayin yapmak istediginde
yerel gazeteci ya da freelens calisan gazeteci ile temasa gegildigini anlatmaktadir:

“Bireysel girisimlere direk olarak yer verilmiyor. Ancak freelensler var. Diyelim
Kenya’da bir olay oldu, ancak orada muhabirimiz yok, haberi yapmak istiyoruz.
Yerel gazeteciyi buluyoruz. Git bize resmini gorintisunt bul, haberi yap gonder,
karsithigini oderiz. ABD’de “story hunter” denilen bir ajans var. Onlarla
calisiyoruz. Odemesini onlar iizerinden yapiyoruz. Boyle bir haber istiyoruz,
¢ekim bu, format bu, Rastgele ¢ekip al yayinla olmuyor. Biz soyliiyoruz onceden
iletisime geciyoruz, adam da c¢ekip gonderiyor. Soyliiyoruz burasi olmamig
diyoruz yeniden yaz veya bu goriintii kotii bunu degistir, ya da tamam diyoruz,
vaymliyoruz, parasint odiiyoruz, olay bitiyor. Bizim muhabirimizin olmadigi
verlerde. Ama bu Konya’daki bir yerel gazeteci gibi degil. BBC i¢in CNN igin ig
yapan elemanlar bunlar. Uluslar arasi gazeteci, biz istiyoruz, bizim igin yapiyor.
CNN istiyor, CNN i¢in yapryor. Bunlar diinyanin her tarafinda her iilkede varlar.
Bizim Tiirkiye'de de var freelens, Istanbul’da. Bireysel olarak yapilan haberler
de degerlendiriliyor. Mail atiyor ya da ulaswor. Biz bakiyoruz, neyini
yapacaksin? Bize uyuyorsa tamam yap diyoruz, ama giizel bir haber degilse gerek
yok diyoruz. Bize bir kazanci geri doniisiimii yoksa yaptirmiyoruz zaten.”

BBC muhabiri Yazan ise vatandaslarin goriislerinden igerik {iretme siirecinde
yararlandiklarini belirtmektedir:

“Evet, kesinlikle yararlantyoruz. Bu gibi i¢erikleri dogrulamak tizere BBC'de bir
User Generated Content béliimiimiiz bulunmaktadir. Internette yayilmaya
baslayan haberleri, bu boliimdeki ¢alisma arkadaslarimiz kendi yontemleriyle
dogruladiktan sonra haber kaynagi olarak BBC'nin diger boliimlerine sunar.”

3.5. Haberin Gelecegine Iliskin Gériisler

Caligsma kapsaminda miilakat yapilan konusmacilara haberin gelecegine iliskin gortisleri
sorulmustur. Yoneticilerin web haberciligin oldukca gelisecegi ve Oneminin artacagi
konusunda hem fikir olduklar1 goriilmiistiir.

Polat: “Televizyonun gegerliligi ¢ok yiiksek. En fazla 10 yil kadar siire icerisinde
televizyonun ¢ok ciddi bir doniistime evrilmeye ugrayacagini ve artik dijital dedigimiz
mecrada yoneticilerin ¢ok daha parlayan yildizlar olacagim diigiiniiyorum. Revacta
olacaklarim diistiniiyorum. Televizyona hala milyonlarca dolarlik yatirnm yapilyyor. O
yvatirimlarla dijitalde dehset seyler tiretilebilir. Televizyon bir zamanlar karasalda yayin
yvapiyordu, simdi uydudan, yarin obiir giin sim karttan yapacak. Televizyonun yok olmasi
soz konusu degil, televizyon dijitale tasiniyor. Bunu nasil iiretilecegini dijital karar
verecek. Ekrana her konulan degil.”
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Simsek: “Mantik, haberciligi telefonun icine sokmak. Disarida olan kisi, haberi buradan
takip ediyor, ilgilisini ¢eken videoyu izliyor. Diyelim Avustralya’da bir deprem oldu,
zaten insanlar dakikasinda bu bilgiye ulasiyor. Olay yerinde insanlar var, ¢ekip koyuyor
Twitterina. Herkes goriiyor zaten. Aksam bir daha haber takip edilmiyor, haber
bayatlamis oluyor zaten. Son dakika da televizyondan takip edilmiyor. 5 sene sonra
televizyon, gazete olmayacak. Sisirmeden satiliyor, saga sola birakilyyor. On sene sonra

>

dijital nesil, ne gazete alir ne televizyon izler. Zaten bununla yatip kalkilryor.’

Samar: “Her ne kadar televizyon izleme oranlari ozellikle gelismis iilkelerde diismeye
devam etse de perforeden vazgecildigi ya da vazgecilecegine yénelik bir isaret yok.
Televizyon da kendisini yenileyerek, ozellikle dijital yeniliklere adapte olarak ayakta
kalmayr basardr diyebiliriz. Haber biiltenlerinde ve spiker uygulamalarinda farkl
formatlara gecilebilir ya da bunlar azaltilabilir ancak perforenin énemini korudugunu
soyleyebiliriz. Sadece televizyonda degil internete konulan gériintiiler de perfore ediliyor
ve bu tiir formatlar daha fazla ilgi gérebiliyor.”

Haberin Gelecegine iliskin Goriisler

degil, televizyon
dijitale taginiyor.”

olmayacak.”

Polat, TRT Simsek, TRT W. Yazan, BBC T. Samar, Euro. T.
“Televizyonun yok | “5 sene sonra - “Televizyon
olmasi1 s6z konusu | televizyon, gazete kendisini

yenileyerek, dijital
yeniliklere adapte

olarak ayakta
kalmay1 bagardi.”

Tablo 10: Haberin Gelecegine Iliskin Goriisler

3.6. Cerceve Analizi

Calismanin teori kisminda g¢ergeveleme kuramina iliskin bilgilendirmede bulunurken
cercevelemenin anlatimi  ve anlamayr kolaylastirdigina iliskin bilgilendirmede
bulunulmustu. Bu kuramin analiz yontemi olarak secilmesinin baglica nedeni
cercevelemenin, medya alaninda da kullanilabilmesidir. iletisimin vazgegilmezleri olarak
goriilen ¢erceveleme, hikayeyi olusturan en temel unsurdur. Bu yaklagimi tanimlayan Pan
ve Kosicki’ye gore “bu nedenle ¢erceveleme bir haber sdylemi olusturma ve isleme
stratejisi olarak veya sdylemin kendisinin bir niteligi olarak incelenebilmektedir”
(Ozarslan, 2007, 56). Cergevelemeyi makro ve mikro diizeyde agiklayan Goffman’a gore
bilginin siniflandirilmasi, bilginin izleyicilerin kafalarindaki semalara gore sunulmasina
iliskin kullanilan semelar makro diizeyi, bunun kullanimi da mikro diizeyi ifade

etmektedir (Ozsoy, 2017, s. 16).
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Calismanin bu boliimiinde mikro ¢ergeveleme analizinden yola ¢ikarak haberin bigimsel
olarak nasil ¢ergevelendigi, haber sitelerinin dijital ortamda haberi goriintiisel olarak nasil
cerceveledigine iliskin bulgular ortaya konacaktir. Orneklem evreninden secilen sitelerin
incelemesinde birbirinin tekrar1 6rnekler yerine dijital haber anlatisin1 zenginlestirecek
bulgularin yer verilmesine 6zen gosterilmistir.

3.6.1. TRT

1 Mayis 2018 tarihli verilere gére TRT web sitesinin acilis sayfasinin bas kisminda
reklam, reklami kapat segenegi ile birlikte sunulmakta; bir altta 15 Temmuz Dayanisma
Kampanyasinin duyurusu yapilmaktadir. Bu iki reklam igeriginin ardindan logo
gelmekte, logonun paralelinde yer, tarih ve sicakliga iliskin bilgi yer almaktadir.
Reklamin site hiyerarsisinde en tepede konumlandirilmasi, ardindan bir kampanya
duyurusunun yapilmasi ¢alismanin teori kisminda yer alan ideoloji, yeni ekonomi ve
sdylem boliimleri ile ortiismektedir. Ote yandan tiklanan her igerikten dnce kisa bir
reklam videosu izlettirilmesi de habercilik ile ekonominin ne kadar i¢ i¢ce oldugunun bir
baska gostergesidir.

Acilis sayfasinda bu iki reklamin altinda televizyon, radyo, haber, spor, finans, vot,
sitelerimiz ve kurumsal basliklari, cep telefonuna indirilebilecek uygulamalar ile canli
yaymn linki bulunmaktadir. Bir alt satirda TRT biinyesinde yer alan televizyon
kanallarinin siralamasi bir altta da televizyonda yaymlanacak programlara iliskin
tanitimlar yer almaktadir.

Sampiyonlar Ligi Yan Final Karsilasmasi

Real Madrid - Bayern Munich

Bugiin
21.45
TRTT

EL ELE OLDUGUMUZ
HER AN DAHA GUCLUYUZ!

Haydi, 15 Temmuz Dayanisma Kampanyasina
Sen de destek ver!

= + ANKARA 1 Mays 2018
“TRT 5 TR 08:52:07
“" TELEVIZYON ~ RADYO ~ WABER ~ SPOR.  FINANS = TRIVOT - SITELERMIZ -~ KURUMSAL
= B B v wd oroid wulh
™V Yaym RSS TRT Market  Engelsiz TRT
s
[ TRTweRD TRTIINER TRTERD TRTOVY (Goox mmmmsme G v e TRYET W <G OKUL
TELEVIZYON RADYO
74

PDerin Ana - — Sabahin Nagmesi
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Sekil 1: TRT web sitesi (http://www.trt.net.tr/Anasayfa/anasayfa.aspx) 01.05.2018

3.6.2. TRT HABER

TRT nin ana sayfasinda yer alan “haber” linki TRT Haber sitesine baglanti kurmaktadir.
Bu sayfanin en {iist satirinda sosyal medya hesaplarina iliskin uygulamalarin yer aldigi
goriilmektedir. Sitenin yan taraflarinda yayimlanan reklamlar dikkat ¢ekici boyutlardadir.

TRT Haber logosunun paralelinde hava durumu, dolar, altin, euro kurlari, canli yayin
linki, fotograf ve video galerisi kategorileri yer almaktadir. Bir alt satirda Gilindem,
Turkiye, Dunya, Infografik, Ekonomi, Spor, Saglik, Yasam, Kiiltiir-Sanat, Teknoloji
sayfalari, hemen altinda ise reklam bulunmaktadir. TRT nin ana sayfasinda oldugu gibi
bu sitede de goriilen reklam hakimiyeti 6n plandadir.

ALEPASA’DA o oous PIVALEPASA’

YSASAM TRTLEGEIAY S M a o YASAM ;
HAZIRANDA HAZIRANDA
BASLIYOR! ' BASLIYOR!

48 Ay
&) TR

TRT TV, yeni
arayiizilyle simdi
¢ok daha kullanigl...

TRT TV Mobil Uygulamasi,
Android cihazlar igin

S yenilendi.
RIYENIMEDYA pepin
? ¢ g! ~ ——
—iSTANBUL— "/ [
[ BigiAl_| Bilgi A
p-oohel s diaain ~ . 0850 622 04 04 - (0212) 212
& vl w k

& 0O

Sekil 2: TRT Haber, bas kisim (http://www.trthaber.com/) 01.05.2018

Reklam ve fotografli haberlerin ardindan sitenin alt tarafinda video bolumi yer
almaktadir. Bagbakan Binali Yildirnm’in bayram ikramiyesine iliskin 43 saniyelik
konusmasi kesintisiz ve perforesiz sunulmaktadir. Haberde sadece hareketli goriintii ve
metin kullanilmistir. Videonun altinda habere iliskin alintili bir ciimle, sosyal medya
hesaplarinin adresleri ve tarih bilgisi yer almaktadir. Yan tarafta “bu videolar izlenir”
baslig altinda diger videolu haberler gosterilmektedir.

Bu haber, calismanin haber degeri boliimiinde tartisilan, haberin egemen séylemin, seckin
kisilerin ifadesi oldugu goriisiinii 6rneklendirmektedir. Rutin haber (giincel haber, fast
news, news story) olarak 6nemli bir kisinin agiklamalarindan olusan haber, gilincel bir
gelismeyi sicagi sicagina aktarmayi amaclamaktadir.
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Sekil 3: TRT Haber, Yildirnm (http://www.trthaber.com/videolar/basbakan-binali-yildirim-emeklilere-
bayram-ikramiyesi-verecegiz-38240.html). 01.05.2018

Videolar sekmesinde televizyonda yayinlanan haberlerin videolar1 da yer almaktadir.
Bunlar VTR denilen perforeli, siiresi iki dakikayr ge¢gmeyen, hemen eskimeyecek
igerikteki haberlerdir. Haber dogal ses ile baslayip perfore ile devam etmektedir. Haber
web takipeileri i¢in ayrica diizenlenmemis, alt yazi eklenmemistir. Haber videosunun
altinda haberin bashigi ve iki climle ile 6zeti yer almaktadir.

Televizyonda yayinlanan haberin web sitesinde de yayimlanmasi, ¢alismanin ikinci
boliimiinde yer alan haber dramaturjisi ve haberi dramatiklestiren unsurlar boliimiinde
anlatilanlarla paraleldir. Dramatik yap1 calismanin teori kisminda belirtildigi gibi
karakter, sozle disavurum, diisiince, gosteri ve sarki diizeni ile desteklenmektedir.

TRT HABER
2 A4 4 .

Sekil 4: TRT Haber, sorf (http://www.trthaber.com/haber/dunya/24-metrelik-dev-dalgada-sorf-yapan-
brezilyali-rekor-kirdi-363239.html) 01.05.2018

Daha sonraki sekmelerde web takipgisi igin Ozel olarak hazirlanmis videolar yer
almaktadir. Bunlar sunum bigiminin yani sira goriintii kalitesi ile de dikkat ¢cekmektedir.
Asagida orneklendirilen, bir ¢ift¢inin glines panelinden elektrik elde etmesini anlatan
haberin goriintileri Anadolu Ajansi’na aittir. Bu 6rnekte ajanslarin gazete ve televizyon
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icin bilgi ve goriintli iiretmelerinin yan1 sira dijital ortam i¢in de faaliyet icerisinde
olduklar1 goriilmektedir.

Tiklama ile ilerleyen video, miizik ile baslamaktadir, perforesizdir, sadece haberi yapilan
kisinin o konu hakkindaki konusmalara yer verilmistir. Haber goriintii ve yazi ile
anlatilmaktadir. Dikkat cekilmek istenilen yerler sar1 renk ile boyanmistir. Videonun
siiresi 2 dakika 11 saniyedir. Haberin bitiminde izleyici begeniye, yorum yapmaya ve
paylagsmaya yoneltilmektedir. Bir baska deyisle izleyiciden habere dahil olmasi ve
haberin dagitimin1 yapmasi istenmektedir.

Calismanin teori kisminda belirilen kod kavrami bu 6rnekte somutlasmaktadir. Mobil
takipciye yonelik hazirlanan bu haberde, gonderici ve alici arasinda iletisimi saglayan
kod, yazi karakteri ve rengi ile saglanmaktadir. Televizyon haberciliginde goriilen
dramatik yapinin kurulus sekli web haberciligi i¢in de gecerlidir. Bu 6rnekte goriildigi
tizere ilgi c¢ekecegi diisiiniilen bir icerik, heyecan, tehlike, merak unsurlarinin 6ne
c¢ikarilmasi, bir ddiille sonuglanan basari, Aristoteles’in tragedyanin ilgi ¢eken konular
arasinda siraladig1 konu bagliklar arasinda yer almaktadir. Metin giris, gelisme ve sonug
bolumlerinden olusmaktadir. Gazete, televizyon ya da dijital ortamda yayimlanan haber,
Goffman’in da ifade ettigi gibi makro ¢erceveler i¢erisinde anlatilmakta, anlam bu belirli
ve ortak semalardan elde edilen bilgi ve yonlendirmeler sonucunda olusmaktadir.

Ayrica bu haber, aragtirmanin sdylem boliimiinde ortaya kondugu gibi haberin toplumsal
ya da politik olanmn degil bireyin hikdyesini anlatisin1 da 6rneklendirmektedir Igerik
¢Oziimlemesi bu calismanin amaclar1 arasinda yer almamakla birlikte Bourdieu’dan
hareketle kisaca su sorular sorulabilir: Yararl ve ¢evre dostu olan giines paneli sistemi
neden devlet politikas1 kapsaminda uygulanmamakta, yayginlastirilmamaktadir? Bu
fikrin olusmadigr varsayimindan hareketle, bu girisimci ¢ift¢inin  bulusu tarim
politikalarina etki edebilecek mi? Cift¢inin bu bulusu kendi hayatin1 kolaylastirmasinin
ve gevresince Oviing kaynagi olmanin tesine gecebilecek mi? Biiytik ihtimalle bu haber
yayincilar i¢in soft bir haber malzemesi, muhabir icin iyi bir av, ¢if¢i i¢in de hatira olarak
kalacak.
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kullaniyor. ?’

Yavru ayilar, kefir, bal  Geng akrobasi pilotu,
vebebekmamasiyla  kadmlan

Sekﬂ 5: TRT Haber glines paneh (http://www.trthaber.com/haber/yasam/gunes-panellerinden-elde-ettigi-
elektrigi-yaninda-tasiyor-363254.html) 01.05.2018

3.6.3. TRT World

TRT World’iin web sitesine bakildiginda reklam unsurunun geri planda oldugu
goriilmektedir. Logo tepede, canli yayin linki ve sosyal medya adresleri ile birlikte yer
almaktadir. Bir alt satirda habere iliskin kategori sekmeleri bulunmaktadir. Bunlar
fotografli haberlerdir. Sekme asag1 kaydirildiginda televizyon sovlari, sosyal videolar,
magazin ve yeni videolar bolimleri ile karsilagilmaktadir.

‘www.trtworld.com *

® WATCH LIVE (© =WC)RI_D

REGIONS ~ SECTIONS OPINION MAGAZINE TOPICS VIDEO

FEATURED LATEST NEWS

Will India identity bodies in
Kashmir's mass graves, like it
did In Iraq?

Key moments In Inter-Korean
relations

EU Britain shun Israeh allegations
against Iran

ional network of PKK-
s to expand with a new

Sekll 6: TRT World agilis sayfas: (https://www.trtworld.com/) 01.05.2018
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Sayfanin alt tarafinda video kategorisi yer almaktadir. Burada televizyonda yayinlanan
haberlerin yan1 sira web i¢in hazirlanan haberler de yer almaktadir. Bunlardan bir tanesi
Afgan miiltecilerinin kagis nedenlerini anlatan bir videodur. Sekil 7°de gosterildigi gibi
videonun yan tarafinda haberin baslig, hemen altinda sosyal medya adresleri,
Afganistan’in yer bilgisine iliskin harita ve bir sonraki haberin goriintiisii yer almaktadir.

Feedback sekmesinde ise siteye iliskin takipgi fikri, yiiz ifadeleri tizerinden
sorulmaktadir. Bu emoticonlar, ¢alismanin teori kisminda belirtilen “internet dili”
boliimiinii drneklendirmektedir. Ingilizce merkezli bir dil yapis1 ve emoticon ile ifade
etme, dijital medyay1 ifade eden baslica kodlardandir. Bu gosterge “internet dili”’nin yan
sira calismanin “imaj” béliimii ile de iliskilendirilebilir. imajlar yoluyla diisiinme bigimi,
imajlarin verdigi hareketsizlik, kolay anlati, edilginlestirme (Ellul) gibi unsurlara

29 <¢

“emoticon”, “smiley face” lizerinden bakilabilir.

1 dakika 25 saniye siiren video, goriintii ve yazidan olusmaktadir. Dikkat edilmesi istenen
yerler TRT World’lin kurumsal renk olarak belirledigi turkuaz ile boyalidir. Bu kod
haberin fast news (gilincel haber) olduguna iligskin bir gostergedir.

@) Afghan refugees are hez X P — X

& > C | @ Guvenli | httpsy/www.trtworld.com/vide al-videos/afghan-refugees-are-heading-to-turkey-on-foot/5ae6cc6e48573b07b65 *| 3

TWGRLD REGIONS ~ SECTIONS OPINION MAGAZINE TOPICS VIDEO

VIDEO / SOCIAL VIDEOS

Social Videos

Afghanrefugees are

How would you rate your

By experience with our website?

are |
to Turkey

| k2. ofUs
O military aid to Israel

» o) co02/125 £ Youlube [3

More Videos

1113

= o o ma s B E o R Az s O
Sekil 7: TRT World, video kategorisi (https://www.trtworld.com/video/social-videos/afghan-refugees-are-
heading-to-turkey-on-foot/5ae6cc6e48573b07fh65ffab) 01.05.2018

Haberin i¢inde kurumsal kodun yazi ile saglanmaya ¢aligildig1 goriilmektedir. Site i¢inde
ve haberlerin genelinde kurulan biitlinliikk marka degeri olusturmaktadir. Belirtildigi tizere
haberin anlat1 metni, belirlenen yazi karakteri ve rengi ile olusturulmustur.

Haber metni ile roportaj yapilan kisinin ifadelerinin yansitilmasi noktasinda bir ayrima
gidilmesi s6z konusudur. Roportaj yapilan kisinin ad1 ve soyadinin yazimi ile haber
metnini anlatan alt yazinin bi¢imi eslesmektedir. Ancak sekil 8’de gosterildigi gibi
roportaj yapilan kisinin ifadeleri daha kiiciik, farkli ve renksiz bir font ile aktarilmistir.
Bu tercih, haber metni ile 6znenin ifadelerini birbirinden ayiran bir gostergedir. Haberi
yapilan 6znenin iist s0ylemin i¢inde nasil konumlandirildigini, nasil gorildiigiinii isaret
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etmektedir. Bu ayristirma tarzi web icin iiretilen pek ¢ok haber sitesinde karsimiza
cikmaktadir.

Dijital ortamda anlatilan haberin anlati yapisinin kurgudan ibaret oldugu agiktir.
Gergekligin yansitildigina dair alginin pekistirilmesi amaciyla 6ne ¢ikarilan bigimsel
unsurlarin hepsi dramatik etkiyi artiric1 6geler olup gergek ile karsi karsiya olundugu
izlenimi yaratmaya yoneliktir. Bu durum g¢aligmanin “haberi dramatiklestiren unsurlar”
bolimuni érneklendirmektedir.

Haberin son karesi izleyiciyi benzer bir habere yonlendirmektedir: Rohinya
Miisliimanlarinin kagis hikayelerinin anlatildig1 2 dakika 13 saniyelik bir videoya. Burada
dijital medyanin hiper metin 6zelligi goriilmektedir. Sitede tutulmaya ¢alisilan ¢evrimigi
izleyici, ilgili haber, kose yazisi gibi unsurlara yonlendirilerek diger haberlerin de
tiklatilmas1 amaclanmaktadir. Her internet sitesinde karsilasilan bu durum, metni
siirsizlastirmakta, “son” olgusunu ortadan kaldirmaktadir.

& > C | & Govenli | https;//www.trtworld.com

QTWGORLD REGIONS ~ SECTIONS - OPINION MAGAZINE TOPICS VIDEO
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Sekil 8: TRT World, Rohinya miiltecileri 01.05.2018

Sekil 9°da gosterilen haber, yukarida bahsedilenlerin disinda bir forma sahiptir. Context
news olarak hazirlanan bu haber icerik iiretimine iliskin bir 6rnektir. Tiirkiye’de 24
Haziran’da yapilacak se¢ime iliskin hazirlanan haber, Bagkanlik sistemini anlatmaktadir.
Gorlintiilerin tamamu bilgisayar ortaminda hazirlanmigtir. Goriintii ve imajin 6ne ¢iktig1
bu Ornekte haber alt yazini yani sira perfore ile de anlatilmaktadir. Giincel haberlerin
anlat1 tarzinda gordiigiimiiz alt yazi formu bu haber bigiminde goriilmemektedir. Haber
metni, goriintiilerin biitliinlinde c¢esitli efektlerle yer almaktadir. Anlatiy1r olusturan
etmenler arasinda yer alan simge kullanim1 bu 6rnekte 6ne ¢ikmaktadir.

Haberin yan tarafinda kurum tarafindan habere iliskin atilan Tweet yer almaktadir.
Tweet’in hemen altinda haberin goriintiilenme, begenilme ve paylasilma sayilar
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verilmektedir. Haberler sadace TRT World’iin sitesinden degil, sosyal medya araciligi ile
de takip edilebilmektedir.

@ Opinion - The latest nev. X ' @ Why is Facebook silencic % ([ Murat Egitim Kurumlari | % " [f3 TRT World - Ana Sayfa X {_ Yeni Sekme x ey — =] X
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Sekil 9: TRT World, 24 Haziran secimleri (https://www.trtworld.com/video/social-videos/turkey-set-to-vote-on-june-
24/5ad767011150d761082255bb) 01.05.2018

Sekil 10°da Suriye savasini anlatan haber, context news olarak daha uzun siirede
hazirlanmis bir videodur. Siiresi 11 dakika 24 saniyedir ve 2011°den bu yana gelisen
olaylar1 aktarmaktadir. Haber seslendirme ile anlatilmakta, yazi, ses ve goriintii efektleri
ile desteklenmektedir. Haberin i¢inde arsiv goriintiilere de yer verilmektedir. Bu tip
haberlerde bazen bir anlatict da bulunabilmektedir. Ancak bu haberde goriiniirde bir
anlatic1 yoktur, sesini duydugumuz bir anlatici vardir. Haber, alt yazi bilgileri ile de
ekrana yansimaktadir. Kisa bir animasyon filmi andiran bu videoda goriintiiler ilgi ¢ekici
ve sempatiktir, bir savas haberinden ziyade savasa iliskin bir ¢izgi filmi andirmaktadir.

Caligmanin teori kisminda dile getirilen Ellul’iin imaj ile ilgili ifadeleri bu ornek ile
iliskilendirilebilir:

Imaj, gergeklikle hakikati ayni anda iletebilen en {istiin aragtir. imajlarin verdigi rahatlik ve
hareketsizlik anlamay1 basitlestirir. Imajin verdigi hareketsizlik ve rahatlik her seyi bilyiik 6lctide
basitlestirerek haz verici bir sekilde sunar (Ellul, 2015, s. 41).

Imajin yan1 sira Postman’in savasin animasyon ile anlatilmasima iliskin goriisleri de
anlatinin arka planini agiklar niteliktedir. Postman’a gore bu gibi anlatilar dehsete
disiilecek bir sey olmadigi, aktarilanin bir oyundaki sahneden farksiz olmadig: algisi
yaratmaktadir (Postman, 2016, s. 130).

Haberin yan tarafinda habere iliskin bilgiler yer almaktadir. Bu haber 1.095.393 kez
gorlintiilenmis, 6 bin 500 begeni almistir. Birakilan ifadelerin bin dort yiizii tizgiin, 552°si1
kizgin, 92’si sasirma, 64’1 kalp, 34’1 glilme ifadesidir. Yorumlar kismina tiklandiginda
habere iliskin tim yorumlar okunabilmekte, yorum yazan kisilerin sosyal medya
adreslerine ulasilabilmektedir. Mart 2018’de yaymlanmis bu haber ne zaman izlenirse
izlensin yorum yapmaya, emoticon birakmaya ve paylasima aciktir. Bunlar, yeni
medyanin hipermetinselligine ve interaktifligine 6rnek olusturan unsurlardandir.
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The Syrian war: Everything you need to know
TRTWorld paylasty. .0 0.
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including high level officials,
to escape

o 1:18- g0
Sekil 10: TRT World, Suriye savag1 (https://www.facebook.com/trtworld/videos/2077252309211581/) 01.05.2018
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3.6.4. BBC

BBC News’iin web sitesinin agilis sayfasi sekil 11°de gosterildigi gibidir. En tstte logo,
ana kategoriler ve kullanici girisi, bir altta kategoriler, haberler ve reklamlar yer
almaktadir. Bir kamu kurulusu olan BBC’nin reklami en tepeye yerlestirmemesi
kendilerini bagimsiz gérmelerine ve nesnel bir habercilik anlayisi ile hareket etmelerine
iliskin bir isarettir.

am Home - BBC News x e - O X
€ > C | ©® www.bbccom/ney Q| i
AAE o son Wome | News | Spot | Weather | Shop | Eanh | Travel | Capital | More < | searon Q

NEWS

Homo  Vidoo ~World = UK  Business Tech  Scioi ries s ality Chock | Newsbeat  More «

Mueller 3 - : . AOVERTISEMENT
‘threatened B a o . TODAY'S NEWS IN
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sub 5 13 S VIDEO

nnsE
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Sekil 11: BBC, web sitesi agilis sayfas1 (http://www.bbc.com/news) 01.05.2018

Dijital haberin yapim ve sunumuna iliskin kabul edilen formlar BBC igin de gegerlidir.
Sekil 12°de gosterilen haber “Musul’un Viicut Koleksiyonerleri” ismini tagimaktadir.
Haberin siiresi 2 dakika 31 saniyedir. Dogal ses ile baslayan haber alt yazi1 ve roportajlarla
anlatilmaktadir. Haber metni ekranin alt iki yanina ¢ekilen kimiz1 kesik ¢izgi arasinda

90


https://www.facebook.com/trtworld/videos/2077252309211581/
http://www.bbc.com/news

anlatilmaktadir. Beyaz rengin disinda higbir renk kullanilmamaktadir. Gorintuler
fotograf kareleri gibidir.

The body collectors of Mosul ey on 5]

S “'
bodies in

Sekil 12: BBC, Musul
01.05.2018

Web ortaminda yayimlanan haberlerin kaynag: cesitli yerlerden olabilmektedir. Atilan

(http://www.bbc.com/news/av/world-middle-east-43965282/the-body-collectors-of-mosul)

tweetler, cep telefonu kameralar1 ile ¢ekilen goriintiiler, televizyon goriintiileri, canli
yayin baglantilari, haritalar, gifler, grafikler, kdse ve gazete yazilar1 gibi pek ¢cok materyal
haber unsuru olarak kullanilabilmektedir. Calismanin teori kisminda dijital medyanin bu
0zelliginin yondesme oldugu anlatilmist1.

BBC Tiirkge servisi muhabiri Aylin Yazan’in hazirladigi iki haber yondesme ve digesis
anlatima 6rnek olusturmaktadir. “2017’nin sahte kelimeleri” ve “Baris Mango 1978 adli
haberlerde televizyon gorintileri, grafikler, tweetler, cep telefonu goruntuleri, radyo
kayitlari, arsiv goriintiileri, gazete yazilar1 ve animatik efektlerin bir arada kullanildig:
goriilmektedir. Aristoteles’in digesis anlatimmi 6rnekleyecek bu iki haberde hikéye
anlaticis1 0n plandadir. Sabit bir stiidyo ortaminda bulunmayan anlatici, haberin ruhuna
gore mekan segmekte, haberini oradan anlatmaktadir. Bu da televizyon ortamu ile dijital
ortami birbirinden ayiran 6zellikler arasindadir.

BEAME TURKCE

e Donald J. Trump & Follow

Bir yil icinde 150'den fazla tweet'imde "sahte
haber" terimini kullandim.

03 s 20 GO QOBOOD Y

Sekil 13: BBC Tiirkge, tweet kullanimi (https://www.bbc.com/turkce/haberler-42479796) 01.05.2018
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Sekil 14: BBC Tiirk¢e, Mango (https://www.youtube.com/watch?v=yeT6RRkCqAM) 01.05.2018

Sekil 15 ve 16’da BBC tarafindan ilk kez denenen haber oyun goriintiileri yer almaktadir.
Calismanin teori kisminda Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’nda haberin islevlerinin
birinin de eglendirme, haz verme oldugu ifade edilmisti. Postman, goriintii ve miizik
esliginde gerceklestirilen 0ykii anlatiminin haberin endiistriyel bir meta haline gelisiyle
acikliyor, haberin bir eglenme cergevesi sundugunu ifade ediyordu. Diisiiniir, eglenceyi
her tlrlt soylemin (st ideolojisi olarak tanimliyordu (Postman, 2016, s. 112, 182). Sekil
15 ve 16’da gosterilen haberler Postman’in bu goriisiinii desteklemektedir. Bunun yani1
sira savasin oyunlastirilarak anlatilabilmesi haber etigi bashigr altinda incelenmesi
gereken basli basina incelenmesi gereken dnemli bir meseledir.

Haber, okuyucunun iilkeden kagmaya calismasi varsayimi iizerine temellenmektedir.

[ Murat Egitim Kurumlar 3 ([ MURAT EGITIM KURUN 3 { [T Facebook % Il Journa - Medya profes, < [l Yeni medya gaginda he' X ; BB Sunyeden kegig Dagr X - 8 X

€ > C [ @ Guvenli | hupsy/wwwbbecom/turkce/habere o mj#orb-banner @ %

Suriye'den kacgis: Dogru secimleri yapabilir
misiniz?
@ 1 Nisan 2015 f w © [Ei < Paylas

Suriye i¢c savasi Ulkeyi tamamen parcalamis durumda. Binlerce insan hayatini
kaybetti, milyonlarcasi ise ¢areyi evlerini terk edip lilkeden kagcmakta buldu.

Birgok Suriyeli komsu tlkelere siginsa da kimileri ise insan kagakgilarina yukli paralar
ddeyerek ve yakalanip sinir disi edilmeyi géze alarak Avrupa'ya gitmeye calisti.

Siz Suriye'den kagmaya galigiyor olsaydiniz hem kendiniz hem de aileniz igin dogru
secimleri yapabilir miydiniz?

Bilinmeze dogru yolculugun nasil sonuglanacagini gérmek igin yola gikiyoruz:

B 1143
& ¥ & D) o500

Sekil 15: BBC, haber oyun (https://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/04/150401_smj) 01.05.208

Haber izleyicinin se¢imleri dogrultusunda ilerlemektedir. Metinde cinsiyet, rota se¢imi,
insan kacakc¢isina depozito 6denip 6denmemesi segenegi, miilteci olmay1 kabul etme,
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kacis siirecinde yasananlar ve hedeflenen iilkeye siginma durumu, yakalanma siirecine
iligkin olasiliklar s6z konusudur.

[ Murst Egitim Kurumlar X ' [) MURAT EGITIM KURU I3 Facebook % Il Journo - Medya profes. % < [ll Yeni medys gaginda ha % , Gm Sunyeden kagiy Dodr X o — O X
C | @ Gove ttps.//www.bbe.com o

Yolculugunuza baslayin

Bu yolculuk kapsamii bir arastirma ve yolculugu yapan Suriyeli

Yolculugu

= £ [(m] | S e B9 o @M o u
Sekil 16: BBC, haber oyun, se¢im (https://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/04/150401_smj) 01.05.2018

3.6.5. Euronews

Euronews’lin web sitesinin agilis sayfasinin bas kisminda sabit bir reklam, hemen altinda
dil ve arama segenegi ile takipciyi ucgak bileti almaya yonlendiren bir baslik
bulunmaktadir. Bunlarin altinda logo, haber kategorileri, hava durumu, canli yayin linki
—paylas yonlendirmesi- ile son dakika bilgileri yer almaktadir. Site bastan asag1 ve soldan
saga bir siralama ile giincel, 6zellikli haberler, spor, diinya ve Tiirkiye kategorileri, en ¢ok
okunanlar, sosyal medya adresleri, editdriin sectikleri, videolar, daha fazla haber,
ekonomi, spor, yasam, bilgi basliklar1 ile kuruma iligskin kiinyeden olusmaktadir. Her
goriintli, video 6zelliklidir. Sitede yayimlanan haberlerin ¢ogu televizyonda yayimlanan
videolardir. Ancak sitede web takipgileri i¢in hazirlanan icerikler de bulunmaktadir.

Video Programmes ¥

FEATURED

BUSINESS
Xerox CEO quit:
shareholders ol

Armenia plunged back into crisis

IO) co=2 The dark origins of May Day

By using this website, you agree with our use of cookies to improve its performance and enhance your user experience. More info in our Cooki pa oK

Sekil 17: Euronews, ana sayfa (http://tr.euronews.com/) 01.05.2018

Siteyi sosyal medya hesaplarindan takip eden kullanicilar talepleri dogrultusunda canli
yayin bildirisi alabilmekte, diledikleri yerde canli yayini izleyebilmektedirler.
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Sekil 18: Euronews, canli yaymn 01.05.2018

Sekil 19°da gosterilen bu video web takipgileri i¢in hazirlanan, yonlendirmenin izleyicide
oldugu bir videodur. Goriintiiniin 360 derece dondiiriilebildigi bu videoda istenilen an
videoya goriintiisel olarak yon verilebilmektedir. Videonun 360 derece 6zelligi tasidigi
sag st tarafa konan bir simge ile belirtilmektedir. 5 dakika siiren bu video, bir tir
stiriciistintin 9 giinliik macerasini anlatmaktadir. Muhabirin de tirda kisa bir yolculuk
yaptig1r haber, perfore, miizik ve tir sofOriiniin konusmalarindan olusmaktadir.
Goriintiiniin  hemen altinda haber metninin tamami bir ka¢ fotograf esliginde
yayinlanmaktadir. Haberin sonunda, takipgiye sosyal medya adresleri sunulmakta,
takipgi haberi yorumlamaya ydnlendirilmektedir. Calismanin “Inovasyon haberciligi”
bolimiinde yeni medyanin yenilik¢i yapisinda bahsedilmisti.

9 ginde bir tria devriale X | [ Euronews en francais - A X

< C | @ freuronews.com/2018/04/20/1a-vie-d-un
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La vie d'un chauffeur routier a travers I'Europe
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Sekil 19: Euronews, 360 derece (http://tr.euronews.com/2018/04/20/9-gunde-bir-tirla-devri-alem) 01.05.2018

Sekil 20 ve 21°de gosterilen haberler, 6rneklem evreninde incelenen sitelerde islenen
haberler ile benzerlik gostermektedir. 50 saniyelik video Iran’da yasayan yiiriime engelli
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bir kadinin motor siirme yontemini anlatmaktadir. Haber, goriintii, miizik, alt yazi ve
roportajdan olugmaktadir. Miizik ve alt yazi ile baslayan haber, ii¢ saniye sonra kurumun
teaser1 ile kesilmektedir. Haber, yaz1 ile anlatilmakta, dikkat edilmesi istenilen yerler
kurumun belirledigi renk ile belirginlestirilmistir. Ancak roportaj yapilan kisinin
konusmalar1 beyaz, daha kii¢iik ve farkli bir yazi fontu ile aktarilmaktadir. Bes climlede
anlatilan haber, haber 6znesinin bes climlede ifade ettigi durum ile birlestirilmistir.
Haberin tamamu 6 planda ¢ekilen goriintiilerden olusmaktadir. Haberin bitimine (¢ saniye
kala kurum teaserinin bir kez daha kullanilmig oldugu goriilmektedir. Haberin bitiminin
ardindan takipg¢i tekrar ilemeye ve paylagsmaya yonlendirilmektedir.

Haberin yan tarafinda haberin bagligi, konusuna dair kisa bir bilgi, paylasim,
goruntillenme bilgileri ve yorumlar yer almaktadir. Takipg¢i bir sonraki habere de
yonlendirilmektedir.

Son dakika haberleri tale X ) [ Euronews English - Ana © X ey - X
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Sekil 21: Euronews, Iranli kadin roportaj (http://www.euronews.com/2018/05/01/disabled-woman-creates-custom-
made-motorbike-to-travel-in-iran) 01.05.2018

Yukaridaki 6rnegin yani sira sekil 22, 23 ve 24’te gosterildigi gibi televizyon formatl bir
haberin bir takim yazi ve efektleri ile yeniden olusturuldugu da goriilmektedir. Haber texti
bliyiik yazi fontlar1 ile haberin iizerine yerlestirilmistir. Roportaj yapilan kisinin ifadesi
farkli bir font ve bigim ile haber metninden ayrilmistir. Haber siiresince perforenin yant
sira anlatimin yazi ile ifadesi ¢esitli tekniklerle saglanmaya ¢alisilmistir.

Televizyon haberinin yeniden formatlandigi bu bigim, web i¢in 6zel olarak Uretilenlerden
farklilik gostermektedir. Televizyonda yayinlanan bir haberin web icin yeniden
bicimlendirilerek dijital ortamda yayimlanabildigi goriilmektedir. Asagida ii¢ sekil ile
gosterilen 2 dakika 20 saniye sliren haberin tam ekran gorintileri alinmastir.

Watch: Minimum alcohol pricing in Scotland

Letssay 1,
“youhada' !

Euronews'English paylasti
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drinl_{fﬁg problem

218 89 2% o)

Sekil 22: Euronews, alkol problemi (http://www.euronews.com/video/2018/05/01/watch-minimum-alcohol-pricing-in-
scotland) 01.05.2018

Watch: Minimum alcohol pricing in Scotland
Euronews English paylasti

1.942 Goruntileme We had  the

¢ highest number

Dr. Eric Carlin
Scotland Health Action on Alcohol Problems

Sekil 23: Euronews, alkol problemi réportaj (http://www.euronews.com/video/2018/05/01/watch-minimum-alcohol-
pricing-in-scotland) 01.05.2018
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Sekil 24: Euronews, alkol problemi option (http://www.euronews.com/video/2018/05/01/watch-minimum-alcohol-
ricing-in-scotland) 01.05.2018

Yorumlar

Calismanin ikinci boliminde derinlemesine miilakat ve ¢erceveleme analizi olmak tizere
iki yontemden yararlanilmistir. Orneklem evreni icerisinde yer alan dort web sitesinin
yoneticileri/editorleri ile goriisme yapilmis, s6z konusu internet sitelerinin haberi
bicimsel olarak nasil ¢ergeveledikleri ¢oziimlenmeye ¢alisilmistir.

Edinilen bulgulara gore televizyonlarin web sitelerinin iki islevi bulunmaktadir. Bunlarin
ilki televizyon haberlerini dijital ortamda yaymlamak, digeri ¢evrim i¢i kullanicilara
yonelik igerik tretmektir. Tiirkiye’den yaymn yapan kanallarin web sitelerinin dijital
ortama yoOnelik haber tliretim faaliyetlerinin yok denecek kadar az oldugu goriilmiistiir.
Tiirkiye’nin en biiyiik yayin kurulugu olan TRT nin bu alanda son alt1 aydir bir yapilanma
icine girdigi tespit edilmis, bu alandaki girisim, yatirim ve organizasyon yapilari
anlagilmaya calisilmistir. Tiirkiye’yi kiiresel anlamda temsil etme amaciyla kurulan TRT
World ise uluslararast kulvarda rekabet eden bir yayin kurulusudur. Alanin en
profesyonel isimleri ile ¢calisan kurum, web i¢in 6zel haber icerikleri tireterek yayincilik
faaliyetlerini genisletme c¢abasi igerisindedir. BBC ve Euronews, kiiresel yayin
kuruluslaridir. Onlarca iilkeye Ingilizce ve iilke dillerinde yaym yapan kuruluslar, diinya
giindeminin yani sira yayin yaptiklart iilkelerin giindemlerini de takip ederek igerik
iiretme ¢abasi igerisindedirler. Haberleri, ana binalarinin Tiirk¢e servislerinde calisan
Tirkiyeli gazeteciler hazirlamaktadir. Cekirdek kadro ile calisan gruplar, giindem
takibinin yani sira 6zel icerik Uretme faaliyeti de yurutmektedir. Multimedya gazeteci
olarak calisan bu kisilerin iirettikleri haberler gerekli goriilmesi durumunda gazete,
televizyon igerigi olarak kullanilabilmektedir.

Haberler kurumlarin kirmizi ¢izgilerini ve gazetecilik ilkelerini agsmamak kaydiyla

iretilmektedir. Denge unsurunun gozetildigi gerceklik evreninde, liberal sdyleme ters
diismeyecek haber degeri tagiyan, hatta bunlarin 6tesine gecen her tiirlii yaratici faaliyete
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Onem verildigi goriilmiistiir. Kiiresel giiglerin medya kuruluslari, tiim bunlarin yan1 sira
yayin yaptiklar iilkelerin yapilmayan/yapilamayan haberlerini, muhalefeti, yasaklilari...
yansitma islevi de yiiklenmiglerdir. Televizyon ortaminda maliyetlerin fazlalig1 nedeniyle
yapilamayan Tiirk¢e yayinlar, dijital ortamda hayat bularak yayin hayatina gegmektedir.

Dijitalin sundugu diinya her ne kadar geleneksel anlati yapisindan yararlansa da has bir
bi¢im olusturma yolundadir. Cevrim igi takipgi ve mobil kullanicinin gereksinimine gore
olusturulan bu form, gozle takibin kolayca yapilabilecegi, hiz unsurunun 6n planda
oldugu bir tarzdadir. Haber anlatisinda da kendini gosteren bu yapi, dijitalin pek ¢ok
Ozelligini yansitmakta olup yeni bir form olarak medya araglart arasinda yerini
almaktadir.

98



SONUC

Bu ¢aligmada yeni bir iletisim araci olarak hayatimiza giren dijital iletisim teknolojisinin
haber 6zelinde nasil bir anlat1 yapis1 kurdugu incelenmistir. Arastirmaya 1900’lii yillara
damgasin1 vuran televizyonun bigim ve sdylem yapisi ele alinarak baglanmis; televizyon
haberinin neyi nasil sundugu ve ne sdyledigi sorulari lizerinde durulmustur. Arastirmanin
birinci boliimiinde ulasilan bilgilere gore, tipki teknolojilerin savaglar sonucu yayilmasi
gibi televizyonun gelistirilmesi de askeri operasyonlarla ilintili ¢alismalar sonucu ortaya
cikmis ve yayilmistir. Kisa siirede kitleleri etkileme giiciiniin fark edilmesiyle iktidarlarin
ve Ozel sirketlerin ele gegirmeye ¢aligtiklart bir alana doniismiistiir. Ulus devlet anlayisina
uygun, militarist devlet yapilarinin s6zciiliigiinii yapan televizyon, devletlerin ideolojik

aygitlar arasina girmistir.

Hakim yapimin miidahale etmeye ¢alistig1 alanlarin en basinda “haber” gelmektedir. Bu
miidahaleyi anlamak haberin nasil tanimladigina verilen cevaptan gegmektedir. Liberal
goriige gore haberciligin temel islevi tarafsiz ve yansiz bir bakis acisiyla gergekleri oldugu
gibi yansitmaktir. Elestirel yaklasima gore ise bu pek miimkiin degildir. Ciinkii sistem
dahilinde tretilen haberler sistemin devamini saglama yoniinde anlam tiretmektedirler
(Inal, 1996, Dursun, 2003). Dolayisiyla nesnel ve tarafsiz haber tanimlar1 kagit {izerinde
kalan kavramlardir. Kapitalizmin hakim bir sistem haline gelmesiyle yapilan her isin
endiistriyellesmesi haberi de metaya dondstiirmiistiir (Oskay, 2015). Gazetecilik
pratiklerinin standartlagsmasi ve kar odakliligin 6n plana ¢ikmasi bu iliski aginin gizli
tutulmasi gerekliligini beraberinde getirmistir. Dolayisiyla haberin tarafsizca hazirlandigi
algis1 yaratma yoniindeki her tiirlii inandirict unsur, bu alanin i¢ine tasinmistir. Bu
asamada devreye giren haber sdylemi, egemen yapiy1 pekistirip yeniden iireterek bireyi

ve toplumu ydnlendirme islevi istlenmistir (inal, 2016).

Insanin evrenle baglantisini yeniden kuran televizyon, anlatisim olustururken eski
anlatilar1 referans almistir. Gerbner, “Televizyon yiizyilin en biiyiik hikaye anlaticisidir”
(Gerbner, 2001) derken televizyon ile sozlii kiiltlir arasinda bag kurarak binlerce yildan
giinlimiize gelen sozsel anlati tarzini referans gostermisti. Hikdye anlatimii sozli
kiiltliriin yan1 sira yazi teknolojisi ile birlikte degerlendiren Walter Ong da elektronik

araglarin ikinci sozli kiiltiirii olusturdugunu iddia etmis, televizyonun sozii degil, yazil
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sOzii aktardigini savunmustu (Ong, 2013). Bu goriislerden televizyonun sozlii gelenegin
anlati tarzint miras edinmis oldugu anlasilmaktadir. Bunlar ikna unsurlarini igeren
taktikler, simge, kod, mit gibi diisiince bigimleri, bir metni dramatiklestiren unsurlar,

konu sec¢imi, hikaye/haber degeri olarak siralanabilmektedir.

Calismada televizyon ile sozlii kiiltiiriin baglantis1 bu sekilde kurulurken yazi ve imaj
h@kimiyeti de arastirma kapsamina alinmistir. Yazi teknolojisinin zihni tembellestirmesi,
yazili séze dayanan televizyonun diislince liretmemesi, imajin yarattigi illlizyonun anlam
karmasasina yol agmasina (Ellul, 2015, s. 41, 59) iliskin goriislerden yararlanilarak

televizyon anlatisinin ne oldugu ortaya konmaya calisilmigtir.

Arastirmanin ikinci boliimii dijital iletisim teknolojisine ayrilmistir. Web 2.0 siiriimiiyle
hayatimiza giren internet kisa siirede diinya geneline yayilmistir. Dijital kod, yondesme,
hipermetin ve interaktiflik (Van Dijk, 2017, s. 24) yeni iletisim teknolojisini geleneksel
medyadan ayiran temel ozelliklerdir. Internetin kendini en iyi ifade ettigi alanlarin
basinda sosyal medya siteleri gelmektedir. Her teknolojinin kendi anlamini iirettigi géz
Ontine alindiginda kiiresel iletisimi saglama yoniinde imaj oncelikli, batt merkezli bir

iletisim big¢imi s6z konusudur.

Dijital teknolojinin diinyaya kisa siirede yayilmasi, kiiresellesme ve yeni ekonomi gibi
kavramlarla yakindan iligkilidir. Kiiresellesmenin etkilerini artiran internet, hemen her
alana niifuz ederek genisleme saglamaktadir. Bilginin belirleyici oldugu, iireten
tiiketicilerin (prosumer) yaratildig: bu yeni sistemde her tiirlii iiretim ve tiiketim faaliyeti
dijital ortama taginmaktadir. Kendine yeni bir pazar agan internet her ne kadar bagimsiz
ve sahipsiz gozukse de internet hizmetlerini saglayan aracilar, arama motorlari, sosyal
medya sitesi sahipleri yeni medya tekelleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buradan
hareketle var olan geleneksel medya yapisinin degistigi degil hizlandigi, mevcut giic
iliskilerinin pekistirildigi yorumu yapilabilmektedir (Glingdr, 2016). Dijital ortamda var
olan haber, kiiresel gii¢lerin kontrolii altinda iiretilip sunulan, yeni teknolojinin sdylemini

yansitan geliskin bir Grindar.

Calismada dijital teknolojinin hipermetin 6zelliginden yola ¢ikarak yazi teknolojisi ile
bag kurulmaya calisilmistir. iletisim arastirmacilarina gore insanlik tarihinin en

belirleyici bulusu olan yazi, gilinlimiiz teknolojisinin ilk adimidir. So6ziin birlestirici
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yapisina karsilik yazi; bolme, ayristirma, yabancilagtirma, edilgenlestirme (Ong, 2013, s.
87, 209) gibi glinlimiiz sorunlarmin alt yapisini olusturan bir teknoloji olarak da
degerlendirilebilmektedir. Bu goriisten hareketle dijital teknolojinin yabancilagmanin
etkilerini artirdigi  sonucuna ulasilabilmektedir. Imajlar evreni hakimiyetinin
hipergercekligi beraberinde getirmesi de (Baudrillard, 2011) dretilen anlami
karmagiklastiran bir durum yaratmaktadir. Gergegin bu cergeveler kapsaminda yeniden
formatlanmas1 medyay1 hiperlestirmis, 6znenin yasam bicimini degistirmistir. Oznenin
dijital ortama ¢ekilmesiyle metalasmasi siirekli performans sergilemeye, bilgi tretmeye,
tiketmeye ya da tiretilen bilgiyi dagitmaya yonlendirilmesi soyut emek (Marx, Kapital
I) dijital emek (Smythe) gibi kavramlarla agiklanmaktadir.

Yeni medya sosyolojisine iligkin yapilan bu agiklamalarin ardindan haberin nasil
doniistiigii anlagilmaya ¢alisilmistir. Calisma bigiminin sanal ortama tasindigi, hiyerarsik
iligkilerin esnedigi, is ylkiiniin artip yogunlastii, calisma saatlerinin sinirsizlastigi,
stirekli bir yenilik arayis1 icerisine girildigi, takipcinin de haber liretimine dahil edildigi
cok yonlii bir yap1 s6z konusudur. Bunlarin yani sira internet, sinirsiz yapisi geregi yurttas
gazeteciligi, hak odakli habercilik gibi alternatiflere de firsat vermektedir, ancak bu alan

kesfedilmesi gerekenler arasinda yer almaktadir.

Dijital ortamdaki haber her ne kadar geleneksel medya haberciligi ile paralellik gosterse
de dogas1 geregi bir takim yenilikler de iiretmektedir. Bunlarin 6ne ¢ikanlar1 “prosumer”
(tireten tiiketici) kavrami, mobil journalistlerin sokak giindemini yakalayarak Uretimde
bulunmalari, haberi toplama, isleme, sunma ortaminin dijitale taginmasi olarak
siralanabilmektedir. Dijital cep telefonlarinin ¢ok yonliiliige ulagsmasi ile haberin mobil
hale gelmesi onemli bir gelismeler arasindadir. Haberin cep telefonlarindan takip
edilebilmesi, haberin bu sekilde tasarlanmasina yol a¢maktadir. Ters piramit yazim
teknigine dayanan, kisa diisiin mantig1 ile pargali tiretilen haberler takibi kolay gorsellige
ve yaziya dayali bir bigimde sunulmaktadir. Haberin izlettirilebilmesi i¢in tasarlanan
haber, tiim yonlii kameralardan, sanal ger¢ek uygulamalarina, mobil canli yayimnlardan,
oyunlara kadar pek ¢ok dikkat ¢ekici yeniligin denendigi bir alana donlismiistiir. Yazi ve
imaj oncelikli, yuksek ¢Oziiniirlikli goriintiiniin disinda grafik, resim, fotograf, gif, harita
gibi pek cok tamamlayicinin kullanildigi, medyalar arsinda gegisin ve malzeme
aligverisinin kolaylikla yapilabildigi, renk, miizik, efekt gibi dramatik etkiyi artiric1 her

tiirlii tamamlayict unsurun kullanildig: bir yap1 s6z konusudur. Yukaridaki boliimlerde
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tartisildig gibi tiim bu bicimsel yeniliklerin mevcut haber sdylemini tersine ¢eviren bir

mantiga hizmet etmedigi aciktir.

Calismanin Uglnci béliminde dijital ortam icin haber Ureten sitelerin, ¢izilen kuramsal
cergeveler kapsaminda ¢alisma mantiklart ve {iretimleri anlasilmaya calisilmistir. TRT,
TRT World ile BBC ve Euronews’iin Tiirk¢e servislerinin yonetici/editorleri ile yapilan
goriismelere gore dijital habercilik olduk¢a hizli ve kalici sekilde yer edinmektedir.
Medya kuruluslarinin neredeyse tamami dijital ortamda da var olma ¢abasi icerisindedir.
Tiirkiyeli medya kuruluslarinda 6rneklerinin az goriildiigi, kiiresel medya kuruluslarinda
one ¢ikan bu yeni habercilik, belirlenen yayin politikalar1 dahilinde her tiirlii yenilige ve
yatirnma acik bir alandir. Kiiresellesmenin etkilerinin rahatlikla goriilebildigi iletisim
sektorli pek cok dilde yaptigi yayin ile aglarin1 genisletmektedir. Rekabet dev medya

kurulusglart arasinda gerceklesmektedir.

Web takipcisine haberi izlettirme amaci tasiyan bu anlayis, televizyon haberciligine gore
daha hizli, daha yenilik¢i, tartigmali da olsa daha 6zgiir ve 6zglindiir. Yayin politikalari,
gazetecilik etigi ve liberal sOylem smirlarinda hazirlanan igeriklerin televizyon
haberlerine gore daha fazla ve cesitli oldugu soylenebilir. Cesitli lilkelerde yayin yapan
kuresel medya kuruluslarinin kamuya oncelik verme, yapilamayan haberleri yapma,
mubhalefetin sesini duyurma gibi farkli islevleri s6z konusudur. Ancak her ne amacla
hazirlanirsa hazirlansin yaym kuruluglart bilginin sekillendiricileri olarak sistem
dahilinde haberi izlettirme amacindadir. Calismanin teori kisminda sik¢a vurgulandigi

gibi haz verme odakli bir iiretim s6z konusudur.

[k béliimde tartisildign iizere haberin anlati yapisi geleneksel tarzda ortaya konan
cercevenin diginda bir diizeyde degildir. Haberler esas baglamindan, biitiinliiglinden ve
toplumsal nedenselliginden  koparilarak  bireyin  hikayesi  Oncelenmektedir.
Dramatiklestirerek icerigi dnemsizlestirme, haberin sansasyon, reyting (tiklanma sayisi)
ve reklam iicgenine oturmasi haberleri magazinlestirmektedir. Haberin yeni teknolojik
araclarin yani sira bilinen ikna ve dramatiklestirme yontemleri ile kurulmasi geleneksel
anlati yapisinin miraslarindandir. Ancak yeni medya anlatis1 bigimsel olarak yenilik
olusturma pesindedir. Haberin cep telefonundan izlenebilmesi haberi gozle takip
edilebilen bir forma sokmustur. Prodiiksiyonlarinda dikkat c¢ekici unsurlara yer

verilmektedir. Uzun biiltenler ve biilten anlaticisi ortadan kalkmuistir. Bir araya geldiginde
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konu biitiinliigl teskil etmeyen haberler parcali sekilde yayinlanmaktadir. Televizyonda
biltenin basinda ve sonunda goriilen reklamlar, dijital ortamda habere her tiklandiginda
karsilasilan bir zorunluluga déniismiistiir. Ozne, habere ve reklama maruz kalma durumu

ile kars1 karsiya birakilmaktadir.

Hiz ve gorsellik belirleyiciliginde haber iki temel formda olusturulmaktadir. Bunlarin ilki
guncel haber, digeri baglamli haberdir. Guncel haber sicak bir gelismenin hemen
yansitilmas1 amaghdir. Bu, roportajdan olusabildigi gibi prodiiksiyonu kisa siirede
yapilabilen giinceli yakalayan bir haber de olabilmektedir. Bunlar bir iki dakikay1
gecmeyen, haberin alt yazi ile beslendigi, perforenin kullanilmadigi haberlerdir. Vurgu,
yazi karakterinin biiyiikliigii ya da rengi ile saglanmaktadir. Haber 6z, mesaj aciktir.
Yazilan her ciimle bir fikir tasimaktadir ve diizgiin ctimleler, kuvvetli yliklemler sz
konusudur. Baglamli haber kategorisi ise web habercilige karakterini kazandiran alandir.
Giincelin 6tesine gegmeyi ve giindem olusturmayi amaglayan bu kategori, televizyon
haberciliginde dosya habercilik olarak bilinmektedir. Bunlarin yani sira “feature news”
denilen grafik animasyonla hazirlanan bir hareketli haber tiiriide bulunmaktadir. Dijitalin
her imkanin1 kullanan bu tarz habercilik kisa bir filme ya da kisa bir belgesele
benzetilmeye calisilmaktadir. Uzerinde aylarca calisilabilen, siire kisitlamas1 olmayan,
detayli sekilde bilgisayar ortaminda islenen bu haber gergcek goriintiden, bilgisayar
ortaminda tretilen goriintiilere, grafik, resim, fotograf, gif, tweetlerden animasyonlara
kadar c¢esitli materyallerle hazirlanabilmektedir. Anlaticinin da kullanilabildigi bu haber

tipi genelde perforelidir.

Haberler hangi tipte yapilirsa yapilsin her haberin sonunda izleyici haberi tiretmeye davet
edilmektedir. Haberi yorumlamasi, begenmesi, paylagmasi beklenmektedir. Habere
iliskin kose yazilari, goriisler, benzer haberler ya da harita, anket gibi materyaller
sunularak takipginin dikkati cekilmeye c¢alisilmaktadir. Izleyici, diger igerikleri de
izlemeye yonlendirilmektedir. Takipginin haberi tlketmesi kadar UGretmesi de

beklenmektedir.

Yapilan aragtirmada izleyici Onceliginin olduk¢a 6nemsendigi goriilmiistiir. Tiraj,
reyting, tiklanma sayisi... Adi glinlimiiz teknolojisinde degisime ugrasa, 6zneler her ne
kadar sayilar igerisinde yer alsa da izleyici doniisiimleri geleneksel medyaya kiyasla daha

onemli hale gelmistir. Artik veriler aciktir, her tiirli tliketim ve faaliyet

103



6lcimlenebilmektedir. Bu durum reklam sirketleri ile sirket sahiplerini dogrudan karsi
karsiya getirebilmektedir. Dolayisiyla izleyicinin biraktigi ize dair her tiirli veri analiz
edilmektedir. Baz1 biiyiik medya kuruluslarinin sadece doniitleri degerlendirmek iizere
kurduklar1 boliimleri bile vardir. Bunlar her ne kadar belirleyici olmasa da haber
toplantilarinda degerlendirilen oldukca dikkat edilen unsurlar arasinda yer almaktadir.
Haberi hangi yas grubunun ne zaman izledigi, o haber hakkinda ne dedigi, begenip
begenmedigi gibi durumlar yonlendirici olabilmektedir. Ancak bunlar yukarida da
bahsedildigi gibi kurumun kirmizi ¢izgilerini asmayan haberler i¢in s0z konusu
olabilmektedir. Dijital ortam alternatif olusumlara da aciktir ancak bu girisimlerin hakim
yapt karsisinda seslerini duyurmakta zorlandiklari, var olma miicadelesi verdikleri de

ortadadir.

Tiim bu goriislerden hareketle dijital iletisim teknolojisi igerisindeki haberin anlati
yapisinda bigimsel bazi yeniliklerin denendigi, daha elestirel olabildigi, araca gore
sekillendigi, kapitalizm hakimiyetinde siirekli iiretim odakli bir yapiyr Onceledigi
sonucuna ulasilmistir. Ozneye kendini ifade edebilecegi sanal bir diinya sunulmasi
edilginlesme ile Gretici ve tiketici olarak siirekli ¢aligma siirecini hizlandirmaktadir.
Egemen sistemin otesinde bir bakis agist gelistiremeyen merkez medyanin bunu neden

yapmadigl/yapamadig1 kuramsal ¢ercevede tartisiimaya calisilmigtir.

Bilgiye ulasmanin ¢ok kolay oldugu bu ¢agda her tiirlii icerikte dikkat ¢eken unsurlarin
pompalanmasi, olaylar arasinda neden-sonug¢ iliskisi kurmaya yonelik zihinsel
faaliyetlerin Oniine gecilmesi, hayatta kalmanin karsiligi olarak kazanilmasi gereken
gecim bedelinin bir insanin neredeyse tiim vaktini almasi, var olan bilgilere ulagilmasi ve
yorumlanmasi yolunda insanin 6niine ¢ikan en biiyilik engeldir. Bu tezde her teknolojinin
bir ara¢ oldugu, onu anlamlandiranlarin insanlar oldugu, ger¢ek doniisiimiin ancak
elestirel diisiince 15181nda, bilinglenme ve aydinlanma ile gergeklestirilebilecegi, bunun

da tarihsel bir miicadele oldugu belirtilmek istenmistir.
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