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Geleneksel yayinciliktan dijital yaymciliga gegisle birlikte, teknolojik devrimden
etkilenen bilgi ve siirekli artan bilgi akisi, zamanla karisikliga yol acarak dogru ve
onemli bilgilerin organize edilmesinde sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir. Elektronik haber
sitelerinde, kurgu ve haber yonetmenligi yontemlerinde yeni bir donem basglarken, haber
siteleri, grafik, sekil ve goriintiilerin kullanimi yoluyla haberlerin elektronik olarak
yayinlanmasinda yeni yontemler kullanma egilimi goriillmeye baslamistir. Bu siirecte
okuyucu i¢in daha ilgi ¢ekici olan bir metnin kullanilmas1 ve bilgilerin dikkat ¢cekerek
izleyiciye ulagmasi, basitlestirilmis yeni bir yontem olan “infografik kullanma”
etkinligini ortaya ¢ikarmistir. Bu durumda son zamanlarda kanallarin, haber sitelerinin,
gazetelerin, web sitelerinin infografikleri yogun bir sekilde kullanmasi s6z konusu
olmustur. Bu baglamda bu aragtirma kapsaminda, geleneksel yayinciliktan dijital
yayinciliga gegis siireci, TRT Haber oOrne8i Ozelinde calisilmaktadir. Arastirma
kapsaminda TRT Haber sitesinde yer alan geleneksel ve infografik haberler incelenerek
on iki temel disiplin alanindan 6rnek haber se¢ilmistir. Bu haber 6rnekleri incelenirken
haberin kendisi, haberin detaylari, infografiklere iliskin ornekler ve bu orneklerin
igeriklerine dair bilgilere ve yorumlara yer verilmistir. incelenen infografik 6rneklerinde
tasarim, renk, islevsellik, giincellik, amaca uygunluk gibi detaylar irdelenerek
geleneksel haber ornekleri ile benzer ya da farkli yonlerinin neler oldugu ortaya
konulmaya calisilmigtir. Arastirmada kapsaminda incelenen on iki infografik haber
orneginde dikkat ¢ekicilik, anlagilirlik, mesajin net ve acik sekilde iletilmis olmasi,
estetik ve renk diger bir deyisle gorsel zenginlik ve renk uyumlari ile okuyucunun bilgi
karmasasindan kurtarilip dogru ve objektif bilgi edinmesine iliskin unsurlarin yer aldigi
gozlenmistir. Bunun yani sira infografik 6rneklerinde yer alan igerik, teyit edilmis
bilgiler, daha ¢ok istatistiksel verilerden olugsmaktadir. Arastirmanin elde edilen diger
bir sonucuna gore, geleneksel haber ve infografikler birbirinden kesin ¢izgilerle
ayrilmamakta zaman zaman bir arada bulunabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel haber, Dijital yaymcilik ve Infografik.
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The ever-increasing flow of information, influenced by the technological
revolution, through the transition from traditional broadcasting to digital broadcasting,
has also led to information confusion, resulting in problems in organizing accurate and
important information. While a new era has begun in editing and news directing
methods in electronic news sites, there has been a tendency to use new methods in
publishing news electronically through the use of news sites, graphics, figures and
images. For the reader in this process; The use of a more interesting text and the fact
that the information reaches the audience by attracting attention has revealed the
effectiveness of “using infographics”, a new simplified method. In this case, it can be
stated that channels, news sites, newspapers and websites have been using infographics
intensively lately. In this context, within the scope of this research, the transition
process from traditional broadcasting to digital broadcasting is studied in the case of
TRT Haber. Within the scope of the research, traditional and infographic news on the
TRT News website were examined and sample news from 12 basic disciplines was
selected. While examining these news samples; the news itself, the details of the news,
examples of infographics, and information and comments on the contents of these
examples are included. Details such as design, color, functionality, topicality, suitability
for purpose were tried to be examined in the analyzed infographic examples, and it was
tried to reveal what they were similar or different from traditional news samples. In the
12 infographic news samples examined within the scope of the research; It can be stated
that there are elements related to attracting attention, intelligibility, conveying the
message clearly and clearly, aesthetics and color, in other words, visual richness and
color harmony, and getting the reader free from information confusion and obtaining
accurate and objective information. However, the content in the infographic examples;
Confirmed information consists of facts and statistical data. According to another result
of the research, we see that traditional news and infographics are not separated from
each other with certain lines, but can be found together from time to time.

Keywords: Traditional news, Digital publishing and Infographic.
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ONSOZ

Son yillarda, yayincilik endiistrisi geleneksel yayimnciliktan dijital yayimnciliga
dogru biiyiik bir degisime ugramistir. Teknoloji ve internetin yayginlagmasi, izleyiciye
ulagmak icin yenilik¢ci ve etkili igerikler yontemlerle yeni firsatlar sunmaktadir.
Geleneksel  yayinciligin dijital medya ile birlesmesi, son yillarda medya sektoriinde
biiyiik bir degisim ve doniisiim siirecini baslatmistir. Televizyon ve haber siteleri de bu
stirece ayak uydurarak haberlerini daha etkili bir sekilde sunmak igin infografik
kullanimina baslamiglardir. TRT, 6nemli bir Tiirk televizyon kanali vasfini tagimakta ve
haberlerde infografik kullanan dijital yayinciligin &rneklerinden biridir. infografik,
giincel olaylar1 ve istatistiksel verileri anlasilmast kolay ve c¢ekici bir sekilde
goriintillemek icin grafik ve cizelge dili kullanildigindan, bilgi ve verileri gorsel olarak
sunmanin etkili bir yoludur. Bu tez ¢alismasinda, fotograf ve infografik ile hazirlanmis
haberler ile birlikte geleneksel haberlerden 6rnekler verilerek habercilikteki bu degisim

karsilastirilarak ortaya konulmasi amag edinilmistir.

Bu calismada yogun akademik bilgi ve deneyimiyle bana yol gosteren ve yolumu
aydinlatan tez damismanim Prof. Dr. Naci ISPIR ilgi ve desteginden dolay1 sonsuz
tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunarim. Ayrica ¢aligmam boyunca her agamada bana
destek olan ve bilimsel anlamda yol gosteren Dog. Dr. Seyma BILGINER ERDOGAN
sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.Yeni tez savunnma 6nce ¢alismami inceleyerek katlada
bulman Dr. Ogr. U. Yavuz KUCUKALKAN sonsuz tesekkiirlerimi sunarim . Ayrica
calismam boyunca benden desteklerini esirgemeyen sevgili aileme, 6zellikle anneme,

babama ve sevgili kardeslerim’e, arkadaslarim’a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim
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GIRIS

Her ¢ag ve donemde bilgi, toplumlarin ilerlemesinde ve gelismesinde en onemli
kavramlardan biri olmustur. Enformasyon alaninda ortaya ¢ikan gelismeler bilgi
birikimine yol agmis ve sozlii kiiltiir biiyiik miktardaki bilgiyi kontrol etmekte yetersiz
kalmistir. Bu durum, geg¢misten giiniimiize bilgileri kaydetme, kontrol etme ve biiyiik
miktarda bilgiyi depolama yetenegi i¢in yazinin ve matbaanin icadina giden siireci
hizlandirmistir. Teknolojinin gelismesi, internetin (world wide web) ortaya ¢ikmasi ve

kitle iletisiminin gelismesiyle birlikte medya diinyasinda biiyiik bir degisim yasanmuistir.

Geleneksel yaymciliktan (basili medya) elektronik (dijital) yayincilifa gegis
yoluyla, teknolojik devrimden etkilenen ve siirekli artan bilgi akisi, ayn1 zamanda bilgi
karisikligina yol agmis, dogru ve 6nemli bilgilerin organize edilmesinde sorunlar ortaya
cikarmistir. Veri ve enformasyonun, elektronik ortamda, karmasik bir sekilde
yayilmasindan kaynaklanan karisikligin bir sonucu olarak, bu biiyiik miktardaki
enformasyonu kontrol etmek i¢in yeni yontemlere gereksinim duyulmustur (Titaoui,
2016).

Farkli alanlardaki teknolojik gelismeler, bilgiden her alanda yararlanabilmek igin
bilginin hazirlanmasindan diizenlenmesine ve yayinlanmasina kadar tiim agamalarinda
dijital olarak ele alinmasimi saglamaktadir. Elektronik yayinciligin ortaya cikisi,
teknolojinin en dnemli yonlerinden biridir. Buna goére teknoloji, bilgi tiretimine dayali
olarak bilginin elektronik olarak yazilmasi ve dagitilmasi siirecine katkida
bulunmaktadir (Saltut, 2016). Bununla birlikte bilgiyi koruma ve depolama igin
bilgisayarlarin ve diger elektronik araglarin kullanilmaya baslanmasi, geleneksel
kaynaklara “alternatif bir yol” olarak elektronik bilgi kaynaklarina giivenin artmasini

saglamaktadir.

Ote taraftan teknolojik gelismelerle birlikte okuyucularmn beklentileri ve haberleri
alma bi¢imlerindeki farklilik, bilgi ve haber ediniminde artisa yol agmistir. Bu nedenle,
en onemli haberlere odaklanilarak bilgileri, kisa ve 6z bir sekilde elde etmek 6nemli
hale gelmistir. Nitekim ivedi bir sekilde gelisen bu teknolojik gelismelerden, basin
diinyasinin da “bigim” ve “igerik” olarak etkilenmesinin kaginilmaz oldugunu belirtmek

gerekir.



Haber siteleri, grafik, sekil ve goriintiilerin kullanimi yoluyla haberlerin elektronik
olarak yayinlanmasinda yeni yontemler kullanmaya yonelmektedir. Bu siiregte, metnin
okuyucu igin daha ilgi ¢ekici ve kolay anlasilir hale getirilmesi amacinin geregi olarak
basitlestirilmis yeni bir yontem olan “infografik kullanma” etkinligini ortaya

cikarmistir.

Son ylizyillda gergeklesen iletisim devrimi, haber ve olay bollugu, medya
kuruluglarin1 haber iletmede yeni yollar ve yontemler aramaya yoneltmistir. Bu
durumda son zamanlarda kanallarn, haber sitelerinin, gazetelerin, web sitelerinin
infografikleri yogun bir sekilde kullandigi goriilmektedir. Elektronik haber yayinlama
yontemlerinin gelistirilmesinde, okuyucunun ilgisini ¢ekip anlamasimi kolaylastirmak

icin ¢izelgeler ve gorseller yardimiyla bilgi sunma yeni yontemlerden biridir.

Arastirmalar, haber sitelerinin infografik kullanimina basvurmalarinin en énemli
nedenlerinden birinin, okuyucunun dikkatini ¢ekmek oldugunu goéstermektedir. Zira
giinimiiz okuyucusu, haberlere en basit ve en kolay sekilde erismeyi tercih etmektedir.
Bunun bir yolu da bilgiye kolay erisim i¢in sosyal paylasim sitelerinden haber almak
olmustur. Dolayisiyla haber kanallari, izleyicilerin dikkatini ¢ekebilmek igin web

sitelerinde infografikleri kullanmaya baslamislardir (Abdel Maksoud, 2018: 10).

Geleneksel yayncilikta, bilgi grafikleri yaygin bir sekilde kullanilmistir. Kanallar
ve gazeteler, iki zaman arasinda karsilagtirma gibi 6nemli basin haberlerinde infografik
kullanmistir. Infografikler, izleyicinin yeni, sadelestirilmis bir haber tiiriinii tercih
etmesini saglarken izleyiciye aktarilan bu tiir karmasik haberleri basit bir sekilde
iletmek i¢in en iyi ¢dziim haline gelmistir. Boylelikle infografik kullanimiyla haber
kanallariin ve sitelerinin 6zellikle 6nemli olaylarin iletiminde izlenme oranlarinda artis
meydana gelmesi de saglanmistir. Buradan hareketle, haber sitelerinde infografiklerin

kullaniminin yaygin hale geldigi ifade edilebilir.

Grafik tasarimda uzmanlagsmis web sitelerinin, grafik ve sekil kullanimi, 6zel
uygulamalarin ortaya ¢ikmasi, ayni zamanda Uzmanlari, siteleri ve uygulamalari ile bu
alanin kimileri tarafindan bir “sanat” olarak goriilmesine neden olmustur. internetteki
haber kanallarinin web siteleri, Tiirkge (TRT) haber kanali dahil olmak iizere infografik
kullanimini biiyiik oranda benimsemekte, 6nemli olaylar1 izleyiciler i¢in kolay anlasilir

bir sekilde gorsellestirme yoluna bagvurmaktadirlar.



Infografik kullanimi, belli bir konu ile sinirli olmayip her tiirlii haber kategorisini
icermektedir. Bu tiir haberler, elektronik haber sitelerinde bolca yer alan yeni bir haber
tiuriidiir. Bu nedenle arastirmada, haber sitelerinde ortaya ¢ikan yeni bir tiir olan
infografik kavrami ve haber kanallarinin geleneksel haber yayinciligindan elektronik
yayincilia nasil gectigi tespit edilmeye calisilmistir. Buna gore bu arastirmada, Tiirk
haber kanali olan Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) sitesinde yer alan
geleneksel haber ve infografik haber Ornekleri tizerinden analiz edilerek

karsilastirilmistir.



BIiRINCi BOLUM

GELENEKSELDEN DiJITALE HABER YAYINCILIGI

1.1. GELENEKSEL YAYINCILIK

Geleneksel yayincilik; bir belge, kitap ya da haber bi¢iminde halka sunulan,
yayinlanmis bir eser olarak tanimlanan ve ayni zamanda “genis” ve ‘“karmagsik” bir
kavramdir. Uluslararas1 Telif Haklar1 S6zlesmesi’nin (1971), 4. maddesi geleneksel
yayinciligl, “Somut bir maddi eserin iiretilmesi ve gorsel olarak okunabilen veya

algilanabilen bir kopyasinin halka dagitilmasi” seklinde tanimlamaktadir.

Geleneksel yaymncilik, insanlarin bilgi edinme, deneyimlerini bagkalarina ve
gelecek nesillere aktarma ¢abasindan olusan, bir mesaji, bilgiyi veya herhangi bir igerigi
uygun formatlarda diizenleyerek, yayinlama, kopyalama ve baski yoluyla pazarlama
stirecidir. Yine gazete, dergi, kitap gibi basili {iriinlerin okuyuculara teshir edilmesi
olarak tanimlanabilir. (Sahin, 2014: 26) Geleneksel yayincilik tiirleri ile ilgili olarak

asagida yer verilen drnekler sayilabilir:

o Kagit kitaplar

e Vaazlar, dersler, radyo biiltenleri veya ses kasetlerinde sunulan herhangi
bir kiiltiirel icerik dahil olmak {izere, kaset etkinliklerinde sunulan isitsel
materyal.

e Dersler, bilimsel filmler, televizyon roportajlari, televizyon programlari,
televizyon haber biiltenleri gibi videokasetlerde sunulan gorsel-isitsel

materyaller.

1.2. GELENEKSEL HABER YAYINCILIGI

Geleneksel haber yayinciligi basili arag olarak gazeteler ve dergiler; isitsel ortam
olarak radyo; gorsel-isitsel ortam olarak televizyon ekrani gibi geleneksel medyayi
kullanarak bilgi, igerik veya haber iiretme ve gesitli bi¢imlerde yayma siireci olarak

tanimlanabilir.

Giliniimiizde haber sektorii, medya ve habercilik diinyasina giiclii bir sekilde

girmistir. Ayn1 zamanda teknoloji c¢agina paralel olarak cesitli asamalardan,



gelismelerden ve degisimlerden gegmektedir. Basin biilteninin, yalnizca belirli bir
olayin diizenli bir agiklamas1 veya giincel olaylardan ilging bilgilerin aktarimi olmadig:
gibi, belirli bir haberin ya da olayin, gondericiden alictya, yani gazeteciden ya da basin
kurulusundan aliciya tek yonlii olarak iletilmesi de degildir. Daha ¢ok dijital medya
yayinciliginin 6zelliklerinin gelisimine gore birden c¢ok sekilde katilima konu olmustur

(Kamran Sedig, Paul Parsons ve Alex Babanski, 2013: 12-28).

Haber endiistrisi ve haber kanallarinin, web sitelerinde veya mobil platformlarda
tanitim1 sirasinda gerceklesen bir dizi islemin yani sira akilli telefonlarin artik sadece
bireysel iletisim araglar1 olmaktan ¢ikip isletim sistemine ve internet lizerinden iletigime
girdigi bir donemde; haber toplama, hazirlama ve dagitma siireci, iletisim ve bilisim
devrimi, onemli gelismeler kaydetmistir. Gazetecilik endiistrisi, yOntemlerinin,
mesajlarinin ve onu halka ulastirma yollarinin gelistirilmesine katkida bulunan yeni
faktorlerle etkilesime girdiginden bu yana basili, internette ya da mobil cihazlarla biiyiik
Olciide gelisen televizyon veya radyo araciligiyla yeni haber diizenleme ve yazma

yontemlerini kullanma egilimi ortaya ¢ikmustir (Shirky, 2009:328).

1.2.1. Geleneksel Haber Ogeleri

Bir olayin haber degeri tasimasi ilk basta, bir toplulukta yasayan insanlarin
cogunlugunu ilgilendirmesi ile ilgilidir. Bununla birlikte bir olaymn, geleneksel haber
anlayisinda belirli 6geleri bulunmaktadir. Bunlar; gergeklik, ilginglik, 6nemlilik,
anlagilirhik, objektiflik ve geribildirim olarak bilinmektedir. Haberin bu unsurlart

asagida yer verildigi gibi agiklanmaktadir

1.2.1.1. Gergeklik

Geleneksel bir haberin ana unsurlarindan biri gergeklik olup; bir gazeteci haber
hazirlarken karsilagtigi olaya iligkin olgular iginden se¢im yapip, haberi gergeklik
temelinde, olayin altinda yatan ya da arka planda bulunan gergeklere anlam yiikleyerek,

haber ve olay arasinda bag kurmas ile ilgilidir (Tokg6z, 2015: 245).



1.2.1.2. Yenilik

Bir haber 6gesi olarak yenilik, olaymn gerceklesme zamanindan g¢ok olaymn
izleyiciye aktarildigi zamani ifade etmektedir. Buna gore haber; haberi yapan kurum ya
da kisi tarafindan hazirlandiktan sonra hizli bir sekilde izleyiciye aktarilmalidir.
Uzerinden zaman gecen olaylar yenilik degeri tasimamaktadir. Ancak giincel olarak

tekrar giindeme geldiginde yenilik unsurunu karsilamaktadir (Durmus, 2010).

1.2.1.3. ilgin¢lik

Bir haberin ilging olmasi insanlarin bu konuya dair ilgilerini ¢ekmesi, haberle
psikolojik ya da bilissel olarak bag kurmalarimi gerektirmesi ile yakindan ilgilidir.
Ornegin bir haber, bireyin yasadig1 ¢evre ya da yaklariyla ilgili olan bir cografyada
meydana geldiginde daha cok ilgi ¢cekmektedir. Haberi yapilan olayin ilgi ¢ekici olmasi
i¢in sira dis1 durumlarda meydana gelmesi, sasirtici, farkli ve ani olmasi gerekmektedir

(Almasoodi ve Sucu, 2021).

1.2.1.4. Onemlilik

Haber degeri tasiyan bir olaym, énemli olmasi i¢in kiiltiirel, mali ya da sosyal
yasam alanlar ile ilgili olmas1 ve bu alanlara dogrudan etki ederek gelisim ve degisimi
tetiklemesi gerekmektedir. Haberciligin prensipleri arasinda yer alan SN 1K kuralindaki

“nasil ve neden sorular1” haberciligin 6nemlilik unsuru ile ilgilidir (Y1ilmaz, 2019).

1.2.1.5. Anlasihirhk

Anlagilirlik, haberin kolay anlagilmasi ile ilgilidir. Diger bir deyisle anlasilirlik,
haberde kullanilan dilin 6nemine isaret etmektedir. Haberin acgik, net, kisa ifadelerle
aktarilmasiin yaninda, anlagilmasi gili¢c bilimsel terimlere yer verilmemesi; eger ki bu
terimler kullaniliyorsa agiklanmasi, yalin ve kuralli ciimlelerle ifade edilmesi anlasilirlik

ile ilgilidir (Girgin, 2000, s.30).



1.2.1.6. Objektiflik

Bir gazetecilik ideolojisi olarak objektiflik kavrami ise, gercegi miimkiin
oldugunca dogru betimleyen bilginin toplanmasi ve paylasilmasidir. Gazetecilik
alaninda, haber yapim ve aktarim siireclerini temel alan bir gazetecilik ideolojisi olarak
objektiflik kavrami, gazetecilerin haberlerini olustururken ve aktarirken Oznellikten
uzak durarak, nesnel ve tarafsiz bir tutum sergilemelerine dair bir yol haritasi
cizmektedir. Objektiflik kavrami, bir gazetecilik ideolojisidir. Buna gore, objektiflik
haberi olabildigince dogru bir sekilde betimlemek ve bilgilerin dogru bir sekilde
toplanip paylasilmasi ile ilgilidir. Gazetecilik alaninda haberin yapim ve aktarim
asamalarini temel alan objektiflik, haberi hazirlarken ve sunarken nesnel bir tutumla,
tarafsiz bir sekilde davranilmasimna iliskin yol haritasi saglamaktadir (Almasoodi ve

Sucu, 2021; Tokgoz, 2015: 245).

1.2.1.7. Geribildirim (Feedback)

Bir habere geri bildirim saglamak o haberin insanlar tarafindan izlendigini ve
Onemini ortaya koymaktadir. Ayni1 zamanda haberin, ne kadar carpict oldugunu ve bu

haberin kamuoyu olusturmada etkili oldugunu gostermektedir (Yilmaz, 2019).

1.3. DiJITAL YAYINCILIK

Bugiin diinya, bilgi devrimi olarak bilinen ve bununla birlikte elektronik ticaret,
dijital egitim, dijital kiitiiphaneler ve dijital gazetecilik gibi modern teknoloji ile iliskili
bircok kavram ve terimin ortaya ¢ikmasiyla “yeni teknolojik degisimler c¢aginda”
yasamaktadir. Artan bilgi diinyasindaki degisiklikler 1siginda, bilgisayarlarin yaygin
hale gelmesi ve internet kullanici tabaninin genisletilmesi, internet ve bilginin analog
sistemden dijital sisteme dogru, hizli ve net bir sekilde aktarilmasinda 6nemli yol kat

edilmistir (Erdal, 2021; Firat ve Ozdamar Keskin, 2018).

Iletisim teknolojisinin ve uzaktan bilgi iletiminin saglanmasi gibi teknolojinin
ortaya c¢ikardigi gelismelerle; goriintii, ses, hareket, video, sekil ve ¢izim gibi basili
maddelere eslik eden materyallerin ortaya c¢ikmasi yayincilik yontemleri, farkl

uzmanliklara sahip yayincilar, gazeteciler ve akademisyenler arasinda yayilan



elektronik yaymciligin ortaya ¢ikiginda somutlasan yeni bir doniisiim yaratmistir

(Ahmed, 2013, s. 26).

Gelisen yayincilik kavrami, bilginin belirli bir bigimde ve belirli bir tiirde
iiretilmesi, depolanmasi ve iletilmesi ile simirli kalmamakta, bu nedenle elektronik
yayincilik kavrami, ¢oziimler ve alternatifler sunmakta ve geleneksel yaymciligin
karsisina ¢ikan araclari bulmaya yardimci olmaktadir. Hizi, dogrulugu ve
performanstaki kisaligi, zaman ve mekandan tasarruf saglamasi ve gesitli multimedya
ortamlarin1 birlestiren malzeme ve bilgiler saglamasi nedeniyle bu elektronik yayinda
degisiklik yapma, silme ve ekleme kolaylig1 yeni bir donem olarak kabul edilmektedir
(Ghaitas, 2011: 7).

Internetin ortaya ¢ikist ve gelisimi, diinyaya yayilmis milyonlarca bilgisayar
araciligiyla bilgi aligverisine de biiyiik katki saglamistir. Bu, iilke ve bolgelerin tiim
cografi ve siyasi sinirlarina niifuz edilmesine ve ¢esitli dokiimantasyon iizerinde agirlig
ve etkisi olan, nitel bir bilgi ortam1 haline gelen elektronik yayinciligin ortaya ¢ikmasina
imkan vermistir. Dolayisiyla bu durum, elektronik yayimnciliga giderek daha fazla
yonelmeye ve onu tedarik i¢in ana kaynak olarak medya kuruluslarina yardimci bir

faktor haline getirmistir (Sabi, 2021: 16).

1.4. DiJITAL YAYINCILIK KAVRAMI

Dijital yayimncilik; kitap, bilimsel arastirma, haber, gazete ve dergi gibi basihi
medyanin internet iizerinden alinip okunabilecek bir formatta sunulma siireci olarak
tanimlanabilir. Dijital yayincilikta, okuyucuyu alt bilgilere veya internetteki sitelere
baglayan sesler, grafikler, resimler, iletisim noktalari, baglantilar ve diyagramlar gibi
medya ve araglar kullanilmaktadir (Ahmet, 2013: 27). Buna gore dijital yayincilik,
okuyucuya hitap edebilmek i¢in ¢esitli formlarda sunulmaktadir diyebilir.

Ansiklopedik Kiitiiphaneler ve Bilgi Terminolojisi Sozliigii, dijital yayinciligi; bir
yazarin kelime igleme araglarindan birinin kullanilmasiyla makalesini veya goriisiiniin
ciktisim kaydedebildigi ve daha sonra elektronik derginin editoriine gonderebildigi
asama olarak tanimlamaktadir. Boylelikle “fikri iiretim” o elektronik formda abonelerin
kullanimina sunulmaktadir (Ahmed, 2013: 29). Fikri tiretimin okuyucuya ulastirilmasi

ve fikirlerin yayginlasmasinda dijital yayincilik, olduk¢a 6nemli goriinmektedir.



Dijital yayinciliga iliskin yapilan baska bir tanima gore; geleneksel bir sekilde
yayinlanan igerigi, CD’lerde veya yaymnlandigi sekliyle elektronik ortamda yayin
icerigine doniistiirmek icin donanim veya ¢evre birimleri veya yazilim gibi tiim
bilgisayar yeteneklerinin kullanilmasi anlamina gelmesidir. Dijital yayincilik; internet
ve elektronik kitaplar, makaleler, dizinler ve elektronik gazeteleri icermektedir (Ahmed,
2013: 29). Yine dijital yayincilik; metinleri ve verileri depolayan ve depolandiklari
bilgisayara bagli baglanti noktalarindan alan, bilgisayar ve manyetik disklerin
kullanimina dayanan bir bilgi gézlemevidir (Alnajaa, 2000: 12-13). Buna gore dijital
yayincilik, elde edilen bilgilerin saklanmasinda ve gerektiginde kullanilmasi agisindan

oldukca islevseldir.

Bilgisayar, ¢ok biiylik miktarda bilgiyi c¢ok kisa siirelerde kolayca geri
alinabilecek sekilde depolama istin yeteneginin yam sira, manuel olarak
gerceklestirilmesi zor olan karmagik matematiksel islemleri ve diger tiim gorevleri de
gercgeklestirebilir. Bilgi sistemi i¢in hiz, dogruluk ve gecerlilik avantajlarini saglamakta

ve bunlarin tiimii performansta yiiksek verimlilikle sonu¢lanmaktadir.

Dijital yaymecilik siireci, web sitelerinin olusturulmasint ve yiiklenmesini,
baglantili web sayfalarmin gilincellenmesini ve igerigin internette yaymlanmasini
tanimlamaktadir. internette yayinlamak, kitaplar ve bloglarin yani sira kisisel, ticari,
topluluk, kurumsal ve haber web sitelerini icermekte olup belge, igerik veya bilgilerin
dagitilmasi ile ilgilidir (Ay, 2016: 19; Mathabir, 2022). Dijital yaymcilik, basili
materyallerin internet veya bilgisayar aracilifiyla alinabilecek ve okunabilecek bir
formatta sunuldugu siire¢ olarak tanimlanmakta olup bigim, sesler, grafikler, duragan ve
hareketli goriintiiler ve kopriiler gibi birden c¢ok ortam tarafindan sikistirilmasi ve
desteklenmesiyle karakterizedir (Sabi, 2021: 16). Dijital yayinciligin saglamis oldugu
kolayliklar ve bilginin pratik bir sekilde kullanilmasi, her seyin hizla degistigi diinyamiz

icin oldukg¢a islevseldir.

Ertiirk tarafindan verilen tanima gore elektronik yayincilik; internet erisimini
gerektiren, bilgi ve haberlerin internette goriintiilenmesi amaglanan, bilgisayarlarda
dergi, elektronik gazete gibi modern mobil cihazlarda goriintiilenen bilgi ve haberdir.
Kitaplar, bloglar, podcastler, mobil uygulamalar, PDF benzeri uygulamalar ve brosiirler
ornek olarak gosterilebilir (Ertiirk, 2016: 6).
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Yukarida yer verilen tanimlardan anlasildig: tizere dijital yayinciligin ¢ok sayida
ve ¢esitli tanimlart bulunmaktadir. Sonug olarak dijital yayincilik; bilgisayarlar, iletisim
teknolojileri, bilgi agi, internet, bilgisayarli depolama ortamlari, veri tabanlar1 ve
cevrimigi iletisim kullanilarak bilgilerin elektronik olarak saklanabildigi, iletilebildigi
ve geri almabildigi bir dizi islem olarak g¢esitlendirilmistir. Bu silire¢ geleneksel
araglarmin resmedilmesine yol agmis ve bilgi lreticileri ve okuyucular tarafindan
uzaktan ve cesitli yonlerde veri iletisim yontemlerine yeni boyutlar kazandirmistir.
S6ziin, bilginin veya haberin, genel olarak miimkiin olan en fazla sayida okuyucuya
veya aliciya ulagsmasini engelleyen tiim sinirlart ve kisitlamalart asabilecegi daha genis

bir bilgi diinyasin1 duyuran yeni bir adim olarak karsimiza ¢ikmuistir.

1.5. DIJITAL YAYINCILIGIN ONEMIi

Giinlimiizde dijital yaymcihigin yaygm hale gelmesi, geleneksel yayinciligin
gazete ve diger alanlardaki 6nemini azaltmamaktadir. Bunun yerine dijital yayincilik,
yeni dijital medyanin 6nemli bir pargast olup, geleneksel medyay: tiim big¢im, tiir ve
gorselleriyle tamamlamakta ve hatta modern ¢agin teknik ve teknolojisine paralel olarak
ona yatirnm yapmaktadir (Almasoodi, 2021; Razika, 2016: 16). Dolayisiyla dijital
yayincilik, toplumun teknolojik gelismeler ve sosyal medya ile bulusmasi, farkl

gorlslere ulasmasi gibi konularda oldukca islevseldir.

Ayrica dijital yayincilik, tiim bilgi ve haber konularinin dijital olarak ¢evrimigci
yaymlanmasi kavramini tanimlayabilmesinde biiyiik bir rol ve Onem tagimaktadir.
Geleneksel basin kuruluslar1 ve geleneksel yayinevleri orijinal niishalar1 iizerinde
akredite olmak kaydiyla, bu alanlarin nasil c¢alisilacagina bagli olarak okuma
yeteneklerini veya haber servisleri ile gazetecilik makalelerini saglamaktadirlar.
Boylelikle, hizli bilgi iceren iletisim aglarna dayali baz1 basliklarla ve tiim haber
konular1 i¢in depolama dilinin gelistirilmesine yardimci olan fikirlerin veya bilimsel
aragtirmalarin nasil organize edilecegine de yardimci olmaktadir. (Mehdi, Erisim tarihi:
15 Subat 2023) https://e3arabi.com . Neticede dijital yayincilik, giiniimiiz diinyasinin

bilgi ve haber gereksinimlerine cevap veren ve giinden giine gelisen bir alandir.
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1.6. DIJITAL YAYINCILIGIN AVANTAJLARI

Internet araciligiyla diinyay: saran en énemli modern teknolojik olaylardan biri
oldugu i¢in dijital yaymciligin pek ¢ok avantajindan soz edilebilir. Dijital yayinciligin

en 6nemli avantajlar1 ve dzellikleri arasinda asagida yer verilen nitelikler ele alinabilir:

e Dagitim ve iiretimde hiz

Baski veya posta ile gonderme sirasindaki prosediirlerin bir¢ogunun, makine
tarafindan okunabilen metin aracilifiyla yazma ve yaymlanma siirecleri arasinda
saglanan entegrasyon nedeniyle kisaltildigi ve elektronik iletimin zamandan ve emekten
tasarruf edilmesine yardimci oldugu bilinmektedir. Bu tiir {iretim, yazarlar veya
editorler ve okuyucular arasindaki aglar araciligiyla iletisim kurmakta, boylelikle
bilginin tasima kolayliginda biiyiik bir avantaj ortaya ¢ikmaktadir (Kirik, 2013).

o Etkilesimli

Dijital yayincilik siirecindeki katilimcilari, digerlerinin rollerini ve fikirlerini
etkiledigi ve karsilikli etkilesimli, iletisimsel ve bilgilendirici uygulama olarak
adlandirilan bilgi ile onlarla ilgilendigi yer, dijital yayincilik platformlar araciligiyla,
alicty1 olumlu bir sekilde etkilesimli hale getirecek yeni bir iletisim tiirii ortaya

cikarmaktadir (Firat ve Ozdamar Keskin, 2018).

e Eszamansizhik ve Kinetik

Dijital yayincilik sayesinde, baska kisi veya gruplarla iligkilendirilmeden, kisinin
uygun zamanda iletisim faaliyetini yiiritmesine imkan tanimasi eszamansizlikla
aciklanirken dijital yayincilik yoluyla bilgilerin bir yerden baska bir yere kolay bir
sekilde aktarilabilmesi kinetik olma ile agiklanmaktadir (Alioglu, 2011).

o Aktarilabilirlik ve Kiiresellesme

Dijital elektronik yayincilik yoluyla, bir ortamdan digerine bilgi aktarma yetenegi
s6z konusu olmakla beraber dijital yayincilik i¢in yeni, temel ortam, iletisim ve bilgi

araglarinin kiiresellesmesi de vurgulanmaktadir (Kirik, 2017; Siitcii, 2007).
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e Medya ve iletisimin merkezilesmesinin ortadan kaldirilmasi

Bilgi ve verinin yayilmasinda merkezilesmeyi ortadan kaldirmak i¢in uydular
kullanildigindan insanlar, medyay: sadece cografi mesafelerle degil ortak cikarlar

tizerinden birbirine baglanmak i¢in kullanmaktadir (Ay, 2016).
e Araclar arasindaki geleneksel farkliliklarin ortadan kalkmasi

Gazetelerde, kitaplarda, dergilerde ve haber sitelerinde temsil edilen bilgi yayma
araglar1 arasindaki gelencksel farkliliklarin ortadan kalkmasi ile bunlarin herhangi
birinin igerigi, dijital yayincilik yoluyla diger tiim araclarla, farkli ve gelismis

bi¢imlerde sunulabilmektedir (Alnajaa, 2000).
e Yayginlk, Yiiksek hiz ve Ekonomi garantisi

Dijital yayincilik, diinyaya ve toplumun her katmanina yayilarak, yiiksek kalite ve
minimum c¢aba ile tamamlama hizina sahip olup zaman, emek ve para agisindan

avantajhidir (Ebu Nasr, 2017: 181-182).

e Geri doniip gorme imkani ve Kolay arama

Dijital yayincilik, arastirmacilarin ve okuyucularin varliklarimi dijital bigimde
saklayan kiitliphanelerin, bilgi merkezlerinin ve arsivlerin ig¢eriklerini goriintiilemelerine
imkan tanimaktadir. Aym1 zamanda okuyucu, istedigi bilgiye, bilgisayar veya cep
telefonu kullanarak erisebilmektedir. Dijital yaymciligin, icerik iginde arama ve
keserek, yapistirarak veya degistirip ekleyerek elektronik olarak isleme kolaylig
bulunmaktadir (Kirik, 2017).

¢ Multimedya kullanim ve Kendini yayinlama

Dijital yaymcilik igerigi; ses, goriintii, animasyon ve video ile etkilesimli bir
program bi¢imde sunarken igerigin ger¢ek degerinin ve faydasinin kullanici igin islevsel
olmasimm1 onemsemektedir. Dijital yayincilik, yazar veya gazetecinin yayinevleriyle
ugrasmasma gerek kalmadan, dogrudan kendi web sitesinde ¢alismalarini

yayinlayabilmesi i¢in kendi kendine yayimlayabilmektedir (Razika, 2016: 170).
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¢ Dinamik elektronik yayinlar ve Sanat eserlerini ve yenilikleri artirin

Dijital yayincilik, hareketli resimler ve elektronik modellerle bir¢ok aktiviteyi
birlikte sundugu i¢in dinamik elektronik yayinlar olusturmaktadir. Sanat eserlerini ve
yenilikleri artirma isleviyse; dijital yayincilik, idari ve rutin islerden uzaklasarak yeni

sanatsal ¢alismalarin ve yeniliklerin artmasini desteklemektedir (Alioglu, 2011).
¢ Yenilik¢i pazarlama yontemleri

Dijital yayincilik, arama motorlarinin ve dijital pazarlama yontemlerinin dijital
icerigi tanitmak ve internetteki konumuna ve onu diizenleyen yayinciya atifta bulunmak
icin kullani1ldig1 yenilik¢i pazarlama yontemleri sunmaktadir. Ayrica dijital yaymciligin;
kiiltiirel, egitimsel, sosyal, ekonomik, ticari, gazetecilik gibi bir¢ok alanda avantajlari
oldugu bilinmektedir. Kullanicilar arasindaki yer, mesafe ve zaman engellerini ortadan
kaldiran bu platform, birbirlerini ayiran mesafeler ve siireler ne olursa olsun birbirleriyle

neredeyse dogal bir sekilde iletisim kurmaya olanak tanimaktadir (Siitcii, 2007).

1.7. DiJITAL YAYINCILIK TURLERI

Dijital yaymeilik icerigine gore iki farkli tiire ayrilmaktadir (Giimiis, Erdogdu ve
Bozkurt, 2017:100-120).

e Yaymin kendisine paralel basili ve yaymlanmis metinlerden alindigi, yani
ondan alinti yapilarak firetildigi ve yaninda bulundugu “paralel dijital
yayincilik” birinci tiir olarak belirtilebilir.

e Yaymin basili metinlerden alinamadigi, tamamen elektronik oldugu ve sadece
elektronik ortamda bulundugu “saf dijital yaymecilik” ikinci tiir olarak
belirtilebilir.

Sunum acisindan dijital yaymcilik tiirleri ise asagida ele alindigi gibi

incelenmektedir:

e Blogging, yazili icerige odaklanan veya blog yayinlari olarak bilinen elektronik
sitelerde kullanilan temel bir aractir. Internette ister kuruma ister kisiye ait
olsun, her alanda gesitli uzmanliklara sahip binlerce dijital blog mevcuttur.

e Infografik, sosyal aglarda paylasilabildigi icin keyifli ve kolay bir sekilde

iletilen, konular1 sayilara ve istatistiklere bagli oldugu icin bilgiyi
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basitlestirmeye yardimei olan, gorsel etkiye sahip ve biiyiik etkilesimi olan bir
gorsel iletisim bigimidir.

o Video veya dogrudan video yayinlama, diiz metin veya resimlerden bilgi
iletmek icin en bilgilendirici ara¢ olarak bilinmektedir. Internetin diinyada
gelismesi ve yayilmasi sayesinde videoya olan talep énemli 6lgiide artmis ve
insanlar arasinda popiiler hale gelmistir. Ornegin cep kamerasi veya cep
telefonu araciligiyla kisa videolar ¢ekilebilir ve profesyonelce sanatsal tiretim
yapilabilir.

o Gorselin gorselleri ve animasyonlu gérselleri, okuyucunun dikkatini ¢ekerek
etkilesim oranini artirmaktadir.

e Elektronik kitap, kitaplarin yaymmlanip bilgisayarda veya diger elektronik
cihazlarda okunmasidir.

o Miisteri referanslar:, misterilerin belirli iiriin veya hizmetler i¢in yaptiklar
hediye ve beyanlardir. Bu referanslar, miisterilerin goriislerini etkilemeyi
amagclayan satis mektuplarinda ve profesyonel reklamlarda kullanilmaktadir.

e SlideShare, iyi bilinen bir site ve Linkedin’in kiiresel bir takip¢isidir.
Dosyalari, sayfalari, infografikleri kaydetmenize ve yiiklemenize olanak
tanimaktadir. Materyallerin goriintiilemelerini ve indirilmelerini takip etme
yetenegiyle materyal dokiimantasyonu icermektedir. Ozellikle pazarlama,
akademi, planlama ve digerleri gibi belirli sektorlerde calisanlar i¢in sunumda
birgok kisi tarafindan tercih edilen bir form olarak kabul edilmektedir.

e Basin biiltenleri, elektronik haber sitelerinde basin biiltenleri hazirlamak,
fotograf yayinlamak, olay ve olaylar1 belgelemek i¢in kullanilmaktadir.

e Web iizerinden dersler ve tartiyma, akademik igerik, egitim, ticari reklamlar ve
digerlerinin pazarlanmasi i¢in popiiler bir segenek olan web tlizerinden dersler
ve tartigmalar yapilmaktadir.

e Biiltenler, miisterilere e-posta kutularinda istedikleri bilgileri ulastirarak
miisterilerle iletisim kurma aracidir. Firmalar ve kuruluslar, misterilerle ilgili
degerli bilgileri paylasmak, ayrica sirketlerin {iriinlerinin tanitimina ve sirket
web sitelerine olan trafigin artmasina katkida bulunmak icin biiltenleri
kullanmaktadirlar (mokhtar, Dijital igerik nedir,Erisim tarihi:16 Subat 2023)

https://motaber.com/digital-content/
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1.8. DIJITAL MEDYA YAYINCILIGI

Dijital yaymeciligin ortaya ¢ikmast, her alana girmesi ve yayginlasmasindan sonra
medya ve basin kuruluslarinin da dijital yayinciliga yonelmesi zorunlu hale gelmistir.
Bilgisayarlarin ve ¢esitli programlarin sundugu avantajlardan ve becerilerden
yararlanilarak medya igeriklerinin bazi1 haber biiltenleri veya medya konular igin segici
bir sekilde doniistiiriilmesi sartiyla, medya ve basin kuruluslarinin gelisen teknoloji
cagina ayak uydurmak i¢in kendilerini gelistirmeye odaklandiklari, basin yayinevleri ve
dergilerin yaymlarimin tamamini bilgisayar ortaminda hazirlayip, paketleyip,
redaksiyonunu yapip, internet iizerinden dogrudan ve yliksek hizda matbaaya

gondermesi miimkiin hale gelmistir (Al-Danayen, 2001: 103).

Diinyanin tiim gazete ve dergileri, farkli konular ile internette ¢esitli sekillerde
yer almakta; web siteleri, basili gazeteler i¢in hizmet siteleri, haber kanallar1 i¢in web
siteleri seklinde ¢esitli bigimlerde bulunmakta, ayn1 zamanda yeni ortaya ¢ikan birgok
medya kurulusunun yan1 sira matbaalari veya gercek ofisleri olmadigindan ag tizerinden
dijital yayincilik yoluyla c¢alisma ortamlar1 olusturulmaktadir. Matbaa sektoriiniin hizla
dijital yaymcilik sistemlerine doniismesi ile birlikte Ozellikle yeni nesil kisisel
bilgisayarlarin ve lazer yazicilarin ortaya ¢ikmasiyla tasarim, basim ve yayincilik ile
ilgili uygulamalar kacinilmaz bir gereklilik olarak goriilmiistiir. Dolayisiyla basin,
yayinevleri, reklam ofisleri ve sanatsal tasarim alanlarinda hizmet vermek igin en son
teknoloji kullanilmaktadir. Dijital yaymciligin yayin diinyasina girisine yol agan en
onemli faktorler agsagida yer verildigi gibi ele alinmaktadir (Alliban, 1997: 285):

e Dijital yayincilik kavramini gelistiren program paketine erigim. Bu programlar,
gazeteleri, mektuplari, resimleri, ¢izimleri, ¢izelgeleri ve haritalar1 biiyiik bir
verimlilik ve yiiksek teknoloji ile isleme imkan1 sunmaktadir. Word
programlariyla; boyut, mesafe, dagilim ve renklendirme agisindan goriinti
islemede birden ¢ok harf, metin, bashik ve yiiksek kaliteli diizenleme
yapilmaktadir. Gelismeye ve giincellenmeye devam eden biiyiik teknolojik
ilerlemeye uygun goriintii diizenleme programlari, grafik programlari,

cizelgeler ve modern uygulamalari igermektedir.
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o Medya ve basimin dijital yayincilikla tanigmasi. Bask1 6ncesi asamada uzun ve
karmasik hazirliklardan vazgecilmekte, birgok islem tek bir asama haline
getirilerek zamandan ve emekten tasarruf edilmektedir.

o Yeni dijital sistemlerde goriintiilerin taranmasi. Tamburlu tarayici yerine diiz
yatakli bir tarayiciya dayanmaktadir.

o Dort renkli dijital yayin sistemlerinin ortaya ¢ikmasi. Bu sistemlerin bir
konuda olmak iizere 16 milyon 250 renk icermesi ve normal gorselleri
renklendirebilmelerinin yani1 sira gazete ve dergilerin de bu tiir sistemlere sahip
olmalarin1 gerektirmistir.

o FElektronik yayinculik sistemi ile haber ajanslar ve fotograf ajanslari arasinda
baglanti kurulabilmesi. Ajanslardan gelen haberlerin dogrudan ekranda ve
beraberindeki gazetelerin haberlerinin kurgulanarak calisabilmesi ve editoriin
elektronik ortamda diizenledigi belirli bir sayfaya gonderilebilmesi, sayfalar

bir yerden bagka bir yere tasima olasiliginin bulunmasi.

Dijital yaymcilik, bilgiye erisim ve bilginin yayginlasmasinda gelecegin tercihi
haline gelmistir. Dijital yayimncilik; Kitaplarin, dergilerin ve gazetelerin yerini modern
cep telefonu cihazlar1 ya da dijital yayin sitelerine erisim saglayan avug igi boyutunu
gecmeyen cihazlar araciligiyla okunabilecek yardimci dijital endiistrinin dogusunu

saglamistir (Giimiis vd., 2017: 100-120).

Dijital yaymecilik, yalnizca haber konularmin dijital basinda yayinlanmasi igin
kullanilan programlarin segilmesine yardimci olan bir dizi roliin yerine getirilmesine
yardimcr degil, ayn1 zamanda tiim kelimeler, bagliklar, metinler veya baski tasarimlari
icin iletisim programlariyla dijital olarak islenmektedir. Dijital medya yaymncilik
kurulusunun dayandigi tiim bilesenleri incelemektedir. (Mehdi, Dijital gazetecilik

yayinciligi nedir, Erisim tarihi: 20 Subat 2023) https://e3arabi.com.

Sonucta medya kanallar1 i¢in dijital gazete ve haber sitelerinde yiiriitiilen
faaliyetlere, galismalara, kurguya, prodiiksiyona hakim olma Kanitlanmis ozelliklere
sahip internete ve bilgisayarlara dayanan dijital medya iireten yeni bir dijital yayincilik

cag1 yasanmaktadir.


https://e3arabi.com/
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1.9. YENIi MEDYA VE HABER (HABER SITELERINDE GELENEKSEL
YAYINCILIKTAN DiJITAL YAYINCILIGA GECIS)

Yeni dijital diinya, birgok modern teknolojik yenilik tireten entegrasyonla birlikte,
yeni bir medya ve gazetecilik diinyasinin dogusuna yol agmustir. Yeni dijital medya,
modern caga ayak uyduran Ozellikleri sayesinde genis c¢apta yayilmaya baglamis ve
medya kurumlart lizerindeki etkisi belirginlesmeye baslamigtir. Avantajlart ve modern
teknolojik 6zellikleri nedeniyle, gazeteler ve televizyon kanallarini, matbaay1 basilidan
dijitale kaydirarak dijital yaymnciliga ve araglarin1 kullanmaya yoneltmistir (Balabanlar,
2011). Ayn1 zamanda giiniimiizde internet, kiiresel bir erisim gostererek bilgi dagitimini
saglamakta ve iletisim faaliyetlerini gergeklestirirken kullanicilara zengin bir iletisim

ortami sunmaktadir.

Dijital televizyon kanallarmin kurulmasmin yani sira, bu kanallarin kendi web
sitelerinin, gazete ve kanallarinin sosyal paylagim sitelerinin agilmasi, bu yeni dijital
diinyaya girme egilimini ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni dijital diinyaya ayak uyduran haber
siteleri, kullandiklar1 yeni yontemler ve yayginlasan teknolojiler, ¢evrimici etkilesim,
koprii metni ve multimedya gibi dijital yaymcilik araglar1 ile geleneksel yayincilik

araglarindan ayrilmaktadir (Firat ve Ozdamar Keskin, 2018).

Teknoloji kullaniminin yayginlagmasi, basili haberciligin maliyetlerinin yiiksek
olmasi, sosyal medya kullaniminin artmasi gibi durumlarda zamandan ve mekéandan
bagimsizlik gibi kullanicilara sagladigi avantajlar nedeniyle hem gazeteciler hem de
okuyucular iizerinde etkili olmaktadir. Internetin hayatin her alanma yayilmasi, gazete
okuyucularimi biiyiik dlgiide etkilemis ve okuyucularin habere aninda ulagsma istegini
beraberinde getirmistir. Bu durum hayatin birgok alanina hakim hale gelen teknoloji
diinyasina paralel olarak basili gazetelerin dijital kopyalarin1 olusturmaya ve medya
kuruluslart i¢in web siteleri kurmaya baslamasini saglamistir (Glimts vd., 2017: 100-

120).

Sonug olarak, farkli medya tiirlerinin (yazili, gorsel ve isitsel) farkli yeni dijital

iletisim bigimleri ortaya ¢ikarmasi miimkiin olmaktadir (Narin, 2017: 22).

Internetin gelismesiyle ivme kazanan dijital medya, geleneksel habercilik

pratiklerinde de degisiklige neden olmustur. Dijital kullanici ayrimi olmaksizin aktif
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icerik, ayn1 anda hem iiretilmelerini hem de seyirci olmalarini saglayarak demokratik bir

kamusal alanin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Demirel, 2018: 826).

Basili gazetelerde igerik; sadece resim, grafik ve metinden olusurken, elektronik
gazetelerde dijital ortamda yayinlanan gazetelerde ¢ok farkli tiirdeki veriler bir arada
kullanilmaktadir (Kuyucu, 2013: 67). Yeni dijital medya, internetin tanik oldugu
gelismelerle, Ozellikle Web 0.2°nin sundugu etkilesimli yeteneklerle ilgili olup en
belirgin uygulamalari; sosyal aglar, iletisim araglari, icerik ve fikir paylasimlaridir

(Kirik, 2017).

Yeni medya teknolojilerinin akist ve yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile medya
kavramlart ve kitle iletisim sistemleri yeni bi¢imler almistir. Geleneksel araglari, yeni
kitle iletisim standartlar1 haline gelen internetin dayattig1 degisikliklere uyum saglamaya
zorlamistir. Televizyon diinyaya agilan bir pencere olmaya devam ederken yeni dijital
medya, Kkullaniciyr “internete bagh oldugu siirece diinyaya baglayabilmekte” ve
teknolojinin gelismesi ve internet kullaniminin artmasi, internet kullanicilarinin
haberlere erismesi icin yeni bir alanin ortaya c¢ikmasini saglamustir. Ote yandan
elektronik medyanin c¢alisma ortami, g¢esitlilikle karakterize edilen ve cogulluga,
alternatiflere, seceneklere, kolaylik ve basitlige dayali bir yola doniigsmiistiir. Buna gore
doniistim siirecinin dort asamasi asagida yer verildigi gibi incelenmektedir (Ghaitas,
2011, s.7):

e Birinci Asama

Olaylarin ya da haberleri aninda ve iletmeye tamamen hazir olmas ile ilgilidir.
Birbirinden farkli hedeflere sahip amator, bagimsiz ve profesyonel olmayan gazetecileri

igermektedir.

e Jkinci Asama

Elektronik arsivleri incelemek, veri tabanlarini giincellemek, gonderilen materyal
icin ek kaynaklar ve referanslar aramak, gonderilen haberle ilgili siteleri aramak bir tiir
olumlu etkilesim ve ortiismeyi gerektirmektedir. Web tasarimi uzmanina ek olarak, web
sitesi araci, veri tabanlari, bunlarin giivenligini saglamak ve giincellemek ve igerigin
periyodik olarak gilincellenmesi i¢in yazilim yiiklemek gibi islemlerden dolay1

medyanin rolii ¢ok karmasik hale gelmistir. Bu durum medya c¢alismalarinda
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entegrasyon ve uyum yaratmak i¢in medya gruplari ve disiplinler arasinda tam bir

koordinasyona gereksinim oldugunu ortaya koymaktadir.

e Uciincii Asama

lletisim araglar1 ve basili bir kopyalarin saglanmasi ile ilgilidir. Ancak medya
sitesi hakkinda, internette veya bir ticret karsiliginda igerik satan bir basin bilgilendirme
kanalinda, yazili medya kurulusunun temsil ettigi cesitli medya kuruluslariyla karsi
karsiya olup diger medya ile rekabet etme ve gelir kaynaklarini cesitlendirme
becerisinin destekleyici 6geleri olarak hareket etmektedir.

¢ Dordiincii Asama

Yeni medyanin izleyici kitlesi medyayi, “sadece okuyan bir izleyici kitlesinden”,
“duyan, goren, arastiran ve etkilesimde bulunan”, “yorum ve goriislerle katilan ya da
kars1 ¢ikan” izleyici kitlesine doniistiirmiistiir. Medyanin tizerinde kontrol sahibi olmak,
baz1 bilgileri reddedip bazilarin1 kabul etmek ve hatta bazen haberci olmak da bu

ozelliklere dahildir (Ghaitas, 2011: 7).

Yeni medya ortaminda vatandas, internet araciligiyla kopyalayabilecegi araclar da
dahil olmak {izere diinyadaki tiim medya kuruluslarinin sahibidir ve isterse bunlari
diinya ¢apinda fotograf, video ve ses kayit departmanina, yiiksek teknolojili ekipmanlari
ya da akilli bir cep telefonu araciligiyla dagitabilir. Bu durum tiim medya bigimlerinde

(basily, isitsel, gorsel) geleneksel medyanin karsilastigi zorluktur.
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IKIiNCi BOLUM
INFOGRAFIiK VE HABERDE iNFOGRAFiK KULLANIMI
2.1. INFOGRAFiK

Bilgi akis1 alaninda meydana gelen biylik gelismeye, bilginin farklilasan
sunulma tarz1 eslik etmektedir. Dogas1 geregi medya, ¢evresinde olup bitenleri, sokagin
hareketini ve hayatin ¢esitli alanlarinda meydana gelen gelismeleri izlemektedir. Gorsel
sanatlara olan ilginin artmasinin yani sira, imgenin c¢agdas yasamin tim alanlarina
hakim olmasi sonucunda, son yillarda artan ilgi, soziin yaratabilecegi etkinin 6tesinde

gorsel algiya bagli duruma gelmistir (Abul rahman, 2020: 69).

Cogu gazete ve televizyon kanallarinin web sitelerinin, verileri kullanarak resim
ve grafik seklinde bilgiye doniistiirmesi, infografik sanati olarak bilinen yeni bir
habercilik tarzini takip etme egilimine yol agmistir. Bugiin elimizde bin tane infografik
bulunmaktadir. Inografik alaninda uzmanlasmis web sitelerinin varligina ek olarak,
cizimlerinin sosyal ag sitelerinde ve televizyon kanallarinin web sitelerinde yiiksek

derecede izlenme ve etkilesim elde ettigi belirtilmektedir (Erdal, 2021).

Infografik, iki Ingilizce kelimenin kisaltmasidir (Information Graplic). Buna gore
infografik; bilgiyi resim, veri, grafik ve harita seklinde sunmak veya bunlar1 okuyucuya
anlasilir hale getirecek sekilde aktarmak anlamina gelmektedir. infografik; bilgilendirici
tasarimlar ve etkilesimli resimsel veriler (data visualization) gibi farkli sekillerde de
bilinmektedir (al-Dalu, 2017:10).

Infografik ile ilgili birgok arastirmaci tanim yapmustir. Buna gore bazilari
“bilginin gorsel temsili” oldugunu soylerken bazilar1 yalnizca bir bilgi sunumundan
daha fazlasi olduguna, daha ¢ok entegre ve birbirine bagli bir hikdye olduguna
inanmaktadir. Infografikler, karmasik bilgileri ve verileri kolay, basit ve etkili bir
goriintiilye doniistiirmek i¢in ¢alismaktadir. Diger bir deyisle infografikler, az kelime ve

etkili gorsellerle bilgiyi aktarabilmektedir (Hayek, 2016).

Hikayeleri agiklamak, fikirleri iletmek veya sorunlari bir dizi ¢izim araciligiyla
kesfetmek i¢in kullanilan bilgilerin genellikle gorsel bir temsili seklinde tanimlanabilen

infografikler; gazete ve dergi gibi geleneksel medyanin yani1 sira okuyucularin belirli bir
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konuyu veya sorunu anlasilir hale getirmek i¢in ana akim medyada yaygin olarak
kullanilmaktadir. infografikler, birgok dijital yayin kanalinda bulunabilmektedir
(Feerreira, 2014: 3).

Bagka bir tanima gore infografik; istenilen etkiyi yaratmak igin renk efektleri ve
grafikleri kullanarak, bilgilerin kullaniciya kolay ve rahat bir sekilde iletilmesini
saglamak i¢in igerigi, salt fikir olmaktan ¢ikarip gorsel bigime getirmeye calisan

teknoloji olarak tanimlanmaktadir (Abul rahman, 2020: 70-71).

Yapilan tanimlardan hareketle infografik; karmasik bilgilerin iletilmesine, daha
hizl1 ve daha kolay anlasilmasina yardimer olacak sekilde gorsel algiya yardimci olmak
icin verileri ve tasarimlar1 kullanmaktadir. Buradan infografilerin, biiyiik miktarda bilgi
verisini okumay1 kolaylastirmak igin verileri ve bilgileri basitlestirmede énemli bir rol
oynadigi goriilmektedir. Aynm1 zamanda infografik, bu verileri gekici bir tarzda analiz

etme yetenegi ile verileri okumada ve anlamada daha akici hale getirmektedir.

Bu baglamda infografik, sozciikleri ve gorsel 6geleri kullandigi igin bilgiyi
gbstermenin, modern yontemlerinden biridir ve bunun sonucunda dilsel ve dilsel
olmayan sistemlerin birlestigi yerde dikkat odagin1 saglamaktadir (Krauss, 2012: 10-
11).

Infografikler, olaylar1 ve aralarindaki iliskiyi yeni ve farkli sekillerde gdstererek,
diger gériinmez kaliplar1 da ortaya ¢ikarabilmektedir. infografikler; insanlarin diisiinme
ve inanma big¢imlerini etkilerken ayni zamanda medya siirecinden sorumlu olanlara,

haber hikayesini yeni ve ilging bir sekilde sunmada yardimci olan sanatlardan biridir.

Karmasik verileri ve bilgileri, agikga anlasilabilen ve 6ziimsenebilen goriintii ve
grafiklere doniistiiren infografik; bazi arastirmacilar tarafindan bir “sanat” olarak
degerlendirilmektedir. Bu yontem, karmasik ve zor bilgileri piiriizsiiz ve net bir sekilde
sunmakla karakterize edilmektedir (Saltut, 2016: 11). Infografik; gazetecilik agisindan
bakildiginda, verilerin dijital ekranda bilginin iiretimi ve dagitimindaki artan roliinii
vurgulama konusunda uzmanlasmis gazetecilik sanatidir. Icerik iireticileri ile teknik
tasarim, bilgisayar bilimi ve istatistik gibi diger alanlardaki uzmanlar arasindaki artan

etkilesimi yansitmaktadir (Alamuddin, 2014: 513).

Gorsel iletisimin diger tiim iletisim araglarindan ¢ok daha gii¢lii oldugunun ortaya

cikmasiyla birlikte, gelecegin en Onemli gereksinimi olan infografiklere olan ilgi
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artmistir. Buna gore infografikler; bilgiyi gorsel olarak sunmakta ve insan zihninin
gorsel bilgiyi yazili veya sozlii olarak iletiye gore daha kisa siirede ve daha verimli bir

sekilde algilayip iletebilmektedir (Uyandur, 2014: 40).

Infografik, medya alaninda gerekli olan her veri, sayi, resim, sekil, sembol ve her
seyi aciklayan ve netlestiren bir gorsel iletisim sanatidir. Veri ve bilgilerin resimli gorsel
sunumlar1 seklinde, karmagik bilgileri kolay ve net bir sekilde gostermeyi
amaglamaktadir. Bagka bir deyisle, karmasik bir haberi mantikli ve teknik bir sekilde
anlatarak gazetecilik isine entegre olmak, alicinin materyali anlamasini kolaylagtirmak
amaglanmaktadir. Bilgi ve verileri sanatsal bir sekilde tasvir etmek i¢in sanati ve
haberleri ilging ve agiklayict bir sekilde iletmek icin infografikler, gazeteciligin

birlestirildigi yer olmaktadir.

Birgok goriis, infografigin baslangicinin yeni olduguna, teknolojik gelisme ve
dijital medya ile ortaya ¢iktigina ve ortaya cikisinin gazeteciligin gelisimi ile
iligkilendirildigine  inanmaktadir. ~Ancak infografik, Misir’daki  firavunlarin
tapinaklarinda bulunan magara resimlerinde ve hiyeroglif ¢izimlerde resimleri, ¢izimleri
ve hayali dilleriyle M.O binyilldan once temsil edilen eski uygarliklara kadar

uzanmaktadir.

Kaynak: https://www.noonpost.com/content/37717

Duvarlardaki ¢izim ve resimler, mesajlar1 diger iilke ve medeniyetlere ulastirma

amac1 tagimaktaydi.


https://www.noonpost.com/content/37717
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Sekil 2.2. Bir Kis Panosunda Piktografik Yazi
Kaynak: https://www.noonpost.com/content/37717

Sekil 2.3. Leonardo da Vinci :The Mechanics of Man jacket
Kaynak :_https://www.rct.uk/collection/themes/publications/leonardo-da-vinci-the-mechanics-of-man

1786 yilinda, politik iktisatg1 William Playfair, 18. yiizyilda Ingiltere’deki mevcut
ekonomik durumu betimlemek igin yazili ilk grafikleri (Siyasi Ticari Atlas), istatistiksel

grafikleri, cubuk grafikleri ve dogrusal grafikleri kullanmustir.

Ote taraftan Edward Tufte, veri gorsellestirmede bir dncii olup gorsel yorumlar ve
veri gorsellestirme i¢in nicel bilginin gdrsel sunumu dahil olmak iizere birgok eser

vermis ve tasarim ilkelerinin belirlenmesinde biiyiik rol oynamustir. Cevremizdeki


https://www.noonpost.com/content/37717
https://www.rct.uk/collection/themes/publications/leonardo-da-vinci-the-mechanics-of-man
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devasa verileri geleneksel yontemlere gore daha net ve ¢cok daha kolay gorsel bir sekilde

goriintiilemek bunun bir 6rnegi olarak diisiiniilmektedir.

1898 wyilinda, Amerika’nin gazetecilik alaninda koklii bir ge¢mise sahip
gazetelerinden biri olan The New York Journal’da miikemmel tasarimlara sahip, bir¢ok
infografik yaymlanmustir. Ornegin tiiketilen makarna miktarima iliskin verileri, karikatiir

gorsellerle temsil eden infografikler sunulmustur.

m Life: Teens, elderly lack vitamin D e
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Sekil 2.4. USA Today Enstantane Infografik: Tiiketilen Makarna Miktari
Kaynak :https://images.app.qoo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9

1970’lerde gazeteler, gorsel etki yaratmak igin televizyonla rekabet etmeye
baslamigtir. Bu Peter Sullivan’in, 1970’ler ve 1990’larda The Sunday Times gazetesinde
yarattig1, infografikleri daha genis bir sekilde kullanma egilimine yol agmustir. Basili
grafik diinyasin1 ve modern veri gorsellestirme ¢agimi Sunday Times igin yaptigi ¢izgi
romanlarla iliskilendirmistir. Bu durum birgok gazetenin infografik kullanimini tesvik

etmesinin 6nemli nedenlerinden biri olmustur.


https://images.app.goo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9
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Sekil 2.5. Yolcularin ve Miirettebatin Zeebrugge Felaketinden Nasil Kurtarildigini

Gosteren Resim
Kaynak: https://images.app.goo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9

1990-1998 yillar1 arasinda infografik tasarimlar, Megan Jaegerman’in tanimladigi
gibi daha dogru, ayrintili, zarif ve bilgi agisindan zengin goriinmeye baglamistir.

Jaegerman, bitkiler ve hayvanlar kilavuzu gibi karmasik diyagramlar tasarlamistir.

e PRMARY WARITAT FOm: SPECIAL ROLES. NELDS. ADAPTATIONS.

o

Biodiversity in Layors. From Yop to Bottom: Who Does What

Sekil 2.6. Karmasik Bitkiler ve Hayvanlar i¢in Tasarim Semalar.
Kaynak: https://images.app.goo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9

Ayni sekilde Us Tow Day Gazetesi ¢alisanlar1 da infografik kullanmaya baslamis
ve amag bilginin daha kolay anlasilmasini saglamak olmustur (Siricharoen, 2014: 169).

Infografikdeki asamalari su sekilde 6zetlemektedir: (Ebu ASBA, 2015: 18-19)



https://images.app.goo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9
https://images.app.goo.gl/guLFYpxrdfDacH1Z9
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Itk asama: MO 4000 yil, magara duvarlarina boyanmis resimsel sembollerle

goriiniimii belli olmustur.

Ikinci asama: MO 4-7 bin yillar1 arasinda, neo-etnik Asya, Avrupa ve Dogu’da

simgesel dil ortaya ¢ikmustir.

Uciincii asama: 1790’da Scotsman William Playfair, cubuk grafigi ve dairesel
grafigi icat etmis ve 18. yiizyillda Ingiliz ekonomisini temsil eden ilk grafigi

yayinlamistir.

Doévrdiincii asama: 1820°de Alexander von Humboldt ve Carl Ritter’in kurdugu
orgiit (Reiter Humboldt), semboller ve mitlere ek olarak semboller, resimler ve

haritalara dayali modern cografya bilimini kurmustur.

Begsinci agsama: 1857°de Florence Nightingale, Kirim Savasi’ndaki yok olusun

nedenleri olarak tanimladig1 kutup bolgesi haritasini ¢izmistir.

Altinct asama: 1861°de Charles Joseph, Moskova’daki Biiyiik Ordu’nun

diisiisiinii gosteren iki boyutlu bir ¢izimde, dort varyantin verilmesini sunmustur.

Yedinci asama: 1925’te (Otto Neurath), bir izotipi fotograflamak i¢in 10 yil
boyunca bir grup tasarimciyla birlikte ¢aligildi.

Sekizinci agama: 1970 yilinda Peter Sullivan, Londra gazetesi i¢in haber

biiltenlerinde sikga yer alan ilk infografikleri icat etmistir.

Dokuzuncu agama: 1982°de Edward Tufte, bilgi tasarimi igin en iyi uygulamalari

olusturan dijital bilginin gorsel gosterimini yayinlamigtir.

Gorseller araciligiyla diisiinen insanlar igin infografiklerin ayri bir Onemi
bulunmaktadir. Bir grup uygun kelime ile baglantili giiglii bir imaj, anlamli kelimelerle
yazilan herhangi bir yorum ve agiklamadan daha etkili olabilmektedir. Bu nedenle,
dikkati goze carpan ve okuyucunun okuma gergekg¢iligini artiran parlak ve renkli
goriintiileri ile infografiklerin 6nemi burada ortaya c¢ikmaktadir. Soyut kavramlarin
grafikler, zaman ¢izelgeleri ve haritalar araciligiyla doniistiiriilmesinde infografik etkisi
goriliirken, bu kavramlarin goriintli araciligiyla sensorlere doniistiiriilmesi ve beyinde
temsil edilmesini kolaylastirmasi {izerine c¢alisilmaktadir (Siricharoen, 2013: 170).

Asagidaki gorselde de infografiklerle karmasik bilgilerin  nasil  grafiklere
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doniistiiriildiigli ve bunlarin anlagilmay1 kolaylastirdigi, ayrica gorsel olarak cekici hale

getirildigi gosterilmektedir.

Sekil 2.7. infografik, bilgi almak igin zihnin altyapisin1 gdsterir
Kaynak: https://markamuduru.com/infografikk-nedir-ornek-tasarim/

Acikliga kavusturulmasi gereken biiylik ve karmasik bilgilerin bulundugu her
yerde, infografikler bu gorevi yerine getirebilir. Infografikler ayrica, icerdigi bilgileri
O0ziimseme ve depolama siirecini kolaylastiran temel yapilarda diizenlenmis net bir

format olusturmak icin bilgileri birbiriyle iliskilendirir (Krum, 2014: 20).
Kisacasi infografigin 6nemini gosteren birkag unsur su sekilde belirtilebilir:

e Bilgileri diizenler.
e Verileri kategorilere ayirir.
e Tasarim tekniklerinin ilging bir 6rnegini gosterir.

e Bilgileri veya verileri hizli bir sekilde iletir.

Infografiklerin okuyucuya ulastirilirken en dikkat ¢ceken 6zelligi, gorsel bir siireg
olarak okuyucuya iletilmesinden kaynaklanir ve okuyucu iizerindeki etkileri bes unsura

ayrilmaktadir (Lankow, Ritchie ve Crooks, 2012)

e (Cekici ve ilgingtir.
e Anlamasi kolaydir.
e Mesaj1 en uygun sekilde ve dogru bigimde anlattig1 icin etkilidir.

e Sebep-sonug iliskilerinin ortaya ¢ikmasiyla okuyucuda farkindalik yaratir.


https://markamuduru.com/infografik-nedir-ornek-tasarim/
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e Bir estetik yaratarak okuyucuyu karmasik bilgi kirliliginden kurtarir ve bilgiyi

dogru bir sekilde sunar.

2.1.1. Tasarima Gore Infografik Tiirleri

Sabit Infografik: Belirli bir seyi aciklayan ve sabit bir sekil alan, okuyucu
etkilesimi gerektirmeyen grafik ¢izimdir. Oysa infografik sabit igerigi, infografik

sahibinin sectigi belirli bir konudaki bazi bilgileri a¢iklamaktadir ( Rayan, 2014: 85).
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Sekil 2.8. TRT Haber Sitesinden Ornek Bir Sabit Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografikk/

2.1.1.1. Hareketli infografik

Okuyucunun etkilesime girdigi animasyonlu bir grafik cizimdir ve iki tiire

ayrilmaktadir.

Video ¢ekimi (infografikler ddahil): Bir videokasetteki bilgileri animasyonlu bir

sekilde temsil etmek igin kullanilan grafiklere dayanmaktadir.

Animasyonlu infografik tasarim (Motion Graphic): Verileri ve bilgileri harekete
gecirmektedir. Bu ¢ekici bir sekilde bilgi tiretmeye yardimci olan ifade hareketlerinin

secilmesini gerektirirken animasyon teknolojisinin bir kismi kullanilmaktadir. (Kim, G.,

& Lui, C., 2010: 124)


https://www.trthaber.com/haber/infografik/
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0:57/1:48

Sekil 2.9. Hareketli Bilgi Grafiginin Bir Videosunun Resmi
Kaynak: https://youtu.be/ojkLnVoE6Bc

2.1.1.2. Etkilesimli Infografik

Etkilesimli infografik, zengin bilgi igerigine sahiptir. Kullanici etkilesimi, bilgi
secme, arama ve form, goriintiilenecek igerigi etkinlestirme, burada kullanici bilgi
gorlintiileme zamanini ve ayrintilarini kontrol etmekte ve goriintiilenen bilgi kategorisi
okuyucunun istegine bagli olarak tiim elektronik cihazlarda goriintiilenebilmektedir

(Oztiirk, 2012: 73).

Etkilesimli infografikler, web uygulamalarindan veya yazilimlardan olugmakta ve
basitten karmasiga degisebilmektedir. internet etkilesimli infografik, kullanicinin bilgiyi
thtiya¢ duydugu hizda adim adim Ozlimsemesine ve animasyonu hemen yeniden
oynatmasina yardimci oldugundan, alici animasyonu kendisine uygun bir zamanda
izleyebilmektedir. Kullanicinin ¢esitli formlarda duragan veya hareketli infografikler ile
etkilesimi sadece gorme ve okuma ile sinirli olup interaktif olarak, igerikle etkilesime
girebilir ve bu etkilesimden 6nce bilgi segme, icerik arama, bir soruyu cevaplama gibi
islemler yapabilir. Bu nedenle, etkilesimli infografik, statik ve animasyonlu tiirlere
kiyasla ¢ok fazla bilgi tasiyabilmektedir. Etkilesimli infografiklerin en O6nemli
ozelliklerinden biri, kullanicinin istedigi bilgiye ulasmak icin kendi yollarini
tanimlamasidir. Ancak etkilesimli infografik, biiyiikk avantajlarina ragmen {retim

acisindan en karmagik tiir olarak bilinmektedir (Erdal, 2021; Vural, 2017).


https://youtu.be/ojkLnVoE6Bc
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Sekil 2.9. Etkilesimli infografik Ornegi
Kaynak:https://flowingdata.com/2007/07/15/the-times-wealthiest-americans-ever/

2.1.2. infografik Amacina Géore infografik Tiirleri

2.1.2.1. Istatistiksel Infografik

[statistiksel tablolari, grafikleri ve listeleri icermektedir. En sik kullamlan ve
yaygin bilesenler arasinda, tiimii istatistiksel bilgileri incelememizi saglayan yatay
cubuklu grafikler, dikey siitunlar ve yuvarlak veya dairesel grafikler bulunmaktadir.
Rakamlar sistemin nasil ¢aligtigin1 ve siralama siirecini gostermekte ve bu rakamlari,

etkilesimli bir sekilde vurgulamaktadir. (Abdelbaset, 2015)
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Sekil 2.10. Cocuklukta Obezite Nedenleri
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Deloitte :jsauanll

Sekil 2.11. 2020°de En Yiiksek Ucretli Kuliipleri Gosteren Istatistiksel I-infografik
Kaynak: https://www.skynewsarabia.com/infographic/1603201

2.1.2.2. Bilgilendirici infografik

Yeni bir kavrami, yeni bilgileri ve uzmanligi iletmek veya okuyucuya bir konuya
dair genel bakis saglamak istendiginde bilgilendirici infografikler de idealdir (Krum,
2014: 69)


https://www.skynewsarabia.com/infographic/1603201
https://www.skynewsarabia.com/infographic/1603201
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Sekil 2.12. 2017°de Hakim Olacak Dijital Pazarlama Trendlerini Gosteren Bir

Infografik

Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Sekil 2.13. TOS 1A Tankinin (Solentsipyuk Firlatic1) Teknik Ozelliklerini Gosteren Bir

Infografik

Kaynak: https://www.skynewsarabia.com/infographic/1599420


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
https://www.skynewsarabia.com/infographic/1599420
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2.1.2.3. Zaman Cizelgesi infografik

Olaylarin meydana geldigi zamana gore, sirasint gdsteren bir zaman ¢izelgesinin
goriintiilenmesine dayanmaktadir. Zaman ¢izelgeleri, kullanicilarin hizli bir sekilde
zamansal iligkiler kurmasimi saglamaktadir. Ek olarak, ¢izgiler, simgeler, resimler ve
basgliklar gibi gorsel yardimcilar, zaman iginde belirsiz noktalarin agikliga

kavusturulmasina katkida bulunmaktadir. ( Al-Rubai, 2018: 39).

TIMELINE .

History of Popular Social Media Platforms
Te learn mare abeut secial media marketng, Vst us At weww.secialstrategies. oo "

Sekil 2.14. Sosyal ag sitelerinin gegmisini gosteren bir infografik
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2

2.1.2.4. Asamal Infografik

Sundugu asamalarin her adimimi ve asamasini gosterir. Asama infografik
sablonlarinin ¢ogu, yukaridan asagiya veya sagdan sola giden, anlasilmasi kolay bir
akig1 takip etmektedir. Adimlarin numaralandirilmasi, sunulan asamalar1 olusturmaya

yardimet olmaktadir (al-Dalu, 2017: 12).

inbound Methodology

ATTRACT CONVERT CLOSE DELIGHT
Blog Forms Email Events
Keywords Call-to-Actions Signals Social Inbox
Social Media Landing Pages Workflows Smart Content

Sekil 2.15. Asamalar Infografik
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Sekil 2.16. Problem Cézme Asamalarin1 Gosteren Bir Infografik
Kaynak: http://www.canva.com

2.1.2.5. Karsilastirmah infografik

Birgok kisi birden fazla secenek arasinda se¢im yapmakta zorluk g¢ekmektedir.
Birden fazla secenegi, objektif bir sekilde karsilastirmak veya belirli bir segenegi tercih
etmek istenildiginde karsilastirma infografikleri kullanmasi bu konuda yardimci olabilir.
Karsilastirma infografikleri genellikle birbirinden ayiran dikey veya yatay bir ¢izgi
kullanilarak tasarlanmaktadir. (al-Dalu, 2017: 12).


http://www.canva.com/
http://www.canva.com/
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Sekil 2.17. Balik Tiirlerinin Karsilastirmasini Gosteren Bir Infografik
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Sekil 2.18. Saglikl1 ve Kétii Karbonhidratlar: Karsilastiran Infografik
Kaynak: https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-
SMNvrNI8i_HR007Ebg7YB 99MVnp3rI9SSgyNw

2.1.2.6. Temel islemlerin Infografik

Genellikle yemek pisirme dergilerinde belirli bir tarifin agiklanmasinda ve bir

yerin alanini (konumu) gostermek i¢in yapilmaktadir ( Al-Rubai, 2018: 39).


https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-SMNvrNl8i_HR0o7Ebg7YB_99MVnp3rI9SSgyNw
https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-SMNvrNl8i_HR0o7Ebg7YB_99MVnp3rI9SSgyNw
https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-SMNvrNl8i_HR0o7Ebg7YB_99MVnp3rI9SSgyNw
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Sekil 2.19. Cilekli Regeli Aciklamasini ve Tanimimi Gosteren Bir Infografik
Kaynak: http://www.droetker.com.tr

2.1.2.7. Konumlar ve Cografi Haritalar infografik

Infografik konumlar ve cografi haritalar; cografi bilgi sistemlerinde, haritalarda,
grafiklerde, sokaklarda ve karayollarinda, caddelerde, tiinellerde, turistik yerlerde,
hastanelerde, havaalanlarinda, askeri alanlarda 6nemli olan bir¢ok tanidik simgeyi
belirlemek, netlestirmek amaciyla yaygin olarak olusturulmaktadir ( Al-Rubai, 2018:
40)


http://www.droetker.com.tr/
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OIL IMPORTS TO THE US

Mexico Is the US too reliant on foreign oil?
Venezuela

Saudi Arabia The top 10 exporting countries of oil to the US in thousand barrels per
day
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Sekil 2.20. Amerika Birlesik Devletleri’ne Yapilan Petrol Ithalatin1 Gosteren Bir

Infografik
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Sekil 2.21. Son Otuz Yildaki En Oliimciil Depremin Nerede Vurdugunu Gosteren Bir
Infografik
Kaynak: https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z22T-
SMNvrNI8i_HR007Ebg7YB_99MVnp3rl9SSgyNw


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-SMNvrNl8i_HR0o7Ebg7YB_99MVnp3rI9SSgyNw
https://www.aljazeera.net/midan/?fbclid=PAAaZZG-z4tuCzFZjg2Z2T-SMNvrNl8i_HR0o7Ebg7YB_99MVnp3rI9SSgyNw
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2.1.2.8. Resim infografik

Resim infografik, gorsel icerigi olusturmak veya hikayeyi canlandirmak ve 6zgiin
bir tasarim hazirlamaya yararken, olayin (konunun) gercek bir goriintiisii ile bir seyi
gorsel olarak aciklamak i¢in hazirlanmaktadir. Resim infografik, bir soruyu

yanitlayabilir ve okuyuculara rehberlik edebilir (Ebu ASBA, 2015: 23).

e e . 7

Sekil 2.22. Kubbe-iis Sahra Infografigi
Kaynak: https://arabi21.com/?fbclid=PAAaYtpyoeZgQKmds6jWHkOxt bdoKL4Wb1z1DL5gpOJwau
UHQcsy3p5nqg7E

2.1.2.9. Piramit infografik

Hiyerarsik bilgi grafikleri, bilgileri en énemliden en 6nemsize dogru diizenlemek

i¢in tercih edilmektedir (al-Dalu, 2017: 13).


https://arabi21.com/?fbclid=PAAaYtpyoeZgQKmds6jWHkOxt_bdoKL4Wb1z1DL5qpOJwau%20UHQcsy3p5nqg7E
https://arabi21.com/?fbclid=PAAaYtpyoeZgQKmds6jWHkOxt_bdoKL4Wb1z1DL5qpOJwau%20UHQcsy3p5nqg7E
https://arabi21.com/?fbclid=PAAaYtpyoeZgQKmds6jWHkOxt_bdoKL4Wb1z1DL5qpOJwau%20UHQcsy3p5nqg7E
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The Learning Pyramid

There are various methods a learner can engage in which will allow
them to learn information at various percentages of retention.

Sekil 2.23. Ogretim Yontemlerini Gosteren Hiyerarsik Bir infografik
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2

2.1.2.10. Bilgi Grafiklerini Listeleyen infografik

Bir dizi talimat, bir kaynak listesi veya bir 6rnek listesi paylasmak istenildiginde
kullanilan infografik tiiriidiir (Mcguire, What Are the 9 Types of Infographics?
(+Infographic Templates) Erisim tarihi: 12 Maysi, 2023) https://venngage.com/blog/9-
types-of-infographic-template/#2


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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PHONE APPS

For iPhones

I

Sekil 2.24. « Bilgi grafiklerini listele
Kaynak: https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2

2.1.5.11. Ozgecmis Infografik

Miilakat i¢in aday listelerinde gezinmek igin etkili bir arag olup yine bir web

sitesinde ¢evrimigi is bagvurusu yaparken kullanilan infografik tirtidir (Krum, 2014).


https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2
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Sekil 2.25. Ozgegmis infografik
Kaynak: http://www.cv-format.com

2.1.2.12. Bilesik infografikler

Bu infografik tiirii, yukarida sayilan infografik tiirlerinin birden fazlasinin
karistirllmas1 veya birlestirilmesi ve bunlardan yararlanilarak bu infografiklerin
Ozelliklerini tasiyan bir infografik iiretilmesi yontemidir. (Mcguire, What Are the 9
Types of Infographics? (+Infographic Templates) Erisim tarihi: 12 Maysi, 2023)
https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/#2


http://www.cv-format.com/
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Sekil 2.25. Bilesik Infografik
Kaynak: https://images.app.goo.gl/97wbaXPgo4zyDWKF7

2.1.3. infografik Gérsel Iceriginin Hazirlanmasinda One Cikan Uygulamalar

Cesitli infografik tasarimlarini iiretmek i¢in bilgisayar ve telefonlarda kullanilan
birgok program ve uygulama bulunmaktadir. Bunlar Abdel Reda (2017: 200) tarafindan
asagida belirtildigi gibi ele alinmaktadir:

2.1.3.1. Adobe illiistrator

Program, asir1 esnekligi ve cekici bir {irlin verme yetenegi nedeniyle tasarimcilar
i¢in infografik tasarlamada bir ilktir. Adobe tarafindan vektor grafik tiirtinde tasarimlar
hazirlamak icin dretilmis bir programdir. Bircok yeni ve gelistirilmis ozellik
icermektedir. Tek bir dosya iginde birden ¢ok ¢alisma yilizeyi 0 Adobe Flash’takine
benzemektedir. 1lk siiriim Ocak 1987 tarihinde C++ ile yazilmistir.


https://images.app.goo.gl/97wbaXPgo4zyDWKf7
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2.1.3.2. Adobe Photoshop

Photoshop her ne kadar Illustrator kadar esnek olmasa da en basta bir resim
diizenleme programi oldugu igin infografik tasarlamak igin kullanilabilir. Adobe
Photoshop bir grafik programidir. Adobe tarafindan tiretilen bitmapsa Thomsan Noll ve
Jules Noll adli iki kardes tarafindan 1987 yilinda gelistirilmis ve goriintiilerin modifiye
edilmesiyle su anda bu alanda cok satanlar arasinda yer almaktadir. Ik versiyonu 1990
yilinda piyasaya siiriilmiis olup son version programlamaysa 2018’de piyasaya

sunulmustur.

2.1.3.3. Inkscape

Illustrator’a alternatif, tcretsiz bir program olup ve her birine Illustrator,
Freehand, Corel Draw veya Xara benzer Ozelliklere sahip goriintiileri ve grafikleri
(vektor) degistirmek icin agik kaynakli, {icretsiz bir aragtir. Bu ara¢ W3C standartlari,
Olgeklenebilir vektor grafikleri ile 6nemli bir dizi 6zellik ve ara¢ igermektedir. JPG,
TIFF, BMP, PNG gibi bir dizi formatla basa ¢ikabilmekte ve ayrica katman ekleme
sistemlerini destekleyip, kopyalama ve etiketleme yapabilmektedir. Bu uygulama XML
formatindaki dosyalar1 degistirebilmektedir. Program, aymi zamanda diger vektor

diizenleme araglarinda yer alan araglar1 da igermektedir.

2.1.3.4. Tablo

Yalnizca Windows sisteminde calisan, renkli ve benzersiz tasarimlar gelistirmek
icin kullanilan tcretsiz bir programdir. Bilgileri islemek, analiz etmek, rapor ve

cizelgeler hazirlamak i¢in en giiglii programlardan biridir.

2.1.3.5. Adobe Fireworks

Infografik tasarlamak icin kullanilan bu program, ¢ok az kullaniimakla birlikte
oldukga etkilidir. Adobe Firefox, ilk olarak 2005 yilinda Adobe tarafindan satin alinan
Macromedia tarafindan gelistirilen bir raster ve vektor grafik editoriidiir. Web
tasarimcilari icin tasarlanmistir. Daha onceki diger Macromedia iiriinleri ile entegre

olacak sekilde tasarlanmistir.
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Cogu gazetecinin infografik tasarimlarini uygularken kullandigi en one ¢ikan
siteler de dahil olmak iizere, infografikleri otomatik olarak ve iicretsiz olarak
hazirlamakla ilgilenen uluslararasi siteler olup kullaniciya sunulan infografik tasarlamak
igin baska siteler de bulunmaktadir (Dimofinf, Infografik tasarim igin en dnemli 7 site,

Erigim tarihi: 30 Haziran 2017, https://www.dimofinf.net/blog/).

2.1.3.6. Piktochart

Bir¢ok farkli tasarim ve farkli alanlarda en iyi infografikleri yapmaya firsat
taniyan en onemli sitelerden biridir. Bu site ayrica, kolayca sunum yapmayi miimkiin

kilmaktadir.

2.1.3.7. Canva

Ucretsiz bir sekilde kullanicilara sunulan Canva, bir¢ok tasarim ve infografik
sunmaktadir. Profesyonel bir tasarimciya ihtiya¢ duymadan tasarim yapmaya yardimei

olan bir¢ok hazir infografik sablonunun varligiyla ayirt edilmektedir.

2.1.3.8. Venngage

Basit ve kullanimi kolay, infografik tasarlamak igin kullanilan baska bir ticretsiz

aractir. Is ve ekonominin her alaninda yardimci olan birgok farkli grafige sahiptir.

2.1.3.9. Visual.ly

Tasarimlarini sosyal ag siteleri araciligiyla paylasan 25.000°den fazla tasarimciyi

blinyesinde barindiran en 6nemli araglardan biridir.

2.1.3.10. Easel.ly

Hazir sablonlar1 kullanarak birka¢ dakika icinde etkili bir infografik
olusturulabilmekte, indirme gerektirmeyen flicretsiz bir arag olup formatlar arasindan

secim yapilabilmektedir.
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2.1.6.11. Freepik

Cogu alanda yeni olan her seyi segmeye yardimci olan en énemli platformlardan
biridir. Ancak bu arag, digerlerinden farklidir. Ucretsiz olarak indirilebilecek hazir
tasarimlar1 degistirmek i¢in Photoshop Illustrator gibi tasarim programlarinda ¢ok az

deneyime sahip bir kisiye ihtiya¢c duymaktadir.

2.1.3.12. Visme

Web siteleri i¢in infografik olusturma konusunda uzmanlasmis bir web sitesi, blog
icin bir plan olustururken ve bilgileri iletmek i¢in bazi animasyonlar, proje i¢in bir
program, oyun veya site igindeki hazir sablonlardan birini eklemek igin

kullanilmaktadir.

2.1.3.13. Vizualize.me

Akilli ve yaratict bir sekilde istatistik olusturmak ig¢in kullanilan bir sitedir.
infografik yapmak icin iyi bir site olup bu sitenin kullanimi kolaydir. Ayn1 zamanda

infografik olusturmak i¢in teknik yetenek gerektirmemektedir.

2.1.4. infografi Tasariminda Kullanilan Ogeler

2.1.4.1. Gorsel Ogeler

o Resimler: Kisiye ozel, yer ya da baskasina ait olup olmadig: fark etmeksizin
kamera ile ¢ekilmis fotograflardir.

e Cizimler ve haritalar: Manuel ve elektronik ¢izimler, geometrik sekiller,
haritalar ve oklar.

e Resimler ve ¢izimler: Bunlar fotograflar, manuel ve elektronik ¢izimlerdir. (al-

Dalu, 2017:12)

2.1.4.2. icerik Ogeleri

e Bilgi ve gergekler: Konuyla ilgili genel bilgiler ve teyit edilmis gergeklerdir.
e Istatistikler: Sayilar ve istatistiklerdir. (al-Dalu, 2017:13)
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2.1.4.3. Infografik ve Haber

Geleneksel medya kuruluslarinin haber igerigi ve her tirli medya igerigi
acisindan kendilerini gelistirmelerinde internetin rolii biyiiktiir. Teknik bi¢gim ve
geleneksel haber yayinciligindan elektronik yayinciliga gegis veya geleneksel
yayimciligin yaninda elektronik yayincilik {izerinde ¢alisma agisindan, teknoloji ¢agi,
medyanin ¢esitliligi ve haberlere maruz kalma yollarin gesitliligi ile okuyucunun

ihtiyaclarini karsilamak i¢in yeni yollar icat edilmistir.

Geleneksel medya kuruluslari; kanallarin elektronik basin sitelerinde veya
elektronik gazeteler araciligiyla gazetecilik iiretim yontemlerinin gelistirilmesi yoluyla
yeni Ozellikler ve hizmetler sunmak icin internetten yararlanarak yeteneklerini
gelistirme ve geleneksel yaymciligin iletisim yoniinii giiclendirme egilimindedir. Bu
yontemler, basin biilteninin diizenlenmesinde medya kuruluslar1 tarafindan eklenen

dogrudan hizmet, kisaltma, hiz ve dogruluk kullanimidir.

Internet, araclardan sorumlu olanlar ile izleyiciler arasindaki mesafeyi ve iletisgim
iligkisini kisaltmaya yardimci olmustur. Diger bir deyisle iletisim, arasinda etkilesimli
hale gelmistir. Seyirci ve her tiirli medya, elektronik basin siteleri ve elektronik
gazeteler, haberin gazetecilik iiretiminde modern yontemlerden biri olarak infografigi
kullanmaya yonelirken, yeni bir haber tiirii olan infografik haberin olusmasina neden
olmustur. Bir konuyu acikliga kavusturmak ve yayinlanan haberleri vurgulamak icin
birden fazla veri seti ve onemli istatistikler biciminde basin biiltenini gosteren veri
merkezli bir grafik tasarim bi¢imindeyken haber infografikleri, basitlestirilmis hikayeler

yogun veri kiimelerinden olusturulmustur (Hayun, 2019: 91).

Internet {izerinden sunulan haber ve haber servislerinin gazetecilik
ozelliklerindeki bu geligsme, agin da gelismesiyle birlikte internetin elektronik yayincilik
sektoriine kazandirdiklar1 belki de teknoloji kullanma meselesini asmig, daha ¢ok kendi
bir teknoloji haline gelmistir. Bilgi ve haberlerin toplanmasinda, diizenlenmesinde ve
halka bitiinlesik, 6zIi ve yiiksek dogrulukla bir elektronik ortamda iletilmesi igin
yayinlanmasinda kapsamli bir ¢oziimdiir (Al-Shehri, 2008).

Infografik olarak amilan veri gorsellestirmeleri, diinya ¢apinda medyanin temel
unsuru haline gelmistir. Gorsellestirmeler, uzun yillardir haberlerde su ya da bu sekilde

kullanilsa da son zamanlarda kullaniminin artmasi, bash basina bilgi aktariminin bir tiir
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basitlestirilmesi olarak ortaya g¢ikmalarini ifade etmektedir. Karmasik olaylart ve
sorunlar1 gosteren gorsellestirmeler, giderek bugiin medya calisanlari arasinda daha
popiiler hale gelmis ve artan bir izleyici Kitlesine sahip olmaya baslamistir. Haber
tiikketicilerini, habere c¢ekme ve biiyilk verinin habere entegrasyonunu saglama
potansiyeline sahip olduklarina inanilmaktadir. Buna ek olarak arastirmacilar, algilarin
haber tiiketicilerinin karmasik haber konularini anlamalarina yardimci olabilecegini ve
bunlarin siyasi bilgi ve haber kullanimi ile olumlu bir sekilde iligkili oldugunu 6ne
stirmektedirler. Haberlerin sunumu, haberin dogdugu verilere agilan bir pencere olarak
kabul edilen haber uygulamalar1 araciligiyla gerceklesmektedir. Modern haber
uygulamalari, okuyucuyu verilerle kendileri i¢in anlamli olan bir baglamda, etkilesime
girmeye tesvik etmektedir. Modern haber uygulamalari, bilgi grafiklerinden daha fazlasi
olup ayni1 zamanda ¢ok etkili bir haber iirtintidiir (Ebu Bekir, 2014: 114).

Modern haber yani infografik haber sunma yontemlerinde izlenen temel adimlar
su sekilde siralanabilir: (Ebu Bekir, 2014: 28-30)

e Beceri setini giincelle: infografik haber endiistrisi, dijital kaynaklar1 arastirmak,
anlamak ve gorsel olarak anlatmak icin bir dizi beceriden olusmaktadir.
Geleneksel gazetecilikteki temel beceriler artik yeterli degildir. Ciinkii otantik
haber yani infografik haber iiretiminde ¢alisan kisinin bilgisayar kullanma ve
program tasarlama becerisine ihtiyact vardir.

e Bilgi asimetrisinin ¢oziimii: Bilgi esitsizligi, bilgi eksikligi degil, onu gerekli
hiz ve hacimde 6ziimseyememe ve isleyememe anlamina gelmektedir. Bu biiyiik
miktarda veriyle ugrasan bir medya caliganinin karsilastigi en biiyiik sorunlardan
biridir.

e Ilcerigi sunmanmn bir yolunu secme: Iyi ve biitiinlesik infografik haber
yayinlama yontemine ulasmak zordur. Ciinkii yalnizca veri aramak ve 6nemli
bilgileri bulmakla ilgilenmez, daha c¢ok kullanilan renklerin, resimlerin ve
cizelgelerin tutarliliginda yatan iyi igerigi sunmanin bir yolunu gerektirmektedir.

e Resimlerin ve grafiklerin kullamilmasi: Metni tamamlayici bir unsur olmasi ve
higbir sekilde onun yerine gegmemesi nedeniyle elektronik basin sitesinin hayati

ve dinamik unsuru olarak kabul edilmektedir (Alnaadi, t.y.: 79)
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2.1.4.4. Haber Infografik Islevleri

Infografilerin islevleri gesitli olup farkl1 sanat alanlarinda ortaya cikan iletisim ve

medya islevleri arasinda asagida yer verilenler bulunmaktadir (Al-Rubai, 2018,s.34-35)

Gorsel islev: Gonderen (gazeteci veya tasarimci) ile alict (kullanici) arasinda
bliyiik miktarda veri indirerek, bir iletisim siireci olusturmayi1 hedefleyen
infografiklerin ilk gergeklestirdigi islevlerden biridir. Belirli bir haber
konusunu gosteren ifadeler ve sinyallerdir.

Anlatim islevi: Medya kurulusunun ve gazetecinin basvurdugu infografi temsil
modeli, medya kurulusunun baktig1 yontem veya iislupla ilgilidir. Kullanicinin
algilama, diistinme ve anlama bi¢imini etkiledigi varsayilmaktadir.

Referans islevi: Sunulan haber hakkindaki bilgileri diizenleme yetenegi
anlamina gelmektedir. Burada infografik, bir gorsel kimlik sistemidir. Belirli
bir rengin veya baska bir yazili sembol, resim veya grafigin kullanilmasi,
burada yalnizca belirli bir habere atifta bulunmakta olup ayni1 zamanda ilgi
algis1 lizerinde 6zel bir etkisi olan sinyaldir.

Etkileyici islev: Bu islev, kullanicinin (alicinin) infografik tarafindan tasinan
mesaja katilimini ifade etmektedir.

Siirsel islevselcilik: Bu islev, duygusal bir deger katmaya yol acar ve bu, bazi
medya kuruluslarinin infografik bilesenlerini etkili bir sekilde ortaya koyan
sanatcilara giivendigi zamandir.

Dil islevi: Infografik, mesajlarda yer alan semboller, resimler vb. anlamina
gelir. Infografik, medya kurulusu, gazeteciler ve kullanicilar arasindaki
iletisimsel iletisim siirecinde ¢esitli iglevler saglamaktadir. Burada infografik;
gonderen (gazeteci) ve (alici) tarafindan temsil edilmek Ttzere ikiye
ayrilmaktadir. Amag ve anlamsal boyut, infografiklerin gorsel temsil giiciinii
ifade etmektedir.

Duygusal islev: Bazi medya kuruluslari, gerekli ve etkili unsurlar1 yerlerine
koyan infografik uzmanlara giivendiginde elde edilen bir dizi duygusal deger

eklemeye yol agmaktadir.



o1

2.1.4.5. Grafik A¢idan Infografik Fonksiyonlar

e (Gazete veya web sitesinin iletmek istedigi medya mesajini, okuyucunun okuma
zamanini bosa harcayan gri bloklar yerine keyifli bir gorsel yolla iletmek.

e Biiyiik miktarda zor ve karmasik veri ve bilgileri birkag alanda ve kolay bir
sekilde goriintiilemek.

e Okuyucunun biiyilk miktardaki sayilarla ugrasma, verileri analiz etme,
nedenleri ve sonuglar1 agiklama ve olayin farkli unsurlari arasindaki iliskileri
netlestirme konusundaki anlayis diizeyini yiikseltmek.

e Olaylar hakkinda bilgilendirici veriler ve okuyucunun haberi anlamasin1 artiran

onemli alintilar ve agiklamalar1 saglamak (ibrahim, 2015: 123).
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UCUNCU BOLUM
TRT HABER KANALINDA INFOGRAFIK HABERLERI KULLANMA

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Bu arastirmanin konusu “Geleneksel Yayinciliktan Dijital Yayimciliga Gegis:
Infografik Kullaniminda TRT Haber Ornegi’nin incelenmesi olup arastirma kapsaminda
geleneksel yaymncilik ve dijital yayincilik ile ilgili olarak genis bir alanyazin
sunulmakta, her iki anlayista ortaya c¢ikan gelismeler, aralarindaki benzerlik ve

farkliliklar incelenmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI

“Geleneksel Yaymnciliktan Dijital Yaymeciliga Gegis: Infografik Kullaniminda
TRT Haber Ornegi” adli bu calismada, TRT Haber internet sitesinde yer alan,
geleneksel haberlerin yani sira grafik ve illiistrasyonlarla zenginlestirilmis bilgilerin
varligindan yola ¢ikilarak gorsel bir dijital iletisim modeli olan infografiklerin ne
oldugu ortaya koyulmaya calisilmaktadir. TRT Haber sitesinden gorsel olarak elde
edilen verilerin igerik analizi ile yorumlanip degerlendirilmesinin yaninda geleneksel
haberlerle olan benzerlik ve farkliliklar1 iizerinde karsilastirmalarin yapildigi bu

arastirmanin hipotezleri (H1, H2, H3, H4) asagidaki sekilde olusturulmustur.
H1: TRT Haber internet sitesinde infografik kullanimi etkin ve yaygindir.

H2: TRT Haber kanalinin internet sitesinde infografik kullanimi farkli disiplin

alanlarindaki konularla ilgilidir.

H3: TRT Haber kanalinin internet sitesinde yer alan haber ornekleri gesitli

infografik tiirleri ile olusturulmustur.

H4: TRT Haber sitesinde infografik haber ornekleri ile beraber geleneksel

haberler de 6nemini korumaktadir.
Calisma iletisim alanindaki teknolojik degisimlerin kurumsal yapilardaki icerik
iretme bi¢imi ile ilgili ¢esitlilige veya degisime yol acip agmadigna dair sonuglara

ulagmay1 amaglamaktadir. Bunun yaninda veri, say1, harita, resim bigimindeki karmagik
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bilgileri basitlestiren gorsel iletisim dilinin kullaniciya daha detayli bilgiler sunup
sunmadigina dair verilerin elde edilmesi hedeflenmektedir. Grafik, tablo, bu sitelerde
yer alan infografik ve grafik tasarim 6geleri, tasarimda kullanilan teknik yontemler ile
haberde bilgi gorselinin tliriine bagli olarak ortaya ¢ikabilecek sonuglar ¢alismanin diger

amaclarindandir.

3.3. ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMI

Uzerinde arastirma yapilan konu ile ilgili elemanlarin tamamin1 meydana getiren
veya igeren yapiya “evren (population)” denilmektedir. Diger bir deyisle evren, yapilan
calismadan elde edilen sonuglarin genellenmek istendigi elemanlarin timiidiir (Arik,
1992; Karasar, 1998). Orneklem ise evreni temsil etmek amactyla farkl sekillerde evren
elemanlar: arasindan secilen ve iizerinde calisilan gruptur (Ozen ve Giil, 2007). Bu
arastiranin evreni, Tirk haber kanallar1 olup 6rneklemini ise TRT Haber kanali temsil

etmektedir.

3.4. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI MATERYAL-YONTEM

Bu ¢alismada, dijital yaymn tiirlerinden biri olan infografik haberler, sanatsal
bi¢cim, lislup ve konular1 bakimindan incelenecektir. Ayrica geleneksel haberler,
infografik haberlerle karsilastirmali olarak nitel analiz yontemlerinden olan igerik
analizi g¢erg¢evesinde degerlendirilecektir. TRT Haber’in internet sitesinde yer alan
(Nisan-2023 ve Haziran-2023 tarihli) geleneksel ve infografik haberler ele alinip veriler
elde edilerek bu verilerin icerik analizinin yapilmas1 amaglanmaktadir. “Ierik analizi
aragtirmacilara metin, belge, dokiiman ve tema gibi iceriklerin birtakim kurallar
cergevesinde tarafsiz bir sekilde irdelenmesine olanak tanimaktadir.” (Fiske, 1996;
Metin ve Unal, 2022). Ote yandan igerik analizi, “sosyal gercekligin niteliginin” tespit
ve analiz edilmesi i¢in uygun olup Tavsancil ve Aslan (2001) tarafindan belirtildigi gibi
“sosyal gercekligi arastiran nesnel, sistematik, tiimdengelime dayali okuma araci olarak
onceden belirlenen Olgiitlere gore kavramlardan, metinlerden, sozli veya yazihi
materyallerden anlamlar ¢ikarmayr amaglayan metodolojik ara¢ ve teknikler
biitiinii”diir. Planlama asamasinda zayif olarak goriilse bile uygulamada etkili ve ilging

sonuglar vermektedir. Niceli nitele doniistiirebilmeyi, yazili metinden hareketle yazili
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olmayan mesajlara ulagabilmeyi saglayan ¢ok islevli ve giderek gelisen bir tekniktir.
Bundan dolay1 arastirmanin yontemine uygun oldugu diisiiniilerek niteliksel igerik

analiz yontemi ile inceleme yapilmaya ¢aligilmistir.

3.5. TEZIN ONEMIi

Calisma; veri ve bilgileri ¢ekici, eglenceli, basit bir sekilde sunmak ve
goriintiilemek igin kullanilan yeni dijital yayincilik araglarindan biri olan infografik
teknolojisinin Onemini tartismay1r hedeflemektedir. TRT Haber kanali sitesinde
geleneksel habere kiyasla yeni bir habercilik tiirii olarak infografik haber ve

teknolojisinin Tiirk haber sitelerinde kullaniminin 6nemi tartisilmaya caligilacaktir.

Haber sitelerinde geleneksel haberlerden farkli olarak bilgi ve haberlerin gorsel
yollarla sunulmasinda infografik teknolojisinin biiyiik 6nemi oldugu goézlenmektedir.
Buna dayanarak son zamanlarda haber sitelerinde bu tiir haberlere olan ilgide gozle
goriiliir bir artis oldugu diistincesinden hareketle, tezin ana temas: olusturulmaya
calisilmig ve lizerinde ¢ok aragtirma yapilmamis bir konu olmasi bakimindan tez konusu

olarak sec¢ilmistir.

3.6. VERI TOPLAMA VE ANALIZ SURECI

Arastirmanin verileri, TRT Haber internet sitesinde yer alan farkli disiplin alanlar
ile ilgili olan haber 6rnekleri secilerek elde edilmistir. Bu haberlerin 6zellikle giincel

olmasina dikkat edilmistir.

TRT Haber kanali internet sitesinden ulasilan infografik seklinde hazirlanmis olan
haber ornekleri ve geleneksel medyanin karsilastirilmasi i¢in 12 temel disiplin
alanindan ilgili haberler sec¢ilmistir. Bu haberler secilirken farkli disiplin alanlarindan
“Nisan-2023 ve Haziran-2023” tarihleri araligindaki 6rnekler alinmistir. Boylelikle en
giincel orneklerle farkli alanlarda infografiklerin ne sekilde olusturuldugunun gériilmesi

saglanmaya calisilmistir.

TRT Haber sitesinde yer alan infografik olarak hazirlanmis olan haber &rnekleri,
temel disiplin alan1 ve konu alan1 bakimindan incelendigi zaman Tablo 3.1’de yer alan

bulgular elde edilmistir.
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Tablo 3.1. TRT Haber Kanali Web Sitesinden Secilmis Infografik Haberler

Temel Disiplin Konu Alam Haberin Bashgi

1. Saghk Obezite Zayiflama  hayali  kdbusa doniismesin:
Obezite cerrahisinde hataya yer yok!

2. Psikoloji Korku ve Endise Korku ve endise ¢ocuk beynini nasil etkiler?

3. Ekonomi Finans Merkezi Istanbul Finans Merkezi Acild

4. Kiiltiir Tiyatro Tiirk tiyatrosuna adanan omiir: Haldun
Taner

5. Siyaset Secimler Adim adim oy kullanma rehberi

6. Egitim Okula Doniis Depremden sonra nakil olan 6grencilerden
27 bin 462 ’si okuluna dondii.

7. Niifus Demografik yapi Tiirkiye niifusunun yiizde 26,5 ini ¢ocuklar
olusturuyor.

8. Giindelik Yasam Kan Bagisi Bir iinite kan ii¢ kisiye hayat veriyor

ve Toplumsal
Sorumluluk

9. Teknoloji Mars Helikopteri Bes ucus igin iiretilen Mars helikopteri, 50.
Kez uctu

10. Cevre Istanbul’un Silueti Bakan Kurum: ‘Yarist Bizden’
kampanyasiyla Istanbul un silueti degisecek

11. Ulasim Hizli Tren Ankara-Istanbul arasi 89 dakikaya inecek

12. Tarmm Ciftciler Cumhurbaskani Erdogan: Insasim

tamamladigimiz 10 kéy evinin anahtarlarin
teslim ediyoruz

Bu bulgularin yani sira sitede diinyadan ve Tiirkiye’den farkli konular ve disiplin

alanlar ile ilgili infografik seklinde tasarlanmig haber 6rnekleri yer almaktadir. Fakat

arastirmayi belirli bir ger¢cevede sunmak igin “tasarimina” ve “amacina gore” infografik

haber orneklerini temsil eden ¢alismalar se¢ilmeye calisilmistir. Buna gére TRT Haber

sitesi

infografik bolim sekmesinden “13.04.2023”, “23.04.2023”, “25.04.2023”,

©12.05.2023”, “13.05.2023”, “17.05.2023”, “20.06.2023” *“22.06.2023” “23.06.2023”
“25.06.2023” ve “26.06.2023” tarihleri arasi haberler incelenerek en giincel, toplum

yasaminda ses getiren, haber unsurlar ile ilgili 6zelliklere cevap verebilen ornekler
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secilmesine Ozen gosterilmistir. Bu baglamda “saglik”, “psikoloji”, “ekonomi”,

-

“kiltir”, “siyaset”, “egitim”, “niifus”, “giindelik yasam ve toplumsal sorumluluk”,

29 €6

“teknoloji”, “cevre”, “ulasim” ve “tarim” olmak tizere 12 temel disiplin alanindan 6rnek
infografik haberine ulasilmistir. Ayni1 zamanda geleneksel haber drnekleri i¢in de Nisan
2023-Haziran 2023 tarihleri arasinda olan haberlere dncelik verilmeye ¢aligilmis, sadece
3 numarali haberden sonra gelen geleneksel haber 6rnegi Ocak 2023 tarihli olup
infografik haber 6rnegi ile ayn1 konu alani i¢inde oldugu igin secilmistir. Geleneksel
haberlerin, infografik haber 6rnekleri ile paralel konu alanlarinda olmasmna dikkat

edilmistir.

Infografik haber &rnekleri ile ilgili gérsel ve agiklamalar asagida yer almaktadir. Bunun
yaninda her bir haber 6gesinin gorselinden sonra hangi infografigi temsil ettigi ve

geleneksel haberle karsilastirilmasina yer verilmektedir

3.6.1. 17.05.2023 Tarihli Saghk Obezite Konulu Infografik Haberi

Haberin Bashgr: “Zayiflama hayali kabusa doniismesin: Obezite cerrahisinde

hataya yer yok ”
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Modern zamanin salgini: Obezite

Asiri ve yanlis beslenme ile fiziksel aktivite yetersizligi obezitenin en 6nemli
nedenleri. Ancak genetik, cevresel, nérolojik ve psikolojik pek cok faktor de
obeziteye sebep olabiliyor. Obezite baska saglk sorunlarina da yol agiyor.

LU HABER

OBEZITENIN
NEDENLERI

J9|uswiae
124031
- OAsog

Sekil 3.1. Obezitenin Nedenlerini Agiklayan Infografik

Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografi/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-
cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html


https://www.trthaber.com/haber/infografik/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html
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Obezite cerrahisinde
sorun yasamamak
icin nelere dikkat edilmeli?

Uzmanlar hastalarin fiziksel 6zellikleri nedeniyle obezite
cerrahisinin diger ameliyatiara gére daha zor oldugunu

belirtiyor. Bu nedenle ehil ellerde yapiilmayan operasyonlar
sirasinda ya da sonrasinda sorunlar yasanabiliyor.

Ameliyat Midede kesilen 1< holde
edilecek kisinin | jygmun iyi yasanabilecek | Bu durum
obezltg - zimbalanmasi sizint! tim ameliyat
ce'rrahlsl' ve mideden viicudu sonrasi
kriterlerine olusabilecek etkileyebilecek  hastada
uyum!u olmasi kagadin énline bir enfeksiyona = kusmaya

| gerekiyor. gegilmesi sart. | yol agabilr. neden olur.

| Ameliyatta uygun

Sindirim sisteminde | Kusma uzun
malzeme katlanma, darlik, siireli olursa kisi
kullaniimadiysa, fozla kesme ya da yataga bagimli
kanama kontroll kigiik capl hale gelerek
yapiimadiysa, baglama gibi hayati riskle karsi
ameliyati yapan hatalar hastada | karsiya kalabilir,
kisinin yeterli yeme bozuklugu l
deneyimi yoksa | olusturur.

| kanama riski
artabilir.

LU HABER

Sekil 3.2. Obezite Cerrahisi Sorunlarindan Kaginmaya Yonelik Uyarilart Agiklayan

Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-
cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html

Haber: www.trthaber.com’da bulunan bu infografik haberde “Obezite
oranlarindaki artis, cerrahiye basvurulari da artirdi. Ancak deneyim sahibi kisiler
tarafindan yapilmayan obezite ameliyatlari olumsuz sonuglar dogurabiliyor. Ucuz
maliyetler sunarak kazan¢ saglamaya calisan bazi merkezlerin giinde 8-10 operasyon

yaptig1 belirtiliyor.” seklinde bir metne yer verilmistir.

Haber ile Ilgili Detaylar: “Modern zamanin salgimi: Obezite” diye baslayan

gorselde obezitenin tanimi, nedenleri ve yol ag¢tifi diger saglik problemlerine yer


https://www.trthaber.com/haber/infografik/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/zayiflama-hayali-kabusa-donusmesin-obezite-cerrahisinde-hataya-yer-yok-768003.html
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verilmistir. Pastel renklerin hakim oldugu bu infografikde merkezde kollarimi agmis
obez bir insan ve lizerinde “Obezitenin Nedenleri” yazis1 bulunmaktadir. Bu insan
saran ve disa dogru yonlendirilmis karsilikli oklarla obezitenin, on ti¢ nedenine detayli

bir sekilde yer verildigi goriilmektedir.

Haber i¢in iki infografik kullanilmis, ikinci infografide “Obezite cerrahisinde
sorun yasamamak i¢in nelere dikkat edilmeli?” sorusu ile daha fazla bilgi aktarimi
yapilmustir. Bu infografikde obezite cerrahisinde dikkat edilmesi gerekenler adim adim
yer almaktadir. Dikkat c¢ekilmesi istenen yerlerin kalin yazildigi, diger kisimlarin gri
zemin lizerinde normal yazildig1 goriilmektedir. Birinci infografikdeki pastel renklerin
ikinci de yer almadigi ve bu sekilde konu bagliklar1 arasindaki gegis, renk ve sekil

Ogelerinin farklilastirildig: bir gorsele dikkat ¢ekilmeye calisilmistir.

[k infografik haber 6rnegi oldukga detayl bilgiler igermektedir. Giiniimiiz
insaninin karsilastig1 6nemli sorunlardan biri olan obezitenin nedenleri ve sonuglari, bu
rahatsizlikla ilgili dikkat edilmesi gereken detaylar ile yapilmasi gereken miidahaleler
haberde sunulmustur. Bu haberin geleneksel haber anlayisi ile sunulmasi halinde de bu
kadar detayin ¢ok daha fazla kelime kullanilarak aktarilacagi diisiiniilmektedir. Ancak
infografik ile daha dikkat g¢ekici ve daha az kelime ile ayni amaca hizmet ettigi

gorilmektedir.

Bu haber orneginde infografigin amacma gore “bilgilendirici infografik”
siiflandirmasi igerisinde degerlendirilmesi miimkiindiir. Bu 6rnekte karmasik bilgilerin
nasil sade ve anlasilir bir sekilde gorsellestirilip adim adim agiklandigini da
goriilmektedir. Ayrica farkli renk kullanimi ile hem dikkat ¢ekmeyi hem de okumay1
kolaylastirmas1 amaglanmaktadir. Bu sekilde haber iizerinde insanlarin diisiinmesi ve
bilgilerin kalict1 olmasi saglanarak konunun Onemi noktasinda okuyucuya yarar

saglamasi onem arz etmektedir.

Ayni1 konulu haberin 17.05.2023 tarihimde geleneksel olarak TRT Haber sitesinde
“Obezite siklig1 diyabeti de artiriyor” basligr altinda yer aldigi metin ise 621 kelimeye
tekabiil etmektedir. Tim detaylarin aktarildigi gibi sadece bir gorselin kullanildigr bu
haberin okuma siiresinin de infografik habere gore daha wuzun oldugu

degerlendirilmistir.



60

LU HABER

“Diyabetin 6nlenebilir en 6nemli
sebebi obezitenin artmasi. Yani
kilo kontrolinu saglayamadigimiz

icin toplumdaki obezite sikhid
artiyor, buna paralel bir sekilde Prof. Dr. Mazhar

diyabet sikhigr artiyor. Cocukluk Muslim Tuna
ngmdo da l:]em obezite hem de Saglik Bilimleri Universitesi
diyabet sikhigi giderek artiyor. Bu Ogretim Uyesi Endokrinoloji
da 6numuzdeki yillarda diyabetin ve Metabolizma Hastaliklari
daha da yayginlasacagini Uzmani
gosteriyor.”

Sekil 3.3. Diyabeti Onlemek I¢in Obezite Uyarisim1 Agiklayan Haber
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/yasam/obezite-sikligi-diyabeti-de-artiriyor-767909.html

Ote yandan geleneksel haberler okunurken infografik haberlerden daha az
eglenceli oldugu da sdylenebilir. Zira bir infografik haberi okurken etkileyici bir gorsel,
okura ayni anda bir¢ok mesaj1 iletme giiciine sahiptir ve infografik haberlerde gorsel
imaj sayesinde okuma daha kolay olmaktadir. Dolayisiyla infografik haberler,
okuyucunun dikkatini daha kolay ¢ekmektedir. Bu durumda infografigin kullanildig:
haberlerin insanlara daha kolay okuma saglamasi ve daha az gaba ile aymi bilgilere

ulasim saglamasi, bir avantaj olarak goriilebilir.


https://www.trthaber.com/haber/yasam/obezite-sikligi-diyabeti-de-artiriyor-767909.html
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3.6.2. 25.04.2023 tarihli Psikoloji Korku ve Endise Konulu infografik Haberi

Haberin Bashgi: “Korku ve endise ¢cocuk beynini nasil etkiler?

Korku ve Endise
Cocuk Beynini Nasil Etkiler?

Cocuklarin strekli korku ve endise ile buyimesi beyinde kalici izler birakiyor.

ON LOB (PREFRONTAL KORTEKS)

Basat islevler merkezi: duygu,
diisiince ve hareketlerimizi
diizenleyen merkez. Stres
nedeniyle beyin kimyasinda
bozulma durumunda beynin en
hassas balgesi. Gelisimini
cocukluk sonrasinda tamamlar.

Uyaricilara karsi duygusal tepki
vermemizi saglayan merkez. Bir
uyaricinin tehdit olup olmadigini

anlamayi saglar. Yitksek kortizol
(stres hormonu) salgiladiginda

islevleri etkilenebilir. Gelisimi
erken donemlerde tamamlanrr.

HIPPOKAMPUS

Kisa siireli hafiza merkezi.
Yasanan bir olayda korku
duymamizi saglar. Yiitksek diizey
kortizol salgilanmasi bu
merkezin islevini olumsuz
etkileyebilir. Merkezin gelisimi
erken donemde tamamlanir.

LU HABER

Kaynak: Harvard Universitesi Cocuk Gelisimi Merkezi

|
Sekil 3.4. Korku ve Endise Cocuk Beynini Nasil Etkiler Aciklayan Infografik

Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/korku-ve-endise-cocuk-beynini-nasil-etkiler-
762796.html

Haber: “Baz1 ¢ocuklar duygularini agik¢a ifade ederken, digerleri duygularini
iclerinde saklayabilirler. Cocuklarin beyinleri heniiz tam olarak gelismemis oldugundan,

stresli ve kaygili durumlar beyinlerinde olumsuz etkiler yaratabilir. Bu durumda


https://www.trthaber.com/haber/infografik/korku-ve-endise-cocuk-beynini-nasil-etkiler-762796.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/korku-ve-endise-cocuk-beynini-nasil-etkiler-762796.html
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Ozellikle ebeveynlerin iizerine diisen ise gerektiginde c¢ocuga psikolojik destegi

saglamak.” seklinde metne yer verilmistir.

Haber ile ilgili Detaylar: “Korku ve Endise Cocuk Beynini Nasil Etkiler?”
sorusu ile baslayan bu infografikte yazilar sol taraftadir. Insan beyninin genel hatlarin1
ve korkunun hangi beyin bdlgelerini etkiledigini disa yonlendirilmis oklarla temsil eden
bir cocuk fotografi yer almaktadir. infografik; fotografta temsil edilen ii¢ beyin bdlgesi
on lob, amigdala ve hipokampus ile ilgili tanimlar, bu beyin bolgelerinin islevleri, hangi
durumlarda nasil etkilendikleri ve gelisim siireglerinin ne zaman tamamlandigi dair
bilgiler igermektedir. “Ne?”, “Nasil?”, “Ne zaman?” ve “Nerede?” gibi sorulara yanit
verilen bu infografik tasarimda, basliklar, ¢cocugun goriintiisii, beynin dis bolgesi ve
zemin ile dikkat ¢ekilmesi istenen kisimlarin ayni renklerle verildigi gérilmektedir. Bu
da bir “akig/uyum algisi” uyandirmaktadir. Tanimlar, detayli bilgiler ve merak
uyandirici bir konu iglenip dikkat ¢cekilmesi gereken noktalar kalin yazi tipi ile verilerek
okuyucunun habere odaklanmasi1 hedeflenmistir. Ayrica haberin “bilgilendirici

infografik” seklinde hazirlanmis oldugu belirtilebilir.

Bu infografik haber 6rneginin geleneksel olarak hazirlanmig metni 22.05.2023
tarihinde yayimlanmistir. “Gormezden Gelinen Salgin: Dijital Demans” ana basligi
altinda, 491 kelime ve dort alt basliktan olusan haberde sadece asagidaki gorsel

kullanilmistir.

Sekil 3.5. Gérmezden Gelinen Salgin: Dijital Demans Isaret Eden Resim
Kaynak:https://www:.trthaber.com/haber/cocuk/gormezden-gelinen-salgin-dijital-demans-769152.html


https://www.trthaber.com/haber/cocuk/gormezden-gelinen-salgin-dijital-demans-769152.html
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Iki haberdeki gorseller incelendiginde geleneksel haberde yer alan gorselin sadece
fenomenolojik agidan yorumlayabilecekken infografik ornekteki gorselin  6znel
yorumdan ote nesnel bilgi de sagladigi goriilmektedir. Bu ornekten yola c¢ikarak

infografik haberin geleneksel haberden daha islevsel oldugu ifade edilebilir.

3.6.3. 17.04.2023 Tarihli Ekonomi Finans Merkezi Konulu Infografik Haberi

Haberin Bash@: “Istanbul Finans Merkezi agild1”

~ ISTANBUL
FINANS MERKEZI ACILDI

istanbul Finans Merkezi'nde ilk kurdele, Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan'in
katildigi térenle kesildi.

14 Milyon i 2Bin
metrekareyi 100 kisilik
bulan alisveris kongre
21 ofis merkezi merkezi
binasi

YATIRIM DEGERI
65 MILYAR

TURK LiRASI
Tirkiye'nin ve dinyanin
en prestijli projesi

.

Sekil 3.6. istanbul Finans Merkezi’nin Acilisin1 Agiklayan infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/istanbul-finans-merkezi-acildi-762282.html

Haber: “Tiirkiye Varlik Fonu sahipliginde ve Cevre Sehircilik ve Iklim Bakanlig
koordinasyonunda tamamlanan Istanbul Finans Merkezi bankalar etabi, Cumhurbaskani

Erdogan’in katildig térenle hizmete alind1.”

Haber ile Ilgili Detaylar: “Istanbul Finans Merkezi agildi” baghgi ve tamami

biiyiik harflerle baglayan bu haberde; mavi zemin iizerinde beyaz, siyah ve kirmizi


https://www.trthaber.com/haber/infografik/istanbul-finans-merkezi-acildi-762282.html
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renklerle olusturulmus icerigin olduk¢ca az bilgi icerdigi goriilmektedir. Finans
merkezinde yer almasi planlanan merkez, bina ve model ile ilgili niceliksel ve niteliksel
bilgilere birer madde ile yer verilmistir. “Ne?”, “Nerede?” ve “Nasil?” sorularina yanit
veren bu infografik haberde, Istanbul’u temsil eden biiyiik binalar 1s1kl1 bir sekilde yer
almaktadir. Sehirdeki hareketliligi temsil eden yol ve trafik ise infografige
hareketlilik/canlilik 6zelligi katmaktadir.

S6z konusu olan haber 6rneginde belirli bir seyi agiklayan ve sabit bir sekil alan
dolayisiyla okuyucu etkilesimi gerektirmeyen grafik ¢izimi kullanilmistir. Bu
infografikte sabit icerik, infografik olusturucunun sectigi belirli bir konudaki bazi
bilgiler vardir. infografikte haberin konusuna bagli olarak sayisal veriler 6n plana
¢ikarilmus, ayrica Istanbul’un geleneksel gorsellerinden gok daha farkli ve modern kent
mimarisini One ¢ikaran hatta diinyanin Once gelen finans merkezlerini zihinlerde
cagristiran bir gorsel kullanilmistir. Bu gorsel ile insanlarin habere olan ilgisinin

cekilme ihtimali yiikselmektedir.

Ayni haberin 25.01.2023 tarihli “Yeni Konut Finansman Programi’na iliskin
kanun teklifi yasalasti.” baslikli yayimlanan geleneksel 6rneginde ise tek bir gorselin
kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir.

Sekil 3.7. Yeni Konut Finansmani Programi Yasasinin Yiriirlige Girdigi Haberinde Bir
Koleksiyoncuyu Gosteren Resim

Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/gundem/yeni-konut-finansman-programina-iliskin-kanun-
teklifi-yasalasti-740985.html

Bu gorselde bir alanin, i¢ i¢ce girmis binalar tarafindan dolduruldugu ve dogaya

dair unsurlarin yok olmus oldugu dikkat cekmektedir. Oncesinde yer yerilen infografik


https://www.trthaber.com/haber/gundem/yeni-konut-finansman-programina-iliskin-kanun-teklifi-yasalasti-740985.html
https://www.trthaber.com/haber/gundem/yeni-konut-finansman-programina-iliskin-kanun-teklifi-yasalasti-740985.html
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orneginde de aslinda devasa yapilarin i¢ ige oldugu goriilmekte fakat sekil-zemin iliskisi
baglaminda, infografikte yer verilen sayisal bilgiler bu durumu gélgelemektedir. Bu ise

okuyucuda gelismis sehir algisini giiglendirmektedir.

3.6.4. 13.05.2023 Tarihli Kiiltiir Tiyatro Konulu infografik Haberi

)

Haberin Bashgy: “Tiirk tiyatrosuna adanan émiir: Haldun Taner’

* 1915

16 Mayis'ta Istanbul'da
| dinyaya geldi.
¢ 1935-38

Almanya Heidelberg
Universitesinde
ekonomi ve politika

Gzerine egitim ald.

Agir tiberkuloz
nedeniyle okulunu
yanda birakarak
Tarkiye'ye donda.

1950

istanbul Universitesi
Edebiyat Fakdltesi
Alman Dili ve Edebiyati
BalimUnu bitirdi.

1953

“Sishane'ye Yagmur
Yagyordu” dykisl
New York Herald
Tribune gazetesinin
dizenlendigi
uluslararasi yarissnada
birincilige deger
goruld.

1956

Varlk dergisi
tarafindan yilin en
begenilen dykuclsu
secildi.

1955-1957

Tirk tiyatrosuna adanan émir

aldun
anenr

Basanh yazar, 1960 tan itibaren tiyatro

¢calsrmalanna y
olaylan konu al
sunabilmek amaciyl

tiyatrosunun kurulusuna énculik etti

LU HABER

1964
“Kesanh Ali Destani” adli

kabare

1967

Bazi eserleri
Oykii

Sishane'ye Yogmur Yagyordu
On lkiye Bir Vor

Sancho'nun Sabah Yirdydsa
Koncinalar

Yobda Sabah

Zilii Zorife

Aymginda Somata

Vaton Kurtaran Saban

Ha Bu Diyor

Agku Sevda

Dev Aynas: Gandn Tohterovallisi
Huzur Clonan

1986

7 Mayis'ta istanbulda |
vefat etti.

1969
Muinir Ozkul ile Bizim
Tiyatro'yu kurdu.

Ahmet Gllhan, Zeki Alasya ve
Metin Akpinar ile Deve Kusu
Kabare Tiyatrosu’nu kurdu.

Viyana
Universitesinde felsefe
ve tiyatro egitimi aldw.

oyunu, 275 temsille blytk
bir basarya ulast.

Sekil 3.8. Haldun Taner’in Biyografisini Agiklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/turk-tiyatrosuna-adanan-omur-haldun-taner-
767121 .html

Haber: “Basarili yazar, 1960’tan itibaren tiyatro calismalarina yogunlasirken,
giincel olaylar1 konu alan elestirel oyunlar1 sunabilmek amaciyla kabare tiyatrosunun

kurulusuna onciiliik etti.”


https://www.trthaber.com/haber/infografik/turk-tiyatrosuna-adanan-omur-haldun-taner-767121.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/turk-tiyatrosuna-adanan-omur-haldun-taner-767121.html
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Haber ile Tlgili Detaylar: Bu infografikte “Tiirk tiyatrosuna adanan émiir Haldun
Taner” seklinde olusturulan baglik en {iistte degil Haldun Taner’in ortada yer alan
fotografinin hemen alt kisminda yer almaktadir. Infografigin tasarimi sol, sag ve alt
kisimda igerik ve orta kisimda bordo bir koltukta oturmus, elinde kalem ve kagit
bulunan Haldun Taner’in fotografinin yer aldig1 ve sol iiste tiyatroyu simgeleyen maske
yer alacak sekilde tasarlanmustir. Infografigin zemininde genellikle tiyatro perdelerinde
tercih edilen bordo ile beyaz yazilar ve maskelerle ayni renkteki tarih basliklar1 tercih
edilmistir. Yine haberin basligi ile igerigin aymi beyaz-sar1 renklerinden olustugu
goriilmektedir. Bu infografikte tam 10 tarih basligi ve alt igerik ile beraber “Kim?”,
“Ne?”, “Ne Zaman?”, “Nerede?”, ‘“Nasil?” ve “Ni¢in?” sorularinin cevabina

ulasilmaktadir.

Bu haberde hi¢ okuma yazma bilmeyen birinin dahi konuyla ilgili az da olsa bir
fikir yiliriitmesi miimkiindiir. Oldukca detayli ve bir¢ok sorunun cevabini igeren ve
okuyucu habere odaklayan bu ornekte, renk ve gorsel se¢iminin de uyumlulugu da

konuyla ilgili olarak 6zellikle se¢ildigini diistindiirmektedir.

Infografikte yer alan detaylara bakilinca Haldun Taner’in dogumundan vefat ettigi
her dénem yil y1l yer almaktadir. Oregin 16 Mayis 1915°te Istanbul’da dogan Haldun
Taner’in 1935-1938 yillar1 arasinda egitim hayati ve yasamis oldugu rahatsizliktan
bahsedilmekte, 1950 yilinda tiniversite egitiminin tamamlandig: bilgisi yer almaktadir.
Haldun Taner’in dogumundan itibaren detayli olarak yaptigi islerle ilgili bilgi
aktarilirken gorselin metindeki haberden daha fazla dikkat ¢ekmesi ile akilda kalicilig1
miimkiin olmaktadir. Eserlerinden Oykii ve oyun Orneklerine genis yer verilen
infografikte 1953, 1956, 1964, 1967, 1969 ve 1986 yillar1 arasinda mesleginde
kazanmis oldugu basarilar, birincilikler ve elde ettigi odiillere yer verilmektedir.
Biyografisine kronolojik olarak yer verilen bu infografik, inlii tiyatrocunun yasamina
dair birgok bilginin bir arada goriilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu haber 6rneginin ¢ok

islevsel olan “bilgilendirici infografik” seklinde hazirlandig1 goriilmektedir.

13 Haziran 2023 tarihinde yapilan tiyatro ile ilgili geleneksel haber ornegi ise

“Tiyatro perdesi Ali bebege umut olmak i¢in agildi.” climlesi ile verilmistir.
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Haber “Ali bebege nefes olma umuduyla hazirlanan ‘Nefes’ isimli tiyatro oyunu,
Beyoglu Tarik Zafer Tuna Kiiltir Merkezi’nde sahnelendi.” seklinde metinlerle

detaylandirilip asagidaki gorsel ile desteklenmeye ¢alisilmustir.

Sekil 3.9. Bebek Ali’yi Gosteren Resim
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/yasam/tiyatro-perdesi-ali-bebege-umut-olmak-icin-acildi-

774439.html

Bu iki haber ornegi karsilastirildigi zaman yukarida ele alinan infografik haber
orneginin bir geleneksel haberden ¢ok daha ayrintili ve nokta atis1 bilgilere sahip oldugu
goriilmektedir. Geleneksel haberde okuma yazma bilmeyen birinin sadece gorsel ile
haberin konusunu anlama ihtimali diisiikken infografik haberde bu ihtimal daha
yiiksektir denebilir. Bu durumda teknolojik ve gorsel tasarimlarin konuyla biitiinlik
saglanacak sekilde tasarlanmasi halinde ne denli etkileyici ve fonksiyonel olabilecegi

goriilmektedir.


https://www.trthaber.com/haber/yasam/tiyatro-perdesi-ali-bebege-umut-olmak-icin-acildi-774439.html
https://www.trthaber.com/haber/yasam/tiyatro-perdesi-ali-bebege-umut-olmak-icin-acildi-774439.html

68

3.6.5. 13.05.2023 Tarihli Siyaset/Secimler Konulu infografik Haberi

Haberin Bashgi: “Adim adim oy kullanma rehberi”

LU HABER

C'i 6 aqnriga

OY KULLANMA REHBERI

Se¢menler, 14 Mayis 2023 Pazar giinl gerceklestirilecek Cumhurbaskani
Secimi ve 28. Donem Milletvekili Genel Se¢imi'nde oylarini 6 adimda
kullanacak.

UZERINDE T.C. KIMLIK NUMARASI
OLAN KIMLIK BELGENIZi UNUTMAYIN

Se¢menlerin oy verme gunu uzerinde Turkiye
Cumhuriyeti kimlik numarasi bulunan, kimligini
teredditstz ortaya koyan resimli, resmi nitelikteki
bir belgeyi yaninda bulundurmasi gerekecek.

R

¥

NA

N7
SANDIGA GITMEDEN ONCE NEREDE OY
KULLANACAGINIZI OGRENIN

Vatandaslar ilk olarak nerede ve hangi sandikta oy
kullanacagini 6grenecek. Bu bilgileri iceren se¢men bilgi kagidi
eline ulasmayanlar, YSK'nin internet sitesinden, e-Devlet
kapisindan veya Se¢men Sorgulama mobil uygulamasindan oy
kullanacagi yer ve sandik numarasini 6grenebilecek.

Sekil 3.10. Adim Adim Oy Kullanma Rehberi Ac¢iklayan infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/adim-adim-oy-kullanma-rehberi-767122.html


https://www.trthaber.com/haber/infografik/adim-adim-oy-kullanma-rehberi-767122.html
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oy
OY PUSULASINA KULLANDIKTAN
MUHUR DISINDA SONRA IMZA
ISARET KOYMAYIN ATMAY|

UNUTMAYIN

Oyun gegerli sayilmasi icin
*"TERCIH" veya "EVET" miihri
disinda oy pusulalarinin
herhangi bir yerine imza
atilmamasi, isaret
konulmamasi gerekecek.

A A

B 8

“Segmen, zarfi sandiga *
attiktan sonra sandik
secmen listesinde
adinin bulundugu yerin
karsisina imza atacak.

—\\\
A

. v
CEP TELEFONUYLA PUSULALARI TEK
KABINE GIRMEYIN ZARFA KOYUN
Cep telefonu, fotograf veya film Segmene, cumhurbaskani secimi
makinesi gibi gérinti kaydedici veya ve milletvekili genel secimi icin iki
haberlesme saglayici cihazlarla oy ayn oy pusulasi verilecek. Tam oy
verme yerine girilmesi yasak olacak. pusulalari tek zarfa konulacak.

Sekil 3.11. Oy Kullanma Rehberi Agiklayan infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/adim-adim-oy-kullanma-rehberi-767122.html

Haber: “Se¢menler, yarin gercgeklestirilecek Cumhurbagkani Se¢imi ve 28.

Donem Milletvekili Genel Segim’inde oylarini 6 adimda kullanacak.”

Haber ile Ilgili Detaylar: “6 Adimda Oy Kullanma Rehberi” diye baslayan bu
infografigin bashginda kiigiik ve tamami biiyiik harfler bir arada kullanilmistir. Gri
zemin iizerinde kirmizi ve siyah yazi renginin tercih edildigi haberin tipki obezite ile

ilgili 6rnekteki gibi iki ayri infografikten olusturuldugu goriilmektedir.

Bu infografik, bir se¢menin sandiga gittigi zaman aklina takilabilecek sorulara
cevap bulabilecek sekilde tasarlanmistir. Se¢im sirasinda izlenecek adimlar; daireler
icinde sembolik olarak temsil edilen yer, imza, telefon, zarf gibi gorsel iceriklerle,
dairelerin altinda ve iistiinde yer alan kiigiik yonlendirme oklar ile gdsterilmektedir.

Kiigiik yon oklart hangi igerigin hangi daire ile ilgili oldugunu belirtmektedir.


https://www.trthaber.com/haber/infografik/adim-adim-oy-kullanma-rehberi-767122.html
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Haberde kullanilan infografik, amacina gore “asamali infografik” 6rnegi olarak
adlandirilabilir. Bu tiir infografiklerde haberin islevselligi olduk¢a Onemlidir ve
yapilmasi gereken adimlar asama asama belirtilir. Asamali infografik, geleneksel
haberlerde yer alabilecek tiim bilgileri igermesinin yani sira bilgileri gorsel yolla kalict

kilma ve okumay1 kolaylastirma gibi yonlerden avantajli bir konuma sahiptir.

Ayn1 haberle ilgili geleneksel bir haber 6rnegi, 28.05.2023 tarihinde “Se¢im
yasaklar1 baglad1” basligiyla yayimlanmistir. Bu haberde birbirine benzer {i¢ gorsele yer
verilmistir.
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Sekil 3.12. Se¢im Propaganda Yasaginin Basladigi Haberini Gosteren Resim
https://www.trthaber.com/haber/qundem/secim-yasaklari-basladi-770517.html

479 kelimeden olusan bu gelenceksel haberde yukarida yer verilen infografik
haberde oldugu gibi detayl bilgilerin yer aldig1 dikkat ¢ekmektedir. Ancak infografik
haber bu detayli anlatimi gorsellerle daha kisa ve etkili kilarak akilda kalicilig:

artirabilmistir.

3.6.6. 13.04.2023 Tarihli Egitim Okula Déniis Konulu infografik Haberi

Haberin Bashgi: “Depremden sonra nakil olan égrencilerden 27 bin 462 °si

okuluna dondii”


https://www.trthaber.com/haber/gundem/secim-yasaklari-basladi-770517.html
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27 bin 462 6grenci
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Sekil 3.13. Depremden Sonra Okula Dénen Ogrenci Sayisim1 Aciklayan infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/depremden-sonra-nakil-olan-ogrencilerden-27-bin-
462si-okuluna-dondu-760525.html

Haber: “Milli Egitim Bakan1 Mahmut Ozer, 6 Subat’ta meydana gelen
Kahramanmaras merkezli depremlerden sonra nakillerini farkli sehirlere aldiran

ogrencilerden 27 bin 462’sinin okullarina dondiigiinii duyurdu.”

Haber ile ilgili Detaylar: “27 bin 462 ogrenci Afet Bélgesine Geri Déndii”
bagligi ile sunulan bu infografikte afet bolgeleri “siyah” bir harita ile gosterilmektedir.
Haritada illerin yazilar1 beyaz ve illere donen 6grenci sayilar1 kirmizi renkte yazilmigtir.
“6 adimda oy kullanma” haberinde oldugu gibi bu infografik 6rneginde de siyah, gri ve
beyaz renkler hakimdir. Harita 6ne ¢ikartilirken arka fonda 6grenci gruplarinin oldugu
bir fotograf yer almaktadir. Haberde “Kim” ve “Nereye?” sorularina yanit alinmakla
beraber haber ile ilgili cok az bilgi bulunmaktadir. Bu infografik de “Istanbul Finans
Merkezi” haberinde oldugu gibi smurl bilgi ile olusturulmustur. Ote yandan afet

bolgesinde yer alan illerin “siyah” renkle yazilmasi, gorsel okuryazarlik baglaminda


https://www.trthaber.com/haber/infografik/depremden-sonra-nakil-olan-ogrencilerden-27-bin-462si-okuluna-dondu-760525.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/depremden-sonra-nakil-olan-ogrencilerden-27-bin-462si-okuluna-dondu-760525.html
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degerlendirildiginde afetin toplum psikolojisinde yarattigi tramvayr da yansitmasi

acisindan dikkat ¢ekicidir.

Haber oOrneginde tasarimima gore infografik tiirlerinden “sabit infografik”
kullanilmistir. Ornegin grencilerin cinsiyet, yas, simf vb. dagilimlar1 hakkinda bilgi
bulunmamaktadir. Dolayisi ile aktardigi bilginin kisitli oldugu belirtilebilir. Konuyla
ilgili geleneksel haber 6rnegi olarak 25.06.2023 tarihli “Adiyamanli depremzede

ogrenci, LGS sinavindan 500 tam puan aldi” haberi verilebilir.

Sekil 3.14. Fotografta Deprem Bolgesinde Bulunan Ogrencinin LGS’ den Tam Puan
Aldig1 Gosteren Resim

Kaynak:https://www.trthaber.com/haber/egitim/sigindigi-anaokulunda-lgsye-hazirlanan-depremzede-kiz-
tam-puan-aldi-777344.html

Burada ele alinan geleneksel haber drneginde onceki infografik haberde oldugu
gibi afetten etkilenen 6grencilerle ilgili olup bir basar1 dykiisiine yer verilmektedir.
Haberde kullanilan gorselde gen¢ kizin “siyah” ve “sade” renkli kiyafetleri dikkat
¢ekmektedir. Bu baglamda ister infografik ister geleneksel haber 6rneginde olsun igerik
kadar kullanilan gorsellerin giiniin kosullarina ve yasanan olaylara uygun mesajlari

iletiyor olmasinin ne denli 6nemli oldugunun alt1 ¢izilmelidir.


https://www.trthaber.com/haber/egitim/sigindigi-anaokulunda-lgsye-hazirlanan-depremzede-kiz-tam-puan-aldi-777344.html
https://www.trthaber.com/haber/egitim/sigindigi-anaokulunda-lgsye-hazirlanan-depremzede-kiz-tam-puan-aldi-777344.html
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3.6.7. 23.04.2023 Tarihli Niifus Demografik Yap1 Konulu Infografik Haberi

’

Haberin Bashg: “Tiirkiye niifusunun yiizde 26,5 'ini ¢cocuklar olusturuyor’

ISTATISTIKLERLE COCUK

Turkiye istatistik Kurumu, 2022 yilinin .
cocuk istatistiklerini acikladi. @ &

En yuksek
cocuk nufus
oranina
sahip il

e

En dusuk
cocuk nufus
oraninaga
sahip il

I 0-4 yas cocuk ) 10-14 yas cocuk
) 5-9 yas ¢ocuk ) 15-17 yas ¢ocuk
Sekil 3.15. Tiirkiye’de Niifusun Demografik Yapisim Agiklayan Infografik

Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/turkiye-nufusunun-yuzde-265ini-cocuklar-
olusturuyor-762273.html

Haber: “Tirkiye’nin gegen yilsonu itibariyla 22 milyon 578 bin 378 olarak
belirlenen c¢ocuk niifusu, iilke niifusunun yiizde 26,5’ini olusturdu. Cocuk niifus
oraninin 2030’da yilizde 25,6, 2040°’ta yiizde 23,3, 2060°ta yiizde 20,4, 2080°de de

yiizde 19 olacagi 6ngoriiliiyor.”

Haber ile Tlgili Detaylar: “Istatistiklerle Cocuk” baslikli bu infografik haberde
Tiirkiye’nin ¢ocuk niifusu ve yas gruplarina gore oranlari, en yiiksek ve en diisiik niifus
oranina sahip iller yer almaktadir. Pasta grafik ile yas gruplarmin farkli renklerle
gosterildigi goriilmektedir. Bu infografikte sar1, mor, mavi, yesil ve gri renkleri ile farkli

yas gruplarini temsil eden ¢ocuk ¢izimlerinin yer aldigr goriilmektedir. Oldukca az


https://www.trthaber.com/haber/infografik/turkiye-nufusunun-yuzde-265ini-cocuklar-olusturuyor-762273.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/turkiye-nufusunun-yuzde-265ini-cocuklar-olusturuyor-762273.html
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icerikle hazirlanmis olsa bile bu infografikte “Kim?”, “Ne?”, “Nerede?” ve “Ne
Zaman?” sorularmin yanitinin yer aldign goriilmektedir. Infografikte mesaj iletimi az

icerikle saglanmustir.

Bu infografik haber, amacina gore “istatistiksel infografik” grubunda yer
almaktadir. Yas gruplar ve bolgeler hakkinda bilgilerin yer aldigi haberde tek bir grup
tizerinde net bilgilerin yer aldig1 dikkat ¢ekmektedir.

Bu infografik haberine karsilik geleneksel bir haber 6rnegi olarak 23.06.2023
tarihli “ABD niifusunun yas ortalamasi hizla yiikseliyor” baslikli haber ele alinabilir.

“ABD Niifus Sayim Biirosu (Censuz Bureau) verilerine gore, iilke niifusunun yas
ortalamas tarihteki en yiiksek seviyeye ¢ikti. Niifus Sayim Biirosunun yeni agikladigi
istatistikler, ABD’lilerin yas ortalamasinin 38’in {izerine ¢iktigini, bu rakamin 1980’de
30 oldugunu ortaya koydu. Temmuz 2022’ye kadar olan dénemi kapsayan
veriler, ABD niifusunun giderek yaslandigini1 ve iilkedekilerin daha az c¢ocuk sahibi
oldugunu gosterdi. Verilere gore, yas ortalamasi en yiiksek eyaletler Maine (44,8) ve
New Hampshire (43,3), en diisiik eyaletler ise iilkedeki en ¢ok dogurganlik oranina
sahip Utah (31,9) ve Texas (35,5) oldu. Ulkedeki Asyalilarin niifusu 2021- 2022’de
yiizde 2,4, Hispaniklerin yiizde 1,7, siyahilerin yiizde 0,9 ve beyazlarin yiizde 0,1 artt1.
Kizilderili niifusunda da yilizde 1,3 artis yasandi. Niifusun giderek yaslandigi ABD’de,
dogum oranlart Kovid-19 salgimiyla birlikte hizla diiserken, salgin doneminde, niifus
artisinda etkili olan gocmen sayisinda da azalma olmustu.”
(https://www.trthaber.com/haber/dunya/abd-nufusunun-yas-ortalamasi-hizla-
yukseliyor-776965.html).

Infografik haber &rneginde yer verilen nicel verilerin bir gérselde somutlastiriimis
olmasma karsilik geleneksel haberde nicel veriler bir paragrafta siralanmigtir.
Geleneksel haber 6rnegindeki nicel veriler gruplandirilmadan art arda siralanmistir. Bu
da akilda kalicihgr giiclestirmektedir. Ayrica gorsel olarak sadece ABD bayraginin
kullanilmas: konuya dair herhangi bir bilgi sunmamaktadir. Degisimin, 6grenme
stireclerindeki etkisi goz Oniinde bulunduruldugunda infografik haberde yer alan

gorsellerle bilginin somutlagtirilmasinin ne denli 6nemli oldugu anlagilmaktadir.


https://www.trthaber.com/etiket/nufus/
https://www.trthaber.com/etiket/abd/
https://www.trthaber.com/haber/dunya/abd-nufusunun-yas-ortalamasi-hizla-yukseliyor-776965.html
https://www.trthaber.com/haber/dunya/abd-nufusunun-yas-ortalamasi-hizla-yukseliyor-776965.html
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3.6.8. 12. 05. 2023 Tarihli Giincel Yasam & Toplumsal Sorumluluk Kan Bagisi
Konulu infografik Haberi

Haberin Bashgy: “Bir iinite kan ii¢ kigiye hayat veriyor”

'HAYAT KURTARAN BAGIS:

KAN

lurk Kizilay, Tarkiye'nin dort bir
yanindaki merkezleri ve gezici
araclanyla kan bagisi aliyor

Toplam kan bagis:
902 bin 227

rio r X W YYYYYY) (ilk 4 ay)

2022 60600004000000000000 20MYON 809N

Kan hizmeti merkezleri

18 Bolge 150 Gezici Kan
Kan Merkezi Alma Ekibi

69 Kan Bagis: 78 Sabit Kan
Merkezi Alma Birimi

LU HABER

Sekil 3.16. Tiirk Kizilay’min Kan Bagis1 Noktalarmi ve Alanlarim Aciklayan infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/bir-unite-kan-uc-kisiye-hayat-veriyor-767026.html



https://www.trthaber.com/haber/infografik/bir-unite-kan-uc-kisiye-hayat-veriyor-767026.html
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Cinsiyete gére kan bagis:

%13
%87

2023

Egitime gore kan bagis:

2022 ve 2023'de en ¢ok lise mezunlar kan bagdisinda bulundu I

LU HABER

Sekil 3.17. Cinsiyete ve Egitime Gore Kan Bagis1 Yiizdesini Aciklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/bir-unite-kan-uc-kisiye-hayat-veriyor-767026.htmil

3 SORUDA

WAANREYNESY
LU HABER!

Kimler kan verebilir?

Kan bagisi
yvyapmak
isteyenler
nereye
basvurmah?

Kan bagisi nasil
YOlelyOl’? www.kanver.org

e Bagis formu dolduruluyor
Bagis¢t muay

‘; dc; kahi(‘islemrle

Kaynak: Turk Kizilay

Sekil 3.18. Kan Bagis1 Bilgilerini Ve Adimlarmni Agiklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/bir-unite-kan-uc-kisiye-hayat-veriyor-767026.html



https://www.trthaber.com/haber/infografik/bir-unite-kan-uc-kisiye-hayat-veriyor-767026.html
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Haber: “Kan, siirekli bir ihtiyac... Sadece 15 dakika siiren bir islemle alinan kan,
hastalar1 hayata bagliyor. Bagis yapmak isteyenlerin en yakin noktadaki Tiirk Kizilay

kan merkezine gitmesi yeterli.”

Haber ile ilgili Detaylar: “Hayat Kurtaran Bagis: Kan” bashg ile olusturulan
bu infografikte, habere gorsel temsiller ve kullanilan renklerle canlilik ve hareketlilik
kazandirilmigtir. Zemin koyu kirmizi, yazilar ise beyaz renkte tasarlanmistir. Toplam
kan bagis1 2023-2022 yillarinda sembolik/temsili oranlar ile belirtilmis, kan hizmet
bolgeleri ile ilgili sayisal bilgiler aktarilmistir. Kan bagis1 oranlari; yas, cinsiyet ve
egitim diizeyi gibi degiskenlerin oranlarina gore belirtilmis, boylece istatistiki bilgilerle
detayli bilgiler acik ve anlasilir bir sekilde saglanmistir. Ayn1 zamanda kadin-erkek
cinsiyetini temsil eden fotograflarla daire grafiklerin yer aldig1 haberin hem icerik hem
gorsel olarak zengin bir sekilde hazirlanmis oldugunu belirtmek miimkiindiir. Haberin

ikinci infografisinde ise kan bagisi ti¢ adimda soru-cevap seklinde agiklanmustir.

Infografik haberde tasarimina gore “etkilesimli” ve amacina gore “istatistiksel” ve
“bilgilendirici” ve “bilesik” infografik kullanilmistir. Giincel verilerin yer almasi, bilgi
verici olmas1 ve istatistiksel verilerle desteklenmesi haberin oldukg¢a iyi hazirlandigini
gostermektedir. Haber ayn1 zamanda geleneksel 6rneklerde oldugu gibi detayli bilgileri
de icermektedir. Renkler bakimindan da dikkat ¢eken infografik 6rneginde “kirmizi1” ve
“beyaz” renkler hakimdir. Yer yer mavi ve a¢ik pudra tonlar1 da kullanilmustir.
Infografik kan bagis1 ile ilgili oldugu igin kirmzi renk segimi oldukca isabetlidir.
Kirmizi-beyaz ayni zamanda Kizilay’in logosunda yer alan renkleri ¢agristirmasi

bakimindan dnemlidir.

TRT Haber sitesinde saglik kategorisinde yer alan benzer bir geleneksel haber
Ornegine ise asagida yer verilmektedir. 13.06.2023 tarihli bu haber, 339 kelimeden

olusmaktadir ve “Tiirk Kizilay’a kan bagis1 nasil yapilir?” baslig ile hazirlanmigtir.
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Sekil 3.19. Kan Bagis¢isin1 Gosteren Bir Resim
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/saglik/turk-kizilaya-kan-bagisi-nasil-yapilir-743896.html

Infografik haber érneginde hem yazili igerik hem de nicel verilerin gorsellerle
aciklandig1 goriilirken geleneksel haberde sadece kan alma aninda g¢ekilmis bir
fotografa yer verilmistir. Infografik haber, gorsel okuryazarlik ¢ercevesinde
irdelendiginde kan vermenin olumlu ve istenen bir davramis olarak
yorumlanabilmekteyken geleneksel haber oOrnegi i¢in  bu durumdan s6z
edilememektedir. Geleneksel haber sunumu igne korkusu olan insanlar igin “itici bir
uyaric1” olarak da yorumlanabilir. Bu durumda infografik haber 6rneginin daha etkili

oldugunu ifade etmek miimkiindiir.


https://www.trthaber.com/haber/saglik/turk-kizilaya-kan-bagisi-nasil-yapilir-743896.html
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3.6.9. 23.04.2023 Tarihli Teknoloji Mars Helikopteri Konulu infografik Haberi

Haberin Bashgi: “Beys ucus icin iiretilen Mars helikopteri, 50. kez ugtu”

EN UZUN UGUS SURESI
12. ugus sirasinda
169,5 saniye

TOPLAM
UGUS SURESI

Yaklasik 89 dakika

Kaynak: NASA

EN UZUN MESAFE

25. ucus sirasinda
704 metre

EN HIZLIUCUS
49, ucus sirasinda
Saniyede 6,5 metre

TOPLAM YATAY
UGCUS MESAFESI
11 bin 546 metre

A HABER

Sekil 3.20. Mars Helikopteri Hakkindaki Bilgileri Aciklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/bes-ucus-icin-uretilen-mars-helikopteri-50-kez-uctu-

762277 .html

Haber: “NASA’nin Ingenuity Mars Helikopteri, yalnizca bes kez ugmak iizere

tasarlandi, ancak gegen hafta bu kiiciik rotorlu arag, Kizil Gezegen’in ince atmosferinde

50. ugusunu gergeklestirebildi. Simdi sirada Julian Dagi’na yapacagi 51. ugus var.”

Haber ile Ilgili Detaylar: “Mars Helikopteri Ugusa Rekorlarla Devam Ediyor”

baglikli bu infografikte basghigin tamanmu biiyiik karakterlerle yazilmig olup renk olarak

kirmizi, siyah ve agik-koyu kahverengi tonlart hakimdir. Bu infografikte ugus siiresi,

mesafesi gibi bilgilere yer verilmektedir ve icerik kiigiik, dikdortgen, zemini beyaz

olarak tasarlanmis kutucuklar i¢inde sunulmustur.


https://www.trthaber.com/haber/infografik/bes-ucus-icin-uretilen-mars-helikopteri-50-kez-uctu-762277.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/bes-ucus-icin-uretilen-mars-helikopteri-50-kez-uctu-762277.html
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Giincel gelismeler i¢inde bulunan konu, amacia gore “resim infografik” ve
“istatistiksel infografik” tiriinde hazirlanmistir. Resim infografik, gorsel igerigi
olusturmak ve Ozgiin bir tasarim hazirlamak igin kullanilmaktadir. Konuya dikkati
cezbetmek i¢in gergek bir goriintli tercih edilmistir. Boylelikle bir haber, gorsel olarak
aciklanmaktadir. Istatistiksel infografikte rakamlar sistemin nasil ¢alistigini ve siralama
siirecini gostermekte ve bu rakamlari, etkilesimli bir sekilde vurgulamaktadir. Bu
infografik orneginde, bes ugus icin tasarlanan Mars helikopterinin ellinci ugusunu
gerceklestirdiginin haberi yapilmistir. Haberde en uzun mesafe, en uzun ugus siiresi, en
hizli ugus bilgilerinin yaninda toplam ugus siiresi ve toplam yatay ucus mesafesi ile

ilgili nicel bilgiler yer almaktadir.

Konuyla ilgili 20.06.2023 tarihli geleneksel haber ise “Uzayda Giines’ten daha

sicak gezegen benzeri bir nesne kesfedildi” basligiyla verilmistir.

Sekil 3.21. Uzayda Gezegen Benzeri Bir Nesneyi Gosteren Resim
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/bilim-teknoloji/uzayda-gunesten-daha-sicak-gezegen-benzeri-
bir-nesne-kesfedildi-776082.html

“Bin 400 151k y1l1 uzaklikta bir yildizin yoriingesinde donen nesnenin Giines’ten
daha sicak oldugu tespit edildi.” girisli bu geleneksel haberde bilgi okuyucuya nitel ve
nicel bir sekilde aktarilmaktadir. Bu baglamda infografik haber ve geleneksel haberlerde
birbirlerine benzer oOrneklerin bulundugundan soéz edebilir. Bu iki haberin igerik
yoniinden benzerliklerinin yaninda kullanilan goérsellerde farklilik dikkat ¢ekmektedir.

Infografik haberde kullanilan gorselde bazi nicel bilgilere ulasilabilmektedir fakat


https://www.trthaber.com/haber/bilim-teknoloji/uzayda-gunesten-daha-sicak-gezegen-benzeri-bir-nesne-kesfedildi-776082.html
https://www.trthaber.com/haber/bilim-teknoloji/uzayda-gunesten-daha-sicak-gezegen-benzeri-bir-nesne-kesfedildi-776082.html
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geleneksel haber orneginde ise boyle bir durum sdz konusu degildir. Ote yandan
infografik haber 6rneginde kullanilan gérselin ger¢ege daha uygun oldugu, geleneksel
haberde kullanilan renklerin mor tonlar nedeniyle de gergek ile ¢ok ortiismedigi dikkat
¢ekmektedir.

3.6.10. 23.04.2023 Tarihli Cevre istanbul’un Silueti Konulu Infografik Haberi

Haberin Bashg: Bakan Kurum: ‘Yarisi Bizden’ kampanyasiyla Istanbul’un

silueti degisecek
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Sekil 3.22. istanbul’un Kentsel Déniisiim Asamalarimi Aciklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/bakan-kurum-yarisi-bizden-kampanyasiyla-
istanbulun-silueti-degisecek-762276.html

Haber: “Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakan1 Murat Kurum Kentsel

Dontisiimde “Yaris1 Bizden’ kampanyas1 kapsaminda yapilacak konutlarin en geg 2 yil


https://www.trthaber.com/haber/infografik/bakan-kurum-yarisi-bizden-kampanyasiyla-istanbulun-silueti-degisecek-762276.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/bakan-kurum-yarisi-bizden-kampanyasiyla-istanbulun-silueti-degisecek-762276.html
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icinde teslim edilecegini, hak sahiplerine 10 bin 500 lira tasinma, 5 bin 250 lira kira

yardimi1 yapilacagini sdyledi.”

Haber ile Ilgili Detaylar: “Istanbul’un Silueti Degisecek” bashkli bu
infografikte, basligmn tamamu siyah ve biiyiikk karakterle hazirlanmistir. Igerik, iist
kisimda bes farkli bilginin yan yana dizilerek sunulmasi ile olusturulmustur.
Infografigin kalan alt kisminda ise Istanbul’un gérkemli yapilar1 ve kalabalik trafigini
temsil eden bir fotograf bulunmaktadir. Bu fotograf ayn1 zamanda infografinin zeminini
de olusturmaktadir. Bir kampanyadan bahsedilen bu infografikte “Kim?”, “Ne?”,

“Nerede?”, “Nas1l?” ve “Ne Zaman?” sorularinin yanitt yer almaktadir.

Bu haber 6rneginde hem gorsel uyum hem de amacina gore “asamali, resim ve
bilgilendirici” infografiklerin bir arada kullanilmistir. Haber islevsellik degeri yoniiyle

aydinlaticidir.

26.06.2023 tarihli “Istanbul’a gelen yabanci turist say1s1 6 milyonu gegti” baslikli,
geleneksel haberde ise Istanbul’un tarihi simgelerinden Galata Kulesi gorseli tercih

edilmistir.

Sekil 3.23. Istanbul’daki Galata Kulesi’ni Gosteren Resim
Kaynak:https://www.trthaber.com/haber/ekonomi/istanbula-gelen-yabanci-turist-sayisi-6-milyonu-gecti-
777687.html

“Istanbul’a yilin ilk 5 ayinda gelen yabanci turist sayisi, gegen yilin aymi

dénemine gore yiizde 19 artarak 6 milyon 276 bin 481 oldu.” seklindeki nicel degerlerin


https://www.trthaber.com/haber/ekonomi/istanbula-gelen-yabanci-turist-sayisi-6-milyonu-gecti-777687.html
https://www.trthaber.com/haber/ekonomi/istanbula-gelen-yabanci-turist-sayisi-6-milyonu-gecti-777687.html
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bulundugu bu haber detayli bir sekilde hazirlanmistir. Ayni1 sekilde haberde, baska
tilkelerle rakamsal karsilagtirmalara yer verilmistir. Bu bilgilerin gorsellestirilmedigi
haberde sadece Istanbul’un simge yerlerinden bir fotograf yer almaktadir. Infografik
haberde nicel veriler fotograf lizerinde kisa kisa ele alinirken geleneksel haberde ise
nicel bilgilerin metin i¢inde yer aldigi dikkat ¢ekmektedir. Ayni zamanda infografik
haberde kullanilan binalar, yollar ve 1siklar sehir hayatinin “hareketliligini” de
yansitmaktadir. Geleneksel haberde kullanilan, yerli ve yabanci turistlerin siklikla

ziyaret ettigi “Galata Kulesi” ile haber sadece gorsel yonden giiglendirilmistir.

3.6.11. 03.05.2023 Tarihli Ulastm Hizh Tren Konulu infografik Haberi

Haberin Bashg: “Ankara-Istanbul arasi 89 dakikaya inecek”
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Sekil 3.24. Ankara-istanbul Aras1 Hizl1 Tren Hattinin Detaylarin1 Agiklayan Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/ankara-sivas-yht-hatti-acildi-764638.html

Haber: “Ankara’dan Sivas’a ulasimi 2 saate indirecek Ankara-Sivas YHT Hatti,
Cumbhurbaskan1 Yardimeist Oktay’in katildig: térenle agildi. 12 saat olan demir yoluyla

seyahat siiresi 2 saate, Ankara-Yozgat kesiminde 1 saate indi.”

Haber ile Tlgili Detaylar: “Ankara-Istanbul Siiper Hizli Tren Hatt1” baslikli bu

infografik haberinde, arka planda Istanbul, Sakarya ve Ankara giizergahi harita {izerinde


https://www.trthaber.com/haber/infografik/ankara-sivas-yht-hatti-acildi-764638.html
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gosterilmektedir. Bu infografikte bagligin tamami, siyah ve biiyllk karakterle
olusturulmus ve sehir glizergahlarimin altinda yer almaktadir. Basliktan sonra
infografikte seyahat siiresi, tiineller, glizergah uzunlugu, viyadiik ve tiineller ile ilgili

sayisal bilgiler yer almaktadir.

Bu infografik haber, amacina gore “konumlar ve cografi haritalar” orneginde
hazirlanmistir. Detayli ve yeteri kadar bilgi icermeyen haberde caligmanin ne kadar
stirede hangi ¢alisma stratejisi ile tamamlanacagi gibi bilgiler de yer almamaktadir.
Bundan dolay1 haber, yeteri kadar aydinlatic1 degildir. Ancak haberin konusu olan tren
hattinin uzunlugu, siiresi ve yolda yapilacak yapilarla ilgili bilgilerle okuyucu az da olsa
bilgi sahibi olabilmektedir.

Infografik konumlar ve cografi haritalar; cografi bilgi sistemlerinde, haritalarda,
grafiklerde, sokaklarda ve karayollarinda, caddelerde, tiinellerde, turistik yerlerde,
hastanelerde, havaalanlarinda, askeri alanlarda 6nemli olan bir¢ok tanidik simgeyi
belirlemek veya netlestirmek i¢in kullanilan isaretlerde yaygin olarak kullaniimaktadir.
Buna gore bu infografik 6rneginde verilen mesaji iyi bir sekilde anlamlandirmak igin
gorsel okuryazarlik becerisine de gereksinim duyuldugu fark edilmektedir. Diger bir
deyisle bu gorsel infografikte yer alan harita lizerinden ulasilan bilgiler gorsel

okuryazarlikla desteklenerek daha anlamli duruma gelmektedir.

22. 06.2023 tarihli, “Erzincan-Erzurum kara yolu ulasima agildi” baslikli
geleneksel tarzda hazirlanan haberde ise sel sonrasi bir ¢ekilen bir fotograf

kullanilmistir.
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Sekil 3.25. Erzincan-Erzurum Kara Yolu Gosteren Resim
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/turkiye/erzincan-erzurum-kara-yolu-ulasima-acildi-

776690.html

Kisa bir igerik ile hazirlanmis olan bu geleneksel haber 6rneginde, haber unsurlari
bulunmakla birlikte, kullanilan gorselin anlik durumu yansittigr da anlagilmaktadir. Bu
geleneksel haber ornegi igerik olarak kisa bir metin seklinde hazirlanmis olsa da

okuyucunun bilgi gereksinimini karsilama bakimindan yeterli durmaktadir.

3.6.12. 23.04.2023 Tarihli Tarim Ciftciler Konulu infografik Haber Ornegi

Haberin Bashgi: “Cumhurbaskan: Erdogan: Insasini tamamladigimiz 10 kéy

evinin anahtarlarini teslim ediyoruz”


https://www.trthaber.com/haber/turkiye/erzincan-erzurum-kara-yolu-ulasima-acildi-776690.html
https://www.trthaber.com/haber/turkiye/erzincan-erzurum-kara-yolu-ulasima-acildi-776690.html
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Sekil 3.26. Gaziantep’in Nurdag1 Koyiindeki Ciftgilere 10 Miijdeyi Agiklayan
Infografik

Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/cumhurbaskani-erdogan-insasini-

tamamladigimiz-10-koy-evinin-anahtarlarini-teslim-ediyoruz-762272.html



https://www.trthaber.com/haber/infografik/cumhurbaskani-erdogan-insasini-tamamladigimiz-10-koy-evinin-anahtarlarini-teslim-ediyoruz-762272.html
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Sekil 3.27. Gaziantep’in Nurdag1 Koyiindeki Ciftgilere 10 Miijdeyi Aciklayan

Infografik
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/infografik/cumhurbaskani-erdogan-insasini-tamamladigimiz-
10-koy-evinin-anahtarlarini-teslim-ediyoruz-762272.html

Haber: “Gaziantep’te Koy Evleri Anahtar Teslim Toreni’ne katilan
Cumhurbagkan1  Erdogan, “ilk temelleri atiggmizin 60. Giiniinde insasini

tamamladigimiz 10 kdy evinin anahtarlarini teslim ediyoruz” diye konustu.”

Haber ile flgili Detaylar: “Ciftcilere 10 Miijde” bashkli bu infografik, iki
boliimden olusmaktadir. Bu infografikte kullanilan renk ve gorsel kullaniminin haber
icerigi ile oldukg¢a uyumlu oldugu dikkat ¢ekmektedir. Birinci infografikte ana bilgiler,
toprag: temsil eden koyu kahverengi alan iizerinde yer alirken, infografigin st kismi
doga gorseli ile zenginlestirilmistir. Yesil, beyaz ve sar1 renklerin hakim oldugu ikinci
infografigin ise {i¢ boyutlu gorsellerle tasarlandigi dikkat gekmektedir. Bilgiler, birinci
infografikte bes madde, ikinci infografikte bes madde olacak sekilde sunulmustur. Her

bilgi 6nce madde altinda aciklamasi olacak sekilde ele alinmustir.


https://www.trthaber.com/haber/infografik/cumhurbaskani-erdogan-insasini-tamamladigimiz-10-koy-evinin-anahtarlarini-teslim-ediyoruz-762272.html
https://www.trthaber.com/haber/infografik/cumhurbaskani-erdogan-insasini-tamamladigimiz-10-koy-evinin-anahtarlarini-teslim-ediyoruz-762272.html
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Yeni bir kavrami, yeni bilgileri ve uzmanlig iletmek veya okuyucuya bir konuya
dair genel bakis saglamak istendiginde bu haberdeki gibi bilgilendirici infografikler
tercin edilmektedir. Haber o6rneginin “bilgilendirici” olmasi i¢in bir dizi islemin
siralandigi ve hedeflerin olusturuldugu goriilmektedir. Ozellikle bu infografikde hem

birinci hem ikinci tasarimda renklerin “sar1”, “yesil” ve “kahverengi” tonlarinin egemen

olmasi doga ve liretim siire¢lerinin i¢ ice olusunu yansitmaktadir.

22.06.2023 tarihli, “Tarimsal kuraklik riski internetten takip edilebilecek” baslikli
247 kelimeden olusan geleneksel haber 6rneginde ise gorak bir toprak pargasi gorseli

kullanilmistir.

Sekil 3.28. Tarimsal Kuraklig1 Gosteren Resim
Kaynak: https://www.trthaber.com/haber/turkiye/tarimsal-kuraklik-riski-internetten-takip-edilebilecek-
776739.html

“Tarim ve Orman Bakanliinin Tarimsal Arastirmalar ve Politikalar Genel
Midiirligi (TAGEM) biinyesinde tarimsal kurakligi belirlemek ve izlemek igin
hazirlanan projeyle Tiirkiye nin tarimsal kuraklik risk haritasi olusturulacak.” seklinde
acik ve net bilgilerin yer aldig1 bu haber 6rneginde bir projeden s6z edilmektedir. Proje
ile ilgili genel bilgilerin yer aldig1 bu haberde, uzun vadeli ¢iktilarinin ne olacag,
avantaj ve dezavantaj gibi durumlarin ya da risklerin neler oldugu, projeye karsi

alternatif projelerin de hazirlanip hazirlanmadig1 gibi bilgilere yer verilmemistir. Bu


https://www.trthaber.com/haber/turkiye/tarimsal-kuraklik-riski-internetten-takip-edilebilecek-776739.html
https://www.trthaber.com/haber/turkiye/tarimsal-kuraklik-riski-internetten-takip-edilebilecek-776739.html
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durumda kiiresel bir sorun olan kuraklik gibi olaylarda okuyucunun genis kapsamli

aydinlatilmasi gerekliligi yerine getirilmedigi gozlenmektedir.

Ote yandan iki numarali haberde geleneksel haberin detayl icerigi, ¢ocugun
zihnini ve cocugu nasil etkilendigini gostermektedir. Infografik ornekte ise sozel
icerigin yaninda okuyucu i¢in bilgilendirici gorselin de var oldugu dikkat cekmektedir.
Kullanilan gorsellerden ¢ikarilan anlam ve etki “sekil-zemin” baglaminda
farklilasmaktadir. Bu durum, bir haberin sadece bilgi aktarimi degil psikolojik
yonlendirme araci olarak degerlendirilebilecegini de gostermektedir. Yine dort numarali
haber 6rnegi incelenip iki haber 6rnegi karsilastirildigi zaman ele alinan infografik
haber 6rneginin bir geleneksel haberden ¢ok daha ayrintili ve nokta atig1 bilgilere sahip
olabilecegini gostermektedir. Bu durumda teknolojik ve gorsel tasarimlarin ne denli

etkileyici ve fonksiyonel olabilecegi belirtilebilir.

Bir haber her zaman ¢ok detayli bir sekilde sunulmayabilir. Alt1 numarali haber
orneginde ele alinan infografik ve gelencksel haber 6rneklerinde yer alan bilgilerin
kisitli oldugu goriilmektedir. Glinlimiiz diinyasinda her alanda siklikla karsilagtigimiz
degisimin, 6grenme siireglerinde etkisini de gz 6niinde bulundurdugumuzda infografik
haberde yer alan gorsellerle bilgiyi somutlastirmanin ne denli 6nemli oldugu
anlasilmaktadir. Yedi numarali infografik haber 6rneginde yer verilen nicel verilerin bir
gorselde somutlastirilmis oldugu, geleneksel haber 6rneginde ise nicel verilerin bir
paragrafta siralandigi goriilmektedir. Geleneksel haber Ornegindeki nicel verilerin
gruplandirilmadigi ve bilgilerin art arda siralandigi bunun da akilda kaliciligt
giiclestirdigi fark edilmektedir. Benzer sekilde sekiz numarali haber Orneginde ise
infografik haber Orneginde yer alan gorseller ile geleneksel haber Ornegi
karsilastirildiginda; infografik Orneginde hem yazili igcerik hem de nicel verilerin
gorsellerle aciklandig goriiliirken geleneksel haber 6rneginde kan alma aninda ¢ekilmis
bir fotografa yer verilmistir. Infografik érneginde gorsel okuryazarlik basarili bir sekilde
yapildiginda haberde kan vermenin olumlu ve istenen bir davranis oldugu
okunabilmektedir. Ancak geleneksel haber 6rnegi i¢in bu durumdan s6z edilemeyecegi
gibi bu gorseli, igne korkusu olan insanlar igin “itici bir uyarict” olarak da
yorumlanabilir. Bu durumda infografik haber 6rneginin daha etkili oldugu belirtilebilir.
Bu durumda bir haberin igerdigi bilgi kadar bu haberin bilgiyi aktarma seklinin de

Onemi agiktir.
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Netice itibari ile yukarida incelenen 12 infografik haber Orneginde; dikkat
cekicilik, anlagilirlik, mesajin net sekilde iletilmis olmasi, estetik diger bir deyisle gorsel
zenginlik ve renk wuyumlar1 ile okuyucunun bilgi karmasasindan kurtarilip
dogru/objektif bilgi edinmesine iliskin unsurlarin yer aldigi soylenebilir. Bununla
birlikte infografik orneklerinde yer alan igerik; teyit edilmis bilgiler, gergekler ve
istatistiksel verilerden olusmaktadir. Infografik haber drneklerinin yaninda TRT Haber
sitesinden 12 farkli geleneksel haber 6rnegine yer verilmistir. Bu haber 6rneklerinde
icerigin oldukca detayli oldugu, gorsel kullaniminda en az 2 farkli fotograf kullanildigi
bununla birlikte 8. haber 6rneginde oldugu gibi yazili gorsellerle konuya 6zet havasi
kazandirildig1 dikkat cekmektedir. Kullanilan gorsellerde renk tonlarinda koyu renklerin
hakim oldugu ifade edilebilir. Bu haber o6rneklerinde genellikle detayli verilere
ulasilirken “giincel niifus” ve “teknoloji, uzay” ile ilgili olan haber 6rneklerinde ise daha
kisa bir sekilde bilgilerin yer aldigi goriilmektedir. Bu durum, geleneksel haber ve
infografik haberlerin benzer bir sekilde az kelime, ciimle veya kavramlarla

hazirlanabilecegini ve buna ragmen daha cok bilgi aktarabilecegini gostermektedir.
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“Geleneksel Yayinciliktan Dijital Yaymciliga Gegis: Infografik Kullaniminda
TRT Haber Ornegi” bashg altinda yapilan bu arastirma kapsaminda geleneksel
yayincilik ve dijital yayincilik ile ilgili olarak Oncelikle bir alan yazin sunularak,

geleneksel ve dijital medyanin gelisim siirecinden bugiin geldigi nokta irdelenmistir.

Eldem Anar (2020) tarafindan belirtildigi gibi okur i¢in haberlerde yer alan
veriler, tablo ve analizler haberin giivenilirligini desteklemekte, veriye dayali gorsel
anlatimla gelencksel gazetecilik anlayisinda ulasilmasi zor goriinen vaka ve olaylar daha
kolay haberlesebilmektedir. Bu baglamda geleneksel habercilik anlayisinda infografik
haberlerden kismen yararlanmakla birlikte yeni medya anlayisinda, dijitallesen diinyada
harita, grafik, sembol ve gorseller etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Bu arastirma
kapsaminda incelenen TRT Haber sitesinden ulasilan infografik haber 6rnekleri de bu
durumu destekler niteliktedir. Siricharoen (2013) tarafindan belirtildigi gibi
infografiklerin habere konu edinilmesi ile gorsel iletisim unsurlari 6n plana g¢ikartilip,
istatistik veriler, tasarim, sekil ve grafiklerle aktarilarak okurun habere yonelik

yaklagimi ve ilgisi iizerinde etkili olmaya ¢alisiimaktadir.

TRT Haber sitesinde incelenen tiim infografiklerin renk, haberin anlatimui,
sadeligi, aranan bilgiye islevsel bir sekilde ulasilmasi, kullanilmis olan gorsellerin
ozellikleri, okuyucuda merak uyandirma, sunulan bilgileri derinlestirmek igin yeni
aragtirmalara yonlendirme gibi 6zelliklerin yer aldig1 goriilmektedir. Bu hususta islevsel
ve amaca uygun olan bu infografiklerde gorsel teknolojilerin katkisi biiyiiktiir. Zira
infografiklerde yer alan gorseller, bunlarin dizayni, yerlestirilmesi, doku, hareketlilik,
istatistiksel grafikler/veriler gibi yer alan her bir 6gelerde gorsel teknolojinin izleri

yogun olarak goriilmektedir.

Veri ve bilgileri ¢ekici, eglenceli, basit bir sekilde sunmak ve goriintiilemek i¢in
kullanilan yeni dijital yayincilik araglarindan biri olan infografik teknolojisinin 6nemini
tartismay1 hedefleyen bu arastirmada, TRT Haber kanali internet sitesinde yer alan
infografik haberin geleneksel haberle benzer ve farklilasan o6zellikleri incelemistir.
Haber sitelerinde geleneksel haberlerden farkli olarak bilgi ve haberlerin gorsel yollarla
sunulmasinda, infografik teknolojisinin biiyiikk Onemi oldugu goézlenmistir. Buna

dayanarak son zamanlarda haber sitelerinde bu tiir haberlere olan ilgide gozle goriiliir
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bir artis oldugu diisiincesinden hareketle, TRT Haber sitesinde yer alan 6rnek haberler
secilmistir. TRT nin geleneksel haber sitesi ile karsilastirildiginda, kurumsal manada
infografik haberlere olan egilim, yine bu dogrultuda haber kategorileri arasindaki
benzerlik ve farkliliklara odaklanma ile infografik haberin, yeterli bilgi aktarip
aktarmadigi irdelenmistir. Bu baglamda elde edilen sonuglarin gosterdigi gibi infografik
haberler giinden giine yayginlagmakta, tasarim ve igerik diizenlemelerinde giderek
uzmanlasiimaktadir. Infografik haberlerin geleneksel haberlerden daha eglenceli
oldugu, egitim seviyesi diisiik insanlara da hitap ettigi fark edilmektedir. Diger bir
deyisle Krum (2014) tarafindan belirtildigi gibi bir infografik tasarim; etkili, grenmesi
zevkli, Kkitleyi bilgilendirici, ikna edici ve kisa siirede ¢ok bilgiye ulagmayi
saglamaktadir. Infografik haberlerde gorsel imaj sayesinde haberlerin okunmas: daha
kolay olmaktadir. Dolayisiyla infografik haberler, okuyucunun dikkatini daha kolay
¢ekmektedir.

Oztiirk’{in (2012) vurguladig1 gibi, infografiklerle “potansiyel algi problemleri”
Onlenerek karmasik bilgiler; grafik, renk ve fotograf gibi unsurlarla biitiinlestirilip
“estetik” bir tasarimla gorsellestirilerek bir sistem iginde sunulmaktadir. Bu yoniiyle
infografiklerde “parcalari anlamak igin biitiine, biitiinii okumak icin de parcalara”
gereksinim duyulmakta olup amag, istenilen mesaji olabildigince az metin kullanip
dogru bir sekilde betimleyip simgelerle aktarmaktir. Incelenen infografik 6rneklerinin
bazilarmin ikili sekilde hazirlandigi bazilarimin  ise tek olarak hazirlandigi

goriilmektedir.

Iletisim alanindaki teknolojik degisimlerin kurumsal yapilarin igerik iiretme
biciminde ¢esitlilige veya degisime yol agtigi; veri, sayi, harita, resim bigimindeki
karmagik bilgileri basitlestiren gorsel bir iletisim dili saglanarak kullaniciya bilgiler
sundugu; haber sitelerinde bulunan infografiklerin bu degisimin yansimalari oldugu

tespit edilmistir.

Ozellikle her seyin hizla degistigi giiniimiiz diinyasinda, teknoloji ile bu denli i¢
iceyken sayfalarca ya da saatlerce arastirma ve okumalar sonunda edinilebilecek bir
bilginin, bir ya da birka¢ infografik ile okuyucunun tiim cevaplar1 bulabilecegi sekilde
ulagsmasinin ne kadar islevsel oldugu yadsinamaz hale gelmistir. Bu baglamda incelenen

haber 6rneklerinin, TRT nin geleneksel haber sitesi ile karsilastirildiginda, infografik
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haber 6rneklerine olan egilimin de ne denli 6nemli oldugu aciktir. Diger bir deyisle
geleneksel habere karsi dijital haber anlayisi, bir haberde bulunmasi gereken 6zellikleri
ve islevselligi tasimas1 bakimindan yiikseligini siirdiirmekte, bu yiikselis teknoloji ve
dijitalin egemen oldugu siire boyunca artma egiliminde olmaya devam edecek

goriinmektedir.

Bilginin gorsellestirilmesinde kullanilan yontemlerden biri olan infografikler;
teknolojinin hizli ilerlemesi ve bilginin devamli bir sekilde artisiyla dijital diinyada
yaygin olarak kullanilmasi ve etkisiyle popiiler hale gelmistir (Lankow, Ritchie ve
Crooks, 2012). Daha once belirtildigi gibi “bilgi” ve “grafik” kelimelerinin bir birlesimi
olan infografik, okuyucun ya da izleyicinin dikkatini ¢ekip kavrayisini artirmak igin
tasarlanan gorsellerdir. Ayni zamanda bugiinlin diinyasinda gorselligi 6n plana alan
toplumlar igin bir gesit “gorsel iletisim” seklidir. “Bir resim bin kelimeye bedeldir.”
ifadesi gorselligin neden onemli hale geldigini betimlemektedir (Smiciklas, 2012).
Diger yandan infografik kullaniminda 6nemli olan “karmasik bilginin giidiileyici bir
yolla iletisim amagli” kullanilir hale gelmesi, goérsel toplum igin oldukga islevsel bir

durumu ifade etmektedir (Harrison, Reinecke ve Chang, 2015).

Tiirkiye’de etkili, halka agik ve genis bir izleyici/okuyucu kitleye sahip olmasi
yaninda infografik teknolojisini kullanmasi nedeniyle TRT Haber kanali internet
sitesinden, diinyadan ve Tirkiye’den giincel, faydali, ilgi c¢ekici, kisa ve net bilgilerin
bulundugu bir¢ok infografik 6rneginin mevcut oldugu tespit edilmistir. Bu haber
orneklerinin, sundugu bilgi ve istatistikler bakimindan teyit edilmis bilgiler olmasinin
yaninda anahtar olabilecek, odak bilgilerin ulagilmasini saglayacak bi¢imde hazirlanmig
oldugu belirlenmistir. Ancak cogu geleneksel haber anlayisindaki gibi detayli degildir.
Detayli olan Orneklerin ise gorsel agidan yogunluk ve doluluk tasimasi nedeniyle

okuyucu agisindan yorgunluga neden olabilecegi gdzden kagirilmamalidir.

Okay (2021) tarafindan belirtildigi gibi infografik haber anlati formatlari, elde
edilen verilerin gorsel hale getirilmesini ifade ederken veri lizerinden gorsellestirilen
bilgi grafigi ile bir haber 6zet olarak sunulabilmektedir. Boylelikle, uzun yazilacak bir
haberin parcalara “gorsellerle resim formati” temelinde okuyucuya aktarilmasi

saglanmaktadir.
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Infografik haber formati, arastirmaci gazeteciler tarafindan kullanicinin ilgisini
cekecek sekilde grafikler kullanilarak hazirlanmakta ve birgok istatistiksel veriyi 6zet
bir sekilde okuyucu ya da izleyiciye sunmaktadir. Boylelikle okuyucu ya da izleyici
istatistiksel veriler arasinda kaybolmamaktadir. Bu anlatilar, dijital habercilik
pratiklerinden olan veri gazeteciliginde, arastirmanin haber haline gelmesi igin
kullanilan yontemler arasindadir. Arastirma kapsaminda da TRT ekranlarinda yer

verilen infografiklerde bunun siklikla kullanildig: tespit edilmistir.

Ote taraftan arastirmada incelenen 12 infografik haber 6rneginde; dikkat cekicilik,
anlasilirlik, mesajin net ve agik sekilde iletilmis olmasi, estetik diger bir deyisle gorsel
zenginlik ve renk uyumlar: ile okuyucunun bilgi karmasasindan kurtarilip dogru ve
objektif bilgi edinmesine iliskin unsurlarin yer aldigi belirtilebilir. Infografik
orneklerinde yer alan icerik; teyit edilmis bilgi, gercek ve istatistiksel verilerden
olusmaktadir. Aym1 zamanda Al-Rubai (2018: 34-35) tarafindan belirtildigi gibi
infografinin islevleri farkli disiplinlerde ¢esitli sekillede ortaya c¢ikmaktadir.
Arastirmada kapsaminda bu Orneklere de yer verilmis olup bu cesitlilik ortaya

konulmustur.

Sonug olarak Ibrahim (2015: 123) tarafindan belirtildigi gibi gazete veya web
sitesinin iletmek istedigi medya mesajini, okuyucunun okuma zamanini bosa harcayan
gri bloklar yerine keyifli bir gorsel yolla iletmek, karmasik verileri kolay bir sekilde
goriintiilemek, infografik haberlerin avantajlarini ortaya koymaktadir. Infografik
haberlerin sayilarla ugragma, verileri analiz etme, neden sonug iligkisi kurma ve olaym
farkli unsurlar1 arasindaki iligkileri netlestirme gibi avantajlari da goéz ardi
edilmemelidir. Okuyucunun haberi anlamasini artiran alintilar ve agiklamalarla bilginin
veya haberin aktarimimnin daha kolay saglanmasi konusunda dijitallesmenin dolayisiyla

infografiklerin 6nemi yadsinamaz.
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