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DUKKAN VE KAFE SAHIPLERININ YORESEL GIDA URUNLERINE
ILISKIN SOYLEM VE PRATIKLERI

MUHSINE CANAN ERIiM

Gilinimiizde ekonomik alanda oldugu gibi toplumsal ve kiiltiirel yasamda da
pek cok doniisiim yasanmaktadir. Ozellikle kentsel orta siiflar séz konusu

oldugunda bu doniisiimlerin 6nemli bir boyutunu ise "yoresel gida", "yerel gida”,
"dogal gida" gibi benzeri konular hakkinda giderek One c¢ikan tartigmalar
olusturmaktadir. Bu tiir gidalara yonelik gida iireticilerinin, saticilarin ve satin alan
kisilerin sdylemleri genellikle celiskiler icermektedir. Dahasi giindelik yasamda
yoresel gida hakkinda siklikla kaliplagsmis ya da sorgulanmadan kabul edilen fikirler
ileri stiriilmektedir. Sosyal antropolojinin bakis agisina dayanan bu ¢aligmada,
yoresel gida {irtinleri satan kisilerin deneyimlerine ve anlattiklart incelenmektedir.
Dolayisiyla iiretici ve tiiketicileri digsarida birakarak konu tartigilmaktadir. Daha
ozgiil olarak, Istanbul Beyoglu ilgesi smirlar1 iginde yer alan Haskdy ve Ciksalin
semtlerinde "yoresel gida" iriinleri satan diikkan isletmecilerinin sdylem ve
pratiklerine odaklanmaktadir. Calismada, "yoresel gida" isletmeciligi yapan kisilerin,
sattiklari iirlinlere iliskin hangi s6ylemleri kullandiklar, {iriinlere bakis agilari, dahasi
tedarik, muhafaza ve satis siireclerinde ne tiir yollar izledikleri ele alinmaktadir.
Yoresel gida iirtinleri satan diikkan sahiplerinin, soylem yoluyla bu alani kiiltiirel
olarak nasil yeniden insa ettiklerine ve ayn1 zamanda "yoresel gida" ya da bu tir
gidalarda son zamanlarda yaganan somut doniigiimlere vurgu yapilmaktadir. Y 0resel
gida", "Yoreselin" ve "yerelligin" ne oldugu hakkindaki kavramsal tartigsmalarin
ardindan yoresel gidaya iligkin geleneksel ve nostaljik ¢agrisimlara dikkat ¢ekilerek,
konunun sosyal sinif, aile sermayelerinin aktarimi, cinsiyet ve aile iliskileriyle olan
bagina dikkat ¢ekilmektedir. Calisma, 12 Haziran-20 Eylil 2023 tarihleri arasinda on
biri erkek ve dordii kadin olmak iizere toplam 15 kisiyle yapilmig derinlemesine
goriismelere ve diikkanlardaki etnografik gozlemler yoluyla elde edilen verilere

dayanmaktadir. Arastirmanin verileri, bu tiir gidalara satan kisilerin islerinin pek ¢ok
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asamasinda giderek daha fazla sorunla bas etmek zorunda kaldiklarmi gosteriyor.
Uriinlerin satis1 ise bilyiik dlciide bu tiir gidalara yénelik yaygin ve kaliplagmus

sOylemler yoluyla miimkiin olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: "Yoresel gida”, "yoresel” ve "dogal gida" soylemi,

yerel-kiiresel, cinsiyet ve kentsel yasam tarzi.
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ABSTRACT

SHOP AND CAFE OWNERS’ DISCOURSE AND PRACTICES
REGARDING LOCAL FOOD

MUHSINE CANAN ERIiM

The contemporary world has been undergoing significant transformations in
both socio-cultural and economic spheres. Debates and discussions concerning "local
food™" and "natural food™" constitute a key issue particularly for urban middle classes
in the midst of these transformations. In fact, the discourses around these types of
food employed by producers, sellers, and buyers seem to display a variety of
contradictions. Moreover, "local food" has become the object of a great many taken-
for-granted assumptions in everyday parlance. This thesis, which is based upon a
social anthropological perspective, examines the experiences and accounts provided
by local food shop and café owners, leaving out its producers and consumers. More
particularly, the thesis focuses upon the discourse and practices of some small
business owners selling "local food" in the neighborhoods of Haskdy and Ciksalin
within the sub-province of Beyoglu, Istanbul. It examines what discourses these
small business owners embrace regarding the "local” products they sell, their
perspectives on these products, and the ways they follow in procuring, preserving,
and selling these food items. It emphasizes how these small business owners
reconstruct this sphere of activity by the discursive strategies they employ as well as
investigating a number of tangible transformations in the realm of "local food. "
After providing an overview of the conceptual discussions about what the nature of
both "the local" and "local food" involves, the thesis explores their connections with
social class, the transmission of family capital, gender, and family relationships,
paying particular attention to the employment traditional and nostalgic formulae on
the subject. The study rests upon the data obtained by ethnographic observations
made at these shops and 15 in-depth interviews conducted with their owners (11
male, four female) between 12 June and 20 September 2023. The findings of the
research show that shop and café owners selling "local food" have to cope with an
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increasing number of challenges in their business life. The success of their sales
appears to be dependent upon the employment of the widely shared discourses on

"local food. "

Key Words: "local food"; discourse on "local/natural food"; global-local;

gender; urban lifestyle



ONSOZ

Sosyal antropoloji ve sosyolojideki egitimim, bana sosyal bilimle ilgili
kaynaklar titiz bir bigimde okuma, dahasi sahaya ¢ikma ve bir arastirmaci olma
tutkusu verdi. Endiistrilesmenin hayatimizda getirdigi  kokli  doniistimlerin
neticesinde yiyecekte "dogal" olani arama ihtiyaci1 baska kisiler gibi bende de vardi.
Tez konumu se¢mis olmamda ise yiyecege olan ilgim biiyiik 6lcilide belirleyici oldu.
Kendimi gelistirmem gereken pek cok asama oldugunun farkinda olarak yolun
basinda olmaktan olduk¢a mutluyum. Yiiksek lisans yolculugum boyunca verdikleri
derslerle akademik gelisimime katki saglayan degerli hocalarima ve ders se¢ciminden
baslayarak tez siirecini dgrenciler icin kolaylastiran Prof. Dr. Ecevit Baris Ozener’e
tesekkiir ediyorum. Tez c¢alisma siirecim boyunca desteklerini esirgemeyen
arkadaslarima da tesekkiir bor¢luyum. En biiyiik tesekkiirii bana bir bebek adimi1 gibi
yaz1 yazmay1 0gretmek icin ¢abalayan, stresli oldugum zamanlarda nasil diisiinmem
gerektigini kolaylastiran, saha heyecanima ortak olan, akademide sahip olmam
gereken ahlaki tutumu bana 6gretme azminde olan tez danismanim Prof. Dr. Giil

Ozsan’a siikranlarimi sunuyorum.

Bu caligmanin dayandigi arastirma yazin sicak giinlerine denk geldi. Buna
ragmen ve biitiin agikligryla sordugum tiim sorulara sabirla yanit veren ve isleri
arasinda degerli zamanlarin1 bana ayiran goriistiglim tiim kisilere buradan ¢ok

tesekkiir ediyorum.

Bu calismami gegen yil 6 Subat’taki biiyiik depremde hayatlarim1 kaybeden

kisilere adiyorum.

Muhsine Canan ERIiM

istanbul, 2024
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GIRiS

Bu tezde, "yoresel gida" isletmeciligi yapan Kkisilerin, sattiklari iirtinlere
iliskin hangi sdylemleri kullandiklari, trlinlerinin tedarik, muhafaza ve satis
stireglerinde ne tir yollar izledikleri, bakis agilart ve yiikledikleri anlamlar ele
alinmaktadir. Derinlemesine goériisme ve etnografik yontem ve bakis agisi
araciligiyla toplanan verilere dayanarak yoresel gida satan kisilerin sdylem ve
pratiklerinin incelenmesi amagclantyor. Dolayisiyla ¢alisma, bu tiir irlinleri satin

alanlara, tiiketicilere degil, satisin1 yapan kisilere odaklanmaktadir.

Tez ¢alismasinin dayandigi arastirma 12 Haziran-20 Eyliul 2023 tarihleri
arasinda Istanbul’un Beyoglu Ilgesi Piripasa Mahallesi smirlari i¢inde bulunan
Haskdy ve Ciksalin semtlerinde gergeklestirildi. Ciksalin ve Haskoy’de "yoresel
gida" igletmeciligi yapan toplam 15 kisiyle (on biri erkek ve dordi kadin) goriisiildii.
Kayit cihaziyla kaydedilen goriismelerde niteliksel yontemlerden biri olan
derinlemesine goriisme teknigi kullanildi. Ayni1 zamanda incelemeye dahil edilen
diukkanlarda farkli zamanlarda bulunarak cesitli gozlemler yapildi. Calismada
goriismek icin secilen diikkanlarin ve isletmecilerin arastirmada temsil ediciligi
gozetildi. Buna karsin asagida yontem kisminda ayrintili olarak anlatildigi tizere

arastirma, niceliksel yani kantitatif bicimde planlanmadi.

Derinlemesine goriismeler ve etnografik yontem ve bakis agist aslinda uzun
zamandir antropoloji tarafindan kullanilmaktadir. Cesitli arastirmacilar tarafindan
sOylenildigi gibi niteliksel yontem, 6zellikle etnografi disiplinin en 6ne ¢ikan veri
toplama yollarindan ve Ozelliklerinden birini olusturmaktadir. Bu yontem ve
tekniklerin kullaniminda ise esas olarak calismanin amaci ve sorulari belirleyici
olmaktadir. (Atkinson v.d., 2007; MacClancy, 2002; Eriksen, 2023; Kiimbetoglu,
2008; Altuntek, 2009). Bununla birlikte etnografik ¢alisma, goriisiilen kisilerin kendi
eylemlerine yiikledikleri anlamlarin agiga ¢ikarilmasiyla sinirlanamaz (Geertz, 2010
[1973]; Altuntek, 2009; Ozsan, 2019). Pottier (2016: 151), etnografi ve benzeri veri
toplama yollarmin insanlarin kendi deneyimlerini paylagsmalarinin yani sira bunlari

hangi bi¢gimlerde ifade ettiklerini gérmeyi sagladigini vurgulamaktadir.



Ayrica, arastirmanin yapilacagi semtleri secmeden once Yiiksek Ogretim
Kurulu'nun tez merkezinden konuyla ilgili yuksek lisans ve doktora tezleri incelendi
ve sosyal medyada yayimlanan video ve belgesel icerikli yoresel gida tiriinii satan
dikkan isletmecilerine iliskin gézlemlerde bulunuldu. Ayni zamanda yaklasik ii¢ ay
boyunca Istanbul Fatih’teki Malta Carsis;, Kadmlar Pazar, Karagiimriik,
Balat&Fener, Kapalicarsi ve Eyiip il¢elerinde cesitli gozlemler ve kisa 6n goriismeler
yapildi. On gozlemler sonucunda cografik olarak birbirine yakin konumda bulunan

Haskdy ve Ciksalin semtleri arastirma i¢in tercih edildi.

Bu semtlerde arastirma yapmada, On arastirmalar ve konuyla ilgili
kaynaklarin sagladig1 ongoriilerin disinda baska sebepler de bulunmaktadir. Soyle ki
bu semtlerde yoresel gida ya da yerel gida (dogal gida) satan dikkénlar gozlemler
sirasinda  belirgin olarak goriilebiliyordu. Semtte bu tiir diikkkanlarin varligi
arastirmanin amacina uygun drneklere ulasimi kolaylastirdi. Ikinci olarak, Haskoy ve
Ciksalin semtleri cografik olarak hem kentin merkezlerine gorece olarak uzak hem
de belli ulasim yerlerine ve merkezlerine olduk¢a yakin bir konumdadir. Diikkan
isletmecilerinin 6zellikle {iriin tedarikinde bunun 6nemli olabilecegi diisiiniildii. Daha
onemlisi goriismelerde anlatildigi gibi her iki semtte de bu tiir iirlinlere talep olmasi,
"miisterinin” varlig1 ya da diikkanlara kolay ulagabilmesi 6nemli bir faktorlerdi. Tiim

bu nedenler Haskdy ve Ciksalin semtlerinin tercih edilmesinde etkili oldu.

Gortigiilen diikkan isletmecilerin yoresel gidaya iliskin sdylem ve pratikleri
degerlendirirken antropolojinin, 6zellikle de sosyal antropolojinin ydntemlerinden
hareket edildi. Bununla birlikte tezin literatiir kisminda goriilecegi gibi beslenme
sosyolojisi, gelenek-yerel-kiresel tartismalari, sdylem ve sdylem analizi, ekolojik
iktisat, ekonomik antropoloji, toplumsal sinif, toplumsal cinsiyet, feminist iktisat,
kent sosyolojisi ¢alismalarina verilmektedir. Bilindigi {izere beslenme, gida ve c¢esitli
tiketim bicimleri (6zellikle tarih 6ncesi donemler temelinde) ve benzeri konular
biyolojik antropologlar ve paleoantropologlar tarafindan da uzun zamandir
calisilmaktadir. Burada bir kez daha vurgulamak gerekirse bu tez esas olarak sosyal

antropolojinin bakis acisiyla sinirlanmistir.

GlUmiimiizde pek cok antropolog, toplumlarda gida ve yiyecekler etrafinda

gerceklestirilen eylemleri, ritiielleri ve térenleri "kaltlrin" ve kiiltiirel uygulamalarin
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temel bir vechesi olarak goriir ve kiiltire gomiiliiliigiine, yerlesikligine
(embeddedness) vurgu yapar (Zafar v.d., 2019: 231; Watson ve Klein, 2016: 14).
Watson ve Klein (2016), yiyecek ve beslenme konusunun, siniflar aras1 farkliliklari
ve esitsizlikleri, toplumsal cinsiyete ve toplumlardaki cesitli kiiltiirel siniflamalara
iliskin ¢alisma yapan antropologlarin ilgi alaninda oldugunu belirtmektedir. Dahasi
antropologlar, Giday1 kiiltiir baglaminda ¢alismanin 6nemine (teorik ve metodolojik

olarak) vurgu yapmuslardir (Julier, Counihan, ve Esterik 2019: 1).

Gida ve yoresel gidalara yonelik bir arastirmanin yapilmasi; triinlerin
yasadigi dontigiimler; iirliniin temeli ve kaynagi yani kirsal kokleri ve ge¢misi,
yoresel ve kiiltiirel literatiir, kentsel yasam tarz1 ve kent kimligi, kiiltiirel homojenlik
ve kiiltiirel heterojenlige iligkin tartismalar simirlt bir bigimde de olsa tezin teorik
arka planimm1 olusturmaktadir. Yerel gidalarin sosyal, kiiltiirel, ekonomik
kapsamlarinin yaninda gevresel perspektiften de tanimlanmasi gerekmektedir. Bu
konu, tezin temel eksenini olusturmasa da son zamanlarda sosyal bilimlerde 6ne

¢ikan "kiiltlir" ve "doga" konusundaki tartigmalarla da iliskilidir.

Cakir (2019); diinyanin artan niifusu ve beraberindeki sosyal ve ekonomik
degismelerin insanlarin tiikketiminde ihtiyag, aligkanlik ve begenilerinde degismeler
meydana getirdigini ifade eder. Bu degisim en c¢ok tarim iirlinleri ve hayvansal
gidalarda kendini gostermektedir. Gilinlimiiziin yeme i¢me aliskanliklarina
bakildiginda kent-kir ayrimmin sofralarda belirgin oldugu goriilmektedir. Pek cok
akademik caligmada bu doniisiim modern topluma gegisin sonuglarindan biri olarak
gorulir (Bunlardan biri icin bkz. Girhan, 2017). Tarimsal iriinlere yonelik
doniislimiiniin ve kiiresellesmenin merkezinde oldugu gibi temelde finansallagsma

olgusu bulunmaktadir (Keyder ve Yenal, 2021: 156).

Yoresel ya da yerel yemek, ¢ok eski zamanlardan beri yerli halklar tarafindan
belli bolgelerde yenen yiyeceklere giden yolda uzanan bir anlami ifade etmektedir.
Bu anlamda antropolojik literatiirlerde adlandirilan yemekler, belli yerlerde
hazirlanan yerel nitelikleri belirli yerlerin sakinleri yerel malzemelerden ve yerel
halk tarafindan yerelin 6nemli bir bileseni olarak sunulur. Yemek tanimi, Sidney
Mintz (2002) tarafindan kiiltiirel olarak kendi mevsimlerinde, belirli bir bolgede

hazirlanan belirli bir gida sistemi olarak tanimlanir (Avieli, 2016: 134). Inwood v.d.,
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(2009) yoresel gidalart belirli bir cografi alanda yetisen iiriinler seklinde ifade
etmektedir. Duram ve Cawley (2012) yoresel gidalari iiretilen yiyecek olarak
tanimlamaktadir. Yoresel gida terimi genellikle kdy, yore ve etnik ¢agrisimlar tasisa
da tartismali bir kavramdir. Konuyla ilgili akademik kaynaklar incelendiginde
yoresel gidayla ilgili farkli tanimlamalarin yapildig1 goriilmektedir. Bu c¢alismada

ayni zamanda "yoresel gida" kavramiyla ilgili tanimlara yer verilecek.

Yukarida vurgulandigi iizere bu calismada yoresel gida iirlinleri satan
kisilerin deneyimlerine ve anlattiklar1 incelenmektedir. Daha 6zgiil olarak, Istanbul
Beyoglu ilgesi smirlar1 iginde yer alan Haskdy ve Ciksalin semtlerinde "yéresel gida”
rtinleri satan diikkan isletmecilerinin sdylem ve pratiklerine odaklanmaktadir.
Yoresel gida iiriinleri satan diikk&n sahiplerinin, sdylem yoluyla bu alani kiiltiirel
olarak nasil yeniden insa ettiklerine ve ayn1 zamanda "yoresel gida" ya da bu tir
gidalarda son zamanlarda yasanan somut doniistimlere vurgu yapilmaktadir. Tezde
literatliriin degerlendirildigi kisminda "yoresel gida”, "yOreselin™ ve "yerelligin" ne
oldugu hakkindaki kavramsal tartismalarin ardindan yoresel gidaya iliskin geleneksel

ve nostaljik ¢agrisimlara dikkat cekilerek, konunun sosyal sinif, aile sermayelerinin

aktarimi, cinsiyet ve aile iligkileriyle olan bagina dikkat ¢ekilmektedir.

Akademik literatiirde sdylenildigi gibi kiiciik isletmelerin sahipleri altidan az
calisan1 olan ve kiiciik miktarda mali sermayeye sahip kisilerdir. Bu sebeple,
stirdiiriilebilirligi maddiyattan daha fazlasina bagli olmaktadir. Kurulusun tipik
olarak aile isletmeciligi tarafindan isletilmesiyle (Leppanen, 2007: 52) aile tyelerinin
birbirlerine olan giivenilirligi ve diger aglar1 bu noktada gosterilebilir (Addo, 2017:
1-2). Ayrica kiigiik diikkanlarmn iki veya daha fazla kadin tarafindan isletilmesi, aile
emeginin kullanilmas1 ve 6zelikle kari-koca ¢iftinin kiigiik isletmelerin karakteristik
ozelligidir. (Leppdnen, 2017: 104).1980 ve 1990’larda on kisiden dokuzu, iicretsiz
aile is¢isi kadinlardi ve her on kadinin dordiinden fazlas1 serbest meslek olarak kiigiik

isletmelerde bu tiir licretsiz iscilerdi (Ryu ve Ch’oe, 1999: 116).

Bu tezin dayandigi kaynaklarin ayrintili degerlendirilmesine gdgmeden once,
diikkan ve kafenin yaklasik ne oldugu ve bu kavramlar ana hatlariyla ele alinabilir.
Tirk Dil Kurumu Sézliigii'ne gore diikkkan, "esnafin perakende satis yaptigi, kiiciik

zanaat sahiplerinin ¢aligtiklar1 yer"dir (s. 1058). Sattiklar tiriinlere gore de gesitli
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kategorilere  ayrilabilmektedir. Kiigiik olgekli ekonomik faaliyet olarak
"diikkancilik", kentsel alandaki ge¢im kaynaklar1 bakimindan sosyal bilimlerin ve
antropolojinin konusu olmustur. Antropologlar bu anlamda sehirlerde mahalle
diikkkanlar1 ve mahalle isletmeciligi konusunda iktisat gibi alanlarda siklikla ele

alinmistir (Leppénen, 2017: 52).

Cesitli kaynaklarda belirtildigi gibi diikkanlar, onlar isletenleri giinliik ticaret
hayatina baglar. Ayakta kalabilmek i¢in bagkalarina baglanmak ve baskalarina da
bagimli olmak gerekmektedir (Rabo, 2005: 48). Bu bagimhilik iliskilerini; isten
maddi kaynak getirimi bakimindan ekonomi, bunun da siirdiiriilebilirligi agisindan

sosyal ¢evresinin bulunmasi gerekir.

Bununla birlikte diikkani idare etmek ig¢in satiglar1 arttirip kar ermek
hedefinde semtte ve mahallede yasayan kisilerin daha yogun tercihleri ve segimleri
belirleyici olmaktadir. Bu sekilde, taleplere hizmet ederek ekonomik getiri
kargilanacaktir. Bulundugu yerdeki insanlarin taleplerini saptamak ve ongdérmek
sosyal iligkilere baghdir. Esnafin kurdugu iliskileri, sadece esnaf-miisteri iliskileri
bazinda degil, esnafin diger esnaflarla kurdugu iliskileri de katarak diisiinmeliyiz.
Diikkan1 isletenin diger diikkanlarin isletmecilerine sagladigi ekonomik ve sosyal
organize becerisi, mesleki olarak onaylanmay1, bulundugu yerde koklii hale gelmeyi,

devamlilig1 ve bilinirligi ayn1 zamanda gerektirir.

1980’lere kadar Tirkiye’de gida perakende sektoriinii kiigiik, baska bir
isletime bagimli olmayan, tek bir yerde isleyen diikkanlar belirlemistir. Bu
isletmeleri genellikle bakkal, kasap ve manavlar olusturmaktadir. Yer aldiklar
semtlerde yasayanlarin gida ihtiyaclarmi gidermek lizere islevleri vardi (Keyder ve
Yenal, 2021: 130). Gida diikkan1; bozulmasi hassas olan, taze, konserve iirlin ve

yiyecekleri satan kiiciik esnafin islettigi yerdir.

Tarihsel olarak baktigimizda ise Evliya Celebi’nin Istanbul’'un bakkal
esnafiyla ilgili birtakim aktarimlart bulunuyor. Esnaf, "findik, fistik, iiziim, incir,
sam fistig1, cam fisti§1, badem, hiinap, kizilcik, visne kurusu, hurma, ceviz"
kuruyemis diriinlerini satan kisiler olarak tanimlanmis. Bakkal terekelerinin

incelenmesi sonucunda ilgi ¢eken ortak nokta iiriinlerin dayanikli iiriinler oldugu



tizerinedir (Hosgor Biike, 2016: 133). Samanct’nin (2006) ¢alismasina gore aligveris
icin tahil, yag, baharat ve kuru meyveler, et, sebze, meyve ve sut trunleri gibi taze

tirlinler aligveris tercihlerinde yer almaktadir.

Yiyecek diikkanlari; semtlerde, mahallelerde yoresel gida {iriinlerinin
satilmasinda Onemli araci konumundadirlar. Bu durumda; etkili olan faktorlerden
birisi, kentte yasayan insanlarin yoresel iiriinlerin organik oldugunu diisiinmesidir
(Iskin, 2021: 61). Giinilimiizde birtakim gida ve tarim politikalarinin gidaya yiikledigi
anlamlara yonelik; yoresel&koy iriinii oldugu iddia edilen gida {irlinlerinin kent
dikkanlarinda satilmasinda kir, kdy yasamini animsattigini ve daha iyi satabilecegini
ve bu sebeple de bu tiir gida iirlinlerini kendi hakimiyetine alarak doniistiirmenin,
revize etmenin s6z konusu olup olmadig1 6nemli bir tartisma konusu olmaktadir. Bu
meselenin disinda kentlesme sonucu; doga ve saglik dengelerinin bozulma
tehlikesine karst insanoglunun tedbir ve giliven arayisinin bir sonucunun,
yansimasinin olup olmadigi konusu da tartisilmasi gereken bir mesele olarak yer
almaktadir (Keyder ve Yenal, 2021: 128). Biiyiik sehirlerde haftalik olarak kurulan
organik pazarlar ve yine organik iiriin satan siipermarketlerin varligini, gidalarin
iiretim ve tiikketim arasindaki mesafenin artmasini, yani tarla ve sofra arasinda gitgide

azalan mesafenin gostergesi olarak degerlendirilebilir (Keyder ve Yenal, 2021: 24).

Bu c¢alismanin baglunda yer alan kafe terimi ise Fransizca’dan Tiirkce’ye
gecmistir. Kahve sozciigii sozcligli ise etimolojik olarak Arapca’dan gelmektedir.
Fransizca haliyle café, miisterilere yiyecek ve icecek hizmeti veren kiiglk
isletmelerdir. Tirk Dil Kurumu Soézliigii'ne gore kafe, "igecek ve hafif yiyeceklerin
satildig1, bazilarinda kap1 onlerinde oturacak yerlerinde bulundugu ayakiistii yiyecek
yerleri" (s.1874) seklinde tanmimlanmaktadir. Giiniimiizde kafeler aslinda ¢esit ¢esit
kahvenin (buzlu, sicak, kafeinsiz vs.) servisinin yapildig1 yerler olarak yiyeceklerin
de sunuldugu, tiiketildigi yerler haline gelmistir. Kafeler artik atistirmalik, ayakiistii
yenen yiyecekler, sandvi¢, hamburger, kek, kurabiye, kahvalt1 6glinlii sunmaktadir.
Caglayan (2012) kafe olarak belirtilen yerlerin toplumdan topluma degisiklik
gosterecegini belirtmektedir. Bunun arka planlarina yonelik; kiiresellesme, ekonomik
ve kiiltiirel olarak marka ve zincir isletmeler yoluyla kafe olgusunun gitgide

yaygilastigint belirtir (2012: 96). Bu g¢alisma acgisindan Onemli bir nokta,



arastirmaya dahil edilen diikkanlarin 6nemli bir b6limii ayn1 zamanda kafe olarak da
hizmet veriyorlardi. Diikkanin i¢ mekaninda yer olmadigi oOrneklerde genellikle
kaldirim {izeri bu islev icin kullaniliyordu. Ayrica sadece kafe olarak anilmayi
istemiyorlardi. Sonug olarak diikkan kelimesi esas olarak kullaniliyordu. Bu tezde de

diikkan adlandirmast tercih edildi.



BIRINCi BOLUM
LITERATUR DEGERLENDIRMESI

1.1. "Yoresel Gidanin' Ne Oldugu ve ""Y0Oresel" Kavram

"Gida" nin tanimi Tirk Dil Kurumu’na (TDK) gore "besin™ anlamina
gelmektedir (s. 1371). Burada besinden anlasilan, beslenmek igin gerekli olan
yiyecek ve cesitli iirlinlerdir. Besinin ve gidanin, kendisini insanin yagamasti i¢in elde
ettigi ve tiikettigi hayvansal, bitkisel iriin oldugunu soyleyebiliriz. "Beslenme”
kavrammi ise TDK, "vicut igin gerekli besin maddelerini alma" olarak
tanimlamaktadir (S. 457). Boylelikle "yemek", hem fiilen yeme eylemini hem nesne
olarak "yiyecek™ anlamlarini igermektedir. Ayrica, yiyecek, yenmeye elverigli seyleri
ifade etmektedir. Baska bir ifadeyle canlilarin yagsamalari igin yemeleri gereken
seyler oldugunu sdyleyebiliriz. Bu dogrultuda "yiyecek™ bir madde olarak
anlamlandirilirken, "yemek" hem eylemi hem de &giin igerisinde tiiketilen yiyecegin
kendisine denmektedir. Bdylece; yemegi, yiyecekten ayiran durumun yemegin

sadece tek bir anlamdan ibaret olmay1p, 6gliniiyle birlikte biitiinlesmesidir.

Ancak kavramlarin siklikla birbirinin yerine kullanilabilmesine karsin,
tanimlarindan yola ¢ikarak her bir kavram i¢in somut 6rneklendirme anlasiimay1
saglayabilir. Arastirmamizda ele aldigimiz "gida" icin arastirma verilerinden
hareketle soylemek gerekirse daha ¢ok peynir, et, sut, yumurta gibi ornekler

verilebilir. Gidanin daha az islendigi veya miidahale edildiginde "organik”, "dogal"
gibi sifatlarini almaktaydilar. Nitekim arastirmada "organik yemek", "dogal yemek"
gibi tanimlarin kullanildigina pek rastlanilmadi. Temelde bu tiir 6n ekler "gida™ igin
kullanilmaktadir. Ancak gida hem yiyecektir hem de yemektir. Boylelikle "yemek"
ve "yiyecek", gidaya gore anlam agisindan daha kapsayicidir. Smirliliklar tagisa da
sOyle bir ornek verilebilir: pismis kuru fasulyenin bir yemek oldugunu belirtebiliriz.
Icindeki fasulye, sal¢a gida siklikla gida olarak adlandirilirken, bu ya da baska tiir
gidalarin bir araya getirilerek 6glin icin bir araya getirilmesi yemegi meydana
getirmektedir. Yiyecekte yenilebilir olmasit 6ncelikliyken gidadan sz edilirken baska

ozelliklerlerden soz edilmektedir.



1.1.1. Gida Uriinlerinin ""Yerelligi"" ve ""Yoreselligi"" Uzerine

Kavramsal Bir Tartisma

"Yerel" sozcligii, cesitli arastirmacilarin soyledigi gibi "yer'den tureyerek;
cografik olarak sinirli bir bolgeyi kapsayan yer anlamina gelmektedir. Ama "yerel"
olan, ayn1 zamanda belli bir yere 6zgiin, "yer"le ilgili olma anlaminmi igermektedir.
Yerel Ozellikler yerel ekolojilere, tarihlere ve sosyolojilere gomdalidir. Ayni
zamanda genellikle dinamik baglamlarda tiretilir ve stirdiiriiliir (Avieli, 2016: 134).
"Yore" kelimesi ise herhangi bir bolgenin belli bir yerine isaret eder. Sinirlar1 net
olmasa da yore de yerel olarak kendine has 6zgulliikleriyle karakterize edilir ve diger
yerlerden ayrilir. "Yoresel” ifadesi de "yore" kokiinden tiremistir. Turk Dil
Kurumun’da "belli bir yore ile ilgili, yerel, mahalli, mevzii, lokal, belli bir yer 6zgi"

olarak tanimlanmaktadir. (s. 3952)

Boylelikle, "Yerel", "yoresel" sozcikleri birbirleriyle yakindan iliskili olup
gida trlinleri i¢in kullanilmaktadir. Tiirk¢e ve yabanci kaynaklarda; "yerel gida",
"yerel yemek", "yerel yiyecek", "yoresel yemek", "yoresel gida™, "yoresel mutfak"
gibi birgok kavram ve kalip kullanilabilmektedir. Sosyal bilimlerde beslenme
alanindaki ¢aligmalarda da "yemek", "yiyecek", "gida" gibi kavramlarin birbirinin
yerine kullanilabildigi gibi yerel ve yoresel gida iirlinlerine yonelik de pek cok
kavram Onerilmektedir. Ayrica bu kavramlara yonelik tek bir tanim da
bulunmamaktadir. Kovacs ve Zsarndcsay (2006), Avrupa Mevzuatinin Korumali
Menge Tanimlari’nin Avrupa’daki yerel gidalara yonelik anlamli bir gergeve
olusturabilmek amaciyla olusturuldugunu belirtmektedir. 14 Temmuz 1992 tarihli
2081/92 sayili AB yonetmeligine gore; "orijinal” olan ve Uretilen bolgeden gelen ve
bu sebeple belirli bir kalite ve nitelige sahip tiriinleri belirtmek i¢in bir yerin ad1 ile
karakterize edilmektedir. Buna ragmen ‘’yerel yemek’’in kavramsal tanimlanma
cabasinda kanun ve kurallarla diizenlenmis olmasi konusunda temelde bir
uzlasimdan s6z edilemez. Dolayisiyla adlandirma konusu tartismalidir. Duram ve
Cawley (2012) yerel yemegin "yerellik" niteliginde, gidanin cografi kdkenine dair
atifta bulunulmasinin buna neden oldugunu ifade etmektedir. "Yerel yemek™ tanima,

kicuk olcekli Ureticiler icin cografik ¢gikarimlart barindiran, tiketiciler ve misteriler



icin karmagsik anlamlar kapsayan sosyal olarak insaya karsilik gelmektedir. "Yerel"
kavrami, baglamlarina gore bir dizi farkli anlama sahip olabilmektedir. Uretim
yerinin ve lreticilerin etkisi faaliyet gostermektedir. Bu sekilde, ciftcilikten sofraya
uzanan bir degerlendirmenin seriivenine yol agar (Duram ve Cawley, 2012: 126).
Ancak, siklikla belli gruplarla sinirlansa da veya belli kesimler sorumlu tutulsa da
"yerel" gida ve "yOresel" kavramlar iiretici, satici, tiiketici ve daha onemlisi g¢esitli
firmalarin ve devletlerin politikalarinin dahil oldugu bir analizle ancak bu konu

anlasilabilir.
1.1.2. "Yoresellik™ ve "Yerellik'"in Kiiltiirel iImge ve imajlar

Yerel gida iiretimi tarima, avcilifa ve balik¢iliga dayanmaktadir. Yerel
tarimin gastronomi ve gida perakendeciligi aracilifiyla tesvik edilmesi, gida
kalitesini yiikseltecegini ve yerel imaji, yerel kimligi 6ne ¢ikaracag: diisiiniilmektedir
(Richards, 2002: 13). Walmsley (2019), tadin ve kokunun, kimliklerin insasi igin ¢ok
onemli oldugunu aciklamaktadir. Ciinkii yiyecek ve tiim duyusal deneyimler giinliik
yasamimizin merkezinde yer alir ve yiyecek de "kiltirle” ve "kultlr" kavraminin
cesitli igerimleriyle yikliidiir. Toplumsal ve dogal yollarla siirekli bir doniisiim
nesnesi olarak ortaya cikar. Belirli yiyeceklerin kokulari, belirli kiiltiirel ve cografi
bolgede insanlar icin anlam ifade eder. Yerel yemekleri hazirlama yetenegi duyusal
deneyimlerini, somutlagmis kiiltiirel deger olarak isler. Boylece yerel tatlar ve
kokular, onlar1 o yerden insanlarla iliskilendirmek ayni zamanda bir yer duygusu da
uretir. Duyusal deneyimlerden tat alma; kiiltiirel olarak yerlesik, sosyal olarak
paylasilan, fiziksel olarak somutlagan bir olgu olarak giinliik yagsamlarimizi dogrudan

etkileyen bir boyuttadir. (Walmsley, 2019: 110).

Holt ve Amilien (2007) yerel gidanin; kirsal kalkinma, sosyal aglar ve gegim
kaynaklar1 gibi bircok varsayim ve anlami kapsadigini ifade etmektedir. Gidanin
yerelliginin anlatilmas1 ve kiiltiirel olarak yeniden insa edilmesinin yaninda kirsal
kalkinma ¢aligsmalarinda da yer edinmektedir. Brunori (2007) yerel gidanin, gidanin
tiretildigi ve "bulundugu” boélgedeki insanlar tarafindan tiretildigini belirtmektedir.
Yerel {ireticilerin trettikleri yerel gidalarin, cesitli kanallarla kentlere ulasatiklari

varsayilirsa, tiiketicilerinin temelde kentli insanlar oldugu goriilmektedir. Bu
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anlamda, yerel gidanin iireticileri ve tiiketicilerinin ayni topluluga (yer anlaminda) ait
olmadigini sdyleyebiliriz. Boylelikle tiikketimin, iiretimden ¢ok uzakta olabilmektedir.
Tiketiciler yerel iriinlerin belirli bir yerden geldiklerini, farkli niteliklere sahip
olduklarimi diisiinebilmektedir ve siklikla bu nedenle tercih edebilmektedirler. Holt
ve Amilien (2007) boylelikle yerel gidanin kiiltiirel, ¢evresel boyutlarla birlikte
piyasaya bagimli oldugunu gérmektedir. Kelemci Schneider ve Ceritoglu (2010),
yoresel yiyecegi, "yoresel bolgede™ Uretilen ve yetistirilen, boylece yoresel 6zellikli
bir marka ya da isarete sahip yiyecek olarak tanimlamaktadir. Bu tiir yiyeceklerde
genellikle cografi vurgu 6ne ¢ikmaktadir. Daha 6nce vurgulandigi gibi literatiirde
"yoresel yemek™ ve "yoresel yiyecek" kavramlarinin ve taramalarinda birbirlerinin

yerine kullanildig1 goriilmektedir.

Schneider ve Ceritoglu (2010) ayn1 zamandaydresel giday: belirli bir cografi
bolgeye ya da yoreye ait olan, 6zelliklerini bolgesinden alarak "geleneksel” bilgisi
bulunan besinler olarak tanimlamaktadir. Kayacan ve Demirbag (2021) yoresel gida
tiriinlerinin Uiretilmesinde cografi yapist ve konumu, iklimi ve ekolojik 6zellikleri,
tarimsal faaliyetlerinin ¢esitliliklerine gore etkili olduklarini belirtmektedir. Malatya
kaysisi, Antep fistig1, Ege inciri, Giresun findigi, Ege Sultani kuru liziimii yoresel
gida iiriinleri 6rnek olarak vermektedir. Ornekler Gzerinden "yéresel gida™ niteligini
acacak olursak kaysi, kuru iiziim, incir gibi meyvelere tiimiiyle olmasa da "organik”
ve gida degeri yiiksek iirlin goziliyle bakilmaktadir. "Yoresel gida" adlandirmasinda
gidanin, nitelikleriyle birlikte cografi bolgesine, yerine atif 6ne ¢ikmaktadir. Boylece
gida triniine "yerel bir kimlik", kilturel imaj atfedilmektedir. Sonucta uretilen ve
satilan iirlin hem freticisi hem alicisinin goziiyle ekonomik degeri arttig1 gibi 6zgiin

hale gelmektedir.

Burada "y0resel mutfak™ kavramina bakilirsa yoresel yemekleri, yiyecekleri
ve gidalan i¢cinde barindirmaktadir. Boylece mutfagin yemek, yiyecek ve gidalar
araciligryla karmasik bir biitiin oldugunu sdyleyebiliriz. YOresel mutfak, gunlik
pisirme ve yeme pratikleri aracilifiyla ¢esitli farkliliklarin (sinif ve tabakalar basta
olmak Uzere) ifade edildigi 6nemli bir alandir. Yerel olarak yetistirilen bitkilerin ayirt
edici 6zelligi, duyusal olarak deneyimlenen yerel kiiltiiriin sembolik isaretleri olarak

gorilmesidir (Walmsley, 2019: 116). Baran ve Batman (2013) ve Comert (2014)
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yoresel mutfagin, hem yorenin Ozelliklerinin yansittigint hem de yoreye ait olan
yemeklerin biitiiniini meydana getirdigini belirtmektedir. Bu niteliklerin yaninda
Toksdz ve Aras (2016) yoresel mutfagi, yoreye 0zgl yiyecek ve iceceklerin
hazirlanmasi, pisirilmesi, korunmasi, servis edilmesi tiiketilmesi, mutfagin mimarisi,
tarihi donemi, yemege iliski ritiielleri ve bunlara yonelik inanclar, torenler vb.
uygulamalarindan meydana gelen kendine oOzgii kiiltiirel bir yapt olarak
tanmimlamaktadir. Bir 6rnek olarak "Osmanli Saray Mutfagi", ¢esitli anlamlar1 icerse
de pek c¢ok kisinin varsaydigi gibi kendine 6zgii bir nitelik tasir ve "Osmanl

mutfagi" olarak adlandirilir.

1.1.3. "Yoresel Gida" ve 'YOresel Mutfak"™ Soylemleri,

Yoresel-Kiiresel Ayrimi

Soylem terimi, giindelik yasamda anlamli ve tutarli olan metin ya da sozli
ifadedir. Michel Foucault (1987) bilginin ve dil araciligiyla iiretilen s6ylemin maddi
nesnelere ve sosyal uygulamalara anlam vermede siklikla kullanilabildigini belirtir.
Toplumsal diinyanin ve gii¢ iliskilerinin analizinde sosyal ve kiiltiirel kosullarin m1
yoksa sOylemlerin belirledigi yoniinde pek ¢ok akademik tartisma bulunmaktadir.
Barker, sOylemlerin toplumsal pratikteki isleyisinde ve anlamlarin olusumundaki
roline dikkat ceker. Boyle bakildiginda tekrarlanan motifler, fikir kiimeleri, bilgi
bigimleri soylemsel olusumlardir. Bu durumda sdylem, bir sosyal uygulama, yani bir

toplumsal pratigin bi¢imidir (Barker, 2004: 54).

Soylem analizi; birtakim veriler yoluyla elde edilen sdylemlerin
aragtirmacinin kendi analizine yarar ve anlamli olacak bir bigcimde kullanilmasidir.
Soylem analiz metodolojisine derinlemesine ve nitel yaklasimlarda siklikla
bagvurulur. Antropoloji, sosyoloji, dilbilim, psikoloji, felsefe gibi farkli disiplinde
son zamanlarda giderek daha fazla tercih edilmektedir. Bazi arastirmacilara gore
soylemsel analizin kisaca dilin incelenmesi oldugunu sdyleyebiliriz (Celik ve Eksi,
2008: 104-105). Soylem analizi ayni zamanda sdylem ¢alismalar1 olarak da
adlandirilmaktadir. Gelisimi sosyoloji disiplininde baglayarak Garfinkel (1917-2011)
ve Goffmann (1922-1982) gibi sosyologlarin blylk katkilart bulunmustur (Sallan
Gul ve Kahya Nizam, 2021: 189).
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Soylemsel analizler; gidanin iiretimi, dagitimi, satisi ve tiketimle birlikte
temelde kimliklerin insas1 ve kiiltiirel kodlarla sekillenir. Ancak sOylemleri nasil
analiz ettigimiz arastirmamizin 6lgek ve baglami basta olmak iizere bircok faktore
gore degisir. Yemek; hem gosterge bilimsel hem sdylemsel ve isaret bigimi olarak,
kiiltiirel kod olarak isler ve ayn1 zamanda kiiltiirel uyumu saglama araci olarak islev
gormektedir (Julier, Counihan, ve Esterik 2019: 3). Insanlarin deneyimleri, pratikleri,
sosyal eylemleri ve iliskileri etnografik ¢alismalarin merkezinde yer alir (Pottier,
2016: 151). Etnograflar yemek ve yiyecek etrafindaki gesitli toplumsal ve kdltirel
ingalar1 ve bunlarin baska olgularla baglantilarin1 anlamak igin yediklerimizi ve
ictigimizi yorumlar ve analiz eder (Zafar v.d. 2019: 231; Watson ve Klein, 2016:
14).

Gida, insan yasamimin temel bir gerekliligi olarak antropologlara gore
kilturel ve sosyal organizasyonun temel tasidir. Etnografik ¢alismalar; gida tedariki,
uretimi, satis1 ve degisimiyle ilgili pek cok calismay1 kapsar. Ayn1 zamanda yemek
yeme, yiyecek, icecegin ritliel ve sembolik boyutlar1 olan yorum ve agiklamalarini
kapsar. Sosyal ve kultirel antropoloji tarihinin buyik bir béliminde yemek ve
yemege iliskin ritiieller, maddi kiiltiirel uygulamalarda yer alir. Boylelikle gida ve
yiyeceklerimize iliskin anlamlar, temelde kiiltiirel ve toplumsal olana gomiiliidiir

(Watson ve Klein, 2016: 2).

1.1.4. Antropolojide ve Sosyal Bilimlerde Yoresel

Urin"/"Yerel Urin"

Yerel yiyecekler yerel kimligin bir gostergesi olarak kabul edilmektedir.
Antropologlar ve diger sosyal bilimciler uzun zamandir gidanin giiclii bir sekilde
yerel kimlikle iligkili oldugunu sdylemektedir. Yerel yemek, -etnograflarin
yiyeceklere yerel kimlikle etkilesime giriyor. Giindelik yasam, bu anlamda tartigmak
icin 1yi bir konumdadir ve bu konuya iliskin zengin i¢goriiler saglanabilir (Avieli,
2016: 133-134). Yemek; insanin yasamsal faaliyetlerini sirdurebilmesi igin gerekli,
temel fizyolojik ihtiyaglardan birisidir. Bundan &tiirii beslenme, barinma ihtiyaciyla
birlikte en yagamsal diirtiilerden birisi kabul edilmektedir. Buna karsin giiniimiizde

beslenme ve yemek, tarihsel ve toplumsal degismelere bagl olarak fizyolojik bir
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ihtiyag olmasinin yaninda oOnemli bir endiistriyel yapiya doniiserek toplum

iligkilerinin bir pargasi haline gelmektedir (Akarcay, 2016: 17).

Insanlarin beslenme aliskanliklari, kiiltiirel normlarin dogasini ve islevini
anlamada yardimci olur (Fischler, 1980: 283). Yiyecek ve yemenin c¢agdas
gerceklerini anlamlandirmaya yonelik sosyolojik bakis agisinda; gidalar arasindaki
karmagik iligkileri anlamada ve tanimlamada yemek yemenin insan deneyimin ne
kadar temel parcasi oldugu, yiyeceklerin tagiyabilecegi giiclii ve ¢ok yonlii olgularin
etrafinda kiimelenen iliskiler 6nemlidir (Beardsworth ve Keil, 2002: 13). Yeme
icmeye duyulan sosyolojik ilginin artmasi, toplumsal ve kiiltiirel olarak bir¢ok anlam
ifade etmesiyle iliskili olmaktadir (Oztiirk, 2021: 145). Beslenmenin merkezinde yer
alan yemek; sosyal siniflar arasinda degisen anlamiyla tiiketim, gida giivenligi, kent
gibi birtakim eksenlerde dolasarak varligini siirdiirmektedir. Bu sayede literatiirde
yemek sosyolojisi, beslenme ve gida sosyolojisi ve pek ¢ok farkli sekillerde ele
aliman yemegin sosyolojisinin alan arastirmalariyla desteklenmesi 6ne ¢ikmaktadir

(Akarcay, 2016: 13).

Yiyecek, insanlar i¢in aralarindaki etkilesimi ifade etmek ve sekillendirmek
icin giiclii bir ara¢ olmasiyla sosyal anlamlarin deposudur. Bu sayede yemegin,
sosyal ve kiiltiirel ifadelerde ¢ok daha biiyiik tartismalara, séylemlere doniistiiriilmesi
oldugunu soyleyebiliriz (Levkoe, 2019: 510). Yiyecek, "guclinld" cagristirdig
karsilikli iliski aglarindan almaktadir. (Barnard ve Spencer, 2002: 362). Boylece,
orgiitlenme ve toplumla iliski kurma bi¢gimimiz i¢in gii¢lii bir metafor olmaktadir
(Levkoe, 2019: 510). Yiyecekler sadece hareketsiz nesneler olup alinip satilacak
seyler degildir. Aksine, canlilarin dinamizminin canliliginda yer alir. Sonug olarak
yiyecekler, onlar1 iireten ve hazirlayanlarin duygulartyla ve duygusal niyetleriyle

canlhidirlar (Paxo, 2016: 268).

Yemek bir konu olarak; klasik sosyoloji merceginde hayati bir ihtiyag, sinif
gostergesi, inang gibi birtakim pratik ritiieller kapsaminda ele alinmigtir. Boylece
1980’lerin ortasina kadarki siirecte yemek sosyolojisi olarak tanimlanmis 6zgiil bir
calisma alanindan bahsetmek pek s6z konusu olmayacaktir. Yemegin kiiltlir ve genel
olarak dini, etnik (yerel kimlik toplumsal cinsiyet, sosyoekonomik esitsizlikler ve

beraberinde politik iliskileri birlikte bir¢ok sosyal bilim disiplinleri tarafindan 1980°1i
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yillarin ortalarindan itibaren arastirma konusu haline gelmistir (Ozg6ren Kinli, 2020:
423). Boylelikle yiyecek calismalarinin 21. Yiizyil’da arastirma konusu haline
geldigini sdyleyebiliriz (Watson ve Klein, 2016: 1).

Antropologlar 6zellikle de sosyal antropologlar, yiyecekleri, kulturel ve
toplumsal ritteller ve gostergeler olarak uzun zamandan beri incelemislerdir.
Antropolojik ve sosyolojik olarak yiyecege duyulan ilginin genislemesi, yiyecegin
toplumsal ve kiiltiirel 6neminin merak edilmesinden kaynaklanmaktadir. Bunun bir
yansimasi olarak; yemek hazirlama ve tiiketmenin kendisinin biyolojik ihtiyaci
gidermesinin yaninda, ge¢miste oldugu gibi glnimizde de pek c¢ok kultirel ve
toplumsal anlam icermektedir. Ev icinde yemek yapma ve yemenin, toplumsal
cinsiyete gore nasil sekillendigi, ev i¢inde is boliimii, kaynak dagitiminin cesitli
boyutlarini yansittigi ve dinamik bir yap1 olusturdugu pek ¢ok arastirmaci tarafindan
ileri surtlmektedir. Bununla birlikte, kamusal mekénlarda yemek yeme, giinimuzde
cesitli ekonomik sorunlara ragmen, yayginlagip hem bos zaman etkinligi hem de
meslek yasaminda toplumsal iliskilerin devam ettirilmesi agisindan 6nemlidir. Bu
sebeple yiyecek sosyolojisinin giiniimiizde giderek ilerleyen bir aragtirma alani

olmas1 beklenmektedir (Marshall, 1999: 688).
1.1.5. Sosyal Bilimlerde Gida calismalari ve Antropoloji

Gida, en genel anlami itibariyle islenmis malzemeler toplulugu olarak
tanimlanir. Gida tizerine hem akademide hem sahada tedarik yodntemlerinin
karmagiklig1, yerlestirildigi zamansal ve cografi ¢erceveler, muhafaza ve hazirlama,
besin degeri, sembolizmler ve cinsiyetin anlamlari, gii¢ iliskileri, modernite,
Kimlik/etnisite ve kiiltiir seklinde genis ve zengin bir ¢alisma alani bulunmaktadir

(Smart ve Smart, 2016: 249).

Gidalarin  insan tarafindan tamimlanmasi karmasik biligsel siirecleri
icermektedir. Lévi Strauss yemegin sadece yemek i¢in degil, ayn1 zamanda diisiinme
eylemi igerisinde yiyecegi tanimlamak i¢in diislinmek, diinyadaki yerini anlamak,
yerini ayirt etmek, siiflamak, siralamak gibi siliregler mutfak ve sistemlerinin
olusturulmasin1 da yardimci olmaktadir (Fischler, 1980: 281). Bu karmasik durum;

farkli boyutlar1 da birlestirerek biyolojik, kiiltiirel, bireysel ve kolektif psikoloji gibi
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bircok boyutlarla sekillenmektedir (Fischler, 1980: 275). Gida kavramin
genislettigimizde, yemek ne i¢indir sorusunu ayni zamanda bir iletisim sistemi,

imgeler biitiinii, kullanimlar, durumlar ve davraniglar biitiinii olarak yanitlayabiliriz

(Barthes, 2019: 14).

Insanlik tarihi boyunca fizyolojik ihtiyacin giderilmesi igin yemek, iiretilen
unsur olarak yer almigtir. Gida maddeleri insanlar tarafindan avci-toplayici, tarim
donemleri boyunca tiiketmeleri igin iretilmistir. Endiistrilesme ve kentlesme
streclerinden itibaren yemek sadece fiziksel bir ihtiyac icin Uretilen konumuyla
kalmamistir. Insanlar gidalar1 zamanla tiikettikge, yiyecege birtakim gesitli anlamlar
yiiklemeye baslamislardir. Yemek; giderek fizyolojik ihtiyaglar igin gerekli uretilen
fonksiyonunun yaninda sosyal anlamini da kazanmistir. Utanir Karaduman (2023)
toplumlardaki beslenme siirecinin toplumsal orgiitlenme, toplumsal doniigiim,

esitsizlik, sinif, cinsiyet gibi pek cok sosyolojik konuyu gelistirdigini belirtir.

Gidanin insan deneyimi ile iliskisi, kiiltiir ve toplum arasindaki karmasik
iligkileri ve gidaya yiiklenen anlamlarin analiz edilmesi sosyal bilimlerde gida
calismalar1 yoluyla incelenmektedir (Almerico, 2014: 1). Sosyal bilimlerdeki gida
caligmalari, gidanin kendisini incelemesinden ziyade gidaya yiiklenen sosyal
anlamlari, soylem ve pratikleri gézlemleyen ve giderek disiplinler arasi bir ¢alisma
alanidir. Bu boyutlar ve dinamikler insanlarin gidaya iliskin yapip ettikleri ve

soylemleri tizerinden okunabilmektedir.

Gida maddelerinin sosyal simiflara gore tiiketimi, tiiketimdeki farklilasmanin
toplumsal goriiniimlerinin  incelenmesinde yemegin toplumu olusturan kisiler
arasindaki 1iletisim ve etkilesim siirecine etkileri, sosyallesme siireci cesitli
calismalarla ele alinmaktadir (Besirli, 2010: 159). Sosyal bilimler; c¢aligmalarinda
cesitli toplumsal gruplar1 farkli yonlerden incelemektedir Insanlarin yeme pratikleri
uzerinden ne tir anlamlar drettiklerine, beklentilerine, inang ve aligkanliklarina
odaklanmaktadir. Yeme pratikleri, beslenmenin ihtiya¢ olan kisminin yaninda pratik
egilimlerini ele almaktadir. Sosyolog ve etnologlar biyolojik organizmanin sosyal
yanlarin1 gostermektedir (Fischler, 1980: 275). Gidanin sosyal ve kiiltiirel boyutlarini
vurgulamak giinliik yemek eyleminden, {iretimden tiiketime bizleri diisiinmeye sevk

etmektedir (Beardsworth ve Keil, 2002: Giris).
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Gidanin incelenmesi, tiretimle ilgili sosyal inanglar1 ve davranislari, gidanin
dagitimmi ve tliketimini kiiltiirel kosullar hakkinda giiglii kanitlar saglamaktadir
(Ehrhardt v.d., 2019: 63). Gida kapsaminda yiiriitiilen antropolojik ¢alismalar, yeni
arastirma alanlar1 i¢in i¢gdriler ve firsatlar sunabilmektedir (Caldwell, 2016: 450).
Sanayilesmeyle birlikte tarima yonelik sermaye yogunlugunun artmasi ve kimyasal
girdilerin kullaniminin artmasi neticesinde; tarim ve gida iiretiminin biyolojik
temellerinden ayrilarak birtakim cevreyle ilgili, sosyal ve ekonomik sonuglari
getirmektedir (Keyder ve Yenal, 2021: 23). Boylece yemek ihtiyacinin giderilmesi
icin tek bir insan faaliyetinden ziyade toplumsal bir drgitlenme gerektirmektedir
(Oztiirk, 2021: 145).

Gida calismalarinda gidanin kendisinin incelenmesinden ¢ok gidanin
cevresindeki toplumsal iliskilerin hikayesi ortaya c¢ikarilmak istenir. Sosyal ve
kiiltiirel boyutlarin okunmasinda toplumsal ve tarihsel katmanlarini insa eden,
kurgulayan insan gruplarinin sdylem ve pratiklerinin agiga c¢ikarilmasina ihtiyag
vardir. Mintz ve Du Bois (2002), yiyecek (food) ve yemek (eat, isim ve fiil halini
diiginmeliyiz ve sifat halini de) sosyal bilimlerde, 6zellikle antropolojiyi
ilgilendirdigini belirtmektedir. Yemek cesitleri ve hazirlanma sekilleri her zaman
dikkatleri tizerine ¢ekmistir. Beslenme antropolojisinde gida sistemleri temelde ele
alinmistir. Antropologlara gore gida; yeme icme kaliplari, sosyal kurumlari, kiiltiirel
aligkanliklart icermektedir. Sosyal gruplarin gidayi iretimi, dagitimi ve tiiketimi

gergevesinde ele alinmaktadir (Pelto ve Goodman, 2000: 3).

Antropoloji; gidayr ekonomi dis1 degerinin nasil olustugu, gida maddeleri ve
uygulamalarinin degerler tarafindan nasil yaratildiginin analizine yonelik 6nemli
bilgileri ortaya ¢ikarir. Gida antropologlari, bu siiregleri ele alirken tam olarak kendi
Ozgii tarihsel ve toplumsal baglamlar1 ortaya koyma cabasi tasimaktadir (Bray, 2016:
173). Gida antropolojisi; yiyecegin ¢esitli boyutlartyla ilgili genis bir ¢alisma alanina
sahiptir. Yemegin sembolik 6nemi, toplumla, ritiiel ve dini uygulamalar, akrabalik ve
ulusal/etnik kimlikler, tiiketim, degisim ve kiiresellesme, metalagma, kamusal alan,
hafiza ve duyusal deneyimle iligkisi bu basliklardan birkag¢ini olusturur (Sutton,

2016: 349). Gidanin kurumsal bakis acisi, antropologlar1 ve diger gida calismalari
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aragtirmacilarin1 gidanin dogasini yeniden diisinmeye zorluyor. (Caldwell, 2016:
450).

Gidanin tarihteki ve toplumdaki konumu ve yiiklenen anlamlarinin
cesitlilikleri akademik literatiirlerde giderek daha fazla arastirma alanlar1 olarak yer
bulmaktadir. Bu sekilde, akademik cagrisimlara katki saglamasinin yaninda gidanin
sadece yemek i¢in bir ara¢ olmasi anlaminin Otesinde daha genis kuramsal
tartismalar1 saglanabilmektedir. Antropolojinin ¢esitli alanlarinin yani sira sosyal ve
kiiltiirel antropolojide de gidaya ve yemege yonelik ilgi uzun bir zamandir vardir.
Lévi Strauss, Mary Douglas; Pierre Bourdieu, yemek ve bu konu hakkindaki
tercihlerin altinda yatan yapilara odaklanmistir. Bunun gibi bir¢ok sosyal bilimci,
gidanin, yemek yemenin sosyal ve Kkiiltiirel anlamina, sosyal iligkileri kurmadaki

islevine yonelik biiyiik bir ilgi géstermistir (Fischler, 1980: 275).

Yemek pisirmenin ne anlama geldigi sorusu antropolojinin merkezi
sorularindan birini olugturur. Lévi Strauss, yemek pisirmeyi insanin dogadan kiiltiire
geciginde diinyay1 anlamanin anahtari olarak gérmektedir (Sutton, 2016: 349). Lévi
Strauss "¢ig ile pismis”, "doga" ile arasindaki baglar aciklarken (Strauss, 2019: 27)
"¢ig olanin", dogay1 temsil ettigini belirtir. "Cig" olan pistiginde, islenilip dogadaki
"safligindan" kopar. Buradaki midahalenin kendisini de "kultar" olarak gorur.
Boylelikle kiiltiir, insan tarafindan doganin islenilmesinden ve dogaya olan miidahale

ile meydana gelir (Sutton, 2016: 349).

Yemek "yapmak" ve bir seyi "pisirmek”, insanin dogadan ayrilarak kendisini
kilturel alandan ve kiltir yoluyla insa etme siireglerinden birisidir. Bu anlamda
pisirme, dogaya zit bir bi¢imde kiiltiirel bir doniisiim ve doniistiirme eylemidir
(Nahya, 2017: 30). Lévi Strauss mutfak yiyecek ve mutfak konusunun diger sosyal
ve sembolik sistemlere (toplumsal yapilara) gomiilii oldugunu diisiinmektedir
(Sutton, 2016: 359). Ayrica antropologlar yemek gibi, "yemek pisirme” gibi daha
genis, sosyal, maddi ve onu cevreleyen sembolik baglamlarla uzun zamandir
ilgilenmektedir (Sutton, 2016: 366). Yemek pisirmenin kendisi de, beslenme kiiltiirii
igerisinde genellikle ev ici kapsaminda ele alinan bir beslenme faaliyetidir (Nahya,
2017: 30). Yemek pisirme, etnografi ¢alismalarinin yani sira kendi basina da birgok

arastirmaci igin ilgi ¢ekicidir (Sutton, 2016: 349).
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Fischler (1980: 281) mutfagin, insanin yemek amaciyla maddeleri
doniistiirdiigii bir siire¢ oldugunu sdylemektedir. Mutfak; pisirme siireciyle gida
maddelerinin lezzetini, dokusunu ve sindirilebilirligini degistirmektedir, Bdylece
mutfagin maddi ve pratik bir slire¢ oldugunu soyleyebiliriz. Bu sayede mutfaklarin
tiretim toplama, hazirlama, iliskilendirme ve tiiketim tiim uygulamalar, kiiltiir ve
bunlarla iligkili kurallar, belirli kisi tarafindan gergeklestirilen bir tiir siniflandirma
kiimeleri oldugunu anlayabiliriz (Fischler, 1980: 283). Douglas (1979),
calismalarinda yapisal ve kiiltlirel baglama vurgu yaparak yemeklerin "karmasik bir
dilbilgisi ve stz dizimine gore" yapilandirildigini ifade eder (¢ev. Fischler, 1980:
282). Bir yemegin anlami, tekrarlanan analojiler sisteminde bulunur. Her 6gtin diger
oglinlerin anlamindan bir seyler tasir. Her yemek yapma pratigi, yapilandirilmis bir

sosyal bir kdltirel olgudur (Douglas, 2019: 37).

1.2. "Yoresel Gida" Baglaminda 'Geleneksel” Olan ve

Nostaljik Cagrisim

Yoresel gida iriinlerini refere eden "yerellik" wvurgusu, geleneksel ve
geleneksellik tartismalar1 agisindan da 6nemlidir. Cesitli kaynaklarda vurgulandigi
gibi "yerel" ve "geleneksel" terimlerinin birbiriyle yakindan iliskisi bulunmaktadir.
Tirk Dil Kurumu’nun tanimina gore; belli bir gecmise dayandigi i¢in saygi
duyulmas: gerektigine inanilan, kusaktan kusaga aktarilan, "yaptirnm giicii olan
kiiltiirel kalintilar, aligkanliklar, bilgi, tére, davraniglar, anane" anlamina gelmektedir
(s. 1342). Bu anlamlardan hareketle, gelenege ait Ozelliklerin yer ve nitelik
kazanarak bir davranis bi¢imini ya da nesneyi "geleneksel” hale getirdigini

sOyleyebiliriz.

Gelenek ve benzeri kavramlarin sosyal bilimlerde Oteden beri tartigmali
kavramlar oldugunu unutmamak gerekiyor. Ayrica sOylemsel olarak biitiin
gelenekler uzun bir tarihe dayanmaz Geleneklerin aslinda ¢ogu pek cok toplumda
gorece olarak yenidir. Ancak tiim gelenekler ortiik veya agik bir bigimde tarihe atifla
anlatilir. Bunun ana nedenlerinden biri sosyal bilimlerin diger kavramlari gibi
gelenegin de tarihin belirli bir donemindeki kiiltiirel ve toplumsal miicadelelerin ve

giic iliskilerinin asli bir par¢asi olmast olusturur. "Gelenek” kavraminin
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antropolojideki kullanimiyla ilgili, toplulukta toplumsallagsma araciligiyla aktarilan
adet, deger, davranis, inang olarak ifade edilir. Buradan hareketle, aktarim
meselesine  deginerek aktarim nasil  gerceklestigini  ve nelerin  aktarilip
aktarilmayacaginin se¢imine isaret edilmektedir. Sonu¢ olarak, sosyal bilimlerde
gelenekten cogu kisinin anladigr eski, koklii varsayilan niteliklerinin aslinda bir
sekilde toplumsal olarak icat edildigi seklindedir. Buradaki "icat"in dogalligin
disinda, kurgusallik olarak diisiinebiliriz. Hatta bu kurgunun ulusal kimlik var etme
maksadiyla olusturuldugunu belirtilmektedir. Ulusal marslar, bayraklar, torenler,
anmalar 19. Yiizyildan baslayarak giderek artan bir bigimde "milli degere"” atfedilen
semboller olmustur. Bu sembollere atifedilen duygu, hem "milli" hem "geleneksel"
terimlerinin muhafazakar ¢agrisimlarini yansitmaktadir. Boylece gelenek kavraminin
kendisinin de modern kavrami gibi 19. Yiizyilin {riini oldugu sdylenmektedir

(Hobsbawm ve Ranger, 2006; Ozsan 2011; Seymour-Smith, 1996; Ozbudun: 2003).

Sutton ve Korsmeyer (2011), gidanin kdltlrel surddrilebilirlik agisindan
onemli bir bilesen oldugunu belirtir. Bundan hareketle gidanin, yasam ve giindelik
normlarda Onemli rol oynayan ritiiellere ait {irlinlerden biri oldugunu ifade
edilebilmektedir. Ayrica, Holt ve Amilien (2007) uzak pazar alanlarinda yiiksek bir
fiyata satilan yerel gidalara dair bir dis talep araciligiyla kiiltiirel alt yapisim1 ve
yasam tarzin1 korumaya yonelik gereken kaynaklar siirdiirmek i¢in bir gelir kaynagi
olabildigini belirtmektedir. Fernandez (2002) yerel gidalarin "geleneksel” niteligini
vurgulayarak korunmasi icin yerli bir talebin oldugunu belirtir. Onlara gére ayrica
tariflerin cesitlilikleri ve nedenleri hakkinda da bilgi sahibi olmak ve yore iginde

bulunan bélgeyi bilmek énemlidir.

Yoresel gida tiriinleri kiiltiirel aktarim, ayn1 zamanda "gelenekselligi" temsil
ettiginden ayn1 zamanda ¢esitli nostaljik ¢agrisimlart da icermektedir. "Yunanca’dan
tiiremis bir kelime olan nostalji ‘ev ya da vatana doniis’ anlamina gelen ‘nostos’ ve
‘keder ve 1zdirap’ anlamina gelen ‘algos’un biitiinlesmesinden olusur” (Holdbrook,
1993: 245°ten akt., gev. Otay Demir, 2008: 30). Insanlar tercih yaparken dyle olsun
veya olmasin siklikla iirliniin "ge¢misten gelme" Ozelligine vurgu yapmaktadirlar.

Ama kullandigimiz iirlinlerin ve bu irlinlerin énemli bir boliimii aslinda yenidir.

Otay Demir (2008) nostaljik ¢agrisimin bir kiside olusturdugu mekanizmay1 soyle
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aciklar: "Bir kisi nostalji hissettigi zaman ge¢misle ilgili 6geler i¢in hafizasiyla
baglanti kurar. Bu duygu biraz hiiziin biraz mutluluk igerir" (Otay Demir, 2008: 30).
Ev, ev hayati, aile, arkadas gibi kavramlar nostaljik deneyime dair Onemli
unsurlardir. Ornek verecek olursak; pisen kurabiye kokusunun anne ya da
blylkanneyle ve c¢ocukluga dair ev hayatina iligkin duygu ve nostaljiyi
uyandirabilmektedir (Otay Demir, 2008: 30).

Bilgic (2020) yoresel gida dirtinlerinin nostaljik cagrisimlarinin, kirin
kaybolmaya yiiz tutmasiyla yeniden kesfetme arzusunun bir yansimasi olarak
okunabilecegini ifade etmektedir. KOy ve kir bagini canlandirmanin ¢ocukluga dair
hafizay1r yenilemekle iliskisi bulunmaktadir. Toplumlarin giinlimiizde biiyiik bir
cogunlugu kir ve kdy hayatin1 geride birakarak kentlerde yasamaktadir. Boylece bu
geride birakma durumuyla, arkasinda biraktiklar1 ¢ocukluk dénemini “gegmis"

oluslariyla 6zdelestirebilmektedirler (Bilgig, 2020: 83).

"Otantik" kavrami, anlam itibariyle yapaym zitti, hakiki olarak ifade
edilmektedir. Otantik oldugu diislinlilen nesneler otantize edilirler. Geleneksel
doneminde hakiki olarak varligini siirdiirmiis ve giiniimiiz modern diizen anlayisinda
da bir sekilde "hakikilestirme" cabasiyla otantize edilir (Bialystok, 2014: 276).
Yordam (2021) otantikligin yiyecek deneyiminde 6nemli unsurlardan birisi oldugunu
sOylemektedir. Kavrami biraz daha acacak olursak, otantiklikte iddia edilen seyin
"aslina uygunlugu" anlasilmaktadir. S6zciik, etimolojik olarak Yunanca kdkenli olup
"oto" sozcligii "kendi kendineligi" gosterir. Otantiklik tarihsel olarak 18. Yiizyil’in
sonlarina dogru ortaya ¢ikarak yeni bir etik idea meydana getirmistir. Guignon
(2004) otantikligi “’modernite’” kavramina baglamaktadir. Bu sekilde, modernitenin
de otantikligi meydana getirdigini séyleyebiliriz. Salur (2021), modernist bakis
acisinin kirsal ve kira ait olanin geri kalmis ve az gelismis olmakla iligkilendirildigini
belirtmektedir. Otantiklik sorunun modern bireye ait bir durum oldugunu
sOyeyebiliriz.

Uriinlerin  koylerden kentlere getirilmesini  "dogal" oldugu izlenimini
vermektedir. Modern insan "modern olmayan yer"den geldigini diisiindiigii nesneyi

otantize edecektir. Otantikligin "hakikiligi", bu gida trlinlerinin ne kadar yerel ve

dogal olup olmadigi sorularini kuramsal olarak giindeme getirmektedir. Fischler
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(1980: 198), Keyder ve Yenal (2021) calismalarinda bu meseleyi sorunsallagtirarak
tartisma konusu haline getirir. Burada sormamiz gereken soru: "Kisi otantize ettigi
nesneyi yani yerel gidayr doganin hakiki bir parcast olarak mi gérmektedir yoksa
bunun yerine koyma ¢abasinda midir? " Burada geleneksel olarak nitelendirilenin,
"saf ve bozulmamis" olup olmadigi dikkatlice sorgulanmalidir. Tellstrém ve
arkadaglar1 (2005) calismasinda, Norveg’in "geleneksel” bir peynir turi olan
Gamalost iizerinden geleneksel gidanin canlanmasma yonelik tesviklere dikkat
cekerek genellikle kentte yasayan tiiketicilerin ilgisini ¢cekmekte oldugunu ve bunun
icin pazarlandigini belirtmektedir. Calismaya gore, peynirin tiiketicilerinin bir
kisminin kiiltiirel anlaminin gliniimiizde biiytik 6l¢iide canli kalmadiginin farkinda
olmadig1 anlagilmistir. Bu bulgunun; kirsal ve yerel gidalar i¢in pazarlara dair son
zamanlarda yapilan arastirmalarla tutarli oldugunu ifade etmektedir. Isveg’teki kirsal
gida isletmecilerin kendilerini piyasada avantajli kilmak i¢in yerel yemek kiiltiiriinii
kullanarak rekabet etmektedirler. Fakat kirsal kesimdeki miisterilerinin klasik bir
sehir yemegini tercih ettikleri goriilmiistiir. Boylece klasik sehir mutfaginin kirsal ve

otantik kirsal tiriinleri ideali goriilmektedir.

Yoresel gida iriinlerinin yerelligi ve gelenekselligini sorguladigimizda
giintimiizdeki kiiresellesme tartismalar1 kapsaminda da diisiinmeliyiz. Bu anlamda bu
tezin ana konusunu olusturmasa da gida {irlinlerine ve buna iliskin sdylemlere, yerel-
kiiresel tartismalarina ve bu iki kavramin iligkileri ekseninde de bakilabilir. Modern
tarimin gelismesi bir alan olarak kirsal arasinda bir ayrim olusturma anlayisini
beraberinde getirmistir. Bu anlayls Goodman ve arkadaslart (2009), "doganin

temsilini" diizenlemeyi sanayi toplumlari temelleri iizerinden savunmaktadir.

Malcolm Baker ve arkadaslari (2012), yerel gida olgusunu anlamak ve sosyal
degiskenlerini belirlemek icin sosyal bilimciler, birtakim analitik kavramlar

tiretmislerdir ve gelistidigini belirtmektedir: "Yerel"”, "yerellik tuzag:”, "yerelcilik" ve
"yeniden yerellestirme" gibi. Burada, 6zellikle "yerel" kavraminin hem cografi hem
kavramsal olarak ne anlama geldigi 6nemlidir. Yerel, yerel gida sdylemi baglaminda
Olgegi ifade etmektedir. Gidanin bulundugu yerin sdylemidir. Yerel, yer ve zamana
gore degisebilen, diger kavramlar gibi her zaman tutarli olmayan bir kavramdir.

Fakat buna ragmen akademide ve ¢esitli akademik calismalarda ilgili cografyalar ve
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"yerel gida" olgusunun siirecleri islenmektedir. Akademisyenler, aktivistler, yazarlar
yerelin ne oldugu hususunda yeterince net olamamaktadir. Bu sebeple "yerel tuzak"
riskiyle karsilasabilirler. Bu sekilde yerel tuzak, aslinda bizlere "yerelin™ keyfi bir
kavram oldugunu gosteriyor. Yani deger yiiklii bir nesnedir ve siklikla kisileri
yaniltmaktadir. Yerelin ne oldugu, bolgenin ve toplumsal iliskilerin butuntinde

inceleyebilecegimiz bir bakis agisiyla goriilebilir.

"Yerelcilik", "yeniden yerellestirme"” ve "yerellestirme" terimleri, genellikle
birbiriyle  karigtirllmakta  ve  akademik  literatiirde  birbirinin  yerine
kullanilabilmektedir. Baker ve arkadaslart (2012), Ozellikle "yerellestirme” ve
"yerelcilik" kavramlarinin birbirlerinin yerine kullanimini sorunlu gérmektedir. Oysa
yerellestirme bir siireci, yerelcilik bir tutumu belirtmektedir. Yerelcilik burada,
herhangi bir iilkede yerel bir gida sisteminin benimsenmesinin arkasindaki mantigin
gostergesidir. Ote yandan yerellestirme, bir gida sisteminin smirli bir yerdeki
ekonomik ve sosyal etkilesimlerine yoneliktir. Ortaya ¢ikan yerel gida sistemi
ticareti, yerel ekonomiyi gii¢lendirir, siirdiiriilebilirligi ve gilivenilirligi arttirir.
Yerellestirilmis bir gida sistemi, yerel tatlara ve ihtiyaglarina cevap vermek, yerel
iretim kapasitesine arttirmaya yoneliktir. Maddi ve sosyal boyutlariyla bir arada
diisiiniildiiglinde, yeni bir kirsal kalkinma paradigmasinin temsil etme potansiyelinde
dontistiiriicii bir etkiye sahip olabilir. Boylelikle yerellestirme, geleneksel endustriyel

tarim sistemiyle ¢elisen, ¢ekismeli ve gerilimli bir sureci ifade eder.

Murdoch ve arkadaslar1 (2008) yerel tarimsal gidalari; dinamik sosyolojisi ve
cografyast ekseninde, yerel ve bolgesel incelemesinde bulunmustur. Gida
kosullarinin zaman ve mekan i¢inde nasil yeniden diizenlendigini karsilastirarak ele
aliyorlar. Kirsal ve yerel kalkinmanm kendi i¢indeki dinamikleri ve celiskileriyle
karmagikligin1 ortaya koymaktadir. Gelenegin siirekliligini saglamak ile yeniligi
benimsemek arasinda bir ikililik oldugunu varsayarsak, Kkiiltiiriin geleneksel
kavramsallastirmalarinin  bazi durumlart toplumsal olarak baska bir duruma
gecisi temsil etmektedir. Bu gegis, modernlesmeye direnmek adina sdylemsel bir
strateji gelistirerek sanayilesme egilimleri araciligiyla yerel aktorler ve yerel disi
aktorler tarafindan desteklenebilmektedir. Boylece "geleneksel” olarak tanimlanan ve

yer temelli gidalar kurumsallagmaktadir (West, 2016: 421).
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Glinlimiizde ulusal veya uluslararasi sirketler "kiiltlirel agidan farkli bir diinya
Icin" yeni bir kiiresel gelenek anlayisini meydana getirmeye ¢alismaktadir. Buna yeni
iiretim ve ticaret kaliplari, yeni {iriinler olusturan yiyecek ve beslenme aliskanliklari
eslik etmektedir (Friedmann, 2019: 296). Murdoch ve arkadaslar1 (2008) gunumuz
ya da ¢agdas gida sektoriiniin yerel ve kiiresel karmasikligina yonelik ana temalarini
yeni sosyal ve mekansal trendler ve bu egilimleri anlamadaki teorik egilimler; yerel,
bolgesel, ulusal ve uluslararasi alanda gesitlilik ve farklilagsma ve gelistirme sirecleri,
cesitli yonleriyle giday1 ¢evreleyen kurumsal destek ve cergeveleriyle ele almaktadir.
Mekansal ve sosyal baglamlar, ¢esitliligi tesvik etmek icin c¢alisan kuruluslar,
kiiltiirler, uygulamalar ve gida alaninda farklilagsma, gida sektoriiniin gelecekteki
degisim siiregleri lizerinedir. Kiiresel ve yerel arasinda yer alan sosyal ve mekansal
karmagikliklar tarimsal gida ile ticaret aglari ve ticaret aglari icinde merkezi ve
kiresel bir gi¢ eklemlenesinin sonucudur. Gida tedarik zincirleri i¢inde gii¢ ve
uygulamalar, etrafinda kiimelenen gii¢ iliskileri ve karmasikliklar kiiresel rekabet ve
rekabetgi cografyalar baglaminda ortaya ¢ikiyor. Cografya, tarimsal gidada 6nemli

olmasinin yaninda uluslararasi sahiplenmeye imkani taniyor.
1.3. "Dogal"" Beslenmenin ve "Y0resel Gidanin'' Sosyal Sinifi

"Gug" ve "giig iliskileri" kavramlari, sosyal bilimlerde ve kiltlrel
calismalarda kullanilan 6nemli bir kavramdir. Gii¢, insan pratiklerinin iiretilen
anlamlar1 ve temsillerinde, politika ile birlikte gitmektedir. Buradaki temsilin insasi;
bir glic meselesi i¢inde se¢im, isaretlerin ve anlamlarin organizasyonudur. Kiiltiir bu
kapsamda, anlamlar {izerinden bir ¢atisma ve miicadele alani olarak anlagilir. Kiiltiir
sadece bir temsil degil; ayn1 zamanda kurumsal pratikler, idari rutinler ve mekansal

duzenlemeler ve gibi guciln tezahurleri Gzerinden gorinir (Barker, 2004: 161).

Yemegin toplumsal bir anlaminin olmasi, toplumsal statiide ve giic iliskisinde
Ooneminin vurgulanmasini gerektirmektedir. Yemek ve giicii bir arada ele aldigimizda
yemegin paylasimi ve tiikketimindeki gili¢ iliskileri anlasilabilmektedir. Gruplarin
tiyelerinin 1 bolimii ve gorevleri, gruptaki statiileri besin temini, paylagimi
stirecinde kilit rol oynamaktadir. Yemek ve yeme aligkanliklari, tercih edilen gidalar

ile gucun, giic iliskileri, yonetenler ve yonetilenler arasindaki iliskilerine yansidigi
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gorulmektedir. Ornegin; torensel bir yemekte kisilerin oturacagi yerler ve yiyecekleri
yemekler buna gore belirlenebilmektedir. Burada yerlesme ve beraberindeki bigilen
anlam, birtakim prensiplere gore diizenlenmektedir (Besirli, 2010: 159-163). Boylece
cesitliliklerin, organizasyonlarin ve kendi aralarindaki hiyerarsilerin birligi ve farkl

yiyenin 6tekiligini ortaya koymaktadir (Fischler, 1980: 275).

Gidanin sosyal ve siyasi meseleleri, gidaya yonelik antropolojik
arastirmalarinda ilgi odagi olmaktadir (Patico ve Lozada, 2016: 200). Yiyecek ve
icecek iiretim kaliplarim1 kullanarak dagitim, tiiketim, iletisim ve lezzeti kesfetmek
icin sosyal iliskileri ve giindelik deneyimleri ve baglantilar1 inceler (Watson ve
Klein, 2016: 3). Gidanin elde edilmesi ve getirilmesi gibi siiregler dogasi geregi
kendi kurallarint meydana getirir ve siirdiiriir. Gidanin bodylece kiiltiirel kimliginin
yaninda politik ve ahlaki oldugunu sdyleyebiliriz (Julier, Counihan ve Esterik 2019:
1). Bunun dogrultusunda etik, elestiriler ve sosyal yorumlar sunmaktadir (Jung,
2016: 300). Toplumda siyasi ve sosyal iligkileri incelemede yiyecekleri bir yol
kullantyoruz (Levkoe, 2019: 510).

Sosyal sinif, genel anlamda kisilerin sosyoekonomik kosullara gbre gruplar
halinde tabakalastirilmast ve siniflandirilmasidir. Siniflar ancak diger toplumsal
gruplarla, siniflarla iliskili olarak ve konum alislar1 iizerinden anlasilmalidir. Bu
nedenle sinif;, ekonomik, sosyal, politik ve sahip olunun ideoloji gibi bir dizi

tabakalagma sistemi olarak kavranabilir (Barker, 2004: 26).

Pierre Bourdieu (2012), "sermaye" kavraminin siniflarin belirleyici unsurlarin
meydana getirdigini ileri sirmektedir. Bourdieu, toplumsal siniflarin ekonomik
sermaye, kulttrel sermaye, sosyal sermaye, simgesel sermayesi bulundugunu 6ne
sirmektedir (Aktaran: Akarcay, 2016: 44). Buna gore ekonomik sermaye, sahip
olunan finansal ve maddi degerleri gosterir. Kiiltiirel sermaye, toplumun yiiksek
diizey olarak gordiigii degerlerin bilgi sahibi olma durumudur. Okul diplomasi buna
ornek verilebilir. Bourdieu’ya gore orta sinif aileler ¢gocuklarina donanimli bir egitim
verme konusunda is¢i simifina mensup ailelere gore daha avantajli durumdadirlar
(Aktaran: Palabiyik, 2011: 134). Connerton (1999) kiiltirlenme ve beceri edinmenin,
begeninin 6grenildigi ve harekete gecildiginin smif ayriminin gostergesi oldugunu

sOylemektedir. Sosyal sermaye, ekonomik ve kultirel sermayenin birbiriyle olan
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iliskisiyle olusur ve grup aidiyetine dayanmaktadir (Aktaran: Akarcay, 2016: 44).
Kisinin topluma katilimini1 diger birey ve topluluklarla bir araya gelerek yaptigi
isbirliklerler ile kazanimlar1 6ne ¢ikarir (Palabiyik, 2011: 132). Simgesel sermaye ya
da sembolik sermaye, diger tiim sermaye tiirlerinin bir bilesimi ve ¢iktis1 olarak
kisinin toplumdaki mesru imajint gosterir Kisinin toplumdaki goriiniisii, durusu,
prestiji gibi durumlaridir. Bourdieu’nun analizlerinin arka planinda toplumdaki giic
ve iktidar micadeleleri bulunmaktadir. (Cegin, Arli, Goker, Tatlican; 2016: 26;
Akarcay, 2016: 44).

Gida; tarimsal drlinlerin  degerlendirilmesi, ham maddelerin sanayiye
teminleri, is bolimii ve istihdam kollari, topluluklarin beslenme aligkanliklariyla
iligkilidir. Bu iligkiyle diinyanin her yerinde sosyoekonomik bakimdan stratejik
onemi bulunur. Boylelikle gida, insan gruplarimin yemek yeme bi¢imini ortaya
koyarak bu gruplarinin niteliklerini olusturur ve bigimlendirir. Topluluklar sosyal bir
olgu olarak yedigi besinler tarafindan insa edilmektedir (Fischler, 1980: 275).
Beslenme, topluluklarin sosyal ve ekonomik durumlarmma gore degisebilen bir
aligkanliktir. Bu anlamda, ekonomik durumlarin tiiketim boyutlarinda belirleyici bir
unsur oldugunu sdyleyebiliriz. Sosyal sinif; tiiketimin yaninda yemegin pisirilmesi
ve kullanilan malzemelerde, sunumda belirleyici ve sekillendiricidir (Besirli, 2010:

163).

Sosyallesmede yemek masasinda statii ve roller yasatilir, kiiltirel degerler de
bu yolla kusaklararasi1 aktarililir (Besirli, 2010: 168). Gida, hiyerarsilerin yeniden
tanimlanmasinda 6nemli rol oynayan bir aragtir (Watson ve Klein, 2016: 15). Gida
tiretimi ve tliketiminin kimin yiyecege erisimi oldugu; ne tiir yiyecek, ne kadar
yiyecek, ne kadarina sahip oldugu ve saglikli olup olmadigi sorulariyla politik
olmaktadir (Julier, Counihan ve Esterik 2019: 7). Gida tizerindeki siniflandirmalar ve
bunlarin kurallari, neyi yenecek olup olmadigin1 "keyfi kodlamalar" yoluyla ortuk

fakat tabu haline gelen "yeme hakk1", "miilkiyet hakki" tizerinden sinifsal bir mesele
olmaktadir. Bu smifsallik ile yas, riitbe, statii, cinsiyet gibi sosyal rolleri, karmasik
etkilesimler icermektedir (Fischler, 1980: 282). Ornegin; ¢ay, Avrupa’da 17.
Yiizyildan itibaren keyif verici olarak tiiketilmekteyken 18.Yiizyilda de sadece Ust

sosyoekonomik smiflar ve soylular tiiketmislerdir. Glnlmuzde ise cay, tlm
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topluluklarin en c¢ok yararlandig1 ve tiikettigi bir tarim irlinli ve igecektir (Besirli,
2010: 165). Weber (1978: 307) ise sinift "stati" kavrami {izerinden agiklamaktadir.
Statii, bireyin bulundugu toplulukta yer aldig1 konumdur. Statii, bireyin meslegi ve
bulundugu mekanla temellendirmekteyken; yetenekleri, bilgisi dogrultusunda
yorumlanmaktadir (Yalgin, 1946: 5). "Statli toplumu” ile yasam tarzinin, ekonomik
tiiketimin gelenekler tarafindan diizenlendigini agiklamaktadir (Akargay, 2016: 43).
Kiiltiir, riitbe, prestij, itibar gibi topluluk bazinda da ifade edilmektedir. Weber
(1978), "smif™™ konumun piyasaya gore belirlendigini diisiinmektedir. Bu sebeple
Weber’in “’statii’’ kavraminda bireyin ya da belli bir grubun toplumdaki itibarini1 6n

plana alir (Aktaran: Yal¢in, 1946: 4).

Yemek hazirlama bigimleri sosyal siniflara gére degismektedir. Anthopoulou
(2010: Bourdieu 1984.’ten akt.) ayricalikli siniflarin yemeklerini hazirlarken hafif,
rafine, saglikli, diisiik kalorili yemekleri tercih ettigini; alt smniflarin ise yagl,
doyurucu, ucuz, hazirlanmast daha c¢ok vakit alan yemekleri pisirdiklerini
belirtmektedir. Lezzet anlayisi; siif kiiltiiriinii, yani sinifi somutlastirilmis bir
sekilde sekillendirmesine yardimci olur. Bir smniflandirma unsuru oldugunu
sOyleyebiliriz. Endiistri devrimi ve beraberinde diinyanin hizli gelismeleri, insanlarin
yemek yeme bicimi ve aliskanliklarinda degisim meydana gelmistir. Giindelik yasam
temposunun ve yetisme kaygisinin artmasi, daha hizli hareket etmeyi ve daha kisa
stirede, daha hizli yemeyi gerektirmistir. Tiiketilen gidalar ayakiistii sekilde
hazirlanip tiiketilmektedir. Boylece ayakiistii yeme bigimi ortaya ¢ikmaktadir (Bilgic,
2020: 83). Bu pratik arttikca geleneksel ve yerel gidalar ¢ok yogun bir sekilde
tiketilmemektedir. Diinyanin artan nlfusu ve beraberindeki sosyal ve ekonomik
degismelerin insanlarin tiiketiminde ihtiyag, aligkanlik ve begenilerinde degismeler
meydana getirdigini sOyler. Bu degisim en ¢ok tarim iirlinleri ve hayvansal gidalarda
kendini gostermektedir. Gliniimiiziin yeme igme aliskanliklarina bakildiginda kent-
kir ayriminin sofralarda belirgin oldugu goriilmektedir. Bunun geleneksellikten
modern yasama ge¢menin bir sonucu oldugunu sdyleyebiliriz (Giirhan, 2017: 568).
Kanbir (2021), zaman iginde dunyada bir¢ok smifin yemek yeme tercihlerinin
degismeye basladigini belirterek disarda yemek yeme aligkanligini vurguluyor.

Ozellikle biiyiik sehirlerde birgok sinifa hitap edebilecek restoranlarla yemek kiiltiirii
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cesitli hale gelmistir. Bu yerlerde yoresel gida Grunlerinin tiketilmesi statii meselesi
haline gelmektedir. Tiirkiye’de sosyoekonomik diizeyi disiik topluluklarinda,
ekmegi firindan almak yerine bazlama ve yufka gibi kdy ekmekleri ev hanimlari
tarafindan yapilmaktaydi. Giinlimiizde bu ekmeklerin yerel {iriinlere deger verme
niyetiyle marketlerde satilmaktadir. Kentte yasayan insanlar bu ekmekleri satin
almakta ve restoranlarda miisterilere sunulmaktadir. Bdylece iiretilen ekmegin,
zaman igerisinde sosyal ve ekonomik diizeylerde anlami ve konumu
degisebilmektedir (Besirli, 2010: 164). Doner, kebap, tatli gibi iirlinleri sunan
kafelerin ve satan marketlerin artmasi yoresel gidalara dair beslenmede degisim

stireglerine aracilik etmektedir (Sagir, 2020: 332).

Toplumsal cinsiyet, sosyallesmenin sonucu olmaktan ¢ok bireyin iginde aktif
bir 6zne olarak konumlandig1 sosyal, kiiltiirel, iktisadi, politik bir¢ok bicimlerini
kapsayan c¢ok boyutlu bir olgu olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Bora, 2021: 27).
Kadinlarin ve erkeklerin toplumsal ve kiiltiirel diinyada insa edilmis farkliliklarina,
toplumdaki yansimalarina ve patriyarkinin kadinlar alehine yarattigi derin
esitsizliklere isaret etmektedir. Toplumsal cinsiyet ya da cinsiyet terimi (gender);
ortaya c¢iktigindan bu yana sadece bireysel kimligi degil, sembolik olarak erkekligin
ve kadinhigin kiiltiirel stereotiplerini; yapisal diizeyde ise kurumsal ve Orgutlerde
cinsiyete gore yapilanmus iliskileri ve esitsizlikleri kapsayacak kadar genislemektedir
(Marshall, 1999: 98). Terim, bir¢ok baglamda tanimlanmaktadir. Ornek verecek
olursak; Ingiltere’de burjuvazinin yiikseldigi donemde bagimli ve pasif kadin tipinin
giic kazanmasinin yaninda Tiirkiye’de, Cumhuriyetin kurulus doneminde edebiyat ve
sinema yoluyla olusturulan kadin kahraman olan Feride, gii¢lii, akilli, egitimli ve
fedakar kadindir (Bora, 2010: 54). Toplumsal cinsiyet iligkilerini anlayabilmek i¢in
bu siireklilik halindeki degisimlere bakmak gereklidir (Bora, 2021: 184).

Cesitli arastirmacilarin vurguladigi gibi 6zel alan ve kamusal alan, ikili olarak
toplumsal cinsiyet temelinde distiniilmelidir (Kahveci, 2021: 30). Bora (2021) 6zel
alan ve kamusal alan ayrimmin devletin alant ve toplumun alani, ev alani ve ev dis1
alan olarak iki ayrmin kastedildigini belirtmektedir. Ozellikle kadinlarin ¢alisma

yasamlari, meslek kimlikleri ve kentsel mekan s6z konusu oldugunda ise kamusal ve
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0zel alan ayriminin 6nemi ve ayni zamanda aralarindaki sinirlarin ne kadar tartigmali

olabilecegini cesitli arastirmacilar gostermislerdir (Ozsan, 2019, 2023).

Bununla birlikte, evin disindaki pek ¢ok alan kamusal; aile, ev, mahremiyete
iliskin alanlar ise 0zel alan olarak anlasilmaktadir Boylece kamusal alan akli, yasay1,
siyaseti temsil ederek erkeklerin ¢ogunlugunu ve egemenligini temsil etmektedir,
digerleri ise 6zel bir alan haline gelmektedir. (Kahveci, 2021: 31). Bununla birlikte
toplumsal cinsiyet ¢alismalarinda/feminist kuramda ve sosyal bilimlerin pek ¢ok
alaninda, bu ayrima itiraz edilmektedir ve bu ayrim iizerinden kadinlarin ve
yaptiklari islerin, emeginin goriinmez ve esitsiz kilinisina uzun zamandir meydan
okunmaktadir. Meslekler, meslek kimlikleri, esnaf ve diikk&n isletmeciligi soz
konusu oldugunda ise Giil Ozsan’in belirttigi gibi (2011; 2019) esnaf terimi ve
dikkan isletmeciligi, pek ¢ok diizlemde temelde erkeklerin yaptig: isleri ve meslek
kimliklerini ¢agristirir. Buna ¢esitli mesleklerden ornekler vermektedir. Buna karsin
Ozsan, Suraiya Faroghi’nin ¢alismasindan hareketle anlattig1 iizere cesitli alanlarda
kadinlarin uzun bir zamandir ¢alistigini, esnaf olarak iiretim ve satis yaptiklarin

anlatmaktadir (Faroghi, 1998; Ozsan, 2019).

Niltufer Nahya (2012), mutfagin bir barinma alani olarak beslenmek ve tiretim
icin gerekli arac gereclerin saglandig1 bir alan oldugunu belirtir. Ayn1 zamanda ev
icinde sosyal organizasyon islevi de bulunur. Cogu iilkede ve kiiltiirde kadinin
mutfakla kuvvetli bir bagi ve yetkinligi oldugu diisiiniilmektedir. Eve misafir geldigi
zaman konuklara hazirlanacak yiyecek ve igeceklerin temini, hazirlanmasi ve
sunulmasi kadmlarin sorumlulugundadir. Kadinlar bu anlamda ziyafet gibi pratik ve
ritlielleri uygulayan kisilerdir. Diigiinlerde, siinnet diigiinlerinde, mevlitlerde,
cenazelerde vb. yemek yapan ve yemekleri tagityan kadinlardir. Boylece gegmisten
giiniimiize yemeklerin hazirlanmasi ve sunulmasi kadimin mutfaktaki varligiyla
bitinlesmektedir. Kadinin ¢aligma hayatina girmesiyle mutfakta gegirdigi siire
kisalsa da halen mutfaktaki islerin ¢ogu kadina ait olmaktadir ve yapmak zorunda
kalmaktadirlar. Erkeklerin is ve sosyal hayatta kadinlara gore daha aktif olmasi
istenmekteyken bu bakimdan kadinlara uygun goriilen yer mutfak olmaktadir
(Karaca ve Altun, 2017: 337-338). Ayrica iiretim ve tikketim baglaminda yemek

pisirme, toplumsal iligkilerin yansitildigr hane i¢i i boliimii olarak tanimlanabilir
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(Nahya, 2017: 30). Giiniimiizde hem kirsal yerlerde hem kent yerlerinde kadinlar
hane {iyelerini doyurmak amaciyla yemek pisirmekten biiyiik Ol¢lide sorumlu
olmaktadirlar (Bilgi¢, 2020: 84). Pisirme bi¢ciminin kadin varolusunun ve cinsiyete
dayali ig boliimiiniin bir durumu olarak sembolize edilmesi tesadiifi degildir.
Dolayisiyla pek cok toplumda erkek egemen duzeni lehine isleyen yapiy1
gostermektedir.

1.4. "Yoresel Gida", Toplumsal Cinsiyet ve Sermaye

Aktarimindan Aile iliskilerine

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet terimleri de simif gibi toplumsal giig
iligkilerinin bir unsuru olarak kuramsallagtirilmaktadir. Gidaya yonelik pratiklerin
nasil cinsiyetlendirildigi ve is boliimlerinin cinsiyet kimligiyle nasil sekillendirildigi
karmasik, dahasi pek ¢ok boyutu barindiran konulardir (Goodman ve Redclift, 2003:
6). Gida, bir kaynak alani olarak yiyecek agisindan cinsiyet iizerinden agiklama
egilimindedir (Clark, 2011: 30). Erkek-kadin gii¢c iliskilerini yansitan kiltiirel
uygulamalar acisindan 6nemli bir gosterge olarak (Counihan ve Kaplan, 2005: 3)
gida, toplumda cinsiyetin giiciiniin esitsiz kullanildig1 pratikleri sergilemektedir
(Clark, 2011: 131). Gidanin cinsiyet meselesiyle iliskisi, yiyeceklerdeki cinsiyete
dayali mesajlarin analizi bizlere toplumsal cinsiyete iliskin farkliliklarin ve
esitsizliklerin ¢ok sey Ogretebilecegini gosteriyor (Inness, 2006: 164). Cinsiyete
yonelik farklilasmanin yiyecek ve igceceklerdeki yansimasina ornekler verilebilir.
Kiiltirimiizde anasondan {iiretilen raki icecegine "aslan sutl" adi verilmektedir. Bu
raki tiiri mutfaklarda 6zel bir yere sahip olup erkek igkisi olarak nitelendirilir.
Burada "aslan"in gii¢ anlaminda erkeklikle iliskilendirildiginin bir alt metni bulunur.
Bir bagka 6rnek olarak sarap, kadin igkisi olarak goriilmektedir (Besirli, 2010: 165).
Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet, kisinin yedigi yiyecek tiirlinii belirleyebiliyor.
Cogunlukla erkekler, et ve protein degeri igeren diyeti uyguluyor. Ciinkii birgok
toplumda fiziksel giiclin toplanmasi ve saglanmasi i¢in erkeklerin beslenmesine
oncelik verilmektedir. Boylece etin, eril bir sembol halinde oldugunu sdyleyebiliriz
(Celik ve Yasar, 2021: 563).
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Yemeklerin pisirilerek yemeye uygun ve hazir hale getirilmesi; ydresel
gidalarin iiretimi, islenmesi ve sunumunun kadinlarla ne dlgiide iliskilendirildigi
sorusunu akla getirebilir. Bununla birlikte yoresel gidalari, ele alacagimiz her konuda
kirsal yerlerde iiretilmesini ve aidiyetini ele almamiz gerekir. Kirsali ve kirsalligi
konu edinmedigimiz takdirde eksik kalacaktir. Kadinlar ve gida hazirlama gorevi,
bilgisi ve becerisini yoresel gidalarin kirsal ge¢misiyle bir arada diisiindiigtimiizde,
"yoresel gida", "kirsallik", "kadin" kavramlarinin iligkiselliginin 6zgiil bir bicimde

tartisma konusu olabilecegi ortaya ¢ikabilmektedir.

Kadinlarin iizerinde ¢alistiklar1 dogal yiyecekler, kendilerini bir ifade bi¢imi
olarak da goriimektedir (Allison, 2019: 60). Edindikleri bilgi, beceri ve ev iginde
edindikleri sorumluluk kapsaminda olan yemek pisirme, kadinlar1 ailesini doyuran ve
besleyen bir imge ve gorev yiiklemektedir. Doyurma ve besleme islevi burada,
annelik goreviyle ozdelestirilerek kadini daha c¢ok "anne" kimligiyle 6n plana
cikarmaktadir. Bunun yaninda; kirin ve kirsalligin otantize edilmesi ve nostaljik bir
imge algis1 yani yerelli§in romantize edilmesi, annelikle iliski kurularak kadinlarin
geleneksel baglamda toplumsal cinsiyet rollerini yeniden kurmaktadir (Bilgig, 2020:
89). Toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda kadina annelik ve iyi yemek yapan yani
ascilik bilgi ve becerileri gorevleri yiiklenmektedir. Theodosia Anthopoulou (2010)
yerel gidaya dair kadinlara motive edilen istthdam bic¢imini, geleneksel bakimdan
kadinin becerisinin profesyonel hale gelmesi ve anneligin metalagsmas: seklinde

belirtmektedir.

Dupuis ve Goodman (2005) kirsalligin romantize edilmesini "romantik
yerellesme" olarak adlandirmaktadir. Bu diisiincenin, kir1 ve kirsallig1 pastoral bir
imge bi¢imde safiyane olduguna dair bir anlam yukleme oldugunu soyleyebiliriz.
Burada "kutsiyet™" atfetme, kadinlarin evde pisirdigi yemegin saglikli, temiz, dogal ve
boylece glven verebilecegi diisiiniilen bir konumla iliskilendirilebilmektedir. Gida
anlayisi, tarim ve gida lzerindeki teknolojik degismelerle doniisiim gecirerek
endiistriyel ve beraberindeki ekonomik, sosyal siireglerle baglantili olmaktadir. Bu
stire¢ icerisinde kentlerdeki hane halklarinin gidaya yonelik kadinlarin iistlendikleri
girisimler ilgi ¢ekmektedir (Goodman ve Redclift, 2003: 1). Cunki

endiistriyellesmeyle erkeklerin is¢i olarak ¢alismasi, hane i¢indeki sorumluluklarini
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azaltarak bu yiikii kadinlara daha fazla bindirmistir. Hane icindeki beslenme
ihtiyacin1 karsilamak amaciyla yemek yapma eylemi kadinlarla daha fazla
iliskilendirildi. Boylece gida anlayisinin ilerlemesi ve degismesi kadinlarin

yasamdaki rollerini etkilemistir.

Toplumsal cinsiyet; en temelinde aile ve akrabalik iligkileri tizerinde
kavramsallastirdig1 gibi, beslenmeye dayali olarak is bolimii veya paylasimlarinda
ve bunlara yonelik toplumsal iliskilerde, iiretim ve tiiketim siireclerinde kendisini
yansitmaktadir. Beslenmenin bireysel ve toplumsal gostergeleri, toplumsal cinsiyet
rolleri aracilifiyla kendisini yansitir. Beslenme; {iretimi ve tliketimi kapsayarak
igerisinde aile, akrabalik, tiretim faaliyetleri, is boliimii, miilkiyet ve sinif gibi sosyal
organizasyon ve slireglerde de toplumsal cinsiyet rollerini ve iligkilerini

sekillendirerek aktarma faaliyetini siirdiirmiistiir (Nahya, 2017: 26-27).

Kadimnlarin giinliik rutinlerinde biyuk Olglide yer alan yemek pisirme ayni
zamanda gelir getiren, ticari bir eyleme de doniisebilmektedir (Bilgig, 2020: 84).
Kadinlarin kendileriyle biiyiik 6l¢iide iliskilendirilen ev eksenli iiretim, fonksiyonu
olan istihdam bigimi haline gelebilmektedir Kadinlar hane igindeki bu gorev ve
sorumluluklarini formel bir is giicline ¢evirebilir, hatta is deneyimi ve sermaye haline
getirebilmektedirler. Kadinlar, ev i¢indeki bilgi ve becerilerini kullanarak yoresel
gidalari ticaret tirlinii halinde sunabilir, satabilirler. Toplumsal cinsiyet agisindan bu

faaliyet, kadinlar1 ekonomik ve sosyal acidan gii¢clendirebilir.

Giday1 ve kadmin istthdam iliskisini tarihsel olarak baslatacak olursak is
bolimi kaynaginin, kirsaldaki kadin fireticileri araciligiyla kirsal topluluklardan
geldigini sdyleyebiliriz. Tarimin endiistriyellesmesi, kadinlar1 tiretimden ve tarimsal
uretimden Onemli 6l¢iide uzaklastirilmistir. Sanayi Devrimi gelismeleriyle yiyecegin
tiretim emegi, sehirli is¢i smifinin tlizerinden ticarilesmistir (Goodman ve Redclift,
2003: 6; Bilgi¢, 2020: 84). Tarimsal tiretimde ise gederek erkek emegi daha ¢ok
kullanilmistir (Bilgig, 2020: 84).

Kadinlarin becerilerinin ve emeklerinin ¢ogunun transferi, evden gida
islemeye kadar bazi acilardan sanayilesmenin daha sonraki asamalarinda benzer bir

siirecte devam etmistir. Bununla birlikte endiistride gida isleme siireci hizlansa da

32



gidayla ilgili uygulamalar1 "geleneksel ve kirsal" olandan tamamen ayirmamustir.
Burada, ¢alisan kadinlar kritik bir konumda bulunmuslardir ve yiyecekleri isleme ve

hazirlama roliinii iistlenmislerdir. (Goodman ve Redclift, 2003: 13).

Kadinlar ev disinda istihdam etmek ve ev yemeklerini alacak sekilde bireysel
olarak hazirlanmigs yemekler sunarak evde yemek yapmak yerin iicretli yemek
yapmak ve eskiden evde satilan yemeklerin satin alinmasi gidada daha derin pazar
iliskilerine yol a¢mustir (Friedmann, 2019: 294). Gidanin iiretimi ve tiikketimi
tizerindeki degisikliklerde teknolojik ilerlemeler ve kadin istihdamiyla sosyal ve
politik giiclerle degisimi meydana getiriyor. Temel yapisal siireclerinde gida,
endistriyel tretilmis bir mal haline geliyor. Burada, kadmlarin emeginin ev
islerinden ya da ev hizmetinden iicretli emek piyasasina gegisini gorebiliriz. Bu
gelismelerle kadinin degisen roliiniin gida teknolojisi, ozellikle gida isleme,
pazarlama ve perakende sektorlerinde incelenebilir (Goodman ve Redclift, 2003:
47).

Kadinlarin aileyi/haneyi besleme, gelen konuklar1 agirlama, ziyafetler,
kutlama, anma gibi pratiklerde yaptig1 ve sundugu yemekler, bulundugu topluma ve
kiltirel kodlara dair bilgileri de yasatir ve tasir. Bu anlamda kadinlar yoresel, yerel
gidalara dair bilgi ve pratikleri aktararak gelenegin tasiyiciligini yapmaktadirlar.
Karaca ve Altun (2017) bu aktarimda 6znenin kadinlar oldugunu ifade ederek yoresel
yemek festivallerine saticistyla, sunumuyla ve miisteri kitlesini ¢ogunlukla kadinlarin
olusturdugunu o6rnek olarak belirtmektedirler. Geleneksel mutfaklar toplumun
beslenme aligkanliklarini olusturur ve devam ettirirler (Karaca ve Altun, 2017: 340).
Geleneksel yiyeceklerin kadinin yetkinligiyle hazirlanmasi ve aktarimi kiiltiiriimiiziin

kendine 6zgii mutfagi agisindan 6nemlidir.

"Yoresellik" ve "yoresel gida" terimleri, kirsallikla iliskilendirilerek bu
sayede mutfaga dair geleneksel, kendine 6zgiil bilgi ve becerilerini getirmektedir.
Kadinlara, bu bilgi ve becerileri devam ettirme sorumlulugu yiiklenerek toplumdaki
geleneksel rollerini devam ettirmeleri beklenmektedir. Bu sekilde, kadinlarin
"anneliginin" bir olumlu etki getirecegi diisiiniilerek yoresel gidalarin pazar ve piyasa
aligveriglerinde "el emegi”, "el yapimi", "ev yapimi”, "kadin eli degmis” gibi

sOylemler tiiretilmekte ve kullanilabilmektedir. Burada kadin ve anne imajimnin giiglii
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ve One ¢ikan bir konumu bulunmaktadir. Karaca ve Altun (2017) son yiizyildaki
beslenme ve saglik arasindaki iliskinin bu sOylemlerle doniisimde oldugunu
belirtmektedir. Yerel mutfaklara yonelik bu dontisiimiin ve siirdiiriilmesi; salga,
tursu, eriste, tarhana gibi geleneksel iiriinlerin saglikli tiiketimi sagladigr miisterilere

diistindiiriilmesi hedefleniyor.

Gunimuzde yasam alanlarini savunmak i¢in halkin yapmis oldugu aktivist
hareketlere kadinlar da dahil olmustur. Tarimda makinelesme, kirsalda toplumsal
cinsiyet rollerindeki degisimin etkileri vardir. Geleneksel tarim yontemleri, yerine
makinelesmeye birakinca kadinlarda emegin ve is giicliniin yogunlugu artmais, diisiik
Ucrette ve giivencesiz bir sekilde bir istihdam bigimine teslim edilmistir. Bu sebeple
ekofeminizm temelli hareketler, anaerkil bakist ve eylemleri hayata gecirerek
kadinlara politik eylem alan1 agmaktadir (Kalonya, 2021: 453-454).

Ekofeminizm tartigmalar1 sadece ¢esitli alanlardaki esitsizliklere dikkat
cekmenin disinda tarimsal emek iligkileri, gida gilivenligi, ¢evresel sorunlar gibi
konular1 ekonomik ve Kiiltiirel yapilarla i¢ i¢e ele almaktadir. Ekofeminist gida
anlayisi, bircok alanda tartigmalar icermektedir. Bu tartismalar, yerel gida, belli bir
cevreye 0zgu gidalar, tarimsal emek ve milkiyet Ozgiirliigiine kadar
uzanabilmektedir. Bu konular gergevesinde, toplumsal cinsiyet ve kimlik temelinde
yemek ve yemekle sik sik 6zdeslestirilen kadinlarin konumlar1 sorgulanmaktadir

(Celik ve Yasar, 2021: 563-566).

Yemegin satin alinmasi, hazirlanmas1 ve sunulmasi gibi gectigi asamalar,
kadinlarin somdarilmesine yonelik tahakkiim bi¢imlerini animsattigindan yemek de
feminen bigimde algilanmaktadir. Erkeklerin bedenini doyurmak igin baskasinin
pisirdigi yemegi yeme istegi toplumsal cinsiyete yonelik bir davranis bi¢imini pek
cok diizlemde tiretilmektedir. Goker (2018) ayn1 zamanda, geleneksel anlayisa gore
kadinin gida giivenligini saglayan konumda oldugunu belirtmektedir. Boylelikle
egemen kultlrel kaliplara, patriyarkiye ve yaygin toplumsal beklentilere uygun bir
davranig yeniden kendine alan bulmaktadir. Ekofeminizm bu sekilde kadin ve doga
sOmiiriisiinii ortak paydada alarak tahakkiim bi¢imlerini ortaya g¢ikartir. Bu sebeple
yakin tarihli ¢alismalarini, gidalar bazinda yorumladigimizda ortaya ¢ikan egemen

giic iliskilerinin mantiginda ydresel gida tiriinlerini tartismak onemlidir. Yoresel gida
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urtnlerine "doga" ve "kadina" atfedilen Ozelliklerle birlikte, kadinlarin "organik™

yemek yapmaya harcadiklari zamani ele alarak ekofeminist ve ekolojik bir perspektif

inga edilebilmektedir (Elgik, 2018: 23-24).

Yoresel gida iirtinlerine atfedilen ve niteligi oldugu diisiiniilen yerelligi ve
yoreselligini bir tiir doga ile 6zdelestirme c¢abasi igerisinde oldugu rahatlikla ileri
yoniindeki imaj1 verebildigi diisiiniilmektedir. Pek ¢ok arastirmaciya gore otantik
algistyla birlikte diisiiniildiigiinde satilan {iriiniin nasil tiiketici i¢in ¢ekici hale geldigi
fark edilebilir. Bu da sanayi, teknolojinin ve kapitalizmin etkilerinive tahakkim
bi¢imini yansitmaktadir. Yani "dogal" {irlinlerin endiistri yoluyla, bulunduklar1 ve
uretildikleri yerlerde, kirda ve koyde vs. oldugu dogalligini yitirmesi fakat
endiistrinin  oldugu ve gelistigi yerlerde dogalmisgasina sunulmasi illtizyonu,

ger¢eginin yerini alir.

Fischler (1980) giiclenmekte olan gida teknolojisinin dogal {iriinii isletme ve
dontistirme kapasitesiyle dogal niteliginden soyutlayip yeniden revize ederek
dogalmiscasina maskeleyip taklit edilmeye yonelik kullanildigini belirtmektedir.
Godman ve Redclift (2003) kadinlarin ¢cogunun islenmis olan gidalar1 kullandigini ve
giderek artan sayida elektronik cihazla birlikte hazirladigini belirtiyor. Boylelikle
sanayi ekonomisindeki biiylik gelismeler, sistemin daha yerel ve dogal olarak
ylriitiilen gidanin tarimsal tretim sektoriinii golgede birakiyor. Modern gida
sisteminde gida, kentsel hane igindeki kadinlar tarafindan islenildiginde bile gelismis

endustri sistemlerine dahil edilmektedir.

Diikkén ve kafeleri, pazarlanabilir becerilerin ve sosyal iligkilerin; kazanglar,
reklamlar, kaynaklar ve sosyal sermaye aglarina varan iliskileri bir biitiin olarak
diistinebiliriz (Addo, 2017: 16-17). Dikkan ve kafe isleten ve buna yonelik istihdam
sahibi insanlarin deneyimlerini incelerken aile sermayeleri, sosyal smif ve
statlileriyle birlikte ele almak gerekmektedir. Dikkan isleten kadinlar 6zellikle s6z
konusu oldugunda, kadinlarin kendi aile fertleriyle kurduklar iliskiler, bulunduklar
semtteki sosyal iliskileri kurmadaki becerileri, ayn1 zamanda ekonomik sermayenin
de belirleyici unsurlaridir. Bu c¢alismada, goriisiilen kisilerin islettikleri diikkanlar

temelde bu tiir 6zelliklerin tiimiinii tasiyorlar. Satilan gida {irlinleri sosyal smifin
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etkilerinin yani sira cinsiyet ve aile ig¢i iliskilerin ¢esitli bi¢imlerini barindirmaktadir.
Ozellikle aile iliskileri yoluyla sermaye aktarimi diikkanlarda onemli bir tartisma
konusudur. (Kadikdy Moda semti baglaminda ayrintili bir tartisma icin bkz. Ozsan,
2019, 2022). Buradaki aktarim; ailenin isi ve meslegi geregi olabilecegi ya da meslek
aktarrmi olmadan ekonomik destek aktarimi seklinde olabilmektedir. Aile
unsurundaki sermaye aktarimi etkisinin yaninda diikkan icindeki aile iligkileri
sayesinde islenilmeye yer agcan, kadinlarin konum ve rolleri bir¢ok toplumsal cinsiyet

tartismalarini getirebilmektedir.
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IKiINCi BOLUM
YONTEM

2.1. Tezin Konusu ve Sorulari

Yukarida belirtildigi gibi bu ¢alismada, istanbul’'un Beyoglu Ilgesi sinirlar

icinde yer alan Haskdy ve Ciksalin semtlerinde "yoresel gida" isletmeciligi yapan
kisilerin, sattiklar1 iirlinlerle ilgili sOylemleri ve bu siirecteki pratikleri, davranislari
ele alimyor. Gorlisiilen kisilerin {iriinlerin hem tedarik hem satis siirecinde ne tlr
yollar izledikleri, sattiklar1 {irtinlere ne tiir anlamlar yiikledikleri ve bu konudaki
bakis agilar1 inceleniyor. Arastirmada on biri erkek ve dordii kadin olmak iizere
toplam 15 kisiyle goriisiildii. Bu kisilerin de dokuzu Ciksalin’da ve altis1 ise

Haskoy’de dilkkan isletiyorlardi.

Calismada, niteliksel yoOntemlerden biri olan derinlemesine goriisme
tekniginden yararlanildi. Bunun yanmi sira Haskdy ve Ciksalin semtlerinde, daha
onemlisi incelemeye dahil edilen diikkanlarda farkli zamanlarda bulunuldu ve
gozlemler yapildi. Arastirma semtlerine karar verebilmek icin yaklagik i¢ ay
boyunca cesitli semtlerde 6n arastirma yapildi ve cesitli gdzlemlerde bulunuldu. On
arastirma hakkindaki ayrintili bilgi asagida yer aliyor. Arastirmadan elde edilen
verilerin degerlendirilmesinde, tezin yazim asamasinda etnografik bakis acisinin ve

analizin olanaklarindan faydalanildi.
2.2. Derinlemesine Goriisme, Etnografya ve On Arastirma

Derinlemesine goriismeler ve etnografik yontem ve bakis agist aslinda uzun
zamandir antropoloji tarafindan kullanilmaktadir, hatta disiplinin 6ne ¢ikan veri
toplama yollarindan ve 0&zelliklerinden birini olusturur. Bir¢ok arastirmacinin
belirttigi gibi derinlemesine goriisme ve etnografik yontemi kullanmamda ¢aligmanin
amacit belirleyici oldu. Niteliksel yontem ve arastirmayr gerekli kilan, pek ¢ok
arastirmacinin belirttigi gibi aragtirmanin ana sorusu ve sorularidir. (Atkinson ve
v.d., 2007; MacClancy, 2002; Becker, 2014; Kiimbetoglu, 2008; Altuntek, 2009).

Clifford Geertz ise aragtirmacilarin gézlemledikleri durumlart anlamalar1 ig¢in grubun
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ne tiir anlamlar atfettiklerine bakmalar1 gerektigine dikkat ¢eker. Bununla birlikte
pek ¢ok arastirmacinin soyledigi gibi (Geertz, 2010) Geertz, etnografik ¢alismay1 ve
analizi sadece diiz bir bigimde anlamla da smirlamaz (Altuntek, 2009, Ozsan, 2019).
Etnografinin arastirmaciya sagladigi olanaklarin basinda insanlarin deneyimlerini,
yapip etmelerini ve ayni zamanda bunlar1 hangi bigimlerde anlattiklarini gérmeyi
saglamasi oldugu anlatilir. (Pottier, 2016: 151). Ayrica Serpil Altuntek ve Ozsan
(2019) etnografyanin, antropoloji disiplini i¢in O6nemini anlatirken etnografyanin
yontemden ziyade “verilerle kuramsal Onermeler arasindaki iliskiyi kurarken

kullanilan mantig1" gosterdigine dikkat ¢eker (Altuntek, 2009: 10-11).

Giiniimiizde giderek artan bir bigcimde gida ve yiyeceklerle ilgili pek ¢cok konu
farkli baglamlarda etnograflarin ilgi alanina girmektedir. Yiyecek ve gidalara iliskin
cesitli uygulamalar, toplumlarin ne tiir anlamlar yiikledikleri ve cesitli kiiltiirel
ingalar (hem pratikler hem sdylem yoluyla) ayrintili analizlerin konusu olmaktadir.
Antropolojinin yiyecege ilgisi; etnografik incelemelerinin bir boyutu olarak giindelik
yasamin ayrintilarina odaklanmasindan kaynaklanmaktadir (Marshall, 1999: 688).
Burada antropolojinin kuramsal onemi giinlik yasamin incelemesinde yatiyor.
Antropologlar sahada calisarak gidanin anlagilmasi gereken yonlerini arastirmak i¢in

cok caba gostermislerdir (Barnard ve Spencer, 2002: 363).

Calismada, goriismelerde sorulacak sorulari iceren derinlemesine goriisme
formunun disinda (Bkz. EK: 1) aym1 zamanda goriisiilen kisilerle ilgili yine ayrintili
demografik ve sosyal verileri iceren demografik soru formu da kullanild: (Bkz. EK:1
ve EK:2) Calismanin ana sorulart gozetilerek niceliksel bir g¢alisma olarak
planlanmadi. Bdylelikle ele alinan orneklerin yaygmligi ya da sayisal olarak
genellenebilir olmas1 degil, goriislilen kisilerin arastirma ana sorusu acisindan ne
kadar temsil edici oldugu gozetildi. Ayrica arastirmada goriisiilen kisilerin soylem ve

pratikleri ¢alisilacagi i¢in nitel arastirmanin yapilmasi uygun goriildii.

Calismanin baslhigindan fark edilecegi tizere bu calismada goriisiilen kisilerin
pratik ve uygulamalarinin yani sira sdylemleri de merkeze alindi. Goriisiilen kisilerin
kullandiklar1 kavramlarin igerik analizine tabii tutulmasi amaglanmadi. Dolayisiyla
bu bir icerik analizi caligmasi degildir. Bunun yerine tezin literatiir kisminda,

ozellikle de verilerin ayritili degerlendirildigi yerlerde goriilecegi iizere goriisiilen
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kisilerin siklikla ne tiir sdylemler kullandiklarina dikkat gosterildi ve bu baglamda

cesitli cikarimlar yapildi.

Pek cok arastirmaci soylemlerin kiiltiirel ve toplumsal diinyanin isleyisi ve
yaptiklarin1 anlamli kilmadaki roliine isaret eder. (Barker, 2004). Antropolojide ise
soylem analizlerine giderek daha fazla bagvurulmaktadir. Bu ¢alisma, hem yoresel
gida satisinda, tedarik ve muhafazasinda ne tiir sdylemlerin kullanildigr hem isin
isleyisi ve satigi agisindan bu sdylemlerin ne denli etkili oldugu ve rolii hakkinda
onemli ipuglart vermektedir. Asagida verilerin degerlendirildigi kisimda bunun
orneklerine yer veriliyor. Ozetle, bu ¢alisma somut pratiklere ve isin yiiriitiiliis

bicimlerine ayn1 zamanda dikkat cekmektedir.

Tezin dayandigi arastirmanin 6n hazirh@ i¢in (Ekim 2022) o&ncelikle
Yiiksekogretim Kurulu’nun Ulusal Tez Merkezi’nin yiiksek lisans ve doktora tezleri
incelendi. Konumuzla ilgili toplam 58 tezin, 48’1 yliksek lisans, 10’u ise doktora
calismasidir. Tez calismalarinin biiyilk bir ¢ogunlugu yiiksek lisans kapsaminda
hazirlanmistir. Bu calismalarin yayin iznine sahip olan 14 tez g¢aligmasinin 11°1

ulagilabilir goziikiiyor. Tez caligmalari agirlikla "yOresel yemek", "yoresel gida",
"yoresel yiyecek™ konularindadir.

Tezlerin yapildigi alanlar temelinde bakildiginda turizm, gastronomi ve
mutfak sanatlari, turizm ve isletme, gastronomi ve mutfak sanatlar1 ve turizm,
beslenme ve diyetetik, beslenme ve diyetetik ve turizm, ziraat, halkla iligkiler,
ekonomi ve ziraat, beslenme ve diyetetik ve ev ekonomisi, Amerikan kilturi ve
edebiyati, endiistri tirlinleri ve tasarimi, besin hijyeni ve teknolojisi alanlarinda yer
almaktadir. Agirlikla turizm, gastronomi ve mutfak sanatlari, ardindan beslenme ve
diyetektik ve ziraat, ekonomi ve ev ekonomisi konularinda oldugu fark edilmektedir.

Daha az sayida ise endiistri iirlinleri ve kimya konularinda yapilmstir.

Konuyla ilgili tezlerin sayisimin ise 2016 ve sonrasi siirecte arttigi
sOylenebilir. Tezlerin yapildig1 yerler veya bolgeler yoniinden degerlendirildiginde
ise ozellikle Istanbul gibi sehirlerin bulunmadigi ve Mugla, Gaziantep, Kastamonu

sehirleri 6ne ¢ikmaktadir. Bu sehirler iilkemizden ve yabanci iilkelerden gelebilecek
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turistleri  ¢ekebilecek  kiiltiirel ~ Ozelliklerini  igerisinde  barindirmaktadir.

Arastirmacilarin genellikle yasadiklar1 bolgedeki gruplarla galigtiklart goriilmistiir.

Arastirmanin 6n hazirhiginda dijital platformlar iizerinden yoresel gida
irlinlerine yonelik video ve belgeseller tarafimdan izlenmistir. Sosyal medyada
(YouTube) yayimlanan video ve belgesel igeriklerinde yoresel gida iiriinleri satan
dikkan ve kafe sahiplerinin verdigi izlenimler merak edilmistir. Bu kapsamda
saticilarin yoresel gida iirlinlerine yonelik ne gibi sdylemlerinin oldugu, hangi amag
ve motivasyonla sattiklarini ve bununla birlikte nasil bir deneyim gegirdikleri, hangi
tiriinleri neden satt181, iirliinlerin ulagimini ve tedarigini nasil gerceklestirdikleri gibi
sorulara yanit aranmistir. Bu siire¢ 6zellikle de arastirmanin sorularinin hazirlanmast
icin oldukga verimli olmustur. Bu dogrultuda Youtube platformu iizerinden "yoresel
gida diikkani”, "dogal ve organik diriinler”, "yoresel {riin kahvalti”, "yoresel
kafe&kahvalt1”, "dogal iriinler" anahtar kelimeleri arandi. Saticilar diikkanlarda
tirtinleri siklikla géz oniinde, yani kolay gorulebilecek ve dikkati ¢eker bir bigimde

sunmaktadirlar. Diikkan isimlerinde "Hatice Teyze ile Dogal Uriinler", "Nurcan’in
Yerel Urlnleri", "Suna’dan Dogal Uriinler" &rneklerinde goriildiigii gibi kadinlarin
kendi isimlerini ve kimi kez de isimlerinin yaninda "teyze" gibi cinsiyet ve kurgusal
akrabalik terimlerini kullanmalar1 dikkat cekmistir. Bu durum antropolojik
caligmalarda siklikla vurgulanan “cinsiyet”, "akrabalik" ve "yas" kategorilerinin

sosyal ve kiiltiirel olarak kullanim1 ve yeniden {iretimini gérmek i¢in ¢ok elverislidir.

Diikkanlarin adlarinda belli bir yore isminin yer aldigi fakat bununla birlikte
farkl1 yoreye ait iirtinlerin de satildig1 goriilmektedir. Bu durum tez ¢alismamin
amacini olusturan yoresel gida iriinleri saticilarinin ne tiir sdylem ve pratikleri tercih
ettikleri hakkinda 6nemli ipuglar1 igermektedir. Boylelikle arastirmam sirasinda bu
tiir soylemlere daha fazla dikkat etme olanagi buldum. Bu 6n arastirma verileri
dogrultusunda bakildiginda belli bir iriiniin genellikle belli semtlere yOnelik
pazarlandig1 sOylenebilir. Ayrica dijital platformda saticilarin eldiven ve bone
kullanimima Onem vermeleri, gosterge olarak iiriinlere yonelik hijyene yonelik
titizligin yan1 sira bu yolla giiven vermeyi amaghyor. Yine agirlikla siit tiriinleri ve

kahvalti iriinlerinin satildigi gézlemlendi. Baz1 diikkanlarda sadece yoresel gida
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tiriinlerinin satilmayip cilt, bakim, kozmetik temizlik iiriinlerinin de satildig1 fark
edildi.

2.3. Arastirmanin Gerceklestirildigi Semtler

Istanbul’da arastirma yapilacak semtler segilirken gesitli dlgiitler géz oniinde
bulunduruldu ve ayn1 zamanda diikkanin bulundugu semtteki konumu da gozetildi.
Yerel giday1 g¢alisabilmek icin alan se¢imine karar verebilmem gerekiyordu. Bu
sebeple ¢esitli zamanlarda Haskdy ve Ciksalin semtlerinde bulundum. Yine 6n saha
arastirmas1  kapsaminda Istanbul’un Fatih’teki Malta Carsisi, Kadmlar Pazari,
Karaglimriik, Balat&Fener, Kapalicars1 ve Eylip ilcelerinde ¢esitli gdzlemler yaptim.
On gozlemlerim sonucunda Istanbul’un Beyoglu ilgesi’nde cografik olarak yakin
konumlarda bulunan Haskdy ve Ciksalin semtlerini sectim. Bununla birlikte bu
calismada s6z konusu iki semti karsilastirmali bir bi¢imde ele alma amaci tagimadim.
Bunun nedeni ¢alismada temelde, yoresel gida iriinleri satan diikkan sahiplerinin

sOylem ve pratiklerinin analizini agiga ¢ikarma amaci temelde giitmemdi.

Bunlarin disinda arastirmanin 6n asamasinda, Fatih’in, cesitli semt ve
dikkanlarinda yoresel gida firiinleri satan diikkanlar1 gozlemledim. Saticilarin
cogunlugunun erkek oldugu fark ettim. Bu durum Fatih’in ele alinmasmin tez
calismamin agirlikla erkekler lizerinden ilerleyebilecegi anlamina geliyordu. Ayrica
Fatih’in Suriye’den yogun sekilde aldig1 siginmaci niifusu kendi igerisinde dinamik
bir yap1 sergiler ve bu acidan da cesitli arastirmalar yapilabilir. Ozellikle Malta
Carsis1 olarak adlandirilan yerde calisan Suriyeli erkek saticilarin fazlaligi oldukga
dikkat ¢cekmektedir. Suriyeli erkek esnafin yaninda ozellikle Siirt Pazar1 olarak da
bilinen Kadinlar Pazari’nin esnafinin ¢gogunlukla Van, Siirt, Adiyaman gibi Dogu ve

Gilineydogu Anadolu bolgelerine mensup kisilerin bulunmasi da ilgiye degerdir.

Balat&Fener semtlerindeki dikkan ve kafeler (izerindeki gozlemlerim bu
bolgelerde siklikla otantiklestirme c¢abasinin varligint bana diislindiirttii. Balat
Natural Bazaar, Amasra Lokumcusu gibi dikkanlarda c¢ogunlukla turistik {iriin
niteliginde lokum, baharat, Tiirk kahvesi gibi iirinler satiliyordu. Arastirmada
yoresel gida tiriinleri bazinda siit tirtinleri, bal, salga, tursu, zeytin gibi iirlinleri satan

yerlerin olmasi yine dikkat ¢ekicidir. Kahvalti {irlinleri satan diikkanlar da semtte
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bulunmaktadir. Eyiip’te de yoresel gida iirlinleri satan diikkanlar mevcuttu. Ancak
Eyiip’iin merkezinin islek mekanlarinin, alan agisindan semtlere atfettigimiz
toplumsal ve kiltirel dokuyu yeterince karsilamayacagini diisiindiim. Dolayisiyla

Haskoy ve Ciksalin semtlerinde arastirmami yapmaya karar verdim.

Hask®dy; Istanbul’un Beyoglu ilgesinde bulunan, Hali¢’in kuzey kiyisinda yer
alan bir semttir. Kuzeyi ve kuzeybatisinda Siitliice ve Halicioglu semtleri, dogusunda
Kasimpasa semti yer almaktadir. Semt, idari olarak Piripasa Mahallesindedir®.
Semtin kars1 yakasini, Hali¢’in giiney sinir1 olusturup Balat ve Fener semtleri yer

almaktadir (Agan, 2006: 3).

Faruk Gonciioglu (2005), Bizans doneminde 5.yy.’dan itibaren asilzadelerin
yazlik amagh yerlesim yerleri acisindan Haskdy’iin 6nemli oldugunu belirtmektedir.
Bizans donemindeki ismi, "Pikridion"dur. loannes Pikridion’un bdlgedeki yaptirdigi
manastir nedeniylen bu ismi almaktadir. Ayni bolgede saray inga ettiren
Aravinthos’un (Arebindos) adina ithafen "Arabant kasabasi" denilmistir. Bolgedeki
kiyilarda Arabant isimli bir 6gretmenin evi bulundugu i¢in bu ismi aldig1 da rivayet
edilmektedir (Yentiirk, 2012: 29). Bir bagka goriise gore de; semtin ad1 bolgenin en
bliyiik kilisesi Paraskevi’den gelmektedir. Baz1 arastirmacilara gore, "Haskoy" ismi
Osmanli doneminde alinmistir. Adinin kaynagiyla ilgili birgok goriis yer almaktadir.
Fatih Sultan Mehmet’in Istanbul’u kusattig1 esnada otagini bu bdlgede kurdugu ve
buradaki has bahgelerin etkili oldugu iddia edilmektedir (Agan, 2006: 3).

Bolgedeki ilk yerlesim, Kalaycibahge (iliyos) Deresi yakinlarinda olup
Bizans doneminde "Aravinthos" ya da "Keramaria" yani CoOmlekg¢iler olarak
anilmaktadir. Buna gore bolge, ismini Kalaycibah¢e Deresi’nin ¢camurundan yapilan

seramik ve testilerin ham maddesinden {iretilen atdlyelerden almistir (Agan, 2006: 3).

! Konumu itibariyle Piri Pasa Mahallesi; kuzeyi ve kuzeybatisinda Halicioglu Mahallesi, giineyinde
Kegeci Piri Mahallesi, dogusunda Fetihtepe Mahallesi, giineybatisinda Hali¢ yer aliyor. Yiiz 6lglimii
0.497 km*’dir (Alan, 2021: 123). Bélge, kiremit fabrikalariyla bilinmekteydi. Piri Paga Hamami, Piri
Pasa Mescidi, Tursucu Camii ve Tekkesi, Yahudi Kopriisii, Handan Aga Sibyan Mektebi, Fistikli
Tekkesi Piri Pasa’da bulunuyor. (Yentiirk, 2012: 75-76). TUIK’in 2022 y1il1 verilerine gére mahallenin
niifusu 15.698 kisidir.
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Haskdy, Istanbul’un en eski ve koklii Musevi yerlesim yerlerindendir. Bizans
doneminde Karay Musevileri? ikamet etmekteydi. 626 yilindan sonra Bizans’in
Hazar Devletiyle olan iliskileri sonucunda Karaylar Istanbul’a gelmeye baslamus,
Haskoy’e yerlestirilmislerdir.® Karaylar 11. yy.’dan itibaren Haskoy’e yerlesmeye
baslamislardir. Haskdy, Osmanli’nin Istanbul fethinden sonra da Musevi mahallesi
olarak varlhigini siirdiirmiistiir. Bolgede Eshger, Kalayct Bahge, Mizrahi, Sarayiko,
Ciksali, Serit¢isi, Maalem, Parmakkapi, Sinyora ve Yenimahalle Musevilerinin
ibadethanesi olan sinangoglar bulunmustur (Yentiirk, 2012: 31). Haskdy Musevi
Mezarlig1 gliniimiizde halen varligini siirdiirmektedir (Yentiirk, 2012: 66). Haskoy’iin
sosyokiiltiirel yapisinda Musevi varliginin uzun siire 6nemi oldugunu soyleyebiliriz.
Karmi (1992), ilk Ibranice matbaanin Haskdy’de Museviler tarafindan
olusturuldugunu belirtir. Gonctioglu (1997), Osmanli Devleti’nde yasayan
Musevilerin egitim aldigi Camondo Enstitiisii Okulu ve Alliance Israélite Okulu gibi
okullarin oldugunu belirtir. Yentlirk (2012) 19.yy.’da ilk tiyatro faaliyetlerinin bu

bolgede kuruldugunu soyler.

Cesitli kaynaklarda 1492°de Sultan 2.Bayezid’in, Ispanya ve Portekiz’den
cikartilan Sefarad Yahudilerinin Osmanli Devleti’ne kabul edip Haskdy’e
yerlestirdigi (Acan, 2006: 8) belirtilmektedir. Gonciioglu (1997), Evliya Celebi’nin
17.yy.’da "Seyahatname" adli eserinde tasvir ettigi yerlerden birisinin Haskdy
oldugunu belirtmektedir. Ayrica, iinlii Fransiz yazar Pierre Loti’nin Istanbul’a

geldiginde Haskdy’de kaldigini anlatilmaktadir.

Gonciioglu (2005), Haskdy’iin Musevi niifusu ve kiiltiiriiniin yaninda Bizans
doneminden beri Rum niifusu i¢in de Onemli bir bolge haline geldigini ifade
etmektedir. Semavi Eyice (1986), Ciksalin (Ine) Ayazmasi giiniimiizde halen
ozellikle meraklilari tarafindan ziyaret edildigini belirtmektedir. Ayios Panteleimon,
Karaagac, Ayia Panteleimon giinlimiize ulagsamayan ayazmalardandir ve Haskdy’iin
kiiltiirel ge¢misi agisindan dikkat ¢cekmektedirler. Dini yapitlarin haricinde Haskdy
Rum Okulu, 1973’e kadar bdlgede bulunmustur (Yentiirk, 2012: 72). Onder Kaya

2 Gonciioglu (2005), Karay Musevilerinin Orta Asya’dan gelen Tiirk kokenli boy oldugunu
belirtmektedir. Karaylar 6.yilizyillda Kafkasya’ya, go¢ etmis oradan da Hazarlarla birlikte
yasamislardir.

3 Siileyman Faruk Gonciioglu, "Haskoy", Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Eserleri Ansiklopedisi,
Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Arastirmalar1 Merkezi, 1997.
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(2017), 6-7 Eyliil olaylar1, Haskdy Rum toplulugu agisindan bir doniim noktasidir ve
semtteki Rum niifusunun azalmasia sebep olmustur. Haskdy’de Ermeni yerlesimi
ise 15.yy.’dan itibaren baglayarak 19.yy.’da kilise, okul, tiyatro, koro gibi kiiltiir
kurum ve alanlariyla sosyokiiltiirel etkiler gostermistir (Yentiirk, 2012: 36). Surp
Istepanos Kilisesi, Surp Nersesyan Mektebi, Kalfayan Kiz Yetimhanesi, Nubar-
Sahnazaryan Mektebi bolgenin Ermeni kiiltiiriine 6zgili yapitlarindadir (Kiremitciyan,
2020: 149-165). Bolgeye Miisliimanlarin yerlesmeye baslamalar1t 16.yy.’dadir
(Yentiirk, 2012: 32) ve giinlimiize dogru Miisliiman niifus sayis1 gitgide artmistir.
Handan Aga Mescidi, Kegeci Mescidi, Sarachane Mescidi, Kiremit¢i Mescidi, Saban
Mescidi, Zencirli Ali Baba Tekkesi, Abdiilhadi Tekkesi bdlgenin Miisliiman
kiiltiirline 6zgii yapitlarindandir (Yentiirk, 2012: 39-43).

Bolgenin ekonomik faaliyetlerinin tarihi ve gelisime baktigimizda;
Gonclioglu'na gore (2005), Haskdoy’de 17. yy. sonlarindan itibaren tersane ve
atdlyelerin kurulmustur. Istanbul’da top dokiimii bu bolgede yapilmistir. Sultan
3.Ahmed’ten itibaren Haskdy’iin Hali¢’te bir sanayi bolgesi haline geldigini
sOyleyebiliriz. Giiniimiizde Sanayi Miizesi olan Lengerhane, bolgenin sanayi gelisimi

acisindan 6nemli bir katkis1 olmustur.

Haskoy Tersanesi 1861°de Sirket-i Hayriye tarafindan vapur bakim ve
onarimi i¢in kurulmustur. ilk arabali ve elektrikli yolcu vapurlari ve Sartyer vapurlart
bu bolgede insa edilmistir (Yentiirk, 2012: 77). Bdylece Haskdy, Osmanl
Imparatorlugunun sanayi bolgelerinden birisi olmustur. Tersane olmasinin yaninda
semtte metal sanayi, demir ve metal yapimi gibi atdlyeleri kapsayan fabrikalar yer
almaktaydi. Fransiz mimar ve sehirci Henri Prost (1874-1959), 1936-1950 yillarinda
Hali¢’in icini sanayi bolgesi olarak onermesiyle 1940-1970 yillarinda Haskoy’iin
sanayi yapist olusmustur. Giiniimiizde semtte Endiistri Tarihi Miizesi ve Rahmi Kog
Miizesi bulunmaktadir. 1994’te Haskdy Tersanesi Kog¢ ailesi tarafindan sanayi
miizesine doniistiiriilmiistiir. Semte, degerli bir katki olarak miizede ucak, gemi,

denizalt1 bulunuyor.

Bolge, niifus acisindan degerlendirildiginde yangin, kolera gibi afet ve
salginlar semtin niifus dengesinde belirleyici unsurlardan olmustur. 1804’te biiyiik

bir yangin ¢ikmis, 1865, 1871, 1913 yillarinda kolera salginlari ortaya ¢ikmustir
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(Yentiirk, 2012: 33). Salginlar sonucunda halk, baska bir bolgeye karantinaya alinmis
ve bolgedeki Museviler bagka semtlere go¢ etmek zorunda kalmistir. Gonciioglu
(2005); salgin sebepli Musevi goglerinin yaninda, 1940’lardan itibaren olan Musevi
gogleri sonucunda baskin niifus ve kiiltiirel 6zelligini kaybetmeye basladigini ifade
eder. Semtin tarihi dokusu biiyiik 6l¢iide yok olmustur. Giinlimiizdeki yapilarin
biiylik bir kism1 20.yy. sonuna ait yapilar olmaktadir. Bu yapilar daha ¢ok; ¢ok katl
apartmanlar, tek katli olup kum, ¢imento ve tugla gibi maddelerle insa edilen bolgede

ikamet eden kisilere gore cesitli riskler tagimaktadirlar (Agan, 2006:83).

Glinlimiizde Haskoy’de ¢esitli kii¢iik diikkan, is yeri, konut, gecekondu
bulunmaktadir. Tarihsel kaynaklarda sozii edilen sinagoglar ise giiniimiizde bolgede
rastlanmamaktadir. Bir¢ok mesleki loncanin sinagoglar1 bugiin bir kism1 yikiktir. Bir
bolimii ise Haskdy Millet Kiitiiphanesine ve Kafesi Orneginde oldugu gibi

doniistiirilmiistr.

Haskoy’iin sosyokiiltiirel yapisinda koklii ve sayica fazla olan Musevi niifusu
zamanla azalmistir. Yerini 6zellikle 1970’1i yillarda go¢ yoluyla Anadolu’nun cesitli
yerlerinden gelen baska etnik ve dini gruba birakmistir. Semtin gilinlimiiz
sosyokiiltiirel yapisinin, cogunlukla Anadolu’nun c¢esitli yorelerinden gelen kisilerin

olusturdugunu sdyleyebiliriz.

Haskdy’lin sanayi uygulamalart sonucu, 1960’lardan itibaren, kiyilardaki
kirlilikten otiirii bolgenin ekolojik yapist bozulmaya baslamistir. 1988°den sonra
Hali¢ cevresini diizenleme projesi amaciyla Haskdy sahilindeki sanayi yapilari
kaldirilmasi ve yesil alanlarin olusturulmasi hedeflenmistir (Gonciioglu, 2005: 1997).
Gilintimiizde Haskdy Caddesi ile Hali¢ Kiyilar1 arasindaki yesil alanin biiyiik bir
kism1 Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi kontroliindedir (Agan, 2006: 83).

Aragtirmanin yapildig1 diger bir semt olan Ciksalin ise, Istanbul’'un Beyoglu

ilgesinin  Halictoglu Mabhallesinde* bulunmaktadir. Konum olarak  Halig

4 Halicioglu Mabhallesi, Siitliice ile Haskdy arasinda bir yerlesim yeri (Yentiirk, 2012: 89) olup kuzey
ve kuzeybatisinda E-5 karayolu ile cevrilidir. Dogu-giiney ve giineydogusunda Piri Pasa Mahallesi’yle
sturhidir. Yiiz 6l¢timii 0.399 km?’dir (Alan, 2021: 96). Haldun Hiirel (2008), “’Halicioglu’’ adinin
Osmanli’nin 17.yy.’inda, Sultan Ibrahim déneminde, halicilik yapan Halicizade Mustafa Pasa’dan
aldigini belirtiyor. Bizans doneminde 5.yy.’da, semtte Ciizzamhane kurulmustur. (Yentiirk, 2012: 89-
90). Osmanl’nin ilk tiyatrosu, Sark Tiyatrosu Halicioglu’ndaydi (Alan, 2021: 98). TUIK in 2022 yili
verilerine gére mahallenin niifusu 12.641 kisidir.
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Kopriisi’'nden bakildiginda Ciksalin, Haskdy’iin merkezinin kuzeyinde, yani
yukarisinda yer almaktadir. Farkli kaynaklarda anlatildigi gibi Ciksalin’in yiiksek
yerlerinden (Ciksalin tepesinden) Rami sirtlarina kadar olan, karsi yaka
goriilebilmektedir: Pierre Loti Tepesi, Sehitler Mezarligi, Eyiip Sultan Cami, Siitliice
ve Eyiip arasindaki kayiklar, Balat, Ayvansaray, Defterdar, Cibali, Beyazit ve
Sultanahmet Camileri, Ayasofya ve Galata Kopriisi. Burhan Yentiirk (2012),
Ciksalin’1, Haskoy’iin meshur yiiksek mesiresi ve seyir tepesi oldugunu belirtiyor.
Rivayete gore, bahar ve yazlari yesil, havadar ve sundugu manzaralarinda dénemin
"geng ve giizel Musevi kadinlarinin” gezip dolastig1 bir yer oldugu diisiiniildiigii i¢in
"e1k-" ve "-salin" fiil sozciikleri birlikte bu sekilde kullanilmistir (2012: 38). Bir
baska rivayete gore Ciksalin’in ismini almasinda Haskdy’de bulunan Ayia Paraskevi
Ayazmas1i’nin bir diger adi "Ciksali" ya da "Ciksalin’in", "Seyh Salih"in bozulmus
bigimi olarak kullandigmin etkisinin oldugu yéniindedir. Ali Yavuz, Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'ne sundugu "Osman Cemal Kaygili’nin
Eserlerinde Istanbul" baslikl1 yiiksek lisans tezinde (2010), yazarin hayatinda Eyiip
ve sur disindaki yakin semtlerin mekan olarak 6nemine vurgu yapar. Kaygili’nin
Kése Bucak Istanbul® adli eserinde (2004) Haskdy, Siitliice, Kazikli Bag, Otlakgilar,
Egrikapt gibi pek cok semtinden sz ettigini anlatir. "Haskdy’iin Zevki Sefasi
Yazindir" adli tefrikasinda semtin bir zamanlar Musevilerin “kibar yatagi yahut
sayfiyesi oldugunu”, ancak ylizyilin basindaki yangin ve g¢esitli zamanlardaki
miidahalelerle daha kohne bir yere dondiigiini belirtir. Buna karsin Haskdy ve
civarinin Istanbul’un &nemli mesire yerlerinden biri oldugunu da ifade eder. Ciksalin,
Bademlik gibi Eylip’iin tepedeki yerlerinin ise o6zellikle "gezmeye, sefa siirmeye"

deger buldugu goriiliir (Aktaran: Yavuz, 2010: 12)

Ciksalin semtinde 1912-1913 yillarinda agilan Hoca Ishak Efendi Ziikur
Numune Mektebi giiniimiizde Hoca Ishak Efendi Imam Hatip Ortaokulu olarak
egitim-0gretimine devam etmektedir. 1962-1964 yillar1 arasinda insa edilen, 1965°te
Cumbhuriyetin egitimcilerinden olan Muallim Cevdet’in ismini alarak Muallim

Cevdet Ilkokulu Ciksalin semtindedir. Giiniimiizde ise Muallim Cevdet Ilkdgretim

5 Kose Bucak Istanbul: 2. bs., yay. haz. Tahsin Yildirim, Istanbul, Selis Kitaplar, 2004. Ayrica bkz.
Baris Aydindag, Osman Cemal Kaygili’nin “Eserlerinde Istanbul Folkloru”, Yiksek Lisans Tezi,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basili Olmayan Istanbul, 2010.
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Okulu ile Muallim Cevdet Ortaokulu olarak egitim-Ogretimini silirdiirmektedir.
Ciksalin Sinagogu 19.yy.’mn ikinci yarisinda insa edilmis, 1988’de yiktirilip semtin
hastanesi olarak yeniden hizmete agilmistir. Bu yap1 giinlimiizde Toka¢ Sokak’ta
bulunmaktadir (Yentiirk, 2012: 32). Diger bir nokta ise cesitli kaynaklardan
Ogrendigimize gore bolgede suyun az olmasi bir sorundu. Bunda 6tiirli su ihtiyaci
Gelgeloglu kuyusundan saglanmaktaydi (Yentiirk, 2012: 96). Ge¢miste semtin
karakteristik yapitlar1 arasinda bulunan Abdullah Aga Cesmesi’nin yerine daha sonra

bir apartman yapilmistir (Yentiirk, 2012: 50).

Bu tezin dayandigi saha c¢alismasini 12 Haziran-20 Eylil 2023 tarihleri
arasinda gerceklestirdim. Arastirmaya dahil edilen diikkanlarin dokuzu Haskoy ve
altis1 ise Ciksalin semtlerinde bulunuyor. Goriisiilen 15 kisiye goriisme Oncesinde
arastirma hakkinda bilgi verilerek ve izinleri alinarak ses kayitlar1 yaptim. Ilk
goriismeler 45-50 dakika alirken daha sonra yaklagik iki saati buldu. Goriisme
siirelerinin  baslangigta gorece daha kisa olmasi birkag nedenden dolay1
kaynaklaniyordu. Bu arastirma, ilk saha caligmamdir. Bu nedenle, derinlemesine
goriisme formuna fazlasiyla bagli kaldim. Ancak gorligmeler ilerledikge
derinlemesine goriime formundaki sorularin bi¢cim ve sirasina tamamen bagh
kalmadan sorulari, kendi is ve meslekleriyle iliski kurarak sormayi tercih ettim.
Goriismelerin tiimii goriisiilen kisilerin diikkanlarinda gergeklestirdim. Goriismelerin
cozlimlemesini saha ¢alismasi sirasinda bizzat goriismelerin hemen ardindan yaptim.
Goriismelerin desifre ettikten sonra goriismelerin tiimiiniin ana fikirlerini ve temalari
cikararak kodlamaya calistim. Bu kodlar ve temalar sayesinde verileri ayrintili olarak
degerlendirme sanst buldum. Son olarak gorlismelerin tiimiinde antropoloji
derslerimde siklikla anlatildig1 gibi soru formlarimin disinda ayrintili notlar aldim.

Bunlar1 da verileri degerlendirirken g6z 6niinde bulundurdum.
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UCUNCU BOLUM
ARASTIRMA VERILERININ DEGERLENDIRILMESI

3.1. Esnafin Sosyal Sermayesi

Sosyal sermaye, tanisma ve tanisiklik iligkilerinin devamliliga sahip olmasi
ve bunu bir potansiyel haline getirebilme durumudur. Bir diger deyisle; grup

aidiyetine dayanmis kaynaklarin kendisidir (Bourdieu, 1983: 190-191).
3.1.1. Yakin Cevrenin Etkisi

Pierre Bourdieu ekonomik sermayenin olusumunda sosyal sermayenin roliine
vurgu yapmaktadir (Akcakaya ve Bagriyanik, 2019: 318). Bu acidan bakarsak
gorilistiiglim kisilerin sosyal sermayeleri, genis ve zengin sosyal aglari iceriyor. Bu
sayede "daha fazla kisi/tamidik, boylece daha fazla miisteri ve daha fazla kazang"

onlara gére mumkan olabilmektedir.

Field (2008), insan iliskilerinin 6nemini vurgulayarak "sosyal sermaye"
(2008: 1) kavramimi oOnermistir. Sosyal sermaye kavrami, Field’in calismasinda
formel ve informel tiim iliskiler icin kullanilmaktadir. Iletisim aglarinin
kurulumunun ve kusaklararas1 servet aktariminin sosyal sermaye araciligiyla
miimkiin oldugu vurgulanmaktadir. Sosyal iligkileri "sermaye" yapan ve

doniistiirenin, kugaklararasi aktarim oldugunu sdyleyebiliriz.

Sosyal sermaye, ekonomik ve kiiltiirel sermayenin birbiriyle olan iligkisiyle
olusur ve grup aidiyetine dayanir (Akarcay, 2016: 44). Kisinin topluma katilima,
diger birey ve topluluklarla bir araya gelerek yaptig1 is birliklerle ve kazanimlarla

one cikar (Palabiyik, 2011: 132).

Bu c¢alismanin saha arastirmasinda goriisiilen kisilerden biri olan kadin
katilimci, esiyle birlikte bir mant1 diikkani isletiyor. Diikkani siirecini anlatirken
"Esimden ¢ikti (dUkkéni agma fikri). Ama bunun yaninda sey. Ablam da zaten...
Esimin ablasi kadin kooperatiflerinde ¢alisiyor’ diyerek esinin ablasinin ¢alistigi

yerin kendilerine fikir verdigini belirtiyor.
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Bu arastirmada goriistiigiim kisilerden biri, dogma biiyiime Istanbullu olup
aslen Erzincanlidir. Diikkdninda sattigi Savak Tulum Peynirini memleketi

Erzincan’daki bir tanidigindan aldigini anlatiyor.

“Orda tamdik sey var, yani giizel oluyo bizim... Ne var orda..? Ihtik’in peyniri
vardr mesela yakin, Ihtik. Oranin peyniri ¢ok siiper mesela ama yetistiremiyolar
onlar, kendilerine gore yapiyolar. Savaklar var, Savak tulum peyniri, yoresel,
Savaklar diye geger. Savak tulum peyniri... Savak diye gegiyor. Ordan
alryyorum’’

Aktar dikkéani isleten bir katilimci, Satacagi tiriinlerin segerken ya da neleri
satacagina karar verirken genellikle iirlinleri taniyan ve satan bir arkadasindan

aliyor.

“Tavuk, koy yumurtasi tercih ediyoruz. Buluyorum, yerlerini biliyorum. Bulduk,
arastirdik. Ben de burda koy yumurtasi satiyorum, disarda pahali olmasina
ragmen. Kendine ozen gosteren insanlar bunlart kullaniyor. Tereyag,
arkadasim yapiyo. Bildigim yerden tereyag getirtiyoruz. Bildigim yerlerden
peynirler var; dil peyniri, kolot peyniri. Arkadasim yapiyo. Hi¢chbi katki maddesi
yok. Cabuk bozulan bi iiriin. Koruyucu madde yok igersinde.”’

Dikkaninda kahvaltilik {irtinleri satan bir katilimcimiz Urlinlerin segiminde
“Tercih etmemiz yani hemserim gelip beni ziyaret etmesiyle oldu. Bende dedi boyle
boyle iiriinler var, satar misin dedi, 6yle oldu. Ben Tokatlyum’ diyerek Tokatl

hemserisinin kendisine ettigi teklif satacagi liriinlerde belirleyici olmustur.

Dikkan sahiplerinin meslege ve sektore atilimlarinda daha 6nce bu isi yapan

insanlarin fikirleri ve destegi ve teklifler etkili oluyor.

Yufka, manti, eriste gibi (“hamur urtinleri) drunleri satan erkek bir katilime1
kendisini yufkacit olarak tanimliyor. Daha Onceleri pastacilik yapmis. Gida
sektoriinde ¢aligmasi, kendisinin yufkaciliga gegmesinde 6nemli bir avantaj olmus.
Bu durum, sadece bununla kalmayip, “’Sonra bi yakinim yufkaciydi, “’gel, alistiririm
ben seni’’ dedi. Gittim, basladim yaminda. Biz ¢ocuktuk taa o zaman, ¢ok kiigiik
vasta. Basladik, biktik (giiliiyor). Cok yorucu meslek.’’ oldugunu soyliiyor. Su anki

meslegine, bu isi yapan bir yakininin araciligiyla bagladigini ifade ediyor.

Ailesinin islettigi diikkdnda (gozleme yapiyorlar ve "tandir evi" olarak
adlandiriyorlar) ¢alisan kadin bir katilimcimiz dikkénlarinin nasil a¢ildigi konusunda

“Daha once ortagimiz vardi, onlar ayridi. Annemin arkadasvydi. Onunla birlikte
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actyolar. Once ekmek olarak basliyo, ekmek ve gozleme. Oyle karar verdiler yani.
On iki yil énce’’ oldugunu aktararak arkadas cevresi ortakligi ile basladigini

belirtiyor.

Esiyle birlikte calisan kadin bir katilimcimiz is arama siirecinde Kicuk
hayvan besiciligi yapan ailesi kendisinin ve esinin bu isi yapmalarinda etkili

olmuslar. Bunun kendilerini harekete ge¢irdigini sdyliiyorlar.

“Bu diikkdm acmaya nasil karar verdik? Hikayesi soyle oldu. Benim annem
babam... Iu... Silivrili. Ciftlikte... Ciftlik derken ufak bi aile yerimiz var. Arazi
var. Iste... Iu... Koyiin... Koy disinda, biraz orman basinda. Annem, babam
besicilik yapiyo orda. Iu, simdi orda annemin babamin besicilik yapip iste siit
satryodu, yogurt satryodu annem babam. Peynir yapiyor annem, satiyor. Biz
ordaydik iste. Esimle annemlere gittik. lu... Esim de iste issizdi o arada. Yani
bir arayis icerisindeydik. “"Hadi’’ dedik, birka¢ giin annemlere gidek de, sonra
geliriz, bi bakariz yolumuza. Gittik koye. Orda annem babamin iste koyliilere
verdigini gordii esim. Napsam, neetsem... O zaman koyliilere satmak i¢in bi
girisime bagsladik. Eee... Benim evim alt kat. Alt katta bi yerim var, merdiven
altinda. Kéyden iiriinleri alip oraya koyup ordan komsulara basladik satmaya.

Ix] IE]

Sonra, ben saga sola, Whatsapp 'tan arkadagslara iste, “’su var’’, “bu var”,

’ 2 IENNE)

“zeytin var’’, “yumurta var’’, “kéyden siit geldi’’, “peynir geldi’’, “’bugiin
yumurta var’’ diye... O sekilde basladik. Ordan yola ¢iktik. U¢ ay kadar w1, bi
evden, elden sattik. Esim iste, arkadaslarina burda Haskéy de siparis alyyodu,
gelip evden gétiiriiyodu. O sekilde... U¢ ay devam ettik. Ondan sonra ufak bi,
pazar icerisinde, Carsamba’nin icerisinde bi yer tuttuk. “Ufak bi diikkan’’
demis arkadasi, “Hadi gel, idareten sey yap’. “Kendine, burda koy
malzemelerini sat’’ diye. O sekilde yardimci oldu. Oyle basladik. Orda iste bi,
sekiz dokuz ay kadar durduk. Ondan sonra gelip burda diikkan tuttuk, bu kiiciik
diikkan. O sekilde devam ettik iste, ordan da buraya nasip oldu. Bizi... Iu... O
bina satild. Icini veni alan sahis, m, binayr komple tadilata sokacak, ondan
dolay biitiin kiracilart ¢ikardi. O sekilde canim yani.”’

Gortstiigim kisilerin, tanmidiklik veya cesitli yakinlik iliskilerinde sadece
evlilik ve akrabalik araciliklartyla degil aym1 zamanda kendilerini ait kildiklar1 kent
kimlikleri ve hemsehrilik iliskileri de belirleyici olmaktadir. Goriistiiglim kisiler
dikkan agmaya karar verme surecinde kendi "memleketlerinden™ tanidiklartyla fikir

aligverisinde bulunuyor ve kendi terimleriyle "destek™ aliyorlar.

Bu isbirlikleri, esnafin mesleki girisim ve islerinin devamliliginda kritik bir
rol oynamaktadir. Bu cevreler bir yukarida belirtildigi gibi sosyal network ve
diikkdn1 agmada referans rolii oynamaktadir. Bu arastirmada goriisiilen kisilerin
siklikla atifta bulunduklar1 "es dostlar1”, "akrabalar”, "hemsehrileri" ve "tanidiklar"

dikkan1 agmalarinda ve islerini siirdiirmelerinde belirleyici olabilmektedir.
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3.1.2. Diikkanin Acilacag Yere iliskin Bilgi

Semt algisinin olusmasinda esnaflarin konumu ve roliinde semtte yasayan
kisilerle kurduklar iligskiler 6nemlidir. Bu sayede esnaflar semtte yasayan, orali
kisilerin aidiyetinde de rol oynar ve semtin kimligini meydana getiren unsurlardan
birisidir. Esnaflar semtin ziyaretgisi, misafiri degil oranin sahipleridir. Gul Ozsan
(2011) esnafin, Diikkanlarinin bulundugu semte iliskin bilgiyi 6nemli buldugunu ve
bu yolla sosyal sermayelerini arttirdigini belirtmektedir. Bu arastirmada galistigi
semtte ikamet eden bir kadin, bu durumu miisteri iliskilerine gore su sekilde

yoruyor:

“Dedigim gibi semt olarak ui, bi de biz burda oturdugumuz icin gelen
miisteriyle de divalog daha iyi. Ciinkii giivenerek de geliyolar. Iste, “’Aaa, bu
burda ¢alisiyo, hadi gidelim’’ diyo, geliyo, aliyo iiriinii. Cok memnun kaliyo
zaten. O yiizden ¢ok memnun gidiyo.”’

Esiyle birlikte diikkani isleten kadin bir katilimci. “’Biz dogma biiyiime esimle
buraliyiz. Dolayisiyla sey, taniyan ¢ok oluyo.’” diyor.

Haskoy’de aktar dilkk&ni isleten bir katilimer kendi sdylemiyle ’buranin
cocugu’’ oldugunu belirterek semti iyi tanidigini belirtiyor. Bu durumun bir avantaj
oldugunu diisiinerek semtteki aktar eksikligini doldurdugunu diisliniiyor. Ciksalin’da
¢cig kofte dikkan isleten bir katilimei, dikkanin bulundugu lokasyonla ilgili genel
diisiincesini soyle acikliyor:

“Simdi w1, cadde iizerinde bi yere ¢ikiyosun, atiyorum, E-5’te kiraliyosun,

cadde Ustline iste yirmi bin lira kira verirsin. Orda satarsin elli kilo, burda

satarsin yirmi kilo. Yani aslinda seyle orantili yaptigin w, masrafla alakall.
Konumla alakali, lokasyonla alakalr.”

Islettigi diikkanin lokasyonuyla ilgili, ’Burda zaten ¢ok fazla ¢ig kéfteci yok.
Bi burast var. In, bu mahallede, burda ¢alisiyo zaten. Insanlarin ayagi da alist.
Ikincisi, zaten éyle ¢ok biiyiik bi rekabet yok.’” diyor. Ciksalin’da tatl diikkan1 isleten

bir katilimcimiz, Ciksalinla ilgili:

“Ciksalin’da bi potansiyel var. Herkes is yapacak diye bi sey yok. Burda nasil
is yaparsin, (markalagnmig bir isletmeyi 6rnek veriyor) gibi, mecbur tercih
edilecek seyler, market olsun, kasap olsun... Valla tatl sektérii bu islerde biraz
diistiyo. Mesela baklava yemesen de olur, dogru mu? Baklava yemeye de
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mecbur degilsin. Onun igin, tatl sektorii diger esnaflara gore daha zayif. Ben
onu ¢ok fark ediyorum. Ama burda biraz daha en biiyiik avantajim ne olur,
lezzet.”’

Haskdy’de ¢ig kofte diikkkani igleten bir katilimcimiz, ¢alistigi lokasyondaki
esnaflarin ve diikkén isletmecilerin ¢ok zengin olmadiklarini belirterek “’Yaa simdi
soyle; ben iki giin énce Cengelkdy’e gittim, esimle beraber, orda zengin esnaflari

’

gordiim. Yani zengin esnaflar dedigim, liiks yerlerde olan esnaflar.”’ oldugunu
sOyliyor. Goristiigiim kisiler, diikkkani islettikleri semt ve yakinlarinda ikamet etmesi
sayesinde miisteri iliskilerinde daha basarili olduklarin1 belirtiyor. Yaptiklar: islerin
ilerleyisi ve misterilerle olan iliskilerinin diikkkanlarmin bulundugu lokasyonun

belirleyici oldugunu ifade ediyorlar.

3.2. Miisterilerle iliskiler

3.2.1. Miisteri Profili

Gortistiigim  kisilerin miisteri iligkilerine dair sdylem ve pratiklerinin
sekillenmesinde miisteri profiline dair goriisleri ve bilgileri 6nemli bir veri paylagimi
oldu. Ciksalin’daki diikkdninda ¢ogunlukla kahvaltilik {irlinleri satan katilimcimiz,
misterileriyle ilgili soyle sOyluyor:

“Burda zaten, burast bi mahalle, burda genis bi miisterisi yok. Burda sabit

miisterilerim var hep. Geliyo, adam sana alismis. “Baska yerden bunu

yiyemiyorum’’ diyor. “Aymi salami baska yerden alsam gene yiyemiyorum’’
diyor. Burda sabit aileler var yani, burda Eminonii gibi, Taksim gibi boyle islek

bi yer gibi degil. Eminénii’nde afedersin ¢op goy, ¢opii satarsin. Bugiin gelen
yarin gelmiicek ¢tinkii oraya.”

Ciksalin’da ¢ig kofte diikkani isleten katilimci, dilkkdninin mahalle arasinda
oldugunu belirterek miisterilerinin belirli kisiler oldugunu ve {irlinii pek
sorgulamadiklarini sdyliiyor. Bunun nedenini ise ¢ig koftenin taninmis bir markaya
ait oldugunu ve herkesin bildigine bagliyor. Tatli diikk@ni isleten katilimcimiz,
stirekli gelen misterilerini "sabit miisteri" seklinde nitelendiriyor. "Sabit
miisteri"lerinin hangi giin gelecegini bilmekteymis. Diikkanindan kazancinin en
biiyiik avantajinin “sabit miisteri"lerinin oldugunu belirtiyor. Diikkan sahiplerinde,

dikkanlarinin semtinde yasayan ve diizenli bir sekilde gelen miisterilere kars1 {irtinler
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adina pek fazla bir iknaya ve bilgi vermeye gerek duymadiklarini belirtenler

bulunuyor. Siit ve siit {irtinleri satan bir katilimcimiz bununla ilgili:

"...millet neyin ne oldugunu biliyor zaten. Anlatmaya gerek var mi ki? Zaten
alan memnun, satan memnun burda. Beni de bilen biliyo. Urlini bilen de biliyo.
Oyle. Zaten kimse de merak etmiyo ki nerden gelmis falan. Onemi yok yani.”’
Kahvaltilik tiriinleri satan katilimc1, miisterilerin {irtinlerin igerigini detayli bir
sekilde sormayislarini onlarin rutin olarak bir¢ok marketi gezmelerine bagliyor.
Bunun yaninda, kendisinin de bir satici olarak sattig1 gida iiriinleri hakkinda ciddi bir
merakin olmadigint sdyliiyor. Miisterilerinin {iriinler hakkinda derin bir meraki

olmadigin belirten diikkén sahiplerinin yaninda ¢ig kofte diikkkani isleten katilimet,

miisterilerinin ¢ig koftenin nasil hazirlandigini gérmek istediklerinin soyle belirtiyor:

“...insanlar bunlari hazirlamirken gérmek istiyolar. Mesela (markalagmis bir
isletmeyi ornek veriyor) goremiyosun nasi hazirlandigini. Bi de patatesleri
belki goriiyosundur ama burda kadin ileriye dogru atiliyo bakmak igin yani.
Cok hoglarina gidiyo insanlarin hazirlanma siireci. Hatta ¢ogu kisi, boyle bi
istatistik de yaptim ben aa yiizde kirk oranlar nerdeyse.’’

Goriistigiim kisilerin miisterileri sadece diikk&nin bulundugu semtte ikamet
etmeyip baska yerlerden de gelmektedirler. Mant1 diikk@ni isleten katilimcimiz,

“...sadece bize burdan gelen olmuyo ki, karsidan da gelen var. Beylikdiizii’nden de

gelen var.”” Oldugunu belirterek:

“Stirekli gelen miisterilerimiz var ama bunun yamnda hala duymayan ya da
Jarkl, mesela Okmeydami, Ornektepe’den gelen, sal¢a almak icin gelen, manti
almak icin gelen miisterilerimiz var. Sadece manti almak i¢in gelen var. Iste

sadece yufka icin gelen var. Ya da tarhana igin gelen var. Yani boyle degisik
degisik insanlar var. *’

Aktar diikkéni isleten bir katilimcimiz, yaklasik otuz-otuz bes kiisiir seneden

sonra Gaziantep’ten Istanbul’a gelmis. Sosyal baglantilarina yonelik su sekilde

konusuyor:

“Ben buraya geleli rahat bi otuz-otuz bes yil oldu. Benim tamidiklarim sadece
burda degil, Istanbul’'un her bélgesinde tanidigim var benim. Sefakéy de var,
Beylikdiizii’'nde var, karsida var. Mesela bizim Haskéy subesine
Beylikdiizii’'nden  miisteri  gelir. Anadolu  yahasindan  miisteri  gelir.
Arnavutkéy 'den miisteri gelir. Etiler’den miisteri gelir.”’
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Goriistiigiim kisiler, dikkkanlarinin semtlerindeki miisterilerinden bahsederken
ayrica semt insanlarinin profil ve niteliklerine yonelik sdylemlerini paylasiyor.
Baklava ustas1 katilimeimiz, ... Halicioglu vatandast biraz daha w, kiinefe koysan
kiinefe bile gitmez. Bogazina diiskiin insanlar degiller. Biraz daha uzak gagiyor.”’
diyor. Bakkal dikkani isleten katilimcimiz, kirk yildir ayn1 semtte bakkal diikkani

isletiyor. Miisteri profiline yonelik:

“Genelde bizim burda her seyden var. Séyle bak... Erzincanli var, Karadenizli
Rizeli var, Kirsehirli var, Cankiri var. Eski, ilk basta gelen bu sey... Asagida
mezbaada ¢alisan isciler, o grup hep burdaydi. Simdi binalar dikildi. Eskiden
tek katliyds, iki katliydi. Bosluklar vardi, bahgeli evier vardi. Tabi simdi miisteri
profili, degisik yerlerden geliyo simdi. Cogunu mesela simdi tanimiyosun. Yani
ben tamyorum. Kirk siirii sene yani. Ama digerleri mesela hi¢ sey yapmaz.
Degisik miisteri profilleri de geliyo yani. Memuru da var, is¢isi de var.”’

Bir katilimcimiz, Haskoy’de ikamet ediyor ve ditkkk&nin1 Ciksalin’da isletiyor.

Her iki semti de ¢ok iyi bildigini ve tanidigini belirterek:

“Giresunlular var, Ordulular var, genelde agirlikla oyle. Giresun, Ordu, Rize.
Tuncelili de var bolgemizde, Erzincanli da var. Bolgemizde Kilisli de var,
Gaziantepli de var, Urfali da var, Malatyali da var ama oyle ¢cogunlukta degil.’’

Haskdy’de yufka ve hamur isi diikkani isleten katilimcimiz miisterilerin
nitelikleriyle ilgili, “...burda &grenciler var, asagida dolu iiniversite var, burda
oturup asagida okuyanlar, u, onlar da gelip aliyo.’’ diyor. Bir katilimcimizin islettigi
¢ig kofte dilkkdn1 Haskdy’de yer aliyor ve isinin gerekliliklerini miisteri profiliyle
birlikte soyle ele aliyor:

“Ben size soyle soyliim, her tarzda insanla muhattap olmak zorundasiniz. Yani

yolda selam vermek durumundasimiz. Sadece hani kiiltiirel diizeyinin diisiik
olmasinin yamnda onu da gegtim, yaa hani onu da gectim bak, en kiiltiirsiiz
insan olsun ama beyni yerinde olsun. Madde bagimlisi insanlarla muhattap
olmak bu sosyokiiltiirel diizeylerden daha ote bi sey. Madde bagimlist insanlar
geliyo, bilmem neler geliyo. Ginduz de buralarda falan oluyo. Yani degisik
degisik talepleri oluyo. Istekleri hi¢ bitmiyo. Hani o baska bi tarafa, dediginiz
gibi, “hos geldiniz’’ diyosun, kolay gelsin yok yani. Bence tamamen psikolojik
rahatsizlvk var. Yani burda degerlendirme yapsam burda akraba evliligi olup da
zihin geriligi yasayan insanlar da ¢oktur yani ¢ocuklari, kendileri... Ondan da
kaynaklaniyo ve sey, bu da bize tamamen yanstyo tabi ki.”’

Sosyoloji mezunu bir aragtirmaci oldugumu dikkate alarak sahsima:
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“’Sen sosyolojiyle ilgileniyodun degil mi, bak sana bi sey diycem bi sosyolog
olarak, soru degil de aslinda; biraz énce kizlar geldi, burda belli bi yas araligindaki
geng kizlar “abi kolay gelsin’’ gibi bi iletisim kurmuyolar. Neden?’’ seklinde bir
soru yoneltti. Buna cevap olarak; Turkiye toplumu seklinde ele alarak ailelerin
ozellikle ergenlik donemindeki gen¢ kizlara karsi korumaci bir hassasiyet
gelistirebildiklerini  sdyledim.  GoOristigiim  kisilerin  miisterilere  yonelik
soylemlerinde, kendilerine dikkénin bulundugu semtlerinden ve baska ilcelerden de
diizenli sekilde gelen miisterilerinin bir avantaj olarak gordiikleri yer aliyor. Bunun
haricinde miisterilerinde bir¢ok farkli kisiyle karsilagsmalarinda zaman zaman zorluk

yasayabildiklerini belirtmektedirler.
3.2.2. Miisteriye Duyulan Ihtiyac

Kiigiik isletme ve semt diikkanlar1 boylece giindelik yasami ticaret hayatina
baglar. Pek c¢cok kisi icin bu durum isinde ayakta kalabilmek icin bagkalarina
baglanmak ve ayni zamanda baskalarina da bagimli olmak anlamia geliyor (Rabo,
2005: 48). Bu ihtiyaclar tzerine kurulan iligkiler, isten maddi gelir elde etmede ve

1sin devamliligini saglamada 6nemli islevler iistlenmektedir.

Kendi yaptig: iiriinleri de satan kadin bir katilimcimiz, islettigi diikkandaki

isin yuritilmesini ’Tabi, bu diikkanin yiiriiyiis sekli budur. Referanstir, hani benden

IR

zeytinyaglt dolma alan bir baskasina soyliiyor ve dolmam kalmiyor mesela

bi¢iminde anlatiyor. Bunu s6yle agikliyor:

“Yani mesela hi¢ manti almamis bir kisiye ben sey diyorum: “Aaa, geg
kalmissiniz. Nasil bunu tatmadiniz?”’ diyorum. Eee, en azindan bi yarim kilo, bi
ara vaktiniz oldugunda alip deneyin diyorum. Ciinkii i¢inde bizim dana kiyma
var. Iu.. O zaman bi aliim diyo mesela, alyyo, “aaa, gercekten ¢ok giizelmiy’’
diyo. Iu... Siirekli gelmeye basliyor ya da atiyorum, bi arkadast almis, onun
aracihgiyla gelmis. Oyle gelen ¢ok insan var bizde, yani biri almis, memnun
kalmis.’’

Bakkal dikkani sahibi katilimcimiz, yaklasik kirk yildir su anki isi yapiyor ve
bakkal diikkéni isletiyor. Miisteri iligkilerine yonelik:

“Genelde miisterimiz yerli miisteri. Geliyo, aliyo. Miisteriler birbirine sey
yapiyo. Aliyo mesela, iyi bi sey oldu mu, peyniri “Cetin Bakkal’dan aldim’’
diyo, (markalagmis bir isletmeyi o6rnek veriyor) diye gegiyo, o sekilde yani.
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Genelde mahalle bakkal seyi 6yle olur. Mesela misafirlige gider, orda yer;
“kimden aldin?”’, “falandan aldim’’. Mesela pe-peynir olsun, zeytin olsun,
kuru bakliyat cinsi olsun, kadinlar birbirine tavsiye ediyor. Bi yerde bi sey oldu
mu, o reklami onlar yapiyor. Biz sey yapmiyoruz.”’

Saticilar, isleri igin {iriinlerini miisterilere satmak zorundadirlar. Islerinin
devamliligi i¢in miisterilerle olan aligverisin diizenli olmasi gerekmektedir. Diizenli
aligveris, diizenli gelen bir miisteri profili gerektirdigi i¢in bu anlamda, mevcut

miisterilerin miisteri potansiyellerine araci olabilmesi 6nemlidir.
3.2.3. Miisteriyle Giiclii Diyalog Kurma

Gortstiigiim kisiler, yoresel gida aligverislerinde miisterilerinden iiriinlerinin
taze ve gilivenilir oldugunu diisiinmelerini isterler. Bu sayede, miisterilerinin
aligverislerini aligkanlik haline getirmeleri ve onlarla kurabilecekleri samimi iligkiler
onemlidir. Devam eden bir "gelenegin" siirdiireni olmalar1 ve sattiklari gidalarin
Tiirk damak tadina uygun olunmasiyla 6n planda olmay1 istemektedirler. Cig kofte
dikkaninda ¢alisan katilimci, miisteri iliskilerine yonelik: “’Insanlarla iligkinin iyi
olmasi lazim. Uslubun, hitabin iyi olmast lazim. Bu yonden tecriibem var. Hitabt iyi
olmayan insanlarda baya bi miisteri kaybettim, ¢alisanim vardi benim.’’ seklinde
belirtiyor. Aktar dikkani isleten katilimcimiz, esnafin miisteriye nasil bir yaklasim

gostermesi gerektigine yonelik sunlar1 aktariyor:

“Esnaf olarak miisteriye siirekli giiler yiiz gostermek gerekiyor. Bu, birinci
sart. Hos geldinle karsilayip giile giileyle yolcu etmek i, esnafligin en biiyiik
meziyetlerinden biridir. Esnaf zaten konuskan olmazsa, orda bi sosyallik olmazsa
miisteriyle zaten diyalog kuramaz. He, miisteri gelir, bana su kadar su kadar ver der,
alir gider. Ama diyalogu arttirdik¢a bir iiriintin yaminda diger tirtinii de satarsin.
Miisteri geliyor, benden kuruyemis aliyor, diyorum “burda kuru dut da var’’, wui,
diger tiriinlerimi de soyliiyorum. Soyle gosteriyorum, diyor ‘tadina bakabilir

) ’

miyim?”’, “buyrun’’ diyorum, ikram ediyorum.’’. Misterilerle samimi iletisim
kurulmasi gerektigini belirten bir katilimcimiz, aligveris siirecinin sonuna dair sunlari
sOyluyor:

“Memnun kalarak gidiyorlar. Tesekkiirler ediyolar. En basitinden *’tesekkiir
ederim’’ diyolar. Tadina baksa da bakmasa da... Burda bizim miisteriye
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yaklagimimiz onemli. Biz miisteriye giiler yiizle, tath dille yaklastigimizda
miisterinin hosuna gidiyor zaten. Alisverisi yaptiktan sonra da tesekkiir ederek
gidiyor.”’

Aktar drlnleri satan bir katilimcimiz miisteri iliskilere yonelik: “'Hos

’ iR

geldiniz’’, “ne vereyim?’’, iste, “ne arzu...’’, nasil yardimct olabilirim?’’ , “bu

tirtin ¢ok giizeldir’’, “’bu iiriin size gider’’. Hi¢ begenmedigim bi iiriinii kimseye,
miisterime vermek istemiyorum. Biz kendimiz nasil ki ¢ocugumuza yedircek iiriin
bulabiliyosak ayni sekilde onu vermek istemiyoruz. Begenmedigim hi¢bi iiriinii
kimseye vermek istemiyorum. Bi tek samimi miisterime de degil, hi¢ kimseye.’’
seklinde belirtiyor. Kadin bir katilimcimiz babasiyla birlikte sarkiiteri diikk&ninda
calistyor. Miisteri memnuniyeti sayesinde satis isi yapan kisiyle ve miisteri arasinda

giiven iliskisinin kurulabilecegini diistiniiyor.

“’Bi giiven yani ve daha sonrasinda daha da aligir. Ciinkii memnun kaldigi icin
hani, dogru bilgiyi aldigi icin zaten hani tiriinden de memnun kalirsa zaten ve
tavsiye de o zaman oluyo. Bize oyle miisteriler de geliyo. Mesela iy
arkadaslarina  falan tavsiye etmisler. Iu, yani Cekmekdy'den falan
miisterilerimiz de var. Tabi, geliyolar. Burda torba torba alisveris yapip
gidiyolar.”’

Esiyle birlikte mant1 diikk@ni isleten kadin katilimci, misterilerine yonelik
dogru satis1 ve tutumu yansittiginda misteriler arasinda bilinirliginin artacagini

belirtiyor:

“Tek kadin kooperatifi degil, degisik yorelerin degisik kadin kooperatiflerinden
urdnleri getiriyoruz ki en iyisi olsun, en kalitelisi olsun, en uygunu olsun
diyerekten... Ciinkii bizim icin 6nemli olan burda alan kisi, memnun kalip diger
insanlara sOylediginde ‘’Yaa, iste ben burdan patlican aldim. Cok lezzetliydi,
cok giizeldi’’ demesi, bir kisi on kigiyi getirir bize.”’

Bir baska kadin katilimct, diikk&nlarinin taninirligina yonelik yurt digina dahi
satabildiklerinden stz ediyor:

“Yani genelde sen gidiyosun, diyosun ki annene, babana, teyzene... Onlar da
geliyo. Stirekli boyle doniis oluyo. Yurt disindan, uzaktan... Mesela Amerika’ya
gonderdik tulum. Almanya’ya génderdik, Avustralya’ya gonderdik ucakla.
Buraya adam geliyo, yiyo, giderken de alip gotiiriiyo. Hatta gecen giin seye
gonderdik hatta. Neydi oramin adi yaa? Monako muydu? Kiz mesela burda
kahvaltt yapti, yedi. Dedi; “Ben orda yasiyorum’’. Bi kilo aldi, gotiirdii.
Ekmekleri de vakumlu yaptigimiz igin uzaklara gétiiriiyolar. Kargoyla sehir
disina da génderiyoruz Tiirkiye genelinde.”’
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Kent hayatinin fast food tiiketimi 6rneginde; tek tip ve seri tiiketimin yaninda
kafelerde yoresel gida iirlinlerinin "yerel cesitliligi", "dogalligi”, "organikligi",
"hijyenligi”, "nostaljikligi", "otantikligi" gibi c¢ekici oldugu diisiiniilen unsurlardir.
Boylece, kafe sahiplerinin daha ¢ok kazang elde etme arzusu, kafe isletmesini marka
haline getirmesi, miisteri sadakatini saglamasi ve bunlarin yaninda bulundugu yerin

sosyokiiltiirel yapisina hitap etmesi gibi amaglarina dair bu iriinleri satabilmekte,

sunabilmektedir.
3.2.4. Miisterinin Talebinin Etkisi

Miisteri talebinin etkisi, goriistiigiim kisilerin bir satict olarak {irlinleri ne
yonde belirledigine dair 6énemli bir unsurdu. Kahvaltilik {iriinleri satan katilimecimiz,
dilkkédnda satilacak trinlerin belirlenmesinde: “’Yani satarken miisterinin talebi
burda onemli, bizim nasil soyledigimiz degil’’ diyerek miisterilerin belirleyici
konumda oldugunu belirtmektedir. Kadin bir katilimcimiz, ailesiyle birlikte ¢alistig
“tandir evi’’ olarak tanimladiklar1 yerde “’Miisterilerimiz Erzincan’in tereyag
begenmediler, Malatya ninkini getirdik. Onu begendiler. Talep iizerine yani. Mesela
bulgur... O da hep talep iizerine’’ oldugunu sodyleyerek liriinlerinde miisteri talebine
gore hareket ettiklerini belirtiyor. Aktar drunlerini satan bir katilimer: “'Vatandasin
talepleri dogrultusunda. Soruyor bize, “’su var mi?’’ diyor, o an yoksa dahi onun
siparigini verip getirtebiliyoruz. Sonugta biz 1w, iireticiyle vatandas arasinda
kopriiyiiz’” biciminde anlatiyor ve boylelikle kendini aract konumuna yerlestirerek
bir esnaf olarak kendisini aract konumunda goriiyor. Babasinin islettigi sarkiiteri
dilkk&ninda ¢alisan kadin bir katilimcimiz, tiriinleri satmada tiriin satarken misteriyle

olan iligkilerde nasil bir belirleyici rolde oldugunu sdyle aktariyor:

“Hani, ne istedigiyle alakali. Ornek veriyorum, bal. Mesela ondan beklentisi
ne? Hani, nasil bi lezzet artyor? Bana gére mesela ben ona gére sey yaparim. Belki
sevmiicegi bi seyse hi¢ 6nermem. Ciinkii zorla satis olmaz zaten. Yani onun diginda...
Yani iiriinle alakalr daha ¢ok icerik bilgisi vs. Hani, i¢cinin bilgisini, nerden geldigini

’

vs. bence miisteri daha da rahatlikla alir. I¢i sinerek alir.’
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Yukaridaki diikkén su an sarkiiteri diikkk&ni olarak taninsa da daha 6nce kofte
imalatinin yapildigi bir yermis. Bu doniisimde de miisteri talebinin belirleyici

oldugunu dile getiriyor:

“Zaten burasi sarkiiteri iizerine acilmadi. Kofte imalati yapiliyodu burda
normalde. Asagida kofte imalatimiz var bizim. Yani hani direk burast sarkiiteri
lizerine acilmad zaten, kasap olarak agildi. Daha sonra hani ui... Iste mangal,
1zgara, o sekilde miisteriler alir eder gibi diisiindiikten sonra hani diikkan da
bos kalmamasi icin hani “’sarkiiteri de olsun madem’’, kasap olarak actik hani.
Onun Ustine talep oldu. Ben basladigimda burast tam olarak béyleydi.”’

Buna yonelik 6rnek bir diyalogu aktariyor:

“Kaymaktan ornek veriim. “"Manda kaymagi var mi?’’ Baktik, bu bi iki defa
¢ok sorulunca hani biz de onun Ustiine mesela talep uzerine getirdik. Hani dyle
soyliim. Ya da mesela iste kasar... “’Kars kasart var mi?’’ Hani genelde buraya
aligveris yapan, buraya bakip daha sonra iste “var mi?’’, “yok mu?’’, o
sekilde.”’

Bitkisel bakim {iriinleri sattiginit sdyleyen bir katilimci, kurdugu diyalogla

misterilerinin ihtiyaclarini anlayip ona gore hareket ettigini belirtiyor:

“Diyelim ki, Nioli yag1 ¢ikti, bunu duyuyorlar insanlar o televizyonlardan,
dandik kanallardan, biiyiik bi alem... Nioli yag1 simdi bunu yapiyor,
genglestiriyor, kirisikliklar: gideriyo. Hemen geliyolar, soruyolar. “’Nioli yag
var mi?”’, “abla, ne ise yaryo?’’ diyorum. Soyliiyolar. Ben onlardan once bi
bilgi alryyorum, tamam nmi? “’Ne ise yartyomugs abla?’’ diyorum mesela. Anlatiyo
iste “abi suna yaryo’’ diye. “'Su an yok ama biiyiik ihtimalle gelir’’ dedim.
Ondan sonra biz de toptancumizla goriisiiyoruz tabi. Birisinde bulamasam,
birisinde mutlaka buluyorum. Buldum bi tanesini. Bi hafta on giin olmus ¢ikal.
Haa, simdi bundan sonraki gelen miisterilere yok demeyecem. Biz olayi boyle
¢oziiyoruz kendi agimizdan. Ama Nioli yag nedir, ne ige yarar, hala tam bilgi
sahibi degilim. Altyap1 olarak ¢caliymam gerekiyor.’’

Miisterilerinin ihtiyaclarin1 gozettigini belirten katilimcimiz, bir yandan
sattig1 Urlinlerin tamamen talep {izerine getirtmedigini belirtiyor. Diikk&nina semt
disindan pek fazla miisteri gelmedigini belirterek calistigi semtte dogup biiyiidigi

icin miisterilerinin yillardir kendisine alistigini1 soyliiyor.

Dikkan1 idare etmek i¢in satiglart arttirtp siklikla semtte ve mahallede
yasayan kisilerin tercihleri ve se¢imleri belirleyici olmaktadir. Goriistiigiim kisilere
gore, bu sekilde taleplere hizmet ederek ekonomik getiri karsilanacaktir. Bulundugu

yerdeki insanlarin taleplerini saptamak ve Ongdormek sosyal iligkilere baglh
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olabilmektedir. Esnafin kurdugu iliskileri; sadece esnaf-miisteri iliskileri temelinde
degil, esnafin diger diikkkén isletmecileriyle esnaflarla kurdugu iligkileri de katarak
diistinmeliyiz. Miisteriler tarafindan saticilarin, diger saticilarla sagladigi ekonomik
ve sosyal becerisini onaylanmayi, devamliligi ve bilinirligi gibi unsurlarin altinda

yatar.

3.2.5. Miisteriye Yonelik Bakislar, "Ongoriler” ve Satis
Teknikleri

Gortstiigim kisiler iirlinlerini miisteriye satabilmek icin miisteri profilleri
hakkinda bir fikir olusturmasi, 6ngorii gelistirmesi ve buna yonelik satis teknikleri

olusturmas1 konusunda sdylem ve pratiklerini aktariyorlar.

Islettigi ¢ig kofte diikkninda sattigi iiriinleri tanitmaya yonelik bir

katilimcimiz sunlar1 sdyliiyor:

“Cig kofte tanitma babinda aslinda séyle soyliim. Mesela ilk defa yiyen birisi
icin bakildigi zaman zaten bi sey yapiyosun, ‘'bi tadina bak’’ diyosun.
Baktirtyosun yani. Uriinii zaten (markalagmis bir isletmeyi érnek veriyor), kendi
markast adi altinda satiyor ki zaten bunun hesabini yapryor. Sagdan soldan
sponsorluk yapiyor yani. Buraya gelen miisteriye tanitmaya gerek kalmiyor
zaten. Hayatin iginde zaten. Kendisi icin iiretip kendisi i¢in de yogurup kendisi
icin de satiyor ama zaten giivenilir olmayan, isimsiz bi marka degil.”’

Bir katilimecimiz, miisterilerine iiriinleri satarken tiriinlerin tadina baktirdigin
belirtiyor. Boylece, miisteri {iriinii ayakiistii deneyimleyip fikri olustugunda ona gore

siireci nasil yonettigini su sekilde aktartyor:

“Uriinden tadimlik alin, deneyin, memnun kalirsaniz devamini alin’’. Genelde
bu sekilde oldugu icin hep olumlu doniiyo. Mesela tereyagdan yarim kilo alan,
bi daha ki hafta bir kilo alyyo ya da iste, tulumdan yarim kilo alan bi dahaki
hafta bi kilo aliyo. Hani, tadarak anlattigimiz igin yani ozellikle soyle
yapryoruz, “az iiriin alin’’ diyoruz. Deneyin, ondan sonra gelin. Miisteri
memnuniyetine gore ilerliyoruz.”’

Cig kofte diikkani isleten bir katilimcimiz, isletme boliimii mezunu. Ona
gore, egitimi sayesinde istatistik verilerinden faydalanabilmektedir. Uriinii satin alma

egilimine yonelik yaptig1 arastirmasinda sunlar1 aktariyor:
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“Ben bi istatistik diizenledim, insanlar normal sartlarda, 1 mesela pandemi
sartlarinda, pandemi normal bi sart da, kis sezonu ve yaz sezonunda bi sey
¢tkmazsa aym oluyo satislar. Yani bu, “hava sicak, ¢ig kofte yemek
istemiyorum”’, oyle bi sorun yok. Hatta ben insanlarda seyi diistiniiyorum,
denizden yeni ¢tkmistir, “’¢ig kofte iyi gitmez mi’”’ diyorum, “aa evet, bu gibi bi
de ayran’’ diyo.”’

Bir satig¢1 olarak egitim bilgi ve becerisi ile yaptig1 seyin pazar arastirmasi

oldugunu soyluyor.

“Zaten miisterim hep aymi kisidir. Ya simdi bak, ben sana bi sey soyliim; hani
sen dedin ya “en buraya gelmeden Google Maps’a baktim’’ diye, iste miisteri
yorumlarina bakarak. Arastrma yaptin dimi? Iste hemen insanlara langur
lungur atlyolar. Bi pazar arastirmasi yapmiyolar. Yaa, bi pazar arastirmasi
yapin dimi, ben burda satabilcek miyim? Birincisi, rakibin (markalagmis bir
isletmeyi 6rnek veriyor). Yani bi defa bir sifir yeniksin. Buranin kapasitesi iki
¢ig kdfteciyi doyurmaz. Yani sen karmni doyuruyosun, benimki de doysun diyo,
o zaman benimki doymuyo.’’

Gortistilen kadinlardan biri esinin satacagi {lirlinlere yonelik miisterideki

gordiigii memnuniyet ya da sikayet iizerine firmalarla kuracag: irtibati belirledigini

aktartyor:

'Bi de irtibath yani. Séyle, miisteriye soruyo: “’Begendin mi, begenmedin mi?’’

Miisteri, ui... “Sikayetin varsa soyle ki, ben de biliim’’. Orayla, o firmayla

devam edecem mi, etmiycem mi, ona karar veriyoruz. O sekilde hareket ediyo

esim.’”’

Aktar diukkéanini tek basina isleten yukaridaki kisi, yiiz yiize satis ve online
satisa dair, “'Online diisiinmiiyorum. Ciinkii ona adam lazim. Genellikle miisteriler

sicak sicak yanagsiyo.’’ seklinde disiiniiyor. Cig kofte diikk&nini bayi seklinde isleten

bir katilimcimiz, yiiz yiize ve online satislarini kiyasladiginda:

“Simdi bana sorarsamiz; (markalasmig bir igletmeyi ornek veriyor) siparig
geldiginde daha ¢ok miisteri kazaniyosunuz, buraya gelince mi? Ben diikkdan
tercih ederim ¢iinkii online’da kazancimiz ¢ok az. Komisyondan ¢ok aliyo.

Yiizde otuz bes komisyon var yani, seksen liralik seyi elli liraya satmis gitmig
oluyosun.”’

Bir dikkan igletmecisi ve satigg1 olarak bu sekilde diigiiniirken ayn1 zamanda
kendisini bir tiikketici yerine koydugunda, “’Giintimiizde sen de biliyosun, insanlar

cok tisengeg oldu. Cogu zaman evimde bile ben yapmiyorum yani. Siparis veriyorum,
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getiriyolar.’” seklinde belirtiyor. Baklava ustasi katilimcimiz online satis da yaptigini

ifade ediyor:

“Su an ben kendi kuryemle calistyorum mesela. Biz ...(markalasmis bir
isletmeyi ornek veriyor) ig ortagyyiz artik. Siikiiv, massallah orda giizelim yani.
Ben mesela on beg kilometre atiyorum, Nisantasi olsun, Taksim olsun, Siitliice,
Kagithane, Talatpasa, u, Giirsel Mahallesi falan o taraflar. Onlarin hepsine
atiyorum yani. Ama sunu séyliim, burdaki fiyatlarla ayn degil. Ciinkii ben
motora para veriyorum, benzine para veriyorum, motor maaliyeti, is¢isi...
Bunlarin hepsi masraf. Mesela ben burda ii¢ yiiz kirka satiyosam Trendyol'da
dort yiize satryorum. Atiyorum ki; ben Nisantasi'na, Besiktas’a yiiz liraya
gotiirmem. En az bes yiiz lira patlar.”’

Bunun yaninda, online satis sayesinde gece ge¢ saatlerde de satis yaparak
kazancinin daha da fazla artabildigini vurguluyor. Goristiiglim kadin, babasiyla

birlikte islettigi diikk&nin taninirligi konusunda yaptig1 degerlendirmede:

“Soyle, bi de bizim Google puammiz ¢ok yiiksek: 4.8. Hatta yazabilirsin
Google’a Ciksalin Tandwr Evi diye. O yiizden de soyle oluyo mesela
Halicioglu'ndasin ya da Miniatiirk’e geldin. Yemek yeri ariyosun. Direkt en
liste ¢tkiyoruz puanmimiz yiiksek oldugu icin. Bak, yorumlari gorelim
(gosteriyor). Mesela ii¢ saat énce bes yildiz vermis. Iste, ii¢ giin nce bes yildiz
vermis. Boyle..."”’

Goriistiglim kisiler arasinda, yoresel gida iirlinii satis1 yapmadan 6nce farkl
iceriklerde satis yapma tecriibesinin de simdiki islerinde belirleyici oldugunu ve yon
verdigini belirtenler oldu. Mant1 diikk&ni igleten kadin bir katilimcimiz, daha 6nce
seramik {irlinleri, kozmetik ve kirtasiye iriinleri satiyormus. Simdi yoresel gida
tirlinleri satiyor. Bununla ilgili, “’Yani alt yapisi oldugu i¢in satisla ilgili bizim. In...
O yiizden bir stkintimiz olmadi.”” seklinde ifade ederek miisteri iligkileri deneyimini
aktariyor. Cig kofte saticist bir katilimel, bu isi yapmadan 6nce “’Daha dnce...
Telefoncuda ¢alisiyodum, ondan sonra kuruyemisgide... Yani hayatim ¢ok daginik.”’
Oldugunu soyleyerek gecmisinde satiscilik  deneyimi  oldugunu aktariyor.
Goristiiglim  kisiler, trlinlerini satmak i¢in {irlinii denettirme, pazar arastirmalar
yapma gibi kendilerine gore 6ngori ve pazarlama becerileri oldugunu ifade ederek
tiriinii daha dogru sekilde satabileceklerini diisiinmektedirler. Bunun igin, satis
hedefine uygun dogru miisteri profilini bulmay1 ve ayn1 zamanda mevcut kitlede ve

potansiyelde miisteri sadakatini olusturabilecek yontemleri aktarmaktadirlar. Is
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hedefleri, sahip olduklar1 misteri profili, bulunduklar1 lokasyon hakkindaki goriisleri

satig tekniklerini belirlemektedir.

3.3. Kadinlarin Uretim Siirecinde Yer Almalar1 ve Toplumsal

Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet, sosyallesmenin sonucu olmaktan ¢ok bireyin icinde aktif
bir 6zne olarak konumlandig1 sosyal, kiiltiirel, iktisadi, politik bir¢ok bigimlerini
kapsayan karmasik bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bora, 2021: 27). Kadin ve
erkeklerin farkliliklarinin toplumsal anlamdaki yansimalarina isaret etmektedir.
“Toplumsal cinsiyet’’ terimi, ortaya ¢iktigindan bu yana sadece bireysel kimligi
degil, sembolik olarak erkekligin ve kadinligin kiiltiirel ideallerin stereotiplerini;
yapisal diizeyde ise kurumsal ve orgiitlerdeki cinsel is boliimiinii kapsayacak kadar
genislemektedir (Marshall, 1999: 98).

3.3.1. Kadinin Ev i¢i Rolleri, Uretim Becerisi ve Gida

Bir kadim kattllmcimiz, sattii  irilinlerinin = bir  kismmi  kadin
kooperatiflerinden aldigin1 belirtiyor. Malzeme se¢imi ve tedarigi i¢in kadinlarla olan

iliskilerini ve is konusundaki tartismalarini sdyle anlatiyor:

“N’apwyoruz iste? Atryorum, Mudanya Kadin Kooperatifi... Onla goriisiiyoruz.
Elinde ne malzemeler var? Iste, atiyorum... Sey de... Manisa Kadin
Kooperatifi... Degisik kadin kooperatifleriyle goriistiyoruz. Ellerindeki iiriinler
nedir? Hangi kadin kooperatifinde ne, ne kadardi? Ona gore siparis veriyoruz,
gelivor buraya. Tarhana marhana mesela, onlar da Odyle kadin
kooperatiflerinden geliyor. Konuguyoruz, onlar gonderiyor. Biz de 6demelerini
gonderiyoruz. Burda satiyoruz. Zaten biz burayr acali yaklasik bir bucuk, iki
seneye yaklasiyor. Hep ayni kadin koopeatifleriyle devam ediyoruz. Simdi
alwyoruz diriinii... Evet, bu tiriin tarhana mesela. Asla degistirmiicem bir kadin
kooperatifinden aliyorum.’’

Kadin kooperatifleri ile birlikte calismasiyla ilgili: “Hem yaprak satiyorum

hem kendim yapryorum. Yapiyorum, bitiyor zaten. Onun haricinde borek de
yapryorum. Sigara boregi sartyorum’’ diyerek, sattig1 iirlinlerin bir kismini1 da kendi

eliyle yaptigini belirtmektedir. Kendi el yapimina yonelik soyle ifade ediyor:
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“...burda ben kendim nasil evimizde sey yapiyosak burda onlari yapiyoruz.
Ayni zamanda gozleme yapiyoruz. Iste, manti isteyene manti pisiriyoruz Giin
icerisinde kendimize yemek yapiyoruz. A¢ olan biri gelirse ona da, yemekten de
faydalaniyor. Oyle, bu diikkdnin seyi boyle gayet. Bizim Is Bankasindan birkag
arkadas var, arkadag derken miisteri var. Onlar mesela sey yapiyor: “’Yaa, biz
kahvalti yapcaz’’ diyo. Iu... “Kahvaltiya herkesin bi sey getirmesi lazim’’ diy0.
Iste diyo: “Bana borek yapar misin?’’. Ben burda zaten borek de yapiyorum.
“Yaa iste kek de yapar misin?’’ diyo iste, bilmem neyli kek. Onu da yapiyorum.
Iste... Zeytinyagl dolma... Aliyolar, kendi kaplarina koyuyolar, kendim yaptim
diye gotiiriiyor hanimlar. Boregi “’ben yaptim’’ diye gotiiriiyolar. Mesela burda
sey satiyorum. Asla bilinmiyor. Hayrabolu tatlis1 diye bir tath... Tekirdag’in
meshur bir tathisidir. Ondan sonra... Uzerine biz béyle organik burdan,
tahinimizden, gene, organik cevizimizden koyuyoruz. Yapiyorum ben burda.
In... Burasi hi¢ bilmiyodu. Iste Tekirdagh olanlar, Tekirdag’a gidip iste orda
mola verip de yiyenler falan oluyo. Ben yemedim orda hig. Sey yaptik. Getirttik
buraya, pisirmeye basladik. Iu... Cok memnun kalindi. Hatta bi tane miisterim,
asagida, Haskoy’'de bi yere gitmis, bundan varmis gene, Hayrabolu tatlisi.
“Yedim, diinya para verdim. Hi¢ senin gibisi kadar giizel degildi”’ diyo. Bunlar
da mutluluk verici seyler. Miidavimlerimiz var mesela. Iste, bi tane mutlaka
gelip yiyenler var. Iste haftada bir gelip yivenler var ya da hazirmi hic
tatmamuig bi tane miisterim var. Asla tathida basarili olamayan bir miisterim.
Onun hazir toplart var. Ben kendim tarifimi verdim. Ondan sonra... Yapti
mesela. Ben tarifi saklamryorum, veriyorum onlara ki sey, basarili olsunlar
diye. Dolayisiyla daha sonrasinda iste, eve misafirleri gelmis, yapmis. Simdi
her gelen aymi misafir “’bize o tathdan yap, éyle gelelim’’ diyolarmis mesela.
Yani boyle begenenler de var. Ben sey yapmiyorum. lu... Yaptigim iiriinlerin
tarifini saklamiyorum. Soyliiyorum miisterilerime. Yapiyolar yani. Bana gizli
diye sey yapmuyolar. Soyliiyorum ki, yapsinlar. Onlar da mutlu olsun. Cunki
mutsuz olsa bi daha yapmaz ki.”’

Yukaridaki kisi, esiyle birlikte islettigi diikkanlarinda gidalarin bir kismimnin
kendisinin trettigini belirtiyor. Diger bir ifadeyle kendi el yapimi iiriinii oldugunu
vurguluyor ya da kendi el dretiminden sorumlu. Boylelikle diikkanlarinda hem
tiretim hem satis isini yapiyorlar. Hem iretiyor hem satiyor. Kendi eliyle
hazirladigini sdyleyen 3 kadin katilimci, daha 6nce uzun yillar boyunca yoresel gida
saticis1 olarak caligmamistir. Sattig1 {irlinlerin bir kismin1 kendisi hazirladigini
belirten ve hazirlayan 3 erkek katilimci ise iiretim ve el yapimi asamalarinda daha
once uzun zaman c¢aligmistir veya ayni isi yapmistir. Gida tiretimindeki goriistigiim
erkekler, sektorde yillarca calisirken is i¢in ¢ok uzun bir siire ¢alismayan kadinlar ise
toplumsal cinsiyet kodlarma goére mutfakta yemek yapmakla sorumlu kisi roliinii

veya bu tutumu ¢esitli bicimlerde yaptiklari ise yansittiklarini sdyleyebiliriz.
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3.3.2. Otantize Edilen Kirsalhk ve Yoresel Gida, Kadinlarin

Emeginin Kullanilmasi

Veri degerlendirme siirecimde kadin emegine dair sdylemleri iiriinlerin bir
kismini kendisi lireten kadin katilimcilarla paylasmak énemliydi. Sattig1 tirtinlerin bir
kismin1 kendi hazirlayan bir kadin katilimcimiz, siirecine yonelik nohut Gzerinden
ornek vererek: “’Ben iiriinii evde mesela gelip diyelim ki nohut aldik, ilk énce evde
pisiririm, giizelse miigterime tavsiye ederim. lu... Lezzetini begenmezse esim zaten

almaz. Onu ¢ok onceden gosteriyo’ seklinde bahsediyor. Devam ediyor:

“Yogurt burda mesela. Ben kendim mayaladigim icin... Siit giinliik geliyo.
Giinliik gelen siitten, eee... Aksam evde mayaliyorum. Ertesi giinii sabah,
mayadan ¢ikarttiktan sonra alti saat, yedi saat kadar dolapta dinlendiriyorum.
Dinlendirdikten sonra buraya getirip miisterime veriyorum mesela.’’

Kadinlar ve gida hazirlama gorevi, bilgisi ve becerisini yoresel gidalarin
kirsal gecmisiyle bir arada diisiindiiglimiizde, "yoresel gida", "kirsallik", "kadin"
kavramlarmin iligkiselliginin 6zgiil bir bigimde tartisma konusu olabilecegi ortaya
¢ikabilmektedir. Kadilarin kendileriyle biiyiik olgiide iliskilendirilen ev eksenli
uretim, kamusal alanda fonksiyonu olan istihdam bicimi haline gelebilmektedir
Kadinlar hane i¢indeki bu gorev ve sorumluluklarini formel bir is giiciine ¢evirebilir,
hatta is deneyimi ve sermaye haline getirebilmektedirler. Kadinlar, ev igindeki bilgi
ve becerilerini kullanarak yoresel gidalari ticaret {iriinii halinde sunabilir, satabilirler.
Toplumsal cinsiyet agisindan bu faaliyet, kadinlari ekonomik ve sosyal acgidan

guclendirebilir.
3.4. Sermaye Aktarimindan Aile iliskilerine

3.4.1. Aile Isi, Aile Meslegi, Meslek Aktarim

Gortstiigiim kisiler belli bir meslek grubuna sahip olduklar1 i¢in mesleklerini
edinme ve ilerleme sekilleri arastirmam boyunca 6nemliydi. Bu konuya dair, spesifik
olarak burada aile, sermaye aktarimi gibi daha karakterize eden ve hikaye verebilen
sOylemleri goriistiigiim kisilerden edinebildim. Bununla ilgili paylasilan sdylemlerin

her sahibi, su anki isini ailesinden edinmemistir. Katilimcilardan biri, Gaziantep’in
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Yavuzeli ilgesinde dogmus biiyiimiis bir baklava iireticisi. 14 yasindan beri baklava

isinde ¢aligtyor. Babasi ve amcasi da uzun yillardan beri bu isi yapryor.

“Bi de bu meslek ¢cok mesleklere gore degisik bi meslek. Her isi yapamazsin.
Bizde gelenek var. Ug tane amcam var mesela, hepsi baklavaci. Hepimizin
diikkam var. Mesela amcaogullarimin iki tanesi Isparta’da agti. Bi tanesi
Eskisehir’de acti. Ben de burda actim, Istanbul 'da actim.”’

Bir erkek katilimcimiz, esnaf olan babasinin yaninda ¢ocuk yastan beri
calismis. Buna yonelik: “’Ben zaten bu isi yapryodum. Senelerdir bu isi yapryodum.
Daha énceden Kasimpasa, Dértyol, burda... 15 yasinda basladim zaten. Ilkokuldan
ctktim... Iu... Sonra, babamla beraber bu ige basladik yani.’’ seklinde belirtiyor.

Goriistiigiim kisiler, aile ve akrabalardan mesleki beceri aktarimiyla diikkan,

15, meslek sahibi olabildigini belirtmektedirler.
3.4.2. Aile iliskileri

Ailesiyle birlikte calisan katilimcilarimizin is yerinde kurdugu iliskilerden
birisi de aile iliskileridir. Kadin bir katilimcimiz, 6n lisans mezunu ve bilgisayar
programcilig1 okumus. Ailesiyle birlikte neden calistigmni, “IThtivac olduk¢a biz de
dahil olduk. Yani normalde hepimizin farkli isleri var. Yani ben bilgisayar
programciligi okudum. O, oyle islerde c¢alistyodum. Erkek kardesim 0 zaman
cocuktu. Simdi o da bizim islerimiz iyi oldugu icin bize dahil oldu. Oyle..."” seklinde
ifade ediyor.

Anne ve babasmin birlikte agtig1 diikk@ndaki is giicii ihtiyacinda zamanla
cocuklart da dahil olmaya baslamis. “"Mesela ben disarda ¢alistigim zaman da
burasi vardi. Bu sefer digsardan siirekli eleman almaya ¢alistyoruz. Bu da zor. Kendi
isini yaptigin siirece iste, daha ¢ok kazaniyosun.’’ seklindeki ifadesiyle; aileden
olmayan, disardan olacak bir ¢alisana yapacaklar1 yatirim maddi getirisine goére bu
yatirimi aileden birini yapmanin daha karli oldugu diisliniilmektedir. Bu durum aile
ici giivene ve giiclii baglara gitmektedir. Bu konu ftizerine kadin katilimcilarin
sOylemlerinden hareketle kadin bir katilimci, anne ve babasinin diikkkan agma

stirecini sOyle aktartyor:
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“Benim babam... Ailecek c¢alisiyoruz biz zaten. Iu... Babam tatli ustast
normalde. Pasta... Annem de ev hammi. Yani kéyden tandir ekmegini biliyor.
Babam diikkan agmayt istiyo. Annem de... Babam pastane agalim diyo. Annem
de diyo ki *° Ben de ¢alismak istiyorum, benim bildigim bi sey olsun’’ diyo.
“Hamur, tandir ekmegi yapalim’’ diyo. O da diyo ki: “’Ben bilmiyorum’’. O da
diyo ki: O ko-kolay, senin yaptigin isin yaminda bu kolay’’ diyo. ' Ogretirim’’
diyo ben sana. Zaten babam hamuru biliyor. Sadece hamurunu yani. Ondan
sonra... Karar veriyolar, aciyolar. Oyle... Ama annem aciyo ilk basta, tek
basina. Ii... Annem... Babam isini birakmiyo. Annem kadinlarla birlikte burayt

Ix]

aguyor.

Ailesiyle c¢alisan yukaridaki katilimcimiz, cinsiyet kimligi ve aile iligkileri

hakkinda ailesinin kiz ¢ocugu iizerindeki diisiincelerini soyle aktartyor:

“Daha giivende ama tabi zor yanlart da var. Stirekli birlikte olmak da... Bu
sefer daha kisitlayici oluyo. Mesela nereye gittin, n’aptin, siirekli sorgulaniyo.
Giizel yanlart da var para agisindan, izin agisindan. Sonugta ailen seni idare
ediyor her tiirlii.”’

Kendisi, dikkénda bir calisan olsa da ailesiyle birlikte oldugu igin para ve
izin agisindan kendisini avantajli olarak goriiyor. Fakat hem evde hem isyerinde
stirekli ailesiyle birlikte olmasiyla sosyal hayatinin zaman zaman kisitlanabildigini
diistiniiyor. Dukkanlari, "aile diukkani" olsa da aile bireyleri disinda tandir yapan
kadin ¢alisanlar da bulunuyor. “’Yani, hanmimlarla ¢alismamiz da mesela ¢ok etkili
oluyo. Yaa, genelde babam disariya c¢iktiklari icin biz burda kadin kadina
calisiyoruz. O da rahat bir ortam sagliyo.’’ seklinde belirtiyor.

Aragtirmaya katilan 4 kadin katilimci ¢alistigi dikkanlar aile diukkéani, aile
isletmesi seklindedir. 2 kadin katilimcida diikkan kendi Ustlerinedirler. Fakat sadece
tek basina diikkkani isletip ¢alisan kadin katilimer profili yer almamistir. Esleriyle ya
da babalariyla ¢alistyorlar.

3.4.3. Mesleki Aktarnm Olmadan Ekonomik Sermaye

Gortistiigiim kisilerde babadan ya da herhangi bir yakin ¢evreden mesleki
aktarim edinmeden sadece ekonomik sermaye destegiyle ya da kendi ¢abasiyla ise
girisen katilimeilar da yer aliyor. Katilimeilarimizdan biri, kirk yildir bakkal isleten
bir esnaf. Isi konusunda geng yasta, babasmin bakkal olmayip kendisine: ‘’Baba

yardim etti. Kendi sermayemle yapmadim (giiliiyor). On sekiz yasindaki ¢ocuk ne
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sermayesi yapcak ki?’’ seklinde maddi yatirnm yaptgim1 ve destek sagladigini

belirtiyor.

Dikkan agcma konusunda belli bir ekonomik sermaye gerekmektedir. Geng
yasta, bu ise girisecek kisiler ailesinden ekonomik destek alabilmekte ve onlarin
ifadesiyle, “gili¢ alabilmektedir”. Kendisinin dedigi gibi, “’Aile yonlendirdi yani.
Daha ¢ocuk akli napcak on sekiz yasinda..? Babam sermaye koydu, “'al sana is’’,
seklindeki ifadesi babalarin ¢ocuklarina ekonomik sermaye aktarimini saglayan

konumda olabildiklerini belirtmektedir.

Katilimcilardan biri, islettigi gida diikkdnindan daha 6nce de cesitli gida
sektorlerinde calismis. Bu diikkani neden agtigiyla ilgili, <’Yaa bu diikkdnt agmayt
nasil karar verdim..? Cocugumun gelecegini kurtarmak i¢in, ona bi yatirim olsun
diye’’ seklinde diislinerek adim attigini belirtiyor. Kendisinin 3 ¢ocugu var. En biiyiik
cocugu, 26 yasindaki ogluna is kurmak istemis. Is boliimii konusunda su anda:
“’Beraberiz ama (markalasmis bir isletmeyi 6rnek veriyor) dagitim yapiyo. Buranin
(markalagmis bir isletmeyi ornek veriyor) ayri, kendisi de ayri (markalasmig bir
isletmeyi ornek veriyor) kuryelik yapiyor. Yani burda iki kisi su an bos bos oturuyo
burda zaten, Ben tek basima idare ediyorum.’’ seklinde belirtiyor. Ogluna is kurmak
i¢in ac¢tig1 diikkanin disinda da oglu ayri bir iste ¢alisiyor. Kendisinin yas1 ilerledigi
donemlerde is goremez durumunda dikk&ni ogluna tamamen devredip bdylece
cocugunun gelecegini tamamen garanti altina alabilecegi ve oglunun ek bir iste

calismasi diikk@nin geliri disinda da ek bir gelir demektir.

Katilimcilarimizdan birisi, uzun bir zamandir veya ¢ocuklugundan itibaren
beri pasta ve hamur isleriyle ilgileniyor. Geng yaslardan beri isin i¢inde olmasi,
babasinin da bu isi yapip yapmadigim1 sormami gerektirdi. Buna yonelik cevabi

sOyle:

“Babam u, sana neresinden soyleyim, eskiden omzunda yogurt satarlardi bilir
misin? Araba yoktu eskiden. Sopa vardi sopa, altinda tahta. Yogurdu kogursun
iki ii¢ tane tepsinin tizerine. Yogurdu tasirsin. Bi elinde de ¢an. Cani ¢ala ¢ala
gidersin. Can sesini duydugun zaman bil ki, yogurtcu geliyo. Eskiden oyleydi,
benim dedigim seksen seksen beslerde. Zaten doksandan sonrasit hi¢ ¢ikmadi.
Simdi yogurtlar marketlerde satilmaya basladi. Onceden marketlerde yogurt
satmiyolardi. Yogurtcular yogurt satardi. Yogurtcular yogurt getirirlerdi,
omzunda satarlardi. Hep éyleydi yani. Hani simdi su an soyleyeyim, kimse
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yapmuyor bu igi. Ben u, esasinda pastacyyim. Ben pastaneciyim. Yas pasta, kuru
pasta hepsini anlarim. O zaman niye yapmadim? Alistim bu meslege. Simdi biz,
neydeyim sana, zenginin isi degil bu, fakirin isi. Babamizin oyle sey bi isi
degildi. Babamdan kalan dort bes tane hayvan vardi.”’

Babasinin isinin giiniimiizde pek bir karsiligi olmadigin1 gerekce gostererek
kendine farkli mesleki beceri edinmeye uygun gormiis. Goriistiigiim kisilerden
birisinin islettigi diikkan, bayi olarak isletilen bir ¢ig kofte diikkani. Yani markanin
asil sahibi degil. Isletme boliimii mezunu. Kendisi ge¢miste beyaz yakali islerde

maaslt olarak ¢alismis. Ailesi esnaf degil. Bununla ilgili:

“Ailem hayatinda hi¢ esnaflik yapmamus. Yani hani nolur, arkadaslarim var,
babas: esnaftir, onun yaminda yetisir falan, alt yapilart olur. Ben hani hig...
Yok. Ailem de “’ya bosver oglum iste, maasin giizel, ¢alis istedigin kadar’’. Yaa
calisma da dedigin zaman aksam bege kadar. Cogu zaman yorulmadan eve
gidiyodum yani. Ondan sonra, “yapma’’ falan dediler.”’

Yukaridaki kisi, ailesinin goziinde egitimli ve nitelikli bir iste calisan biri.
Ailesi, esnaflik yapmadigi i¢in ogullarinin bu isi yapmasi onlar i¢in bilmedikleri bir
durumdur. Goriistiiglim kisilerin bir kismi ailelerinin isleri disinda bir is yaparak;
yani dukkan isletmeciligi, esnaf¢ilik mesleki aktarimlar1 olmadan kendileri bu ise
girisim yapmislardir. Bu girisimde ebeveynden ekonomik destek alabilmekte,

kendileri girisebilmektedirler.

3.5. Uriinleri Muhafaza Etme Ve Tedarik

3.5.1. Uriin Muhafaza Etme

Goriistiglim kisilerin miisterilerle kuracaklari giiven iliskisine yonelik bir
husus, iriinlerinin sagligi ve hijyeni gibi konularda, giivenilirligine yonelik ¢esitli

onlemler alabilmesine dairdir.

Katilimcilardan biri, ailesinden kisilerle birlikte islettigi diikkanlarinda tulum
peynirini satiyor. Buna yonelik, “’Soguk zincirle geliyo. Mesela tulum peyniri...
Soguk kargoyla ¢alistiriyoruz. Soguk zincir seklinde getiriyolar. Buzlugu, soguklugu
cozulmeden bize getiriliyor zaten. Tereyag da ayni sekilde... O da soguk zincirle
getiriliyo.”” seklinde bir onlem aldiklarini belirtiyor. Aktar diikkani sahibi bir kisi,

kuruyemis tirtinleriyle ilgili:
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“Tuzsuz, gavrulmanus tiriinlerimiz, ¢ig bademdir, ¢ig findiktir, bunlar, tuzsuz
Urdnlerimiz bozulmuyor. Bozulacak iiriinlerimiz de zaten aminda hemen
ambalajliyoruz, boyle paketliyoruz. Bozulmasint onliiyoruz. Paketlenmesini biz
kendimiz yapiyoruz. Koliler seklinde geliyor, ¢uvallar seklinde geliyor. Cuvalin
iginde naylon vardir, naylonun igine dolduruyorlar, agzim giizelce dikiyorlar
hava almayacak sekilde, oyle geliyor bunlar.””

Yukarida goriisme yaptigim diikkanin ayn1 zamanda Ciksalin semtinde de bir
benzeri (ayni isimle) bulunuyor. Bu diikkdnda goriistiigiim bir katilimcimiz,

tirlinlerini nasil muhafaza ettigini s0yle anlatiyor:

“Bayatlanmasin diye burda kuruyemigleri paketliyoruz, ambalajlyyoruz yazin,
yaz aylarinda. Koy iiriinleri taze geliyo genellikle, aylik geliyo, haftalik gelen
siriinlerimiz var. Uriinlerimize kendi goziimiiz gibi bakiyoruz yani. Iste
tamdigimiz icin biliyoruz hangi tirtinler bayatlar, hangi iiriinler hasere olur.”’

Goriistiigiim kisilerden biri ise Uriinlerini muhafaza etmenin ciddi bir bilgi ve
tecrilbe gerektirdigini, bu konuda pek c¢ok seyi ayrintili planlamak ve yapmak

gerektigini sOyliiyor:

“Hava almasi lazim, bunlarin hava almasi lazim. ITkincisi, diger tirtinlerin hava
almasina gerek yok. Kuru iiziimiin hava almasi lazim, o olmaz. Klima yaktigim
halde ben bunu yapiyorum. Sunlar, su tarz iiriinler... Yaban mersini, cevizler,
bunlarin hepsi kurtlanacak seyler. Yani bozulabilecek seyler. Aksam burdan
gitmeden once dolaba dolduruyorum alt tarafina, hepsini bunlarin dolabin
icerisine birakiyorum. Burda bozulabilecek, sikinti edebilcek her seyi dolabima
aliyorum. Gece dokuzdan sonra, aksam dokuzdan sonra sabah dokuza kadar.
Dolapta geldigim zaman bunlarin hepsini disart ¢ikartiyorum, klimay:
yakiyorum, tekrar disarda muhafaza ediyorum. Bunu u, eger béyle yapmazsak
hem kendimize zarar veririz hem sattigim tiriinii sattigim insanlara zarar vermig
olurum, vebalde kalirim. O yiizden bu tiir seylere dikkat etmek zorundayim ben.
Her geldigimde sabah ben stipiiriiriim, temizligi yaparim. Temizlikten sonra
klimayr ¢alistiririm, havayr disart atarim, sonra bunlari dizmeye baglarim
tamam? Ashinda ¢ok seye dikkat etmek lazim ama.’”

Kentlerde degisen ve hizlanan yasam tarzlari neticesinde hazir gida
tiiketiminin ¢cogalmasi, yiyecek aligverisi igin siipermarketlerin sayisinin artmasi gibi
birtakim degisimlerle birlikte yiyeceklere dair hijyen, titizlik, tazelik, saglik,
gorunum gibi olgltlere dair beklentiler olusmustur (Keyder ve Yenal, 2021: 24).

Tiiketici, tiikettigi gidanin {reticisiyle ve {retildigi alanla dogrudan
karsilagmadigi durumlarda giivenirligi konusunda giderek daha fazla endise
duymaktadir. Boylelikle iiriiniin albenisini arttiracak tazeligi, dogalligi ya da

yerelligi, ambalaji, tasarimi gibi Olg¢iitler, tiiketici tarafindan bir degerlendirmesinin
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yapilacag: literatiirde de vurgulanmaktadir. Tiim bu siliregcler boyunca kimyasal
kosullarda, {iirtine iligkin reklamlarda, pazarlama ve sermaye bigiminde meydana
gelen degisimlere, yeni kategoriler, sosyal siniflamalar ve sembolik gostergeler
olarak bakilabilir. Bu noktadan sonra {iriinii yetistirenin kim oldugu, varsa kullanilan
tohumun, iriin satilmamasi (piyasaya siiriilmemesinin) "tarlada kalmasimin" bir
onemi olmayacaktir (Keyder ve Yenal, 2021: 26). Uriiniin kaynag1 ve hedefi, satict
ve tliketici arasindaki zamanin ve mesafenin fazla olmasiyla; tliketici, gelen tiriiniin

temsili kodlari iizerinden anlam yiikleyecektir.

Ozellikle ¢ig kofte gibi saglik acisindan hijyen, titizlik gerektiren 6zellikleri
olan tiriiniin saticilar1, miisteriye giiven vermeyi 6nemli bulur. Bu sebeple, saticilarin
iriin ve malzeme bilgisine sahip olmas1 gerekmektedir. Goriisiilenlerden biri

Haskdy’deki subede sattig1 ¢ig kofteleri muhafaza etmek icin sunlari sdyliiyor:

“Simdi, ¢ig koftede en onemli sey, ortam sicakligr. Ortam sartlart da... Yani
onu stirekli 6l¢iiyorum. Bunun belli bi soguklugu var, onun sey olmasi lazim ve
bu dolap da zaten soguk oluyo. Bunun tek diismani sicak. Tek diismant sicak.
Yaa ben size bi bilgi vereyim; bu ise ilginiz var belli, yani bi giin baska yerde
¢ig kofteyi yiicek olsan bile sicak ¢ig kofte yemeyin. Soguk olsun yediginiz ¢ig
kofte. Mesela ikram ettiler, baktin ¢ok sicak, bagka bir bahane uydur, hemen
ctk. Yoksa zehirlenirsin.”’

Ciksalin semtinde ¢ig kofte saticili@i yapan bir baska katilimci ise sattigi

urinleri muhafaza etmeyle ilgili tecriibe ve bilgisini su sekilde aktariyor:

“Et olmadigi icin ¢ig kofteden zehirlenmezsin. Onun iginde bulgur var. (ig
kofteden zehirlenmezsin ablacim. Sicaktayken sogukta muhafaza edilcek. Ne
kadar sogukta tutarsan omrii o kadar uzun olur. Bi de vakumlu posetlerde
geliyor bunlarin. A¢ilamadan onlar: bi hafta on giin saklyyoruz. Serin yerde iki
ti¢ giin boyunca sey yapabilirsin. Yani bi ginde tiketiliyor bunlar ama ¢ gine
kadar agildiktan sonra serin bi yerde dikkat edilmesi gerekiyor.”’

Muhafaza edilmesinde iiriiniin gegirdigi doniisiim de 6nemlidir. Bu konuda,
bagka bir katilimci, "orijinal™ oldugunu soyledigi ¢ig koftesini halk saghigi agisindan

degerlendiriyor:

“Orijinal ¢ig kofte biliyosun etli olur. Iu, saghk bakanliginin seyinde ¢ig et,
bakteri iirettigi icin ¢igi alip yaptiktan sonra kirk bes dakika icinde onu
tiketmen gerekiyo. Bi Saatte tiiketmen gerekiyo. Su an tezgah iiriinlerini tam bi
saatte, kimisini tiiketemezsin. Saghk agisindan oyle. O yiizden etsiz ¢ig kofte
satiliyo.”’
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Tiirkiye’de sevilen ve talep edilen, yenilen yoresel gida {iriinii olan
baklavanin yapimi ve ustalarin meslek becerisi, miisterinin talep ettigi giiven ve
kalite unsurlarindandir. Arastirmadaki bir kisi, baklavanin saglikli bir ortamda
muhafazasiyla ilgili temizligi 6ne c¢ikarak, “’Bilmiyorum, bizim sektér gil bi sektor.
Biraz temiz olman lazim. Mesela tatli sektorii... Mesela su baklavalar yere diismiis,
bunlart alip tepsiye geri koyabilirdim. Onlart yapan var.’”’ seklinde diisiiniiyor.
Temizlik, 6zellikle gida iirlinlerinin satisinda miisterinin ikna edilmesi gereken en
onemli Ol¢iitlerdendir. Pek ¢ok kisiye gore, undan yapilmus tirlinlerde driin kalitesinin
temiz olmasi gereklidir. Yufka saticisi bir katilimc1 bunu, “’Eldiven takmasi nemli
degil. Yapulis sekli temiz olmasi lazim. Mesela ben burda yufkayr sariyorum, kadayif
ufalandi, ufaltmam lazim. Kimisi ufalatmaz, n burda yas kadayif yapilir. Yas
kadayifin i¢ine bak, sararwr. Noldu, gitti.”’ olarak ifade ediyor:

Tatl {irtinleri satan bir katilimcimiz, misterilerinin: “’6zellikle neye dikkat
edeceksin, bayat Urlnlere. Bu bayat tiriin sattigimiz zaman cidden baklavay: bilen,
agzimin tadini bilen miisteri inan ki daha agzina almadan, goriiniigiinden...””
anladiklarini belirtiyor. Ona gdre miisterinin ilgi, tutumu ve {irlin satin alirken tavrina
gore drunlerin muhafaza edilmesi gerekiyor. 14 yasindan beri galistig1 bu meslekte

edindigi beceri ve {iriin bilgisini birlestirerek su sekilde ifade ediyor:

“Baklava kisi ¢ok sevmez, soguk havayi. Miisteri seviyor ama baklava kisi
sevmez. Burda baklava iisiidiigii ii¢iin donuyo. Dondugu i¢i sen o lezzeti
alamiyorsun. Mesela biz burda kisin klima a¢iyoruz ki baklava biraz daha u,
mesela kisin seker donar. Sakiz gibi olur. Ama simdi yazin havalar sicak ya
seker kendini birakiyor. Ama kisin havalar biraz daha soguk i¢in baklava
donar. Paketleme konusunda zorluk cekersin. Sekerleme konusunda seker cabuk
yani, miisteriye gotiirdiigii zaman baklava donmus. Ama erimis oldugu zaman
agiza daha hos bir tat birakiyor, daha giizel yeniyor. Yani simdi, bizim sektorde
baklavayr iki giin satamadin iigiincii giin ¢op. Kendi cebinden ¢ikar. Mesela
kendi evinde de tath yaptigin zaman iigiincii giin ¢ope atiyosun. Tatl olsun,
baklava olsun, pasta olsun.”’

Gortstiigiim kisiler, iirlinlerin muhafazasina yonelik oncelikle tedarikle gelen
tirtinlerin bayat olup olmadigina 6zen gostererek sattiklarini belirtmektedirler. Cabuk
bozulacak {irlinlerin muhafazasinda, uzun siire tutulmayarak bdylelikle degisim
stirkilasyonunun fazla oldugu bir tutum sergilediklerini belirtiyorlar. Mevsim, tiretim

sezonu, sicaklik gibi dinamikler iiriinlin muhafazasinda belirleyici rol oynamaktadir.
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3.5.2. Tedarik Etme

Cig kofte, Tiirkiye’nin Giiney Dogu Bodlgesi’'nde ilk defa yapilmaya
baslandig1 bilinmektedir. Bu nedenle ¢ig kofteyi genellikle Adiyaman, Sanlurfa,
Gaziantep sehirleri yoresel bir gida olarak sahiplenmektedirler. Gliniimiizde ¢ig kofte
sadece bu bdlgede olmayip her yerde ulasilabilmektedir. Uriiniin iiretimi, dagitimi
glinlimiizde yerel bolge 6zelinde veya belli bir bolgeyle sinirli degildir. Bununla ilgili

bayi olarak ¢ig kofte saticisi katilimcimiz sunlari sdylityor:

... direk fabrikasi burda. Yani Adwyaman’in niifusu bi milyon, buramn nifusu
yirmi milyon. Adam bi milyonluk sehirden yirmi milyonluk sehire kifte
aktarmaz zaten nakliyesi yetismez onun. Ama napiyo iste burda yapacagi
fabrikayi, Istanbul a dagitiyo. Bin bes yiiz subenin bin tanesi Istanbul’da.”

Bunun gibi bir¢ok subesi olan dikkanlar genelde tedarik Uzerine daha
sistemli dagitim zincirine ve uygulamalara sahiptir. Belli bir yerde ve yerel olarak
iiretilen iiriin, zamanla gelisen yeni {liretim teknikleri, ulagim sartlar1 ve artan niifusla
birlikte boylece miisteri i¢in tirlinler cazip hale gelip "popularite Griin™ haline gelerek
markalasabilir. Bir baska ¢ig kofte saticisi katilimcimiz, ¢ig kofte diikkanlarinin iiriin
tedariklerinin *’...ben siparisi verdigim anda sisteme diisiiyo, gece bire kadar siparis
verme stiremiz var, malzemeleri birakiyolar, diikkani kapatip gidiyolar. Sabah

geldigimde ben malzeme burda oluyor’’ oldukga pratik hale geldigini belirtiyor.

“Tedarik ¢ok basit. O kadar kolaylastirdilar ki, bir ornek vereyim ben size; ilk
baslarda bu sektore girdigimizde u, siparisi veriyoduk, miisteri geliyodu, ¢ig
kofte bekliyodu, simdi (markalasmis bir igletmeyi érnek veriyor) uygulamast
var. Bu tamamen bayilere dzel bir uygulama. Burdan siparislerimizi veriyoruz,
odememizi yapiyoruz, onaylyoruz’’

Yerel gida iiriinleri saticilari, sattiklari {irtinleri her zaman dogrudan daha
once yasadiklari ya da kendi yerel aidiyetlerini insa ettikleri bdlgelerden
almamaktadir. Goriistiigim kisiler, bu {riinleri toptanci niteligindeki aligveris
mekanlarindan alabilmektedirler ya da tlkenin c¢esitli yorelerinden getirtip kendi
tekelinde toplayarak, Kahvaltilik {iriinleri satan katilimcimiz, “’Bu Urunleri biz
kendimiz — alryoruz. Yére olarak gelmiyo.”” oldugunu soyleyerek “'...zaten
(markalagsmus bir isletmeyi ornek veriyor) satiltyyo bunlar. Hazir satiliyo. Biz ordan

gidip alyyoruz.”” ve “...kuru gidacilar faaliyet siirdiigii yer. Ticaret merkezi yani.
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Esnaflara yonelik ¢alisiyo. Kooperatiften gelme zaten. Yeri Bayrampasa’'da. Ordan
alyyoruz.”” diye bu durumu belirtiyor. Boylece, “’Yani oralara, o yorelere gitmeye
gerek yok. Isin icinde olsan da olmasan da bilirsin bence.’’ yoniindeki diisiincesini

paylastyor.

Aktar Urunleri satan Mehmet Bey, “’Bizim tedarik¢i oldugumuz firmalar var.

Iste, biz yapmiyoruz yani. Biz kendimiz marka degiliz yani. Sonucta adam iiretmis,

’

tedarik¢i firmalara, getirip bizlere teslim ediyo. Biz de belli iicrette satyyoruz.’
olarak bunu ifade ediyor. Soyleminden anlagilacag: iizere {iriinlere dogrudan degil,
aracilik yapan Kkisilerle goriis aligverisi ve ayrintili bir degerlendirme sonucunda
ulagiliyor. Aragtirmadaki kisilerden biri, kendi sattig1 tirlinlerin tedarik siirecini su

sekilde aktartyor:

“Soyle, hepsinin aldigim yerler var. Mesela, su tarz bitkisel iiriinler, dis
macunu, deodorant iste, agri kesici kremi tam zaten ben bu Urinlerin
distribiitorliigiinii  yapryodum. Sirketten direk kendim aliyorum bunlar
(markalagnus bir isletmeyi ornek veriyor) diye bi firma Mecidiyekéy 'de. Mesela
bugiin kuruyemig¢cim gelcek iste, o gelcek. Pazartesi giinleri baska bi toptanci
gunleri geliyor. Diger giinler baska toptancilar geliyor. Boyle aliyoruz,
bulamadigimiz iiriinleri de gidip (markalasmis bir igletmeyi érnek veriyor) ya
da (markalasmis bir isletmeyi drnek veriyor) ya da kendimiz tedarik ediyoruz.
Bulamadigim iiriinler olursa bu tiir yerlerden kendimiz tedarik ediyoruz.”’

Uriinlerini miisteriye tanitirken ve pazarlarken {iriinler hakkinda belli bir
dereceye kadar bilgi sahibi olmasi gerekmektedir. Bu bilgi diizeyi goriistigim
kisilere gore tedarik siirecinde "Urline h&kimiyet" a¢isindan onemlidir. Yukaridaki

katilimcimiz, satmis oldugu zeytin iizerine konusurken sunlar soyliiyor:

“Biz zeytin iilkesiyiz. Bir kere kuyulara koyuluyo, toplaniyo zeytinler. Mesela bi
koyliiyii diisiin yaa, zeytinini topladi, yaa o agagtan bi daha zeytin alamayacak
ki seneye kadar. Onu gotiriiyo, siktirtyo, kendi zeytinini almig oluyo. Bak,
seneye kadar o agactan bi daha zeytin gelmeyecek, anlatabiliyor muyum?
Zeytinciler napryo? Bu ¢iktigi zaman kuyulara dolduruyolar, bekletiyolar. Bi
dahaki seneye kadar satniliyo. Mesela zeytinin tazesi olmaz, senede bi kere ¢ikar.
Zeytinyag, senede bi kere olur. Bak, su an sattigim zeytinyaglar: gegen senenin
zeytinyaglar. Zeytinyagmn en giizel ézelligi, bozulmaz zeytinyag. Insanlar bunu
da bilmez. Durdukc¢a giizellesir zeytinyag. Sirke durdukga giizellesir.”’

Gortistiigiim kisiler, sattiklart irlinlerin tedarikleriyle ilgili ¢alistiklart marka
gruplar1 ve birtakim teknolojik uygulamalar sayesinde siirecin olduk¢a kolay hale

gelebildigini belirtiyor. Bir diger tedarik sekli ise, iirlinlerin yine aidiyetinde oldugu
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diisiiniilen ve bilinen yoreden dogrudan diikkdna gelmeyip "toptanci” olarak
nitelendirilebilen aligveris merkezlerinden alindig1 seklindedir. Bu yerler, {iriiniin

kaynag1 ve miisteriler arasinda koprii gorevi islevi gormektedir.
3.6. Makinelesme, Fabrikalasma, Endiistrilesme

Sanayilesmeyle birlikte tarima yonelik sermaye yogunlugunun artmasinin ve
kimyasal girdilerin kullannominin yayginlagsmasinin, birtakim c¢evresel ve ekolojik
sorunlar, sosyal ve ekonomik sonuglar getirdigi sdylenmektedir (Keyder ve Yenal,
2021: 23).

3.6.1. Azalan El Emegi ve “’Fabrikasyon Yoresel”’

Arastirmada goriistigiim Yufkaci bir katilimcimiz, tim drunleri fiziksel insan
emegi gerek kalmadan makine sayesinde miisteriye sunulacak boyuta geldigine ve

makinelesmeyle birlikte el emegine fazla ihtiya¢ kalmadigini ifade ediyor:

“Iu, sadece sunu makina yapryo. Elde yapilmiyo. Bu elde eskiden yufka da
kesiliyodu. Simdi yoh, sadece makine yapryo. Bunu yaptiktan sonra pisirip paket
yapwyosun. Sey, kalibint yapiyosun, kizartiyosun, zaten firin da var. Bunu da
alacan, tepsiye koycan, baska bi sey yok. Hazir iizerine sey yapican zaten,
baska bi iy yok.”’

El emeginin azalis1 ona gore baz1 kiigiik isletme ve esnaf diikkanlarinin 6ne
cikmasini saglamaktadir: “'Su anda bitmeye basladi. Yani kiigiik esnaflar bitiyor.
Simdi her sey fabrikasyona giriyor. Zincir market, zincir marketler giriyor mesela.
(Markalasmus bir isletmeyi érnek veriyor)... market yufka satiyor.”” Bu durum ise el
rtinii gidanin giderek azalmasi anlamina geliyor. Piyasadaki pek ¢ok kisi gibi ¢ig
kofte satan katilimeil, “’gercek ¢ig koftenin” ne olduguna yonelik diisiincesi su
sekilde:

“..gergek ¢ig kifte derken simdi sdyle sdyliim. Bu elde yapiimaz bayileri ¢ok
oldugu icin. Simdi bin bes yiiz bayi var. Onar yirmiser kilo kofte almis olsalar
insan yetismez yani ona yogurmaya yani. Makinelerde artik, makine sistemi
oldugu igin ¢ig kofte kendi... Normal ¢ig kifte bu. Demis oldugunuz tarzda
degil.”’
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Literatiirde tarim ve gidada kapitalizmin ve endiistrilesmenin yarattigi
tahribata vurgu yapilmaktadir. Bunu acacak olursak, tarimin ve beslenmenin makine
ve teknolojik gelismelerle degismesi tarim-gidada ve her ikisi arasindaki iliskide
sosyal ve politik sorunlara neden olmaktadir (Biike, 2019: 131). Arastirmamdaki pek
cok kisiye gore "el yapimi" denebilecek bir iiriin kalmamaktadir. Ayrica el iriini
olsa bile yoresel gida olarak atfettigimiz nitelikleri kaybettigini diigiinen bir
katihmcimiz, “’...0yle zaten el yapimi kalmad: ki. Hepsi makina. Tabi, ¢ok nadir
vani. Hatay’da vardir igte ev yapimi lavas peyniri falan yapuiyodu. Simdi oralarda
deprem oldugu icin el yapimi falan ¢ok kalmadi 6yle yani.”’ seklinde diisiiniiyor.
Makinelesmeyle, el emeginden uzaklasma ve beraberindeki yabancilagsmaya dair
yukaridaki katilimcimiz, “’...ydresel olunca fabrikasyon olmuyor mu? Fabrikasyon
yoresel. Yani simdi Balikesir peynirinin fabrikasi Balikesir'de, Istanbul’da degil ki.
El yapimundan mi bahsediyorsunuz siz?’’ diye soruyor. Islenen yoresel gida
urinlerine “’fabrikasyon yoresel’’ olarak tanimliyor. Yoresel gida tiriinii, goristigim
kisilere gore "dogal" olmaktan c¢ikar. Ayrica iriiniin {retildigi bolge veya lireten
kisilerin kendi aidiyetlerini insa ettikleri yerden ve "kirsaldan" kopmaktadir. Boylece
modern oldugu diisiiniilen kentte, kdy ve kir {iriinliniin varligini tam olarak ne kent

ne de koy/kir olarak goriilebilir.
3.6.2. Is ve Meslekte ""Yabancilasma"

Makinelesmeyle birlikte tirlinlerdeki el yapimi etkisinin azalmasi,
fabrikalasmanin c¢ogalmasi gida {riini ireticilerini de onemli Olciide etkiledi.

Baklava ustasi bir katilimcimiz, dilkkén agma siirecini su sekilde anlatiyor:

“Ben Nigde’ye gittim, Nigde'de dediler ki bana, ordaki esnaflar “acicaksan
Nigde’'de a¢ma’ dediler, “agacaksan ¢arsida a¢’’. Nigde nin bi ¢arsist var,
biiyiik. Carstya bi girdim, yukardan asagiya. Nigde'de de uzaktan bi akrabamiz
vardi, onlar da dediler ki “"Hamit burda olmaz’’ dediler. ‘'Burda Mercedes
Fabrikast var’’ dediler, “’Mercedes Fabrikasini Aksaray’a aldilar’ . Ne oldu
bu sefer? Nigde dekilerin hepsi Aksaray’a tagindilar. Calisanlar, ig¢i olanlar
daha ¢ok zengin olmaya basladilar Aksaray’da.’’

Kapitalizmin etkilerinin giderek artmasi, tarim ve gida iliskileri kapsamindaki

kiltiirel, ekolojik, ekonomik ve politik tartismalarin da artmasina yol agmistir. Bu
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konuda ¢ok kapsamli bir literatiir bulunmaktadir. Biike’ye gore bu ayni zamanda
"tarim" ve "kOylU" sorunudur (Biike, 2019: 124).

Kapitalizmin burada degerini azalttig1 ve anlamini1 bozdugu tarim, kir, gida,
koylunin kendisidir. Bundan hareketle "koylii tarimi” ile "endistriyel tarim"” ayrimi
ortaya ¢ikmaktadir. Gida liretim siireglerinde "gidanin tarimdan, kirdan ve dogadan
kopartilmasi” (s.137) konusu, endiistriyel tarim elestirisine yonelik ana hatlardan

birisidir. (Bike, 2019: 136).

Sanayilesme ve kapitalizmin artan etkisiyle {iriin, yetistigi bolgenin disindaki
yerlerde de iiretilmektedir. Bir yandan da sanayilesme ¢esitli bigimlerde olumlu
sonuglar da yaratmaktadir. Omegin bir bdlgenin bir iiriinii sahiplenmesi i¢in o

iriiniin sadece orada yetismesi artik yeterli olmayacaktir.

Yukaridaki katilimei, Gaziantep’te dogmus ve orada bitylimiis. Ayni zamanda
kendisini de "Gaziantepli ve oranin insani” olarak tanimliyor. Ona gore, baklavaci
olmasinda da Gaziantepli olmas1 6nemli. Fistik tretiminde Gaziantep ve Urfa igin

sunlar1 soyliiyor:

“Simdi Urfalilar “fistik bizim’’ diyo, Antepliler “fistik bizim’’ diyo, demi?
Uretim konusunda fistk daha ¢ok Urfa’da yetisir. Uretim konusunda fistik
Urfa’min. Bak bunu biitiin samimiyetimle soyliiyorum. Niye Antep diyorlar,
biliyor musun? Simdi Urfa’daki adam fistik topladigi zaman o fistig1 Antebe
getiriyo. Clinkii fistik fabrikasi Antep’te oldugu icin, sanayisi Antep’te oldugu
icin Urfa burda gaybediyo.’’

Makinelesmek, el emegi ihtiyacini azaltarak getirdigi seri {iretimle iiriinleri
standartize haline getirmistir. Is giiciiniin bu kadar standart hale gelmesi, bu alanda el
emegiyle ya da fiziksel giicle iiretim yapan kisileri dezavantajli konuma sokmustur.

Bir baklava ustasi olarak durumu su sekilde agikliyor:

“Ne oldii biliyor musun? Bizim sektorde hamur agmayr dgrenen 0Oldi. Niye
biliyor musun? Hamur acan makineler acildi. Hazir makineler... Zaten o
makine ¢iktiktan sonra herkes usta oluyor. Adam bi sene meslekte, adam usta
oluyo. Adam dilimlemeyi bilmiyo, firinda pisirmeyi bilmiyor, ustayim diyo.
Niye? Hamuru a¢miyo, sadece iki tepsi baklava désiivo. Hemen, usta oldum
diyo. Niye? Makinamin avantaji bunlar. Patron der “’bi makine en az on ustanin
isi”’. O tane usta bi saate anca yetmis kilo acar. Noluyo? Adam su an on usta
calistirsa ayda iki yiiz milyar yapar. Bi makinenin fivati ne kadar? Uc yiiz
milyar. Sen o makinamn fiyatini verdikten sonra on ustamin parast cebinde
kaliyor. Bunlarin hepsi kar oluyo. Yani bunun igin bizim sektor biraz sey oldu
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ama tabi ¢ok usta da bwrakti bu sektorii. Hep fabrikaya gitti. Mesela ben
dikkdm agmasaydim su an fabrikada olmusumdu. Bizim meslekte asgari iicreti
diye bi sey yok. Devlet yardimi diye bi sey yok mesela. Fabrikalarda oluyo.
Mesela benim on yedi on sekiz yasima kadar sigortam yoktu.”’

Bayi dikkéninda ¢ig kofte saticist olan bir katilimcimiz, isin kendi isi
olabilmesi i¢in ¢ig kofteyi bizzat kendisinin yapmasi gerektigini, iste sadece tezgaha

koyan ve satan konumda oldugunu diisiiniiyor.

Goriistiiglim kisiler, makinelesmenin getirdigi kokli pratik degisimle birlikte
uriniin dretiminde eskisi kadar yer almayarak mesleki aidiyetten uzaklasildigini ve

bdylece isin uzmani olmayan kisilerin de ilgili sektorlerde yer alabildigini belirtiyor.
3.6.3. ""Yore" ve "Yoresel" Soylemi

Yoresel gida iirlini saticilarinin iirtinlerinin "yoreselligine” yonelik gozlem,
satig, iligki pratiklerine dair anlamlandirdiklar1 sdylemler, aragtirmanin tartismasi ve
veri degerlendirmesi bakimindan nemliydi. Goriistiigiim kisilerden biri, diikkaninda

sattig1 yoresel iirlinler adina su sekilde agiklama yapiyor:

“Yoresel simdi soyle séyliim, Malatya’dan ben tereyagmi getirttiriyorum tuzsuz
tereyagmi. Iu, tuzlu tereyagmi Adapazari 'ndan getirtiriyorum. Trabzon tarzinda
yapiyo arkadasim, Trabzonlu ¢iinki ordaki arkadas. Ordan getirtiyorum. Iu, dil
peyniri var, kolot peyniri de var. Adapazari 'ndan geliyo. Efendime séyleyeyim,
normalde sadece kasar peynirimi (markalagmis bir isletmeyi ornek veriyor)
aliyorum. En iyi kasar bana gore su an. Istanbul’da yenilebilecek en giizel
kasar peynir de, ¢ok giizel bi peynir, ben sadece (markalasmis bir isletmeyi
ornek veriyor) satiyorum miimkiin oldugunca. Talep olursa baska sey de
getirtivorum ama Unal satma taraftartyim ¢iinkii iyi yapilyo iiriinleri. Baska
yoresel olarak... Ha, tulum peyniri de Erzincan Ili¢ ten geliyo. On yildir ordan
getirtiyorum. Cok da giizel bi tulum. Sadece tulumu ordan getirtiyorum, yoresel
tiriinlerim bunlar.”’

Bir baska katilimci, miisterilerine {iriinlerle ilgili, “'Uriinleri nerden
getiriyosunuz?’’ dediklerinde “memleketten, surdan getirdik, burdan getirdik’".
Yoresini soyliiyoruz. Ozelligini diyoruz.”” diyor. Esiyle birlikte sattig1 {iriinlerin
icerigine yonelik:

“Yoresel getirtmeye c¢alistyoruz. Koyden getiriyo esim iiriinleri, secerek

getiriyo. Yani burdan almiyoruz g¢ogunlukla. Iu... Giresun’dan, Kars'tan,

Sivas 'tan, ordan kargoyla getirtiyoz ya da otobiisle getirtiyoruz. Uriinlerimizi
azar azar getirtip on bes giinde, haftada bi degistiriyoruz. Mesela yumurtamiz
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geliyo Catalca’dan. Yumurtayr her hafta getirtivoruz. Giinliik topluyo abim
gezen tavuk yumurtasi.”’

Ozellikle siit ve siit {iriinleri satan bir katilimcimiz, sattiklar1 yoresel siit
urnleriyle ilgili, “’Yoresel olarak... Erzincan tulumu, Malatya nin tereyag, beyaz
peynirde Edirne’nin, ondan sonra, kurubaklagillerde orijinal Erzincan’in... Baska
yoresel... Kaymaklarimiz da geliyor ozel, Bursa’dan. Bi de salamura peyniri de
yoresel. O da Malatya’nin.”’ oldugunu belirtiyor. Baska bir katilimcimiz, misteriyle

olan diyaloglariyla:

“Cogu da sey yapiyor yani, “'neresi?’’ diye soruyor. Alan, onu kullanan kigiler
zaten soruyor simdi, ui... Mesela getirdigimiz iiriin patlican mesela, ben stirekli
getiriyorum. Siirekli alimiyor. Iu... Simdi farkllt bir yeri séylesem mesela ilk
basta tereddiit eder. Yoreyi soyleyince, zaten bakinca anlyolar. Cogu anliyor.”’

Gortistiigiim kisiler, sattiklar tirinlere dair "yoresel” anlamiyla ilgili belirli
bir yoreye ait oldugu diisiiniilen ve bilinen gida {rilinlerini yore adlariyla birlikte

sOylemektedirler.
3.6.4. “°Dogal’’ Soylemi

Yoresel gida iiriinleri iizerine atfedilen "yoresel” niteligi ve sdyemi kadar
"dogallig1" konusu ve tartigmasi, goriisiilen kisilerin sdylemleri tarafindan énemli bir

veri aract olmustur. Bir katilimcimiz, sattigi iirlinlerin tercih edilmesinin nedenini,

)

“Clinkii insanlar yani dogal oldugu igin gelip tercih ediyolar.”’ seklinde

sOyliyor. Bagka bir kisi, dikkaninda satmis oldugu bitkisel iriinlerin "dogalligina"

yonelik konusuyor:

“Bunlarin hepsi bitkisel iiriinler. Mesela u, markette bulamiicaniz sirke
cesitleri, bunlar dogal sirkelerdir. Bende neler var? Dogal bitkisel kapsiiller
var mesela propolisten, aridan elde edilen. Iste hakiki zeytinyagi var, hichi
yerde bulamazsin. Bu bolgede kimse satmiyor bunu. Yani bitkisel yaglar,
efendime soyleyeyim, bunlarin hepsi yag sampuanlar, kremler... Hepsi bitkisel
bunlar bizde. Bitkisel sabunlar, bitkisel macunlar, sa¢ bakim iiriinleri
yaglanmaya karsi, kuru saglar icin, cildi nemlendirecegi, kirisiklik giderici...
Bakim i¢in, bakim gideren ne lazimsa kremler var, yaglar var.’’

Neden dogal iiriinleri sattigina dair ise su aciklamay1 yapiyor:

“Ben ii¢ ¢ocuk babasi oldugum icin ¢ocuklaruimi koruyabilecegimi 6grenmeye
gayret ettigim icin u, gidalar icerisinde oynanan oyunlar:t 6grendigim igin,
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katilan katki maddelerinin insan saghgina neler yaptigini arastirdik¢a, bu isin
ustline gittikge bu tarz meslege sahip olma gereksinimi duydum. I, hem dogal
tirtinler satmaya hem kendim ve ailem icin ozellikle bu ise basladim. Kendi
saghgmuzt  nasil daha iyi koruyabiliriz, daha saglhkli nasil  hayat
stirdiirebilirizin pesine diiserekten buralara kadar geldim. Simdi siz her ne
kadar saglikli yiyorum deseniz de tizgiiniim ama yedigimiz beyaz ekmegin
icerisinde yedi tane kimyasal var, kimse bilmez. Yani su kuruyemisler...
Uzgiiniim ama hichiri saglikli degil. Kuruyemisin nesi sikintili olabilir degil mi?
Her seyde katki maddesi konuluyo. Markete girdiniz, paketlenmis gida denilen
tirtinlerin hepsinde koruyucu madde var. Onlart koruyan maddeler, insanlart
bozuyo. Bunlardan ne kadar kagabilicez? Napabiliriz?”’

Goristiigiim kisiler, sadece yoresel gida {irlinii satmay1p ayri¢ dogal oldugunu
distindiikleri cesitli bakim triinleri de satiyor. Bu sebeple "dogal {iriin" sdylemi,
sadece gida iiriinleri bazinda anlagilmamaktadir. Ayrica iiriinlerin dogal niteliginin

miisteriler acisindan tercih sebebi oldugunu diisiinmektedirler.

3.6.5. Algsveriste "Klyerel' Doniisiim: *‘Bayi Dukkan' ve

Zincir Marketler

Yerel gidalar ve kiiresellesme baglaminda giindeme gelen kavramlardan biri
kiiyerellesmedir. Kiiyerellesme kavrami, koken itibariyle pazarlama alaninda
agirlikla kullanilan terimi olup yerelin kiiresel iiretimini ve kiireselin yerellesmesini
ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Kiiresel ve yerelin birgok ortak ekseni, ortaklasa
olusturabildigi seyler bulunmaktadir. Yerel olarak kabul edilen ve kiiresel olanla
dengelenen "yerel 6tesi” yaklasimi bunun bir sonucudur (Barker, 2004: 77). Bu
cercevede literatiirde  “’glokallesme’” kavrami  da  kullanilabilmektedir. Bu
yaklasimda yerel olan, kiiresel olanin bir pargast kabul edilmektedir (Robertson,

1997: 25-44).

Koy ya da kirsal yerlerde iiretilen yerel gidalar, sehirlere getirtilip ¢esitli
saticilar tarafindan satilip satisa sunulmaktadir. Kentte satilan modern hayata 6zgii
hazir gidalarin yaninda yoresel gidalarin varligi, sehirlerde beslenme kiiltiiriinde
cesitlilik oldugunu gostermektedir. Bu doniisiim kentlerde beslenme tarzlari ve
pratiklerinin, yoresel gidalara yonelik atfedilen "geleneksel” denilen anlamlarin ve

neyin niteliklerini degisimini gostermektedir (Sagir, 2020: 332).
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Hazir ¢ig kofte triinlerini satan ve aslen Karadenizli olan katilimcimiz,
tiriinleri hakkinda “’...onlarin sahibi Adiyamanl zaten. ...(markalasmis bir isletmeyi
ornek veriyor) sahibi Advyamanli ama biz isletmeciyiz yani. Biz, ben anlamam ¢ig
kofte yapmaktan.’’ seklindeki ifadesiyle sattig1 iiriinlerin yapimini bilmedigi ve isin
sadece dukkan isletmecisi oldugunu belirtiyor. Frangais olarak islettigi diikkanla
ilgili, “Francaislar in hepsi ayni. Tabelasin satiyosun yani.’’ Ve “"Zaten bi yatirim
yvapti, yatti, daha kalkmiyo zaten iyi para kazandigi icin. Her yerde subesi var, her

yerde. Biz bi nevi ona ¢alisiyoruz.”’ seklinde bu durumu belirtiyor.

Cig kofte saticist olan bir kisi:

“Yaa soyle diyim ben size; u, bu francais sistemi geldikten sonra tilkemize u, bu
bi girisimcilik sektorii oldu. Bunun hani ne oldugu falan hi¢ fark etmiyo. Yani
¢ig kofte olur, bu ...(markalasmus bir isletmeyi ornek veriyor) var mesela, helva
nerenin, hangi yorenin seyi? Yaa o bilemeyiz ama yani sonugta onu da
diigtiniiyorum mesela o aralar. Yaa bu tamamen is firsati olarak diisiinmek
lazim. Cig kofte seven biri miyim? Yoo, pek sevmiyorum. Yani yiyorum arada
bir ama ha ¢ok sevdigim bi sey degil hani.”’

“Simdi frangais ¢alisma sisteminde bazi seyleri yapamiyosunuz. Mesela ben
buraya tablo falan koymugstum, onlari ¢ektirdiler yani. Yani kafaniza gore degil,
nasiu diim ben size; bi ...(markalagmis bir isletmeyi ornek veriyor) diisiiniin,
burda da .... olsa aymdir, baska yerde de olsa aymidir yani. Yani masa,
sandalyeyi bile biz se¢cemiyoruz *’

Bulgaristan gogmeni olan yukaridaki katilimci, sattig1 iiriinlere olan begeni ve
baghihigini ilgili, “’Yaa aslinda ben sana bi sey séyliim mi, aidiyeti belirleyen sey ne

biliyor musun? Para.’’ oldugunu belirtiyor. Bu durumu biraz daha acarak:

“Yaa yirmili yaslarda olsaydim romantik bi cevap verirdim. Burda, nasil diyim
ben sana, balik yemeyi severim ama evde pismesini hi¢ sevmem. Evde pigirmeyi
sevmem. Ama bana her pisirdigim balik basi bes yiiz lira deseler ben ¢ok
severim yani. Kesinlikle yani. Tamamen para. Aidiyet konusunda soyle, benim
bunu cevaplayabilmem icin orda yetisiyo olmam lazim. Mesela ordan gelsem, o
sekilde olurdum. Aslinda bunun genis perspektifte bi cevabi olur da... Bunda
genis perspektifte diisiinmemi saglayan sey miisterilerimin bazi sorulari
sormasi. Soyle sorular sordular, “’bu ¢igkdfie nerenin? .

Arastirmadaki kisilerden biri, kirk yildir bakkal diikkani isletmecisi olarak
zincir marketlerin, “’...bizim bu marketlerin ag¢ilmasi bizim isleri sey yapti,
bakkalciligin seyini bitirdi. Bu ...(markalagmis bir isletmeleri ornek veriyor) zincir

marketler...”” seklinde baslayarak “'Ger¢i on, on bes yildir bayaa fazlalast.
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Etrafimizi sardilar yani, sey yapti. Bi de her kose basinda bi bakkal var, bi kése

1

basinda da zincir market var.”’ oldugunu belirtiyor. Goriistiigiim kisilerde bayi
dikkénlarinda calisan saticilar, bayi diikkdnda g¢alismanin ve bayi olarak satilan
iriine karst memleket, kokli meslek gibi aidiyetlerde bulunulmasi gerekmedigini
diistiniiyorlar. Uzun zamandir gida iirlinii satan saticilar ise gitgide sayisi artan zincir
marketlere ragbetin arttigin1 ve bu durumun onlar1 pek avantajli hissettirmedigini

diisiiniiyor.
3.6.6. Fischler’den "'Saf Tuketici'* Modeli

Modern insanin yiyici olarak "saf tiketici" seklinde nitelendirerek
giinlimiizde biiylik bir niifusun yedigi yiyeceklerin {iretimini, tarihini, kokenini
bilmeyerek bilmedigi yiyecekleri iiretimini, tarihini, kokenini bilmeyerek bilmedigi

yiyecekleri tiikettigini sdylemektedir (Fischler, 1980: 284).

Claude Fischler (1980) modern toplumda insanlar giderek artan sayida sadece
tilkketici haline gelerek yani sahip olmadiklar1 yiyecekleri tiiketmekte oldugunu
belirtmektedir. Sonug olarak yiyecek algilar1 degismektedir. Tiim modern, siradan
siipermarket gida iirlinleri yabanci nitelikler kazanma egilimindedir. Ciinkii bu tiir
triinler sadece endiistriyel olarak {iretilmeyip goremedigimiz sekillerle de
uretilmektedir. Boylece ¢ogu iliskinin duyularini da kandirabilecegi bir tiiketici algist
olusturulmaktadir. Bu konuda gida endiistrisinin iriinleri konusunda artan bir
giivensizlik olugsmaktadir. Gidada korkulan tehlike artik biyolojik bozulma, ¢iiriime

degil; kimyasal katki maddeler, rafine gidalar ve asir1 isleme olmaktadir.

Katilimcilardan birisi, aktar dikkanmi isletmeden Once uluslararasi bir
firmanin distribiitorii olarak c¢alistyormus. Calistigit donemde sattiklart bitkisel
triinlerin iceriklerini 6grendigini belirtiyor. Giiniimiizdeki hazir gida iirlinlerinin

igerisindeki koruyucu maddelere yonelik sdyle konusuyor:

“Mesela bak eskiden insanlar talep ediyodu ...(markalasmis bir iiriinii ornek
veriyor), biliyosun. ...(markalasmis bir tiriiniii ornek veriyor) ... Bunlar vardi
eskiden. Simdi... Tabi bak, biz her seyin en iyisine talibiz. Béyle olursak bazi
seyler diizgiin gidebiliyo. Mesela onlarin igerisinden bunlar var (katilimct,
koruyucu maddeleri kastediyor). ...(markalasmis bir iiviinii ornek veriyor) da
var, ...(markalagmis bir tiriinii 6rnek veriyor) da var. Koruyucu maddeler var,
emiilgator denilen madde var. Findik ...(markalasmis bir iiriinii 6rnek veriyor)
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ya da ...(markalasmis bir iiriinii ornek veriyor) ylzde kag biliyo musun? Kimse
bilmiyo. Yiizde on alti. Uzerinde de yaziyo zaten. Koruyucu madde yiizde otuz
besini findik yapmig.”’

Birtakim baharat {irlinlerine kiremit tozu kondugunu belirterek markette
satilan Urtinlerin katki maddesiz olamayacagini ve bu durumun kaginilmaz mecburi

oldugunu diisiiniiyor. marketlerden satin alinan tavuklarla ilgili s6yle konusuyor:

“Burdan tavuk aliyoruz, iki saatte pismiyor ya. Bunlar tavuk degil kardegim.
Bak, kasaplarda satilan bu tavuklari, o civcivlere hormonlu yemler verilerek
boyle kesilcek tavuk haline getiriyolar. Normalde bi tavuk ii¢ ayda dogurur.
Kirk bes giinde doguran tavugu éniine senin servis ediyolar ve sen o tavugu
yiyerek beslendigini zannediyosun. Ben yillardwr séyliiyorum, tavuk yemeyin.
Tavuk yenilmez. Ben hindi yiyorum. Ara swra geliyo ...(markalagmis bir
isletmeyi ornek veriyor), gidip alyyorum.”’

Bir katilimcimizin dikké&ninda sattig1 tirtinlerden birisi manti. Bu mantilarin
hazir mant1 olmayip kadinlarin g¢alisarak kendi firettigi mantilar oldugunu ve
onlardan aldigin1 belirtiyor. Marketlerdeki satilan mant1 i¢in “’Simdi 1, markette

mantiya, digsardaki mantiya ne kadar giivenirsin?’’ seklinde diistindiigiinii belirtiyor.

“Simdi sana séyle bi sey séyleyeyim; makine yufkasi var ...(markalasmig
isletmeleri ornek veriyor). Marketlerde yufka var, makine yufkasi. Onlarin
yufkast giizel mi? Degil. Haa, ¢ocuguna yedirme, kendin ye. Pazarda yufka
satiyodum, benim alttaki makine yufkast satiyodu, diyodu ‘‘¢ocuklara nolur
yedirmeyin’’ diyodum. Cocuklara dokunuyo yani, onun icinde ii¢ tane katk
maddesi var. E simdi katki maddelerinin oldugunu hepimiz biliyoruz. Cocuklar
gercekten zehirliyoruz. Cocuklar: resmen zehirliyoruz. Uc kurus icin sey edicez
diye hani resmen zehirliyosun. Yedirme c¢ocuklara. Kendin al, ye. Simdi
kimsenin malum kotiilemem ama bi sagliklt mal var, bi sagliksiz mal var.”’

Goriistiiglim kisiler, yoresel gidalar iizerine konusurken hazir gida iiriinlerine
dair birtakim goriislerini paylasti. Hazir gida {riinlerini ve isletme zincirlerini belli

markalagmis isimler haline 6rnek vererek birtakim elestirilerde bulundular.
3.6.7. Kulturel Sermayeyi Ekonomik Sermayeye Aktarma

Kastamonulu, diikkaninda yufka ve hamur isi lriinleri satan bir katilimcimiz,
Uriinlerin bir kismin1 bizzat kendisi iiretiyor. Diikkaninda drettigi trtinlerle ilgili,
“Unlu mamiil, sey olarak yani hamur isi bizim Kastamonu’'ndan yine.’’ ve “’Bizim
yore hamur isine ¢ok diiskiindiir.”’ diyor. Ona gore yufkacilik isi ve bu isi yapan
kisiler ise Tiirkiye’de genellikle belli bir yere aittir. “Yufkacilar genellikle
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Kastamonu’dan c¢ikar. Ovyle, yufka genellikle Kastamonu yani. Baska bi yerden
¢ctkmasa kesin yine Kastamonu’dan ¢ikar yani. Unlu mamiiller Kastamonu'ya ait

normalde.”’

Yufkaci bir katilimcimizin da memleketi Kastamonu. Kastamonulularin

neden bu alana 6zellikle ilgili olduklari {izerine sunlar1 aktariyor:

“Iste o zamandaki gencler helalinden para kazanmasini ¢ok seviyomus. Yani ee
simdi yanlis anlama, u, eski Dogu insaniylan bizim Kastamonu insani arasinda
¢ok fark var. Dogu insanmi hep kolay para kazanma yoluna kacar. Bizim
Kastamonu insant onu yapmaz. Yapan yok mu, var. E simdi bes parmagin besi
bir mi, degil. Mutlaka yapan var. Iu, icinden mutlaka ¢ikiyo ama yiizde sekseni
helalinden para kazanmak ister. O yiizden bizim Kastamonu insani ugrasmayi
sever. Sabah yedide gelirler, dorde kadar ayaktalardir.””

Yerel gida iiretimi tarima, avcilia ve balikgiliga dayanmaktadir. Yerel
tarimin gastronomi ve gida perakendeciligi aracilifiyla tesvik edilmesi, gida
kalitesini yiikseltecegini ve yerel imaji, yerel kimligi 6ne ¢ikaracag: diisiiniilmektedir
(West, 2016: 414). Aktar dikkanm isletip Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne o6zgii
yoresel driinleri satan katilimcimizin dikkaninin ismi Gaziantep Kéy Pazar.
Dlkkénin isminde neden ozellikle “"Gaziantep” adinin kullanilmasinda “’Sonugta
Gaziantepliyiz, kullanmak hakkimizdir.”’ belirleyici oldugunu ifade ediyor: “'Simdi
tiim Tiirkiye'de Gaziantep'in ozelliklerini bilen kimse yok. Gaziantep deyince yeme
icme ve tiriinlerinin kalitesi biliniyor. “Gaziantep’’ kelimesi de o konuda biiyiik bir

avantaj tagiyor. Bi ¢ekiciligi var o ismin.”” diyor.

Dikkéaninda baklava satan Gaziantepli katilimeci, “Anteplilerin zaten yiizde

doksani bu sektorii yapryor.’” oldugunu dile getirerek:

“Benim amcam Isparta’da diikk@n acti. Sonra gastronomi mutfagina girdiler.
Mutfak gonusunda iyiler yani. Zaten Antepliler mutfakta Avrupa’da kaginct
secildiler yaa? Ikinici mi, birinci mi ne segilmisler. Béyle bi sey duydum sanki
yaa. Biz garabiberi olsun, acibiberi olsun, baharati olsun, onlart da ¢ok énemli
gosterge. Bizim yemekleri act olmadan yiyemiyorsun.’’

Yukaridaki katilimei, son zamanlarda kamusal alanda ve medyada yaygin
kullanilan "gastronomi* ve "gastronomik Uriin" sdylemini ¢agristirtyor. "Antep” ismi
kullanildiginda {irtiniin daha da one ¢iktigini, dikkat cektigini belirtiyor: “‘Antepli

ismini kullandigin zaman ¢ok para kazaniliyo.’” Bu sdylem, kultlrel sermayenin ayni
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zamanda ekonomik sermayeye nasil doniistiirildiglini gosteriyor. Kiiltiirel
sermayenin ekonomik sermayeye aktarilist kusaklararasi i¢in daha uygun igimine
deginiyor:

“Atiyorum mesela, diyor ki “bana bayilik ver’’ diyor mesela. ...(markalasmig

bir isletmeyi 6rnek veriyor) var. Bayagt bir meshur onlar. ...(markalagmis bir

isletmeyi ornek veriyor) aslinda onlar Urfali ama Antep ismini kullaniyorlar.

Nereli oldugunu nerden bilecekler? Mesela ben size yalan da soyleyebilirdim

ashinda Urfali’yim ama Antepliyim de diyebilirdim. Herkes bu sektorii yapiyor

ama hepsi Antepli degil.”’

Aynmi katilimei, birtakim markalasmis isletmeleri 6rnek vererek bunlarin
Gaziantepli olmayip fakat "Antep" ismini kullandiklarini belirtiyor. Bu durum,
kendisine gore iiriiniin kalitesini diisiirmektedir. Bayi dikkan niteliginde hizmet
veren, giiniimiiziin hazir ¢ig kofte saticilarinin geleneksel ¢ig kofteye dair sdylemleri
irdelemek 6nemlidir. Ciinkii bu kisiler, bu giday1 sattiklari i¢in bir nevi {iriinii temsil
eden konumdadirlar. Cok uzun yillara dayandigi anlatilan, "yerelligiyle" ilgili pek
cok kisinin kusku duymadigi ¢ig koftenin, Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgelerinin cografik ozellikleriyle ilintilerinden ¢ig kofte saticist bir katilimcet

sunlar1 soyliiyor:

“Giineydogu ve Dogu Anadolu bélgelerinin denize kiyisi olmadigi icin ne
bileyim boyle degisik... Biliyosun, deniz yoluyla olur medeniyetler. O bélgeler
de genelde daglik ve kirsal bolge oldugu igin o bdlgede genelde yani et, bulgur,
ne bileyim w1, hamur isleri, mantidir, gozlemedir, suydu buydu yani insanin o
tarz gecinmesini sagliyo.”’

Cig koftenin ilk ortaya ciktig1 diisliniilen bolgenin kendi insanlarinin, iiriine

ne anlam yukledikleri ve gilindelik hayat pratiklerinde nerede oldugunu ise soyle

acikliyor:

“Oralarda oyle yemegi saklama falan yok. Bu bahsettigimiz bizim ticari olarak.
Mesela atiyorum,; pirasa yemegi yapacaksin ya, pirasa yemegini yapar gibi
onlar da bunu yapiyor. Bi de onlarin yaminda artik normallesmis bunlar. Cig
kofte onlarin kiiltiiriinde, hayatlarinda oldugu icin yarim saat icinde, bi saat
icinde hemen bdyle tepsiyle yapip masaya koyabiliyo. Misafir geldi mesela, sen
baklava alir gidersin, o gidecegin yer Dogu kékenliyse telefon acarsin “’bana bi
¢ig kéfte yap, gelivorum’’. O hemen... Adanalilar mesela sabah kalkar, ciger
yer.

Cig koftenin yerel kimligi; tarihselligi konusunda ayni katilimei, geleneksel
cig kofteyle ilgili:
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“Yaa, yoresel bi sey bu ashinda. Iu, sanayi isi degil bu, yoresel. Anadolu
insanimin o zamanlarda béyle, su anki modern mutfak kiiltiirii yok. Bulgur var,
et var, getirirsin karistir, giizelce... Yani, anam babam usulii derler ya
(goriismeciyle giiliiyorlar)... Yani sey gibi diisiin yaa, nasil Nuh aleyisselamin
asure gecmisi var, Ibrahim aleyisselam doneminde o bélgede atese atildiginda
ates, su oluyo zaten. Oziinde Ibrahim aleyisselama su oluyo ama gérenler onu
ates olarak goriiyor. Higcbi seyi isitmiyo zaten. Ondan sonra o bélgenin
insanlart aymi, asure gibi topluyolar seyi, ne denir... Béyle yogura yogura... Ya
tam o zamanlar ashinda. Simdi (markalasmis bir isletmeyi ornek veriyor)
diyoruz mesela. (markalasmis bir isletmeyi ornek veriyor) isimine baktigin
zaman ¢ok... Komagone ney, taa eskilerin bi seyi yani. Medeniyet... Medeniyeti
yani o zamanlardan beri sey... Ama tabi metropol sehirlerde yeni yeni boyle
seyler bunlar. Yani yirmi, yirmi bes senelik. Yoresel olarak yasayanlar zaten
bunlart yapiyolar iste Dogu bolgesinde, Suriye’'de, Irak’ta, oteki bolgelerde.
Bize metropol sehirde yeni yeni geliyor.”’

Gaziantepli bir katilimei, kendisinin genellikle Giineydogu Bolgesinin damak
tadina aliskin olduguna deginerek "kendi kilturiniin haricindeki™ triun ve "tatlara"

dair deneyim ve goriislerini aktariyor:

“Bizim bi iist komsumuz vardi. Yemek gonderiyor. Hamum yiyemiyor, ben
yiyorum mesela. Mesela burda bazi insanlar, Tiirk insanlar, bazilart burda
yapiyo. Tiirk demiyelim de yani ayrimculik olmasin, burdaki mesela yemek
yaptiklart zaman bazen yemek tadi seker olarak geliyo. Sanki icine seker
kKoymuslar. Yani ben mesela, corba dedigin zaman, ¢orba nasil bir seydir..? Aci
boyle, biraz agza hos gelmesi lazim. Bazilar mesela, ¢ogu bakiyorum, i¢inde
sanki su var. Ben hicbi zaman burda baharat islerini almam. Direk Antebe
giderim. Mesela her sene sal¢ay: annem yapar. Her sene patlicanimizi annem
yapar mesela. Biber olsun, patlican olsun, peynirimiz olsun, ¢okelek olsun...”’

Bir baklava ustasi olarak, baklavacilarin sadece Gaziantep yoresi kimligi

mensup kisilerin yapmadigini ifade ediyor:

“Maras’ta baklavaci ¢ok. Mesela tamstigim ¢ogu ustalarim Marash ¢ikiyor,
Bayburtlu ¢ikiyor. Bayburtlu ¢ok baklavaci var. Mesela su an en on tane usta
vardwr Bayburtlu. En ¢ok, yani belki inanmiicaksimiz ama en ¢ok ben
Bayburtlularla ¢alistim bu sektérde. Yani Bayburtlular da bu sektérde cok.”’

Sadece Gaziantepli baklavacilarin olmadigini belirttikten sonra fistikli

baklavanin Gaziantep’e mensup oldugunu dile getiriyor:

“Vallahi fistiklt baklava yoresel olarak daha tercih ediliyor. Fistikli Antebe ozel
mesela. Klasik fistikli baklava Antep. Gelen miisteriye ikram ediyorum, ¢ok
tercih ediliyor. Mesela cevizli baklava olsun, kadayif olsun... Soguk baklava
biraz daha sonradan ¢ikti. Onu Antepliler, ¢ogu Antepliler yapmuyor.”’
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Aslen Gaziantepli bir baska katilimci, lahmacun ve ¢ig kofteyle ilgili,
“Lahmacun mesela Urfa’da onlarinki soganlidir, bizimkisi sogansizdir. Bizimkinde
kiyma, domates, maydanoz, taze sarimsak, bi de et. Baska bi sey olmaz bizde. Sogan
kesinlikle girmez bizim lahmacunumuza. Et de kuzu eti.”’ oldugunu soyliyor.

“Iste gercek ¢ig kofte bizim ¢ig koftemiz. Kesinlikle etsiz olmaz. Adiyaman,

onlar etsiz yapior. Saticilar ticari amagh yaptigi icin onlarda et yok.

Evlerimizde yaptigimiz ¢ig koftelerimiz kesinlikle etsiz olmaz. Bir de makinede

cekilmez ¢ig kifte. Emek ister. Kadinlarin yaptigi kisir seklinde yapryo. Kisir
seklinde yaparlar, kirmizi mercimek kdfteyle yaparlar. Sicak suyla yaparlar.”’

Cig koftenin tarihsel ve "yerel Urin" olmasma iliskin su vurgu yapan bir

’

katilimcimiz: “’Hangi yéreye ait oldugunu tarih belirler yani.’

Cig koftenin gegmisi ve yore aidiyetinine dair:

“Cig kofte Hazreti Ibrahim’in zamaminda ¢ikmis. Adiyaman ne zaman il olmus?
Yiiz yul, iki yiiz yil. Binlerce yil énce ¢ikmis bi sey bu. Senin dedigin Adiyaman
yiiz yil, iki yiiz yillik olan yerler. Bak binlerce yil once Adiyaman, Urfa,
Malatya’da Komagene Kralligi varmis burda.””

Gortstiigiim kisiler, sattiklar yoresel {irtinleri mensup oldugu diisiiniilen yore
aidiyetlerini bir kiiltiir aract olarak kullanip satarak ekonomik bir getiriye
doniistiirebilmektedirler. "Kiiltiirel sermayenin ekonomik sermayeye aktarimi"
kapsaminda sOylemler tizerinden kent kimliginin bilgisi, iirlin ve kimlik aidiyeti

tartisilmaktadir.

Makinelesme, fabrikalagsma ve endiistrilesme; yoresel gida tiretimi, isleyisi ve
tilketim bigimlerini kokten degistirmekle birlikte birtakim doniisiimleri beraberinde
getiriyor. Bu doniisiimde; yerel gidanin kendisi bir gdsterge olmakla birlikte ekoloji,
ekonomi, sosyokiiltiirel baglamlarda yerel-kent, dogal-hazir, tarim-sanayi, is¢i-koyll

gibi kavram tartismalarin1 beraberinde getiriyor.

Goristiigiim kisilerde bu hususla ilgili derin bir tartisma konusu olarak ortaya
ctkmis olmakla birlikte bircok tema ortaya cikiyor. Uriinlerin fabrikasyon haline
gelerek el emeginin azalmasi; satisc1 calisanlart olarak is ve meslekte yabancilasma
duygusu; "yore", "yoresel" ve "dogal" kavramlarina yiiklenen anlamlar ve tiiretilen

sOylemler; kiresel-yerel tartismalarina ithafen gliniimiiz aligveris anlayisindaki bayi

dikkan ve zincir marketler gercegi; sattigi iriinlere dair tiiketicilerin goriis ve
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pratikleri; triinlerin bilinen ve disiiniilen yore, memleket aidiyetini bir kilturel
sermaye olarak ele alip satis¢1 kimliginde ekonomik sermayeye aktarma konulari

arastirma ve saha kapsaminda endiistrilesme kapsaminda tartigiliyor.

3.7. Yoresel Gida Uretimi, "iste Ustalasma' Ve "Cirakhk"

Soylemleri

3.7.1. Urunlere Yonelik Soylemler

Goristiigiim kisilerin hepsi sadece yoresel gida saticisi olmayip ayni zamanda
bir kismi farkli bigimlerde gida iiretiminde rol oynamaktadir. Bu kisiler siklikla
iretim stirecini anlatmayi tercih ediyorlar. Ayrica sadece satict olup Uretim sireciyle
ilgili sdylemler kullanan kisiler bulunuyor. Her iki grupta yer alan kisiler iiriin,
iriiniin geldigi bolgeye iliskin ayrintili bilgi verme ihtiyact duyuyorlar. Bunun
disinda yaptiklari isin gesitli siiregleriyle ilgili kendi becerilerini ve birikimini 6ne
cikariyorlar. Bir katilimci, sattig1 yoresel gida iiriinlerinden olan tulum peynirinin
tiretimiyle ilgili sunlar1 sdyliiyor:

“Koyundan yapilir tulum peyniri. Koyundan yapilir, bi kere yapilir. Insanlar

yapar bir ay bir bucuk ay icerisinde yogun bi sekilde stogunu yapar. Yapanlarin

hepsinin soguk hava depolart var. Bir sene boyunca yeniliyo. Aklinizda olsun.

Ama insanlar bunu bilmedigi i¢cin zannediyolar ki, mesela gelip soruyolar “’abi

taze mi?’’. “’Abla taze’’. Yani sene bitmeden taze bunlar simdi ama senede bi

kere yapuiyo bunlar. Devamli yapilan itiriinler degil, anlatabiliyor muyum?

Peynir, beyaz peynir tamam eyvallah, her zaman yapilir. Ciinkii inek devamli

sagarsin. Inek siitiinden yapilyo ¢iinkii simdi bu. Koyun siitiinden yapilan seyler

ya da baska, kegiden de mesela sagarsin ama koyun éyle degil, tulum genelde

oyle degil. Bazi seyler boyle degil. Mesela tereyag, devamli olur. Devamli

bulunur. Bazi seyler devamli olur. Bitkileri baktigin zaman senede bi kere

yetisiyo thlamur, ada ¢ayt ya da aklina hangi ot geliyosa. Melisa senede bi kere
¢tkar. Mesela su mesela gegen sene sekizinci ayda, dokuzuncu ayda ¢ikti.”’

Tulum peynirinde siitin hangi hayvandan elde edildigi lezzet konusunda
belirleyici oldugunu belirten yukaridaki katilimci, tulum peynirinin kisa dogru esas
olarak olgunlastigini, dolayisiyla tiiketim i¢in daha uygun olabilecegini belirtiyor.
Buna gerekce olarak, kisin tulum peynirinin daha kuru ve suyu ¢ekilmis olmasini
ileri siiriyor. Bir bagka katilimei, tulum peynirinin siitiin kalitesinin mevsime,

mevsimin ozelliklerine ve hayvanlarin tiiriine bagl oldugunu belirtiyor. Ornegin
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yazin hayvan yesillik yedigi i¢in siitiiniin sulu, kisin daha kat1 yiyecek yedigi icin
sitiinin daha sert ve "oturakli" oldugunu soyliiyor. Yukaridaki kisi diginda da
arastirmada goriistiigiim kisiler baklava liretiminin, ¢ig kofte yapiminin, "Kastamonu
koy ekmeginin" iiretimi ya da aktar diilkkdninda satilan iiriinlerle ilgili mevsimsel
etkilerden veya tirlinlerin niteligini etkileyebilecek pek cok faktérden sz ediyorlar.

Bu tiir sdylemler i¢in su ornekler verilebilir:

“Hele ki yaz aylarinda ¢ok isler diisiik. Yaz aylarinda niye diistiyor, havalar
cok sicak oldugu icin. Insanlar kola olsun, dondurma olsun, bu tiir seylere daha
¢ok onem veriyor. Ciinkii havalar ¢ok sicak, insamn kan sekerini
yiikseltebilir.”’

“Mesela Kastamonudan geliyor, kéyden geliyor ama burda yapilyor. Ama kéy
ekmeginin yiizde yetmis begi, yiizde yiiz degil ama yiizde yetmis besi. E simdi
odunlan pismeyle burda pisme arasinda fark var.”’

Uretim siireci veya iiriinlerle ilgili sdylemlerin gériismelerde 6ne ¢ikist esas
olarak bu tiir iriinleri talep eden kisilerin, yani kentsel orta siniflarin bu bilgiyi
onemli gormeleri ve sik sik iiriinlerle ilgili sorular sormalarindan, diger bir ifadeyle
bu konudaki taleplerinden kaynaklaniyor. Ozetle iiretim siirecine iliskin sdylemler
temelde iirlinlerin satisin1 kolaylastiran bir faktor. Goriisiilen kisilerin tiimii yoresel
gida iretimde ve iriinin niteliginde, kalitesinde esas olarak "ham maddenin”
belirleyici oldugunu diisiinmektedir. Ayrica bu tir drlinlerin yapiminda ve
satilmasinda mevsimin, hava durumunun, 6zellikle ekonomik kosullarin etkilerini

ifade etmektedir.

3.7.2. Yoresel gidada Meslek, '"Zanaat™ ve ''Cirakhk"

Soylemleri

Goriistiiglim kisiler arasinda meslegini ¢ok geng yasta 6grenmeye baslayan,
uzun zamandir yapan ve esas olarak yakin c¢evresinden O&grenen kisiler
bulunmaktadir. Ozellikle bu kisilerin yaptiklar1 ise ve mesleklerine yiikledikleri
anlam, bilgi ve tecriibelerine dair sdylemler goriismelerde fark ediliyor. Bu kisilerden
biri diikkaninda kuruyemis iiriinleri satiyor ve yirmi bes yildir ¢alisiyor. Isindeki

"ustaligin1” ve "tecrlibesini* sdyle anlatiyor:
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“Soyle... Bi ¢esit mal var. Hepsinin tadina bakamazsin, tipine bakip anlyyoruz
yani. Biraz bahip anliyorum yani. Goériintisiinden anliyoruz yani bayat mi,
saglam mi? Yirmi bes yulik tecriibe var yani. Yas kirk dort, on dokuz yasinda
girdim ben bu ise. Okmeydani'nda diikkamm vardi benim, burda var,
Ciksalin’da var. Ben Adiyaman, Besniliyim. Antep’te dogdum, biiyiidiim. Ben
yullarin... Bu eski (markalasmug bir isletmeyi 6rnek veriyor) kuruyemisleri var,
oranin sahibi benim arkadasim. Tecriibe var yani, yasimiz kirk dort olmus.”’

Bu kisilerden biri de yufka diikkéni isletiyordu. Kendisinin 50’li yaslarinin
basinda oldugunu, ama 18 yasindan beri bu isi yaptigim1 ve gida alaninda cesitli
konumlarda ¢alistiktan sonra yufka yapmaya (“yufka ¢ikartma") basladigini ve bu isi
cok iyi bildigini, ustalastigin1 ve dahasi kendisine gelen elemanlarin bu isi yapip
yapamayacagini veya nasil yapabilecegini hemen anladigini ifade ediyor. Ona gore
gida veya bu tiir isleri yapanlarin hem iriiniin geldigi bolge hem isin cesitli

asamalariyla ilgili kisiler hakkinda tam olarak bilgi ve beceri sahibi olmak gerekiyor.

“Kastamonu’dan iiriin geliyo. Kasimpasa'va geliyo. Kasimpasa’'da pazar var,
oraya da sabah ¢ok erken gitmen lazim. Bi de simdi koy iiriiniinden anlaman
lazim. Koy iiriiniinden anlarsan alirsin. Oradan gelenler yiizde yiiz Inebolu 'dan
gelir, baska yerden gelmezler, “’ben koy ekmegini Inebolu’dan getirdim’’ diyor
ama buramn ekmegi. Buramin ekmegi, burda yapiliyo. Bana diyo ki, “ben
kéyden getirdim’’, adam yash, yaa haci, bak, tamam, kéyden getirmig
olabilirsin, saygi duyuyorum, beni ikna etmek icin de ¢ok saka yapryosun ama
beni kandirma. Ben bu isi biliyorum, ben de yapryorum bu isi. Beni ikna etme,
beni ikna edemezsin. Ciinkii ben de aym ekmegi satiyorum. Yaa gsimdi
Istanbul’da bes alti tane firma var bu isi yapan. Hangisi giizel mal ¢ikarir,
hangisi giizel mal ¢ikartmaz hepsini bilirim. Ekmegin iyi olup olmadigini, icinin
iyi pisip pismemis oldugunu bilirim.”’

Becker (2013), “’Sanat Diinyalari’’ adli eserinde zanaati, faydali nesneler
uretmek amaciyla kullanilabilecek bilgi ve becerilerin timu olarak agiklamaktadir.
Zanaatin burada ana gayelerinden birisinin zanaati icra edenin amaci, igine yonelik
tutkusu ve yiikledigi anlamlar oldugunu Becker varsayiyor. Sennett (2009); bu
tutkularin, icra yeteneginin sekillenmesinde ve gelismesinde etkili oldugunu
belirtmektedir. Arastirmada islerinde uzun yillardan beri ¢alistigini ve bu alanda
tecriibeli oldugunu belirten kisiler iiriinlerin goriiniisiinden kalitesini, lezzetini tahmin
ettiklerini, ongorebildiklerini belirtiyor. Bu tiir kisiler kentsel mekanda esnaf ve
zanaat iizerine calisan arastirmacilarin ifade ettigi gibi (Ozsan, 2017; 2019) yaptiklari
isleri siklikla "zanaat" ve "sanat" sOylemleriyle ifade etmektedir. Kimi kez de

yaptiklar isi “gelenek” olarak tanimliyor ve kendilerini de gelenegi devam ettiren
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kisiler olarak gérmektedir. Ayrica isi 6grenmenin ¢esitli asamalarina ve bu konudaki

hiyerarsiye dikkat ¢ekiyor:

“Usta, ¢irak, kalfa. Kalfa dedigin nasil bi sey olur, kalfa ¢irakla ustanin arasi.
Kalfa sadece hamur acamaz. Biitiin gene islerin hepsini yapar. Sadece baklava
hamurunu acamaz. Mesela ondan sonra, Ankara’dan sonra Istanbul’a geldim.
Ik Istanbul’da seye gittim, (markalasmis bir isletmeyi ornek veriyor) var ya,
Antep pazarlart var Kéyici, yogurtcular var. Aslinda oralar da ¢ok giizel. Bak,
(markalagnus bir isletmeyi 6rnek veriyor) deyin, onlarin hepsi Antep ten. Gidin,
size yardimci olurlar. Nohut diiriim var mesela, ciger kavurma... Bizim
Nizipliler var, belki bilirsin. Her neyse, ondan sonra usta oldum. On alf
yasinda usta oldum ben. Liseye hi¢ gitmedim, ortaokulda bwraktim. Ortaokul
karnesini bile alamadim son sinifta.”’

Uc buguk sene ¢iraklik yaptigimi belirten yukaridaki katilimci, geng yasta
meslege basladigini ama bundan dolay1 da ¢ok ezildigini ifade ediyor. Bu meslege
sahip olabilmek i¢in birtakim zorluklar1 deneyimlemenin ve ¢ok emek vermenin
gerekliligini soyle aktariyor:

“Bi arkadasim var burdan. Astsubay olmus biri. Hakkdri’de bi yil gérev yapti

sozlesmeli. Geldi buraya. Su an elinde mesela sifir meslek var. Diyo ki “’ben bu

sektore giriim’’ diyo bana. Diyorum ki “bu sektérde usta olacaksan inan ki

dayak yemek zorunda kalacaksin’. Senden kiigiik, 15-16 yasinda ¢ocuk usta
olmusg, senden ¢ok emek veriyor.”’

Uriiniin kalitesi ve ustalik becerisi arasinda paralellik oldugunu, “’iscinin de
kalitesi Onemli. Herkes usta olamaz. Ustacik vardwr, usta vardw.’’ bigiminde
anlatryor. Goristiigiim kisilerin énemli bir kismi yoresel gida iiretimi ve satigsina
yonelik uzun vadeli bir meslek ve is anlayis1 bakimindan "ustalasma™ ve "¢iraklik"
streclerinin dneminden s6z etmektedir. Bu sdylemler Gzerinden meslekte kendine

0zgl bir yetistirilme siireci ve hiyerarsi iliskileri tartigilmaktadir.

Goriismeler boyunca tarafimdan siklikla gdzlemlenen bir husus, erkeklerin
genellikle somut yasanani ya da siklikla "olmasi gerekeni”, dolayisiyla "ideal™ bir
diinyay1 anlatirken kadinlarin anlatilar1 bu agidan farklilik tagimaktadir (Cinsiyet ve
anlatilar arasindaki iliskiyi Beyoglu’nda diikkan isleten berber ustalar1 baglaminda
ele alan ayrmtili bir ¢aligma igin bkz. Ozsan, 2010). William L. Randall (2014),
glinimiiz diinyasinda firsat esitliginin gegmise gore daha erisilebilir oldugu
diisiiniilse erkeklerin sdylemleriyle kadinlarin sdylemlerinin arasinda fark oldugunu

vurgulamaktadir. Belkis Kiimbetoglu (2008), kadin ve erkeklerin farkli diinyalarinin,
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dahasi deneyimlerinin farkliligina isaret etmektedir. Bu ¢alismada, erkek anlatilarina

ornek olarak asagidaki alintilar verilebilir:

“Simdi imalat yapilig1 zaman, kendin yapamazsin. Ya imalat yapacan, hep
oyle kalacan; bi de oniinii kaldircan, imalat yapacan. Iki tarafi yapamazsin. Iki tarafi
yaptigin zaman, Sabit yerden olacah.’’. Gorildigi {izere bu soylemde kendi
deneyimi yerine genel olarak isi yapan herhangi bir kisinin yapmasi gereken islerden

sOz etmektedir.

“Uzgiiniim ama su an gida krizi ¢ikicak. Oniimiizdeki y1l hatta bu aydan sonra

yogunlastirmaya basliicaklar. Bu aydan, ontimiizdeki yildan sonra gida krizleri
¢ctkmaya basliicak. Gida savaslari, su savaslart basliicak.’” seklinde ve “'Su an
¢ok pahalilik yasiyoruz, o zaman da o pahaliligi bile bize arattirr hale
getirecekler. Calismalar o yonde. Uzgiiniim ama dyle. Insanlarin cogunu
biiyiiksehirlerden gondermeyi planliyolar ki zaten hedef o, amag 0.’ .

Goriisiilen diikkan isletmecisi kadinlardan biri ise kendisinin miisterilerle olan

iligkisini ve kendi deneyimini esas olarak 6ne ¢ikariyor.

“Olumsuz bir durumu varsa parasim iade ediyoruz. Uriinii altyoruz, parasini
iade ediyoruz. Biz de oyle bi sey yok. Mesela fasulyemiz ¢ok giizel. Fasulyeyi
mesela “aaa, ¢ok giizel kabugu séyle olmadi, boyle olmadi, ¢ok giizeldi,
lezzetliydi. Dedi ki bana: ** Al saat diidiikliiye koydum, pismedi’’ dedi. Alti
saatte dudukli tencerede bi fasulye corba olur zaten. Iu... Yalan atigr belliydi
zaten. “Tamam’’ dedik biz, “’alin paranizi”’.

Bu arastirmada saha siireci boyunca goriistiigiim erkek ve kadinlarin
sOylemlerini karsilastirma imkanina sahip oldum. Bir kez daha vurgulamak gerekirse
erkek goriismeciler konusurken daha ¢ok bilgisini anlatma gayretindeyken, kadin
goriismeciler kendi giindelik hayat pratiklerini  belli bir olay oOrgiisiinde
anlatabiliyorlardi. Ayrica goriistiiglim kisilerin bir kismi arastirma konuma dair
bilgiye internetten ulasabilecegini belirtiyordu. Bu ve benzeri durumlarda siklikla
arastirmact olarak konum almaya calistim ve saha calismasimnin 6nemine vurgu

yaptim.
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SONUC

Kiiresellesme ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik baglarin siklagsmasi
stiregleri ve yayilmaciligt sonucu olusan bir olgudur. Kiiresellesme ile "yer'e
yiiklenen anlam yerinde kalirken kendi alanimizin artan bir bigimde ¢ok daha 6tesine
uzanan aglara dahil olmaktayiz (Barker, 2004: 76). Gida; tiretim teknolojileri, isleme,
pazarlama ve perakende satis teknikleriyle birlikte kiiresel olarak yayilmaktadir.
Gida yetigtirmenin mesru yollarinin nelerden olustuguna iligkin siyasi konumlar da
kiiresellesmektedir (Watson ve Klein, 2016: 15). Julier, Counihan ve Esterik (2019)
gida adaletinin ve politik ekonominin; fast-food, tohum egemenligi, diisiik gelirli
topluluklarda ¢ift¢i pazarlari, gida emegi, gdcmenlerin pazarladiklar1 gidalar, tat ve

gida reklamciligr gibi kiiresel tartismalarla yeni konular1 tanittigini belirtmektedir.

1980’leri takip eden yillarda Mintz ve Goody, gida arastirmalarina yonelik
modern yasami inceleyerek Amerika’da gidayla ilgili c¢ok sayida etnografik
calismaya tanik olmuslardir. Bunlar yemek pisirme, gida, yemek yeme gibi tat gibi
pratik ve uygulamalarin nasil oldugunu kesfetmeye yonelikti. Bu caligsmalarda
Yapisal uyumun sosyal ve ekonomik etkisinin yiyecekle 1ilgili pazarin
genislemesinin, sanayilesme, sosyalizm sonrasi siiregler, kalkinma programlar ve ve
son zamanlardaki kiiresel moderniteyle ilgili siirecler yer alir (Watson ve Klein,
2016: 3).

Gidanm, yemek yemenin kiiresel manzarasi: sadece endiistriler, sermaye ile
ilgili degildir. Pazarlar ve gida, yemek tercihlerinin kiiltiirel mantigindan
(isleyisinden) etkilenmektedir. Yerel gida yollarin1 koruyabilecek ve yerel Otesi
gidalart segici olarak reddedebilecek mutfak dgelerinin tiikketimi, belirli gida tirlinleri
faktorlerini vurgulamaktadir. Tiim bunlar, insan ve insan olmayan etkilesimlerle hem
ekoloji, kultiir ve teknoloji hem de diger giiclerle i¢ i¢edir (Smart ve Smart, 2016:
250). Watson ve Klein (2016) gida etnografilerinin gelecekte restoranlarda, evlerde,
toplant1 salonlarinda, pazar yerlerinde, ¢iftliklerde, devlet biirolarinda, kliniklerde
veya baska yerlerde yer alacagini belirtmektedir. Cagdas gida sistemlerine coklu
bakis acilartyla bakmaya ya da farkli boyutlariyla ele almaya antropologlar1 uzun

zamandir dikkat cekmektedir.
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Duram ve Cawley (2012), kiresel dizende tiketicilerin "dogal ve saglikli"
beslenme arayisina yonelik ¢iftcilerle yeniden baglanti kurularak yerel topluluklarin
desteklenecegini diisiinmektedir. Calismalarinda, restoran seflerinin yerel yiyecekleri
kullanma motivasyonlarina dair maliyet tasarrufu, yerel iireticinin desteklenmesi gibi
faydalar1 oldugunu tespit etmislerdir. Holt ve Amilien (2007) Fransa’da yapilan bir
vaka calismasinda bolgesel bir sarabin yerel bir saraba donistiiriiliisiini, yerel
gidalarin ingasini kiiresel pazar tarafindan tesvik edildigini agiklamaktadir. Yeniden
yerellestirme konusu, tarim politikalariyla ortak bir strateji gelistirilmesiyle yakindan
ilgilidir. Bu sayede ciftci pazarlarina katilim gibi alternatif dagitim zincirleri ortaya

cikmustir.

Cevresel antropoloji, 1950°1i yillarda Julian Steward tarafindan “’kiiltiirel
ekoloji’’ seklinde tanimladig1 calismalardan esas olarak ortaya ¢ikmistir. Cevresel
antropoloji, insan ekolojisi, kiiltiirel antropoloji beslenme ve saglik bilimleri gibi
alanlarla kuramsal iligkiler kurmustur. Dolayisiyla disiplinlerarasi bir alan olarak
gorilmektedir. Gossard’in (2003) “kiltirel ekoloji* kavrami, pozitivizmin ilke ve
pratiklerinden ~ ve  nicel  verilerden -bunlara  yonelik  disiplinlerden-
etkilenmistir. Ekolojik iktisat; ekosistem ve ekonomiyi karsilikli bagimliliklar
iliskisinde temellendiren disiplinler aras1 bir arastirma alanidir. 1980°lerde yayginlik
kazanmaya baslamistir. Ekonomik faaliyetler, ekoloji, dogal kaynaklar, g¢evre-
ekonomi iligkisine perspektif gelistiren bir yaklasimdir (Ulucak, 2018: 129). Gida
bizi ekolojiye baglar ve bize iginde yasadigimiz diinya hakkinda bilgi verir (Levkoe,
2019: 510). Yerel gidalarin sosyal, kiiltiirel, ekonomik kapsamlarinin yaninda
cevresel perspektiften de tanimlanmasi gerekmektedir. Yerel gidanin ham maddesi
itibariyle dogayla olan ge¢misi ve bunun siirdiiriilebilirligi, tiiketiciye erismesi
sosyoekolojik perspektifle ilgilidir. Yerel gidanin ekolojik ve ekonomik boyuttaki
bicimine yonelik Venn ve arkadaslar1 (2006) “alternatif gida aglar1” olarak ifade
ederek; yerel ekonomiler ve toplumlar, yiiksek kalitede gida iiriinleri, gidaya yonelik
geleneksel birtakim uygulamalar ve hayvan irklar, ciftlik arazisinin niteligi gibi
igerikleri kapsadigini belirtmektedir. Yerel gidalarin yerel ve bolgesel boyutlulugu
temelde kiclk bolgelere yoneliktir. Fakat kiiresellesmeyle birlikte 6lgek genis alana
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yayilmistir. Boylece yerel gidanin ¢evreyle ilgili boyutlar1 yerel ve diinya ¢apinda

boyutta olmaktadir.

Gida sistemleri sosyal yapilar1 temsil etmesinin yaninda ayni zamanda
ekonomik yapiy1 temsil etmektedir (Beardsworth ve Keil, 2002: 43). Degisen tarim
yapilartyla birlikte degisen koylerin ve tarim tartigmalarinin kent-kir iligkisinde
yeniden diistinmede ekonomik diizlemde kalkinmaya iliskin anlayislar ve siireclere
yonelik arayislar bulunmaktadir (Keyder ve Yenal, 2021: 169). Tarim, gida
tiretiminin birincil kaynagi olmaya devam ederken makinelesme; emek, toprak,
sermaye lretim faktorleriyle miimkiin olmustur (Mehta ve Ficarelli, 2015: 506). Son
40 yilda gidanin iiretilme ve dagitilma bigiminde biiyiik degisiklikler goriilmiistiir.
Bu maddi degisimler sanayilesme olarak tanimlanabilerek tarim, artan pazar
entegrasyonu ve dagitimdaki degisimleri getirmistir. Bir baska deyisle; gida sektori

giderek genisletmektedir (Luetchford, 2016: 391).

Gida antropolojisinin ticari sektdre katilimiyla temel vurgu, gida
antropolojisinin ticari sektére ne getirdigi lizerinedir. Buna bagli olarak; gida
antropolojisi ve gidaya yonelik antropolojik yaklasimlar, ticari sektdriin gidaya ne
anlam yiikledigini genellikle karmasiklagtirir (Caldwell, 2016: 448). Gidanin
ekonomisinde meydana gelen degisimler, insanlarin nasil ¢alistiklarini ve is disinda
giinliik hayatlarin1 nasil yasadiklarmi da etkilemistir. Insanlarin yiyeceklerini nasil
elde edecekleri, nasil hazirlayip paylastiklari, hangi yiyecekleri ne zaman ve kimlerle
yedikleri, besin zincirindeki degisimlerden etkilenmektedir (Friedmann, 2019:
291). Yerel gida sektoriindeki "Uretim Diinyas1”, Murdoch ve Miele (2003)
tarafindan diinyadaki degisimi gostermek i¢in esnafin sattig1 organik ve geleneksel

gidalart nis pazarlamaya katma dahil etme maksadiyla kullanilmaktadir.

Yerel olarak iiretilen gidanin yalnizca maliyeti degil, antropolojik olarak,
Ozellikle sosyal antropoloji agisindan gida liretimi ve tliketimi ile insanlarin giindelik
yasamlarint ve aligkanliklarin1 da dikkate almaktadir. Holt ve Amilien (2007)
boylelikle, giday1 sadece bir arag¢ olarak gormeyip sosyal aragtirmanin birincil odak
noktasi olarak yeniden konumlandirmak ve yiyecegin fiziksel varligimizi ve zihinsel
stiregclerimizi de etkiledigini belirtmektedir. Giday:r basit bir tiiketim maddesi

gdrmeyip kiiresellesme ile yerel mutfagin arasindaki etkilesime vurgu yaparak giday1
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daha biiyiik konularla olan baglantilarin1 agiga ¢ikararak ilerlemek miimkiindiir.
Sonug olarak, yerel gidalar, nispeten kiiciik 6lgekli iiretim kaliplariyla esas olarak

karakterize edilmektedir. (Beardsworth ve Keil, 2002: 34).

Yukarida belirtildigi iizere bu c¢alismada Istanbul’un Beyoglu ilgesinde
Haskdy ve Ciksalin semtlerinde "yoresel gida" isletmeciligi yapan on biri erkek,
dordl kadin olmak tizere 15 kisiyle gorlisiilmistiir. Niteliksel yontemlerden olan
derinlemesine goriisme teknigi kullanilarak goriismeler ses kayit cihazina alinmistir
ve cesitli gozlemler yapilmistir. Gerek literatiir degerlendirmesi gerekse saha
caligmasi sonucunda elde edilen verilerden hareketle bu calismada su sonuclara

varilmistir:

1. Giiniimiizde ekonomik alanda oldugu gibi toplumsal ve kiiltiirel yasamda
da pek cok doniisiim yasanmaktadir. Ozellikle kentsel orta smiflar s6z konusu
oldugunda en Onemlilerinden birini 6nemli bir "ydresel gida" ve benzeri konular

hakkinda giderek one ¢ikan tartigmalar olusturmaktadir.

2. Yoresel gida konusu, sosyal sinifla, gevreyle ilgili giderek artan sorunlarla
(cevreyle ilgili sorunlarla), toplumsal cinsiyetle ve yine son zamanlarda giderek artan
nostalji ve gelenegin yeniden iiretimi konusundaki kuramsal c¢alismalarla iligkili
olarak anlasilabilir. Cevre ve ekolojiyle ilgili tartigmalar, "otantiklik", yerel-kiiresel

konusu yine bu konudaki temel tartismalardir.

3. Bu arastirmanin verileri bu tiir gidalara satan kisilerin giderek daha fazla
ekonomik giicliik ve sorunla bas etmek zorunda kaldiklarin1 géstermektedir. Bu konu
sadece lrlinlerin iiretimi, tedariki ve muhafazasinda degil satisinda da biiytik

sorunlara yol agmaktadir.

4. Soylemler acisindan bakildiginda, goriisiilen kisilerin tiriinler hakkindaki

sOylemleri genellikle celigkiler igermektedir.

5. Uriinlerin satis1 ise biiyiik 6l¢iide bu tiir gidalara yénelik yaygin ve
kaliplasmis sdylemler yoluyla yapilmaktadir.

6. Bu arastirma kapsaminda goriisiilen kisiler sadece satis siireclerine yonelik

degil ayn1 zamanda {irtinlerin tedarik asamalarina dair pek ¢cok sdylem kullanmistir.
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7. Onemli bir nokta ise iiriinlerin dogrudan iiretildigi ya da saticilarin ait
oldugu disiindiikleri yerlerden veya bolgelerden alinmadig: saticilar tarafindan ifade

edilmistir. Siklikla sehirlerdeki ¢esitli aligveris merkezlerinden almaktadir.

8. Gortsiilen kisiler tirlinler hakkinda konusurken siklikla {iretim asamasini
ayrmtili olarak anlatmaktadir. Uretim asamasinin dne cikarilisi ve bu konudaki bilgi
aslinda bu iirlinlerin fiyatin1 da arttirmaktadir. Dolayisiyla tiiketici ya da talepte
bulunan kisiler i¢in bu tiir sdylemlerin (“yoOresel”, "dogal" gidanin iiretim siireciyle

ilgili bilgiye h&kim olmanin) parasal bir karsilig1 da bulunmaktadir.

9. Arastirmada goriigiilen kigiler iriinlerin  {iretim  asamasindaki
fabrikalagsmanin etkilerinin ve bu doniisiimiiniin farkindadirlar ve ifade etmektedirler.
Ancak buna ragmen fiirlinleri belirli bir yore aidiyeti vurgulayip, kiiltiirel ¢agrisim

yoluyla iiriin alip satabilmektedir.

10. Katilimcilar arasinda kendi hazirladiklar1 dirtinleri satan kisiler de
bulunmaktadir. Bu kisiler de iiriinlerinin "yore" ve "y0resel" ¢agrisimlarinin yaninda

ayni zamanda ‘’dogal’’ olduklarina dair anlam atfetmektirler.

11. Goriisiilenler arasinda uzun zamandir gida iiretimi ve satisi isi yaptigini ve
zanaat olarak bu isi gordiigiinii diisiinen kisiler bulunmaktadir. Bu kisiler de esas

olarak {iiretim siirecini ya da iiriinlerin cografik 6zelliklerini 6ne ¢ikarmaktadir.

12. Bununla birlikte bu arastirmada goriisiilen kisilerin bir kismui ise "yoresel”
ve "dogal" oldugu disilinlilen gida iirlinlerinin tedarik ve satisg siireglerini One

c¢ikararak, kendilerini temelde bu asamalara konumlamistir.

13. Onemli bir konu 6zellikle endiistrilesme, makinelesme ve fabrikalasmanin
getirdigi biiyiik doniisiimler sonucunda o&zellikle bu f{iriinlere talep gosteren,
tilketicilerin bu tiir gidalardan ne anladiginin incelenmesidir. Yeni akademik

caligmalar i¢in bu konu ayrintili olarak ele alinmaya deger goziikmektedir.

14. Kisilerin diikkanlarinin agma tarihlerinin agirlikli olarak 2019-2021 tarih
araliginda olmasi, Covid 19 Pandemisinin etkilerinin arastirma siirecinde
konusulmasina neden olmustur. 2019-2021 yillarinda agilan diikkanlarin isletmecileri
Ozellikle drlnlerin  maaliyetinin ¢ok arttigim1 belirtmektedir. Bununla birlikte

goriistiigiim tiim kisiler de pandemiden etkilenmemistir. Bu kisiler diikkanlarini
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genellikle arastirma sirasinda oturduklart evin ¢ok yakininda agmislardi.

Anlattiklarina gore bu durum Onlar i¢in maliyeti diisliren unsurlardandi.

15. Bu arastirmanin denk geldigi donem diisiiniildiigiinde goriistiigiim kisilere
gbre yasanan agir ekonomik sorunlar bu tiir diikkanlar icin oldukca olumsuz bir
faktordir. Ozellikle rinlerin tedarigindeki maliyet, satis siirecinde miisterilerle
kurulan iligkilerde pek ¢ok sorunla karsilastiklarini belirtiyorlar. Baz1 goriismelerde

ise bu konu agik¢a konusulmasa da gdzlemlenebiliyordu.

16. Yoresel gida ve benzeri isimlerle anilan besinler aslinda Tiirkiye’de
oldugu gibi tiim toplumlarda halk sagligini etkileyen temel konulardan biridir.
Gilinlimiizde basta beslenme ve diyetetik alan1 olmak {izere bu konuya dikkat ¢eken
calismalar bulunmaktadir. Yukarida belirtildigi gibi bu calismada konu sosyal
antropolojinin bakis agisiyla ele alinmaktadir. Son olarak gida iirlinlerinin iceriginin
yani sira muhafaza edilme siireci de toplum sagligi agisindan kritik bir konumda
bulunmaktadir. Ayrica goriistiigiim kisilere gore bu konuda yasanan sorunlar diikkan
isletenlerin miisterilerle kurduklar1 iligkileri giivensiz kilmaktadir. Sonug olarak
pandeminin yani sira diikkanlarda yasanan sorunlarin baska da onemli nedenleri

bulunmaktadir.
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EKLER

EK 1: DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

1.) Diikkan agmaya nasil karar verdiniz? Bu siireci anlatir misiniz?

2.) Hangi iiriinleri satiyorsunuz?

3.) Diikkana alinacak iiriinlerin tercihini kim belirliyor? Neden?

4.) Uriinleri nasil sakltyorsunuz?

5.) Bu diikkinda yoresel gida {iriinii olarak tam olarak neleri goriiyorsunuz?
6.) Uriinlerinizin satis bicimini nasil belirliyorsunuz?

7.) Sizce iriinii satarken nasil konugsmak daha "dogru olur? "

8.) Miisterilerinize liriinlerinizi nasil anlattyorsunuz ve satiyorsunuz?

9.) Miisterileriniz genellikle nasil karsilik veriyor?

10.)  Diikkaninizin bulundugu yerle ilgili neler sdylemek istersiniz?
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EK 2: GORUSULEN KiSiLERIN DEMOGRAFIK OZELLIiKLERIi

Dogum Yeri Dogum | Cinsiyeti | Egitim Medeni Evliyse Varsa | Daha 6nceki Anne- Kendi gelir
Tarihi Durumu/ Durumu | esinin Cocuk | isi/sektorii babasinin durumuna nasil
Alani igi/sektorii Sayisi egitimi/isi gordiigii
Ciksalin 1972 Kadin Lise Mezunu | Evli Esnaf 1 Pazarlama, muhasebe | Babast: Yoksulluk
Ilkokul/isgi sinirinin altinda
Annesi: “Ev
Hanimi”
Kagithane 1992 Kadn On Lisans Bekar Evli degil - Bilgisayar Ikisi de ilkokul “Asgari  Ucretli”
Mezunu/ programciligi mezunu ve esnaf | olarak
Bilgisayar tanimliyorlar
Programciligi
Beysehir/Konya 1986 Erkek Tlkokul Evli Yurt madard | 2 Esnaf (gida satis1) ikisi de ilkokul Gelir  durumunu
Mezunu mezunu/Babasi “orta derece”
esnaf, Annesi ifade ediyor.
“ev hanim1”
Sanliurfa 1973 Kadin Ilkokul Evli Esnaf 2 Ev Hanimi Ilkokul ve Besici | Gelir durumu
Mezunu konusunda  bilgi
vermedi.
Adiyaman 1979 Erkek Lise Mezunu | Evli Ev Hanimi 3 flkokul flkokul Ayhk 20-30 bin
geliri bulunuyor.
Tokat 1972 Erkek Lise Mezunu | Evli Ev Hanimu 3 Esnaf (gida) Okumamis Gegimini
saglayacak
dizeyde gelire
sahip.
Gaziantep 1963 Erkek On Lisans Bosanmis | - 3 Demir hidrolik ilkokul/Baba Gelir  duzeyini
Mezunu ustas1, gazeteci emekli “yetersiz”
goruyor.
Ciksalin 1999 Kadin On Lisans Bekar - - Yardimei 6gretmen, Baba Aylik geliri
Mezunu (Nisanl) Nisan organizatdrii ortaokul/esnaf, giderek azaliyor
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(Cocuk

Anne ilkokul/ev

Geligimi) hanimi
Ciksalin 1976 Erkek Tlkokul Evli Ev Hanimu Esnaf (yufka) Ilkokul/Baba: Ancak smurli bir
Mezunu Ciftci gelir kaliyor.
Ciksalin 1975 Erkek Lise Mezunu | Evli Ev Hanim Telefoncu, Tlkokul Bilgi vermedi.
kuruyemisgi
Ciksalmn 1963 Erkek Lise Mezunu | Evli Ev Hanim Esnaf (bakkal) Tlkokul Kira olmamasina
karsin  ekonomik
yénden blyuk
giicliik yasiyor.
Yavuzeli/Gaziantep | 1999 Erkek Ortaokul Evli Ev Hanimi Esnaf (tatlic1) Okumamis, Geliri  glndelik
Mezunu Anne: Ev ihtiyaglarim
Hanimi, Baba: kargilamiyor/daha
Esnaf (tatlicr) fazla  ekonomik
giicliik yasiyor.
Haskoy 1971 Erkek Ilkokul Evli Ev Hanimi Distributor (ilag Okumamis Ekonomik
Mezunu firmasi) kosullar nedeniyle
gelir elde
edemiyor.
Kastamonu 1973 Erkek Ilkokul Evli Ev Hanimi Pastaci Okumamis Artan ekonomik
Mezunu sorunlar nedeniyle
gecimini
saglayamiyor.
Istanbul 1980 Erkek Lisans Evli Ev Hanim Miidiir yardimcisi Lise Geliri genel olarak
Mezunu asgari lcret
(Isletme) duzeyinde.
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EK 3: DUKKANIN YERI, ACILDIGI YIL VE SATILAN URUNLERLE iLGILi OZELLIKLER

Goriigiilen Diikkdmin Yer Diikkdnin Diikkam Diikkanda Hangi Uriinlerin Satildig1 Uriinlerin Satis Diikkanin isletmesinin
Kisinin ikamet Aldig1 Semt Acildigi Tarih Kimlerle Bigimi Kimin Uzerinde Oldugu?
Yeri islettigi
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2021 Esiyle Manti, yufka, fasulye, salga, regel, eriste, kuru bamya, Yiiz yiize, Online Kendisi
patlican, kayisi, ceviz, incir
Beyoglu Ciksalin 2011 Ailesiyle (Anne | Tandir ekmegi, gozleme, Erzincan tulum peyniri, tereyagi, | Yiz ylze, Online | Annesi
Dértyol ve Babasiyla) bal, salamura peyniri, eski kasar, beyaz peynir, pul biber,
nohut, bulgur, kusburnu, Erzurum kitlama sekeri, Kemah
tuzu
Beyoglu Haskdy 2015 Kendisi Zeytin, peynir, kahvaltilik tirinleri, yumurta, kasar, tereyagi, | YUz yiize Kendisi
Dértyol eski kagar
Beyoglu Haskoy Haskdy 2023 Esiyle Tulum peyniri, yoresel peynir, siit, yogurt, tereyagi Yuz ylze Esi
Beyoglu Haskdy Haskdy 2014 Kendisi Aktar, kuruyemis, baharat, koy salcalari, kdy tiziimleri, kdy | Yz ylize Sube temsilcisi
biberleri, koy bakliyatlari, pekmez, bal
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2012 Kendisi Kahvaltilik diriinleri, zeytin, peynir, salam, sucuk, kavurma, | YUz yize Kendisi
pastirma, bal, kaymak, recel, cokokrem, findik ezmesi
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2020 Kendisi Fistik, sal¢a, nane, ¢ig badem, ¢ig findik Yuz ylze Sube temsilcisi
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2021 Babasiyla Cikolata, Nutella, yoresel peynirler, Kars kasari, Trabzon | Yz yiize, Online Babasi
tereyagl, yumurta, manda kaymagi, manda yogurdu,
pastirma, et, sucuk
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2021 Kendisi Yufka, manti, ev mantisi, eriste, siit ve yogurt Yiz yiize Kendisi
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2008 Kendisi Cig kofte Yiiz yiize, Online | Sube temsilcisi
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 1963 Kendisi Zeytin, peynir, siit Griinleri, yogurt, Erzincan tulum peyniri, | Yz ylize Kendisi
Catalca koy yumurtasi, Antep kuru patlicani, Savak tulum
peyniri
Beyoglu Ciksalin | Ciksalin 2021 Kendisi Fistikli baklava, cevizli baklava, tulumba, soguk baklava, | Yz ylize, Online Kendisi
sekerpare
Beyoglu Haskoy Haskoy 2008 Kendisi Koy yumurtasi, tereyagi, dil peyniri, kolot peyniri, bitkisel | YUz yiize Kendisi
yaglar, bitkisel sabunlar, bitkisel sampuanlar
Beyoglu Haskoy Haskdy 2018 Kendisi Eriste, piring, makarna, Tatar makarna, Kastamonu koy | YUz yize Kendisi
ekmegi, manti, yufka
Eylip Sultan Haskdy 2012 Kendisi Cig kofte Yuz ylze, Online Sube temsilcisi
Yesilpinar
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EK 4: DERINLEMESINE GORUSME ORNEGI

Goriisiilen Kisi: Hamdi Tas®

Goriismeci: Muhsine Canan ERIM

Goriisiillen Yer/Mekan: Ciksalin Semti/Diikkan
Goriisme Tarihi: 18.08.2023 Saat: 17.40

Goriisme Siiresi: 1 saat 40 dakika

M.C.E.: Ilk sorum sdyle... Bu diikkdnin agilmasina asil karar verildi? Neden bu

sekilde bi tath ditkkkani agildi?

H.T.: Simdi w1, kag senedir bu isi yapryorum..? 2013 te basladim. Su an yirmi dort
vasindayim. On bir senedir bu isi yapiyorum.

M.C.E.: Benden daha kii¢likmiigsiiniiz.
H.T.: Siz kag¢ yasindasiniz?

M.C.E.: Yirmi alt1 yagindayim.

H.T.: Nerelisiniz?

M.C.E.: In, ben Erzincanliyim. Mesela ben Erzincanlilarla calisirken tulum
peynirinden ¢ok faydalandim. (...) ile konusurken Antep’te bes sene yasamam
olmam c¢ok isime yaradi. Ciinkii mutfak kiiltiirinii biraz biliyorum. Yavuzelili bi

komsularimiz vardi, baklavacilikta ¢ok iyiydiler.
H.T.: Markasini séylesen ¢ok iyi olur.
M.C.E.: Networkleri ¢ok iyiydi aslinda ama hatirlayamiyorum maalesef.

H.T.: Hatirlarsan iyi olur. Ciinkii Antep te markalar var; (...). Ondan sonra u, (...)

olsun... Ondan sonraa, (...) var.

® Antropolojide yaygin bigimde yapildig1 gibi burada kullanilan ad ve soyad gergek degildir.
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M.C.E.: Peki diikkkanin agilmasi 11, yirmi dort yasindasiniz. Kendiniz burayr yeni

actiniz heralde.
H.T.: Buray1 ben u, ne zaman devraldim..? 2021 de buray: devraldim ben.
M.C.E.: Pandemiden sonra yani. Peki onun riski seyi oluyor mu?

H.T.: Pandemi c¢ikti, biz dagildik. Ciinkii pandemide isler diistii. Risk yapmak
istemedim. Ciinkii pandemide biraz daha risk yani. Cogu diikkdn kapatti zaten. Hele
ondan sonra biraz hayat giizellesmeye basladi, normale dondii. Biraz daha artik
alisveris konusunda biraz daha cebimize sey yapmaya basladi, onu soyliim. Buray

agtiktan sonra bi alti ay yedi ay goze aldim.

M.C.E.: Siz onceden de 11, bu isi hep yapiryo muydunuz, 2021°de mi tam bdyle

baklavaciliga...

H.T.: Yok. Kag senelik... Ug ii¢ bucuk senelige yakin siirelik ciraklik yaptim. Ondan
sonra ilk zaten meslege Isparta’da basladim. Amcaogullarim var orda. Ondan sonra
Isparta’da dort ay ¢alistim. Memlekete gittim, bi dort bes ay ara verdim. Yasim
kiigtiktii ya... Ailem de o zaman ¢ok ‘’gitme” diyordu. Ankara’ya gitmeye ¢aligtim.
Ankara’ya geldikten sonra gene birakmadilar, ailem birakmad: beni. Babam biraz

daha saapiyordu. Yagimdan dolay:... Eziliyordum ben ¢iinkii. Meslek biraz...
M.C.E.: Usta-ciraklik isi bu galiba bi gelenek aktarima...

H.T.: Usta, ¢irak, kalfa. Kalfa dedigin nasil bi sey olur, kalfa ¢irakla ustanin arasu.
Kalfa sadece hamur acamaz. Biitiin gene islerin hepsini yapar. Sadece baklava
hamurunu acamaz. Mesela ondan sonra, Ankara’dan sonra Istanbul’a geldim. Ilk
Istanbul’da seye gittim, (...) var ya, Antep pazarlari var (...), yogurtcular var.
Ashinda oralar da ¢ok giizel. Bak, (...) deyin, onlarin hepsi Antep ten. Gidin, size
yardimct olurlar. Nohut diiriim var mesela, ciger kavurma... Bizim Nizipliler var,
belki bilirsin. Her neyse, ondan sonra usta oldum. On alti yasinda usta oldum ben.
Liseye hi¢ gitmedim, ortaokulda biraktim. Ortaokul karnesini bile alamadim son

swnifta.

M.C.E.: Yaa... Peki hani bu meslegi 6greniim diye mi okumadiniz?
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H.T.: Sektor u, bizim kéydeki genclerin yiizde doksani bu sektorde. Meslek, tatlicilik,
baklava... Yiizde onu da fabrikaya girmistir. Ciinkii biliyosun Antep te fabrikalar

meghurdur hali fabrikasi olsun, iplik fabrikasi olsun.
M.C.E.: Peki depremde etkilendi mi?

H.T.: Tabi. Meselaa su an abim fabrikada. En az on bes yirmi giin ¢alisamadi.
Fabrikalar hasar goérdiigii icin... Cok fabrikalar yikildi. Mesela benim kag¢ tane
Hatay’da olsun, ondan sonra, Antep te olsun kag tane baklava imalati satiglart hepsi
coktii mesela. Yikildi yani. Bi de bu meslek ¢ok mesleklere gére degisik bi meslek.
Her isi yapamazsin. Bizde gelenek var. U¢ tane amcam var mesela, hepsi baklavac.
Hepimizin diikkani var. Mesela amcaogullarimin iki tanesi Isparta’da agti. Bi tanesi
Eskisehir 'de acti. Ben de burda actim, Istanbul’da actim. Amcaogullarim mesela ilk,
(...) Usta 2007 de ilk Isparta’da acti, yasi biiyiik baya. Bizden biiyiik. Baya bi
stkintilart gegti. Ciinkii diiyordu “’ben buraya geleli baklava satamiyordum” ama
simdi kaymagin yiyor mesela. Sabretceksin yani. Bu meslek sabuwr. Yani her giin is
vapacak bir sektor degil. Hele ki yaz aylarinda cok isler diisiik. Yaz aylarinda niye
diigiiyor, havalar ¢ok sicak oldugu icin. Insanlar kola olsun, dondurma olsun, bu tiir
seylere daha ¢ok onem veriyor. Ciinkii havalar ¢ok sicak, insamin kan gsekerini

yiikseltebilir.

M.C.E.: Nerelerde agacaginiz1 belirliyor musunuz? Mesela 11, surda daha ¢ok talep

olur diye?

H.T.: Tabiki de. Mesela su an en biiyiik hayalim Taksim’de a¢mak. Niye diyceksiniz,
Taksim’de (...) mesela. Su an rakibi yok. Diyorlar “’(...) var mesela, (...) var”,
bunlarin hepsi bos yani. Haa, tabiki de onlara saygi gésteriyorum ama, onlar da bir
emek veriyor ama sadece galite konusunda (...) baska. Her zaman o adamla rakip

olmak isterim.

M.C.E.: Sultanahmet tarafinda da aldim onu ben. Beyazit tarafinda okuyorum ben
clinkii Istanbul Universitesinin. Ben (...) ordaki yerine gitmistim. Ama en son
2021’in sonbaharinda bi tath almistim. Cok giizeldi, ¢ok begendim. Cikolatalar

rengarenk baklavalari bile vardi.
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H.T.: Belki onlarda biraz daha piyasaya gore fiyatlar biraz daha yiiksektir ama... Iki

hafta once ben gitmistim. Zamlar yapmislardir ama dokuz yiiz elli lira oldu bi kilosu.
M.C.E.: Ben gittigimde {i¢ yiizden azdu.

H.T.: Yani 2021 den beri aslinda ¢ok abarti bi fiyat olmamasina ragmen ekonomiye
baktigin zaman hani ben mesela 2021°de burayr ilk ag¢tigim zaman baklavanin
kilosunu doksan liraya satiyodum. Cevizlisini yetmise satiyodum. Su an fistiklisint ti¢
yiiz kirka satiyorum, cevizliyi ii¢ yiiz elliye sattyorum. Malzemeleri, sekeri, yaga, un
fivatina bakarsan ashinda bizim artis daha kotii. Yani diisiik artis yapmisiz. Ciinkii
ben 11, yagi aldim ii¢ yiiz ii¢ yiiz elli liraydi. Su an dokuz yiiz lira, bin lira mesela. Bi
teneke yag o zamanlar... Ben Lzmir’de calistyordum, 2020°de calistim, bizim patron
tenekesini doksan liradan indiriyordu. Su an indiriyorum dokuz yiiz liradan. Farka
bak. Yani ekonomiye bakarsan bayagi zamlar ilerlemis yani. Biz zaten dort kardesiz.

Dort erkek kardesiz.
M.C.E.: Antepliler’e gore az sanki dort.

H.T.: Toplam sekiz. Dért kiz, dort erkek. Abim, abim de baklava ustasi. O 2019 da
evlendi. Fabrikaya girdi ¢iinkii o zaman kendi seyimiz yoktu, kendi is yerimiz yoktu.
Tabi o zaman ben Izmir’de calistyordum. Abimin diigiinii olanda ben direk askere
gittim. Abimin ay1 Haziran ayiydi, ben Temmuz’da askere gittim. Ben gidip geldikten

sonra nisanlandim, evlendim ondan sonra. Kizim var.
M.C.E.: Allah bagislasin. Dikkatimi sey ¢ekti, yan tarafta da baklavaci var.

H.T.: Yaa yan tarafta u, simdi yan tarafta, sana soyle séyliim. Cogu ondaki iiriinler

bende yok mesela.
M.C.E.: Daha m1 avantajli?

H.T.: Yani soyle avantajli, onlarin salonu var, ¢cay salonu olsun. Mesela bende 6yle
bi sey yok. O stitlii tatli konusunda, pasta konusunda yani aklina ne geliyorsa aslinda

pogaga olsun.
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M.C.E.: Ben gecen hafta yan yana gordiim iki diikkkani. Ama sizinkini bi goziime
kestirdim. Sizi tercih etmemin nedeni tamamen tabelanizda Gaziantep yazmasi. Bana

bi yoresel, yore sdyliiyosunuz.

H.T.: Onlar zaten Antepli degil. Bi de onlar hep ¢alisan mesela. Valla ben mesela,
inan ki sey gordiim yani. Meslek konusunda dayak yedim yani, yerlerde stiriiklendim.
Valla o kadarmmi soyliim. Ya simdi mesela disarda insanlar ayri oluyo. Meslek
konusunda is yerine girdigi zaman insanlar degisiyor. Atiyorum, 6z dayim bile is
gonusunda degisiyo. Ben Eskisehir’e gittim mesela. Cok sehir gezdim; Eskisehir
olsun, Izmir, Istanbul, Isparta, Angara, ondan sonra Gocaeli’ne gittim, Golciige
gittim. Yani bayagi bi sehir gezdim. Ondan sonra mesela usta oldum, artih kendi

’

kendime bi karar verdim; ‘’is yeri’ a¢mak istivorum” dedim, evlendim. Bi ay
diigiinden sonra Istanbul’a geldim, hanimi seye birahtim, tabi aileme birahtim. Bi ay
gezdim, diikkdan bulamadim. On tane sehir gezdim, hi¢hi yerde kafama yatacak yer
bulamadim, Aksaray olsun. Aksaray 'in bi tane ¢arsisi var aslinda, ahim sahim bi yeri

vok. Turist olarak avantaji var ama mesleki olarak giivenmedim. Kimse bana

onermedi, tavsiye etmedi.
M.C.E.: Himm, biraz yalniz kalmissiniz.

H.T.: Niye biliyo musun? Onu da soyliim, bence Aksaray gelismeye bagsliyyordu,
Nigde diismeye basliyordu. Nigde-Aksaray zaten yan yana. Ben Nigde'’ye gittim,
Nigde’de dediler ki bana, ordaki esnaflar “agicaksan Nigde'de a¢ma” dediler,
“acacaksan c¢arsida ag¢”. Nigde'nin bi c¢arsisi var, biiyiik. Carsiya bi girdim,
yukardan asagiya. Nigde'de de uzaktan bi akrabamiz vardi, onlar da dediler ki
“Hamit burda olmaz” dediler. “’Burda Mercedes Fabrikasi var” dediler, “’Mercedes
Fabrikasin Aksaray’a aldilar”. Ne oldu bu sefer?, Nigde dekilerin hepsi Aksaray’a
tasindilar. Calisanlar, is¢i olanlar daha ¢ok zengin olmaya bagsladilar Aksaray ’da.
Ondan sonra gezdim, dolastim. Aksaray’da da sey yapmadim. Sonra Istanbul’a
geldim. Bi tane Mahmut Usta’m var, baklavaci, (...).. Bu bi tane tek subesi var.
Seyde, Gaziosmanpasa’da var ya... Cok eski bi diikkan ashinda. (...), (...) da var,
kardesi. U¢ ay ¢alistim (...) yaninda. Sonra bu diikkam gordiim.

M.C.E.: Burasi 6nceden yine mi baklavactydi?

125



H.T.: Yine baklavacrydi. Onlar Antepli degiller, Urfalilardi onlar.
M.C.E.: Urfalilar baklava satiyor mu?

H.T.: Soyle... Urfalilar satiyordu. Atiyorum mesela, diyor ki “bana bayilik ver”
diyor mesela. (...) var. Bayagi bir meshur onlar. (...) aslinda onlar Urfalt ama Antep
ismini kullamiyorlar. Nereli oldugunu nerden bilecekler? Mesela ben size yalan da
soyleyebilirdim ashinda Urfali’yim ama Antepliyim de diyebilirdim. Herkes bu
sektorti yapryor ama hepsi Antepli degil.

M.C.E.: Bu olumsuz sey mi? Olumsuz oldugunu diisliniiyo musunuz yani?

H.T.: Tabiki de, mesela adam beles (...) kullaniyor. Sonra baklavanin kalitesi
diigiiyor. Adam diyo ki “’bu nasil Antepli yaa?” diyor mesela. Halbuki adam Antepli
degil ama ismimizi gullaniyor. “'Antepliler bize baklava yapar, bunlar yapamiyo”

diyor mesela.
M.C.E.: Meslek adabini da dldiiriiyor.
H.T.: Meslek oldiiriiyor.

M.C.E.: Ben Urfa’da da bi sene yasadim ama hi¢ gérmedim yani dyle aman aman

baklavacilik falan.

H.T.: Orda yok, burda oluyor. Burda Urfali adamlar, is sahibi ¢ok. Ben, ben mesela
iki tane patronum vardi, onlar Urfali’ydi. Biri (...), diger patronum neydi acaba? Ha,

(...). Oda Urfa.
M.C.E.: Aaa, Antep’ten bayaa pirim yapiyorlar yani.

H.T.: Oyle. Antepli ismini kullandigin zaman cok para kazamliyo. Simdi, buna
kimsenin bi sey dedigi yok.

M.C.E.: Burdan gegen bile gelir "Antebe". Ben bile gecerken "Antepli, tam yoresel,
Antep’in hasidir" dedim, buraya geldim.

H.T.: Dogrudur. Mesela noldu? Ismi olarak geldin. Ama benim noldugumu bilmezsin
mesela. Her neyse, bu diikkani aldim ben. Tam sizi yerde oturuyodum béyle amcayla

beraber. Sahibi biiyiik gemiye yiik gotiiriip getiriyolardi. Biz elemanla goriistiik tabi,
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sahibi bir hafta sonra geldi. Aract aryyorum, goézetliyorum bi yandan. Babam aradi

dedi “’Bak emin misin? Sekerin fiyati bu olmus”. Kiralar uguyor.
M.C.E.: Cok stresli yaa.

H.T.: Tabi, ben 2020’in sonunda actim. Yok, ben 2021’in Subat’in da a¢ctim. Tabi o
zamanlar sekerin kilosu iki yiiz elli liraydi bak. Adim gibi hatirlyyorum, kayinbabam
aradi, “'nasil alacan?” dedi. Sonraa, sonra bi sene oldu. Bi tane imalathane buldum,
devrediyolardi Kagithane. Her neyse, imalat agmaya garar verdim. Imalati actim,
tam acacakken benim kiigiik kardesim var (...), onun bi kii¢iigii (...) var, dedim ‘sen
benim dedigim imalati yaptir, destek olursun el yatkini” dedim. Biraz daha
pastanelere, toptan imalathanelere vermeye calistim. Isi biiyiitmeye calistim yani.
Yani bu zamanda ne aldiysan kardir. Kim ne yaptiysa su an inan gaymagini yiyor.
Bana dediler mesela *° diikkani agma”, Simdi bakiyorum ki, o zamanki ekonomi
nimetmis yaa, vallaha. Zenginmisiz mesela hepimiz. Hani keyfimiz yerindeymis. Yani
insan cidden arkasina baktigi zaman anliyor. Bazi insanlara anlatamiyorsun ama
bak, iki senede neler degisti. Pandemi zaten hayati sifir noktasina getirdi. Afedersin,
bi kilo domates on bes, yirmi lira. Bu noluyoo, bu benim miisteri kaybim oluyor.
Hani, bunu kimse risk alamaz. Hele ki bi diikkdnda is yapamiyosan... 2021 de hele
ti¢ yiiz lira. Dort yiiz lira ciro ¢ekiliyodu. Aslinda bu pandemi, zamlar olmasa ¢ok
glizel olurdu. Sonra kardesim askerden geldi. Sariyer’de de bi sube ag¢mayi
diigiindiik. Dedim ‘sen burda kal, ben gideyim” . Bi baktim, dedim ‘i oluyo mu,
olmuyo mu?”. Tabi sizin gibi yabanci olarak diikkdanin yanindan gegtim, su késeden
birka¢ saat gozetledim. Bizim sektor genelde bu saatlerde baslar (katilimct burada
aksamiistii vaktini kastediyor ¢iinkii goriisme aksamiistii vaktinde gerc¢eklesiyordu).
Clinkii insanlar igten geliyor, hava sabahlar sicakken biraz diistiyor. Bi baktim ki, bi
saatte bi miisteri, iki miisteri. Geliyor, gelmiyor, degisiyor. Aslinda bi géziime kestim,
zengin. Mesela arka taraf divek sahildi. Gafeler vardi. Kardesimin arkadast vardi,
devreden. Konustuk, goriistiik. Arvefe giiniiydii, bayram vardi. Siikii, o zamanin
parasini bile ¢ikarttim. Ciinkii Arefe giinti, bayramlarda sektor biraz hareketli oldugu
icin. Yani ¢ok siikiir simdi buralara kadar geldik, devam ediyorum simdi. Su an benle
birlikte iki eleman ¢alisiyo. Ben mesela saat onda agryorum, gece ikide gidiyorum.

Benim sosyal hayatim hi¢ yok. Kizimi bile bi saat bazen goriiyorum. Hanima
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diyorum, “buraya getir” diyorum mesela. Buraya yakin ya... Artik biiyiiyiior. Simdi
bazi seylerde risk yapacan, goze alacan. Bazi arkadaslarim diyor “sosyal hayatin hi¢
vok”. Zaten ben bu zamanda yaptiysam yaptim. Otuz bes, kirkindan sonra hi¢hbi sey

yapamam.
M.C.E.: Tam bu zamanlar m1 yatirim?

H.T.: Tam bu zamanlar. Geng girisimci olmak gerekiyor. Ben burayr a¢tigimda devlet
bana geng girisimci olarak yardim etti. Mesela bi yil vergi almadi. Sigortami mesela
devlet karsiladi. Zaten bi vergi olmus ne kadar... Ben yiyebilirdim en liiks otellerde,
gafelerde, ger¢i bogazimdan da kismiyorum ama, ¢oluk ¢ocuga yediriyosun inan ki.
Onun i¢in para biriktirmeye basladim. Yani siikiir, su an biriktiriyorum ama biraz

borglarim var yani. Bor¢ olmadan da birikim olmaz.
M.C.E.: Ben ge¢en bi yerde okumustum borg¢laninca daha karli oluyosun diye.

H.T.: Ben burayi actigimda cebimden c¢ikiyordu ama kazanamiyordum. Ciinkii bi
giderim yoktu ya... Bor¢ yapamiyodum, kar olmuyordu. Bi sey alacam, param var
ama alamiyorum. Ama imalati agtiktan sonra baya borcun altina girdim. O zaman
dedim “’hee, ben simdi is yapiyorum”. Is sahibi oldugumu anladim. Ciinkii cebinde

para oldugu zaman, o parayla bi sey yapamazsan yatirim yapamazsin.

M.C.E.: Ben burda esnaflarla calisirken bi de seyi anladim, hani "okumayin, bi yer

acin, daha 1yi tutunursunuz" ama herkes diyo ki bana "yapma, biz zar zor duruyoruz"
(gliliiyor).

H.T.: Abla, simdi herkes esnaf olamaz.

M.C.E.: Benim mesela babam bankaci, tiniversite mezunu. Aile gelenegi yok yani.

Zanaat yok, bi beceri yok, aktarim yok. Ben nasil sifirdan basliim simdi.
H.T.: Gelenek ¢cok onemli. Agag kiigiikken...
M.C.E.: Siz liseden baglamissiniz yani. Simdiden olsa ge¢ olurdu.

H.T.: Yoo, atiyorum, bi arkadasim var burdan. Astsubay olmusg biri. Hakkari’de bi y1l
gorev yapt1 sozlesmeli. Geldi buraya. Su an elinde mesela sifir meslek var. Diyo ki

“ben bu sektore giriim” diyo bana. Diyorum ki “’bu sektorde usta olacaksan inan ki
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dayak yemek zorunda kalacaksin”. Senden kiiciik, 15-16 yasinda ¢ocuk usta olmus,

senden ¢ok emek veriyor.
M.C.E.: Hi¢ vazgegmek istediniz mi?

H.T.: Yo, hi¢ vazge¢mek istemedim. Tabi zorumuza gidiyor ama mecburen. Su kolum

kag defa yand.

M.C.E.: Siz koyde mi dogup biiyiidiiniiz?

H.T.: Ben Yavuzeli'nin koyiinde dogup biiyiidiim.

M.C.E.: Aslinda kirsal kesimde dogan ¢ocuklar daha hirsli oluyor.
H.T.: Cok ¢ok hamur yaptim.

M.C.E.: Siz hayatin icinden ge¢missiniz.

H.T.: Yaa kimse kimsenin ge¢misini bilmez, ciddi soyliiyorum.

M.C.E.: Hangi lriinlerin satildig1... Ger¢i ben burda gériiyorum da hangi iirlinlerin

satildigin1 sdyleyebilir misiniz?
H.T.: Tath iiriinii olarak soguk baklava olsun...

M.C.E.: Soguk baklava da son zamanlarda moda oldu yaa. Bayramda annem yapti,

ben begenmedim agikgasi.

H.T.: Bazi insanlar diyor ki “evde yaptigimiz zaman maaliyeti daha fazla oluyor”.
Vallahi aslinda evde yaptiginiz zaman daha ¢ok oluyor. Simdi bi sekerin kilosu olmus

otuz bes kirik lira dimi? Sen mecburen buna seker vericeksin.

M.C.E.: Soguk baklava ger¢ek bir baklava degil ama yaa, uydurma bence. Son

zamanlarda moda oldu ya, cozutuldu gibi geldi bana.

H.T.: Mesela ben askerden geldim, 2020, 2021’de c¢ikt. Ik Eskisehir'de bunu

gordiim. Ciinkii ben askerden once sektorde hi¢ gormedim. Ama tuttu.

M.C.E.: Bence bunu has baklavacilar yapmiyodur bunu yaa. Sosyal medyada herkes
paylasiyor "soguk baklava ger¢cek baklavadan daha giizel".
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H.T.: Ama ben miisteri konusunda olsun, paket konusunda da olsun mesela... Zaten

benim paket aksam dokuz buguk, onda felan baslyo. Aksamlart yogun oluyoruz.

M.C.E.: Peki sdyle sorayim, buraya gelen iiriinlerin tercihini kim belirliyor? Nasil
belirleniyor yani o tedarik seyiniz? Ger¢i biraz bahsettiniz toptanci falan ama

Antep’ten direk geliyo mu? Aktarim falan var mi?

H.T.: Kogak, miisterilerine ozel olarak yolluyor. Siparis verebiliyorsun. Maaliyeti ii¢
yiiz liraysa buraya gelene kadar alti yiiz lira oluyor. Ben Antep ten hi¢chir zaman
kendi tatlimi olarak getirmedim yani sahsen. Antep te de hi¢ baklava yemedim. Ben
Antep baklavasi yemiyorum. Ciinkii bogazimi yakiyor. Hee, ¢ok da gezmiyorum
Antebi. Merkezde ya bi giin kalmisimdir ya iki giin. Cesit konusu dediniz. Mesela
cesit konusunda bissiirii ¢esit var. Ama burda, miisteri olarak siz de bilirsiniz, su
cesitten ¢ok var. Tulumba olsun, mesela tulumbanin miisterisi ¢oktur. Sokaktakiler

tabi ucuza satiyyor ama igine ne gatiyolar bilemem.

M.C.E.: Peki iirlinler nasil saklaniyo? Bu dolammiz var ama hani saklanmasi,

bozulmasi...

H.T.: Yok. Mesela u, tulumbayr sakliyorum. O da zaten kaldigi zaman, ¢ogu zaman

kalmiyor. Sekerpareyi saklyyorum dolapta. Ama diger iiriinler su havada daha iyi.
M.C.E.: Bu hava tam nasil oluyo mesela?

H.T.: Bu hava ne soguk... Su an tam yerinde yani. Baklava kisi ¢ok sevmez, soguk
havayr. Miisteri seviyor ama baklava kisi sevmez. Burda baklava iigiidiigii ticiin
donuyo. Dondugu i¢i sen o lezzeti alamiyorsun. Mesela biz burda kisin klima
acryoruz ki baklava biraz daha u, mesela kisin seker donar. Sakiz gibi olur. Ama
simdi yazin havalar sicak ya seker kendini birakiyor. Ama kisin havalar biraz daha
soguk i¢in baklava donar. Paketleme konusunda zorluk c¢ekersin. Sekerleme
konusunda seker cabuk yani, miisteriye gotiirdiigii zaman baklava donmus. Ama
erimis oldugu zaman agiza daha hog bir tat birakiyor, daha giizel yeniyor. Yani simdi,
bizim sektérde baklavayr iki giin satamadin iigiincii giin ¢op. Kendi cebinden ¢ikar.
Mesela kendi evinde de tatl yaptigin zaman fiigiincii giin ¢ope atryosun. Tath olsun,

baklava olsun, pasta olsun.
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M.C.E.: Siz giinilin hesabin1 yapiyosunuz.

H.T.: Ben giiniin hesabini yapiyorum, yalan yok. Aylik daha mantikli oluyor. Ciinkii
aylik ne verdi, ne kaldi... Bazilar: var giinliik yapiyor, bazilart var aylik yapryor.

Bazilari var, on bes giinde bir yapiyor.

M.C.E.: Peki burdaki iirlinlerden hangilerinin yoresel oldugunu sdyleyebilirsiniz?
Mesela sekerpare falan satiyosunuz ama onlar yoresel degil anladigim, bildigim

kadariyla. Hani, baklavay1r mi1 sadece yoresel olarak tanimliyosunuz?

H.T.: Vallahi fistikli baklava yoresel olarak daha tercih ediliyor. Fistikli Antebe 6zel
mesela. Klasik fistikli baklava Antep. Gelen miisteriye ikram ediyorum, ¢ok tercih
ediliyor. Mesela cevizli baklava olsun, kadayif olsun... Soguk baklava biraz daha

sonradan ¢ikti. Onu Antepliler, cogu Antepliler yapmuyor.
M.C.E.: Onu zaten Antepliler bile sahiplenmiyodur.

H.T.: Bu cesitleri daha cok ¢cikaran Marashlar. Su konuda, Maras ta baklavac ¢ok.
Mesela tanistigim ¢ogu ustalarim Marash ¢ikiyor, Bayburtlu ¢ikiyor. Bayburtlu ¢ok
baklavact var. Mesela su an en on tane usta vardir Bayburtlu. En ¢ok, yani belki
inanmiicaksiniz ama en ¢ok ben Bayburtlularla ¢alistm bu sektorde. Yani

Bayburtlular da bu sektorde ¢ok.

M.C.E.: Anladim. Uriinlerin satis bigimlerini nasil belirliyosunuz? Sicak satis

sattyosunuz ama online falan ya da baska koldan sattyo musunuz?

H.T.: Tabi. Yemek Sepeti, Getir, Trendyol. Su an ben kendi kuryemle ¢alisiyorum
mesela. Biz Trendyolla is ortagiyiz artik. Siikiiv, massallah orda giizelim yani. Ben
mesela on bes kilometre atiyorum; Nisantasi olsun, Taksim olsun, Siitliice,
Kagithane, Talatpasa, u, Giirsel Mahallesi falan o taraflar. Onlarin hepsine atiyorum
yvani. Ama sunu soyliim, burdaki fiyatlarla aym degil. Ciinkii ben motora para
veriyorum, benzine para veriyorum, motor maaliyeti, is¢isi... Bunlarin hepsi masraf.
Mesela ben burda ii¢ yiiz kirka satiyosam Trendyol’da dort yiize satryorum. Atiyorum

ki; ben Nisantasi 'na, Besiktas’a yiiz liraya gétiirmem. En az bes yiiz lira patlar.

M.C.E.: O ortamin profiline gore kendinizi belirliyosunuz aslinda.
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H.T.: Mesela Ciksalin’da, Halicioglu bolgesinde yetmis liranin altina gotiiriiyorum,
gonderiyorum. Su an birinci bélge burasi benim. Ikinci bélge Siitliice olur,
Kasimpasa olur. Uciincii bolge mesela Eyiip Sultan olur, Alibeykéy olur, ondan sonra

Kagithane, Giirsel Mahallesi falan olur.

M.C.E.: Eyiip’ten cok talep var m1? Eylip’te hani ¢ok tatlic1 falan var ya... Belki sizi

¢ok aramiyolardr.

H.T.: Aslinda tam tersi oluyo biliyo musun, en ¢ok Eyiip ten en ¢ok miisterim oluyor.
Simdi ordaki esnaflar on bir on iki oldu mu gapatiyor. Ben ikiye gadar a¢ik oldugum
icin millet Trendyol’a girdigi zaman... Ben o yiizden motorla kendi kuryemi tuttum. O
boslugu kazaniyyorum ben. Mesela ben on ikide kapatip gidebilirdim belki, kimse
bana bi sey diyemez. Ama ben napryorum? Bu iki saat i¢inde ne kazandiysam bana

kardir.
M.C.E.: Tabi bunlar1 zamanla oturtmussunuzdur 6grenerek.

H.T.: Tabi, bunu kimden 6grendim? Bunu da acikliim. Bi tane (...) vardi. Oz abim
degil ama abim gibidir benim. Onun da bi tane diikkani vardi, gittim. Dedi ki “’(...),
bu isi biiyiitmek i¢in biraz ¢abaliicaksin” dedi. Aha simdi massallah kendisi de giizel
is yapiyor. Haa, bu zamlarda biraz diistii yani. Simdi eleman ¢oh oldu mu, masrafin
cok oluyor. Simdi ben o zamanlar tek basima ¢alistyordum. Param galiyordu, tam isi
cogalttim ama isi ¢cogalttin zaman iki katina masraf oluyo. Aliyorsun usta; yirmi bin

lira, arti sigorta, yeme i¢mesi mesela.

M.C.E.: Ustalar o kadar aliryor mu yaa? Okuyanlar bile o kadar almryor (giiliiyor).
H.T.: Alryor. Bu meslekte... Aslinda bizimki meslek degil ki, bizimki sanat.
M.C.E.: Eveet! Bize mesela egitimde sanat, zanaat verseler ya, 0gretseler.

H.T.: Pasta sanattir, baklava olsun sanattir. Ciinkii herkes baklava yapamaz. Meslek
diyorum ama bizimkisi aslinda meslek degil. Meslek degil, bizimkisi sanat. Okuyan

arkadaslarim, ¢cok okuyan var ama hepsi bostalar. Ciddi soyliiyorum haa!

M.C.E.: Ben sizin gibileri bizlerden daha sanli gériiyorum.
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H.T.: Okuma konusunda c¢evren olacak. Okuma torpil olmus haa. Sen emekli
konusunda, sigorta konusunda sikinti aliyyosun su an. Sen meslek kazanacaksin ki
para kazanasin. Sonra is isten ge¢mis oluyor. Sonra bi bakmigsin ki evienme ¢agin
gelmis ya da bakiyosun ki Allah korusun bi sey olmus saglik konusunda. Hani,
insanin basina her sey gelebilir. Ben o yiizden okumayr ¢ok tercih etmiyorum.
Okuyan, dersleri ¢ok iyi olan, her sene taktir alan arkadaslarim vardi. Ama inan ki
su an hepsi benden rezil. Bak ciddi soyliiyorum haa. ‘’(...) sen kendini kurtardin”
diyor. “’Niye?” diyom, “atanmay1 bekliyom” diyo. Vallahi inan ki torpil ¢ok onemli.
Daha da anliicaksin bah. Memurluk konusunda torpil olacak. Simdi ben parti
tutmuyom. Cok partiye de karsiyim yani. Futbolu c¢ok tartisirim ama partiyi
giivenerek hi¢ tartismam. Bilmiyorum, bizim sektor gil bi sektor. Biraz temiz olman
lazim. Mesela tatl sektorii... Mesela su baklavalar yere diismiis, bunlar: alip tepsiye
geri koyabilirdim. Onlari yapan var. Pandemide bizim esnaflar bayagi bir sikinti
cekti. Ama bazilar: var ki pandemide ¢ok kazandi zincir marketler var ya... Mesela

(...) olsunm, (...) olsun... Cogu insan yiizde yiiz aligveris yapryor yani.

M.C.E.: Bizim toplumda tiiketim aliskanlig1 ¢ok fazla. Uretemiyoruz ama tiiketmeyi

¢ok seviyoruz.

H.T.: Cok seviyoruz. Yani bi a¢ gozliiliik var bizde de. Neye goziimiiz diisse onu
almaya c¢alisiyoruz. Bizde kisma yok. Ciddi séyliiyorum. Paran olmasa gene
aliyorsun. Hele bi (...) oniinden gegtim, inan oturacak yer yok. Béyle yaa, vallahi
béyle. Iki senede noldu biliyor musun? Fakir insan daha fakir oldu, zengin insan

daha zengin oldu.

M.C.E.: Peki, soyle bir soru... Uriinlerinizi satarken nasil konusmak dogru olur? On
senedir bu isi yapiryosunuz. Hani, bi sdylem... Uriinii satarken bi sekilde

pazarliyosunuz aslinda.

H.T.: Simdi, s6yle soyliim... Simdi ben miisteriylen ¢cok diyaloga girmem.

M.C.E.: Bence diyalog 6nemli degil mi yaa esnaflikta?

H.T.: Yok, mesela bi insan ¢ok konustugu zaman biliyolar senin igini. Miisteriye

kendini belli ettirmiiceksin. Atiyorum; miisteri Besiktasli, Besiktasliyyim. Miisteri
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sarhos geliyo, inan ben de sarhos oluyorum. Deliylen deli oluyorum. Agilliyla agill

oluyorum.
M.C.E.: Psikolojik olarak nasil etkileniyosunuz?

H.T.: Bazen bazi seyleri diigiindiigiin icin herkes seyini diistintiyor, karini diistintiyor.

Inan geceleri burda on iki, bir oluyor tek ben kaliyorum burda, bi de (...)
M.C.E.: Tehlikeli oluyo mu hi¢ buralar?

H.T.: Burada biraz daha olaylar oluyo. Burasi biraz daha gengler falan, ¢ogu
arkadasim da olur hani arkalarindan konusmak gibi olmasin, biraz pisgobat
seylerine giriyor. Yaa, olay ¢ok oluyo burda. Sabahlari bi sey yook. Siikiir, bana bi
sey olmuyo.

M.C.E.: Mesela bi kadin olsa yapar mrydi1?

H.T.: Yoo, yapmaz. Hi¢ tavsiye etmem. Bu saatlerde yapar (katilimci burada
gortisme amni, aksamiistiinii kastediyor). Ciinkii esnaf agik, millet disarda geziyor.
Ama mesela burast bi bayan i¢in en fazla, tas patlasa dokuz. Yani simdi burda tekel
bayi var. Bu arada bi fistik konusuna girelim. Simdi Urfalilar “fistik bizim” diyo,
Antepliler “fistik bizim” diyo, demi? Uretim konusunda fisttk daha ¢ok Urfa'da
yetisir. Uretim konusunda fistik Urfa ’nin. Bak bunu biitiin samimiyetimle soyliiyorum.
Niye Antep diyorlar, biliyor musun? Simdi Urfa’daki adam fistik topladigi zaman o
fistig1 Antebe getiriyo. Ciinkii fistik fabrikasi Antep te oldugu icin, sanayisi Antep te
oldugu i¢in Urfa burda gaybediyo. Mesela Kilis te ¢ok fistik var. Siirt fistigini hi¢

duydunuz mu?

M.C.E.: Siirt balim1 biliyorum sadece. Ben Kadinlar Pazarin1 gezdim de Siirtliler
orda cok liriin satiyolar boyle yoresel mesela. Bal mesela. Antepliler hi¢ geliyor mu

buraya? Burda Antepliler var m1 ya da?
H.T.: Antepliler geliyor buraya. Var yaa benim ¢ok. Mesela su (...) Antepli.
M.C.E.: Ama Antepliler de iyi prim yapiyo (giliiyor).

H.T.: Anteplilerin zaten yiizde doksant bu sektorii yapiyor.
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M.C.E.: Antep deyince zaten akla fistik, baklava... Yani gastronomi, mutfak, yemek

konusunda...

H.T.: Benim amcam Isparta’da diikkdn agti. Sonra gastronomi mutfagina girdiler.
Mutfak gonusunda iyiler yani. Zaten Antepliler mutfakta Avrupa’da kaginct segildiler
yaa? Ikinici mi, birinci mi ne segilmisler. Boyle bi sey duydum sanki yaa. Biz
garabiberi olsun, acibiberi olsun, baharati olsun, onlari da ¢ok énemli gosterge.

Bizim yemekleri act olmadan yiyemiyorsun.
M.C.E.: Antebin yemegi agirdir yani, yagl.

H.T.: Bizim bi iist komsumuz vardi. Yemek gonderiyor. Hanim yiyemiyor, ben yiyorum
mesela. Mesela burda bazi insanlar, Tiirk insanlar, bazilari burda yapiyo. Tiirk
demiyelim de yani ayrimcilik olmasin, burdaki mesela yemek yaptiklari zaman bazen
vemek tadi seker olarak geliyo. Sanki icine seker koymuglar. Yani ben mesela, ¢corba
dedigin zaman, ¢orba nasil bir seydir.? Aci boyle, biraz agza hos gelmesi lazim.
Bazilar mesela, ¢ogu bakiyorum, icinde sanki su var. Ben hi¢hbi zaman burda baharat
islerini almam. Direk Antebe giderim. Mesela her sene salcayr annem yapar. Her
sene patlicanmimizi annem yapar mesela. Biber olsun, patlican olsun, peynirimiz

olsun, cokelek olsun...
M.C.E.: Aslinda burda agsaniz iyi tutturur musunuz? Bi degisiklik olur (giiiilyor).

H.T.: Yaa Halicioglu 'nda tutturamaz. Yani ¢iinkii Halicioglu vatandasgi biraz daha 1,
kiinefe koysan kiinefe bile gitmez. Bogazina diiskiin insanlar degiller. Biraz daha

uzak gagiyor.
M.C.E.: Siz nerde tuttururdunuz Istanbul’da?

H.T.: Valla Istanbul’da nerde tutturabilirsin mesela? Biliyor musun mesela
boyleee... Mesela turist yapanlar var. Adam turistlerden kazaniyo. Bana diyo mesela
“Sana turist getireyim " diyo, ‘’li¢ yiiz lirasini ben alayim, ii¢ yiiz lirasini sen al” diyo.
Adam hem beni kazandiriyor hem kendi kazaniyo. Benden para aliyor. Oyle yapanlar

da var yani.

M.C.E.: Peki miisteri memnuniyetiniz genel olarak nasil? Yani geri dontisler?
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H.T.: Giizel. Ozellkile neye dikkat edeceksin, bayat iiriinlere. Bu bayat iiriin
sattigimiz zaman cidden baklavayr bilen, agzimin tadini bilen miisteri inan ki daha

agzina almadan, goriiniigiinden beri anlyyor.
M.C.E.: Onlarin peki Anteple bi ilgisi oluyo mu? Yiyeceklerden anliyolar m1?

H.T.: Yoo, bogazina diiskiinler. Baklava yemeyi bi u, aliskanlik haline getirmis. Her
hafta alan biri mesela. Mesela ben miisterilerimin hangi giin geliceni biliyorum
mesela. Sabit miisterim var. En biiyiik avantajim var zaten. Buradan gazandigim en

biiyiik avantajim sabit miisteri.

M.C.E.: Anladim. Peki iirlinii anlatma geregi duyuyor musunuz satarken? Yoksa

herkes neyin ne oldugunu biliyor mu?

H.T.: Yook, mesela nasil séyliim... Atiyorum, bi miisteri geliyo. Biri biliyo i¢inde
kaymak oldugunu, biri bilmiyor. Sobiyet... Diyor ‘fistikli sobiyet” ya da ’fistikl,
kaymakl sobiyet” . Ama fistikly baklava da gaymak yok mesela. Mesela, atyyorum;
cevizli baklava diyorum, icinde ceviz var mesela ama ‘fistik da var” diyor. Kadin
bana diyo ki “abi findikli baklava ver”. Findikli baklava yok ki. Karistirtyo mesela.

Bazi seyleri anlatmaya ¢aligtyorsun yani.

M.C.E.: Fistikl1 baklava daha ¢ok tutuyodur heralde. Ben fistikli baklavay1 cevizliye

nazaran daha ¢ok seviyorum.

H.T.: Yaa, fistiklimin tadi agza daha hos geliyor ve lezzetli. Ama ben yiyemiyorum. Bi
tane miisterim geldi. Ug¢ dilim sobiyet yedi, sok oldum yani. Ciinkii daha énce hep
imalatta ¢aligtigim icin disartyr bilmiyordum. Sonra bi dane kendim denemeye

calistim. Yiyemedim mesela, yapamadim.
M.C.E.: Peki bu meslek grubundakiler kendi gelir durumlarini nasil tanimliyorlar?
H.T.: Nasil yani?

M.C.E.: Eee, bu isten kazancinizi, gelir durumunuzu nasil yorumlarsiniz? Burda asla
hani sayisal bir sey istemiyorum. Bunu istemek dogru degil hani maasinizi falan.

Ama kendi gelir durumunuzu nasil yorumlarsiniz?
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H.T.: Ya simdi gelir durumunu sana nasil séyliim... Bi ay gelir, kar yaparsin. Bi ay
gelir zarar yaparsin. Ozellikle 2018 de, o zamanlar ekonomi cok eyiydi. Ben yirmi

dort yasindayim. En giizel ekonomi 2013-14 te basladi, pandemiden once oldii.
M.C.E.: Bu, sizin sektor i¢in mi yoksa genel mi?

H.T.: Biitiin sektor. Mesela ¢iraklik yapiyordum, bes yiiz lira maas altyordum. Ama
aylik bi elli lira yiyordum, doért yiiz lirasimi babama veriyordum. Ama elli liraya o
zaman bisstirii sey geliyordu. Yiiz liraya vallahi bi doner yiyemiyosun. Doneri yersen
ayran i¢cemezsin, dogru mu? Mesela onceden ben elli yiyordum, sonra saga sola,
arkadaglara yediriyordum. Sigaram da olmadigi icin ¢cok yemiyordum mesela. O dort
yiiz lira, inan su amn dort buguk bes milyari. Degerli bir paraydi. Ama simdi bizim

ustular yirmi bin lira aliyor. “’Abi” diyor, “’Yirmi bin liranin degeri yok”.
M.C.E.: Yirmi bin lira yoksulluk sinirinin altinda zaten.

H.T.: E niye yok? Ev kirasi olmus on bes bin lira, dogru mu? Adam ‘'deniz
manzarali” diyor. Yaa gardesim, deniz manzarali olsa nolur olmasa nolur..? Yani
adam bunun icin evin degeri on bin liraysa on bes lira yapiyor. Inan ki dyle, ¢ogu

insanlar oyle. Sen de mecbur kaliyorsun, vermek zorunda kaliyorsun.
M.C.E.: Ama siz simdi bu meslegi birakamazsiniz. Yillarin...

H.T.: Yoo, biz bu igin icine hani derler ya “’bu ¢amurun igine girdin mi..."”
M.C.E.: Bi de miisteri talep... Miisteri de galiba ¢ok belirleyici.

H.T.: Yaa simdi bazi miisteriler her seye bi bahane bulur. Yaa ne bileyim, “"sunun
surasi niye boyle?”. “’Yok, ondan koyma, soyle yap” diyor. “Kenari verme” diyo,

“kogselerini verme” diyo.
M.C.E.: Onlara nasil tepki veriyosunuz bdyle? Alttan aliyo musunuz?

H.T.: Simdi miisteri diyor ‘“‘su kosesinden verme”. Zoruma gidiyor mu, gidiyor.
Clinkii ben bunu sana vermesem, ona vermesem kendim mi yiicem? Dogru mu?
Gidiyoo ama aklinda takili kaliyo. Inan ki bi sey yapamiyosun. Boyunu egip tamam
diyorsun. Mesela bazilari geliyo, sarhos geliyo. sarhos adam her zaman hakli. Burda

gavga etsen bile hakli. Onun i¢cin mecburen “’abi sensin, gral sensin’ deniyo. Bazen
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para da almadan gonderiyorum. Ciinkii parasi yok ama “baklava ver” diyor,
vermezsen sikinti. Burda gorunacak sey yok yani, bi sey yok yani (katilimciyla
giiliiyor). Yani simdi bir iki kisi oldu mu, bas edebilyosun mesela. Kalabalik oldu mu,
hele sarhos... Hele bi ii¢ kisi vardi. Kirk bes elli yasindalardi. Kafayr takvyolardi.
Cok goku geliyordu mesela, anliyorsun. Simdi burda bi gavga oluyor mesela
giremiyorsun. Ciinkii su¢lusu sen oluyorsun. Olan sana olur. Gavgalar: falan tercih
etmiyorum. Yerimde kalmaya calistyorum. Ama simdi burdaki genglerle en biiyiik
avantajlarimiz esnaflara sahip ¢ikarlar. Mesela bana bi zarar gelsin, sunlara soyliim

veter. Bu genglerin o huyunu seviyorum.

M.C.E.: Diikkan1i neden burda ag¢timiz? Gerg¢i biraz anlattiniz. Mesela neden

Ciksalin?
H.T.: Ashinda Ciksalinin biiyiik bi 6zelligi yoh, dogru mu?
M.C.E.: Gibi yani (giilityor). Cok 6nceden falan Yahudiler otururmus.

H.T.: Yani asir1 soyle soyle olmus... Daha da iyi degil, kotiisii var. Ciksalin’da bi
potansiyel var. Herkes is yapacak diye bi sey yok. Burda nasil is yaparsin? Sariyer
Borekgisi gibi, mecbur tercih edilecek seyler, market olsun, kasap olsun... Valla tatl
sektorti bu islerde biraz diisiiyo. Mesela baklava yemesen de olur, dogru mu?
Baklava yemeye de mecbur degilsin. Onun igin, tath sektorii diger esnaflara gore
daha zayif. Ben onu ¢ok fark ediyorum. Ama burda biraz daha en biiyiik avantajim ne

olur, lezzet.
M.C.E.: Bi de, yandakinin mi tatlilar1 tercih ediliyor daha ¢ok sizin mi?
H.T.: Tatli benim tercih ediliyor. Adam pastane zaten.

M.C.E.: Tabi yaa, bras1 direk tatli yani. Antep yaziyo, insan hasi diye diisiiniiyo.

Bende de bu 6mgorii oldu, dyle geldim mesela. Oraya degil, buraya geldim.

H.T.: Bazi miisterileri geldi bana. Yani adamin arkasindan konusmak gibi olmasin.
Inan ki rizki veren Allah tir. Yani simdi sen isini diizgiin, temiz yaptiktan sonra vallahi
miisteri seni bulunuyor. Senin varya rizkint génderiyo. Yeri geliyo, sen burda i
almiyosun. Yani bazi seyleri ¢ok takmiyorum. Yeri geliyo, diyolar “sen bu baklavay:
bu fiyata sat”. Bunlar 6nemli degil, lezzet onemli. Mesela miisteri altyo gidiyo,, eve
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gotiriiyo, ¢ocuklar yiyo, begeniyo Ben Ramazan’da mesela kendim yapryordum gag
tane yapryordum... Misafirlere gidiyorlar. Adam iftardan sonra misafirlige gidiyo, eli
bos gidilmez diyo. Valla Ramazan’da ga¢ miisterim geldi ki, ‘’Ramazan’da misafirim
geldi”. Ne oluyo, bunlar hep benim gazancim oluyo. Onun icin su a benim en biiyiik

tercihim lezzet. Ozellikle tereyag olsun, fistik olsun, bu ¢ok énemli.

M.C.E.: Malzemenin kalitesi 6nemli.

H.T.: Is¢inin de kalitesi onemli. Herkes usta olamaz. Ustacik vardir, usta vardur.
M.C.E.: Baklavacilik, hani o yetistirmecilik daha 6lmedi dimi?

H.T.: Olmedi. Ne 6ldii biliyor musun? Bizim sektérde hamur acmayr 6grenen oldii.
Niye biliyor musun? Hamur ag¢an makineler agildi. Hazir makineler... Zaten o
makine ¢iktiktan sonra herkes usta oluyor. Adam bi sene meslekte, adam usta oluyo.
Adam dilimlemeyi bilmiyo, firinda pisirmeyi bilmiyor, ustayim diyo. Niye? Hamuru
ag¢miyo, sadece iki tepsi baklava dosiiyo. Hemen, usta oldum diyo. Niye? Makinanin
avantaji bunlar. Patron der “’bi makine en az on ustamin igi”. O tane usta bi saate
anca yetmis kilo acar. Noluyo? Adam su an on usta ¢alistirsa ayda iki yiiz milyar
yapar. Bi makinenin fiyati ne kadar? Uc¢ yiiz milyar. Sen o makinanin fiyatini
verdikten sonra on ustamin parasi cebinde kalvyor. Bunlarin hepsi kar oluyo. Yani
bunun i¢in bizim sektor biraz sey oldu ama tabi ¢ok usta da birakti bu sektérii. Hep
fabrikaya gitti. Mesela ben diikkant agmasaydim su an fabrikada olmusumdu. Bizim
meslekte asgari iicreti diye bi sey yok. Devlet yardimi diye bi sey yok mesela.

Fabrikalarda oluyo. Mesela benim on yedi on sekiz yasima kadar sigortam yoktu.

M.C.E.: O kadar detayl anlattiniz ki bu meslek adabini, yasiniza ragmen. Antep’te

yasadim ama yasamamis kadar sey 6grendim su an.

H.T.: Antebin merkezine degil, kéylerine gideceksin. Inan hayati, yoklugu o zaman
ogreniyosun. Bizim meslek herkesin yapacag is degil. Adam diikkant agiyor mesela

iki ay sonra gapatiyor.

M.C.E.: Surdaki (...) gittim. Dedi "biz kapatiyoruz". Su dondurmacinin kdsesinde.
Vanli bi aile vardi. Teyze tandir falan yapiyodu. Sarisin bi abi vardi. Dedi

"kapatiyoruz”. Bika¢ yerde de teyit ettim. Goriiscektim. (...), sordugumda Once
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tandirc1 olarak agildiklarini ama tutturamayinca kafeye doniistiiklerini sdylemislerdi.
Doniistiiriiyolar konsepti ama ¢ok sik doniistiirmek de tutunamamanin bir alameti.

Yaa ben kimle konugsam bdyle mutsuz, nesesiz.
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