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Tarih boyunca diisiinen, kesfeden ve hayatta kalmak i¢in dogayla miicadele eden
insanin kiiltiirel gelisimini miizik sanati {izerinden ele alan ve bu sanati gelisen teknoloji
ve internet cercevesinde, popiiler Kkiiltiir ekseninde popiiler miizik merkezli olarak
inceleyen ¢aligmamiz ii¢ boliimden olusmaktadir.

Calismamizin ilk boliimiinde kiiltiir ve kiiltiirle iligkili kavramlara yer verilmistir.
Kiiltiir, popiiler kiiltiir, halk kiiltiiri, kitle kiiltiirii ve yiiksek kiiltiir kavramlar1 ayrintili
bicimde irdelenmistir. Calismamizin ikinci boliimiinde miizigin endiistrilesmesi,
sanatsal ve kiiltiirel platformda metalasma durumu, pop ve popiiler miizik ayrimi,
popiiler miizik ve miizigin metalagsmas1 lizerinde durulmaktadir. Caligmamizin son
boliimii, sosyal medyanin da etkisiyle birlikte ortaya ¢ikan yeni iinlii olma anlayisi,
sosyal aglarin yaygin kullanimi ve ozellikle de sosyal medyanin miizik ve popiiler
miizik tizerindeki etkilerinden meydana gelmektedir. Yontem olarak; derinlemesine
roportaj uygulanmis ve sosyal medyanin miizik sektoriine olan etkisi Soner Gergeker
orneklemi tlizerinden ele alinmistir.

Sosyal medya ile birlikte miizisyenlerin kitlelere ulasmasi kolaylagmis ancak
yeniden tiretim siireci hizlanmistir. Glinlimiizde bilgi akisi, veri paylasimi sosyal medya
vasitastyla hizlanmistir ve miizisyenler de c¢agmn gerektirdigi bu sartlara uyum
saglamaya ¢aligmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltir, Miizik, Metalasma, Sosyal Medya, Popiiler Kiiltiir,
Popiiler Miizik, Sosyal Ag.



ABSTRACT

THE IMPACT OF POPULAR MUSIC AND SOCIAL MEDIA ON
MUSIC IN THE AXIS OF POPULAR CULTURE

Fulya Bakcan
Master Thesis
Department of Radio Cinema and Television
Radio Cinema and Television Programme
Advisor: Asst. Prof. Hakan Aytekin
Maltepe University Graduate School of Social Science, 2019

Our study which involves cultural development of the man which has been
reasoning, exploring and survival against the nature referencing the art of music and
analyzing this from of art in sense of developing technology and centralized on popular
music within the axis of the popular culture; is formed under three chapters.

In the first part of our study, culture and concepts related to culture have been
included. The concepts of culture, popular culture, folk culture, mass culture and high
culture are studied in detail. In the second part of our study, the industrialization of
music, the status of commodification on the artistic and cultural platform, pop and
popular music distinction, and the commaodification of popular music and music have
been dwelt on. The last part of our study consists of the new understanding of becoming
a celebrity with the effect of social media, the widespread use of social networks, and
especially the effects of social media on music and popular music.

The Access of musicians to their audiences have been eased with the social
media but the process of production has yet again accelarated. Today, information flow
and data share is more swift and musicians are triying to adopt to this change of era.

Keywords: Culture, Music, commodification, Social Media, Popular Culture, Popular
Music, Social Networking.
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GIRIS

Insan tarih boyunca attig1 her adimda gesitli siireglerden gecerek kendi dogasini,
kendi varligin1 yaratmis ve kendi ¢izdigi tarihsel siirecin haritasina da taniklik etmistir.
Tarihin ilk yillarindan itibaren hayatta kalma gayretinde bulunan insan kendi
dogasindaki yetenegini de kesfetmesiyle iiretimi de 6grenmistir. Bu liretim kimi zaman
somut kimi zaman ise soyut kavramlarla ilintilidir. Insan1 hayvandan ayiran en biiyiik
ozelliginin diisiinebilme yetenegi oldugunu biliyoruz ve bu yetenek insana hem
kendisini hem de ¢evresini kesfetme olanag sunmustur. Insanoglu diisiinme ve
kesfetme yetenegine sahip oldugundan iiretim de yapabilirdi. Bu calismada, tarih
boyunca diisiinen, kesfeden ve hayatta kalmak icin dogayla miicadele eden insanin
kiiltiirel gelisimi miizik sanati lizerinden anlatilip ve bu sanat gelisen teknoloji ve
internet ¢ercevesinde, popililer kiiltiir ekseninde popiiler miizik merkezli olarak

incelenecektir.

Insanm miizik ile tanigmasi binlerce yil énce baslamistir. Diisiinebilen insanin
soyut anlamdaki iiretimlerin i¢inde miizik gibi sanatsal uygulamalar da vardir. Binlerce
y1l dnce miizik tiretimi bir endiistri olmadigindan bu donemin enstriimanlarinin genelde
dogadan iiretilen ve ¢cogunun vurmali galgilar olarak adlandiracagimiz kategoriye ait
oldugu tahmin edilmektedir. Insanoglu kendi dogasinda bulunan ritim duygusuyla
dogaclama miizikler liretmistir; buna ek olarak da zaman i¢inde icgiidiisel gelen belirli

sistematik viicut hareketleriyle zenginlestirerek dans kavramini tiretmistir.

Peyami Celikcan’a gore; “ilkel miizik” olarak adlandirilan bu dénemin miizigi
ritim kaynaklidir. Ik enstriimanlar ise; kemik, tas vb. nesnelerden olusmaktadir. insan
viicudu da aym1 zamanda ritmin kaynagidir. El ¢irpma, ayak vurma gibi hareketlerin
yant sira viicuda baglanan gesitli nesnelerle de ritim gliglendirilir. Mizik ile viicut
hareketlerinin yakin iligkisi dansi giindeme getirir. Dans, duygu ve diisiincelerin
coskusal disavurumudur ve tarihoncesi donemin ritme dayali ilkel miiziginin ana

kaynagidir (Celikcan, 1996, s. 28-29).

Insan boylece bireysel iiretimin yani sira sanatta da topluluk calismasin
gelistirmistir. Dans insanin duygularin1 belirli hareketlerle ve icgiidiisel bir coskuyla
disar1 ¢ikarmasidir. Hala bazi belgesellerde yerli kabilelerin kendi iirettikleri el yapimi
miizik enstriimanlarini, yoresel, bireysel ve grup danslarini ve danslar1 gorsel bir sdlene

doniistiiren renkli kostiim ve makyajlarin1 gormek miimkiindiir.

1



Miizik, ilkel zamanlardan giinlimiize degin gelen ve hala maneviyatini yitirmeyen

insanin dogasindan {iretilen soyut bir maden gibidir.

Peyami Celikcan'a gore, "Bu o6zellikleri ile toplumsal yasami kusatan miizik,
kutsal bir 6z tasir. Insanm doga ile miicadelesinde sigindig1, yardim diledigi, siikran

sundugu dogaiistii gli¢lere sesini duyurma aracidir ilkel miizik." (Celikcan, 1996, s. 29).

Tarihin ilerleyen siirecinde miizik sanati kendine siirekli yeni nitelikler katmistir.
Bunu ilk¢agda, siir takip etmistir. Boylelikle insan aslinda soyutlama ve yaraticilik
yoniinii de kesfedip kendi miiziginin temasina uygun siirler de liretmeye baglamistir.
Sonrasindaki zamanlarda insan kendi sesinin de melodik yapisini kontrol edip istedigi
melodi dogrultusunda yonlendirmekte ve dolayisiyla s6z on plana ¢ikmaktadir. Bu
ozellikler ilk¢ag miizigini tarih dncesi dénem ve dans kaynakli miizikten ayirmaktadir.
Tarih 6ncesi donemde miizik; insanin doga ile miicadelesinde sigindig1, duygusal bir
doyum yasadigi, dogaiistii giiglere sesini duyurma ve digsavurum amagh yapilirken ilk
¢ag miiziginde s6z On plana ¢ikmistir Ancak miizik ilk kez Ortagag'da bir meslek haline
gelmistir. Yalniz Ortacag miizigini inceledigimizle miizigin genellikle din temali
oldugunu goriiriiz. Bunun en biiylik 6rnegi de kilise miizikleridir. Bu donemde dinin de
etkisiyle miizik sadece coskulu duygularin disavurumu durumundan ¢ikip sanata dayali
bir olgu olma dogrultusunda ilerledi. Ilkel zamanlardan sonra gelisen tek diize miizige
karsin ¢oksesli bir olusum basladi. Bu ¢ok seslilik ayn1 zamanda miizige matematiksel

bir olusum zemini kosulunu da koymus oldu.

Giiltekin Oransay'a gore, "Bu gelismelerle birlikte miizigin tanimi, yapist ve
islevleri degisti. Miizigi bir matematik bilimi olarak goren Ortagag miizisyenleri,
miizikte seslerin hem siire, hem titresim hem de yiikseklik bakimindan bir takim
oranlardan olustugunu savunarak miizigin ‘bilin¢ dis1 bir aritmetik alistirma’ oldugunu

ileri siirdiiler." (Oransay, 1988, s. 17)

Tiim bu kavramlarla kokleri daha saglam zemine oturan miizik Yenicag ile
birlikte isitselligine gorsel bir unsur olarak balenin eklendigi goriilmektedir. Bu ¢agda
miizik notasal olarak da gelismeye; dans ve baleyi de icine alan biiylik bir sektore

doniismeye basladi.

Peyami Celikcan'a gore:



Yenicag ile birlikte miizigin kullamicilari da degismeye basladi. Ozelikle
Ortacag’da biiyiik 6l¢iide soylulara yonelen miizik, Yenicag’da soylularin yani
sira halka da yonelme yoluna gitti. Miizik yiiksek sanat olarak degil de eglenme
araci olarak tanimlandik¢a, halka yonelik miizik uygulamalar1 ve gosterileri de
artmaya basladi. Nitekim bu donemde gosteri kaynakli miizik saray
salonlarindan sokaklara ve halka ait mekanlara yayilmaya basladi. Saraylarda
diizenlenen miizikli dansh gosteriler, balolar benzer karsiliklarini varyete ve
vodvil gosterileriyle sokakta buldu (Celikcan, 1996, s. 34).

Bu ¢agda miizige dair her sey daha da kalici olup kendine ait sektoriiniin de
temelini atmis bulunmaktadir. Bu ¢agin en 6nemli 6zelliklerinden birisi de miizige
notanin girmesiyle bir eserinin eser sahibinden baska miizisyenler tarafindan da icra
edilmesine olanak saglanmis olmasidir. Bdylece miizigin metalasmasinin temelleri de
atilmistir. Yenicag’1 takiben miizik kiiltiirel bir doniisiim ge¢irmis, endiistrilesmenin de

etkisiyle metalagmistir.

Bu calismada; genel hatlariyla miizigin gelisim siirecinden bahsedilecek; miizigin
ve insanin tarihsel ve kiltlirel tarthini ve miizigin metalasma yolculugu
degerlendirilecektir. Bu arastirmadaki temel sorun; miizigin tarihsel yolculugu boyunca
tiketim toplumu ve popiiler kiiltiiriin de etkisiyle sanatsal degerlerini yitirip meta
ozelliginin gitgide artmasi ve eserlerin 6zgiin yapilarim1 kaybedip tekrara ve taklide
dayal1 tiretimin ¢ogalmasidir. Popiiler kiiltiir ve tiikketim toplumu etkisi altinda kalan
miizigin endistrilesme 6ncesi ve sonrasi gelismeleri, popiiler miizigin sanatsal elestirisi,
popiiler kiltiriin halk ve kitle Kkiiltiirliyle olan iligkileri ve karsilastirmalari
incelenecektir. Ayrica miizigin metalasma yolculugunda ve giinimiiz teknolojisi olan

internet-sosyal medyanin miizik sanatina etkisi ele alinacaktir.

Bu ¢alisma ii¢ bdliimden olusmaktadir. Tk béliimde, kiiltiir ve insan iliskisinden
yola cikarak kitle kiiltlirti, popiiler kiiltiir, yliksek kiiltiir ve halk kiiltiirii gibi dallari;
ikinci boliimde popiiler kiiltliriin miizik sanati iizerindeki etkisi, miizigin metalasma
stireci ve miizik sektdriine dogrudan ve dolayli etkisi {liglincli boliimde internet
kavraminin miizik sanati ve miizik sektorii iizerindeki etkileri incelenecektir. Ayrica
miizik sanatinin  kiiltiirel gelismeler ve arz-talep istegi dogrultusunda nasil
yonlendigi/yonlendirildigi; teknolojinin gelismesiyle siirlar kiigiilen diinyada popiiler
kiiltiir O6gelerine miizik sektorii dogrultusunda bakip miizigin 6zerlik olgusundan

metalagma yolcuguna dogru izledigi yol ele alinacaktir.



BOLUM 1. KULTUR VE KULTURLE ILGILIi TEMEL
KAVRAMLAR

1.1. Kiiltiir

Kiiltiir kavraminin tarihsel alt yapisina bakildiginda kelimenin kdkeni hakkinda
bir¢ok goriisiin var oldugu goriilmektedir. Bu goriisler geleneksel tarimsal anlamdan
cok kok, yani dilbilimsel anlam {izerine sOylenmistir. Vadim Mejuyev'e gore kiiltiir
sozcugl dilbilimcilerin deyimiyle “edere-cultura” sozciigiinden meydana gelmistir.

(1987, 5. 22)

“Cultura” sozcligli ise Latince kokenli olup bakmak, korumak, ekmek, bigmek
gibi ¢esitli anlamlarla tanimlanabilir. “Culture” sozciigiiniin ilk kez Voltaire’nin insan
zekasinin olusum, gelisim ve yiiceltilmesi anlaminda kullandigini ileri siirilmektedir.
Almancaya da buradan geg¢mis olan sézciik Alman Dili Sozliigiinde (1973) “Cultur”
olarak yer almigtir. Daha sonralar1 bu sozciik kendisine yiiklenen bir¢ok anlamla da
zenginlesmistir. Ingilizceye "culture" olarak gecen kelime yine taniminin icinde tarim,
ekme, liretme, yetistirmek, medeniyet gibi anlamlar1 barindirir. Baglangicta kiiltiiriin en
yaygin kullanildigi alan antropoloji olmustur. Antropoloji on dokuzuncu yiizyilin

sonunda ortaya ¢ikmis ve kiiltiir anlayisinda farklilasmalar da ¢ogalmistir.

Eliot ise kiiltiir kavraminin ilk olarak zirai alanlarla ilgili olan tarimsal anlamiyla,
ikinci anlaminda ise, kiiltiiriin soyut anlami olan insan fikirlerin gelistirilmesi anlamiyla
anlatmaktadir. Bu kavram soyut olmasindan 6tiirii tartigmaya agik bir kavramdir. Ayrica
bir smifa ait kiiltiirtin toplumdaki diger siniflarla olan iliskileriyle incelenmesi ise bir

bagka tanimidir (Eliot, 1981, s. 11-13).

Raymond Williams'a gore; kiltlir, sanat ve Ogrenimin yani sira giinliik
davraniglarda ve kurumlarda belirli bir anlam ifade eden bir yasam tarzini gosterir.
Ayrica kiiltiir analizi belirli bir kiiltiir i¢indeki agik ya da ortliik degerlerin ve yasam

tarzinin ortaya ¢ikarilmasiyla olur (Hebdige,1986, s. 6 Aktaran Meral Ozbek, 76).

[rfan Erdogan’a (2005) gore; Kiiltiir insanin sosyal icindeki kendini ve

dolayisiyla sosyali yaratistaki ifade bi¢imidir (Erdogan, 2005, s. 14).

Kiiltiir tarih boyunca insanlarin edindikleri bilgilerin birikimiyle ortaya ¢ikar ve

nesilden nesle aktarimiyla da daima canli kalir. Kiltiir hareketli bir kavramdir; zira



topluluk halinde yasayan insanlarin zaman iginde edindikleri tecriibe ve yasama dair
tim bilgiler devamli hareket halindedir ve tarih boyunca bir birikim iginde ilerler.
Insanin yasama ¢abas1 ve kiiltiiriin devamlihig1 da bdylece birbirine paralel olur. Bir
toplum igindeki bireyin diger bireylerle kurdugu iletisim de kiiltiir i¢indeki normlarin
parcalaridir. Williams, hayat tarzinin toplumun Kkiiltiirel ve sanatsal etkinliklerini
olusturmada kurucu bir ruh oldugunu soéyler. Kiiltiirel ve sanatsal etkinliklerle kiiltiir
smirlart acik bir sekilde cizilir. Kiiltlir, toplumsal etkinliklerin olusturdugu toplumsal
diizenin direkt ya da dolayli bir iirliniidiir boylece bizi toplum hayatinin ve kiiltiirel
faaliyetlerin farkli yonleri arasindaki bagi da arastirmaya yonlendirir. Bu goriisiin aksini
iddia eden bir yaklagim da vardir. Bu yaklagima gore, kiiltiirel etkinlikler toplumsal
diizenin basit bir Urlinii degil; aksine toplumdaki diizenin kurulmasindaki temel

unsurlardir (Williams, 1981/1993: s. 11-12).

Bireyin hangi toplumun bir ferdi olursa olsun barinma, yeme, igme gibi temel
ithtiyaglar1 vardir ve bu ihtiyaglar her toplum ic¢in belirli benzer ihtiyaglardir, ancak
ihtiyaclarin giderilmesi hususunda toplumsal olarak farkliliklar gézlemlenebilir; bu

toplumsal farkliliklar da o toplumun kiiltiiriiyle iligkilidir.

Onder Senyapili’ya gore; kiiltiiri normlar, kurumlar ve kisisel davramislar
olusturmaktadir. Ayrica burada bahsedilen norm ve kurumlar kisilerin sosyal hayatlar
icerisindeki uyum ve iligkilerin meydana getirdigi Urlinlerdir. Kiiltliir sahip oldugu
degisken yap1 sebebiyle de toplumsal degisimle bagl olarak degisir (Senyapili, 1981, s.
36).

Insanin fiziksel varligi iiretimle gerceklesir ve devam eder; bu yiizden her insan
hayat1 boyunca siirekli {iretim yapmak zorundadir. Insan temel gereksinimi olan yeme-
igme-barinma-giyinme gibi ihtiyaglarini gidererek bu iiretimi gergeklestirir ve bunu
hayat1 boyunca devam ettirme zorunluluguyla yeniden iiretir. Uretim, siirekli yenilenen
ve tekrarlanan bir unsurdur. Fiziksel ihtiyaglarimi iiretimle gideren insan, iiretim
faaliyetleriyle yasam tarzini da belirlemis olur. Bu sayede iiretim diisiinsel bir boyut

kazanir. Kisiler aras1 bag kurup, toplumsal faaliyetleri de etkiler.

Insanin  fiziksel ve sosyal varhig gelisir. Vadim Mejuyev’e gore,
sorumluluklarinin bilincinde olan 6zgiir ve akilc insan, kiiltiirli bir insan etkinligi olarak
goriir. Varolusun ve gelisimin tanrisal bir kader ve dogal bir sorumluluk oldugu

yaklasimimi kabul etmez ve bu perspektiften bakildiginda tanrisal diinyaya karsi bir
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durus sergiler. Ciinkii insan yaratilandan ziyade kendi kiiltiiriinii olusturan bir
yaraticidir. Bu anlayisa gore insanin diinyast demek kiiltiiriin diinyas1 demektir

(Mejuyev, 1987, s. 65).

Anthony Giddens'a gore; kiiltiir, insanin davranis bigimiyle baglantilidir ve bu
bicim kalitimsal degildir. insan, kiiltiir icinde yasayarak bu davranislari 6grenir. Bir
toplum tiim bireylerce paylasilir ve bu paylasim toplumsal bir igbirligini destekler.
Kiiltiirtin kapsama alaninda inanglar ve diisiinceler gibi soyut unsurlar somut tarafinda

ise toplumsal isaretler ve de teknoloji vardir (Giddens, 2001, s. 22).

O halde, kiiltiir toplumun edindigi yasayis tarzindan, temel ihtiyaclari giderme
hususuna kadar ¢ok genis bir yelpazeye sahiptir ve bu edinim toplumsal olarak gelecege

geemisin kazanilmis tecriibesinin aktarimidir.

Stuart Hall kiiltiirlin bir razi olma ve diren¢ gosterme arenasi oldugu
goriisiindedir. Hall’e gore, kiiltiir hegemonyanin yani egemenligin olustugu ve giivence

altina alindig1 bir yerdir (aktaran John Storey, 2000a, s. 10).

Storey’e gore, kiiltiirel ¢aligmalar Marksizm’e dayanir. Bu anlayisa gore kiiltiirel
calismalar iki ana boyutta ele almnir. Oncelikle, kiiltiirel bir konuyu ve uygulamayi
dogru anlayabilmek i¢in 6nce o konuyu tarihsel iiretim ve tiiketim kosullar1 igerisinde
analiz etmek gerekir. Tarih ve kiiltlir birbirinden bagimsiz olarak diisiiniilmemelidir.
Konuyu ve uygulamayi tarihsel alt yapisindan ayirarak degerlendirmek dogru olmadig:
gibi formiile edilmis igerigin acgiklanmasi i¢in konu ve uygulamadan basit bir sekilde
yararlanmak da dogru degildir. Boylelikle tarihin de, uygulamanin da ayni siirecin ortak

birer pargasi oldugu goriilecektir (Storey, 2000, s. 10-12).

Iceriginde din, ekonomi ve tiim sosyal yapilanmayi barindiran ve bireylerden
once de var olan iist yap1 sosyal miras barindirir ve bu miras sonraki nesillere aktarilir.
Boylece bireyin davranisi bu iist yapiyla diizenlenir. Sosyallesme siireciyle de kiiltiirel
davranig Ogrenilir. Sonradan 6grenilen davramis ve degerler kiltir Ogretiminin ve

yeniden iiretimin de pargalaridir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 253-257).

Daha énce de belirtildigi gibi, kiiltiir dinamik bir yapiya sahiptir. Insan yasam
icinde Ogrendiklerini sonraki nesillere aktarirken egitim kiiltiiriinii de olusturur.
Boylelikle tecriibe olarak adlandirdigimiz birikmis toplumsal degerler kazaniminin

temeli olusur. Eski nesilden tecriibe yoluyla edinilmis kazanimlar i¢cinde bulundugu
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zamanin kosullar ile de degiserek yasamaya devam eder. Yasam i¢indeki bu kiiltiirel
yapi, hareketliligi ve siirekliligi sebebiyle kiiltiirel tarihi olusturur. Kiiltiir i¢inde
toplumsal paylagim olusturan adetler, aliskanliklar, gelenek ve gorenekler vardir. O
halde kiiltiir toplumsal olarak degerli olani i¢inde barindan bir kavram olarak da
gorllebilir; ancak kiiltiirel gelisim silirecinde kiiltiir kavramina giinlimiizde sik sik
duydugumuz, Tiirk kiltiiri, Amerikan kiiltlirli, popiler kiiltiir, halk kiiltiirii tiiketim
kiiltiiri gibi birgok anlam da yiiklenmistir. Dolayistyla kiiltiirel etkinliklerin ekonomik
ve siyasi kavramlarla da baglantili oldugu goriilmektedir. Kiiltiir kavrami, sosyal hayat

icinde ekonomik ve siyasi siire¢lerden ayr1 olarak diisliniilemez.

Bauman’a gore; kiiltiir insani bir eylemdir ve bu tanima gore kiiltiirden s6z

edebilmek i¢in liretimden de s6z etmek gerekir (Bauman, 1998, s. 159).

Kiiltiir insanin yagamini bi¢imlendirip insan hayatinin biitiiniiniin olugmasina
zemin hazirlar. Boylelikle toplumda sosyallesmis bireylerin kiiltiirel etkinlikleri dilsel
ve dilsel olmayan iletisimlerle siirekli bir etkilesim halindedir. Bu yasam deneyimleri
belirli cografik bolgeden dogup birebir iliskilerle meydana gelir. David Harvey, siyaset,
ekonomi ve kiiltiiriin kiiresellesmesiyle ulusal ve yerel unsurlarin bir araya geldigini
belirtir. Zaman i¢inde kiiltlirler arasindaki fark ve benzerlikleri aragtirmak énemli bir hal
almistir. Disa kapali olan toplumlar kaliplarindan kurtularak farkli toplumlarin kiiltiirel

degerlerine de kapilarin1 agmislardir (Harvey, 1999, s. 270).

Boylece her toplum kendi kiiltiirii disindaki kiiltlirleri de zaman i¢inde gormiis
ve uluslararasi kiiltiirel etkilesimlerin de temelleri atilmistir. Irfan Erdogan ve Korkmaz
Alemdar’a gore, yerel ve dogrudan iligkilerle olusan yasam deneyimlerine simdilerde
yogun olarak uzaktan dolayli gelen baska insanlarin yasam deneyimleri ve 6zellikle de
diinyaya egemen pazarin yasam kosullarimi belirledigi deneyimler de eklenmistir.
Gilintimiizde kiiltiir bilingli bir yonetim ile de iiretilmektedir; bu ylizden kiiltiir sadece
kendiliginden olusan dogal bir kavram olarak diisinmemelidir. Ornegin; kitle iiretimi
yapan egemen bir ticari pazar, giiclinii siirdiirme zorunlulu§undan Otiiri yasami
bi¢cimlendirir. Yagsam bi¢imlendirilirken de farkli simif ve gruplarin varligin1 onlar
tretilen zenginliklerin dagitim ve paylagiminda tiiketen olarak goriir. Boylelikle

egemenlik yaratilir (Erdogan ve Korkmaz, 2005, s. 22-23).

Kiiltlir, egemen bir yeniden iiretim ve siirekliligi ile devam ederken bu kavrama

karsit kiiltiirleri de gelistirir; boylece ¢ok sesli bir kavram oldugunu da gosterir.
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1.2. Popiiler Kiiltiir

Insan diisiinebilme yetisi sayesinde tarih boyunca iiretmis ve aklmi istedigi
sekilde yonlendirebilmis ancak zaman i¢inde akil insan1 yonlendiren ve yabancilastiran
bir olgu haline gelmistir. Insanoglunun iiretim siireci kiiresellesen diinya iginde 6zerk
olmaktan c¢ikip kitlelerin talepleri dogrultusunda yonlendirilmistir. Endiistrilesme ve
teknolojinin de gelismesiyle kar elde etme hevesi, hayat1 kolaylastirma arzusu merkeze
konmustur. Uretimi kolay ve tiiketimi ¢ok bir pazar meydana gelmis, sorumluluktan
uzaklagan ve kolaya kacan, “kullan-at” mantigindaki insan kitle kiiltiirii zincirinin
halkasina katilmistir. Kitle kiiltiirii; insani degerler gibi bilimden sanata kadar her seyi
kar getiren metalar haline getirmektedir. Bu evrimlesme i¢inde iizerinde durulmasi
gereken en onemli kavramlardan birisi de popiiler kiiltiir kavramidir. Popiiler kiiltiir
kavramindan bahsetmeden once kisaca kiiltiir kavraminin genel bir tanimin1 hatirlamak
gerekir. Insan dogdugu andan &liimiine kadar olan zaman i¢inde yeme-igme-barinma-
beslenme gibi temel ihtiyaclar1 yan1 sira toplumsal degerleri ve sosyal yasantisini da ait
oldugu c¢evreden Ogrenir. Paylasim ve etkilesim ile de bu degerler kisiler arasinda
yayilip nesilden nesle aktarilir. Kiiltiir dinamik bir yapiya sahiptir ve degisebilen bir
olgudur. Kiiltiir genetik bir 6zellik degildir; insanlar tarafindan sonradan kazanilir ve
tecriibe ederek dgrenilir. Kiiltiir yasamin bir alaniyla sinirlandirilamaz. Ornegin; kiiltiir
sadece sanatla iligkilidir demek yanlis olur ¢iinkii kiiltiir hayatin tamamidir. Kiiltiir
insanin kendini ifade etme seklidir. Ge¢mis ile olan bagin gelecege aktarimidir. Ureten
insanin, iretimi nasil yaptiginin, hangi yontemi izlediginin de tanimidir. Toplumdan
topluma degiskenlik gosterip, farkli cografyalarda farkli sekillerde de sekillenebilir.
Sosyal, siyasal, sanat, eglence, miizik, din, teknoloji, koy, kent gibi bircok gruba
ayrilabilir. Kiiltiir iiretiminin dogrudan etkilendigi sey; liretim olgusunun gerceklestigi
zaman, mekan ve sartlardir; bu yiizden tek diize bir kiiltiir yerine siirekli degisen bir

kaltir s6z konusudur.

Peki gilinlimiizde sik stk duydugumuz popiiler kiiltiir kavrami nedir?
Teknolojisinin ve modernligin mi, yoksa ilkelligin mi gostergesidir? Popiiler kiiltiir
kavrami nasil olusmustur? Kiiltiir toplumsal bir 6ge olduguna gore popiiler olan da

toplumsal midir?

Popiiler Kiiltiir denildiginde, bu tamlamay1 olusturan “popiiler” ve “kiiltiir”

terimlerin ne demek oldugu, kaynaginin nereden geldigi, Tiirk¢cede neye karsilik geldigi,



giinimiizde neyi tasvir etmek icin kullanildig1 epey genis bir literatiire sahiptir.

Elestirmenlerce de bu konuda bir¢ok tanim yapilmustir.

Ahmet Oktay’a gore; popiiler kiiltiiriin en genis ve kabul goren tanimi “gilindelik
hayatin kiiltiiri” olmasidir (Oktay, 1993, s.20).

Giingér, Ingilizcede popiiler kelimesinin dilsel kékeninin Ortacag zamanlarinda
“halk” anlaminda kullanildigin1 belirtir ve bu kavram giliniimiizde “cogunluk tarafindan
sevilen” anlamiyla kullanilir. Popiiler siyasal, ekonomik, medya gibi toplumsal her
faaliyete yansiyan bir kavramdir. Iletisim medyasinda egemen medya iiriinlerinin halk

tarafindan sevildigi anlamina gelir (Giingor, 1999, s. 23-24).

Mutlu’ya gore: “Popiiler kiiltiir gibi mekani ve zamani boylamasina ve
enlemesine kesen, gecmisle bugiiniin ve yarina dair tahayytillerin etkilestigi bir devasa

arastirma alaninin da birgok boyutunu goz ardi eden tanimlarina yol agmistir” (Mutlu,

2005, s. 313).

Bugiine kadar iizerinde birgok arastirma yapilan popiiler kiiltliriin nereden
kaynaklandig1 ve kitleleri nasil etkiledigi arastirmalarin en temel sorunlarindandir.
Popiiler kiiltiirii halk m1 popiiler hale getirir, yoksa popiiler kiiltiir egemen siniflarin
tekelinde olan glidiimlii bir kiiltlir yapisina mi1 sahiptir? Popliler olanin halki temsil edip
etmedigi ve yahut popiiler olanin begenilen ve istenilen anlammma mi geldigi,

endiistrilesmenin popiiler kiiltiire nasil bir etkide bulundugu arastirma konularidir.

Meral Ozbek’e gére, popiiler kiiltiiriin tanimlamasinda onu olusturan iki terim
olan “popiiler” ve kiiltiir” terimlerine ayr1 ayr1 nasil anlam verildigi 6nemlidir ancak
“popliler’in tanimi1 daha belirleyicidir ¢iinkii bu tanim beraberinde kiiltiir tanimin1 da
getirir. Bu terimin giiniimiizde kullandig1 big¢imiyle iki tanimi vardir. “Yaygin olarak
begenilen ve tiiketilen” tanim1 yaygin olan birinci tamimdir. Ikinci tanimin kaynagi ise
popiiler kiiltiiriin babasi olarak tabir edilen Herder’e goétiiriilen tanima yakin ve halka ait
anlamindadir. “Popiiler”i bu anlamda kullanan yaklagimlar genel olarak popiiler kiiltiire
olumlu bakanlardir. Kitle kiiltiirii elestirmenlerinin aksine halkin talep ve isteklerinin
temel alinmasina dayanarak “halk bunu istiyor, popiiler olan haklidir” diyerek popiiler

kiiltiirii ve iiriinlerini onayliyorlar (Ozbek, 2003, s. 81-84).



Bu ikinci tamimdan yola ¢ikarak popiiler kiiltiiriin halkin arz ve talepleri
dogrultusunda ¢ogunlugu temel alan bir kavram oldugunu gérmek miimkiindiir ve bu

tanim icinde ticari bir boyutu da barmdirir.

Erdogan ve Alemdar popiiler kavraminin bizdeki kullaniminin Bati’dan
geldigini ve oldukga yeni bir kavram oldugunu belirtir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.
29).

Bat1 kiiltiirii popiiler ikonlar1 yaratir ve bu ikonlar1 baskin kiiltiirtiyle kabul ettirir
ve bu kabul ettirme siirecinde de kitleleri etki altina alacak en etkili silah olan kitle
iletisim araglarim1 kullanir. Insanlar kitle iletisim araglariyla kendilerine sunulan
iretilmis ikonlar1 benimserler. Dilbilimsel agidan bakildiginda Ortagagda “halkin”
anlamindan giiniimiize dogru ¢ogunlukcu bir anlam yiiklenerek, “bir¢ok kisinin sevdigi”
anlammi kazanmistir. Boylelikle kiiltlirel alana da yayilan popiiler kavrami toplumsal
sistem iginde kitlelerin bir dayanagi haline gelmistir. Ornegin; popiiler futbolcu, popiiler
miizisyen ve hatta popiiler sinema oyuncusu gibi. Bir nevi ¢cogunlugun fikri ve halkoyu

olarak adlandirdigimiz tiiketime meyilli sessiz bir ¢cogunlugun kiiltiiriidiir.

Ote yandan popiiler kiiltiir kavrami cesitli kavramlar i¢inde barindirdig1 icin
tanimlanmasit oldukg¢a zor bir kavram olmustur. Toplumsal boyutuyla baktigimizda
spor, miizik, televizyon, sinema, moda hatta fast food gibi kavramlarla da yakindan
iliskilidir. Popiiler kiiltiir kavramini incelerken arastirmacilarin ve elestirmelerin “bos
zaman” aktiviteleriyle popiiler kiiltiir iliskileri géze ¢arpmaktadir. Is disindaki serbest
zaman yani bos zaman aktiviteleri tiiketiciler tarafindan eglence saglayici eylemlerle
degerlendirilir. Aristo bos zaman etkinligini, “bagka bir ama¢ olmadan, sadece yapmak
icin yapilan bir etkinligin i¢inde bulunma durumu” seklinde ifade etmektedir (Kraus,

1971, 254).

[k tanimiyla halkin kiiltiirii olarak agiklanan popiiler kavrami, halkin kendisi
i¢in Urettigi bir kiiltlir kavrami olmustur. Teknolojinin gelismesi ve endiistrilesme ile bu
kiiltiir hizla yok olmaya baslamistir. Michael O’Shaughnessy, calisan sinifin ve halkin
drettigi kiltiriin ilerleyen teknoloji ile yok oldugunu ve halk kiiltiiriiniin egemen
smiflarin eline gecip kitle iletisim araglariyla da yayginlagsmaya basladig: belirtir. Kiiltiir
bu haliyle form degistirip, direkt halk yerine, kiiciik gruplarin irettigi ve kitle iletisim
araglar ile halka ulasan bir kavram haline doniisiip popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii

kavramina yakinlastigini belirtir (O’Shaughnessy, 1997, s. 88-89).

10



Terim olarak popiilerin anlamindaki c¢esitlilik pazara hakim olan egemen
smiflarin yararina olmustur. Popiiler televizyon programlari, en c¢ok satan popiiler
kitaplar ya da alblimler gibi. Ancak bu durum bir¢gok soruyu da beraberinde
getirmektedir.  Ornegin; iilke genelinde yapilan bir arastirma sonucuna gore bir
televizyon dizisini halkin % 40’ izlemesi bu dizinin popiiler oldugu anlamina mi
gelir? Peki, geriye kalan % 60’lik dilimin izlememesi ¢ogunlugun o diziyi popiiler
gormedigi anlamina mi1 gelir? Ya da, en ¢ok satan kitabin yazari halkin géziinde en
popiiler yazar midir ve bu onu yazarlarin en iyisi kilar m1? Gliniimiiz teknolojisinde
internette en ¢ok dinlenen sarki en begenilen sarki m1 demektir? Cogunlugun begendigi,

cogunlugun destekledigi, gogunlugun istedigi en popiiler midir?

Glingor’e gore, kitle kiiltiirlinlin somut sekillerinden birisi popiiler kiiltiirdiir.
Kitle kiiltiirtiyle tekelci kapitalizmin hem mallarinin hem de imajlarinin satis1 yapilir;
iilke pazarlari uluslararasi pazarim taleplerine gore bigimlenir. Onceden yapilan, kesip
bicilen, paketlenip sunulan bir kiiltiirdiir. Bu anlamiyla popiiler kiiltiir pazar tarafindan

tiiketim amagli 1smarlanmis iiriinleri ve tiiketimi anlatmaktadir (Giingor, 1999, s. 22).

John Storey, kiiltlirel caligmalara bakildiginda popiiler kiiltiir yaratmanin
diinyadaki egemen giiclerin anlayisina karsi olan bir direnis oldugunu belirtir ancak bu
anlam popiiler kiiltiirin her zaman bir destekleyici oldugu anlamina gelmemektedir.
Ornegin; kiiltiirel agidan popiiler kiiltiir tiiketicilerin aldatilmis oldugunu inkar etmek,
herkesin bazen aldatilabilecegini inkar etmek anlamina gelmemektedir. Esas inkar
edilen, popiiler kiiltiirlin basariyla yukaridan dayatilmis “yoz bir kiiltiir’den daha 6nemli

olmasidir (Storey, 2000, s. 14).

Popiiler kavramimi ‘“halka ait” olarak kullandigimiz anlaminin disindaki ikinci
anlamiyla “kiiltiirel deformasyon” ve “yozlasma”dan da s6z edilebilir. Kitleselligin
olusturdugu siradanlik olumsuz karsilanmaktadir. Yogun bir ¢esitlilik ve siirekli degisen
imajiyla popiler kiiltiir cogunluk¢u mekanizmasiyla yoresel alt kiiltiirlerin ¢esitliligini
yok sayip egemen kiiltiirlerin dayatmalarim1 uygulamistir. Popiiler kiiltiiriin halka ait
tanim1 halkin yaptig1 giindelik davranislara kadar her seyi kapsamaktadir. Stuart Hall’e
gbre, problem bu sonsuz listede “popiiler kiiltiir’ii “popiiler olmayan” kiiltiirden
ayirabilmektir. Boylece Hall “popiiler”i salt “cogunluk™ oldugu i¢in yiicelten goriisleri

de elestirir. Popiileri yapan prensip egemen ile bagimli smifin kiiltiirii arasindaki
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karsitliklardir; boylece popiiler olan ve popiiler olmayan insa edilir (Stuart Hall’den

aktaran Meral Ozbek 2003, s 85).

Bugiin Tiirkiye’ye ve diinyaya bakildiginda tiilketim arzusunun tiim toplumlari
kusattig1 goriilecektir. Ornegin; yeni ¢ikacak olan Apple Iphone marka bir telefonun
daha satis1 baslamadan milyonlarca siparis verilmesi gibi. Insanoglu git gide kapitalist
giiclerin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmekte, tiikketimlerini bu gii¢lerin giidiimii

altinda yapmaktadir.

Ozellikle geng neslin teknoloji i¢inde bilyiidiigii bir diinyada sinirlarn kiigiilmesi
insan1 tiiketimin bir nesnesi haline getirmistir. Tiiketim sadece satin alinan bir esya ile
degil, bos zamanlarin degerlendirilebilecegi satin alman hizmetler ile de
saglanabilmektedir. Toplumda kiiclikten biiyiige bireyler istedikleri iiriin ya da hizmete
ulagsma yolunda emek sarf etmektedir ve nitekim bu siiregteki yorgunluklarini, aldiklari
iirtin veya hizmet ile kargilamaktadir. Burada bahsedilen; an1 yasamanin verdigi hazdir.
Siikran Kilbas’a gore, kisinin ¢aligmadigi, yasam zorunluluklarinin diginda kalan ve kisi

tarafindan istenilen yonde harcanabilen zamana “bos zaman” denir (Kilbas, 2001, s. 28).

Bu yoniiyle bakildiginda hayat i¢inde bos zaman ¢ok 6nemli bir zaman dilimini
kapsamaktadir. Kisilerin bu zamani nasil degerlendirdikleri popiiler kiiltiir kavramiyla
da yakindan iliskilidir ¢iinkli popiiler kiiltiir is disinda yapilan aktiviteleri de igerir.
Ornegin; sevdigi sanatginin son albiimiinii ¢ikar ¢ikmaz alma, yazin gidecegi tatile aylar
oncesinden rezervasyon yaptirma, moday1 takip ederek giyim-kusam ve imajini ona

gore sekillendirme vb.

Tiiketim gilinlimiiziin en 6nemli olgularindan birisidir. Sadece aligveris yapma
gibi eylemler degil, kisinin bos vaktini de bu olgu ¢ercevesinde degerlenmesi de dnemli
bir noktadir. Poptiler kiiltiir ile insanlar tiiketime tesvik edilir. Popiiler kiiltiir insanlar1

etkisi altina alarak onlara kendisinin belirledigi sinirlar dahilinde bir alan saglar.

Ortagag’da halk anlamiyla kullanilan popiiler kavramina giiniimiizde “cogunluk
tarafindan sevilen” anlaminda bakildiginda popiiler kiiltiiriin “halka ait olan kiiltiir”
anlamimdan c¢ogunlugun sectigi kiiltir anlamina yoneldigi gorilmektedir. Siyaset,
ekonomi, iletisim, sanat alanlarinda bircok &rnek verebiliriz. Ornegin; siyasi alanda
halkin oylariyla sonu¢lanan se¢imler, ekonomik alanda evrensellesen kapitalist pazar

ornekleri (magazalar zincirleri vb) iletisimde, popiiler medya {irlinlerini (popiiler sov
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programlari, diziler vb) sanatta, popliler miizik ve sinema kavramlar1 gibi halkin

cogunlugu tarafindan sevilen birgok alanda popiiler kavraminin yayginligini gérebiliriz.

Kavram olarak popiiler; halk, sayisal ¢ogunluk gibi terimleri kapsar ancak
popiiler kiiltiir sadece belli bir grubun iriinii degildir. Popiiler kiiltiiriin kavramindan s6z
ederken modern toplumlardaki halkin kiiltiiriidiir demek yanlistir; ¢linkli popiiler kiiltiir
iiriinlerini tiiketen kisi popiiler kiiltiir sinifina aittir denemez. Insan bu kiiltiir kavrami
icinde glidiimlii hareket eden, belirlenip bigimlenen bir yasam tarzi iginde hareket eden,
tilketime hizmet eden bir faktordiir. Tiiketim olgusunu sekillendirmesiyle yasam tarzi ve
tilketim olgusu biitiinlesen kavramlar haline gelir. Kisinin 0zgiir iradesi tiiketim

mekanizmasinin glidiimiindedir.

Gilinlimiizde 6zgilin bir iradenin gergeklestirdigi iiretim bigimi zaten popiiler
kiiltiir kavramina ait olmamakla birlikte 6zerkligini koruyan ve kendisini bu alandan
soyutlayan bir iiretim siirecidir. Popiiler kiiltiir, inan hayatinda kiiltiiriin par¢asi olan her
alanin teknolojik araglarla iiretimi-yeniden iiretimi, pazarlanmasi ve tiiketimi ticgeni
arasindaki kiiltiirdiir. O halde teknolojik gelisimin popiiler kiiltiir ile direkt baglantili
oldugu sdylenebilir. Seri liretim ve ¢ogaltma olmadan bdyle bir kiiltiir bigiminin yayilip

benimsenmesi de olamaz.

Popiiler kiiltiir, kitle {iretimi yapan pazarin bir iriiniidiir; dolayisiyla kitle
kiiltiirlintin de yansimasidir. Kitle kiiltiiriiyle ekonomik pazari tekeline alan kapitalizmin
imaj satis1 gerceklesir ve bu satis uluslararasi taleplere (siparislere) gore bicimlenir.
Basmakalip bir iiretim s6z konusudur. Adorno’ya gore; ¢cagdas yasamda hakiki tecriibe
ve hakiki birey yoktur, yonetilen biling 6znel tecriibenin yerini almistir; bu ylizden
popiiler kiiltiir iirtinleri kiiltliir endiistrisinin giidlip yOnettigi tecriibeyi yansitirlar

(Aktaran Ozbek 2003, s. 66-67).

Ozerklikten yoksun &nceden yapilmis, sekillendirilmis, i¢inde bulunulan
kosullarin taleplerinden etkilenen bir kiiltiirdiir. Bu siirecte kapitalist pazar iiretirken
zenginlesir ve kitleler bu bagiml tiiketenler haline gelir. Popiiler kiiltiir, kitlelerin en
cok tercih ettigi/satin aldig iriinlerin tiiketilmesini tesvik eder ve insanlar1 tiikketime

sevk eder. Halkin zevkleri bu iiretim ve tesvik ile sekillendirilebilir.

Popiiler kiiltiir kalic1 olmay1 zaten hedefleyemez; amaci i¢indeki en biiyiik olgu

olan tiikketime tesvik ve kar elde etmedir. Popiiler kiiltiir kalic1 olmayla ters orantilidir;
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¢linkli sermayenin ve kar olgusunun devami icin degisim ve yeniden lretim sarttir.
Gliniimiizde bir sanat¢inin hedefi miizik kanalindaki “top 20” listesi i¢inde olma ve
hatta zirveye dogru yiikselmektir; boylece iiriiniine (lirettigi miizige) olan ilgiyle birlikte
kar da artacaktir. Bir bagka ornek olarak giyim sektorii verilebilir. Modanin etkisiyle
popiiler olan, kiyafetlerin mevsimlere goére Onceden hazirlanip satilmasidir. Yemek
sektoriindeyse goze en fazla carpan fast-food (Mc. Donalds- Burger King gibi)
zincirleridir. Onemle altin1 ¢izmek gereken nokta, bir tiikketim toplumu iginde yasandig
ve poptler kiiltiiriin bir tiiketim kiiltiirii oldugudur. Popiiler kiiltiiriin ilk asamasindan
son asamasina kadar her safthasinda tiiketim olgusu vardir. Popiileri benimsetmek ve
tesvik etmek i¢in kitle iletisim araglar1 kullanilir ¢iinkii glinlimiizde milyarlarca insana
ulagsmanin en kolay ve en ekonomik yontemi budur ve popiiler olani sevdirmek i¢in yine
popliler olan kullanilir. Popiiler bir futbolcunun, sarkicinin ya da aktériin popiiler bir
markanin reklaminda oynayip kitleleri tiiketime tegvik etmesi bunun giizel bir 6rnegidir.
Diinyaca taninan bir parfiim markasinin reklaminda pek c¢ok kisi tarafindan begenilen
bir sanat¢inin oynamasi kitlelere bu iirlinii cazip hale getirmektedir; ¢iinkii popiiler olan
ve reklamda oynayan sanat¢1 da o iirlinli tercih etmistir. Popiiler dizilerde gordiigi
arabaya sahip olma arzusu, sa¢ modelini dizideki sevdigi kahramanin sa¢ modelinin
benzeri yapmasi gibi drnekler ¢ogaltilabilir. Bu baglamda popiiler kiiltiir ayn1 zamanda
taklide dayali 6zendirici bir kiiltiirdiir. Bu durum sistematik bir sekilde isler ve siirekli

devam eder. Popiiler olan bir ikon benimsetilir, tiretilir ve tlikettirilir.

Popiilerin popiiler olmasini saglayan ekonomik ve ideolojik bir giictiir.
Adorno’ya gore, kiiltiir endiistrisinin yarattig1 kiiltlirel {irtinler toplumsal kontrol
saglamada bir ideolojik aractir. Insanlara istekleri verildigi zaman bile bu istekler
onceden sartlandirilmis istekler olmaktadir. Bdylece Kkiiltiirel egemenler kiiltiir

endiistrisinin {iriinlerini sinirlarlar (Aktaran Ozbek, 2003, s. 67)

Popiiler kiiltiir halka ait olan1 halktan alip ¢ikarlar1 dogrultusunda sekillendirip
halka tekrar benimsetir; bu yoniiyle halk kiiltiiriiniin popiiler kiiltiir kavrami icinde
erimeye bagladigin1 ancak popiiler kiiltiire karst da onemli bir direng oldugu da
gortilmektedir. Popiiler kiiltiiriin ¢ercevesini egemen olan ¢izer ve bu artik halk kiiltiiri
olmaktan c¢ikar. Ornegin; bir televizyon kanalinda izledigimiz ydresel oyunlarin
oynandigy, tlirkiilerin sdylendigi bir miizik programi ve tiirevleri artik halkin kiiltiirii
degil, popiiler kiiltiiriin iiriinleridir ve anin gerektigi popiilerligi halka gostermektedir.

Buradaki miicadele yarinin zemini hazirlarken anin popiileri olmaktir.
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Dikkatten kagmamas1 gereken nokta; popiiler kiiltiiriin dogrudan iirtin ile iligkili
olmasidir. Uretim ve dagitim ile ilgili olan mekanizma bir yandan ihtiyaglari giderirken,
Ote yandan yoksun birakarak yeniden talep ettirir; boylece yeniden iiretim ve tiiketim
gergeklesir. Bu dongii bilingli bir sekilde yonetilir ve egemen sermayeye hizmet eder.
Bu yiizden popiiler kiiltiir i¢in “halkin kendisini 6zgiirce ifade edebildigi ve halka

dayatilmayan bir kiiltlirdiir” demek yanlis olur.

Popiiler kiiltlir insan1 davranissal bir kolelige siiriikler. Bunu zaman i¢inde tegvik
ederek, alistirarak, benimseterek bagimlisi yapar ve miisteri haline getirilen Kitleler
sermayenin somiirdiigli kolelere doniisiir. Popiiler kiiltiir, 6zel tesebbiisiin ve egemen

sinifin sundugu tiretim bigiminin uluslararasi mecrada mesrulagmis halidir.

Bu teknolojik ve endiistrilesmis yasam i¢inde bireyler kendilerini dev camli
plazalarda galisan bir seckin, son model teknolojik iiriinleriyle bir zengin, gidebildigi en
liiks tatil ile 6zgiir hissetse de, ger¢ekte zincirleri popiiler kiiltiire bagl bir kdle oldugu
ileri stiriilebilir. Bu sistem igindeki bir kdle de temel ihtiyaglarin1 ve hatta bos
vakitlerindeki hobilerini kendi istegi dogrultusunda karsilar ve 6zgiirlestigini zanneder.
Ornegin; bugiin en ¢ok icilen bir icecek markasi olan Coca-Cola’nin kapitalist pazara
hizmet ettigini diisiinen Islamci diisiincenin iirettigi bir kola markas1 aslinda bu
diistincenin karsitt degildir; bizzat kendi irettigi bir popiiler kiiltiir Giriniidiir. Zira o
kiiltiire ait olan kesimin tercih edebilecegi bir iiriindiir. Bu baglamda popiiler kiiltiir
kisiye aitlik hissini de yasatir. Popiiler kiiltiir {iriinleri, toplumdaki hangi bireye hitap

ederse etsin daima ekonomik ve siyasal pazarda en ¢ok tercih edilen olmalidir.

Popiiler kiiltir medya ve toplumsal iliskilerle dayattigi zorbaligi demokratik

olarak gosterir; ¢iinkii ad1 “halk bunu istedi” olur.

Ahmet Oktay’a gore, giindelik yasamin kiiltiiriine popiiler kiiltiir denir ve
dolayisiyla gercekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarar, yapay mutluluklar iireten

bir kiiltiirdiir ve ger¢egin goriilmesini engeller (Oktay, 1993, s. 20).

Ornegin; kitle iletisim araglariyla benimsettirilen ve talep ettirilen bir popiiler
kiiltiir iiriiniinden s6z edelim. Bu {iriin bir sampuan olsun. Bu sampuan reklaminda
giiniimiizde sarkilar1 hit bir sarkicinin oynadigim1 ve reklamda kullandigi replikte
kendisin de bizzat bu iirlinii kullandigin1 ve bunun i¢in giine giivenle basladigini duyan

bir tiiketici, basariya ya da mutluluga giden yollardan birisinin bu iriinii kullanmak
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olabilecegini ve yahut kendisinin de basarili o kisi kadar onemli olup bu iiriinii
kullanmas1 gerektigini diisiinebilir. Bu bilingteki bir birey, popiiler kiiltiire dahil olmay1
Ozgirliik olarak nitelendirmektedir. Bir {iriine popiiler denebilmesi i¢in hizli bir sekilde
kabul gormesi gerekir, bu iiriiniin tiiketicisini memnun etmesi beklenir. Ancak iiretilen
bir nesnenin popiilaritesi sadece yeni bir tirlin iiretilene kadardir; ¢iinkii popiiler kiiltiir
tirtinleri uzun soluklu iiriinler degildir. Bir anda begenilen ve ¢abuk tiiketilip vazgegcilen

urinlerdir.

Popiiler tiriinler gecmiste glinliik pratikler vasitasiyla halk tarafindan tiretilirdi;
bugiin ise popiiler {iriinleri tireten halk degildir. Halk kendisine egemen olan pazarin bir
miisterisidir. Biling endiistrisi ise bilingli bir yonetim ve iiretim merkezli moda, turizm,
eglence, sanat gibi alanlarda iiriin vermektedir. Popiiler kiiltiir standartlagsan homojen
bireyler olusturur. Cok c¢esitlilik sunar gibi goziikmesine ragmen insani, 6zerkligini
kaybetmis gegici iirlinler benimseyen standart insanlara doniistiiriir. Popiiler kiiltiir

niceliksel fazlaligin ama niteliksel noksanligin iirtintidiir.

Sanat, mimari, basin-yayn, film, miizik, dans, internet, egitim gibi bir¢ok alanda
popiiler kiiltiiriin 6rneklerine bol miktarda rastlamak miimkiindiir. Hangi alana ait olursa
olsun unutmamak gerekir ki; popiiler kiiltiire ait olan bir 6genin {iretim seklinin nasil
olacagina, igerigine, pazarlanmasina ve tiiketimine kiiltiir endiistrisi karar verir. Ancak
“popiiler kiiltiir bu endiistrilerinin tamamidir” denemez; onlarla siirekli etkilesim
halindedir ama egemen pazar1 elinde tutan kapital giice sahip oldugundan pazar1 yonetip

sekillendirebilmektedir.
1.3. Kitle ve Kitle Kiiltiirii

Kitle kiiltiiriinden s6z etmeden once, kitle ve kitle toplumu kavramlarin genel
bir tanimina deginmek gerekir. Kitle kavrami, kavramsal olarak tarth boyunca degisen
ve cesitli kuramsal yaklasimlarla da ¢esitli anlamlar kazanan bir kavramdir. Gliniimiizde
genel anlamiyla kitle kavramiyla, sayisal anlamda insan ¢ogunlugu tanimlanir. Ortega y
Gasset’e gore; toplum dinamik bir birlikteligi olan iki temel unsurdan olusur. Bu
unsurlar azinliklar ve kitlelerdir. Nitelikli bireylerden olusan topluluklar azinliklardir.

Nitelikli olmayan siradan kisilerden olusan topluluksa kitledir (Gasset, 1993, s. 11-13).
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Gustave Le Bon ise kitle kelimesinin kalabalik, y1gin anlaminda kullanildigini
ve basit anlamiyla cinsiyet, 1k, meslek gibi Ozellikleri bir arada toplayan bireyler

toplulugu ifade ettigini belirtir (Le Bon, 2005, s. 15).

Alan Swingewood’a gore; Kitle toplumunun ideal nitelikleri, meta iiretimi,
niifusun kentlerde yogunlasmasi, kapitalist isbdliimiiniin genislemesi, oy hakkinin is¢i
smifini da i¢ine alarak genisletilmesi, evrensel iletisim sistemleri gibi unsurlara dayanan
kitlesel siyasal hareketlerin biliylimesidir. Tiim bu kavramalarla ortaya ¢ikan kitle
toplumu kavraminin ilk sosyolojik elestirisi Alexis de Tocgueville’nin Democracy in
America adli kitab1 olarak kabul edilir. De Tocgueville’ye gore; tereddiitsiiz modern
toplum elestirisi aristokratiktir. Ornegin; yiiksek kiiltiiriin yazarlarm “hosa gitmek
yerine hayrete diislirmeye, begeni duygusuna seslenmekten c¢ok, ihtiraslari tahrik
etmeye cabaladiklar1” bir edebiyati doguran sanayi toplumunun tekdiize ve siradan
yasam tarzi tarafindan tehdit edilmekte oldugunu ileri siirer (Swingewood, 1996, s. 17-
19).

Iletisim baglaminda kitle terimi radyo, sinema ve televizyon gibi araglari
kullanan kitlenin belli 6zelliklerini dile getirir. Ornegin; giiniimiizde ¢ok popiiler bir
televizyon dizisinin reytinglerinden en ¢ok izlenenlerden biri oldugunu bilsek de sayi
olarak kac kisinin izledigini bilmemiz miimkiin olmayacaktir. Bunu kitlesel bir

hareketin (¢ogunlugun) begenisi olarak adlandirir ve o diziyi popiiler kilariz.

Erol Mutlu’ya gore, radyo ve sinema gibi araglar1 kullanan izleyici Kkitle
daginiktir ve birbirini tanimamaktadir. Bir amaci gergeklestirmek igin oOrgiitlii bir
sekilde toplanilip bir araya gelinmemistir. Oz kimlikten yoksunluk durumudur.

Toplumun her katmanindan gelen ¢ok sayida kisiden olusur (Mutlu, 1998, s. 210-211).

Seri tretim kitle kiiltiirliniin olugsmasinin sebeplerindendir. Kapitalist liretim ve
tilketim anlayisinin egemenligi toplumu da ticarilestirmistir ¢linkii hedef miimkiin
oldugunca tiretilen mal ve hizmetin en genis kitlelere ulastirilip tiikettirilmesidir. Burada
tilkketilen iiriinden s6z ederken, somut iriinlerin yani1 sira, bir sinema filmi, bir
televizyon dizisi veya bir miizik parcasi gibi soyut (sanatsal) kavramlar da soz
konusudur. Kitle kiiltiir kavramiyla ve popiiler miizigin etkisiyle sanat da git gide
metalasmis; hizli tiiketilen ve cabuk eskitilen bir iiriin haline gelmistir. Uretilen
materyaller egemen diisiincenin tekelinde olup sadece tiiketim kisminda Onem

tasimaktadir. Kapitalist pazar, kitlelerin tiiketimi i¢in mal tiretir.
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Kitle kiultirii kavrami, kitle toplumu kavramiyla bitisik bir kavramdir. Bu
kavram, 19. Yiizyill sonundan itibaren Batili kapitalist toplumlarin atomlasmis
bireylerden olusan tiirdes bir toplum haline geldigini varsayan, toplumsal grup ve
siniflarin varhigini yok sayan bir kurama yaslanir. Kitle kiiltiirti kavrami, kitle insani
kavramiyla da bitisik bir kavramdir. Atomlasmis bireylerden olusan kitlelerin “igsel
olarak aptal, dengesiz ve kolay etkilenebilir” oldugunu varsayan kitle toplumu kuramina
yaslandig1 i¢in, kitle kiiltlirii tiiketicisinin kiiltirel davranisinin topyekin edilgin

oldugunu varsaymaktadir (Ozbek, 2003, s. 89-90).

Kitle kiiltiiriiniin taniabilmesi icin kitlelere erisebilecek capta dagitilan kiiltiirel
triinler gerekir. Bunlarin ilk akla gelenleri; televizyon dizileri, dergiler, radyo
programlari, sinema filmleri, miizik albiimleri gibi genis kitlelere kolayca ulasmasi
muhtemel driinlerdir. Leavis, kiiltiire yonelik tehdidin kar arayisi i¢indeki kitle iletisim
araglar1 tarafindan yukaridan dayatildigini savunur (Swingewood, 1996, s. 29).
Gilintimiizde kitle iletisim araglari, genis kitlelere ulasmanin en kolay ydntemidir.
Teknolojinin gelismesiyle artik hemen hemen herkesin kullanabildigi ve her konuda
bilgi sahibi olabilecegi internet ile de diinyanin sinirlar1 kiigiilmiis ve bireye ulagsmak
daha da kolay hale gelmistir. Frankfurt Okulu'nun kitle toplumu kavraminda iki tema
hakimdir:

1. Yogun ekonomik ve teknolojik gelisme karsisinda geleneksel toplumsallagma
kurumlarmin zayiflamasi

2. Insanin emek ve etkinligi sonucu ortaya ¢ikan nesnelerin insan kontroliiniin diginda
goziiken bagimsiz, ozerk giliclere dontistiigii kiiltiiriin artan somutlagtirilmasi. Kiiltiir bu
toplumsal yap1 igerisinde kapitalizmin tirettigi diger Uirtinler gibi endistri

tarafindan tretilen, gercek olmayan kiiltlirdiir (Ayhan, 2009, s:34).

Adorno ve Horkheimer’in birlikte yazdiklart Aydinlanmanin  Diyalektigi
yapitimin “Kiltiir Endiistrisi: Kitle Aldanim1 Olarak Aydinlanma” boliimiinde “kdiltiir
endistrisi” kavrami, bir kiltir kurami degildir. “Kiiltiir Endiistrisi” kavrami bir
endiistriyi gelistirmek i¢in kullanilmaktadir. Geg-kapitalizm déneminde kiiltiirti seylesip
paranin bir kiiltiir haline gelmesinden yola ¢ikilarak bu yeni kavramla “giinliik yasam”

kurami olusturulmustur (Jameson, 1990:144 Aktaran Besim F. Dellaloglu).

Kapitalizmin etkisi altindaki toplumlarda ticari anlayis olmadan kitle kiiltiirli var

olamaz. Bu baglamda bir iiretimde estetik aranmaz. Eger bir basaridan s6z edilecek
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olursa bu, iirliniin niteliginden ¢ok, tirlinii tiiketenlerin sayisal ¢cogunluguyla ilgilidir.
Kitle kiiltiirii bireylerin yasam pratiklerinin her asamasini kapsayan bir ¢esitlilige
sahiptir ancak amag kitlelerinin gereksinimlerinin karsilanmasi degildir. Kapitalist pazar
tiikketici kitlesini bigimlendirerek iirliniinii benimsetir. Boylece herkes iiretime ve
tilkketime dahil olur. Sanayi devrimini izleyen yillarin bu siiregteki onemi biiyiiktiir;

endiistriyel teknikler kitlelere liretim yapmayi1 saglamistir.

E. Morin’e gore; kitle kiiltiirii tarihte ikinci sanayilesmeye tekabiil etmektedir.
Bu kavram ortaya c¢iktiktan sonra ona karsi direnmek olanaksizlagsmistir. Bu kavrami
yaratan kitle iletisim araglari da onun denetimine girmistir. Kitle kiiltiiri, hem
Uluslararasi kiiltiire gére bicimlenmis hem de yerli 6zellikleri i¢inde saklamistir ancak
birey bu iirlinlerin glidiimii altinda denetilen bir tiiketicidir; boylece birey var olana kars1

koyamayan ve onu benimseyen bir akisin iginde yer alir (Ozkok, 1985,s. 111).

Adorno ve Horkheimer Aydinlanmanin Diyalektigi adli kitapta, ‘kitle kiiltiiri’
yerine ‘kiiltiir endiistrileri’ terimini kullanmalarini, kitle kiltiirii teriminin kitlelerin
kendiliginden kiiltiirlinlin anlasilmasi ihtimalini, boylelikle de bu kiiltiirii savunanlarin
kabul edebilecegi bir yorumu bastan dislanma yoluyla agiklamaktadir. Bu kavram
ekseninde karsitlasan iki kiiltiirel durum vardir. Birincisi, sahici, otantik, kendiliginden
bir kiiltlir, yani ‘halk kiiltiirii’ ve bunun karsisinda yapay, aldatict ve imal edilen bir

kiltir, ‘kitle kiiltiirii (Mutlu, 2005, s. 307).

Endiistri doneminde toplumdaki smiflar arasinda biliyliik farkliliklarin
olmamasiyla tiiketicilerle iireticiler arasinda bir yakinlik s6z konusuydu. Endiistrilesme
sonras1 toplumsal smiflar arasindaki farklar artmakla birlikte iiretici ve tiiketiciler
arasindaki yakin iliskiler de kopmaya basladi; ciinkii halk kiiltiiriintin olusturdugu o

giine degin sliregelmis yasamsal yapilar yikilmaya baglamisti.

Hall ve Whannel, C. Wright Mills’den Q.D.Leavise’e, Ortega y Gasset’e,
Orwell’e kadar kitle kiiltiirii elestirmenlerinin goriislerinden hareketle derledikleri kitle
kiiltiiriiniin islevlerine yonelik elestirileri sdyle siralamaktadirlar:

1) Kitle kiiltliri bir avug insanin elinde toplanan iktidar tarafindan inceltilmis
manipiilasyon teknikleriyle stirdiiriilmektedir,
2) Kitle kiiltiirii kitlesel olarak bir formiile gore iiretilen ve yaraticiliga yer vermeyen bir

stiregtir,
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3) Insanlar bu kiiltiir nedeniyle toplumun katilimcilar1 yerine, baskalarmin iirettiklerinin
edilgin tiiketicileri haline gelmislerdir,

4) Kitle kiiltiiriinde medya bize yapay bir diinya goriinimii sunar ve gerceklik
duygumuzu tanimlar, yasantimizi basmakalip yargilar seklinde diizenler,

5) Kitle kiiltiirii bizi birbirimize benzer hale getirir,

6) Kitle kiiltiirii halk sanatin1 yok eder, popiiler sanatin kokiinii kurutur ve yiiksek sanati
tehdit eder,

7) Medya kitle kiltiiriinde gereksinimlerimizi ve arzularimizi tatmin etmektense
somiirtir,

8) Kitle kiiltiirli vasatlig1 dverek siradanlig yiiceltir,

9) Kitle kiiltliriiniin tanimlayict bir unsuru da kisilik kiiltiiriidiir ve kitle kamusal
topluluklar1 yerinden ettikge, esas bireyin yerini de kisilik kiiltiir (Yani insanin ne
oldugunun, ne yapmis oldugunun degil, imajinin, goriinen yiiziiniin vurgulanmasi)
alir,

10) Kitle kiilttirdi tirtinleri insanlarin gergeklikten kagmalarina imkan verir (Mutlu, 2005,

5. 308-309).

Tim bu maddeler gbéz Oniline alindiginda kitle kiiltiiriiniin  toplumu
standartlastiran ve tekdiize hale getiren bir kavram oldugu goriiliir. Giinliik yasantimiz,
bos zamanlarimizi degerlendirme seklimiz gibi unsurlar git gide kendine benzemekte ve
uretilen bir nesne sadece kisa siireli bir zaman zarfi i¢inde degerini bulmaktadir.
Hayatin mantigindaki “kullan-at” kavrami, hayati kolaylagtirmis gibi goziikse de aslinda
standartlastirip, kalitesizlestirmistir ¢linkii kitle kiiltiirii vasat olanin pesindedir. Bireyler
begenilerini kendisinin sectigini diisiinse de baskalarinin {rettiklerin  edilgin
tiiketicileridir. Ornegin; Avrupa’da trend olan moda dalgasi iilkemize gelir ve insanlarin
giyim tarzlarindan, sa¢ sekillerine kadar her sey degisir. Aslinda bu degisim o degisim
kervanina katilan kitleleri benzerlestirir veya dizilerdeki fenomen oyunlarin kiyafetleri,
kullandiklar1 arabalar ve dahi stilleri bile kolayca benimsenip taklit edilebilir boylelikle
kitle kiiltiirii insan1 6zerklikten uzaklastirir. Gelisen teknoloji, kitle iletisim araglar1 ve
internet sayesinde insanlar tiim dilinya ile iletisim kurabilmektedir. Neyin popiiler
oldugu, en son hangi trendin moda oldugu, diinyada hangi film, dizi ve miizik
parcalarinin zirve oldugu, hayran olunan sanat¢inin bile giin icerisinde ne yiyip ne ictigi

ve neler yaptigini bir insan internet sayesinde kolayca 6grenebilir. Boylelikle kitleler

20



siirekli hareketli bir sekilde birbirlerinden etkilenip kitle kiiltiirii zincirinin halkalarini

olustururlar. Unsal Oskay’1n da sdyledigi gibi;

Nesneleri, diinyamizi, kendimizi bile, bize ait 6zglin yasam deneyimlerimizden
olusturdugumuz bilgiler ile degil, uluslararas1 bir tekellesmenin etkisi altinda
medyadan bize sunulan enformasyon araciligiyla 6grendigimiz, tanidigimiz,
degerlendirdigimiz, bugiinkii diinyamizin doniisecegi ‘Evrensel Koy’iin bir
gemeinschaft’mi yoksa Hollywood isi bir kovboy kasabasi olacagini diisiinmek
zorundayiz. (Oskay, 1992, s. 13)

Erol Mutlu’ya gore; kitle kiltiiriine yonelik cesitli elestirilerin yer aldigi
Rosenberg ve White’in derledigi The Mass Culture: The Popular Arts in America
(1957) adli derlemede kitle kiiltiirii modern toplumlarin iizerine ¢oken merhametsiz bir
hayalete benzetilmektedir. Derlemenin i¢inde Gunther Anders’den Adorno’ya pek ¢ok
diisiiniirtin elestiri yazilar1 bulunmaktadir. Bu diisiiniirlere gore kitle kiiltiiriiniin
korkunclugu gergekten dehset vericidir. Kitle kiiltiirii, insanlar insanliktan uzaklastirip
onlarin iizerlerine &lii toprag: serper. Insanlar bu kiiltiir nedeniyle siirekli endiselidirler,
sOmiiriiliirler, yalnizdirlar, begenileri pespayelesmistir; yasamlart manipiile edilir,
kabalastirilir, standartlastirilir. Ustelik bu geri ¢evrilme olanagi bulunmayan bir siiregtir

clinkii stirecin kaynaginda durdurulamaz teknolojik gelismeler yatmaktadir (Mutlu,

2005, 5.310).
1.4. Yiksek Kiiltiir Halk Kiiltiirii ve Kitle Kiiltiira

George Gissing’in New Grub Street (1891) romaninda yeni kitle yayinciligi
diinyasinin iki temsilcisi, yart popiiler Chat gazetesini Chit-Chat’e ve ciddi Tattler’s
Tittle-Tattle’a doniistiirmeleri halinde kendilerini bekleyen karli meslek ve potansiyel
servet hakkinda alayci bir konusma yapmaktadir ¢ilinkii 19. yiizyil, kitle demokrasinin

ve yaygin yar1 okuryazarlhigin ¢agidir.

Gazetem ¢eyrek aydinlara... yatili okullar tarafindan devsirilen biiyiik yeni
kusaga, yalnizca okuyabilen fakat dikkatlerini uzun siire toplayamayan geng bay
ve bayanlara hitap edecek... Bu gibi kisiler trenlerde, otobiis ve tramvaylarda
kendilerini mesgul edecek bir seyler ister... Istedikleri, dedikodu tiirii malumatin
en hafif ve bos olamidir. Biraz hikaye, biraz tasvir, biraz skandal, biraz niikte,
biraz istatistik. Her sey ¢ok kisa olmalidir, azami bes santimetre; dikkatlerini bes
santimetreden fazla toplayamazlar. Dedikodu bile onlar i¢in uzundur, bos
gevezelik isterler (Swingewood, 1996, s.16).
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Gegici olup hizl tiiketilmek kitle kiiltliriiniin en biiyiik 6zelliklerinden biridir.
Kitlelere en hizli sekilde hitap edilebilmeli ve kitleler de {iiretilen iiriinii en hizli sekilde
kullanabilmeli ki yenileri de yine bu hizla iiretilebilsin. Bdylelikle an1 yagamak adina
iiretim ve hizmet yapilir. Bireysel hazlar dikkate alinarak yapilan iiretim kaliciligini
yitirir. Oyle ki; bu dongii icerisinde halka ait olan geleneksel kiiltiir, kitlelerin kiiltiiriine
kars1 bagka bir dal olarak karsimiza ¢ikar. Peki hangisi daha degerlidir? Ya da birinin
digerine kars1 daha degerli olduguna dair net bir cevap verilebilir mi? Ornegin; klasikler
arasinda sayabilece§imiz Bethoowen’in bir bestesini diisiindiigiimiizde, bu beste
Anadolu ozani Neset Ertag’in bestesinden daha mi degerlidir? Bugiin “Top 10~
listelerinde goriilen, birkag ay hit olup sonrasinda unutulan pargalar Asik Veysel

tiirkiilerinden daha mu1 kalitelidir? Daha ¢ok begenilen, daha mi kalitelidir?

Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar’a gére; yiiksek kiiltiir ve algak kiiltiir ile
ilgili tartismalar 19. yiizyilin sonlarina dogru yogunlasan isci hareketleriyle ortaya
cikmistir. Sonrasinda sanatsal liretim ve degerli {iriin alan1 da icine ¢ekilmistir. Yiiksek
kiiltiirde yiliksek kavramiyla bahsedilen, bir sinifin ayirt edicilii ve bu ayirt ediciligin

korunmasidir. (Erdogan ve Alemdar, 2005, s 327).

Bu tanima gore popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii yiiksek kiiltlir 6gelerini i¢inde
barindirmaz. Seckin bir siifin kiiltiirii olan yiiksek kiiltiir, yaraticidir. Dolayistyla, kesfe
acik devrimei bir kiiltiirdiir. Sadece anin kiiltiirli degil ayn1 zamanda gelecege yatirimi
yapilan bir kiiltiirdiir. Kitle kiiltiiriinden bahsederken genellikle, sayisal bir cogunlugun
etkisi altinda kalan kiiltiir olarak bahsedilir. Kitle iletisimiyle kitleler arasinda kolaylikla
yayilan her seviyeden insana hitap eden kullan-at kultiridir. Yiiksek kiiltir ise, kitle
kiiltiirtiniin aksine belli bir sinifin kiiltiirii olup onlarin yasam bi¢imlerini anlatir. Kiiltiir
taniminda alt1 onemle ¢izilmesi gereken unsur, kiiltiiriin dinamik olup aktarimla ile canli
kaldigidir. Yiiksek kiiltiirde de iiretim bu kiiltiiriin liyeleri tarafindan iiretilir ve yine bu
kiltliriin lyeleri i¢cinde giindelik yasam pratikleriyle aktarilir. Toplumsal sinif tarihi
olarak baktigimizda; bir taraftaki krallar, prensler, sultanlar karsisindaki koyliiniin
arasindaki fark da bir egemenligin sonucudur. Toplumdaki bu tipik hiyerarside bir

sinifin diger bir sinifa gecisi ¢esitli yollarla engellemistir.

Erdogan ve Alemdar’a gore, korunmak istenen onceleri demokrasiydi: Calisan
insanimsi kitlelerin demokrasi i¢in tehlike oldugu diisiiniiliip, onlarin yonetime katilma

isteklerin durdurulmasi geregiyle birlikte ilk tartigsmalar ¢ikti. Kitle {iretiminin gelismesi
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sirasinda yiiksek kiiltiire ait olanlar kolayca cogaltilabiliyordu. Bu tartisma yiliksek
simifin miilkiyetindekilerin ucuz kopyalarla dagitilmasi, yani sanat lizerine yogunlasti.
Kopyalamay1 sermaye yapiyordu. Sermaye, degeri “ne kadar ddersen o kadar kaliteli
alirsin” ile yiiksek kiiltiire aitligi yeniden tanimladi ve bdylelikle bu ayrim bu sekilde

korundu (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 44).

Ornegin; ayn1 ugak icinde ayrilan economy-business smiflar1 gibi ya da
Ankara’nin liiks bir semtindeki villalarda oturan zengin genglerle, Kegiéren semtimdeki
gecekonduda yasayan varos genglerinin giindelik yasam pratikleri, izledikleri dizilerden,
dinledikleri miizik tarzlarina kadar olan fark gibi. Kitle kiiltiirii iiretimde kitleler siirekli
izlenir ve istekleri dahi gidiimliidiir. Istekler, denetlenip yonlendirilebilir.
Yonlendirilmis bir tiretimde estetikten ve ozerklikten de bahsedilemez. Kitle kiiltiiriiniin
yaratilmasi kitlelerin yetkisinden alinip endiistriyel yapinin tekeline gectikten sonra kitle
kiiltiirii yiiksek smifa bir tehlike olmaktan ¢ikti. Ornegin; gogaltilip kitlelere kolayca
ulagtirilabilen sanat eserlerinin yani sira c¢ogaltilamayan ve alt tabakalarinin

ulasamayacagi eserler de vardir. Klasik resimler, sinirli sayidaki plaklar gibi.

Nietzsche, yliksek kiiltliriin dayanaginin, mutlulugu “dogal bir diirtii olarak tek

99 ¢¢

bir sey de uzmanlasmakta bulan” “saglam ve inceden inceye pekistirilmis bir vasatlik™ta
yattigint yazmaktadir ama onun i¢in esas sorun, vasat olanlarin, siradan adamlarin, her
zaman kendilerine uygun goriilen toplumsal statiiyii kabul etmiyor olmasidir. Bunlar
“diirtiiniin, hazzin ve ig¢inin kendi kiiciik diinyasindaki tatmin hissinin altint oyarak onu
kiskang yapan, ona 6¢ almayr 6greten sosyalist ayaktakimi” tarafindan kolaylikla etki
altina alimiyorlardi. Boylelikle Nietzsche i¢in, ‘yiiksek kiiltiir’e, felsefe, sanat, edebiyat
ve bilime yonelik tehdit vasat bir kitlenin doymak bilmeyen taleplerinden ve

ideolojisinden kaynaklanmaktadir (Swingewood, 1996, s. 20-21).

Bu acidan baktigimizda her giin evlerimizde izledigimiz bir televizyon dizisinin
toplumun en alt tabakasindan en Ust tabakasina kadar seyirci potansiyeline sahip
oldugunu gorebiliriz; ancak bos zaman degerlendirme aktiviteleri ve 6zellikle sanatsal
tercihler konusunda ayrimlar goze carpacaktir. Alt tabakaya mensup bir bireyin en
sevdigi ve ilgilendigi spor dalinin golf olma olasiligmin diisiik olmas1 gibi. Ote yandan
toplumun zengin bireyleri sevdikleri klasik bir resme sahip olabilmek i¢in miizayedede
en c¢ok parayr teklif edebilmek ugruna yarisabilirler ancak bu durum kopyalanip

cogaltilabilen bir sanat yapitinda ayni degildir.
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Walter Benjamin’e gore; yeniden-liretilmis bir sanat yapiti, giderek yeniden
iiretilebilen bir sanat yapitina doniisiir. Ornegin bir fotografin negatifinden ¢ok sayida
bask1 ¢ikarilabilir ve gercek baskinin hangisinin oldugu anlamsiz bir sorudur. Modern

toplum, taklit ile 6zgiin olanin arasindaki farki anlamsizlastir (Benjamin, 1993, s. 82).

Bu agidan baktigimizda yiiksek Kkiiltiirlin yok olmadigimi goriiriiz lakin kitle
kiltlirii nicelik bakimindan toplumda hakim olan kiiltiir konumundandir. Klasik miizik
ve opera gibi sanatsal anlamda kaliteli tiriinler endiistriyel tiretim yoluyla ¢ogaltilip
televizyon, sinema ve radyo gibi kitle iletisim araglar1 yoluyla toplumun her sinifina
ulasabilmektedir. Boylelikle Dali’den haberi olmasini1 beklemedigimiz birisi bir sinema
filmi iginde ondan haberdar olabilir, ya da Mozart artik sadece yiiksek kiiltiire ait olan
bir sanat¢1 olmaktan ¢ikar. Toplumda sik sik karsilastigimiz bir paradoks vardir. O da;
kisilerin sanatsal zevklerini sinifsal ayrim yaparak yaftalamak. Ornegin; Dolmusunda
Mozart calan bir dolmus soforii gordiigiimiizde sasirabiliriz ¢linkii dolmus miizigi
dendiginde akla once “arabesk™ gelir. Ancak arabesk dendiginde ise aklimiza gelmesi
gereken ise sudur: Onceleri “yoz miizik”, “dolmus miizigi” gibi isimlerle adlandirilan ve
sadece toplumun alt tabakalarinin dinledigi bu tarz, endiistriyel ¢ogaltmalar sayesinde

toplumun her sinifina ulagmis, seckinlerin de begendigi bir tarz haline gelmistir.

Kapitalizmle birlikte tiretim ve gii¢ yapist degismistir. Yerel bir ¢apa sahip olan
kiiltiirel iiretim yerel olmaktan ¢ikmustir. Uretim ve dagitim merkezilesmis endiistriyel
yapmn eline gecmistir. Kiiltiirel pratikler kapitalist pazarin istekleri dogrultusunda
olusmaya baglamis ve kiiltlirel pratikler giinliik pratikler seklinde yeniden iiretilmistir.
Bu baglamda tiiketicinin psikolojik doyumunun en kisa silirede saglanmasi
hedeflenmistir. Siirekli tekrar ettigimiz “kullan-at” pratigi de buradan olugmustur.
Uretilen iiriin ya da hizmet, estetikten yoksun ve s1g bir yapiya sahip olmustur. Oyle ki;
45 dakikalik bir klasik miizigi sikilmadan sonuna kadar dinleyen kitle, gilinlimiiz
popiiler kiiltiir etkisindeki klasik armonilerden olusan ve her biri birbirine benzeyen

popiiler sarkilar karsisinda soniik kalmistir.

Ancak bu klasik miizigin, popiiler sarkilar karsisinda hezimete ugradigini
gostermemektedir c¢iinkii niceliksel olarak cogunluk siirekli kitle iletisim araglariyla
popiiler kiiltiir yoniinde tliketime sevk edilmektedir. Medya buradaki en biiyiik isleve
sahiptir. Kitleler iizerinde afyon etkisi yaratarak, kitleleri modadan, sanata, sanattan

spora ve bos zaman aktivitelerine kadar etkisi altinda birakmaktadir.
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Radnoti’ye gore Schelling, estetik iiriinleri siradan iriinlerden soyle ayirr.
Sanatcinin kendi tabiatindan dogan estetik yaratidir. Sanatin kutsalliginin ve safliginin
kaynagi, duygusal zevk, ahlak ve fayda gibi dis amaglardan bagimsiz olmalidir. Siradan
tiriinler ise kendi disindaki nedenlerden yaratilmislardir. Boylece romantik dénemde
bagimsiz ve evrensel bir kavram haline gelen sanat, bayagi burjuva hayatina ve pazar
mekanizmasinin  kigkirtmalarma direnen niteligiyle tanimlaniyor. Sanatsal bigim
giindelik hayata kars1 ¢ikar ve verili haliyle gercek olan alt ederek kendisi gercek olur.
Sanat eserinin kendisini gergeklikten (giindelik hayattan) ayirmasinin en biiyiik kaniti
sanat eseri ile yapint1 (giinliik gergeklik i¢inde sanat) ayriminda ortaya ¢ikar. Boylece
yiiksek sanat ile endiistrilesmis al¢ak sanat, ya da kitle iiretimine yonelik kiiltiir karsi

karstya geliyorlar (Aktaran, Meral Ozbek, 2003, s. 63)

Bu agidan baktigimizda yiiksek sanatin giinliik hayata koydugu tepkiyle radikal
bir durus sergiledigini goriirliz ancak s6z konusu popiiler eglence oldugunda durum
farklidir. Horkheimer, popiiler eglencenin kiiltiir endiistrisi tarafindan uyandirilmas,
giidiiliip yonetilmis taleplere dayandigini savunur. Bu eglence endiistrisinin sanatla
alakas1 yoktur ¢iinkii ekonomik gereksinim ile sanat eserinin igsel bagimsizligr ve
hakikiligi birbirine zittir. Ekonomik gereksinim her popiiler metaya yapilan yatirimin
hizla geri donmesini ister, bdylelikle sanat kendi i¢sel mantigini takip etmesini engeller.
Modern donemde, popiilerlik artik niteliksel 6zelligini kaybetmis, sayiya indirgenmistir.
Popiilerlik, eglence endiistrisinin insanlarin ne sevdigine dair tedariklerinden ibarettir.
Hakikilik, yenilik ve iitopya izin veren elestirel mesafenin, kiiltiir endiistrisi tiriinleriyle

alakasi yoktur (Ozbek, 2003, s. 65).
1.5 Kitle Kiiltiirii, Popiiler Kiiltiir ve Halk Kiiltiirii

Uretiminin ve tiiketimin yerel bir boyutta olup sadece yerel bir yasami etkisi
altina aldig1 donem kapitalizmle birlikte degismistir. Giiniimiizde popiiler kiiltiir ve kitle
kiiltliriine baktigimizda halk baglaminda ¢ogunlugun giiciinii ve etkisini kabul edici bir
etken tasidiginiz goriiriiz. Kapitalizmle birlikte kiiltiirel tiim pratikler de merkezi iiretim
yapan bir sistemin eline ge¢mistir. Zaman i¢inde popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii tiiketim
endeksine dayanan sorgulamaktan ve derin diisiinceden yoksun bir endiistri haline
gelmistir cilinkii kiiltlirel tiim pratikler kapitalist pazarin kar amach {iretim ve tiiketim
dongiisi icerinde hapsolmustur. Modadan, sanata hayatin i¢indeki tiim giinliik pratikler

de yeniden ve yeniden iiretilip tiiketilmistir.
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Halk kiiltiirtine baktigimizda, onu kitle ve popiiler kiiltiirden ayiran 6zelligi
halkla direkt i¢ ice olmas1 ve bizzat halka ait olma 6zelligidir yani maddi kaygilarindan
arinmis salt halk merkezli kiiltiirdiir. Ayrica halk kiiltiiri, tarihsel olarak kitle ve popiiler
kiltiirden de 6nce gelir. Kitle kiiltiirii higbir zaman belirli bir grubun, yerel bir yagamin,
koyliiniin yagamini ifade etmez. Kitle kiiltiiri ve popiiler kiiltiir varligin1 sadece iiretim
ve tiikketim yoluyla siirdiiriir ve bunu daima yeniden donemin 6ne ¢ikardig1 popiilariteyi
de baz alarak tekrarlar. iste bu noktada hicbir zaman kaliciliklar1 olmaz ve bazi noktalar
popiiler kiiltiir, halk kiiltiiriiniin miraslarin1 kitle iiretimi yoluyla yozlastirir. Ornegin;
anne ve babalarimizin ¢ocukluk dénemlerinde birgogumuz onlarin el yapimi oyuncaklar
(bebekler, arabalar..) kullandiklarini duyariz ancak giiniimiiz ¢ocuklart kiiltiir
endiistrisinin iirettiklerini kullaniyorlar. Iste bu noktada bu kiiltiirleri birbirinden ayiran
sey ticarettir ¢ilinkii halk kiiltiirii kendisi iiretir ve maddi kaygi tasimaz. Popiiler kiiltiir

ise Uriiniinii ticari bir deger i¢in iiretir.

Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar’a gére: Halk kiiltiirii is ve dinlenmenin
birbirine zit olmayip tamamladig, i¢ ice oldugu dénemin kiiltiiriidiir. Endiistrilesmeyle
birlikte fabrika sistemi zamani orgiitlenmistir; is yerinde harcanan zaman ve is disinda
harcanan zaman ayrilmistir. Is yerinde harcanan zaman serbest kélenin “para
kazandig1”, is disindaki zaman ise serbest kolenin kendini fiziksel olarak yenileme ve
miimkiinse eglenme zamanidir. Bu zaman kapitalizmin ilk dénemlerinde Sermayenin
gasp etmedigi zaman olmustur. Yirminci yiizyilin baglarinda da Amerika ve Avrupa’da
is dist zamani dolduran dans salonlari, bilardo salonlari, eglence parklari gibi yeni

etkinlikler yayilmaya baglamistir (Erdogan ve Korkmaz, 2005, s. 49).

Yirminci yiizyil itibariyle tiretim hizlanmistir. Buna paralel olarak daha ¢ok
tilketim igin de reklamcilar ¢alismistir. Insanlarin serbest/bos zaman aktivitelerini
gecirebilecekleri sayisiz tercihi ve iriinii en cezp edici sekilde onlara sunmaya
calismislardir. Kisiler boylece daha da ¢ok tiiketime sevk edilmistir. insanlar mutlulugu
sahiplenme ve satin almada gordiikleri i¢in bolca tiikketmislerdir. Bu hizli iiretim ve
tiiketim dongiisii kitle kiiltiirli ve popiiler kiiltiir {irliniine dontistiirdiigii her seye maddi
bir deger bigmistir. Peki, Halk kiiltiri bu dongi iginde tam olarak nerede
bulunmaktadir? Halk kiiltiirii halkin dretip tiikettigi bir kiiltiir miidiir yoksa kitle
enddistrisinin bir irlini midir? EZer egemen bir pazarin irettigi bir kiiltlirse nasil
oluyor da halka ait oluyor? Halkin deger verdigi kiymetli midir? Eger bdyleyse nicel bir
cogunlugun tercih ettigi artik popiiler olan degil midir?
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Buna benzer biitiin sorularin cevabinda gii¢ merkezlerinin nasil bir yol izledigi
vardir. Ornegin; tarihsel siirecteki “halk” yasam tarzini ve bunun icindeki 6ykii, agit,
tiirkli, bos zaman faaliyetleri gibi bircok etkinligi kendisi tanimliyordu bugiin ise bu
tanimi yapan ekonomik ve siyasal giicii elinde bulundurup bunu medya yoluyla
ticarilestiren egemen gii¢ yapmaktadir. Bir bagka ornek verecek olursak; halkin iirettigi
agitlar, tiirkiiler, siirler, 6ykiiler maddi kaygi tasimadikca halk kiiltiiriine ait olacaklardir
ancak bu tiirkiilerden olusan bir miizik alblimiiniin satilmasi onu popiiler kiiltiir {iriinii

yapar ve burada halk kiiltiirii sadece bir arag olur.
1.6 Popiiler Kiiltiir ve Kitle Kiiltiirii iliskisi

Unsal Oskay kitle kiiltiiriiniin, tarihin en ileri simifi olarak burjuvazinin
gerceklestirdigi biiylik donilistimlerden sonra tutucu bir hal almasiyla ortaya ¢ikan
kiiltiirel ve siyasal bir tercihin tiriinii oldugunu soéylemektedir. Teknoloji de bu konuda
belirleyici bir unsur haline gelmistir. Radyo-televizyon, sahne, gosteri ve reklam
etkinlikleri, halkla iliskiler ve tanitim sektorleri ve basin gibi eglence ve biling
endiistrisi olarak adlandirdigimiz konularla modern toplumlarin kiiltiir hayatim
degistiren kitlesel bir iiretim ve tiiketim olgusunun yasandig: kitle toplumu 1950’lere

kadar popiiler kiiltiire kars1 ¢ikmistir. (Oskay, 1992, s. 6-7)

1952°de ilk olarak siyah-beyaz sonradan renkli yayma gecen tarihsel siirecte,
kitlesel araglarin en yenisi ve en teknolojigi olarak tanistigimiz televizyon ¢ok biiyiik bir
etkilesim ag1 kurmustu ve bu bag kiiltlir olgusuyla direkt olarak baglantiliyd: boylece
kitle kiiltiirii olarak tabir edilen kiiltiir egemenliginin de temeli atilmig oldu. Kitle
kiiltiri kitlesel tiretim-tiiketim ve yeniden iiretimle iligkili olup sermaye ve teknolojiyle
bire bir baglantilidir. Ahmet Oktay, kitle kiiltiiriiniin popiiler kiiltiir tarafindan emilmesi
ve Ozellikle televizyon, video gibi kitle iletisim araclarmin kirsal kesimi de ele
gecirmesinin siyasal sonuglar1 olan gelismelere yol agtigini belirtmektedir (Oktay, 1987,
s. 8).

Meltem Ahiska’ya gore, kiiltlir {rlinlerinin ¢ogaltilabilme imkanyla, kitle
kiiltiiri zaman ve mekan sinir1 tanimadan piyasaya girmis ve sistemlesmistir. Kitle
kiiltiiri eski olan biitlin popiiler kiiltiirleri yutarak yerel ve yoresel farklar1 ve

duyarliliklart homojen hale getirmistir (Ahiska, 1989, s. 9).
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Standartlasma kitlesel iiretim ve dagitim temel ilkeleri arasindadir. Kiiltiir de
kitlesel bir iiretim-dagitim mekanizmasima sahip oldugundan standartlagsma
kaginilmazdir. Cagimiz sanayi kiiltiirii biitlin iretim geleneklerine sahiptir. Teknolojinin
giiciyle de bu siire¢ eskisinden daha hizli bir sekilde kitlesel boyutlara ulagsmaktadir.
Ancak kiiltiirtin 6ziine indigimizde bu siireg ile kiiltiiriin ¢elistigini goriiriiz ¢linkii bu
standartlagsma oOzellikle kiiltiir ve sanatta yozlagmaya sebebiyet vermektedir. Simon
Frith, kitle kiiltliriiniin diinyaya bakiginin énemsiz ve siradan oldugunu soyler ¢iinkii
kitle kiiltiiri gegmisi inkar halindedir, moda ve degisim onun i¢in bir saplanti haline
gelmistir, bu durum duygulan yozlastirir, tiiketici taleplerini yok eder. Yarattigi
yildizlarla, insanlar1 gerektiginden fazla 6vmesiyle ve insanlar1 sadece birer tiiketici

olarak gormesiyle izleyicisine ve dinleyicisini eglendirir (Frith, 1992, s. 48).

Yaklagimlarin biiyiik birgogu popiiler kiiltliriin modernlesmeyle gelen giindelik
hayatin kiiltiirii olup, yapay mutluluklar yaratan bir kiiltiir oldugu yoniindedir. Popiiler
kiiltiir toplumun ortak bir ihtiyacindan ortaya ¢ikmustir. Uriinlerin daha genis kitlelere

ulagsabilmesi i¢in kendi yontemlerini de beraberinde yaratmistir.

Kitle kiiltliri onu yaratanlarin ve ulastig1 kitlenin de kisiliklerinden olugmaz.
Tiiketiciler bu iiretimi her zaman her yerde ve istedikleri bigimde elde edebilirler. Kitle
tiretiminde mithim olan tiretimdeki formiildiir. Formiil bir nebze isin sirr1 gibidir. Eger
bu formiil ile iirlin tiiketiciye basarili bir sekilde ulasirsa ulasim amacinin bir 6nemi
olmayacaktir ¢iinkii miithim olan iiretimin direkt olarak tiiketime ulagmasidir. Kitle
iletisim araclar1 bu baglamda biiyiik 6nem tasir. Olusum, iiretim ve tiikketiminin her
safhasinda zincirleme bir taktik kullanir. Umberto Eco, kitle iletisim araglarinin
kullandig1 ortak bir dil oldugunu ve hafizadan yoksun olduklarmi belirtir, ¢linkii
kullanilan taktik bir kez basarili olursa zincirinin baslangicinin ve kimin yaptiginin bir

onemi yoktur (Eco, 1991, s. 146).

Kiiltlir endiistrisi ve kitle iletisim araglarina olan egemenlik, kitle kiiltiirliniin
hem ulusal hem uluslararas1 alanda genislemesinin en 6nemli maddi nedenidir. Bu
egemenlik sonucunda kamu vasitasiyla kiiltiirel iletisim, zengin bir kazan¢ unsuru
olarak uluslararas1 boyutta da yayilmigtir. Horkheimer ve Adorno’ya gore, “tekellerin

egemenligi altindaki biitiin kitle kiiltlirii 6zdestir.” (Bottomore, 1989, s. 48)

Giliniimiizde kiiltiriin filmlerden radyolara, dergilerden, televizyona kadar her

dala ayn1 miihrii bastig1 goriiriiz. Bu sistem ve isleyiste kendi i¢lerinde farkli olsa da
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genel manada ayni1 amaca hizmet eden iirlinlerin oldugudur. Bu baglamda baktigimizda
kiiltiirde homojen bir yap1 goriiriiz ancak bu yap1 ruhtan ve yaraticiliktan yoksundur.

Ancak mevcut sistem de bu durumu lehine kullanir.

Kiiltirdeki homojenlik sosyal smiflar arasi g¢atismalari, celiskileri ve sinif
ayriliklarinin da istiinii drter. Homojen ama ruhsuz bir toplum yaratir. Ornegin;
toplumun genis kesiminin siirdii§ii yasam sitili hissettirmeden kendisini benimsetmis
olur. Popiiler kiiltiir, halkin yaratip benimsedigi bir kiiltiir olarak diisiiniilse de egemen
giicler vesilesiyle ve Kkiiltiir endiistrisinin de etkisiyle kitle kiiltlirii tarafindan gasp
edilmis ve onun etkisi altina girmistir. Bu baglamda popiiler kiiltiir egemen giiclere
kars1 halkin benimsedigi bir direnis olarak da goriilebilir ancak zaman i¢inde bu direnis
kitle kiiltiiriiniin de etkisi altina girmistir. Bu yiizden temellerine indigimizde, popiiler
kiiltiiriin ve kitle kiiltiiriiniin hem benzerliklerinin hem de farkliliklarinin oldugunu
goriirliz. Ancak her ikisinin de temeldeki ortak noktast1 ve ¢ikis noktalari
sanayilesmedir. Kitle kiiltlirii bireye, hayal edebilmesine imkan saglayan her tiirli

olanag saglar. Ornegin; ailenizle birlikte seyahat edebileceginiz bir arabanin icinde

neler olmasi gerektigini kitle iletisim araclar1 vasitasiyla bireye dikte eder.

“Kiiltiir endiistrisi zorunlu olarak, i¢inde trajedinin bulunmadigi, olumsuz
unsurlardan arindirilmis ve 6nceden tasarlanmig bir uyum tarafindan idare edilen bir
sanatsal bi¢im yaratir” (Swingewood, 1996, s. 37). Bu baglamda baktigimizda birey
Ozgiirliglinden bahsedilemez. Burada bir konserve kutusunun ig¢inde yasayan ama
kendisini 6zgiir sanan bir bireyden s6z etmis oluruz. Birey kendisini tatmin edecek bir
iriine ulagsa da zaten {riinlin ¢izgileri bireyin zihnine zaten Onceden kodlanmis
olacaktir. Adorno’ya gore; kiiltiir endiistrisi bu durumu bilingli bir sekilde yapmaktadir
ve bodylece kendi ¢ikarlarinin savunucusu, bagimsiz ve Ozerk bireylerin gelismesi

engellenmektedir (Adorno’dan aktaran Swingewood, 1996, s. 40).

Popiilerin en bilinen ve klasik taniminin halka ait olan oldugundan yola ¢ikilirsa
popiiler kiiltiirtin  kitle kiiltiirinlin i¢inde ticari amaglar dogrultusunda f{iretilen
popiilerlestirilmis bir goriiniimle olusturuldugunu sodylenilebilir, ancak gilinlimiizde
halka ait olan tanimindan ziyade “bir¢cok kisi tarafindan begenilen” anlami
kullanilmaktadir. Bu anlamla degerlendirildiginde kavram olarak popiiler, televizyon
programlarindan miiziklere yani tercihlerle karar kilinan her mecrada yonetici

etkinliklerinin kabulii olmustur. Meral Ozbek’e gore; kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir yer
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degistirebilir kavramlar olarak kullanilmistir ancak poptler kiiltiir kavrami tercih
edilmistir. Kitle kiiltiirii, kitle insan1 ve kitle toplumu kavramlar insan1 seylestirmektedir
¢linkii insanin tarihi yapabilecegini ve kiiltiirel iirlinler iiretirken onlara farkli anlamlar
verebilecegini yok saymaktadir boylece insan Kitle toplumunun makinesinden gecen
edilgin bir varlik olmaktadir. Popiiler kiiltiir kavraminda ise ne insanin deger iiretilme,
tepki gosterme gibi yeteneklerini ne de toplumsal ekonomik ve ideolojik yaptirict
kosullarin sinirlamalarini ve belirleyiciligini goz ardi etmeyen bir kavramdir ve popiiler
kiltiriin kitle kiltliriinden bir {istiinliigi daha vardir. Kitle kiltiirii, ozellikle kitle
iletisim araglar1 merkezlidir ve bu kiiltiirel ¢aligmalara sinir koymaktadir. Bu yilizden
kiiltiirel aragtirmalar kavramsal ve pratik olarak sinirlanmaktadir ancak popiiler kiiltiir
daha kapsayicidir ¢linkii hem giinliik yasamin pratiklerinde hem de dil gibi kiiltiirel
iiriinlerden térenler gibi ritiiellere kadar kiiltiirel bigimlerin ve derinindeki degerlerin
ortaya ¢ikarilmasi yaklasimimda kapsayicidir (Ozbek, 2003, s. 88-90). Kitle kiiltiirii
kavrami ister muhafazakar ister klasik kiltiir taraflis1 olsun isterse de radikal
diistintirlerin Frankfurt Okulu’nun kiiltlir endiistrisi ve giidiip yonetme kuramlarindan
dayanak alarak kullanilsin, her iki yaklasimda da modern kiiltiir endiistrisi iiriinlerinin
giidiileme etkisi, bu liriinleri sevenlerin devamli bir yanlis bilinglilik i¢inde oldugunu
varsaymaktadir. Popiiler kiiltiir insanlarin afyonudur. Insanlar ise ‘kiiltiirel aptallar’.
Halbuki Stuart Hall; kiiltiir tirtinlerinin insanlarinin zihinlerine istediklerini yazan ve
onlar1 zapt eden bir etkiye sahip olmadigim1 savunuyor aksine egemen ideolojinin
hegemonik etkisi insanlarin duygu ve algilarindaki i¢ ¢eligkileri kullanip, yeniden
isledikleri i¢in etkili olabilir. Bu baglamda bakildiginda yeniden ve hatta tersten
kurulabilecek bir etkileme siireci yani alternatif olan 6zgiirlestirici bir etkileme siireci de

s6z konusu olmaktadir (aktaran Ozbek, 2003, s .91).
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BOLUM 2. POPULER MUZIK VE SANATSAL METALASMA

2.1 Miizigin Endiistrilesmesi

Miizigin gelisimi, iiretim ve sonrasindaki agsamalar tarih boyunca siirekli degisen
olgular olmustur. Giiniimiizde metalasan miizigin aslinda metalagsma siireci ¢ok uzun
zaman Oncesine dayanmaktadir. Peyami Celikcan’a gore; endiistrilesme Oncesinde
miizik dogrudan alinip satilan bir iirlindii ve miizigin ekonomik bagimsizli§i vardi
ancak endiistrilesme sonrasi dolayli uygulama ve kullanim bi¢imi yayginlasinca
miizigin metalagsmasi bagladi. Miizik, endiistrilesme donemine kadar ¢ogu zaman
sarayin ve bazen de dini kurumlarin himayesi altindaydi ve ‘yliksek kiiltiir’ olarak
goriiliiyordu. Yenicagin sonlarina gelindiginde miizik popiiler 6zellikler kazanmaya
basladi. Uretim-tiikketim kosullar1 yani sira yeniden iiretim kosullarmin da yetersiz
kalmasi sebebiyle miizik kitlesel bir {iriin olma 6zelligini elde edemedi (Celikcan, 1996,

s. 36).

Tarihsel siirecte bakildiginda miizigin metalagmasi notalamaya gectigi anda
baslamaktadir. Boylelikle bir ¢cogaltma imkani olur ve insanlar diledikleri pargalarin
notalarmi1 satin alarak kolayca istedikleri parcalari kendi enstriimanlariyla icra
edebilirler ama aslinda bu da miizigin yapisin1 giderek basitlestirir ¢linkii miizigi direkt
yapan ile kullanan arasindaki iliskinin yerini egemen olan pazar kosullari almistir.
Yaprak notalar miizigin yeniden iiretimine olanak saglayan ilk kitlesel tliketim {irtinler
oldugundan bu sektor iginde kar amaci giiden bir ticari unsuru olmaktan da
kacamamuglardir. Miizik endiistrilestik¢e sadece sarkilar degil tiim yaratim siireci de
metalasmaya baslamaktadir. Matbaanin gelismesiyle yiiksek kiiltiir {iriinleri notaya
dokiilerek insanlara bir hizmet saglaniyordu ancak ilerleyen zamanlarda
endiistrilesmeyle birlikte ortaya ¢cikan New York merkezli ‘Tin Pan Alley’ gibi girisimci
sirketler kar amaci diislinerek nota basimina baglamistir ve basilan tiim notalar ABD’nin
tiim eyaletlerine de dagitilmistir. Popiiler miizigin temelleri endiistrilesme siireciyle ve
yaprak notalarla baglamistir. Tin Pan Alley sirketleri ilk ©6nce bilinen sarkilarin
notalarin1 basip ¢ogaltmis ama sonralar1 goriilen talep lizerine miizik yapimima da
baslayip rotalarin1 amatorlere yoneltmislerdir. Bestelenen yeni sarkilarin da amator
miizisyenlerin calabilecegi 6zelliklere sahip olmasina 6nem gostermislerdir. Amator
miizisyenlerin zorlanmadan calabilecegi sarkilar; sozleri basit ve belirli boliimleri

tekrara dayali besteler olmustur bdylelikle insanlarin ilgisini kolayca ¢ekebilmek ve
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giinliik yasamlarin1 yansitan besteler yapmak hedeflenmistir (Toll ve Jones’dan aktaran
Celikcan, 1996, s. 43). Boylelikle popiiler miizigin de temelleri yavas yavas atilmig
oldu. Endiistrilesme sonrasinda ekonomik kosullarin da degigsmesiyle toplumsal kosullar
da degismistir. Bu doneme kadar aristokrat kesimin himayesindeki miizik burjuvazi
sinifin egemenligi altina girmistir. Burjuvazi kiiltiirel iirlinleri satin almaya baslamistir.
Bu yontem ile burjuvazi, aristokrasi ile arasindaki kiiltiirel eksikligini kapatmay1
hedeflemistir ancak bu diizen burjuvaziyi miizigin yeni egemeni kilmistir ve artik miizik
alinip, satilan bir iiriin haline gelmistir. Miizigin ekonomik deger kazanmasindaki en
biiyiik etkenlerden birisi 19. yiizyildan itibaren gelisen kitlesel tiretim ve tiiketimdir.
Boylelikle miizik burjuvaziden ve aristokrasiden de ayri olarak gelir ve kiiltiir seviyesi
diisiik kitlelere de yonelmistir yani endistrilesmeyle birlikte miizik metalagsmistir.
Simon Frith; fetislestirilen sarkilar ve sarkicilar biyiili kilinirken, bizlerin onlara

ulagsmamizin ancak satin alarak oldugunu savunur (Frith, 1987, s. 54).

Pazar kosullart miizigin degerini belirlendiginden miiziksel yaraticilik bu
yaratim siirecinde eksik kalir, bunun yani sira sermaye ve teknoloji de gereklidir.
Giiniimiizde bile bunun ¢ok drnegini gorebiliriz. Ornegin; bir parcanin sdzlerinin anlami
ve etkisinin yami sira aranjesinin kalitesi, enstriimanlarin profesyonelligi, videosunun
kalitesi ve anlatim bicimi. Yani bir par¢anin iiretiminden dinleyicisine sunulmasina
kadar her asamasinda hem sermayenin hem de teknolojinin 6nemi biiyiiktliir ve bu

durumun popiiler miizik iizerinde de etkisi oldukca biiyiiktiir.
2.2 Sanatsal ve Kiiltiirel Anlamda Metalagsma

En biiylik satis rakamlarina ulagmak, iirliniin daha c¢ok kisiye ulagsmasini
saglamak ve kar elde etme giidiisii kiiltiirii dogrudan etkilemistir. Uretilen her sey
pazarin talepleri dogrultusunda {iretildiginden beri piyasa dinamik bir hal almis ve
kiiltiir endiistrisi dogrudan metalagan bir kavram halini almaya baglamistir. Sanatin ne
oldugundan, ne i¢in yapildigindan ¢ok genele hitap etmedigi ve ne kadar talep
gordiigliyle oOlctldiigii bir sistem olusmustur. Heniiz iiretim asamasindayken sanatin
olusum vyapist degisip metalasma baslamistir. Bu durumda kiiltiir endiistrisinin
tirettikleri gercek bir kiiltiir olmayip seylesen bir kiiltiirdiir ve kiiltiiriin metalastigi
toplumlarda yiiksek kiiltiir ve halk kiiltiirii gibi alt dallarda 6zerkligini kaybetmeye

baslamistir. Teknolojinin akil almaz gelisimi tiim alt kiiltiirleri de etkisi altina almis ve

32



direnislerini bliyiik Olclide etkilemistir. Martin Jay sanatin toplumun i¢inde bir esir

haline geldigini sdylemistir (Jay, 1989, s. 312).

Adorno ve Horkheimer da kitle kiiltliriinii estetik deneyimli sanattan ayirmistir.
Uretilen maddelerin kitlesel iiretim ile maliyetlerinin eskiye gore ucuzlamasiyla
metalarin sanatsal karakterleri de doniisiime ugramaya baglamiglardir. Yaprak nota
zamaninda bir esere ulagsmanin glic oldugu donemlerin aksine pazar miizigi
ticarilestirmistir. Uretim anindan itibaren baslayan tiim siire¢ metalasmanin etkisini
tizerinde tasimaktadir. Boyle gelisen bir pazarda kiiltiir ve sanatin 6zerkliginden
bahsetmek imkansizdir. Adorno ve Horkheimer’a gore; sadece burjuva toplumunda
sanat ayr1 bir alan olarak bulunmaktadir ve meta ekonomisi pazar vesilesiyle gelisen

sanatin 6zglrliigini sinirlandirmistir (Adorno ve Horkheimer, 1989, s. 190).

Peyami Celikcan’a gore; endiistrilesme sayesinde degisen siyasal, ekonomik ve
toplumsal kosullar neticesinde giiclenen burjuvazi bu doneme kadar aristokrasi
himayesinde gelisen miizigin yeni efendisi olmustur. Siyasal ve ekonomik giicii elinde
bulunduran burjuvazi, aristokrasi karsisindaki kiiltiirel eksikligini kiiltiirel iiriinleri satin
alarak asmaya calisirken, diger sanatcilar ve miizisyenler de burjuvazinin begeni
diizeyine uygun eserler iiretmeye baslamislardir (1996, s. 37). Aslinda bakarsak pazar
sadece miizik endiistrisini degil bir¢ok dali da etkilemistir. Sanat yeniden iiretim yoluna
gittiginden beri bu yeniden iiretim de git gide yeniden liretilmeye baslamistir. Boylelikle
teknoloji yardimiyla yeniden {iretilen tiim sanat iiriinleri pazardaki diger tiim metalarla

homojen bir hal alan ticari bir unsur haline gelmistir.
2.3 Kavram Olarak Pop ve Popiiler Miizige Bakis

1830’1u yillardan sonra kapitalist sanayi toplumuna gegisle iiretim tekniklerinde
de yeni gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler siyasal ve kiiltiirel diizeyde de gelismek
zorunda kalmistir ¢linkii artik gelisen teknoloji bir verimlilik saglamaktaydi ve bunun
faydalarimi sadece egemen simif ve burjuvazi degil, calisan orta sinif da gorebilmeliydi
boylelikle sistemin verimliligi daha da ¢ok artacakti. O yillardaki mevcut burjuva
Protestan ahlaki insanlar ¢cok calisip azla yetinmeye sevk ederken 19. yiizyilin sonlarina
dogru tiikketimin demokratiklesmesiyle birlikte alt siniflar {ist siniflara 6zendirilmistir ve
tiketim bu smiflara da acilmistir. Boylelikle calisan kitleler bulunduklar1 smifsal
konumdan dolay1 elde edemedikleri hazzi fantazyalarla elde etmeye g¢alismislardir.

Kapitalist sanayi toplumuna gegilirken amag pazar i¢in mal iiretme olgusu oldugundan

33



metalagma siireci hizlanmistir bu siire¢ sanat alanina da hakim olmustur. Boylece bir
sanat liriiniiniin de degisimi degerine gore farklilik gostermistir ve miizik de artik bir
sanayi olmustur. Miizigin yaprak notalardan baslayan seriiveninden sonra ve kapitalizm
oncesi doneme bakildiginda miizigi iiretenler de dinleyenler de hemen hemen ayn1 bir
hayat1 yasiyorlardi ve aralarindaki bag egemen sinifin kriterlerine gore belirlenmiyordu
bdylece miizik toplumdan asla ayrismiyordu ancak kapitalizm sonrast 6zellikle stiidyo
temelli miizik lretimde miizik halktan uzaklagmis ve yalitilmis oldu. Bir miizikal
parcasinin kaydi onu genis kitlelere ulastirabilse de miizisyenin s6z hakkini1 azalmistir
clinkli genis kitlelere satilan ve artik metalasan miizik estetikten ziyade para yoniinde
gitme egilimi gostermistir ama bu da miizigin estetik diizen ve dengesini kaybettirmis
onu bir {irlin haline getirmistir. Peki miizigin genis kitlelere yayilmasinin sebebi nedir?
Insanlar neden popiiler miizigi tercih etmektedir? Adorno; popiiler miizigi calisan
kitlelerin serbest zamanlarini degerlendirme amaci olarak gérmektedir ve popiiler miizik
sO0zde bireysellik sunarak aldanim aracina doniismiistiir ve Adorno kiiltlir endiistrisinin
yarattigl kiiltiirel drlinleri toplumsal denetimi saglayan ideolojik araglar olarak
degerlendirmistir ayrica kiiltiirel {riinler gibi popiiler miizigi de kosullandirilmisg
isteklerin bir {iriinii olarak gormektedir (Celikcan, 1996, s. 37). Miizik bir fantazya
diinyas1 yaratarak dinleyiciye gercek yasamda hissetmedigi doyumu hissettirir. Miizik,
toplumdaki yabancilagmay1 bireye algilamasi miimkiin olmayan bir yolla benimsetir.
Ornegin; popiiler miizigin yapay hazzi insana anlik bir doyum hissi yasatir ayrica
popliler miizik yorucu ve algilanmasi zor degildir aksine tek orneklestirici bir etkiye
sahiptir ve siradandir. Algilanmas1 ve benimsenmesi kolaydir. Etkisi hizli ama hazzi
gecicidir. Bu ylizden pazar bu boslugu birbirine benzer ayni tip {irtinler {ireterek
doldurmaya caligir. Popiiler miizik dinleyicileri de aldiklar1 bu doyumla sosyal hayattaki
konumlarindan ve gercekliklerinden uzaklasirlar. Bu baglamda bakildiginda popiiler
miizik, siradan bir insanin sosyal hayat i¢inde yasadig1 baskilar1 hafifletme islevi goriir,
hizli ama yapay bir haz ile tiiketimini gergeklestirir. Kapitalizm tiretim ve tiiketimde
kendisini daha belirgin sekilde gostermeye devam ettikce popiiler miizik kendisini
seylestiren giice direnecek giice sahip oldugu halde aksine onun istegi dogrultusunda
yol alir ¢iinkii popiiler miizigin en Onemli besin kaynag dig gergekligini
anlamlandirmaya c¢alisan insandir. Popiiler miizik bu insanlara kendilerini
Ozdeslestirecegi yildizlar, kendilerini iglerinde bulup doyuma ulasacaklar1 sarkilar
yaratir ve insanlar1 donemsel duygusal bosalimlarla avutur bu ylizden de aynisini

yineleyen, taklit tiriinlerle devamliligini siirdiiriir.
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“...miizik, duygu ve diislincelerin atesli bir dizilisidir ve bu dizilis duygu ve
diisiinceleri Oyle bir ifade eder ki, insan yasaminda bir benzeri daha yoktur
denilebilir. Miizik varolussal Oziimiiziin ve varolus tarzimizin, evrensel Olgekte
kabul goren sentezidir; kisisel, sosyal ve kiiltiirel anlamlandirmalardan olusan ve
diger iletisim bicimlerine benzemeyen bir harmanlamadir. Miizik yasamdaki
tehlikeli duygu gidip gelmeleri, zayifliklari, yenilgileri, kutlamalar1 ve
catigmalari, 6zel olarak yasanabilen ya da diger insanlarla paylasilabilen hipnotik
ve reflektif tempolara donistiiriir ve bdylece hem yaraticilarina ve hem de
dinleyicilerine aykir1 deneyimler yasatir” (Lull, 2000, s. 11).

Popiiler miizigi ve folk miizigi tanimlarken halkin miizigi olarak tanimlanmasi
da buradan gelmektedir. Terim olarak bakildiginda ayni olsalar da kullanildiklar1 ilk
zamandan bu zamana kadar hep baska anlamlar1 ifade etmislerdir. Popiiler miizik
denildiginde, kitleye ait olan, herkesin begenisini alan bir miizik tirii olarak
anlamlandirilmistir. Folk miizik ise ait oldugu yore tarafindan benimsenen miizik tiirii

olarak tanimlanip esas anlamindan uzaklagsmistir (Solmaz, 1996, s. 154).

Popiiler miizik biiyiik bir sermaye giiciiyle yayginlasmaktadir. Gegici
olmasindan otiirii hizla tiiketilmektedir. Meta olarak bireyin ¢abuk ulasabilmesi ve de
icinde algilanmasi zor sozler barindirmamasi da akilda ¢abuk kalmasina, kolay takip
edilip kolayca ezberlenmesine de olanak saglar. Popiiler miizigi estetik ya da felsefik
herhangi bir dayanaga baglamak oldukc¢a giictiir zira popiiler miizigin boyle bir kaygisi
da yoktur. Popiiler miizik teriminin hangi tarzlar1 kapsadig1 ya da bu tarzlar arasinda net
farkliliklar olup olmadigi konusunda net bir dayanak yoktur. Yillar boyu popiiler
miizikten bahsedilirken “popiiler” ve “pop” kelimeleri birlikte kullanilmistir fakat pop
miizige genel olarak bakildiginda hedef kitlenin gengler oldugu goriilmektedir. Popiiler
miizigin ise hedef kitlesi salt genclerden olusmayip sinirlar1 daha genis kitlelere
varmaktadir. Bugiin popiiler miizige dair birgok farkli tanimlama ya da bakis agisinin

sebebi kiiltiirden kiiltlire degisen bir olgu olmasindan 6tiirtidiir.

Pop miizik adi; 1950°li yillarda bilhassa gengleri hedefleyen miizikler dizisinin
anlatmak i¢in popiiler miizik teriminden kisaltilarak ortaya ¢ikmis ve ABD’de miizik

literatiirline girmistir (Solmaz, 2005, s. 89).

Ayrica bu donemde yasanan sanatsal, toplumsal ve kiiltiirel degisimler de pop
cagimi ortaya c¢ikarmistir. Popliler miizik dendiginde en biiyiik hedef kitle gencler
oldugundan tiretimi yapabilecek kitle de genclerdir; yani tirlinii popiiler hale getiren
kitle genglerdir. Uriin gengler arasinda yayildikca hedef kitlesini biiyiitiip kendisini en
kolay sekilde pazarlatir.
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Ayhan Erol’e (2002) gore popiiler miizik tanimlamalar1 genel anlamda {i¢ grupta

toplanmaktadir.

Birinci gruba gore popiiler miizik; popiiler miizik, folk ve sanat miiziginin
disinda kalan bir tlirdiir. Bu yaklagim olarak olumsuzdur ¢linkii bu siniflandirmada
yapilan tanimlamalardaki temel sorun kavramlarin net bir sekilde tanimlanamayip
sinirlarin kesin olarak c¢izilememesidir. Folk ve halk popiiler kavramlarinin kesin
belirlenemeyen igerigi problem teskil etmektedir. Bu tanima gdre sanat miizigi,
karmasikligi, zorlugu ve talepkar olmasiyla dikkat ¢cekmektedir. Popiiler miizik ise

bunun tam tersine kolay bulunan, yalin ve bayag bir tiirdiir.

Ikinci grup ise; teknolojik gelismelerin ve ekonomi devriminin yarattig: kiiltiir
ortami esas alinarak yapilan tanimlamalardir. Bu tanimlamalara gore, popiiler miizik
endiistriyle iliskisi olan, teknoloji yoluyla satilan ve medya vesilesiyle yayilan bir miizik
tirtidiir. Bu tanimdaki problem ise; geleneksel miizik veya sanat miiziginin endiistri

araglartyla yayilirsa ne olacagi sorunsalidir.

Uciincii gruba gére; popiiler miizik sadece tek bir toplumsal sinifa ait olan
miizik tiiridlir. Popiiler miizigin ve sosyo-kiiltiirel sitemlerin degisim etkenleri
acisindan bakildiginda toplumsal siniflara verilen bu birebir iliskilendirme sorun haline
gelir. Buna Tiirkiye tizerinden baktigimizda agik¢a gérebilmemiz miimkiindiir. 1960’1
yillardaki arabesk dinleyen kesim ile son on yildaki kesimin farkli olmasi bunu gosterir.
Nettl’e gore iiclii bir siniflama mevcuttur. Bunlar; “kent-kitle miizigi”, “kent-seckin
miizigi” ve “kirsal kesim miizigi” olarak smiflanmistir. Sehrin miizigi kentin tlirkiisii
seklinde tanimlamis oldugumuz popiiler miizige ‘“kent-kitle miizigi” demistir (Erol,

2002, s. 68).

Faruk Yener’e gore; pop miizik klasik ya da ciddi miizik olarak adlandirilan
tirden ayridir. Eglence miizigi; ezgi, armoni ve sesten olusur. Bu miizigin baslica
ozelligiyse, kolay olmasi ve akilda hemen kalabilmesidir. Genis Kkitlelere hitap
ettiginden dolay1 eglence miizigi, baska miizik tiirleriyle kiyaslandiginda kisa
Oomiirliidiir. Genellikle ilk Orneklerindeki gibi hemen yayinlanir. Eglence miizigi ilk
olarak 19. ylizyillda ortaya ¢ikmis ve 20. yiizyill baslarinda Kuzey Amerika ve
Avrupa’da endiistrilesmenin de etkisiyle kiiciik ve biiyiik kentlerde yayilmistir (1983, s.
98).
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Ozellikle kentlesme siireciyle kent yasamina ve modernlesmeye uymaya ¢alisan
insanlar da popiiler miizik {reticilerinin hedef kitlesi olmuslardir. Popiiler miizik
tireticileri bunu ¢ok dnemli bir firsat olarak gormiislerdir. Modernlesme siirecinde sorun
yasan bu kitleyi popiiler miizik triinleriyle mutlu etmeye ¢alismislardir. Genel olarak
popiiler ve pop miizik miizikten bahsettigimizde pop starlarin genelde modern ve bati
goriiniimlii olduklarmi gériiriiz. Ozellikle video klipleri de inceledigimizde genel pop
star profillerinde modern hayat1 yagayan ve halkin idol olarak gordiigii kisileri goriiriiz.
Boylece kentlesme siirecine adapte olmaya calisan insanlar da bu video kliplerden
etkilenip aym tavirlar1 sergilerler. Popiiler kiiltiir sayesinde toplumdaki farkliliklar
yavas yavas yok olmaya, aradaki fark kapanmaya baslar. Popiiler miizik, insan1 i¢ine
aldiginda kendisi gibi sekillendirir. Buradaki amag; toplumsal sinif ne olursa olsun
herkese ayn1 hazz1 yasatmaktir. Artik kentli insanlarin ulasabildigi mutluluga bu kitle de
ulasabilmektedir. Ornegin; ayni tarz kiyafetleri giyip, ayni miizikleri dinleyip ayni

sarkilart soylemektedir.

Craig McGregor’e gore; popiiler miizik diger kiiltiirel formlar gibi miicadelenin
ve c¢atismanin bulundugu bir alandir. Genel anlamda popiiler miizik, yine popiiler
kiiltiirlin kendisi gibi egemen ideolojinin giidiimiindeki kitleleri manipiile etme aracidir.
Kitlelerinin kapitalizmin yasam sartlarina kolayca uyumlarini saglar ve onlarin bu
kapitalist yasam tarzina bagimli olmalar1 i¢in ugrasir ama bazilarina gore ise, sistemin
hiikkmedici yapisiyla bir miicadele olarak da kabul edilmektedir. Rock miizik buna 6rnek
verilebilir. Ayrica rock miizik, diinyanin gelmis ge¢mis en 1yi popiiler miizigi olarak

kabul edilmektedir (McGregor, 2000, s. 48).

Rock miizik bir bagkaldir1 ve tepki miizigidir. Yasami, toplumsal baskilar1 ve
yozlasan degerleri sorgular ancak bunlara dayanarak rock miizigin bir yasam felsefesi
oldugunu sdylemek giictiir. Rock miizik tepkisel bir miizik tiirii olsa da kalic1 ¢oziim
iiretme kaygisi tasimaz. O da zaman iginde toplumsal degerlere ayak uydurup doniistim
igine girmistir. Ornegin; 1960 gengligi o giine kadar siiregelen aliskanliklarmni reddeden
yeni bir kusaktir. 1980°1i yillara dogru gelindiginde ise, kitle iletisim araglari rock
miizigin erozyona ugratmis onu yeniden bir forma sokmustur. Bu noktada kokeni hard
rock miizige benzeyen metal miizik ortaya ¢ikmistir. Steven Connor’a gore; ortaya
¢iktig1 giinden beri rock miizigin 6nemini, bir biitiin olarak genglik kiiltiiriiyle, moda ve
videolariyla, yeniden iiretim teknolojileriyle ve medyanin olusturdugu karigimin

giiciinden almaktadir (Connor, 2001, s. 272).
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Popiiler miizik 6zellikle Sanayi Devrimi ve Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
endiistriyel anlamda biiyiik atilimlar gergeklestiren ABD ve Ingiltere gibi iilkelerde
halka ¢ok hizli bir sekilde ulagsmigtir. 1950’li yillar ve sonrasinda toplumun biiyiik bir
kismini olusturan gencligin muhafazakar degerler karsisindaki tepkilerinin sesi olan
rock miizik, trettigi idollerle de toplumda hizla yayilmistir. Bu zamanlarda iiretim ve
pazarlama alaninda hizla gelisen teknolojiler ise popiler miizigin tanimin
olusturmustur. Biiyiik kitleler tarafindan sevilen ancak kolayca tiiketilen bir ifadeye
sahip olmustur. Ancak rock miizik, estetik anlamda bu hizli tiikketime ve gegicilige karsi
direnis gosteren bir miizik tiirii olmaya c¢alissa da kitle iletisim araglar1 ve biiyiik
endiistrinin kusatmasi altinda kalmistir. Medyanin popiiler miizik iizerindeki giicii goz
ard1 edilemez. Oyle ki, yine bu yillarda endiistrinin ve kitle iletisim araglarmnin giiciiyle
tiim diinyaya yayilan ve yarattig1 miizik ikonlariyla tiim diinyay1 abluka altina alan, rap,
reggae, funk gibi bircok miizik tiirii de goriiriiz. Rap miizik de (Ritmic American
Poetry) de popiiler kiiltiir ¢atis1 altinda bir direnis semboliidiir. Ancak kitle iletisim
araglariyla diinyanin hemen her yerinde kendisini pazarlayan bir miizik tiirii her zaman
popliler kiiltiir halkasinin bir zinciri haline gelmistir zira lretilen her yeni eserin

kalicilig1 bir sonraki eserin iiretilmesine kadardir.

James Lull, miizik kaynakli alt kiiltiirlerin iki temel tiire ayrilabileceginden
bahseder. Ona gore daha yaygin olani; caz, salsa, flamenko ve diger pek ¢ok etnik
miizik tiirlerinin de yer altig1 estetik alt kiiltiir ya da begeni kiiltiirii kategorisidir. Estetik
alt kiiltliir miizigi olarak adlandirilan kategori agik politik hedefler gozetmez. Bu miizik
tiiriiniin ticari anlamda cezp ediciligi siirli oldugundan radyoda pek fazla yayinlanma
sans1 bulmaz ancak dinleyicileri tarafindan begenilir. ikinci alt kiiltiir olarak bahsettigi
ise sosyal deger ve uygulamalara kars1 gevsekce Orgiitlenmis bir direnci temsil etme
tizere muhalif bir durus sergiler. Punk, metal, rap, folk, ve reggae gibi. Muhalif
karaktere sahip alt kiiltlir miizigi, bir toplumun sosyo-ekonomik sec¢kinlerinin tahakkiim
yapilarin1 yeniden insa etmeye niyetlerine karsi gosterilen direncin bir boyutunu

meydana getirmektedir (Lull, 2000, s. 45-46).

Tiirkiye’de de ozellikle 1960 ve 1970 sonu arasinda heniiz toplumsal
kaynagindan bagimsizlasmayan ve muglak bir genel “alt kiiltlir” {islubu gdsteren
arabeskin toplumsal anlami “sessiz ¢ogunlugun” reform ve yasaklarla yerlestirilmek
istenen modernlesmeye karsi ve ona dair getirdigi yanitta yatmaktadir. Arabesk, sozleri

ve miizik yapisiyla hem geleneksel Tiirk miizigi bigimlerini temsil ederken, Bati miizigi
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bigcimlerini birlestirme cabasiyla da toplumsal celigkileri temsil eder ve ayn1 zamanda da

bu farkl1 geleneksel dgeleri eklemlemeye calisir (Ozbek, 2003, s. 114).

Giintimiizde “best of” adiyla anabilecegimiz ya da popiiler kiiltiire direnis
gbsteren, son yillarda iiretilen ¢ok fazla parca bulunmamaktadir. Ote yandan diinyaya
adinmi altin harflerle yazdiran her hit parcanin 6zellikle 2000°1i ve hatta 1990 6ncesi
yillara ait oldugunu goriiriiz. Oyle ki, zaman i¢in de pop miizik eglence sektdriiniin bir
irtinii haline gelmistir. Gelismis bir endiistri, liretimi ve paylamigimi saglayacak
kapitalist sistem pop miizigin iiretim ve tiikketimi i¢in gerekli ana maddelerdir. Bu
ylizden pop miizik merkezi ve diinyaya agilan kapis1 da ABD’dir. Popiiler kiiltiiriin
halka ulasmak ve kazang¢ elde edebilmesindeki basariyr getiren en 6nemli iki unsur

miizik ve sinema olmustur.

Bu, popiiler kiiltiiriin uyguladigi bir metottur ¢iinkii popiiler kiiltiir 6nceden
kanitladigi formiillerden uzaklasmaz, yenilik¢i ve yaratict degildir. Bunun aksine
onceden basarisini kanitladigi yontemlerin tekrarint ve benzerlerini sunar. Hedef
kitlesine belirli bir siire iginde tiiketecegi ¢ekici lriinler sunar. Miizik endiistrisine
baktigimizda da durum bdyledir. Ozellikle popiiler miizik tiiriinden bahsettigimizde
estetik kaygidan yoksun ticari kaygi tastyan iirlinler goriiriiz ve bu iriinlerin basarisi
ozellikle radyo, televizyon ve sosyal medyadaki miizik listelerindeki basariyla
Olciiliidiir. Bu basariy1 da yine hedef kitlenin ne oranda tiikettigi, iirliniin ne kadar hizla
yayildig1 belirler. Buradan da anlasilacag iizere; popiiler kiiltiir i¢inde amacina ulasip
basar1 saglamak isteyen bir miizisyen eserini ne kadar kolay anlasilir ve yalin yapar ise
o kadar belleklerde kalmasini saglar. Ayrica o pargay: iliretirken o an gdézde olan
parcalara olan benzerligi kullanmas1 da popiiler kiiltiiriin popiiler miizik iizerindeki
etkisini gostermektedir. Popiiler kiiltlir zaten bir eseri liretirken onun ne kadar kalici
olup olamayacagini tartismaz. Bunun aksine eserin piyasa siiriildiigii andan itibaren ne
kadar ve ne hizla tiiketilip hedefine ulastigiyla ilgilenir hatta bir eserin akillarda
kalmamas1 popiiler kiiltiiriin lehinedir ¢iinkii ona benzer ve tekrara dayan armoni ve
ezgilerle derhal yenisini iiretip piyasaya sunacaktir. Bu ylizden 6zellikle giliniimiizde
pop star olarak adlandirdigimiz miizisyenlerin sarkilar1 da basit ritim, melodi ve bolca
tekrar eden sozlerden olusur. Hatta bazen bir eser miizikal anlamda zevkimize hitap
etmedigi halde bile bir yerde duydugumuzda, televizyonda sik sik yayinlanan videosunu
izledigimizde istem dis1 olsa bile parcaya asina oldugumuzu bilmemiz kolay anlasilir ve

tekrara dayali olan yapisinin bellegimizde kolayca yer edebilmesinden dolayidir.
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Sanat¢1 daima toplumun goziiniin 6niinde olan kisidir bu ylizden iirettigi eserler de
toplumu etkiler. Sanatsal anlamda baktigimizda elbette her insanin kendince estetik
degerleri vardir ve bu degerler kisiden kisiye degisebilir ancak s6z konusu popiiler
kiltiir dogrultusunda hareket eden bir sanat¢i oldugunda iirtinler genellikle estetik bir
kaygi tasimazlar, buradaki kaygi ticaridir. Buradan da anlasilacagi iizere; toplumun
estetik degerlerini etkileme becerisine sahip popiiler miizik sektorii igindeki iireticilerin

ticari olan1 6nermesini kag¢inilmazdir.

Solmaz, pop miizikte dinleyicinin edilgen olmadigini belirtmektedir ¢ilinkii ona
gore herkesin bir estetik kaygisi vardir. Bir insan en vasat bir bibloyu bile evine alip
koyarken estetik bir kararla bunu yapmustir ya da iyi ya da kotii de olsa birisi bir miizik
albiimii satin altyorsa burada onun gahsi goriisii vardir. “Sektdr talebi beklemez, yaratir”
sOzli dogru bir sozdiir ancak sektor, talebi dinleyicinin de bilincini g6z Oniinde

bulundurarak yaratir (Solmaz, 2005, s. 11).

Mehmet Kaygisiz; popililer miizigin sanat miizigi olmadigin1 daha g¢ok bos
zaman pratigi oldugunu ve eglence amagh oldugunu belirtmekte ve miizigin
ticarilestigini vurgulamaktadir. Miizik ticarilesirken halk miiziginden tarihi miizige,
hafiflestirilmis sanat miiziginden Hint miizigine ve caza kadar her tiirlii materyalden
faydalanilir ve biitlin tiirler ortak paydada birlestirilip kamulasirlar ve bdylece herkese

benimsetilir (Kaygisiz, 2000, s:108)

Frith ise popiiler miizige olumlu yonden bakmaktadir. Ona gore; miizik endiistri
tarafindan {iretilse de aslinda insana aittir. Insanlar miizik sayesinde toplumsal
lizlintiilerini ve sevinglerini ortaya koyarlar. Miizigin endiistrilesmesi ise bunlarin
yapilmasini saglayacak yeni araclar getirmistir ayrica yan etki birakma yollar1 ve

miizigin kendine uydurabilecegi kiliflar hususunda yeni fikirler vermistir. (Frith, 2000,
s. 16)

John Storey; miizigin ekonomik ve kiiltiirel degeri oldugundan bahseder. Miizik
endiistrisi sadece ekonomik degerini kontrol etmektedir. Kiiltiirel deger ise tiiketiciler
tarafindan yaratilmaktadir. Miizik endiistrisi miizigin tretildigi repertuar1 belirlerken
miizige yiiklenecek anlami belirleyip bunu hicbir zaman kontrol edemez. Pop miizik,
ticari kuruslar agisindan kar alaniyken, genclik icin kendilerini ifade etme alanidir.
Duygusal ve cinsel ikilemler i¢inde bogusan gencglerin sorunlarimi yansitir. (Storey,
2000, s. 88)
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2.4. Miizigin Metalagsmasi1 Kapsaminda Popiiler Miizik

Metalagsmanin her alanda ve her sektorde giindeme geldigi aciktir. Ozellikle,
giiniimiiz toplumlarinda her seyin ¢ok ¢abuk tiiketildigi ve bir o kadar hizli bicimde de
yerine yenisinin geldigi disiiniildiiglinde bu durum toplumsal bir aligkanliga ve

sonrasinda da davranis kaliplarina dontismektedir.

Miizik anlayisi ise gerek zamana gerek gelismelere ve gerekse toplumsal yapiya
ve diger degiskenlere gore farklilik arz etmektedir. Miizigin metalagsmasi da tliketim

toplumlarinda sik¢a goriilen bir durum olmaktadir.

Tarihsel ve toplumsal gelisme siiregleri igerisinde kiiltiiri olusturan insanin
diinyasinda miizik 6nemli bir yere sahiptir. Miizik toplum yasami iizerinde kitleleri
etkileyen ozelliklere sahiptir. Insanin iiretimiyle olusan kiiltiir; sanayi devriminden
sonra iiretimin artmasiyla yeni bir devinim kazanmistir. Insanoglunu siirekli iiretmeye
zorlayan bu devinim beraberinde {iretilenlerin tiiketimi dongiisiinii getirmistir. S6z
konusu bu dongili bugiinkii popiiler kiiltiiriin olusumuna neden olmustur. Gilinlimiiz
toplumunda kitle iletisim araglarinin artmasi, kiiltiirel ve maddesel tiretimlerin artmasi
popiiler kiiltiiriin incelenmesini 6nemli kilmaktadir. Miizik de kiiltiirel iiretimin bir

pargasi olarak popiiler kiiltiir alaninda incelenmesi gereken bir 6gedir (Sakar, 2009).

Kiiltiiriin popiiler kavramina ulasincaya kadarki gecirdigi siireg, popiiler kiiltiirii
ve onunla 6zdeslesen alanlar1 kapsarken; ‘popiiler kiiltiir’ kavrami, olusan, gelisen ve

degisen kiiltiiriin son ayagini popiiler miizik olusturmaktadir.

Popiiler miizik kisaca ele alindiginda, miizik tiirii olarak; piyasalara sokulan,
genis kesimlere hitap etmesi planlanan, liretim nezdinde kitlesel iiretim teknikleri

kullanilan bir tlirdiir (Arik, 2004, s. 1).

Popiiler miizik dinleyicilerinin kimi zaman, sarkilardan diledikleri anlami
cikardig1 gozlenir. Bu durum, her sarki igin gecerlidir gibi bir saptamada bulunmak
yanlis olur. Ancak, bir sarkidan ¢ikarilan anlam, bireysel arka plan ve miizigin anlama
dayali degiskenleri sebebiyle bazi zamanlarda, anlam aktarimini etkiler. Ayni sekilde
sarki yazarlarimin da, kimi zaman sarkilara, metin anlaminin disinda cesitli anlam
yapilar yiikledikleri goriiliir. Bu durum, “eglence” ve “dans’in basat unsur oldugu
popiiler miizik sarkilarinin, iiretici oryantasyonlu anlamlandirmalart i¢in de gegerlidir.

Popiiler miizik, miizik yapma bi¢imlerinin birlestirilmis hali olarak karsimiza
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cikmaktadir. Yalnizca bir miizik formu olarak degil, aym1 zamanda orgiitlii toplumlar

tarafindan iiretilen ve tiikketime dayal1 bir miizik tiirii olmaktadir (Ocal ve Tellan, 2000,
s. 292).

Zaman igerisinde, miizik endiistrisinde de pazar etkin rol oynamaktadir.
Boylelikle, yorumcuya, besteciye ve dinleyici kitlesine ait ortalama biling pazara
odaklanmis olmaktadir. Tiiketim toplumlarinda, yorumcu ya da besteci ne denli 6znel
ve kendine has olursa olsun, son sekli ve iiriinii pazar belirlemektedir. Miizigin bu
noktada, gergeklikten saptig1 ve burjuvaziye hizmet ettigi sdylenebilmektedir. Ozellikle
pop miizik adina bu sekilde bir tanimlama yapmak miimkiin goriinmektedir (Kaygisiz,
1999, s. 334).

Topluma ve kitlelere, gercekligin degistirilerek miizik araciligiyla sunulmasi
neticesinde, kisi kapitalizm altinda yasamaya alistirllmakta ve kendisine sunulani
elestirmeden kabul etmektedir. Burada ise, egemenligin rasyonelligi hakim olmaktadir

(Adorno ve Horkheimer, 1996, s. 8).

Gerek uzmanlar ve gerekse dinleyiciler agisindan yapilan siniflandirmalarda, pop
miizik ile popiiler miizigin karistirildigi ve birbirlerinin yerine kullanildiklar1 da

goriilmektedir.

Popiiler miizige iyimser ve kotiimser yaklasan ekoller bulunmaktadir. Elestirel
kuram {izerinden Frankfurt Okulu’nun incelenmesi mantiklt olmaktadir. Burada
orglitlenmemis toplum ve kiiltlir endiistrisi 6n plana ¢ikmaktadir. Birbirlerinden kopuk

olan toplumun olusturdugu ve kitle toplumu niteligi tasidig1 gorilmektedir (Hall, 1994).

Miizigin toplumsallagsmasi olgusu iizerine g¢alisan uzmanlar, kapitalist iiretim
mekanizmalari, miizige ait degisimlerin ve miizigin ticari yoniine ait zararlar temelinde

analiz etmektedirler (Soykan, 2009, s. 65).

Popiiler kavramiyla birlikte kiiltiir kavrami anildiginda, giizellik, davraniglarda
gorlilen incelik ve sanat akla gelmektedir. Ne kiiltiir ne de sanat, toplumun belirli bir
alanina sikistirllmamalidir. Bunun nedeni ise kisitlanamayacak kadar genis bir skalay1
kapsamalarindan  kaynak bulmaktadir. Insanin  dogumundan 6liimiine degin
deneyimledikleri, kendisine kattiklar1 ve geldigi nokta, insanin olusturdugu kiiltiirden
kaynaklanmaktadir (Erdogan, 1999, s. 18). Dogal olarak bu denli kapsamli bir birikimi

sinirlara sokmak mantikli olmayacaktir.
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Popiiler miizik iizerine bircok tanimlama ve smiflandirma mevcuttur. Ornegin
miizik olgusu Birrer’in tanimlamasina gore siniflandirilmak istendiginde ise (Middleton,

1997, s. 4);

e Normatif manada tanimlamalar:
v' Popiiler miizigin bayagi bir tiir oldugu,
v' Basite alindig1 ve elestirildigi,
¢ Olumsuz manada tanimlamalar:
v Folk veya sanat olmayan kiiltiirden ibarettir.
v Bir sinirlama ve kosul getirildigi,
e Toplumbilimsel manada tanimlamalar:
v' Popiiler miizik ya onlar tarafindan ya da onlar igin tretilmis bir miizik
formudur.
v Kime veya neye hizmet ettiginin ifade edilmesi,
e Teknolojik ve ekonomik manada tanimlamalar:
v' Popiiler miizik, bir Pazar tarafindan veyahut kitle medyasi araciligiyla
yayilmakta,

v" Olusturulma ve yayilma sekilleri tizerinde durmaktadir.

Popiiler miizigin bazi yansimalar {izerinde duruldugunda hem olumlu hem de
olumsuz faktodrler ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin, hizli tiikketim amagli sergilenmekte ve
metalagmaktayken; bunun yaninda ¢ocuklarin ve genclerin ailelerinden farkli olarak
bagimsizlagsmalarint ve kendilerini daha kolay ifade etmelerini de sagladigi
goriilmektedir. Ayn1 zamanda demokratiklestirici ve Ozgiirlestirici yonlerinin de agir
bastig1 kabul edilmektedir. Buradan da anlasilacagi lizere, popiiler miizik sadece

olumsuz yonleriyle degil, olumlu taraflariyla da karsimiza ¢ikmaktadir (Sakar, 2009).
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BOLUM 3. SOSYAL MEDYANIN POPULER MUZIK UZERINE
ETKILERI

3.1. Sosyal Medyanin Giiniimiiz Kosullarinda incelenmesi ve Tiirleri

Sosyal medya terimi, 1967 yilinda ilk olarak Stanley Milgram tarafindan
kullanilmistir. Zaman igerisinde insanlarin birbirleriyle iletim saglamak amaciyla

internet baglantisin1  kullanmalar1 ve kiiciik diinya fenomeni olgusunun ortaya

¢ikmasiyla sekillenmistir (Onat ve Alikilig, 2008).

Sosyal medya; teknoloji, bilgi ve bu alandaki yeniliklerden olusan ii¢ olguyu
biinyesinde barindirmaktadir. Sosyal medya, dar anlamda incelendiginde, etkilesimli ve
gelismeye acik, icerisinde topluluklar1 barindiran ve ¢evrimigi iletisim aglari araciligiyla
hedef kitle katilimmin saglandigi bir iletisim kanali olarak tanimlanmaktadir

(Kalafatoglu, 2010, s.17).

Kimi zaman video, fotograf ve kimi zaman da metin ve medyaya iligkin olarak
paylasim c¢esitliligi olan, bireylerin daha fazla etkilesim saglamasini, birbirlerinden
haberdar olmalarin1 ve bu durum hakkinda ¢esitli beyanlarda bulunmalarini saglayan

internet tabanli bu sistemler, yasantimiza her gecen giin daha fazla yerlesmektedir

(Komito ve Bates, 2009; 233).

Sosyal medya, iletisim ve paylasim yaratma temelinde kurulmaktadir. Bu mecra
giiniimiiz kosullarinda, insanlarin resim, video, ses kaydi ve benzeri dosyalar yardimiyla

iletisime gectigi internet platformlar: olarak ifade edilmektedir (Hatipoglu, 2009; 72).

Temel manada sosyal medya olgusu bazi unsurlari kapsamaktadir. Bunlar

arasinda (Kirtis ve Karahan, 2011);

e Online olarak kullanicilar birbirleri ile iletisim kurabilmektedirler.
e Sahsi manada bilgi paylagimi ve yoruma agik bir platform olmaktadir.

e Sosyal aglar temelindeki birbirleriyle alakali sitelere dayanmaktadir.

Sosyal medyanin geleneksel medyaya gore daha cazip olmasi ve gliniimiizde bu

denli yayginlagmasinin nedenleri arasinda (Woodal ve Colby, 2001);
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e Sosyal medya kullanicilarinin istedikleri zaman iletisim kurabildikleri ve
istemedikleri zaman iletisimi kestikleri,
e lletisim aglarmin  genisletilmesinin  yaninda, bireylerin  deneyimlerini
paylastiklar1 bir mecra olmasi,
e Sosyal medyanin interaktifliginin toplulugun bilgi akisina yardimci olmast:
v". Cevrimigi tiiketici topluluklar1 vasitasiyla:
> Is-aile,
» Politika,
» Hobi,
» Teknoloji ve diger alanlarda fikir paylasiminda bulunduklari,
e Sosyal medya kullanicilarinin bazi alanlarda uzman olarak algilanmasi
neticesinde, diger kullanicilardan bilgi saglamak adma kullanilmasi

siralanabilmektedir.

Gilinlimiiz kosullarinda geleneksel medya yerini yeni medya anlayisina
birakmistir. Geleneksel medya ile yeni medya kiyaslanmak istendigi takdirde Tablo
1’de geleneksel medya ile yeni medya arasindaki temel farklar belirtilmistir.

Tablo 1 Geleneksel Medya ile Yeni Medyanin Karsilagtirilmasi

Geleneksel Medya Yeni Medya
Iletisim monolog bigiminde ve tek yonlii | Iletisim diyalog bigiminde, iletisimli ve
olarak siirdiiriilmektedir. iki yonlii olarak stirdiiriilmektedir.
Icerigi uzmanlar iiretmektedir. Uzman olmayanlar da igerik
iiretebilmektedir.

Iceriklerde az degisiklik yapilmakta ve Icerikler diizenli olarak

statik olmaktadir. giincellenebilmektedir.

Zaman ve mekan agisindan simirlama s6z | Zaman ve mekan konusunda sinirlama

konusudur. yoktur.

Haber ve bilgiler, giivenilir kabul Giivenle ilgili sorunlar vardir.
edilmektedir.

Teknik olarak kullanim becerisi Teknik kullanim becerisi sarttir.

gerektirmemektedir.

Profesyonellik s6z konusu olmaktadir. Profesyonellik yoktur.

Kitlesel reklam ve igerik hedeflemesi Kitlesel reklam ve icerik hedeflemesi
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mevcuttur. daha belirgin olmaktadir.

Merkezi kontrol sistemi vardir. Belirli bir merkezi kontrol yoktur.
Geri bildirim aralarinin yavas oldugu Anlik geri bildirimler s6z konusudur.
bilinmektedir.

Kaynak: http://dergipark.gov.tr/download/article-file/155518

Sosyal medya araglarin1 irdelemekte fayda bulunmaktadir. Bunlar arasinda (Onant ve

Alikilig, 2008);

e Facebook,
e Twitter,

e Instagram,

e Youtube,
e Linkedin,
e Blog

e Scorp

e Ve digerleri siralanabilmektedir.

Tablo 2 Sosyal Aglara Ait Kullanicilarin Bir Araya Gelme Nedenleri

Kisilerin karsilikli olarak bilgi paylastiklar: paylasim topluluklari

Ozel ilgi alanlarma ydnelik olarak, amatdr veya profesyonel olarak birlesilen egitim

gruplari

Kisilerin ortak eglence ve fantezilerini yasamak adina bir araya geldikleri sosyal ag

gruplari

Kisilerin duygularin1 paylagsmak adina birlestikleri iliski topluluklarina ait sosyal ag

gruplari

Kisilerin herhangi bir konuya iliskin olarak gerek tartismak veya gerekse tartigmayi

dinlemek adina olusturulan sosyal ag gruplari

Kaynak: Hagel, 1997.

Bu bilgilerin yani sira giiniimiizde sosyal medya artik bir pazarlama alan1 da
olmustur. Ornegin; sosyal medya yoluyla bir marka iiriinlerinin reklamlarmi yapabilir,
bir sanat¢1 yeni sarkisinin tanitimini ve konser organizasyonlarini sosyal medya yoluyla

takipgilerine duyurabilir. Herhangi bir restoran yenilenmis meniisiinii yine sosyal medya
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yoluyla miisterilerine duyurabilir. Sosyal medyada artik her sektérden bu tiir 6rnekler

gormek miimkiindiir.

Sosyal aglar igerisinde Facebook’un daha kisa siirece 6n plana ¢ikmasinin ve
ona olan ragbetin artmasinin nedenleri analiz edildiginde (Nielsen, 2009);
e Dizayninin basit ve kolay anlagilir olmasi,
e Katilim agisindan genis bir demografiye dayanmasi,
e Aktivitelere odakliligin s6z konusu olmasi,
e fletisim unsurunun yaratici Ozelliklerle kolaylastirilmasmin  saglanmasi

karsimiza ¢ikmaktadir.

Twitter ise hayatimiza 2006 yilinda girmistir ve kullanciya 140 karakter ile
“twit’’ ad1 verilen bir paylasim olanagi sunmustur. Sonrasinda 140 karakterle sinir1 280
karaktere yiikselmistir.

Twitter’in kullanim nedenleri (Jose van Dick’den aktaran, Bayraktutan ve ark.

2012:16);

e Diyalog ve sohbet edebilme 6zelligi

e Belli kullanicilar arasinda dayanismay1 miimkiin kilmasi

e “’blogging’’ benzeri bir kullanimla kisisel 6z ifade ve iletisim saglamasi
e Haber ve bilgi paylasimina olanak saglamasi

e Reklam ve pazarlama

Instagram ise 5 Ekim 2010 tarihinde Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan
kuruldu. Kuruldugu yillarda pek popiiler olmayan bu uygulama ilerleyen yillarda epey
kullaniciya erismis ve 2012 yilinda facebook tarafindan satin alinmistir. Uygulamanin
bu kadar popiiler olmasmin baglica nedenlerinden birisi, kullaniciya sundugu
birbirinden farkli 11 fotograf filtresi olmustur ayrica kullanicilar instagramda
paylastiklar1 fotograflar1 Facebook, Twitter, Flickr ve Tumblr gibi diger sosyal aglarda
da paylasabiliyor. Sonrasinda ise instagram e-ticaret ortamina doniismiistiir. Instagram,
yaptig1 hizmeti ya da {irlinii diger kullanicilara satmak amaciyla kullanan kullanicilar
icin instagram bir kazang kapisi olmustur ve instagram yoneticileri de ticareti tesvik

2

etmek amaciyla “’sponsorlu reklamlar, iiriin etiketleme..”” gibi yeni Ozelliklerle
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instagram tlizerinden vyiiriitilen bu pazarlama ortamina yenilikler sunmustur.
https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-

ise-yarar/

Instagram’in temel 6zellikleri ise sunlardir;

e Anlik fotograf paylasimi

e Diger kullanicilara direkt mesaj atabilme

e Canli yaym yapabilme 6zelligi ve kullanicilarla iletisime gecebilme

e 24 saat siireyle sayfada yer alan ‘’hikaye’’ adi verilen fotograf ve video
paylagma

o llgi alanlarmzi “etiket’> yontemiyle ayni ilgi alanlarini takip eden diger

kullanicilara ulastirma

Giliniimiizde birgok miizisyen, aranjor ve miizik yapimcisi da bireysel sosyal
medya profillerini {irettikleri eserlerinin, konser organizasyonlarinin tanitimi yapmak
icin kullanmaktadirlar. Ayrica, takipgileriyle canli yayin yapabilme, onlarin mesajlarina
cevap verebilme imkani sosyal medya sayesinde kolaylasmistir. Sadece sektordeki
profesyonellerin degil ayn1 zamanda amator miizisyenlerin de kendi eserlerini, sahne
programlarint hem takipgilerine hem de sektordeki profesyonellere duyurabilmesi

acisindan sosyal medya giiniimiizde ¢ok 6nemli bir role sahiptir.
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Toplam  Aktif internet  Aktif SM Mobil Aktif Mobil

Niifus Kullanicilan Kullanicilann  Baglanti Sosyal Kullan.
Kentlesme Penetrasyon Penetrasyon Nufusun Penetrasyon
%74 %58 %53 %90"1 %45

Sekil 1 Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimina Ait Veriler (2016)

Kaynak: Dogan, Cavusoglu ve Orten, 2016, s. 1.

Sekil 1 analiz edildiginde;

e Tiirkiye’nin 79 milyonun lizerinde niifusa sahip oldugu,

e Niifus igerisinde de 46 milyonun iizerinde internet kullanicis1 oldugu,

e Ayrica aktif olarak SM kullanicilarinin ise 42 milyon oldugu goriilmektedir.
e 71 milyonun iizerinde kiginin mobil baglantiya sahip oldugu,

e 36 milyon aktif mobil sosyal kullanict oldugu goriilmektedir.

Tiim bu veriler 15181nda, niifusun biiyiik bir cogunlugunun internet kullanicisi
oldugu ve ozellikle mobil hizmet iizerinden internet baglantisina sahip oldugu
goriilmektedir. Bu da iilke igerisinde yaygin olarak internet merkezli iletisim aglarina

talep oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Sekil 2Ulkelere Gore Internet Kullanimi

Kaynak: Weare Social, Digital in 2016, (2016), https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-
2016, 17.05.2018.

Sekil 3.2°de bazi iilkelere gore degisen internet kullanim durumlar1 yer almaktadir.

Buna gore;

e Tiirkiye 19. Sirada bulunmaktadir.

v 1lk sirada Birlesik Arap Emirlikleri,

v Ikinci sirada Birlesik Krallik,

v" Ugiincii sirada Kanada,

v Dordiincti sirada Japonya yer almaktadir.
e Son siralarda ise;

v’ Fransa, Filipinler, Endonezya ve Hindistan bulunmaktadir.
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THAILAND
NDONESIA

SAUDI ARABIA

OUTH AFRICA
HONG KONG

SOUTH KOFREA

Sekil 3Ulkelere Gore Sosyal Medyada Gegirilen Zaman

Kaynak:WeareSocial,Digital in 2016, (2016), https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2016,
17.05.2018.

Sekil 3.3’de bazi iilkelerin sosyal medyada gecirdikleri zaman dilimleri yer almaktadir.

Buna gore;

e Tirkiye 11. Sirada bulunmaktadir.

v lIk sirada Filipinler,

v’ Ikinci sirada Brezilya,

v" Ugiincii sirada Meksika yer almaktadir.
e Son siralarda ise;

v" Fransa, Avusturya, Almanya, Kuzey Kore ve Japonya ise bulunmaktadir.

Sosyal medya aracigiyla tiim diinya ile aktif bir iliski i¢inde olmak miimk{indjir.
Ekonomiden, siyasete, kiiltiirden teknoloji ve sanata degin tiim alanlarda sosyal medya
ile onun etkilerini gormek miimkiindiir. Ornegin; bir sehirde veya bir iilkede giindem
yaratan bir olaya dair en taze bilgileri bu sanal ag i¢inde kalarak edinebilmekteyiz.
Sosyal medya bu kadar fazla kullaniciya sahipken artik giinlimiizde siyasetgiler dahi

propagandalari i¢in bu mecray1 kullanmaktadir. Sarkicilar artik televizyonlardan ziyade

51



sosyal medya {izerinden kliplerini dinleyicileriyle bulusturmaktadir. Hatta herhangi bir

iriiniin satildig1 bir magaza bile sanal ofis ile tiiketiciye ulagsabilmektedir.

Sosyal medya ortamlarinin siniflandirilmasi séz konusu oldugunda ise 7 ana

kategori glindeme gelmektedir. Bunlar arasinda (Nielsen, 2009);

e Blog sayfalar,

e Forumlar,

e E-mail gruplari,

e Sosyal aglara ait siteler,
e Hizli mesaj servisleri,

e Extranet,

3.2. Sosyal Medyamn Miizik Uzerindeki Etkisi

Sosyal yasam igerisinde medyanin yerini sosyal medyanin aldigi agiktir. Bu
durumun sosyallegsmenin tam tersi bir etki yarattig1 goriilmektedir. Sosyal medyay1 aktif
olarak kullanan kisi ve topluluklarin sosyallesmeden olduk¢a uzaklastiklar1 da kabul

edilmektedir (Akgiil, 2014, s. 16).

Kisgilerin sosyal medyada gegirdikleri zamanin giderek artmasi, yasantilarina
gore taleplerinde de bir¢ok farkliligi ortaya ¢ikarmaktadir. Hem aligkanliklart hem de

davranig kaliplar1 degisen kisilerin ihtiyaglar1 da ayni bigimde degisim gdstermektedir.

Farkli arayislarin ortaya ¢ikmasiyla miizik alaninda da bu arayislarin yansimalari
goriilmektedir. Ozellikle genclerin ulasmak istediklerine aracisiz ulasabilmeleri ve
kendilerini miizik araciligiyla daha kolay ifade edebilmelerini imkanlar dahilinde

kilmaktadir (Akgiil, 2014, s. 17).

Sosyal medyanin miizisyen ve dinleyicileri bulusturdugu konu, sosyal medyanin
reklam ve tanitim yapabilme 6zelligi basta olmak iizere, olusturdugu ekonomik, kiiltiirel
ve toplumsal ortamdir. Medya, miizik endiistrisi i¢in her zaman en 6nemli tanitim ve
reklam aracit olmustur. Teknolojinin gelismesine paralel olarak, araglari degisse de,
oziinde iceriklerin tiiketiciye ulastig1 bir iletisim yoludur. Sosyal medyanin hizi, tiim
ekonomik faaliyet alanlarini etkilemektedir. Bir is kolu olarak miizik endiistrisi ve bu
endiistrinin ¢aliganlar1 olarak miizik icracilar1 da yeni medya donemine uyum saglama
cabasi igindedir.
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Miizisyenler, kayith miizik endiistrisinin baslangicit sayilabilecek, 1900’li
yillarm ilk yarisindan itibaren, teknolojiyi ve medyay1 yogun bir sekilde kullanmaktadir.
Sesin kayit edilebilmesi ve yeniden iiretiminin miimkiin hale gelmesinden itibaren,
miizik sektorlesme siirecine girmistir. Diinya’da bugilin tiim endiistriyi yonlendirecek
derecede giice sahip olan sirketlerin, temelleri bu tarihlerde atilmistir. Teknoloji,
endistrinin dayanak noktasidir. Tirkiye’de ise ekonomik gelismislik diizeyi ve
kiiltiirel/toplumsal miizik dinleme aligkanliklar1 gibi farkli sebeplerle, miizik
endiistrisindeki teknolojik gelismeler ortalama 10- 20 yil arasindaki bir gecikme ile

takip edilmistir (Dilmen, 2007).

Buradan da anlasilacag iizere gerek bolgesel ve gerekse uluslararast manada
yasanan devinim sanati ve miizigi etkisi altina almaktadir. Bazi tilkelerde ¢ok ¢abuk bir

bicimde yerlesirken bazi toplumlarda ise daha yavas empoze s6z konusu olmaktadir.

Hayal giliciimiizle sinirlanan sosyal aglar, sosyal medya ve sosyal paylasim
sayfalari, milyonlarca kisinin taleplerini ayn1 anda yerine getirebilmektedir. Bununla
birlikte, milyonlar1 asan bir kitleyi ayni anda birbirleri ile bulusturmaktadir. Bu ortam
sayesinde kisiler nerede olurlarsa olsunlar iletisimin kolayligi 6n planda olmaktadir.
Kisilere ait 0zel bilgiler, kisilerin aktiviteleri ve deneyimledikleri seyler bu sitelerde ve

ortamlarda yayinlanmaktadir (Brown, 2013, s. 1).

Konu ile alakali olarak literatiirde yer alan diger olgular ise; sosyal iletisim
amach aglar (Cetin, 2009, s. 7), paylasim ve sosyal ag siteleri ise kisiler arasi iligkileri
siklagtiran, goriisemedikleri yakinlarina kolayca ulagimi saglayan ve her an haber alma

imkan1 tantyan sistemlerdir (Boyd and Ellison, 2008).

Olgusal manada sosyal ag, sosyal medya ve benzeri sekilde tanimlamalara yer
verdikten sonra, sosyal medyanin miizik iizerinde ne sekilde etki uyandirdigi konusuna

deginmek gerekmektedir.

Sosyal medyanin olusturmus oldugu, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel ortamin
miizisyen ve dinleyicileri ayni potada bulusturdugu, ayn1 zamanda tanitim ve reklam
unsurunu 6n plana ¢ikardigi goriilmektedir. Sosyal medya, diger mecralara gore daha
hizl1 olmakta ve bu unsur da onun tercih sebeplerinden biri olmaktadir. Kisaca sosyal

medya ve miizik endiistrisi incelendiginde (Oztiirk ve Karahasanoglu, 2015, s. 797);
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e Gerek miizik endiistrisi ve gerekse miizik icracilari, yeni medyaya uyum
saglamaya ¢alismaktadir.

e 1900’li yillarin ilk yarisindan itibaren kayithh miizik endiistrisinin baglangici
olarak kabul ettigimiz takdirde, medyanin da ayni bigimde yogun olarak
kullanildig1 sonucuna varmaktayiz.

e Miizigin sektorlesme siirecine girmesini ise yeniden iiretim yapmanin ve sesin
kay1t edilmesinin neticesi oldugu goriilmektedir.

e Miizik endiistrisinin en biiyiik kabul edilecek sirketlerinin kurulmalar1 da bu
doneme denk gelmektedir.

e Tiirkiye’nin miizik sektoriindeki gelismeleri 10-20 yil arasinda geriden takip
ettigi goriilmektedir. Bunlarin nedenleri arasinda ise;

v Ekonomik gelismislige ait diizeydeki farklilik,
v Toplumsal ve kiiltiirel miizik dinlemeye ait farkli aliskanliklarin olmasi
yer almaktadir.
Bir diger onemli konu da tiiketicilerin davramiglarii etkileyen faktorler

olmaktadir. Bunlar arasinda (Keskin ve Bas, 2013);

e Psikolojik etmenler:
v Ogrenme durumu,
v' Giidiilenme durumu,
v’ Algilama durumu,
v’ Tiiketiciye ait tutum,
v' Tiiketiciye ait kisilik,
e Sosyo-kiiltiirel etmenler:
v’ Kiiltiir ve alt kiiltiir etmeni,
v" Aile etmeni,
v" Yasam tarzi etmeni,
v' Sosyal sinif etmeni,
v' Referans gruplar,
e Kisisel etmenler:
v Cinsiyet etmeni,
v" Yas etmeni,
v Egitim etmeni,

v" Rol ve statii etmeni,
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v Gelir etmeni seklindedir.
Miizisyenlerin kendilerini kitlelere tanitabilmeleri ve isimlerini duyurabilmeleri
adina marka kisiligi olusturmalar1 gerekli hale gelmektedir. Bu noktada ise marka
kisiligi olusturmak, sosyal medyada yer almak manasina gelmektedir. Tablo 3.3

incelendiginde;

Tablo 3 Sosyal Medyada Markalari Yer Edinmelerine Iliskin Nedenler

Icgoriiniin yakalanmasi

Yeniliklerden yararlanilmasi

Takipgileriyle yakin olmak adina giinliik paylagimlarda bulunmak

Iletisimin siirekli olmas1

Gelismis bigimde hedefleme yapmak

[letisimin tek merkezde toplanabilmesi

Kaynak: Yilmaz, 2013, s. 158.

Miizik sirketleri ve miizisyenler, kayitli miizik tarihi boyunca medya araglari ile
ortak cikarci bir iliski icinde olmustur. Medya organlari, popiiler miizik ve miizisyenler
basta olmak iizere, igeriklerinde miizige sikca yer vermektedir. Miizisyenlerin de albiim,
single, klip haberi, konser duyurusu vb. gibi yaptiklar1 isleri, dinleyici kitlesine
duyurabilmesi i¢in, medyanin tanitim giicline ihtiyact vardir. Ancak, miizik
tireticilerinin tiimii, medya desteginden esit 6l¢iide faydalanamayabilir. Burada, miizigin
kendisi kadar, miizisyenin ya da sirketinin popiilerligi, endiistri i¢cindeki kredi degeri ya

da marka kisiligi gibi pek ¢cok somut ya da soyut 6l¢iit s6z konusudur (Kalay, 2007).

Yeni medyanin kitleler arasinda yayilmasindan sonra televizyon, radyo, miizik
video kanallar1 gibi araglar geleneksel medya araglari olarak adlandirilmistir. Bugiin ise
tim bu araclart da iginde barindiran ve bunun yani sira kullanicinin bizzat kendi
igerigini {liretebilecegi sosyal medya donemi vardir bdylece tamitim ve pazarlama

olgular1 yeni medya ile farkli bir boyuta ulagsmistir.

Miizik endiistrisi i¢in diisiiniilecek olursa, geleneksel medya araglarinda,
miizisyenin sarkilar1 radyolarda c¢alar, klipleri miizik televizyonlarinda yaymlanir.
Miizisyen bir televizyon programina katilabilir, albiimii ya da yapacagi konser turnesi

hakkinda gazete ve dergilere roportaj verebilir. Burada miizisyen ile dinleyicisi arasinda
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bir medya paravani bulunmaktadir. Diger yandan, miizik icracisi igin, geleneksel
araglarin hala ¢ok 6nemli oldugunun alt1 ¢izilmelidir. Ancak yeni medya doneminde
dinleyici, miizisyene kisisel sosyal medya hesabi ilizerinden ulagmaktadir. Bu sebeple,
sosyal medyada bir marka kisiligi kavrami ortaya ¢ikar. Miizisyen, kitlesine bir yandan
geleneksel araclarla ulagmay siirdiirtirken, diger yandan sosyal medya ile dinleyicisinin

takip ettigi bir sosyal medya kisiligi haline gelmistir.

Miizik endiistrisi igerisinde bir diger vazge¢ilmez unsur da goriiniir olmaktadir.
Miizik endiistrisi bu unsurun 6nemini ¢ok daha oncesinde fark etmis bulunmaktadir.
Miizisyenler televizyon ekranlarina ¢iktiklarindan beri, yalnizca ses olmaktan
uzaklagmis ayni zamanda bir goriintiiyii de temsil etmeye baslamislardir. Bu eski
zamanlarda yalnizca televizyon kanallar1 ile sinirliyken, giiniimiizde ise internet
kanallar1 ve daha bir¢ogunu da biinyesine katmistir. GOrsel imajin ses ile biitiinlesmesi
ilk olarak MTV ile baglamistir. Burada hem ses hem koreografi hem de gorsel teknikler
yerini almaktadir (Kalay, 2007, s. 91).

Bir miizik icracisinin ekonomik anlamda var olabilmesi i¢in, sosyal aglarda
bulunmasi avantajli bir durumdur. Bir miizisyenin sosyal medya lizerinden, miizigini ve
yaptig1 isleri duyurabilmesi igin, reklam ve tanitim biit¢esi ayirmasi gerekmektedir.
Ayni1 zamanda, sektor icinde sosyal sermaye degerinde, tanidik c¢evresinin olmasi
beklenmektedir. Bu anlamda geleneksel ve yeni medyanin beklentileri arasinda keskin
bir fark oldugu sdylenemez. Internetin yillar iginde hizla ticari bir ortam haline gelmesi,

bu tezi destekler niteliktedir (Aydogan, 2012).
3.3. Sosyal Medyanin Yeni Unliiler Yaratmadaki Rolii

Sosyal paylasima iliskin siteler, igerik agisindan her an kendisine yeni olgular
eklemektedir. Hedef kitleleri dogrultusunda icerik ¢esitliligi de degisiklik ve cesitlilik
icermektedir. Ornek verilecek olundugunda (Lewis vd., 2008, s. 330);

e Yeni tanisma ve dostluklar edinilmesi,

e Uzun siiredir goriigiilmeyen kisiler ile goriigiilmesi,
e Kisiler aras1 anlik ve kolay iletisim saglanmasi,

e Sahsi programlarini paylasabilmeleri,

e Sevdikleriyle giinliik rutinlerini paylasabilmeleri,
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o Istedikleri etkinliklere katilabilmeleri,
e Ortak gruplara girebilmeleri,
e Ortak siyasi gruplarin takip edilmesi,

¢ Video ve fotograf paylasimi yapabilmeleri s6z konusu olan mecralardir.

Sosyal medya hesaplarindaki fotograflara bakildiginda, bireyin kendisini
gorliniir kilma isteginin bir disavurumu seklinde karsimiza g¢ikmaktadir. Giinlimiiz
kosullarinda, sosyal medyanin kendi kahramanlarmni yani fenomenlerini yarattig

goriilmektedir (Erarslan, 2013: 37).

Siradan insanlarin, sosyal aglar araciligi ile kisa zamanda s6hret kiiltiirliniin bir
pargast olduklar1 ve fenomen olabildikleri goriilmektedir (Arik, 2013: 110). Takipgiler

vasitastyla da bu sektor her gegen giin daha fazla biiylime gostermektedir.

1995 dogumlu, Reynmen takma isimli sosyal medya fenomeni Yusuf Aktas son
yillarda sosyal aglar aracihigiyla {inlii olan kisilerden birisidir. ~ Sosyal medya
uygulamalari iizerinden ¢ektigi videolarla kisa bir siire igerisinde adin1 duyurmustur.
Youtube iizerinden yayinladigi giincel hayata dair videolarla milyonlarca izlenme
sayisina ulasan Reynmen “’Derdim Olsun’’ adl1 sarkisiyla sosyal medya platformlarinda
yer almistir. Bu sarkisiyla 22 saatte 10 milyon izlenmeyi asmistir
(https://www.posta.com.tr/reynmen-yusuf-aktas-kimdir-kac-yasinda-ve-nereli-
2087253).

Reynmen’in 25.08.2017 tarthinde yaymladigr “’Reynmen Feat Lil Bege’” adli
video klibi 70.858.392 izlenme sayisina, ‘’Derdim Olsun’’ video klibi 248.640.814, son
video klip calismas1 “’Ela’’ ise 179.364.797 izlenme sayisina ulagmistir. Hatta *’Derdim
Olsun’’ video klibinin kamera arkasi goriintiilerinin yayinlandigi video da 5.877.259
izlenme sayisina ulasmistir. Reynmen’in sosyal medya platformlarinda milyonlarca kisi
tarafindan takip edilmesi farkli sektorlerin de reklam kampanyalarinda kendisiyle
influecer olarak ¢alismasiin oniinii agmustir. Unlii bir igecek firmasmin reklamini son
video klibinde gérmekteyiz. Ayrica sosyal medya fenomenleri arasinda bir ilke imza
atarak Reymen; Tirkiye Basketbol Milli Takimi marsim1 yapmustir. “’El Ele’” isimli
caligmanin video klibi youtube’da 8.458.641 kez izlenmistir. Ayrica youtube kanalinda
5.58 milyon abone bulunmaktadir (05.10.2019 tarihli youtube verileridir).
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Sosyal medyanin miizik ile iliskisi temelinde inceleme yapildiginda, bazi
uzmanlarin gliniimiiz kosullarinda sosyal medya sayesinde bir¢ok miizisyen ve miizik
dalinin kisilere daha ¢abuk ulastiklarmi iddia etmektedirler. Ornegin, sanatcilar yapay

usuller araciligiyla idoller ve arkadaslar olarak tiiketicilere pazarlanmaktadir (Lull,
2000, s. 100).

Sosyal medyanin gelismesiyle birlikte, toplumdan uzak ve ulasilmaz sanatci
profilleri yikilmaya baslamistir. Eskiden az sayida popiiler sanat¢i ve ¢ok sayida
dinleyici mevcutken; gliniimiizde ise ulasilabilir ve toplumun aninda iletigsim kurabildigi
bir sanatg¢1 profili goriilmektedir. Ayrica sosyal medya araciligr ile miizik haberlerine,

miizisyenlerle ilgili giincel haberlere ve bilgilere ulasim gittik¢e kolaylasmistir (Jones,
2011, s. 443).

Miizisyenlerin, sanatcilarin sosyal medyada yer almalar1 veya almamalar1 biiyiik
fark yaratmaktadir. Sosyal medyada yer alan sanatgilar, takipgileri ve hayranlariyla daha
yakin iliskiler kurmakta ve onlarin tepkilerine kayitsiz kalamamaktadirlar. Artik sosyal
medyanin disinda kalmak, marka yaratma amaci gilicen kisi ve firmalar i¢in miimkiin

goriinmemektedir.

BiLISSEL
Dikkat ve Iz [ — o= i mim gy
Farkindahk '
L o Tahminler »
: Algilar

DUYGUSAL o

Unlis Kullansms Vs, :
Sozval Medya 1 o Feklama Yonelik Tutum |
Fenomem ] Uriine Yonelik Tutum
Kullanimi ]
. MODERATORLER '
Destekginin Cinsiyeti, Tard, Destekei ile DAVRANISSALyy

Uritn Uyurnu, Destegin Aqikhg, Reklam < N
Sk, Tronin Tansnirligs, Karsilagtirma Satm Alma Niyet
Grobunun Destele Titri e-WOM Niyeti

: t

Sekil 4 Reklam Etkinlik Modeli

Kaynak: Knoll, J. ve Mathhes, J., (2017). The Effectivenes of Celebrity Endorsements: A Meta-Analysis,
Journal of The Academy of Marketing Science, 45(1), s. 56.

Sekil 3.2°de de goriildiigii gibi;
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e Biligsel manada;

v Farkindaligin yaratilmasi,

v' Algilarin olugturulmas,

v" Tahminlerin yapilmasi,

v’ Dikkat ve ilginin ¢agirilmasi,
e Duygusal manada:

v' Uriine ve reklama yénelik olarak tutumlar,
e Moderatorler manasinda;

v Cinsiyet,

v" Destekgi-tiriin iliskisi ve uyumu,

v' Verilen destege ait agiklik,

v" Verilen reklamlarin sikhigi,

v Uriin bilinirligi,

v" Destek tiirii manasinda karsilagtirma grubu,
e Sosyal medyada tlinlii kullanim1 vasitasiyla,
e Davranigsal manada;

v' Satin almaya iliskin niyet,

v' Kulaktan kulaga reklam seklindedir.

Bazi uzmanlar, miizisyenlerin sosyal medya lizerinden yapmasi gerekenleri

siniflandirmaktadir. Bunlar incelendiginde;

Tablo 4 Miizisyenlerin Sosyal Medyada Yapmasi Gerekenler

Giin asir1 en az bir adet fotograf, video ya da tweet atmak

Hafta genelinde bir veya iki defa blog yazis1 yazip yayinlamak

Ayda bir defa toplu mailler iletmek:
Genel bilgi igerikli,
Tur amagli,

Etkinlik takvimi,

Alt1 veya sekiz haftalik siireler i¢erisinde bir single ¢ikarmak

Kaynak: Owsinksi, 2009, s. 131’den uyarlanmustir.

Sosyal medya ile yasantimiza giren, sosyal medyanin yeni {iinliiler yaratmadaki

roliinde bir¢ok ara¢ 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar arasinda;
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e Ozcekimler,

o Kisisel videolar,

e Blog yazilari,

e Dijital fotograf paylagima,

e Hikaye paylasimlari,

e Anlik durum giincellemeleri,

e Ve benzeri uygulamalardir.

3.4. Sosyal Medyanin Popiiler Miizik Uzerindeki Etkileri

Gilinlimiize bakildiginda, miizigin daha ¢ok piyasa yonelimli miizik mi yoksa
bunun aksi sekline mi biirlindiigii tartisilmaktadir. Miizik artik bir meta karakterini
blinyesinde tasimaktadir. Bunun birgok nedeni vardir. Ancak en onemlilerinden biri
tilketim toplumunun hizli bir bigimde yukar1 ¢ikarmasi ve ayni hizda terk etmesidir.
Pazar yonelimli olmayan miizik, kisiler tarafindan anlasilmali ve kisilere hitap
edebilmelidir. Bunun aksi oldugu takdirde ise, daha hizli tiiketilen Pazar yonelimli

miizik s6z konusu olacaktir (Dellaloglu, 2014, s. 90).

Popiiler miizige Tiirkiye ekseninde bakildiginda, halen Bati’nin etkisi altinda
oldugu fark edilmektedir. Bunu giindelik yasam icinde yer edinmis miizik ve sarki
sozlerinden anlamak miimkiin goriinmektedir. Sarki s6zlerinin ise barindirmas1 gereken

manadan ¢ok maddeye doniistiikleri agiktir (Birekul, 2015, s. 167).
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Tablo 5 19 Nisan 2014 tarihiyle Youtube’da En Fazla Dinlenen 10 Sarki

Sark ismi Seslendiren Dinlenme Oram Tiirii
1 Ya yayaya Hande Yener (445 Milyon) Fop
2 | Neraden Bileceksiniz Ahmet Kaya (37.2 Milyon) | Arabesk- Fantan
3 Gitme kal Rffﬁli:';“:;“ (36.0 Milyon) Slow
4 | Yaigaz kalkcaz ordayim Gillsen (31.1 Milyon) Pop
5 K i masali Adem Gomiiskava | (308 Milyon) Slow
f Ankara’min baglan Ankarah Cogskun | (28.7 Milyon) | Arabesk- Fantax
7 Yoklugunda Leyla TheBand (28.5 Milyon) Slow
8 "_"“_"] fi ?""““”l n Yalmn (28.1 Milyon) Pop
9 Bir hayli Murat Dalkilig (27.5 Milyon) Pop
10 Bir giizellik yap Murat Dalkihg (274 Milyon) Fop

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=QHV3p4uesjw, 04.05.2018.

Tablo 3.5 incelendiginde;

Youtube kanali, kisilerin tercihlerine gore girip sarki veya sanat¢i segimi

yaparak miizik dinlemelerini ve klipleri izlemelerini saglamaktadir.

Tiirk halkinin miizik tercihleri net bir bicimde ortaya ¢ikmaktadir.

v Yaygn olarak Pop miizigin dinlendigi goriilmektedir.

v Onu slow miizik ve arabesk-fantezi miizik tiirii takip etmektedir.

Bahsedilen 10 sarkinin 319.800.000 kere dinlendigi tespit edilmektedir.

v Pop miizigin burada dinlenme sayisi: 158.6 milyon,

v Arabesk-fantezi miizigin dinlenme sayisi: 65.9 milyon,

v" Slow miizigin dinlenme sayisi: 95.3 milyon,

v

Tablo 6 Konu Kategorisi ve Sozciik Tekrarina Gore Dagilim
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Kategori Sozcik Sikhyn Toplam
sevmeye (1), seveceksin (2), sevdim (2),
sevmekte (1), sevdiim (1), seveceksin (3),
asksin (6), agkan (1), ask (2), aska (1), giizel
(1), giwellik (3), yari (1), yanm (7),

1 | Duyvumcul Hazlar | yar (2), ten (2), sarhos (3), senle (16), sen (10), |89
ates (3), el ele (3), van yana (3), yandium (3),
kadeh (1), dperken (3), yatgaz kalkeaz (4), gece
benle kalsana ( 2), alacaklivim teninden (1), ne
dedigimi anladin sen (1)
kederden (1), keder (1), yoklugun (2),

3 | Hitziin, Keder yoklugunda (2), dargin (2), hasret (6), hu:-ru1!m M

' {4), hitzniin (1), izer (2), Gzildim (1), Gzledim
(1)
R ruh (1), ruhumu (1), kader (1), kalp (2), hisleri
3 |Maneviyal (1), vuslat (1), tovhe (1), Allah (1) !

Kaynak: Birekul, 2015, s. 171.

Tablo 3.6 15181nda incelendiginde;

tekrarina fazlaca gidilen, anlamindan ¢ok akilda kalmasi kolay olan ve kitlelerin takip

Modern yasamin duyumcul hazlar {izerinden siirdiiriilmeye calisildig1 6n plana

¢cikmaktadir.

v' Beden, rahatlik, zevk ve benzeri unsurlarin sikhig1 dikkat ¢ekmektedir.

v' Insan adeta ruhu ¢ekilmis bir makineye ddniismektedir.

v’ Sarkilarda siirekli kelime tekrarlarina gidilmesi ise, pazar anlayiginin ve

kisileri kolay etkilemenin bir diger yontidiir.

Ikinci planda ise hiiziin ve keder igeren kelimelerin siklig1 gériilmektedir.

v Keder, yokluk, hasret gibi mahrum kalma ve sikint1 {izerine (daha gok

arabesk-fantezi olmak tizere) sarkilar tercih edilmektedir.

Maneviyat igeren kelimelerinse en az paya sahip oldugu tespit edilmistir.

Popiiler miizigin, kitlelere pazarlandigi ve toplumlara sekil verdigi acik bir

durumdur.

Popiiler miizik araciligi ile o topluma ait sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve benzeri

unsurlar hakkinda bilgi sahibi olunmas1 miimkiindiir.

Giliniimiizde popiiler miizik anlayisina bakildiginda, kolay anlasilan, kelime

ettigi sanatgilar veya kanallar araciligiyla sunulmasi yeterli olmaktadir.
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Gegmiste, miizisyenlerin kitlelere ulagsmasi daha zor ve mesakkatli iken,
giinimiizde sosyal medya ve internet araciligiyla bu durum kolaylagmistir. Begenilen
veya hayran olunan sanatgi, internet lizerinden kolayca takip edilebilmekte ve miizikler
internet lizerinden kolayca indirilip paylasilabilmektedir. Bu durum hem ¢abuk ulagimi
hem de g¢abuk tiiketimi beraberinde getirmektedir. Kitlelerin takip ettigi sanatgilar,
sosyal aglar ve sosyal medya sayesinde ¢abucak taninmakta ve iinlii olabilmektedir. Bu

da bize yeni bir donemin baslangict oldugunu agikg¢a gostermektedir.

3.5. Tiirkiye’deki Miizisyenler ve Sosyal Medyayr Kullamim Sekilleri: Soner
Gerceker Ornegi

Tiirkiye’de de sosyal medya ile i¢ i¢e olan en biiyiik sektdrlerden birisi de miizik
sektoriidiir. Son yillarda gerek Tiirkiye’de gerekse diinya ¢apinda en popiiler sosyal
medya uygulamalarindan Youtube, Instagram ve Twitter’da Tiirk miizisyenler olduk¢a
aktiftir. Bu uygulamalar, dinleyicilere hali hazirda taninmis miizisyenler ve onlarin
calismalarini takip etme imkani saglarken, hi¢ taninmamis yeni miizisyenlerin de
taninmasina imkan saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinda birgok profesyonel ve

amator miizik calismasina ulasmak artik miimkiindiir.

Sosyal medya pazarlamaciligi ve reklamciligi (Sabuncuoglu ve Giilay, 2014, s.

3);

e Sirketlerin amaglar1 temelinde,

e Tiiketicilerin maruz kalacaklar1 bi¢cimde,

e Reklam ve pazarlamalara iliskin igerikleri,

e Sosyal medya ve sosyal aglarda paylasarak,

e Mesajlarin1 yayarak reklam mesajlar ile iletisim kurmaya g¢aligmak seklinde
ifade edilmektedir.

Soner Gergeker; sosyal medya platformlarinda paylasilan bir sarki eger insanlarin
kalbine dokunur ve kitleler tarafindan begenilirse, ne kadar profesyonel kayitlarla
yapilmamis olursa olsun hit olabilir. Miizige amatdr olarak basladigi 2004-2005
senesinde arkadas ortaminda yaptigt “"Hak Etmedim Seni’’ adli bestesini canli
seslendirerek cep telefonuna kaydedip sosyal medya platformlarinda paylastigini ve

heniiz yiizli dahi bilinmeden sarkisinin hit oldugunu belirtmektedir.
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Sosyal medya uygulamalari ile hangi sarkinin ne kadar dinlendigi, miizisyenin
takipcisi sayisinin ne kadar oldugu, kendi profilinde paylastig1 video ya da fotografin
ka¢ kullanict tarafindan begenildigi goriilebilmektedir. Miizisyenler sosyal medyay1
kullanarak hem kitlelerle daima i¢ i¢e olabilmekte hem de iirettikleri eserleri ilk elden

kitlelere ulastirabilmektedir.

Soner Gergeker; bir miizisyenin kendisini kitlelere duyurmak i¢in sosyal medya
bir seyler yapmasini saglayan ama bazen de bir sey yapmasina gerek kalmadan, onu
genis kitlelere ulastiran bir arag¢ ¢ilinkii bir sarki bir platforma bir kere paylasildiginda
bircok kullanic1 tarafindan da bagka platformlarda paylasilmakta, bdylece hizla
yayildigini belirtmektedir.

Giinlimiizde sadece amator ve profesyonel miizisyenler degil, aranjorler, miizik
menajerleri, sektdore yon veren miizik yapimcilart da sosyal medya uygulamalarini
kullanmaktadir. Sosyal medya miizisyenlerin dinleyicilerine, konser programlarindan,
giindelik hayatina dair paylastigi tiim bilgileri takipgilerine ulastirmaktadir. Amator

miizisyenler i¢inse sosyal medya kesfedilmelerini saglayan bir platform olmustur.

Soner Gergeker; sarkisinin internette yayildiktan sonra Rafet El Roman’in
asistanin kendisine ulasip kendisiyle tanigmak istedigini ve Rafet EI Roman’in 2010
yilinda kendi bestelerini yapan gen¢ miizisyenlerden olusan “Miizik Benim Hayatim”
adl projesine kendisini de davet ettigini belirmistir. Bu projenin ilk klip caligmasi da
internette yayilan ve hit olan “Hak Etmedim Seni” adli sarkisinin oldugunu ve sarkida
Rafet El Roman ile diiet yaptigini, bir diger bestesi olan “Senden Sonra” adli sarkisini
Rafet EI Roman’in kendi albiimiine aldigin1 ve sonrasinda bir¢ok iinlii miizisyen
tarafindan da hem iilkemizde hem de yurt disinda seslendirildigini ve sosyal medyanin

sarkilarinin yayilmasinda biiyiik katkisinin oldugunu vurgulamigtir.

Miizik Benim Hayatim Projesi’ Rafet El Roman’in kendi s6z ve miizik
miiziklerini lireten ve sosyal medyada amator sesler olarak ismini duyuran gengleri bir

cat1 altinda toplandig1 bir projedir.

2010 yilinda Rafet El Roman’in asistani tarafindan Miizik Benim Hayatim
projesine davet edilen tez yazari da bu projedeki geng miizisyenlerden birisiydi.
Projenin amaci; sesiyle hit parcalar seslendirecek miizisyenlerden ziyade sektore soz

yazari ve besteciler kazandirmakti.
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Binlerce kisinin bagvurdugu projenin neticesinde yliizlerce gengten olusan bir
katalog olusturuldu ve bu katalog 4’lii sistemle internet oylamasina sunuldu. Internet
oylamasmin ardindan 24 kisilik bir liste Miizik Benim Hayatim Projesi birinci albiim
caligmasi igin secildi. Sonrasinda bu liste Rafet E1 Roman’in istegiyle 12’ye diisiirtildii
ve ilk albiim g¢alismasi El Roman Miizik etiketiyle satisa ¢ikarildi. Albiimde yer alan

gen¢ miizisyenler;

e Soner Gergeker (Feat Rafet El Roman) Hak Etmedim Seni

e Selcuk Sarbalkan — Adin Ihanet

o Ozge Biroglu- Tek Mevsim

e Hasan Un- Oralar1 Sevdin mi?

e Recep Musa Capkur- Askin Tam Mevsimi

e Ersan Ersin- Benim Adim Ask

e Gokay Tombaz- Subat

e (Cigdem Satiroglu (feat Rafet El Roman) Yollar

e FErsan Seker-Firtinam Igeride

e Erkan Kizilaslan- Dili Yok Kaderin
(https//www.dr.com.tr/Muzik/Muzik-Benim-Hayatim/Yerli-Albumler/Turkce-
Pop/urunno= 0001689850001)

2009-2010 yillar1 arasinda sosyal medyada Soner Gerg¢eker’in Hak Etmedim adli
sarkist hit oldugu icin albiimiin ¢ikis parcas1 da bu parga oldu ve ilk video klip de bu
parcaya ¢ekildi.

Miizik Benim Hayatim projesinin gen¢ miizisyenlerinden bir diger isim de
toplumsal konularda farkindalik yaratan bir video klip calismasiyla dikkatleri iizerine
ceken Samiser’di. Saniser; 14 dakika 55 saniye uzunlugundaki ¢° Susamam’’ adli
caligmasinda bir¢ok miizisyenle ortak bir ¢alisma yapti. Bu video klip youtube’da
32.426.280 kez izlendi. Ayrica, Saniser’in youtube abone sayisi 800.000’dir
(28.09.2019 tarihli youtube verisidir).

Saniger’in youtube’da yayimnladigi video klip yaklagik 12 saatte 12 milyondan

fazla izlendi. Twitter’da da #susamam etiketi 300 binden fazla mesajla diinya en ¢ok
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konusulan mesajlar listesinde bir numarada bulundu. Klipte bulunan 17 sarkict birgcok

toplumsal konuya dikkat cekti.

e Fuat- Doga

e Ados- Kuraklik

e Saniger- Hukuk ve Hayvan Haklar
e Hayki- Adelet

e Server Uraz- Hukuk

e Beta- Tirkiye

e Tahribad-1 Isyan- Istanbul

e Sokrat St- Egitim ve Intihar

e Ozbi- Sorgulamak

e Deniz Tekin- Kadin Haklar1

e Sehabe ve Yeis Sansura- Kadin Haklari
e Aspova- Diinya

e Defkhan- Gurbet

e Aga B- Fasizm

e Mirac- Sokak

o Kamufle- Trafik

Video Klibin YouTube sayfasinin altinda da geliri kdy okullarina bagislanmak
lizere tisOrt satig linki ve klibe destek igin Instagram filtresinin indirilme baglantisina da

yer verildi (https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-49610797).

Miizik Benim Hayatim projesiyle gen¢ miizisyenler kendi sosyal medya hesaplari
tizerinden bir pazar olusturdu ve kendi dinleyicilerine yaptiklar1 ¢aligmalar1 kendi sosyal

medya hesaplar {izerinden ulastirdilar.

Bir miizisyenin takip¢i sayisinin fazla olmasi, herhangi bir paylasiminin,
kitlelere daha hizli ulasabilmesini kolaylastirir ve bu yiizden sosyal medyay: aktif
kullanmak onemlidir. Miizisyen ne kadar fazla takip¢i sayisina sahipse paylastigi bir
icerigin (video ya da fotograf) begenilmesi de o kadar artar. Son yillarda diinya

genelinde ve iilkemizde de en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarindan Instagram
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ve Twitter’da da yiiksek takipg¢i sayisina sahip olan Tiirk miizisyenlerini gérmek

mimkindiir.

Soner Gergeker; geng niifusu oldukg¢a fazla olan iilkemizde artik neredeyse her
gencin elinde akilli telefon vardir, hatta her aile bireyinin elinde akilli telefon vardir bu
da sosyal medya kullanimini iilke genelinde arttigini belirtmektedir. Ozellikle sosyal
medyada gencler tarafindan takip edilen ve ¢ok fazla takipg¢i sayisina sahip iinli

miizisyenler de tilkemizde mevcuttur.
Instagram’da en cok takip¢i sayisina sahip olan miizisyenler;

e Murat Boz: 9.8 milyon

e Hadise: 10.1 milyon

e Demet Akalin: 8.4 milyon

e Ebru Giindes: 5.9 milyon

e Irem Derici: 6.5 milyon

e Mustafa Ceceli: 4.8 milyon

e Sila Gengoglu: 3.5 milyon

e Tarkan Tevetoglu: 3.8 milyon
e Aleyna Tilki: 2.5 milyon

e Reynmen: 6.3 milyon

Kaynak: 27.09.2019 tarihli instagram verileri.

Instagram uygulamasi, bir fotograf ve video paylasim uygulamasidir. Video
paylasim stiresi bir dakikayr gecmemektedir ancak bir seferde parcalar halinde videolar
yiiklenebilmektedir. Bunun yani sira paylasilan fotograf ya da videolara hashtag adi
verilen, kiiciik etiketlendirmelerle sadece kendi belli bir iilkede degil, diinya genelinde
baska bir kullanicini ara yiiziinde goriinmek miimkiindiir. Ayrica; Instagram’a gelen
canli yaymn 06zelligi ile tiim takipgilerle canli ve goriintiilii goriisme yapilabilmektedir.
Tiim bunlara ek olarak; Instamessage olarak adlandirilan mesajlagma yontemiyle bir

diger kullanicitya mesaj yazmak miimkiindiir.

Miizisyenler sosyal medya uygulamalarini kullanarak miizik ¢aligmalariyla ilgili
gecmis yillarda yaptiklar: caligmalar1 ya da en giincel ¢alismalarini en kolay ve en hizl

sekilde bu uygulamayla kitlelere duyurabilmektedir Ayrica; takipgileriyle canli yayimn
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Ozelligini kullanarak sanal sohbet etme imkani bulmaktadir. Bu yiizden son yillarda

0zellikle Instagram miizik adina 6nemli bir propaganda aracidir.
Aynut listeye bir de Twitter uygulamasinin kisi verileriyle bakacak olursak;

e Hadise: 3. 2 milyon

e Demet Akalin: 6.5 milyon

e Ebru Giindes: 1.8 milyon

e irem Derici: 787.412

e Mustafa Ceceli: 4.1 milyon

e Sila Gengoglu: 5.7 milyon

e Tarkan Tevetoglu: 3.6 milyon
e Aleyna Tilki: 357.221

e Reynmen: 12.485

Kaynak: 27.09.2019 tarihli twitter verileri

Twitter uygulamasi yazili bir paylasim yapmaya da firsat sunar ancak bu
paylasimda kullanilan karakter sayisi 280 ile sinirlidir. Bazi miizisyenler ise daha yogun
olarak bu uygulamayi tercih etmektedir c¢iinkii twitter diger kullanicilarla anlik
yazisabilme imkani sunar. Ayrica; bir ililkede en ¢ok yazilan bir konu “giindem”
sekmesinde goriilmektedir ve bdylece bu konu hakkinda ne kadar ileti yazilmis

goriilebilmektedir.

Her iki sosyal medya uygulamasinin da popiiler miizik {izerine etkisi biiytiktiir.
Ayrica sadece iinlii mizisyenlerin degil, genis kitlelere ulagsmaya calisan tiim

miizisyenler i¢in bu uygulamalar 6nemli birer propaganda aracidir.

Ayrica, miizisyenler kendi mesleklerinden ziyade baska bir sektore yonelik
yaptig1 reklam ¢alismalariyla da gelir elde edebilmektedir. Ornegin; X giyim markasinin
reklam yiizii olan miizisyen Y, belli periyotlarla iizerinde bu markaya ait giysilerin
oldugu fotograflar1 paylasarak ve bu fotograflarda da markanin resmi sosyal medya

hesabina atifta bulunarak reklam yapmaktadir.

Influencer kampanyalar1 kavrami; sosyal medya fenomenlerine ait kampanyalar

olarak da isimlendirilebilecek kampanyalardir ve bazi asamalardan meydana
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gelmektedir. Bunlar siralandiginda; hedef ve hedefin tanimlanmasi, yaratim saglanmasi
ve giiclendirilmesi ve Olciimleme seklindedir
(http://www.ccmediahouse.com/influencer-marketing-kampanya-surecleri/,
22.04.2018).

Pazarlamanin yeni bir iletisim tiirii olan iinlii destek¢ileriyle reklamlarin revize
edilmesi de sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir (Biswas, vd., 2006, s. 17; Fleck vd., 2012, s.
651).

Unliilerin iiriin veya hizmetleri desteklemeleri, reklamlar agisindan bazi olumlu

sonuglart ortaya ¢ikarmaktadir. Ornek verilecek olundugunda (Apeyoje, 2003, s. 3);

Isletmelere ait markalarin tanitilmast,
Isletmelerin imaj gelistirmesinin saglanmast,

Marka ile alakali ilginin arttirtlmasinin saglanmasi karsimiza ¢ikmaktadir.

Potansiyel Avantajlar Potansiyel Riskler Onleyici Taktikler
Igiyi artirma Markay: gélgeleme On test ve dikkatli planlama yapma
Imaj gelistirme Kamuoyu tartismalarn Sigorta satin alam ve szlesmeye
hiikiim maddeleri koyma
Markay: tanitma Imaj degistirme ve agin Yitkiimliliklerin neler oldugunu
maruz birakma aciklamak ve diger markalar icin

destekei olmayi kisitlamak icin
maddeler koyma

Markay: yeniden Imaj degistirme ve tammrhg  Unliilerin yasam déngiisiinii ve bu

konumlandirma kaybetme asamanin ne kadar stirecegini
incelemek

Genis kitlelere hitap Pahal olmas Sadece hedef kitle icin uygun olan

edebilme tinliileri secmek

Sekil 5 Unlii Destekgi Stratejisinin Olas1 Avantaj ve Riskleri
Kaynak: Erdogan, (1999). S. 295.

Sekil 3.6 tlizerinde durulmak istendiginde;

. Potansiyel avantajlar arasinda:
4 Uriin ya da hizmete olan ilginin artmas,
v Uriin ya da hizmete iliskin imajin gelistirilmesi,
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Uriin ya da hizmete iliskin markanin tanitilmast,
Marka konumlandirmasinin yeniden saglanmasi,

Uriin ya da hizmetin genis kitlelere ulasmas1 veya ulastirilmas,

Kullanicilara satilan {iriin ya da hizmeti, tinlii kisinin ad1 altinda duyurmak bir

marka i¢in biiylikk bir pazarlama unsurudur. Burada dikkat edilmesi gereken

pazarlanacak {iriin ya da hizmetin reklam yiizii olacak {inliiyle ne dl¢lide bagdasacagidir.

AR NEE N NERN

Potansiyel riskler arasinda:

Reklamda kullanilan {inliiniin {iriin veya hizmeti gélgelemesi,
Kamuoyu icerisinde ¢ikabilecek olasi tartismalar,

Imaj degistirme ve asir1 bir bigimde maruz birakma durumu,
Taniurlik ve bilinirligini kaybetme durumu ya da riski,

Uriin ya da hizmetin daha pahali olmas1 durumu,

Ornegin; Sosyal ve ekonomik agidan farkli takipgilere sahip iinlii bir miizisyenin

X marka kozmetik iiriinlerini tanitmasi, kendisinin de bu iriinii kullanip memnun

kaldigim1 sdylemesi, takipgileri tarafindan dikkate alinabilir. Bu {iriiniin asir1 pahal

olmasi, maddi agidan herkesin bu iriinii alamayacak olmasi ya da kullanan bir

kullanicida olusturacagi herhangi bir saglik sorunu gibi olasi riskler, hem marka i¢in

hem de markanin yiizii olan {inlii kisi i¢in potansiyel bir risk olabilir.

NN

v

Onleyici taktikler arasinda:

Planlama ve 6n testin dikkatli bicimde uygulanmasi,

Sigorta igerisine hiikiim maddelerinin konulmast,

Sigorta satin alinmasi,

Diger markalara destek¢i olma durumuna kisitlamalar getirmek,
Yiikiimliliiklere dair agiklamalarda bulunmak,

Unliilere ait gerek yasam dongiisii ve gerekse iinliiliik asamasmin ne

kadar siireceginin tahlil edilmesi,

v

Unlii seciminde, hedef kitlelere uyum saglayacak iinliilerin secilmesine

0zen gostermek.
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Sekil 6 Reklamlarda Unliilerin Tiiketici Karar Alma Siirecine Etkileri

Kaynak: Brown, D. ve Fiorella, S., (2013), Influence Marketing: How to Create,

Manage and Measure Brand Influencers in Social Media Marketing, Que Publishing, s.

142.

Sekil 6 mercek altina alindiginda;

o Markaya ait mesaj ya da mesajlar,

o Unlii araciligiyla- tavsiye ve paylasimlar yoluyla verilmekte,

o Uriin hakkinda bilgi edinme,

o Iki ya da daha fazla iiriin hakkinda bilgi edinme ve kiyaslama yoluyla,
o Hedef tiiketicilere:

4 Farkindalik,

v Arastirma,

v Degerlendirme,

v Satin alma faktorleriyle tiiketici karar alma siirecini etkilemektedir.

Soner Gergeker; sosyal medya kullanan bir sanat¢inin yaptigi paylasimlara

dikkat etmesi gerektigini ¢iinkii bu durumun kisinin igine duydugu saygiyr da

gosterdigini belirtmektedir. Ayrica; kendisinin sosyal medyada bir iiriiniin markasini
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gosteren bir paylasimdan uzak durdugunu c¢iinkii karsisinda milyonlarca her tiirlii sosyal
ve ekonomik statiiden birey oldugu i¢in sosyal medyay: dikkatli kullandigini ifade

etmektedir.

Popiiler miizigin olusmas1 ve yerlesmesinde de yine sosyal medya araglarinin
biiylik bir rolii bulunmaktadir. Miizisyenlerin geleneksel medya araglarimin otesinde
sosyal medya araglarin1 ve sosyal aglari daha ¢ok kullanmalari ile kendi tanitimlarin
yapmalar1 gibi olumlu gelismelerin yani sira alblimlerin fiziki satiglarinin diismesi gibi
olumsuz durumlar da olmaktadir. Buna bagl olarak da miizik tiirlerinin etkin ve hizlh

bicimde yayilmasinin s6z konusu oldugu goriilmekte ve tiiketim artmaktadir.

Soner Gergeker; sosyal medyanin fiziki alblim satiglarini; albiim yapmanin,
stiidyosundan, aranjesine, orkestrasindan, baskisina kadar bir¢ok masrafi oldugundan
oOtiirii azalttigin1 bunun yerine miizisyenlerin tek parcalik single adi verilen ¢alismalarla
sosyal medya iizerinden sarkilarin kitlelere duyurdugunu ve bunun yani sira yurt igi ve

yurt dis1 konserler yaparak para kazandiklarini belirtmektedir.

Sosyal medyada verdikleri mesajlar araciligi ile tiiketicileri ve popiiler miizigi
etkisi altma alan bir diger 6nemli unsur da kanaat onderleri olmaktadir. Ozellikle

attiklar1 tweet’ler vasitasiyla bir¢ok kisiye ait diisiince, tercih ve kanilar iizerinde etki

etmektedirler (Wu vd., 2017, s. 706).

Soner Gergeker’in 2004-2005 yillarinda arkadas ortaminda yaptigi “’Hak
Etmedim Seni’’ adli bestesi internette yayilmis, sarki farkli farkli kullanicilarin
yaptiklar1 amator videolarla toplamda 10 milyondan fazla izleyiciye ulagmistir. Video
klibi 2011 yilinda ¢ekilmis ve Soner Gergeker Rafet El Roman ile diiet yapmis ve bu
video da yine 1.8 milyon izlenme sayisina ulasmistir. Rafet E1 Roman’in seslendirdigi
yine bestesi Soner Gergeker’e ait olan *° Senden Sonra’’ adli parcanin klipsiz videosu
3.3 milyona video klibi ise 4.9 milyon izlenme sayisina ulagsmistir. Ayni besteyi
sonrasinda Kibariye de seslendirmis ve klipsiz videosunun izlenme sayisi 2 milyon

olmustur.

Soner Gergeker; glinlimiizde izlenme sayilari ile bes y1l 6nceki izlenme sayilar

arasinda bliylik fark oldugunu belirtmektedir ¢iinkii artik neredeyse her aile bireyinin
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elinde akilli telefon bulunmaktadir, toplumun genelinin internete ulasabilme olanagi
artmistir bu yiizden artik giinlimiizde begenilen bir sarkinin izlenme oranlari fazlasiyla

artmaktadir.

Soner Gergeker sosyal medya aglarindan en siklikla kullandigr uygulamanin
instagram oldugunu belirtmistir ve sosyal medya kullaniminin bir miizisyen i¢in dnemli
oldugunu eklemistir. Instagram’da, kendi konser organizasyonlarmi, Rafet EI Roman
ile birlikte yaptiklar1 organizasyonlari, bestelerini takipgilerine duyurmak igin
kullandigini belirtmekte ve kendisine ulasan takipgileriyle de iletisim halinde oldugunu
belirtmistir. Giincel verilere gore; sahsi hesabinda yaklasik 12 bin takipgisi ve 411
paylasimi bulunmaktadir. Bunun yani sira 672 kere bagka kullanicilarin paylagimlarinda
etiketlenmistir. Ayrica adi agilan ve takipgileri tarafindan yonetilen fan sayfalar1 da

bulunmaktadir. Facebook fan sayfasinda ise 13 bin takipgisi bulunmaktadir.

Soner Gergeker; iicretle alman takipgi sayilariyla sisirilmis sosyal medya
hesaplarinin gercegi yansitmadigini belirtmektedir ve onun kisisel goriisiine gore; sosyal
medyay1 kullanan bir sanatci1 paylasimlarinda dikkatli ve titiz davranmalidir. Kendisini
dogrudan ya da dolayli olarak takip eden her sosyo-ekonomik statiiden kisinin
olabilecegini belirtip, sayfasinda herhangi bir mekan ya da iiriin gibi tanitimlardan uzak
durmakta sadece konser, organizasyon, fotograf ve video paylasimi yapmaktadir. Sosyal
medya vasitasiyla dinleyiciye ulasmak artik kolaylagsmistir ancak iletisimi aktif tutmak
adina miizisyenler de artitk aktif olarak sosyal medya kullanmak durumunda
kalmaktadirlar. Bunun yani sira; tiiketim siireci de hizlanmistir. Bu da miizisyenlerin
uzun vadedeki albiim ¢aligmalarini etkilemistir. Artik bircok miizisyen kisa vadede tek
sarkilik single ¢aligmalar yapip sarkilarin1 ve sahne programlarini sosyal medya yoluyla

kitlelere duyurmaktadir.
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BOLUM 4. SONUC

Gliniimiiz kosullarinda geleneksel medyanin yerini yeni medyanin aldigini
gormekteyiz. Artik insanlar ve gruplar arasindaki iletisim c¢ok daha kolay ve hizli
bicimde olmaktadir. Unlii olmak ge¢mis donemlerde mesakkatli ve uzun bir dénemi
kapsarken giinlimiizde ise sosyal aglar ve sosyal medya aracilifiyla ¢ok daha hizli bir

bicimde gelisme gostermektedir.

Miizigin evrenselligi ise gec¢misten giiniimiize kendisini kanitlamig bir
durumdur. Ancak bir de sosyal medya kullaniminin yayginlig1 ve uzaklar1 yakin hale
getiren olusumlarin varligi da eklenince miizik sektorii de hizli bigimde yayilma

gostermektedir.

Sosyal medya sayesinde miizisyenlerin iilke genelinde ve hatta diinya genelinde
taninir hale gelmeleri sadece bir tiklama ile olabilmektedir. Popiiler miizigin salgin gibi

yayilabilmesi de bunun bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medyanin giicii bircok mecrada kendisini kanitlamigken, miizigin bir
meta haline gelmesi ve Kkitlelere cabucak ulagsmasi da hizli tiketimi ortaya
cikarmaktadir. Boyle bir durumda, cabuk iinlenen ve dillere takilan miizikler kisa siirede
cazibesini kaybetmekte ve yerini bir digerine vermektedir. Bu da miizigin

metalagsmasini ve degerini kaybetmesini glindeme getirmektedir.

Sosyal medyanin 6nemi ve katkilar1 yadsinamaz. Ancak kullaniminin nasil
yapildig1 ve kisilere, kitlelere neler kazandirip neleri aldig1 lizerinde de durulmasi

gerekli goriilmektedir.

Tim bu veriler 15181nda, sosyal medyada popiiler olmak veya giinlimiizdeki
tabiriyle fenomen olmak i¢in, sosyal medyayr aktif bir bi¢cimde kullanmak
gerekmektedir. Bunun yaninda, takipgilerinin istek ve algilarina dikkat etmeli ve bu
taleplere yonelik olarak paylasimlarda bulunulmalidir. Geg¢mis donemlerde, {inlii
olmanin veya taniir-bilinir olmanin zor oldugu, zaman ve fazlaca emek gerektirdigi
goriinmektedir. Ancak gilinimiiz kosullarinda (yeni medya) sosyal aglar ve sosyal

medya vasitasiyla bu durum ¢ok daha hizli ve etkili hale gelmistir.

Sosyal medya vesilesiyle karsilastigimiz hizli tiiketim siirekli bir tiretimi de

beraberinde getirmektedir. Sosyal medya miizisyenler i¢in irettikleri eserleri
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takipgilerine ilk elden sunabilme olanagi saglarken bir yandan da yeniden {iretim
stirecini kisaltmistir. Bu yilizden; sosyal medyanin miizik {ireticileri iizerinde; biiylik
kitlelere kolayca ulagabilme, paylastig1 igerikleri kitlelere kolayca duyurabilmesinin
yani sira hizli bir tiiketim olgusundan dolay1 yeniden iiretimi de hizlandirmistir. Hal

boyleyken; sosyal medya erigimi kolaylastirirken tiiketim siirecini hizlandirmistir.
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Ek-1 Soner Gergeker Ile Gergeklestirilen Derinlemesine Goriisme
07.12.2018 tarihinde Soner Gerg¢eker ile gerceklestirilen goriisme;
Kendinizi tanitir misimiz?

Aslen Adanalr’yim. Yaklasik sekiz bucuk yildir Istanbul’da yasiyorum.
Oncesinde Adana’da sunuculuk yapiyordum ve televizyon programi sunuyordum. Dért
yil boyunca bu meslegi yaptim. ilkokuldan beri miizikle i¢ iceyim. Bireysel olarak ve
cesitli orkestralarla miizik ¢aligmalart yaptim. Lise doneminde daha biiyiik orkestralarla

calismalar yaptim. ilk enstriimanimi da bu donemde 6grendim.
Meslek anlaminda miizige ne zaman ve nasil basladimz?

2004-2005 yillar1 arasinda arkadas ortaminda yapilan “Hak Etmedim Seni” adli
bestemi cep telefonuna kaydetmistik. Bir kadin arkadasimla diiet yapmistik. Sarki
internet ortaminda yayilmaya basladi. O zaman boylesine teknolojik akilli telefonlar
yoktu. Biz, elimizdeki imkanlarla tamamen canli bir kayit aldik. O zaman su an oldugu
gibi bircok sosyal medya uygulamasi da yoktu. Sarkim Once forumlarda yayilmaya
basladi. Sonrasinda facebook iizerinden yayilmaya bagladi ve tabii en 6nemli faktor de
youtube diyebiliriz. Bir¢ok amatdr gen¢ miizisyen de sarkimi soyleyip videolar
yaymlamaya basladi. Benim herhangi bir gorselim kimsede mevcut olmadigindan
sarkim; i¢inde benim bulunmadigim slaytlardan olusan videolarla da paylasildi. Ben de
bu donemlerde miizige amatdr olarak baglamistim ama internette yayilan sarkim benden
daha once bilindi diyebiliriz. Hatta sarkimi bir dénem bilinen miizik gruplarindan Grup

Koridor ve miizisyen Berker’in s0yledigi zannedildi.
Kendinizi kitlelere duyurmak icin nasil bir yol izlediniz?

Ben miikemmeliyetci bir insanim ve bir miizik eserinin 6nce kalbe dokunmasi
gerektigine inaniyorum. Internette yayilan sarkim amatdr haliyle yayildiysa demek ki
insanlarin kalbine dokunmustur. Insanlara samimi gelen samirim buydu. Belki de
profesyonel bir kayit yapsaydik bu kadar ¢ok izlenme ve dinlenmeye ulasamazdik o
donem. Kendimi kitlelere duyurmak i¢in ilk etapta higbir sey yapmadim desem
dogrudur ¢iinkii sarki bir kere yayilinca oniinli kesemedik. Aslinda sarkimin benden
once bilinmesi ve bir siirli geng tarafindan da seslendirilmesiyle benim taninmamin da

zemini kendi kendine hazirlanmis oldu.
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Peki, profesyonel miizik hayatiniz nasil baslad1?

Sarkim internette yayildiktan sonra o donem Facebook “Amator Sarkilar Grubu”
sayfasi yoneticisi suanda da Rafet El Roman’in asistanligin1 yapan kisi bana ulasti.
Rafet Bey’in benimle tanismak istedigini sdyledi. Rafet Bey 2010 yilinda kendi
bestelerini yapan geng¢ miizisyenlerden olusan “Miizik Benim Hayatim” adli bir proje

izerine ¢alistyordu. Ben de bu projeye davet edildim.

Sosyal Medyay1 kullanmak sizin genis Kitlelere ulasmanmizda katki sagladi

Kendini kitlelere duyurmak i¢in sosyal medya bir seyler yapmani saglayan ama
bazen de sizin bir sey yapmaniza gerek kalmadan direkt genis kitlelere ulagmanizi
saglayan bir mecra. Sarkinizi bir yere yiiklediginiz zaman bir¢ok bagka kullanici
tarafindan indirilip yeni bir platforma yiiklenilmesi gibi bir durum sz konusu ve

boylece sarkiniz hizla yayiliyor.

Ben sarkimi sadece cep telefonuna kaydedip sosyal medyada paylasmistim.

Sanirim insanlar da bu dogal halinden etkilendiler.

2011 yilinda profesyonel kaydmi yaptik, sarkinin video klibi ulusal video
kanallarinda yayinland1 ancak sarkinin ilk amator kaydi insanlarin daha cok ilgisini

cekmisti.
Su anda kullandigin sosyal medya uygulamalari nedir?

Oncelikle ilk sarkilarimi forumlara yiikledim ve tabii ki o zamanm en &nemli
paylasim ag1 facebook’a. Sirasiyla bunu twitter takip etti. Su an daha ¢ok instagram
kullantyorum. Sosyal medya aracilifiyla konser programlarimi kendi kisisel hesabimda
sevenlerime duyurabiliyorum. Ayni zamanda bir¢gok meslektasimizin da sektordeki

caligmalarini ve yine sosyal medya araciligiyla takip edebiliyorum.
Profesyonel anlamda ilk cahismamz neydi?

Sozlerini arkadasimla birlikte yazdigim miizigi bana ait olan Senden Sonra adli
parcay1 Rafet El Roman albiimiine ald1 ve sarkiya bir video klip ¢ekildi. Sarki, Kral Pop
“En Cok Dinlenenler” listesinde dort hafta boyunca bir numarada kaldi. Yilin Sarkisi
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odiillerine bir¢ok yerde aday gosterildi. Elisa, Kibariye, Rafet E1 Roman, Bulgar sanatci

Fiki gibi birgok miizisyen Senden Sonra adli sarkiy1 tekrar seslendirdi.

Kendi albiim ya da single calismamz olmadan 6nce bestelerinizle mi taninir

oldunuz?

Evet, sahsi olarak bireysel bir albiim ¢ikarmadan sadece sosyal medya {lizerinden
yayilan sarkilarimla taninir hale geldim. Tabi ki “Senden Sonra” adli bestemin birgok
inli miizisyen tarafindan hem {lilkemizde hem de yurtdisinda seslendirilmesi
sarkilarimin benden Once bilinmesine ortam yarattl. Burada sosyal medyanin 6nemi

biiyiik oldu.
Peki albiim caliymasi yapmay1 diisiiniiyor musunuz?

Albiim c¢alismast su ana kadar yapmadim. Kendimi biraz pisirmek igin
vokalistlik yapmayr tercih ettim. Halen Rafet El Roman’in vokalistiyim. Geng
miizisyenlerden olusan “Miizik Benim Hayatim” projesinin ilk klip sarkist olarak yine
kendi bestem “Hak Etmedim Seni” adli pargamda Rafet El Roman ile diiet yaptik ve
klipimiz ulusal televizyon, radyo ve sosyal medya mecralarinda yayinlandi ancak bu bir

proje calismasiydi.
Sosyal medyanin albiim calismalarina/fiziki satislara sizce etkisi var mi?

Sosyal medya albiimlerin fiziki satiglarin1 diistirdii. Fiziki albiim satiglar diistiigii
icin ve albiim yapmak; stiidyosundan, aranjesine, orkestrasindan, baskisina kadar
masrafli oldugu, miizisyenler videolarini ve single ¢alismalar olarak internet tizerinden
yayinlanip yurt i¢i ve yurt dis1 konserler yaparak para kazaniyorlar. Ben herhangi bir
alblim calismasi yapmadigim halde yurt i¢inde ve yurt disinda Rafet EI Roman ile
birlikte sahneye ¢ikiyorum. Bunun yani sira tek konserlerim de oluyor. On senedir
sarkilarim biliniyordu ama ben anonimdim artik o besteleri benim yaptigimi dinleyiciler

sosyal medya araciligiyla biliyor.
Peki su an iizerinde calistiginiz bir projeniz var m?

Yaza dogru tek bir parcalik single albiim diisliniiyoruz yine sosyal medya
tizerinden dinleyiciyle bulusacagiz. Bestelerim benim evlatlarim gibi. Ben onlar1 hak

ettikleri yere getiremeyeceksem yani tiim albiimdeki sarkilarima video klip
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¢ekemeyeceksem ben de igime sinen tek parcamla dinleyicimle bulusmak admna single

yapmay!1 diisiiniiyorum.
Sosyal medya kullanimimin miizik sektorii iizerinde etkileri nelerdir sizce?

Herhangi bir besteci veya icraci sosyal medyanin gerisinde kalmamali ¢iinkii
herkes burada kendi pazarini yaratiyor. Ayrica belirttigim gibi; bir sarkinin ne kadar
profesyonel kayitlarla yapildigi onemli degil. Benim cep telefonuna kaydettigim
sarkimin yayilmasi dinleyicinin kalbine dokundugunun anlamina gelir. Sadece icracilar
degil ayn1 zamanda aranjorler ve yapimcilar da giinlimiizde aktif bir sekilde sosyal
medya kullaniyorlar. Kalbe dokunan ve dikkat ¢ceken ¢ok amator bir ¢alisma bile aninda
milyonlarca kisi arasinda yayilabiliyor hatta tinlii miizisyenler, aranjorler ve yapimcilar
bile bir¢cok yeni yetenegi kolayca kesfedebiliyor. Bir¢cok genc sektordeki birgok etkin
kisiye mesajla dahi ulasabiliyor. Sosyal medya iletisimi de kolaylastirdi.

Peki size ulasmaya c¢ahisan gencler oluyor mu?

Bana da mesaj atan ve danisan bir siirii gen¢ var. Bazen yaptiklar besteler
hakkinda fikirlerimi merak ediyorlar bazen c¢ektikleri amator videolar hakkinda
fikirlerimi merak ediyorlar. Cok siki takipgilerim de var tabi ki yaptigim sarkilari
dillerinden diisiirmeyen insanlart gérmek, emegimin karsiligini almak beni mutlu

ediyor.
Sosyal medya sizce nasil kullanilmah?

Ornegin; sosyal medya kullanan bir sanatc1 ile iist komsunuzun sosyal medya
hesaplar1 ayni degil. Goz Oniinde olan bir insan sosyal medya {izerinden yaptig
paylasimlara bence dikkat etmeli ¢iinkii bu onun isine de saygisini gosterir. Ancak;
sosyal medya bu kadar ¢ok kullanilmadan 6nce bizler iinlii isimlerin ne yediklerini, ne
ictiklerini, ne yaptiklarini, nerede oturduklarini bilmezdik. Artik herkes birbirinin en
Ozeline bile ister istemez girebiliyor. Ben kendinizi insanlardan geri ¢ekin demiyorum
sanat¢ilara ama ufak da olsa bir sinir1 olmast gerektigini diisiiniiyorum. Bence en giizel
ornegi Tarkan’dir. Tarkan hem halkin i¢inde ancak hem de ince bir sinir1 var. Ben de
sosyal medya kullanirken dikkatli oluyorum. Ornegin; sosyal medyada ¢ok fazla yemek
igerigi olan paylagimlar yapmiyorum ya da herhangi bir iiriiniin markasin1 gosteren bir

paylasimdan uzak durmaya calistyorum ¢iinkii karsinizda milyonlarca her tiirlii sosyal
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ve ekonomik statiiden birey var ve ben de elimden geldiginde dikkat etmeye

calistyorum.
Peki sizce sosyal medyanin miizik sektorii iizerindeki olumsuz etkisi var mi?

Su an meshur olmak sosyal medya ve teknolojinin gelismesinden Otiirii ¢ok
kolay ama unutulmak ve bir anda silinmek de ¢ok kolay ¢linkii glinlimiizde bir beste ses
getirdiginde hemen ona benzer tin1 da tatta ¢calismalar yapiliyor yani her popiiler sarki
artik birbirine ¢ok benzer. Mihenk tas1 diyebilecegiz; 90’1 yillarin o 6zgiin ¢alismalari
artik yok. Suan hayatimiz inanilmaz hizlandi. Bu hiz miizikteki tiiketimi de hizlandirdu.
Aylarca ve hatta yillarca lizerinde calistigimiz bir sarki ¢ok kisa bir siirede dinleyici

tarafindan tiiketilebiliyor ve tekrar yenisini tiretmek gerekiyor.

Ben gece kuliiplerinde, barlarda daha fazla para kazanmak adina duygusuz ve
cabuk tiiketilen calismalar yapmay tercih etmiyorum. Urettigim sarkilarin yillarca ilk
giinkii gibi dinleyiciye sicak gelmesi en biiylik arzum. Benim kaygim daha c¢ok taninir
olmak ya da daha ¢ok para kazanmak degil. Ornegin; vaktiyle miizikle bir alakasi
olmadig1 halde ve esas meslegi modellik olan birisine sirf para kazanmak ugruna
sarkim1 vermedim. Sarkilarimi kimlerin icra edecegi konusunda da ince eleyip sik

dokumaya calistyorum.
Peki sosyal medyada hit olmus bir sarki basarihdir denebilir mi?

Geng niifusu fazla olan iilkemizde artik neredeyse her gencin elinde akilli telefon
var. Hatta her aile bireyinin elinde akilli telefon var bu da sosyal medya kullanimini
iilke genelinde arttirryor. Ozellikle sosyal medyada gengler tarafindan takip edilen ve
cok fazla takip¢i sayisina sahip linlii miizisyenler de iilkemizde mevcut. Bundan bes yil
oncesine kadar iki ya da ii¢ milyon izlenmis bir video ¢ok izlenmis sayilirdi. Suan
tiklanma sayilar1 inanilmaz oranda artti. Ancak bircok organik olmayan yani sahte
tiklanma durumlar1 da var. Ayrica bir sarkinin milyonlarca kez tiklanmasi onun ¢ok
kaliteli oldugu anlamma da gelmez. Ornegin; detone olan, miizikten uzak, anlam
biitiinliigli olmayan bestesi ve klibiyle milyonlarca kez izlenen birisi, diinyaca iinlii bir
X sanat¢idan daha ¢ok izlendi diye ondan daha basarili olmustur anlamina gelmez
clinkii sosyal medya ayni zamanda giindelik eglence ve tiiketim kanali haline gelmistir.
Yillar igerinde yeni yeni sosyal medya uygulamalar1 da kullanilmaya baslandikca hep

birlikte miizik sektoriiniin yolculugunu takip edecegiz.

80



KAYNAKCA

Ahiska, M.”” Kiiltiiriin Degeri’” Defter Dergisi, 8:8-9, 19809.

Akgiil, K. “Medya ve Miizigin Dili”, Yildiz Journal of Art and Design, Miizik ve
Medya Uluslararasi1 Sempozyumu, s: 16-17, 2014.

Apeyoje, A. Influence of Celebrity Endorsement of Advertisement on Students, Purcase
Intention, Mass Communication and Journalism, 2003.

Ark, M. B. Popiiler Miizik ve Ideoloji Olgusuna ki Farkh Yaklasim, Selcuk
fletisim, 3, 3, 2004.

Aydogan, F. Alternatif Medya Olarak Yeni Medya: Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 18: 58-69, 2012.

Bati, U. Dijital Cagda Yeni Bir Halkla Iliskiler Pratigi: Fisiltiyla Halkla Iliskiler
Yapmak ya da PR 2.0 T. Giirel i¢inde, Halkla Iliskiler Yonetiminde Giincel
Konular, Istanbul: Beta Basim Yayin Dagitim, 2010.

Bauman, Z. Sesyolojik Diisiinmek, Ceviren: A. Yilmaz. istanbul: A¢ilim Kitap, 1998.

Bayraktutan G, Binark, M, Comu T, Dogu B, islamoglu G ve Aydemir A T. Sosyal
Medyada 2011 Genel Segimleri: Nicel-Nitel Arayiizey Incelemesi, Selcuk
fletisim Derg, 3: 15-16, 2012.

Benjamin, Walter. Pasajlar, Ceviren: Ahmet Cemal. Istanbul: YKY, 1993.

Birekul, M. “Popiiler Kiiltiir ve Miizikte Anlamin Kaybi”, Akademik incelemeler

Dergisi, 10, 1: 167-171, 2015.

Biswas, A., Biswas, D., Das, N. The Deferential Effects of Celebrity and Expert
Endorsement on Consumer Risk Perceptions, Journal of Advertising, 2006.

Bottomore, T. Frankfurt Okulu (Elestirel Kuram), Ceviren: A.Cigdem. Istanbul: Ara
yayinlari, 1989

Boyd, D. WhyYouth (Heart) Social Network Sites: The Role of Networked Publics in
Teenage Social Life. MacArthur Foundation Series on Digital Learning —
Youth, Identity, and Digital Media Volume. D Buckingham (Ed). Cambridge:
MA: MIT Press, 2007.

Boyd, D. ve Ellison, N. Social Network Sites: Definition, History, and scholarship.
Journal of Computer Mediated Communication,13, 2008

Boyut Yayincilik. Tiirkiye ve Miizik, Miizikli Diinya Atlasi, 10, 1998.

Bozard, J. Social Media forTrainers, TechniquesEnhancingand Learning, San Francisco:
John WileyandSons, 2010.

Brown, D. ve Fiorella, S. “’Influence Marketing: How to Create, Manage and Measure
Brand Influencers in Social Media Marketing’’, Que Publishing, 2013.

Brown, Tom J./Barry, Thomas E./Dacin, Peter A./Gunst, Richard F. “Spreading The
Word: Investigating Antecedents of Consumer Positive Word of Mouth
Intentions an Behaviors in a Retailing Context,” Journal of Academy of
Marketing Science, 2005.

Connor, S. Postmodernist Kiiltiir, Ceviren: Dogan Sahiner, Istanbul: Yap1 Kredi
Yayinlari, 2001.

Celikcan, P. Miizigi Seyretmek, Ankara: Yansima Yayinlari, 1996.

81



Cetin, E. Sosyal Iletisim Aglar1 ve Genglik: Facebook Ornegi, Uluslararasi Davraz
Kongresi Bildiri Kitab1, http.idc.sdu.edu.tr/tammetinler/bilim/bilim15.pdf,
22.04.2018, 2009.

Dellaloglu, Besim F. Frankfurt Okulu’nda Sanat ve Toplum, istanbul: Baglam
Yayncilik, 2001.

Dilmen, Necmi E. Yeni Medya Kavrami Cergevesinde Internet Giinliikleri- Bloglar ve
Gazetecilige Yansimalari, Marmara Iletisim Dergisi, 2007.

Dogan, E., Cavusoglu, L., ve Orten, T.T. <’ Pazarlama Alanindaki Sosyal Medya Konulu
Calismalarm Igerik Analizi Yontemiyle Incelenmesi,”” 21. Pazarlama Kongresi,
Kiitahya: Dijital Diinyada Pazarlama, 2016.

Eco, U. Giinliik Yasamdan Sanata (2. Baski), Ceviren: Kemal Atakay, Istanbul:
Adam Yayinlari, 1991.

Eliot, T.S. Kiiltiir Uzerine Diisiinceler, Ceviren: Selim Kantarcioglu, Ankara: Kiiltiir
Bakanlig1 Yayinlari, 1981.

Erarslan, R. Sosyal Medya Her An ve Her Yerde Goriiniir Olmak, The Turkish Online
Journal of Design, Art and Communication, 4: 37, 2013.

Erdogan, 1. “Popiiler Kiiltiir Alaninda Egemenlik ve Miicadele”, Popiiler Kiiltiir ve
iktidar: Popiiler Kiiltir Uzerine Kuramsal Incelemeler, (Der.: Nazife
Giingor), Ankara: Vadi Yayinlari, 18, 1999.

Erdogan, 1., & Alemdar, K. Oteki Kuram, Ankara: Erk Yayinlari, 2002.

Erdogan, 1., & Alemdar, K. Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Ankara, Erk Yayinlar1, 2005.

Erol, A. Popiiler Miizigi Anlamak, Istanbul: Baglam Yaymcilik, 2002.

Fleck, N., Korchia, M., Roy, I. L. Celebrities and Advertising: Looking for
Congruence or Likability, Pshychology and Marketing, 2012.

Frith, S. The industrialization of Populer Music (der.) James Lull, Populer Music and
Communication, London: Sage Publications, 54, 1987.

Frith, S. “Rock ve Kitle Kiiltiiri”, Ceviren: S. Kirca, istanbul: Varhk Dergisi, 48,
1992.

Frith, S. Popiiler Miizigin Endiistrilesmesi, James Lull (ed). Popiiler Miizik ve
Iletisim. Cev. Turgut Iblag, Istanbul: Civiyazilari, 2000.

Gasset, Jose Ortega Y. The Revolt of The Masses, New York: 1993.

Giddens, A. Sociology, Fourth Edition, Oxford: Polity Press, 2001.

Gonzales, L. ve Vodicka, D. Top ten internet resourcesforeducators. Leadership, 2010.

Giingor, N. Popiiler Kiiltiir ve Iktidar, Ankara: Vadi Yayinlari, 1999.

Hall, S. Cultural Studies, Two Paradigms “What is CulturalStudies?”, London: 1994.

Harvey, D. Postmodernligin Durumu, Ceviren: Sungur Savran. [stanbul: Ayrint1
Yayinlari, 1999.

Hatipoglu, H. B. Sosyal Medya ve Ticaret Hayatina Etkileri, Ankara: Asil Yaymn
Dagitim, 2009.

Hazar, M. Sosyal Medya Bagimhihgi- Bir Alan Cahsmasi, iletisim 32, 2011.

Jay, M. Diyalektik imgelem, Ceviren: Unsal Oskay. Istanbul: Ara Yayinlar1, 1989.

Jones, S. The Handbook of Internet Studies, USA: Blackwell Publishing LTD, 2011.

Kalafatoglu, Y. Sosyal Medya ve E-Pazarlama iliskisi, 2010

82



Kalay, A. “Tiketim Kiiltiirii I¢inde Miizigin Gérsellestirilmesi: Klipler,”” Istanbul
iiniversitesi fletisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi ss. 91, 2007.

Kaygisiz, M. Tiirklerde Miizik, Istanbul: Kaynak Yayinlar1, 1999.

Kaygisiz, M. Tiirklerde Miizik, Istanbul: Kaynak Yayinlar1, 2000.

Keskin, S. ve Bas, M. Sosyal Medyanin Tiiketici Davramislar1 Uzerine Etkisinin
Belirlenmesi, Ankara: Gazi iiniversitesi Sosyal Bilimler Fakiiltesi, 56-58,
2013.

Kilbas, S. Rekreasyon Bos Zamani Degerlendirme, Adana: Anaca Yaymlar1, 2001.

Kircelli, S. Yeni iletisim Teknolojileri, Sanal Kamusalliklar ve Toplumsal Cinsiyet:
Facebook'ta Gen¢ Kadmlarin Kimlik Insaa Siirecleri, Ankara: Gazi
Universitesi, 2011.

Kirtis ve Karahan. To be or not to be in socialmedia arena as themostcost-efficient
marketing strategyafterthe global recession. Procedia Socialand Behavioral
Sciences , 2011.

Knoll, J. ve Mathhes, J. The Effectivenes of Celebrity Endorsements: A Meta-Analysis,
Journal of The Academy of Marketing Science, 2017.

Komito, Lee- BATES, Jessica. Virtually Local: Social Media and Community
Among Polish Nationals in Dublin, Aslib Proceedings: New Information
Perspectives, 61, 3, 2009.

Kraus, R. Recreation and Leisure in Modern Society, USA: TACC, 1971.

Le Bon, G. Kitleler Psikolojisi, istanbul: Hayat Yaymnlari, 2005.

Lewis, K., Jason K., Marco G., Andreas W. ve Nicholas C. “Tastes, Ties, and

Time: A New Social Network Dataset Using Facebook.com”, Social Networks,

30. ss.330-342, 2008.

Lull, J. Popiiler miizik ve iletisim, Ceviren: Iblag, T. Istanbul: Civi Yazilar1, 2000.

McGregor, C. Pop Kiiltiir Oluyor, Ceviren: Giirol Ozferendeci. Istanbul: Civi Yazilari,
2000.

Mejuyev, V. Kiiltiir ve Tarih, Ceviren: Suat. H. Yokova. Ankara: Basak Yayinlari,
1987.

Middleton, R. Studying Popular Music, Philadelphia: Open UniversityPress,1997.

Mutlu, E. Tletisim Sozliigii, Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlari, 1998.

Mutlu, E. Popiiler Kiiltiir ve Medya, Ankara: Utopya Yaynlari, 2005.

Nielsen, J. Socialnetworking on intranets. 5 Aralik 2013 tarihinde
http://www.nngroup.com/ articles /social-networking-on-intranets/, 11.04.2018,
2009.

O’Shaughnessy, M. Media and Society An Introduction, Oxford: Oxford University
Pres., 1997.

Oktay, A. Toplumsal Degisme ve Basin, istanbul: Bilim/Felsefe/Sanat Yayinlari,
1987.

Oktay, A. Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir, istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar1, 1993.

Onat ve Alikilig. Sosyal Ag Sitelerinin Reklam ve Halkla iliskiler Ortamlar1 Olarak
Degerlendirilmesi, Journal of Yasar University, 2008.

83



Oransay, Giltekin. “Musikinin Toplumla Etkilesimi”, i¢inde: Birinci Miizik Kongresi
Bildiriler, Ankara: Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi Giizel Sanatlar Genel
Miidiirligii, s. 17, 1988.

Oskay, U. iletisimin ABC’si, Istanbul: Simavi Yayinlari, 1992.

Ocal, D., ve Tellan, T. Popiiler Miizik Endiistrisinin Tlettikleri, Medya ve Kiiltiir, 1.
Ulusal Tletisim Sempozyumu Bildirileri, Ankara: Gazi Universitesi iletisim
Dergisi, 2000.

Ozbek, M. Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski, Istanbul: iletisim
Yayinlari, 2003.

Ozkok, E. letisim Kuramlar Acisindan Kitlelerin Céziiliisii, Ankara: Tan Yayinlari,
1985.

Oztiirk, T. A. ve Karahasanoglu, S. K. Sosyal Medya Déneminde Miizik Ureticisi ve
Tiiketicisinin Yeniden Konumlandirilmasi, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 8, 36 : 796-797, 2015.

Sabuncuoglu, A. ve Giilay, G. Sosyal Medyada Gorsel Paylasimdan Reklamciliga:
Instagram Reklamlarmin Geng Kullanicilar Uzerine Etkisine Dair Bir Arastirma,
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi 15,
17, 2014.

Solmaz, M. Tiirkiye'de Pop Miizik, istanbul: Pan Yayincilik,1996.

Solmaz, M. Tiirkiye’de Pop Miizik, Istanbul: Pan Yayincilik, 2005.

Soykan, O. N. Sanat Sosyolojisi, Istanbul: Dénence Yaymcilik, 2009.

Storey, J. Popiiler Kiiltiir Calismalari, Kuramlar ve Metodlar, Istanbul: Babil
Yayinlari, 2000a.

Storey, J. Popiiler Kiiltiir Calismalar1, Ceviren: Koray Karasahin. Istanbul: Babil
Yayinlari, 2000b.

Swingewood, A. Kitle Kiiltiirii Efsanesi, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlar1,1996.

Senyapili, O. Toplum ve iletisim, Ankara: Turan Kitabevi, 1981.

We are Social, Digital in 2016, https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-
2016, 17.05.2018, 2016.

Woodal, G. & Colby, C. TheResultsare in: Social Media Techniques vs.
FocusGroupsforQualitativeResearch, MRA'S Alert!Magazine, 2011.

Wu, S., Hoffman, J. M., Winter, A. M., Watts, D. J. Who Says What to Whom on
Twitter, Proceeding of the 20th International Conference on World Wide
Web, New York: 2017.

Yener, F. Miizik Klavuzu, istanbul: Bilgi Yaymevi, 1983.

Internet Kaynaklar:

http://content.Ims.sabis.sakarya.edu.tr/Uploads/69438/41544/korkmaz_alemdar_& irfa
n_erdo%C4%9Fan-%C3%B6teki_kuram_(3).pdf
http://pazarlamakolik.wordpress.com/category/web-2-0/, 10.04.2018
http://www.ccmediahouse.com/influencer-marketing-kampanya-surecleri/, 22.04.2018.
http://www.e-skop.com/skopbulten/gundelik-hayat-ve-populer-kultur/2843

84



http://www.sendika.org/2004/07/kulturun-populer-hallerinde-sessiz-kalmak-ya-da-
populerlesemeyen-bir-hareket-olarak-sol-katkilar
https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-49610797
https://www.dr.com.tr/Muzik/Muzik-Benim-Hayatim/Yerli-Albumler/Turkce-
Pop/urunno=0001689850001
https://www.posta.com.tr/reynmen-yusuf-aktas-kimdir-kac-yasinda-ve-nereli-2087253
https://www.youtube.com/watch?v=QHV3p4uesjw, 04.05.2018.

85






