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Reklam; bir iiriin, mal ya da fikrin miisterilerine en etkili bir bicimde ve
rakiplerinden siyrilarak rekabetten etkilenmemek icin iicret karsihigi yapilan ve
yapilmasi zorunlu olan faaliyetlerden biridir. Ancak piyasada aym tiir iiriinlerden cok
sayida bulundugu icin, tiiketici giiven duydugu kurumun markasini, iiriiniinii satin
almak isteyecektir. Bu yiizden reklamlarin insana hitap etmesi onlar1 kendilerine
cekmesi onemlidir. Reklama duyulan gereksinimin bu denli artmasi da artan rekabet
ortamindan, niifus patlamasindan, artan alisveris merkezlerinden, fabrikalarin Kkitlesel
iiretiminin diinyaya ulasmasim saglamak bakimindan dogmustur. Gostergebilim,
gostergelerin birbirleri ile iliskilerini tespit edip, anlamh biitiinleri, anlamin ortaya
cikma siirecini saptayan, gosterge ve gosterge dizgilerini simflayabilmek ya da insan ile
diinya, insan ile insan arasinda olan etkilesimi yorumlayan bir bilim dali olarak
tammmlanmaktadir. Gostergebilimsel c¢oziimleme yapmak icin ise belirli bir bilgi
birikimine, Kiiltiire ve deneyimlere sahip olmak gerekmektedir. Bu sayede
gostergelerin ne anlam ifade ettikleri anlasilabilinmektedir. Gostergebilimin bir cesit
iist okuma olarak adlandiran Barthes derinlemesine bir okuma yapilmasi gerektigini
vurgulamaktadir. ik gériilen anlami diiz anlam ve alt mesaj ise yan anlam olarak
nitelendirilmektedir. Bu calisma da Ocak 2020 tarihinden itibaren tiim diinyay etkisi
altina alan salgin hastali@i koronaviriis doneminde hepimizin hem fiziksel hem de
psikolojik olarak yiprandigi donemde yapilan reklam calhismalarindan Ko¢ Holding
reklam filmi gostergebilimsel acidan incelenmektedir. 30 Mart 2020 tarihinde
yaymlanan ¢lyilesecegiz’’ reklam filmi 6rneklem olarak ammistir. Dénemin kosullari,
ihtiyaclari, tozii Saussure tarafindan ortaya atilan ve Roland Barthes tarafindan
gelistirilen yaklasim cercevesinde coziimlenmistir. Calismanin sonucunda reklam
filminin vermek istedigi mesajin her zaman umudun oldugu ve pes etmememiz
gerektigi yoniinde oldugu saptanmistir.
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Advert; It is one of the activities that are required to be done for a fee in
order not to be affected by the competition of a product, good or idea to its
customers in the most effective way and to stand out from its competitors.
However, since there are many products of the same type in the market, the
consumer will want to buy the brand and product of the institution they trust.
Therefore, it is important that advertisements appeal to people and attract
them. The increase in the need for advertising has arisen from the increasing
competition environment, population explosion, increasing shopping malls, in
order to ensure that the mass production of the factories reaches the world.
Semiotics is defined as a branch of science that determines the relations of signs
with each other, determines meaningful wholes, the process of emergence of
meaning, classifies sign and sign strings, or interprets the interaction between
human and world, human and human. In order to do semiotic analysis, it is
necessary to have a certain knowledge, culture and experience. In this way, it is
possible to understand what the indicators mean. Barthes, who calls semiotics a
kind of meta-reading, emphasizes that an in-depth reading should be done. The
first seen part is defined as the denotation and the sub-message as the
connotation. In this study, Ko¢ Holding commercial film, which is one of the
advertisements made during the period when we are all physically and
psychologically worn out during the coronavirus epidemic, which has affected
the whole world since January 2020, is analyzed in terms of semiotics. The
commercial film ""We will get better", published on March 30, 2020, was taken
as a sample. The conditions and needs of the period were analyzed within the
framework of the approach put forward by Saussure and developed by Roland
Barthes. As a result of the study, it was determined that the message that the
commercial film wanted to give was that there is always hope and that we
should not give up.
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ON SOz

Her giizel seyin bir zorlugu vardir. Zor oldugu kadar da giizel ve anlamlidir.
Bu tezin de benim i¢in énemi oldukca biiyiiktiir. Bu asamada bana destek olan tez
yazim siirecimin her asamasinda fikirleri ve yardimlar1 ile sabrini ve destegini
benden esirgemeyen degerli danismanim Dog. Dr. Mahmut Sami OZTURK hocama
ve yine ayn1 sekilde fikir ve dnerileri ile calismama yon veren Dr. Ogr. U. Mehmet
SUSUZ hocama tesekkiirlerimi sunuyorum.

En zor zamanlarimda beni yalniz birakmayan her zaman destegini, ilgisini,
sabrint hissettiren esim Giliven YILDRIM’ a, tiim yasamim boyunca maddi ve
manevi destekleriyle her zaman yanimda olan annem Fadime OGLAKCI’ ya babam
fbrahim OGLAKCI’ ya kardeslerim Kerim OGLAKCI ve Muhammed Miinker
OGLAKCT ya en igten dileklerim ile tesekkiirlerimi sunuyorum.

Yapmus oldugum tezi sadece tez siirecinde degil hayati boyunca bana en gok
emegi veren ve her kosulda yanimda olan annem Fadime OGLAKCI’ ya ithaf
ediyorum.

Her sey i¢in sonsuz siikranlarimla...

Mervenur OGLAKCI



1.BIRINCi BOLUM
GIRIS

Giliniimiliz sorunlarindan Covidl9 tiim diinyay1 etkisi altina almistir. Bu
donemde insanlik hem fiziksel hem de ruhsal olarak ¢ok etkilenmistir. Bu baglamda
yiriitiilen her tirlii faaliyetin insanlar i¢in 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Cin’ in Wuhan
kentinde 1 Aralik 2019 tarihinde baslayip tiim diinyaya yayilan salginin insanlar
tizerindeki etkisini bir nebze de olsa azaltmak i¢in yapilan c¢alismalari
gostergebilimsel olarak analiz etmek ve etkilerini gormek i¢in Kog¢ Holding
firmasinin  yaymmladigi  “lyilesecegiz’ reklam filmi incelenmistir. Filimde
gosterilenden ¢ok altinda yatan mesajlarin ne oldugu aktarilmistir.

Gostergebilimin amact da bir metnin veya goriintliniin ortada olan
anlamindan ziyade arka planda yatan anlamimi okuma ve anlama bi¢imi olarak
nitelendirilmektedir. Bu baglamda gostergebilimin ne oldugu, kuramcilari, kullanilan
kavramlar1 aktararak reklam filminin ¢oziimlenmesi saglanmistir. Gostergebilim;
isaretlerin, sembollerin ve anlamlarin incelenmesi olarak tanimlanmakta ve
gostergebilimsel ¢oziimleme anlamlarin ne oldugu degil nasil olustugunu ele
almaktadir. Gostergebilimin merkezinde gosterge vardir, kendisi goriinen sey
olmadigina ragmen o seyi hatirlatacak iletisimi saglayan seyler gosterge olarak ifade
edilmektedir. Gostergebilimi anlamak i¢in Once gostergeyi anlamak gerekir. Bir
gosterge kendinden bagka bir seye gonderme yapan, duygular ile kavrayabildigimiz
ve varlig1 faaliyete gecirenlerin onu bir gosterge olarak onaylayip benimsemesine
bagli olmaktadir. Ornegin; kara bulut, yagmurun; catik kaslar, kizgmhgmn; kedi
kelimesi bir hayvanin gostergesidir. Gostergebilim de hem gosterge hem de
gosterilenden olusmaktadir. Gosteren iletisim imgesini ifade etmektedir. Ornegin
‘agac’ dedigimizde bile olusan ‘a-g-a-¢’ seklindeki ses dizilisi gosterendir.
Gosterilen ise zihinsel tasarimi veya kavrami ifade eder. Yani ‘aga¢’ sozciigi
duyulduktan sonra zihinde olusan “topragin derinliklerine kok salan, dalli budakl
uzun Omiirli bitki” bicimindeki kavram, gosterileni olusturur. Gosterilen nesne
degildir; nesnenin zihinsel yansimasidir. Gosterge ise ikisinin bilesiminden olusur.

Gostergebilim “insanin insan iizerinde ve diinyanin insan {izerinde tagidig1 anlamlar1”



aragtiran bir bilimsel tasar siirecidir. Gostergebilimin Amerika’ da kurucu ismi C.S.
Peirce, Avrupa’ da kurucusu ise Saussure olarak kabul edilmektedir. Saussure
gostergeyi yalnizca dile dayandirarak incelemistir. Peirce ise bilim ile faydacilik
(pragmatizm) esasina oOturtan bir mantik kurami gelistirmeye calisip, goOsterge
kavrami ile dil felsefesine egilmis ve bir gosterge kurami gelistirmistir. Bu iki
kuramci ve diger kuramcilar hakkinda tezin ilerleyen boliimlerinde detayli bilgi
verilmistir.

Ko¢ Holding firmasinin yayimladigi ‘iyilesecegiz’ reklam  filmi
gostergebilimsel agidan incelenip altinda yatan mesajlarin anlamlart ¢6ziimlenmistir.
Firmanin bu zor zamanlarda yaptig1 reklam filminin insanlar1 ne kadar iyilestirmeye
yonelik oldugu ve bunu yaparken neleri dikkate aldigi, hangi konular iizerinde
yogunlastig1 yorumlanmistir. Reklamda doganin agirlikli olarak kullanilmasi yediden
yetmise herkese hitap etme bicimi firmanin misyonu ve vizyonu ile uyumu, sosyal

sorumluluk baglami ile degerlendirip aktarilmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci, Tiirkiye ve Diinya’ da ¢iktigi andan beri engellenmeye
calisilan salgin bir hastalik olan Covidl9 pandemi siirecinde insanlarin
hayatlarinin zorunlu olarak degistigi goriilmistiir. Bu baglamda Ko¢ Holding
‘lyilesecegiz’ reklam filmini gostergebilimsel olarak ¢oziimlemek amaglanmistir.
Insanlarin hayatina 2019 yilinda giren ve 2023 yilinda da devam eden Covid19
hastaligiyla ilgili 6ncesinde insanlar da hig¢bir bilgi bulunmamaktaydi. Bu durum
insanlarda endise, korku ve panik yaratmaktaydi. Kamuoyuna konu ile alakali
dogru bilgiler vererek, virlis ile miicadele yontemlerini anlatmak ve evde kalip
tim diizeni degisen insanlarin gelecege umutla bakabilmesi ve gerek psikolojik
gerekse bedenen rahatlatmak amaciyla reklam ¢alismalart  yapilmaya
baslanmuistir.

Yapilan reklam c¢aligmalarinin birgogunda markalar, pandemi siirecinde
yasanan zorlu giinlerin gececegi, saglik calisanlarinin 6nemi, 6zlemlerin bitecegi
ve lyilesecegiz gibi mesajlar vermektedir. Reklam filmindeki mesajlarin

incelenmesi ve literatiirde bu konu ile alakali yeterince ¢alisma bulunmadigi igin,



Covid19 ve gostergebilimsel ¢oziimleme ile ilgili yapilacak olan arastirmalar

olduk¢a 6nem arz etmektedir.

1.2. Problem Durumu

11 Mart 2020 Pandemi siirecinde yayinlanan reklam caligmalari igerisinde
Kog¢ Holding Reklam Filminin gostergebilimsel agidan ne tiir anlamlar sergiledigi
ve altinda yatan mesajlarin ne oldugu aragtirmanin problemini olusturmaktadir.

Bir reklam filmi ya da bir gorselin sadece o an goriilen veya gorsel agidan
analiz edildiginde hayatlarinin igerisinde bulundugu diisiiniilse de algisal olarak
akilda kalan sadece incelendigi zamanlarin disinda da anlamlarini
stirdirmektedirler. Go6zle goriilen her gesitten gostergeler anlasildigi derece
mesajlar vermektedir. Verilen mesajlardaki gonderi iletilerinin birer anlamini
olugmaktadir. Buna baglh olarak calismanin alt problemleri su sekilde
belirlenmistir:

Arastirmada ele alinan alt problemlerimiz:

Reklam filminde; miizik, mekan, dis ses mesaj1 ne derecede aktardi?

Reklam filminin genel agirlik merkezi ne iizerine kuruldu?

- Reklam filmi izleyicinin i¢ diinyasint duygu ve diisiincelerini 6n plana
cikardr m1?

- Reklam filminin gelecege yonelik vaatleri nelerdir?

- Reklam filmi hangi gostergeleri kullanmistir?

1.3. Sayiltilar

Aragtirma kapsaminda ele alman reklam filminin Covid-19 baglaminda
yapilan arastirmalarin, gdstergebilimsel degerlendirmelerin, arastirmaya uygun

oldugu varsayilmistir.

1.4. Simirhiliklar

Arastirma Tirkiye’de yaymlanan Covidl9 reklamlar icerisinden Kog¢

Holding firmasinin ‘iyilesecegiz’ reklam filmi ile sinirlandirilmistir. Reklam



filmi 1.00 dakika olup saniyelerin kare kare goriinti ¢ozimlemesi ile

sinirlandirilmastir.
1.5. Arastirmanin Modeli

Calismanin kapsaminda belirlenen reklamin analiz agisindan kullanilacak
yontem gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi olarak belirlenmistir. Gostergebilimsel
yontemin amaci, ince lenecek olan yapiti saglikli bir sekilde mantig1 temel alarak
herkesce kabul goren bir yontemle incelemek, anlami ve anlami olusturan yapiy1
ortaya ¢ikartmaktadir. Boylelikle metne doniisen resim, film, afis vs, herhangi bir
gorsel mecralar yapitin nasil ele alindigin1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Roland Barthes’
in ¢aligmalartyla kuramlasan gostergebilim, zamanla bir ¢éziimleme yontemi olarak
kabul edilmis ve kisa siirede farkli alanlarda da uygulanmaya konulmustur. Diinyada
bulunan her seyin bir gosterge olarak ele alindigindan hareketle gostergebilim,
gosterenleri  kullanarak nesne, hareket, olay ve kavramlart analiz etmeyi

kapsamaktadir (Culha, 2021, s.417).

Gostergebilim  gordiigiimiiz ~ tim  gdstergelerin ~ yorumlanmasina
anlamlandirmasina dayanmaktadir. Gostergeleri ise insanlar birbirlerini anlamak ve
iletisim kurmak amaciyla olusturmustur. Yani insanin insan ile ya da insanin diinya
ile kurdugu baglantinin derinlerindeki anlamlar1 gostergebilimsel ¢6ziimleme
sayesinde kavranabilir ve yorumlanabilir.

Gostergebilim kurami yazi degeri tasiyan ya da bilimsel bir ifade, bir goriintii,
bir mimari yapi, bir afig, bir miizik eseri, bir reklam filmi gibi anlamli bir biitiiniin
hangi anlamlardan olustugunu ve bu anlamlarin bir st dil araciligi ile sunumunu
yani ¢ozlimlenmesini amaglar (Sivas, 2012, s.27).

Gostergebilimsel ¢oziimlemenin 6ziinde, bir metnin veya goriintiiniin agikta
olan net anlamini degil onun arkasinda yatan yan anlamimi okuma davranisi yer
almaktadir. Bagka bir acidan agiklanacak olursa gostergebilimsel okumanin amaci;
acik olani kavramak degil nasil insa edildiklerini ve gergek anlamda ne anlama
geldigini arastirmak, anlamlandirmaktir(Giines, 2014, s.21). Barthes’a gore

anlamlandirmanin iki diizeyi bulunmaktadir: Birinci diizey anlamlandirma, Saussure’



iin de bahsettigi diiz anlamlardir. Diiz anlam gostergelerin ortak duyusal, sozliikte
bulunan, bilinen anlamina isaret etmektedir( Uluyagc1, 2011, s.119). Yan anlam ise
yaratilan igsel diislince ig¢indir. Calismada Saussure’ un ‘gosterge, gosteren ve
gosterilen’ yorumlamasi ve Barthes’ in ‘diiz anlam ve yan anlam’ gostergeleri ile

¢Ozlimlemesi analiz ¢ergevesi olarak alinmustir.

1.6. Evren ve Orneklem

Giliniimiizde insanlar Covid19 salgini ile ugrasirken hem fiziksel hem de
ruhsal olarak biiylik sikintilar ¢cekmektedir. Herkesin eve kapanmak zorunda oldugu
bu donemlerde TV reklamlari, sosyal medya araglari insanlarin tek ulasim ve
haberlesme ag1 olmustur. insanlarin izledigi reklamlarin karsilastiklarr haberlerin
altinda yatan mesajlar da bizleri cok etkilemistir. Bu baglamda Covid19 doneminde
yapilan pandemi konulu reklamlar arastirmanin evrenini olusturup incelenen ve
degerlendirilen reklamlar arasinda segilen Ko¢ Holding ‘lyilesecegiz’ adli 1.00

dakika reklam filmi de arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

1.7. Veri Toplama Araclan

Aragtirmanin kuramsal c¢er¢evesinin desteklenmesi igin literatiir taramasi
yapilmistir. Literatiir taramasi, belli bir konuda daha 6nce yaymlanmis ¢alismalarin
bir ozetidir. Akademik kaynaklarin arastirilmast ve mevcut bilgilere genel bir

cerceveden bakmay1 saglayan bir yontemdir.
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2.1.Reklamin Tarihi

Glinlimiizde yogun bir sekilde faaliyet gosteren reklamlarin tarihi oldukca
eski zamanlara dayanmaktadir. ilk baslarda bir {iriin hakkinda bilgi vermek ya da
satisin1 yapmak i¢in tellal olarak isimlendirilen insanlar bagirarak reklamini1 yapmaya
baslamiglardir. Suan bu yontem etkisini kaybetse de bazi1 kirsal yorelerde ve
sehirlerde nadiren de olsa kullanilmaya devam edilerek bir arag igerisinde kiigiik
hareketler ederek bagiran saticilar iirlinlerini satma yolunu halen kullanmaya devam
etmektedir.

Bir¢ok kaynakta gecen tanima gore reklamin kokeni Eski Yunan ve Roma
imparatorluguna ve Latince anlam1 ‘clamare’ olan ¢cagirmak sozciigline dayanmakta
olup Tirk¢eye Fransiz bir kelime olan ‘reklame’ den gegmistir. Bununla birlikte eski
Misir, Babil, Yunan ve Roma uygarliklarindan giiniimiize ulasabilen baz1 belgeler ve
bulgular bu donemlerde ilkel olarak da olsa reklamcilik faaliyetlerinin yapilmakta
oldugunu bizlere gostermektedir (Kendir, 2021, s.29).

Tarihsel siire¢ olarak bakildiginda reklamcilik, ilk olarak ne zaman ve nerede
ortaya c¢iktigina dair bir bilgiye ulagilmamakta olup ilk reklamcilik faaliyetlerinin
yerlesik yasama gecilmesi ile beraber basladigi soylenebilmektedir. Ozellikle
yerlesik yasamin baglamasiyla beraber insanlarin bulunduklar1 yorede bulunmayan
triinleri alabilmesi ve bunun hakkinda bilgi sahibi olabilmesi icin ticaretin
gelismesine ve ticaretle beraber reklamcilik sektoriiniin - gelismesine zemin
hazirlamistir. Buradan hareketle ilk reklam orneklerine uluslarin birbirleri arasinda
gelisen ticaretlerde rastlanmaktadir.

Ik ve Orta Caglarda reklamlarin genellikle sesle yapildig1 bilinmektedir. Bu
sesle yapilan reklamlar1 seslendirenlere ¢igirtkanlar denilmektedir. Bir iirlinii satmak
i¢in bagirarak miisteri toplamaktadirlar. ilk reklam bicimleri ise, magazalara veya is
alanlarma asilan tabelalar olmaktadir. Bu tabelalar da ya mallar1 hakkinda yazilar ya
da resimleri igermektedir. Bu sesli yapilan reklamlarda kisisel beceri, espri ve hitap

giicii ¢ok onemli olmaktaydi ve en fazla basariy1 da bu reklamlar elde etmekteydi. O



zamanlarda ¢igirtkanlar ve tellallar ile yapilan reklamlar bu zamanda radyoda yapilan
reklamlarin ilkel 6rneklerini olusturmaktadir.

Reklamin ¢ag atlamasimna neden olan ve onciilik eden en 6nemli gelisme
matbaanin icadi olmus ve bu sayede yazili medya ortaya ¢ikarak reklamlar yazili
birer iiriin olarak ortaya c¢ikmislardir. Matbaanin bulunmasi ve gelistirilmesi ile
birlikte tirtinlerin ve mallarin tanitilmasi i¢in ilanlar basilmis ve 19.yy da cadde

kenarlarinda agik alan reklamlari uygulanmaya baslamistir (Saglik, 2022, s.4).

Giiniimiize ulasmis ilk basili reklam &rne§inin  Ingiltere’de  oldugu
goriilmektedir. Bahsi gegen reklam 6rneginin ‘ThePyes Of Salisbury’ isimli ilan
oldugu belirtilmektedir. Ik basili bu reklam 6rnegi asagida verilmistir (Baser, 2023,
5.64).

Gérsel 1: William Caxton’un Bir Kilisenin Duvarina Astig1 ‘ThePyes Of Salisbury’ Isimli Kitab1
Tanitan {lan (1477)

Kaynak: http://www.thehistoryblog.com/archives/47269

Modern reklamcilik 6rneklerinin biiyiilk ¢ogunlugunun gazete sayfalarinda
bulundugu gozlemlenmis ve bugiin olusan reklamlarin 17. Yiizyilin sonlarina dogru
gelistigi agiklanmistir. Gazetelerle birlikte reklamlarin baslangicinin 1525 yilina
denk geldigi bilinmektedir. Almanya’ da ger¢eklesen ilanda bir ilacin faydalar
anlatilmis fakat bu ilana iligkin somut bir gorsel bulunmamaktadir. Dolayist ile ilk

ticretli gazete reklami olarak 1704 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde



yayinlamaya baglayan ‘Boston News Letter’ isimli gazetede yer alan reklam istiridye
koyundaki bir miilkle ilgili olmustur. ilana iliskin gorsele asagida yer verilmistir
(Mert, 2020, s.24):

foamd. 2,

The Boﬁonﬁews—Letter.

Publithed by 3lgbozitps

From GPomday April 17. o GBondap Apil 24 1704

Londen Flying-Po? from Decemb. 24, to 4¢h. 1723 | From all this he infers,That chey have hopes of
| Auwftunce from France, otherwife they would never
Ecters from Scotland bring us the Copy of ! be o impudent ; and he gives Reafons for his Ap
aShect lately Printed there, Intituled, 4 prchenbons that the French King may fend Troops
Jeafoncbie Alarm for Scotland. In a Letrts  thithcr this Winter, 1. Becaufé the Englifh & Durcls
from a Genzleman in the Cityto his Friend in  will not then be ut Sea to oppofe then. 2. He et
the Cexnery, concerning the prefent Danger  then beft fpare them, the Seafon of Adtion beyond
of 1he Kingdom and of the Proteficn Religiom, . Sea being over. 3. The Expe@ation given himof 2
This Letter takes Notice, That Pap fts fwarmin  confiderable numbcr to joyn them, may incourage
that Nation, that they trathick more avowedly than “him to the undertaking with fewer Men.if he canr
formerly, and tha: of late many Scores of Priclts &  butfend over a fufhicient number of Officers with
Jefuites are come thither from France, and gonc to' Arms and Ammunition.
the North, to the Highlands & other places of the  He endeavours in the reft of his Eatters to an?
Country. That the Minifters of the Highlands and  fwer the foolifh Pretences of the Pretender’s being
North guve in large Lifts of them to the Commit- 2 Protcftant.und that he wiil govern us according
tee of rﬁc General Affembly, to be laid before the to Luw.  He fays, that being bred up in the Reli-
Privy-Council. ion and Potiticks of Fzuce, he is by Education 2
It likewifc obfirves, that a great Number of o t.ted Enemy & our Liberty wnu Ridigion. That
ther ill-affeted perfons arc come over from France, the Obligations whicl( he «nd his Family owe to
under pretence of accepting her Majefty’s Gracious the French King. muft ncceflarily m. ke im to be
Indemnity ; but, in, reality, to increafe Divifions in * wholly at his Devotion, and to foltow his Example;
the Nation, and to entertain a Correfpondence with thut if he fit upon the Throne, the thrie Nutions
France: That theirill Intent'ons are evident from  mult be obiig d to pay the Debr which he_owes the
their talking big, their owning the Intereft of the  Frencw King%or the Educatiun of himfulf. and for
pretended King Fames VIIL their fecret Cabals, Entertaining his tuppofed Father and his ‘Eam lys
and their buying up of Arms and Ammunition, Ard fince the King muft reftore him by his Troops,
wherever they can hind them, - : it ever he be reftord, he will fee to fecure
‘To this he adds the late Writinge and - A&tings  his own Debt, before thofe “Thsups leave Britains
of fome difafféted perfons, many of whom are The Proend.r being a good Broficicut in the French
tor that Pretender : that feveral of them have des and Remifh Schools, he will never think himfelf
clard (htz had rather embrace Popiry than con- fufhciently aveng’d. but by the utter Ruine of his
form to the prefent'Government ; that they refufe  Proteftant Suij;grs, buth as Hereticks and T'raitors.
to pray for the Qu-en, but ufe the 2mbigucus wgrd The late Queen, his pretended Mother, who in
Sovtraiﬁ\, and fomie of them pray in «x;refsWords  cold Blood when fhe was Queen of Brstain, advis'd

for the King and Royal Family’ und the charita- to turn the Welt of Scorland into a hunting Ficld;
rable ugd cnerous Prince who has fhow'd them  will bethen for doing fo by the greatct part of the
fo m indnefs. He likewife takes notice of Nation ; and, no doubr, is at Pains to have her pres

Letters, not loog age found in Cypher, & dirc@ted ended don edycated to her own Mind : Therefore,
to 2 Perfon hately come thither from St. Germeins, ‘e fays, it werea great Madnefs in the Nagion to
He ﬁs;lhzx the greateft Jacobites, who will not  1ake a Prince bred up in the horrid School.of Ingras
qualifie themdchves by taking the Oaths to Her Ma-  fitude, Perfecution and Cruelty, and filled with
Jefty, do now with the Papifts and their Compa Rageand Envy. The Facobires, he fays, both in
pivns from St. Germains fet up for the Liberty of S:otland and at St. Germains, are impatient under
the Subjeét, contrary to their own Principles, but  their prefent Straits, and knowing their Circum-
meerly to keep up-a Divifion in the Nation.” He  ft-nces cannot be much worfe than they are, at
adds, that lhcy‘-agfmvaxc thofe things which the p-fent, art the more inclinable to the Ungmaking.
People complain of, as 1 Ergland’s refufing to al-  Pc adds, Thur the Frensh King knows there cannot
Jow them a fredom of Trade, &e. and do all they  be a more effeétual way for himfélf to arrive at the
can 25 foment Diyifiors berwixe the Nations, & to  Univerfal Monarchy, «nd o ruine the Proteftanc
obftruét a Redrefs of raof: (hmlgs complain'd of.  Inteteft, than by ficting up the Pretender upon the
The Jacobites, he fiys, do all they can to per-  ‘Throne of Great Briram, he willin all pmﬁgbility
fuade the Nution thit their preweided King isa  atezmpt it ; and tho’ he fhould be perfuaded thit
P.l:)"ldbmd in h: !-:ean., d':'n; ’:_\e drcs Eat :.‘!:clarc it the bDJﬁgn would mifcarry in the clofc, yet he c.ane
while under the Power of Fanee, that he is ac- not but reap lome Advantage by imbroiling the
quainted with the Miltikss of his Futher's Go-  theoe Nat?u';s. i :
vernment, will govern &s more according to Law,  Fromallthis the Author concludes it to be the
an/ endear himfclf o hv—Subdcﬂs. . Interctt of the Nation, to provide for Self defence 3
They magnific the Streth of their own Party, anc fays, thar as_many gavc already taken -the
and the Weaknefs and Diviiiops of the other, In  Aliri, and are furnithing themfclves with Arms
order to facilitate and huften their Undertaking; andAminunition, he hopes the Goyrmment wil®
they arg:& themftlves out of cheir Fears, and into not only allow it but enconrage ir, ‘ince the Nad-
the higheft affurance of accontifhing their purpofe. on cught all to app-ar as ooe Manin the Dcfn:;

riginal in the American
csimile of the first issue of From the orig in th
ﬁnﬂiﬁfc?a e"x;_“ sfxcceestul newspaper. Antiquarian Socfety, Worcester, Mass.

Gorsel 2: The Boston News Letter Gazetesi’ndeki {1k Gazete Reklami (1704)
Kaynak: https://www.loc.gov/resource/rbpe.0330050a/?sp=3



Matbaanin gelismesi ile basili yaymlarin artig gostermesi reklamcilik
faaliyetinin gelismesinde de 6nemli olmustur. Reklamcilik faaliyetinin bir sektorel
olarak baslamasi basili yayinlarin gelismesiyle gerc¢eklesmistir. Bununla beraber
reklam ajansinin olugturulmasina yonelik fikir beyani Fransiz Theophraste Renaudot
tarafindan kurulmus olan organizasyon 6rnek gosterilmektedir. Reklamcilik alaninin
gelismesinde biiylik emegi olan Renaudot’un girisimini ilk reklam ajansi olarak
degerlendirilmesini saglamistir. Bu ajans i¢cinde bulunan ¢alismalara bakildig1 zaman
ise siyasi propagandalardan ticari reklamlara kadar genis bir alanda hizmet verdigi
goriilmektedir. Siireg¢ icerisinde Renaudot’un kurdugu ajansa yakin sekilde 17.

yiizy1lda Ingiltere’ de yapilanmalarin basladig1 goriilmektedir.(Kaya, 2021, 5.12).

19. yiizy1l gazeteciler yardimiyla reklamciligin {in kazanmasinda biiyiik bir
sicrama yasanmis, reklam meslegi on plana ¢ikmustir. ilk reklam iscilerinin ise
alinmasiyla reklam isgileri baslangicta reklamin gazeteye zamaninda ulagmasini
saglamis fakat reklamin {iniiniin artmasi ile beraber ad-men denilen reklam
adamlarinin reklamlarin olusturulmasinda biiyiik katkist olmustur. Cok zaman
ge¢meden reklamlar daha yaratici ve daha rekabetci olmaya baslamis bu sebeple

reklamlarin tasarlanmasi ve igerigi reklamcilara birakilmistir.

19. yiizyila gelindiginde is diinyasinin geniglemesi ve biiylimesi ile beraber
reklam ajanslar1 kurulmus ve biiro-reklam anlayis1 disinda farkli alanlarda da
reklamecilik faaliyetleri ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu farkli alanlar arasinda yapilan
acik alan reklamciligi oldukga etkili bir yontem olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Agik
alan reklamciliginin asil amaci, reklamlarin herkes tarafindan gortiliip ulasilabilecegi
alanlarda sergilenmesi, ulasilmasi ve olabildigince genis kitlelere ulasilmasi olarak
belirlenmistir. Bu durum ise bugiin kullanilan reklam afisi olarak adlandirilan basili
yayinlarin ortaya ¢ikmasi ile olusturulmustur. Bunun disinda yapilan reklamlardan
kar amaci gilitmek reklamlar i¢in 6nemli bir giic olusturmus ve 20. yiizyilda gelisen
posta, radyo, televizyon, internet, mobil araclar gibi yeni teknolojik geligsmelerle
reklamcilik faaliyetleri hizla biiylimiis ve radyonun icadi ile de reklamecilik
faaliyetleri biiylik ses getirmis bdylece zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
insanlarin reklam ile i¢ ice olmasina neden olmustur. Radyo reklamlar1 baslangigta

her biri 20 ila 50 dakika siiresince akan uzun programlardan olusmustur. Bu durum
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¢ok gegmeden halk tarafindan asir1 maruz kalinan radyo reklamlarindan
memnuniyetsizlikle  karsilanmis ve radyo reklamcilarin1  firsatgr  olarak
degerlendirilmesine sebep olmustur. Bu da radyo reklamcilik faaliyetlerinin diisiis
yasamasina neden olmustur. Daha sonrasinda radyo reklamciligina yeni bir yontem
olarak sponsor reklamlar diisiiniilerek faaliyetleri gelistirilmeye ¢alisilmis fakat bu
stire zarfinda da televizyonlar da biiyiik bir popiilerlik kazanarak yayin diinyasina
girmistir. Bu da reklamcilarin gozlerini televizyon reklamciliina ¢evirmelerine

sebep olmustur.

Bu baglamda 1941 yilinda NBC’ de yayimlanan beyzbol macginin devre
arasinda Bulova isimli markanin ‘Bulova Saatleri’ isimli reklami ilk televizyon

reklamini olusturmustur. Reklama iliskin gorsel asagida verilmistir (Cardakli, 2008,

5.32).

Gorsel 3: Tk Tv Reklami, 1941- Bulova Saatleri
Kaynak: https://video.star.com.tr/newpics/file/040720160919140476020.jpg

21.ylzyilin baslangici, cep telefonlarnin ve SMS’ in dijital reklamciligin
degismesinde biiyiik bir 6neme sahip olmasi sebebiyle reklamcilik yeni bir doneme
girmistir. Mobil reklamciligin ilk sekli 2000’lerin basinda SMS modas1 olarak
olmustur. ik SMS reklami1 2000 yilinda bir Finlandiya gazetesi olmustur. Reklam

sahipleri, iriin ve hedef pazarina gore kullanilacak medya bicimini de
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olusturmuslardir. Cocuklar ve orta yashi kadmlarin ilgi alanina yonelik olarak
reklamlar ¢ogunlukla TV reklamlarinda, erkeklere yonelik yapilacak reklamlara
gazete reklamlarinda ve gengler i¢in yapilacak reklamlar ise SMS yoluyla
yayinlanmaya baslamistir. Bunun disinda 21. yiizyillda web reklamcilig1 oldukca
Oonemli olmus, ¢ok sayida web sitelerinin ¢aligmasini finanse etmek icin reklamlar
kullanilmistir. Web sitesi reklamciligi halen giinlimiizde yaygin olarak kullanilan
reklam mecralarindan biridir ve ¢ok sayida web sitesine finansman saglamaktadir.
Ancak akilli telefonlarin ve sosyal medya sitelerinin ylikselise ge¢mesi, dijital
reklamciligin yoniinii bir kez daha degismistir. Facebook, Myspace, Instagram ve
YouTube’ daki reklamlar kural olarak benimsenmis hale gelmistir (Giiltekin, 2021,
s.11).

Ozetle; zaman igerisinde renkli yayma gecilerek televizyon kanallarmin
olusturulmasi, kablolu yayinlar, internet ve baski teknolojisinin artmasiyla da biiyiik
gelismeler kaydedilmistir. Reklamciligin tarihsel gelisimi igerisinde zamanin
ilerlemesi, teknolojideki gelismeler beraberinde rekabeti getirmis, rekabet arttik¢a da
sosyo- ekonomik kosullar degisip, giderek biiyliyen tiiketici gruplarini da ikna etmek
oldukca zorlasmistir. Ilk baslarda satin alma noktasinda ekonomi ile temellendiren,
secenekleri karsilastirarak siniflandiran tiiketicilerin yerini kullandiklar1 tiriinlerin
sadece islevsel Ozelliklerini goz Oniine almayan, duygusal tiiketici modeline
birakmistir. Bununla birlikte reklamlarda sadece iiriin merkezli olmaktan ¢ikmus,
tirtine duygu aktarak tiiketicinin beynine 0 duyguyu yerlestirmeyi amaglamistir. Bu

da reklamin en 6nemli gorevlerinden birini olusturmustur.

2.1.2.Reklam ve Onemi

Tiirk Dil Kurumu Sozliik anlami olarak reklam “Bir seyi halka tanimlamak,
begenisine sunmak ve boylelikle devamini saglamak amaciyla denenen her tiirlii
yol’” olarak tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr).

Reklam; hedef kitleyi bilingli bir sekilde belirli bir davranista olmaya ikna
edip, saptanmig bir diisiinceye yonlendirmek dikkatini iiriine, hizmete, fikir ya da

kurulusa ¢evirmeye calismak, bilgi vermek, ona iligskin goriis ve tutum gelistirmek
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zaman zaman kendini hatirlatma amagclari ile olusturulan iicret karsiligi basilip,
¢ogaltilan, yaymlanan duyuru seklinde tanimlanmaktadir (Giilsoy, 1999, s.9).

Durmadan degisen diinyada stirekli kullanip gordiigiimiiz, duydugumuz
reklam kavramimin farkli farkli tanimlart bulunmaktadir. Bunlardan birka¢ tanesi
sunlardir:

- Belirli bir kaynak araciligiyla mallarin, hizmetlerin, fikirlerin para
karsiligr iletisim vasitalariyla duyurulmasidir (Teknecioglu, 1988,
5.145).

- Reklam tiiketicileri bir mal veya hizmetin varligi konusunda dikkat
¢ekmek ve o mala, markaya, hizmete ya da kuruma pozitif bir hava
katmak amaci ile goze ve kulaga hitap eden mesajlarin tiirlii
medyalarla ticretli olarak yayinlanmasidir (Kiigiikerdogan, 2009, s.7).

- Reklam, ayritili bir plan, arastirma, mesaj olusturma, iletisim araci
segme gibi calismalarin toplamini olusturmaktadir.(Tasytirek, 2010,
s.5).

Kisaca anlatmak gerekirse Reklam; bir iirlin, mal ya da fikrin miisterilerine en
etkili bir bicimde ve rakiplerinden siyrilarak rekabetten etkilenmemek icin ticret
karsilig1 yapilan ve yapilmasi zorunlu olan faaliyetlerdendir. Ancak piyasada benzer
triinlerden fazlaca bulundugundan dolayr tiiketici giiven duydugu firmanin
markasindaki {irlinii satin alacaktir. Bu yiizden reklamlarin insana hitap etmesi onlar1
kendilerine ¢ekmesi onemlidir. Reklama duyulan gereksinimin bu denli artmasi da
artan rekabet ortamindan, niifus patlamasindan, artan aligveris merkezlerinden,
fabrikalarin kitlesel liretiminin diinyaya ulagsmasini saglamak bakimindan dogmustur.
Gilinlimiizde ¢ok cesitli {irlin ve hizmetlerin varligi, rekabet ortaminda tiiketicilerin
secim yapmasini ister istemez zorlastirmaktadir. Uretilen mal ve hizmetlerin
bilgisinin tiiketiciye aktarilmasi tiiketicide satin alma isteginin ve motivasyonun
olusturulmasi agisindan reklam biiylik 6nem arz etmektedir. Reklam, toplumun
gercekten ihtiya¢c duydugu mal ve hizmetlerin taninmasina, bilgi vermeye, egitici bir
rol oynamaya ve hatta zaman zaman neden tercih edildigini iireticiye hatirlatma gibi
rolleri tistlenmektedir.

Reklamin 6nemi {i¢ baslik altinda ele alinabilmektedir: tiiketici, iiretici ve

genel yonler.
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Tiiketici yoniinden reklam; {iriin ya da hizmet hakkindaki gerekli ve dogru
bilgiye ulasmasi yoniinden onemli olmaktadir. Tiiketiciler piyasada iirliniin hangi
sifatla anildigin1 reklam sayesinde bilgi sahibi olmakta bu da tiiketiciye zaman
kazandirmaktadir. Reklamin gereken ihtiyaca cevap verme, yaratict olma, bilgi
verme, alis veris yapma, sadakat ve giiven duygusu olusturma, yeni iirlin tanitima,
kullanim sekilleri, islevleri gibi 6zellikler igerdigini sdylemek miimkiin olmaktadir.
Bu ozellikleri sayesinde reklam filmleri tiiketiciye oldukc¢a fazla kolaylik
saglamaktadir (Tosun, 2007, s.68).

Uretici yoniinden reklam; tiiketicilerin iiriin ya da hizmetin varhgma dikkat
¢ekme, lirlin ya da hizmete yonelik pozitif bir tutum olusturma amaci ile mesajlarin
olusturulup, yayilmasi yoniinden 6nemli olmakta ve rekabetli pazar alaninda kendi
Uriinliinii 6n plana ¢ikararak rakiplerinden ayrilma ve iirlinlin mevcut konumunu
korumak buna bagl olarak da pazar payimni genisletmektir. Reklamlar gerekli sekilde
olusturulur, yaraticiligi 6n plana tutulur ve uzun soluklu tutularak kendini unutturmaz
ise reklam markasinin kendini gelistirerek beklentilerinin karsiligin1 almaktadir.

Gilintimiizde gelisim gdstermis Coco Cola, Pepsi, Volkswagen, Colgate ve
diger pek ¢ok marka hep bu tarz reklamlarla fayda saglamistir. Ureten kisiler igin
reklam hedef kitleye ulasmanin en kolay yoludur. Ozellikle de giiniimiizde rekabet
ortaminin ¢ok yogun oldugu bu dénemde firmalarin satislarini arttirarak pazardan
biiytik bir pay alabilmek i¢in en 6nemli onciillerinden birisi de creative ve basarili
reklam kampanyalarini olusturmaktadir.

Genel ekonomi olarak reklam; reklam bir iiriin i¢in istek yaratmakta ve var
olan istegi de arttirarak satin alma yolunda artisin olmasina sebep olmaktadir. bu
sayede ekonominin gelismesine ve kalkinma diizeyinin artmasina katki saglayarak
iilkenin ekonomik durumu {izerinde olumlu etki yaratmaktadir. Artan rekabet
ortaminin canlanmasi, fiyat indirimlerinin uygulanmasi, iriinlerin cesitliliginin

artmasina sebep olarak da kalitenin yiikselmesine katki saglamis olacaktir (Elden,
1997, 5.22).

Reklamin olusturulmasinin ilk agamasi, reklamin amacina karar vermektir ve
reklamdan beklenen kesin bir dille ifade edilmektedir. Reklamin amact

olusturulurken, tim pazarlama stratejisi 6n planda tutulmali ve neye hizmet edecegi
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konusunda karara varilmalidir. Tiim pazarlama stratejisi géz oniine alindiginda hedef
kitle, iirinlin konumlandirilacagi yer, pazarlama karmasi1 gibi etmenler reklamin
amacini belirleme kararlarini etkiler.
Reklamin amaglar1  belirlenirken dikkat edilmesi gereken noktalar
bulunmaktadir. Bunlar:
e Hedef kitlenin dogru analizi,
e Hedef Kkitlende gozlenmesi gereken tepkilerin ne oldugunun
belirlenmesi,
e Reklamin amacinin gergekei bir sekilde belirlenmesi,
e Reklam sayesinde ulasilmak istenen basari oranlarinin tespiti,
e Reklamin amaglarinin gergeklesip gergeklesmeme diizeylerinin tespit
edilmesi,
e Zamanin kisitlandirilmast  gibi  noktalara  dikkat edilmesi

gerekilmektedir.

Reklamin amaci birden fazla olabilmektedir. Bunlar;

- Satislardaki verimin az oldugu zamanlarda verimi arttirmak,

- Sezon sonu olarak nitelendirilen mallarin  elden ¢ikarilmaya
caligilmasi,

- Magazalarin politikalarinin belirtilmesi,

- Magazaya yeni gelen iiriinlerin halka duyurulmasinin saglanmasi,

- Yeni bir marka imaji olusturmak, bunu korumak, markanin
istenmeyen kismini degistirip yerine yenisini koymak,

- Magaza ismini ve imajin gili¢lendirmek,

- Kendini hatirlatmak ve iiriiniin neden satin alindigini hatirlatmak,

- Yeni miisteriler kazandirmak( Yaman, 2009, s.4).

Bu o6zellikler géz Oniine alindiginda reklamlar insan yasaminin vazgegilmez
birer par¢ast oldugu saptanmaktadir. Reklamlarin bu pozisyona gelmesinde g6z ardi
edilemeyecek unsur ise iletisim araglarinin bulunmasi olmaktadir. Bir reklam firmasi
driiniinii, hizmetini eksiksiz bir sekilde hazirlamis olsa dahi hedef Kkitlesine
ulagtiramazsa bir anlam ifade etmez ve gereken basar1 elde edilemez. Ciinkii

reklamin islevini yerine getirebilmesi icin goriilmesi, duyulmasi, algilanmasi
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gerekmektedir. Bu bakimdan reklamlar kendini hedef kitlesi ile bulusturacak

mecralara yani iletisim ortamlara gereksinim duyar.

2.1.3. Reklamin Mecralar

Hazirlanan bir reklamin ulasilmak istenen hedef kitleye ulasilmasini
saglayacak gerekli iletisim faktorlerini igeren unsurlara mecra denilmektedir.
Mecralar yapilan reklamlarin hedef kitleye ulasmasi i¢in kullanilan araglardir. Bu
amag dogrultusunda kullanilan her tiirlii yol reklam mecralar1 olarak adlandirilabilir.

Reklam mecralarint su basliklar altinda toplayabilmekteyiz:

2.1.3.1.1.Gazete Yoluyla Reklam

Gazetelere igerik olarak bakildiginda, degisik alanlara agirlik vermesi ve bu
sayede degisik sosyal gruplara sahip olan ve degisik alanlara ilgi gosteren kisilere
ulagsma olanagi sunmustur. Bdylece gazeteyi bir reklam mecrasi olarak goren reklam
verenler spesifik tiiketici kesimine ulagsma olanagi Ssunmustur. Gazetelerde ticari
reklamlarin yani sira bilgilendirici ve haber verici kiigiik ilanlarda bulunmaktadir.
Gazetelerin genis kitleye ulasan ilk mecra olmasi, mal ve hizmetlerin tanitilmasi igin
elverisli olmasi, genis reklam alani oldugu ve fotograf alani sundugu i¢in genis bilgi
vermesi, ekonomik olmasi, her zaman her yere taginip okunabilinmesi, giincel basim

yapilmasi bu mecranin olumlu ydnleri olarak ele alinabilinmektedir.

Her mecralarda bulundugu gibi bu mecranin da birtakim zayif yanlar
bulunmaktadir. Bunlar ses ve goriintii ortamlarindan mahrum olmak, baski ve
dagitimdaki aksakliklar, gorselligin gazete baski kalitesinden dolayr belirli bir
diizeyde olmasi ve bunu durumunda iirlinlin reklaminda yetersiz kalmasi, gazetelerde
cok sayida reklamin bulunmasindan dolay1 diger reklamlarin arasinda 6n plana

ctkmama ve dikkatten kagma olasilig1 oldukga fazladir.

2.1.3.1.2. Dergi Yoluyla Reklam
Dergilerin gerek kagit gerekse bask: kalitesi agisindan incelendiginde
gazetelere oranla daha kaliteli olmaktadir ve bu durum da hedef kitleye ulasgim

acisindan etkili bir reklam mecras: olarak karsimiza g¢ikmaktadir. (Elden, 2013,
5.239).
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Dergilerin reklam verenler icin Onemli olan iki noktasindan s6z
edilebilinmektedir. Bunlardan biri derginin hedef kitlesinin kalitesidir ve yaklasik
olarak her pazar alanina uygun dergi olmak, ikincisi ise hedef kitle iliskisidir.
Dergiler insanlarin bos vakitlerinde okudugu uzun mesajlarin yayimlandigi birer
reklam ortami sunmaktadir. Dergiler belirli bir egitim ve kiiltiir seviyesine ulasmis
hedef kitleye hitap ettigi i¢in dergi reklamlar1 da Onemli bir unsur olarak

goriilmektedir.

2.1.3.1.3. Radyo Yoluyla Reklam

Kulaga hitap eden reklam ortamlarindan biri de radyodur. “Radyo iletileri
tizerinde bulunan temel amag, zihinde gorsellik olusturulacak iletilerin hatirlanma
sliresini uzatmak amaciyla dinleyicilerin hayal giiciinden yararlanarak, duyduklarini

goriintliye doniistirmelerini saglamaktir.” (Peltekoglu, 2010, $.288).

Radyolarda birden ¢ok igerik bulunmakta ve bunlar miizik, haber, ekonomi,
spor veya dini igerikli olabilmekte ve bu da ¢ok sayida hedef kitleye ulasma imkani
sunmaktadir. Radyonun avantajlar1 arasinda maliyetinin diisik olmasi, yaymn
icerikleri ile ¢cok sayida cografi alanlara ve farkli hedef kitlelere ulasabilmesi, giiniin
herhangi bir aninda dinleyiciye ulasilabilmesi ve bir isle mesgul oldugu zamanlarda

dahil dinleme imkan1 sunmasidir (Elden, 2016, s.221).

Radyoda verilen reklamin mesaj1 hedef kitleye ¢ok ¢abuk ulasabilmektedir.
Bu noktada radyonun reklam kampanyalarinin radyo etkili bir aragtir. Buna karsin
radyo reklamlarinin her mecrada oldugu gibi bazi aksilikleri bulunmaktadir:
Dinleyici ilgisi ve radyo mecrasinin gorilintilye yer verilememesi ve ¢ogu zaman
radyo reklamlarinin farkli reklam araglar ile desteklenmesi gerekliligidir. Buna

benzer sebepler radyonun bazi zayif yonlerini olusturmaktadir.

2.1.3.1.4. Sinema Yoluyla Reklam

Sinema mecras1 eski bir mecra olup yeni olusan mecralara kaynaklik
etmektedir. Giliniimiizde sinema reklamlar1 teknolojinin gelismesiyle beraber oldukca
etkili, gorsel agidan zengin, dikkatleri tizerine ¢eken bir yapiya sahiptir. Sinema

reklamlart bir iriiniin, bir hizmetin veya bir markaya ait televizyon reklamlarinin
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birebir kullanimi1 ya da benzerleri ile sinema ortamma aktarilmig halini

olusturmaktadir.

Sinema reklamlar televizyon reklamlari ile benzerlik gostermekte fakat
kiyaslandiginda ise televizyon reklamlarma gore hedef kitlenin ilgisini daha ¢abuk
cekebilmektedir. Reklamlarin sinema salonlarindaki imkanlar1 ile hedef Kkitleye
ulasip etkilemesi daha kolay olmaktadir. Bu olanaklardan bazilar1 dev ekranlar, iistiin
ses donanimlari, goriintii netligi olarak siralanabilinmekte ve izleyenlerin televizyon
mecrasi gibi kanal degistirme imkani olmadig1 i¢in reklama daha ¢ok maruz kalmasi,
bulunulan ortamin getirdigi simirliliklar gibi faktorler sayesinde reklamlarin bastan

sona kadar izlenmesini beraberinde getirmektedir.

2.1.3.1.5. internet/Sosyal Medya Yoluyla Reklam

Internet, teknolojinin de gelismesiyle ortaya ¢ikan onemli bir mecradir.
Internet reklamimi diger reklamlardan aywran en 6nemli ozellik etkilesimli ve
Olciilebilir olmasidir. Bununla beraber internet tizerinden verilen reklamlar
geleneksel mecralara kiyasla reklam faaliyetlerini Olgebilir, ne kadar kisiye ne
zamanda ve ne siklikla ulastigi, hedef kitlelerin beklentilerini karsilayabilmesi ve
hedef kitlenin internet aligkanliklart gibi bircok bilgiye erigebilmesi imkanini

sunmaktadir (Derendeli, 2020, s.33).

Geleneksel reklamlarin sunduklarindan farkli olarak hedef kitlenin tek bir tik
ile istedigi reklam mesajina ulasip {iriinii ekran basindan satin alma firsat1 sunmasi ve
reklamlar iizerinden insanlarin sormak istedikleri sorulara aninda doniit alabilmesi bu
sayede de hedef kitlenin aklinda soru isaretinin kalmamasina ve hatta kisiye 6zel
reklamlarin olusturulabilmesine olanak saglamaktadir. Ulasim ve haberlesmenin
kolay olmas1 insanlarin ulasmak istedikleri seylere oturduklari yerden sahip
olabilmesi sorunlarin1 da oturduklar1 yerden c¢ozebilmesi biiyiikk bir kolaylik
saglamakta ve bunu bilen hedef kitle de bu platform {izerine daha c¢ok
yogunlagsmaktadir. Bunun sayesinde de hem insanlarin siirekli internet karsisinda
olmast ve bu sayede hedef kitlenin her ili kapsamasi ve sinirsiz olusu hem de

herkesin elinin altinda olmasi sayesinde bu reklamlar ¢ok 6n plana ¢ikmaktadirlar.
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2.1.3.1.6. Televizyon Yoluyla Reklam

Televizyon reklamlarimin renge, sese ve harekete sahip olmasindan dolay1
aktif ve hareketli bir yapis1 vardir. Giiniimiizde televizyonun her evde bulunmasi ve
insanlarin giinliik konusma aktivitelerinin i¢inde oldukca sik yer almasi televizyon
reklamlarim1 vazgegilmez kilmis ve televizyonun reklam acgisindan oldukc¢a 6nemli
oldugu goriilmiistiir. Artik insanlar televizyonlar1 bagimlilik derecesine kadar
izleyebilmekte hatta giiniiniin yarisindan fazlasii televizyon karsisinda
gecirmektedir. Bu durum ise reklam verenler icin oldukc¢a cazip bir alan
olusturmaktadir. Insanlar tarafindan siirekli maruz kalinan televizyon reklamlari
sayesinde hedef kitle hem yeni iriinlerden haberdar olmakta hem de aldiklar
triinleri neden aldiklar1 hakkinda bilgi sahibi olmakta ve hatirlatilma
yapilabilinmektedir. Bunun haricinde televizyon reklamlart insanlarin biling altina
isleme yoniinden oldukga 6nemli bir etkiye sahip olmaktadir. Hem agik yapilan hem
de kapali yapilan reklamlar insanlarin biling altina islemekte ve sonrasinda bir
sekilde o iiriinii gordiiklerinde satin alma yoniinde gizil bir satin alma islemini

gerceklestirmektedir.

Televizyonun yayin hayatina girmesi ile ulastigi tiim miisteriler agisindan
onemli bir etki yaratan ve dnemli avantajlar1 sayesinde daima tercih edilen bir mecra
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Televizyon insanlarin evlerinde siirekli olarak
izledikleri ve giinlerinin yarisindan fazlasini televizyon karsisinda gegirdigi bilinen
bir gergektir ve bu durum da televizyon reklamlarinin izlenme orani iizerinde
oldukca biiyiik bir etkisi bulunmaktadir. Gerek bilingli gerekse gizil sekilde
televizyonlarda reklamlar mevcut bir sekilde bulunmaktadir. Bu durumda reklam
verenler i¢in oldukga cazip hale gelmekte olup hedef kitlenin biling altina rahat bir

sekilde yerlestirilebilinmektedir.

Televizyon reklamlari; hedef kitle olarak belirli bir kesime ve amaglar1 belli
olan, belirli siirelerde ve belirli yayin araliklarinda, ¢esitli ¢gekim ve kurgu teknikleri
ile hazirlanan reklam iiriinleri olarak ifade edilmektedir (Ozgiir, 2006, $.98).
Televizyonlar goriintii odakli bir medya olmakta ve gorsel ¢dziimlemeler

gerektirmektedir (Sullivan, 2004, s.138). Bu yiizden televizyon tiiketicilerin {iriin ya



19

da markay1 gorerek daha iyi tanimasi ve daha iyi algilamasi siirecinde reklamda

aktarilan mesajlara giiven duymasi, oldukc¢a 6nemli katkilar sunmaktadir.

Televizyon reklamlari; isletmelerin, gii¢lii imajlarin1 yansitmak ig¢in kullanan
tiiketicilerin yasam bigimleri, 6zellikleri ve kisiliklerini ele alarak televizyonun hedef
kitleyi se¢gme olanagi sunmasina, mesaji tasimasina ve mesaja bagimlilik, ¢cabukluk

gibi bir¢ok olumlu taraflar1 da olmaktadir.

Televizyon reklamlarinin gesitli avantajlari bulunmakta ve bu amaglar su

sekilde siralandirilabilinmektedir:

¢ Dinamik bir reklam aracidir.

e  Uriiniin yararin1 ve faydalarin1 gostermekte en etkili reklam ortamidir.

e Televizyon reklamlart ile kuvvetli imajlar yansitilmakta ve
olusturulmaktadir.

e Nostalji, hiiziin, mutluluk gibi ge¢mise donelik duygulart 6n plana
cikarabilmekte ve baglamda miizik efekti ve ses efekti reklamda
olduk¢a 6nemli bir konuma sahip olmaktadir.

e Yasadigimiz ¢agda dijital platformlarindaki kullanim artis1 ile hedef
kitlesine kolay bir sekilde ulagabilme olanagi sunmaktadir.

e Televizyonun en biiyiik ve en 6dnemli giicii her yere girebilmesidir ve

bu da televizyon reklamlarinin 6nemini arttirmaktadir.

Televizyonun gii¢lii yanlarinin yaninda zayif yanlar1 da bulunmaktadir.
Televizyon iizerinden yayinlanan reklam mesajinin siiresi kisa olmakta ve bir reklam
filminde birden fazla konuyu sunmak miimkiin olmamaktadir. Reklamin boyut ve
etkisi tiiketicinin izledigi televizyona da bagli olmakta ve reklami yapilan mal veya
hizmetin boyutunu, rengini, ambalajim ve diger Ozelliklerini hi¢cbir zaman
televizyonun ekranindan asil olan sekliyle yansitilmamaktadir. Televizyon
reklamlarinda sdylenen ve gosterilen her sey bazi kurumlar tarafindan kontrol altinda

olmaktadir.

Televizyon reklamciliginin baslangici 1940’11 yillara tekabiil etmekte ve

yayinlar canli tanitim yayinlari ile baslamistir. Daha sonraki yillarda 1960’larda
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reklamlar onceden kaydedilmis filimler olarak yayin diinyasina girmektedir (Elden,

2005, 5.125).

Bununla beraber reklamlarin dikkat ¢ekiciligi ve akilda kaliciligini arttirmak
icin kurgu ve cekim teknikleri gelistirilmis ve istenilen durum igin biiyiik bir oranda
artis saglanmis olmaktadir. Farkli reklam tiirleri mevcut olmakla birlikte bunlar su

sekilde siralanabilinmektedir (Elden, 2009, s.206-208):

Hareketsiz Reklamlar: Kisa siireli yaymn olmakta ve bir goriintiiniin

seslendirilmesiyle metnin aktarildigi bir reklam tiirtidiir.

Hareketli Reklamlar: Reklamin igerisinde bulunan miizik, s6z, goriintii ya
da bu olusumlardan bir tanesi ile olusturulan hareketli unsurlarin yer aldigi reklam

tirtidiir.

Ozel Tamitici Reklamlar: Reklam mesajlarmin programin basinda ya da
sonunda iletildigi on ile kirk saniye arasinda siiren genel amaglar1 bilgilendirmek

olup kiiltiir, sanat, turizm gibi alanlarda olusturulan reklam tiirtidiir.

Program Goriintiileri Uzerinde Yer Alan Bant Reklamlar: Dijital
teknolojiler araciligi ile iiretilen reklamlar, yayin boyunca programin herhangi bir
boliimiinde iiriiniin ya da markanin amblem, logo ya da goriintiisiiniin yerlestirilerek

yayinlanmasi ile olusan reklamlardir.

Advertorial: Haber ya da bilgilendirici bir metin gibi olusturulup iiriin ya da
marka ile iligkin tanmitim1 yapilan ve bu sirada da “Bu bir reklamdir” ibaresi

yerlestirilen reklam tiirleridir.

Program I¢i Tamtic1 Reklamlar: Genellikle sabah saatlerinde ya da giindiiz
kusag1 programlarinda programa kisa ara vererek ya da programin reklama girecegi
ve reklamin bitecegi zamanda stiidyoda olusturulan bir alanda, tiriine ya da markaya
ait bilgilerin genellikle program sunuculari tarafindan ya da tanitim elemanlar1 ile

yapilan bir reklam tiirtidiir.

Televizyon Dizlileri ve Programlarda Uriin Yerlestirme Uygulamalar:
Televizyon dizilerinde ve programlarda iiriin veya markanin ismi gegirilerek ve o

triintin kullanimin1 gostererek kullanilan reklam tiiriidiir. Reklami yapilan tirlintinii
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aslinda reklam yapmiyormus gibi goriiniip gizil 6grenme yoluyla yapilan

reklamlardir.

2.1.3.1.6.1. Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Anlatim Formlar

Televizyon reklamlarinda kullanilan iiriin veya hizmet formlari, hedef Kitleyi
ikna etmek amach segilmektedir. Segilen yontem dogru kullanim ile gergeklestigi
takdirde reklam icerigindeki mesajin aktarimi biiyiik 6lgiide etki saglayabilmektedir.
Televizyon reklamlarinin her bir olusum siireci ayr1 birer incelik, titizlik gerektiren
bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir. Tiim bu silirecin ardindan 6nemli bir karar
siireci ile birlikte anlatim ve aktarim formlarmin se¢imi olusmaktadir ve farkli
bicimlerde kullanilabilecek reklam formlarinin varligindan séz edilebilinmektedir.

Bir mesajin bir veya birden fazla anlatim format ile aktarilmasi miimkiin olmakta ve

bu formlar agsagidaki gibi siralanabilinmektedir ( Elden, 2005: 141):

Tamkhk: Uriin ya da hizmeti kullanan insanlarin bu iiriin ya da hizmet
hakkinda edinmis olduklar1 deneyimleri anlatan bir formati olusturmaktadir. Giincel
olarak yasadigimiz problemlerin ¢6ziilmesi ya da bu tarz problemler i¢in olusturulan
senaryolarin olusturularak izleyicinin olaya dahil olmasi ve tanitimi yapilan {iriiniin
sagladig1 ¢6ziim yolu ile izleyicinin probleminin ¢dézliimiiniin saglandig1r seklinde
¢oziimlenen reklam formatidir. Bu tarz reklamlar sadece iiriiniin bir &zelligine
odaklanmayarak iiriiniin diger dzelliklerinin de tanitildigr reklam formati olmaktadir.
Bu reklam formatinda genellikle taninmis kisiler segilmekte ve Ozendiriciligi
arttirmay1 hedeflemek ile birlikte siradan insanlarinda rol almasini saglayarak
bagdasim kurmalari imkan1 vermektedirler. Bu formatin ornegi ¢amasir temizligi

reklamlarinda ve mobilya reklamlarinda siklikla goriilebilinmektedir.

Gosterim: Televizyon reklamlarinda sik sik karsilastigimiz ve televizyon
reklamlarinin tap: tasi gibi goriilen kullanilan gosterim, {iriin ya da hizmetin sadece
fiziksel degil duygusal faydalarina yonelik goriintiileri de kullanarak hedef kitleyi
ikna etme ¢abasini olusturmakta ve ayrica kullanim Oncesi ve kullanim sonrasi
farkliliklar1 da 6n plana cikarildig1 anlatim formatidir. Ikna etme gabasi yapilirken de
cagimizin gerektirdigi olanak ve sartlardan dogan iiriin ve reklam cesitliligi agisindan

degerlendirildiginde 1iirlin veya hizmetin diger markalarla kiyaslanmasinin
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yapilmasint olduk¢a miimkiin kilmaktadir. Bu formattaki reklamlara 6rnek olarak

bulasik deterjanlar1 reklamlar1 verilebilinmektedir.

Sorun Cozme ve Giindelik Yasamdan Kesit: Giinliikk yasamda insanlarin
siklikla karsilastiklart zorluklara ¢oziim olanagi sunabilen reklamin konusu olan tiriin
ya da hizmete iliskin iceriklerin aktarildigi formatidir. Basit bir olay ile ele alinan,
iirlin ya da markaya iliskin mesajlar iletmektedir. Araba kar lastik reklamlar1 6rnek

gosterilebilir.

Sunucu ve Seslendiren Kullanimi: Uriin, hizmet veya markanim tanitiminin
bir ya da birden ¢ok kisi tarafindan aktarildigi formatidir. Markanin temsilcisinin,
uzman kiginin, Unli birisinin ya da ftrinii, hizmeti kullanan bagka kisilerin
olusturuldugu bilgilendirici mesajlarin iletilmesi olarak aktarilabilinmektedir. Dis

macunu ya da dis fircalar1 reklamlar1 bu formata 6rnek olarak gosterilebilir.

Yalmz Uriin: Yalnizca iiriine ve iiriiniin 6zelliklerine odaklanip iiriiniin her
yoniliniin ayrintili olarak hedef kitleye aktarildigi bir formati olusturmaktadir. Bu
formatin ilk akla gelen 6rneklerinden biri olan vileda reklamlar1 bu formata 6rnek

gosterilebilinmektedir.

Animasyon: Giliniimiiziin gelismesiyle beraber ortaya ¢ikan bilgisayar
teknolojilerinden yararlanarak olusturulan genellikle hareketli cizgi ve grafiksel
Ogeler ile tasarlanan ve Ozel karakterlerin olusturuldugu formati olusturmaktadir.
Glinlimiiz diinyasinda teknolojinin gelismesi ile beraber oldukca sik bir sekilde
kullanim1 mevcut olan yeni gibi goriiniip aslinda kdkeni olduk¢a eskiye dayanan bir
tasarim seklidir. Kendisi fotografin ortaya ¢ikmadi zamanlarda elle ¢izilen reklamlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir sonrasinda fotografin gelismesi ile yerini gergek
goriintiisiine birakmis olsa da giiniimiizde imkanlarin artmasiyla daha farkli bir
boyutuyla tekrar giindeme gelmistir. Bu formatin en 6nemli 6zelliklerinden birisi
dikkat ¢ekiciligi yliksek ve eglenceli bir anlatim sunmasidir. Genellikle bu yoniinden
dolay1 ¢ocuklara yonelik hazirlanan reklam filmlerinde siklikla kullanilsa da artik
sadece ¢ocuklara yonelik reklamlarda degil her alanda karsimiza c¢ikabilmektedir.
Barbie bebek, oyuncak araba reklamlar1 bu formata 6rnek gosterilebilinmekte ama

sadece ¢ocuk reklamlar1 olarak sinirlandirilmamaktadir.
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Miizikal Reklam: Reklami yapilacak iiriin ya da hizmet icin ozellikle
olusturulan reklam miizigi ile olusturulmus veya hali hazirla bulunun bir miizik
tizerinde yorumlanarak yeniden olusturulmus bir reklam formatini olusturmaktadir.

Buna 6rnek olarak dalin reklamlar1 gosterilebilinmektedir.

Oykiisel: Genellikle sinema filmlerinde olusturulan birbiri ile baglantili olay
orgiisii ile kisilerin, mekanlarin ve zamanin anlatildigi birbirini takip eden
boliimlerden olusan ve birden fazla reklam halinde olusturulan formati ifade

etmektedir. Ozmo reklamlari bu formata 6rnek olarak gosterilebilinmektedir.

Cinsellik: Televizyon reklamlarinin vazgegilmez olarak siklikla kullandigi
reklam formlarindan birisi de cinsellik olmakta ve hedef kitlenin cinsel diirtiilerine
seslenerek alim giiciinii arttiran formattir. Genellikle araba, kozmetik, hazir giyim
gibi sektorlerde siklikla kullanilan bir format olmaktadir. Bu tiir reklamlara 6rnek

olarak Avon reklamlar1 gosterilebilinmektedir.

Yukarida siralanan anlatim formatlarina ek olarak kisa kisa anlatim, masatstii
anlatim, doganin kullanildig1 anlatim, duran fotograf ve sanat eserlerine dayali

anlatimi1 gibi formatlarda bulunmaktadir.

2.1.3.1.6.2. Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Anlatim Tarzlar

Yasadigimiz ¢agda tiiketim kiiltiirii oldukga ragbet gostermekte ve bu ragbete
paralel olarak pazardaki paymi arttirmak isteyen isletmeciler arasinda giiglii bir
rekabet ortami olusmaktadir. Tiiketici toplumun istek ve arzulari, tiiketim
aligkanliklari, iriin ve hizmetlerden beklentileri an be an degisiklik gostermekte ve
buna paralel olarak siirekli yeni tiiketim tiriinleri aramaktadirlar. Her tiiketicinin iiriin
veya hizmetlerden farkli bir beklentileri bulunmaktadir. Bu durumun bilincinde olan
reklam verenlerin sozleri bazi iriinler, hizmetler i¢in etkili olurken ayni sozler bir
bagka {irlin, hizmet igin etkili olamamakta ya da sunduklar1 vaat bazi tiiketicileri
etkilememektedir. Bu ve bu gibi nedenlerden dolay1 da her reklamin vermek istedigi
mesajin igerigi farkli olmakta ve farkli yaklagimlara gerek duymaktadir. Bu yiizden
de televizyon reklamlarinin yaratim siirecinde iiriin, hizmet ve ya markaya iligskin
tiim bilgi ve belirlenen stratejiler dogrultusunda kullanilacak renklerin, goriintiilerin,

seslerin, karakterlerin ve metinlerin farkli hedef kitleye yonelik hazirlanmasi
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gerekilmekte ve bu agidan da televizyon reklamlarinda kullanilan yaklagimlar da
dorde ayrilmaktadir (Elden, 2005, s.139-142):

Dogrudan anlatim: Dogrudan anlatim teknigine konu olan bir {iriin veya
hizmetin esas noktasinda reklamin bilgi verme amaci bulunmaktadir. Uriin /
hizmetin olusturdugu 6zellikler hedef kitleyi ikna etmeyi amaglamaktadir. Bu
yontemle birlikte iriiniin sahip oldugu tiim fiziksel 6zellikler tiiketiciye en iyi
ve en gercekei sekilde aktarilmasi hedeflenmektedir. Dogrudan anlatim ile
tikketiciye verilmek istenen mesaj yalin, net ve gergek¢i bir aktarim
olusturmaktadir. Kisacas1 uygulanan teknikte asil amac; hizmet yahut iiriinlin
on planda tutulup bilgilendirilmesinin yapilmasidir.

Dolayh Anlatim: Dolayli anlatimda, dogrudan anlatimin tersine gerceklikten
ziyade duygular 6n plana tutulmaktadir. Bu anlatim bi¢imi Soft Sell anlatim
olarak da adlandirilmaktadir. Tiiketicinin duygularina seslenis s6z konusunu
olusturmaktadir. Uygulanan bu yaklagim ile uzun vadede marka iizerinde
imaj ve baglilik saglamak adina siklikla tercih edilerek, tiiketicinin zihninde
kalicilik yaratmak hedeflenmektedir.

Abartili Anlatim: Televizyon reklamlarinda ¢ok sik karsilagtigimiz baska bir
yaklasim abartili reklamlardir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte ¢ekim ve
kurgu tekniklerinin de gelisim goOstermesi tiiketici acgisindan daha ¢ok ilgi
cekmekte ve akilda kaliciligimi biiyiik bir oranda arttirmaktadir. Bu sayede
iriin hakkinda bilgilendirici mesajlar verilmesi abartili yaklasim ile {iriin ya
da marka ile ilgili tiikketicinin giizel duygular besleyerek akilda kaliciligt
saglamaktadir. Bu yaklagimin avantaji anlatiminda gergek iistii atmosfer
yaratmasi, fanzeti karakterler olusturmasi sayesinde kalicilig1 iist seviyeye
cikarmasidir. Bu durumda reklam tanitimi yapilan riinle ilgili tiiketicilerin
yanilma payr da hesaba katilarak reklam sahibinin reklami incelikle
kullanmasi1 ve izleyicilerin belirli noktalarda uyarilmasi gerekilmektedir. Bu
tiir reklamlara en iyi 6rnek olarak Redbul reklami verilebilir.

Mizahi Anlatim: Karsilasilan biitiin reklam mecralarinda oldugu gibi
televizyon reklamlarinda da mizahi anlatim olduk¢a 6n plana ¢ikmakta ve

tiiketicinin duygularina dokunarak hem akilda kaliciligi arttirmakta hem de
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satin alma noktasinda oldukg¢a etkili bir yontem olmakta ve bu sayede
reklamlarin duygulara agirlik verecek sekilde tasarlanmasi reklam verenler
icin oldukga biiyiikk avantaj saglamaktadir. Bu tarz mizahi reklamlarda
eglendirici ve giildiiriicii unsurlarin var olmasi reklamlara yonelik ilgiyi
biiylik dlgiide arttirarak tiiketiciyi daha kolay ele almaktadir. Mizahi anlatim
yOniiyle tasarlanan reklamlar genellikle insanlarin korktuklar1 ve gerildikleri
konular ele almakta ve bu sayede bu konulara daha sempatik yaklasilmasini
saglamaktadir. Bu ylizden mizahi 6zellik tagiyan reklamlar, insanlarin ¢ok
sempati duymadigi kurumlar tarafindan sik¢a kullanilmakta ve karsit tepki
olusturmayr hedefleyerek istenilen ragbeti gormeyi amaclamaktadirlar.
Bankalar tarafindan olusturulan reklam ¢alismalar1 mizahi unsurlarla
desteklenmis anlatimlar1 ve mizahi Kkarakterleri ile siklikla karsimiza
cikmaktadir. Giildirti unsuru tasiyan metinler ile davranislarda korkunun
gercekligine karsit mizahin duyussalligt 6n plana alinip karsit tepki
olusturularak verilmek istenen asil mesajin belirli bir diizenek igerisinde
aktarilmasi saglanilmaktadir. Bu diizenek Oykiisellik seklide daha c¢ok
karsimiza ¢ikmakta ve Oykil uzun bir sekilde olusturulmus ise birka¢ boliim
olacak sekilde aktarimi saglanmaktadir. Bu anlatimda izleyicinin mizah
duygusu harekete gegirilerek pozitif etki olusturan reklam ile kurum
hedefledigi sempatiyi kazanarak aslinda olanindan farkli bir karaktere

biirlinmiis olmaktadirlar.

2.1.4. Giiniimiizde Reklamin Degisen Yapisi

Gilinlimiizde reklamlar, tiiketicilere var olan reklam hakkinda bilgiler verirken
diger taraftan hatta gliniimiiziin en 6nemli 6zelligi olan diger markalar arasindan
onerdigi kendi markasina tiiketicileri yonlendirmektir. Pek ¢ok sayida olusan
markalarin tavsiyelerine maruz edilen tiiketiciler aslinda bu zorlama tavsiyeler
karsisinda 6z kimlikleri ve kisilikleriyle var olmayi isteyip, satin alma faaliyetlerinde
de; ekonomik diizeyleri, kiiltiirel kimlikleri, sosyal egilimleri, kisisel faktor ve
begenilerine gore tercih yaptigt sorgulanamaz bir bigimde tiiketiciyi

yonlendirmektedir.
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Reklamciligin - gelisimini  yasadigimiz ¢aga kadar bes Onemli doneme

ayirabilmekteyiz. Bunlar:

1.

Bilgi donemi: Reklamlarin 1890 ve 1925 yillar1 arasinda gonderilerin
gercekei olarak triiniin neden kullanilacagini betimleyen sadece iiriiniin
bilgisine yonelik ¢aligmalarin yapildigi donemi,

Imaj donemi: 1925- 1945 arasinda olan siirecte iiriin- imaj dénemi hakim
olmakta yani reklamimn toplum olarak baglamini ve giiglii marka imajini
ortaya ¢ikartan, sembollerin kullanildigr dénemi,

Biitiinlesme donemi: 1945-1965 wyillart arasinda iliski ve psikolojik
kavramlarin 6n plana ¢ikarilarak {iriiniin kisi ile biitlinlesme agisindan ele
alinan bir donemi,

Yasam felsefesi donemi: 1965- 1980 yillar1 kapsaminda kullanilan {iriini
kullanan kisilerin belli bir yasam tarzin1 yansitmig ve bu felsefe kapsamini
kabul etme donemi,

Bilingli se¢im ve Marka ve Statii donemi: 1980’den yasadigimiz ¢aga kadar
olan donemde bilingli olara se¢imlerin yapilmasi ve tliketicinin yararlarini 6n
plana ¢ikartip kaliteli ve taninmig markalarin segilmesi ile bireysel itibarin ve
statli faktoriiniin topluma aktarildigi bir donemi olusturulmaktadir. Bu
donemin tiiketicilere sundugu imkan; “lriiniin Once tiiketicilere sunulup
bilgilen, daha sonra {iriin senin i¢in yararli ve kaliteli mi se¢imini yap ve bu
se¢im ile yasam statiinii yiikselt” olarak ozetlenebilmektedir (Kalafatoglu,

2017, s.19).

Guiniimiiziin teknolojik olarak gelismelerin, reklamcilik faaliyetlerini ve

tilketicinin statiislinii degistirmekte oldukca etkili olmaktadir. Teknolojik gelismeler

ticaret tizerinde, iiriin ve hizmet pazarlamasinda, kurum ve isletmelerin yonetim ve

organizasyon tarzlarinda, reklam veren ve reklamcilarin reklam anlayisinda yeni,

farkli bir¢ok yaklagimlari kaginilmaz hale getirmistir. Geleneksel reklam mecralarina

ek olarak reklam teknolojisi kullanilmaya baslanmis bu sayede daha hizli ve daha

¢ok triiniin paylasilip alinip satilmasina olanak bulunmustur. Bu teknolojik gelisme

sayesinde reklamlarda eksik olan bilgilerin veya akilda olusan sorularin cevaplarini

da bulmak daha kolaylagmis direkt ya da vasita araciligi ile iletisime gecmek
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miimkiin olmustur. Bu da hem reklamin yerini bulmasini hem de tiiketici ya da hedef
kitlenin giivenini arttirmistir. Teknolojik gelismelerin bu gibi olumlu 6zelliklerinin
yani sira olumsuz Ozellikleri de bulunmakta ve bu olumsuz ozellikler iirlinlerin
kopyalanmas1 ve giivenilir olmayan sitelerin bu {irlin kopyalarinin bulunarak
tilkketicinin yanlis satin alimin1 gergeklestirerek tiiketici kesim iizerinde bu ydnden

korkularin olusmasina sebep olmaktadir.
2.2. Gostergebilim Tanmimi ve Tarihcesi

Gostergebilim genel bir tabirle, gostergelerin birbirleri ile iligkilerini tespit
edip, anlaml1 biitiinleri, anlamin ortaya ¢ikma siirecini saptayan, gosterge ve gosterge
dizgilerini smiflayabilmek ya da insan ile diinya, insan ile insan arasinda olan
etkilesimi yorumlayan, bu amagtan yola ¢ikarak yalin, tutarli ve kapsayict bir kuram
olusturmak gibi ¢ok sayida farkli arastirma alanm1 olan bir bilim dali olarak
tanimlanmaktadir. Daha yalin ve genis bir ifade ile gostergebilim kisinin iginde
yasadig1r diinyayr anlayrp anlamlandirabilmesine imkan sunmaktadir. Insanlar
etrafinda olanlar1 kavrayabilme ¢abasina giriyorsa, bir nebze anlagilmayanlar1 daha
anlasilir hale getirilip i¢sellestirmektedir.

Gostergebilim, iletisim kurmak maksadiyla kullanilan her c¢esit gosterge
dizisinin yapisini, isleyisini inceleyen bilim, im bilimi, semiyoloji, semiyotik;
gostergelerin dil lizerindeki kullanim alanlar1 ya da dil sayesinde uygulanmasidir
(TDK, 2022).

Gostergebilim, dilbilim 1ile birlikte mantik ve kiiltiirel antropolojiden
faydalanarak yontemsel onerilerde bulunup yorumlama 6rnekleri sunan bir iist bilim
niteligi 6zelligini olusturmaktadir. Buradan yola c¢ikacak olursak gostergebilim,
somut gercekliklerle degil, soyut icerikleri, anlama ve anlamlandirmaya yonelmekte
0zgiil bir anlam dizesini i¢ine almaktadir (Kiran, 2006, s.324).

Yukaridaki tanima gore goOstergebilim, Ozellikle var olan anlamlar
¢oziimleyerek yeniden olusturulan anlama gostergebilimi, bagka okuma yontemlerine
ilave olan bir okuma bi¢imi olmaktan ¢ok ¢dziimlemelerin neye dayandigini ortaya
atan tutarli, kapsami genis olan bir olasiliklar agin1 olusturmaktadir. (Rifat, 2002,

s.19).
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Gostergebilim kisiye iliskin dilsel ve dil dist olmak iizere, her tiirlii unsuru
anlamlandirmanin gayesinde olan bir kuramdir. Greimas gostergebilimi, dilsel ve dil
dis1 gostergelerin kisilerin arasindaki etkilesimde yerini gdstermekle yetinmeyip,
anlam olusturma asamalarini, bu siiregte gergeklestirilmis eklemlenme ve bu
gostergelerin  slireglerde kazanmis oldugu yeni degerleri arasgtirmak seklinde
tanimlanmaktadir (Giinay ve Parsa, 2012, s.305).

Gostergebilim topluma 6zgii olan ortak degerlere dayanmaktadir. Bu ortak
degerleri kapsayan ve herkes ic¢in ayni anlamlara gelen gostergeler ‘tekrar eden’
yapisiyla insanlara alistirllmaktadir. Boylelikle ortak bir kural haline gelen
gostergeler kisiler arasi etkilesimin her alaninda uygulanmaktadir. Basit bir 6rnek
verecek olursak Tiirkiye’de kalemin yazi yazmak amaciyla kullanilan ve zihinde
siyah, kirmizi, uclu, pilot gibi farkli objelerin canlanmas: ile Ingiltere’ de kullanilan
‘pencil’ kelimesinin g¢agrigtirdigr anlam ayni olmasina ragmen Kkiiltiirel ve dilsel
farklilikla, farkli seylerin ayni anlam ifade ettigini gormekteyiz.

Insanlar gostergeler sayesinde bicimler, simgeler ve imgeler ile birlikte
tamamen kaplanmis bir diinya iizerinde oldugu ve bu diinya iizerinde yasamanin
gerekli oldugunu anlamaktadirlar. Gostergeler iletisim kurmak amaci ile insanlar
tarafindan tiiretilmekte bir diisiince, gorlis ya da yeni olusan bir iriiniin varligr ise
gostergeler yoluyla bir baskasina aktarilmaktadir. Diisiinme eylemi gostergeleri
kullanarak ve igiterek gergeklesmektedir. Bu agidan diisiinme eyleminin var olmasi,
paylasilmasi1 ve gelismesi tamamiyla gostergelerin varligina bagl olmaktadir. Yani
gostergeler sayesinde ile diistinmekte ve gostergeler sayesinde konusabilmekteyiz.
Gostergelerin ise gerektigi gibi algilanmasi ve yorumlanmasi icin de belirli bir egitim
diizeyine, deneyimlere ve toplumlar1 bilmekten gegmektedir.

Tiim gostergeler, lic boyutlu ya da iki boyutlu olsunlar fark etmeksizin baska
bir seyin yerine ge¢mektedirler. Bu bagka sey bir durum, bir eylem, bir varlik
olabilecegi gibi gostergeler o seyin kendisini olusturmamakta fakat kendisi hakkinda
bize mesajlar vermekte, bildigimiz bir seyin c¢agrisimini yapmakta ve yahut onun
hakkinda g¢ikarimlar yapmamizi saglamaktadirlar. Fakat bir iletinin gerektigi gibi
algilanmasi i¢in yorumlayacak olan kesimin belirli bir bilgi birikimine sahip olmasi

gerekmektedir.
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Gostergelerin kendisi o sey olmadigi halde, onu yansitan bir birim oldugunu,

anlamak i¢in Magritte’ in su gorseline bakabilmekteyiz:

Gorsel 4: Rene Magritte ‘Bu Bir Pipo Degildir’

Kaynak: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/tr/2/24/MagrittePipo.jpg
Magritte resimlerin iizerine ‘Bu bir pipo degildir’ diye yazarak gordiigiimiiz
seyin sadece bizde gercegi uyandiracak bir goriintiisii oldugunu gostermekte ve bu
goriintii, gergek bir pipoyu temsil etmekte ama piponun kendisi olmamakla birlikte
bir kagit pargasi1 ve biraz boyadan olustugunu gostermektedir. (Akerson, 2019, s.22-
23).

Pipo sozciigli, bir tiimce i¢inde gegmedikge tek basina degerlendirildiginde
belirli bir pipoyu c¢agristirmamakta fakat zihnimizde olan bir pipo kavramini
cagristirmaktadir. Eger bizler pipo denen seyi tanimlayabiliyorsak iste o vakit
zihnimizde pipo ile ilgili bilgilerin sahip oldugu anlamina gelmekte ve nesnenin

kendisi degil ama zihnimizde canlanan kavrami olusmakta olup bu da belirli bir bilgi
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sahibi olmamiz1 gerektirmektedir. Bu bilgi tek bir nesneye yonelik olabilmekte ve
yahut o nesnenin i¢inde oldugu bir topluluga, kiimeye yonelik olabilmektedir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerin Onctileri arasinda bulunan Aristo, antik
donemde, dil iizerine ¢alismalar olusturan Plato’nun yaninda siir ve tefsirlerinde,
isimlerin anlamlari iizerine yogunlagsmistir (Barthes, 1994, s.4). Mantik ve deneyim
lizerine yogunlasan ¢alismalara ise 17. ve 18. yiizyila gelindiginde agirlik kazanmis
ve iligkiler tizerindeki goriisler tekrar giin yiiziine ¢ikmistir (Rifat, 1998, 5.113).

Antik Yunan ile birlikte ortaya c¢ikan gostergebilim caligmalari, 19. ve 20.
yiizy1la gelindiginde ABD’ de Peirce’ in, Isvigre’de Saussure’un ve Dogu Avrupa’da
bigimcilerin olusturduklar1 6gretiler ile kuramsal temellere dayatilmis ve bununla
birlikte farkli ¢oziimleme yaklasimlarinin ortaya ¢ikmis ve bu durum her bir
yaklagimin kendine 6zgii yorumlama yontemlerini ve gosterge ve gostergebilim
olarak degerlendirilen kavramlarin tanimlarmin farkli farkli olmasina yol agmustir.
Gostergebilimin ortaya c¢ikist 19. yilizyilin sonlari olmasmin yani sira Yunan
diisiiniirler tarafindan gosterge bir vasita olarak iizerinde durmuslardir ve onlara gore
insanlarin ilerleyisinin ve bilgi sahibi olmalarinin temeli buna dayanmaktadir. (Rifat,
1998, s.29). Giiniimiizde insanlarin g¢evresi ile anlasabilmesi, iletisim olusturarak
belirli bir bilgi aligverisinde bulunabilmeleri i¢in benzer anlamlandirmalar yapmalari
gerekmektedir. (Solak, 2016, s.55).

Amerikali bilim adami Peirce (1839-1914), ilk olarak ‘semiotic’ terimi
tizerinde yogunlasmis ve gostergelere iliskin genel bir kuramsal yapi olusturmustur.
Peirce ise mantiksal bir gostergebilim sistemini savunarak gostergelerin anlamsal
islevleri lizerinde yogunlasmis ve goOstergeleri noksansiz  bir  sekilde
siniflandirabilmek amaciyla tiglii boliimlere dayali, 66 sinifli bir gostergeler sistemi
olusturmustur (Kiigiikerdogan, 2009, s.160). Pierce’in bu smiflandirmasinda temel
olan ve en ¢ok gondermelerin yapildig1 6geler sunlardir:

e 1Ikon: Anlatilanla anlatan arasinda birebir benzerligin olustugu bir anlati
olarak ifade edilebilinmektedir. Peirce’e gore ikon (goriintiisel gosterge),
tizerinde durdugu seyi direkt temsil eder. Bir evin plani, bir fotograf ve ya
geometrik bir ¢izgiyi canlandiran, kursun kalem ile ¢izilmis bir ¢izgi ya da bir

fotograf Ornek olarak gosterilebilmektedir. Goriintiisel gostergeler aslina
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benzemekle birlikte hicbir seyin aslinin yerini alamayan gostergelerdir
(Aktaran: Susuz, 2017, s.35).

e Belirti: Anlatilmak istenen sey ile anlatan arasinda sebep sonug iliskisinin
meydana geldigi bir ileti olarak tanimlanabilmektedir. Gokyiiziinde beliren
dumanin yanan bir atesi ya da bir riizgar giiliiniin ise riizgarin estigi yonii
gosteren imgelerdir.

e Simge: Anlatimi saglanan ile anlatan arasinda gegerli bir benzerlik
bulunmayip toplumun ortak algisin1 ifade eden anlatilar olarak tanimi
yapilmaktadir. Icerdigi anlam olarak niyete bagh belirginlesen bir isaret
tiirtini olusturmaktadir. Baska bir agidan bakilinca nesnelerin zihinsel a¢idan
incelenip yorumlanarak diisiincenin anlatimindaki en etkili araglar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Simgede gosterge ve nesne iliskisinde bir baglanti yoktur. Simgenin
iletisimde kullanilmasinin tek nedeni simgenin yerine gectigi seyi nitelemesi
konusunda insanlarin ortak bir anlayis igerisinde olmasidir (Aktaran: Susuz,
2017, s.38).

e Kod: Gostergelerin belirli sekillerde toplanis sekline kod denmekte ve bu
kodlart konusmalar, yazilar ve resimler gibi seyler olusturmaktadir.
Gostergelerin ¢oziimlenmesinde iletileri veren ve alan siirecinde uzlagsmasini
saglama noktasinda bu kodlarin kullanilmasi gerekmektedir. Gostergebilimsel
acidan kodlar gostergelerin anlamlandirilmasini saglayan birer ipuglaridir ve
alictya yardimci olmaktadir. Bu kodlar iki kisi arasinda olabilecegi gibi ayni
kiiltiirel ozelliklere sahip genis kitleler ile birlikte de olabilmektedir. Bu
baglamda kodlardan yararlanabilmek igin ortak bilgilere sahip olunmasi
gerekir ve bu kodlar1 bilmeyenler i¢in bu etkilesim ve iletisim

saglanamamaktadir.

Reklamcilik iizerine yapilan arastirmalarda gozlemlenen siniflandirmalar su
sekilde ele alinabilinmektedir:
e Bir {irlin i¢in dogrudan goriintiisii kullanarak olusabilen reklam,
e Uriine ait dayanikhilik, ucuzluk, {istiinliik, kalite gibi o6zellikler

verilebilinmekte,
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e Ya da o drin ile alakali farkli tlirde simgeler olusturularak

yapilabilinmektedir (Kiigiikerdogan, 2009, s.160).

Peirce ise baska bir ayrimi daha 6n plana ¢ikarak goésteren, yorumlayan ve

nesne olarak ele almaktadir.

Gosterge

<
<«

Yorumlayict Nesne

Tablo 1: Peirce’in Gosterge Semasi
Kaynak: Solak, 2016: 57.
Buna gore Pierce anlamlandirma i¢in bu {i¢ 0genin gerekli oldugunu
savunmus ve bu Ogelerin birbirlerine baglh olarak aralarinda ikili iligkiler

olusturdugunu savunmustur.

Isvigreli ~ dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) cagdas
gostergebilimin temelinin olusmasinda diger 6nemli temsilcilerden biri olmaktadir.
Saussure’iin vefatindan sonra Ogretileri Ogrencileri Ssayesinde bir kitap haline
getirilmis ‘Cours de linguistique generale’ de ‘semiologie’ (Genel Dilbilim Dersleri)

caligmasinda toplanmustir (Dagtas, 2003, s.50).

Modern dilbilimin babas1 olarak gdsterilen Saussure, 19. yiizyilin
‘artzamanli’ anlayisinin tersine ‘es zamanli’ anlayisi savunmus ve goriisleriyle
yapisalciliginda en biiyiikk Onciisii olarak tanmmustir. Dilin 6ziindeki gergekligine
vurgu yapmis ve artsiirem-essiirem (dil/s6z) ayrimlariin olusturulmasini gerekli
gorerek bireysel sozlerden ziyade toplumsal dil iizerine ¢aligmalarini yogunlastirmis

ve li¢ onemli siniflandirma yapmistir (Dagtas, 2003, 5.50):

e Dil kavrami ile s6z kavraminin farklilig,
e Gostergenin gosterilen ve gosterge olarak iki par¢adan olusturulmasi,

e Essiiremli ve artsiiremli olarak yapilan dil analizi seklinde agiklanmaktadir.
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Saussure’lin dizgeye essiiremli bir anlayisla yaklasmasi, yapisalcit anlayis
kuramcilarin1 da etkilemis, gostergebilimsel dizgeler sayesinde sosyal ve kiiltiirel
gostergelerin islevleri lizerine yogunlasmustir. Saussure, gostergelere dilbilimci
olarak yaklasmakta mantikgt ya da felsefeci yaklasimlar iizerinde cok fazla
durmamaktadir. Pierce, dil dis1 gostergelere odaklanirken, Saussure dili ¢ikis noktasi
olarak gormekte ve diger gostergelerin isleyisini gosterebilecek bir bilim dalinin

kurulmasi gerektigini 6ngormektedir. (Rifat, 1992, 5.23).

Saussure’e gore, gostergeler gosteren ve gosterilen kavramlari ile olusmakta
bu durumda nedensizlik iliskisi ile biitiinlesmekte ve bu baglamda ‘cay’ terimini
olusturan her bir harfin bir araya gelerek nedensiz bir sekilde biitiinlesmesini
saglamiglaridir. Burada gdsteren ‘cay’ ii¢ harften meydana gelmekte ve gosterilen ise
insanlarin gilinliik hayatta siklikla tiikettikleri icecegi simgelemekte ve buradan da
anlasildig1 lizere gosterge kavram ile sesin bir araya gelmesi ile olusmaktadir
(Akerson, 2019, s.60).

Umberto Eco, gostergebilimi, ¢dziimlenmesi gereken her seyi konu alarak
gostergebilim alanina katmis ve bu noktada da Eco’ nun gostergebilimsel tanimi

anlamay1 ve yorumlamay1 hedefleyen bir yaklagim olarak ele alinmistir (Sahin, 2013,
5.3).

Greimas (1986), gostergebilimi bilimler aras1 bir inceleme yontemi olarak ele
almis, gostergelerden haricinde onlarin yorumlandirilmasi konusu tizerinde kalmistir.
Yapisal dilbilim alaninda almis oldugu egitim ile birlikte anlamlandirma teorisi,

pratik gostergebilim ve Paris gdstergebilim okulunun temellerini atmistir.

Roland Barthes ¢agdas gostergebilim {lizerinde 6nemli 6zelliklerde bulunmus
ve yasadigimiz ¢agda bile bilim insanlarinin olusturacaklar1 ¢alismalarda onlara 151k
tutan bir bilim adam1 olmustur. Barthes’e gore her tiirden gostergeleri inceleyebilen
goriintiiler, el-kol-bas hareketleri, c¢esitli sesler, nesneler, torenler gibi tiim
gostergeleri iceren sisteme gostergebilim denmektedir. Gostergebilim, anlamlarin
¢oziimlemesine yeni olanaklar sunmus nesneler, goriintiiler, davraniglar birer anlam

aktarimini olusturmus ve her gosterge dizgesinin dile karsilik geldigini gostermistir.



34

Gorsel unsurlar kendilerini dilsel bir gosteri sayesinde pekistirerek anlamlarin
desteklemektedirler. Barthes’ e gore gostergebilim ilkeleri sunlardir (Barthes, 2016,
s. 29):

e Dizim ve Dizge
e Dil ve Soz
e Diizanlam ve Yananlam

e (osterilen ve GOsteren

Ikili karsitliklar olarak olusturulan ilkeler yap:1 olarak diisinmeye yonelik
olmaktadir. On planda benimsenen olay ve olgulari anlamlandirmak igin onlarin
arkasinda yatan anlama bakilmasi, toplumsal yapilarin toplu iliskilerden yaratildigina,
dil ve kiiltiiriin ise yapisal sistemler olarak nasil agiklanmasi gerektigi gibi faktorler
yapisalcilik  iizerinde durulan gostergebilimsel yaklagimlarin ilgi  alanmi

olusturmaktadir.

Barthes’e gore gostergeler derinlemesine bir okumayi zorunlu kilmakta ve
olusturulan bu derin okumanin karsiligini ise gosterilen kavrami olmaktadir.
olusturmus bir metnin diiz anlaminda yatan kavram yani ilk goriilen kisim gosteren
olarak nitelendirilmektedir. Gosterilen ise, olusturulan bu metnin kisi tarafindan nasil
algilanip yorumlandig1 kismidir. Yani gosterilen bir nevi insanlarin algilanis sekline
gore farklilasabilmektedir. Bu farklilasma kisinin var olan bilgi birikiminden
yasadig1 ¢ekirdek sistemden tutun yasadigi kiiltiire gére olusmaktadir. Gosterge bir
metnin disg goriiniis olarak nelerden olustugunu gosterirken, gosterilen daha derine
inerek; icerigi, mesajin hangi duygu, diisiince ve mesajlara gore hazirlandigin1 ortaya
cikartir. Bu sayede dogan iliski somut bir olgu olarak gdstergeyi olusturmakta fakat
Barthers, mit kavramini1 analiz ederken gosterge, gosteren ve gosterilen olarak bu ti¢
boyutu ele almaktadir. Ona gdére mit semiyolojik anlayisin ikincil diizenidir. Ilk
olarak gosteren, ikinci sistemin gosterileni haline gelir. Barthes birincil semiyolojik
diizene dilin objesi, ikincil semiyolojik diizene yani mite meta-dil yani ist dil adini

vermektedir (Dagtas, 2003, s.68).
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Gosterge, kendisinden baska seyi gosteren her sey olarak tanimlanmaktadir.
Sozciikler, simgeler, isaretler birer gosterge olarak tanimlanmaktadir. S6z dist
isaretler yani jestlerimiz, mimiklerimiz, herhangi bir anlam yaratan diger isaretler de
dahil birer gosterge olarak kabul edilmektedir. Gostergeler sadece iletisimde ¢ikan
isaretleri degil sanat eserlerindeki anlamli dizgeleri de i¢ine almaktadir. GGstergeler
bir anlam1 ¢agristiran imgelerin tiimiinii temsil etmektedir. Gostergelerin ¢agristirdigi
anlamla direkt olarak bir baglantis1 bulunmasa da toplumsal ve kiiltiirel diizeyde
isarete anlamini verirler ve bu bi¢cimde anlasilmaktadirlar. Gostergeyi en iyi sekilde
aciklayacak ornek olarak sosyal medyada kullanilan emojiler oldugu
sOylenebilmektedir. Dogrudan bir ilgisi bulunmayan bu ikonlar, bagka bir seyin

yerine gegmekte ve bu anlamlari bilenler i¢in uzlasilmis ¢agrisimlart yaratmiglardir.

Gosteren, gosterilene aracilik eden seylerdir ve gosteren ile gosterilen
arasinda bulunan iliski keyfi olmaktadir (Barthes, 2016, 5.50). Gosteren ile gosterilen
Kiiltiirel ve tarihsel siireglerle birbirine baglanip anlam kazanmustir. Ornegin,
‘arkadas’ kavraminin kendisine gosterenlik yapan a- r- k- a- d- a- s ses dizilisiyle
hicbir i¢ baglantis1 yoktur. Burada 6nemli olan bu gosterenin ayni gosterilene isaret
etmesidir. Toplum tarafindan kabul goren her tiirlii anlam bigimi iletisime yoneliktir
ve sosyal uyum ve kabul gerekir. Biitiin gostergeler, 6grenim siirecinin bir pargasi
olarak bireylerin anlamlandirilisin1 da etkilemistir. Bu 6grenme sayesinde bireylerin
ne aralikta anlam olusturdugunu belirtmekte ve ilizerinde kabul gérmek miimkiin
olmaktadir. Gosterilen seyin bir nesne olmaktan baska gostergelerinin biligsel bir
temsilinin oldugu konusunda hem fikir olunmaktadir. Gosterilen, gostergeler
sayesinde ortaya ¢ikan anlamini olusturmaktadir. Baska bir deyisle nesnenin zihinde
olusumu gosterileni olusturmaktadir. Gosterilen gostergeyi kullanan kisinin anladigi
seydir denebilmektedir. Gosterge, gosteren ve gosterilen tarafindan olusturulan
iliskidir ve bu iliskinin olusmasinda da anlamlandirma 6nemli bir faktor olmakta ve

bu anlamlandirmalar diiz ve yan anlam olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Barthes’a gore (1976) diiz anlam, gostergenin neleri olusturdugu, yan anlam
ise gostergenin nasil olustugu ile ilgilenmektedir. Kavramlar, ilk olarak gerg¢ek

diinyanin  (gosterilen) zihindeki soyutlanmis, genellestirilmis, karsiliklardir
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(gosteren). Ikinci asamada, yani iletisim/disavurum asamasinda ise gosterilen, disa
aktarma bi¢iminde (ses imgesi, goriintii imgesi vb.) gosteren olur (Caglar, 2012,
S.26). Diiz anlam, gosterilenin herkes tarafindan ayni sekilde anlasildigi ve oldugu
gibi kavranmasiyla olusmaktadir. Yan anlam ise gdsterge bigimi ve islevi sebebiyle
distintiliir ve 6zel degerleri olusturarak aktarir. Bir diiz anlam, bagka bir faktoriin
nasil olustugunu yani yan anlaminin gostergesi de olabilir. Gostergebilim metinleri

¢Oziimlemekte ve gizil anlamlar ortaya ¢ikarmaktadir.

2.2.1. Gostergebilimin Amaci

Gostergebilimcilerin ¢oguna goére gostergebilim bir anlam kurami olarak
tasarlanilmaktadir. Yani ilk amaci anlami kavrama ve iiretme kosullarin1 kavramsal
bir ¢ercevede aciklamaktir. Anlamin nasil olustugunu ¢ézmek, anlami anlamak ve
anlamm o olmasini saglamaktir. Bu sayede ulasilmak istenen hedefe daha ¢ok
yakinlagmaktadir. Gostergebilim sayesinde var olan diiz anlamin yaninda altinda
yatan nedenlerin ne oldugu bilinci ile izledigimiz, duydugumuz her tiirlii seylerin bir
nevi analizini yapma imkan1 bulunabilinmektedir. izledigimiz dizilerden tasarlanan
reklam filmlerine kadar her yerde dikkatli bir analiz sayesinde asil vurguya
ulagilabilinmektedir. Bir bankanin kurumsal renginin sadece banka da degil
insanlarin iizerinde ya da arka planda ortamda renklerin kullanilmas1 daha bankanin
kendisini gérmeden renk yogunlugu sayesinde kuruma karsi bilingaltinda bir tutum
olusmaya baslanmis olmaktadir. Bu durum hem reklam veren hem de reklami alan
kisi tarafindan bilingli bir sekilde tasarlanip yorumlanmasina olanak saglayarak

rakiplerinden siyrilmak i¢in 6nemli bir adim elde edilmektedir.

2.2.2. Gosterge Tiirleri

Gostergelere, Peirce ve Saussure tarafindan belirli bir siniflandirilma
getirilmistir. Bu baglamda dil, goriintiisel gostergeler, simgeler ve belirtiler seklinde

bazi gostergelerden s6z edilmektedir. Buna gore:
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Gosterge Tiirleri

Dogal Gostergeler Yapay Gostergeler

-Var olan durumlar ya da neden -Insan olusumudur toplumsal anlagma

sonug iliskileri olmaktadir sonucu olusur ve anlamlari aktarma amac1
' tasirlar.

-Dolaysiz gézlem sonucuna
dayanur.

-Insan iiriinii olmadigindan dolay1 /\

toplumsal bir 6zellik gostermezler.

Goriintii Gostergeler
-Benzerlik bulunur.

-Yansitma ve oykiileme Saymaca/Uzamsal
islevi gorirler. Gostergeler

-Insan olusumudur.

-Nedene baghidir.
Dilsel Gostergeler Dil dis1 Gostergeler
-Bir gosteren ve -Belirli bir ekinsel
gosterilenden olusur. ¢evrede anlamlandirilir

< . ve deger kazanir.
-Cagrisim sz

konusudur. -Soyuttan somuta iligkisi

-Cizgisel ve ayrik nitelik vardur.

tagir.

Tablo 2: Gosterge Tiirleri
Kaynak: Kiigiikerdogan, 2009, s.164.

Bu tablo ile birlikte bilim insanlar1 agisindan giiniimiize kadar ortaya atilmis
ve bircok arastirmalardan gegirilmis gostergelerin = Ozellikleri su  sekilde

siralanabilmektedir:

e (osteren gosterilen arasindaki bag
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e Nedensizlik bagi

e Gorlntiisel giidiilenme ve siirlama (Elden, 2005, s.474).

Ayrica bu Ozelliklere ek olarak baz1 6zellikler asagidaki gibi
siralanabilmektedir (Kiigiikerdogan, 2009, s.168-169):

o Gostergeler noktalanmis birimlerden olusmamaktadir
o Belli basgh baz1 degerleri aktarmaktadirlar
e Siireklidirler ve degisim gosterirler

e Bir bagka seyin yerini alabilen niteliktedirler.

2.2.3. Gostergebilimde Kullanilan Temel Kavramlar

Insanoglu, gostergelerle ¢evrili bir diinya icerisinde yasamaktadir.
Dogdugumuz andan itibaren c¢esitli isaretler, semboller, sozlii ve sozsiiz iletisim
araglarina maruz kalmaktayiz. Ozellikle giiniimiiziin rekabet ortaminda 6nemi iyice
artan gostergebilim, reklamlarin, sinemalarin, pazarlamanin altinda yatan asil
mesajlar1 ortaya c¢ikarmak amaciyla biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Bu yiizden
gostergelerin incelenmesi ve analiz edilmesi i¢in kullanilan bazi temel kavramlarin

bilinmesi gerekmektedir.

2.2.3.1. Metin

Uzerinde gostergebilimsel ¢dziimleme yapilabilen her tiirlii yazili, isitsel ve
gostergesel materyalleri i¢ine almaktadir. Goriintiisel metinlerin yorumlanmasi igin
sozel dilin yanm sira gorsel dilin kullanimi1 agir basmakta ve bu sayede imgelerin
kullaniminin daha net olmasini ve daha kolay anlagilmasini saglamakta ve bazen
sozel dillerin goriintiisel gostergeleri agiklama noktasinda eksik kaldigi bilinmekte,
metinde mesajlar dizisel ve dizimsel olmak tizere iki temelde diizenlenmektedir

(Parsa ve Parsa, 2002, s.21):

e Dizi: Aralarinda birbiri yerine gecip kullanilabilecek 6gelere dizge,
birbirlerinin yerinde kullanilabilecek gdstergelerin arasindaki iliskiye ise dizi
iliskisi denilmektedir.

e Dizim: Mantikl bir biitiin olusturularak bir araya getirilen dizilerin topluluk

halindeki ismine denmektedir.
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Es zamanhhk / Art zamanhhk: Bir gostergeler dizimindeki dizilerin pes
pese ya da aymianda ifade edilerek olusturulmasidir. Bir reklam filminde
karelerin pes pese gelmesi art zamanliligi, sahnede biitiin karakterlerin ayni

anda karede bulunmasi ise es zamanlilik kavramlarina birer 6rnektir.

2.2.3.2. Kodlar

Kisilerin, toplum ve kiiltiir i¢inde karsilagtiklart karmasiklik olarak ele

alinabilinmektedir. ( Elden, 2005, s.479). Kodlar, kullanildiklar1 siirece var olurlar ve

olusumlar1 i¢in ortak anlamlar gerekmekte olup tek baslarina bir sey ifade

etmemektedirler. Tanimdan anlasilacagi gibi kodlarin her birinin bir anlami ifade

etme ve bireyler arasindaki iliskileri olusturma gibi 6zellikleri bulunmaktadir.

Kodlar kanallar aracilig1 ile iletilmekte olup kitle iletisim araglarinin gelismesi ile

birlikte kodlarin daha karmasik bir yapida oldugu goriilmektedir. Kullanilan kodlarin

daha rahat ve kolay anlamlandirilmasi i¢in bir smiflama yapilmis ve yapilan

siniflamada medya araglarinda siklikla kullanilan kodlar su sekilde siralanmistir:

Sosyal Kodlar: Konusulan dil kodlari, beden kodlari, ticari kodlar ve
davranis kodlart.

Metinsel Kodlar: Bilimsel kodlar, estetik kodlar, tiir-igerik ve retorik kodlar,
kitle iletisim kodlar1

Yorumlama Kodlari: Algisal kodlar, ideolojik kodlar

Teknik Kodlar: Kanal kodlari, yapim kodlari, ¢ekim kodlart (Parsa ve Parsa,
2002, s.38-39).

Kodlarin genel 6zellikleri sdyle siralanmaktadir:

Kodlar birbiri ile tutarli olmaktadirlar.

Kodlar kiiltiiriin olugsmasinda etkin rol oynamaktadirlar.

Kodlarin gizli olma 6zellikleri de bulunmaktadir.

Kodlar kiiltiirden kiiltlire olusur ve degisir ancak bu durumun temel sebebi de
yine kiiltiirin anlagilabilir olmasi ile ilgilidir. Kodlar anlasilir olmalidir.

Kodlar vazgegilmezdir (Kiigiikerdogan, 2009, s.184).
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2.2.3.3. Dizge

Gostereni ve gosterileni anlamak amaciyla gostergenin bulundugu dizgenin
aragtirtlmas1 gerekmektedir. Saussure bir gostergenin degerini onun iginde
bulundugu dizge ile 6lgmektedir. Bir dizgenin birimleri arasindaki ‘igerme, dislama,
karsitlik ve bir arada bulunma’ iliskileri tiim dizgelerin genel 6zellikleri olarak ifade
edilirken, dizgenin kurallar1 ya da yapisal 6zellikleri ise o dizgeye 0zgii nitelikleri

olarak tanimlanilabilmektedir. Dizge tiirleri ise su sekilde siralanmaktadir:

e Sesbirimlerini arastiran ses dizgesi: Sesbilim (fonoloji), Sesbilgisi (fonetik)
ve Sesdizim,

e Sozciiklerin anlamlarinin ne oldugunu arastiran anlam dizgesi: Anlambilim
(sesmantik),

e Tiimceleri aragtiran dizge: S6zdizim (sentaks),

e Tiimcelerin kullanildig: biitiinii arastiran dizge: Edimbilim (pragmatik) olarak
tanimlanmaktadir (Erkman, 1987, s.42).

2.2.3.4. Anlam ve Anlamlandirma

Gostergeler, gonderdikleri mesajlar1 zihinsel bir siiregten gegirip belirli
anlamlar kazanmakta ve bu anlamlar gosteren ve gosterilen arasinda olusan
iligkilerin dogal bir sonucu olarak gériilmektedir. Roland Barthes anlamlandirmay1
iki diizeyde aktarmistir: diiz anlam ve yan anlam (Kigilikerdogan, 2009, s.173).
Gostergelerin gergek anlamina diiz anlam gercek anlami disinda olusturulan biitiin
anlamlara ise yan anlam denilmektedir. Yan anlamlar birden fazla anlami ifade
edebilecegi gibi birden fazla okuma sekillerine agik olmaktadir ve her bireyin
tizerinde oldugu sosyal yapiya, kiiltiiriine, bilgi birikimine, kendi alt yapisina gore
farkli sekilde anlamlandirilmaktadir (Tolun, 2005, s.112). Bu iki anlamlandirmanin
olagan sonucu da mit kavramini ortaya ¢ikartmakta ve daha da derine inerek metafor,
metonimi ve simge gibi bir¢ok kavramini da beraberinde getirmektedir. Bu

kavramlara ait aciklamalar ise agsagidaki gibidir:

e Mit: Toplumlarin iginde bulundugu degerleri yiizyillardir aktaran ve o
kiiltiire ait 6zelliklerin ortak bir anlam c¢atis1 altinda masallara konu olan olay,

kisi ve nesnelerin aktarilmasidir. Ornegin bir kurdun &nciiliigiinde Tiirklerin



41

demirden bir dag eriterek i¢inden ¢ikmasi “yaratilis” olarak nitelendirilen en
bilinen mitlerden birisidir. Giinlimiizde kullanilan mit kavrami ise giiglii
toplumun yaptiklarini normallestirmek adina diizenlenmis kurgular olarak
tanimlanabilinmektedir (Dagtas, 2003, 5.91).

e Simge: Bir nesnenin kullanima amaci ile farkli bir seyin yerine gegmesine
olanak sagladigi zaman simge olmaktadir. Ornegin gokyiizii, ozgiirliigii
simgelemektedir. Simgeler arasinda anlam aktarimi da miimkiin olmaktadir.
Bir reklam ¢alismasinda zenginligin simgesi olan pirlantadan olusan eserlerin
yanina bir gozliikk koyuldugunda, pirlanta ile beraber gozliigiinde pahali ve
zenginlik ifadesi olarak algilanip akla yer etmesi miimkiin olmaktadir.
Insanlar, hayvanlar, dogadaki biitiin canlilar dogdugu andan 61diigii ana kadar
yasadig1 toplumun uzlasi sagladigi simgeler diinyasinin dilini 6grenmekte ve
o sekilde diisiinmektedir. Kisacast simge toplumumuzda anlasma saglamak
icin gordiiglimiiz her seyi yansitmaktadir.

e Metafor: Metafor konusmacilarin, yazarlarin  konusmalarini  ve
kompozisyonlarini siislemek amaciyla sik sik kullanimina bagvurduklari s6z
sOyleme sanatidir (Danesi, 2004, s.116). Bilinmeyen soyut kavramlari bilinen
somut nesnelere, ses ve goriintiiler ile anlatmaktir. Barig beyaz giivercin ile
beyin ceviz ile somutlanmakta ve buradan da anlasildig1 gibi soyut bir durum
somut bir nesne ile karsilastirilip anlam kazandirilmaktadir. Ozellikle kiigiik
yastaki cocuklar icin soyut konularin 6gretilmesinde metafor oldukca sik
kullanilmakta ve 6grendiklerini anlamlandirmaktadir. Metafor’ un bu 6zelligi
de oldukg¢a 6nem arz etmektedir.

e Metonomi: Bir biitiiniin anlagilmasi amaciyla pargalardan ¢agrisim yaparak
pargadan biitline gitme ilkesi ile bir tahmin etme siirecine girmesidir. Ardisik
siralar olarak tasarlanmis bir afise bakildiginda onun bir okul ortami

oldugunun ¢agristirmasina metonomi denmektedir.

2.3. Gostergebilim A¢isindan Reklam

Gecmiste oldugu gibi yasadigimiz ¢agda da davraniglarimizi ve iliskilerimizi
yonlendiren bazi gostergeler bulunmaktadir. Bu gostergelerin var olusumunun en

somut  Ornekleri  arasinda, her firsatta  karsimiza  ¢ikan  reklamlar
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gosterilebilinmektedir. Reklamlar bilgi ve iletisim teknolojilerinin olduk¢a hizli bir
sekilde gelismesi ile neredeyse her yerde karsimiza c¢ikip davranislarimizi
yonlendirecek kadar ileri gidebilir. Reklam, ticari iletisimin oldukc¢a Onemli bir
aracidir ve Kkitleleri ekonomik, toplumsal, kiiltiirel yonlerden oldukc¢a fazla
etkilemektedir. Reklamin gorsel veya dilsel gonderilerin bazen evrensel 6zellikli bir
iletisim bazen de reklamin yayinlanacagi topluma ve topluluga Ozgii iletiler
kurgulanmasini tercih eder. Bu durumda ‘gdstergekiire’ olarak adlandirilan kavram
reklam iletisimi agisindan 6nemli duruma gelmektedir( Giinay, Parsa, 2012, 5.96).

Gostergekiire kavramini ilk ortaya atan ve kullanan Yuri Lotman’a gore her
toplum kendi i¢inde diinyay1 ‘kendi diinyam ve digerinin diinyas1’ olarak ikiye ayirir.
Bu ikili ayrim, iki farkl kiiltliriin taninmasiyla, benzer ve farkli yanlarinin ortaya
konmastyla agiklanabilir. Gostergekiire aslinda bir toplumun benimsenmis kiiltiirii
olarak yorumlanabilinmektedir. Bir kiiltiir de var olan paylasimlar ve bunlarin
hepsinin ortak kabul gormesi gostergekiire olarak adlandirilabilinmektedir. Bu
sebeple reklam ¢oziimlemesi kiiltiirden kiiltiire farkli anlamlar igerir ve bu anlamlarin
olusturulmasi i¢in ise gostergekiire oldukca 6nem arz etmektedir.

Glinlimiizde, etrafimiz gorsel reklamlarla neredeyse kusatilmis durundadir. Bu
reklamlarin da kendine 6zgii bir yapist oldugu, dis gergeklige ve kiiltiire 6zgii gorsel
bir dil olusturdugu kolaylikla sdylenebilir. Gorsel dilde, ilk bakista algilanan diiz
anlamlar yaninda, yan anlamlar da s6z konusudur fakat reklam iletisiminde
anlamlandirma agamasinda en 6nemli olan yan anlamlardir.

Kiiciikerdogan, reklama on yarg: ile yaklasilmamasi ve bir tek yorumdan
bahsedilmemesi gerektigini vurgulayarak ¢oziimlemesi yapilacak reklamin
gerekliligini dile getirerek reklamlarin aslinda dil ya da goriintii olarak ¢ok fazla
anlam tasidiklari tizerinde durmaktadir.

Gostergebilim acidan bakildiginda reklamin 6nemli olan {i¢ 6gesi bulunmakta
ve bunlar nesne, anlam ve igerik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan reklam
gonderilerinin dil ve gorsel gostergelerden olusup bu gostergelerin anlami ortaya
cikardigi diistintiliirse reklamin ¢éziimlenmesinde gostergeler oldukga dnemli bir yer
tutmaktadir ( Demirdz, 2021, s.15).

Reklamlar gorsel olarak net bir sekilde anlasilan ve karmasik olan birgok

anlami i¢inde tasimaktadir. Reklamda yer alan gorsel unsurlarin, izleyici tarafindan



43

direkt olarak algiladiklar1 ilk anlama diiz anlam, izleyicilerin farkinda olmadan ya da
bilingaltina isleyen mesajlarla anlatilan ve anlamlandirilan boyutuna ise yan anlam

denmektedir.

Gostergebilim yontemi ile bir reklamin analiz edilmesindeki en temel amag,
reklamin diiz anlaminin yaninda yan anlamlar {izerinde yogunlasip ortaya ¢ikarmak

yani reklamin ¢iplak yoniinii ortaya ¢ikarmaktir.
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3.BOLUM
BULGULAR VE YORUM

3.1.Covid19 Pandemi Siireci ve Medya

Covid’19 salgin, 1 Aralik 2019 tarihinde Cin'in Vuhan kentinde ortaya ¢ikan
viriis salginidir. Koronaviriis, solunum veya temas yoluyla bulasan, ortaya ¢iktigi
donemlerde var olan tedavilere cevap vermeyen bir zatlirre saptanmasi ilizerine
SARSCoV-2 olarak adlandirilmistir. Kisiden kisiye bulasabilen viriisiin, toplumdaki
bulas oram1 2020 Ocak tarihinden itibaren artis gostermistir. Covid’19 kaynakl
vakalar, kisa bir zaman i¢inde Avrupa, Kuzey Amerika ve Asya-Pasifik'te yer alan
farkli tilkelerde rapor edilmeye baslanmig birden fazla iilkede vakalarin ortaya
¢ikmasi sebebiyle 11 Mart 2020'de Diinya Saglik Orgiitii tarafindan kiiresel salgin
ilan edilmistir(Aktaran: Giileryiiz, 2021, s.16).

Hastalik en ¢ok damlacik yoluyla bulagsmaktadir. Ayni zamanda bulastigi
kisilerin hapsirma ya da oksiirme ile etrafa sagtig1 bakteriler ile diger kisilere el ya da
herhangi bir temas ile bulagsmasi olduk¢a miimkiindiir. Enfeksiyonun en belirgin
belirtileri nefes darlig, oksiiriik, ates ve solunum semptomlari enfeksiyonudur. Daha
ilerleyen siireglerde ise zatiirre, ¢oklu organ yetmezligi ve ARDS (Akut Solunum
Sikintis1 Sendromu) neden olmaktadir (Alkan, 2021, s.30).

Hastaliktan en ¢ok etkilenen kisiler:
e 00 yas st kisiler,
e Ciddi kronik hastalig1 olanlar,
e Kalp rahatsizliklari olan insanlar,
e Hipertansiyon rahatsizlig1 olan insanlar,
e Diyabet, Kronik Solunum Yolu Hastaligi,
e Kanser rahatsizlig1 olan insanlar,

e Saglik personelleri
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e Bunun yaninda bagisikligi diisiik olan insanlar da bulunmaktadir (kov-

kom.erciyes.edu.tr).?

Mart 2020’ de Diinya Saglik Orgiitii (WHO) COVID-19 salginini pandemi
ilan etmis ve bulastigi kisi ile 6liim sayisindaki iist diizey artis sebebiyle bir¢ok tilke

de karantina uygulanmaistir.

COVID-19 pandemisinde Saglik Bakanligi 14 kural uygulamasmi getirerek,
halkimizin salgindan korunmasi i¢in Onlemler almaya g¢alismis ve bu 14 kural

asagidaki gibi olusturulmustur:

1 https://kov-kom.erciyes.edu.tr/Sayfalcerigi/19/5/covid-19-enfeksiyonunda-kimler-daha-fazla-risk-
altinda.html
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Gorsel 5: Pandemi Kurallari
Kaynak: hptts://covid19.saglik.gov.tr
Tiim sorunlara karsin toplumsal yasam devam etmekte ve bu nedenle de
sektorler COVID-19 pandemisi oncesinde izledikleri stratejilerinde degisiklige
gitmek zorunda kalmiglardir. Bu degisimden en c¢ok reklamlar etkilenmis ve

toplumsal giincellik olan COVID-19 pandemisini merkeze alarak reklamlarini
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yapmislardir. Salginin yarattig1 zorluklarin listesinden gelmeye calisan firmalar hem
halkin yaninda oldugunu hem bilingli olduklarini hem de kendisini bu doénem
igerisinde ayakta tutmak zorunda oldugundan reklam sektoriine ayak uydurmus ve

gelecegini bir nevi garanti altina almak istemistir.

3.2. Sosyal Sorumluluk Baglaminda Ko¢ Holding ‘Tyilesecegiz’ Reklam

Filminin Gostergebilim A¢isindan Incelenmesi.

3.2.1.Sosyal Sorumluluk

Sosyal sorumluluk; isletmelerin kullanicilarinin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik,
egitim, saglik alanlarinda gelisimini saglamasi, onlara karsi etik ve ahlaki degerler
cergevesinde hareket etmesi, gevrelerine verilen zararin yok edilmesine yonelik
uygulamalarda bulunmasi vb. gibi ihtiyaclarin karsilanmasi konusunda duyarh
olmasini, bunlar1 yaparken de herhangi bir yasal zorunluluk s6z konusu olmadan
yapmasini ifade eder. Ayrica sosyal sorumluluga sahip olan igletmeler kar
beklentisinin disinda ve sosyal yardimseverligin oOtesinde uygulamalarda
bulunmaktadir. Bdylece isletmeler, varliklarinin siirdiiriilebilirligini saglamak ve
toplumdaki olumsuz tepkilerle karsilasmamak icin sosyal sorumluluklarinin
bilincinde olmalidirlar; tersi durumda sosyal sorumluluklarini yerine getirme
maliyetinden ve ¢abasindan daha agir bir bedel s6z konusu olacaktir (Giilcan, 2019,

s.5).

Birey, kendi davraniglarinin hem sorumlulugunu hem de bu davranislarin
sonucunda ortaya c¢ikan olaylarin da sonucunun sorumlulugunu iistlenmektedir.
Yasadigimiz ¢agda sorumluluk kavrami, hem bireylerin hem de toplumda yer alan
kurum ve kuruluslarin 6nemli bir pargasini olusturmakta ve insanlar igerisinde
yasadig1 toplumun gereksinimlerine, ihtiyaclarina yetebilecegi diizeyde imkanlarini
kullanip bu sorumlulugu iistlenmeleri gerekmektedir. Tiim bireyler, yer aldiklari
toplumda bir¢ok sorumluluk tasimaktadir. Her bireyin sosyal sorumlulugu, topluma

fayda saglayacak davranislartyla dogru orantilidir.
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Sosyal sorumluluk kurumlarin g¢alisma ahlakini, paydas oldugu kisi ve
kuruluslarin isteklerini ve beklentilerini dikkate alarak faaliyetler igerisine
girismektedir. Hedef kitle tizerine olusturulan etkinin asil bir sekilde degerlendirmek
amaciyla saglikli ve diizgiin bir kiiltiiri ortaya cikararak gereksinim duyulan

noktalara yetisme olanagi sunmaktadir.

Sosyal sorumluluk insanlarin i¢ginden gelerek yapmalar1 gereken bir bakima
toplumsal gorevi de kapsayan bir kavramdir. Burada toplumsal goérev olarak
bahsedildigi i¢in bir nevi kurumlarin bazi olumlu referanslar toplamak amaciyla
sosyal sorumluluk projelerini de ele almaktadirlar. Fakat sosyal sorumluluk
faaliyetleri sadece kurumlarin olumlu bir alg1 yaratmak amaciyla olusan bir faaliyet
olarak algilanmamasi gerekmektedir. Bu agidan sosyal sorumluluk projeleri
toplumun iyilesmesi ve insanlarda birlik ve biitiinlik kavramalar1 olusturarak

yardimlasmay1 da i¢ine alan oldukga biiyiik bir kavrami temsil etmektedir.

3.2.2. Ko¢ Holding’ in Kurulus ve Gelisim,

Tiirkiye’ de 1980°lerden sonra hizlanarak 1990’lardan bu yana kendi i¢lerinde
olusan ¢ekigsmelerden devlet yahut sivil toplumlarla kurdugu yaratici iliskilerden yola
cikilarak diger pek ¢ok tilkede karsilagildig: gibi burada da cikarlar1 devletin kendi
siirlarinin 6tesine gecerek belirli ulusdtesi sermaye gruplariin ortaya ¢ikmasina
sebep olmaktadir. Bu olusumlar igerisinde Kog toplulugu da 6n plana ¢ikabilmeyi
basarmis bununla birlikte Ko¢ Toplulugu cirosu ve ihracatinin yaninda yaratmis
oldugu istthdam ile de en biliyiik sirketler toplulugunu olusturmaktadir. (Senalp,
2011, s.315).

Bir bakkal olarak ortaya ¢ikip kendini gelistiren Kog holding, 1926 dan bu
yana, 100 yila yaklasan tarihi ile Tiirkiye’nin sanayilesmesinden kiiresellesmesine
degin pek ¢ok yaklasiminda sorumluluk alarak rakip firmalardan ayrilmay1 basarmis
ve her zaman oncii olmustur. Tirkiye’ de ilk anonim sirketinin kurulmasi, ilk
endistriyel girisim, ilk uluslar arasi ortaklik, ilk halka arz gibi birgok ilki
gerceklestirmistir. Fakat buna ragmen iizerinde gereken arastirma yapilmamis ve
istenilen bilgilere kolay ulagim saglanamamistir. Burada yer verilen bilgilere de

sadece Ko¢ Holding firmasinin resmi sayfasindan edinilen bilgiler sayesinde
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ulagilmaktadir. Ko¢ Holding firmasi, Fortune Global 500 siralamasinda yer alan tek
Tirk sirketi olarak yerini almaktadir. Ko¢ Holding uzun vadede biiyiik biiyiime
potansiyeli gosteren giiclii lider bir potansiyele sahip olmakta ve potansiyelini uluslar
arasi standartlar ile misterilerin memnuniyeti siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk
anlayist ile ¢aligmalari yiirtitmektedir (www.kog.com.tr). Kog¢ Holding bu zamana
kadar bir¢ok seyi atlatmakta ornegin: Birinci Diinya Savagi ve Kurtulus Savasi gibi
onemli olaylara taniklik etmis fakat bu zorlu siireclerin ardindan Cumbhuriyet’ in
ilanindan sonra ise yavastan biiyiime yoluna girmeyi basarmis bir firma olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Kuruldugu il olan Ankara’ nin 1923 yilinda baskent olmasi ile beraber hizli
bir imar ve yapi faaliyetine gereksinim duyulmus ve buna bagl olarak da Vehbi Kog
islerini bu gereksinim iizerine kurarak genisletme olanagina sahip olmaktadir.
Cagimin gereksinimlerine uygun hareket eden Vehbi Kog biiyiime yolunda da
mantikli kararlar verebilmeyi basararak kendini bu giinlere tagtyabilmektedir.

Vehbi Kog, babasinin adina kurulan bu diikkkan1 31 Mayis 1926’da Kogzade
Ahmet Vehbi adiyla Ankara Ticaret Odasina kayit ettirmis ve bu tarih ile beraber
Ko¢ firmasi topluluk olarak kendini gostermis ve resmi olarak kurulusunu
gergeklestirmistir (Www.kog.com.tr). 2

Vehbi Koc¢’un is hayatina girdigi yillar, lilkemizin yogun savaslar yasayip
Milli Miicadeleden yeni ayrildigi ve hem maddi hem de manevi agidan oldukca
yorgun diistiigiimiiz zamana denk gelmektedir. Boyle zor bir donemde Ankara’ da
kurulumu gergeklestirilen sirketin bir sonraki faaliyeti Istanbul’a yonelerek

ekonomisini gelistirmek denilmektedir.

Ko¢ Holding’ in kurumsallagsma cabalar1 bu toplulugun 6nemli parcalarin
olusturmus ve sahis olarak islerini silirdiiren topluluklarin tek baslarina basarili
olamayacaklarin1 gozlemleyerek faaliyetlerini bu seferde anonim sirketi olma
yolunda gergeklestirmistir (Senalp, 2011, s.320). Sirket faaliyetleri noktasinda Kog
toplulugu ydnetici ve ¢alisan kesim olarak bir ayrim yapmayarak herkesi yonetime
aktif bir sekilde dahil etmistir. Ankara ve bununla birlikte Istanbul’ da da

faaliyetlerini gelistiren ve bunun sayesinde de islerini gelistiren Vehbi Kog, halkin

2 https://www.koc.com.tr/hakkinda/tarihge
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gereksinimlerini  karsilayacak belirli mallarin {iretiminde kullanacak bilgi ve
teknolojinin yetersizligi sebebi ile dis iilkelerle beraber bazi faaliyetlerde bulunmus
ve belirli bir anlagsmalar yapilarak yerel bilgi ve teknolojilerdeki acigimiz

kapatilmaya c¢alisilmistir (Www.kog.com.tr).

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin o zamanlarda aktardig1 endistrilesme dogrultusuna
uygun bir sekilde 1940 yilinin son diizliigiinde imalat sektoriine artik yonelim
baslamis bulunmaktadir. Ve bu sayede Vehbi Kog bir elektrik firmasi ile isbirligi
yapmis ve bu sayede bir ampul fabrikasi kurulmus ve bu fabrika sayesinde de hem
Tiirk insaninin gereksinimleri karsilanmig hem de Vehbi Kog¢’ un dis diinya ile
iligkileri cesitli alanlarda bilgi akigini hizlandirmigtir. 1950 yili Tiirkiye i¢in imalat
sektoriliniin gelismekte oldugu yillar1 kapsamis bulunmaktadir. Kog¢ toplulugu bunun
sayesinde iiretim sirketleri kurmus ve iiretimleri biten {rilinler i¢in dagitim
saglanmasi amaciyla iilkenin pek ¢ok yerine ticaret sirketleri kurarak biiylimesini
devam ettirmistir (Senalp, 2011, 5.324)

Ko¢ Toplulugu’nun endiistrilesme ve kalkinma cabalar1 ile gelisimi ve
ekonomi olarak verdigi faydalar oldukca biiyiik olup yapilan bu adimlar sayesinde
kurulan wuluslar aras1 ortakliklar ile olusturulan teknik yardimlar sayesinde
Tirkiye’deki; ilk otomobil, ilk traktor, ilk kamyon, ilk ampul, ilk buzdolabi, ilk
camasir makinesi, ilk sofben, ilk kompresor, ilk LPG gazi, ilk camyiinii, ilk motor
blogu ve ilk kablo fabrikasi kurulmustur (kog.com.tr).® Bunlar gibi birgok marka ile
anlasarak is birligini siirdlirmiis ve bu anlasalar ile birlikte bilgi birikiminin artmasi
ve teknolojinin gelismesiyle beraber uzun soluklu is faaliyetleri olusturularak basarili
yatirimlar olusturulmustur.

1960’11 yillarin sonuna gelindiginde gerek tirtinlerin belirli gruplari gerekse de
farkli gesitlerin eklenmesi ile birlikte onemli gelisimler kaydetmistir. Topluluk, zirai
aletler, gesitli biiro malzemeleri, 1sitma techizatlari, radyo ve televizyon, beyaz
esyalar ve elektrikli ev aletleri ocak, firin, camytiinii, kazan, radyator ve likit petrol
gazindaki li¢, dort tekerlekli tasit yapimina ve otomotiv sanayi yan kurulusuna, gida
sanayisinden zincir magazalarina, turizm, finans ve sigortacilik hizmetine kadar

oldukca yaygin bir sekilde olusumunu gelistirerek biiyiik faaliyetler gdstermislerdir

3 https://koc.com.tr/hakkinda/tarihce



o1

(kog.com.tr).* Ko¢ Holding yerel sermayesini ve birikimlerini destekleyerek yerli
otomobil icat etmeye baslamig ve hatta bir tane ile kalmayip birden fazla bir
otomobil markasmi iilkeye sunmustur. Bununla birlikte de otomobil fabrikasi
acmanin yolu goriilmiis ve 1973 yilinda Doktas isimli fabrikasi faaliyete acilmistir.
Bu yilda bir ¢ok faaliyet daha Ko¢ Holding’ in biinyesine katilmistir. Bunlarla
beraber kog holding’ in diger faaliyetleri asagida listelenmistir (Www.kog.com.tr):®

1979 yilinda 6zel sektoriin biiylik ve agir sanayi tesisi yapilarak Asil Celik,
1982 yilinda devlete devredilerek ayni sene igerisinde ticari arag iiretimi saglanmistir.
Istanbul Fruehauf ise Sakarya da ortaya ¢ikmistir.

1986°da dizel motorun {iiretim alanina baslanmigs ve Tiirkiye’de otomotiv
sektoriinde bir ilke imza atilmistir. Ko¢ Toplulugu ayni sene, American Express
Company ile beraber kurdugu Kog¢ Amerikan Bankasi Kogbank ile beraber ekonomi
alaninda da faaliyetlere baslamistir. 1997 yilinda en eski ve kokli bir fabrika olan
SEK sirketi satin alinmis, 2001° de en biiytlik yatirim Ford- Otosan hizmete agilmus,
2006’ da biiylik bir birlesme olan Kogbank- Yapi Kredi gerceklesmistir. 2011° de
beyaz egya tireticisi alinmig, 2020° de Argelik ve Tato ile Beko sirketi kurulmus ve
Hindistan pazar1 lizerine buzdolabi liretimi baglamustir.

Kurumsallasma yolunda devam eden sirketin Vehbi Kog, 1984 yilinda
Yonetim Kurulu Bagkanligini oglu Rahmi B. Kog¢’a devretmis oda 1984’ e kadar
sirketin basinda bulunmus ve daha sonrasinda 2003 tarihinde Mustafa Kog’ a sirketi
devir etmistir. Kisa siire yonetimde etkili olan Mustafa Kog¢’un dliimiinden sonra
Omer M. Kog¢ Yoénetim Kurulu Baskanligi’n1 ele almistir. Rahmi M. Kog suan da da
Ko¢ Holding Seref Baskanmi ve Yonetim Kurulu Uyesi olarak gérevlerini

stirdiirmektedir( www.kog.gov.tr).

Kog¢ Toplulugunun amaglar1 arasinda halkin tasarruflarin1 yatirbma yonelterek
ekonomik gelisime katki saglamak {izerine ekonomik gelismelere yon vermektir. Bu
amagcla halka acilmak istenmekte ve kurulan Aygaz firmasmin ilk gelirinin hisse
payina sektorde calisan calisanlar da ortak olmus sadece bunun ile sinirli kalmamis

1970 yilinda kurulan Kav’in Hisse senetlerinin de halka vermeye karar verilmistir.

4 https://www.koc.com.tr/hakkinda/tarihce
S https://www.koc.com.tr/hakkinda/tarihce
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Kog Toplulugu’na baglh 15 sirketin hisseleri suanda bile halka acik olarak borsada
islem gormektedir (Senalp, 2011, $.384). Kog holding’ in asil hedefi tiim paydaslar

acisindan katma deger yaratmak olmustur.

Kog¢ Toplulugu, cirosu, ihracati, Borsa Istanbul’daki payr ve yarattigi
istihdam ile Tiirkiye’nin en biiylik sirketler toplulugunu olusturmaktadir. Diinya
capinda ise Ko¢ Holding en biiyiikk 500 sirket arasinda yer alan tek Tirk sirketi
olarak biiyiik gelisimlere imza atmaya devam etmistir. Kuruldugu giinden bu yana
Tirk ekonomisinin gelisimine katki saglamak i¢in ¢abalayan Kog¢ Holding bugiin
Tiirkiye’ nin en biiyiik sanayi kurulusu olmakta ve Tiirkiye ¢apinda en biiyiik on
sanayi kurulusundan dordiiniin de Ko¢ Holding firmasina ait oldugu bilinmektedir.
Bu firmalar Tiipras, Ford Otosan, Argelik, Tofas’ tir. Ar- ge alaninda da oldukca
biliylik paya sahip olmakta hatta liderlik basamaginda bulunmaktadir. Avrupa
Komisyonu’nun ar-ge harcamalarinin biiyiikliigiine gore olusturdugu “Diinyanin En
Cok Ar-Ge Harcamasi Yapan 2.500 Sirketi’nin 2020 listesinde Kog¢ Holding ile

birlikte Ford Otosan, Argelik ve Tofas bulunmaktadir (www.kog.com.tr).®

3.2.3. Gostergebilimsel Coziimleme Yontemi

Gostergebilim daha yaygin ve daha sadelestirilmis ifade ile; insanin iginde
bulundugu ortami anlamlandirmasina yardim edecek model olusturmaktir. Etrafini
anlamakla ugrasan herkes, zaten bir gdsterge avcist ve degerlendirmecisi olarak
isimlendirilebilir. Yogun bir ugrasiyla bu manaya, anlamlandirma asamasini

yontemli bir sekle doniistiiriilebilmektedir (Rifat,1996, 5.98).

Gostergebilimin konusu her sekilde gostergeler dizgesidir. Gostergebilimin
inceleme konular1 arasinda kiiltiirel kodlar, gelenekler ya da metin anlama egilimleri
olabilmektedir.

Duyu organlariyla algilanabilen seyler gosteren olarak tanimlanmaktadir.
Gosterilen, gostereni anlayabilme ve yorumlayabilmede kullanilan zihinsel

kavramlar seklinde tanimlanmaktadir

® https://www.koc.com.tr/hakkinda/tarihce
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Saussure gostergeyi iki bilesene ayirir: ‘gdsteren ve gosterilen’. Gosteren ile
gosterilenin aralarindaki iligkinin sebepsiz oldugunu iddia etmesi, gostergebilimin
gelisebilmesi agisindan oldukga onemlidir. Ciinkii nesnel olmamasi sayesinde farkli
yorumlamalar ortaya ¢ikabilmekte ve bu sayede her bakildiginda daha farkli seylerin
goriilmesi ile birlikte yorumlamanin da gelismesi bu duruma oldukg¢a fazla katki
saglamaktadir.

Italyan gostergebilimci olan Umberto Eco, gdstergebilim igin tabii ve kendi
kendine var olan iletisim diinyasindan karisik kiiltiirel sistemlere uzanan bir
yelpazenin tizerinde bulunmasi tanimina sinir koyarak gostergebilimin biitiin kiiltiirel
olgular iletisim siireci saydig1 ve inceledigi seklinde tanimlamaktadir (Akerson,
2005, s.67). Bu tanima gore gostergebilim kiiltiirel etkilerden etkilenebilmekte ve
biitiin alanlara uyarlanabilmektedir.

Fransiz gostergebilimde oOncii temsilcilerden olan Greimas’in iddiasi ise,
metinlerde anlam ve yan anlam kavramini ortaya ¢ikararak anlam ve yan anlam ile
¢ozlimleme ve yorumlama yapilmasi gerektigidir. Greimas’in ortaya atti31 en 6nemli
fikirlerden biri temel anlamsal boyutu iistiinkoérii boyut ve s6z dizimsel anlat1 boyuta
eklemesidir (Akerson, 2005, s.29). Gostergebilimsel analizde gosteren, temel anlam;
gosterilense yan anlam durumunda incelenmektedir.

Yukaridaki tanimlara gore, filmin ne sartlar altinda ve hangi sekilde
cekildigine bakmayan gostergebilim, filmde yer alan mesajin ne oldugu ve hangi
amaclarla yapildigina odaklanir. Gostergebilim bir reklamin, fotografin, filmin,
resmin kapali sifrelerinin sahip oldugu manalar1 ¢6zlip miisterinin, seyircinin ve is
verenin, yonetmenin arasindaki baga anlam katmak i¢in kullanilmaktadir.

Dogru ve yetkin bir anlamlandirma i¢in gerekli olan unsurlar1 ortaya koyan
ve bunlara yorumlar getiren gostergebilim, is veren ve miisteri arasindaki bagi da

giiclii kilmak adina 6nemli bir yontemdir.

Gostergebilimsel agidan arastirilacak olan seyin barindirdigi kiiltiiriin de
betimlenmesi 6nemli bir unsurdur. Bu konuda reklam filminin dili de oldukcga
onemlidir ¢linkii o kiiltiiriin yazili ve gorsel olarak anlatilanlari, o filmin vermek

istedigi iletiyi de kavrayabilmek maksadiyla 6nemli olmaktadir.
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3.2.4. Koc¢c Holding ‘Iyilesecegiz’ Reklam Filminin Géstergebilimsel

Acidan Incelenmesi

“Covidl9 doneminde yaymlanan Ko¢ Holding

reklam  filminin

1simli tez calismamizda ¢6ziimlenmek icin

secilen reklam filmi 30 Mart 2020 yilinda yaymlanmistir. Toplamda 1.00 dakikadan

olusan reklam filmi Ko¢ Holding, coronaviriis salgini nedeniyle tiim diinyanin

olagantistii kosullar1 tecriibe ettigi bugiinlerde gelecege umutla ve pozitif bakis agisi

iceren bir reklam filmi yayinlamustir.
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0.20:
0.23:
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Reklam Filminin Transkripti asagidaki gibidir;
Iyilesecegiz,
Bu da geldi kabul
Ama bu da gegecek mecbur
Iyilesecegiz
Sagligimiza tekrar kavusacagiz
Biz insanlar
Biz iilkeler, biz koca diinya
Ozenle sabirla
Iyilesecegiz
Yalnizca bedenlerimizle degil
Diisiincelerimizle, davraniglarimizla da iyilesecegiz
Evlerimizde ister ekranlardan igeri
Ister pencerelerden disar1 bakalim

Daha net gorecegiz

0.28:Ol¢iip bigecegiz

0.30:
0.33:

0.36:

Daha iyi insanlar olacagiz bugiinlerin sonrasinda
Hig¢ olmadigimiz gibi ¢ikacagiz sokaklara

Daha iyi evlatlar
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Ebeveynler, bireyler

Kurumlar olarak

Daha sag duyulu daha iyi kararlar alarak
Tyilesecegiz

Suan i¢in yan yana gelemesek de

Herkesi yanimizda hissederek

Hepimizin aslinda ayni1 mavilikte yagadigini
Ayni gezegenin ¢ocuklart oldugumuzu bilerek
Hep birlikte iyilesecegiz

‘lyilesecegiz’ sloganli filmde iyilesmenin anlamini beden sagligiyla

sinirlandirmayan Ko¢ Holding, bu zor giinlerin ardindan evlerimizden daha iyi insan

olarak ¢ikacagiz temennisini de dile getirmistir.
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Kesit 1 Reklam Filmi ‘Iyilesecegiz’ s 0.01

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Kuslar Yumurtlayan, iki ayakl, | Ozgiirliik, Asalet,
kanath ugan hayvan. Giizellik
Gokyiizi Yeryiizlinii kapsayan mavi Sonsuzlugun i¢indeki
orti. umut, mutluluk,
karamsarlik, ferahligin i¢
ice olmast
Giinesin Batis1 Glinesin gdz erimi altina Iyi isler basarma, iyi
girmesi, kendini hadiselerle
kaybetmesi. karsilagma, dinginlik
Yeryiiziinde bulunan Cografi giizellikler,
Daglar yiiksek engebe biiylik sorunlar, katilik

Tablo 3: Kesit 1’ in Gosteren- Gosterilen iliskisi

Reklam filminin ilk bolimiinde dis ses tarafindan ‘iyilesecegiz’ diye
seslendirilen kesit 1’ de kullanilan gékyiiziiniin bir noktasindan tiim insanliga yayilan
151810 ferahlik katacagi ilerleyen zamanlara daha umutla bakabilecegimizi, kuslarin
ilk saniyede sagdan sola dogru ucarak zamani temsil etmesi ve zamanla
Ozgiirlesecegimizi vurgulamaktadir. Kuslarin  gokytiziindeki 6zgilirce hareket
etmeleri, gelecekte insanlarin yagam bigimlerine gonderme niteligi tasir. Burada
insanlarin 6zgiirliigiine diiskiin oldugu, hayatin, evrensel degerlerimizin farkina
vararak miicadele etmemiz ve pes etmememiz gerektigi lizerine gonderme yapildigi
sOylenebilir. Daglar kadar biiyilk bir sikintinin iginde olsak bile bunun da

asitlacagimin ve yeni baslangiclar yapilacaginin mesaji da gilinesin batis1 ile
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verilmistir. Clinkii her batan giines yeni bir giiniin habercisidir. Aydinlik ile karanlik
aslinda birlikte dengeli bir sekilde islenmis fakat aydinlik giinlerin yakin oldugu hem

dis ses hem miizik hem de goriintiideki ferahliktan ¢ikarmak miimkiindiir.

Gokyiiziinde giinesin dogma ya da batma an1 goriilse de beyaz bulutlarin hala
etkin bir sekilde goziikmesi dag ile bulutun karsitligini olusturmakta sorunun biiyiik
olmasina ragmen bulutlar kadar da hafif atlatabilece§imizin mesaj1 goriilmektedir.
Giinesin batarken ya da dogarken olusturdugu kizillik ise sicakligi ¢cagristirirken ayni
zamanda giicii de temsil etmektedir. Giinesin batisi1 ya da dogusu her yonden yeniden
dogusu ifade eder ve bu dogus reklamda umut ile iliskilendirilebilir. Bu umut ile de

daha giiclii bir glinlin dogacag1 yorumlanabilmektedir.

Kesit 1’ de doganin hakim olarak gosterilmesi, dogal yontemlere vurgu
yapilarak dogal yontemlerle sagligimiza tekrar kavusacagimiz iizerine bir yorum
cikarilabilmektedir. Ote yandan iyilesecegiz olarak dis ses tarafindan seslendirilen
kesit 1’ de elimizde olmayan sebeplerden dolay1 ¢ikan bu durumu kabul etme ve bu

durumun tstesinden gelebilmeye yonelik mesajlarin hakim oldugu ifade edilebilir.
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Kesit 2 Reklam Filmi ‘bu da geldi kabul’ s 0.03

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam

Camagir, Kiyafet Insanlarin soguktan ve ya Mutluluk, canlilik, giiven,
sicaktan korunmak i¢in yenilenme, temizlenme,
cesitli malzemelerden rahatlama, esneme.
irettigi seydir.

Yesillik Yeryiiziinde olusan ilkbahar | Giiven ve huzur verir
ya da yazin habercisi. dogay1 ¢agristirir, umudu

temsil eder. Yenilik,
genglesme,canlilik,

paylagma
Karanlik bulutlar Gokyiiziinde bulunan su Kasvetli hava, sikinti,
buhariin yogunlagmasi karamsarlik, felaket
sonucu olusan hava olay1
Dag Yeryiiziinde bulunan Arka planda bulantilt
yiiksek engebe goziiken tepe. Hafifleme.

Tablo 4: Kesit 2’ in Gosteren- Gosterilen lliskisi

Reklam filmi kesit 2° de dis ses ‘bu da geldi kabul’ demektedir. Bu sirada
kara bulutlarin ¢ok az bir kismi goriilmektedir. Buradan ¢ikarilabilecek sonug ise
karanlik, karamsarlik ve bu zor déonemlerin bitecegi bu giinlerin gececegi vurgusu
yapilmaktadir. Daglarin bir Onceki kesite gore daha arka planda ve belirsiz bir

sekilde verilmesi de bazi engellerin zorluklarin hafiflemeye basladigi ya da
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baslayacagi goziimiizde biyiittiigiimiiz durumun elbet bir giin bitecegi izlenimini
vermektedir. On planda yogun bir sekilde goriilen dalgalanan camasirlar ise
muhtemelen makineden ¢ikip kurumasi i¢in asilmis ve riizgar ile savrulan bir goriintii
sergilenmektedir. Bu goriintiiden yola ¢ikarak temizlenmesi gerekenlerin (viris,
mikrop v.s.) temizlenmesi ve riizgarin etkisiyle 6zgiir bir sekilde savrulmasi ve
bunun verecegi rahatligi yorumlamak miimkiin olabilir. Bununla birlikte savrulan
camagirlarin temizlik duygusuna ve temizligin énemine dikkat edilmesi gerektiginin
de vurgusu yapilabilir. Camasirlarin tek renk olmamasi, yogun ve karisik renklerden
sade ve en son beyaz renkle bitmesi de ayni sekilde temizlenip giizel glinlere
cikacagimiz seklinde yorumlanabilmektedir. Burada turuncu camasir kurumu
cagristirirken icerdigi mutluluk, cesaret ve giiven anlamlar1 da hem kurumla

bagdasmis hem de reklam filminin vermek istedigi mesaj1 giiclendirmistir.

Savrulan ¢amasirlarin arkasinda yatan yesil doga ise yeniden dogmay1 ve
umudu temsil etmistir. Yesil; bedensel ve zihinsel yorgunluk giderimi, huzurlu ve
sakin ortamlar yaratmak i¢in kullanilir. Kesit 2° de yesilin zithiklar1 karsimiza
cikmaktadir. Koyu yesil ve agik yesilin yaninda sarmin tonlar1 bulunmaktadir. Bu
renklerin hem yorgunlugu hem de sakinligi temsil ettigi sodylenebilir. Yorgun,
yipratict glinlerin sonunda beklenen sakinlik ve rahatlama hissiyatt goze

carpmaktadir.
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Kesit 3 Reklam Filmi ‘ama bu da gececek mecbur’ s 0.04

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Daha ¢ok kdy Gigliik, Cile. Zahmet
Evler yerlesmelerinde goriilen cekmek. Bedensel ve
miistakil evler ruhsal olarak
yipranmak.
Yeryliziinde olusan Giiven ve huzur verir
ilkbahar ya da yazin dogay1 cagristirir,
Yesillik habercisi. umudu temsil eder.

Yenilenme, gen¢lesme,
canlilik, paylasma

Yol Bir yere gitmek i¢in asilan | Gelen sikintinin
mesafe. gececegini gosterir.
Atmosferde olusan Stiphe ve endise icinde
Sis buharlarin yeryiiziine olmaya belirsizlige ve
inmesi. kararsizliga delalet
eder.

Tablo 5: Kesit 3’ iin Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Kesit 3’ de gosterilen evler kdy yasantisini andirmaktadir. Tepede
konumlanmig evlerin gatilar1 sag malzemesiyle kapatilmis evlerin {istten goriintiisii
yer almaktadir. Farkli agilarda konumlandirilmis evlerin arasindan gecgen toprak yol

goriilmektedir. Burada ilk aklimiza gelen kdy hayatinin zorlugudur. Teknolojik
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olarak yetersiz ve insan emegine daha fazla ihtiya¢ duyuldugu, insan yiikiiniin arttig1
ortamdir. Bu kisimda dis seste ‘bu da gegecek, mecbur’ denmektedir. Bu ifadeden
yola cikarak ve bu kesitte bulunan gorsel ile iliskilendirerek eski yasam sartlarinin
zorluguna karsin gilinlimiiziin rahath@inin vurgulandigi sdylenebilmektedir. Bu
yorumlama ile de bulundugumuz konuma bazi zorluklarin atlatilarak gelinmesi ve bu
pandemi siirecinin de atlatilacagi ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Bunun yani sira pandemi siirecinde insanlar kentten kirsala dogru go¢ etmeye
baslamis ve kalabaliktan bir siire uzaklasarak daha giivenli ve dogal olanaklara sahip
olmak istemislerdir. Kirsal yasamin sahip oldugu dogallik ve organik {iriinler
sayesinde daha saglikli besinler tiiketerek siireci saglikli bir sekilde atlatabilme
cabasi igerisine girilmistir.

Kesit 3” de evlerin bir tepenin iizerinde bulunmasi ve kesitte bulunan patika
yollar, var olan yapay yollarin haricinde zor zamanlarda insanlarin kullanabilecegi
alternatif yollar olarak goze carpmaktadir. Ote yandan evlerin tepede bulunmasi
insanlarin ~ sakin ortamlara ve rahatlamaya gittikleri ortamlar olarak
degerlendirilebilir. Dogal olanla beslenme ve dogalliga karsi bir 6zlem hakim
olmaktadir.

Ayni zamanda gokyliziinde bulunan sis bulutlar1 da géze ¢arpmaktadir. Sis
bulutu yerden yiikselen soguk havanin yogunlagsmasiyla olusan zaman zaman yagmur
birakip kisa bir silire sonra ortadan kaybolan, bulutun yeryiiziindeki hali olarak
yorumlanan hava olayidir. Kesit 3’ de gdsterilen sis bulutu dagilip gegici bir durumu
yansitma olarak ifade edilmekte olup pandemi siirecinin de gegici bir durum oldugu
vurgulanmig olabilir.

Koy yasamindaki evlerin konumuna bakildiginda evlerin birbirlerine belirli
bir mesafelerde yerlestirildigi buna karsin bu mesafenin iletisimin Oniline gececek

diizeyde olmadigi ve iletisimin giiciinii Simgeledigi vurgusu da yapilabilmektedir.

Bir yerlesim yerini kusbakisi ile gézlemlemek su farkli bakis agilarini ortaya
koyabilir:

- gbzlemlenen alandaki insanlarin farkli agilardan degerlendirilmesi

- ulasilmasi zor gibi goriinen fakat ulasilabilecek noktada olmak.
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- pandemi doneminde ise sanki viriisiin ulasamadig1 tepe bolgesinde yer alan

yerlesim yeri izlenimi uyandirmak gibi ¢ikarimlarda bulunulabilir.

Kesit 4 Reklam Filmi ‘iyilesecegiz’ s 0.06

ortmek, korumak igin
kullanilan arag.

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Yipranmis ve damarlari
¢ikmis bir el
Eller Bir seyleri tutmaya yasanmishigi ve
yarayan uzuv simgelemektedir.
Yaklasan sonu da ifade
eder.
Bilgelik, giivenirlik,
Siyah Renk dayaniklilik, azim,
gizem
Cizgili Ortii Bir seyi kaplamak {izerini | Kullanilmislik,

yipranmislik, eskilik

Tablo 6: Kesit 4’ iin Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Dis ses tarafindan seslendirilen ‘iyilesecegiz’ sozii ile biitiinlesen kesit 4’ de

yashh kadin elleri goziikmektedir. Yagh eller insanlar agisindan yasanmisligi,

yorgunlugu, emegi ifade etmektedir. Yasin artmasi ile ortaya ¢ikan dogal bir durum

olarak da yorumlanabilir. Bu agidan kesite bakildiginda suan i¢inde bulundugumuz

durum zorlu yasantilarin ve emegin bir hayli yiiksek oldugu bir durumdur. Insanlar

bu donemde hem fiziksel hem de psikolojik a¢idan ¢ok yipranmis ve ¢okiis haline
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geemistir. Fakat bu durumun olaganiistii bir durum olmasina karsin olagan sonuglar
cikarilabilecegini de gostermektedir. Yani bu siirece miimkiin oldugu kadar iyimser
bakmak zaten alt iist olmus bir psikolojinin biraz daha c¢abuk toparlanmasi ig¢in
Oonemlidir. Hayat her sekilde akip gitmekte ve biz de buna ayak uydurmak
zorundayiz. Daha higbir seyin bitmemis oldugunu ve hayatimiza kaldigimiz yerden
devam etmemiz gerektigini de kesit 4’ den ¢ikararak fiziksel oldugu kadar psikolojik
a¢idan da umudumuzu yitirmememiz gerektigi lizerine ¢ikarim yapilabilmektedir.

Arka planin siyah tutuldugu karamsarligin aydinlia c¢ikacagi olarak
degerlendirilebilir. Karamsarhigin kotiiliiklerin arka planda kalmasi ve asil odak
noktaya ulasilmasi gerektigi seklinde bir ¢ikarim yapilabilir. Siyah her ne kadar
karanlik ve ruhen daraltan bir renk olsa da her karanliktan sonra tekrar aydinliga
kavusulmasi miimkiindiir.

Ellerin masada sabit bir sekilde kalmasi ve masa Ortiisiiniin kahverengi ve
desenli olmasi ise duranliga karst hareketlilik olarak yorumlanabilir. Her ne kadar
evlerimize kapansak da hayatin akisinin devam ettigi, akisa ayak uydurmak gerektigi
ve iyilesip normal bir yasama doniilecegi ¢ikarimina ulasilabilir.

Iyilesecegiz, yasayacagiz bu durumlar1 beraber atlatacagiz iizerine bir mesaj
kesit 4> de verilmis ve birden fazla elin iist iiste konularak gosterilmesi de bu
birlikteligin gdstergesini olusturmustur. I¢inde bulundugumuz siirecte en cok yashlar
etkilenmekte, kayiplarin cogunlugu yasl kesimden olmakta ve bu durum yagl kesimi
oldukc¢a fazla etkilemektedir. Bu kesitte yasli ellerin bulunmasi ve dilsel gosterge
olan iyilesecegiz mesajinin verilmesi yaglilara yonelik bir moral niteligi tasiyarak
yasamaya devam edece@iz vurgusu yapilmaktadir. Ozellikle ellerde bulunan
damarlarin belirgin olmasi yasanmisligin oldukca fazla olmasina da isaret etmekte ve

bu yasanmigliklara yenilerinin de eklenecegi mesaj1 verilebilmektedir.
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Kesit 5 Reklam Filmi ‘saghgimiza tekrar kavusacagiz’ s 0.07

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Yasli ¢ehre Yas artiminin getirdigi Yasanmislik, tecriibe,
kirisikliklarin yogun deneyimin hakim
oldugu sima oldugu yorgunluk hissi
Geng c¢ehre Yasamin ortalarina Genglik, tecriibesizlik

yaklagmakta olan piiriizsiiz | ve enerjik ve umut
bir cilde sahip sima
Gozler Gormeyi saglayan organ Farkl1 bakis agis1 ve
gdérme bicimi

Tablo 7: Kesit 5’ in Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 5 bir 6nceki karenin devami olarak goriilebilmektedir. Bir 6nceki kesitte
(kesit 4) bulunan yash ellerden birinin bu kesitte goriilen kadina ait olma olasiligt
yiiksektir. Dis ses tarafindan seslendirilen ‘sagligimiza tekrar kavusacagiz’ sozii ile
kesitte bulunan yasli ve geng insani biitiinlestirecek olursak tekrar eski gilinlere
doniilecegi ¢ikarimi yapilabilir. Yaslanmadan onceki genglik ve genglikteki
dinamizme atif 6zelligi bulunabilir. Yasin getirdigi olumsuz kosullar ile gengligin
getirdigi saghk arasindaki iliski zithg1 ¢agristirirken bu siirecin de genclige atifta

bulunarak saglik ve dinamizme ulasilacagi ¢ikarimi yapilabilmektedir.
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Bu donemde her kesimden insanlar olumsuz etkilense de en ¢ok etkilenen
yaslh kesim olmakta ve onlarin olaylara daha karamsar bakmasina neden olmaktadir.
Yasli kesimin olaylara daha karamsar bakmasi ve umudunun olmamasina karsin
geng kesimin daha pozitif yaklasmasi ve gozlerde hala umudun var olmasi kesitin
zithgim  olusturmustur. Yash kadinin yiiziindeki kirisikliklar ve gozlerindeki
yorgunluk dikkat ¢ekmekte ve kadinin gegirdigi yasanmisliklarin birer izleri olarak
kendini gostermektedir. Bu izlere yenisinin eklenecegi ve yasamlarina devam

edecekleri mesaji verildigi sdylenebilir.
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Kesit 6 Reklam Filmi ‘biz insanlar’ s (.10

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Sag profilden alinmis ge¢ | Zamanin baslangig
Geng kiz kiz yiizii tarafina dogru bakan ve

beklentisi olan insan

Gezegenlere 151 ve 151k Aydinlik, baslangi¢
Glines veren, dogumu ve batimi | yakin zaman da
gerceklesen gok cismi gerceklesecek olan

giizel gilinlerin miijdesi

Havanin yer Savrulmak, degisimin
Riizgar degistirmesinden olusan habercisi.
esinti

Tablo 8: Kesit 6> min Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 6 da tek bir noktadan ¢ikip yayilan bir 151k gdze carpmaktadir.
Aydmhigin artmasi ve koti gidisatin yok olmaya baslamasi olarak analiz
edilebilmektedir. Riizgarin etkisiyle saglarin dalgalanmasi Ozgiirlik istegini ve
Ozgiirce u¢gmay1 ifade etmektedir. Biz insanlar olarak bunun gerceklesmesi igin
gerekeni yapmamiz halinde gelecege daha siki bir sekilde kavusacagimiz vurgusu
cikarilabilmektedir. Ne yasanirsa yasansin bunlar biz insanlar sayesinde olusup yine

biz insanlar sayesinde yok olacagina dikkat ¢ekilebilir. Geng kizin gelecege bakisi ile



67

hala umudunu kesmemesi ve beklentisinin oldugu gosterilmek istenmistir. Fakat
kizin yliziinlin bir tarafinin aydinlik kisimda bir tarafinin da karanlikta kalmasi da
igerisinde zithk barindirmaktadir. Bu zitlik karanlik tarafin aydinlik tarafa gecildigi
ve tamamen aydmlanmanin yakin oldugu gostergesi olarak yorumlanabilmektedir.
Olumsuz olarak sadece karanlik yiliz 6n plana ¢ikarken arka tarafin belirsizligi ve

glinesin yaydig1 151k genel olarak olumlu, sicak bir atmosfer olusturmustur.

Kesit 6’da kizin dik bir sekilde durmasi yasanan duruma karsi direng
gosterdiginin ve bu durumu kabullenmediginin gostergesi olmaktadir. Yasananlara
kars1 pes etmediginin ve ne gelirse gelsin miicadeleye devam edeceginin mesaji
¢ikarilabilir. Bu durumda insanlarin da miicadeleden vazgegmemeleri Ve
olabildigince direng gostermeleri gerektigi yoniinde mesaj icermektedir. Giin
dogumunun olusmasinda yeni baslangi¢larin yeni umutlar getirecegi iizerine ¢ikarim
yapilabilmektedir. Kizin dig mekan olarak bu kesitte yer almasi vaat edilen giinlerin
geleceginin, insanlar tizerindeki bazi kisitlamalarin kalkacagimin somutlastirilmis bir

hali olarak yorumlanabilmektedir.
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Kesit 7 Reklam Filmi ‘biz iilkeler biz koca diinya’ s 0.11

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Tiim insanligin i¢inde
Diinya Yeryiizii bulundugu topluluk,
buytkliik, giic, birlik
Giines ve Diinya
Yildizlar haricinde, gokytiziinden Dilek, umut, beklenti,
goriilen 1g1kl1 gok cisimleri | 151k
Biitiin 1s1nlar1 emen higbir | Karanlik, sonsuzluk
151n1 yansitmayan en koyu
Siyah renk

Tablo 9: Kesit 7° nin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 7’ de tiim diinyay1 etkisi altina alan pandemi siirecinin sadece bizde

degil baska iilkelerde de meydana geldigi, birlik ve beraberligin bu siirecte ¢ok

onemli oldugu etkisi goriilmektedir. Diinyanin aydinlik tarafinin gosterilmesi

sonsuzlugu i¢ine ¢eken karanlikta net bir sekilde goriiliip etrafindaki yildizlarin da bu

kesitte yer almasi karanlik ne kadar biiyiik olursa olsun aydinligin hep var olacagi ve

aydinlik giinlere birlik ve beraberlikle ulasilacag:i vurgusu yapilmaktadir.
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Diinya gorlntiisiiniin arkasinda kalan siyahlik ve on tarafinda bulunan
aydinliktaki zithk aydinhigin yayildigin1 ve daha da yayilacagim gostermektedir.
Diinyanin iizerinde bulunan mavi ile beyaz rengin biitiinlesmesi ferahligr ve
rahatlamay1 hissettirmektedir. Dis ses tarafindan da seslendirilen ‘biz iilkeler, biz
koca diinya’ bu ferahliga hep birlikte ulasacagiz mesajini icermektedir.

Kesit 7°de verilmek istenen mesajin sinirlart astigi seklinde yorumlanabilir.
Tek bir kesime degil tiim kesimlere hitap ederek tiim kesimlerin reklam filmi
igerisinde olmasi reklamin siirsizligi olarak ifade edilip tiim insanliga bir seslenis

olarak yorumlanabilir.
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Kesit 8 Reklam Filmi ‘6zenle, sabirla’ s 0.14

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Dag Yeryiiziinde bulunan Arka planda hafif
yiiksek engebe bulanik goziiken tepe.
Hafifleme.
Daha yumusak
malzemeden olusan Zayiflik, keskinlik,
Kirgibayir kayalarin riizgar ve yumusaklik
akarsular ile olusmasi ile
ortaya ¢ikan dogal olusum
Yeryliziiniin {izerinde
Gokytizii bulunan mavi ortii Sonsuzluk

Tablo 10: Kesit 8’ in Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 8’ de diger kesitlerde goriilen olumsuzluklarin aksine daha olumlu bir
atmosfer icermektedir. Olumsuz durumlart ¢agristiracak hicbir gorsele yer
verilmemistir. Yerylizii sekillerinin olugsmasinin uzun zaman aldig belirli bir jeolojik
donemlerden gectigi bilinmektedir. Burada dis ses tarafindan ‘Gzenle ve sabirla’

ifadesi de bu olusumun asamalarinin oldugu ve belirli bir asamalardan gegerek suan
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ki goriinlimiinii aldigi, insanlarinda belirli bir agamalardan gecerek giizelliklere
erisecegi vurgusu yapilmaktadir. Kirgibayirlarin 6n plana ¢ikarildigi bu kesitte de her
ne kadar zayiflik olsa da dogal olusumun ug¢ kisimlarda goriildiigii gibi dik durulmasi
gerektigi yorumu yapilabilir. Sag iist kdsede biitlin olarak goriilen dag olusumunun
sol tarafa dogru gidildik¢e pargalanmasi ve yeni sekiller almasi, sorunun giderek

azalip hatta yok olacagi anlamina gelmektedir.

Kesit 8 de dogallik iizerine vurgu yapilmis olup bilinen hastaligin dogal
yollarla asilacagi mesaji da cikarilabilir. Bu kesitte tamamen insan emegi olmadan
dogal olusumlarin bulunmasi bu hastaliin dogal yollarla temizlenecegi ¢ikarimini da
bize yaptirmaktadir. Bu durumun dogal bir durum oldugu ve dogal bir unsur olan
zamanla bu siirecin sonlanacagi ¢ikarimi da yapilabilir.

Arka planda kalan daglarin maviligi ve kesitin genel olarak aydinlik olmasi
rahatlamay1 da beraberinde getirmektedir. Yine gokyiizlinliin sagdan sola dogru
geldikge agildigi karanlik havanin daha da beyaza dondiigii goze carpmaktadir. Hatta
dag goriintiisiinlin de sol tarafta flu bir sekilde goziikkmesi de gelecek yeni giinlerin
daha aydinlik olacagina isaret etmektedir.

Bu kesitte sag ve sol tarafi zamana benzetirsek giinesin dogumundaki
olumsuzluklarin batimina kadar azaldig1 ve yeni giiniin umut ve ferahlik getirecegi

yorumuna da ulasilabilir.
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Kesit 9 Reklam Filmi ‘iyilesecegiz’ s 0.15

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam

Dal Agacin govdesinden ¢ikip | Tutunmaya yarayan
ayrilan kollardan, nesne.
uzantilardan her biri.

Kus Yumurtlayan, iki ayakl, Sempati, mutluluk,
kanatli u¢an hayvan. sevgi

Arka plan Geride kalan, biitiinliik Yesillik, yeniden
hissi yaratan seyler dogus, bahar, tazelik

Tablo 11: Kesit 9’ un Gosteren- Gosterilen iliskisi

Saglikli bir kusun bir dala tutunmas1 ve arkasinda arka plan olarak goriinen
yesilligin doga algist yaratmasi giizel seylerin gergeklesecegini vurgulamaktadir.
Diger kesitlerden sonra kesit 9” un daha ¢ok dogaci 6zelliginin 6n planda tutulmasi
tazelenme, yenilenme, iyilesme olarak 6n plana ¢ikabilmektedir. Kusun bize
bakiyormus gibi bir etki yaratmasi hala yagamin var oldugunun kaniti olmaktadir.
Kusun renklerindeki canliliga ve koyuluga dikkat edilirse, parlak ve koyu renklere
sahip olan kusun dayanikliligi ve canliligi 6n plana atilarak insanlarin da saglam bir
sekilde durmalar1 ve gelecek giizel giinlerin tazelenmisligin ve 6zlemin en kisa

zamanda bitecegi yorumu yapilabilir.

Arka planin flu bir sekilde kullanilmasi ve 6n plana kus figiiriiniin ¢ikmas1 ve

arka plandaki hastaliklarin bitip yerine sadece bizim kalacagimiz algisi da
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cikarilabilmektedir. Yani arka planin ferahligi hem yenilenmeyi yeniden dogmay1
hem de bir seylerin bitimini gosterebilmektedir. Dogada her dogumun bir sondan
meydana gelmesi kesit 9’ un vurgusunu olusturmaktadir. Yani kotii seylerin
bitiminde insanlarin daha iyi varliklar olarak hayatlarini buna gore revize edecekleri
ve Onemsiz seylere takili kalmayarak insanlarin hayatlarinda tutunabilecek bir dal
bulmasi ve bu dali da gerektigi gibi kullanmasi yorumu da bu Kkesitten
cikarilabilmektedir. Yoruldugumuz zaman dinlenmemiz gerektigi ve sonrasinda
tekrar yola daha saglam bir sekilde ¢ikabilecegimizi ozetler niteliktedir. Bu aralar bir
duraganlik olsa da bu duraganligin yakin zamanda 6zgiirliik icin enerji toplamak ve
daha saglam kararlar alip daha saglikli bir hayata yonelmenin oniindeki bir basamak

olarak degerlendirilebilmektedir.

Kesit 9° da sadece dal goziikse de bu dalin gerisinde kalan bir agac
bulunmaktadir. Agacin koklerinin derinlere uzanmasi ve oradan beslenmesi insan
hayati ile iliskilendirilebilmektedir. Insanlarin da koklerine yani biiyiiklerine sikica
tutunmasi, onlara sahip ¢ikmasi ve bu baglari genisleterek hep beraber bir biitiin

halinde iyilesmeye ¢abalamasi kesit 9’dan ¢ikarilabilecek bir yargi olabilmektedir.
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Kesit 10 Reklam Filmi ‘yalmizca bedenlerimizle degil’ s 0.17

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Belirli bir yasanti
Yetiskin erkek Olgunlagmis insan geciren ve gegirmeye
devam edecek olan
insan
Bebeklik ve erinlik Hayat ile yeni tanigan
Bebek, ¢cocuk arasinda bulunan yas yeni yasantilara acik
giilerek kargilayan
bebek
Yiizmek amaciyla Dinginlik, huzur,
Havuz olusturulan igine su rahatlik, saglik,
doldurulan yer temizlik
Arka plan Herhangi bir eylemde Aydinlik, yesillik, i¢
geride kalan biitlinliik agicl
olusturan sey.

Tablo 12: Kesit 10’ un Gésteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 10’ da yetiskinin durumun farkinda olmasindan dolay1 olusan durgun
ifadesi ve zihinsel ¢okiislii gdze carparken ¢ocugun olaylardan habersiz bir sekilde
ailesinden bir fert ile olan giiveninin yansimasi olarak mutlulugu géze ¢arpmaktadir.
Yetiskin hayat1 ve i¢inde bulunan durumu sorgularken ¢ocugun hicbir seyden haberi
olmaksizin anda kalist bu Kesitin  zithgn1  olusturmaktadir. Fakat tiim

olumsuzluklarin yerini mutluluga birakan eski 6zlenen yasamin devamliligi ve
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bedensel olarak iyilesmek diisiincesi de bu kesitte 6n plana ¢ikmaktadir. Yiizlerdeki
mutlulugun ve biitiinlesmenin arada artik engel kalmadiginin habercisidir. Su
insanlara hem bedenen hem de ruhen ferahlik mutluluk getirmektedir. Tazelenmek,
temizlenmek ve saglik i¢in de gerekliligi agisindan su insanlar i¢in ¢ok dnemli bir
unsurdur. Su duraganliktan ¢ok hareketliligi ifade etmektedir. Bir yerde sabit bir
sekilde durmamak, hem fiziksel hem psikolojik olarak degismek ve gelismek

gerektigi de 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Arka planin acikligi ve sadeligi havuzun hareketliligine karst duragan bir
sekilde goziikse de sol tarafta bulunan yesil agacin yetismek i¢in gereken zamanin
olustugunu goriilmektedir. Dig sesin de soyledigi gibi sadece bedenlerimizle degil
ruhen de iyilesmemiz gerektigi vurgusu on plana ¢iktig1 icin giilen yiizler gérmek
bizi de mutlu etmekte ve bakis acimiza olumlu etki yaratmaktadir. Ozellikle
cocuklarda goriilen mutluluk tiim insanligin kalbine dokunmaktadir. Bir ¢ocuk i¢in
en bliylik mutluluk ise ailesi ile bir arada olmaktir. Bu agidan da beraberligin 6nemi

vurgulanmak istenmistir.

Kesit 10’ dan yola c¢ikarak insanlarin aile yasamlarina karsi1 duyulan hasret
gbze carpmaktadir. Ailemizle bir araya gelirken yasadigimiz tedirginlik hatta
cekirdek aile disinda bulunan aileye kars1 6zlem daha da 6n planda olmaktadir. Bu
stireclerde saglik ve tedbir agsindan ayr1 kalinan aile yasantilarinda insanlarin 6zgiir
bir sekilde hareket edip doyasiya beraber vakit gecirebilecekleri ve rahat
olabilecekleri bir aile yasamina gecilmesi i¢in gereken tedbirlerin alinmasi
gerekmektedir. Sonrasinda ise bu durum ortadan kalkacaktir ve aile iligkilerimiz

eskiye nazaran daha da 6nem kazanarak sekillenecegi tizerine bir yorum ¢ikarilabilir.
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Kesit 11 Reklam Filmi ‘diisiincelerimizle davranislarimizla da iyilesecegiz’ s 0.20

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Yetiskin kadin Olgunlagmis insan Mutluluk, gelecege
umutlu bakig
Yetigkin erkek Olgunlagmis insan Mutluluk, samimiyet,
sevgi
Araba Dort tekerlekli motorlu Ulasim, varmak istenen
kiictik tasit noktaya gidis
Yol Bir yerden bagka bir yere | Gelecege dogru gidisat,
gitmek i¢in asilan uzaklik | 6zgiirliik.

Tablo 13: Kesit 11’ in Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Kesit 11° de artik insanlarin sosyal hayatlarina geri dondiigi ve
yakinlagmaktan c¢ekindigi insanlar ile daha yakindan iligkiler kuracagi
gozlenmektedir. Buradan da arttk normal yasama gecilmeye baslandigi ve
karamsarliktan ¢ikildigi mesaji verilmektedir. Bir onceki kesitin (kesit 10) devami
olarak sadece bedenlerimizle degil diisiincelerimizle ve davraniglarimizla da
degisecegiz vurgusu kesite yerlestirilmistir. Oncesinde evlerimize kapanik ve temas
halinde olamadigimiz insanlarla artik yakinlasip 6zgiirlesmeye baslayacagimiz vaadi
verilmektedir. Bdylelikle gelecege kars1 olan umudun gergekleseceginin de

gostergesi olmaktadir.
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Bu siire zarfinda en ¢ok etkilenen kesim ileri yas kesimi olmaktaydi. Bu
noktada tedbirlerimiz daha da artmakta hatta onlarin kisitlilik alanlar1 biraz daha
fazla olmaktaydi. Bu durumun artik ortadan kalkacagi ve oOzgiirliik alanlarina,
hayatlarina kaldiklart yerden hicbir engel olmadan devam edecekleri algisi
yaratilmaktadir. Bu durumda izleyici kitle agisindan beklenen bir durum oldugu i¢in
kesit 11 izleyicilerin beklentisini karsilamakta ve insanlara daha umutlu bakmalari
icin olanak sunmaktadir. Reklamin bu kisminda insanlarin i¢ diinyalarina
odaklanilmakta ve daha giizel gilinlerin yakin oldugu mesajin1 vererek dolayli duygu

olusturulmaktadir.

Bir yerden baska bir yere gitmek icin kullanilan tasit ve arka planda goziiken
yol hareketliligi olusturmaktadir. Bir yandan hayatin devam ettiginin ¢evredeki
nesneler algisiyla olusturulmasi bir yandan da yolun gelecek ifade etmesi hareket
alanlarinin geniglediginin gostergesi olmaktadir. Yol kavusmak, ulasmak amaciyla
kullanilmaktadir. Bir noktadan baska bir noktaya varma yani gelecege yonelik
olmaktadir. Her yol bir deneyimdir ve mutluluk vermektedir. Bu agidan insanlarin
yiiz ifadelerine bakilarak mutluluk kaynagi olarak gelecege bakmak ve umut dolu

olmak kesit 11° in genel mesajin1 olusturmaktadir.
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Kesit 12 Reklam Filmi ‘evlerimize ister ekranlardan iceri’ s 0.23

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Cocuk yiizi Ekrana bakan ¢ocuk Siirlarm i¢indeki
sinirsizlik, mutluluk
Gozdeki yansima Karsisinda bulunan Kiigiiciik bir alana
ekranin yansimasi yayilan koca diinya

Tablo 14: Kesit 12° nin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 12° de bir ¢cocugun televizyon karsisinda oldugu ve bir seyler izledigi
gbzlindeki yansimada goriilmektedir. Cocugun mutlu bir sekilde ekrana bakmasi ve
odak noktasinin goziinde olmasi bakis acisiyla ilgidir. Net bir sekilde gozde goriinen
yansimanin bir seylerin netlik kazandig1 ya da kazanacag1 anlamina gelebilmektedir.
Insanlarin bakis agilarinin degistigi ve karamsar havanin yine ortamdan atildig
gosterilmektedir. Daha iyi bakis agist ve daha iyi bir gelecek algist bu kesitte 6n
plana ¢ikmaktadir.

Kesit 12” nin baslangicinda ¢ocugun durgun bir yiize sahip olmasi sonrasinda
gordiikleri ile mutlu olmas: dikkat cekmektedir. Onceki kesitlerden itibaren genel bir
degerlendirme yapilirsa giderek daha mutlu olunmasi ve her yas kesimine hitap
etmesi reklamim genel hedefi olan iyilesecegiz ve umut mesajlarmin izleyicilere

vaatlerinin gercekleseceginin birer gostergesi olmaktadir.
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Kesit 12’ den ¢ikarilabilecek baska bir yargi ise; bu siire zarfinda bazi
insanlar islerine gidememekte ve kepenk kapatmak zorunda kalmaktaydi. Bu da
insanlarin fakli islere yonelmesine sebep olmus ve insanlar sanal platformlar
lizerinden yeni mecralar bulmustur. Pandemi silirecinde insanlar sanal mecralar
sayesinde kazang elde etmeyi hedeflemis ve yeni is kollar1 ortaya ¢ikmistir. Kesit 12’
de ¢ocugun goziinde yansiyan ekran da bu sanalligin vurgusunu olusturmaktadir.
Insanlarm ger¢ek yasamindan kopmaya basladigi ve sanal alem iizerinde
yogunlastigi vurgusu kesitte hakim olmakta ve bunun da ger¢ek diinyaya yansimasi
olarak degerlendirilebilmektedir. Yetiskinler igin bir kazan¢ elde etme merkezleri
olan sanal alemler ¢ocuklar i¢in ise birer eglence merkezi haline doniismiis ve gergcek
diinyaya ¢ikamayan c¢ocuklar bu sanallikla kendilerini avutmustur yorumu da kesit

12’ den ¢ikarilabilmektedir.
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Kesit 13 Reklam Filmi ‘ister pencerelerden disar1 bakalim’ s 0.24

gormek amaciyla yapilan
camli agiklik

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Sag profilden ¢ekilmis Disartya bakan insan Dogal alana bakis,
kadin hasret.
Fincan S1vi igecekleri titkketmek I¢ 1s1tan ve canlhilik
i¢in kullanilan nesne veren nesne
Aydinlatmak,
Pencere havalandirmak disariy1 I¢ alan ile dis alan

arasinda kalan engel

Yagmur damlasi

Bulut i¢indeki yogunlagma
sonucunda olusan su
parcaciklarinin yeryiiziine
inmesi

Sifa, kurtulus,
temizleme

Tablo 15: Kesit 13’ iin Gésteren- Gosterilen iliskisi

Di1s diinyaya bu kadar yakin iken temas edememe ve bazi engellerin olmasi

sanal diinyanin devami olarak nitelendirilebilmektedir. Bunun yani sira elinde fincan

ile disariy1 seyreden kadinin disariya duydugu 6zlemi de ifade etmektedir. Bir baska

bakis acis1 ile dis diinyayr daha iyi bir sekilde gérme ve anlama olarak

yorumlanabilmektedir. Gelecek olan kesitten (kesit 14) yola ¢ikilarak yorum

yapilacak olunursa insanlarin artik bazi seyleri daha net goriip farkina varacagi
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hissiyati olugsmaktadir. Pencerenin oniinde kadinin disartya bakmasi perdelerin agik
olmas1 dis diinyaya karsi insanlarin kendini agtig1 ve belirli bir seylerin atlatildig

vurgusu yapilabilmektedir.

Pencerede goriilen yagmur damlalar1 temizligi ve ferahligi ifade etmektedir.
Yagmur yeryiizline diistiigli an tiim insanlara ferahlik vermektedir. Yagmurun yagisi
ile yeryiizli yikanir ve temizlenir. Buradan da hastaligin temizlenmeye ve arinmaya

basladig1 ve daha saglikli giinlerin ortaya ¢ikacagi fikri 6n plana ¢ikmaktadir.

Kesit 14 Reklam Filmi ‘daha net gorecegiz’ s 0.27

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN

Diiz Anlam Yan Anlam
K1z cocugu yiizii Tam karsidan bakan kiz yiizii | Net bir bakis, keskinlik
Gozler Gormeyi saglayan organ Farkli bakis agis1 ve

algilayis bicimi

Gokylizii Yeryiiziiniin tizerini Aydinlik, netlik,

kaplayan mavi Ortii Ozgiirliik

Havanin yer Savurmak, gotiirmek,
Riizgar degistirmesinden olusan otelemek, degistirmek

esinti

Tablo 16: Kesit 14’ iin Gosteren- Gosterilen iliskisi
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Dis ses tarafindan ‘daha net gorecegiz’ olarak seslendirmenin olmasi kesit
14’ de gormek ve bakmak iizerine yogunlagsmak gerektigi algisin1 yaratmaktadir. Ne
yasanmis ya da ne yasanacak olunursa olunsun hayata daha net bakmamiz,
belirsizligin olmamasi gerektigi algisi yatmaktadir. Belirsizlik insan yasaminda
olumsuzluga ve umutsuzluga yol agmaktadir. Bu da bu reklam filminin genel olarak
vermedigi mesaj ile ¢elismektedir. Bunun ortadan kalkmasi i¢in net olmaya ve net
bakmaya karsi bir mesaj verilmektedir. Belirsizlik insanlar1 umutsuzluga
siriiklemektedir. Bu durum insanlari hem bedenen hem de ruhen olumsuz
etkileyecegi ve reklam filminin genel olarak vermek istedigi umut mesajina ters
diisecegi i¢in insanlarin belirsizliklerinden kurtularak hayatlarina net bir sekilde yon
vermesi gerektigi {izerine bir vurgu yapilabilmektedir. Ciinkii belirsizlik igerisinde
bir basart beklenememekte ve bu miimkiin olmamaktadir fakat net bir sekilde
yolumuza devam edersek istenilen diizeye gelecegimiz iizerine bir ¢ikarim da Kkesit
14> de yapilabilmektedir. Kararlilik {izerine durulmakta ve verdigimiz kararlarin net
bir sekilde olup higbir siipheye yer verilmemesi gerektigi tizerine durulabilmektedir.

Odakta olan kiz figiiriiniin saglarinin riizgar ile savrulmasi da kotii seylerin
artik savrulmaya basladigi ve riizgarin alip gotiirdiigii algis1 yatmaktadir. Bu sayede
de insanlarin bu net kararlarmin harekete gecirilmesi gerektiginin ve bunun
zamanimnin artik geldiginin vurgusu yapilabilmektedir. Arka planda goziiken
gokyliziinlin de durgun ve sade olmasi riizgarin hareketliligine karsin durgunluk
vermesi artitk bazi seylerin durulup temizlenecegi ve dogal ortamin daha ferah

olacagi algis1 olugabilmektedir.
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Kesit 15 Reklam Filmi ‘6l¢iip bicecegiz’ s 0.28

GORUNTUSEL GOSTERGE

saglamaya yarayan arag

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Bir seyleri tutmaya Temas etmek,
El yarayan uzuv hissetmek, dokunmak
Deniz Yeryiiziinii beste li¢ oranla | Cesaret, u¢gsuz bucaksiz
saran su birikintisi bir yol, umut
Gezegenlere 1s1 ve 151k Dogus ya da bitisin
Giines veren, dogumu ve batimi habercisi, aydinlik,
gerceklesen gok cismi dinginlik
Kayik Deniz iizerinde ulagim Sakinlik, uzaklik,

giiven, rahatlama

Tablo 17: Kesit 15’ in Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Kesit 15’ de dis ses tarafindan ‘6l¢iip bicecegiz’ ibaresi gecmektedir. Bir

nesnenin deniz lizerinde durabilmesi i¢in belirli bir matematiksel islemlere gerek

duyulmaktadir. Burada deniz iizerinde hareket eden bir kayik ve bunun iizerindeki

insanin uzanarak suya degmesi ve batmamasi ya da devrilmemesi bu durumun 6rnegi
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olarak gosterilmektedir. Ne yasanirsa yasansin pandemi doneminin bazi girdi ve
ciktilart bulunmaktadir. Bize burada diisen sadece girdiler yani olumsuz sonuglara
odaklanmak degil ¢ikt1 olarak ger¢eklesecek olan olumlu durumlara da odaklanilmasi
gerektigidir. Insanlarin artik hayata daha deger vererek bakmasi iliskilerin ve
iletisimin kiymetini anlamasi aslinda her daim i¢inde bulundugumuz yasam alanini
bu siire¢ sonunca nasil degerlendirmek gerektigi ve ne yapilmasi gerektigi ilizerine

plan ve program yapilmasi gerektigi vurgusunu olusturmaktadir.

Suyun insana verdigi dinginligin ve rahathigin ekran karsisinda reklami
izleyen kesite de olumlu duygular yiiklemesi ve o kesimin de rahatlamasi agisindan
sanki denizin iizerinde olan biz oldugumuz hissi ve giivende oldugumuz hissini

vermektedir.

Gilinesin bir noktada batmakta oldugu goriilmektedir. Giinlin batis1 yeni
umutlart ve yeni beklentileri beraberinde getirmektedir. Her yeni giiniin yeni bir
baslangiglar1 beraberinde getirecegi mesaji1 verilmektedir. insanlar her zaman gelecek
hakkinda plan yapmakta ve her zaman bir adim ileriyi diisiinmektedir. Bu ac¢idan da

bakarsak yine reklam firmasi i¢in umudun 6n planda tutuldugu goriilmektedir.
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Kesit 16 Reklam Filmi ‘daha iyi insanlar olacagiz, bugiinlerin sonrasinda’ s 0.30

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Barinmak, ticaret yapmak | Yasama dair belirtiler,
Binalar gibi amaglarla kullanilan yasam alani, i¢ diinya
cok bolmeli yap1
Isik Aydinlanmak i¢in Yasamin devam ettigi
kullanilan arag ve 1s1k senfonisi
Karanlik Isiktan yoksun ortam Karanligin ardindaki

aydinlik

Tablo 18: Kesit 16> min Gosteren- Gosterilen iliskisi

Pandemi stirecinde belirli bir saatte tiim Tiirkiye’nin birlik ve beraberlik

icinde oldugunu gostermek i¢in diizenlenen 151k ve alkis senfonisi kesit 16° da konu

olarak alinmistir. Bu etkinlikte insanlarin bu kadar birbirinden uzak olmasina ragmen

bu kadar i¢ ice olmasi insanlara birlik ve beraberligin giiciinii vermektedir.

Bugiinlerin gelip gegecegi ve sonrasinda daha iyi insanlar olarak hayatimiza devam

edecegimiz mesaji hem dis ses tarafindan hem de ekrana yansiyan goriintiiler

acisindan net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Tiim insanliga seslenen bu Kesitte birlik

ve biitlinliigiin 6nemini bir kere daha izleyicilere vermektedir.
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Disarinin  karanligina karsit icerde yanip sonen 1siklar dis tarafin
karamsarligina ragmen i¢ diinyanin aydinligin1 6n plana ¢ikarmistir. Dis diinyanin

aydinlig1 da ilk basta i¢ diinyamizi1 aydinlatarak gergeklesecektir.

M

Kesit 17 Reklam Filmi ‘hi¢ olmadigimiz gibi ¢ikacagiz sokaklara’ s 0.33

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Iki ve ya daha fazla Uzun bir aradan sonra
Sarilan insanlar insanin temas halinde kavusmanin, 6zlemin,
bulunmasi birlik ve beraberligin
gostergesidir.
Dis diinyaya ¢ikmak,
D1s mekan Agik alan bazi kisitlamalarin
kalkmasi, 6zgiirliige
yaklagmak.

Tablo 19: Kesit 17’ nin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Insanlarin sabirla bekleyerek ulasacagi giizel giinler belirtilmek istenmistir.
Kesit 17’ de reklam veren firma Kog¢ Holding’ in bu zorlu siireglerin asilmasinda
sorumluluk tistlendigi ve bu giinlerin gecip eski yasantilarimiza yani dis diinyamiza
donecegimizi temenni etmistir. Bu kesitte ‘hi¢ olmadigimiz gibi ¢ikacagiz sokaklara’

denmektedir. Buradan yola ¢ikarak insanlarin bir seylerin farkina vardiginin; bilingli,
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hayat1 sorgulayan, yasamanin ve sagligin degerini bilen insanlar olarak yeniden

sevdiklerimize kavusacagimizin mesajin1 vermektedir.

Kesit 17 de dis mekanin flu bir sekilde gosterilmesi insanlarin degerlerinin
degiseceginin gostergesi olmustur. Artik iliskilerimize daha ¢ok Onem verip
birbirimizle daha ¢ok vakit gecirerek hayata yeniden sikica sarilacagimiz vaadini

verebilmektedir.
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Kesit 18 Reklam Filmi ‘daha iyi evlatlar’ s 0.36

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Cocukluk donemini Dis diinyay1 anlama,
Geng kiz, kadin atlatmis ve belirli yorumlama, diisiinme

ozellikleri kazanmis insan.

Hayati, degerleri
sorgulama, yeniden
Di1s mekan Acik alan tutunma, yeni giine
baslama istegi.

Tablo 20: Kesit 18’ in Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Daha iyi evlatlar olarak yasamimiza devam ederek ailelerin degerlerinin
bilinmesi, kiiltiirel degerlere sahip c¢ikilmasi ve biiyliklerimizin unutulmamasi
gelenek ve goreneklere sahip ¢ikilmast mesaji  dilsel gosterge sayesinde
desteklenmektedir. Gittikge insanlarin birbirlerinden kopmasi 6zellikle geng nesil ile
yasli nesil arasinda yasanan c¢atigmalarin artmasi kesit 18’ de konu olarak
islenmektedir. Kesitin insanlar i¢in birer mesaj niteligi tasimasi ve aile baglarimizi
tekrar giliclendirerek birbirimize siki bir sekilde baglanmamiz gerektigi ve
bliyiiklerimize gereken degerin gosterilmesi gerektigi yoniinde de ¢ikarimda

bulunulabilir. Bunun iizerine yapilan sorgulamalar ile belirli seylerin ¢oziilmesi ve bu
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durumun sonucunda artik birbirine daha bagli birer fert olarak hayatlarimiza

kaldigimiz yerden devam etmek gerektigi de kesit 18’ in vurgusunu olusturmaktadir.

Firmanin daha reklamin en bagindan beri vaat ettigi eski giinlere kavugma
mesajinin somut gostergesi olarak bu kesiti ve bundan 6nceki Kesitleri 6rnek olarak
verebilmekteyiz. Burada gen¢ kizin aksam vaktinde disarida muhtemelen deniz
kiyisinda bulunmasi, bulundugu yeri izlemesi ve diisiincelere dalmasi on plana
c¢ikmistir. Burada aksam vaktinden dolay1 1siklarin yaniyor olmasi ve geng kizin bu
1siklara dogru bakmasi umudunun oldugu anlamina gelmektedir. Bu umutlu bakisin
yaninda bazi sorgulamalarin yapilmasi diisiinceli bir yiiz ifadesi ile 6n plana
cikmaktadir. Dis diinya olarak belirtilen bu baglarin flu bir sekilde goziikse de 15181
verdigi aydinlik artik bir seylerin yoluna gireceginin ve gereken 6zenin gosterilmesi
yoniinde bir gosterge olabilmektedir. Geng kizin diistinceli bir sekilde ufka bakmasi
ile hayatin1 sorguladig1 ve degerlerini gézden gegirdigi mesajini ¢ikarmak miimkiin

olmaktadir.
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Kesit 19 Reklam Filmi ‘ebeveynler, bireyler’ s 0.38

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Cocukluk donemini Ulagmak istedigi
Geng kiz, kadin atlatmis ve belirli noktaya odaklanma,
ozellikleri kazanmig insan. | gelecek

Yolcu ve yiik tagimakta

Sabir, hareket,

yagis seklinde diismesi

Tren kullanilan ardi ardina dinamiklik, gelecege
baglanmis vagonlar ulagma.
dizisinden olusan tasit.
Yerkabugunun ¢ok yiiksek | Zorluklarin agilmis ve
Daglar boliimlere verilen addir. halen daha asilmakta
oldugunun gostergesi
Bir yerden baska bir yere | Devam eden siireklilik,
Yol gitmek i¢in asilan uzaklik | gelecege ulagma,
ozglrlik
Topraktan yetisen otlar Doganin kendini
Yesil bitkiler yenilemesi, yenilik,
canlilik
Havada bulunan su
Kar buharinin yeryliiziine katt | Tazelenme, kirilma

Tablo 21: Kesit 19’ un Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 19° da oncelikle tren yolcugundaki geng¢ kizin pencereden viicudunun

bir kismini ¢ikartarak disariya baktigir goze ¢arpmaktadir. Trenin yoniiniin gelecege
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yonelik olmasi eski yasamdan ayrilmasi anlamina gelmektedir. Pandemi siirecinde
insanlarin  mekanlarinin degismesi kent hayatindan kirsal kesime gecilmesi ve
pandeminin hafiflemesiyle beraber insanlarin tekrar kent hayatina donmesine Kkesit
19’ da yer verilmistir. Bir taraftan olumsuz bir durumun ortadan kalkmasi bir taraftan
da yeni sikintilara dogru yola ¢ikilmasi olarak gidilen noktanin yoniindeki dagdan
cikarim yapilabilmektedir. Kizin gegmise dogru donmesi ge¢miste yasanilan durumu
kendi iginde muhakeme ettigi ve belirli bir hiiziin icerisine girdigi bu Kkesitte
goriilmektedir. Bu donemde insanlarin kendisine bir siginak olarak sectikleri
yerlerden uzaklagsmasi ve kopmasi belki de bu noktalardan kopmak istememesi
olarak yorumlanabilir. Fakat kent hayatinin getirdigi Gstiinliikler kir hayatina oranla
daha fazla oldugu icin bu sekilde bir gidisatin gerceklestigi yorumu
cikarilabilmektedir. Bunun yani sira insanlarin ¢evrelerinden uzaklastiklari
alanlardan tekrar beraber olacaklar1 alanlara dogru bir gidisat olusturmasi ve

insanlarin artik bir araya gelebilecekleri ortamlarin olusacagi yorumlanabilmektedir.

Diger kesitlerde vurgulanan netligin bu kesitte artik bir eyleme gegme
durumu da s6z konusu olmaktadir. Bir karar alinmis ve bu karar dogrultusunda
harekete gecilmistir. Hayatin siirekli aktig1 ve devam ettigi bizlerin de buna ayak
uydurmasi gerektigi bunun i¢in ise bazi net kararlar alinmasi gerektigi bu kesitin

hakim mesajini igermektedir.



Kesit 20 Reklam Filmi ‘kurumlar olarak’ s 0.40

GORUNTUSEL GOSTERGE

bir araya gelen insanlar

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Islerine devam etmek,
Ofis Is yeri, daire, biiro ¢oziim yolu bulmak
i¢cin ugrasmak,
aydinliga kavugmak
Bir sey ortaya koymalk, Gelecek i¢in miicadele,
Calisan insanlar olusturmak, yapmak i¢in pes etmeme.

Gece giindiiz ¢alisma,

Karanlik Isiktan yoksunluk cabalama, ferahliga
kavusma arzusu.
Tablo 22: Kesit 20’ nin Gosteren- Gosterilen iliskisi
Kesit 20° de daha onceki iki kesitin (kesit 18-19) devami olarak

olusturulmustur. Hepsini bir biitiin olarak ele almak kesitin yorumlanmasi i¢in daha
saglikli bir sonug olusturacaktir. ‘Daha iyi insanlar, daha iyi ebeveynler, bireyler ve
kurumlar olarak’ seklinde gelen kesitlerde insanlarin bazi seyleri daha iyi

yapabilmek ve insanliga daha iyi katkida bulunmak igin bir seyler ¢aba igerisinde

oldugu yorumlanabilmektedir.
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Calisan insanlarin belirli bir mesafede c¢aligmalarini siirdiirmeleri mesafe
kuralina uygun bir sekilde calistiklarini gostermektedir. Miimkiin oldukga az insan
ile calismaya devam ederek insanliga katki saglamayi hedeflemislerdir. Bu zorlu
giinlerin insanlarda biraktig1 pes etme duygusuna karsi bu Kkesitte miicadele etme

duygusu 6n plana ¢ikmaktadir.

Kesit 20’ de gec saatlerde ya da cok erken saatlerde calisan insanlar
gosterilmektedir. Buradan yola ¢ikarak insanlarin gece giindiiz iiretimlere devam
etmeleri de goze ¢arpmaktadir. Baska bir acidan bakilacak olunursa giindiiz vakti
olusabilecek olumsuz durumlara karsin aksam vakitlerinin sessizliginden, giiniin
aymadan Onceki durgunlugundan ve sakinliginden yararlanilmak istenmis olabilir.
Fakat ne olursa olsun cabalamaya, iliretmeye, gelece§e yatirirm yapmaya, pes
etmemeye ve bazi seylerin farkinda olarak miicadele edilmesi gerektigi bu Kesitin

ana mesajini olusturmaktadir.
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Kesit 21 Reklam Filmi ‘daha sag duyulu daha iyi kararlar alarak’ s 0.44

olusan kisim

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Yeni biiytimeye baglamis | Gergekei, akla uygun
Filiz olan kiiciik dal ya da kararlar almak,
yaprak iretmek, biliylitmek
Yer kabugunda toz halinde
bulunan organik olusumlar
Toprak ve kiiciik kirmntilardan Bolluk, bereket,

yenilik, yasam, yeni
baslangiclar.

Tablo 23: Kesit 21” in Gosteren- Gosterilen iliskisi

Kesit 21° de insanlarin daha sagduyulu ve iyi kararlar almasi gerektigine

iligkin gonderme yapilmistir. Gergekgi, akla uygun ve yerinde yargilamalar yapmak

bu donem insanlik i¢in olduk¢a 6nem tagimaktadir. Pandemi doneminin getirdigi

olumsuzluklara ve bu olumsuzluk karsisinda insanlarin hem fiziksel hem de

psikolojik olarak c¢okiis yasadigi bu donemde dogru ve gercekci degerlendirmeler

yapmak insan sagligi i¢cin Onemli olmaktadir. Bu noktada insanlar dogru karar

vermeli ve bu olumsuzluklar icerisinde olumlu diisiinceler yaratmaktaydi. Ornegin

insanlar hayata daha siki baglanmali, deger yargilarin1 degistirmeli, sagliginin ve

hayatinin kiymetini bilerek ona gore kararlar almalidir.
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Ne ekersen onu bigersin sozii bu kesitte somutlastirilmigtir. Olumsuz
diisiinceler insan1 daima geriye ¢eker fakat olumlu diisiiniir ger¢ekci ¢ikarimlar yapar
ve yasadiklarimizdan ders alirsak her zaman daha ileriye gideriz. Bu kesitte dis ses

tarafindan da seslendirilen sagduyu kelimesi bahsedilen yargilart nitelemektedir.

Sagduyu; akla uygun olarak gercek¢i ve yerinde kararlar alma yetenegidir.
Kesit 21’ in basinda yogun bir miktarda goriilen toprak hizlica yesermeye ve
filizlenmeye baslamaktadir. Gelecegi hizli bir sekilde gostermekte ve iyi bir analiz
yapmamiz gerektigi iizerinde durulmaktadir. Ayrica toprakta yetisen bitkinin
tazelenmek ve yenilenmek anlami da bulundugu icin kesit 21’ in genel mesajini

toprakta yetisen bitkiler olarak gostermektedir.

Toprak bolluk ve bereketi ifade etmektedir. Bitki yeniden dogma olarak
yorumlanabilmekte ve burada insanin kiillerinden yeniden dogacagi ve daha saglikli
kararlar alip daha saglam bir sekilde diinyaya agilacagi seklinde yorum
yapilabilmektedir. Bu giinlerin sonrasinda insanlarin daha iyi siireglerden gegecegi
bu pandemi siirecinde yasanan sikintilarin biterek refaha ¢ikilacagi toprak ve ¢ikan
filiz ile mesaj olarak iletilmistir. Onemli olan miicadeleyi birakmamak ve yeni
baslangiglar i¢in harekete gegmektir. Bu kesitte hizlandirilmis bir sekilde gosterilen
filizlenme siirecinin hareketliligi de insanlarin harekete ge¢mesi yoniinde bir mesaj

olusturmaktadir.
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Kesit 22 Reklam Filmi ‘iyilesecegiz’ s 0.47

GORUNTUSEL GOSTERGE

toplulugunun bir araya
getirilmesi

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Bir araya gelmis yan yana | Birlik, beraberlik,
Iki cocuk iki cocuk kardeslik, dostluk,
samimiyet
Igerisinde aydilatma arac1 | Aydimlik, yol gdsterici,
Fener bulunan ve bu amagla netlestirici
kullanilan arag
Basili veya el yazmasi Giig, irfan sahibi
Kitap olarak olusturulan kagit olmak, kendini

gelistirmek, yetistirmek

Yorgan — Yastik

Ortiinmeye yarayan igi
dolgulu genis ortii ve
basimizi koymak ve
yaslanmak i¢in kullanilan

ici dolgulu kiiciik minder.

Gtivenli ve rahat bir
yasam alani

Tablo 24: Kesit 22’ nin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Dis ses tarafindan ‘iyilesecegiz’ olarak seslendirilen kesit 22’ de insanlarin

kendine yetebilmesi, birlik ve beraberliklerinin devam etmesi eskiden oldugu gibi

saglikl1 ve bir arada yasam siirecegimiz lizerine mesaj icermektedir.
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Beraber yan yana fener 15181 ile kitap okuyan iki ¢cocugun yan yana gelerek bir
faaliyette bulunmasi mesafelerin ortadan kalkacagi olarak yorumlanabilmektedir.
Burada kitap bilgiyi, kendini gelistirmeyi, egitmeyi amaglayan bir gostergedir.
Kitaplar insan1 gelistirmektedir. Buradan yola ¢ikarak insanlarin kendilerini gelistirip
hayata daha farkli bir agidan bakacagi ve hayatin degerini bilecegi yorumu
cikabilmektedir. Fener insanlarin dogru yolu goérmeleri i¢in Oniinii aydinlatan bir
aragtir. Burada fenerin kitaba dogrultulmasi kitabi aydinlatmasi da insanlarin bir
seyleri daha net goriip, diistincelerinde ve davranislarinda bu 1sikla beraber daha net

ve kararli bir tutum sergileyecegi seklinde yorumlanabilir.

Baska bir agidan yorumlanacak olursa; pandemi doneminde kapanan ve
egitimde aksama yaratmamak igin gegilen uzaktan egitime bu kesitte yer verilmistir.
Egitim ve 6gretim haricinde okullarin sosyallesmek gibi gizil islevi de bulunmakta
olup okullarin kapanmasi, uzaktan egitime geg¢ilmesiyle egitimde aksama
olmamasina karsin sosyallesme acisindan aksamalar meydana gelmistir. Kesit 22” de
iki gocugun yan yana gelerek bir paylasim igerisine girmesi goriilmektedir. Yapilan
paylagimlar her ne kadar kisith olsa da pandemi siirecinde yapilabilecek giivenli bir

paylasim ortamini olusturmaktadir.
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Kesit 23 Reklam Filmi ‘suan i¢in yan yana gelemesek de herkesi yanimizda hissederek’ s 0.50

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Gokylizii Yeryliziinii kaplayan mavi | Sonsuzlugun igindeki
ortl umut, karamsarlik,
ferahligin i¢ ice olmasi
Kuslar Yumurtlayan, Ozgiirliik, Asalet,
Tiylli, gagali, kanath | Glizellik
hayvan
Agag Topraga kok salan, dalli Glig, kuvvet, saglik,
budakli govdesi saglamlilik
yiikseklere ulasan bitki.

Tablo 25: Kesit 23’ iin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Sonsuz bir gokyiizii igerisinde bir araya gelen kuslarin 6zgiir bir sekilde bir

araya gelmesi, birlik ve beraberlik igerisinde hareket etmesi dis ses tarafindan suan

icin yan yana gelemesek de yanindayiz mesajini destekler niteliktedir. Kuslar kadar

Ozgiir olup onlar gibi birlik icerisinde yasayacagimiz giinlerin suan i¢in kisith oldugu

belirtilmistir. Agacin gokyiiziine kadar uzanmasi ve bir kismimin kesit 23° de

gosterilmesi agacin gelisiminin yavas bir sekilde gergeklestigi ve belirli bir sabir

gerektigi, insanlarinda sabirla beklemesi, giizel giinlerin bu sabirli bekleyis

sonucunda gelecegi mesajin1 vurgulamaktadir.
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Fiziki olarak yan yana gelemesek de bu pandemi siirecinde insanlar
birbirlerinin kiymetini daha iyi anlayacagi ve birbirlerine kars1 olan yaklagimlarinin
ve degerlerinin daha saglikli olacagi bu kesitten ¢ikarilabilir. Su an i¢in yan yana
gelemesek de kalpten ve goniilden kurulan baglar ile hep beraber oldugumuz ve

zamanla da tamamen beraber olacagimiz giinlere atifta bulunulmaktadir.
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Kesit 24 Reklam Filmi ‘hepimizin ashinda aym mavilikte yasadiginr’ s 0.53

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam

Gokylizii Yeryliziinii kaplayan mavi | Sonsuzlugun i¢indeki
ortii umut, ferahlik, aydinlik
Ilkbaharda yeseren Bereket, bolluk,

Otlar topraktan biiyiiten bitki yeniden dogmak,

yesermek

El ele tutusmus biri Umuda, gelecege,

Iki insan yetiskin biri ¢ocuk iki giizelliklere dogru
insan yolculuk

Tablo 26: Kesit 24’ iin Gésteren- Gosterilen iliskisi

Gokylizii ve yeryiiziiniin ileriye dogru bakildiginda birlesmis hissi veren
perspektif agisiyla olusturulan kesit 24’ de biri gocuk biri yetiskin iki insanin el ele
tutusup o noktaya dogru gitmesi yerylizii ile gokyliziinii bir tutup umuda gitmesi
olarak yorumlanabilmektedir. Burada dis ses tarafindan ‘hepimizin aslinda aym
mavilikte yasadigini’ seklinde seslendirilen kesitte tiim diinya ele alinmistir. Yesil ile
mavinin birlesmesi ve gidilen yoniin daha bir aydinlik olmas1 umuda, iyilige, bolluga
ve berekete dogru bir ¢ikarim yapilabilmektedir. Hangi cografyada olursak olalim
ortak bir ama¢ ugruna yan yana oldugumuzun ve aymi havayr soludugumuzun

vurgusu yapilmaktadir.
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Pandemi sadece Tiirkiye’ de degil tiim diinyada etkisini gostermistir. Kesit
24’ de pandemi slirecini yasayan her kesim, her topluluk, her cografya i¢in ¢ikarimda
bulunulmustur. Burada insanlarin ortak bir amag¢ i¢in bir araya geldigi ve tiim
diinyay1 etkisi altina alan bu pandemi siirecinde insanlarin yalniz olmadiklarini ve
hepimizin ayn1 gokyiizli altinda yasadigi yani bunlarin hep beraber atlatilacagi ve

evrensel olarak bu durumu yasadigimiz bilincine vurgu yapilmaktadir.

Kiz ¢ocugunun yiiziine yansiyan giinesten gelen aydinlik ve el ele yetigkin bir
bireyle beraber o 1s18a dogru hareket etmeleri kesitin odak noktasini olusturmaktadir.
Burada ¢ocugun yiiziine yansiyan 1s1k gelecegin aydinlik ve umut getirecegi olarak
yorumlanabilir. Gelecegin daha aydinlik olacagi ve insanlari daha giizel ve saglikli
giinlerin bekleyecegine yonelik bir ¢ikarimda bulunulabilir. Kesit 24’ de insanlarin el
ele tutusup gelecege dogru birlikte hareket etmesi dilsel gosterge ile bagdagmakta ve
genel olarak evrensellik 6n plana ¢ikmaktadir. Bagka bir agidan bakildiginda yetiskin
bir insanin ¢ocugun elinden tutarak onu yonlendirmesi ve Onciiliik etmesi bize
emanet olarak verilen ¢ocuklara sahip c¢ikilmasi ve onlarin aydinliga ulasmasi icin

elimizden geleni yapmamiz gerektigi lizerine ¢ikarimda bulunulabilir.
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Kesit 25 Reklam Filmi ‘aym gezegenin ¢ocuklar: oldugumuzu bilerek’ s 0.56

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Kopek Hayvan tiirii Dokunma, sevgi,

mutluluk, yasam
Bir seyi tutmaya yarayan | Dokunma, hassasiyet,

El uzuv aktarim, koruma
Arka plan Bir seyin gerisindeki Di1s mekan, 6zgiirliik,
goriiniim, geri plan yasam alani

Tablo 27: Kesit 25’ in Gosteren- Gosterilen iliskisi

Pandemi siirecinde evlere kapandigimiz bu donemde dokunma duygusundan
uzak, dis diinyanin giizelliklerine bir siire kapali kaldigimiz donemin biteceginin ve
0zlem duyulan seylerin yapilacagimin mesaji verilmek istenmistir. Havyan sevgisinin
onemli oldugunun ve onlara dokundugumuzda aktardigimiz negatif diisiincenin
pozitif olarak bizlere yansimasi kesit 25° de ele alinmistir. Insanlarin korunakli
alanlarindan ¢ikamadigi pandemi siirecinde sadece insanlar etkilenmemis, temel
ihtiyaclari insanlar tarafindan karsilanan hayvanlar da oldukg¢a etkilenmistir. Onlara
bakan, sevgi ve sefkatini eksik etmeyen insanlardan yoksun olan hayvanlarin saglik
acisindan da bazi problemleri olusmus; dislerde eksilme, gozlerde kan bulunma ve

zayif bir viicuda sahip olma pandemi siirecinin hayvanlar1 da dolayli yoldan



103

etkiledigini gostermis ve kesit 25 de bu durum iizerine yogunlasmistir. Bagka bir
acidan bakilacak olunursa kurumun sosyal sorumluluk amaciyla sadece insanlarin
degil dogada hayatin1 devam ettirmeye calisan diger canlilarin iizerinde de olumlu
etkilerinin oldugu cikarimi yapilabilmektedir. Yeni giizel donemlere girileceginin
insanlarin bazi1 smirlarinin ortadan kalkacagmin ve farkli agilardan hayata bakip
tutunacaklarmin bir mesaji olusturulmustur. Saghigin degerini anlayarak sadece
insanlar {lizerinde degil tim diinya saghiginin 6n planda tutulacagi ve umudumuzun
kaybolmayip aksine daha da kuvvetlenecegi tizerine ¢ikarim yapilabilir. Onlarin da
diinya tizerinde onemli yerleri oldugu ve bazi igsel ve digsal gereksinimlerinin

karsilanmasi gerektigi lizerine durulmustur.

Insan elinin onlar1 oksamasi sonucu beliren tebessiimiin, kesiti izleyen
insanlara dolayli yoldan aktarildigi, onlarin igindeki sevginin ve mutlulugun
yeserdigi dis diinya ile bagimizin giderek kuvvetlendigi lizerine vurgu yapilmaktadir.
Onlarin goézlerindeki masumiyet ve mutlulugun belirtisi ise bizleri temsil eden bir
imge olarak islenmektedir.

Kesit 25’ de reklam sahibinin genel mesajinin umut olarak islendigi asikardir.
Kesitte sadece insanlik i¢in degil tiim diinya i¢in de umut olacaklarina yonelik giiglii
bir mesaj verilmek istenmistir. Ayn1 gezegenin c¢ocuklar1 olarak seslendirilen bu
kesitte tiim diinyayr ve tim varliklart ele almis ve mesajimt daha da

kuvvetlendirmistir.



104

Kesit 26 Reklam Filmi ‘hep birlikte’ s 0.59

GORUNTUSEL GOSTERGE
GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Birey Gokyliziine bakan birey Tebessiim, rahatlama,
huzur
Bulut igindeki yogunlasma
sonucunda olusan su Doganin tazelenmesi,
Yagmur parcaciklarinin yeryiiziine | temizlenmesi, rahatlik,
inmesi ferahlama
Dis diinyanin flu bir
Arka plan Bir seyin gerisindeki sekilde goriinmesi, dis
gOriiniim, geri plan diinyaya ¢ikma,
ozglrlik

Tablo 28: Kesit 26’ in Gosteren- Gosterilen Iliskisi

Kesit 26’ nin basinda 6nce kizin goézlerinin agik olmasi ve diisen yagmur
taneleriyle gozlerinin kapali bir sekilde gokyiiziine bakmasi; yagmurla birlikte gelen
huzur, mutluluk, temizlik duygusuna kendini birakma ve giiven olarak
yorumlanabilmektedir. Yagmurun rahatlatict sesinin kesitte bulunmasi ve
lyilesecegiz olarak dis ses tarafindan seslendirilmesi de yagmurun dogayi
temizlemesi olarak yorumlanabilmektedir. Onceki kesitlerle beraber kesit 26
degerlendirildiginde; hepimizin ayni mavilikte yasamasi, ayn1 gezegenin ¢ocuklari

olmamiz ve hep birlikte iyilesecegiz mesajini bu kesiti kuvvetlendirmektedir.
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Arka planda flu bir sekilde goriilen doganin yesilligi ile tazelenip, doganin
canlanmasi, hayatin devam etmesi ve dis diinyaya artik agilacagimizin bir gostergesi
olabilmektedir. Yagmurun insana verdigi rahatlik ve kokusunun da insanda biraktigi
etki bu kesitte somutlastirilmistir. Yagmur doganin temizlenmesi olarak
yorumlanabilir. Dis ses tarafindan iyilesecegiz mesaji ile yagmurun dogayi
temizlemesi bu olgu iizerine kurulmus olabilmektedir. Ote yandan temizlige dikkat
etmemiz gerektigi mesajin1 da ¢ikarmak miimkiindiir. Fakat hep birlikte 1yilesecegiz
mesajinin oldugu bu kesitte net bir sekilde olmasa da dis diinyaya yani tiim insanliga
dogru bir mesaji ifade etmektedir. Kafanin gokyiiziine dogru ¢evrilmesi de gelecek
olan yeni seylerin artik daha iyi bir sekilde sonuglanacagi ve insanlarin artik kaygi ve
stresten uzakta olup glizel giinlere umut ve mutlulukla bakacagi mesaji da goze

carpmaktadir.
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Kesit 27 Reklam Filmi ‘iyilesecegiz’ s 1.00

GORUNTUSEL GOSTERGE

GOSTEREN GOSTERILEN
Diiz Anlam Yan Anlam
Logo Kog boynuzunun sembolii | Tutku, derin anlam,
ve kurumun ismi ayirma, dikkat
Kurumu destekleyen ve
Slogan Iyilesecegiz seklinde caligmaya yon veren

olusturulan yazi

dikkat c¢ekici ve
Ozetleyici isaret, yazi.

Tablo 29: Kesit 27’ nin Gosteren- Gosterilen iliskisi

Firmanin logosu beyaz zemin iizerinde siyah serifsiz yazi karakteri

kullanilmis ve kirmizi renkte bir kog¢ figiirliniin bas kismi alinarak yaziya uygun

kalinlik ve yumusaklikla olusturulmustur. Ko¢ Holding’ in logosunda bulunan kog

figiirii giicii ve liderligi gostermektedir. Kirmizi renk kullanilarak tasarlanan logo

dikkat ¢ekiciligi ve akilda kaliciligr arttirmistir.

Bir onceki kesitten ( kesit 26) baslayan ‘iyilesecegiz’ kelimesi bu kesiti de

icine almis, kurumun kendi logosunu gostermesi ile bu pandemi siirecinin beraber

atlatilacagi iizerine vurgu yapilmistir. Kurumun hep birlikte iyilesecegiz diyerek

kendini de i¢ine almasi bu zor donemlerden kendisinin de etkilendigi fakat bu

durumun gegici oldugu izlenimini vermektedir.
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Baska bir acidan yorumlanacak olunursa reklam boyunca kendi
kurumsalligini ¢ok 6n planda tutmayan kurum son kisimda kendini gostermektedir.
Ciinkii reklamlarda kurumlar 6ncelikle kendini 6n plana tutmaktadir. Direkt olarak
kendini gostermese bile kurumsal renklerini tercih etmek 6zellikle son zamanlarda
olduk¢a sik kullanilan bir durum olarak gbéze carpmaktadir. Fakat bu reklamda
kurum kendini 6n plana tutmayarak tamamen vermek istedigi mesaja odaklanmis ve
kendisini sona saklamistir. Bu sayede hem kendini gostermis hem de son

‘iyilesecegiz’ mesajini vererek de bizimle birlikte oldugunu gostermektedir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Giliniimiizde yaygim olan Covidl9 pandemi silirecinde insanlar zor
donemlerden ge¢mektedir. Bu donemlerde izlenilen ve karsilasilan her seyden
fazlasiyla etkilenmekte ve bilingaltimiza bu gordiiklerimizi ya da duyduklarimi
aktarmaktayiz. Bu yiizden ortaya g¢ikacak her tiirlii reklam, haber, olay vs bizleri
olduk¢a fazla etkisi altina almaktadir. Insanlarin evlerinden ayrilamadigi bu
donemlerde sosyal medya kullanimi ve televizyon kullanimi oldukg¢a artmis dis
diinya ile kurulamayan iletisim bu mecralar sayesinde kurulmaya g¢alisiimistir. Bu
baglamda reklamlar 6n plana ¢ikmis ve pandemi siireci ile alakali gelecege yonelik
giizel vaatler veren ve bu zorlu siiregte birlik oldugumuz mesajimni agirlikli olarak
isleyen reklamlar 6n plana ¢ikmustir.

Bu sayede reklamlarda sosyal sorumluluk diisiincesi ortaya ¢ikmis ve bir seyi
satmak yahut tanitmak amaci ile degil sosyal sorumluluk agisindan da paylagimlarda
bulunmustur. Reklamlar sosyal sorumluluk agisindan da insanlarla i¢ i¢e oldugunu
gbstermis ve bununla birlikte kurumsal imajin1 da yiikseltmistir. Yasadigimiz ¢agin
problemi olan pandemi iizerine bir¢ok reklam yapilmis fakat iilke genelinde yapilan
reklamlar arasinda Kog¢ Holding” in olusturdugu ‘iyilesecegiz’ reklam filmi bu
calismanin 6rneklemini olusturmustur.

Bu tez calismasinda, Kog Holding firmasinin 1 dakikalik ‘lyilesecegiz’ temal
reklam filmi ¢6ziimlenmistir. Coziimleme siirecinde reklam filmi kesitlere boliinerek
islenmistir. Bu incelemede reklam filmi ile verilmek istenen mesajlar i¢in kullanilan
gostergelerin  sadece diiz anlamina degil, ayn1 zamanda yan anlamlarma da
ulagilmaya calisilmistir.

Ko¢ Holding firmasinin 1 dakikalik ‘lyilesecegiz’ temali reklam filminde
genel olarak verilmek istenen mesajlar su sekilde ifade edilebilir:

e (Gelecege yonelik umut

o Kiiltiirel degerlere baglilik

e Hayata yeniden tutunarak pes etmemek

e Sabir

e Sagligin degerini anlayip bu dogrultuda miicadele etmek

e Aliskanliklarimizi glincellemek
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Bu mesajlar agir olarak reklam karelerinde bulunmaktadir. Kesitlerde verilen
ve dikkat ¢eken Ozelliklerinden birisi kurumun sorumluluk almasi ve gelecege
yonelik giizel vaatlerde bulunmasidir. Burada kurum hem insanlarin psikolojik alt
yapisina dokunmus hem de kendi baglamini gii¢lendirmistir. Insanlarla beraber
sadece iyi giinlerde degil kotii gilinlerde de yaninda olacagi onlart yalniz
birakmayacagi vurgunu yapabilmistir. Gerek Kkesitlerde gerckse mesajin genel
havasinda ‘iyilesecegiz’, ‘hep beraber’ gibi ctimleler kullanarak kendisini de olaya
dahil etmis halktan birisi olarak onlar1 ne kadar iyi anladigin1 ve gerekli empatiyi
kurdugunu rahatlikla géstermistir.

Calismadaki problem durumlar agisindan degerlendirildiginde reklam filmi
mekan, ses ve miizik olarak izleyiciyi ekran karsisina kitleyerek reklam filmini
dikkat ¢ekiciligi olusturmustur diyebilmekteyiz. Bununla birlikte reklam filminin
agirlik merkezinin gelecege karst umut iizerinde topladigini sdylemek miimkiin
olmaktadir. Reklam filmi olusturulurken insanlarin i¢ diinyasna 1sik tutmus bu
karanlik ve zor donemlerde insanlarin artik hayattan zevk almadigi ve umutsuz,
karamsar oldugu donemlerde reklam filmi insana aydinlik yaratmis ve onlarin
duygularina en iyi sekilde seslenmistir denilebilinmektedir. Bu seslenis ile birlikte
reklam filmini izleyen insanlar ekranlara kitlenmis ve bu umut ve gelecek vaatleri ile
bir nebzede olsun rahatlamistir denilebilmektedir. Bu noktada reklam filminin kesit
Kesit islenip her kesitin vermek istedigi mesaj bilgilerimiz dahilinde ¢oziimlenmeye
calistlmistir. Kesitlerde agirlikla dis diinyaya agilis ve gelecegin umut vaat edecegi
ve bu umudun da en kisa zamanda gerceklesecegi fakat bunun icin sabirli olmak ve
miicadele etmek iizerinde durulmus, 6zlenen eski giinlerin tekrar gelecegi fakat bu
giinlere tekrar kavusuldugunda aslinda hicbir seyin eskisi gibi olmayacagi, insanlarin
degerlerine kars1 daha dikkatli olup yasadigi hayatin farkina vararak baz
aligkanliklarinda degisiklik yapacagi, etrafimizdaki insanlara daha iyi yaklasip
onlarin kiymetini bilerek yasayacagimiz bir diinya iizerinde durulmustur. Bu siirecin
sadece Tiirkiye’ de degil tiim diinyada etkili oldugu ve bu sayede yalniz olmadigimiz
mesajin1 vererek diinyanin sadece insanlara ait olmadigi etrafimizdaki diger
canlilarin da sevgi ve ilgiye muhta¢ oldugu vurgusu yapilmistir. Bu baglamda
kurumun sosyal sorumluluk acisindan faaliyette bulundugu mesaj1 ortaya

cikarilabilinmektedir. Reklam filmi olusturulurken sadece insana yonelik degil diger
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canlilara yonelik de c¢ikarimlarda bulunmus bu sayede hem kendisinin hem de
reklami izleyenlerin sosyal sorumluluk iizerindeki duygusuna yogunlagmustir.

Genel havasi gelecege yonelik olan bu reklam filminde suan ki kosulumuza
ragmen dis diinyanin gorselleri agir basmis ve bu dis diinyaya ulasilacagi mesajt
bulundugumuz donemi zit bir sekilde isleyerek anlamimi kuvvetlendirmistir.
Genellikle bir yerden baska bir yere ulasmak i¢in harekete gegmis canlilarin
verilmesi miicadeleden vazge¢cmeyip pes etmemek iizerine kurgulanmis olabilecegi
gibi bunun sonucunda giizel seylerin beklediginin de birer gostergesi olabilmektedir.

Reklam filmi yediden yetmise her kesime hitap etmis her kesimden birer
gosterge kullanilmistir. Bu gostergeler genellikle bulusmak, goriismek ve sarilip
birlikte zaman gecirmek sekilde nitelendirilmistir. Bu zamanlarda disariya ¢ikip
yakin cevresiyle hatta 6zellikle biiyiikleri ile etkilesim igerisine giremeyen bireylerin
6zlemleri bu kesitlerde aktarilmaya c¢alisilmistir.

Reklam filminde dikkat ¢ceken diger bir unsuru ise su faktorii olugturmaktadir.
kesitlerde farkli farkli sembolize edilen suyla iliskili genel ¢ikarim olarak
temizlenmek kavrami ortaya c¢ikabilmektedir. Ciinkii su toplumumuzda temizlik,
kirden ariniklik, hastaliklardan kaginma gibi anlamlara gelmektedir ve bu anlami da
reklam filmine konu olarak gosterilmistir.

Insanlarin gegmisten giiniimiize kadar siirekli olarak koyden kente dogru
yapilan goglin bu pandemi siirecinde tam tersine donmesi imkanlar dahilinde
pandemiden kacinmak isteyen insanlarin bu yonde hareket ettigi de filmin ilk
sahnelerinde betimlenmistir. Burada asil anlatilmak istenen dogal yasam ve dogal
yasamin temizligi lizerinde durulmus insanlar bu donemde dogal seylere daha ¢ok
agirlik vermeye calismis ve kdy yasamindaki hayatini giizellestirmek i¢in de bazi
faaliyetlerde bulundugu sdylenebilmektedir.

Bu dénemde insanlarin sosyal ¢evreden uzak kaldigi reklam veren tarafindan
hem gorsel hem de isitsel olarak bahsedilmis kimi zaman zitlik olusturularak o
donemlere duyulan 6zlemin somutlastirilmast saglanmistir. Fakat ne kadar uzak
olsak disariya ¢ikamasak bile insanlarin ¢alismalarina devam etmesi gerektigi ve bu
sayede hayatlarin1 devam ettirmesi gerektigi lizerine durulmus bu giinlerin sonunda
da daha iyi insanlar, ebeveynler, kurumlar olarak daha giizel isler bagaracagimizin

hayata bakis agimizin daha farkli olacag: tizerine vurgu yapilmigstir.
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Sonu¢ olarak karelerin genel yorumunu sdyle toparlayabilmekteyiz;
insanlarin gelecege dair umutlu bekleyis icerisinde olmasi insanlarin bazi seyleri
daha net goriip daha sagduyulu olarak hayatlarina devam edecekleri, kiiltiirel
degerlerimizde bagimizda bir giigclenme olusup ¢evremizde olup biten her seyi daha
iyi kavrayip onlarin kiymetini bilecegimiz, {iiretim yaparken insanlik igin
calisacagimiz ve miicadele edip pes etmeyecegimiz sabirla bekleyip giizel giinlere bu
bekleyis sayesinde kavusacagimiz algilarin1 vermekte ve boliimiin genel yorumunun
bu kavramlar tizerinde yogunlasmakta oldugu soylenebilir.

Reklam filmi agirlikli olarak insanin i¢ diinyasina yonelmis ve i¢ diinyamizda
yasadigimiz ¢okiislin, psikolojik olarak dagildigimiz donemin bir nebze bile olsa
tyilestirilmesi lizerine yogunlagmaktadir ve ¢aligmalarin1 bu baglamda gii¢lendirmis
ve olusturmus denilebilmektedir.

Incelenen reklam filminin biiyiik cogunlugu tiim insanlig1 etkileyecek sekilde
olusturulmus ve bu yaklagima uygun olarak kurgusu olusturulmustur. Goriilen yani
diiz anlamin reklam filminin etkisini gostermesinde yeterli diizeyde etkili olmayacagi
icin insanlarin biling altina isleyecek diizeyde alt mesajlarini yan anlam ile vermistir.
Bu sayede gostergebilim ¢ozliimlemesi yapilmigtir. Reklam filmini diger
reklamlardan ayiran olumlu mesajlar igermesi izleyenleri reklama baglamis ve bu

sayede basarili bir ¢aligma olusturulmustur.
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