











OZET

Kitle iletigsim araglari ve internetin gelisimi ile 6ne ¢ikan destinasyonlara, film
galalarina, odul torenlerine, dizi ve filmlere konu olmus ikonik mekanlarin ve
esyalarin yerinde gozlemlenmesine yonelik yapilan turistik faaliyetler film turizmini
olusturmaktadir. Cok boyutlu bir yapiya sahip olan film turizmi, kiresellesmenin de
etkisiyle televizyon ya da sosyal medyada gosterilen destinasyonlarin hizli gekilde
taninmasina ve popiler olmasina olanak saglamaktadir. Kisa sturede popiilerlegsen
destinasyonlara yonelik yapilan film turizmi faaliyetleri olumlu ve olumsuz etkileri
beraberinde getirmektedir. Film turizmi, gerceklestigi bolgeyi ve dolayisiyla yerel
halki farkli boyutlarda etkileyebilmektedir. Yerel halkin film turizminin etkilerine
iligkin algilari da destinasyonda film turizminin gelisimine yonelik tutumlarini
etkileyebilmektedir. Cagin belirli bir zaman araliginda dogmus, benzer 6zellikleri,
benzer yasam tarzlarini, aynmt ¢agin kosullarini yasayan bireyler kusaklar
olusturmaktadir. Aym kusakta yer alan bireylerin bakis agilari, algi ve tutumlari
birbirleri ile benzerlik gosterirken, diger kusaklarda yer alan bireylerden

farklilagabilmektedir.

Bu arastirma, yerel halkin film turizmine iligkin algi ve tutumlarinda kusaklara
gore bir farklilasma olup olmadigini tespit etmek amacini tagimaktadir. Aragtirma
verileri anket teknigi ile toplanmigtir. Aragtirma evrenini Mugla ilinin Mentege, Milas
ve Yatagan ilgelerinde yasayan X kusag, Y kusagt ve Z kusagi bireyleri
olusturmaktadir. Aragtirmada tanimlayici istatistikler, faktor analizleri, glvenirlik
analizi, t testi, Anova testi uygulanmig, degiskenler arasi iliskiler yapisal esitlik modeli
ile test edilmistir. Aragtirma sonucunda yerel halkin film turizminin olumlu ve
olumsuz etkilerine yonelik algilarinda kusaklara gore anlamli farklilik oldugu tespit
edilmigtir. Ayrica film turizmi etkilerinin film turizmi memnuniyetini ve film turizmi
destegini, film turizmi memnuniyetinin ise film turizmi destegini anlamli olarak

etkiledigi sonucuna ulagtlmigtir.

Anahtar Kelimeler: Film Turizmi, Turizmin Etkileri, Yerel Halk, Kusaklar, Mugla
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GIRIS

Kultir kavrami ge¢misten guinimiize uzanan yolculugunda bir¢ok kez
degisime ugramigtir. Bu degisimler giinimuz kultiri olarak ifade edilen populer
kaltiri  olusturmustur. Popiuler kultar, kitle iletisim araglari, internet ve
kiiresellesmenin araciliiyla toplumun buiyik ¢ogunlugunun iletisim tarzini, haber
alma imkanini, giindelik giyim-kusam gibi sosyal hayatin1 ¢ok boyutlu etkileyen
modern toplum kiiltiiriidiir. Internetin hizli gelisimi popiiler kiiltiirin medya olarak
adlandirdigr televizyon, sinema, dergi, radyo vb. kitle iletigim araglarini degisime
ugratmistir. Medyanin bu degisimi, uzak mesafe kavramini yakin etmis, insanlarin hig¢
bilmedigi ve gormedigi yerleri ortaya ¢ikararak bu yerleri gorme istegi uyandirmisgtir.
Geleneksel medya ve sosyal medyanin en 6nemli etkilesim unsuru olan diziler ve
filmler bireylerin bakis acisini degistirme, bireyleri etkileme ve giidiileme gibi giice

sahiptir (Busby ve Klug, 2001; Kim vd.,2017; Segota, 2018).

Dizi ve filmlerde yer alan destinasyonlar, insanlarin ilgisini ¢ekebilmekte ve
izleyicilerde dizi ve filmlerde yer alan destinasyonlar1 ziyaret etme arzusu
yaratabilmektedir. Insanlarin popiiler kiiltiir unsuru olan medyanin etkisinde kalarak
dizilerde ve filmlerde izledikleri destinasyonlar yerinde gérme istegi yeni bir turizm
tirini ortaya ¢ikarmistir. Bu yeni turizm tir “film turizmi” olarak adlandirilirmigtir.
Film turizmi, kitle iletisim araglar ve internetin gelisimi ile 6ne ¢ikan destinasyonlara,
film galalarina, 6dil toérenlerine, dizi ve filmlere konu olmus ikonik mekanlarin (evler,
kafeler vb.) ve esyalarin yerinde gozlemlenmesine yonelik yapilan turistik
faaliyetlerini i¢ermektedir. Film turizmi ile 6nceden siradan kabul edilen evler,
mekanlar ve destinasyonlar bir anda poptler hale gelebilmektedir. Kisa siire iginde
popiiler hale gelen destinasyonlara yonelik gergeklesen film turizmi faaliyetleri
bolgeyi ve bolge halkini ¢ok boyutlu etkilemektedir. Film turizmi gergeklestigi

destinasyona olumlu ve olumsuz etkileri beraberinde getirebilmektedir.

Film turizmi, en énemli paydaglari olan destinasyonlar ve yerel halki olumlu
ve olumsuz boyutlarda etkileyebilmektedir. Film turizminin yarattigi etkiler,
destinasyonlarda yasayan yerel halk tarafindan farkli bigimlerde algilanabilmektedir.

Yerel halk tarafindan algilanan film turizmi etkilerine karg: bir tutum sergileme soz



konusudur. Algilanan etkiler sonucu film turizmi faaliyetlerine yonelik memnuniyet

veya memnuniyetsizlik olusabilmektedir.

Yerel halkin film turizminin gelisimine yonelik algi ve tutumlan farkli yas
gruplarina (kusaga) mensup olan bireylere gore farklilagabilmektedir. Kusak, ¢agin
belirli bir zaman araliginda dogmus, benzer 6zellikleri, benzer yagam tarzlarini, ayni
cagin kosullarini yasayan bireyler toplulugudur (Yelkikalan ve Altin, 2010: 15). Ayn
kusakta yer alan bireylerin bakis agilari, algt ve tutumlarn birbirleri ile benzerlik
gosterirken, diger kusaklarda yer alan bireylerden farklilasabilmektedir. Bu noktada,
film turizminin sirdirilebilir olmast i¢in yerel halki film turizmi siirecine dahil
ederken farkli kugaklarda yer alan bireylerin film turizmine iligkin alg1 ve tutumlarinda
nasil bir farklilik oldugunu bilmek onemlidir. Cinkt farkli kusaklarda yer alan
bireylerin film turizminden beklentileri farkli olabilmektedir. Literatir incelendiginde
yerel halkin film turizmine yoénelik algi ve tutumlarinda kusaklar arasi farklilig
inceleyen (Kim vd., 2017, Kervankiran ve Cuhadar, 2018; Thelen vd., 2020; Kim vd.,
2021) ¢aligmalarin sinirli olmast “yerel halkin film turizmi etkilerine yonelik algi ve

tutumlarinin kugaklar arasi karsilagtiriimast” adli bu tez ¢alismasini 6zgiin kilmaktadir.

Yerel halkin film turizmine yonelik tutum ve algilart arasindaki iligkileri
inceleyen ve kusaklar arasi karsilagtirmasini igeren bu c¢alisma dort bolimden
olugmaktadir. Birinci bolimde film turizminin tanimi, tarihsel gelisimi, etkileri ve
gesitleri hakkinda kavramsal bilgilere yer verilmistir. Ikinci bolimde, kusak
kavraminin tanimi, kronolojisi, g¢esitleri ve turizm ile olan iligkisi agiklanmigtir.
Calismanin yontem bolimiini igeren Uglinct bolimde; aragtirmanin amaci, 6nemi,
modeli, hipotezleri, veri toplama ve analiz stregleri ile analizler sonucu elde edilen
bulgulara yer verilmigtir. Dordiincii ve son bolimde, aragtirma bulgulan ilgili
literatirdeki ¢aligmalar 1s181nda degerlendirilmis ve gelistirilen oneriler sunularak tez

caligmast tamamlanmigtir.



BIRINCIi BOLUM

FiLM TURIZMIi

1.1 Film Turizmi

Gunumiuzde hizla degisen teknolojik gelismeler kitle iletisim araglarini da
degistirmeye ve gelistirmeye baglamistir (Gingor ve Uysal, 2019: 192). Ginlik
yasamda kullanilan internet, televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi kitle iletisim
araglari toplumun buyik bir kesimini etkilemektedir. Kitle iletisim araglarinin
insanlarin ginlik hayatini etkilemesi ve toplumsal modernlesmenin hizla degismesi

poptler kiiltir kavramini ortaya ¢ikarmistir (Soydan ve Alpaslan, 2014).

Poptler kiltir ilk olarak 1980°1i yillarda insan hayatina niifuz etmeye
baglamistir. Bu yillarda kitle iletisim araglarinin artmasit popiiler kiltiire olan ilginin
de artmasina neden olmustur. Ozellikle kitle iletisim araglari arasinda yer alan
televizyonun insanlari hem gorsel hem de isitsel agidan etkilemesi bireylerin popiiler
kilttrle tanigmasina vesile olmustur. Televizyonun kolayca ulagilabilir olmasi populer

kiltarin hizla yayilmasina olanak saglamistir (Cevik, 2015).

Televizyonun, gorsel ve isitsel duyulara hitap etmesi ve hemen hemen her evde
bulunmast onu en 6nemli iletigim araglarindan birisine donistirmektedir. Dizi, film
ve diger televizyon programlari kisa sure iginde milyonlarca kisi tarafindan
izlenebilmektedir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009). Izleyicilerin hem kendi kiiltiirlerinden
hem de farkli kulturlerden dizi, film ve diger programlara ulasabilmesi dinya

genelinde bir kiiltiir paylagimina olanak saglamigtir (Sahin vd., 2003).

1990’1 yillarda Kore dizilerinin diger Asya tlkeleri olan Cin, Singapur,
Malezya, Tayvan, Japonya gibi tilkelere ihra¢ edilmesi Kore kilttriine yonelik ilgi
artigina neden olmustur. Kore dizilerine yonelik ilgi artist Kore’ye gelen turist
sayisinin artmasina etki etmistir (Connell, 2012). Aym yillarda Yeni Zelanda’da
cekilen “Yuziiklerin Efendisi” serisinin ilk filmi gosterime girdikten sonra dinya
genelinde buyik yanki uyandirmigtir. Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya,

Birlesik Krallik bagta olmak tizere diinyanin dort bir yamindaki izleyiciler “Yuziklerin



Efendisi: Yuzik Kardesligi” filminde yer alan destinasyonlari gérmek igin Yeni

Zelanda’y1 ziyaret etmigtir (Betoon, 2005).

Televizyonda gosterilen dizi ve filmlerde yer alan destinasyonlara yonelik
turizm hareketliligi o dénemde akademik agidan da ilgi ¢ekmeye ve incelenmeye
baglamistir. Film ve dizilerde yer alan destinasyonlara yonelik turizm hareketliligini
tanimlamak amaci ile Kuzey Amerikali bir grup aragtirmact yaptiklarn galigmalarin

sonucunda bu turizm tirtine “Film-odakli turizm” adini1 vermistir (Beeton, 2006: 184).

Kultir turizminin bir alt dali olarak ortaya ¢ikan film turizmi, “Televizyon ve
dizi turizmi”, “Film-etkili turizm”, “Film-kaynakli turizm”, “Ekran turizmi” gibi
bir¢ok isim altinda aragtirtlmistir. Film turizmi kavrami ilk defa Hudson ve Ritchie
(2006a) tarafindan kullamlmistir (Ozdemir Giizel ve Aktas, 2016). Hudson ve
Ritchie’ye (2006a) gore film turizmi, televizyon ve sinema gibi kitle iletigim
araglarinda on plana ¢ikarilan destinasyonlara yonelik yaptiklan turistik ziyaretlerdir.
Film turizmi; TV, Video, DVD, VCD veya sinema gosterimleriyle ilgili
destinasyonlara veya ev, restoran, kafe vb. ¢ekim yerlerine yonelik turist ziyaretleri

olarak tanimlanmaktadir (Yilmaz ve Yolal, 2008: 180; Yilmaz ve Saribag, 2013: 35).

Beeton (2008), film turizmini, bireylerin, filmlerin ve televizyon
programlarinin ¢ekildigi yerleri gormesi ve filmlerle baglantili turistik Girinleri yerinde
deneyimlemesi olarak tantmlamaktadir. Film turizminin ana temasi dizilere ve filmlere
konu olmug belirli destinasyonlara yonelik turizm faaliyetleridir (Cakar Celik, 2019).
Cok boyutlu bir yapiya sahip olan film turizmi, film promiyerlerine ve 6dul térenlerine
katilmay1, filmlerde ikon olmug (evler, esyalar vb.) 6geleri yerinde gozlemlemeyi ve
film ¢ekim stiiddyolarina yonelik ziyaretleri de kapsamaktadir (Connell, 2012). Film
turizmi etkinliklerine katilan, televizyonlarda gordiikleri destinasyonu ziyaret etme
motivasyonuna sahip olan ve bu destinasyonlar: yerinde deneyimleyen ziyaretgilere

film turisti denilmektedir (Arikan Saltik, 2021: 550).

Son yillarda etkisi daha ¢ok hissedilen kiiresellesme, film turizminin
poptlerlesmesine olanak saglamaktadir (Akdu ve Akin, 2016). Televizyon dizi ve
filmlerinde turiin yerlestirme olarak kullanilan destinasyonlar giin gectikce
popilaritesini  artirmakta ve birer cazibe noktast haline gelebilmektedir.

Destinasyonlarin bir iirtin olarak dizilere ve filmlere yerlestirilmesi destinasyonlar i¢in



bir¢ok Onemli Ustiinligi beraberinde getirmektedir. Dizi ve filmlerin ¢ok biyik
kitlelere hitap etmesi destinasyonlarin reklamlarini yapmasina ve bolgede turistik
hareketliligin saglanmasina imkan sunmaktadir (Yilmaz ve Yolal, 2008). Glungor ve
Uysal (2019), televizyondaki dizi ve filmlerin destinasyonlarin reklamini yaparken o
destinasyonlar hakkinda bilgi de verdigini ifade etmektedir. Boyle buytk bir gilice
sahip olan dizi ve filmler turistlerin tarihe, kiiltiire, insanlara, tlkelere bakis agilarini
olumlu veya olumsuz olarak sekillendirip degistirebilmektedir (Sahbaz ve Kiliglar,
2009). Oyle ki dizi ve filmlerin zaman igerisinde, insanlarin bir destinasyon
hakkindaki gorts ve diisincelerini olumlu ya da olumsuz yonde etkileme giiciine sahip

oldugu gozlenmistir (Kogak, 2019).

Kim ve Richardson’a (2003) gore, filmlerde ve televizyon dizilerinde
gosterilen destinasyonlara yonelik olusturulan olumlu destinasyon imaji, o
destinasyona potansiyel film turizmi faaliyetleri kazandirabilmektedir. Ozellikle kitle
iletisim araglart vasitasiyla diinya tizerinde milyonlarca kisiye ulasan dizilerdeki ve
filmlerdeki destinasyonlar uzun vadeli turizm potansiyeline sahip olabilmektedir.
Arikan Saltik vd. (2010), filmlerde tiriin yerlestirme olarak yer alan destinasyonlar igin
dolayli pazarlama yardimi ile bir destinasyon imaj1 yaratilacagini1 ve bu imajin daha

cok insan1 o destinasyona dogru harekete gecirebilecegini belirtmektedir.

Karadag (2011), bir zamanlar siradan olan binalar, caddeler vb.nin,
destinasyonlarin dizilerde ve filmlerde yer almasiyla 6nemli bir ziyaret noktasi haline
gelebilecegine isaret etmektedir. Destinasyonlarin bir anda iinlenmesi ve degerlenmesi
o destinasyonlara yonelik turizm talebinde artisa neden olmaktadir. Hudson ve Ritchie
(2006a), film ¢ekimlerinin yapildig: bolgelerde olumlu bir turizm artist oldugunu hatta
bazi destinasyonlarin uzun sireli olarak ziyaret¢i akinina ugradigini belirtmektedir.
Omegin, Cesur Yiirek (Braveheart) filmi gosterime girdikten sonra filmde bulunan
Wallace Aniti’na yonelik turizm talebinde %300’lik artig yaganmigtir (Hudson ve
Ritchie, 2006b). Destinasyonlara yonelik film turizmi faaliyetlerine iligkin Hudson ve

Ritchie (2006b) tarafindan yapilan ¢aligma Tablo 1’de verilmistir.









turizmine katilacak bireylerin kendisi, (iii) film turizminin destinasyona yonelik
ziyaret¢i sayisina olan etkisi, (iv) film turizmi ile baglantili olarak destinasyonlarin
pazarlanmasi. Televizyonda yer alan dizi ve filmlerin ¢ekildigi destinasyonlara, film
cekim setleri ve evler gibi ikon olmug noktalara gezi amagl turlar diizenlenmesi
turistler agisindan cazip bulunmaktadir (Akdu ve Akin, 2016). Film turizmi
kapsaminda destinasyonlara yonelik gergeklestirilen turlar, giintbirlik ziyaretler,
konaklamali seyahatler gibi turizm faaliyetleri destinasyonlarin daha ¢ok
popiilerlesmesine ve destinasyonda yer alan turizm paydaglarinin ekonomik kazang

elde etmesine olanak saglamaktadir (Nuroglu, 2013).

Turkiye sahip oldugu dizi ve filmleri ihra¢ ederek diinyanin dort bir yanindan
gelen film turistlerine ev sahipligi yapmaktadir (Giingor ve Uysal, 2019). 150
televizyon dizisi ve filmi ile diinya genelinde 146 tlkede milyonlarca insan tarafindan
ekranlarda Turkiye izlenmektedir. Bu veriler ile Tiirkiye, ABD’den sonra en fazla dizi
ve film ihrag¢ eden tilke konumundadir. Thrag edilen diziler ve filmler Tiirkiye’deki

bir¢ok destinasyonun tanittmina yardimci olmaktadir (Ustuk, 2020).

Turkiye’de ¢ekilen dizi ve filmler siradan mekanlarin, otellerin, kogklerin ve
yalilarin Gnlenmesine neden olmustur (Cakir, 2014). Yaratilan destinasyon imaj1 ile
ekranda yer alan destinasyonlara yonelik turist artiginin yasandig gozlemlenmistir.
Tablo 2°de Turkiye’de ¢ekilen dizi ve filmlerin destinasyonlar tizerindeki etkisine

yonelik baz1 6rnekler sunulmaktadir.



Tablo 2. Tiirkiye’de Cekilen Dizi ve Filmlerde Yer Alan Destinasyonlarin Film

Turizmi Uzerine Etkisi

Film/Dizi Destinasyon Ziyaretci Sayisi veya Gelire Etkisi
Asmali Urgiip, Yerli turist sayisinda %35’lik artig gorilmustir.
Konak Nevsehir
Glumus Istanbul 2007 yilinda 41.000 olarak gerceklesen Suudi

turist sayisinin 2008 yilinda 100.000°e ¢iktig
belirtilmigtir.

Yabanci Gaziantep Diziden sonra gehirdeki turist sayisinda %20 artig

Damat gorilmugtir

Truva (Canakkale (Canakkale’ye gelen ziyaret¢i sayisinda %73’luk
artig yagsanmigtir.

Sevdaluk Camlihesin, Dizide yer alan Senyuva koyiinde film turizmi

Rize kapsaminda koye ziyaret¢i akint yaganmigtir,

Muhtesem Istanbul Dizide yer alan tarihsel ve kultirel olaylarin

Yizyil yasandigi destinasyonlari gérmek i¢in gelen turist
sayisinda arttg gorilmiistir.

Argo Nevsehir, Filmde gosterilen destinasyonlara  yonelik

Istanbul destinasyon  imaj1  olusturulmugs ve o
destinasyonlarda turizm artig1 gdzlemlenmigtir.

The  Water | Mugla Bagrollerinde iinlii oyuncularin yer aldig filmde

Diviner gosterilen destinasyonlarda buylk turizm artist
gozlemlenmistir.

Skyfall Istanbul, Diinyada ¢ok buytk gise hasilati yapan filmde yer

Adana, Mugla | alan destinasyonlara yonelik buyik ziyaretci
hareketliligi olmustur.

Inferno Istanbul (Cok onemli oyuncu kadrosuna sahip olan filmin
cekildigi donem sonrasinda Sultanahmet, Beyazit
meydani, Kapaligarsi, Ayasofya Miizesine
yonelik  buyik  bir  turizm  hareketliligi
yasanmigtir.

The  Ghost | Nevsehir Filmde yer alan Peri Bacalann ve diger

Rider 2 destinasyon buyik ilgi gormistir. Buyik
ziyaret¢i akinina ugrayan bolgede film turizmine
dair yeni projeler devam etmektedir.

Kaynakca: Komiircii ve Oter, 2013; Giidii Demirbulat vd., 2015; Ibili, 2019; Ustuk,

2019 ¢aligmalarindan yararlanilarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2°de yer alan 6rneklerden anlagilabilecegi tizere Tirkiye’de cekilen yerli ve
yabanct yapimlar hem destinasyonlarin poptlerlesmesine hem de Tirkiye’nin imajinin

gelismesine yardimci olmaktadir (Akdu ve Akin, 2016).

Nuroglu (2013), yukaridaki yapimlara ek olarak Dudaktan Kalbe, Ezel, Kurtlar
Vadisi, Muhtesem Yiizyill, Hanimin Ciftligi ve Fatmagil'in Sugu Ne gibi dizilerin



Sirbistan, Hirvatistan, Bosna Hersek bagta olmak tizere birgok Balkan tilkesinde biiyiik
ilgt gordigiini belirtmektedir. Ayrica Misir, Litbnan, Katar gibi Orta Dogu iilkelerinde
yasayan izleyicilerin de Balkan iilkelerinde yasayan izleyiciler gibi bu yapimlari ¢ok
sevdigini ve tipki Balkan tlkelerinde yasayan ziyaret¢iler gibi Tiirkiye’yi bu yapimlar

vasitasi ile ziyaret ettigini belirtmektedir.

Film turizmi kapsaminda, 2007 yilinda yayinlanan Kavak Yelleri dizisi
sonrasinda Seferihisar’a yonelik turizm artist oldugu gozlemlenmistir (Karadag,
2011). Benzer bir sekilde, Bursa’nin Cumalikizik koyiinde c¢ekilen Nasrettin Hoca
filmleri, Kinali Kar, Yeseren Dusler, Atesten Gunler, Uzakta Bir Koy Var, Yeniden
Dogmak ve Osmancik adli dizi ve filmler Cumalikizik k&ytiniin taninmasina ve o
destinasyona yonelik film turizmi faaliyetlerinin artmasina neden olmustur (Cetin,

2010).
1.2 Film Turizminde itme ve Cekme Faktorleri

Turistlerin bir destinasyona yonelik ziyaret motivasyonunu agiklayan bir¢ok
teori olmasina kargin bunlarin iginde en kullanilan Dann’in (1977) teorisidir. Teori “ye
gore iki onemli faktor bulunmaktadir. Bunlar; itme ve gekme faktoriidiir. Itme faktorii,
turistleri i¢sel durtiiler ile uyarip harekete geciren ve onlar tatil yapmaya motive eden
faktordir. Cekme faktorii ise turistleri seyahat etmeye iten digsal uyaricilardir

(Tellioglu, 2021: 288).

Itme ve gekme faktorleri, dizi ve film izleyicilerini/turistlerini izledikleri dizi
ve filmlerde yer alan destinasyonlara yonelik motive etmektedir. Film turistlerinin
turizm taleplerini etkileyen faktorlerden birisi olan “itme faktori”, kisinin kendi
icinden gelen seyahat etme istegi olarak tanimlanirken, kisinin yapacagi seyahat i¢in
destinasyonu belirlemesine ve alternatifler arasindan tercih yapmasina etki edecek
faktorlere ¢ekme faktorleri denir (Korkmaz ve Sahbaz, 2001:22). Sekil 1°de film
turizminde itme ve gekme faktorleri sunulmaktadir. Itme faktorii kisiyi iceriden uyaran
bir faktor iken, ¢cekme faktorii kisiyi disaridan uyaran bir faktordir. Itme faktori
bireyleri tatile ¢ikartan, sosyallesmesini saglayan, sorunlardan kagmasina yardimeci
olan bir faktordiir (Hudson ve Ritchie, 2006a). Cekme faktori, dizi veya filmlerde yer

alan destinasyonlar, oyuncular, karakterler, performanslar gibi ¢ekim unsurlarini
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kapsamaktadir. Film turizminde bireyleri etkileyen ¢ekme faktorleri yer, kisilik ve

performans olmak tizere ti¢ baslik altinda incelenmistir (Macionis, 2004).

Sekil 1°de yer alan bilgiler incelendiginde itme faktorlerinin turistlerin istek ve
arzularina baglt oldugu, ¢ekme faktorlerinin ise bu i¢gudusel faktorleri tetikledigi
gorilmektedir. Kisinin gunlik hayatin siradanligindan kagma istegi, kendini
gerceklestirme arzusu, ego gelistirme g¢abalart ve fantezilerini bulma siirecleri itme
faktortntn kiside yarattigi etkilerden bazilaridir (Kuliyeva, 2012). Cekme faktort ise
icinde barindirdigt ¢ok boyutlu faktorler ile film turistini gesitli sekillerde
etkileyebilmektedir. Turistlerin inli oyuncularla tanigma istegi, film karakterlerini
gorme arzusu, gidecegi destinasyonun hava durumu, destinasyonun sahip oldugu
manzarast vb. etkiler ¢gekme faktoriiniin film turistini ¢ok boyutlu sekilde etkiledigine
ornek olarak gosterilebilmektedir. Bu noktada turistleri disaridan etkileyen ¢ekme

faktorleri destinasyonun ozelliklerine ve nitelikli olmasina baglidir (Klenosky, 2002).
1.2.1 Film Turizminde Itme Faktorii

Film turizminde itme faktoriiniin alt boyutu olarak i¢glidii unsuru ¢aligmalara
konu olmaktadir. Film turistini harekete geciren ego gelistirmek, stati/prestij,
fantezi/kagis, ¢esitli deneyimler ve benligini bulma gibi etmenlerdir. Bu etmenler film
turistlerini igten motive ederek turistlerde seyahat etme istegi uyandirmaktadir.
Bireylerin izledikleri yapimlarda begendigi bir oyuncunun o6zelliklerini kendi
benligine uyarlamast ve o karakter ile ayn1 davranislar sergilemesi i¢ giidilenmeye

ornek olarak gosterilebilmektedir (Macionis, 2004).
1.2.2 Film Turizminde Cekme Faktorleri

Film turizminde ¢ekme faktorleri, film turistlerinin izledikleri destinasyonlari
gorme istegi, izledikleri karakterler ve Unlii oyuncularla tanigma arzusu, ziyaret
edilecek destinasyonun konumu, gizelligi, tarihi, ulagitmi ve imajin1 yerinde

deneyimlemek i¢in seyahate ¢ikmasini etkileyen faktorlerdir (Kuliyeva, 2012).
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Sekil 1. Film Turizminde itme ve Cekme Faktorleri

Kisilik

¢  Oyuncular

e  Karakterler

e Unlu
Yildizlar
(Oyuncular)

~_

Film Turizminde

Itme ve Cekme

Itme Faktorii

~_

Kaynak: Macionis, 2004:95

Faktorleri
Cekme
Faktori

Yer
Performans

¢  Konumun Niteligi

¢ Komu e  Sahne Dekoru
e Tema e  Manzara
o Tir e  Hava Durumu

¢  Toplum Kokeni

o  Kulturiun Kokeni

e Faaliyetin Kokeni

\/\A

I¢ giidiilenme

Ego Gelistirmek
Statti/Prestij
Fantezi/Kag1s
Cesitli Deneyimler
Benligini/Kimligini
Arastirmak

\/
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o Yer Faktorii: Film turizminde yer faktori ¢ogu zaman dogal gizellik,
destinasyonun tarihi ve diger ¢ekici unsurlardan olusabilmektedir. Bazen yer, dizi
veya filmin ana kahramani olabilmektedir. Filmlerde yerin oykiisii ile mesajlar
verilebilmektedir (Beeton, 2008; Arikan Saltik, 2009). Filmlerde karakter olarak
bulunan yer, bireyleri o destinasyona tekrar ¢ekme ve onceki deneyimleri
tekrarlama agisindan bireylerde istek uyandirabilmektedir (Kuliyeva, 2012).

Filmlerde karakter haline doniigmus yerlerin incelemesi Tablo 3’te detayli olarak

verilmisgtir.

Tablo 3. Filmde Bir Karakter Olarak “Yer”

Sinema Mekan/Yer ‘Yer’in rolii Hitap/ Nitelik
Stagecoach | Monument | Sert, affetmeyen, | Insanlar (suglular, yerliler)
(1939) Valley, kontrol edilemez bir | gibi tlkenin de kahraman

ABD baskahraman. tarafindan uistesinden
gelindigi yerde, iy1 kotuye
karst; Turistlerin deneyim
yasamasi ve hediyelik esya
alip evine gotiirmesi gibi
giicli imaj sergiler.

Man  from | Alpine Avustralya kirsal | Hayal edilen kirsal mirasin
Snowy River | Milli Parki, | kulturi besleyen ve | giiglendirilmesi.
(Ivell) Avustralya | bagkahraman  olarak | “Giivenilir” bir ziyaretgi
(1982/1988) ilke; Adam ve at | destinasyonunda nihai
degisken ¢evreye karst | sinirin uluslararast
birlikte miicadele | ¢ekiciligi.
Veriyor.
The Lord of | Yeni Fantastik bir diinya | Ulkenin savas tutsakliginin
the Rings | Zelanda betimlenirken akilda | “fantastik” karakterleri
(2001, 2002, kalict yerler kullanilir. | gtglendirdigi yerde, iyinin
2003) kotiiye karst oldugu dindar
alegori.
Mad  Max | Silverton, Gelecekte Nikleer | Topraklar ne yerel halk ne
&1T New South | savag  sonrast  bir | de yabancilar tarafindan
(1979&1981) | Wales diinya; Digman olarak | Avustralyali olarak
tlke; Yabanci, kirag | algilanmamistir.
topraklar.
Crocodile Kakadu Avustralya kirsal | Ancak birkag Avustralyali
Dundee Milli Parki, | kiiltiri-mizah; Ulke, | tarafindan tecriibe edilmis,
(1986) Avustralya | ancak anlayanlarin | hayal edilen tagra
hayatta kalabilecegi- | kulturiniin desteklenmesi;
agnostik bir bigimde | Amerikalilarin glivenli bir
sunulur. bi¢imde seyahat
edebilecegi nihai sinirin
uluslararasi gekiciligi.
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Sinema Mekén/Yer ‘Yer’in rolii Hitap/ Nitelik
Trainspotting | Glasgow, Uyusturucu kultirinde | Karakterlerin akilda kalict
(1996) Iskogya yer alan endistriyel, | insanoglu ve yerler oldugu

sert topraklar. “Sosyal Gergekeilik”
uslubu hayranlarina
cekicilik.
Once Were | Yeni Siddet dolu kentli | Karakterler ve yerlerin
Warriors Zelanda ailevi cevre, | akilda  kalict oldugu
(1994) geleneksel  degerler | ’Sosyal Gergekgilik™
tarafindan kurtarlir. uislubu hayranlarina
cekicilik.
Three Coins | Italya Hayat kurtarmak i¢in | Uluslararasi anlamda
in a Fountain ¢esmenin  havuzuna | taninir hale gelen bu yer,
(1954) bozuk para atma | 6zellikle de Amerikall
gelenegini  destekler | seyirci i¢in romantik ve
sekilde oykiintin | egzotik bir yerdir.
merkezinde Trevi
Cesmesi yer
almaktadir.
Sea Change | Barwon Hayat tarzlarinin | Kendi ‘Kokli Degisim’ine
(Kokli Heads, degisimi (rekabetgi | 6zlem duyan Awvustralyali
Degisim) Victoria, kentliye karg1 | “Baby Boomer Kusagi’na
(1998-2000) | Avustralya | yardimsever tasrali). | (Ikinci Diinya Savast ve
Kugik, sefkatli | Soguk  Savas  arasinda
toplum. dogmus kisilere) hitap
etmektedir. Dost ve ilgi
¢ekici  bir  Avustralya
imgesinin uluslararasi
anlamda gui¢lendirilmesi.
The Andy | Mt  Airy, | Kugiik, sicak kanli, | Akillardaki  “daha  1y1”
Griffith ABD sefkatli bir toplumla | gegmise Ozlem duyanlara
Show (1960- 1950’lerin ABD | hitap etmektedir.
1968) degerleri.
Neighbours | Melbourne, | Avustralya varog | Yerel baglamda ozelikle de
(1985- Victoria, kaltira. kent tabanli
glinimiize) Avustralya Avustralyalilara hitap
etmektedir. Temiz, givenli
bir  Avustralya imgesi
uluslararasi anlamda
gi¢lendirilmektedir.
Home and | New South | Avustralya’nmin  sahil | Yerel baglamda ozellikle
Away (1988- | Wales, yasam tarzt (gunes, [ de  kiyi kesimindeki
glinimiize) Avustralya | kum, sorf ve seks) | Avustralyalilara hitap
Geng karakterler; | etmekte; uluslararasi
Kiuguk, sempatik bir [ anlamda ise giines, kum,
toplum. sorf ve seks imgesi
gii¢clendirilmektedir.
Kaynak: (Beeton 2008’ den ¢eviren Arikan Saltik, 2009: 232)
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o Performans Faktorii: Film turistleri izledikleri yapimlarda sadece ‘yer’e
odaklanmazlar. Oyle ki filmin konusu, tiirii ve hikdyenin anlatim sekli bireyleri
harekete gecirebilmektedir. Bireyler izledikleri filmlerde anlatilmak istenen hikaye
ile bag kurabilmekte ve disaridan giidilenerek film turizmi faaliyetlerine
katilabilmektedir. Bireylerin film turizmi faaliyetlerine katilim1 konusunda ¢ekme
faktort olan performans faktort etkili olabilmektedir (Hoffman, 2015).

o Kisilik Faktorii: Filmlerde yer alan oyuncular sergiledikleri performans ile
izleyiciler tizerinde gii¢lii bir etki birakabilir. Izleyici etkisi altinda kaldigi bu
durum ile filmde yer alan oyuncunun yaptig hareketleri yapmayi, sergiledigi
performansi sergilemeyi hatta oyuncunun bulundugu destinasyonu ziyaret etmeyi
bile distnebilmektedir. Kisilik faktori bireyleri film turizmi faaliyetlerine
katilmaya tesvik edebilmektedir (Klenosky, 2002).

o Gergeklik Faktorii: Gergeklik faktori cekme faktorlerinin arasina katilan yeni bir
etki turadur. Bireyler sinema filmi ve televizyon dizilerindeki izledikleri
sahnelerin, yerlerin ger¢ek olup olmadigini ayirt etmekte giiclik ¢ekebilmektedir.
Gergeklik faktori ile gergek olan ve olmayan sahnelerin, olaylarin canlandirilmast
ile izleyici Uizerinde etki kurulmasi amaglanmaktadir. Gergeklik faktori, izleyici
tizerinde kurulan etki ile izleyicinin gozden kagirdigi seyleri gormesini ve izledigi

yerleri yeniden deneyimlemesini hedeflenmektedir (Frost, 2006).
1.3 Film Turizmi Cesitleri

Film turizmi, kapsami ve uygulamas: bakimindan genis bir yelpazeye sahiptir. Bu
nedenle birgok film turizmi bi¢imini biinyesinde barindirmaktadir (Connell, 2012).
Beeton (2005), turistlerin katildigr film turizmi faaliyetlerini ve bigimlerini 6 baglik
altinda toplamigtir. Bunlar; yerinde ¢ekim (on-location), reklam odakli film turizmi
(commercial), yanlig kimliklendirilmis (mistaken identities), filmin ¢ekildigi yer
olmayan ama filmi temsil eden yer (off-location), film etkinlikleri (one-off events),
gercek anlamda orada bulunmayan ama bulunmug gibi anlatma (armchair travels)
olarak ifade edilmektedir. Film turizmi bigimleri ve bu bi¢imlere 6rnekler Tablo 4’te

verilmistir.

Tablo 4’te yer alan film turizmi bi¢imlerinin geligmesi film turistlerinin talepleri ile

dogrudan iligkilidir. Film turistlerinin talepleri, film turizminin arzinda da artisa olanak
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Bicimleri Karakteristik Ozellikleri Ornek

< Filmin  ¢ekildigi | Filmde yapilan cekimler ile | Cesur  Yurek,  film
yer ile filmde | ger¢ek hayatta yer alan yerin Irlflnda’da 9¢k11mes1’ne
anlatilan yerin | farkli olmast. ragmen Iskogya’y1
farkl: olmasi anlatmaktadir. Insanlar da
filmde yer alan

destinasyonlari
Iskogya’da  zannederek

ziyaret etmekte ve hayal
kirikligina ugramaktadir.

Film’de Yer Alan Yerleri Ziyaret

Etme

Film stiidyo turlar

Otantik bolumlerin ¢ekildigi
stidyo turlar

Leavesden Stiidyolari
(Harry Potter filmi Warner
Bros. Stiidyolar), Birlesik
Krallik

s Film stiidyosu | Toplu bir sekilde | Universal Stidyolart,
tema parklar olusturulmug film | ABD
stiidyolarina yonelik turizm
Film I¢in Tek Seferlik Diizenlenen Etkinlikler
% Film Promiyerleri | Cekimin yapildigt yerden | Yuziklerin Efendisi:
farkli  olarak  diizenlenen | Kralin Dontist,
etkinlik Wellington, Yeni Zelanda
+ Film Film festival ve odiillerine ev | Akademi Odiiller, ABD;
festivalleri/odilleri | sahipligi yapan yerler Cannes Film Festivali,
Fransa
Televizyon Basinda Koltukta Seyahat
% Televizyon Sunucu seyahat rehberligi | Long Way Round
seyahat dizileri yapar.
% Televizyon Asci,  izleyicileri  farkli | Master Chef Avustralya
gastronomi dizileri ulkeleri gétﬁrerek orada

yemek tanitimi yapar.

Belgesel

Belirli yer, konu ve doga
hakkinda yapilan yapimlar ve
yapim sirketleri.

National Geographic

Turizm reklamlan

Televizyon dizilerinde veya
sinema filmlerinde gosterilen
kisa tanitim filmleri veya
reklamlar.

Sho’t Left Campaign

Kaynak: Beeton, 2005: 135-136.

Wang (2007), film turistlerinin sahip olduklart motivasyon ile gitmek istedigi

film turizmi destinasyonlarini 6nceden arastirarak o destinasyon hakkinda bilgi

edindiklerini belirtmektedir. Destinasyonun uzaklik-yakinlik iligkisi, deneyimin canli

veya cansiz olusu, ziyaret edilecek mekanlarin filmde yer alip almamasi da bireyin o
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destinasyona gitmeden Once yaptigl arastirma iginde yer almaktadir. Destinasyon
hakkinda yapilan aragtirmalar film turistinin, film turizminin hangi tiirine katilacagina
karar vermesine yardimci olmaktadir. Bu noktada film turistinin istek ve arzular1, bir
destinasyona ait deneyimleri ve beklentileri film turizminin ¢esitlenmesine de olanak

saglamaktadir.
1.4 Film Turizminin Etkileri

Film turizmi bir destinasyonun hizli bir sekilde taninmasina ve
popiilerlesmesine olanak saglamaktadir. Destinasyonlarin popilerlesmesi sonucu
bolgede gerceklesen film turizmi faaliyetleri bolgeyi ve bolge halkini bir¢ok yonden
etkileyebilmektedir (Kim ve Richardson, 2003). Film turizmi kapsaminda turistlerin
bir destinasyona, organizasyona vb. etkinliklere yaptiklari ziyaretler olumlu ve
olumsuz etkileri beraberinde getirmektedir (Connell ve Meyer, 2009). Tablo 5’te film
turizminin destinasyonlar izerindeki olumlu ve olumsuz etkileri 6zet olarak

sunulmaktadir.

Tablo 5. Film Turizminin Destinasyonlar Uzerine Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Olumlu Etkiler

Sinema filmlerinde ve televizyon dizilerinde yer alan destinasyonlar, film turizmi
kapsaminda turizmi mevsimsellikten kurtarmaktadir.

Sinema filmlerinde ve televizyon dizilerinde yer alan destinasyonlar, destinasyon
imaj1 saglarken iilke imajina da katkida saglamaktadirlar.

Film turizmi kapsaminda destinasyonlara yonelik yapilan turistik ziyaretler sonucu
bolgede yeni aktiviteler ve nig pazar (film ve dizilere yonelik festivaller, galalar, dizi
cekim yerlerine turlar vb.) ortaya ¢ikmaktadir.

Film turizmi kapsaminda destinasyonlarda yeni is imkanlar dogabilecek ve igsizlik
sorununu ortadan kaldirmaya yardimci olabilecektir.

Sinema filmlerinde ve televizyon dizilerinde yer alan destinasyonlarin dogru
tanitilmasi, o destinasyona ya da tlkeye olan 6n yargiyt ortadan kaldirilmasina
yardimct olmaktadir.

Film turizmi kapsaminda destinasyonlara gerceklestirilecek turizm faaliyetleri i¢in
yerel yoOnetim tarafindan bolgenin alt ve st yapt problemleri ortadan
kaldirilabilecektir. Bu g¢alismalar yerel halkin yasam kalitesini yiikseltirken yerel
halk ve yerel yonetim arasinda gugli bir iletisim kurmasina olanak
saglayabilecektir.

Film turizmi kapsaminda yapilan turistik ziyaretler kiiltirlerarasi farkliligin ortadan
kaldirilmasina yardimci olmaktadir.
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Olumsuz Etkiler

Film turizmi kapsaminda destinasyonlarda gorilen film turizmi faaliyetleri
destinasyonun kapasitesinden fazla turiste ev sahipligi yapmasina neden
olabilecektir.

Destinasyonlara yonelik agirt turizm faaliyetleri nedeni ile destinasyonlarda dogal
cevre tahribati, ses ve gorunti kirliligi, yaya ve ara¢ titkanmikligt vb. gibi olumsuz
sonuglar ortaya ¢ikmaktadir.

Sinema filmlerinde ve televizyon dizilerinde yer alan destinasyonlarin yanlig
tanitilmast hem destinasyona hem de o tlkeye karsi olumsuz tutum ve 6n yargt
sergilenmesine neden olmaktadir.

Film turizmi kapsaminda destinasyona gelecek turistler gunlik yasamin
pahalilagmasina neden olabilmektedir. Bu durum yerel halki olumsuz
etkilemektedir.

Destinasyonlara yonelik yapilan asir1 ziyaret sonrasinda bolgede kiiltiirel ¢atisma ve
giivenlik problemleri yaganabilmektedir.

Ekonomik kazan¢ saglamak amaciyla dogal ¢evren ve kulturel tarihe sahip olan
mekanlar tahrip edilebilmektedir.

Kaynak: Beeton, 2008; Arkan Saltik, 2009; Ozdemir Giizel ve Aktas, 2016

¢

1

alismalarindan yararlanilarak yazar tarafindan olusturulmustur.
4.1 Film Turizminin Olumlu Etkileri

Film turistlerinin ziyaretleri sonucu destinasyonlarda bir¢ok olumlu etki

gorilebilmektedir. Altyapilarin iyilesmesi, is olanaklarinin artmasi, destinasyon

imajinin iyilestirilmesi film turizminin destinasyonlarda yarattig1 olumlu etkilerden

birkagidir. Bunlara ek olarak dizi ve filmlerde yer alan destinasyonlarin 1yi sekilde

tanitilmast destinasyona yonelik olumlu etkileri de beraberinde getirebilmektedir

(Ozdemir, 2013). Bu noktada dizi ve filmlerin destinasyonlarda yarattigi olumlu

€

tkiler asagida detayli olarak agiklanmaya calisilmisgtir.

Ziyaret¢i Sayisinda Artis: Busby ve Klug’a (2001) gore, dizi ve filmlerde yer alan
destinasyonlarin turizm faaliyetlerinde artig goriilebilmektedir. Cesur Yurek filmi
cekildikten sonra Iskogya’daki Wallace anitina yapilan ziyaretler %300 artmistir
(Hudson ve Ritchie, 2006a). Anitin bulundugu bolge yillar i¢inde daha ¢ok
misafire ev sahipligi yapmistir. Dimoudis (2018), yaptigi calismada Kuzey
Irlanda’da ¢ekimi yapilan Game of Thrones dizisinin bolgede gerceklesen turizm
faaliyetleri tizerine etkisini 6lgmistiir. Dizide yer alan destinasyonlara yonelik

%100’lik bir turizm artigt yagsandigi sonucuna ulagilmigtir.
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Ekranda yer alan destinasyonlara yonelik turizm faaliyetlerinde artis sadece kisa
donemlik degil, ayn1 zamanda uzun dénemlik turizm faaliyetlerini de beraberinde
getirebilmektedir. Hudson ve Ritchie (2006b) ¢aligmalarinda, 1998-2003 yillar
arasinda Yeni Zelanda’da ¢ekimi yapilan Yiuziklerin Efendisi serisinin tlkeye
Ingiliz ziyaretgiler basta olmak tizere her y1l %10’1uk bir ziyaretci artis1 sagladigint
belirtmektedir. Film turizmi gergeklestigi bolgeye daha fazla turist ¢ekebilmekte
ve bolgede gergeklesen turizmin gelismesine katki saglamaktadir (Ozdemir Giizel
ve Aktas, 2016).

o Ekonomik Etkiler: Film turizmi, destinasyonlari sezonluk olmaktan kurtarip yilin

her doneminde aktif turizm faaliyetlerinin gergeklestirilmesine imkan
sunmaktadir. Film turizmi, destinasyonlarda turizm faaliyetlerini on iki ay
miimkin kilarken yeni is olanaklarinin ortaya ¢ikmasina da katkida bulunmaktadir
(Connell, 2012). Beeton (2010), film turizminin destinasyonlarda ekonomik
kalkinmanin bir araci oldugunu belirtmistir. Yaptig1 calismada, Ingiltere’nin
Goathland kasabasinda ¢ekilen Kalp Carpintist (Heartbeat) dizisi kasabanin
tinlenmesine olanak sagladigini agiga ¢ikarmistir. Dizi gosterime girdikten sonra
bolgeye gelen turist sayisinda %300 artig yasandigr gézlemlenmistir. Turizmdeki
bu artis bolgede yeni is olanaklarinin artmasina imkan saglarken bolgeyi ekonomik
actdan kalkindirmigtir.
“The Fugitive” filmi vizyona girdikten sonra Kuzey Karolina’da %112’lik bir
turizm artigt yagsanmigtir. Destinasyonlarda yasanan turizm hareketliligi bolgede
igsizlik oraninin diigmesine yardimci olmustur (Hudson ve Ritchie, 2006b). Film
turizmi yarattig1 olumlu ekonomik etkiler ile hem bolge halkinin daha fazla gelir
elde etmesine, hem de yerel ekonominin kalkinmasina olanak saglayabilmektedir
(Yilmaz ve Yolal, 2008).

o Destinasyon Imaji Olusturma ve Degistirme: Destinasyon imaji, insan zihninde
belirli bir destinasyon hakkinda olumlu ve olumsuz bir algi olusturmaktir.
Destinasyon imaj1 ile insanlarin algi ve tutumlan kolaylikla etkilenebilmektedir.
Oyle ki kétii olusturulmus bir destinasyon imaj1 bireylerin o destinasyona yonelik
olumsuz tutum sergilemesine neden olabilmektedir (Sahbaz ve Kiliglar, 2009).
Olusturulmus bir imaji degistirnek ¢ok zor olabilmektedir. Ozellikle

destinasyonlar hakkinda olusturulmus yanlis ve kotii imajlar o destinasyonlara
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Asirt Turist Sorunu: Tooke ve Baker’e (1996) gore film turizmi, destinasyonlarda
yaratti8 asir turist problemi ile destinasyonlarda birgok sorunun olugsmasina sebep
olur. Bolgenin tagiyabileceginden daha fazla ziyaretg¢iye ev sahipligi yapmasi
bolgede cevresel, sosyal ve kultiirel sorunlara neden olabilmektedir (Macionis
2004). Destinasyonda olusan fazla trafik, ses ve gevre kirliligi, 6zel hayatin ihlali
gibi diger sorunlar film turizminin getirdigi olumsuz etkiler arasinda
olabilmektedir (Nuroglu, 2013). Ingiltere’nin 200 kisilik niifusa sahip olan
Goathland kasabasi, bolgede cekilen “Heartbeat” dizisinin gosterime girmesi
sonucu yillik 1,1 milyon turiste ev sahipligi yapmak zorunda kalmistir. Dizinin
etkisi ile hizli turist artig1 bolgede giiriiltii basta olmak tizere birtakim sorunlart da
beraberinde getirmistir (Beeton, 2005). Tooke ve Baker (1996), “Last of the
Summer Wine” filminin g¢ekildigi Yorkshire’da agirt turist nedeni ile trafik
sorunlarinin yagandigini ve bu sorunlarin boélgede huzursuzluk ortami olusturdugu

sonucuna ulagmiglardir.

Destinasyonlarda hizla artan turist sayisi giindelik hayatin pahalilagmasina da
neden olabilmektedir. Kii¢iik yerlerin biiytik nufus taleplerini karsilamasindaki
yetersizlik, ithal tiriinlerin kullaniminin artmasi ve firsatgi kigilerin ¢ogalmasi film
turizminin destinasyonlara getirdigi olumsuz etkilere ornek verilebilmektedir

(Nuroglu, 2013).

Dizi/Filmlerde Olumsuz Canlandirmalar: Dizi ve filmlerde yer alan
destinasyonlar hakkinda olumlu imaj yaratmak istenirken yanliglikla olumsuz imaj
olusturulabilmektedir.  Turizm paydaslarinin  ve film  yapimcilarinin,
destinasyonlarin tanittmi i¢in dizi ve filmlere yerlestirdikleri sahneler bazen
istenilen mesaj1 veremeyebilir ve insanlarin zihninde o destinasyonlara yonelik
olumsuz algi olugmasina neden olabilir. Olumsuz destinasyon imajinin
olugsmasinda sahneler, oynayan oyuncularin performanslar, gorsel efektler vb.
olaylar etkili olmaktadir (Macionis, 2004). Beeton’a (2005) gore, destinasyon
imajinin insanlar tarafindan olumsuz algilanmasinin ti¢ ana nedeni bulunmaktadir.
Bunlar; filmlerde kétiimser ve zararli destinasyon hikayesi olusturulmast, turistleri
gercegin diginda beklentiye sokmasi ve turistleri destinasyona asirt derecede

cekme istegidir (O’Conner, 2010).
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(Arkonag, 1998: 6). Tutum ise, bireyin bir nesneye, bireye, kavrama veya olaya kargt

zihinsel olarak hazir olunmus belirli bir tavridir. (Usal ve Kusluvan, 2002).

Bir bolgede gerceklesen turizm faaliyetinin yerel halk tzerinde yarattig
etkilerin, bireyler tarafindan algilanma siireci s6z konusudur. Bireylerin bolgedeki
turizm faaliyetlerini algilama streci, turizmin gelisim strecini anlama ile
baglamaktadir (Istk ve Turan, 2018). Yerel halk, bolgede gerceklesen turizm
faaliyetlerinin gelisim siirecini algiladiktan sonra giindelik hayatta turizmin getirdigi
etkilere maruz kalmaktadir. Bireyler maruz kaldiklari, algiladiklar bu etkiler sonucu
bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerine karsi olumlu veya olumsuz tutum sergilerler
(Kim, 2002). Sekil 2’de bireylerin turizmin gelisim etkilerini algilama sureci

verilmistir.

Sekil 2. Turizm Gelisim Etkilerinin Algilanmasi

Turizmin Gelisim Siireci

Algllanilkn Turizm Giinliik Yasama Etki
Etkisi

) Yagam Kalitesi

“ 1

Kaynak: Kim, K. (2002).

Choi ve Sirakaya’ya (2005) gore, bir bolgede gergeklesen turizmin basarilt bir
sekilde devam edebilmesi yerel halka baglidir. Yerel halkin, turizmin getirdigi olumlu
ve olumsuz etkileri ne yonde algiladigi ve bu etkilere kargi tutumlart bolgede turizmin

surdirilebilir kilinmasina olanak saglamaktadir.

Film turizmi son yillarda hizla popiilerlesen turizm tiirlerinden birisidir. Kitle
iletisim araglarinin artmasi, dizilerin ve filmlerin ¢ekildigi destinasyonlara yonelik
turizm faaliyetlerinin de artmasina olanak saglamistir (Beeton, 2010). Dizi ve filmlerin

cekildigi destinasyonlarda gerceklesen film turizmi faaliyetleri yerel halki ve bolgeyi
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ekonomik, sosyo-kiiltirel ve gevresel etkiler basta olmak tizere bir¢ok yonden olumlu

ve olumsuz etkilemektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a).

Yerel halkin turizme yonelik algi ve tutumlarini belirlemek ve davraniglarini
anlamak i¢in “Sebepli Hareket Teorisi” (Theory of Reasoned Action) gelistirilmistir.
Gelistirilen bu teori hiyerarsik bir yapiya sahiptir. Teoriye gore, davraniglar
niyetlenmis davranig 6gelerinden etkilenir. Niyetlenmis davranig 6geleri ise 6znel
normlar ve tutumlardan etkilenir. Tutumlar ve normlar da inanmislardan
etkilenmektedir. Teori baz alindiginda yerel halkin turizm faaliyetlerine yonelik
olumlu tutum sergilemesi, bireylerin turizm faaliyetlerine destek vermesini

etkilemektedir (Altintas, 2010).

Sekil 3. Algilar, Tutumlar ve Davranislar Arasindaki Mliski

[ Kisisel Faktorler ]

'

Algilanan Pozitif Algilanan Etkiler Algilanan Negatif
Etkiler Etkiler

Tutumlar (Yonelik olarak)

7

« Turistik Destinasyonlara
¢ Turistik Faaliyetlere

< Tuarizm Planlavici ve

!

[ Pozitif Davrams } \ Davranig [ Negatif Davrams ]

Kaynak: Carmichael, 2000.

Sekil 3’te de goruldugii gibi bir bolgede turizmin gelismesi yerel halkin
davraniglan ile iligkilidir. Turizm gelisimi hassas bir yapiya sahiptir. Bolge halkinin
birbirleri ile kurduklart iligki bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerine yon

verebilmektedir (Connell, 2012). Bu nedenle, turizm gelisim etkilerine karst yerel
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halkin tutum ve algisinin belirlenmesi bolgede gerceklestirilecek basarili turizm

faaliyetlerinin kilit noktasi konumundadir (Gtlines, 2014).

Yerel halkin turizm etkilerine iligkin algilart literatirde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Turizmin etkilerinin yerel halk tarafindan algilanist ve s6z konusu
algilarin turizme destegi ne yonde etkiledigi 1960’lardan beri en yogun arastirilan
konulardan birisidir (Sharpley, 2014; Caligskan ve Arikan Saltik, 2019). Caligmalarin
buyiik bir bolimi yerel halkin bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerine karst algt ve
tutumlarin1 belirlemek tizerine odaklanmigtir. Son on yildir ortaya ¢ikan yeni turizm
turleri literatirde yerel halkin algt ve tutumlarinin olgilmesinde daha spesifik
caligmalarin yapilmasina neden olmustur (Isik ve Turan, 2018). Film turizmi ve diger
turizm tirlerinde yerel halkin algisini belirlemek i¢in birtakim degiskenler
kullanilmigtir. Bu degiskenlerin belirlenmesinde tam olarak ortak goriig bulunmasa da
kullanilan ana faktorler, demografik degiskenler (yas, dil, cinsiyet, medeni durum,
egitim durumu, dogum yeri), turizme ekonomik olarak baglilik, yoérenin yerlist olup
olmama durumu, ikamet edilen bolgenin turizm bolgesine olan uzakligi/mesafesi ve

bolgede yasam siiresidir (Bogan ve Sariisik, 2016).

o Demografik Degiskenler: Sosyo-demogratik degiskenler bireyler arasi algilamada
farkliliklara neden olabilmektedir. Yerel halkin bolgede gergeklesen film
turizmine kargt tutum ve destekleri, demografik nedenlerden dolayr degisiklik
gosterebilmektedir (Ozaltin Tiirker ve Tiirker, 2014). Kervankiran ve Cuhadar’in
(2018), Mardin’de yerel halkin film turizmine yonelik algt ve tutumlarini
belirlemek amaciyla yaptigt calismada demografik degiskenlerin farklilik
yaratabildigi belirlenmistir. Thelen vd. (2020), Japonya’da yasayan yerel halkin
“Mare” adli dizinin bolgede yarattigi film turizmi etkilerine yonelik algt ve
tutumlarini 6lgmustir. Yag ve cinsiyet basta olmak tizere demografik degiskenlerin
film turizmini algilamada ve tutum sergilemede farklilik yaratabilecegi sonucuna
ulagilmistir.

o  Turizme Ekonomik Olarak Baghhk: Bolge halkinin film turizminden elde ettigi
gelir arttik¢a yerel halkin turizme gosterdikleri destek de artmaktadir. Ozellikle
film turizminin yeni 1§ imkanlar sunmasi ve turizmi mevsimsellikten kurtarmasi
yerel halkin film turizmine desteSinin artmasina neden olmaktadir (Nuroglu,

2013). Mendes vd. (2017), Portekiz’in iki farkli sehri olan Arcos de Valdevez and
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Estremoz’da yaptigi caligmada iki farkli gehirde yasayan yerel halkin film
turizminin bolgede yarattigi ekonomik etkiye tam destek verdikleri sonucuna
ulagmiglardir. Bolgede ¢ekilen dizi ve filmlerin iki sehrin de ekonomik anlamda
kalkinmasina yardimci oldugu, bolge halkinin film turizminin yarattig1 ekonomik
etkiye bagli oldugu gézlemlenmistir.

Yorenin Yerlisi Olup Olmama Durumu: Yerel halkin film turizmine verdigi
destek o bolgenin yerlisi olup olmamasina gore farklilik gosterebilmektedir
(Bogan ve Sarisik, 2016). Davis vd. (1988) yaptiklarn ¢aligmada Florida’da dogan
yerel halkin bolgede gergeklesen turizme en olumsuz destek veren kisiler oldugu
sonucuna ulagmistir. Zhang vd. (2016) ise, Pekin’de dogan yerel halkin sonradan
go¢ edenlere oranla bolgede gergeklesen film turizmi faaliyetlerine daha olumlu
yonde destek verdiklerini belirtmiglerdir.

Ikamet Edilen Yerin Turizm Bolgesine Olan Uzakligi/Mesafesi: Arastirmacilar,
yerel halkin turizmin yogunlastigt yerlere ne kadar yakin oturursa, turizmin
gelismesine yonelik olumsuz goriglerinin o kadar artacagini ileri stirmuslerdir
(Giines, 2014). Beeton (2005), Ingiltere’nin 200 kisilik niifusa sahip olan
Goathland kasabasinda yaptig1 calismada, yerel halkin film turizminin olumsuz
cevresel ve sosyo-kultirel etkileri algiladigint 6lgmugstir. Film turizminin yarattigt
olumlu ekonomik etkilerin daha fazla hissedilmesinden kaynakli yerel halkin film
turizmi faaliyetlerinin geligmesine destek verdigi gézlemlenmistir.

Yasam (Ikamet) Siiresi: Bolgede yasayan yerel halkin film turizmine verdigi
destek yasam suresine gore degisiklik arz edebilmektedir. Bolgede uzun yillar
yasayan yerel halk bolgede gerceklesen turizmin yarattigi olumsuz sonuglara kargt
daha hassas davranabilmektedir (Giines, 2014). Bu durumun tam tersi de
olabilmektedir (Akova, 2006). Yoon vd. (2015) calismalarinda, yerel halkin
ikamet stresi degiskenine gore film turizmine verdigi destegi ol¢gmuslerdir.
Calisma sonucunda katilimcilarin farkli ikamet siirelerine ragmen bolgede
gerceklesen film turizmi faaliyetlerine destek verdigi ve ikamet siirecinin uzun
veya kisa olmasinin film turizmi etkilerini algilamada farklilik yaratmadig
sonucuna ulagilmistir.

Toplumsal Baghlik: Bireyin yasadigi ve i¢inde bulundugu topluma kendini ait
hissetmesidir. Toplumsal bagliligt gigli olan bireyler yasadiklart bolgede
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gerceklesen olumlu film turizmi etkilerini daha yiiksek diizeyde algilayabilirken,
film turizminin olumsuz etkilerini daha diisiik algilayabilmektedir. Film turizminin
olumlu etkilerinin yerel ekonomiyi kalkindirmasi ve yeni ig imkanlart saglamasi
bireyin i¢inde bulundugu toplumu kalkindirabilecegi i¢in birey tarafindan olumlu
karsilanmakta ve destek verebilmektedir. Arikan Saltik ve Giimiis Dénmez (2021)
yaptig1 caligmada, yerel halkin toplumsal bagliliginin film turizminin olumlu
etkileri algisin1 arttirdigl, olumsuz etkileri algisini ise azaltti§i sonucuna

ulagmiglardir.

Yerel halk, film turizminin bolgede yaratti§t olumlu ve olumsuz etkilerine
iligkin algilart dogrultusunda film turizminin gelismesine yonelik olumlu ve olumsuz
tutum sergilerler. Film turizminin getirdigi ekonomik etki yerel halk tarafindan
cogunlukla olumlu karsilanmaktadir (Cakir, 2014). Yerel halk, film turizminin
bolgede yarattigr yeni ig imkanlari, ekonomik kalkinmaya yardimci olmasi, turizmi
sezonluk olmaktan kurtarmasi gibi etkilerinden dolay: film turizmine karst olumlu bir
tutum ve davranis sergileyebilmektedir (Connell, 2012). Diger yandan, film turizminin
gerceklestigi bolgede emlak kiralarinda artig ve giinlilk yasamin pahalilagmasi gibi
olumsuz ekonomik etkiler yerel halkin film turizmine karg1t bakis agisim olumsuz

etkileyebilmektedir (Mordue, 2001).

Film turizminin ¢evresel etkileri yerel halki ve c¢evreyi birgok yonden
etkilemektedir. Film turizminin bolgede vyarattigr tratik sikisikligl, asin
kalabaliklagma, ses ve ¢evre kirliligi, alt ve tst yapt sorunlart gibi olumsuz gevresel
etkiler yerel halk tarafindan olumsuz karsilanabilmektedir (Riley vd., 1998). Yerel
halk, film turizminin yarattigt olumsuz ¢evresel etkiler karsisinda bolgede
gerceklestirilen turizm faaliyetlerine destek vermeyebilmektedir (Gudi Demirbulat

vd., 2015).

Yerel halkin film turizmine karg1 tutum ve davraniglarinin olugmasini saglayan
bir diger etken de sosyo-kulturel etkilerdir. Film turizminin yarattigi olumlu sosyo-
kilturel etkiler olarak; gelenek ve goreneklerin yasatilmasi, bolge halkinin sahip
oldugu yasam tarzinin diger insanlara tanitilmasi 6rnek verilebilmektedir (Busby ve
Klug, 2001). Diger taraftan film turizminin bolgede yarattig1 6zel yasamin ve gizliligin

ihlali, yerel halk ve turist arasinda kiltir catigmasi, glivenlik sorunlarinin artmast,
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bolgenin agir1 ticarileserek 6zgtin degerlerini kaybetmesi gibi olumsuz sosyo-kiiltiirel

etkiler de s6z konusu olabilmektedir (Beeton, 2005). Tablo 6’da film turizminin

yarattig etkiyi dlgmek i¢in yapilmig bazi uluslararas: ¢aligsmalar bulunmaktadir.

Tablo 6. Film Turizmi Etkileri Konusunda Yapilmis Uluslararasi1 Calismalar

Arastirmaci, Arastirmanin Konusu
Tarih

Busby ve | Calismada, film turizminin g¢esitleri, etkileri, karakteristikleri basta

Klug, 2001 olmak tizere birgok yont detaylica incelenmistir.

Mordue, Ingiltere’nin “Goathland” kasabasinda ¢ekilen Kalp Carpintisi

2001 (Heartbeat) adli dizinin bolgede yarattigi film turizmi faaliyetleri
incelenmistir.

Croy, 2004 Yeni Zelanda’da c¢ekilen Yuziklerin Efendisi serisinin bolgeye
sagladigr katkilardan bahsedilmektedir.

Hudson ve | Yunanistan’in “Cephalonia” adasinda gortlen film turizminin

Ritchie, bolgede yarattigi olumlu ve olumsuz gevresel, ekonomik, kiltiirel

2006a ve sosyal etkilere deginmektedir.

Beeton, 2007

Ingiltere’nin “Goathland” kasabasinda g¢ekilen Kalp Carpintisi
(Heartbeat) adli diziden sonra bolgede gerceklesen film turizmi
faaliyetlerinin bolge halki ve dogal ¢evre lizerinde yarattig etkiler
incelenmistir.

Beeton, 2008

Avustralya’da ¢ekilen dizi ve filmlerin tlke genelinde yarattig1 film
turizmi faaliyetlerinin etkileri incelenmisgtir.

Connell, Film turizminin bolge halki ve dogal ¢evre tizerinde yarattigi olumlu

2005 ve olumsuz etkiler belirlenmistir.

Croy, 2011 Film turizminin yaratti§1 olumlu ekonomik etkinin destinasyonlar
acisindan ne kadar onemli oldugu vurgulanmaktadir. Ekonomik
etkinin yani sira diger olumlu ve olumsuz etkiler de ¢aligmada
detaylica incelenmisgtir.

Gjorgievski | Hizla gelisen film turizminin beraberinde getirdigi olumlu ve

ve Trpkova, | olumsuz etkilerden bahsedilmektedir.

2012

Connell, Film turizmini olusturan bilegenler, film turizminin diger

2012 disiplinlerle olan iligkisi ve film turizminin yarattigt
olumlu/olumsuz ¢evresel, sosyal ve kiltirel etkiler ele alinmigtir

Semley  ve | Ingiltere’nin “Glastonbury” bolgesinde gergeklesen film turizminin

Busby, 2014 | bolgeye etkileri ve bolge halkinin tutumlart incelenmistir.

Phomsiri, Film turizminin etkileri ve medyanin film turizmi tzerindeki etkisi

2015 incelenmistir.

Bencivenga | Italya’nin “Basilicata” bolgesinde gekilen dizi ve filmlerin bolgede

vd., 2015 yarattig1 olumlu ve olumsuz etkiler {i¢ yil boyunca incelenmistir.

Yoon  vd, | Guney Koreli halkin ilke genelinde gorilen film turizmi

2015 faaliyetlerine kargi algi ve tutumlar incelenmistir.

Mendes vd., | Portekiz’in iki farkli sehri olan “Arcos de Valdevez” ve “Estremoz”

2017 sehirlerinde yerel halkin film turizminin etkilerine yonelik algt,

tutum ve destekleri belirlenmigtir.
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Arastirmaci, Arastirmanin Konusu
Tarih
Kim vd., | Film turizminin bolgede yarattig etkilere yonelik bolge halkinin
2017 algt ve tutumlan ol¢tilmistir.
Thelen vd., | Japonya’nin “Ishikawa” bolgesinde ¢ekilen dizi sonrast bolgede
2020 arttg gosteren film turizminin etkilerine yonelik yerel halkin algi ve
tutumlan ol¢ulmustiir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Phomsiri (2015) yilinda Tayland genelinde yaptig1 ¢alismada, film turizminin
bolgelerde yarattigt olumlu ve olumsuz etkilere deginmistir. Film turizmi
faaliyetlerinin yogun olarak gerceklestigi bolgelerde yasayan yerel halkin film
turizminin yarattig1 olumlu ekonomik etkiye onem verdikleri gdzlemlenmistir. Ayrica
yerel halk film turizminin yarattig1 olumlu etkilere odaklanirken, film turizminden
kaynakli olumsuz etkileri de azaltmaya yonelik ¢aligmalar yurittigi ulasilan diger bir
sonugtur. Semley ve Busby (2014), Ingiltere’nin Glastonbury sehrinde yasayan yerel
halk film turizminin bélgede yaratacag etkilere endige ile bakmaktadir. Yerel halkin
endigeli oldugu noktalar ise; trafik ve park sorunu, Glastonbury’nin agir ticarilesmest,
film turizminin gelisim strecinde yerel yonetiminin kontrol eksikliginden dogacak
sorunlardir. Bu nedenler yerel halk, bolgede gergeklesecek film turizmi faaliyetlerinin

cevreye, sosyal hayata ve kultire zarar vermeden gergeklesmesini beklemektedir.

Yerel halk film turizmi faaliyetlerine olumlu algi ve tutum gelistirse de
yukaridaki sorunlar yiiziinden bu algt ve tutumlar tersine dénebilir (Semley ve Busby,
2014). Film turizminin etkilerine yonelik yerel halkin algi ve tutumlarini igeren ulusal

caligmalar da vardir. Bu ¢alismalarin bazilart Tablo 7’ de derlenmistir.

Yerel halkin, film turizminin bolgede yarattigi olumlu ve olumsuz etkileri
algilamasi ve desteklemesi bolgeler arasi farklilik gosterebilmektedir (Ozdemir Giizel
ve Aktas, 2016). Giidii Demirbulat vd. (2015), Rize’nin Senyuva koytinde gerceklesen
film turizmi faaliyetlerinin yerel halka ve destinasyona yonelik etkisini incelemistir.
Film turizmi faaliyetleri sayesinde yerel halkin ekonomik olarak kalkindig:, kiiltirel
ve cevresel degerlerin korunarak yasatildigi gézlemlenmistir. Aragtirma sonucunda
yerel halkin film turizminin olumsuz etkilerini algiladiklart ve bu olumsuz etkilere
ragmen bolgede gergeklestirilen film turizmi faaliyetlerine kargt olumlu tutum

sergiledikleri ve film turizmi faaliyetlerinin gelismesine destek verdikleri goralmustiir.
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Bir bolgede turizmin gelistirilebilmesi birgok etmene baglidir. Bunlardan en 6nemlisi
turizmin yapilacagi bolgede yasayan yerel halki turizmin gelisim stirecine dahil etmek,
onlarin goriis ve Onerilerini almaktir. Yerel halkin turizmin etkilerine iligkin
algilamalart ve tutumlari o bolgedeki turizm gelisimi agisindan hayati 6nem arz
etmektedir (Mesci ve Donmez, 2016). Bunun yaninda yerel halkin goriis ve destegi
alinmadan uygulanan turizm politikalart da bolgede gelisen turizm siirecine zarar

verebilmektedir. Bu noktada turizmin bir paydasi olan yerel halkin turizmin diger

paydaslan ile is birligi i¢inde olmas: gerekmektedir (Ozdemir ve Kervankiran, 2011).

Tablo 7. Film Turizmi Etkilerini Belirlemek I¢in Yapilmis Ulusal Calismalar

Arastirmaci,

Tarih

Arastirmanin Konusu

Sahin vd., 2003

Nevsehir’de c¢ekilen “Asmali Konak” dizisinin bolgede
yarattigr film turizm faaliyetlerinden kaynakli etkilerin yerel
halk tarafindan algilanigt incelenmigtir.

Sahbaz
Kiliglar, 2009

Ve

Mardin ilinde ger¢eklesen film turizmi faaliyetlerinin bolgede
yarattigt olumlu ve olumsuz g¢evresel, ekonomik, sosyal ve
kiltirel etkiler incelenirken, film turizminin destinasyon
pazarlamasi ile olan iligkisi de ele alinmigtir.

Arikan Saltik vd.,
2010

Film turizminin ger¢eklesen bolgede yarattigi olumlu ve
olumsuz etkilerinden bahsedilmistir. Caligma alan1 olarak
Boziiyiik se¢ilmis ve yerel halkin film turizmine yonelik algi
ve tutumlart belirlenmigtir.

Boz ve Kémiircii,
2012

Dizi ve filmlerin destinasyonlarda yarattig
ekonomik, sosyal, kiiltiirel etkileri belirlenmistir.

cevresel,

Gudu Demirbulat

Senyuva koytinde ¢ekilen Sevdaluk dizisinin bolgede yarattig

vd., 2015 film turizmi faaliyetlerinin etkileri incelenmistir.
Ozdemir Giizel ve | Atina’li turistlerin dizi ve filmlerden etkilenerek Tiirkiye’ye
Aktas, 2016 yonelik ziyaret gergeklestirmesi ve olast film turizminin

bolgede yaratacagi olumlu ve olumsuz etkilere deginilmistir.

Gungor ve Uysal,
2019

Denizli ili genelinde gergeklesen film turizmi faaliyetlerinin
yarattig1 olumlu ve olumsuz etkiler belirlenmigtir.

Kervankiran
Cuhadar, 2018

A

Mardin’de ¢ekilen dizi ve filmlerin bolgede yarattigi film
turizmi faaliyetlerine yonelik yerel halkin algi ve tutumlar
ol¢ulmiistir.

Akbulut ve Ekin,
2018

Mugla yerel halkinin film turizminin yarattig etkilere yonelik
algl ve tutumlar olgilmistir.

Cakar Celik, 2019

Film turizminin Izmirin Sigacik bolgesinde vyarattig
ekonomik, ¢evresel, kiiltirel ve sosyal etkileri incelenmigtir.

Arkan Saltik ve
Gumiis Donmez,
2021

Mugla’da yasayan yerel halkin film turizmi etkilerinin algisini
ve olusan alginin film turizmi memnuniyeti ile iligkisini
incelemistir.
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Arastirmaci Arastirmanin Konusu
2

Tarih

Kiling ve | Mugla, Yesilyurt'ta yasayan yerel halkin film turizminin
Caligkan, 2021 bolgede varattigt etkilere yonelik algt ve tutumlan
incelenmistir.

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Cakar Celik (2019), film turizminin Sigacik (Izmir) yerel halkina ve bolgeye
olan etkilerini belirlemek amaciyla bir ¢alisma yapmistir. Calismada yerel halkin film
turizminin bolgede ve yerel halk iizerinde yarattig1 etkilere yonelik olumlu ve olumsuz
tutumlar sergiledigi gozlemlenmigtir. Caligma sonucunda, katilimcilarin ¢ogunlugu
film turizmi faaliyetlerine yonelik olumlu tutum sergiledigi ve bolgede gergeklesen

film turizmi faaliyetlerine destek verdigi sonucuna ulagilmigtir.

Kervankiran ve Cuhadar (2018), Mardin’de ¢ekilen dizi ve filmlere yonelik
yerel halkin algisin1 6lgmuglerdir. Calismada yerel halkin film turizminin bolgede
yarattigt olumlu ve olumsuz etkileri algiladigi gorilmugstur. Yerel halkin film
turizminin ekonomik etkilerini yiiksek diizeyde algiladigi ve yerel halkin film

turizminin geligmesine destek verdigi sonucuna ulagilmigtir.

Kiling ve Caligkan (2021), Mugla ilinin Yesilyurt mahallesinde yasayan yerel
halkin film turizminin yaratt181 etkilere yonelik algi ve tutumlarini 6lgmuslerdir. Yerel
halkin film turizminin yarattig olumlu ve olumsuz etkileri algiladigi gorilmiistiir.
Film turizminin bolgede yeni ig imkani olusturmasi ve yerel ekonomiyi kalkindirmasi
yerel halk tarafindan olumlu kargilanmigtir. Calisma sonucunda yerel halkin film

turizminin geligsmesine destek verdikleri sonucuna ulagilmistir.
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IKINCi BOLUM

KUSAKLAR VE TURIZM

2.1 Kusak Teorisi

Kusak, ¢agin belirli bir zaman araliginda dogmus, benzer 6zellikleri, benzer
yasam tarzlarini, ayni ¢agin kosullarini yasayan, benzer oédevleri yiiklenmis bireyler
toplulugudur (Yelkikalan ve Altin, 2010: 15). Kusak teorisine gore bireyler, benzer
zaman arali§inda dogan, benzer hareket ve davraniglara, ayn1 deger yargilarina, benzer
yasam bi¢imlerine sahiptir. Her kusagin belirli karakteristik 6zellikleri bulunmaktadir.
Bu karakteristik ozellikler ayn1 kusaktaki bireyler arasinda benzerlik gosterirken diger

kusaklardan farklilik gosterebilmektedir (Chen, 2010).
2.2 Kusaklarm Ozellikleri ve Kronolojisi

Kusaklar, yaklagik aymt yillarda dogmus, ayni ¢agin kosullarini, benzer
stkintilarini, benzer kaderleri ve sorumluluklan yiiklenmig kisiler toplulugu olarak
tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr, 2021). Tarihsel surecte kusaklara ait 6zelliklerin
aciklanmast ve kronolojik siralamanin yapilmasi Antik Yunan filozoflarina kadar
uzanmaktadir. Kusaklara ait oOzelliklerin bilimsel anlamda agiklanmasi ve
stniflandirtlmast ilk olarak Aguste Comte tarafindan 1830-1840 yillari arasinda
“Kugsak kavrami caligmalari” adi altinda yapilmistir. Auguste Comte, belirtilen
caligmalarinda kusaksal farkliliklarin tarihsel siirecte dinamik ve hareket eden bir

kuvvet oldugu sonucuna ulagmistir (Tas vd., 2017).

Karl Mannheim 20. yiizyilda kusak kavramini sosyal bilim yontemiyle
sistematik olarak incelemistir. Mannheim’e (1952) gore kusaklar, zaman igerisinde
ortak bir deger ve tutumlara sahip olan bireylerden olugsmaktadir. Bu deger ve tutum
davraniglan degisen zaman kosullan ile farklilik gosterebilmektedir. Bu degisiklige
sebep olan ise bireylerin ayni dénemin kosullarini farkli sekilde tecriibe etmesinden
kaynaklanmaktadir (Parry ve Urwin, 2011). Literatire bakildiginda kusaklarin
kronolojilik simiflandinlmasinda farkliliklar gortlmektedir. Literatirde kusaklarin
kronolojik siralamasi kapsaminda yapilan ulusal ve uluslararas: akademik ¢aligmalar

Tablo 8 ve 9°da verilmistir.
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Tablo 8. Kusaklarin Kronolojik Siralamasina Mliskin Uluslararasi Calismalar

Arastirmacilar Sessiz Bebek X Kusag1 | Y Kusag1 | Z Kusag

ve Kusaklar Kusak Patlamasi

Kusag

Spitznas, 1998 1925-1945 | 1946-1964 | 1965-1980
Washburn, 2000 | 1926-1945 | 1945-1964 | 1965-1981 | 1982-2003
Tsui ve Hughes, | 1925-1945 | 1946-1964 | 1961-1981 | 1976-1981 1982-
2001 2002
Lancaster ve 1900- 1946-1964 | 1965-1980 | 1981-1999
Stillman, 2002 1945
Kyles, 2005 1900-1945 | 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1999
Crumpacker ve | 1929-1945 | 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1999 2000-
Crumpacker,
2007
Matthews, 2008 | 1900-1945 | 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-2001 2002-
Haeberle vd., 1930-1944 | 1945- 1964 | 1965-1979 | 1980-1999 1999-
2009
Andrea vd., 1925-1946 | 1946-1960 | 1960-1980 | 1980-1995 | 1995-
2016 2010

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Tablo 9. Kusaklarmm Kronolojik Siralamasina Mliskin Ulusal Calismalar

Arastirmacilar Sessiz Bebek X Kusag1 | Y Kusag1 | Z Kusag
ve Kusaklar Kusak Patlamasi
Kusag
Senbir, 2004 1929- 1945-1965 | 1965-1977 | 1977-1994 | 1994-2003
1939
Sec¢kin Buyiik, - 1945 1946-1964 | 1965-1980 | 1980-1995 1995-
2005
Salahuddin, 1922- 1943- 1960- 1980-
2010 1943 1960 1980 2000
Yelkikalan ve 1925- 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1994 | 1995-2020
Altin, 2010 1945
Keles, 2011 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1999 2000 -
Girbiiz, 2015 1925- 1945-1965 | 1966-1979 | 1980-1995 1995-
1944
Kavalci ve 1900- 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1999 2000-
Unal, 2016 1945
Girbiiz ve 1925- 1946-1964 | 1965-1982 | 1983-1999 2000-
Pekgetag, 2018 1945
Altunbay ve 1900- 1946-1964 | 1965-1979 | 1980-1999 2000-
Bigak, 2018 1945

Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Tablo 8 ve 9’a bakildiginda kusaklarin dogduklari ve bulunduklart dénemler birgok

aragtirmaci tarafindan farkli tarihler arasinda ele alinmistir. Kronolojik siralamada
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gorilen bu farklilik bolgeler ve ulkelere arasinda kultirel farkliliklarin oldugunu
gostermektedir. Ayni kusaktaki bireylerin yasadiklari bolge ve tilkeler, bireylerin sahip

oldugu sosyal, kulturel, ekonomik ve siyasi degerleri de farkli kilabilmektedir.

Bu aragtirmada kugaklarin kronolojik siniflandiriimast su sekilde ele alinmisgtir:
1925- 1945 yillart arasinda doganlar Sessiz Kusak, 1946-1964 yillart arasinda
doganlar Bebek Patlamasi (Baby Boomers) kusagi, 1965- 1979 yillar1 arasinda
doganlar X kusagi (Baby Burst), 1980-1999 yillar1 arasinda doganlar Y kusagi, 2000

yil1 ve sonrasinda doganlar ise Z kusag: olarak ifade edilmistir.
2.2.1 Sessiz Kusak

Geleneksel veya genel kullanim adi ile “Sessiz Kusak” su an diinyada ve
Tirkiye’de yasayan en yash kusaktir. Sessiz kusak 1925-1945 yillant arasinda dogan
bireylerden olugsmaktadir. Bu kusaktaki bireyler 1. ve II. Diinya savaslarina taniklik
etmistir (Kyles, 2005: 54). Bu kusakta yer alan bireyler ¢ogunlukla sade bir yagami
benimsemektedirler. Diinyada ve Turkiye’de erkeklerin ¢alistig1, kadinlarin genellikle
ev igleri ile ugrastigi, aile kavraminin i¢ ige oldugu ve eski aile geleneklerinin en canlt
tutuldugu kusaktir (Adigtizel vd., 2014). Turkiye’de 2022 verileri baz alindiginda
Sessiz Kugak bireyleri yaklagik 3 milyon kigi ile Tirkiye nifusunun %3,2’ini
olusturmaktadir (www.tuik.gov .tr, 2022).

Turkiye’de bu 20 yillik tarihi dilimde dogan kisilere farkli farkli kusak isimleri
verilmigtir. I. Diinya Savagi sirasinda dogan bebeklere 1. Savas kusagi, 1918-1929
yillar1 arasinda doganlara Umit Kusag, Cumhuriyet’e taniklik etmis bireylere ise
Cumhuriyet Kusag1 adi verilmistir (Senbir, 2004). Buytk Buhranin yasandig 1929-
1939 yillarinda Turkiye’de dogan bebeklere Buhran Kugagi adi verilmistir. Bu kusagi
yagsam sikintist ¢geken ve gelecek kaygisi giiden bireyler olusturmaktadir. Buhranin da
etkili oldugu ve Avrupa kitasindan baslayarak tiim diinyay: saran II. Diinya Savast
doneminde dogan bebeklere ise I1. Savag Kusagi adi verilmigtir. Bu kusaktaki bireyler

her seyden 6nce hayatta kalma miicadelesi vererek biiyimislerdir (Senbir, 2004).
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Gurbiz (2015:41), X kusagin1 soyle betimlemektedir: “Bu kusaktaki bireyler
yasadiklar1 donemde bir¢ok sosyal ve siyasi olaylara taniklik etmiglerdir. Bunlarin
baginda Diinya Petrol Krizi, 12 Eyliul darbesi, sag-sol ¢atigmalari gelmektedir. Bu
kusak radyodan kaset dinler, televizyondan haber izlerdi. X kusagi kendinden 6nce
gelen anne ve babalarnin yer aldigt kusaklardaki gibi aile degerlerine ve siyasi
goriglere sadik olmasa da toplumsal agidan duyarli bireylerdir. X kusagina gore
“Mutlu aile, mutlu is” felsefesi 6n plandadir. X kusagi diinyada ve Tirkiye’de ozellikle
kendine ve 6zgirligine diskin kusak olarak bilinmektedir. Paraya ve yiksek hayat
standartlarina diigkiin olan X kusagi onceki kusaklara nazaran daha az ¢ocuk sahibi

olmuglardir.

X kusaginin en belirgin 6zelliklerinden birisi de mutlu olabilecekleri ise ve
aileye sahip olmak istemesidir. Bu kusaktaki bireyler islerini 6zenle yaparak daha iyi
bir hayata sahip olabileceklerini diisiinmektedirler. Is odakli olan bireyler daha az

cocuk sahibi olurken daha fazla para kazanmaya odaklanmaislardir (Cetiner, 2014)

X kusag bireyleri su ozelliklere sahiptirler (Zemke vd., 1999; Kupperschmidt, 2000;
Kyles, 2005; Christopher vd., 2017):

o X kusagr kendi kendine yetebilen bir kusaktir. Batili tlkelerde daha ¢ok 6n
planda olan bu o6zellik, bu kusaktaki bireylerin ailelerinde kopuk iligkilere
sahip olmast ve kendi kendilerine bir geyleri basarmaya ¢aligmalar1 olarak

betimlenebilir.

e X kusag1 genellikle ¢ift geliri olan ailelere sahip olan kugaktir. Kadinlarin da
erkekler gibi ¢aligmaya baglamasi, evin yikini hafifletmesi ve evi ekonomik

yonden kalkindirmast agisindan X kusagy, cift geliri olan ebeveynlere sahiptir.

¢ Bu kusaktaki bireyler sicak bir aile iliskisine hasrettir. Bunun temel sebebi ise
X kusagi bireylerinin anne ve babasinin g¢aligmasidir. Calisan ebeveynler

cocuklarina daha az ilgi gostermek durumunda kalmislardir.

o Xkusagi bireyleri is ve 6zel hayatlari arasinda denge ararlar. Bu kusak bireyleri
iskolik olmasina ragmen 6zel hayatina ve o6zgurliklerine de duskundirler. O

nedenle iglerinin 6zel hayatlarin1 olumsuz etkilemerini istemezler.
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e X kusag bireyleri resmiyetten hoslanmaz ve genellikle otorite karsisinda
rahattir. Bu bireyler i¢in ¢alisma ortaminda resmiyet ve ciddi ortam sikicidir.
X kusagt bulundugu calisma ortamina eglence katmayi sever. X kusagi
bireyleri ¢ok fazla siyasi ve buyiik olaylara sahit olduklan i¢in ig yerindeki
patronlart ile samimi iliski kurarlar. Hiyerarsiye daha 6z énem verirler. Bunun
nedeni ise kendinden Ustlin yoneticilerin de zirveden dusebilecegi inancina

sahip olmalaridir.

o X kusag stpheci bir kusaktir. Tanik oldugu 6nemli olaylar nedeni ile her seye
siphe ile yaklagirlar. Bu kusak yasadiklari donemin etkisiyle higbir seye kori
koriine inanmaz, bir seye veya birine sadakat ve baglilik konusunda mesafeli

ve dikkatli davranirlar.

e X kusagi i¢inde bulundugu dénemden dolay: sinirlart zorlamay: severler. Bu
kusaktaki bireyler dinyay1 kasip kavuran festivallerin, miizikal konserlerin
etkisi ile daha rahat ve 6zgiir bir yasam tercih etmislerdir. Konser konser
dolasip ¢adirlarda yagamak ve ozellikle hippilik gibi akimlarin etkisi ile bu
bireylerde alkol ve uyusturucu kullanim oranlarinin 6nceki kugsaklara gore artig

gozlemlenmistir.
2.2.4Y Kusag

Y kusag i¢in, Milenyumlular (millennials), “patlama kusagt yansimasi” (echo
boomer), “dijital kusak” gibi farkli isimler kullanilmistir. Y kusag: ismini Ingilizce
kelime olan “WHY”’ kelimesinin sonundaki Y harfinden almistir (Yiksekbilgili,
2013: 347). Bu kusakta yer alan bireylerin zaman aralig: literatirde farklilik
gosterebilmektedir. Yelkikalan ve Altin, (2010), Y kusaginin tarih araligi i¢in 1980-
1994 yillarint belirtirken, Lancaster ve Stillman (2002), bu kusagin kronolojik tarihi
icin 1981-1999 yillann arasindaki donemi isaret etmektedir. Literatiirde genel

kullanilan kronolojik siralama ise 1980-1999 yillart araligidir (Kyles, 2005).

X kugaginin aile sevgisinden uzak buytimesinden kaynakli olarak Y kusag aile
sevgisi ile buytimustir. Ailenin destegi ile alim ve tiiketim giictine sahip olan bu kusak,
medyanin ve Uretici firmalarin pazarlama agisindan odak noktast olmuslardir (Zemke

vd., 1999). Y kusag: gerek calisan en kalabalik kusak gerekse tiiketici olarak en yogun
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niifusa sahip olan kusaktir. Bu kugsak 2022 yili verilerine gore Tirkiye’de niufusun

%23-25’1n1 olugturmaktadir (www.tuik gov tr, 2022).

Y kusagi, X kusagina nazaran tekrardan bebek sahibi olmanin populer oldugu
dénemdir. Bu donemde ebeveynler cocuklar agisindan her seye karar verme ve onlarin
hayatlarin1 planlama yetkisine sahiptirler. Cocuklarint siirekli koruyup kollayan, dig
cevrenin zararli unsurlarindan uzak tutan ebeveynleri ifade etmektedir (Crumpacker
ve Crumpacker, 2007). Y kusagindaki bireyler stiiper ¢ocuk olmaya zorlanmiglardir.
Ebeveynler ¢ocuklarinin her yonden iyi olmalari i¢in onlart okuldan kurslara,
kurslardan o6zel derslere gondermiglerdir. Bu yizden Y kusag ¢ocuklugunda
arkadaglart ile daha ¢ok vakit gecirme ve oyun oynamalardan mahrum kalmistir

(Tulgan, 2009).

Y kusagr bireyleri, teknolojik gelismelerin yogun yasandigt dénem iginde
diinyaya gelmislerdir. Bu nedenle kendinden 6nceki kugak olan X kusagina nazaran
teknolojik gelismelere daha yatkindirlar (Zemke vd., 1999). Y kusag bulundugu
donem itibari ile internet ve teknolojik gelismelerle i¢ icedir. Internette ¢ok fazla
zaman harcarlar ve gliniimiizde ¢evrimigi aligverige 6nem veren bir kusaktir. Y kusagt
ebeveynleri teknoloji ve internet hakkindaki bilgileri sayesinde cocuklarina giivenli

sekilde internet kullanimi saglayabilmektedir (Dong vd., 2018).

Y kusagi 6nceki kusaklara oranla egitim seviyesi daha yiiksek olan kugaktir. Y
kusaginin egitim seviyesinin daha ytksek olmasinin, Y kusagimin teknoloji ve
internetin gelismesiyle maruz kaldigr bilgi bombardimanindan kaynaklandig
belirtilmektedir. Bu kusaktaki bireyler daha az radyo dinlerken ve televizyon izlerken
daha ¢ok kitap okumakta ve internette zaman geg¢irmektedirler (Crumpacker ve

Crumpacker, 2007).

Y kusagi doneminde bireysellik 6n plana ¢ikmaktadir. Bireyler, kendini ifade
etme ve kendilerini 6zel kilmak i¢in yeni yollar aramistir. Bu bireycilik anlayist bireyin
kendini gelistirmesine yardimci olmaktadir (Salap, 2016). Y kusag: bireysel oldugu
kadar sosyal bir kusaktir. Y kusagindaki bireyler cevreye duyarli bireylerden
olugsmaktadir (Zemke vd., 1999). Dong vd. (2018), 2010 yilinda ABD’de yasayan Y
kusagi bireylerinin %93’tiniin sosyal dayanigma kurumlarina bagista bulunduguna

dikkat ¢gekmektedir. Y kusagi bireyleri aldiklar egitimden de kaynakli olarak ¢evresel
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ve sosyal sorunlara daha duyarli bir kugaktir. Y kusagindaki bireyler X kusagindaki
bireyler gibi ig ve 6zel yasam dengesine énem vermektedirler. X kusagindaki bireyler
icin 1s hayatt 6nem arz etse de bu o6zellik Y kusaginda biraz farklidir. Bu kusaktaki
bireyler hayallerini gergeklestirebilmek i¢in ise ihtiya¢ duyarlar. Bu bireyler isi giinlik

yasamlarina yansitarak calismayi 6nemsemektedirler (Vokic ve Vidovic, 2017).

Y kusagi aceleci ve ¢ok ¢abuk sikilan bir kusaktir. Bunun altinda yatan temel
neden ise Y’lerin degisikliklere hizli adapte olarak birden ¢ok rol tstlenmeleridir.
Coklu ig yapma yeteneginin verdigi uzmanlikla Y kusagi ¢cok fazla is degistiren bir
kusaktir (Tulgan, 2009). Diinya genelinde hizla degisen sosyal, kultiirel, ekonomik ve
cevresel ortamlarda Y kusaginin sabit kalmasi beklenemez. Y kusagi i¢in zaman
kavrami ¢ok onemlidir. Bu nedenden dolay1 Y kusagi sabit ve monoton ortamlarda
¢ok cabuk sikilir (Eksili, 2015). Ozetle Y kusag birgok 6zelligi biinyesinde bulunan
bir kusaktir. Y kusagi, sosyal, ¢cevreye duyarli, teknolojiye diskiin, kendine glivenen,
egitimli, kibar, i ve 6zel yasami1 arasindaki dengeye 6nem veren, yenilige agik, aceleci

ve ¢abuk sikilan bir kusaktir (Zemke vd., 1999).
2.2.5 Z Kusag

Dogum yillar farkli zaman arali§inda ele alinan bir diger kusak Z kusagidir.
Cogunlukla 1995-2019/2020 veya 2000/... ve sonrasi olarak caligiimistir. Bu
caligmada 2000 y1l1 ve sonrasi dogan bireyler olarak ele alinmistir (Keles, 2011). Bu
kugakta yer alan bireylerin i¢inde bulundugu dénem bas dondiriict sekilde hizlidir.
Sirekli degisen teknolojik gelismeler, her an bilgiye ulasabilme giicii, sosyal medya

ve akilli telefonlarin kullanilmasi bu kusaga damga vurmaktadir (Tag ve Kagar, 2019).

Bu kusakta yer alan bireyler diinyada ve Tirkiye’de hizla degisen sosyal,
ekonomik, gevresel ve siyasal olaylara yakindan taniklik etmektedirler. Istedikleri an
dogru bilgiye ulagsma giiciine sahip olan bu kusak sorgulayict bir kimlige sahiptir
(Yuksekbilgili, 2013). Z kusagimt diger kusaklardan ayiran en onemli ozellik
teknolojiyl ve interneti ¢ok 1yi kullanabilmeleridir (Williams, 2010). Diger yandan Z
kusag1 gliniimiiziin yeni galisan ve tiiketici kesimini olusturmaktadir. Oyle ki giiniimiiz
buytk sirketleri tuketici hedefi olarak c¢ogunlukla bu kusaga yonelik pazarlama
stratejileri gelistirmektedir (Stillman ve Stillman, 2018).
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Z kusag bireyleri kiiresellesmenin etkisi ile meydana gelen yeni degisimlerle
birlikte giinliik hayatta daha fazla yabanci kelime kullanmaya baglamiglardir. Sosyal
medya, bilgisayar ve telefon oyunlari, e-posta kullanim1 gibi olgular bireyleri 6zellikle
Ingilizce kelimeleri kullanmaya ve 6grenmeye yoneltmektedir (Yeoman vd., 2012). Z
kusagindaki bireyler teknolojik gelismelere, toplumsal olaylara, ekonomik
gelismelere, sosyal problemlere ve adaletsizlige karst duyarlidir (Kusmayadi vd.,

2017).

Z kusag bireyleri giiniimizde daha ¢ok ¢evrimig¢i bagka bir deyisle internet
odakli i kavramini benimseye baglamislardir. Aile igletmesinde veya geleneksel
islerde calisma istekleri diisiiktiir. Is hayatlarinda internet odakli isleri, evden ¢alisma
sistemini (Home Office) daha ¢ok tercih etmektedirler (Eksili, 2015). Z kusagi
bireyleri dinyay: dolasmak ve yeni yerler gérmek arzusu yiksek olan bireylerden
olugmaktadir. Bu istekler de ginimiizde “Blogger”, “Public figure’’, “Influcer’’ gibi
internet odakli yeni meslekleri dogurmustur (Giirbiiz, 2015). Ozellikle son donemde
“Sosyal medya fenomeni” ve “Youtuber” gibi yeni meslek dallar ortaya ¢ikmigtir.
Ozetle, Z kusag bireyleri rahat galisma kosullarina sahip olmay1 ve yasam tarzlarini

i3 hayatina yansitmay1 istemektedirler (Gaidhani vd., 2019).

Z kusag, internet ve teknoloji odakli, yalniz baglarina yagsamayi seven, zor
tatmin olan, kararsiz, dogustan tiikketici, geligsime agik, yaratict, sonu¢ odakli, otoriteye
kargt saldirgan, adaletli, toplumsal sorunlara karst ¢oziim arayan ve kiiresel diinya

gorigiine sahip bireylerden olugmaktadir (Tag vd., 2017).
2.3 Kusaklar Arasi Farkhiliklar

Coklu kugak kuramyi, ilk olarak Mannheim (1952) tarafindan 6ne siirilmiistiir.
Bu kurama gore, insanlar belirli zamanda dogdugu bireyler ile belli ozellikleri,
duygular, disiinceleri paylasabilmektedir. Coklu kusak kurami g¢ergevesinde, farkl
kusaklarda yer alan bireyler dogduklart donemin tarihi, siyasi, kilttrel olaylarindan
etkilenerek farkli gortg, diusince ve tutum iginde olabilmektedir. Kisacasi farkl
kusaklarda yer alan bireyler bir konu, goriis hakkinda farkli diigiince ve tutumlara sahip

olabilmektedir (Giirbiiz, 2015).

Coklu uyum savini destekleyen bir¢gok ¢aligma yapilmistir. Bunlardan birisi de

“Asch deneyi”dir. Asch deneyi, 29 yil arayla iki kez yapilan, ayn1 zamanda dogmus
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bireylerin alg1, tutum ve deger yargilarim 6lgmeye yonelik bir galismadir. Ik olarak
1951 yilinda yapilan deneyde katilimcilara bir algt ve goriis testine tabi tutulacaklari
soylenmistir. Deneye gore, katilimcilara iki kart gosterilmistir. Ik kartta tek bir ¢izgi,
ikinci kartta ise kisa, orta ve uzun olmak tzere ¢ ¢izgi vardir. Katilimcilara ilk kartta
yer alan ¢izginin ikinci kartta yer alan hangi ¢izgiye benzedigi sorulmustur.
Katilimcilarin arasinda Asch’in asistanlari da yer almistir. Asistanlardan birisi
haricinde (dogru soOyleyen asistan) digerlerinin aym sekilde hareket etmesi
soylenmistir. Asch’in dogru sOyleyen asistani en son cevap verecektir. Dogru sdyleyen
asistana gelene kadar diger asistanlar yanlig cevab1 vermeye baglamistir. Katilimeilar
da yanlig cevabi veren asistanlari érnek almig ve yanlig cevabi vermislerdir (Alparslan

vd., 2016).

Katilimcilarin  karar verme sirecinde cevresinden ne denli etkilendigini
gosteren caligmada ilk denemede %74’luk katilimecr kitlesi soruya yanlis cevap
vermistir. %24’liik bir kismu ise sonraki denemelerde yine yanlis cevabr vermistir. Ik
deneme sonucunda insanlar bir gruba ait olmanin, onlarla ayn1 goriisii paylasmanin
onemli oldugunu diginmislerdir. Ayni deney 1980 yilinda tekrarlandiginda tamamen
farkli sonuglar elde edilmistir. Katilimcilar sonucun dogru ya da yanlis oldugunu
bilseler bile bireysel hareket etmiglerdir. Gruplagmanin, bir gruba ait olmanin énemsiz
oldugu gozlemlenmistir. Yapilan c¢aligmalar sonucu bireylerin zaman iginde algt,
tutum ve distincelerinin degistigi, kusaklarin yasadiklart donemlerin etkisinde kalarak
hareket ettigi ve farkli kusaklarda yer alan bireylerin farkli algi, disiince, inanca sahip
olduklar belirlenmigtir (Aka, 2017). Kusaklar igerisinde yasadigi zaman diliminden
etkilenerek kendilerine 6zgt bir bakig agisina sahip olmuslardir. Kargilagtirilmali
olarak yapilan bir ¢aligmada 1950°1i yillarda 14-16 yas araligindaki genclerin sadece
%12’lik bir kism1 “Ben 6nemli bir insanim’” cevabini verirken, 1980’11 yillarda yapilan
ayni ¢aligmada genglerin %80°1 “Ben onemli bir insanim” cevabini vermigtir (Twenge,

2010).
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Tablo 10. Kusaklarin Farkliliklar: ve Karsilastirmali Ozellikleri

1900- 1945 1946-1964 1965-1979 1980-1999 2000-2020
Sessiz Kusak Bebek Patlamasi X Kusagt Y Kusag Z Kusagi
Uyumlu/ Kanaatkar/ | Amag odakli/ Caliskan/ Sadik/ | Rekabetgi/ Is Odakli/ | Teknolojiye Diiskiin/ | Tatminsiz/ Yaratici/
Caligkan/ Tutkulu/ | °Ben’ Odakli/ Basart Odakli/ | Para Kazanma Odakli/ | Kendine Guvenen/ | Teknolojiye Cok
Otoriteye Saygith | Kuralci Micadeleci/  Supheci/ | Egitimli/ Kibar/ | Dugktun/ Tuketici/ Sonug
& Genellikle wTeknolojinin Ozgurluge Diuskiin | Cabuk sikilan/ | Odakli/ Otoriter Yapiyt
savag ve gelistigine taniklik Bireyler Tatminsiz Sevmeyen/ Kararsiz/
yoksulluk etseler de tam % Maddiyata onem < Cevreye Geligime Agtk
dénemi olarak uyum veren bir kugaktir. duyarli ve ekip < Internet ve
gormuslerdir. saglayamamiglardir. Hgyatllarlnln d'al'la ruhunu teknoloji Z
% Gelecek o . Iyt olmast 1¢in onemseyen kusag i¢in hayati
kaygisi olan * Sq;/as sonrssL lb}r para kazanilmasi kusaktir. dnem
milyar ebegin s
ve bu kaygiyi dog}:iugu gve gerektigi ve % Teknoloji tagimaktadir.
azaltmak i¢in - ) ¢aligmanin 5 denk N D
; diinyada nifus . . - ¢agina en «» Standart isleri
gli¢c ve konum onemli  oldugu ldikleri ici
patlamasi yasandigi geldiklen  1¢1n sevmeyen ve ¢ok
kazanmaya kusaktir. - ) ey
y kusaktir. teknolojik is degistiren
galisilan % Dusik bebek gelismeler bu kusaktir
kusak. dog kusak icin gok '
ogum  oranina usak i¢in ¢o

sahip olan
kusaktir.

onem arz
etmektedir.

Kaynak: Zemke vd., 1999; Aka, 2018
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Tablo 10°da kusaklarin genel kisisel 6zellikleri verilmistir. Tabloda agik¢a gorildigu
gibi her kusak birbirinden farkli 6zelliklere sahiptir. Farklilasmanin en buytik nedeni

ise her kusagin yasadigt donemin etkisinde kalmasidir (Yiksekbilgili, 2013).
2.4 Kusaklarm Film Turizmine Yonelik Alg1 ve Tutumlari

Kusaklarin turizm ile olan iligkisi incelendiginde her kusagin kendine ait
ozellikleri oldugu gorilmektedir. Farkli kusaklarda yer alan bireylerin turizm
tercihlerinde farkliliklar gortlebilmektedir (Senbir, 2004). Bu farklilagmanin ana
degiskenlerinden olan teknolojik gelismeler ve destinasyon imaj1 bireylerin turizm ile
olan iligkisini de 6nemli olgide etkilemektedir (Basgoze ve Bayar, 2015). Diger
taraftan son donemde kiresellesmenin etkisi ile degisen turizm ortami ve algist

bireyler arasinda farkliliga neden olabilmektedir (Silik vd., 2020).

Sessiz Kugak, giinimiizde 1945 yil1 ve dncesi dogan yaglara denk gelmektedir.
Bu kusaktaki bireyler kendi dénemlerinde ¢ok fazla siyasi, ekonomik, ¢evresel ve
kilturel olaya taniklik etmistir (Farrell ve Phungsoonthorn, 2020). Problemlerden
uzak, daha sessiz daha sakin bir turizm tiirini tercih etmektedirler. Genellikle uzun
sureli konaklamay1 seven sessiz kusak bireyleri, diger kusaklara oranla daha c¢evre
dostu turizm turlerini benimsemektedirler. Turizm faaliyetlerine katilirken konaklama
siresini, hijyeni, ulagilabilirlik durumunu ve dogal c¢evreyi onemsemektedirler

(Coccossis ve Constantoglou, 2006).

Bebek Patlamasi kusagi, II. Dinya Savast sonrast 1946-1964 arasindaki
bireyleri kapsamaktadir. Sessiz kusagin c¢ocuklart ve torunlari olan bu kusaktaki
bireyler sadik, ilkeli, caligkan ve kuralcidir (Senbir, 2004). Kitlesel pazarlama
araglarindan etkilenen Bebek Patlamasi kusagi kitlesel tiketim iginde hareket
edebilmektedir (Bati, 2015). Bebek Patlamasi bireyleri turizm faaliyetlerine katilirken
yaslarina gore tercih yapmaktadirlar. Uzun mesafeli seyahatlerden ¢ok kisa mesafeli
seyahatleri tercih etmektedirler. Genellikle ¢cocuklart ve torunlar ile seyahat eden bu
kusak bireyleri ¢evre dostu ve hijyenik yerleri tercih etmektedirler (Tiago vd., 2016).
Guraltiden ve riskli ortamlardan kaginan bebek patlamasi kusagi bireyleri seyahat

suresince seyahatlarini engelleyecek vyada bozacak herhangi bir sorunla
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kargilagmaktan kaginirlar. Bu nedenle sorunsuz tatil gegirdikleri ve memnun kaldiklart

eski turizm isletmelerine tekrardan gitme egilimleri vardir (Ozel, 2017).

Orta yas ve geng yagli gibi adlarla tanimlanan X kusag bireyleri 1965-1979
yillari arasinda dogan bireylerden olugsmaktadir (Farrell ve Phungsoonthorn, 2020). Bu
kusaktaki bireyler para kazanma ve rekabet odakli olduklari i¢in gelir seviyesi daha
yiiksek bir kusaktir (Cetiner, 2014). Bu kusaktaki bireylerin turizm tercihleri farklilik
gosterebilmektedir. Cocuklart ile tatile ¢ikan X kusagi bireyleri, ¢ocuklara &zel
aktiviteleri olan, riskten uzak isletmeleri veya turizm tirlerini tercih etmektedir
(Peltoméki, 2015). Yogun is ve rekabet ortamindan kagan X kusagi bireyleri bazen
dinlenme amagli turizmi tercih ederken bazen de kiiltirel ve eglence amagli turizm

turtind tercih edebilmektedir (L1 vd., 2013).

Y kusagi, 1980-1999 araligindaki bireylerden olugsmaktadir. Bu da giinimuzde
caligma ortamlarinda ve ntfusta yer alan en kalabalik kusaktir. Bu kusaktaki bireyler
teknoloji odaklidir. Gintimiizde ana tiiketici kismini olusturan bu bireyler tikketim
faaliyetlerinde internetten ve diger sosyal medyadan yararlanmaktadir (Ozel, 2017).
Ozgiirliik ve yeni deneyimler Y kusagini tamimlayan kelimelerdir. Geng ve orta yasl
bireylerden olusan Y kusagi turizmde ¢esitlilige 6nem vermektedir. Bu nedenle, 6zgiir
seyahat ortamlarin artmasi, kiresellesmenin dinyayr daha kugiik hale getirmesi ve
alternatif turizm tirlerinin ¢ogalmasi yeni deneyim arayan Y kusag bireyleri igin
onem arz etmektedir (Guizel, 2018). Y kusag: bireyleri turizm faaliyetlerine ayni
kusakta yer alan arkadaglariyla katilabilirken, X ve Z kusaklarinda yer alan aile
bireyleri ile de katilabilmektedir. Cogunlukla kiigiik yaslarda ¢ocuklara sahip olan Y
kusagi bireyleri aile ile turizm faaliyetlerine katilirken hijyene, dogaya ve ¢ocuklara
yonelik faaliyetleri olan turizm trlerine veya igletmelerine dnem vermektedir (Sergek

ve Sergek, 2017).

Z kusagi i¢in teknoloji ve internet hayati dneme sahiptir. Z kusagindaki bireyler
tatminsiz, zor begenen, tiketici ve 6zgir kisiliklere sahiptirler (Eksili, 2015). Turizm
faaliyetlerine katilitken de kisiliklerini yansitan turizm tirleri tercih ederler.
Gidecekleri destinasyonlar1 internette diger destinasyonlar ile karsilastirirlar. Bu
noktada interneti ve sosyal medyay1 gok aktif kullamirlar (Sarioglu ve Ozgen, 2018).

Belirli bir yasa geldikten sonra arkadaslart veya tek baslarina turizm faaliyetlerine
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katilmay: tercih edebilmektedirler. Alternatif turizm tiirlerine 6nem veren bu kugak

bireyleri, farkli yerler gormeyi, yasagidig tlkeden farkli tlkede bulunmayi, yeni

kilturler gozlemlemeyi 6nemsemektedir. Sosyal medyada aktif rol alan ve kasif gibi

gorinmeye onem veren Z kusagi bireyleri turizm faaliyetlerine katilmay1 ve dinyay1

gezmeyi yeni nesil 1§ olarak gormektedirler (Wiastuti vd., 2020).

Tablo 11. Tiiketici Kusaklar, Yasam Donemleri ve Turizm Endiistrisine

Yaklasimi
Kusak Yas Yas Turizm Endiistrisi Tiiketici Yaklasimi
Donemi
Erken 0-5 | Aileler i¢in sorunlu tiiketiciler, oyuncak
Cocukluk ister, cocuk pansiyonlari, bazi
restoranlarda ¢ocuk bakicilan gerektirir.
Geng 6-12 | Disanida yemek konusunda 6nemli etkileri
Cocukluk vardir. Resort tarzi otellerde ¢ocuklar i¢in
eglence programlari olanlar tercih edilir.
Ik Genglik | 13-15 | Bagimsiz tiiketici olmaya baslarlar. Aile
Z Kusagi agisindan disarida yemek yemegi halen
etkilemektedirler.
Meri 16-19 | Bagimsiz tiketici, bazen yart zamanli
Genglik islerde  caligirlar.  Sosyal  etkinlik
gereksinimleri oldukga fazladir.
Y Kusagi Geng 20-24 | Is yasamina atilirlar. Dusik bitce ile
Bekarlar seyahate ¢ikarlar.
Geng 25-38 | 1ki gelirlidirler. Seyahate fazla egilimleri
Evliler vardir.
X Kusagt Geng Orta | 39-50 | Gelirleri yiiksektir. Cocuklarinin giderleri
Yas vardir. Digarida yemek yeme ve seyahat
egilimleri fazladir.
Bebek Ileri Orta 50-65 | Gelirleri en yiksek diizeydedir. Seyahate
Patlamasi Yas fazla egilimleri vardir. Disarida az yemek
isterler
65-75 | Yeterli ve sabit gelirler vardir. Bog
Geng Yasgh zamanlan ¢ok fazladir. Diyet yemeklerine
dikkat ederler ve gezmeyi severler.
Sessiz Kugak Yasl 75-84 | Saglik sorunlan vardir. Genelde dul ya da
yalnizlardir.
Cok Yash 85+ | Kuzey Amerika’da  sayillan  hizla

artmaktadir. %70’1 kadindir, 6zel diyet
yemekleri isterler.

Kaynak: Ser¢ek ve Sercek, 2017:10
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Tablo 11°de turistleri kusaklar ve yas araligina gore siralamiglardir. Bu
siralamada bireylerin bulunduklar yas araliklarina gore titkketici davraniglart ve turizm
tercihleri kategorize edilmistir. Kusaklar ve yas araliklan incelendiginde turistlerin
turizm faaliyetlerine katilirken sergiledikleri istek ve davraniglarinda farkliliklar

gozukmektedir.

Farkli kusaklarda yer alan bireylerin turizm tercihlerinde oldugu gibi kendi
yasadiklar1 bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerine karst sergiledikleri tutumlar ve
destekler de farklilik gosterebilmektedir. Kusaklar arast goriis ve destek farkliliginin
yasanmasinin en buyik nedeni, bireylerin turizmin yarattigi olumlu ve olumsuz

etkileri algilama diizeyidir (Ozaltin Tiirker ve Tiirker, 2014).

Sessiz kusaktaki bireyler kendi donemlerinde ¢ok fazla siyasi, ekonomik,
cevresel ve kiiltirel olaya taniklik etmigtir. Yaganan biitiin bu olaylar ve sorunlar
yuzinden bu kusaktaki bireyler giindelik hayatlarinda ve tatil se¢imlerinde sessiz,
sakin ve guriltiden uzak bir yasami tercih etmektedirler. Turizm tercihlerindeki
sessizlik gibi kendi yasadigr bolgede gerceklesen turizm faaliyetlerinin de sessiz,
guriltiiden ve sorundan uzak olmasini istemektedirler (Coccossis ve Constantoglou,
2006). Sessiz kusakta yer alan bireyler, kendinden sonra gelen kusaklara oranla,
yasadiklar1 bolgede turizmin vyarattigr etkilere karsti daha olumsuz tutumlar
sergileyebilmektedirler. Bunun en buyuk etkenlerinden birisi de yasadiklar1 bolgede
turizmin yarattig1 olumsuz toplumsal ve kiiltiirel etkilerdir (Ozaltin Tiirker ve Tiirker,

2014).

Bebek Patlamasi kusaginda yer alan bireylerin, yagsadiklart ¢evrede gelisen
turizm faaliyetlerinin etkilerine yonelik algr ve tutumlart kendinden bir 6nceki kugak
olan Sessiz kusaga benzeyebilmektedir (Senbir, 2004). Ozellikle bu kusakta yer alan
bireyler yasadiklart bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerinin sosyal, ekonomik ve
cevresel olumsuz etkilerinin olabilecegini distinmektedirler. Bebek Patlamasi kusagi
bireyleri kendinden daha geng olan kusaklara oranla turizmin etkilerine yonelik daha

olumsuz bakabilmektedirler (Koleoglu, 2018).

X kusagi bireyleri turizm tercihlerinde oldugu gibi yasadiklari bolgede gelisen
turizm faaliyetlerinin de riskten uzak olmasini istemektedir. Aile kavrami gtglii olan

X kusag bireyleri turizmin yaratti$i ekonomik, ¢evresel, sosyal ve kulturel etkilere
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¢cok onem verebilmektedir. X kusagt bireyleri c¢ocuklarinin gelisimini olumsuz
etkileyecek sosyal ve kiiltirel etkilere dikkat etmektedir (Giizel, 2018). Bu nedenden
oturt yasadiklart bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerinin beraberinde getirdigi
olumsuz etkilere karst daha fazla olumsuz tutum sergileyebilmektedirler. X kusag:
bireyleri yasadiklarnn yerde gergeklesen turizm faaliyetlerinden olumsuz yonde
etkilendigi takdirde diger kusaklara oranla turizmin gelismesine daha karsit gortiste

olabilmektedir. (Mahmutogullar1 ve Per¢in, 2018).

Y kusag bireylerinin yasadiklar bolgede gergeklesen turizm faaliyetlerinin
etkilerine yonelik algi ve tutumlari, kendilerinden daha yasli olan kusaklara gore
farklilik gosterebilmektedir (Ser¢ek ve Sergek, 2017). Y kusaginda yer alan bireyler
yasadiklar1 bolgede gelisen turizm faaliyetlerinde aktif rol alabilmektedir. Turizmin
bolgede yarattig is imkanlarindan en ¢ok etkilenen Y kusag bireyleri igin turizmin
ekonomik yont diger etkilere yonelik daha on plandadir. Bu nedenlerden otiiri
turizmin yarattigi olumlu ekonomik etki bu kusak tarafindan daha olumlu
karsilanmaktadir (Istk ve Turan, 2018). Y kusag bireyleri turizmin ekonomik
etkilerinden olumlu etkilendigi takdirde diger etkileri goz ardi edebilmektedir. Bu
noktada kendinden daha yagsli kusaklara oranla bolgede turizmin geligsmesine daha ¢ok

destek verebilmektedir (Albayrak ve Ozkul, 2013).

Z kugaginda yer alan bireyler bolgede gerceklesen turizm faaliyetlerini birgok
acidan degerlendirmektedirler. Bu kusakta yer alan bireyler giiniimiizde geng olduklari
icin ekonomik etkilere ¢ok fazla énem vermektedir (Istk ve Turan, 2018). Diger
yandan Z kusag bireyleri turizmin bolgede yarattigi sosyo-kiiltirel ve ¢cevresel etkilere
diger kusaklara oranla daha iyimser bakabilmektedirler (Sarioglu ve Ozgen, 2018). Z
kusagi bireyleri turizmin ekonomik etkilerinden olumlu etkilendigi takdirde diger
etkileri goz ardi ederek turizmin gelismesine diger kusaklara oranla daha fazla destek

verebilmektedir (Ozaltin Tiirker ve Tiirker, 2014).

Diger turizm tirleri gibi film turizmi de gerceklestigi bolgede yasayan yerel
halki ¢ok boyutlu etkileyebilmektedir. Film turizminin beraberinde getirdigi
ekonomik, ¢evresel, sosyal ve kulturel etkiler her kusak ve her yag grubu tarafindan
farkli algilanabilmektedir (Cakir, 2014). Y ve Z kusaginda yer alan bireyler film

turizminin bolgede yarattigi yeni is imkanlar ve turizmin yil boyu surdirilebilir
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olmasi gibi olumlu ekonomik etkilere diger kusaktaki bireylere oranla daha olumlu
bakabilmekte ve destek verebilmektedirler (Erden Aygiin, 2013). Diger yandan X
kusagi, Bebek Patlamasi ve Sessiz kusakta bulunan bireyler film turizminin bolgede
yarattig cevresel, kiiltiirel ve sosyal etkilere daha ¢ok 6nem verebilmektedirler. Bu
kusaklardaki bireyler bolgede huzurun, giivenligin ve sessizligin hikim siirmesini

isterler (Guidi Demirbulat vd., 2015).

Literatir incelediginde farkli kusaklarda yer alan bireylerin bolgede
gerceklesen film turizmi faaliyetlerine farkli tutum ve destek verdikleri gorilmektedir.
Tablo 12°de yerel halkin film turizmine iligkin algi ve tutumlarinda kusaklar arasi
farkliliklarin belirlenmesine yonelik yapilmis uluslararast ve ulusal g¢aligmalarin

bulgulart 6zet olarak sunulmaktadir.

Tablo 12. Yerel Halkin Film Turizmine iliskin Alg1 ve Tutumlarinda Kusaklar

Arasi Farklihklarin Belirlenmesine Yonelik Calismalar

Arastirmacilar Calisma Bulgularn
(Tarih)

Uluslararas: Calismalar

Kim vd. (2017) | Guney Kore halkinin film turizmine yonelik algi, tutum ve
desteklerini olgtiikkleri ¢alismada biitin kusaklarin film turizmi
faaliyetlerine olumlu tutum sergiledikleri ve destek verdikleri
sonucuna ulagilmigtir.

Thelen vd. | Japonya’da 21 aylik siiren g¢aligmanin sonucunda, yerel halkin
(2020) sosyal ve kltirel etkilere 6nem verdigi gozlemlenmistir. Yerel
halkin bolgede gerceklesen film turizmi etkilerine yonelik
algilarin farkli kusaklarda yerel alan bireylere gore farklilastig

belirlenmigtir.
Kim ve Park | Bali’nin Ubud boélgesinde yapilan c¢aligmada yerel halkin tim
(2021) kusaklar bazinda sosyo-ekonomik etkilere o©nem verdigi
gozlemlenmisgtir.
Ulusal Calismalar

Kervankiran ve | Mardin’de yapilan ¢alismada butin kusaklarin film turizminin
(Cuhadar (2018) | yarattigi ekonomik etkileri olumlu karsiladiklart sonucuna
ulagilmistir. Diger yandan, Y ve Z kusaklarinda yer alan
bireylerin diger kusaklarda yer alan bireylere oranla film
turizminin bolgede yarattigr sosyo-kiiltiirel etkileri daha olumlu
karsiladig gozlemlenmistir.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Kim vd. (2017), Giney Kore halkinin film turizmine yonelik algi, tutum ve
desteklerini ol¢tiikleri ¢alismada Y kusagi, X kusagi, Bebek Patlamasi kusagi ve Sessiz
kusakta yer alan bireylerin film turizmi faaliyetlerine énemli olgiide destek verdigi
sonucuna ulagmiglardir. Yerel halkin yasam kalitesinin yiikselmesi, bolgede yeni is
imkanlarinin olugmast, bolgenin popilerliginin artmast vb. etkenlerden dolay1 bu dort
kusak film turizmine olumlu tutum sergilemekte ve destek vermektedir. Thelen vd.
(2020), Japonya’da gekilen “Mare’” dizisinin ¢ekildigi bolgede gerceklesen film
turizmi boyutlarint incelemisglerdir. Caligmada, 21 ay boyunca ¢aligmaya katilan farkl
yas ve kusaktaki bireylerin film turizmi faaliyetlerinin yarattig1 etkilere yonelik algi
ve tutumlar dl¢ulmustir. Farkli kusaklarda yer alan bireylerin hepsi ilk zamanlarda
bolgede gergeklesen film turizmi faaliyetlerine olumlu baktigi ve destek verdigi
gorilmistir. Dizinin uzamasi, dizide kiilttrel olarak yanlis mesajlarin verilmesi ve
oyuncularin skandal olaylara karigmasi gibi sorunlar yuziinden yerel halkin bolgede

gerceklesen film turizmi faaliyetlerine bakigt olumsuz yone donmustur.

Kim ve Park (2021), Bali’de gerceklesen film turizmi faaliyetlerinin bolgede
yarattigl etkilere yonelik yerel halkin algi ve tutumunu kusaklar bazinda
incelemiglerdir. Caligmanin gerceklestigi “Ubud” bolgesi sakinleri, dizi ve film
cekimleri gerceklesen bolgenin tanitilmasini desteklediklerini belirtmislerdir. Farkl
kusaklarda yer alan bireylerin film turizminin yarattig1 sosyo-ekonomik etkilerden son
derece memnun olduklan gozlemlenmis ve bu etkilere digere etkilerden daha fazla
onem verdikleri sonucuna ulasiimistir. Ozellikle ticaret ve araba kiralama isleri ile

ugrasan kusak bireyleri sosyo-ekonomik etkilerin 6énemini vurgulamiglardir.

Kervankiran ve Cuhadar (2018) Mardin’de ¢ekilen dizi ve filmlere yonelik
yerel halkin algisini olgtikleri caligmalarinda, bolgede gerceklesen film turizm
faaliyetlerinin yarattig1 ekonomik etkinin tim kugaklardaki bireyler tarafindan olumlu
kargilandigr sonucuna ulagmistir. Diger taraftan, X kusagi, Bebek Patlamasi kugagi ve
Sessiz kusakta yer alan bireyler, film turizmi faaliyetlerinin bolgede olumsuz sosyo-
kilturel etki yaratti§ini ve ekranlarda yer alan giyim kusam gibi kiltirel 6gelerin
seyircilere abartilarak aktarildigini, bunun sonucunda da kiiltirel 6gelerin suistimal
edildigini belirtmislerdir. Y ve Z kusaklarinda yer alan bireylerin diger kugaklarda yer
alan bireylere oranla film turizminin bolgede yarattigi sosyo-kiiltirel etkileri daha

olumlu kargiladigi ulagilan diger bir sonugtur.
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Tablo 12’de gorildiigi tizere, film turizminin bolgede yarattigi etkiler farkli kusaklara
mensup bireyler tarafindan algilanmaktadir. Yerel halk tarafindan algilanan film
turizmi etkileri kusaklara gore farklilik gosterebilmektedir. (Isik ve Turan, 2018).
Algilanan bu etkiler film turizmine karst memnuniyetin ve destegin ne yonde
olacagina yol gostermektedir (Kim, 2002). Farkli kugaklarda bulunan bireylerin film
turizminden beklentileri farkli olabilmektedir. Bu  nedenle, film turizminin
beraberinde getirdigi ekonomik, ¢evresel, sosyal ve kultirel etkiler her kusak ve her

yas grubu tarafindan farkli algilanabilmektedir (Cakir, 2014).
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UCUNCU BOLUM
YEREL HALKIN FiLM TURIZMINE YONELIK TUTUM ve ALGILARI:
KUSAKLAR ARASI BIR KARSILASTIRMA

3.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu tez calismasi, Mugla’da ¢ekilen dizi ve filmlerden sonra bolgede
gerceklesen film turizmi faaliyetlerinin bolge halkini nasil etkilediginin, yerel halkin
bu etkileri ne yonde algiladiginin ve yerel halkin film turizmine verdigi destegin farkli
kusaklarda yer alan bireylere gore farklilik arz edip etmediginin belirlenmesi amaciyla

yapilmistir. Bu amaca yonelik;

- Yerel halkin film turizmi etkilerini ve alt boyutlarini algilama duzeylerinin
belirlenmesi,

- Yerel halkin film turizminden memnuniyet dizeylerinin belirlenmesi,

- Yerel halkin film turizmine destek diizeylerinin belirlenmesi,

- Yerel halkin, film turizmi etkilerine iliskin algilarinin film turizminden
memnuniyet ve film turizmine desteklerine etkisinin belirlenmesi,

- Yerel halkin film turizmi etkilerine iligskin algilarinin, film turizminden
memnuniyetlerinin ve film turizmine desteklerinin kugaklar arasi farklilagsma

durumunun incelenmesi alt amaglarina sahiptir.

Literatiir incelemeleri sonrasi, yerel halkin film turizminin etkilerine iligkin
algilarinda kusaklar arasi farklilik olup olmadig1 inceleyen sinirli sayida aragtirma
(Kervankiran ve Cuhadar, 2018; Kim ve Park, 2021) yapildigr gorilmiustir. Yerel
halkin film turizmine yonelik algi ve tutumlart arasinda iligkiyi inceleyen bir ¢aligma
(Kim vd., 2017; Isik ve Turan, 2018; Arikan Saltik ve Giimiis Donmez, 2021; Kiling
ve Caligkan, 2021) gorilmekle birlikte, yerel halkin film turizminin etkilerine, film
turizminden memnuniyetlerine ve film turizmine desteklerine iligskin algt ve
tutumlarinin kugaklar arasinda karsilastirildigr kapsamli bir ¢aligmaya rastlanmamasgtir.
Bu durum, yerel halkin film turizmi etkilerini algilamada ve desteklemede kusaklar
arast farklilik olup olmadigini inceleyen bu aragtirmanin 6zgiinligini ve 6nemini
ortaya koymaktadir. Bu ¢aligsma, literatiire saglayacag: katkinin yani sira gerek yerel

yonetimin gerekse diger film turizmi paydaglarinin bolgede gergeklesen film turizmi
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faaliyetlerini anlamasinda olanak saglayacaktir. Aragtirma sonucunda gelistirilen
onerilerin, film turizmi faaliyetlerinin surdurilebilir olmast ve gelisimine katki

saglamast ongorulmektedir.
3.2 Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirma sonuglarinin genellenmek istendigi bulgu ve ¢gelerin timi evren
olarak tammlanmaktadir (Islamoglu ve Almagik, 2014). Bu arastirmanin evrenini
Mugla ilinin Mentese, Milas ve Yatagan ilgelerinde yasayan yerel halk
olusturmaktadir. Arastirma evreninin belirlenmesinde temel husus, dizi ve film
cekimlerinin uzun donemdir devam etti§i ve bunun sonucunda film turizmi
hareketliliginin gerceklestigi ilgelerde yasayan yerel halka ulasilmak istenmesi

olmustur.

Evreni en 1yi sekilde yansitmast amaciyla dizi ve film ¢ekimlerinin daha ¢ok
oldugu, film turizmi kapsaminda daha yogun ilgi géren Mentese, Milas ve Yatagan
ilgeleri veri toplama igin secilmigtir. Secilen bu ug ilge; Guzel Koyla, Sefirin Kizi,
Hanim Koylu, Baba Ocagi, Diiriye’nin Gugumleri basta olmak tizere bir¢ok dizi ve
filme ev sahipligi yapmistir. Mugla genelinde dizi ve film ¢ekimlerinin daha yogun ve
surekli oldugu bu ilgeler, film turistleri taratindan daha yogun ilgi gérmektedir.
Boylelikle yerel halkin giincel donemde de gerceklesen film turizmi etkilerine iligkin

algilarinin belirlenmesinin miimkiin kilinmast hedeflenmistir.

Arastirmaya konu olan Mugla ilinin 2021 yili nifusu 1.021.141 kisiden
olugmaktadir. Aragtirma evrenini olusturan Mentese, Milas ve Yatagan ilgelerinin
nifuslart ise sirasiyla, 145.275; 118.443 ve 45.077 olarak belirtilmektedir
(www .tuik.gov.tr, 2022). Aragtirma evrenini temsil edecek Mentege, Milas ve Yatagan
ilgelerinde yagsayan yerel halkin kusaklar bazinda dagilimi ile X, Y ve Z kusagt ntfus

toplamlari Tablo 13°de verilmektedir.

Tablo 13. Evreni Temsil Eden Il¢celerin Kusaklara Gore Dagilim

Kusaklar Mentese Niifusu | Milas Niifusu | Yatagan Niifusu
X Kusagi 23.224 40.685 11.553
Y Kusagi 36.865 37.568 11.492
Z Kusagi 35.743 32.247 9.560
Toplam 95.832 110.500 32.605
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Kaynak: www tuik.gov tr., 2022.

Arastirma yapilacak evrenin buyikligi, ulasim zorlugu, zaman ve maddi
imkansizliklar gibi nedenler ile evrenin ol¢ilemeyecegi durumlarda evreni en iyi
sekilde yansitacak kiimeye ¢rneklem denir. Bu durumlarda aragtirmacinin, ulagabildigi
evrenden (6rneklem cergevesinde) belirli teknikler ile orneklem belirlemesi ve
belirlenen orneklemden 6rnek almast beklenir (Giirbiiz ve Sahin, 2018). Evrenin
buyukligi goz ontne alindiginda evreni temsil edecek 6rneklemin boyutu 384 kisi

olarak hesaplanmaktadir (Karasar, 2009).

Arastirmada, olasilikli olmayan 6rnekleme yontemlerinden amagli (yargisal)
ornekleme uygulanmistir. Amacgl 6rnekleme teknigi ile arastirmaci, ¢aligmasinda
ihtiya¢ duydugu orneklemi kendi kisisel gozlemlerinden hareket ederek aragtirma
sorunsalina uygun geldigini disiindigi belirli 6zellikler tasiyan deneklerden secer
(Gurbiiz ve Sahin, 2018). Bu kapsamda aragtirma evreninde yer alan ilgelerde film
cekimlerinin devam ettigi ve film turizmi faaliyetlerinin gerceklestigi mahalle ve

beldelerde yasayan yerel halk érnekleme dahil edilmisgtir.
3.3 Arastirmanin Modeli ve Hipotezi

Aragtirmada degiskenler arasindaki iligskiyi agiklamaya yoénelik olusturulan
bilimsel onermelere hipotez denmektedir. Arastirmada ele alinan problemlerin ve
savlarin dogru olup olmadiginin test edilmesi ele alinan hipotezlerin test edilmesi ile
mimkindir (Gurbliz ve Sahin, 2018). Arastirmanin amacina yonelik olarak

gelistirilen hipotezler asagida sunulmustur.

H;: Yerel halkmn film turizminin olumlu etkilerine yonelik algilart kusaklara
gore farklilasmaktadir.

H>: Yerel halkmn film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilart kusaklara
gore farklilasmaktadir.

Hj: Yerel halkmn film turizmi memnuniyeti kusaklara gore farklilasmaktadir.
Hy: Yerel halkmn film turizmine destegi kusaklara gore farklilasmaktadir.

Hs: Yerel halkn film turizminin olumlu etkilerine yonelik algilari, film turizmi
memnuniyetini olumlu etkilemektedir.

Hs: Yerel halkmn film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilari, film turizmi

memnuniyetini olumsuz etkilemektedir.
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H7: Yerel halkin film turizminin olumlu etkilerine yomelik algilari, film
turizmine destegi olumlu etkilemektedir.
Hs: Yerel halkin film turizminin olumsuz etkilerine yomelik algilari, film
turizmine destegi olumsuz etkilemektedir.
Ho: Yerel halkmn film turizmi memmnuniyeti, film turizmine destegi olumlu

etkilemektedir.

Aragtirmada incelenen degiskenler ve degiskenlerin birbiriyle olan iligkileri tizerine

kurulan model Sekil 4 ile gosterilmistir.

Sekil 4. Arastirma Modeli

Hs
Kugaklar T

G
P
. |

Aragtirmanin ilk dort hipotezini sinamak i¢in farklilik testlerinden, diger hipotezlerini

ng

sinamak i¢in yapisal esitlik modellemesinden yararlanilmistir. Bu kapsamda,
aragtirma modelinde, film turizmi olumlu ve olumsuz etkileri (FTPET ve FTNET)
digsal degisken, film turizmi memnuniyeti (FTMEM), film turizmi destegt (FTDES)
igsel degisken olarak yer almigir. Igsel degisken bagimli degisken olup bu degiskenin
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degerleri digsal degisken tarafindan tayin edilmektedir. Digsal degisken ise modelde

onceden degeri belirlenen ve modelin belirleyicisi olan degiskenlerdir (Uygur, 2015).
3.4 Veri Toplama Siireci

Arastirmada, nicel arastirma yontemi kullamlmustir. Incelenen 6rneklemin
buyukligi, coklu hipotezlerin bulunmasi ve nesnelligin 6n planda olmasi gibi etkenler
g6z onune alindiginda ¢aligmada nicel arastirma yonteminin kullanilmasi daha uygun
olmaktadir (Gurbtuz ve Sahin, 2018). Genis bir cografyaya yayilan 6rneklemden en
kisa ve etkili bir sekilde veri toplamak i¢in anket teknigi kullanilmigtir. Caligmada ¢ok
boyutlu sorunlarin bulunmasi, kisa zamanda daha fazla verinin toplanabilmesi,
ekonomik veri toplama yontemi olmast ve anonim 6zelligi tasimas: (Islamoglu ve

Alniagik, 2014) bu teknigin tercih edilmesinin nedenlerindendir.

Arastirma verilerinin toplanmasinda anket tekniginden yararlanilmistir.
Aragtirmada kullanilan anket formu iki temel bolimden olugmaktadir. Birinci
bolimde, aragtirmanin amacit dogrultusunda incelenen degiskenleri dlgmeye yonelik
ifadeler yer almistir. Ilgili degiskenlerin dl¢iimii igin, tezin yazarinin bursiyer olarak
gorev aldigi “Ekranlarin Dogal Platosu: Mugla 1li Film Turizmi Uygulamalarinin
Degerlendirilmesi” adli 199K551 numarali TUBITAK 1002 projesi kapsaminda
gelistirilen olgekler! esas alinmistir. Bu kapsamda anket formunun ilk bolimiinde
yerel halkin film turizmi etkilerine, film turizmi memnuniyetine ve film turizmi
destegine yonelik algilar1 6lgen maddeler, ikinci bolimde katilimcilarin demografik
ozelliklerini belirleyen sorular yer almaktadir. Saha ¢aligmalarinda edinilen gozlemler,
analiz sonuglart ve uzman gorisleri dogrultusunda ifadelerde gerekli dizenlemeler
yaptlmistir. Belirtilen olgeklerde, ilgili ifadelerin 6lgimi i¢in begli Likert tipi
derecelendirmeden  yararlanilmigtir. Buna gore katilimcilardan  Kesinlikle
Katilmiyorum (1), Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum (4), Kesinlikle

Katiliyorum (5) yargilarindan birisini segmeleri istenmigtir.

! [lgili projenin yiiriitiiciisii ve bu tez calismasimn damsmam Dog. Dr. Isil Ankan Saltik tarafindan,
belirtilen 6lgekler igin Mugla Sitki Ko¢gman Universitesi Insan Aragtirmalant Etik Kurulu'ndan
24.05.2018 tarihli 86 say1l1 “Etik Kurul Onay1” alinmistir.
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Ikinci boliimde, katilimeilarnin demografik bilgilerini (cinsiyet, medeni durum, dogum
yili, egitim, meslek, aylik ortalama gelir, dizi izleme sikligi, ikamet edilen ilge)

ogrenmek amaciyla sorulan sorulara yer verilmisgtir.

Aragtirmanin  veri toplama sureci farklt asamalar igerecek bigcimde
gerceklestirilmigtir. Pilot ¢aligsma olarak tasarlanan ilk agamada 2020 yili Agustos ve
Eylul aylarinda 234 kisiden veri toplanmistir. Yuz yiize gerceklestirilen pilot
uygulamada, yerel halkin anket sorularina iligkin goris ve degerlendirmeleri de
alinmigtir. Bu kapsamda film turizmi memnuniyeti ve destegini 6l¢meye yonelik
ifadelerin diizenlenmesi ve yeni ifadelerin eklenmesi gerekliligi ortaya ¢ikmigtir.
Yapilan literatiri taramasi (Nancy ve Andereck, 2004; Ryan ve Aicken, 2010; Cizel
ve Ekici, 2014; Stylidis vd., 2014; Rasoolimanesh vd., 2017; Akbulut ve Ekin, 2018;
Cigek ve Sari, 2018; Eslami vd., 2018) dogrultusunda film turizmi memnuniyetini ve
film turizmine destegi 6l¢gmeye yonelik toplam 22 ifade belirlenmistir. Belirlenen

ifadeler bes turizm akademisyenine gonderilerek uzman goriisii alinmisgtir.

Uzman gorugleri sonucunda film turizmi memnuniyetini ve film turizmine
destegi belirlemeye yonelik ifadeler ayrilarak ayri alt 6lgek formuna getirilmistir.
Uzman gorusleri dogrultusunda film turizminden memnuniyeti 6lgmeye yonelik
mevcut bes ifadeye ¢ ifade daha eklenerek sekiz ifadeli hale getirilmigtir. Bu ifadeler
su sekildedir: “Film turizminin destinasyona kazandirdigi imajdan memnunum.”,
“Film turizmi sayesinde destinasyonun tanittmindan memnunum.” ve “Film turizmi
faaliyetlerinden rahatsiz oluyorum.” Yerel halkin film turizmine destegini 6l¢meye
yonelik dokuz ifade eklenmistir. Bu ifadeler arasinda “Bolgede film turizminin
gelisimi i¢in aktif gorev alabilirim.”, “Film/dizi turizminin geligimi i¢in devlet destegi
saglanmast gerektigini disiniyorum.” ve “Film/dizi ¢ekimiyle geligen film turizmi
faaliyetlerinin gelisimini destekliyorum.” ifadeleri yer almaktadir. (Anket formu Ek.

2’de sunulmaktadir).

Diizenlenen anket formu ile arastirmanin ikinci asamasina gegilmistir. Ikinci
asamada, Mugla ilinin Mentese, Milas ve Yatagan il¢esinde yasayan yerel halkindan
15.11.2020-30.12.2020 tarihleri arasinda yuz yiize veri toplanmigtir. Toplanan gegerli

173 veri tzerinden olgeklerin gegerlilik ve giivenilirlikleri sinamaya yonelik testler
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uygulanmustir. Olgeklerde ve ifadelerde diizenlemeler ve degisiklikler yapilmasi

nedeniyle yap1 gegerliligini 6lgmek tizere agimlayici faktor analizi uygulanmigtir.

Faktor analizi kullanilarak sorunlarin azaltilmasi veya degistirilmesi ve daha
tutarlt olgekler olusturulmasi amaglanmaktadir. A¢imlayict faktor analizi (AFA)
toplanan verilerin analiz i¢in uygun olup olmadigina karar verirken, o6rneklem
buyiikligii ve degiskenler arasi iliskinin giciinii belirlemektedir. Orneklem
yeterliliginin saglanmasi, faktor analizinin yapilmast icin KMO degerinin en az ,6
olmast gerekmektedir. Bartlett testi sonucu degerinin ,000 ¢ikmast testin anlamli
oldugunu gostermektedir. Olgegin i¢ giivenirliligi igin Cronbach alfa degerine bakalir.
Olgiilen bu degerin anlamlilik gosterebilmesi igin en az 0,70 olmas1 gerekmektedir

(Karasar, 2009).

Film Turizmi Etkileri (FTET) olgeSine uygulanan faktor analizi sonucunda, 1, 2, 17,
18 ve 19. ifadeler (FTE1. Yoremizi giizellestirir.; FTE19. Emlak (arsa, daire vb.)
fiyatlarini artirir.) ¢apraz ve/veya dusik yikleme nedeniyle olgekten ¢ikarilmigtir. 27
ifade Uizerinden yinelen faktor analizi sonucunda, 6lgegin agiklanan toplam varyans
degerinin %74,312 oldugu belirlenmistir. Olgegin agiga ¢ikarilan iki alt boyutu
literatiirle uyumlu olarak film turizminin olumlu etkileri (FTPE) ve film turizminin
olumsuz etkileri (FTNE) olarak adlandiriimistir. Kaiser-Meyer-Olkin KMO degerleri
incelendiginde, FTET o6l¢eginin KMO o6rneklem yeterliligi degeri 0,966 ve Bartlett
degeri 5433,202 olarak tespit edilmigtir.

Film turizminden memnuniyet (FTMEM) Olcegine uygulanan faktor analizi
sonucunda, 8. ifade (FTMEM 8. Film turizmi faaliyetlerinden rahatsiz oluyorum.)
disik yikleme nedeniyle 6l¢ekten ¢ikarilmistir. Yedi ifadeden olusan 6lgeginin KMO
degeri ,912 ve Bartlett degeri 960,869 olarak ol¢iilmistir. Tek boyuttan olusan 6lgek
toplam varyansin %67,982’sini agiklamaktadir.

Film turizmine destek (FTDES) ol¢egine uygulanan faktor analizi sonucunda, 1, 8 ve
9. ifadeler (FTDES1. Bolgede film turizminin gelisimi i¢in aktif gorev alabilirim;
FTDESS. Film turizmi faaliyetlerinin yerel yonetim tarafindan tanitiminin yapilmasini
destekliyorum.; FTDES9. Film/dizi ¢ekimini ve film turizmi faaliyetlerini kesinlikle
istemiyorum.) disik yikleme nedeniyle olgekten ¢ikarilmistir. 6 maddeden olugan

olgeginin KMO degeri ,897 ve Bartlett degeri 675,430 olarak ol¢iilmugtir. Tek boyut
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gecerliligini test etmek i¢in dogrulayici faktor analizleri yapilmistir. Alt olgeklerin i¢

tutarliligr Cronbach alfa degeri tizerinden hesaplanmugtir.

Aragtirma verilerinin analizine baglamadan 6nce, toplanan verilerin normal
dagilim gosterip gostermedigini tespit etmek igin carpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) degerlerine bakilmistir. Analiz sonucunda o6lgek ifadelerinin carpiklik
degerlerinin -2,135 ile +1,813 arasinda, basiklik degerlerinin ise -1,207 ile +5,294
arasinda oldugu belirlenmistir. Verilerin normal dagilip dagilmadigini belirlemek i¢in
farkli kaynaklar farkli deger araliklart vermektedir. Kline (2011) carpiklik degerlerinin
-3 ve +3 arasinda, basiklik degerlerinin -10 ve +10 arasinda degisebilecegini
belirtmektedir. Bu degerlere gore arastirma verilerinin normal dagilim gosterdigi
gorilmustir. Boylelikle aragtirma verilerinin analizinde parametrik testlerin ve faktor

analizinin uygulanabilmesi 6n kogulunun saglandigi belirlenmigtir.
3.5.1 Arastirmaya Katilanlara iliskin Tammlayici Bulgular

Katilimeilarin - demografik 6zelliklerini  agiklamak i¢in frekans analizi
kullanilmigtir. Analiz sonucunda katilimcilara iligkin tanimlayict bilgiler Tablo 15°te

verilmisgtir.

Tablo 15. Katilmcilarin Tanimlayici Bulgular:

Cinsiyet N % Medeni Durum N %
Kadin 191 46,6 | Bekar 252 61,5
Erkek 217 | 529 | Evli 157 38,3
Cevap yok 2 ,5 | Cevap yok 1 2

Yas N % Egitim N %

43-57 yag araligt 83 20,2 | Ortaokul ve alti 7 1,7
23-42 yag aralig1 206 | 50,2 | Lise 88 21,5
22-18 yag aralig 92 22,4 | On lisans 67 16,3
Cevap yok 29 7,1 | Lisans 218 53,2
Ikamet Ilce N % | Yiksek Lisans 24 5,9
Mentese 145 | 35,4 | Doktora 5 1,2

Milas 185 | 45,1 | Cevap yok 1 ,2
Yatagan 80 | 195 Dizi izleme Sikh: N %
Aylik Ort. Gelir N % | Hi¢ izZlemem 36 8.8
1.500 TL ve daha az 114 | 27,8 | 3 ayda 1 veya daha az 23 5,6
1.501-3.000 TL 91 22,2 |2 aydal 15 3,7
3.001-4.500 TL 101 | 246 | Aydal 14 3,4
4.501-6.000 TL 56 13,7 | Ayda 2 22 5,4
6.001 TL ve Usti 45 11,0 | Haftada 1 51 12,4
Cevap yok 3 ,7 | Haftada 2 veya daha ¢ok | 247 60,2
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Katilimcilarin %52,9’u erkek (N=217), %46,6’s1 (N=191) kadindir. Bu degerlere gore

katilimcilarin buytk g¢ogunlugu erkeklerden olugmaktadir. Katilimcilarin medeni
durumu incelendiginde %61,5’inin bekar (N=252), %38,3 tiniin (N=157) evli oldugu

belirlenmigtir. Katilimcilar ¢gogunlukla bekar bireylerden olugmaktadir.

Katilimcilarin egitim diizeyine bakildiginda ortaokul ve alti e8itim %1,7
(N=7), lise diizeyi %21,5 (N=88), 6n lisans diizeyi %16,3 (N=67), lisans diizeyi %53,2
(N=218), yuksek lisans dizeyi %5,9 (N=24) ve doktora diuzeyi %1,2 (N= 5)
olusmaktadir. Bu sonuglara gore katilimcilarin yarisindan fazla lisans dizeyinde
egitim almistir. Bu degeri sirasiyla lise ve on lisans diizeyi takip etmektedir. Diger
yandan katilimcilarin yalnizca %1,7 sinin ortaokul ve alti dizeyinde egitim almasi

aragtirmaya katilan bireylerin iyi diizeyde egitim aldigini gostermektedir.

Katilimcilarin yer aldigr yas gruplan? incelendiginde 43-57 yas aralign %20,2
(N=83), 23-42 yas aralig1 %50,2 (N=206), 18-22 yas aralig1 ise %22,4 (N=92) degere
sahip oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore katilimcilarin biytk g¢ogunlugu 1980-
1999 yillart arasinda dogan Y kusagr bireylerden olugsmaktadir. Y kusagini sirasiyla Z
kusagr ve X kusagi izlemektedir. Katilimcilarin gelir diizeylerine bakildiginda, 1.500
TL ve daha az %27,8 (N=114), 1.501- 3.000 TL aras1 %22,2 (N=91), 3.001-4.500 arast
%24,6 (N=101), 4.501-6.000 arast %13,7 (N=56), 6000 TL ve isti %11 (N=45)

dagilimi goriilmektedir.

Katilimeilarin yagadiklari ilgeye gore dagilimlan su sekildedir; Mentese %35,4
(N=145), Milas %45,1 (N=185), Yatagan %19,5 (N=80). Katilimcilarin dizi izleme
sikligina gore dagilimi incelendiginde; hi¢ izlemeyenlerin %8,8 (N=36), 3 ayda 1 kez
veya daha az izleyenlerin %5,6 (N=23), 2 ayda 1 kez veya daha az izleyenlerin %3,7
(N=15) oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin %3,4’i (N=14) ayda 1 kez, %5,4’1 ayda
2 kez (N=22), %12,4’0 (N=51) haftada 1 kez, %60,2’sinin (N=247) ise haftada 2 kez
veya daha fazla dizi izledigi anlagilmistir. Bu sonuca gore katilimcilarin yarisindan

fazlasi haftada 2 kez veya daha fazla dizi izlemektedir.

2 Bu c¢alismada, 2021 yilinda aragtirmaya katilan katilimcilarin demografik verileri kullanilmaktadir.
Yaglara gore kusak dagilimlart hesabi buna gore yapilmustir.
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3.5.2 Film Turizmi Etkilerine iliskin Bulgular

Calismanin bu bolumiinde film turizmi etkilerine iliskin faktér analizi,
givenilirlik analizi ve madde istatistikleri bulgulari alt bagliklar halinde

sunulmaktadir.
3.5.2.1 Film Turizmi Etkilerine Iliskin Dogrulayici Faktor Analizi Bulgular

Film turizmi etkileri olgeginin yapt gegerliliginin olgiilmesi amaciyla
dogrulayict faktor analizi (DFA) uygulanmigtir. DFA, belirlenen faktorler arasindaki
iligskiyi inceleyen, faktorlerin bagimsiz olup olmadigini belirleyen bir analiz olup,
faktorlerin model yeterliliklerini belirlenmesi amaciyla yapilmaktadir (Capik, 2014).
DFA sonucunda faktor yiiklerinin 0,70 ve tzeri bir deger olmasi gereklidir. Bazi
kaynaklarda bu deger 0,50 tizeri de kabul edilebilmektedir. Ancak faktor yukiiniin
0,50’den diistik deger almasi kabul edilebilir bir deger degildir (Hair vd., 2014). DFA
sonucunda, FTPE boyutundan 7. ifade ile FTNE boyutunda 4. ifade dusik faktor

yiikiine sahip olmalari nedeniyle ¢ikarilmigtir.

Film turizmi etkileri 6lgegine uygulanan dogrulayici faktor analizi uyum
iyilikleri degerlerinin yiikseltilmesi i¢in FTPE12 ve FTPE13, FTNE14 ve FTNE16
arasinda modifikasyon yapilmigtir. Boylelikle uygulanan DFA ile FTET o6l¢eginin iki

boyutlu yapist dogrulanmistir. DFA sonucu Sekil 5’te verilmistir.
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0,05<0,08 degerleri arasinda olmasi modelin kabul edilebilir uyum oldugunu
gostermektedir (Gurbiiz ve Sahin, 2018). Tablo 16’da yer alan degerlere gore X?
(CMIN)/sd degeri 3,307 ¢ikmasi kabul edilebilir uyum araliginda yer almaktadir.
RMSEA 0,075 deger ile kabul edilebilir seviyede oldugunu gostermektedir.

Tablo 16. Film Turizmi Etkileri Ol¢egi Dogrulayici Faktor Analizi Sonuclar:

Film Turizmi Etkileri Faktor Yiikleri CR | AVE | Cronbach alfa
Olumlu Etkileri 975 | ,750 ,976
FTPE3 ,821
FTPE4 ,850
FTPE5 ,.879
FTPEG6 ,885
FTPES ,887
FTPE9 ,891
FTPE10 ,904
FTPEI1 ,882
FTPE12 ,851
FTPE13 ,838
FTPE14 ,885
FTPEI5 ,873
FTPE16 ,846
Olumsuz Etkileri 963 | ,687 ,964
FTNES ,.817
FTNEG6 ,834
FTNE7 ,845
FTNES 768
FTNE9 ,868
FTNE10 ,833
FTNE11 ,824
FTNE12 ,835
FTNE13 ,805
FTNE14 ,869
FTNE15 ,846
FTNEI16 ,802
Uyum Indeksleri: p=0.000  x?: 899,419, sd: 272, x*sd=3,307 RMSEA: 0,075
CFI: 0,94 GFI1: 0,83 AGFI: 0,80 NFI:0,92  TLI: 0,93

CFI degerinin 0,945 olmasi modelin serbestlik derecesi ve orneklem
buyukligine gore kabul edilebilir uyum saglamaktadir. GFI, DFA analizlerinde iyi
uyum indeksi olarak adlandirilir. Bu deger O ile 1 arasinda degiskenlik gosterir. GFI
degerinin 0,80 tzeri olmasi ol¢tlen degiskenler arasinda kovaryansin hesaplandig

anlamina gelmektedir. AGFI degeri, diizenlenmig uyum indeksi olarak adlandirilir.
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Biyiik orneklem caligmalarinda AGFI degeri daha ¢ok 6nem arz eder. Bu deger O ile
1 arasinda degisir. AGFI degeri 1°e ne kadar yakin olursa temsil degeri o kadar anlamli
olmaktadir. NFI degeri, normlagtiriimis uyum indeksi olarak adlandirilir. Bu indeks
CFI degerine alternatif olarak gelistirilmis olup érneklem sayist ile paralel ve olumlu
iligkilidir. NFI degeri O ile 1 arasinda degisir. NFI degeri 1,00’e ne kadar yakin olursa
o kadar iyl uyuma sahip oldugu kabul edilir (Ayyildiz vd., 2006). NNFI (TLI)
normlastirilmamis uyum indeksidir. NNFI degeri 0,90 ile 0,95 arasinda kabul edilebilir
deger alirken 0,95 ile 1,00 arasinda iyi uyum derecesine sahip kabul edilir (Ozabact,

2011).

Film turizmi etkileri 6l¢eginin guvenirliligini ve gegerliligini sinamak igin,
bilesik guvenirlilik (CR) ve ortalama agiklanan varyans (AVE) degerlerinden
yararlanilmigtir. Analiz sonucuna gore, FTPE o6lgeginin CR (Composite Reliability)
degeri 0,975, FTNE ol¢eginin CR degeri 0,963 ¢ikmistir. Bu degerler sinir deger
olarak kabul edilen 0,70 degerinin ¢ok ustiinde olmast ve 1’e ¢ok yakin olmast

nedeniyle iy1 degere sahiptir.

FTPE olceginin AVE (Average Variance Extracted) degeri 0,755, FTNE
olgeginin AVE degeri 0,687 olarak olgulmiistiir. Esik deger olarak kabul edilen
0,50’nin uzerinde ¢ikarak iyi ve giivenilir sonug vermektedir. Film turizmi etkileri
olgegine guvenilirlik analiz i¢in ayrica Cronbach alfa degerine de bakilmistir. Film
turizmi olumlu etkileri alt dlgegi ,976 ve film turizmi olumsuz etkiler alt 6l¢egi ,964
cronbach alfa degerine sahiptir. Hesaplanan cronbach alfa degerleri ,70’in {izerinde

olmast nedeniyle giivenilir olarak degerlendirilmistir (Gurbiiz ve Sahin, 2018).
3.5.2.2 Film Turizmi Etkilerine Iliskin Betimsel Analiz Bulgular

Aragtirmanin analiz sonuglarina gore, film turizminin gergeklestigi bolgede
yerel halkin film turizminin yarattigi olumlu etkileri yitksek diizeyde algiladig
gorilmiistiir. Olgek maddelerinin ortalama degerleri 4,15 ile 4,46 arasinda degismekte
olup tamaminin 4 iizerinde olmast bolgede film turizminin etkilerinin olumsuzdan
ziyade olumlu olarak algilandigini gostermektedir. FTPE o6l¢ek maddelerinin madde
ortalamalart incelendiginde; “Yoremizdeki is olanaklarint arttirir (FTPE13)” maddest
(ort=4,46; st. sapma=,839) maddesi film turizmi olumlu etkileri boyutunun en yiiksek

algilanan maddesidir. Bu maddeden sonra “Yerel ekonomiyi gelistirir (FTPE12)”
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Sekil 6’da goruldugl tzere, film turizmi memnuniyet maddeleri tek boyut altinda
toplanmistir. Film turizmi memnuniyet 6lgeginin DFA sonucunda, FTMEMG6 maddesi
,860 deger ile en yiiksek faktor yiikiine sahip olurken, FTMEM1 maddesi ,800 faktor
yiki ile en diisik degere sahiptir. FTMEM o6l¢egindeki ifadelerin faktor yikleri, CR,
AVE VE Cronbach Alfa degerleri ile uyum iyiligi degerleri Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18. Film Turizmi Memnuniyeti Olcedi Dogrulayici Faktor Analizi

Sonuclari
Film Turizmi Faktor Yiikleri | CR | AVE | Cronbach Alfa
Memnuniyeti 935 | 0,707 ,935

FTMEM1 ,801

FTMEM?2 ,851

FTMEM3 ,845

FTMEMS5 ,840

FTMEMo6 ,857

FTMEM7 ,852

Uyum Indeksleri: p=0.000x% 32,080, sd:9, x*/sd=3,564, RMSEA:0,079
CFL: 098 GFL: 097 AGFI: 0,94  NFI. 0,98  TLI: 0,98

Tablo 18’de yer alan degerlere gore X3 (CMIN)/sd degeri 3,564 ¢ikmast kabul
edilebilir uyum araliginda yer almaktadir. RMSEA degerinin 0,079 olarak ¢ikmast,
modelin guvenilir olarak kabul edilen deger <0,08’den kugik olmasi nedeniyle
modelin kabul edilebilir uyuma sahip oldugunu gostermektedir. CFI degerinin 0,988
olmasi modelin serbestlik derecesi ve orneklem buyikligine gore iyl uyum
saglamaktadir. GFI degeri, DFA analizlerinde 1yi uyum indeksi olarak adlandirilir. Bu
deger Oile 1 arasinda degiskenlik gosterir. GFI degerinin 0.90’1 agmasi iyi uyum olarak
kabul edilmektedir. NNFI (TLI) degeri ,980 ve NFI degeri ,983 (>0.90) oldugu i¢in iy1
uyuma sahiptir. Analiz sonucunda elde edilen 0,822 GFI degeri kovaryans

degerlerinin anlamli oldugunu gostermektedir (Ozabaci, 2011).

Film turizmi memnuniyeti 6lgeginin guvenirliligini ve gecerliligini sinamak
icin, CR ve AVE degerlerinden yararlanilmistir. Analiz sonucuna gore, film turizmi
memnuniyeti 6lgeginin CR degeri 0,935 ¢ikmigtir. Sinir deger olarak kabul edilen 0,70
degerinin ¢ok ustinde yer alarak iyi deSere sahiptir. Film turizmi memnuniyeti
olgeginin AVE degeri 0,707 olarak olgulmiistiir. Esik deger olarak kabul edilen
0,50’nin uzerinde ¢ikarak iyi sonug¢ vermektedir. Film turizmi memnuniyeti 6lgegi

,935 cronbach alfa degerine sahiptir. Bu deger ,80’in tzerinde yer alarak giivenilir
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derecesi ve orneklem buyiikligiine gore iyi uyum saglamaktadir. GFI degerinin 0.80
tizeri olmast ve agmasi Olgilen degiskenler arasinda kovaryansin hesaplandig
anlamina gelmektedir. Analiz sonucunda elde edilen 0,996 GFI degeri kovaryans
degerlerinin anlamli oldugunu gostermektedir. AGFI degeri, diizenlenmis uyum
indeksi olarak adlandirilir. Analiz sonucunda elde edilen 0,980 AGFI degeri iyi uyum
gostermektedir (Ayyildiz vd., 2006). Dogrulayici faktor analizi sonucu elde edilen
0.997 NFI degeri iyi uyum degerleri arasinda yer almaktadir. NNFI (TLI) degeri 0,997
ile iyi uyum gostermektedir (Ozabaci, 2011). Analiz sonuglarina goére modelin iyi

uyum gosterdigi sonucuna ulagilabilmektedir.

Film turizmi destegi 6lgeginin guvenirliligini ve gegerliligini sinamak i¢in, CR
ve AVE degerlerinden yararlanilmistir. Analiz sonucuna gore, film turizmi
memnuniyeti dl¢geginin CR degeri 0,908 ¢ikmustir. Sinir deger olarak kabul edilen 0,70
degerinin ¢ok ustinde olmasi nedeniyle iyi degere sahiptir. Film turizmi destegi
olgeginin AVE degeri 0,714 olarak olgulmistiir. Esik deger olarak kabul edilen
0,50’nin uzerinde ¢ikarak iyi sonu¢ vermektedir. Film turizmi destegi ol¢egi ,906
cronbach alfa degerine sahiptir. Bu deger ,80’in iizerinde yer alarak giivenilir sonug

vermektedir (Glirbiiz ve Sahin, 2018).
3.5.4.2 Film Turizmi Destegi Olcegine Iliskin Betimsel istatistikler

Film turizmi destegi 6lgeginin maddelerine iligkin istatistiksel bilgiler Tablo

21°de verilmistir.

Tablo 21. Film Turizmi Destek Olcegi Madde Ortalamalar Istatistikleri

Film Turizmi Destegi Ol¢ek Maddeleri Ortalama Standart
Sapma
Film Turizmi Destegi 432 ,7602
FTDES2 4,40 ,8250
FTDESS 4,39 ,8110
FTDES6 4,24 ,9160
FTDES7 4,26 ,8860

Analiz sonuglarina gore, film turizminin gergeklestigi bolgede yerel halkin film
turizminin yarattigi olumlu etkileri algilayarak film turizmine karst memnuniyet
sergilemektedir. Olgek maddelerinin ortalama degerleri 4,24 ile 4,40 arasinda
degismekte olup tamaminin 4 tizerinde olmasi yerel halkin film turizminin gelisimini

destekledigini gostermektedir. Film turizmi destegi ol¢eginde bulunan maddelere
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verilen cevap su sekildedir; “Film/dizi turizminin gelisimi i¢in devlet destegi
saglanmasi gerektigini diistintiyorum (FTDES2)” (ort=4,40; st.sapma=,825) maddesi
film turizmi destegi 6l¢eginin en yiksek diizeyde algilanan maddesidir. Bu maddeden
sonra “Film/dizi c¢ekimiyle gelisen film turizmi faaliyetlerinin gelisimini
destekliyorum. (FTDESS)” (ort=4,39; st.sapma=,811) maddesi en yiiksek algilanan
ikinci maddedir. Bu iki maddenin algilama ve destek diizeyleri birbirine oldukca
yakindir. Analiz sonucunda, yerel halkin bolgede gerceklesen ve gerceklesecek olan
film turizmi faaliyetlerine destek verdigi ve film turizmi faaliyetlerinin gelisimi igin

gerekli desteklerin arttirilmast gerektigini disstindagu gorilmektedir.

3.5.5 Degiskenler Arasi iliskilerin Belirlenmesine Y6nelik Yapisal Esitlik Modeli
Bulgular:

Aragtirmada degiskenler arasi iligkileri belirlemeye yonelik bes hipotez
gelistirilmigtir. Bu hipotezler dogrultusunda yapisal esitlik modeli olusturularak
aragtirma hipotezleri test edilmigstir. Yapisal Esitlik Modellemesi (YEM), faktor analizi
ve regresyon analizlerinin birlesmesinden olusan, gozlenen degiskenler ve ortitk
degiskenler arasindaki iligkiyt test eden DFA ve yapisal model (yol analizi)
analizlerinin genel adidir. Temelinde teoriye dayanan YEM ana amaci, birden fazla
bagimsiz degisken ile bir veya birden fazla bagimli degisken arasindaki iligkiler
dizisini test etmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018). Arastirma kapsaminda sinanan
yapisal esitlik modelinin uyum iyiligi degerleri ve esik degerler Tablo 22°de

verilmektedir.

Tablo 22. Yapisal Esitlik Modeli Uyum Tyiligi Degerleri

Uyum Kabul Edilebilir Iyi Uyum YEM Sonug¢
Indeksi Uyum Degerleri Degerleri

CMIN/SD 3<X?/sd <5 <3 2,702 Iyi Uyum

GFI 0,80<GFI<0,90 0,90<GFI<1,00 0.812 Kabul Edilebilir Uyum

AGFI 0,80 <AGFI <0,90 | 0,95<AGFI<1,00 0,785 Kabul Edilebilir Uyum

RMSEA <0,08 <0,05 0,065 | Kabul Edilebilir Uyum
CFI 0,90 <CFI<0.95 | 0,95 CFI<1,00 0,939 | Kabul Edilebilir Uyum
NNFI 0,90 <TLI<0,95 | 0,95<TLI<I,00 0,935 | Kabul Edilebilir Uyum
(TLI)
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NFI 0,90<NFI<0,95 | 0,95 <NFI < 1,00 0, 907 Kabul Edilebilir Uyum

Tablo 22°de yer alan degerlere gore X*(CMIN)/sd degeri 2,702 ¢ikmast iyi
uyum araliginda yer almaktadir. RMSEA degerinin 0,065 olarak ¢ikmasi, modelin
guvenilir olarak kabul edilen deger <0,08’den kiigiik olmasi nedeniyle modelin kabul
edilebilir uyuma sahip oldugunu gostermektedir. CFI degerinin 0,939 olmast modelin
serbestlik derecesi ve Omneklem buyikligine gore kabul edilebilir uyum
saglamaktadir. Analiz sonucunda elde edilen 0,812 GFI degeri kovaryans degerlerinin
anlamli oldugunu gostermektedir. Analiz sonucunda elde edilen 0,785 AGFI degeri
kabul edilebilir uyum gostermektedir. Dogrulayici faktodr analizi sonucu elde edilen
0.907 NFI degeri kabul edilebilir uyum degerleri arasinda yer almaktadir. NNFI (TLI)
degeri 0,935 ile kabul edilebilir uyum gostermektedir. Analiz sonuglarina gore
modelin iyl uyum gosterdigi ve kabul edilebilir oldugu sonucuna ulagilabilmektedir.

Yapisal esitlik modeli sonuglar Sekil 8’de sunulmaktadir.
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Analiz sonuglarn incelendiginde film turizmi olumlu etkilerinin film turizmi
memnuniyetini (3=0,46; p<0.01) ve film turizmi destegini (f=0,19; p<0.01) pozitif ve
anlamli olarak etkiledigi gorilmektedir. Oktay vd. (2012) B degerinin 0,50 ve tizerinde
olmast durumunda gii¢lii seviyede etki gosterdigini, 0.10 < <0.50 araliginda ise orta
seviyede etki gosterdigini belirtmektedir. Analiz sonuglarina gore FTPE, FTMEM ve
FTDES tzerinde orta seviyede pozitif etkiye sahiptir. Analiz sonuglart dogrultusunda
Hs ve H7 hipotezleri kabul edilmistir. Yapisal esitlik modeli ile test edilen hipotez

sonuglar1 Tablo 23’te verilmektedir.

Tablo 23. Yapisal Esitlik Modeli ve Hipotezlere Iliskin Bulgular

Hipotez B B Standard p Sonuc¢

Hata

(S.E)
FTPE >>> FTMEM 350 | ,465 ,040 HoHk KABUL
FTNE >>> FTMEM -332 | -391 ,045 oxk KABUL
FTPE >>> FTDES ,165 ,186 ,046 ok KABUL
FTNE >>> FTDES -, 133 -, 133 ,050 ,008 KABUL
FTDES>>> FTMEM | ,705 ,598 ,072 oxk KABUL

Film turizmi olumsuz etkilerinin hem film turizmi memnuniyetini (B= -.39,
p<0.01) hem de film turizmi destegini (= -.19; p<0.01) anlamli ancak negatif (ters
yonli) olarak etkiledigi tespit edilmistir. Buna gore 0.10 < f < 0.50 arasinda deger
almalart nedeniyle FTNE’nin, FTMEM ve FTDES iizerinde orta seviyede etki
gosterdigi kabul edilmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018). Bu sonuglara gore Hs ve Hg
hipotezleri kabul edilmigtir. Yapisal modelde test edilen son hipotez kapsaminda, film
turizmi memnuniyetinin film turizmi destegini (f= 0.60; p<0.01) pozitif ve anlamli
olarak etkiledigi belirlenmistir. Buna gére FTMEM, FTDES tzerinde gii¢lii bir etki
gostermektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018). Analiz sonucuna gore olusturulan Ho hipotezi

kabul edilmigtir.

3.5.6. Yerel Halkin Film Turizmine fliskin Algi ve Tutumlarmm Kusaklara Gore
Karsilastirlmasi

Yerel halkin film turizminin olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik algilarinin
kusaklara gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in Anova testi

uygulanmigtir. Analiz sonuglart agagida verilmektedir.
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Tablo 24. Yerel Halkin Film Turizmi Etkilerine Yonelik Algilarimin Kusaklara

Gore Karsilastirilmasi

Degisken Kusak N Ort. St. f Anl. Sonuc¢
Sapma (P

X Kusag | 83 | 4,5385 |.72837 | 3.156 Fark
FTPE Y Kusagi | 206 | 43648 | 77713 014* | var

ZKusag |92 | 4,1380 | 01128

X Kusag | 83 | 1,5110 |,50451 | 4361 Fark
FTNE Y Kusagi | 206 | 1,8176 | 81761 002*

ZKusagi |92 | 1,9728 |,84814 var

Tablo 24’e gore, film turizminin olumlu etkileri X kusagi (Ort= 4,53; st.
sapma=,72837) bireyleri tarafindan en yiiksek algilanmaktadir. Bu kusagr sirasiyla Y
kusagt (Ort=4,36; st. sapma=,77713) ve Z kusag1 (Ort=4,13; st. sapma=,91128) takip
etmektedir. Yerel halkin film turizmini olumsuz etkilerine yonelik algt dizeylerine
bakildiginda ise en diisiik alg1 diizeyinin sirastyla X kusagi (Ort= 1,51; st. sapma=
,50451), Y kusagi (Ort= 1,81; st. sapma=,81761) ve Z kusagt (Ort= 1,97, st. sapma=
,84814) oldugu belirlenmistir. Anova analizi sonucu, yerel halkin film turizminin
olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik algilarinda kusaklar arast anlamli bir farklilik
oldugunu gostermektedir (p=0,014; p<0,05). Farkliligin hangi gruplar arasinda
oldugunu belirlemek tizere postHoc testlerden Tukey Analizi uygulanmigtir. Analiz

sonuglar1 Tablo 25°te sunulmaktadir.

Tablo 25. Yerel Halkin Film Turizmi Etkilerine Yonelik Algilarinin Kusaklara

Gore Karsilastirilmasi- Post Hoc Test Sonuclari

Kusaklar | Kusaklar Ortalama Standart | Anlamlihk
) J) Farki (I-J) Hata (p)
F Y Kusag 17364 10602 474
; XRusa@t 7l 400507 12346 011
E X Kusagi 17364 10602 474
TUKEY Y Rusagl o am 22686 10226 175
[ YKusag Z30651° 10364 027
? XKusadt 7K sagm _46178° 12068 001
N Y Kusagi 230651 10364 027
E| YRKua@ Ziam _46178° 112068 001

Tukey testi sonucuna gore, X kusag bireylerinin film turizminin olumlu

etkileri algilari, Z kusagr bireylere gore daha yuksektir (p=0,011; p<0,05). Film
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turizminin olumsuz etkilerini algilamada Z kusag bireylerinin algilari, X kusagi
bireylerin algilarindan daha yiiksektir (p=0,001; p<0,05). Bununla birlikte Y kusagi
tiyesi yerel halkin film turizmi etkilerine iligkin algilan ile diger kusaklar arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik belirlenmemistir. Test sonucuna gore Hi ve Hz

hipotezleri kismen kabul edilmektedir.

Arastirmaya katilan kattlimcilarin yer aldigr kusak ozelliklerine gore film
turizmi memnuniyeti algilarinda farklilik olup olmadigt Anova testi kullamilarak

incelenmigtir. Anova testi sonuglari Tablo 26’da verilmektedir.

Tablo 26. Yerel Halkin Film Turizmi Memnuniyetinin Kusaklara Gore

Karsilastirlmasi
Degisken | Kusak N Ort. St. Sapma f Anl (p) | Sonu¢
X Kusag | 83 |4,4398 |,55618 Fark
FTMEM | Y Kusag | 206 | 4,2532 |,75146 2,321 ,056 yok
Z Kusag | 92 | 4,1141 | ,82317

Tablo 26 incelendiginde kusaklarin film turizmi memnuniyeti dizeyleri
incelendiginde, en memnun grubun X kusagi (Ort= 4,43; st. sapma= ,55618) oldugu,
ardinda Y kusaginin (Ort= 4,25; st. sapma= ,75146) ve Z kusaginin (Ort= 4,11; st.
sapma= ,82317) geldigi gorilmustir. Bununla birlikte yerel halkin film turizminden
memnuniyetleri kusaklar arasinda istatistiksel olarak anlamli  bir farklilik
gostermemektedir (p=0,056; p>0,05). Bu sonuglar dogrultusunda H3 hipotezi kabul

edilmemektedir.

Yerel halkin film turizmi desteginin kusaklara gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek Uzere yapilan Anova Analizi sonuglart Tablo 27°de

verilmistir.

Tablo 27. Yerel Halkin Film Turizmi Desteginin Kusaklara Gore

Karsilastirlmasi
Degisken | Kusak N Ort. | St. Sapma f Anl. (p) Sonug¢
FTDES | XKusag: | 83 | 4,4217 | ,56435 Fark
Y Kusag: | 206 | 4,2973 | ,76022 1,562 ,184 yok
Z Kusag | 92 | 4,3723 |,81242

Yerel halkin film turizmi desteginin kusaklara gore karsilagtirmast incelendiginde,

film turizmine en fazla destegi X kusaginin (Ort= 4,42; st. sapma= ,56435) verdigi,
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algilarindan (Ort=4,29; st. sapma=,80538) daha olumlu oldugu gorilmistir. Diger
yandan, erkek kattlimcilarin film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilarn
(Ort=1,77, st. sapma=,82209), kadin katilimcilarin film turizmi olumsuz etkilerine
yonelik algilarindan (Ort=1,85; st. sapma=,82098) daha dustktir. Buna karsin yerel
halkin film turizminin olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik algilar cinsiyete gore

istatistiksel olarak anlaml bir farkhilik gostermemektedir (p>.05).

Film turizmi etkilerinin medeni durumla iligkisi incelendiginde evli bireyler
(Ort= 4,35, st. sapma= ,86051) bekar bireylere (Ort= 4,31, st. sapma= ,80548) gore
film turizminin olumlu etkilerini daha yiksek algilamaktadir. Ayrica evli bireylerin
(Ort=1,73; st. sapma=,86995) film turizminin olumsuz etkilerine iligkin algilar bekar
bireylere (Ort=1,82; st. sapma=,79986) gore daha digiiktiir. Buna kargin yerel halkin
film turizminin olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik algilar medeni duruma gore

istatistiksel olarak anlaml bir farkhilik gostermemektedir (p>.05).

Yerel halkin egitim diizeylerine, gelir diizeylerine, ikamet ettikleri ilgelere ve
dizi izleme sikliklarina gore film turizminin etkilerini algilamalarinda farklilik olup

olmadigl Anova testi kullanilarak incelenmistir.

Katilimcilarin - egitim durumlarina gore film turizmine iligkin algt ve
tutumlarinda farklilik olup olmadigini belirlemek tizere parametrik testlerin kullanim
onkosullarindan birisi olan 6rneklem sayisinin 30 ve iizerinde olmast kosulunu
(Gurbuz ve Sahin, 2018) saglamak tzere yeniden gruplandirma yapilmistir. Bu
kapsamda orta okul ve alt1 ile lise mezunlart 1.grubu, 6n lisans mezunlan 2. Grubu,
lisans, yiksek lisans ve doktora mezunlari 3.grubu olusturmustur. Tablo 29°da film
turizmi etkilerine yonelik alginin egitim dizeyine gore karsilastirilmasina iligkin

Anova testi sonucu verilmektedir.
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Tablo 29. Film Turizmi Etkilerine Yonelik Algimin Egitim Diizeyine Gore

Karsilastirlmasi
Degisken Egitim Diizeyi N | Ort. St. f Anl. | Sonuc
Sapma 12)]

FTPE Lise ve alt1 egitim | 95 | 4,1660 | 1,00008
On lisans 67 | 4,4604 | ,69971 2386 Fark
Lisans ve st | 247 | 4,3591 | ,77609 ’ yok
egitim 057

FTNE Lise ve alt1 egitim | 95 | 1,9219 | 98675 ’
On lisans 67 | 1,8235],54494 2471 Fark
Lisans ve st | 345 | 1,8150 | ,82646 ’ yok
egitim

Tablo 29 incelendiginde, 6n lisans mezunu katilimcilarin film turizmi olumlu
etki algilarinin (Ort= 4,46; st. sapma= ,69971), sirastyla lisans ve st egitime sahip
katilimcilar (Ort= 4,35; st. sapma= ,77609) ile lise ve alt1 egitim diizeyine sahip
katitlimcilara(Ort= 4,16, st. sapma= 1,00008) gore daha yiiksek oldugu gorilmiistiir.
Bununla birlikte yerel halkin egitim dizeylerine gore film turizmi olumlu etkilerine
yonelik algilarinda istatistiksel olarak anlaml bir farklhiligin olmadigr gorilmektedir

(p=0,057; p>0,05).

Katilimcilarin gelir diizeyine gore film turizminin olumlu ve olumsuz etkilerine
yonelik algilarinda farklilik olup olmadigi Tablo 30°da Anova testi sonucu ile

verilmektedir.

Tablo 30. Film Turizmi Etkilerine Yonelik Algmin Gelir Diizeyine Gore

Karsilastirlmasi
Degisken | Gelir Diizeyi N | Ort St. f Anl. | Sonug¢
Sapma (p)
FTPE 1.500 TL ve daha | 114 | 4,2065 | ,91024
az
1.501-3.000 91 |[4,3719 | ,82875 1169
3.001-4.500 101 | 4,4364 | 68889 ’
4.501-6.000 56 | 4,3695 |,77166
6.001 TL veusti |45 |4,3162 | .,87094 079 Fark
FTNE 1.500 TL ve daha | 114 | 1,9810 | ,99062 ’ yok
az
1.501-3.000 91 |1,6786 | ,64004 2107
3.001-4.500 101 | 1,7500 | ,71054 ’
4.501-6.000 56 | 1,7485 | ,72483
6.001 TL veusti | 45 | 1,8370 | ,90085
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Tablo 30’da yerel halkin gelir diizeylerine film turizmi olumlu ve olumsuz
etkilerine yonelik algilarina bakildiginda film turizminin olumlu etkilerine yonelik en
yitksek algi 3.001-4.500 TL aras1 (Ort= 4,43; st. sapma=,68889) gelire sahip bireylere
aittir. Bunu sirasiyla, 1.501-3000 TL (Ort= 4,37; st. sapma= ,82875), 4.501-6000
(Ort=4,36; st. sapma=,77166), 6.001 TL ve usti (Ort= 4,31; st. sapma= ,87094) ve
1.500 TL ve daha az (Ort= 4,20; st.sapma= ,91024) gelire sahip bireyler takip
etmektedir. Film turizminin algilanan olumsuz etkileri 1.501-3.000 TL gelire (Ort=
1,67, st. sapma=,64004) sahip bireyler tarafindan en disiik diizeyde algilanirken, 1.500
TL ve daha az gelire (Ort= 1,98; st. sapma= ,99062) bireyler tarafindan en yiiksek
dizeyde algilanmaktadir. Film turizmi etkilerne yonelik alginin gelir diizeyine gore
karsilastirilmast incelendiginde istatistiksel olarak anlaml bir farkhihigin olmadig

gorilmektedir (p=0,079; p>0,05).

Katilimcilarin yasadiklart ilgelere gore film turizminin olumlu ve olumsuz
etkilerine yonelik algilarinda farklilik olup olmadigi Tablo 31°de Anova testi sonucu

ile verilmektedir.

Tablo 31. Film Turizmi Etkilerine Yonelik Alginin Iicelere Gore Karsilastirilmasi

Degisken Ticeler N Ort. St. f Anl. | Sonuc¢
Sapma 12)]

FTPE | Mentese 145 | 4.2849 | 82407 Fark
Milas 185 | 43027 | ,79463 | 1,710 e
Yatagan 80 | 4.4837 | 88760 . y

FTNE | Mentese 145 | 1,8040 | ,83081 ’ Fark
Milas 185 | 1,8703 | 81616 | 1,163 h
Yatagan 80 | 1,7031 | .83616 yo

Tablo 31°de yerel halkin yasadiklari il¢elere gore film turizmi olumlu etkilerine
yonelik algilarina bakildiginda, Yatagan ilgesinde (Ort= 4,48; st. sapma= ,88760)
bireylerin algilari en yiiksektir. Milas ilgesinde (Ort= 4,30, st.sapma=,79463) yasayan
bireyler ikinci sirada yer alirken, Mentese il¢esinde (Ort= 4,28; st. sapma= ,82407)
bireylerin film turizmi olumlu etkilerine yonelik algilart en disiiktir. Film turizmi
olumsuz etkilerine yonelik algilart incelendiginde, Yatagan ilgesinde (Ort= 1,70; st.
sapma= ,83616) yasayan bireyler en diisiik algiya sahiptir. Mentese il¢esinde (Ort=
1,80; st. sapma= ,83081) yasayan bireyler ikinci sirada yer alirken, Milas il¢esinde
(Ort= 1,87; st. sapma= ,81616) yasayan bireyler film turizmi olumsuz algilarin1 en

yiksek diizeyde algilamaktadir. Film turizmi etkilerine yonelik alginin yaganilan
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Tablo 46. Arastirma Hipotezlerinin Sonuclar:

Hipotezler Sonuclar
Hi | Yerel halkin, film turizminin olumlu etkilerine yonelik algilar KISMEN
kusaklara gore farklilagmaktadir. KABUL
Haz | Yerel halkin, film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilart KISMEN
kusaklara gore farklilagmaktadir. KABUL
Hs | Yerel halkin, film turizmi faaliyetlerine iligkin memnuniyeti,
) RET
kusaklara gore farklilagmaktadir.
Hy | Yerel halkin, film turizmi faaliyetlerine verdikleri destek
) RET
kusaklara gore farklilagmaktadir.
Hs | Yerel halkin film turizminin olumlu etkilerine yonelik algilari, film
. o . ) KABUL
turizmi memnuniyetini olumlu etkilemektedir.
Hs | Yerel halkin film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilari,
. o . . KABUL
film turizmi memnuniyetini olumsuz etkilemektedir.
H7 | Yerel halkin film turizminin olumlu etkilerine yonelik algilari, film
. .. . . KABUL
turizmine destegi olumlu etkilemektedir.
Hs | Yerel halkin film turizminin olumsuz etkilerine yonelik algilari,
. . . ) KABUL
film turizmine destegi olumsuz etkilemektedir.
Hoy | Yerel halkin film turizmi memnuniyeti, film turizmine destegi KABUL

olumlu etkilemektedir.

Calisma kapsaminda yapilan analiz sonuglarina gore; Hi, Hz hipotezleri kismen

kabul edilirken, Hs, H¢, H7, Hs, Ho hipotezleri kabul edilmistir. Aragtirmanin diger

hipotezleri olan H3z ve H4 hipotezleri kabul edilmemektedir. Arastirma bulgularn

is18inda yapilan degerlendirmeler ve oneriler, sonu¢ ve oneriler bolimiinde yer

almaktadir.
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Aragtirma sonucunda, yerel halkin film turizmi memnuniyetinin ve desteginin yiiksek
oldugu ancak her iki tutumda da kusaklar arasi bir farklilik olmadig belirlenmistir.
Farkli kugsaklarda yer alan bireylerin bolgede gergeklesen film turizmi faaliyetlerine
yonelik memnuniyet ve desteginin kusaklara gore farklilagmamast literattirde yer alan

sinirlt sayida (Thelen vd., 2020; Kim ve Park, 2021) ¢alismay1 desteklemektedir.

Arastirmada, yerel halk film turizminin olumlu etkilerini yiksek dizeyde
algiladig1 takdirde film turizmi memnuniyeti de olumlu etkilenecegi, film turizminin
olumsuz etkilerine yonelik alginin yitksek diizeyde olmasi durumunda film turizmi
memnuniyetine yonelik alginin olumsuz etkilenecegi sonucuna ulasiimistir. Yerel halk
film turizmi etkilerini ne yonde algilladiysa o yonde memnuniyet veya
memnuniyetsizlik gelistirebilmektedir. Arastirmanin bu sonucuna uyum gosteren
caligmalarda (Gudi Demirbulat vd., 2015; Cakar Celik, 2019; Kiling ve Caligkan,
2021), yerel halkin bolgede gerceklesen film turizmi faaliyetlerini algilamalari ve
sergiledikleri tutum arasinda dogru yonlu iliski tespit etmislerdir. Ulagilan bu sonug,
yerel halkin film turizmi etkilerini algiladiklar1 yonde film turizmi memnuniyeti

olusturduklarini gostermektedir.

Arastirmanin bir diger sonucu, yerel halkin film turizminin yarattig1 olumlu
etkileri yiksek algiladigi takdirde film turizmine desteginin yiiksek olurken; film
turizminin olumsuz etkileri yiiksek diizeyde algilanirsa film turizmi desteginin diigtik
olacagidir. Yerel halk, film turizmi memnuniyetine iligkin tutumlarinda oldugu tizere,
film turizminin olumlu etkilerini daha yiiksek algiladig takdirde film turizminin
gelismesine destek verirken, film turizminin olumsuz etkilerini daha yiiksek algiladig:
takdirde film turizmine destegi azalmaktadir. Arastirma kapsaminda ulagilan bir diger
sonug, yerel halkin film turizmi memnuniyetinin film turizmine verdigi destegi
etkiledigini gostermektedir. Bu sonug, yerel halkin film turizmi etkilerine iligkin
algilarinin  film turizmine verdikleri destek ve memnuniyetleri tizerine etkisini
vurgulayan (Sirakaya ve ark., 2002; Woo ve ark., 2015; Kervankiran ve Cuhadar,
2018; Arnkan Saltik ve Gumus Doénmez, 2021, Kim ve Park, 2021) uyum

gostermektedir.

Arastirma kapsaminda gelistirilen temel hipotezlerin sinanmasina yonelik

analizlerin yani sira yerel halkin demografik 6zelliklerinin film turizminin olumlu ve
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olumsuz etkilerine yonelik algilari, film turizmi memnuniyeti ve film turizmine
desteginde bir farklilik yaratip yaratmadigini belirlemek i¢in T-testi ve Anova testi
yapilmistir. Analizler sonucunda; yerel halkin cinsiyetinin, medeni durumunun, gelir
ve egitim dlzeyinin, yasadiklart il¢enin ve dizi izleme sikliginin film turizminin
olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik algilarinda bir farklilik yaratmadig
belirlenmigtir. Arastirmada elde edilen sonuglara gore, katilimcilarin yer aldigi kusak
haricinde sahip oldugu demografik ozellikleri film turizminin olumlu ve olumsuz
etkilerini algilamada herhangi bir farklilik yaratmamaktadir. Bu sonug, kusaklarin film
turizmi etkilerine iligkin algi farkliliginda tasidigi énemi daha ayirt edici hale getirmesi
nedeniyle onemli bir sonug olarak degerlendirilmektedir.

Yerel halkin film turizmi memnuniyetinin cinsiyet, medeni durum, egitim
durumu, aylik geliri ve dizi izleme sikliklarina gore farklilik yaratmadigi tespit
edilmistir. Buna kargin yerel halkin yasadiklari ilgelere gore film turizmi memnuniyeti
farklilik gostermektedir. Yatagan il¢esinde yasayan bireylerin Mentese ilgesinde
yagsayan bireylere oranla film turizmi memnuniyeti daha yuksektir. Bu durumun
Mentese il¢esinin gorece daha kisa stredir film turizmine ev sahipligi yapmasindan
kaynaklanabilecegi diiginiilmektedir. Bu sonug, yerel halkin yasadiklar bolgelere
gore film turizmi memnuniyetinde farklilik olusabilecegini gostermesi nedeniyle
ozgundiir.

Yerel halkin film turizmine destek diizeyinde cinsiyete, medeni duruma, gelir
diizeyine, egitim diuzeyine gore anlamli bir farklilik gérilmemektedir. Farkli ilgelerde
yasayan ve farkli dizi izleme siklig1 olan bireylerin film turizmi desteginde anlamli bir
farklilik tespit edilmistir. Yatagan il¢esinde yasayan bireylerin Mentese ilgesinde
yasayan bireylere oranla film turizmi destegi daha yiiksektir. Yatagan ilgesinde yer
alan Boziuyuk mahallesi ve diger kirsal bolgelerde ¢ekimi yapilan Baba Ocagi, Giizel
Koylu gibi ulusal kanallarda uzun siire gosterimde olan ve hatta sonrasinda tekrarlari
da izlenmeye devam eden 6nemli diziler bu bolgeyi bir anda poptiler hale getirmistir.
Film turizmi faaliyetlerinin yogun gerceklestigi bu bolgelerin film turizminin olumlu
ekonomik etkisine daha ¢ok bagimli olmast Yatagan ilgesini film turizmi destegine
verdigi destek ile diger ilgelere kiyasla daha 6n plana ¢ikarmaktadir. Film turizmi
faaliyetlerine gosterilen destegin dizi izleme siklig ile iligkisi incelendiginde haftada

2 ve daha fazla dizi izleyen bireylerin haftada 1- ayda 1 dizi izleyen bireylere kiyasla
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daha fazla film turizmi destegine sahip oldugu gorilmektedir. Bu farkliligin, bolgede
¢ekimi yapilan dizi ve filmleri daha sik izleyen bireylerin dizi ve film hakkinda daha
fazla bilgisi olmasindan ve bolgeye kazandirdigt olumlu imajdan kaynaklandig

diasintlmektedir.
Yonetsel Oneriler

Bu aragtirmada tg¢ farkli ilgede yasayan bireylerin de film turizminin olumlu
etkilerine iligkin algilarinin yitksek oldugu tespit edilmistir. Yerel halkin film turizmi
olumlu etkilerini ytuksek diuzeyde algilamasi film turizmi memnuniyetini de olumlu
etkilemektedir. Yerel halk film turizmi faaliyetlerinin yerel yonetim i¢im Onemli
oldugunu ve film turizminin gelisimi icin devlet destegi saglanmasi gerektigini
diusinmektedir. Bu noktada yerel yonetimin bolgenin degerlerini koruyarak daha fazla
film/dizi ¢ekimi i¢in elverigli alanlari saglamasi, bu amagla farkli kamu ve o6zel
kurumlar tarafindan daglanan hibe, fon, destek ve tesviklerden yararlanmaya yonelik
girisimlerde bulunmasit onerilebilir. Bu kapsamda bolgede faaliyet gosteren Guliney
Ege Kalkinma Ajansi tarafinca saglanan alternatif turizm faaliyetlerine yonelik hibe
cagrilarina yonelik projeler hazirlanmast hem yerel yonetime film turizminin
gelisimine yonelik bir kaynak yaratabilecek hem de projenin kabul edilmesiyle
sayginliklarina da katki saglayacaktir. Bu baglamda yerel yonetimlere basta GEKA
olmak tizere, film turizminin strdarilebilir gelisimini saglamada hibe ve fonlardan

yararlanmaya yonelik ¢aligmalar yapilmasi onerilmektedir.

Kiresellesme ve dijitallesme giiniimiiz dinyasinin en 6nemli yapi tasglarini
olusturmaktadir. Sirekli degisen ve gelisen dinyada turizm endistrisi de bu
degisimden etkilenmektedir. Film turizminin gelisiminde, miisteri memnuniyeti ve
sosyal medya basta olmak lizere medyada tanitim hayati 6nem arz etmektedir. Bu
noktada interneti ve sosyal medyay1 aktif ve etkili kullanan Y ve Z kusag bireylerin
dijital medyada film turizmi destinasyonunu tanitmasi, reklam ve sosyal medya
icerikleri olusturmast ve etki alanini artirmasi i¢in tegvik edilmesine yoénelik
uygulamalar gelistirilmesi onerilir. Bu kapsamda yerel yonetim temsilcileri g¢esitli
yartigmalar, etkinlikler vb. diizenleyerek aktif sosyal medya ve sanal pazarlama

araclarini kullanan hem yerel halk hem de film turistlerine ulagabilir.
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Film turizminin destinasyon ve yerel halk tizerindeki olast olumsuz etkilerinin
azaltmak tzere yerel yonetimler gibi turizmin en 6nemli paydaglarindan olan yerel
halkin da girisimlerde bulunmasi 6nerilir. Bu kapsamda destinasyona 6zgii ¢evresel ve
kiltirel degerleri korumak ve strdurtlebilir kilmak i¢in yerel halktan farkli kusaklara
mensup bireylerden olusan sivil toplum kuruluglar etkinlestirilmesi onerilir.
Boylelikle hem film turizminin olumsuz etkinliklerini azaltmaya yonelik insiyatif
alinabilmesi hem de bolgeye gelen film ve dizi yapimcilarina yerel halkin kiltiirel
degerlerini en dogal ve dogru bicimde aktarmaya yonelik bir kanal yaratilmasi

mumkin olabilecektir.

Aragtirma bulgularinda yerel halkin film turizmi sayesinde destinasyonun
tanitilmasindan ve destinasyona kazandirilan imajdan memnun oldugu gorilmektedir.
Ayrica yerel halk dizi ve film ¢ekimleri i¢in bolgeye gelen yapim ekibinin bolge ve
turizm faaliyetleri i¢in sorun yaratmadigini diissginmektedir. Bu durum, dizi ve film
yapimcilarinin bolgede daha rahat ve sorunsuz sekilde ¢ekim yapilmasina olanak
saglayabilecektir. Bu sonu¢ dogrultusunda; yerel yonetim ve destinasyon
yoneticilerine, bolgenin  kiltirel unsurlarini  yansitan  planlar  dahilinde
gerceklesebilecek potansiyel dizi ve film yapimlarina yoénelik, bolge imajin
zedelemeden bolgede uzun siire ve giivenli ¢ekim yapabileceklerine iliskin tanitim ve

pazarlama faaliyetleri yuratmeleri 6nerilmektedir.

Yerel halk film turizmi gergeklesen bolgeye daha fazla turistin gelmesini ve
bolgeye daha dazla turistin gelmesi i¢in turizm tesis ve alanlarinin arttirilmasini
desteklemektedir. Bu noktada yerel yonetim bolgeye daha fazla turistin gelmest i¢in
alt ve st yapida iyilestirmeler, film turistlerinin daha fazla zaman gegirebilecegi
sosyal alanlar yapabilir. Diger yandan, bolgede gerceklesen film turizmi faaliyetleri
icin girisimciler/yatirimeilar bolgede otel, pansiyon gibi konaklama tesisleri, bolgenin
kiltirel degerlerine uygun zaman gegirecek sosyal alanlar (kafe, hediyelik egya
dikkani vb.) olusturabilirler. Bu kapsamda yerel yonetim temsilcilerine ve
girisimcilere bolgenin dokusunu bozmayacak ve sirdirilebilir turizm anlayigini
destekleyen tesislesme konusunda hassasiyet gostermeleri ve film turizmi
destinasyonlarinda siklikla gorildigi iizere bolgede kontrolsiiz bi¢imde bir turizm
gelisimi ve sonrasinda agiri turizm, turizm karsitligr gibi sorunlarin ortaya ¢ikmasini

onlemeye doniik tedbirler alinmasi 6nerilmektedir.
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Aragtirmada; yerel halkin film turizminin olumlu etkilerine iligkin alginin yiiksek,
olumsuz etkilerine iligkin alginin diisik olmasina dayali olarak film turizminden
memnun oldugu ve destek verdigi sonucuna ulagilmigtir. Film turizmine yonelik
memnuniyet ve destegin devam ettirilmesi film turizminin olumlu etkilerinin daha
yiksek, olumsuz etkilerin daha digik algilanmasina baglidir. Bu noktada, film
turizminin yogun oldugu doénemlerde film turizminin olumsuz etkilerinin ve bunlara
iligkin alginin da artabilecegi goz ontne alinmalidir. Yerel yonetim, destinasyon
yoneticileri gibi yetkililerin film turizminin olumsuz etkilerini onlemeye veya
azaltmaya yonelik saha galigmalari ve ziyaretler gerceklestirmeleri, film turizminin
gelisimini degerlendirmeye yonelik veri toplamalar1 onerilmektedir. Boylelikle
surecle ilgili degiskenlerin degisim diizeylerini 6lgmek mumkiin olabilecektir. Aksi
takdirde yonetsel istek ve ¢aba olsa dahi ol¢iillemeyen unsurlarin yénetiminde zorun

yasanmast kaginilmaz olacaktir.
Arastirmanm Smirhliklar: ve Gelecek Arastirmalara Oneriler

Aragtirmanin sinirliligi, Mugla ilinin Mentege, Milas ve Yatagan ilgelerinde
yasayan X, Y ve Z kusaklarina mensup bireylerden veri toplanmis olmasidir.
Aragtirma verilerinin pandemi stireci devam ederken toplanmasi ve yerel halkin veri
toplama siirecinde biraz ¢ekimser davranmast ve bunlara bagli olarak aragtirmaya
goniilli katilim saglayan katilimcilart bulmak i¢in yapilan ¢evrimigi anket toplama
caligmalart aragtirmanin diger sinirliliklaridir. Arastirma sonucunda, yerel halkin film
turizminin yarattig etkileri algilamasinda kusaklar arasi bir farklilagsma oldugu
gorilmektedir.

Gelecek c¢alismalarda, kusaklar arasi farkliligin nedenlerini belirlemek iizere
derinlemesine veri toplama ve analize olanak veren nitel yontemlerin uygulanmasi
onerilir. Film turizmi etkilerine yonelik yerel halkin kusaklar arast algi ve tutumlarini
olgen caligmalarin farkli il ve ilgelerde yasayan yerel halka uygulanmasi ve
incelenmesi farkli sonuglarin ortaya ¢ikmasimi saglayabilecektir. Ote yandan, film
turizmi ile inla farkli il ve ilgelerde yasayan yerel halktan elde edilecek bulgularin, bu

caligmada elde edilen bulgular ile kargilastirilmasina olanak taniyabilir.
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