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OZET
Yeni iletisim Ortamlariyla Doniisen Gazetecilik: Ciineyt Ozdemir Ornegi

Insanin merak duygusu tarihsel siiregte ¢esitli alanlarda birgok icadin
yapilmasinda énemli bir rol oynamistir. Kesifler ile toplumsal hayatta bircok gelisme
yasanmaktadir. Teknoloji alaninda yasanan ilerlemelerle beraber yeni iletisim
teknolojileri hayatin igerisine girmis ve yeni medya ortamini olusturmustur. Yeni
medyanin getirdikleri, birgok alani etkileyip degisimler yarattig1 gibi gazetecilik alaninda
da énemli doniisiimlere yol agmistir. “Yeni Iletisim Ortamlariyla Doniisen Gazetecilik:
Ciineyt Ozdemir Ornegi” adli bu ¢alismada, yeni medyanin, editoryal siirecler, medya
ekonomisi, izler kitle ve gazeteciler lizerindeki etkileriyle birlikte gazetecilige getirdigi
dontigiimlerin arastirilmasi hedeflenmistir. Bu dogrultuda literatiir taramasiyla birlikte,
calismanin arastirma konusunu olusturan Ciineyt Ozdemir’in kullandig1 yeni medya
platformlarinin igerik analizi yapilmistir. Ayrica geleneksel medya araclarinda ve yeni
medya ortaminda gazetecilik yapan Ciineyt Ozdemir ile kisisel goriisme
gerceklestirilmis; tiim bu bilgi, veri ve bulgularla birlikte yeni medya ile gazetecilikte

yasanan doniisiim bir gazeteci lizerinden incelenmistir.
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ABSTRACT

The Transformation of Journalism by The New Media:

Ciineyt Ozdemir Case

Man's curiosity has played an important role in making many inventions in
various fields in the historical process. There are many developments in social life
brought about by the discoveries. With the advances in technology, new communication
technologies have entered life and created a new media environment. The new media
brought many changes and influenced many fields and led to important transformations
in the field of journalism as well. In this study, titled, “The Transformation Of Journalism
By The New Media: Ciineyt Ozdemir Case”, it is aimed to investigate the transformations
brought by the new media into journalism with its effects on editorial processes, media
economy, audience and journalists. In this direction, with the literature review, content
analysis of new media platforms used by Ciineyt Ozdemir, which constitutes the research
subject of the study, was performed. In addition, a personal interview with Ciineyt
Ozdemir, who is a journalist both in traditional and new media, was held; and, with all
the information, data and findings, the transformation in journalism by new media were

examined through a journalist.



ONSOZ

Oncellikle “Yeni Iletisim Ortamlartyla Déniisen Gazetecilik: Ciineyt Ozdemir
Ornegi” adli alismamin basindan sonuna bana fikirleri yol gdsteren ve yardim eden tez

danigsmanim Dog. Dr. Mehmet Ozgaglayan'a tesekkiirlerimi sunarim.

Bu tez igin soylesi teklifimi kabul eden ve aktardig bilgiler ile ¢alismama katki

saglayan Ciineyt Ozdemir'e tesekkiir ederim.

Her daim bana maddi ve manevi destek veren canim anneme, babama ve
kardesime minnettarim. Ayrica mutlulugumda ve hiizniimde yanimda olduklar1 gibi bu

calismam sirasinda da bana destek olan arkadaslarima tesekkiir ederim.
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1. GIRIS

Insanlarin  haber alma sekilleri, gecmisten giiniimiize c¢esitli yollar ile
saglanmakta ve haber almada gazetecilik 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bireyler,
tarihsel siire¢ igerisinde iletisim araglarni eksik bulmus, merak duygusu ile iletisim
araglarmin ilerletilmesi ve yeni Ozelliklere sahip araclarin olusturulmasi igin
ugragsmiglardir. Matbaa, radyo, televizyon, bilgisayar ve cep telefonlarinin icat edilmesi

bu durumu dogrular niteliktedir.

Teknoloji alaninda yasanan gelismelerle; internet, cep telefonu ve bilgisayar
olmak iizere gesitli yeni iletisim teknolojilerinin icat edilmesiyle birlikte, giinliikk yasamda
Oonemli donligiimler yaganmistir. Yeni iletisim teknolojileri, is kollarinda ve toplumsal

yasamin farkli alanlarinda da etkili olmaktadir.

Toplumsal hayatta yasanan gelismeler, gecmisten giinlimiize gazeteciligin
doniistimiinde etkin olmaktadir. Teknoloji alaninda yasanan gelismelerin etkisiyle ortaya
cikan yeni medya, gazetecilik alaninda da etkisini gostermistir. Yeni medya ile beraber
gazetecilik alaninda haberin {iretimi, i¢erigi, kaynagi, medya profesyonellerinin ¢aligma
sekilleri, medya ekonomisi ve okurlar iizerinde c¢esitli doniisiimler yasanmaya

baglanmistir.

Yeni medyanin ilerlemesini saglayan o6nemli gelismelerden biri Web 1.0
teknolojisinden Web 2.0 teknolojisine gegilmesi olmustur. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte
etkilesim 6zelligi gelmistir ve bireyler artik edilgen konumdan ¢ikarak etken konuma
gegmislerdir. Okurlarin etken bir yapida yer almasiyla beraber okurlar, gazeteciler igin

birer haber kaynagi olmustur.

Yeni medyanin etkilesim 6zelligi, okurlarin sadece haber kaynagi olmasinin yani
sira igerik {reticisi olan tarafa gegmesini de saglamistir. Bireyler yeni medya ortaminda
fikirlerini ifade edebilecegi platformlar ile bulusmustur. Yeni medya ortaminda internet
ag1 ve teknolojik cihazlara sahip olan her bireyin fikirlerini aktarabilme olanagi olmasiyla
birlikte, geleneksel medya araglarinda yer almayan haberlerin yeni medya ortaminda

paylasilma imkanin1 getirmistir.



Yeni medyanin multimedya 6zelligiyle farkli mesajlarin bir arag¢ iizerinden
tiretilmesiyle, bir mecra {izerinden gesitli iletilere erisim saglanabilmistir. Yeni medyanin,
zaman ve mekan kisitlamasinin dstesinden gelmesiyle birlikte haberin tretimi ve

paylagimi daha kisa siirede yapilmaya baslanmustir.

Yapay zekanin yasamin igerisine girmesiyle birlikte yeni medya ortaminda da
yapay zeka tirlinleri yer almaya baslamistir. Teknoloji alaninda yasanan gelismeler robot
gazeteciligi, mobil gazetecilik ve SEO haberciligi gibi farkli gazetecilik bigimlerini
hayata kazandirmistir. Yeni medyada yasanan ilerlemeler yeni gazetecilik tiirlerinin
ortaya c¢ikmasini, haberi iiretimi ve paylasimi gibi gazeteciligin cesitli boyutlarim
etkilerken gazetecilerin ¢alisma sekilleri ve islevleri iizerinde de bir doniisiim siireci

baslatmistir.

Yeni medyanin interaktif yapisi, hizli erisim olanagi, zaman ve mekan
kisitlamasinin  6niine ge¢mesi gibi Ozellikleri, bireylerin yeni medya ortamlarina
yonelmesini saglarken, medya ekonomisinde de iliskilerin belirlenmesinde etkili

olmustur. Reklam verenler yeni medya platformlarinda yatirimlar yapmaya baslamistir.

Bu bilgiler dogrultusunda bu galismanin konusu, “Yeni Iletisim Ortamlartyla
Déniisen Gazetecilik: Ciineyt Ozdemir Ornegi” olarak belirlenirken; hipotezleri de

asagidaki 6nermeler dogrultusunda olusturulmustur.

Hipotez 1: Yeni medya, gazetecilik alaninda haberin editoryal siiregleri, okurlar,

gazeteciler ve medya ekonomisi lizerinde doniisiimler yaratmaktadir.

Hipotez 2: Geleneksel medya araglarinda yapilan gazetecilige gore, alternatif
alan olarak goriilen yeni medya, gazeteciligin icra edildigi ana platform olmaya dogru
ilerlemektedir. Yeni medya, geleneksel medya araglarinda da icra edilen gazetecilik

tizerinde cesitli etkiler gostermektedir.

Calismanin amaci: Hayatta bircok doniisimler yaratan yeni medya ortami,
gazetecilik alaninda da 6nemli bir varlik gostermistir. Iletisimde basat konuma gelen yeni

medyanin, gazetecilige nasil etkilerinin oldugu ve Ciineyt Ozdemir 6rnegi iizerinden de



yeni medya ile birlikte gazetecilik alaninda nasil bir doniistim yasandig1 ve yasanacagi

somut veriler ile ortaya konulmas1 amaglanmustir.

Calismanin  onemi: Yeni medyanin gazetecilikte donilistimler yasattigi
diisiiniiliirken, ayn1 zamanda yeni medyanin daha fazla eglence araci olarak kullanildigi
fikri de yer almaktadir. Ana akim medya kuruluslarinda gazetecilik yapan Ciineyt
Ozdemir, yeni medya ortamlarinda da gazetecilik yapmaktadir. Ciineyt Ozdemir’in yeni
medyada iirettigi icerikler incelenerek bu ¢alismada ulasilan sonuglar, yeni medyanin
gazetecilikte yarattig1 doniisiimiin gercek bir 6rnek iizerinden ve sayisal verilerin ortaya
konulmasindan dolay1, yeni medyada gerceklestirilen gazeteciligin etkisinin ne oldugu ve

yeni medyanin gazetecilikte nasil bir doniisiim yasandigini ortaya koyacaktir.

Bu calismada kullanilan yontem: Yeni medyada gazetecilik yapan Ciineyt
Ozdemir’in basta YouTube olmak iizere, Instagram ve Twitter hesaplari incelenmistir.
Gazetecilik i¢cin dnemli bir yere sahip olan se¢im yayinlarinin da ¢alismada yer almasi
i¢in, Ciineyt Ozdemir’in yayinlarmi kullanicilar ile paylastigi Ciineyt Ozdemir YouTube
kanalinda 01.03.2019-06.07.2019 tarihleri arasinda gergeklestirilen yayinlar, igerik
analizi yontemi ile incelenmistir. Diger taraftan Ciineyt Ozdemir’in yeni medya
uygulamalari arasinda bulunan sosyal medya hesaplar1 arasinda yer alan Instagram ve
Twitter’s Ciineyt Ozdemir YouTube kanalindaki yayinlari ile ilgili paylasimlar yapip
yapmadigmi gérmek icin 01.03.2019 ve 31.03.2019 tarihleri arasinda igerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Ciineyt Ozdemir’in yeni medyada gergeklestirdigi gazetecilik

ile ilgili Ciineyt Ozdemir’le kisisel gdriisme gerceklestirilmistir.

Calismanin  sinirhiliklarn ve kapsami: Bu caligmada, Ciineyt Ozdemir’in
yaymlarm YouTube kanalinda kullanicilar ile paylasmasindan dolayi, Ciineyt Ozdemir
YouTube kanalia agirlik verilmistir. Ayrica, 01.03.2019-06.07.2019 arasinda Ciineyt
Ozdemir YouTube kanalina yiiklenen yayinlar, konularina gore kategorilendirilip, her
kategoriden en az bir yaymn incelenmistir. Se¢im giinleri canli akis igerisinde
gerceklestirilen yayilar da incelenmistir. Se¢im canli yayinlarinin giindem kategorisinde
yer almasindan dolayi, giindem kategorisinde canli akis icerisinde gergeklestirilmeyen

baska bir yayin da ayrica incelenmistir. Daha sonra ise Ozdemir’in kullandig1 diger yeni



medya araglar1 Instagram ve Twitter’in bir aylik incelemesi ve Dipnot TV ¢alismanin

sinirliliklart arasinda yer almaktadir.

Calismanin 6rneklemi: Bu ¢alismanin amag¢ ve 6nem kisminda da agiklandigi
lizere ¢alismanin orneklemi, 1990’11 senelerden itibaren gesitli kurumlarda gazetecilik
yapan Ciineyt Ozdemir olmustur. Ciineyt Ozdemir’in kullandig1 yeni medya ortamlari

secilerek incelemeler yapilmistir.

Calismanin giris boliimden sonra gelen ilk bdliimiinde, gazeteciligin dogusu,
gelisimi, gazetecilik ve gazeteci ile ilgili tanimlamalar yer almistir. Ugiincii boliimde yeni
medyanin olugsmasinda etkili olan etmenler, yeni medyanin tanimlamasi, 6zellikleri ve
yeni medyadaki ilerlemeler ele alinmistir. Dordiincii bolimde ise yeni medyanin
gazetecilige etkileri, editoryal siiregler, gazeteciler, okurlar, medya ekonomisi ve yeni
medyanin bir uygulamasit olan sosyal medya olmak {izere 5 ana baglik altinda

incelenmistir.

Calismanin besinci bolimiinde, yeni medya ile gazetecilikte yasanan doniistimii
incelemek i¢in uzun yillar geleneksel medya araglarinda gesitli pozisyonlarda gazetecilik
yapan Ciineyt Ozdemir’in yeni medya ortaminda iirettigi igerikler incelenmistir. Ilk
olarak Ciineyt Ozdemir’in kariyeri ve yeni medya gegis siireci konu alinmistir. Inceleme
i¢in Ciineyt Ozdemir ile kisisel goriisme gergeklestirilmistir. Yeni medyada, gazeteciligin
aktif olarak yapilip yapilamadigi gostermek icin Ciineyt Ozdemir YouTube kanalina
yiiklenen yayinlarin say1si, etkilesim sayilari, yaymlarin yiiklendigi tarih tespit edilmis ve
tablo halinde calismanin besinci bdliimiinde yer almistir. Belirlenen tarihler arasinda
incelenen yaymlarin konularina gore bir kategorilendirilme gergeklestirilmistir.
Kategorilerden en az bir yayin secilerek detaylar1 incelenmis ve elde edilen bulgular
aktarilmistir. Ciineyt Ozdemir’in Twitter ve Instagram hesaplarinda belirlenen tarihler
arasinda gergeklestirdigi paylasimlarin tarihi, tiirii, etkilesim sayilar1 ve Ciineyt Ozdemir

YouTube kanal ile ilgili bir paylasim olup olmadigina bakilmistir.

Calismanin sonug boliimiinde ise incelemelerden ortaya ¢ikan sonuglar ile ilgili

yorumlar yapilmis ve oneriler sunulmustur.



2. GAZETECILiIGIN DOGUSU, GELISiMi VE TANIMLAR
2.1 Gazeteciligin Dogusu

2.1.1 Gazeteciligin Dogusunda Etkili Olan Duygu Ve Biling: Merak ve
Emniyet

Insanlarin igerisinde yer alan “merak” duygusu diinyada pek ¢ok gelismenin en
bliyiikk  tetikleyici unsurlar1  arasinda  bulunmaktadir. Merak duygusu ile
birlikte insanlar diinyay1 anlamlandirmaya ve ¢evresinde yasananlart &grenmeye
calismistir. Bu duygunun ortaya c¢ikmasmin altinda yer alan etkenlerden biri

ise, bireylerin kendisini emniyette hissetme ihtiyaglaridir.

Insanlar, bilmedikleri ve deneyimleyemedikleri olaylar1  &grenmek
istemektedirler. Haberleri ise ‘bilme i¢ giidiisii’ denilen temel bir duygu ile arzu
etmektedirler. Bilinmeyen olaylar1 6grenmek, insanlarmn hayatlarini planlamalarini saglar
ve insanlara giiven vermektedir. Bu bilgi aligverisi, topluluk olusturmanin ve baglar insa
etmenin temeli olmaktadir (Kovach ve Rosenstiel, 2007, s. 23). Emniyet bilincinin
saglanmast ve merak duygusunun giderilmesini saglayan en dnemli etmenler arasinda

“iletisim” bulunmaktadir.

Iletisim, insanlar arasinda gerceklesen konusma siireci olarak diisiiniilmektedir.
Bundan dolay1 ise iletisim basit bir olgu olarak goriilmektedir. Aksine iletisim basit bir
olgu olmayip icerisinde yer alan ifadeler kiiltlirii igermenin yaninda insanlarinin
birbirlerine bakis acilarim da gostermektedir. Iletisim, hayatin igerisinde yer alanlari
tanimlar, toplumsal siirecin ilerlemesini ve yasanilan donemdeki yasayis seklini

ogretmektedir (Oskay, 2017, ss. 15-16).

Gegmisten giinlimiize iletisim, bir¢cok yolla saglanmistir. Gelismislik diizeyine
ve teknolojik olanaklara gore yiizyillar igerisinde iletisim, degisik sekillerde
kurulmustur. Eski donemlerde insanlar birbirleriyle duman ile iletisim saglarken,

yasanan her gelismeyle iletisim kurma yontemleri artmigtir.



Insanlar iligkilerinin devamini saglarken duygular1 ve duyular ile hareket
etmektedir. Tim bu duyular, duygular, isaretler ve sesler birbirini biitiinlemektedir.
Insanlarin ge¢misine bakildig1 zaman iliskilerini yiiriitmek icin isaretler kullanildig:
goriilmektedir. Milattan 6nce 90 ile 40 bin seneleri arasinda, insanlarin konusmay1
ilerlettikleri ve 35 bin yil kadar 6nce konusmaya basladiklar1 tahmin edilmektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2002, ss. 22-23). Duman ile haberlesmeden magara duvarlarina
yapilan resimlere kadar iletisimin saglanmasi ise iletisimin sadece konusma yontemiyle

gergeklestirilmedigini gostermektedir.

Ozetle, iletisim sadece sdzel bir siire¢ olarak yer almamaktadir. Bulunan
toplumdaki egemenlik iliskilerini ortaya ¢ikaran bir dilsel belirlemedir. insanlarin bir
araya geldigi, etkilesimde bulundugu her halde ve konumda farkli bir dil sekliyle
belirlenen bir iletisim prosesi yasanmaktadir (Oskay, 2017, s. 17). Gelismelerin etkisi ile
birlikte iletisim kurma siirecleri ¢cok fazla gesitli bir hale gelmistir. insanlar bulundugu
konumun ¢ok uzagindaki bir bireyle o saniyede iletisim kurabilir bir halde yer

almaktadir.

Yasanan bu toplumsal degismenin en biiyiik etmenlerden biri ise “teknoloji”
olmustur. Teknolojik geligsmelerin getirdigi yenilikler hayatin her alaninda oldugu gibi
iletisim kurma siireglerinde de etkisini gostermektedir. Insanlarin merak duygusunun
getirdigi O0grenme ve bilme siireci, teknolojik yeniliklerle beraber daha c¢abuk
gerceklesmeye baglamistir. Ancak yeniliklerin artmasiyla birlikte hep bir ileriki asama

merak edilmeye devam edilmistir.

Kullanicilar, teknolojiyi uygulayarak Ogrenmislerdir ve devaminda yeni
uygulamalar bulmaya baslamislardir. Teknolojinin giicii ise kullanicilar tarafindan
benimsenip yeniden aciklanmasi ise artmaktadir. Bundan dolayi, “yeni enformasyon
teknolojileri uygulanacak araglar degil gelistirilecek siireclerdir.” Insan akli iiretim
stirecinde 6nemli bir unsur olmanin yam sira bir liretim giicli olarak da yer almaktadir
(Catells, 2008, s. 40-41). Insan yapimi olan ve gelisimi yeterli diizeyde tamamlanan
yapilar, kullanicilar1 i¢ine alma yatkinligir gostermektedir. Teknoloji, ise insanlari

duyularindan birini daha etkin kullanmaya sevk eder ise diger duyular



zayiflatabilmektedir. Siireglerin devaminda ise insan “kendi makinasinin yaratigi”

olabilmektedir (Mcluhan ve Povers, 2001, s. 25).

Uretim siirecinde &nemli olan insan akli ve merak duygusu, yeni yapilarin
olugmast i¢in aktif rol almigtir. Her donem merak duygusu ile haber alma ihtiyaci duyan
insanlarin bu duygusu, gazeteciligin dogusu i¢in 6nemli bir adim saglamistir. Oya Tokgoz

(1981;5)’ iin de belirttigi gibi gazeteciligin temel islevi haber vermektir.
2.1.2 Sozlii Duyurulardan Matbaanin Kesfine

Hayatin icerisinde her donem cesitli yollarla iletisim kurularak bilgi aktarimi
saglanmistir. Yiizyillar icerisinde bilgi aktarimi degisiklik gostermis ve ilerleme
kaydetmistir. Gazeteciligin dogusunda, insanlarin ¢evresinde yasananlari merak etme
duygusu ve bilme isteginin 6nemli bir pay1 bulunmaktadir. Yazinin icat edilmedigi
donemlerde kitlelere gergeklestirilen s6zlii duyurular, haber alma ihtiyacini karisilmistir
ve bu duyurular giiniimiizdeki gazetelerin, o donemdeki birer Ornekleri niteliginde

olmustur.

Yazinin icat edilmedigi zamanlarda, sozlii duyurular ile haber iletiminin
saglandig1 donemde, atli haberciler biiyiik rol oynamaistir. S6zlii duyurular ile haber alma
ihtiyaci karsilanirken bazi sorunlar ile de kars1 karsiya kalinmigtir. O sorunlardan biri ise,
haberlerin  iletiminde etkin rol alan habercilerin, aktardiklar1  haberleri

kendi menfaatleri dogrultusunda doniistirmeleridir.

Yazinin icat edilmesiyle birlikte sdzler, maddi bir boyuta tasinmis ve diisiinceler
unutulmaktan kurtulmus ve 6liimsiiz bir hal almistir. Yazinin bulunmasi haberlesmenin
ilerlemesini uygarliklarin gelisimine gére, basmin olusmasini saglamistir (Inugur, 1982,

5. 27-28).

Eski Roma’da yasanan olaylar rahipler tarafindan levhalarin iistiine yazilmigtir
ve bu yilliklar tapinak duvarlarina asilmaktadir. Yilliklarin tapinak duvarina asilmasi ile
de yasananlarin halka aktarilmasi saglanmistir. Ancak bu yontem ile uzak bdlgelerle
iletisim kurulamamaktaydi. Sezar’da imparatorluk boyutunda kamuoyu olusturmak i¢in

meclisteki oturumlarinin belgelerini ‘Acta Senatus’ ismiyle yayinlatmistir. Daha sonraki



ilerlemeler ile birlikte, bugiinkii resmi gazetenin ilk hali olan ‘Acta Publica’ isimli tek
sayfalik biiltenler ¢ikmustir. Giinliik Onemli olaylar1 barindiran ‘Acta Diurna’
bildirilerinin bu yillarda yayinlandigina dair kesin bilgiler bulunmaktadir. Sezar’in istegi
ile yaymlanan bu biiltenlerde ¢esitli olaylar yer almaktaydi. Bu bildirilerde bir taraftan
siyasi olaylar, anlagmalar ve kanunlar yer alirken diger taraftan ise spor
karsilagsmalarindan ¢esitli felaketlere kadar giinlik olaylarla ilgili haberler yer
almistir (Toruk, 2008, s. 62).

Avrupa’da artan niifus ile beraber ekonomi diinyas1 ayaklanmaya ve ilerlemeye
baglamistir. Avrupa iilkelerinin birbiriyle iliskide bulunmasiyla yasanan olaylar ise
bireyler tarafinda merak edilmeye ve insanlar olaylar ile ilgilenmeye baslanmistir.
Sartlarin bu diizeye gelmesiyle birlikte haberlesmenin saglanmasi ise haber mektuplari

ile olmustur (inugur, 1982, s. 40).

Sozlerin maddi bir hal almasini saglayan yazinin icadi insanlik i¢in énemli bir
gelisme olmustur. Devam eden siirecte ise matbaanin kesfi ile de yazili belgeler
cogaltilmaya baslanmistir. Yazili her tiirlii belge ve diisiincenin ¢ogaltilmasini saglayan

matbaanin kesfi toplumsal anlamda 6nemli gelismeleri saglamistir.

Henri Berr, Georges Weill’in “Le Journal” adli kitabina yazdigi onsdzde
matbaanin onemini 6zetlemistir. Yazi, konusan nesneler yaratirken matbaa da sayisiz
sekilde ¢ogaltti, sonsuzlastirdi ve edebi bir hale getirmisdir. Boylelikle diisiince; mekéan,
zaman ve Oliim karsisinda kazanan taraf olmustur. Diisiinceyi yaratan enstriimanlar ise
dil, yaz1 ve matbaadir. Entelektiiel araglarin belirleyici etaplarini temsil eden dil, kitap ve

gazete insanlik evriminin 6nemli {i¢ cildi olarak yer almaktadir (Weill , 1865-1944, s. 5).

Matbaanin yayilmastyla beraber incil basiimaya ve halkin dini kitaplara
gosterdigi ilgi ile birlikte Katolik kilisesinin etki alani azalmaya baglamistir. Dinde
yenilik hareketleri olarak bilinen Reform ise matbaa sayesinde ilerlemistir. Uygarlik
tarihi i¢in 6nemli bir icat olan matbaa, siyasal ve sosyal hayatta yeni bir dénem
baslatmistir. Ayn1 zamanda matbaanin gelisimiyle Yunan eserleri de basilma firsati

bulmustur. Bununla birlikte insan kisiligine 6nem veren bir ruh uyanmaktaydi ve bu ruh



Avrupa’da skolastik diigiincesini yikarak pozitif bilimler i¢in yeni bir zemin

olusturmustur (inugur, 1982, ss. 45-54).

Matbaayla birlikte bilim ve sanat eserleri, diinya geneline yayilma firsati
bulmustur. Boylece matbaanin etkileri toplumsal hayatta pek ¢ok degisiklige neden
olmustur. Pozitif bilimler igin gerekli ortam hazirlayan matbaanin, ayni zamanda
insanlarin merak duygusuna dayanan gazetecilik olgusunun ilerlemesinde 6nemli bir yeri

bulunmaktadir.

Gazeteler icin biiylik bir kilavuz olan haber mektuplar1 elle yazilarak
cogaltilmasina karsin, 13.ytlizyilda goriilmeye baglanmistir. Matbaanin kesfedilmesi ile
de haber mektuplar1 yayginlasmistir. Gazetelerin dogusunda ve 17. asirda gazetelerin
ilerlemesinde etkin rol oynayan haber mektuplari, ticaret isi ile ugrasanlar ve bankerler

i¢in énemli bir haber arac1 olmuslardir (Oz¢aglayan, 2014, ss. 133-134).

Basimin gelismesiyle, bilgi kitaplarinda bir ucuzlama yasanmis ve bdylece halka
okuma olanag1 saglanmigtir. Sadece soylularin ve papazlarin yaralandigi kitaplar artik
halk tarafindan da okunmaya baslanmistir. Bilimin skolastik diisiinceden kurtulmasiyla,
15.ve 16 ylizyillarda Avrupa’da yasanan olaylar okuyucu sayisinin artmasini saglamistir.
Bu olaylar ise; cografi kesiflerle yeni iilkelerin bulunmasi, Martin Luther’in dinde reform
cabalariyla cesitli mezhepler arasinda ¢atismalarin baslamasi, edebiyat ve giizel sanat

alanindaki Ronesans seklinde 6zetlenebilmektedir (Inugur, 1982, ss. 53-56).

1473 yilinda Bati’da ilk kitabin yayinlanmasindan sonra basili haberler ortaya
cikmistir. Ancak onceleri belirli bir diizensizlik igeresinde bulunurdu ve bu diizensizlik
16.ylizyilin baslarina kadar devam eden ilk asamanin en onemli 6zelligi olarak yer
almaktadir. Siiresiz gazeteler olan “occasionel”ler el ilan1 ve gazete arasinda olup, 8 ila
16 sayfa arasinda yer almis ve Fransa’da yaymlasmustir. Italya’da ise “occasionel”ler
“gazzette” adin1 almistir. Diger taraftan ise Fransa’da popiiler olan Fransizca gazete ve
yalan haber anlamina gelen “canard”lar ile tanisilmistir. “Canard’larda biiyiik kitlelere
gercek ya da yalan haberler sunulmustur. Bu haberler ise halkta heyecan olusturan degisik
cinayetler, hayaletler ve dogal afet gibi olaylardan olugmustur. Boylelikle basinin eski

donemlerden itibaren kabul goren 3 temel yonii belirlenmistir. “Occasionel”ler genel



haberleri, “Canard”lar cemiyet haberlerini ve yergi, magazin gazeteleri ise fikir basinini

olusturmustur (Jeanneney, 1998, ss. 24-25).

17. yiizy1lin baslarinda Ingiltere kahvehanelerinde ve devaminda ise Ingiltere ile
Amerika’daki publarda edilen sohbetlerden, modern gazetecilik olarak adlandirilacak
olgu ortaya ¢cikmistir. Bu mekanlarin sahipleri, edindikleri bilgileri kayit defterlerine
gecirmekteydiler. 1609 yilinda bazi matbaacilar tarafindan Ingiltere’deki kahvehanelerde
anlatilan ¢esitli haber ve dedikodularin kagida basmasiyla ilk gazeteler ortaya ¢ikmistir

(Kovach ve Rosenstiel, 2007, s. 24).

Insanlarin birbirlerine vermek istedikleri mesajlar ve haberler artik tiim bu
ilerlemelerle beraber sozlii yolla aktarimin ilerisini gegmistir. Gazeteciligin dogusuyla
beraber ve ilk gazetelerin ortaya ¢ikmasiyla, haberde sistemli bir yapi igerisine girilmistir.
Gazetelerin yavas yavas hayata girmesiyle birlikte kitlelerin habere erisimi daha kolay

hale gelmistir.

17. yiizyilda farkli ilkelerde ilk gazeteler yaymlanmistir. 1609 senesinde
Strasbourg’da Almanca olarak haftalik yaymlanan “Avisa Relation oder Zeitung,”
giliniimiizdeki anlamda ilk gazetedir. D1s politika ve savaslarla ilgili haberler veren Avisa

Relation oder Zeitung, Johan Carolus tarafindan satisa sunulmustur (inugur, 1982, s. 57).

Yayimlarda, bir diizenliligin olmasiyla gazeteci ile okuyucular arasinda bir bag
olmustur. Clinkii okuyucular, diizenliligin gelmesiyle yayimlar ile bulusacaklar1 zamani
bilmektediler. Londra’da 1622 yilinda, Paris’te ise 1631 yilinda ilk haftalik yaymlar
cikmistir. Floransa 1636, Roma 1640 ve Madrid’de ise 1661 yilinda ilk haftalik gazeteler
cikmistir (Jeanneney, 1998, s. 26).

Gazetelerin gelisiminin devam etmesiyle birlikte siireli yayimlar artik haftalik
yerine giinliik ¢ikarilmaya baslanmistir. Giinliik gazeteler ile ilgili farkli goriislerde yer

almaktadir.

Inugur (1982)’a gore; ilk giinliik gazete 1660 yilinda Leipzig’de cikarilan
“Leipzig Zeitung”dur. Cok uzun Omiirli olmayan bu gazete, ticari biilten olmasi

sebebinden dolay1 giinliik gazete niteliginde degildir. Jeanneney (1998)’e gore ise bati
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diinyas1 1702 yilindan 1735’e¢ kadar yayin hayatina devam eden “Daily Currant” ile

birlikte ilk giinliik gazete ile tanismistir.
2.2 Gazeteciligin Gelisimi
2.2.1 Fransiz Ihtilali ile Gazeteciligin Ilerlemesi

Diinya sosyal ve siyasal tarihinde &neme sahip olan Fransiz Ihtilali, toplumlarda
biiyiik degisimlere neden olmustur. Ozgiirliik ve esitlik ilkelerinin yayilmasini saglayan
Fransiz Ihtilali’nin getirdigi énemli olgulardan biri ise “insan haklar1” olmustur. Fransiz
Devrimi ile diinya yeni bir bakis acis1 kazanmigs ve bu ag¢1 farkli alanlarda kendini

gostermistir.

Fransiz Ihtilali ile olusan yeni diisiincenin yayilmasinda rol alan araglardan biri
gazeteler olmustur. “Daha Onceki hareketlerde oldugu gibi, ‘halk’in 1789 Fransiz
Devrimi’ne katilisi da medyanin devrime dahil olmasiin hem bir nedeni hem de bir
sonucudur” (Briggs ve Burke,2011, s.108). Gazeteler, devrim ile olusan fikirlerin kabul

edilmesinde etkili olan dinamiklerinden biri olmustur.

Bati’da ilk kez siyasette Oonemli rol alan kisiler, genellikle gazetecilerden
olusmustur. Fransiz Devrimi’nin analiz edilirken de basinin yer almasi gerekmektedir.
Ciinkii basinda calisan bazi insanlar donemin 6ncii figiirleri arasinda yer almislardir

(Jeanneney, 1998, s.59).

Briggs ve Burke (1998; 109)’e gore; tarihgiler, devrimi 1780°li yillarin iktisadi
ve toplumsal sorunlarina bir cevap olarak gérme yoneliminde olmuslardir. Ancak ruhban
ve soylular smiflarinin yaninda ticilincii bir kesimin yani yeni yurttaglarin toplulugu
olusmustur. Medya ise bu olusumda en 6nemli rolii oynamistir. Basili malzemeler,
Fransiz Devrimi’nde 6nemli olmustur. Gazetelerin, kdyliiler olmak tizere farkli hedef

Kitleleri olmustur. 1789 yilinin son alt1 ayinda ise 250 gazete kurulmustur.

Yasanan olaylarda gazetelerin rolii, o donemlerde bir kez daha goriilmiistiir.
Fransiz Devrimi’nin gerceklestigi yillarda okuryazarlik oraninin ¢ok yiiksek olmamasina
karsin gazetelerde o giinkii yasananlar hakkinda yer alan bilgiler iletisim siiregleriyle

birlikte halk ile bulusabilmistir.
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Ozgiirliik ilkesi, Fransiz Devrimi ile birlikte kabul edilmeye baslanmistir ve yeni
pratiklerde gelismistir. Ozgiirliik olgusunun yayilmasiyla beraber yayimn sayilarinda da
artis gozlenmistir. Yayin ve gazete sayilarindaki artis olmasina karsin yukarida da
bahsedildigi iizere, okuryazarlik oranin az olmasiyla nedeniyle birtakim yeni itiyatlar

olugmaya baslanmistir.

Basin yayinlarin artmasiyla paralel olarak dagitim sebekeleri yogunlasmaya
baslamistir. Bu durum ise metinlerin okunmasinda yeni pratikler olusturmustur.1789-
1799 seneleri arasinda yeni okuma ve Kkiiltirlesme pratikleri kabul goérmeye
baslamistir.1789 yilindan sonra Etats Generaux’da yer alan vekillerin mektuplagsmalari,
kimi sehirlerinin meydanlarinda toplu okumalarin konusu arasina girmistir. Kisa bir
zaman igerisinde ise gazetelerin okunmalarini duymak i¢in sokakta bir araya gelme
aliskanligr olusmustur. Sonug olarak devrim, yazi ile birlikte insanlarin kiiltiirlesme
diinyasina ayni zamanda genis Olgekli okuma pratiklerinin yayilmasinda rol almistir

(Barbier ve Lavenir, 2001 ss.64-65).

Inugur (1982; 91)’a gore diizenli yayimlarin dnemini ilk anlayan Mirabeau ve
Brissot olmustur. Ayn1 zamanda Inugur, 14 Temmuz 1789°dan &nce Brissot (La Patriote

Frangais) gazetesinin yayinin bildiren tanitimda su ifadelerin yer aldigin1 aktarmistir;

“Gazete, okumaya aligik olmayan ve yeteneklerini gelistirmis kalabalik bir
ulusu, cehalet ve kdlelikten kurtaracak biricik dgretim aracidir. Fransa’nin sanli bir
rol oynadigt Amerika fhtilali, gazeteler olmasaydi basarilmazdi. Ingiliz
parlamentosunun yumrugu altindaki irlanda’y1 zebunluktan ve zilletten kurtaran
gazetelerdir. Ingiltere’de halen mevcut azicik hiirriyeti devam ettiren de, yine
gazetelerdir.” ( La Patriote Francais’den akt. Inugur, 1982, 5.91)

Gazeteler, Fransiz Devrimi igin 6nemli bir rol istlenirken ayni zamanda
devrimde pek ¢ok alanda gelisime katki sagladig1 gibi, gazeteciligin ilerlemesi i¢in de
etken olmustur. Fransiz Devrimi ile 1789 yilinda kabul edilen Fransiz ve Yurttas Haklar

Bildirisi’nin 11. Maddesinde basin 6zgiirliigii ifadesi dile getirilmistir.

Fransiz ve Yurttas Haklar1 Bildirisi’nin 11.Maddesi’nde basin 6zgiirliigii soyle

ifade edilmistir:

“Diisiincelerin ve inanglarin serbestge baskalarina ifade edilmesi, ingalarin
haklarindan birini olusturur. Bu bakimdan her vatandas serbest¢e konusmak,
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yazmak, basmak hakkina sahiptir. Ancak bu 6zgiirliigii yasalarin belirtti bigimde kot
kullanirsa eylemin sorumlulugunu tasir.” (Inugur, 1982, s. 90)

Gazetecilik alan1 igin biiyiik bir gelisme olan Fransiz Ihtilali ile birlikte ortaya
cikan bildiride yer alan 11.madde ile iletisim kurma ve diisiince 0zgiirliigii insanlarin
vazgecilmez haklari arasina almigtir. Devaminda ise diisiince 6zgiirliigliniin temel haklar

olmasiyla birlikte basin 6zgiirliigii kavrami {izerine bir tartisma baslamistir.
2.2.2 Sanayi Devrimi ile Gazeteciligin Meslek Haline Gelmesi

Ronesans hareketleri skolastik diisiincenin yikilmasinda 6nemli adim olmustur.
Fransiz Ihtilali ile birlikte ise esitlik ve 6zgiirliik ilkeleri kabul edilmistir. Toplumsal
degismeyi saglayacak olan bir diger olay ise sanayi devrimi diger bilinen adiyla endiistri

devrimi olmustur.

Toplumsal degismenin ii¢ dalga ile agiklanacagini ifade eden Alvin Toffler, yeni
bir toplumun olugmasini saglayan sanayi devriminin ikinci dalganin baglamasina neden

oldugunu belirtmektedir.

Ug yiiz elli sene kadar nce eski toplumlar1 yikan bdylelikle yeni toplumlarin
olugmasini saglayan patlama sanayi devrimi olmustur. Endiistrilesme sadece fabrika
bacalar1 ya da seri iiretim bantlar1 degildir. Insanlarm hayatlarmi gerceveleyen cok
kapsaml1 bir toplumsal diizendir. Ikinci dalga ile insanlarin umutlari fantastik bir yapiya
gecmesi saglamistir. Boylece yoksullugun, hastaliklarin ve acligin son bulunacagi inanci
Olusmustur. Sonu¢ olarak sanayi devrimi, orijinal teknolojileri igeren sosyal
organizasyonlar1 ve haberlesme yollarini bir araya getirerek hayranlik olusturacak bir

toplumsal diizeni getirmistir (Toffler, 2008, ss. 29, 48-49).

Yazinin icadi ve devaminda 15. ylizyilda Gutenberg’in matbaay1 kesfetmesinin
gazeteciligin dogusunda, ilerlemesinde énemli etkileri olmustur. Fransiz Ihtilali ile ise
gazeteciligin onemli bir rolii oldugu goriilmiistiir ve gazeteciligin gelisimi i¢in 6nemli
adimlar atilmistir. Hayatin farkli alanlarinda yenilikler ve degisimler olusturan sanayi

devrimi de gazetecilige yeni bir boyut kazandirmstir.
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Buhranli yillardan sonra, 1815 ve 1820 seneleri Avrupa’da yeni bir
konjonktiiriin olustugu donem olmustur. Kitle iletisim araglarinin ve siireli basinin
bicimlendirdigi yeni bir iktidar olusmaktadir. Biiyiik Britanya’da sanayi devrimi etkisini
gostermektedir. Bununla beraber kdyden yapilan gogler ve toplumsal kaygilar
bulunmaktadir. 18. ylizyilin son donemlerinden itibaren etkisini gdsteren fenomenler
arasinda; demokrasi, uluslar ve sanayi devrimi yer almaktadir. Zaman dizimi jeopolitik
konuma gore degisiklik gostermesine karsin temel etkileri yeni bir toplumsal mantigin

igerisinde bulunmaktadir (Barbier ve Lavenir, 2001, ss. 81-82).

Endiistri devrimiyle beraber teknolojik yenilikler tiretim alaninda kullanilmaya
baslanmistir. Bu durum ise pek ¢ok alanda etkilerini gdstermistir. Yasanan gelismelerle
ve sehirlegsmenin baglamasiyla birlikte, yeni bir hayat stili olusmaya baslamistir. Bireyler
artik uzak cografyalara daha kisa siirede ulagabilmeye baslamislardir. Ayn1 zamanda bir
diger etki ise okur yazarlik oranin artisinda goriilmiistiir. Endiistri devrimiyle beraber
gercek anlamda gazeteciligin meslek olarak gelisimi de saglanmistir. Ciinkii enddistri
devrimiyle birlikte gazetelerde haber degeri artmaya ve gazeteler daha fazla kisiye

ulasmaya baslamustir (Ozcaglayan, 2014, s. 134).

Sanayi devrimi ve yeni teknolojilerin yiikselmesiyle, yeni toplumsal diizende
pek ¢ok gelismenin yaninda ¢atisma unsurlar1 da ortaya ¢ikmistir. Kdylerden sehirlere
goclerle beraber insanlar yeni yapilara alismaya caligmiglardir. Yeni toplumsal yapiya

aligma siirecinde bireylerin kaygilari, toplumsal iliskilerde kendisini gdstermistir.

Orijinal teknolojilere sahip toplumsal Orgiitleri ve haberlesme kanallarint bir
araya getirerek, hayranlik yaratacak bir toplumsal yap1 olusturan sanayi devrimi, ayni
zamanda toplumun birligini bozarak toplumsal ¢atigmalar, ekonomik gerginlikler ve

psikolojik sorunlarin yer aldig1 yeni bir hayat stili yaratmigtir (Toffler, 2008, s. 49).

Sanayi Devrimi ile ortaya ¢ikan, toplumda yasanan bu c¢atigsmalarin yaninda
iletisim alaninda yenilikler yasanmistir. Gazetecilik daha etken bir sekilde toplumsal

hayatta var olmustur.

Toruk’a gore ise, gazeteciligin 19. ylizyilda kurumsallagsmasina endiistri devrimi

katki saglamistir. Endiistri devrimi ayni zamanda etkisini enformasyon devrimin
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baslamasinda da kendini gdstermistir. Enformasyon devriminin haricinde iletisim ve
ulagim alanindan meydana gelen gelismelerle gazetecilik alan1 daha ¢ok 6zgiirlesmis ve
toplumda 6nemli bir meslek haline gelmistir.19.yiizyilin ortasindan itibaren gazete halkin

biiyiik bir kisminin okudugu bir kitle iletisim araci olmustur (2008, s. 75).
2.2.3 Telgraf ve Telefonun Icadiyla Yayilan Gazeteler

Sanayi devrimi ile beraber hayatin pek ¢ok alaninda degisimler gerceklesmeye
baslamistir ve yeni toplumsal yapilar olugsmustur. Sanayi devrimi sonrasinda bilim
alaninda yasanan gelismeler ise pek c¢ok icadi beraberinde getirmistir. 19. yiizyilda

gerceklesen icatlar basin ve iletisim alani i¢in 6nemli adimlar saglamistir.

19.yiizy1lda basin hizli bir sekilde gelismeye baslamistir. Devaminda ise telgraf
ve telefonun icadi, fotograf¢ilik ve sinemanin da ortaya ¢ikmasi ile kitle iletisim ¢agi
olarak belirtilen sahiplik iliskilerinin hakimiyeti olan devri getirmistir. Telgraf, Samuel
F.B Morse tarafindan 1838 yilinda icat edilmistir. 1844 senesine gelindigi zaman ise
Morse, Baltimore ve Washington arasinda telgraf hattini kurmustur (Erdogan ve

Alemdar, 2002, ss. 24-25).

Gazeteciligin 6nemli gorevlerinden biri ise haberleri kisa stire i¢erisinde toplum
ile bulusturmaktir. Ancak teknik yonden olanaksizliklardan dolay1 gazeteciligin bu islevi
tam yerine getirilememistir. Telgrafin ve telefon gibi telekomiinikasyon araglarinin icadi

ile haberlerin kisa siirede okuyucuyla bulusma firsat1 ortaya ¢ikarmistir.

1832 yilinda Charles Louis Havas tarafindan uluslararasi biiylik ajanslarin en
eskilerinden olan Havas ajans1 kurulmustur. Havas, telgraf gibi icatlarin gazeteler i¢in
onemli bir etkiye sahip olmus ve avantaj sagladigim1 anlamistir. Havas’ta haberleri
ulagtirmak icin posta giivercinleri kullanilmistir. Londra- Paris arasindaki yolu posta
giivercinleri 6-7 saatte tamamlamustir. Haberlerin kisa siirede vermek isteyen Havas, 1845
senesinde Paris ve Rouen arasinda ilk elektrikli telgrafi kullanan olmustur (Denoyer,

1963, ss. 33-34).

Telefon, telgraf ve teleks gibi telekomiinikasyon araglari basin alaninda

doniistimiinde etkili olmugtur. 19.yiizyila kadar gazeteler ¢ogunlukla ulusal haberleri
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kullanmistir. Dis haberler ise postaya tabi bir sekilde yapilmustir. Iletisim araglarmin
orgiitlii bir hale gelmesiyle birlikte uluslararasi giincellik kavraminin ortaya ¢ikmasini

saglamistir (Gaillard, 1991, s. 40).

Insanlar ¢evresinde olup bitenleri gegmisten giiniimiize 6grenmek istemis ve
bundan dolay1 bilmedigi konular ile ilgili bilgi sahibi olmaya c¢alismistir. Bilgi aligveris
siireclerinde 6nemli rol oynayan basinin ilerlemesinde ise teknolojik gelismelerin biiyiik
katkilar1 olmustur. Telgrafin icadinin yaninda, iletisim alanindaki 6nemli icatlardan biri

ise telefon olmustur.

lletisimde elektrige bagl ilk icat olan telgrafi 1889 senesinde Britanya’nin
basbakanligint yapan Salisbury Markisi tarafindan ‘ahlaki ve diisiinsel doga ve
insanoglunun eylemi’ lizerinde etkisi olan garip ve biiyiileyici bir bulus’ olarak tasvir
edilmistir. Telgraf sayesinde artik insanlarin her yasanandan haberi olabilecegi bir
doneme gecilmistir. Telefonun patenti ise 1876 yilinda Alexander Graham Bell tarafindan
alinmistir. Telefonun, kamusal iletisim araci olmasinin yaninda ayni zamanda 6zel bir

iletisim arac1 oldugu kabul edilmistir (Briggs ve Burke, 2011, s. 164).

Teknoloji alaninda yasanan ilerlemeler haber toplama ile yazmada telefon ve
telgrafin kullanim1 haberin meta olarak degerini arttirmistir. Kamuya yonelik gazetecilik
anlayisinin kabul edilmesinde ve basmin sektoriiniin kurumsal bir sekilde tekrar
bi¢cimlenmesindeki en 6nemli degisiklik olmustur. Boylelikle gazetecilik fikir gazeteciligi
ve sansasyonel haberlere yer verilen bulvar gazeteciligi olarak ilerleme yoluna girmistir

(Tokgoz, 1981, s. 132).

Telekomiinikasyon alaninda yapilan icatlar gazetecilik alaninda yeni gelismeler
saglamis ve haberlerin hizla taginmasina imkan sunmustur. Bu degisimle beraber

gazeteciligin temel iiriinii olan haberde de degisimler olmustur.

Tokgoz (1981; 64)’e gore zamanlilik ilkesi, haberin zamanli oldugu kavramini
anlatmaktadir. Telefon, telgraf ve haberlesme uydulan diinyayr kiictiltmektedir.
Telekomiinikasyon araglari ile haberler kisa zaman igerisinde iletildigini ifade eden
Tokg6z, bundan dolay1 ise haberin degerinin ¢abuk yitireceginin yanlis olmayacagini

belirtmektedir.
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Ozetle, telekomiinikasyon araclarmin tarih sahnesine girmesiyle birlikte
haberlerin uzak yerlere tasinma firsati saglamis ve mesafelerin getirdigi dezavantajlar
azalmaya baglamistir. Bununla birlikte gazetecilik genis kitlelere ulasabilmistir. Sonug

olarak, gazeteler uluslararasi bir 6zellik kazanmistir.

2.2.4 Radyo Haberciligi

19. vyilizyillda wuluslararast bir oOzellik kazanan gazetecilik, 20. yiizyila
gecilmesiyle birlikte toplumda 6nemli kitle iletisim araglarinin arasinda yerini almistir.
Diger bir taraftan ise 20. yiizyilda yeni icatlarla beraber toplumun haber alma ihtiyacini
karsilayacak kitle iletisim araglarinda bir artig saglanmistir. O buluslardan biri ise radyo

olmustur.

1878 senesinde miknatis dalgalarini Hertz, radyo iletme araci olarak kestirmisti.
Bu icat yillar sonra 1890 senesinde Eduard Branly’nin radyo iletkenini bulmasina
yardimct olmustur. 1895 senesinde ise Alexandre Popov, 250 metre uzakliga ilk telsiz
iletisini ulastiran anteni kesfetmistir. Italyan fizik¢i Guglielmo Marconi ise once iki
ftalyan gemisi arasinda, daha sonra 1901 yilma gelindigi zaman Ingiltere ve
Newfoundland arasinda telsiz telgraf ile bir baglant1 saglamistir. Lambasi ve ytikseltisi
olmayan ama radyo dalgalarini alabilen ve bir antene bagli olan galenli alic1 radyonun

baslangici olmustur (Cavalier, 2004, s. 129-130).

Ingilizcesi “radio broadcasting” olan radyo yaymi, elektromanyetik dalgalar ile
bir iletinin insanlara ses ile aktarilmasidir. Diger bir ifadeyle isitme organi ile duyulacak
sinyallerin radyo frekanslar aracigiyla boglukta yayilmasi neticesinde bu sinyallerin 6zel

alicilar ile birlikte insanlar tarafindan izlenmesidir (Aziz, 1981, s. 7).

Yukaridaki tanimlamada goriildiigi gibi, radyonun icat edilmesiyle birlikte yeni
bir yap1 da olugsmugstur. Basili yaym doneminde bireyler, haberleri anlamak i¢in okuma
yazma bilmeleri gerekmis ya da o haberleri okutacak kisilerle iletisim kurmalar
gerekmistir. Radyo ile birlikte artik okuma yazma bilmeyen bireyler de haberlere erigim

saglayabilmislerdir.
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1920’1 yillarda radyo kitle iletisim araci olarak kullanilmaya baslamistir. 2
Kasim 1920 senesinde ilk siirekli radyo vericisi ABD’de ¢alismistir. 500 ve 2000 arasinda
dinleyicisi olan bu yayin Pittsburgh’ta KDKA isimli istasyonda ger¢eklesmistir. Segim
haberleri ile baslayan bu radyoda, 2 yil1 geckin bir siire miizikten, spora ve habere kadar
iceriklerin yer aldigi programlar yaymlanmistir. ABD’de diizenli yaym yapan
istasyonlarin sayist ise hizli bir sekilde artis gostermistir. 1921 yilinda diizenli yayin
yapan radyo sayis1 4 iken, 1922 yilinin aralik ayma gelindigi zaman ise bu say1 392’ye
ulasmistir. Ayn1 zamanda 1922 yilinda Fransa, Sovyetler Birligi ve Ingiltere’de diizenli
yayinlar baglarken 1923 yilina ge¢ildigi zaman ise radyo yayinlar1 baglamistir. Bu bulus
ile birlikte insanlar i¢in bir zorunluluk daha ortadan kalkmaktadir. Artik insanlarin
evlerine aldiklar bir radyo alicisi ile haber alma, egitim ve kiiltiir almak icin evlerinden
cikmasi ve bu hizmetlerin sunuldugu yere gitmeleri gerekmemektedir (Aziz, 1981, s. 6,9-
10).

Tam zamanli radyo istasyonlarinin biiyiik boliimii, 1930'lu yillarin son yarisinda
en az 12 saat yayin yapmislardir. Bir kisim radyolar, ise o yillarda 18 saat veya daha fazla
stire yayin gergeklestirilmistir. Uzun yayin zamanlari ise 6nceden yapilmis programlar
tarafindan doldurulmustur. Bu tarzda isleyen sistemde ii¢ farkli yapida program
bulunmustur. O programlar ise, haber, yorum, giinliik radyo tiyatrosu dizileri ve dinleyici

katilimli yarismalar olmustur (Crowley ve Heyer, 2014, s. 322).

Radyo habercilik alanina girmistir. ABD’deki 1928 se¢imlerinde CBS’nin
yorumcusu, sabah 08.00’dan aksam 18.00’a kadar yayina devam ederek se¢imin kazanani
gazetelerden once aciklamistir. Radyo diger bir taraftan giindelik olaylar ile de baglantiya
gecmigstir. 21 Nisan 1930 tarihinde bir hapishanede ¢ikan yangint mahkumlardan biri
hapishanenin koro yayinin gergeklestirdigi radyo ile bilgi vermistir. Sonrasinda yangin
haberi New York Times’da ¢ikmistir. Bu olayim neticesinde gazetecileri toplamak i¢in

harekete gegmistir ( Barbier ve Lavenir, 2001, s. 236).

Ozetle, gecmisten giiniimiize yenliklerin sosyal yasama girmesiyle birlikte
gazetecilik alaninda 6nemli degisiklikler yasanmaktadir. Bu durum ise gazeteciligin
isleyisinde birtakim diizenlemeleri getirmektedir. Yeni icatlar ayni zamanda gazeteciligin

iirlinii olan haberin ¢esitli mecralarindan erisimine olanak vermektedir.
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2.2.5 Televizyon Haberciligi

Televizyonun Kitle iletisim araci olarak kullanilmasi radyodan 15-20 yil sonra
kullanilmaya baslanilmis olsa bile televizyon iizerine c¢alismalar daha eski bir tarihe
dayanmaktadir. Ik diizenli televizyon yaymi 1936 senesinde Ingiltere'de yapilmustir.
2.Diinya savasinin baglamasiyla yayinlara ara verilmistir. Televizyon yayinina baglayan
ikinci iilke ise ABD olmustur. ABD'de resmi nitelikte ilk yaym 1939 senesinde New
York'ta yapilmistir. Radyonun bulusunda oldugu gibi, televizyonun bulusunda da pek ¢ok
bilim insan1 aktif rol almistir. Televizyonun radyoya gore daha yavas ilerlemesinin nedeni

ise televizyonun goriintii 6zelliginin olmasindan kaynaklanmistir (Aziz, 1981, s.14).

Williams'a gore televizyon kesfi tek bir olay veya olaylar dizisinden
olugsmamaktadir. Ayni zamanda televizyonun diinyay1 degistirdigini belirten Williams bu

degisimleri ise sOyle aciklamistir:

1-Televizyon, bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda icat edilmistir.
Haber ve eglence araci olarak televizyonun giicii, diger biitiin haber ve eglence
medyalarin1 degistirmistir.

2-Televizyon, bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda icat edilmistir.
Sosyal iletisim aract olarak televizyonun giicii, pek ¢ok enstitiiyii ve sosyal iliski
formlarini1 degistirmistir.

3-Televizyon bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda icat edilmistir.
Elektronik bir ara¢ olma ozelligi ile televizyon, basit gerceklik algilarimizi
degistirmistir ve bundan dolay1 birbirimizle ve diinyayla olan iliskilerimizde de
degisiklikler olmustur.

4-Televizyon bilimsel ve teknik aragtirmalar sonucunda icat edilmistir.
Giglii bir iletisim ve eglence araci olarak televizyon, yiikselen giiclii ve fiziksel
degiskenligi ve yeni teknolojik donanimi gibi faktorler sayesinde toplumumuzun
6lcegini ve formunu degistirmeye devam ediyor.

5-Televizyon, bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda icat edilmis olup
eglence ve haber araci olarak gelistirilmistir. Daha sonra, sadece diger eglence ve
haber medyalarinin yasam siirelerini ve dnem derecelerini etkilemekle kalmayip;
aile iliskileri, kiiltiir ve sosyal hayat iizerinde de beklenmedik sonuglara sebep
olmustur.

6-Bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda bir olasilik olarak kesfedilen
televizyon, yeni bir g¢esit toplumun ihtiyaglarini karsilamak igin gelistirilmistir.
Ozellikle, merkezilestirilmis eglencenin topluma saglanmasi ve yine toplumun
merkezilestirilmis diisiince bi¢imi ile davranig gesitleri i¢in televizyonun kesfine
yatirimlar yapilmistir.
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7-Bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda bir olasilik olarak kesfedilen
televizyon, yerli tiiketici ekonomisinde yeni ve karli bir evre olarak gelistirilmis ve
pek ¢ok yatinm ve tamitim ¢alismalart yapilmustir. Daha sonra, evlerdeki
makinelerden biri olma 6zelligine sahip olmustur.

8-Televizyon, bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda kullanilabilir hale
geldi. Televizyonun icadi, onun kullanim alaninda ve 6zellikleri arasinda yer alan
bir edilgenligin unsurlarmin, insanlarda potansiyel olarak mevcut olan kiiltiirel ve
psikolojik yetersizligin altim1 ¢izdi. Su anda televizyon tiim bunlar diizenledi ve
glinimiizdeki halini aldu.

9-Televizyon, bilimsel ve teknik arastirmalar sonucunda kullanilabilir hale
geldi. Televizyonun icadi, onun kullanim alani ve 6zellikleri genis ¢apli, karmagik
ama pargalara ayrilmis yeni bir gesit toplumun ihtiyaglarina hizmet etmek ve
bunlardan yararlanmak amaci tagimaktadir. (Williams, 1974, s. 11-12).

Yukaridaki maddelerde belirtildigi gibi gazete teknik bir ¢alisma sonrasinda
viicut bulmustur. Teknik ara¢ olan televizyonun bir¢ok dinamigi degistirdigi ve kiiltiirel

stireclerin transferinde de etkin rol aldig1 goriilmektedir.

Televizyonla beraber ¢ok biiylik bir kitle, gazeteyi geride birakarak haberlere
televizyon iizerinden erisim saglamaya basladilar. Televizyonun renklenmesi ve
araglarda radyonun olmasi gibi gelismelerle birlikte bireyler habere olan gereksinimlerini

bu yeni araglardan temin etmislerdir (Ozgaglayan, 2014, s. 136).

Etkili bir kitle iletisim araci olan televizyon, toplumsal yasamda bir¢ok
degisiklik olugmasini saglamistir. Televizyon, yazili basin ve radyodan farkli olarak
goriintiiyii izleme firsati sunmustur. Herhangi bir olay, televizyon ekranlarindan diinya
tizerindeki pek c¢ok farkli insanlar ile bulusturulmustur. Bdoylelikle, habere erisim

saglanan yeni bir alternatif mecra ortaya ¢ikmistir.

[k 24 saat haber yayin1 yapan CNN, 1 Haziran 1980 yilinda kurulmustur. Haber
kanali olan CNN, haberleri nakletmenin yaninda yeni ekiplerle haber iireteceklerini
belirtmektedir. CNN yalnizca ABD'de degil, diinyanin farkli yerlerinde ismi gegen bir
kanal olmustur. CNN diinyanin 93 iilkesine 24 saat boyunca sinyal yolluyor. En biiyiik
sirr1 canli haberlere 6nem vermesi olan CNN, Koérfez Savasi’nda canli yaym yapmustir.
CNN muhabirleri Peter Arnett, Bernard Shaw ve John Holiman canli ses baglantisi ile

savasla ilgili detaylar1 aktarmiglardir (Inceoglu, 2000, ss. 65-71).
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Televizyon goriintiilii olarak insanlara ulasmanin 6tesinde gazeteciligin temel
irlinli olan habercilik alanina getirdigi bir diger yenilik ise CNN 6rneginde de belirtildigi
gibi canli yayin olmustur. Canli yayin 6zelligi ile birlikte insanlar olaylara, sahit olmaya
baslamislardir. Gazete ve radyodan sonra gelen televizyon, bu 6zellikleri ile birlikte

kendine 6zgii bir haber anlayisi yaratmistir.
2.3 Tamimlar
2.3.1 Gazetecilik ve Gazeteci

Insanlarin yasananlar1 6grenme ve bilme istegi gegmisten giiniimiize hep kendini
korumustur. Insanlar, olaylar hakkinda bilgi sahibi olmak igin iletisim siireclerinde yer
almistir. Erdogan ve Korkmaz (2002; 17)’a gore ise iletisim insanin ve toplumun
mevcudiyetinin zorunlu kosulu oldugundan dolay iletisim, insanlar ile baslar. Iletisim,
toplumlarda yasanan ilerlemeler ile farkli sekillerde saglanmistir. Gazetecilik ise

yasananlar1 6grenmede 6nemli bir alan olmustur.

Hayatta yaganan gelismeler gazetecilik alaninda etkisini gostererek gazeteciligin
ilerlemesini saglamistir. Gazetecilik meslegi i¢in tarih boyunca pek ¢ok tanimlama
yapilmistir. Ayn1 zamanda gazeteciligin islevi ve sorumluluklar ile ilgili de pek ¢ok

sOylem ifade edilmistir.

Kronolojik ve mantiksal agidan gazetecilik bir enstitii, birtakim haklar dizisinin
yaninda teknolojik bir biitiin olmadan da dnce, kiiltiirel ve edebi bir hareket olarak yer
almaktadir. Gazetecilik, asil olarak bir biling durumu, kavrayis yolu ve diinyay1
deneyimleme seklinde olmustur. Yaratic1 ve imgesel bir 15 olan gazetecilik ayn1 zamanda
olaylar1 anlar ve olaylarin unsurlarini adlandirmaktadir. Bu isimler diisiince ve
davraniglara sahip olmaktadir. Gazetecilikteki ana diisiince “haber verme fikri” ve
diinyadan verilen yeterli haberlerle, diisincelerin degistirilmesidir (Carey, 1997, ss. 90-
91).

Gazeteciligin, toplumun gereksinimi olan haberleri saglamak i¢in insanlar
tarafindan gelistirilmis bir sistem oldugunu belirten Kovach ve Rosenstiel’in

gerceklestirdikleri arastirmalarin sonuglarinda hem gazetecilerin ayni goriiste oldugu

21



hem de insanlarin gazetecilerin uymalarini istedikleri bazi esaslari tespit etmislerdir.
Oncellikle incelenmesi gereken prensibin, gazeteciligin ana gorevinin 6zgiirce insanlarin
kendilerini yonetebilmeleri i¢in gerek duyduklari bilgiyi onlara iletmek oldugunu belirten

Kovach ve Rosenstiel, bu isi gergeklestirmek i¢in su 9 maddeyi belirlemisglerdir:

1. Gazeteciligin ilk yiikiimliiliigii ger¢ek haberdir.
2. Sadakatle bagli olacag ilk merci halktir.
3. Oziinde gercegi teyit etme disiplini yatar.

4. Bu meslegi icra edenler, konu aldiklar kisilerden ya da olaylardan bagimsiz
kalmay1 basarmalidirlar.

5. Gazetecilik, bagimsiz ve yaptirimi olan bir gézlemci gérevi goérmelidir.
6. Kamuoyuna agik bir elestiri ve uzlasma platformu saglamalidir.

7. Onemli olan1 ilging ve ilgili kilmak icin cabalamalidir.

8. Haberleri kapsamli ve dengeli oranlarda tutmalidir.

9. Meslegi icra edenlerin kigisel inisiyatiflerini kullanmalarina olanak
tanimalidir. (Kovach ve Rosenstiel, 2007, 5.12-15)

Buradan da anlagilmaktadir ki gazeteciligin toplumsal alanda Onemli
sorumluluklar1 bulunmaktadir. Kamuoyu olusturmada etkili olan gazetecilik alaninin
gercek bilgiyi aktarma sorumlulugundan dolay: olaylar1 ayrintili bir sekilde arastirma

gerekliligi bulunmaktadir.

Konrad-Adenauer-Stiftung Tiirkiye Temsilcisi Dr.Colin Diirkop, Hermann
Schlapp'in “Gazetecilige Giris” isimli kitabina yazdigi onsozde gazetecilik igin: "Bir
gazete veya derginin hazirlanma ve ¢ikarilmasinda gorev alan kisiler tarafindan haber ve
bilgi kaynagina ¢abuk ulasmak ve kaynaklardan edindigi bilgi ve haberleri okuyucuya

sunma olarak tanimlanir." ifadelerini kullanmaktadir (Schlapp, 2013).

Gazetecilik icra edilirken, sadece 6nemli bilgileri aktarmak yeterli olmayacaktir.
Ciinkii iletilerin toplumun fark edebilmesi i¢in bu olaylarin bir sistem igerisinde
sunulmasi gerekmektedir. Bu noktada da gazetecilik alaninda dilin kullaniminin 6nemi

ortaya ¢ikmaktadir.
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Gazetecilik, maasli ya da telifli, habercilik alaninda is gérme yetisi bulunan yani
bir iletisim aracinda veya ajansta haber i¢in ¢alisan veya haberi sekillendiren kisilerin
meslegi olarak gegmektedir. Gazeteciligin dilinin amaci1 ise giincel olaylar1 okura
aktarmaktir. Diger taraftan ise gazeteciligin dilinin ¢ekici olmasi gerekmektedir. Ozetle,
gazetecilik dili basit, somut ve canli olmalidir (Gaillard, 1991, s. 20, 87-92). Insanlarin
ilgisini ¢ekmek i¢in bazi gereksinimlere ve onemli bir aragtirma siirecine dayanan
gazetecilikte edebi bir alan olmasinin yani sira teknik siiregleri ile de adeta bir sanayi kolu

olmaktadir.

Kiiltiirel bir yapida gazetecilik alani degiskenlik gdstermektedir. Gazeteciligin
degisimi ise insan bilincini yansittig1 ve bu bilinci tekrar olusturdugu Slgiide degisim
yasamaktadir. Diger taraftan gazetecilik sadece edebi bir hareket degil endiistriyel bir
harekettir. SN1K, ters piramit ve baglantili teknikler sanayilesmenin triiniidiir (Carey,
1997, s. 92).

Gazetecilik mesleginin kesinlik derecesi tilkeden iilkeye degismektedir. Bununla
beraber gazetecilik {ilkelere gore belirlenen ilkelere gore devam ettirilmektedir.
Gazetecilik meslegini yapanlarin 6grenim ve is durumlarina gore de incelendigi zaman
gazetecilik bitmeyen degiskenli bir yapida yer almaktadir. Bununla beraber gazetecinin
kim oldugu ile ilgili farkl tilkelerde ¢esitli tanimlamalar1 bulunmaktadir. Belgika’da 30
Aralik 1963 tarihli yasada akredite gazeteci olmak i¢in, en az 21 yasinda olmak, ceza
yasasinda yer alan bazi maddelerin uyarinca haklardan yoksun olmamak, giinliik ve siireli
yayinina, radyo veya televizyon haber programina ya da basin ajansina bilgi saglamak
yani farkl bir ifade ile gazetecilik meslegini 2 y1l asil meslek olarak ya da bir yan is olarak
yapmak, reklam ve rastgele bir ticari calismada bulunmamasi gerekmektedir. Arjantin’de
ise gazeteciler ile ilgili yasalarda gazeteci, giinlilk ve siireli yaymlarda islerini iicret

karsiliginda gergeklestiren kisiler olarak goriilmektedir (Bohere, 1986, s. 7-8).

Toruk (2008; 159)'a gore gazeteci, temel gorevi habercilik olan insanlardir ve
ulagilmas1 hedeflenen grup veya topluluklar i¢in 6nem hiyerarsisine gore bilgilerin
bazilarini eleyen bir kismini ise derleyerek haber sekline getiren ayni zamanda insanlarin
enformasyon sahibi olmasiyla diistinmeye iten ya da hangi konu hakkinda diistinecegi ile

ilgili manipiile eden kisilerdir.
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Tiirkiye'nin 6nemli gazetecileri arasinda yer alan Ugur Mumcu’ya gore
gazetecinin tanimu su sekildedir: “Gazeteci, haber ve bilgi kaynagina en ¢abuk ulasan ve
bu kaynaklardan edindigi bilgi ve haberleri okurlara sunan insan demektir.” (Milliyet’ten

akt. um:ag, t.y).

Onemli tiyatro yazarlarindan olan Ben Jonson, 1626 senesinde “The Staple of
News” Tiirk¢e adiyla Haber Diikkan1 adli komediyi yazmistir. “The Staple of News”

n

oyununda gazeteci kavramini " Gazeteci, kesinlikle utanma duygusundan yoksun ve
okuyucularmin safligindan yarar saglamak i¢in ne olursa yazmaya hazir birisiydi."

seklinde tanimlamistir (Jeanneney, 1998, s. 32-33).

Gazeteciligi, haber materyali sayilan enformasyonun toplanmasi, yazilmasi,
diizenlenmesi ve dagitilmasini igeren bir islem olarak tanimlayan Tokgéz (1981;10)
gazeteciyi ise su ifadeler ile tarif etmektedir: "Gazeteci, erismek istedigi kitle i¢in en
onemli diye nitelendirdigi bilgileri toplayarak, haber olarak secen, kisileri bilgi alarak

diistinmege sevk edendir."”

1952 yilinda kabul edilen Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar
Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun’da yer alan 1.maddede gazeteci

sOyle tanimlanmaktadir:

Bu Kanun hiikiimleri Tiirkiye'de yaymlanan gazete ve mevkutelerle haber
ve fotograf ajanslarinda her tiirlii fikir ve sanat islerinde calisan ve Is Kanunundaki
"is¢i" tarifi stimulii haricinde kalan kimselerle bunlarin isverenleri hakkinda
uygulanir. Bu Kanunun siimuliine giren fikir ve sanat islerinde {icret karsiligi
calisanlara gazeteci denir (Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun. t. y).

Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde gazeteci:

Giinliik yahut siireli, yazili, goriintiilii, sesli elektronik veya dijital basin ve
yayin organinda, kadrolu, s6zlesmeli ya da telif karsiligi, haber alma, isleme, iletme
veya goris, fikir belirtme gorevi listlenen ve asil isi ile baglica ge¢im kaynagi bu
olup, calistig1 isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima uygun olanlar
gazetecidir (Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi, t. y).

Gazetecilik ve gazeteci kavrami lizerine kanunlar tarafinda nasil gériildiigiinden,
bu alanda calisan kisilerin goriislerine ve ¢esitli iilkelerde nasil ¢ergevelendigine kadar

farkl agilardan bakilmistir. Goriildiigii iizere, sosyal bilimlerin farkli alanlarinda oldugu
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gibi gazetecilik ve gazeteci kavrami iizerinde de kesin bir tanimlama yapilmas1 miimkiin
olmaya bilmektedir. Ancak iki kavram tizerine farkli bakis agilar1 oldugu gibi ortak

noktada bulusulan kisimlar1 da bulunmaktadir.

Farkli bakis agilarinda, ortak noktada kesisen kisimlardan biri gazetecilik alanin
kamuoyu saglamada etkin bir giicli olmasidir. Ciinkii medyada yer alan haber icerikleri
toplumsal yasami etkilemektedir ve bundan dolayi i¢eriklerin tiretilmesinde aktif rol alan

gazeteciler de sosyal hayati yonlendirmektedir.

Gazetecilerin toplumu yonlendirme giicii olmasindan dolay1 bu isi yapanlara
onemli sorumluluklar diismektedir. Bundan dolay1 gazetecilik yapacak kisilerin de belirli
nitelikte olmas1 gerekmektedir. Farkli iilkelerde ¢ikarilan kanunlar ile gazetecilerin
kimler olabilecegi birtakim kistaslara baglanmistir. Ancak bu kistaslarin disinda kalan
birgok kisi de aktif olarak gazetecilik yapabilmektedir. Ciinkii kiiresellesen diinyada
teknoloji gazeteciligin yapilacagi pek ¢ok yeni mecralar olugturmaktadir.

Sonug olarak, toplumsal hayatta yasanan degisim ve gelismeler, sosyal yap1 ile
i¢ ice olan gazetecilik alaninda kendini gostermektedir. Bundan dolay1 gazetecilik siirekli
olarak gelisim gdsteren ve yeniliklerin icerisinde yer alan bir meslektir. Yasanan bu
gelisimlerden dolay1 gazetecilik ilkeleri de degiskenlik icerisinde olmaktadir. Bundan

dolay1 yasal olarak gazeteciligin ve gazetecinin net bir tanimlamasinin yapilmasi zordur.

25



3.YENI ILETiSIM ORTAMLARI

3.1 Yeni Iletisim Ortamlarimin Olusumunu Etkileyen Gelismeler

[k bsliimde, insanlarin merak duygusunun diinyada yasanan pek ¢cok gelismenin
ve degisimin yasanmasinda temel unsurlar arasinda yer aldigi goriilmektedir. Sozlii
duyurulardan televizyonun icadina kadar yasanan gelismeler toplumsal hayatta da pek
¢ok degisimi beraberinde getirmistir. Goriilmektedir ki degisim olgusu, kendini insan

yasaminda siirekli kendisini gostermektedir.

Toplumlar ve kiiltiirler siirekli bir degisimin igerisinde yer almaktadir. Ozetle
degisme, Onceki bir durum ya da var olustaki ¢esitlenmeler olarak tanimlanmaktadir.
Diger taraftan ise degisme, fiziki, kiiltiirel ve somut ¢cevrede olmalidir. Kiiltiirel cevreler,
bireylerin davraniglarini etkiler ve sonra ise bu davranis yoluyla kiiltiirel cevre

degistirilmektedir (Fichter, 2001, s. 166-168).

Iletisim alaninda da gegmisten giiniimiize her yeni bir bulusun iletisimin en iyi
aract oldugu diisiincesi yer alsa bile insanlar, yeni icatlari bulmanin pesinde olmustur.
Ciinkii insanlarin i¢indeki merak duygusu hi¢bir zaman yok olmamistir. Boylelikle yeni
bir icat ya da durumun ortaya ¢ikmasiyla, yukarida belirtilen, Fichter’in diisiincesinde

oldugu gibi, degisim siirekli devam etmektedir.

Fang, “A History of Mass Communication” adli kitabinda bati tarihindeki 6 bilgi
yani bir diger adiyla enformasyon devrimini anlatmaktadir. Fang bu 6 devrimi ise su
basliklar altinda toplamistir: Yazi Devrimi, Basim Devrimi, Kitle Iletisim Araglari
Devrimi, Eglence Devrimi, iletisim araglarinin ev igerisine alinmasi ve son olarak ise
bilgisayar, yayin, uydu ve gorsel teknolojilerin yakinsamasi ile olusan “Bilgi Yolu

Devrimi.” (Fang, 1997).

Endiistri toplumun devaminda yasanan gelismelerle birlikte enformasyon
toplumuna gecilmesiyle beraber diinyada yeni yapilar olusmaya baslamistir.
Enformasyon toplumuna gegiste bilgisayar ve iletisim teknolojilerindeki yasanan

geligsmeler biiyiik rol oynamigtir.
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Souter, hazirladigt 5 madde ile bilgi teknolojisinin seneler 6nce iletisim

altyapisinin farkli oldugunu gostermektedir.

. Iletisim insanlarin faaliyetlerinde 6nemli bir yerde bulunmaktadir. Bilgi
teknolojisi gibi biiyiik etkilere sahip olan iletisim, gelistirme faaliyetlerinin 6énemli bir
parcas1 olarak yer almaktadir. Ornegin bilgisayar veri tabaninda kayitlarin saklanmasi
gibi durumlarda bile bir asilama programi etkin olmaktadir.

J Yeni iletisim teknolojileri bilgisayardan fazlasini kapsamaktadir. Faks,
data, internet ve e-posta farkli konumda yer alan iki bilgisayar arasindaki bilgilerin
dagitilmasinda oldugu gibi, iletisimdeki tiim 6nemli hizmetler arasinda yer almaktadir.
Hizmet c¢esitliliginde yasanan bu birlesme ise bilisim ve iletisim teknolojisinin artan
imkanlarin1 desteklemektedir.

o Yeni iletisim teknolojileri, yasami kolaylastiran teknolojilerdir ve diger
donemlerde olmadig1 kadar temel faaliyetlerin daha uygun biitce ve etkili bir sekilde
gerceklesmesini saglar. Diger taraftan ise ekonomik ve teknik olmayan yeni faaliyetlerin
gerceklesmesinde onemli rol almaktadir.

o Agn olanaklari; baglant1 ve abone sayilari ile degil, bunlar arasinda yer
alan olas1 baglantilarinin sayis1 bagl bir sekilde gelisim gostermektedir. iletisim aglari,
Avrupa’daki faks ve e-posta kullanim1 oraninda ytikselmektedir.

. Teknolojik degismelerin devam etmesiyle birlikte bilisim ve iletisim
teknolojilerindeki maliyet diismiistiir. Bir kisiye ait olan telefon hattinin veya bilgisayarin
maliyeti pahali olmaya devam etse bile daha fazla insana ulasmaktadir (Souter, 1999, ss.
409-410).

Yeni iletisim ortamlar ise, icatlar ve degismelerle birlikte gazete, radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglarinin yanina yeni bir alternatif alan hatta geleneksel
kitle iletisim araglariin konumunu istlenen bir yapi1 olmaktadir. Yeni iletisim
ortamlarinin olusmasinda da yeni iletisim teknolojilerinin 6nemli rolii bulunmaktadir.
Yukaridaki ifadelerde de yer aldig1 gibi yeni iletisim ortamlaria giriste bilgi toplumu
etkili olmustur. Bilgi toplumunda ise aglarm etkisi &n plana ¢tkmaktadir. internette yeni

iletisim ortalarinin olusmasinda 6nemli bir unsur olmustur. Teknolojik yeniliklerle
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birlikte bilgisayarlar ve mobil cihazlar yeni iletisim ortamlarinin ¢ergevesinin

¢izilmesinde rol almustir.
3.1.1 Bilgi Toplumu

Gegmisten giiniimiize gelismelerle birlikte insanlar farkli toplumsal yapilar
icerisinde yasamigslardir. Sanayi devrimi, insanligim yasam seriiveninde yeni bir
toplumsal yasama ge¢ilmesini saglamistir. Sanayi donemiyle birlikte kitlesel iiretime
gecilmis ve sosyal yasamda da pek ¢ok degisme yasanmistir. Sanayi toplumunda yagsanan

teknolojikler gelismeler ise bilgi toplumuna gegis siirecinin baslamasinda etkili olmustur.

Eger sanayi toplumunun amaci dayanikl tiikketim mallarinin yogun bir
sekilde kullanim1 ya da makinelesme etrafindaki agir kitle tiikketiminin gergeklesmesi
ise, bilgi toplumu gdriinmeyen bir tuvalin {izerine, tasarladiklar1 gelecegi resmeden,
bu gelecegi siirdiiren ve yasamaya deger bireysel hayatlari gergek kilan yiiksek
diizeyde entelektiiel yaraticiliga sahip toplumdur (Masuda, 1990, s. 3).

Bilgi toplumu olgusu i¢in pek c¢ok calisma yapilmis ve bir¢ok kisi tarafindan
bilgi toplumu kavrami tanimlanmaya ve agiklanmaya ¢alisilmigtir. Findike¢1 (1996: 26)’ya
gore bilgi toplumu, “bilgi iiretimi ve iletiminin yayginlastigi, bilginin temel sermaye, ana
gii¢ oldugu ve bilgi isi ile ugrasanlarin cogunlukta oldugu, 6grenmenin hayatin bir pargasi

haline geldigi toplumsal yasam bi¢imi olarak tanimlanabilir”

“The Information Society as Post-industrial Society” adli kitabinda Yoneji

Masuda, bilgi toplumu goriintiisiiniin iki 6nciile dayandigini belirtmistir:

. Bilgi toplumu, sanayi toplumundan farkli yeni bir toplum olacaktir. Bilgi
degerlerinin iiretilmesinde ve toplumun olusumundaki giic maddi degerler olmayacaktir.
Bilgi toplumunun temel dogasini belirleyen bilgisayar teknolojisi sisteminin detayli bir
cozlimlemesiyle bilgi toplumunu yeni bir bakis agisiyla olusturulmalidir.

. Sanayi toplumunun gelisimsel bi¢imi, bilgi toplumunun bilesimlerini

kavrayabilmek i¢in bir toplumsal model olarak yer almaktadir (Masuda, 1990, s. 29).

Uzmanlarin gerceklestirdigi analizler, pazarlama kosullar1 ve televizyonda

paylasilan uluslararasi senaryolarin sonuglari, bilgi toplumunun “inkar edilemez” bir
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gercek tarafindan temsil edildigini gostermektedir. Bu gelismelerin hepsi ise yeni bir
doneme girildigini gostermektedir (Rivoltella, 2008, s. 6).

Bilgi toplumunun temel noktalar1 arasinda bilgi ve bilisim teknolojisi yer
almaktadir. Bilgi toplumunun temelinde yer alan teknoloji ise bilgisayardir. Bilginin
toplumda hizli bir sekilde yayilmasi ise toplumsal gelisme i¢in 6nemli katkilar

saglamaktadir.

Sanayi toplumunun ileriki agmas1 olarak kabul edilen bilgi toplumu insanlarin
yasamlarinda pek ¢ok degisim ve donilisim yaratmistir. Japonya’da pek ¢ok Onemli
calismalar gerceklestiren Yoneji Masuda’nin endiistri toplumu ve bilgi toplumunu
kiyasladigr tablo ve ozellikler ise bilgi toplumunun genel gergevesinin anlagilmasina

yardimci1 olmaktadir.

o Bilgi toplumunun ilerlemesinde ana teknoloji “bilgisayar teknolojisi”
olarak adlandirilir. Bilgisayar teknolojisinin ana islevleri, insanlarin zihinsel emeginin
yerini alacak ve onu giiclendirecektir.

o Bilgi toplumunda, bilgisayarin gelistirilmesiyle birlikte ortaya ¢ikan “bilgi
devrimi” bilgi tiretim giiciinii hizla artiracak, zihinsel ve sistemli bilginin, teknolojinin ve
bilginin kitlesel tiretimini miimkiin kilacaktir.

o Bilgi toplumunda, bilgi aglarindan ve data bankalarindan olusan bilisim
destegi fabrikalarin yerine gegerek, toplumun yeni sembolii olma 6zelligini kazanacak ve
bilgi tiriinleri igin Giretim ve dagitim merkezi olacaktir.

o Bilgi toplumunda pazarlarin geniglemesinin ardindaki neden, “bilgi
siirlarinin” potansiyel pazari olusturmasidir.

o Bilgi toplumundaki lider sanayiler, bilgi sanayinin 6ziinlii olusturan
diislinsel sanayiler olacaktir (Masuda, 1990).

Tablo 1: Sanayi Toplumu ve Bilgi Toplumu Karsilastirmasi

Sanayi Toplumu Bilgi Toplumu
Oz Buhar Makinesi(gtic) Bilgisayar(hafiza, hesaplama,
kontrol)
... | Temel Fonksiyon Fiziksel emegin bilyiitiilmesi Zihinsel emegi degistirme,
Yenilikgi biiyiitme
Teknoloji yu
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Sosyo-
ekonomik
yap1

Degerler

Uretken Giig Malzeme iiretken giig Bilgi iiretme giicii (optimum eylem
secimi yeteneklerinde artis)
Uriinler Faydali mallar ve hizmetler Enformasyon, teknoloji, bilgi

Uretim Merkezi

Modern fabrika (makine ve teghizat)

Bilgi kullanimu (bilgi aglari, veri
ekipman)

Pazar

Yeni diinya, koloniler, tiiketici satin
alma giicii

Bilgi sinirlarinda ve enformasyon
alanlarinda genisleme

Oncii endiistriler

Uretim endiistrileri

-Entellektiiel endiistriler (iletisimsel
ve bilimsel bilgi endiistrileri)

Endiistriyel yap1 Birincil, ikincil ve {iiinciil endiistriler Matrix endiistriyel yapi (birincil,
ikincil, tigtinciil, dordiinciil / sistem
endiistrisi)

Ekonomik yap1 (is boliimil, iiretim ve tiiketimin Sinerjik ekonomi (ortak iiretim ve

ayrilmasi)

ortak kullanim)

Sosyo ekonomik ilke

Fiyat ilkesi (arz ve talep dengesi)

Hedefler kanunu

Sosyo ekonomik 6zne

Isletme (6zel isletme, kamu kurulusu,
tgiincii sektor)

Goniillii topluluklar (yerel ve
bilgiye dayali topluluklar

Sosyo ekonomik sistem

Sermayenin 6zel miilkiyeti, serbest
rekabet, kar maksimizasyonu

Altyapy, sinerji ilkesi, sosyal fayda
onceligi

Toplumun sekli

Sinifsal toplum (merkezi gii¢, siniflar,
kontrol)

Islevsel toplum (gok merkezli,
islev, ozerklik)

Ulusal hedef

Gayri safi milli refah

Gayri safi milli memnuniyet

Hikiimet gekli

Parlamenter demokrasi

Katilimer demokrasi

Sosyal degisimin itici giicii

Isi hareketleri, grevle

Sivil hareketler, dava

Sosyal problemler

Issizlik, savas, fasizm

Gelecek kaygisi, teror, mahremiyet
dokunulmazligin ihlali

En ileri agama

Yiiksek kitlesel tiiketim

Yiiksek kitlesel bilgi yaratimi

Deger standartlari

Malzeme degerleri (fizyolojik
ihtiyaglarin karsilanmasi)

Zaman-deger (hedef basar1
ihtiyaglarinin karsilanmast)

Etik standartlar

Temel insan haklari, insanlik

Oz disiplin, sosyal katki

Zamanlarm ruhu

Ronesans (insan 6zgiirliigii)

Kiiresellesme (insan ve doganin
ortak yasami)

Kaynak: Masuda, 1990, s. 30

goriilmektedir. Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte bilgi toplumu, bilgi artisinin
hizlanmasini ve yayilmasini saglandigi bir toplum yapisi olusturmaktadir. Bilgisayar ise
bilgi toplumunda en 6nemli atilimlari saglayan teknolojik araglar arasinda yerini almistir.

Bilgi toplumuyla beraber yeni iletisim ortamlar1 insanlarin yasamina girmistir. Bu

Ozetle, bilgi toplumundaki en 6nemli kaynagm, bilginin varhigi oldugu

gelismelerin sonucunda pek ¢ok alanda bir doniisiim yasanmustir.
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3.1.2 Bilgisayar

Toplumsal hayatin dinamiklerini belirlemede etkili olan teknoloji pek g¢ok
degisimin yasanmasina neden olmustur. Bilgi toplumu kavrami agiklanirken bu toplumun

temelinde yer alan etkenlerden birinin ise bilgisayar teknolojileri oldugu goriilmektedir.

William McKeefery ise teknolojinin giiciiniin dl¢iilmesi igin teknolojinin insan
yeteneklerin ka¢ kat artirdigiyla yapilacagini belirtmektedir. (Chachra'dan akt.
Tonta, 1999, s. 365) Araba, insan yeteneklerini 15-20 kat yiikseltmistir. Buharli
makinelerin bulunmasi ise insan yeteneklerini bin kat arttirmistir. Bilgisayar teknolojisi
de hesaplama ve bilgi isleme kabiliyetini milyonlarca kez arttirmistir (Tonta, 1999, ss.
365-366).

Baslangicta, mekanik ve elektromekanik hesap makinelerinin kaldiraglar ile
gerceklestirdigi isin daha hizli yapilabilmesi i¢in elektronik bilgisayarlarin yapilmasi
hedeflenmistir. 2.Diinya Savasi sirasinda kullanilmak tizere toplar tiretilmis ve bu toplarin
kullanilabilmesi i¢in bir hesaplama yapilmasi gerekmistir. 1942 senesinde miithendis John
Mauchly, Ordu Donatim Dairesi'ne elektronik bir hesap makinesi yapabilecegi ile ilgili
bir not génderdi ve sonrasinda bu konu ile ilgili bir sézlesme yapilmistir. ENIAC
bi¢iminde kisaltilan elektronik sayisal integral devresi ve hesaplayicisi tamamlandiginda
17 binden fazla vakup tiipii igermekteydi ve agirligi otuz tonmus. Ancak bir saniye
icerisinde on basamakli 333 adet sayiy1 carpabilmistir.1947 senesinin sonlarinda ise
Birlesik Devletler ve Ingiltere'deki laboratuvarlarda en az dokuz bilgisayar yapimi
tamamlanmistir. (Crowley ve Heyer, 2014, ss. 459-460) Bilgisayarlar tarih seriiveninde
ilk basta yapilmasinin itici giicii kar degil savas olmustur. Atlantik'in iki yakasindaki ilk
bilgisayarlar askeri amagli yapildilar ve ¢ok biiyliklermis. Bilgisayarlarin sadece hesap
makineleri olarak diisiiniilmesi bitirilerek yalnizca iletisim hizmetleri tarafinda degil, her

tiirlii hizmetin yeni sekiller almasini saglamistir (Briggs ve Burke, 2011, ss. 298-299).

[k basta askeri amacl iiretilen bilgisayarlar yasanan gelismeler ile birlikte tiim
diinyay1 sarmistir. Giinlimiizde bilgisayar teknolojisi hemen hemen biitiin sektorlerde

kullanilmaktadir. Bilgisayarlar sadece is yasaminda degil, kisisel yasamda da yaygin bir
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sekilde kullanilmaktadir. Bilgi toplumunun itici gili¢leri arasinda yer alan bilgisayar

teknolojisi gelisimini hala stirdiirmektedir.

Tablo 2: Bilgisayarlasmanin Gelisim Asamalari:

Gelisim Asamalar ilk Asama ikinci Asama | Uciincii Asama | Dordiincii Asama
1945-1970 1955-1980 1970-1990 1975-2000
Bilgisayar Biiyiik bilim Yonetim Toplum Bireysel

kullaniminin temelleri

Hedef Ulusal savunma, | Gayri safi | Gayri safi milli | Gayri safi milli
uzay arastirmalari | milli Hasila refah memnuniyet
Degerler Ulusal prestij Ekonomik Sosyal refah Ozgergeklestirim
bliylime
Ozne Ulus Orgiitler Kamuoyu Bireysel
Bilgisayar Doga Orgiit Toplum Insanlar

kullaniminin amaci

Bilimsel temel Dogal bilimler Yo6netim Sosyal bilimler Davranig bilimleri
bilimleri
Bilgi nesnesi Bilimsel hedeflere | Is Toplumsal Fikir yaratma
ulagsmak verimliligini sorunlarin
saglama ¢oOziilmesi

Kaynak: Masuda, 1990, s. 37

Bilgisayarlar, aldiklar1 direktiflere gore yiiklenen verileri isleyerek problem
¢ozen otomatik elektronik cihazlar olmustur. Bilgisayarlar ile beraber bilginin sistemli
olarak diizenlenmesi, saklanmasi, islenmesi, iletilmesi ve ayni zamanda istenildiginde
tekrar ulasilabilmesi ve kullanilmasi saglanmaktadir. Bilgisayarlar kisa ve hizli bir

bigimde bilgiye ulasma firsat1 saglamaktadir (Ozgaglayan, 1998, s. 23).

Yukaridaki tabloda goriildiigii iizere, biiyiikk bilim g¢alismalarinda kullanilan

bilgisayarlar seneler gegtikge yonetimden topluma, daha sonra da bireysel kullanim
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alanma kadar genislemistir. Ayn1 zamanda bilgisayarlar, gelismelerle birlikte ulusal
prestijden 6z gergeklestirime gelmistir. Bilgisayarlar her alanda cesitli yeni bigimlerin
olusmasini saglarken, tarih seriiveni icerisinde gerceklestirdigi gelisim ile yeni iletisim

ortamlarinin olugmasinin temelinde de etkili unsur olarak yer almaktadir.
3.1.3 internet

Yeni iletisim ortamlar1 tarihsel bir siire¢ igiresinde yasanan gelismelerle
olusmustur. Bilginin, en énemli kaynak oldugu bilgi toplumun, en énemli itici giigleri
arasinda yer alan bilgisayar teknolojisi, internetle birlikte toplumsal yasamda 6nemli

doniim noktalarinin yasanmasinda etkili olmustur.

Elektronik teknolojilerin etkilesimli iletisim kisminda bir biitiin olmalari, belki
de bilgi toplumunun son devrimci teknolojik araci internetin olusumunu saglamistir.
1990’11 yillarin sonuna gelindigi zaman internetin iletisim giicii, bilgisayar kismindaki
gelismelerle beraber birgok formatta olusan, ayn1 zamanda birbiri ile arasinda baglanti
kurulan bilgi islem araglar ile bilgisayarlarin yayilmasini saglayan bir teknolojik

degisime neden olmustur (Castells, 2008, s. 58-66).

1969 senesinde Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanlig1 6zel sektor ve
ordu arasinda iletisim kurmak i¢in interneti olusturmus. Niikleer bir saldir1 durumu
yasandiginda bile iletisim saglanmasi amaciyla internet, merkezi bir kontrol noktasi
olmadan kurulmustur. Internetin gecen siirecte daha engelsiz hale gelmesiyle birlikte,
Ulusal Bilim Vakfi onu bir arastirma araci olarak kullanmaya baglamistir (Fang, 1997, s.
218). ABD’de askeri teknoloji grubu tarafindan ortaya ¢ikarilan ag ARPANET, fiizeleri
organize etmek igin gelistirilmistir. ilerleyen zamanlarda ise askeri teknoloji, bilim
insanlar1 tarafindan akademik iletisim araci haline gelmistir. Devaminda ise askeri

teknoloji olarak cikan internet, ticari boyuta gegis yapmustir (Atabek, 2005, s. 67-68).

Ik cikis1 askeri amacl olan internet, yasanan gelismelerle birlikte insanlarin
bilgi ve o bilginin paylasilmasi saglayan bir ara¢ haline gelmistir. Diinyada doniisiimiin
saglanmasinda biiyiik rol oynayan internet icin gesitli tanimlamalar ve agiklamalar

yapilmustir.
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Bilgi doneminin 6nemli icadi olan internet, uluslararasi ve ag kelimelerinin
kisaltmas1 olup kiiresel iletisim araclarinin ilk 6rnegi olarak yer almaktadir. Diinya
capinda yaygin olan ayni zamanda siirekli gelisen bir iletisim ag1 olan internet, giivenli,
dogru, hizli, yeterli bilgiye ulagsma ve ulasilan bilginin kullanilmasini saglanmaktadir
(Yengin, 2012, s. 54-55). Karaduman (2005; 142)’a gore ise, internet gesitli bilgisayar

sistemini birbirine baglayan bir iletisim agidir.

Dev bir kiitiiphane olarak nitelendirilen internet, eglence tarafinda 6n plana ¢ikti
ve daha sonra ise bir ticaret alani da olmustur. Bazi kesimler interneti insanlarin
birbirleriyle etkilesim saglayabildigi ve kendine mahsus kurallar1 olan sosyal bir alan

seklinde ¢er¢evelendirmektedir (Kara, 2005, s. 113).

1980'li yillarda internetin altyapisinin gelismesine karsin ag uygulamalari ileri
diizeyde yer almamustir. Internetin etkin kullanilmasinin 6niindeki engellerden biri ise
tekdiize salt-metin ara yiiziidiir. Yasanan bu sorunlar, World Wide Web (Diinya Capinda
Ag) seklinde adlandirilan internet uygulamasiyla incelenecekti. Web ile birlikte insan
zihnindeki internet algisinda bir degisim yasatmistir. Boylelikle internet artik sadece bir
arastirma aract olmaktan ¢ikip ayni1 zamanda eglence araci veya bireylerin kendisini

tanitabilmesini saglayan bir arag haline gelmistir (Crowley ve Heyer, 2014, s. 475-476).

Gegmisten giiniimiize internet siirekli bir gelisim gdstermistir. internet yalnizca
bilgisayarlar1 degil, bir¢cok teknolojik aletlerin birbirine baglanmasimi saglamistir.
Giindelik yasamda bir¢ok degisime neden olan internetin degisim sagladigi alanlar

arasinda medya da yer almaktadir.

Demokratik bir ara¢ olarak diisiiniilen internetin ozelliklerini ise Dijk su

maddeler ile agiklamstir:

. Mevcut kitle iletisim araglarinin tek tarafli iletisiminden ayrilan interaktif
bir arag,
. Kullanicilarin izleyiciler, dinleyiciler veya okuyuculardan katilimcilara

doniigsmesini saglayan aktif yaratici bir ortam,
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J Bireysel kullanicilarin, diger pek cok seyin yaninda politika ve Kkitle
iletisim araglarinin merkezinde olup biteni tayin edebilmelerini saglayan dogrudan bir
arag,

. Kabul edilmeden once farz olunan uzmanlhgin kendini kanitlamasi
gerektigi i¢in, prensipte herkes i¢in esit bir platform,

. Bireysel miiellifler veya isletmeler yerine, iiriinlerin ¢evrimigi olarak

yaratabilecek ag araci (Dijk, 2018, s. 156).

Internetin bir 6zelligi, birlesik medya olarak yer almaktadir. Internet, gazete,
radyo, televizyon ve diger tiim medya ¢esitlerini bir araya getirebilen bir medyadir.
Internette ayn1 anda hem gériintii izlenebilmekte hem ses dinlenebilmekte ve hem de
metin sunulabilmektedir. (Atabek, 2005, s. 74).

Diinyada bir¢ok alanda 6nemli doniisiimler saglayan internet ayni zamanda
bireylerin giinliikk yasam aligkanliklarinda da doniisiimler yasanmasini saglamistir. Pek
cok firsat sunmasindan dolay1 ise her sene internet kullanict sayisinda da 6nemli artiglar
olmaktadir. Kullanici sayisindaki artis oranin kiiresel bir ajans olan “wearesocial” 1n

verilerinde goriilmektedir.
Asagida yer alan gorseldeki “wearesocial”in Ocak 2017 verilerine gore,

. Toplam aktif internet kullanicisi sayisi: 3.773 milyar
J Toplam niifusun yiizdesi olarak internet kullanicilart: %50
J Toplam aktif mobil Internet kullanicisi sayis1:3.448 milyar

. Toplam niifusun yiizdesi olarak mobil Internet kullanicilari: % 46
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Resim 1: Kiiresel internet Kullanimi ve Yaygimlig

3.448 46%

BILLION BILLION

o . we
| Hootsuite™ gre. |

Kaynak: Kemp, 2017

850'den fazla uluslararasi ekibi bulunan ve ayni zamanda New York, Madrid,

Paris, Milano, Miinih, Sidney, Hong Kong, ,Singapur ve Tokyo gibi diinyanin farkli

yerlerinde ofisleri yer alan “wearesocial”’in Nisan 2020 internet kullanimi verilerine gore;

o Kiiresel internet kullanicilarinin toplam sayisi: 4.57 milyar

o Toplam diinya niifusunda internet kullanicilarinin ytizdesi: % 59

J Kiiresel internet kullanicilarinin toplam sayisindaki yillik gelisme: + % 7.1
milyon

. Internet kullanicilarinin internette harcadiklari giinliik ortalama saat: 6 saat
39 dakika

Resim 2: Kiiresel Internet Kullanimi

4.57

BILLION

Kaynak: Kemp, 2020
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Yukarida yer alan “wearesocial” Ocak 2017 ve Nisan 2020 verilerinde de
goriildiigi tizere, 3 yil igerisinde bile internet kullanici sayisinda 6nemli artiglar oldugu
goriilmektedir. Internet kullanicilarindaki bu artis, internetin ayn1 zamanda toplumlarin

onemli bir parcasinin oldugunun bir gostergesi olmaktadir.

Sonug olarak, internetin ilerlemesiyle birlikte 6nemli toplumsal doniisiimler
yasanmaktadir. Internet ile beraber interaktif bir yapiya gecilmesiyle, etkilesimli bir

ortam olusmustur.
3.2 Yeni Iletisim Ortamlari: Yeni Medya Tanimlamasi

Ana dayanak noktalar1 bilgi ve bilisim teknolojileri olan bilgi toplumuyla
beraber, yeni iletisim ortamlar1 diinyay1 cergevelemistir. Yeni iletisim ortamlarmnin
olugmasinin anlamak i¢in bilgi toplumu, bilgisayar ve internet kavramlarinin gelisimi
yukarida agiklanmistir. Bilgi toplumunun ilerlemesini saglayan bilgisayar teknolojisi ile
internetin yeni iletisim ortamlarinin olusmasinda ve her gegen giin geliserek ilerlemesinde
katki sagladigi gorilmektedir. Dilmen (2007, s. 114)’e gore giinimiizde yeni iletisim

ortamlari, yeni medya olarak adlandirilmaktadir.

Yeni medyada gecen “yeni” olgusundaki yeni daha iyiye denk gelmektedir.
Diger taraftan ise bu kavram biiyiileyici ve heyecan verici anlamlar kiimesinin igerisine
de girmektedir. “Yeni” kavrami, “en ¢agdas”, “yenilik¢i” ve ileriyi diisiinen insanlarin
olacagi bir ortami ifade etmektedir. “Yeni” kavraminin bahsedilen bu anlamlari
teknolojiyle birlikte sosyal ilerlemedeki yenilik¢i bir inangtan gelmektedir. 19.ylizyila
kokleri dayanan bu inanglara yatirim yapildik¢a yeni medya ise yeniden kaydedilmeye
devam etmektedir. Yeni medya, ona eklenen umutlar ve iddialar ile ortaya ¢gitkmistir. Yeni
medyanin verimliligi artiracagi, yeni egitim firsatlar1 sunacagi, yeni ve yaratici ufuklar
acacagl ise bu umutlar ve iddialar arasinda yer almaktadir. Ayn1 zamanda yeni olan veya

olmayan ilerlemeyi “yeni” olarak adlandirmak, giiclii ve ideolojik hareketin pargasi

olmaktadir (Lister ve digerleri, 2008, s. 12).

Yeni teriminin iyi olan1 ve ¢agdas bireylerin olacagi yeri gagristirmasindan
dolay1 yeni ortamlar kavraminin zamansal bir anlati seklinde olmayarak cagdas ve

yenilikei gibi niteliklerin anlatildig: yeri kapsamaktadir.

37



1970'li yillarda, enformasyon ve iletisim iizerine yapilan arastirmalarda,
psikolojik, politik, ekonomik ve kiiltiirel calismalar gerceklestiren arastirmacilar
tarafindan yeni medya kavrami c¢ikarilmistir. Ancak 1990l senelerde bilgisayar ve
internet ile beraber yeni medya kavrami, 1970'i yillardaki anlamindan farkli bir aciya
gelmistir (Thompson’dan, akt. Dilmen, 2007, s. 114).

Bir tarafta siireklilik gosteren teknolojik deneyimler ve girisimler, diger tarafta
ise yeni teknolojik imkanlar ve hali hazirda olan medya bigimleri arasinda karmasik
etkilesimler ile karsi karsiya oldugunu diisiinen Lister ve digerlerine gore, tekil bir
kavram olan yeni medya, sorunsuz bir sekilde uygulanmaktadir. Buradaki neden
sorusunun ise 3 cevabi bulunmaktadur. ilk olarak yeni medyanin bir ¢igir actig1 ve kiiresel
degisimin bir parcasi olarak, zaman zaman sebep zaman zaman ise sonug olmustur. Diger
bir cevap ise yeni kavraminda {itopik ve olumlu diisiinsel bir etki bulunmaktadir. Son
cevap ise yeni medya kavrami, teknik ya da daha uzmanlik isteyen (ve tartismali)
terimlere indirgenilmesine engel olacak, yararli ve kapsamli bir ‘portmanteau’ (iki

sOzctigiin anlamlarindan {iretilen yeni bir s6zciik))terimi olmasidir (2008, s. 10).

Yeni medyanin ilk amact uzam ve zaman arasinda bag kurma olmasina karsin
cevrimdis1 ortamlarda da kullanilabilmektedir. Yani yeni medya, bir taraftan ¢evrimigi
araglardan olusurken diger taraftan ise ¢evrimdisi araglardan da olusmaktadir (Dijk, 2018,

s. 17).

Diinyada yasam seklini degistiren ve artik insanin adeta ayrilmaz bir parcasi
haline gelen yeni medyanin hem ¢evrimici hem de ¢evrimdisi araglardan olustugunu ise

Binark da soyle 6zetlemektedir:

Giiniimiizde giderek giindelik yasamin her alaninda yaygin kullanim
pratikleri bulan, giindelik yagam pratiklerini - farkinda olmasak da- koklii bir sekilde
doniistliren, toplumsal yagamin birtakim gerekleri nedeniyle kullanim yogunlugu
giderek artan, bedenin bir uzantisi/pargasi haline gelen bilgisayar, internet ortam,
cep telefonlar1, oyun konsollar1, Ipod veya avugici veri bankasi kayitlayicilar1 ve
iletisimcileri, diger bir deyisle tiim bu dijital teknolojiler yeni medya baslig1 altinda
toplanabilir (Binark, 2007, s. 21).
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Lister ve digerlerine (2008, s. 13) goére yeni medya kavrami medya iiretimi,
dagitimi ve kullamimindaki bir¢ok degisikligi ifade etmektedir ve bu degisimler ise

teknolojik, metinsel, geleneksel ve kiiltiirel degisiklikler olmaktadir.

Manovich ise popiiler yeni medya anlayisinin, internet, multimedyalar,
bilgisayar oyunlari ve CD-ROM gibi giiniimiiz diinyasindaki basinda kullanilan
metotlarin  {iretimi yapilmasi yerine dagitilmasi i¢in bir bilgisayar kullanimini
tanimladigini belirtmektedir. Bu anlayisa gore ise bilgisayarda bulunan metinlerin yeni
medya olarak adlandirirken kagitta yer alan metinlerin ise yeni medya olmayacagini
aktarmaktadir. Ancak Manovich, bu tanimlamanin siirlayici olacagini diistinmektedir

(2001, s. 19).

Yeni medya kavrami aciklanmaya calisilirken dijital yonii iizerine
degerlendirmelerin oldugu gibi yeni medyanin kiiltiirel boyutu da bulunmaktadir. Ciinkii
yeni medya ile beraber ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel olmak iizere yasamin her
alaninda 6nemli doniisiimler yasanmaktadir. Yeni medyayla birlikte kiiltiirel yapr ve

tirtinlerde de bir sayisallasma etkisini gostermektedir.

Manovich, yeni medyanin bilgisayar ve Kkiiltiirel ¢ercevelerden olustugunu
diisiinmektedir.14.ylizyi1lda yazili basinda ve 19.ylizyildaki fotografciligin modern
toplum ve kiiltiir izerinde gerceklestirdigi devrim boyutundaki etki gibi gliniimiizde ise
yeni medya devrimi olmaktadir. Yasanilan bu devrim ise kiiltiiriin bilgisayarli tiretim,
dagitim ve iletisim boyutuna ilerlemesi seklinde bicimlenmektedir. Bu devrimin diger
devrimlere gore daha tartismaya agik ve yogun oldugunu diisiinen Manovich, yazili
basimin kiiltiirel iletisimin dagitim agamasini etkiledigini belirtirken yeni medyanin ise
alg1 olusturma, dagitim, satin alma ve depolama gibi medyanin tiim basamaklarini
etkiledigini savunmustur. Diger taraftan ise metinler, duragan-hareketli goriintiiler ve
mekansal yapilar gibi medyanin tim cesitlerini de etkiledigini disiinmektedir (2001, s.

19).

Yeni medya, aktif kullanicilar tarafindan, mekan gozetmeksizin hem gercek
zamanli ham de daha sonra baska kisiler tarafindan tiiketilebilecek internet siteleri, dijital

iletisim ve bilgi kanallaridir (Thurau ve digerleri, 2010, s. 312). Manovich (2001)’e gore
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yeni medyanin sonucu olarak grafikler, hareketli goriintiiler, sesler, sekiller, bosluklar ve
metinler hesaplanabilir hale gelmistir; tiim bunlar, baska bir bilgisayar veri grubunu

kapsamaktadir.

Yeni medya iizerine ¢esitli tanimlamalar yapilirken farkli isimler ile de
adlandirilmaktadir. Dijk gore, yeni medyaya verilen genel isimler; dijital medya,
multimedya veya interaktif medyadir. Dijk yeni medyanin yapay hafizlarin birlesimi
oldugunu belirterek yeni medyayr soyle tanimlamaktadir: “20.yilizyilin 21.yiizyila
doniistiigii zamanda ortaya ¢ikan hem biitiinlesik hem de interaktif ve teknik olarak dijital

kod ve hiper metni kullanan iletisim araglaridir” (2018, ss. 17-24-25).

Geray da yeni medyay1 “Kitle izleyicisini bireysel kullanici olarak kapsayabilen,
kullanicilarin igerige veya uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ve etkilesim icinde

erisebildikleri sistemeler” seklinde tanimlamaktadir (2003, s. 20).

Yeni medya kavraminin ger¢evesinin igerisinde, interaktif yani etkilesim yonii
de 6n plana ¢ikmaktadir. Boylelikle yeni medyanin artik bireylerin sadece izleyici ya da
okuyucu olarak kalmasinin 6niine gegen ve bireyleri de katilimci olmasini saglayan bir

ortamdur.
3.3 Yeni Medyanin Ozellikleri

Medyanin kimliginin bilgisayarlara gore daha carpict bir sekilde degistigini

belirten Manovich, yeni medyanin 6zelliklerini 5 madde ile 6zetlemektedir.

. Sayilarla gosterme

. Modiilarite

. Otomasyon

. Degiskenlik

o Kod ¢evrimi (Manovich, 2001, s. 27).

J Sayilarla Gosterme: Yeni medyanin hedefleri, bilgisayarlar tizerindeki
karalamalardan ya da analog medya kaynaklarindan doniistiiriilen dijital kodlardan

olusmaktadir. Bunlarin sayisal bir gosterim oldugunu belirten Manovich bu durumun ise
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iki sonucu oldugunu belirtmektedir. Birinci sonucu, yeni medyanin seklen yani
matematiksel olarak tanimlanabilmesidir. Ikinci olarak, yeni medyanin bir konusu ise,
algoritmik manipiilasyonun &znesidir. Ornegin, uygun algoritmalar uygulayarak,
fotograflardaki kontrasti ayarlanabilir, sekillerin koseleri tespit edilebilir ya da oranlari
degistirilebilir. Kisacasi, medya programlanabilir bir sekile gelmistir. Sonug olarak,
sayilarla gdsterme ya da sayisallagtirma verilerin sayisal gosterime doniistiiriilmesidir.

. Modiilarite: Bu o6zellik yeni medyanin oransal kirilma yapis1 olarak
adlandirabilir. Bir oransal kirilmanin farkli 6l¢eklerde ayn1 yapiya sahip olmasi gibi, yeni
medya konusu da tamamiyla ayn1 modiiler yapiya sahiptir. Goriintiiler, sesler, sekiller ya
da davranislar gibi medya bilesenleri voksel, pikseller, g¢okgenler, karakterler ve
diyaloglar gibi bilesenleri temsil ederler. Bu bilesenler daha genis 6lgekli konularin i¢inde
birlestirilirler ama ayr1 ayr1 kimliklerini siirdiirmeye devam etmektedirler.

o Otomasyon: Otomasyon o0zelligi medyanin yaratimi, kullanimi ve
erisimindeki pek cok operasyonun otomatiklesmesini anlatmaktadir. Ornegin, internet
sitelerinin kullanicilar sayfaya erisim saglamaya ¢alistig1 sirada otomatik olarak internet
sayfalar1 yaratmasidir. Veri tabanlarindan bilgileri bir araya getirirler ve genel sablonlar1
ve komutlar1 bigimlendirmektedirler.

o Degiskenlik: Yeni medya konular birbirine benzeyen kopyalar yerine,
pek ¢ok farkli yorumlara olanak sagladi. Diger yandan, insanlar tarafindan olusturulan
medya igeriklerinin yaninda farkli yorumlar bilgisayarlar ile otomatik bir sekilde bir araya
getirmektedirler.

° Kod Cevrimi: Manovich, kiltirel kod ¢evriminin medyanin
bilgisayarlagsmasinin en O6nemli sonucunun ne oldugunu tanimlamayi amagladigini
belirtmektedir. Kod c¢evirimi sosyal ve bilgisayar tabakalarini temsil etmektedir

(Manovich, 2001, ss. 27-47).

1980°1i yillardan beri yeni medyanin temel 6zelliklerini tanimlamaya g¢aligan
cesitli kavramlar ¢iktigin1 belirten Lister ve digerleri, bu o6zelliklerin ise , dijital,
etkilesimli, hipermetinsel, sanal, ag baglantili ve benzetilmis oldugunu dile
getirmektedirler.( Lister ve digerleri, 2008, s. 14) Dijk ise yeni medyanin dzelliklerini

biitiinlesme yani diger adiyla yondesme, etkilesim, dijital kod ve hiper metin olarak
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Ozetlemistir. Asagidaki tabloda farkli yazarlarin yeni medya i¢in belirledigi 6zellikler yer

almaktadir.

Tablo 3: Yeni Medyanin Ozellikleri

Lev Manovich Lister,Dovey, Jan Van Dijk
Giddings, Grant
ve Kelly,
YENI T
Sayilarla Gosterme | Dijitallik Yondesme
MEDYANIN
. " . | Modiilarite Etkilesimli Etkilesim
OZELLIKLERI
Otomasyon Hipermetinsel Dijital Kod
Degiskenlik Sanallik Hiper metin
Kod Cevrimi Ag Baglantili ve
Benzetilmis

Diinyada pek ¢ok doniisiimler saglayan yeni medya kavrami iizerinde farkli
yaklagimlar bulunmaktadir. Bundan dolay1 yeni medyanin 6zellikleri belirlenirken ise
kavram {izerine goriislerini sunanlar ortak noktalarda bulustuklar1 gibi farkl: a¢ilardan da
yaklagmaktadirlar. Bu ¢alismada ise yeni medyanin ozellikleri, yondesme, etkilesim,
kullanic1 etkisi, dijitallesme, multimedya, hiper metin, sanallik, ¢abuk erisim ve

eszamansizlik olmak {izere 9 baslik altinda incelenecektir.
3.3.1 Yondesme

Yeni medyanin anlagilabilmesi i¢in irdelenmesi gereken 6zellikler arasinda
yondesme de yer almaktadir. “Yondesme” kavraminin yerine ayn1 zamanda “yakinsama”

ve “yonesme” terimleri de kullanilmaktadir.

42



Dijk, yeni medyanin en onemli yapisal 6zelliginin telekomiinikasyon, veri
iletimi ve kitle iletisiminin tek bir ortamda birlestirmesi oldugunu belirtmektedir. Bu

stireci ise “yondesme” olarak adlandirmaktadir (2018, s. 20).

Son donemlerde iletisim alaninda olan degisimleri anlatmak igin en ¢ok
kullanilan kavramlardan birinin yondesme oldugunu belirten Aydogan ise yondesmeyi
iletisim alaninda birbirinden ayr1 hizmetlerin ve endiistrilerin arasindaki farklarin
teknolojik ve diizenleme politikalar1 ile azalmasiyla beraber iletisim sekillerinin ortak
ortamlar1 kullanilmaya baslamalar1 olarak tanimlanabilecegini belirtmektedir (Aydogan,

2005, s. 259).
Dijk biitiinlesme siirecinin seviyelerini ise su sekilde olacagini belirtmektedir:

° Altyap1: Degisik baglant1 ¢esitlerinin birlestirilmesi.

o Ulasim: Degisik medya tiirlerini tasiyan baglantilar.

J Yonetim: Degisik medyalar1 yoneten sirketler

. Hizmetler: Bilgi, iletisim, aligveris ve eglence hizmetlerinin bir birlesimini
sunan medya.

. Veri tiirleri: Ses, metin, goriintii ve veri igeren multimedya (Dijk, 2018, s.

21).

Iletisim uydular1 onceleri telekomiinikasyon amacli gelistirilmistir. iletisim
uydularinin televizyon yayinlarini da almasiyla beraber olusan uydu yayinlar: yahut bilgi
islem veya telekomiinikasyon olanaklarinin toplanmasiyla birlikte gerceklestirilen data
sebekeleri, yondesmenin ilk sonuglari olarak ortaya ¢ikmistir. Mobil internet erisimli cep
telefonlari, sayisal televizyon ve radyolar ise yondesmenin olanaklarini kullanan yeni

iletisim teknolojileri olarak yasamda yer almaktadir (Tuncel, 2005, s. 92).

Yukarida, yondesme ile ilgili tanimlamalardan yola ¢ikarak kitle iletisim
araclarinda yer alan 6zellikler ise online ortamlarda bir mecra ile bireylerle bulusabilir

hale gelmistir.

Yondesmeyi yalnizca teknoloji lizerinden tanimlamak yondesme teriminin tam

olarak g¢ergevesinin ¢izilmesini engelleyebilmektedir. Aydogan (2005)’a gore yondesme
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sadece bilgisayar ve telekomiinikasyonun teknik birlesiminden olusmamaktadir ve
yondesme pazar yapisi, performans ve yonetim yapisi bakimindan birbirinden farkli olan
iki alanin ekonomik ve endiistriyel bazda tekrar yapilandirilmasini da biinyesinde

barindirmaktadir.
3.3.2 Etkilesim

Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri olan etkilesim, yani bir diger
adiyla interaktif bir yapiya gecilmesiyle beraber artik tek yonlii bilgi akisi agilmistir ve
cift yonli bilgi akisina gegilmistir. Yani etkilesimli yapiyla birlikte bireylerin edilgen

konumdan ¢ikarak etken hale gelmeleri saglanmustir.

Etkilesim, yeni medyanin en 6nemli ‘katma deger’ Ozellikleri arasinda yer
almaktadir. Geleneksel medya pasif bir tiiketim imkani verirken yeni medya ise
etkilesimli bir yap1 sunmaktadir. Etkilesim kavrami genel itibariyle medya icerikleriyle
kullanic arasinda daha kuvvetli bir temas olmasini, bilgi kaynaklar1 ile daha bagimsiz bir
iligki, sahsilestirilmis medya ortaminin kullanimi ve daha fazla kullanict se¢imi anlamini

belirtmektedir (Lister ve digerleri, 2008, s. 21).

Dijk, etkilesimi birbiri ardina gelen etkiler ve tepkiler seklinde tanimlamaktadir
ve Dijk ile Vos etkilesimi dort boyut ile agiklamaktadir. Etkilesimin en basit seviyesi iki
yonlii ya da cok yonlii bir iletisim kurabilme firsatidir. Ikinci seviye etkilesimin zaman
boyutunu olusturan eszamanliliktir. Etki ve tepkilerin kesinti yasamamas1 durumunda
etkilesimin kalitesinin arttig1 bilinmektedir. Etkilesimin {igiincii boyutu ise etkilesime
gecenlerin kontrol olanagindan hangi seviyede yararlanabildikleri ile ilgili olmaktadir.
Doérdiincii seviye ise etkilesime gecenlerin anlam ve baglamlar1 anlamasiyla birlikte
hareket etmesi ve tepki vermesi asamasidir. Bu dort seviye Dijk ve Vos tarafindan mekan,

zaman eylem ve zihinsel seviye seklinde 6zetlenmistir (2018, ss. 21-23).

Etkilesimin gergevesi cizilirken herhangi bir iletisim siirecinde karsi taraftan
alman geribildirimin etkilesim sayilmasi Onemli bir hata olarak goriilmektedir.
Etkilesimin ger¢eklesmesi icin geri bildirimi alan tarafin kars: tarafa gonderecegi yeni

mesajda aldig1 geri bildirime gore bir ileti gondermesi ve ayni zamanda yine mesaj1 alan
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kisinin mesajin icerigine gore iletiyi iletmesiyle etkilesim gerceklesmektedir. Ozetle,

etkilesimin olmasi i¢in baglam olmasi gerekmektedir (Siit¢ii ve Aytekin, 2013, s. 1864).

Etkilesim ozelligiyle birlikte, artik kullanicilar izledikleri ya da okuduklar1 bir
icerik ile ilgili goriislerini, ayn1 iletisim kanali iizerinden iletebilmektedirler. igerik iiretici
ise iletisi ile ilgili gelen geri bildirimlere hemen erisim saglayabilmektedirler ve aldig:
geri bildirim dogrultusunda yeni olusturacagi iletileri sekillendirebilir bir yapiya
gecilmistir. Ornegin, YouTube’da izledigi bir video hakkinda bir kullanici, internet
araciligiyla diisiincelerini yorumlar kismina yazarak icerik {reticisine fikirlerinin
iletilmesini saglamakta ve igerik {ireticisi ise aldigi geri bildirime gore bir siireg

gelistirebilmektedir.
3.3.3 Kullamic1 Etkisi: Kullanicidan Ureticiye

Toffler, Ugiincii Dalga uygarhigmin iiretici ve tiiketici arasindaki bag1 yikacagimi
ve bununla birlikte “iireten tiiketici”lerin yayginlasacagini belirtmektedir (Toffler, 2008,
s.17).

Etkilesim 0zelligi ile beraber ¢ift yonlii bir enformasyon akist saglanmaktadir.
Kullanicilar bu 6zellik sayesinde igerikler hakkinda fikirlerini veya yorumlarini kolay
yoldan iletebilir bir konuma ge¢mislerdir. Ayni1 zamanda bireyler bu diisiincelerini yeni

medya araglarinda igerige dontistiirebilecek bir hale gelmistir.

Yeni medya ortamlarinda kullanicilar igerik olusturabilecek bir konuma
gelmislerdir. Kullanicilarin iirettigi igeriklere ise “kullanicr tiirevli igerik” veya “kullanict
tarafindan yaratilan icerik” seklinde adlandirilmaktadir. Paylasim aglarina yiiklenen
videolar, dijital ara yiizeyine yapilan yamalar ve blog iiretimini kadar kapsayan yeni

metinler bu igerikleri olusturmaktadir (Binark ve Loker, 2011, s.20).

Kullanicilarmn igerik iiretici oldugu bir yapiya geg¢ilmesiyle birlikte bu sadece
enformasyon akisinda gesitlilik olmasinin yani sira bireylerinin igerik iiretirken arastirma
stireglerinde yeni bilgiler ile karsilagmas1 gelisimlerini sagladig1 gibi yaraticiliklarini da

artirmaktadir. Binark ve Loker (2011, s. 11)’e gore kullanic tiirevli igerik tiretimi,
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bireylerin yeni medya okuryazarligi becerilerinin gelisimini sagladigi gibi, bireylerin

ifade 6zglirliiglinli artirmaktadir.

Internet kullanicilarin  igerik iiretimi yapmasi ve paylasmasiyla birlikte
kullanicilarin miisteri olma pozisyonunu degistirmektedir. Kullanici tarafindan iiretilen
icerik bilgi akisinda degisiklik olusturmaktadir. Kullanicilarin {iretimi yapmast

enformasyon akisini profesyonel medya kuruluslarinin tekelinden ¢ikarmistir (Cevikel,

2011, s. 58).

Kullanicilarin iiretici olmast kullanicilar1 {izerinde degisim yaptig1 gibi
enformasyon tiizerinde de farklilar olusturmaya baslamistir. Sadece medya aktorlerinin
tireticisi olunan donemlerin geride kalinmastyla ve bireylerin de iiretmeye baslamasiyla

bilgi ¢esitliligi artmaktadir.
3.3.4 Dijitallesme

Dijitallesme, yani bir diger ad1 sayisallasma yeni medyanin énemli 6zellikleri
arasinda yer almaktadir. Analog yapidan dijital evreye gecilmesi sayisallagsma olarak

isimlendirilmektedir.

Dijital kodun yeni medyanin yalnizca seklini tanmimlayan bir teknik o6zellik
oldugunu ve iletisim i¢in 6nemli sonuglar dogurdugunu sdyleyen Dijk, dijital kodu sdyle
tanimlamaktadir: “Dijital kod bilgisayar teknolojisini kullanirken her bir enformasyon ve
iletisim kaleminin (her 1 veya 0’m bir bit oldugu, 1’ler ve 0’lar dizileri) bitlere

dontistiiriilmesi ve bu sekilde iletilmesi anlamina gelmektedir” (2018, s. 23).

Analog iletilerin taginabilen, islenebilen ve ayn1 zamanda elektronik bir sekilde
depolanabilen farkli vuruslardan olusan sinyallerin doniistiiriilmesi siireci sayisallagsma
olarak adlandiriimaktadir. Iletiler dijitallestirildiginde kolay bir sekilde bilestirilmektedir
ve bu Ozellik ile ise daha onceleri imkansiz olan enformasyonun biitiinlesmesi

saglanmaktadir (Ozgaglayan, 1998, s. 94).

Medya igeriklerinin tretimindeki ¢oklu islemlerin nasil gergeklestirildiginin
anlasilmas1 ve sembolik yani sayisal alana gecis, dijitallestirmenin ilkesi ve uygulamasi

icin 6nemli. Bu gegisin sonuglari ise su sekilde yer almaktadir:
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J Medya metinleri fotografik baski, kitap, film rulosu gibi fiziksel
yapilarindan ayrilmalart sebebiyle maddesel olmaktan ¢ikarildi.

. Veriler, sikigtirilarak ¢ok kiigiik alanlarda saklanabilir.

J Cok yiiksek hizda ve dogrusal olmayan yollarla erisim saglanabilir.

. Analog bigimlerden ¢ok daha kolay bir sekilde kullanilabilirler (Lister ve
digerleri, 2008, s. 19).

Ozetle, dijitallesme 6zelligi ile birlikte datalar, sayisal kodlara déniismektedir.
Bundan dolay1, kullanicilar ve iireticiler verilere daha kolay ve hizli bir sekilde erisim
saglamaktadirlar. Diger taraftan ise dijitallesme Ozelligi, genis depolama firsati

sunmaktadir.
3.3.5 Multimedya

Multimedya, yeni medyanin diger bir 6nemli 6zelligidir. Multimedya kavrami,

¢oklu ortam terimi ile de adlandirilmaktadir.

Multimedyanin insan ve makine arasinda olan iletisimin, insan duyular1 ve
gereksinimlerine yakin bir sekle getirilmesini saglayan siirecin kapsadigini belirten
Ozgaglayan, multimedyay1 sdyle tanimlamaktadir: “Veri, ses, metin, hareketli ya da
hareketsiz grafik goriintii, resim ve film, gibi farkli iletisim elemanlarini bir iletisim

sebekesi iginde bir arada bulunduran bir platformdur” (Ozgaglayan, 1998, s. 146).

Yondesme siirecinden dolayi, yeni medyaya multimedya adi verilecegini
belirten Dijk de multimedyanin yiiksek bir uyart1 zenginligi sundugunu, bu zenginliklerin

ise, goriintii, veri, sesler ve metin oldugunu aktarmistir (Dijk, 2018. s. 20,34).

Multimedya iizerine ilgiyi, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve
maliyetlerde yasanan diisiisler neticesinde biiyiik topluluklara sunulan hizmetlerdeki artis
ve cesitliligin sagladigini belirten Ozgaglayan, bilgi sanayiinin enerjisini yogunlastirdig

multimedya hizmetlerinin baslicalarini su sekilde 6zetlemistir:

Eglence hizmetleri (1smarlama video, etkilesimli video, tele oyunlar v.b)
Tele-aligveris, tele pazarlama, tele-6gretim, tele-saglik , Tele-pazarlama, videofon
(gorintili telefon) , video-konferans, bilgisayar destekli tasarim, bilgisayar destekli
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iretim, bilgisayar destekli ortak calisma, bilgisayar destekli miihendislik , tele
calisma ve elektronik yaymecilik (Ozgaglayan, 1998, s. 147).

Yukaridaki tanimlamalardan yola ¢ikarak multimedya, metinlerin, sesler ve
goriintiiler gibi degisik 1iletilerin bir ara¢ ile tretilmesi olarak tanimlanmaktadir.
Multimedya ile birlikte degisik iletisim araclari bir arada bulunabilmektedir. Bu

ozelliginde dolay1 multimedyanin ¢oklu ortam olarak adlandirilmasini agiklamaktadir.
3.3.6 Hiper metin

Yunaca’dan tiiretilen “hiper” eki “yukarida, 6tesinde veya disinda” anlamlarina
gelmektedir. Bundan dolay1 hiper metin, kendinin “diginda, 6tesinde veya listiinde” olan
diger metinlerle arasinda baglanti ag1 saglayan bir metindir (Lister ve digerleri, 2008, s.
26)

Hiper metin, maddenin belirli birimlerinden diger birimlerine taginan sayisiz
yollardan olusan bir ¢alisma olarak tanimlanabilmektedir. Bu ¢alisma ise kullanicilarin
ara yiiz dizayninin gezinme yardimcilariyla beraber kesfettikleri bir baglanti agi
olmaktadir. Agdaki her bir farkli devre, pek ¢ok giris ve ¢ikisa ya da baglantiya sahip
olmustur (Lister ve digerleri, s. 26). Dijk ise hiper metni, “Dijital medyadaki her tiir
verinin farkli 6beklerini birbirine baglayan tek bi¢cimli kod” olarak tanimlamaktadir.
(2018, s. 24)

Dijital kodlar olusturulan metnin rastgele bir parcasi, diger parcaya kolayca
erisim saglayabilmektedir. Bu durum ise metnin tiim parcalar1 okuyucuya esit mesafede

oldugu anlamina gelmektedir. (Lister ve digerleri, 2008, s. 26)

Binark ve Loker, hipermetinselligin ag iizerinden degisik mecralara kolayca
erisimin gerceklestigini ifade etmis, bu 6zelligin arayiiz lizerinde metinler aras1 gegisin
saglandigin1 ve metinler arasinda ve igeresinde dolagilmasini sagladigini belirtmektedir.

(2011, s. 12)

Hiper metinler, bilgisayarlar ile saglanan datalarin sirali olmayan baglantilara
kaynak olmaktadir. Ayn1 zamanda hiper metinler 1990’11 yillarin baslarinda romanlar ve

dogrusal olmayan kurgu bigimleri gibi hiper metin yazinsallarini takip etmek, sanatsal bir
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hareketin pargast olmanin kaniti oldugu sdylenebilmektedir. Diger taraftan
hipermetinsellik, bilgisayar iletisim sistemleri, yazilimlar ve veri tabanlarinin insan
beyninin isleyisi, biligsel prosesi ve 6grenme kademeleri arasindaki iligki lizerine
programlama tarihinin 6nemli bir pargasi oldugu sdylenmektedir (Lister ve digerleri,
2008, ss. 25-26).

3.3.7 Sanallik

Yeni medyanin 6zelliklerinden biri olan sanallik yeni medya ile beraber yasamin
farkli alanlarinda yer almaktadir. Sanallik 6zelligini anlamak i¢in “sanal” kavramina

deginilmesi, sanalligin daha iyi anlasilmasi i¢in bir yol agmaktadir.

Sanal kavrami ilk onceleri “yaklagik olarak™ ya da “hemen hemen” gerceklik
anlamina gelmektedir. Giinlimiizde ise sanal kavrami, “taklit” anlamima gelmektedir.
Bundan dolay1, “gercekligin eksik bir sekli” anlamindan daha ¢ok, gergeklige secenek
olmus ve hatta gergeklikten daha iyi bir sekil almistir (Lister ve digerleri, 2008, s. 36).

Sanallik kavraminin yasami sarmasiyla birlikte sanal kavramina sadece
teknolojik ve dijital yonii ile alakali konulari tizerinde durulmadi. Sanal kavraminin farkl

acilar1 iizerine de yogunlasilmistir.

Dijital sanalin yiikselmesiyle beraber sanalligin felsefi taraflari tizerine de ilgi
artmistir. Filozof Gilles Deleuze’nin diislince yapisinda sanal gergegin tersi olarak yer
almamakta, o kendi basina bir gercekliktir ve “gergekte” gergek olanin karsitidir. Bu
onemli iddia ile bunun gercek dist ve diis eseri bir diinyada yasamaktan farksiz oldugu
sonucuna varmaktan kurtulmaktadir. Ag tabanli ve teknolojinin yogun oldugu
toplumlarda gergeklik ve sanal gerceklikler arasindan gegmektedir. Bu yapida toplumlar
ise gercekligin degisik sekilleriyle kusursuz bir bicimde hayatlarina devam etmektedir

(Lister ve digerleri 2008, ss. 36-37).

Kompleks bir kavram olan sanallik ara yiiz ve kullanici arasindaki baglantiy1
aciklamaktadir. Sanallik terimi iizerine ise bir¢ok kisi tarafindan gesitli tanimlamalar

yapilmustir.
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Yeni medya hakkindaki sdylemlerde, sanal diinyalar, nesneler, kisiler, kimlikler
ve gerceklik gibi nosyonlar yer almaktadir. Yeni medya uygulamalarinin ¢ogunda yeni
medya teknolojileri sanallik tiretmektedir. Sanal kavrami yeni medyada sik ve rahatlikla

kullanilmasina karsin karmasik bir terimdir (Lister ve digerleri, 2008, s. 35).

Binark ve Loker, sanallik kavraminin, arayiiz ile kullanicin kurdugu iletisimin
niteligini aciklamis ve sanalligin kullaniciya orada olma hissini verdigini belirtmistir.
Sanallik kavramu ile birlikte Binark ve Loker, siber uzam terimini de agiklamaktadir.
Siber uzamda iki tiir iletisim ger¢eklesmektedir. Bu iletisimlerinden birincisi, makine-
yapay zeka ve insan arasinda gergeklesirken ikincisi ise ara yiizdeki farkli insanlar
arasinda olmaktadir. Bu oOzellikler, kullanicilarin yeni medya igerikleriyle kurdugu
iliskiyi, geleneksel medya igerikleriyle kullanicinin kurdugu tek yonlii iletisimden
farklilastirmaktadir (2011, ss. 12-13).

Ozcaglayan’a gore, sanal gercekligin kullanimi artarken aym zamanda
karmasiklasmaktadir. Tk defa Mark Pesce ve Antohny Parisi, tarafindan standart internet
baglantilar1 iizerinden sanal diinyalarin1 birbirine bagli hale getirmenin miimkiin hale
gelip gelmeyecegi arastirilmistir. Bu arastirmanin sonucunda ise 1993 yilinin sonuna
dogru Word Wide Web i¢in ii¢ boyutlu bir uzant1 gelistirilmis ve bu uzantiya ise
Labyrinth ismi verilmistir. Bu gelismeyle beraber bir grafik goriintiisiine her taraftan
bakabilme olanagi gelmistir. Ayni zamanda bunlarin ger¢eklesmesi i¢in inanilmaz
boyutlarda bellek ya da bilgi islem giicii gerekmemektedir. Ornegin bir fotografin, nasil
bir hassas goriintii isteyecegine gore, bellekte tuttugu byte degisiklik olusturabilmektedir.
Ancak sikistirilmis bir li¢ boyut on bin byte’dan az yer kaplayacaktir. Diizgiin yazildig1
zaman Ui¢ boyut dosyalar1 hizli ¢aligmakta ve gerceklige yakin sonuglar vermektedir
(1998, s. 155).

Sanallik kavrami hayatin igerisine isledik¢e insanlarin alismis olduklar
durumlarinm degistigi goriilmektedir. Ornegin, artik insanlar notlarmni kagit-kalem ile
yazip bir dosyada saklamak yerine yasanan gelismelerle birlikte notlarmi bulut

hesaplarina kaydetmektedir.
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3.3.8 Cabuk Erisim

Teknolojik gelismelerin sonucunda insanlarla bulusan bilgisayarlar, cep
telefonlar1 ve internet gibi teknolojiler yeni medyanin olusmasinda Onemli etken
olmustur. Yasanan bu teknolojik gelismeler toplamsal hayatta 6nemli degisiklikler
yaptig1 gibi insanlarin aligkanliklarinda da 6nemli doniisiimler saglamistir. Yeni medya
ile birlikte olan doniistimler arasinda, igeriklere daha ¢abuk bir sekilde ulasim imkan1 yer
almaktadir. Internet ve teknolojik araclarla beraber bireyler artik iceriklere ¢ok kisa bir
stirede erisim sagilabilmektedirler. Gazeteler, insanlara diinyada yasanan olaylari en
yakin bir sonraki giin iletebilmektedir. Radyo ve televizyonlarla beraber bireyler ayni giin
haberlere erisim firsati bulmustur. Televizyonlarda canli yayin sistemine gecilmesiyle ise
habere erisimin siiresi kisalmistir. Ancak, yeni medyanin toplumsal yagami sarmasiyla
birlikte yasananlar, olaylar giin ya da saatler sonra degil dakikalar i¢erisinde kullanicilar

ile bulusabilmektedir.

Toruk da yeni iletisim teknolojileriyle birlikte haberin okuyucuyla bulugma
zamaninin saniyelerle olglildiigiinti belirtmektedir. Ajanslar ya da diger kaynaklardan
gelen haberler, saniyeler icerisinde internet ortamina gecebilmektedir. Bundan dolayzi,

insanlar gelismelerden en kisa zamanda haberdar olabilmektedirler (2008, s. 301).
3.3.9 Eszamansizhk

Yeni medyanin Onemli Ozelliklerinden biri ise eszamaniz olmasidir. Yeni
medyaya yer alan iletilere kullanicilar istedikleri zaman erisim saglayabilmektedir.
Ornegin; yeni medyanin énemli araglarinda biri olan YouTube’da yayinlanan bir videoya

kullanicilar o igerik silinmedigi slirece her zaman ulasim saglayabilmektedir.

Rogers’a gore eszamansiz olabilme yeni iletisim teknolojileri insanlar igin
miisait olan bir zamanda mesaj gonderme ya da iletme becerilerine sahiptirler. Boylelikle

ayni andalik gerekliligi ortadan kalkmaktadir (Geray, 2003, s. 19).

Gelisen teknolojilerle beraber eszamansizlik pek cok iletide saglanmaktadir.
Bireyler artik haberler, diziler, filmeler ve daha birgok icerigi internet ortaminda diledigi

zaman dilimde ulasabilmektedir.
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3.4 Yeni Medyadaki flerlemeler
3.4.1 Web 1.0°dan Web 2.0°a Geg¢is Ve Web 2.0’1n Getirdigi Yenilikler

Devrim niteliginde degisimler yaratan internet, icat edildigi giinden beri bir¢ok
gelisme yasamistir. Web 1.0’dan web 2.0’a gegilmesi ise internetin énemli gelismeleri
arasinda yerini almaktadir. Ayn1 zamanda web 2.0 teknolojisi yeni medyanin ilerlemesine
katki saglayan teknolojiler arasinda en 6nemlilerden olmustur. Bundan dolay1 yeni medya
konusu islenirken Web 1.0°’dan Web 2.0’gegis ve Web 2.0 teriminin incelenmesi
gerekmektedir. Oncellikle Web 2.0’a gecis yapmadan dnce web 1.0 teknolojisinin ne

anlama geldigine bakilmasi, Web 2.0 kavramin daha iyi anlasilmasina yardimci olacaktir.

Bireylerin yasamina agin girdigi yil olarak bilinen 1993 senesi ve 2003 yillar
arast web 1.0 donemi olarak bilinmektedir. Bu ¢ag HTML dil kodlamasi, Netscape
Navigator gibi tarayicilar ve Google 6ncesi arama motorlari donemi olmaktadir. Web 1.0,
baslangi¢ donemlerinde gorsel ve igerik agidan da kullanigsiz ve bu ylizden web 1.0
biiyiik bir dl¢lide okuma, arastirma platformu olarak yer almaktadir (Laughey, 2010, s.
162).

Web 1.0 teknolojisi, kullanicilara sinirli bir hizmet vermektedir. Tek tarafli data
akist saglayan Web 1.0 teknolojisinin bilgilendirici 6zelligi bulunurken, kullanicilar ise
edilgen bir konumda yer almaktadir. Internet alaninda yasanan gelismelerle birlikte web

1.0’dan Web 2.0’a gecilmesiyle birlikte yeni kusak bir yapr ile tanisiimustir.

Web i¢in 6nemli bir degisiklik 2001 yilinda ‘dot com’ balonunun patlamasi ile
olmustur. Devrimsel hareket igerisinde en ses getiren noktay1 olusturup biitiin devrimsel
hareketlerin ortak bir 6zelligi olarak goriilmiistiir. Ana merkezin yerine gegme 6zelligi
one ¢ikmistir. Gergek basar1 Oykiileri onlarin giiclinli gdstermistir. Digerlerinden ayiranin
ne oldugu anlagilmaya baslanmigtir. Web 2.0 konsepti O'Reilly ve MedialLive
International arasinda gergeklesen beyin firtinasi siire¢lerinde baglamistir. Bu uzun siiren
tartismalar sirasinda ciddi catigmalar yapilmis ve sonuclarindan Web 2.0 dogmustur

(O'Reilly, 2007, s. 17).
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2004 yilmin Ekim ayinda gergeklesen ilk konferansta, Web 2.0’in ilk 6n
prensipleri sunulmustur. Bu prensiplerin ilki platform olarak Web’tir. Web 1.0
orneklerinden ikisi arasinda yer alan DoubleClick ve Akamai web'i bir platform olarak
ele almada oncii olmuslardir. Ancak insanlar ise bunu bir web hizmetleri olarak
diisinmemektedirler (O'Reilly, 2007, s. 19).

Web 1.0’daki o6zellikler, yukarida da goriildiigii tizere bireylere vyeterli
gelmemistir. Web 1.0 teknolojisinden Web 2.0 teknolojisine gegilmesiyle beraber yeni

Ozellikler yer almis ve kullanicilar daha fazla imkanlara sahip olmustur.

Bloglar, folksonomiler ve sosyal paylasim aglar ile birlikte Web 2.0 teknolojisi
kullanicilara 6zel bir yazilima ihtiyag duymadan igerik olusturma, gonderme ve
yaymlama firsati saglamistir. Glinlimiizde yer alan internet sitelerinin ¢ogu ise Web 2.0

tirtinii olarak yer almaktadir (Laughey, 2010, s. 163).

Web 2.0 ile yeni bir tecriibe kazanilmaya baslanmustir. Artik bireyler igerikleri
alan taraf olmaktan c¢ikarak igeriklerle ilgili diisiincelerini paylasan ve hatta igerikleri
tireten yerde olmaya baslamistir. Web 2.0’1n en 6nemli uygulamalar arasinda ise sosyal

medya yer almaktadir.
3.4.2 Sosyal Medya

Internet alaninda yasanan ilerlemelerle web 2.0 teknolojisine gecilmis ve bu
teknolojiyle kullanicilar etkilesimli bir yapiyla tanismiglardir. Web 2.0 teknolojisi sosyal
medyanin temel yapisini olusturmaktadir. Sosyal medya kavrami, diinyada bir¢ok
degisime neden olmustur. Sosyal medya ile kullanicilar kendi igeriklerini tliretebilme
firsat1 bulurken ayni1 zamanda diinyanin herhangi bir yerinden bir kisi ile etkilesimli
olarak iletisim kurmaya baglamislardir. Diinyada 6nemli degisikliklere neden olan sosyal

medya iizerine ¢esitli tanimlamalar yapilmistir.

Sosyal medya, kullanicilarin birbirleriyle fotograf, video ve icerik paylasimi
yapmasina firsat veren web sitelerine verilen ortak isimdir. Paylagim ile katilim sosyal
medyanin 6nemli bir noktasidir. Diger bir ifadeyle sosyal medya demokratik katilim

ortami seklinde de anlatim1 saglanmaktadir (Evans’tan akt. Kirik, 2013, s. 74).
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Islevsel tanimlama olarak sosyal medya, sanal topluluklarda ve aglardaki
insanlarin etkilesimini ifade ederken ayni zamanda igerik yaratilmasi, paylasilmasi,
degistirilmesi ve yorumlanmasi olarak tanimlanmaktadir (Ahlqvist ve digerleri, 2008, s.

13).

Internet vasitastyla 2000’li senelerden sonra web tabanli olan yeni platform
internetin kullanim alanmi yayginlastirilmistir. Sosyal medya seklinde tanimlanan bu
karisik uygulamalar kullanicilarin dikkatini ¢ekmekle kalmayip sanal iletisime de yeni
bir format getirmistir. Sosyal medya, yer ve zaman kisitlamasi olmaksizin paylasimin ve
tartismanin temel oldugu bir insani iletisim sekli olarak yer almaktadir. Insanlarin
internette birbirleriyle yaptig1 paylasim ve diyaloglar sosyal medyay1 olusturmaktadir.
Sosyal medya hizli ve etkili bir bigimde topluma iletisim imkani1 verdigi i¢in paylasimlar
daha kolay gerceklesmekte ve baglantili bir iletisim saglanmaktadir (Vural ve Bat, 2010,
ss. 3351-3372).

Ahlqvist ve digerlerine (2008, s. 13) gore sosyal medya tamimi igerik, topluluklar ve

web 2.0 anahtar kelimeleri lizerine kurulmustur:

Icerik: Kullanicilar tarafindan yaratilan fotograflar, resimler veya videolar gibi
farkli tiirlerdeki igerikleri ifade etmektedir. Diger taraftan var olan bilgiler, etiketler,
elestiriler ve ¢alma listeleri de web sitelerinde bireyler tarafindan tretilen girdiler de

igerik kismina dahil olmaktadir.

Topluluklar: Sosyal medya kavramindaki ilk vurgu ise sosyal kelimesinde yer
almaktadir. Igerigi olusturma, yiikleme ve katilim saglama diger bireyler de aym tarzda
ilgi gosterdigi zaman daha egilim uyandiran bir hal almaktadir. Bu eylemlerin dogasi ise
topluluk kavramini getirmektedir. Sosyal medya, insanlarin dogrudan iletisim

kurmalarina imkan saglamaktadir.

Web 2.0: Icerik olusturma ve paylasmada kullanmilan dijital teknolojilerin
gelisimiyle beraber bireylerin internette basitce iletisim kurmalarina onciiliik eden web
teknolojilerinin ve uygulamalarinin gelismesini de saglamistir. Bunlar ise web 2.0 olarak
anilmaktadir. Bu kavram bazen sosyal medyanin tiim olgusunu olusturdugu diistintiliir

ancak teknik 6zelligini 6zetlerken, web 2.0 kavrami kullanilmaktadir.
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Web tabanli olan sosyal medya uygulamalarina bireyler kisisel bilgileri ile bir
kullanic1 profili olusturarak diger kullanicilar ile etkilesim saglayabilmektedir. Bir¢ok
cesitli sosyal ag bulunmaktadir. Bireyler profil olusturduklari sosyal ag cesitlerine gore

kisisel bilgilerini paylagmaktadirlar.

Sosyal aglar, insanlara smirlandirilmis bir yap1 igerisinde bir profil medyana
getirmek, diger kullanicilarin listesindeki konusmaya, kullanicilarin baglanti listelerini
bakmayla birlikte ¢apraz gegisler yapan ya da o yapida yer alan kullanicilarin bunlari
yapmasina firsat saglayan web tabanli hizmetler olarak yer almaktadir (Kara, 2012, s.
115).

Yukarida yer alan tanimlamalar iizerine, paylagim, etkilesim ve artik bireylerin
kendilerinin de birer medya iiretici konumuna geldigi sosyal medyanin kavramsal olarak

tanimlamasindaki ayrilmaz 3 dinamik olarak goriilmektedir.

Sosyal medyanin tanimlamasi yapilirken bircok goriis oldugu gibi sosyal
medyanin Ozellikleri de pek ¢ok arastirmaci tarafindan g¢esitli basliklar altinda

toplanmustir.
Danah Boyd sosyal medyanin 6zelliklerini 5 ana baglik altinda listelemistir:

Siireklilik: Sosyal medya farkli bireyleri bir araya getirme ve topluluk
olusturma imkani bulunmaktadir. igeriksel olarak degisiklik olsa dahi sosyal aglarda
stireklilik 6n planda bulunmaktadir. Meydana getirilen hesaplar, kural ihlali olmadig1

stirece kesintiye ugramamaktadir.

Tekrarlanabilirlik:  Sosyal medyada paylasilan igerikler  yeniden

kullanilabilmektedir. Icerikleri depolamak basit ve maliyetsizdir.

Arastirilabilirlik: Sosyal medya iizerinden arastirma yapmak basittir. Sosyal

paylasim aglariin ¢ogunda kendilerine ait arama islevleri bulunmaktadir.

Olceklenebilirlik: Sosyal medya ile birlikte data toplamak ve 6l¢iimlemek
kolaydir. Sosyal aglarda yapilan 6l¢iim araclariyla beraber sonugla elde edilirken ayni

zamanda degisik stratejiler gelistirilebilmektedir.
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Konumsuzluk: Sosyal medya internetin oldugu her mekanda erisim firsatt
bulunmaktadir. Mobil araglarla birlikte erisim sorunu ortadan kalkmaktadir (Kirik, 2013,
s. 77-78).

Antony Mayfield’de sosyal medyanin 6zelliklerini listelerken Boyd gibi 5 baslik

altinda toplamistir:

Katihm: Sosyal medya, herkesten gelen geri doniisleri ve katilimlar1 tesvik

etmektedir. Medya ve izleyiciler arasinda olan ¢izgiyi goriinmez hale getirmektedir.

Aciklik: Birgok sosyal medya hizmeti, geri bildirimlere ve katilimci yapiya
halde bulunmaktadir. Bu hizmetler ise pek ¢ok olanak saglamaktadir. Oylama, yorum
yapma ve bilgi paylasma bu hizmetler arasinda bulunmaktadir. Igerik iiretmenin veya

bilgiye erisimin Oniinde ender zamanlarda engeller bulunmaktadir.

Konusma: Gelencksel medya “yaym yapmak” (izleyicilere tasinan veya
dagitilan icerik) yani tek tarafli bir ileti akisi saglarken, sosyal medya ise iki yonlii bir

konusma olarak kabul edilmektedir.

Toplum: Toplumun hizli bir sekilde iletisim kurmasini saglayan sosyal medya
ayni zamanda bu iletisimin etkili bir halde ger¢ceklesmesine firsat saglamaktadir. Bundan
dolay1 bireyler fotograf sevgisi, siyasi konular ya da televizyon programi gibi aym

degerleri paylagsmaktadirlar.

Baglantihllik: Cogu sosyal medya, baglantililiklar1 sayesinde gelisirler; bagka

sitelerle, kaynaklarla ve insanlarla baglantilar kurarlar (Mayfield, 2008, s. 5).

Anthony Mayfield (2008: s. 6)’e gore temel olarak, 6 tiir sosyal medya vardir.
Sosyal aglar, bloglar, wikiler, podcastler, forumlar, igerik topluluklar1 ve mikrobloglar ise

6 tiir sosyal medyanin igerisinde yer almaktadir.

Sosyal medya ile birlikte insanlar yeni 6zellikler ile tanisma firsatt bulmustur.
Gelisen teknolojiler ile beraber sosyal medyada uygulamalari farkli dinamikler

sunmaktadir. Bireylerin igerik iretici pozisyonuna geldigi sosyal medya diinyada
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milyarlarca kisi tarafindan kullanilmaktadir. Sosyal medya kullanimu ile ilgili yillara gore

cesitli veriler bulunmaktadir.
2007°de Amerika’da Pew/Internet tarafindan yapilan aragtirmaya gore;

J Genglerin %93’1i internet kullaniyor ve bu orandan daha fazlasi, sosyal
medya platformlarini etkilesimde bulunacaklari, hikayelerini anlatip birbirleriyle iletisim
kuracaklari bir yer olarak gormektedir.

. Yaglar1 12-17 aras1 ¢evrim i¢i genglerin %64°1 internette ¢esitli igerik
olusturma aktiviteleri arasinda birden fazlasina katilmistir.

o Cevrim i¢i genglerin %39’u sanat eseri, fotograf, hikaye veya video gibi
kendilerine ait sanatsal yaraticiliklarin1 paylagmaktadirlar.

J %28’1 kendi ¢evrim i¢i gazetelerini veya blog sayfalarini yaratmaktadir.

. %27 sinin kisisel web sitesi vardir.

o 12-17 yas aras1 genglerin %55°1 Facebook veya MySpace gibi sosyal ag
sitelerinde bir profile sahiptir.

° Cevrim i¢i genglerin %47’si baska kisilerin de gorebilecegi platformlara
kendi fotograflarin1 yiiklemistir ama birgogu fotograflarina erisilmesine kisitlama
getirmistir. Cevrimigi genglerin %14°i g¢evrim i¢i video yaymlamistir (Pew’den akt

Ahlgvist ve digerleri, 2008, s. 13).

Resim 3: Diinya genelinde sosyal medya kullanimi

SOCIAL MEDIA USE AROUND THE WORLD

SED ON THE NUMS ER OF MONTHLY ACTIVE USERS OF 508 S00IAL MEDSA ILATTORMS |N EACH COUNTRY OR TERR O R

+8.7%

+304 MILLION

Kaynak: Kemp, 2020
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Yukaridaki gorselde “wearesocial”in Nisan 2020 verileri yer almaktadir. “Wearesocial”’in

Nisan 2020 verilerine gore,

. Toplam aktif sosyal medya kullanicilarinin sayisi: 3,81 milyar

. Sosyal medya yayginligi (toplam niifusta kullanicilarin pay1): %49

e  Toplam sosyal medya kullanici sayisinin yillik gelisimi: + %8,7

o Cep telefonlariyla erisim saglayan toplam sosyal medya
kullanicilarinin sayis1 3.76 milyar

J Cep telefonlariyla erisim saglayan sosyal medya kullanicilarinin

yiizdesi %99

Veriler géz Oniine alindiginda diinyada 3.725 milyar yiizde olarak ise diinyanin
yilizde 48’1 sosyal medya kullanmaktadir. Mobil cihazlar {izerinden erisenlerin sayis1 ise
3.660 milyar ile olmasi goz Oniine alindiginda ise milyarca kisi tasinabilir cihazlar ile

sosyal medya uygulamalari ile erisim kurdugu géziikmektedir.

Kullanict sayist milyarlar1 asan sosyal medya, bireylerin sosyallesecegi,
arkadasglik kuracagi ve igerikler iiretecegi platformlar olmanin yaninda her tiirli
enformasyonlarin paylasildig1 ve yeni is sektorlerinin olusturdugu bir platform olarak da

yer almaktadir.

Instagram’da 18.8 milyon takipgisi ve YouTube’da 1.1 milyon abonesi bulunan
“Cerny” fenomenler arasinda yer almaktadir. Guess jeans gibi sponsorlar ise iiriinlerini

tanitmak icin 6 haneli rakamlar 6demektedir (Wakabayashi, 2017).

Cerny 6rneginde de goriildiigii gibi artik sosyal medya ile birlikte yeni is kollar
olusmustur. Bireyler tirettigi igerikleri paylasarak artik sadece kendi begenilerini ya da
diigiincelerini  sunmanmn yaninda, sosyal medya {izerinden de maddi kazang
saglamaktadir. Birgok marka sosyal medyada takipgisi sayis1 fazla olan kullanicilar ile is
iliskileri gelistirmektedir. Sosyal medya pek cok alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda
da onemli degisimler saglamistir. Sosyal medyanin gazetecilik alanina getirdigi

doniistimler ve yenilikler, iiglincii boliimde detayli bir sekilde incelenecektir.
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4.YENIi MEDYANIN GAZETECILIGE ETKILERI

Calismanin ilk boliimiinde gazeteciligin dogusunda etkili olan duygu ve
bilingten yola ¢ikarak gazeteciligin dogusu, gelisimi ve kavramsal c¢ergevesi
incelenmistir. Ikinci boliimde ise yeni iletisim ortamlarinin olusmasindaki etkili

unsurlardan baslayarak yeni iletisim ortamlari iizerine bir inceleme gergeklestirilmistir.

Internet gibi kiiresel iletisim teknolojileri, gegmisteki bilim insanlarinin hayal
edemeyecegi bir sekilde ilerlermistir. Internet, teknolojinin hizmet olarak goriildiigii
anlayistan igerik olarak kabul edildigi anlayisa dogru bir gelisim yasamistir. internet,
klasik topluluk¢u yazarlarin Ozellestirildigi diizlem olan kartezyen uzaydan ziyade
biligsel uzayda var olan bir sosyal alan olusturmus. “Sanal gergeklik” seklinde
isimlendirilen bu terim ise genisletilmemis yeni elektronik sosyal alani ifade etmektedir
(Parrish, 2002, s. 259).

Yeni iletisim teknolojililerinin ilerlemesiyle birlikte ¢esitli alanlarda 6nemli
dontisiimler yasanmustir. Saglik, bankacilik, iletisim, egitim ve daha bircok alandaki
hizmetler online ortamlara adapte olmustur. Yeni iletisim ortamlarinin getirdigi bu
doniistimler toplumsal alanlarin yani sira bireyin giindelik yasaminda da biiyiik

degisimler saglamistir.

John Ryan’a gore, dijital iletisimden Once buhar giicii, telgraf, endiistrilesen
ticaret ve savaglar diinyanin ilerleyisini stiratlendirmistir. Dijital devrin getirdigi
doniistim, sanayi devriminin vyarattigi kontrol ve hiyerarsiye dayanmig olan
merkezilesmis diinya sistemindeki merkezi noktalar ortadan kalkmistir. Bu durum ise ag
ve sebekeler boyunca uzanan noktalarin bulundugu bir hale gelmistir. Bu ag yapisina
bagl olarak politik ve kiiltiirel hayat da yeniden sekillenmektedir (Rayn’dan akt. Baslar,
2013, s. 826).

Internetle birlikte enformasyonun aktarmmi igin farkli araglar etkili olmaya
baslamistir. Yeni iletisim teknolojilerinin yasamin bir¢ok alaninda etkili olmasiyla
birlikte etkisini gosterdigi bir diger alan ise gazetecilik olmustur. Yeni medya ile birlikte

gazeteciligin farkli agilarinda ¢esitli doniisiimler yasanmaistir.
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Kara (2005, ss. 125-127) internetin, gazetecilere/gazetelere sundugu teknik

olanaklar1 su maddeler ile 6zetlemistir:

. Haber ve fotograflarin iletimi
. Bir bilgi kaynagi

J Haber kaynagi

. Haberin kendisi

o Haberlesme

. Tartisma platformu

o Haberlerin yayim platformu

° Caligsma siirecinde internet teknolojileri

John Pavlik, “The Impact of Technology on Journalism” makalesinde ise
teknolojik degisimin, gazetecilii en az dort sekilde etkiledigini 6ne siirmektedir.
Teknolojik degisimler; gazetecinin isini gerceklestirme bigimini, haber igerigini, haber
enddistrisinin yapisini, gazetecileri, okurlari, haber kaynaklarini, sponsorlart ve basini
diizenlemek isteyenleri etkilemektedir (Pavlik, 2000, s. 229).

Geleneksel medya araglarinin “eski medya” olarak adlandirilmasi yapilirken
internet ve bilgisayar teknolojileri ile beraber olusan medya araglar ise “yeni medya”

seklinde isimlendirilmektedir.
Manovich eski ve yeni medya arasindaki farklilar1 6 madde altinda toplamistir.

1. Yeni medya, dijital sunuma doniistiiriilen analog bir medyadir. Siirekliligi

olan analog medyanin tersine, dijital olarak kodlanmis yeni medya soyuttur.

2. Tim dijital medya (metinler, hareketsiz goriintiiler, gorsel ve isitsel zaman
verileri, sekiller, 3-D bosluklar) ayni dijital kodu paylagmaktadirlar. Bu da bir
multimedya goriintiileme cihazi — bilgisayar - kullanarak farkli medya tiirlerinin

gosterilmesine firsat olusturmaktadir.
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3. Yeni medya, gelisigiizel erisime izin verir. Veriyi sirali olarak saklayan film
ve video kasetin aksine, bilgisayarli depolama aygitlari herhangi bir veriye esit Olclide

hizl1 erisimi miimkiin kilmaktadir.

4. Dijitallesmeyle gelen bilgi kaybi kacginilmazdir. Analog sunumun aksine,

dijital olarak kodlanan sunumlar, sabit miktarda bilgiler icermektedir.

5. Kopyalandik¢a kalitesinde azalma goriilen analog medyanin aksine, yeni

medya, herhangi bir bozulma olmadan sayisiz sekilde kopyalanabilmektedir.

6. Yeni medya etkilesimlidir. Sunum sirasinin sabit bir sekilde ilerledigi eski
medyanin aksine, yeni medyada kullanic1 hangi 6gelerin goriintiilenecegini veya hangi
yollarin takip edilecegini kendisi se¢mektedir. Boylelikle, benzersiz bir is ortaya

¢ikmistir. Bu yolla, kullanici, eserin ortak yaraticisi olmustur (Manovich, 2001).

Bu ¢alismanin dordiincii boliimii ise yeni medyanin gazetecilige etkileri; medya
ekonomisi, gazetecilik profesyonelleri, okurun rolii, editoryal siirecler ve sosyal medya

olmak iizere bes ana baslik altinda incelenecektir.
4.1 Yeni Medyanin Editoryal Siireclere Etkisi

Geg¢misten giiniimiize diinyada yasanan gelismeler gazetecilik alaninda da kendi
gostermistir ve birgok doniisiim yaratmistir. Radyonun kesfiyle birlikte haberler sadece
gazetelerden degil radyo kanallari ile de bireylerle bulusmaya baglamistir. Televizyonun
cikistyla birlikte televizyonlar haberlerin verildigi yeni bir mecra olmustur. internetin
yasama girmesiyle birlikte gazeteciligin gerceklestirilecegi farkli platformlar ve imkanlar

ortaya ¢cikmaistir.

Gazetelerin bir editoriin arac1 ve yaymciligin da yapimcinin araci oldugu
sOylenmistir. Bu iki ifadenin dogru olmasi durumunda, internet de bir gazetecinin
aracidir. Internet, eski medyanmn tiim imkanlarmi kapsamakla birlikte(metin,
goriintii, grafikler, animasyon, ses, video, gerek zamanl yayin) interaktiflik, istege
bagl erisim, kullanici kontrolii ve uyarilar dahil olmak {izere genis yelpazede yeni
imkanlar sunmaktadir. Dolayisiyla, internet aracilifiyla saglanan yeni medya
araglarim1 kullanan gazeteciler, belirli bir hikaye i¢in gerekli ve uygun olan
yontemleri ve iletisim 6zelliklerini kullanarak hikayeler anlatabilirler (Pavlik, 2013,
s. 10).
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Yeni iletisim teknolojileri diinyada pek ¢ok alan1 etkiledigi gibi gazeteciligi de
bircok agidan etkileyerek doniistiirmiistiir. Yeni medya ile birlikte haberin iiretimi, i¢erigi

gibi editoryal siireglerde de bir doniisiim meydana gelmistir.
4.1.1 Haber Uretim Siirecinin Déniisiimii

Eskiden bagimsiz medya haber merkezleriyle modern medya sirketlerinin diger
kisimlar1 arasindaki is birligi ve dayanigsmasi “yondesme” terimi ile ifade edilmektedir.
Yondesme stirekliligi, medya organizasyonlarinin haber {iretme siireglerinin farkli
kisimlarinin (ses, video, metin, resim, grafikler dahil) birlestigi bir evreye ilerleyecegini
varsaymaktadir. Bu yeni evreye gecise ise pazarlama, ¢apraz promosyon, satis, yeniden

dagitim ve toplumsal etkilesim gibi etkinlikler de dahil olmaktadir (Deuze, 2004, s. 140).

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte olusan multimedya bi¢imi pek ¢ok yeni
olanaklar sunmaktadir. Multimedya, haberin iiretim agamasindan paylasilmasina kadar

cesitli agamalarda doniisiimler yaratmaktadir.

Bilgisayarlarin imkanlar1 artarken, fiyat ve performanslarinda ise iyilesme
yasanmaktadir. Bu durumda ise medyadaki iiretim siireglerinde bilgisayarlar etkili
olmaya baglamistir. Metin ve goriintii gibi 6gelerin dijital bir yapiya gegmesiyle beraber
bilgisayarlar da tagmir yapida olmaktadirlar. Onceki senelerde kameranin olusturdugu
goriintiileri, haber ya da program sekline getirilmesi i¢in on binlerce dolarlik bilgisayar
donanimlar1 veya profesyonel kurgu sistemleri gerekirmis. Artik birka¢ bin dolarlik
bilgisayarla video goriintiileri islenerek haber ya da program sekline gelebilmektedir
(Tuncel, 2005, s. 95).

Bilgisayar teknolojilerinin ve internetin gelisimiyle haberin iiretim siirecinde
calisma sekli de doniisiim yasamaktadir. Internetin sundugu olanaklar ile birlikte zaman
ve mekan farki ortadan kalkmistir. Bu durum ise haber {iretim siirecinin hizlanmasini ve

icerigin okuyucuyla daha kisa siirede bulugmasini saglamaktadir.

Internet ve veri aglari iizerinde bir ¢alisma siireci olusturulacagini belirten Hakan
Tuncel, haber iiretiminin “yerinde yapim”, “dagitik yapim” ve ‘“sanal haber merkezi”

olmak {izere 3 yontem ile yapilacagini ifade etmektedir.
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J Yerinde yapim: Olay vyerinden gitmeden veya haber merkezine
donmeden haber kaydinin hazirlanmaktadir.

J Dagitik yapim: Uretim siirecinin farkli basamaklarinda bulunan birimler,
fiziki ya da cografi olarak ayni yerlerde bulunmamalarina karsin ag iizerinden adeta tek
bir mekandaymis gibi calisilmaktadir.

o Sanal haber merkezi: internetin sagladig1 olanaklardan faydalanarak tiim

haber tiretimi web tabanli bir yapiya getirilmektedir (Tuncel, 2005, s. 40).

Bilgi kaynagi olarak intertten faydalanmak i¢in gazeteciler bilgiye ulasma
sekillerine 6nem vermeleri gerekmektedir. Diger taraftan ise bilginin kaynagina dikkat
edilmesi gerekmektedir. Yoksa yanlis haber veren bir gazeteci konumuna diisebilme

ihtimali bulunmaktadir (Kara, 2005, s. 125-126).

Yeni medyanin getirdigi olanaklar ile birlikte gazeteciler i¢in haber iiretim
siirecinde zaman ve mekan ayrimi ortadan kalkmistir. Ayni zamanda ag teknolojisini
baglanan kullanicilar da haber iiretim siirecinde aktif rol alabilmektedir. Kullanicilar,
haberler ile ilgili verileri gazetecilere ya da medya kurumlarina internet araciligiyla
iletebilmektedir. Bunun yan1 sira internet kullanicilar1 kendi sosyal medya hesaplarinda
veya ag tabanli sayfalarinda paylastiklar iceriklerle haber {iretim siireci i¢in bir kaynak

olusturmaktadir. Bu da haber iiretim siirecinin daha hizli olmasini1 saglamaktadir.
4.1.1.2 Yapay Zeka Ile Birlikte Haberin Otomatiklesmesi

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerin haber iiretim siirecinde 6nemli
etkileri bulunmaktadir. Teknoloji alaninda yasanan ilerlemeler beraber yapay zeka
hayatin farkli alanlarinda kullanilmaya baslanmistir. Yasanan bu gelismelerle birlikte
yapay zeka, gazetecilik alaninda etkisini gostermektedir. Yapay zeka {iriinii olan robot
gazetecilik, yeni medya ortaminda haberlerin iiretim siirecine yeni bir boyut bir

kazandirmaktadir.

Teknolojik ilerlemeler gazetecilik alanint her daim bigimlendirmektedir. Son 10
senede bilgi teknolojisi ise haber merkezlerini kontrol altina almistir ve haber {iretim

stireclerinin farkli asamalarinda da gazetecilere yardimci olmaktadir. Makineler
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tarafindan yazilan, yani otomatik olarak haberlerin olusturulmasi ile de yeni bir doneme

girilmistir (van Dallen, 2012, s. 649).

Yapay zeka ise daha fazla bireysel ve giincel haber hizmeti firsatlar
sunmaktadir. Bununla beraber, hikayelerin bireylere ulastirmanin yeni sekilleri ve daha
verimli bir bigimde dagitilmasina yardimci olmaktadir. Haber organizasyonlarinin, insan
kaynaklarmi ve teknolojiyi biitiinlestirmenin yollarin1 aramalar1  gerekmektedir.
Boylelikle hedeflenen gelecekteki siirdiirebilir gazetecilik ve daha fazla okuyucuya sahip

olma diisiincesi gergeklestirilebilmektedir (Newman, 2019, s.44).

Otomatik haberler ise haber merkezlerini daha verimli bir bigime getirilmek i¢in
geligtirilmistir.  Ancak  Mittmedia  ¢alisanlar1  otomatik  haberleri  siipheyle
karsilamaktadirlar. Yoneticiler ise yeni teknolojileri kullanma amaglarinin ¢alisanlardan
kurtulmak veya maliyeti azaltmak olmadigini1 belirtmektedirler. Amaglarinin daha fazla
yerel igerik olusturmak, yerel ve 6zel reklamlarin satislarina firsat yaratmak oldugunu

belirtmektedirler (Linden, 2017, s. 130).

Giinliimiiz diinyasinda hiz unsurunun 6nemli bir belirleyici olmasindan dolay1
stiregleri hizlandirmak i¢in haber iiretim siirecinde de yapay zeka etkisini gostermektedir.
Yapay zekanin haber iiretim siirecinde etkili olmasiyla beraber bazi haber igeriklerinin
otomatik olarak olusturulmasi firsati dogmustur. Bu durum ise haber iiretim siirecinde
daha fazla haber igeriginin tiretilmesi firsati saglamaktadir. Diger taraftan ise yapay zeka,
haber {iiretim siirecinde diller aras1 ¢eviri 6zelligi ile igeriklerin hem kiiresel boyuta

ulagmasini saglarken, ayn1 zamanda zamandan tasarruf saglamaktadir.

Bu teknolojik gelismeler, gergeklestirilmemis bir seyleri yaratmada 6nemli
potansiyele sahip olmaktadir. Haber ajanslari iiretimlerini ylikselmektedir. Finlandiya
haber ajanst STT, haberleri otomatik olarak Ingilizce’ye ve Isvecce’ye cevirecek
teknolojiyi gelistirmislerdir. Bu senenin sonunda ise AP, basta ekonomi ve spor haberleri
olmak tizere 40.000 adet otomatik hikaye iiretmeyi hedeflemektedir. Daha sonraki hedef
ise haber merkezleri i¢in fotograf tanimlama yazilimlariyla beraber etiketleme ve altyazi

ekleme olmaktadir (Newman, 2019, s. 34) Otomatik igerik olusturmanin gii¢lii yanlar
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arasinda, diisiilk maliyet, makalelerin yazilma hiz1 ve genis spor etkinlikleri ¢esitliligi

olmasi yer almaktadir (van Dallen, 2012, s. 652).

Haber iiretim siirecinde yapay zeka liriinli olan robot gazetecilerin igerik
tiretmesi daha fazla ve daha hizli igerik iiretme imkani saglarken, diger taraftan ise
gazetecilik temelinin yapay zeka temeline oturtulamayacag ile ilgili de diislinceler yer

almaktadir.

Gazetecilik gorevlerinin hepsinin otomatik bir sekilde yapilmasi, gazeteciligin
dogasi ile ¢atismaktadir. “Aggregation” siteleri, bireylerin miidahalesi olmadan yapildigi
dogru olsa dahi makaleler insan muhabirlerin {iriinii olmaktadir. Igerik ciftlikleri,
profesyonel gazetecilik standartlarina ulasmadigi igin elestirilmektedir. Otomatik igerik
yaratmada ise bu durum farkl bir yap1 almistir. Gegmisteki diger teknolojik ve toplumsal
yonelimler gibi bu yeni gelisme de gazetecileri kendi gorevlerini ve temel becerilerini

yeniden gozden gecirmeye sevk etmektedir (Van Dallen, 2012, s. 649).

Yapay zekanin haber iiretim siirecinde hem olumlu hem de olumsuz etkilerinin
oldugu ile ilgili farkl fikirler oldugu goriilmektedir. Ayni zamanda yapay zeka ile birlikte
robot gazetecilerin, insan gazetecilerin gorevleri ile ilgili de degisim yapacag sinyali yer

almaktadir. Gazetecilerde yasanan etkilerini ise robot gazeteciler kisminda incelenecektir.
4.1.2 Haber I¢eriginin Déniisiimii

Gelisen teknolojiler sonucunda, video, metin ve grafik gibi ¢esitli dinamikler
ayn1 anda yeni iletisim ortamlarinda iiretilen igeriklerinde yer almaktadir. Bilgisayar ve
internet teknolojisinin sagladigi olanaklar, gazetecilerin hem igeriklerini olustururken

hem de sunumu sirasinda doniistimler yapmaktadir.

Yeni medyada yasanan gelismeler haber icerigi ve hikaye anlatiminin dogasini
degistirmektedir. Diinya, 21.ylizyilda bilgisayar ortamli gerceklilikten gortilebilirken
ayni1 zamanda etkili katilimcilar da olunabilir. Gazetecilikte hikaye anlatiminin yeni bir
tiirii ortaya ¢ikmaktadir. Kitleye yeni hikayeler ve olaylarla ilgili karmasik perspektifler
sunan bu yeni tiir, tek bir bakis agisindan daha da fazla nitelik tasimaktadir (Pavlik, 2013,
S. 41).
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4.1.2.1 Depolamammn Déniisiimii Ile Birlikte Haberlerin Cok Boyutlu

Olmasi

Bilgilerin dijital ortama ge¢mesi pek c¢ok firsat sunmaktadir. Dijital ortamda
bilgilerin depolanmasiyla birlikte daha az yer kaplanmaktadir. Bununla beraber tagimasi
da kolay olmaktadir (Kara, 2005,103). Yazili kayitlar bilgisayarlara aktarilip bulut
hesaplarina kaydedilerek dijital ortamlarda depolanmasiyla mekan ve zaman farki

ortadan kalkarak internetin oldugu her an enformasyona erisim saglanmaktadir.

Internet sinirsiz depolama imkami yaratmaktadir. Eski haberler ve igerikler
arsivlerde kayitlanmistir. Anahtar kelimler ile arsivde yer alan haberlere erisim
saglanmaktadir. Kullanicilar boylelikle arsivden yararlanarak o medyada kullanilmis
konular hakkinda fikir sahibi olabilmektedir. Online gazetecilikte, arsiv ve arama motoru

onemli etkilesim araglar1 arasinda bulunmaktadir (Halic1, 2005, s. 159).

Depolama sisteminin dijital diinyaya gegmesiyle birlikte gazeteciler haberlerini
olustururken igeriklerini gelistirebilecek ya da daha once yasanmis bir olay ile ilgili bag
kuracak detaylara erisim saglayarak, bireylere haberi farkli boyutlar1 ile
sunabilmektedirler. Pavlik (2013, s. 293)’a gore dijital depolama, gazetecilere dogru

haber raporlarini, kapsamli tarihi baglama yerlestirmede yardim etmektedir.
4.1.2.2 Multimedya I¢cerikler

Gelisen teknolojilerle birlikte bireyler artik iceriklerde goriintii, metin ve ses gibi
birgok veriye ayni anda ulagmak istemektedirler. Yeni medyanin geleneksel medyadan
ayrilan bir 6nemli 6zelligi ise multimedya bir yapida olmasidir. Yeni medyanin bu

ozelligiyle, veriler tek bir aragta toplanabilmektedir.

Multimedya bigimselliginde, imge, ses metin ve dijital veri gibi farkl veri tiirleri
bir arada bulunmaktadir. Multimedya bi¢imselligi, yeni medyanin dijital olma

ozelliginden yararlanmaktadir (Binark ve Loker, 2011, s. 10).

Online gazetecilikte bilgi aktarirken yararlanabilecek araglar1t Halic1 su sekilde

listelemektedir:
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Metin: Kisa bilgi ulagtirmaktadir. Ayn1 zamanda fotograflar ve ses gibi diger

unsurlarin giiciinden de yararlanmaktadir.

Fotograf: Bir olayin ayrintilarin1 anlik ¢ekimlerken, en 6nemli anin goriintlistinii

olusturmaktadir.

Ses: Metnin, fotografin veya video belgeselin ilettiklerine duygusallik ekler ve

ayn1 zamanda vurgulamaktadir.

Animasyon:  Hareketli resimlerin  online  gazetecilikte  kullanimi

yayginlagmaktadir (Halic1, 2005, s. 161).

Ozetle, yeni medyanin multimedya bicimselligi olmasindan dolay1 farkl
bilesenler bir araya gelmektedir. Bu 6zellik, icerikte yer alan verilerin bir biitiin halinde
yer almasini saglamaktadir. Yeni medyanin sundugu bu imkanla birlikte gazeteciler; ses,
goriintli, metin ve video gibi bilesenlerin yer aldigi haberlerini tek bir arag¢ tizerinden
bireyler ile bulusturma firsatina sahip olmuslardir. Geleneksel medyadan farkli olarak,
haberlerin artik ¢oklu ortam1 kullanilarak verilmesiyle beraber, haberlerin igerigi boyut

kazanmaktadir.
4.1.2.3 Arama Motoru Odakl i¢erikler: SEO Haberciligi

Internetin yasama girmesiyle birlikte pek ¢ok doniisiimler yasand1 ve yeni
dinamikleri hayatta yerini almistir. Tarayicilarda yasanan gelismeler ile birlikte arama
motorlar1 bilgi akiginin saglandigi 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Herhangi bir konu
hakkinda enformasyon sahibi olmak isteyen bireyler, arama motorlarina da

bagvurmaktadir.

Web gibi aglarin biiylimesiyle beraber, ag birimleri gériinmez bir hale gelmistir
ve birbirlerine erisim saglayamamaktadirlar. Bu sorunun ¢oziilmesi i¢in ise arama
motorlar1 ve portallar gibi aracilar gerekmektedir (Dijk, 2018, s. 63). Google ve diger
arama motorlar1 en popiiler web sitelerinin sonuglarini sayfalarinin en yukarisinda

siralamaktadir. Ag genislemesi kanunu sebebiyle arama motorlarinin ve diger aracilarin

kullanilmas1 gerekmektedir (Dijk, 2018, s. 65).
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Dijital diinyada yasanan bu gelismeler gazetecilik alaninda da etkisini
gostermistir. Gazeteciligin yapildigi yeni araglarin olusmasiyla beraber gazeteciligin

gergeklestirme dinamikleri de doniisiime ugramaktadir.

Arama motorlarinin, internet igerik denetiminde Onemli bir hale gelmesiyle
birlikte, haber sitelerinin okur trafiginin biiyiik bir kismi ise arama motorlarindan gelmeye
baglamistir (Duman, 2018, s. 257). Arama motorlarinin onemli bir trafik kaynagi
olmasiyla beraber, haber siteleri bu arama motorlarnin iist siralarinda olabilmek igin
haber igeriklerini olustururken, arama motorlarinin istedigi 6zellikleri dikkate almaya

baslamistir.

Google optimizasyonu, 2018’in “gelecege doniis” trendlerinden biri olarak yer
almistir. Haber aramalarindan ve AMP sayfalarindan gelen trafigin daha biiyiik oranlarina
dikkat ¢ceken yayincilar i¢in bu trend, kisisellestirilmis haber sitelerine erisimin saglandigi
Chrome tarayicilarindan gelen trafik kadar onemli olmaktadir. Google’in mobil
tarayicilarin ana arama sayfasina ilk kez haber akisi koymasiyla birlikte, 2019 yilinda da
Arama Motoru Optimizasyonu yani SEO becerileri daha da 6nemli hal almaktadir. Yavas
yavas ortaya ¢ikan bu Ozelligin, haberlere yonlendirmede 6nemli bir yere sahip

olmaktadir (Bohn’dan akt. Newman, 2020, s. 11).

Dijitallesen gazetecilikte, gazetecilerin yapacagi haberler iizerinde Google
trendleri dogrudan etkili olmaktadir. Yeni olan bu yapi1 ise gazetelerde arama motoru
optimizasyonu seklinde isimlendirilen, geleneksel gazetecilikte olmayan yeni bir
gazetecilik igleyisi ortaya ¢ikarmistir ve gazetelerde SEO (Search Engine Optimization)
editorii istthdam edilmistir. SEO editorleri ise Google’da en fazla aranan konular1 haber

haline getirmektedir (Deniz ve Ozel, 2018, s. 164-166).

SEO haberleri, Google’da aranan anahtar kelimelere yonelik olmasindan dolay1
geleneksel gazetecilikten birgok noktada ayrilmaktadir. Bu noktalar ise haber igerigi
se¢imi, yazimi ve gazetecilik amaci seklinde 6zetlenebilmektedir. Google’da bireylerin
arayacag1 her icerik SEO haberlerinin konusu olmaktadir. Bu konular, bir kelimenin
anlaminin ne oldugundan bir adresin rotasina ve zincir market magazalarinin aktiiel

indirim kataloglarinda yer alan iiriinlere kadar bircok detay1 kapsamaktadir. Ornegin,
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“A101 aktiiel katalogunda bu hafta neler var?”, “Istanbul ve Bodrum arasi kag
kilometre?” ve “Ceyrek altin fiyat1 ne kadar oldu?” gibi sorular, SEO haberlerinin konusu

olmaktadir.

SEO haberlerinin yaziminda da geleneksel gazetecilikten farkli olarak
Google’da aranan anahtar kelimeler iizerine inga edilen igerikler olusturulmaktadir. SEO
haberlerinin Google’da {ist siralarda ¢ikabilmesi igin ¢esitli yontemler bulunmaktadir.
Onlardan biri ise bireylerin aradig1 anahtar kelimelerin haberin igeriginde belirli siklikta

gecirilmektedir.

Google’da aranan tiim konular geleneksel gazetecilik anlayisindaki “haber
degeri” tagimamaktadir. Bu sebepten dolayr SEO editorleri, liberal gazetecilik
diisiincesinde varsayildigi gibi haber faktorleri yonelimli olmak yerine Google odakli
caligmaktadir. Bu durum ise dijitallesmenin geleneksel gazetecilik anlayisindaki

doniisiimiin bir gostergesi olmaktadir (Deniz ve Ozel, 2018, s. 166).

Ozel ve Deniz (2018) gerceklestirdikleri ¢alismada gazetecilerin siklikla
kullandig1 SEO stratejilerini ve faaliyetlerini kategoriler altindaki maddeleri asagidaki

tabloda toplamislardir.

Tablo 4: Gazetecilerin Yaygin Olarak Kullandigi SEO Stratejileri ve

Faaliyetler
Okurun aradig1 | Haberi webe ilk | Rutin SEO | Haber konusunu | Diger editorlere | Google
anahtar giren olma: haberleri ve | cesitlendirme ve | haberin algoritmasina
kelime/soruyu oliimsiiz  icerik | 6zgiin icerik | okunurlugu teknik olarak
bashkta/ haberde olusturma: iiretebilme konusunda uyum
kullanma: destek saglama saglamak
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+ Google’da en | *Onemli Her gin altin, | Geleneksel | *Diger gazeteciler | Web sitesinin
fazla aranan | gelismelerle ilgili | doviz  fiyatlari, | gazetecilik tarafindan Google’m
konu/sorulart haberi diger | hava durumu gibi | anlayisinda haber | hazirlanan onemli | siirekli
Olcim  sistemleri | gazetelerden once | Google’da diizenli | olmayacak, ancak | giindem haberleri | giincellenen
araciligtyla (ilk olarak) ve | olarak ¢ok aranan | internet tizerinde SEO | algoritmasina
belirlemek, insanlarin o haberi | konulara iliskin | kullamicilarinin ilgi | ¢alismasi yaparak | uygun olarak
arayacagi igerik olusturmak, | gosterdigi/ aradigi | (O konunun | stirekli
+ Google’da en Ongoriilen anahtar | «“En iyi listeleri, | tim konu | Google’da en ¢ok | yenilenmesi
fazla aranan | kelime/sorulart da | ansiklopedik basliklarinda haber | hangi soru | de SEO
konu/sorulara icerecek  sekilde | nitelikli icerikler, | girerek  ¢esitlilik | climlesiyle ¢alismasimnin
iliskin haber | Webe girmek. videolar, sik | olusturmak, aranacagini basariya
icerikleri sorulan  sorular, tahmin ederek | ulagsmasinda
olusturmak, ipll.(;lar}, yemek | o park yaratan ha_ber metninin | en onemli
Far}f_lerl, 'flskla bzgiin icerigi | i¢ine o soru ups.u_rlardan
olarak giin iginde eoek SABHEL X0 | Tiim gazeteler SEO bicimde | birimlerind
lo'da  fazla verme, i V€ | cajismas; yapacag | Uygun  bicimde irimlerinde
Google kariyer, evcil icin digerlerinden yerlestirmek vb.) | gazetecilerin
aranabilecek . hayvan / ¢igek | frp) iloi | gazetenin Onemli | disinda
komulan  tahmin bakim” i | ok dqoser | haberlerinin limcil
gibi | cekecek dogru yazilimeilar
ederek bu evergreen content, | padiis bulmak. | Okunurlugunu gorev
sorularm yanitint : asgligl ulimax,
=== yani her zaman boylece  Google artirmak. yapmakta ya
e igerikleri ilgi geken, hep ¢ok | e sonuglari da gazeteler
uretmek, aranan ve okunan | cpan oo orun yazilim
olimsiiz icerikler | (orcin ettigi haber konusunda bir
*Haber metinleri retmek. Bu | pashigim firmadan
}‘P"}{ie okurlarin icerikler  hemen | gnabilmek. (Okur dgmsm_anhk
ilgili  konulan olmasadakonuyla | Google’a girip bir hizmeti
arafilgl/ arayacagi ilgili bir giindem | o, sordugunda, almaktadir. Bu
kelime ve sorular olustugunda sntinde agilan dogrultuda
ciimlelerine  yer Google  arama | ;rama  sonuglan SEO biriminin
vermek/ sonuglarinda icinde en fazla teknik
tekrarlamak, cikarak, gazeteye ilgisini ceken ve kismimnin, SEO
okur N yanit editorlerine
«Haberlerde getirmektedir. Bu verdigini sagladigi
sorulu baslik igerikler ‘her | gisiindigi icerigi destek
kullanmak. zaman web sitesi | ¢} jamaktadir.) basariya
Baslikta okurlarin agilinca ulagmada
ilgili konulart gorinmez,  arka o6nemli  yer
aradip)/ arayacagi plandadur. tutmaktadr.
soru ciimlelerine
yer vermek.

Kaynak: Ozel ve Deniz, 2018, s. 184

4.1.2.4 Giincellenebilen Icerikler

Teknoloji alaninda gelismeler hiz olgusunu da hayata kazandirmustir. Internet

tizerinden kisa bir siire lizerinde ¢esitli konular hakkinda bilgi sahibi olunmaktadir.
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Internetin etkili oldugu gazetecilikte haberlere, okuyucular en kisa zamanda erigim

saglamak istemektedir.

Yeni iletisim teknolojilileriyle haberin okur ile bulugsma siiresi saniyelerle
Ol¢iilmektedir. Kaynaklardan edinilen haberler saniyeler icerisinde internet ortaminda yer
alabilmektedir. Bundan dolayi, okurlar yasanan gelismelere en kisa siirede internet
iizerinden ulagsmaktadir. Internet, televizyon ve gazete gibi rakiplerine kars1 en 6nemli
avantajlar1 arasinda yer alan hizli haber verme 6zelligi birakilmamali ve siteler daima

giincel olmas1 gerekmektedir (Toruk, 2008, s. 301).

Yeni medya ortaminda okurlar en kisa siirede haber ulasmak istedigi gibi ayni
zamanda en giincel igerikten haberdar olmak istemektedir. Yeni medya ortaminin
gazetecilige sagladigi onemli etki ve doniisiimlerden biri ise konu ile ilgili bilginin

gelmesiyle, haberlerin giincellenmesi ¢ok kisa bir siirede saglanmaktadir.

Online ortamda haberler de daha dinamik olmaktadir. Bundan dolay1 olaylar ve
stirecler, gercek yasamda daha iyi temsil edilmektedir. Flas haber ile ilgili bir detay igin
izleyiciler aksam haberlerini ya da diger giiniin gazetesini beklemek istememektedirler.
Bu nedenle bireyler enformasyonun kisa bir siire igerisinde basinda yer almasini
istemektedirler. Gazetecilerin, yasanan bu gelismelerle okuyucu kitleler igin siirekli

giincellenen haber saglamasi gerekmektedir (Pavlik, 2013, s. 37).

Haber akiginin ¢ok hizli oldugu yeni medya ortaminda haberin her an
giincellenebilir olmasi, geleneksel medya karsisinda 6nemli bir avantaji kazanmigtir.
Giincellenebilme 6zelligi ile haberler hakkindaki gelismeleri seri bir sekilde okurlar ile
bulusturulabilmektedir. Diger taraftan, haber igeriginde olan bir yanlishk fark edildigi
zaman ise giincelleme firsat1 ile birlikte haberdeki yanlighk kisa bir zaman igerisinde

degistirilmektedir.
Pavlik etkili bir online haber tasarimi i¢in 6nemli maddeleri soyle aktarmistir:

. Tek bir menii ¢ubuguyla ve tiklanabilir baslik ve grafiklerle kolay
erisim gereklidir: Bir haber sitesi okuyucu igin seffaf olmali, ayrica bir kullanim
kilavuzu gerektirmemelidir.
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. Diizenli olarak giincellenen taze haber igerigi, online haber
iireticilerinin istedigi seydir; agilan ekran kayan metin, iyi hazirlanan veri grafikleri
ve diger bazi tekniklerle okuyucunun dikkatini cekmelidir.

. En onemli hikaye, okuyucunun hemen ulasabilecegi sekilde
olmalidir, gazeteciligin giincel bilgi fonksiyonu, yeni medya ¢aginda hala 6nemlidir.
Internet erisiminin ve ekran boyutunun dogasi nedeniyle, ana sayfada cok sayida
hikaye ve baslig1 etkili bir sekilde sunmak miimkiin degildir.

. Uyarlama o6zellikleri, okuyucunun ana sayfay1 ve site igerigini
kolayca bireysellestirmesini saglamaktadir.
. Baglam, online habercilikte nemlidir; linkler, kolay erisilen temel

materyal ve etkin arama ¢ubuklari, haberi tiiketicisinin giincel hikayeyi tarihi ve
diger igerige yerlestirmesine yardim edecek ek materyali bulmasini saglar. (Pavlik,
2013, s. 73)

4.2 Gazetecilerde Yasanan Doniisiim

Yeni medya calisanlar1 her tiirlii bilgi, iletisim ve eglence {irlinlerini farkl
ortamlarda olusturmalariyla beraber, gelencksel olarak tanimlanan herhangi bir tanimin
altinda yer almamaya baslamaktadirlar. Bundan dolay1, bu tarz ¢aligsmalar ile geleneksel
sanayiyi doniistirmektedir. Yeni medya c¢alisanlari, yeni teknolojilerin medyada
kullanilmasiyla birlikte sektoriin - yeniden yapilandirilmasinda o6nemli bir yer
almaktadirlar (Batt ve digerleri, 2000, s. 3).

Yeni medya ile birlikte gazetecilik alaninda yasanan doniisiimiinde etkilenenler
arasinda ise bu meslegi icra edenler de yer almaktadir. Calismanin bu kisminda ise yeni
medya ortaminda gazetecilerin beceri ve yeteneklerinde yasanan doniisiim, yapay zeka
ile birlikte robot gazetecilerin, insan gazetecileri nasil etkiledigi ve yeni medyada yasanan
teknolojik gelismelerle beraber ortaya ¢ikan mobil gazeteciligin mekan ve yer
gdzetmeksizin haber yapilmasini saglamasiyla gazetecilerin ¢aligma pratiinde yasattig

doniisiim incelenecektir.
4.2.1 Teknik Becerilerde Doniisiim

Yeni medya calisanlarinin teknik becerileri genel olarak dijital goriintiiler ve
web sayfalar1 yaratmada kullanilan programlama dilleri ve yazma araglar1 olarak
tanimlanan “araglar” oldugu diisliniilmektedir. Yapilan arastirmada sektoriin uzmanlari,
yoneticiler ve yeni medya calisanlarindan kullanma becerisine sahip olduklar

programlama dilleri ve yazma araglarin1 sylemeleri istenmistir. Yazma araglar arasinda
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goriintlii diizenleme, web, video, 3D araglar ile birlikte ses araglar1 da roportajlarda

verilen yanitlar arasinda bulunmaktadir (Batt ve digerleri, 2000, s. 13-14).

Yeni medya ortaminda gesitli platformlarin olusmasiyla birlikte gazetecilerin de
bu mecralara uygun igerikler liretmede yetkin olmalar1 beklenmektedir. Yeni medyanin
onemli ozellikleri arasinda bulunan sayisallasma ve yondesme ile beraber, gazetecilik

alaninda 6nemli doniisiimler yagsanmaktadir.

Teknolojik, ckonomik ve toplumsal gelismelerle beraber, ¢esitli
telekomiinikasyon ve veri iletisimi gibi iletisim sekillerinin birbirlerine doniismesi
“yondesme” olarak adlandirilmaktadir (Geray, 2003, s. 19). Yondesme, gazetecilik
alaninda 6nemli donisiimler yarattigi gibi gazetecilerin ¢alisma pratiklerinde de

yenilikler ortaya ¢ikmustir.

Teknik yetenekler, yondesmis gazetecilerin en Onemli yetenegi seklinde
distintilememektedir. Degisik medyalar i¢in liretebilmek gerekmektedir. Ayni zamanda
okuyucu ile iletisim halinde olabilme ve yer aldigi toplumun temel dinamiklerini
bilinmesi lazimdir. Bununla birlikte olay ve olgular arasinda ise sosyal ve tarihsel bir
baglant1 olusturmalidir. Calistig1 konuyu gazetecilik cergevesi icerisinde ¢cok boyutlu
bicimde irdeleyerek bireylerin kavrayabilecegi bir hale doniistiirmesi gerekmektedir

(Y1ldirim, 2010, s. 243).

Diger taraftan ise yeni medyanin yondesme Ozelliiyle beraber gazetecilerin

sadece teknik olarak degil yonetimsel olarak da becerilerinde gelisme beklenmektedir.

Ideal yeni medya calisani, teknolojik yeteneklerinin olmasimin yani sira, takim
calismasina uyumlu olmalidir. Ayn1 zamanda yaratici olmali ve karisik sorunlari
¢ozebilme yetisine sahip olmalidir. Teknik yeteneklerin talep gormesinin yaninda, en ¢ok
ragbet goren kisiler ise teknik becerilerini, teknik disinda veya yonetimsel becerileriyle

bir araya getirebilendir (Batt ve digerleri, 2000, s. 7).

Yaganan bu gelismeler ile beraber medya c¢alisanlarinin becerilerinin
belirlenmesine yonelik Media DigiT Projesi’nde ¢alismalar gerceklestirilmistir. Medya

calisanlarinin yeni becerilere uyum saglayabilmeleri i¢in meslek i¢i egitim programlari
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diizenlenmesi hedeflenmistir. Bu yetenekler ise tablo 2’de yer almaktadir ( Digitisations

in the communication sector:

A Europen Challenge”,

Competences’den akt. Yildirim, 2010, s. 243).

Tablo 5: Yondesme Gazetecisi Becerileri

Second Shorthist Of

Multimedya 6geleri

Beceriler

Gerekli Yazilimlar ve
Araclar

Haber/bilgi toplamaya
yonelik

Iyi bir seklide bilgisayar ve diger
teknolojik araglar1 kullanabilen,
etkili ve dogru arastirma
olciitleri olusturabilmek, aranilan
bilgiye hizli bigimde
ulasabilmek, dogru ve rafine
bilgiyi birgok kaynaktan
dogrulayabilmek, bulunan
bilgileri konu baglaminda
Ozetleyebilmek

Internet, e-posta gruplari,
haber gruplari, forumlar,
veri tabanlari, ¢esitli arama
motorlar1 ve yazilimlari

Igerik iiretimine dair

Metin

Haberin/igerigin temel 6gesi
olan metnin bigimsel yonil,
rengi, boyutu, karakter ayarlari
dogrultusunda gazetecilik
agisindan dikkat gekici hale
getirebilme.

Word, PowerPoint Excel,
gibi ofis programlari.

Fotograf

Haberin iceri baglaminda
fotograf lizerinde diizenlemeler
yapma, renklendirme ve baska
filtreler uygulayabilme,
fotografin ebatlarinda ve
¢oziiniirliiklerinde oynamalar
yapabilme.

Dijital fotograf makineleri,
Adobe Photoshop, Ulead
Photolmpact X3 ve diger
goriintii ve fotograf isleme
programlari

Ses

Ses kayit ve tiretim
araglarmi/programlari
kullanabilmek, ses kayitlari
iizerinde tasarim ve
diizenlemeler yapabilme. Igerige
uygun ses ya da ses efektleri
iiretimi yapip, icerik baglaminda
monte edebilme, olusturulan ses
dosyasin1 yiiksek, normal ve
diisiik kaliteli skalada
degerlendirebilme, sesi goriintii,
metin ve diger multimedya
ogeleriyle birlikte kullanabilme.

Dijital ses kayit cihazlari,
mikrofonlar, Adobe
Auidition ve diger ses
diizenleme yazilimlari

Video

Analog goriintiileri sayisal
goriintiiye doniistiiren gorlintii
kayi1t ve iiretim
araglarmi/programlarini
kullanabilme, video dosyalarini
icerik baglaminda
kurgulayabilme, goriintii
dosyalarini web hizli veri akist
saglayacak sekilde ayarlama,
videoyu ses, metin ve diger
multimedya 6geleriyle birlikte
yeniden diizenleyebilme.

Dijital kamera ve diger
dijital goriintii kaydediciler,
Adobe Photoshop, Adobe
Premiere Combustion, Fire,
Flame, Lustre, Final CutPro,
Windows Media,
QuickTime, Flash ve diger
goriintli diizenleme
programlari

Grafik, Animasyon ve
Diger gorsel malzemeler

Gorsel dgelerin ve simgelerin
tasarlanabildigi yazilimlari
kullanarak duragan ya da
hareketli grafik, animasyon,
tablo ve diger gorsel malzemeler
cizebilme, igerige iliskin,
konunun daha kolay
anlasilmasina ya da konu
hakkinda detay vermede uygun

Adobe Photoshop, Maya,
3D Studio Max, Adobe
Illustrator, Zbrush,
Macromedia Dreamweaver,
Macromedia Flash.
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gorsel malzemeyi tespit
edebilme ve olusturabilme, haber
Oykiistine yonelik mizansen
canlandirmalar yapabilmek i¢in
grafik ve animasyon
programlarini kullanabilme.

Dagitim ve sunumuna dair

Uretilen multimedya igerigini
internet ya da diger sayisal
ortamlara gazetecilige uygun bir
bi¢imde tasarlayip (mizanpaj),
kodlayabilmek i¢in gerekli
yazilimlar1 kullanabilme, igerigi
haber akisina gore
giincelleyebilme, icerik tizerinde
linkler araciligiyla (hypertext)
detay bilgi verebilme, etkilesim
ve arsivleme olanaklarini
kullanabilme.

HTML, CSS, XML, Java
Script, Perl, C, Cold Fusion,
UNIX gibi web sayfast
diizenleme tasarlama ve
kodlama yazilimlart

Yonetsel beceriler

Takim ¢alismasina yatkin, is
sirasinda karsilagilan karmasik
problemleri ¢6zebilme, algi
diizeyi yiiksek, hizli karar
verebilme, miisteri iliskilerini
yiiriitebilme, kaynaklar verimli
kullanabilme, igerigin hitap
edecegi kesime gore pazarlama
faaliyetleri siirdiirebilme.

Diger beceriler

Kendi dilini her tiirlii ortamda
etkin kullanabilme, yabanci dil,
(6zellikle Ingilizce), etik bilgisi,
sosyal algilama becerisi,
katilimer ve
diyaloga/miizakereye dayali
iletisim yetenegi, kullanici
gidiimli, estetik perspektife
sahip olabilme, gozlemleme,
okuma ve arastirma yapmaya
egilimli olma, meslek
arkadaslariyla siireli iletisim
icinde olma ve mesleki
Orgiitlenme bilinci sahip olma.

Kaynak: Yildirim, 2010, 244-245

Yeni medyanin, gazetecilerin ¢aligma pratigindeki doniisiimleri yukaridaki

tabloda da goriilmektedir. Ozetle, gazetecilerin haberin toplanmasinda sunumuna kadar

olan siireglerde yeni becerilere sahip olmasi, multimedya 6gelerini kullanmasi ve gesitli

yazilimlart bilmesi gerektigi bunun yaninda yonetimsel olarak gelisim saglamasi

gerekmektedir.

4.2.2 Robot Gazeteciligin Gazetecilerin Is Pratiginde Yarattigi Doniisiim

Yayincilar, bu sene “Yapay Zeka ve Bilgisayarlarla Ogrenme” olanaklarina daha

fazla yatirnm yapmay1 planladiklarimi agiklamislardir. Bu yatirimlarin ise editorlerin ve

gazetecilerin ¢ikarlariyla ¢atismamast 6nemli bir nokta olarak yer almaktadir (Newman,

2019, s. 31).

75




Yapay zekanin haber iiretim siirecinde etkisi olmasinin yani sira gazetecilik
profesyonellerinin yetenekleri ve ¢alisma pratikleri konusunda etkili oldugu ile ilgili
tartismalar bulunmaktadir. Tartismalar yer alirken dijitallesen diinya ile beraber yapay

zekanin yasamda uygulanmasi da beklenmektedir.

Yayincilarin yiizde 72’si gegen sene yapay zeka calismalarini denediklerini
belirtmektedirler. Ancak bu sene daha fazla ger¢ek hayata uygulanmis hallerini gérmek

istediklerini ifade etmektedirler. Bunu ise ii¢ ana kategoride toplamaktadirlar:

. Icerigin bireysellestirilmesi ve okuyuculara daha iyi oneriler olusturmak
i¢cin “Bilgisayarla” Ogrenme sisteminin kullaniimasi

J “Robo-gazetecilik” olarak isimlendirilen daha fazla hikayenin ve
videolarin otomatiklestirilen bir yapida olmasi

. Gazetecilerin fazla bilgileri kullanmalarin1 destekleyen ve bu bilgilerin

sayisini artiran araglarin gelistirilmesini saglamak (Newman, 2019, s. 32).

Yeni medya ortaminda teknolojik gelismelerle birlikte robot gazeteciler
tarafindan bazi igeriklerin otomatik olarak iiretilmesi insan gazetecilerin calisma
sekillerinde degisiklik yaratabilmektedir. Yapay zeka iiriinii robot gazetecilerin, insan

gazeteciler i¢in hem bir tehdit olusturdugu hem de firsatlar yaratacagi diistiniilmektedir.

Microsft, MSN’in ana sayfasinda yer alan haberleri yapan personellere,
robotlarin artik isleri yapacagi aktarilmistir. PA Media, yaklagik 27 kisiye haber
makalelerini segmek ve diizenlemek icin yaptiklari islerinin son bulacag: bildirilmistir.

Waterson, 2020)

Bilgisayarlarin bir¢ok rutin ve giinliik isleri yapmada insanlardan daha yetenekli
ve hizli oldugunu belirten bir veri gazetecisi, insanlara bilgisayarlarin yapamayacagi isleri
yapmak i¢in bos zamanin bu sekilde yaratildigindan s6z etmektedir (Linden, 2017, s.
132).

Otomatik olarak yazilan haberler, insan gazeteciler igin bir tamamlayici
olabilmektedir. Rutin isler igin gorevlendirilen otomasyon, gazeteciligin kalitesini

arttirmak icin gesitli firsatlar sunmaktadir. Ekonomik eksilikten dolayi, su anda haberi
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yapilamayan hikayeler otomatik hale getirilebilecektir. Boylelikle, insan gazeteciler rutin

islerle artik ilgilenmedikleri igin kalite, derinlemesine raporlama ve gézlem yapma gibi

diger islerine daha fazla zaman ayirabilme firsatlar1 olacaktir (van Dalen, 2012, s. 655).

Tablo 6: Insan Gazeteciler, Otomatik Icerik Olusturma Go6z Oniine

Alndiginda Kendi Yeteneklerini Ve Geleceklerini Nasil Goriiyorlar?

izin verir ve
hikayelerine mizah
eklemelerini saglar.

yliksek bir maliyete
sahiptir.

gazetecilere aragtirma
yapmalar1 ve
derinlemesine
raporlamalar i¢in daha
fazla zaman verir

Giiclii Yonler Zayif Yonler Firsatlar Tehditler
Yaraticilik, insan Insan gazeteciler, Aligilagelmis Otomatik icerik
gazetecilerin kliselerin | otomatik igerik hikayeleri olusturma, rutin
ilerisine gitmelerine yaratimindan daha otomatiklestirmek, gorevleri olan

gazetecilerin issiz
kalmalarina neden
olabilir.

Esneklik, insan
gazetecilerin son
dakika haberleri gibi
rutin olmayan
hikayeleri kapsamasina
olanak saglar.

Insan gazeteciler,
otomatik icerik
olusturma gibi ayni
haber yorumunu
saglayamazlar.

Otomatik igerik
yaratma rekabeti, insan
gazetecileri islerini
daha iyi yapmalar i¢in
zorlar.

Otomatik icerik
olusturma, spor
haberciliginin haricinde
uygulanabilir ve ayrica
finans ve gayrimenkul
alanlarinda haber yazan
gazetecilerin iglerinden
olmalarina neden
olabilir.

Analitik beceriler,
insan gazetecilerin
aciklamalarin ilerisine
gegmelerini ve daha
derin bir kapsam ve
haber yorumu
sunmalarina izin verir.

Insan gazeteciler,
otomatik igerik
olusturma ile ayni
hizda yarigsamazlar.

Otomatik igerik
olusturma, genele hitap
etmeyen, kiigiik
okuyucu kitleleri i¢in
hikayeler anlatmada
yardimect olur.

Otomatik igerik
olusturma, seffaflik ve
telif haklar1 gibi yeni
etik sorunlarin artigina
neden oluyor.

Kaynak: van Dalen, 2012, s. 655

Insan gazeteciler ve robot gazetecilerin karsilastirildigi tabloda robot
gazetecilerin bazi haberleri otomatik yapmasi ile insan gazetecilerin daha derin arastirma
yapma firsatlarinin olabilecegi yer almistir. Diger taraftan ise bu durum insan
gazetecilerin isleri i¢in bir tehdit olusturmaktadir. Robot gazeteciligin gazetecilik
profesyonellerine goére daha hizli ve ekonomik olmasindan dolayr eskisi kadar

gazetecilere ihtiya¢ duyulamayacagina dair tartigsmalari ortaya ¢ikarmaktadir.
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Standart gazetecilik gorevlerinin otomatik bir bicimde yapilmasiyla birlikte
gazeteciler meslek yasamlarina devam edebilmek icin daha iyi isler c¢ikarmaya
zorlanmaktadirlar. Bundan dolay1 gazeteciler eskiye oranla daha fazla yaratici olmak,
daha derin igerikler olusturmak ve her daim gerceklestirdikleri islerin kapsamini daha da

genisletmek zorundadirlar. (van Dallen, 2012, s. 653)

Yukaridaki tabloda insan gazetecilerin robot gazetecilere gére hiz ve ekonomik
acidan dezavantajli oldugu yer almaktadir. Robot gazetecilerin, insan gazetecileri daha
kapsamli isler iiretmeye siirlikleyeceginin yani sira insan gazeteciler i¢in daha biiyiik bir

tehdit ise issiz kalmalar1 olmaktadir.

Otomatik haber yazimimin ileride daha fazla kullanilan bir yapiya gelmesiyle
birlikte gazeteciler, diizenli olarak yaziklar1 haberlerle bile rekabette gii¢lii olamazlar. Bu
durum otomatik olarak olusturulan haberlerden dogan rekabet, insan gazetecileri fark
yaratabilecekleri basit gorevlerde bile daha iyi olmaya zorlayacaktir. Gazetecilik
mesleginin temel gorevlerine yonelik disaridan gelen zorluklar, gazeteciligin yeniden
tanimlanmast ve gazetecilerin mevkilerini korumak i¢in sarf ettikleri girisimlerle

karsilanmistir (van Dallen, 2012, s. 649-653).

Yasanan bu gelismelerle yeni medya ortaminda robot gazetecilerin, insan
gazetecilerin meslek yasaminda tehdit yaratilacagi diisiincesi olmasina karsin insan
gazetecilerin egitimleri ve gazetecilik deneyimlerinden dolayr haberlere farkli

perspektiflerden yaklagmaktadir.

Insan gazetecilerin, robot gazeteciler ile rekabet etmede cesitli avantajlari
bulunmaktadir.  Gazeteciler, haberlerinde @ mizah ve  karmasik climleler
kullanabilmektedir. Insan gazetecilerin, analitik diisiinme, yaraticilik, bir¢ok bakis
acisindan anlatma, derinlemesine analiz etme ve sasirtic1 gézlemler yapmalarini saglayan
donanimlar1 bulunmaktadir. Insan gazeteciler son dakika haberleri olusturma, olaylarmn
perde arkasimi raporlama gibi profesyonel egitime sahiptirler. Algoritmalar ile
olusturulmayan bu yetenekler her zaman kaliteli gazeteciligin belirleyici 6zelliklerinden

biri olmustur (Van, Dallen, 2012, s. 653).
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AP, Haber Ortakliklar1 Yoneticisi Lisa Gibbs, her zaman daha fazla gazeteciye
ihtiyac¢ oldugunu, ayn1 zamanda gazetecilerin verimli ¢calismalarina yardimei olmak i¢in
ise teknolojik gelismelere yatirim yapilmasi gerektigini ve boylelikle kisilerin en etkili
bicimde islerini yapabilmelerin belirtmektedir. Ritu Kapur, CEO The Quint’da yapay
zeka ve insan zekasinin birlikte kullanilmasina ihtiya¢ oldugunu ifade etmektedir

(Newman, 2019, s. 32).

Gazetecilik, ge¢misten giiniimiize yeniklerle beraber ilerledigi gibi robot
gazetecilerin de gazetecilerin islerine bir tehdit olusturmak yerine, gazetecilik alaninin
daha da iyilestirilmesi i¢in kullanilmasinda fayda goriilmektedir. Yeni medya ortaminda
da insan gazeteciler ve robot gazetecilerin birlikte ¢alismasi gazetecilik alani igin de

onemli bir firsat olacaktir.
4.2.3 Mobil Gazetecilik

Mobil teknolojilerin hayatin igerisinde yer almasiyla birlikte cesitli alanlarda
etkisini gostermektedir. Mobil cihazlarda yasanan gelismelerle datalar, yer kavrami

asilarak iletilebilmektedir.

iphone haber toplama asamasinda 6nemli araglar arasinda yer alacaktir. iphone
uygulamalar1 icin raporlama yazilimlar1 gelistiren sirketler arasinda Kanada’daki
Vericorde yer almaktadir. 2009 yilinin baslarinda Vericorder, gazetecilik ve haber
toplama alanlarinda 6nemli etkilere sahip ti¢ tiriniinden ilki olan “Poddio” yu piyasaya

stirmiigtiir ( Quinn, 2011, s.15).

Yeni medya ortami, yeni teknolojik gelismeleri bilinyesine ekleyerek yeni
gazetecilik pratikleri ortaya ¢ikarmaktadir. Mobil teknolojilerinde olan ilerlemeler yeni
medya igerisine girmistir. Mobil teknolojiler, gazetecilik alaninda yer alarak mobil

gazetecilik pratigini olusturmustur.

Mobil gazetecilik, haber toplamada kullanilan taginabilir multimedya araglar1 ile
haber yapan gazetecilik anlayisi olarak yer almaktadir (Cameron, 2008, s. 1). Mobil
gazeteci, “Mojo” olarak kisaltilmaktadir. Mobil gazeteci ise, haber toplama ve dagitma

isleri icin yalnizca cep telefonu kullanan gazetecidir. Bu tarzdaki haberler, metin, ses,
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sekiller veya video ve bazen ise hepsinin birlesiminden olugmaktadir. Kullanimi yaygin
olan cep telefonlar1 cepte tasinacak sekilde hafif bir yapida bulunmaktadir (Quinn, 2011,
s. 10).

Mobil teknolojiler, gazetecilik alaninda haber {iiretim siirecinde degisiklik
yarattig1 gibi gazetecilerin is yasaminda slireden kazanma, haber merkezlerine gitmeden
iceriklerini olusturma, ara¢ boyutlarinda kiigiilme gibi pek cok dinamigi degistirmektedir.

Mobil gazetecilik, gazeteciler i¢in ¢esitli firsatlar saglamaktadir.

Cesitli olumlu 6zelliklere sahip olan mobil teknolojiler, gazetecilerin is pratikler

sekilde siralanabilmektedir:

J Kolay 6grenme

. Habere nasil ulasilma hikayesini kolaylikla verilebilme

. Canli1 yayinda artis ve anindalik

. Etkilesim kapasitesi

o Biiyiik ekipmanlara gore kolay taginabilirlik

o Yer bazli mobil cihazlarin daha spesifik izleyici kitlelerine ulasabilme

. Giivenilirlik

. Kamera karsisinda rahatlik ve dogallik

J Kamera kullaniminin yasaklandigi yerlerde dikkat ¢cekmeden goriintii
alabilme

e  Zamandan tasarruf

o Gazetecinin haberin dolasima girdirebilmesi i¢in haber odasina donme
ihtiyact olmamasi (Narin, 2015, s.83-84).

Pew Arastirma Merkezi’nin “Excellence in Journalism” projesinde bazi
muhabirler, mobil gazeteciligi kabul etmemislerdir. Ancak Amerika’da pek ¢ok gazete
editorii tarafindan kabul gormektedir. Mobil gazetecilerin esnekligi ve hizli haber
toplama siirecleri, bu gelismenin hizla kabul edilmesinde onemli etkenleri arasinda

bulunmaktadir (Cameron, 2008, s. 2).
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Mobil gazeteciligin, gazetecilerin ¢alisma kosullarinda degisiklik yaratip olumlu

firsatlar yarattig1 gibi bazi sorunlar da igerisinde barindirmaktadir.

Ornegin, muhabir yiiksek kaliteli bir mikrofon kullanmadig1 siire zarfinda
disaridan gelen giiriiltii problem olabilmektedir. Giines 15181 ekrana yansidigi zaman
ekran1 gérmek zor olacagindan dolayr giizel fotograflar ¢ekmek zorlagabilir. Diger

taraftan ise sarj sorunlari ile muhabirler, haber yaparken c¢esitli sikintilar yasayabilir
(Quinn, 2011, s. 37).

Narin (2015, s. 84) ise mobil gazetecilikten dolay1 olusacak sorunlari su sekilde

Ozetlemistir;

o Kotii goriintii ve ses Kalitesi
o Pil / batarya stiresi
. Haber yazmanin kolay olmayis1

o Gizli ¢ekimlerin yayilmasiyla birlikte olusan mahremiyet problemi

Ozetle, giiniimiizde hayatin ayrilmaz bir pargasi olarak diisiiniilen mobil
telefonlar, gazetecilik alaninda olumlu ve olumsuz olmak iizere ¢esitli etkiler
yaratmaktadir. Mobil gazetecilik alaninin olusmasiyla birlikte gazetecilerin galisma

pratiklerinde degisiklikler yaganmaktadir.
4.3 Okurun Islevi ve Roliinde Déniisiim
4.3.1 Etkilesimli Okur

Yeni medyanin gelismesinde 6nemli rol oynayan Web 2.0 teknolojisi ile beraber,
kullanicilar kolay bir sekilde diisiincelerini paylasabilir bir yapiya geldi. Boylelikle, yeni
medya ortaminda gerceklestirilen gazetecilikte okurun roliinde de degismeler

yasanmaktadir.

Medyanin yayinlandigi i¢eriklere tepki vermede kitleler artik pasif olmay1 kabul
etmemektedirler. Internet, diinyanm herhangi bir yerinde yasanan olaylar hakkinda

kitlelerin diyaloga aktif bir sekilde katilmasin1 sagalmaktadir. insanlar, binlerce kilometre
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uzaklik ve ayni1 zamanda siyasi ve kiiltiirel olarak sinirlar ile ayrilmasina karsin birbirleri

ile iliski kurmaktadirlar (Pavlik, 2013, s. 57).

Okur ya da kullanicilar diislincelerini haber igeriklerinin {iretildigi aym

platformdan veya ¢esitli mecralardan igerik ile ilgili fikir beyan eder bir hale gelmistir.

Online gazete kullanicisina geri bildirim firsat1 veren etkilesim sekilleri sunlar

olmaktadir:

. Mail: Kullanicilar, online yayinciligi gergeklestirenlere mail yoluyla
ulagim saglayabilmektedir. Boylelikle dilek ve goriislerini aktarabilmektedir.

o Veri bankalari ve arsivde arama yapabilme: Onceden yaymlanmus igerikler
arasinda kelime 6zelinde arama yapabilmektedir

o Formlar1 yanitlama ve yorumlama: "Bu haberi degerlendirin" seklinde
anketler ile kullanic1 gortisleri alinabilmektedir.

o Oyun ve yazilimlarin indirilmesi

o Haber gruplari

. Canli konusmalar: Kullanicilar eszamanl olarak baska bir kullanici ya da
site yoneticisiyle sohbet edebilmektedir.

. Mail listeleri: Fikir aligverisi yapmak i¢in olusturulan listelerdir.

. Forum: Genel veya 6zel bir baslik igerisinde a¢ilan tartisma alanlari olarak
yer almaktadir. Kullanicilar igerikleri ile tartismaya katilabilmektedir. Ancak forum
yOneticisi onay verirse icerik forum sayfalarinda yer alabilmektedir.

o Konuk defteri: Kullanicilar goriislerini veya onerilerini mesaj panosu

sekline benzeyen yazilima aktarabilmektedirler (Halic1, 2005, s. 159-160).

Yeni medya ortaminda okur edilgen bir konumdan etken konuma ge¢mistir.
Okur ya da kullanicilar erigsim sagladiklari igerikle ilgili fikirlerini o igerigin yayinlandigi
ortamdan ya da internetin olanak sagladig1 pek ¢ok alandan iletebilmektedir. Okurun
roliinde yasanan bu doniisiim, gazeteciler igin de Oonem arz etmektedir. Gazeteciler
okurlardan gelen bildirimlere gore igeriklerde degisim yapabilir veya okurlarin merak
ettigi konular hakkinda igerikler iizerinde ¢alisip o konularla ilgili haberler olusturabilme

firsatlart bulmaktadirlar.

82



4.3.2 Katilme1 Okur

Okurlar ya da kullanicilar, yeni medya ortaminda diisiincelerini ileterek
etkilesim saglamlarinin yani sira yeni roller de tistlenmektedir. Geleneksel medyada pasif
konumda yer alan okular, yeni medya ortaminda igerikleri iireten aktif tarafa da

geemislerdir.

Internet ile kullanicilar yalnizca haberi alan taraf olarak degil iireten taraf da
olmaktadir. Pahali olmayan yeni tiir iletisimle beraber kurallar ve diizenlemeler
yikilmaktadir.  Insanlar  istedikleri bilgiye kontrol —mekanizmasi olmadan
ulasabilmektedir. Ayn1 zamanda bilgiyi yayabilmektedir. Bu durumda ise insanlar, bilgiyi
saglayan, kullanan ve dagitan olma rollerini iistlenmektedir. Ozetle bireyler artik haberi

yalniz tiiketmiyor {ireten tarafta da yer almaktadir (Ozgaglayan, 1998, s. 197).

Kullanicilar, tirettikleri igerikleri kendilerine ait sosyal medya hesaplarindan
paylasmakta ve enformasyon akisina katki saglamaktadirlar. Okur/kullanicilarin, tiretici
konumuna gelmesiyle beraber, enformasyon aksinda ¢esitlilik saglanmaktadir. Bu durum
ise olay ve olgulara farkli perspektiften bakilmasini saglayan alternatif bir alan

olusturmaktadir.
4.3.3 Yurttas Gazeteciligi

Yeni medya ortaminda olusan bir gazetecilik tiiri ise “yurttas gazetecilik”
olmustur. Teknoloji alaninda yasanan gelismelerden sonra bireyler aktif olarak icerik
tiretmeye baslamis ve enformasyon akiginda rol almistir. Bununla beraber profesyonel bir
medya kurulusunda ¢alismayan bireyler herhangi bir olgu ya da olay1 teknolojik olanak
sayesinde kamuoyu ile paylasir bir yapiya gelmistir. Bireylerin edilgen yapidan etken bir
bicime gelmesiyle yeni bir gazetecilik alani olan yurttas gazetecilik kendini gostermeye

baslamistir.

Tiirk¢ede “yurttag” veya “kamu gazeteciligi” seklinde terimler ile ifade edilen
yeni gazetecilik anlayisi, 1990’11 yillarda ABD’de ortaya ¢ikmustir. Yurttas gazeteciligin
temel amag haber tretimi yapmaktir. Buradaki habercilik ayist ise okuyucu/dinleyici/

izleyicileri gilincel olay konusunda egitme, bireylerin kendi ile ilgili kararlarin alindig:
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stirecler hakkinda bilgi sahibi yapma ve bu siireclerde yurttas olarak var olmalarini

saglayacak bir bi¢imde bilinglendirme amaci tasimaktadir (Cangéz, 2005, s. 108-109)

Inceoglu, “Yurttas gazeteciligi sart” adli yazisinda, yurttas gazeteciligini su

sekilde tanimlamistir:

Yurttag gazeteciligi, haberin olugsma siirecinde yurttaglara séz hakki
taniyarak, kamusal tartisma ortamini saglamak olarak algilanmalidir. Kamusal
yasamin harekete gecmesini saglayacak olan yurttas gazeteciligi, insanlarin, kamusal
yasama katilip katilmadiklarini, ihtiyag duyuldugunda tartismanin yapilip
yapilmadigimi, siyasetin gereken ilgiyi iistiine ¢ekip ¢ekmedigini ve toplumun
sorunlariyla ugrasip ugrasmadigini sorgular, bunlara yanitlar arar. Yurttas
gazeteciliginin konular arasinda yalmz karmasa, felaketler degil, iyi haberler ve
gorlis birligi de yer alir. Kisacasi yurttasin/kamunun medyaya Kkarsi
bilin¢lendirilmesi, elestirel bakis acisiyla yaklasabilmesi bagka bir deyisle medya
okur-yazarlig1 (media literacy) siirecinin baglama vakti gelip gecmektedir (Inceoglu,
2019).

Yurttas gazeteciligin temel ilkelerini Ragip Duran ise su 3 baslik ile

Ozetlemektedir:

Haber kaynaklarinin artirilmasi: Konu ile ilgili tiim kaynaklara ulagsmak ve
kaynaklarin fikirlerini almaktir. Miimkiin oldugunca c¢ok sayida kaynaga ulasmak ve

haberi yurttaglarin goriis acistyla aktarmaktir.

Haber kaynag ile iliski sekli: Yurttasin goriisleri bir haber kaynagi olmanin

otesinde haberin olusturulmasinda aktif bir yapiya gegmektedir.

Amaca ulasana kadar arastirma ve yaym: Haberin konusu olan hedefe
erisilinceye kadar haberin takip edilmesi ve yaymlanmasidir. Bundan dolay1 yurttas
gazetecilik, yurttagin faydasina olan gelismenin gerceklestirilmesine kadar habercilik
yapmaktadir (Duran, 2005, s. 95-99).

Gazeteciligin medya gruplarinin ekonomik gereklerine gore sekillenmesi
nedeniyle olusan sorunlar yeni bir gazetecilik anlayisinda etkili olmustur. Yurttas
gazeteciligin savunuculari, bu anlayisin kamusal alanin yeniden canlandirilacagini
belirtmektedir (Uzun, 2006, s. 633-639). Geleneksel medyada yer almayan olay ve

olgular yurttas gazeteciler tarafindan kamuoyu ile bulusturulmaktadir.
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Haziran 2009’da Iran secimlerinin olumsuz sonucu kullanicilar tarafindan
¢ekilen videolar ile gosterilmistir. Ama bu hiikiimet tarafindan belirlenen yasaklara giren
bilgiler ve gazetelerin, yayimncilarin ve hikaye iiretmek icin yeni teknolojiyi kullanan iran

vatandaglarinin ittifaki arasindaki irade savasinin altini ¢izmistir (Newman, 2009, s. 24).

Diger yurttas gazetecilik olaylarinda oldugu gibi, se¢im sonuglart ile ilgili olan
sOylemlere karsin kanli sokak protestolarini c¢eken dijital kameralar ve telefonlar
olmustur. Farkli yerlerden gelen goriintiiler sosyal medya sitelerinde yer aldi. CNN ve
BBC gibi sahnede olan ana akim medya kuruluslar1 bir dakikada 5 video almislardi
(Newman, 2009, s. 24).

Ozetle yeni medya ortaminda haber iiretim ve dagitim siirecinde
okurlar/kullanicilar da iireten yapiya ge¢mislerdir. Kullanicilarin aktif iiretici olmasiyla

haberlerde ¢esitlilik artmakta ve farkli bakis agilar1 kamuoyuna sunulmaktadir.
4.4 Yeni Medya Ile Medya Ekonomisinde Yasanan Déniisiim
4.4.1 Yatirnmlari Online Platformlara Kaymasi ve Sahiplik Yapisi

Diinya, insanlardan bagimsiz bir sekilde siirekli doniisiim icerisinde yer
almaktadir. Ayn1 zamanda insanlarin da etkili oldugu doniigiimler bulunmaktadir. Bu
dontistimlere biiyiik bir cogunlukla teknoloji, ekonomi ve siyaset etkili olsa bile insanlarin
yasamlar1 da bu doniisiimden etkilenmektedir. Ilk kisim, 68 yil siiren Fransiz Devrimi, ile
Sanayi devrimine karsilik gelmektedir. Bu kisim buhar giicii etkin bir sekilde
kullanilmigtir ve demir-gelik sektorleri sanayilesmede 6nemli bir asamada yer almaktadir.
Ikinci kistmda ise elektrik giiciine dayanilmaktadir. Diger taraftan ise ve cesitli
kimyasallarin imalat siirecinde kullanilmaktadir. Ugiincii asama, igten yanmali
motorlarin, elektrik ve gesitli kimyasal maddelerin giinliik hayata girmesi olmustur.
Bunun sonucunda ise modern iktisadi ve sosyal yagsamin baslangici meydana gelmistir.
1950’11 senelerde ise elektronik ¢ag baslamistir. 1990’11 yillarda olgunluk dénemine gelen
elektronik ¢ag, yerini yeni medya ve yeni temel teknolojilerin {iriin ve liretim siireclerinde

etken yeni ekonomi agsamasina birakmaktadir ( Alcorta’dan akt. Kara, 2013, ss. 96-97).
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Diinya genelinde pek ¢ok doniisiimlere neden olan teknoloji, ekonomi alaninda
onemli bir rol almaktadir. Yeni medya araglar1 diinyada 6nemli doniisiimleri saglayan
araglar arasinda bulunmaktadir. Bununla birlikte yeni iletisim teknolojileriyle olusan
diizende medya ekonomisinde de yatirim sekillerinde doniisiim olmaya baglanmuistir.

Yatirimlar, online ortamdaki araclara kaymuistir.

1980°1i yillarda, tirajlarin azalmasi ve tiretim maliyetlerinin artmasiyla birlikte
yeni igerik dagitim sekilleri aranmaya yonelim gosterildi. O donemlerde online haber
yaymcilig1 dikkat ¢eken bir ara¢ olmustur. 1990’larda piyasalardaki giiglerde 6nemli
degisimler yasanmistir. Ayn1 zamanda finansal olarak uygun olan elektronik yayincilik
hizmetleri baslama olasiligi giindeme gelmistir. 1994 senesinde Washington Post,
“Washington Post Online” adi ile ¢evrimigi hizmete baglamistir. Electronic Telegraph’in
cevrimici versiyonu olan “The Daily Telegraph” 1994 senesinde ilk internet yayimini
piyasaya c¢ikarmistir. The Times ve Sunday Times’in tamamen web yayinlari 1996°da
yayimlanmis ve basili hallerinin tamamini i¢eren ilk Birlesik Krallik gazeteleri olarak yer

almiglardir (Gunter, 2003, s. 21-23).

Yeni medya Onemli doniigiimler yaratirken ekonomi alaninda Onemli
yatirimlarin yapildigi bir alan olmustur. Yeni medya, bir¢ok yenilik olusturmasina karsin

sahiplik anlaminda ise benzer yapiy1 devam ettirmektedir.

Yeni medya sahipligi, televizyon gibi geleneksel medya sektorlerindeki
miilkiyet ve denetim bigimlerini yansitmaktadir. Ornegin, British Telecom, Telefonica
Europe (02), News Corporation (Sky), Time Warner (AOL) ve Virgin Media adli 5
sirket, Ingiltere’nin genis bantl internet pazarini tekelinde bulundurmaktadir. Bazi
popiiler internet sitelerinin miilkiyeti ise hizla biiyiik sirketlerin tekeline ge¢mektedir.
Flickr, Yahoo’nun, MySpace ise News Corporation’indir. Facebook 2007 yilinda
Yahoo’dan gelen 1 milyar dolarlik teklifi kabul etmedi ancak ayni sene icerisinde 15
milyar dolar deger bicen Microsoft, 240 milyon dolar karsiliginda bahsedilen sosyal
paylagim aginin kiiclik bir hissesini satin almistir. Glinlimiiziin giiclii internet sirketi
Google ise 2006 yilinda YouTube’un alimma 1,65 milyar dolar dédemistir. Google,

reklamlarini televizyon ve cep telefonlar1 gibi medya sektorlerine genisletmistir. Yeni

86



medya yakinsaliginda yeni bir taraf bulunmamaktadir. Birlesmeler, biiylik ortakliklar ve

cesitlemeler devam etmektedir (Laughey, 2010, s. 158-159).

Teknoloji alanindaki ilerlemelerle medya alaninda gergeklesen degisim ile
birlikte iletisim sektdriindeki etkinlikler, diinyadaki global holdinglerin kontrolii altina
girmesine sebep olmustur. Bu durum ise yeni medyada kapitalizmi olusturur ve boylece

tiikketim kiiltiir(i bir hayat tarzi1 haline getirilmektedir.
4.4.2. Yeni Medya ve Yeni Is Kollari

Yasanan gelismeler ile birlikte donlisim gosteren gazetecilik yeni medya
ortamlarinda isleyisini devam ettirmektedir. Gazeteciligin yeni medya araclarinda devam

etmesiyle birlikte kazang saglayabilmek i¢in is modelleri olusturulmaya baglanmistir.

Marc Andreessen, gazetecilik i¢in dnemli is modellerini sOyle siralamaktadir

(Andreessen, 2014).

. Reklamcilik

o  Abonelikler

° Paral1 igerik

. Konferanslar ve etkinlikler
. Capraz medya

. Kitle fonlamasi

. Mikro 6demeler ve Bitcoin

. Hayirseverlik
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Grafik 1: 2019 yilinda sirketlerin dijital gelir akisinda hangisi en énemli? -
Dijital Liderler Anketi
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Kaynak: Newman, 2019, s. 23

Grafik 2: 2019°da sirketleriniz igin dijital gelir akislarinda hangisi nemli ya da
¢ok 6nemlidir? -Dijital Liderler Anketi
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Yayncilarin onceligi, ankette goriildigii gibi yilizde 52 ile abonelik olarak
belirlenmistir. ikinci sirada ise yiizde 27 ile goriintiilii reklamcilik gelmektedir. Goriintii
reklamcilik ve dogal reklamcilik hala 6nemlidir ancak asil 6nemli olan ise abonelik
olmustur. La Razon Genel Yayin Ydnetmeni Sergio Rodriguez, abonelikler 6nemli bir
strateji oldugunu, 2019 ve muhtemelen 2020’de haber isletmelerinin yaratilmasi igin

aboneliklere yapilan yatirimlar ne kadar olacagini vurgulamistir (Newman, 2019, s. 23).

Yeni medya ortamlarinda gazetecilik i¢in abonelik sistemi 6nemli hale gelmistir.
Yeni medyadaki haber platformlar1 daha fazla satis yapmak i¢in abonelik sistemi ile ilgili

calismalar yapmaktadir.

The Information ve Bloomberg.com abonelik igin bir uygulama
gerceklestirmistir. Iki yayinc1 kurulus, 814 dolar abonelik iicreti yerine 499 dolarlik bir
firsat sunmustur. (Thorpe, 2020)

Isletme modellerinde yasanan doniisiimiin sonucunda okuyucu sayisinin
korunmasina odaklanilmaktadir. 2018 senesinin yeniliklerinden biri ise okuyucularin
stireksiz bagliliklarinin devam etmesini hedefleyen pop-up gazetelerin gelistirilmesi
olmustur. CBC, kraliyet diiglinlinii 8 haftalik bir dizi olarak “Royal Fascinator” ad1 altinda
yaymlarken, ProPublica, gen¢ segmenlere bilgi vermeyi amaclayan 8 haftalik bir dizi

ogretici arag denemistir (Newman, 2019, s. 10).

Yeni medyada gazetecilik alaninda cesitli firsatlar saglarken diger taraftan ise
ticaret olgusunun da ¢ok olmasindan dolay1 okurlarin korunmasi i¢in gesitli is yapilarini

olusturmaya calismaktadirlar.
4.4.3 Reklam Yatirnmlarinin Yeni Medyaya Kaymasi

Haber siteleri igeriklerini {icretsiz bir sekilde sunmaktadirlar. Ucretsiz i¢eriklerin
maliyeti ise siteye alinan reklamlar ile karsilanmaktadir. Bundan dolay1 internet
gazeteciligi, televizyon sektoriiniin birbirine benzedigi diisiiniilmektedir. Haber siteleri

gelirlerini reklamlardan kazanmaktadir (Cevikel, 2004, s. 158).
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Yeni iletisim teknolojileri, etkilesim ve bilgiye hizli ulagma firsat1 sunmasi, yeni
medya ortaminda haberlerin yayilmasi i¢in 6nemli bir mecra olmustur. Bundan dolay1

yeni medya ortamlarinda reklamlar yatirimlar1 yer almaktadir.

Internetin etkilesim ve bilgi erisebilirligi o6zelligi geleneksel medyadan
ayrilmasini saglamaktadir. Erigebilirlik ise kullanicilarin nerede ve ne zaman uygun olan
bilgiyi kontrol edebilme yeteneklerinim tanimlamaktadir. Internet ile birlikte markalar ve
irtin bilgisi her zaman diinyanin her yerinden ulasilabilir bir sekle gelmistir. Yeni
medyanin diger formlar1 miisterilere bir {iriinii satin almalari i¢in en yakin konumu veya
miimkiin olan alternatif tilketim sec¢enekleri listesinin bilgisini saglamak i¢in uydu takip,
cep telefonu veya wi-fi teknolojisini kullanabilmektedirler (Faber ve digerleri, 2004, s.
456-457).

Reklam yatirimlarinin yeni medya ortaminda kendini gostermesinde geleneksel
medya araglarinin yaninda internetin detayli olarak bir bilgi akisi sunmasi olmustur.
Internetin bireyler hakkinda ayrmtili bilgi sunmasi reklam verenlerin yeni medya

ortamina yonlenmesini saglayan etkenler arasinda bulunmaktadir.

Internet geleneksel medya araclarindan bilgi esnekligi ve bilgi erisebilirligi
ozellikleri ile ayrilmaktadir. Bilgi esnekligi, alicinin ihtiya¢ duydugu bilgisinin uygun bir
yapiya gelmesi anlatmaktadir. Esneklik 6zelligi hem alicinin hem de gondericinin
hareketleri araciligiyla elde edilmektedir. Online pazarlamacilar, belirli kullanicilar ile
ilgili bilgi sahibi olabilmekte ve bu bilgiyi ise kendi mesajlarin1 6zellestirmek igin
kullanabilmektedirler. Ornegin, bir reklamci gerezleri kullanarak hangi bilgiyi elde etmek
istedigini ve erisim sagladigi yeri Ogrenebilmektedir. Boylelikle reklamcilar, her
misterisi i¢in kisisellestirilmis mesajlar gonderebilir. Bundan dolay1 internet iletisimi
kitle iletisiminden ziyade daha kisisel iletisim olarak da ge¢gmektedir (Faber ve digerleri,
2004, s. 456).

4.5 Sosyal Medyanin Gazetecilige Etkileri

Yeni medyanin bir araci olan sosyal medya, hayatin her alaninda 6nemli

doniistimler yaptig1 gibi gazetecilik alaninda da etkileri bulunmaktadir. Sosyal medya ile
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birlikte katilimcilar kendi igerikleri olusturma firsati bulmustur. Sosyal medyada yasanan

enformasyon akisi ise gazetecilik i¢in 6nemli bir kaynak olmustur.

Sosyal medyada herkesin igerik iiretebilir olmasindan dolay1 gazeteciler, haber
kaynaklarma sosyal medya iizerinden erisim saglayabilmektedir. Sosyal medya,
kullanicilarinin  igeriklerini 6zgiir bir sekilde, esik bekeisi kontrolii yapilmadan

yayinlayabilmektedir (Kirik ve Taskiran, 2016, s 28).

Cision ve George Washington Universitesi’nin gergeklestirdikleri arastirmanin
sonucuna gore, gazetecilerin haberleri i¢in aragtirma yaparken yiizde 89’u bloglari, yiizde
65’1 Facebook ve Linkedin gibi sosyal ag sitelerini kullanirken yilizde 52’si ise Twitter
gibi mikroblogging hizmetlerinden yararlanmaktadir (Ozgaglayan ve Uyanik, 2010, s.
61).

Gazeteciler i¢in 6nemli bir kaynak olan sosyal medya uygulamalar1 biiytlik

medya kuruluslarinin ilgisini de ¢ekmektedir.

"The 2009 Internet in Britain" raporunda sosyal aglarin popilerliginde
olagandis1 bir artis oldugu yer almaktadir. Internet kullanicilarinim, yiizde 49°u sosyal
aglarda profil olusturmaktadir. Bu oran iki sene once ise yiizde 17 olarak gegmekteydi.
Facebook ise Google’dan sonra diinyanin en popiiler ikinci sitesi oldu. Bir yil 6nce, CNN
gibi kiiresel haber sitelerinden sadece biraz fazla kullanicis1 vardi. Bugiinse internet

alaninda 12 ila 16 kez CNN’i golgede birakmigtir (Newman, 2009, s. 40).

Dijital Liderler Anketi gosteriyor ki yaymncilar, Facebook disinda diger
platformalara yonelmektedirler. Yiizde 87’si Google’a dncelik verse dahi yayimncilar igin
diger platformlar da 6nemli olmaktadir. Yayincilar yeni kullanicilar1 etkilemek igin

Youtube ve Instagram gibi platformlara bakmaktadir (Newman, 2019, s. 17).
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Grafik 3: 2019'daki haber kurulusu i¢in asagidaki platformlarin ne kadar 6nemli

olmasini bekliyorsunuz? -Dijital Liderler Anketi

< N () < <> X
Q} 4{:’ *00 \;0 -g‘b"é\ ) \\Za Y;QQ (‘)Q B >
Q ) [4) ) N >
o ~ & > S & & S N
N T 4° \0%& < Qg@(b had &
Q
.Q
kad

Kaynak: Newman, 2019

Yukaridaki sayisal verilerde goriildiigii iizere sosyal medya uygulamalari,
yaymcilar i¢cin 6nemli bir hale geldi. Sosyal medya uygulamalarmmi ana medya
kuruluglariin aktif bir halde kullanmasinin yani sira biiyiik medya kuruluslarinda calisan
gazeteciler de sosyal medyada gazetecilik yapmaya basladi. Ornegin, bu tezin 6rneklemi
de olan Ciineyt Ozdemir, yillarca gesitli medya kurumlarinda gazetecilik yapmasindan

sonra sosyal medya uygulamalarinda aktif olarak gazetecilik yapmaya basladi.

Sosyal medya stirekli olarak gelismektedir. Ana akim medyanin sosyal medyay1

onemsemesinin altinda ise 3 neden yatmaktadir:

Daha iyi hikayeler anlatma: Dan Gillmor’a gore, her zaman sizden daha iyisini
bilen bulunmaktadir. Bu fikre gore, haber organizasyonlar: kitle kaynakli yorumlar,
resimler, videolar i¢goriileri ve fikirler. Bu, kendi haber toplama kaynaklarini tamamlar

ve ¢iktilarini zenginlestirmektedir
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Daha iyi iliskiler kurma: Baglantili kullanicilar, daha sadik ve daha fazla
zaman harcamaya yonelimlidirler. Bu durum ise, baglantili kullanicilarin, reklamcilari

icin diger sirketlerin hizmetlerini satmada ya da tanitmada daha degerli yapmaktadir.

Yeni kullanicillara sahip olma: Sosyal aglarla daha fazla zaman harcayan
kitleler ile bunlar “elde edilmesi zor” i¢in arama yapmaya asikar bir yer olur ya da 6nceki

sadik kisilerle yeniden baglanmay1 saglamaktadir (Newman, 2009, s. 7).

Sosyal medya, gazeteciler ve medya kuruluslari 6nemli bir haber kaynagi
olmakta ve bireylerin igeriklerini Ozglirce iiretmesine firsat sunarak toplumlarin
enformasyon her tiirlii bilgiye erismesine imkan vermektedir. Ancak herkesin igerik
tretebilir ve paylasabilir yapiya gelmesinden dolayr ¢esitli sorunlar da ortaya
¢cikmaktadir.

Sosyal medyada kullanicilar igeriklerini herhangi bir denetim mekanizmasindan
geemeden paylagmalarindan dolayi, gazetecilik etigi agisindan risk olusturabilmektedir.
Sosyal medya bulunan igeriklerde kullanicilar kendi yorum ve diisiincelerini
paylagmaktadir. Bundan dolay1r sosyal medyadaki igeriklerin haberciligin nesnellik
ozelligine uygunlugu kontrol edilmesi gerekmektedir (Kirik ve Tasgkiran, 2016, s. 229-
230).

Sosyal medya ilk ¢iktig1 zaman bireylerin kendi hayat goriisleri ve begenilerinin
yansitildig1 bir alan olsa dahi zamanla bir¢ok alanda doniisiim saglamis ve gazetecilik
alaninda 6nemli doniisiimler yaratmaktadir. Sosyal medya gazetecilik alaninda sorunlu
alanlar olsa dahi 6nemli bir enformasyon akisini olusturmak ve gazeteciligin ilerlemesine

katki saglamaktadir.
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5.YENI MEDYA ILE DONUSEN GAZETECILIGE BIR
ORNEK: CUNEYT OZDEMIR

5.1 Ciineyt Ozdemir’in Kariyeri ve Yeni Medyaya Gegis Siireci

Gazeteciligin doniistimiinii anlatmak igin bu tezin 6rneklemi olarak Ciineyt
Ozdemir secilmistir. Ciineyt Ozdemir’in 6rneklem olarak segilmesinin nedeninin
anlasilmasi icin dncellikle, Ciineyt Ozdemir’in biyografisi ve meslek yasamu ile ilgili

bilgilerin verilmesi yararl olacaktir.

1970 yilinda Ankara’da diinyaya gelen Ciineyt Ozdemir, Ankara Universitesi
fletisim Fakiiltesi Radyo Sinema ve Televizyon béliimiinden mezun olmustur. Iletisim
fakiiltesinde egitim alan Ozdemir, 1990 senesinden itibaren basmn yayin kuruluslarinda
caligmaya baslamistir. 1992 yilinda ise Mehmet Ali Birand’in yapimciligimi yaptigi
32.Giin programinda galismaya baslamistir. Ozdemir, muhabir olarak girdigi 32.Giin
haber programinda genel yayin yonetmenligi de dahil olmak {izere 8 yil siiresince gesitli
gorevlerde yer almistir. Ciineyt Ozdemir 1993 senesinde ise British Council bursu ile
Ingiltere’nin baskenti Londra’da kalmistir. ATV Ana Haber Biilteni iginde bulunan
“Ciineyt’in Biiyiiteci” isimli bir boliimii hazirlamistir. Ozdemir, Siyaset Meydam adli
programin ise yonetmenligini yapmustir. Ciineyt Ozdemir meslek hayati icerisinde savas
bolgelerinde muhabirlik de yapmustir. 1999 yilinda CNN Tirk’d kuran kadronun
icerisinde yer almistir. Ciineyt Ozdemir, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Radyo
Televizyon Gazetecileri Dernegi ve Cagdas Gazeteciler Dernegi tarafindan verilen
odiilleri almustir. Ciineyt Ozdemir 3 Kasim 2014 tarihinden 7 Agustos 2015’e kadar Kanal
D Ana Haber’in sunuculugunu ve genel yayin yonetmenligini yapmustir. "Bir Millet
Direniyor", "Suskunluk Daginin Zirvesinde" ve “Giinebakan: Yaz giinesinde kurutulmus
kelimeler” adlarmi tasiyan kitaplart yaymmlanmistir. Ciineyt Ozdemir, YouTube
kanalinda yayinlar yapmaya devam etmektedir (Vikipedi, 2020).

Goriildiigii iizere Ciineyt Ozdemir, muhabirlikten sunuculuga, yonetmenlige ve
genel yayin yonetmenligine kadar gazetecilik ve medya alaninda, geleneksel medya

araglarinda ¢esitli gorevlerde yer almistir. Geleneksel medya kuruslarinda ¢alisan Ciineyt
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Ozdemir, teknolojik gelismelerle birlikte, yeni medya ortaminda aktif rol almaya ve yeni

iletisim ortamlarinda {irettigi igerikleri ile de gazetecilik kariyerini devam ettirmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri, yagsamin ¢esitli alanlarinda dontistimler yasattig1 gibi,
gazetecilik alaninda da etkisini gostermistir. Diinyada yasanan doniisiim, sermaye
yapisindaki degisiklikler ve yeni iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerle haber iiretim
siireci yeni medya ortaminda da yapilmaya baslanmistir. Yeni medyada gazeteciligin

yapilmaya basladigini ve yasanan doniisiimiin bir drnegi ise Ciineyt Ozdemir olmustur.

Geleneksel medya araclarinda uzun yillar ¢alisan Ozdemir, yeni medya ortamina
gecmesinin biraz zorunluluktan ve biraz ise diinyada yasanan degisimden dolay1
oldugunu belirtmektedir. Tiirkiye’deki medyanin sermaye yapisinin bir siire igerisinde el
degistirmeye basladigin1 belirten Ozdemir, bu durumda ise gazetecileri, bir segim
siirecinin bekledigini bu secimlerin ise; patronlarin goriisleri dogrultusunda yayin
yapilacagl ya da yeni arayislara girilecegi oldugunu aktarmaktadir. Ozdemir, dijital
medyay1 uzun siiredir diisindiigii yeni bir arayisin pargasi olarak gordiigiinii ifade
etmektedir. Ciineyt Ozdemir yeni medya ortaminda editoryal kontroliin baz1 durumlarda
olmadigini da belirtmektedir. (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Bir giinde YouTube’da kanal agmadigim belirten Ciineyt Ozdemir, planli ve
daha once farkli mecralarda test edildigi ve sonunda YouTube’a evrildigini ifade
etmektedir. Ozdemir, 7-8 kisilik bir prodiiksiyon ekiplerinin oldugunu ve YouTube i¢in

ayr1 bir ekibi olmadigim belirtmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Ciineyt Ozdemir’in YouTube kanalinda yaymnlarla haberler iiretmesi ve
kendisinin de belirttigi {izere YouTube’a evrilen bir durum olmasindan dolay1r Ciineyt
Ozdemir YouTube kanali agirlikli olmak {izere Ozdemir’in kullandig: yeni iletigim

ortamlar1 bu ¢alismanin igerisinde incelenmistir.
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5.2 Ciineyt Ozdemir’in Kullandigi Yeni Medya Platformlar1 ve

Yayinlarin/Yapimlarin/ Programlarin Analizi
5.2.1 Dipnot TV

Diinyada yasanan doniisiimle birlikte yeni medya ortaminda da gazetecilik
yapan Ciineyt Ozdemir’in icerik iirettigi kanallardan biri de Dipnot TV’dir. Ozdemir
Dipnot TV ile ilgili su agiklamay1 yapmustir;

“Mecranin asil giiciinii ise 2013 yilinda test ettik biz Gezi Olaylarinda... O
donemlerde Dipnot TV’yi giincel bir haber portali olarak isletiyorduk. Bu haber
portalinda, Gezi ile ilgili olan bitenleri yaymlamaya basladik. Ekip olarak sosyal
mecralar1 dagitim araci olarak kullanmaya basladik. Fakat bir seye dikkat ettik. Biz,
profesyonel gazeteciler olarak hi¢bir zaman dedikodulara ya da bir tarafin
haberlerine manipiilasyonlarina baskisina yer vermedik. Ama olan b”iteni de Dipnot
TV'de haberlestirmeye ve Twitter'dan da duyurmaya basladik.” (Ozdemir, 2020,
Kisisel Goriigsme).

Ozdemir, bu mecralarin sadece eglence icin degil, gazeteciler icin de ¢ok nemli

mecralara déniisebildigini ifade etmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Ciineyt Ozdemir’in belirttigi iizere Dipnot TV’ nin biiyiik ilgi gérmesi yeni
medya araglarinda gerceklestirilen gazeteciligin bireyler tarafindan takip edildiginin bir
gostergesi olmaktadir. Bu durum ise gazeteciligin artik sadece geleneksel medya
araglarinda degil, yeni medya ortaminda yapilmaya basladiginin ve doniisiim yasadiginin

bir 6rnegi arasinda yer almaktadir.

Resim 4: Dipnot TV Ana Sayfa Ekran Goriintiisii

DIPNOT

DOLAR iSLEMLERINE GETIRILEN YENi VERGININ P... Yeni Amerikan Rayasi; Onaylanmayan llagla..
2 “r .

Oesite. BUAMBED 90 o8 40 9 OomoTY BuEENN B2 e
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31.05.2020 Dipnot TV haber portal1 ziyaret edildiginde menti sekmesinde “Ana
sayfa, SN1K, Belgeseller, Fark Yaratanlar, Kalebodur ve Isin Ehli” ad1 altinda kategoriler
oldugu goriilmektedir. Ana sayfada Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yayinlanan
videolar bulunmaktadir. Bu durum ise Dipnot TV’nin, Ciineyt Ozdemir YouTube

kanalinda yayinlanan videolarinin bir dagitim araci oldugunun gostergesi olmaktadir.
5.2.2 Ciineyt Ozdemir YouTube Kanali incelemesi

Ciineyt Ozdemir, yaymlarin1 neden YouTube ortaminda yaptigini su sdzleri ile

anlatmaktadir:

“Youtube, yine iyi-koétii bir gelir modeli sunuyordu. Yani yiizde 50 yiizde,
50 ve rakamlar1 paylasiyordun. O donem, Periscope daha havaliydi, daha ¢ok
konusuluyordu. Facebook'ta bir seyler yapabiliyordunuz. Instagram'da Instagram
TV baglamamisti ama orda bir seyler yapabiliyordunuz. En dogru mecra Youtube
gibi geldi. “(Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme)

Ciineyt Ozdemir’in YouTube kanali incelenmesi gergeklestirilirken gazetecilik
icin 6nemli yayinlar arasinda bulunan se¢im yayinlarinin ¢alismanin igerisinde yer almasi
ve Ozdemir’in se¢im yayinlar1 disinda kalan diger yayn iceriklerin incelenme imkani
olmast i¢in 01.03.2019-06.07.2019 araligi incelenmistir.01.03.2019-06.07.2019
araligindaki 128 giinliik siirecteki Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda iiretilen videolar

bir tablo haline getirilmistir.

Tablo 7: Ciineyt Ozdemir YouTube Kanah Bilgileri,

Toplam Goriintiilleme Sayisi Abone Sayis1
139.324.533 922 bin
Erisim Tarihi: 14.04.2020

Tablo 8: Ciineyt Ozdemir 01.03.2019-06.07.2019 YouTube Kullanimi

YouTube Yayimin Goriintilleme Sayis1 | Begeni | Begenmeme | Yorum | Kategori
Eklendigi Tarih

01.03.2019 94.247 goriintiilleme 2,7bin | 57 207 Yasam

04.03.2019 465.991 goriintiileme 17 bin 1,6 bin 2.083 Yasam
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06.03.2019 175.996 goriintiileme 5,1bin | 884 1.250 Magazin
07.03.2019 210.538 goriintiileme 9,5bin | 916 1.154 Yasam
11.03.2019 115.931 goriintilleme 5,5bin | 5,5 bin 567 Teknoloji
13.03.2019 59.311 goriintiileme 2 bin 76 275 Yasam
18.03.2019 211.060 goriintiileme 7,2bin | 445 683 Giindem
19.03.2019 90.964 goriintiileme 3,8bin | 82 355 Yasam
20.03.2019 165.579 goriintiileme 7,5bin | 371 631 Yasam
23.03.2019 158.011 goriintiileme 5,7 bin | 195 542 Giindem
27.03.2019 36.718 goriintiileme 961 29 102 Tanitim
29.03.2019 135.150 goriintiileme 49bin | 177 532 Gilindem
31.03.2019 tarihinde canh 1.773.643 goriintiileme 40 bin 1,8 bin 899 Gilindem
akig gerceklestirildi

03.04.2019 234.074 goriintiileme 10 bin 327 1.004 Giindem
04.04.2019 91.960 goriintiileme 57bin | 74 335 Yasam
08.04.2019 152.102 goriintiileme 5,8 bin | 109 599 Yasam
11.04.2019 202.143 goriintiileme 6,1 bin | 246 497 Giindem
13.04.2019 175.774 gorintilleme 6,3bin | 208 678 Gilindem
16.04.2019 156.626 goriintiileme 7,4 bin | 204 463 Yasam
17.04.2019 tarihinde canli 165.921 goriintiileme 3,6 bin | 152 228 Politika
akig gerceklestirildi

17.04.2019 tarihinde canh 142.752 goriintilleme 2,9 bin 100 238 Politika
akig gerceklestirildi

19.04.2019 276.476 goriintilleme 14 bin 258 1.835 Yasam
23.04.2019 171.292 goriintiileme 7,1 bin 215 572 Guindem
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26.04.2019 170.313 goriintilleme 6,8 bin | 139 693 Teknoloji
28.04.2019 153.758 goriintiileme 7 bin 227 689 Yasam
30.04.2019 230.145 goriintiilleme 7 bin 241 354 Magazin
30.04.2019 tarihinde canli 164.987 goriintiileme 53bin | 113 288 Politika
akig gerceklestirildi

03.05.2019 245.764 goriintiileme 8,6 bin | 251 935 Giindem
06.05.2019 810.769 gortintiileme 39bin | 3,1bin 4777 Politika
08.05.2019 518.584 goriintiilemes 22 bin 1,3 bin 1.813 Giuindem
11.05.2019 261.797 goriintiileme 11 bin | 406 884 Yasam
15.05.2019 342.766 goriintiileme 17 bin 510 1.142 Giindem
17.05.2019 199.596 goriintiileme 14 bin 267 790 Giindem
20.05.2019 213.279 goriintiileme 12 bin 193 811 Yagam
22.05.2019 545.957 goriintiileme 21 bin 1,5 bin 1.790 Giindem
25.05.2019 446.721 gorintiileme 19 bin 796 1.118 Giindem
28.05.2019 277.055 goriintiilleme 11bin | 527 858 Politika
29.05.2019 490.758 goriintiileme 19bin | 2,3 bin 2.165 Giindem
30.05.2019 262.251 goriintiileme 11bin | 620 1.414 Politika
01.06.2019 371.443 goriintiileme 14 bin | 723 723 Giindem
04.06.2019 312.495 goriintiilleme 9,1bin | 704 1.218 Yasam
06.06.2019 246.447 goriintilleme 9,7bin | 472 898 Yasam
08.06.2019 440.823 goriintiileme 26 bin 902 2.004 Giindem
10.06.2019 241.202 goriintilleme 15bin | 307 1.168 Giindem
12.06. 2019 239.788 goriintiileme 14 bin 268 1.802 Giindem
15.06. 2019 218.625 goriintiileme 9,9 bin | 206 699 Giindem
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16.06. 2019 400.470 goriintiileme 29bin | 269 175 Politika
16.06. 2019 tarihinde canl 352.759 goriintiileme 11 bin 485 778 Giindem
akig gergeklestirildi

17. 06. 2019 tarihinde canli 178.590 goriintiileme 8,1bin | 255 770 Giindem
akig gergeklestirildi

18.06. 2019 tarihinde canli 203.782 goriintiileme 7 bin 357 806 Giindem
akig gerceklestirildi

19.06.2019 tarihinde canli 201.009 goriintiileme 6,7 bin | 356 784 Politika
akig gerceklestirildi

20.06.2019 307.423 goriintiileme 12 bin | 543 874 Politika
21.06. 2019 332.718 goriintiilleme 8,2 bin | 596 917 Politika
22.06. 2019 231.540 goriintiileme 9,6 bin | 331 930 Politika
22.06. 2019 60.642 goriintiileme 2,3bin | 77 395 Gilindem
23.06. 2019 tarihinde canli 1.073.386 goriintilleme 20 bin 960 543 Giindem
akis gerceklestirildi

23.06. 2019 289.204 goriintiilleme 20 bin | 2,1 bin 3.449 Politika
24.06. 2019 295.872 goriintiileme 34 bin | 920 1.253 Politika
27.06. 2019 701.866 goriintiileme 19 bin 1,7 bin 2.019 Giindem
30.06. 2019 342.863 goriintiilleme 21bin | 727 1.208 Giindem
02.07.2019 276.614 goriintiilleme 11bin | 555 617 Giindem
04.07. 2019 726.049 goriintiileme 29 bin 995 2422 Magazin
06.07 2019 3.452.363 goriintiileme 128 bin | 5,7 bin 12.682 Magazin

Erisim Tarihi: 14.04.2020

Hazirlanan tablo ile 128 giinliik siirecte Ciineyt Ozdemir’in video yiikleme
siklig1 ile birlikte, yeni medya ortaminin kullanim aktifligi tizerine bir sonuca ulagilmaya

saglanmustir.

Yukarida yer alan tabloda goriildiigii iizere Ciineyt Ozdemir YouTube kanalina,

01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasindaki siirecte 85 video yiiklenmistir. Hazirlanan

100



tabloda Ozdemir’in en fazla 5 giin aralikli olmak iizere icerik yiikledigi ve bazi giinler

birden fazla igerik yiikledigi sonucuna ulasilmistir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda 128 giinliik zaman diliminde 85 yaymin
yiiklenmis olmasi, Ciineyt Ozdemir’in YouTube platformunu aktif bir sekilde

kullandiginin gostergesi olmaktadir.

Inceleme yapilirken, yaymlarin igeriklerine gore bir Kategorilendirme
yapilmistir. Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda giindeme dair ekonomi, magazin,
politika, teknoloji gibi ¢esitli alanlarda farkli haberlerin anlatildig1 haber turu seklindeki
yaymlar, “giindem” kategorisi olarak nitelendirilmistir. Hayatin herhangi bir alanini
ilgilendiren haberlerin yer aldig1 yayinlar “yasam” kategorisi igerisinde alinmistir. Siyaset
ile ilgili haberlerin ve yorumlarin oldugu yaymlar, “politika” kategorisi seklinde
belirlenmistir. Eglence ve sanat diinyasindan taninmis kisilerle ilgili igeriklerin yer aldigi

yayinlar ise “magazin” kategorisi olarak nitelendirilmistir.

Gergeklestirilen kategorilendirme sonucunda ise Ciineyt Ozdemir’in giindeme
dair ¢esitli haberlerin yer aldig1 giindem, yasam Ve politika kategorisinde daha fazla yayn
yiikledigi goriilmektedir. 20 yildan fazla ana akim medyada ¢esitli gérevlerde gazetecilik
yapan Ciineyt Ozdemir’in, YouTube platformunda diizenli bir sekilde igerik iiretmesi,
gazeteciligin yeni 1iletisim ortamlartyla birlikte gazeteciligin yeni mecralarda
yapilabildiginin bir 6rnegi olarak yer almaktadir. Gazeteciligin YouTube gibi yeni
iletisim ortamlarinda icra edilmesin nasil doniisiimler yarattigini1 daha iyi analiz etmek
i¢in ise Ozdemir’in YouTube kanalinda iirettigi igeriklerinden giindem, yasam, magazin,

politika ve teknoloji kategorilerden en az birer yayin segilerek incelenmistir.
5.2.2.1 “ADANA’YA GIDEK Mi?” Yayim

04.03.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yayinlanan
“ADANA’YA GIDEK MI?” adl1 33 dakika 55 saniyelik yaymin 14.04.2020 tarihine kadar

olan etkilesim rakamlari su sekilde yer almaktadir:
Gorilintlilenme say1s1: 465.991
Begeni sayis1:17 bin
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Begenmeme sayisi: 1,6 bin
Yorum sayisi: 2.083 (Ozdemirr, 2019a)

“ADANA’YA GIDEK MI” adli yaymnda Adana’nin niifusu, tarihi, kiiltiirii ve
sehir ile ilgili cesitli bilgiler Ciineyt Ozdemir tarafindan anlatilmaktadir. Yayinda
Ozdemir, Ziyapasa Bulvar1 ve Hiirriyet Mahallesi olmak iizere sehrin farkli noktalarini

gostermektedir.

Adana’nin farkli noktalarmin yer aldigi yaymda Ciineyt Ozdemir, dénemin
Adana Biiyiiksehir Belediye Baskani Hiiseyin Sozlii ile yemekte sehir ve secimler

hakkinda bir soylesi gerceklestirmistir. Ozdemir, Sozlii’ye seklinde sorular sormustur:

“ Tuhaf tuhaf haberler ¢ikiyor Adana yla ilgili zaman zaman... Yok giinese ates

etti. Bilerek mi yapiyorlar ger¢ek mi bu haberler?”
“Sabahlari ciger yeniyor mu?”
“Kaginct yilinda Portakal Cigegi?”
“Adana’da secim havasi var mi?”
“Secim giindeminizde neler var?”’ (Ozdemir, 2019a)

“ADANA’YA GIDEK MI” yaymninda Adana sehrinin goriintiileri aktarilirken
sehir ile ilgili verilen bilgiler ve Adana Biiyiiksehir Belediye Bagkani ile gergeklestirilen
sOylesiyle Adana yasamina dair haberler YouTube platformunda yayinlanmasiyla

gazeteciligin yeni medya ortaminda da gergeklestirildiginin bir 6rnegi olmaktadir.

Gazeteciligin yeni medyada yapilmasiyla beraber bazi dontisiimlerin yasandig:

Ciineyt Ozdemir’in YouTube iceriklerinde de goriilmektedir.

Karsisinda geng bir kitle buldugunu séyleyen Ozdemir, haber dilinde yasanan

doniisiimii ise su sozleri ile aktarmaktadir;

“Geng kitle, televizyon diinyasindan kopmustu. Hatta bir kismi hig
izlemiyordu. Kitleyi yakalamak i¢in de o kitlenin dilini kullanmak istedim. O da
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benim i¢in kolay oldu. Ciinkii ben Ankara’da, Ke¢idren'de daha halk ¢ocuklarinin
arasinda biiylimis, ¢ocuklugum orada gegmis, devlet liselerinde okumus bir isim
oldugum i¢in Tiirkiye’de kim, nerede, nasil yastyor, nasil konusuyor biz de yillarin
verdigi bir tecriilbe de var. Onunla beraber, bunlar1 harmanlayip kisa videolar
seklinde anlatmaya basladim.” (Ozdemir, 2020, Kisisel Gériisme)

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yaymlanan “4DANA’YA GIDEK MI?”

yayinin bashiginda oldugu gibi ve yaymn icerisinde Ciineyt Ozdemir’in;

“Once su zurnact dayiya ugrayalim”, “Afiyet olsun gengler”, “Eyvallah
kardesim” gibi ifadeleri kullanmas1 Ozdemir’in YouTube platformunda giindelik dili
kullandiginin bir 6rnegi olmaktadir. Bu durum ise yeni medya ile haber dilinde bir

doniigiimiin oldugunu gostermektedir.

“ADANA’YA GIDEK MI?” yaymmn sonuna dogru Ozdemir’in (2019a) “Bir
Adana’ya geldik programimizin sonuna geldik” ifadesini kullanmasi1 giindelik dilin
kullanilmasia karsin hala geleneksel medya araclarinda kullanilan haber dilinin de

devam ettiginin bir 6rnegi sayilabilmektedir.
5.2.2.2 “Ciineyt Ozdemir ile Secim 2019 Gecesi Ozel Yaymm” Canh Yayim

31.03.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda “Ciineyt Ozdemir ile
Secim 2019 Gecesi Ozel Yayim” adli 7 saat 25 dakika 50 saniyelik canli yayinin
14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlar1 su sekilde yer almaktadir:

Gorlintiilenme say1s1: 1.773.643
Begeni sayisi: 40 bin

Begenmeme sayisi: 1,8 bin

Yorum sayist: 899 (Ozdemir, 2019b)

Yeni medya canli yayinlari, bireylerin kendi inisiyatifleri ile yaptiklari,
geleneksel medyanin silizgeglerinden ve esik bekgilerinden muaf, multi etkilesimli
yaymlardir. Yeni medya canli yayinlar1 dijital diinyada ilginin yogunlastig1 bir platform

halini almistir (Sahin ve Sahin, 2016, 5.52).
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Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yer alan “Ciineyt Ozdemir ile Secim 2019
Gecesi Ozel Yayini” adli canli yayn akisinda gerceklestirilen yaymnim 1.773.643 kisi
tarafindan izlenmesi yeni medya canli yayinlarina ilginin arttigmin bir gostergesi

olmaktadir.

Ciineyt Ozdemir yerel se¢im canli yaymlar1 ile yeni medya ortaminda iirettigi
diger icerikler arasinda fark oldugunu belirtmektedir. Ozdemir, se¢im canli yaymlarini
ana akim medyada yayin yapan bir televizyon kurumunun inceliginde ve ayrintisiyla

yaptiklarini ifade etmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 2019 Gecesi Ozel Yayini” adli canh yaym1 segim
verileri interaktif bir harita iizerinde ve ekranda grafiklerle gosterilmistir. Se¢im ile ilgili
veriler Tiirkiye geneli, iller ve il¢eler olmak iizere agilan sandik oranlari, katilim oranlari
ve partilerin aldigi oy ylizdeleri ile ilgili veriler se¢cim canli yayinda oldugu
goriilmektedir. Yayinin igerisinde ekonomist, gazeteci, Siyaset¢i ve akademisyenler hem
stiidyoya konuk olarak hem de canli telefon baglantisi ile yayma katilarak goriislerini
aktarmiglardir. Farkli partilerden siyasi liderlerin gergeklestirdikleri canli yayin
aciklamalar1 ajans goriintiileri ile “Ciineyt Ozdemir ile Segim 2019 Gecesi Ozel Yayini”

adli canl1 yayinda da yaymlanmistir. (Ozdemir, 2019b)

Ciineyt Ozdemir, Istanbul yayinin bir tane stiidyo tuttuklarimi, arabalar ve ekipler
kiraladiklarin1 aktarmaktadir. Yaymlar icin bir biitce kullandiklarimi ve bunun geri
doniisiiniin ¢ok biiyiik oldugunu belirten Ozdemir, insanlarm artik televizyon izlemek
yerine YouTube actiklarin1 ve dnceden ana akim medyanin yaninda YouTube’lar ve
sosyal medyalari ikinci ekran olarak anildigin1 ama artik ana ekrana donistiiglinii ifade

etmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 2019 Gecesi Ozel Yayim” adli canl yayinda ana
akim medya televizyon yaymlarinda oldugu gibi se¢im verilerinin gorsel ile
yayinlanmasi, farkli alanlarda kisilerin goriislerini belirtmesi ve siyasi liderlerin canh
yayn agiklamalarinin da canli yayinda yer verilmesi gazetecilik i¢in dnemli olan se¢im

yaymlarinin yeni medyada da gerceklestirilebileceginin bir gdstergesi olmaktadir.
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5.2.2.3 “DUNYAYI DEGISTIiREN CILGIN TURKLER; MiCROSOFT
GENEL MERKEZI” Yayim

26.04.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yaymlanan
“DUNYAYI DEGISTIREN CILGIN TURKLER; MICROSOFT GENEL MERKEZI” adli
37 dakika 53 saniyelik yayinda 14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlari su
sekilde yer almaktadir:

Goriintiilenme sayisi: 170.313
Begeni sayisi: 6,8 bin

Begenmeme sayisi: 139

Yorum sayist: 693 (Ozdemir, 2019c¢)

“DUNYAYI DEGISTIREN CILGIN TURKLER; MICROSOFT GENEL
MERKEZI” adli yaymda Ciineyt Ozdemir, ABD’nin Seattle sehrinde yer alan
Microsoft'un Genel Merkezi’nden bir yaym gergeklestirmistir. Ozdemir, Microsoft un
Genel Merkezi’nden gorintiilerin oldugu yaymda Microsoft hakkinda bilgileri

aktarmaktadir.

Ciineyt Ozdemir yayinda, Microsoft Kurumsal Finans Genel Miidiirii Mustafa
Ozkeskin, Microsoft Arastirma béliimiinde calisan Ece Kamar ve Microsoft Bulut Bilisim
departmaninda ¢alisan Kadri Umay olmak iizere Microsoft’ta ¢alisan ti¢ Tiirk ile soylesi

gerceklestirmistir.

Toplumun alt sistemleri igerisinde yer alan spordan, ekonomiye, politikadan,
hukuka kadar ve ayn1 zamanda giincel konular hakkinda da bilgileri toplayarak, o konular
arasindan se¢im yaparak, yeniden sosyal sistemlere yonlendirilmesi gazetecilik olarak
tanimlanmaktadir. Gazetecilik, aktiiel medya anlatimlarinin meydana getirilmesinde ve
redaksiyona baglanmasinda etkili olmustur. Bu noktada medya iletilerinin bagimsiz,

yenilik¢i ve onemli olmalidir (Weischenberg ve Scholl’dan akt. Alver, 2011, s.183).
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Yukarida da belirtigi tlizere gazetecilik, toplumun alt sistemleri igerisinde
bulunan konular hakkindaki bilgilerin aktarilmasi saglayan bir meslektir. Gazeteciler, bu
sorumlulugu yerine getirmek i¢in soru sorarak detaylar1 arastirmaktadirlar. Soylesiler ile
de kamuoyunun bilgilendirmesi saglanmaktadir. “DUNYAYI DEGISTIREN CILGIN
TURKLER ; MICROSOFT GENEL MERKEZI” adl yayinda Microsoft’a ¢alisan ii¢ Tiirk
ile soylesi gergeklestirerek Microsoft ve teknoloji diinyast ile 1ilgili detaylar

sunulmaktadir.

“DUNYAYI DEGISTIREN CILGIN TURKLER; MICROSOFT GENEL
MERKEZI” adhi yayinda ile gazetecilik igin onemli olan sdylesilerin yeni medya
ortamlarinda yapilarak gazeteciligin temelinde yer alan sorumluluklarinda devam

ettiginin bir 6rnegi olmaktadir.

52.24 “ISTANBUL SECIMLERININ IPTALI NE ANLAMA
GELIYOR?” Yaym

06.05.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda yayimlanan
“ISTANBUL SECIMLERININ IPTALI NE ANLAMA GELIYOR?” adli 11 dakika 10
saniyelik yaymin 14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlari su sekilde yer

almaktadir:
Goriintiilenme sayisi: 810.769 goriintiileme
Begeni sayisi: 39 bin
Begenmeme sayisi: 3,1 bin
Yorum sayisi: 4.777 (Ozdemir, 2019d)

01.03.2019-06.07.2019 tarihleri arasinca Ciineyt Ozdemir’in YouTube kanalina
yiiklenen “ISTANBUL SECIMLERININ IPTALI NE ANLAMA GELIYOR?” adli yayin
politika kategorisinde degerlendirilmistir ve yayin politika yayinlar1 arasinda en gok

goriintiilemeye sahip olan yayindir.
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Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber ana akim medya iceriklerini
bireyler ile yeni medya ortamlari iizerinden de bulastirmaya baslamistir. Ancak ana akim
medya igeriklerini geleneksel medya araglarinda tirettigi bicimde yeni medya ortaminda
da editoryal denetim mekanizmasimi isletmektedir. Bunun yani sira yeni iletisim
ortamlarinda herkesin 6zgiir bir sekilde igerik iiretimi yapmasini saglayacak platformalar
olmasindan dolayi, bilginin bagimsiz bir sekilde aktarilmasi olanagi gazetecilik siirecine
eklenebilmektedir. Yeni medya ortaminda bireyler bir konu hakkinda soylemlerini

istedikleri sekilde aktarabilme olanagina sahip olabilmektedirler.

Tiirkiye’de medyanin bir siire sonra degistigini belirten Ciineyt Ozdemir,
medyada yasanan degisim ile birlikte ana akim medyanin sosyal medyaya transfer
oldugunu ¢iinkii medya mensuplarinin gazetelerden ve televizyonlardan kovuldugunu bir
sansiir geldigini bunun ise oto sansiirii olusturdugunu aktarmaktadir. Ozdemir, sosyal
medyanin nefes alma alani1 olarak Tiirkiye’de sosyal medyanin ana akim medyanin yerini

aldigini ifade etmektedir (Ozdemir, Kisisel Goriisme).

Yukarida belirtildigi gibi bireyler sdylemlerini yeni iletisim ortamlarinda
istedikleri sekilde aktardiginin bir drnegi Ciineyt Ozdemir’in YouTube kanalinda
yaymlanan “ISTANBUL SECIMLERININ IPTALI NE ANLAMA GELIYOR?” adh
yaymda goriilmektedir. Ciineyt Ozdemir, “ISTANBUL SECIMLERININ IPTALI NE
ANLAMA GELIYOR?” adlh yayinda 11 dakika 10 saniye boyunca sokaklarda

konusmadan yiiriimektedir ve bunu kamera ile ¢ekerek YouTube kanalina eklemistir.

5.2.2.5 “ISTANBUL SECIMLERINDE FARK ACILIYOR ! (EMARELER
BELIRDI)” Yaymm

25.05.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yayinlanan
“ISTANBUL SECIMLERINDE FARK ACILIYOR ! (EMARELER BELIRDI)” adli 26
dakika 08 saniyelik yayinin 14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlar1 su sekilde

olmaktadir:
Gorilintlilenme say1s1: 446.721

Begeni sayist: 19 bin
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Begenmeme sayisi: 796
Yorum sayist: 1.118 (Ozdemir, 2019¢)

Yeni medya araglarinin 6nemi artarken gazeteciligin yeni medya ortaminda
yapilmasiyla birlikte ¢esitli doniisiimler de yasanmaktadir. Televizyonda gazetecilik icra
edilirken ekipler, stiidyolar ve birgok ekipmanlar kullanilmaktadir. Yeni medya ile
birlikte gazetecilik, daha az ekipman ve ckip hatta tek kisi ile yapilabilir bir hale
doniismiistiir. Ciineyt Ozdemir yeni medya araglarinda iceriklerini nasil {irettigini su

soOzleri ile aktarmaktadir:

“Televizyon diinyas1 pahali ve maddi -manevi efor gerektiren bir yer.
Biiyiik ekipler kuruluyor, biiyilik paralar harcaniyor. Oysa sosyal medyada, 6zelikle
teknolojinin gelismesiyle beraber, artik tek bagina 6zellikle de bilgi birikiminiz varsa
benim gibi yani isin kdkeninden geliyorsamiz. Kurgu nedir biliyorsaniz, kamera
cekimi nedir biliyorsaniz, bunlar1 bizzat yapabiliyorsaniz, biiyiik bir imkan
sundugunu gordiim. O yiizden New York’ta pek ¢ok seyi kendi cep telefonumdan
cekip kendim kaydedip, kendim editleyip, sonra kendim yiikleyip, tanimlamalarini
reklamlarini yerlestirip yaymlamaya basladim. Bu medyanin maliyeti olarak miithis
bir avantaj sagladi bana. Herhangi bir maddi kazancim yoktu baglarda ama giderim
yok denecek kadar azd1.” (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Ozdemir’in ‘ISTANBUL SECIMLERINDE FARK ACILIYOR ! (EMARELER
BELIRDI)’ adli yayinda sokaklarda yiiriirken ¢ektigi bu yayin ise gazeteciligi biiyiik
ekipler ile yapmanin yerine artik daha az ekipmanlar ile yapildigini bir 6rnegi olmaktadir.
Bu durum gazetecilik mesleginin yapilmasi i¢in medya kuruluslarinda caligiimasinin
zorunlu olmadigini ve yeni medya ortaminda bireylerin tek basina bir cep telefonu ile

birlikte haber yapabilecegini gostergesi olmaktadir.

Ciineyt Ozdemir, ajansa o&deyecekleri bir biitgeleri olmadigi igin farkl
yaraticiliklart kullandigmni belirtmektedir. Ozdemir, duragan goriintiiniin sikict oldugunu
ve kendisinin yiiriiyerek ¢cekimler yapmaya bagladigini boylelikle insanlarin bir taraftan
kendisini izledigini diger taraftan ise hi¢ gormedikleri yerleri gordiiklerini ifade

etmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yayinlanan “ISTANBUL SECIMLERINDE
FARK ACILIYOR !” adli yayinda sokaklarda yiirlirken Nasa’nin agtig1 kampanya, ABD

ve Tiirkiye arasindaki olaylar, Istanbul se¢imleri, Thresa May’in istifa etmesi ve Mona

108



Lisa’nin uygulama ile konusturulmasi ile ilgili giindeme dair haberlerle ilgili detaylar
aktarmistir. Bu haberlerin bir videoda izleyiciler ile bulusturulmasi geleneksel medya
araclarinda giindemin nabzinin tutuldugu haber akisinin yeni medyada aktarildiginin bir
gbstergesi olmaktadir. Diger taraftan ise “ISTANBUL SECIMLERINDE FARK
ACILIYOR ! adli yaymda Ciineyt Ozdemir’in yukarida belirttigi gibi sokaklarda ¢ekim

yaptigin1 ve sokak goriintiileri esliginde yayilar yaptiginin bir 6rnegi olmaktadir.

Yeni bir anlatiya gectigini ifade eden Ciineyt Ozdemir, belgesellerde,
gazetelerde, televizyonlarda ve kitaplarda anlati yaptigin1 ama sosyal medyada igerik
olarak degisim olmadigim1 ve Ozdemir, kendisinin yine ana akimin sorumluluguyla
anlatmaya basladigin1 ifade etmektedir. Ozdemir, bu ortamlarda da asil prensibinin
gazeteciligin temel noktalart SN 1K oldugunu dile getirmektedir (Ozdemir, 2020, kisisel

gorlisme).

Sosyal aglarda daha fazla zaman geciren kullanicilar ve okurlarla beraber bu
aglar, diger yerlerde bulunmasi zor icerigi aramak hem de o sitelerin kendi gibi ziyaret
edenleri ile bir araya geldikleri mecralar haline dontismiislerdir. Bundan dolay1 reklam
verenin kullanici sayilar1 artan bu aglari, paylasilan igerigi ve yeni iletisim siireglerini

gormeden gelmesi beklenmezdi (Ozgaglayan ve Uyanik, 2010, s.61).

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yaynlanan “ISTANBUL SECIMLERINDE
FARK ACILIYOR | (EMARELER BELIRDI)” adli yayinda Ozdemir, “ Dil 6grenme
aplikasyonlart yaywmlaniyor, biliyorsunuz. Bunlarda kendilerini en iyi tanitacaklar:
ortamin YouTube yaywnlar: ya da sosyal medya oldugunu kavramislar. Ve burada da
destekliyorlar. Hem bizim yayinlari destekliyorlar. Boyle bir profesyonel is birligine
gidiyorlar.” ifadelerini kullanmaktadir (Ozdemir, 2019¢). Yaymda Ozdemir, “Cambly”
uygulamast ile ilgili bilgileri vererek uygulamay: tanitti ve uygulama ile ilgili su sozleri
soylemektedir: “En ¢ok da sosyal medya reklami veren uygulamalardan bir tanesi
diyebiliriz”” Bu ifadelerden yola ¢ikarak yeni medya ortaminda iiretilen igeriklerin de
reklam verenler tarafindan fark edildigi ve yeni medyada iiretim yapanlar ile isbirlikleri
yapildig1r goriilmektedir. Bu durum ise gazeteciligin yeni medyada yapilarak reklam

anlagmalarinin saglanabilecegi ve bir gelir modeli sunabileceginin bir 6rnegi olmaktadir.
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5.2.2.6 “Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canl Yaymn”

23.06.2019 tarihinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda “Ciineyt Ozdemir ile
Se¢cim 23 Haziran Canli Yayin” adli 3 saat 57 dakika 52 saniyelik canli akisinda
gerceklestirilen yayinin 14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlari su sekilde yer

almaktadir:
Goriintilenme sayisi: 1.073.386
Begeni sayisi: 20 bin
Begenmeme sayist: 960
Yorum sayist: 543 (Ozdemir, 2019f)

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 2019 Gecesi Ozel Yayinmi” canl akista
gerceklestirildigi gibi “Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canli Yayin” canl akista
secim verileri grafikler ile ekranlara getirilmektedir. Diger taraftan ise akademisyen,
gazeteci, yapimci ve siyasetgi konuklar telefon baglantisi ile yayimna katilarak

degerlendirmelerini yapmaktadir.

Daha onceki boliimlerde de deginildigi {izere yeni medyanin Onemli
Ozelliklerinden biri ise zaman ve mekan kisitlamasinin Oniine gecilmis olmasidir.
Diinyanin herhangi bir noktasinda zaman ve mekan kavrami fark etmeksizin bireyler
iceriklerini paylasabilmekte ve haberlere cep telefonlari, tabletler ve bilgisayarlarindan

erisim saglayabilmektedirler.

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canli Yaymm” adli canli akista
gerceklestirilen yayinda Ciineyt Ozdemir; “Ben buradayim, Silikon Vadisi ndeyim.
Nerede oldugumuzu bir 6nemi yok ashinda. Stiidyodayiz ve sonugta basla bir stiidyoda
var. Cagimizda ¢ok onemli degil. Hele internet ¢aginda hi¢ énemli degil. Nitekim ben
buradayken Alex te Kenan’da Istanbul stiidyomuzda. ” ifadelerini kullanmistir. (Ozdemir,

2019f)
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Yukarida Ciineyt Ozdemir’in canli yayinda sdyledigi iizere 23 Haziran tarihinde
Istanbul’da gerceklestirilen se¢im ile ilgili yaymi Ozdemir, ABD’de Silikon Vadisi’nden
bir stiidyoda gerceklestirmistir. Ayni zamanda Istanbul’da da olan diger stiidyoda
Ozdemir ile Kenan Tas ve Alexandra Arzat’in birlikte yaymn gerceklestirmesi yeni

medyanin zaman ve mekan siirlamasinin ortadan kaldirdiginin bir 6rnegi olmaktadir.

Zaman ve kavrami sinirlar1 olmamasinin yaninda kullanicilarin istedikleri zaman
fikirlerini paylasmasi ise yeni medyada bireylerin aktif bir sekilde rol almasim
saglamkatdir. YouTube canli yayimlarinda yorumlarin yani sira canli sohbet akisinda da
kullanicilar mesajlarimni iletebilmektedir. Bu durumun 6rnegi “Ciineyt Ozdemir ile Segim

23 Haziran Canli Yaymn” canli akis ile gergeklestirilen yayinda da gerceklemistir.

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canli Yaymm” adli canli akista
gerceklestirilen yaym 24.06.2019 tarthinde YouTube Tiirkiye Trend listesinde 3
numarada yer almistir. Asagida yer alan gorselde YouTube Tiirkiye Trend listesinde

3.sirada oldugunu gosteren gorsel yer almaktadir.

Resim 5: Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canh Yaym Ekran

Goriintiisii

CONEYT
OZDEMIR

TREND VIDEOLAR LISTESINDE #3 NUMARA
Ciineyt Ozdemir ile Se¢im 23 Haziran Canli Yayin

YouTube Trendler sekmesi YouTube’da yayimlanan c¢ok sayida olan yeni
videodan sadece bazilarim1 gostermeyi amaglamaktadir. O amaglar ise; genis izleyici

kitlesine hitap eden, yaniltici olmayan, YouTube ve diinyada olanlar1 igerecek sekilde
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detayli olan ve tercihen sasirtict veya yeni olan seklinde 6zetlenmektedir. (YouTube

Yardim-06.06.2020 Erigim tarihi)

“Ciineyt Ozdemir ile Secim 23 Haziran Canli Yayin” adli canli akista
gerceklestirilen yaymin YouTube Trendler listesinde 3 numarada olmasi gazetecilik ile

ilgili yayinlarinin yeni medyada ilgi gordiigiiniin bir gostergesi olmaktadir.
Ozdemir, gazetecilikte mecralarin degisebilecegini su sdzleri ile dzetlemektedir:

“Gazetecilikte 6nemli olan ne sdyledigin. Yoksa mecra degisebilir. Bugiin
kimsenin aklina, hayaline gelmiyor ama bence 5-10 yil sonra daha augmented
reality, yani zenginlestirilmis gergeklik ya da virtual reality (sanal gergeklik)’de, biz
gazetecilerin daha c¢ok hikayeler anlattigi, gergek hikayeler anlatacagini
diisiiniiyorum. Bir sekilde, Youtube’da doniisecektir, kendini buna adapte
edecektir.”

5.2.2.7 “SAKA DEGIL, ‘SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI...” Yayimm

06.07.2019 tarihine Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda yaymlanan “SAKA
DEGIL, ‘SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI” adli 26 dakika 44 saniyelik yayinda
14.04.2020 tarihine kadar olan etkilesim rakamlar1 su sekilde yer almaktadir:

Goriintlilenme sayi1s1: 3.452.363
Begeni sayis1:128 bin

Begenmeme sayist: 5,7 bin

Yorum say1si:12.682 (Ozdemir, 2019g)

6 Temmuz tarihinde yayinlanan bu yaym Ciineyt Ozdemir’in YouTube
kanalinda 01.03.2019-06.07.2019 tarihleri arasinda yayinlanan yayinlar arasinda en fazla

goriintiileme, begeni, begenmeme ve yorum sayisi alan yayimn olmustur.

“Sadece Seyma” kitabi, ¢esitli internet sitelerinde ve televizyon magazin
programlarinda konu olarak yer almistir. Ana akim medyada pek c¢ok haberi ¢ikan
“Sadece Seyma” kitab1 ile ilgili incelemeyi Ciineyt Ozdemir, YouTube kanalinda
yapmistir. Ozdemir, “SAKA DEGIL, ‘SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI” adli

yayminda Kitap ile ilgili bilgileri ve kendinin kitap ile ilgili yorumlarina yer vermektedir.
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Geleneksel medyada edilgen bir tiketim sekli sunarken etkilesim, yeni
medyanin en 6nemli 6zellikleri arasinda yer almaktadir. Bu etkilesim 6zelligi ile beraber
bireyler sadece izleyici konumunda olmanin yani sira katilimci bir yapiya ge¢mistir.
Ozdemir’in yaynlandig1 “SAKA DEGIL, ‘SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI...” adli
videonun yukarida yer alan etkilesim sayilarinda yeni medya araglarinin etkisi goriiliiyor.
“SAKA DEGIL, SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI...” yaymina 12.682 kisi yorum
yapmis, Y18 bin kisi begenmis 5,7 bin kisinin videoyu begenmememis olmasi ise
kullanicilarin igerikler ile ilgili fikirlerini iletebildiklerinin, etkilesim saglayabildiklerinin

bir 6rnegi olmaktadir.

Yeni medya, bireylerin edilgen konumdan etken konuma getirirken ayni

zamanda igerikleri liretenler i¢in ise 6nemli bir degerlendirme firsati sunmaktadir.

Ciineyt Ozdemir, yorumlarm ve istatistiklerin biiyiik bir avantaj sagladigim,
boylelikle izleyici kitlenin tanindigini ve izleyici kitlenin taninmasinin her yayinci igin
onemli bir firsat olacagini belirtiyor. Ozdemir, kendisinin de kimin nereden baktigini,
nasil yorumladigini ve ona gore icerikleri zenginlestirdigini ifade etmektedir (Ozdemir,
2020, Kisisel Gortisme).

Ciineyt Ozdemir’in icerik iirettigi platform YouTube ise izleyici istatistigi
konusunda iireticilere cesitli bilgiler sunmaktadir. Diger taraftan, Ciineyt Ozdemir’in
“SAKA DEGIL, ‘SADECE SEYMA’ KITAP ANALIZI...” videosuna 12.682 yorum
gelmesi de gazetecilerin, haberleri hakkinda bireylerin fikirlerinin 6grenilebileceginin

onemli 6rnekleri arasinda yer almaktadir.
5.2.3 Ciineyt Ozdemir-Instagram Hesabi

Tablo 9: Ciineyt Ozdemir Instagram Hesab1 Bilgileri

Hesap Tiird Gonderi Sayisi Takipgi Takip Edilen

Resmi Onaylanmig | 1991 546 bin 500

Erisim tarihi: 15.04.2020
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Tablo 10 : Ciineyt Ozdemir 1-31 Mart 2019 Instagram Kullanimi

Tarih Paylasim Tiirii Paylasim Etkilesim sayisal verileri

Fotograf Video Begeni Gériintiileme | Yorum | Ciineyt Ozdemir
YouTube kanah

Paylasimi | Paylasimi | Sayisi Sayisi link paylasim sayist

01.03.2019 1 21.616 381.491 557 1

04.03.2019 1 18.422 250.353 375 1

06.03.2019 1 5.779 124.724 340 1

08.03.2019 1 52.647 543.905 1502 1

12.03.2019 1 5.799 100.845 72 1

14.03.2019 1 8906 132.264 91 1

15.03.2019 1 25.631 203 -

18.03.2019 1 29.582 319.480 481 1

19.03.2019 1 1 40.459 214.989 337 2

20.03.2019 1 13.694 139.370 367 1

24.03.2019 2 31.581 367.091 672 2

27.03.2019 1 3.390 57.843 168 1

29.03.2019 1 11.387 165.366 378 1

31.03.2019 1 5758 163 1

Erisim tarihi: 15.04.2020

Yukarida yer alan tabloda Ciineyt Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda
Instagram hesabinda yaptig1 paylagimu ile ilgili arastirma yer almaktadir. Tabloda Ciineyt
Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda yaptig1 fotograf ve video paylasimlari ve

bu paylasimlarin etkilesim sayilar1 yer almistir.

Ciineyt Ozdemir 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda Instagram hesabinda 13 video

ve 3 fotograf olmak iizere toplam 16 paylasim gergeklestirmistir.
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Ciineyt Ozdemir, ekip olarak sosyal mecralar1 dagitim araci olarak

kullandiklarini belirtmektedir (Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme).

Yukarida yer alan tabloda Ciineyt Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda
gerceklestirdigi paylasimlarinda Ciineyt Ozdemir YouTube kanali link paylasimi da
incelenmistir. inceleme, Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda gergeklestirdigi
paylasimlarda kendi Y outube kanalinin linkini gérsel lizerinde veya paylasim altinda link

yer alip alinmadigina bakilmistir.

Ciineyt Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda gergeklestirdigi toplam 16
paylasimin 15’inde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinmn linki yer aliyor. Bu inceleme

Ciineyt Ozdemir’in Instagram hesabinin bir dagitim araci oldugunu gostermektedir.
5.2.4 Ciineyt Ozdemir -Twitter Hesab1

Tablo 11: Ciineyt Ozdemir -Twitter Hesab1 Bilgileri

Takip Edilen Takipci Tweet Sayisi

1.115 6.9 milyon 36,9 bin

Burson-Marsteller’in Klout verilerini kullanarak yaptigi “G20 Influencers
Tiirkiye" arastirmasinda Twitter’daki en etkili isimler belirlenmistir. Ciineyt Ozdemir

Twitter’daki en etkili isimler arasinda 4.sirada yer almistir (Mediacat,2012).
Ciineyt Ozdemir, Twitter’in dagitim ve reklam giiciinii su olay ile aktarmistir:

“2013'ten sonra ‘Dipnot Tablet’ adindan bir dergi ¢ikardik. Bu dergide asil
amacimiz mecray zellikle Twitter'r bir dagitim amaci olarak kullanmakt. Ilging bir
kampanya yaptik. Gerilla reklam anlaminda... Dipnot Tablet’i, Ingilizce, Tiirkce
hatta bir siire de Arapgasimi ¢ikardim. Belli bir biitcemiz var ne yapacagimiz
bilmiyoruz. O dénem bu mecralar yeni patliyor. Bir giin Twitter'dan takip¢im dedi
ki: ‘Agabey, ben New York’ta Soho'ya gittim ve Apple Store'da tim ipad’lere
Dipnot Tablet English indirdim. Su anda giren herkes Soho'da bunlar1 gériiyor.’ dedi.
Ben de bunu retweet’ledim ve dedim ki: Bu ¢ok iyi fikirmis var m1 artiran yazdim.”
(Ozdemir, 2020, Kisisel Goriisme)
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Tablo 12: Ciineyt Ozdemir 1-31 Mart 2019 Twitter Kullanim1

Tarih Tweet Tiirii Etkilesim Sayisi YouTube

Paylasim

Link

Sayisi

Tweet | Retweet | Ahmtilama | Cevap | Begeni | Yorum | Retweet
01.03.2019 | 6 5 1 7.493 | 418 600 7
02.03.2019 | - 1 - - - -
03.03.2019 | - 1 - - - - -
04.03.2019 | 2 1 - 621 59 65 2
05.03.2019 | 2 - - 1.440 | 182 57 2
06.03.2019 | 2 - - 395 82 66 2
07.03.2019 | - - - - - - -
08.03.2019 | 5 1 4 22.042 | 497 4.234 4
09.03.2019 | 4 1 1.649 | 138 121 1
10.03.2019 | - - 2 5 - - -
11.03.2019 | 1 = = 1,4 133 70 -
bin

12.03.2019 | 2 1 - 389 41 25 3
13.03.2019 | 2 S - 194 18 6 2
14.03.2019 | - - - 2 - - -
15.03.2019 | 2 1 - 1.006 | 50 72 1
16.03.2019 | 1 Z - 148 4 20 -
17.03.2019 | 1 - - 3 3.387 | 145 150 -
18.03.2019 | 5 1 - 1877 | 137 125 4
19.03.2019 | 3 - 1 1 898 58 28 3
20.03.2019 | 3 - - 683 24 35 3
21.03.2019 | - - - - - - -
22.03.2019 | - 1 - - - -
23.03.2019 | - 1 - - - -- -
24.03.2019 | 6 - - 1.963 | 83 192 S
25.03.2019 | 5 3 2 6.705 | 216 401 2
26.03.2019 | 3 4 20 1 2204 | 179 65 1
27.03.2019 | 1 - - 134 10 11 1
28.03.2019 | - - - - - - -
29.03.2019 | 5 1 3.132 | 116 217 3
30.03.2019 | 2 547 38 33 2
31.03.2019 | 12 - - 5.144 | 523 439 12

Erisim Tarihi: 20.04.2020

Yukarida yer alan tabloda Ciineyt Ozdemir’in 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda

sosyal medya platformu Twitter’da yaptig1 paylasimlar, paylasimlarin etkilesimi ve

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin link paylagimi iizerine bir inceleme bulunmaktadir.

Etkilesim sayist kisminda Ciineyt Ozdemir’in tweet tiirii olarak, tweet,

alintilama ve cevap paylagimlarinin begeni yorum ve retweet sayilari hesaplanmistir.
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Ciineyt Ozdemir’in retweet yaptiklari retweet yapilan hesabin etkilesim say1s1 oldugu igin
hesaplamaya eklenmenistir. Tabloda da yer aldigi gibi en fazla begeni 08.04.2019
tarihinde yaptig1 paylasimlarin toplamina gelirken en az begeni ise 16.04.2019 tarihinde

yaptig1 paylasimlarin toplamina geldigi goriilmektedir.

Gergeklestirilen arastirmada Ciineyt Ozdemir’in 75 tweet, 22 retweet, 29
alintilama ve 5 cevap paylasimi ile toplamda 1-31 Mart 2019 tarihleri arasinda 131
paylasim yaptig1 goriilmektedir.

Ciineyt Ozdemir, YouTube yaymlarini Twitter’dan dagitigin1 ve bdylece
yaymlarm milyonlarca kisinin 6niine diistiigiinii agiklamistir (Ozdemir,2020-kisisel

goriisme).

Ciineyt Ozdemir’in 1 aylik Twitter paylasimlar1 incelendiginde 75 tweet, 22
retweet, 29 alintilama, 5 cevap ve toplamda 131 paylasimin 60°’nda YouTube yayin
linkleri yer almaktadir. Bu inceleme Ciineyt Ozdemir’in Twitter’1 YouTube yaymlarmin

bir dagitim aract olarak kullandigini 6rnegi olmaktadir.
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SONUC

Iletisim kurma bigimleri, teknolojik, toplumsal, ekonomik ve Kkiiltiirel
gelismelere bagl olarak degisme ugramustir. ilk ¢aglarda duman ile haberlesmeden
giiniimiizde teknolojik cihazlarla diinyanin farkli noktasinda olan bir kisi ile goriintiilii
iletisim kurulan bir doneme gelinmistir. Bireylerin diinyada ve ¢evresinde yasananlarla

ilgili bilgi sahibi olmasini saglayacak alanlardan biri ise gazetecilik olmustur.

Gegmisten giintimiize, toplumsal alanlarda doniisiimii yaratan “teknoloji”
gazetecilik alaninda etkisini gostermekte ve bu nedenden dolay1 gazetecilik siirekli
gelisim yasamaktadir. Matbaanin kesfi ile birlikte haberlerin bireylere daha kolay
ulagmasi saglanmistir. Telekomiinikasyon araglarinin icat edilmesiyle beraber gazetecilik
alaninda yeni bir gelisme saglanmis ve haberlere ulasma hizinda bir artig yaganmaistir.
Gazeteler artik uluslararasi bir nitelige sahip olmustur. Radyonun icadiyla ise
gazeteciligin temel iiriinli olan haberin sesli olarak da insanlarla bulusmasi saglanmaistir.
Boylelikle okuma bilmeyen bireylere dahi kendi baslarina haber alma firsati sunulmustur.
Televizyonun yasama girmesiyle ise haberler, bireylerle hem gorsel hem de isitsel olarak
bulusmaya baslamistir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi, beraberinde gazeteciligin
gelisip doniismesini ve bu nedenle bilginin bireyler ile daha hizli bulugmasini ayn

zamanda daha biiyiik topluluklara erismesini saglamistir.

Toplumsal bir sorumlulugu olan gazetecilik, toplumsal yasamda gergeklesen
doniistimlerden de etkilenmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin kesfiyle birgok alanda
doniisiimler yasanmaktadir. Insanlarin giinliik yasaminda da déniisiim saglayan yeni
iletisim teknolojileri, gazetecilik alaninda da etkisini gdstermektedir. internet ile birlikte
geleneksel medya araglarinda yer alan haberler, internet ortaminda bireyler ile bulusmaya
basglamis ve daha sonraki siire¢lerde yasanan gelismeler ile yeni medya, gazeteciligin icra
edildigi platformlardan biri olmaktadir.

Yeni medyanin, yondesme, etkilesim, multimedya, dijitallesme, hiper metin,

sanallik, hizli ulasim ve es zamansizlik gibi 6zellikleri bulunmaktadir.

Haberin giin veya saatler 6l¢eginde iletilmesi yeni medya ile birlikte dakikalara

inmistir. Yeni medya, zaman ve mekan kisitlamasinin oniine gegerek, diinyada olup
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bitenleri zaman ve mekan fark etmeksizin bireylerle en kisa siirede bulusturmay1

saglamaktadir.

Yeni medyada, internet alanindaki ilerlemelerle Web 1.0'dan Web 2.0
teknolojisine gecilmesiyle bireyler, yeni medya teknolojileriyle diisiincelerini,
yorumlarini, begenilerini, elestirilerini, olumlu-olumsuz gorislerini ve sikayetlerini
iletebilmektedir. Bu durum geleneksel medya araglari i¢in de Onemli bir firsat
saglamaktadir. Bireyler diisiincelerini iletmenin Gtesine gegerek ¢evresinde olan olaylar
ile ilgili detaylar1 geleneksel medya araglarina, yeni iletisim teknolojileri iletmesiyle bir

haber kaynagi da olmaktadir.

Yeni medya, sadece ana akim ya da geleneksel medya araglarinin haberlerinin
veya igeriklerinin oldugu bir mecra olmak yerine, ag baglantist olan, akilli telefonlar,
bilgisayarlar ve tabletler gibi yeni medya teknolojilerine sahip olan bireylerin fikirlerinin
aktarildig1 bir yapida bulunmaktadir. Geleneksel kitle iletisim araclarinin alicist olarak
edilgen konumda olan bireyler, yeni medyanin etkilesim o6zelligiyle etken konuma

gecmislerdir.

Profesyonel gazeteciler, yeni medyada bireysel olarak haber iiretme imkani
olmasi ve insanlarin kendi tirettikleri icerikleri paylasarak iiretici konumuna gelmesinden
dolay1 gelencksel medya araglarinda yer almayan igerikler, yeni medyada insanlarla
bulusturulabilmektedir. Yeni medyada bagimsiz gazetecilik gergeklestirilirken bazi
alanlarda sorunlar da olmaktadir. Editor denetim mekanizmasinin olmamasi ve hizli
haber verme isteginden dolay1 bilginin dogrulugu kontrol edilmeden, yanlis veya eksik
bilgi aktarilabilmektedir.

Haberlerin igeriklerinde de yeni medya ile gelisim yasanmustir. Bilgi akisinin
daha hizl1 olmastyla haberlerin dakikalar igerisinde giincellenmesi firsat1 saglamaktadir.
Yeni iletisim teknolojileri daha kolay depolama olanagi sundugu i¢in ge¢miste olan
bilgilere ulasmak daha hizli olmus ve haberler arasinda baglam kurulmasi ile haberlerin
perspektifleri genisletilmistir. Haber kaynaginda yasanan artigla beraber bir haber

hakkinda farkli goriiglere erisim saglama imkani artmistir.
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Multimedya ozelligiyle yeni medyada, farkli iletisim araclart bir araya
gelebilmektedir ve bir olay ile ilgili detay, bir mecra iizerinden gesitli detaylara

ulasilabilmektedir.

Yeni medyayla haberlerin igeriginde gelisim ve doniisiim oldugu gibi gazeteciler
icin de bir donlisiim siirecini getirmistir. Haberlerin olusturulurken yeni iletisim
teknolojilerinin bir arada kullanilmasi siirecinin olmasi nedeniyle gazetecilerin teknik

becerilerini gelistirmesi gerekli olmustur.

Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler yeni medya ortaminda mobil
ve robot gazetecilik gibi yeni gazetecilik tiirlerini de ortaya g¢ikarmistir. Robot
gazeteciligin, gazeteciler i¢in bir tehdit olusturdugu fikri olmasina karsin teknolojik
gelismelerin gazetecilik alanin ilerlemesi i¢in kullanilmasiyla toplumsal alanda énemli

bir sorumlulugu olan gazeteciligin gelismesine katki saglayacaktir.

Yeni medya ortaminin etkisinin geniglemesiyle birlikte ekonomik olarak da
kazang elde etmek igin ¢esitli yeni is kollar iiretilmeye baglanmigtir. Reklam verenlerin
yeni medyanin etkisini gormesiyle bu alanlarda cesitli is birlikleri yapilmaya

baslanmistir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen incelemede gazeteci Ciineyt Ozdemir’in
Ciineyt Ozdemir YouTube kanalina, 01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasindaki 128
giinliik siirecte 85 yaymini yiikledigi tespit edilmistir. Geleneksel medya araglarinda uzun
yillar ¢alisan Ozdemir’in YouTube kanalina 128 giinliik siirecteki 85 yayininda teknoloji,
giindem, politika, magazin ve yasam alanlarinda haber igeriklerini kullanicilarla

paylasmasi, yeni medyada gazeteciligin aktif olarak yapilabildigini géstermektedir.

Ciineyt Ozdemir’in Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda 01.03.2019 ve
06.07.2019 tarihleri arasindaki paylasimlarinin etkilesim rakamlart g6z Oniine
alindiginda, kullanicilarin igerikler ile ilgili fikirlerini paylastigi ve etken konumda
oldugu goriilmektedir. Ciineyt Ozdemir ile gergeklestirilen kisisel goriismede Ozdemir’in
yorumlara, istatistiklere baktigim1 ve degerlendirdiginin 6grenilmesi yeni medyada
gazetecilik mesleginin yapilirken kullanildiginin ve bunun gazeteciler i¢in 6nemli bir geri

bildirim sagladig1 sonucuna varilmistir.
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Ciineyt Ozdemir ile gergeklestirilen kisisel goriismede yayinlarmin cekimlerinde
bircok gérevi iistlendiginin 6grenilmesi ve Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda
01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasindaki paylasimlari lizerine yapilan incelemede,
Ciineyt Ozdemir’in yeni iletisim araclar1 arasinda bulunan cep telefonu ile yayinlarmi
kendisinin ¢ektiginin goriilmesi yeni medyada gazetecilerin teknik anlamda da
uzmanlastiklarini gostermektedir. Gazetecilerin teknik alanda uzmanlagmasi ve daha
kiigiik ekipler hatta tek kisi, olarak haberlerini yeni medyada paylasmasi gazeteciligin

biiyiikk medya kuruluslarinin disinda da yapilabilecegini ifade etmektedir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda 01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri
arasindaki yaymlarin incelemesinde, markalar ile isbirliklerin yapildigini goriilmesi yeni

medyanin reklam verenler tarafindan fark edildigi sonucuna ulasilmasini saglamistir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda 01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri
arasinda yiiklenen yayinlarin incelemesinde, etkilesim raporlarinda en az izlenen yayinin
goriintiilemesinin 59.311 oldugu goriiliirken en fazla goriintiilleme alan yaymin ise
3.452.363 oldugu goriilmiistiir. Yayinlarin milyonlarca kullanici tarafindan izlenmesi ve
YouTube Tiirkiye Trend listesinde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda yer alan haber
yayminin girmesi, yeni medyanin sadece kullanicilarin bir eglence araci olarak degil
gazetecilik alaninda iiretilen igeriklerin de takip edildigi bir platform oldugu sonucu

ortaya koymaktadir.

Ciineyt Ozdemir ile gerceklestirilen kisisel goriismede, yeni medya ortaminda
ve Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda 01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasindaki
yaymlarin incelemesinde yeni medyada haber iceriginde ve dilinde doniisiim oldugu

goriilmektedir.

Kamuoyuna bilgi akis1 saglayan gazeteciligin, toplumsal yasamda olanlarin
aktarilmasinda énemli bir gorevi bulunmaktadir. Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda
01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasinda yiiklenen yayinlarin incelemesinde toplumda
onemli bir yere sahip olan secimlerle ilgili yaynlar yiiklendigi goriilmektedir. Ciineyt
Ozdemir YouTube kanalinda 01.03.2019 ve 06.07.2019 tarihleri arasinda yiiklenen

yaynlar arasinda bulunan se¢im giinleri gergeklestirilen canli yayinlarda se¢im ile ilgili
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verilerin grafiklerle aktarilmasi, yayinlarda gesitli alanlarda uzman kisilerin canli telefon
baglantis1 veya stiidyoya konuk olarak katilmasi, se¢imlerde yarisan adaylarin canli
konusmalarmin aktarilmasi yeni medyada gazeteciligin geleneksel medyada olan ayrinti

ile gergeklestirildiginin sonucuna ulastirmaktadir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanali incelemesinde, 23 Haziran 2019 tarihinde
Istanbul’da yapilan secimlerle ilgili yayini, Amerika’da Silikon Vadisi’nden bir stiidyoda
ve Ozdemir’e eslik eden Kenan Tas ve Alexandra Arzat’in yaymni Istanbul’daki
stiidyodan canli olarak gerceklestirmesi yeni medyanin zaman ve mekan sinirlamasinin

oniine ge¢ildigini gozler oniine sermektedir.

Ciineyt Ozdemir’in Instagram ve Twitter hesaplarinda 1-31 Mart tarihleri
arasinda  gergeklestirdigi paylasimlarda Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda
gerceklestirilen yayinlarin linkleri ve yayin ile ilgili bilgilerin paylasildiginin sonucuna
ulasilmas1, Ozdemir’in kullandig: sosyal medya uygulamalar olan Instagram ile Twitter’1
haber yayinlarinin dagitim araci olarak kullanildigi ve gazetecilik gerceklestirilirken yeni
medya ortamlar arasinda yer alan sosyal medyanin da kullanildiginin sonucunu ortaya

cikarmaktadir.

Diinyada yasanan gelismeler birgok alanda onemli doniisiimler ve yenilikler
getirdigi gibi bu calismada da gazeteciligin zaman igerisinde yasanan gelismelere gore
dontlisiim sagladigi gazeteciligin temel triinti olan haberin verildigi mecralarin tarihsel

stire¢ icerisinde cesitlendigi sonucuna ulagilmaktadir.

Gazeteciligin yapildig1 platformalar arasinda yer alan yeni medyanin,
gazeteciligin cesitli alanlarinda doniisiim yasattig1 ve alternatif alan olarak goriilen yeni
medyanin gazetecilikte ana kisim olmak iizere geligsim gosterdigi, bu ¢alismada ortaya
c¢ikan sonuglar arasinda bulunmaktadir. Toplumsal bir sorumluluk tasiyan gazeteciligin
gerceklestirildigi mecralarin ¢esitlenmesi toplumlarin  haber akisinin yer alacagi
ortamlarin artmasina ve bu durum diinyada yasananlar hakkinda bilgi sahibi olunmasina
fayda saglamaktadir. Gazeteciligin gesitli platformlarda yapilirken gazeteciligin temel
ilkeleri ve etik kurallarinin unutulmamasi, gazeteciligin ayakta durmasina yardimeci

olacaktir.
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EK 1: Ciineyt Ozdemir ile Kisisel Goriisme

Geleneksel medyadan dijital diinyaya gecme sebebiniz nedir ve nasil bir

siire¢ yasadimiz?

Bu medyaya gegmem biraz zorunluluktan ve biraz da diinyadaki doniisimden
dolay1. Tirkiye'deki medyanin sermaye yapisi bir siire i¢inde el degistirmeye bagladi. Bu
degisim gerceklestiginde de biz gazeteciler i¢in zorlu bir se¢im silireci ortaya ¢ikti.
Patronlarin ¢ikarlari lizerine, onlarin goriisleri dogrultusunda yayin yapacaktik ya da yeni

arayislara girecektik.

Ben bu dijital medyay1, bir anlamda uzun stiredir diisiindiigim yeni arayisin bir
parcasi olarak gordiim. 2015 yilinda New York'a yerlesmistim. Sosyal medyay1 bir
yaymcilik araci olarak degerlendiriyordum. Sadece makara yaptigimiz bir yer degil, ayn
zamanda insanlarin sesini duyurdugu bir mecra olarak degerlendiriyordum. Belki bu
gidisat1 icime dogmustu. Sosyal medyanin biz gazeteciler i¢in bir¢ok Onemli aygita
doniisecegini diisiiniiyordum. Nitekim zaman iginde, 6zellikle 2011'de, bunun ilk kez

denemesini yaptim.
Mecranin asil giiciinii ise 2013 yilinda test ettik biz Gezi Olaylarinda...

O donemlerde Dipnot TV’yi giincel bir haber portali olarak isletiyorduk. Bu
haber portalinda, Gezi ile ilgili olan bitenleri yayinlamaya basladik. Ekip olarak sosyal
mecralar1 dagitim araci olarak kullanmaya basladik. Fakat bir seye dikkat ettik. Biz,
profesyonel gazeteciler olarak hi¢cbir zaman dedikodulara ya da bir tarafin haberlerine
maniplilasyonlarina baskisina yer vermedik. Ama olan biteni de Dipnot TV'de

haberlestirmeye ve Twitter'dan da duyurmaya bagladik.

Gezi Olaylarinda bizim dipnot kanali patladi. Patladi derken ilgiden dolayi. Bir
anda boyle bir siirecin tarafsiz ve objektif aktarilmasi inanilmaz ilgi artirdi. Bu da bana
gosterdi ki bu mecralar sadece eglence i¢in degil biz gazeteciler i¢in ¢ok dnemli mecralara
dontigebiliyor. En azindan bdyle bir potansiyeli var ve zaman zaman bu potansiyeli
kullanmaya devam ettik. Sonrasinda “Dipnot Tablet” diye sadece tablette yayinlanan

dergi kurdum. Bir giinde kalkip, YouTube'da bir kanal ac¢ip YouTuber olmadim. Planh
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daha once farkli mecralarda, farkli sekillerde test edilmis ve en sonunda Youtube'a

evrilmis bir seriivenin sonucu.

2013'ten sonra “Dipnot Tablet” adindan bir dergi ¢ikardik. Bu dergide asil
amacimiz mecray1 Ozellikle Twitter' bir dagitim amaci olarak kullanmakti. ilging bir
kampanya yaptik. Gerilla reklam anlaminda... Dipnot Tablet’i, Ingilizce, Tiirkge hatta bir
siire de Arapcasini ¢ikardim. Belli bir biitgemiz var ne yapacagimiz bilmiyoruz. O dénem

bu mecralar yeni patliyor.

Bir giin Twitter'dan takip¢im dedi ki: “Agabey, ben New York’ta Soho'ya gittim
ve Apple Store'da tiim ipad’lere Dipnot Tablet English indirdim. Su anda giren herkes
Soho'da bunlar1 goriiyor.” dedi. Ben de bunu retweet’ledim ve dedim ki: Bu ¢ok iyi
fikirmis var m1 artiran yazdim. Bir yanda diinyanin farkli yerlerindeki Tiirkler,Apple

Storelar’a gidip biitiin ipad’lere Dipnot Tablet English indirmeye basladilar.
Reklam giiciiniiz sosyal medyada mi ortaya cikt1?

Evet ilgingti. Bir yandan yaptigimiz haberlerin igerigini Twitter'dan yayiyorduk
ama bdylesine bir seyi ben de beklemiyordum. Bir anda diinyanin her yerindeki Apple

Store’larda Dipnot Tablet English belirdi.

Ben biraz bu sosyal medyay1 jonkler gibi elimde ¢evirmeye basladim. Yani kim
ne istiyorsa onu verdim. Ama benim asil motivasyonum, kisisel olarak kendi hayat
tecriibemi paylagsmaktan ¢ok, gazeteci olarak bu mecralar1 nasil kendi seriivenimin bir

parcast haline getiririm, derdim oydu ilk giinden bu yana...

Gel zaman git zaman, o zamanlar daha ¢ok SN1K dagitiminda, tanitiminda ve
duyurulmasinda kullaniyorum. Mesela her aksam iste “SN1K basliyor, kosun” diye tweet
attyorum. Artik slogana donlismiistii o donem. 5SNI1K c¢esitli polemikleri buradan
dagitiyordu. Genelde televizyondaki programlar1 ya da benim Dipnot'taki haber sitesini
bir tanitim veya duyuru programi olarak kullaniyordum. Zaman zaman siyasi polemikler

olabiliyordu.

Bir siire sonra, Tiirkiye'de de medya degigsmeye basladi. Medya degisince artik

ana akim medya, sosyal medyaya transfer olmak zorunda kaldi. Ciinkii ana akim
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medyanin mensuplar1 yavas yavas gazetelerden, televizyonlardan kovuldu ya da biiyiik
bir sansiir geldi. O da oto sansiirii olusturdu. O yiizden, bir nefes alma alani olarak
Tirkiye'de sosyal medya kisa bir siire igerisinde ana akim medyanin yerini aldi. Fakat,
orada da soyle bir ¢ikmaz var. Gazeteciler igerik iiretiyordu ancak arkasindan bir gelir
elde edemiyordu. Bir donilis yoktu. O yilizden gazeteciler bir anda, “Ben her seyi

biraktim.” demeye cesaret edemiyordu.

Neden Youtube? Ciinkii Youtube, yine iyi-kotii bir gelir modeli sunuyordu.
Yani ylizde 50 yiizde, 50 ve rakamlari paylasiyordun. O dénem, Periscope daha havaliydi,
daha ¢ok konusuluyordu. Facebook'ta bir seyler yapabiliyordunuz. Instagram'da
Instagram TV baglamamisti ama orda bir seyler yapabiliyordunuz. En dogru mecra
Youtube gibi geldi. Biraz da hafif videolar yiikliiyorduk. Yaklasik 20 -30 binde takipci
vardi. Benim goziime ¢ok iyi goziiktii baya iyi rakam. O donem Twitter'da yine bir 5-6
milyon takip¢im vardi. Ve orada yaymlar yapmaya bagladim ve o yayinlarmi da
Twitter'dan yine dagitmaya basladim. Yani o yaymlar1 canli yayma gegiyorum onun

linkini Twitter'a koyuyorum bir anda milyonlarca kisinin 6niine diisiiyor.

Televizyon ve yazili basinda icerik iirettiniz. Yeni medya ortaminda

iirettiginiz iceriklerde neler degisti?

Simdi televizyon diinyasi pahali ve maddi -manevi efor gerektiren bir yer. Biiyiik
ekipler kuruluyor, biiyiik paralar harcaniyor. Oysa sosyal medyada, 6zelikle teknolojinin
gelismesiyle beraber, artik tek basina 6zellikle de bilgi birikiminiz varsa benim gibi yani
15in kokeninden geliyorsaniz. Kurgu nedir biliyorsaniz, kamera ¢ekimi nedir biliyorsaniz,
bunlar1 bizzat yapabiliyorsaniz, biiyiik bir imkan sundugunu gordiim. O yilizden New
York’ta pek ¢ok seyi kendi cep telefonumdan ¢ekip kendim kaydedip, kendim editleyip,
sonra kendim yiikleyip, tanimlamalarini reklamlarimi yerlestirip yayinlamaya basladim.
Bu medyanin maliyeti olarak miithis bir avantaj sagladi bana. Herhangi bir maddi
kazancim yoktu baslarda ama giderim yok denecek kadar azdi. Karsimda ¢ok geng bir
kitle buldum. Simdi bu geng kitle de televizyon diinyasindan kopmustu, hatta bir kism1
hi¢ izlemiyordu. Kitleyi yakalamak i¢in de o kitlenin dilini kullanmak istedim. O da
benim i¢in kolay oldu ¢iinkii ben Ankara’da, Ke¢ioren'de daha halk ¢ocuklarinin arasinda

bliytimiis, ¢ocuklugum orada gegmis, devlet liselerinde okumus oldugum i¢in Tiirkiye'de
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kim nerede, nasil yasiyor, nasil konusuyor, bir de yillarin verdigi bir tecriibe var onla
beraber bunlar1 harmanlayip kisa videolar seklinde anlatmaya basladim. Tabi
televizyondaki gibi ¢ok prodiiksiyon yapamiyorduk. Ucgan kagan goriintiiler
kullanamiyoruz. Hatta hala kamerayla ¢ekilmis benim degilse goriintiilerde
kullanamiyorduk ama yine de o telif problemini asmak i¢in fotograflar kullanmaya
basladim. Kimi zaman higbir sey kullanmadim anlattim. Tabi sunu da unutmamak lazim
ben yeni bir anlattya gectim. biz gergekleri anlatan insanlardik. Televizyonda
anlatiyorduk gazete koselerinde anlatiyorduk ya da iste belgesellerde kitaplarda
anlatiyorduk ama sosyal medyada igerik olarak bir sey degismedi ben yine ana akimin
sorumluluguyla bir seyleri anlatmaya basladim. Burada da asil prensibim SN1K’di
gazeteciligin temel seyleriydi. Oradan hi¢ sasmadim ¢ikmadim. Polemik olur diye yalan
haber ¢ok satar komple teorisi ¢ok fazla okunur tuzagina diismedim zaten bu da biiyiik

bir cazibe yaratti. Yeni bir kite yeni bir dille tanist1 bu yaymlarla...
Fotograf kullanmadan bir anlatiya gectim dediniz...

Teliften dolay1 kendi ¢ektigimiz video yoksa eger, su an televizyonda bir video
kullandiysaniz, ajansa para Odiiyorsunuz. Boyle bir biitce olmadigi i¢in ben de farkh
yaraticiliklara yol agti ben de. Iste, duragan goriintii ¢ok sikiciydi. Ben yiiriiyerek
cekmeye basladim. Yine bir aksiyon oluyordu. Insanlarin gérmedigi yerler, bilmedigi
sokaklar...Insan bir yandan beni seyrediyor, dinliyordu ama bir yandan da hig
gormedikleri yerleri goriiyordu. Bu kimi zaman New York, kimi zaman San Francisco,
kimi zaman Almanya, Ingiltere ve gittigim, 6zellikle cok seyahat ediyorum hem haber
icin hem hoby icin gitti§im her yerde bu yayinlar1 yapmaya basladim. Ana akim
medyanin disiplini oldugu icin se¢im donemlerinde 30 giin, 40 giin ist iiste, hi¢ ara
vermeden secim yayinlari yaptim. Secim gecelerinde &zel yaymlar yaptim. Ozel
gecelerde canli yayinlara gectik. Yani aslinda, gazetecilik birikimimizi bir yandan da
YouTube'da sosyal medya transfer ettik.

Nasil bir ekip ile ¢calistyorsunuz? YouTube icin ayr1 bir ekibiniz var mi1?

Bir prodiiksiyon ekibimiz var. Tabi YouTube icin bir ayr1 ekip yok. Biz de
multicultural (¢ok kiiltiirlii) bir backround (geg¢mis) var. Herkesin her isi yaptigi, 7-8
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kisilik bir prodiiksiyon ekibimiz var. Bu ekipten de zaman zaman destek almaya
basladim, ¢linkii ilerleyen donemlerde kimi prodiiksiyonlarin daha iyi olmasi i¢in. Bir
kameraman oldugu zaman, ¢ekimler daha diizgiin icerigi zengin olmaya basladi. Elbette
kurguya zaman ayirldigi zaman, kurgudaki arkadaglarimiz daha fazla oynamaya daha
fazla renklendirmeye bagladi. Zaman zaman onlarla da ¢ekim yapmaya basladik. Onlar
da cekim siirecinin icerisin kattim. Ozellikle, gelir modeli olustururken reklam
prodiiksiyonu yaparken hem satis hem pazarlamada ben bir gazeteci olarak bunlarin
higbir pargasinda yer almadim. Bunlarin hep kurumsal yapilar tarafindan yonetilmesine
inandim, nitekim bu ekip birada bunlar iistlendi. Yani bir yerde ¢ekim yapilacak, bir yere
gidilmesi lazim bunlarda sonugcta bir yere ¢ekim yapmaya giderken masrafiniz var. Ugaga
biniyorsunuz, otelde kaliyorsunuz, birileriyle goriisiiyorsunuz. Bunlar tek basina
yapilabilir ama ¢ok uzun soluklu olmayabilir. Bir siire sonra insanda metal yorgunlugu
olusturabilir. Bunu da zaten ben yillardir ana akimdaki tecriibemden biliyorum o yiizden
ekibi de yavas yavas buna dahil etmeye basladim. Mesela, ekip oldugu zaman ¢ekimi bir
kameraman ile yapmay1 tercih ediyorum ¢iinkii bir kisinin biitiin isleri yapmasindansa,
boliisiip yapmak hem kaliteyi artirtyor hem siireci hizlandiriyor hem de igerigi

zenginlestiriyor.
Kac Kkisilik bir ekibiniz var?

8 kisilik bir ekibimiz var su an. Ama zaman zaman outsource (disaridan) destekte

aliyoruz ihtiyaca gore. Disaridan kamera ve ekip kiraliyoruz.
En cok biitceyi neye ayiriyorsunuz ve nasil bir biitceleme sistemi var?

Bir ekipman biitgesi var. Ekipman dedigimiz kamera, montaj, set ve telefon...
Insanlar, mesela bunu anlamakta zorlaniyorlar. Diyorlar ki: “Telefonu eline alryorsun,
cekiyorsun, ne var bunda” Evet, telefonla aliyorsun ama iyi bir telefonu eline alman
lazim. Telefon degil kamera alsan daha iyi oluyor. Kurgu sistemi satin alman lazim, onun
lisansin1 6demen gerekiyor, ofis tutman gerekiyor, calisan kisilerin maasimi 6demen
gerekiyor, sigortasini 6demen gerekiyor. Seyahatlere gidiyorsun, otel ve ¢ekim masraflar

var. Aslinda hig¢bir ¢ekim dyle ¢ok ucuza gelen bir ¢ekim degil. Ben su anda Palo Alto’da
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yayin yaptyorum ama gidis gelisim bile miithis bir rakama mal oluyor. Aslinda bunlarin

hepsi bir tiiketim biitgesi. ..

Finans olarak biit¢enizi karsilayacak bir kazan¢ saghyor musunuz?

YouTube’da nasil bir kazang¢ saghyorsunuz?

Su anda tiim ekibi dondiirecek bir sey yok. Ama hedefimiz bir gelir modeli temin
edip, bunu da bir sekilde ekibi dondiirecek, hatta gelistirecek biiytiitecek, kaliteyi artiracak
sekilde diisiirmek. Ama biz simdi bunu, daha ¢ok yaptigimiz diger prodiiksiyonlarla
besliyoruz. Disarida baska seylere prodiiksiyon yapiyoruz. Tanitim filmi-belgesel

cekiyoruz oradan kazandigimiz para ile buray1 finanse ediyoruz.
Yeni medya ortaminda yasanan sorunlar sizce nelerdir?

Bir haberci olarak, sdyleyeyim. SN 1K kurallarina kimin ne kadar uyacagi,
editoryal kontrol gérdiigiim kadariyla, pek ¢ok yerde bilerek, isteyerek ya da bilmeden
elden kacabiliyor. Nasil kagiyor? Mesela, yalan manset atiyor niye iki tane clik bait (tik

tuzag1) yapmak istiyor.

Yaymnlarda yorumlara veya istatistiklere gore bir degisiklik yapiyor

musunuz? Yorumlar ve istatistikler avantaj saghyor mu?

Biiytik avantaj sagliyor. Bir defa izleyici kitlesini birebir taniyorsun. Kim izliyor
kadin m1 erkek mi, nerede, gelir modeli ne? Birebir bunlara igerik iiretmekten ¢ok gelen,
izleyici kitlesini tanimak,, her yayinci i¢in biiyiik bir avantaj. Bunu tabi sik sik kontrol
ediyorum. Kimin baktigini, nereden baktigini, hangi haberin ne kadar izlendigini, nasil
yorumlandigini ona gore de igerigi zenginlestiriyoruz. Ama bunu kendi hikayemde

sOyleyeyim, icerige bir sansiir uygulamak degil zenginlestirmek i¢in kullantyorum.

Yeni medyada gergeklestirdiginiz yerel secimler canh yayinlan ile diger

iirettiginiz yaymnlar arasinda bir fark var miydi ve nasil bir siirec isledi?

Vard tabi, ¢iinkil biz oray1 bir ana akim medyada yayin yapan bir televizyon
kurumunun inceliginde ve ayrintisiyla planladik. Zaten biz, biitgelerimizi giinliik

yaynlara kullanmiyoruz da bu tiir 6zel yayimlara kullanmak i¢in biriktiriyoruz. Mesela,
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ozellikle Istanbul yayminda biz bir tane stiidyo tuttuk. Arabalar ve ekip kiraladik.
Anadolu Ajansi’na para verdik, veriyi satin aldik. Yani baya bir para harcadik ve
sonucunda da gelen geri doniisiin ¢ok biiyiik oldugunu gordiik. Niye? Clinkii insanlar
artik televizyon seyretmek yerine YouTube aciyorlar, kendi televizyonlarinda
seyrediyorlar. Diine kadar, ana akim meydanin yaninda YouTube’lar, sosyal medyalar
ikinci ekran olarak aniliyordu. Artik ana ekrana doniistii ve birinci ekran, YouTube’dan
yansitt1ig1 ya da direkt televizyona sectigi benim goriintiim oldu. Ikinci ekran muamelesi
goriiyordu, birinci ekran gormeye basladi. Orada, o kalitede bir sey sunmak lazim. Mesela
ben 720 ya da 1080 ¢oziiniirliikte yapryorum. 4K da yapabilirim ama Tiirkiye’deki alicilar
buna ¢ok uygun degil ya da buradan ¢ok yiiklemem gerekiyor. 8K’da yapabilirsin, diinya
buraya dogru gidiyor. Simdi bir de 5G geldikten sonra bunlarda olacak. Fakat yine kaliteli
bir 151k , ses, stiidyo, grafik bunlar hep para. Bunlar1 sundugun zaman karsiliginin ¢cok
oldugunu gordiik se¢cim yayinlarinda. Hem Pala Alto yaymlarinda hem de Istanbul’da
yaptigimiz se¢im yayinlarinda. Cok biiyiik doniisler oldu. Normal videolar 300-500 bin

seyredilirken en son 1.7 milyonda, 6biirii 1.1 milyon civarindaydi.

Yerel secim giinleri gerceklestirdiginiz canh yayinlari kag Kisilik bir ekip ile

yaptimz?
Teknigi de sayarsak en fazla 30 kisilik bir ekiple yaptik.
Gazeteciligi gelecekte nerede ve nasil goriiyorsunuz?

Gazetecilikte onemli olan ne sOyledigin. Yoksa mecra degisebilir. Bugiin
kimsenin aklina, hayaline gelmiyor ama bence 5-10 y1l sonra daha augmented reality,
yani zenginlestirilmis gerceklik ya da virtual reality (sanal gergeklik)’de, biz gazetecilerin
daha ¢ok hikayeler anlattig1, gercek hikayeler anlatacagini diisiiniiyorum. Bir sekilde,
Youtube’da doniisecektir, kendini buna adapte edecektir. 5G geldikten sonra ya da yok
olup gidecektir. Arada bir siirii seylerin yok olup gittigi gibi...

Ben bu soylesiyi senle San Francsisco’da konusuyorum, bu yonde ¢ok biiyiik bir
hazirliklar oldugunu goriiyorum. Belki 5G geldikten sonra, belki kimsenin hayal etmedigi

anlatt modelleri de ¢ikacak. Ama asil olan sudur, asil olan gazeteciler ger¢ek hikayeleri
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anlatiyorlar. O ylizden mecra degisse de 6nemli olan gercegin bir sekilde biiyiik kitlelere

ulagmasidir.
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