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OZET

TURKIYE’DE TEMEL GIDA MADDELERININ AMBALAJ

TASARIMLARININ INCELEMESI (SUT, YUMURTA, SIVI YAG)

Ekrem YILMAZ

Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarim Programi Damisman:
Prof. Dr. Selahattin GANIZ

Ocak, 2021- 55 sayfa

Bu calismada, temel gida maddelerinin ambalaj incelemesi ve gelecege
yonelik ambalajlama Onerilerinin verilmesi temel amag¢ olarak belirlenmistir. Bu
amag cergevesinde temel gida maddeleri icerisinden dncelikli olarak siit, yumurta ve
sivt yag secimi gerceklestirilmis ve Oorneklem grubu olarak belirlenmis olan bu
tirtinlerin ambalaj tasarimlari incelenmistir.

Gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda var olan smirliliklar oncelikle temel
gida maddelerinin ambalaj tasarimlarinin iizerinden gergeklestirilmistir. Sebze,
meyve, un, tuz gibi temel gida maddelerinin ambalaj tasarimlarinin s1g oluslarinin
calisgma kapsaminda incelemeye alinamamasina sebep olmus ve eleme islemi
gerceklestirilmistir.

Calismada belirlenmis olan ve calisma kapsaminda temel gida maddesi
kavrami adi altinda incelenecek olan maddelerin giiniimiize kadar var olan
markalarin ambalajlar1 degerlendirilecektir. Ambalajlama yontemleri ve incelemesi
piyasa da yer alan markalar ve bu markalarin iiretimleri ile sitnirlandirilmaktadir.

Ambalajlama yOntemlerinin ve ambalaj tiirlerinin incelenmesi ve tasarim
gibi hususlarda oOnerilerde bulunulmasi1 temel gida maddelerinin tasinmasi,
saklanmas1 ve tiliketiciye tazeligini koruyarak sunulmasi asamasinda deger katacagi
diisiiniilmektedir. Firmalar icinde biiyiik bir gider kalemi olan ambalaj giderinin
sunulan dneriler sonrasinda daha akilc kullanilacag: diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Temel gida iiriinleri, Gida ambalaji, Ambalaj tasarim



ABSTRACT

EXAMINATION OF THE PACKAGING DESGIN OF BASIC FOODSTUFFS IN
TURKEY (MILK, EGGS, LIQUID OIL)

Ekrem YILMAZ

Qalification 1n Art Thesis, Graphic Design
Supervisor: Prof. Dr. Selahattin GANIZ

December, 2021- 55 pages

In this market, packaging inspection of essential foodstuffs and future-oriented packaging
recommendations as the main goal. Within the framework of this purpose, milk, eggs and oil
were selected among foodstuffs and this tracer packaging design, which operates as a sample
group.

The packaging designs of the primary basic foodstuffs, which were the opportunity to work,
were carried out. The packaging designs of basic foodstuffs such as vegetables, fruits, flour
and salt were examined and caused that they could not be taken, and the screening process
was performed.

The packaging of existing brands with the use of human medical equipment, which is the
concept of basic food to be used, in seconds will be evaluated. Packaging methods and
examination are limited to the brands in the market and the production of these brands.

It is thought that the examination of packaging methods and types of packaging and making
suggestions on issues such as design will add value to the transportation, storage of basic
food and its presentation to the consumer while preserving its freshness. It is thought that the
packaging expense, which is a major expense cycle among companies, will be used more
rationally in the presented suggestions.

Key Words: Basic food products, Food packaging, Packaging design
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ONSOZ

Tez caligmamda, Temel gida maddeleri igerisinde se¢ilmis olan siit, yumurta
ve siviyag maddeleri inceleme kapsamina alinmigtir. Bu kapsamda piyasa da yer alan
firmalarim1 ambalaj tasarimlari arastirma kapsaminsa alinmis ve inceleme
gerceklestirilmistir. Inceleme sonrasinda ambalajlama ve ambalajlama teknikleri
hakkinda veriler ortaya konulmustur. Bu siirecin ardindan ileri doniik Onerilerin

sunulmasi ile ¢alisma nihayete erdirilmistir.

Calisma konusunun sec¢ilmesi, sinirlandirilmasi  ve g¢alismanin  tim
siireclerinde ilgisini esirgememis olan danisman hocam Prof. Dr. Selahattin GANIZ

hocama tesekkiirler ederim.

Var olmalarmin mutlu ve huzur igerdigi ailem, esim ve ogluma ise sabirlari

i¢in minnettarim.

Istanbul, 2021 Ekrem YILMAZ
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1. GIRIS

Ambalajlama faaliyetleri lojistik alanindaki gelismeler sonrasinda iirlinlerin
iretildikleri yerlerden tiiketilecekleri yerlere aktarilmasi asamasinda Onem arz
etmeye baglamistir.

Glinlimiizde ise pazarlama, satin alam davranisi, tiikketime yon verme, tercih

edilebilirlik gibi farkli bilim dallarinin bulustugu bir alan haline gelmistir.

Ambalajlarin bu anlamdaki 6nemlilik diizeylerinin saglanmasindaki temel
faktor kuskusuz tasarimlar1 ve uygulamada kullanilan tekniklerdir. Diger bir 6nemli
konu ise ambalajlama esnasinda kullanilan malzemeler ve bu malzemelerin renk ve

sekil gibi goriiniir parametre se¢imleri oldugu goriilmektedir.

Bu ¢alisma ile ambalajlama ve ambalaj tasarimi kapsaminda temel gida
iirlinleri arasindan seg¢ilmis olan siit, yumurta ve sivi yag iirlinleri lizerinde
inceleme yapilmistir. Inceleme sonrasinda elde edilen veriler sunulmustur.
Ambalajlama ve tasarim iizerine onerilerde bulunulmustur.

Giris kisminda arastirma konusunun igerigi, amaci, sinirlar1 ve 6nem arz eden

hususlar sunulmustur.

1. Boliimde temel gida maddeleri hakkinda temel bilgiler alinyazinda ayrintili

aragtirma yapilmasinin ardindan sadelestirilerek sunulmustur.

2. BoOlim ambalaj ve ambalaj tiirleri, tasarimi lizerine gerceklestirilmis olan alan

yazin verilerinden olusturulmustur.
1



3. Secilmis olan temel gida maddelerin ambalaj tasarimlari belirlenen 6zellikler

cercevesinde yorumlanmustir.

Sonu¢ kisminda ise ulasilan verilerin yorumlar1 diizenlenerek verilmis ve

gelecege doniis ambalaj tasarimina oneri ve katkilarda bulunulmustur.



BIRINCIi BOLUM

1. Temel Gida Maddelerine Genel Bakis

Beslenme, insan viicudunun baslica ihtiyaclarindandir. Beslenme kavrami
igerisine alinan maddelerin farkli siniflandirilmalar1 vardir. Bu anlamda su, protein,
yag asitleri, karbonhidratlar ve mineral gruplar1 siniflandirma sekillerinden biri
olarak bilinmektedir. Bu besin gruplar1 yasamin siirdiiriilmesi ve kalitesinin
artirilmasi i¢gin gerekli goriilmektedir. Temel besin olarak isimlendirilen bu besin
maddeleri sindirime ugratilmasinin ardindan viicut i¢in gerekli olan organik ve
inorganik temel yap1 taslarina doniistiiriilerek, dokulara tasinmakta ve

kullanilmaktadir (Oztiirk, 2017: 2-3).

1.1.Temel Gida Maddeleri

Gida maddeleri icerdikleri yapi taslar1 agisindan siniflandirilmaktadir.
Yeterli ve dengeli beslenmenin saglanabilmesi i¢in asagida bahsedilen 5 temel

besin grubu i¢in inceleme sonuclar1 verilmektedir.

1.1.Siit Grubu

Ozellikle kadinlar, cocuk ve geng yasta bulunan bireyler olmak iizere

glinliik tiikketim miktarlar1 belirlenmekte ve tiiketilmesi gerekmektedir.
Siit ve siit tiirevi besinlerin bazi bireylerde alerjik reaksiyonlar ve
sindirim problemleri goriilmektedir. Bu anlamda, bu besin grubu yerine

tiikketilebilecek besinler; yogurt, peynir ve siittozu seklinde siitten iiretilen besin
3



gruplar1 dnerilmektedir.

1.3.Et-Yumurta-Kurubaklagil Grubu

Et, tavuk, balik seklinde hayvansal kaynakli besinler ve yumurtada
protein yiiksek oranda yer almaktadir.

Kuru fasulye, nohut, mercimek gibi bakliyat grubu besinlerde ise demir,
magnezyum ¢inko benzeri yiiksek oranda bulunmaktadir.

Ceviz, findik, fistik gibi esansiyel yag i¢eren tohumlar bulunmaktadir.

Yumurta igerdigi lesitin maddesi ise beyin fonksiyonlarinin
diizenlenmesinde etkili oldugu bilinmektedir (Oriicii Ve Tavsanci, 2001; Hecer,
2012)
1.4. Sebze - Meyve Grubu

Bitkilerin tamami bu grupta yer almaktadir. Bu grup minarel ve vitamin bagta
olmak {tizere bu grup icerisinde yer alan besinler, folik asit, A vitamini basta olmak
tizere E, C, B2 vitamini, kalsiyum, potasyum, demir, magnezyum gibi bilesikler yer

almaktadir.

Bu grupta yer alan besinlerin tiiketilmesinin sonucunda; biiylime, gelisme,
hiicre yenilenmesi ve doku onarimimi saglamaktadir. Deri, goz, dis ve dis eti
sagligina etki etmektedir. Kan yapimi ve bagisiklik sisteminin gelisimine katkida
bulunmaktadir. Doygunluk hissi, asir1 kilo alimi, kronik hastaliklarin tedavilerinin

saglanmasinda Onerilmektedir.

Meyveler besin Oziitleri ve Olciileri olarak farklilik gdsterilmektedir.
Turunggiller grubu ve ¢ilegin vitamin C, kiraz, kara iiziim, karadut gibi meyveler

antioksidan yogun olarak bulunurken; muz, elma gibi meyve gruplarinda potasyum



zengin olarak bulunmaktadir.

1.5.Ekmek ve tahil grubu

Ekmek ve tahil grubunda bulunan besinler bugday, piring, misir, cavdar ve
yulaf gibi tahil taneleri ve islenmeleri sonrasi elde edilen un, bulgur, yarma, gevrek ve

gibi tirlinler bu grup i¢inde bulunmaktadir.

Bu grup icerisinde yer alan besinlerde baslica vitamin, mineral, karbonhidrat

(nisasta, lif) gibi besin 6ziitlerini igermeleri sebebi ile tiikketimleri 6nem arz etmektedir.

Bu grup besinleri ayrica protein oziitleri ve yag icermektedir.

Tahil tanelerinin ayrica E vitamini ve B12 hari¢ olmak iizere B grubu
vitaminlerinde ve Ozellikle B1 (vitamin) acisindan olduk¢a zengindir (Halk Sagligi
Genel Midiirliigi Yayinlari, https://hsgm.saglik.gov.tr/tr/beslenme/temel-besin-

gruplari.html).

Temel besin kaynaklarimin bu sekilde sunulmasinin ardindan bu g¢alisma
kapsamina aralarindan siit, yumurta ve sivi yag alinmaktadir. Bu secilen besinlerin

ambalaj tasarimlar1 incelenecektir.


https://hsgm.saglik.gov.tr/tr/beslenme/temel-besin-gruplari.html
https://hsgm.saglik.gov.tr/tr/beslenme/temel-besin-gruplari.html
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2. Ambalaj Tanim

Yasamin siirdiiriilmesinde gidalar kadar gidalarin {retimi ve tiiketiciye
ulagimi da 6nem arz etmektedir. Bu amaca hizmet eden 6nemli bir argiiman olarak
ambalaj kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Ambalajlamanin amaci1 gida kalitesini
korumak ve ilk ¢ikis noktasindan, tiiketiciye ulasim olan varis noktasina kadar gida

gilivenligini muhafaza etmektir.

Giivenligi ve kalitenin korunmasinin yani sira yasadigimiz dénem geregi
cesitliligin var olmas1 ambalaj kavramina farkli gérevler yliklemektedir. Bu gorevlerin
basinda tercih edilebilirligi artirmak, tiiketicinin farkli sorularma (saglikli mi1, dogal
mi, taze mi, liretim kosullart hijyenik mi? gibi) cevap verir nitelikte olmak gelmektedir

( Oksiiztepe ve Beyazgiil, 2015: 67-74)

Bir bagka deyisle ambalaj kavrami, iriiniin fabrika cikisinda tiiketiciye
ulagimda ki siirecin dagitim, tagima, depolama, yiikleme ve bosaltma basamaklarinin
en az hasarla atlatilmasini saglayan ve {izerine tasidig icerik bilgileri ve uyarict notlar
ile iletisim saglayan en az harcama ile tasarlanmig kaplar ve / veya sargilar olarak

ifade edilebilmektedir.(Kagtioglu ve Sengiil, 2010: 1)

Grafik tasarim c¢iktilarindan biri olarak kabul edilen ambalaj; bir¢ok {iriiniin
paketlenmesi isleminde uzmanlik alani haline doniisen, malzemelerin ilk ve en 6nemli
tanittim aracidir. Malzemelerin bulundugu plastik, cam veya metal tasiyicilar,
yerlestirildikleri kolileri ve yerlestirme islemini, tek Olc¢li haline indirgeyen; biiyiik

paket veya mukavva kutularin genel adidir (Becer, 1997: 205-206).

Tiiketiciler satis elemanlarindan ziyade iirlin ambalaji ile karsilasiyor olmast;



ambalaj kavraminin sessiz satig elemani seklinde isimlendirilmesine sebep olmaktadir

(Silayoi & Speece, 2004: 607).

Bu sekilde direkt ambalaj yoluyla bilgi edinen tliketici adina ambalajin grafik
tasarim albenisi ve akilda kaliciligi arttirip, iirliniin satin alinmaya deger oldugunu
vurgulamak durumundadir. Piyasada pay elde etmek, rekabet edebilmek ve satis
kaygis1 ticgeninde, firmanin iirlinii 1y1 bir goriintii ile sunmasi kendine has ambalajinin

bulunmas: liderlik tistlenme olasiligini artirmaktadir (Diiz, 2012: 19-52)
2.1. Ambalajin Tarihsel Gelisimi

Ik insanlarin daha sonra tiiketmek iizere etleri aga¢ yapraklarina sarmasi ve
sularint hayvan derilerine doldurmasi ambalaj kavramimin ¢ikis noktas1 olarak kabul

edilmektedir. (Ozden, 1987: 116)

Medenilesme siirecinde, yapraklar ve hayvan derileri, sepet, tahta fici,
siselere son zamanlarda ise metal ve plastik modern koruyucu ambalajlara

dontismiistiir.

Bu anlamda tarihi siirecin 5000 yi1l oldugu diisiiniilmektedir. M.O. 300
yillarda Misirlilarin, Fenikelilerin, Iranlilarin ve Tiirklerin camlar iifleyerek siseler
yaptig1, sivi gidalar icin kiip ve kavanoz gibi kaplar kullandig1 ve bilgi vermek i¢in ise

papiris kullandiklar1 bilinmektedir (Bayraktar, 2004: 4).

Bu siirecin ivme kazandig tarih araligi ise M.S.105 yilinda kagidin bulunusu
ve sonrasinda 15.yy' da Avrupa'da baglayan yenilesme hareketleri en 6nemli tetikleyici

olarak kabul edilmektedir.

Ambalaj tasarimi icin 6nem arz eden baslica etkenler arasinda malzeme ve
tiretim teknikleridir. Tasarimcilarin kendine has ve sahici ambalajlar gelistirmesi i¢in

ambalaj malzemesi, iiretim metodu ve i¢ yapisal bilgilerinin giincel olmasi

7



gerekmektedir.

Ambealaj sisteminde bes ana grup malzeme mevcuttur; bu malzemeler kagit-
karton, plastik, cam, ahsap ve metaldir. Bu malzemeler esnek, yari sert, kap
seklinde olup ¢anta, karton kutular, siseler, variller, ylizeysel levhalar gibi form
alirlar. Malzeme seciminde dikkat edilmesi gereken Ozellikler arasinda; iiretim
teknigi, ambalaj fonksiyon iligkisi, ambalajin Omriinii artiracak yaklasimlar,
gerceklesmesi gereken karakteristik taleplerin tespit edilmesi ve farkli ¢oziimlerin

uygulanmasidir.

Malzemeler tarih i¢inde bir donem, dokme olarak piyasada yer alan
malzemeler, satis yontemlerinin gelismesi ve farklilagsmasi ile un, seker, tuz, yag
gibi onemli yiyecek maddeleri, ¢cuval veya varil gibi perakendecilik sistemi ile
satilmaya baslanmistir. Bu maddeler daha sonra basit kiilah, sise ile civardaki

miisterilere sunulmustur (Istanbul Ticaret Odasi, 1968:5)

Ambalaj ve muhafaza ettigi {iriin uygunluk gdstermelidir. Giiniimiizde {iriin
ya da marka ilk olarak ambalaj ile algilanmakta ve ilk iletisim ambalajla
olmaktadir. Ambalaj tarafindan saglanan anlamlar biitiinii tiim pazarlama

faaliyetlerini etkilemekte ve ilgilendirmektedir.

Uretim bandinda ¢ikarilmis olan malzemenin basarisi ambalaj paketinin
tiketiciyi etkilemesine baghdir. Ambalajin sekli, kullanima uygunlugu, grafik
tasarim, secilmis olan bask1 rengi ve kalitesi, boya ve kullanilan malzemenin kalitesi,

reklam iglevselligi basarty1 dogrudan etkilemektedir ( Kog, 2013: 26).

2.2. Ambalajin Tasarim Olarak Grafikteki Yeri



Ambalaj tasarlayacak kisi, ambalajin hangi iiriin i¢in tasarladigini, tiriiniin
mahiyet ve igerigini bilmelidir. Tasarim esnasinda kullanilan renk, bi¢cim ve

gorsellerde bu bilgilerinden faydalanmasi gerekmektedir.

Grafik tasarimi esnasinda, malzemeleri meydana getirirken kullandigimiz
bazi temel 6geleri bulunmaktadir. Bir gorsel ¢alisma olusturulurken farkinda olarak
veya olmayarak birtakim kurallardan, ilke ve elemanlardan yararlanilmaktadir. Bahsi
gecen bu olgular ise ¢izgi, ton, renk, doku, bi¢im, 6l¢ii ve yon seklinde siralanmaktadir

(Ince arik, 2012: 19-20).

Uretilmis olan ambalajlarda tiiketicinin dikkatini ilk olarak ¢eken kullanilmis
olan illiistrasyonlar ve gorseller olugu tespit edilmektedir. Gorsel kullanilmis olan tiim
ambalajlarda algida segicilige sebep olmus olan materyallerin tiimiinde yer aldigini ve
sonrasinda ise icerigin yer aldigi bilinmektedir. Bu durum kullanilan gorsellerin etkili

bir tasarim ile tiiketicinin lizerindeki etkinin artirildigini gostermektedir.

Ambalaj tasariminda kullanilan, form, renk ve agiklayici metin bilgileriyle,
tilketiciyle konusmak ve alima ikna etmenin miimkiin oldugu diisiiniilmektedir.

(Erdal, 2009: 29).

Ambalaj tasarimlarim asamasinda kullanilmis olan tiim igerikler ile hedef
kitle, lirtiniin imaj1 ile iletisim kurulmaktadir. Hedef kitlenin etkilendigi durumlarda,
duygulara hitap edilmis ve iiriiniin etiketinin 6nemi azaltilmis, etiket onemsenmeksizin

alim islemi gerceklestirilmektedir. (Hidayet Giindogdu, 2019)

2.3. Ambalajin Fonksiyonlar:

Ambalajin, iiriiniin tasinmasinda gergeklestirdigi kolayliga indirgemek yetersiz bir

tanimlama olmaktadir. Tiketici ile iriiniin ilk karsilasma alaninin ambalaj oldugu
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unutulmamasi gereken bir gergek olarak not edilmelidir.

Bu gercek 15181inda alayazin irdelendiginde, ambalajin kapsama, koruma, iletisim ve

fayda saglama olmak tizere dort 6nemli fonksiyonunun oldugu belirtilmektedir.

Kapsama o0zelligi ambalajin en temel fonksiyonu olarak goriilmektedir ve dis
koruma kabinin Ozelliklerini ifade etmektedir. Bilhassa iiriiniin, nakli sirasinda kolaylik

saglamasi, giivenli ve kolay bir sekilde tasinabilmesini saglayan bir fonksiyondur.

Koruma 6zelligi; dis etkilere karsi igindeki {irline zarar gelmesini engelleme 6zelligi
ile ilgilidir. Bu 6zelligin ambalajin materyali ve dis etkilere kars1 koyabilme yetenegine
iligkin Ozellikleri ile iligkilendirilmektedir. Tiiketici iiriin ambalaji ile karsilagtiginda,
ambalajin tiiketicide ge¢cmis deneyimlerine dayali bir yarar ya da ambalajla ilgili pozitif

duygular uyandirmasi, iirliniin satigin1 kolaylastirmaktadir.

Iletisim ozelligi, tiiketici iriin veya ambalaj ile karsilastiginda gegmis
tecriibelerinden faydalanarak, kisisel yararlarin1 degerlendirmektedir. Bu asamada, ambalajin
bireye dogru mesaji verebilmesi gerekmektedir. Iletisimi saglayan temel 6zellikleri {iriiniin
sekli, boyutu ve ¢esidi olarak siralanmaktadir. Ambalaj lizerindeki gesitli grafikler, etiketler,
mesajlar, iirliniin markas1 ve irilinle ilgili diger bilgiler ambalajin iletisim fonksiyonu ile

iligkilendirilen 6zellikler arasinda yer almaktadir.

Fayda 6zelligi, tirin kullaniminda ambalajin sagladig kolaylik ile ilgili bir 6zelliktir.
Ac¢ma, kapama, tekrar kullanma ve depolamada ambalajin sagladigi kolaylik tiiketiciler
tarafindan Oonemsenen ambalaj Ozellikleri arasinda yer almaktadir. Bunun yani sira geri

doniisiimii olan ambalaj 6zelligi de fayda fonksiyonu icinde yer alan bir 6zellik olarak
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kargimiza ¢ikmaktadir (Siitiitemiz, Ciftyildiz Ve Konuk, 2009: 18-28).

Ambalaj kavramimin fonksiyonlarina, ayrintili olarak deginildiginde ise su verilere

ulasilmaktadir:

2.3.1. Koruma fonksiyonu

Malzemenin iiretim hattindan ¢ikmasi, tiiketiciye ulastirilmasi, ambalajin temel
ozelliklerinden biri olan muhafaza ettigi {iriinii ve ambalajla temasa gegen kisileri daima

koruma imkanina sahip olmasi olarak goriilmektedir (Tek, 1999; Ambalaj Biilteni, 2002 ).

Ambalajin koruma gorevini yonlendirebilmek icin ambalajlanan iiriinii olumsuz
etkileyen etmenlerin belirlenmesi gerekmektedir. Bu etmenlerin 6nem diizeyleri {iriiniin

cesidine ve dzelliklerine gore degismektedir (Uciincii, 2007).

Koruma fonksiyonu fiziksel ve kalite korumasi seklinde iki ana madde olarak
goriilmektedir. Fiziksel koruma, dayanma kuvveti, dayaniklilik, ¢arpma, ezilme, delinme
gibi mekanik koruma, karsilasilabilecek her tiirlii hasar (nem, toz, titresim, sicaklik vb.)
calinmalara kars1 tirtinii korumadir. Kalite korumasi ise raf dmrii boyunca iirliniin saglam,
kullanilabilir halde korunmasinin saglanmasi, nem ve atmosferik etkilerden koruma,
bozulmalar1 ve fiziksel kayiplar1 oOnlenme, koku kaybi/gecgirgenligini Onleme, 151k
gecirmezligi, mikrobiyolojik koruma, gereken hava boslugunu bulundurma ya da vakum
0zelligi saglama olarak tanimlanabilir. Dagitim kaynakli zararlarin ve firelerin azaltilmasi;
maliyet kayiplart Onlenmesi ile {riin gilivenligi saglanmaktadir. Tiim bu hedeflerin
gerceklestirilmesi ambalajin dmri iirliniin uzunlugu ile dogru orantilidir. Ambalajin zarar

gormesi, korumasi fonksiyonunu devre dis1 birakmaktadir (Albayrak, 2000).
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Koruma fonksiyonuna bir 6rnek vermek gerekir ise bir¢ok ila¢ kutusunu ¢ocuklarin
acamayacagl ve 1stya dayanikli sekilde imal edilmesi gosterilebilmektedir (Kocamanlar,

2008)

2.3.2. Tasima fonksiyonu

Ambalajin temel islevi, paketlenmis olan malzemenin, biitiinliigliniin korunarak,

depolama ve istiflenme islevlerini de i¢ine alacak sekilde tasinmasidir (Engin, 2013: 60).

Ambalajin tagima fonksiyonunun etkinliginin, malzemenin depolanmasi, istiflenmesi
gibi durumlarda mekan faydasimin artirilmasinda goriiniir olmasi1 beklenmektedir. Koruma
ve tagima fonksiyonu birlestirildiginde ise 6zellikle ambalajin agirligi 6nem arz etmektedir.
Bu durumda malzeme korunurken tasima giderleri en aza indirilmelidir. Bu anlamda en
elverissiz malzemeler cam olarak tasarlanmis malzemelerdir (Ankara Universitesi Siyasal

Bilgiler Fakiiltesi Yaynlari, 1987).

2.3.3.Depolama Fonksiyonu

Depolama fonksiyonu, malzemelerin depolanmasmna ve fiziksel dagitimin

gerceklesmesine olanak saglamaktadir. Bu ag¢idan depolama fonksiyonu satisa uygun yer ve

zaman ve dagitim imkani saglamaktadir (Karasu, 2014: 62).

2.3.4. Miktar fonksiyonu

Miktar fonksiyonunda ise temel sorun ambalaj biiyiikligl ile ilgilidir. Ambalaj
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bliylikliigii iinite basina yapilan harcamalar1 artacak; 1ve 100 kilogramlik paketler bu

duruma 6rnek teskil etmektedir (Giimiig, 1997: 70).

Bu anlamda deterjan gibi belirli bir son kullanim tarihi olmayan {iriinlerde veya un,
seker gibi uzun Omiirlii gida iirtinlerinde biliyiik ambalajlama yapilabilirken, siit, yogurt gibi
kisa siirede tiiketilmesi gereken {iriinlerin ambalajlarinda belirli bir biiylikliiglin 6tesine
uygun olmamaktadir. Ambalaj biyiikliigiiniin belirlenmesinde, iiriinlin son kullanim
tarthinin yam sira tiiketicinin gelir diizeyi, satin alma ve tiiketim aliskanliklar1 devreye

girmektedir (Hiiseyin Sahin, 2015: 14).

2.3.5. Bilgi verme fonksiyonu

Bilgi verme fonksiyonu, tiiketici ile ambalajlanmis malzeme arasinda bir bag
kurulmasini saglamaktadir. Bag kurulmasinda 6énemli olan etken disaridan gériinme oraninin
yiiksek olmasi ile yakin iligkilidir. Bu bilgi 15181nda seffaf ambalaj kullanildig1 durumlarda
bilgi verme fonksiyonunu iirlinlin kendisi gergeklestirirken fotografinin ya da resminin

bulundugu ambalajlarda bu islemi yapabilmektedir (Karasu, 2014).

Bu fonksiyonun gerceklestirildigi bir diger olgu ambalaj etiketleri olarak
belirlenmektedir. Ambalaj etiketleri, {iriinlin markasi, iiretim tarihi, son kullanma tarihi,
agirlik, birim fiyat gibi Ozelliklerin bulunmasi tliketicilerin markalar arasi kiyaslama
yapmalarina olanak saglamasinin yani sira lilkelerin mutlaka bulunmasi gereken bilgilerini

icermektedir (Ozgiil ve Aksulu, 2006:1).

2.3.6. Reklam ve Pazarlama fonksiyonu
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Reklam fonksiyonu, ambalaj iizerinde bir goriinlim sunar ve bu 6zelligini arttirmak
icin konsept kurmali, 6zel elementler bilmeli, pazarlama stratejileri bilinmelidir. Bu olgunun
desteklemesi i¢in tiim bu elementlerin akilet bir sekilde birbirine baglayabilmesi
gerekmektedir. Piyasada, markalarin yasamini siirdiirebilmesi, dogru ve etkili bir ambalaj
malzemesi secimine ve hos goriiniimlii, ahenkli renk, yazi, grafik, yapilmasma bagl

goriilmektedir (Sezgin, Hasiloglu ve Zerenler, 2008: 721-745).

2.4. Ambalaj Nitelikleri ve Malzeme Cesitleri

Birgok sektorde iirlin ambalajlanmasinda hammaddelerin teknik 6zelligine bakilarak
alisilagelmis sekilde kullanimi devam etmektedir. Ancak bununla birlikte gelismis
teknolojiyle beraber hemen hemen her madde piyasadaki {irlinlere ambalaj olarak
kullanilabilmektedir.

Ambalaj tasariminda kullanilan malzeme ve maddeler bu alt baslik altinda

anlatilmaktadir.

2.4.1. Ahsap Ambalaj

Ahsap ambalajli iiriinler genelde 6zel ve pahali ambalaj sekilleri arasindadir ve ol
islenmis gidalarin ambalajlanmasinda kullanim alani sinirlidir. Ahsap, dayanikli, ezilme, 151k
gecirmez, sizdirmaz ve darbelere karsi iyi koruma saglamasinin yani sira malzemesi
gozenekli oldugundan, nem ve havaya karsi ¢ok fazla dayamiklilik gosteremez, agir ve
maliyetli bulunmaktadir. Cogu kez turistik hediye esya pazarinda, 6zel tasarimlarda tercih

edilmektedir (Megep, 2008: 30; Rakici, 2019).

2.4.2. Cam Ambalaj
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Cam ambalajlar, kimyasal olarak nétrdiir ve muhafaza ettikleri madde ile reaksiyona
girmemeleri, ¢ekici tasarimlari, seffaf olmalar1 gibi olumlu 6zellikleri olumlu 6zellikleridir.
Kirilma riski, dolum, tagima ve depolamada 6zen gerektirmesi, agir ve 1s18a dayaniksiz
olmasi1 olumsuz ozellikleridir. Isik gecirgenligi, renklendirilme ve etiketleme islemi ile

belirli oranda giderilebilmektedir (Kara, 2008).

Yapilan bir aragtirmada ise tiiketicilerin, daha ¢ok cam ambalaj1 sonrasinda karton,

plastik ve teneke ambalajlari tercih ettikleri sonucuna ulagilmaktadir. (Soylemez, 2013).

2.4.3. Kagit-Karton Ambalaj

Kagit-karton ambalajlar, hafif, ucuz, kolay fiiretilebilir, iizerine baski yapilabilir,
depolanabilir olmasin nedeni ile en ¢ok kullanilan ambalaj malzemelerindendir ve biiyiik
oranda tiim sanayi Uriiniiniin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir. Bu tiir ambalajlar
malzemelerin biiylik paketler halinde satis merkezlerine gonderilmesinde, tasinmasinda

kullanilmaktadir (Asan, 2000; 113).

2.4.4. Selefon Ambalajlar

Selefon ambalaj tiirleri, {riine baski islemi yapildiktan sonra iiriiniin iizerine
uygulanan bir cesit ambalaj tiiriidiir. Uretilen iiriiniin 1518a, suya vb. gibi disaridan
gelebilecek zararlara karsi korumak i¢in uygulanan bir yontemdir. Selefon iirlinlerin {ist
kisimlarinda oldukga ince bir plastik tabaka formundadir ve kagit gibi benzeri malzemelerin
iist kisimlarina ince ve seffaf plastik tabaka kaplamasi igsleminin yapilmasiyla meydana

gelmektedir. Selefon oOnceleri sadece kaplama malzemesi ve parlak kismi, diirlinlerin
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paketlenmesinde kullanilan bir ambalaj malzemesi iken gilinlimiizde iki selefon tabakasi
birbirlerine 1s1 ile yapistirilarak bir tasiyict halini getirilmistir. Ozellikle sebze, meyve
ambalajlarinda kullanilan kese kagitlarin yerini plastik posetlerin tercih edildigi
goriilmektedir. Kagidin dolayli olarak etiketlemede kullanilmasi bu malzemeye ambalaj
tasarimindaki yeri acisindan 6nem kazanmasina neden olmustur (Dervis, 2019; Giizeloglu,

2006).

2.4.5. Metal-Teneke-Aliiminyum Ambalaj

Ik olarak altin ve giimiis kutular sonrasinda ise gii¢lii alasimlar ve kaplamalarla
hayat bulan metal ambalajlar, glinlimiizde c¢esitli irlinlerin kullanimin1 saglamaktadir.
Teneke plakanin iiretimi M.S. 1200 yilinda Bohemya’da kesfedilmis, 14. ylizyilda tencke
kapl konserve kutular1 kullanilmaya baslanmistir. Metal ambalajlara, ilk kez giivenilirlik
testleri, 1809°da Napolyon Bonapart’ in ordunun yiyeceklerinin korunmasini saglamak
amaciyla bir yontem gelistirene 12 bin frank verecegini ilan etmesi ile dogal olarak
gergeklestirilmistir. Teneke ve aliiminyum, gida ve igcecek ambalajlarinda kullanilan 2 tiir
metal ambalaj malzemesidir. Yemeklik yag tenekeleri, konserve kutular1 ve mesrubat

kutular giinliik hayatta kullandigimiz metal ambalaj malzeme 6rnekleridir (Yavas, 2013).

2.4.6. Plastik Ambalaj

Plastik ambalajlar, dis etkenlerden korunma, kimyasal ve bakteriyolojik bulasmalarin
onlenme, kolay islenir olma, tasima ve tiiketim kolaylig1 ile olumlu 6zellik gosterir iken
uygun plastik malzemelerin kullanilmamasi halinde gida ile plastik arasinda etkilesimlerin
s6z konusu olmasi ise olumsuz yoniinii isaret etmektedir. Ozellikle yag ile temas edecek

plastiklerin  plastifiyan  (yumusatici) madde icermemesi gerekmektedir. Ciinki
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yumusaticilarin yaglara olan afinitesi, migrasyon nedeni olabilmektedir (Kara, 2008).

2.5. Genel Ambalaj Simiflandirmasi

Tasarim agisindan ambalajlarin farklilagmasi tiiketici ile dogrudan iligki igerisinde

bulunan kesimin varligindan kaynaklanmaktadir.

2.5.1. Uretici Acisindan Smiflandirilma

Ambalaj koruyucudur diisiincesi ile yola ¢ikilmig sonrasinda ise sampuan, meyve
suyu, ¢cok amagh temizleyiciler, hazir kek karigimlari, dondurulmus yiyecekler gibi birgok
degisik lirtin ambalajlanma ihtiyaci, iireticiler i¢in farkli liretim ¢esitleri ortaya ¢ikarmistir ve

giliniimiizde tirlinler ambalajlari ile piyasadaki varliklarini stirdiirebilmektedir.

2.5.2. Dagitic1 Acisindan Siniflandirilma

Saglam ambalaj, muhafaza ettigi {rlinlerin teslim adresine firesiz naklin
saglanmasinda onem arz etmektedir. Nakil ambalajlari, doniisiimlii malzemelerden
iiretilmekte, siire¢ igerisinde kolaylik saglamakta ve giiven vermektedir. Bu durum,
saglanmig olan is niteligi ve kolaylik ile teslim noktasinin ve tiiketicinin takdirini
kazanmaktadir.

Malzemelerin giivenligi agisindan riskin en yiiksek oldugu siire¢ dilimi nakliye ve
dagitimdir ve karton ambalajlar, koruma sagladiklar1 i¢in ¢ok elzemdir. Bu siiregte, oluklu

mukavvalar ekstra agirlik getirileri sebebi ile ambalajlama disinda tutulmaktadir.
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Ambalajin iiretim ile tliiketim arasinda yer alan baglantilar1 saglamasi, kartonlar ile
nakliye ambalajlarinin daima tiiketici dahil olmamasi gereken siirecin yiriitiilmesinde ki
etkisi, sandik ve ¢uval gibi ambalajlarin ise tasimacilik veya depolamada kullanilmasi bu
alanin hassas noktalarini olusturmaktadir.

Bu anlamda raflarda hi¢ yer almamis olan ambalajlarda siirece dahil edilmektedir.
Uretilmis bir malzemenin uygun bir ambalaji olmadig1 durumlarda satis1 asamalarini agmasi

ve satiginin saglanmasi miimkiin degildir.

2.5.3. Satic1 Acisindan Simiflandirilma

Bir igletmenin bir miktar unu kese kagidi ile satisa sunmasi, bu asamada kese
kagidina ambalaj olma 6zelligi kazandirmamaktadir. Bu durumda ambalaj belirli oranlarda
paketlenmis, etiketlenmis, tartilmis ise bu bir ambalaj ve yapilan islem ambalajlama olarak
kabul edilmektedir.

Ambalaj, malzemenin hazirlama evresinden baslayip son olarak etiketlenmesine
kadar olan siireci ifade etmekte iken ¢ok biiylik perakende marketler icin ambalajlar renkli,
cekici ve saticimin  katkisina gerek kalmaksizin satis islemine yardimcit olmasi

beklenmektedir.

2.5.4.Tiiketici A¢isindan Simmiflandirilma

Ambalaj iletisimi saglamakta ve aligveris torbasi ve hediye ambalajlar bu iletigimin
saglanmasinda zannedilenin aksine etki olugturmaktadir. Bu duruma gerekce olarak herhangi
bir malzeme ile dogrudan iligkilerin olmamasi gosterilirken aslinda torbalar ve ambalaj

kagitlar tiiketici lizerinde tanitict 6zelliklere sahiptir.
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Tiiketici i¢in tasarlanmis malzeme ambalajlar, tek kullanimlik, dayaniksiz
malzemelerden tasarlanmaktadir ve geri doniisim gergeklestirilememektedir. Bu agidan
ambalaj; endiistri ile tiiketicinin ihtiyaglari, begeni ve beklentileri arasindaki baglanti zinciri

olarak tanimlanmaktadir.

2.6. Ambalaj ve Tasarim

Ambalaj bir malzemenin giysisi olarak tarif edilmekte ve malzemenin satis i¢in hazir
duruma getirilmesi i¢in form, malzeme, renk, fotograf, illiistrasyon ve tipografi gibi
olgulardan olugmaktadir. Bahsedilen bu olgular, tasarim dinamikleri ve pazarlama stratejileri
ile dogru olarak birlestirildiginde malzemenin/markanin kimligini meydana getirmektedir.

Kapsamli tasarim algist sayesinde ambalaj tasarimi, hedef kitleye ulasmak,
pazarlama/satig problemlerini ¢6zmek ve dogru iletisim kurabilmek adina bir¢ok arag¢ aktive
edilmektedir. Yenilik¢i fikirler, tiiketici tecriibeleri, stratejik diisiinme yetenegi, gorsel ve
sOzlii bilgi birikimlerinin kavramsallagtirilmasi ambalaj tasarimi stratejisi kavraminin temel
hatlarini olugturmaktadir.

Etkin ¢oziilmiis tasarim stratejisi sayesinde malzeme bilgileri, tiiketiciye istenilen
kalitede ve dogru olarak iletilebilmektedir. Tasarim gerceklestirilirken gorsel iletigim
olgularina ek olarak, ambalaji olusturan malzeme ve baski teknikleri de tasarim siirecine
dahil edilmektedir. Tasarlanmis olan her bir ambalaj 6zgiin bir hikayeye ve her biri farkli
yontem ya da stratejiler ile tasarlanmaktadir. Form, renk, tipografi ve fotograf/illiistrasyon
gibi araglarin akillica yonetilmesi, kiiltiirel ipuglarina kritik alanlarda yer verilmesi,
tecriibeler 15181nda gelistirilmesi, ambalaj tasariminin basartya ulagsmasini saglayabilmektedir
(Stewart, 2007:92).

Sonugta, tiiketici i¢in farkli bir ambalaj tasarimi olusturulmasi, gerceklestirilmis olan
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isten ¢cok daha fazlasini ifade etmekte ve iiriiniin hikayesini, islevini ve faydalarini belirgin
bir sekilde tiiketiciye ileterek pazar paymin arttirilmasini ve estetik bir deger olarak
sunulmasina katki saglamaktir (lisulu, 2020: 180).

Tasarimct olmak goriilen ve duyulan algilara farkli yorumlar getirmek, diislince,
duygu ve hisler ile yeniden harmanlayarak yeniler ortaya koymayi1 gerektirmektedir
(Atalayer, 1994b: 29-32; Diiz, 2001: 91).

Tasarimda bu denli 6nem arz eden bu hususlarin benimsenmesi, malzemelerin
ambalajlarinda yenilik olusturmak ve malzemenin ambalajina yeni bir kimlik kazandirma
asamasinda elzem olarak nitelendirilmektedir. Bu siirecte tasarimcinin bireysel 6zellikleri ve
bu ozelliklerin tasarima yansiyacak olusu ayr1 bir 6neme sahiptir. Tasarimcinin kullanacak
oldugu gorsel dgeler ve dgelerin dengeli kullanimina olanak taniyan gorsel tasarim ilkelerine
uyulmaksizin tasarlanmis olan bir ambalaj barindirmasi gereken biitiinlik 6gesinden
mahrum kalmig demektir (Diiz, 2011).

Tiiketicilerin ve Treticilerin ambalajlar {izerinde artirmak istedigi islevsellik
fonksiyonun, bu denli talep gérmesinde temel nedenleri;

e Toplum ve birey bazinda bilgiye erisimin daha ¢abuk olmasiin bir neticesi olarak
biling diizeyi yiiksek bireylerin toplumu olusmasi,

e Teknolojinin getirdigi tiim yeniliklerin bireylerin giinliik yasamia etki etmesi
sonucu yagam sartlarinin degismesi

e Salgin hastaliklarin kiiresel capta etki etmesi sonucunda bu hastalia sebep olan
triinlerin (gida zehirlenmeleri ya da allerjen maddeler gibi) icerigi hakkinda

bireylerin daha fazla bilgiye sahip olmak istemeleridir (Ocal ve Karapmar, 2016).

2.6.1. Tasarimcimin Ozellikleri

Ambalaj tasarimcisi, ambalaj hazirlig siirecinde, dahil oldugu agamadan sonra bilgi
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birikimi ve teknolojik imkanlar ve yetileri ile sorunu ¢Oziime ulastiran kisi olarak
tanimlanmaktadir.

Bu tanimda sonrasinda var olan asamalar baski ve yapimla ilgili olarak karsimiza
cikmaktadir. Bahsedilen asamanin 6geleri tasarim 6geleri olan kompozisyon, logo, tipografi,
renk, yazi karakteri, fotograf ya da illiistrasyon stilleri seklinde siralanmaktadir. Bu 6gelerin
basaril1 bir ambalaj tasariminda ¢arpici, uyumlu ve anlatici sekilde sunulmasi gerekmektedir.
Bu noktada tasarimci kavraminin bir bagka tanimi ortaya ¢ikmakta ve bu sorunlari basarili
bir sekilde ¢ozen kisiler de tasarimci olarak nitelenmektedir.

Tasarimci, gergeklestirecegi tasarim konusu hakkinda tiim verilere ulagmali ve
sagladig bilgi birikimleri igerisinde malzemenin ve pazarin bilgileri de yer almalidir. Bu
sayede daha cesur, yenilik¢i, 6zgiin tasarimlar ortaya ¢ikmaktadir.

Ambalaj tasarimi, bir siire¢ olarak, entelektiiel, teknik yeterlilik, iic boyutlu tasarim
ve grafik tasarim becerisi, iiriin konumlandirma, tliketici aragtirmalari, satis ve perakende
teshiri, bask1 oncesi hazirlik, baski siireci, ambalaj malzemeleri ve ambalaj makineleri gibi
teknik konular1 icene almaktadir ve iyi bir tasarimcinin tiim bu konulara vakif olmasi

gerekmektedir (Meyers, & Lubnier, 2004: §87).

2.6.2. Tasarimin Asamalari

Ambalaj tasarimu ile iligkilendirildigi faktorler, kimi zaman genel olarak birgok
tasarim disiplinin ortak ilgi alanlar1 arasinda yer alirken, kimi bagliklar ambalaj tasarimina
ozel faktorlerdir. Tezin kapsaminda yer alan ambalaj tasarimi perspektifinden bakildiginda
ise rekabet, tliketici davraniglari, iiretim ve sosyal-kiiltiirel konular ambalaj tasarimini
etkileyen faktorler arasinda ozellikle 6n planda degerlendirilen faktorlerdir. Ambalajin
tasarimini etkileyen faktorler tiiketici davranisi, rekabet, ekonomi faktorleri, sosyal-kiiltiirel

konular, teknoloji, yasal konular, iiretim ve dagitim kanallaridir (Irmak, 2011: 16).
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Kullanici ihtiyaglari, ya da kullanici problemleri dogrultusunda bir fikir gelistirilir.
Tasarim arastirmasi siireci gergeklesir ve bu siirecin sonunda tasarim konsepti belirlenir ve
son halini alir. Bu stiregte kullanici basta yer alir ¢linkii iirtinii kullanacak ve degerlendirecek
olan kullanicidir. Daha sonra iirlin gelistirilir ve kullanicinin tercihine sunulur. Problemi
tanima kismi ile baglayan siirecin testlerin uygulanmasi ile bittigini gorebiliriz. Problemi
tanimlama, tasarimin fikrinin ortaya ¢ikmasini etkileyen unsurlardandir. Daha sonraki adim
yukarida bahsedilen tasarim aragtirmasi siirecidir. Bu siirecte kullanici kesimi ile beraber
cevre arastirmalar1 yapilir ve degerlendirilir. Degerlendirmelerin sonucu fikir gelistirilir ve
kullanier tizerinde bu fikir sonucu ortaya ¢ikan tasarim degerlendirilir.

Tasarim bir organizasyon siirecinin sonunda ortaya c¢ikar. Gelisim asamasinda
kullanicilarin  goriislerine yer verilmesi saglikli bir tasarim gergeklestirmeye yardimci
olabilir. Daha sonra tasarimin iiretilmeden Onceki prototipi olusturulur. Bu noktada
kullanicilardan, tirtin kullanilabilirligi ile ilgili alinacak olan geribildirimler olduk¢a 6nemli
olacaktir. Bu geribildirimler sayesinde {iriin, iiretilmeden oOnceki son degisikliklerini
gecirecektir. Boylece gozden kacan bazi problemler bu asamada iiriin piyasaya sunulmadan

once engellenebilecektir (Telek, 2013: 75).

2.7. Tasarimin Temel Esaslar1

Tasarimin temel amaci, bir mesaji gorsel iletisimi saglayarak iletmek veya bir
malzemenin tanitimin1 yapmak ya da istenilen mesajin fikirlerin, bilgilerin ve gorsel
sanatlarin  kullanimi ile iletilmesi seklinde belirtilmektedir. Hedef kitle ile ortak dil
saglanarak, istenen mesaj1 algi diizeyleri icinde gorsellestirerek, dogru ve basarili iletisim
saglanmaktadir (Bulak, 2019: 18).

Tasarim Ogelerine bagl kalarak, hedef kitlenin Ozellikleri dikkate alinmali ve

malzemenin 6zelligine gore tiiketicinin kullanim aligkanliklarin aragtirmalidir. Bu sekilde
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tasarimin, satisa etkisi kolayca olgiilebilmekte ve en uygun tasarim sekillendirilmektedir.

Bir bagka degisle, iiriin pazarlamasimin en 6nemli noktast olan tiiketicinin algisina
hakim olabilmeyi saglayabilen ambalaj tasarimini gerceklestirmek gerekmektedir.
Tiketicinin algisina hakim olunarak ihtiyag algisini yonetebilmek, olusturmak ve satig
rakamlarinda degisiklige sebep olmak miimkiin olmaktadir. Uretilen malzemenin raflardan
ziyade tiiketicinin algisindaki yeri onem arz etmektedir. Bu tespit sonrasinda {iriiniin
kalitesinin yan1 sira liriiniin tasarimi ile tliketicinin algisinda var olmasi tasarimin basarisi ile
dogru orantili olarak goriilmektedir. Ayrica, tliketici aligkanliklarini degistirebilmek ve
malzeme satisinda artisa sebep olmak i¢in malzeme tasarimlarinin merak uyandirict

ozelliginin de olmas1 gerekmektedir (Biirge, .... : 274-284).

2.8. Tasariminda Gorsellik ve Grafik Tasarimi

Ambalajin lizerinde yer alacak grafik ve gorsel 6gelerin net, yalin, ¢abuk anlasilabilir
olmali ve “Ne kadar az ise o kadar iyidir” genellemesine uygun tasarlanmalidir. Ambalajin
gorevleri arasinda muhafaza ettigi malzemenin 6nemini, faydalarini tiiketiciye kisa siirede
anlatabilmesi ve kisa siirede iletismesidir.

Ambalajin lizerinde konumlanmis olan olgular; marka, {irlin ismi, {irliniin kisa tanimi,
kullanilan fotograf ya da illiistrasyonunun, birbirleri iizerindeki etkileri ve baskinlik siralama
se¢imi profesyonel olmalidir.

Grafik tasarim, giinimiiz diinyasinda, kitlesel ve bireysel iletisimi ve aligverisini
saglayan onemli olgulardan biri olarak goriilmektedir. Grafik olarak tasarim ise bir plan,
taslak, desen veya gorsel kompozisyon araciligryla tamamlanan isleri ifade etmektedir.
Tasarimcilar ise bu alanda, form verme becerilerini gelistiren ve bir¢ok uzmanlik dalina
sahip uzmanlar seklinde tanimlanmaktadir. Bu anlamda tasarim teknikleri ise bilimsel

yaklagimin, mantiksal karakterini ve yenilik¢i ¢abanin sanatsal boyutlarini birlestirme
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seklinde ifade edilmektedir (Borja De Mozota, 2005: 10).

Grafik tasarimin temel amaci, insanoglunun estetik algisinin gelistirilmesinde

materyal olarak goriilmekten ziyade giinliik yasamin isleyisinde art1 deger iiretmek, ¢6ziim
onerileri gelistirmek ve yonlendirici, bilgilendirici rol oynamaktir.
Bu baglamda, gereksinimlerin saglanmasi asamasinda iletisim, ulagim, egitim, saglik,
sanayi, ekonomi, ticaret, yonetim, uluslararasi iligkiler ve kiiltiir gibi bir¢ok alanda hizmet
gostermektedir. (Ertosun, 2006: 2).

Bir baska deyisle, grafik tasarimi sosyal hayatin 6ziinde gorsel desenler araciligiyla

kimlik somutlagtirma isleminde bulunmaktadir (Eksioglu Ve Acartiirk, 2019: 6).

2.9. Tasarimda Kisitlamalar ve Zorluklar

Paket tasarimlarinin biiyilk ¢ogunlugunda, malzemeleri paketleyerek satisa sunan
iretici belirli kisitlamalar1 ve zorluklart onceden tespit etmektedir. Bu durum tasarimin
mantigina uygun ve gerekli olarak nitelendirilmektedir.

Bu kisit ve zorluk durumlarmin bazilari, standartlar1 belirlenmis kagit kutularin
kullanim zorunlulugu, baz1 durumlarda kaplarin metal kutu olmasinin gerekliligi seklinde
orneklendirilebilmektedir.

Bir bagka konu olarak, etiketin sekil ve biiyiikliigli s6z konusudur. Bu alanda mevcut
olan tasarimin formatina uygunluk esastir. Bu sebep ile tasarim g¢alismasinda kisitlama

tiirlerinin dnceden belirlenmesi gerekmektedir.

2.10. Ambalajin Dis Tasarim

Ambalaj rahat tutulabilir, mutlaka dengeli, kolay ayakta durmali, gézli yormamali ve

kafa karistirict olmamali, tutmay1 kolaylastirict ve kayganligi onleyen cikintilara veya
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kavrama yerleri sahip olmalidir.

Ambalaj kapag islevsel olmali, az baski gerektirmeli ve kolay acilip kapatiimali,
dikkat toplamak i¢in biiyiikk yazilar kullanilmali ve biyiik yazilar ile goriiniirliigiin
artirllacagl, géze hos gelecegi ve okunurlugun artacagi unutulmamalidir. Uzun yazilmasi
zorunlu ise satirlar aras1 bosluk veya paragraflar arasi acikliklar birakilmalidir.

Yazilar, tamamen biiyiilk punto veya tamamen kii¢iikk olmamali, miimkiin mertebe
biiylitilmeye c¢alisilarak uygun biiyiiklik tercih edilmelidir. Yazi boyutu kadar harf
biiytikliikleri, dizilisleri, sade ve okunur oluslar1 6nem arz etmektedir. Okunurluk diizeyinde
azalmaya sebep olacak olan italik yaz stili, el yazis1 veya benzeri yazi karakterleri ya da
siislii yazilar tercih edilmemelidir. Miimkiin oldugunca az yazi, ¢ok sembol, fotograf veya

illiistrasyon kullanilmalidir. (Erdal, 2013).

2.10.1. Ambalaj ve Uriiniin Sekli

Ambalaj tasariminda bazi konular, ambalaj1 tasarlanacak olan malzemenin fiziksel
ozellikleri, tiketim sekil ve miktar1 (adet, litre gibi) kalite ve hijyeniklik, cazibe, malzeme
dair bilgilendiricilik, i¢indeki katkilar1 bildiren ambalaj grafigi, tiikketim sonras1 ambalaj geri
doniisiimii ve farklilagan yasam tarzlarina uygunluk seklinde siralanmaktadir (Arikan, 2010:
21).

Ambalajin, endiistriyel yapisi tizerinde kullanilacak gorsel 6gelerin, dogrudan, sade
bir dil ile anlatilmasi ve tiiketici ile iletisebilmesi 6nemlidir. Sadelik, tiiketiciye ¢ok kisa
siirede, ¢ok fazla dogru bilginin ulastirilabilmesi i¢in ambalaj tasariminda ¢ok Onemlidir
(Ceylan ve Ceylan, 2015).

Ambalajin, ergonomik olarak kullanisgl, rahat tutulabilen, dlgiileri belirlenmis, ¢ok
bliylik veya ¢ok kiiclik olmasindan kagilarak mutlak denge ile tasarlanmasi gerekmektedir

(Erdal, 2013).
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Ambalajin bi¢imi, renklerde oldugu gibi duygular iizerinde etki gostermektedir.
Tasarimda yer alan yatay cizgiler sakinligi, dikey cizgiler ise kendine giiveni, yuvarlak
hatlar, ambalajlar disiligi, keskin agilar erkeksiligi cagristirmaktadir. Bunun yani sira
alisilmisin disinda tasarlanmis olan ambalajlar, bilinenden daha fazla iiriin barindirdig,
hacimli ambalajlarin i¢inde olan f{irtinler i¢in, daha az birim fiyati 6dediklerini

diistinmektedirler (Shimp, 2007: 198-199’dan aktaran Yildiz, 2010: 188-189)

2.10.2 Ambalaj Uzerine Konan Sekil, Resim ve Diger Elemanlar

Tiiketicilerin, satin alacaklari malzemelerin, ambalajlar karsilagtirmasi sirasinda

diisiindiikleri kriterler 6nem sirasina gore su sekildedir:

e Ambalajin saglamlig,

e Ambalajin dayanikliligi,

e Malzemenin markasi,

e  Uriiniin uzun raf émri,

e Ambalaj malzemesinin kalitesi,

e Fiyatinin yiiksekligi,

e Ambalajin geri doniistimlii olmasi

e Ambalajin dogaya dost olmasi olarak tespit edilmistir.

Tiiketicilerin malzemelerin, ambalajlarinda olmasi gereken en 6nemli 6zellikler ise:
¢ Ambalajin dayanikli/saglam olmasi,
e Ambalajin giiven verici olmasi,
e Ambalaj iizerinde iiretim tarihi ve son tliketim tarihinin bulunmasi

e Ambalaj iizerinde iiriiniin hacim (ml) bilgisinin bulunmasi seklinde siralanmaktadir.
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Tiiketicilerin, bu anlamda en az 6nem verdikleri alan ise sosyal medya erisimi ve bu
mecradan edinilecek bilgiler olarak tespit edilmistir. Bu durumun aksine malzemenin
iizerine yazilmis olan malzeme ile ilgili her bir bilgi, satin alma davranisina etki etmektedir

(Sandalliogu ve Seger, 2019: 17).

2.10.3. Ambalaj Kisiligi

Tiiketici ile ilk karsilasma alani olan ambalajin, icerdigi malzemeyi temsil etme

ozelligine sahip oldugu bilinmektedir.

Tiiketicilerin, malzemeleri satin almalar1 esnasinda, ambalajin igerisinde yer alan
iceriginden ¢ok ambalaj tasarimina onem verdigi ve kalite algisinin olugsmasinda etkili

oldugu bilinmektedir (Kinam, 2020: 603-624).

2.10.4. Ambalaj ve Paket

Ambalaj tizerinde gergeklestirilen farkliliklar ve yenilikler iyi bir planlama ve
zamanlama ile firma isminin ve markanin, tliketici nazarinda istenen imajin yakalanmasina

katk1 saglamaktadir (Alagdz ve Ekici, 2009: 86).

Farkliliklarin yani sira hedef pazarin farkliligina da bakilmaksizin ambalajlamanin
genel kurallarindan olan rahat tutulabilme, kolay ayakta durabilme, kolay ac¢ilip kapama,
islevsel kapaga sahip olma, sade ve okunakli yazilarin kullanilmas: gibi kurallarin

unutulmamasi gerekmektedir (Erdal, 2013: 3-4).
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2.10.5. Ambalaj Resimleme

Yazilarin yetersiz kaldig1 durumlarda, ambalaj iizerinde yer alan grafik tasarim ve
resimleme malzemenin satis1 iizerinde etki olusturmaktadir. Ambalaj {izerinde yer alan
bilgiler, malzeme hakkinda algida secicilige sebep olmaktadir. Grafik tasarimi, belirlenen
gorsellerin malzeme tiirline uygun olmasinda yardimci olmaktadir. Tek basina sunulan
fotograflardan ibaret olan reklamlar da tiiketiciyle olan iletisimde ve yazili basinda ikna etme

hususunda basarili saglamaktadir (Pensasitorn, 2015).

Ambalajin, baski yonii tiikketici davraniglarini etkileme ve duygusal yonlendirmeyi
saglamak olarak belirmekte iken bilgi verme 6zelligi de diger istene ozellikler arasinda yer
almaktadir. Logo ve metin stili, semboller, ikonlar, renkler, dokular, fotograf ve illiistrasyon
gibi grafik tasarimi argiimanlar ile malzemenin satin almaya yonelik bir etki olusturma

hedefler arasinda yer almaktadir (Shoja, 2017: 46).

2.10.6. Ambalaj ve Renk

Ambalajin rengi en etkili unsur dyle ki degisen renkler; eglence, giiven, mutluluk,

ciddiyet gibi imaj ve duygu degisimlerine neden olmakta ve markay1 ¢agristirmaktadir.

Renkler, ambalajlanan iiriiniin hitap ettigi hedef kitleye gore farklilik gostermektedir.
Cocuklarda daha canli renkler kullanilirken, yetiskinlerde daha ¢ok pastel ve yaldizli renkler
kullanilmaktadir. Renklerin psikoloji {izerinde olusturdugu etki sonrasinda tiiketiciler, mavi
renk ile hindistancevizini ve soguk icecekleri, yesil renk ile dogal tirtinleri ve fistig1, kirmizi
renk ile aciy1, pembe renk ile ¢ilegi animsatmakta ve iiriinleri simiflandirmaktadir. ikili renk

kombinasyonlar1 ise farkli amaglar i¢in kullanilmaktadir (Kuru ve Ceylan, 2019: 1741-
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1756).

2.10.7.Ambalaj ve Bi¢cim

Ambalajin formu denildiginde bi¢cim kastedilmekte ve faydacilik iizerine insa edilen
formlar istenmektedir. Soyle ki, cekicin kiit bir basa, okun sivri bir uca sahip olmasi
gerekliligi formunun bu sekilde tasarlanmis olmasinin sebebi daha dnceden belirlenmis olan

bi¢imin bir getirisidir ve devamin da bu faydacilik beklentisi goriilmektedir.

Ambalaj form tasarimin tiiketicinin, birden fazla duyusuna Ornegin goéz ve doku
duyularma hitap edilmelidir. Tiiketici ambalaj1 gorerek sectigi, dokunarak begendigi kabul
edilmekte ve {rlin kalitesi ile ambalajin kalitesinin dogru orantili kabul edildigi

diisiiniilmektedir (Erdal, 2013).

2.10.8. Marka ve Etiket

Ambalajlama ve etiketleme, yonetimin dikkat etmesi gereken bir diger Onemli
husustur. Etiket, iiriin ve satis1 saglayan kisiler hakkinda veriler igermektedir. Etiket, ambalaj
iizerinde veya ambalajin bir pargasi olarak tasarlanmakta veya malzemeye de

yapistirilabilmektedir (Stanton, 1981: 278)

Sessiz satis elemani1 olarak nitelendirilen etiket kavraminin, pazar ortamindaki
rekabeti saglamakta onem arz ederken aymi zamanda tiiketicinin satin alabilecegi benzer
malzemeler arasinda dikkat ¢ekici bir arag olarak sekillendigi diistiniilmektedir. Malzemenin
tizerinde iizerinde en ¢ok goriiniir 6ge etikettir ve onemli bir tutundurma aracidir. Etiket

kavraminin dil, renk, sembol gibi estetik 6zellikleri 6nem verilmeli eksik bilgi veya asirt
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bilgi hatalardan kaginilmalidir. Tiiketiciye, etiket ile istenilen mesaj ve yasal zorunluluklarin

da bildiriliyor olusu etiketin bir bagska 6nem arz eden yoniidiir. (Arpaci, 1992: 91-92).

Hayat igerisinde aktif olarak yer alan tasarim 6gelerinden biri olan gida ambalajlari,
iriin Ozellikleri, bulunduklar1 ortamlarin tasarim anlayislarini, yasam tarzlarini ve farkh
sosyo-kiiltiirel etkileri ve bu 6gelerin benzer ve farkli yonlerini yansitmaktadir. Bu yansima
slirecinin tasarim esnasinda taklit boyutuna taginmasi, gorsel farkliliklarin tasarim agisindan
yetersizligine ve simgesel bir deger tasiyan ambalajlarin siradan bir seviyeye indirilerek
tilketiciye sunulmasina sebep olmaktadir. Ambalaj tasarimlarinda gorsel anlamda
zenginligin gerekliligi, kimlik ve marka insa edilebilmesi veya farkindalik olusturulmasinda

onem arz ettigi unutulmamalidir (ilisulu, 2020: 180).
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UCUNCU BOLUM

3. Temel Gida Maddeleri Ambalajlarinin Incelenmesi

Bu boliimde secilmis olan temel gida maddelerinin 4 adet gorseli incelenecektir. Bu

incelemede 3 dnemli madde esas alinacaktir. Bu maddeler:

1. Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yaz1 boyutlari, diizen, sekiller)
2. Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satiga etkisi)
3. Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim ozellikleri, ambalaj boyutlari,

renklerin uyumu)

3.1.Siit
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e Tam Yail

1 Litre Uzun Omiirlii Siit

Resim 1: Siitag siit ambalaji 1 Lt

Resim 1 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi boyutlari, diizen, sekiller):
Ambalaj da gorsel icerik olarak doga agirhikli bir tasarim goriilmektedir. Grafik
tasarim olarak ambalajin dikey yerlestirildigi ve sekillerin 6l¢eklendirilmesi bu diizene gore

secilmigtir. Marka ambleminin, ambalajin iist orta kisimda yerlestirilmistir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):
Ambalaj kisiligi olarak iirliniin, gorsel albenisi 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasariminda
yer alan ambalajin yan vylizlerinde siitin yukardan asagiya dokiliyormus efekti

kullanilmistir. Bu gorsel tasarim tiiketicinin algisinda olumlu etki birakmaktadir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim o6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin

uyumu):
Kutu ambalajinin dengesi ayakta durmasinda ve kolilenerek taginmasinda problem

olusturmamaktadir. Agirlikli olarak kagit ambalaj kullanildigi, kapak tasariminin kolay agilir

32



olarak tasarlanmistir. Renk se¢iminde genelde tazelik ve canlili§i yansitmasi amaciyla yesil
rengin agirlikli olarak kullanildigr goriilmiistiir. Bu konsept siit iirliniin imaj1 a¢isindan

uygundur.

Resim 2: Pinar siit ambalaj1 1 Lt

Resim 2 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi boyutlari, diizen, sekiller):
Ambalaj da ana gorsel olarak iki farkl: el figiirii kullanilmistir. Grafik tasarim olarak
el figiirleri yatay olarak yerlestirilmis ve sekillerin biiyiikliigii bu diizene gore se¢ilmistir.

Marka amblemi, ambalajin {ist kismina konumlandirilmstir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):
Ambalaj kisiligi olarak {irlinlin, sevgi bagi veya aile gibi kavramlar1 ¢agristirarak
tilketiciye giiven verme duygusu amacglanmistir. Paketin tasariminda yer alan ambalajin alt

u¢ bolimiinde bulunan motif igerisinde sevimli inek figiirii dikkat c¢ekici unsur olarak
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tiikketicinin algisina sunulmustur. Cizimin etrafinda yer alan kirmizi renkli motifin igerisinde
beyaz renk olarak saf ve dogallik vurgulanmistir. Uygun puntolar secilerek yazilmis olan

tasarim, tliketicinin algisinda olumlu etki birakacag: diigiiniilmektedir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim oOzellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Uriin  ambalajmin  dengesi  kolilenerek  tasinma  asamasinda  problem
olusturmamaktadir. Agirlikli olarak kagit ambalaj kullanildigi, kapak tasariminin islevsel
olmadig1 agildiktan sonra ambalajin igerisinde kalan iirliin miktarinin muhafaza edilmesinde
sikintilar olacagi anlagilmaktadir. Ayrica bu durum kullanim kolayligi saglamamak ve
tiikketicilerin satin alma tercihlerinde olumsuz etki gosterecegi diislinlilmiistiir. Renk
seciminde tazelik ve canlili1 yansitan yesil rengin agirlikli kullaniminin yani sira mavi ve
kirmiz1 renklerin dikkat cekici olarak kullanilmasi tiiketicinin algisinda olumlu olacagi

diistiniilmektedir.
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Resim 3: Sek siit ambalaj1 1 Lt

Resim 3 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket ( yazi boyutlari, diizen, sekiller ):

Ambalaj da gorsel icerigin biiyliik boyutlarda bir bardagin icinde yer alan siit
resminin alt bdliimiiniin tasariminda kir cigekleri ve yesillik imgelerinin oldugu
goriilmektedir. Ambalaj dizaym1 olarak tasarimin dikey yerlestirildigi ve sekillerin
biiyiikliigiiniin bu diizene gore se¢ildigi goriilmektedir. Marka amblemi, ambalajin st

kisminda konumlandirilmstir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak {riliniin, biiyiik bir bardaga konulmus siit algis1 sindirim,
tilketim gibi kavramlar1 ¢agristirirken resmin alt kisminda yer alan kir 6gesi ile tiiketiciye
dogallik algis1 olusturmustur. Bu ambalaj tasarimimin tiiketicinin algisinda olumlu etki

yapacag diisiiniilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim Ozellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalajin kutu formu degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
taginmasinda problem olusturmamaktadir. Agirlikli olarak kagit ambalaj kullanildigi, kapak
tasariminda kolaylikla agilir kapanir ve kullanilabilirligi dikey form olarak tasarlanmustir.

Renk seciminde tazelik ve canlilig1 yansitan yesil ve mavi renklerinin agirlik verilmistir.
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Resim 4: I¢im siit ambalaj1 1 Lt

Resim 4 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalaj da gorsel icerigin biiyiikk boyutlarda bir bardagin yarisinin igine siit
doldurulmasi resmi kullanilmistir. Ambalajin gorsel kompozisyonu olarak tasarimin dikey
olarak yerlestirildigi ve sekillerin biiyiikliigiiniin bu diizene gore secildigi goézlenmistir.
Marka ambleminin, ambalajin list kisminda ve yiizeyin 1/3 kaplayacak sekilde yer aldigi

gorilmiistiir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):
Ambalaj kisiligi olarak {irtiniin, biiyiik bir bardaga dokiilen siit algis1 beyaz ve mavi
tonlarin 6ne ¢ikarilarak tiiketiciye dogallik, bolluk gibi algilarin yansitilmak istenmistir. Bu

ambalaj tasarimin tiiketicinin algisinda olumlu etki birakacagi diisiiniilmiistiir.
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Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim o6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalaj dikey formu degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
taginmasinda problem olmadigi gozlenmistir. Agirlikli olarak kagit ambalaj kullanildigi,
kapak tasariminda kolaylikla acilir kapanir ve kullanilabilirligi yiiksek olarak tasarlandigi
goriilmektedir. Renklerin se¢iminde tazelik ve canliligi yansitan beyaz ve mavi renkler

agirlikl olarak kullanilmistir.

3.2.51v1 Yag

Resim 5: Ulker bizim siv1 yag ambalaji 1 It

Resim 5 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi1 boyutlari, diizen, sekiller):
Ambalaj da grafik tasarim olarak biiylik boyutlarda aycicegi gorseli kullanilmistir.
Paket diizeni olarak tasarimin dikey yerlestirildigi ve sekillerin biiyiikliigliniin bu diizene

gore secildigi goriilmektedir. Ambalajin sinirli alanini etikete ayiran markanin logosunun,
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ambalajin iist kisminda konumlandigi goriilmiistiir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):
Ambalaj kisiligi olarak iirliniin, alt tarafina yerlestirilen aycicegi gorselinin ardindan
parlayan giines 1s1ginin pozitif duygular olusturarak tercih edilebilirligi artirdigi ve bu

tasarimin tiiketicinin algisinda olumlu etki birakacag diistintilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim Ozellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalajin fiziki formu degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
taginmasinda problem olmadig1 gozlenmistir. Plastik ambalaj kullanildig, kapak tasariminda
kolaylikla acilir kapanir ve kullanilabilirligi dikey olarak tasarlanmistir. Renk se¢iminde
tazelik ve canliligi yansitan yogunlukla sart ve yesil renklerinin kullanildigi, markanin

logosunun sar1 ton iizerine kirmizi yazilarak dikkat ¢ekici hale getirilmistir.

Resim 6: Komili s1v1 yag ambalaji 1 It

38



Resim 6 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi1 boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalaj da grafik tasarimin iki ayr1 sekilde sunuldugu, iist kisimda marka logosunun
sar1 zemin lizerine kahverengi harfler ile verildigi, ikinci kisimda ise biiylik boyutlarda bir
aycicegin yarim ve yakin kadraj gorseli yerlestirilmistir. Ambalaj iizen olarak tasarimin

dikey yerlestirildigi ve sekillerin biiytlikliiglinlin bu diizene gore secilmistir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak iiriiniin, alt kisma yerlestirilen aygicegi gorselinin yakindan
alinmas1 ve parlak sar1 renk kullanilmasiin etkileyici oldugu diisiiniilmiistiir. Bu ambalaj
tasarimmin dig kisimlarinda girinti ¢ikinct seklinde tasarlanmig olan imgelerin ay
cekirdeginin tohumlarina benzetilmesi, daha estetik ve ergonomik tasarlanmasi goze hitap

ederken, tasarimin tiiketicinin algisinda olumlu etki birakacag diistiniilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim Ozellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalajin form dengesi degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
tasinmasinda problem olmadig1 gozlemlenmistir. Plastik ambalaj kullanildigi, kapak
tasariminda kolaylikla acilir kapanir ve kullanilabilirligi dikey olarak tasarlandigi
gorlilmiistiir. Renk seciminde tazelik ve canlilif1 yansitan yogunlukla sar1 ve kahverengi
renklerinin kullanildigi, marka isminin sar1 ton iizerine kahverengi ile yazilarak yumusak ve

akilda kalic1 hale getirilmektedir.
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Resim 7: Cotanak s1vi yag ambalaji

Resim 7 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi1 boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalaj da grafik tasarim dort boliimden olusmaktadir. Ust kisimda marka
logosunun {izerinde yer alan biiyiik findik gorseli, hemen alt kisminda marka logosu, altina
konumlandirilmis olan sar1 ve bilylik bir yag damlas: gorselinin varligi dikkat ¢ekici 6ge
olarak kullanilmistir. Son kisimda ise igerigindeki e vitaminini vurgular nitelikte kirmizi
kalp icerisine alinmis e vitamini ve yan tarafinda uygun puntolarda yazilmis findik yag
seklinin konumlandig1 goriilmektedir. Ambalaj diizeni olarak tasarimin dikey yerlestirildigi

ve sekillerin dlgeklendirilmesinin bu diizene gore sec¢ildigi gorilmustiir.
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Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak irliniin, kullanilabilir alanin genis olmasindan
faydalanilmistir. Yogun bir yesil alan temasinin kullanilmas: {iriiniin dogalligina dikkat
cekilmek istendigini gdstermekte ve bu durum tiiketici agisindan akilda kaliciliga sebep

olacag diistiniilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim 6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalajin form dengesi degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
tasinmasinda problem olmadig1 gozlenmistir. Ambalaj olarak teneke kullanilmistir. Kapak
tasariminin olmayisi kullanim kolaylig1 acisindan olumsuzluk olarak degerlendirilmistir.
Renk seciminde dogallik vurgusunun yogun olarak verilmek istendigi algisi, yesil zemin
biiylik bir findik ve biiyiik ve sar1 yag damlasi ve e vitamini vurgusu imgelerinin varlig ile
desteklenmistir. Farkli renk gruplarimin cesurca ve biiyiikk boyutlarda kullanildig:
goriilmektedir. Yan yiizeyde kullanilan tasarimin yarim sayfaya diisiiriiliip, list boliimde

konumlandirilmasi ile zorunlu bilgilendirme seridi hemen alt béliimde konumlandirilmistir.
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Resim 8: Sirma sivi yag ambalaji 4,5 Lt

Resim 8 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalajin grafik tasarimmin dort parcadan olustugu goriilmiistiir. Ust boliimde
marka logosunun, hemen altinda misir yag1 yazisinin, altina konumlandirilmis olan sar1 ve
bliyiik bir misirin bulundugu son olarak da litre vurgusunun varhigi dikkat cekici hale
getirilmistir. Bu kisimlarin aralarinda keskin ¢izgilerin oldugu renk olarak da farklilagtiklar
gorlilmektedir. Ambalajin kompozisyonu dikey olarak tasarlanmistir. Tasarimdaki sekillerin

boyutlar1 bu diizene gore yerlestirilmistir.
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Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak iirliniin, kullanilabilir alanin genis olmasi tasarim agisindan
kolaylik saglamigtir. Ambalajin tasariminda tematik olarak turuncu renk yogun
kullanilmistir. Kapak seklinin ergonomik tasarimi tagima ve kulanim kolayligi
saglamaktadir. Bu durumun tiiketicinin bir sonraki satin alma siirecine olumlu etki yapacagi
diisiiniilmistiir. Gorsel 6gelerin dikkat cekici sekilde yerlestirilmis oldugu goriilmiistiir.

Ambalajin grafik tasariminin, tiiketici algisinda kaliciliga sebep olacag diistiniilmektedir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim o6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Ambalajin form dengesi degerlendirildiginde ayakta durmasinda ve kolilenerek
taginmasinda problem olmadigi goriilmustiir. Plastik ambalaj kullanildigi gortilmektedir.
Kapak tasariminin kullanim kolaylig1 agisindan pozitif etki olusturacagi diisiiniilmektedir.
Renk se¢iminde yogun olarak turuncu ve sari tonlarinin vurgulandig farkli renk gruplariin

dikkat ¢ekici ve biiyiik boyutlarda kullanildig1 gézlemlenmistir.

3.3.Yumurta
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Resim 9: Gezen tavuk yumurtasi ambalaj1 10 adet

Resim 9 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi1 boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalajin gorsel igeriginde, sinirli alanda ¢alisildigr goriilmektedir. Gezen tavuk
vurgusuna daha fazla yer ayrilarak bu duruma dikkat ¢ekilmek istenmistir. Ambalaj diizeni
olarak tasarimin yatay yerlestirildigi ve sekillerin boyutlarinin bu diizene gore secildigi
goriilmiistiir. Marka logosunun ve boyut kavraminin farkli renklerde ve iist boliimde yer

aldig1 goézlenmistir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak {iriiniin, plastik, seffaf bir ambalajin iizerine kagittan segilen
ve ambalaj1 saran tarzda hazirlanan bilgilendirme ve etiket formati, tiikketicinin ambalaj
icerisinde yer alan {irlinii gérmesini saglamaktadir. Bu durumun satin alma davranisinda

farklilik meydana getirecegi diistintilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim ozellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Uriiniin kirilgan olusu, adet olarak satisa sunulmasi ve kolilenerek tasinmasi nakliye
esnasinda hassas davranilmasi gerektirmektedir. Bu agidan iist kismi diiz tasarlanan
ambalajin alt kisimlarinda yumurtalarin daha az sarsintiya maruz kalacak sekilde oluklu
tasarlanmistir. Plastik ambalaj kullanildig1 ve renk se¢iminde yogun olarak turuncu ve sari
tonlarinin vurgulandigr goriilmektedir. Farkli pastel renk gruplarinin kullanildigi boyut, adet

ve sinif vurgusunun yapildigi tespit edilen veriler arasinda yer almistir.
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Resim 10: City tarim organik tavuk yumurtasi ambalaji 10 adet

Resim 10 da yer alan ambalajin degerlendirmesinde;
Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalajin grafik tasariminda, gorsel 6gelerin yerlestirilmesi adina uygun bir kilif
tasarlandig1 goriilmektedir. Organik vurgusuna hazirlanmis olan kilifin iki yan yiiziinde yer
verilmistir. Ambalaj form diizeni olarak tasarimin yatay yerlestirildigi ve sekillerin
biiytlikliigiiniin bu diizene gore yerlestirilmistir. Marka logosunun ve boyut kavraminin farkl
renklerde ve list kisimlar da yer aldig1 goriilmiistiir. Bej ve yesil renk olan gorsellerin saman

rengi zemine yazilmasi ambalaja dogal bir goriiniim katkis1 saglamistir.
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Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak {riiniin, karton ambalaj i¢ine gizlenmis olan yumurtalari
tilketicinin gdrmilyor olusu ne kadar olumsuz bir yon olarak degerlendirilebilir ancak
tasarlanan ambalaj bu hususta pozitif yonde etki edecegi ve bu durumun satin alma
davraniginda farklilik meydana getirecegi diistinlilmiistiir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim o6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Uriiniin kirilgan olusu, adet olarak satisa sunulmasi ve kolilenerek tasmmasi nakliye
esnasinda hassas davranilmasi gerektirmektedir. Bu agidan karton tasarlanmig olan
ambalajin tiim yiizeyleri sarilmistir. Ust kism1 diiz tasarlanan ambalajin alt kisimlarinda
yumurtalarin daha az sarsintitya maruz kalacak sekilde oluklu tasarlandig1 ve renk se¢iminde
yogun olarak saman rengi zemin iizerine bej ve yesil kullanilarak ¢aligildig1 goriilmiistiir.

Farkli amblemler, sertifika gorselleri, adet ve boyut vurgusu yapilmistir.

Resim 11: Safikdy gezen tavuk yumurtas1 ambalaji 10 adet
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Resim 11 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yaz1 boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalaj da gorsel iceriginde, kagit ambalaj ilizerine tasarlandig1 ve dikey ve yatay
olarak yerlestirilmis marka etiket, boyut ve tavuk, yumurta, kdy gorsellerinin kullanildigi
goriilmiistiir. Ambalaj yerlesim diizeni olarak tasarimin, sekillerin biiyiikliigiiniin bu diizene
gore secildigi goriilmistiir. Marka yazisinin ve gezen tavuk vurgusunun farkli boyut ve

farkli renklerde, iist kisimlar da konumlandirilmastir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak {irliniin, karton ambalaj i¢ine gizlenmis olan yumurtalari
tilkketicinin gormesi i¢in ambalaj iizerinde yaprak seklinde uygun malzeme ile agilmis bir
pencerenin oldugu gozlenmistir. Bu durumun satin alma davranisinda olumlu anlamda

farklilik meydana getirecegi diistintilmiistiir.

Ambalajin disg tasarimi ve renk se¢imi (kullanim o6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Uriiniin kirilgan olusu, adet olarak satisa sunulmasi ve kolilenerek tasinmasi nakliye
esnasinda hassasiyet gosterilmesi gereken bir durumdur. Bu agidan karton tasarlanmig olan
ambalajin tiim yiizeyleri sarilmistir. Ust kism1 diiz tasarlanan ambalajm alt kisimlarinda
yumurtalarin daha az sarsintiya maruz kalacak sekilde oluklu tasarlandigi goriilmiistiir.
Ancak tiiketicinin aldim esnasinda iiriinii gérmesini saglayacak bir pencere birakilmistir. Bu
pencerenin kenar yiizlerine yesil renk ile renklendirilmesi yaprak desenini dolayistyla dogal
organik goriiniim amaglanmigtir. Renk seciminde yogun olarak saman rengi zemin iizerine
ve yesil kullanilarak calisildigi gozlenmistir. Marka ambleminim yan yiizeylerinde
yapraklarin bulundugu iist kisminda ise kirmizi kalp imgesi konumlandirilmistir. Gezen
tavuk yumurtas1t vurgusu ambalajin biiylik bir kisminda kullanildigi yumurta kelimesinin

harflerinin daha koyu yazildig1 goriilmiistiir.
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Resim 12: Giires tavuk yumurtast ambalaji 30 adet

Resim 12 de yer alan ambalajin degerlendirmesinde;

Ambalaj tasariminda gorsellik, marka ve etiket (yazi1 boyutlari, diizen, sekiller):

Ambalaj da gorsel igeriginde, karton ambala;j {izerine yerlestirilmis tek sayfa, yalniz
On yliziin bir béliimiinde islev goren igerigin marka ambleminin ve diger verilerin bulundugu
ek tasarimin varligi goriilmiistiir. Tasarlanan ambalaj ilizerine dikey ve yatay olarak
yerlestirilmis marka etiket, bliyiik boyutlarda sepet i¢ine yerlestirilmis tavuk yumurtalar1 ve

sepetin alt yiiziine yerlestirilmis olan hasir bez ortii ile dogallik imgesi 6n plana ¢ikarilmak
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istenmistir. Dilizen olarak tasarimin, dort ana boliimden olustugu ve bu boliimlerin keskin

hatlar ile birbirinden ayrildig1 gézlenmistir.

Ambalaj kisiligi (ambalajin alg1 yonetimi ve satisa etkisi):

Ambalaj kisiligi olarak {iriiniin, karton ambalaj i¢ine gizlenmis olan yumurtalarin iki
yandan ayni malzeme ile sarildig1 iizerine yerlestirilen ek ambalaj tasariminin sonrasinda
glivenlik agisindan stre¢ film benzeri bir malzeme ile birlestirildigi gorilmektedir. Bu
durumun farkl tiiketici gruplar lizerinde, farkli satin alma davranisina bagh degisiklikler

meydana getirecegi diisiiniilmektedir.

Ambalajin dis tasarimi ve renk se¢imi (kullanim 6zellikleri, ambalaj boyutlari, renklerin
uyumu):

Uriiniin kirilgan olusu, adet olarak satisa sunulmasi ve kolilenerek tasinmasi nakliye
esnasinda hassasiyet gosterilmesi gereken bir unsurdur. Bu agidan karton tasarlanmis olan
ambalajin tiim yiizeyleri sarilmistir. Ust kismi1 diiz tasarlanan ambalajin alt kisimlarinda

yumurtalarin daha az sarsintiya maruz kalacak sekilde oluklu tasarlanmustir.

Renk seciminde yumurtalarin yerlestirildigi pembe karton dikkat ¢cekme 6gesi olarak
kullanilmistir. Yogun olarak 6n plana ¢ikan bu pembe rengin disinda ek ambalaj olarak
tasarlanmis olan verilerin ve marka amblemlerinin yer aldig1 kisimda ise yesil bir kisim,
saman renginin ve beyaz yumurtalarin yer aldig1 bir baska kisim ve son olarak diiz beyaz

zemin lizerine yerlestirilmis verilerin oldugu yatay kisim olarak sunulmustur.
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4.SONUC

Incelenmis olan ii¢ temel gida maddesinin ambalaj tasarimlar1 sonrasinda ulasilan veriler
resimlerin iist kisimlarinda yerlestirilmistir. Alan yazin tasarlanmasinda elde edilen veriler

1s181inda yorumlanan ambalajlarin farkl tasarim 6gelerine sahip oldugu belirlenmistir.

Farkli boyut ve tasarim onceliklerine sahip olan ambalajlarin bu degisikliklerinin tiiketici
algisinda farkliliklara sebep olacagi diisiiniilmiistiir. Soyle ki tiiketicilerin gelir diizeyleri,
satin alma davraniglar1 ve kiiltiirel birikimleri ambalaja olan ilgi ve algi yonlendirmesini

etkileyecegi anlagilmistir.

Hitap edilen tiiketici tabakasina uygun olarak ambalajin biiyiikliigii, boyutlar1 ve kullanilan
renkler degisiklik gosterdigi gozlenmistir. Yazilarin ambalaj iizerinde konumlanmasi ve

Ingilizce karsiliklarmin eklenmesi bu durumun bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir.

Ileriye déniik oneriler arasinda belirtilen bu hususlara dikkat edilmesinin faydali olacag:

diistiniilmiistiir.

Ilk olarak, giiniimiiz siit ambalajlarinda tasarlanan kapaklarmin acildiktan sonrasinda
yalnizca dik durusa olanak sagladigi diger pozisyonlarda siit kutusunun kapak kisimlarindan
sizmalar meydana gelmektedir. Bu anlamda farkli geometrik sekillerde, yatay kullanima da

olanak saglayacak yeni tasarimlarin olusturulmasi 6nerilmistir.

Ikinci olarak, plastik malzemelerin ambalajlarin tasarlanmasinda kullanim sikligimin insan
saglig1 lizerindeki etkisinin negatif yonlii olmasi ve plastik malzemenin ambalajlarda tercih
ediliyor olmasi iizerinedir. Bu konu ile ilgili cam ped ambalaj sekline gecilmesi ve i¢i cam

dis1 plastik olan kaplar kullanilmas1 6nerilmistir.

Ayrica ambalaj giderlerinin ve atiklarinin azaltilmasi adina depozito sisteminden
faydalanilarak bosalan ambalajin geri doniisii saglanmalidir. Hatta ambalajin uygun tasarim
alanlarinda kaginci kez doniistime ugradiginin belirtilmesi tiiketici grubunda markanin tercih
edilebilirligini artiracag diisiiniilmiistiir.
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