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ONSOz

Yasadigimiz ¢agin pazarlamaya, imaja ve rekabete yonelik ortaminda Grafik Tasarim
oldukca ilgi goren bir meslek haline gelmistir. Grafik tasarimin kisa zamandaki
yikselisinin en biyuk nedeni pazarlama yontemlerindeki degisimdir. Artik ¢cagimizda
uretilen “mal” dan ziyade, marka ve markanin vaad ettigi imaj, 6nerdigi yasam tarzi ve

deneyim 6nemlidir.

Teknolojik gelismelere oldugu kadar ekonomik, sosyal ve kilturel degisimlere de tanik
oldugumuz bu c¢agda yasananlara grafik tasarimcilarin Uretimleriyle yaptigi olumlu-

olumsuz katkilar g6z ardi edilemez.

Bu cagda yasanan her degisim birer gelisme olarak gorulmustir. Ancak bu g6z
kamastiran ve hizla akip giden zaman icinde grafik tasarimcilar mesleki degerlerini,

mesleki kriterlerini gozden gegirme sansi bulamamiglardir.

Grafik tasarimda mesleki etik 6nemlidir, g6z ardi edilmemesi gereken biyuk bir seyirci
kitlesi vardir ki, bu durum olayin boyutunu tasarimci ve musteri arasinda bir iliskiler
bitunu olmanin digina tasirir. Grafik tasarimcinin ve tasarimin toplumla kurdugu bir
iletisim vardir, toplumu direkt bir sekilde etkiler. Bu ylzden tasarimcilar topluma karsi

hassas ve Uretimlerinin sonuclar konusunda da sorumlu olmahdir.

“Gorsel bir stil, sadece gekici bir dekorasyon yuzeyi degildir, cogu zaman bir felsefenin,

ideolojinin ve kendi zamaninin bir ifadesidir.”

Son birkag senedir Grafik
Tasarimcilarin onceliklerini belirlemek konusunda yazdiklari manifestolari “grafik
tasarimcilarin kdlttrel ve sosyal sorumluluklari” gibi konularin tartismaya aciimasi

grafik tasarimcilari mesleki bir degerlendirmeye sevketmistir.

! Steven Heller (Editor), Marie Finamore (Editor), Design Culture: An Anthology of Writing from the
AIGA Journal of Graphic Design, Allworth Press (September 1997), ISBN: 1880559714)



Bu tez, bir tasarimin- reklam kampanyasinin sadece ekonomik degil sosyal ve kiltdrel
acidan ne gibi sonuclar dogurdugunu incelemeyi ve grafik tasarimcilarin ellerinde
toplumlarin nasil sekillendigini analiz etmeyi ve boylelikle grafik tasarimcilarin mesleki
tanimlamalarini yeniden ve daha kapsamli yapmay1 amaclamaktadir.

Aragtirmada guclik, grafik tasarimin ve ozellikle reklamcihigin toplum Uzerindeki
etkilerini 6lgmek ve cerceveyi daraltmak konusunda yasandi, ancak yapilan arastirma
grafik tasarimin tanimini daha kapsamli bir sekilde yapmak ve disipline dsiplinin
icinden bir bir elestiri getirmek niyeti tagidigl icin ¢alisma belirli sinirlar gergevesinde
birakildi.

Bir diger gucluk, disiplinin igindeki kisilerin gereken sorgulamayi yapmak konusunda
niyetli olmamalari, genel olarak yapilan islerden memnuniyet duymalari, musteriye
karsl olan sorumluluklarin yerine getirilmesinin yeterli oldugunun distunulmesi ve
ortaya ¢ikan dridnlerin kultirel ve sosyal etkilerinden kendilerini sorumlu tutmuyor

olmalari oldu.

Bu ise etigin- bireyin ve disiplinin sahip oldugu en iyiyi aramak ve bu yolla gelisim
saglamak- ilkesine tamamen ters bir durumdur. Yine de var olan durumu goézler 6niine

sermek ve bu yolla bir sok etkisi yaratmak bu tezin amagclarindan biridir.

Iyilik tohumunu igime atan anneme ve babama, bu tohumu fark eden, catlatan ve felsefi
bir bilgiye donlstiiren Yeni Yuksektepe Kiltur Dernegi’ne, grafik tasarimin iletisim
kapasitesini kesfetmemi ve sevmemi saglayan Hocam Ugurcan Ataoglu’na, bu tezin
yazilma nedeni olan boylesine énemli bir konuyu farketmemi saglayan ve bu ilhami bir
arastirmaya donustiiren Hocam Prof. Sema llgaz Temel’e, gucinu ve varligini her
zaman yanimda hissettigim arkadasim Seydi Murat Ko¢’a, tez konumun yasayan bir
ornegi olan ingiliz grafik tasarimci Jonathan Barnbrook’a ve yeni ve daha iyi bir diinya
hayal eden herkese igtenlikle tesekkur ederim.



OZET

Bu tez, disiplinin gelisimini amaclayarak grafik tasarim drdnlerinin sosyal ve kiltdrel
boyutlarini ele almakta, disiplinin glinimuzde tikal kaldigi ticari boyutu tartisip, grafik
tasarimin toplum iginde ki amag ve islevini saptamaya calisarak grafik tasarimcilarin

uretimlerinin sonuclari hakkinda daha sorumlu olmalari gerektigini 6ne stirmektedir.

Cahisma, grafik tasarimin da gelisim streci olan modernizm ve postmodernizm
streclerinin ele alindigi Markali Yeni Dinya bolimi ile baslamaktadir; bu bolimde
temel olarak yeni dunyanin gorinisi ve 0Ozellikle ekonomik baglamda grafik tasarim

ile etkilesimi ele alinmistir.

Grafik tasarimda etik adini alan ikinci bolim, tarihi stirecler icerinde grafik tasarimda
“iyi” temel anlayisi ile birlikte diger degerlerin ve degerlerin manipulasyonunun

sorgulandigl bélumddir.

Uclincii bolumde, tarihsel siireclerle olusturulan 6rneklemelerden yola cikilan bu
konular sonucunda ve grafik tasarimin anlamini yeniden bulmak amaciyla ortaya
konulmus sdylem ve manifestolarin incelendigi, grafik tasariminin tanim ve anlaminin
farkh boyutlariyla yeniden ele alindigl ve bu hiimanist anlayisi tasarim ve yasamlariyla
ornek bir hale donlstiiren kimi tasarimcilarin islerinin incelendigi “grafik tasarimin

anlami ve grafik tasarimcinin sosyal ve kdlturel sorumluluklarr” adi verilen bolumdr.



SUMMARY

This thesis aims at the development of the disciplines by dealing with the social and
cultural dimensions of graphic design products, debates the commercial feature of the
discipline which is obstructed nowadays, tries to determine the aim and the function of
graphic design in society and suggests that graphic designers must be more responsible
for their production results.

The work starts with the trademarked new world section which deals with modernism
and post-modernism which is also the development sequence of graphic design, in this
section the new aspects of the world and especially its economic interaction with
graphic design is under debated.

The second section which named as ethics in graphic design is the part that the basic
comprehension of “decentness” in graphic design is questioned within the other

evaluation appraisals and their manipulation in historic periods.

In the third section named as “The social and cultural responsibilities of a graphic
designer”, can be described by starting off the conclusions of exemplification which is
formed by historical periods and examining the allocations and manifests which is
manifested for finding the sense of graphic design again; and also dealed with the
diverse dimensions of the definition of graphic design and the role model designers

which transforms this humanist point of view in their products are also examined.



GIRIS
Bu tez calismasinin konusu, Grafik Tasarim Disiplininde Etigin énemi, kuramsal olarak

gerekliligi, pratik olarak yansimalari ve bu baglamda bir grafik tasarimcinin sosyal ve

kaltarel sorumluluklarinin irdelenmesidir.

Etik kelimesinin Tirk Dil Kurumu Sozligu’ne gore bir anlami da, “Bir meslek
grubunun uymak zorunda oldugu davraniglar butinu” ddr. Bu davraniglar batuntnin
sadece ticari gereklilikler dogrultusunda tasarimci ve masteri arasinda uyulmasi gereken
davraniglar batini olarak gosterilmesi eksik bir igerik tanimlamasidir. Daha fazlasi
grafik tasarim disiplinin gegirdigi evrim ve edindigi yeni anlamlar nedeniyle gereklidir.
Grafik tasarim, farkli acilimlari ile sosyal, kiltirel, politik agidan insan yasamini her
gecen gun daha fazla etkilemektedir.

Etik kelimesinin kokeni “karakter” anlamini da icerir, karakter i¢ diinyayi isaret eder, bu
anlamda kisilikten farklidir, kisilik “gorunmektir”’, karakter “olmaktir”. Bu anlamda
etik, birseyin kendi 0z varligini yansitabilmesine ve bu noktadan yola ¢ikarak kendinde
ki en iyiyi bulmasina yardim eder. Etik, disiplinin toplumsal olarak varlik anlamini
bulmasi, disiplini uygulayan Kkisinin bireysel olarak yaptigl isin anlamini ve
sorumlulugunu tasimasi agisindan buyuk bir 6neme sahiptir. Etik, disiplinin amaci ve
cercevesi ile ilgili yapilacak acihmlarda Katkilar saglayacaktir. insanliga ve topluma
faydali olmak, tum disiplinlerin asil amaci ise, grafik tasarimin gercek bir disiplin
olabilmesi igin etik kriterlerin gerekliligi saptanmalidir.

Konunun ele alindigl dénem, tezin ele aldigi streg, grafik tasarim tarihini de olusturan
endustri devriminden gunumuze batinin modernlesme stireci ve su an global olarak
yasanan postmodern dénemdir. Bu tez kapsaminda, grafik tasarimcinin kendi Gretimi-

tasarimi ile iligkisi, grafik tasarimcinin toplum ve diger insanlarla olan iligkisi, bu



anlamda grafik tasarimcinin kendisi ile iliskisi, ticaret ve etik arasinda ki iliski tarihsel

ve guncel kriterler degerlendirilerek zamansiz baglamda ele alinacaktir.

Grafik tasarim uygulamali bir alandir. Ancak akademik boyutta yapilan bir ¢alismada
disiplinin kuramsal temellerini olusturmak, duslince ve teorilerde mumkin olur. Bilgi
ve bilince dayali yapinin ortaya ¢ikmasi disiplinin gelecegi igin ¢ok dnemli olmakta ve
saglikh bir gelisimi garantilemektedir. Bu sorgulamalarin akademik ortam icerisinde
gerceklestirilmesi  gerekliligi aciktir. Halihazirda uluslararasi  grafik tasarim
kongrelerinde, yayinlarda konunun tartismaya agilmig olmasi gelecek agisindan umut

vericidir.

Vi



1. BOLUM: MARKALI YENI DUNYA

Resim 1 Marka-Bebek Afisi, Adbusters
1.1- YENI DUNYA

Yeni Cag, 1453’de baslamis ve 1789’da Fransiz Ihtilali ile son bulmus, icinde
bulundugumuz caga da Yakin Cag ismi verilmistir. Avrupa Ronesans’ini da kapsayan
1400’10 yillar derin degisimlere verimli topraklar hazirlamis ve bu anlamda artik
higbirseyin eskisi gibi olmayacagi yeni bir zamana ve Modernizme kapilar agmistir.
Modern Dunya, artik hicbirseyin eskisi gibi olmadigi yeni bir dinyadir.

Yeni Dunya’yr sekillendiren bir ¢cok unsur olsa da, doneme asil anlamini veren
ekonomik gli¢ savaslari ve materyalist anlayistir. Avrupa, ekonomik olarak biyuk
basari sagladigl bu dénemle beraber diinyaya egemenlik kurmus, tim yapilarda ana roli
ustlenmis, tim dlnyanin s6zcusu ve sekillendirici gucl olmustur. “Endistri Devrimi ile
ortaya c¢ikan ekonomik refah, ulusal birliklerin gticlenmesi ve yeryiizinin hemen hemen
timunu  kaplayan Avrupa Emperyalizmi ile Avrupa devletleri, dinyanin o6teki
iilkeleriyle karsilastirilamayacak dlciide zenginlik ve giice kavusmustur.”

Batinin Endustrilesme Doénemi ayni zamanda ilk grafik tasarim Grinlerinin ortaya
ciktigl ve gelismeye basladigl donemdir. Tasarim tarihi 6gretmeni Steven Heller, ideal
bir tasarim tarihi dersinin Endustri Cagi’indan baslamasi gerektigini belirtmis ve

! Sander, Oral, “Siyasi Tarih: ilkgaglardan 1918’e”, Ankara, imge Kitabevi, Eyliil 2007, s. 80



konunun grafik tasarimdan ziyade iletisim tarihi ve teorisi Uzerinde yogunlasmasi ve
toplum-kiltir kapsaminda da ele alinmasi gerektigini sdylemistir. Bu anlamda grafik
tasarimin yeni dinyanin olusum surecine yaptigl katkilari ve yasanan sosyal-kiltirel

olaylarin grafik tasarima yansimalari kacginilmaz gérinmektedir.

Bu anlamda grafik tasarimi yeni dinyanin yeni iletisim bicimi olarak ele almak yanlig
olmayacak ve yasamimizdaki kaginilmaz yerini yeniden gézden gecirmeye olan ihtiyag
ortaya cikacaktir.

1.1.1- Modernizm

1.1.1.1- Modernizmin Tanimi

Modernizm ile ilgili birgok tanim yapilmis modernizm bir c¢ok acidan
degerlendirilmistir. Ancak kelime anlami kavramin anlami hakkinda genel ve 6zet bir

fikir verebilmektedir.

“Aydinlanma hareketine dayali olan “modern” kelimesi latince “modernus”
kelimesinden tiretilmistir. Modernus ise latince “Modo” dan tdretilmistir ki bu
kelimenin anlami “hemen simdi” demektir. “Modern” kelimesi latince “Modernus”
sekliyle ilk defa 5. yuzyilda Hiristiyan diinyasini Romali ve Pagan ge¢cmisten ayirmak

”» 2

icin kullanildi.

“Modernin kelime anlami; c¢agcil, cagdas, yeni; asri olup modernizm de cagcillik;
113

yenilikcilik demektir.

% Aktaran: Seyfettin Aslan, Abdullah Yilmaz “Modernizme Bir Bagkaldiri Projesi Olarak
Postmodernizm”, Cumhuriyet Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt 2, Sayi 2
® Nesrin Kale, Modernizmden Postmodern Soylemlere Dogru, http://www.felsefeekibi.com



1.1.1.2- Modernizmin Suregleri

Modern surecin baslangicini tespit etmek neredeyse imkansizdir. Modernizmden tarihi
bir stire¢ olarak bahsetmek yerine insanligin mentalitesindeki degisimi farketmek daha

"4 Modernite

yerindedir. “Modernite 6nce insani, daha sonra insanin dinyasini etkiler.
bir anlayistir, zaman icinde yasamin tim alanlarinda anlamini bulmus ve Ronesans’dan
sonra her donem bir dncekinden daha modern kabul edilmistir. “Hegel'in ilk olarak
kullandig! bir s6zcuk olan 'modernite’ der, Habermas, tarihi bir baglamda kullaniimistir.
Bu Ingiltere'deki 'yeni zamanlari' belirlemektedir. [...] Bu asagl yukari 1800'lii yillari
icermektedir. O tarihlerde ise 'modernite’ gegmis olan (¢ yiz yili kapsamaktaydi Yeni
Dinya'nin bulunusu, Ronesans ve Reform (bdtin bunlar 150010 yillari iceren
olaylardir), yani Orta Cag ile modern zamanlar arasindaki tarihi esigi icerir. Hegel ayni
sekilde modern sozciginl Hiristiyan Germanik dinyasini tanimlamak igin de kullanir.
Ki bu da greko-romen bir Antikiteden gelmektedir. Bu sekilde gordldigi gibi, modern
sOzcugl tarihi uzantisi belli olmayan ama mekani Avrupa kitasi olarak belirlenen bir
yeri kapsamaktadir.” ®

“Tarihsel cizgi icinde Ortacag'dan sonraki c¢aglari modern olarak niteleme egilimi de
vardir. Bunun da nedeni insanin Ortacagda yuklendigi dinsel kulluk gorevini modern
caglarda birakip kendini; rasyonalitesini merkeze almasi bilimin, bilimsel dislincenin,
pozitivizmin yasamin tim alanlarina nufuz etmesidir. [...] Hem felsefi, hem de iktisadi
olan klasik anlayis, modernligi aklin utkusu, 06zgurlesme ve devrim olarak,
modernlesmeyi de eylem halindeki modernlik yani tamamen igsel bir sire¢ olarak
tanimlar. Tarih kitaplar, hakli olarak modern dénemden, Ronesans’tan Fransiz
Devrimi’ne ve Ingiltere’de ki kitlesel sanayilesmenin baslarina degin uzanan donem

olarak soz ederler.”

* Abel Jeanniere, Modernite Nedir?, Turkeesi: Nilgun Tutal-Kiglk, Ankara, Vadi Yayinlari, 1994, s. 16
°> Ali Akay, Modernligin Baslangicl, http://www.felsefeekibi.com

® Nesrin Kale, Postmodernizm Hermeneutik ve Egitim Anadolu Universitesi Egitim. Bil. Fak. Dergisi,
cilt: 28. s. 282, 1997



Modernizm, bir anlayis olarak yasam alanlarinda bir degisim Onerdigi icin slrec

hakkinda ki analiz bircok agidan yapiimalidir.

“Kultirel anlamda modernizm, 19. yizyilda geleneksel anlamdaki edebi, sanatsal,
sosyal organizasyon ve gindelik yasamin gecerliligini yitirdigi fikriyle ortaya ¢ikmistir.
Modernist hareketin 19.yy ortasinda Fransa'da ortaya ciktigi kabul edilir. Temelde
dayandigi fikir, geleneksel sanatlar, edebiyat, toplumsal kuruluglar ve ginlik yasamin
artik zamanini doldurdugu ve bu yizden bunlarin bir kenara birakilip yeni bir kultlr icat
edilmesi gerektigidir. Modernizm ticaretten felsefeye her seyin sorgulanmasinin
gerekliligini savunur. Boylelikle kilttrtin 6geleri yeni ve daha iyi olanla degistirilebilir.
Modernizme gore 20.yy'in ortaya ¢ikardigl yeni degisiklikler ve yenilikler kaliciydi,
ayni zamanda yeni olduklari icin 'iyi' ve 'glizeldi' ve toplum dunya gorusiini bu
ongorulere gore gozden gecirip uyarlamaliydi. Modernizm taninmis gelenekleri kiran
bir stil anlatmak igin kullantimistir. Yeni bir gaginda duyarliligina daha yerinde formlari

yaratmay! amaclamistir.”’

“Genel olarak pozitivist, teknoloji merkezli ve rasyonalist egilimli olarak algilanan
modernizm ve dogrusal gelismeye ve mutlak dogrulara inancla, toplumsal diizenin
rasyonel bicimde planlanmasiyla ve bilgi ve dretimin standartlastiriimasiyla

ozdeslestirilir.”®

Sanayilesme sonrasi bati uygarhiginda gorilen sosyal ve siyasal  degisimlere
modernlesme denir. Bu sosyal ve siyasal degisimler kilturel ve sanatsal boyutlarda da
etkili olmustur. Bu degisimler; Kentlesme, mesleki semadaki hareketlilik (is alanlarinin
farkh ve ¢ok secenekli olmasi, yaygin egitim, mutlakiyetten ¢ogulcu temsilci sisteme

gecis) demokrasi’dir.

! http://tr.wikipedia.org/wiki/Modernizm
® David Harvey, Postmodernligin Durumu, Tirkcesi: Sungur Savran, Istanbul, Metis Yayinlari, 1997,
s.21
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“Modernlesme ile hukuk alaninda, stati hukukundan so6zlesme hukukuna gecis
gorulmekte, bireyi, korporatif sistemin ve belirli stattlerin hiyerarsik baglarindan ¢6zen
ve iligkilerini serbestce dizenleme imkani veren bir ortam dogmaktadir. 18. yy.
gelismeleriyle artik hukuk, bireyi tanrinin istedigi varsayilan diizen iginde kalmaya
zorlamamakta, toplumun hir ve esit tyesi olarak kendi iliskilerini diizenlemesine imkan

vermektedir.”®

Sanatta modernizmin temelleri, ressamlarin dunyayi goérdukleri gibi temsil etmeyi
birakmalariyla atilmistir. Temsil, temel sorun haline gelmis; sanat kendi kendisini konu
haline getirmeye baslamistir. Sanat elestirmeni Clement Greenberg de 1960'ta yazdigi
"Modernist resim"” adli makalesinde modernizmin 6zinin, disiplinlerin kendilerine has
yontemlerini, disiplinin kendisini elestirmek i¢in kullanmak oldugunu; bundaki amacin
da o disiplini gelistirmek ve 6nemini artirmak oldugunu soyler. Ornegin ilk Modernist
filozof olarak kabul edilen Immanuel Kant, felsefeyi daha fazla bilgi edinmek icin degil,
bilginin nasil mimkin oldugunu sorgulamak icin kullanmistir. Greenberg'e gore,
Kant'in sanattaki karsiligi, ilk Modernist ressam, Manet'dir. Manet ve empresyonistler,
Uzerine resim yaptiklari yiizeyde boya, tuval vb. malzemelerin dzelliklerini ve gegtikleri
strecleri saklamamis, aksine 6ne cikarmislar; sonrasinda Cezanne eserlerini tuvalin
dikdortgen seklini gozonine alarak tasarlamistir. Boylece dogadaki goriintulerin taklidi
yavas yavas birakilmis, temsil ikinci plana atilmistir. Modern resimde bu sekilde
gelinen en son nokta, bir heykel akimi olarak baslayan Minimalizmin etkisiyle yapilan,
insan elinin izlerini timden kaldirarak diimdiiz tek renge boyanan, boylelikle icerikten
arindiriimalari amaclanan tuvallerdir.” °

Alman Filozof Hegel modernizmi anahtar kelimelerle kavramsal olarak agiklamistir;
Hegel’e gore icinde bulundugu zaman Fransiz Ihtilali'nin baslattigi zamandir. Yani 18.

ylzyilin sonu ve 19. yuzyilin baslangicidir. Yine Hegel'e gore “glnesin dogdugu bu

o Aytekin Yilmaz, Modernden Postmoderne Siyasal Arayislar, Ankara, Vadi Yayinlari, 1996, S: 25
1% paul Oskar Kristeller, The Modern System of the Arts, Princeton University Press, Londra, 1965,
s. 163-227
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muhtesem an bizi dunyamizin ve ginimizun tarihine yaklastiran andir.” Bu zaman
strekli yenilenir bir sekilde ge¢cmis ile yeni zamanlar arasinda bir kopus meydana
getirir. 18. yuzyil yeni zamanlar s6zcugund kullanirken, ayni zamanda da yeni bir
paradigmanin olusmasini belirler. Bunlar devrim, ilerleme, 6zgirlesme evrim, bunalim,
zaman ruhu gibi kavramlardir. "Tum-bunlar hareketi belirlemek icin kullaniimislardir.

Tim bu terimler modernligin baslangicini olusturan Hegel icin anahtar terimlerdir.
1.1.1.3- Tiketim Toplumunun Ortaya Cikisl

Antony Giddens modernligin dort ana boyutunu sanayicilik, kapitalizm, savasin
sanayilestirilmesi ve toplumsal yasamin tum vechelerinin gozetimi olan timel bir

uretim ve denetim cabasi olarak gormektedir.

“XVI. yizyildan glinimuze bati duslincesinin egemen akimi, maddecilik olmustur.
Endustri Devrimi'nin tim Gretim iligkilerinde kesin dontsumler yaratmasiyla birlikte,
dogal dil de tiimiyle ortadan kalkmistir [...] Batili modernlesmenin, tarihsel olarak 6zel
bir bicimine tekabil eden modernist ideoloji, Aydinlanma felsefesiyle, yalnizca fikir
alaninda utkuya ulasmadi. Piyasa ekonomisinine de akilcilastirmaya da
indirgenemeyecek olan kapitalizmin bicimine burunerek iktisadi alanda da egemen
oldu. Piyasa ekonomi, modernligin olumsuz bir yanina denk diser [...] Kapitalist

modernlesme modeli yonetici bir edimci turuyle, kapitalist insanla tanimlanir.

Batida ki modernlesme, diger modernlesmelerin ¢ok 6ncesinde yer aldigindan ve (g
yuzyll boyunca 6nce Avrupa devletlerine, sonra da ABD’ye egemen bir konum
saglamistir [...] Bati’daki modernlesmenin egemen modeli, kultirel degerler ve siyasal
amaclarin yonlendirdigi istengsel eylemi en aza indirger.” **

Modernlik bunalimini en iyi tanimlayan sey olgularla anlamin, ekonomiyle kultirtn

birbirinden kopmasidir.

1 Alain Touraine, Modernligin Elestirisi, Tiirkcesi: Hiillya Tufan, Istanbul, Yapi Kredi Yayinlari, 2007,
s. 43-45
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“Sanayi devriminin oldugu ylzyil boyunca, sanayilesmekteki toplumlarda tiiketim ve
yasam tarzi pek kokinden degismemisken, XIX. Yuzyilin sonundan XX. Yuzyil
sonuna, bunalimlar ve savaslara ragmen tiiketim altlist oldu; ayni zamanda da is yilinin
kisalmasi, 6grenim ve emeklilik donemlerinin uzamasi sayesinde c¢alisma yasamda
giderek daha az yer tutar hale geldi. Bir Gretim diizeni olan ilk modern dizende bilim ve
teknik ruhu egemendi; kitle Gretimi ve tuketimiyle tanimlanan diizen ise Pazar ve
pazarlamanin egemenligi altinda. Bu olaganustl degisim, Birinci Dunya Savasl sonrasi
sanayide akilcilastirmanin bir numarali kahramani olan ve “Mdusteri, siyah olmasi
kosuluyla tercih ettigi renkte bir arabaya sahip olabilir” vecizesini yumurtlayan Ford
karsisinda musterinin taleplerini dikkate alan Alfred Sloane ve general Motors’un
utkusuyla simgelesmistir. Akilcilik artik yalnizca aragsal olabilir, ¢cunki artik emegin
yerini tutacak aygit araysi ya da hizli ulasim, hatta kalitesi glivence altinda ve ¢abuk
hazirlanabilen yiyacekler kadar toplumsal bir statli simgesi arayis! ya da ¢ekici olma ve

egzotizm arzusunu da dile getiren bir talebe hizmet etmektedir.” *?

Kitle tuketimi kuskusuz ekonomik biytmenin temel itici giclerinden biri olmustur ama
cevrecilerin artan uyarilari karsisinda bu tiiketimin yalnizca olumlu yanlarini gérmek ve

tiketime alkis tutmak artik mamkin muadur?

Dogada tiiketmek yoktur, olsa olsa doniismek ve donistirmek vardir. insan tilketmeyi
nereden 6grenmistir? Tiketmeyi 6grenmek biryana tiketim, glinimizde kendi iginde
bir amag haline gelmistir. Politik Bilimadami Prof. Rajni Kothari, Uretim bigimlerinin
ve iliskilerinin sorunun temelinde yattigini, piyasa ekonomisinin insan ile doga
arasindaki iligskiyi yeniden tanimlama hakkini elde ettigini, cevrecilik ve surdurebilirlik
gibi kavramlarin bile piyasadaki sureglerin karina kullanildigini  belirtmektedir.
Tuketimi kendi kendinin amaci olan bir slre¢ olmaktan cikarmaktan baska bir care
yoktur.

2 Agk.,s. 115
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Sosyolog Barrey Smart, tuketimin ginimiz toplumunun en Onemli 6zelligi olmasi
stirecini, bilimin ve teknolojinin gitgide artan oranda kapitalist Uretimin hizmetinde
kullaniimasinda ve bunun sonucu olarak da ¢alismanin tretim surecinden kopmasina ve
calisanlarin treten makineyi gozleme konumuna gelmelerine, ¢alisanlarin yasamindaki
artan zamanin, sistemin drettigi satabilmesi icin tamamlayici eylem olan tiiketime
kaydiriimasina baglamaktadir. “Sonucta tiiketim toplumsal gercekligi belirledigi kadar
toplumsal algilari da bicimlendirir hale gelmistir.” **

Tiketimin toplumsal algilari bigimlendirir hale gelmesinde tiiketimin pazarlanma
stretejilerinin  payr kacginilmazdir ve bu anlamda tasarimcilar en biyuk roli
oynamaktadir. Endustrilesme slrecinde Uretilenin tiketilmesi is verenin, sirket
sahiplerinin en buytk arzusudur ve bu anlamda tuketmeyi insanlara 6gretmek isi
tasarimcilara dusmustir. Cinkd Griin ve insan arasinda ki iligkiyi gerek kulttrel, gerek
sosyal acidan tasarimcilar kurmustur. Tasarim bugiin ¢ogunlukla uygulandigi haliyle,
baska islevlerinin yaninda baskin olarak metalarin rafta kalma suresini en aza indirmek

gibi bir gorevi Ustlenmektedir.

Endistri Urlinleri Tasarimcisi Alain Findeli, guniimiizdeki tasarim pratiginin “aragsal
aklin belirleyiciliginde ekonomik etmenleri temel 6lcut alan, kullaniciyi ya salt tuketici
olarak ya da en fazla ergonomi ve bilissel psikolojiyle cercevelenmis bir insan olarak
kurgulayan dar bir felsefi antropolojiye sahip, maddi retime asir1 vurgu yapan, maddi
bicim ve niteliklere dayanan bir estetik anlayisla giidilenmis, is anlasmalarindan ibaret
bir etige ve piyasayla sinirli bir kozmolojiye, maddi gelisimden ibaret bir tarih
anlayisina, moda ve teknolojik buluslarin déngusiinden ibaret bir zaman anlayisina
sahip olan” '* bir pratik oldugunu savunmaktadir. Yukarida agimlanmaya calisilan
sonuglart ve etkilerine bakilirsa, bunun nedeninin tasarim pratiginin cogunlukla

Findelli’nin ¢izdigi sinirlar iginde kalmasi oldugu gorulebilir.

'3 Gabriel Yiannis, Tim Lang, The Unmanageable Consumer, London, Sage, 1995 s. 9-10
 Findeli, A. “Rethinking Design Education for the 21Century: Theoretical, Methodological, and Ethical
Discussion”. Design Issues, v.17, n.1. MIT Press, 2001 s. 6
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Kapitalizm icin tuketim kacinilmazdir ve kapitalizmin kilturel postmodern déneminde

tiketimin 6zellikleri sunlar olarak saptanmistir:

“Her ihtiyaci tatmin etmek (zere tasarlanmig bir Grlin vardir; tiketim dranleri cesitleri
durmaksizin artar. Ureticiler devamli degisiklikler yaparlar; durmaksizin artan Pazar
bolumlenmesinde pazardan pay kapmak igin, farklilik yaratiimasi gerekir. Alisveris bos
zaman etkinligi olarak gorulur, degisik aligveris bicimlerinde (katalogla, internetle,
postayla satis gibi) bir artis yasanir, tiketim yerlerinin sayisi artar.

Tilketim icin yeni olanaklar (kredi kartlari gibi) belirirken, biryandan da tiketici
suclarinda artis yasanir, bazi tiketicilerde ruhsal bozukluk bigiminde seyreden aligveris
bagimlihg olusur.

Bir kisinin digerleriyle iliskisinde yasam bicimlerinin Kisisel ilgilerin belirleyiciligi
artar, insanlar birbirleriyle tuketim pratikleri (spor, muzik, araba vs.) aracthgi ile iliski

kurar.”

1.1.1.4- Kitle Toplumunun Ortaya Cikisl

Cagdas sistemi yaratan diger bir énemli olay endustri devrimidir. Endustri Devrimi
Avrupa’ya tim dinyaya egemen olma ve maddi bir refah imkani saglamistir. Avrupa,
bu zenginlik ve hakimiyeti Ronesans ile birlikte ortaya cikan buluslara bor¢ludur.
Endustri Devrimi, makinelesme ¢agl, buyuk fabrikalarin ortaya cikigidir. Tarim iscileri

yerini fabrika iscilerine birakmistir. Feodal toprak sahipleri, fabrika sahipleri olmustur.

Isciler fabrikalarda toplanmaya ve kentsel alanlar kirsal alanlari yoketmeye, bireysel
Ozelliklerini kaybetmeye baslayan nifus hem bir tiketici roli hem de Uretimin ana

parcasi is¢i rolind edinmeye baslamistir.

15 Mark Gottdiener, Approaches to consumption: Consumer, culture and commodification, ed. Mark
Gottdiener, Rowman&L ittlefield, 2000, Ingiltere, s. 65
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“Endustri devriminin dogrudan bir sonucu olarak iscilerin fabrikalarda toplanmasi ve
fabrikalarin da kentsel alanlara yapilmasiyla giderek kentsel alanlar kirsal yerlesme
alanlarini yutmaya basladi. Bu gelisme, tip bilimindeki yeniliklerle ortaya ¢ikan niifus
artist ve bu nafusu doyurmak icin gida maddesi bulma yoninde ki cabalarla
birlestiginde 20. yy In degismez Ozelligi “kitle toplumu” tarihteki yerini aldi.
Emperyalizmle bu endustrilesme streci yeryuzinin her noktasini etkiledi ve diinya tek
bir faaliyet alani haline geldi.” *°

Diunyanin tek bir faaliyet alani haline gelmesi ile, ticaret icin faaliyet alani haline
gelmesi kastedilmektedir. Sirketler din, dil, irk, sosyal stati, cinsiyet tanimadan tim

topraklarda faaliyet gostermeye ve satis yapmaya baslamiglardir.

Bu donemden sonra nitelik degil say1 6nemlidir. Kag kisinin yaptigi, ka¢ kisinin aldigi,
kag tane oldugu 6nemlidir.

“Gercekte 1870’lerde baslayan zaman dilimine “kitle dénemi” denebilir. Bu donemde
kilit ve her zaman kullanilan s6zcikler ise “kitle” ya da “genel” dir. Kitle tretimi, kitle
gocl, kitle savasi gibi... Iste cagdas sistemin temelleri, boylece 1870 sonrasinda
atilmaya basland1.” *’

Kitle toplumu, beraberinde kitle iletisim araglari kavramini ortaya c¢ikarmistir. Genel
niteliklere sahip mesajlar icerik olarak derinlikten ve otantiklikten yoksunlasmistir.
“Kitle iletisim organlari, kisisel olarak tanimadiklari milyonlarca insanla bir anlam
paylasimina girerler. Kitle iletisiminin hedefledigi insan kiimesi genis ve anonimdir. [...]
Kitle iletisiminde kullanilan mesajlar, bir¢cok insana ulasma etkileme ve kabul gérme

amacina yoneldiklerinden genel niteliklere sahiptir.” *®

'® Oral Sander, a.g.k., s. 55
7 Oral Sander, a.g.k.,s. 70
'8 Emre Becer, iletisim ve Grafik Tasarim, Dost Kitabevi, Ankara, 2006 (5. Basim), s. 26-27
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Grafik tasarim gorsel ve kitlesel bir iletisim aracidir. Bir grafik drinin ozelligi
cogaltilmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu noktada Kitlesellesmekten dogan
yavanlik, ylzeysellik, genel olma riski grafik Grtinlerin baslica sorunu olmaktadir.

1.1.1.5- Modernizmin Elestirisi

“Modernligin kurtarici giici, modernlik basariya ulastik¢a tiikenir [...] Gece ginduz isil
Istl yanip sénen isiklarin tuketiciyi tavladigl ya da ona devletin propagandasini dayattigi
bir biyuk kentte o ¢cagrinin hala kurtarici oldugu soylenebilir mi? Akilcilastima terimi,
ozamana degin geleneksel otoritelere ve giglilerin keyfi idaresinin egemenliginde olan
alanlara bilimsel ve elestirel ruhu soktugunda pek soylu bir anlam yiklenir; buna
karsthk [...] iscilerin mesleki 6zerkligini kiran ve o iscileri, bilimsel olduklarini iddia
eden ama calisan insanin fizyolojik, psikolojik ya da toplumsal gercgekliklerine tarafsiz
kalan, salt kara hizmet eden birer aractan baska birsey olmayan ritim ve buyruklara tabi
kilan baska calisma yontemlerine isaret ettiginde Urkulecek bir hal ahr [...] Eskiden
sessizlik ¢inde yasiyorduk, simdi giraltu icinde yaslyoruz; eskiden yapayalnizdik, simdi
kalabaligin iginde yitmis bir durumdayiz; pek az mesaj aliyorduk, simdi mesaj
bombardimanina tutuluyoruz. Modernlik bizi icinde yasadigimiz yerel kualtirun dar
sinirlarindan cekti aldi; ve bir yandan bireysel 6zgurlik dinyasinin 6te yandan da kitle
toplumu ve kaltarinun igine attr. [...] Modernligin ana gici yani kapali ve boltimler
halindeki bir dinyanin agiima guct mubadeleler ¢ogaldikga ve insanlarin sermayenin
tlketim mallarinin toplumsal denetim araclari ve silahlarin yogunlugu artikca tiikeniyor.
[...] Cemaatlerimizden ¢ikmak ve hareket halindeki bir toplumun olusumuna katilmak
istiyorduk; simdi kalabaliktan, Kkirlilikten ve propagandadan siyrilmak istiyoruz.
Kimileri modernlikten kagiyor, ama bunlarin sayisi ¢ok fazla degil, ¢tinkii modernlik
merkezleri kullanilabilir kaynaklari dylesine biriktirdiler ve diinyanin biittiniine dylesine

tam olarak egemen oldular ki artik modern dncesi bir yer olmadigi gibi “iyi vahsiler” de
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yok, yalnizca hammadde ya da kol emegi rezervleri, askeri idman alanlari ya da

konserve kutulari ve televizyon programlariyla dolu kenar mahalleler var.” *°

1.1.2- Postmodernizm
1.1.2.1- Postmodernizmin Tanimi

“Postmodernizm, Modernizmin sonrasi ya da 6tesi anlaminda bir tanimlama olarak
kullaniimaktadir ve modern duslnceye ve kiltire ait temel kavram ve perspektiflerin

sorunsallastiriimasiyla ve hatta bunlarin yadsinmasiyla birlikte yuritulmektedir.

Teori alaninda modernist sanat bicimleri ve uygulamalarindan koptugu iddia edilen bir
dizi kultirel durumu tanimlayan mimarlk, felsefe, edebiyat, guizel sanatlar gibi
alanlarda yeni kultur bigimlerin isaretleri olarak baslamistir. Bu tartismalar zamanla
diger bircok alanlara ve disiplinlere de yansimistir ve sonugta bir bitin olarak
Modernite'nin sorgulanmasina ve asitimasi arayisina donismustir. Bununla birlikte
postmodernizmi yeni bir tarihsel evre olarak anlamaktansa modernizmin kendi iginde
bir asama ya da 06zgul bir donem olarak anlama cabalari da sézkonusudur.
Postmodernizm, bu anlamda kendine yonelik itiraz ve elestirileri de igine alacak sekilde
stiregiden bir modernizm/modernite/modernlik sorusturmasi ve tartismasi olarak

gorilmektedir.” %

Postmodernizm, cesitligi ve hetorojenligi simgeler. Herseyin yeniden okunmasi ve
yorumlanmasindan; anlama, dil ve uslup cesitliginden ibarettir. Deneyimin yerini
projeler, degerlerin yerini dil alir. Kollektif eylem yoktur. Bireyle de ilgilenmez.
Toplumsal gercekgilik bireyselcilik ve kollektivizm arasinda bir yerdedir. Soylem ve dil

degiskendir. Ve gorecelik kavrami ortaya ¢ikmistir.

1934 yilinda Frederico de Onis modernizme karsi ilk tepkiyi dile getirmis, daha sonra
“Post modern” terim Toynbee tarafindan 1947 yilinda bati uygarliginin yeni bir evresini

19 A.g.k., Alain Touraine, s. 109-110
20 http://tr.wikipedia.org/wiki/Postmodernizm
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tanimlamak amaciyla kullanilmistir. Postmodernizm, 1960l yillarda populer olmus,
1970’li ve 80’li yillarda mimaride, gorsel sanatlarda, sahne sanatlarinda daha genis bir

kullanima erigsmistir.

Jean Baudrillard, yeni toplum, kultlr, deneyim, o6zellik bigimleri yaratan radikal

dondstimdin taklitler ve ytzler Urettigi bir post-modern toplum betimlemesi yapmistir.

Jean Francois Lyotard Modernitenin battin umutlarinin bittigine, gegcmisin genellestirici

toplumsal teorilerini ve devrimci siyasetini stirdirmenin olanaksizligina isaret etmistir.

Amerikali edebiyat elestirmeni Fredric Jameson Postmodernizmi *“ge¢ kapitalizmin
kaltirel mantig” bigiminde yorumlamis. Postmodernizme kapitalizmin yeni bir evresi

olarak, kaltirel bir mantik olarak bakmistir.

Alain Touraine gibi aydinlar yeni toplumsal, ekonomik ve kultirel dénustim sirecinde

olusan dénemin post-modern dénem oldugunu sdylemislerdir.

Iskogyall gazeteci ve yazar Gilbert Adair, postmodernizmin toplumsal, Kkiiltirel,
ekonomik ve ideolojik tarih icerisinde modernizmin ilkelerinin artik ilerleyemedigini
ancak yerine de yeni degerlerin oturtulamadigi bir gecis dénemi oldugunu ileri

surmustar.
1.1.2.2- Postmodernizmin Elestirisi

Postmodernizmde tarihsel gegcmis duygusu silinmistir. Sizoit bir kultlr ve similasyonlar
dinyasi yaratilmis, gercekligin yerini “imaj” almistir. Post modernizmle beraber soz
degil, imaj (gorintl) 6nem kazanmistir. Zaman da sizofrenik bir parcalanmisliga

ugramistir; simdi ve burada kavrami 6nemli bir hal almigtir. Hersey hizli hersey acildir.

Postmodern diinya ¢ogulcu ve cesitli bir diinya oldugu icin sayisiz sinema, televizyon,

programlarinda imgeler diinyanin her tarafinda dolasmakta, insan, pek ¢ok distince ve
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degerle karsi karsiya kalmakta, bu imgelerin kisisel ya da toplumsal kimlikle ve

degerlerle bir iligkisi olmamakta hersey bir akis icinde degerlendirilmektedir.

Sanat ve gindelik hayat arasindaki sinirlar silinmis, yuksek kultir ile populer kultrin
arasindaki ayrim ¢okmus, eklektisizmi ve kodlarin harmanlanmasini destekleyen bir

uslup melezligi ortaya ¢ikmistir.

Postmodernist ¢agin kavranmasi, modernlik tasariminin sorgulanisi, modernlige karsi
duyulan inancin yitirilmesi, ¢ogulculuk ruhunun varoldugu geleneksel bagnazliklara
kars! kuskuculugun artmasi, dinyay! evrensel bir batunlik olarak algilayan, kesin
cozimlemelerle tam cevaplar bekleyen bakis acisinin reddedilmesi olarak

yorumlanmaktadir.

Postmodernizmde anlatim berrakhigl yoktur: anlam zenginligi vardir. “Ya biri ya
Oteki” yerine “hem biri hem o6teki” kavrami kullaniimaktadir, Modernizm Avrupa,
Postmodernizm Amerika Kitasi ¢ikiglidir.

Baudrillard’a gore yasadigimiz ve algiladigimiz, ya da sandigimiz diinya bir similasyon
dinyasidir, ¢cagdas hayatta hicbir sey’in ash yok, hersey “gibi” ler dunyasinda var
olmakta ve medya bu aldatmacada bas rol oynamaktadir. Postmodern kiltir gorsel

kiltur Gzerine insa edilmektedir.

Yeni diinya ve ihtiyaclari grafik tasarim disiplinini yaratmig grafik tasarim yeni diinya
dan beslenirken yeni dlnyaya sekil vermistir. Modernist dénemde grafik tasarimda da
kurallar ve sistemler aranirken sadelik en belirgin 6zellik olmustur. Grafik tasarimci,
sorun ¢oziicu, mesaj iletici olarak konumlandiriimistir. Postmodern donemde ise durum
degismistir. “Postmodernist tasarimci igin en Onemli kriter kendi kisisel tercihleri

olmustur. Akilct iletisim ve tasarim ilkeleri bir kenara itildi. Postmodernist
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tasarimcilarin coguna 6znel bir bakis agisi egemen oldu ve tasarimci iletisim kurmaktan
121

cok kendi kendini ifade etmeyi hedefleyen bir sanat¢i konumuna girdi.
Bu durum ise grafik tasarimciyi baska bir tehlike ile ylizytze birakmistir: zengin ya da
unli olmak arzusu. Grafik tasarim disiplini varolusundan buyana en fazla bu iki neden
ylzinden gercek amaglarini yerine getirememistir. Clnku zengin ve unli olmak
disiplinin tali amaclarnn sayilmasa da grafik tasarimcilar bu iki arzu ile hareket
etmektedirler. Adaletin (dogrulugun) sorgulandigi Platon’un Devlet Kitabi’nda ideal bir
yoneticinin kendi iyilik ve cikarlarindan ziyade halkin iyilik ve ¢ikarlarini distinmesi
gerekliligi gibi bir tasarimci da kendi iyilik ve ¢ikarlarindan ziyade halkin iyilik ve
cikarlarini savunmali ve distinmelidir. Ama bunun tam aksi egonun merkezde yer
aldigl postmodern dunya da bir varolus bigimidir. Ancak bu sorgulama, etigin oldugu

kadar bu tez konusunun da temel sorunudur.
1.1.3- Modernizmde ve Postmodernizmde Etik Anlayisi

1.1.3.1- Etik

“Etik kelimesi, Grekge Ethos kelimesinden gelmektedir. Orijin olarak “alisiimis mekan”
aliskanlik, gelenek anlamina gelir ve bir ¢ok sekilde terctiime edilebilir: baslangi¢

noktasi, mizag, dlzen, tabiat ve karakter.” %

“Ethos kelimesinin kokeni ethikos, kelimesinden gelir, anlami; ahlak, ahlaki bir
karakter goOstermektir, latinceye ethicus olarak transfer edilmistir, eski fransizcada
ethique, eski ingilizcede ethik ve modern ingilizcede ethics olarak kullaniimaktadir.” %

“Ahlak, arapca hulk kelimesinin ¢oguludur. Hulk ise huy anlamina gelmekte, hatta

tabiat ve karakter anlamina karsilik olarak da kullaniimaktadir.”

2t A.g.k., Emre Becer, s. 111
22 http://en.wikipedia.org/wiki/Ethos
% Henry George Liddell, Robert Scott, A Greek-English Lexicon [1] [2]
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Felsefenin en genis ve en eski alani etiktir, etik felsefenin yasayan 6zudur; etik, insana,
hayata, insanin ilke ve amagclarina dair en temel sorulari sorarak felsefenin cikis
noktasini ve surecin vazgecilmez ilham kaynagini olusturmustur. Bu noktada etikten
kasit, davraniglari ahlaki agidan yargilamak yerine ilke ve amaclar ile ilgili temel
sorgulamalari yapmaya tesvik etmektir. Etik, yapip etmeleri degil onlarin arkasindaki
gerekce ve nedenleri arastirir, ele alir. “Etik, felsefenin ana bélumudir, dogru davranis
bicimlerini ve iyi bir yasami kapsar. Yasamaya deger bir yasami, tatmin ve mutlu eden
bir yasami tanimlar ki bu ahlaki davranislardan daha énemlidir.” %

“Etik kodlari yasa degildir. Bunlar ydritmede az olan yol gosterici kurallardir.
Dolayisiyla ahlaki kurallar emretmekten ziyade tavsiye eder. Toplum ahlaki olan
hakkinda yeteri kadar kuvvetli bir dusiince besliyorsa bu kural yasa gibi hareket

edebilir.”?

Orhan Hancerlioglu, etigi Felsefe Sozligi’nde “iyiyle kotinin ayrilabilmesi icin

olciler koyan bilim” olarak tanimlamistir.

Emile Durkheim’a gore ahlakin birinci fonksiyonu bir disiplin ruhu yaratmaktir [...]
baska bir fonksiyonu insani, ferdi menfaatlerin cevresini asan gayelere baglamaktir.
Insani kendinden Ustiin bir varliga, bir cemiyete baglamaktadir, bir baghlik duygusu

yaratmaktadir.

Modern etik, ortaya koydugu kurallari insan dogasina dayandirmaktadir, insan dogasi
ise ne biryerlerde ne de her toplumda farkl olan birseydir. insan dogasi kavrami, hertiir

2* {smail Yakit, Bati Dusiincesi ve Mevlana, Otilken Nesriyat, istanbul 1993, s. 113
% http://en.wikipedia.org/wiki/Ethos
% Thomas M. Pasqua, Mass Media in information Age, Londra, Prentice Hall College Div, 1990, S.38
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bireysel farklilik, her tir kiltir ve gelenek iginde yasayan insan Ustiinde duran, tim
insanlarda ortak 6zelliklere gondermede bulunan bir kavramdir. Bu nedenle insan
dogasina dayanan her kural ve bu kurallardan hareket eden etik evrensel olma iddasi

tasir.

Etik, her seyden Once yasam Kriterlerinin belirlenmesidir. Bu belirlemeler, insanin

icindeki daha iyiye ulasmasini saglar.

Etik kelimesinin kokeni ethos’un karakter anlami, kavramin igylzini ortaya koyar,
karakter kimlik ile iligkilidir, bir insanin ya da bir isin karakteri o kisinin ya da isin
karakteri, o kisinin ya da isin varlik nedenidir, amacidir, varolma seklidir. Etik

sorgulamalar, disiplinin kalturinu ve degerlerini olusturur.

Bir insan i¢in oldugu kadar bir disiplinde etik sorgulamalar o disiplinin kimligini,
karakteristiklerini, ilkelerini, amaglarini varolus nedenini saptamak icgin son derece
onemlidir. Ancak bu yontemlerle sorgulanmis bir disiplin gelecek vaat edebilmektedir.

1.1.3.2- Modernizmde ve Postmodernizmde Etik

Postmodernizm temelde epistemolojiden ontolojiye gecisi 0ngérmektedir. Baska bir
ifade ile bilgiden deneyime, teoriden pratige, ruhtan bedene bir gecis s6z konusu

olmaktadir. %’

Modernité glnlik hayatta kullanilan terimler arasinda bir hiyerarsinin varligini
ongormustu. Modernitenin olusturdugu siralamada birinci terimin dnceligi benimsenmis

bulunuyordu. Asagidaki diizenleme modernizmin ahlék anlayisini yansitmaktadir :

Iyl X kotl

varlik x yokluk

a Boyne, R. The Art of the Body in the Discourse of Postmodernity, Theory, Culture and Society Vol 5,
numbers 2-3, 1988, 5.527-543.
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olmak x olmamak
dogru x yanlis
kimlik x farklhihk
erkek x kadin

ruh x beden

hayat x 6lim

Modernizm, bu siralamada birinci terimin Onceligini ve Ustinliginu savunuyordu.

Postmodernizm ise yukardaki hiyerarsi iyi ve siralamayi red etmektedir. %

Postmodernizm ahlakin estetiklesmesi olasiligl Gzerinde durmaktadir. Cagimizin takdir
edilen Kkisileri, degerli erkekler veya faziletli kadinlar degildir. Gunimizde din
bilyiikleri takdir edilmiyor. insanlar artik azizlerin hayatini okumuyor.  Film
yildizlarinin biyografileri ve sirket milyonerlerinin, Unlt sporcularin hayati insanlarin
ilgisini ¢ekiyor. Richard Rorty't gore, giniimlzde estetik hayatin iyi hayat oldugu
savunuluyor. Kisinin hayatta kendi kendisini gelistirmesi, giderek daha fazla olasiliklari

kucaklamas! istegi insanlarin ahlaki davranislarina yon vermektedir. 2°

Bu yeni yaklasima gore, ahlaki emir, bir teoriden, bir kavramdan, tasvir edici bir
ciimleden veya Kant'm kategorik emperatifi gibi hukuki bir emirden ¢ikanlamaz. *

Rorty't gore, Galileo, Darwin ve Freud'da sonra "ne dini, ne liberal ahlak” mimkin
degildir. Uclincii bir alter natif de ortaya ¢ikmamistir. Geleneksel etik savunuculari

ahlak icin gecerli bir arsimed noktasi bulmaya ¢alismiglardir.

Hayatin neler yapmalan halinde insanlar i¢in daha iyi olacagl tzerinde durmuslardir.

%8 Kimberle Crenshaw, K. Race Reform and Retrenchment, Transformation and Legitimation in Anti -
Discrimination Law'den nakleden, Freeman, M.D.A. Lloyd's Introduction to Jurisprudence, 1994, 5.1232.
% Richard Shusterman, Postmodernist Aestheticism: A New Moral Philosophy, Theor 1988, S.337, 338.
% Costas Douzinas, Warrington, R, "A Well - Founded Fear of Justice, Law and Ethics in
Postmodernity'den nakleden Freeman, M.D.A. Lloyd's Introduction to Jurisprudence, 1994, 5.1241.
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Cok farkl fonksiyonlar birlikte ve birbiri ile celisir sekilde gindeme gelmistir. Ahlak
icin gecerli temel hareket noktasinin bulunamamasi haz etigini glndeme

getirmektedir.*

Postmodern dénemde insanin kendisini yaratmaya calismasi gereklidir. Insan, inzivaci
(asetik) degerleri veya onlarin yerini alabilecek baska degerleri benimseyebilir. Boyle
bir yaklasim i¢inde narsizm (insanin kendini begenmesi) postmodern etige ait bir nitelik

seklinde kendisini gostermektedir. *2

Postmodern donemde eski kiltir hiyerarsileri gecersiz hale gelmekte, seckin ve populer,
yiksek ve asagl, guzel ve zevksiz seklindeki kiltir ayrimlari ortadan kalkmaktadir. 3

Bu tir ayriliklarin ortadan kaybolmasinin toplumda daha genis ve etkili bir hosgoru
ortaminin  olusmasinda rol oynayacagl postmodern vyazarlar tarafindan ileri
strtlmektedir. Gene bu yaklasima gore milli kalttrle ilgili sinirlarin yeniden ¢izilmesi

giindeme gelmis bulunmaktadir. 3

Postmodernizm hem direnme hem tepki olarak siyasi gundemde yer kazandigl icin
birbirinden ayn munferit uygulamalar meydana gelmekte, gunlik yasamda fonksiyon
ifa etmekte, daha sonra da ortadan kaybolup gitmektedir. *

Ahlak alaninda c¢ogulculuk yani farkliligi ¢ogaltmak postmodernizmin temel

amaclarindan birisidir. *°

%! Richard Shusterman, Postmodernist Aestheticism: A New Moral Philosophy, Theory, Culture and
Society, Vol 5, numbers 2-3, 1988, S.341, 342.

82 A.g.k., Richard Shusterman, s.341, 346.

% Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiketim Kultiird, cev: Kiglk, M. 1996, s.238.

3 A.g.k., Mike Featherstone, s.238.

% Nancy Fraser, Linda Nicholson, Social Criticism without Philosophy: An Encounter between Feminism
and Postmodernism, Theory, Culture and Society Vol 5, numbers 2-3, 1988, s.379.

% Richard Appignanesi, - Garrat, C. Postmodernizm, 1996, s.120.
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Cok kalturlalugin savunulmasi, ayni zamanda birbirinden farkli nitelikli ahlaki
degerlerin varligini kabul etmek sonucunu da icermektedir. Ancak bu ahlaki degerlerin
herhangi birinin digerlerinden daha Ustiin veya dogru oldugunun kabul edilmesi de stz
konusu olmayacaktir. Glnumuzde insanlar daha iyi olmak icin degil, hayatin énemli

amaci olan eglenme icin birseyler istemektedirler. *’

Lyotard, blylk anlatilarin kotl, kiglk anlatilarin iyi saytlmasi gorusiindedir. Boylece
dogru/yanlis ayrimi yerini buytk/kicuk ayrimina birakmaktadir. Buyuk anlatilar siyasi
bir programla birlesmekte kugcik anlatilar ise yerel yaraticilik iginde varliklarini ortaya
koymaktadirlar. *®

Birbiri ile celisen ahlak teorilerinin ve 6nermelerinin tek bir kuramda birlestirilmesinin
mimkun olmadig kabul edildigi i¢in ahlak alaninda da rolativizm (gorecililik) post-

modemizme ait bir 6zellik olarak kendini gdstermektedir. *

Bu yaklasima gore, akil, ahlaki amaclar sorununa midahale etmekten kaginmahdir.
Clnku farkh ahladki anlayislar savunulabilir. Bunlarin birbirlerine kargi Ustinluk
kazanmasi da s0z konusu olamaz. Dolayisiyla ahlaki fikirler ve degerler arasinda
catisma postmodernizme ait bir 6zellik olarak kendisini gdstermektedir. *°

Postmodernist yaklasima gore, sekiilerlesme, ferdilesmeyi saglayamamistir. ideolojiler
artik eskisi kadar etkili degildir. Glinimuzde din sadece 6bur dunyaya ait bir

inanglar dizisi degildir. Ayni zamanda gunlik yasami etkileyen, giinlik hayat diizenine
miidahale eden bir fonksiyon kazanmaktadir. *

87 Zbigniew Brezinski, Kontrolden Cikmig Diinya, ¢cev: Menemencioglu, H. 1996, s.72.

%8 Sarup, M. Postyapisalcilik ve Postmodernizm, ¢ev: Gugli, A.B., 1995, S.175.

%9 Buyukdivenci, S. Postmodern Anlayista Ahlak Sorunu, Felsefe Diinyasi, Sayi 23, 1997, s.45.
40 A.g.k., Blyukdivenci S., s.42.

* A.g.k., 5.203- 205.
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Din olgusu dinyanin gelismekte olan bolgelerinde varligini korumakla kalmayip,
etkinlik kazanmaya da baslamistir. Katolik Kilisesi, Asya ve Afrika'da katolik inanci
yayma c¢alismalarini strdurmekte, islam hizla yayilmakta, Hiristiyanlik eski Sovyetler

Birliginde yeni yandaslar aramaktadir. *2

Postmodernizm, tuketim kaltir( iginde hayatin estetiklesmesini baska bir ifade ile
estetik hayatin etik agidan en iyi hayat oldugunu, insan dogasi, gergek benlik seklindeki
kavramlarin red edilmesi gerektigini, hayatin amacinin surekli bigcimde yeni deneyimler,

degerler arayisi seklinde nitelendirilmesi fikrini savunmaktadir. 43

Postmodern ahldk anlayisi ayni zamanda ideolojilerin sonunun geldigi gorusi ile de
ilgilidir. Ideolojilerin artik bittigi inanci postmodemizmin eski ve yeni ahlaki degerlerin
bir arada varligini slrdurebilecegi gorust igin elverigli bir ortam hazirlamistir.
Gunumuz kalturinde gorilen erozyonun suclusunu arayan ginimiz konservatifleri ve
marksizme yeni bir yorum getirmek isteyenler, postmodemizmin suglu oldugu

konusunda fikirbirligi halindedirler. *

Televizyon imajina dayanan yeni kultir, yeninin karsisinda tarihi eskinin zayiflamasini,
Ozel gecici sekillerin etkinlik kazanmasini, teknolojiye sayglyr gundeme

getirmektedir.*®

Bununla birlikte postmodern kultir anlayisi eskiyi tamamen reddetmemektedir. Zaten
eskiye 6zenen ve onu yicelten bir nostaljinin de kiltur alaninda etkinligi gorulebil-

mektedir.

*2 Ali Yasar Saribay, Postmodernite Sivil Toplum ve Islam, 1994, s.1lI.

43 A.g.k, Ali Yasar Saribay, s. lll.

4 Ag.k., Mike Featherstone,s.206, 207.

5 Joseph O'Neill, Religion and Postmodernism: The Durkheimian Bond in Bell and Jameson, Theory
Culture and Society Vol 5, numbers 2-3, 1988, S. 493.
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Denzin'e gore, postmodem g6z gelecege korku ile bakmaktadir. Cunki gelecekte
teknoloji, kontrol altina alinmayan siddet, evrensel olarak iflas etmis siyasal sistemler

bulunmaktadir. Bu goris agisindan kurtulmak igin ge¢cmisin nostaljisinde saglam alanlar
aranmas! dikkati cekmektedir. Bu nedenle riyalar simdiki hayat icin postmodem

coziimler olarak gériilmektedir. *°

Postmodern kdlturdeki parcalilik, aydinlanmis ve vatandaslik bilincine sahip olan
insanlar yetistirmek, savaslari 6nlemek gibi amaclarin benimsenmesini de bir kdseye
atmaktadir. Eski idealler, postmodern donemde, yerini iyi meslek ve beceri sahibi

olmak amacina birakmaktadir. 4’

Celiskili gorusleri ve yaklasimlari bagrinda barindiran postmodernist ahlak anlayisinin
tutarl bir ahlak teorisi olusturmak sansindan uzak bulundugu soylenebilir.

“Islak olmayan su nasil olmazsa, postmodern etik diye de bir kavramin olmasi olnakl
degil gibi gorlndyor. Cunki postmodernizm; hosgori carpitarak farkliliklara, farkl
degerlere hosgori bayragi altinda, degersizligi savundugu ve etik de buytk Olcude
degerlerle ilgili oldugu icin postmodern ve etik s6zclklerini yanyana getirip butinlesik

bir anlam Gretmemiz olanaksizlasiyor.” *®

Zygmunt Bauman, “postmodern ahlaki bir kriz” igcinde yasadigimizi soylemektedir.

“Cagimizda 6zveri dustincesi mesrulugunu yitirdi; insanlar ahlaki ideallere ulasmaya ve
ahlaki degerleri korumaya tesvik edilmiyorlar ve bunun igin kendi sinirlarini zorlamaya

istekli degiller; politikacilar Gtopyalari tamamen oldirdiler ve dinln idealistleri

“® Phil Cooke, Modernity, Postmodernity and the City, Theory, Culture and Society, Vol 5, numbers 2-3,
1988, s. 480.

* Denizin, N.K. Postmodern Contradictions, Theory, Culture and Society, Vol 5, numbers 2-3, 1988, s.
471

8 Gozde Dedeoglu, Etik Diisiince ve Postmodernizm, Telos Yayinlari, Subat 2004, istanbul, s. 159
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pragmatiklesti [...] Bizimkisi katiksiz bireycilik ¢agi ve sadece hosgoru talebiyle
” 49

sinirlanan iyi yasam arayisl revacta.
Zygmunt Bauman postmodern etik kitabinda evrensel ve sarsiilmaz degerlere sahip etik
ilkelere kavusabilecegine inanan modern disiincenin karsiti olarak, postmodern olani
insani ahlaki olarak miiphem bulan ve aporetik (¢6zulemez celigki) olmayan etik kodun
olanakliligina inanmayan olarak agiklamasinin yanisira herttr ahlaki davranigin belli bir
zamana ve yere bagl oldugu ahlaki gorecelige karsi cikarak bu gorust nihilist olarak

aciklar.

Bauman oOteki icin olmayr Otekinin yaninda olmaktan ©6nce go6ren bir ahlaki
sorumlulugun 6nemini vurgular; etik kurallara uyulsa bile sonunda zarar yaratip
yaratmayacagindan emin olamayacagimizi, sorumluluklar is bolumu ve uzmanhk
nedeniyle bolundiginden olumsuz bir eylemin sorumlusunun kim oldugunun tepitinin
mumkin olamayacagini, farkli yer ve zamanlarda Ustlendigimiz rollerin varhgimizi
parcaladigini ve bizi bitiin olarak yansitamayacagini soyler. Eger ahlaki bir davranista
bulunmazsak kendimizi “ben yapmazsam baskasi yapacak” seklinde avuttugumuzu,

sorumlulugun bize degil baskasina ait oldugunun ogretildigini ileri strer.

Aygmunt Bauman’in Parcalanmis Hayat adli kitabinin arka kapaginda sunlar
yazmaktadir: “Gun sorumluluk almamanin, baglanmamanin, parcali kimliklerin, plastik
cinselligin ve tiketicilerin giin! [...] Yabanci ve dolayisiyla belirsiz olan herseyden
zamansal ve mekansal uzaklik, oteki icin sorumluluk almayi gerektiren varolus
bigimlerinin reddi; butun dizenlemelerin yakinlasma ve baglanma olasiligini diglayacak
sekilde tiiketici lehine yapilmasi; yalnizca simdiyi yasama, ge¢misten bagimsiz olma ve
gelecek icin taahut altina girmeme garantisi... En 6nemlisi “iyi” ve “kotiu” arasinda

secim yapma ve ahlaki kararlar alma yukumlultginden kagis imkani...

9 Aktaran: Gozde Dedeoglu, Etik Diisiince ve Postmodernizm, Telos Yayinlari, Subat 2004, Istanbul, s.
160
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Parcalanmis Hayat’ta artik kimsenin vicdaninin sesini dinlemesi, rahatlatmasi vb. S6z
konusu degil. Sorumluluk almadiginiz surece rahatlatiimasi gereken bir vicdaniniz da
olmayacaktir. “Bireyin Kurtulusu” vaadi gerceklesmistir artik! Peki ya oOteki?
Yoksulluk, savaglar, etnik kiyim, ayrimcilik, hastane kuyruklari, issizlik? Etik mi

dediniz? Prime-time kusaginda oynayan bir dizinin adi mi? Aligveris merkezlerinde

satilir mi?”

Resim 2: US (United States) harfleri ile damgalanmig bir at
1.2- MARKALI YENI DUNYA

1.2.1- Marka

1.2.1.1- Markanin Kelime Kokenleri

Marka kelimesi, ingilizce brand kelimesinden gelmektedir. Bu kelimenin koki olan
brandr; yakmak, daglamak anlamindadir. Eski Ingiltere' de hayvan sahipleri hayvanlarin
kime ait olduklarini anlamak ic¢in buytk bas hayvanlarin Gstune kendi armalarini
daglayarak bastyorlardi. “Sicak bir demirle yapilmis kimlik isareti” > (Resim 2) Daha

sonra ayni damga, toplum iginde suclu insanlari belirtmek icin kullaniimistir.

%0 http://www.etymonline.com/index.php?search=BRAND&searchmode=none
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“Suclularin viicuduna yakilan isaret, utang ya da gézden disme isareti; damga”!

Etimolojik kokenlere gore marka temelde bir mulkiyet simgesidir.

Kelime zaman i¢inde mecra degistirmis, GrinG tanitici bir simge olan Marka anlaminda
kullaniimaya baslamistir. Yine de anlaminin tamamen degistigini séyleyemek miumkiin
degildir. “Markalama islemi ilk kullanimindan beri degismistir, bdylece bilimsel olarak

degerleri ve davranis bigimlerini duygusal iliskiler ve baglilik yaratmak igcin musterinin

1 52

zihnine “yakmak’ anlamina gelmeye baslamistir.

Resim 3: Afis, Jonathan Barnbrook, 2004

“Bir zamanlar kolelerimizi markaliyorduk, simdi markalarimizin kéleleriyiz.”

Ingiliz grafik tasarimci Jonathan Barnbrook 2004’ de tasarladigi film ve afiste (Resim 3)

markalamanin tarihsel trajik evrimini iyi bir sekilde ele almistir.

Kavramin ortaya ¢ikisindan ginumuze gecirdigi degisimi, ayni surecgte yasanan tarihsel,
toplumsal ve sosyolojik olaylari inceleyerek degerlendirebiliriz. Cinkl baslangicta

hayvanlar ve suclular icin olusturulmus bu sembolln glinimuzde Gstlnlik, anlamlilik,

5! http://Iwww.yourdictionary.com/ahd/b/b0454000.html
52 http://en.wikipedia.org/wiki/Brand
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kimlik ifade eden bir kavrama donismesini baska bir sekilde agiklamak zordur.
Gunimuzde Coca-Cola, Microsoft, Citibank, Wal-Mart, IBM, HSBC, GE, Bank of
America, Hewlett-Packard, Marlboro, Vodafone, Gillette, Intel, L'Oreal, Google,
Toyota, Nokia, McDonald's, Pepsi, Dell dinya da en ¢ok bilinen ve &grenilen

kelimelerdir. Guniimlz dinyasina marka damgasini vurmustur.
1.2.1.2- Markanin Baslangici

“Markanin orijinal nosyonu kaliteydi ama simdi marka stilistik bir cesaret rozetidir.”
Tibor Kalman

Ambalaj, 19. ve 20. yy baslarinda neredeyse tek grafik 6ge olup, fabrikalarda ¢ok
miktarda ve seri olarak dretilmeye baslayan drinlerin  korunmasi, saklanmasi
gerekliliginden dogmustur. Ambalajin (zerine cizilen logonun gorevi de paketlenmis
urtine alisik olmayan insanlarin cektigi yabanciligi engellemek olmustur. Tek amag,
evde dretilen dranleri tlketmeye alistk bir halkin bir fabrikada yabanci eller ve
metodlarla Uretilen bir Grtine karsl antipati duymasini engellemektir. Amerikali Teyze
Jemmimma Kekleri (Resim 6), Campell’in Corbalari (Resim 4), Sahibinin Sesi-Nipper
Gramaphone (Resim 5) gibi markalar yaratilarak 0Grindin aileden biri tarafindan
iretilmis gibi hissedilmesi (Resim 7) istenmistir. Ozellikle Teyze Jemmimma’nin zenci
bir karakter olmasi, zencilerin beyaz Amerikalilarin evlerinde dadilik, hizmetgilik gibi
islerde ¢ahisiyor oldugunu, Sahibinin Sesi ve Uzerinde gramafona bakan bir kdpegin
oldugu ambalaj, Amerika’da yeni zenginligin yasandigl bir donemi hatirlatmaktadir.
“19. ve 20. yy baslarindaki reklam kampanyalari genellikle bir dizi kati ve bilimsel
formul kullaniyordu. [...] Reklam etki yaratacak kadar buyuk olmali ancak reklami

yapilan nesneden bilyiik olmamaliydi.”?

%% Naomi Klein, No Logo, Tiirkgesi: Nalan Uysal, Ankara, Bilgi Yayinevi, Kasim 2002, s. 30
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Teknoloji devrimi ve makine g¢aginda ureticinin temel kaygisi mallarin Gretilmesidir,
teknolojinin gelisimi, tretimin kolayhgi, nifus artigi ve ayni Uriinu treten birden fazla

sirketin olmasi Gretimden ziyade pazarlamayi 6n plana ¢gikarmaya baslamistir.

“1940’larin sonunda markanin sadece bir sirketin Uriin etiketi (zerine basiimis bir
maskot ya da slogan ya da resim olmadigl fark edilmeye baslandi [...] Reklamcilar
kendilerini seyyar satici olarak gormeyi birakip, reklam elestirmeni Randall Rothberg’in
ifadesiyle “ticari kilttrin filozof krali” olarak gérmeye basladi. [...] Markalarin gercek
anlamlarinin aranmasi drtnler ve onlari 6zelliklerinden yavas yavas uzaklastirarak
markalarin kaltlr ve insanlarin hayatlari acgisindan ne ifade ettigine yonelik psikolojik

ve antropolojik incelemeye yéneltmistir.” **

1.2.1.3- Markanin Buyumesi

Uriin ve marka farkli konular olmalarina ragmen Grin arttk marka olmustur.
Uluslararasi Tasarim Firmasi Frankfurt Balkind Partners Baskan Yardimcisi Philip
Durbrow’un, piyasada varolan kavram karisikligini gidermek icin yaptigi asagida Ki
tablo urtin ve marka ile ilgili kavramlari Karsilastirmali olarak gostermektedir. Uriin ne

kadar elle tutulur, gozle goralir somut bir nesneyse marka okadar soyut, hissel bir

seydir.

GERCEK GERCEK DEGIL

Uriin: Bir islev icin Gretilen ve gercekte | Marka: Islevselligin 6tesinde bir anlama

varolan sey. sahiptir ve insanlarin zihinlerinde
mevcuttur.

Uriin kalitesi: Marka kalitesi izerinde Marka kalitesi: Marka kimligi tarafindan

birincil etkiye sahiptir. yaratilan distnceler, hisler, ortakliklar

*Agk.,s. 31
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ve beklentiler

Marka kimligi: Gorsel ve sozel olarak

bir markayi anlatma yolu

Markalamak: her trl tuketici iligki
aktivitesini markalama surecinin bir
parcasi olarak gormek, ve bunu dizenli
olarak basarmak. Bir sirketin tuketiciyi
etkileyen herseyi markanin degerini de
etkiler.

Pazarlama: Tasarim, ambalaj,
fiyatlandirma, distribditorluk, reklam vs
gibi yontemler kullanarak insanlarin

urtind almasini kolaylastirmak ve bunu

Marka Pazarlamasi: Uriiniin
yararlarindan ¢ok daha 6tesini
vurgulamaktir, i¢ bir sdzlesme

yapmaktir.

yapmalari i¢in onlart motive etmek.

1950’lerden sonra yasam tarzi olarak, deneyim olarak marka ortaya ¢ikmistir. Marka
olmayi, bir yasam bicimi olmayi basaran sirketler ticari olarak biyik basari
saglamiglardir.

“Nike, Microsoft, Tommy Hilfiger, Intel... Bu sirketlerin birincil olarak urettikleri
nesneler degil, onlarin deyimiyle markalari icin imajlardi. Asil isleri Uretim degil,
pazarlamaydi [...] en az mala sahip olan, bordroda en az calisani olan ve drlnler yerine

en gliclil imajlari ireten yarisi kazanir.” *°

“IBM bilgisayar satmaz, is ¢ozlimleri satar, Swatch’in konusu saatler degildir onun
konusu zaman dusuncesidir. Diesel Jeans’in sahibi, Renzo Rosso, Papaer dergisine
yaptigl aciklamada ‘biz bir Griin satmiyoruz, biz bir yasam stili satiyoruz. Bir hareket
yarattigimizi dustintyorum [...] Disesel kavrami herseydir. Yasama bicimidir, giyinme

bicimidir, bir seyi yapma bicimidir.  demistir.” >°

%5 Agk.,s. 28
® Agk.,s. 46
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“Hilfiger tim drinlerini baska sirketlerden olusan bir gruba yaptiriyor: Jockey
International, Hilfiger i¢ camasirlari yapiyor, Pepe Jeans London, Hilfiger Kotlari
yapiyor; Oxford Industries Tommy gomlekleri yapiyor; Stride Rite Coorporation da

ayakkabilarini yapiyor. Peki Tommy Hilfiger ne mi iiretiyor? Hicbirsey” >’

MediaCat
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TURKIYE'NIN 20 BUYUK KISISEL MARKASI

DOSYA SOMUMLL YRYNDLIE ZIRVES « 17 SIAANLAR DAVID 00AYY « INFO SAOLK ARG
15 BANEASI MOAN YEM KOMEUR rONTEME « o o e TRRATICEK 0N T

Resim 8: MediaCat Dergisi kapag|
1.2.1.4- Markanin Y ikselisi: imaj ve Promosyon

Marka esitligi, yaris halindeki iki markanin benzer trunler Gretmesi sonucu ortaya ¢ikar.
Bu cergevede reklamcilar Grlinu satmaktan ziyade imaj satma ihtiyaci duymaktadirlar.

Bu sekilde tlketicilerin sadece Urlint almalari degil ayni zamanda Urinun sagladigi

T Agk.,s. 47
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yasam stilini de satin almalari s6z konusudur.

Uluslararasi GAP markasinin reklamlarinda bunu gormek mimkunddr: *“Bej
pantolonlari hareket ile yeniden kesfet” “Khakis Swing” (Resim 9) Nisan 98’de en iyi
reklam spotu secilmistir... Geng, iyi gorunimli, enerji dolu gencleri gostererek GAP
bej pantolonlarini enerji ve trendy(moda) olmakla iligskilendirmistir. Esas olarak GAP

sdyle demektedir: Khakis alirsan sen de swing yapacaksin.” *®

<
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Fi &
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Resim 9: Gap Khakis Swing reklamindan bir kare

Pepsi’de “Generation Next- Yeni Nesil” kampanyasinda ayni taktigi kullanmistir. Bu
kampanya “Pepsi Generation-Pepsi Nesli” (Resim 10) kampanyasinin devamidir. Bu
kampanya, bebek dogumlarinin ¢ok oldugu zamanlarin ardindan yasanan dénemin
izleyicilerini hedef almistir. Pepsi’nin pop kiltir temasi, geng, trendi parti genclerini,
leopar ve vinil desenli kiyafetler igerisinde dans ederken ve havuzda oynarken ele alir.
“Generation Next” reklamlarinin diger reklamlarinda ise, gurdltuld, hip, zevk arayan
davraniglarla pepsi icen ve bdylelikle genc kalabilen ve keyif bulabilen insanlar
gosterilmistir.

*8 Naomi Klein, a.g.k., s. 47
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Resim 10: Pepsi Nesli reklam kampanyasi

Imaj cagini diger bir sekilde tanimlayan bir kampanya da Coca Cola Company’e ait
Sprite isimli icecek icin tiretilen kampanyadir. “Imaj higbirseydir, susuzluk hersey!”

Coca Cola Company Coca Cola markasi stratejisini imaj zerine kurarken, “imaj dis!”,
“post imaj-imaj sonrasi” bir anlayisi Sprite icin uygulamistir. Temel strateji
imajsizliktan yeni bir imaj yaratmaktir.

Marka ve markalagmaya karsit hareketler dahi bu yeni strateji ile yeni bir reklam
kampanyasi haline dénismektedir. Asilik, anarsizm dahi reklam stratejileri tarafindan
yeni bir imaj sekline donusturilebilmektedir.

Imaj Cagi beraberinde yabancilasma ve hayali yasami beraberinde getirdigi icin
sorgulanmaya c¢ok aciktir. “Gorunen gercegin hakim oldugu dinya da, bazi iletisim
uzmanlari bu yanilgiya bir ¢ozim tretmeye calisirken, digerleri yansitilanin gticinden
yararlanma cabasi icerisine girmektedir [...] Gosterilenin goérinmesiyle, iletisim
alaninda yeni bir meslek dogmakta, yeni sOzcukler literatirde yer bulmakta, moda
deyimle imajmakerlar ve imagologlar, goz onundeki insanlara uygun gordukleri kisa
omdarlt goruntuyu, kisa strede yuklemektedir [...] Pek ¢ok bilesenle viicut bulan imaj,
kurumsal kaltir ve kimlikten kaynaklanmadiginda, sadece gostergelerle yola ¢iktiginda

ise, yanilsamalarin temel nedeni olmakta, negatif anlamlara yelken agmaktadir.”

*° Filiz Balta Peltekoglu, imajin Cekiciligi mi? Sokrates’in itibari mi?
http://www filizbaltapeltekoglu.com/makaleler.htm
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Imaj cagl ozinde edilgen ve pasif bir ¢cagl tanimlamis, imaj cagi’nda eylem degil,

sOylem, sOylenen degil sdylenis bigcimi 6nem kazanmistir.

Descartes’in Ugyuzyil o6nce “dustnuyorum, o halde varim” sozli Yazar Johanna

Drucker’in “Goériyorum; o halde varim” bigcimine dontismustur.

Jean Baudrillard, “Dunyanin artik dolaysiz algilanmasi imkansizdir, nesneler sadece

goruntude varolan, varliklari hissedilmeyen bir hale gelmektedir.” demistir.

Imaj s6zcligiiniin, Longman Dictionary of Contemporary English’de yer alan ilk tanimi,
“zihinlerdeki resim”dir. Sozllukte s6zclgln tasvir, suret anlamina ve imitation (taklit)
anlamina yer verilmektedir. Sozlikte, sozclge yuklenen bir diger anlam, herhangi bir
seyin diger insanlar tarafindan iyi ya da kotu bicimde gortilmesidir...

Akademisyenler Constantin Lougovoy ve Denis Huisman imaji, “kisi ya da Kisiler
grubunun, bir drinle ilgili duygusal oldugu kadar rasyonel degerlendirmelerin tim, bir

13 60

baska deyisle, Urinln Kkisiye cagristirdigi duygu ve dustnceler butuni olarak

degerlendirmektedir.

Gunumuzde imajin itibar ve kimlik ile yakindan bir iliskisi vardir; Corporate Reputation
Review ve Journal of Business-to- Business Marketing adli dergilerin yayin kurulunda
yer alan Profesor Graham Dowling, “Creating Corporate Reputations” adli kitabinda,
kimlik, imaj ve itibar kavramlarini ayri ayri ele alarak, itibara giden yolun imajdan
gectigini, “Imaj- Itibar Piramidi” adini verdigi yaklasimiyla degerlendirmekte, tilke
imajlarint bicimlendiren bilesenlerden ve bir anlamda imaj transferini aciklayan imaj

network’iinden stz etmektedir.

8 Constantin Loguovoy, Denis Huisman, Traite de Relations Publiques, Paris:Presses Universitaires de
France, 1981, s. 84-89
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Ancak imaj soyut bir kavram olduguna gore, imaj yoluyla edinilen itibarda o kadar
soyut olarak degerlendirilmeli, etigin karakter tanimindan bir okadar uzaklasiimalidir.
Joe Marconi, “kimlik, imaj ve itibar arasindaki iliskiyi, “kurumun nasil gérindigi ve ne
yaptigl imajini olustururken, imajlar zaman icerisinde itibari yaratir’® diyerek
tanimlamaktadir. Imajla karistirilan kurumsal itibar, NYU profesorlerinden Fomburn’a
gore kurum ic¢i ve kurum digi bireylerin algilarindan olusan rekabetin kaynagini
olusturur ve itibar kurumun tim bilesenleriyle elde ettigi toplam degerdir.

1.2.1.4.1- Hayat Alanlarinin Amerikanlasmasi

Jameson’un deyimiyle Postmodern kultur, gorsel bir kalturddr. Bu kiltirel yapida
basrolii medya oynamaktadir. Postmodernizm medya ¢agi ile birlikte vardir.

Medya, Marshall Mc Luhan’a gore hi¢ durmadan ve sonsuz bir cesitlilik i¢inde herhangi
bir kilttrel olgunun taniminda agirhkh bir sekilde her zaman hazirdir. Kudret ve
egemenligin kavranmasinda, medyanin dogasi ve etkisinin merkezi bir rol oynadigi, bu

guin herkesce kabul edilebilir.

Medya, oOzellikle sinema, evrensel uygarhigin egemen kiltiriini (Bati Kalturd,
Amerikan Kultird) yansitmakta en gicli aractir.

Hollywood Filmleri, Homojen Amerikan kultirdndn, en iyi savunucusu ve orneklerini
vermistir. Evrensel kdy bu sinemanin dayatmasiyla olusmustur. Her dinden, dilden,
sosyal statiiden insan bu filmlerden ayni bigcimde etkilenmektedir. Bu filmlerin
yapimcilarinin - dagitim sirketleri ile olan baglantisi ¢ok giglidir. Her yere
ulasabilmektedirler. Yaygin bir medya agi Holywood’a hizmet etmektedirler.

Imaj cagl beraberinde hipergercekligi getirmistir, artik imgeler gercegi olusturmaktadir
ve gercege donusen imge gercek gibi algilanip herkes tarafindan kabul gérmektedir.

%1 Joe Marconi, Reputation Marketing, USA: Mc Graw-Hill, 2002, s. 70

40



Tipki dilin bizim iletisime gegme tarzimizi yapilandiran kodlar ve modeller icermesine
benzer sekilde, toplumun da temel yapilari vardir. Ginlik yasami yapilandiran seyler;
model evler, tasarim kodlari, dekorasyon ve uslup, yemek kitaplari, cinsellige yonelik
kitaplar, dergiler, gazetelerdir.

Boylece modeller ve kodlar gundelik hayati yapilandirmaya baslamaktadir.
1.2.2- Markanin Promosyonu Reklamlar

Markalama ve reklam farkli stireclerdir. Marka modern sirketlerin temel anlami ise

reklam bu anlamin diinyaya iletilmesi icin kullanilan yollardan biridir.

Reklam “insanlari gonulli olarak belli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli bir
dislinceye yoneltmek, dikkatlerini bir rtne, hizmete, fikir ve kurulusa cekmeye
calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin goris ve tutumlarini degistirmelerini
veya belirli bir gorist ya da tutumu benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan;
iletisim araclarindan yer ya da sure satin almak yoluyla sergilenen veya baska
bicimlerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir dcret karsihgr olusturuldugu belli olan (diger bir
deyimle parasal destek saglayan kisi ya da kuruluslarin kimligi acik olan) duyurudur.

Reklam, pazarlamanin dért bileseninden biri olan tutundurmanin iginde yer alir.”®

“Reklamlarin Almanya'da 16.yy'da, ingiltere'de 17.yy'da, Tirkiye’de ise 19.yy'da
baskiya giren gazetelerde satilik ev, arsa, kitap ve benzeri ilanlarla basladigini
goriiyoruz.”® Bugln ise reklamsiz bir hayat neredeyse distinemiyoruz. Basdigimiz
zeminde, gokytiiziinde, izledigimiz filmin arasinda, okudugumuz derginin arkasinda,
kafamizi cevirdigimiz heryerde, evde, iste, yolda, heryerde reklam bombardimani ile
karsl karsiyayiz. “ABD'de bir ¢ocuk yilda yaklasik 20 - 40 bin reklam izliyor, reklam
dilini biliyor, druinleri ismiyle istiyor ve net tercihler belirtiyorlar. Ug yasindan itibaren

82 Tanses Giirsoy, Reklam Terimleri ve Kavramlari Sozliigii, 1. Basim, istanbul, Adam Yayinlari, s. 9
%3 Fiisun Kocabas, Miige Elden, Reklamcilik, Iletisim Yayinlari, 1997, s. 21
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dinyanin her yerinde c¢ocuklar markalari tanimaya basliyor ve bazilarini 6zellikle

talepediyorlar.”®

Kokeni clamare sézcligiine dayanan, Latince’ de bagirmak, ¢agirmak anlamini tasiyan
reklam, dilimize Fransizca’ dan gecmistir. Reklamciligin 6nde gelen ydnetmenleri

reklami daha degerli kilma arzusundan olsa gerek, bir sektor haline gelen yapilan isin

sanat oldugunu vurgulamayi ihmal etmemektedirler. Sektériin  “is adamlar” ise
vurguyu daha ¢cok “reklamin iyisi kétiisi olmaz™ anlayisina yapmaktadirlar. Reklama

sanat degeri yiikleyen yonetmenler agisindan bakilinca reklamin iyisi kotisi vardir. Ise
sadece ekonomik bir ara¢ olarak bakanlara gore ise “reklamin iyisi kotlisi olmaz”,

sonu¢ getiriyorsa reklam reklamdir.

“Reklam, enformasyon ve sanat unsurlarini birlestirmekle birlikte, kesin bir dille
konusursak aslinda ikisi de degildir [..] Reklamlarin ilettigi gercek bilgi ile
kurgulanisindaki estetik, saticilik terminolojisinin tali amaclari sayilamazlar. Amag,
potansiyel musterileri, tanitimi yapilmakta olan Uriin ya da hizmetin en azindan satig

fiyatina deger olduguna inandirmaktir.”

Reklamlara cesitli bicimlerde yaklasiimaktadir: ®

1. Reklamlarin tiketicileri bilgilendirme ve eglendirme islevleri dolayisiyla gerekli
oldugu; kaginilmaz, katlanilmasi lazim gelen bir olgu oldugu,

2. Mallar ve hizmetler hakkinda sosyal iletisim kapasitesini kullanarak tuketicilerde
varolmayan yapay gereksinimler yarattigi,

3. Mevcut toplumsal iligkiler oruntulerini yeniden urettiklerine, dolayisiyla etkileri
itibariyla konservatif oldugu,

4. Ve kamusal alanlari isgal eden, tamamen terkedilmesi gereken, yerine isteyen,

% http://www.milliyet.com.tr/2004/01/29/business/bus06.html

8 Andrew Wernick, Promosyon Kiiltiirii: Reklamin ideolojik ve Sembolik Anlami, Bilim ve Sanat
Yayinlari, Ankara, 1994, s. 51

% John Harms, Douglas Kellner, Toward A Critical Theory of Advertising,
http://www.uta.edu/huma/illuminations/
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ihtiya¢ duyan kisilerin gerektigi zamanlarda kullanabilecekleri bir reklam veritabani

ikame edilmesi gerektigi.

Leiss William, Stephen Kline ve Sut Jhally reklamcilik tarihini dort asamali bir dizgide
incelemistir: “Birinci asama, “Uriin Uyumlu Yaklasim”in oldugu dénemdir. (1890-
1925): Uriiniin tim 6zelliklerinin sayildigi bu reklemlarda, tiiketici rasyonel bir karar
verici olarak degerlendirilir. ikinci Asama, Uriin Sembolleri Donemi (1925-1945):
Tiketiciye odaklanan reklam bicimine dogru ilerleyen reklamcilar, tiiketimin rasyonel
olmayan guddlere yaslandigi kanisiyla, reklamlarini sembolik bigime dogru kaydirmaya
baslamislardir. Ugiinci Asama, “Kisisellestirme”: (1945-1965): Televizyon, hizla ulusal
markal Griin kampanyalarinin en bilinen araci haline gelmistir. Tiketicilere dair daha
fazla bilginin profesyonel arastirmalarla tespit edilmesi ve bu bilgilerin reklamlarda
kullanilmasi  reklamciligin  etkisini  arttirmigtir.  Dordinct Asama,  “Pazar
Bolimlenmesi” (1965-1985): Reklamcilar 6zgil izleyici tiplerine dogru yonelmislerdir.
Tiketicilere dair istatistik bilgiler sadece tiketicilerin Kisilik bicimlerine gore degil
farkl tuketici alt gruplarinin aktivitelerini icerecek sekilde genisletilmistir.”®’

Asamalar, reklamlarin tiketimde akilciliktan ¢ok duygularin 6n planda oldugu satisa
dogru yoneldigini gostermektedir. Reklamcilik yasam stilleri ve duygular Uzerinde
yogunlasmaya basladigi anda durdurulamaz yukselisi baglamistir. 1910 ve 1920’lerde ki
dramatik yulkselisi hem ekonomik nedenlere dayanmakta hem de ekonomik bakimdan
zorunlu olmaktaydi. Clnki kapitalizmin ileri, bittnsel bir asamaya gecisinin temel

Ozelliklerinden birini olusturmaktadir.

Postmodernizm teorileri tartismalarinda tiiketim ve medya tartismanin merkezinde yer
almaktadir, ¢lnku reklamcilik hem postmodernizmi besler hem de kendisinden
yararlanmaktadir. “Cagdas kapitalizmin temsil araglari olan reklam dinyasi, kredi

planlari ve meta tlketimi, tatmin duygusuna yaptiklari vurgu nedeniyle hedonizmi,

¢7 Leiss William, Stephen Kline, Sut Jhally, Social Communication in Advertising, Persons, Product and
Images of well Being,, Routledge, Londra, s. 153-158
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bunun yanisira yeni kdltirel bicimleri ve hayat tarzlarinin benimsenmesini olanakl

kilar, hatta bu hayat tarzini tesvik eder.“®®

“Bolluguyla her tarafa yayilan yeni (ve pahall) metalari emecek talebi harekete
gecirmek vyalnizca cok yaygin bir tanitimi degil, ayni zamanda evlerde ki
aliskanlklarda, harcama bigimlerinde ve aile degerlerinde radikal degisiklikler olmasini
gerektiriyordu. Aile bir Uretim merkezi olmaktan ziyade bir tiketim merkezine
donismek, tutumluluga karsi yaklasimi tamamen degistirmek, oncelik modern ve geng
olmaya kaydirilmak zorundaydi. Mdusterilerin adapte olmasina (ve bdylece tuketici
haline gelmelerine) yardimci olmak igin, reklamlar dogrudan, kentlesmenin ve evin
teknolojik-ekonomik bakimdan ciddi bir donlisiim gecirmesinin ev cephesinde yol agtigi
kilturel kargasaya hitap etmeliydi... Sanayinin kaptanlarina ideal bir propaganda araci
sagliyordu reklamcilik. Her mesaji toplu Uretimin vadettigi tuketici bolluguna isaret
etmekteydi. 1920lerin sevgisiz insanlari, bu tir g6z boyamalarla, daha guvenli, daha
bireyci 6zlemleri karsilama yolunu secip Gretimi iscilerin denetlemesi riyalarini terk
edilebilirlerdi. Ustelik bunlarin gercek yasamda gerceklesmesinin pek o kadar kolay
olmadigl ortaya ¢ikiyor, satin alinan mallarin promosyonla sisirilmis guzelligi onlarin

duygularini psikolojik agidan ikame edebiliyordu.”®

% Sahinde Yavuz, Reklamlari izlediniz, reklamlarin farkli okumalarina dair bir okuma, 1.baski Utopya
Yayinevi, Ankara, 2007, s. 33
% A.g.k., Andrew Wernick, .47
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1.2.2.1- Reklamlarin Farketmedigimiz Yan Etkileri
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Resim 11: “Aligveris yaptyorum dyleyse varim” Barbara Kruger, 1987
Reklamlar yapay istekler Uretir, sadece tliketime odaklanmistir;

Reklamlardaki varsayimlarin gercekle ilgisi yoktur. Insanlarin tiketimleri, ihtiyag

uzerine degil, imaj uzerinedir.

Andrew Wernick Promosyon Kiltiri Kitabinda, reklamlar icin su cumleleri kullanir:
“Olmak sahip olmaya, muhta¢ olma arzusuna indirgenir. Onlari karsilayarak tatmin
edecek bir meta dustinilmeden hicbir ihtiyac ya da istek dile getirilemez. Tatmin daima
bir nesne ya da programlanmis bir deneyim dolayimiyla gelir ve kaginilmaz olarak bir
bedeli vardir [..] imaj yaratmaya donilk reklamlar diinyasinda, “dogal” nesneler
(gokylzu, agaclar, atlar, sokaklar, kumlu kiyilar) bile, onlari sunmanin sahnesini
hazirlamaya basladiklari metalar karsisinda 6zerk anlamlarini kaybederler. Cayirlar
hicbir karsl cikisa ve saskinliga yol agmadan otomobili ve dag golinu gagristirir [...]
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Reklamlarda gorulen mutlu tlketiciler, maddilesme denizinde sakinlesmektedirler.

Onlarin saadeti sihirli bir maskeyle ilettikleri nesneler kadar duragandir.” ™

Basarili reklamcilardan Serdar Erener bir reklamciyi basit birsekilde soyle tanimliyor:
“Reklamci aslinda soyle birisi galiba: "Ahmet’i ne gidiklar, Burhan’in ne hosuna gider,

Mustafa s6yle donup neye bakar, ne onlarin agzinin suyunu akitir?" bunu bilen kisi.”

Serdar Erener reklamciligin asil amacinin etki yaratmak oldugunu belirtiyor, tabii ki
reklamin etkisi de Grlndn, hizmetin satisi ile dogru orantili olmali Dolayisiyla bu satisin
ve talebin olusabilmesi icin de insanlarin istekleri konusunda zayif noktalari bilmek
gerekmektedir. “Gergcek mi, degil mi, etkisinden belli olur [...] Soylulukla filan
ilgilenmiyorum. Sadece etki ve fark yaratma.”

Omnicom Group kidemli reklam ydneticisi David Lubars soyle demistir: “Tuketiciler
hamam bocekleri gibidir; ilaglarsiniz ilaglarsiniz ve bir sure sonra bagisiklik kazanirlar”

Resim 12: “Calig, Satin al, tuket, 61" Adbusters Dergisi, 2005

Reklamlar gelmeyecek bir gelecekten bahseder; Reklamlarin mesajlari herzaman

gelecege atifta bulunur, asla su andan bahsetmez: Sirekli bir umut vaad eder, Ustelik

0 Andrew Wernick, Promosyon Kiiltiri, Turkgesi: Osman Akinhay, Ankara, Bilim ve Sanat yayinlari, 1996, s. 63
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vaat ettigini bir bedel karsihigi ile ele gecirme imkani da vardir. insanlarda olmayan bir
niteligi insanlara verecegini vaad eder, daha fazla mutluluk, daha fazla zenginlik, daha
fazla cekicilik, daha fazla popiilerite, daha fazla 6zgurliik ve daha fazla cazibe...

“Reklam higbir zaman bilinen bir zevkin aliciya yeniden tattiriimasi olamaz. Reklam
hep gelecekteki alictya seslenmek zorundadir. Aliclya satmaya calistigi Griinle ya da
olanakla cekicilik kazanmis olan kendi imgesini yansitir. Bu imgeyle alicida, kendisinin

gelecekte olabilecegi durumu dzleten bir kiskanglik uyandirir.” ™

Resim 13: Koton, 2008 Yaz

Izleyici, suan ile iligkisini kaybeder. Vaadedilen umutlarla yasamaya baslar. Bu sanal
bir hayattir, suani elinden kagiran hep umud eden, olasiliklara bagimli hayalperest bir
kisi olmustur.

" John Berger, Gérme Bigimleri, Tiikgesi: Yurdanur Salman, Metis Yaynlari, istanbul, 2003 (9. Basim),
5.132
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Reklamlar Egitmektedir; Postmodernizmin oyuncu, her an yeni bir bicime donisecek
kadar degisken, bir kimligi muhafaza edemeyecek kadar spontan yapisi ile yeni bir
insan tipi yaratmistir, bu yeni insan tipi, kendi benliginde parcalanma yasayan (tutarsiz,
bircok kimligi olan), kendi deger ve 0ozelliklerinden ziyade nesneler ile kendini
tanimlayan dolayisiyla tiiketmeye egilimli bir kisidir. Bu insan tipi reklamlar tarafindan
egitilmektedir. Uzun bir sire cocuklara tliketmeyi 6gretmenin vatanseverlilik ve
ekonomik refahi tanitmanin baska bir yolu olarak goruldigini hatirlarsak, gintmizde

reklamlarin postmodern bireyin formasyonunu gerceklestirdigini goririz.

Eski bir reklamci olan James Rorty demokratik bir egitim sisteminin her tiirden malin
ve Ozellikle modanin rol oynayabilecegi mallarin pazarlarinin yaratilmasi ve biyuk

olclde genisletilmesinin en garantili yollarindan biri oldugunu séylemistir.

Jonathan Barnbrook’un Cagdas Grafik Tasarim Kitabi’nda kendi politik isleri hakkinda
yaptigl aciklamada belirttigi gibi “Bilginin higbir bigcimi insani aniden degistirmez.
Ornegin bir araba icin ticari bir ilan gordigiinde soyle demezsin: harika bir araba ve
hemen gidip almazsin arabayi. Zamanla oturur ve biling altinda bir yer edinir, bu bir
politik mesajda da bdyledir. Tarihe baktiginda hicbirseyin bir poster ya da kampanya ile
aniden degistigini géremezsin.” Reklamlarin ani degisiklikler yarattigini iddaa etmek
mimkun degildir, ama oldukca kisa bir zaman igerisinde israrli mesajlarla insanin
icguduleri, bilincalti ve zaaflarina hitap ederek yavas ama kesin bir degisim
gerceklestirmektedir.

Gunumuzde reklamlar ortagagda resim sanatinin islevini Gstlenmektedirler. “Reklam,

endustrilesmis Bati toplumlarinin “resmi sanati”dir.” "2

“Reklamlar, ikonalar gibi kulttrel gucun aracidir; ikonalar, resmi bir Kkilisenin,
reklamlar ticaretin aracidir. Reklamlar popdler bir tutkunun aracidir, tiketimin bir

aracidir. [...] Ayni zamanda ikonalarda oldugu gibi reklamlarin da bir ulusal kalturin

2 paul Rutherford, Yeni ikonlar; Televizyonda Reklam Sanati, Tirkgesi: Mustafa K. Gergeker, Yapi
Kredi Yayinlari, Nisan 1996, s. 17
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kendine 0zgu tarzlarini ya da mitoslarini nasil anlattigini géstermek mumkundur. [....]
Ikonalarin katedrallerin duvarlarini stislemesi gibi reklamlar ¢agdas yasamin en énemli
kurumlarindan birinde televizyonda ayricalikl bir konuma sahiptir. Reklamin uretilmesi
uzun zaman ve yetenek gerektirmektedir. Fakat reklamlarin yaraticilarinin Gnlenmesi
cok enderdir. Benzeri bicimde ikonalari yapanlar da isimsiz kalmiglardir...” ™

Halkin genel egitimini reklamlar Gstlenmektedir. Kendini psikolojik olarak (zihinsel ve
duygusal) gelistirmek konusunda bilgisiz olan halk, bu mesajlardan beslenir. Giin icinde

okunan yegane seyler, bu reklam imgeleri ve reklam mesajlaridir.

Reklam sloganlarini gbzden gecirirsek insanlara bir tur disinme ve hissetme bicimi
dikta ettirdigini ve toplumun ve insanin btun degerlerini hige sayarak insanlar tizerinde

bir formasyon gerceklestirdigini gormekteyiz: Kirlenmek guzeldir! (Omo, deterjan

markasi) Hayatin Tadi! (Coca Cola, icecek markasi) Daha Fazlasini Iste! (Pepsi, icecek
markasi) Hayati Hafife Al! (Toyota araba markasi) Bir Ask Yetmez! ( Vakko kiyafet
markas)

Resim 14: “Nike, Simdi Vietnam’da’ Ajans: Grey&Co, Aralik 2007

"agk.,s. 17
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Reklamlar kiltire mudahale ederler ve tek tip kultr yaratmayi hedefler: tiketim
kultirt; “Reklamlar ylksek derecede stilize ve kozmopolittirler ve bu nedenle dil ve
sinif sinirlarini rahatlikla gecer.

Bir topluma veya halk topluluguna 6zgi dlsunce ve sanat eserlerinin butind o
toplumun kiltiridir. Gunumiizde global bir kiiltirden bahsetmek gerekir. Ulkeler
arasindaki sinirlari globallesme surecinden dénce markalar kaldirmistir. Markalar daha
fazla ayni tipte insanlar yaratmaya calismaktadir. Markalar sinir tanimamakta, bir
ulkeye girerken izin istememekte ya da markalar igin kapilar sonuna kadar acik
tutulmaktadir. Reklam ustasi Jacques Sequela'nin dedigi gibi: “Firmalar giinimizin

misyonerleridir.”

“Ileri diizeyde markalamanin etkisi, her zaman asil hedef olmasa da ev sahibi kiltir
arka plana itmek ve markayi yildiz yapmaktir. Kultiire sponsor olmak degil, kalturin
kendisi olmaktir. Neden olmasin? Eger markalar, Urin degil, disiince, tavir, deger,

deneyimse neden kiiltiir olmasin?” ™

Kultirel sembollerin kati ticaret dunyasiyla sistemli bir bicimde iliskilendirilmesi de
sembollerin bir iletisim degeri tasima degerlerini iyice ucuzlatmaktadir.

90larin ortalarinda markalar artik kendi drlnlerini markalamak yerine kalturi de

markalamaya karar verdiler.

“Ticaret ne zaman kdltire mudahale etse sirket promosyonunun kaginilmaz isgalinden

dolayi toplumsal alanin biitiinliigii zayiflar.” ™

" Naomi Klein, A.g.k., S.51
> Naomi Klein, A.g.k., S. 53
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“Tum prodiktorlere sponsorlu film yapmamalari igin yalvariyorum. Reklami insanlarin
girtlaklarina, kulaklarina, gozlerine zorla tikarsaniz uzun vadede isinizi yok edecek

kadar icerlemelerine yol acarsiniz.” ®

“Sirketlerin kultturel ve toplumsal aktivitelerimizi yonlendirmeye calistigina degil,
onlarin comertligi olmasa yaraticiligin ve cemaatlerin imkansiz olacagina topluca ikna
olduk.” "’

“Fox yayincilik yonetim kurulu baskani Davvid Hill “Fox Sports’un tavrini ve yasam
tarzini televizyondan alip erkeklerin sirtina tastyarak yirtyen bir reklam panosu ulusu

yaratmay! umuyoruz” demistir.”

Reklamlar sosyal hayati birgok acidan etkilemektedir; reklamlar siru psikolojisi
yaratmaktadir; Bir giyim magazasi sahibinin sdyledigi gibi “Gruplar halinde geliyorlar.
Birine satarsaniz, siniflarindaki herkese, okullarindaki herkese satarsiniz.”

Markalar bize farkli diizeylerde servete ve glice sahip olmayi dikkate almadan, ortaklasa
paylastigimiz misteri statimuzde temellenen apolitik bir esitlik¢ilik Gnermektedir; eger
o sinifa mensup degilsek bile, pahal bir magazadan aligveris yapabilirsek kendimizi o
sinifa mensup hissedebilmekteyiz.

Dolayisiyla insanlar bu sosyal esitligi yasayabilmek i¢in gibi olmaya calismakta ve bu
ayricaligl para ile satin almaya calismaktadir. Parasi olmayanlarin yardimina kredi
kartlari kosmustur. Gunubirlik bir yasami Oneren tlketim kuiltiri kredi kartlarindan
yapilan ahigveriglerin 6deme ginlnin gelmeyecegini insanlara dustindirmis ve aninda

tiketme tatminini ve o statiye erisme ltkstnu saglamistir.

® Naomi Klein, A.g.k., S. 60
" Naomi Klein, A.g.k., S. 57
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“Sturbucks yonetim kurulu baskani Howard Schultz yazisinda insanlarin sturbucks
dikkanlarinda bulduklari kahvenin deneyiminin duygusal tadi, sicaklik ve topluluk

hissidir” demistir...

Resim 15-16: Bonus Card Reklam Uygulamalari, Ajans: Alametifarika, 2008

Ankara Ticaret Odasi’nin (ATO), “Plastik Hayatlar” isimli kredi karti ve kredi karti
faizlerini 0ddeyemeyenlerin hayatlarini mercek altina alan raporuna gore; vatandaslar,
kart borcunu 6demek icin tiketici ev, araba, arsa satmakta, bosanmakta, gocmekte,
yuvasini yikmakta, ulkeyi ve kimligini degistirmektedir.

ATO'nun raporunda, kredi karti borcunu 6deyemeyenlerin bagvurdugu yontemler ise
sOyle ifade ediliyor: “Kredi karti magdurlarinin evleri, isyerleri, arabalari haczediliyor,
maaslarina emekli ikramiyelerine el konuluyor. Kimileri hi¢ kimseye bildirmeden adres
degistiriyor, kimlik degistiriyor, yasadigl sehri terk ediyor, kdye goglyor veya buldugu
ilk firsatta bir sekilde yurtdisina kagiyor. Kimileri ise ailesi zarar gérmesin diye esinden
anlasmali ayrilip ayni evde oturmaya devam ediyor ya da ebeveynlerin evlerine
tasiniyor. izini kaybettirmek icin sakin bir liman arayan aileler bir yandan parcalaniyor
diger yandan kredi karti borcu katlandik¢a katlaniyor.”
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Bankalararasi Kart Merkezi (BKM) verilerine gére Turkiye'de 2003 yili Haziran ayinda

17 milyon olan kredi karti sayisi, suan 20 milyonu asmis durumdadir.

3 b ':d-! :
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AYNALI BONUS

Resim 17: Bonus Card “Aynali Bonus” Reklam Uygulamalari, Ajans: Alametifarika, 2008

Aynali Bonus’u (Resim 17) Dinya Kadinlar Ginu hediyesi olarak kullanima sunan
Garanti Bankasi Odeme Sistemleri Kart Pazarlama Mudur Yardimcisi Elvan Bilge
“Kredi kartini sadece bir 6deme sistemi olarak degil, hayatlarinin her asamasinda
kullanabilecekleri bir ara¢ olarak konumlandirmay1 amagcladiklarini” sdylemistir.

Telekomiinikasyon Kurumu Tirkiye Istatistik Kurumu‘nun (TUIK) tesadiff érnekleme
yontemiyle gerceklestirildigi istatistik sonucunda Turk insani, cep telefonu degistirmede
Avrupa ortalamalarini altist etmistir. Avrupa‘da cep telefonlari ortalama 2 vyil
kullanilirken, Turkiye‘de kullanicilarin yaklasik ytizde 20°si 6 ayda ya da en geg bir yil
icinde cep telefonunu degistirdigi ortaya ¢ikti.

Reklamlarin toplumsal yasama ve problemlere bakis acisi su sekildedir: aligveris
yaparak hayatin zorluklarindan arinmak ve diinyay! daha yasanasi ve mutlu bir hale
getirmek. (Resim 18)
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Resim 18: “Pisligin Liksu- Dinya da ki tim kétu seyleri diislin, sonra aligverisi

dustn...Alisverisi sevmemin nedeni budur...”” Diesel Reklam Afisi

Reklamlar Aldatir; Reklamlar o kadar yapaydir ki aslinda insanin inanmasi ¢ok zordur
ama insan inanir, cinkd inanmak ister. Reklamlardaki varsayimlarin gerceklerle pek bir
iliskisi yoktur. Marka, musterilere ¢cok pahali drunleri, alim guglerinin yeterli olmadigi
ya da ihtiyaclari olmayan Urlnleri aldirmak konusunda ¢ekici bir hava yarattiysa basarili
olmus demektir. Adbusters Dergisi Kultur Karistirmasi ile reklamlarin sakladiklari
gercekleri ortaya koymaya calismakta ve izleyiciyi bilinclendirmeye calismaktadir.
(Resim 19-20-21)
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Calvin Klien

Resim 19: Calvin Klein Reklami Resim 20: “Erkekler i¢in Gergek™ Adbusters

Kozmetik, guzellik vs gibi haber niteligi tagiyan we sitelerinde saglhk, guzellik vs ile
ilgili verilen bilgiler aslinda gergek deger tasimamaktadir; internet siteleri, haber ile
reklam arasindaki cizgiyi, sanal olmayan dunya da yapamayacaklari kadar siddetle
belirsizlestirmek icin kullanilmaktadirlar. Ornegin, kozmetik malzemeleri ve kiyafetleri
hakkindaki yazilari okurken okuyucular ayni zamanda tiklayarak siparis
verebilmektedirler. Siteler giderek artan Olcude icerik gelistiriciler tarafindan
yaratilmaktadir. Bu icerik gelistiricilerin gorevi, marka musterileri igin reklama musait

makaleler Uretmektir.
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Resim 21: “Marlboro Ulkesine Hosgeldiniz”” Adbusters Dergisi

Resim 22: “Cehennem’ Adbusters Dergisi
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hen [people] preter ideas and opinions that are fabricated (x:r

“Democracy cannot exist w

c tatements

them. The actions and ; shes
mere mechanical salutes, gesticulations signifying passive

automanc “reactions
citizen must not be mere .
i formity with the dictates of

8 ;i "
those in power. Thomas Merton, in Conjectures of a Guilty Bystande

Resim 23: Calvin Klein Reklami

Reklamlar 0zgurlik vaadeder ama kolelestirir; Yukarida ki ilanda “Eger insanlar
fabrikasyon fikirleri tercih ediyorsa demokrasiden bahsetmek mumkin degildir...”
demektedir. Bu reklamin oOnerisi “farkli” olmak, farkli dusinmek ve farkl
davranmaktir. Bir reklam milyonlarca kisiye birden seslenmektedir ve bir reklamda
onerilen gibi davranmak milyonlarca kisi ile ayni stili paylasmak demektir. Dolayisiyla
reklamlar insanlarin 6zgunligini yoketmekte ve markanin talep ettigi stilde yasayan

benzer insanlara donusturmektedir.

Bir markanin stilini benimseyen bir kisi sahip oldugu statii ve stili kaybetmemek adina
markaya sadakat duymaya baslamaktadir.

Tibor Kalman’in en biyuk korkusu, birtaraftan bilincaltindan ve duygusal etkilerden
Otard, markalarin stistimalinin glctnin dramatik birsekilde yukselmesi, diger taraftan
yayinladiklari marka-sadakat programlari vasitasi ile insanlari kontrol altina almalaridir.
Marka-Sadakat programlarinin asil amaci, bir profil olusturmak ve musterilerin satin
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aldiklari dranleri takip etmek ve Udrlnlerinden daha fazla satmak igin musterileri

gruplara ayirmaktir.

Ornegin kredi Kartlari kullanicilari  hakkinda herseyi bilmektedir; tercih ettigi
restaurantlari, tercih ettigi kiyafetleri, seyahet ettigi yerleri [...] Kredi Kkartlari bu

bilgilerini bilgisini ve otoritesini kotuye kullanmaz gorinir ancak bilmek guctar.

“Reklamlarda su kremle bu krem, su arabayla bu araba arasinda bir segme yapmaya
cagrilirnz; oysa dizgesel olarak ele alindiklarinda reklamlar bir tek seyi Onerir her
zaman”’® “Secme 6zgiirligli, yarisa neden oldu. Secim, marka farklilasmasina neden
oldu, secim meslekleri yaratti, secim ekonomiyi kamciladi. Demokratik toplumumuzda
secim yasama standartlarimiz yukseltti, segim acgozliluk ve hirsi kamciladi, segim

gezegeni kirletmemize yardim etti.” °

Serdar Erener, Turkiye’de insanlarin iki kelimeyi 6zgir kiz ve dev adam sozlerini
aradigl icin ¢ok tuttugunu soyluyor, “Ya, diglnlerde bile "12 Dev Adam™ caliyor,
eglenmenin ama muzaffer bir eglenmenin marsi oldu. "Ozgurlik" kelimesine gelince,
Tarkan hakh "Burasi bir cehennem" derken. Fatih’te kizlar Ozgiir Kiz’in kazi konus
kartini ¢antalarinin Gsttine takiyorlar, bu "Ben 0zglirim™ demek. Yani "Ben Fatih
semtinde yasiyorum, basimi da ortiyorum, clnkl etraf laf eder ama sanma ki ben

daha agik gorisli, daha liberal biri degilim". "Ozgir Kiz" bir sosyal kampanya oldu.”

Reklamlarda vaadedilen 6zgurlik anlayist, nesnelere bagli bir 6zgurlik anlayisidir.

Reklamlar 6zgiin olmayan insanlar yaratir; kimlik Sorunu yaratir; 1997 Ocak’da Tibor
Kalman New York Times’in Op-Edge sayfalarinda su sozleri yer almistir: “Sigara
icmek harikadir, Air Jordan harikadir, Nike cengeli ile hersey harikadir, Smashing
pumpkins harikadir, absolute ilanlari harikadir, Kools harikadir[...] Geng¢ insanlar,

78
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™ DK Holland, “Keeping Promises: The Impact of Brands on Society” How Graphic Design Informs
Society, Allworth Press, Canada, 2003, s.4
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onlarin yegane ve harika kimliklerini insa eden markalarin, objelerin, medyalarin
isaretleri tarafindan sivanmis durumdalar. Sigara coollugun énemli bir gostergesidir,
sigara paketi vazgecilmez bir moda aksesuaridir. Marka, ait oldugun grubun isaretidir.
Microsoft ve Apple, 6zellikle geng insanlarin kimliklerini yapmaya taaut etmis karsilikl
iki gruptur. Uriinler ozellikle kimlikseldir, marka kimlikleri sadece farklilastiricidir.
Uriin davranislari degil, markanin ismi avantajdir. [...] Ambalaj hangi klibe ait
oldugunu gosterir. Her zaman yaninda tasidigin kisisel bir aksesuardir. Kimlik Kkarti
gibidir. Kullpler, aileler ve dinler; kimlik sahibi olmayi ve tarihin baslangicindan beri
insan 1rkina kabul edilme duygusunu sagladilar. Eski markalar kolaylikla daha yeni
daha pariltili ve kullanigh olanlarla degistirdik. Memleketin kulubtinden ¢iktik ve Polo
by Lauren’inkine katildik. [...] Bireyler; sag stilleri, yazi stilleri, kiyafetleri, takilari vs
ni kendi yasam bicimleriyle birlestirirler. Markalar benimsenen bu durumu tedarik
etmekle sorumludurlar: arkadaslarimizi, ailemizi ve yanimizdan gecenleri
gorduglimiizde: Bu benim!, bu benim var olus seklimdir deriz. [...] Markalar trtnleri
vasitasl ile orantisiz ve temelsiz ait olma hissini guclendirir. Vadesiz, kuralsiz,
obligasyonsuz, sorgusuz, sualsiz (satin almak zorunda olmak disinda). Otomatik olarak
kabul edilirsin, ve istediginde tepkisiz olarak ayrilabilirsin. [...] marka yasam stilinle bir
iliskisi kurar, seni ayird edici kilar. Marka kimligi, seni kimlikli kilar. Bu markanin
verdigi so6zdur, bu tutulmasi gereken bir s6zdir, yoksa isini kaybedersin. Bu tek tarafli
bir ugrastir. Klibdinle, ailenle, kult ya da dininle olan iliskine benzemez, bunlarin her
biri biiyiik caba, uzlasma ve yakinlik gerektirir.” &

Sen bir Coke insanimisin? Pepsi insani mi1? Nike mi giyiyorsun? Reebok mi1? Marlboro
mu (mitik Amerika) i¢iyorsun? Camel mi? (atilgan Amerika) ya da American Sipirit
mi? (dogal Amerika) havali, alternatif, geng, ¢aga uygun olmak... Tim bunlar kimlik
araglari olmustur. Aslinda tim bunlar 6zguven ile ilgili sorulardir. Ancak insanlarin
kendileri ile ilgili bu aci verici sorgulamalari markalar i¢cin milyon dolarlik problemler
haline gelmistir... Reklamcilar insanlarin zayifliklari ve benlik sorunlari ile ilgili ciddi
arastirmalar icindedirler...

% DK Holland, a.g.k., S:4
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Reklamcilar beyaz genclere siyah tarzina olan hayranliklarini kullanarak ve siyah

genclere beyazlarin zenginligine olan hayranliklarini kullanarak satis yapmaktadirlar.

Modern Kimlik, bir kimsenin meslegi ve kamusal alanda ki (ailede ki) islevi etrafinda
donmesine karsilik; postmodern kimlik bos zaman etrafinda dénmekte, gorunusler,

imgeler ve tiiketim tzerinde yogunlagmaktadir.

Reklamlar, ikinci tekil sahisa sesleniyor gibi gorinse de, herekese seslenmektedir,
herkesin kendi soyledigi gibi olmasini istemektedir, herkes bu sdylemin pesinden
giderse esas amacina ulasmis olur. Kisi, reklamla karsikarsiya kaldiginda kendini 6zel
hisseder, ama isin gercegi bu sekilde hisseden binlerce insan oldugudur ve sonugta
herkes birbirine benzer; Ayni disiinen, ayni hisseden, ayni giyinen, ayni seye gulen,

ayni sekilde gulen ya da eglenen insanlar.

~
JCoflEcTion
SPRING SUMMER
008

€
b

Resim 24: Dockers Reklami, 2008

Reklamlar cinselligi pazarlar; “Kadinlarin kapitalist sistemler icin iki agidan 6nem
tasidigl soylenebilir. Tlki tuketici olarak kadin boyutudur ve budurumun nedenleri
sunlardir; ev idaresi gorevinin kadin sorumluluk alanina girmesi, alisverisin cogunlukla
kadin tarafindan yapihiyor olmasi, kadinlarin alisveris konusunda sinir tanimamalari,

alisverig istahlarinin kabarik olmasi, aligveriste rasyonel olmamalari, daha kolay
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etkilenmeleridir. Kadinlarin kapitalizm icin tasidigi ikinci 6nem ise, kadin imgesinin
reklamlarda  kullanilarak  erkeklerin  tiketimini  arttirmada ara¢  olarak

kullanilabilmesidir. “&

“Amerika Birlesik Devletleri’nde 1969 vyilinda, kadinlari asagilayan yayinlarin
yasaklanmasi hakkinda bir yasa cikarilmistir. 1975 yilinda Birlesmis Milletler
tarafindan kadinlarin gercekleri yansitmayan “erkek dunyasinda” yasadigini belirterek
kadinin kitle iletisim araclarinda seks simgesi ve ekonomik ilgi araci olarak kullaniimasi

Kinanmistir, «

John Berger’in ifadesiyle, “Erkekler davrandiklari gibi, kadinlarsa gortndikleri
gibidirler. Erkekler kadinlari seyrederler. Kadinlarsa seyredilislerini seyrederle. Bu
durum, yalniz erkeklerle kadinlar arasindaki iligkileri degil, kadinlarin kendileriyle
iliskilerini de belirler. Kadinin igindeki gdzlemci erkek, gozlenense kadindir. Boylece
kadin kendisini bir nesneye -0zellikle gorsel bir nesneye- seyirlik birseye donustirmis

olur.”

“Kadin imaji, daha dogrusu kadinin cinselligi artik igneden iplige hemen her Grinun
tanitiminda kullaniliyor. Hatta, deterjan, temizlik drunleri, ev ihtiyaclariyla ilgili
reklamlarda kadinlar bulunmaz iken, ciklet, dondurma veya biskivi reklami dahi

tamamen cinsellik Gzerine kurgulanabiliyor.

Reklamlar ve cinsellik konusunu yan yana getiren ve bu ikisini her gegen giin daha fazla
yayginlastiran en énemli medya organi hig stiphesiz ki televizyon. Kisilerin televizyon
izleme orani ve siresi arttikca, reklamlardan etkilenme oranlari da o 6lctide artiyor. Bu
artis, reklamcilarin ve reklamcilara driinlerini tanittirma gayesinde olan dreticilerin

insanlardaki zayif yonlerini suistimal ve istismar etme ¢abasini da artiriyor.

8 Tufan Ozsoy, Tiirk Dergi Reklamlarinda Kadin imgesi Kullanimi; 1971-2004 Doéneminin Bir
Degerlendirmesi s. 5
8 Tufan Ozsoy, a.g.k s. 15
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Kadin cinselliginin 0ne cikarildigi bir reklam, sadece erkekler igin degil, farkh
sekillerde ve yonlerde kadinlari da etki altina alabiliyor. Bunun ilk basamagi olarak
gerek geng kizlar, gerek yetiskin kadinlar igin ideal ve 6rnek alinacak kadin tipleri 6ne
cikarihyor; adeta “her kadinin dislerini stsleyen,” zengin, bakiml, gosterisli, glzel ve

genc kadin tipleri suuraltina yerlestiriliyor.” ®

4077 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkindaki Yasanin 16. maddesi; ticari reklam ve
ilanlarin genel ahléka uygun olmasi, bu yasal dizenleme ile ilgili Ticari Reklam ve
Ilanlara iliskin ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair Yonetmeligin 5. maddesi; reklam
ve ilanlarin genel ahldka uygun olmasi, insan onurunu zedeleyici bigimde
yaptlmamasini, Yonetmeligin 6. maddesi; reklam ve ilanlarin genel ahlék kurallarina
aykiri ifadeler ya da gorintiler iceremeyecegini, cinselligin istismari ile pornografi

iceren ifadeler ya da goruntuler tasiyamayacagini hikme baglamistir.
2. BOLUM: GRAFIK TASARIMDA ETIiK
2.1 TASARIM FELSEFESI

Felsefe, insanlik tarihi kadar eskidir, eski Yunan’da ismini almis ve adim adim sistemli
bir hale donusmdistir. Felsefe bilginin ve bilimin kaynagidir; glinimuzde disiplinlerin

timi kendi alanlarinda uzmanlassalar da felsefe ile baglarini koparmis degillerdir.

“Disunbilim veya felsefe, sozciik kokeni olarak Yunanca seviyorum, pesinden
kosuyorum, artyorum anlamina gelen "phileo” ve bilgi, bilgelik anlamina gelen "sophia”
sOzcuklerinden tureyen terimin isaret ettigi entelektlel faaliyet ve disiplindir. Buna
gore, felsefe Yunanllar icgin, ‘bilgelik sevgisi’ ya da ‘hikmet arayisi” anlamina
gelmistir. Baslangictaki bu 6zgun anlama gore, her tirden bilimsel arastirmaciya filozof

adi verilmistir.” ®

& Dr. Veli Sirim, Geng Yaklasim Dergisi, Temmuz 2006
8 http://tr.wikipedia.org/wiki/Felsefe
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Eylemin (zerinde kurulacagl iskeleti belirlemek igin tasarim eyleminin de sosyal

bilimler esliginde 6zellikle felsefe ile birlikte ele alinmasi gerekmektedir.

Ingiliz Politikaci Richard Buchanan’a gore, “simdiye dek etik ve politik sinirlara
erisememis insan merkezli tasarim tartismalari yetersizdir ve insanhgin sayginhgi ve
tasarimcinin sorumlulugu konusu, tasarimcilar tarafindan da tartisilmahdir.” Tartismak

biryana uygulamaya baslamak kaginilmaz gortiinmektedir.

2.1.1- Tasarim Etigi

Tasarim, 6zne-nesne iliskisi icinde varolur. Nesne, “belirli bir agirligi ve hacmi, rengi
olan her tirli cansiz varlik, sey, obje™® olarak tanimlanir. Felsefi olarak nesne,

“6znenin diginda kalan her konu, obje”  dir.

Ozne etkendir, nesne edilgendir; sekillendirilmeyi bekler, potansiyel imkanlari vardir ve
0znenin ona verecegi anlami bekler durur. Bu anlamda 6znenin denemesidir. Siniridir
ve imkanidir. Nesne, kendi potansiyeli icinde nesneldir. Ama isin iginde 06zne

oldugunda nesnellik ortadan kalkar. Ozne ve nesne arasinda i iliski sabit degildir.

Anadolu Universitesi’nde okutman Osman Sisman, 3. Ulusal Tasarim Kongresi’nde
Tasarim Etigi konulu bildirisinde nesne ve etik baglamini sGyle agiklamistir: “Nesne
benim ahlakimdir artik. Ben bigak icat edilmeden Once de adam &ldururdim. Ama
bigakdan sonra daha ¢ok adam 6ldiurmeye basladim.”

“Bilgi kuramlari, 6zne-nesne arasindaki iligskiler boliminin yalnizca nesnel diinya
bilgisini olusturmada degil, sosyal alanin insaa edilmesinde de en 6nemli bilesenleri
olusturdugunu savunmaktadir...Tasarim pratiginin basindan sonuna yapilan secimler,

dogurabilecekleri sonuclar acisindan dgerlendirilmeli, tasarim etigi bu temel (zerine

& www.tdk.gov.tr
8 www.tdk.gov.tr
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kurulmahdir...Tlketim nesnesinin Uretim bicimlerini gizleyen opakligi 6znede

yabancilasmaya neden olmaktadir.” ¥

Gunumuz  tiketim  ahiskanhklart  dogal varolusu yoketmektedir.  Tiketim
aliskanliklarinin degistirilmesinden bagslayarak, malzeme secimlerine kadar genis bir

yelpaze tasarimcinin sorumluluk alanina girmektedir.

“Etik kavrami, felsefenin pratik varolusu, “iyi” kavraminin etrafinda diizenleyen bir
parcasl, bilgece bir eylem yoludur.” ® Bu tanimdan yola ¢ikarak tasarim eylemini ortaya
¢ikan sonuclari ile degerlendirmek, tasarimi etik agidan degerlendirmek ile ayni anlama
gelmekte, kulanilacak gerceve ancak bu kosullarda ¢izilebilmektedir.

Adam Richardson’un “The Death of the Designer” makalesinde belirttigi gibi tasarimci
bir anlamda formu belirlemekle, Grini ve Urindn ardinda ki stregleri ve ideolojiyi

kamu 6nuinde yasallastirmakla yukumluddr.

2.2- GRAFIK TASARIMDA ETIK

AIGA (Amerikan Uluslararasi Grafik Tasarim Birligi) ve AGDA (Avusturalya Grafik
Tasarim Birligi), 1997°de ICOGRADA’nin (Grafik Tasarimcilar Birlikleri Uluslararasi
Konsull) yayinladigl kodlari 6rnek alarak “Grafik Tasarimda Etik Kodlar” genelgesini
yayinlamistir. AGDA genelgesinin amaci, tasarimci ve musteriyi etik olmayan
davraniglardan korumak olarak belirlenmistir. 2007 Mayis ayinda glncellenen AIGA
“Tasarim Meslegi ve Etik” bashkli brosirler dizisinde “yazilarin kullanimi,

ilustrasyonlarin kullanimi, fotograflarin kullanimi, telif haklari, ekolojik sorumluluklar”

8 Thomas M. Pasqua, Mass Media in information Age, Londra, Prentice Hall College Div, 1990, 5.45
8 Alain Bodiou, Etik Kétiiliik Kavrayisi Uzerine Bir Deneme, Tiirkgesi: Tuncay Birkan, Metis Yaynlari,
2006, s. 55
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gibi bagliklar altinda tasarimcilar ve miusteriler icin gerekli bilgiler verilmektedir.

Ancak bu bildiride tasarimci ve tasarimcinin misteri disinda izleyici kitlesine karsi
sorumluluklari hakkinda bir bilgiye rastlanmamaktadir. Bu durum grafik tasarim
mesleginin sadece mdisteri ve tasarimci arasinda gerceklesen bir igbirligi oldugu
sonucunu ortaya ¢ikarir. Bu konudaki memnuniyetsizligini Amerikal Grafik Tasarimci
Milton Glaeser 2002 AIGA Tasarim Konferansi’nda dile getirmistir. “AIGA’nin yeni
etik kodlari’nda mdsteri ve tasarimci davraniglarina yonelik sayisiz faydali bilgi var ama
tasarimcinin halk ile iliskisi konusunda tek bir kelime bile yok.”

Endiseler, elestiriler ve gelismeler son bir sene icinde AIGA’nin Prefosyenel Meslegin
Standartlari isimli genelgesine bir takim Etik Kodlar eklemesine ve Tasarimcinin Halka,
Topluma ve Cevreye Karsi Sorumluluklari adi altinda bolimler eklemesine neden
olmustur. Genelge de bu noktalar su sekilde ele alinmistir:

Tasarimcinin Topluma Karsi Sorumluluklari:

6.1 Profesyonel bir tasarimci halka zarar verecek projelerden kagcinmalidir.

6.2 Profesyonel bir tasarimci herzaman ve her durumda dogruyu aktarmalidir; yapilan
isler yanlis aciklamalar ve yanlis bilgilendirmelere sebep olmamahdir. Profesyonel bir
tasarimci iletisimin her seklinde mesaji agik bir tavirla sunmali ve yanlis, aldatici ve

yaniltici promosyonlardan kaginmahdir.

6.3 Profesyonel bir tasarimci izleyicilerin itibarina saygi gostermelidir, insanlari
tanimlamak, negatif ve robotlastirici birsekilde sterotipler yaratmak konusunda uzak
durup bireysel farkliliklara deger vermelidir. Profesyonel bir tasarimci, kilttrel deger ve
inanclara duyarh olmahdir, karsilikli anlasmayi yireklendiren adaletli ve dengeli bir
iletisimi taahit etmelidir.
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Tasarimcinin Topluma ve Cevreye Karsi Sorumluluklart:

7.1 Profesyonel bir tasarimci maksatli ve pervasiz birsekilde kendisinde icinde yasadigi
halkin sagligl ve guvenligini hice sayan seyleri bilerek yapmamalidir. Profesyonel bir
tasarimci insanlarin gorsel haritasi, dogal kaynaklarin tuketimi, hayvanlarin ve gevrenin

korunmasi korunmasi konusunda sorumlu bir role sahip olmahdir.

7.2 Profesyonel bir tasarimci, baska bir insan ya da grubun, insan haklarini ya da milk
haklarini ihlal eden ya da herhangi bir ihlale neden olan bir misterinin talimatlarini
bilerek kabul etmemelidir.

7.3 Profesyonel bir tasarimci, musteriye, halka ya da cevreye zarar veren, imalatcl,
tedarikgi ya da miteahhit tarafindan teklif edilen servis ya da mali bilerek

kullanmamalidir.

7.4 Profesyonel bir tasarimci; irk, cinsiyet, yas, din, ulusal koken, cinsel yonlendirme ya

da sakatliga dayali ayrimi deteklememeli ya da katilmayi reddetmelidir.
7.5 Profesyonel bir tasarimci, konusma Ozgurltginan, birliklerin - 6zgurliginin
prensiplerini anlamaya caba gostermeli ve desteklemelidir ve fikirlerin genis alanina

erisebilmeli ve boyle hareket edebilmelidir.

Asagidaki maddelerde grafik tasarim Uriinlerinde saptanan bazi etik problemler ele

alinmigtir:
2.2.1- izleyici ve Kullanici Merkezli Grafik Tasarim
Maalesef giinimuzde musterinin kazang tutkusu ve tasarimcinin gorsel bilmislik tutkusu

izleyicinin ihtiyaclarindan daha 6nce gelmektedir. Eger izleyici-kullanicinin ihtiyaclar

oncelik sirasina alinabilirse meslek i¢in en 6nemli etik model kurulmus olur. Daha sonra
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ki hedef, ekolojik sorumluluklar ve grafik tasarimin sosyal degisime olumlu etkilerini
arttirmak olmalidir, bu etkiyi herglin yaptigimiz islerle arttirmak gergeklestirmek
gereklidir.

Kullanicr merkezli tasarim surecinde, tasarlanacak seye odaklaniimakta (obje, iletisim,
arayuz, hizmet...) sonucun kullanicinin ihtiyaclari ile birlesip birlesmediginden emin
olmak icin yollar aranmaktadir. Kullanicilar hakkinda yapilan arastirmalar tasarimci ve

kullanicilar arasinda araylz gorevi gormektedir.

Tasarim problemleri ¢éziimlenirken, kullanicin ihtiyaclari gézuntne alinmah ve etik
kodlar bu cercevede belirlenmelidir. Bu duruma iyi bir 6rnek, Uluslararasi Endstri
Uriinleri  Tasarimcilart  Birligi  (ICSID) tarafindan adapte edilen Etik Kodlari
gosterilebilir. Kodlarin 5. ve 6. adimlarinda tasarimcinin izleyicilere ve kullanicilara

kars! olan sorumluluklari bélimu yer almaktadir ve maddeler su sekildedir:

1-Tasarimcilar, faydali bir iletisim sureci gerceklestirmak ve misteriye karsi onlari

savunabilmek i¢in kullanicilarin ve izleyicilerin ihtiyacini farketmelidir.

2- Tasarimcilarin ana kaygilari izleyici ve kullanicilarin yardimina olacak iletisim
bicimlerini hassasiyet ve saygi ile olusturmak olmahdir. Tasarimci tarafindan
olusturulan herhangi bir yanhs anlasilan ya da kafa karistiran iletisim bigimi bittinsel
olarak meslegin negatif bir yansimasi olarak gortlmelidir.

3- Tasarimcilar, bilingli olarak bilgiyi izleyici ve kullanicilardan elde ettikleri bilgiyi
etik olmayan birsekilde kullanmamali ve gereksiz yere hileli ve zarar verici etkiler

yaratmamalidir.
4- Tasarimcilar tim potansiyel kullanici ve izleyicilerin bitun ihtiyaglarini hesaba

katmali 0zellikle yetersizlikleri olan yaslilar ve fiziksel olarak koétirim olanlar

konusunda.
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5- Tasarimcilar, islerinin genel halkin refahini arttirdigini farketmelidir, 6zellikle saglik

ve guvenlik konusunda bu refahi arttirmak konusunda ¢alismalidir.

6- Tasarimcilar, durtst davranarak mesleki guvenilirliklerini ve sayginliklarini
arttirmalidir, samimi ve vakitli iletisim ve halkin ilgileriyle iligkili esasl bilgilerin 6zgur

akisini baydtmelidir.

Bu kodlarin tamamen kullanicin menfaatlerini dustiniiyor olmasi ¢cok dnemli bir 6rnek

olusturmakta diger tim disiplinler icin bir 6rnek teskil etmektedir.

Kullaniciy1 merkez alan bir tasarim streci gergeklestirmek igin bircok agidan duyarl
olmak ve temel olarak karsi tarafin ilgi-alaka ve ihtiyaclarini bilmek gerekmektedir.
Temel olarak tasarimci insanlarin ne soyledigini dinlemek, insanlarin ifade etmek
istediklerini tercime etmek, insanlarin neler yaptigini izlemek, insanlarin ne
kullandiklarini gozlemlemek, insanlarin ne bildigini agiga ¢ikarmak, insanlarin ne
hissettiklerini anlamak, insanlarin hayallerini takdir etmek konularinda duyarli, istekli

ve yetenekli olmalidir.

Bugunlerde Kullanici Merkezli Grafik Tasarim beraberinde “Deneyim Tasarimi”ni
getirmistir. Deneyim Tasarimi kullanicinin seyler, olaylar ve mekanlar ile ilgili
deneyimlerini tasarlamaktadir. Bu yeni anlayis kullanicilar igin tasarlamak yerine
kullanicilarla birlikte tasarlamak asamasina bir gecistir.

2.2.2- ikna etmek mi? Bilgi vermek mi?

Tdm caglarin vatandaslarini telkin etmek icin kendi yontemi vardir. Gunumiz
killturiinde telkin reklamlar ve televizyon vasitasiyla olur. ikna etme ve inandirma

caginda yasamaktayiz, yasadigimiz ve gordigiimiz birgok sey gercekdisidir.

Ornegin, drinlerin  bir ¢ogunun ambalajinda ikna edici-inandirict  sloganlar
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kullanilmaktadir. Ancak daha gercekci agiklama altta daha kiglk puntolarla
belirtilmistir. Budurumda aslinda triin ambalajinin bilgi vermedigini, satmak icin ikna

etmeye calistigini goruriiz.

Bunlarin hepsini toplarsak sonunda gergegin nasil bir sekilde yikima ugradigini
gorebiliriz. “Hergecen gun gercekligi kaybetmekte ve sanal bir diinya da yasamaktayiz.
Budurum bizi hergegen gin c¢ocuksu ve bagimli bir hale getirmektedir. Kendi
kararlarimiz icin yabanci bir otoriteye ihtiyac duymaktayiz.” * Reklam ve tlketimin

propagandasi sinir sistemimizi ve beynimizi ayni anda etkilemektedir.

Horace’nin sanatin amacini ile ilgili tanimini hatirlamak gerekirse, “sanat bilgi ve zevk
vermek icindir, ikna etmek ve zevk vermek degildir.” Bilgilendirmek gticlendirir. ikna

etmek seyleri net birsekilde gérme yetenegimizi elimizden almaktadir.

Fizikci ve psikolog William James’in isaret ettigi gibi “Sorulari cevaplardan daha ¢ok

seviyorum.”

Grafik Tasarim, insanlara trln, hizmet, nesne vs hakkinda net ve dogru bilgiler vermeyi
hedeflemelidir. insanlarin soru sormasini, sorgulamasini tesvik etmelidir. Yaniltici
bilgiler vererek gercegi manipule etmek, gercekleri saklamak, saptirmak insanlik icin
disiplinin yarattigi zararlardir ve budurumdan grafik tasarimcinin kendisi sorumludur ve

her tasarimci bireysel kararlarla boyle bir yalana alet olmamay: tercih edebilmelidir.

Bilgi Mimarhigi ve Bilgi Mimari terimini 1976 yilinda Amerikan Mimarlar Ofisi’nin
Baskani iken ilk defa ortaya atan Richard Saul Wurman, AIGA (Amerikan Grafik

Sanatcilar Enstitlisi) tarafindan el Gstunde tutulanlarin meslegimizin altin 6dalli

8 Milton Glaeser, Art and Propaganda, Voice: AIGA Journal of Design, Subat, 2008
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kahramanlari; hald Gslupcu olanlar oldugunu sdylemektedir ve bilginin ve bilgiyi
anlamli kilmanin 6nemini su sozleriyle vurgulamaktadir: “Yol ayrimi burada; bir seyi
iyi gostermekle iyi yapmak arasinda [...] Dogru bir sey yapip hos gorunmesini de
saglayabilirsin. Ama sadece hos, farkli, stilize bir seyle yola cikip, sonunda nasil olsa
anlasilacagini varsayamazsin. Benim temel vurgum anlama tizerine. Bence iletisimciler
olarak asil gorevimiz bilgiyi anlasilir kilmak... Bunu sahiden, Ustelik yaratici bir sekilde
yapabilirsek sonug ayni zamanda hos da gérunar!” *

Bilginin donustirilmesi ve anlamlandiriimasinda Grafik Tasarim 6nemli bir yere
sahiptir. Gecen yizyilda hos ve farkli olan bir bigim, dogru olmak icgin yeterli bir
kriterdi ancak artik hos ve farkli olmanin herzaman dogru anlasiilmak olmadigi fark
edilmistir.

“Bence anlama sanati herzaman son nokta olacak. Kelimelerin icadindan bu yana bu
sanatin degistigine inanmiyorum. Neden degissin ki? Uygarligin amaci bilgiyi anlasihir

kilmaktir; kelimelerle, sarkilarla ve sayilarla.”

2.2.3- Alturizm mi SOmurd ma?

Gunumuzde sponsorluk bir modadir. Ticari sirketler kendilerini halka “sirin” gostermek
icin sivil toplum kuruslarina ve sosyal, kiltirel olaylara sponsor olma sistemini
baslatmiglardir. Sponsorluk sanilanin aksine sponsor olunan seyin faydasina degil,
sponsor olan firmanin markasinin yararinadir. Reklam elestirmeni Matthew McAllister,
Amerikan Kultarunun Ticarilestirilmesi’nde sirket sponsorlugunu “yardimseverlik
gorunumine burinmis kontrol” olarak etiketlendirmistir. Yazisinda soyle demektedir:
“Sponsorluk sirketi yiiceltirken ayni zamanda sponsor olduklarinin degerini disdrar [...]

Spor olayi, gosteri, konser ve televizyon programi promosyonun yaninda ikincil olarak

% Steven Heller-Elinor Pettit, Design Dialogues, Richard Saul Wurman, Tiirkgesi: Grafikerler Meslek
Kurulusu, Dedi ki 05, 2002

% Steven Heller-Elinor Pettit, Design Dialogues, Tiirkgesi: Grafikerler Meslek Kurulusu, Dedi ki 05,
2002
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kalir cuinkt sponsorun kafasinda ve sponsorlugun sembolizminde promosyon vardir. Bu
olay, Sanat icin sanattan ¢ok reklam icin sanattir. Toplumun gdziinde sanat kendi
bagimsiz ve teorik olarak 6zerk ortamindan ayrilmis ve acikca reklama yerlestirmistir.”

Sponsor Olunan Hayat kitabinin yazari Leslie Savan sOyle demistir: “Sirketlerin
kultarel ve toplumsal aktivitelerimizi yonlendirmeye ¢alistigina degil, onlarin cémertligi

olmasa yaraticiligin ve cemaatlerin imkansiz olacagina topluca ikna olduk.”

“Nedensellik ile satis” ¢ok yaratici bir stratejidir bir sirketi ve Grinlnu bir sosyal olaya
baglar ya da diinyaca Unlu bir kurulusa fayda saglayarak zayif bir halk imajini ve distk
satiglari arttirmaya cabalar. Bu yontem, sponsorlugun en hizli biytyen seklidir. 2000
senesinde Amerika 700 milyon dolar reklamlardan kazandi ve sosyal olaylari
benimseyerek 1990 senesinden buyana 575 milyon dolar daha fazla kazanmis oldu. [...]
Sirketlerin genel olarak bir hedefi var gibi goruniyor; reklamlar araciligi ile karlarini
arttirmak. Bazilari bir adim daha 6teye gidiyorlar, nedenleri Amag bildirilerinden
ortaya cikiyor. Ornegin, Kenneth Cole AIDS hakkinda ki duyarliligi ile taniniyor.
Reklam kampanyalari igin nedenler uluslararasi kabul gorur meselelerden secilir.
Minakasa konusu olmayan konular, konu ne kadar populer olursa kar o kadar ¢ok olur.
Ornegin 90larda en fazla revacta olan satis konusu vahsi yasam ve dogadir. Diger
revacgta olan konular ise kadinlar ve gocuklar ile ilgili, okuryazarlik, evsizlik, issizlik,
insan haklari, AIDS, uyusturucu bagimliligl, zihinsel ve psikolojik bozukluk ve irksal
cesitlilik. [...] “Sunu distn: Kahvalti Grlnlerinin kutulari Gzerinde Amerika Kanser
Birligi’nin logosu var. Bu senin kahvalti drlnlerinin kanser yapmadigl anlamina mi
geliyor? %60 oraninda tuketici bdyle distuntyor. Amerika Kanser Birliginin logosu 60
farkh Gruntn Gzerinde mevcut ve senin ki Uzerinde yok, senin Urininin Amerika
Kanser Birligi standartlarinda olmadigini mi distntyorsun? Bu kurulus, logosunu

urtinlerin Uzerine koyabilmeleri karsihginda dreticiden 650-2500 dolar arasinda bir
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ucret talep ediyor ve benzer Urinler Ureten diger sirketlerin bu loguyu kullanmalarini

engelliyor. %
2.2.4- Moda mi1? Estetik mi?

“Estetik, 0zne-nesne iligkisini, etkilesiminin en temel seviyede anlama, arastirma
alanidir. Bunun en 6nemli sebebi, her ne kadar begeni, haz duygusu ve yaratma
olgusuna odaklanmis olsa da estetigin insan cevresini dinyayi, evreni algilama,
anlamlandirma, degerlendirme ve yorumlamasina karsilik gelen igerigidir. Dolayisiyla
estetik alaninda olmak, begeni ve tasarlama/ yaraticilik olgulari odakli olmakla beraber
temelde 6zne-nesne iliskisi, etkilesimi ve 6zellikle bu etkilesimde sorunlu olarak beliren
durumlar tzerinde durmak veya calisma yapmaktir. [...] Icinde bulundugumuz dénem
ve ortam ise kuvvetle, 6zne nesne etkilesimine yonelik bir sorun oldugu sinyalini verir.
Bu sinyallerin en 6nemlisi hemen herkes tarafindan ifade edilen, alinan tattaki
eksikliktir. [...] Gerek algilayan, duyumsayan gerekse tasarlayan sekil veren hemen
herkes bu durumdan sikayetcidir. Cunku iginde bulunulan temsili yasam sonucu 6zne ve
nesne birbirinden kopmustur. Dogrudanlik ¢ok azalmis neredeyse yok olmustur. Hemen
hersey bir temsili aracihigl ile yasanmakta ve temsili bir diinya da yasanmaktadir. [...]
Estetik, entellektiel ve akademik ortamda kavram olarak distince, sanat ve mimarlik
tarihini uzun siire mesgul ettigini ve etmeyi surdirdugunu biliyoruz. [...] Estetik olanin
bu etkisi, onun ¢ok temel bir durum olan 6zne-nesne etkilesiminden kaynaklanir. Bu
niteligiyle estetik, dustnsel/ felsefe, sanat/ tasarim ve bilimin ara kesitinde ele alinir,
incelenir. [...] GUnimizu tanimlayan kavramlar olarak so6zi edilen “parcalara
ayriimishk” cogulculuk, bireycilik, degiskenlik, hiz, cokluk, iletisim, yuzeysellik, taklit,
ucuz/ banal, populer/ moda, kiresel, yerel gibi kavramlar ayni zamanda 6zne-
nesneiliskisini tanimlayan kavramlardir ve estetik alaninda yer alirlar. [...] Bugin artik,
0zne-nesne ile baglantilh kuramamaktadir. [...]Jcunkd bugun dogrudanlik ¢ok azalmig
neredeyse yok olmustur. [...] Ozne-nesne ayrihiginin ya da kopmasinin daha derin

%2 judith Schwartz, “Socially Responsible Advertising; Alturizm or Exploitation”, Citizen Designer,
Allworth Press, Canada, 2003, s.9
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sosyo- psikolojik agiklamalari yapilabilir. Fakat cok temel olarak bu kopmanin altindaki
nedenin, iginde bulundugumuz kitlesel Gretim ve medya kiltiriine dayali “atomize,
parcalanmis” parcalanmig, OrUntilere indirgenmis, baglantisiz” dizen oldugunu
sOylemek olasidir. Kokleri XVI. yy ve ozellikle XVII. V XIX. yy.lara gitse de X. Yyla
birlikte tam olarak aciga cikan; bilim, sanat ve ahlakin bagimsiz eylemler haline gelisi,
nifus artisi ve edistrilesmsi dolayisiyla ¢cok sayida Gretim ve tiketim ulasim ve
iletisimin yeni olanlari ile beliren yeni yerlesim ve yonetim bicimleri icinde hemen tim
alanlarda buatunler alt pargalara, onlar da daha alt parcalara ayrilmistir. Gorsellestirme,
goruntustnin yayimhmindaki hiz var olan herseyi daha da cogaltirken parcalanmayi
daha da arttirmistir. XX. YUlzyilin son onbes yilina damgasini vuran, iletisim devrimi ile
ise bir taraftan en ust Olcekte aglar baglantilar kurulurken, diger taraftan 6zne-nesneden
iyice uzaklasmakta ve kigulmektedir.

Gundmdaz insani, nesneler dinyasiyla dogrudan baglantisini yitirmis, nesneden-onun ve
kendi gercekliginden-uzaklagmistir. Bu sistem iginde insan, ancak birilerinin onun adina
olusturduklari arasindan (pek de se¢im sani olmadan) sectiklerini heniiz kavrayamadan
strekli ve hizh tiketmektedir. Bu “hiz ve temsiliyet ortaminda” insan ancak dus-Un-me-

den (dussuiz ve dusuncesiz) cesitli derecelerden kopyalamaktadir.

Diger bir deyisle, “bugunun” karakteristikleri hiz, sayisal ¢okluk tlketim gorsellik/
imajlar diinyasi (fotograf, reklamlar, sinema) ve aracili, sanal iletisim, yonetim/ isletim,
temsiliyet “ insani disunsellikten/ elestirellikten ve deneyimden, yani gercek yasamdan
ve estetik yasantidan uzaklastirmakta, 6zne nesneden kopmaktadir. Bu sartlar deneyim
ve tasarim ortamini olusturmakta; deneyimleyen ve tasarlayan 6zne (herhangi bir kisi ve

profesyonel) bu sartlardan hareket etmektedir.”

“Dove'un Amerika'dan Kore'ye Ingiltere'den Filipinler'e 10 farkl tilkeden geng kizlar ve

kadinlarla goruserek yaptirdigl arastirmaya gore kadinlarin sadece ylzde 2'si kendini

% Ayse Sentiirer, Estetik Bugiin ve Tirkiye: Kotii Taklit, Gergeklik, Yenilik, Yapi-Endustri Merkezi
Yayinlari, Istanbul, 1998 5.166
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oldugu haliyle glzel buluyor, yarisindan fazlasi guinimuzin gizellik idealleri karsisinda
kendilerini guzel hissetmenin zor olduguna inaniyor. Geng kizlarin yuzde 92'si fiziksel
gorunuslerinin en azindan bir yonini degistirmek istiyor. Yuzde 67'si ise gorunisleri

hakkinda kendilerini kot hissettikleri i¢in bazi sosyal etkinliklerden kagiyor.” *

“Istanbul’da yasayan 1000 Kisi (zerinde uygulanan anket calismasi ile elde edilen
veriler, kadinlarin fiziksel gérinimlerinden genel olarak, ortalamanin biraz izerinde bir
sekilde memnun olduklarini ortaya koyuyor. [...] Toplumun dortte Gcu, “basmakalip”
bir glizellik anlayisina inaniyor. Ayni toplumun beste biri bu anlayis yiiziinden kendisini
glizel hissetmedigini belirterek rahatsizligini ifade ediyor. Her ne kadar medya da
kendileri gibi kadinlari gormek istediklerini ifade etseler de, zihinlerindeki “ideal
guzellik tanim1” iyice igerilere islemis durumda ve bunu asamiyorlar. Medya da sunulan
“ideal glzellik” sayesinde pek cok firma, “rahatsiz ettigi” ya da “ikna ettigi” insanlara
kendi dranlerini pazarhiyor. Yaratilan “ideal glzel” kadinin saghgi; birkag yil sonra
hangi ciddi saglik sorunlari ile karsilasacagi, akla gelmiyor. Belki de en 6nemli “saglik”
sorunu olarak; ozellikle “magazin” programlarinda, yalnizca, “sellit problemi” dile

getiriliyor.” %

“Ote yandan podyumlarda ve moda dergilerinde gordugiimiiz 'guzellik' numuneleri artik
yasama gegirilebilir, taklit edilebilir olmaktan cikti. [...] Ideal guzellik anlayis
gunimizde artik, insandan ¢ok ‘insanimsi’, dogal olarak olusmus bir fenomenden ¢ok,
bir sanat yonetmeninin elinden ¢ikmis, arzu edilir 6zelliklerin yerlestirildigi, dijital bir
resme isaret ediyor. Tum bunlar, insanoglunun yaslanma ve o6lim fobisi, genclige
tapmasi ve bebek yizli Japon ¢izgi film karakterlerini andiran yuzlere meraki sayesinde
gerceklesiyor elbette. “%

“Yakin zamanlarda kadin glzelliginin isaretleri neler mi igeriyor? Yuksek ve yuvarlak

* http://www.aksam.com.tr/haber.asp?a=71186,103

% Dog. Dr. Erkan Yiiksel Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Ogretim Uyesi
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/article.php?sid=6968

% http://www.radikal.com.tr/ek_haber.php?ek=cts&haberno=6655
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bir alin, zlrafay! andiran bir boyun, abartili buytklikteki gozler, fark edilmeyen bir
burun, mutlaka her an 6ptismeye hazirmigcasina hafifce aralik olacak sekilde, yumusak
ve dolgun dudaklar...”

“Gercekte tasarimcilar musterilerini negatif bir geri bosalmaya sahip bir Grln icin
uyarmakla ve patlamaya kars! tavsiyeler vermekle yuktumltdirler. Bu profesyonelligin
bir parcasidir. Ama grafik tasarimcilar kendilerini kurnaz sterotiplerle yakinlastirmak
sorumluluguna sahiptirler. Tasarimcilar peki 6devlerini farki bilerek yapiyorlar mi?
Ornegin: bircok reklam cok geng kizlari makyajli bir sekilde gosteriyor ve daha yasli
gorunmeleri i¢in tasarimlar yapiliyor. Gergek: 2 dakikada bir bir kadin ve kiz ¢cocugu
tecavlize ugruyor ve %61 i 18 yasinin altinda, %29 u 11 yasinin altinda. Geng ve ¢ok
genc kizlar seksi ve sofistike kiyafetler icin modellik yapiyorlar. Resit olmayan bir kizla

cinsi miinasebette bulunmanin en kétii sebebi, bizim genclige olan saplantimizdir.” '

2.2.5- Esinlenmek mi? Calmak m1?

Gunumiizde Picasso’nun “lyi tasarimcilar kopyalar, cok daha iyiler calar.” tnli sozii
bugiin bircok sanat ve tasarimciya ilham olmus gibi goriinmektedir. Ozellikle
reklamcilik sektoriinde birbirine tamamen benzeyen isler ¢ok siklikta gortlmektedir.
Ancak genelde halkin diinya uzerinde uretilen diger islerin ¢ok farkinda olmamalari bu
konuyu farketmemelerine neden olmaktadir. Hatta grafik tasarim ve reklamcilik
sektorinde dahi bu konunun pesine pek dustlmemekte ¢linki 6zginlik ve samimiyet
araylsindan ziyade isin o an ki, gunluk ya da haftalik etkisi énemli olmaktadir. Bu
konuda ki bazi o©rnekler 0Ozellikle uluslararasi bulyiklikte firmalarin ilanlarindan
secilmistir, bu markalarin parlak dunyasi hakkindaki fikirlerimizi ve grafik tasarimci ve
reklam ajanslarinin cin ve parlak fikirliliklerine olan hayranligimizi hayal kirikhgina
ugratabilmektedir. (Resim 25-28)
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AIGA fotograf, ilustrasyon, yazi karakteri kullanimi konularinda etik kurallar ortaya
koymustur. Bazi tasarimcilar 6zgun fotograf, ilistrasyon ve yazi karakteri kullanimini

onemle onermektedirler: “Ben 6grencilerin “‘calinti’ fotograflar kullanmamasina ok

onem veriyorum. Bence her tasarimci kendi fotograflarini gekmeli. Bunun isin ruhunu
1 98

oldukga degistirdigine inantyorum. iliistrasyon icin bile olsa bu boyle.

Resim 25-26: Ayni temali Land Rover-SAAB-Wolkswagen-Toyota Hiace Reklamlari

% DK Holland, a.g.k., s. 4
%8Cagri Cankaya, Ozan S. Caba “Gert Dumbar ve Stiidio Dumbar ile Soylesi”, Grafik Tasarim Dergisi,
Sayi: 10, Istanbul, 2007, .74
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Va3 nejlepsi pomocnik

Resim 27-28: Ayni temali Land Rover-SAAB-Wolkswagen-Toyota Hiace Reklamlari
2.2.6- lyi olmak mi? lyi satis yapmak mi?
2.2.6.1- Modernizmde Iyi Anlayisi

Modernizm, 1. Dunya Savasi’nin hemen ardinda yasanan kotu kosullarin giderilmesi,
karmasa, hirs ve sosyal esitsizlikten uzak bir dinya kurulmasi fikirleri ile kendini
gOstermistir.  Modernizm, bir stil degildir, bircok stil modernist olarak
degerlendirilebilir. Bu stillerin herbirinin ortak noktasi: tarihin reddi, soyutlamalar,
tasarim ve teknolojinin toplumu degistirebilecegi fikridir. Modernizm, biyik oranda
deneyseldir, ancak 1925’den sonra ekonomik kosullarin iyilesmesi ile hayal edilen
projeler gerceklesmeye baslamistir. Savas Oncesi donemde ortaya ¢ikan Kibizm ve
Ekspresyonizm estetik degerleri kullanilarak gunlik yasamin elemanlarinin yeniden

uretimi hedeflenmistir. Bu formlar, yeni bir ylzyil insa etmek igin disunulmustr.

“Yeni” kelimesi, eski ve eskiye dair olani reddedis modernizmin anahtar kelimeleridir.
Yeni bir diinya kurmak igin sil bastan yapmaktir. Bu agidan “yeni” ayni zamanda “iyi”
olandir. Ancak modernizm fikrinin kdkeninde yatan “yenilik” kavraminin i¢inde “daha
estetik, daha konforlu, daha insani, daha ergonomik” kavramlari da yer almaktadir. Bu
donemde hersey yeni ismini almistir: Yeni Mimari, yeni fotograf, yeni tipografi... gibi.
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2.2.6.2- 1. Diinya Savasl Sonrasi Modernizmde Iyi Anlayisi

Modernizmde gorsel kiltiriin temel anlayisini 1919°da acilan Bauhaus Sanat ve
Tasarim Okulu olusturmustur. Marx’in belirtigine gore 14. Yizyil civarindan
baslayarak, 16. ve 17. yuzyillarda, ticari devrimlerle inanilmaz bir hizla blylyen
kapitalizm, gorsel kaltirin dretim ve tuketimini tamamen degistirse ve Bauhaus,
temelde sanat ve endustriyi biraraya getirmeyi amaclasa da hicbir zaman tam olarak

ticari bir kaygi ile hareket etmemistir.

Bauhaus Okulu 20. Yuzyilin ilk yarisinda sanat ve tasarim alanina yeni bir anlayis
getirmistir. Bu anlayis, icerik olarak geleneksel, bicimsel olarak modern bir yapi

tasimistir.

Bauhaus Okulu, uygulamali sanatlara yonelik olan “Weimar Arts and Crafts” Okulu ile
bir glzel sanatlar okulunun birlesiminden olugmustur. Almanya 1. Dinya Savasi’nin
ardindan buyik bir karmasa icindeyken gazetelerde yayinlanan Bauhaus Manifestosu
yanki uyandirmistir: Manifesto sOyle demekteydi: “Bdtlin gorsel sanatlarin esas amaci
yapinin timine katkida bulunmaktir. Eskiden glizel sanatlarin en asil islevi yapilari
stslemekti; bunlar mimarinin vazgecilmez 6geleriydi. Bugiin sanatlar arasinda bir
baglanti kalmamistir. Mimarlar, ressamlar ve heykeltraslar yeniden, yeni bir olgu
olarak, yapinin kompozit karakterini 6grenmek zorundadirlar...sanat¢i asama yapmis
zanaatkardir [...] Her sanatgl icin esas olan kendi sanatinda usta olmasidir. Yaratici
tasarimin ilk kaynagi bu ozelliktir.” Kisaca Bauhaus Okulu ve fikri, disiplinlerarasi

baglari yeniden olusturarak sanat ve endustriyi birlestirmeyi amaclamistir.”

Ancak iki dunya savasinin ardindan isin ¢ehresi biraz daha degismeye baslami ve daha

ticari bir sekle burtinmustar.

“Modernizmin yuzyil basindaki uretimiyle, anonim igeriksizligin egemen oldugu 2.
Dinya Savas! sonrasi Uretimini birbirine karistirmamak gerek. Bugun, ylzyil basinin

modernizmini, kendi kurmaca dil Onerisiyle ve bu dille verdigi onemli Grunlerle,
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endustri caginin cogullugu icindeki yerine oturtabiliyoruz. Yuzyil basinin modernist
uretimi icinde Onemli bir yer tutan Bauhaus'u post-modernistlerin de bu baglamda
degerlendirdigini, modernizmin karsi ciktiklari anonim igeriksizligiyle Bauhaus'un
uretimi arasindaki ayrimi gordiklerini distiniyorum. Gergekten de Bauhaus'un Uretimi
higcbir zaman kendini yineleyen, ici bosaltilmis kalip onerilere dontismemisti...Yani
post-modernistlerin  Bauhaus'a bakislari ve Bauhaus tasarimlarina kendi onci
calismalarinda yogun olarak yer vermeleri aslinda Bauhaus'u savunduklari ¢ogulluk
icinde gormelerinden ileri geliyordu. Modernizmin 2. Dunya Savasl sonrasi donemiyle
baslangic donemi arasindaki ayrimi gérmek ve cogunlukla yapildigi gibi tek bir

"modernizm"den s6z etmekten kaginmak gerek.” %

2.2.6.3- Amerikan Modernizminde Iyi Anlayisi

1950-1955 yillari arasinda tasarimcilar New York MoMA tarafindan Iyi Tasarim
Programi ile desteklenmislerdir. MoMA yoneticisi Terence Riley tarafindan agiklandigi
gibi bu program “Hos tasarimlari satmak” ve iyi tasarim ve iyi isletme arasindaki bagi

kurmak amaciyla diizenlenmis bir programdir.

“lyi (satan) tasarim hikayesi modernizmin hikayesinde bulunmaktadir. Resim, tipografi
ve mimarlik egitimi almis olan Edgar Kaufmann, ticaret konusunda ki dehasi ile lyi
(satan) tasarim sergilerini duzenlemeyi Ustlenerek modernizmde tasarim ve ticaret
arasinda ki bagi kurmak konusunda 6nemli bir rol oynamistir. Amerikalilari eskilerden
daha iyi olduklari icin yeni tasarimlari satin almaya tesvik ederek savas sonrasi
Amerikan ekonomisini sitimule etmeye calismistir. Yilda 3 kez dizenledigi sergilerde
diizenlemistir, 200-400 nesne sergilenmekte ve aralarindan en iyiler “iyi-hos tasarim”
olarak onaylanmakta ve ddillendirilmekteydi. Hosluk insanlari iyi hissettiren ve sanki

daha iyi olduklarini hissettiren bir giice sahip olmustur.” *%

% Barbaros Sagdic, Aykut Koksal ile Réportaj, Mimarlik & Dekorasyon Dergisi, 1994, 5.48-53
100 \/eronique Vienne, What is Bad About Good Design, How Design Informs Society, Allwaorth Press,
2001, .63
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O donemde Amerika’da egitim (tasarim egitimi) ve tuketim arasinda ki bag karsl
konulmaz birsekilde saglamlasmis, bir kisi bu baga alkis tutmuyorsa ters bir kisi olarak
degerlendirilmistir. Ancak mimar Johnson Kaufmann gibi bu popdlist yaklasima ters
disen kisiler, modernizmi “endistri ve kultir arasinda ki ayrihgin bitisi” olarak

yorumlamislardir.

Bu noktada iyi satan ve iyi olan arasinda ki farki goz ardi etmemek gerekir. Milton
Glaeser, “iyi” kavraminin etiksel ve ahlaki niteligini yeniden hatirlatmistir. Tyinin ayni
zamanda diiriist ve samimi niteliklerinin olmasinin gerekliligini savunmustur. lyi,

basitce islevsel olan degilidir, iyi sadece satmak degildir.

“Amerika Birlesik Devletleri’nde Bauhaus distincesi olarak karakterize olan sosyal
icgudu, pragmatik amaglarla degismeye basladi; tasarimi satis amacli bir unsur olarak
kullanmak gibi ve stili ve ahlaki merkezli tasarimin tadini kagirdi. Gegis 0yle ani oldu ki

» 101

hazirliksiz yakalandik
2.2.6.4- lyi Tasarim lyi Satis Yapan midir? Iyi Tasarimda K6tii Taraf Nedir?

IBM Baskani Thomas Watson Jr. 1950’lerde “Iyi tasarim iyi is yapar” demistir, savas
sonrasi Amerika igin is dunyasi toparlanmak igin ¢cok 6nemli olmustur. Bu sire zarfinda

Iyi tasarimin koti sirketlere hizmet ettigine tanik olunmustur.

Cumulus Uluslararasi Universiteler, Sanat Kolejleri, Tasarim ve Medyalar Birligi’nin
dizenledigi 2008 Kyoto Tasarim Konferansi Tasarim Deklarasyonu’nda AIGA “Insan
Merkezli Kalkinmanin Cagi” Bolumi’nde kullanici merkezli tasarimin himanist
yonune dikkat gekmistir: “Teknoloji merkezli gelismelerden insan merkezli gelisime
dogru bir degisim olmaya baslamistir. Ama¢ materyalist goriinen degerlerden zihinsel,
entellektiel ve mimkiinse daha az materyalist olana dogru degisim olmasidir. Kilturel
Uretim stireci basladi, ki bu fiziksel Griinlerden cok daha onemli olan degerler ve

101 Milton Glaeser AIGA JOURNAL, 1995
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sembolleri igerir. Tasarim disuncesi sebatla bu strekliligin merkezinde bulunmaktadir.
Bu gelisim, kilturel geleneklerin altini gizer, onlari genisletmek ve canlandirmak ister.”

3. BOLUM: GRAFIK TASARIMCININ SOSYAL VE KULTUREL
SORUMLULUKLARI

3.1- Grafik Tasarimin Anlaminin Yeniden Kesfedilmesi
3.1.1- Grafik Tasarimcilarda Sorumluluk Bilinci

Amerikali Endustri Uriinleri Tasarimcisi Katherine McCoy, tasarimin politik ve sosyal
gucunu bir Amerikan vatandasl olarak Amerika’da yasananlari s6yle yorumlamaktadir:
“Son yiIl Amerika’da degerler krizi icinde oldugumuz vyillar oldu. Cok cesitli
kilturlerden olusan halkimiz paylasilan degerlerde bir yikimi tecribe etti. Ulusal
degerler, bireysel degerler, aile degerleri bile [...] bir toplum icinde musterek hisler
yaratan ortak mutabakat sonucunda olusan degerler [...] Soru sudur: Heterojen bir halk
nasil paylastlan degerleri gelistirir ve bireysel Ozgurligl ve kultarel cesitliligi
cesaretlendirir? Tasarimcilar ve tasarim egitimi problemin bir parcasi ve cevabinda bir
parcasi olabilir. Artik pasif kalamayiz. Tasarimcilar iyi vatandaslar olmak zorundalar ve
hikametimizi ve halkimizi sekillendirmek konusunda gorev almalilar. Tasarimci olarak,
yeteneklerimizi ve becerilerimizi digerlerini uyandirmak ve katilima tesvik etmek igin
kullanmaliyiz. [...] Amerika, komunizmin 6lumd konusunda kendini tebrik etmekten
once, kendi Amerikan kapitalist demokrasimizin onceden oldugu gibi olmadigini
hatirlamali. Durgunlasmamizin biyuk bir ¢ogunlukla sebebi pargalanmis degerlerdir.
[...] Grisimci enerji ve optimistik is etigi bireysel ilgilere,kendi halinden memnuniyete,
sirketsel acgozlultge ve etnik gruplar arasinda ve ekonomik sinisar arasinda igerlemeye
geriledi. Bizim geleneksel musterek Amerikan nedenlerimiz , bireysellerimizin firsat
sunan bir sistem icerisine katilim vasitasiyla gelistirebildigi yeni insa edilmis bir yapinin
hissiyati ile basarisizliga ugruyor. Tiketim ve materyalizm aradaki tek bag gbi
gorunuyor. Sag kanatta olan Bir grup insan daha fazla bagh gibi gériiniiyor ama baglari
strekli gerileyen bir halde. Geri kalanlar (zerinde kokten dincilerin ahigilagelen
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degerleri ile gic kurmak gibi bir 6zlem igindeler. [...] Reagen-Bush déneminde her
seyin yolunda oldugunu konusurduk. Bu sure¢ icinde grafik tasarimcilar, tlkenin diger
kisminda da hikim suren pasif bir hedonizm ile suni bir refahi kasiklamakla
egleniyorlardi. Simdi biz her seyn yolunda olmadigini fark ettik. Yerylzi zehirleniyor,
kaynaklar tukeniyor, Amerika alacakli bir ulustan borclu bir ulus olmaya dogru

1 102

gidiyor.

Iyi tasarim, iyi vatandasliktir soziinii Milton Glaeser sdylemistir. Peki iyi tasarim nedir?
Estetik form, mukemmellik, zeki kullanim? Steven Heller’in ekledigi gibi, kot tasarim
kott vatandaslik midir? Gergekte kotu tasarimin basit bir anlami vardir, iyi tasarim ise
bircok insana hizmet eder. Yukarida iyi tasarimin Ozellikleri olarak saydiklarimizin

hepsi, vatandaslik bilinci ile elele gitmelidir.

Peki tasarimci masum olmak isterken kotu niyetli sirketler ile karsilasirsa ne
yapmalidir? Steven Hellerin soyledigi gibi, “etik standartlar anahtar kelimedir. Ve bir
tasarimci profesyonel, kilttrel ve sosyal olarak tasariminin vatandaslar tizerinde yaptigi
etki hakkinda sorumlu oldugunu bilmelidir. Her iyi vatandas anlamahidir ki, her bireysel

davranigin bir reaksiyonu vardir.

“Sik bir logo illegal bir olay! legal hale getirebilir, sik bir ambalaj tasarimi adi bir
urundin satiglarini patlatabilir, ticari bir ¢izgi film karakteri esas olarak gocuklar icin

tehlikeli olabilecek bir tiriin konusunda onlari kandirabilir.

Iyi bir vatandas tasarimci yetenekten cok daha 6te birseydir. Milton Glaeser’in soyledigi
gibi, anahtar sorular sormaktir ve cevaplar icin sorumluluk almayi bilmek gerekir.

Sorumluluk olmadan yetenek ¢ok ama ¢ok basit birseydir ve zaman kaybidir.

102 Katherine McCoy, Good Citizenship, Citizen Designer; Perspectiv on Design Responsibility, Nevyork,
Allworth Press, 2003, s.2-3
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Amerikali tasarimci Katherine McCoy yaptigi konusmada, paylasilan degerlerle
gelismis heterojen Amerikan toplumunun nasil olup da, kiltirel ayrihiga ve bireysel
Ozgurliige dustlglna sorguluyor. Tasarimin ve tasarim egitiminin sorunun ve cevabin
bir pargasi oldugunu distniyor. Tasarimcilarin iyi vatandaslar olmasi gerektigini ve
yeteneklerini kullanarak digerlerini de uyandirmak konusunda sorumlu olduklarini

anlatiyor. Tiiketim ve materyalizm insanlari birbirine baglayan tek bagdir.” %

Colchester Institute Grafik Tasarim BoOlum Baskani David Jury sOyle demistir:
“Toplumu gelistirmek, bir fark yaratabilmek cogu tasarim 6grencisinin basladigi
noktadir. ilerki égrenim yillarinda da bu yaklasimlarina devam etmeleri igin cesaret
verilir. Ogrenciler, kendi monitorlerinin disina bakabilen sirketleri sececek kadar
kendilerini begenmis olmalilar, en azindan kendilerine bu kadar glivenmeliler. Bu tur
sirketlerin bulunmasi aslinda gayet kolay. Kliselerden uzak durmalari ve gorsel
oyunlariyla (eglenceli dyle degil mi?) hemen kendilerini ayristirirlar. Ben toplum iginde
tasarimcilarin daha etkin bir rol almalari taraftariyim. ingiltere’de hala tasarimcilari
birer goriinmez iletisim Kkuryesi olarak gormenin 6tesine gecemedik. Bu da amaci
olmayan, ahlaki acidan stpheli ¢ozumleri cesaretlendirdi. Daha 6nemli bir rol alarak,

tasarimcilar daha sorumluluk tasiyan isler yapmaya cesaretlendirilebilir.”

Sans + baum Tasarim Studyosu Kurucusu Lucienne Roberts grafik tasarimcinin
toplumsal sorumluluklari hakkinda soyle sOylemistir: “Tasarimcilar yaptiklari isin
sadece estetik degerlerine degil belki daha da énemli bir oranda icerik ve uygulanisina
da karigsmalilar. Toplumu bizler olusturuyoruz. Yaptigimiz isin yasadigimiz diinyaya bir
arti deger katmasini ¢cok 6énemli buluyorum. Grafik tasarimi sosyal degeri olmayan bir
dekorasyon olarak gérmek onun gucuni azaltir. Ticari bir dinya icinde yasadigimizi
biliyorum ama daha buyuk bir resmin parcasi olmak benim igin ¢ok daha heyecan
verici. Grafik tasarim bilgilendirir, dikkat cekebilir, duslinmeye tesvik eder. Sadece

103 Steven Heller, Introduction, How Design Informs Society, Allwaorth Press, 2001, s.1X-XI
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satmak amaciyla kullaniimasi sahip oldugu potansiyeli gézardi etmek olur.”

Lippa Pearce Tasarim yoOnetmeni Domenic Lippa, “Tasarimcilar olarak hepimizin
sorumluluklari var. Ne yazik ki cok azimiz boyle bir sorumlulugu amaclhyor veya yerine
getirebiliyor. Iki ana sorumlulugumuzdan birincisi musterilerimizin anlayisini, tasarima
ve yapabileceklerine bakisini degistirmek. ikincisi de tasarimi toplumu bitiin olarak
gelistirmek, mutlu etmek icin kullanmak. Siralama kuglk brostrlerden poster gibi daha
onemli iletisim araclarinin AIDS ve irk¢ilik gibi sosyal amacli konularda daha gok
okunmasini saglamak seklinde ilerliyor. Ne yazik ki insanlar sosyal konularla ilgili
calismayi politik bir is pargasi olarak goriyor. Sonra da biyuk kurumlarin nasil tepki
verecegi konusunda tedirgin oluyorlar. Benim yasadigim deneyimlerde bunun tam tersi
oluyor. Bazen en anlayisl misterimiz ayni zamanda en biyuk musterimiz olabiliyor.
Tasarimcilar iletisim yetenegine sahipler ve bu yetenekleri kiicimsenmemeli. iletisim
kurabilme ve sosyal gelismeleri etkileyebilmemiz bizi yarista ileri bir pozisyona
koyuyor. Yazarlar, filmciler, sanatcilar, filozoflar ve oyuncularla ayni ligdeyiz. Bu
yetenegi sadece kendi yasamimizi renklendirmek icin kullanmak yeterli degil. Ayni
zamanda bu yetenegimizi, gucimuzl baskalarina yardim etmek, ilham vermek, onlari
egitmek ve etkilemek icin de kullanmaliyiz. Ustelik boyle yaparak kendi kendimizi de
gelistirebiliriz.”

“lyi grafik tasarim nedir ve iyi bir grafik tasarimci hangi 6zelliklere sahip olmalidir?
informed engagement. Bana gore bu terimi, tasarimcinin gevresinde ve disiplin disinda
gelisen olaylara, fikirlere iliskin ilgisi, bilgisi anlamina geliyor. Grafik tasarimci
boylelikle tasarimin daha genis bir kiltirel baglamla iliskilendirebilir. [...] Informed
engagement kavrami bana gore tasarimcinin tasarim bittikten sonra isin igine girecegi
baglamin farkinda olmasi anlamina geliyor. Iyi tasarimcilar tasarlama stirecini sorgular,
tasarimcilarin kullanima sunulduktan sonra yaratacaklari etkinin farkindadirlar. Ancak

cogunlukla bu strecin sorgulanmamasindan kaynaklanan sonuclarla karsilagiyoruz.
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Almanya’da ki Erik Spikerman’in s6zlnl aktarmak isterim: “Neden aptal birseyi glizel

yapalim?” 1%

3.1.2- Grafik Tasarimin Anlami ve Grafik Tasarimcinin Roli

2000 senesi Icograda Tasarim Manifestosu grafik tasarimin rolii ve grafik tasarimin
anlami ile ilgili sunlari soéylemektedir: Tasarimci, gorsel kiltir ortaminin olusmasina
katkida bulunan, kullanicilar toplulugu igin anlam ureten, kullanicilarin gikarlarini
yorumlamakla yetinmeyip, yerine gore gelenek¢i ya da yenilikgi Oneriler getiren;
kavramsallastirdigi ve dile getirdigi fikirleri elle tutulur deneyimlere donustirmede
uzmanlasmig; farkliliklari abartmadan ve ortak paydalari goz ardi etmeden, cevresel ve
kultarel baglamin farkhihgina saygili ve birlikte var olmalari ilkelerine dayanan bir
yaklagimi benimseyen; tasarim edimlerinin dogurdugu sonuglarin, insanlik, doga,
teknolojik ve kultarel olgulara zarar vermemesine Ozen gésteren bu konuda Kigsisel
ahlaki sorumluluk tagiyan bir profesyoneldir. [...] Tasarim arastirmalari, tasarim
performansini gelistirmek icin; bilme, hissetme, insana iliskin fiziksel, sosyal ve klturel
faktorleri anlama yoluyla, tasarim bilgisi Gretimini ¢cogaltmalidir. [...] Yakin ve uzak
gelecek hakkinda dugtinme guclt gorsel iletisim tasariminin vazgegilmez parcasi
olacaktir. Tasarimin yeni konsepti; doga, insan ve teknolojiyi diizenlemeyi, dogu ve
bati, kuzey ve glney, gecmis, bugin ve gelecek arasinda dengeli bir uyum saglamayi

vaat ediyor. 1

Grafik Tasarim, sadece basitge resimler Gretmeyen ayni zamanda iletisim problemlerine
gorsel c¢ozumlerin analizi, organizasyonu ve metodlar ile Kkatkilarda bulunan

entellektiel, teknik ve yaratici bir aktivitedir.

Bilgi ve iletisim ticari, kulturel ve sosyal olarak uluslararasi birlik ve beraberligin
temelidir. Grafik Tasarimcinin gorevi, toplumun her kesiminde gorsel iletisim

problemleri icin dogru cevaplari bulmaktir.

194 1an Noble, Russell Bestley, Programa Ara Veriyoruz, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Yayinlari, 2000, s. 15
195 1cograda Tasarim Egitimi Manifestosu, 27 Ekim 2000, Seul
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Grafik Tasarim, Grafik Tasarimci ve Grafik Tasarim slreci dinya da farkh sekillerde

actklanmistir.

1984 senesinde yayinlanan Icograda makalelerinde grafik tasarimci su sekilde
tanimlanmistir: “Grafik Tasarimci, sanatsal duyarliliga, yetenek ve deneyime sahip
velya da profesyonel olarak tasarim ve imajlari gorsel iletisim anlaminda yeniden Uretir.
Illustrasyon, tipografi, kaligrafi, ambalaj tasarimi, kitap tasarimi, reklam ve toplum igin
materyaller ya da gorsel iletisim formlari ile ilgili olan kisidir.”

Avusturalya Grafik Tasarim Birligi’nin (AGDA) web sitesinde profil sayfasinin amacg
kisminda Grafik Tasarim sureci su sekilde betimlenmistir: “Grafik tasarim sireci,
yetenek, bulus ve teknik yeterlilik gerektiren bir problem ¢tzme sirecidir. Musterinin
urtiniind, hizmetini, amaclarini, rakiplerini ve hedef kitlesini anlayip, bunu bigim, renk,
imaj, tipografi ve bosluk ile manipule ve kombine ederek gorsel bir ¢6zime dogru

gotirmektir.”

Ontario Grafik Tasarimcilari Birligi grafik tasarimin tanimi ile ilgili su aciklamayi
yapmistir: “Grafik Tasarim disiplinlerarasidir; iletisimin bilgi alanlari, gorsel duyarlilik
ve yeteneklerle kombine olmus, teknoloji ve is diinyasi icinde olan problem ¢6zme
eylemidir. Grafik Tasarim uygulayicilari, iletisim ve yoneltme icin gorsel bilgiyi

organize etmek ve kurmak konusunda uzmanlasmiglardir.”

Kanada Grafik Tasarimcilar Birligi (GDC) grafik tasarimi su sekilde tanimlamistir:
“Grafik Tasarim, iletisim konseptlerinin islevsel olarak gorsellesmesini saglar, 6zellikle
basili ve elektronik medya da (arayiiz tasarimlari), is dunyasi ve teknolojinin sinirlari
kurumsal amaglarla ve kurumsal hizmetlerle, ve gorsel olarak anlatim ve arastirma,
medikal ve bilimsel bilgi ve surecleri arastirarak. Msteriler genellikle proje amaclari
saptarlar. Grafik tasarimcilar analizlerle, yapi kurma, planlama ve, spesifik amaglarla
gorsel iletisimi arttirmak icin metin ve imajlar Gretme yolu ile iletisim amagclarina

ulasmay1 amaclar. Cogu zaman danigman olarak gorev alirlar.”
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Tasarimci yazar Jorge Frascara User-centered Graphic Design kitabinda grafik

tasarimcinin sorumluluklarini soyle aciklamistir:

Profesyonel sorumluluk: Secilebilen ayirt edilebilen, dikkat ¢eken, anlasilabilir ve ikna

edici mesajlar yaratabilme yetisi.

Ahlaki sorumluluk: Hedef kitlenin insani 6zelliklerini ihmal etmeyen iletisimsel bir

bagin kurulmasi.

Sosyal sorumluluk: Topluma olumlu katkilarda bulunacak mesajlarin gorsel sunumu

Kulttrel sorumluluk: Toplumun kalturel varhigini zenginlestiren bir objenin yaratiimasi

Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiltesi Grafik Tasarimi Bolimi’nin 2000
senesinde duzenledigi Programa Ara Veriyoruz etkinliginde grafik tasarimci ve egitmen
lan Noble, Russell Bestley bu sorumluluklara birde siyasi sorumlulugu eklemislerdir:
“Biz bu listeye siyasi sorumlulugu da eklemek istiyoruz. Halki bilgilendirme,
guclendirme ve mevcut kaliplasmis fikirlere ve kiltirdeki ya da toplumdaki hiyerarsik

gugc iliskilerini sorgulama stratejilerine sahip olmasi.

Egitim konularindaki isimizin sadece egitim vermek ve 6grencilerin teknik yetilerini
gelistirmekten ibaret olmadigini distniyoruz; daha genis bir alani kapsayan Kisisel
gelisim ve 6grencilere genel kiltur ve biling kazandirilmasi gercevesinde belirledik.

Biz grafik tasarimcinin iletisim sirecine mudahale ettigine inaniyoruz; grafik
tasarimcilari yaptiklari secimlerle mesaji sekillendiriyorlar. Grafik tasarimci mesajin
acik olmasi igin ugrasmak yerine isin sonucunu etkileyebilecek kararlar alabilecegi bir

konumu tercih edebilir.

Grafik tasarimcinin tarafsiz is goren olarak ya da bitinuyle misterinin istekleriyle
ilgilenen bir guzellik uzmani gibi algilanmasi oldukga yeni. Eger alanin erken dénem

geleneklerine bakarsak, mesela Bauhaus akimina, tasarimcinin sosyal aktorler olarak
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yani sadece Uretimle ilgilenene degil, iginde calistiklari kilturde farklilik yaratmak
1 106

Uzerine sosyal degisim arayisinda olan kisiler olarak algilandiklari gortriz.
“Daha da fazlasi dogru bir kalp ile yaratirsak grafik tasarim gi¢li bir sosyal etkinlige
sahip olabilir. Niye hala grafik tasarimin oldugundan daha 6nemli gibi hissetmeye
calistyoruz. O, bir meslektir.

Belki de her meslek ego konulariyla miicadele eder, ama sanki burada ayrica fazla atesli
bir caba var. Hadi yiizles: tasarim bildigimiz gibi 6zgur girisimle bir butiindir. Ikisinin
birlikte daha rahat buytyebilecegini sGyleyebilirsin.

Baska bir acidan da iki yuzliyiz, meslegimiz biyik olglide narsizm tasiyor. Bir yandan
dunyaya yardim etmek istiyoruz ve belki de bunu yapmaya hazirdik. FTF’deki fikirler
yeni degildir, 40 senelik dusuncelerdir ve onlar hakkinda yeni konusmaya basladik,
diger taraftan kabul etmeliyiz ki dlinyaya yardim etmek sadece guizel ve seksi degildir....

Bu yildizlara yakindan baktigimizda tistlerinde ki tozlar birden silinir. Insanlik! Problem
biziz. Tasarim medyasi trendleri ele aliyor ve yeterince sosyal konulara agirlik vermiyor

yildiz tozuna yakin olmaya ¢alisiyor ve birgiin o sekilde Unli olma umudu tasiyoruz.”
107

“Ben kendi rolimi, dustinceleri ileten biri olarak goriyorum, dusunceleri ileten biri
olarak goriyorum. Ben bir vericiyim. Bir tur gergekligi yansitiyorum; insanlarin belli
konulara odaklanmasini saglayan sismografik beceriler gelistirdim. Tartismali
konularda benimle ayni goruste olabilirler ya da olmayabilirler, ama ilgisiz kalmazlar.
Ilgisiz kalirlarsa basarisiz hissederim. Bu tepkiler, devam etmeyi saglar. En iyi durumda
bir farkindalik yaratirsiniz. Bazense bir mucize olur ve insanlar bir afis kampanyasinin

sonucunda gercekten de eyleme geger. Davranislarini ve duslincelerini degistirirler. Tel

1% programa ara veriyoruz, Marmara Universitesi Grafik Tasarim Bolumi, 2000, s. 32
197 steven Heller, Introduction, How Design Informs Society, Allwaorth Press, 2001, s.IX-XI
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Aviv’de ki Yesiller Partisi icin yaptigim bir afis kampanyasi sonucunda liderleri

Belediye Baskan Yardimcisi oldu.” *%®

3.1.3- First Things First

First Things First/ ilk Once Oncelikler, 1964 senesinde ingiliz grafik tasarimci Ken
Garland tarafindan kaleme alinmis, 22 grafik tasarimci tarafindan daha imzalanmis ve
blyluk yanki uyandirmistir. Grafik tasarim tarihinde az rastlanir bir olay olmus ve
yankilari bugiine degin stirmistiir. Oyle ki 1999 senesinde asil metne sadik kalarak
yeniden yayimlanmis ve bu defa dinyaca Unli 33 grafik tasarimci tarafindan konunun

gecerliligi teyid edilmistir.

First Things First Manifestosu “Grafik tasarimcinin roli nedir?” “Ne olmahdir?”
“Grafik tasarimcilarin, toplumun yardim ve ilgi bekleyen daha 6nemli ihtiyaclarina

yonelmek gibi bir sorumluluklari var midir?” gibi en temel sorulari dile getirmistir.

1964 First Things First / ilk Once Oncelikler

Biz, asagida imzasi bulunan grafik tasarimcilar, fotografcilar ve 0Ogrenciler,
reklamciligin teknik ve araglarinin, yeteneklerimizi kullanmak icin en kazancli, etkili
alan olarak sunuldugu bir dinya da yetistirildik. Bu inanci destekleyen, yetenek ve
hayal guclerini kedi mamasi, mide ilaci, deterjan, sa¢ bakim drlnleri, cizgili dig
macunu, tiras sonrasi losyonu, tirag oncesi losyonu, zayisama rejimleri, sismanlama
rejimleri, deodoran, maden suyu, sigara vs. satmak icin kullananlarin islerinin takdir
gorduglt yayinlarin bombardimanina ugradik. Reklam sektoriinde calisanlar, ulusal
refahimiza az ya da hicbir katkisi olmayan birtakim amaglar ugruna, fazlasiyla zaman
ve enerji harciyorlar. Tuketim dalgasinin kuru girultiiden ibaret sesi, toplumda sayisi
giderek artan insanlarin oldugu kadar bizleri de bir doyma noktasina getirdi. Ugruna

yetenek ve tecribelerimizi kullanabilecegimiz daha degerli amagclar olduguna

198 Esen Karol-Yossi Lemel, Yossi Lemel Patlayici Fikirler, Tiirkgesi: Cem Akas, Garanti Galeri Sergi
Brosuri, 2006
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inantyoruz; sokak ve binalar igin isaretler, kitap ve sireli yayinlar, kataloglar, kullanim
kilavuzlar, endustriyel fotograsar, egitim araclari, filmler, televizyon programlari,
bilimsel ve endustriyel yayinlar gibi, ticaretimizi, egitim duzeyimizi, kultirimizi ve
dinya gortsumizu gelistirmeye yonelik diger alanlar. Tuketici reklamlarinin ortadan
kalkmasini savunmuyoruz. Béyle bir sey tatbik edilemez. Hayati zevkli kilan yonlerinden
arindirmak istemiyoruz. Onerimiz, iletisimin daha yararh ve kalic bigimleri lehine
onceliklerimizi yeniden siralamak. Umudumuz, toplumumuzun ticcarlardan, stati
saticilardan ve kandirilmaktan sikilip, bizim yeteneklerimizi daha anlamli amaclar
ugruna kullanmasi. Butin bunlar 1s1ginda, tecriibe ve fikirlerimizi paylasmayi teklif
ediyor, meslektaglarimizin, 6grencilerin ve ilgili herkesin kullanimina sunuyoruz.

Ken Briggs, Ray Carpenter, Robert Chapman, Gerry Cinamon, Anthony Clift, Harriet
Crowder, Ivan Dodd, Germano Facetti, Robin Fior, Anthony Froshaug, Ken Garland,
John Garner, Brian Grimbly, Bernard Higton, Gerald Jones, Ivor Kamlish, Sam
Lambert, lan Mclaren, Caroline Rawlence, William Slack, Geoffrey White, Edward
Wright.

“First Things First” ¢ok dogru bir zamanda ortaya ¢ikmistir. iki Diinya Savasi’ndan
citkan dunya da, Amerika ve Avrupa toparlanma sureclerine girmis, ekonomileri
yikselise gecmis ve gorunen o ki: tlketimin yol acgtigi konfor ve rahat oncelikleri
unutturmaya baslamis, grafik tasarimcilar tiketim toplumunun 6niini agmak konusunda

onemli bir rol oynamaya baslamislardir.

“1950’lerin sonundan itibaren, bazi tasarimcilar bu dalganin toplumun daha genis
ihtiya¢ ve sorunlarina nasil bir faydasi oldugunu sorgulamaya basladilar. Bazilarina
gore meslektaslarinin dagittiklari oduller, tasarimin sadece sig ve gegici olanlarina
veriliyor, onlar tesvik ediyordu. Garland ve diger ilgililere gore, tasarim daha kaliteli
bir yasam icin vermesi gereken savasin sorumlulugunu unutmasi tehlikesi ile karsi

karstya gelmisti.” 1°

199 Rick Poynor, First Things First, Tiirkgesi: Grafikerler Meslek Kurulusu, Dedi ki 02, 2002
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First Things First Manifestosunu kaleme alan Ken Garland 1950’li yillarda Central
School of Arts and Crafts’in tasarim boliminden mezun olmustur. 1962’de kendi
sirketini kurmustur; Ken Garland & Associates. Ayni zamanda Sosyalist isci Partisi’nin
faal bir Gyesi olup, ayni yil Nukleer Silahsizlanma Kampanyasi ile ilgili ¢alismalara
baslamistir. Yaptigi Aldermaston to London Easter 62 afisi bu ¢alismalariyla ilgili bir
ornektir. (Resim 29)

Nuclear Disarmament
2 Carthusian StECI

Resim 29: Ken Garland, London Eater 62 Afisi

Resim 30: 1982, Colin Bailey, Peter Cole, Ken Garland
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Ken Garland FTF’yi, 29 Kasim 1963’te yapilan Endustriyel Sanatcilar Dernegi’nin
toplantisi sirasinda kaleme almistir. Londra’nin Cagdas Sanatcilar Enstitlisi’nde yapilan
toplantinin sonunda s6z isteyerek, metni okumustur: “Basladiktan sonra farkettim ki,
metni okumaktan ¢ok nutuk gekiyordum. O anda hepimiz bir manifestonun tamamiyla
demode bir ara¢ oldugunu farkettik” Uzun alkistan sonra bir siirii insan orada imza igin

gonalli oldugunu soylemistir.

Metnin tamami 24 Ocak’ta haftalik Guardian Gazetes’nde yayinlanmistir. Guardian’da
cikan yazidan dolayr Garland, First Things First’ten bir kisim okumak ve tartismak
uzere BBC Haberlerine davet edilmistir. Design, SIA Journal, Royal College of Art ve
Ark dergileri 1964/65 Modern Publicity Yilligi manifestoyu tekrar yayinlamistir.

1999 First Things First/ Ilk Once Oncelikler

Ken Garland’in manifestosunu yeniden gundeme getirme fikri Adbusters Dergisi sanat
yonetmeni Chris Dixon’un Adbusters kurucusu ve editori Kalle Lasn’in New York’da
AIGA Markalama Konferansi’nda Tibor Kalman ile karsilasmasi sonucu ortaya
ctkmistir. Ingiliz Grafik Tasarim Dergisi Eye’in editori Rick Poynor orijinal
manifestonun dilini guncellemistir. Manifestonun imzalanmasi konusunda kimlerle
goruselecegi konusunda Adbusters Dergisi listenin yarisini, Rick Poynor da diger
yarisint olusturmustur. Rick Poynor bir roportajda sempatik olan kisilere teklif

gotirduklerini ancak buna ragman bazi kisilerin bu teklife hayir dedigini belirtmistir.

Poynor, manifestoyu imza eden isimlerin manisfestonun bu ulkelerde dikkat cekmesine
yardim ettigini soylemistir. “Insanlar icin bu manifestoyu destekleyen ve inanan gergek

isimler gérmesi ¢ok onemli.”
1999 First Things First/ Ilk Once Oncelikler

Biz, asagida imzasi bulunan grafik tasarimcilar, sanat yonetmenleri ve gorsel

iletisimciler, reklamciligin teknik ve araglarinin, yeteneklerimizi kullanmak icin en
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kazancli, etkili ve arzu edilir alan olarak sunuldugu bir diinya da yetistirildik. Bir¢ok
tasarim egitmeni ve danismani bu gorusi savunuyor, piyasa ddullendiriyor, yayinlar
vurguluyor. Bu yonde tegvik edilen tasarimcilar ve yetenek ve hayal guclerini kdpek
bisklvisi, ‘designer’ kahve, pirlanta, deterjan, sa¢ jOlesi, sigara, kredi karti, spor
ayakkabi, popo sikilastirict krem, “light” bira ve agir araclar satmak icin kullaniyorlar.
Reklam sektoriinde calismak faturalari 6demeyi her zaman kolaylastirdi, ama birgok
grafik tasarimci yizinden grafik tasarimcinin iginin bu oldugu saniliyor. Dinya
tasarimi boyle taniyor. Bu meslegin zaman ve enerjisi ¢cok da gerekli olmayan bir stri
seye talep uretmekte kullanthyor. Birgogumuz tasarimin bu gsekilde algilanmasindan
rahatsizlik duyuyoruz. Cabalarini reklam, pazarlama ve marka yaratmaya adayan
tasarimcilar, birey-tuketicilerin nasil konustugunu, dustindiglni, hissettigini, tepki
gosterdigini ve kaynastigini degistiren bu mesajlara bulanmis zihinsel ortami
destekliyor ve agik acik dogruluyor. Bir yerde hepimiz indirgeyici ve zararlh bir kamusal
sOylemin  kodlarini  olusturuyoruz.  Ugruna  problem c¢ozme yetegenimizi
kullanabilecegimiz daha degerli amaclar var. Egsi gorilmemis cevresel sosyal ve
kultarel sorunlar ilgimizi bekliyor. Sayisiz kulttrel olusum, sosyal kampanya, Kitap,
dergi, sergi, egitim araci, televizyon programi, film, hayir isi ve iletisim projesinin,
uzmanhgimiza ve yardimimiza acil ihtiyaci var. Onerimiz, iletisimin, daha yararli,
kalici ve demokratik bicimleri lehine Onceliklerimizi  yeniden siralamak; Grun
pazarlamanin 6tesinde bir zihniyet gelistirmek, yeni bir anlam kesfetmek ve Gretmek.
Tartisma alani giderek daraliyor; genigsletilmeli. Tiketim aldi basini gidiyor; gorsel

dillerin ve tasarimin kendi kaynaklari araciligiyla bu egilime kargi durmalari gerekiyor.

1964°te yeteneklerimizin daha iyi kullanilmasi ¢agrisinin orijinal metnini 22 gorsel
iletisimci imzalamisti. Glnimdizde kiresel tiketim kiltirinde yasanan patlamayla, bu
¢agri daha da 6nem kazanmis durumda. Bugun, onlarin manifestosunu

yenilerken, beklentimiz 6ziimsenmesi i¢in onlarca yilin gegmemesi.

Jonathan Barnbrook, Nick Bell, Andrej Blauvelt, Hans Bockting, Irma Boom, Sheila

Levrant De Bretteville, Max Bruinsma, Sian Cook, Linda Van Deursen, Chris Dixon,
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William Drenttel, Gert Dumbar, Simon Esterson, Vince Frost, Ken Garland, Milton
Glaeser, Jessica Helfald, Steven Heller, Andrew Howard, Tibor Kalman, Jeffrey Keedy,
Zuzana Licko, Ellen Lupton, Katherine Mccoy, Armand Mevis, J. Abbott Miller, Rick
Poynor, Lucienne Roberts, Erik Spiekermann, Jan Van Toorn, Teal Triggs, Rudy
Vanderlans, Bo Wilkinson.

Adbusters, Emigre ve diger tasarim dergileri First Things First 2000’i yayimlamis,
Ingiltere’de Design Week, Creative Review, Eye, Blueprint; A.B.D’de ID, Print ve
Communication Arts; Japonya’da ldea ve Almanya’da Form, Hollanda’da Item AIGA
(Amerikan Grafik Sanatlar Enstitisii), British Design History Society (ingiliz Tasarim
Tarihi Dernegi) ve Brno Tasarim Bienali, konuyu tartismak (zere toplantilar

diizenlemistir.

Kuskusuz First Things First, tartisma baslatan bir nokta olarak ¢ok 6nemlidir. Ozellikle
1964°de kaleme alindiktan sonra 1999’da yeniden revize edilmesi ve cagdas grafik
tasarimcilar tarafindan imzalanarak, olayin 6nemini korudugunun belirtilmesi daha uzun

bir stire 6nemini kaybetmeyeceginin gostergesidir.

Rick Poynor FTF’nin ikinci kez yayinlanmasi konusunda soyle demistir: “Adbusters ve
diger imzacilarin orijinal manifestonun devamliligini teyid etmesi énemlidir ve gercek
su ki meydan okuma hentiz gergek adresini bulamadi. Higbirsey olmasa da durum suan
cok daha ciddi.”

Manifesto, poster olarak dinya g¢apinda birgok okula gonderilmistir. Poynor, 1999°da
Kalle Lasn ve Chris Dixon’u Royal College of Art’a konusma yapmak Uzere davet
etmis, bircok Universitede manifesto ile ilgili projeler yapiimistir. Tim imza edenlerin
ayni zamanda egitimci olmasi diger 6nemli bir konudur. Adbusters Editort Kalle Lasn
sOyle demistir: “Ogrencilere ne yapmalari konusunda yeni bir perspektif vermenin
zamanidir. Birdaha ki neslin tasarimcilarina simdi ulasabilirsek tim bir endustri biradim

daha yukari c¢ikabilir. Bir kere tasarim okullarinda ki 6gretmen ve 0grenciler bunu
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farkederse onlar dlinyay! degistirebilirler. Bu devrimin baglamasidir.”

New York Modern Sanatlar Muzesi Grafik Tasarim Bolumi sefi John Calvelli,
manifestoyu c¢alisanlarina orada neden calismay! sectiklerini hatirlatmak igin

yolladigini sdylemistir.

Poynor bu fikri destekler nitelikte sOyle séylemektedir: “Davraniglar ¢cok dramatik
birsekilde bir nesilden digerine ¢ok degisiyor. Adbusters’in girisimi gen¢ tasarimcilar

uzerinde etkiye sahip. Umarim manifesto tasarim okullarinda bir tartisma baslatabilir.”

Amerika ve Avrupa’da manifestoyu kabul edenler oldugu gibi karsi olanlar,
manifestoyu elitist ve zirva bulanlar da olmustur. Hatta Ingiltere’de kiigiik bir grup daha
da ileri gidip, karsi bir manifesto hazirlamistir: “Tim Gelecek Retromanifestolara Karsi
Birlesme Cagrisi”: “Tasarim kapitalizm igine hapsolmustur, bireyler icin kazanilacak
bircok iyi huylu nokta olsa da; kahve kitaplari, sergiler, dergiler gibi... ama bu bag
Israrla devam edecektir [....] Tasarimin kaginilmaz varolus sebebi i¢sel potansiyeller ile
ilgili degil, daha cok reklamcilik ve pazarlamanin guclu mekanizmasi ile iliskilidir.

Tasarimin tanimi, bireyler tarafindan disiplinden uzaklastirilamaz [...]”

FTF, reklam ve grafik tasarim camiasindaki yaratici profesyonelleri hedeflese de sadece
grafik tasarimcilar ve tasarim egitmenleri konuyla ilgilenmistir. Belki de bunun sebebi,
manifestonun sadece tasarim dergilerinde yayinlanmis olmasi reklam ve pazarlama

dergilerinde yayinlanmamis olmasidir.
Cesitli tasarimci ve egitimcilerin FTF ile ilgili farkli gorusleri su sekilde olmustur:

Michigan School of Arts and Design’da profgsor olan Loretta Saples konuyla ilgili
endiselerini  sOyle belirtmistir:  “Manifestonun ¢ok ciddi ve iyi disunulmus
yenilenmesine ragmen ciddi suphelerim var: yeni deklarasyon tasarimin gorintisinin
ne kadar az degistigini kanitladi [...] Tasarimin kayda deger bir kismi giin gegctikce
gelisiyor ve konulari tartismak konusunda ki asikar yeteneksizligi ve ayni zamanda
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kendini elestirmek konusunda ki yetersizligi tasarimin hazir ve nazir giicu hakkinda
konusmak igin tasarim profesyonelleri diinya dan habersiz ve cok kendileriyle mesgul

gorundyorlar.”

Puspin Grup Partneri ve editor DK Holland, manifestonun kendisinin olgunluk eksikligi
gosterdigini sOylemistir: “Markalamak kotd, tasarim iyi. Bu antireklam slogani, ¢ok
komplike bir konunun basitlestirilmis bir sunumudur, iyi yapilandirilmig bir tez degildir.
Mesela: manifesto sOyle soyluyor: tasarimcilar zamanlarini ve enerjilerini ¢ok 6nemli
olmayan islerle harciyorlar. Sabuna, dis macununa ve deterjana ihtiyacimiz var,

secenege ihtiyacimiz var. Markalamak kott degildir, a¢ gozlaluk kotadar.”

Pentagram ortagl Michael Bierut sdyle demistir: “FTF 2000 in tasarimcilari yaptiklari
seyleri neden yaptiklari konusunda cesaretlendirmesini seviyorum. Miusterileri degerli
ve degersiz olarak isaret etmesinden hoslanmiyorum. Butln islerimizin herbiri bizim en
iyi enerjilerimizi almaz mi1? Kopek biskdvileri alicilari igin biskiviler hayatlarinda ki

en zeki, akill sey olamaz m1?”

Meta Design’in kurucusu Eric Spiekerman, manifestoyu biraz naif buldugunu
sOylemistir: “Clnki dinya bu kadar basit degil. Seytani reklamlari reddettigimizde
hersey daha iyi olmayacak. Burada baska bir soru daha beliriyor: bize bakan insanlarla,
bizimle calisan insanlarla ne yapiyoruz? Cevre ve yasam konusunda onlari nasil tesvik
ediyoruz? Meta Design’da diinya capinda 250 Kisiyi calistirtyoruz. Islerimizden
yarisindan ¢ogu bu kategoriye girmiyor ya da insanlarin gelisimini amaglamiyor. Eger
ticari olmayan isler yapsaydim, 250 kisiye is veremezdim. Belki sadece 10 Kisi ile sinirh
kalirdr.”

Yale University School of Art Grafik Bolumi baskani profesér Sucila Levrent de
Bruttevillle asagidan yukariya ¢6zimlere inanmadigini sdylemistir: “Asagidan yukari
¢cozimler hosuma gidiyor, ¢lnki bir grup insan digerlerine ne yapmalari gerektigini
sOyliyor ve bu manifestolarda ki en blyuk problem.”
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New York Times Gazetesi Kitap Boliumud’niun sanat direktort ve School of Visual
Arts’in baskani, bu manifestonun bir destekgisi oldugunu ama her asamasina
katiimadigini soyluyor. “Manifestoda tasarimcinin topluma, kiltire ve dlinyaya karsl

sorumluluklari konusunda ¢ok az sey var.

California Institute of Arts Egitmeni Jeffrey Keedy: TUm tasarim alanlarini daha genis
bir degerler yelpazesinde dusuntyorum, bunlar nereden geliyor? Kollektif mentalite
nedir? Ve tasarimcilar kendilerini nasil sunuyorlar? Benim tecribeme gore ticari
degerler, tasarim pratiklerinde daha 6nem kazaniyor bu tabiiki ekonominin c¢ok iyi
olmasi ile kosut zamanlidir. Bir 6gretmen olarak Ogrencilerin ekonomik gerceklerle
icice olduklarini tasarim pratiklerinin ticarilesmis bu bakis acilariyla ¢ok konforlu
olduklarini farkettim. Dustiniiyorum meslegin paylasilan degerleri nelerdir? Oyle
goruntyor ki gecen yizyilda kultirel agilardan ziyade ticari bakis agilarindan ¢cok ama
cok daha fazla etkilendi. Bu ylzden imzaladim FTF’yi. Cunki herseyin ¢ok ama ¢ok

ticarilesmeye basladigini farkettim.

Ingiliz Grafik tasarim Dergisi Emigre Editori Rudy Vanderlans: “Manifestonun amaci
tasarimcilari dinyanin sosyal ve ekonomik problemleri ile ilgili sorumlu tutmak
degildir. Tam tersi ise tasariimcilarin hastaliklari iyilestirmek ve dinyayi daha iyi bir
yer haline getirmek icin potansiyelleri oldugunu isaet eder. Manifestonun diliyle dalga
gecebilirsin ya da tasarim ve reklamcihigin sinirli gict oldugunu soyleyebilirsin boylece
kendini daha iyi hissedebilirsin ya da dikkat ¢cekmek igin basitge bitin cabayi hige
sayabilirsin. Ama bana gore bu taktikler manifestonun kalbinde yatan sorudan kagmak
icindir. Dlinyay1 daha iyi bir hale getirmek icin profesyonel yasantinda ne yapiyorsun?
Tabiiki basit cevaplar yok. Dogru, yeteneklerimizle neler yapabilecegimizi manifesto
genis terimlerle soruyor, cok seyler yapilabilir, gelistirmek icin bos bir oda var ve onu

nasil dolduracagimiz herbirimize bagli.”
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3.2- Grafik Tasarimcinin Anlamini Yeniden Kesfetmesi

3.2.1- Tibor Kalman

Resim 31: Tibor Kalman

Tibor Kalman, 1949’da Budapeste’de dogduktan sonra, Kalman ve ailesi 1956’da New
York’a tasinmistir. On sekiz yasinda Manhattan’a tasinmis, New York Universitesi’ne
kaydolmus, bir yil sonra okulu terk etmis, bu sure icerisinde bir kitabevi igin tabelalar
hazirlamigtir. 1979’da, kendi tasarim stiidyosu M&Co’yu acmistir. Baslangi¢ yillarinda,
M&Co’nun ¢ift kisiligi olmustur; kiray! karsilamak icin giinduzleri banka brosurleri
hazirlarken, aksamlari paralari olmayan muzisyenler igin tasarimlar yapmistir. Kisa bir
stire iginde dergi sanat yonetmenligi (Artforum ve Inverview), sehir i¢i ve kamu
alanlarinin tasarimi (Resim 32) ve sergi yerlestirme gibi konularda da tasarimlar
yapmaya baslamistir. Sirketi blylse de Kalman sosyal igerikli konulara olan derin
bagliligini kaybetmemistir.
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Resim 32: 42. cadde’yi glizellestirme projesi

Tibor Kalman, sosyal konulara olan duyarlihigi ile taninmis, onu 80 ve 90 I yillarin
dustince seklini en cok etkileyen kisi olarak tanimlamiglardir. New York’lu grafik
tasarimci Stefan Sagmeister Tibor Kalman igin “Tanidigim en direkt insan, tamamiyla
korkusuz” demistir. Tibor Kalman, grafik tasarimcilarin distince yapisi ile ilgili oldukca
blyltk bir etki yaratmistir. Bu ylzyil igin tasarimin etik pusulasi ve provakatori
olmustur. Amerikan modernizminin yukseldigi 1940 ve 1950°li yillarda onun kadar
hicbir tasarimci diger tasarimcilara sosyal sorumluluklarini hatirlatmamistir. Kalman,
1980’ lerde Demokratik Halk icin Ogrenci Komitesi’nin organizatorii olarak da farkl bir
biling sergilemistir.

M&Co. musterilerine ve dostlarina siradan bir tebrik karti yerine, ikinci el bir kitabin
icine 26 dolar ve hayir kurumlarina gonderilmek tzere hazirlanmis Ug¢ zarf koyarak

yilbasi hediyesi gbndermistir.

Resim 33: Evsizler icin yemek kutusu, yilbasi armagani, 1990
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Tibor Kalman, ticari mdsterilerini dahil sosyal konular Uzerinde mesajlar vermek

uzerine yonlendirmistir. Florent Restorant igin gerceklestirdigi sosyal afisler buna 6rnek

olmustur. (Resim 34)

Resim 34: “Giivenli Seks”, Florent Restorant’1 i¢in sosyal kampanya afisi

1991°de Luciano Benetton’un yaratici yonetmeni Oliviero Toscani, Kalman’a sirket igin
bir dergi yaratma firsatini vermiglerdir. Tibor Kalman, Ulkesi olmayan bir dergi
yaratmaya ¢alismistir. Irk zerine hazirlanan sayiyla, Kalman siradan basinin ilgisini
toplamis, bilgisayar yoluyla renkleri degistirilmis trtnlerin goriintileri (Resim 31) hizla
yaylimistir. AIDS sayisi da, Ronald Reagan’in AIDS’e yakalanmis halini godsterince
celisik tepkilere yol agmistir.

100



Queen Elizabeth Arnold Schwarzenegger Spike Lee
was black? was black? was white?

Resim 35: Colors Dergisi I¢ sayfalarindan Irk¢ilik Temasi

Tibor Kalman, Colors Dergisi’ni, global kdytn ilk dergisi olarak ilan etmistir, 14-20 yas
arasi gencleri ya da merakh herhangi birini, esnek zihin yapisina sahip insanlari hedef
almistir. Bu dergi, Tibor Kalman’in politik eylemleri igin bir kagis noktasi olmustur.
Bircok sayiyi irkgiliga (Resim 36) adamistir, “irkini nasil degistirirsin?” sloganl sayida
dudaklar, gozler, saglar, ten rengi gibi konulari islemis, baska bir sayida unlu birtakim
insanlarin rengini degistirmistir.

Resim 36: Colors Dergisi “Irk¢ilik™ ile ilgili sayisi kapag!
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1986°da giysi firmasi Esprit kendini sosyal ve liberal bir ¢cevre dostu olarak tanimlayip,
AIGA tasarim onculigunu ahinca, Tibor Kalman, San Fransisco Ulusal Tasarim
Konferansi’nda firmanin Asya’da calisan isgilerini somarisuni protesto amagl
brosurler dagitmistir. Tibor Kalman, 6dul kazanan tasarimin firma etik degerlerinden
ayrilmaz oldugunu dustinmus ve birgok kotd niyetli firmanin iyi tasarimlara sahip
olmasini agikga elestirmistir.

CQRLORS

Resim 37: Colors Kapagi “Klonlama” Resim 38: Colors Kapagi “Aids”

-~ —

COLORS

Resim 39: Colors Kapagi “Klonlama” Resim 40: Colors Kapag! “Alisveris”
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1989’da AIGA’nIn tehlikeli fikirler konferansi’nda Milton Glaeser ile birlikte Bagkan
yardimciligl goreviyle tasarimcilari miusterilerinin nekadar cevreyi etkilediklerini
kendilerine sormalari gerektigine ve cevre zararlisi mamiller Greten musterileri kabul

etmemelerine ikna etmeye calismistir.

Tibor Kalman, 1988 baskanlik secimleri icin su kelimelerden olusan bir ilan
hazirlamistir: “Bush’u bosver. Oy kullan” (Resim 41)

g.
| FuCK
—  BUSH.
| VOTE.

-~ e

A

Resim 41: “Bush’u bosver. Oy kullan!”

Tibor Kalman’a gore gafik tasarim iki sona giden bir anlama sahiptir: iyi tasarim ve
sosyal sorumluluklar. lyi tasarimi, beklenmedik ve eskimeyen olarak tanimlamis ve
eklemistir: giinliik yasama bir faydasi olmalidir. Ikinci olarak; grafik tasarimin halkin
sosyal farkindahgini arttiran bir sey olmasi gerekliligi Gzerinde israrla durmustur.
“Tasarim bir dildir. Onemli olan mesajinizin icerigi ve diinyayi nasil etkiledigi.”

Kalman, profesyonellige isyan eden bir tasarimci olmamistir, M&Co, basarili olmak
icin is piyasasinin i¢inde olmus, basarili ile ddillendirilmekten zevk almistir. Ama ayni
zamanda, basarinin yontemlerini sorgulamistir. “Herkes iyi bir fotografci kiralayabilir,
hos bir yazi karakteri secer ve mikemmel bir mekanik yapabilir.”
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Resim 42: Optimizm, Iran savasi anisina kétii kokulu bir parfim, 1991 yilbasi hediyesi

Tibor Kalman, ardinda birgok tasarim birakmis ama tasarimlarindan ziyade her zaman
tartismalari ve elestirileri ile anilmistir. Birgok tasarim yilliginda adi gegmesine ragmen
kendi kitabi: Ters Optimist Tibor Kalman’in basarisinin anahtari, tasarimin kalturel

gucunl parametrelerini yikseltmesidir.
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3.2.2- Grapus

Resim 43: Grapus, Kendi Sergilerinin Afisi, 1982

1970'de ¢ kominist grafik tasarimcisi Pierre Bernard, Francois Miehe ve Gerard Paris-
Clavel'in kurdugu Grapus tasarim grubunun amacl, ortak bir imza altinda sosyal, politik
ve kulturel isler yapmak olmustur. Alex Jordan, gruba 1976 senesinde katiimistir.

“Grapus isimli tasarim grubu 1968'de Paris'te baslayip, daha sonra ingiltere, Almanya
ve A.B.D.'ye de sigrayan, kurulu diizene baskaldir niteliginde genclik hareketleri
ortaminda dogmustur. Bu donemde, yerlesik degerler sorgulanmis, yeni bir toplum
diizeni konusunda beklentiler dile getirilmistir. Baskaldirinin, gorsel dilini, genellikle
mevcut ortamla yakin bir duygu birligi icerisinde olan ve meslekten olmayan kisilerin

tasarladiklari, spontane -bir oturusta yapilan- afisler olusturmustur.” *°

19 Dilek Bektas, Cagdas Grafik Tasarimin Gelisimi, Yapi Kredi Yaynlari, istanbul, 1992, s. 208
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Resim 44: Grapus, Aubervilles’deki stiidyolari 6niinde, 1982 Sagdan Sola: Jean Paul Bachollet,
Pierre Bernard, Gerard Paris Clavel, Alex Jordan

Fransa’da aldiklari egitimden sonra Polonya’ya giderek Henryk Tomaszewski’nin
ogrencisi olan Grapus tasarim grubu politikay! kirli ve gereksiz olarak yorumlamis,
kominist ideolojiyi savunmakla beraber bagimsiz olmalari gerekliligi distincesi ile
hicbir partiye Gye olmamislardir. Ancak, sol kanadin Urettigi kampanyalara destek
vermeyi ilke edinmistir. (Resim 45)

Resim 45: Sol kanadin Urettigi kampanya icin gdmlek tasarimi

106



Resim 46: Vietnam! Zafer, Afis ve Postakarti, 1975

Grapus'un en onemli 0Ozelligi, calismalarinin hi¢c birinde kisisel bir imzanin yer
almamasi ve c¢alisma bicimleri nedeniyle ortak bir stilden de s6z etmenin mimkin
olmamasidir. Ayni zamanda ¢ogu zaman urettikleri afigleri ticari billboardlarinn Gizerine
geceleyin gizlice yapistirma 'yontemini' kullanmiglardir. Tim bu 6zellikler onlarin,
gonulli ve sosyal disuncelerinin bir sonucu olarak gorilmeli, grafik tasarimi ticari br
meslekten ziyade bir yasam bicimi, hareket tarzi ve yasadiklari ortami degistirmek icin
bir arac olarak gérmelerinden kaynaklandigi disuntlmelidir.

Resim 47: Grapus’un afisleri sokaklarda
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Resim 48: Silahsizlanma giinii, Bazi k&t nedenlerden 6tiirli esitlik, sosyalist ve kapitalist
taraflar diinyaya saldiriyor, 1983

Grup, ticari islere yonelmemis, kdltirel, sosyal, politik alanda ve sendikal
organizasyonlar icin projeler gerceklestirilmistir. Bunlarin arasinda sehir konseyleri,
halk merkezleri ve deneysel tiyatrolari saymak miumkindur.

“Henryk Tomaszewski'nin tasarim yaklasimiyla, Fransiz disavurumcu tavrinin
birlesiminden meydana gelen Grapus'un tasarim 6zellikleri grafiti ile kolajin birlikte yer
aldigi bir gorsel anlatim bigimi olarak 0Ozetlenebilir. Tasarimlarinda kompozisyona
uygun dusmesine gore ¢ogu zaman grafik, fotografik elemanlar kadar baska elemanlari
da rahatlikla kullanan grup, "Pour un Urbanisme™ (Sehircilik icin) adli afiste John
Heartfield'le Fernand Leger'yi bagdastirabilmis, "A Valeur egale Salaire egal™ (Esit is
icin esit tcret) adh kadin Ozgurliglnd ve esitligini savunan afiste ise eski yillarin
'Kitsch' kartpostallarmi esin kaynagi olarak kullanmistir. Bazi diizenlemeleri de biraz
Jack Prevet ve Andy Warhol'u hatta Schwitters'i gagristirmaktadir. Bununla beraber,
esinlenme kaynaklarini her zaman kendi anlatim slubuyla kaynastiran ve ele aldigi
konulara daima kendi bakis agisini da ekleyerek elestirel ve kigkirtici bir tavri yegleyen
Grapus, logo'dan afise kadar yarattigl anarsist tasarim yaklasimiyla, kavramlari

gorsellestirme konusunda yepyeni anlatimlar yaratmistir.” ***

" A.g.k., Dilek Bektas, s. 209
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Pierre Bernard, iletisim kurma sekillerini, bir anlamda grafik tasarima bakis agilarini
“Eger bir insani etkilemek istersen, bir imaji, kendi kisisel filtrenden ve icsel
baglamindan gecirmis olman gerekir. Mesaji kendin haline getirmelisin. *“ diye
actklamistir.

Resim 49: insanlik Bayrami icin Afis, 1980

Ancak Grapus'un ortak tasarim yaklasimi, zamanla hem kisisel hem de politik tercihler
nedeniyle degisime ugramis, dunya daki dengelerin blylik bir baskalasim
gecirmesinden dolayi Grapus da ister istemez etkilenmis ve mali kriz ortamina paralel
olarak 90'larin basinda dagilmistir. Pierre Bernard, grubun dagilmasinda ki sireci soyle
anlatmistir: “Grupta ki arkadaslarla her zaman kimin igin calismamiz gerektigini
tartistik. Digerleri, sadece politik konular ile ilgili calismamiz gerektigini
savunuyorlardi, ama ben grafik iletisimin sosyal degisim ic¢in bir enstriiman olduguna
inaniyordum. Ve boylece 1991°de ben kendi yoluma gittim ve ACG (Atelier de
Creation Graphique) yi kurdum. 1968 mayisi ardinda kurulan Grapus’un ¢ozilmesi,
1985’de La Vilette Park ve Miuzeler kompleksinin kurumsal kimlik yarismasini
kazanmalari ile bagladi. LA Villette, Paris’in kuzeyinde gevre yenilenmesi projesiydi.
15 yildir doneminin en anlamh kilturel ikonalarini projeydi ve grup igindeki tansiyonu
yikseltti. Bazi tyeler, kulturel belki de isin elitist dogasindan usanmisti: Bir Bauhaus
potporisi, lcgen, kare ve daire. Gercekten naif gorunuyordu.”
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Resim 51: “Hayvan pislikleri gokten yagmiyor.” Bilinglendirme kampanyasi, 1981

Bugun, Grapus tyeleri her biri kendi bakis agilarina gore islerini strduriiyorlar. Miche,
Ecole Art‘s Decoratifs’de 6gretmenlik yapiyor, gruba 1976 da katilan Alex Jordan,
sosyal kampanyalari ile taninan Nous travaillions Ensemle (We work together) tasarim
grubunu kurdu. Pierre ve atOlyesi Atelier de Creation Graphique ayni felsefeyle grafik
tasarim isleri Uretmeye devam etmektedir. Onlarin ilham kaynagi: “Realist ol, imkansizi

iste” Bu s6z ayni zamanda 2000-2001 AIGA NY déneminin vurgu noktasi olan sozdd.

Resim 53: “Calisirken dikkatli olun.” Tiyatro afisi, 1979
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Pierre Bernard, Grapus’la calismasinin en bilyiik farkini soyle anlatiyor: “Isleri
paylasmak, Grapus tecriibesinin 6nemli bir parcasiydi. Simdi yalnizim ve bu hepimiz
icin yeni bir sey. 3 tasarimci benimle birlikte ¢alistyor. “Genglerin umut vaat edici
oldugunu soyluyor ama ekliyor: “onlar benimle tartismiyor, arkadasca karsl karsi
gelmeyi Ozluyorum. Baska bir insanin fikrini kendiminmis gibi kucaklamayi

ozliyorum.
3.2.3- Yossi Lemel

Yossi Lemel, 1957 Kudis dogumludur. KudUs'teki Bezalel Sanat ve Tasarim Okulu'nda
grafik tasarim 6grenimi gormdastur. Ariely Reklam Ajansi ve Wfd’de (Tel Aviv) sanat
yonetmeni olarak calismigtir. 1986°da Yossi Lemel Tasarim Atolyesi'ni kurmustur.
1995'te  ABD'de acilan “Israil-Filistin  Politik Afisleri” sergisinin yardimci
kiratorlugini yapmistir. Lemel Glazer Bar Reklam Ajansi'nda ortak ve sanat
yonetmeni olarak cahismistir. Tel Aviv'deki Ascola Meimad Sanat ve Tasarim
Okulu’nda Gorsel Iletisim Bolumi’niin baskanhgini yapmistir. 2001 yilindan beri Tel
Aviv’deki Lemel-Cohen reklam ajansinin ortagl olarak calismaktadir. Uluslararasi
birgok 6duliin sahibi Yossi Lemel “Both Sides of Peace: Israeli and Palestinian Posters”
(Baris’in Her Iki Tarafi: Israil ve Filistin Afisleri) baslikli uluslararasi gezici sergi ve
kitabinin yardimci kiiratérii. New York’taki “The Design of Dissent” (ihtilafin
Tasarimi) ve Boston’daki “The Graphic Imperative” (Grafik Zorunluluk) baslikl sergi
ve kitap calismasinin katilimcilarindandir. Pek ¢ok kisisel sergi agmis ve karma sergide

yeralmistir.

“Sanirim asiri dozda nostalji, duygu ve duyarhhkla dogmusum; bu da yetiskinligimde
topluma bir tir rontgen 1sinli gozlerle bakmami sagladi, bir yandan hatalarin izini
stirmeye calistim, bir yandansa Kkarsilastigim durumlarin ironisini ya da mizahi yanini

bulmaya ugrastim. Soykirimi goérms iki ebeveyn dolayisiyla herhalde adalet konusunda
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bir gesit duyarlilik ve ezilenler igin bir acima duygusu gelistirdim; ayrica toplumun

kendinden memnun halini bir balon gibi patlatma pesindeyim stirekli.” **?

Yossi Lemel, Gstlendigi bu roli kisisel deneyimi ve gec¢misinin bir mirasi olarak
gOrmektedir, ancak bu durum onun uluslararasi konulara duyarliligini engellememistir.
Uluslararast Af Orgiitii, Greenpeace, Insan Haklari Kuruluslari ile calismalarini
strdirmektedir. Ayni zamanda toplumsal konulari destekleyen ticari musterilere de
sahip oldugunu vugulamakta ve iki paralel kariyerini islerini zenginlestiren bir unsur

olarak gormektedir.

Resim 54: Afis “Uluslararasi Genel Af”, 1997

Resim 55: Afis “Uluslararasi Genel Af”, 1997

12y ossi Lemel Patlayici Fikirler, Tiirkgesi: Cem Akas, Garanti Galeri Sergi Brosiirii, 2006
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Resim 56: Afis “Uluslararasi Genel Af”, 1995

Yossi Lemel igin sosyal ve politik konularda is Gretmek yasamanin bir sekli, yasamin
bir pargasidir. Cunkul sosyal sorumlulugu her insanin 0devi olarak disunmektedir. “Bir
proje bir afis bitiin dinyayi degistirecek demiyorum; biryerlerden baslamak gerekir,
baslamak cok onemlidir [...] Digerlerine olan sorumlulugumuzdan bahsediyorum,
tanimadigimiz kisilere karsl sorumluluktan [...] Mesele sudur: Digerlerine zarar vermek,
digerine zarar vermemek ya da digerine yardim etmek [...] Herkes bi hayat yasamay
calistyor, Kendi zamanimin %30 unu bu tarz aktivitelere harctyorum. Aktif olmak! Bu
benim inancimdir. Birseyleri daha iyiye gotirmek benim sorumlulugumdur [...]
Tasarimcilara ¢ok is dusuyor, ¢inki onlar daha duyarlilar, tasarimcilar ve sanatcilar

diger insanlara yolu gdstermeliler.” ***

Yossi Lemel “cirkin” gercekleri “gtizel” goruntulerle “temiz bir yonlendirme” yaparak
izleyiciye sunmakta ve bu sekilde ayni gorlste olan ya da olmayan herkes icin bir
farkindalik yaratmaya calismaktadir. Kanla dolu kiivet bu tanimlamalara iyi bir 6rnektir,

bu Urpertici gorunti, tasarimeinin israillilerle Filistinliler arasinda bitmek bilmeyen ve

13 yossi Lemel ile Quanto Projesi Uzerine, Tiirkgesi: Anil Aykan, Grafik Tasarim Dergisi, Say!: 7, 2007,
5.32-36
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iki tarafin da durumla ilgili sorumluluktan kurtulamadigi kanl catismalara karsi olusunu
aktarmaktadir. (Resim 57)

ISRAEL PALESTINE
2002 1'NIY72 7ROV

Resim 57: Afis “Israil Filistin 2002” Serigraf Baski, 180x120, 2002

Resim 58: Afis “Baris Dolu ve Givenli Bir Y1l”, Ofset Baski, 2002
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Three Famifies Are Waiting For One Answer

e

Resim 59: Afis “Bilinmeyen”, Ofset Baski, Resim 60: Afis “Yapamayan”, Ofset Baski,
1995 1995

Z

; SEAM~LINE,
10 157

Resim 61: Afis “Israil Hava Kuvvetleri”, Resim 62: Afis “Sinir Hatti”, Serigraf Baski,

2001 Serigraf Baski, 2001
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3.2.4- Jonathan Barnbrook

Jonathan Barnbrok, 6zgun yazi karakteri tasarimlari ve glncel meseleler icin Urettigi

afis tasarimlari ile dénemin en ilging grafik tasarimcilarindan biridir.

1966 dogumlu ingiliz tasarimci, Central Saint Martins College of Art and Design ve
Royal College of Art’da okumus ve daha sonra Emigre Font Evi’nde ¢alismis ve kendi
font sirketi Virus’u kurmustur. Mesleki yasaminda ¢ok cesitli basarilar edinmistir.
Saatchi Galerisi ve Damien Hirst ile beraber yaptiklari “Hayatimin Geri Kalanini Her
Yerde, Herkesle, Bire Bir, Her Zaman, Sonsuza Dek, Simdi Gegirmek Istiyorum” kitabi
ile taninmig, Dawid Bowie ile calismis, Tokyo’da insa edilen en genis kapsamli imar
projesi olan Roppongi Hills ve Cagdas Sanatlar Miizesi Mori Art’in kurumsal Kimlik
calismasini yapmistir.

Ama kuskusuz Jonathan Barnbrook’u ¢agdaslarindan ayiran en 6nemli 6zellik, kendine
0zgu yazi karakteri tasarimlari ve musteriden bagimsiz, ticari kaygilar tagimayan,
toplumun sosyal ve kiltirel agidan gelisimini hedefleyen grafik tasarim isleri ve tim

bunlara paralel strdurdigl yasami ve hayat gorusleridir.

Barnbrook, bir yazi karakterini bir ideolojiyi ifade etmek amaciyla tasarlamaktadir.
Prozac (Resim 63-64) ismini verdigi font ile bir alfabeyi ka¢ temel bicime
indirgeyebilecegini sorgulamakta, bunu insanlarin yasamlarinda ki tirlti problemleri
¢coziimlemek igin Prozac’in yaygin kullanimi dzerine bir yorum tasimasi amaciyla

yapmaktadir.
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Resim 63-64: Prozac isimli font tasarimi ve afisi

Barnbrook’un yazi karakteri tasarimina baslama nedeni oldukca ic¢sel ve anlaml
noktalara dayanmaktadir. Varolan yazi karakterilerinin hayatinda olup bitenleri ya da
teknolojinin insanlarin hayatlarini nasil etkiledigini anlatmaya yetmedigini ifade
etmistir: “Evet teknoloji yaziyi kullanma bigimimizi etkiliyordu; bilgisayar tipografinin
dogasini tumiyle degistirmisti ve bu harf bigiminin tasarimda ifade edilmesine ihtiyag

vardr” 114

Tasarladigl yazi karakterlerine sectigi isimlerin yazi karakteri tasarlama sirecine ne
kadar farkli, ticari olmaktan uzak birsekilde baktigini gostermektedir. Bastard
(gayrimesru), Mason (Amerikali bir seri katilin ismi) (Resim 65-66), Exocet (Fransiz
Fuzesi) vs... Bir yazi karakterinin formu ya da fikir yapisinin harf karakterinin gortinlsu
kadar 6nemli oldugunu soylemektedir. “Fontlarin dil ile iligkisi okadar kuvvetlidir ki

1 Omer Durmaz, Jonathan Barnbrook ile Roportaj, Ttirkcesi: Ayse Kongur, Grafik Tasarim Dergisi,
Sayi: 2, 2005, s. 25
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yasadigimiz zamanlarin tim disavurumlarina yol gosterirler. [...] Pekgok insan bir harf

karakterinin tarihi sebeplerinden daha ziyade sadece yiizeysel dgelerini goriiyor.” **°
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Resim 65-66: Mason isimli font tasarimi ve afisi

Grafik tasarimin politik bir etkisi olup olmayacag! tartisila dursun, Barnbrook politikay

tamamen grafik tasarim denklemeninin igine dahil etmektedir.

“Grafik tasarim, bir kitle iletisim alanidir. Bu da inandiklarimizi olaganustlii sayida
insana aktarabilme potansiyeline sahip oldugumuz anlamina gelir [...] Tasarim sadece
pazar ekonomisine hizmet etmez. Bu insana temel ihtiyaclarini degil, “kar” denilen

soyut bir fikri esas alan, empoze edilmis politik bir idealdir.” **®

O, ornek bir grafik tasarimci olarak yaptigl her projeyi ve basladigl her yeni projeyi

insanlara sOyleyecek biriseyi oldugu icin gerceklesmektedir. Seul Art Center’da

A gk.,s. 29
" Agk.,s. 29
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“Tomorrow’s Truth” isimli sergiyle sonuclanan Kuzey Kore Projesi sdylediklerine ¢ok
iyi bir 6rnek teskil etmektedir:

Apr. 16(Fri.) - May. 4(Tue.), 2004 / 1 gallery, Hangaram Art Museum, Seoul Arts Ceg

TOMMOR RO

Resim 68: “Gercek Utopyalar duvarlara ihtiya¢ duymaz.” Ayni Sergiden
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Resim 69: “21. Ylzyilda bitin ideolojiler 61di, geriye kalan yurtseverlik ve acgdzIlulik™ Ayni
Sergiden

( WHY DO DICTATORS LOVE CHILDREN?

K A\

2 TP s Bt N
B =01=qliz 2ol iR 715 oF g A2

AND CHILDREN HAVE NO MEMORY OF THE PAST

Resim 70: ““Neden diktatorler cocuklari sever? Cunkl ‘gegmis’, ‘gelecekten’ daha gercektir, ve
gecmiy, diktatorler tarafindan yaratilmig suandan cok daha iyidir ve cocuklar gegmisi
hatirlayamaz.” Ayni Sergiden
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I. SPOT THE DIFFEREN(

Resim 71: “Farklari Bulun” Ayni Sergiden

Resim 72: “Hukumetler ne ister?”” Ayni Sergiden
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DANGER

Resim 73: “Nukleer, Temiz degil.” Ayni Sergiden

Jonathan Barnbrook, 20. Ylzyilda sanat ve tasarimin toplumda gerceklestirdigi
degisimleri ve oncllugun gunimizde de gecerliligini kaybetmedigini savunmaktadir.
“Hic kaygisi olmayan, parasini aldigi siirece sesini ¢ikarmamaya razi olan birgok
tasarimci var. Bundan tasarim baglaminda s6z ediyorum ¢unku islerimizin toplumu ve
dinya da ki durumu degistirebilme potansiyeline sahiptir. Tasarim araciligiyla topluma
strekli iyi hizmet etmek gorevimizdir. Bu, 20. Yuzyilda bize yol gosteren temel

prensipti, simdi de 6yle olmali.” **/

Jonathan Barnbrook, isi ve kendi yasaminin tamamen bir bitin oldugunu ve ikisinin
arasinda bir ayrim olmadigini sdéylemekte ve ayni zamanda ¢ok iyi bir vatandas ve insan
ornegi sergilemektedir: “Birgok kez soyledigim gibi isimin yasantimdan ayri oldugunu
distinmiyorum, aksine onun bir pargasidir. Bunun icin tasarimda yaptiklarimi, hayatimi
nasil surdirdigim anlaminda, felsefemin bir uzantisi olarak goriyorum. Yani kisaca,
mikemmel olmadigim halde yaptigim hersey ile distincelerimi, iyi bir vatandas olarak
yasantimda uygulamaya gecirmeye calisiyorum. Anlasamadigimiz  sirketlerle

calismiyoruz ve bu da bizim igin ¢ok pahaliya mal oluyor. Ornegin Nike gibi markalar

" Agk.,s. 29
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icin calisan ve bulylk olasilikla ¢ok para kazanan cagdaslarimi goriyorum. Ben
mitevazi bir evde yaslyorum, isime ya metroyla ya da on yildir sahip oldugum
bisikletimle gidiyorum [...] Ayrica bilingli tiketici olmaya calisiyorum. Bu da bazen
sikinti yaratiyor, canim istediginde Starbucks’a gidememek, ikram edildiginde Coca

Cola igmemek gibi..."

BOMB
TG

Resim 74: Afis, “Bir fikri bombalayamazsin.”” Jonathan Barnbrook, 2003
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Resim 75: Afis, “Bush gercgekten ne sdylerdi?”” Jonathan Barnbrook, 2003
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Resim 76: Karikatlr, “Amerika” Jonathan Barnbrook, 2003

3.2.5- Savas Cekig

Turkiye’de mualif grafik tasarimin oncllerinden Savas Cekig, 1983-84 doneminde
M.S.G.S.U. Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimii mezunudur. 1987 yilinda Sahin
Aymergen ile birlikte Valor Tasarim Tanitim sirketini kurmus, bu birliktelik 1992 yilina
kadar stirmustdr. 1992 yilindan itibaren kendi tasarim atélyesinde afis, kurumsal kimlik,
ambalaj, brosur, katalog, faaliyet raporu, kitap kapagi ve kitap, dergi kapagi ve dergi,
takvim, ilustrasyon dallarinda tasarimlar Gretmektedir. 1995 - 1997 tiyatro sezonunda
Istanbul Bilyiiksehir Belediyesi Sehir Tiyatrolar’nda tasarim danismanhigi gorevini
ustlenmistir. 1996 ve 1997 yillarinda Grafikerler Meslek Kurulusu’nun yodnetim
kurulunda yer almis, 1997 yilindan itibaren M.U. Gilizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik
Bolimi’nde ve 1998 yilindan itibaren ise Yeditepe Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Grafik Bélimii’nde 2000 yilina kadar Ogretim Uyesi olarak gorev yapmistir.
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2000 yilinda ara verdigi M.U. Guizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolumi Ogretim Uyeligi
gorevine 2002 yilinda yeniden dénen Savas Cekic halen bu gorevini sirdurmektedir.
Grafik tasarimci, egitimci Savas Cekig, Ozellikle yayin ve afig tasarimlari ile

taninmaktadir.

Resim 77: Afis, “Savas Ceki¢ Sergisi”, Savas Cekic, 2004

Sosyal ve kultirel calismalara Ozellikle 6nem veren Savas Cekig, islerinin mualif
kimligini, kendi kisiliginin bir parcasi olarak tanimlamakta, iletisim konusunda nualif
bir is Uretmenin kendisi i¢in zor olmadigini belirtmektedir. “Bu noktada ne sizin
kimliginiz, ne de musteerinizin ¢6zlmleri dnemlidir, isin hakki neyse onun yapilmasi
gereklidir. Genellikle benim mualif kimligim bu nktada devreye girer. Bu muhaliflik
ego degildir. Genellikle misterimi bu konuda ikna ederim. ikincisi bu kimlik, dretim
noktasinda iletisim ¢oziimlerime yansir. Inatla alisiimisin disinda yeniyi, farkliyi, bagka
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thrld gorme bigimini, baska tlrlt algilama bigimini yaratmaya calisirim. Deneysel ve

devrimci tavrim vardir ve risk alirim. Bu anlamda ise bu kimlik avantaja dontsur.”

il i e

Resim 78-79-80-81: Afis Serisi, “Cevre”, Savas Cekic, 2002

Ozellikle Tasarima baslarken sunu bilseydim, hersey daha kolay olurdu dediginiz birsey
var mi? sorusuna su yanityr vermistir: Tasarim okumaya baslamadan 6nce biri bana
tasarim mesleginin “sistem” i¢in cok 6nemli bir yapitasi oldugunu gosterebilmis olsaydi
bu meslegi belkide segmeyebilirdim.
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Resim 82-83: Afig Serisi, “Dikkat, Sistem”, Savas Cekic, 2000

3.2.5- Grafik Tasarim Reklama Karsi: Adbusters Dergisi ve Kultir Karistirmasi

Adbusters Medya Kurulusu, Kalle Lasn ve Bill Schmalz tarafindan kar amaci
gutmeyen, tiketim Kkarsiti bir organizasyon olarak Kanada’da sanatcilar, eylemciler,
yazarlar, Ogrenciler, egitimciler arasinda “global bir network” olarak 1989°da

kurulmustur.

Kurulus, 120.000 adet yayimlanan, okuyucu destegi ile reklam almadan devam eden
eylemci dergi Adbusters’t (ISSN 0847-9097) yayinlamaktadir. Medya Dernegi
tarafindan basilan dergi, 1989°’da 5000 adet basilarak yayin hayatina baslamis ve su
gunlerde 20.000 kopyasi Amerika Birlesik Devletlerinde satilmak tizere 35.000 adet
basiimaktadir.
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Resim 84: Adbusters Dergisi Kapag!, “Tasarim Anarsisi”, Jonathan Barnbrook, 2001
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Resim 85-86: Adbusters Kapaklari

Dergi, sayisiz politik ve sosyal olaya neden olmustur, cogu doganin tuketilmesine karsl
eylemlerdir. Adbusters ayrica, aralarinda “Hicbirsey satin almama gunt (Buy Nothing
Day)” ve “Televizyonu kapama Haftasi” gibi sayisiz uluslararasi kampanyalar
diizenlemektedir. Ayni zamanda Kuzey Amerika’nin asiri tiketimine saldiran ve herkesi
arabasini  birakip bisiklet kullanmaya davet eden, glzellik sanayinin beslenme
bozukluguna yol agtigini iddaa eden anti-reklam kampanyalari Gretmektedir.

Dergi, kendini “kultir karistirmasi’nin merkezi olarak tanimlamaktadir. *“Derginin
populer cevreci diliyle konusan editori Kalle Lasn, bizlerin, vicutlarimizi, “zihinsel
cevremizi” ve gezegenimizi zehirleyen “toksinlere bagisiklik kazanmis” bir kaltar
oldugumuzu soylemekten hoslanmaktadir. Reklam avciliginin, eninde sonunda toplum

farkindaliginda bir “paradigma kaymasini” alevlendirecegine inanmaktadir.” '8

118 A.g.k., Naomi Klein, s. 308
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Blydk Soru isimli basili, radio ve televizyon ilanlarini kapsayan uluslararasi bir
kampanya gerceklestirmislerdir:
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Resim 87: Afis, “Ekonomik Gelisme Diinyayi Oldiiriiyor mu?”’, Jonathan Barnbrook, 1999
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Ayrica Las Vegas’da AIGA tasarim konferansi oldugu esnada Jonathan Barnbook
tarafindan tasarlanan bir billboard ilani yaptilar: Tibor Kalman’in bir s6zi yer aliyordu
bilboardda: “Tasarimcilar, sizi kendileri igin yalan sOylemek zorunda birakan
sirketlerden uzak durun!” (Resim 88-89)

first things first manifesto 2000
www.adbusters,org

Resim 88-89: Bilboard, “Tasarimcilar, onlar igin yalan séylemenizi isteyen sirketlerden uzak
durun.”, Jonathan Barnbrook, 2001

Jonathan Barnbrook, 2001 Design Anarchy sayisi ile Adbusters ile calismaya
baslamistir. Sosyal sorumluluk duygusu ve reklam, tiketim, Bush Huikumeti karsiti
isleri ile oldukca dikkat ¢eken, First Things First’i ilk sirada imza eden Barnbrook, ¢cogu
zaman hicbir ticari karsilik almayarak dergiye destek vermesi ile birlikte derginin

gucunun arttigl cok acik birsekilde gorilmektedir.
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Ornek olarak “Apocalype Soon” isimli sayi ¢ok tipik bir Barnbrook tasarimina sahiptir,
editoryal bircok kurali reddetmekte, bir dergi tasarimda olmasi gereken temel noktalari
kullanmakta, kendi fontlari ile CMYK renkleriyle dolu bir dergi tasarlamistir.
Barnbrook’un not defteri gibi gortinmekte, icerik gibi tasarim da “rastgele” secilmistir.
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Resim 90: Adbusters Dergisi Kapagl, “Kiyamet Gund”, Jonathan Barnbrook, 2006

Jonathan Barnbrook grafik tasarimin ve kendisi ile ¢calismalarinin dergiye neler kattigini
su sekilde agiklamistir: “Benimle ¢alismaya baglamalariyla dergide direk bir degisiklik

oldu mu bilmiyorum. Cok bilincli bir karar degildi. Birka¢ yildir ayni sanat danismani
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ile calistyorlardi sadece oraya giderek ve onlarla calisarak bence ben onlarin grafik
dillerini daha modern hale getirdim. Bence daha genc¢ bir kitlelerinin oldugunu
farkettiler, onlar gibi disunen gencler oldugunu ama kendilerini ifade edecek bir yer
bulamadiklarini farkettiler.

Herzaman reklamciligin kendi gorsel araclari ile savasmayi sevdiklerini soyluyorlar.
Ama biraz gecmiste hapsolmus gortndyorlardi. Bu konuda onlara yardim ettim, ilk

sayly! tasarladiktan sonra dergi yeni bir enerjiye sahip oldu.

Aslinda daha yapacak ¢ok seyin oldugunu distiniyorum, son birka¢ sayi yine biraz
“0l0” oldu ve makaleler cansiz birsekilde duruyor ve tipografi enerjisiz ve ¢ok fazla
soru sormaya tesvik etmiyor. Evet, gucli bir gozi olan yeni bir sanat yénetmenine
intiyaclari var. Onumiizde ki saylyi ya da bir sonra ki sayiyl tasarlayacagim ve

umuyorum bu biraz daha ivme verecektir.”
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Resim 91-97: Adbusters Dergisi I¢ Sayfalari, “Kiyamet Giinii”’, Jonathan Barnbrook, 2006
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Resim 98: Adbusters Kampanyasi, “TV Kapatma Haftasi”

Resim 99: Adbusters Kampanyasl, “Gercek TV”
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Resim 100: Adbusters Kampanyasi, “Hicbirsey satin almama Yilbasisi”
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Mental Detox Week

Resim 101: Adbusters Kampanyasi, “Zihinsel Temizlik Haftas1”

Adbusters kendisini Kiltir Karistirmasinin yuvasi olarak tanimlamaktadir. “Kualtur
Karistirmasi” ifadesi, 1984’te San Franciscolu ses kolaji grubu Negativland tarafindan
ortaya atilmistir. Grup Uyelerinden biri, Jamcon ’84 albimiinde, “ustalikla dizenlenen
reklam...toplumdaki izleyiciyi, sirketin orjinal stratejisini dikkate almaya yonlendirir.”

demektedir.
Kiltur Karistirmasi (Culture Jamming), toplumun dikkatini sirketlerin gercek yizlerine

cekmek amaciyla, reklamlar, bilboardlar ve diger medyanin eylemciler tarafindan

izinsiz degistirilmesi, bunlara ek veya ¢ikartmalar yapilmasidir.
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“Kultir Karistirmasinin kokenlerini tam olarak tespit etmek neredeyse imkansizdir;
bunun 6nemli bir nedeni uygulamanin grafiti kesme-yapistirma, modern sanat, kendin-

yap punk felsefesi ve eski tarzda karalamalardan olusmasidir.” **°

“lyi bir karistirma, bir kampanyanin bilincaltina tutulan; karsi anlami degil, reklam
edebiyatinin altindaki tabakalarda gizli derin gergekligi ortaya ¢ikaran réntgen filmidir.”
“Sirketlerin kendi iletisim metotlarinin  6nine gecen karsi mesajlar kullanarak,
baslangicta hedeflenmis olan mesajlarla taban tabana zit bir mesaj gondermektir. Bu

stireg, sirketleri kendi yikimlarinin bedelini 6demeye zorlamaktadir.” *?°

Business Week’in haberine gore, “buz yigininin iginde “iki soguk” etiketli bira sisesi
yerine, reklam buz yigininin iginde donmus iki isciyi gosteriyor ve etiketinde; ‘cok
soguk: Miller St Lousli 88 isciyi siseledi.” yazmaktadir. Organizator Ron Carver’in
dedigi gibi “bunu yaptiginizda, multi milyon dolarhik reklam kampanyalarini tehdit

etmis olursunuz.”

Adbusters Sahibi Kalle Lasn’in Kultur Karistirmasi isimli kitabinda sOyle bir agiklama
yeralmaktadir: “markalar, urunler, modalar ve eglenceler bizim kilturumiz olmus
durumdadir. Sadece bu ikonlari ve sembolleri maymuna cevirerek markalari ayakta
tutan guven duygusunu alasagl edersek yeniden kendine gelebilir. Tasrimcilar ve
reklamcilar  Lasn’in  kampanyasina  katilin.  Tasarim  yolu ile  markalar

maymunlastirmaktan daha iyi ne olabilir?”

9 A.g.k., Naomi Klein, s. 308
120 A g.k., Naomi Klein, s. 308
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Subverting
the memes of liquor
giants and

beating them
at their own

Resim 102: Adbusters, “Tamamen iktidarsiz-Absolute Vodka yerine ”

Resim 103-104: Adbusters, “Irag-lpod yerine”
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3.2.6- Reklamsiz Kent Sao Paola

Sao Paola, Brezilya’nin baskenti, Brezilya’nin en buyik ve en zengin kenti ve dunyanin
en c¢ok nifusuna sahip dorduncu kentidir. Sao Paola, trafik yogunlugu, nufis

yogunlugu, cok buyuk helikopter pisti, mimarisi ve gokdelenleri ile bilinmektedir.

Resim 106: Sao Paola Kenti
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Adbusters dergisinin bir eylemi gibi kulaga gelen bu durum Sao Paola’da gercege
donusmastar. Afigler, flyerlar, otobuslerin tzerindeki ilanlar yok, bilboardlar... herbiri
Sao Paola sokaklarindan kaldiriimistir.

2006 Eylil ayinda sehrin belediye baskani Gilberto Kassab “Temiz Sehir” yasalarini
yirarlige koymustur. 8000 bilboardun bulundugu sehirde temizlik harekatina gorsel
kirlilikten baslamaya karar verdiklerini ifade etmektedir. Kassab 11 milyonluk bir
sehirde neyin yasal neyin yasa digi olduguna karar vermenin zor oldugunu ve buyiizden

dis mekana ait tim ilanlari kaldirdiklarini soylemistir.
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Resim 107: Sokilen ilanlardan sonra Sao Paola Sokaklari
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Resim 108: Sokulen ilanlardan sonra Sao Paola Sokaklari

Toledolu yazar Roberto Pompeu yasayl, “kisisel olana karsi halkin, dizensizlige

kars! dlizenin, cirkinlige karsi estetigin az bulunur zaferi” olarak yorumlamistir.

Brezilya Reklamcilar Birligi, karari “gercek disi ve fasist bir hareket” olarak
nitelemistir. Sao Paola Medya Sahipleri Birligi Sepex, 20.000 Kisinin isini ve sehrin 133
milyon Amerikan dolari kaybettigini ortaya koydu. Sehir konstlunde ki yasaya karsi oy
kullanan tek tye Dalton Silvano: “Sehir daha lzgln ve duygusuz bir hal alacak diye
distndyorum [...] Reklamlar bir sanat formudur ve arabanda giderken ya da yalniz
yururken, eglencenin bu formu yalnizhiga ve i¢ sikintini gidermene yardimci olur.”
demistir.

Bir vatandas yeni durum Karsisinda ki memnuniyetini sOyle dile getirmektedir:
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“Ilanlarin sokiillmeye baslamasiyla yeni bir sehir ortaya ¢ikmaya basladi, gecene hafta
evime giden yolda yeni bir ev kesfettim, senelerdir bir bilboard ile kaplanmisti ve neye
benzedigini hi¢ farketmemistim.”

DDB Brezilya Yaratici yonetmeni Augusto Moya’ya gore beyanname ajanslari daha
dikkatli olmaya zorlamaktadir. “Bir yaratici olarak, beyannamenin getirdigi en iyi taraf,
daha yaratici yollarla daha geleneksel dis mekan ilanlari bulmak zorunda kalmamiz.
Ajanslarda ki tim calisanlar, sehrin fiziksel gorintisund bozmayacak ilanlar
gelistirmek tzerine kafa yormaya basladilar. Augusto Moya, bir vatandas olarak gelecek
kusaklarin bu beyanname icin sehir yoneticilerine tesekkir edecegini diistinmektedir.

Resim 109: Sokilen ilanlardan sonra Sao Paola Sokaklari
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Grafik Tasarim disiplini hem disiplin igindeki hem disiplin disindaki Kisiler tarafindan
cogunlukla ticari yonuyle ele alinmig ve etik sorumluluklar ele alindiginda cergeve ve
onem mdusteri ve tasarimci baglaminda kalmistir. Uluslararasi birlik ve kuruluslarin etik
kodlar belirlemek konusunda yetersiz kaldiklari ve bu konuya gereken deger ve 6nemi

vermedikleri gorulmustdr.

Bunun en biyik nedeni, gelismekte olan toplumlarin ticari, sosyal ve kiltrel yapisidir.
Bu toplumlar, tuketimi canlandirmak ve dretilen mallari pazarlamak igin grafik tasarimi
onemli bir ara¢ olarak gormusler; kazang ugruna sorumluluklardan taviz vermislerdir.
Bir diger O0nemli neden de grafik tasarimin egoizm yukli bir meslek olmasi,
tasarimcilarin sosyal ve kdlturel sorumluluklarini yerine getirmek yerine tnli ya da
zengin olmayi tercih etmeleridir. Unlii ve zengin olmak ne bireyin karakterini ne de
disiplinin karakterini ortaya cikarmistir, aksine bireyin ve disiplinin kendi kendine
yabancilasmasina neden olmustur. Cozim her bireyin kendi ile hesaplasmasindan
ortaya cikacaktir.

Ozellikle etik ve degerler s6z konusu oldugunda disaridan gelen bir yaptirim oldukca
faydasiz ve baskicidir. Bu etigin asil ve gergek dogasiyla ters bir tutumdur. Dolayisiyla
bu calisma, disiplinin iginden gelecek bir tartismaya ve sorgulamaya bir adim teskil
etmektedir. Etik s6z konusu oldugunda kurallar koymak yersizdir ancak duyarliliklar,
vicdan ve insani degerler konusunda bilingclenmeye tesvik etmek herzaman esas

olmalidir.

Bir afisin ya da sosyal bir kampanyanin bir kimsenin ya da toplumun sosyal ve kiltirel
hayatini bir anda etkileyemeyecegi aciktir. Ayni sekilde ticari mesajlar, tiketim
mesajlari da aslinda sosyal ve kulttrel hayati biranda degistirmemektedir. Ancak bunun
bir stire¢ oldugu, degisimin yavas birsekilde gerceklestigi aciktir ve sonunda hedefine
ulastigl bir gercektir.
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Bu noktada bireysel kararlar ¢cok 6nemlidir. Cunkl degisim ve bilinglenme adim adim
ve bireysel olarak verilen kararlar ile olabilir. Diger tim tasarim disiplinlerinde oldugu
gibi grafik tasarim gunumuzde toplumun 6rnek aldigl ve takdir ettigi bir meslektir.
Toplumun g6z 6nunde grafik tasarimcilar tiketimin kilit tasi olmak yerine toplumun
bilingclenmesi ve degisiminde rol almahdir. Bu o¢zellikle disiplinin anlam ve yerini

bulmasi ve gelismesi acisindan énemlidir.

Bu calisma kapsaminda Ozellikle reklamlarin insanlarin psikolojik ve zihinsel diinyasi
uzerindeki etkileri tartisiimistir. Grafik tasarimcinin sosyal ve kilttrel sorumluluklar
konusu daha birgok arastirma konusuna ilham vermelidir ancak genel kurallar bulmak
yerine bireysel meydan okumalar gézonine alinmali ve bu konuda 6rnek olan grafik
tasarimcilar incelenmeli, 6zellikle grafik tasarim 6grencileri bu konuda egitilmeli ve

cesaretlendirilmelidir.

Sorunun global 6lgiide ele alinmasinin nedeni Turkiye’nin sosyal ve ekonomik
durumunun uzun bir zaman tasarim alanlarinda Urlnler verilmesine imkan vermemis
olmasidir. Turkiye’de grafik tasarim daha c¢ok reklamcilikla anilmaktadir. Bu durum
ekonomik oldugu kadar kultiirel ve sosyal nedenlere de dayanmaktadir. Turkiye’de
sanat ve tasarim alanlarinda gelisim gostermek icin zamana ve bireysel girisimlere
ihtiyag¢ duyulmaktadir. Bu alanlarda Uretilen az sayida ki makale, yazi, tartisma
ortamlari yetersiz kalmaktadir. Disiplinin gelisimine en 6nemli katki entellektiel
calismalar olabilmektedir.

Tlrkiye’de tasarim yeni yeni gelismeye baslayan ancak yasadigimiz su gunlerde hizli
bir ivme ile yayginlasmakta olan bir alandir. Tasarim kavramina yeni alismaya calisan
bir toplumda sosyal ve kulturel amach dretilen drlnler hala daha “gereksiz”
gorulebilmektedir. Kurum ve kuruluglar bu amagh Uretimi takdir etmemekte

tasarimcilar da “para getirmeyen” bu islere zaman ayiramamaktadir. Bu bosluk
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ortaminda birka¢ reklam ajansi blyuk firmalarin reklam kampanyalarini yapmakta ve

oldukca basarili sayilmaktadir.

Sonucta reklamcilik ticari bir istir. Meslegin en temel dogrularini, en etkili ve en
eglenceli yapmaktan daha ileri bir sorumluluk alani bilinmemektedir. Yaklasik yirmi
senedir Turk reklamcilik tarihine gok 6nemli reklam kampanyalari kazandiriimistir, BU
isler toplumun ortak hafizasina yerlesen islerdir. Ornegin Ozgiir Kiz, 12 Dev Adam,
Cola Turka, Robot Celik, Bonus, Flexi, Celocan’lar, Turkcell-im, Cani Sikilan Adam
gibi... Kaliteli drtnler ve reklamlar arttikca insanlarin algilama, yargilama ve begeni

esiginin yukseldigi savunulmaktadir.

Durumun faydalari ve zararlari tzerinde israrli bir sekilde durmak kaginilmazdir. Ancak
grafik tasarim mezunlart ve o&grencileri sadece ticari sorumluluklari Gzerinde
kosullandirilmamali, yasadigl dinya ve topraklara olan kalturel ve sosyal
sorumluluklari da hatirlatiimalidir ve ancak bu kapsamli bakis acisi ile disiplinin saglikli

gelisimini saglayabilecegimizi g6z ardi etmemeliyiz.
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